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TURKIYE’NiN TANITIMINDA SPOR TURIZMININ ROLU:
AKADEMISYENLERIN GORUSLERI UZERINE BIR
ARASTIRMA

OZET

Spor turizmi, insanlarmm seyahat ederek spor etkinliklerine katilma veya bu
etkinlikleri izleme amacin1 tagiyan bir turizm tiiriidiir. Kiiresel 6l¢ekte, spor turizmi
milyar dolarlik ($) bir sektor haline gelmistir ve turizm endiistrisinin hizla biiyiiyen
bir pargasmi olusturmaktadir. Ozellikle Olimpiyat Oyunlari, FIFA Diinya Kupasi,
Formula 1 Grand Prix gibi uluslararasi spor etkinlikleri, diinya genelinde milyonlarca
insanm1 bir araya getirerek turizm, ekonomi ve kiiltiirel etkilesim agisindan biiytiik
firsatlar olusturur. Bu etkinlikler, iilkelerin tanitimini yaparken, turist harcamalari,
konaklama ve ulagim gibi ekonomik sektorlerde de c¢arpan etkisi yaratir. Aymi
zamanda, spor turizmi Ulkeler i¢in bir yumusak gii¢ timsali olarak kullanilarak,
uluslararas1 prestij kazanma ve Kkiiltiirel diplomasi saglama imkani sunar. Sosyal
medya ve dijital platformlar araciligiyla spor etkinliklerinin genis bir kitleye
ulagmasi, iilkelerin kiiresel goriiniirliiglinii artirmaktadir.

Tirkiye hem dogal giizellikleri hem de tarihsel zenginlikleri sayesinde spor turizmi
acisindan biiylik bir potansiyele sahiptir. Tiirkiye’nin spor turizmindeki bu ¢esitlilik,
yalnizca ekonomik fayda saglamakla kalmaz, aymi zamanda filkenin Kiltdrel
tanitimma da bulylik katkida bulunur. Spor etkinliklerine katilan turistler, ayni
zamanda Tirkiye’nin tarithi ve dogal giizelliklerini deneyimleyerek iilkenin
tanitimma dolayli bir destek saglarlar. Spor turizmi hem kiiresel boyutta hem de
Tirkiye’de ekonomik, kiiltiirel ve tanitim agisindan stratejik bir 6neme sahiptir. Bu
arastirmanin amaci, spor turizminin Tirkiye’nin uluslararasi alanda tanitimindaki
roliinii, alaninda uzman akademisyenlerin goriisleri dogrultusunda degerlendirmektir.
Nitel arastirma yOntemlerinden yari yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilarak
gerceklestirilen c¢alismada, spor yoOnetimi, turizm ve rekreasyon alanlarinda
uzmanlagmig 24 akademisyenle derinlemesine miilakatlar yapilmistir. Elde edilen
veriler, tematik analiz yontemiyle analiz edilmistir. Bulgular, akademisyenlerin
biiyiik ¢ogunlugunun spor turizmini Tiirkiye’nin tanitimi agisindan stratejik bir arag
olarak gordiigiinii ortaya koymustur. Katilimcilar, 06zellikle futbol kamplari,
uluslararasi turnuvalar, doga sporlar1 (dagcilik, rafting, yamag parasiitii) ve maraton
gibi etkinliklerin hem destinasyon markalagmasma hem de iilkenin kiiltiirel ve dogal
zenginliklerinin tanitimina katki sagladigmni vurgulamistir. Ayrica, spor turizmi
yatirmmlarmin arttirilmasi, yerel yonetimlerin stirece aktif katilim1 ve medya destegi
gibi Oneriler de one c¢ikmistir. Bu calisma, spor turizminin Tirkiye’nin kiiresel
tanitim stratejilerinde daha etkin bir sekilde yer almasi gerektigine dikkat ¢cekmekte
ve politika yapicilara yonelik oneriler sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Spor Turizmi, Sportif Faaliyetleri, Tamtim, Ulke Tanitima,
Tiirkiye’nin Tanitimi



THE ROLE OF SPORTS TOURISM IN THE PROMOTION OF
TURKEY: ASTUDY ON THE OPINIONS OF ACADEMICS

ABSTRACT

Sports tourism is a type of tourism that involves people traveling to participate in or
watch sports events. On a global scale, sports tourism has become a billion-dollar ($)
industry and is a rapidly growing part of the tourism industry. International sports
events, especially the Olympic Games, FIFA World Cup, and Formula 1 Grand Prix,
bring together millions of people around the world, creating great opportunities for
tourism, economy, and cultural interaction. While promoting countries, these events
also create a multiplier effect on economic sectors such as tourist spending,
accommodation, and transportation. At the same time, sports tourism is used as a soft
power tool for countries, providing the opportunity to gain international prestige and
provide cultural diplomacy. The fact that sports events reach a wide audience
through social media and digital platforms increases the global visibility of countries.

Turkey has great potential in terms of sports tourism thanks to both its natural
beauties and historical riches. This diversity in Turkey's sports tourism not only
provides economic benefits, but also contributes greatly to the country's cultural
promotion. Tourists who attend sports events also provide indirect support to the
country's promotion by experiencing Turkey's historical and natural beauties. Sports
tourism has a strategic importance in terms of economy, culture and promotion both
globally and in Turkey. The purpose of this study is to evaluate the role of sports
tourism in the international promotion of Turkey in line with the opinions of
academicians who are experts in their fields. In the study, which was conducted
using the semi-structured interview technique, one of the qualitative research
methods, in-depth interviews were conducted with 24 academicians who are experts
in the fields of sports management, tourism and recreation. The obtained data were
analyzed using thematic analysis method. The findings revealed that the vast
majority of academicians see sports tourism as a strategic tool for the promotion of
Turkey. Participants emphasized that activities such as football camps, international
tournaments, nature sports (mountaineering, rafting, paragliding) and marathons
contribute to both destinations branding and the promotion of the country's cultural
and natural riches. In addition, suggestions such as increasing sports tourism
investments, active participation of local governments in the process and media
support were also highlighted. This study draws attention to the fact that sports
tourism should be more effectively included in Turkey's global promotion strategies
and offers suggestions for policy makers.
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BOLUM 1. GIRIS

Tanitim; bir kisi, iirlin, hizmet, organizasyon, fikir veya etkinlik hakkinda bilgi
verilmesi, farkindalik olusturulmasi, ilgi ve bilinilirliginin arttirilmas: amaciyla
yapilan planli iletisim ve pazarlama siirecidir. Tanitim, hedef kitleye belirli bir mesaji
ileterek onlarin dikkatini ¢ekmek, ilgisini uyandirmak ve genellikle belirli bir
davranis1 tesvik etmek i¢cin kullanilir. Tanitimda basar1 saglanabilmesi sayesinde
ilgilenenler iizerinde olumlu bir izlenim birakilmasi ve tercih edilirligini arttirmasi
saglanmaktadir. Tanmitimin temel amaci, hedef Kitleye belirli bir mesaj ileterek

farkindalik yaratmak, ilgi cekmek ve bazen de belirli bir davranisi tegvik etmektir.

Tanitim, devlet ve kamu tarafindan sunulan hizmetlerin tanitilmasi anlamina da gelir
ve bu siire¢ toplumun yapisini, Kiiltiiriini, geleneklerini, ekonomisini, siyasi
teskilatlanmasini ve ¢agdas niteliklerini bir biitiin olarak igermektedir (Costu, 2020,
s.21). Basarili bir ulusal tanitim politikas1 olusturulurken, iilkenin 6zgiin {iriinlerinin
Oon plana ¢ikarilmasi, ¢esitli ¢ekim noktalarinin tanitilmasi ve ekonomik iiretim
etkinliklerinin sergilenmesi biiyiikk bir 6nem tasir. Bu baglamda, genel pazarlama
planina uygun hedefler belirlemek; etkili reklam, satis destegi ve halkla iliskiler
programlarini tespit etmek; en uygun yontemleri se¢mek, tanitim faaliyetlerini

kontrol etmek ve degerlendirmek iizerine titizlikle durulmasi gerekmektedir.

Turizmde tanitim; bir destinasyon, otel, tur, kiiltiirel etkinlik veya turistik hizmetler
hakkinda bilgi vererek, potansiyel turistlerin ilgisini ¢ekmek ve onlar1 bu yerleri
ziyaret etmeye tesvik etmek amaciyla yapilan pazarlama faaliyetidir (Burgucu, 2013,
s.5). Turizm tanitimmnin temel amaci, turist sayisinit artirmak, bolgenin veya
destinasyonun cazibesini vurgulamak ve siirdiiriilebilir turizmi gelistirmek, 6zellikle
destinasyonun ziyaret¢i sayisini artirmaya imkani tanimaktir. Tanitim faaliyetlerinde

en yaygmn olarak kullanilan araglar arasinda reklam, halkla iligkiler, basin



aciklamalari, lansmanlar, sponsorluk, fuar katilimlari, sosyal medya, seminerler ve

kongreler yer almaktadir.

Ulusal tanitim politikasinin basarili bir sekilde uygulanabilmesi i¢in kritik unsurlar
arasinda stratejik yonelim, iilkenin marka kimligi ve imaji, paydaslarin katilimi ile
tanitim faaliyetlerinin  gergeklestirilmesi, izlenmesi ve eksikliklerin gdzden
gecirilmesi yer almaktadir (Diinya, 2019, s.12). Bu politikalarin belirlenmesi ve
hayata gecirilmesinde devlet kurumlarmm, yerel yOnetimlerin, turizm il
midirliklerinin, yerel isletmelerin ve toplumun o6nemli katkilar1 bulunmaktadir.

Ayrica, ulusal tanitim politikalarmin basarili bir sekilde uygulanmasi adina, uzman

yerli ve yabanci ajanslardan da destek almak miimkiindiir.

Tiiketiciler, bir {iriinii satin almadan 6nce onu goriip inceleme sans1 bulabilmekte ve
degerlendirmelerini bu sekilde yapabilmektedirler. Ancak turizm sektoriinde durum
olduk¢a farklidir. Turistik {riinler, dokunulmazlik, ayrilmazlk, c¢esitlilik,
dayaniksizlik ve sahipsizlik gibi 6zgiin Ozelliklere sahiptir. Bu nedenle, turistik
riinlerle ilgili algilarin olusmasinda, diger sektorlere gore ¢ok daha belirleyici bir rol

oynamaktadir (Ozgen, 2010, s.7).

Etkili bir tanitimin temel unsurlari, dikkat ¢ekmek, ilgi uyandirmak, arzu olusturmak
ve kisiyi harekete gecirecek mesajlar iletmektir (Gilingdr, 2018, s.8). Turizm alaninda
ise, tanitim siireci dikkatlice planlanmali ve hedef pazarlar belirlenmelidir. Fiyat
istikrar1 saglanmali, talep yaratilmali, destinasyonun varligi giiclendirilmelidir.
Ayrica, gelir ve gider dengesinin saglanmasi, sunulan mal ve hizmetlerde olumlu bir
izlenim  olusturulmasi,  misteri  sadakatinin  artirilmasi,  memnuniyetin
degerlendirilmesi ve performansin siirekli olarak izlenmesi de biiyiikk Onem

tasimaktadir.

Ulkeler, tamtim stratejilerini ulusal tanmitim orgiitleri ile yerel idarelerin is birligi
icerisinde gelistirerek daha etkili sonuclar elde etmektedir. Destinasyonlarin tanitim
ve pazarlama alaninda etkili stratejiler gelistirilmistir. Basarili turizm tanitiminda,
yOnetim Orgiitlerinin rolii bliylik bir dnem tagimakta ve destinasyon gelistiricileri i¢in
oncelikli bir unsur olarak o6ne ¢ikmaktadir. Ayni zamanda, iilkeler tanitim
stratejilerini ulusal tanitim orgiitleri ve yerel idareler arasinda saglam bir is birligi

kurarak gerceklestirmektedir (Atsiz vd., 2023, s5.447).



Turistik tanitim, heniiz karar agsamasinda olan veya yoniinii belirlememis potansiyel
tilketicilere yonelik diizenlenen etkinlikler araciligiyla bir destinasyonun imajini
olusturmaya ve bilgi sunmaya odaklanir. Bu etkinlikler, katilimcilar1 ikna etmeyi ve
belirli bir iiriine yonlendirmeyi amaclamaktadir (Ozgen, 2010, s.3). Ulkelerin
uluslararas1 alandaki goriiniirliiklerini artiran turistik tanitim, mevcut imajlarin
degistirilmesi ve yeni imajlarin olusturulup gelistirilmesinde Onemli bir rol
oynamaktadir. Bu baglamda, lilke tanitimma yonelik hem kamu hem de turizm

sektorline 6nemli sorumluluklar diismektedir (Giilsen, 2009, s.3).

Turizmin artan talebi, beraberinde rekabet kavramini da giindeme getirmistir.
Ulkelerin veya destinasyonlarin ziyaretci sayilarini artirmak igin daha fazla gaba
gostermesi gerektigi anlasilmaktadir. Bu baglamda, daha fazla ziyaretci cekmenin en
onemli yollarindan birinin etkili turistik tanitim oldugu vurgulanmaktadir.
Turizmdeki tanmitim caligmalari, kiiresel bir perspektifle diisiinmeyi, ancak yerel
dizeyde harekete gecmeyi gerektiren ¢cok yonli bir stratejik karar stireci olarak 6ne
cikmaktadir (Atsiz vd., 2023, s.454). Turistik degerlere sahip bir¢ok {ilke tanitim
faaliyetlerini yogun bir sekilde uygulanmaktadir. Tiirkiye’de tanitim faaliyetleri
cesitli isletmeler, ilgili kurum ve kuruluslar dahilinde yiiriitiilmekle beraber
Tirkiye’nin tanitilmasi konusunda en iist diizeydeki kurum Kiltiir ve Turizm
Bakanliginin s6z sahibi oldugu ifade edilebilir. Tanitim faaliyetlerin en Onemli

unsurlarindan biri olarak spor faaliyetleri gelmektedir.

Insanlarin yasadiklar1 fiziksel eksiklik ve/veya aksakliklarin giderilmesi veyahut ta
fiziksel bir degisiklik yasamak istemelerinden dolay1 seyahat edebilmektedirler.
Fiziksel amaglh seyahatlerde insanlar genel olarak fiziksel ve ruhsal durumlarinda
yasadiklar1 saglik sorunlarina ¢oziimler bulabilmekte ve rahatlayabilmektedirler. Bu
diirtiilerin olugsmasinda basta doktorlar ve diger referans gruplarin tavsiyeleri etkin

rol oynayabilmektedir (Zengin vd., 2017, s.13).

Turizm faaliyetlerine katilan bireyler, turizm kapsamindaki etkinliklerden en az
birini gerceklestirmek amaciyla seyahat ederler. Bu etkinliklerde belirli bir kisitlama
olmamakla birlikte, en yaygin olanlar1 aile ziyareti, dinlenme ve eglence, gezip
gorme, kesif merakinin yani sira macera arayist da dahildir. Ayrica, kongre ve
toplantilara katilma gibi etkinlikler de sik¢a tercih edilenler arasinda yer almaktadir.
Turizm alanina dair literatlirde bir¢ok farkli tanimin varligi dikkat ¢ekmektedir.

Turizm kavramini tanimlama ¢abalar1 ise 19. ylizyilin sonlarma kadar uzanmaktadir.



Modern turizm donemi, 1842 yilinda Thomas Cook tarafindan diizenlenen grup

gezileri ve kurulan ilk seyahat organizasyon biirosu ile baslamistir (Sen vd., 2015,

s.54).

Turizm amaglh sportif faaliyetler hem spor yapmayi hem de turistik deneyimler
yagamay1 amaglayan etkinliklerdir. Bu tlr faaliyetler, turistlerin hem fiziksel aktivite
yapmasini hem de farkli kiiltiirler, doga ve g¢evre ile etkilesimde bulunmasini saglar
(Okay, 2023, s.9). Turizm amacgh sportif faaliyetler, genellikle doga, macera, deniz,
dagcilik gibi unsurlarin 6n planda oldugu aktivitelerle iliskilidir. Turizm amach
sportif faaliyetler spor turizmi kapsaminda yer alir (Kozak, 2012, s.21). Spor turizmi
kavram olarak ele alindiginda, turistlerin spor etkinliklerine katilmak veya izlemek
amaciyla seyahat etmelerini kapsayan bir turizm tlrddr. Spor turizmi, aktif olarak
spor yapan kisilerin ve spor etkinliklerini izlemek isteyen seyircilerin seyahatlerini
icerir. Bu tiir turizm hem bireysel hem de toplu katilim saglayan cesitli spor

aktiviteleri etrafinda sekillenir.

Spor kavrami, insanlik tarihinin baglangicina kadar uzanan kokli bir ge¢mise sahiptir
ve zamanla toplumsal hayatta giderek daha onemli bir yer edinmistir. Ge¢mise
oranla, spor giiniimiizde ¢esitli yonleriyle 6nemli bir sosyal kurum haline gelmistir.
Hem bedensel performans siirlariin genislemesi hem de sporun ekonomik ve siyasi
anlamda kazanmis oldugu 6nemin artmasi, bir¢ok insan ve meslek grubunu sporun
dinamiklerine dahil etmistir. Ayrica, teknolojinin ve kentlesmenin hizli bir gelisim
goOsterdigi bu donemde, bos zaman kavrammin giderek daha fazla 6nem kazanmasi,
spor etkinliklerinin de bu bos zamanlar i¢inde kendine yer bulmasi, spor anlayisina

farkli ve dnemli bir boyut kazandirmistir (Yayl, 2014, s.88).

Spor kavrami, farkli perspektiflerden ¢esitli sekillerde tanimlamaktadir. Aktif
katilimeilar agisindan spor, yarisma kazanmaya yonelik fiziksel, zihinsel ve teknik
bir ¢abadir. Izleyici i¢in ise spor, heyecan ve tutku duygusu yaratan bir deneyimdir.
Ayrica, spor, anatomi, ortopedi, biyomekanik ve psikoloji gibi bilim dallarmnin
katkilariyla gelisen ve siirdiiriilen bilimsel bir olgudur. Ote yandan turizm, insanlarin
yasadiklar1 yerler diginda gergeklestirdikleri seyahatler ve bu siiregte bulunan gegici
konaklamalarla ilgili tiim olay ve iligkilerin toplami olarak tanimlanmaktadir

(Batman, 2003, s.117-119).



Spor faaliyetleri seyahatlerin turizm agisindan fiziksel sebepleri arasinda yer
almaktadir. Turizm denilince akla birka¢ temel kavram gelir. Bunlardan biri olan
gezme, gorme ise milyonlarn temel motivasyon kaynagimi olusturmaktadir. Farkli
gelir diizeyleri ve meslek gruplarina hitap eden bu motivasyon kaynagi diinyanin
hemen hemen her yerinde aynidir. Italya’dan yola ¢ikan bir turist; Tiirk kiiltiiriinii
deneyimlemeyi hayal ederken, Irlanda’dan gelen turist de benzer bir motivasyon ile

Tiirkiye’yi ziyaret etmek istemektedir (Zengin vd., 2019, s.35).

Spor turizminden elde edilen gelirler, dinya genelindeki toplam turizm
faaliyetlerinin 6nemli bir boliimiinii olusturmaktadir. Ozellikle uzun siireli
organizasyonlar ve yarigmalar, iilkelerin biiylik doviz kazanclar1 elde etmelerine
olanak tanirken, aynmi zamanda bu sirecgte Ulkenin siyasi, kiltirel ve ekonomik
yonlerini tanitarak spor alanindaki turizm hareketlerini desteklemektedir (Batman
vd., 2007, s.199). Turizmin iilkeler i¢in diisiikk maliyetle doviz girisi saglamasi ve
istihdam olusturmasi gibi ekonomik avantajlarinin yani sira, ekonomik ve kiiltiirel
gibi diger alanlarda da arzu edilen faydalarin elde edilebilmesi i¢in, etkili bir talep
yaratilmasi oncelikli bir gerekliliktir. Bu talep yaratildiktan sonra, onu karsilayacak
arz kaynaklarmin varhigi ve gelen ziyaretgilerin memnuniyetinin saglanmasi lizerine

odaklanilmalidir.

Gilintimiizde turizm hizli biiyliyen en 6nemli hizmet endiistrisidir. Yaklasik olarak
son elli yilda gelen turist sayis1 kendi sayisin1 yaklagik olarak dorde-bese katlamistir.
Bu zaman diliminde turizm yoluyla saglanan gelir miktar1 iki trilyon ABD dolarina
($) ulasmustir (Olszewski ve Strzyzowski, 2022, s.14). Bu ekonomik gelir dnemi
acisindan dogal, kiiltiirel ve tarihi varliklar acisindan biiyiik bir zenginligi olan
Tiirkiye’nin de turizmde basarili olabilmesi i¢in turistik tanitima yeterince dnem
vermesi ve var olan Ozelliklerini hedef kitleye iyi tanitmas1 dnemli bir gerekliliktir

(Ozgen, 2010, s.11).

Spor faaliyetlerin {ilkelerin tanitiminda etkisi ele almdiginda sportif faaliyetlerin
iilkelerin tanitimmda énemli olumlu etkileri oldugu gdzlemlenmistir. Ozellikle spor
faaliyetlerinin yapildig: tilkede spor faaliyetleri televizyonlarda, haberlerde, gazete
ve dergilerde yer almasindan 6tiirii, lilke diinya genelinde daha ¢ok kisi tarafindan
bilinmekte ve takip edilmektedir (Seval ve Kodaman, 2015, s.55). Ayrica spor

faaliyetlerine katilmak insan sagligi agismmdan Onemli olmasi etken olarak spor



faaliyetlere katilimim artmasmi saglamakta bu durum iilkelerin tanitiminda etki eden

sporcu, seyirci vb. gibi kitle sayisinda 6nemli artisa etken olabilmektedir.

Spor faaliyetler sayesinde {ilkelerin hem dogal giizellikleri hem de sahip oldugu
kiilttirel degerlerin tanitim1 hedef kitlelere sunulmaktadir. Olusturulan tanitim
materyallerinin aktardigi mesajlarin hedef kitleleri yonlendirmesi ve amaglanan
mesajlarin anlasilmasi tanitim konusunda istenilen basarilara ulasma noktasinda
oldukca biiyiikk 6neme sahiptir. Bu bakimdan spor faaliyetleri iilke tanitiimasina

onemli katkilar saglamaktadir (Baltaci, 2008, s.5).

Spor etkinlikleri igin bir llkeye gelenler s6z konusu tilkede zaman gegirmekte kendi
iilkelerine dondiiklerinde o iilke hakkindaki yasantilarin1 bulunduklar1 ¢cevrelerindeki
insanlarla paylagsmaktadirlar. Bu durum olumlu olmasi durumunda ziyaret edilen
iilkeye olumlu etki saglamasma etken olmaktadir. Herhangi bir spor etkinliginde
(futbol, voleybol gibi spor faaliyetleri) basarili olan iilke, diinya genelinde daha ¢ok
bilindigi, daha cok tanir hale geldigi goériilmektedir (Diindar, 2003, s.23). Spor
faaliyetleri sayesinde Ulkeye gelen kisilerle o iilkede yasayan sakinler arasinda
dostluk olmakta bu sayede farkli iilke insanlar1 arasinda taninma-tanisma

saglanmaktadir.

Spor faaliyetlerinin yapildig1 yerdeki spor faaliyetleri milyonlarca kisi tarafindan
izlenmekte s6z konusu tlkenin daha fazla tanmirligi artmaktadir. Ornegin, Antalya
bisiklet yaris1 sayesinde Antalya’nin tarihi, turistik yerlerinin diinya iizerinde
milyonlarca kisi tarafindan goriilmesine olanak saglamaktadir (Uzun, 2016, s.18).
Bununla beraber spor faaliyetlerinde basarili olan sporcu ya da sporcular sayesinde
iilke daha ¢ok tanmir hale gelmektedir. Naim Siileymanoglu’nun halterdeki basarisi
sayesinde Tiirkiye'nin tanitimina katkisi gibi spor faaliyetlerinde tanitim sayesinde

iilkelerin reklam1 etkin bir sekilde yapilabilmektedir.

Spor faaliyetlerde bagar1 kazanmak iilkenin taninirligina etki eden en 6nemli amagtir
(Irez, 2019, s.11). Bununla birlikte asil &nemli olan amag¢ sportmence yarismak
ilkenin prestij olarak da tanitimma katki saglamaktir. Spor faaliyetleri igin
yarigmaci, sporcu gonderen iilkeler bu maliyetli durumu kaldirabilmekte, bu durum
iilkelerin tanitimina daha da katki saglamakta, tanitimi yapilan iilkelerin turizm

faaliyetlerinin artmasini saglamakta ve s6z konusu iilkelerin spor faaliyetleri



acisindan modern spor tesislerine yonelim kazanilmasi sonucunu da beraberinde

getirmektedir.

Spor faaliyetlerinin maliyetlerini karsilamak amaciyla ev sahibi iilkeler, modern
pazarlama anlayisina uygun bir sekilde masraflarini biiyiik ticari kuruluslarla
paylagmakta ve bu sirketlere spor etkinliklerine destek saglama imkani sunmaktadir.
Bu durum, iilkelerin tanitimma Onemli katkilar saglamaktadir. Ayrica, sportif
etkinlikler, ev sahibi iilkelerin diger {ilkelerle siyasi, kiiltiirel ve ekonomik
etkilesimlerini gii¢lendirmektedir (Unal, 2025, s.672). Spor etkinliklerine katilan
sporcularin farkli {ilkelerden ¢esitli branslarda yer almasi, toplumun farkh

kesimlerinden spor tutkunlarina hitap etmesi agisindan biiyiik bir 6nem tasimaktadir.

Ulke tanitiminda dnemli bir drnek olarak spor faaliyetlerinde ilk sirada olan atletler
ele alinirsa, basarilarindan dolay: iilkelerine onemli derecede iin kazandirmalari
sayesinde bu lilkeler diinyada daha fazla konusularak taninir hale gelmektedir. Boyle
onemli unsurlar sayesinde ulkenin popularitesi yikselmekte (lkeye turistlerin
ilgilerinin ¢ekilmesi konusunda oldukc¢a fayda saglamaktadir (Akinci ve Kasalak,
2016, s.168). Spor faaliyetleri ve turizm kavramlari, gériiniiste birbirinden uzak olsa
da bir araya geldiklerinde birbirlerine olumlu katkilarda bulunmakta ve tilkeler igin
onemli ekonomik firsatlar sunmaktadir. Baska bir deyisle, spor amacli diizenlenen
etkinlikler, turizm hareketlerini tetiklerken, turizm endustrisi de bu etkinliklerden
faydalanmaktadir. Kiiresel diizeyde ele alindiginda ¢esitli spor faaliyetlerinin turizm

sektoriine onemli katkilarda bulundugu anlasilmaktadir.



BOLUM 2. GENEL OLARAK SPOR FAALIYETLERININ ULKE
TURIZMIi VE TANITIMINA ETKIiLERIi

Spor faaliyetlerinin lke turizmine ve tanitimima olan etkileri olduk¢a 6nemlidir. Spor
faaliyetleri, bir iilkenin turizm potansiyelini artirarak ekonomik gelismeye katkida
bulunmaktadir. Bu baglamda, etkili bir spor politikas1 gelistirmek, iilkeler i¢in turizm

planlamasinda biiyiik 6neme sahiptir.

2.1. Genel Olarak Tanitim ve Tiirleri

Bu boliimde genel olarak tanitim kavrami, tanitimin tiirleri, tanitim kapsami ve amaci,

tanitim onemi ve etkileri, tanitimin dogrudan ve dolayl etkileri agiklanmaktadir.

2.1.1. Tamtim Kavrami ve Tanimi

Tanitim, bir iirtin, hizmet, marka veya fikri hedef kitleye duyurmak, tanitmak ve bu kitle
iizerinde olumlu bir algi olusturmak amaciyla yapilan tiim iletisim faaliyetlerini
kapsamaktadir. Genel olarak ifade edildiginde pazarlamanin temel unsurlarindan biri
olan tanitim dogru stratejilerle uygulandiginda marka bilinirligi, satislar ve miisteri
baglilig1 lizerinde biiyiik bir etkiye sahip olmaktadir (Tosun, 2023, s.11). Tanitim farkl
sekillerde tanimlamak miimkiindiir. Ancak Onemli olan pazarlama ag¢isindan
degerlendirilmesidir. Aslinda tanitim, ¢esitli iletisim araglartyla alict kitlelere bilgi ve

farkindalik sunmak ve bilgiyi kamuoyuna yaymak i¢in etkili bir aractir.

Tanitim mal veya hizmet {ireten her isletme acgisindan gergeklestirilebilir bir
uygulamadir. Turizm perspektifinde bir destinasyon veya isletme hakkinda, olumlu imaj
olusturma ve sayginlig1 arttirmay1 saglayacak faaliyetlerin bir plan ve politika
kapsaminda, acik, siirekli ve sistemli olarak yiiriitiilen faaliyetlerin biitiiniine tanitim ad1
verilmektedir (Sarnsik, 2017, s.203). Tanitim kisaca; isletmeler ile kurum ve

kuruluslarin belirlenen kitleye ulasma, kendilerini tanitma ve ilgili mesajlar1 etkin bir



sekilde ulastirabilme acisindan 6nemlidir. Tanitimin en 6nemli amacy, ilgili tiiketicilere
mal ve hizmetle ilgili her tiirli bilgiyi ulastrmak ve reklam yoluyla kisileri bu iiriinleri

satm almalar1 i¢in etkilemektir (Ozgen, 2010, s.8).

Insanlar, tamitimlarm sundugu bilgilere daha fazla giivenmektedir. Bu giivenilirlik,
reklamcilik ve diger pazar tanitim araglarindan c¢ok daha yiiksektir. Arastirmalar,
bireylerin ligiincii taraflarin bagimsiz olarak ifade ettigi goriislere daha fazla itibar
ettigini gdstermektedir. Ugiincii taraflarm paylasimlari, gazeteler, dergiler, televizyon

veya radyo gibi mecralardan dogrudan iletildiginde dnyargisiz bir etki yaratmaktadir.

Turizm hem ekonomik hem de sosyal boyutuyla tlkeler i¢in giderek artan bir 6neme
sahip olan, diinyanin en hizli gelisen sektorlerinden biridir. Bolgesel kalkinma
politikalari, belirli sosyal ve ekonomik kriterler acisindan ortak 6zellikler tagiyan ve
genellikle iilke ortalamasinin altinda kalan bolgeleri hedef alarak, bu bdlgelerin
gelisimini saglamay1 ve diger bolgelerle arasindaki farklar1 kapatmay1 amaglamaktadir.
Uluslararasi turizm pazarindaki hizli biliyiime ve kotiilesen rekabet kosullari, etkili
tanitimimn 6nemini daha da artrmaktadir. Bu sartlar altinda, iilkelerin rekabet avantaji
elde etmeleri ve pazar paylarini artirmalari, gergeklestirecekleri stirekli ve etkili tanitim

faaliyetlerine bagl olacaktir (Sarusik, 2017, s.204).

Firmalar ya da kurumlar, tanitim yapmak i¢cin mali bir yiikiimliliik altma girmek
zorunda degildir. Bu nedenle, tanitimla iliskili dolayli maliyetler, diger tanitim
yontemlerine kiyasla olduke¢a diisiiktiir. Tanitim, halkla iligkilerin 6nemli bir parcasini
olusturur ve abartiya kagmadan sirket hakkinda daha gercekei bilgiler sunmaktadir.
Ayrica, halkla iligkilerin giliclenmesine katkida bulunarak giivenilirligi artirmaktadir.
Tanitimin temel amaci, miimkiin olan en kisa siirede, olabildigince ¢ok kisiye 6zel bilgi
ulastirmaktir. Uriin ya da hizmetlerin satis1 i¢in miisterilerin bu iiriinlerin varligmdan
haberdar olmalar1 ve sunduklar1 ek faydalar1 bilmeleri gerekmektedir. Bir {iriin veya
hizmetten haberdar olan kisi sayis1 arttik¢a, ek satig potansiyeli de orantili olarak

yukselmektedir (Ucar, 2024).

Turizm hareketliligi her gegen yil artis gostermektedir. Ulke, bolge ve destinasyonlar
artan bu firsatlar karsisinda daha fazla ziyaretci cekmek i¢in ¢esitli rekabet stratejileri
gelistirmektedir. Tanitim faaliyetleri, bir {lilke veya destinasyonun ziyaret¢i sayisini

artirmasinda biiyiik bir rol oynamaktadir. Ancak, yalnizca tanitim ¢abalar1 kalict bir



basar1 saglamamaktadir; iilkelerin turizm politikalar1 da daha fazla ziyaretci
cekilmesinde 6nemli bir etken olmaktadir (ilban, 2007, s.17). Yapilan arastirmalar,
iilkelerin turizmden yiiksek gelir elde etmelerindeki en kritik faktoriin etkili tanitim
stratejileri ve saglam bir tamitim organizasyonu oldugu gdstermektedir. Ulkelerin turizm
hizmetlerine 6nemli bir pay ayirdiklari, turizm organizasyon yapilarinda ulusal, bolgesel
ve yerel diizeyde tiim paydaslar1 dahil ettikleri ve turistlerin iilkeye daha kolay giris

yapabilmelerini saglamak amaciyla ¢esitli cabalar gosterdikleri belirlenmistir.

Turizm, ekonomik olarak tlkeler i¢in doviz girdisi saglamas1 ve istihdam yaratmasi gibi
onemli faydalar sunmasinin yani sira, ¢esitli ekonomik ve kiiltiirel alanlarda da beklenen
yararlar1 saglamay1 hedeflemektedir. Bunun i¢in 6ncelikle etkili bir talep olusturulmals,
daha sonra bu talebe uygun arz kaynaklarmmn mevcut olmasi ve gelen ziyaretgilerin
memnuniyetinin saglanmas1 gerekmektedir. Boylece, memnun bir ziyaret¢i, seyahat
ettigi ililke ya da destinasyon hakkinda olumlu goriislerini paylasarak, o yeri diinya

capinda tanitma konusunda biiyiik bir katk1 saglamaktadir (Atsiz vd., 2023, s.464).

Tanitim, dikkat ¢ekmek, ilgi uyandirmak, arzuyu tetiklemek ve kisiyi harekete ge¢irmek
gibi unsurlar agisindan biliyiilk bir 6nem tasir. Turizm alaninda tanitim planmin
olusturulma siireci ise birka¢ asamadan olusur: Oncelikle, hedef pazarlarin belirlenmesi,
ardindan fiyat yonetimi ve talep olusturma adimlar1 gelir. Destinasyonun erisilebilirligi,
gelir yonetimi, mal ve hizmetlerde olumlu bir izlenim birakma, miisteri sadakatinin
saglanmasi, memnuniyetin Ol¢lilmesi ve performans degerlendirmesi de bu siirecin

kritik pargalarmdandir (Serié, 2019, s.2).

2.1.2. Tanitim Tirleri

Tanitim, hedef pazar: iiriiniin farkli avantajlar1 konusunda ikna etmek igin gercek ve
potansiyel alicilarla yapilan iletisimdir (Strestikova vd., 2019). Turizmin genis
yelpazesi, bir¢ok farkli tanitim tiirliniin varhigmni gerektirir. Pazarlama kampanyalar
genellikle geleneksel reklam araglar etrafinda sekillense de en etkili tanitim stratejileri
cogu zaman basili ya da c¢evrimigi icerik veya havadan yapilan yayimnlar1 kapsamayan
yontemlerle ortaya ¢ikmaktadir. Giliniimiizde sosyal medya, tanitimin en yaygin
bicimlerinden biri haline gelmistir. Bir¢ok biiyilk ve kiiclik isletme, Facebook,

Instagram, Twitter gibi platformlarda aktif sosyal medya hesaplarina sahiptir. Bu
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platformlar araciligiyla, isletmeler takipgileriyle etkilesime gecerek paylasmak

istedikleri mesajlar1 genis bir kitleye ulastirma imkani bulmaktadir (Boran, 2024, s.12).

Sirketler, diizenli olarak icerik paylagarak markalarini takipgilerinin zihinlerinde canli
tutmakta ve onlar1 yaymlarinit paylagsmaya tesvik ederek Kkitlelerini genisletmektedir.
Nihai hedef, viral hale gelerek milyonlarca kez paylasilan bir gonderi olusturmak olsa
da daha gergek¢i bir yaklasim, giinliik olarak uygunluk saglamayi siirdiirmek ve

zamanla daha genis bir kitle olusturmaktir.

Modern diinyadaki hemen hemen herkes bir dereceye kadar reklamcilik ve diger tanitim
bigcimleri tarafindan etkilenmektedir. Hem 6zel hem de kamu sektoriindeki kuruluslar,
hedef Kitleleriyle etkili ve verimli bir sekilde iletisim kurma becerisinin basarilar1 igin
kritik oldugunun farkina vardilar. Reklamcilik ve diger tanmitim mesajlari, iiriin ve
hizmetleri satmanin yani sira, nedenleri tanitmak, toplumsal sorunlarla basa ¢ikmak i¢in

kullanilmaktadir (Belch, vd., 2018, s.16).

Tanitim tiirleri ilke olarak bazi bagliklar altinda siralanabilmektedir. Bunlar1 sirasiyla ele

almdiginda;

Reklam (Advertising): Reklam, belirli bir mesaji hedef kitleye iletmek amaciyla medya
kanallar1 lizerinden yapilan, genellikle iicretli tanitim faaliyetidir. TV, radyo, dijital
platformlar, gazete, dergi, billboard gibi cesitli mecralarda yapilabilir. Genis kitlelere
ulasabilir, kontrol edilebilir ve tekrarlanabilir olmasi 6nemli 6zelliklerindendir. TV
reklamlari, sosyal medya reklamlari, Google Advertisement kampanyalari, dergi ilanlar1

gibi 6rnekleri bulunmaktadir (Karpat, 1999, s.35).

Halkla Iliskiler (Public Relations- PR): Halkla iliskiler, hedef kitleleri etkilemek icin
hazirlanmis planli, inandiricy, bir iletisim ¢abasidir (Tutar, 2022, s.3) Medya ile iliskiler,
basin biiltenleri, etkinlik yonetimi ve kriz iletisimi bu kapsamda degerlendirilir.
Giivenilirlik saglar, medya araciligiyla genis kitlelere ulasir ve genellikle dolayli tanitim
yapar. Orneklerine bakildiginda: basin  toplantilar, sponsorlu etkinlikler, PR

kampanyalar1, kriz yonetimi stratejileri.

Satis Gelistirme (Sales Promotion): Satiglar1 artirmak icin kisa vadeli tesvikler sunmay1
amaglayan tanitim faaliyetleridir. Satis gelistirme veya bagka bir ifade ile satig arttiric
cabalar siklikla tutundurma ya da iletisim karmasi elemanlarindan reklam, halkla

iliskiler ve kisisel satis ile karistirilmaktadrr (Giilgubuk, 2007, s.61). Indirimler,
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kuponlar, hediye kampanyalari, 6rnek {iriin dagitimi gibi uygulamalar igerir. Hizli geri
doniis saglar, satislar1 gecici olarak artirir. Indirim kuponlari, “1 alana 1 bedava”

kampanyalari, sadakat kartlar1 6rneklerindendir.

Kisisel Satis (Personal Selling): Uriin veya hizmetlerin birebir iletisim yoluyla,
genellikle satis temsilcileri tarafindan tanitilmasidir. Miisteriyle dogrudan etkilesim
kurarak ihtiyaglarini anlama ve buna yonelik ¢oziimler sunma temellidir (Uludag vd.,
2020, s.1354). Kisisel etkilesim saglamasi, miisteri ihtiyaglarina 6zel ¢6ziimler sunmasi
onemli Ozelliklerindendir. Bire bir satig goriismeleri, telefon satislari, showroom

tanitimlar1 6nemli 6rnekleridir.

Dijital Pazarlama (Digital Marketing): Dijital pazarlama, medyadan farkli olarak,
markanin veya yapilan isin tanitimini gerceklestirmek ve tiim pazarlama unsurlarma
destek vererek internet, mobil ve interaktif platformlar iizerinden yapilan her tiirli
pazarlama faaliyetleridir (Kogak vd., 2018, s.494). SEO, sosyal medya, icerik
pazarlama, e-posta pazarlama, influencer pazarlama gibi alanlar1 kapsar. Olgiilebilir,
hedeflenebilir, kisisellestirilebilir ve etkilesim odakhidir. Sosyal medya kampanyalari, e-
posta biiltenleri, Google arama motoru optimizasyonu (SEO), influencer is birlikleri

gibi 6rneklere sahiptir.

Dogrudan Pazarlama (Direct Marketing): Uriin veya hizmetin dogrudan hedef kitleye
ulagtirilmast amaciyla yapilan tanitim faaliyetleridir (Geger, 2016, s.47). Genellikle
posta, e-posta, SMS veya telefon araciliiyla yapilmaktadir. Kisisel ve hedeflenmis
iletisim saglamakta, dogrudan geri doniisler alinabilmektedir. E-posta pazarlama

kampanyalari, SMS pazarlama, katalog satiglar1 gibi 6rneklendirilebilir.

Etkinlik Pazarlama (Event Marketing): Marka bilinirligini artirmak ve miisteri sadakati
saglamak amaciyla diizenlenen etkinlikler aracilifiyla yapilan tanitim faaliyetleridir.
Lansmanlar, fuarlar, konferanslar, spor etkinlikleri gibi organizasyonlar bu kapsamda
degerlendirilir. Yiiz yiize etkilesim saglar, marka deneyimi sunar. Uriin lansmanlari,

ticari fuarlar, spor sponsorluklari, konferanslardir (Khan ve Kulshreshtha, 2020, s.5).

Sosyal Sorumluluk Projeleri (Corporate Social Responsibility-CSR): Bir kurulusun
veya bir sirketin ekonomik ve kiiltiirel olarak faaliyette bulunurken paydaslarinm ilgi ve
hassasiyetleri dikkate alinarak goniilliiliik esasina dayanan sorumluluklar: olarak ifade

edilebilmektedir (Aydede, 2007, s.25). Topluma katkida bulunma amaciyla
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gerceklestirdigi sosyal sorumluluk projeleri yoluyla yaptigi tanitim faaliyetleridir. Bu
projeler genellikle ¢evre, egitim, saglik gibi alanlarda gerceklestirilir. Marka itibar1 ve
giivenilirligi artirir, toplumsal katki saglar. Cevre koruma projeleri, egitim burslari,

toplumsal farkindalik kampanyalar1 gibi 6rneklere sahiptir.

Turistik Tanitma: Insanlarmn ilgilerini iilkenin, bdlgenin veya turistik ydrenin mal ve
hizmetleri lizerine ¢ekmek, insanlara bu konuda bilgi vermek, egitmek, imaj yaratmak
suretiyle turistik mal ve hizmetleri satin almaya yoneltmek; boylece sosyal ve ekonomik
bir menfaate ulagsmak i¢in yararlanilan tekniklerin tiimii seklinde ifade edilmektedir
(Arslan, 2014, s.182). Baska bir ifadeyle bir lilkenin doga, kiiltiir, tarih, arkeoloji, deniz,
giines, konukseverlik gibi turistik potansiyelini olusturan nitelikler hakkinda mevcut ve
potansiyel turistleri bilgilendirme ve iilkenin turistik degerleri hakkinda olumlu imaj
yaratma faaliyetlerinin tiimii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu alanlarda tanitma iilke
icinde ve iilke disinda yapilabilir. Ayrica tanitma amacglarmma baglh olarak farkh
yaklagimlar, yOontemler, teknik ve araclar kullanilabilir. Bunlar; siyasi, Kkiiltiirel,

ekonomik, yazili, sesli, goriintiilii tanitim seklinde olabilmektedir.

2.2. Tamitiminin Kapsami ve Amaci

Giintimiizde bilgilendirme ¢alismalari, televizyon kanallari, radyolar, gazete ve dergiler
gibi  kitle iletisim araglarmin  yanm1 swa agik hava tamitim araglariyla

gergeklestirilmektedir (Pazarbag, 2013).

Pazarlamanin temel unsurlarindan biri olan tanitim, c¢esitli araglar ve stratejiler
araciligiyla genis bir yelpazede uygulanmaktadir. Bir firmanin sundugu {iiriin ve
hizmetleri, onlarin 6zelliklerini, kurumsal kimligini, {iretim siireclerini, teknolojisini ve
duygusal baglarin1 hedef kitleye etkili bir sekilde aktararak bu Kkitlelerin drtinleri

benimsemesini ve sahiplenmesini saglamas1 hedeflenir (Deniz ve Kamer, 2013).

Uriin ve hizmetlerle ilgili tamtim filmleri, afisler, billboardlar, ara¢ giydirmeleri ve
radyo gibi pek ¢ok mecrada gercgeklestirilen tanitimlar, tiiketicilerin bu tretimlere ilgi
duymasini ve satin alma istegi gelistirmesini amaglamaktadir. Bu dogrultuda, insanlarin
ilgisini ¢ekmek icin {inlii simalar, mizahi ifadeler, dikkat c¢ekici gorseller ve anlamli
hikayeleri olan fotograflar kullanilmakta, bdylece tiiketicilerin etkilenmesi saglanmaya

caligilmaktadir. (Bhagtan, 2019, s.46).
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2.2.1. Tamtimin Kapsam

Tanitim faaliyetleri, markanin ya da iriiniin 6zelliklerine, hedef kitleye ve pazarlama
hedeflerine bagl olarak cesitli boyutlarda uygulanabilir. Tanitimin kapsami, asagidaki

unsurlar1 igermektedir:

e Uriin ve Hizmet Tamtimi: Uriin veya hizmetin 6zelliklerini, faydalarin1 ve deger
onerisini hedef kitleye aktarmak. Yeni iirlinlerin lansmanint yapmak veya mevcut
urtinlerin yeniliklerini duyurmak (Hacioglu, 2000, s.71). Ornegin; {iriin lansmanlari,

reklam kampanyalari, promosyonlar vb.

e Marka Bilinirligi ve Imaj Yaratma: Bir markanm taninirhigini artirmak ve hedef
kitlede belirli bir imaj olusturmak. Marka degerlerini, misyonunu ve vizyonunu
iletmek (Randall, 2005, s.18). Ornegin; Sponsorluklar, sosyal sorumluluk projeleri,

halkla iliskiler faaliyetleridir.

e Pazar Paymi Artirma: Rekabet ortaminda 6ne ¢ikmak ve pazar paymi artirmak
amaciyla tanitim faaliyetlerini yonlendirmek. Hedef kitleyi rakip markalardan
cekmek icin farklilasma stratejileri uygulamak (Arslan, 1998, s.258). Ornegin;

indirim kampanyalari, sadakat programlari, liriin karsilastirmalaridir.

Bir pazar, bir organizasyonun hedefledigi belirli bir miisteri veya tiiketici segmentini
tanimlayan bir kavramdir. Bu pazar, saticilar ve alicilar arasinda mal veya hizmet
alisveriginin ger¢eklesmesine olanak taniyan bir ortamdir; bu alan fiziksel bir pazar

olabilecegi gibi, sanal bir pazar da olabilmektedir (Waheed vd., 2017, s.61).

e Miisteri Baghlig: ve Iliskileri: Mevcut miisterilerle iliskileri gii¢lendirmek ve onlarimn
markaya olan bagliligini artirmak. Miisteri memnuniyeti yaratmak ve uzun vadeli
miisteri ilgisini arttrmak (Cram, 1994, s.19). Ornegin; &zel miisteri etkinlikleri,

kisisellestirilmis teklifler, sosyal medya etkilesimleri vb.

e Kriz Yonetimi ve Itibar Koruma: Olumsuz durumlarda markanm itibarin1 korumak
ve kriz iletisimi yoluyla kamuoyunu bilgilendirmek. Kriz durumunda hizli ve etkili
iletisim stratejileri gelistirerek markanin itibarin1 onarmak (Akdag, 2005, s.3).

Ornegin; Kriz iletisimi planlari, basm biiltenleri, halkla iliskiler kampanyalar1 vb.
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e Global Pazarlarda Tamtim: Uriin veya hizmeti uluslararasi pazarlarda tanitmak ve
yeni pazarlara giris stratejileri gelistirmek. Kiiltiirel farkliliklara gore ozellestirilmis
tanitim faaliyetleri yiiriitmek (Otay, 2001, s.101). Ornegin; uluslararasi reklam

kampanyalari, yerel pazarlama stratejileri, global sponsorluklar vb.

2.2.2. Tanitimin Amaci

Tanitimmn temel amaci, hedef kitlede belirli bir davramis degisikligi veya algi
yaratmaktir. Bir tanitimm amaci, bir iirtin, hizmet, kisi, kurum, marka ya da fikir
hakkinda hedef kitleye bilgi vermek, farkindalik olusturmak ve olumlu bir izlenim
yaratmaktir. Tanitim, hedeflenen mesajin etkili bir sekilde iletilmesini ve ilgiyi lizerine

¢ekmesini saglamay1 hedeflemektedir (Weinberg, 2009, s.6).

Tanitimin amaclar1 dogrultusunda hedef kitleye ve pazar dinamiklerine gore degisiklik
gosterebilir. Etkili bir tanitim stratejisi, marka bilinirligini artirmanin yani sira, satiglari

artirir, miisteri baghihigini gliclendirmekte ve pazarda rekabet avantaj1 saglamaktadir.

2.3. Tamitimin Onemi ve Etkileri

Tanitim, pazarlama stratejilerinin ayrilmaz bir pargasi olarak, marka degerini artirmada
ve hedef kitle ile etkili bir iletisim kurmada 6nemli bir rol oynamaktadir. Aksi halde
kaynak ve zaman israfi ortaya ¢ikabilmektedir. Bunun i¢in tanitimin énemi ve etkileri

ele almarak incelenmesi gerekmektedir.

2.3.1. Tanmitimin Onemi

Tanitimda siireg, pazarlama stratejisinin onemli bir parcasidir ve tiiketicilerin, bir
markanin sundugu degerleri anlamalarini ve tercih etmelerini saglamak i¢in kritik bir rol
oynamaktadir. Gunlmdizde insanlar, en iyisini arama konusunda bilinglidir ve bu
nedenle dalgalanan zihinlerin reklam kampanyas: gibi basit bir tesviklerle yeni
markalara yonelmesi saglayabilir (Chakrabortty vd., 2013, s.28). Ulkelerin uluslararasi
turizm agisindan yasadigi yogun rekabet durumunda turizmden beklenen getirinin
saglanabilmesi ve talebin arttirilabilmesi i¢in Oncelikle tanitim ve imaj olusturma
konularina 6nem vermesi gerekmektedir. Tanitim belirlenirken hedef kitlenin her tiirlii

durumlar1 dikkate alinmali, bunun i¢in iilkenin diinyadaki imajinin ne oldugu, 6ncelikle
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nelerin diizeltilmesi gerektigi iyi tespit edilmelidir (Kara, 2019, s.21). Imaj belirlenirken
yeni {iriin veya hizmetin sunulmasi, iyi tasarlanmis bir tanitim kampanyasi ile satis
stratejilerinin ve tlketicinin tercihlerinin iyi belirlenmesi, dizenli ve etkili tanitim ve
satig  gelistirme faaliyetleri ile satiglar1 arttirma stratejilerinin  uygulanmasi,
farklilastirma stratejileri ile tiiketicilerin etkilenmesini saglamak miimkiindiir (Nakarmi,

2018, 5.17).

2.3.2. Tamitimin Etkileri

Tanitimin etkileri, hedef kitleye ulagsma bi¢imi, kullanilan araclar ve mesajn etkinligine
bagl olarak gesitlilik gosterebilmektedir. Tanitimin beklenen sonuglarina ulasmak igin,
siyasi, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlardaki tanitim etkinliklerinin bir buttin olarak
degerlendirilmesi biiylik 6nem tagimaktadir (Budak, 2023, s.13). Tanitimm olumlu

olabilecek temel etkilerini su sekilde incelemek miimkiindiir. Bunlar;

e Ekonomik Etki: Tanitimi yapilan mali ya da hizmeti rekabet ortaminda asir1 sekilde
cekici gostererek, sektorii list seviyelere tagimay1 destekleyen bir duruma gelmesini
destekleyici faaliyetler bitunidir (Guz, 2000, s.139). Tim bu faaliyetlerin
maliyetleri ve sagladigi gelirler s6z konusudur. Artan satislar, daha yiiksek gelir elde
edilmesini saglar ve bu da sektdriin biiylimesine olanak tanir. Ayrica, genis ¢aph
tanitim kampanyalari, medya ve reklamcilik sektoriinde is firsatlar1 yaratir ve

istthdami artirir.

e Kiltirel ve Sosyal Etki: Tanitim, toplumda belirli kiiltiirel ve sosyal normlarin
yayilmasma katkida bulunabilir. Tanitim toplumun gelenek gorenek ve yasamindan
etkilenirken ayni1 zamanda da giinliik yasam1 da etkilemektedir ve bu da toplumun
deger yargilarmi ve davraniglarinda degisiklige yol agmaktadir (Arslan, 2014, s.185).
Ozellikle genis kitlelere ulasan reklam kampanyalari, toplumsal degerleri ve
davranglar1 sekillendirebilir. Ornegin, sosyal sorumluluk projeleri araciligiyla
yapilan tanitimlar, ¢evre bilinci, saglik veya egitim gibi konularda farkindalig:

artirabilir.

o Uluslararasi Etki: Tanitim, bir {ilkenin veya markanin uluslararasi alanda taninmasini
ve prestij kazanmasini saglayabilir. Uluslararasi tanitimda dikkat ¢cekmek, ilgi, istek

ve hareket saglamak onemlidir (Pmar, 1992, s.25). Global markalar, uluslararasi
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tanitim faaliyetleri ile diinya capmnda bilinirlik elde eder. Uluslararasi spor
etkinlikleri, kiiltiirel festivaller ve global kampanyalar, bir {ilkenin turizm ve yatirim

acisindan cazip hale gelmesine katkida bulunur.

e Tiiketici Algis1 ve Marka Imaji: Tanitim faaliyetleri, bir markanin imajin1 dogrudan
etkiler. Algilanan kalite, fiyat, markanin sahip oldugu sembolik ve fonksiyonel
ozellikler marka imaj1 i¢in 6nemlidir (Cop ve Bas, 2009, s.323). lyi bir tanitim,
markanin gilivenilir, yenilik¢i ve deger katan bir imaja sahip olmasimni saglayabilir.
Ote yandan, yanls veya eksik tanitim, tiiketici algismni olumsuz yonde etkileyebilir

ve markaya zarar verebilir.

2.4. Turizmin Kapsam ve Onemi

Insanlar, ¢ok eskiden beri ¢esitli amaglarla yer degistirdiklerine gore turizm
faaliyetlerinde bulunurken gilintimiizdeki turizm anlayisi ile eski zamanlardaki turizm
anlayis1 arasinda onemli farklar bulunmaktadir. Aslinda aradaki farki gostermek i¢in
cok eskilere gitmeye bile gerek yoktur. Teknolojik gelismeler pek ¢ok zorlugu ortadan
kaldirmugtir, 1iletisim olaganiistii hizlanmig nispeten ucuzlamis ve kolaylagmis,
insanlarin refah seviyeleri ylikselmis, artan refah ve daha az calisma saatleri, izinler,
artan ticaret, kiiresellesme vb. faktorler turizmin gelismesine katkida bulunmus ve onu

stirekli gelistirmeye devam etmektedir (Misirly, 2018, s.1).

Turizm sozclgiiniin kokeni Latince ’ye dayanmaktadir, Pompei ve Herculaneum'da
bulunan sahil tatil koyleri, Karanlik Caglar hari¢ seyahat biliylimeye devam etmis ve

kayithi tarih boyunca medeniyetlerin gelisiminde hayati bir rol oynamistir (Massieu,
2004, 5.162).

Ana tanimlar1 veya en yaygin olanlar1 belirleyerek, son 50 yilda turizmin maruz kaldigi
"hizl1 ve siirekli degisim ‘in asilmaz bir engel teskil etmedigini gosteren ortak unsurlar
veya paydalar bulunmaktadir (Cunha, 2012, s.4). Birgok yazar turizmi ¢esitli boyutlari
ile tanimlamiglar, fakat konu ile ilgili kisiler arasinda benimsenmis ortak bir tanim
bulunmamaktadir. Konun daha iyi anlasilmasi i¢in genis kapsamli sekilde yapilmis bir
tanima bakildiginda; turizm, insanlarin eglence, kiiltiirel kesif, is veya diger durumlarla
kalict olmayip farkli yerler arasinda yolculuk etmeleri siirecidir. Bu kapsamli tanim,

turizmin bir¢ok farkli yoniinii ve dnemini anlamak i¢in temel bir ¢ergeve sunmaktadir
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(Sar1, 2020, s.12). Turizmin kapsami ve Onemi tiizerine detayli bir ag¢iklamasina
bakildiginda; Turizm, insanlarin farkli ilkeleri kesfederek yeni kiiltiirler
deneyimlemeleri ve unutulmaz anilar biriktirmeleri amaciyla gergeklestirdikleri

seyahatleri ifade eder (Duman vd., 2021, s.369).

Turizm, genellikle sadece eglence amaciyla yapilan bir etkinlik olarak algilansa da
kiiresel 6lcekte oldukga dnemli etkilere sahiptir. Turizm aktiviteleri, gergeklestirildigi
bolgelere ekonomik fayda saglayarak, yerel halkin da turizm gelirlerinden
yararlanmasini hedefleyen cesitli tiirleri kapsamaktadir. Bu nedenle, turizm, pek ¢ok
farklr disiplinle birlikte ele alinmaya baslanmis ve bu sayede turizm hareketinin tilke

ekonomisine 6nemli katkilarda bulundugu anlasilmistir (Suna, 2018, s.42).

Turizm, bir biitiin olarak diistiniildiigiinde bu biitiin igerisinde turist gonderen alanlar,
turist ¢eken alanlar, turizm endiistrisi (ulastirma hizmetleri, tur operatorleri, konaklama,
tedarikciler, restoranlar, cekicilikler ve diger hizmetle) ve turistler yer almaktadir.
BOylece bu sistem i¢inde ekonomik, cevresel, kiiltiirel ve sosyal degismeler seklinde

incelemek miimkiindiir. Bunlar (Avcikurt, 2020, s.13);

e Ekonomik Gelisim: Turizm, bir Ulkenin ekonomisine olumlu etkilerde bulunmak-
tadwr. Turistler, seyahat ettikleri iilkede para harcarlar, yerel isletmelere destek
saglamakta ve istihdam yaratmaktadirlar. Turizm sektori, otelcilik, restoranlar,
ulagim, tur operatorliigii gibi bir¢ok endiistriye canlilik katarak ekonomik biliylimeyi

tesvik etmektedir.

e Cevresel Farkindalik: Turizm, dogal gizellikleri ve cevreyi koruma konusunda da
onemli bir rol oynamaktadir. Turizm destinasyonlar1 genellikle korunan alanlara
yakindir ve bu da ziyaretcilere dogal yasamin degerini anlatma firsati sunmaktadir.
Yerel halk ve turistler, ¢evrenin korunmasina yonelik bilingclenmekte ve

stirdiiriilebilir turizm uygulamalarini desteklemektedirler.

e Kiiltlirel Degisim: Turizm, farkli kiiltlirleri tanima ve anlama firsati sunmaktadir.
Bagka iilkeleri ziyaret ederek, yerel halkin geleneklerini, yemeklerini, danslarin1 ve
festivallerini deneyimlenir. Bu deneyimler, insanlar1 hosgoriilii ve anlayisli olmaya
tesvik etmektedir. Farkliliklar1 kabullenme ve deger verme yetenegiyle donanmis

bireyler, kiiresel bir diinyada daha iyi iletisim kurabilmektedirler.
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e Sosyal Degisim: Turizm, Kiltlrler arasi anlayis1 artirarak barigsa katkida bulunmak-
tadir. Turistler, farkl tilkelerdeki insanlarla karsilastiginda onyargilar1 yikmakta ve
dostluk baglar1 kurmaktadir. Bu tiir kisisel etkilesimler, uluslararasi iliskilerde

bariscil diyaloglari gliclendirmekte ve ¢atismalarin azalmasina yardimei1 olmaktadir.

Ulkeler arasindaki etkilesimde turizm faaliyetleri biiyiik bir 6neme sahiptir. Bir
toplumun sahip oldugu sosyal ve kiiltiirel degerler, o toplumun varligin1 siirdiirebilmesi
icin anlam kazandiran en 6nemli unsurlar arasinda yer almaktadir (Elyigit, 2021, s.9).
Sosyo-kiiltiirel faktorler agisindan, bireyler ig¢inde yasadiklari toplumun inanglari,
degerler1 ve kiltlirel 06zelliklerinden etkilenirler. Bu etkilesim, belirli standart

davranislarin ortaya ¢ikmasina yol acar (Y1ilmazer, 2019, s.85).

Turizm, kiiltiirel degisimi tesvik eder, ekonomik biiyiimeyi destekler, ¢evresel farkinda-
lig1 artirr ve barisa katkida bulunur. Bu nedenle, turizmin olumlu etkilerini daha da
gelistirmek i¢in seyahat etmek, yeni yerler kesfetmek ve farkl kiiltiirleri deneyimlemek
onemlidir. Turizmin kapsammi ana hatlariyla ticari turizm, kiltlirel turizm, doga
turizmi, saghk turizmi, egitim turizmi, is turizmi vb. seklinde smiflandirmak

mamkandur.

Turizm, insanlarin farkh iilkelerde veya bolgelerde yasayan insanlari yagsam tarzlarmi
O0grenmelerine olanak tantyarak egitimsel bir islev iistlenir. Bu siireg, ulusal smnirlarla
ayrilmig bireyleri gelecekteki uluslararasi is birlikleri i¢in bir araya getirebilir. Ayrica,
insanlar1 baska kiiltlirlerin giinliik yasamlarma entegre ederek, 6rnegin AB kardes
sehirler uygulamalar1 gibi, anlagsmazliklarin 6nlenmesine katkida bulunabilir. Bunun
yant swra, seyahat eden Dbireylere eve dondiiklerinde yasamlarmi nasil
gelistirebileceklerine dair yeni bir perspektif sunmaktadir. Bu bilgiler 151¢inda turizmin

iilke i¢in 6dnemini baz1 basliklar altinda incelemek miimkiindiir. Bunlar (Avcikurt, 2020,

s.14);

e Ekonomik Katki: Turizm, bir¢ok iilkenin ekonomik biiylimesine dnemli katkilarda
bulunmaktadir. Turistler, konaklama, yemek, ulasim ve eglence gibi hizmetlere
harcama yapmakta, bu da yerel ekonomilere canlilik getirmekte ve is imkanlari

yaratmaktadir.
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o Kiiltiirel Degisim: Turizm, farkl kiiltiirlerin etkilesimde bulunmasini saglamaktadir.
Bu, kiiltiirel anlayis ve hosgoriiyli artirabilmekte, kiiltiirel mirast koruma ve tanitma

firsatlar1 sunmaktadir.

e Altyapr Gelisimi: Turistik faaliyetlerin artisi, ulasim, konaklama ve diger altyapi-
larin iyilestirilmesini tesvik etmektedir. Bu gelismeler, sadece turistler i¢in degil,

yerel halk i¢in de yasam kalitesini artirmaktadir.

e Cevresel Koruma: Doga turizmi ve ekoturizm, dogal alanlarin korunmasma ve
strdurulebilir yonetimine dikkat cekilebilir. Turizm gelirleri, ¢cevre koruma projeleri

icin finansal destek saglamaktadir.

e Toplumsal Kalkinma: Turizm, yerel topluluklarin kalkinmasini desteklemektedir.
Kiiciik isletmelerin ve yerel zanaatkarlarin desteklenmesi, toplumsal refahi

artirmaktadir.

e Egitim ve Bilinglenme: Turizm, turistlerin ve yerel halkin ¢evre, kiiltiir ve tarih
konularinda daha fazla bilgi edinmelerine olanak tanimaktadir. Egitim ve bilinglen-

me, daha stirdiiriilebilir olmakta ve saygili bir turizm deneyimi saglamaktadir.

Turizm aslinda genis bir kapsami ve c¢esitli ekonomik, kiiltiirel, ¢evresel ve toplumsal
etkileri olan dinamik bir sektérdur. Hem yerel topluluklar hem de uluslararasi diizeyde

Onemli firsatlar ve zorluklar sunmaktadir.

Turizm, dogas1 geregi hizmet sektorii igerisinde onemli bir yer tutan bir alandir. Bu
sektorde fiziksel mallar bulunsa da sunulan iiriinlerin biiyiik bir cogunlugu hizmetlerden
olusmaktadir. Turizmin sundugu iirlinler, somut ve soyut unsurlarm birlesiminden

meydana gelmektedir (Sengiil vd., 2019, s.54).

Turizm, insanlarin caligma ve para kazanmanin Otesinde gerceklestirdigi ¢esitli
seyahatleri ifade eder. Bu tiir seyahatlerin amac1; dogal giizelliklerin ve tarihi eserlerin
kesfi, kiiltiirel degerlerin taninmasi, merak giderme, sportif aktiviteler, balay1 gibi 6zel
donemler, birine eslik etme, is seyahati, egitim, dinlenme ve eglenmenin yani sira aile,
dost ve akraba ziyaretleri, kisisel veya ailevi aligveris, toplantilara katilim, fuar, festival
ve gosteri izleme gibi ¢ok ¢esitli alanlar1 da kapsamaktadir. Turizm, ayni zamanda

insanlarin seyahat ettikleri yerde en az bir gece konaklayarak gergeklestirdigi en az 24

20



saat stiren gecici yolculuklari igerir; bu siire yurt iginde en fazla 6 ay, yurt disinda ise en
fazla bir y1l olarak belirlenmistir (Yayli, 2014, s.83).

Turizm, sadece genel smniflandirmalarla tanimlanan tiirlerden ibaret degildir; ayni
zamanda yaz donemine olan yogunlugu 6nlemek ve yil boyunca turizm hareketliligini
saglamak amaciyla ¢esitli tanimlar1 da beraberinde getiren bir kavramdir. Diinya Turizm
Orgiitii, turizmi, gelecekteki firsatlarm gelistirilmesi ve mevcut turistlerin yani sira
onlara ev sahipligi yapan bdlgelerin ihtiyaglarinin  karsilanmasi  seklinde
tanimlamaktadir. Siirdiiriilebilirligin saglanmast i¢in kalkinma ilkelerine dayanarak,
mevcut olanaklarin korunmasi ve gelistirilmesi hedeflenirken, turistlerin ve misafir
kabul eden bolgelerin ihtiyaglarina yanit vermeyi amaglayan bu tiir turizm, devamliligin

saglanmasina olumlu katkilarda bulunmaktadir (Gedik, 2024, s.46).

Stirdiiriilebilir turizm anlayisma yonelik olarak gelistirilen eko turizm, yat ve kruvaziyer
turizmi, gastronomi turizmi, alternatif turizm, kirsal turizm, kongre turizmi, saglk
turizmi, av turizmi, magara turizmi, tiglincii yas turizmi, kiiltlir turizmi, sorumlu turizm,
yumusak turizm ve yesil turizm gibi ¢esitli turizm tiirleri, glinlimiizde 6nemli bir yer
edinmektedir. Bu tdrler hangi kategoriye dahil olursa olsun, turizm faaliyetlerinin
strdiiriilebilirligi, kiltlirel, tarihi, dogal, sosyal ve estetik degerlerin korunmasi ve
gelecek nesillere aktarilmasi agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir (Sengéz, 2018, s.8).
Bu nedenle, mevcut giizelliklerin stirekliligini saglamak adma duyarli bir yaklasim
benimsemek gerekmektedir. Ayrica, gelismis iilkelerde ¢alisma siirelerindeki azalmaya
paralel olarak artan bos zaman etkinlikleri, insanlarin yeni yerler kesfetme ve farkl

kiiltiirleri tanima arzusunu artirmis; bu da turizmin hiz kazanmasinda etkili olmustur.

Turizm alanindaki degisiklikler, kiiresel Olcekte turizm gelirlerini olumlu ydnde
etkileyerek kisi basmna diigen milli gelirin artmasma katki saglamaktadir. Spor ve
turizm, kokenleri ortak olan ve birbirleriyle yakin bir iliski i¢inde bulunan sosyal
olgulardir. Turizm, deneyim odakl bir faaliyet olarak dne ¢ikarken; spor ise performans
odakli bir aktivite olarak degerlendirilmektedir. Bu sayede, her iki olgu birbirini
tamamlayarak etkilesimde bulunmaktadir (Duman vd., 2021, s.371). Etkinlikler, turizm
sektoriiniin geng, dinamik ve hizla olgunlasan bir bileseni olarak, turizm faaliyetleriyle
birlikte toplumun ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir (Nawarathna ve Arachchi, 2021,
s.49).
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2.5. Turizm Tarleri ve Ozellikleri

Literattrde, turizm tiirleri Uizerine birgok ¢alisma yapildig1 gdzlemlenmektedir. Ornegin,
dogal mekanlarin turizm alanindaki kullanimiyla iliskilendirilen kirsal turizm iizerine
yapilan arastrmalar, bu tiirin gelisimini ve kirsal alanlar tizerindeki etkilerini
aciklamaktadir. Ayrica, kiiltiir turizmi baglaminda cografya ile kiiltiir ve turizm
arasindaki iliskiye vurgu yaparak cografyanin kiiltiir turizmi arastirmalarindaki roliinii
ortaya koyan ¢alismalar da mevcuttur. Bunun yami sira, turizmin belirli bir zaman ve
mekanla smirli olmadigini vurgulamak ve ¢evre kirliligini 6nleyici 6nlemler konusunda
insanlarda farkindalik olusturmak amaciyla yapilan arastirmalar da bulunmaktadir.
Ornegin, Anadolu’nun dért manevi diregi olarak bilinen “Evtad-1 Erbaa” inang turizmi
cercevesinde Kastamonu ilinin taninma ve bilinirlik durumunu o6lgmeye yonelik
calismalara rastlanmaktadir. Tiim bu arastirmalar, cesitli turizm tiirleriyle ilgili bilgi
edinmeyi veya farkindalik yaratmayi1 amaglamaktadir (Cilgmoglu ve Celebican, 2023,
s.42).

Turizm, insanlarin seyahat ederek eglenme, 6grenme, dinlenme, saglik, spor veya baska
amaglarla bir yerden bir yere gitmesiyle gerceklesen bir etkinlik olarak ifade edilse de
farkli motivasyonlara ve faaliyetlere bagli olarak turizm tiirleri ¢esitlenmistir. Turizmin
cesitlendirilmesi pek cok kisi tarafindan farkli sekilde yapilmaktadir. Bunun temel
nedeni ise, turizmin kapsamli ve birbirleriyle yakm iligkili pek c¢ok konudan
olugmasidir. Bu sebepten dolay1 kesin bir ayrim yapilmasi olduk¢a ¢ok zor olmasiyla

birlikte turizmin tiirlerini kisaca belirli basliklar halinde incelemek miimkiindiir.

e Kultlr turizmi; kiltiir, dogal tarihi ve kiiltiirel varliklar, sanat eserleri, Sosyo-
ekonomik 6zellikler, turistik bir iiriin seklinde gezginlere sunulan bir turizm tiiridiir
(Uygur ve Baykan, 2007, s.3). Tarihi yerler, muzeler, antik kentleri sanat galerileri,
festivaller ve Kkiiltiirel etkinlikler gibi unsurlardan olusmaktadir. Insanlarin bir
bolgenin tarihi, kiiltiirel ve sanatsal zenginliklerini kesfetmek amaciyla yaptigi
seyahatleri kapsar (Garda ve Temizel, 2016, s.93). Bu turizm turd, ziyaret edilen
bolgenin geleneklerini, yasam bi¢imini, mimari yapisini, yerel mutfak kiiltlirlinii ve
sanatsal mirasini tanimay1 amaclar. Tarihi ve kiiltiirel degerlere olan ilgiyle sekillenir

ve oldukca genis bir yelpazeyi kapsamaktadir.
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e Doga turizmi; insanlarm dogal giizellikleri kesfetmek, dinlenmek, stres atmak veya
dogayla i¢ ice vakit gecirmek amaciyla yaptigi seyahatleri ifade eder. Bu turizm tiirti,
cevreye duyarl aktiviteleri ve doga sevgisini 6n planda tutar (Lascurain, 1996, s.16).
Genellikle kentsel hayatin stresinden kagis arayan kisiler tarafindan tercih edilir.
Dogal giizellikleri kesfetmeye dayalidir. Ornekler: Dag yiiriiyiisleri, selale ziyaretleri,
milli parklar, kampgilik.

e Deniz turizmi; deniz ve kiyr alanlarmin sundugu giizelliklerden yararlanmak
amaciyla yapilan seyahat ve tatil aktivitelerini igerir. Bu turizm tiirii, deniz, kum ve
giines temasiyla one ¢ikar ve genellikle yaz aylarinda yogun olarak tercih edilir.
Deniz turizmi, dinlenme, eglence, su sporlar1 ve dogal gilizellikleri kesfetme firsatlar1
sunar. Deniz, kum ve giinesin keyfini ¢cikarma odakhdir. Ornekler: Plaj tatilleri, yat
turizmi, dalis, riizgar sorfii, balik¢ilik, deniz canlilarin1 ve kuslarini gézlemleme,
kruvaziyer turizmi ve feribot endustrisi, yelkencilik, yat turizmi, kutup turizmi, deniz

miizeleri, tiim kumsal aktiviteleri vb. kapsamaktadir. (Orams, 2002, s.22).

e Saglik ve termal turizmi; bireylerin sagliklarini korumak, iyilestirmek veya tedavi
olmak amaciyla seyahat etmelerini kapsar. Bu turizm tiirii, termal kaynaklar, spa
merkezleri, fizik tedavi tesisleri, saglik klinikleri ve alternatif tip hizmetleri gibi
bircok farkli alanmi igerir (Bozg¢a vd., 2017, s.158). Ozellikle termal sularmn sifali
Ozelliklerinden yararlanmay1 amaglayan geziler, bu turizm dalinda 6nemli bir yere
sahiptir. Saglik sorunlarini tedavi etmek ya da saghgi iyilestirmek amaciyla yapilir.

Ornekler: Kaplicalar, termal tesisler, spa merkezleri.

e Eko-turizm; doga seyahatine dayanan ve siirdiiriilebilirlik ilkesini de kapsayan dogal
cevreyi kesfetmek, 6grenmek ve koruma bilinciyle yapilan siirdiiriilebilir bir turizm
tiirtidiir (Uziimcii ve Kog, 2017, s.14). Cevreye duyarli yaklagimiyla, dogay1 tahrip
etmeden ve yerel topluluklara saygi gostererek gergeklesir. Bu turizm tiirii hem
dogay1 deneyimleme hem de ¢evre bilincini artirma firsat1 sunar. Cevreyi koruma
bilinciyle yapilan siirdiiriilebilir turizm tiiriidiir. Ornekler: Yaban hayat1 gdzlemi,

organik ciftlik ziyaretleri.

e Macera ve spor turizmi; doga ve acgik hava aktiviteleri ile fiziksel ve zihinsel
dayaniklilig1 6n planda tutan, dogayla i¢ ice olmanin tercih edildigi, degisiklik arayan
yiiksek riskten hoslananlarin katildigi bir turizm tiridir (Ewert vd., 2001, s.28).

23



Genellikle yiiksek enerji, macera tutkusu ve adrenalin dolu etkinliklere odaklanir.
Bunun yam sira, profesyonel spor etkinlikleri ve turnuvalara seyahat etmek de bu
kategoride yer alir. Fiziksel aktivite ve macera araysi ile ilgilidir. Ornekler: Rafting,

dagcilik, yamag paragiitii, kayak.

Gastronomi turizmi; bir destinasyonun yerel mutfagmi, gida kiiltiirinii ve yeme igme
deneyimlerini kesfetmeye odaklanan bir turizm tiiriidiir. Bu turizm, yalnizca yemek
yemekle smirli kalmaz; ayn1 zamanda yerel halkin yemek pisirme geleneklerini
o0grenmek, yoresel Uriinlerin liretim silireglerine katilmak ve yerel lezzetlerin tarihini
kesfetmek gibi etkinlikleri de icerir (Onur ve Onur, 2016, s.473). Yerel mutfak
kiiltiiriinii kesfetmeye yoneliktir. Ornekler: Yoresel yemek festivalleri, sarap baglar

turlari.

Kongre ve is turizmi; is diinyasiyla ilgili toplantilar, konferanslar, kongreler, fuarlar
ve seminerler i¢cin yapilan seyahatleri kapsayan bir turizm tiiriidiir. Bu tiir seyahatler,
genellikle is odakli olsa da katilimcilar i¢in turistik deneyimler ve sosyal etkinliklerle
birlestirilerek hem is hem de tatil firsat1 sunmaktadir (Bilgili, 2022, s.78). Is
toplantilar,, seminerler, fuarlar ve kongrelere katilmay:1 igerir. Ornekler: Is

seyahatleri, uluslararasi kongreler.

Ticari turizm; seyahat eden kisilerin, gidilen destinasyonda aligveris deneyimi
yasamak amaciyla gerceklestirdigi bir turizm tiirtidiir. Bu tiir turizm, 6zellikle moda,
liks iirtinler, yerel el sanatlar1 ve hediyelik esya arayisi i¢inde olan turistler i¢in
oldukca populerdir (Goker, 2011, s.50). Aligveris turizmi, aym zamanda yerel
ekonomiyi destekler ve destinasyonlarin global tanmirligmmi artwrir. Alisveris
merkezlerini veya yerel pazarlari ziyaret etmeye odaklanir. Ornekler: Moda sehirleri,

outlet merkezleri, el sanatlar1 pazarlari.

Inang (Religious) turizmi; bir kisinin veya grubun dini inanglar1 dogrultusunda kutsal
kabul edilen yerlere yapmis oldugu ziyaret ve seyahatleri kapsayan bir turizm
tirtidiir. Bu tiir turizm, dini ibadet, manevi arayis, hac ve diger dini etkinlikler igin
yapilan ziyaretleri igerir (Ayaz ve Eren, 2020, s.286). En 6nemli ziyaret merkezleri
icerisinde Mekke, Medine, Istanbul, Vatikan, Kudiis ve Selcuk dini mekan ve

ritieller yer almaktadir.
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e Kis turizmi; kis mevsiminde yapilan turistik faaliyetleri kapsayan bir turizm tirddar.
Genellikle dagcilik, kayak, dag yiirlylsi, kar safari ve diger kig sporlar1 gibi
aktiviteleri icerir (Doganer, 2001, s.178). Ayrica, kis mevsiminde tatil yapmay1
sevenler icin ¢esitli eglence ve dinlenme firsatlar1 sunar. Kig turizmi, soguk iklimleri
ve karla kapli dogay1 seven turistler i¢in biiyiikk bir cazibe olusturur. Kar ve kis

sporlar1 odakhdir. Ornekler: Kayak merkezleri, snowboard.

e Doga sporlar1 ve dag turizmi; doga ile i¢ ice olan, dogal peyzajlarda yapilan ve
genellikle daglik bolgelerde gerceklesen sporlar ve turistik faaliyetleri kapsar. Bu tiir
turizm, doga severlerin, macera arayanlarin ve agik hava aktivitelerinden
hoslananlarin ilgisini ¢eker (Lascurain, 1996, s.16). Dag turizmi, daglar, vadiler,
goller ve diger dogal alanlarda yapilan faaliyetleri igerirken, doga sporlar1 da bu tiir
ortamlarda yapilan sporlar1 ifade eder. Daglik alanlarda spor ve kesif odaklidir.

Ornekler: Trekking, dag bisikleti, kampgilik.

e Tarim turizmi (Agroturizm); turistlerin tarimsal faaliyeti engellemeden kirsal
alanlarda, ¢iftliklerde ve tarim arazilerinde tarimsal faaliyetlere katilarak yerel
yasami deneyimlemeleri ve dogayla i¢ i¢e bir tatil yapmalar1 imkani sunan ayni
zamanda yore ve (lke ekonomisini, sosyal ve kiiltiirel yapismi olumlu yodnde
etkileyen bir turizm tiridir (Canga vd., 2018, s.452). Tarim turizmi, sehir
hayatindan uzaklasmak, dogayla i¢ ice olmak ve tarimm ne kadar énemli oldugunu
anlamak isteyen gezginler i¢in popiiler bir segenektir. Ayn1 zamanda yerel tarim
irlinlerinin tanitim1 ve siirdiirtilebilir tarim uygulamalarinin yaygmlastirilmasma da
katki saglar. Kirsal bolgelerde tarimsal faaliyetlerin deneyimlenmesiyle ilgilidir.

Ornekler: Ciftlik ziyaretleri, organik tarim deneyimi.

e Liks turizm; yuksek kaliteli ve 6zel hizmetlerle donatilmis, genellikle elit veya
yuksek gelir grubuna hitap eden turizm turGdar. Bu turizm tard, konfor, 6zel
deneyimler, kisiye Ozel hizmetler ve prestijli destinasyonlar sunarak, turistlere
olaganiistii bir tatil deneyimi saglar (Novotna ve Kunc, 2019, s.123). Luks turizm,
sadece siradan tatil faaliyetlerini degil, ayn1 zamanda liiks yasam tarzinin her yoniinii
iceren bir deneyimi kapsar. Liks otellerde, 6zel yatlarda veya egzotik bdlgelerde
yiiksek standartli hizmet arayanlar1 hedefler. Ornekler: Ozel deneyimler ve

aktiviteler.
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e Kirsal turizm; dogal giizellikler, kdy hayati, tarim ve geleneksel yasam tarzlarini
kesfetmek amaciyla kirsal alanlarda yapilan turizm faaliyetlerini ifade eder. Bu
turizm tiirii, sehir hayatindan uzaklasmak ve dogayla i¢ ice bir deneyim yasamak
isteyen turistlere hitap eder (Cetinkaya vd., 2012, s.56). Kirsal turizm, ayn1 zamanda
yerel halkla etkilesimde bulunarak, geleneksel yasami deneyimleme firsat: da sunar.
Kirsal alanlardaki dogal zenginliklerden faydalanarak yapilan aveilik ve balikgilik
turlar;, doga ile i¢ ice bir deneyim sunar. Ornegin; Nehir kenarinda balik tutma,

avcilik gezileri.

e Egitim turizmi; bireylerin genel olarak, yeni bilgi, beceri, dil 6grenme veya ¢esitli
mesleki alanlarda ortak hedefler konusunda bilgi edinme ya da 6grenme ile drgiin
egitimi siirdiirmeye dayali baska bir {ilkeye seyahat etmelerini saglayan turizm
turudur (Heyderov ve Gillmez, 2021, s.265). Bu turizm tird egitim amacgh
seyahatleri, dil okullari, yurtdis1 egitim programlari, Kkurslar ve seminerleri

kapsamaktadir.

2.6. Turizmde Tanitim ve Onemi

Turizmde tanitim, bir destinasyonun, 0Urinin veya hizmetin potansiyel turistlere
tanitilmas1 ve tercih edilmesini saglamak i¢in yapilan planl iletisim faaliyetleridir.
Turizm sektorii, ekonomilere dnemli katkilar saglar ve dogru tanitim stratejileriyle bu

katki daha da artirilabilir.

Altmiglt yillardan bu yana kitle turizminin ortaya ¢ikisiyla birlikte, turizm sektord,
ekonomik krizler gibi zorluklarin {iistesinden gelmede en basarili alanlardan biri
olmustur. Bu siiregte, sektdrdeki aktorler, gecici zayifliklara hizli bir sekilde yanit
vererek faaliyetlerini tekrar baslatma konusunda biiyiik bir ustalik gdstermistir. Turizm,
yiiksek kar oranlar1 saglamakta ve bir¢cok ulusal ekonomide dogrudan ya da dolaylh
olarak Onemli etkiler yaratmaktadir. Bugiin, turizm diinyadaki Gayr1 Safi Yurtici
Hasila'in (GSYIH) %11'ini temsil etmekte ve pek ¢ok iilkede istihdam ve servetin ana

kaynagi olmaya devam etmektedir (Bendito, vd., 2011, s.16).

Turizm hem ekonomik hem de kiiltiirel agidan son derece 6nemli bir sektordiir. Tanitim,
turizmin bu iki boyutunu da etkiler ve ¢esitli sekillerde gergeklesir. Turizmde tanitimin

onemi ve katkilar1 su sekilde incelemek miimkiindiir. Bunlar (Pnar, 1992, s.25-27);
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e Goriliniirliik Artist: Turistik destinasyonlarin, etkinliklerin ve hizmetlerin daha genis
kitlelere ulasabilmesi icin etkili bir tanitim gereklidir. Iyi bir tanitim, hedef kitleye

ulasmay1 ve ilgi cekmeyi saglamaktadir.

e Ekonomik Katki: Turizm, yerel ekonomiyi destekler, istihdam yaratir ve diga doviz
kazandirmaktadir. Tanitim sayesinde daha fazla turist ¢ekilmesi, yerel isletmelerin

biiylimesine ve ekonomik canliligin artmasina yardimci olmaktadir.

e Kiiltiirel Degerlerin Korunmasi: Tanitim, kiiltiirel mirasin ve yerel geleneklerin
tanitilmasina olanak tanimaktadir. Bu hem kiiltiirel degerlerin korunmasini hem de

yerel halkin bu degerlerle gurur duymasini saglamaktadir.

e Rekabetcilik: Turizm sektorii olduk¢a rekabetgidir. Basarili bir tanitim stratejisi,

destinasyonun diger rakip destinasyonlar arasinda 6ne ¢ikmasini saglamaktadir.

e Turist Memnuniyeti ve Biling: Tanitim, turistlerin bekledikleri hizmetler ve olanaklar
hakkinda bilgi edinmelerini saglamaktadir. Bu da turistlerin daha iyi bir deneyim

yasamasina ve memnun kalmalarina yardimci olmaktadir.

2.6.1. Turizmde Tanitim Yontemleri

Turizm sektorii temelde bilginin etkin bir sekilde kullanilmasina dayanir; bu nedenle,
turizmle ilgili bilgilerin kullanim1 ve dagitiminmi etkileyen teknolojik degisiklikleri ve
giincellemeleri anlamak son derece onemlidir. Glinlimiizde sosyal medya platformlari,
turistlere ¢esitli bilgiler sunarak onlarm deneyimlerini sekillendirebilmektedir. Bu
durum, turistler Gzerinde hem olumlu hem de olumsuz izlenimlere yol acabilmektedir.
Miisterilerin her zaman kisisel kaynaklardan gelen bilgilere ticari kaynaklardan daha
fazla giiven duydugunu ve onlara daha fazla inandiklarini goriilmektedir (Gebreel ve

Shuayb, 2022, 5.189).

Turizm sektoriinde tanitim yontemleri, bir destinasyonun veya hizmetin en etkili sekilde
hedef kitleye ulastirilmasini saglamak icin kullanilan cesitli stratejilerden olusur. Bu
yontemler, geleneksel araclardan dijital teknolojilere kadar genis bir yelpazeyi kapsar.
Turizmde tanitim yontemlerinden 6nemli olanlar1 ana basliklar kategorisinde sirlamak

gerekirse;
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o Dijital Pazarlama: Sosyal medya, web siteleri, bloglar ve e-posta bultenleri gibi
dijital platformlar {izerinden tanitim yapmak, genis bir kitleye ulasmay1
saglamaktadir. SEO (arama motoru optimizasyonu) ve SEM (arama motoru

reklamcilig1) gibi teknikler de etkili olabilir.

e Etkinlikler ve Fuarlar: Turizm fuarlari, seminerler ve diger etkinlikler, dogrudan
hedef kitleyle etkilesimde bulunma firsatt sunmaktadir. Bu tiir etkinliklerde yer
almak, destinasyonlarin veya hizmetlerin tanitimmni yapmanin yan sira is baglantilar

kurma imkan1 da saglamaktadir.

e Geleneksel Medya: Televizyon, radyo, dergi ve gazeteler gibi geleneksel medya
araclari, genis bir kitleye hitap edebilir. Ozellikle yerel ve uluslararasi medyada

yapilan tanitimlar, biylk etki yaratabilmektedir.

e s birlikleri ve Ortakliklar: Turizm acenteleri, oteller ve diger sektdr paydaslari ile
yapilan 1§ birlikleri, ortak kampanyalar ve promosyonlar tanitimin etkisini

artirabilmektedir.

e Etkileyici Pazarlama: Sosyal medya fenomenleri ve influencerlar is birligi yaparak
hedef kitleye daha etkili bir sekilde ulasmak miimkiindiir. Bu kisilerin takipgileri,

tanitilan destinasyon veya hizmetlere ilgi gosterebilmektedir.

e Sanal Turlar ve Videolar: Potansiyel turistlere sanal turlar veya videolar sunmak,
destinasyonun cazibesini daha i1yi gosterebilmekte ve onlar1 ziyaret etmeye tesvik

edebilmektedir.

Turizmin tanitimi, sadece mevcut turistleri c¢ekmekle kalmaz, ayni zamanda
destinasyonun imajimni giiglendirir ve uzun vadeli basarisin1 destekler. Bu nedenle, etkili

bir tanitim stratejisi gelistirmek ve uygulamak, turizm sektdrii i¢in kritik bir adimdr.

Kiiltiirlerarasi iletisim; degerler, iletisim tarzi, beklentiler, algilar, davranis kurallar1 ve
diinya goriisii agisindan birbirlerinden kiiltiirel olarak farkli olan ve iki farkl kiiltiirden
gelen insanlar arasindaki etkilesimleri icermektedir. Turistik karsilagmalar farkl
kiiltiirlerden gelen yabancilar arasindaki iligkileri dikkate alir. Bu nedenle turizm farkli
toplumsal gruplarin birbirleriyle kaynasmasi ve kiiltiirler arasi iletisimi i¢cin dnemli bir

firsat saglar. Turizmde kiiltlirler arasi iletisim genel olarak farkli kiiltiir ve uluslardan
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gelen turist-turist, turist-yerel halk, turist-personel ve personel-personel arasinda

gerceklesen etkilesimlerden meydana gelmektedir (Tiirkay ve Calik, 2019, 5.266).

Turizm, iilkelerin doviz girdisini artirict ve istthdam yaratic1 etkisiyle ekonomik
katkilar1 olan; uluslararas: kiiltiir, ticaret ve sosyal yasam lizerindeki etkisiyle de diinya
barisina hizmet eden ve tiim bu yonleriyle diger sektorler {izerinde ¢arpan etkisine sahip

dinamik bir sektor 6zelliginde bulunmaktadir.

Turizmde tanitim hem yurtiginde hem de yurtdiginda insanlarm bir iilkenin, bolgenin
veya turistik bir destinasyonun sundugu mal ve hizmetlere ilgisini ¢ekmek amaciyla
yapilan bir iletisim etkinligidir. Bu siireg, bilgi verme, egitim saglama, telkinde bulunma
ve akilda kalic1 bir imaj olusturma gibi ¢esitli yontemlerle gergeklesir. Ayni zamanda,
bir inang gelistirme yoluyla turistik mal ve hizmetlerin satin alinmasini kolaylastirmay1
hedefleyen sosyal, psikolojik, kiiltiirel ve ekonomik unsurlar1 da igerir (Ozgen, 2010,

s.7).

Turizm, iilkeler agisindan bacasiz sanayi olarak kabul edilir. Ozellikle dogal kaynaklara
sahip tilkeler, son yillarda turizm sektoriiniin hizli gelisimiyle birlikte lilkeye doviz
girisi saglamiglar ve istihdam imkanlilar1 olusturularak ekonomik biiyiimeye olumlu
katkida bulunmustur. Ozellikle gelismekte olan iilkeler agismndan turizm gelirleri ok
onemlidir, gelismekte olan iilkeler turizmden elde edecekleri doviz gelirleri ile
finansman ihtiyaglarin1 karsilamaktadirlar. Yeterli sermayeye sahip olmayan ve
kalkinma ¢abasinda olan iilkeler ac¢isindan turizmde gelismenin saglanmasi

hiikiimetlerin temel hedefleri arasinda yer almaktadir (Topalli, 2015, s.340).

Tanitim, yalnizca bir imaj olusturmakla kalmayip, hedef kitleye iyi niyet ve sempati
kazandirmanin yani sira olumsuz algilar1 6nlemeye yonelik 6nemli ¢abalar1 da igerir. Bu
stire¢, Ozellikle potansiyel miisteri grubu olarak belirlenen hedef kitleler dikkate
alinarak vyiiriitilen ve dogrudan halka yonelik yapilan kapsamli c¢aligmalardir
(Giritlioglu, 2017, s.74). Tanitim, insanlarin ilgisini turistik mal ve hizmetlere gekerek,
bu {irlinlerin fiyatlari, 6zellikleri ve kaliteleri hakkinda bilgi sunma imkan tanir. Ayrica,
hedef kitlelerde olumlu bir imaj yaratmaya yonelik etkilerde bulunma firsat1 saglar
(Ozgen, 2010, s.6). Giiniimiizde turizm endiistrisi, dnemli bir ge¢im kaynagi haline
gelmis ve ekonomik kalkmmada 6nemli bir rol oynamaktadir. Ayn1 zamanda, modern

uluslararasi iligkilerde toplumlar1 bir araya getiren ve kaynastiran bir sektdr olarak,
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ozellikle gelismekte olan Ulkeler igin dikkat edilmesi gereken bir konu haline
donlismiistiir (Giilsen, 2009, s.12).

Tanitim faaliyetlerinde kullanilan kitle iletisim araglari, genel olarak iki ana kategoride
smiflandirilabilir: basili ve basili olmayan araglar. Basili araglar, gazeteler, dergiler,
brosiirler, biiltenler, yilliklar, el kitaplari, afisler, pankartlar, el ilanlari, kataloglar,
rehberler, kartpostallar ve fotograflar gibi yazili materyalleri icermektedir. Basili
olmayan araclar ise radyo, televizyon, video, sinevizyon, basin toplantilari, agik
oturumlar, filmler, yarigmalar, torenler, fuarlar ve sergiler gibi sozlii ve gorsel iletisim
kanallarindan olusmaktadir. Bu araclar, tanitim faaliyetlerinde etkili birer iletisim araci

olarak 6nemli bir rol oynamaktadir (Hacioglu, 2000, s.73).

Farkli tiirdeki tutundurma araglari, birbirlerini tamamlayarak etkilesimde bulunurlar.
Her bir tutundurma yaklasiminin kendine 0zgii bircok avantaji ve dezavantaji
bulunmaktadir. Bu nedenle, bir tutundurma siirecinde ¢esitli yontemlerin bir arada
kullanilmasi, avantajlar1 artirmay1 ve dezavantajlar1 azaltmay1 hedefler. Ayrica, farkl
tutundurma yaklasimlarinin entegre edilmesiyle daha birlesik bir etki elde edilebilir; bir

yontemin bagaramadigi basariyi, baska bir yontem yakalayabilir (Behget, 2023).

Medya se¢iminin en temel unsuru, hedef kitle tarafindan goriilecek, okunacak veya
duyulacak igeriklerin dogru sekilde belirlenmesidir. Hangi medya aracglarmin hangi
hedef kitlelere hitap ettigini, hangi iilkelerde hangi toplumsal kesimlerin hangi iletigim
kanallarmdan daha ¢ok etkilendigini anlamak son derece dnemlidir. Ornegin, 30-40 yas
araligindaki calisan kadinlarin hangi tlilkelerde hangi dergileri daha ¢ok okudugu veya
yil i¢inde birden fazla ugakla seyahat eden bireylerin en fazla hangi iletigim arag¢larindan
etkilendigi gibi veriler, medya se¢imi siirecinde kritik bir rol oynar. Ayrica, belirli bir
iilkede bagka bir iilkenin turistik imajinin insasi i¢in dergiler mi yoksa gazeteler mi daha

etkili olacagi da dikkate alinmalidir (Vardarlier ve Zafer, 2019, s.358).

Reklamin maliyeti ve tiiketiciye ulagma potansiyeli de medya se¢iminin Onemli
unsurlarindandir. Genel olarak, basin, radyo ve televizyon gibi medya kanallar1, belirli
bir baglamda degerlendirildiginde, 30 saniyelik bir televizyon reklami %15, radyo %5
ve yazili basin ise %10 oraninda bir etki olusturdugu goriilmektedir. Secilecek
medyanin kapsami, ulasmay1 hedefledigi cografi alan, dinleyici veya izleyici profili,

sosyoekonomik yapisi, yas ve cinsiyet dagilimi, yaym sikligi, 6zel gruplara ulagma
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kapasitesi, zamanlama esnekligi ve medyanin inandiriciligi gibi kriterler {izerinden

dikkatlice degerlendirilmelidir (Ozgen, 2010, 5.16).

Diinyada sosyal, ekonomik ve kiiltiirel alanlarda yasanan degisimler, turizm sektoriinde
onemli doniisiimlere yol agmustir. Bu degisimlerin sonucunda, turizm pazarinda rekabet
yogunlagmistir. Hem mevcut potansiyelden en iyi sekilde yararlanmak hem de yeni
turist kitlelerini hedeflemek amaciyla, bolgelerin yaptig1 tanitim ve pazarlama
faaliyetleri artmis ve ¢esitlenmistir. Turizmi yi1l boyunca siirdiiriilebilir hale getirmek ve
maksimum verim elde edebilmek icin, bolgelerin kendi aktivitelerini ve Ozelliklerini
one cikararak etkili bolgesel tanitimlar gerceklestirmeleri biiyiik onem tagimaktadir

(Kozak, 1992).

Turizm pazarlamasinda iilke adin1 6n planda tutmadan, bolgesel tanitimlara odaklanmak
hem rekabet hem de kaynaklarin verimli kullanimi agisindan daha olumlu sonuglar elde
edilmesini saglamaktadir (Taskin ve Giiven, 2003, s.52). Bolgesel tanitim faaliyetlert,
profesyonel bir sekilde gergeklestirildiginde, kamu tarafindan yapilan tanitim
calismalarina kiyasla ¢ok daha etkili sonuglar elde edebilir (Cakici, 1998, s.116). Dogru
bir sekilde planlanmis bolgesel tanitim faaliyetleri, yalnizca belirli bir bolgenin degil,
iilkenin genel tanitimina da 6nemli katkilar saglamaktadir. Yerel zenginlikleri 6n plana
cikaran etkili bir tanmitim, turizmde cesitliligi artirarak daha fazla ilgi uyandirma
potansiyeline sahiptir. Ulkenin herhangi bir yoresindeki turizmle ilgili olumsuz bir
durum, yalnizca o bolgedeki turizmi etkileyecek ve boylece (lke genelinde

yasanabilecek iptallerin yol agacagi krizleri en aza indirecektir (Kozak, 1992).

2.6.2. Turizme Yonelik Tamitim Faaliyetleri

Turizmde tanmitim faaliyetleri, bir destinasyonun, turizm {riiniiniin veya hizmetin
bilinirligini artrmak ve hedef kitleye cazip hale getirmek amaciyla gergeklestirilen
stratejik caligmalardir. Bu faaliyetler, bdlgenin turizm potansiyelini artrmak, yerel
ekonomiyi desteklemek ve turistlerin ilgisini ¢ekmek icin biiyilk dnem tasir. Tanitim

faaliyetleri belli bagliklar altinda su sekilde siralanabilir;

» Reklam ve Medya Faaliyetleri, bir destinasyonun veya turizm hizmetinin hedef

kitleye tanitilmasi i¢in kullanilan en etkili araglardan biridir. Turizm sektoriinde, bu
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faaliyetler dogru stratejilerle birlestirildiginde hem turist sayisini artirir hem de

destinasyonun marka degerini giiglendirir (Cetinel, 2001, s.152-154).

Televizyon Reklamlari: Destinasyonun dogal ve kiiltiirel giizelliklerini tanitan

reklamlar.

Dijital Reklamlar: Sosyal medya, arama motorlar1 ve diger dijital platformlarda

hedefe yonelik reklam kampanyalar1.
Basili Reklamlar: Gazete, dergi ve seyahat rehberlerinde destinasyon tanitimi.

Sosyal Medya ve Dijital Pazarlama, modern turizm sektoriinde destinasyonlarm ve
hizmetlerin tanitimimda en etkili yontemlerden biridir. Bu araglar, dogru hedefleme
ve etkilesim odakl igeriklerle turistlerin ilgisini ¢ekmek, destinasyon bilinirligini

artirmak ve miisteri sadakatini saglamak i¢in kullanilir (Gedik, 2023, s.301-306).;

Sosyal Medya Kampanyalari: Facebook, Instagram, Tiktok gibi platformlarda gérsel

ve video igerikler paylagmak.

Hashtag Kampanyalar1: Destinasyon i¢in 6zel hashtagler olusturularak genis kitlelere

ulagmak (#Discover [Destinasyon Adi] gibi).
Kullanic1 Uretilen Icerikler: Turistlerin deneyimlerini paylasmalarmi tesvik etmek.
E-posta Pazarlamasi: Kampanyalar ve indirimlerle ilgili bilgilendirme.

Fuarlar ve Organizasyonlar, turizm sektoriinde bir destinasyonun tanitilmasi, is
baglantilarmin kurulmasi ve turist ilgisinin artirilmasi agisindan biliyiikk 6nem tasir.
Bu etkinlikler, turizm profesyonelleri ve ziyaretciler arasinda bir koprii gorevi
gorerek hem yerel hem de uluslararas1 diizeyde tanitim firsat1 sunar (Giiven ve

Ceylan, 2019, s.278- 283).;

Uluslararast Turizm Fuarlari: ITB Berlin, WTM Londra gibi blyuk etkinliklerde yer

almak.
Yerel Festivaller: Kiiltiirel ve sanatsal etkinliklerle destinasyonun tanitimini yapmak.

Workshoplar ve Seminerler: Turizm sektoriindeki profesyonellere yonelik

bilgilendirici etkinlikler diizenlemek.
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e Etkileyici Is Birlikleri; turizm sektdriinde destinasyonlarin, otellerin, tur

operatorlerinin ve diger hizmet saglayicilarm goriiniirligiinii artirmak.

Yerel Kiiltiir ve Mirasin Tanitimi, bir destinasyonun turizm potansiyelini artirirken,
ayni zamanda bu degerlerin korunmasmi ve gelecek nesillere aktarilmasini saglar.
Yerel halkin gelenekleri, tarihi yapilar, sanat, mutfak, festivaller ve giinliik yasam
unsurlari, turistler i¢in unutulmaz bir deneyim sunar. Bu tiir tanitimlar, turizm
sektoriine ekonomik katki saglamanmn yami swa Kkiiltiirel farkindalik yaratir ve

toplumsal kimligi gii¢lendirir (Uslu ve Kiper, 2006, s.306- 308).;
Yoresel Yemek Giinleri: Geleneksel mutfagin turistlere tanitiimasi.

El Sanatlar1 Sergileri: Bolgenin 6zgiin kiiltiirel iiriinlerini tanitmak.
Tarihi Turlar: Bélgenin tarihini 6n plana ¢ikaran etkinlikler diizenlemek.

Interaktif ve Teknolojik Faaliyetler, modern turizm sektdriiniin olmazsa olmaz bir
parcas1 haline gelmistir. Dijital araclar ve yenilik¢i yaklasimlar, turistlerin daha
Ozgiin, erisilebilir ve heyecan verici deneyimler yasamasini saglar. Bu faaliyetler
hem destinasyonlarin tanitimini artrir hem de turistlerin beklentilerine uygun

¢oziimler sunarak memnuniyeti artirir (Elden vd., 2010, s.40- 41).;

Sanal Gergeklik (VR) Turlari: Turistlere destinasyonu dijital ortamda deneyimleme

firsat1 sunmak.

Mobil Uygulamalar: Turistlerin destinasyonu daha iyi kesfetmelerini saglayan rehber

uygulamalar.
360 Derece Videolar: Bolgede cekilmis kapsamli video icerikler.

Halkla iliskiler Faaliyetleri, bir destinasyonun marka imajim1 giiclendirmek, turistler
ve paydaslarla etkili bir iletisim kurmak ve hedef kitlede olumlu alg1 olusturmak i¢in
stratejik bir aractir. Halkla iligkiler faaliyetleri, turizm sektdriinde giivenilirlik, itibar

ve farkindalik yaratmayi saglamaktadir (Gegikli, 2000, s.312- 315).;
Basin Biiltenleri: Destinasyonla ilgili haberlerin medyada yer almasini saglamak.

Press Trips: Gazetecilere yonelik 6zel geziler diizenleyerek bolgenin tanitimini

yapmak.
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¢ Yerel Toplum Katilimi: Halkin tanitim kampanyalarma dahil edilmesi

» Kampanyalar ve Promosyonlar, turizm sektoriinde destinasyonlarin cazibesini
artirmak, daha fazla turist ¢cekmek ve mevcut turistlere ekstra hizmet sunmak igin
etkili araclardir. Bu faaliyetler hem kisa vadeli hem de uzun vadeli hedeflere
ulasmaya yardimci olur. Iyi planlanmis kampanyalar, destinasyonun tanitimini
yaparken, turistlerin ilgisini ¢eker ve onlar1 ziyaret etmeye tesvik eder (Piar, 1992,

s.28- 30).;
e Erken Rezervasyon Kampanyalari: Uygun fiyatlarla rezervasyon imkani sunmak.
e Sadakat Programlari: Tekrar ziyaret eden turistlere 6zel firsatlar sunmak.
e Aile ve Grup Indirimleri: Biiyiik gruplara yonelik ekonomik paketler.

» Dogrudan Tanitim Faaliyetleri, belirli hedef kitlelere dogrudan ulasarak, kisisel bir
iletisim kurmay1 amaglayan pazarlama teknikleridir. Bu faaliyetler, turistlere yonelik
spesifik teklifler sunarak onlar1 daha hizli bir sekilde cezbetmeyi ve harekete
gecirmeyi hedefler. Dogrudan tanitim faaliyetleri hem dijital hem de geleneksel

kanallar araciligiyla yiiriitiilebilir (Pinar, 1992, s.28).;
e Brogsiir ve Afis Dagitimi: Havaalanlari, oteller ve turizm ofislerinde bilgilendirme.
e Tanitim Turlart: Bolgeyi tanitmak i¢in tur diizenlemek.
e Deneyim Pazarlamasi: Turistlere bolgenin essiz deneyimlerini yagatmak.

» Sirdirtlebilir Tanitim Faaliyetleri, ¢evresel, sosyal ve ekonomik faktorleri dikkate
alarak turizm sektoriindeki tanitim faaliyetlerini siirdiiriilebilir bir sekilde yiiriitmeyi
amaglar. Bu tiir faaliyetler hem turistlerin ilgisini ¢gekmeyi hem de ¢evreye duyarli ve
etik bir yaklagim sergilemeyi hedefler. Siirdiiriilebilir tanitim, yerel halki, kiiltiirel
miras1 ve dogal kaynaklar1 koruyarak, turizm faaliyetlerinin uzun vadeli fayda

saglamasina yardimci olur (Garda ve Temizel, 2016, s.87- 95).;
e EKko-Turizm: Ekoturizm faaliyetleriyle ¢evreye duyarl: turistleri gekmek.
e Yerel Halki Destekleme: Kiiciik isletmeler ve yerel iireticilere destek saglamak.

e Yesil Sertifikalar ve Projeler: Cevreci yaklasimlar sergileyerek destinasyonun

stirdiiriilebilirligini tanitmak.
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Tanitim faaliyetlerinin etkin bir sekilde gerceklestirilmesi i¢in belirli hizmetlerin s6z
konusu bolgelerde sunulmasi planlanmaktadir. Bu baglamda turizm danisma ofisleri,
turistik triinlerin sergilendigi ve satildigi alisveris mekanlari, kiiltiirel ve tarihi yerler
icin saglanacak pas kartlari, sehir miizeleri, sehir turu yapan otobiisler ve sehir haritalar1
gibi uygulamalarin olusturulmasi gerekmektedir. Bu alanlarda yapilmasi gerekenlerin
belirlenmesi ve somut bir eylem plani olusturulmasi 6nem arz etmektedir (Yavuz ve

Karabag, 2009, s.113).

Turizmde tanitim faaliyetleri, bolgenin benzersiz yonlerini vurgulamak, hedef kitleye
ulasmak ve destinasyonu rekabet¢i bir konuma getirmek icin titizlikle planlanmalidir.
Dogru faaliyetlerle, bir destinasyonun popiilaritesi ve ziyaret¢i sayisi onemli 6lgiide

artirilabilir.

Turizm faaliyetleri ve turizm sektdrii, hem igsizlik oranlarini azaltma imkani sunmakta
hem de bdlgeler arasindaki ekonomik dengesizlikleri gidermeye yardimci olmaktadir.
Bu stirecg, Ulkelere doviz girisini de tesvik etmektedir. Ayrica, turizm, bir¢ok sektore

ckonomik yonden katki saglayarak genis bir etki alanina sahiptir (Arabaci, 2018, s.107).

Turizm faaliyetleri, belirli bir toplumda yasayan insanlarin refah diizeyini artirmanin
yani sira ekonomik blylimeyi de desteklemektedir. Diinya Turizm ve Seyahat Konseyi
(WTTC) verilerine gore, turizm sektdriiniin kiiresel Gayri Safi Yurti¢i Hasila (GSYIH)
tizerindeki katkis1 %12,1 oraninda artarak 11,1 trilyon dolara ($) ulasmistir. Bu katki,
Gayri Safi Yurtici Hasila'nin yaklasik %10,3’{inii olusturmaktadir (Giinligi, 2018).

2.7. Turizmde Spor Faaliyetlerinin Tanitimi ve Onemi

Spor turizmi, diinyanin dort bir yanindan gelen turistlerin, farkli spor etkinlikleri ve
aktiviteleri ile tanismak ve katilmak amaciyla seyahat ettigi bir alan olarak, kiiresel
turizm sektoriinde Onemli bir yer tutmaktadir. Spor turizmi, sadece ekonomik fayda
saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda bolgeye gelen turistlerin yerel kiiltiir ve geleneklerle
etkilesim kurmalarmi, dogal ve kiiltiirel degerlerin korunmasmi tesvik etmelerini
saglamaktadir (Batman ve Eraslan, 2007). Bu nedenle, spor faaliyetlerinin tanitimi hem
turistlerin ilgisini cekmek hem de destinasyonlar icin surdarilebilir bir biyime

saglamak adina kritik 6neme sahiptir.
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Insanligmn ilk ortaya ciktig1 dénemden itibaren giiniimiize kadar olan zaman diliminde
goriilen turizm amagli spor faaliyetleri toplumlari her zaman etkilemistir. Eski
caglardaki yasayanlarin yasantilar1 daha sonraki siirecte spor faaliyetlerin olugsmasina
etken olmustur. Ik ¢ag insanlar1 dogada bulunduklar1 zamanlarda vahsi hayvanlardan
korunmak i¢in saklanma, kagma ve kosma gibi birtakim hareketleri gerceklestirdikleri
etkinlikleri, zaman igerinde spor faaliyetlerine doniistiirmiislerdir. Bu anlamda tarih
donemlerin ilk kosular1 insanlarin yasam miicadelesi ve ihtiyacim1 gidermek icin yaptigi

vahsi hayvanlardan kagma olay1 zamanla spor faaliyetlerin olusmasinda rol oynamistir
(Acar, 2020, s.309).

Spor turizmi sadece spor aktivitelerinin bir deneyimi degildir. Spor olarak adlandirilan
bir destinasyonun belirgin bir kiiltiiriinii olusturur ve destinasyonun se¢imini
etkileyebilen bir kultirdir (Pigeassou, 2004, s.287). Spor etkinlikleri, destinasyon
iilkesinde turizmin tanitim araci olarak kullanilabilir. Spor etkinlikleri giderek daha
fazla turisti gekmektedir. Olimpiyat Oyunlar1 gibi bu tiir uluslararasi etkinlikler, turisti
destinasyona c¢ekmenin, turizm pazarinda iilkenin olumlu bir imajmi yaratmanin

yollarindan biridir (Candrea ve Ispas, 2010, s.61).

Turizmde spor faaliyetlerin tanitimi1 ve 6nemi hem turistik destinasyonlar hem de spor
etkinlikleri agisindan biiyiik bir etkiye sahiptir. Bu konuda dikkat edilmesi gereken bazi
temel noktalar sunlardir (Cetin, 2023, s.33- 42);

e Destinasyon Cekiciligi: Spor etkinlikleri ve tesisler, bir bdlgenin turistik ¢ekiciligini
artirmaktadir. Ozellikle kis sporlari, su sporlari, golf gibi faaliyetler, belirli

mevsimlerde veya yil boyunca turist cekmek icin kullanilabilir.

e Ekonomik Katki: Spor etkinlikleri, biiyiik kitlelerin bir araya gelmesini saglamakta
ve bu da yerel ekonomi iizerinde olumlu bir etki olusturmaktadir. Otelcilik,

restoranlar, ulasim gibi sektorlerde ekonomik canlilik saglamaktadir.

e Yatirim Cekiciligi: Spor tesislerinin ve etkinliklerinin tanitilmasi, yatirimcilarin
ilgisini cekebilir. Modern spor kompleksleri, yiksek standartlara sahip oteller ve

eglence merkezleri, bolgede yatirim firsatlarmi artirabilir.
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Yerli ve Yabanci Turistler: Tanitim hem yerli hem de yabanci turistlerin ilgisini
ceker. Ozellikle uluslararasi spor organizasyonlari, kiiresel bir izleyici Kitlesine hitap

eder ve bdlgenin uluslararasi taninirligmi artirmaktadir.

Turizmde spor faaliyetlerin tanitiminin 6nemi konusunda uygulanmakta olan strateji ve

yontemlere bakildiginda énemli basliklar1 su sekilde siralayabiliriz (Isci ve Giizel, 2022,
s.357- 372);

Sosyal Medya ve Dijital Pazarlama: Spor etkinliklerinin sosyal medya
platformlarinda ve dijital mecralarda tanitimi, genis bir kitleye ulasmay1 saglar.

Etkinlikler, sporcularin basarilar1 ve yarigsmalar hakkinda bilgiler paylasilabilir.

Yerel Is birlikleri: Yerel spor kuliipleri, turizm ofisleri ve isletmelerle is birligi
yapmak, etkinliklerin tanitimini ve desteklenmesini kolaylastirir. Bu tiir is birlikleri,

bdlgenin spor turizmi agisindan daha g¢ekici hale gelmesine yardimei olabilir.

Medya ve Basm: Spor etkinliklerinin yerel ve uluslararasi medyada yer almasi,
etkinligin tanitimini artirabilir. Basin biiltenleri, roportajlar ve medya kapaklari,

etkinliklerin bilinirligini artirabilir.

Etkinlik ve Turnuvalar: Ulusal ve uluslararasi spor turnuvalari diizenlemek, bolgenin
tanmirhigini artrabilir. Biiyiik spor etkinlikleri, yerel halkin ve turistlerin ilgisini

cekmek icin etkili bir yoldur.

Spor Turizmi Paketleri: Spor etkinlikleri ve aktiviteleriyle birlikte tatil paketleri
sunmak, turistlerin ilgisini ¢cekebilir. Ornegin, golf tatil paketleri veya kis sporlari

tatil paketleri hem spor hem de tatil arayan turistler icin cazip olabilir.

Spor turizminin kiginin olagan ortaminin disindaki yerlerde seyahat ederken veya

kalirken gergeklestirilen faaliyetler olarak yorumlanabilecegini dogrulamaktadir. Hinch

ve Higham, spor turizmi fikrini, turnuvalarin her bolgenin benzersizligini, fiziksel

beceriyi ve belirli kurallara gore oynanan oyunlar1 igerdigi, evden uzakta sporlara

odaklanan kisa bir gezi olarak tanimlamaktadir. Spor turizminin, bireyleri spor

faaliyetlerine katilmak ve izlemek i¢in ev topluluklarmm dismna gotiiren rekreasyona

dayal1 bir seyahat oldugunu belirtmektedir (Rangkuti vd., 2024, s.6).

37



2.8. Spor Faaliyetlerinin Turizm ile Tliskisi

Turizm, bireylerin bulunduklar1 yerlerden farkli noktalara, dinlenmek, eglenmek,
kiilttirel deneyimler edinmek, is yapmak, saglik hizmeti almak, spor aktiviteleri
gerceklestirmek ya da dini amaglarla gerceklestirdikleri seyahatleri ve bu yolculuklar
sirasinda  meydana gelen ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel etkinliklerin tamamini

kapsamaktadir (Ak vd., 2013).

Turizmin tanimindan yola ¢ikarak, spor faaliyetleri sporla ilgili bireylerin ve bu alanda
etkinlik gdsterenlerin tiim etkilesim ve aktivitelerini kapsamaktadir. Spor faaliyetlerini
sporla ilgilenen katilimcilar, izleyiciler, taraftarlar, takimlar, yoneticiler, saglik
profesyonelleri, kamu gorevlileri, teknik komiteler, medya mensuplari, sponsorluk
yapan marka temsilcileri, génullller ve organizatorler gibi pek ¢ok unsuru bir araya
getirmektedir. Spor faaliyetleri, bir kisinin ulusal veya uluslararas: diizeyde spor
etkinliklerine katilmak, izlemek veya bu etkinliklerde bulunmak amaciyla seyahat
etmesi olarak tanimlanmaktadwr. Bu kavram; turizm, spor faaliyetleri ve ulasim

olgularmi icermektedir (Altbas, 2007, s.96).

Ancak, spor faaliyetleri ve turizm, ayri1 unsurlar olarak diisiiniilerek bir biitlinliik
saglamaya c¢alisilmigtir. Modern toplumlarin hayatinda turizm giderek daha 6nemli bir
yere sahip olmusken, sporun da bu stiregteki rolii goz ardi edilmemektedir. Spor, insan
ve toplumsal yasamda onemli bir konum edinirken, turizm sektorii de bu durumdan
faydalanma istegiyle ortaya ¢ikmistir. Giinlimiizde, spor ve turizm pek ¢ok farkli alanda

kendilerini bir arada gostermektedir (Akin, 2018, s.21-23).

Spor faaliyetleri, turizm endiistrisinin 6nemli bir pargasi haline gelmistir. Spor turizmi,
turistlerin aktif olarak spor yapmak amaciyla seyahat ettigi bir alan olarak hem
ekonomik hem de kiiltiirel faydalar saglamaktadir. Diinyada pek ¢ok destinasyon, spor
etkinliklerini  ve aktivitelerini  kullanarak turistleri ¢cekmekte ve turizmi
canlandirmaktadir. Sporun turizme katkisi ¢ok yonliidiir ve hem yerel ekonomiyi hem

de global turizm dinamiklerini etkilemektedir (Cavus, 2024).

Diinya Turizm Orgitii’niin verilerine gore, turizm sektorii 2016 yili itibariyla 1,3 trilyon
dolarlik ($) bir biiyiikliige ulagmistir. Bu sektorde spor turizminin payi ise yaklasik 200
milyar dolar ($) olarak hesaplanmaktadir. Kiiresel turizmde biiylime orani yillik %4 ila

%S5 arasinda degisirken, spor turizmindeki bu rakam %10'a kadar ¢ikmaktadir. Ayrica,
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uluslararasi veriler incelendiginde, spor turistlerinin normal turistlere gére neredeyse iki

kat daha fazla harcama yaptig1 goriilmektedir (Kuburlu, 2017, s.18).

Spor, genis anlamda turizmi destekleyen énemli bir unsurdur. Uzun sureli organizas-
yonlar ve yarigmalar, iilkelerin biiyilkk doviz kazanglari elde etmelerini saglamakla
kalmaz; ayn1 zamanda {ilkenin siyasi, kiiltiirel ve ekonomik agidan tanitimini yaparak
spor alanindaki etkinliklerden de faydalanmalarina olanak saglamaktadir. Spor

faaliyetlerinin turizme olan katkis1 belli basliklar halinde su sekilde siralanabilir. Bunlar

(Bayram vd., 2024, 5.26);

e Saglik ve Zindelik: Spor faaliyetlerin turistlerin saglikli yasam tarzini benimse-
mesine ve zindeliklerini artrmasma yardimci olabilir. Bu, 6zellikle saghk turizmi

acisindan biiytlik bir avantajdir.

e Sosyal ve Kiiltiirel Etkilesim: Spor etkinlikleri, farkli kiiltiirlerden gelen insanlar1 bir

araya getirir ve sosyal etkilesim saglar. Bu, kiiltiirel aligverisi ve anlayis1 artirir.

e Uzun Siireli Turizm Destinasyonlart: Spor turizmi, turistlerin bir bdlgeyi yil boyunca
ziyaret etmelerini tesvik edebilir. Ornegin, kis sporlar1 i¢in kar tatili ve yaz sporlar

icin deniz tatili, y1l boyunca cesitlilik sunar.

Spor faaliyetlerin tanitimi, turizm endiistrisinin énemli bir par¢asidir ve hem ekonomik
hem de Kkiiltiirel olarak bliyiik faydalar saglar. Etkili bir tanitim stratejisi, spor
etkinliklerinin ve tesislerinin avantajlarmi vurgulayarak, destinasyonlarmm daha fazla

turist gekmesine ve ekonomik biiylimeye katkida bulunabilir.

2.9. Spor Faaliyetlerinin Turizme Katkisi

Spor faaliyetleri ve turizm arasindaki iliski, son yillarda giderek daha fazla 6nem
kazanan bir konu olmustur. Spor turizmi, turistlerin spor etkinliklerine katilmak, spor
yapmak veya izlemek amaciyla seyahat ettigi bir turizm tiiriidiir. Bu iliski, yalnizca
ekonomik degil, ayn1 zamanda sosyal, kiiltiirel ve ¢evresel bir¢ok alanda da etkiler
yaratir (Cetin, 2023, s.50). Spor, turizmin cesitlenmesini saglar ve farkli turist
gruplarina hitap eder. Spor faaliyetleri turizm iligkisi ¢ergevesinde degerlendirildiginde

cok boyutlu bir yap1 kazanir.
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2.9.1. Spor Faaliyetlerinin Turizm Ekonomisine Katkisi

Spor faaliyetleri, turizm sektoriinde Onemli bir ekonomik kaynak olusturur. Spor
turizmi, spor etkinliklerine katilmak, izlemek veya spor yapmak amaciyla yapilan
seyahatleri kapsamaktadir. Bu tiir turizm, sadece katilimcilara degil, ayn1 zamanda yerel
ekonomilere de 6nemli faydalar saglamaktadir. Turizm, i¢inde bulundugumuz dénem
itibartyla endiistriyel faaliyetlerin Onciisii konumundadir. Spor ise ¢agimizin en
kapsamli toplumsal olgularindan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu nedenle, turizm ve
spor arasindaki etkilesimin giiglenmesi, her iki sektorde de siirdiiriilebilir bir gelisim

saglamak agisindan son derece hayati bir 6neme sahiptir (Duman vd., 2021, s.374).

2.9.1.1. Gelir Saglayic1 Etki

Bireylerin, isletmelerin veya organizasyonlarin maddi kazang elde etmek icin
gerceklestirdigi faaliyetleri ifade eder. Bu siireg, iirlin veya hizmet satigi, yatirimlar, is
ortakliklari, reklamlar, bagislar veya gesitli ticari faaliyetler yoluyla gergeklestirilebilir.
Gelir yaratma, siirdiiriilebilirlik ve biliyiime agisindan biiyilkk 6neme sahiptir. Spor
faaliyetleri, bir destinasyona gelen turistlerin harcamalarmi artirrr (Duman vd., 2021,

5.369- 370). Ornegin;

o Bilet satiglari: Spor organizasyonlar1 (futbol maglari, basketbol ligleri, maratonlar

vb.) bilet gelirleri yaratir.

o Konaklama ve Ulasim: Spor etkinliklerine katilmaya gelen turistler, konaklama,

yemek, ulasim gibi hizmetlere harcama yaparak yerel ekonomiye katki saglar.

e Sponsorluk ve Medya Haklar1: Biiyiik spor organizasyonlari, sponsorluk anlagsmalari

ve medya haklari ile ciddi gelirler elde eder.

2.9.1.2. istihdam Artisina Sagladig: Katkilar

Spor turizmi, turizm sektoriindeki farkli alanlarda istihdam yaratmaktadir. Etkinlik
dizenleyiciler, oteller, ulasim sirketleri, restoranlar, tur rehberleri ve giivenlik
gorevlileri gibi pek cok is alaninda yeni isler ortaya ¢ikarmaktadir (Sit, 2016, s.103-
106).
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2.9.2. Spor Etkinliklerinin Destinasyon Tanitim

Etkinlik kavrami, destinasyonlarin gelisimini hizlandiran, imaj olusturan ve sahip
olduklar1 turistik ¢ekiciliklerin tanmirligini artiran planlt ve organize turistik olaylar ile
faaliyetler olarak tanimlanabilir (Getz, 1997, s.61-62). Spor etkinlikleri,
destinasyonlarin ulusal ve uluslararasi diizeyde tanitilmasinda giiclii bir arag olarak
kullanilir. Bu etkinlikler, sadece sporun kendisinden ziyade, ev sahibi bdlgenin kiiltiirel,
cografi ve turistik ozelliklerini sergileyerek, o bolgenin turizm potansiyelini artirir. Spor
organizasyonlar1 hem katilimcilar hem de izleyiciler igin turistik cazibe merkezlerine
dontistiirtilerek, yerel ekonomilere 6nemli katkilar saglamaktadir (Can ve Degirmen,

2017, 5.95).

Sportif faaliyetlerin turizm iizerindeki ekonomik katkilari, somut bir 6rnekle daha iyi
anlasilabilir. 2019 yilinda Istanbul'da diizenlenen UEFA Siiper Kupa finali, sadece 90
dakikalik bir mag icin sehre yaklasik 100 milyon Euro (€) gelir sagladi. Ayrica, 1993-
2006 yillar1 arasinda gerceklestirilen Olimpiyat Oyunlari'nin toplam geliri ise yaklagik
32 milyar dolar ($) olarak kaydedilmistir. 2012 Londra Olimpiyatlari'ni izlemek iizere
bolgeyi ziyaret eden 420. 000 turist, kisi basi ortalama 1300 sterlin (£) harcama
yapmustir (Beyazgul vd., 2019). Ancak, spor turizminin ekonomik etkileri her zaman
olumlu olmayabilir. Maliyetlerin beklenenden yiiksek olmasi, tesislerin kullanilmaz
hale gelmesi, vergi oranlarmnin artmasi, yiiksek firsat maliyeti, ekonomik getirilerin
abartilmasi, yerel paydaslar yerine sehir disindan gelen taseron firmalarin tercih
edilmesi ve bblgede mal ve hizmetlerin daha pahali hale gelmesi gibi durumlar,

ekonomik olumsuzluklara yol acabilmektedir (Scandizzo ve Pierleoni, 2018, s.655).

2004 yilinda Yunanistan'da diizenlenen Atina Olimpiyatlari, iilkeyi daha sonraki
donemlerde derin bir ekonomik buhrana siriikleyen bir yiik halini almigtir. Olimpiyat
masraflarmin etkisiyle, 2004 yilinda iilkenin biitce acigi, gayrisafi hasilasinin yiizde
6,1'ine kadar yiikselmistir (Guler vd., 2014, s.9-21).

Yunanistan'n masraflarimi karsilamak amaciyla yapilan kamu borg¢lanmasi, 2004 i¢in
ongoriilen 35 milyar dolar1 ($) asarak 43 milyar ($) dolara ulagsmistir. Bu donemin
ardindan, iilkenin milli bor¢lar1 hizla artmis ve 2010 yili itibariyla 469,8 milyar dolara
($), 2013 yili itibartyla ise Gayri Safi Milli Hasilasi'nin yiizde 165'ine kadar
yiikselmistir (Giidiik, 2019, s.23).
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2.9.2.1. Uluslararas1 Tanitim

Biiylik spor organizasyonlari, ev sahibi destinasyonu diinya ¢apinda tanitmaktadir.
Ornegin, Olimpiyatlar, FIFA Diinya Kupasi, Formula 1 yarislar1 gibi uluslararasi
etkinlikler, bir bolgenin kiiresel gapta tanitilmasina yardimec1 olmaktadir. Bu etkinlikler,
ev sahibi sehirlerin veya iilkelerin turizm potansiyelini arttirmakta ve gelecekteki turist

akisii desteklemektedir (Pmar, 1992, s.25).

2.9.2.2. Yerel Tanitim ve Kiiltiirel Kimlik

Spor, bir destinasyonun kiltiirel kimligini tanitmak igin bir ara¢ olabilmektedir. Yerel
spor etkinlikleri veya geleneksel sporlar (6rnegin, Tiirk yagl giiresi veya Ispanyol boga
giiresleri), turistlere o bolgenin kiiltiirel o6zelliklerini tanitarak yerel kiiltiiriin

yayilmasma katki saglamaktadir (Albayrak ve Ozmen, 2018, s.133-135).

2.9.3. Saghk ve Yasam Tarz ile Turizm

Saglik ve yasam tarzi turizmi, insanlarm fiziksel, zihinsel ve duygusal sagliklarini iyi-
lestirmek amaciyla gerceklestirdikleri seyahatleri ifade eder. Bu turizm tiirii, dogrudan
spora ve saglikli yasam bigimlerine yonelik ¢esitli etkinlikleri igerir. Spor faaliyetleri,
saglik ve yasam tarzi turizminin Onemli bir parcasidir ve bu iki kavram birbirini

tamamlar (Kordeve, 2016).

Spor faaliyetleri, bireylerin belirli kurallar cercevesinde fiziksel aktivitelerini ve motor
becerilerini gelistirmeyi; ayni zamanda zihinsel, ruhsal ve sosyal davranislarin1 da hedef
almay1 amaglayan bir etkinlik alanidir. Aktif katilimcilar i¢in bu, rekabet ve kazanma
motivasyonu ile dolu bir miicadele iken; pasif katilimcilar agisindan bunun heyecan ve
estetik iceren sanatsal bir siire¢ olarak algilanmasi s6z konusudur. Spor, anatomi,
fizyoloji, ortopedi, biyomekanik ve pedagoji gibi bilimlerle de iliskili sosyal bir ugras
olarak kabul edilir. Temelde ise insanin eglenceli vakit gegirmesi, saglikli bir yagam
slirmesi ve bos zamanini degerlendirerek keyif almasiyla ilgili bir deneyimdir

(Saatcioglu, 2012, s.35).
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2.9.3.1. Saghkh Yasam ve Spor

Spor, saglik turizminin de 6nemli bir pargasidir. Aktif tatil arayan turistler, spor yaparak
tatil yapmay1 tercih eder. Bu turistler i¢in spor aktiviteleri sunan destinasyonlar, saglikli
yasami tesvik eder. Doga yiirliyiisleri, bisiklet turlari, dagcilik, su sporlari, Wellness,
gibi etkinlikler, turistlere saglikli bir tatil deneyimi sunar (Siner ve Torun, 2020: 518-
519, Sengiil ve Bulut, 2019, s.58-59).;

e Wellness Turizmi: Yoga, pilates, spa ve fitness gibi saglikli yasami tesvik eden

aktiviteler, destinasyonlarin saglk turizmi potansiyelini artirir.

o Termal ve Kaplica Turizmi: Termal kaynaklar, gamur banyolar1 ve kaplicalar

aracilifiyla saglik tedavileri.

o Aktif Spor Turizmi: Yiirliyiis, bisiklet, kayak, dalis, su sporlari, golf, dagcilik gibi
aktiviteler.

e Yoga ve Meditasyon Kamplar1: Ozellikle dogayla uyumlu, huzurlu yerlerde yapilan

grup veya bireysel aktiviteler.

o Spor Etkinlikleri: Maratonlar, triatlonlar, futbol turnuvalar1 gibi spor

organizasyonlarina katilim veya izleyici olarak katilma.
o Saglik Odaklh Kamplar: Zayiflama, detoks ve kisisel gelisim kamplar1.

Saglikli yasam ve spor turizmi, bireylerin fiziksel ve zihinsel sagligini desteklerken,
turizm sektoriine yeni firsatlar sunan, hizla biiyliyen bir alandir. Dogru planlama ve
strdurdlebilir uygulamalarla bu alan hem bireyler hem de toplum icgin uzun vadeli

faydalar saglamaktadir (Garda ve Temizel, 2016).

2.9.3.2. Sporla Aktif Tatil

Son yillarda, 6zellikle geng turistler arasinda "aktif tatil" popiiler hale gelmistir. Bu,
turistlerin sadece dinlenmek yerine, spor yaparak eglenmeyi tercih ettigi bir tatil
seklidir. Kayak, dagcilik, golf, sorf, bisiklet turlar1 gibi a¢ik hava sporlar1 gibi turistlerin
ilgisini ¢ceken tatil tirudir (Batman ve Eraslan, 2007, 5.197- 198).
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2.9.4. Cevresel Katkilar ve Siirdiiriilebilir Turizm

Stirdiiriilebilir turizm, dogal kaynaklarm korunmasi ve asir1 kullaniminin 6nlenmesi
gerektigini vurgulamaktadir. Spor aktiviteleri, dogayla dogrudan etkilesim iginde
gerceklestirildigi i¢in, bu tiir etkinliklerin ¢evreye olan etkisi dogrudan iligkilidir. Spor
faaliyetleri olarak etkinliklerin olumlu etkilerinin yaninda olumsuz etkileri de vardir.
Etkinliklerin ~ diizenlendigi sirada huzursuzluklara, su¢ oranmin artmasina,
kalabaliklasmaya, trafik sorunlarina ve toplumsal kimligin bozulmasma yol acabilir

(Aydin ve Yildirim, 2021, s.171).

2.9.4.1. Dogal Alanlarin Korunmasi

Spor faaliyetleri, 6zellikle doga sporlar1 (dagcilik, yiiriiyiis, su sporlar1 gibi), dogayla i¢
ice yapilan aktiviteler oldugundan, dogal alanlarin korunmasma dikkat edilmesi
gerekmektedir. Cevre dostu spor etkinlikleri, siirdiiriilebilir turizm anlayisina uygun
sekilde diizenlenebilir. Bu tiir etkinlikler, ¢cevre bilincini artirabilir ve dogal kaynaklarin

korunmasina yardimci olabilir (Kéroglu ve Karaman, 2014, s.96- 97).

2.9.4.2. Surdurulebilir Spor Etkinlikleri

Spor etkinliklerinin ¢evre dostu bir sekilde diizenlenmesi, turizmle uyumlu bir biiyiime
saglar. Yerel halkin katilimi ile ¢evre dostu spor etkinlikleri diizenlenebilir ve bu tiir

etkinlikler, doga ile uyumlu bir turizm deneyimi sunmaktadir (Kuter ve Unal, 2009,
s.147).

Dogal ve tarihi alanlarin tahrip edilmesi de olumsuz etkilerdendir. Gelen ziyaretgilerin
bilingsiz hareket etmesi, atik olusturmasi ve etkinlik sonrasi olusan huzursuz ortam,
yerel halkin ziyaretcilere hosgoriilii davranmamasima yol agabilir. Baska bir deyisle su
ve hava kalitesinin diigmesi, dogal kaynaklarin tahribati, flora ve faunaya geri doniilmez
zararlar verilmesi gibi dogal ¢evre ve eko-sistem Uzerinde de olumsuz etkiler ortaya
¢ikabilmektedir (Yolal, 2017, s. 38-40).
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2.9.5. Turizmde Sporun Sosyal ve Kulttrel Rolu

Spor, turizm sektoriinde sadece fiziksel saglik ve eglence amaciyla degil, ayn1 zamanda
sosyal ve kiiltiirel etkilesimleri giiclendiren, toplumsal baglar1 pekistiren 6nemli bir arag
olarak da kullanilir. Sporun turizmdeki sosyal ve kiiltiirel rolii, destinasyonlarin taniti-
mindan yerel halkla etkilesime kadar genis bir yelpazeye yayilmaktadir (Cetin, 2023,
5.52).

2.9.5.1. Toplumsal Baglar ve Sosyal Etkilesim

Spor, sosyal bir etkinliktir. Yerel halk ve turistler arasindaki etkilesimi tesvik eder. Spor
etkinlikleri, farkli kiiltiirlerden gelen insanlarin bir araya gelmesini saglar. Ornegin,
yerel futbol takimlarinin maglari, uluslararasi turnuvalar veya plaj voleybolu gibi

etkinlikler hem yerel halki hem de turistleri bir araya getirir (Civelek, 2010, s.333-334).

2.9.5.2. Uluslararasi imaj ve Diplomasi

Spor, iilkeler arasinda bir diplomasi aracidir. Spor organizasyonlari, diplomatik iliskileri
giiclendirebilir ve bir destinasyonun uluslararasi imajini artirabilir. Spor etkinlikleri,
kiiltiirleraras1 diyalogu tesvik eder ve farkli milletlerin bir araya gelmesine olanak

tanimaktadir (K6ksoy, 2019, s.21-23).

2.9.6. Sporun Turizm Pazarlamasindaki Rolii

Spor, turizm pazarlamasinda giderek daha fazla 6n plana ¢ikmakta ve destinasyonlarin
tanitimi, marka degeri olusturulmasi, turist ¢ekme gibi alanlarda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Spor etkinliklerinin, yerel ekonomilere katki saglamasi ve bdlgenin

uluslararasi alanda tanitilmasi gibi bir¢ok faydasi vardir (Gedik, 2021).

Turizmde spor pazarlamasi, sadece spor organizasyonlarini diizenlemekle kalmaz, ayni
zamanda bu etkinliklerin etkili bir sekilde tanitilmasini da saglamaktadir. Spor
pazarlamasinda spor olaylari, aktif spor katilimcilar1 ve taraftar davranist ayrintili bir

bigimde ele alinmaktadir (Argan ve Katirc1 2002, s.21-24).
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2.9.6.1. Hedef Kitlelere Ulasma

Spor turizmi, ¢ok genis bir hedef kitleye hitap eder. Profesyonel sporcular, amator
sporcular, spor tutkunlari, macera severler, saglik turistleri gibi farkli gruplar, cesitli
spor aktiviteleri ile ilgilenir. Bu c¢esitlilik, destinasyonlarin pazarlama stratejilerinde

esneklik saglamaktadir (Cetin, 2023, s.55).

2.9.6.2. Tamitim ve Reklam

Spor etkinliklerinin tanitimi, destinasyonlarin reklam ve pazarlama stratejilerinin 6nemli
bir pargasidir. Sosyal medya, televizyon yayinlari, internet ve sponsorluklar gibi dijital
pazarlama araclari, spor etkinliklerinin genis kitlelere ulasmasini saglamaktadir. Bu
sayede destinasyonlar, diinya ¢apinda bir taninirlik kazanir. Spor faaliyetleri ve turizm
arasindaki iligski, ekonomik, kiiltlirel, ¢evresel ve sosyal bir¢ok alanda etkilesim

yaratmaktadir (Cetinel, 2001, s.153-154).

Spor, turistlerin destinasyonlar1 kesfetme motivasyonlarini artirirken, destinasyonlarin
da uluslararas1 tanmirh@ini artirmalarina yardimer olmaktadir. Spor turizmi, ayni
zamanda saglikli yasami tesvik etmekte, cevre bilincini artirmakta ve toplumsal baglari
guclendirmektedir. Bu nedenle, spor faaliyetlerinin turizme entegre edilmesi, her iki

alanin da gelisimine katki saglamaktadir (Revan vd., 2023).

2.10. Turizm Amach Spor Faaliyetleri ve Tiirleri

Turizmde spor hem eglence hem de saglik amaciyla yapilan faaliyetlerin yani sira, bir
destinasyonu tanitma ve turist ¢ekme amaci tasiyan etkinliklerdir. Spor turizmi hem
yerel halk hem de turistler icin keyifli ve saglikli bir deneyim sunarken, destinasyonlara
ekonomik katkilar da saglamaktadir. Sporun turizmle birlesmesi, destinasyonlarin
cesitliligini artirarak, genis bir turist kitlesini hedefleme firsat1 yaratmaktadir (Cavus,

2024, s.205).

Spor turizmi, bireylerin daha dnceden belirlemis olduklar1 herhangi bir sportif etkinlige
veya faaliyete aktif ya da pasif olarak katilimlarmi saglayacagi seyahat tiiriinden olusan
bir turizm seklidir (Turco ve Swart, 2002, s.6). Aktif kavrami sporu bizzat yapmay1

ifade ederken, pasif kavrami ise bir spor miisabakasini izlemeyi tanimlamaktadir. Bu
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ylizden spor turizmi tanimini; sporla ilgili faaliyetleri yapmak veya izlemek i¢in yapilan

seyahat ve deneyimler olarak seklinde tanimlanmaktadir (Zagoratis, 2019, s.3).

Spor faaliyetleri anlaminda etkinliklerin iilke tanitimi agisindan kritik 6neme sahiptir.
Etkinlikler nedeniyle artan turist sayisiyla birlikte yerel isletmelerde ticaretin artmasi,
yeni istihdam alanlarmin olusmasi, yerel yonetimlerin ek gelirler elde etmesiyle yerel
halkin da yasam kalitesinin yiikseltilmesi gibi olumlu gelismeler s6z konusudur. Bunun
yanmda destinasyonun c¢ekiciliginin artmasiyla, dogal cekicilerinin tanitimi, kiiltiiriin
giliclenmesi ve turistin kiiltiiri gelip yerinde gérmesi ve tanimasi destinasyonlar i¢in

onemli etkenlerdendir (Geng, 2022, s.114).

Turizm amacgli spor faaliyetleri, katilimcilarin ihtiyaglarina gore cesitli tiirlere
ayrilabilir. Bu tiirler, destinasyonun 6zelliklerine, ¢evresel faktorlere ve katilimcilarin
ilgilerine gore farklilik gosterebilir (Akyol ve Akkasoglu, 2021). Turizmde yaygin

olarak yapilan spor faaliyetlerinin tiirlerine bakildiginda;

2.10.1. Macera ve Doga Sporlan

Macera turizmi, yapanlara cekici gelen, heyecan, miicadele, risk, belirsizlik, tehlike,
yenilik arayis1 gibi etkenlerin yer aldigi bir spor dalidir (Giirer vd., 2019, s.216). Doga
sporlari, genellikle agik hava etkinlikleri olup, turistlerin dogayla i¢ ige deneyimler

yasamasini saglayarak, macera arayan turistlere cazip segenekler sunmaktadir.

2.10.1.1. Dagcihik ve Tirmanis

Dagcilik, daglar1 veya kayalik alanlar1 trmanmayi kapsayan bir spor dalidir ve yiiriiytis,
kaya tirmanisi, buz tirmanist ve kayakli dageiligi igermektedir (Somuncu, 2004, s.11).
Bu etkinlik, dogal giizelliklerin ve zorlu dag ortamlarinin kesfi icin oldukca popiilerdir.
Ornegin; Himalayalar, Alpler, Toros Daglar1 gibi bdlgelerdeki trmams etkinlikleri vb.

sayilabilir.

2.10.1.2. Yamag Parasiitii

Doga temelli turizm etkinlikleri i¢inde yer alan yamag parasiitii, aktif ve macera dolu,

yiiksek teknolojili, bireysel olarak yapilabilen kirsal alan etkinliklerinden olup
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daglardan veya yliksek tepelerden paragiitle atlamayir iceren bir spor dalidir
(Pirselimoglu Batman vd., 2015, s.14). Macera severler i¢in hem adrenalini artiran hem
de muazzam manzaralar sunan bir deneyimdir. Ornegin; Fethiye, Kapadokya, Zeytinli

kdy gibi yerlerde yamag parasiitii etkinlikleri vb.

2.10.1.3. Kampe¢ihk

Kampcilik, doga ile i¢ ige, acik havada yapilan bir dinlenme ve eglence etkinligidir ve
uzaklagsmak, yenilenmek, aile ile, arkadaslarla ve kampg¢1 arkadaslarla sosyallesmek igin
smirlt firsatlar sunan, popiiler bir konaklama ve agik hava rekreasyon seklidir (Brooker
ve Joppe, 2013, s.3). Kamp alanlari, turistlere ¢evreyle uyum iginde vakit gegirme
imkan1 tanimaktadir. Ornegin; Milli parklar ve doga koruma alanlarinda kamp yapma

etkinlikleri.

2.10.1.4. Doga Yiiriiyiisleri (Trekking/Hiking)

Bir ekoturizm aktivitesi olan doga yiiriiytisi (Trekking/Hiking) Uzun mesafeli
yiriiyiisler, yoresel bir kOy ziyareti ve yore hakliyla etkilesim kurarak ayni yasami
paylasmak, doga ile bas basa kalmak, dogal gilizellikleri seyretmek ve dogal hayati
incelemek, macerali deneyimler yasamak (6rnegin, ip kopriler kullanarak akarsu
gecmek, dagi agsmak vb.) gibi birtakim aktiviteleri igermektedir. Doga yiirliyiisleri ve
trekking turistlerin belirli zorluklar ve ozellikler gosteren doga kosullarinda rehber
esliginde ya da bagimsiz olarak uzun mesafeler kat etmelerini iceren birkac giinliik
aktivitelerdir (Yilmaz, 2008, s.70). Bu aktivite sadece yiiriiylis amagh ya da kaya
tirmanis1 sahasina ulasmak seklinde olabilir. Ornegin; Likya Yolu, Kackar Daglar1 ve

Patagonya gibi trekking parkurlar1 vb.

2.10.2. Su Sporlan

Su sporlari, deniz, gélet veya nehir gibi su kaynaklar1 etrafinda yapilan etkinliklerdir.
Hem dinlendirici hem de eglenceli olan bu sporlar, sicak iklimli destinasyonlarda daha
fazla tercih edilmektedir (Sahin ve Meri¢, 2020). Sualti diinyasi dalma amach
seyahatlerin hedefi konumundadir. Bu tiir turizm son yillarda gelisme egilimindedir.

Dolayisiyla sualt1 varlig1 olarak gekicilik arz eden bdlgeler dnemli birer destinasyon
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olarak taninma yolundadir (Yarmaci vd., 2017). Diinya iizerinde dalma olanaklar1
nedeniyle 6ne ¢ikan ve taninir olan bdlgeler vardir. Misir’mn Sarm el Seyh bolgesi buna
ornek verilebilir. Tiirkiye’de de Balikesir’in Burhaniye aciklar1 ve Antalya dalma
amagl seyahatleri ¢cekmektedir. Dalma olanaklar1 olarak ise sualti canli varligt; deniz
hayvanlari, bitkiler, sualt1 magaralari, batiklar (u¢ak, gemi vb. batiklari) vb. sayilabilir.
Sualt1 diinyasinin son yillarda oteller tarafindan da c¢ekicilik olarak kullanilmaya
baslandigina sahit olunmaktadir. Baz1 oteller sualtina yaptig1 ve alt cephesi akvaryum

izleme keyfine doniisen odalar insa etmeye baslamislardir (Tiirkay, 2014, s.11).

2.10.2.1. Dalgichk ve Scuba Diving

Sportif dalis, sertifikalandirilmis bireylerin spor ve eglence amaciyla yaptigi donanimli
su alt1 daliglar1 olarak tanimlanmaktadir. Sportif daliciligin ortaya ¢cikmasini saglayan ve
bugiin de kullanilan donanimlar 1940 yillarda Jacques Yves Cousteau ve Emile
Gagnan’in calismalar1 ile ortaya ¢cikmistir (Akbayir, 2012, s.55). Dalgiglik, denizalti
dinyasmni kesfetmek igin yapilan bir su sporudur. Su altindaki yasami gézlemlemek,

resifleri kesfetmek turistler i¢in popiiler bir etkinliktir.

2.10.2.2. Yelkenli ve Yelkenli Tekne Gezileri

Yelken sporlari, denizde riizgar giiciiyle hareket eden teknelerle yapilan bir etkinliktir.
Hem eglenceli hem de doga ile i¢ i¢e bir deneyim sunmaktadir. Ornegin; Ege ve
Akdeniz kiyilari, Marmaris, Gocek gibi bolgelerde yelkenli turlar1 vb. Yat turizmi,
bir¢ok unsurun bir araya gelerek bir deniz gezisi hizmetinin sunulmasiyla sonuglanan
ekonomik faaliyettir. Marinalar; barmaklar gibi altyap1 hizmetleri, insa sanayi, catering
hizmetleri, idari islemler, personel gibi boyutlariyla genis Ol¢iide istihdam yaratan

sektordur (Turgut, 2012, 5.12).

2.10.2.3. Rizgar Sorfu ve Kite Surfing

Rizgar sorfu ve kite surfing, suyun iizerinde hizla hareket edilen, adrenalin dolu su
sporlaridir (Ozbek, 2014, s.30). Bu aktiviteler, denizin keyfini ¢ikaran spor tutkunlari
icin idealdir. Ornegin; Alagati, Cesme, Fethiye gibi bolgelerde riizgar sorfii.
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2.10.2.4. Rafting

Rafting, su hacmi ve nehir egiminin yiikksek oldugu yerlerde, nehrin botlarla gegilmeye
calisgildigr bir grup su sporudur (Keles vd., 2014, s.812). Hem eglenceli hem de
adrenalin dolu bir spor dahdir. Ornegin; Coruh Nehri, Képriilii Kanyon, Firtma Vadisi
gibi rafting parkurlar:.

2.10.3. Kis Sporlan

Kisin karli ortamlarda kis sporlar1 gelisimi agirlikli, merkezlerde ya da diger alanlarda
yogunlasan bir spor ve turizm tiiridiir. Kis Sporlari, kar ve buz {lizerinde yapilan gesitli
spor faaliyetlerini kapsamaktadir. Kayak ve buz pateni gibi faaliyetler, 6zellikle kis tatili
yapmak isteyen turistler icin popiilerdir. Kis spor tiirleri asagida basliklar altinda

aciklanmaktadir (Ulker, 1992, s.12).

2.10.3.1. Kayak ve Snowboard

Kayak ve snowboard yokus asagi yiiksek hizli etkinlikler i¢inde yer alan, engebeli
arazilerde yapilan, diisme ve kaza potansiyeli yiiksek, riskli etkinlikler olarak ifade
edilebilir (Ding¢ ve Demircan, 2019, s.107). Kayak, kar tizerinde yapilan bir spor dalidir.
Snowboard ise, kayaktan farkli olarak tek bir kaykay iizerinde yapilan bir etkinliktir.
Ornegin; Uludag, Erciyes, Palandoken, Kartalkaya gibi bolgelerde kayak ve snowboard
etkinlikleri vb.

2.10.3.2. Buz Pateni

Fiziksel giic ve kondisyon gerektiren artistik yetenek, hiz, ¢eviklik, esneklik, giic ve
teknik ve denge gerektiren bir spor dahdir (Comik ve Erden, 2010, s.76). Hem
eglenceli hem de estetik bir aktivite olarak kis tatilcileri i¢cin yaygin bir tercihtir.

Ornegin; Kis festivalleri ve kayak merkezlerinde buz pateni pistleri vb. gibi.

2.10.3.3. Karla Yiiriiyiis ve Kuzey Disiplini

Karla yiirtiytis, karla kapli alanlarda yapilan bir doga yiiriiyiisii tiirtidiir. Kuzey disiplini
ise, karla kapli arazilerde yapilan uzun mesafeli yiriyiisleri ifade eder (Akat, 2000,
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5.20). Ornegin; Kayak merkezlerinde kis vyiiriiyiis parkurlar1 ve kuzey disiplini

etkinlikleri.

2.10.4. Saghk ve Wellness Sporlari

Saglik ve Wellness, turistlerin beden ve zihin saghgini iyilestirmek amaciyla katildigi
faaliyetleri igerir. Bu tiir sporlar hem fiziksel hem de ruhsal rahatlama saglamak icin

populerdir (Bozca vd., 2017, s.159).

2.10.4.1. Yoga ve Meditasyon

Yoga, fiziksel ve ruhsal saghgi iyilestiren bir aktivitedir. Birgok destinasyon, yoga ve
meditasyon kamp ve retreatlerine ev sahipligi yapmaktadir. Ornegin; Kapadokya, Bali,

Hindistan gibi destinasyonlarda yoga tatilleri (Kaya vd., 2021, s.244).

2.10.4.2. Spave Termal Sporlar

Spa merkezleri ve termal havuzlar, fiziksel rahatlama ve tedavi amaciyla yapilan sporlar
arasinda yer alr (Celik, 2009, s.52). Termal su kaynaklari, turistlerin sagliklarmni
iyilestirmeye yonelik onemli bir segenektir. Ornegin; Afyonkarahisar, Pamukkale,

Budapeste gibi termal spa merkezleri.

2.10.5. Sehir Sporlan ve Kiiltiirel Sporlar

Sehir sporlari, genellikle sehir merkezlerinde ve yakin ¢evresinde yapilan etkinliklerdir.
Kiiltiirel sporlar ise, bir bdlgenin geleneksel ve kiiltiirel mirasin1 yansitan spor

faaliyetleridir (Durmus, 2006, s.124-125).

2.10.5.1. Bisiklet Turlan

Bisiklet, 6zellikle sehir i¢i turlarda kullanilan, ¢evre dostu ve keyifli bir ulasim aracidir
(Cicek, 2024, s.18). Sehirlerin tarihi ve kiiltiirel zenginliklerini kesfetmek igin
diizenlenen bisiklet turlar1 popiilerdir. Ornegin; Istanbul, Paris, Amsterdam gibi

sehirlerde bisikletle sehir turu.
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2.10.5.2. Kulturel Sporlar

Baz1 yerel kiiltlirlerde, sporlar geleneksel bir etkinlik olarak yer alir. Bu tiir kiiltiirel
sporlar, turistlere yerel halkin yasam tarzi ve geleneklerini tanima firsat1 sunar. Ornegin;
Tirk yagh giiresi, Brezilya’daki Capoeira, Japonya’daki Sumo giiresi gibi kiiltiirel
sporlar (Karcioglu ve Soylemez, 2022, s.228). Turizm amagli spor faaliyetleri,
turistlerin ihtiyaclarma ve ilgi alanlarina gore ¢esitlenmis bir yelpazeye sahiptir. Macera
ve doga sporlarindan, su sporlarina, kis sporlarindan saglik ve Wellness etkinliklerine
kadar pek ¢ok farkl tiirde faaliyet, turistlere unutulmaz deneyimler sunmaktadir. Bu tiir
sporlar, sadece eglenceli ve dinlendirici bir etkinlik olmanin 6tesinde, destinasyonlarin
ekonomik kalkinmasina, kiiltiirel tanitimma ve siirdiirilebilir turizme katki

saglamaktadir (On vd., 2021).

2.11. Turizmde Ulke Tamtiminda Spor Faaliyetlerinin Rolii

Spor, sadece bireysel saglik ve eglence amaciyla yapilan bir etkinlik olmanin 6tesine
gecerek, turizmin Onemli bir parcast haline gelmistir. Ulke tamtiminda spor
faaliyetlerinin etkisi, turistik cazibeyi artirmak, ekonomik kalkinmayi desteklemek ve
kiiltlirel zenginlikleri diinya capinda duyurmak agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.
Spor, o6zellikle biiyiik uluslararasi organizasyonlar, etkinlikler ve destinasyonlar

araciliiyla iilkenin tanitilmasma katkida bulunur (Yetim, 2000).

Turizm ve spor birbirini tamamlayan bilesenlerdir ve kiiltiirle kesiserek sosyal davranisi
etkilemektedir. Birgok gelismis ve gelismekte olan {ilke, spor turizmini kurmus ve
gelistirmis hatta popiilerlestirmistir. Sporlar, turistlerin turistik gezilere ¢ikmasinda
ortak bir motivasyondur. Turizmin {ilke tanitimindaki rolii olduk¢a 6nemlidir ve spor
faaliyetleri bu tanitimda ¢ok etkili bir arag olarak 6ne ¢ikar. Bunlar (Rangkuti vd., 2024,
s.8);

o Kiresel Etkinlikler: Uluslararasi spor etkinlikleri (6rnegin Olimpiyatlar, Diinya
Kupasi, Formula 1 gibi) biiyiik bir kitleyi tilkeye ¢eker. Bu tiir etkinlikler, medyanin

ve spor severlerin yogun ilgisini ¢eker, iilkenin tanitimina biiyiik katki saglamaktadir.
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e Turist Cekiciligi: Spor turizmi, insanlarin belirli spor dallarin1 izlemek veya bu
sporlar1 yapmak i¢in seyahat etmesini tesvik eder. Bu, lilkeye yeni turistler ¢ekerek

turizm gelirlerini artirir.

e Marka Imaji: Sportif basarilar, bir iilkenin uluslararasi alanda tanmmasini
saglamaktadir. Turizm {riinii, ziyaretgilerin bir varis noktasindaki konaklamalar1
sirasinda tiikettikleri' ¢esitli ticari ve ticari olmayan alanlardan gelen farkl fiziksel ve
maddi olmayan hizmetlerin karmasik bir kiimesidir. Turizm {riinii farkl: sekillerde
tanimlansa da sik kullanilan tanimlardan biri Kotler ve digerleri (2006) tarafindan
yapilmistir ve bu terimin "alicilarin isteklerini veya ihtiyaclarini karsilamak igin bir
pazara satig, kullanim veya tiikketim ic¢in sunulabilen her seyi" kapsadigini
belirtmektedir. Bu tanim, turizm iiriiniiniin yalnizca fiziksel boyutlarindan degil, ayni
zamanda bir dizi hizmetten de olustugu gercegini agik¢a vurgulamaktadir (Zivoder
ve Corak, 2015, s.25). Sporcularm ve takimlarin elde ettigi basarilar, iilkenin

prestijini artirir ve turistik cazibesini guclendirir.

e Kiiltiirel Tanitim: Spor etkinlikleri sirasinda, ev sahibi iilkenin kiiltiirel 6geleri, yerel
mutfak, gelenekler ve sanatsal faaliyetler de tanitilir. Bu, turistlerin {ilke hakkinda

daha fazla bilgi edinmesine ve kultlrel deneyim yasamasina olanak tanir.

e Iinfraestriiktir ve Gelisim: Biiyilk spor organizasyonlar1 igin yapilan altyap:
yatirimlari (stadyumlar, oteller, ulasim aglar1 vb.), iilkenin genel turizm altyapisini da
gelistirir (Toramanli, 2014, s.16). Bu gelismeler, spor etkinlikleri sonrasinda da
turizmi destekler. Orneklemek gerekirse Brezilya: 2014 FIFA Diinya Kupas1 ve 2016
Rio Olimpiyatlar1 sayesinde Brezilya, diinya genelinde biiyiik bir tanitim firsati
yakalad1. Ulkenin dogal giizellikleri ve kiiltiirel zenginlikleri bu etkinlikler sayesinde
daha genis kitlelere tanitilmaktadir (Sercek vd., 2018).

Sporun turizmle iligkisi, genellikle turistik bolgeleri daha fazla ziyaretci ¢ekmek, iilke
imajmi giiclendirmek ve destinasyonlar1 daha goriiniir kilmak amacina hizmet eder. Bu

siirecte spor etkinliklerinin biiyiik bir rolii vardir (Cigekdagi, 2023).
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2.11.1. Turizm ve Spor Faaliyetlerinin Etkilesimi

Spor faaliyetleri, iilke tanitimina katki saglarken, turistlere eglenceli ve unutulmaz
deneyimler sunar. Sporla entegre edilen turizm faaliyetleri, 6zellikle belirli bir bélgenin

cazibesini artirir ve ziyaretgilerin o bdlgeye olan ilgisini artirir (Aydin, 2024, s.25).

2.11.1.1. Biiyiik Spor Etkinlikleri ve Uluslararasi Tanitim

Uluslararasi spor organizasyonlari, diinya ¢apinda bir tanitim platformu sunar. Olimpi-
yatlar, FIFA Diinya Kupasi, Avrupa Futbol Sampiyonasi (EURO), Formula 1 yarislari
gibi biiyiik etkinlikler, ev sahipligi yapan iilkenin tanitimini biiyiik 6l¢iide artirir. Bu tiir
etkinlikler, lilkenin ekonomik gelisimine ve kiiltiirel ¢esitliliginin anlasilmasia katkida
bulunur (Silik ve Goger, 2016, s.98-100). 2016 Rio Olimpiyatlari, Brezilya'nin turistik
cazibesini artirmig ve diinya ¢apinda tanitimini saglamistir. Ayni sekilde, 2022 Diinya
Kupasi'n1 Katar ev sahipligi yaparak, iilkenin altyapisini ve kiiltiirel mirasin1 diinya

sahnesine tagimistir.

2.11.1.2. Yilhk Spor Etkinlikleri ve Festival Turizmi

Baz1 spor etkinlikleri, yillik olarak diizenlenir ve bu etkinlikler, bdlgenin tanitimini
yapmak ve turist ¢ekmek i¢in firsat sunar. Futbol turnuvalari, maratonlar, kayak
yariglari, motor sporlar1 yarislar1 gibi etkinlikler, her yil belirli bir zamanda yapilan
bilyilk etkinliklerdir (Falassi, 1987, s.2). Istanbul Maratonu, Tiirkiye’nin ulusal ve
uluslararas1 tanitimima katki saglamaktadir. Ayrica, Avusturya’daki Innsbruck kayak

yariglari, bélgenin kig turizmini canlandirir.

2.11.2. Sporun Destinasyon ve Ulke Tamitimindaki Rolii

Spor, bir destinasyonun tamtimi ve pazarlanmasinda énemli bir aractir. Ozellikle bazi
destinasyonlar, spor aktivitelerini tanitarak ulusal ve uluslararasi diizeyde bilinirlik ka-
zandirmaktadir. Spor, iilkelerin destinasyonlarinin tanitiminda turizm sektoriine, iilkeye
faydalar saglayarak iilkenin tanitimma ve hasilasma Onemli katkilar saglamaktadir.
Ornegin; stadyumlar diinyada futbol taraftarinm ilgisini ¢eken turistik iiriinler arasmda

yer almaktadir (Argan, 2004).
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Sporun Turizm endiistrisine katkilarmi su sekilde ifade etmek miimkiindiir (Chen vd.,
2022, s.11); Ulkenin ticaret kesiminin islem hacmini ve ekonomik biiyiimeyi
arttirmakta, turist sayisinin ve harcamalariin artmasina katki saglamakta, turizm amagli
sportif yatrimlarinin artmasmi tesvik etmekte, destinasyon i¢in olumlu imaj
olusturmakta, turizm kapsaminda sportif iiriin ¢esitliliginin artmasma neden olmakta ve
yabanci turistlerin ilgisinin artmasma sebep olmaktadir. Tanitim spor turizminin
giindemde stirekli olarak kalmasina etken olmaktadir. Son yillarda bir¢ok futbol kuliibii,
mekan turlarina katilarak iilkenin tarihi ve turistik mekanlarmi merak eden binlerce

turisti agirlayarak kiiresel turizmin daha da gelismesine katki saglamaktadir.

2.11.3. Sporun Ulke imaji ve Kiiltiirel Tanitimina Katkisi

Spor, bir iilkenin kiiltiirel kimligini ve imajin1 diinya ¢apinda tanitmak icin etkili bir
yontemdir. Biiylik spor etkinlikleri, yalnizca sportif basarilar1 degil, ayn1 zamanda o
iilkenin kiiltiirel degerlerini, yasam tarzin1 ve geleneklerini de tanitir. Sporun {ilke imaj1
ve kiiltiirel tanitimina katkisini su basliklar altinda ifade etmek miimkiindiir (Pala, 2005,
s.22-25);

2.11.3.1. Geleneksel Sporlarin Tanitim

Baz iilkeler, geleneksel sporlarini tanitarak hem kiiltiirel miraslarim1 yasatir hem de
turizm potansiyellerini artirmaktadir. Bu tiir etkinlikler, turistlere benzersiz deneyimler
sunmakta ve iilkenin kiiltiirel zenginligini yansitmaktadir. Tiirkiye'deki yagh giiresler,
Arjantin'deki tango gosterileri, Japonya'daki sumo giiresi gibi geleneksel sporlar,
turistler i¢in hem kiiltiirel hem de eglenceli deneyimler sunmaktadir (Korkmaz ve

Kizanlikli, 2023).

2.11.3.2. Sporun Uluslararasi Imaj

Bir iilkenin spor basarisi, o iilkenin imajini giliglendirebilir. Uluslararas: turnuvalarda
basarilt olan sporcular, {ilkenin tanitimma katki saglamaktadir. Bu tiir basarilar hem
turistlerin ilgisini ¢ekmekte hem de iilkenin diinya g¢apinda saygmlik kazanmasina

yardimc1 olmaktadir. Brezilya, futbol ve voleybol gibi sporlarla diinya capinda
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taninirken, Gliney Kore ve Japonya, spor altyapilarina yaptiklari yatirimlar ve basarili

organizasyonlarla uluslararas1 tamtimlarini yapmislardir (Ozdilek vd., 2023, 4).

2.11.4. Spor Faaliyetlerinin Ekonomik Katkilari

Spor etkinlikleri ve faaliyetleri, dogrudan turizme ve ekonomiye katki saglar. Oteller,
restoranlar, ulasim ve diger yerel isletmeler, biiyiik spor organizasyonlar1 ve etkinlikleri

sirasinda daha fazla doviz geliri elde eder (Dilber, 2007, s.209- 213).

2.11.4.1. isletmelerin Canlanmasi

Biiylik spor organizasyonlari, turizm sektoriinde onemli  bir ekonomik etki
yaratmaktadir. Turistler, spor etkinliklerini izlemek i¢in geldikleri sehirlerde
konaklama, yeme i¢cme ve aligveris gibi faaliyetlerde bulunurlar. Bu, yerel ekonominin
canlanmasini saglamaktadir. 2010 Diinya Kupasi'n1 ev sahipligi yapan Giney Afrika,
iilke ekonomisi igin biiylik bir katki saglamis ve turizm sektoriinii onemli Olgiide

canlandirmistir (Sergek vd., 2018).

2.11.4.2. Altyapr Yatirnmlar

Uluslararasi1 spor etkinliklerine ev sahipligi yapmak, genellikle altyapi yatmrimlarini
gerektirir. Bu yatmrimlar, tilkenin turistik altyapisinin giiclendirilmesine, ulasimin
tyilestirilmesine ve bdlgesel kalkinmanin tesvik edilmesine yardimci olmaktadir

(Akbulut, 2016).

2008 Pekin Olimpiyatlari, sehrin altyapisinin modernize edilmesini saglamis ve sehir,
turistik bir merkez haline gelmistir. Spor etkinlikleri araciligiyla turizmin tanitimi,
uluslararas1 standartlara uygun tesisleri ve altyapiyr desteklemek i¢in fona sahip

olmalidir (Paramitha ve Sukirman, 2019, s.243).

Spor, iilke tanitiminda ve turizm faaliyetlerinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Biiyiik
spor etkinlikleri ve aktiviteler hem yerel ekonomiye katki saglamakta hem de tilkelerin
diinya ¢apinda tanitimmni giiclendirmektedir. Sporun, kiiltiirel miras1 tanitmak ve
turistlere unutulmaz deneyimler sunmak igin Onemli bir ara¢ olarak kullanilmasi,

destinasyonlarin daha fazla turist ¢cekmesine ve ekonomik kalkinmalarina olanak
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tanimaktadir. Bu nedenle, spor, turizm stratejilerinin vazgecilmez bir pargasidir (Cakict

ve Giler, 2014).

2.12. Spor Faaliyetlerinin Ulke Tamtimina Etkileri

Spor faaliyetlerin {ilke tanitimma etkileri, 6zellikle uluslararasi alanda diizenlenen
biiyiik spor etkinlikleri aracilifiyla giiclii bir sekilde hissedilmektedir. Ulke tanitimi,
sporun genis kitleler tizerindeki etkisi ve bu etkinliklerin diinya capindaki medya
organlar1 araciligiyla yayilmasiyla dogrudan iliskilidir. Spor faaliyetlerin iilke tanitimina
olan baz1 6nemli etkilerini su sekilde agiklamak miimkiindiir (Duman, vd., 2021, s.369-
376; (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002, s.183-195).

2.12.1. Kiiresel Tammirhk ve Marka imaji

Biiyiik spor organizasyonlarmma ev sahipligi yapan iilkeler, uluslararasi arenada daha
genis kitlelere ulasarak kendilerini tanitma firsati bulurlar. Ornegin, Olimpiyat
Oyunlari, FIFA Diinya Kupasi gibi mega spor etkinlikleri, ev sahibi tlkenin kiltirel ve
turistik unsurlarmi diinya genelinde tanitir. Bu etkinlikler sayesinde iilkenin global

marka imaj1 giiglenir ve turizm gelirleri artar (Khafizova, 2011, s.28).

2.12.2. Kulturel ve Turistik Cekim

Spor etkinlikleri, ev sahibi iilkeye turist ¢ekmek i¢in 6nemli firsatlar olusturur. Spor
miisabakalarina katilan ya da izlemek i¢in gelen turistler, ayn1 zamanda iilkenin kiiltiirel
zenginliklerini ve tarihi mekanlarmi da kesfetme sansi yakalar. Bu durum, ilkenin

tanitimin1 artirirken turizmi de canlandirmaktadir (Batman ve Eraslan, 2007).

2.12.3. Medya ve Dijital Tanitim

Spor etkinlikleri genellikle uluslararasi medya kuruluslar1 ve sosyal medya mecralarinda
yani platformlarmda genis yer bulmaktadir. Bu da ev sahibi {ilkenin adinin milyonlarca
izleyiciye ulagmasini saglamaktadir. Ozellikle giiniimiiz dijital diinyasinda sosyal
medya araciligiyla yapilan paylagimlar, iilkelerin global dlgekte tanitilmasina biiyiik

katki saglamaktadir (Karaduman, 2019).
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2.12.4. Ekonomik ve Diplomatik Yararlar

Spor organizasyonlari, ev sahibi iilkeye sadece tanitim degil, ayn1 zamanda ekonomik
faydalar da saglamaktadir. Etkinlikler sliresince artan turizm faaliyetleri, otel, restoran,
ulagim gibi hizmet sektorlerini canlandirmaktadir. Ayrica sportif faaliyetler, Ulkeler
arasinda diplomatik iligkilerin giiclenmesine ve kiiresel arenada daha aktif bir rol
oynanmasina yardimci olmaktadwr. Turizm odakh sportif faaliyetlerin iilkelerin
ekonomik boyutlar1 iizerindeki etkilerini inceleyen arastirmalar, spor ve turizmin
birbiriyle siki bir sekilde entegre oldugunu gostermektedir. Bu baglamda, turizmde
gerceklesen her bir olaym hem spor turizmini hem de iilke ekonomisini etkileyebilecegi

sonucuna varilmistir (Duman vd., 2021, s.17).

2.12.5. Genglere ilham ve Yetenek Gelisimi

Spor faaliyetleri, lilkenin genglerine ilham kaynag1 olabilir ve sporun iilkede daha fazla
benimsenmesine katki saglamaktadir. Bu tiir etkinliklerin, gencgler iizerinde ulusal

kimlik ve gurur duygularini pekistirme etkisi de biiyiiktiir (Baran ve Cakir, 2016).

Spor faaliyetleri, zamanin ve sosyal kosullarin evriminde siirekli olarak yeniden
sekillenmektedir. 20. vyiizyilin sonlarma gelindiginde, teknolojik gelismelerin
hizlanmas1 diinya genelinde yenilik¢i normlar olusturdu. Bu siirecte toplumsal yapi
hizla degisirken, isin ve ¢alismanin anlami da doniisiim gecirdi; serbest zamanin artigi
ise dikkat cekti. Ortaya ¢ikan bu serbest zaman, motivasyon eksikligi yasayan ve
teknolojik gelismelerle hareket etme kabiliyeti kisitlanmis bireyler icin giderek daha
fazla yeni spor aktiviteleriyle degerlendirilmeye basladi. Spor, artik sadece bir oyun
veya eglence olmanin 6tesine gegerek, bir tiilketim nesnesi haline gelmis durumdadir.
Spor, kapitalizmdeki degisimlere hizla uyum saglayarak serbest zamanm yogun bir

sekilde kullanilmasina olanak tanimaktadir (Budak, 2023, s.8).

Uluslararas1 spor organizasyonlarmin sayist ve bu organizasyonlara katilan sporcu
sayist her gecen giin artarken, profesyonel sporcularm antrenman ve egitim gibi
faaliyetleri i¢in yaptiklar1 seyahatler de hizla biiyliyen ve olaganiistii firsatlarla dolu bir
pazari, turizm ve seyahat iriinleri sunucularinin Oniine getiriyor. Futbolda her mag¢in

sadece doksan dakikadan ibaret olmadigin1 kavrayan iilkeler, son zamanlarda 6zellikle
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Futbol Turizmini turizm ¢esitlerinin 6n plana ¢ikanlar1 arasina yerlestiriyor (Salict ve

Ozdasly, 2016, 5.39).

Futbol turizminin kisa siirede iilkeye gelen turist sayisini ve elde edilen turizm
gelirlerini artirma  potansiyeline sahip oldugu belirlenmistir. Ulkenin turizm
potansiyelini olusturan alanlar arasinda doga, spor, kiiltiir, arkeoloji, deniz ve giines gibi
unsurlar yer almaktadir. Bu unsurlar, potansiyel turistlere {ilkenin turizm altyapisi ve
temel 6zellikleri hakkinda bilgi vermeyi ve iilke ile destinasyonun turizm degerine dair
olumlu bir imaj yaratmay1 hedeflemektedir (Budak, 2023, s.32). Tiim bu etkenlerin yani
sira, bireyleri turizme yonlendiren onemli bir faktor de spordur. Spor, insanlarin
gecmisten giinlimiize bilingli olmadan gerceklestirdigi hareketlerin yani sira, fiziksel ve
zihinsel yenilenmelerine ve gelismelerine katkida bulunan bir bilim dalidir (Araci,
1999, s.31).

Tekrar belirtmek gerekirse, turizm odakli spor etkinlikleri, iilkelerin ve sehirlerin
uluslararasi tanitiminda, ekonomik gelisiminde, altyap1 hizmetlerinin
guclendirilmesinde ve uluslararasi rekabetgiliklerinin artirilmasinda kritik bir rol
oynamaktadir. Turizm sektoriindeki iilke imaji, gercgeklestirilen organizasyonun
zamansal, mekansal ve gorsel kalitesiyle dogrudan iligkilidir (Sel, 2021, s.18). Ayrica,
uluslararasi platformlarda yapilacak reklam ¢aligmalari, gelecekte iilkeye gelen ziyaretei
sayisinin artmasma zemin hazirlayacaktir. Spor turizmi, i¢ turizmi 12 aya kadar
yayabilir, stirdiiriilebilirligi artirabilir ve iilkenin etkili bir sekilde tanitimi i¢in birgok

firsat sunabilmektedir (Budak, 2023, s.33).

Spor miisabakalar1 ve sporcular, diinya genelinde en fazla ilgi géren konular arasinda
yer almaktadir. Bu nedenle, Tiirkiye’ ye kamp yapmak icin gelen takimlar ve sporcular,
milyonlarca sosyal medya platformu iizerinden etkilesimde bulunarak, Tiirkiye’nin
giivenli ve gelismis bir spor turizmi imajinin olusturulmasma katki saglamaktadir.
(Spor, 2018). Spor faaliyetleri, bir iilkenin tanitimma Onemli o6lgiide katka
saglamaktadir. Bu etkinlikler, kiiltiirel ve turistik cazibe olusturmanm yani sira,
ekonomik faydalar da sunarak, medyanin destegiyle kiiresel Olcekte tanmnmayi

artirmanin etkili yollarindan biridir (Cerkez vd., 2021).
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2.13. Spor Turizmi Kavram

Spor turizmi, insanlarin spor etkinliklerine katilmak, izlemek ya da sporla ilgili
aktiviteleri gergeklestirmek amaciyla seyahat etmeleriyle ilgili bir turizm tiirtidiir. Bu tiir
turizm, sporla ilgili her tiirlii faaliyeti kapsar ve genellikle sporcular, spor meraklilar
veya bu etkinlikleri izlemek isteyen turistler tarafindan tercih edilmektedir (Ermis ve
Dereceli, 2023, s.65). Spor turizmi, hem bireyler i¢in kisisel tatmin saglarken hem de

destinasyonlar i¢in ekonomik fayda yaratmaktadir.

Kavram olarak spor turizmine bakildiginda birbirine benzeyen tanimlarin bulundugu
goriilmektedir. Ornegin spor turizmi, insanlarin eglenmek amaciyla ikametlerinden
ayrilarak, spor faaliyetlerini seyretmek veya bu siirekli faaliyetlere katilim amaciyla
seyahatlerdir. Ikamet adresinden uzaklasip spor miisabakalarina katilmak veya izleyici
olarak gidilen seyahatlerdir. Evden uzakta yapilan spor olay1 oldugu igin spor turizmi
evden uzakta olan spor denilmektedir. Yukaridaki tanimlara bakildiginda, spor
turizmine yonelik faaliyetlerin {ic sekilde gerceklestigi goriilmektedir. Bunlar
miisabakalara etkin olarak katilmak, faaliyetlere etkin katilanlara destek olmak ve

faaliyetlerin yapildigi yerleri gezmektir (Aylan, 2020, s.93).

2.13.1. Spor Turizminin Temel Ozellikleri

Spor turizmi, insanlarin spor etkinliklerine katilmak, izlemek veya spor yapma amaciyla
seyahat etmeleriyle ilgili bir turizm turadar. Bu turizm tird hem yerel hem de
uluslararas1 diizeyde 6nemli ekonomik ve kiiltiirel faydalar saglamaktadir. Spor turizmi

ile ilgili dnemli 6zellikler ise (Argan, 2004, s.161-166);

e Sporla Ilgili Seyahat: Spor turizmi, bir kisinin sportif faaliyetler igin seyahat etmesini
icerir. Bu, bir spor etkinligine katilmak, izlemek ya da spor yapmak i¢in yapilan

seyahatleri kapsar.

e Rekabet¢i ve Eglence Amaciyla Yapilan Aktiviteler: Spor turizmi yalnizca
profesyonel yarigmalarla sinirli degildir. Eglence amaciyla yapilan spor aktiviteleri

de (0rnegin, tatil koylerinde yapilan golf veya kayak gibi) bu kapsamda yer alir.
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e Genis Kapsam: Spor turizmi, bir dizi spor dalini igerir. Bunlar arasinda futbol,
basketbol, tenis, golf, dagcilik, bisiklet, kayak, motor sporlari, su sporlar1 ve hatta
geleneksel yerel sporlar yer alabilir.

e (Cesitli Turist Tipleri: Spor turizmi, hem pasif (sadece izleyici olarak katilan) hem de

aktif (katilimc1 olarak spor yapan) turistleri kapsar.

2.13.2. Spor Turizmi Turleri

Spor turizmi, bir¢ok farkli spor dalini iceren ve cesitli etkinlikleri kapsayan genis bir
turizm alanidir. Bu alandaki seyahatler, bireylerin sporla ilgili aktiviteler
gerceklestirmek, izlemek veya 6grenmek amaciyla gergeklestirdigi gezileri ifade eder.
Spor turizmi tiirleri, katilimcilarm ilgi alanlarma, spor dalina ve etkinlik tiirlerine gore

farklilagir (Aylan, 2020, s.99-105; Argan, 2004, s.162-164). Bunlar:

e FEtkinlik Tabanli Spor Turizmi, spor etkinliklerine katilmak veya izlemek amaciyla
yapilan seyahatleri igerir (Gibson vd., 1998, s.157). Bu tir turizm, blylik spor
organizasyonlar1 ve etkinlikleri etrafinda gelisir. Ornekler: Futbol maglar1 (FIFA
Diinya Kupasi, UEFA Sampiyonlar Ligi), Olimpiyatlar, Formula 1 yarislar1 ve

Maratonlar.

e Destinasyon Tabanli Spor Turizmi, bu tiirde, belirli bir spor dali i¢in popiiler bir
destinasyona yapilan seyahatler s6z konusudur (Turgut, 2024). Ornegin, kayak
yapmak icin Alplere, golf oynamak igin iskogya'ya yapilan seyahatler buna &rnektir.
Ornekler: Kayak turizmi (Alpler, Kayseri Erciyes, Uludag), Golf turizmi (Ispanya,
Tayland) ve Dalga sorfu (Hawaii, Bali).

e Aktif Spor Turizmi, seyahat eden bireylerin aktif olarak spor yaparak katildiklar
turizmdir. Bu, genellikle acik hava etkinlikleri veya macera sporlarini igerir (Kara,
2024, 5.112-113). Ornekler: Trekking ve doga yiiriiyiisleri, Dagcilik, Bisiklet turlar
ve Su sporlar1 (dalgiclik, yelken, kano).

e Saglk ve Wellness Spor Turizmi, bu tiir, saglik amacli yapilan seyahatleri icerir
(Akbas, 2024, s.11). Kisiler, spor aktiviteleri ve Wellness programlari ile hem
fiziksel hem de zihinsel sagliklarmi iyilestirmeyi amaglar. Ornekler: Yoga ve

meditasyon kamplari, Spa ve Wellness merkezleri ve Rehabilitasyon merkezleri.
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e Spor Egitimi ve Kamplari, sporcularm, teknik becerilerini gelistirmek amaciyla
diizenlenen egitim kamplarma katilmak i¢in yapilan seyahatlerdir. Bu tiir turizm,
profesyonel sporcularin yani sira amator sporcular ve meraklilar tarafindan da tercih
edilmektedir (Batman ve Eraslan, 2007). Ornekler: Futbol, basketbol veya tenis

egitim kamplar1 ve Kayak veya dagcilik egitim programlari.

2.13.3. Spor Turizminin Onemi

Spor turizmi, diinya genelinde hizla biiyliyen ve biiyiilk ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
faydalar saglayan bir sektdrdiir. Insanlarm sporla ilgili etkinlikleri izlemek, katilmak
veya 0grenmek amaciyla seyahat etmeleri, yalnizca bireysel bir deneyim degil, ayni
zamanda destinasyonlar i¢in onemli bir gelir kaynagidir. Spor turizminin dnemini su
sekilde agiklamak miimkiindiir (Bulut vd., 2021, s.399-401; Duman vd., 2021, s.374-
376).:

e Ekonomik Katki, spor turizmi, biiylik bir ekonomik etki yaratmaktadir. Spor
etkinlikleri, oteller, restoranlar, ulasim hizmetleri ve diger sektorel faaliyetlerle
iligkili olarak biiylik bir gelir kaynagi1 olusturmaktadir. Turistlerin harcamalari, yerel

ekonomileri canlandirmaktadir.

e Destinasyonlarm  Tamitimi, spor etkinlikleri ve sporla ilgili aktiviteler,
destinasyonlarin uluslararas1 alanda tanitilmasma yardimci olmaktadir. Ornegin,
olimpiyatlar veya biiyiik bir futbol magi, ev sahibi iilkenin veya sehrin diinya capinda

taninmasina katkida bulunmaktadir.

e Sosyal ve Kiilturel Etkiler, spor, kiiltiirel degisim ve etkilesimi tesvik eder. Farkli
kiiltiirlerden gelen turistler, spor sayesinde birbirleriyle etkilesimde bulunur, bu da

kiiltiirel anlayis1 ve toplumsal uyumu artirir.

o Cevresel Etkiler, ¢cevre dostu spor turizmi tiirleri (6rnegin, doga yiiriiylsleri, bisiklet

turlar1) ¢evre bilincini artirabilir ve siirdiiriilebilir turizmi tesvik edebilir.
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2.13.4. Spor Turizminin Destinasyonlar Icin Yararlan

Spor turizmi, destinasyonlar i¢in bir¢ok farkli sekilde fayda saglar. Bu tiir turizm, yerel

ekonomilerden kiiltiirel etkilesimlere kadar genis bir yelpazede olumlu etkiler yaratur.

Spor turizminin destinasyonlar i¢in sagladigi baslica yararlari (Argan, 2004, s.158-162);

Turist akismi artirir, spor etkinlikleri, turistlerin ilgisini ceker ve destinasyona gelen
ziyaretci sayisini artirmaktadir. Bu da otel konaklamalari, restoranlar ve diger yerel

isletmelerin gelirlerini artirmaktadir.

Infrastriiktiir gelisimi, bilyiik spor organizasyonlarina ev sahipligi yapmak, genellikle
yeni altyap1 yatirimlarini tesvik etmektedir. Yeni stadyumlar, ulasim aglar, oteller ve

diger tesisler, bolgenin gelismesini saglamaktadir.

DOrt mevsim turizmi, 6zellikle kig sporlar1 ve su sporlart gibi belirli mevsimlere
bagl olan aktiviteler, dért mevsim boyunca turizmi desteklemektedir. Bu durum

destinasyonlarin y1l boyunca turist cekmelerini saglamaktadir.

Spor ve saghk turizmi entegrasyonu, saglik ve Wellness merkezleri ile spor
aktivitelerinin birlesimi, 6zellikle saglikli yasam tarzina ilgi duyan turistler i¢in cazip
hale gelmektedir. Bu tiir destinasyonlar, spor turizmi ile saglikli yasam turizmini

entegre etmektedir.

Spor turizmi, yalnizca spor etkinliklerine katilim degil, ayn1 zamanda sporla ilgili

aktiviteleri iceren genis bir alani kapsamaktadir. Hem aktif katilim hem de izleyici

olarak katilim saglayan turistler i¢in cazip deneyimler sunan bu alan, destinasyonlarin

tanitiminda ve ekonomik kalkinmada énemli bir rol oynamaktadir. Spor turizmi, turizm

sektdriiniin cesitlenmesine ve siirdiiriilebilir gelismesine katkida bulunmaktadir (isci ve

Giizel, 2022).
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BOLUM 3. DUNYADA VE TURKIYE’ DE ULKE TANITIMINDA
SPOR FAALIYETLERI

Diinyada ve Tiirkiye'de iilke tanitiminda spor faaliyetlerinin 6nemli bir yeri vardir. Spor,
kiiltiirler arasi etkilesimi artiran, insanlar1 bir araya getiren ve {lilkenin imajim
gliclendiren bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Spor faaliyetleri hem diinya genelinde hem
de Tiirkiye'de tilke tanitiminda dnemli bir role sahiptir. Spor, sadece bir rekabet unsuru
degil, ayn1 zamanda bir kiiltiirel ve ekonomik gelisim aracidir. Bu nedenle, {ilke tanitim
stratejilerinde spor faaliyetlerine yer vererek hem uluslararasi alanda goriiniirligi
arttrmak hem de yerli ekonomiyi gliclendirmek miimkiindiir (Karakii¢iik ve Yenel,
1997, s.2). Bu bolimde Diinyada ve Tirkiye’de iilke tanitimi konusunda spor

faaliyetlerinin 6nemi lizerinde durulmaktadir.

3.1. Diinyada Ulke Tamitiminda Spor Faaliyetlerin Kapsam

Diinyada {ilke tanitiminda spor faaliyetlerin kapsami olduk¢a genistir ve farkl
diizeylerde uygulanmaktadir. Ulkeler hem ulusal hem de uluslararas1 alanda sportif

faaliyetler araciligiyla kendi tanitimlarini yapmaktadir.

3.1.1. Mega Spor Etkinlikleri

Mega spor etkinlikleri, uluslararasi diizeyde genis katilim ve ilgi goren, biiyiik olcekli
spor organizasyonlarini ifade eder. Bu etkinlikler, genellikle bir turistik destinasyonun
ekonomisine, turizmine, altyapisma ve kiiltiiriine dnemli katkilar saglamaktadir. Ornek
olarak Olimpiyat Oyunlari, FIFA Diinya Kupasi, UEFA Avrupa Sampiyonasi, NBA
Global Games ve Diinya Atletizm Sampiyonasi gibi etkinlikler gosterilebilir (Terekli ve
Cobanoglu, 2018, s.98-105).

e Olimpiyat Oyunlary; Bir {ilkenin ev sahipligi yaptig1 Olimpiyat Oyunlari, o iilkenin

kiiresel arenada tanitimi icin devasa bir firsattir. Olimpiyatlar, milyarlarca insan

64



tarafindan izlenmekte ve bu da ev sahibi iilkenin kiltiirel mirasi, turistik cazibeleri ve

ekonomik potansiyelini tanitmasi i¢in bir platform sunmaktadir.

e FIFA Diinya Kupasi; Futbolun en biiylik turnuvasi olan FIFA Diinya Kupasi, ev
sahibi iilkelerin tanitiminda kritik bir rol oynamaktadir. Bu etkinlik, biiyiikk bir
kiiresel izleyici kitlesine sahiptir ve iilkenin turizm, kiiltiir ve spor altyapisini

sergilemesine olanak tanimaktadir.

3.1.2. Uluslararasi Spor Organizasyonlari

Uluslararas1 spor organizasyonlari, diinyanin farkli bolgelerinden farkl iilkelerdeki spor
kuliipleri ve okul takimlarinda bulunan sporcularin ve izleyicilerin planlanmis
programlar kapsaminda katilimiyla gerceklesen genis c¢apli  biiylikk spor
organizasyonlaridir. Bu organizasyonlar, yalnizca sporcular igin bir rekabet ortami
yaratmakla kalmaz, ayn1 zamanda ev sahibi destinasyonlarin turizm, ekonomi, kiiltiir ve

marka degerine 6nemli katkilar saglamaktadir (Belli, 2020, s.13-16).

e Formula 1 Grand Prix: Formula 1 yarislari, diinyanin farkli sehirlerinde diizen-
lenmekte ve bu yariglar iilkenin kiiresel dlgekte tanitilmasina yardimci olmaktadir.
Yariglar sirasinda o tilkenin dogal giizellikleri, kiiltiirii ve modern yapilar1 izleyicilere

sunulmaktadir.

e Maratonlar ve Triatlonlar: New York, Londra, Tokyo, Istanbul gibi sehirlerde
diizenlenen maratonlar, sadece bir spor etkinligi degil, ayn1 zamanda sehirlerin ve
iilkelerin tanitimi i¢in Onemli bir firsattir. Bu etkinlikler hem amatér hem de

profesyonel sporcular1 gekmekte ve turistik tanitima katkida bulunmaktadir.

3.1.3. Spor Turizmi Ornekleri

Spor turizmi, spor etkinlikleri ve faaliyetlerini temel alarak seyahat eden bireylerin
olusturdugu bir turizm tiiriidiir. Bu alanda bir¢ok basarili 6rnek bulunmaktadir ve bu

ornekler hem ev sahibi destinasyonlara hem de spor endiistrisine 6nemli katkilar

saglamaktadir (Batman ve Eraslan, 2007, s.198-202).

e Kis Sporlart: Isvigre, Kanada, Avusturya gibi iilkeler, kis sporlar1 turizmiyle tanmn-

maktadir. Bu tlilkeler, kayak merkezleri ve kis sporlariyla turistleri cezbetmektedir.
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Kis sporlar1 sezonu boyunca diizenlenen etkinlikler, bu iilkelerin tanitimini1 yapmakta

ve turizm gelirlerini artirmaktadir.

e Su Sporlart: Avustralya, Maldivler, Hawaii gibi destinasyonlar, dalig, sorf ve diger su
sporlariyla tanitim yapmaktadir. Bu iilkeler, sportif faaliyetleri turizm stratejilerinin
bir parcast haline getirerek dogal giizelliklerini ve spor olanaklarin1 One

cikarmaktadir.

3.1.4. Ulusal Ligler ve Spor Kulupleri

Ulusal ligler ve spor kuliipleri, spor ekosisteminin temel taslarindan biridir. Spor
kuliipleri sporcunun yetenegini gosterdigi, yapilan spor ile ilgili teknik ve taktigin
ogretildigi ve bulundugu bolgeye spor hizmeti sunan yapilardir. Bir Glkenin sportif
altyapisini giiclendirmekle kalmaz, ayn1 zamanda turizm, ekonomi, kiiltiir ve toplum
iizerinde genis capl etkiler yaratmaktadir. Bu yapilar, yerel halkin sporla bulugsmasini
ve uluslararas1 arenada iilke tanitimini saglayan 6nemli araglardir (Sunay ve Kaya,

2019, s.76-77).

e Futbol Ligleri: ingiltere Premier Ligi, Ispanya La Liga, italya Serie A gibi diinyanin
en popiiler futbol ligleri, tilkelerin kiiresel tanitiminda 6nemli bir rol oynamaktadir.
Bu ligler sayesinde iilkeler, futbol turizmiyle turist ¢ekebilmekte ve ayn1 zamanda

kilturel tanitimlarin1 yapabilmektedirler.

e Basketbol ve Diger Sporlar: NBA (Amerikan Basketbol Ligi), iilkeler aras1 basketbol
maglar1 ve diger spor ligleri, iilkelerin tamitimmda kullanilmaktadir. Ozellikle NBA
gibi uluslararasi izleyici kitlesine sahip ligler, Amerika'nin taniti-minda 6nemli bir

rol oynamaktadir.

3.1.5. Kultarel ve Spor Etkinlikleri Kombinasyonu

Kiiltiirel ve spor etkinliklerinin bir arada sunulmasi hem yerel hem de uluslararasi
turizmin ¢esitlenmesine olanak saglamaktadir. Bu kombinasyon, destinasyonlarin
benzersiz yonlerini One ¢ikarirken, ziyaretcilere zengin ve kapsamli bir deneyim
sunmaktadir. Kiiltiirel miras ve sporun birlesimi, destinasyon tanitiminda gii¢lii bir

strateji olarak kullanilmaktadir (Cetin, 2023, s.38-39).
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o Festivaller ve Spor Etkinlikleri: Rio Karnavali ve Brezilya'daki futbol turnuvalari
gibi etkinlikler, kiiltiirel ve sportif unsurlar1 birlestirerek iilke tanitimini yapmaktadir.

Bu tiir etkinlikler, turistlere hem eglence hem de spor dolu bir deneyim sunmaktadir.

« Kiiltiirel Maraton ve Kosu Etkinlikleri: Kapadokya Ultra Trail (Turkiye), tarihi ve
dogal mirasim igerisinde diizenlenen bu kosu etkinligi, kiiltiirel ve sportif bir deneyim
sunmaktadir. Atina Maratonu (Yunanistan), Maraton kosusunun antik Yunan

tarthindeki kokenleriyle iligkilendirilir.

3.1.6. Sponsorluk ve Reklamlar

Sponsorluk ve reklamlar, spor ve turizm sektorlerinde marka bilinirligini artirmak,
etkin-likleri desteklemek ve ekonomik fayda saglamak icin kullanilan etkili
stratejilerdir. Hem spor etkinliklerinde hem de turistik faaliyetlerde bu ydntemler,
biiyiik kitlelere ulasmanin ve sektdrlere deger katmanin en 6nemli araglarindan biridir

(Candz ve Dogan, 2015, s.26-30).

o Global Sponsorluklar: Ulkeler, bilyilk spor etkinliklerine sponsor olarak da
tanitimlarini yapmaktadir. Ornegin, Katar'm 2022 FIFA Diinya Kupas1 sponsor-lugu,

iilkenin diinya ¢apinda taninmasina katki sagladi.

e Reklam Kampanyalari: Spor kanallarinda, biiyiikk spor etkinlikleri sirasinda
yayinlanan reklamlar, tilkelerin turistik ve kiiltiirel tanitimina hizmet etmektedir. Bu

reklamlar, genis bir izleyici kitlesine ulasarak {ilke imajin1 giiglendirmektedir.

3.1.7. Diplomatik ve Sosyal Sorunlarin Spor Yoluyla Tanitim

Spor, yalnizca fiziksel bir aktivite olmayip, ayn1 zamanda toplumlar arasi baglarin
giiclenmesine ve diplomatik iligkilerin gelistirilmesine aracilik eden gii¢lii bir iletisim
aracidir. Uluslararas1 diizeyde diizenlenen spor etkinlikleri ve organizasyonlar,
diplomatik ve sosyal sorunlarin ele alinmasinda ve farkindalik yaratilmasinda etkili bir

platform saglamaktadir (Goksu, 2019, s.412-413).

e Baris I¢gin Spor: Ulkeler, spor yoluyla baris mesajlari vererek kendilerini uluslar-arasi
arenada tanitmaktadirlar. Bu tiir girisimler, sporun birlestirici giiciinii kullanarak

diplomatik ve sosyal sorunlarin ¢éziimiine katkida bulunmaktadir.
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e Uluslararas1 Goriiniirliik: Kiigiik veya diplomatik agidan izole iilkeler, spor
etkinlikleri yoluyla kendilerini kiiresel bir platformda tanitabilir. Katar’in FIFA 2022
Diinya Kupasit ev sahipligi yapmasi, iilkenin uluslararast alandaki imajin1

giiclendirmistir.

e Diplomatik Girisimlerin Desteklenmesi: Spor organizasyonlari, hiikiimetler arasinda
olumlu iligkilerin kurulmasma katkida bulunabilir. 1971°de Cin ve ABD arasindaki

"Ping Pong Diplomasisi," iki iilke arasindaki diplomatik ac¢ilimda etkili olmustur.

Spor, siyaset ve diplomasi uzun zamandir birbirleriyle uyumludur. Spor yararh bir islev
sagladiginda, genellikle siyaset tarafindan benimsenmektedir (Jackson ve Haigh, 2008,
s.349). Ulkedeki sportif etkinliklerin sayisinm giin gectik¢e artmasi, ulusal basinin bu
alana olan ilgisinin yiikselmesiyle birlikte, kendi kiiltiiriinii diinya ile paylasma firsatini
da beraberinde getirmektedir. Bu durum, sporda profesyonelligin gelisimini, Kkitle
sporlarmin yaygmlasmasini1 ve iilkenin ¢esitli bolgelerindeki sportif tiretkenligi tesvik
etmektedir. Tiim bu gelismeler, saglanan 6nemli faydalar arasinda yer almaktadir

(Durgutluoglu, 2020, s.15).

Uluslararas1 spor, hiikiimetlerin atletik becerilerinden belirli bir devlet sisteminin
ideolojisine kadar ¢esitli Ustiinliik tiirlerini géstermeleri i¢in firsatlar yaratmaktadir.
Hiikiimetler kitlelerin {izerinde sportif faaliyetlerinin giiciiniin gayet farkindadir ve uzun
zamandir spora ve spor festivallerine dogru cekilmektedir. Her hiikiimet, ulus veya
siyasi bir sistem i¢in bir test alan1 olarak uluslararas: sportif faaliyetleri desteklemistir.
Alman Nazileri, Italyan Fasistleri, Sovyet ve Kiiba Komiinistleri, Cinli Maoistler, batil1
kapitalist demokratlar, Latin Amerika cuntalar1 hepsi sportif faaliyetlerin giiciine
inanmustir (Pigman, 2014, s.94). Bu durum pek c¢ok iilkenin uluslararasi tanitim
stratejilerinde sportif faaliyetleri ne kadar etkin ve cesitli sekillerde kullandigini

gostermektedir.

Spor faaliyetleri, yalnizca bir eglence araci olarak degil, ayn1 zamanda stratejik bir
tanitim araci olarak da dnem tasimaktadir. Bugiin spor, insan hayatinin vazgegilmez bir
unsuru haline gelmis ve turizmle birleserek dnemli bir sektdr olusturmustur. insanlar, bu
turizm faaliyetlerine ya aktif ya da pasif olarak katilim gdstermektedir. Spor ve turizm
etkinliklerinin diizenlendigi {ilkelerde, ekonominin gelismesi ve bu alanimn tanitilmasiyla

birlikte spor turizmine yapilan yatirimlar artmaktadir. Ozellikle iilkelerin spor
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turizminden sagladigi politik, iktisadi, kiiltiirel ve reklam avantajlar1 dikkat ¢ekicidir
(Kirgiz, 2011, s.19). Spor turizmi denildiginde, insanlarm aklinda sadece farkli spor
dallarinda aktiviteler yapmak degil, ayn1 zamanda belirli bir spor dalina odaklanarak
yapilan seyahatler de canlanmaktadir. Bu durum, spor turizminin yani sira, ¢esitli

tiirlerinin alt dallarinin da gelismesine zemin hazirlamistir (Hazar, 2007, s.29).

Spor ve turizm, kisilerin glindelik yasamlarinda edindikleri egzersiz aligkanliklarinin
Otesine gecerek, yeni spor dallarryla tamistiklar1 anlarla derin bir iligki kurmaktadir.
Seyahat sirasinda kesfettikleri bu sporlari, seyahat doniisii de siirdiirme aligkanligi
gelistiren bireyler, turizmin dinamik yapisma O6nemli katkilarda bulunmaktadirlar.
Boylece, seyahat eden kitlenin biiyiikliigii ve niteligi ile orantili olarak spor ve turizm

arasidaki etkilesim daha da giiclenmektedir (Gibson, 1998, s.158).

3.2. Diinyada Ulke Tamtiminda Spor Faaliyetlerin Onemi

Spor faaliyetleri, bir lilkenin tanitimimda 6nemli bir aragtir ve birgok farkli agidan biiyiik
katkilar saglamaktadir. Spor faaliyetleri, bireylerin fiziksel, zihinsel ve sosyal gelisimini
destekleyen, ayni zamanda toplumun genel saghgini ve dayanismasmi artiran
etkinliklerdir. Hem bireysel hem de toplumsal diizeyde biyiik 6neme sahip olan spor

faaliyetleri, bircok farkli alanda etkili olmaktadir.

21. yiizyilda sporun diinyadaki milyarlarca insan i¢in onemli oldugunu kimse inkar
edemez. Ispanya iilkesini kimin ydnetmesi gerektiginden daha fazla insan Barselona
Futbol Kuliibiiniin bagkanmin kim olmas1 gerektigiyle ilgili tartismalar1 takip
etmektedir. Bdylece gercek anlamda sportif faaliyetler bir yandan dinyadaki

milyonlarca insanin giinliik varolusunun 6nemli pargalaridir (Nauright, 2012, s.8-13).

Ulke tanitiminda sportif faaliyetlerin etkisi, birgok iilke igin énemli bir strateji haline
gelmistir. Bazi iilke Orneklerine bakildiginda; 2010 FIFA Diinya Kupasi, Afrika
kitasinda diizenlenen ilk diinya kupasiydi ve iilkenin turizm potansiyelini artirarak,
uluslararas1 arenada Giiney Afrika'nin tanitimma biylik katki sagladi. 2016 Rio
Olimpiyatlari, Brezilya'nin turizm ve uluslararasi imajin1 giiglendirmek i¢in biiytlik bir
firsat oldu. Olimpiyatlar, {ilkenin canl kiiltiirli, misafirperverligi ve spor tutkusu ile

diinya genelinde taninmasina yardimci oldu (Yasun ve Kaynar, 2022, s.11). 2020 Tokyo
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Olimpiyatlar1, Japonya'nin kiiltiirii ve teknolojisi ile tanitimini pekistirdi. Olimpiyatlar,

Ozellikle yenilik¢i stadyum tasarimlari ve organizasyon becerileri ile dikkat ¢ekti.

2022 FIFA Diinya Kupasi, Katar'i kiiresel arenada tanitimin1 sagladi. Ulke, biiyiik spor
etkinliklerine ev sahipligi yaparak altyapisini gelistirdi ve diinyanin dort bir yanindaki
seyahat edenleri agirlayarak turizmi artirmayr hedefledi (Cataldas, 2023, s.675).
Ispanya, futbol ligi La Liga ve iinlii takimlar1 (Real Madrid, Barcelona) ile spor turizmi
agisindan 6nemli bir destinasyon haline geldi. Ulkedeki futbol etkinlikleri, yurt ici ve
yurtdisindan birgok turisti ¢ekti. Spor, Avustralya'nin uluslararasi tanitiminda 6nemli bir
rol oynadi. Ozellikle kriket, rugby ve yiizme gibi sporlarmn basarisi, iilkenin spor
kiiltiirtinii ve yasam tarzini sergileyerek turizmi artirdi. Bu tilkeler, sportif faaliyetlerin
uluslararasi tanitim ve ekonomik gelisim iizerindeki olumlu etkilerini gosteren basaril
orneklerdir. Sportif etkinlikler, ayn1 zamanda iilkenin kiiltiirel degerlerinin, tarihinin ve

dogal giizelliklerinin sergilenmesine de olanak tanimaktadir (Cetiner, 2024, s.24).

Son yillarda uluslararasi toplum, sporun kalkinma ve barisi tesvik etme araci olarak
giiciinii giderek daha fazla kabul etmekte ve bundan yararlanmaktadir. Birlesmis
Milletler Genel Sekreterine kalkinma ve baris igin spor konusunda ilk Ozel Danismanin
2001 yilinda atanmasindan bu yana, Birlesmis Milletler sporu binyil kalkinma
hedeflerinin bagarilmasini hizlandirmak ve baris1 tesvik etmek i¢in uygun maliyetli bir
ara¢ olarak tegvik etmektedir. Sporun sistematik ve tutarli kullanimmin halk sagligina;
evrensel egitime, cinsiyet esitligine; yoksullugun azaltilmasina, HIV ve AIDS ve diger
hastaliklarin 6nlenmesine; cevresel siirdiiriilebilirlige ve baris insasma ve catisma
¢Ozlimiine 6nemli katkilarda bulunabilecegi kanitlanmistir. 2005 Uluslararas1 Spor ve
Beden Egitimi Yili'ndan bu yana, Birlesmis Milletler Uye Devletleri ulusal
mevzuatlarinda ve politikalarinda sporun ¢ok sayida i¢ dis politika zorluguyla basa

¢ikmadaki roliinii giderek daha fazla kabul etmektedir (Beutler, 2008, s.359).

Ulke kalkinmasinm planl bir sekilde uygulanmasi igin temel stratejik belge olan
Kalkinma Plani, turizm sektdriiniin ve tiim sektorlerin mevcut durumunu analiz etmekte
ve gelecege yonelik hedefleri belirlemektedir. Turizm sektoriinde artan rekabet ile
turizm endstrisinin gelecege giivenle bakabilmesi i¢in kiiresel gelismeleri takip etmesi,
tanitim ve yatirim hedefleri belirlemesi ve stratejik hedefler belirlemesi gerekmektedir.

Turizm sektorii i¢in gelecek hedefleri belirlenirken Onceliklerin dogru bir sekilde
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belirlenmesi ve bu onceliklere gore aksiyonlarin planlanmasi gerekmektedir. Bir baska
deyisle sektorel bazda turizmin geleceginin insast; iginde bulunulan durumun objektif
analizi, potansiyel risklerin tespiti ve bunlara yonelik Onlemelerin alinmasi, sektor
hedeflerine uygun stratejilerin gelistirilmesini saglayici politikalarin belirlenmesine
baglidir (Batuhan, 2020, s.282).

Turizm endustrisi, glinumiiz kuresel ekonomisinde giderek artan bir 6neme sahiptir.
Insanlarm giinliik yasamlarmnin 6tesinde, seyahat ettikleri yerlerde karsilastiklar1 yeni
spor dallariyla tanigsmalar1 ve doniislerinde bu sporlara devam etme aliskanliklari
gelistirmeleri, spor ve turizm arasindaki siki bagi pekistirmektedir. Ozellikle diinya
capinda etki yaratan spor organizasyonlari, spor turizminin dinamiklerini
sekillendirmekte; bu organizasyonlar, ev sahipligi yapan iilkelerin tanitimima, ekonomik
kalkinmasina ve istihdam olanaklarinin artmasma onemli 6l¢iide katkida bulunmaktadir

(Bilgi¢li ve Altinkaynak, 2016, s.565).

Diinyada ve Tirkiye’de spor faaliyetlerin mevcut durumuna bakildiginda, spor
turizminin diinyadaki bliylime hizi, %14 oldugu goriilmektedir. Birlesmis Milletler
Diinya Turizm Orgiiti'ne (UNWTO) gore spor turizmi, turizmde en hizli biiyiime
gosteren sektorlerden biridir. Seyahatinin temel amaci olsun veya olmasin, her gegcen
zaman daha fazla turist seyahatleri esnasinda spor aktiviteleriyle ilgilenmektedir. Cesitli
tiir ve boyutlardaki spor etkinlikleri, katilimcilar veya izleyiciler olarak turistleri ve
kendilerini ayirt etmek ve otantik yerel deneyimler sunmak icin yerel tatlar eklemeye
calisan destinasyonlar1 ¢ekmektedir. Olimpiyatlar ve Diinya Kupas1 gibi biiyiik spor
etkinlikleri, destinasyon marka bilinci olusturma, altyap1 gelistirme ve diger ekonomik
ve sosyal faydalar agisindan basarili bir sekilde kullanilirsa turizm gelisimi i¢in bir
katalizor olabilmektedir (Sartayeva, 2023: 14). Plunkett Arastirma Grubuna gore
kiiresel spor endiistrisinin tahmini biiyiikliigiiniin 1,7 triyon dolar ($) oldugu, 2016 yil1
diinya turizm verilerine bakildiginda, spor turizminin iilkelere sagladigi gelirin 800

milyon dolar ($) civarinda oldugu goriilmektedir (Aylan, 2020, s.95).

Amerika Birlesik Devletleri, biiylik spor organizasyonlarma, 6rnegin olimpiyatlar veya
FIFA Diinya Kupas1 gibi, uzun siiredir ev sahipligi yapmamasina ragmen uluslararasi
spor turizminde oncii iilkelerden biri konumundadir. Ulke, geleneksel olarak diizenlenen

etkinlikler, 6rnegin Amerika Ag¢ik Tenis Turnuvasi ve Uluslararasi Boston Maratonu
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gibi organizasyonlar sayesinde dnemli bir spor turizmi markasi haline gelmistir. Florida
Sports Foundation'in 2017 verilerine gore, Florida eyaleti o yil 16 milyon spor turistine
ev sahipligi yapmistir; bu sayi, Florida'nin turizminin %15'ini olusturmustur. Avrupa'da
ise Ispanya ve Portekiz, kis donemi futbol kamp turizmi ve golf alaninda 6ne ¢ikarken,
Avusturya, Isvigre ve Slovakya yaz dénemi futbol kampi ve kis sporlari turizmi ile
dikkat cekmektedir. Ayrica, Ingiltere ve Fransa, tenis alanindaki markalasmalari ile spor

turizmi destinasyonlari arasinda yer almaktadir (Giidiik, 2019, s.26).

Yeni yatirimlar, iilkedeki istihdami olumlu bir sekilde etkilemektedir. Ev sahibi
iilkelerde aktif calisan sayisi artarken, issizlik oranlarinda da belirgin bir diisiis
yasanmaktadir. Ornegin, 2000 Sydney Olimpiyat Oyunlari'nin etkileri iizerine yapilan
arastirmalar, 1994-2004 yillar1 arasinda Avustralya'nin gayri safi milli hasilasma 7,3
milyar dolar ($) eklenmesine ve bu etkinlik sayesinde 150. 000 kisilik ek is imkanimin
yaratildigina isaret etmektedir (Ekinci, 2011, s.74). Ulke tanitiminda sportif faaliyetler,
bir {lilkenin kiiresel diizeyde tanmirligini artirmak, imajimni giiclendirmek ve ekonomik
kazang saglamak amaciyla kullanilan etkili bir stratejidir. Sportif faaliyetler, iilkenin
kiiltliriinii, turizmini ve diplomatik iligkilerini desteklemenin yani sira, toplumsal ve
ekonomik kalkinmaya da katkida bulunmaktadir. Bu katkilar sunlardan olusmaktadir

(Sporta, 2004, s.9-14);

e Uluslararasi Spor Organizasyonlari: Olimpiyat Oyunlari, FIFA Diinya Kupasi,
UEFA Sampiyonlar Ligi gibi biiyiik uluslararasi spor etkinlikleri, ev sahibi tlkenin
tanitim1 i¢in essiz firsatlar sunmaktadir. Bu tiir organizasyonlar, kiiresel medya
tarafindan yogun ilgi goérdiigli i¢in iilkenin turizm potansiyelini artirmakta ve {ilke

markasimi giiclendirmektedir.

e Milli Takimlar ve Sporcular: Milli sporcularin uluslararasi basarilari, iilkenin kiiresel
arenada prestijini artrmaktadir. Bu sporcular, ulusal gurur kaynagi olurken ayni
zamanda iilkenin kiiltiirel tanitimma da katki saglamaktadir. Ornegin, basarili bir
atletin diinya capinda taninmasi, lilkenin spor kiiltiirlinii ve tarihini tanitmak i¢in

firsatlar sunmaktadir.

e Spor Turizmi: Spor turizmi, bir lilkenin turizm sektdriinde dnemli bir gelir kaynagi

olmaktadir. Golf, kayak, sorf gibi spor dallari, belirli bolgelerin tanitimma ve
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turizminin gelismesine katki saglamaktadir. Ayrica, maratonlar ve triatlon gibi

uluslararasi katilimcilarin oldugu etkinlikler, turizm gelirlerini artirmaktadir.

o Kiiltirel ve Sosyal Etkinlikler: Spor etkinlikleri, genellikle kuilturel ve sosyal
etkinliklerle birlestirilir. Bu sayede, iilke sadece sporla degil, ayn1 zamanda kiiltiirel
zenginlikleriyle de tamtimaktadir. Ornegin, olimpiyatlar sirasinda diizenlenen
kulturel sergiler, konserler ve festivaller, ev sahibi tlkenin kilturini ve tarihini

diinyaya tanitma imkani sunmaktadir.

e Diplomatik Iliskiler: Sportif faaliyetler, iilkeler arasindaki diplomatik iliskilerin
giiclendirilmesine de yardimci olmaktadir. Spor yoluyla kurulan dostluk baglari,

uluslararasi ig birligini ve baris1 tesvik etmektedir.

e Medya ve lIletisim: Sporun medya tarafindan genis bir sekilde ele alinmasi, iilke
tanitiminda 6nemli bir rol oynamaktadir. Uluslararasi spor organizasyonlar1 sirasinda
yapilan yayinlar, ev sahibi {ilkenin kiiltiiriinii, tarihini ve turistik cazibe merkezlerini

milyonlarca insana ulastirmaktadir.

Spor faaliyetleri, bir iilkenin kiiresel tanitiminda etkili bir strateji olarak one ¢ikmakta;
bu da iilkenin imajmi giiclendirmekte, ekonomik kazanclar saglamakta ve uluslararasi
iligkileri gelistirmektedir. Bu nedenle, iilkeler, sportif faaliyetlerin planlanmasi ve
uygulanmasinda uzun vadeli ve biitiinciil bir yaklasim benimsemektedir. 1950'
yillardan itibaren sportif amaglarla turizme katilanlarin sayisi giderek artarak énemli bir
pazar olusturmustur. Hem ulusal diizeyde hem de uluslararasi arenada diizenlenen spor
etkinlikleri, 6nemli bir turizm talebi yaratmaktadir. Ornegin, 2003 yilinda ABD'de 50
milyondan fazla yetiskinin spor etkinliklerine katilmak veya izlemek iizere yer

degistirdigi gbzlemlenmistir (Tas vd., 2013, s.138).

Turizm amacgh sportif faaliyetler konusunda seyahat edenler i¢in hizmet sektor
tarafindan hizmet hava yolculugu tasimaciligin oldugu gibi sportif faaliyetler anlaminda
hizmetler saglanmaktadir. Sportif faaliyetler konusunda spor ve eglence hizmetleri spor
ve rekreasyon hizmet siniflandirilmasi konusunda degerlendirilmekte, bu tiir hizmetlerin

saglanmasi tilke taninirhigma turizmin stirdiiriilebilirligi agisindan katki saglamaktadir.
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3.3. Tiirkiye’de Ulke Tamitiminda Spor Faaliyetlerin Rolii

Tiirkiye, iilke tanitiminda spor faaliyetlerini stratejik bir ara¢ olarak kullanarak kilturel
mirasini, turizm  potansiyelini ve misafirperverligini  uluslararas1  arenada
sergilemektedir. Tirkiye'nin cografi konumu, zengin tarihi ve kiiltiirel dokusuyla

birlestiginde, spor faaliyetleri iilkenin tanitiminda 6nemli bir etki yaratmaktadir.

Gilintimiizde bilginin bol oldugu bir diinya vardir. Bu nedenle iilke ve {iriin tanitimi
baglaminda basarili ve etkili olabilmek icin; diger bilgilerden (yani rakiplerin
mesajlarindan) farklilagsmak ve farkli iletisim kanallarin1 kullanmak gerekmektedir. Bu
kapsamda; sportif faaliyetler gibi 6zel etkinlikler, iilkenin markalasmasinda alternatif bir

yontem ve farklilastirict bir unsur olarak ortaya ¢ikmustir (Yusuf, 2018, s.600).

Tiirkiye’de iilke tanitiminda sportif faaliyetler hem turizm hem de uluslararasi imaj
acisindan kritik bir role sahiptir. Spor, genis kitlelere ulasabilen ve iilkeler arasindaki
iliskileri giiclendirebilen evrensel bir dil oldugundan, Tiirkiye'nin tanitiminda 6nemli bir

arag olarak kullanilmaktadir.

3.3.1. Uluslararasi Spor Etkinlikleri

Uluslararas1 spor etkinlikleri, diinya genelinde biiyiik kitleleri bir araya getiren hem
sportif hem de ekonomik, kiiltiirel ve sosyal etkileri olan organizasyonlardir. Ulusal
smirlar1 asan, farkli tilkelerden sporcularm ve seyircilerin katilim gosterdigi biiyluk
Olcekli organizasyonlardan olusmaktadir. Temel Ozelliklerine bakildiginda; ¢ok sayida
iilkenin katilmasi, kiiresel medya ilgisi, devlet ve 6zel sektor destegi, altyap1 ve turizm

yatirimlarini tesvik edici etkisi goriilmektedir.

En bilinen uluslararas1 spor etkinliklerinin basinda Olimpiyat Oyunlar1 gelir. FIFA
Diinya Kupasi ise futbolun kiiresel vitrinidir. Bunun disinda FIBA Basketbol Diinya
Kupasi, Diinya Atletizm Sampiyonasi, Rugby Diinya Kupasi, Tenis Grand Slam
Turnuvalar1 (Wimbledon, Roland Garros, US Open, Australian Open) gibi bransa 6zgii
bir¢ok uluslararasi etkinlik bulunmaktadir. Ayrica Formula 1, MotoGP ve Diinya Ralli
Sampiyonas1 (WRC) gibi motor sporlar1 da iilkeler arasi diizenlenen organizasyonlar

arasinda yer alir (Er ve Giizel, 2019, s. 208-211).
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Tablo 3.1.: Uluslararasi spor etkinlikleri

Etkinlik Adi Aciklama

Her 4 yilda bir diizenlenir; Yaz ve Kig Olimpiyatlar1 olarak ikiye
Olimpiyat Oyunlari: ayrilir. En kapsamli ve prestijli uluslararasi spor
organizasyonudur.

FIFA Diinya Kupast Diinyanin en ¢ok izlenen futbol turnuvasidir; 4 yilda bir yapilir.

En prestijli uluslararasi organizasyonlaridan biridir; 2 yilda bir

Diinya Atletizm Sampiyonasi diizenlenir.

Formula 1 Diinya Sampiyonasi Tiim y1l boyunca farkl {ilkelerde diizenlenen motor sporlari

serisidir.

Rugby Diinya Kupasi Diinya capmdaki en bﬁ}},’ﬁzav;i?; :;islﬁjli organizasyonudur; 4
Tenis Grand Slam Turnuvalari Wimbledon, Roland Garros, US Open, Australian Open
FIBA Basketbol Diinya Kupasi Basketbolun en Ust diizey uluslararasi turnuvast.

MotoGP Diinyanin en iist diizey motosiklet yol yaris1 sampiyonasidir.
Diinya Ralli Sampiyonasi En prestijli ralli yaris serisidir.

Tiirkiye, uluslararasi diizeyde birgok biiylik spor organizasyonuna ev sahipligi yapmis
ve bu tir organizasyonlara katilmistir. Tiirkiye’de diizenlenen biiylik spor
organizasyonlar1 Tirkiye'nin tanitiminda etkili olmustur (Silik ve Gdéger, 2016, s.99-

102; TURSAB, 2002, s.1);

e 2005 UEFA Sampiyonlar Ligi Finali (Istanbul): Bu organizasyon, Istanbul’un futbol

severler i¢in bir merkez olarak taninmasina katki sagladi.

2020 Formula 1 Tiirkiye Grand Prix: Diinyanin dort bir yanindan milyonlarca kisi
tarafindan takip edilen bu vyaris, Istanbul ve cevresinin global platformda

tanitilmasina olanak tanidi.

2023 Avrupa Kadmlar Voleybol Sampiyonast:: Tiirkiyenin ev sahipliginde
diizenlenen bu turnuva, kadin voleybol takiminin basarisiyla birlikte iilkeye olan

ilgiyi artird1.

Maraton Etkinlikleri (Istanbul Maratonu): Asya ve Avrupa kitalarmi birlestiren bu

maraton hem spor hem de kiiltiirel tanitim agisindan dikkat ¢cekmektedir.

Bu tiir etkinlikler, diinyanin dort bir yanindan sporseverleri iilkeye ¢ekerek, Tiirkiye'nin

turistik cazibesini ve kiiltiirel zenginligini tanitma firsat1 sunmaktadir.
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3.3.2. Spor Turizmi Turleri

Spor turizmi, insanlarin spor faaliyetlerine katilmak veya bu faaliyetleri izlemek
amaciyla seyahat etmeleriyle olusan bir turizm tiirtidiir. Spor turizminin baslica tiirleri
olarak; aktif spor turizmi, pasif spor turizmi (sporcu spor turizmi), macera ve doga
sporlart turizmi, kig sporlar1 turizmi, rehabilitasyon amacl spor turizmi, spor

organizasyonlar1 ve etkinlik spor turizmi yer almaktadir.

Spor turizmi, toplam turizm pazarinin yaklasik %10'unu olusturmaktadir. 2022 yilinda
spor turizmi sektorii, kiiresel olarak 587,87 milyar dolarin ($) iizerinde bir degere
ulagmustir. 2030 yilina kadar sektoriin yilda %17,5 oraninda biiyiimesi beklenmektedir
(Cetin, 2023, s.50). Tiirkiye, iklimi, cografi ¢esitliligi ve altyapisi sayesinde spor turizmi
agisindan 6nemli bir potansiyele sahiptir. Ozellikle Antalya, Belek, Fethiye, Erzurum ve

Istanbul gibi sehirler, farkli spor turizmi tiirlerinde 6ne ¢ikmaktadir.

Tirkiye, dort mevsim spor yapilabilecek cografi avantajlara sahip olmasi nedeniyle spor
turizmi icin ideal bir destinasyondur. Ozellikle golf, kayak, deniz sporlar, dagcilik ve
bisiklet gibi spor dallar1 i¢in cazip destinasyonlar sunmaktadir. Bu tiir spor aktiviteleri,
Tirkiye'nin dogal giizelliklerini ve tarihsel mirasini sergileyerek, iilkenin tanitimima

katk1 saglamaktadir (GUdulk, 2019, s.25).

3.3.3. Marka Degeri ve Ulusal Imaj

Spor, ulusal marka degerini yiikselten bir unsurdur. Tiirkiye, spor araciligiyla modern,
dinamik ve kulturel olarak zengin bir llke imaji ¢izmeyi amaglamaktadir (Giiltekin,
2005, s.132). Unlii Tiirk sporcularin uluslararas: alandaki basarilari, Tiirkiye'nin global
dlcekte tanitimina katki saglamaktadir. Ornegin, Cenk Tosun, Arda Turan, Naim
Siileymanoglu, Yasemin Adar gibi sporcular, Tiirkiye'yi uluslararasi arenada basariyla

temsil etmistir.

3.3.4. Diplomasi Araci Olarak Spor

Spor, diplomasi ve kiiltiirel etkilesimlerin bir araci olarak da kullanilmaktadir. Tiirkiye,
spor araciligiyla diger iilkelerle iliskilerini giiclendirme ve kiiltiirel etkilesim saglama

amaci tasgimaktadir (Akoglu ve Mutlu, 2018, s.278). Ozellikle uluslararasi spor
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karsilagsma-lar1 ve dostluk maglari, iilkeler arasindaki iliskileri pekistirmek i¢in firsatlar

sunmaktadir.

3.3.5. Medya ve Yaymn Haklan

Turkiye'de diizenlenen biylk spor etkinliklerinin medya araciligiyla tiim diinyaya canli
olarak yaymlanmasi, lilkenin tanitimini genis kitlelere ulastirmada etkili olmustur. Bu
yayinlar, Tiirkiye'nin kiiltiirel ve turistik 6zelliklerini vurgulayan igeriklerle desteklen-

diginde, iilke imajinin gliglenmesine katki saglamaktadir.

Herkesin sosyo-kiiltiirel gelisimde 6nemli bir faktor olan spora katilma hakki vardir.
Gilintimiiz spor sahnesiyle baglantilar1 nedeniyle, eglence amacli sporun etkisi her gecen
giin artmaktadir. “Herkes Icin Spor” bashigi altinda diizenlenen c¢ok sayida girisim,
insan1 fiziksel rekreasyon ve bos zaman aktivitelerinin uygulanmasi i¢in yeni kosullar
yaratmaya, dogayla ve eglenceyle temasi yenilemeye, sporda Ozgiirliigli yeniden

kesfetmeye yonlendiren bir olgunun evrenselligini gostermektedir (Zorba, 2012, s.4).

3.4. Tiirkiye I¢in Ornek Spor Etkinlikleri

Tirkiye'de spor faaliyetleri, iilke tanitimi agisindan stratejik bir Oneme sahiptir.
Uluslararasi spor etkinliklerine ev sahipligi yapmak, spor turizmini gelistirmek ve iinli
Tirk sporcularin basarilarin1 6n plana ¢ikarmak, Tiirkiye'nin global dlgekteki imajini
guclendirmektedir. Bu tur faaliyetlerin devam ettirilmesi ve desteklenmesi, Turkiye'nin
uluslararas1 arenada daha fazla tanmmmasmi ve prestij kazanmasini saglamaktadir
(Budak, 2023, s.62). Tirkiye’nin tanitiminda ve uluslararasi bilinirliginde énemli rol

oynayan bazi 6rnek spor etkinlikleri sunlardir:

e Istanbul Maratonu: Hem Asya hem de Avrupa kitalarmi kapsayan, diinyadaki tek
kitalararas1 maraton olmasi nedeniyle biiylik ilgi c¢ekmektedir. Bu etkinlik,
[stanbul’un tanitimina énemli katkilar saglamaktadir. "Kitalararast Maraton" olarak
bilinen Istanbul Maratonu, Asya'dan Avrupa'ya kosulan tek maratondur. Her yil
dizenlenmekte ve vyerli-yabanci binlerce sporcuyu bir araya getirmektedir.
Tiirkiye'nin dogal ve kiiltiirel zenginliklerini, 6zellikle Istanbul’un tarihi dokusunu

tanitmak icin essiz bir firsattir (A¢iksozlii ve Varol, 2022, s.328).
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Formula 1 Turkiye Grand Prix: 2005-2011 yillar1 arasinda diizenlenen ve 2020’de
geri donen Formula 1 yariglari, Istanbul Park Pisti'nde yapilmaktadir. Motor sporlar1
meraklilarmin  dikkatini Tiirkiye’ye c¢ekmis ve iilkenin modern altyapisini
sergilemistir. Tiirkiye'nin uluslararasi motor sporlar1 arenasinda One ¢ikmasini
saglayan bu etkinlik, lilkeye genis bir turist kitlesi ¢gekmektedir (Eryilmaz ve Cengiz,
2012, 5.81).

WTA istanbul Cup: Tenis turnuvalari, Tiirkiye'yi tenis severler arasinda popiiler hale
getirmistir ve iilkenin spor turizmi kapasitesini artirmustir. istanbul Cup ve Istanbul
Open turnuvalar1 her yil diizenlenmekte ve sehrin tanitimina katki saglamaktadir

(Akdeniz ve Ardahan, 2020, s.40).

2005 UEFA Sampiyonlar Ligi Finali (Istanbul): Diinyanin en prestijli futbol
turnuvalarindan birinin finali, Atatiirk Olimpiyat Stadi'nda Liverpool ve Milan
takimlar1 arasinda oynandi. Istanbul’'un futbol diinyasindaki énemli bir merkez
olarak tanmmasina yardimci oldu. Bu organizasyon, Tiirkiye’nin uluslararasi spor

etkinlikleri diizenleme kapasitesini kanitladi (Ar1 vd., 2021, s.75).

2023 Avrupa Kadinlar Voleybol Sampiyonasi: Tiirkiye’nin ev sahipligi yaptig1 bu
turnuvada, A Milli Kadin Voleybol Takimi sampiyon oldu ve biiyiik bir basariya
imza att1. Tiirk sporcularmin basarilari, Tiirkiye’nin voleybol alaninda global bir gii¢
oldugunu gosterdi. Bu turnuva, Tiirkiye’nin voleybola olan ilgisini uluslararasi

arenada tanitt1 (Akyazi, 2023, s.5).

Diinya Dag Bisikleti Maratonu Sampiyonas1 (Kapadokya): 2020 yilinda
Kapadokya’da diizenlenen bu sampiyona, bdlgenin essiz dogal giizelliklerini 6n
plana ¢ikardi. Kapadokya hem spor hem de turizm agisindan global dlgekte dikkat
cekti (Glngor, 2022, s.1786). Tiirkiye’nin Tiirk doga sporlart merkezi olma hedefini
destekledi.

Airlines EuroLeague Basketbol Final Four: Avrupa’nin en prestijli basketbol
organizasyonlarindan biri olan EuroLeague Final Four, Istanbul'da gesitli yillarda
dizenlendi. Tirkiye’nin basketbol altyapisini ve taraftar kiltiiriini  tanitti.
Organizasyon, sporseverler i¢in Tiirkiye’yi cazip bir merkez haline getirdi (Segovia,
2021, s.176).
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e Uluslararast Windsurf Sampiyonasi (Alagati): izmir’in Alacat1 bdlgesi, riizgar sorfii
icin diinya ¢apinda tanman bir destinasyondur. Her yil bir¢ok uluslararasi yarismaya
ev sahipligi yapmaktadir. Alacat’nin dogal gilizelliklerini ve spor turizmi

potansiyelini diinyaya tanitmaktadir (Kuter ve Erdogan, 2017, 5.396).

e Erzurum Kis Sporlari Etkinlikleri: 2011 Universite Kis Oyunlar1 gibi &nemli
etkinliklere ev sahipligi yapan Erzurum, Tirkiye’nin kis sporlart merkezi haline
gelmistir. Erzurum’un kayak ve kis sporlar1 altyapisi uluslararasi standartlara tasindi.

Bolge, kis turizmi i¢in cazibe merkezi haline geldi (Korgavus, 2017, s.17).

e (anakkale Bogazi Yiizme Yarisi: Her yil diizenlenen bu etkinlikte, yiiziiciiler
Canakkale Bogazi’'n1 Asya’dan Avrupa’ya yiizerek gegmektedir. Tiirkiye’nin tarihi
miras1 olan Canakkale bolgesinin sporla harmanlanarak tanitilmasini saglamaktadir

(Yasar, 2016, s.24).

e Turkish Airlines Open Golf Turnuvasi: Antalya’da diizenlenen bu golf turnuvasi,
diinya ¢apinda taninmig golfciileri bir araya getirmektedir. Tiirkiye’nin golf turizmi
acisindan bir merkez olmasmi desteklemis, 6zellikle Antalya’nin Liks turizm

potansiyelini 6n plana ¢ikarmistir (Tekin ve Eroglu, 2015, s.15).

e TransAnatolia Ralli Raid: Turkiye’nin gesitli cografi bolgelerini kapsayan bu
otomobil rallisi, uluslararasi sporcularin katilimiyla ger¢eklesmektedir. Tiirkiye’ nin

dogal ve Kkiiltiirel ¢esitliligini spor yoluyla tanitma firsat1 sunmaktadir (Akbas, 2024,
s.12).

e Yamag Parasiitii Diinya Kupasi (Oliideniz): Mugla’nm Fethiye ilgesindeki Oliideniz,
yamag parasiitii i¢in diinyanin en popiiler destinasyonlarindan biridir. Bu bdlgede
diizenlenen yarigmalar, bliylik ilgi gormektedir. Tiirkiye’nin turkuaz kiyilarinm ve
dogal giizelliklerinin tanitimma bliylik katki saglamaktadir (Kahraman ve Sacl,
2022, 5.62).

Bu etkinlikler, Tiirkiye’nin yalnizca spor merkezi olma potansiyelini degil, ayni
zamanda turizm, kiiltiirel tanitim ve uluslararasi iliskilerdeki giiclinii de gostermektedir.
Spor faaliyetlerinin ¢esitliligi, Tiirkiye’nin her y0Oniiyle tanitilmasma olanak

tanimaktadir.
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Tiirkiye, cografi yapist ve iklimsel 6zellikleri nedeniyle spor turizmi potansiyeli yiiksek
iilkeler arasinda yer almaktadir. Bu olasiliga ragmen Tiirkiye’de spor turizminin yapisi
tartigilirken oynanan sporlar arasinda futbol ve golf de yer almaktadir. Ayrica Tiirkiye
her mevsim spor yapmaya uygun iklim kosullarina, deniz, dag, orman, sualt1 diinyasi,
nehir, gol, kanyon, magara vb. cografi zenginliklere, alternatif spor faaliyetlerine uygun

cografik ozelliklere sahiptir (Budak, 2023, s.62).

Bu baglamda Tirkiye’de son yillarda yogun yatirimlar yapilarak spor tesisi eksikligi
biiyiik 6lctide giderilmistir. Konumu ve doga sporlar1 sektoriine sundugu dogal alanlar1
nedeniyle spor turizmi igin buyik bir potansiyele sahiptir. Bu durum bisiklet, dag
bisikleti, motosiklet, motor sporlari, dagcilik, rafting gibi ekstrem sporlara ayrilmis
uygun destinasyonlarm olusturulmasini saglamaktadir. Ote yandan; Tiirkiye, birgok
profesyonel sporcunun bulundugu Avrupa iilkelerine yakinlig1 ve kaliteli konaklama
seceneklerinin varligr nedeniyle spor turizminin en onemli iki unsuruna sahip tiilke

olarak kabul edilmektedir (Spor, 2018).

Ayrica, sporun toplumda daha fazla ilgi gormesine ve iilkenin uluslararasi arenada
sayginlik kazanmasmma da yardimci olmaktadir. Bu nedenle iilkeler, bu tiir
organizasyonlara ev sahipligi yapabilmek i¢cin kiyasiya bir rekabete girmektedir.
Tirkiye, turizm sektoriinii bacasiz sanayi olarak gorerek, bu alanda Onemli bir

potansiyele sahip oldugunu bilmektedir (Duman vd., 2021, s.376).

Tirkiye sahip oldugu cografyasi, iklimi ve bitki ortiisii, teknik altyapisi ve organizasyon
yetenegi sayesinde spor turizminden az da olsa paymi almaktadir. Hava, kara ve su
sporlarinin ¢ogu Tiirkiye'de yapilabilmektedir. Tiirkiye'nin spor turizmindeki toplam
payt %1,5 diizeyindedir. Bu payr da en ¢ok en ¢ok golf ve futbol olusturmaktadir.
Tiirkiye'ye gelen bir spor turisti bir turistin ortalama 2 kat1 kadar harcama yapmaktadir.
Diger bir deyisle, Tiirkiye’ye gelen yabanci spor turistinin harcamasi yaklagik 1648
dolar ($) diizeyindedir. Tiirkiye’de Belek’e gelen golf severlerin sayis1 yaklasik 160 bin
iken, 2014 yilinda Antalya’da kamp yapan futbol takimi sayis1 ise bin 200 civarindadir.
Bu takimlarin %90°1 yabanci futbol takimlaridir. Tiirkiye 2003 yilindan bu yana 32

farkli spor dalinda 100'e yakin uluslararasi organizasyona imza atmustir (Celik, 2021).

Futbol, basketbol ve voleybol gibi diinyanin en popiiler spor dallari, bircok uluslararasi

sampiyonaya ev sahipligi yapmustir. Bunun yani sira, Formula 1, Diinya Universite Yaz
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ve Kis Oyunlar1 (Universiade), Avrupa Genglik ve Olimpik Oyunlar1 (EYOF) ve Diinya
Basketbol Sampiyonas1 gibi, milyonlarca sporseverin dikkatle takip ettigi organizas-
yonlar da basariyla diizenlenmistir. Tiirkiye spor turizmine kurumsal ve hukuki agidan
da yaklasmis ve 2011 yilinda Turizm Amagh Sportif Faaliyet Yonetmeligi ¢ikarilmistir
ve 2023 Tirkiye Turizm Strateji belgesinde de spor turizmine yer verilmistir.
Tiirkiye'nin spor turizminde sahip oldugu potansiyeli kullanabilmesi i¢in bazi hususlar

onem arz etmektedir (Fulin, 2017);

e Cografi yap1 itibariyle daglik arazisi ¢ok fazla olan Tiirkiye'de yamag parasiit¢iiliigii
yaygmlastirilarak, Fethiye'den ziyade farkli bolgelerde yamag parasiitii parkurlari
kazandirilmakta ve diinyaca linlii yamag parasiit¢iilerinin Tiirkiye'ye gelerek tanitim

yapmalarina sponsor olabilmektedir.

e Ug tarafi denizlerle gevrili ve bircok yerinden irmaklar akan Tiirkiye'de su sporlar1

imkanllar1 gelistirilmektedir.

e Cogunlukla Rize Kagkar Daglari'nda gergeklestirilen ve iyi de gelir getiren Helisky
sporu ve turlarinin diger kayak potansiyeli olan daglar incelenerek Tiirkiye'nin bu

konuda uluslararasi camiada taninirlig1 artirilmaktadir.

e Biiyiik spor organizasyonlarinin maliyetleri iyi hesaplanarak, iilkeye kazandirmak

icin gerekli girisimler ve bagvurular yapilmaktadir.

e Kiltlir ve Turizm Bakanligi'nda spor turizmiyle ilgili bir béliimlemeye ve uzman-

lagmaya gidilerek, kamu eliyle profesyonel bir yonetim olusturmaktadir.

Ozellikle baz1 spor turizminin katma degerinin oldukga yiiksek oldugu ve nitelikli talebe
cevap verdigi, ayn1 zamanda, diger turizm c¢esitlerinin gelismesine de dnemli oranda

sinerjik etki kattig1 bilinmektedir.

Altyap1 ve istyap1 (konaklama, tesislesme vs.) yatiriminin yeterli olmamasi, olanlarin
da yeterince tanitilmamasi nedeniyle mevcut potansiyel verimli kullanilamamaktadir.
Ornegin, bazi spor dallar1 disinda hem tesisler yetersizdir hem de bu branglardaki
lisansli sporcu sayist olduk¢a azdir. Eger bir spor bransinda 6zellikle tesislesme az ise
dogal olarak sporcu sayis1 ve ulusal veya uluslararasi spor etkinligi sayist da o oranda az
olmaktadir. Bu baglamda, katma degeri yiiksek, her bolgenin kendine has 6zellikleri de
dikkate alinarak spor turizmi gelistirilmektedir (Onag ve Cevik, 2019, s.329).
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Artan c¢evresel kaygilar, dogaya olan ilginin giderek yiikselmesine yol a¢maktadir.
Gegmisteki poplilaritesine ragmen, kitle turizmi giiniimiizde etkisini yavas yavas
yitirmektedir. Turistler artik daha ¢esitli ve farkli deneyimler arayisindalar. Ulkeler de
bu yeni taleplere yanit verebilmek i¢in yenilik¢i turist {triinleri gelistirmeye
calismaktadir. Bu baglamda, eko-turizm, turizm iiriinlerinin ¢esitlendirilmesinde dnemli
bir rol tistlenmektedir. Ancak, bu iriinlerin basarisi i¢in giiglii bir imaj olusturmanin
yant sira 1yi korunmus dogal ve sosyal ¢evrenin de biiyiik bir 6nemi bulunmaktadir.

(Erdogan, 2014, s.145).

Antalya, Tiirkiye'nin turizm baskenti olarak kabul edilen bir sehir olup, spor turizmi
konusunda lider bir konumda yer almaktadir. Avrupa'nin pek c¢ok iinlii futbol takima,
antrenman kampi i¢in Antalya'y1 tercih etmekte ve bu siiregte diizenlenen turnuvalar,
sehre onemli ekonomik katkilar saglamaktadir. 20 yil 6nce sadece 70 takimin kamp
yaptig1 Antalya, giiniimiizde diinyanin dort bir yanindan gelen kuliiplerin akinina
ugramaktadir. Ozellikle sezon ortasinda buraya kampa gelen takim sayisinda énemli bir
artis olurken bu takimlarin otellere biraktigi doviz miktarmin 40 milyon dolara ($) kadar
ulagtig1 belirtilmektedir. Antalya, futbol turizminden yilda 45 milyon Euro'nun (€)
tizerinde gelir elde etmekte ve yeni antrenman sahalar1 ile birlikte 2,000'in (zerinde
takimin kamp yaptig1 ifade edilmektedir. Futbol turizmi agisindan, bu faaliyetlerin gelir
hedefi ise 70 milyon Euro (€) olarak belirlenmistir (Ozkul vd., 2013, s.44). Ancak,
Tirkiye hakkinda uluslararasi diizeyde ¢ikan olumsuz haberler, tanitim faaliyetlerinin
daha da 6nem kazanmasi gerektigine yol agmustir. Ulkenin sahip oldugu potansiyele
ragmen, tanitim ¢alismalarinin yetersiz kalmasi ve olumsuz propaganda, mevcut tanitim

cabalarnin etkisini zayiflatmaktadir (Giritlioglu, 2017, 5.74).

3.5. Tiirkiye’de Ulke Tamitiminda Spor Faaliyetlerinin Kapsami

Spor faaliyeti, ekonomik is hacmini artirmak, sektorleri canlandirmak, ticari iliskileri
giiclendirmek ve llkenin fiziksel ile kurumsal altyapismi gelistirmek agisndan spor

turizminin ne kadar 6nemli bir rol oynadigini gézler 6niine sermektedir (Cavus,2024).

Turnuvalar, diinya sampiyonalar1 ve Olimpiyat Oyunlar1 gibi spor etkinlikleri, spor

turizminin temel unsurlarin1 olusturan ev sahibi iilkenin cografyasini, iklimini,
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mimarisini, sanatini, miizigini, gastronomisini, turistik yerlerini ve tarihini tanitmakta

biiyiik bir 6neme sahiptir (Sahin, 2016).

Farkli toplumlardan gelen sporcular ve izleyiciler, yeni iilkeler kesfetme, kiiltiirler aras1
diyalog kurarak Kkiiltiirlerini paylasma, kendi kiiltiirel degerlerini temsil etme ve ¢ok
kiiltiirli bir ortamda biiylime firsat1 bulacaklardir. Bu etkilesim, insanlarin spor
gelenekleri, aliskanliklari, kurallar1 ve politikalar1 araciligiyla gelecek nesillere kiiltiirel

miraslarmi aktarmalarina olanak taniyacaktir (Filiz ve Demirhan, 2024, s.38).

Tiirkiye’de iilke tanitiminda spor faaliyetleri kapsami oldukca genis ve ¢ok yonlidiir.
Bu kapsam, uluslararasi etkinlikler, spor turizmi, sporcularin basarilar1 ve dijital medya
aracilifiyla yapilan tanitim faaliyetlerini icermektedir. Tiirkiye, sporun birlestirici
giiciinii kullanarak hem kendi kiiltiirinii hem de turistik degerlerini tanitmak i¢in ¢esitli

stratejiler gelistirmistir (Duman vd., 2021, s.368).

3.5.1. Uluslararasi1 Spor Organizasyonlari

Uluslararas1 spor organizasyonlari, diinyanin dort bir yanindan sporcularin ve
izleyicilerin bir araya geldigi, kiiltiirler arasi etkilesimi ve dayanismayi giiglendiren
biiyiik ¢aph etkinliklerdir. Bu organizasyonlar, sadece spor rekabeti degil, ayn1 zamanda
turizm, ekonomik kalkinma ve diplomatik iliskiler agisindan da 6énemlidir (Tek, 2020,

5.44-48),

Tirkiye, diinya capinda taninmig biiyiik spor etkinliklerine ev sahipligi yaparak global
tanitimmni giliclendirmistir. Bu etkinlikler, iilkenin kiiltiirel ve turistik zenginliklerini

sergileyen platformlar haline gelmistir. Ornegin;

e 2005 UEFA Sampiyonlar Ligi Finali: Istanbul’da diizenlenen bu etkinlik, sehrin

tarihi ve kiiltiirel degerlerini genis bir kitleye tanitmastir.

e 2010 FIBA Diinya Basketbol Sampiyonast: Tiirkiye’de diizenlenen bu sampiyona,
ulkenin spor altyapisin1 ve organizasyon yeteneklerini diinyaya gosterme firsati

sunmustur.

e 2023 UEFA Sampiyonlar Ligi Finali: Bir kez daha Istanbul’da diizenlenen bu biiyiik

etkinlik, Tiirkiye’nin spor turizmi agisindan cazibesini arttirmigtir.
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3.5.2. Dijital Medya ve Spor Tanitim

Tiirkiye’de spor faaliyetlerin {ilke tanitimindaki kapsami, sadece biiyiik spor
etkinlikleriyle smirli kalmayip, spor turizmi, dijital medya kullanimi, e-spor ve spor
diplomasisi gibi bir¢ok alan1 kapsamaktadir. Bu genis kapsam, Tiirkiye'nin uluslararasi
imajint giliglendirmekte ve turizmden ekonomiye kadar bir¢ok alanda olumlu etkiler
yaratmaktadir. Turkiye'nin bu stratejik yaklasimi, iilkenin global sahnede daha fazla
taninmasma ve deger kazanmasina yardimci olmaktadir. Bu baglamda, Tiirkiye nin
sporla ilgili tanitim stratejilerini daha da gelistirmesi gerekmektedir. Ornegin, hangi
spor dallarinda daha fazla yatirim yapilmali ya da dijital tanitim stratejileri nasil

tyilestirilebilir gibi konulara odaklanilabilir (Merkezi, 2024).

Dijital medya, spor tanitimi ic¢in giiglii bir ara¢ haline gelmistir. Sosyal medya
platformlari, canli yayin hizmetleri, web siteleri ve mobil uygulamalar gibi dijital
kanallar, spor etkinliklerinin ve sporcularin daha genis bir kitleye ulagsmasim
saglamaktadir. Ayrica, dijital medya spor organizasyonlarina, kuliiplere ve bireysel
sporculara marka degerlerini artrma ve gelir elde etme firsatlar1 sunmaktadir. Dijital

medyanin spor tanitimindaki rolii ve etkilerine bakildiginda (Boyiik, 2022, s.119);

o Sosyal Medya ve Dijital Platformlar: Tirkiye, dijital medya ve sosyal platformlar
aracilifiyla sportif faaliyetlerini tanitmakta ve bu sayede genis kitlelere ulasmaktadir.
Uluslararas1 spor etkinlikleri, sosyal medya lizerinden canli olarak paylasilarak

biiyiik bir izleyici kitlesine ulagsmakta ve Tiirkiye’nin tanitimina katki saglamaktadir.

e E-Spor: E-spor, ozellikle geng kitleler arasinda popiiler hale gelmis ve Tirkiye bu
alanda 6nemli adimlar atmistir. Uluslararasi e-spor turnuvalarina ev sahipligi yaparak

dijital diinyada tanitimin1 giiclendirmektedir.

3.5.3. Spor Diplomasisi

Spor diplomasisi, uluslararas: iligkilerde spor etkinliklerini ve sporcular1 bir araya
getiren bir yumusak giic aract olarak tamimlanabilir. Devletler, uluslararasi
organizasyonlar, kuliipler ve sporcular, spor diplomasisi yoluyla ulkeler arasinda
kiiltiirel, ekonomik ve siyasi baglarin giiclendirilmesini amaclamaktadir. Spor

diplomasisi, ¢atigmalar1 azaltma, diyalog kurma ve ulusal imaj1 gelistirme gibi farkli
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islevlere sahiptir. Uluslararasi iliskilerin gelistirilmesi ile spor, tilkeler arasi diplomatik
iligkileri gelistirmek i¢in de Onemli bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Tiirkiye, dostluk
maglari, uluslararasi turnuvalar ve spor ortakliklar: ile kiiltiirel ve diplomatik baglarini
giclendirmektedir (Yagmurlu, 2019, s.1374. Kiiresellesmeyle birlikte insanlar,
toplumlar ve devletler birbirlerine bagimli hale gelmistir. Teknoloji bu bagimlilig
artirmustir. Kiiresellesme kiiltiirleri etkilemis ve degistirmistir. Kitle iletisim araglar1 ve

etkilesim yeni bir yasam bi¢imi getirmistir (Ataman, 2020, s.344).

3.6. Tiirkiye’de Spor Faaliyetlerin Turizm Ag¢isindan Siniflandirilmasi

Tirkiye’de spor faaliyetlerinin turizm agisindan siniflandirilmasi, iilkenin dogal yapisi,
iklimsel avantajlar1 ve spor altyapist dogrultusunda yapilmaktadir. Tirkiye’nin dort
mevsimi ve cografi ¢esitliligi, spor turizmi tiirlerinin tiimiine ev sahipligi yapabilmesini

saglamaktadir.

Tirkiye'de spor turizminin ekonomiye katkilar1 hem goéreceli hem de mutlak konumu
itibartyla onemli Ozellikler tasimaktadir. Son yillarda, spora dair her bransa gereken
Onemin verilmesi ve bu branglara uygun spor tesislerinin insa edilmesiyle, spor turizmi
sektoriinde dikkate deger bir talep artis1 yasanmaktadir. Ozellikle futbol, basketbol,
voleybol, golf, tenis, yiizme ve doga sporlar1 gibi alanlarda uluslararasi organizasyonlar
diizenlenmekte; bu sayede Tiirkiye'nin tanitimi, ekonomik kalkinmasi, toplumsal

etkilesimlerin artis1 ve siyasi iligkilerin giiclenmesine onemli katkilar saglanmaktadir

(Duman, 2021, s.373).

Spor turizminin Tiirkiye'de popiilaritesinin artmasinda ii¢ ana faktdr 6ne ¢ikmaktadir.
Gudiik (2019) tarafindan belirtilen bu unsurlar arasinda ilk sirayi, Tiirkiye'nin ¢esitli
uluslararas1 organizasyonlara ev sahipligi yapmast almaktadwr. 1997 yilinda
gerceklestirilen Diinya Hava Sporlar1 ve 1999'daki Avrupa Yiizme Sampiyonasi gibi
etkinliklerle baglayan bu siire¢, zamanla artarak devam etmistir. Tiirkiye, 17. Akdeniz
Oyunlar,, 25. Diinya Universiteler Kis Oyunlari, FIFA U-20 Diinya Kupas,
Cumhurbagkanhg Tiirkiye Bisiklet Turu, 2017 Diinya Isitme Engelliler Olimpiyatlar1

ve Uluslararasi Istanbul Maratonu gibi dnemli organizasyonlara ev sahipligi yapmustir.

Ikinci faktor, yaklasik 20-25 yil 6nce Tiirkiye’de rafting, yamag parasiitii gibi sporlarin

spor turizmi kapsaminda yer almaya baglamasi ve bu alanlarda hizli bir yayginlagsma

85



gostermesidir. 2000’11 yillara gelindiginde ise futbol kamp turizmi ve golf turizmi, spor
turizminin gelisiminde en dnemli unsurlar olarak ne ¢ikmaktadir. Ozellikle Antalya'nin
Belek beldesi, spor turizmi konsepti ile dikkat geken otelleri sayesinde bu alanda
adindan sik¢a s6z ettirmektedir (Duman vd., 2021, s.374).

Spor turizminin {ilke ekonomisine yaptig1 katkilar, Ozdemir (2020)'e gore oldukca genis
bir yelpazeye yayilmaktadir. Bu katkilarm en Onemli yoOnlerinden biri, spor
organizasyonlarimin turizmin gelisimine ve markalasmasina sagladigi ekonomik
desteklerdir. Spor turizminin kazang getiren dogasi, yeni is alanlarinin agilmasina ve
iilkeler arasindaki ticari iligkilerin artmasmma yol acarak bircok olumlu etki

yaratmaktadir.

Geligsmekte olan tilkelerde yeni is kollarinin agilmasi ve altyapi, ulasim, iletisim gibi
alanlarin daha ileri seviyelere ulasmasi1 beklenmektedir. Bu siiregte onemli katkilar

saglanacag1 ongoriilmektedir (Bozyer, 2008, s.8- 9).

Spor turizmi, 6zellikle kiresel 6lcekte etkili olan spor organizasyonlar1 araciligiyla
iilkelerin tanitimina, ekonomik gelisimine, istihdam firsatlarinin yaratilmasma ve ticari
faaliyetlerin artmasma oOnemli katkilarda bulunmaktadir. Aymi zamanda, bu tiir
etkinlikler spora olan ilgiyi artirarak, iilkelerin uluslararas1 arenada sayginlik
kazanmalarina yardimci olmaktadir. Bu nedenle, iilkeler bu tip organizasyonlara ev

sahipligi yapabilmek i¢in biiyiik bir rekabet igerisindedir (Duman, vd., 2021, s.373).

Spor turizminin iktisadi etkileri, yerel ve kiiresel organizasyonlar araciligiyla diinyanin
dort bir yanindan 6nemli is insanlari, gazeteciler, sporcular ve sporseverleri bir araya
getirmesiyle kendini gostermektedir. Bu ziyaret¢ilerin yaptiklar1 harcamalar, iilkeye

doviz girisi saglamakta ve iilkenin tanitiminda énemli bir rol oynamaktadir (Igellioglu,

2014, s5.41).

Spor turizmi, sadece kiiresel ekonomiye onemli katkilarda bulunmakla kalmaz, ayni
zamanda tilkeler ve yerel ekonomiler i¢cin de bir ekonomik kalkimma araci olarak da
degerlendirilmektedir. Schneider Publishing'in Sports Travel Magazine okuyucularmna
dayanarak gerceklestirdigi bir arastirmaya gore, sporla ilgili seyahat ve turizm, yalnizca
Amerika Birlesik Devletleri'nde 118,3 milyar dolarlik ($) bir pazar olusturmustur.

Benzer sekilde, Avustralya'da yapilan baska bir calisma, spor turizminin toplam turizm
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pazarmin %55'ini kapsadigini ve yillik yaklasik 3 milyar dolarlik ($) ekonomik bir etki
yarattigini gostermektedir (Duman vd., 2021, s.370).

Rahmalaroglu (2019, s.24) tarafindan ifade edildigi lizere, spor turizminin bu denli
onemli sonuglar dogurmasi, kisa ve uzun vadede iilke ekonomisine bir¢ok olumlu katk1
sagladig1 gercegini ortaya koymaktadir. Kisa vadede 1iic ana etki tiirlinden

bahsedilmektedir:

e Dogrudan etki: Spor turistinin etkinlikleri izlemek amaciyla ziyaret ettigi bolge-lerde
yaptig1 harcamalar, istihdam yaratarak ve gelir artisina neden olarak bolge

ekonomisini olumlu yonde etkilemektedir.

e Dolayl etki: Spor etkinliginin diizenlenmesine destek veren diger sektorlerin, bu
harcamalardan elde ettigi gelir artis1 ve yeni is imkanlar1 sayesinde, ekonomik

canlilik kazanmaktadir.

e Tesvik etkisi: Etkinlik i¢cin yapilan harcamalar, bolge halkinin eline gecen geliri

artirarak, yerel ekonominin giiglenmesine katkida bulunmaktadir.

Ote yandan, spor turizminin tilke ekonomisine sagladig1 uzun vadeli faydalar olduk¢a
onemli ve goz ardi edilemeyecek boyutlardadir. Kasap ve Filiz (2008) tarafindan
yapilan bir degerlendirmeye gore, spor turizminin uzun siireli ekonomik etkileri, yeni
endust-rilerin olusumunu, toplumun kiiltiirel ve sosyal agidan gelisimini ve iilkenin
tanitimini igermektedir. Turizm gelirlerinin artirilmasinda spor turizmi de 6nemli bir rol

oynamaktadir.

Tiirkiye'deki spor turizmi, yilin her doneminde faaliyet goste-rerek sezonun uzamasina
yardimc1 olmakta ve yillik hacmi 1 milyar dolara ($) yaklas-maktadir. Spor turizmi i¢in
gelenlerin kisi basina ortalama harcama miktar1 ise yaklasik 2 bin dolar ($) civarindadir.
Bu alanda, 10-14 giin gibi uzun konaklama siireleri ile golf Oncii spor dali
konumundayken, onu futbol kamplar1 ve diger spor branglari takip etmektedir (Duman
vd., 2021, 5.368).

Diinyada spor turizmin biiyiikliigii 180 milyar dolar ($) diizeyine ¢iktig1 uluslararasi
hesaplamalarda spor amagli seyahat eden turistin normal turistin 2 kat1 kadar harcama
yaptig1 goriilmektedir. Tiirkiye’ye gelen turistin ortalama harcamasi 824 dolar (§)

oldugundan hareket edilirse spor amagli gelen turistlerin harcama tutarlar1 yaklasik 2000
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dolar ($) oldugu tespit edilmistir. Tirkiye’de spor yapan turistlerin sayisinda 6nemli bir
artis olmus, s6z konusu kisilerce yapilan harcamalarin 6nemi yiiksek tutarlara ulagildigi

gorulmektedir (Aytag, 2016, s.16).

2019 yilinda Tirkiye’nin baskenti Ankara’da diizenlenen CEV Avrupa Kadmlar
Voleybol Sampiyonasi, Tiirkiye spor tarihinde dnemli bir yer edindi. Filenin Sultanlari,
Swrbistan ile karsilagsarak Avrupa ikincisi unvanini kazandi ve giimiis madalya ile tarihi
bir basariya imza atti. Sporun her alanda hayatin bir pargasi oldugu Tiirkiye’de, bu tiir
biiylik organizasyonlara olan ilginin artmas1 ve sporseverlerin spor tesislerine yogun ilgi

gostermesinde etken oldu (Kibar ve Avsar, 2019).

Tirk sporunun ve turizminin, organizasyonlar sayesinde gelismeye devam etmesi
adindan daha fazla s6z ettirip biiylimesini hizlandirdi. 2020’li yillarda gerceklesen
uluslararast spor organizasyonlar1 ve her ilde yapilan spor tesisleri ile birlikte,
Tirkiye’nin diinya ¢apinda kiiresel etkiye sahip turnuvalar ve olimpiyat oyunlarma ev

sahipligi yapmasmi hedefledi (Duman vd., 2021, s.377).

Tirkiye’de turizm amacgh sportif faaliyetler araciligiyla insanlarin spor etkinliklerini
izlemek, katilmak veya bunlarla baglantili deneyimleri yasamak amaciyla seyahat
etmektedir. Spor faaliyetlerinin turizm agisindan smiflandirmasi genel olarak su

basliklar altinda ele alinmaktadir (Balci, 2018, s.8-10);

e FEtkinlik Spor faaliyetleri: Insanlarin belirli spor faaliyetlerine katilmak veya bu
faaliyeti izlemek amaciyla seyahat etmeleri seklinde goriilmektedir. Ornegin,

olimpiyat oyunlari, diinya kupasi, maratonlar vb. gibi biiylik organizasyonlardir.

o Aktif Spor faaliyetleri: Bireylerin belirli spor aktivitelerine katilmak {izere seyahat

ettigi dagcilik, kayak, su sporu, bisiklet turlar1 gibi aktiviteleri icermektedir.

e Egitim Spor faaliyetleri: Spor egitimi veya antrenman amaciyla yapilan seyahatler;

spor okullar1, kamp programlar1 veya yaz okullar1 gibi organizasyonlardir.

e Yarigma Spor faaliyetleri: Spor takimlarmin ya da bireylerin yarigmalara katilmak
iizere seyahat etmeleridir. Bu kapsamda maratonlar, triatlonlar, futbol ligleri gibi

organizasyonlar yer almaktadir.
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e Gozlem Spor faaliyetleri: Spor etkinliklerini izlemek {izere yapilan seyahatlerdir.
Stadyum ziyaretleri, uluslararasi spor organizasyonlar1 ve turnuvalar gibi

etkinliklerdir.

e Macera Spor faaliyetlerii Macera ve heyecan arayan insanlarmn katildigi spor
aktivitelerini igeren seyahatlerdir. Rafting, dalis, yamag parasiitii gibi ekstrem sporlar
bu gruba girmektedir. Turizm amaghh spor faaliyetlerin smiflandirmasina

bakildiginda;

Tablo 3.2.: Tiirkiye’de yapilan turizm amagli spor faaliyeti tiirleri

Doga Sporlari Hava Sporlari Su Sporlari Kis Sporlari
Doga Yiirityiisii Yamag Parasiitii Rafting Buz Pateni
Dagcilik Yelken Kanat Dalis Kayak
Bisiklet Balon Sorf Snowboard
Avcilik Parasiit
Oryantining

Kaynak; Atatiirk Universitesi Acik dgretim Fakiiltesi Yaymlar1, Turizm ve Tanitim-2018.

Turizm sektoriinde 6ne ¢ikmanin 6nemli yollarindan biri, yliksek imaj1 olan bir turistik
iirlinli pazara sunmaktir. Bu turistik {irtin hem getirisi hem de sosyal faydasi agisindan
yiiksek deger tagimalidir. Spor turizmi kapsaminda degerlendirildiginde, dogal ¢evreyle
uyumlu, c¢evreyi kirletmeyen ve katma degeri yiiksek bir¢cok etkinlik 6n plana
¢ikmaktadir. Ornegin, dagcilik, doga yiiriiyiisleri, ath doga vyiiriiyiisleri, bisiklet siirme,
avcilik ve golf gibi sporlar, bu sektdriin 6ne ¢ikan unsurlarindandir (Akgoz vd., 2016,

5.398).

3.6.1. Dagcilik Sporlar

Dagcilik, dogayla i¢ ice bir macera arayis1 ve fiziksel dayaniklilik gerektiren bir spor
dalidir. Hem rekreatif hem de profesyonel diizeyde yapilan dagcilik, zorlu doga
kosullarinda ¢esitli tekniklerin uygulanmasini icermektedir. Bu spor, bireylere fiziksel,

zihinsel ve manevi anlamda bir¢ok fayda sunmaktadir (Dagcilik, 2024).

Daglik alanlar degisik turizm ¢ekiciligine sahiptir. En basta trmanma olanag1 nedeniyle
rekreasyonel alanlardir ve aktif tatil deneyimine odaklanan turisti gekmektedir. Bunun

yaninda sahip olduklar1 magaralar, goller ile eko-turisti; lstlerinde kurulmus eski
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uygarliklardan kalma izler nedeniyle kiiltiir turistini; essiz dogal giizellikleri
goruntulemek isteyenleri, av amagli seyahat edenleri vb. ¢eken alandir (Tiirkay, 2014,
s.10).

Dagcilik, dik yamaglara trmanmak ve daglarin zirvelerine ulasabilme amaciyla yapilan
bir spor faaliyeti olup birgok aktiviteyi icermektedir. Bunlar kara, buza ve kayaya
trmanma seklinde gergeklesmektedir. Basit dagcilik genellikle dik yamaglara
tirmanabilmek i¢in krampon ve buz baltas1 gibi ¢esitli araglar1 gerektirmektedir (Basar,
2006, s.24).

Dagcilik, belirli birtakim ilke ve kurallara dayali olarak daglarda yapilan yiiriiyts,
kampeilik ve tirmanis sportif faaliyeti olarak ta tanimlanmaktadir. Bu sportif faaliyeti
yapan kisi ise dagc1 olarak adlandirilmakta; kayada, karda ve buzda doganin birtakim
zorluklarmi asip dagcilik tekniklerini, dagcilik arag ve gereclerini kullanarak doruga

ulasan veya ulagsmay1 hedefleyen kisi olarak nitelendirilmektedir (Emekli, 2015, s.211).

Daglarin farkli donemlerde farkli amaglarla seyahat eden turistlere yonelik birer ¢ekim
merkezi olarak ortaya ¢iktign goriinmektedir. Ornegin; Erciyes Dagi ve iizerinde
bulunan Tekir Yaylasi ilkbaharda genis Kkitleleri bir araya getiren festival ve
kurultaylari, kis doneminde altyapis1 da tamamlanmis kayak olanaklar1 ile dikkat
¢cekmektedir. Bu bdlge yazin ayni zamanda bir yiiriiylis (trekking) ve piknik-mesire
alan1 olarak ilgi ¢ekebilmektedir (Turkay, 2014, s.10).

Tirkiye, dagcilik sporuna olan ilgisi ve dagcilik i¢in uygun cografi yapisi sayesinde bu
sporu yayginlastirma agisindan onemli bir potansiyele sahiptir. Daglar, Tiirkiye'nin
biiyilk bir kismini1 kaplar ve c¢ok sayida yiiksek dag, dagcilik i¢in ideal alanlar
sunmaktadir. Ulke, dagcilarin cesitli zorluklarla karsilasabilecegi, farkli seviyelerde
tirmanis yapilabilecek ¢ok sayida daga ev sahipligi yapmaktadir. Tirkiye'deki énemli
daglar ve dagcilik faaliyetleri ise (Giirer vd., 2016, 5.989-998);

e Agri Dagi (Mount Ararat): Yiiksekligi 5.137 metredir. Tiirkiye'nin en yiiksek dagidir
ve dagcilik acisindan en bilinen yerlerden biridir. Agr1 Dagi, 6zellikle profesyonel
dagcilar icin zorlu bir trmanis rotasi sunmaktadir. Dagin zirvesine ulagsmak hem
fiziksel hem de zihinsel dayaniklhilik gerektirir. Agr1 Dagi’na twrmanis, yerli ve
yabancit dagcilar tarafindan tercih edilmektedir. Tirmanis genellikle yaz aylarinda

yapilir ve zirveye ulagmak i¢in birkag giin siiren bir yiiriiyiis gereklidir.
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o Kackar Daglari: Yiiksekligi 3.937 metredir. Karadeniz Bolgesi’nde yer alan Kagkar
Daglari, zengin bitki Ortiisii ve muazzam manzaralariyla tinliidiir. Daglar, trekking,
dagcilik ve kaya tirmanisi i¢in popiiler alanlardir. Kackar Daglari, yiirliyliscliler ve
dagcilar i¢in ideal bir bdlge olup, tirmanig rotalar1 ve kamp alanlariyla dagcilarin

ilgisini cekmektedir.

e Aladaglar Milli Parkt: Yiiksekligi 3.756 metredir. (En yiiksek zirve, Demirkazik
Tepesi). Aladaglar, Orta Toroslarin parcasi olup, kaya trmanisi ve dagcilik igin
onemli bir merkezdir. Bolge hem profesyonel dagcilar hem de amatorler igin farkli
zorluk seviyelerinde rotalar sunmaktadir. Aladaglar, dagcilar ve doga yliriiyiisciileri
icin popiiler bir destinasyon olup, bolge her yil ¢ok sayida dagcinin ugrak yeri haline

gelmistir.

e FErciyes Dagi: Yiiksekligi 3.917 metredir. Kayseri il sinirlarinda yer alan Erciyes,
Tirkiye'nin 6nemli volkanik daglarindan biridir. Kayak merkezine sahip olan bu dag,
ayni zamanda dagcilik ve tirmanis i¢in de kullanilmaktadir. Erciyes Dagi, dagcilar
icin zorlayici tirmaniglar sunmaktadir. Ayn1 zamanda kayak ve kis sporlari ile de

iinliidiir, ancak yaz aylarinda dagcilik i¢in uygundur.

e Hasan Dag1: Yiksekligi 3.268 metredir. Aksaray il simirlarinda yer alan Hasan Dagi,
volkanik yapis1 ve zorlu tirmanis rotalar1 ile bilinmektedir. Ozellikle kayakla ilgili
aktivitelerle iinlii olsa da dagcilifa da elverislidir. Bu dag, yiiksekligi ve zorlayic1

tirmanislariyla dagcilar i¢in cazip bir destinasyon olmustur.

Tirkiye, dagcilik sporu i¢in ¢ok zengin bir potansiyele sahiptir ve her yil yerli ve
yabanci dagcilar tarafindan yogun ilgi gérmektedir. Dagcilik, sadece bir spor degil, ayn1
zamanda Tiirkiye'nin dogal giizelliklerini kesfetmek i¢in dnemli bir aractir. Dagcilar, bu
faaliyetler sirasinda hem fiziksel hem de zihinsel olarak kendilerini gelistirirken, ayni
zamanda dogayla i¢ ice olmanm keyfini ¢ikarirlar (Giirer vd., 2016, s.990). Tiirkiye'nin
dagcilik altyapismin  gili¢lendirilmesi ve c¢evre bilinciyle dagcilik turizminin
stirdiiriilebilir bir sekilde yonetilmesi, bu sporun gelecekteki gelisimi i¢in kritik dneme
sahiptir. Tirkiye, dagcilik sportif faaliyetinin yapilabilecegi ideal bir cografi konuma

sahiptir. Son yillarda spor turizmi olarak daha ¢ok ilgi géormektedir.
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3.6.2. Doga Sporlan

Doga sporlari, dogayla dogrudan etkilesim iginde gerceklestirilen, genellikle acik hava
ve dogal ortamlarda yapilan sportif faaliyetlerdir. Bu sporlar, doganin sundugu
zorluklarla miicadele etmeyi, ¢evreyle uyumlu olmayi ve fiziksel dayaniklilig1 artirmay1
amaglamaktadir. Doga sporlari, bireylerin dogayla biitiinlesmelerini saglamakta ve
cevre bilinci olusturmaktadir. Ayn1 zamanda macera ve heyecan arayanlar i¢in cazip

aktiviteler sunmaktadir (Altin ve Orug, 2008).

Doga Yiiriiyiisii (Trekking) sporu Ingilizce trekking olarak kullamlir, agik havada
dogayla i¢ ice yapilan bir spor dalidir. Genellikle daglik, ormanlik alanlarda veya
parkurlarda yapilan bu etkinlik hem fiziksel hem de zihinsel saglik {izerinde olumlu
etkiler olustur-maktadir. Doga yiiriiylisli, genel olarak, giinii birlikten, bir ay’a kadar da
strebilir. Doga yiiriiyiisii sporu, her yastan ve her seviyeden insanin katilabilecegi
keyifli bir aktivitedir. Baslangi¢ seviyesinden profesyonel seviyeye kadar farkli zorluk

derecelerinde parkurlar mevcuttur (Kaplan ve Ardahan, 2013, s.95).

Tirkiye, farkli cografi 6zellikleri ve zengin dogasiyla, doga sporlari icin miikemmel bir
destinasyon sunmaktadir. Dagciliktan, trekking ve bisiklet sporlarina kadar genis bir
yelpazede doga sporlar1 yapabilecek popiiler bolgeler bulunmaktadir (Giirer vd., 2016,
5.991). Tlrkiye'de doga sporlarmin popiiler oldugu bazi bolgeler;

e Kapadokya (Nevsehir): Benzersiz kaya olusumlar1 ve peri bacalar1 ile iinliidiir.
Bolge, doga sporlar1 tutkunlar1 icin harika firsatlar sunmaktadir. Ozellikle yamag
parasiitii, bolgedeki vadilerden muazzam manzaralar esliginde yapilmaktadir. Tarihi
ve dogal giizelliklerin birlesimi, bu bolgeyi doga sporlar1 ve macera severler i¢in
cazip kilmaktadir. Ayrica, sicak hava balonlartyla yapilan turlar da bolgenin popiiler

aktivitelerindendir. (Giivendi ve Ardig, 2024, s.23-24).

e Uludag (Bursa): Tiirkiye’nin en iinlii kayak merkezlerinden biridir ve kis sporlar1
tutkunlar1 i¢in uygun bir yerdir. Ayrica dagcilik ve trekking gibi yaz etkinlikleri i¢in
de uygundur. Uludag hem kis hem de yaz aylarinda farkli doga sporlarma imkéni
sunan bir dagdwr. Kis aylarinda kayak, dagcilik ve kar yiirliyligleri popiilerken; yaz
aylarinda trekking ve bisiklet turlar1 yapilmaktadir (Adamis ve Ozgoban, 2020, s.8-
11).
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e Kackar Daglar1 (Rize): Karadeniz Bolgesi’nde yer alan Kagkar Daglari, yiiksek
zirveleri ve zorlu yiirliylis parkurlari ile dagcilar ve doga yiirliylisgiileri i¢in popiiler
bir bolgedir. Kagkar Daglari, doga severler i¢in essiz gilizellikler sunmaktadir. Zorlu
dag yiirtiylisleri, cadir kurarak dogada vakit gecirme ve bdlgedeki yaban hayati,
macera arayanlar1 buraya ¢ekmektedir (Somuncu, 2004, s.19).

e Firtina Vadisi (Rize): Firtina Deresi boyunca yapilan rafting, Tiirkiye nin en popiiler
acik hava sporlar1 arasinda yer almaktadir. Ayrica bdlge, doga yliriiyiisleri ve
kampeilik i¢in uygundur. Firtina Vadisi, doga sporlar1 severler i¢in ¢ok yonlii bir
bolge olup zorlu akarsular1 ile rafting i¢in heyecanli bir deneyim sunmaktadir

(Zaman, 2008, s.30).

e Oliideniz (Mugla): Yamac parasiitii ile iinliidiir ve her yil binlerce turist bu aktiviteyi
yapmak i¢in bolgeye gelmektedir. Ayrica bolgedeki Babadag Dagi, parasiitciiler igin
miikemmel bir baslangi¢ noktasidir. Oliideniz, diinya ¢apinda yamag parasiitii i¢in en
iyi yerlerden biri olarak bilinmektedir. Bolgenin muazzam dogasi ve deniz
manzarasi, bu sporun keyfini c¢ikaranlar i¢in essiz bir deneyim sunmaktadir

(Demircioglu, 2023, s.2).

e Erciyes Dag1 (Kayseri): Tiirkiye'nin en yiiksek volkanik dagi olup, kayak ve dagcilik
gibi etkinlikler i¢in popiiler bir bolgedir. Yaz aylarinda dag bisikleti ve trekking gibi
doga sporlarma ev sahipligi yapmaktadir. Erciyes hem kis sporlart hem de yaz doga
sporlar1 i¢in uygun bir yerdir. Kayak sezonu disinda, dagcilik ve bisiklet gibi diger
sporlar yapilmaktadir (Ozgoban, 2019, s.1608).

o Aladaglar Milli Parki (Kayseri, Nigde, Nevsehir): Aladaglar, kaya tirmanisi, dagcilik
ve ylriiyiis gibi doga sporlar1 i¢in en popiiler yerlerden biridir. Bélgede pek ¢ok dag
ve zirve tirmaniga uygun olup, yiiriiyiis parkurlar1 ve kamp alanlar1 mevcuttur. Zorlu
zirveleri ve genis dogasi ile Aladaglar, dagcilar ve doga severler i¢in mitkemmel bir
deneyim sunmaktadir. Ayrica, bolgedeki sakin doga, kampgilar i¢in huzurlu bir

ortam yaratmaktadir (Korkmaz, 2023, s.2-3).

e Geyik bayir1 (Antalya): Tiirkiye’nin en 6nemli kaya tirmanis1 merkezlerinden biridir
ve Ozellikle yaz aylarinda dagcilar tarafindan yogun bir sekilde tercih edilmektedir.

Antalya il sinirlarinda yer almakta ve sicakkanli bir ortam sunmaktadir. Geyik bayiri,
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kaya tirmanigina yeni baslayanlar ve deneyimli dagcilar i¢in pek ¢ok farkli zorluk

seviyesinde parkurlar sunmaktadir (Cetinkaya, 2014, s.85-86).

e Nemrut Dag1 (Adiyaman): Nemrut Dagi, tarihi kalintilar1 ve etkileyici manzarasiyla
iinliidiir. Daga trmanmak hem doga sporlar1t hem de arkeolojik bir kesif sunmaktadir.
Nemrut Dag1, doga sporlar1 ile tarihi kesfi birlestiren nadir yerlerden biridir. Zirveye
ulagsmak hem manzara hem de tarih agisindan essiz bir deneyim saglamaktadir

(Sandal, 2025, s.200-204).

e Kas (Antalya): Kas, su sporlari, trekking ve dag bisikleti gibi doga sporlar1 igin
popiiler bir bolgedir. Ayn1 zamanda zengin deniz alt1 yasamu ile dalis tutkunlar1 i¢in
harika bir yerdir. Kas, Akdeniz'in en gilizel koylarindan biri olup, doga sporlar1 i¢in

genis bir aktivite yelpazesi sunmaktadir (Yildiz, 2022, s.28).

Tirkiye, doga sporlar1 i¢in olduk¢a zengin bir cografyaya sahiptir. Farkli cografi
ozellikler ve iklimler, ¢esitli doga sporlar1 yapma imkani sunmaktadir. Dagciliktan,
rafting ve yamag parasiitiine kadar ¢cok sayida aktiviteyi Tiirkiye'deki popiiler bolgelerde
gerceklestirmek miimkiindiir. Bu bolgeler, doga ile i¢ ice olmanin yani sira macera ve
heyecan arayanlar1 kendine ¢ekmektedir. Doga sporlari, insanlar1 dogayla biitiinlestiren,
fiziksel ve zihinsel faydalar saglayan, ¢evre bilincini artiran ve gesitli macera firsatlari
sunan etkinliklerdir. Tiirkiye, dogal zenginlikleri sayesinde doga sporlar1 igin
miikemmel bir alan sunmaktadir. Dagciliktan, rafting ve yamag parasiitiine kadar genis
bir yelpazede doga sporlar1 yapabilmek miimkiindiir. Bu sporlar hem doganin tadini
cikarmak hem de saglikli bir yasam siirmek isteyenler i¢in miikemmel bir alternatif

oldugu goriilmektedir (Kuyucu ve Kaya, 2021).

3.6.3. Ath Doga Yiiriiyiisii Turizmi

Atli doga yiirliylisli turizmi, turistlerin atlar esliginde dogal alanlarda yapilan yiiriiyiis
aktivitelerini kapsayan bir turizm faaliyetidir. Bu turizm tiirii, doga ile i¢ i¢e olmak,
Ozgiirliik hissi yasamak ve yerel kiiltirleri kesfetmek isteyenler i¢in olduk¢a popiilerdir.
Ath ytirtiytisler, genellikle daglar, vadiler, ormanlik alanlar, kdy yollar1 ve sahil
kenarlar1 gibi dogal giizellikler i¢inde yapilmaktadir (Gilingor, 2016).

Atli doga yiiriiylisti, turizmin ¢esitliligi i¢inde dnemli bir yere sahip olan, tarihi ve dogal

guzelliklerle dolu bolgelerde diizenlenen 6zel bir spor aktivitesidir. Bu yiiriiyiisler,
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giinlik veya birka¢ gilin siiren gezilerle gergeklestirilmektedir. Ata binmek, insanin
baska bir canliyla gergeklestirebilecegi nadir sporlardan biridir. Bu etkinlikler sirasinda
at Oretim ciftlikleri ziyaret edilmekte ve burada hem ag¢ik hem de kapali menajlar ile
doganin muhtesem giizellikleri i¢indeki parkurlar kullanilarak yiirtiyiisler yapilmaktadir.
Ormegin, Kapadokya, Antalya, Alanya, Side, Manavgat, Kastamonu, Fethiye ve
Marmaris gibi bolgeler, atli doga yiirliylisii turizmi i¢in ideal mekanlar sunmaktadir. Bu
tiir bir turizm faaliyeti, sportif boyutuyla 6zellesmis ve kaliteli talepleri karsilamaktadir.
Dolayisiyla, ath doga yliriiylisli turizminin ekonomik katma degeri de oldukca yiiksektir
(Kasalak ve Bahtiyar, 2023, s.11).

Ath doga yiriyilisii turizmi i¢in Tiirkiye’ de popiiler destinasyonlara bakildiginda
(Belbel ve Erdogan, 2019, s.1157-1158);

e Kapadokya: Kapadokya'nin egsiz peri bacalar1 ve vadileri, ath doga yiiriiylisii i¢in

muikemmel bir yerdir. Bolgedeki turlar, yerel kiiltiirii tanima firsat1 da sunmaktadir.

o Koycegiz (Mugla): Dogal giizelliklerin iginde, ormanlik alanlar ve gdletler

cevresinde yapilan ath yliriiyiis turlar1 popiilerdir.

e Kas (Antalya): Sahil kenarlarinda ve daglik alanlarda yapilan ath yiiriyiisler,

Ozellikle yaz aylarinda turistler i¢cin cazip bir segenek sunmaktadir.

e Sirince (Izmir): Tarihi ve kiiltiirel zenginlikleriyle iinlii bu kdyde atli yiiriiyiis turlari,

ziyaretgilere geleneksel Tiirk koy yasamini kesfetme firsat1 vermektedir.

Ath doga yiiriiyiisii turizmi, dogayla i¢ ice, eglenceli ve saglikli bir deneyim sunarak
turistlere benzersiz bir tatil imkani saglamaktadir (Tang, 2020, s.7). Bu tiir aktiviteler,
cevresel farkindaligi artirmakta, yerel ekonomileri gili¢lendirmekte ve siirdiiriilebilir
turizm faaliyetlerini tesvik etmektedir. Hem yerel halkin hem de turistlerin fayda

saglayacagi sekilde gelistirilmekte ve genis kitlelere ulastirilmaktadir.

3.6.4. Bisiklet Sporlar1 Turizmi

Bisiklet sporlar1 turizmi, turistlerin bisiklet kullanarak cesitli dogal ve kentsel alanlarda
kesif yapmalarini saglayan bir turizm tiiriidiir. Bu faaliyet, katilimcilara spor yapma,
doga ile i¢ ige olma ve yeni yerler kesfetme firsati sunmaktadir (Tirkay ve Atasoy,

2021, s.58). Bisikletle yapilan turlar hem eglenceli hem de saglikli bir tatil alternatifi
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sunarak daha fazla popiilerlik kazanmaktadir. Bisiklet sporlar1 turizmi, dag bisikleti, yol

bisikleti, sehir turlari, bisikletle kesif turlar1 ve bir¢ok farkli tiirli icermektedir.

Bisikletler, baslangicta yalnizca zenginlerin erisimine uygun olduklar1 igin, iist siniflar
arasinda bisiklete binme aliskanligi1 dogmus ve bu, ilk bisiklet kuliiplerinin kurulmasina
yol agmistir. Bisiklet sporunun 6nemli bir asamasi, 1891 yilinda Bordeaux'dan Paris'e
diizenlenen ilk rekabetci yariglarla birlikte gelisim gostermistir. Ayni yil, Paris'ten
Brest'e yapilan yariglar da tim Avrupa'daki bisikletcilerin ilgisini ¢ekmis ve bisiklet
sporunun turizm alanindaki etkisini artrmistir (Standeven ve Knop, 1999, s.23).
Bisiklet sporlar1 turizmi i¢in Tirkiye’ de popiiler destinasyonlara bakildiginda (Cigek,
2024, 5.18-24);

e Kapadokya: Kapadokya, essiz peri bacalar1 ve vadileriyle bisikletle kesif yapmak
icin miikkemmel bir bolgedir. Hem yol bisikleti hem de dag bisikleti i¢in uygun

parkurlar sunmaktadir.

e Fethiye (Mugla): Fethiye, deniz kenarindaki manzaralar ve dag yollar1 ile bisiklet

tutkunlarma genis bir secenek sunmaktadir.

e Cesme (Izmir): Cesme’nin kiy1 yollari, tarihi kdyleri ve temiz havasi, bisiklet turlar

icin popdler bir destinasyondur.

e Bolu (Abant ve Yedigoller): Dogal giizelliklerle ¢evrili olan bu bdlgeler, dag bisikleti

tutkunlar1 i¢in ideal parkurlara sahiptir.

Bisiklet sporlar1 turizmi, dogayla i¢ ice, eglenceli ve saglikli bir tatil alternatifi sunarak
giderek daha fazla ilgi gérmektedir. Bisikletle yapilan kesifler, ¢evreyi koruyarak turizm
sektoriine katki saglamakta ve siirdiiriilebilir turizmi tesvik etmektedir (Tirkmen ve
Gokdemir, 2021, s.22). Hem bireysel hem de grup halinde yapilan bisiklet turlari,
katilimcilara yeni yerler kesfetme ve yerel kiiltiirlerle etkilesimde bulunma firsatlar1
sunmaktadir. Bu turizm faaliyeti, dogal alanlarda yapilan kesiflerin yani sira ekonomik

katkilar ve ¢evre bilincinin artmasina da yardimc1 olmaktadir (Soyalp, 2017).

3.6.5. Golf Sporu Turizmi

Golf sporu turizmi, golf oynamak igin seyahat eden turistlerin katildigi bir turizm

tiriidiir. Golf, 6zellikle dogal giizelliklerle ¢evrili genis arazilerde yapilan bir spor dali
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oldugundan, golf sahalar1 genellikle turizm destinasyonlar1 ile 6zdeslesir. Golf turizmi,
yalnizca spor yapmak isteyenler i¢in degil, ayn1 zamanda liks tatil arayisinda olan
turistler i¢in de cazip bir secenektir. Golf sahalarinin kalitesi, ¢evresindeki hizmetler ve
bolgedeki dogal giizellikler, golf turizminin bagarisini etkileyen onemli faktorlerdir

(Oyman ve Yilmaz, 2013, s.95- 96).

Diinya ¢apinda en ¢ok para kazandiran spor dallarindan biri olan golfu Iskoclarin ve
Almanlarin her ikisi de kesfettiklerini iddia etmislerdir. Oyunun hayli eski oldugu
konusunda sliphe yoktur. Edinburgh bolgesinde sekillenmistir ve oyunun ilk kurallari
1744’te bu sehirde kurulmustur. Ilk siirekli kalic1 golf kuliibii ABD de New York’ta
1888’de kurulmustur (Standeven ve Knop, 1999, s.24).

Gundmizde golf sporuna olan ilgi gerek amatér ve gerekse profesyonel anlamda
artmaktadir. Ozellikle gelismis iilkelerde iist gelir grubunun yapmis oldugu sportif
faaliyet olan golf yatirim maliyeti yiiksek olmakla birlikte ¢ok yiiksek gelir getirici bir
elit turizmi olarak bilinmektedir (Atalay, 2017, s.12). Tiirkiye’de bilhassa Ege ve
Akdeniz boélgelerinde bitki ortist ve iklim 6zellikleri golf sporu i¢in ¢ok elverislidir.
Tirkiye’de golf turizminin yaz aylarindan c¢ok sonbahar ve kis aylarinda
hareketlenmesinin sebebi ise Avrupali golfciilerin yaz aylarinda kendi iilkelerindeki
sahalar1 tercih etmeleri ve sonbahar, kis aylarinda Tiirkiye’ye gelmeleridir (Okudum
vd., 2023, 5.49-50).

Kuzey ve Bat1 Avrupa’da yer kisitliligi nedeniyle golf sporunun uygulanmasi ¢esitli
zorluklar igermekte, bu nedenle Avrupali kis aylarinda golf sporu i¢in Tiirkiye’yi tercih
etmektedir. Diger taraftan, golf sporu Tiirkiye’ ye turizm gelirleri agisindan da dnemli
faydalar saglamasit beklenmektedir. Cogunlukla st gelir gruplarinda yer alan
golfciilerin normal bir turistin harcadigi dovizin 4-5 katim1 biraktigi bilinmektedir
(Gilbahar, 2009, s.153). Golf sporu Ege ve Akdeniz bdlgelerinde turizm sezonunu 12
aya cikarmakta, turizm alaninda siirekli i olanag1 saglamakta, yoredeki turistik
tesislerin fiyatlarma istikrar getirmesinde ve katalog fiyatlariyla pazarlanmasina katki
sagladigi gorilmektedir. Golf sporu turizmi, toplumun gelir diizeyi yiiksek ve orta-ileri
yaslardaki insanlarm tercih ettigi bir turizm tiiriidiir (Cuhadar, 2013, s.1627-1628).

Golf alan1 se¢iminde toprak kalitesi, yiiksek standartlar, konaklama imkanlari, havaalan-

larina olan yakinlik ve iklim sartlar1 biliylik bir 6neme sahiptir. Rekreasyon alanlariyla
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birlestirilerek ingsa edilecek golf sahalari, 6zellikle iiciincli yas turizminin gelistirilmesi
acisindan dikkate alinmasi gereken 6nemli unsurlardandir. Turizmin ¢esitlendirilmesi,
istihdam firsatlar1 olusturmasi, gelir saglamasi ve yesil alanlar yaratmasi gibi sebeplerle
Tiirkiye'de golf turizmine Onem verilmeye baglanmistir (Gilindiiz, 2017, s.25-26).

Tiirkiye’de golf turizmi igin baz1 popiiler destinasyonlar sunlardir (Cetin, 2008, s.8-9);

e Belek (Antalya): Turkiye'nin golf turizmi icgin en bilinen bolgelerinden biridir.
Burada, diinyaca iinlii golf sahalar1 ve liikks oteller bulunmaktadir. Belek, biiyiik golf

turnuvalarina ev sahipligi yapmaktadir.

e Bodrum (Mugla): Bodrum hem tarihi hem de dogal giizellikleriyle iinlidir. Golf
sahalari, zeytinlikler ve deniz manzaralar1 esliginde golf tutkunlarina hitap

etmektedir.

e Kusadasi (Aydin): Kusadasi, golf turizmi agisindan gelisen bir destinasyon olup, golf

sahalar1 ve essiz dogasi ile ilgi cekmektedir.

Golf turizmi, liks tatiller ve dogayla i¢ i¢e bir deneyim arayanlar igin onemli bir
secenek haline gelmistir. Golf sahalarinin kalitesi, bolgedeki sunulan hizmetler ve
turistik cazibe merkezleri, bu turizm tiirliniin basarisin1 sekillendiren temel unsurlardir.
Hem profesyonel golfcliler hem de amatdr oyuncular igin ideal bir deneyim sunan golf
turizmi, yerel ekonomi i¢in de fayda saglamakta ve cevre dostu bir tatil alternatifi

sunmaktadir (Cetin, 2018).

3.6.6. YONn Bulma Sporu

Yon bulma sporu (orienteering), harita ve pusula kullanarak belirli noktalari, zorlu ve
genellikle dogal ortamlarda, en kisa siirede ve dogru sekilde bulmay1 amaglayan bir agik
hava sporudur. Katilimcilar, harita iizerinde isaretli olan kontrol noktalarmni sirasiyla
bulmak igin yon bulma ve navigasyon becerilerini kullanmaktadirlar (Tanrikulu, 2011,
s.122). Bu spor, doga ile i¢ ice olmayi, fiziksel dayaniklilig, strateji gelistirmeyi ve
karar verme becerilerini gelistirmeyi gerektirmektedir. Yon bulma sporu hem bireysel
olarak hem de grup halinde yapilabilen bir aktivitedir. Yon bulma her yastaki ve
kondisyondaki insanin yapabilecegi bir spor faaliyet olup asil amaci, dogada spor veya
gezme amaci ile bulunan insanlarin harita/pusula bilgilerini arttrmak, bilgilenen

kisilerin ise bu: araclari kullanim aliskanliklarini gelistirmektir. Béylece doga spor
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faaliyetleri yapan kisilerin yon duyular1 geliseceginden kaybolma riski azaltilmasi

hedeflenmektedir (Tezcan, 2022, s.140-144).

Tiirkiye’de yon bulma daha yeni tanmmmaya baslamis olan bir sportif faaliyettir.

Tiirkiye'de 6zellikle son yillarda gesitli kuliipler, dernekler ve federasyonlar tarafindan

diizenlenen etkinliklerle daha fazla tanmnmaya baglamistir. Tiirkiye’nin farkli cografi

bolgelerinde, doganin sundugu imkanllarla yon bulma yarislar1 dizenlenmektedir.

Ayrica, yerel yoneticiler ve turizm sektorii de bu sporu, bolgesel kalkinma ve turizm

icin bir firsat olarak gormektedir (Batman ve Eraslan, 2007).

Tirkiye’de yon bulma sporunun diizenlendigi baslica bolgeler ve etkinlikler asagidaki

gibi siralanabilir (Gliger vd., 2024, s.32-35);

Bolu (Abant ve Yedigoller): Bolu’nun dogal giizellikleri, yon bulma sporu i¢in ¢ok
uygundur. Abant Golii ¢evresi ve Yedigoller Milli Parki gibi bolgelerde yon bulma
yarislar1 diizenlenmektedir. Bu alanlar, ormanlik araziler ve goletler ile zengin bir

dogaya sahiptir, bu da sporu daha ilging ve zorlu hale getirmektedir.

Istanbul (Belgrad Ormani): Istanbul’un kuzeyindeki Belgrad Ormani, yon bulma
sporuna uygun bir diger bolgedir. Sehirden uzaklagmak isteyenler i¢in doga ile i¢ ice
bir deneyim sunan bu orman, harita ve pusula ile kesif yapmak i¢in miitkemmel bir

yerdir.

Canakkale (Kaz Daglar1): Kaz Daglari, Tiirkiye’nin en yiiksek ve en zengin biyolojik
cesitlilige sahip daglarindan biridir. Kaz Daglari, yon bulma sporunu sevenler icin
farkli seviyelerde zorluklar sunmaktadir. Daglik alanlar, ¢gam ormanlar1 ve vadiler,

yon bulma yariglari i¢in ideal ortam saglamaktadir.

Antalya (Olympos ve Beydaglari): Antalya hem tarihi hem de dogal giizellikleriyle
dikkat cekmektedir. Olympos bolgesi ve Beydaglari, doga sporlar1 ve yon bulma
sporu i¢in popiiler alanlardir. Ozellikle daglik ve ormanlik arazilerde yapilan yarislar,

katilimcilara egsiz bir doga deneyimi sunmaktadir.

Aydmn (Dilek Yarmmadasi): Dilek Yarimadasi, dogal park alanlar1 ve ormanlariyla
yon bulma sporunu sevenler i¢in uygun bir bdlgedir. Bu alanda yapilan yon bulma

etkinlikleri, doganin i¢inde spor yapmay1 sevenler i¢in cazip firsatlar sunmaktadir.
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e Denizli (Babadag): Babadag hem parasiitle atlama hem de yon bulma sporlari i¢in
uygun bir bolge olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu daglik bolge, yon bulma yarisglari icin

farkl parkurlar sunmaktadir.

Yon bulma sporu, Tiirkiye’nin dogal giizelliklerini kesfetmek ve doga turizmini
gelistirmek isteyenler i¢in harika bir segenek sunmaktadir. Hem fiziksel hem de zihinsel
becerilerin sinandig1r bu spor, doga severler icin Onemli bir etkinliktir. Tiirkiye’nin
cesitli bolgeleri, yon bulma sporunun yapilmasina olanak saglayan dogal alanlar
sunarken, bu sporu gelistirmek i¢in yapilan yatirimlar ve organizasyonlar, Ulkenin

turizm ve spor sektorlerine biiyiik katki saglamaktadir (Batman ve Eraslan, 2007).

3.6.7. Yamac Parasiitii Sporu Turizmi

Yamag paragiitii, doga sporlar1 arasinda yer alan, riizgar ve hava kosullarindan
yararlanarak parasiitle havalanmay1 saglayan bir ugus sporudur. Bu spor, diinya ¢capinda
oldugu gibi Tiirkiye’de de biiyiik bir popiilerlik kazanmstir. Ozellikle turizm alaninda
yamag parasiitii, macera turizminin énemli bir parcasi haline gelmistir. Yamag parastitii
ile yapilan turizm faaliyeti hem adrenalin severler hem de doga tutkunlar1 i¢in egsiz bir

deneyim sunmaktadir (Batman ve Demirel, 2015, s.15-16).

1940 yilinda Wright Kardesler, basarili ilk uguslarinin yani sira birkag perde
kumasgindan yaptiklar1 bir tiir ugurtmayla da yeni bir havacilik olay1 baslatmiglardir. Bu
donemde, esnek kanatlar iizerinde ¢alisma ve deneyler gergeklestirilmis ve sonucunda
1948'de basit yelken kanatlar ortaya ¢ikmustir. ilk yelken kanat pilotlari, Fransa ve
Isvigre Alplerinde bir grup pilotun, dik yamaglardan kosarak kalkis yapma girigsimlerini

ornek alarak bu spora yonelmislerdir (Yal¢in ve Giiven, 2020, s.17).

Tiirkiye, dogal manzaralari, uygun hava kosullar1 ve yamac parasiitii i¢in ideal bolge-
leriyle yamag parasiitii sporunun popiiler oldugu bir destinasyon haline gelmistir. Hem
yerli hem de yabanci turistler, Tiirkiye’nin farkli bolgelerinde yamag parasiitii yapmak
icin bu destinasyonlar1 tercih etmektedir. Tiirkiye'nin daglik ve sahil bolgelerinde,
ozellikle yaz ve bahar aylarinda yamag parasiitii yapilabilmektedir. Tiirkiye’ de yamag

parasiitii yapilan popiiler bolgeler asagida verilmistir (Soykan, 2003, s.4-6);

e Oliideniz (Fethiye): Tiirkiye’nin en iinlii yamag parasiitii bolgelerinden biridir.

Oliideniz, mavinin ve yesilin birlestigi, essiz doga manzarasiyla dikkat ¢cekmektedir.
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Babadag Dagi, 1.969 metreye kadar yiikselerek, parasiitciilere nefes kesici bir
manzara sunmaktadir. Ozellikle yaz aylarinda yerli ve yabanci turistler tarafindan

yogun ilgi gormektedir.

e Alanya (Taurus Daglar1): Alanya, Akdeniz’in biiyiileyici sahil manzarasina sahip
yamag parasiitii destinasyonlarindan bir digeridir. Kizil kule ve Taurus Daglar1 gibi
bolgelere yapilan uguslar, katilimcilara deniz ve dag manzaralarinin birlestigi gorsel

bir s6len sunmaktadir.

e Kas (Antalya): Kas hem deniz hem de dag manzarasinin birlesimiyle yamac parasUtl
yapmak icin milkemmel bir yerdir. Kalkan ve cevresindeki daglardan yapilan
ucuslar, katilimcilara hem adrenalin hem de doganin tadimi c¢ikarma firsati

sunmaktadir.

e Mardin: Mardin, tarihi yapilar1 ve essiz tas dokusu ile dikkat ¢cekmektedir. Buradaki
yamag¢ parasiitii uguslari, katilimcilara hem tarih hem de doganin birlestigi bir
deneyim sunmaktadir. Farkli bir yamag¢ parasiitii deneyimi arayanlar i¢in Mardin,

yeni bir destinasyon olma yolundadir.

e Trabzon (Uzungdl): Trabzon, Karadeniz'in mistik havasiyla birlikte yamag parasiitii
yapmaya uygun alanlara sahiptir. Uzungdl ¢evresi hem deniz hem de dag manzarasi

ile parasiitciilere farkli bir deneyim sunmaktadir.

e Cesme (Izmir): Cesme, Ege'nin giizel sahil kasabalarindan biridir. Burada yapilan
yamag paraslitii ucuslari, deniz manzarasinin yami sira, rlizgarin uygun oldugu

alanlarda sporculara essiz bir deneyim sunmaktadir.

Yamag paragiitli, Tilrkiye’de macera turizminin 6nemli bir parcasi haline gelmis bir
aktivitedir. Bu spor, turistlere doga ile i¢ ige benzersiz bir deneyim sunarken, bdlge
ekonomilerine de dnemli katkilar saglamaktadir. Tiirkiye’nin dogal zenginlikleri, yamag
parasiitii sporu i¢cin milkkemmel bir altyap: olusturmaktadir. Bu sporun turizm sektorii
icinde daha fazla tanitilmasi, hem yerel halk i¢in ekonomik firsatlar yaratmakta hem de

Tiirkiye’nin uluslararasi turizmdeki konumunu gii¢clendirmektedir. (Blog, 2022).
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3.6.8. Aveilik Sporu Turizmi

Avcilik sporu turizmi, doga ile i¢ ice yapilan bir spor olan avciligin, turizmle entegre
edilerek ekonomik fayda saglanmasi amaciyla gergeklestirilen etkinlikleri
kapsamaktadir. Avcilik, tarihsel olarak insanlarin hayatta kalmalarini saglayan bir
etkinlik olsa da gilinimiizde daha ¢ok doga sporlar1 ve eglence amagli yapilmaktadir.
Avcilik turizmi, Ozellikle dogal yasami kesfetmek, strateji gelistirmek ve beceri
kazanmak isteyen turistler igin cazip bir alternatiftir. Bu tur turizm faaliyetleri, yerel
ekonomilere katki saglarken, c¢evre bilincini artirmak i¢in de firsatlar sunmaktadir

(Oztokat ve Giiltekin, 2023).

Av spor faaliyeti, yeterli av hayvanlarmm varhigini destekleyerek, iilke ekonomisine
kat-kida bulunmakta ve vahsi doga hayatinin korunmasma yardimci olmaktadir. Ayni
zamanda avciligim kontrol altinda gergeklestirilmesiyle siirdiiriilebilir bir yaklagim
sunmaktadir. Insanligin varolusuyla baslayan avcilik, zamanla birgok degisim gegirmis
ve giiniimiizde de varligini siirdiirmektedir. ilk ¢aglarda hayatta kalmak i¢in bir zorun-
luluk olan bu etkinlik, giinlimiizde zevk amagl bir rekreasyon faaliyetine doniismiistiir.
Hatta giiniimiiz insani, avlanabilmek i¢in i¢ ve dis mekanlarda kilometrelerce yolculuk

yapma istegi duymaktadir (Bayer, 1992, s.8).

Tirkiye’de ger¢ek anlamda av turizmi, ilk kez 1981 yilinda Antalya Diizler Cami
bolgesinde baslamistir. S6z konusu bolgedeki yabankecisi niifusunun giderek artmasi
Uzerine yaban kecgisi av sporu turizmine acilmistir. 1984 yilinda ise, Artvin’de
yabankecisi ve ay1 avi turizme sunulmustur. Bu avlaklarda yabanci avcilar yaninda yerli

avcilar da avlanabilmektedir (Ozer, 2020, s.73).

Tiirkiye, zengin dogal kaynaklar1 ve cesitlilik gdsteren fauna ile avcilik turizmi icin
uygun bir lilke konumundadir. Ormanlik alanlar, daglar, géletler ve milli parklar, avcilik
turizmi icin ideal bolgeler sunmaktadir. Tiirkiye’nin farkli cografi bolgeleri, avcilara
farkli iklim kosullarinda ve ¢esitli hayvan tiirlerini avlama firsat1 saglar (Emekli, 2015,

s.211). Turkiye’ de popiiler avcilik turizmi bolgelerine bakildiginda:

e Kastamonu (Isfendiyar Daglar1): Kastamonu nun ormanlik alanlari, yaban hayat1 ve
daglik yapisiyla, avcilik i¢in oldukga uygun bir bdlgedir. Isfendiyar Daglar1 gibi

alanlar, 6zellikle yaban domuzu ve keci avi i¢in tercih edilmektedir.
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e (Corum (Alaca ve Oguzeli): Corum hem diiz hem de daglik arazileriyle avcilar i¢in
uygun bir bolgedir. Yaban kecisi, dag tavsani ve diger kii¢iik av hayvanlarinin bol

oldugu bu bolgeler, avcilik turizmi i¢in giderek popiilerlesmektedir.

e Trabzon (Uzung6l ve Yaylalar): Karadeniz’in yesil dogasina sahip Trabzon, avcilik
icin cazip bir alandir. Yiksek yaylalar, yaban domuzu ve keklik gibi av
hayvanlariyla doludur. Hem yerli hem de yabanci turistler bu bolgeyi tercih
etmektedir.

e Erzurum (Palanddken Daglar1): Erzurum, yiiksek daglar ve genis arazilerle avciliga
uygun bir bolgedir. Yaban kegisi, boz ay1 ve diger av tiirlerinin yasadigi bu bolge

hem doga severlere hem de avci turizmine ilgi gosterenlere hitap etmektedir.

e Mugla (Bodrum ve Marmaris): Giiney Ege’nin ormanlik alanlari, aveilik turizmi i¢in
elverisli bir ortam sunmaktadwr. Yaban domuzu, keklik ve tavsan gibi av
hayvanlarmin oldugu Mugla, sicak iklimi ve giizel dogas1 ile cazip bir avcilik

destinasyonudur.

e Konya (Tuz Golu Cevresi): Tuz Golii ¢evresi, 6zellikle kus aveiligr yapan turistler
icin uygun bir bolgedir. Go¢gmen kuslar, bu bolgenin 6ne ¢ikan av tiirlerindendir ve

bu alanda yapilan kus avciligi, 6zel bir deneyim sunmaktadir.

Avcilik spor faaliyeti turizmi, dogal alanlarda yapilan kontrollii ve etik avecilik uygula-
malar1 ile doga, ¢evre ve ekonomiyi koruyarak turizm sektoriine katki saglamaktadir.
Tirkiye, avcilik turizmi agisindan biiylik bir potansiyele sahiptir ve bu tiir etkinliklerin
diizenlendigi bolgelerde yerel halkin ve g¢evrenin korunmasi ig¢in siirdiiriilebilir bir
yaklasim benimsenmektedir. Avcilik turizmi, doga ile i¢ ice vakit gegirmek isteyen
turistler icin Onemli bir segenek sunarken, ekonomik kalkinmaya da biiyiik katki

saglamaktadir (Ozer, 2024, 5.347-348).

3.6.9. Magaracihik Sporu Turizmi

Magaracilik, yeralti magaralarimi kesfetmeye yonelik yapilan bir doga sporudur. Bu
spor, doga severler i¢in hem fiziksel bir meydan okuma hem de kesif duygusunu tatmin
etme firsati sunmaktadir. Magaracilik hem amator hem de profesyonel seviyede yapilan,

macera ve doga sporlarinin popiiler bir dalidir. Bu spor, 6zellikle dogal giizelliklerin ve
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yer alt1 yapilarinin kesfiyle ilgilenen turistler i¢in essiz bir deneyim saglamaktadir.

Magaracilik spor faaliyeti, turizmle entegre edildiginde, bolgelere ekonomik fayda

saglamakla birlikte, ayn1 zamanda doga bilincini artirmaktadir (Benli vd., 2017).

Tiirkiye, zengin yer alt1 yapilar1 ve dogal magara sistemleri ile magaracilik turizmi i¢in

oldukca uygun bir {ilkedir. Tiirkiye’nin farkli bolgelerinde ¢ok sayida magara

bulunmakta olup, bu magaralar yerli ve yabanci turistlerin ilgisini gekmektedir. Tiirkiye,

magaracilik turizmi agisindan 6nemli destinasyonlar sunmaktadir. Tiirkiye’ de popiiler

magaracilik turizmi bolgelerine bakildiginda (Akpinar ve Sezen, 2018, s.67);

Damlatag Magarasi (Alanya, Antalya): TUrkiye’nin en {inli magaralarindan biri olan
Damlatas Magarasi, Alanya’da yer almaktadir. Sik sarkitlar ve dikitlerle siislii bu
magara hem saglik agisindan hem de dogal giizellikleriyle bilinmektedir. Magara,

ozellikle astim hastalari i¢in terapotik 6zelliklere sahiptir.

Karain Magaras1 (Antalya): Antalya'nin yakinlarinda yer alan Karain Magarasi,
Tiirkiye'nin en eski yerlesim yerlerinden biri olarak bilinmektedir. insan yerlesim
izlerinin bulundugu bu magara, ayn1 zamanda tarihsel bir 6neme sahiptir. Magara

hem tarih severler hem de magara kesifleri yapmak isteyenler i¢in ilgi ¢ekicidir.

Catalhoyliik Magaras1 (Konya): Catalhdylk, Turkiye'nin 6nemli arkeolojik
alanlarindan biridir ve burada yapilan kazilarda ¢ok sayida magara bulunmustur. Bu

magaralar, tarihsel ve kiiltiirel agidan biiyiik bir 6neme sahiptir.

Ince kaya Magaras1 (Bartin): Bartin’m Amasra ilgesinde bulunan Ince kaya
Magarasi, zengin jeolojik yapisiyla dikkat ¢ekmektedir. Magara, 6zellikle dogal tas
olusumlar1 ve yer alt1 géletleri ile bilinmektedir. Dogal giizelliklerin yani sira magara

icindeki fosil kalintilar1 da biiyiik bir ¢ekicilik olusturmaktadir.

Altinbesik Magaras: (Antalya): Antalya’nin ibradi ilgesinde yer alan Altmbesik
Magarasi, Tirkiye’nin en biiylik yer alt1 goletine sahip magaralarmdan biridir.
Altinbesik Magarast hem magaracilik hem de su alt1 kesifleri yapmak isteyen

turistler i¢in cazip bir noktadir.

Zonguldak (Filyos) Magaralar:: Zonguldak’m Filyos beldesi hem magaracilik hem
de doga turizmi i¢in olduk¢a 6nemli bir bolgedir. Yiiksek tavanli ve genis alanlara

sahip bu magaralar, katilimcilara 6zgiin bir magara kesif deneyimi sunmaktadir.

104



Magaracilik spor faaliyeti turizmi, doga severler ve macera tutkunlari i¢in essiz bir
deneyim sunmaktadir. Tiirkiye'nin zengin yer alti kaynaklari, magaracilik turizminin
gelismesine olanak saglamaktadir. Magaracilik, ¢evre bilincini artirarak, stirdiiriilebilir
turizm anlayigini1 benimseyen bir etkinlik haline gelmistir. Gilivenlik 6nlemleri ve ¢evre
koruma Onceliklendirilerek, magaracilik turizmi, ekonomik fayda saglamanin yani sira

doga ve kiiltlir mirasin1 korumaya katkida bulunmaktadir (Benli vd., 2017, 5.98).

3.6.10. Kis Sporu Turizmi

Kis sporu turizmi, kis mevsiminde yapilan ¢esitli spor aktivitelerinin, turistik bir faaliyet
olarak diizenlendigi turizm dalidir. Bu tiir turizm, karli ve soguk iklimlere sahip
bolgelerde, kayak, dagcilik, buz pateni, kar sporlar1 ve diger kis aktiviteleri ile birlesen
turistik deneyimlerin sunulmastyla gergeklestirilmektedir. Kis sporlari, sadece bir spor
dali degil, ayni zamanda turistlerin eglence, dinlenme ve macera arayislarini
karsilayabilen 6nemli bir turizm faaliyetidir. Bu alanda yapilan yatirimlar, 6zellikle
yerel ekonomilere katki saglamakla birlikte, bolgedeki turizm potansiyelini de

artirmaktadir (Hasan vd., 2018).

Tiirkiye, kis turizmi agisindan oldukg¢a zengin bir potansiyele sahiptir. Ulke, daglik ve
engebeli yapisityla kis sporlar1 i¢cin uygun alanlar sunmaktadir. Hem yerli hem de
yabanci turistler, Tiirkiye’nin ¢esitli bolgelerindeki kayak merkezlerini ve kis turizmi
olanaklarini tercih etmektedir. Tiirkiye’ de popiiler kis sporlar1 bolgelerine bakildiginda
(Ozbay, 2018, 5.205-207);

e Uludag (Bursa): Uludag, Tiirkiye'nin en bilinen ve en gelismis kayak merkezlerinden
biridir. Kayak, snowboard, dagcilik ve kar yiiriiyiisleri gibi bircok kis sporu
aktivitesine ev sahipligi yapmaktadir. Uludag, ayn1 zamanda kis tatili yapmak isteyen

turistler i¢in konaklama ve diger turistik hizmetler sunmaktadar.

e Erciyes Dag1 (Kayseri): Erciyes, kayak ve kis sporlar1 tutkunlarmin tercih ettigi bir
diger onemli bolgedir. Kayseri il sinirlarinda bulunan bu dag, gelismis altyapisi ve
yiiksek irtifasiyla kig turizmi agisindan biiylik bir cazibe merkezi haline gelmistir.
Ayrica, kayak pistlerinin yan sira, dag yiirliyiisii, kar motosikleti gibi aktiviteler de
yapilmaktadir.
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e Palandoken (Erzurum): Erzurum’daki Palandoken Daglari, Tiirkiye'nin en yiiksek
kayak merkezlerinden biridir. Palanddken, 6zellikle profesyonel kayakgilar i¢in zorlu
pistleriyle bilinmektedir. Kayak, snowboard ve dagcilik gibi etkinliklerle kis sporlar1

severleri cezbetmektedir.

e Kartalkaya (Bolu): Kartalkaya, Bolu’'nun Koéroglu Daglari’'nda yer almakta ve
ozellikle Istanbul'a yakin olmasi nedeniyle yogun ilgi gérmektedir. Kayak pistleri ve
kar yiiriiylisii rotalartyla taninmaktadir. Ayrica, kayak egitimi alabileceginiz okullar

ve uygun konaklama se¢enekleri de sunmaktadir.

o Kayseri (Kayseri): Kayseri’nin Kayak Merkezi ve Erciyes Dagi cevresi, kayak,
dagcilik ve kar yiirliylisii gibi aktiviteler i¢cin ideal alanlar sunmaktadir. Erciyes,

gelismis altyapisi ile dikkat ¢gekmektedir.

e Sarikamis (Kars): Sarikamis, Kars il sinirlarinda yer alan ve kendine has sarigam
ormanlartyla tinlii bir ki turizmi merkezidir. Sarikamis’ta, kayak pistlerinin yani

sira, kar yiirliytisii, dagcilik ve kis kamp1 gibi faaliyetler yapilabilmektedir.

e Cildir Golii (Ardahan): Kis sporlar1 ve doga severler i¢in ilging bir alternatif olan
Cildir Golii, kisin donarak iizeri buz tutmakta ve burada buz pateni yapma imkani

sunmaktadir. Ayrica, ¢cevreyi kesfetmek i¢in kar yiirtiyiisleri de yapilabilmektedir.

Kis spor faaliyeti turizmi hem doga severler hem de spor tutkunlar1 i¢in essiz bir
deneyim sunmaktadir. Tiirkiye, sahip oldugu daglik alanlar ve uygun iklim kosullariyla,
kis sporlar1 turizminin gelismesi i¢in biiyiik bir potansiyele sahiptir. Kayak, snowboard,
dagcilik gibi aktiviteler, yerel ekonomilere onemli katkilar saglarken, ayni zamanda
cevre ve sosyal etkilesimi giiclendiren siirdiiriilebilir bir turizm tiiriidiir. Bu alanda
yapilan yatmrimlar, sadece kis sporlari turizmini degil, genel olarak turizmi de
canlandirmaktadir (Aydin, 2007: 205). Kis spor faaliyetleri, turizm sektori ile de yakin
iliski icinde olup ii¢ ana kategoride degerlendirilmektedir. Basta kayak, snowboard ve

buz pateni kig turizminin alt boliimlerini olusturmaktadir (Kosan, 2013, s.17).

3.6.10.1. Kayak Sporu Turizmi

Kayak sporu turizmi, kar kapl daglarda yapilan ve genellikle kis turizmi kapsaminda

degerlendirilen bir aktivitedir. Kayak hem amatér hem de profesyonel sporcular i¢in
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uygun farkli zorluk derecelerine sahip pistlerde yapilmaktadir. Bu spor, eglence, fiziksel

aktivite ve rekabeti bir araya getirerek turistler i¢in cazip bir tatil segenegi sunmaktadir.

Simdilerde spor dense de kayagin ¢ikis noktast insanin dogayla bas edebilme arzusu ya
da zorunlulugu olmus; karli bolgelerde insanlar bir bolgeden baska bir bolgeye
ulasabilmek i¢in kara batmadan ilerlemek durumunda olduklarindan gilinlimiiz
kayaklarinin temelini olusturacak tahta pargalarindan ilkel kayaklar1 gelistirmistir.
Mogolistan, Sibirya ve Altaylar kayagin ilk ortaya ¢iktig1 bolgelerdir. Bu bdlgelerin
iklim sartlarima bagl gelisen ilk ilkel kayak 4500 yasindadir. Diger bir deyisle kayak
ortalama 5000 yildir yapilmaktadir. Kayakc¢iligin gelisiminin 6nemli bir kisminda
Norveg yer almistir. Ulasim icin yiizyillardir kayagm c¢ok farkli tirler1 kullanilmigtir
(Standeven ve Knop, 1999, s.20). Kayak turizmi i¢in Tirkiye’ de belli basli
destinasyonlara bakildiginda (Ozbay, 2018, 5.206-209);

e Uludag (Bursa): Tirkiye’nin onemli kayak merkezlerinden biri; eglence ve

konaklama imkanlilartyla poptilerdir.

e Palanddken (Erzurum): Uzun pistleri ve kis sporlar1 i¢in uygun altyapisiyla dikkat
cekmektedir.

e Erciyes (Kayseri): Uluslararas1 standartlardaki pistleriyle profesyonel ve amator

kayakeilara hitap etmektedir.

e Kartepe (Kocaeli): Istanbul’a yakinligiyla giiniibirlik kayak yapmak isteyenler igin

cazip bir destinasyondur.

Kayak spor faaliyeti turizmi, hem bireylerin eglence ve saglik ihtiyaglarini karsilayan
hem de yerel ve ulusal ekonomilere katki saglayan bir sektdrdiir. Modern tesislerin
gelistirilmesi, uluslararasi1 organizasyonlara ev sahipligi yapilmasi ve slirdiiriilebilir
yaklagimlarla bu turizm tiiriiniin biiylitiilmesi miimkiindiir. Hem dogal giizellikleri
kesfetmek hem de fiziksel aktivite yapmak isteyen turistler i¢in kayak, ideal bir tercih
sunmaktadir (Evren, 2023).

3.6.10.2. Snowboard Spor Turizmi

Snowboard spor turizmi, kis aylarinda kar kapli daglarda yapilan ve son yillarda

popiilaritesi hizla artan bir turizm tiiriidiir. Snowboard, kar {izerinde kayma ve akrobasi
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hareketleriyle heyecan, eglence ve fiziksel aktiviteyi bir araya getirmektedir. Bu turizm
tiirli, genellikle kayak merkezleriyle baglantili olarak gelismekte ve kis turizminin en
onemli unsurlarindan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Snowboard sportif faaliyeti son
yillarda popiilaritesi giderek artan farkli teghizatlar ile gergeklestirilen ve kendine has
teknikleri ve kayma stili olan snowboard, Ozellikle, yliksek karli daglardan asagiya
dogru kayma seklinde gerceklestirilmektedir (Tiir, 2018, s.13).

Bu spora 6zellikle yeni jenerasyon biiyiik ilgi gostermekte, 6zellikle de yaslar1 10 ila 20
aras1 gengler arasinda her gegen giin daha da yaygmlasmaktadir. Snowboard, tiim
diinyada popiilaritesi ¢ok yiiksek bir spor dali olurken Tiirkiye’de hala yiiksek gelir
grubuna yonelik bir hobi muamelesi gordiigii i¢in, heniiz kayak gibi bir spor haline
gelememistir. Ancak, Tiirkiye’nin énemli kis turizm merkezlerinde Uludag, kayaktan
sonra simdi de yeni jenerasyonun gbézde spor dallar1 arasinda yer alan snowboard
merkezi olma yolunda ilerlemektedir. Dogu Karadeniz Bolgesi de ayr1 bir snowboard
merkezi olma yolunda ciddi adimlar atmaktadir. Snowboard spor turizmi i¢in Tiirkiye’

de popiiler destinasyonlara bakildiginda (Tur, 2018, s.23);

e Uludag (Bursa): Tiirkiye’nin en popiiler kayak merkezi; snowboard parkurlar1 ve

festivalleri ile dikkat cekmektedir.

e Kartalkaya (Bolu): Ozellikle snowboard icin tasarlanmis parkurlar1 ve modern

tesisleriyle tnlidar.

e Erciyes Dagi (Kayseri): Uluslararasi standartlara uygun pistleri ve gelismis

altyapisiyla one ¢ikmaktadir.

e Palanddken (Erzurum): Uzun ve genis pistleri sayesinde snowboardgular igin ideal

bir destinasyondur.

Snowboard spor turizmi, heyecan verici deneyimler, saglikli yasam ve doga ile i¢ ige bir
tatil arayanlar icin biiyiikk bir cazibe merkezi haline gelmistir. Modern tesislerin
artirilmasi, ¢evreye duyarli uygulamalarin benimsenmesi ve uluslararas: etkinliklerle bu

turizm tiiriiniin gelistirilmesi hem ekonomik hem de sosyal faydalar saglamaktadir.
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3.6.10.3. Buz Pateni Spor Turizmi

Buz pateni spor turizmi, bireylerin tatil ve seyahat sirasinda buz pateni yapmak,
ogrenmek veya bu sporun sergilendigi etkinliklere katilmak amaciyla gergeklestirdigi
bir turizm turidur. Estetik, denge ve fiziksel aktiviteyi bir araya getiren buz pateni hem
rekreasyonel hem de rekabetgi bir spor dali olarak diinya ¢apinda popiilerdir. Bu turizm

tiirii, 6zellikle kis turizmiyle entegre sekilde gelismektedir (Pash ve Zere, 2020, s.80).

Buz pateni spor turizminin O6nemli bir pargasini olustururken, iki farklhh dali
icermektedir; artistik patinaj ve buz dansi. Buz dansi, artistik patinajdan farkli olarak,
dansin akisini bozabilecek zorlayici teknik hareketlerin, 6rnegin kaldirma veya havaya
firlatma gibi, gerektirmedigi bir disiplindir. Bu disiplin, ciftler ve tekler olarak icra
edilebildigi gibi, birgok farkli bicimde de sunulabilmektedir. Buz pateni ise olimpik
standartlarda kabul edilen 30 x 60 metrelik bir buz pistinde gerceklesmektedir. Artistik
patinaj, yani artistik buz pateni veya figlir pateni, miizik, dans ve spor unsurlarini bir
araya getirmekte son derece estetik ve zarif bir spor dali olusturmaktadir (ibragimov,

2001, s.51). Buz pateni turizmi i¢in Tiirkiye’ deki popiiler destinasyonlara bakildiginda;

e Ankara Buz Pateni Sarayi: Tiirkiye’nin en biliyilk buz pateni pistlerinden biri;

uluslararasi yarigmalara ev sahipligi yapmaktadir.

e Erzurum Buz Hokeyi Salonu: Kis sporlar1 merkezi olan Erzurum’da, buz pateni ve

buz hokeyi aktiviteleri icin uygundur.

e Bolu Abant Golu: Kisin dogal buzla kaplanan gélde, dogal buz pateni deneyimi

sunmaktadir.

3.6.11. Su Sporlar Turizmi

Su sporlar1 turizmi, dogal kaynaklari kullanilmasiyla ¢esitli su sporlar1 aktivitelerinin
sunuldugu bir turizm tiirtidlir. Bu tiir turizm, macera, eglence, rekreasyon ve spor
tutkunlar i¢in biiyiikk bir ¢ekim merkezi olusturmaktadir. Hem yerel halkin hem de
turistlerin ilgisini ¢eken bu aktiviteler, turizmi canlandirirken ayni zamanda bolgesel

ekonomilere de katki saglamaktadir.

Tiirkiye'de 1980'li yillardan itibaren geligmeye baslayan deniz turizmi, yalnizca

sagladig1 sosyal ve ekonomik katkilarla degil, ayn1 zamanda tanitim faaliyetlerine olan
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olumlu etkisi ve doviz girdisi ile genel turizm sektoriinde dnemli bir yer edinmektedir
(Misirly, 2018, s.12). Tiirkiye’deki tarihi, arkeolojik, kiiltiirel ve otantik degerlerine
entegre olan su spor faaliyetleri turizmi, ¢evrenin ve diger turizm gesitleriyle bir biitiin
olusturmaktadir. Tirkiye, genis kiyr seridi, uygun iklim kosullar1 ve farkli dogal
alanlartyla su sporlar1 turizmi i¢in potansiyel bdlgelerine bakildiginda (Ozbek, 2014,

5.29-30);

Ege ve Akdeniz Bolgesi: Dalis, yelkencilik ve riizgar sorfii.

Karadeniz: Rafting ve kano.

Marmara: Su kayagi ve wakeboarding.

Goller: Egirdir Golii gibi i¢ sularda kano ve kiirek.

Su sporlar1 turizmi, dogru planlama ve siirdiiriilebilir yaklagimla hem yerel halk hem de
turistler icin uzun vadeli faydalar saglamaktadir. Bu tiir aktivitelerin yayginlastirilmasi,
bolgenin turistik cazibesini artirmanin yani sira ekonomik ve c¢evresel siirdiiriilebilirligi
de desteklemektedir. Su spor faaliyetleri turizminde ii¢ temel unsur birleserek sektorii
meydana getirmektedir. Diger bir deyisle su-spor faaliyetler-turizm i¢ i¢e olup; salcilik,
kiirek, su kayagi, sualti dalig, sorf, yelkencilik, yiizme gibi spor faaliyetlerinden

olusturmaktadir.

3.6.11.1. Salcilik (rafting) Spor Turizmi

Rafting (salcilik) spor turizmi, adrenalin ve doga severlerin ilgisini ¢eken, akarsu
iizerinde sisme botlarla gerceklestirilen bir su sporudur. Rafting, genellikle akarsularin
hizli ve dalgali kisimlarinda yapilmakta ve heyecan verici bir deneyim sunmaktadir.
Ayn1 zamanda, doga turizmi ile i¢ i¢e olan rafting hem bireysel hem de grup aktiviteleri
icin popiiler bir tercih haline gelmistir. Salcilik (rafting), akarsuda yapilan bir doga
sporu olup, ayni zamanda akarsu krosu anlamina da gelmektedir (Sahpaz ve Altinay,
2015, 5.130).

Rafting, doganm zorluklariyla miicadele eden ve bir tekneyi tek kiirekle hedefe
ulagtirma prensibi tizerine kurulmus bir spor dalidir. Bu spor, Olimpiyat diizeyinde ¢cok

cesitli teknelerle icra edilmektedir.
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Tiirkiye, zengin turistik dogal kaynaklarindan biri olan akarsular1 ile de dikkat
cekmektedir. Ug tarafi denizlerle gevrili ve ortalama yiiksekligi 1000-1500 metre olan
bu iilkede, bircok akarsu denizlere akmaktadir. Tiirkiye'nin sahip oldugu akarsular,
ozellikle rafting i¢in oldukc¢a elverisli bir alan sunmaktadir. Yerli ve yabanci seyahat
acenteleri tarafindan diizenlenen rafting turlar1 sayesinde akarsu turizmi Snemli bir
gelisim gostermistir (Erdogan, 2003, s.15). Rafting spor turizminin Tiirkiye’ de popiiler

destinasyonlara bakildiginda;

e (Coruh Nehri (Artvin): Diinya ¢apinda taninan, profesyoneller i¢in uygun parkurlar

sunan bir nehirdir.

e Kopriuli Kanyon (Antalya): Tilrkiye'nin en popiiler rafting destinasyonlarindan hem

amatOr hem profesyoneller i¢cin parkurlardan olugmaktadir.

e Dalaman Cay1 (Mugla): Turistik bolgelere yakinligiyla dikkat ¢cekmekte; eglenceli ve

orta zorlukta parkurlardir.

e Firtina Deresi (Rize): Karadeniz’in dogal giizellikleri iginde rafting yapmak

isteyenler icin ideal bir bolgedir.

3.6.11.2. Kirek Sporu Turizmi

Kirek sporu turizmi, tatil veya seyahat sirasinda kiirek sporuna katilmayi veya bu
sporun gergeklestirildigi yerlerde bulunmayi igeren bir turizm tiirtidiir. Bu turizm dali
hem profesyonel sporcularin hem de amator kiirek severlerin ilgisini ¢ekmekte, dogayla
ic ice olma ve fiziksel aktivite imkan1 sunmaktadir. Goéller, nehirler ve deniz kiyilari
gibi dogal su kaynaklari, kiirek sporunun g¢ekim merkezlerini olusturur. Kirek spor
faaliyeti turizmi, insanoglunun denizler ve akarsularlalar basit araglar kullanarak

miicadelesini temel alan bir spor dali oldugu bilinmektedir (Adamis, 2022, s.163).

Tiirkiye, dogal ve yapay su kaynaklarmin gesitliligi ile kiirek turizmi i¢in buyUk bir
potansiyele sahiptir. Hem rekreasyonel hem de kiirek sporu igin uygun olan bélgeler, su
sporlar1 turizmini gelistirmek icin Onemli firsatlar sunmaktadir. Tirkiye’de kiirek

turizmi i¢in potansiyel bolgelere bakildiginda (Ozbek, 2014, s.33);
o Sapanca Goliu (Sakarya): Sakin ve duz su ylzeyiyle kiirek sporuna uygundur.

o Egirdir Golii (Isparta): Dogal giizellikleri ve temiz suyu ile dikkat ¢cekmektedir.
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e Manyas Kus Cenneti: Dogal yasamla i¢ ice, essiz bir deneyim sunmaktadir.
e Van Golii: Bolgesel kalkinmay1 destekleyecek potansiyel tagimaktadir.

Kiirek sporu turizmi, diisiik maliyetli ve doga dostu yapisiyla bolgesel kalkinmaya katki
saglamaktadir. Tirkiye gibi dogal su kaynaklar1 agisindan zengin iilkelerde, bu
potansiyelin degerlendirilmesi bolgenin ekonomik ve kiiltiirel gelisimine katki

sunmaktadir.

3.6.11.3. Su Kayagi Sporu Turizmi

Su kayagi sporu turizmi, su iizerinde yapilan adrenalin odakli bir spor dahdir ve
turizmle birlestiginde yliksek gelir potansiyeli sunan 6zel bir nis olusturur. Tiirkiye’nin
kiy1 bolgelerinde yaz sezonu boyunca onemli bir turizm alt kolu haline gelmistir.
Motorlu teknelere bagl olarak su iistiinde kaymayi iceren, hiz ve dengeye dayali bir su
sporu tiiriidiir. Genellikle deniz, gol veya biiyiik nehirlerde gercgeklestirilir. Baslica
tiirlerini klasik su kayagi (slalom, trick, jump), wakeboard, barefoot (yalin ayak) ve

kneeboard (diz iistii kayak) olusturmaktadir.

Su kayag1 spor turizmi, su sporlar1 turizminin bir alt dali olarak, géller, nehirler, barajlar
ve sakin su yollarinda yapilan rekreasyonel ve profesyonel etkinliklerini kapsamaktadir.
Bu turizm tiirii, dogayla uyumlu yapis1 ve diisiik ¢evresel etkisi sayesinde hem spor hem

de gevre bilinciyle 6ne ¢ikmaktadir. (Demirtas, 2011, s.14).

Tirkiye, uzun kiy1 seridi ve dogal golleri sayesinde su kayagi sporu agisindan biiyiik bir
potansiyele sahiptir. Ozellikle Ege ve Akdeniz kiyilarindaki tesislerde yerli ve yabanci
turistlere yonelik su kayagi hizmetleri sunulmaktadir. Ayni zamanda Sapanca ve
Koycegiz gibi gol cevresindeki yerlerde bu sporun daha sakin ve giivenli ortamlarda

yapilabilmesi miimkiindiir (Ekinci ve Dogan, 2017).

Tablo 3.3: Tiirkiye’deki baslica su kayagi merkezleri

Bolge Merkez / Tesis
Antalya Belek, Kemer
Mugla Marmaris, Fethiye, Bodrum
Istanbul Tuzla, Kilyos
Sakarya Sapanca Gol
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Tiirkiye i¢in turizm agisindan katkilarina bakildiginda; sezon dis1 hareketlilik, ilkbahar-
sonbahar ge¢is mevsimlerinde bile talep olusturmaktadir. Yiiksek gelirli turist profili,
genellikle genc, aktif, harcama kapasitesi yuksek turist kitlesine hitap etmektedir.
Tesislesme ve istihdam konusunda su sporlart merkezleri yerel ekonomilere katki
saglamakta ve markalagma ile su sporlariyla 6zdeslesen bolgeler (6r. Fethiye—Babadag

yamag paraslitli gibi) destinasyon haline gelmektedir.

3.6.11.4. Sualti Dahs Spor Turizmi

Sualt1 Dalis Spor Turizmi, deniz alt1 diinyasini kesfetme amaciyla yapilan sportif dalis
faaliyetlerini kapsamakta ve Tirkiye’de Ozellikle yaz turizminin Onemli bir parcasi
haline gelmistir. Bu turizm tiiri; rekreasyonel, sportif ve egitim amacl daliglar:
icermektedir. Maske, tiip, palet ve 6zel ekipmanlarla deniz altin1 gozlemlemek amaciyla
yapilan sportif etkinliklerdir. Iki ana kategoriye ayrilir; serbest dalis (apnea), ekipmansiz
veya sinirlt ekipmanla yapilan dalis ve tiiplii dalis (scuba diving), tiiplii hava kaynagi

kullanilarak yapilan sportif dalistir.

Sualt1 dalis spor turizmi, denizlerin ve diger su alt1 ekosistemlerinin kesfedilmesine
dayali hem spor hem de turistik bir etkinliktir. Dogal glizelliklerin, biyolojik ¢esitliligin
ve tarihi kalintilarin sualtinda kesfi, bu turizm tiiriinii heyecan verici ve ¢ekici hale
getirmektedir. Tiirkiye, zengin deniz yasami, batiklar ve dalisa elverisli sahilleri ile

sualt1 dalis turizmi icin dnemli bir destinasyondur (Ozbek, 2014, s.36).

Turkiye, ti¢ tarafi denizlerle ¢evrili konumu ve zengin sualt1 ekosistemi ile dalis turizmi
acisindan oldukga elverisli bir iilkedir. Ozellikle Ege ve Akdeniz kiyilarinda, berrak su
yapis1 ve zengin biyolojik cesitlilik sayesinde dahs turizmi geligmistir (Ozdemir ve

Dogan, 2018).

Tablo 3.4.: Tirkiye’de 6ne ¢ikan dalig merkezleri

Bolge Merkez / Nokta
Kas (Antalya) 20+ dalis noktasi, batiklar, resifler, Caretta-Caretta gozlemleri
Bodrum (Mugla) Magaralar, suni resifler, dalis egitimi veren okullar
Fethiye (Mugla) Sovalye Adasi, resifler, batik tekneler
Ayvalik (Balikesir) Kizil mercan kolonileri ile {inlii, soguk su dalisg1 avantaji
Saros Korfezi Istanbul'a yakin, egitim amagli tiiplii dalislarin ana bolgesi
Kekova (Antalya) Batik sehir kalmtilar1 ve arkeolojik dalig turizmi
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Dalgiclik spor faaliyeti son yillarda énemli bir turizm faaliyeti haline gelmistir. Ug
tarafi denizlerle c¢evrili Tiirkiye’de sualti sporuna yonelik pek cok olanaklar
sunulmaktadir. Tirkiye etrafindaki denizleri sayesinde c¢ok genis dalis alanlarina
sahiptir. En iyi daliglar, az dalinan, kirliligin olmadig1 ve akintili sularda goriilmektedir.
Su alt1 spor faaliyeti turizm sektorii ile i¢ ice olup, turizm irlinlerini 6nemli oranda
kullanmaktadir. Tiirkiye’nin essiz sualti1 giizellikleri, dogru planlama ve c¢evre
duyarliligiyla birlestiginde, dalis turizmi ig¢in kiiresel bir g¢ekim merkezi haline
gelmektedir. Sualt1 dalis turizminin desteklenmesi hem yerel kalkinmaya hem de dogal

mirasin korunmasina biiyiik katki saglamaktadir (Kasalak ve Bahtiyar, 2023, s.14).

3.6.11.5. Sorf Spor Turizmi

Sorf sporu turizmi, riizgar, dalga ve suyun enerjisiyle yapilan su sporlarma dayali bir
turizm ¢esididir. Hem adrenalin hem de dogayla uyum arayan turistler i¢in cezbedici
olan bu spor, ayn1 zamanda riizgar ve dalga gibi dogal kaynaklara bagimlilig1 nedeniyle

cevre dostu bir etkinlik olarak 6ne ¢ikmaktadir (\VVodopivec ve Ruzzier, 2022, s.22).

Tirkiye, uzun kiy1 seridi, riizgar alan sahilleri ve dalga hareketleriyle sorf turizmi i¢in
blyik bir potansiyele sahiptir. Fakat, ii¢ tarafi denizlerle ¢evrili olmasina ragmen sorf
turizmi potansiyelini tam olarak degerlendirememistir. Ancak bazi bolgeler sorfgiiler

arasinda giderek daha fazla ilgi gormektedir (Ozbek, 2014).

Tablo 3.5.: Tiirkiye’de sorf turizmi igin potansiyel bélgeler

Alagati (Izmir): Diinyanin en iyi riizgar sorfii destinasyonlarindan biridir. Giiclii ve sabit riizgarlar, diiz
su ylizeyi Ozellikleriyle dikkat gekmektedir. Riizgar sorfi, kiteboard, sorf okullar: ve festivaller gibi
aktiviteler yapilmaktadir.

Akyaka (Mugla): Gokova Korfezi’nde yer alir, Kiteboard igin ideal bir bdlgedir. Sakin su yuzeyi ve
glvenli cevresidir. Kiteboard, stand-up paddle, su sporlar1 kamplar1 gibi aktiviteler yapilmaktadir.

Cesme (Izmir): Hem riizgar sorfii hem de kiteboard i¢in uygun plajlara sahiptir. Alagati’ya alternatif bir merkez
olarak gelismektedir. Riizgar sorfii kurslart ve uluslararasi yarigmalar gibi aktiviteler yapilmaktadir.

Karadeniz Sahilleri (Sinop, Rize): Karadeniz’in dogal dalgalar1, dalga sorfii i¢in firsat sunmaktadir. Bu
bolgede heniiz tam olarak kesfedilmemis alanlar bulunmaktadir. Dalga sorfii ve serbest sorf etkinlikleri
gibi aktiviteler yapilmaktadir.

Datc¢a (Mugla): Giiglii riizgarlari ile hem riizgar hem de kiteboard sorfii icin elveriglidir. Amator ve
profesyonel sorf etkinlikleri gibi aktiviteler yapilmaktadir.

Antalya-Side: Dalga sorfii ve kiteboard i¢in potansiyel tasiyan bolgelerdir. Daha ¢ok turistik bir
atmosfere sahiptir.
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Tiirkiye, dogru yatirimlar ve tanitim stratejileriyle, sorf turizmi agisindan diinyanin 6nde
gelen destinasyonlarindan biri olmaktadir. Bu potansiyelin degerlendirilmesi hem spor

hem de turizm sektorii i¢in yeni firsatlar yaratmaktadir.

3.6.11.6. Yelkencilik Sporu Turizmi

Yelkencilik sporu turizmi, denizcilik tutkusunu ve tatil deneyimini birlestiren 6zel bir
turizm tlriidiir. Bu tiir turizm hem spor hem de rekreasyon amaciyla gergeklestirilmekte
ve genellikle deniz, g6l ve nehir gibi su kaynaklar1 ¢evresinde yogunlasan, deniz
tutkunu herkesin yapabilecegi eglenceli ve giizel bir turizm spor dalidir. Turkiye,
yelkencilik turizmi icin popiiler bir destinasyondur (Ozbek, 2014, s.32-33). Ozellikle
Ege ve Akdeniz kiyilari, berrak sulari, antik kalintilar1 ve muhtesem koylariyla dikkat
cekmektedir. One ¢ikan bazi bdlgelere bakildiginda;

e Bodrum: Yelken festivalleri ve mavi yolculuklariyla iinliidiir.

e Marmaris: Giizel koylar1 ve gelismis marina altyapisiyla yelkencilik i¢in uygundur.
e Gocek: Sakl koylar1 ve adalariyla popiilerdir.

e Cesme ve Alagati: Riizgar sorfliyle birlikte yelkencilik icin de idealdir.

Tiirkiye i¢in yelkencilik turizminin ekonomiye katkisina bakildiginda marina ve liman
isletmeleri i¢in gelir kaynagidir. Yelken egitim kurumlar1 ve tur operatorleri igin
firsatlar sunmaktadir. Turistlere yonelik konaklama, yeme-icme ve diger hizmet

sektorlerini desteklemekte, yerel kiiltiir ve tarih tanitimina katki saglamaktadir.

Yelkencilik spor faaliyeti turizmi hem yerel hem de uluslararasi diizeyde stirdiiriilebilir
turizmi tesvik eden, ¢evre dostu bir spor dalidir. Bu nedenle, ilgili altyap1 yatirimlar: ve

tanitim ¢caligmalar1 biiyiik 6nem tasimaktadir.

3.6.11.7. Yizme Sporu Turizmi

Yizme sporu turizmi, bireylerin hem yizme sporuyla ilgilenmesi hem de tatil
deneyimlerini gelistirmesi amaciyla diizenlenen bir turizm tiirtidiir. Dogal su
kaynaklarinda veya 0Ozel tesislerde gergeklestirilen yiizme aktiviteleri, spor ve
rekreasyonun birlestigi bir alan sunmaktadir. Bu turizm tiirii, saglikli yasam trendlerinin

artmas1 ve doga ile i¢ ice olma arzusu sayesinde giderek daha popiiler hale gelmektedir.
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Tiirkiye, ylizme spor faaliyeti turizmi agisindan zengin dogal ve yapay kaynaklara

sahiptir. Yiizme turizmi i¢in popiiler bolgelere bakildiginda (Cimen, 2017, s.43-44);
 Antalya: Berrak sular1 ve uzun plajlartyla ylizme i¢in idealdir.

« Fethiye: Oluideniz ve gevresindeki koylar, yiizme tutkunlar1 i¢in benzersizdir.

e Kas: Agik su ylizme etkinlikleri ve dalis noktalariyla bilinmektedir.

e Van Golii: Tirkiye’nin en biiylik golii, temiz ve tuzlu yapisiyla dikkat ¢cekmektedir.

Yiizme spor faaliyeti turizmi, sporun yani sira dogayla bag kurmay: tesvik ederken

bireylerin fiziksel ve zihinsel sagligini destekleyen ¢ok yonlii bir turizm ¢esididir.

3.6.12. Pasif Katihmh Spor Turizmi

Pasif katilimli spor turizmi, bireylerin aktif olarak spor yapmadigi, ancak spor
organizasyonlarini izlemek, deneyimlemek veya desteklemek amaciyla katilim sagladig:
bir turizm tlradir. Bu tdr turizm, spor etkinliklerini seyirci olarak deneyimleme, spor
kiiltliriinii  kesfetme veya spor tarihine yonelik gezilere katilma gibi faaliyetleri

kapsamaktadir.

Pasif katilimli spor faaliyetleri turizminin Ozelliklerine bakildiginda, spor
miisabakalarin1 yerinde izlemek, bu turizmin temelini olusturmaktadir. Sporla iligkili
miizeler, stadyum turlar1 ve tarihsel spor mekanlarinin gezilmesine etken olmaktadir.
Spor etkinlikleri, farkli kiiltiirlerden insanlar1 bir araya getirerek sosyal baglari
giiclendirmektedir. Spor etkinliklerini izleyen turistler, konaklama, ulasim ve yeme-
icme sektorlerine katkida bulunmaktadir. Pasif katilimli spor faaliyetleri tiirlerini futbol,
basketbol, voleybol gibi lig maclarini izlemek, Olimpiyatlar, Diinya Kupasi, Grand
Slam gibi biiyiik uluslararasi organizasyonlar ve Formula 1, MotoGP gibi motor sporlar1

yariglart gibi spor organi-zasyonlar1 ve miisabakalar1 olusturmaktadir (Batman ve

Erarslan, 2007, s.9).

Yiizyillardir, insanlar ve iilkeler arasinda barisi gelistiren bir arag olarak kabul edilen
Olimpiyat Oyunlari, her dort yilda bir din, dil, rk ve renk ayrimi gézetmeksizin farkli
kiiltiirlerin, geleneklerin ve oOrflerin bir araya geldigi bir bulusma ortamu sunmaktadir.

Yiiksek maliyetlerine ragmen, Olimpiyat Oyunlar1 ev sahibi iilkelere 6nemli faydalar
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saglamaktadir; bu faydalar arasinda uluslararasi tanitim, turizm faaliyetlerinde artis ve

modern spor tesislerinin kazanimi bulunmaktadir (Turgut, 2019, s.11).

Olimpiyatlarin gelir etkisinin goriildiigli en 6nemli sektorlerden birisi de turizm ve
konak-lama sektoriidiir. Olimpiyatlarin konaklama sektoriine etkileri ilk olarak
Olimpiyatlara gelen sporcu, seyirci ve resmi gorevlilerin ziyaretleri ile konaklama
endiistrisinde biiyiime seklinde goriilmektedir. Ikinci olarak, Olimpiyatlardan sonra da
turistik ve is amacli ziyaretlerin artis1 devam etmekte ve konaklama sektorii ilerleyen

yillarda da gelir artig1 saglamaktadir (Shoyunchap, 2008, s.14).;

e Spor Festivalleri ve Etkinlikleri: Spor odakli festivaller ve yerel etkinlikler ve

maratonlar ve triatlonlar gibi biiyiik etkinlikleri izlemek olusturmaktadir.

eSpor Tarihi ve Kuiltlri: Spor mizeleri ve sergiler: Ornegin, Barselona'daki FC

Barcelona Miizesi ve tarihi stadyumlar ve spor mekanlari turlar1 olusturmaktadir.

e Antrenman Kamplar1 ve Hazirlik Maglari: Profesyonel sporcularin antrenman

stireclerini izlemek. Yaz ve kis kamplar1 gibi hazirlik donemlerini deneyimlemektir.

Tirkiye, pasif katilimli spor turizmi (seyirci olarak spor etkinliklerine katilim) a¢isindan
onemli potansiyele sahip lilkelerden biridir. Cografi konumu, ulagim altyapisi, iklim
avantaji, spor tesisleri ve tarihi kiiltiirel mirasi ile Tiirkiye; spor organizasyonlarina ev
sahipligi yaparak farkli tiirde turistleri cezbetme konusunda ciddi firsatlara sahiptir.
Tirkiye’nin pasif katilimli spor turizmi agisindan sundugu ¢esitli firsatlar

incelendiginde (Pak, 2024);

e Futbol Turizmi: Stper Lig magclarmi izlemek igin gelen turistler, dzellikle Istanbul’da
yogunlagmaktadir. Galatasaray, Fenerbah¢e ve Besiktas gibi kuliiplerin maclar1 ve

muzeleri ziyaretcileri cezbetmektedir.

e Formula 1 Tiirkiye Grand Prix: Istanbul Park, motor sporlar1 meraklilar1 i¢in bir cazibe

merkezidir.

¢ Basketbol Organizasyonlar1: Euro League ve uluslararasi turnuvalar, Tiirkiye nin 6nde

gelen basketbol etkinliklerindendir.

¢ Golf Turnuvalar1: Antalya-Belek bolgesi, uluslararasi golf turnuvalarina ev sahipligi

yapmaktadir.
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e Maratonlar ve Yarislar: Istanbul Maratonu, iki kita arasinda diizenlenmesiyle essizdir.

Cesitli agik su ylizme yariglari ve kosu etkinlikleri izleyiciler i¢in caziptir.

Pasif katilimli spor faaliyetleri turizmin ekonomiye ve sosyal hayata konaklama ve
hizmet sektOru olarak biiyiik spor etkinlikleri, otel doluluk oranlarmi artirmakta ve
turizm gelirlerini yiikseltmektedir (Colak, 2010, s.16). Yerel kiiltiiriin tanitimina spor
etkinlikleri, yerel gastronomi, sanat ve Kkiiltiirin uluslararasi tanitilmasiyla
desteklemektedir. Altyap: gelisimi konusunda biiyiik spor organizasyonlari i¢in yapilan
altyap1 yatirimlari, yerel topluma uzun vadeli fayda saglamasi gibi katkilar1 vardir. Pasif
katilimli spor faaliyetleri turizmi, sadece spor tutkunlari i¢cin degil, ayni zamanda
kulturel ve sosyal bir deneyim arayan turistler icin de buyuk bir ¢ekim guci
olusturmaktadir. Spor organizasyonlariin etkili bir sekilde planlanmasi ve tanitilmasi,

bu turizm tiiriiniin biiyiimesine katkida bulunmaktadir.

3.6.13. Futbol Spor Turizmi

Futbol spor turizmi, diinyanin en popiiler sporlarindan biri olan futbolun, turistleri bir
bolgeye cekmek i¢in temel bir unsur olarak kullanildig1 6zel bir turizm dalidir. Futbol
turizmi, miisabakalarin izlenmesinden futbol tarihi ve kiiltliriine yonelik etkinliklere
kadar bir¢ok farkli alan1 kapsamaktadir. Hem aktif (oyuncu olarak katilim) hem de pasif

(seyirci olarak katilim) bigimlerde gerceklesmektedir.

Futbol turizmi, diger turizm tiirlerinden belirgin bir farklilik géstermektedir. Bu alanda
katilimcilar aktif bir sekilde yer alirken, takimlarin ve oyuncularin 6zelikleri de bolgeye

seyirci ve taraftar cekerek ek bir turizm talebi olusturmaktadir (Ozen, 2023, s.5).

Tiirkiye, futbol tutkunlar1 i¢in Onemli destinasyonlardan biridir. Sahip oldugu
stadyumlar, biylk futbol kullipleri ve rekabetgi lig yapisi ile futbol turizmi agisindan

bir¢ok firsat sunmaktadir. Tiirkiye’de futbol turizminde 6ne ¢ikan alanlara bakildiginda

(Devecioglu, 2010):

e Siiper Lig Maglar: Galatasaray, Fenerbahce, Besiktas ve Trabzonspor gibi koklii

kuliiplerin maglar1 hem yerli hem de yabanci turistler i¢in ¢ekici bir deneyimdir.

e Stadyum Turlar:: Istanbul’daki Tiirk Telekom Arena, Vodafone Park ve Ulker

Stadyumu gibi modern stadyumlar, turistik turlar icin populerdir.

118



e Uluslararas1 Organizasyonlar: Tiirkiye, UEFA Sampiyonlar Ligi Finali gibi biyuk
organizasyonlara ev sahipligi yapmistir ve yapmaya devam etmektedir. 2023 UEFA
Avrupa Ligi Finali ve 2028 UEFA Avrupa Futbol Sampiyonasi adayligi gibi

etkinlikler 6nem arz etmektedir.

e Antrenman Kamplari: Antalya-Belek bolgesi, Ozellikle kis aylarinda birgok

uluslararasi futbol kuliibiiniin antrenman kampi i¢in tercih ettigi bir bolgedir.

e Futbol Mizeleri ve Tarihi Mekanlar: Futbol tarihine dair sergiler ve koleksiyonlar

iceren mekanlar, futbol turizmi i¢in 6nemli duraklardir.

Futbol spor faaliyeti turizminin ekonomik ve kiiltiirel katkilarina bakildiginda turizm
geliri olarak mag¢ izlemek igin gelen turistler, konaklama, ulasim ve yeme-igcme
sektorlerine katki saglamasi, lisansli iirlinler, bilet satislar1 ve stadyum turlar1 gelir
kaynagidir. Yerel ve uluslararasi tanitim konusunda biiyiik futbol etkinlikleri, ev sahibi
sehirlerin ve iilkelerin tanmitiminda biiyiik rol oynamaktadir. istihdam yaratma olarak ele
almdiginda ise futbol turizmi, otelcilik, ulasim ve eglence sektorlerinde yeni is

imkanlar1 olusturmaktadir (Beyazgiil vd., 2019, s.55).

Futbol turizmi, spor sevgisini kiiresel bir turistik deneyime doniistiirerek yerel
ekonomilere katkida bulunurken ayni zamanda Kkiiltiirel etkilesim ve siirdiirtilebilir
kalkinma agisindan da firsatlar sunmaktadir. TUrkiye gibi futbol tutkunu tlkeler, bu tiir

turizmin gelistirilmesinde stratejik bir role sahiptir.

3.6.14. Turnuva ve Salon Spor Faaliyetleri Turizmi

Turnuva ve salon spor faaliyetleri turizmi, spor organizasyonlarmin bir parcasi olarak
diizenlenen turnuvalar, sampiyonalar ve salon sporlar1 etkinliklerini izlemek veya
katilmak amaciyla yapilan seyahatleri kapsamaktadir. Bu tiir turizm hem bireysel
sporcular hem de seyirciler i¢in ¢ekici bir turizm dalidir. Salon sporlari, genellikle
kapali alanlarda diizenlendigi i¢in yilin her donemi aktif olarak gerceklestirilmektedir

(Cetin, 2023).

Tiirkiye, spor salonlarinin modern altyapis1 ve cografi avantajlartyla bu tiir turizmde
onemli bir destinasyon haline gelmistir. Tiirkiye’de baglica etkinlik alanlarina

bakildiginda;
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e Basketbol ve Voleybol: Anadolu Efes ve Fenerbahge Beko gibi takimlarin
EuroLeague maglari, Tiirkiye Kadinlar ve Erkekler Voleybol Ligi kargilagsmalar.

e Uluslararasi Organizasyonlar: 2010 FIBA Diinya Basketbol Sampiyonasi gibi biiyiik
etkinlikler. CEV Avrupa Voleybol Sampiyonasi gibi organizasyonlar.

e Spor Salonlar1 ve Kompleksler: Sinan Erdem Spor Salonu (istanbul): Basketbol ve
voleybol etkinliklerinin merkezi. Ankara Spor Salonu: Ulusal ve uluslararas:

turnuvalara ev sahipligi yapmaktadir.

e E-spor ve Genglik Etkinlikleri: Tiirkiye’nin biiyiik sehirlerinde diizenlenen e-spor

sampiyonalari, gencler arasinda popiilerdir.

Turnuva ve salon spor faaliyetleri turizmi, spor sevgisini ve rekabet¢i ruhu
deneyimlemek isteyen bireyler i¢in essiz bir firsat sunmaktadir. Tirkiye gibi gucli spor

altyapisina sahip iilkeler, bu turizmi gelistirmek i¢in biiyiik bir potansiyele sahiptir.

Turizm agisindan basketbol, voleybol, hentbol, halter, masa tenisi, judo, tekvando,
karate, boks, jimnastik, eskrim, su topu, buz hokeyi gibi etkinlikler 6nemli bir yer
tutmaktadir. Bu spor miisabakalar1 ve turnuvalar, turizmin Onemli bir pargasini
olusturmaktadir. Ayrica, nostaljik spor faaliyetleri turizmi, diinyanin ¢esitli bolgelerinde
bulunan spor miizeleri, gegmiste spor amagli insa edilmis yapilar, stadyumlar ve

arenalarin ziyaretini icermektedir (Batman ve Erarslan, 207, s.10).

3.7. Tiirkiye’de Turizm Amach Akarsu Spor Faaliyetlerin Yapildig1 Bolgeler

Tiirkiye, cesitli dogal su kaynaklarina sahip olup, bu kaynaklar iizerinde gerceklestirilen
akarsu sporlar1 icin cazip destinasyonlar sunmaktadir. Akarsu sporlari, genellikle
rafting, kano, dagcilik, su kayagi, nehir yarislar1 ve benzeri etkinlikleri kapsamaktadir
(Harun ve Yaman, (2023:13). Tirkiye’nin farkli bolgelerinde yer alan nehirler ve
akarsular, macera ve doga sporlari tutkunlar i¢in 6nemli birer cazibe merkezi olmustur.
Tiirkiye’de turizm amacl akarsu sporlarmin yapildig: baslica bolgeler (Akova, 1995,

5.398-407);
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3.7.1. Fethiye- Dalaman Cay1 (Mugla)

Fethiye- Dalaman Cay1, Mugla ilinin Fethiye ilgesi yakinlarinda bulunan ve Tiirkiye'nin
en popiiler rafting destinasyonlarindan biridir. Dalaman Cayi, doga sporlar1 ve su
aktiviteleri i¢in oldukca elverisli bir akarsudur. Hem yerli hem de yabanci turistlerin

ilgisini ¢eken bu bolge, 6zellikle rafting tutkunlari icin biylk bir cazibe merkezidir.
e Spor Tiirii: Rafting, kano, su kayagi.

o Ozellikleri: Dalaman Cayi, Tiirkiye’nin en popiiler rafting parkurlarindan biridir.
Zorlu parkurlart ve dogal gilizellikleriyle rafting tutkunlarima essiz bir deneyim

sunmaktadir.

e Turizm Potansiyeli: Fethiye, ayn1 zamanda sahil tatil kdyleri ve doga yiiriiyiisleri gibi
aktivitelerle turizmin populer bdlgelerindendir.

3.7.2. Antalya- Kopriicay (Beskonak)

Antalya- Kopriigay (Beskonak), Tiirkiye'nin en popiiler rafting ve doga sporlari
destinasyonlarindan biridir. Antalya ilinin Beskonak beldesinde yer alan Kopriicay,
rafting tutkunlar1 i¢in biiyiik bir cazibe merkezi olup, ayn1 zamanda doga severler i¢in
harika bir kesif alan1 sunmaktadir. Akdeniz Bolgesi’nde, Toros Daglari'nin eteklerinde

bulunan bu cay, rafting gibi su sporlari ile taninir ve dogal giizellikleri ile tinliidiir.
e Spor Turi: Rafting, kano.

o Ozellikleri: Kopriicay, Antalya il siirlarinda bulunan ve rafting icin oldukca uygun
olan bir nehirdir. Farkli zorluk seviyelerinde parkurlari bulunur ve bu bolge, rafting

sporunun yani sira doga yliriiyiisleri, kamp gibi etkinlikler i¢in de popiilerdir.

e Turizm Potansiyeli: Beskonak koyli ¢evresindeki doga, turizme biiylik katki

saglamakta ve her yil yerli ve yabanci turistleri agirlamaktadir.

3.7.3. Zonguldak-Filyos Irmag

Zonguldak- Filyos Irmagi, Karadeniz Bolgesi'nde, Zonguldak il sinirlart igerisinde yer

alan ve rafting gibi su sporlar1 i¢in uygun olan 6nemli bir akarsudur. Filyos Irmagi,
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ozellikle doga sporlar1 ve su aktiviteleri ile 6ne c¢ikmakta olup, bodlgenin dogal

giizellikleriyle birleserek turistlere essiz bir deneyim sunmaktadir.
« Spor Tdri: Rafting, kano.

o Ozellikleri: Filyos Irmagi, 6zellikle dalgali ve hizli akisiyla rafting yapmaya elverisli
bir nehirdir. Akarsu sporlar1 disinda, doga yiiriiylisleri ve bolgedeki yesil alanlar da

turistlerin ilgisini cekmektedir.

e Turizm Potansiyeli: Karadeniz kiyisindaki bu bolge, turizm acisindan heniiz
gelismekte olsa da dogal giizellikleri ve rafting icin uygun ortamiyla dikkat
cekmektedir.

3.7.4. Sakarya- Sakarya Nehri

Sakarya- Sakarya Nehri, Marmara Bolgesi'nde yer alan ve Ozellikle doga sporlar
tutkunlar1 i¢in 6nemli bir akarsu olan nehir, Sakarya ilinin en biiyiik nehridir. Sakarya
Nehri, rafting ve diger su sporlar1 agisindan olduk¢a popiilerdir. Zengin dogal
giizellikleri ve cografi yapisi, bolgeyi hem yerel hem de uluslararasi turistler i¢in cazip

bir hale getirmektedir.
e Spor Turi: Rafting, kano.

o Ozellikleri: Sakarya Nehri, Tiirkiye’nin rafting icin en uygun olan nehirlerinden
birisidir. Hem zorlu hem de sakin parkurlar sunan nehir, rafting sporu icin ¢ok

populerdir.

e Turizm Potansiyeli: Bu bolge, doga turizmi, kamp alanlar1 ve spor aktiviteleri ile

turistleri cekmektedir.

3.7.5. Bolu-Abant Golii ve Kizihrmak

Bolu- Abant Goli ve Kizilirmak, Bolu il sinirlarinda bulunan ve dogal giizellikleriyle
inlii olan iki farkli destinasyondur. Bu bolge, doga sporlar1 ve ekoturizm agisindan
biiyiik bir potansiyele sahip olup, 6zellikle Abant GOlii ¢evresi ve yabanci turistlerin

ilgisini ¢cekerken, Kizilirmak hem tarihi hem de dogal zenginlikleriyle 6ne ¢ikmaktadir.

« Spor Tiru: Kano, rafting.
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o Ozellikleri: Bolu cevresi, ozellikle Kizilirmak boyunca kano ve rafting yapmaya
olanak tanimaktadir. Ayrica, Abant Goli'nde de kano ve yiizme gibi su sporlari

yapilmaktadir.

e Turizm Potansiyeli: Bolu, doga turizmiyle de bilinen bir bdlgedir. Akarsu sporlari

disinda, dagcilik ve kamp gibi etkinliklerle de turistlerin ilgisini ¢cekmektedir.

3.7.6. Rize-Firtina Deresi

Rize- Firtina Deresi, Karadeniz Bdlgesi'nin en tnli ve en ¢ok tercih edilen rafting
rotalarindan biridir. Furtmna Deresi, Rize il smirlar1t i¢inde yer alir ve dogal
giizellikleriyle 6ne c¢ikmaktadir. Bu bdlge, 6zellikle su sporlar1 ve doga turizmi igin

buyuk bir 6neme sahiptir (Rafting, 2020).
« Spor Tdrd: Rafting, kano.

o Ozellikleri: Firtina Deresi, Karadeniz Bolgesi’nin en bilinen rafting rotalarmdan
biridir. Hizli akis1 ve zorlu parkurlariyla adrenalin severlerin tercih ettigi bir yerdir.

Ayrica bolge, rafting disinda doga yiiriiyiisleri ve dagcilik i¢in de uygundur.

e Turizm Potansiyeli: Firtina Vadisi, bolgenin doga harikalarindan biridir. Yerel
yaylalar, geleneksel Tiirk koyleri ve yesillikler iginde yapilan doga turizmi ile de ilgi

gormektedir.

3.7.7. Artvin- Coruh Nehri

Artvin- Coruh Nehri, Tiirkiye'nin en 6nemli ve en hizli akan nehirlerinden biri olarak,
ozellikle rafting ve diger su sporlariyla taninmaktadir. Coruh Nehri, Artvin ilinin
dogusunda yer alir ve bolgenin en bilinen doga sporlar1 destinasyonlarmndan biridir.
Zengin dogal glizellikleri, heyecan verici akis1 ve ¢evresindeki daglar ile Coruh Nehri,

doga tutkunlar1 ve su sporlar1 severler igin essiz bir deneyim sunar (Rafting, 2020).
e Spor Turi: Rafting, kano.

« Ozellikleri: Coruh Nehri, Tiirkiye'nin en hizli akarsularindan biri olup, rafting sporu
icin miilkemmel parkurlar sunmaktadir. Nehirde, diinyanin en iyi rafting rotalarindan

biri olarak kabul edilen parkurlar bulunmaktadir.
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e Turizm Potansiyeli: Artvin, daglari, ormanlar1 ve nehirleriyle doga turizmi agisindan
zengindir. Bolge ayn1 zamanda kiiltlirel miras1 ve geleneksel yapilariyla da dikkat

cekmektedir.

3.7.8. Mersin-Goksu Nehri

Mersin- GoOksu Nehri, Toros Daglari'ndan dogarak Akdeniz'e dokiilen onemli bir
akarsudur. Goksu Nehri, Mersin il sinirlarinda yer alir ve bdlgenin dogal zenginlikleri
ile su sporlar1 agisindan olduk¢a 6nemli bir kaynaktir. Akarsuyun g¢evresi hem doga

severler hem de su sporlar1 tutkunlari i¢in kesfedilmeye deger bir¢ok firsat sunmaktadir.
« Spor Tdri: Rafting, kano.

o Ozellikleri: Goksu Nehri, Mersin il smirlar1 iginde yer alan bir baska rafting
destinasyonudur. Nehrin temiz sular1 ve hizli akisi, macera arayan turistler i¢in cazip

bir ortam olusturmaktadir.

e Turizm Potansiyeli: Mersin’in sahil turizmiyle birlesen bu bolgedeki akarsu sporlari,

bolgeye gelen turistlere farkl bir deneyim sunmaktadir.

3.7.9. Kastamonu- Ilgaz Dag1 Cay1

Kastamonu- Ilgaz Dagi Cayi, Ilgaz Dagr’nin eteklerinden dogan ve Kastamonu il
smirlar1 i¢inde yer alan énemli bir akarsudur. Bu nehir, bolgedeki dogal giizellikler ve
su sporlar1 i¢in popiiler bir alan sunmaktadir. Ilgaz Dag1 Milli Parki ¢evresindeki zengin
flora ve fauna ile birlikte, nehir ¢evresi doga severler ve spor tutkunlar1 i¢in ¢ekici bir

destinasyon haline gelmistir.
e Spor Turd: Rafting, kano.

o Ozellikleri: Ilgaz Dag1 Cayi, doga sporlar1 ve su sporlari tutkunlari igin uygun bir

alandir. Nehir, 6zellikle yaz aylarinda rafting yapmak i¢in tercih edilen bir noktadir.

e Turizm Potansiyeli: Kastamonu, doga turizminin yani sira kayak merkezleri ve

dagcilik gibi agik hava etkinlikleriyle de popiilerdir.

Tiirkiye’deki akarsu sporlari, doga ile i¢ ice olmay1 seven, macera ve adrenalin isteyen

turistler icin biiyiikk firsatlar sunmaktadir. Farkli zorluk seviyelerinde ve dogal

124



giizelliklerle cevrili parkurlarda yapilan rafting ve kano gibi sporlar, tilkenin dort bir
yaninda yerli ve yabanci turistlerin ilgisini ¢ekmektedir. Bu tiir aktiviteler, ayni
zamanda yerel ekonomilere katki saglar ve doga turizminin gelismesine yardimci

olmaktadir.

3.8. Tiirkiye’de Ulke tamtiminda Spor Faaliyetlerin Onemi

Tiirkiye’de iilke tanitiminda spor faaliyetlerinin 6nemi, son yillarda artan uluslararasi
spor organizasyonlari, spor turizmine yapilan yatirimlar ve medya goriiniirliigii ile daha
da dikkat ceker hale gelmistir. Spor, sadece fiziksel aktivite degil, ayn1 zamanda

kiiltiirel diplomasi, imaj yonetimi ve ekonomik kalkinma araci olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Spor faaliyetleri, sporla ilgilenen bireylerin turizm etkinliklerine katilimiyla ortaya
cikan olaylar ve iligkilerin biitlinii olarak tanimlanmaktadir. Spor organizasyonlari,
sporcular, seyirciler, organizasyon ekibi ve basmn mensuplarinin katilimiyla
gergeklestirilmektedir. Bu dinamik, sporun insan ve toplum yasaminda giderek daha
onemli bir yer edinmesi ile turizm sektdrinin bundan faydalanma arzusunun bir sonucu
olarak ortaya ¢ikmistir. Giiniimiizde, turizm igerisinde spor faaliyetleri pek ¢ok farkli

bigimde karsimiza ¢ikmaktadir (Batman ve Eraslan, 2007, s.198).

Spor, giiniimiizde sadece fiziksel aktivite olarak degil, ayni zamanda bir iilkenin
kilturel, ekonomik ve turistik kimligini tanitan Onemli bir ara¢ olarak kabul
edilmektedir. Tiirkiye, cografi olarak farkli bolgeleri, zengin kiiltiirel miras1 ve tarihiyle
pek cok turistin ilgisini ¢ekmektedir. Ancak, spor faaliyetlerinin iilke tanitimindaki rolii
giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir. Spor, turizm, ekonomi, kiiltiirel etkilesim ve
uluslararasi iligkiler gibi birgok alanda Tiirkiye’nin marka degerini artirma potansiyeline

sahiptir (Cavus, 2024, s.203).

Tiirkiye’deki spor etkinliklerini, sporun Tiirkiye’nin tanitimi konusunda diinyadaki
durumunu ve yerini ele almak 6nemlidir. Spor, insan dogasiyla yakindan iliskilidir ve
bunun sl bir tanimi yoktur. Bunun nedeni, sporun uygulanabilirliginin ve insan
viicuduna sagladig1 faydalarin sonsuz olmasidir. Spor olarak algilanan oyunlar,
aktiviteler ve yarigmalar, zaman iginde gelismekte ve iyilesmektedir. Spor ¢ocuklar
icindir, spor gen¢ ve yash i¢indir, spor engelliler i¢indir, spor erkekler ve kadmlar

icindir, spor zengin ve fakir icindir, spor kitleler icindir, tim nifusu fiziksel aktivite ve
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spor faaliyetlerine dahil etmeyi ve ¢ocukluktan yasam sonuna kadar herkesin yasam

kalitesini iyilestirmeyi, saglikli ve mutlu bir yasam siirmeyi amaclamaktadir

(Yermakhanov vd., 2022, s.75).

Giin gectikge turizm ile iliski ekseni artan spor faaliyetler, Tiirkiye’ nin turizm alaninda
gelisme potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir. Tiirkiye’den son yillarda spor
faaliyetleri araciligtyla bilhassa spor faaliyetlerin organize edildigi bolgelere turizm
acisindan iilkeye turist gelisi agisindan hizli bir artis géstermektedir. Tiirkiye’de 10-15
y1l dncesinde bir¢ok spor faaliyetin ismi dahi bilinmezken, glinlimiizde turizm endiist-
risinde yer alan spor faaliyetlerin hemen hepsi Tiirkiye’de yapilmaktadir. Ulke
ekonomisine katki saglayan spor faaliyetlerin birgogu turizm ile birlikte ortaya c¢iktigi
ve gelistigi gorilmektedir. Bu spor faaliyetleri sayesinde Tiirkiye’'nin dogal
giizelliklerini iilke tanitimi konusunda 6n plana ¢ikmakta ve iilkenin turizm agisindan

gelir elde etme potansiyeli artmaktadir (Akin, 2018, s.111).

Turizmde spor, ziyaretcilerin tatil swrasinda saglikli  yasam aliskanliklarini
stirdiirmelerini saglamak ve spor etkinlikleri araciligiyla onlara bireysel ve sosyal
faydalar sunmay1 amaglamaktadir. Ornegin, turistik tesislerin etrafinda kosu, yiiriiyiis ve
bisiklet parkurlarinin olusturulmasi, yiizme havuzlarmin sabah erken saatlerden itibaren
misafirlere agilmasi gibi olanaklar ile miimkiin kilinmaktadir. Ayrica, havuz kenarinda
step veya aerobik seanslar1 diizenlemek, tesislerde rekreatif spor oyunlar1 organize
etmek gibi etkinliklerle de turistlere zengin ve mutlu bir deneyim sunulmaktadir

(Batman ve Eraslan, 2007, s.201).

Spor turizmi, insanlarin spor yapma amaciyla turizm hizmetlerinden yararlandigi bir
stirectir. Bu katilim, bireylerin aktif olarak cesitli spor dallarmna (golf, binicilik, dag
bisikleti, yamag¢ parasiitii gibi) dahil olmasinin yani swra, pasif bir sekilde (olasilik
Olimpiyatlar ve uluslararas1 sampiyonalar gibi biiyiik etkinliklerde) de ger¢eklesebilir.
Ayrica nostaljik spor turizmi baglaminda, Kirkpmar Yagh Giiresleri gibi geleneksel
organizasyonlar, rekor kiran spor tesislerinin ziyaret edilmesi, tarith yazmis
sampiyonlara ait esyalarin sergilendigi miizelerin gezilmesi gibi etkinliklerle
zenginlestirilmektedir (Cavus, 2024, s.205). Gelismekte olan ekonomilerde, 6zellikle
Tiirkiye'de, bos zaman spor aktivitelerine olan ilgi giderek artig gostermektedir (Glirbiiz
ve Henderson, 2014, s.300).
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Insanlar iclerindeki macera istegi ile diinyanin dort bir yanina seyahat etmektedir.
Tiirkiye hem tarihi yapilar1 hem de dogal zenginlikleri ile spor etkinliklerinin her
mevsim gerceklestirilebilecegi genis ve ¢esitli bir alandir. Birgok spor aktivitesinin
yapilabilmesi i¢in gereken cografi ve iklim kosullari, turizm agisindan oldukga elverisli
bir durumdadir. Tiirkiye'de spor etkinliklerinin iilkenin tanitiminda oldukga biiyiik bir
rolii vardir. Spor hem yerel hem de uluslararasi diizeyde Tiirkiye’nin kiiltiirel, turistik ve
ekonomik degerlerini tanitmak i¢in etkili bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. (Tokat ve

Ekinci, 2017, s.210).

Tirkiye’de diizenlenen uluslararasi spor organizasyonlari, Tiirkiye’nin diinya ¢apinda
tanitilmasina katki saglamaktadir. Spor turizmi, Tiirkiye’nin turizm gelirlerini artirmada
onemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle futbol, basketbol, tenis gibi popiiler spor
dallarinda diizenlenen biiyiik turnuvalar ve miisabakalar, turistlerin ilgisini cekmekte ve

iilkeye olan ziyaret¢i akisini artirmaktadir (Duman vd., 2021, s.368).

Spordaki basarilar ve organizasyonlar, Tiirkiye’nin uluslararasi arenada marka imajini
guclendirmeye yardimci olmaktadir. Basarili sporcularin ve takimlarm uluslararasi
basarilari, Tirkiye'nin dinamizmini, rekabet¢i ruhunu ve modern yiizilini
yansitmaktadir. Spor organizasyonlari, Tirkiye ekonomisine dogrudan katki
saglamaktadir. Bu tiir etkinlikler, turizm gelirleri, sponsorluk anlagmalari ve medya

haklar1 yoluyla iilke ekonomisine 6nemli miktarda gelir kazandirmaktadir (Deniz, 2019,
5.2211).

Spor, farkl kiiltiirler arasindaki etkilesimi tesvik etmekte ve kiiltlirel diplomasi araci
olarak kullanilmaktadir. Tiirkiye’nin spor alanindaki varligi, diger iilkelerle olan

kiiltiirel ve diplomatik iliskilerini giiclendirmesine yardimci olmaktadir (Akoglu ve

Mutlu, 2018, s.279).

Spor faaliyetleri, Tiirkiye’de genglerin spora ve saglikli yasama ydnlendirilmesine de
katki saglamaktadir. Bu durum sosyal kalkinma ve toplum sagligi agisindan biiytlik
onem tagimaktadir. Spor faaliyetleri Tiirkiye nin uluslararasi tanitiminda, ekonomik
kalkmmasinda ve sosyal biitiinlesmesinde kritik bir role sahiptir. Bu nedenle,
Tiirkiye’nin spor politikalar1 ve stratejileri, ulusal ve uluslararas1 diizeyde bu tiir

etkinliklerin desteklenmesini ve yayginlastirilmasinit hedeflemektedir (Bale1 vd., 2018,
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s.12). Tirkiye’de iilke tanitiminda spor faaliyetlerin dnemine deginildiginde (Duman
vd., 2021, s.371-377);

e Spor faaliyetleri, ulusal kimligin gelisimine ve toplumsal birligin saglanmasina
katkida bulunmaktadir. Tirk milli takimlarmin uluslararasi arenada elde ettigi

basarilar, vatandaslar arasinda gurur ve dayanisma hissi yaratmaktadir.

o Tiirkiye, cesitli uluslararasi spor organizasyonlarna ev sahipli§i yaparak turist
cekebilmektedir. Bu tiir etkinlikler, sadece sporcular1 ve takimlar1 degil, ayni
zamanda sporseverleri ve medya mensuplarini da iilkeye cekmekte, turizm gelirlerini

artirmaktadir.

e Spor sektord, istihdam, altyapi yatirimlar: ve yerel isletmelere sagladigi gelir gibi
ekonomik katkilar saglamaktadir. Spor tesislerinin yapimi ve bakimi, yerel

ekonomilerin gelisimine yardimci1 olmaktadir.

e Spor faaliyetleri, saglikli yasam bilincinin yerlesmesine katki saglamaktadir. Geng
neslin sporla tamigmasi, fiziksel aktivite aligkanliklar1 kazanmalar1 ve sosyal

becerilerini gelistirmeleri agisindan 6nemlidir.

e Spor diplomasisi, Tiurkiye'nin diger iilkelerle olan iligkilerini giiclendirmektedir.
Uluslararas1 spor etkinliklerine katilim, {lkeler arasinda dostluk iliskilerini

pekistirmekte ve kiiltlirel etkilesimi artirmaktadir.

e Spor, farkli sosyal kesimlerden insanlar1 bir araya getirmektedir. Spor faaliyetleri,
toplumsal baris ve uyum saglamaya yardimci olurken, insanlarin bir arada

eglenmesine ve kaynagsmasina olanak tanimaktadir.

Tiirkiye’de spor faaliyetleri, iilkenin uluslararasi tanitiminda ve imajinda etkili bir
aractir. Ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel alanlarda sahip oldugu potansiyel ile spor
faaliyetleri Tiirkiye’nin global sahnedeki yerini giliclendirmektedir (Akoglu ve Mutlu,
2018, s.281).

Her gegen giin farklilasan turizm faaliyetleri igerisinde spor faaliyetleri ayr1 bir oneme
sahiptir. Bircok insan yogun sehir yasantisindan uzaklasip, bos zamanlarini spor ile
gecirmek istemektedir. Spor faaliyetleri kitle turistleri bakimindan turizm f{iriin ve
hizmetlerinin zenginlesmesine neden olmakta, insanlarin tatilden sagladiklar1 fayday1

yiikseltilmektedir. Bu bakimdan spor faaliyetleri ¢esitli bicimlerde turizm endiistrisine
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katki saglamaktadir. Spor faaliyetler, turizm alaninda iiriin ve hizmetlerin dnemli bir

parc¢asi olmaktadir (Akin, 2018, s.38).

Spor faaliyetleri ile turizm genellikle birbirlerinden ayrilmaz ve Ozdes olduklar:
izlenimini uyandirmaktadir. Genellikle aralarinda rekabet degil de zamansallik s6z
konusudur. Ornegin; su sporlari, doga sporlar1 ve av sporlar1 srrasmmda mekan ve
zamanin ortak kullanimi s6z konusudur ve spor alanlar1 dinlenme yerlerinde turizme
hizmet etmektedir. Ayni sekilde spor faaliyetleri icin tatil ortaya ¢ikmaktadir. Spor
faaliyetleri merkezlerine gidilerek turizm olusturulmaktadir. Ulke tanitimi konusunda
spor faaliyetleri ve turizm arasindaki iligki kiiltlirel, ekonomik, politik ve sosyal

gelismeleri de beraberinde getirmektedir (Batman ve Eraslan, 2007, s.203).

3.9. Arastirma Konusu ile ilgili Literatiir Arastirmasi

Bu calismanm hedefi, Tiirkiye'deki spor etkinliklerinin iilkenin tanitimma sagladigi
katkilarim1 incelenmesidir. Tezde iilke tanitma c¢aligmalarina odaklanilirken, spor
etkinliklerinin Glke turizmi Gzerindeki etkilerini ve Tirkiye'deki spor faaliyetlerinin
Tirkiye'nin tanitimma turizm agisindan sagladigr katkilarinin literatiirdeki mevcut

calismalarla ortaya konulmasi amag¢lanmistir.

Ulke tanitimu, bir iilkenin kiiltiirel, tarihi, cografi, ekonomik ve turistik 6zelliklerini yerli
ve yabanci kitlelere tanitmak amaciyla yapilan faaliyetler ve bilgilendirmelerdir. Bu
faaliyetlerin hedefi, iilkenin imajim1 giiglendirmek, turizm oranmi yiikseltmek, yatirim

almak ve kiiltiirel etkilesimi artirmaktir.

Ulke tanitimi ile turizm arasmdaki bag, oldukga gii¢lii ve birbirini etkileyen bir
iliskidedir. Bu iliski incelendiginde, tanitimin turizmi tesvik ettigi goriilmektedir.
Kisaca ifade etmek gerekirse, iilke tanitimi turizm icin hayati bir 6neme sahiptir. Bir
ulkenin tarihi mekanlarini, dogal giizelliklerini, kiiltiirel varliklarin1 ve yasam big¢imini
tamitmak; yabanci ziyaretgilerin o iilkedeki ilgisini arttirmaktadir. Ornegin, Tiirkiye'nin
Kapadokya, Pamukkale ya da Istanbul gibi bdlgelerinin tanitimi, milyonlarca turisti

kendine ¢cekmektedir.

Turizm, ekonomik katki saglama potansiyeline sahiptir. Etkili tanitma stratejileri, daha
fazla turistin ilgisini ¢ekmektedir. Bu durum, konaklama, ulasim, yiyecek-igecek,

hediyelik esya satisi, rehberlik gibi birgok sektorii canlandirmaktadir. BOylece doviz
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akis1 saglanmakta ve istihdam artis1 gergeklesmektedir. Ayrica, kiiltiirel tanitim ve imaj

yonetimi agisindan da dnemli bir rol oynamaktadir.

Turizm sadece ekonomik gelir elde etmek i¢in degil; ayn1 zamanda bir tilkenin yumugak
gucund artrmak adma da kritik 6neme sahiptir. Tanitim yollariyla insanlar bir iilkeyi
daha iyi tanima firsat1 bulmakta, bdylece dnyargilar azalmaktadir. Siirdiiriilebilir turizm
hedefleri i¢in uygun tanitim teknikleri kullanilmaktadir. Ancak, her tanitim turizm
acisindan faydali olmamaktadir. Asmrt turizm, dogaya ya da Kkiiltiire zarar
verebilmektedir. Bu nedenle, iilke tanitiminda denge ve siirdiiriilebilirlik biliyiik 6nem

tasimaktadir (Cetintiirk, 2016, s.56).

Spor aktiviteleri, iilkelerin uluslararas1 alanda kendilerini tanitma islevini
ustlenmektedir. Guniimlzde, devletlerin dinya genelinde kendilerini ifade etme
amactyla basvurduklar1 en etkili yollar arasinda uluslararasi spor organizasyonlar1 yer
almaktadir. Spor, kiiltiirleri bir araya getiren global bir dil olmasinin yani sira, iilkelerin
tanitiminda etkili bir ara¢ olmay1 da basarmistir. Olimpiyat Oyunlari, Diinya Kupasi,
Formula 1 Grand Prix’leri, maratonlar ve ¢esitli uluslararasi turnuvalar sayesinde
tilkeler, sadece spor alanindaki basarilarmi degil, ayn1 zamanda tarihlerini, kulttrel
degerlerini, dogal giizelliklerini ve misafirperverliklerini de milyonlarca kisiye tanitma
sans1 bulmaktadir. Ornegin, 2022 FIFA Diinya Kupasi, Katar’in Orta Dogu’daki ¢agdas
goriiniimiinii diinyaya gosterdi. 2008 Pekin Olimpiyatlari, Cin’in uluslararasi arenadaki

giiciinii ve kiiltiirel zenginligini ortaya ¢ikardi.

Istanbul Maratonu, Asya ile Avrupa arasinda gegen essiz parkuru ve sehrin tarihi yapisi
ile Tiirkiye’nin tanitiminda Onemli bir yer tutmaktadwr. Bu tiir organizasyonlar,
televizyon yayinlari, sosyal medya etkilesimleri ve turistik videolar aracilifiyla iilke
imajinin olus-turulmasinda Onemli bir etkiye sahiptir. Bununla birlikte, yabanci
ziyaretgilerin lilkeye olan ilgisini artirmakta ve ekonomik canlanmaya katkida
bulunmaktadir. Sporun birles-tirici etkisi, iilke tanitimmi daha igten, etkili ve genis
kitlelere ulagma imkani sunarak giiclendirmektedir. Bu nedenle, her biiyiik spor
organizasyonu ayni zamanda bir tanitim faaliyeti niteligi tasimaktadir. Sporun etkisi ile

ulkeler, sadece organizasyonlarla degil, insanlarin gonliinde de yer almaktadir.

Spor aktiviteleri araciligiyla Tirkiye'nin tanitimi ve turizm tizerindeki etkisine bakildi-

ginda; Tirkiye, benzersiz dogal yapisi, derin tarihi ve zengin kiiltiirel mirasiyla sadece
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bir turizm merkezi degil, ayn1 zamanda uluslararasi spor organizasyonlarinin énemli ev
sahibi iilkelerindendir. Son yillarda gergeklestirilen pek cok biiyiik spor etkinligi,
Tiirkiye'nin uluslararasi arenada tanitimini giiclendirmekle kalmamig, ayni zamanda
ulke turizmine de olumlu etkilerde bulunmustur. Formula 1 Tirkiye Grand Prix’si,
UEFA Siiper Kupa Finali, EuroLeague Final Four, Istanbul Maratonu, Uluslararasi
Bisiklet Turu gibi ¢esitli spor etkinlikleri, Tiirkiye'nin c¢agdas tesislerini, giivenli
altyapismi ve misafirperverligini milyonlarca izleyiciye ve spor tutkununa sergilemistir.
Bu etkinlikler, Tiirkiye'nin marka degerini arttirmus, iilkenin farkli bolgelerinin turistik
potansiyelini gdzler Oniline sermis ve organizasyonlarm yapildig1 sehirlerde otel, ulasim

ve yeme-igcme sektorlerinde onemli bir hareketlilik saglamistir.

Ozellikle Istanbul hem Avrupa hem Asya kitasnda yer almasiyla, sporculara ve
turistlere essiz bir deneyim sunmaktadir. Istanbul Maratonu gibi organizasyonlar,
binlerce yerli ve yabanci sporcuyu bir araya getirirken, ayni zamanda sehrin tarihi
manzarasini ve kiiltiirel ¢esitliligini tanitma imkam saglamaktadir. Bunun yani sira, bu
tiir uluslararasi etkinlikler televizyon ve dijital medya araciligiyla diinya genelinde
milyonlarca insana ulagsmakta, bu durum da Tiirkiye’ye olan ilginin artmasina ve turizm
talebinin ylikselmesine neden olmaktadir. Kisacasi, spor etkinlikleri Tiirkiye i¢in
sadece birer miisabaka degil; ayn1 zamanda gii¢lii birer tanitim platformu ve turizm
lokomotifidir. Spor sayesinde Tiirkiye, diinyanin dort bir yanindan gelen ziyaretgilerin

zihninde unutulmaz bir iz birakmaya devam etmektedir.

Tirkiye, Akdeniz bolgesinde yer aldigindan, yaz mevsiminde ve belirli bolgelerde
yogun olarak gerceklesen deniz, giines ve kum turizmi ile taninmaktadir. Bununla
beraber, glinimiizde ziyaretgi talep yapist giderek farklilasmakta, yani turizm, alisilmis
turizm noktalarindan uzaklagmaktadir. Aslinda, yurt digindan gelen ziyaretgilerin
yaklasik yarisinin, geleneksel turizmin disinda yer alan spor etkinlikleri i¢in Tiirkiye'yi
sectigi gozlemlenmektedir. Bagka bir deyisle, artik spor etkinlikleri ile turizm iirlinleri
ve noktalar1 6nemli bir ¢ekim noktasi haline gelmeye ve ekonomiye katkida bulunmaya

baslamistir.

Spor turizmi, gesitli spor aktivitelerinin bir araya getirildigi onemli bir alan olarak,
tilkeler i¢in biiyiik firsatlar yaratmakta ve onemli bir potansiyel tagimaktadir. Ancak

spor endiistrisinin Onemli bilesenlerinden biri olan spor etkinlikleri, Tiirkiye'de
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yeterince degerlendirilmeyen bir alan olarak dikkat ¢ekmektedir. Tiirkiye'nin yillik
olarak ortalama 23 milyon turisti kabul ettigi géz Oniinde bulunduruldugunda, diger
iilkelere gore spor etkinliklerine daha fazla 6nem verilmesi gerektigi nettir (Akin, 2018,

5.26).

Spor turizmi, spor etkinlikleri amaciyla seyahat eden bireylerin olusturdugu bir turizm
tiriidiir. Bazi ¢evreler, bu terimi yalnizca aktif olarak spor yapan Kkisiler icin
kullanirken, digerleri seyirci olarak spor aktivitelerine katilanlar1 da kapsamaktadir.
TURSAB'm spor turizmi raporuna gdre, sadece spor yapan bireylerin seyahatleri ile
ortaya c¢ikan ekonomik biiyiikliik incelendiginde; diinya genelinde spor aktivitelerinin
turizm sektoriine katkisi toplamda 1,2 trilyon dolar1 bulmaktadir. Eger seyahat edenler
arasinda spor etkinliklerini izleyenler de hesaba katilirsa, spor turizminin boyutu

yaklagik 180 milyar dolara ulagsmaktadir (Keles ve Ates, 2021, s.62).

Kiiresel turizmde yillik artis hizi %4-5 civarinda devam ederken, spor turizmindeki
biiylime oraninin yaklasik %14 diizeyinde oldugu dngoriilmektedir. Son sekiz yilda, 90
milyon insan Olimpiyatlar ve Diinya Kupasi gibi 6nemli spor organizasyonlar1 igin
seyahat etmis ve bu organizasyonlara bizzat katilma imkani elde etmistir. Spor

tutkunlarmin yurt disindaki toplam harcamalari ise 10 milyar dolar1 gegmektedir.

Ulke tanitimmda spor etkinliklerinin rolii s6z konusu oldugunda, spor etkinlikleri
turizmin ilerlemesinde inkar edilemez bir unsurdur. Nitekim, yaklasik yarim yiizyildir
sporcularin yer aldiklar1 etkinlikler, bugiin dogduklari, yasadiklar1 ve 6ldiikleri iilkelerle
birlikte anilmakta, hatta Pele gibi bazi sporcularin iilke tanitiminda miithim bir rol

oynadig1 gdozlemlenmektedir.

Diinya genelindeki turizm faaliyetlerinin ylizde onunu, spor odakli etkinlikler
olusturmaktadir. Gliniimiizde her ulus, kendi anlayislarina uygun yontemlerle tanitim
yapma gayesi igerisindedir. Bazi {ilkeler, geleneksel unsurlarini imaj haline getirerek bu
temalar cevresinde tanitim etkinlikleri diizenlemektedir. Spor etkinlikleri agisindan
degerlendirildiginde, Fransa her yil 60 milyon turisti agirlamakta ve bu seyahat
edenlerin yaklasik 10 milyonu sadece Paris'i tercih etmektedir. Avusturya’nin baskenti
Viyana ise yaklasik 10 milyon ziyaretci gekerken, Italyanm Floransa sehri de yillik
olarak 5 milyon ziyaretci ile dikkati (zerine c¢ekmektedir. Spor faaliyetlerinin

pazarlamaya katkisiyla, iilkelerin essiz cografi ve topografik ozellikleri, ekonomik ve
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siyasi ge¢misleri, sosyal yasamlari, vurgulanmak istenen yerler ve yapilar, kiiltiirel

aktiviteler ve sanat alanlari, hedef kitlelere etkili bir bicimde sunulabilmektedir.

Turkiye spor etkinlikleri diizenlemek igin blyuk bir kapasiteye sahiptir. Turkiye'nin
tanitiminda, futbolun spor etkinlikleri agisindan 6ne ¢iktig1 goézlemlenmektedir.
Tiirkiye'nin en dnemli kentlerinden biri olan Istanbul'da diizenlenen UEFA Sampiyonlar
Ligi ve Avrupa Ligi futbol etkinlikleri sirasinda, sehre gelen izleyicilerin bogazda tekne
turu yapmasi, katilmcilarm Istanbul'u kesfetmesi ve dogal atmosferin katilimcilara
sunulmasi, sehrin iilke tanitimma O6nemli bir katki saglamistir. Bunun yani sira,
dinyanin en biiylik spor etkinliklerinden biri olan Formula 1 yarislarina ev sahipligi
yapan Istanbul, iilkenin tamitimma biiyiik bir rol oynamakta ve 6nemli bir ekonomik

fayda saglamaktadir.

Ulke tanitimi agisindan &nemli bir diger sehir olan Izmir, 2005 yilinda Uluslararasi
Universite Olimpiyatlari'na ev sahipligi yapmustir. Diinyanin en yetenekli sporcularinin
katildig1 bu etkinlik, Izmir’in tanitimina destek olmus ve sonraki yillarda sehre gelen
turist sayisinda artis gozlemlenmistir. Diinya Universite Kis Olimpiyatlar’'nin
Tirkiye'de diizenlenmesi de iilkenin tanitimina onemli katkilarda bulunmustur. Yakmn
zamanda kadin voleybol takimimnin Milletler Ligi'nde sampiyon olmasi ve ardindan

Avrupa sampiyonasini kazanmasi, Tiirkiye'nin tanitimina biiylik bir katki saglamaktadir.

Tirkiye'nin 6nemli basarilar kazandig1 basketbol, futbol, ok¢uluk, su sporlari, voleybol,
golf gibi spor dallarina yonelik dikkatin artirilmasi etkilidir. Tiirkiye'nin basarili oldugu
bu spor alanlarma yatirim yapilmasi, iilkenin tanitimi agisindan biiyilk 6nem

tasimaktadir.

Tiirkiye'nin tilke tanitiminda 6nemli ilerlemeler kaydetmesi gerekmektedir. Tiirkiye'de
yapilan spor organizasyonlar1 sonucunda yaklasik 1 milyar dolar ($) turizm geliri elde
edildigi gozlemlenmektedir. Spor turizminin Tiirkiye'deki toplam pay1 ylizde 1,5
civarindayken, bu miktardan en fazla yararlanilan branglar golf ve futbol olmustur. 2014
yilinda yabanci ziyaretcilerin toplamda 900 milyon dolar ($) harcama yaptig1r ve bu

sayinin 550 bini astig1 kaydedilmistir (Cakic1 ve Giiler, 2014, s.40).

Spor turizmiyle alakali olan kisiler, normal turistlerin harcama miktarmin yaklagik iki
kat1 kadar harcama yapmaktadir. Bu durum, Tirkiye’ye gelen yabanci spor

tutkunlarinin genel turistlerden ¢ok daha fazla para harcadigini ortaya koymaktadir.
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(Antalya) Belek’e gelen golf tutkunlarinin sayisi yaklagik 160 iken, Antalya’da
antrenman yapan futbol takimlarmnin sayisi ise bini astig1 goriilmektedir. Bu takimlarin
%90’1 yabanci kuliiplerden olusmaktadir. Diinya genelinde turizm sektorii 1,2 trilyon
dolara ($) yakm bir degere ulasirken, sporun bu sektordeki payir yaklasik 180 milyar
dolardir ($) (Duman vd., 2021, s.368).

Kiiresel Spor Endeksi'nde 14. sirada bulunan Tiirkiye, son sekiz yil i¢inde Onemli
etkinliklere ev sahipligi yapmustir. Futbol turizmi agisindan Tiirkiye'de yaklasik 1500
takim kamp yapmaktadir; kamp tiirleri goz Oniine alindiginda bu rakam 2500'e
¢cikmaktadir. Futbol kamp1 yapan takimlarin olusturdugu dogrudan ekonomik hacim 100
milyon dolarm ($) tizerinde bir degere sahiptir. Turizm hem yerel hem de uluslararasi
diizeyde ekonomik ac¢idan 6nemli bir rol oynamaktadir; bu nedenle turistlerin ziyaret
ettikleri bolgelerde yaptiklar1 harcamalarin dikkate alinmasi gerekmektedir (Beyazgiil
vd., 2019, s.38).

Turizm merkezli spor etkinliklerinin ilerlemesi ve yayginlasmasmin ardinda ii¢ ana
etken bulunmaktadir. Ekonomik unsurlar, hedef kitleyi meydana getiren kisilerin spor
ile ilgili aktivitelere ayirdig1 mali kaynaklarin artisiyla iliskilidir. Ozellikle gelismis
iilkelerde, calisma saatlerinin azalmasi ve bos zamanlarin artmasi, insanlarin spor
etkinliklerine katilimmi artirmaktadir. Bir sonraki teknolojideki gelismeler ve
yeniliklerdir. Ulagim sistemlerindeki hizli degisimler, seyahatleri ¢ok daha pratik hale
getirirken; spor malzemelerindeki yenilikler ise spor turizminin ilerlemesine yardimci
olmaktadir. Medya alanindaki yenilikler de spor organizasyonlarinin daha fazla ilgi
gormesini saglamaktadir. Ornegin, Tiirkiye'de canli olarak gosterilen Formula 1
yariglari, belirli kitleler arasinda izleme aliskanliginin olusmasina ve bu organizasyonun

daha yaygim hale gelmesine yardimci olmaktadir.

Sosyal degerlerde ve tutumlarda meydana gelen degisikliklerdir. Belirli bir gelir ve
egitim diizeyine erigmis toplumlar, serbest zamanlarinda eglenceli ve dinlendirici
faaliyetlere yonelme egilimindedirler. Ayrica, kendini kanitlama ya da gerceklestirme
istegi de spor turizminin 6nemli bilesenlerindendir. Bat1 toplumlarinda bireysellige ve
estetik degerlere duyulan ilgi, spor faaliyetlerine katilimi tesvik eden egilimler arasinda

bulunmaktadir. (Yazici, 2013, s.8).
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Spor turizmi, iilkelerin kiiresel dlcekte taninmasimda ve marka degerlerinin artmasinda
onemli bir rol oynamaktadir. Bu baglamda, futbol turizmi hem ekonomik katki hem de
destinasyon tanitimi agisindan stratejik bir alan olarak one c¢ikmaktadir. Futbolun
kiresel Olgekteki popiilerligi ve genis medya erisimi, futbol turizmini ozellikle
gelismekte olan destinasyonlar igin cazip hale getirmistir (Gibson, 1998; Higham,
2005). Futbol turizmi, profesyonel takimlarin kamp ve hazirlik siireclerini baska
ulkelerde gerceklestirmeleri, taraftarlarin yurtdisindaki maglara seyahat etmeleri ya da
futbol temali turlar araciligiyla belirli destinasyonlara yonelmeleri seklinde
tanimlanmaktadir (Bale, 2003). Bu tiir faaliyetler, destinasyonlarin tanitiminda etkili bir

arac olmanin yani sira turistik iiriin ¢esitliligi saglamaktadir.

Turkiye, 0Ozellikle Antalya, Belek, Side ve Alanya bolgelerinde yer alan yiiksek
standarth futbol sahalar1 ve konaklama tesisleri sayesinde futbol turizmi agisindan cazip
bir destinasyon haline gelmistir. Kis aylarinda iklimsel avantajlari sayesinde basta
Almanya, Rusya, Avusturya ve Dogu Avrupa iilkelerinden profesyonel ve amator
takimlar hazirlik kamplar1 i¢in Tiirkiye’yi tercih etmektedir (Karakiigiik ve Giirbiiz,
2007). TURSAB (2022) verilerine gore, her y1l yaklasik 1.500 futbol takimi Tiirkiye’de
kamp yapmaktadir. Bu organizasyonlar hem dogrudan turizm gelirini artirmakta hem de
uluslararas1t medya goriiniirligi ile Tiirkiye’nin tanitimina katk: saglamaktadir. Ayrica,
Belek ve cevresindeki spor turizmi odakli tesislerin gelisimi, turizmde sezon dis1

donemin verimli gegirilmesine de yardimci olmaktadir (Kozak ve Baloglu, 2011).

Higham (2005) ve Chalip (2006), spor etkinliklerinin ve spor temelli turizmin destinas-
yon imaj1 iizerindeki etkilerine dikkat ¢ekmistir. Tiirkiye’nin UEFA Siiper Kupa Finali
(2019), UEFA Avrupa Ligi Finali (2023) ve Sampiyonlar Ligi Finali (2005 ve 2023)
gibi organizasyonlara ev sahipligi yapmasi, literatiirde “etkinlik temelli destinasyon
tanitim1” baglaminda degerlendirilmektedir. Bu tiir organizasyonlarm televizyon
araciligiyla milyonlarca kisiye ulagmasi, Tiirkiye'nin kiiresel imajma dogrudan katki
saglamaktadir (Getz, 2008). Ayrica, futbolun yerel kiiltiirle olan iliskisi sayesinde,
turistlerin Tiirkiye’nin Sosyo-kiiltiirel yapisin1 tanimasina olanak sagladigi da
vurgulanmaktadir (Giulianotti ve Robertson, 2007). Bu durum, destinasyon sadakati
olusturma ve tekrar ziyaret olasiligini artwrma agisindan Onemlidir. Tirkiye, sahip
oldugu altyapi, iklim avantaji ve organizasyon kapasitesi ile futbol turizmi alaninda

onemli bir aktor haline gelmistir.
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BOLUM 4. METODOLOJI

Yapilan literatiir taramas1 dahilinde, bilimsel kitaplar, makaleler ve tezler basta olmak
iizere cesitli akademik yaymlar detayli bi¢imde incelenmistir. Bahsedilen kaynaklar,
ResearchGate, Acedemia, DergiPark, ScienceDirect gibi internet siteleri gibi
platformlardan ve Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi kiitiiphanesinde yer alan

yayinlardan elde edilmistir.

Calismanin uygulama boliimiinde, arastirmada kullanilan nitel veri toplama teknikleri
arasindan yapilandirilmis ve yar1 yapilandirilmis miilakat yontemi tercih edilmistir.
Miilakat sorularinin olusturulmasinda sekiz uzman 6gretim elemaninin goriisleri dikkate
almmistir. Toplamda on bes katilimci, sorular1 Google Forms iizerinden yanitlamistir.
Ayrica, arastirmaya katilan bes katilimci yiiz yiize goriismeler gergeklestirilmistir. Diger
dort katilimer ile yapilan goriismeler ise ses kayitlar1 araciligiyla gergeklestirilmis, bu

kayitlar analiz 6ncesinde bir bilgisayar programu ile yazili metne doniistiiriilmiistiir.

Gergeklestirilen her bir goriisme ortalama 50 dakika siirmiistiir. Goriilmenin ilk
sorusuyla birlikte katilimcilarin kisisel bilgileri toplanarak, g¢alismaya katilanlarin
demografik ozellikleri siniflandirilmigtir. Goriismenin diger sorular1 ise Tiirkiye'nin
tanitiminda spor turizminin roliinii akademisyenlerin perspektifinden degerlendirmek
amactyla hazirlan-mis ve soru-cevap formatinda uygulanmistir. Toplamda yedi sorudan
olusan bu boliimde, katilimcilarin Tirkiye'nin tanitiminda spor turizmi konusundaki

gorUslerine yer verilmektedir.

4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu tez calismasinda, Tiirkiye’nin tanitimida spor turizminin hangi seviyede oldugu
konusunda o6gretim elemanlarinm goriisleri incelenmistir. Ogretim elemanlarmin
verdikleri cevaplara dayanarak sporun, iilkenin tanitiminda altyapi ve iistyapi, ekonomik

kapasite, organizasyon becerisi, toplumsal katilim ve medya gibi c¢esitli temalar
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acisindan degerlendirilmis ve bu basliklar arasindaki baglantilar aragtirilmistir. Ayrica,
calismada sporun tanitim sekilleri, kapsami, amaci, 6nemi ve etkileri iizerindeki rolii;
turizm acgisindan elde edilen verilerin analizi yoluyla, iilke imajimna etkisi, iilke ile ilgili
algilarin olumlu yonde degistirilmesi ve sportif etkinliklerin tilke tanitimindaki etkileri

iizerine de bir aragtirma yapilmasi planlanmistir.

4.2. Arastirmanin Yontemi ve Simirhliklari

Arastirmada nitel yaklagim tercih edilmistir. Nitel yaklasim, genellikle yorumlamaya
acik ve sozel agirhikli aragtirmalarda kullanilmaktadir. Bu yaklagim, tiimevarim yoluyla
toplanan veriler 1s1¢mda genellemelere ulasmayi amaglamaktadir (Padem vd., 2012,
s.53). Nitel arastirmalar, gercegin c¢esitli yorumlara ve goreceli degisikliklere tabi
olabilecegi bir yontem olarak one ¢ikmaktadwr. Bu tiir arastirmalar, 6znel bir bakis

acisiyla, aragtirilan nesnenin dogasinda siirdiirtilmektedir (Simsek, 2012, s.5).

Yapilan arastirmada nitel yaklasim kullanilarak birincil veriler elde edilmistir. Birincil
veriler, arastirmacinin ele aldigi1 konuya dair ihtiya¢ duydugu bilgileri dogrudan
toplamasiyla olusur. Bilimsel ¢aligmalarin disinda, her birey giinliik yasaminda gézlem
ve konusmalar araciligiyla da birincil veriler elde etmektedir. Ornegin, bir futbol magimn1
izleyen bir kisi, sonrasinda o mag¢ hakkinda dinledigi ya da okudugu yorumlar1 kendi
bilgileri ile karsilastiracaktir. Ogrencileriyle etkilesimde bulunan bir dgretim iiyesi ise,
ogrencilerin farkli konulara nasil tepkiler verebilece§i konusunda bir anlayis
gelistirecektir. Bilimsel arastirmalarda ise birincil veriler benzer bir sekilde, ancak daha

sistematik bir yontemle toplanmaktadir. (Coskun vd., 2017, s.84).

Aragtirma, ekonomik maliyetler ve zaman kisitlamalar1 nedeniyle Sakarya Uygulamali
Bilimler Universitesi Spor Fakiiltesi ve Turizm Fakiiltesi gretim elemanlari ile smirh
tutulmustur. Bunun yam sira, yapilan goriismelere katilmayir reddeden bazi dgretim
elemanlarmm yogun ¢alisma programlarmin bulunmasi, kendilerine Google Forms
araciligiyla e-posta ile gonderilen sorular1 yanitlayacak zaman bulamamalarina sebep
olmustur. Bu durum dikkate almip, Tiirkiye genelinde iller ve bolgeler bazinda
arastrmalarin siirdiirtilebilir bir sekilde gelecekteki aragtrmacilar tarafindan devam

ettirilmesi 6nerilmektedir.
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4.3. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Bu ¢alismanm evrenini Turizm ve Spor Fakullerinde bulunan &gretim elemanlari
olusturmaktadir. Calismanim drneklemi ise Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi’nin
Turizm ve Spor Bilimleri Fakultesinde gorev yapan 6gretim elemanlar1 olusturmaktadir
rastgele ornekleme yontemiyle tespit edilen goriismeciler, 14 erkek ve 10 kadm 6gretim
elaman1 olmak tizere toplam 24 kisiden olusmaktadir. Arastirmaya katilanlar ile ilgili

demografik bilgiler asagidaki tabloda diizenlenmistir.

Tablo 4. 1.: Goriismeye Katilan Katilimcilar ve Demografik Bilgileri

Katilimer Kodu Birimi Unvani Yas Aralig Cinsiyeti
K1 Turizm Fakltesi Dog. Dr. 30-39 Erkek
K2 Turizm Fakltesi Prof. Dr. 60 ve lzeri Erkek
K3 Turizm Fakultesi Ars. Gor 20-29 Erkek
K4 Turizm Fakultesi Ars. Gor 20-29 Erkek
K5 Turizm Fakultesi Dog. Dr. 40-49 Kadm
K6 Turizm Fakiiltesi Dr. Ogr. 30-39 Erkek
K7 Turizm Fakultesi Dog. Dr. 40-49 Erkek
K8 Spor Fakultesi Prof. Dr. 60 ve Uzeri Erkek
K9 Spor Fakultesi Prof. Dr. 50-59 Kadm
K10 Spor Fakdltesi Dog. Dr. 50-59 Kadin
K11 Spor Fakdltesi Dog. Dr. 40-49 Kadin
K12 Spor Fakultesi Ars. Gor 20-29 Erkek
K13 Spor Fakdltesi Dog. Dr. 50-59 Kadin
K14 Spor Fakiiltesi Dr. Ogr. 30-39 Kadmn
K15 Spor Fakultesi Prof. Dr. 50-59 Erkek
K16 Spor Fakultesi Ars. Gor 30-39 Erkek
K17 Spor Fakultesi Ars. Gor 30-39 Erkek
K18 Spor Fakiiltesi Dr. Ogr. 30-39 Kadmn
K19 Spor Fakiiltesi Dr. Ogr. 30-39 Kadm
K20 Turizm Fakiltesi Ars. Gor 20-29 Erkek
K21 Turizm Fakiltesi Ars. Gor 20-29 Erkek
K22 Turizm Fakiltesi Ars. Gor 20-29 Kadm
K23 Turizm Fakiiltesi Dr. Ogr. 30-39 Erkek
K24 Turizm Fakltesi Dog. Dr. 40-49 Kadin
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Aragtirmada katilimcilara yoneltilen sorular ve katilimeilarin verdikleri cevaplar;
katilim-cilarin miilakat yapilis sirasina gore siralanmis olup arastirmaya katilanlarm 12’
si Turizm Fakiiltesi'nden 12’si de Spor Bilimleri Fakiiltesi'ndendir. Katilimcilarin
unvanlarma bakildiginda 4 katilimct ise Prof. Dr., 7 katilime1 Dog. Dr., 5 katilimer Dr.
Ogr. Uyesi, 8 katilimc1 ise Ars. Gor. unvanina sahiptir. Katilimeilarm yas araliklarma
bakildiginda 6 katilimc1 20-29 yas araliginda, 7 katilimci 30-39 yas araliginda, 6
katilimc1 40-49 yas araliginda, 3 katilimci1 50-59 yas araliginda ve son olarak 2 katilimc1

60 ve tizeri yas araligindadir. Katilimcilarm 14’1 erkek 10° u ise kadmndir.

4.4. Goriismede Kullanilan Soru Formunun Olusturulmasi

Goriisme formu olusturulmadan 6nce 1lgili alan yazinda yer alan akademik kaynaklar
incelenmistir. Literatiirden hareketle, calismada yapilandirilmis ve yari-yapilandirilmisg
goriisme tekniginin kullanilmasi uygun gorilmiistiir. Veri analizinde ise MAXQDA
uygulanmasidan faydalanilmistir. Arastirmada kullanilan miilakat teknigi, katilimcinin
onceden belirlenmis bir sira ve yap1 icinde yer alan sorulara yanit vermesi seklinde veri
toplanmas1 olarak tanimlanabilir. Miilakat sorularmin giderek daha fazla tercih
edilmesinin en 6nemli nedenlerinden biri, bilgisayar destekli istatistik programlarmin
gelisimi ve elde edilen verilerin bu programlar araciligiyla islenmesinin ve analiz
edilmesinin daha kolay hale gelmesidir. Ayrica, her bireyin ayni soru setine cevap
vermesi, miilakat sorularini genis kitlelere uygulanmasi gereken arastirmalar i¢in ideal

bir veri toplama araci kilmaktadir. (Coskun vd., 2017, s.85).

Arastirmada kullanilacak goriisme formu cesitli akademik kaynaklar incelenerek hazir-
lanmustir. 1lgili kaynaklardan hareketle katilimcilara yoneltilecek sorular hazirlanmistir
ve soru sayist bakimmdan 7 sorunun yeterli olacagina kanaat getirilmistir. Arastirmada
yliz yiize goriismelerle birlikte, soru formunun fiziksel olarak, e-posta Uzerinden veya

Google forms iizerinden doldurulmasi da s6z konusu olmustur.

4.5. Arastirma Bulgulan

Arastirma 1s1¢inda elde edilen bulgularina bakildiginda elde edilen bilgilerden ulke

turizminin uluslararas1 tanitiminda sportif faaliyetlerin etkilerinin ¢ok fazla oldugu ve
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bu etkiler sayesinde iilke turizminin kalkinmasinin saglayabilecegine vurgu yapilmistir.

Konuyla ilgili katilimcilar goriislerini su sekildedir;

K1: Ulke turizminin uluslararasi tanitiminda sportif faaliyetlerin etkileri, turizm
sektoriiniin gelisimi agisindan olduk¢a dnemlidir. Sportif faaliyetler, bir lilkenin imajmi
uluslararasi arenada giiclendiren ve turist ¢cekme potansiyelini artiran onemli unsurlar
arasinda yer alir. Bu faaliyetler, iilkenin tanitim stratejilerinin 6nemli bir pargasi olarak
kullanildiginda, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal anlamda biiyiik katkilar saglayabilir.
Asagida sportif faaliyetlerin iilke turizmine olan baglica etkileri ve bu etkinin
uluslararas1 tanitima olan katkilar1 detaylandirilacaktir. Sportif faaliyetler, bir tilkenin
uluslararas1 turizm tanitimmda c¢ok 6nemli bir role sahiptir. Bu faaliyetler, iilkenin
imajini giiclendirir, medyada genis yer bulur, turistik altyapiy1 gelistirir ve ekonomik
katkilar saglar. Ayn1 zamanda, kiiltiirel etkilesim ve siirdiiriilebilir turizme katkilariyla
turizmin cesitlenmesine de olanak tanir. Ulkeler, bu firsatlar1 degerlendirerek spor
etkinlikleri araciligiyla turizm sektoriinii gelistirebilir ve uluslararasi tanitimlarmi daha

etkili hale getirebilirler.

K2: Sportif faaliyetler glinlimiizde oldukg¢a fazla yerli ve yabanci turistin ilgisini
cekmekte ve ¢ok sayida insanin bu amagla seyahat etmelerini tesvik edici olmaktadir.
Gelecekte de bu artis devam edeceginden basta turizm olmak {izere diger tiim alanlarda

da Ulke tanitimina katkilar saglayacaktir.

K3: Sportif faaliyetler, bir lilkenin imaj1 agisindan olduk¢a onemli katkilara sahiptir.
Ozellikle uluslararas1 tanmirh@ yiiksek olan turnuva ve sampiyona liglerinde veya spor
dallarinda 6nemli basarilar elde etmek iilkenin imajini olumlu etkilerken, farkindaligi da
yiikseltmektedir. Ornegin, Yusuf Dikeg gibi sporcular sosyal medya iizerinden trend

olarak iilke tanmnirligini arttirmaktadir.
K4: Ulke imajmin artmasi ve iilkeler arasinda biirokratik iliskilerin gelismesidir.

K5: Spor artik diplomatik bir giic (Yumusak Gii¢) haline gelmistir. Birlesmis Milletler
Orgiitiinden daha fazla iiyesi (206) olan Uluslararas1 Olimpiyat Komitesi (IOC) sporun
bu giiciiniin en 6nemli gostergesidir. Birbiriyle savas halinde olan iilkeler bile ayn1 amag
icin bir araya gelebilmektedir. Sporun bu giicli turizm yatmrimlart ve kazanimlari
acisindan da ¢ok Onemli artilar saglayabilir. Bir iilkenin turizm zenginlikleri, spor,

yatirim ve organizasyonlari ile biitiin diinyaya tanitilabilir ve turizm gelirleri artirilabilir.
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K6: 1. Yeterince ulagilamayan bir kitleye ulagilmasmni saglar. 2. Ulkenin sporda geldigi

diizeyi gosterir.

K7: Spor gilinlimiiz toplumunda hem fiziksel saglik hem de ruhsal sagliga olumlu
etkileri vardir. Sportif faaliyetlerin turizm iizerine kisa ve uzun sureli etkilerinden
vardir. Kisa siireli etkisi, bir spor yarigsmasi ve etkinligi esnasinda olusan hareketliliktir.
Uzun siireli etkisi ise, etkinlik esnasin da o bdlgenin taninmasi ve popiiler olmasi olarak
kisaca soyleyebiliriz. Spor faaliyetlere katilarak insanlar boélgedeki turizm potansiyelini
kesfedebilir. Ozellikle spor yarismalar1 ve etkinlikleri toplumun o bdlgeyi tanimast igin

biiyiik firsatlar sunar. Diinya kupalari, ulusal sampiyonalar gibi.

K8: Genel olarak bahsediyorsaniz, sportif faaliyetler, 0zellikle Olimpiyatlar gibi bitln
diinyaca takip edilen uluslararasi faaliyetlerin {ilkelerden ziyade sehirlerin tanitiminda
biiyiik rol oynadigini diistiniiyorum. Mesela Atlanta, hi¢bir ¢ekiciligi olmayan bir sehir,
turizm tanitimlar:1 tamamen Coca Cola fabrikas1 ve 96 olimpiyat ev sahipligi lizerine

kurumus durumda.

K9: Ulke tanitimmi saglar. Ulkenin imajin1 olumlu yonde etkiler, turizmin gelismesine

onemli katkilar saglar, turizm isletmelerinin doluluk oranlarini artirir.

K10: Simdi burada iilke turizminin uluslararasi tanitim yilinda sportif faaliyetlerin ne
gibi etkisi vardir diye soru sorulmus. Oncelikle iilkenin en dnemli tanitim araglarindan
birisini spor oldugunu distliniirsek yurt disinda da iilkeleri genelde takimlarla yahut
futbolcularla tanmiyorlar ve bu da spor turizminin {iilkedeki tanitimi bana oldukca
etkiledigini diisiiniiyorum. Ozellikle olimpiyatlar noktasinda ele alirsak bu noktay:
bilyiik organizasyonlar ¢ok daha fazla etkileyecektir. Ulkeye gelen ¢ikan turistlerin
durumundan tutun da bizim yolladigimiz Tiirk sporculara kadar bu turizmi

etkileyecegini diisliniiyorum.

K11: Uluslararas: turizmde sportif faaliyetlerin tanitim agisindan biiytik etkileri vardir.
Bu tiir etkinlikler, sadece turistik cazibe unsuru olusturmakla kalmaz aym1 zamanda
iilkenin imajmni1, ekonomisini ve kiiltiirel baglarin1 giliglendirir. Uluslararasi goriiniirliik
ve tanitim, ekonomik katki, kiiltlirel tanitim ve imaj gelisimi, spor turizminin artmasi,
turizm donemlerinin uzatilmasi, sosyal ve Kkiiltlirel etkilesim gibi iilke turizmine

katkilar1 soyleyebiliriz.
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K12: Sportif faaliyetler iilke turizminin uluslararasi alanda taninmasinda destekleyici bir
rol oynar. Cografi konum birgok farkli sportif faaliyete izin veriyor. Yaz turizminde de

de kis turizminde de tilkenin bir ¢ekiciligi oldugunu diisiiniiyorum.

K13: Sportif faaliyetler lilkelerin elit sporcularinin ve veya kuruluslarin katilimi ile
onlar1 izlemek isteyen seyircilerin dikkatini c¢ekerek {ilkeler hakkinda farkindalik
olusturmaktadir. Bunun disinda yapilan spor organizasyonlarmin kaliteli olmalar1 giiven
acisindan bir unsurdur. Dolayisiyla medya kanallar1 {izerinde turizm agisindan istenen

etki olusturabilir.

K14: Spor faaliyetleri i¢in bir iilkenin oldukc¢a uygun bir cografyaya sahip olmasi

sportif faaliyetler artirilarak {ilkenin tanitimina katki saglanabilir.

K15: Sporcularin yiliksek performans gostermelerini merak uyandiran iilkeler veya
kisiler olmaktadir. Dolayisiyla da bu merak edilen kisilerden bir de 6rnek gostermek
gerekirse, Naim Siileymanoglu, viicut agrhgmin lic katindan fazlasmi kaldirmasi
herkeste merak uyandirdi; bu nereli Tirkiye, Tirkiye’de nasil bir sporcu ¢ikiyor
seklinde sorgulandi ve insanlar Tiirkiye’yi bu sportif basarilar neticesinde incelendi.
Dolayisiyla da bu durum turizm bakimimdan da bu etkili oldugu goriildii. Sporun ve
sporcularin iilke tanitimina en biiyiik katkis1i bu durumdur. Ayni zamanda sporla alakali
onlara Naim Siileymanoglu 3 defa olimpiyat sampiyonu oldu. Haliyle bazi turnuvalarin,
Diinya ve Avrupa sampiyonalarinin, bir lilkede yapilmasi i¢in 6n ayak olmus oldu.
Ulkeye gelen sporcular da ne kadar giizel bir iilke oldugunu gérmekte, iilke tanitimimda

On planda olmalariyla turizme katkis1 bu sekilde kendini gostermektedir.

K16: Sportif faaliyetlerin iilke tanitimi katkisina direkt pozitif ve net etkisi vardir.
Ornek vermek gerekirse ¢ok yakin tarihte yapilan Avrupa Sampiyonasi’'nda ben bizzat
Almanya’da bulundum. Oraya gelen kisi sayist 15.000.000 civarindaydi. Benim
bildigim kadariyla sonrasinda Fransa’da diizenlenen bu yilki Olimpiyatta en fazla
katilim rekoru kirildi. Bu durumda basit 6rneklerle sportif faaliyetlerin turizme nasil bir

katkist oldugunu gosterebilir diye diistiniiyorum.

K17: Ulke turizmi tanmitimmda sportif faaliyetler tesis imkani bakimindan iilkedeki
sportif tesislerin hangi sartlarda oldugu sportif faaliyetler sayesinde anlasilmaktadir. Bu
durum spor turizmine katkida bulunabilir. Ornegin futbol kamp igin ekim aymda kendi

tilkesinde gerekli 1s1 sartlar1 olmadigi icin agik sahada antrenman yapamayan
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futbolcular1 icin Antalya gibi sicak iklim sartlarinin bulundugu yerler ¢ok iyi bir kamp
alan1 olmaktadir. Antalya’daki otellerde gerekli tesislerin bulunmasi spor turizminde
etkilemekte, basarili sporcularin ilgisini ¢ekmesi, fenomen olarak takip edilmeleri
uluslararas1 giindemde tanmmalar1 ve giizel bir algi olusturmalar1 sportif faaliyetleri
diizenleyen iilke adina giizel bir alg1 olusturmasi, 6n yargilar1 kirabilmesi tilke turizmini

olumlu etkileyebilmektedir.

K18: Biiylik 6nem teskil etmektedir. Sportif faaliyetler bireylerin daha c¢ok katilim
sagladig1 ve daha ¢ok isteyerek goniillii olarak katildig: faaliyetlerdir. Turizm ekonomik

kalkinma anlaminda fayda saglayacaktir.

K19: Sportif faaliyetler genel {ilke tanitiminin yani sira bir iilkenin turizm faaliyetlerinin
ve imkanlarimin taninmasinda énemli bir rol oynamaktadir. Farkli kiiltiirlerin bir arada
bulunmasi, sosyal tanitim ve en Onemlisi ekonomik agidan faydalar saglamasi
miimkiindiir. Ozellikle ekonomik olarak uluslararasi alanda bir iilkenin turizm
faaliyetlerinin tanitimi i¢in katlanacak maliyetlerin yiiksek miktarda olacagi g6z 6niinde
bulunduruldugunda, sportif faaliyetler ve organizasyonlar iilke turizminin tanitimi i¢in

en ucuz yollardan biri olarak degerlendirilebilir.

K20: Spor Turizmi basta olimpiyatlar olmak {izere sportif anlamda diizenlenen mega
etkinlikler Ulkeye veya destinasyona tek seferde 100 binlerce izleyici ve sporcuyu
cekmede faydali olabilir. Bunun haricinde destinasyonlarin ikonik sporculara ya da spor
takimlarma sahip olmasi da yine destinasyona turist ¢cekme konusunda faydali olabilir.

Ornegin Barcelona’da ve Madrid’de oldugu gibi.

K21: Spor turizmi, alternatif turizm tiirleri i¢inde gelir ve turist sayilarinda yaratti31 etki
acisindan Onemini arttirmaya devam etmektedir. Spor turizmi i¢in gelen sporcu ve
turistlerin pazarlama g¢alismalar1 ig¢indeki etkilerinin yani sira, ev sahibi tlkenin ilgili
spor branslarinin icrasi swrasinda gergeklestirdigi reklam vs. araglarla yaptigi tanitim

caligmalari etkileri gliclendirmektedir.

K22: Diizenlenen sportif faaliyetler iilkenin destinasyon imajma katki saglayarak marka
degerini giliclendirmektedir. Ayn1 zamanda iilke turizmine c¢ekicilik kazandrarak bu
stregte  konaklama-ulasim-yeme ve igme hizmetlerinden faydalanilmasini da

saglamaktadir. Gelen ziyaretgiler tilkenin kiiltiirli, gelenekleri ve tarihiyle tanigma firsati
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bularak iilkeyle yakm iliski kurabilmektedirler. Bu tur deneyimler ziyaretgilerin tlkeye

olan ilgisini artirarak tekrar ziyaret etme niyetine olumlu olarak yansiyabilmektedir.

K23: Uluslararasi tanitim ve iilke turizmi denildiginde, sportif faaliyetler arasinda futbol
ilk akla gelen oOrneklerden biridir diyebiliriz. Basketbolun o denli bir etkisi yok.
Tiirkiye’de futbol, toplumun genis kesimleri tarafindan yakindan takip edilen bir spor
dali oldugunu sdylemek yanhs olmaz. Ozellikle taraftar gruplar1 agisindan Istanbul
kultipleri, bu alanda en biyik etkiye sahiptir. Dunya futbolunun en prestijli
organizasyonlarindan biri olan UEFA Sampiyonlar Ligi finali, 2023 yilinda Istanbul’da
diizenlendi. Bu kapsamda hem Italya hem de Ingiltere’den birgok taraftar, takimlarmi
desteklemek amaciyla Istanbul’a gelmistir. O dénemde rehber olarak ¢alistigim igin
turizm sektoriindeki hareketliligi bizzat gdézlemleme firsatim oldu. Final haftasinda,
futbol turizminin etkisiyle, turlarin ve rehberlik hizmetlerinin yogunlugu biiyiik dl¢iide
artmist. Ancak bu hareketlilik sadece mag giiniiyle sinirli degildi. Magtan aylar
oncesinde yapilan otel rezervasyonlar1 ve organizasyon hazirliklari, Istanbul’da turizm
sektoriiniin genel olarak canlanmasina katki sagladi. Sonug olarak, bu tiir uluslararasi
sportif etkinlikler, taraftar gruplarini gegici olarak farkli destinasyonlara ¢ekerken, ayni
zamanda turizm sektOriine canlilik ve hareket kazandirmaktadir. Bu baglamda, sporun

turizm tizerindeki olumlu etkilerini g6z ardi etmek miimkiin degildir.

K24: Sportif faaliyetler, ulusal ve uluslararasi medyanin ilgisini ¢eker ve milyonlarca
izleyiciye ulagir. Bu goriiniirliik, tilkenin turistik destinasyonlarmin tanitimini destekler.
Bu tiir etkinlikler hem tilkenin imajmn1 giiclendirir hem de iilkenin kiiltiirel ve dogal
zenginliklerini tanitmak ve kiiltiirel etkilesimi saglamak i¢in firsat sunar. Ayni zamanda
alternatif turizm tirtinleri baglaminda gesitlilik saglar. Son olarak sportif faaliyetlerin de
gelisimine katki saglayarak gelecekte daha fazla etkinlige katilim ve bu etkinliklere ev
sahipligi yapma baglaminda girisimler artar.

Medya ve iletisim araclar1 vasitasiyla sportif faaliyetlerin tanitilmas: konusundaki

diistincelerle ilgili katilimcilarin ifadelerine bakildiginda;

K1: Medya ve iletisim araglari, sportif faaliyetlerin tanitilmasinda kritik bir rol oynar.
Televizyon, radyo, sosyal medya ve dijital platformlar, spor organizasyonlarmin genis
kitlelere ulasmasimi saglar. Ozellikle canli yaymlar, kiiresel izleyici kitlesi olusturarak

tilke tanitimina katkida bulunur. Sosyal medya platformlari, etkinliklerin viral sekilde
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yayllmasma olanak taniyarak izleyici ilgisini artirr. Sporun evrensel dili, medya
araciligiyla kiiltiirel bariyerleri asarak {ilkelerin global dlgekte tanitimini giiclendirir. Bu
sayede, sportif faaliyetler yalnizca spor meraklilarina degil, genel kitlelere de hitap eder

ve turizmi destekler.

K2: Spor etkinlikleri belli takvime gore ve asgari 3 ile 15 gune hatta olimpiyat veya
diinya kupalar1 gibi etkinliklerde katilimlar1 ¢ok sayida iletisim araglari ile tanitim ve
haberleri yapilmakta bunlarin sonucu ¢ok sayida yerliye yabanci insanlara
ulagilabilmektedir. Bunlarin sonucu olarak ¢ok sayida insan tilkeleri tanima ve ziyaret
etme istegi ile seyahat ederek bu tiir organizasyonlarin yapildig: iilke turizmine de

oldukga fazla olumlu etkileri olmaktadir.

K3: Son donemlerde dijital medya kanallar1 lizerinden sportif faaliyetlerin tanitim
calismalar1 hiz kazandi. Ozellikle genglerin kullandig1 sosyal mecralarda neredeyse her
onemli sportif etkinlik trend oluyor ve izlenme sayilar1 milyonlar1 asiyor. Bu da

pazarlama agisindan 6nemli bir firsatin dogmasina neden oluyor.

K4: Sportif faaliyetlerin medya ve iletisim araglar1 vasitasiyla tanitilmasi konusundaki

teknolojik gelismelerin faydali olacagi kanaatindeyim.

K5: Spor bir kiiltiir olayidir. Spora katilim ve spor okur yazarhigi 6grenilen ve
gelistirilebilen bir olgudur. Ancak spor faaliyetlerinin sadece medya ve iletisim araglar1
ile tanitilmasi, kiiltiir kazandirmak ve okur yazarlik icin yeterli degildir. Bu bir egitim
olay1 ve Kkiiltiir kazandirma isidir. Iletisim araglari bu egitimi destekleyen bir unsur

olabilir.

K6: Spor faaliyetlerinin medyada ve iletisim araglarinda yer almasi iilke hakkinda

merak uyandirir.

K7: Medyadaki degisimler sonuncunda spor etkinlikleri daha fazla kisiye daha hizli ve
konforlu bir sekilde iletilebiliyor.

K8: Sosyal medya, daha fazla sdze gerek yok bence.

K9: Uluslararast sportif faaliyetlerinin diinyaya tanitilmasinda muhakkak Twitter,
Facebook, Youtube, Instagram, Tiktok gibi sosyal medya araglarindan en profesyonel

ve en verimli bir sekilde yararlanilmalhidir.
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K10: Medya ve iletisim araglar1 vasitasiyla sportif faaliyetlerin tanitilmasi konusundaki
diisiinceleriniz nelerdir sorusuna geldigimizde bu soruda bir onceki soruyla oldukga
baglantili aslinda ¢iinkii iilke turizmini tanitacak organizasyonlarm tanitimi medya ve
iletisim araglartyla miimkiindiir. Bu organizasyonlara 6rnek vermek gerekirse 1976
Montreal Oyunlarinm tanitimmi tam olarak yapamadiklart i¢in bu tlkenin Olimpiyat
borglar1 2000 yilinda sona ermistir. Bu sebepten dolay1 da medya ve iletisim araglartyla

organizasyon bdliim tanitimi son derece onemlidir.

K11: Medya ve iletisim araglari, sportif faaliyetlerin tanitiminda son derece 6nemli bir
rol oynamaktadir. Giiniimiizde, dijital ¢cagin getirdigi hizli iletisim ve genis kitlelere
ulasabilme imkani sayesinde, spor etkinliklerinin ve sportif faaliyetlerin tanitilmasi,
biiyiik 6l¢iide medya ve iletisim araglar1 araciligryla yapilmaktadir. Bu araclar, sporun
daha fazla kisiye ulagsmasini, iilke turizminin canlanmasmi, spor endiistrisinin

biiylimesini ve bireylerin sporla ilgili farkindaliklarini artirmaktadir.

K12: Anadolu'nun bir kdyilinde yasayan bir ailenin sportif faaliyetlerini tanimasi ve
hatta bu sporlar1 deneyimlemesi agisindan tek arag medya olabilir. Ciinkii Teknoloji
cagindayiz ve telefon, televizyon ve internetten bagimsiz bir hayat s6z konusu degil.
Toplum, bu medya araglar1 sayesinde diinyada popiiler olan, hatta yerel halk tarafindan

daha 6nce hi¢ duyulmamis spor dallar1 hakkinda bilgi sahibi olabilir.

K13: Sosyal medya biiylik oranda bir iletisim araci oldugu i¢in elbette ki katki

saglayacaktir.
K14: Instagram ve YouTube oldukea etkilesimi yliksek mecralardir.

K15: Medya ve iletisim araclar1 vasitasiyla sportif faaliyetlerin tanitilmasi bence azdir.
Yani sportif faaliyet yontemleri ¢ok fazla olmayan bir reklamlar yapilmaktadir. Bu konu

biraz daha genis capta olmasi lazimdir.

K16: Tabii ki de sportif faaliyetlerin tanitimi konusunda medya ve iletisim araglar1 ve
kastimiz su anki gilincel konusursak sosyal medya ki insanlarin hepsi sosyal medyada
cok fazla vakit ge¢irdigi igin eskisi gibi haberlerden ziyade bana gore en biiyiik sosyal

medya ve sosyal medyadaki tanitim higbir seyin oniine gegemez.

K17: Yani sportif faaliyetlerin tanitilmasi giizel oldugu zaman o faaliyetlere katilim

ayni zamanda hem seyirci anlaminda hem sporcu anlaminda artmaktadir. O yiizden
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medya ve iletisim araglar1 sportif faaliyet tanitimi acgisindan ¢ok giiclii bir etmendir.
Ornegin amatdr bir bransta sempatik iinlii bir fenomen YouTube, Instagram ve benzeri
sosyal medya kullanicis1 o bransin iilke genelindeki goriintirligiini artirdigir gibi
uluslararasi paylasim yaparsa o iilkenin bir vatandasi olarak iilkesinde bu sporla bransin
arttigin1 gosterebilir. Yani asil 6nemli olan o bransa olan katilimi g¢ekebilir. Mesela
gelismekte olan okguluk, bilek giiresi, dart ve benzeri bireysel branslarda yapilan sosyal
medya duyurular1 ¢cok fazla katilimi artiriyor. Hi¢ bilinmeyen branslar ortaya ¢ikiyor.
Mesela benim kendi brangim bilek giiresi daha dnce belki birkag kere gordiin ama 15-20
sene Once bunlar1 gérmiiyorsunuz. 5-10 sene 6nce bu sporu takip eden fazla yoktu.
Sosyal medya vasitasiyla o bransa katilimci ve sporcu sayisi da artti. Sosyal medyada
ortaya c¢iktiktan sonra yani 2010’Iu yillarin baslarinda Tiirkiye sampiyonlarinda 300 -
400 kisi bulunurken su an bu spora katilim olarak 30.000 kisiyi bulunmaktadir.

K18: Giiniimiizde medya sportif faaliyetlerin tanitilmasi agisindan biiyiik 6nem teskil
etmektedir. Sadece ulusal degil uluslararas1 kitlelere ulasmasi acisindan da onemlidir.
Yapilan faaliyetlerin insanlara daha c¢ok ulasilmasi agisindan medya ve iletisim

aracglarinin rolii biiyiiktiir.

K19: Hem geleneksel medya hem de yeni medya araglar1 sportif faaliyetlerinin

tanitilmasina 6nemlidir.

K20: Klasik medya tiirleri yillardir spor faaliyetlerinin, spor organizasyonlarm ve
bunlarin gergeklestirildigi destinasyonlarin tanitiminda énemli bir rol oynamistir. Ancak
glinlimiizde yeni nesil medya teknolojilerinin bu eski klasik medya organlarinin yerini
alacag1 diisiliniilebilir. Sosyal medya ¢ok daha hizli ve ¢ok daha efektif bir sekilde
sportif faaliyetlerin ve sportif organizasyonlarin tanitimini saglayabilir ve destinasyona

turist cekme konusunda da bu sekilde yardimci olabilir.

K21: Medya/sosyal medya ve iletisim kanallarinin pazarlamadaki yerini giderek artti-
riyor olmasi sportif faaliyetlerin tanitilmasinda bu araglardan daha cok yararlanila-

cagin diisiindiirmektedir.

K22: Sportif faaliyetler televizyon ve sosyal medya {izerinden genis bir izleyici kitlesine
ulagsmakta ve bu durum iilkenin dogal ve kiiltiirel giizelliklerini tanitmak i¢in biiytik bir
firsat olusturmaktadir. Ozellikle medya ve iletisim araglari, sportif faaliyetlerin

tanitilmasinda dogru stratejilerle kullanildiginda, bu araglar genis bir kitleye ulagarak
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etkinligin ulusal ve uluslararasi diizeyde tanitilmasini saglamaktadir. Bu konuda kritik
bir rol oynayan sosyal medya, izleyicilere igeriklerin kolayca ulagsmasini saglamaktadir.
Izleyicilerle kolay etkilesim kurulmasmi saglayan sosyal medya, sportif faaliyetlerin
hedef kitleye ulastirilmasint kolaylastrmakta ve iilkenin imajmi giiclendirirken

ekonomik katki da saglamaktadir.

K23: Medya ve iletisim araglari, sportif faaliyetlerin tanitilmasinda kilit bir rol oynar.
Ozellikle dijitallesmenin hiz kazanmasiyla birlikte, spor organizasyonlarmmn ulusal ve
uluslararasi diizeyde tanitimi daha etkili ve genis kapsamli hale gelmistir. Bu durum,
hem sporun global anlamda erisilebilirligini artirmakta hem de ev sahibi iilkelerin
turizm ve ekonomik kazanimlarini desteklemektedir. Medya ve iletisim araclari, sportif
faaliyetlerin tanitimi agisindan 6nemli firsatlar sundugunu kabul edelim ancak, burada
da dikkat edilmesi gereken bazi riskleri de maalesef var. Spor etkinliklerinin
tanitiminda, yalnizca ekonomik ¢ikarlar degil, ayn1 zamanda toplumsal ve cevresel
sorumluluklar da g6z 6niinde bulundurulmalidir. Ancak ve ancak dyle olursa dengeli ve
etik bir medya stratejisi ortaya ¢ikabilir. Bu basarilirsa bunun sonucunda da sporun
genis kitlelere ulasmasi saglanirken ayn1 zamanda sporun temel degerlerini ve ev sahibi

iilkelerin kiiltliriinii korumaya yardime1 olunabilir diye diistiniiyorum.

K24: Medya ve iletisim araglari ile genis kitlelere erisim miimkiindiir. Bu erisim gerek
tanmirhik gerek algi yonetimi noktasinda katki saglar. Medya ve iletisim araglari, sportif
faaliyetlerin tanitilmasinda sadece bir ara¢ degil, ayn1 zamanda stratejik bir gereklilik
haline gelmistir. Bu kadar yiiksek bir etkilesim potansiyelinin oldugu bir diinyada,

medyanin bu roliinii kiigiimsemek veya gz ardi etmek diisiiniilemez.

Sportif faaliyetlerin turizm gelismesi agisindan Onemi hakkinda diislincelerle ilgili

katilimcilarin ifadelerine bakildiginda;

K1: Giiniimiizde ¢ok sayida sportif aktiviteden; futbol, basket, voleybol, tenis ve halter
olmak iizere 20 ye yakini turistik gelisme agisindan énem arz etmektedir. Oyle ki diinya
ve olimpiyat vb. genis katilimli spor organizasyonlar1 diizenlenen ulkeleri ziyaret eden

turist sayis1 normalin ¢ok iizerine ¢ikmaktadir.

K2: Sportif faaliyetler iilkelerin gelismesi agisindan ¢ok onemli, ¢iinkii ayni sportif

faaliyetlere farkli iilkelerden ¢ok sayida insanlar da katilabiliyor. Mesela Erzurum kis
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Olimpiyatlari’na diger iilkelerden de bireyleri ¢ekmekte bu da kiiltiirel kaynasma

sosyallesme ve iilkeler arasi iletisim agisindan 6nemlidir.

K3: Sportif faaliyetler, dogrudan spor turizmi iizerinden katki saglayabilecegi gibi
destinasyon imajma katki saglayarak ve farkindalig: arttirarak {ilkelerin genel turizmine

de katk1 saglayabilir.

K4: Sportif faaliyetler {ilke tanitimi1 agisindan 6nemli gelismeler saglamaktadir. Daha

fazla sayida spor etkinliklerine yer verilmelidir.

K5: Turistik seyahat da spor gibi bir kiltiur olayidir. Ancak spor da oldugu gibi bireyin
hareket ve oynama ihtiyacini karsilayarak yetismesinde ve sagliginda onemli etkileri
olan bir ara¢ degildir. Seyahat temel ihtiyaclarin karsilanmasindan sonra gelen ve daha
ust doyuma hizmet eden bir olgudur. Bu nedenle Oncelikle sporun gelismesi ve
katilimin artmas1 hem ulusal hem de uluslararasi hareketliligi etkileyecektir. Ayrica spor
faaliyetlerinin say1 ve niteligi o konuda yapilan yatirimlara ve tesislere baghdir ki; bu da

daha fazla turistik hareketlilik saglayacaktir.
K6: Spor, turizm hareketliligi saglayan 6nemli bir faktordiir.

K7: Taninmasi ve kesfedilmesine, imkanlhlarin daha iyi goriilmesi farkliliklarin

kesfedilmesi gibi nedenler turizmin gelismesine etki edebilir.

K8: Bir dnceki soruda bahsettigim gibi bir sehrin biitiin turizm tanitimi1 bunun iizerine

kurulabilir.

K9: Sportif faaliyetler turizmin gelismesine 6nemli diizeyde katki saglamaktadir.
Ornegin; lilkemize gelen turistlerin %90'dan fazlasi kiy turizmi amaciyla gelmektedir.
Uluslararasi sportif etkinliklerin iilkemize c¢ekilmesi turizmin 12 aya yayilmasi, turist

sayis1 ve turizm gelirlerinin artmasi kapsaminda 6nemli faydalar saglayacaktir.

K10: Bu soru da baglantili sportif faaliyetlere Oncelikle bir ayrmamiz gerekiyor.
Bizlerin 6rnek vermek gerekirse kiiciik organizasyonlari ele alalim. Mesela bir bisiklet
Sampiyonas1 olsun basit bir bisiklet sampiyonas: uluslararasi diizeyde dahi olsa o
iilkedeki bisiklet kiiltiiriiniin geligmesine katki saglayacak bir turizme Onciiliik eder.
Bunun haricinde orta 6lcek ve mega faaliyetler s6z konusu olursa sportif anlamda
bunlar da kademeli olarak ¢ok daha fazla etki edecektir. Peki bu etkilerin neler

oldugunu diisiiniirsek; spor turizmi agisindan dncelikle ekonomik etkileri s6z konusu
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olabilir. Clnkl llkeye spor turizmi blyuk bir doviz getirisi saglar. Bunun haricinde
spor tesislerinin gelismesi icin Ozellikle Antalya'daki spor tesislerini ele alarak
sOyleyecek orneklendirmek olursak, oradaki organizasyonlar daha ¢ok dalis, ylizme
tarzindaki organizasyonlar ya da golf tarzinda organizasyonlardir. Bunlar da Tiirkiye'nin
tercih edilmesi noktasinda ve oralarda tesislerin gelistirilmesi noktasinda olduk¢a

verimli ¢cabalar1 gostermektedir.

K11: Sportif faaliyetlerin turizm gelismesi acisindan biiyiik bir 6nemi vardir ve bu
etkinliklerin sagladig: firsatlar yalnizca ekonomiye degil, ayn1 zamanda kiiltiirel, sosyal
ve ¢evresel agidan da iilkelere biiytik katkilar sunmaktadir. Spor, kiiresel diizeyde biiytik
bir ilgi ve heyecan uyandiran bir faaliyet olup, sadece sporcular1 degil, ayn1 zamanda
spor meraklilarini, ailelerini, medya mensuplarint ve gesitli paydaslari da etkiler. Bu
nedenle, sportif faaliyetlerin turizmle olan etkilesimi, bir¢ok agidan iilkelere 6nemli

kazanglar saglar.

K12: Sportif faaliyetler gesitlendirilip gelistirildiginde ilgi ¢ekici hala gelir ve sadece

iilke smirlarina hitap etmez, turistlerinde ilgi odagi olur.

K13: ‘Spor turizmi’ bashgi altinda 6zellikle rekreasyon boliimii altinda bulunmaktadir
bu bulunan alan akademik alt yapisinin olan bu basamaga turizmin gelismesinde etkisi

oldukga fazladir.

K14: Prestiji yiiksek gorlinlim saglayabilir. Futbol gibi miisabakalar, 6énemli turnuva

sampiyonalar1 sayesinde binlerce kisi tilkeyi ziyaret etmektedir.

K15: Yani sadece turizm yoluyla degil ayn1 zamanda malzeme bakimindan da ¢ok
bilyiik bir katkida bulunuyor. Ulkelere dzellikle Tiirkiye gibi iilkelere drnek verdigim
Naim, Sinan, Samil Sam, Hamza Yerlikaya ve benzer bir¢ok sporcularin olusu tilkede
ondan sonraki asamalarda olimpiyatlar dahil olmak tizere diger bransla ilgili olan biiyiik
miisabakalarin; Avrupa Sampiyonasi, Kita Sampiyonasi, Diinya Sampiyonast gibi
sampiyonalarinin bir iilkede yapilist hem maddi boyutuyla c¢ok biiylik bir getiri

saglamakta hem turizmle katki saglamaktadir.

K16: Az once sdyledigim gibi birebir kesinlikle turizmin gelismesi i¢in sportif faali-
yetlerin uluslararasi diizeyde ama artirilmasi lazim diye diislinliyorum. Bu da hem

maddi hem manevi kesinlikle net pozitif katki yapar diye diisiiniiyorum.
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K17: Sportif faaliyetleri turizm gelismesi ag¢isindan Onemi hakkinda sdyle
diisiiniiyorum: Tirkiye’ye gelen turistlerin sadece %3 ve sportif turizmle gelmektedir.
Yani mag izlemeye veya kendi iilkesinde imkanilar uygun olmadigi i¢in kamp yapmaya
gelmektedir. Sportif amagh turizm giin gegtikce diinyada gelisiyor ve ¢ok ilerlere
cikacag diisiilmekteyim. Bu baglamda sportif faaliyetlerin turizm gelismesi agisindan
cok onemli katkist olmaktadir. Ornegin Antalya’daki otellerin tesislerini kullanilan
yabanci iilkelerden kamp yapmak i¢in gelen turistler orada turizmin dogas1 geregi para
harcamakta, bir maliyet aciga ¢ikmakta ve o maliyet de turizmin gelismesine ¢ok biiyiik
fayda saglamaktadir. Turizm gelismesinde tesislesme arttikca medya vasitasiyla veya
farkli yonlerden tanitilmasiyla turist ¢ekiciliginde artis olmaktadir. Aymi zamanda
iilkede yapilan sportif faaliyetler kapsaminda olan ulusal yarigmalar iller bazinda
diizenlenmesi de bu bolgelerdeki katilime, turist sayisinda artis demektir. Bu baglamda
sportif faaliyetlerin artmasi bir bolgeye de katki demek ayni zamanda iilkede turizmin

gelismesi demektir.

K18: Turizm sektoriinde sportif faaliyetlerin bulunmasi turizme katki saglamaktadir.
Daha ¢ok ekonomik katki saglamaktadir. Ciinkii insanlar turizmde ¢esitlilik beklemekte
ve sportif branslarmm artmasi hem farkindalik yaratmasi acisindan hem de farkh

bireylerin bir ¢at1 altinda toplanmas1 ve kaynagmasi agisindan 6nem teskil etmektedir.

K19: Turizm gelismesi kavrami ile anlatilmak istenilen sportif faaliyetlerin turizmin

gelismesine katki yapacagini diistinmekteyim.

K20: Sportif faaliyetler tek seferde cok fazla turist ¢ekme sansmi elde etmemizi
saglayabilir. Olimpiyatlar gibi olduk¢a biiyiik olan sportif organizasyonlar1 buna giizel
bir 6rnektir. Ancak bazi destinasyonlar basli basina spor ile de sekillenebilir. Ornegin
Alacat1 riizgdr sorfi ile Unliiyken Antalya Belek Go turizm agisindan tnliidiir.
Dolayisiyla tek seferde cok sayida turist ¢cekmekten ziyade spor turizmi alaninda anilan

destinasyonlar yaratmakta surdurulebilir olmasi agisindan avantajli bir strateji olabilir.

K21: Bunun en iyi 6rneklerinden biri aticilik branginda Yusuf Dikec'in elde ettigi derece
ile beraber sosyal medyada sporcunun ve beraberinde Tiirkiye'nin yasadigi cikistir.
Bakanlik ve ilgili birimlerin tanitim c¢aligmalarindan ¢ok daha etkili olacak bigimde
haftalarca tilke, diinya giindeminde kalmistir. Benzer durumlar kiz voleybol takimi,

gecmis yillarda erkek basketbol takimi, Galatasaray futbol kuliibiiniin UEFA galibiyeti
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gibi O6nemli derecelerde de yasanmistir. Sporda gelen derecelerle beraber ulkenin

taninirlig1 artmakta, bu durum turizm talebini arttirict etkide bulunmaktadir.

K22: Turizm gelirinde artig, kiiltiirel ve sosyal etkilesim ve kiiresel 6l¢ekte taninirlik

saglanabilmektedir.

K23: Turizmin gelismesi agisindan bakarsak sportif faaliyetler, turizmin geligimi i¢in
onemli bir itici gligtiir diyebiliriz. Uluslararas1 organizasyonlar, ev sahibi destinasyon-
larin tanitimin1 yaparak turist ¢ekisini artirir. Bu faaliyetler, yalnizca ekonomik
hareketlilik saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda yerel kiiltiirlerin tanitimina, altyapi
gelisimine ve destinasyon markalagsmasina katkida bulunur. Turistlerin ilgisini ¢ekerek
hem dogrudan turizm gelirlerini artirir hem de uzun vadeli ziyaret¢i sadakati olusturur.
Gelecek sefer turist memnun kaldig1 i¢in ailesiyle ya da arkadaslariyla spor miisabakasi
olmasa bile destinasyon olarak gorip gezmek icin gelmek isteyecektir. Olumlu
yasayacagl ilk deneyim gelecek seferki yeniden ziyaret etme niyetini olumlu

etkileyecektir.

K24: Spor faaliyetleri ile alternatif turizm tirtinleri gelisir, kiiltiirel etkilesim saglanir,

uluslararasi tanmirlik artar, imaj giiclenir, turizmin ekonomik katkilar1 tesvik edilir.

Tirkiye'de iilke tamitiminda hangi sportif faaliyetler etkili ve bunlarla ilgili ne tiir

calismalar yapilabilir konusunda katilimcilarin ifadelerine bakildiginda;

K1: Futbol ve Basketbol: Tiirkiye’de en popiiler spor dali futbol oldugundan,
uluslararas1 futbol miisabakalar1 iilke tanitim1 i¢in biiylik firsatlar sunar. Tiirkiye Siiper
Ligi ve Avrupa’nin 6nemli turnuvalarinda yer alan takimlar, iilkenin adin1 diinyaya
duyurur. Ozellikle Galatasaray, Fenerbahce ve Besiktas gibi kuliiplerin basarilari,
Tiirkiye’nin sportif basarilariyla birlikte tanitilmasmna katki saglar. Ayrica, UEFA
tarafindan diizenlenen turnuvalara ev sahipligi yaparak uluslararast goriiniirliik
artirilabilir. Istanbul, 2005 ve 2023 yillarnda UEFA Sampiyonlar Ligi finaline ev
sahipligi yaparak biiylik bir medya ilgisi ¢gekmistir. Bu gibi etkinliklerin tekrarlanmas,
Turkiye'nin kiresel futbol sahnesindeki varligmi artirabilir. Basketbol da Tiirkiye’nin
uluslararasi arenada tanitimina katki saglayan bir diger 6nemli spor dalidir. Tiirkiye hem
erkek hem de kadin basketbolunda giiclii takimlara ve koklii bir basketbol gelenegine
sahiptir. Euro League ve Euro Cup gibi dnemli Avrupa basketbol turnuvalarinda Tiirk

takimlar1 basar1 gosterirken, Tiirkiye 2010 yilinda Diinya Basketbol Sampiyonasi’na ev
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sahipligi yaparak diinya genelinde taninirhigmi artwmugstir. Tirkiye’'nin basketbol
alanindaki basarilari, 6zellikle geng kitleye hitap eden bir imaj olusturulmasina olanak

tanir.

Kis Sporlart: Tirkiye, kig sporlar1 agisindan biiyiikk bir potansiyele sahip olmasina
ragmen, bu potansiyeli tam anlamiyla kullanmamaktadir. Uludag, Palanddken ve
Erciyes gibi kayak merkezleri hem yerli hem de yabanci turistler i¢in cazibe
merkezleridir. Uluslararas1 kayak ve snowboard yarigmalarina ev sahipligi yapmak, bu
alanlarin daha fazla tanitilmasini saglayabilir. Ayrica, kis sporlariyla ilgili festivaller ve
etkinlikler diizenlenerek kis turizmi daha da gelistirilebilir. Boylelikle, Tirkiye kis

sporlar1 destinasyonu olarak 6ne ¢ikabilir.

Su Sporlart: Tiirkiye, Ui¢ tarafi denizlerle ¢evrili bir iilke olarak su sporlar1 konusunda
biiyiilk bir avantaja sahiptir. Yelkencilik, riizgar sorfii, dalis ve yiizme gibi sporlar,
Tiirkiye’nin dogal glizellikleri ve deniz kiyilar1 ile tanitilabilir. Bodrum, Cesme,
Marmaris ve Antalya gibi turistik bdlgelerde diizenlenen su sporlar1 etkinlikleri,
Ozellikle yabanci turistler i¢in biiyiik bir ¢ekim merkezi olusturabilir. Uluslararasi
yelken yarigmalari veya su sporlar1 festivalleri, Tiirkiye’nin Akdeniz ve Ege’deki deniz

turizmini daha fazla 6ne ¢ikarabilir.

Maratonlar ve Yol Kosular:: Istanbul Maratonu, Tiirkiye’nin uluslararas1 ¢apta en
bilinen spor organizasyonlarindan biridir. Hem Asya hem de Avrupa kitalarini birbirine
baglayan giizergahiyla, diinyadaki en 6zel maratonlardan biri olarak kabul edilir. Her yil
binlerce kosucunun katildig1 bu organizasyon, Istanbul’un ve dolayisiyla Tiirkiye’nin
tanitiminda 6nemli bir rol oynar. Ayni sekilde, Kapadokya Ultra Trail gibi ekstrem kosu
yarigmalart da doga turizmini ve sportif aktiviteleri bir araya getirerek Tiirkiye nin
dogal giizelliklerinin 6n plana ¢ikmasmi saglar. Bu tiir organizasyonlarin sayisinin

artirilmasi, sportif turizmi ve lilke tanitimini destekleyecek onemli bir adim olabilir.

Dagcilik ve Doga Sporlart: Tiirkiye, zengin bir daglk cografyaya sahip olup, dagcilik
ve doga sporlar i¢gin ideal destinasyonlar sunmaktadir. Agr1 Dagi, Kackar Daglar1 ve
Toroslar hem yerli hem de yabanci dagcilar igin cazip destinasyonlardir. Uluslararasi
dagcilik yarigmalar1 ve doga sporlar1 festivalleri diizenlenerek bu alanlar daha fazla
tamtilabilir. Ozellikle doga sporlar1 meraklilarma yonelik kampanyalar diizenleyerek,

Tiirkiye’nin dogal giizellikleri ve ekstrem spor olanaklar1 6n plana ¢ikarilabilir.
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K2: Futbol basketbol voleybol maraton vb.

K3: En etkili spor faaliyetlerinin olimpiyat, voleybol ve futbol oldugunu
diistiinmekteyim. Bunun en biiyiik 6rneklerini bu sene igerisinde gerceklesen olimpiyat
yariglarinda ve futbolda yetisen sporcularimizin diinya genelinde elde ettikleri

popiilerlik sayesinde gérmiis olduk.

K4: Futbol, dzellikle voleybol iilke tanitiminda en etkili olan sportif faaliyetlerdir. Ulke

tanitimin katki sunan spor etkinliklerine daha fazla katki saglanabilir.

KS: Tiirkiye’nin bagli oldugu uluslararast kuruluslarn (IOCI, FIFA, UEFA vb.)
organizasyonlariin Tiirkiye’de planlanmasi ve buna gore yatirimlarin yapilmasi elbette
onemlidir. Ancak kendi kiiltiire ait spor dallarinin gelistirilmesi ve iilke simirlarmni
asacak organizasyonlar yapilmas: énem arz etmektedir. Ornegin, giires ata sporu
olmasina, biitiin geleneksel glires ¢esitlerinin bu iilkede yasiyor olmasina ragmen giires

sporundaki durumu ortadadir. Burada onceligimiz bu ve benzeri sporlar olmalidir.

K6: Futbol ve voleybol etkilidir. Bu alanlarda uluslararasi turnuva diizenleme yoluna
gidilebilir.

K7: Su sporlar, doga ve kis sporlari, bisiklet ve tabi ki futbol ve basketbol, voleybol.
Biiyiik etkinlikler ve organizasyonlarin (Diinya sampiyonalari, olimpiyat oyunlari, kita
sampi-yonalar1 gibi) Tirkiye ‘yede yapilmasi etkinlik i¢in gelen kitlenin {ilkeyi

tanimasina ve tanitmasina imkani saglayacaktir.
KS8: Futbol, pek bagka spora yer yok gibi.

KO9: Kayak ve kis sporlari, Formula 1, diinya ralli sampiyonas1 gibi motor sporlari, yagl
giires, okculuk gibi geleneksel Tiirk sporlar1 kapsaminda c¢esitli uluslararasi turnuvalar,
festivaller, yarigmalar diizenlenmeli ve bu etkinliklere diinyaca taninmis tinlii sporcular

davet edilmelidir.

K10: Tiirkiye'de iilke tanitiminda biitiin spor organizasyonlar1 oldukga etkilidir en basit
Ornegiyle bir bilardoya diisiinelim. Bir bilardoyu Tiirkiye'de uluslararast mastir
derecesinde iyi oynayan sporcular1 getirdiginizde bu Tiirkiye'nin tanitimini da etkilidir
ama biz illa ki gergek anlamda somut bir kanit istiyorsak futbola bakiyoruz. Yine her
zamanki gibi ve futbol iilke tanitiminda ki en etkili organizasyonlar1 saglayan aractur.

Sampiyonlar Ligi’nden herhangi bir basit turnuvaya kadar en 6nemli araglardan bir
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tanesi futbol ama tabii yine bunu da bazi1 Olgiitlerle degerlendirmek miimkiin olabilir.
Yine basit 6l¢gekte bilardo drnegini verdik ama bilardo olmazsa ya da daha basit bir brig
turnuvasi ya da bir Bogazi¢i turnuvasi dahi sportif olarak ger¢eklestirildiginde iilkedeki
tanitimina oldukga etkileyecektir. Nasil calismalar yapilabilir simdi 6ncelikle mastirlar
ya da o brangm en iyileri kimse onlarin getirilmesi, yildizlarin yer almasi ¢ok 6nemli.
Eger bir iilkeyi taniyacaksiniz yildizlart 6n plana atmak zorundasmniz. Tabii bu da
iilkeden tilkeye de§ismekte bunun haricinde ne yapilabilir, bir kere lilkeyi Avrupa'ya m1
tanitmak istiyorsunuz Asya'ya mi yok tanitmak istiyorsunuz yoksa Amerika'ya mi
tanitmak etkilidir. Asya, Avrupa, Amerika’nin Sosyo kiiltiirel yapist birbirinden farkl
oldugu icin hepsi adina farkli farkli islemler yapilabilir. Bir 6rnek Besiktas yaklagik 5-6
yil 6nce Fikret Orman Besiktas kuliip baskaniyken yaz kampmi Cin'de yapacagini
sOyledi. Bu onlarin tanitim i¢in Asya'ya acilmasi anlamina geliyordu. Fakat Real
Madrid ayn1 donemde Amerika'y1 tercih ediyordu. Bu da iilkeden tilkeye degisen Sosyo
kiiltiirel yapilar1 etkilemek i¢in organize edilen bir durum olarak degerlendirilebilir. Biz

de iste hangi iilkeye nereye gitmek istiyoruz oncelikle bunun belirlenmesi gerekir.

K11: Tiirkiye hem tarihi ve kiiltiirel zenginlikleri hem de dogal giizellikleriyle 6ne ¢ikan
bir lilkedir. Bu potansiyeli daha genis bir kitleye tanitmak i¢in sportif faaliyetler, 6nemli
bir rol oynar. Tirkiye'nin sahip oldugu cografi ¢esitlilik, farkli iklim ozellikleri ve
zengin kiiltiirel mirasi, ¢esitli spor etkinliklerine ev sahipligi yapmaya imkani tanir. Bu
nedenle, {ilkenin tanitiminda O&zellikle bazi sportif faaliyetler oldukca etkili
olabilmektedir. Iste Tiirkiye'de iilke tanitiminda etkili olabilecek bazi sportif faaliyetler
ve bunlarla ilgili yapilabilecek calismalar: Futbol, golf, yelken ve deniz sporlari,

dagcilik, macera turizmi, kayak ve kis sporlarini sdyleyebiliriz.
K12: Su sporlar etkili olabilir. Ancak medya ile tanitimina agirlik verilebilir.

K13: izleyici kapasitesi yiizmek olan, futbol brans1 biiyiik baslik, bunun disinda dogada
yapilan cesitleri olan kano, kiirek, bisiklet gibi ve ayrica izleyici dalinda tenis

uygulamalar1 gibi.

K14: Futbol, voleybol faaliyetleri oldukga etkin. Giivenlik 6nlemleri, tesis sartlar1 bolge

kosullar1 iyilestirilmelidir.

K15: Olimpiyatlar1, yaklagik 36 bransta faaliyet gdsteren en biiyilik spor organizasyonu,

biitiin iilkeler hem reklam agisindan hem de maddi boyutuyla iilkeye getirisi ¢ok fazla
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oldugundan Olimpiyatlarin kendinde yapilmasini istemektedir. Bazi iilkeler parasal
durumlarindan dolayr ugak biletleri alamadiklarmmdan dolayr Olimpiyat1 diizenleyen
iilkeye gelememekte ama olimpiyatlara ev sahipligi yapan iilkeler, Afrika iilkeleri gibi
Olimpiyata gelemeyen iilkelerin sporcularinin ugak biletini kendi karsilamakta ve hatta
bu iilkelere ucak gondermekte, sporculari alip getirmektedir. Onlar1 bu sekilde ne
kazandigina bakildiginda sadece her birinin hava alanina girdiginde 1 ($) harcamasi
yeterlidir. Simdi bu boyutuyla oraya gelen sporcu sporcunun 10 kat1 daha fazla seyirci
toplamaktadir. Bu durum da Olimpiyatlar1 diizenleyen iilkeye gelen seyirci sayisi
artistyla lilkeye daha fazla maddi getiri, organizasyon biletlerinin hizli tiikenmesi
demektir. Bu duruma 6rnek verilirse boks bransinda gibi sportif faaliyetlerde biletlerin 3
ay Oncesinde karaborsaya diigmesine ve astronomik rakamlarla satilmasma neden
olmaktadir. Bunun yanmda atletizm 6zellikle 100 m, 200 m, 400 m degerlendirildigi
zaman goruyoruz turizme ve lilkeye katkis1 maddi boyutuyla tartisiimazdir. Onun igin
de Olimpiyatlar1 tiim iilkeler almak i¢cin ugrasmaktadir. Tiirkiye de birka¢ defa aday

oldu hatta 2 defa finale kaldi. Bu konuda ¢alismalar hala devam etmektedir.

K16: Tiirkiye’nin iilke tanitimi isteniyorsa diinyadaki en fazla izlenirlik orani olan
futboldan gidilebilir. Ornek vermek gerekirse gectigimiz giinlerde Galatasaray
Tottenham mag1 oldu. Diinya basminda mansetlerde Tirkiye adi ¢okca vardi. Yani
izlenebilirlik, ranking oranma bakildig1 zaman futbol iizerinden yliriimelidir. Ayrica
Olimpiyatta madalya alan kadin boksorleri gibi sporcularimiz var. Tiirkiye’de yerel
basinda bunlarin isimleri duyuldu ama Avrupa ya da Diinya basininda bunlar ¢ok genis
yanki uyandirmadi. O yilizden Tiirkiye’nin biraz daha futbol veya basketbol gibi

izlenirlik oranlar1 yiiksek sporlarda 6n planda olmasi taraftartyim.

K17: Sportif anlamda Tiirkiye’de ne var diye bakan kisi dncelikle futbol gormektedir.
Futboldan kastim Tiirk takimlarinin ¢ok iyi olup olmamasindan ziyade Turk
futbolcularinin uluslararas1 takimlarda oynayan basarili Tiirk futbolcularin {ilke
tanitiminda etkili oldugunu diisiiniiyorum. Bu branslardan bir tanesi futbol, digerlerine
gelecek olursak Tiirkiye’de ¢ok takip olmasa da ilgi duyulmasa da bireysel branglarda
ornegin halter giires veya geleneksel sporlardan yagli giires, aba giiresi gibi branglar
bolge, iilke tanitiminda ¢ok etkili olmaktadir. Mesela giireste uluslararas: bir basari
alinmasina ragmen takipgisi sayis1 Tiirkiye’de 15.000 20.000 civarindadir ama o brangin

cok etkin oldugu Rusya’da takipgi sayist Tiirkiye’de belirtilen saymin en az 10 katini
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asmaktadwr. Ruslar Tiirklerden bireysel spor anlaminda ¢ok fazla giires sporu
yapmaktadir. Bunlardan bir tanesi benim kendi brangim olan bilek giiresinde diinyanin
en iyi takimi Rusya’dan sonra Tiirkiye’dir. Rusya, Rusya-Ukrayna savasindan dolay1
uluslararas1 miisabakalardan men edildiginden dolay: Tiirkiye bilek giiresi branginda
uzun zamandir uluslararas1 mecrada, Avrupa ve Diinya sampiyonlarinda ya birincilik ya
da ikincilik almaktadir. Dolayistyla bu durum Tiirkiye’nin iilke tanitimi bakimindan
oldukga etkili olmaktadir. Diinya genelinden Tiirkiye’ye insanlarin bu spor bransi igin
gelmesi, Tlrkiye’de federasyon bagkani ve bu igin duayenlerince uluslararasi yarigmalar
yapilmas1 dolayisiyla bilek giiresi gibi bireysel sporlarm iilke tanitiminda en az takim

sporlar1 kadar etkili olmas1 Tiirkiye’nin tanitiminda etkili olacaktir.

K18: Sportif faaliyetlerin yeterli diizeyde oldugunu diisiinmiiyorum ama yasadigimiz
cografya ve iklim diistiniirsek doga yiirliylisleri kayak ve su sporlarina daha ¢ok agirlik

verilmelidir.

K19: Sadece Tiirkiye 6zelinde degil tiim iilkeler i¢in basarili olunan ve tlilke konumuna
bagl olarak 6ne ¢ikan sportif faaliyetler iilke tanitimlarin igin etkili olacaktir. Bu
kapsamda voleybol ve paralimpik oyunlarda elde edilen basarilar tilkemiz tanitimi igin
en etkili faaliyetler olarak degerlendirilebilir. Bununla birlikte {ilkemizin mevcut konum
ve kaynaklar1 degerlendirildiginde bir¢ok ekstrem spor bransi da iilke tanitiminda etkin
sekilde kullanilabilir. Ancak bu konuda tam anlamiyla planli bir faaliyet programi

yiiriitiilmesi gerektigine inaniyorum.

K20: Tiirkiye’de en cok takip edilen spor futbol olmasma ragmen diinya ¢apinda
taninmig ve Tirkiye diginda taraftar1 olan bir futbol takimimiz ne yazik ki mevcut
degildir. Dolayistyla Tiirkiye’nin tanitimmda futbol haricinde farkli spor dallarina
yonelmesi 6nem arz etmektedir. Bunlardan bir tanesi Antalya Belek 6rneginde oldugu
gibi golf turizmi olabilir veya elverisli cografi bolgelerde kayak turizmi, sorf, ruzgar

sorfii, yamag parasiitii gibi ekstrem sporlarinda kullanabilecegi diistiniilebilir.

K21: Voleybol, basketbol, futbol, aticilik, dalig, yamag parasiitii. Bu branslarin gelisimi
tesvik edilmeli, tanitimlarda profesyonel tanitim ajanslariyla ¢alisilarak uygun bigimde

yer verilmeli.

K22: Futbol, su sporlar1 ve kig sporlarmin etkili oldugunu diisiinmekteyim. Futbol da

Derbi Maglar1 ve Sampiyonalar Ligi dikkat ¢ekmektedir. Kis sporlarinda Uludag,
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Palanddken ve Erciyes; Doga ve Rafting sporlarinda ise Rize, Artvin ve Antalya gibi
sehirler ilgi ¢ekmektedir. Caligmalarin  yapilabilmesi i¢in ise  Oncelikle
siirdiiriilebilirligin 6n planda tutulmasi Onemlidir. Bu dogrultuda yapilacak olan

uluslararasi is birlikler, medya ve dijital pazarlama faaliyetleri de dikkat ¢ekebilir.

K23: Tiirkiye'de iilke tanitiminda futbol, basketbol, voleybol, giires ve motor sporlari
gibi etkinlikler etkilidir. Ozellikle futbolun, yerel kuliipler ve milli takimlar araciligiyla
biiyiik bir kitleye hitap etmekte oldugunu diistiniiyorum. Bu faaliyetlerle ilgili olarak;
uluslararas1 organizasyonlar diizenlenebilir, sporculardan ve taraftarlardan olusan
tanitim kampanyalar1 olusturulabilir, spor turizmi paketleri gelistirilerek hem spor hem
de kiiltiirel turizm birlestirilebilir. Ayrica, medya ve sosyal medya stratejileriyle
Tiirkiye’nin spor etkinlikleri tanitilabilir. Futbolun bu itici giiclinii turizmi tanitma

anlaminda bir arag olarak kullanmak firsatlar yaratabilir.

K24: Tirkiye'de iilke tanitiminda etkili olan sportif faaliyetler deyince ilk akla gelenler
basta futbol olmak iizere basketbol ve voleybol olabilir. Her ne kadar 6n plana c¢ok
citkmamig olsa da lilkede yapilan diger sporlari géz ardi etmek miimkiin degildir.
Nitekim milli sporcularimiz her yil birgok etkinlikte ¢ok farkli branslarda Ulkemizi
temsil etmektedir. Ote yandan iilkemiz, doga sporlari, kis sporlari, su sporlar1 gibi
bircok alanda da ev sahipligi yapabilecek nitelikler tagimakta ve 6nemli etkinliklere de
ev sahipligi yapmaktadir. Yurt disinda tilkeyi temsil baglaminda spora tesvik etmek ve
tesvik edici girisimlerde bulunmak; {ilkenin ev sahipligi baglaminda alt ve {ist yapiy1

desteklemek, yapilacaklar listesinin baginda yer almalidir.

Sportif faaliyetlere verilen 6nemin iilke turizmi agisindan katkilar: ile ilgili konusunda

katilimcilarin ifadelerine bakildiginda;

K1: Sportif faaliyetlere verilen onemin Tiirkiye turizmi acismndan katkilar1 oldukga
genis kapsamlidir. Spor organizasyonlari, Tiirkiye’nin dogal ve kiiltiirel zenginliklerinin
tanitil-masinda etkili bir ara¢ olarak kullanilir. Uluslararas1 spor etkinliklerine ev
sahipligi yapmak, turist ¢gekme potansiyelini artirir ve iilkenin tanmirligini giiclendirir.
Ornegin, Istanbul Maratonu, Kapadokya Ultra Trail ve uluslararasi futbol
karsilagmalari, Tiirkiye’yi sadece turistik bir destinasyon degil, ayn1 zamanda bir spor
merkezi olarak konumlandirir. Bunun yani sira, sportif faaliyetler turizm altyapisinin

gelismesine de katki saglar. Stadyumlar, spor tesisleri, konaklama ve ulasim hizmetleri
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gibi yapilar, uluslararasi organizasyonlar icin modernize edilerek uzun vadeli turizm
cekim noktalarina doniisebilir. Ayrica, spor etkinlikleri sirasinda turistlerin iilkeye
yaptig1 harcamalar, yerel ekonomiyi canlandirir ve turizm gelirlerini artirir. Neticede,
sportif faaliyetlere verilen Onem, Turkiye’nin uluslararasi arenada daha fazla
taninmasima, turizm gelirlerinin artmasma ve turizmin c¢esitlendirilmesine Snemli

katkilar saglar.

K2: Son yillarda iilkemizde sportif gelisme ve basari i¢in stadyum spor salonu vb. ¢ok
sayida tesis insa edilmis, bunun sonucu sportif basarilar da artmis hatta uluslararasi
basarilarda da Onemli artiglar yasanmaktadir. Bunlarin sonucu iilke tanitimi turizm

gelirlerinde de 6nemli artiglar yasanmaktadir.

K3: Sportif faaliyetlere 6nem verilmesi hem dogrudan spor turizminin gelismesine hem
de bir firsat olarak iilkemizin turistik taninirliginin artmasina neden olmaktadir. Turizm
acisindan ekonomik olarak elde edilen gelirin artigina katki saglamaktadir. Spor
dallarinin gelismis olmas1 diinyaca tanian spor kuliiplerinin iilkemiz hakkinda yaptig1
iyl yorumlar nedeniyle sosyal medyada duyulmamizi sagliyor. Geng sporcularimizin,
diinyanin en {inlii sporcular1 tarafindan 6viilmesi iilkemiz agisindan hem gurur kaynagi

hem de dogal bir reklam olusmasina neden oluyor.
K4: Ekonominin gelismesi konusunda katk1 sunabilir.

K35: 2. diinya savagindan sonra basglayan soguk savas riizgarlar1 arag¢ olarak sporu 6nemli
derece de kullanmustir. Ozellikle kapitalizm ve sosyalizmin etkileri ile iki farkl1 bloga
ayrilan iilkelerin birbirlerine {iistiinlik kurmak i¢in spor Oonemli bir ara¢ olmustur.
Glinlimiizde soguk savas kavrami yerini Yumusak Gii¢' e birakmis, ancak arag¢ yine ayni1
aractir spor. Bu acidan {lilkenin degerlerinin spor araciligi ile tanitilmasi 6nemli bir

diplomatik amag¢ olmalidir.
K6: Turist sayisi ve turizm geliri artar.
K7: Ulkenin politikalarma yerlesmesi gerekir. O zaman ¢ok etkili olacaktir.

K8: Uluslararasi etkinlikler 6zellikle gelismis iilkelerin biit¢esini ¢cok sarsiyor, yarardan

ziyade zarar vermektedir.

K9: Spor turizmi faaliyetlerinin en 6nemli hedef kitlesi genclerdir. Ozellikle Avrupa ve

Kuzey Amerika iilkeleri gibi ekonomik anlamda gelismis iilkelerde gengler bu amagla
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cok sik seyahat etmektedirler. Boylece iilkeye Onemli diizeyde doviz girisi

saglanabilecektir.

K10: Sportif faaliyetlere verilen énemin Glke turizmi agisindan katkilari nelerdir simdi
bunu da aywralim. Sportif faaliyetlere verilen énem derken bu Onemi veren kimdir
oncelikle minimal diizeyde halk halktan sonra hiikiimet yapis1 sportif yoneticiler bu
onemi veren bireylerdir. Halk olarak elimize alirsak bu soruyu Oncelikle spor
kiiltliriiniin gelismesi acisindan bu olduk¢a dnemlidir. Yani sportif faaliyetlere verilen
Onemin iilke turizmi ag¢isindan katkilarini ele alacak en Oonemli nokta halkin kendi
yapisidir ondan sonra biz hiikiimetlere bakacagiz. Hiikiimetler derken bu mevcut
iktidardan hari¢ konusuyor, sporun yoneten kismindan bahsetmek istiyorum.
Federasyonlar, kullpler, konfederasyonlar bunlar olduk¢a etkili bir rol oynarsa o
iilkenin turizmi agisindan yiiksek derecede katki saglayacak durumlar s6z konusu
olabilir. Yine bir 6rnek yillar dnce Avrupa'da yapilacak bir spor organizasyonuna buz
pateninde sadece bir sporcu gibi gotiiriilecek fakat gotiiriilecek sporcunun kalacagi
otelle alakal1 olarak bir sikint1 yasadig1 belirtiliyor. Fakat bu sikintinin ne oldugu hig
kimse tarafindan bilinmiyor, ¢ok basit bir sikint1 otelin dolu oldugu Ingilizce yazili bir
metinde veriliyordu. Fakat Ingilizce bilen kimse olmadig: i¢in de bunun durumu
¢oziilemiyor. Ulke turizmi ac¢ismdan sporun bu yoneticiler gelistirmesi de s6z konusu

bahsetmek istedigim 6rnekte buna isaret etmektir.

KI11: Spor etkinlikleri, bir iilkenin veya bdlgenin turistik ¢ekiciligini artirmak,
ekonomik kalkinmayi1 desteklemek ve uluslararasi tanitimi giiclendirmek i¢in gii¢lii bir
aractir. Biiyiikk spor etkinliklerinin ev sahipligi yapilmasi, iilkenin turizm imajmi
giiclendirir, ziyaret¢i akisini artwrir ve yerel ekonomiye dogrudan katki saglar. Bu
nedenle, sporun ve spor etkinliklerinin iilke tanitiminda stratejik bir ara¢ olarak

kullanilmasi, turizmin ¢esitlenmesine ve biiylimesine katkida bulunur.

K12: Sportif faaliyetlerin iilke turizmini etkileyecegi asikdr. Eger bu faaliyetlere
yatrmminiz fazla ise iilke daha cekici hale gelebiliyor. Ornegin kis sporlarmi
gelistirdiginizde kis turizmini su sporlarmi gelistirdiginizde yaz turizmini gelistirmis

oluyorsunuz.

K13: lzleyici kitlesinde dolayr turist gelirine yardimci olabilecegi Snemli

etkenlerdendir.
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K14: Daha fazla turist gekecektir.

K15: Sportif faaliyetlere verilen 6nemin iilke turizmi a¢isindan katkilarma bakildiginda
spor sporculara verilen Onemle baglamaktadir. Sporcunun gelisimi g¢ocukla anne
rahminden baglar, anne rahminde iken sportif aktivitelerin yapilisi, spor yapmalar hem
annenin dogumuna olumlu etki eder ayn1 zamanda da bebegin anne vasitasiyla sporu
tanimasina neden olur. Cocuk diinyaya geldikten saglikli insan olmasi i¢in gelisimini
takip ederken jimnastik hareketlerinin de ¢ocuklarda oyun anlayisi icerisinde annenin
sesiyle veya sarki sOyleyerek spor yapmasi, bacagmin kafasina gelmesi bebeklere
bunlar gibi sporla ilk gériismelerini saglanmis oluyor dolayisiyla bu sekliyle baslayip 5
yasindan itibaren bazi branslarda daha kiiclik yaslarda olmak iizere spora baslamasi
ondan sonra egitimin i¢inde sporun yer almasi ve spor okullarina aktarilmasi liselerden
mezun olmalar Universiteye girmeler (niversitede spor bilimleri fakiltelerinde
okumalar1 antrendr beden egitimi Ogretmenligi spor yoOneticisi ve rekreatif alan
etkinliklerini diizenleyen kisi olarak boy gdstermektedir. Bu siirecte sporculara harcanan
meblag sporcular1 kendilerini {lke kiiltiiriinii gittikleri tilkelerde diger insanlara
aktarabilmek diger insanlarin onlarla diyaloglar1 sonucunda iilkeyle ilgili olumsuz
diisiincelerinin - degismesine neden olur. Ayni zamanda iilkeyi farkli boyutta
degerlendirmeye basliyorlar, haliyle de ziyaretlerin sebepleri bunlardan biri oluyor.
Onlarin gelmesi tilkenin illerinin hepsini gezip dolasip ve gérmek istegiyle tarihi yerleri
tanitilmas1 sportif etkinlik sonuglarinda olabilmekte iilke turizmine biiylik bir katki

saglamaktadir.

K16: Sportif faaliyetlere ne kadar 6nem verirsek, sportif faaliyetlerin diizgiinliigi ve
niteligi ne kadar iyi olursa turizme de dogru orantida katki yapar. Ulkece diizenlenen
sportif faaliyetleri, organizasyonlar1 diizgiin bir sekilde yapilmast daha Onemli
uluslararas1 organizasyonlarin verilmesine etken olacaktir. Bir iilkeye basta kiiciik
organizasyonlar verilir daha sonra eger gercekten bu organizasyonun altindan iyi bir
sekilde kalkabilirse tabii ki de verilen sorumluluk ve organizasyon biiyiiyecektir o

yiizden ben burada turizme dogru orantida katkist oldugunu diisiiniiyorum.

K17: Sportif faaliyetler verilen Onemin birincisi basarili sporcular1 model alan
insanlarin sporcularin iilkesi hakkinda varsa O6n yargilarm1 kirmaya veya bu iilke

hakkinda olumlu diisiincelere sahip olmalarina etken olmaktadir. Ornegin Tiirk
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futbolculardan Arda Giiler’in uluslararasi mecrada ¢ok ses getiren bir futbolcu olmasi
ve karakteriyle bazi insanlarin begeniyor olmasi, iilkeye olan sempati artiriyor ayni
zamanda insanlarin sempatinin artmasi dolayli yoldan tilkeye turist olarak gelme
ihtimallerini arttiran bir nedendir. Bir diger 6nem ise tesislesmenin kalitesidir. Brang
olarak bilek giiresini 0rnek verdigimde Tiirkiye son yillarda 4 veya 5 kere Diinya ve
Avrupa sampiyonalarina ev sahipligi yapti. Bu da iilkeye turizm anlaminda ¢ok biiyiik
katk: sagladi. Yani takribi 1.500 2.000 civarinda katilimc1 ve yarigmacilara haricinde
ailelere de Tiirkiye’ye geldi. Gelen kisilerin fiyat performans bakimindan Tiirkiye’deki
tesislerden ¢ok iyi verim aldiklar1 i¢in Tirkiye’ye aileleriyle birlikte turizm faaliyeti

olarak gelmektedir.

18: En biiylik katkinin ekonomik katki oldugunu diisiiniiyorum. Diger énemli 6zellik
sportif faaliyetlere 6nem verildiginde hem bireylerin aktif ve saglikli bir yasam asilama
hem de farkli 6zelliklere sahip bireyleri ayni ¢at1 altinda toplamasi sosyal etkilesim ve

kaynasma saglamasi agisindan katki saglamaktadir.

K19: Her iki faaliyet tiirii birbirini destekler ve gelisimlerini tesvik eder. Bu nedenle
sportif faaliyetlere verilen énem ve elde edilecek sirdirilebilir basarilar, iilke turizmi

icin 6nem arz etmektedir.

K20: Spor turizmi nispeten diisiik altyap1 ve {istyap1 tesislerine ihtiya¢ duyar bu noktada
bazi1 spor tiirleri istisna tutulmalidir Spor turizmi bu 6zelligiyle daha az sermaye ile daha
fazla kazang elde etmemizi saglayabilir bunun haricinde iilkenin sportif faaliyetleri ile
tanitilmasi iilkenin prestijine 6nemli bir katki saglayacaktir ve sadece spor ve haklarmni

degil diger turistlere de ¢cekmenize olanak taniyacaktir.

K21: Spor bugiin spor turizminin gelisimiyle birlikte bir turistik ¢ekicilik faktorii halini
almistir. Diger cekicilik faktorlerine verilen 6nem gibi, sporun da iilkede 6nemsendigi,
sportif faaliyetler i¢in gerekli alt ve iist yap1 yatirimlarinin olusturulmasi ile birlikte
bunun talep yaratict bir faktor olarak kullanilmasi gerekmektedir. Bu sekilde hareket
eden iilkeler turist varislar1 ve turizm gelirlerinin sadece spor turizmi ile dahi dnemli

olgiide arttirabilmektedirler. Isvigre-Kis Sporlari-Spor Turizmi 6rneginde oldugu gibi.

K22: Ziyaret sayisinda artis, turizm gelirinin artmasi, destinasyon imajinin giiclenmesi,

yerel ekonomiye ve istihdama katki saglanmasi, iilke turizmi agisindan stratejik 6neme
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sahiptir. Bu unsurlar hem kisa vadeli ekonomik getiriler hem de uzun vadeli

strddralebilir turizm hedefleri i¢in giiglii bir temel olusturmaktadir.

K23: Sportif faaliyetlerin dedigim gibi biiyiik kitleleri oldugunu diistindiigiimiizde bu
Kitleyi turizme yo6neltmek ve konsolide etmek icin sporun desteklenmesi oldukca
onemlidir. Spor aktivitelerinin altyapist ve tistyapisi, siirdiiriilebilirligi desteklenecek ki
bunun devaminda spor araciligiyla turizm aktiviteleri desteklenecektir. Akabinde ¢ok
basarili bir "Spor turizmi" kavramimin ortaya c¢ikabilecegini diisiiniiyorum. Tiirkiye
bence bu anlamda futbol ile i¢ ice olmasinin sayesinde spor turizminden pay aldigini

sOylemek yanlig olmayacaktir.

K24: Uluslararasi tanmirlik, iilke imaj1, alternatif turizm ¢esitliligi, destinasyon tanitima,
kiiltiirel gesitlilik ve kiiltiirel etkilesim, ekonomik katki, spor turizminin gelisimi, alt ve
ist yapmin gelisimi sportif faaliyetlere verilen 6nemin {ilke turizmi agisindan

katkilarindan bazilaridir.

Spor turizmi kapsaminda hangi uluslararasi spor etkinliklerinin iilke tanitiminda daha

etkin olacagini diisiinceleri ve nedenine bakildiginda;

K1: Spor turizmi kapsaminda, Tiirkiye’nin iilke tanitiminda daha etkin olabilecek
uluslararas1 spor etkinlikleri arasinda futbol turnuvalari, maratonlar, su sporlari
yarismalar1 ve kig sporlar1 organizasyonlar1 6ne ¢ikmaktadir. Bu etkinliklerin etkili

olmasinin nedenleri ise su sekildedir:

Futbol Turnuvalar1 Futbol, Tiirkiye’de ve diinya genelinde en popiiler spor dallarindan
biridir. Ozellikle UEFA Sampiyonlar Ligi finali veya Avrupa Futbol Sampiyonas1 gibi
biiyilk organizasyonlara ev sahipligi yapmak, milyonlarca izleyiciye ulasma
potansiyeline sahiptir. Bu tiir organizasyonlar, Tiirkiye nin global spor arenasinda yer
edinmesini ve uluslararasi medyada genis yer bulmasini saglar. Futbolun genis kitlelere
hitap etmesi, Tiirkiye’nin kiiltiirel ve turistik zenginliklerinin tanitimi i¢in de dnemli bir

firsat yaratur.

Maratonlar veya Atletizm, Istanbul Maratonu gibi biiyiik ¢apli yol kosular1 hem spor
meraklilarina hem de genel izleyici kitlesine hitap eder. Ozellikle kitalar arasi kosu gibi
Tiirkiye’ye 0zgii 0zelliklerle tanitilan bu maraton, iilkenin hem spor hem de tarihi ve
kiilttirel giizelliklerinin 6n plana ¢ikmasina olanak tanir. Ayn1 sekilde Kapadokya Ultra

Trail gibi doga temali kosular da benzersiz dogal alanlarin tanitiminda etkili olabilir.
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Su Sporlar1 Yarigmalari, Tiirkiye, li¢c tarafi denizlerle cevrili bir iilke olarak yelken,
rlizgar sorfli, dalis gibi su sporlar1 agisindan biiylik bir potansiyele sahiptir. Uluslararasi
su sporlar1 yarigmalari, Ege ve Akdeniz’in dogal giizelliklerini diinya ¢apinda tanitarak
deniz turizmini canlandirabilir. Ozellikle Bodrum, Marmaris ve Cesme gibi sahil
bolgelerinde diizenlenecek su sporlar1 etkinlikleri, Tiirkiye’nin bu alandaki cazibesini

artirabilir.

Kis Sporlar1 Organizasyonlar:,, Uludag, Palandoken ve Erciyes gibi kis sporlari
merkezleri, Tiirkiye’nin ki turizmi potansiyelini one ¢ikarabilir. Uluslararasi kayak ve
snowboard yarigmalari diizenlemek, bu bdlgelerin tanitimini giiclendirir ve kis
turizminin canlanmasina katki saglar. Ozellikle kis sporlarma olan ilginin artmast,

Tiirkiye’nin farkli turizm segmentlerine hitap etmesini saglar.

Bunlarin nedenlerine gelecek olursam; bu etkinliklerin Tiirkiye’nin tanitiminda daha
etkili olmasinin temel nedeni, genis izleyici kitlesine hitap etmeleri ve biliyiilk medya
ilgisi cekmeleridir. Uluslararas1 spor etkinlikleri, televizyon ve dijital platformlar
aracilifiyla milyonlarca kisiye ulagirken, bu siirecte Tiirkiye’nin dogal, kiiltiirel ve tarihi
zenginlikleri de tanitilmaktadir. Ayrica, bu organizasyonlar yerel ekonomiye dogrudan

katki saglar ve Tiirkiye’nin spor turizmi destinasyonu olarak konumunu gii¢lendirir.

K2: Ulkemiz agisindan bakildiginda futbol’ voleybol ‘basketbol ‘giires’ boks tenis ve
maraton turistik tanitim ve gelisim acisindan oldukga gelisime agiktir diinya agisindan

da benzer bir tablo s6z konusudur.

K3: Oniimiizdeki yillar icerisinde olimpiyatlara daha fazla geng sporcu yetistirmemiz
gerektigini dislinliyorum. Ayrica diinyanin en yiiksek reklam ve gelir hacmine sahip
olan futbol konusunda yeni yeteneklerin diinyaya daha iyi pazarlanmasi gerektigine
inaniyorum. Voleybol ve basketbol gibi alanlarda da Tiirkiye biiylik bir potansiyele

sahip, bunlarm iyi degerlendirilmesi gerekiyor.

K4: FIFA, Olimpiyat Oyunlar1 gibi organizasyonlar spor turizmi sayesinde iilkenin
taninirhigr artiracagi ve iilkeye ekonomik girdi saglayacagi konusunda etkin olacagni

diisiiniiyorum.
K5: Diinya kupasi, Avrupa sampiyonalarimi diisiiniiyorum.

K6: Olimpiyat oyunlarina ev sahipligi yapmak etkili olur.
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K7: Evet daha fazla goriiniirliikk saglamak talebi attiracaktur.
K8: Trend olan herhangi bir spor. Su an tiim mesele trend olmak.

K9: Ozellikle kayak ve kis sporlartyla ilgili uluslararasi turnuvalar yarigmalar
diizenlenebilir. Ciinkii lilkemizde palanddken, Erciyes, Uludag, Davraz gibi ¢ok sayida
uluslararas1 Olgekli kayak merkezleri bulunuyor. Dolayisiyla bu konuda yeterli ve
gelistirilebilir diizeyde turistik arz kaynaklarina sahibiz. Bunun disinda futbol, basketbol
gibi sporlarda diinya ¢apmda taninmis sporcularin yer aldig1 takimlarimiz mevcut. Bu
sporcularin yer alacagir sosyal medya ve televizyon reklamlariyla organize edilecek
cesitli temalardaki spor organizasyonlar1 {ilke imaj1 ve uluslararasi tanitim kapsaminda

etkili sonuglar saglayabilir.

K10: Spor turizmi kapsaminda hangi uluslararasi spor etkinliklerinin iilke tanitiminda
daha etkin olacagini diislinliyorsunuz neden tabii daha etkin dedigin i¢in. Burada
oncelikle global diinyaya bakiyoruz. Diinyada en ¢ok taninan ve sevilen spor futbol
oldugu i¢in en 6nemli spor organizasyonunda Diinya Kupasi oldugu i¢in Diinya Kupasi

finallerinin iilke tanitiminda en etkili yolu olacagini tahmin ediyorum.

KI11: Sportif faaliyetler, ililke turizmini gelistirmek i¢in giiclii bir aragtwr. Futbol,
Formula 1, tenis, golf, yelken, maratonlar ve kis sporlar1 gibi uluslararasi etkinlikler,
sadece sporseverleri degil, aynm1 zamanda genis turist Kkitlelerini de ¢eker. Bu
etkinliklerin diizenlenmesi. Spor turizmi, {ilke tanitiminda énemli bir aractir ¢linkli spor
etkinlikleri genellikle biiyiik bir uluslararasi izleyici kitlesine ulasir ve diinya ¢apinda
tanitim saglar. Ulkenin dogal giizellikleri, kiiltiirel zenginlikleri ve misafirperverligiyle
birlesen biliylik spor organizasyonlari, turistlerin ilgisini ¢ekebilir ve iilkenin turistik
imajin giliclendirebilir. Tiirkiye gibi turizm agisindan biiyiik bir potansiyele sahip bir

iilke icin, baz1 uluslararasi spor etkinlikleri 6zellikle etkili olabilir.

K12: Olimpiyatlarmm bu konuda ¢ok etkili olacagmmi diisiiniyorum. Farkl iilkelerden
farkli branglara yer veriliyor, uzun siiriiyor ve tiim Diinya tarafindan izleniyor. Bunlar

turizmi etkileyecek parametreler.

K13: Bisiklet, su sporlari, futbol, doga sporlar1 iilke tanitiminda daha etkin olacagini

diisiiniiyorum.
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K14: Maraton bisiklet olmak iizere olimpik branslar1 etkin olabilir ¢iinkii daha ¢ok
seyrediliyor ayn1 zamanda baslica sehirlerde genellikle gerceklesecek deniz doga kis

turizmi olumlu etkilemektedir.

K15: Olimpiyatlar, Diinya sampiyonalari, Kita sampiyonalar1 kendi yerini aliyor.
Swradan turnuvalar {ilkenin ve turizmin destekleme agisindan bir damladir ama
Olimpiyatlar biiylik bir organizasyondur. Biiyiik organizasyonun yapildig1 yeri merak

eden insan sayis1 fazla oldugu i¢in bu yerlere daha fazla turisti cekmektedir.

K16: Diinyada en fazla izlenirlik olan1 yiiksek olan spor futbol yani bir Avrupa
Sampiyonas1 veya Diinya Sampiyonasi bir iilkede yapilirsa mutlaka ¢ok biiyiik katkisi
olur. Daha sonras1 Olimpiyatlar onun diginda Avrupa ve Diinya sampiyonlar1 herhangi
bir branstan bile olsa mutlaka katki sunar ama en biiylik katki uluslararas1 diizeyde

yapilan biiyiik organizasyonlardir.

K17: Bireysel branglarin daha etkin olacagini diisiinliyorum. Takim sporlarinda basar1
icin harcanan maliyetten daha diisiik maliyetle daha fazla bireysel spor basarisi
getirildigi zaman bireysel sporlarda ilerlenebilmektedir. Olimpiyatlarda son donemdeki
basarisizliklariin nedenlerinden bir tanesi ekonomik yonetim olabilir. Futbol, basketbol
ve voleybol gibi branslardaki destegin azaltilip bireysel sporlara yonlendirilmesi; giires,
judo, tekvando, aikido, karate ve atletizmin, olimpik branglara verilecek destegin daha
etkin bir sekilde {ilke tanitiminda ise yarayacagina inaniyorum. Ciinkii takim branslarda
cok biiyiik maliyetlerle basarty1 yakalamak zor olurken, bireysel branslarda basariyi
yakalamak daha kolay olacak ve bu sayede ¢ok fazla basar1 alinacaktir. Bunlara bir
ornek Rusya olabilir. Kuvvet sporlarinda Ruslar ¢ok basarili; powerlifting, kuvvetle
alakali gilires ve benzeri halter gibi branslarda da ¢ok fazla ses getirip uluslararasi
mecrada Ruslar1 gorebiliriz. Fakat Ruslar1 futbol gibi takim sporlarinda ¢ok ileri
goremeyebiliriz. Bir diger 6rnek okgulukta Mete Gazoz Olimpiyatta basar1 kazandig1
icin artik okullarda okguluk sporu artmaya basladi. Veliler ¢ocuklar1 6zendigi igin
cocuklarini okguluk kurslarma yonlerdir meye bagsladi. Olimpiyatlarda atic1 astsubay
Yusuf Dikeg ile beraber bireysel bransta Tiirkiye on plana ¢ikti. Demek ki Tiirkler ¢ok
iyl nisanc1 gibi bir algi olustu. Bu anlamda spordaki basarilar insanlarm algisini
yonetiyor bu durum Ozellikle bireysel branslarda da ¢ok etkili oluyor, sadece futbolla

etkili olmak zorunlulugu olmadigini diigiiniiyorum.
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K18: Yapilan uluslararasi tiim sportif etkinliklere katkis1 olacagini diisiiniiyorum ¢iinkii
insanlar bu tarz etkinlik karsisinda hep pozitif ve katilim gosterilecek bir mantaliteye

ihtiya¢ duymaktadir.

K19: Etkinlik fark etmeksizin her tiirlii basari ile yiiriitiilen sportif faaliyetlerin iilke

tanitimini olumlu yonde etkileyecektir.

K20: Olimpiyatlar birinci sirada gelmektedir olimpiyatlar her yil ylizbinlerce izleyiciyi
yapildig1 iilkeye cekmektedir. Bunun disinda basta futbol olmak iizere 6nemli
sampiyonalar1 ve kupalarin final maglarinin Tiirkiye’de oynatilmasi yine tilkeye 6nemli

sayida turist ¢ekilmesini saglayacaktir.

K21: Ug tarafi denizlerle cevrili bir iilke olarak deniz turizmine iliskin sportif
faaliyetlerin ¢esitlendirilmesi ve bunun tanitimda daha etkili kullanilmasi gerektigi
goriisiindeyim, benzer durum kis sporlar1 i¢in de gecerlidir. Bununla birlikte olduk¢a
guzel panoramalar sunan Kapadokya, Fethiye-Babadag gibi alanlar Parasiit sporu i¢inde
tanitimlarda oldukga giizel imkanilar yaratmaktadir. Tanitim gelisen trendlere gore yon
verilmesi de gereken bir alandir. Aticilikta yasanan olumlu havanin da tanitimlara

yansitilmasi gerektigi goriisiindeyim.

K22: Futbolun daha etkin oldugunu diisiinmekteyim ¢iinkii diinyanin en popiiler spor
dali olan futbol kiiresel izleyici kitlesi agisindan biiyiik bir potansiyele sahiptir (6rnegin;
Diinya Kupas1). Etkinlik swrasinda ev sahibi iilkenin turizm destinasyonlarmin ve
kiiltiirel degerlerinin genis ¢apta tanitilma firsati bulunmaktadir. Ayrica iilkenin
tanitilmasinda kosu maratonlar1 ve olimpiyat oyunlarinin da futbol gibi etkili olmasiyla

araci rolii saglayacagini diisiinmekteyim.

K23: Futbol Turnuvalar1 (UEFA Sampiyonlar Ligi, FIFA Diinya Kupas1) Futbolun
genis bir kiiresel kitleye hitap etmesi, milyonlarca izleyiciyi ¢ekmesi ve medya
araciligiyla diinya ¢apinda tanitim saglamasi nedeniyle etkili bir tanitim aracit oldugunu
zaten soylemistik. Olimpiyatlar, sporun yani sira kiiltiirel degerlerin tanitimi i¢in de
biiytik bir platform sunabilir. Tiim diinyadan katilimci ve izleyicilerle Tiirkiye nin
kiiltiirel ve dogal giizelliklerini sergilemek i¢in essiz bir firsat olur. Formula 1 Yariglar1
motor sporlarina ilgi duyan genis bir kiiresel izleyici kitlesine hitap edecektir.
Tiirkiye’nin Istanbul Park gibi modern yaris pistleri hem spor hem de iilkenin modern

yiizlinlin tanitimi i¢cin O6nemli olabilir. Uluslararasi Voleybol, Basketbol ve Giires
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Turnuvalari, Tiirkiye’nin bu spor dallarinda basarili milli takimlara sahip olmasi, bu tiir
etkinliklerin etkisini artirir. Avrupa Sampiyonalart ve Diinya Kupalari bu baglamda
etkili tanitim araglaridir. Son zamanlarda biliyorsunuz ki voleybolda da ¢esitli
sampiyonluklar kazanmigtik iilke olarak. Nis pazar olarak maraton ve doga Sporlari
Tiirkiye’nin dogal giizelliklerini ve kiiltiire]l mirasini 6n plana ¢ikararak destinasyonun

cesitliligini sergiler.

K24: Ulkede diizenlenen/diizenlenecek futbol miisabakalari, maraton ve uluslararasi
kosular, olimpiyatlar, su ve kayak sporlar1 gibi alanlarda sampiyonalar (Kis olimpiyat-
lar1, Windsurf Sampiyonasi gibi), Formula 1 gibi motor sporlar1 vb. bir¢ok genis izleyici

kitlesine ulasan etkinlik, iilkenin tanitiminda daha etkin olacaktir.

4.6. Bulgularm Yorumlanmasi

Aragtirmada elde edilen veriler, olusturulan kodlar aracilifiyla dort farkli asamada analiz
edilmistir. Ik olarak, kodlanan goriisme iceriklerine yonelik bir kelime bulutu analizi
gerceklestirilmistir. Tkinci asamada ise, kodlar arasindaki benzer verilerin gegis durumuna
bagh iliskileri incelenmistir. Ugiincii asamada, kodlarin birbirleriyle olan iliskilerini
gosteren bir iligki haritas1 olusturularak daha biitiinctil bir bakis agis1 saglanmistir. Bu
baglamda, haritadaki ¢izgilerin niteligi degerlendirilmis ve kodlar arasmdaki iligkiler ile bu
iliskilerin sebepleri yorumlanmistir. Son olarak, kodlarin bir arada ¢alismalarmi gosteren
modeller sunulmustur. Analiz siirecinde her kategorinin bulgular, MAXQDA yazilimi

kullanilarak gorsel sekiller halinde raporlanmistir.

Arastrma kapsaminda bulgular fakiiltelerin 6gretim elemanlarma gore iki kategoride
degerlendirildiginde s6z konusu fakiiltelere gére benzerlikler ve farkliliklar s6z konusunu
olmaktadir. Yapilan ¢alismada veri analiz siirecinin ilk asamasini olusturan kelime bulutu
Sekil 4.1 ve 4.2.’de verilmektedir. Bu analiz, kelimelerin verilerde ge¢gme sikliklarina bagh

olarak sekillenmektedir.
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Sekil 4.1°de turizm 6gretim gorevlilerine iliskin kelime bulutu olusturulmustur. Tabloda
frekanslar1 en yiiksek 23 kelime vardir ve en yliksek frekansa sahip 32 tekrar ile {ilke
sozcligli en fazla kullanilan sozciikk olmustur. Turizmde tanitim faaliyetlerinde {ilke
kelimesi Ogretim gorevlileri tarafindan siklikla vurgulanmigtir. Nitekim mevcut
faaliyetler ve spor ile ilgili kelimeler bunu desteklemektedir. Ozellikle sportif
faaliyetlerin artmasiyla birlikte tanitim hem ulusal ve uluslararasi boyutta istihdam
olanaklar1 olusturmaktadir. Ayn1 zamanda organizasyon kelimesinin de yogun sekilde
kullanildig1 goriilmektedir. Ozellikle iilkelerde artan yatirimla sportif etkinliklere
imkanlarin artmasi, turizm igin cazip durumlar olusturmaktadir. Ozellikle de spor
kelimesinin yiiksek oranda vurguladigi goriilmektedir. Ote yandan Olimpiyat, Avrupa,
Turkiye, bireysel, brans, sosyal, medya, etki ve sporcu gibi kavramlar iilke tanitimi i¢in
dikkat cekicidir.
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Sekil 4.2.: Kelime bulutu

Sekil 4.2°de Spor Fakiiltesi 6gretim gorevlileri ile ilgili olarak hazirlanan kelime bulutu
bulunmaktadir. Tabloda frekans degerleri en yiiksek 28 kelime tespit edilmistir.
Tablodaki kelime bulutu i¢inde en yiiksek frekans 93 ile spor oldugu goriilmektedir.
Kelime bulutu incelendiginde spora iligkin tilke, turizm, iilke ve turistik faaliyetler gibi
kavramlar yogun olarak kullanildig1 goriilmektedir. Ote yandan kiiltiirel, etkinlik gibi
bdlgesel tanitim ve sportif tanitima iligkin terimler kelime bulutunda yer almaktadir.
Ayrica voleybol, basketbol, futbol, maraton ve olimpiyat gibi kelimeler de spor
etkinlikleri iliskin siklikla ifade edilen kelimeler arasindadir. Bununla birlikte
destinasyon, turistik, ¢ekicilik, sosyal, kitlelere, ekonomik, doga, uluslararasi ve
ekonomik gibi kelimeler ise turizm faaliyetleri icinde kullanilan diger kelimeler i¢cinde

yer almaktadir.
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# Medya
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Sekil 4. 3.: Turizm Fakiiltesi Kod iliskiler Tarayicisi

Kod Sistemi
o Altyapi-Ustyapi

¢ Ekonomik Kapasite

Altyapr-Ustyapi |~ Ekonomik Kapasite | Organizasyon Becersi | Toplumsal Katlm |~ Medya

» Organizasyon Becers|
v Toplumsal Katlm

o Medya
Sekil 4.4.: Spor Fakiiltesi Kod liskiler Tarayicist

Olusturulan kodlar agisindan Turizm Fakiiltesi ile Spor Fakiiltesi arasinda bazi
farkliliklar bulunmaktadir. Turizm Fakiiltesi 6gretim elemanlari, Tiirkiye'nin tanitiminda
spor turizminin roliinii daha ¢ok organizasyon becerisi ve toplumsal katilim ¢er¢evesinde
degerlendirirken; Spor Fakiiltesi 6gretim elemanlar1 bu konuyu incelerken, organizasyon
becerisi, toplumsal katilim ve medya arasindaki iliskiye daha fazla odaklanmaktadir.
Ancak, medya ve toplumsal katilim kodlari, Turizm Fakiiltesi 6gretim elemanlar:

tarafindan da oldukga fazla kullanilmaktadir.

Turizm Fakiiltesi Ogretim elemanlarinin ortak kod kullanimlarmi inceledigimizde,
organizasyon becerisi, kamu yatirimlar1 ve ekonomik kapasite kodlarmin sik¢a bir arada
tercih edildigi goriilmektedir. Buna karsm, altyapi-listyapt ve ekonomik kapasite
kodlarmm diger kodlarla olan kullanim siklig1 daha diisiik kalmaktadir. Spor Fakiiltesi
Ogretim elemanlar1 ise gerceklestirdikleri degerlendirmelerde, elde ettikleri kodlar

arasindaki iliskileri yogunluklarina gére analiz edilmistir.
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Sekil 4. 5.: Turizm Fakiiltesi Kod Iliski Haritas1 Kod Haritast

Sekil 4.5’te kodlar arasmnda gecisi ve kodlarin birbirleriyle iliskisini gostermektedir.
Turizm Fakiiltesi 0gretim elemanlarin goriislerine gore temalarmin analizi kodlarm
birbirleriyle 1iligkisi yogun olandan diisiik olana koyu ve acik cizgiler seklinde
gOsterilmistir. Buna gore Turizm Fakiiltesi kod iligki haritasinda temalar arasinda en
giiclii iligkisi ©*7px’’ iliski siddetiyle organizasyon becerisiyle toplumsal katilim arasinda
olmustur. Turizm Fakiiltesi Ogretim elemanlar1 turizm faaliyetlerine katilimin

organizasyon becerisiyle toplumsal katilimda artig olacagmi vurgulamigtir:
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“K1: Sportif faaliyetlere verilen 6nemin Tiirkiye turizmi acisindan katkilar1 oldukca
genis kapsamlidir. Spor organizasyonlari, Tiirkiye’nin dogal ve kiiltiirel zenginliklerinin
tanitilmasinda etkili bir ara¢ olarak kullanilir. Uluslararasi spor etkinliklerine ev
sahipligi yapmak, turist ¢gekme potansiyelini artirir ve iilkenin tanmnirligini giiclendirir.
Ornegin, Istanbul Maratonu, Kapadokya Ultra Trail ve uluslararas1 futbol
kargilagsmalari, Tiirkiye’yi sadece turistik bir destinasyon degil, ayn1 zamanda bir spor
merkezi olarak konumlandirir. Bunun yani sira, sportif faaliyetler turizm altyapisinin
gelismesine de katki saglar. Stadyumlar, spor tesisleri, konaklama ve ulasgim hizmetleri
gibi yapilar, uluslararasi organizasyonlar i¢cin modernize edilerek uzun vadeli turizm
cekim noktalarma doniisebilir. Ayrica, spor etkinlikleri sirasinda turistlerin iilkeye
yaptig1 harcamalar, yerel ekonomiyi canlandirir ve turizm gelirlerini artirir. Neticede,
sportif faaliyetlere verilen 6nem, Tirkiye’nin uluslararasi arenada daha fazla
taninmasina, turizm gelirlerinin artmasina ve turizmin c¢esitlendirilmesine 6nemli

katkilar saglar.”’

Gorlisiinden de anlasilacagi iizere spor etkinliklerinde ev sahipliginin saglanmasi
turistik toplumsal katilimi1 da beraberinde getirecektir. Bundan sonra en giiclii iligki ise

“6px’’ iligki siddetiyle medya ile organizasyon becerisi arasmdadir.

“K23: Tiirkiye'de iilke tanitiminda futbol, basketbol, voleybol, giires ve motor sporlari
gibi etkinlikler etkilidir. Ozellikle futbolun, yerel kuliipler ve milli takimlar aracihigiyla
biiyiik bir kitleye hitap etmekte oldugunu diisiinliyorum. Bu faaliyetlerle ilgili olarak;
uluslararas1 organizasyonlar diizenlenebilir, sporculardan ve taraftarlardan olusan
tanitim kampanyalar1 olusturulabilir, spor turizmi paketleri gelistirilerek hem spor hem
de kiiltlirel turizm birlestirilebilir. Ayrica, medya ve sosyal medya stratejileriyle
Tiirkiye’nin spor etkinlikleri tanitilabilir. Futbolun bu itici giiclinii turizmi tanitma

anlaminda bir ara¢ olarak kullanmak firsatlar yaratabilir.
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Sekil 4. 6.: Spor Fakiiltesi Kod Iliski Haritas: Kod Haritast

Katilimcmin belirttigi gibi cesitli spor etkinliklerinden elde edilen basarilar medya
araglartyla Tiirkiye nin tanitimma olumlu katki saglamaktadir. Ugiincii diizey bir iliski

veren “’4px’’ iliski siddetinde kamu yatirimlari ile organizasyon becerisi ve medya ile

“K22: Futbol, su sporlar1 ve kis sporlarinin etkili oldugunu diisiinmekteyim. Futbol da

Derbi Maglar1 ve Sampiyonalar Ligi dikkat ¢ekmektedir. Kis sporlarinda Uludag,
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Palandoken ve Erciyes; Doga ve Rafting sporlarinda ise Rize, Artvin ve Antalya gibi
sehirler ilgi ¢ekmektedir. Caligmalarin  yapilabilmesi i¢in ise  Oncelikle
siirdiiriilebilirligin 6n planda tutulmasi Onemlidir. Bu dogrultuda yapilacak olan

uluslararasi is birlikler, medya ve dijital pazarlama faaliyetleri de dikkat ¢ekebilir.”

Katilimcmin goriistinde kamu yatirimlar: ile organizasyon becerisi ve medya ile
toplumsal katilama wvurgu yapilmistir. Son olarak da agik renkli ¢izgilerle gosterilen
“3px”’ distk iliski siddetiyle ekonomik kapasite ile organizasyon becerisi ve toplumsal

katilim ile kamu yatirimlar: arasinda bir eksiklik s6z konusudur.

Sekil 4.6 da spor fakiiltesi Ogretim elemanlarmm goriislerini belirten kodlarin
birbirleriyle iliskisine bakildiginda; iliski siddeti en giiclii olan “*7px’’ degeriyle toplumsal
katilim ile organizasyon becerisidir. Spor fakiiltesi 6gretim elemanlar1 organizasyonlarin
etkili olmasi ile toplumsal katilimda artis olacagmi vurgulamaktadir. S6z konusu konu

dogrultusunda Spor Fakiiltesinden bir katilimei1 goriisiinii su sekilde belirtmistir:

K11: Sportif faaliyetler, iilke turizmini gelistirmek i¢in giiclii bir aractir. Futbol,
Formula 1, tenis, golf, yelken, maratonlar ve kis sporlar1 gibi uluslararasi etkinlikler,
sadece sporseverleri degil, aym1 zamanda genis turist Kkitlelerini de ¢eker. Bu
etkinliklerin diizenlenmesi. Spor turizmi, {ilke tanitiminda 6nemli bir aractir ¢linkili spor
etkinlikleri genellikle biiyiik bir uluslararasi izleyici kitlesine ulasir ve diinya ¢apinda

tanitim saglar.

Bir diger katilimciya gore ise; K16: Sportif faaliyetlerin diizglinliigii ve niteligi ne kadar
iyi olursa turizme de dogru orantida katk1 yapar. Ulkece diizenlenen sportif faaliyetleri,
organizasyonlar1 diizgiin bir sekilde yapilmasit daha Onemli uluslararasi
organizasyonlarin verilmesine etken olacaktir. Bir iilkeye basta kiiclik organizasyonlar
verilir daha sonra eger gergcekten bu organizasyonun altindan iyi bir sekilde kalkabilirse
tabii ki de verilen sorumluluk ve organizasyon buylyecektir o yiizden ben burada

turizme dogru orantida katkis1 oldugunu diisiiniiyorum.

Bunu takip eden ‘‘6px’’ organizasyon becerisi ile medya ve kamu yatirmu ile
organizasyon becerisi ikili iligki olusturmustur. Medya ile organizasyon becerisi ve
organizasyon becerisi ile kamu yatirmm iliski diizeyi en yiiksek olan kodlar

belirtmektedir.
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“K9: Ogzellikle kayak ve kis sporlariyla ilgili uluslararasi turnuvalar yarigmalar
diizenlenebilir. Cilinkii tilkemizde palanddken, Erciyes, Uludag, Davraz gibi ¢ok sayida
uluslararas1 6lgekli kayak merkezleri bulunuyor. Dolayisiyla bu konuda yeterli ve

29

gelistirilebilir diizeyde turistik arz kaynaklarina sahibiz.”” Goriiglerine gore, kamu
yatirimi ile organizasyon becerisi etkili bir sekilde saglanabilir. Yine ayni katilimcinin
goriislerinin devamda ise, “’Bunun disinda futbol, basketbol gibi sporlarda dunya
capinda taninmig sporcularin yer aldig1 takimlarimiz mevcut. Bu sporcularin yer alacagi
sosyal medya ve televizyon reklamlariyla organize edilecek cesitli temalardaki spor
organizasyonlar1 {ilke imaji ve uluslararasi tanitim kapsaminda etkili sonuclar

saglayabilir.”’

Organizasyon becerisi ile medya arasindaki iliski saglanabilir. Ugiincii diizey bir iliski
veren ’4px’’ ekonomik kapasite ile organizasyon becerisi, kamu yatirimlar ile toplumsal

katilim ve medya ile toplumsal katilim haritada gdsterilmistir.

“K18: En biiyiik katkinin ekonomik katki oldugunu diistinliyorum. Diger 6nemli 6zellik
sportif faaliyetlere 6nem verildiginde hem bireylerin aktif ve saglikli bir yasam asilama
hem de farkli 6zelliklere sahip bireyleri ayni ¢at1 altinda toplamasi sosyal etkilesim ve

29

kaynasma saglamasi agisindan katki saglamaktadir.”” Katilimc1 ekonomik kapasite ile
organizasyon vurgu yapmistir. ’K17: Sportif faaliyetler verilen 6nem tesislesmenin
kalitesidir. Brans olarak bilek giiresini 6rnek verdigimde Tiirkiye son yillarda 4 veya 5
kere Diinya ve Avrupa sampiyonalarmma ev sahipligi yapti. Bu da iilkeye turizm

anlaminda ¢ok biiyiik katki sagladi.”

Sonraki katilimer ise, kamu yatirimlar: ile toplumsal katilama vurgu yapmustir. Son
olarak “’3px’’ iliski siddetiyle medya ile kamu yatirimlari, ekonomik kapasite ile kamu
yatirimlart ve toplumsal katilim ile kamu yatirimlar1 arasindaki iligkiler diisiik kabul

edilmis ve acik renkli ¢izgilerle gosterilmistir.
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Kod Birlikte Olusma Modeli (Cakisan Kodlar)
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Ekonamik Kapasita Atyap-Ustyap

Sekil 4.7.: Turizm Fakiltesi Kod Olusma Modeli

Sekil 4.7°de Turizm Fakiiltesi 6gretim elemanlarinm spor turizmi goriislerine yonelik
kodlar yer almaktadir. Bu tablodaki sekle gore analizde elde edilen en dnemli bulgu spor
turizmi temasiyla medya, organizasyon becerisi ve toplumsal katilim kodlar1 arasinda
giiclii bir iligkinin ortaya ¢ikmis olmasidir. Ancak altyapi-iistyapi, ekonomik kapasite ve

kamu yatirimlar1 kodlari ile spor turizmi arasinda diisiik iliskileri oldugu goriilmektedir.
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Sekil 4.8.: Spor Fakultesi Kod Olusma Modeli

Sekil 4.8’de ise Spor Fakiiltesi 6gretim elemanlarmin spor turizmi goriislerine yonelik
kodlar yer almaktadir. Bu tablodaki sekle gore analizde elde edilen en 6nemli bulgu spor
turizmi temastyla kamu yatirimlari, medya, organizasyon becerisi ve toplumsal katilim
kodlar1 arasinda giiclii bir iligkinin ortaya ¢ikmis olmasidir. Analizde kamu yatirimlari
kod etkilesiminin yliksek ¢ikmasi Turizm Fakiiltesi kod modeliyle ayrigsmaktadir. Ancak
altyapi-listyap1 ve ekonomik kapasite kodlar1 ile spor turizmi arasinda diisiik iligkileri

oldugu goriilmektedir.
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BOLUM 5. SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Spor turizmi hem ekonomik kalkinma aract hem de {ilkelerin uluslararasi imajlarini
giiclendirme stratejisi olarak gilinlimiizde Onemli bir yer tutmaktadir. Tirkiye gibi
kiiltiirel ve dogal zenginlikleri ile 6ne c¢ikan {ilkelerde spor turizmi sadece turistik
cesitliligi artirmakla kalmaz; ayn1 zamanda iilke tanitimina katki saglayan etkili bir
diplomasi araci olarak da islev goriir. Tiirkiye baglaminda yapilan akademik ¢alisma,

spor turizminin iilke tanitimina katki sagladigmi ¢esitli agilardan ortaya koymaktadir.

Arastirmaya katilan K1’e gore; spor turizmi hem ekonomik katkilari hem de ulusal
tanitim giicii nedeniyle Tiirkiye'nin turizm politikalarinda giderek daha fazla onem
verilen bir alan haline gelmistir. Literatiirde bu goriisle baglantili spor turizminin iilke
tanitimi iizerindeki etkisine dair bir¢ok g¢aligma bulunmaktadir. Gibson (1998), spor
turizminin, destinasyonlarin tanitiminda etkili bir ara¢ oldugunu vurgulayarak,
uluslararas1 organizasyonlarin, destinasyonlarin kiiresel Ol¢ekte taninmasina olanak
sundugunu belirtmistir. Ayn1 sekilde, Higham ve Hinch (2002), biiyiik 6lgekli spor
etkinliklerinin destinasyon imajina olan olumlu etkilerini incelemis ve 6&zellikle
olimpiyatlar, diinya kupalar1 gibi organizasyonlarin iilke markalagsmasina dogrudan

katki sagladigmni ortaya koymustur.

K23’e gore; Tiirkiye 6zelinde degerlendirildiginde, son yillarda diizenlenen uluslararasi
spor organizasyonlar1 (Formula 1 Grand Prix, UEFA Siiper Kupa Finali, Diinya Ralli
Sampiyonasi, EuroLeague Final Four gibi) iilkenin tanitiminda Onemli bir rol
oynamistir. Bu etkinlikler, hem medya yoluyla kiiresel goriiniirliik saglamis hem de
turist akigmm artirarak Tiirkiye’nin spor turizmi potansiyelini gdstermistir. Ornegin,
Turizm Bakanlig1 verilerine gore, Antalya gibi destinasyonlar golf, futbol kamplar1 ve
tenis turnuvalar1 ile dort mevsim turizm c¢eken merkezler haline gelmistir. Kozak ve

Baloglu (2011) diger yandan, spor turizminin {ilke tanitimmna katkis1 yalnizca biiyiik
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organizasyonlarla smirli degildir. Kayak turizmi (Uludag, Palanddken), su sporlari
(Bodrum, Kas), dagcilik ve doga sporlar1 (Kagkar Daglarr) gibi alternatif spor turizmi
tiirleri, Tirkiye'nin dogal zenginliklerinin ve farkli turizm tiirlerinin diinya c¢apinda

tanitilmasina olanak tanimaktadir.

K11’e gore; Tiirkiye hem tarihi ve kiiltiirel zenginlikleri hem de dogal giizellikleriyle
one cikan bir iilkedir. Bu potansiyeli daha genis bir kitleye tanitmak igin spor
faaliyetleri onemli bir rol oynamaktadir. Tiirkiye'nin sahip oldugu cografi cesitlilik,
farklh iklim 6zellikleri ve zengin kiiltiirel mirasi, ¢esitli spor etkinliklerine ev sahipligi
yapmaya imkanmi tamimaktadir. Bu nedenle, iilkenin tanmitiminda 6zellikle bazi spor
faaliyetleri oldukca etkili olabilmektedir. Bu goriisii literatiirde, Karaduman ve Kurt’a
gore (2017) Tirkiye, sahip oldugu essiz cografi konum, topografik ¢esitlilik ve farkli
iklim kusaklar1 sayesinde, yilin her doneminde ¢esitli spor etkinliklerine ev sahipligi
yapabilecek dnemli bir potansiyele sahiptir. Akademik literatiirde, bu dogal avantajlarin
hem i¢ turizm hem de uluslararasi spor turizmi baglaminda Tiirkiye’yi cazip bir

destinasyon haline getirdigi vurgulamaktadir.

K17’ye gore; glinimiizde ¢ok sayida spor etkinliklerinden, futbol, basketbol, voleybol,
tenis ve halter basta olmak iizere ¢ok sayida spor faaliyeti turistik gelisme agisindan
onem arz etmektedir. Oyle ki diinya ve olimpiyat vb. genis katilimli spor
organizasyonlar1 diizenlenen iilkeleri ziyaret eden turist sayis1 normalin ¢ok iizerine
cikmaktadir. Bu goriise paralel olarak Kl’e gore ise iilke turizminin uluslararasi
tanitiminda spor faaliyetlerin etkileri turizm sektoriiniin gelisimi agisindan oldukca
onemlidir. Spor faaliyetleri bir {ilkenin imajimni uluslararasi arenada gii¢lendiren ve turist
cekme potansiyelini artiran 6nemli unsurlar arasinda yer almaktadir. Bu faaliyetler,
ulkenin tanitim stratejilerinin 6nemli bir pargasi olarak kullanildiginda, ekonomik,

kiiltiirel ve sosyal anlamda biiyiik katkilar saglamaktadir.

K2’ye gore; spor faaliyetleri giinlimiizde oldukc¢a fazla yerli ve yabanci turistin ilgisini
cekmekte ve ¢ok sayida insanin bu amagla seyahat etmelerini tesvik edici olmaktadir.
Gelecekte de bu artiy devam edeceginden basta turizm olmak iizere diger tiim alanlarda
da tilke tanitimmna katki saglayacaktir. Benzer sekilde, Karagoz ve Bigkes (2017) spor
temelli turizm hareketliliginin gelecekte daha da artacagina ve bu artigin yalnizca turizm

sektoriiyle smirli kalmayip, kiiltiirel etkilesim, uluslararasi imaj olusturma ve {iilke
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markalagsmast gibi alanlarda da etkili olacagina dikkat ¢ekmektedir. Arastirmalarda,
spor turistlerinin genellikle yiiksek harcama potansiyeline sahip olmast ve gittikleri
destinasyonlarda daha uzun siire konaklama egilimi gdstermesi, bu alandaki ekonomik

katkimnin yan1 sira tanitim degerini de artirmaktadir.

K7’ye gore; spor faaliyetlerin turizm tizerine kisa ve uzun siireli etkileri vardir. Kisa
stireli etkisi, bir spor yarigsmasi ve etkinligi esnasinda olusan hareketliliktir. Uzun siireli
etkisi ise, etkinlik esnasmn da o bolgenin tanmnmasi ve popiiler olmasi olarak
sOylenebilir. Spor faaliyetlerine katilarak insanlar bdlgedeki turizm potansiyelini
kesfedebilir. Ozellikle spor yarismalar1 ve etkinlikleri toplumun o bdlgeyi tanimast igin
bliylik firsatlar sunar. Literatiirde yapialan ¢alisma bu goriisii destekler niteliktedir;
Karag6z ve Bickes (2017) spor faaliyetleri hem kisa vadeli turistik hareketlilik hem de
uzun vadeli destinasyon tanitimi agisindan Onemli etkilere sahiptir. Kisa vadede,
diizenlenen spor organizasyonlar1 ve yarigmalar, bolgeye 6nemli sayida yerli ve yabanci
ziyaret¢inin gelmesini saglar. Bu durum, konaklama, yeme-i¢me, ulasim ve eglence gibi
sektorlerde dogrudan ekonomik canlanmayi beraberinde getirir. Ozellikle sezon dis1
donemlerde yapilan spor etkinlikleri, turizm sezonunu uzatarak destinasyonlarin yil

boyunca aktif kalmasima katki sunar.

K8’e gore; spor faaliyetleri, iilkelerden ziyade sehirlerin tanitiminda biiyiik rol
oynayabilir. Mesela Atlanta, higbir ¢ekiciligi olmayan bir sehir, turizm tanitimlar1 96
Olimpiyat ev sahipligi iizerine kurumus durumdadir. Literatiirde bu goriise benzer
bicimde, Smith (2001) buyik o6l¢ekli spor etkinliklerinin sehirleri sadece birer
“organizasyon alan1” olmaktan c¢ikararak, birer “turistik marka” haline getirdigini
belirtmektedir. Olimpiyatlar gibi etkinliklerin ardindan sehirde kalan altyap1 yatirimlari,
medya goriiniirliigii, turistik c¢cekim merkezlerinin 6ne c¢ikarilmasi ve uluslararasi

ziyaretei akisi gibi unsurlar, uzun vadeli tanitim etkisi yaratmaktadir.

K13’e gore; spor faaliyetler iilkelerin elit sporcularinin ve veya kuruluslarin katilimi ile
onlar1 izlemek isteyen seyircilerin dikkatini c¢ekerek {ilkeler hakkinda farkindalik
olusturmaktadir. Bunun disinda yapilan spor organizasyonlarmin kaliteli olmalar1 gliven
acisindan bir unsurdur. Dolayisiyla medya kanallar1 lizerinde turizm ag¢isindan istenen
etki olusturabilir. Literatiirde bunu destekleyen goriis su sekildedir; Getz (2008) spor

etkinliklerinin kitlesel medya araciligiyla yayilarak, destinasyonun uluslararasi
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kamuoyunda goriiniir hale geldigini ve boylelikle turizm hareketliligini tesvik ettigini
vurgulamaktadir. Etkinliklerin kalitesi, organizasyon kabiliyeti ve giivenlik unsurlari,
seyircilerin ve sporcularin destinasyon hakkindaki algisin1 dogrudan etkilemekte, guven
duyulan destinasyonlarin gelecekteki turistik tercihlerde daha 6n planda yer almasina

katki saglamaktadir.

K20’ye gore; spor turizmi basta olimpiyatlar olmak iizere sportif anlamda diizenlenen
mega etkinlikler tlkeye veya destinasyona tek seferde yiz binlerce izleyici ve sporcuyu
cekmede faydali olabilir. Bunun haricinde destinasyonlarin ikonik sporculara ya da spor
takimlarma sahip olmasi1 da yine destinasyona turist ¢gekme konusunda faydali olabilir.
Ornegin Barcelona’da ve Madrid’de gibi. Akademisyenin goriisiinii literatiirdeki bir
calisma desteklemektedir; Higham ve Hinch (2009) Spor turizmi, son yillarda yalnizca
ekonomik kalkinmaya degil, ayn1 zamanda iilkelerin uluslararasi alanda tanitimia katki
saglayan onemli bir turizm tiirii olarak 6ne ¢ikmaktadir. Literatiirdeki pek ¢ok ¢alisma,
spor turizminin ulusal imajin giiclendirilmesinde ve destinasyonlarin kiiresel dlgekte

bilinirliginin artirilmasinda kritik bir ara¢ oldugunu gostermektedir.

K21’e gore; spor turizmi, alternatif turizm tarleri i¢indedir ve turist sayilarinda yarattigi
etki agisindan 6nemini arttirmaya devam etmektedir. Spor turizmi i¢in gelen sporcu ve
turistlerin pazarlama calismalar1 i¢cindeki etkilerinin yani sira ev sahibi iilkenin ilgili
spor branslarinin icrasi swrasinda gerceklestirdigi reklam vb. araglarla yaptigi tanitim
calismalar1 etkileri giiclendirmektedir. Literatiirde bu akademisyenin goriisiinii destek
olmas1 agisindan Kurt ve Karaduman’na gore (2017) spor turizminin yalnizca biiyiik
organizasyonlarla smirli kalmadigi, alternatif spor dallarinin ve amatdr spor
etkinliklerinin de {ilke tanitimina katki sagladig1 goriilmektedir. Bu duruma ek olarak
K19’a gore; ozellikle dagcilik, yiiriiyiis, bisiklet turlar1 ve su sporlar1 gibi doga temelli
spor turizmi faaliyetleri, destinasyon imajini olumlu yonde etkilemekte ve strdrilebilir
turizm agisindan avantaj saglamaktadir. Bu tiir faaliyetler, 6zellikle 6zgiin dogal yapiya
sahip bolgelerin tanitim yontemleri ile one ¢ikarilmasinda etkili olmaktadir. Kogak ve
Ekici’ye gore (2012) bu tir etkinliklerin medya yoluyla milyonlarca izleyiciye ulagmasi,
Tiirkiye’nin dogal, kiiltiirel ve tarihi mirasmin tanitilmasma da dolayli yoldan katk:
sunmustur. Ayrica bu organizasyonlara ev sahipligi yapan sehirlerin (Istanbul, Ankara,
Antalya, Erzurum gibi) uluslararasi arenada “spor destinasyonu” olarak konumlandiril-

masi saglanmigtir.
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K1’e gore; spor faaliyetlerin tanitilmasinda medya ve iletisim araglar1 kritik bir rol
oynamaktadir. Televizyon, radyo, sosyal medya ve dijital platformlar, spor
organizasyon-larinin genis kitlelere ulasmasimi saglar. Ozellikle canli yayinlar, kiiresel
izleyici kitlesi olusturarak iilke tanitimina katkida bulunur. Sosyal medya platformlari,
etkinliklerin viral sekilde yayilmasma olanak taniyarak izleyici ilgisini artirir. Sporun
evrensel dili, medya araciligiyla kiiltiirel bariyerleri asarak iilkelerin global 6lgekte
tanitimint giiglendirir. Bu sayede, spor faaliyetleri yalnizca spor meraklilarina degil,
genel kitlelere de hitap eder ve turizmi destekledigini belirten akademisyenin goriisiine
literatiirde ayrica spor turizminin medya araciligiyla iilke imaj1 iizerinde dogrudan etkili
olduguna da isaret edilmektedir. Chalip (2004), spor etkinliklerinin kiiresel yayinlar
sayesinde Tllkenin fiziksel ve kiiltiirel Ozelliklerinin uluslararas1 izleyiciye
aktarilmasinda 6nemli bir platform sundugunu vurgular. Bu baglamda, spor medyasinin
tanitim araci olarak kullanilmasi, destinasyon pazarlamasimin ayrilmaz bir parcasi haline

gelmistir.

K7’ye gore; medyadaki degisimler sonuncunda spor etkinlikleri daha fazla kisiye daha
hizl1 ve konforlu bir sekilde iletilmektedir. K9’ gore ise, uluslararasi spor faaliyetlerinin
diinyaya tanitilmasinda Twitter, Facebook, Youtube, Instagram, Tiktok gibi sosyal
medya araclarindan en profesyonel ve en verimli bir sekilde yararlanilmadir. Ayrica,
Bakirc1  (2019) spor temelli tanitim stratejilerinin - geleneksel turizm tanitim
kampanyalarina kiyasla daha kalici ve etkili oldugu vurgulanmaktadir. Medya
yansimalari, sporcularin deneyimleri ve sosyal medya igerikleri gibi unsurlar, hedef
Kitlelere daha dogrudan ulagsmay1 saglamaktadir. Bununla birlikte K5; spor bir kulttr
olayt oldugunu spora katilim ve spor okur yazarligi 6grenilen ve gelistirilebilen bir
olgudan ibaret oldugunu, spor faaliyetlerinin sadece medya ve iletisim araglar1 ile
tanmitilmasi; kiiltiir kazandirmak ve okur yazarlik igin yeterli olmadigini ifade
etmektedir. Bunun bir egitim olay1 ve kiiltiir kazandirma isi oldugunu, iletisim araglari

bu egitimi destekleyen bir unsur oldugunu ifade etmektedir.

K11’ e gore; medya ve iletisim araglari, spor faaliyetlerin tanitimmda son derece nemli
bir rol oynamaktadir. Glinimiizde, dijital cagin getirdigi hizli iletisim ve genis kitlelere
ulagabilme imkani sayesinde, spor etkinliklerinin tanitilmas: biiylik 6l¢lide medya ve
iletisim araglar1 aracilifiyla yapilmaktadir. Bu araglar, sporun daha fazla kisiye

ulagmasmyi, iilke turizminin canlanmasmi, spor endiistrisinin biiylimesini ve bireylerin
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sporla ilgili farkindaliklarmi artrrmaktadir. K6’ya gore; spor faaliyetlerinin medyada ve
iletisim araglarinda yer almasi iilke hakkinda merak uyandirmaktadir. K10’a gore; tilke
turizmini tanitacak organizasyonlarin tanitim1 medya ve iletisim araglariyla
mimkiindiir. K12’ye gore; Anadolu'mun bir koylinde yasayan bir ailenin spor
faaliyetlerini tanimasi ve hatta bu sporlar1 deneyimlemesi agisindan tek ara¢ medya
olabilir. Televizyon ve internetten bagimsiz bir hayat s6z konusu degildir. Toplum, bu
medya araglar1 sayesinde diinyada popiiler olan, hatta yerel halk tarafindan daha 6nce

hi¢ duyulmamis spor dallar1 hakkinda bilgi sahibi olabilir.

K17’ye gore; organize edilen spor faaliyetlerin insanlara daha cok ulastirilmasi
acisindan medya ve iletisim araclarinin rolii biiyliktiir. Ancak K15’e gore; medya ve
iletisim araglar1 vasitasiyla spor faaliyetlerin tanitilmasi yetersizdir. Spor faaliyet
yontemleri (izerine ¢ok fazla olmayan reklamlar yapilmamaktadir. Bu konu biraz daha
genis ¢apta olmasi lazimdir. Ayrica, Brown, McDonnell ve Maclaren (2007) tarafindan
yapilan ¢aligmada, medya kuruluslarinin genellikle biiyliik ve ticari degeri yuksek
organizasyonlara odaklandigi, kiigiik Olgekli ya da alternatif sporlarin ise tanitim
acisindan ithmal edildigi belirtilmistir. Bu durum, kamuoyunun farkindaligini azaltmakta

ve spor faaliyetlerinin turizm potansiyeline katki sunmasmi siirlamaktadir.

K10’a gore; 1976 Montreal Oyunlarinin tanitimin1 tam olarak yapamadiklar1 ig¢in
organizasyonu diizenleyen iilkenin Olimpiyat borg¢lar1 2000 yilinda sona ermistir. Bu
sebepten dolayr da medya ve iletisim araglariyla organizasyon tanitimi son derece
onemlidir. Akademik literatiirde, Montreal 6rnegi siklikla tanitim eksikligi ve medya
stratejisindeki zayifliklar baglaminda degerlendirilmistir. Toohey ve Veal (2007),
Montreal Olimpiyatlarinin gerek ulusal gerekse uluslararasi medya iizerinden yeterli
tanitim yapilmadigi i¢in organizasyonun ekonomik hedeflerine ulasamadigini
belirtmektedir. Etkinligin global goriniirliigiiniin smnirli kalmasi1 hem sponsorlarin

ilgisini azaltmis hem de seyirci katilimini ciddi sekilde etkilemistir.

K19’a gore hem geleneksel medya hem de yeni medya araglar1 sportif faaliyetlerinin
tanitilmasma onemlidir. K20’ye gore; klasik medya tiirleri yillardir spor faaliyetlerinin,
spor organizasyonlarin ve bunlarin gerceklestirildigi destinasyonlarin tanitiminda
onemli bir rol oynamistir. Ancak giinlimiizde yeni nesil medya teknolojilerinin bu eski

klasik medya organlarinin yerini alacag: diigiiniilmektedir. Sosyal medya ¢ok daha hizli
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ve cok daha efektif bir sekilde spor faaliyetlerin ve organizasyonlarin tanitimini
saglayabilir ve destinasyona turist ¢ekme konusunda da sekilde yardimci olabilir.
Kl16’ya gore; spor faaliyetler, medya ve iletisim araglarmin kolay ulasilabilir olmas1
sayesinde insanlarin sosyal medyada daha fazla wvakit gecirdigi i¢in eskisi gibi
haberlerden ziyade, sosyal medyadaki tanitimla 6n plana ¢ikmaktadir. K21’¢ gore;
medya/sosyal medya ve iletisim kanallarinin pazarlamadaki yerini giderek arttiriyor
olmas1 da spor faaliyetlerin tanitilmasinda bu araglardan daha cok yararlanilacagini

diistiniilmektedir.

K17’ye gore, spor faaliyetlerin sosyal medya araciligiyla tanitilmasi etkili oldugu zaman
o faaliyetlere katilim hem seyirci hem sporcu anlaminda artmaktadir. O yiizden medya
ve iletisim araclar1 spor faaliyeti ile tanitim acisindan ¢ok giiclii bir etmendir. Ornegin
amatOr bir bransta sempatik {inlii bir fenomen; YouTube, Instagram ve benzeri sosyal
medya kullanicisi, o bransin iilke genelindeki goriiniirliigiinii artirdigi gibi yaptigi
paylasim o iilkede o bransa olan katilimi ¢ekebilir. Mesela gelismekte olan okguluk,
bilek giiresi, dart ve benzeri bireysel branslarda yapilan sosyal medya duyurulari ¢ok
fazla katilimi artirmaktadir. Sosyal medya, hi¢ bilinmeyen branslar1 ortaya ¢ikmaktadir.
Ornegin, bilek giiresini 5-10 sene once takip eden fazla olmazken sosyal medya
vasitasiyla o brangta katilimci ve sporcu sayisi da artti. 2010°lu yillarim baslarinda
Tirkiye sampiyonlarinda 300- 400 kisi bulunurken su an bu spora katilim sosyal
medyada sayesinde 30.000 kisiyi bulunmaktadir.

K2’ye gore; spor faaliyetleri iilkelerin gelismesi agisindan ¢ok 6nemlidir. Bunun en
onemli nedeni spor faaliyetlerine farkli iilkelerden cok sayida insan katilmaktadir.
Mesela Erzurum kis Olimpiyatlari’na diger iilkelerden de bireyleri ¢ektigi i¢in iilkeler
arasi iletisim acisindan kiiltlirel kaynagma sosyallesme yoniinden dnemlidir. Bu goriisii
K22; turizm gelirinde artis, kiiltlirel ve sosyal etkilesim ve kiiresel 6l¢ekte taninirlik

saglanabilmektedir, seklinde desteklemektedir.

K23’e gore; spor sadece ekonomik bir faaliyet olarak degil; ayn1 zamanda bir tlkenin
uluslararasi diizeyde nasil algilandigini sekillendiren giiclii bir tanitim ve diplomasi
aract olarak degerlendirilmektedir. K3’e gore; spor faaliyetleri dogrudan spor turizmi
tizerinden katki saglayabilecegi gibi destinasyon imajma katki saglayarak ve

farkindalig1 arttirarak tilkelerin genel turizmine de katki saglayabilir. Bu agidan sportif
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faaliyetler iilke tanitimi agisindan Oonemli gelismeler saglamaktadir. Bu nedenle spor
etkinlikleri kaliteli ve siirdiiriilebilir sekilde diizenlenmelidir. Bu goriise benzerlik
olarak literatiirde spor turizminin iilke imaji1 iizerindeki etkisini Tiirk akademisyenler
tarafindan da cesitli agilardan ele alinmistir. Kurt ve Karaduman’in (2017) spor
organizasyonlariin ulusal imaj iizerindeki etkisi modelinden yola ¢ikan arastirmalar,
Tiirkiye’nin Ozellikle gilivenli, misafirperver ve modern bir destinasyon olarak
algilanmasma katki saglayan etkinliklerin bu imajmn sekillenmesinde rol oynadigini

gostermektedir.

K9’a gore; spor faaliyetleri, bir {ilkenin imaji agisindan olduk¢a onemli katkilara
sahiptir. Ozellikle uluslararasi tanmirhig1 yiiksek olan turnuva ve sampiyona liglerinde
veya spor dallarinda 6nemli basarilar elde etmek iilkenin imajin1 olumlu etkilerken,
farkindalig1 da yiikseltmektedir. K21’e gore; bunun en iyi orneklerinden biri aticilik
branginda Yusuf Dike¢'in elde ettigi derece ile beraber sosyal medyada sporcunun ve
beraberinde Tiirkiye'nin yasadigi ¢ikistir. Bu durum bakanlik ve ilgili birimlerin tanitim
caligmalarindan ¢ok daha etkili olacak bicimde haftalarca llke, diinya glindeminde
kalmistir. Benzer durumlar kiz voleybol takimi, gecmis yillarda erkek basketbol takima,
Galatasaray futbol kuliibiiniin UEFA galibiyeti gibi 6nemli derecelerde de yasanmustir.
Sporda gelen derecelerle beraber tlkenin tanmirlig1 artmakta, bu durum turizm talebini
arttirict etkide bulunmaktadir. Grix ve Houlihan’a gore (2014) spor faaliyetleri,
iilkelerin uluslararas1 alandaki imajin1 sekillendirme ve kiiresel tanmirhigmi artirma
acisindan stratejik bir 6neme sahiptir. Ozellikle diinya c¢apinda izlenen liglerde,
sampiyonalarda veya bireysel branglarda elde edilen basarilar, yalnizca sportif bir zafer
olmanin Otesine gecerek, lilke markasma katki saglayan bir unsur haline gelmektedir.
Literatirde bu durum, ‘“sporla iilke markalama” (nation branding through sports)
biciminde tanimlanmakta ve bir¢ok akademisyen tarafindan gii¢lii bir kamu diplomasisi

araci olarak degerlendirilmektedir.

K24’e gore; spor faaliyetleri ile alternatif turizm iirlinleri gelisir, kiiltiirel etkilesim
saglanir, uluslararas1 tanmirlik artar, imaj gii¢lenir, turizmin ekonomik katkilar1 tesvik
edilir. K20’ye gore; spor faaliyetleri tek seferde ¢ok fazla turist ¢ekme sansini elde
edilmesini saglayabilir. Olimpiyatlar gibi olduk¢a biiyiik olan sportif organizasyonlar1
buna giizel bir 6rnektir. Ancak bazi destinasyonlar basli bagina spor ile de sekillenebilir.

Ornegin Alagat riizgar sorfii ile iinliiyken Antalya Belek Go turizm agisindan iinliidiir.
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Dolayisiyla tek seferde ¢ok sayida turist cekmekten ziyade spor turizmi alaninda anilan
destinasyonlar yaratmakta siirdiiriilebilir olmas1 agisindan avantajli bir strateji olabilir.
Bu gortislere literatiirde destek olan ¢alismalar ise, Kozak (2018) Tiirkiye’de spor
turizmi denince Ozellikle 6ne ¢ikan alanlar futbol, golf ve kis sporlaridir. Antalya, yil
boyunca kamp yapan uluslararasi futbol kuliipleri sayesinde hem medya goriiniirligii
hem de sportif prestij acisindan Onemli kazanimlar elde etmektedir. Bu siireg,
Tirkiye’nin dort mevsim spor yapilabilen bir destinasyon olarak algilanmasina katki
sunmaktadir. Tosun ve Temizkan (2011) benzer sekilde, Belek bdlgesinde yogunlasan
golf turizmi, yiiksek gelir grubuna hitap eden bir ziyaretg¢i kitlesiyle birlikte Tiirkiye nin
kaliteli hizmet anlayisiyla anilmasina katki saglamaktadir. Yildiz ve Eryilmaz (2020)
Erzurum ve Kayseri gibi sehirlerde gelisen kis sporlar1 turizmi ise Tirkiye’nin Avrupa

ve Katkasya’daki kis sporlar1 pazarinda yer almasini desteklemektedir.

K9’a gore; spor faaliyetleri turizmin gelismesine 6nemli diizeyde katki saglamaktadir.
Spor etkinliklerin Tiirkiye’ye cekilmesi turizmin 12 aya yayilmasi, turist sayist ve
turizm gelirlerinin artmasi kapsaminda onemli faydalar saglayacaktir. K24’e gore;
Tirkiye tilke tanitiminda futbol ve basketbol, kis sporlari, su sporlari, maratonlar ve yol
kosular1, dagcilik ve doga sporlari ile 6n plana ¢ikmaktadir. Nitekim literatiirde yapilan
calisama bu konuyu destekler niteliktedir; Kozak’mn (2018) Tiirkiye’de spor turizmi
denince 6zellikle 6ne ¢ikan alanlar futbol, golf ve kis sporlaridir. Antalya, y1l boyunca
kamp yapan uluslararas1 futbol kuliipleri sayesinde hem medya goriiniirliigii hem de
sportif prestij acisindan 6nemli kazanimlar elde etmektedir. Bu siireg, Tiirkiye nin dort

mevsim spor yapilabilen bir destinasyon olarak algilanmasina katki sunmaktadir.

K23’e gore; Tiirkiye’de spor faaliyetleri arasinda futbol ilk akla gelen 6rneklerden
biridir. Ozellikle taraftar gruplar1 agisindan istanbul kuliipleri, bu alanda en biiyiik
etkiye sahiptir. Diinya futbolunun en prestijli organizasyonlarindan biri olan UEFA
Sampiyonlar Ligi finali, 2023 yilinda Istanbul’da diizenlendi. Bu kapsamda hem Italya
hem de Ingiltere’den birgok taraftar, takimlarini desteklemek amaciyla Istanbul’a
gelmistir. Final haftasinda, futbol turizminin etkisiyle, turlarin ve rehberlik
hizmetlerinin yogunlugu biiylik 6lclide artmisti. Ancak bu hareketlilik sadece mag
ginliyle smirlt degildi. Magtan aylar Oncesinde yapilan otel rezervasyonlar1 ve
organizasyon hazirliklari, Istanbul’da turizm sektdriiniin genel olarak canlanmasina

katki sagladi. Bu tiir uluslararas1 spor etkinlikleri, taraftar gruplarini gegici olarak farkli

187



destinasyonlara c¢ekerken, ayni zamanda turizm sektoriine canlilik ve hareket
kazandirmaktadir. Bu baglamda, sporun turizm iizerindeki olumlu etkilerini gbz ardi

etmek miimkiin degildir.

Akademisyenler arasinda iilke tanitiminda spor etkinlikleri konusunda goriis ayriligi
olabilmekte fakat uygulanacak her iki yontem {ilke tanitim1 konusunda katki
saglayacagi gorilmektedir. K16’ya gore; Tirkiye'nin iilke tanitimi isteniyorsa
dunyadaki en fazla izlenirlik orani olan futboldan gidilebilir. Ornek vermek gerekirse
gectigimiz gilinlerde Galatasaray-Tottenham macgt oldu. Diinya basminda mansetlerde
Tiirkiye ad1 ¢okga vardi Izlenebilirlik oranma bakildigi zaman futbol iizerinden
yuriinmelidir. Ayrica Olimpiyatta madalya alan kadin boksorleri gibi sporcular
bulunmaktadir. Tiirkiye’de yerel basinda bu sporcularm isimleri duyuldu ama Avrupa
ya da diinya basininda bunlar ¢ok genis yanki uyandirmadi. K17’ye gore; o ylizden
Tiirkiye’nin biraz daha futbol veya basketbol gibi izlenirlik oranlar1 yiiksek sporlarda 6n
planda olmasi gerekmektedir. Bu goriise konuyla ilgili literatiirde olan ¢alismalardan
benzerlik gosteren calisma ise; Yildiz ve Tokay’in (2015) Tirkiye’de diizenlenen
uluslararas1 spor organizasyonlarmin, iilkenin taninirhgini ve imajmi olumlu yonde
etkiledigi pek ¢ok calismada dile getirilmektedir. Ornegin, 2005 UEFA Sampiyonlar
Ligi Finali (Istanbul), 2010 FIBA Diinya Basketbol Sampiyonast ve 2012 FIFA U20
Diinya Kupasi gibi organizasyonlar, Tiirkiye’nin spor altyapisinin ve organizasyon
kapasitesinin kiiresel diizeyde goriiniirlik kazanmasma katki saglamistir. Futbol, su
sporlar1 ve kis sporlarinin etkili oldugu diisiiniilmektedir. Bir bagka akademisyen de
Tiirkiye’nin tanitiminda futbolu 6n planda tutarak derbi maglar1 ve Sampiyonalar Ligini
dikkat cekmektedir.

Bununla birlikte, K20’ye gore; Tiirkiye’de en c¢ok takip edilen spor futbol olmasina
ragmen diinya ¢apinda taninmig ve Tiirkiye disinda taraftar1 olan bir futbol takimi ne
yazik ki mevcut degildir. Dolayisiyla Tiirkiye’nin tanitiminda futbol haricinde farkl
spor dallarina yonelmesi onem arz etmektedir. Bunlardan bir tanesi Antalya Belek
orneginde oldugu gibi golf turizmi olabilir veya elverisli cografi bdlgelerde kayak
turizmi, sorf, riizgar sorfii, yamag parasiitii gibi ekstrem sporlarinda kullanabilecegi

diisiiniilebilir.
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K17 bireysel branglarin Tiirkiye’nin tanitiminda daha etkin olacagini belirtmektedir.
Takim sporlarinda basar1 elde edilmesi i¢in harcanan maliyetten daha diisiik maliyetle
daha fazla bireysel spor basarisi getirdiginden dolay1 bireysel sporlara yonelinmesi
gerektigini ifade etmektedir. Futbol, basketbol ve voleybol gibi takim brangslardaki
destegin azaltilip bireysel sporlara yonlendirilmesi; giires, judo, tekvando, aikido, karate
ve atletizmin, olimpik branglara verilecek destegin daha etkin bir sekilde iilke
tanitiminda ise yarayacagina inandigmi ifade etmektedir. Nedenine deginildiginde;
takim branglarda ¢ok biiylik maliyetlerle basariyr yakalamak zor olurken, bireysel
branglarda basariyr yakalamak daha kolay olacak ve bu sayede c¢ok fazla basari
almacaktir. Bunlara bir 6rnek Rusya olabilir. Kuvvet sporlarinda Ruslar ¢ok basarils;
powerlifting, kuvvetle alakali giires ve benzeri halter gibi branglarda uluslararasi
mecrada Ruslar1 ¢ok fazla ses getirmistir. Fakat Ruslar1 futbol gibi takim sporlarinda
cok ileride goriilmemektedir. Bireysel spor basarisina bir diger ornek okgulukta Mete
Gazoz Olimpiyatta basar1 kazandig1 i¢in artik okullarda okguluk sporu artmaya basladi.
Veliler ¢cocuklar1 6zendigi i¢in ¢ocuklarin1 okguluk kurslarina yonlendirmeye basladi.
Ayrica Olimpiyatlarda atic1 astsubay Yusuf Dikeg ile beraber bireysel bransta Tiirkiye
on plana cikti. Demek ki Tiirkler ¢ok iyi nisanci gibi bir algi olustu. Bu anlamda
spordaki basarilar insanlarin algisin1 yonetmektedir, bu durum 6zellikle bireysel
branglarda da c¢ok etkili oluyor, iilke tanitiminda sadece futbolla etkili olmak

zorunlulugu olmadig: diisiiniilmektedir.

K5’e gore; Tiirkiye’nin bagl oldugu uluslararasi kuruluslarin (IOCI, FIFA, UEFA vb.)
organizasyonlarmin Tiirkiye’de planlanmasi ve buna gore yatirimlarin yapilmasi elbette
onemlidir. Ancak kendi kiiltiire ait spor dallarinin gelistirilmesi ve {ilke sinirlarini
asacak organizasyonlar yapilmasi 6nem arz etmektedir. Ornegin, giires ata sporu
olmasina, biitiin geleneksel giires ¢esitlerinin bu iilkede yasiyor olmasina ragmen giires
sporundaki durumu ortadadir. Burada dncelik bu ve benzeri sporlar olmalidir. K16’ya
gore; yagh giires, okculuk gibi geleneksel Tiirk sporlar1 kapsaminda ¢esitli uluslararasi
turnuvalar, festivaller, yarigmalar diizenlenmeli ve bu etkinliklere diinyaca taninmis

unlu sporcular davet edilmelidir

K21’e gore spor faaliyetleri iilke turizminin uluslararasi alanda taninmasinda
destekleyici bir rol oynamaktadir. Tiirkiye agisindan cografi konum birgok farkli sportif

faaliyete izin vermektedir. Yaz turizminde de de kis turizminde de iilkenin bir ¢ekiciligi
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bulunmaktadir. K19 bu goriisii desteklemektedir; Tiirkiye nin konumuna bagli olarak
one ¢ikan spor faaliyetleri iilke tanitimi igin etkili olacaktir. Bu kapsamda voleybol ve
paralimpik oyunlarda elde edilen basarilar Tiirkiye’nin tanitimi i¢in en etkili faaliyetler
olarak degerlendirilebilir. K24’¢ gore; Tirkiye’nin mevcut konum ve kaynaklari
degerlendirildiginde bir¢ok ekstrem spor bransi da iilke tamitiminda etkin sekilde
kullanilabilir. Ancak bu konuda tam anlamiyla planl bir faaliyet programi yiiriitiilmesi

gerekmektedir.

K18’e gore; Tiirkiye’nin tanitimmda spor faaliyetlerin yeterli diizeyde degildir.
Tiirkiye’nin bulundugu cografya ve iklimden dolay1 doga yiirliylisleri, kayak ve su
sporlarina daha ¢ok agirlik verilmelidir. Ayrica, K21’e gore; doga yiirliylisleri, dagcilik,
rafting, kayak, yelken, dalgiclk, aticilik, dalig, yamag parasiitii gibi branslarin gelisimi
tesvik edilmeli, tanitimlarda profesyonel tanitim ajanslariyla ¢alisilarak uygun bigimde
yer verilmelidir. Yilmaz ve Karagéz (2020) Tiirkiye’nin sahip oldugu cografi konum,
iklimsel cesitlilik ve dogal zenginlikler, ¢ok sayida spor dalina elverisli bir altyapi
sunmaktadir. Ancak mevcut spor faaliyetlerinin bu potansiyele kiyasla yeterli diizeyde
olmadigi, akademik literatiirde siklikla vurgulanan bir husustur. Bu baglamda 6zellikle
doga sporlari, su sporlar1 ve kis sporlar1 gibi Tiirkiye'nin fiziksel avantajlarina dayali

branglara daha fazla yatirim yapilmasi gerektigi ifade edilmektedir.

K22’ye gore; kis, doga ve su (rafting) sporlarinin etkili oldugu diisiiniilmektedir. Kis
sporlarinda Uludag, Palandoken ve Erciyes; Doga ve Rafting sporlarinda ise Rize,
Artvin ve Antalya gibi sehirler ilgi ¢ekmektedir. Calismalarin yapilabilmesi icin ise
oncelikle siirdiiriilebilirligin 6n planda tutulmasi onemlidir. Bu dogrultuda yapilacak
olan uluslararasi is birlikler, medya ve dijital pazarlama faaliyetleri de dikkat cekebilir.
Literatiirde yapilan c¢alisma bu gortsi desteklemektedir; Aktas (2019) Turkiye
baglaminda yapilan yerel ¢aligmalar, spor turizmi yatirimlarinin hem tanitim hem de
altyapr gelisimi agisindan stratejik dnem tasidigmi gostermektedir. Ozellikle Antalya ve
Erzurum gibi illerde spor turizmine yonelik planlamalar hem yerel kalkinmayi hem de

uluslararasi tanitimi hedeflemektedir.

Sonug olarak, akademisyenlerin goriisleri ile literatiirdeki bulgular Tiirkiye 6rneginde
olumlu kargilik bulmaktadir. Spor turizmi, iilke tanitimmin énemli bir bileseni olarak

degerlendirilmekte; Tiirkiye, bu potansiyelini hem blylk organizasyonlarla hem de
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cesitlendirilmis  spor  aktiviteleri ile degerlendirme yolunda ilerlemektedir.
Stirdiiriilebilir planlama ve uluslararasi pazarlama stratejileri ile desteklenmesi halinde,

spor turizmi Tiirkiye’nin global marka degerine kalic1 katkilar saglayacaktir.

5.1. Kamu Kurum ve Kuruluslarina Oneriler

Akademisyenlerin goriislerine gére Tirkiye’nin tanitiminda spor etkinlikleri konusunda
kamu kurum ve kuruluslarinin bazi sorumluluklar1 bulunmaktadir. Bu acidan
akademisyenlerin belirttikleri goriigler lilke tanitimina katkisi i¢cin 6nemlidir. Bu agidan

akademisyenlerin kamu kurum ve kuruluslarina olan 6nerilerine bakildiginda;

Oncelikli olarak spor turizmini destekleyen ulusal bir stratejinin hazirlanmasi
gerekmektedir. Tiirkiye' de spor ve turizm sektorleri arasinda ortak hedefler
belirlenmeli, spor etkinliklerinin diizenlenmesi i¢in gerekli altyap1 yatirimlar1 ve tesvik

politikalar1 gelistirilmelidir.

Bununla birlikte uluslararasi diizeyde etkileyici spor organizasyonlarinin (olimpiyatlar,
diinya sampiyonalari, maratonlar vb.) Tiirkiye’ye c¢ekilmesi i¢in caligmalar yapilmasi

Onemli bir adim olacaktir.

Kamu kurum ve kuruluglarina yonelik 6nemli 6nerilerden biri, Tiirkiye’nin kiiltiirel ve

turistik degerlerini tanitmak amaciyla kampanyalar diizenlemektir.

Yerel spor faaliyetlerinin gelistirilmesiyle birlikte bolgesel ve yerel spor etkinliklerinin
uluslararas1 diizeye tasimasi i¢in cesitli faaliyetler gerceklestirilmelidir. Doga sporlari,
deniz sporlar1 ve ekstrem sporlar gibi farkli alanlarda potansiyel kesfedilmeli ve bu

alanlarda etkinlikler diizenlenmelidir.

Sporcu ve spor turistlerinin deneyimlerini iyilestirmek amaciyla ulasim, konaklama ve

saglik hizmetlerinin kalitesinin artirilmasi da 6nemli oneriler arasindadir.

Uluslararasi is birlikleri ¢ergevesinde, spor federasyonlari, organizasyon komiteleri ve
turizm otoriteleri ile is birligi yapilmasi bilyilk onem tagimaktadir. Spor turizminin
tanitimi amaciyla, uluslararasi fuarlara ve organizasyonlara katilim saglanmali, bu

alandaki firsatlar genis kitlelere ulastirilmalidir.

Federasyonlar, kulupler, konfederasyonlar spor faaliyetleri ile iilke tanitiminda etkili bir

rol oynarsa iilkenin turizmi agisindan yiiksek derecede katki saglayacak durumlar s6z
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konusu olabilir. Buna ek olarak, tilke turizmi agisindan spor yoneticilerin gelistirilmesi

gereklidir.

Tiirkiye’nin tanitimi1  konusunda spor etkinliklerin tanitimini1  desteklemek igin
uluslararasi spor kanallarinda reklam kampanyalar1 diizenlenmeli, Spor etkinliklerini ve
spor turizmi firsatlarini tanitmak i¢in hem dijital hem de geleneksel medya platformlar1

etkin bir sekilde kullanilmalidir.

Tiirkiye’nin spor turizmini ele alan belgesel ve kisa filmlerin hazirlanarak uluslararasi

platformlarda yaymlanmasi1 6nemlidir.

Spor turizmi faaliyetleri, siirdiiriilebilirlik ve c¢evre duyarliligi ilkeleri dogrultusunda
planlanmalidir. Dogaya zarar vermeden gergeklestirilen spor etkinliklerinin tanitima,

iilkenin ¢evre dostu bir destinasyon olarak algilanmasini pekistirecektir.

Kamu kurum ve kuruluslarinca spor turizmi konusunda yerel halkin ve isletmelerin

bilin¢lendirilmesi amaciyla egitim programlari diizenlenmelidir.

Spor faaliyetlerin turizmle olan etkilesimi, bir¢ok acgidan iilkelere onemli kazanglar
saglar. Kamu kurum ve kuruluslarinca spor faaliyetleri ¢esitlendirilip gelistirildiginde;
bu faaliyetler ilgi ¢ekici hale gelir ve sadece iilke sinirlarina hitap etmez, diinya

genelinde turistlerin de ilgi odagi olur.

Spor faaliyetleri bir iilkenin imajmni gii¢lendirir, medyada genis yer bulur, turistik
altyapiy1 gelistirir ve ekonomik katkilar saglar. Ayn1 zamanda, kiiltiirel etkilesim ve
strdurdlebilir turizme katkilartyla turizmin gesitlenmesine de olanak tanir. Tiirkiye’de
kamu kurum ve kuruluslar1 bu firsatlar1 degerlendirerek spor etkinlikleri araciligiyla

turizm sektoriinii gelistirebilir ve uluslararasi tanitimlar1 daha etkili hale getirebilir.

Spor artik diplomatik bir gii¢ (Yumusak Gii¢) haline gelmistir. Sporun biirokratik giicii
turizm yatwrimlart ve kazanimlar1 agisindan da ¢ok Onemli artilar saglayabilir. Bir
iilkenin turizm zenginlikleri spor organizasyonlar ile biitiin diinyaya kamu kurum ve

kuruluslar1 aracili@iyla tanitilabilir ve lilkenin turizm gelirleri artirilabilir.

Turistik seyahat temel ihtiyaclarin karsilanmasindan sonra gelen ve daha iist doyuma
hizmet eden bir olgudur. Bu nedenle oncelikle sporun gelismesi ve katilimim artmasi

hem ulusal hem de uluslararas1 hareketliligi etkileyecektir. Bu durum kamu kurum ve
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kuruluslar1 araciligiyla spor faaliyetlerinin say1 ve niteligi konusunda yapilan

yatirimlara ve tesislere baghdir ki; bu da daha fazla turistik hareketlilik saglayacaktur.

Kamu kurum ve kuruslarinca iilkede diizenlenen spor faaliyetlerin uluslararas: diizeyde
artirilmas1 gerekmektedir. Bu durum {ilkenin politikalarina yerlesmesi gerekir, bu
durumda spor etkinlikleri iilke tanitiminda daha ¢ok etkili olacaktir. Ayrica, giivenlik

onlemleri alinmaly, tesis sartlar1 bolge kosullari iyilestirilmelidir.

Kamu kurum ve kuruluslarinin dikkat etmesi gereken diger onem ise tesislegsmenin
kalitesidir. Brans olarak bilek giiresini 6rnek verildiginde Tiirkiye son yillarda 4- 5 kere
Diinya ve Avrupa sampiyonalarina ev sahipligi yapti. Bu da {ilkeye turizm anlaminda
cok biiyiikk katki sagladi. Takribi 1.500- 2.000 civarinda katilimci ve yarigmacilar
haricinde ailelere de Tiirkiye’ye geldi. Gelen kisilerin fiyat performans bakimindan
Tiirkiye’deki tesislerden ¢ok 1yi verim aldiklar1 icin Tirkiye’ye aileleriyle birlikte

turizm faaliyeti olarak gelmesini saglamaktadir.

Spor faaliyetleri i¢cin gerekli alt ve iist yap1 yatirimlarinin olusturulmas: ile birlikte
bunun talep yaratici bir faktor olarak kullanilmasi gerekmektedir. Bu sekilde hareket
eden iilkeler turist varislar1 ve turizm gelirlerini spor turizmi ile Onemli Olglide

arttirabilmektedirler. Isvicre-Kis Sporlari-Spor Turizmi 6rneginde oldugu gibi.

Spor faaliyetlerin blylk Kitleleri turizme yoneltmesi ve konsolide etmesi igin sporun
desteklenmesi olduk¢a Onemlidir. Spor aktivitelerinin altyapis1 ve iistyapisi,
stirdiiriilebilirligi desteklenecek ki bunun devaminda spor araciliiyla turizm aktiviteleri

desteklenecektir.

Turizm sektoriinde farkl spor faaliyetlerin bulunmasi turizme daha ¢ok ekonomik katki
saglamaktadir. Insanlar turizmde gesitlilik beklemekte ve spor branslarin artmas: hem
farkindalik yaratmasi acisindan hem de farkl bireylerin bir ¢ati altinda toplanmasi ve
kaynasmasi acisindan 6nem teskil etmektedir. Ayrica diinyada en ¢ok tanman ve sevilen
spor futbol oldugu icin Diinya Kupast gibi biiyiikk spor organizasyonlarin
diizenlenmesinde kamu kurum ve kuruluslarinin etkin rol almasi Tiirkiye nin

tanitiminda en etkili yol olacagi tahmin edilmektedir.

Spor turizmi, iilke tanitimmda onemli bir aragtir; spor etkinlikleri genellikle biiytik bir
uluslararasi izleyici kitlesine ulasir ve diinya capinda tamtim saglar. Ulkenin dogal

giizellikleri, kiiltiirel zenginlikleri ve misafirperverligiyle birlesen biiyiikk spor
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organizasyonlari, turistlerin ilgisini ¢ekebilir ve {ilkenin turistik imajin1 giiclendirebilir.
Tiirkiye gibi turizm ag¢isindan biiyiik bir potansiyele sahip bir {ilke i¢in futbol, Formula
1, tenis, golf, yelken, maratonlar ve kig sporlar1 gibi bazi uluslararasi spor etkinlikleri
sadece sporseverleri degil, ayni zamanda genis turist kitlelerini de c¢eker. Bu
etkinliklerin diizenlenmesinde kamu kurum ve kuruluslarinin 6nemli pay sahibi olmasi

gerekir.

Ug tarafi denizlerle gevrili bir iilke olarak deniz turizmine iliskin spor faaliyetlerin kamu
kurum ve kuruluslarinca ¢esitlendirilmesi ve bunun tanitimda daha etkili kullanilmasi
gerektigi diisiiniilmektedir. Benzer durum kis sporlari i¢in de gecerlidir. Bununla
birlikte olduk¢a guzel panoramalar sunan Kapadokya, Fethiye-Babadag gibi alanlar
Paragiit sporu iginde tanitimlarda oldukg¢a giizel imkanilar yaratmaktadir. Tanitim
gelisen trendlere gore yon verilmesi de gereken bir alandir. Aticilikta yasanan olumlu

havanin da tanitimlara yansitilmasi gerektigi diistiniilmektedir.

Tirkiye doga sporlari, kis sporlari, su sporlar1 gibi birgok alanda ev sahipligi
yapabilecek nitelikler tasimakta ve 6nemli etkinliklere de ev sahipligi yapmaktadir. Yurt
disinda iilkeyi temsil baglaminda spora tesvik etmek ve tesvik edici girisimlerde
bulunmak; iilkenin ev sahipligi baglaminda alt ve {ist yapiy1 desteklemek, kamu kurum

ve kuruluslarinca yapilacaklar listesinin basinda yer almalidir.

Sportif anlamda Tiirkiye’de bireysel branslarda 6rnegin halter gilires veya geleneksel
sporlardan yagli giires, aba giiresi gibi branglar bolge, iilke tanitiminda c¢ok etkili
olmaktadir. Diinya genelinden Tiirkiye’ye insanlarin bu spor branslar1 i¢in gelmesi,
Tiirkiye’de federasyon baskani ve bu isin duayenlerince uluslararasi yarigmalar
yapilmasi dolayisiyla bilek giiresi gibi bireysel sporlarin iilke tanitiminda en az takim

sporlar1 kadar etkili olmas1 Tiirkiye’nin tanitiminda etkili olacaktir.

Son olarak kamu kurum ve kuruluslar1 spor turizmi faaliyetlerinin ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel etkilerini Olgcmek amaciyla diizenli veri toplama ve analiz c¢alismalari
gerceklestirilmelidir. Bu veriler, spor turizminin gelistirilmesi i¢in politika yapicilari
yonlendirmelidir. Yapilacak oneriler, spor turizminin iilke tanitim tizerindeki etkisini
artirmak adina kamu kurum ve kuruluglarinmn alabilecegi somut adimlar1 igermektedir.
Uygulama sureclerinde ise yerel ihtiyaglar ile Glkenin mevcut spor turizmi potansiyeli

dikkate alinmalidir.
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5.2. Ozel Sektor ve STK’lara Oneriler

Spor turizmi, 6zel sektdor ve sivil toplum kuruluglarnin is birligi ile biiylik bir
potansiyele sahiptir. Akademisyenlerin goriisleri {izerine sunulan Oneriler, bu
paydaglarmn spor turizmi faaliyetlerini destekleyerek Tiirkiye’nin tanitimma katki

saglamalarma yardimci olabilir.

Ozel sektor, yatrnm ve is gelistirme alaninda altyapi yatirimlarmi artirarak, spor
tesisleri, konaklama olanaklari, ulasim hizmetleri ve eglence mekanlar1 gibi alanlarda
onemli adimlar atmalidir. Yerel isletmeleri desteklemek amaciyla spor etkinliklerine
katilan isletmelerin tanitim ve satis imkanlar1 artirilmali; yerel ve uluslararasi spor
etkinliklerine sponsorluk yaparak marka bilinirliklerini yilikseltmeleri tesvik edilmelidir.
Ayrica, spor federasyonlari, kamu kurumlar1 ve sivil toplum kuruluslariyla is birligi

icinde ortak projeler gelistirilmesi, bu siiregte biiyiik 6nem tasimaktadir.

Turizm ve spor deneyim paketleri, tatil ile spor etkinliklerini bir araya getiren cazip
turlar sunma imkani saglamaktadir. Bu kapsamda, 6zel spor etkinliklerine yonelik

ulagim ve konaklama hizmetlerinin diizenlenmesi biliyiik 6nem tasir.

Ayrica, dijitallesme siirecinde spor turizmine 6zel online platformlar olusturulabilir; bu
platformlar, bilet satis1 ve etkinlik rehberligi gibi hizmetler sunabilir. Sosyal medya

kampanyalar1 araciligiyla etkinlikler, genis bir kitleye etkili bir sekilde duyurulmalidir.

Markalasma ve yenilikgilik acisindan, yerel bolgelerde gerceklestirilen spor etkinlikleri
ulusal ve uluslararasi diizeyde markalastirilabilir. Bunun yani sira, yeni spor dallar1 ve

etkinlik formatlar1 gelistirerek hedef kitleyi genisletmek miimkiindiir.

Sivil toplum kuruluslar1 (STK) i¢in Onerilere baktigimizda; spor turizminin 6nemini
vurgulayan bilgilendirme kampanyalarinin diizenlenmesi ile dikkat cekmelidir. Bu
anlamda yerel halki ve gengleri spor etkinliklerine katilmaya tesvik eden egitim

programlar1 hazirlanmalidir.

Toplumsal katilimi artirmak adina, gengler, kadinlar ve dezavantajli gruplarm spor
turizmi etkinliklerine katilimina yonelik firsatlar sunulmasi biiylik 6nem tasimaktadir.
Ayrica, yerel halkin bu etkinliklerde goniillii olarak yer almasmin tesvik edilmesi

gerekmektedir.
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Cevre dostu spor etkinlikleri konusunda, organizasyonlarin ¢evresel etkilerini azaltmaya
yonelik projeler gelistirilmelidir. Ekoturizm ve doga sporlar1 gibi c¢evreye duyarh

etkinliklerin desteklenmesi 6nerilmektedir.

Uluslararast bir ag kurarak, diger iilkelerdeki sivil toplum kuruluslar1 (STK) ve spor
organizasyonlart ile ig birligi yapilabilir. Ayrica, uluslararasi etkinliklerde Tiirkiye’nin

tanitimin1 yapmak amaciyla 6zel girisimlerin diizenlenmesi 6nemlidir.

Yerel kiltir ve sporun bitunlesmesi sayesinde, spor etkinliklerinde yerel kiltiir ve
geleneklerin 6n plana ¢ikarilmasiyla katilimcilara benzersiz deneyimler sunulabilir.
Bunun yani sira, geleneksel sporlarin tanitimina yonelik festivallerin diizenlenmesi de

faydali olacaktir.

Ozel sektor ile sivil toplum kuruluslar1 (STK) arasindaki is birlikleri, ortak projeler
araciligiyla giiclendirilebilir. Uluslararast spor etkinliklerinin organizasyonu ve
tanitiminda bu iki grup birlikte ¢alisarak etkili sonuclar elde edebilir. Finansal destek
mekanizmalarinin sundugu firsatlar sayesinde, STK'lar 6zel sektérden sponsorluk veya
bagis alarak projelerini gerceklestirme imkani bulabilir. Ayrica, 6zel sektor calisanlari,
spor etkinliklerinde STK'larin diizenledigi goniillii programlarina katilarak topluma

katkida bulunabilirler.

Ozel sektdor ve STK'lar, spor turizmi alaninda onemli aktorlerdir. Iyi planlanmis
yatirimlar, etkili tanitim cabalar1 ve toplumsal farkindalik olusturmayi hedefleyen
projeler ile Tiirkiye’ nin spor turizmi potansiyeli artirilabilir ve uluslararasi arenada daha
fazla tanitimi yapilabilir. Bu is birligi, siirdiiriilebilir bir spor turizmi ekosisteminin

olusturulmasi agisindan hayati bir 6neme sahiptir.

5.3. Yeni Arastirmalar Icin Oneriler

Akademisyenlere gore spor turizmi etkinliklerinin Tiirkiye’nin tanitimina olan
katkilarmi incelemek, oldukca derin ve kapsamli bir arastirma konudur. Bu baglamda
yeni arastirmalar bu alan1 hem akademik hem de pratik acidan zenginlestirebilir. Bu

konudaki goriislere gore onerilere bakildiginda;

Yerel ve uluslararasit etkinliklerin = karsilagtirilmasi, biiyiikk ¢apli  uluslararasi

organizasyonlarin (6rnegin, Olimpiyat Oyunlari, Diinya Kupasi) iilkelerin tanitimina
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olan etkisinin, Dbolgesel ya da yerel spor organizasyonlarinin etkileriyle
karsilastirilmasina odaklanabilir. Bu noktada, yerel organizasyonlarin turizme ve
tanitmaya faydasi olabilir; ancak, genellikle uluslararasi organizasyonlarla

karsilastirilmadiginda bu etkiler goz ardi edilmektedir.

Spor turizmi ve dijital pazarlama konusunda, spor etkinliklerinin tanitiminda dijital
platformlarin (sosyal medya, etkileyiciler, dijital kampanyalar) roliiniin incelenmesi bir
arastirma konusu olarak degerlendirilebilir. Onerilen yontem ¢ogu sosyal medya
analitigi kullanarak hashtag kullanimlari, etkilesim oranlar1 ve igerik paylasimi gibi

verilerin incelenmesini icerebilir.

Stirdiiriilebilirlik agisindan, arastirmanin konusu siirdiirtilebilir spor turizminin ulusal
imaja etkisi olabilir. Ana odak, cevreye duyarh etkinliklerin uluslararasi algiy1 nasil

etkiledigi ve turist davraniglarini nasil yonlendirdigi iizerine olabilir.

Marka imaj1 ve spor turizmi agisindan, arastirma konusu spor etkinliklerinin bir iilkenin
marka imajm1 nasil olusturdugunu inceleyebilir. Onerilen yontem olarak anketler ve

odak grup calismalari ile turistlerin algilar1 iizerine bir analiz yapilmasi diistiniilebilir.

Ekonomik etkiler ve tanitim baglaminda, arastirma konu olarak spor turizminin
ekonomik katkilarinin yani sira bu katkilarin tanitima dolayl etkilerini inceleyebilir. Bir
Oneri olarak, turist harcamalari, yerel igletmeler lizerindeki etkileri ve uzun dénemli

tanitim kazanglari ile ilgili veri analizi caligmalar1 yapilabilir.

Kiiltiir ve spor turizmi arasindaki iligki incelendiginde, arastrma konusu spor
aktivitelerinin yerel kiiltliirel Ogelerle birlestirilmesinin tanitim {izerindeki etkileri
olabilir. Etnografik calismalar, turist deneyimlerine ve yerel halkin bakis acilarina

dayali bir analiz arastirma yontemi olarak kullanilabilir.

Spor ve saglik turizminin birlesimi ele alinirsa, spor etkinliklerinin saglik turizmi ile bir
araya gelerek daha genis bir kitleye ulasma potansiyeli arastirma konusu haline
gelebilir. Oneri olarak, SPA, yoga ve fitness gibi etkinliklerin spor turizmi gergevesinde

degerlendirilmesi Onerilebilir.

Medyatik spor olaylarmin tanitim stratejileri agisindan bakildiginda, aragtirma konusu

bu spor olaylarmin medyada ne kadar yer buldugunun {ilke tanitimi iizerindeki etkisi
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olabilir. Onerilen yontemler arasinda medya igerik analizi ve etki 6lciim yontemleri yer

alabilir.

Tiirkiye’nin potansiyeline uygun organizasyonlarm desteklenmesi amaciyla, spor
turizmi i¢in 6zgiin stratejilerin gelistirilmesi ve hayata gecirilmesi énemli bir adimdr.
Ayrica, yerel kiiltiirel unsurlarin ve dogal giizelliklerin spor etkinlikleriyle bir butiin
olarak sunulmasi, spor turizminin siirdiiriilebilir bir sekilde ilerlemesi i¢in kamu ile 6zel
sektor arasindaki is birliginin giiclendirilmesi gerektigi de belirtilmektedir. Tiim bu
yontemler, spor turizminin iilke tanitimina ve sosyal ile ekonomik gelismeye daha fazla

katkida bulunacagmni net bir sekilde gostermektedir.
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EKLER

EK A: Veri toplamada kullanilan soru formu

Arastirma kapsaminda olan sorular su sekildedir:

1.

2.

Kendinizi kisaca tanitir misiniz (cinsiyet, yas araligi, fakiilte ve unvan)
Ulke turizminin uluslararasi tanitiminda sportif faaliyetlerin ne gibi etkileri vardir?

Medya ve iletisim araglar1 vasitasiyla sportif faaliyetlerin yogun bir sekilde tanitilmasi konusundaki

diisiinceleriniz nelerdir?

Sportif  faaliyetlerin  Turizm gelismesi agisindan Onemi hakkinda ne

diisiiniiyorsunuz?

Tiirkiye’ de tilke tanitiminda hangi sportif faaliyetleri etkilidir? Bunlarla ilgili ne tir

calismalar yapilabilir?
Sportif faaliyetlere verilen 6nemin {ilke turizmi agisindan katkilar1 nelerdir?

Spor turizmi kapsaminda hangi uluslararasi spor etkinliklerinin iilke tanitiminda daha

etkin olacagmi diisuiniyorsunuz? Neden?
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