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GIRIS

Propaganda, bir bireyin veya grubun bagka bireylerin veya gruplann tutumlarim
belirleyip bigimlendirmek, kontrol altina almak veya degistirmek i¢in haberlesme
araglanindan yararlanarak bu bireylerin veya gruplarin belirli bir durum veya
konumdaki tepkilerinin kendi amaglarina uygun tepkiler seklinde olacagin1 umarak
girigtikleri bilingli faaliyetlerdir.

Propaganda fualiyetlerinin veya ikna tekniklerinin kaynagi ilk ¢aglara kadar
uzanmaktadir. Konunun uzmanlarina gore bagkalarinin kanaatini degistirme tarihi,
yazili tarihten daha dnce konugmanin geligmesiyle baglamigtir. Sebebi ne olursa olsun
insanlar arasindaki gikar gatigmalan ve taraftar kazanma arzusu taraflarin kendilerini
hakli gosterebilmek igin bir takim araglardan ve tekniklerden yararlanmalarim zorunlu
kilmigtir. Gegmigten bugiine iktidari ellerinde bulundurmak isteyenler bu arag ve
tekniklerin en iyi kullanicilan olmugtur.

Insam: belli bir saplantiya sokmak miimkiindiir. Oyle ki onu istenilen bir iiriine
yoneltmek elimizde oldugu gibi, onda bu iiriine karg: bir ihtiya¢ uyandirmak da bize
baglidir. Iste giiniimiiz propagandacilar: reklimin bu yonteminden faydalanarak
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gergekte etkilenebilir bir varlik olan insana, kendi degerleri sayacagt degerler ve fikirler
agilayabilmekte, kamuoyun olugturabilmektedir.

Insanoglunun hayatim devam ettirebilmesi ve yonlendirebilmesi dogru habere ve
bilgiye ulagabilmesi ile miimkiin olabilmektedir. Denetlenen ydnlendirilen haber ve
bilgiler insanoglunun diisiinmesine, dogrular bulabilmesine engel olabilmekte, onu
yanhg istikametlere yonlendirebilmektedir.

Giiniimiizde artan iletigim (propaganda) araglan ile birlikte durum daha ciddi bir
hal almig, bu araglan ellerinde bulunduranlar ise kamuoyu iizerindeki niifuzlan ile
hiikiimetleri, hatta rejimleri sarsabilecek konuma gelmiglerdir.

Son yillarda tilkemizde artig gésteren bu araglar propaganda faaliyetlerine iz
kazandirmig§, daha onceleri kamuoyunun tutumundaki uzun siirelilife son vererek
aylik, haftalik hatta giinliik kamuoyu olugturabilecek duruma gelmistir.

Iste bu sebeple propagandanin, kamuoyu olusturmadaki roliiniin incelendigi bu
¢aliymada, propaganda araglarinin, propaganda yapmadaki etkinligi degerlendirilmig
ve propagandaya muhatap olan bireylerin i¢inde bulundugu sosyo-kiiltiirel yapiya gore
propaganda faaliyetlerinden ne derece etkilendikleri ele alinmugtir.

Cogunluk tarafindan propagandanin, fakir ve cahil halk iizerinde daha etkili
oldugu diigiiniilmektedir. Bunun arkasinda ise, propagandanin yalandan olugmasi,
dolay1siyla propagandas: yapilan fikrin fakir ve cahil halk tarafindan sorgulanmadan
kabul edilmesi yatmaktadir.

Ancak giinlimiiz propagandasi sadece yalandan olugmamaktadir. Dolayisiyla
siyasal faaliyetler kargisinda fakir ve cahil kesime oranla daha duyarh olan, belli
ekonomik doyuma ulagmig ve egitim almmg kesimin propaganda faaliyetlerinden
etkilenmesi -propaganda araglénna da sahip olmalan gozoniinde tutulursa- en az fakir
ve cahil kesim kadar oldugu sanilmaktadir. Bu diigiincemize de destek aradiimiz
galiymamizin ilk bsliimiinde propagandanin tamimu, tarihgesi ve ilgili kavramlar ile
propagandanin arag ve metodlan iizerinde durulmugtur.

Ikinci boliimde de konuyu genel hatlariyla degerlendirip, kamuoyunun
olugmasinda etkili olan faktérler ele alinmgtir.



Ugiincii bsliimde ise kamuoyunun olugmasinda ve yonlendirilmesinde
propagandanin rolii {izerinde durularak konu sosyolojik agidan degerlendirilmeye

gahgilmstrr.

Ayrica aragtirmanin dordiincii ve son boliimiinde kamuoyunu olusturmada
propagandamn rolii ve hedef kitlenin etkilenme orani ile ilgili anket sonuglarina yer
verilmigtir. Aragtirmaya katilan bireylerin kimlik bilgileri konusunda denge gozetilmig,
ancak biitlin kimlik bilgilerinde aym oram tutturmak miimkiin olmamgtir.

Bu c¢aligma esnasinda degerli fikirlerinden faydalandifim ¢ok muhterem
hocalanim Prof. Dr. Enis Oksiiz, Prof. Dr. Mustafa Erkal, Dog. Dr. Fikret Gezgin, ve
tez damgmamm Yrd. Dog. Dr. Burhan Baloglu’na tesekkiir ederim.



BiRINCI BOLUM
PROPAGANDA

I.1. Tanim

Propaganda kavram koken olarak Latince bir kelime ohip, bah¢ivanin taze bir
bitkinin filizlerini, yeni bitkiler iiretmek igin, (Bu yeni bitkiler kendi hayatlanm
yasayacaklardir.) topraga dikmesi anlamina gelen “"propagare” kelimesinden
alinmigtir.1 Sosyolojik anlamiyla ilk defa Katolik kilisesi tarafindan yapay olarak
meydana getirilmis fikirlerin difer mezheplere kars: kullanilmas1 anlamina gelen
propaganda, tarih boyunca bir ¢ok anlam yiiklenerek bugiinkii geklini almmgtir.2
Birbirinden oldukga farkl: gok sayidaki kavram ve etkenin propaganda igerisinde
diigtiniilmesi, propagandanin taniminin yapilmasim da zorlagtirmaktadir. Bu bakimdan
genel bir tamim ortaya koymadan evvel rekldm, egitim ve haber gibi propaganda ile ¢ok
yakindan iligkili olan kavramlara kisaca agiklik getirmek faydah olacaktir.

1 J. A. C. Brown, Siyasal Propaganda, Cev. Yusuf Yazar, Istanbul 1992, s.11.
Age., s.16.

[38)
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Bu kavramlardan ilki olan reklam, propaganda ile ¢ogunlukla i¢ igedir. Clinkii
propaganda genellikle rekldmin buluglarindan faydalanmigtir. "Propaganda ile reklam
uzun zaman birbirine yardimci olur; evrimleri paraleldir: Baglangigta eczaci
merhemlerini nasil $verse doktrinler de dyle Oviiliir; nitelikleri anlanlir, iyilikleri
aciklanir" 3 Reklam ve ilan mahiyeti itiban ile ticari ve iktisadi olup propagandanin bir
koludur. Daha dogrusu fikir ve iman gibi manevi kiymetlerin yayilmasi, taraftar
kazamlmasi igin yapilan hareketlere propaganda, ticari mevzu olan maddi seyleri
satmak ve miigteri cekmek icin yapilan seylere de reklim demek gerekir.4 ]

F.G. Lumley de propagandanin nitelifini ahlaksallifa baglamaktadir. Lumley'e
gore propaganda: "Belli bir fikir ve davramigin k6keni, bununla ilgili ¢ikan, kullandig
yontemleri, yaymak istedigi icerigi ve benimseyenlerin kargilagacag: sonuglari,
bunlardan bir kagin1 ya da hi¢ degilse birini gézeterek onu yayma ve kabul ettirme
sanatidir”.5 Reklam ise bir markanin tamtilmasi, bir iiriiniin satin alinmasi, bir
hizmetin kullamlmas: gibi amaglara hizmet eden etkinliklerdir.

Insam belli bir saplantiya sokmak miimkiindiir. Oyle ki onu istenilen bir tiriine
y6neltmek elimizde oldugu gibi, onda bu iiriine karg: bir ihtiyag uyandirmak da bize
baglidir. Iste giiniimiiz propagandacilan rekldmin bu ydnteminden faydalanarak
gercekte etkilenebilir bir varlik olan insana, kendi degerleri sayacag degerler ve fikirler
agilayabilmektedir. Anlagilacaf iizere reklam ile propagandanin halen birbirine
kangtirilmasi ikisinin de ortak yontemlerden ve araglardan faydalanarak arzu edilen
maksada varmaya ¢aligmalanindan kaynaklanmaktadir. Oysa rekldm daha ¢ok ticari
diigiinceyle iiriinlerin taniilmasim, miigteri kazanabilme amacim tagirken propaganda,
siyasi ve kiiltiirel amagla fikirlerin ve manevi degerlerin hedef kitleye tamtlip kabul
ettirilmesi gabalarimi kapsar. "Propaganda goriigler yaratmaya, bunlan degistirmeye ya
da dogrulamaya ¢aligmasi, bir derceye kadar da ondan aldif: yollara bagvurmasiyla
rekldma yaklagir; tecimsel degil, politik bir erek giitmesiyle de ondan ayrlir; rekldmin
yarattif1 gereksinme ya da yeglemeler 6zel bir iiriine yonelir, oysa propaganda ¢ogu
zaman davramgimzda, ruhsal durumumuzda, hatta din ya da politikayla ilgili
kanmilanimizda degisikliklere yol agan inanglar ve refleksler esinler, bunlan zorla kabul
ettirir bize".6

Jean-Marie Domenach, Politika ve Propaganda, Cev. Tahsin Yiicel, Istanbul, 1960, s.16.
Vahap Okay, Modern Propaganda, Tiirkiye Ticaret Postas:, Istanbul, 1957, s.7.

A. Serif Onaran, Kamuoyu, Istanbul, 1994, 5.67.

Domenach, A.g.e., s. 7.

[~ Q¥ I R VN
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Hergeye ragmen propaganda ile reklamun birbirlerine en ¢ok yaklagt$ bir zaman
gostermek gerekirse: Sinirlan belirgin olarak gizilmis ySntemlerle, belirli fikirlerin
belirli insanlara belli siire igerisinde sunulmaya galigildif1 zamanin gsterilmesi
gerekir. Reklam tipi propaganda da denilebilecek bu tip propagandaya en iyi 6rek
secim propagandalar: olacaktir. Segim propagandalan politik eylemin normal bir
anlatimdir. Bu gekilde biitiin bir politik propaganda kolu rekldmla ortak yagamini
devam ettirmektedir. Cesitli iilkelerdeki se¢im kampanyalan, 6rnefiin ABD'deki
kampanyalar reklim kampanyalanina benzemektedir. Reklam kampanyalarinda oldugu
gibi adayin rekldmu yapilmakta, bir iiriin gibi taminlmaya ¢aligiimaktadir.” Ancak
adaylarin farkli diinya goriislerine sahip olmalan, farkli davramg bigimlerini
benimsemeleri ve farkli kesimden insanlarn temsilcileri olmalan, onlarin ticari bir mal
gibi degerlendirilmesine engel olmakta, olaya siyasi boyut kazandirmaktadir.

Propagandanin yakindan iligkili oldugu kavramlardan ikincisi olan egitim ile
propaganda arasindaki ayrimin ortaya konmasinda Lumley ¢ok kesin davranarak
"egitimin hakikat agki ugruna gergegi aradifim, propagandanin ise gergegi tahrif
edilmis bir gekilde sundugunu”.?® ileri siirer. Egitim zamanin bilimsel gergekleri
1s1f1inda nesneldir, propaganda ise insanin her tiirlii davranigini kontrol altina alma
¢abasi icerisindedir. Bu yiizden ¢ogu yolu amaca ulagmak igin miibah goriir. "Terbiye
bir kimseyi ruh bakimindan giidiilen amaca hazirlamaktadir. Pedagoji; 6gretme ve
egitme igini bir kaideye baglayan bilim ve sanattir. Propaganda ise; bir fikri, bir inanc1
yaymak igin bagvurulan girisimlerdir. Propaganda iizerinde miinakasa yapilan, kabulii
bir gelenege bagh olmayan fikir ve inanglardir. Halbuki terbiye, pedagoji meseleleri
herkesce kabul edilmig kiymet hiikiimleri ve kanunlaridir".? Laswell'in bu goriisleri
destekleyici sdzleri ise §oyledir: "Eitim kabul edilmis tavir ve hareketlerle maharet ve
bilgilerin aktarilmasi; propaganda ise; kasti olarak fikir ve doktrinlerin agilanmasi
girisimidir".10 Basitge eZitimle propaganda arasindaki ayrim su gekilde ortaya
konulabilir: Efitimci fertlerin gelismelerinden daha yavag ve uzun bir siireci
hedeflerken, propagandac: hedef kitle iizerinde gabuk ortaya ¢ikacak sonuglar igin
ugragir. Egitimci diiglinme yontemlerini 6gretirken propagandaci ne diiiiniilmesi
gerektigini Ogretir. Egitim insana yeni ufuklar agma gayreti igerisindedir; oysa
propaganda insam dar kaliplar icerisine hapseder. Egitimin amac1 aydinlatmaktir; ikna

7 Ag.e., 8.20.

8 Onaran, A.g.e., s.67.
9  Okay, Age. s6.
10 Onparan, Asge., s.67.



degildir. Egitimci kismi gergegi degil, gergegin biitiin yiizlerini gdsterir. Oysa
propagandaci gerge§in yalniz kendi menfaatine iligkin y®niinii belirtmektedir.
Propagandaci genellikle kendi menfaatine olan gergekleri seger ve aykin yonleri
bertaraf eder; olaylarin objektif olarak ortaya konmasi gabasini gostermez.

Bu kavramlardan sonuncusu ise aralarindaki ayrilik igin ortaya konmasi
gergekten zor olan haber ve propaganda iligkisidir. Barlas Tolan bu iligkiyi: "Cagdag
propaganda, haber gibi agirlikli, gergek olgu ve olaylara dayanmaktadir... Cagdag
propaganda bazi gergekleri saklar. Ancak sOyledikleri dogrudur. Bu agidan
propaganday1 haber kaynaklan arasinda saymak bile yanlig bir tutum olmayacaktir...
Ancak bununla birlikte haber propagandanin ana unsurudur. Temeli olugturacak bir
haber olmaksizin propagandanin olmas: olanaksizdir".1! geklindeki agiklamasiyla
haber ile propaganda arasinda ¢oziilmesi gii¢ bir kavram kargasasina ve ikisi
arasindaki sinirlan agik ve belirgin bir bigimde ¢izmenin olanaksizhifina dikkat
¢ekerken aym zamanda propagandanin gergege dayandigini, ancak baz1 gergekleri
sakladifini igaret etmigtir. Haber almayla kars1 taraf hakkinda bilgi toplayip,
propaganda aracilif ile de 6grenilen bilgilere istenilen gekilde istikamet verilmeye
caligilmgtir. Gergekten de haberle propaganda arasinda bir sinir gizmek giictiir. Oyle
ki haber merkezine gelen veriler haber olma niteligi kazandiran uzmanlar, hergiin bu
verilerin yiizlercesiyle ve binlercesiyle kargilagmaktadirlar. Haber uzmanlari her ne
kadar tarafsi1z bir bigcimde davranma gabas1 iginde olsalar da, cofu zaman ajanslar
tarafindan gonderilen haberleri halka oldugu gibi aktarmak zorundadirlar. Bu yiizden
bazi Gnemsiz olaylar haber olarak geniy kitlelere aktarildifinda kargimiza biiyiik bir
siyasal problem olarak ¢ikabilmektedir.

Diger bir gekilde haber uzmanlan ve yetkili kigilerce, devletin ya da bazi kurum
ve kuruluglanin ¢ikarlant dogrultusunda haberin orijinali degistirilerek yapilan ve
“sansiir gekliyle propaganda” diye nitelendirilen iki propaganda tipi daha vardir ki
bunlar: "Haberin bir goriig agis1 lehine olarak ayiklanarak/segilerek denetim altinda
tutulmas: ve bir etki olugturmak amaciyla haberin orijinal halininin bozularak farkla
hale getirilmesidir".12 Bu tiir propagandalarin en iyi kullanicilan halkin hosuna
gitmeyen dini bilgiye sansiir koyan kilise ile iktidarim ayakta tutmak isteyen ve bu
sebeple de ¢cogu haberi oldugundan farkh gosteren ydnetimler olmusgtur.

11 Barlas Tolan, Toplum Bilimlere Giris, Ankara, 1975, s.442.
12 Brown, A_ge., 5.18.
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Uygun bir tamim i¢in kisaca agiklama ihtiyac: hissetti§imiz bu kavramlardan®
sonra propagandanin mahiyeti hakkinda verecegimiz aydinlatic bilgiler iyi bir tamm
i¢in bize fayda saBlayacaktir:

- Propaganda bilingli bir girigimdir. "Herhangi bir edimin propaganda
sayilabilmesi i¢in bbyle bir edimin tutumlar tizerinde kontrol kurarak belirli eylemlere
yol agmay bilingli olarak hedef edinmig bir kampanyanin igerigi arasinda yer almig
olmasi gerekir".13 :

- Psikolojik bir mesele olan propaganda, genis kitlelerin belli fikir ve sloganlar
zihinlerinde yerlestirmeleri amaciyla yapilan yazili ve sozlii faaliyetleri kapsar. "Bagka
gruplarin tutumlar iizerinde kontrol kurmak veya bunlari degistirmek veya
bigimlendirmek igin yapilan bir girisimdir".14 Biitiin bu faaliyetleri gergeklestirebilmek
i¢in kitle iletigim araglanindan faydalanilir.

- Propaganda tek tek bireylerden ¢ok, gruplar kendine hadef alir. Genglik
segmen oylari, ig¢i smifi ve millet gibi biiyiik gruplar {izerinde kontrol kurma
amacindadir.

- Giiniimiiz propagandasi baski ve korkutma gibi yéntemlerden uzak olarak ikna
ve telkin yontemlerini kullanan bir girigimdir. bu gekilde tutumlarda bir degisiklik
meydana getirilmeye ¢aligilirken, asil gaye tutumlarda meydana gelen bu defigmelerin
sonunda bir eylem olugturmak ve propagandaya muhatap olan kitlenin, propaganda
yapamn elinde aktif veya pasif olarak eyleme katilmasim saglamaktir.15

Bu bilgiler ig1finda propaganda hakkinda yapilmmg dikkati geken tanimlardan
birkag1 goyledir:

Ferhat Bagdogan tarafindan propaganda, "bir doktrini yaymak, hedef millet veya
kitleyi fikren kazanmak, karg tarafin zihin ve psikolojisini arzu edilen tesire tabi
kilmak igin tegkilathh ve devamli bir surette telkinlerde bulunmak ve faaliyet
gostermektir.” seklinde tanimlarken, Jacques Ellul tarafindan propaganda "psikolojik
bakimdan birlegtirilmig ve belli bir diizen igerisinde drgiitlenmig bir kitlenin aktif veya
pasif bir bigimde kendi eylemine katilmasim1 saglamak amaciyla, orgiitlenmig bir

Reklam, Efitim, Haber.
13 Onaran, Age.,s.74.
14 A.ge., s.74.

15 Tolan, Age., 5441,



grubun kullandif1 yontemlerin biitiinii"16 olarak tamtmlanmgtir. Propaganda giidiilen
maksada varmay: kolaylasgtirmak igin gesitli vasitalarla "soz, yaz, resim, radyo..."

istenilen fikir ve kanaatlerin halk efkarina niifuz ettirilmesidir. Bu i§ devamh ve
sistemli bir gekilde "giiniin hadiselerinden de faydalamlarak” tatbik edilir.1?

Bagka bir tanimda ise Kimball Young "propaganda, telkin ve ilgili psikolojik
teknikler vasitastyla fikirleri ve degerleri degistirme ve neticede de kararlagtinnlmig bir
cizgiye paralel olarak davramiglan degistirmek amaciyla sembollerin az ya da gok
isteyerek, planh ve sistematik olarak kullanmilmasidir." demektedir.

Leonard W. Doob ise propagandays, "Ilgili kisi (ya da kisilerin) telkin vasitasiyla
gruplann tutumlann ve sonugta da bu gruplann hareketlerini kontrol altina almak igin
yaptiklan faaliyetlerdir"18 diye tammlarmgtir.

Son olarak (kanaatimizce) bu tanimlan da igine alan ve propaganday: en iyi
anlatan tamm ise gu gekilde yapilmigtir: "Bir bireyin veya grubun bagka bireylerin veya
gruplann tutumlanm belirleyip bigimlendirmek, kontrol altina almak veya degistirmek
i¢in, haberlegme araglarindan yararlanarak bu bireylerin veya gruplarin belirli bir
durum veya konumundaki tepkilerinin kendi amaglanna uygun tepkiler seklinde
olacagim umarak girigtikleri bilingli bir faaliyettir".19

I.2. Tarihge

Propaganda faaliyetlerinin ve ikna tekniklerinin kayna$ ilk ¢aglara kadar
uzanmaktadir. Konunun uzmanlarina gére bagkalarinin kanaatini degistirme tarihi,
yazih tarihten daha 6nce konugmanin geligmesiyle birlikte baglamigtir. Sebebi ne
olursa olsun insanlar arasindaki ¢ikar gatigmalan ve taraflar kazanma arzusu taraflarin
kendilerini hakli gosterebilmek igin bir takim araglardan ve tekniklerden
yararlanmalarin1 zorunlu kilmistir. Gegmisten giiniimiize iktidann ellerinde
bulundurmak isteyen yneticiler, ideologlar, din adamlan ve dogal liderler, bu arag ve
tekniklerin en iyi kullamcilan olmuglardir.

16 Jacques Ellul, Propagandes, A. Colin, Paris 1962, Akt: Tolan, A.g.e., s.441.

17 Selahattin Ertiirk, Propaganda ve Beginci Kolun Ikinci Diinya Harbinde Oynadifii
Roller, Ankara 1951, s.5.

18 1conard W. Doob, Akt: Onaran, A g.e., 5.67.

19 Terence H. Qualter, "Propaganda Teorisi ve Propagandanin Geligimi", Cev. Unsal Oskay,
Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Dergisi, C. XXXV, S.14.
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"Milattan Once 5. asirda biiyiik Cin miitefekkiri SU-TZU Harbin Kitab1 adh
eserinde, ani ve gagirtici hareketler ve giiriiltiilerle diigmanin savag azminin kirilmasi
{izerinde durmus, aym zamanda sevilen ve itimad edilen siyasi ve askeri liderler
hakkinda hiyanet ve askeri sahtekarhik gayialarinin yayilmasi, diigman kargisinda
bulunan kuvvetlerin ezici iistiinliifti hakkinda haber gonderilmesinin de manevi ve
yikic: tesirlerini belirtmigtir".20

Propaganda ve telkinin yonetimdeki 6nemini anlayan Roma hiikiimdarlari, M.O.
131 yilinda halk: devlet iglerinden haberdar edebilmek ve kendi lehlerine kamuoyu
olugturabilmek i¢in ilk gazete caliymalarin1 baglatrmglardir. Jul Sezar, "Acta Senatus”
ismi verilen ve senato meclisi goriigmelerini igeren tutanaklann dagitilmasini emretmis,
ancak bu yayn halk tarafindan fazla ilgiyle kargilanmadig icin "Acta Diarna" ismi
verilen, giinliik resmi bir gazete gikarmaya baglamigtir. Sarayin kendi memurlan
tarafindan hazirlanan ve hiikiimet kararlarini, dini merasimleri, spor, dogum &liim
olaylan gibi konulan iceren bu gazeteler, evlere dagitilarak, Roma digina génderilerek
ve duvarlara asilarak halkin yararina sunulmaya galigilmugtir.21 Gazetenin en etkili
propaganda araglarindan biri oldufunu anlamig goriinen Jul Sezar, bu gekilde
propagandanin biitiin olanaklarindan faydalanarak iktidarim daha da giiglendirmek
istemigtir. Ustaca yiiriittiifii propaganda sayesinde kolayca kazandi§i zaferler
abartilmu§, Roma'da torenlerle kargilanmigtir. "Anibal Roma iizerine yiiriirken, Atila
ve Cengiz Han akinlarina baglarken, daima kuvvetlerinin ezici {istiinliigii,
dayamilmazlif: hakkinda sayialar gikararak harekete baglarmslar, kargilarina ¢ikan
kuvvetleri korku ve dehget igerisinde birakarak mukavemet ve azimlerini
karmuglardir®.22 Timur da dervig kiyafetindeki adamlan aracihif ile Osmanh Devleti'de
propaganda faaliyetlerinde bulunmusg, bu faaliyetlerden yeterince istifade etmigtir.
Harekete gegmeden bir sene 6nce Osmanh iilkesindeki halkin moral durumu, yollarin
stratejik durumu hakkinda esash bilgiler toplamig ve muhtelif wrklardan miitegekkil
Osmanli ordusunda Timur lehine propaganda yaptirmig ve bagar1 kazanmigtir.
Yildinm'in ordularindaki Kara Tatarlarin Timur ordusu saflarina gegmeleri bu
progandamin sonucu gergeklegebilmistir. 23 Aym gekilde Osmanli Devleti'nin kurulup
gelismesinde Islam'in Rum illerinde yayilmasinda biiyiik rol iistlenen Tiirk
derviglerine rastlamaktayiz. O.L. Barkan'in propagandaci misyoner Tiirk dervigleri

20 Ferhat Basdogan, Propaganda, KKK, Ankara, y.t.y., 5.5,
21 Okay, Age., s.1415.

22 Bagdogan, A.ge.,s.25.
23 Enirk, A.ge., s.1.
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dedigi bu kigiler ordularla birlikte ya da onlardan daha &nce sefere gikmg ve karg:
tarafi daha evvel manen fethetmis bulunmaktadirlar.24

1454 yilinda matbaanin icat edilmesi ve sonraki yiizyi1lda gelisen reform
hareketleri, bilginin ve her tiirlii fikrin geligtirilip yayillmas: ozgiirliigiinii o zamana
kadar goriilmemig bir hiz ve geniglife ulagtirmig, bu da propaganda faaliyetlerinin
iizerinde ciddiyetle durmay1 zorunlu hale getirmigtir.25

Sozliikteki karsilif topraga dikmek, yeni bitkiler {iretmek olan "prop‘aganda"
kelimesi, sosyolojik anlamda ilk defa Katolik Klisesi tarafindan kullanilmagtir.
Protestan mezhebinin fazla taraftar kazanmasina ve ilme, sanata daha fazla deger veren
Ronesans hareketlerinin ortaya gikmasina karg: olarak "1633 yilinda Papa Urban VII
"kongregatigo de propagande fide-propaganda cemeatini ya da basitge propaganda”y1
kurar. Hergeye rafmen Martin Luther tarafindan olusturulan protestan mezhebi ve
ronesans hareketleri papalifin niifuzu tizerinde tesirli olmaya baglayinca "Papa 15.
Greguar” tarafindan (Kongregation de Propaganties) ad: verilen kardinaller meclisi
toplantiya ¢agrilmig, bu meclise Katolik iktidarlarin: {istiin tutmak yeni mezhep ve
cereyanlarla miicadele (propaganda) vazifesi verilmigtir.26

Propagandanin giiciinii géren ve bu giicii amaglarima gergeklestirmek igin
kullananlardan birisi de Fransizlann iinlii komutani Napoleon (I)'dur. Vahap Okay'a
gore propagandanin giiciine Napoleon kadar inanan ve onu iyi anlayan bir devlet
adam daha bugiine kadar gelmemigtir. "Heniiz orduda vazifeli iken Fransa'nin iginde
ve diginda gazete gikararak harpleri idare ettigi gibi saraya da direktif verdi§i dikkate
sayandir. Napoleon'u gazeteye verdigi ehemmiyetten dolay: biiyiik gazeteci sayanlar
olmustur. Napoleon, gazete hakkindaki fikirlerini: "Dort diigman gazete, yiizbin kigilik
ordudan daha ok zarar verebilir"?’ geklinde ifade etmigtir. 1789 Fransiz Ihtilali'nden
sonra giinliik olarak diinyanin birgok yerinde ¢ikmaya baslayan gazeteler sayesinde
siyasal propaganda gercek anlamim kazanmig, 1793 yilinda ALSACA'da
(Propaganda) adyla bir birlik kurularak devrimci fikirlerin yayillmasina ¢ahigilmigtir.28

24 Omer Litfi Barkan, Kolonizatér Tiirk Dervigleri, Istanbul, y.ty., s.13.
25 Brown, A.g.e., s.11.

26 Bagdogan, A.g.e.,s 5.

27 Okay, A.ge., 5.14-15.

28 Onaran, A.g.e., 5.66.
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Bununla birlikte propagandanin siyasal hayatin iginde devamli temel 6nemde bir
yer kazanmasi ve genig kapsaml, 6rgiitlii bir propagandanin olugmasi igin gerekli
kogullar ancak 19, yiizyilda ulus devletleriyle ortaya gikabildigi icin, esas itibariyle
propaganda ¢aZdag sayilabilecek bir olgudur.2?

Propagandanin devletler tarafindan resmen bir silah olarak kullanilmaya
baglandifs, yalanlanin ve politik hilelerin, sonucu etkileyecek sekilde yogunlagtif tarih
olarak Birinci Diinya Savaginin baglangici alinabilir.30

Savag yillarina bakildif1 zaman tarihten gelen baglar ve II. Abdulhamid'in
uyguladif1 bagarili Arap politikas1 Batiy1 tedirgin etmekteydi. Birinci Diinya
Savagindan bagariyla ¢ikmak isteyen Batili devletler bunun Arap-Tiirk iligkilerinin
bozulmasiyla miimkiin olacagin1 farketmiglerdir. Bunun i¢in savagtan 6nce ve savag
yillann boyunca genig boyutlu bir propaganda faaliyetine girigmigler, Araplarin Tiirklere
diisman olmasi ve Arap kamuoyunun kazanilmasi i¢in her tiirlii yalana bagvurmay1
miibah gormiiglerdir. Ingiltere, Osmanli Devleti'nin Araplan ezdigini, gelismelerini
engelledigini, cok genis propaganda imkanlarina bagvurarak anlatirken31 Italyanlar,
Trablusgarb halki iizerine ugaklarla Osmanliy1 kétiileyen gesitli bildiriler atmiglardir.32

I. Diinya Savag: yillar1 boyunca psikolojik etkilerin 6nemini kavramg goriinen
devletler, daha sonraki yillarda propaganda galigmalarini hizlandirarak basin-yayin
miidiirlii§i, istihbarat servisi, propaganda bakanh;: gibi olugumlara idari yapilarinda
resmen yer vermeye baglammglardir. Almanlarin 1918 yilinda kurdugu propaganda
nezareti ve Ingiltere'de Crewe House'da, Lord Northcliffe tarafindan kurulan bir
propaganda dairesi buna en iyi 6rnektir. Propagandanin 6neminin anlagilmas: ile
birlikte savaslarin farklihgin ve elde edebilecekleri kazanimlar1 kamuoylarina kabul
ettirmek isteyen yoneticilerin ve yandaglaninin yogun "propaganda faaliyetlerine”
girigtiklerini goriiyoruz. Ornegin Ingiltere'nin baskilart sonucunda II. Diinya
Savagi'na giren Amerikan YOnetimi, savasa kargi olan kamuoyunu kazanabilmek igin
harp hazirliklan yaptifa bir sirada donanmasinin Japonlar tarafindan bombalanmasina
izin vererek bile bile milyonlarca dolar zarara girmigtir. Bagka bir ifade ile Amerika

29 Qualter, A.ge., s.14.

30 J. AC. Brown, Beyin Yikama, Cev. Behzat Tung, Istanbul, 1994,5.9.
31 Mehmet Kafkas, Gegmisi Bilmek, C.1, 1993, s.44.

32 fihan Bardakgi, fmparatoriugta Veda, Istanbul, 1985, 5.335.
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Birlesik Devletleri kamuoyunu kazanabilmek igin donanmasinin bombalanmasim en
etkili propaganda faaliyeti olarak grmiigtiir.

Siyasal propaganda Almanlarin savagin gidigatim degistirmek i¢in Rusya'da
kurdugu "propaganda béliikleri" olayinda goriildgii gibi artik, II. Diinya Savag ile
birlikte nihai sonucu etkilemek igin bir savag silah1 olarak kullamilmaya baglanmgtir.
II. Diinya Savag yillan boyunca ciddi roller iistlenen ve "Besinci Kol" diye
isimlendirilen gok biiyiik ve gok genis bir kadroya sahip olan gizli tegkilatlar bu tiir
silahlardandir. Propaganda savaga dyle baglanmigtir ki rahathkla onun yerini
alabilmektedir. 1939'dan 6nce "sinir harbi"ni besleyen propaganda 1947'den sonra da
"soguk harbi" beslemigtir. Giiniimiiz propagandas: bagka yollarla siirdiiriilen bir savag
halini almigtir.33 Biiyiik Larousse'ta34 propaganda savagi: "Gruplar, iilkeler arasinda
kanli bir ¢atigmaya doniigmeyen her tiirlii miicadeleye ekonomi ya da propaganda
savagi denir." geklinde tammlanmugtir.

Gegmigte her ne kadar propaganda arag ve tekniklerinden faydalanilmaya
caligildiysa da propagandanin faaliyet alanlari, bilgi ve kanaatlerin yayilmasini
saglayan araglardan, belki de en dnemlisi olan matbaanin bulunmas1 ve yaygin bir
sekilde kullanilmaya baglamasiyla geniglemis, giintimiizde ise yeni arag ve teknikler
sayesinde bu faaliyet alam1 hem konum, hem de cografi bakimdan adate sinir tanimaz
bir hale gelmistir. "O olmasa ¢agimuzin biiyiik firtinilarin1: Komtinist Devrimi ile
fagizmi tasarlamak bile gii¢ olurdu. Lenin Bolgevizmi yerlestirebilmesini biiyiik Slgiide
propagandaya borgludur; Hitler de iktidar1 ahgindan 1940'a kadar ilk zaraferlerini
propagandayla kazanmugtir.35 Lenin propaganda igin: "Onemli" olan biitiin toplum
katlarinda kargasa gikarmak, propaganda yapmakutir." derken, Hitler propaganda ile
ilgili goriiglerini: "Propaganda iktidar1 elde etmemizi sagladi. Diinyay1 fethetme
olanafim da gene propaganda verecektir." szleriyle vurgulamugtir. Ayrica Hitler
Kavgam isimli kitabinda "Maharetli ve devamh bir propaganda ile biitiin cehennemi
cennet, en sefil hayati bir zevk gibi gostermek miimkiindiir." demektedir.

Siyasal propaganda yaklagik olarak bu tarihlerden itibaren karg: tarafin moralini
bozmakla kalmayip taraftar kazanmak ve bu taraftarlar arasinda bir birlik
olugturabilmek i¢in daha siki bir gekilde kullamlmaya baglanmgtir. Ilk olarak sosyal

33 Domenach, Age., s8.
34 Biiyik Larousse, Savas Maddesi, 1993, C.20.
35 Domenach, Age., s.3.
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demokratlar tarafindan ortaya ¢ikanlan "kitle partisi” o giinden bugiine siirekli olarak
baz1 "propaganda teknikleri" ni de kullanmay siirdiirmiistiir.36 Ancak Lenin, gok daha
ileri giderek "Burjuvalagmug politikacilarin etkisi altina girmig olan bu sosyal demokrat
kitleleri kigkirtmak ve propaganda yoluyla canlandirmak istemistir”. Lenin, Trocki ile
birlikte ayaklanmayla propaganday: kaynagtirarak savag i¢inde orduyu ve ySnetimi
cokertmis, Bolsevik Devrimini gerceklestirmigtir.37

Iste bu geligmeleri goz Sniinde bulundurarak propagandanin giiciinii géren
giiniimiiz politikacilar1 sémiirgelerinde ve Ugiincii Diinya Ulkelerinde oldugu gibi
kendi iilkelerinde de iktidan ele gegirmek ve difer siyasal tutumlara karg iistiinliik
saglayabilmek igin siyasal propagandaya agirlik vermisler ve bu ¢aligmalar igin
milyonlarca dolar harcamaya baglamiglardir. "1928 yihinda Amerika'da yapilan
Cumhurbagkanlifi segiminde, Cumhuriyetgi ve Demokrat Partilerin yalmz merkez ve
eyalet teskilat tarafindan sarfedilen para 16 milyon$'dir".38 II. Diinya Savagi'ndan
sonra ise Amerika'da se¢imler i¢in yapilan siyasal propaganda ¢aligmalar daha da
yogunluk kazanarak segim kampanyalarinin vazgegilmez unsuru haline gelmigtir.
Segimler igin siyasal danigmanlar belirleme, propaganda kadrolan olugturma,
kamuoyu aragtirmalar1 yaptirma gibi bir takim ydntemlerden ve gesitli araglardan
faydalanilmig, ancak bu araglarin en etkileyicileri radyo ve televizyon olabilmigtir.
Ciinkii bu araglar, adaylann halka dogrudan dogruya ulagabilmelerini miimkiin hale

getirmigtir.

1928 yilinda Hoover ve 1932'de Roosevelt radyoda yaptiklan etkileyici
konugmalar sayesinde secimlerden iistiin bir gekilde ¢ikma basansini
gostermiglerdir.39 Almanya, Fransa ve Ingiltere gibi Avrupa'nin bir gok iilkesinde de
en iyi propaganda araci olarak politikacilarin emrine verilen radyo, propagandanin
Onemini kavrayan ¢ogu lider tarafindan en iyi propaganda silah1 olarak kullanilmigtir.
"Propaganda iktidan elde tutmamizi saglad. diinyay: fethetme olanagini da bize gene
propaganda verecektir." diyen Hitler bu silahin en iyi kullanicilarindan birisi olmugtur.
Tiirkiye'de ise radyonun siyasal propaganda araci olarak politikacilann kullanimina

36 Age., s.23.
3 A.ge., s.23.
38 Age., 8.23.

39 Hifa Topuz, Siyasal Reklamaihik, Istanbul, 1991, 5.132-133.
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sunulmasi 24 Mayis 1949 yilinda ¢ikarilan Basin Yayin ve Turizm Genel Mudﬁrlugu
yasasiyla gerceklegmigtir.40

1952 yilinda Amerika'daki bagkanlik segimi yarisinda demokratlarin aday: olan
Stevenson'un "Ucuz sabun rekldmi yapar gibi aday rekldm yapilmaz. Beyaz Saray
reklimcilanin oyuncag olamaz." gibi sdzleriyle televizyonun propaganda yapmadaki
Onemini hafife almig olmasi, buna karsihk Cumhuriyetgilerin aday1 Eisenhower'in
damgmanlarinin Snerilerine uyarak en iyi propaganda araci olma &zellifini tagiyan
televizyonu kullanmadaki iistiinliifii onun segimlerden basariyla gikmasini

saglamugtir.41

Bir bagka drnek olarak da Nixon ve Kennedy ¢ekigmesini gosterebiliriz. 1960
yilinda yapilan Nixon-Kennedy arasindaki bagkanlik yariginda Nixon, Kennedy'ye
karg1 iistiin goriiliiyordu. Ancak Nixon, propaganda danigmanlarinin &nerileri ve
televizyonda goriintiisii gibi etmenlere fazla 6nem vermemigti. Oysa Kennedy,
propaganda damgmanlarinin 6nerilerine uyarak televizyon programlarim Snemsemis ve
diger propaganda arag ve tekniklerinden yararlanma firsatini iyi degerlendirmigtir. Bu
da genglifi ve tecriibesizligi one siiriilen Kennedy'nin Nixon'a karsi segimlerden
zaferle ¢itkmasim saglamigtir. Tktidan ona televizyonun sagladig: s6ylenmigtir. Ama
hersey televizyon konugmalarina bagh olmamstir. Adaylann segim kampanyalarinda
kullandig tekniklerin, (propaganda teknikleri) parasal giiclerinin, partileri destekleyen
gevrelerin inandinc: veya yamitic: etkileri veya gesit gesit siyasal, ekonomik ve
toplumsal etkenler biiyiik roller oynamugtir.

Daha sonraki yillarda Amerika ve Avrupa'da oldugu gibi yoneticilerinin segimle
igbagina geldigi ¢oBu lilkede siyasal propaganda, segimlerdeki Snemini devam ettirerek
propagandasim en iyi yapabilen adayin segimlerden zaferle ¢ikmasim saglamgtir.

Ulkemizde yapilan segimlerde de partileri gogunlukla birinci sirada meggul eden
siyasal propaganda, 20 Ekim 1991 genel segimleriyle giincellik kazanmgtir. Partiler
segmenlerin oylanim kazanabilmek igin gesitli propaganda arag ve metodlarindan
faydalanmsg, propaganda damigmanlan ve rekldm ajanslarina "siyasal propagandalar”
icin ¢ok yiiklii paralar ddemiglerdir. Ornegin SHP'nin 20 Ekim 1991 genel
secimlerindeki propaganda galigmalan icin harcadif para yaklagik olarak yirmi milyar

40 Age., s227.
41 Age, 558,
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lira kadardir. Diger tarafta sadece Fransiz siyasal reklamcis1 Jaques Sequela'ya
ANAP'n 6dedigi para bir milyar liradir.42

1.3. Propaganda ile Ilgili Temel Kavramlar
3.1. Telkin

Kisaca hedef alinan kigilere, dogru ya da yanlis belli bir fikrin ya da inancin
agilanmasi gayreti diyebilecegimiz telkin, Tiirk Dil Kurumu Sozliigii'nde biling dig1 bir
slirecin aracili1 ile kiginin ruhi veya fizyolojik alamiyla ilgili bir diiglincenin
gerceklestirilmesi geklinde tanimlanmaktadir.43 Yani telkin, kiginin iradesini kismen
veya tamamen devre dig1 birakmakta; boylece kisi igledigi fiilleri, disaridan zihnine
sokulan istek ve fikirler dogrultusunda yerine getirmektedir. Telkini yapan, gerekli
gordiigii fiillerin iglenmesine veya kendi fikirlerinin hedef kisi ya da kisilerce
benimsenmesine gayret eder. Telkin tekliften daha ileride, telkini yapanin
degerlendirme ve yargilarin tagiyan bir teknik olarak iglevini yerine getirmektedir.44
Diizenli ve siirekli oldugu takdirde daha etkili olan telkin 6zellikle dini konularda
kendini gostermektedir.

3.2. Yonlendirme (Manipiilasyon)

Medyanin kamuoyu olugturma araci olarak kullamlmasina manipiilasyon denir.
Hakim giicler medyay: kullanarak istekleri dogrultusunda, halk agisindan iyi ya da
kotii olmasina bakilmaksizin, yeni bir diinya olugturma gabasi i¢ine girmiglerdir. Bu
giicler olaylarin hem dnem derecelerini belirlemekte, hem-de bir sistem igerisinde neyi,
nerede ve nasil vereceklerine karar vermektedirler.

Baskinin, yeterli oldufu zorbaca yontemlerle kitlelerin ydnetilebildigi,
yonlendirilebildifi dikta rejimler diginda, demokratik rejimlerde halkin aldif kararlarin
medya aracilifiyla yonlendirilmesine ¢aligilmaktadir. Bu ydntemle halkin gikarlarina
ters diigebilecek hiikiimet kararlarimin yine halk tarafindan onaylanmasi kitlelerin pasif,
tepkisiz hale getirilmesi saglanmaktadir. Manipiilasyon televizyon kanallarindaki
reklamlardan, eglence programlan ve pembe dizilerden tutun da haber programlarina

42 A.ge., sd45.

43 Tirk Dil Kurumu Sézliigii, Atattirk Kiiltiir Dil ve Tarih Yiiksek Kurumu, Ankara 1988,
s.1446,

44 Hasan Tan, Psikolojik Yardim Iligkileri, Istanbul 1989, 5.163.
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kadar biitiin bir alam1 kapsayan bir siiregtir. Halk rekldmlar aracihifiyla tiiketim koleleri
haline sokulurken, eglence programlar ve pembe diziler sayesinde oyalanmakta, giizel
hulyalara daldinlmaktadir. Ote yandan haber programlannin gergeklikten uzak, yanh
tavirlan ve diigiinme firsati tammayan siiratleri, olaylarin anlagilip, tahlil edilmesini
zorlagtirmakta, manipiilasyona hiz kazandirmaktadirlar, "(Dérdiincii kuvvet) olarak
vasiflandirilan medya, gergekten de giiniimiizde kitlelerin manipiilasyonunda muazzam
bir giice sahiptir. Insanlarin neye, nasil ve nigin ihtiyag duyduklarim 6gretmekte, dikte
etmekte, sartlandirmaktadir. Neye, nasil ve nigin tepki gosterip gostermeyeceklerine,
neyin kendileri igin yararli veya zararli olduguna karar vermekte ve bunu derhal onlarin
zihinlerine sinnga etmektedir. Medya, medyatik bir diinya olugturmakta, bu diinyay1
medyatik kélelerle doldurmaktadir. Onun baglica amaci bireyin pasifligidir”.

3.3. Reklam, Egitim, Haber*
L4 Propagandanin Araglan

Insanoglunun hayatm devam ettirebilmesi ve yonlendirebilmesi dogru habere ve
bilgiye ulagabilmesiyle miimkiin olabilmektedir. Denetlenen, yonlendirilen haberler ve
bilgi insanoglunun diigiinmesine, dogrular1 bulabilmesine engel olabilmekte, onu
yanhs istikametlere yonlendirebilmektedir.

Iste bu durumun farkinda olan ve kendi lehine kamuoyu olugturma gabasi
igerisine giren, liderler, devletler, ideologlar ve din adamlan, yiizyillardan beri
propagandayy, gesitli yollara bagvurarak ve gesitli iletisim araglarindan faydalanarak
yapmaya gahigmiglardir. Ashinda propaganda araglanyla iletigim araglan eganlamhdar.
Ciinkii iletigsimin oldugu her yerde propaganda da vardir. Propaganda iletigim araglar1
ile yapalir. "(Alic1) i¢in bir anlam tagiyan bir iletiyi ulagtiran hersey (iletisim aracr)
olarak adlandinlabilmektedir. Ornegin, jest ve mimikler (el ve kol ile ya da yiiz ile
yapilan igaretler), dokunma, giderek sessizlik, sessiz kalma, cevap vermeme, vb. gibi
davraniglarda (iletigim araci) olarak nitelenebilmektedir. Bu yiizden iletigim araglarini,
dolayisiyla propaganda araglanimi siniflandirmak gerekmektedir.

- Sozlii iletisim (propaganda) araglart

- Sozsilz iletisim (propaganda) araglan

- Gorsel iletisim (propaganda) araglar:

- Dokunsal iletisim (propaganda) araglart 45

:5 Bu Kavramlar, propagandamn tanimi kisminda ele alindif igin burada tekrar incelenmeyecektir.
Age., s44,
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Yapilan bu simiflandirmadan da anlagilabilecegi gibi propaganda araglarn ¢ok
cesitlidir. Bir propaganda arac1 olarak degerlendirebilecegimiz insan bu dort grubun
hepsine girer. Ancak dokunsal iletigim araglan hari¢ diger lig gruba giren ve
insanoglunun yagamimi yonlendirmede hatta istenilen istikamette bir hayat tarz1
olugturmada kullanilan {i¢ tanesi vardir ki bunlar basin, radyo ve televizyondur. Bu
iletigim araglanim eline gegiren 6zel tegebbiis ve dikta rejimler kendine ¢ikar saglamak
ve insanlar1 manipiile etmek amaciyla harekete gegmiglerdir. bu harekete "kiiltiir
endiistrisi" de denmektedir. Kiiltiir endiistrisinde ¢ikan endiistrilesmis haber ve
eflence malzemeleri tiiketiciyi efitmekte, zevkten dort kose edip sagkina
cevirmektedir. Endiistri kapitalizminin giicii tiiketicinin zihnine iyice
yerlestirilmektedir. Gergek hayat, gazeteler, filmler ve radyo programlarinda sunulan
gerceklikten ayirt edilemez hale getirilmeye galigiimaktadir. Onlann, herseyi giinii
birlifine izlediklerini, diinyada olup bitenlerden haberdar olduklarim, mutlu ve bagarili
olduklarim sanmalarim saglamaktadir. Basma kalip seylerle ifadesini bulan tatmin
baskin ¢ikmakta, bencil bir yaklagim i¢ine sokulan bireylerin higbir konuda elegtirel
diigiinmelerine firsat taninmamaktadir. Béylece gozlerinin onlerindeki acilan ve
adaletsizlikleri unutmalan saglanmakta, altina hiicum tutkusuna kapilmalarina sebep
olunmaktadir.46 Bu altina hiicum tutkusu onlanin dogrulann yakalamalarim
engellemekte, basin ve 6zellikle radyo-televizyon gibi giiniimiiziin propaganda
araclannn ileri siirdiigii dogrulant dogru kabul etmelerini gerekli kilmaktadir.

Propaganda araglarimin sundugu bilgi ve goriintiiler provakatorler tarafindan
ustaca segilmekte, egemen ideolojiye gore sekillendirilip, istenilen imajt olugturmak
icin yofun gaba sarfedilmektedir. Kamuoyuna yalnizca bilinmesi gereken
yansitilmakta, olaylar olmas: gerektigi gibi yorumlanip belli bir gekle sokulmaktadir.
Bu yolla aykin yorum ve anlayiglarin olugmasina firsat verilmemesine 6zen
gosterilmektedir. J. A. C. Brown propaganda araglar1 konusunda sunlan yazmaktadir:
"Elegtirmenler radyo ve televizyonun demokrasilerde bile dogrudan ya da dolayh
olarak yonetim tarafindan kontrol altinda tutuldufunu ya da daha kotiisii ne istiyorlarsa
kamuya onu veren rekldmcilar vasitasiyla ticari girketler tarafindan kontrol edildigini
sOylemektedirler; bu goriige gore insanlar, kalitesiz ve sagma geyler istemeye
sartandmlmaktadir. Totaliter olmayan filkelerde teorik olarak bir vasitanin diger birinin
yerini almasi imkan1 hala vardir; ancak, bu giderek ger¢ek duruma uygunlugu azalan
bir ihtimaldir. Bunun ilk sebebi insanlarin gofunun aym gazetelerden, aym radyo

46 John Kean, Medya ve Demokrasi, Cev. Haluk Sahin, Istanbul, 1992, 5.72.
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istasyonlarindan, aym dergilerden bilgilenmekte ve kendisininkine zit goriigleri nadiren
aramakta olugudur. Ikinci sebep de, iletisim vasitalar arasindaki rekabetin gercekte
oldugundan fazla gériinmesidir. Wright Mills, Vance Parkard ve diger birgoklarina
gore ise, medya ve kitlelerin toplumsal baskis1 medya faaliyetleri ile artan bir aymlik
meydana getirmeye sartlandinlir. Bunlar aracilgiyla kigiye statii ve roliinii belirten
deyimlerle kim oldugunu, nasil diigiinmesi ve bu roliine gére nasil davranmasi
gerektigi, ilhamini nereden almas: gerektigi ve tiim bunlan gergeklestirmek igin nasil
miicadele etmesi gerektigi sdylenir".47 .

Iste bu nedenle propaganda araglarim bir bir ele alip incelemek konumuz
agisindan biiyiik Snem tagimaktadir. Ancak biz bu araglardan insaoglunun hayatinda en
fazla etkili olan, onu en gok manipiile edebilen araglardan olan insan, basin, radyo ve
televizyonu irdelemeyi yeterli gormekteyiz.

4.1. Insan

Yeryiiziinde yasayan her insanin mensup oldugu bir millet ve hayatina
uygulamaya caligtif1 bir ideolojisi, bir dini, bir iilkiisii vardir. Iste bu mensubiyet
duygusu ve sahip olunan iilkii insanlar arasinda ihtilafin gitkmasina sebep olmustur.
Hakh olarak insanoglu mensup oldugu milletin ya da sahip oldugu diinya goriigiiniin
bagan kazanabilmesi i¢in propaganda faaliyetlerine girigmigtir.

Propagandanin en eski arac1 sayabilecegimiz insan, simrh cografi alanlarda
olusan ve kiigiik gruplar halinde beliren kamuoylarinda kigisel temaslar kurarak
kanaatlerin olusumunu biiyiik oranda etkilemektedir. Ozellikle secim dénemlerinde
liderlerin ve propaganda uzmanlaninin halkla i¢ ige olmaya galigmalarinin arkasinda
kigisel temaslarin kamuoyunu etkilemedeki 6nemi yatmaktadir. "Yo6resel-molekiiler
bask: anlaminda alinabilecek yiizyiize temaslar (face to face contact), mekanik kitle
haberlesme aracina bakinca ¢ok daha genis 6lgiide bireysel yorum ve kigisel iligkilere
olanak sagladifindan otiirii 6zellikle se¢im savagimindan Otiirii yagamsal bir rol
oynamaktadir".48

Cesitli araglar kullanarak propaganda yoluyla kamuoyunu kazanmaya ¢aligan ve
propagandanin asil dayanagi olan insan, ayn1 zamanda en iyi propaganda araci olarak

47 Brown, Age., sd4.
48 Onaran, Age., 542,
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faaliyet g6stermektedir. Sahip oldugu diinya goriigiiniin ve mensubu oldugu milletin
propaganda neferi olarak her fert azami gabayi sarfetmektedir. Ancak asil olan ve bir
propaganda araci olarak degerlendirebilecegimiz ideologlar, hatipler, din adamlari,
sanatcilar, edebiyatgilar, ajanlar, egitimciler vb.leridir. Propaganda uzmanlan okulda,
otobiiste, vapurda, kahvede, sokakta, ordu iginde, degisik yerlesim birimlerinde,

kisaca her yerde faaliyet gosterebilmektedirler.

Yogun bir ¢aligma icerisine girecek olan bu propaganda uzmanlarinin bir takim
ozelliklere sahip olmalan gerekir. Giiglii bir kigilik bunun en 6nemli koguludur.
Bilgili, ¢aligkan, yetenekli, sabirl, davasinda samimi vb. gibi 6zelliklere sahip olan
kisiler arasindan gikan ya da bu dzelliklere sahip kigiler arasidan segilerek 6zel olarak
yetistirilip gérevlendirilen propaganda uzmanlan1 kamuoyu olugmasinda etkin rol
{istlenmektedirler. Difer yandan propaganday: yapan kisinin kamuoyunu olugturmasi
ve onu kendi lehine olacak sekilde yonlendirebilmesi, goriiniimii (giyim-kugam, sag-
sakal trag1, mimik hareketleri ya da tipi) yaninda dili kullanabilme giicii ile de dogru
orantilir. Insanlar arasinda anlagmamn saglayicisi olarak dil insanin duygularini,
diigiincelerini, fikirlerini, hiikiimlerini birbirlerine nakletmek, meramlarini birbirlerine
anlatmak icin tabii bir vasita ve temeli bilinmeyen zamanlarda atilmig bir gizli
anlagmalar sistemi, seslerden oriilmiig bir miiessese konumundadir.4? Ancak dil,
"Tann yapis1 bir sistem degil, insanlarin verdikleri anlamlara gore bigimlenen bir
yapidir ve anlam, kelimenin kendi degil, onu kullanan ve anlayan insandadir”.
Konugma esnasinda ses tonunda zaman zaman degigiklikler yapmak, baz1 kelimeleri
vurgulayarak sdylemek, dinleyicinin dikkatini gekecek, konugmanin mahiyetini ve
vermeye ¢alisuf 6zii daha kolay benimsenecek duruma getirecektir. Cesitli fikirleri ve
olaylar1 temsilen kullamlacak parolalar (slogan) ise dili kullanmadaki diger bir ustahig
ortaya koymaktadir. Parola "harekete gegirici kavramdir, elden geldigince, kisa,
biiyiileyici bir bigimde, i¢inde bulunulan zamanin en 6nemli eregini dile getirir".

Lenin parolalarin usta bir kullanicist olarak 1917 devriminin halka mal olmasim
saglamigtir. Biitiin bunlarin yaninda yapilacak konugmanin inandiriciif: ise
kamuoyunun olugmasim biiyiik oranda kolaylagtiracaktir.

Dilin kullanimu ve insamn goriiniigii propaganda agisindan gergekten dnem
tagimaktadir. Dilin ve goriiniigiin kendilerine sagladif1 olanaklan farkeden ve

49 Muharrem Ergin, Tiirk Dilbilgilisi, Istanbul, 1986, s.3.
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uluslarasas1 propaganda yapan uzmanlar faaliyet gosterdikleri iilkelerin dilini
kullanmaya ve milli kiyafetlerini giymeye biiyiik 6zen gostermiglerdir. Milli miicadele
yillarinda Osmanh Devleti'ne kars1 Kiirtleri ayaklandirmaya galigan bir Ingiliz ajam E.
W. C. Noel kendisini misafir eden agiret reisleri ile Kiirtge konugmaya 6zen
gOstermis, yazihi Kiirtgeyi agiret mensuplarindan daha siiratle ve kolayhkla okudufunu
iddia etmigtir.50 Yine iinlii bir Ingiliz ajam1 olan Thomas Edward Lawrance ise, Birinci
Diinya Savast'nda Araplart Osmanh Devleti'ne karst ayaklandinirken Arapga konusup,
Araplann milli kiyafetini giymekle onlann sempatisini kazanmgtr.5!

Tarihe baktifimizda insanin bizzat kendisinin bir propaganda aracit olarak
propaganda faaliyetlerinde yogun bir bigimde kullanildigna sahit olmaktayiz. Omegin
Anibal, Attila ve Cengiz Han akinlarina baslarken kuvvetlerinin ezici iistiinliigii
hakkinda sayialar yaymak icin diiyjman saflarina saldigi adamlardan g¢ok
faydalanmuglardir. Aym sekilde, Anadolu'nun Tiirklegmesi ve Islamlagmas: sirasinda,
derviglerden biiyiik oranda faydalamilmagtir. Diger yandan Timur dervig kiyafetindeki
adamlan sayesinde Osmanli Devleti'nde kendi lehine propagandalar yaptirmgtir.
Ornekleri gogaltmak miimkiindr. Ancak asil bilinmesi gereken, insan bir propaganda
araci olarak son derece fonksiyonel bir misyon iistlenmis durumda olmasidir.

4.2. Basin (Gazete)

Basim daha genig anlamli diigiindiigtimiizde, i¢ine haftalik, onbes giinliik ya da
aylik dergileri alabilirdik. Fakat ¢ofunlukla basin dendifi zaman akla gazeteler
gelmektedir. Ote yandan olaya propaganda agisindan bakildiginda basin materyalleri
arasinda en Snemli yeri gazeteler tutmaktadir. Iste bu sebepledir ki basin baghig alinda
gazeteler hakkinda bilgi vermeyi yeterli gérmekieyiz.

Gazetenin propaganda araci olarak kullamlmasi ok eskilere dayanmaktadir. Jul
Sezar tarafindan "Acta Diarna" ismiyle ¢ikarilan gazete, bunun en eski
omneklerindendir. Bir bagka 6rnek de propagandanin giiciinii géren ve bu giicii
kullanmak i¢in Fransizlarin {inlii kumandani1 Napoleon tarafindan gikarilan gazetedir.
Napoleon gazete hakkindaki goriiglerini "Dort diigman gazete, yiizbin kisilik ordudan
daha fazla zarar verebilir." diye ifade etmigtir. Matbaanin icadiyla birlikte basim

50 M. Kemal Oke, Ingiliz Ajam Binbasi E. W. C. Noel'in Kiirdistan Misyonu
(1919), Istanbul, 1992, s.42.

51 Biyiik Larousse, Lawrance Maddesi, 1993, C.13.
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kolaylasan ve ucuza malolan gazete diger kitle iletisim araglan gibi istendiginde
egemen giiglerin elinde, kamuoyunun istenildigi gibi ySnlendirilebilmesi i¢in kullamlan
bir propaganda araci olarak insanoglunun hayatinda énemli bir yer tutmaktadir.

Daha Hegel, "Gazete okumak yeni insamin sabah duasidir” demigtir. Belirli
goriisleri savunan gazeteler Fransiz Devrimi ile birlikte belirmis ve insan hayatinda
etkin bir rol oynamglardir. Bununla birlikte, 19. yiizyilin ortalarina kadar, gazeteler
¢ok pahali kalmug, ancak segkin bir gevre igin gikarilarak; &zellikle abone yoluyla
yayilmuslardir.52 Giiniimiizde ise gazete, artik en yaygin iletigim araglan arasinda
saygin bir gekilde varlifim devam ettirmektedir.

Radyo ve televizyon giincel haber ve bilgileri kullaniciya seri bir gekilde
sunmaktadir. Gazeteler ise bu haber ve bilgileri yorumlayip olaylann i¢ yiiziiniin
anlagilabilmesi icin ek olarak haber ve bilgilere biinyelerinde yer vermektedirler.
Sunday Times gazetesinin genel yayin miidiirii Harold Evans, "Televizyonunun higbir
devirde gazetenin yerini alamayacagimi ileri siirerek birinde size sunulan haberle
yetinmek zorundasiniz, digerinde haberler arasinda istediginizi segebilmek gibi bir
bagimsizlifiniz vardir">3 demektedir. Ayrica gazete kullaniciya olaylan daha iyi
anlay1p saglikli bir kamuoyu olugabilmesine katkida bulunmasi igin sinirsiz bir siire
tamimaktadir. Her iilkede gazeteler yakin ve uzak gegmisin ya da giiniin haber ve
olaylarinin verilmesinde, iilkenin as1l meseleleri iizerinde halkin dikkatini toplamada ve
okuyucularin genel kiiltiirlerini arirmada son derece dnemli roller {istlenmektedirler.
1980 yilinin Ocak ayinda Amerika Gazete Editorleri Dernegi tarafindan okurun
isteklerini belirlemek igin yaptirilan bir aragtirmaya gére okur gazetelerden sunlan
beklemektedir:

- Diinyay1 sadece anlatmakla yetinmeyin, onu anlamamiza da yardim edin.

- Yagadifamuz bolgede bizimle birlikte olun. Mahallemiz gok kez bizim i¢in Paris
ve Londra'dan daha 6nemlidir. Bunu unutmayin, -

- Sizin aracihifinizla, géremeyecegimiz her geyi 6grenmek, gérmek istiyoruz.
Goziimiiz, kulafimiz sizsiniz. Bir meclis toplantisini, bir Diinya turunu sizinle
izledigimizi biliyor musunuz?

- Neyi, neden alacafimz, nerelerde eglenebileceBimizi Sgrenmek istiyoruz.

o Ve asla unutmayin, haber istiyoruz. Daha gok, daha iyi habere ihtiyacimiz
var.

52 Domenach, A.g.e., s. 13.
53 Nezih Demirkent, Sayfa Sayfa Gazetecilik, Istanbul, 1982, s.12.
Ag.e., s. 106.
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Evet, bu sonuglardan da anlagilacaf: lizere gazetelerin sosyal hayatimiz
icerisindeki yeri son derece onemlidir. Insanoglunun gelismesine paralel olarak geligen
gazeteler, temsil ettikleri ¢ikar ve kanaat, giittiikleri siyaset bakimindan gesitlilikler
gostermektedirler. Bu sekilde kendi okuyucu kitlelerini ortaya ¢ikarmaya galisan
gazetelerden baskin gelen, kamuoyunun olugmasinda en Snemli rolii iistlenmis
olmaktadir. Oya Tokgoz tarafindan 1973 yilinda siyasal haberlesme iizerine yapilan bir
aragtirmada basinin, radyo ve televizyona oranla gerek kadin gerekse erkekler
bakimindan siyasal kanaati etkileyen en énemli etken oldugu tespit edilmigtir.53

Saglikhh bir kamuoyunun olugmasi ancak basin ozgiirligii ile miimkiin
olabilmektedir. Basina konan sansiir, kitlelerin diigiinme 6zgiirliigiinii, ihtiyath
davranma yetenegini ortadan kaldirmaktadir. Egemen ideolojinin istegi dogrultusunda
sansiir yapan ve bu dogrultuda propaganda igine girisen sansiirciiler, carpiillmug haber
ve bilgilerin yayilmasina izin vermekle, yasantimuz hakkinda bizim adimiza karar
vermig olmaktadirlar. Ozgiir basin mutlulugun miittefikidir. Yonetenlerin "aligkanlik
haline getirdikleri kendini kayirma tutkusunun denetlenmesinde yardimei olur. Onlarin
gizli tutmaya galigtif1 seyleri ortaya gikararak, yonetilenleri gézetme ve onlarin hizmet
etme efilimini artirir. Kamuoyuna diinyada olup bitenler hakkinda kapsamli bilgi
sunarak basiretli kararlar alinmasi olasilifin gogalur".56 Ancak basin 6zgiirliigiiniin
olmadif iilkelerde dogru ve hakikatin baski altina alinmas: olasili yiiksektir. Bu da
herhangi bir konuda egemen bir gériigiin olugmasin tamamen propagandacinin eline
vermek anlamina gelmektedir. Her olayda iyi ya da kotii taraf bulmak miimkiindiir, bu
bakig agisina gore degisebilmektedir. Asil 6nemli olan olugturulmaya cgaligilan
"imaj"dir.

Uzerinde durulmas: gereken diger bir nemli nokta da gazetenin olaylan yaziyla
bilikte, fotograf kullanarak vermesidir. "Fotograf da tipk1 haber gibi gergegi yeniden
tiretmekte, bagka bir gerceklie doniigtiirmekte, bakis agisinin degistigi olgiide bize
farkh bir imge bagka bir sdyleyisle farkli bir mesaj sunmaktadir".57 Degistirilerek
safina-soluna, altina-iistiine yaz1 yazilarak sunulan fotografin yansittifn gergek
saptirilabilmekte, ideolojik bir sSylem tarafindan kugatilabilmektedir.

55 Oya Tokgtz, Siyasal Haberlesme ve Kadin, Ankara, 1979, s.205.
56 Kean, Age., s.33.
57 Ahmet Oktay, Toplumsal Degisme ve Basin, B/F/S, Istanbul, 1987, s.95.
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Propagandanin en giiglii dayanaklarindan biri olarak gazete, herseye rafmen
"kamu ¢ikarlar1 adina, kamuoyunu susturmaya ya da ondan kagmaya galigan
diktatorlere ve suclulara zulgiti geker. Siyasal iktidarin kotiiye kullanmimu toplum niinde
ortaya konur. Yasalarn yapihig1 ve uygulanisn kamu 6niinde giiriiltiilii toplantilarla
gerceklesir. Basin ve kamuoyu, mutlakiyetin kara goklerinde parlak bir kuyruklu
yildiz gibi modem diinyaya 151k sagar".58

4.3. Radyo

"Yazi ve resim propagandanin siirekli dayanaklandir”.59 Ama bunlarin tam
anlamiyla kullanilmas1 epey zaman almigtir. Matbaanin icadi ile basili yazinin
yayilmasi, basinyayin alaninda muhtegem bir devrim gergeklesmesine vesile olmugtur.
Birinci Diinya Savagi'ndan 6nce icad edilip tam olarak 1920 Subat'inda ilk yayini
yapan radyo, sesi her tiirlii sinirdan kurtarip, propagandanin eline biiyiik bir silah
vermigti. Radyo, insan1 okuma zahmetinden kurtarmasi, ses tonu ve vurgusuyla neyin
onemli, neyin 6nemsiz oldugunu belirtmesi ile yazili basinin 6niine gegmigtir. Insan
okurken nelerin énemli olduguna kendisi karar verir ve vurgusunu kendisi yapar.
Kisaca etkin bir durumdadir, ama radyoda vurgular pasif edilgen bir durumdadir.
"Radyo olmasaydi, Hitler de, General de Gaulle de oynadiklari tarihsel rolii
oynayamayacaklardi." diyen Jean-Marie Domenach radyonun ne kadar Snemli bir
propaganda araci olduguna igaret etmigtir. "Ikinci Diinya Harbi esnasinda propaganda
vasitasi olarak kullanlan bin Amerikan verici istasyonu, kargisinda 16 milyon radyo
cihazi bulmugtur".60

Radyo politikada ilk kez Amerika Cumhurbagkam1 Wilson tarafindan
kullanitmugtir: Birinci Diinya Savag: zaferle sonuglanip Versoy Anlagmasi imzalanmg,
ancak Wilson bu anlagmay1 Amerikan Senatosundan gegirememistir. Bu olay
Wilson'u gii¢ duruma sokmugtur. Ayn1 sekilde Fransiz bagbakam da epey tedirgin
durumdadir. Savag kazanilmig, bunalimlar bitmemigtir. Ne olduysa o zaman olmus,
Amerikan Cumhurbagkan1 Wilson, 6zel tegebbiisiin elinde olan radyolarla anlagip
durumu kamuoyuna duyurmugtur. Radyo ilk kez bu sekilde politikaya karigmugtir.
Rodyonun politikaya kargmg olmas: propaganda alaninda yeni bir donem baglatmus,

58 Kean, Age., s.37.
59 Domenach, A.g.e., s.12.
60  Bagdogan, Age.,s32.
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kendi kamuoyunu kazanmak isteyen gogu lider, ideolog, devlet, din adamlari, parti
bagkanlan vb.'ne radyonun sihirli giiciinden nasiplenme imkanim tanimgtir.

Amerika Cumhurbagkan: politikada radyonun kullanilmas1 eylemini Hoover,
Roosvelt ve Harry Truman devam ettirmiglerdir. 1932 segimlerinde Roosvelt oylann
%S57'sini alarak segimlerden bagariyla giktifinda Roosvelt'in bu bagarisi, o donemde
boy gosteren diinya ekonomik krizi karsisinda iilkesi igin geligtirdigi ekonomik
programim radyo aracihif ile segmenlere anlatmasina ve onlan programimn bagarih
olacagina inandirmasina baglamigtir.61

Radyonun propaganda yapmadaki ehemmiyetini farkeden liderlerin en
6nemlilerinden biri de biitiin diinyanin gok yakindan tanidif1 Alman komutan Adolf
Hitler olmugtur. Kullanmasini bilenlerin elinde radyonun korkung bir silah oldugunu
iddia eden Hitler bunun igin de propaganda bakani olarak Gobbels'i i§ bagina
getirmigtir. Zamanin radyo dehasi denilen Gobbels i bagina gelmeden evvel: "Devletin
tiim araglarin1 kullanacagiz. Radyo ve basin artik bizim elimizdedir. Tek giicliik, radyo
Orgiitiinii kurabilmektedir. Ama bunu bagaracagiz. Fiihrer'in her giin radyosu olan bir
kentte konugmasina karar verdik. Bagkanin mesajim biitiin halka duyuracagiz. Herkes
toplantilarimizin nasil gegtifini radyolardan 6grenecek62 demektedir.

Yayina bagladif ilk giinden itibaren milyonlarca haberi duyuran ve kamuoyunun
olugmasini saglayan radyo, diinyanin diger iilkelerinde de propaganda araci olarak
kullanilagelmigtir. Bu durum 196011 yillarin sonlarina kadar siirmiig, bu tarihten
baglarak siyasal tartigmalarin en giiglii araci, iistiinliigii televizyona kaptirmmgtir.
Giiniimiiz propaganda araglar arasinda Snem strasi itiban ile televizyondan sonra
gelen radyo, diger propaganda araglan kargisinda bir takim avaniajlara da sahiptir.
Ornegin araba kullanirken, yemek yerken, hatta resim yaparken dinlenebilmektedir.
Bu yoniiyle basin-yayin materyallerinin ve televizyonun &niine gegebilmektedir.
Ayrica radyonun bir kol saatine monte edilebilecek kadar kiigiilmesi ona yayginlik
kazandirmug, radyoculuk alaninda yeni bir donemin baglatimasina meydan vermistir.
Radyonun propaganda araci olarak 6nemini iyi bilen ABD'nin, Haiti gikarmasi (1994)
strasinda, ugaklan kullanarak Haiti'nin muhtelif yerlerine yiizlerce radyo birakmasi
bunun en giizel delili olacaktir. Diger taraftan kurulduklan tarihten itibaren Tiirkiye'de
radyoculuk alaninda yeni bir dénem baslatan &zel radyolann Bosnali Miisliimanlar icin

61  Topuz, A.ge., 5.133.
Age., s.136.
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bilyilik 6nem tagtyan Gorazde bélgesinin Sirplar tarafindan iggal edildigi ve bolgede
katliam yapildih seklindeki haberleri ile duyarl kigilerin Taksim Meydani'nda bu olay:

tel’in etmeleri yoniindeki propagandalan yiizbinlerce kiginin 10 Nisan 1994'te
Taksim'de toplanmasim saglamig, radyonun kamuoyunu bir gecede nasil
olusturdufunu hafizalardan silinmeyecek gekilde bir kez daha ispatlamgtir.

Sinema ve televizyonun goriintii yoniinden sagladif: iistiinliife ramen "radyo
dinleyiciyle goriinmeyen bir fizik temas saglar; ayni zamanda tek bir vericiden
konugmak, istenilen biitiin sesli zeminler iizerinde geligebilmek, bir anonsun nagmeleri
ya da dost bir sesin sdyleyis tarz1 sayesinde istenilen aligkanliklar yaratmak gibi bir
iistiinliigii vardir. Daha iyisi de su ki dinleme servislerinin diginda hicbir yazih iz
birakmaz; fakat dig alemin sartlandirilmig yankisim kendisine ulagtiran ard arda
siralanmug sozlerin teknik bakimdan kolesi olan dinleyicilerde biling alt1 efilimler
yaratir".63

4.4. Televizyon

Televizyon prapogandanin en giiglii arac: olarak giiniimiizde insan yagsaminda en
fazla rol oynayan, onun hayat tarzini, kiiltiiriinii ve sosyal aligkanliklarin1 belirleyen bir
silah olarak, biitiin silahlardan daha etkili bir bigimde karsimzda durmaktadr.

Insanlann biiyiik bir gogunluu bog zamanlarim televizyon kargisinda gegirmeye
baglamglardir. Bdylece televizyonun izlediBi yayin politikas: dogrultusunda bilgilenen
bu insanlarin hayatinda, ideolojik tutumlardan tutun da giinliik ihtiyaglan dahil pek cok
konuda etkili olmaktadir. "Televizyon ¢ikmadan 6nce Cesur Yeni Diinyay1 yazan
Aldow Huxley gelecekteki insanlarin sakinlegtirici haplarla uyugturularak itaat
ettirilecegine dair bir distopya tahayyiil etmigtir. Huxley hedeften pek de uzak
diismemis, yalnizca kehanetinin teknolojik unsurunda yetersiz kahmsuf. Onemli bir
anlam da Huxley'nin Cesur Yeni Diinyasim yagiyoruz gimdi; adina -Televizyon ¢ag-
diyorlar".64

Radyo sesi her tiirlii simirdan kurtarip, ses agisindan muhtesem bir devrim
gergeklestirmigti. Televizyon da radyonun ses alaninda yaptifini goriintii alaninda
yapmugtr. Bylece sozlii, sozsiiz ve gorsel araclar televizyon denilen iletisim aracinda

63 Maurice Megret, Psikolojlik Savas, gev. Semih Tiryakioglu, Istanbul, 1972, 5.42.
64 Martin Esslin, TV Beyaz Camuin Arkasi, ¢ev. Murat Ciftkaya, Istanbul, 1991, s.10.
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birlegerek iletigime, dolayisiyla propagandaya yeni bir boyut kazandirmiglardir.
Diinyada, hatta evrenin pek ¢ok yerinde gelisen olaylari, sesten daha da etkileyici bir
unsur olarak goriintiisiiyle birlikte ulagtiran televizyon, kisiyi olaylan izliyormuggasina
bilgilendirmekte, kamuoyu olugmasim kolaylagthrmaktadir. Diizenli olarak ilk defa
1936 yiinda BBC tarafindan baglatilan televizyon yayinlan teknolojinin ilerlemesiyle
birlikte, uzaya gonderilen uydular sayesinde artik sinir tammaz bir hale gelmiy,
insanoBlunun hayatinda vazgegilmez bir unsur olarak yerini almugtir. "Televizyon hem
g6ze, hem kulaga hitab etmekte, bu 6zelligiyle de radyonun manipiilasyonuria rahmet
okumaktadir. Radyoda insanin kendine gore doldurabilecegi bir alan, bogluk ve hayal
dehasi vardir. Duydugunuz sesin sahibini kendinize gore olusturur, tavirlarini
kendinize gére yorumlarsimz. Ama televizyonda gordiikleriniz hig bir gekilde hayale
yer birakmaz. Mimiklerden giiliige, boydan tavira varana kadar doldurulmug bir alan
sunulur. Ve birey televizyon kargisinda gergek anlamda izleyicidir. Diigiinmeye zaman
yoktur. Gésterilen gaba, akig i¢inde ipin ucunu kagirmamak icindir. Kurgusal
oldugunu bile bile insanlar "mmg"larla yasamanin cazibesinden kendilerini
kurtaramazlar. Evimizdeki zorba bizi "mig"larla avuturken gok Snemli bir gorevi yerine
getirmekte; bizi kendimize, kendi gergegimize yabancilagtirmaktadir. Bu
yabancilagmayi gergeklestirirken dikkatleri bagka yerlere gekmekte; garkifelek, pembe
diziler ya da siddet filmleri ile suurumuzu oyalamaktadirlar".65

Secim kampanyalarinda, savag ve barig zamanlarinda kamuoyu olugmasinda
etkin bir yer alan televizyon igin Eisenhover'in bir danmigmam "Televizyon denen bir
arag var. Bu arag iletisim teknololjilerini alt iist ediyor. 30'ar saniyelik reklim
spotlanyla segimleri kazanabilirsiniz. Televizyon bir iletiyi duyurmak igin en etkili, en
cabuk ve en ucuz iletiim aracidir"66 demektedir. Ozellikle Amerikan segim
kampanyalan sirasinda bagkan adaylan tarafindan kullanilmaya baglayip oradan da
biitiin diinyaya yayilan televizyonla propaganda ¢aligmalan segim sonuglarim biiyiik
oranda etkilemistir. Liderlerin ya da partilerin TV'yi kullanmadaki basanlan onlara gok
sey kazandirmgtir. Omegin gelmis gegmis tiim politikacilar iginde televizyondan en iyi
yararlananlardan biri olan Fransiz lider De Gaulle, her bag: sikigtifinda referanduma
gitmis, televizyondan yaptif1 konugmalarla bu referandumlarin gogunu almigtir. Bu
igin sirmn1 merak edenlerden birisi de onun biiyiik rakibi Mitterand olmug ve amlarini

65  Noam Choasky, Akt: Ekrem Ozkaya: "Medya Denetimi”, Umran Aylik Aragtirma ve
Kiiltiir Dergisi, Mart-Nisan 1994, s41, 72,
66  Topuz, A.ge., s.58.
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anlattif1 kitabinda bu sirr1 §8yle agiklamigtir: TV konugmalan egit oldugu i¢in De
Gaulle son ciimleyi hep uzun tutmusg, ciimleyi yanda kesmek istemeyen ydnetmen,
onun ciimlesinin bitmesini beklemis, dolayisla herkes on dakika konugurken o, onbir,
oniki, onii¢ dakika konugmug, bdylece herkesten avantajli duruma gegmigtir.57

Aslinda kitle iletigim araglari, 6zellikle de televizyon toplumun geligmesinde
onemli roller iistlenmektedir. Omegin egitim ve 6gretimin desteklenmesinin yaninda
yaygin egitim ve Ofretimin genig kitlelere ulagtinlmasinda biiyiik faydalar
saglamaktadir. Ancak mevcut bilgiyi gesitli siizgeclerden gegirerek belli istikametlerde
kamuoyu olugturmaya g¢aligan kisiler, insanoglu igin biiyiik bir nimet olan televizyonu
yanlig alanlarda kullanmaktadir. Oyle ki televizyona hakli olarak "aptal kutusu, "kara
kutu", "terdr aygiti" gibi sifatlar yiiklenmistir.

Cagdas toplumlarda televizyonun girmedii yer kalmamugtir. Dolayisiyla
televizyon gogumuzun hayatinda az ya da ¢ok etkilidir. Adeta bir aynaya benzeyen
televizyon kargisinda ne varsa onu yansitir. Fakat nasil ki sirklerde kullanilan aynalar
normal bir insam1 ¢ok ¢irkin bir gekilde gosteriyorsa, televizyon da hizmet ettigi
giiclerin (egemen sinif) hoguna gitmeyen olaylan gergekte ¢ok iyi ve yararli olsalar bile
bize garpitarak yansitip, bu olaylan girkin ve korkung bir hale sokabilme 6zelligine
sahiptir. Korfez savagi sirasinda, savasla higbir ilgisi olmadig: halde denize dokiilmiig
ham petrol iginde ¢irpinan karabataklart defalarca gostererek Saddam'in ne kadar
gaddar ve vahgi bir lider oldufu imajin1 pekistirmeye galiganlar, aym: gekilde
Romanya'da Cavusevsku'nun kursuna dizilmesini hazirlayan olaylann diinya
kamuoyuna bir insanlik kiyimu olarak takdim ederken televizyonu kullanmuglardar.
Hastanelerin, morglarin cesetten gegilmedigi imaji verilen Romanya'da dlenlerin iki
elin parmaklan kadar oldugu sonradan anlagilmmgtir.58

Dogrusu olaylarin gogundan televizyon aracilifliyla haberdar olan giinlimiiz
insaninin verecegi kararlarda, benimseyecegi siyasal gbriiste ve hatta hayat tarzinda
televizyon biiyiik rol oynamaktadir. Demokrasi ile yonetilen iilkelerde sistemin temel
unsurlarindan kabul edilen kitle haberlesme araci olarak televizyon, halkin yonetime
uygun ve etkin bir gekilde katilmasina yardimc olabilir. Bunun igin de topuma
dogruyu, iyiyi ve gercegi objektif ve dengeli bir gekilde vermesi gerekmektedir.

67  Erman Sener, “Ekranda Segim Var”, Milliyet, 31 Ekim 1994.

68  Abdullah Yildiz, "Medya Imparatorluu”, Umran Aylik Aragtirma ve Kiiltiir Dergisi,
Mart-Nisan 1994, s 4.
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Bdylece kamuoyunun saglikli bir bigimde olugmas: saglanir. Aksi halde toplum,
mevcut sisteme karg1 yanhg arayiglar igine girecektir. Bu goriigten hareketle maksath
ve dogru olmayan, yozlastirici, kigkirtic1 yayinlarla televizyon o iilkenin toplumunu
yanhs yollara iterek istenmeyen arayiglara, hatta boliiniip yok olmaya varan sonuglara
gotiirebilmektedir.

4.5. Propagandada Kullanilan Diger Araglar

Onceki bahislerde de vurgulandif1 gibi kigiler arasinda haber ve bilgi. akisgim
saglayan hergey propagandanin araci olabilmektedir. Kitap, dergi, bayrak, afis,
bilgisayar aglan, telefon, teleks, teyp ve video kasetleri, sinema, tiyatro, sergi, fuar ve
toplantilar propaganda i¢in vazgegilmez araglardandir. Mevcut diinya goriisleri, belli
oranda bir kitleyi etrafinda toplayabilmek, menfaatlerine uygun bir kamuoyu
olusturabilmek icin bu tiir araglardan siklikla faydalanmglardur.

Partilerin se¢im donemlerinde, tonlarca afig ve bayraklarla propaganda yangina
katilmalari, alternatif gériiglerin, sergi ve fuarlarda kendi diinya goriiglerini tanitmaya
galigmalan, yine bu amag igin yayinlanan kitap ve dergiler, kamuoyunun kullanimina
sunulan teyp ve video kasetleri, sinemalarda gosterilen filmler ve tiyatro oyunlan ya da
acik hava toplantilan propaganda igin vazgegilmez birer arag durumundadirlar.

L5 Propagandanin Metodlar:

En genig anlamiyla bir fikri yayarak ona yandag toplama teknigi olarak
tamimlanabilecek olan propagandanin bagariya ulagabilmesi igin hedef alinan kitleye
zaman ve mekana gore uygulanmasi gereken metodlar vardir:

5.1. Saldirgan Propaganda

Propagandanin bu metodu daha ¢ok emperyalist amaglara hizmet eder. Siyasi,
ekonomik ve tarihi olaylan kendi agisindan degerlendiren ve gogunlukla kars: tarafin
haklarini hige sayarak taraftar kazanmak, hak(!) elde etmek, olaylan kendi lehine
olacak sekilde yonlendirmek amaciyla yapilir. Propagandanin en aktif sekli olan bu
propaganda, hedef kitle iizerinde girisecegi faaliyetlerde yaniltic1 bir yol takip eder.
Kars1 tarafin moralini bozucu, tembellige ve liikkse 6zendirici, aydinlar, yoneticiler ve
taraftarlar arasinda ihtilafa sebebiyet vererek bu ihtilaflan koriikleyici ¢aligmalara
agirlik verir. Hedefe ulagmak icin ¢ogu yolun mesru kabul edildigi medod olan
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"saldirgan propaganda" giiniimiizde en ¢ok kullanilan propaganda &zellifini

tagtmaktadr,
5.2. Savunmaci Propaganda

Saldirgan propagandaya karg: gelistirilmig bir propaganda metodudur. Duygu,
diislince, kanaat ve menfaatleri degigtirmek igin yaniltic1 etkiler yapan saldirgan
propaganda, bu sekilde kamufle edilmeye gahgilir. Ancak su bir gergektir ki genellikle
saldinya ilk gegen sanslidir. Rakibin kendini toparlamasi zaman alir, hatta
toparlayamayabilir. Bu da saldiriya ugrayan tarafin biiyiik zararlara maruz kalmasiyla
sonuglanabilir. Bununla birlikte saldiriya urayan taraf, kamuoyu kargisinda haklihgim
ortaya koyabilirse saldirgan bir gekilde aleyhine yapilan propaganda daha etkili bir
bicimde lehine propagandaya doniigebilir. Bunun ig¢in savunmaci propaganda,
saldirgan propagandanin ana temalarin bir bir tespit edip siniflandirdiktan sonra en
zayif noktalardan saldinya gegmelidir. Giiglii durumda olan diigman propagandasina
karsidan saldirmak tehlikeli bir durumdur. Bu sebeple ise rakibe hak tanimakla
baglay1p onu yavag yavag kendi sonuglarina zit sonuglara gotiiriip rakibi kiigiik ve
giiliing duruma sokmak, onu kendi propagandas: ile geliskin bir duruma diigiirmek
savunmaci propagandanin uymasi gereken kurallardandir. Bununla beraber hem
maddi, hem de psikolojik nedenler bakimindan, iistiinliigii rakibe kaptirmamak ve
kendi yararina bir birlik izlenimi yaratma egiliminde olmak ¢ogu zaman biiyiik faydalar
saglamaktadir.59

5.3. Anlasmaci Propaganda

Bu propaganda metodunun saldir1 veya savunma ile ilgisi yoktur. Ciinkii
kargilikhi samimiyete ve ortak menfaatlere dayanir. Taraflarin her birinin de karli
cikacafh iktisadi, siyasi ve kiiltiirel alanlarda anlagmaci propagandaya bagvurulabilir.

Secim donemlerinde partilerin ya da savag zamanlarinda devletlern olugturduklan
ortaklik, bu tlir propaganda &rneklerindendir. Bangin 6n planda tutuldugu bu
propaganda hakl1 haksizdan ziyade iki hakl1 ya da ortak ¢ikarlan olan iki taraf arasida
tatbik seklini bulmaktadr.

69  Domenach, Ag.e., ss.102-114,
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5.4. Baskin Propaganda

Esas itibariyle saldirgan propagandaya benzer, ancak saldirgan propaganda
stirekli olarak tatbik edilirken, baskin geklinde propaganda rakip tarafin gevseklifinden
ve saskinbik anindan faydalamlarak yapilir. Ani olarak yapilan bu propaganda metodu
planli ve ihtimalleri hesaba katarak hesaplanirsa, uygulayicisina biyiik faydalar
saglamaktadir. Partilerin se¢im donemlerinde rakip parti liderleri ya da mensuplan
hakkinda, hi¢ beklenmedik bir bigimde ve aym zamanda ortaya attiklart iddialar onlan
kamuoyu kargisinda zor duruma diisiirmiig, hatta segimlerden gekilmelerine bile sebep

olmustur.

Cahsmamizin bu boliimiinde, propagandamn tamim, tarihgesi ve ilgili kavramlar
ile propagandanin arag ve metodlan iizerinde durulmustur.
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IKINCi BOLUM
KITLE HAREKETI OLARAK KAMUOYU

IL1. Tanimi ve Onemi

17. ve 18. yiizyillardan baglayarak hiir diisiince yavas yavas toplumun her
kesimine yayilmaya baglamigtir. 1688 ihtilaliyle birlikte orta simifin iktidan ele
gecirmesi, Ingiltere'de demokratik bir toplumun dogmasin saglamig, boylelikle
"kamuoyu" diye bir kavram ortaya ¢ikmustir.’® Ancak, ¢ogu ¢agdag kavram gibi
kamuoyu kavrami da Fransiz ihtilali ile birlikte gercek anlamina ulagmig ve yayginhk
kazanarak, kamu yagaminda 6nemli bir 6ge haline gelmistir. Kisaca bir problem
kargisinda halkin takindif tavirlann biitiinii diyebilecegimiz kamuoyu kavraminin,
iyice anlagilabilmesi ve 6neminin kavranilmasi i¢in, bu kavram hakkinda ileri siiriilen
diislince ve tammlara bakmak faydal1 olacaktir. Fakat bu diigiince ve tanimlara
gegmeden Once "Kamuoyu" ile daha genig bir anlam igeren "Kamusal Alan"
kavramlan arasindaki farki ortaya koymak gerekir. "Kamusal alan diigiince ve

70 1. A. C. Brown, Beyin Yikama, Cev. Yusuf Yazar, Istanbul, 1994, s.28.
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konugma &zgiirliigiinii, entellektiiel ve sanatsal iiretimi igeren, rekldmlardan kendine
konugma hakki taniyan herkese kadar her tiirlii s6ylemin ifade edilebildigi, kisaca dzel
yagamin digina ¢ikan, "kamusal olmug hergeyi” iceren genis bir alam kapsamaktadir.

Kamuoyu bir ulusal devletin sinirlan i¢inde yer alan ve o iilkeye dzgii toplumsal
projelerin miicadelesini tagirken, kamusal alan giderek daha gok sinirlar tesi bir

dzellik tagimaktadir.”!

George Foster, kamuoyu simirh bir aydinlar ziimresi tarafindan yaratilan, {istiin
potansiyele sahip sosyal ve siyasal bir kudrettir’2 demektedir.

Hegel'e gére kamuoyu, "halkin dileklerini ve kanilarim organik olmayan
araclarla yansitan bir yoldur".” Bluntschli ise kamuoyunu orta sinifin, siyasal ve
ekonomik ¢ikarlarimin bilincindeki ortalama entellektiiel tabakanin egemen kanaat
olarak vasiflandirmaktadir".74

Amerikal1 bir diisiiniir olan James Bryce de kamuoyu i¢in "Birlesik Amerika'da
kamuoyu biiyiik bir kudret kaynag olarak cumhurbagkam ile valilerin, Temsilciler
Meclisi ile Eyalet Meclisinin, parti kongre ve mekanizmalarinin {istiine yiiklenmesini
bilmigtir. Bu hiiviyeti ile huzurunda biitiin hizmetkarlann titredigi, kudretli bir efendiyi
andirmaktadir"?5 demektedir.

Edward Abig "kamuoyu, tartiymali bir konuda, herhangi bir gruba dahil
birilerinin birbiri tizerindeki kargilikli etkilerinden dogar"76 der.

Floyd H. Allport'a gore ise "belirli bir grup iginde bulunan kisiler, belirli bir
durum, gahis ya da 6neri hakkinda etkin bir hareket tarzin1 stmirlayacak say1, yogunluk
ve denge dahilinde, olumlu ya da olumsuz bir goriig belirttikleri takdirde, kamuoyunun
varhgindan stz edilebilir"”.”?

Amme efkan ve halk efkarnt da denilen kamuoyu kavrami Fransizca'daki
"Opinion publique” ve Almanca'daki "Offetliche meinung” kavramlarinin kargihig1

71 Ferhat Kentel, "Demokrasi, Kamuoyu ve lletisime Dair", Birikim Dergisi, Subat 1994,
5.40.

72 A. Serif Onaran, Kamuoyu, Istanbul, 1984, s.16.

73 Age., s.16.

74 Age., s.17.

75 James Bryce, Modern Democracies, Crime, New York, 1933 Akt: A.g.e., 5.20.
76 Age., s26.

77 Age., s26.
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olarak kullanilmaktadir. Tiirkge'de ise kamuoyu, kamu ve oy olmak {izere iki
kavramin birlegmesiyle olugmugtur. "Kamu" kavrami; belli bir problem hakkinda
diisiince ve kanaat sahibi bir "grup" anlamina gelmektedir. "Oy" ise; bir konudaki belli
bir egilimi, diisiince ve kanaati ifade etmektedir. Oyleyse kamuoyu, belli bir zamanda,
belli bir problem kargisinda, belli bir gruba "hakim olan kanaat” geklinde
tamimlanabilmektedir. Hakim kanaatin ortaya gikmasinda ise ilk olarak say1 yani
cogunluk, ikinci olarak da yogunluk ve etkinlik unsurlan rol oynamaktadir. O halde
kamuoyu i¢in "kendini etkin olarak duyuran kanaattir." demek miimkiindiir.78

Kitle olaylan i¢inde kamuoyu, sosyal etkileri en genig, en yaygin ve en belirgin
olamidir. Iktidann desteklenmesi, yipratilmas1 veya yikilmasi agisindan kamuoyu
biiyiik 6nem tagir. 1640'larda T. Hobbes "Diinyay: kamuoyu yonetmektedir." derken,
W. Temple kamuoyunu siyasal otoritenin gergek kaynag olarak kurumlagtrmgtir.79
Kamuoyu siyasal otoriteye politikalarim1 belirlemede biiyiik imkan tanir. lktidar,
kamuoyunun tagkinhigina ya da sakinlifine bakarak bir politikay1 savunmak ya da
terketmek yoluna gidebilmektedir.

Ingiliz yazar Jeremy Bentham'da kamuoyunun 6nemi hakkinda gunlari
soylemektedir: "Temsili bir demokraside gayriresmi ve maag almayan, riigvetle igfal
edilmesi imkansiz bu biiyiik mahkeme, en kuvvetli bir destektir. Bu mahkemenin
esasli gaye ve hedefi, verdigi kararlar1 bir olgiiye gére ayarlamak olacaktr.
Demokrasiden gayri biitiin hiikiimet gekilleri igin kamuoyu , dolayisiyla icra edecegi
etki ihtiva ettigi kudretin azameti nedeni ile bir korku ve endige konusu olacaktir".80
Ancak kamuoyunun bu kadar etkili olabilmesi, sosyal diizenin saghkl bir sekilde
ortaya konulmast ile miimkiin olabilmektedir. Carpitilmug, kamuya ait olmayan goriis
ve taleplerin, kamuya aitmig gibi sunularak olugturulan ve yonlendirilen kamuoyu,
kapatilmasi zor toplumsal yaralar agabilmektedir.

I1.2. Kamuoyuyla ilgili Temel kavramlar
2.1. lletisim

Kisaca bilginin degis tokugu gseklinde tanimlanan iletigim, basin, radyo,
televizyon, telefon, teleks gibi haberlesme araglarinin kullamlarak ya da akla

78 fsmet Giritli, Giinimiizde Haberlesme, Istanbul 1988, 5.39.
79  Barlas Tolan, Toplum Bilimlere Girig, Ankara 1975, s.431-432,
80  Onaran, Age.,sl18.
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gelebilecek her tiirlii yola bagvurularak duygu, diigiince ve bilgilerin bagkalarina
aktanilmasi, bilgi ve haber ahigveriginin saflanmas: siirecidir.

"fletigim kelime anlamu olarak karsilikh bildirim anlamim igerir. Bu anlamda iki
ozne saklidir. Ozneler arasindaki bilgi akiginda her iki taraf da aktif olmalidir.
Taraflardan birinin pasif oldugu durumlarda iletisimden degil olsa olsa iletimden s6z
edilebilir. lletimde ise bir denklem yoktur; aramak da abestir zaten. Bir taraf kendi
diigiince, birikim ve donelerini karg: tarafa aktarir. Ama iletigim, dogas1 geregi bir
denklemi zorunlu kilar. Her iki tarafin esit sartlardaki kargilagmasi séz konusudur”.8!
Iletisim olay, bilgiye, bu bilgiyi ileten bir araca ve hem alic1 hem de gonderici
durumunda olan iki tarafa ihtiya¢ duyar.

Iletigimin as1] gayesi insanlar arasinda bir ortaklik, beraberlik meydana
getirmektir. Mesaj aligverigiyle saflanan bu ortaklik, kigilerin belirli bilgi, diisiince ve
tutumlara sahip olmas: seklindedir. iletigim bir olay, bir durum {izerindeki bilgilerle
diisiince ve duygulann aligverisidir. Bilgi, diigiince ve tutumlarin aktanlmastyla belirli
bir insan toplulugu arasinda benzesme ve birlikte hareketi saglayan bir durum meydana
getirecektir. Oyleyse iletigim haberlerin, bilgilerin ya da en genel tanimiyla kiiltiiriin
insan topluluklan arasinda dagitimu olarak tarumlanabilir.

2.2. Kitle

Tarihin higbir déneminde giiniimiizde oldugu olgiide iktidar sahibi olamayan
kitle®2 kavrarmm agiklayabilmek icin Nabi Avci, Enformatik Cehalet isimli kitabinda
degisik yazarlarin goriiglerine bagvurmaktadir. Bu yazarlardan birisi olan Ortega Y.
Gasset, biitiin toplumlar1 azinliklar ve kitleler seklinde iki bilegene ayimyor. Eskiden
kalifiye azinliklara veya boyle olduklarini iddia edenlere ayrilan biitiin alanlarin
kitlelerin saldirisina ugradifini ve hi¢bir zaman kalabaliklar i¢in yapilmamig olan bu
yerlerin kitleler tarafindan, kalifiye azinliklarin ayafi kaydirilarak ele- gecirildigini
savunmaktadir. Bunun 1800'lii y1llardan sonra patlak veren Avrupa niifusunun 17.
yiizyildan beri ilerleyip gelen ii¢ ilkeyle, liberal demokrasi, bilimsel deney ve

81  Ekrem Ozkaya, "lletimden lletisime”, Umran Aylk Arastirma ve Kiltiir Dergisi,
Mart-Nisan 1994, s.67.
82 Nabi Avci, Enformatik Cehalet, Ankara, 1991, s.15.
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sanayilesme ilkeleriyle birleymesi sonucu saglandifini iddia eden yazar kitleyi, "kitle
alelade kisidir, halktir” geklinde tammlamaktadr.83

Kiitle ve y1in da denilen "kitle" herhangi bir ¢ikar saglamak amaciyla
- kendilifinden olugan; &rgiitlenme Slgiisiiyle "biz kiimesi" diisiince, duygu ve davrams1
en diigiik olan kigilerden kurulmugtur.84 Kitleler belirli bir maksat ya da nedenle ya da
bir neden olmadan bir araya gelip kisa bir siire sonra dagilan insanlardan olugur.
Birbiriyle dogrudan dogruya gegici ve orgiitlenmemis olarak temasa girigmis
insanlardan olugan kitleler, gok ¢abuk olarak meydana gikmakta ve yok olmaktadirlar.

2.3. Siyasal Tutum

"Tutum, belirli bir konudaki kam ve davraniglarin kaynagin: olugturan, onlar
arasindaki baglantiy1 ve bir anlamda tutarhiif1 saglayan bir olgudur. Kani ise, belirli
bir anda belirli bir soruya iligkin diigiincelerdir. Kan1 yoniinde harekete ge¢ildigi
zaman, davranig ortaya gikar. Davramg gdzlemlenebilir, kam gézlemlenemez. Tutum
belirli bir konudaki kam ve davramiglarin biitiiniidiir".85 Temel tutumlarin olugmasinda
aile, okul (egitim), igyeri, cemiyet, gelir diizeyi, dini inanglar, kitle iletisim araglar1 gibi
etkenler rol oynamaktadir. Temel tutumlarin bir uzantisi olarak ortaya ¢ikan siyasal
tutum, bireyin siyaset ve siyasal sistem hakkindaki diisiince ve davramslar biitiinii
seklinde tanimlanabilir.

2.4. Siyasal Katilma

Siyasal katilma, toplum {iyelerinin siyasal sistemi desteklemek, etkilemek igin
giristikleri faaliyetler ve eylemlerin tiimiinii igermektedir.86 Farkli gevrelerde yetigen,
degisik degerler, inanglar, yonelimler ve beklentiler i¢inde olan bireyler, belli bir yasa
gelmeleriyle birlikte siyasal diizen iginde rol oynamak isteyeceklerdir. Bireylerin,
otoritenin aldif siyasal kararlan (emirler, tiiziikler, yasalar, vb.) etkileyebilmek iizere
davramgta bulunmaya bagladiklar1 andan itibaren siyasal yasamda olugan faaliyetlere
katilmaya baglamalarina "siyasal katilma" denmektedir.87 Bireylerin iiyesi
bulunduklan siyasal sistemdeki otoritelerin aldiklar1 kararlan etkilemek amaciyla

83 Ortega Y. Gasset, Kiitlelerin Isyani, Cev. Nejat Muallimoglu, Istanbul, 1976, Akt: Nabi
Avcl, Age., 5.14-18.

84 Oger Ozankaya, Toplum Bilim Terimleri Sozliigi, Ankara, 1975, s.118.

85 A, Taner Kiglah, Siyaset Bilimi, Ankara, 1992, 5.97.

86 flter Turan, Siyasal Sistem ve Siyasal Davramig, Istanbul, 1967, 5.97.

87  Ersin Kalaycioglu, Cagdas Siyasal Bilim, Istanbul, 1984, 5.200.
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yaptiklan eylem olan siyasal katilma, "bir toplumdan Stekine degisebilirse de, normal
olarak oy vermeyi, diger se¢im faaliyetlerini, hiikiimet kararlarim etkilemeye yonelik
kollektif lobbycilik gabalarinin 6rgiitsel faaliyetleri, 6zel temaslari, anomik veya siddet
eylemlerini igine alir".88 Siyasal katilma, "oy vermeyi de igerecek sekilde,
kampanyalarda ¢aligma, siyasal tartigmalara girme, siyaset adamlanyla iligki kurma ve
benzeri sekildeki pek ok sayidaki davramgsal faaliyetleri kapsar”.89

IL.3. Kamuoyunun Olusmasinda Etkili Olan Baglica Faktorler
3.1. Aile, Okul (Egitim), Isyeri (Meslek) ve Cemiyet

Insanoglunun sosyal yonden gelismesini kolaylagtiran ve onun hayatla
biitlinlegmesini saglayan, sosyal kurumlar olarak aile, okul ve igyeri, siyasal bilincin
olugmasi agisindan biiyiik bir 5nem tagimaktadir.

Aldig1 egitim, 6grendigi bilgi, yaptiga meslek ve i¢inde bulundugu cemiyet
insanogluna farkli kigilikler ve zihni yapilar kazandirmaktadir. Bu da onun biitiin
kararlarinda oldugu gibi siyasal kararlarinda da belirleriyici olmaktadir. Dolayisiyla
aile, okul, igyeri ve cemiyet, dogumdan &liimiine kadar insanoglunun hayatinda
etkileyici unsurlar olarak son derece Snemli olmuglardir.

Insanoglunun hayatinin baglangucinda, "cemiyete ait kiymet hiikiimleri, hayat
goriigleri, orfler ve adetler ancak ailenin aracilifnyla ferde intikal edebilir".90 Aile
tiimiiyle insam kugatir. Ciinkii insan burada dogar, gelisir ve belli formlar kazanir.
"Aile ferdi saran ilk sosyal gevredir. Ferdin sosyallesmesinde, topluma mensup olma
duygusunun kazamlmasinda aile ferdi yoguran, sekillendiren ilk sosyal muhittir. Aile
miiessesesi iginde fert bazi davrams sekillerini ve toplumla ilgili temel normlari
kazamir. Orgiin egitim yoluyla kazandirlamayan nitelikler ailede elde edilir. Sahsiyetin
olugmast, ilim ahlak, milli suur sahibi olmak, &rf ve adetlere bagh olarak geligir. Bu
bakimdan gerek ahlaki degerlerin, milli suurun ve gerek orf ve adetlerin
kazamlmasinda aile bir okul gérevi yerine getirir".91 Anne, baba ve gocuklan gesitli
hak ve sorumluluklarla birbirlerine baglayan aile, cogunlukla siyasal agidan da bir

8  Samuel P. Hungtington, Siyasal Gelisme, Cev.: Ergiin Ozbudun, Ankara, 1985, 5.43
89 Social Science Research Concil, "Research Political Behaviour”, The American Political
Science Review, (December,1952), s.1003-1045, Akt: Oya Tokgdz, §.297.

90 A, Kurtkan Bilgiseven, Egitim Sosyolojisi, Istanbul, 1992, 5.26.
91 M. E. Erkal, Iktisadi Kalkinmanm Kiiltiir Temelleri, Istanbul, 1991, s.66.
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birligin hiikiim siirdiiii bir sosyal kurumdur.” Aile kendi toplumsal ve ekonomik
ozelliklerinin kogullandirdi1 bir kiiltiirii gocuklanna iletir. Aile iginde siyasal
tercihlerde biiylik oranda tutarlilik vardir".92 Nitekim Oya Tokgdz'iin bir
aragtirmasinin sonuglarina gore aile iginde ayn1 partiye oy verme oraninin yiiksek,
farkli partilere oy verme oramimin diisiik oldugu goriilmiigtiir.93 Ote yandan sosyo-
ekonomik agidan yiiksek bir sinifa mensup olan ailelerin gocuklan diigiik sosyo-
ekonomik simiflara oranla siyaset konusunda daha bilgili ve ilgili olmaktadirlar.94
Toplumun ¢ekirdegi olan ailede edinilen bilgi, gocugun gelecekteki yagamini
etkileyerek verecegi politik, ekonomik ve kiiltiirel kararlarda temel teskil edecektir.

Insanogluna hayatin dogrulanin1 bulmasinda yardime olan, ona gesitli formlar
kazandiran diger bir sosyal kurum da okul (egitim) dur. Aileden sonra yagadig1 gcevre
ve devam ettifi okul gocugun etkilenme alamimi genigletmigtir. Belli amaglarn
gergeklestirmek icin ailedeki eZitimin bir devam, bir tamamlayicisi olarak ortaya ¢ikan
okul egitimi, insanin kendini ve diger insanlar1 tammasinda, gahsiyetin gelismesinde
bilyiik Snem tagir. Hiiseyin Akyiiz, E§itim Sosyolojisinin temel kavram ve alanlari
{izerine yapti1 bir aragirmasinda okulun fonksiyonlarini §oyle siralarmgtir:

- Okul toplumun kiiltiiriinii isteyerek muhafaza eder ve 6grenmenin ilkelerine
uygun olarak tasnif ederek kullanilmaya hazir hale getirir.

- Okul toplumun milli dilinin konugulmasini ve yazilmasim sart kogar. Mahalli
dil ve siveler gegerli degildir. Okulun dili resmi dildir, anayasa dilidir.

- Okul gocuklara toplum kural ve dlgiilerine uymalan gerektigini telkin eder. Yurt
sevgisi, iilke biitiinliigii, tarih suuru gelecek endigesi gibi milli suura hizmet eden
unsurlarin uyanmasim saglar.95

Ancak biitiin bunlar egitimde birligin saglanmasiyla miimkiindiir. Egitim
birliginin olmadif: iilkelerde farkli egitim politikalar izleyen okullar, daha degisik
diisiinen kitlelerin olugmasina sebep olacaktir. Bu durum sosyal gesitlilik ve sosyal
degisme agisindan faydali olabilir, fakat milli birlik ve beraberligi tehdit etmesi
agisindan da zararh bir durum arzetmektedir. Hem, egitim birliginin oldugu iilkelerde

92 viiksel Gillmen: Tiirk Secmen Davramisi, 1960-1970, Istanbul, 1979, s.51.
93 Oya Tokgdz, Siyasal Haberlesme ve Kadin, Ankara, 1979, 5.258.
94  Age., 5.299.

95 Hiseyin Akyiiz, Egitim Sosyolojisinin Temel Kavram ve Alanlari Uzerine Bir
Aragtirma, Ankara, 1991, s.265.
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mesleki okullar ya da yiiksek okullardaki branglagma insanlara farkli alanlara yonelme
firsat1 ve degigik hayat goriiglerini benimseme olanagim kazandirmaya yetecektir.

Insanoglu, 6ziinde etkilenebilir bir varlik oldugu igin aile, okul, igyeri ve
cemiyet, kanaatlerin olugmasinda, siyasal bilincin gelismesinde etkili bir rol
oynamaktadir. Nasil ki, bir Amerikan Koleji mezunu ile bir Imam Hatip Lisesi mezunu
arasinda siyasal egilimler agisindan farkliliklar gériiliiyorsa ya da teknik bir okul
mezunu ile sosyal bir okul mezunu arasinda sosyal problemlere karg1 alinan tavir ve
duyulan ilgi bakimindan farkhliklar varsa, galistlan igyerindeki hakim goriig ve arkadag
gevresiyle yapilan igin, meslegin sosyal olaylara olan yaklagimu da kanaatlerin
olusumunu biiyiik oranda etkilemektedir.

Kisaca toparlamak gerekirse, aile, okul, isyeri ve cemiyet gibi sosyal kurumlar,
insan kisiliginin olugmasinda, maddi ve manevi degerlerin kazamlmasinda kiginin belli
bir siyasi gériise angaje olmasinda asil gérevi iistlenmektedirler. Bu durum goz
oniinde bulunduruldugunda insanoglunun 6mrii boyunca bir aile igerisinde
yasayacagi, devamli surette bir grenme siireci igerisinde olacagi, zorunlu olarak bir
igyerinde ¢aligacag ve bir cemiyet igeriside bulunacag diisiiniiliirse aile, okul, isyeri
ve cemiyetin onemi kiginin siyasal kararlarinin olugmasinda ne derece etkin olacag
anlagilacaktir. Oyle ki kanaatlerin sekillenmesinde aile igi etkilegim, egitim, meslek ve
yasanilan cemiyet biiyilk 6nem tagimaktadir.

3.2. Ekonomik Faktorler

Bir bolgenin ekonomik yapisindaki defigmeler, orada yasayan kigilerin
tutumlanim yavag yavag etkilemekte, yeni siyasal davramg kaliplar1 getirmektedir.
Ekonomik giiciin sonucu olarak ortaya gitkan sanayilesme, kentlegme, teknolojik
degisim, egitim oramindaki artig, sosyal yapida goriilen degigmeler ve kitle
iletigimindeki hiz siyasal kanaatlerin olusmasinda oldugu kadar, siyasal katilmada
dolayisiyla kamuoyunun olugmasinda son derece 6nem tagimaktadir.

Sanayilesme ile birlikte iiretim diizeyinde de bir artig goriilecektir. "Uretim
diizeyinin yiiksek olugu insanlarda ana gereksinmelerin kargilanarak siyasal gerilimin
azalmasina olanak saglar. Yiiksek bir iiretim diizeyine ulagmis toplumlarda,
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yurttaglann daha az galigarak yagayabilmesi ve dolayisiyla kiiltiirel, sportif ve diigiinsel
etkinliklere daha gok zaman ayirmasi i¢in uygun bir ortam dogar".%6

Ekonomik glice paralel olarak artan egitim diizeyi ve oran1 daha nceden de
igaret edildigi gibi bilingli bir kamuoyu olugmasim saglamaktadir. "Bireysel ve kitlesel
efitim diizeyi yiikseldikge de, bir yandan yeni teknolojik atilimlar daha kolaylagir, 6te
yandan siyasal katilma siirecleri daha saglikli igleyebilir".97

Ekonomik giiciin kisilere sagladif1 diger bir firsat da kitle iletigim axéqlanna
sahip olma olanafidir. Béylece bu araglara sahip olan kitlelerle bu araglardan mahrum
olan kitleler arasinda kanaatlerin olugmasi ve siyasal katilma bakimindan farkliliklar
ortaya ¢ikacaktir, "Siyasal degisim gibi segmen davraniglarindaki degisim de biiyiik
oranda haberlegsme olanaklarinin etkisi altindadur, kiginin siyasal sistem hakkinda bilgi
sahibi olabilmesi buna baghidir" 98

Sanayilegsmenin sonucu ortaya ¢ikan kentlesme hareketleri de ekonomik
sebeplere dayanmaktadir. "Kentlegme binlerce kisiyi bir araya getirerek onlan daha
onceki kendi dar ¢evreleri iginde, genig ¢evreye olan ilgisizliklerinden uzaklagtirip,
geleneksel degerler sistemini yikip yeni degerler ve normlar verir, yeni bir maddeci
toplum geklini gozler oniine serer, yeni mallann tiiketimini uyarir, yeni zevkler ve
arzular yaratir. Biiyiik kentlerde kisi ile toplum arasindaki iligkiler igbdliimiiniin
diginda gok zayif olduundan yerel katilma diigiik, buna kargilik kentlesme ile birlikte
sosyal hareketlili§in yarattif1 siyasal biling derecesi yiikseldi§inden ulusal katilma
yogundur. Kentlegsme haberlesme kolaylhiklan saglayarak siyasal eylem olanaklarini
gelistirir. Kentlesme ile birlikte benimsenen isteklerin doyuma ermemesi halinde
siyasal radikalizm egilimi artar. Yapilan aragirmalarda genellikle kirsal niifusun daha
tutucu, toplu yerlegsme bolgelerindeki niifusun ise radikal egilimli oldugu sonucuna
varilmgtir".99 Bu agiklamalardan da anlagilacag: iizere kamuoyu olugturulmas: ve
yonlendirilmesiyle ekonomik faktér arasinda giiglii bir iligki vardar.

96 Kislali, A.g.e., 5.56.

97 Age., s.56.
98  Giilmen, Ag.e., s.53.
99 A.ge., s.52.
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3.3. Kiiltiirel, Psikolojik ve Yabanci (Di1g) Faktorler

Kamuoyunun olugturulmas: ve ydnlendirilmesinde kiiltiirel ve psikolojik
faktorlerle birlikte yabanc faktorler de etkili olmustur. Kiiltiirel faktorlerin iginde ele
alabilecegimiz din gogunlukla kiginin sosyal hayatim biitiiniiyle kugatir. Insam belli
kaidelere uymaya zorlayan, ona belli bir yagam tarz1 kazandiran din, niifuz ettigi
toplumlarda kamuoyunun olugturulmasinda ve ydnlendirilmesinde ciddi roller
iistlenmigtir. Hz. Muhammed aracilif ile gonderilen ayetler ve ona lutfedilen 6rnek
yagam sayesinde Miisliiman toplumlarin uymas1 gereken hayat tarzinin sinirlan
belirlenmigtir. Boylece uyulmasi gart olan "farz ibadetlerle, uymanin yarar sagladigi
"siinnet" ibadetler 1400 yildan beri kamuoyunun olusmasinda etkili bir rol
oynamugtir.100 Dini inanglar zihni yonelimleri belirlemekte ve toplumun eylem giiciinii
motive etmektedir.

Kamuoyunu yonlendiren, ona gesitli formlar kazandiran bir diger faktor de "milli
kimlik"tir. "Millet olmug her sahsiyetli toplumun, varhifa, hayata, esyaya bakig tarzi,
diigiince -varlig1 kavramlagtirma- bigimi, biitiin hayat tezahiirleri i¢inde duyus bigimi
biitiin tezahiirlerine karg1 tavir ve davramg bicimi farkh olur. En genel ve kisa
¢izgisiyle toplumlarin iman muhtevalan ve iisluplari, yasama sartlan ve bigimleri,
giildiikleri seyler ve giiliis bicimleri, agladiklar1 ve yas tutug bigimleri farkliliklar
gosterir. Bunun i¢in o kivama ulagan her kiiltiir zaruri olarak milli olur; yani farkli
olur, yani sahsiyetli olur; kimligi olur, bagkalanndan ayirdedilebilir".191 Ve degisik
kamuoylannin olugmasina imkan saglar.

Kamuoyu agisindan 6nem tagiyan psikolojik faktorii ise Gustove Le Bon'un
kitle psikolojisi hakkindaki goriiglerine bagvurarak agiklamak yararh olacaktir. "Le
Bon'a gore, kalabaliklarin psikolojik ozelliklerini {i¢ grupta toplamak miimkiindiir.
Birinci gruptaki ozellikler "oy birligi " fikri gergevesinde ele alinabilir. Bagka bir
deyisle bu, kalabaliklarda zihni birlik ilkesidir. Bir kalabalikta, bireylerin cogkular,
inanglari, arzulann ortaktir. Bundan da korii koriine inanma (dogmacilik),
hosgormezlik, egemen ve giiglii olma duygusu ile sorumsuzluk duygusu dogmaktadar.
Ikinci olarak, kalabalik igerisinde bulunan bireyler, ani, agir1, yogun ve kolayca
degisebilir cogkularin etkisi altindadirlar; bu nedenle kalabalik gogu kez bir kadina
benzetilir. Nihayet kalabaliklarin da diigiinme ve muhakeme edebilme yetenegi vardir;

100 Osman Zimrit, Islam'da Kamuoyu Olusumu, Ankara, 1977, 5.32.
101 Nevzat Késeoglu, Milli Kiltir ve Kimlik, Istanbul, 1992, s.21.
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ancak bu, gok dar ve ilkel bigimde olur. Burada kalabalifin izledigi yol, aralarinda
yalnizca goriintii iligkiler icinde bulunan unsurlar arasinda gagrigimlar kurmak veya
istisnai durumlardan genelleme tiiretmek olarak belirlenebilir".192 Bunlar ve buna
benzer bagka psikolojik 6zellikler kamuoylarinin olugturulmas: ve yonlendirilmesinde
onemli rol oynar.

Yabanci (dig) faktorlerden kastimz ise iilkelerin, bagka iilke kamuoylarina
miidahale etmek iizere uygulamaya koyduklan politikalar icermektedir. Emperyalist
iilkelerin sémiirgelerinde ve Ugiincii Diinya iilkelerinde uyguladiklar1 politikalar
dogrudan ya da dolayl miidahale kararlan bu tiir politikalara 6rnek gosterilebilir.
Diinyada cereyan eden kutuplagmalarin ortaya gikmasinda yine bu tiir politikalarin rolii
biiyiiktiir.

3.4. Insan (Lider ve Propaganda Uzmanlari) Faktorii

Propagandanin kayna@ olan ve onu halka yayan bir etken olan insan,
kamuoyunun olugturulmasinda ve y&nlendirilmesinde baglica faktdrlerden bir
tanesidir. Diiglinceleri ortaya atarak, ona degisik bigimler kazandiran ve bu
diislincelerin iyi yonlerini kamuoyuna yayarak benimsemelerini saglayan hep insan
olmustur. Kamuoyunun olusturulmasinda ve yonlendirilmesinde bir faktér olarak
degerlendirecegimiz "insan" faktorii adi altinda akla ilk gelen, liderler ve propaganda
uzmanlari olacaktir. Liderler ve propaganda uzmanlarinin bagarisi ise dili
kullanmalarindaki maharetlerine, propaganda tekniklerinden faydalanmalarna ve giiglii
bir kigilige sahip olmalarina bagladir. Diinyanin hayranlikla izledigi liderler; Napolyon,
Hitler, Lenin, Atatiirk vb. gibileri peslerinden sayilan yiizbinlere, milyonlara varan
kitleleri siiriiklemelerini basiretli, dirayetli ve karizmatik bir kigilige sahip olmalarina
borgludurlar. Aynica bu liderler iyi birer hatip ve propaganda uzmamadirlar. Insanlarin
kitaptan gok, soz ve hitaplarla elde edilebilecegini iddia eden Adolf Hitler, aym
zamanda bir propaganda uzmani olarak sunlar1 sdylemektedir: "Ben Alman Isci
Partisi'ne girdikten hemen sonra, propagandanin ySnetimini elime aldim. O giinlerde
propaganda konusunu gok dnemli goriiyordum. Once teskilat igleriyle ugrasmanin
anlam yoktu. Bence onemli olan, Nasyonal sosyalist fikri miimkiin oldugu kadar gok
sayida kimselere duyurabilmekti. Propaganda tegkilattan ¢ok énde yiiriimeli ve dnce
bu tegkilatla yogurulacak insan malzemesini saglamalidir".193 Gergekten de

102 Gustove Le Bond, Kitleler Psikolojlisi, istanbul, 1974, s.17
103 Adolf Hitler, Kavgam, Cev. A. Nejat, Istanbul, 1992, 5. 604.
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propagandanin kayna$i ve araci olarak, kamuoyunun olusturulmasinda ve

yonlendirilmesinde en dnemli faktorlerin baginda "insan" faktorii gelmektedir. Farkli
bir iilkede yerlesmeye ya da niifuz sahibi olmaya galigan milletler o iilkede resmi olarak

s6z sahibi olmadan &nce propagandalarim1 yaymak ve kendi lehlerine kamuoyu
olusturabilmek icin hatip, ajan, din adamlari, egitimci vb'leri gibi propaganda
uzmanlann géndermektedirler. Avrupalilarin somiirgelerinde kendi lehlerine
propaganda yapan ve Hiristiyanlif1 yayan misyonerler gondermesi gibi Anadolu'nun
Tiirklesmesi ve Islamlagmast igin dnciiliik eden kolonizator Tiirkler de buna en giizel

ornegi teskil edecektir.

3.5. Baski1 Gruplari

Politikada baski gruplannin giicii oldukga ciddi boyutlara ulagmigtir. Yoneten
kesime yaptiklan baski sonucunda giincel politikay: belirlemeye galisan bask gruplar,
bu gii¢lerini gesitli iletigim araglarindan ve dier maddi olanaklarindan yararlanarak
kamuoyunun olugturulmasinda ve yonlendirilmesinde de kullanmay1 ¢ok iyi
bilmiglerdir. Ingilizce "Pressure Group" teriminden gevirilen "baski grubu" terimi en
genel anlamiyla kamu makamlarinin kararlarini, herhangi bir toplum kategorisinin
¢ikarlarina ya da diigiincelerine uygun hale sokmak igin girigilen savaglar1 hatra
getirir".104 Kisiler ortak nitelikler ve problemler etrafinda toplanarak ¢ikar gruplari
olugturmaktadirlar. Ornegin bir iilkede sanayi alaninda ya da sanayi igerisindeki daha
tali bir alanda istihdam edilmis ig¢i kesimi, aym igle ufragmanin bir geregi olarak bir
araya gelip problemlerine ¢6ziim arayabilmektedirler. Boyle bir agamada ¢ikar grubu
goriiniimiinde olan bu tegekkiiller, "kendi dilek ve isteklerini bagariya ulagtirmak igin
hiikiimet cihaz iizerinde niifuzlarin1 kullanmaya bagladiklar1 anda baski kurulugu
haline doniigmektedirler. Bir iireticiler sendikasi alicilarin kendi Ggeleri arasindaki
dagilimini kendi olanaklanyla diizenleyip denetlerse gikar grubu gibi davranmg olur;
kamu gii¢lerinden aym dala yeni elemanlann girigini diizenleyen bir yasa ¢ikarmalarim
istenekle de baski grubu haline gelir".195 Hatirlanacag gibi baski gruplaninin hiikiimet
kararlarinin kendi lehlerine olacak bi¢imde degistirme ¢abalar1 bir savaga benzetilmigti.
Iki sekilde yiiriitiilen bu savas, bir yandan yoneticilerin verecekleri kararlarin toplumun
belli kesimlerinin gikarlan dogrultusunda hizmet ederken 6te yandan bu kararlarin
toplumun diger kesimlerinde olagan karsilanmasi igin gaba sarfetmektedir. Iste bu

104 jean Meynaud, Politikada Baski Gruplari, Cev. Semih Tiryakioglu, Istanbul, 1975, s.5.
105 Age., s.12,
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yiizdendir ki, bask1 gruplanini demokrasiyi iglemez hale getiren giiglii birer arag
sayanlar olmugtur. Bu gruplann salt gogunlufu denetlemekle yetinmeyip iktidara
katildiklar1 ve karar verme siirecini etkiledikleri s6ylenebilir.106 Baski gruplarinin
olugmasinda gesitli faktorler rol oynamaktadir. Bunlar1 ekonomik, kiiltiirel ve politik
olmak {izere {ige ayirmak miimkiindiir. Digaridan biiyiik miktarda gégmen kabul eden
lilkelerde bir iilkeden ya da belli bir cofrafi bdlgeden gelen kigileri bir araya toplayan
gruplarin var olduklar1 goriiliir. Bu kigilerin bir araya gelerek bir baski grubu
olugturmasindan daha &nce bag gsteren ekonomik sikinti neticesinde yagadiklan gég
olayl, yani ekonomik sebepler, ayn: ydreden ya da iilkeden gelmeleri itibariyle
kiiltiirel, dini ve milli sebepler, son olarak da ekonomik ve kiiltiirel birligin besledigi
politik sebepler etkili olmaktadir. Organizeli bir hale sokularak baski grubu durumuna
getirilen bu tiir baski gii¢lerine en iyi 6rnek Almanya-Avusturya'da goriildiigii gibi
Tiirk is¢i gdgmenlerinin olugturdugu basks gruplan olacaktir.

Baski1 gruplarim olugturan kesimin mesleki durumu ve ideolojik yaklagimlan
yani kurulug amaglan, baski gruplarinin siniflandiriimasinda bize yardime: olmaktadir.
Mesleki kuruluglar, isverenler ve iggiler seklinde taksim edilebilir. Ideolojik gruplar ise
farkli meslekten kigileri bir araya toplayabilen, degisik ideolojilere hizmet edebilen
olusumlardir.

Bask gruplannin kamu y&neticilerini ve kamuoyunu etkilemeleri ile iiye sayilan
ve iktisadi giigleri arasinda direkt bir iligki vardir. Say1 ve finansal agidan giiglii,
nitelikli {iyelere sahip olan bask: gruplar, etki alanlari en genis olan olugumlar
konumundadirlar. Geni§ bir kamuoyunu etkilemek ve yoneticilere istediklerini
yaptirmak amacinda olan baz1 bask: gruplar1 devamli bir surette ya da gegici olarak
ortak cikarlar etrafinda birlegebilmektedirler. Diger taraftan baski gruplan arasindaki
¢ikar catigmalan ve rekabet, farkli kamuoylarinin olugmasina sebep olmaktadir.

"Artik iktidarlar, gruplardan gelecek farkli gikar isteklerinim kendilerine
ulagmalanyla karar verme siirecini olugturacaklar ve bu gériigleri varliklarinin zorunlu
kosulu olarak dikkate alacaklardir".107 Ciinkii bask1 gruplan iiyelerine, kendi
isteklerini desteklemis olan ya da destekleyecegine soz veren siyasal olugumlara taraf
olmalar1 konusunda &giitler vermekte ve kamuoyunun olugturulmasinda ve
yonlendirilmesinde aktif rol iistlenmektedirler. Bununla birlikte giiglii bir olugum

106 Mehmet Akad, Siyasal Iktidar ve Baski Gruplari, Istanbul, y.t.y..s.77.
107 Age., s.183.
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durumunda olan baski gruplan siyasilere maddi olanaklar saglayarak iktisadi agidan
giiclenmelerine vesile olurken* onlar hakkinda yazdinp syledikleri 6viicii ifadelerle de
kitlelerin siyasal kanaatlerini etkileri altina almaktadirlar.

3.6. Kamuoyu Yoklamalari

Siyasal anlamda kamuoyu yoklamalari, halkin siyasal egilimlerini ve tercihlerini
dgrenmek, toplumsal goriislerini ortaya koymak igin yapihr. Baglangigta bilimsellikten
uzak medya ve basin yorumlari, baski gruplarnin goriigleri vb. gibi yollara
bagvurularak yapilmaya ¢aligilan kamuoyu yoklamalar1, zamanla gevre segimi, insan
Ogesi segimi, anket diizenlenirken soru se¢imi gibi esaslara dayanan ve tanminan
bilimsel yontemlerle yapilmaya baglanmigtir.108 Ancak kamuoyu aragtirmalarinda,
"6rnek kiime biitiiniiyle bilimsel yollardan olugturulsa bile yansizlif1 giiphe gotiiriir.
Insanlann takindig1 tavrr, bireysel tercihler ve toplumun uyaniklik derecesi elde edilen
sonuglan etkileyen faktorler olarak kargimiza gikmaktadir".109

Kamuoyu yoklamalarinda denek segimi, sorularin hazirlanig bigimi, zamanlama
ve araghrmanin kim tarafindan yapildig1 biiyiik nem tagir. belli diisiincelere angaje
olmug bir kesimden segilen denekler, hiikiimet yararina ya da belli bir siyasal
diisiincenin yaranna olacak gekilde yapilan bir kamuoyu yoklamas:,* sorularin tarafgir
bigimleri ve toplumun nabzimn iyi l¢iilerek zamanlamanin ayarlanmasinda gosterilen
hassasiyet, kamuoyu yoklamalarimi bilimsellikten uzaklagtirmigtir. Kamuoyu
aragtirmalarinda, gelismelerin icinde cereyan ettigi genel yap: dikkate alinmamakta,
hatta neredeyse yok sayilmakta, dikkatler belirli noktalarda toplanmakta, bu yiizden de
giivenilebilir veriler toplamak miimkiin olamamaktadir.

* 1952 yilinda Eisenhoower yaninda bagkan yardimcis: olarak goriilen Richard Nixon'a
Kaliforniya'da banka, petrol ve demiryolu iglerinde sivrilmig, biiyiik isadamlarmnin aralarinda para
toplayarak bir "kara para" safladiklan sOylenmektedir. (Hifz1 Topuz, Siyasal Reklamcilik,
Istanbul, 1991, 5.59).

108 Onaran, A.ge., 5.150-151.

109  Herbert Schiller, "Kamuoyu Nasil Olusturulur?”, Cev. Cevdet Cerit, Umran Ayhk
Aragtirma ve Kiiltir Dergisi, Mart-Nisan 1994, s.26.

* Omegin 27 Mart 1994 yerel segimlerinden 6nce British GALLUP'un Sabah Gazetesi igin
yaptif1 kamuoyu aragtrmasina gore Istanbul'da Ziilfii Livaneli'nin alacaf: oy oram % 25 iken R.
Tayyib Erdogan'n oy oran1 % 16'lara indirilmekte; Ankara'da ise SHP'nin % 35 oraninda oy almasi
diigiiniiliitken RP'% 15 dolaylarinda birakilmaktadir. Bu da ¢ofu kamuoyu aragirmasina gbre tnde
giden RP'nin oylan bu aragirmaya gore agag1 tutulmasi bu girketin halk: yonlendirme istemedeki
kastimi ortaya koymaktadir.
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Enformasyonun parga-parga, boliik-porgiik sunuldugu bir iilkede, soyut bir
takim siyasi ve igtimai meseleler hakkinda cari anlayigla kamuoyu aragtirmalan yapmak
kadar hile yiiklii ikinci bir yol daha mevcut olamaz. Bireylerin evleri, okullan,
igyerleri, kisaca biitiin hayatlar1 beyin yikama aygitlan tarafindan iggal edilmigken,
yagamlari bu aygitlar tarafindan organize edilirken ve realiteleri bu organlar tarafindan
bigimlendirilirken, kendilerini daha da bir kogullandirmaya yonelik kamuoyu
yoklamalarina verecekleri cevaplarin tutarhbif tarigmaya agik bir konudur.110

Fakat kamuoyunun olugturulmast ve yonlendirilmesinde kamuoyu
aragtirmalannin bilimsellikten uzak (tarafgir) olmalarinin yaninda bilimsel (tarafsiz)
yontemlerle yapilmas: da sonug agisindan 6nem tagimaktadir. Bilimsel yontemlerle
yapilan bir kamuoyu yoklamasina gore 6nde olan herhangi bir siyasal goris,
sonuglarin agiklanmasiyla birlikte sayisal yonden de bir artig saglayabilmektedir. Bu
durum genel yapiy1 etkilemekte ve kamuoyunu bigimlendirmektedir. Diger yandan
siyasal egilimlerin 6l¢iilmesini igeren yoklamalanin diginda aragtirma sirketlerinin
yaptiklar1 ve toplumsal duyarliliklann "6lgme" amaci giiden g¢aligmalar, segim
yoklamalan gibi dogrudan siyasetin megruiyetini ilgilendirmiyor goziikse de, siyasetin
olusturulmasina dogrudan katkida bulunan bir 8zellie sahiptir. Kismen de olsa
toplumun isteklerini yansitan kamuoyu yoklamalar, siyasilerin politalarim gdzden
gecirmeleri ve kamunun istedigi yonde yeniden diizenlemeleri zorunlulugunu getirmesi
acisindan da faydah olabilmektedir.

3.7. Kitle Iletisim Araclari ve Propaganda

Kamuoyunun olugturulabilmesini iletigim araglar1 salamaktadir. Saglikh bir
kamuoyu olugmas: ise diigiince, bilgi ve haberlerin topluma 6zgiirce yansitilmasiyla
miimkiin olabilmektedir. Tek tarafli bilgi ve haber akigi, tek tarafli propaganda
toplumu duraganlagtirmakta, ekonomik, politik ve kiiltiirel geligimi
engelleyebilmektedir. Bu nedenledir ki, iletisim $zgiirliigiiniin saglanmas: garttir.
Demokrasinin yerlegsmedigi ve basin 6zgiirliigii kavraminin var olmadif iilkelerde,
kitle haberlesme araglar, devletin elinde oldugu i¢in ¢ok kere kamuoyunun devletin
istegi dogrultusunda yonlendirip, iktidan destekleyici haberler vererek toplumu yanhsg
degerlendirmelere siiriikleyecektir.11l Ayni durum rejim tarafindan baski altina
alinmayan ancak, ¢esitli baski gruplar1 veya hakim ideolojilerin emrine amade

110 Age., s.26.
111 Nezih Demirkent, a.g.e., s.69.



zenginler tarafindan desteklenen medya igin de gegerlidir. Giiciinii bask1 gruplan ve
rejimin hizmetine sunan medya, onlarin gikarlar1 dogrultusunda bir yayin politikasi
izleyecek, saghkl olmayan tek tarafl bir kamuoyu olugturacaktir. Kitle iletigim araglan
degisik ideolojilere hizmet edebilir, ancak gesitlilik olmahdir, yani degisik ideolojilere
hizmet eden degisik kitle iletigim araglari olmahdir. Bu durum ¢ok seslilii getirecek,
kanaatlerin $zgiirce olugmasina yardimci olacaktir. Fakat kanaatlerin dzgiirce olugmasi
yine gesitli ideolojilere taninan iletigim 6zgiirliigii ile miimkiin olacaktir. Fransiz basin
aragtirmacisi Perrier Daville §6yle demektedir: "Fikirlerin serbestge dolagabilmesi ve
kamuoyuna yararh olabilmesi i¢in basin desteklenmelidir”.112 Ancak bu destek biitiin
iletisim araglan igin saglanmalidir. Clinkii kitle iletigim araglan vasitasiyla milli birlik
ve biitiinliigii pekistirici propaganda yapmak, digarida kiiltiirel, siyasal ve ekonomik
tanitimm saglamak, tilke menfaatine kamuoyu olugturmak miimkiin olabilmektedir.

letigim ozgiirliigiinden bahsetmek kitle iletisim araglarina sahip olmakla
miimkiindiir. fletisimin politik, ekonomik ve kiiltiirel agidan 6nemini kavrayan iilkeler,
bunu saglayan araglara sahip olabilmek ve iletigim alaninda s6z sahibi olabilmek igin
bir yar1§ igine girmiglerdir. Ornegin Ugiincii Diinya Ulkelerinin biiyiik bir gogunlugu,
Batidaki dort biiyiik haber ajansindan en az birine abonedir. Bu ajanslardan biri
Ingilizlerin Reuters'i, biri Amerikalilarin Associated Press (AP)', biri Fransizlarin
Agence France Presse (AFP)'i ve digeri de yine Amerikalilarin United Press
International (UPI) ajanslanidir. Bu ajanslar Uglincii Diinya ile ilgili olarak hergiin
ortalama yiizbin kelimelik haber gegmektedirler. Boylece Bat1 Ugiincii Diinya ile
iligkilerinde, kendi sartlarim1 kolayca dikta edebilmektedir.113 Bu iilkeler kendi
lehlerine kamuoyu olusturabilmek igin yanlig bilgi sunmaktan da geri
kalmamaktadirlar. Propaganda maksath "yanhs bilgi, iilkelerin kendi dig siyasetini
desteklemek ve gergeklestirmek, bagka iilkelerin bagarilarim1 engellemek, herhangi bir
iilkenin digerine olan giivenini sarsmak, zayiflatmak amacim1 giiden aktif
galigmalardir”.114 Bu tiir yanls bilgiler i¢ kamuoyunda rakipler tarafindan birbirlerine
karg1 bir silah gibi kullanilmakta, giiclii olan hakimiyeti eline gegirmektedir.

Kitle iletigim olanaklarimin bol oldugu yerlerde siyasal katilma oram da yiiksek
olmaktadir. Kitle haberlesme araglarinin hem haber hem de propaganda iglevlerini

112 Age., s.16.
13 Avel, Age., s. 173-174.

114 Necati Ozkaner, “lletigim, Enformasyon ve Tanitma”, iletisim Olaylar1 ve Tiirk
Basimimin Sorunlan, Istanbul, 1983, s.50.
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yerine getirmesiyle, oy verme kararinin alinmasinda ve siyasal bilincin olugmasinda
kamuoyunu etkiledigi goriilmiigtiir.115

Bernard Berelson iletigim ve kamuoyu iligkini su sekilde formiile etmigtir:116

- Baz1 olaylara iligkin olarak, baz1 iletigim bigimleri belirli kogullar altinda bazx
bireylerin dikkatini belli noktalara toplamak {izere baz1 etkiler gosterirler. Medya (arag)
kisisellestigi Sl¢iide belli diigiinceleri degigtirmekte daha etkili olur. Diisiincelerin
degistirilmesinde haber ve yorum igerifinden yararlanan iletisim, en ¢ok haber
iceriginde etkili olmaktadir. Iletigimin yeni ve daha yapilanmamg§ konularda
kamuoyunu belirlemede daha etkin olmas: stz konusudur.

- lletisimin kamuoyu iizerindeki etkisinin miktar, hitap ettigi bireylerin niteligine
gore de defismektedir. Herhangi bir konuda daha az bilgili olan insanlar, iletisimin
etkisiyle fikir degistirme hususunda daha agiktirlar.

- lletigsimin kamuoyu iizerindeki etkisinin miktar1 ayn1 zamanda kogullara bagl
olarak da degigsim gosterir. Iletisimin kamuoyu iizerindeki etkisinin, bir tekel
ortaminda de§il de rekabetci bir icerik tagiyan iletigim ortaminda hayata gegirilmesini
goz oniinde bulundurmak zorunludur.

- lletigim araglarinin siyasal bir olay1 vurgulamas: arttikga, genel kamuoyunda bu
konudaki tavir belirsizlikleri giderek azalir.

- Kitle iletigimin eglendirici, oyalayici, rahatlatict igerigi halkin belli kesimlerinde
siyasal ilgiyi azaltabilir. Ayrica bu araglar halkin kargisinda siyasal sorunlarin agirhk
noktalarim, ayrihik noktalarim ve kompleks nitelifini ortaya koyarak da siyasal
ilgisizlige sebep olabilmektedirler.

Konuyu genel hatlaniyla degerlendirip, kamuoyunun olugmasinda etkili olana
faktorler iizerinde durdufumuz bu bélimden sonra, kamuoyu olugmasinda ve
yonlendirilmesinde propagandanin rolii iizerinde durabiliriz.

115 Tokgoz, A.ge., 5.253.
116  Bernard Berelson, Reader In Public Opinion and Communication, New York 1966,
Akt: Onaran, Kamuoyu, ss.39-40.
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UCUNCU BOLUM
KAMUOYUNUN OLUSTURULMASINDA VE
YONLENDIRILMESINDE PROPAGANDANIN ROLU

III.1. Kamuoyunun Olugturulmasi ve Ydnlendirilmesinde
Propagandanin Rolii:

Propagandamn tarihgesi bliimiinde de igaret edildigi gibi toplumlarin kaderinde
son derece onemli roller iistlenmig Sezar, Napolyon, Hitler ve Lenin gibi daha birgok
lider propaganday: kamuoyunu etkilemede en giiglii silah olarak kullanmuglardir.
Oncelikli olarak hedef aldig1 kitlenin dikkatini gekmek egiliminde olan propaganda,
bunu gergeklestirebilmek ve fikirleri rahatga agilayabilmek igin uygﬁn bir ortam
hazirlamaya ¢aligmaktadir. Yapilmaya baglandif ilk giinden itibaren gesitli araglardan
faydalanan ve degisik metodlar geligtiren propaganda, diinyanin iletigim aglartyla riilii
haberlegme sinirlarimn ortadan kaldinldig: giiniimiiz diinyasinda uydu destekli radyo,
televizyon gibi geligmis kitle iletigim araglarim1 da yanina alarak kamuoyunu
olugturmada ve yonlendirmede biiyiik roller iistlenmigtir.

Propaganda her ne kadar gegmiste toplumlara yon vermek, kamuoylarim
etkilemek igin kullamldiysa da giiniimiizdeki kadar etkili olmamigtir. Giiniimiiz
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toplumlarinda, kitle haberlegsme araglarim kullanarak yaymak istedikleri goriigiin
propagandasini yapan kesimler kadar giiclii, kamuoyu olusturmada ve ydnlendirmede
etkili bir kuvvet daha yoktur. Bu konuda degerli fikirleri olan J. A.. C. Brown Beyin
Yikama isimli kitabinda sunlar1 sSylemektedir: "...Cagdas toplumda fikirler, yiizyiize
tartymanin miimkiin olamayacag1 kadar ¢ok sayida insana ulasmakta; kamu, modern
kitle haberlegsme araglan vasitasiyla belirli fikirleri tarigmasiz kabul etmek zorunda
kalan yifinlar haline gelmektedir. Haberlesme sistemi dyle bir durumdadir ki; kars
sorunlarin, tenkitlerin etkisi olmas: pek miimkiin degildir".117

Insanoglu fitrat itibaryle cabuk etkilenen, degismelere kendini gabuk kaptiran bir
varliktir. lletisim araglanindaki bas dondiiriicii gelisme ve bu araglan kullanmayi gok
iyi bilen propaganda uzmanlan, inangla sahip oldugumuz ve savundugumuz degerleri
sarsmakta, onlarn yerine yeni inang ve kanaatlerin olugmasina ¢ahgmaktadirlar. "Kitle
iletigim araglanindaki hizh geligmeler, teknoloji dili haline gelen Ingilizceyi Anglo-
Sakson kiiltiiriiniin tagiyicisi, sekillendiricisi haline getirmigtir. Standartlagtirilan ve
adeta giidiilen insan tipi, deger hiikiimleriyle, eglence, moda, musiki ve tiiketim
kaliplariyla Bat1 bilhassa ABD'nin artan tesiri altinda milli kiiltiir kalibindan
uzaklagtinilarak "kitle kiiltiirii"niin taklit¢ci ve tek boyutlu unsuru haline
getirilmektedir".118

Kaba kuvvete bagvurmadan propaganda sayesinde kitleleri ikna edip kamuoyunu
olugturma ve yonlendirme gabasinda olan giiniimiiz siyasileri, biiylik bir hoparlor gibi
yayin yapan kitle iletisim araglarindan faydalanarak toplumda gegerli ve yaygin
imajlann satandartlagmasina saflamaktadirlar.119 Hatta kitle haberlegme araglan ve
yiganlara y6n veren difer metodlarin etkisiyle beyin yikama ve benzeri usullere kargi
koyamayan insanoglu, sonugta siyasi ve dini kanaatlerini degistirmek zorunda
kalmaktadir.120 Fakat propagandinin etkisi giincel olaylardan halkin daha dnceden
haberdar olmasina baghdir. Ciinkii propagandamn temelinde gogunlukla aktiialite
yatar. Omegin Cin propagandacilari, Sovyetlerin 1936'dan &nceki dénemde kdyliiler
iizerindeki hatalarim tekrarlamamak igin propaganda faaliyetlerinden 6nce kitlelerin bir

117 JA.C. Brown, Beyin Yikama, Cev. Behzat Tang, Istanbul, 1994, 5.30.

118 M. E. Erkal, Iktisadi Kalkmmmanm Kiiltir Temelleri, Istanbul, 1991, s.135.
119 Alvin Toffler, Uciincia Dalga, Cev. Ali Seden, Istanbul, 1981, 5.219.

120 Brown, a.g.e., s.8.
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takim genel bilgilerden, &nemli kavramlardan ve olaylardan haberdar olmalan y6niinde
¢aba sarfetmigler, daha sonra propaganda faaliyetlerine girigmiglerdir.121

Kamuoyunun olugturulmasinda ve yonlendirilmesinde bilyiik bir gii¢
durumunda olan propaganda, iyi ya da kotii sonuglara sebep olmaktadir. Sosyal
diizeni altiist eden, milli ve milletleraras: problemlere sebep olan, gogunlukla hakim
giiciin etkisiyle topluma yanli bilgiler siinga edebilen, sakat ve tehlikeli bir kamuoyu
olugsmasinda biiyiik bir rol iistlenen propaganda, ayn1 zamanda toplumsal problemlere
¢oziim yollan Snerebilen, toplumun huzur ve refahim saglayic1 sosyal projelerin
uygulanmasim1 kolaylagtiran bir arag gérevini de iistlenmektedir. Saglam bir
kamuoyunun olugmasi propagandanin zararsiz bir gekilde yapilmasi imkan ve
kosullanna baghdir.122

Baslangigta ¢oBu diigiince sosyal problemlere ¢ziim yollan Snermek, degisik
sosyal projeler sunmakla ige baglar. Onemli olan ortaya atilan diisiince ve alternatiflerin
taraf kazanmasi, gereken kamuoyunun olugturulmasidir. Daha sonra ise olugturulan
kamuoyu ydnlendirilerek sunulan alternatif ve goriiglerin topluma mal edilmesine
¢aligmaktadir. Biitiin bu sosyal projeleri ortaya atan, bu sosyal projeleri uygulama
iddiasinda olan kurumlar, kuruluglar, siyasal partiler, liderler, ideolojiler ve diger
merciler bu amaglanim gergeklestirebilmek icin propagandaya gegmiste olduu gibi
giiniimiizde de bagvurmakta, boylelikle toplum iizerinde siyasi bir {stiinlik
saglamaktadirlar.

1.1. Propagandanm iki Temel Gii¢ Kaynaf
1.1. Inandinciik (Akla Uygunluk)

Propaganda aracilifiyla toplum iizerinde siyasi bir {istiinliik saglamak,
propagandanin inandinic1 olmasina baghdir. kna ancak inandinici haberle miimkiin
olabilmektedir. Eger propaganda inandiric1 degilse, kamuoyunu propaganda yoluyla
olusturmak ve yonlendirmek zorlagacaktr. Ciinkii duygulardan ¢ok akil ve diiglinceye
hitab eden propaganda bireylerin karar verme yetisini artirmaktadir. Propaganda
inandirma ve kandirma igi olmakla birlikte yanlis, belli temellere oturtulmamus, kisaca
inandiric1 olmayan seylerin kabul ettirilmesi degildir. Ciinkii propagandinin

121 Barlas Tolan: Toplumbilimlere Giris, Ankara, 1975, 5.445.
122 Nermin Abadan Unat, Halk Efkar1, Ankara 1956, 5.25.
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biinyesinde tarigma vardir. Muhatap madem ki diigiinebiliyor, o halde hakikat diye
kabul ettigi seyleri kolay kolay kabul edemez. Oyle ise inandincilik sarttir.

Belli bir goriigii inandinc1 kilmak, o goriig lizerinde ve kars1 (alternatif) goriig
iizerinde yapilacak bir takim degisiklerle miimkiin olabilmektedir. Yapilacak olan
degisiklik s6z konusu goriisii zor duruma sokacak, o goriisii ve zarar verecek bilgi ve
haberlerin gizlenmesiyle; kars1 (alternatif) goriisiin iyi yanlarimin &rtiilerek, kotii
yanlarinin sik sik tekrar edilmesi seklinde tezahiir etmektedir. Literatiirdeki kargilig:
"sansiir" olan bu iglem, belirli bir goriigiin inandircilifini artirmak, bilgi ve haberleri
kontrol etmek ve amaca hizmet edecek hale getirmek yoluyla yapilmaktadir.

Sansiir yoluyla propagandaya gesitli 6rnekler vermek miimkiindiir. Ancak bu
konudaki en iinlii 6rnek "Ems telgrafi” drnegidir. Mesele; 1870'de, Bismark'in
destekledigi fakat Fransizlarin muhalefet ettigi Leopold Hohenzollerd'in, Ispanya
tahtina gecip gegmemesidir. Prusya krali William ile Fransiz Biiyiikelgisi, Ems
bahgelerinde dolagir ve bu konuyu tartisirlarken; Ispanya tahtina aday olugunun
yarattif1 kanigikliklardan lirken Leopold, adayhktan vazgegmistir. Boylece muhtemel
bir Prusya-Fransiz savagi ortadan kalkacak, yerini barisa terkedecektir. Fakat Bismark
savagtan yanadir. Bu yiizden kral ve William ile Fransiz Biiyiikelcisi arasinda gegen
olumlu goériigmeyi bildiren telgraf Bismark'in eline gegtifinde hi¢ de memnun
olmamugtir. Bang siirecine son verip savag: baglatmak isteyen Bismark, bu telgraftan
yararlanmay: diigiinmiig, baz1 kelime ve ciimleleri gikartip, telgrafi bu sekliyle
kamuoyuna agiklamigtir. Boylelikle iyi bir sekilde gegen goriigmeyi bildiren telgraf
tamamen bir gatigma havasi estiren bir durum yaratrmig, basin organlarimn da tahrikiyle
Bismark'in yaninda yer alan kamuoyu 141 bin insanin 6liimiiyle sonuglanan Fransa-
Prusya savagina siiriiklenmigtir.123 ‘

Propaganday: inandiric1 kilacak olan bir difer husus da propagandas: yapilan
diisiinceler hakkinda "yalan"a bagvurulmasidir. Propagandas: yapilan diinya goriisii
hakkinda o goriige kazamim saglayacak bilgi ve haberlerin uydurulmasiyla karg1 goriisii
(taraf1) zor duruma diigiirecek bilgi ve haberlerin uydurulmas: yapilan propagandanin
inandincilifini artiracaktir. Ornegin Jul Sezar n kolayca kazandig1 zaferler yalan
propaganda sayesinde abartilmig, Roma'da biiyiik tdrenlerle kargilanmasi
saglanmigtir.1?4 Diger taraftan diigiinii herkese kabul ettirmek isteyen ideoloji, her ne

123 Brown, A.g.e., 5.16.
124 Biyiik Larousse, Sezar maddesi, Milliyet Yay., 1993, C.20.
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pahasina olursa olsun onu hakli gikarmaya ¢ahigir. Iste bu sebeple sik sik bagvurdugu
sansiiriin yaninda yalana da bugvurur. Sansiir savunulan davaya zit diigen haberleri
yasaklamak i¢in yapilirken, yalan da degistirilmig bir gercek olaydan ya da tamamiyla
uydurulmug bir olaydan yola ¢ikilarak savunulan davay: destekleyecek olaylar
yaratmak i¢in ortaya atilmigtir.

Birinci Diinya Savas1 yillaninda Ingiliz ve Fransiz hiikiimetleri Fas'tan
Hindistan'a sémiirgeleri altindaki Miisliimanlar iizerinde Halifelik makammn etkisini
kullanmak ve kendilerine kars1 bir cihad ¢agnsina katthm engellemek igin bdyle bir

propagandaya bagvurmuglardir.

Halifenin bir avug "miitegallibenin” elinde aciz diistiigtinii, Osmanh Devleti'ne
silah zoruyla hiikiimet deviren ve adina Ittihat ve Terakki denilen bir grup "zorba"nin
hakim oldugu propagandasini yapmuglardir. Osmanl Devleti'nin menfaatinin "kadim
dostu” Ingiltere ve Fransa'nin yaninda savaga girmek suretiyle saglanabilecegi, ancak
Ittihatgilarin Halifeye ragmen devleti Almanya'nin yaninda savasa soktugu,
ittihatgilarin halifenin ordulan olmadig: fikrini yaymaya galigmuglardir. Islam alemine
diigen vazifenin ise, bu ordulart maglub ederek Osmanli Devleti'ni ve Hilafet
makamini bu zorbalarin elinden kurtarmak oldugu fikrini telkin ederek kamuoyunu
kazanmaya gahgmuglardir.125

Ancak propagandada yalan her zaman aym sonucu dogurmaz. Propagandanin
inandincilifim artirmak igin uydurulan yalanlar giin gelip anlagildif, gergek ortaya
ciktifh zaman geri tepebilmektedir. Bu da propagandas: yapilan diigiinceyi zor duruma
sokar. Bu sebeple propaganda yaparken iyi bir durum degerlendirmesi yapilmali,
gerekirse gergekler tiim giplaklifiyla kamuoyuna agiklanmalidir. Nitekim Hitlerci sahte
propagandanin karsisinda, Avam Kamarasindaki durumu tam bir nesnellikle
agiklayarak, Ingiliz sehirlerine indirilen ¢ok sert darbeleri de Ingiliz kamuoyuna
agiklamaktan geri durmayan Churchill "zinde ve negeli bir savag” yerine, "ter, kan ve
gozyag1" vaad ederek gergekler sayesinde kamuoyunu yanina gekmeyi basarmugtir. Bu
konudaki bir bagka 6rnek de o donemde Fransa'nin Sovyet Rusya'ya kars: yiiriittiigii
propagandadir. Fransizlar Rus yonetimini suglamakla yetinmiyor, gligten de yoksun
oldugunu, ordusunun ilk saldinda g¢tkecegini ileri siirliyorlardi. Ancak Sovyet
ordusunun tutumu Fransizlan haksiz gikarmug, dolayisiyla uydurulan yalanlar Fransiz

125 philiph H. Stoddurt, Tegkilat-1 Mahsusa, Cev. Tansel Demirel, Istanbul, 1993
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propagandasina zarar vererek, ydnetime olan giiveni sarsmigtir.126 Bu sebeple
propaganda siyasi goriis ya da taraf hakkinda puan kazandiracak gergekleri ve iyi
taraflan vurgulamaktan da geri durmamahidir.

Demokratik rejimlerin mevcut diinya goriislerinin ¢gofuna séz hakki tanimasi,
onlara sahip olduklan diinya gériiglerinin propagandasimi rahatga yapma olanagi
tanimug, bu da prapagandacilann kargilagtif1 en biiyiik sikintilardan birine, belki de en
onemlisine sebep olmustur. Boyle bir ortamda propagandacilann kargilagtig en biiyiik
sikint1i, fertlerin sahip oldugu 6z fikir ve inanglarin propaganda alanini
simrlandirmasidir. Igte bu durumda propagandacinin takip etmesi gereken tek gikar
yol, mevcut fikir ve inanglara, gelenek ve géreneklere ters diigmeyecek, onlarla ayn1
paraleldeymis gibi bir imaj uyandiran propaganda metodu gelistirmeleri olacaktir.
Bunu gergeklestirebilmek igin de, gofu zaman yalana bagvuran propaganda uzmanlari
kendi lehlerine bir kamuoyu olusturabilmek ve taraftar kazanabilmek igin
propagandasim yaptiklan diinya goriigiiniin, hitap ettikleri kitlenin 6z fikirleriyle
catigmadifini iddia edeceklerdir. Hem kigiye kanaatlerinin yanhs oldugunu sdyleyerek
ona yeni kanaatler agilamak miimkiin degildir. BSyle bir girisim tepkiye sebep olup
kiginin 6z fikirlerine simsiki sarilmas: sonucunu doguracaktir.

Iste bu sebepledir, ki durumun farkinda olan komiinist yonetim, Miisliimanlarin
kendi rejimleriyle entegrasyonunu saglamak igin Allah'1 inkar eden bir diinya goriigiine
sahip olmasina ragmen, 1925 yilina kadar kuvvetli bir Allahsizlik propagandasindan
sakinmug, bdyle bir propagandanin komiinist rejim igin ortaya gikaracag: ciddi
tehlikeleri farkedebilmigtir. Oyle ki, 1919'dan beri Tiirkistan'da devam etmekte olan
milli miicadelenin gayelerinden biri dini hiirriyet, yani Islam igin hiirriyet olmugtur. Bu
sebeple halkin 6z fikir ve degerleriyle catismak istemeyen komiinist reJIm, miicahitlerle
savag siirdiiriirken ve ta ki Tiirk-Islam iilkesinde hakimiyeti kurana kadar dine
(Islam'a) kars1 degil, gerici din adamlarina karg1 oldugunu iddia etmis, kamuoyunun
tepkisini bertaraf etmeye caligmigtir,127

Kamuoyunu etkilemenin, propagandayi inandiric1 kilmanin diger bir yolu da
toplumda 6n plana ¢ikmug, toplumun giivenini kazanmig olan kisilerin propagandas:
yapilan goriigiin yanina ¢ekilmesidir. Dikkat edilirse kendi diinya goriisliniin iktidar1

126 Brown, Age.,s.130.

127 Baymirza Hayit, Tirk Diinyasinda Rus Emperyalizminin Izleri, Istanbul, 1978,
s.340.
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icin gaba sarfeden gogu lider ve ideolojlar bu tiir kigilerin pesindedirler. Ciinkii
propaganday1 yapan ne kadar giiclii olursa propaganda da o kadar etkileyici ve
inandinc: olmaktadir. Ornegin 1933 bunaliminda uyguladifi "New Deal”

programindan sonra Roosevelt serbest tegebbiisiin deferine olan inancim
Amerakahlara yeniden agilayabilmek i¢in kamuoyunun olugmasinda pay: bulunan "kilit

elemanlan" ozellikle egitimcileri, kilise adamlarini, kadin kuliiplerini ve tanm
gruplanim yoneten gahsiyetleri yamna gekmeye gahgmgtir. 128

1.2. Heyecan verici duygulardan yararlaniimasi

Kamuoyunu olugturmak ve yonlendirmek, sosyal projeleri topluma kabul
ettirmek igin yapilan propagandanin akil ve diigiinceye seslenen bir bigime
sokulmasinin yaninda, toplumda mevcut olan heyecanlarin da tahrik edilmesiyle
gergeklesmektedir. Bu durumda propagandaci, hedef aldigs kitleye ait heyecan verici
duygulardan amacina uygun olanlan segip kullanmaktadir. Bu heyecanlar fertte
doBustan olabildigi gibi ¢ogu zaman da sosyal etkilerin sonucunda sonradan
edinilmektedir. Hedefine ulagmak isteyen proagandaci bu heyecan verici duygulardan
yararlanmak isteyecektir. Cogu insanda inanma duygusu, akil yoluyla elde edilen
tecriibeden daha kuvvetli; heyecanlar ise mantiktan daha giigliidiir.}?? Propagandaya
olan giiveni ve bu silahi kullanmadaki iistiinliiZii ile de {in yapmug§ olan Alman komutan
Adolf Hitler Kavgam isimli kitabinda halk psikolojisini kanaat ve davramglar
bakimindan bir kadina benzetmis ve bu nedenle de onun muhakeme yeteneginden ¢ok,
duygularin etkilemenin daha etkili olduBunu iddia etmigtir. "Propaganda esasen,
duvar ilaninda oldugu gibi, cofunlugun dikkatini gekmekten ibaret olup, bilgi sahibi
olanlara yahut sadece bilgi toplamak niyetinde olanlara ders vermekten ibaret
kalmadikga, daima duygulara ve pek az da olsa akla hitap etmelidir. Her propaganda,
halkin anlayaca$1 alanda yapilmahdir. Manevi seviyesini, hitab ettigi toplulugun
igindeki kafalan en dar alanlarin anlayacaf bicimde tutmahidir. Bu sartlar iginde,
taraftar kazamlmak istenilen kimseler ne kadar ¢oksa propagandanin manevi seviyesi
de o kadar giiclii olmalidir. Propagandanin bilimsel bakimdan igerigi ne kadar
miitevazi ise ve toplumun duyularina ne kadar miiracaat ederse, bagarsi da o kadar
kesin olur".130 Ornegin daha II. Abdiilhamit zamaninda Suriye, Misir ve Arabistan1
dolagan ve Arap aydinlanyla tanigan Wifrid S. Blunt adinda bir Ingiliz sair, Araplarin

128 Jean Meynaud, Politikada Baski Gruplari, Cev. Semih Tiryakioglu, Istanbul, 1975,5.59.
129 j A.C. Brown, Beyin Yikama, Cev. Behzat Tang, Istanbul, 1994, s.44.
130 Adolf Hitler, Kavgam, fstanbul, 1992, 5.178.
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milli duygularindan faydalanarak Osmanh Devleti aleyhine kamuoyu olugturmak igin,
"ruhani halifelik" tezini ortaya atrmgtir. Bu teze gére Hilafet Araplarin hakkidir ve
Tiirkler tarafindan gaspedilmistir. Hem batiillagma gabas1 iginde olan Tiirkler
Islamiyet'ten uzaklagmakta ve Islamiyet'e yeterince 6nem vermemektedirler. Bu
yiizden Araplar haklan olan Halifeligi tekrar geri almak zorundadir.131 Bu konudaki
bagka bir 6rnek olarak Islam aleminin dini duygularindan faydalanmak igin Ingilizlerin
bagvurdugu propaganda seklidir: "Kudiis savast sirasinda Tiirk ordusunun kismi bir
bagans iizerine, Ingilizler bunun acisini, Ismail Peygamber'in tiirbesini top ategiyle
tahrip ettigimiz yolunda gazeteleriyle Islam aleminde propaganda yaparak ¢ikarmaya
caligmuglardir" 132

Halki etkilemenin, kamuoyunu yanina ¢ekmenin en kuvvetli oldugu dénemin
sosyal problemlerin yasandig1 dénem oldugu bilinmektedir. Bu dénem, halkin milli ve
manevi degerlerine dikkat gekilerek heyecan verici duygularini galeyana getirmek,
kamuoyunu olugturup yonlendirmek agisindan propagandaya genis olanaklar
tanimugtir. Bu tiir sosyal problemlerin ¢ogunlukla her dénemde var oldugu goz niinde
tutulursa propagandayla saglanan bir gii¢c durumundaki bu gergegi anlamak daha kolay
olacaktir. 1932'de sefaletin, proleterlesmenin tehdidi altinda olan, son derece kararsiz
bir kitle meydana getiren, sosyal problemlerle bogusan Alman toplumunun Hitlerci
propagandayi kolayca benimsemesinin nedeni ig ve dig sikigikliktan ¢ikmak, igsizligi
gidermek, Almanya'ya bir ¢ikig yolu bulmak duygusuyla hareket etmeleri
olmugtur.133

Sosyal problemlerin iginde olan toplumlarn biiyiik gogunlugu, ulagmak istedigi
hedefe ulagamayan, arzulan tatmin edilmemis, dini ve milli degerleri ¢ignenmis,
kisacas1 hiisrana ugratilmg fertlerden olugmaktadir. Hiisrana ugramug fertlerden olugan
kitleleri ySnlendirmek, sosyal refah igerisinde yagayan fertlerden olugan kitlelere gére
daha kolaydir. "Hiisrana ugramig kigiler, nefret etmek ihtiyacindadirlar... Diger
insanlarla paylagilan bir nefret hissi, bir kitleyi tek viicut haline getirmei(te en biiylik
rolii oynayan duygudur”.134

131 Niyazi Berkes, Tiirkiye'de Cagdaglagma, Istanbul, 1978, 5.403.

132 Fahrettin Altay, On Yil Savag 1912-1922 ve Sonrast, Istanbul, 1970, 5.140.
133 pomenach: A.ge.,s.153.

134 Brown, Age.s. 108,
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Bu durumun 1iyi tahlil eden giiniimiiz siyasal partilerinin, rakiplerini geride
birakabilmek i¢in toplumun dini ve milli degerlerine igaret etmeleri, propagandalarinm
bu ydnde geligtirmeleri toplumun dini ve milli duygularindan; ekonomik, kiiltiirel ve
politik alanda daha mutlu bir toplum vaad etmelerinde ise bagarisiz bir iktidara kargt
fertlerin nefret duygularindan yararlanmak istemelerindendir.

1.2. Uygulanan Rejime Goére Propaganda

Propaganda, yapildif: lilkenin ydnetim sekline gore de degigiklikler arz
etmektedir. Ornegin totaliter rejimlere gére, demokratik rejimlerde uygulanan
propaganda yapilis amacina, yapana ve uyguladift metoda gore farkli bigimler
almaktadr.

1.2.1. Totaliter Rejimlerde

Totaliter rejimle ySnetilen bir iilkede biitiin kitle iletigim araglan yonetici azinhiin
kontrolii altinda olacag i¢in bu azinlik, halkin neyi 6grenip neyi 6grenmemesi
gerektifini tayin etme yetkisini iizerinde toplamgtir. "Cagdas totaliter rejimin
giiglerinin siralamginda, ilk sira tartigma gotiirmez bir bigimde politik
propagandanindir, propaganda polisten 8nce gelir".135

Totaliter rejimlerde, hakim diinya goriisiinii tanitici, dviicii propaganda devlet ve
devlet yanhis: diger giigler tarafindan, mevcut diizenin devamim saglamak amaciyla
yapilmaktadir. Eldeki kitle iletigim araglarim kullanarak gesitli metodlardan yararlanan
bu gii¢ler, tek bir diinya goriigiinii mutlak gergekmis gibi kabul ettirmek
istemektedirler. Totaliter propaganda bir tek gruba, hiikiimet partisine dayanir; Steki
gruplara gelince, bunlar ya ortadan silinmisler ya da daha iyisi tek partiye
baglanmuglardir, boylelikle, etkileri tek partinin etkisini kostekleyecek yerde onunla
ayn1 ydnde igler, onu giiglendirir olmusgtur. Yapilar gelenekleri dolayisiyla agilmaz
olan baz1 topluluklar (din dernekleri, manastirlar, mason localar1, bazi meslek gruplari,
Orenci birlikleri, vs.) dagitilmugtir. Diger yandan propagandaya engel tegkil eden ama
dogal nitelikleri geregi zorunlu olan topluluklar (Szellikle aile) dagitilmugtir.
Sendikalar, kiiltiir dernekleri, genglik kurumlari, vb. gibi topluluklar ise dogrudan
dogruya partiye baglanarak, bdylece tek bir grubun hiikiim siirmesi saglanmigtir.

135 Domenach, Age., sd4.
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Sonugta ikinci derecedeki gruplar tarafindan da kiskaca alinan birey igin propagandaya
kary1 koymak son derece giig bir hale sokulmugtur.136

Propagandamin resmi bir hiiviyet kazandif totaliter rejimle yonetilen iilkelerin
hemen hepsinde propaganda egitimle bir tutulmakta, resmi ideolojiye hizmet eden
yazarlar tarafindan hazirlanan kitaplar, yine resmi ideolojinin propagandasin1 yapan
egitimciler tarafindan dikta edilmektedir. Alternatif goriiglerin propagandasina firsat
tanimayan, bir sekilde alternatif goriiglerin propagandasinin ortiildiigii totaliter
rejimlerde, propagandaci her yola bagvurarak kaliplanim iginde bulunduklar ortama
uydurarak propaganda yapmakta, kamuoyunu yanina ¢ekmeye ¢aligmaktadir. Ornegin
Sovyetler Birligi'nde, her bdlge ve her meslek igin ayn ayn gazeteler gikarilmustir. Bu
gazetelerin hepsi de aym geyleri sdylemelerine ragmen degisik diigliniis tarzlarina
uyarlanmug bir yol tutturmuglardur. Siirekli bir surette aldiklar haber dogrultusunda
propagandalarim1 yapan komiinist uzmanlar i¢in her hiicre bir haber alma anteni gibi
caligmgtir. Ulke yonetiminin ve iglerinin biitiin diizeylerinde yer alan muhabirler
tarafindan beslenen komiinist propaganda boyle bir hareket metoduyla rakip goriiglerin
propagandalarindan daha gabuk hareket etmek suretiyle, onlan sagirtip yok etmeye

cahigrmugtir, 137

Totaliter rejimlerde propagandamin maksadin gizlemek gerekmemektedir. Ciinkii
totaliter rejim kaba kuvvet kullanarak kabul ettirecefi goriislerini biraz daha
yumugatilmig bir sekilde propagandaya bagvurarak yapmaktadir. Propaganda
yaptiginin anlagilmas: konusundaysa hig bir sakinca gérmemektedir. "Boylesi rejimler
propaganday, ideolojilerini kdklestirecek en esash silah ve politik savagim araci
sayarlar. Bu maksatla totaliter propaganda, zaferini engelleyecek biitiin sosyal
kuvvetlerin pliiralizmini giderme yoluna gitmektedir. Tek partinin egemenlifi ile boy
dlgiigebilecek biitiin sosyal gruplarin varlifina ya son verilir ya da bunlarin Snemleri
agag diizeye indirilir".138 Totaliter rejimlerde demokratik rejimlerde oldugu gibi 6zgiir
bir ortamdan s6z etmek miimkiin degildir. Devletin smirlarim gizdigi tek bir kamuoyu
olusturulan bu rejimlerde hakim ideoloji diginda hig bir goriise yagama hakki
taninmamaktadir. Bu, rejimin devamu igin gerekli bir ilke olarak degerlendirilmektedir.

136 A.ge., 5.156.
137 Age., 5.32-33.
138  A.. Serif Onaran, Kamuoyu, istanbul, 1984, 5.89.
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1917 Bolgevik ihtilali sonunda kurulan Rusya'da, Tiirkleri ve Miisliimanlan
pasif duruma sokmak igin 3 aralik 1917'de Lenin ve Stalin'in imzalannin bulundugu
beyannamelerin yayinlandig1 goriilmiigtiir. Ruslar bu beyannamelerde bir takim vaatler
siralayarak Rusya'da bulunan Tiirk-Islam diinyasim tarafsiz birakmaya ve bdylece
zaman kazanmaya galigmglardir.139

Lenin ve Stalin'in imzas: bulunan bu beyannamelerde propaganda maksadiyla
siralanan ve hig bir zaman hayata gegirilmeyen vaatler s8yledir. "Rusya Miisliimanlari,
Idil Boyu ve Kirim Tatarlari, Sibirya ve Tiirkistan Kirgiz ve Sartlari, Maveray1 Kafkas
Tiirk ve Tatarlari, Cegenler ve Kafkas Daglilari, Rusya Carlan ve Miistebitleri
tarafindan cami ve mescitleri, dini inang ve adetleri ¢igneyin, yikilan herkes
inanglarnimz ve adetleriniz bundan bdyle serbesttir ve onlara dokunulamaz. Milli
hayatimz tiim hiirriyetiginde kurunuz. Bu sizin hakkimizdir. Biliniz ki haklarimz,
Rusya'nin biitiin halklarinin haklan gibi, ihtilalin ve onun organlan olan Isci Asker ve
Koylii Sovyetlerinin kudretli himayesi altindadir. Bu ihtilale ve onun hiikiimetine
destek olunuz".140

Ancak hig bir zaman vaatler yerine getirilmemis, Tiirk-Islam kiiltiiriine yagama
hakki taninmamugtir.

Birinci Diinya Savag sonunda ortaya ¢ikan totaliter rejimle birlikte propagandaya
bilyiik 6nem verilmeye baglanan Rusya'da propagandanin girmedigi hig bir devlet
tesekkiilii yoktur. En kiicgiik fabrika, atdlye ve kolhozdan bakanlik tegkilatina,
askerlikte, takimdan cephe komutanlifina kadar akla gelen her yerde 6zel olarak
yetistirilmis olan siyasi propagandacilar: bu faaliyetleri stirdiirmiiglerdir. Siyasi
propagandacilar, mahalle araliklarina kadar "Agitpunt” ismiyle girmekte, hatta tren ve
vapur seyahatlerinde bile propaganda yaparak rejimin devamini saglamaya

gahgrmglardr. 141

J.A.C. Brown, Beyin Yikama isimli kitabinda totaliter Rus propagandas: igin
sunlart sylemektedir: "Biitiin iinlii tiyatro oyunlan ve filmler tahrif edilmekte,
maksada uygun bir bigime sokulmaktadir. Hatta klasik eserler bile Marksizme gore
yeniden yorumlanmaktadir. Her ne kadar Stalin'den sonra Sovyetler Birligi'nde

139 Mehmet Eroz, Iktisat Sosyolojisine Baglangig, Istanbul, 1977, 5.396.
140 E H.Carr, The Bolshevik Revolution, London,1966, C.1-2, Akit,M.Erz, A.g.c., 5.396.

141 selahattin Ertlirk, Propaganda ve Besinci Kolun Ikinci Diinya Savaginda
Oynadis Roller, Ankara, 1951, s.34.
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sansiiriin hafifledigi iddia ediliyorsa da, bunun tamamen kalkmasi bahis konusu
olamaz... Parti'nin tasvip etti§i haber, malumat ve kitap diginda bir seyle ilgilenmek

miimkiin degildir. Biitiin gosteri yliriiyiisleri, kitle hareketleri hiikiimet tarafindan
diizenlenmektedir. Ayrica her yag ve meslekten insan igin, Marksist egitim,
mecburidir".142

Sadece kendi dogrularim dogru kabul eden, elestiriyi asla kabul etmeyen totaliter
rejimlerde propagandanin ne anlama geldigini kavramarmz bakimindan, dini, komiinist
rejim igin en biiyiik tehlike olarak géren ve toplumlar i¢in dinin bir afyon oldugunu
iddia eden komiinist yénetimin 7.7.1954 yilinda aldif kararlara soyle bir gz atmak
yeterli olacaktir.

"Halk arasinda tabi ilimlerin, konugmalar yoluyla propagandasi
miikemmellegtirimelidir... Allahsizlik lektorleri hazirlanmasina 6nem verilmelidir.

Radyolarda ilmi Allahsizlik konularinda konugmalar sistemli olarak devam
ettirilmelidir.

Kiiltiir ve egitim miiesselerinde, tam olarak, tabiat ilimleri neticelerinin, Sovyet
ilmi teknik ve kiiltiir muvaffakiyetlerinin propagandast icin istifade edilmelidir...

Allahsizlik propagandas: lektérlerine albiimler ve dispozitif materyaller
verilmelidir.

"llim ve Din" adh dergi her ay 75.000 niisha negredilmelidir...

Devlet Siyasi Eserler Yaymnevi, Allahsizlik hakkindaki Marksizim-Leninizim
Klasiklerini dinlerle ilgili eserlerini ve Sovyet Devleti'nin, Komiinist Partisi'nin dinler
hakkindaki goriiglerini brogiirler halinde yayinlamahdur...

SSCB llimler Akademisi Yaymevi, yabanci alimlerin ve Fransiz dijgiiniirlerinin
Allahsizlik konusundaki eserlerini yayinlamalhdr...

Devlet Edebiyat Yaymevi, Allahsizlik konusunda yazilan Rus ve yabanci
yazarlarin eserlerini yayinlamalidir. Din aleyhinde olan fikra ve hikayeler de

negredilmelidir.

142 Brown, A.ge., s.117.



Yabanci Eserler Yayinevi, yabanci alim ve yazarlann dinler ve Allahsizlik
konusundaki eserlerini negretmelidir.

Merkezi ve mahalli dergi, gazeteler sistemli olarak Allahsizlik propagandasi
yapmalidur...

Sovyetler Birligi Isci Sendikalan Birligi iggiler arasinda Allahsizlik politikalarm
kuvvetlendirmelidir...”.143 .

Yukandaki maddelerden de anlagilacag: gibi insafsizca uygulanan bu dinsizlik
propagandasi belki, komiinist rejimin somiiriisii altinda yasayan Tiirk devletleri
halkinin dinini elinden almaya, onlar1 Allahsiz birer toplum haline getirmeye
yetmemistir. Ancak, heniiz bagimsizlifim kazanmg olan bu devletlerin halkina
bakildi1 zaman degerlerininin alt iist edilip, her geylerinin tahrip edildi§ini, maddi ve
manevi agidan sarsildiklarini, yozlagmalarin baglayip derin bir bogluga diigtiiklerini
miisahade etmek miimkiin hale gelmigtir.

1.2.2. Demokratik Rejimlerde

Demokrasi ile yonetilen rejimlerde ise durum daha farkli bir goriiniim
arzetmektedir. Totaliter rejimlerde yonetici kesim tarafindan yapilan ve hakim
ideolojinin ya da sistemin devamim saglamak amaciyla uygulanan propaganda,
demokratik rejimlerde degisik diinya goriigleri ve bu goriiglerin taraftarlarinca farkh
arag ve metodlardan faydalamlarak yapilmaktadir,

Demokratik rejimlerde hakim diinya goriigii daha farkli goriislerle rekabet etmek
zorundadir. Bu da propagandanin isini zora sokmaktadir. Ancak, kismen de olsa
halkin, degisik diinya goriiglerinden ve problemler igin iiretilen ¢6ziim 6nerilerinden
haberdar olmasina zemin hazirlayan bu durum kamuoyu agisindan olumlu sonuglarin
dogmasina sebep olmaktadir. Olugacak olan kamuoyu totaliter rejimlere oranla daha
saglikl1 olmas: miimkiin hale gelecek, en azindan rejimin uyguladif1 tek tarafh
propagandadan uzak bir gekilde, degisik goriiglerin propagandasinin yapildif1 bir
ortamda, iistiin gelenin kazanmas: saglanacaktir.

143 KPSSO Kul'ture, Prosvesgenii Nauki (SBKP'si Kiiltiir, Maarif ve Bilimler Hakkinda),
Moskova, 1963, ss5.231-236. Akt: Baymirza Hayit, Tirk Diinyasinda Rus
Emperyalizminin Izleri, Istanbul, 1978.
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Siki bir sansiiriin, yalanin boy gosterdigi, haber ve yorumlarin tek bir kanal
tarafindan yonlendirildigi, sanat, edebiyat ve bilimin tek bir 6fretiye hizmet ettifi
totaliter rejimlere oranla, demokratik rejimlerde bilgi ve haberler daha 6zgiirce
dolagmaktadir. Propaganda demokratik ortamin sagladif1 olanaklardan da fayladanarak
sosyal diizeni bozan ve bireyler ile gruplar arasinda ihtilafa sebep olan unsurlarin
ortadan kaldinlmasinda, sosyal biitiinlegmenin saglanmasinda ve ekonomik, politik ve
kiiltiirel problemlere ¢oziim yollarinin tavsiyesinde kullanilabilmektedir. Biitiin
diiiincelere s6z hakki taninan demokratik rejimlerde, degisik goriiglerden haberdar
olma imkanim kazanan halk, propagandasi yapilan diigiincelerden kendisine uygun
olam segmekte, bu da degisik kamuoylan olugmasina firsat vermektedir. Bu gelismeler
toplum agisindan iyi sonuglar dogurabilmekte, degisik kamuoylarimin degisik istekleri
ya da en azindan gogunlugu olugturan kamuoyunun istekleri demokratik yollarla yerine
getirilip, problemlerin ¢dziimiine gidilebilmektedir.

Ancak kapitalist ekonominin gegerli oldufu ¢ogu demokratik iilkede baski
gruplarinin ya da ig diinyasinin elinde bulunan propaganda araglari, bu baski
gruplannin ¢ikarlan dogrultusunda halka bilgilendirmekte ve kamuoyunun olugmasini
etkileyebilmektedir.

Totaliter rejimlerde yonetimin gikarlari dogrultusunda bilgilendirildiginin
farkinda olan ve bu propagandaya kars1 6z fikirlerini korumak i¢in y6ntemler geligtiren
halk, paranin hakim oldufu demokratik rejimlerde kim tarafindan ve nasil
bilgilendirildigi konusunda biiyiik bir kangiklikla kargilagmakta, sadece bir
propaganda bombardiman altinda oldugunu bilerek yagamaktadir.

Cogunlukla cikar iligkilerinin hakim oldugu bu tiir rejimlerde propaganda
toplumda ¢atigmalara ve tatsizliklara sebep olabilmektedir. Toplum birbirine uymayan,
hatta diismanca tavirlar takinan diigiiniis tarzlaryla kargilanmakta, ortak noktalar yok
edilmekte ve kargidakinin diigiiniig gsekline ait her tiirlii bilgi silinmektedir. Boyle
davranmakla, savaglarin ¢ikmasina, sosyal gatigmalarin patlak vermesine uygun
ortamlar yaratan propagandalar, bu sekliyle de demokratik {ilkelerde bir sorun haline
gelebilmektedirler. Ote yandan demokratik rejimlerin en 6nemli kurumlar durumunda
olan iletigim araglan, yanli yayin ve politikalan ve propaganda ¢aligmalan sayesinde
demokrasiyi iglemez hale getirebilmekte, giincel bir ifade ile "medya demokrasisi”"ni
hakim kilmaktadir. "Modermn toplumlarda kamuoyu olugmasinda, segim tercihlerinin
yapilmasinda ve enformasyonun zamam ve mekani alt ederek dolagiminda kitle
iletigiminin yerini dolduracak bagka bir kurumsal yap1 mevcut degildir. Aynlik bu
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giiciin nasil evcillegtirilece§ine iligkin konumlarda ortaya ¢ikar. Kamuoyu,
enformasyonu bir tiiketici gibi bir gok segenek arasinda 6zgiir bir gekilde segerek mi
elde edecektir, yoksa enformasyon dogruluk, yararlilik ve egiticilik gibi kriterler
ignda filtreden gegirilerek mi vatandaga ulagtinlacaktir? Medya alamnda ilk gazetenin
basilmasindan radyonun kegfine, televizyonun bulunmasindan uydu yayincilifina
kadar gegen yaklagik ikiyiiz senelik zaman zarfinda yapilan diizenlemelere, uygulanan
politikalara ve konulan kurallara bakildifinda tartigmanin ana ekseninin hep kisi
dzgiirliigii/kamu gikan zithg etrafinda sekillendigi goriilecektir”.144 Iste bu aithin
ortadan kaldirilmas: ve demokratik bir ortamda propagandanin bir sorun olmaktan
¢ikarilmasi igin ortaya atilan iki goriigten ilki liberal goriigtiir. Liberal agirlikh
diigiiniirlere gore, haberlerin ve enformasyonun 6zgiir bir sekilde ulagaminin
kamuoyunun saglikli kararlar alabilmesi ve demokratik katitlimin saglanmasi igin
yeterlidir.145

Ancak "lletisimde &zgiirliik ve esitlifin saglanmas: i¢in yasal korumaya ve
gerekirse yazili bir anayasaya ihtiyag vardir. Birbiri ile aligveriste bulunan yurttaglar
arasinda ifade Szgiirliigiiniin ve enformasyona erigimin geligmesini kolaylagtiracak pek
¢ok yasal yol diigiiniilebilir. Eger iilkenin yazili bir anayasas: varsa, ifade ve medya
Szgiirliigii, hem o anayasa metninde hem de ulusal mevzuatta korunmalidir.
Ozgiirliigiin kural, sinirlamanin ise istisna oldugu ilkesine uyulmalidir".146 Liberal
goriige gdre medyanin devlet kontroliinde olmasi demokratik sistemle

bagdasmamaktadir.

Demokratik rejimlerde iletigim hakkindaki ikinci goriigii savunanlar ise
cumhuriyetcilerdir. Cumhuriyetciler kamusal yaran &n plana gikarmakta, gzetilmeyen
ve denetlenmeyen medyanin bir terdr havasi estirecegini iddia etmektedirler.
Denetlenmeyen medyanin moral ¢okiise ulagabilecegini, milli birlik ve biitiinlii§ii
sarsacagini One siirmektedirler.!47 Propagandanin bu gibi problemlere mahal
vermemesi i¢in Tom Paine'in de dedigi gibi propaganda araglan siyasal yoneticilerin
ya da i adamlarinin kazanci veya karina degil, kamu kullanimina sunulmalidir. Bu

144 G, Murdock (1992) Citizens, Consumers, and Public Culture, M. Skoumant ve K.
C. Schroeder (der) Medya Cultures: Reappraising Translational Media, Londra, Akt.: Asu
Aksoy, “Tlirk Medyasim Anlamak”, Birikim, S. 61, May1s 1994, s.10.

145 R, E. Park (1924) On Social Control and Collective Behaviour: Selected Papers,
(der. H. R. Tumer, 1967), Chicago, Akt.: Asu Aksoy, “a.g.m.”, s.11.

146 john Keane, Medya ve Demokrasi, Cev. Haluk $ahin, Istanbul 1992, s.119.

147 Asu Aksoy, “a.g.m.”, s.9.
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araglar demokratik bir ortamda hiikiimetin megru dayanag: olmaktan ¢ikanlip sosyal
hak ve 6zgiirliiklerin savunuculan durumuna getirilmelidir.

Kamu yararim 8ne gikaran bu goriiglere gore kitle toplumunun akilc1 ve etkin
yonetimi i¢in propaganda araglan iizerinde kontroliin saglanmas1 kaginilmazdir.
Amerikali yazar Walter Lippmann daha 1920'lerde, akilci bir sekilde karar verebilen
bagimsiz vatandag fikrine inanmak artik miimkiin degildir demektedir. Ve Taylorist
fabrika yonetimi modelinde oldugu gibi kitlelerin egilimlerinin bilimsel yontemlerle
sekillendirilmesi ve nzalarinin "imal" edilmesi gerektigini savunmaktadir.148

Bu durumda demokratik rejimlerdeki propaganda yukanidan agagiya, yonetenden
yonetilenlere ya da bask giiglerinden halka seklinde degil de belli kurallar &lgiisiinde
hareket ve tutumlariyla kitlelerin, milletin demokratik hayatina katilmasini saglayan bir
yapida olmas: gerekmektedir.

III.2. Secimlerde Propagandanin Kullanmilmasi Ve Kamuoyunun
Olusumu

Propagandanin kamuoyunu etkileyebilmek igin en ¢ok kullanildig1 dénemlerden
bir tanesi de segim doénemidir. Iktidar: eline gegirmek ve belli bir kitleyi etrafina
toplayarak giiciinii ispat etmek isteyen ya da goriis ve diigiincelerini kamuoyunun
dikkatine sunarak, kamuoyunun olusturulmasinda ve ySnlendirilmesinde etkili olmak
isteyen partiler bu dénemde propagandadan miimkiin olduBu kadar yararlanma yoluna
gitmektedirler.

Segim kampanyalan boyunca yapilan propaganda, reklimla i¢ ige yiiriitiilmekte,
partinin politikasina hakim olan diinya goriisiiyle ilgili noktalarda bropaganda; liderin
ya da adaylarin tamtilmasiyla ilgili noktalarda ise rekldm 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
konuyla ilgili goriiglerine bagvurdufumuz Jean-Marie Domenach diigiincelerini: Biitiin
bir politik propaganda kolu rekldmla ortak yagamum siirdiirmeye devam ediyor.
Amerika Birlesik Devletlerinde se¢im kampanyalar: rekldm kampanyalarindan pek te
farkli degil; orkestral1, geng kizli, pankartlh, {inlii gosteriler giiriiltiilii bir reklimdan
bagka bir sey degil. Reklam tipi propaganda da diyebileceg§imiz bu tiir propaganda az
ya da ¢ok aralikli kampanyalarla sinirlanir. Bu tiir propaganda simirlan iyice gizilmig

148 5 w. Carey, Communication as Culture: Assize on Media and Society, Boston 1988,
s.14, Akt: Asu Aksoy, “a.g.m.”, s.11.
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ydntemlerle belirli fikirlerin ve belirli insanlarin degerlendirilmesi, politik eylemin
normal bir anlatimi seklindedir diye 6zetlemektedir.149

Cogunlukla se¢im kampanyalan boyunca halk: etkilemeye ¢alisan parti ya da
adaylanin amaglanna bakildiginda:

"Cogunlugun oylanm toplayarak secilmek;
Segimi kazanmasa bile iyi bir oy toplayarak giiciinii kamtlamak;
Oteki adaylarla pazarlik edebilecek bir duruma gelmek;

Hig segilme sans1 olmadig1 halde kendi goriis ve diiglincelerini duyurmak ve
gelecekteki segimlere yatirim yapmak” oldugu goriiliir.150

Bu amaglan gergeklestirebilmek igin arayig igerisine giren partilerin ya da
adaylarin kamuoyunu olugturma ve yonlendirmede en fazla bagvurduklar1 ydntem
reklam gekliyle propaganda olmugtur. Reklam §ekliy1é propagandanin yararlandif1
araclar ise en ¢ok radyo, televizyon, basin ve afigtir.

Birinci Diinya savagi'ndan sonra segim kampanyalarinin vazgegilmez unsuru
haline gelen propagandalarin nemini anlamug goriinen liderlerden olan Hoover 1928
yilinda ve Roosevelt 1932 yilininda radyodan yaptiklan etkileyici konugmalar
sayesinde kamuoyunun giivenini kazanmglar ve segimlerden {istiin bir gekilde

¢ikmuglardur, 151

1952 yilinda ise Amerika'daki bagkanlik segimi yanginda demokratlarin aday:
olan Stevenson'un "ucuz sabun rekldm yapar gibbi aday rekldmi yapilmaz, Beyaz
Saray rekldmcilarin oyunca$i olamaz" gibi sdzleriyle televizyonun propaganda
yapmadaki dnemini hafife almig olmasi, buna karsilik Cumbhuriyetgilerin aday1
Eisenhoower'in damigmanlarinin Snerilerine uyarak en iyi propaganda araglarindan
birisi olan televizyonu kullanmadaki iistiinlii§ii onun segimlerden basariyla gikmasin
saglamigr.152

149 yean-Maric Domenach, Politika ve Propoganda, Cev.:Tahsin Yiicel, Istanbul, 1969,
5.1920,

150 Hifz1 Topuz, Siyasal Reklamcilik, Istanbul, 1991, s.8.
151 Age., 5133,
152 Age., .58,
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Amerika'dan bir bagka 6nemli 6rnek de 1960 yilinda yapilan Nixon-Kennedy
kargilagmasidir. Nixon, Kennedy'ye karg fistiin goziikiiyordu. Bu iistiinliigii ise
Nixon'u propogandaya fazla énem vermemek gibi bir hataya siiriikledi. Oysa
Kennedy propaganda danigmanlarinin onerilerine uyarak televizyon programlarim
tnemsemis ve difer propaganda tekniklerinden de gok iyi bir sekilde yararlanma
yoluna gitmigtir. Sonugta gengligi ve tecriibesizligi one siiriilen Kennedy, Nixon'a

karg: segimlerden zaferle ¢ikmugtir.153

Amerika'da dogup geligsen rekldm tipi propaganda Almanya, Fransa ve Ingiltere
gibi Avrupa iilkelerine de yansimg, reklam tipi propaganda burada da bir gok segimin
sonucunu etkilemigtir.

Omegin gelmis gegmis tiim politikacilar igerisinde reklim tipi propagandadan en
iyi sekilde yararlanan ve bir arag olarak televizyonu kullanmayi gok iyi bilen Fransiz
Lider De Gaulle, her bag: sikignginda raferanduma gitmis, televizyon propagandasi
sayesinde bu raferandumlarin gogunu almigtir. Bu igin sirrim merak edenlerden bir
tanesi de onun biiyiik rakibi Mitterand olmug ve anilarim1 anlattifa kitabinda bu
bagarinin sirrin1 §8yle agiklamugtir: TV konusmalan esit oldugu i¢in De Gaulle, son
ciimleyi hep uzun tutmus, ciimleyi yarida kesmek istemeyen yonetmen onun ciimlesini
bitirmesini beklemis, dolayisiyla herkes on dakika konusurken o, onbir, oniki, onii¢
dakika konusmus, bylece herkesten avantajli duruma gegmigtir.154

Ulkemizde ise reklim tipi propaganda ilk uygulamalari 1977 genel segimleri ile
baglamg olsa da yetirince ilgi uyandirmarmgtir. Reklam tipi propagandanin bizde ciddi
anlamda ilgi uyandirdigzs donem Turgut Ozal ile baglamigtir. Propagandanin her
tiirliisiinden yararlanmay1 gok iyi bilen Ozal'n bu is igin en gok kullandifz arag ise yine
televizyon olmugtur.

Elindeki iinlii kalemi tutugu, ekrandaki rahat hali, gereksiz yere yiikselmeyen ses
tonu belli bir imaja destek ¢ikmg, kamuoyunu etkilemede ona biiyiik faydalar
saglamgtir.155 Daha sonralan Fransiz siyasal reklimcisi Jacques Sequela'nin Agustos
(1991) baglarinda Tiirkiye'ye gelerek ANAP'la iligkiye gegmesi, reklam tipi

153 A.ge., s.67.
154 Erman Sener: “Ekranda Segim Var”, Milliyet, 31 Ekim 1994.
155 A.gm.
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propagandamn Tiirkiye'de yerlesmesini saglamug, siyasi parti ve gruplarin kamuoyunu
etkilemede bu tiir propagandadan daha fazla yararlanmalarina vesile olmugtur,156

Biitiin demokratik toplumlarda oldugu gibi Tiirkiye'de de en giiglii propaganda
arac olarak radyo, televizyon ve basimi kabul etmek gerekir. Oyle ki, Giineri Civaoglu
iktidar olabilmek i¢in, medyayla birlikte demokratik kurumlar, itibarl: dernekler ve
sendikalarin destefini (parasal destek ve tamitim agisindan) almak gerekir
demektedir.!157 Nitekim Tansu Ciller'in bagbakan se¢ilmesi medyanin propaganda
bombardimanina baglanmug, Ciller hakkinda "medya kiz1", "medya bagbakan1" gibi
ifadeler kullamlmigtir.* Daha sonralar ise ANAP Genel Bagkan1 Mesut Yilmaz,
Ertugrul Ozkok ile yaptign bir sdyleside basin “biraz bastinrsa Ciller onbes giin iginde
gider” diyerek medyamn giiciinii bir kez daha vurgulamgtir.158

Secim dénemlerinde kamuoyu olusturulmas: ve ydnlendirilmesinde propaganda
caligmalaninin etkili olmaya baglamasi, partilerin propaganda galigmalarinda yeni
yontemler gelistirmelerini ve bu yontemlerden faydalanmalarinm gerekli kilmgtr.
Ornegin 6zellikle Refah Partisi'nin bagvurdugu yontemlerden birisi olan her evin tek
tek dolagilmasi, hane halkiyla bire bir iligki kurulmasi, son segimlerde biitiin partilerin
onemle iizerinde durduklan ve iglerlik kazandirdiklan bir yontem olmustur. Dikkat
gekici diger bir propaganda yontemi ise halkin hoguna giden sarkilarin sézleri
degistirilerek ya da sarkinin s6zlerine sadik kalinarak se¢im kampanyalar1 boyunca
parti merkezleri, irtibat biirolar1 ve segim arabalarinda yiiksek sesle ¢alinmasi

olmugtur.

27 Mart 1994 yerel secimlerinde RP'nin bagaris1 segim Oncesi yiiriittiigii
propaganda galigmalarinin ustalifina ve akilciligina baglanmgtir.!5% Propaganda
araglannin, &zellikle televizyonun RP aleyhine baglatug1 propaganda girigimleri,* bu
araglarin bagindakilerin propaganda metodlarindan yeterince haberdar olmamalari,

156 Hifn Topuz, Siyasal Reklameilik, Istanbul, 1991, s.7.

157 Giineri Civaolu, “Pembe” Sabah, 5 Mayis 1994.

* Ahmet Tan, “Medya Kiz1 ve TRT”, Sabah, 24.5.1993. Derya Sazak, “Medya Bagbakam”,
Milliyet, 26.6.1993.

158 Ermgrul Ozkok, “Koskte lging Goriigme”, Hiirriyet, 13 Mayis 1994.

159 Nuri Bilgin, “Secim Sonrasi Peyzaj”, Birikim, S.61. Mayis 1994,

Basin gegmigte ¢ok daha iptidai yontemlerle, cok daha az teknik olanaklarla daha dogru segim
tahmini yaparken simdi ulagtif1 yeni boyutlar iginde, ekonomik ve siyasal hayattaki iligkileri
nedeniyle kamuoyunun nabzim tutmak istemedi. Kamuoyunu yonlendirmek istedi, tercihler yapti ve o
tercihler dofrultusunda bir tablo ¢ikmasi igin ¢abaladi. (Ertugrul Giinay, "Yerel Segimlerde Medyamn
etkisi ile Iigili Panel”, Iletisim Aragtirmalar: Dernegi Biilteni, Temmuz 1994,
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toplumu iyi tamimamalari RP'nin medya dezavantajin1 avantaja doniigtiirmiigtiir. Oyle
ki bu araglan ydnetenler Refah Partisi adaylarina her akgam bir televizyon kanalinda
kendilerini savunma ve dolayisiyla diigiincelerini halka anlatma imkam sa§larmglardar.
Katildiklan programlarda rakiplerine agik fark atmalar ve program yapimcilarinin
yalanlarin1 ortaya ¢ikarmalari Refah Partisi agisindan iyi bir propogandaya
doniigmiigtiir. BSylece kendi tabamina giiclii bir partiyiz imaji veren RP, kendisine
karg1 baglatilan propagandanin ters tepmesi ile milliyet¢i muhafazakar oylarin ve ylizen
oylarin biiyiik bir boliimiinii alarak kitlesellegmigtir. Ote yandan MHP oylanindaki
artigta da, yine RP &rneginde oldugu gibi medyanin, Milliyet¢i muhafazakar kesime
karg: takindig1 tavir biiyiik rol oynamigtir. Bu da daha onceki bahislerde de igaret
ettifimiz gibi inandiriciliktan uzak bir gekilde toplumun duygularim dikkate almayan
propagandanin ne derece bagarisiz oldufunun bir gostergesi olmugtur. Ayrica
secimlerin bayrak, afig, video ve teyp kasetleri, iizerinde amblemlerinin bulundugu
hediyelik esya, toplanti, radyo-televizyon vb. gibi propaganda araglariyla
desteklenmesi RP'lilere biiyiik bir kamuoyu destegi saglarmgtir.
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DORDUNCU BOLUM

KAMUOYUNU OLUSTURMADA PROPAGANDANIN ROLU
VE HEDEF KITLENIN ETKiLENME ORANI ILE ILGILI
ANKET SONUCLARI

IV. 1. ANKETIN AMACI VE MODELI
1. 1. Anketin Amac

Propagandamin kamuoyunu olugturmadaki roliiniin incelenmeye ¢aligildif1 bu
aragtirmanin teorik kismunda propagandamin kaynagi, araglan yontemleri ve etki alam
lizerinde durulmugtur.

Kamuoyu hakkinda bilgiler verilerek kamuoyunu etkilemedeki diger faktorler
degerlendirilmis, propaganda ve kamuoyu iligkisi {izerine bir takim sonuglara

vanlmgtr.

Yapilan bu anketle de teorik kisimda yer alan bilgilerin test edilmesine

ahgilmgtr.
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1. 2. Aragtirma Modeli:
Bu aragtirmada istatistik analizi igin kullamilan metodlar asagida verilmigtir:

1. Frekans dagilimlar: Biitiin deigkenlerin yiizdelikleri ¢ikanlarak tablolar
haline getirilmig ve yorumlanmgtir.

2. Bagimsiz degiskenler ile bagimh degiskenler arasindaki iligkileri ve gruplar
arasindaki farklan aragtrmak igin ise ANOVA modeli istatistik analizi yapilmgtir.
Buna gore:

a. Bir boyutlu varyans analizi: Yag, gelir durumu, egitim durumu gibi
degiskenlere gore kisilerin farkli 6zellikler agisindan uygulanan anketteki sorulara
verdikleri cevaplar analiz edilmig ve tablolar halinde verilmigtir.

b. Varyans analizi sonucunda gruplar arasinda farklilik oldugu tesbit edilen
degiskenler igin “Student-Newman-Keuls Testi” uygulanmug, bu yolla belli bir
degisken agisindan hangi grubun digerlerine gbre ne tutum iginde olduu
belirlenmigtir. Bu sonuglar da tablolar halinde verilmis ve yorumlanmugtir.

3.Ayrica yag, gelir durumu, egitim durumu gibi degiskenlere gore uygun
goriilen sorular igin Ki-Kare testi uygulanmugtir. Tablolar %10 hata payina gore
degerlendirilmistir.

I1V.2. ARASTIRMAYA KATILANLARIN TUTUMLARI

2.1. Kamuoyunu Etkileyen Baglica Faktorler

TABLO 1

Aile Faktorii (kardegler)
Degisk. Say1 Yiizdelik
Hic bir zaman 64 71.9
Nadiren 13 14.6
Bazen 7 7.9
Cofu Zaman 4 4.5
Daima 1 1.1
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1
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Insanoglunun hayata baslangicinda, cemiyete ait kiymet hiikiimleri, hayat
goriigleri, orfler ve adetler ancak ailenin aracihiftyla ferde intikal edebilir. Aile tiimiiyle
insam kugatr. Ciinkii insan burada dogar, geligir ve belli formlar kazanir. Dolayisiyla
ailenin kigiyi yénlendirmede ve kamuoyunu olugturmada biiyiik rolii vardir.

Yapilan anketde ailenin, siyasi tercihleri etkilemede Onemli bir rolii
gozikkmemektedir. Oyleki, ailenin (Kardegler) siyasi tercihleri ekilemesine hig bir
zaman diyenlerin oram % 71.9 ile gogunlukta goziikmektedir.

Ancak bu diigiincenin yaga gore degerlendirilmesinde 36-45 yag grubunda yer
alan bireyler, 15-25 yag grubu ve 26-35 yag grubunda yer alan bireylere oranla siyasi
tercihlerinde kardeslerinden daha fazla etkilenmektedir (Bkz. ek. 2 no: 6)

Yine bu diigiinceyi medeni hale gore degerlendirdifimizde evlilerin siyasi
tercihlerini yaparken kardeglerinden bekarlara oranla daha fazla etkilendiklerini
gormekteyiz. Bu sonug ise evlilerin aile i¢i ve gevresinin siyasi goriiglerine bekarlara
oranla daha fazla 6nem verdiklerini gostermektedir (Bkz. Ek 2 no 14).

TABLO 2
Aile Faktorii (anne-baba)

Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 54 60.7
Nadiren 18 20.2
Bazen 13 14.6
Cogu Zaman 3 34
Daima 1.1
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Bu faktére katilimda ise higbir zaman ve nadiren segenekleri % 80.9 ile daha
fazla goziikmektedir.

Ancak yasa gore 46-55 yag grubundaki bireyler 15-25 yag grubundaki bireylere
oranla anne-babalarimin goriiglerinden daha fazla etkilenmektedir. Bu sonug ise, orta
yagin iizerinde yer alan bireylerin aile i¢i siyasi goriiglere daha fazla 6nem verdigi
fikrini akla getirmektedir (Bkz. ek:2, no: 2)
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TABLO 3
Ekonomik Faktorler

Degisk. Ad1 Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 1 1.1
Nadiren 1 1.1
Bazen 7 7.9
Cogu Zaman 36 40.4
Daima 43 48.3

1 1.1
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Ekonomik giice paralel olarak artan egitim diizeyi ve oram bilingli bir kamuoyu
olugmasini saglamaktadir. Ferdi ve kitlesel egitim diizeyi yiikseldikge, bir yandan yeni
teknolojik atthmlar daha kolaylagir. Ote yandan siyasal katilma siiregleri daha saghkh
isleyebilir. Dolayisiyla ekonomik faktoriin kamuoyunun olugmasinda bilyiik pay1
vardir. Yapilan anket sonuglarina gore ise de ¢ogu zaman ve daima segeneklerinin
toplam pay: % 88.7 ile ekonominin &nemini ortaya koymaktadur.

Medeni hale gore bekarlar grubu evlilere oranla bir segim kampanyasinin milli
duygular ihtiva etmesinin daha olumlu oldugunu diigiinmekte dolayisiyla bekarlarin
kararlarinda milli duygular daha fazla etkili olabilmektedir (Bkz. ek. 2 no: 12).

TABLO 4

Isyeri (meslek) Faktorii
Degisk. Adi Say Yiizdelik
Hig bir zaman 64 71.9
Nadiren 10 11.2
Bazen 12 13.5
Cofu Zaman 3 3.4
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1
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Aragtirmaya katilanlanin biiyiik bir kismi, siyasi tercihlerinde ve verdigi
kararlarda igyerinde yasadiklarimin fazla etkili olmadigim iddia etmektedir. Oyleki, bu
faktore katilimda higbir zaman segenegi % 71,9 luk pay1 olugturmaktadir.

TABLO 5.

Okul (egitim) Faktorii
Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hic bir zaman 51 57.3
Nadiren 20 22.5
Bazen 9 10.1
Cogu Zaman 5 5.6
Daima 2 2.2

2 2.2

Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Insanogluna hayatin dogrularin1 bulmasinda yardimcei olan, ona gesitli formlar
kazandiran diger bir sosyal kurum da okuldur. Aileden sonra yasadi§ ¢cevre ve devam
ettigi okul kiginin etkilenme alanimi genigletmigtir. Iste bu sebeble komuoyunu
etkileyen bir faktor olarak degerlendirdigimiz okul faktoriine katilimda higbir zaman
diyenlerinin oram % 57.3tiir. Yogunlugun gbzlendi§i diger segenekler ise nadiren ve
bazen segenekleridir. dolayistyla okulun, kararlarin verilmesinde ve kamuoyunun
olusmasinda dikkate alinacak bir paya sahip oldugu stylenebilir.

TABLO 6.

Dini Faktorler
Degisk. Ad Say1 Yiizdelik
Hic bir zaman 28 31.5
Nadiren 12 13.5
Bazen 19 21.3
Cogu Zaman 16 18.0
Daima 14 15.7
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1
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Cogunlukla din ve mezhep kisinin sosyal hayatin biitiiniiyle kusatir. Insam belli
kaidelere uymaya zorlayan, ona belli bir yagam tarzi kazandiran din, niifuz ettigi
toplumlarda kamuoyunun olugturulmasinda ve yonlendirilmesinde ciddi roller
{istlenmigtir.

Aragtirmamiza katilanlar ise gofu zaman ve daima segeneklerine toplam % 33.7
seklinde katilmiglardir. Buda bazen segeneginin sahip oldugu pay: da yanina olarak
yapilacak propagandada dini duygulara yer verilmesinin 6nemini gostermektedir.

TABLO 7

Milli faktorler
Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 9 10.1
Nadiren 14 15.7
Bazen 15 16.9
CoBu Zaman 27 30.3
Daima 23 25.8

1 1.1

Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Kamuoyunu yonlendiren ona gesitli formlar kazandiran bir diger faktdrde milli
kimliktir. Bu faktoriin rolii, yapilan aragtirmada gofu zaman ve daima segeneklerine
toplam katihirmn %56.1 paya sahip olmasiyla ortaya konmustur. Ayrica milli duygular
kamuoyunu etkilemede dini duygulardan daha Snemli bir paya sahiptir.

TABLO 8

Baski Gruplan Faktorii
Degigk. Adi Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 61 68.5
Nadiren 13 14.6
Bazen 11 12.4
Cogu Zaman 3 3.3
Daima 1. 1.1
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1
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Politikada baski grublarimin giicii oldukga ciddi boyutlara ulagmgtir. Yoneten
kesime yaptiklan baski sonucunda giincel politikay1 belirlemeye galisan bask gruplari,
bu giiglerini gesitli iletisim araglarindan ve difer maddi olanaklardan yararlanarak
kamuoyunun olugturulmasinda ve yonlendirilmesinde de kullanma yoluna gitmiglerdir.
Bunu 6l¢gmek igin aragtirmaya katillanlarin goriiglerine bagvuruldugunda hig bir zaman
ve nadiren segenekleri iizerinde bir yogunlagma vardir. Oyle ki segenekleri
isaretleyenlerin toplam yiizdesi %83.1 dir.

Yagsa gore yapilan degerlendirmede ise 36-45 yas grubundaki bireylerin 15-25
yas grubundaki bireylere oranla siyasi tercihlerinde baski grublarindan daha fazla
etkiledigi goriilmektedir. Bu sonu¢ da bize geng grubu olugturan bireylerin
kararlarinda 6zgiir davranma egiliminde olduklarina gétiirmektedir. (Bkz. Ek 2, No 3)

Ote yandan, evlilik durumuna gore, evliler bekarlara oranla siyasi tercihlerinde
bask1 grublarindan daha fazla etkilenmektedir. Bu da evlilerin eglerinden
etkilenebilecekleri diigiincesini akla getirmektedir. Dolayisiyla baski grublarinin

niifuzunu arkasina alan bir propaganda daha kolay bagariya ulagabilir. (Bkz. Ek 2, No
13)

TABLO 9

Kamuoyu Arastirmalari Faktorii
Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 42 47.2
Nadiren 21 23.6
Bazen 17 19.1
Cogu Zaman 6 6.7
Daima 2 2.2

1 1.1

Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Kamuoyu aragtirmalan sonuglan ister bilimsel olsun, isterse tarafgir hazirlansin
kamuoyunu yénlendirebilmektedir.

Ancak aragtirmaya katilan bireyler kamuoyu arastirmalarina fazla
giivenmemektedirler. Oyle ki hig bir zaman diyenlerin oram %47.2 ile gogunluktadir.
Ote yandan %23.6 ile nadiren diyenler bu goriigii desteklemektedir.
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2.2. Propagandanin Araglan

TABLO 10
Basin (gazete)

Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Nadiren 2 2.2
Bazen 18 20.2
Cofu Zaman 33 37.1
Daima 36 40.4
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Sosyal hayatimiz igerisinde 6nemli bir yere sahip olan gazeteler temsil ettikleri
¢ikar ve kanaat, giittiikleri siyaset bakimindan gesitlilik arzeder. Bu gekilde ferdi, hitap
ettikleri kitleyi yonlendirerek propagandaya hizmet etmis olurlar.

Yaptigimiz anketde bireylerin propaganda yapmada basin (gazete) nin roliine
biiyiik oranda katildiklarim1 gérmekteyiz. Ciinkii % 37.1 ile gogu zaman ve % 40.4 ile
daima seceneklerinin toplam pay1 % 77.5’e tekabiil etmektedir.

TABLO 11

Insan
Degisk. Ad Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 1 1.1
Nadiren 2 2.2
Bazen 13 14.6
Cogu Zaman 44 49.4
Daima 28 31.5

1 1.1

Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Cesitli araglar kullanarak, propaganda yoluyla kamuoyunu kazanmaya galigan ve
propagandanin asil dayanag: olan insan, aym zamanda en iyi bir propaganda araci
olarak faaliyet gostermektedir. Sahip oldugu diinya goriigiiniin ve mensubu oldugu
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milletin propaganda neferi olarak her fert azami gabay: sarfetmektedir. Ancak asil olan
bir propaganda araci olarak degerlendirebilecegimiz ideologlar, hatipler, din adamlan,
sanatgilar, edebiyatgilar vb. dir.

Bu diigiincenin Ol¢iildiifii anket sorusuna gore ¢ofu zaman ve daima
seceneklerinin toplam % 80.9 dir. Gériiliiyor ki, insan propaganda araci olarak Gnem
tagir. Dolayisiyla bir fikrin yayilmasinda ve kamuoyu olusturulmasinda propaganda
araci olarak insandan faydanmilmasi, liderlerin ve ideologlarin her zaman dikkate
almalan gereken bir husustur.

TABLO 12

Radyo
Degisk. Ad1 Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 7 7.9
Nadiren 24 27.0
Bazen 27 30.3
Cogu Zaman 23 25.8
Daima 8 9.0
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Yayina bagladif: ilk giinden itibaren milyonlarca haberi duyuran radyo,
kamuoyunun olugmasinda da biiyiik rol iistlenmigtir.

Bu diigiinceyi test ettigimiz anketimizde gogu zaman dilimi % 25.8 lik bir pay
olustursa da gogunlugun nadiren ve bazen seceneklerinde yogunlagmasi, televizyonun
radyo lizerindeki baskinlif1 ve aragtirmaya katilanlarin biiyiik bir bliimiiniin geng
olmasindan, dolayistyla radyo kiiltiirlerinin eksikliginden kaynaklaniyor olabilir.

Bu diisiince yasa gore degerlendirildifinde 46-55 yas arasindaki kiglerin 15-25
yag arasindaki kisilere gére radyonun daha giiglii bir propaganda araci olduguna
inandiklan goriilmektedir. Burada 46-55 yag arasinda ki kigilerin radyo konusunda 15-
25 yag grubuna oranla daha fazla bilgili olmalar1 rol oynayabilir. Oyle ki, 15-25 yas
grubunun hayatinda radyodan ziyade televizyon 6nemli yer tutmaktadir (Bkz. ek 2 no.
9).
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TABLO 13

Televizyon

Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 2 2.2
Nadiren 1 1.1
Bazen 7 7.9
Cogu Zaman 39 43.8
Daima 40 44.9
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Televizyon propagandanin en giiglii arac1 olarak giiniimiizde insan hayatinda en
fazla rol oynayan, onun hayat tarzini, kiiltiiriinii ve sosyal akigkanliklarin: belirleyen
bir arag olarak, biitiin araglardan daha etkili bir bi¢gimde karsimizda durmaktadir. OQyle
ki bu tabloya gore de TV nin giiglii bir propaganda araci olduguna katilanlarin oram
oldukga yiiksektir. Cogu zaman ve daima diyenlerin toplami % 88.7 ile bu diisiinceyi
desteklemektedir

2.3 Kamuoyunu Olugturmada Propagandanin Rolii:

TABLO 14
Iyi Bir Propaganda ve Kendini Kabul Ettirme iligkisi

Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hic bir zaman 2 2.2
Nadiren 12 13.5
Bazen 27 30.3
Cofu Zaman 37 41.6
Daima 11 12.4
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Bir liderin iyi bir propagandayla kendini halka kabul ettirebilecegi
diisiiniilmektedir. Bu tablodaki sonuglara gore de gogu zaman ve daima segeneklerini
isaretleyenlerin toplamu % 54 tiir. Oyle ise bir devlet adarmunin kendini halka kabul
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ettirmesinde propaganda onemli yer tutar. Aynica bazen segeneginde yofunlagma
goziikmektedir.

TABLO 15,
Kitle Iletisim Araglarinin Aile I¢i Siyasi Tercihlerde Celigkiye
Etkisi.

Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 54 60.7
Nadiren 13 14.6
Bazen 16 18.0
Cogu Zaman 5 5.6
Daima 1 1.1
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Kitle iletisim araglarinin siyasi tercihlerde 6nemli bir role sahip oldufu
bilinmektedir. Ancak aragtirmaya katilanlarin hicbir zaman ve nadiren segeneklerine
katilma oranlarinin toplam % 75.3 tiir.

TABLO 16

Kitle Iletisim Araclarina Sahip Olanlarm Yénetime Katilma Pay
Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 2 2.2
Nadiren 6 6.7
Bazen 23 25.8
Cogu Zaman 42 47.2
Daima 15 16.9

1 1.1

Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Cogu zaman ve daima ifadesine katilimlarin toplami % 64.1 dir. Eger kitle
iletigim araglarinin propaganda yapmadaki énemi bilinirse bu yiizdelikler daha manidar
olacaktir. Dolayistyla kitle iletigim araglarini etkisinde bulunduranlar ve bu araglan
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kendi idealeri dogrultusunda yénlendirenler, kamuoyunun olusmasinda etkili olabildigi
gibi bu giicii bir tehtit unsuru olarak da kullanip hiikiimete isteklerini dikte
edebilmektedir.

Bu diigiincenin yasa gore degerlendirmesinde 26-35 yag grubundaki bireyler 15-
25 yas grubunda yer alan bireylere oranla, kitle iletisim araglarini elinde
bulunduranlarin iilke yénetiminde etkili bir merci oldugunu inanmaktadir (Bkz. ek: 2
no: 7).

TABLO 17
Giiclii Bir Propagandamin Kamuoyu Olusturmadaki Onemi
Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Nadiren 7 7.9
Bazen 19 21.3
Cogu Zaman 53 59.6
Daima 10 11.2
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Giiglii bir propagandanin nemine katilimda ¢ofu zaman ve daima segeneklerinin
toplami % 70.8 dir. Bu da propagandann giiciinii gostermek basimndan manidar bir
sonugtur. Dolayisiyla propagandanin giiciine inanan halk bu faaliyetlerden
etkilenmektedir.

TABLO 18
Secim Doneminde Propagandadan Etkilenme Oram

Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 30 33.7
Nadiren 24 27.0
Bazen 19 21.3
Cogu Zaman 12 13.5
Daima 1 1.1

3 3.4
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1
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Segim déneminde propagandadan etkilenme orani gogu zaman, nadiren ve bazen
seceneklerinde yogunlagma vardir. Dolayisiyla segim déneminde yapilan propaganda
¢alismalarindan etkileme duruma gore degismektedir.

Ancak hi¢ bir zaman diyenlerin oram1 % 33.7 gibi biiylik bir pay
olugturmaktadir. Bu ise, se¢im déneminde kigilerin propaganda bombardimanmina karg:
takindiklar tavirdan kaynaklaniyor olabilir.

TABLO 19 .
Propaganday: Yapamin Goriiniigiine Onem Verme Orani
Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hic bir zaman 24 27.0
Nadiren 23 25.8
Bazen 28 31.5
Cogu Zaman 12 13.5
Daima 2 2.2
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Propaganday: yapanin goriiniisiine Snem vermede bazen segenefinde
yogunlagma goriilmektedir. Dolayisiyla propaganda da goriiniise 6nem verme duruma
gore degismektedir.

Sonug olarak bir propagandanin etkili olabilmesinde az da olsa goriinii§ Snem

tagimaktadr.

TABLO 20
Dil ve Propaganda Iligkisi

Degisk. Ad Sayi Yiizdelik
Hig bir zaman 18 20.2
Nadiren 20 22.5
Bazen 34 38.2
Cogu Zaman 14 15.7
Daima 3 3.4
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1
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Propogandada dil biiyiik dnem tagir. Ciinkii propaganda bir diiglincenin
mubhataba en iyi sekilde ve muhatabin savunulan diigiinceye katilmasimm saglayacak
bigimde anlatilmasidir. Bu diigiincenin dogruluk payimi 6lgmek maksadiyla sorulan
soruda bazan segenegini isaretlerin % 38.2 lik bir paya sahip oldugu goriilmektedir.
CoBu zaman diyenler ise % 15.7 geklindedir. Bu durumda yapilan propagandada dil
Onem arzetmektedir. Zayif bir dil ile gerekli vurgular yapilmadan propaganda da bagan
beklemek yanhgtr.

2.4. Kullandiza Gii¢ Kaynagina Gore Propaganda

2.4.1. Inandiriaihik

TABLO 21 .

Inandirialiin Onemi
Degisk. Ad1 Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 5 5.6
Nadiren 15 16.9
Bazen 26 29.2
Cogu Zaman 16 18.0
Daima 24 27.0

3 3.4

Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Tabloya gore sadece, ¢ofu zaman ve daima segeneklerinin toplam alinsa bile %
45 gibi bir sonug ¢ikar ki bu da propagandanin inandincihiina énem verildigini
gostermektedir. Ote yandan en biiyiik payin bazen segeneginde yogunlagmasi bu
ifadeyi desteklemektedir. Oyle ise yapilan propaganda da inandiricilig1 &ne ¢ikarmak
gerekir.
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TABLO 22
Propagandanin Gergekligine Katilm

Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 22 24.7
Nadiren 25 28.1
Bazen 23 25.8
Cogu Zaman 7 7.9
Daima 11 12.4

1 1.1
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Bu tabloda ise highir zaman ve nadiren segeneklerine katilma oraninin toplami %
52.8 ile gogunlugu olugturmaktadir.

Ancak meslefe gore dgrenci ve esnaf-serbest meslek grubunda yer alanlar,
memurlara oranla propagandanin gergeklerin halka anlatilmasi konusuna daha fazla
inanmaktadir (Bkz. ek: 2 no. 16).

Dikkat edilirse aragtirmaya katilan bireylerin mesleklere gore dagiliminda
6grenciler % 38.2 lik, esnaf-serbest meslek grubunda yer alanlar ise % 16.9 luk
dilimleri olugturmaktadir. Bu iki meslek grubunun toplam yiizdesi ise % 54.4 ile
yarinin biraz iizerinde bir sayiya tekabiil etmektedir (Bkz. ek: 2 no: 15).

Ote yandan egitim durumuna gore ilkokul ve ortaokul mezunlar, lisans iistii
egitim goérenlere oranla propaganda gergeklerin halka anlatilmasidir diiglincesine daha
fazla katlmaktadir. Ayrica ortaokul mezunlan lisans mezunlarina gore de bu diistinceyi
desteklemektedir (Bkz. ek: 2 no. 19).

Bu agiklamalara gore egitim durumu arttikga propagandanin gergeklerden
olustugu fikrine katthm diigmektedir.
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TABLO 23.

Propagandamin Degigtirilmis Gergek Olmasina Katim Oram

Degisk. Ad1 Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 18 20.2
Nadiren 19 21.3
Bazen 29 32.6
Cogu Zaman 14 15.7
Daima 8 9.0
1.1
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Yapilan arastirmanin teorik kisminda propagandanin gergeklerden yola ¢iktigi ve

bu gergeklerin degistirilerek uygun hale getirildigini tespit etmistik. Anketde bu
diisiinceyi test etme yoluna gidilmigtir. Sonugta bazen segenegin % 32.6 ile gogunlukta
oldugu tespit edilmis, hi¢bir zaman ve nadiren segeneklerine katilimin toplami ise %
41.5 geklinde bulunmugtur. Cogu zaman ve daima segeneklerini dikkate aldifimizda
ise propagandanin degisitirilmis gercek oldugu y6niinde bir temayiil goziikmektedir.

TABLO 24.

Propagandanin Yalandan Olugmasi
Degisk. Ad1 Say1 Yiizdelik
Hi¢ bir zaman 12 13.5
Nadiren 20 22.5
Bazen 25 28.1
Cogu Zaman 27 30.3
Daima 3 3.4

2 2.2
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Propagandamn yalandan olugmast diigiincesine katthmda gofu zaman segenegini
isaretleyenler % 30.3 paya sahiptir. Nadiren ve bazen segeneklerinin pay1 da dikkate
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alinirsa, propagandanin tamamen yalandan olusan bir yéntem olduguna inananlarin
kiictimsenmeyecek bir durumda oldugu goriilecektir.

Ote yandan yasa gére 46-55 yas grubunun 55 ve iistii yag grubuna oranla
propagandanin tamamen yalandan olugtuguna inandiklan gériilmektedir (Bkz. ek. 2
no: 10).

2.4.2. Propaganda da Heyecan Verici Duygulardan Yararlanilmasi

TABLO 25.

Duygusal Temalardan Etkilenme Oram
Degisk. Ad Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 35 39.3
Nadiren 24 27.0
Bazen 13 14.6
Cogu Zaman 14 15.7
Daima 1 1.1

2 2.2
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Kamuoyunu olugturmak ve yodnlendirmek, sosyal projeleri topluma kabul
ettirmek igin yapilan propagandanin akil ve diigiinceye seslenen bir bigime
sokulmasinin yaninda, toplumda mevcut olan heyecanlarin da tahrik edilmesiyle
gerceklesmektedir.

Yapilan anketde gofunlufun % 39.3 ile higbir zaman segeneginde
yogunlagmasina ragmen, ¢ogu zaman segenegini isaretlerin % 15.7 ile propaganda da
duygusal temalara yer verilmesini igaret ettikleri goriilmektedir. Nadiren ve bazan
segeneklerindeki yogunlagma ise zaman zaman da olsa propaganda da duygusal
temalara yer verilmesinin gerekliligini gostermektedir.

Durum yaga gore degerlendirildiginde ise 36-45 yag grubunda, 15-25 yag
grubuna oranla propagandanin duygusal temalar icermesi daha fazla 6nem tagimaktadir
(Bkz. ek. 2 no. 8).
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Egitim durumuna gore ise propagandanin duygusal temalar icermesinde sadece
ortaokul mezunlan Universite mezunlarina oranla daha fazla etkilenmekte, diger
gruplar arasinda bir fark goziikmemektedir. Bu sonug genellestirilirse egitim
durumunun diigiik olmasi, yapilacak propagandada duygusal temalarin daha fazla
Onem tagimasi gerekmektedir denilebilir (Bkz. ek: 2 no. 22).

TABLO 26
Haksizhiklara Karst Gelmedeki Tutumlarm Oram

Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 4 4.5
Nadiren 2 2.2
Bazen 11 12.4
Cogu Zaman 24 27.0
Daima 45 50.6

3 3.4
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Burada ise ¢ogu zaman ve daima segeneklerine katilimin toplami % 77.6 dir. Bu
da sosyal problemlerin ve haksizliklarin yofun oldufu dénemde yapilan
propagandamn daha etkili olacagim igaret etmektedir.

Yag grubu dikkate alindifinda ise 15-25 yag grubunda yer alan bireyler 25-35
yas grubunda yer alan bireylere oranla, insanlara yapilan haksizliklarin yogun oldugu
donemlerde buna kars: gelenlerin ¢agnisina daha duyarh bir tutum takinmaktadir (Bkz.
ek 2 no: 4).

Bu da ilging bir sonug olarak geng neslin sosyal problemler kargisinda daha
duyarl1 oldugunu ve bu gibi zamanlarda propaganda faaliyetlerinden daha fazla
etkilendiklerini isaret etmektedir.

Ote yandan egitim durumuna gbre lise mezunlar, insanlara yapilan haksizliklarin
yogun oldugu donemlerdeki gagriya ilkokul ve iiniversite mezunlarina gore daha fazla
duyarlilik gostermekte, ortaokul mezunlarn ise sadece lisans iistii mezunlarina gore bu
konuda daha fazla duyarlilik géstermektedir (Bkz. ek. 2 no: 20).
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TABLO 27

Sloganlardan Etkilenme Oram

Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 26 29.2
Nadiren 30 33.7
Bazen 23 25.8
Cogu Zaman 7 7.9
Daima 3 3.4
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Bu tabloya gore ise diisiinceye katilimda nadiren ve bazen segenekleri iizerinde
yogunlagma goriilmektedir. Hig bir zaman diyenler ise % 29,2 gibi bir paya sahiptir.
Dolayisiyla sloganlardan etkilenmede zamana ve duruma gore degisme oldugu
sOylenebilir.

2.5 Secim Doneminde Kamuoyunu Etkileyen Faktorler

TABLO 28.

Iyi Bir kadro Faktorii
Degisk. Ads Say1 Yiizdelik
Nadiren 1 1.1
Bazen 12 13.5
Cogu Zaman 39 43.8
Daima 36 40.4

1 1.1

Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Herseyde oldugu gibi kamuoyunu etkilemede de iyi bir kadronun biiyiik Snemi
vardir. Tabloya gére segim déneminde kamuoyunu etkilemede iyi bir kadronun
gerekliligine % 84,2 ile gogu zaman ve daima diyenler cogunluktadir. Bu ise iyi bir
kadronun giiciinii géstermek bakimindan yeterli bir yiizdeliktir. Bununla birlikte iyi bir
kadronun kamuoyunu etkilemede giiclii bir propaganda arac1 oldugu unutulmamalidir.
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TABLO 29
Giugli Propaganda Faktoru

Degisk. Ad1 Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 1 1.1
Nadiren 6 6.7
Bazen 24 27.0
Cofu Zaman 45 50.6
Daima 12 13.5

1 1.1
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Asil konumuz olan propaganda faktSriiniin biiyiikk onem tagidigi
diigiiniilmektedir. Aragtirmaya katilanlar arasinda ise bu diigiinceye higbir zaman
diyenlerin oram1 % 1.1. ile dikkate alinmayacak kadar kiigiik bir pay olugturmaktadir.
Cogu zaman ve daima diyenlerin toplamu ise % 64.1 dir. Bu da gdsteriyor ki gii¢lii bir
propaganda liderin segimlerden bagan ile ¢ikmasinda Snemli yer tutmaktadir.

Bu diigiince yaga gore degerlendirilirse, 46-55 yag grubunda yer alan bireyler
26-35 ve 15-25 yag grubundaki bireylere oranla propagandanin giiciine daha fazla
inanmaktadir. (Bkz. ek. 2 no 1).

Bu diigiincenin meslek grubuna goére degerlendirilmesinde ise, biitlin meslek
grublarinin igsizlere oranla propagandanin liderin segimlerden bagan ile gikmasindaki
etkisine daha fazla inandiklan goriilmektedir. Oyle ki % 2.2 gibi kiigiik bir dilimi
¢ikarirsak aragtirma grubunun % 97.8 i propagandanin giiciine tam destek vermektedir
(bkz. ek. 2 no. 17).

Egitim durumuna gore ise, ortaokul mezunlarinin {iniversite ve lise mezunlarina
oranla bu ifadeye daha fazla katildiklar1 goriilmektedir. Dolayisiyla egitim durumu ile
propagandanin etkinligi arasinda siki bir iligki vardir. Egitim durumu diigtiikce
propaganda daha etkili olmaktadir (Bkz. ek 2 no. 21).
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TABLO 30

Kamuoyu Aragtirmalar1 Faktori

Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 24 27.0
Nadiren 22 24.7
Bazen 28 31.5
Cogu Zaman 12 13.5
Daima 3 3.4
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Kamuoyu aragtirmalari sonuglari ister bilimsel olsun isterse tarafgir hazirlansin

kamuoyunu etkilemektedir. Tabloya bakildiginda daima diyenler % 3.4 iken, higbir

zaman diyenler % 27.0’lik paya sahiptir. Nadiren ve bazen diyenler ise gogunlugu

olusturmaktadir. Oyle ise kamuoyu aragtirmalarinin etkinligi duruma gore
degismektedir.

2.6. Ulke Yénetiminde Etkili Olan Diger Merciler

TABLO 31

Hiikiimet
Degisk. Adi Say1 Yiizdelik
Hig bir zaman 3 3.4
Nadiren 5 5.6
Bazen 12 13.5
Cogu Zaman 30 33.7
Daima 38 42.7

1 1.1

Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Ulke yonetiminde etkili olan diger merciler konusundaki tutumlan $grenmek

maksadiyla anketimize aldigimiz “hiikiimet* hakkinda gogu zaman ve daima diyenlerin
toplam % 76.4 seklindedir.
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Bu diigiinceye katlimda gelir durumuna gore ise 11-21 milyon gelire sahip
bireyler, 31-40 milyon geliri olanlara oranla hiikiimetin iilke yonetiminde etkili bir
merci oldufuna inanmaktadir. Bu da diigiik gelire sahip olanlann yiiksek gelire sahip
olanlara oranla hiikiimetin giiciine daha fazla inandiklan fikrini akla getirmektedir (bkz.
ek. 2 no. 24).

TABLO 32

Ordu
Degisk. Ad Say1 Yiizdelik
Hic bir zaman 4 4.5
Nadiren 4 4.5
Bazen 14 15.7
Cogu Zaman 29 32.6
Daima 38 42.7
Toplam 89 100.0

Kaynak: Ek 1

Yine ayn1 maksatla anketimize aldifimiz “ordu” hakkinda hi¢bir zaman
secenegini igaretleyenlerin oran1 % 4.5 olmasina kargilik daima diyenler %40.7°dir.
Bu konuda kitle iletigim araglarim ellerinde bulunduranlann giicii ise yiizde 64.1
seklinde goziikmektedir(Bkz. Tablo 16, ¢ofu zaman-daima segeneklerine katthimin
toplami).

2.7. Kimlik Bilgileri ile Sorular Arasindaki Capraz Iligkide
Anlamh Cikan Tablolar

TABLO 33
Yasa Gore Propagandada Radyonun Giicii

Propa.
N $iedyq Higbir | Nadiren | Bazen Cogu | Daima | Toplam

Yas®
d icii
DWN

Zaman Zaman
15-25 6 13 13 13 3 48
26 - 35 - 11 8 4 1 24
36-45 1 - 4 1 2 8
46 - 55 - - 1 2 2 5
55 - Us. - - I 2 - 3
Toplam 7 24 27 27 8 83
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Yukandaki tablodan izlenilebilece§i gibi radyonun propaganda yapmadaki
roliinii 8lgmeye ¢alighgimz aragtirmamiza katilan 88 kiginin 27 si bazen segene§ini
isaretleyerek gogunlugu olugturmugtur. Cofu zaman ve daima diyenlerin toplam sayis1
ise 30 dur. Yag grublarina gore ise 46-55 yas grubundaki 5 kigiden 4’ii gogu zaman ve
bazen segeneklerini igaretleyerek radyonun propaganda yapmadaki giiciine en gok
inanan kesimi olugturmaktadir. En az inananlar grubunu ise 15-25 yas grubu
olugturmustur..

TABLO 34.
Egitim Durumuna Gére Propagandanin Gergekle Olan Iliskisi
Gogagan. . : :
Gerew.. | Higcbir | Nadiren Bazen Cogu Daima } Toplam
53\':%:-\ Wy,
Dueaemd Zaman Zaman
Tikokul 1 1 2 1 2 7
Ortaokul 1 2 4 4 2 13
Lise 5 8 6 2 5 26
Universite 11 10 10 - 2 23
Lisansiistii 4 4 1 = - 9
Toplam 22 25 23 7 11 88

Tablo 34°de goriildiigii gibi egitim durumuna gore propagandanin gergeklerden
olugtugu fikrine en fazla katilim bazen segeneginde yogunlagsmigtir. Bu fikre en az
inananlan iiniversite mezunlan olugtururken en gok inananlar ise ortaokul mezunlar
olmugtur. Ciinkii 13 kigiden 6’s1 gofu zaman ve daima segenegine igaretlemgtir.

TABLO 35
Hiikiimetin Ulke Yoénetiminde Etkisi

Hokime. : :
Gg“'u\ba&%' Hi¢bir } Nadiren Bazen Cogu Daima |} Toplam
Ouruema &l Zaman Zaman
0- 5 mil 2 1 1 13 12 29
6-10 mil - - 7 6 6 19
11 - 20 mil - 1 1 5 15 22
21 - 30 mil - 1 2 1 1 S
31-40mil 1 1 1 1 1 - J
41 - Ustii - 1 - 4 2 7
Toplam 3 5 12 30 37 87

Bu sonuglara gore hiikiimetin iilke ydnetiminde etkili bir merci olusunda,
aragtirmaya katilanlardan 67°si ¢ogu zaman ve daima segeneklerini igaretlemigtir.
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Toplam kisi sayis1 87°dir. Bu durumda aragtirmaya katilanlarin biiyiik bir cogunlugu
bu goriisii desteklemektedir. Gelir durumu dikkate alindifinda 41 ve iistii gelir
grubunda olanlar iilkke yénetiminde hiikiimetin etkisine daha az inanmaktadirlar.

TABLO 36
Okulda Yasamlanlarin Siyasi Tercihlere Etkisi
Okutun
Sigeai i Hicbir § Nadiren Bazen Cogu Daima Toplam
tk“ T«:’L
Durunu Zaman Zaman
15-25 29 8 6 3 1 47
26 - 35 14 6 2 1 - 23
36 - 45 6 1 1 - - 8
46 - 55 2 2 - 1 - 5
55 - Ustii - 2 - - 1 3
Toplam 51 19 9 5 2 86

Yukandaki tablodan izlenildigi gibi okulda yaganilanlarin siyasi tercihlere
etkisinde bireylerin ¢ogunlugu hi¢ bir zaman segenegini isaretlemistir. Okulun siyasi
tercihlere olan etkisine inanmada yag grublan arasinda 6nemli bir fark olmamak
kaydiyla biitiin yas gruplan bu diigiinceye fazla katilmamaktadr.

TABLO 37
Anne-Babanmin Siyasi Tercihlere Etkisi
Arne-booy )
$tyani Higcbir | Nadiren Bazen Cogu Daima { Toplam
€5-|lm T?*\-
Cutumu Zaman Zaman
Ilkokul 2 3 2 - - 7
Ortaokul 7 2 3 1 13
Lise 17 4 2 2 26
Universite 26 6 2 - - 34
Lisansiistii 2 3 4 - - 9
Toplam 54 18 13 3 1 89

Anne-Babanin siyasi tercihlere etkisine de fazla bir katilim yoktur. Ciinkii
aragtirmaya katilan 89 kisiden 54°ii higbir zaman segenegini igaretlemigtir. Egitim
durumuna gore anne-babanin goriiglerinden en az iiniversite mezunlan
etkilenmektedir.
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SONUC

Kamuoyunu olugturmada propagandanin 6nemi iizerinde durulan bu galigmada
propaganda ile aralarinda bir kavram kargasasi olan haber, egitim ve 6zellikle reklam
kavramlan arasindaki aynm ortaya konulmaya galigilmigtir.

Ote yandan propagandamn etkinligini, kisinin i¢inde bulundugu sosyo-kiiltiirel
ve siyasal yapiya gore degisiklik gosterebilecegi diisiiniilerek bu konunun
aydinlanlmasi yoluna gidilmigtir.

Yapilan aragtirmalar sonucunda en etkili aracin televizyon oldugu ortaya ¢ikmig
bunu ise, propaganda araci olarak degerlendirdiimiz insan (propaganda uzman) takip
etmigtir.

Ekonomik agidan belli doyuma ulasan ve egitim durumu yiiksek olan kigilerin
siyasal agidan daha duyarh oldugu goriilmiigtiir. Bu kisilerin siyasal igerik tagiyan
propaganda faaliyetleri ile daha fazla muhatap olmalar1 sonucunda bu faaliyetlerden
onemli derecede etkilendikleri tespit edilmigtir.

Ancak propagandanin, insanlarin &zellikle de egitimli insanlarin goriiglerini
kokten degistirmeye yetmedigi, sadece belli konular iizerindeki fikirlerini gegici bir
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slire i¢in istenilen istikamete y6nlendirdidi saptanmigtir. Ama bu siirecin dilimleri
belirsizdir. Bazen bir karan etkilemek kadar kisa olan bu iglem bazen de hayatin biiyiik
bir boliimiinde etkili olmaktadir. Bununla birlikte propagandanin yavag yavag da olsa
kiiltiirii bozdugu milli kiiltiire yabanci topluma ters diigen goriis ve fiillerin kabuliinii
sagladif1 unutulmamas: gereken bir gercektir.

Bu galigmanin teorik kismunda yer alan bilgilerin test edilmesine galigilan anket
sonuglarina gore:

Aragtirma grubunun ¢ogunlugu ailelerin (anne-baba, kardegler) siyasi tercihlerini
etkilemedigini s6ylemektedir.

Ancak bu durum yasa ve medeni hale gore farklilik gostermektedir.

Yapilacak propagandada dini ve milli duygulardan yararlamilmalidir. Fakat
burada milli duygularn, dini duygulara gére daha $nemli oldugu goriilmektedir. Yani
yapilacak propagandanin milli duygular ihtiva etmesi kamuoyu iizerinde daha etkilidir.

Kamuoyunu etkileyen bir arag olarak degerlendirdigimiz kamuoyu yoklamalarina
fazla giivenilmemektedir.

En giiglii propaganda aracinin tespiti maksadiyla sorulan sorularda gogu zaman
ve daima degiskenini igaretleyenlerin toplam pay: sirayla, televizyon igin % 88.7,
insan igin % 80.9, basin i¢in % 77.5 radyo i¢in ise % 34.8°dir. Yani en giiclii
propaganda araci televizyondur.

Propaganda araci konusunda yas defiskenine gore ileri yagdakiler genglere
oranla radyonun daha giiclii bir propaganda arac1 olduguna inanmaktadr.

Aragtirma grubunun ¢ogu, bir liderin iyi bir propaganda ile kendini halka kabul
ettirecegine inanmaktadir.

Kitle iletigim araglarimn aile igi siyasi tercihlerde geligkiye sebep olmadifina
inanilmaktadir.

Ulke ySnetiminde en etkili mercinin tespiti amaciyla sorulan sorularda gogu
zaman ve daima segeneklerini isaretleyenlerin toplam pay: sirayla hiikiimetler igin %
76.4, Ordu igin % 75.3 kitle iletigim (propaganda) araglarim ellerinde bulunduranlar
ise % 64.1 seklindedir.
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Giiglii bir propagandanin kamuoyu olugturmadaki roliine katillim yiiksektir.

Aragtirmaya katilanlar liderin segimlerden basari ile gikmasinda propagandaya %
64.1 pay verirken, buna tezat tegkil edecek gekilde segim dénemindeki propagandadan
fazla etkilenmediklerini iddia etmektedir.

Propaganda yapanin gériiniigiine fazla 6nem verilmemekle birlikte dikkate
alinmasi gereken bir husus oldugu goziikmektedir.

Propagandacinin ses tonu ve dili kullanabilme kabiliyeti dikkat edilmesi gereken
bir husus olarak tespit edilmigtir.

Propagandada inandiricilik biiyiik 6nem tagir. Bu durumda inandiricilifin 8ne
¢ikanilmas: gerekmektedir.

Propagandanin en etkili oldugu dénem, insanlara yapilan haksizliklarin yogun
oldugu dénemdir. Bu dénemde ise en gok etkilenen grup 15-25 yag grubudur.

Propagandanin gergeklerden ziyade, yalandan olugtugu yoniinde bir temayiil
vardir. Ancak aragtirma grubunun gogunlugu propagandanin degistirilmis, uygun hale
getirilmis gerceklerden olugtuguna inanmaktadir. Egitim durumu arttikga
propagandamn gergeklerden olugtugu fikrine katilm diigmektedir.

Sloganlardan etkilenme zamana ve duruma gore defigmektedir. Oyle ise
propagandada sloganlarin kullanmiimasinda zamanlama iyi ayarlanirsa sloganlar etkili
olabilir.
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Agiklama

Bu bir bilimsel arastirmadir. Sizden bir konuda gériistiniizi ifade etmeniz
beklenmektedir. Cevaplarnniz bilimsel amaclar diginda kesinlikle kullaniimaya-
caktir. Latfen ankete isim yazmayiniz.

TesekkUrier

KiMLiK BILGILERI

1. Cinsiyetinzz 1 [k

2 Yasnz: L1525 [ 12635 [ beas [ lass5 [ Issvenst
3 Medeni haliniz: | Evii L___Bekar L] Diger

4. Mesleginiz:

[ Tiggi L IMemur ___IEsnaffSerbest L] Orenci L issiz
1

L _iDiger

5. Eg§itim durumunuz:

[ Jikokuimezunu [ Ortackut [ Lise

[ Joniverste [ ILisansosta [ Diger

6. Aylik gelir durumunuz:
[ JosmiyonTL.L__I6-10mion T 1 11-20 mityon 7L
[ J21-30miyon Tt __3140miyon T [ 41milyon TL ve sta

Asagtda yer alan ifadeleri okuyunuz ve her ifadenin yanindaki kutucuklara
tercihlerinizi sayfa bagindaki agiklamalar 1g1§inda (hicbir zaman - nadiren - bazen
- ¢ogu zaman - daima) katilma seviyenize gore isaretieyiniz.



H: Hicbir zaman N: Nadiren B:Bazen C:Coguzaman D:Daima

1. Propagandanin inandiricili§i benim icin dnemlidir
2. Basin gUg¢la bir propaganda aracidir

3. Bir deviet adami iyi bir propaganda ile kendini halka kabul
ettirir

4. Anne-babam siyasi tercihlerimde beni etkiler

5. Bir secim kampanyasi dini duygularn ihtiva ederse beni
etkiler

6. Kitle iletisim araglan siyasi tercihlerimde ailemie
celismeme yol agar

7. Propaganda, gergeklerin halka anlatiimasidir

8..Bir secim kampanyast milli duyguiari intiva ederse beni
etkiler

9. Gugll bir ekonomi rejimin ayakta kalmasinda etkilidir
10. Siyasi tercihlerimde baski gruplarindan etkilenirim

11.HOkUmetler (lke yénetiminde etkili bir mercidir

12. insan (propaganda uzmani) glclu bir propaganda aracidir

13. Insanlara yapiian haksiziiklarin yodun oldudu dénemlerde
buna karsgi gelenlerin cagrisina uyarim,

14.Propaganda, dedistiriimig, uygun hale getirilmis gercektir

15.Isyerinde yasadikianim siyasi tercihlerimde ailemie
cekismeme yol agar.

16.lyi bir kadro bir liderin segimlerden bagar ile ¢ikmasini
sadlar

17.GUcld bir propaganda bir liderin segimlerden basari ile
¢ikmasini saglar
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H: Higcbir zaman N: Nadiren B: Bazen GC:Coguzaman D:Daima

18. Kamuoyu aragtirmalarina glivenirim l-;} ‘;
19.Kardeglerim siyasi tercihlerimde beni etkiler 0O O
20.Kitle iletigim araclanm elinde bulunduraniar Glke

ydnetiminde etkili bir mercidir 10
21.0kulda yagsadiklarim siyasi fercihlerimde ailemie

celismeme yol agar 0o O
22.0rdu, Ulke yonetiminde etkili bir mercidir 0 o
23. Propaganda kamuoyu olugsmasinda etkilidir O O
24. Siyasi tercihlerimde kamuoyu arastirmalarindan etkileniimpy o
25.Propagandanin duygusal temalar icermesinden etkilenirm 1
26. Radyo gliglli bir propaganda aracidir o 0O
27. Segim dbneminde yapilan bir propaganda ¢alismasindan

etkilenirim o d
28. T.V. gucla bir propaganda aracidir O o
29. Tecrlbeli deviet adamiari bir rejimin ayakta

kalabilmesinde Snemlidir 0O O
30..Propaganda, tamamen yalandan olusan bir yéntemdir O g
31. Siyasi tercihlerimde liderlerden etkilenirim O O
32. Bir g6rUglin propagasndasin yapan Kiginin ses tonundan

ve dili kuilanabilme kabiliyetinden etkilenirim. 0 0
33. Sloganiardan etkilenirim. O o

34. Bir gbrisiin propagandasini yapan kisinin giyim-kusam, el-
kol hareketleri ve mimik hareketierinden etkilenirim. O O
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EK 2. BAGIMSIZ DEGISKENLER VE BAGIMLI
DEGISKENLER ARASINDAKI ILISKILERI

TESBIT ETMEK MAKSADIYLA UYGULANAN BIR
BOYUTLU VARYANS ANALIZI VE STUDENT- NEWMAN-
KEULS TESTI SONUCLARI

2.1. Yag Degiskenine Gore Propaganda Ile Ilgili Tutumlarin Dagilim
Aragtirmaya katilan bireylerin yas dagilimlar: asagida gosterilmektedir.

No:1. Aragtirmaya katilan bireylerin yaglarina gore dagilimlan

YAS Yaginiz
Geg. Y1§.
De8figk. Ad: Deder Frekans % % %
15-15 yasg 1 48 53,9 54,5 54,5
26-35 yas 2 24 27,0 27,3 81,8
36-45 yasg 3 8 9,0 9,1 20,9
46-55 yas 4 5 5,6 5,7 96,6
55 ve {istl 5 3 3,4 3,4 100,0
, i 1,1 Missing
Total 89 100,0 100,0




No:2. Yas degiskenine gore “Anne-baba, siyasi tercihlerimde beni etkiler.” ifadesi igin
uygulanan bir boyutlu varyans analizi ve Student-newman-Keuls testi sonuglar1

Variable §10 Anne-babam siyasi tercihlerimde beni etkiler
By Variable YAS Yaginiz
Kareler Kareler F F
Kaynak S.D. Toplami Ort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 4 8,1470 2,0367 2,4781 ,0503
Gruplar Igi 83 68,2167 ,8219
Total 87 76,3636

(*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle
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Mean YAS

1,3333 55 ve iistil
1,5417 15-25 aras

1,5417 26-35 yag

1,8750 36-45 yas

2,8000 46-55 yas *ow

No:3. Yas degiskenine gore “Siyasi tercihlerimde baski gruplarindan etkilenirim.”
ifadesi i¢in uygulanan bir boyutlu varyans analizi ve student-Newman-Keuls testi

Variable S10 . Siyasi tercihlerimde baski gruplarindan
By Variable YAS Yaginiz
Kareler Kareler F F
Kaynak S.D. Toplami Oort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 4 9,8723 2,4681 33,2035 ,0169
Gruplar I¢i 83 63,9458 , 7704
Total 87 73,8182

{*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle

41253
65656
51 3 v 4
555e5
Yyyyty
aasa

Mean YAS

1,2000 46-55 ya

1,3542 15-15 ya

1,6250 26-35 ya

2,3333 55 ve Us

2,3750 36-45 ya *




No:4. Yas degiskenine gére  Insanlara yapilan haksizliklarin yogun olduklar
dénemlerde buna kars: gelenlerin ¢agrina uyarim.” ifadesi i¢in uygulanan bir boyutlu
varyans analizi ve Student-Newman-Keuls testi sonuglart

Variable 813 Insanlara yapilan haksizliklarin yodun o
By Variable YAS Yaginiz
Kareler Kareler F F
Kaynak S.D. Toplami ort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 4 10,2234 2,5559 2,3785 ,0586
Gruplar Ig¢i 80 85,9648 1,0746
Total 84 96,1882

(*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle
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Mean YAS

3,6957 26~-35 ya
4,0000 46~-55 ya
4,2857 36-45 ya
4,4167 15-15 ya @
5, 0000 55 ve Us




No:5. Yas degiskenine gore “Giiglii bir propaganda bir liderin segimlerden bagarn ile
¢ikmasim saglar.” ifadesi i¢in bir boyutlu varyans analizi ve Student-Newman-Keuls

testi sonuglari.

Variable 817 Gliclt bir propaganda bir liderin segimle
By Variable YAS Yaginiz
Kareler Kareler F F
Kaynak s.D. Toplami Oort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 4 6,1207 1,5302 2,3023 ,0654
Gruplar lc¢i 82 54,5000 , 6646
Total 86 60,6207

{*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle
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Mean YAS

3,4583 26-35 ya
3,6250 36-45 ya
3,7083 15-15 ya
4, 0000 55 ve {is
4,7500 46-55 ya @ &

No:6. Yas degiskenine gore “Kardeslerim siyasi tercihlerimde beni etkiler.” ifadesi

i¢in uygulanan bir boyutlu varyans analizi ve Student-Newman-Keuls testi sonuglar1.

Variable S19 Kardeglerim siyasi tercihlerimde beni et
By Variable YAS Yasiniz
Kareler Kareler 13 F
Kaynak S.D. Toplami ort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 4 8,1129 2,0282 2,6369 ,0396
Gruplar lg¢i 83 63,8417 ,7692
Total 87 71,9545

{*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle

15243
55666
lv 354
5eb5 55
yilyyvyy
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Mean YAS

1,3333 15-15 ya
1,3333 55 ve {ls
1,4167 26~35 ya
1,8000 46-55 ya
2,3750 36-45 ya * *




No:7. Yas degiskenine gore “Kitle iletigim araglarmi ellerinde bulunduranlar iilke

y6netiminde etkili bir mercidir.” ifadesi i¢in uygulanan bir boyutlu varyans analizi ve

Student-Newman-Keuls testi sonuglari.

Variable 820

Kitle iletisim arag¢larini elinde bulundu

By Variable YAS Yaginiz
Kareler Kareler F F
Kaynak S.D. Toplami Oort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 6,6882 1,6721 2,0919 ,0893
Gruplar I¢i 82 65,5417 , 7993
Total 86 72,2299

{*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle
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No:8. Yas degiskenine gore “Propagandanin duygusal temalar icermesinden
etkilenirim.” ifadesi i¢in uygulanan bir boyutlu varyans analizi ve Student-Newman-

Keuls testi sonuglari.

Variable 825 Propagandanin duygusal temalar igermesin
By Variable YAS Yaginiz
Kareler Kareler F F
Kaynak S.D. Toplamy Oort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 4 14,2456 3,5614 2,9493 ,0250
Gruplar lc¢i 81 97,8125 1,2076
Total 85 112,0581

(*) Indicates significant ‘differences which are shown in the lower triangle
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1,8542 15-15 ya
2,0833 26-35 ya
3,0000 36~45 ya =
3, 0000 46~35 ya
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No:9. Yas degiskenine gore “Radyo giiglii bir propaganda aracidir.” ifadesi i¢in
uygulanan bir boyutlu varyans analizi ve Student-Newman-Keuls testi sonuglar1.

Variable S26 Radyo gliglit bir propanda aracidar
By Variable YAS Yaginiz
Kareler Kareler F F
Kaynak S.D. Toplami Ort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 4 11,4500 2,8625 2,5128 ,047%
Gruplar Ig¢i 83 94,5500 1,1392
Total 87 106, 0000

{*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle
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No:10. Yas degiskenine gére “Propaganda tamamen yalandan olugan bir yontemdir.”
ifadesi i¢in uygulanan bir boyutlu varyans analizi ve Student-Newman-Keuls testi

sonuglar.
Variable 830 Propaganda, tamamen yalandan olugan bir
By Variable YAS Yaginiz
Kareler Kareler F F

Kaynak S.D. Toplami Ort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 4 11,5908 2,8977 2,5310 ,0466
Gruplar I¢i 81 92,7348 1,1449
Total 85 104,3256

(*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle
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2.2. Medeni hal degiskenine giore propaganda ile ilgili tutumlarin dagilimu.

No:11. Aragtirmaya katilan bireylerin medeni hale gore dagilim agagidaki tabloda
gosterilmektedir.

MED Medeni haliniz
Geg. Y1§.
Dedisk. Adi Deger Frekans % % %
Evli 1 35 39,3 39,3 39,3
Bekar 2 53 59,6 59,6 98,9
Diger 3 1 1,1 1,1 100,0
Total 89 100,0 100,0

No:12. Medeni hal degiskenine gore “Bir se¢im kampanyas: milli duygular ihtiva
ederse beni etkiler” ifadesi igin uygulanan bir boyutlu varyans ve Student-Newman-

Keuls testi sonuglari.

Variable S8 Bir seg¢im kampayasi milli duygulara ihti
By Variable MED Medeni haliniz
Kareler Kareler F 13
Kaynak S.D. Toplami Ort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 2 71,2779 3,6390 2,1688 ,1206
Gruplar Igi 85 142,6198 1,6779
Total 87 149,8977

{*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle

;]
Ry X O W
N O D

Mean MED

3,1143 Evli
3,6923 Bekar *
4,0000 Diger




No:13. Medeni hal degiskenine gére “Siyasi tercihlerimde baski gruplarindan
etkilenirim.” ifadesi i¢in uygulanan bir boyutlu varyans ve Student-Newman-Keuls

testi sonuglar.

Variable 810 Siyasi tercihlerimde baski gruplarindan
By Variable MED Medeni haliniz
Kareler Kareler F F
Kaynak S.D. Toplami Ort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 2 4,0595 2,0298 2,4918 ,0887
Gruplar f¢i 86 70,0528 ,8146
Total 88 74,1124

{*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle

N0
RN XO0WD
R -

Mean MED

1,0000 Diger
1,3774 Bekar
1,8000 Evli *

No:14. Medeni hal degigkenine gore “Kardeslerim siyasi tercihlerimde beni etkiler.”

ifadesi i¢in uygulanan bir boyutlu varyans ve Student-Newman-Keuls testi sonuglari.

Variable 819 Kardeslerim siyasi tercihlerimde beni et
By Variable MED Medeni haliniz
Kareler Kareler F F
Kaynak S.D. Toplami Ort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 2 4,8835 2,4417 3,1183 ,0493
Gruplar Ic¢i 86 67,3412 ,7830
Total 88 72,2247

{(*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle

L cRTe 8 vl
RN xO WD
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Mean MED

1,0000 Diger
1,3019 Bekar
1,7714 Evli *




2.3. Meslek Degigkenine Gore Propaganda Ile Ilgili Tutumlarin Dagilimu.
Aragtirmaya katilan bireylerin meslek grubuna goére dagilimi agagida

goriilmektedir.
No:15. Aragtirmaya katilan bireylerin mesleklere gére dagilimu.
MES Meslediniz
Geg. Y1§

Degisk. Adi Deder rekans % % %
Isci 1 5 5,6 5,6 5,6
Memur 2 18 20,2 20,2 25,8
Esnaf/Serbest 3 15 16,9 16,9 42,7
BFrenci 4 34 38,2 38,2 80,9
Igsiz 5 2 2,2 2,2 83,1
Dider 6 15 16,9 16,9 100,0

Total 89 100,0 100,90

No:16. Meslek degiskenine gore “Propaganda gergeklerin halka anlatilmasidir.”

ifadesi igin uygulanan bir boyutlu varyans analizi ve Student-Newman-Keuls testi

sonuglari.
Variable 87 Propaganda, gerceklerin halka anlatilmas
By Variable MES Mesleginiz
Kareler Kareler F ¥
Kaynak S.D. Toplami Ort. Orani Prob.
Gruplar Aras: 5 27,5613 5,5123 33,8222 ,0037
Gruplar I¢i 82 118,2569 1,4422
Total 87 145,8182

(¥*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle
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No:17. Meslek degiskenine gore “Giiglii bir propaganda bir liderin segimlerden bagan

ile gikmasini saglar.” ifadesi i¢in uygulanan bir boyutlu varyans analizi ve Student-

Newman-Keuls testi sonuglar.

Variable 517 Giglll bir propaganda bir liderin secgimle
By Variable MES Mesleginiz
Kareler Kareler F F
Kaynak S.D. Toplami Ort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 5 6,7317 1,3463 2,0450 ,0808
Gruplar I¢i 82 53,9842 , 6583
Total 87 60,7159

{*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle
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2.4. Egitim Durumuna Gore Propaganda Ile Tutum Dagilimu.

Aragtirmaya katilan kigilerin egitim durumuna gére dagilimlan agagida
goriilmektedir.
No:18. Aragtirmaya katilan kigilerin egitim durumlarina gére dagilimlan

EGT EJitim Durumunuz
Geg. Y1g.
Degigk. Adi Deger Frekans % % %
flkokul mezunu 1 7 7,9 7,9 7,9
Ortaokul 2 13 14,6 14,6 22,5
Lise 3 26 29,2 29,2 51,7
Universite 4 34 38,2 38,2 89,9
Lisansiistl 5 9 10,1 10,1 100,0
Total 89 100,0 100,0

No:19. Egitim durumu degiskenine gore “Propaganda ger¢eklerin halka
anlatilmasidir.” ifadesi i¢in uygulanan bir boyutlu varyans analizi Student-Newman -

Keuls testi sonuglar.

Variable 37 Propaganda, gercekler:n halka anlatilmas
By Variable EGT Egitim Durumunuz
Kareler Kareler F E
Kaynak S.D. Toplami Ort. Orani1 Prob.
Gruplar Arasi 4 24,7626 6,1906 4,2445 ,0036
Gruplar Ic¢i 83 121,0556 1,4585
Total 87 145,8182

{*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle

L0 o}
in Ir
s i 1t
av k a
nel oo
s rikk
s suu
s iell

Mean EGT

1,6667 Lisansilis

2,1515 Universi

2,7692 Lise

3,2857 Ilkokul *

3,3077 Ortaokul w ok

12



No:20. Egitim durumu degiskenine gére “Insanlara yapilan haksizliklarin yogun
oldugu dénemlerde buna kars1 gelenlerin ¢agrisina uyarim.” ifadesi igin uygulanan bir

boyutlu varyans analizi Student-Newman -Keuls testi sonuglar.

Variable 813 Insanlara yapilan haksizliklarin yodun o
By Variable EGT Egitim Durumunuz
Kareler Kareler F F
Kaynak S.D. Toplami Ort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 4 15,2433 3,8108 3,8113 ,0069
Gruplar ie¢i 81 80,9892 , 9999
Total 85 96,2326

{*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle
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No:21. Egitim durumu degiskenine gore “Giiglii bir propaganda bir liderin
segimlerden bagarn ile ¢ikmasim saglar.” ifadesi i¢in uygulanan bir boyutlu varyans

analizi Student-Newman -Keuls testi sonuglarn.

Variable 817 Gligldl bir propaganda bir liderin segimle
By Variable EGT Egitim Durumunuz
Kareler Kareler F F
Kaynak S.D. Toplam1 Ort. Orani Prob.
Gruplar Arasi 4 8,4637 2,1159 3,3611 ,0134
Gruplar Igi 83 52,2522 ,6295
Total 87 60,7159

{(*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle
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No:22. Egitim durumu degiskenine gore “Propagandanin duygusal temalar

igermesinden etkilenirim.” ifadesi i¢in uygulanan bir boyutlu varyans analizi Student-

Newman -Keuls testi sonuglari.

Variable 825
By Variable

Propagandanin duygusal temalar igermesin

EGT

Egitim Durumunuz

Kaynak

Gruplar Arasi

Gruplar Ig¢i
Total

82
86

S.D.

Kareler
Toplami

112,0690

Kareler F
Oort. Orani
3,1273 2,5758
1,2141

F
Prob.

, 0435

{*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle
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2.5. Gelir Durumu Degiskenine Gore Propaganda Ile Ilgili Tutum Dagumuls
_Aragtirmaya katilan bireylerin gelir durumuna gore dagilim asagida
gosterilmektedir.

No:23. Arastirmaya katilan bireylerin gelir durumuna gére dagilim

GELIR Aylik gelir durumunuz
Geg. Y14,
Dedisk. Adi Deder Frekans % % %
0-5 milyon 1 29 32,6 33,0 33,0
6-10 milyon 2 19 21,3 21,6 54,5
11-20 milyon 3 23 25,8 26,1 80,7
21-30 milyon 4 5 5,6 5,7 86,4
31-40 milyon 5 5 5,6 5,7 92,0
41 milyon ve Ustll 6 7 7,9 8,0 100,0
Total 89 100,0 100,0

No:24. Gelir durumu degiskenine gore “Hiikiimetler iilke yénetiminde etkili bir
mercidir” ifadesi igin uygulanan bir boyutlu varyans analizi ve Student-Newman-Keuls
testi sonuglan

Variable S11 HikOmetler Ulke ySnetiminde etkili bir m
By Variable GELIR Aylik gelir durumunuz
Kaynak S.D. Toplam: ort. Orani Prob.
Gruplar Aras:i 5 13,2946 2,6589 2,6172 ,0303
Gruplar l¢i 81 82,2916 1,0159
Total 86 95,5862

{*) Indicates significant differences which are shown in the lower triangle
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3, 0000 31-40 mi
3,4000 21-30 mi
3,9474 6-10 mil
4,0000 41 milyo
4,1034 0-5 mily
4,5455 11-20 mi *

NOT : (+) Isareti soldan saga dogru yazilan degiskenlerin, yukaridan agagiya dogru
yazilan degiskenlere gore tablo bagindaki ifadeye daha fazla katildigim gostermektedir.
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