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ONSOZ

Sosyal medya giiniimiiz insaninin glnlik rutinleri arasinda kendine yer
bulmug veher gecen giin daha fazla insanin kullandigi bir kitle iletisim haline
gelmistir. Her yastan insanin igerisinde oldugu sosyal medya aglari, popiler
kiltir arinlerinin beslendigi ve yayildigi ortamlar haline gelmigtir. “Popiiler
Kiultirin Olusmasinda ve Aktarilmasinda Sosyal Medyanin Roli” baglikli bu
tezin amact da toplumsal hayatta sosyal medyayr takip eden izleyiciler
tarafindan algilama ve yorumlama bi¢imleri, hayat tarzlarinin gekillenmesine
olan etkilerini ortaya koyarak bu baglamda populer kiiltiriin olugsmasi ve

aktarilmasinda sosyal medyanin roliinii ortaya koymaktir.
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POPULER KULTURUN OLUSMASINDA VE AKTARILMASINDA SOSYAL
MEDYANIN ROLU

Nedim KARADUMAN

Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, Temmuz 2015

Damisman: Yrd. Doc. Dr. Yasar ZORLU

OZET

Ortaya c¢ikisi daha eskilere dayanmakla birlikte, bugiin poptler kiltirin
medyanin etkisinde kaldigi ve bu sayede daha fazla insana ulagma imkanina sahip
oldugu hemen her kaynakta anlatilmaktadir. Poptler kilturtin ¢ogunlugun ulagabildigi
bir kiiltiir olmas1 onu medyanin alanina koymaktadir. Ozellikle ceplerimize kadar giren
ve gindelik hayatimizin vazgegilmez bir pargasi haline gelen sosyal medya, popiler
kiltirin olugsmasinda ve aktarilmasinda onemli etkiler yaratmaktadir. Bu g¢alismada
poptler kiltir ve sosyal medya kavramlart analiz edilerek sosyal medyanin popiiler
kiltirin olusumunda ve aktarilmasindaki roli incelenmistir. Bunun ig¢in sosyal
medyada gorunurlik, bos zaman, gohret, eglence ve modayla ilgili segilen giincel
ornekler sosyal medya poptler kultir iligkisi gercevesinde ele alinmis ve bunun etkileri

degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Poptler Kiiltir, Sosyal Medya, Toplumsal Degisim.
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THE ROLE OF SOCIAL MEDIA IN THE FORMATION AND
TRANSFERRED OF POPULAR CULTURE

Nedim KARADUMAN

Erciyes University, Institute of Social Sciences, Master’s Thesis, July 2015

Supervisor: Yrd. Dr. Yasar ZORLU

ABSTRACT

Although based on the earlier emergence, which today is under the influence of
popular culture, the media, and thus describes just about every source that has the
opportunity to reach more people. A culture that is available to the majority of popular
culture media space to put it. Especially, social media that enter until our pockets and
has become an indispensable part of our everyday life, is making an important impact in
the formation and transferred of popular culture. By popular culture and social media
concepts analyzed in this study were studied the role of social media in the formation
and transferred of popular culture. Thus, current examples that selected about visibility,
leisure, celebrity, entertaintment and fashion in social media are discussed within the
framework of the relationship between popular culture and social media and assessed its

implications.

Key Words: Popular Culture, Social Media, Social Change.
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GIRiS

Gunumiizde iletisim teknolojileri buyik bir hizla gelismektedir. Bu
gelismeyle birlikte toplumsal yapt da buna paralel olarak degismektedir.
Teknolojiyle birlikte gelisen iletisim araglari, her cografyadan insanin
birbirleriyle daha kolay iletisim kurmasina, sosyal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel
alanlarda haberdar olmasina imkén saglamaktadir. Bu araglar insanlarn
bilgilendirme islevi gorurken diger taraftan da kiltirel donigimlerin
yasanmasinda ve populer kultirin olugsmasinda ve aktarilmasinda 6nemli

iglevlere sahiptir.

Gundelik hayatin vazgegilmezi haline gelen ve her gegen giin insanlari
kendine daha fazla adapte eden iletisim araglari, gogunlukla kiiresel sermayenin
lehine yaptigt yayinlarla insanlarin yasam tarzlarini, davramislarini, fikir
dinyalarim1  etkilemekte ve bazen de olumsuz sonuglari beraberinde
getirmektedir. Bugiin neredeyse geleneksel iletisim araglarinin 6niine gegen
sosyal medya, gindelik hayatt ve kultirel alani hizli bir gekilde
dontstirmektedir. Yirmi birinci yiizyilin yeni popiler kiiltir formu olan sosyal
medya, siphesiz diinyadaki bos zaman aktiviteleri igerisinde en revagta olanidir.
Bugiin her yastan insanin igerisinde oldugu sosyal medya aglari, populer kultiir

uriinlerinin beslendigi ve yayildig: ortamlar haline gelmistir.

Poptler kultir terimi, Oxford English Dictionary’ de belirtildigi gibi,
siradan bir insan i¢in tasarlanan ve ona uydurulan veya insanlarin genelince
kabul edilen ya da onlar arasinda yayilan ve insandan insana gegen bigiminde iki
anlam icerebilmektedir. Bu tanimlardan insanlarin genelince kabul edilen ya da
onlar arasinda yayilan ve insandan insana gecen seklindeki tanim herkesi
kapsamaktadir. Siradan bir insan i¢in insanlardan ve ona uydurulan seklindeki
tanim ise siradan insan disinda herkesi disarida birakir. Boylece popiler kultiir
bazi zamanlar vasata bagvurarak toplumun pargalanmisligint onaylayarak ve bu

sayede sinif ¢izgilerini kesen bir olgu olarak ortaya konulur. Bazilar i¢in bu



basit bir uyusturucudur. Digerleri igin ise, o farkli sosyal ve egitimsel ge¢misi

olanlar1 baglayan yikici ve 6zgurlestirici bir gugtir (Bigsby, 1999, s. 88).

Caligma, temel hatlanyla ¢ bolimden olugmaktadir. Birinci bolim,
populer kultir bagligini altinda; populer kiltir kavrami ve bu kavramin
literatirde en c¢ok karsilagtigi kitle kualtira kavramiyla benzerlikleri ve
farkliliklart ele alinmigtir. Popiiler kiiltiirtin islevi ve genel 6zellikleri, ideolojiyle
iliskisi ve medya baglaminda tiiketim iligkisi ele alindiktan sonra, popiler
kiltire getirilen farkli yaklagimlar elegtirel ve olumlu bagliklart altinda kavram
derinligine ele alinmigtir. Elestirel olarak popitler kiltiri insanlart “gidip
yonetme” c¢ercevesinde degerlendiren ve bunun “kiltir endustrisi” tarafindan
olusturuldugunu savunan Frankfurt Okulu’nun yaklasimi tizerinde durulmustur.
Olumlu olarak ise, populer kultirt kitle kultirinden ayirarak, ‘halkin sesi’
olarak goren, ozellikle tiiketilme aninda halkin bilingli tercihine vurgu yaparak
popiiler kiiltiir igerisindeki 6zgiirlesim olanaklarini vurgulayan Ingiliz Kiiltiirel

Caligmalar Okulu’nun yaklagimi ele alinmigtir.

Caligmanin ikinci boluminde popiler kiltir sosyal medya iligkisine
deginilmistir. Bu bolimde sosyal medya kavraminin tanimi ve tarihsel siireci ele
alimp, sosyal medyanin gunimizdeki popilaritesi sayisal verilerle
desteklenmistir. Bu sayede sosyal medyanin kisilerin giindelik hayatlarina ne
kadar etki ettigi ortaya konmustur. Daha sonra poptler kiltir ve medya iligkisi
ele alinarak, poptler kiltirin olugmasinda ve aktarilmasindaki roli ve son

olarak da sosyal medyanin toplum tizerindeki etkisi ele alinmigtir.

Son bolumde ise, sosyal medyada popiler kiiltiire yonelik ornek olay
incelemesi bagligi altinda; sosyal medyada goriinir olmak, sosyal medyada
sohret kulturi ve hayran kitlesi, bog zaman etkinligi olarak sosyal medya,
eglence ve moda konulari tzerinden elde edilen 6rnek olaylar incelenmig ve

bunlarin popiler kiltiirle olan iliskisi ortaya konmustur.

Arastirmanin Konusu

Tanimlanmast olduk¢a zor bir kavram olan popiler kultir, daha ¢ok

gelip gegici gundelik bir hayat kiltiradir ve iginde muzikten yeme-igmeye,



giyimden spora kadar bir¢ok ¢esitlilik barindirmaktadir. Ayrica giindelik bir
tiketim kultiri olmakla birlikte kitleleri eglendirmekte ve onlar iizerinde
yonlendirici etkiye sahip olabilmektedir. Bu amagla sturekli bir degisim ve
gelisim igerisindedir. Cunki populerligini korumak, tuketiciye her zaman yeniyi

sunmak zorundadir.

Popiiler kultur, ortaya ¢ikigi daha eskilere dayanmakla birlikte, ozellikle
teknolojik gelismelerle glinimiizde 6nem kazanan bir olgu olmustur. Popiiler
kiltir trinlerinin olusumunda ve aktarilmasinda kitle iletisim araglarinin
giiniimiizdeki rolii yadsinamaz. Ozellikle 2000’lerden sonra g¢ok hizli bir
bi¢imde gunlik hayatin igerisinde yer alan sosyal medya, egitim dizeyi, gelir
durumu, dinya goriisi, yasi, cinsiyeti fakli olan milyonlarca insanin hayatinda
bir yer edinmistir. Ayrica teknolojik bir ara¢ olmaktan ¢ikmig toplumsal, kultiirel
ve endustriyel bir bi¢im haline gelmistir. “Kiiltiirle ilgili giinliik yasamda
popiiler olani, popiiler yapilant ve popiiler yapilmak isteneni tasiyan, gosteren,
sunan, degerlendiren, yiicelten, ozliice popiilerlik kimligi veren en popiiler bir
yonetimsel iletisim aracr” (Erdogan, 2004, s.15) haline gelmistir. Popiuler kaltiir
sosyal medya araciligiyla toplumsal biinyeye daha kolay girmekte ve bu sekilde
olaylari, toplumsal kosullari, hayati anlamlandirmay1 etkilemekte ve yeni yasam
tarzlarin1  sekillendirmektedir. Sosyal medyanin insanlar i¢in kag¢inilmaz ve
vazgecilmez bir hale geldigi ginimuzde her yastan kullanicilar bu araglarla
igerigin hem treticisi hem de tiketicisi olarak popiiler kiiltiriin olusturulmasi ve

aktarilmasi baglaminda énemli bir rol oynamaktadirlar.

Calismada populer kiiltir ve sosyal medya kavramlart analiz edilmeye
caligilmis ve sosyal medyanin, poptler kiltiirin olusumunda ve aktarilmasindaki
roli incelenmigtir. Guinimiiz gindelik yasaminda eglenceden tuketim
tercihlerine kadar toplum ve birey tizerinde yonlendirici bir etkiye sahip olan
sosyal medya ve popiler kiltir iligkisi tGzerinde durulmaktadir. Bunun igin
sosyal medyada gorinirlik, bos zaman, sohret, eglence, moda gibi giincel
orneklerle sosyal medya popiler kiltir iligkisi ele alinmig ve bunun etkileri
degerlendirilmistir. Bu etkilerin sosyal medya araciligiyla ne derecede aktarildig
tespit edilmeye calisitlmistir. Bir kultur tipt olan ‘populer kultir’, tilkemizdeki

kiltirel ortam1 ne yonde etkilemektedir?



Arastirmanin Amaci ve Onemi

Caligmanin amaci, toplumsal hayatta sosyal medyanin izleyiciler

tarafindan algilama ve yorumlama bigimlerini, hayat tarzlarinin sekillenmesine

olan etkilerini ortaya koyarak bu baglamda populer kiltirin olugmast ve

aktarilmasinda sosyal medyanin rolini ortaya koymaktir. Bu degerlendirme

yapilirken de literatirdeki tartigmalardan hareket edilerek giincel bazi 6rnekler

araciligtyla konuya yaklagilacaktir. Bu dogrultuda su arastirma sorularina yanit

aranacaktir;

v

Gunimiizde poptler kultirin modern insana enjekte ettigi ilgi
cekme ve farkina varilma arzusu, mahremiyet algisini da
degistirmektedir. Yagsamin her anin1 kaplayan sosyal medya bu
degisimin tizerinde ne kadar etkili olmaktadir?

Sosyal medya, populer kiiltirin ayrilmaz bir pargast olan sohret
kiltirinin olugmasinda ve yayilmasinda ne gibi etkiler
yaratmaktadir?

Sosyal medya, bos zamanlann gegirmek i¢in kullanicilarint ne
derecede etkisi altina almaktadir?

Sosyal medya kullanicilarina ideallestirilmis yasam tarzlan
tzerinden (fenomen, unli) kendilerine uygun bir kimlik
olusturma veya var olan kimlikleri taklit etme firsati sunmakta
midir?

Populer kiltirin en o6nemli unsurlarindan olan eglence
endistrisinin ve modanin sosyal medyadaki yayilma imkani

nelerdir?

Sosyal medya gluntimiizde kiltir tagiyicist ve olusturucusu olarak bir

toplumun kiiltirel yapisinin belirlenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu

noktadan hareketle, glinlimiizde en 6nemli kitle iletisim araglarindan olan sosyal

medyanin popiler kultir ile iliskisinin ortaya konulmast énem arz etmektedir.

Yapilacak ¢aligmada ileri siiriilen tezler sahadan toplanan verilerle desteklenecek

olmast bakimindan ¢aligmanin énemi daha da artmaktadir.



Popiiler kultirle ilgili iilkemizde bir¢ok arastirma yapilmig olup bunlar
kitle iletigim araglariyla iligkilendirilmig olmalarina ragmen hentiz yeni bir alan
olan sosyal medya boyutu yeterince ele alinmamistir. Yapilan ¢aligmalar daha
cok, sosyal medyanin ozellikle pazarlama ve tiketim alanindaki etkisi ya da
Universite bireylerinin sosyal medya kullanim aligkanliklart gibi konular
kapsamaktadir. Bu ag¢idan iilkemizde henliz yeteri kadar akademik c¢alismaya
konu olmayan sosyal medya ve populer kultir iligkisi aragtirma i¢in énem arz

etmektedir.

Arastirmanin Smmirlari

Bu caligma, populer kiltiir ile sosyal medya arasindaki iligki tizerine
olusturulan temel yaklagimlarin sosyal medya verileriyle birlikte genel

degerlendirilmesi ile sinirlidir.

Arastirmanin Yontemi

Aragtirma yontemi, aragtirmanin amacini  gergeklestirebilmek i¢in
kullanilan yaklasim ya da teknikleri sistematik bir bi¢imde dizenlemek ve
aragtirmanin yapilabilmesi i¢in izlenmesi gereken bir siirectir. Arastirma teknigi
ise arastirma yonteminin yapilabilmesi i¢in yontemin uygulamaya geg¢mesini
saglayan bir bilgi toplama aracidir. Bir aragtirma yontemi ger¢evesinde, bir ya da

birden ¢ok veri toplama teknigi kullanilabilir (Turkdogan, 1989, s.167).

Bu calismada érnek olay incelemesi yontemi kullanilmistir. Ornek olay
caligma metotlar bir olay ya da olaylar hakkinda veri toplamay1 ve kaydetmeyi
ve de o olayin sunulugsunun hazirlanmasini ve degerlendirilmesini igermektedir.
Verilerin yerinde toplanmasi ‘alan c¢aligmasi’ olarak isimlendirilir ve

gerektirdikleri su sekilde siralanabilir (Koklu, 1994, s.771):

a) Katilarak veya katilmayarak yapilan gozlem ve gorigsme;
b) Dokiimanter delil, betimsel istatistik, test ya da anket uygulamalart;

c) Fotograf, film ya da video kayitlarinin kullanimi.

Calisma gerceklestirilirken oncelikle literatiirdeki tartigmalarindan ortaya
¢ikan poptler kiltir bigimleri sosyal medyayla iligkilendirilerek 6rnek olaylar

saptanmigtir. Daha sonra bu Ornekler i¢in alan g¢aligmast yapilarak gorsel ve



yazilt belgeler elde edilmistir. Elde edilen bu bulgular istatistiki verilerle de
desteklenerek aragtirmanin amacina yonelik daha kapsamli yorumlar getirilmeye

caligtlmisgtir.

Evren ve Orneklem

Arastirmada Facebook, Twitter, Youtube, Instagram ve Blog gibi sosyal
medya siteleri 6rneklem olarak alinmistir. Dolayisiyla aragtirmanin evrenini de

bu sitelerde hesab1 olan kullanicilar ve uygulamalar olugturmaktadir.



I. BOLUM

POPULER KULTUR

1.1.Popiiler Kiiltiir Kavram

“Poptler” kelimesinin etimolojisi, “populace, popiilasyon, public, publication,
pub, people” gibi kokenlerle akrabaliklara dayanir. Hatta esanlam olarak common,
demos, demokrasi gibi sozciiklerle de iligkilendirilebilir. Latince ile eski Yunanca
agisindan ayrilan, Ingilizce’de kullamilan bu sozciiklerin hepsi, halk, yayginlik,

ortaklagacilik, kamu, demokrasi gibi Tiirkge kargiliklara sahiptir (Batmaz, 20006, s.19)

Popiiler sozcuginin ilgili literatirde ve sozliklerde gegen iki farkli tanimi
mevcuttur. Hakim olan birinci tamima gore popiler, “yaygin olarak begenilen”,
“tiketilen” anlamina gelmektedir. Bu tanim sosyal bilimciler tarafindan “ticari” tanim
olarak da adlandinlmaktadir. lkinci tamimda ise popiiler sozciigii, kokeni 18. yiizyila
kadar dayandirilan ve “halkin begendigi ve yaptigt her seyi kapsayan” bir anlami ifade
etmektedir. ‘Popiler’ tanimindaki bu ayrim, tanimlardan birini genel olarak
kullananlarin/tercih edenlerin popitler kualtir hakkindaki yaklagimlarint (olumlu ya da
olumsuz) da ortaya koymaktadir. Modern toplumlarda kultira, yiksek/algak kiltir ya
da sanat/popiler kultir gibi dizeylere ayiranlar temel olarak poptlerin birinci tanimini
yani ‘yaygin olarak begenilen, tiiketilen’ anlamindaki ifadeyi kullanmaktadirlar. Bu
ayrimi yapanlarin bu tamimi kullanmalarimin nedeni ise, yiksek kultur ile poptler
kultara kars1 kargiya koymak ve populerin yaygin kullanimina ek olarak ‘asagi, degersiz
ve gidilenmis’ anlamimi da tanmima dahil etmektedir. Popilerin ‘yaygin olarak
begenilen’ tanimint kullananlar, populer kultiri asagi, degersiz bir kultir olarak
gormektedirler. Buna karsilik poptler kavramimt ‘halka ait’ anlaminda kullananlar ise
genel olarak popiuler kiltire olumlu bakmaktadir. Onlar halkin istek ve ihtiyaglarinin
seffafligi varsayimina dayanarak ve ‘halk bunu istiyor; popiiler olan haklidir’ diyerek

perspektiflerini gelistirmektedirler. Bu yaklagim aslinda poptleri ‘halka ait’ anlaminda



kullansa da, ticari anlami, yani ‘yaygin olarak begenilen’ anlamini da goz ard:
etmemekte ve temel oOl¢li olarak ‘gogunluk’ kavrami alinmaktadir. Cogunluk
kavraminin ele alinmasinin nedeni popiler kultirin yiiksek kaltiirden istiin oldugunun

ispatlanmaya calistimasidir (Ozbek, 2006, s. 81,84).

David Shumway’e gore, poptler kiltir deyimiyle anlatilmak istenen, bu
terimlerin ikisi de harika degisken gosterenlerdir. Popiiler kultiir adinda “populer” iki
catigkin seyi ima eder gorinmektedir. Bu imalarin ikisi de, terimin “genel halka ya da
belli bir siniftan farklilagmig bir biitin olarak halka ait olanlar” seklindeki basit bir
tanimina yol agar. Ik ima, adlandirdig kiltiirin demokratik olarak segildigidir. Bu
kiltir sadece halkin gogunlugu igin gerekli olan degil, ayn1 zamanda onlar tarafindan
olusturulan ve onlarn olan kiiltirdiir. Ote yandan “popiiler” sozciigi, belli bir insan
gurubunu elite karsit olarak genel halk: adlandirir. Bu adlandirma popiiler sozcugundeki
bagka bir ayrim1 davet etmektedir. Siradan bir seyleri ve elit kiltire gore daha asagida
olan ya da bir kultirden daha iyi olan ancak o kiiltir tarafindan haksiz bir bigimde

lekelenen bir kiltirti gosterebilir (Shumway, 1999, 5.376).

Popitler soziiniin bizdeki kullaniminin Batidan geldigini ve oldukga yeni
oldugunu soyleyen Erdogan ve Alemdar’a gore, en popiiler yanlis anlamalardan biri de
popiilerin popiiler olan tanimidir. Popiilerin dil bilimsel temeli ve tanimlamast geg-
ortagag donemindeki “halkin” anlamindan, buglinkii egemen “bir¢ok kisi tarafindan
sevilen veya secilen” anlamina geligmistir. Bu kavramsal evrim, sivil toplumun
evrimine olduk¢a yakindan tekabiil eder. Burjuva demokrasilerin yiikselmesiyle ve bu
demokrasilerin popiiler se¢cim 6zgurligine/bagimsizligina dayanan megruluk iddiasiyla
ve bunun siyasal alandaki ifadesi olan se¢im stireciyle birlikte popiiler teriminin belli bir
anlami ortaya surildi. Bu anlamla popiler yonetici etkinliklerinin ve programlarinin
(TV programlar1 dahil) kabul damgasi oldu. Popiiler teriminin bu anlami1 tek bagina ve
degismez olarak yonetmez, aksine strekli olarak degismektedir; zaman zaman kiiltiirel
ve askeri bagkaldirilar tarafindan tehdit edilmektedir. Popiilerin bu egemen kullanist
popiiler alandan kiiltirel alana da yayildi; bu egemen tanimi yeni alanlara tagiyarak,
yeni ifade bi¢imleri vererek ve toplumsal sistem i¢in yeni dayanak rolii saglayarak
devam etti. Ornegin popiiler TV programi, popiiler film yildiz1, popiiler sporcu ve genel

olarak poptler ve pop kiilturi gibi (Erdogan ve Alemdar, 2002, 5.29).



Popiiler kultire ampirik olarak bir bos zaman pratikleri ve metinleri olarak
yaklasilabilecegini ya da ideolojik olarak ya somiirilme ve denetim altina alinma ya da
“uretkenlik” ve direnis ger¢evesinde tantmlanabilecegini sdyleyen David Rowe; poptler
kiltird, olusturucu ogeleri ne duragan ne de apagik olan ve igerisine gomuli olduklar
toplumsal siireclerden ve yapilardan yalitilamayacak haz verici bir bigimler, anlamlar ve

pratikler 6begi olarak ele almaktadir (Rowe, 1996, s. 20-21).

“Benim popiiler kiiltiir dedigim sey, folk ya da kitle kiiltiirii gibi rakip
Sformiillestirmelerle karistirilmamali. Folk kiiltiivii en iyi, metalastirilabilir
olmayan ve rasyonellestivilmemis kiiltiir bigimlerinin asmmasiyla tedricen tahrip
edilen ve oziinde endiistri Oncesi, kapitalizm oncesi olan simgesel pratikleri
dizisi olarak nitelendirilebilir ... Popiiler kiiltiir, ne soylemin bir etkisi, ozgiil
ugraklarda ozgiil guruplar tarafindan popiiler denilen sey olarak, ne de ampirik
acidan bir dizi sorunsuz istikrarli ondeyilenebilir (predictable) simgesel
pratikler ve anlamlar olarak goriilmektedir. Bunun yerine popiiler kiiltiirii kisisel
ve disavurumsal politikayla, estetik hitapla ve kiiltiirel iktisatla baglantiya gegen
cagdas haz, aylaklik, iislup ve kimlik bigcimleri olarak cesitli yollardan ortaya
cikan, degisen toplumsal ve kiiltiirel iliskiler, anlamlar ve metinler dizisi olarak
goriiyorum.Popiiler kiiltiive, kiiltiiv iiretiminin endiistriyel siiregleri, popiiler
kiiltiir metinlerinin anlamlari, popiiler soylemlerin ideolojileri ve kiiltiirel
metalarin verdikleri hazlar ve kullanimlar: ddhil olmak iizere birg¢ok yoldan

yaklasabiliriz” (Rowe, 1996, s. 21-22).

Popiiler kiiltir ne tamamen tutucudur ne de ilericidir. Popiiler kiltiir ne tamamen
uyusturucudur, ne de ozgurlesimcidir. Populer kaltir hakim ve muhalif soylemlerin
birbiriyle karg1 karsiya geldigi, ¢atistigi, birbirlerini dontistirdigi bir alandir (Mutlu,
2005, s. 331).

Bir kere soz konusu kultirin, timuyle egemen guruplarin bask:i altindaki
guruplar tizerindeki egemenlik araci olarak degerlendirilemeyecegini belirten yazarlara
gore, populer kultirin kismen de olsa baskin kiiltiirel bigimlere ve bu tir baskin
guruplarin toplumsal konumlarina kargt bir miicadele alani olarak da ele alinabilir. Bu
miicadelenin her zaman direnis bi¢iminde yansimast da gerekmez, ancak zaman zaman
cesitli ¢eligki boyutlar1 ve sonuglar olarak da gorilebilir (Abercrombie; Lash;
Longhurst, 1999, 5.429-430).
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Bu yazarlardan biri olan Fiske’e gore, egemen popiler kultir diye bir sey
olamaz, ¢unkii popiler kiltir daima egemenlik altina alma giiglerine gosterilen tepki
tarafindan bicimlendirilir, bu yizden de asla egemenlik altina alma guglerinin bir
uzantist degildir. Bu sav, egemen toplumsal gruplarin uyelerinin populer kultire
katilamayacaklarini iddia etmemektedir, katilabilitler ve katilmaktadirlar da. Ama bunu
yaparken toplumsal dayanigmalarini, kendilerine toplumsal iktidarlarin1 veren yerden
uzakta yeniden olusturmalarn gerekmektedir. Bir futbol maginda, arkadaglariyla birlikte
ozel locasinda eglenen bir isadami populer kiltiire katilmamaktadir, buna kargin ayni
isadami is kiyafetlerinden siyrilarak kendi yerel takiminin forma renklerini kusanip
takimint en ucuz triblinden izleyerek alkigliyorsa iste o wvakit populer kultire
katiliyordur. Ancak populer kiltire katilmak i¢in muhtemelen komsu gence gore
bigimlendirilmig 6teki toplumsal dayanigmalara da dahil olmasi gerekmektedir (Fiske,

1999, s. 59-60).

Tonny Bennet popiiler kulturt, halk ve poptler kavramlarinin politik tGretimi i¢in
savagilacak temel alanlardan birisi olarak gordugu icin bu terimleri tam anlamiyla
tanimlanamayan, yapist ve kurulusu her zaman degisken nitelikli soyut bir alan olarak

tanimlamaktadir (Bennett, 1999, s. 56).

Popiiler kiltiri mucadele ve bir direnis alan1 olarak goren Fiske’e gore ise,
poptler kultir, toplumsal farkliliklarimizi anlamli kildigimiz simif, toplumsal cinsiyet,
irk ve diger kategorilerin eksenleri boyunca iktidarin esit bir bigimde dagitilmadigi
toplumlarda derinden ¢eliskilidir. Populer kiltiur tabiler ile giigsiizlerin kulturidir, bu
yizden de igerisinde daima toplumsal sistemimizin, dolayisiyla da toplumsal
deneyimimizin merkezinde yer alan egemenlik altina alma ve tabi kilma gii¢lerinin
izlerini, iktidar iligkilerinin gostergelerini tasir. Populer kiltir ayn1 zamanda bu giiclere
direnmenin, onlardan siyrilmanin belirtilerini  gosterir: populer kiltir igerisinde
celigkilidir. Bu c¢eligki, hem egemenlik altina almanin hem de tabi kilmanin, hem
iktidarin hem de direnisin bir arada ifade edilmesini gerektirebilir (Fiske, 1999, s. 15-

16).

Mukerji ile Shudson’a gore, “popiiler kultir kokleri yerel geleneklerde bulunan
halk inanglarini, pratiklerini ve nesnelerini, keza siyasal ve ticari merkezlerde tretilen
kitlesel inanglari, pratikleri ve nesneleri igerir; popiler kultirin igeriginde

populerlestirilmis seckin kiiltirel bi¢imlerin yamt sira miuze gelenegi diizeyine
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yiikseltilmig poptiler bigimler de bulunmaktadir.” Zira bu goriis, Louvre Miuzesi’'nde her
kesimden, begeniden ve kimlikten yiginlarca insanin “Mona Lisa”y1 gormek, bu mtihim
eserin (bir suretinin en siradan kirtasiyecide bile kartpostal olarak bulunabilmesine
karsin) resmini ¢ekmek i¢in akin akin sergi salonunu doldurmasi 6rneginden
verilmektedir (Mutlu, 2001, s. 27-28). Ayni sekilde Schudson da popiiler kultiirin,
genis bir niifus tarafindan paylagilan inanglar, pratikler ve bunlarin igerdikleri normlarin

orgiitlenmesi olarak anlagilabilecegini ifade etmektedir (Schudson, 1999, s. 169).

Sozen’e gore, sinirlart muteber olanla degil, ragbette olanla ¢izilen populer
kiltir, gindelik hayata iligkindir ve giindelik hayat bilgisine, diger kiltirlerden daha
fazla bel baglamaktadir. Populer kultir giindelik hayat ile kurulan bir retoriktir.
Esasinda kiltir retorigi, kultirel farkliliklar kabul etmeye ve onlar hakkinda miizakere
gelistirmeye dayanmaktadir. Farkli kulttrlerin, farkli soylemler ve farkli retorikler/farkl
ikna edis bi¢imleriyle tasvir edilecekleri disunildiginde, diger kilturler ile popiler
kiltir arasinda problematik bir iligkinin varligt apagik gorilmektedir (Sozen, 2001, s.

59).

Erdogan’a gore, populer kiltir kavrami artik “halkin, halka ait, halktan”
anlamini tagimamaktadir. Popiiler kiltir kavramimin halk veya folk ile olan bu bagi
gegerliligini yitirmistir. Halk ve folk kulturi yerelligini ve anonimliligini korudugu
olgiide halkin olarak kalmaktadir. Fakat “popiler kiltir” kavramindaki aitlik kapitalist
pazar mekanizmasinin bir pargast olmustur. Populer kultir kavrami uzerindeki
miicadele, kavram “kitle uretim endistrileri tarafindan uretilen triinlerin yaygin
kullanim1” anlamina dénustirtlerek kapitalist sermaye lehine doniigime ugratilmisgtir.
Boylece poptler kultir kavrami bir zaman ait oldugu yerinden edilerek, pazarda tiretilen
ve satilan diger tim mallar gibi, ticari bakimdan tretilen ve pazarlanan kiltur yerine
taginmigtir. Bu donisim kendiliginden ve tesadifi olarak olugmamistir. Burjuva
demokrasilerinin yiikselmesi ve bu demokrasilerin popiiler se¢im 6zgurliigiine dayanan
megruluk iddiast ve bunun siyasal alandaki ifadesi olan se¢im streciyle yan yana

olusmustur (Erdogan, 2001, 5.70,76).

Ciddi dontsimlere ugratilan popiler kiltir, evde, sofrada, televizyonda,
sokakta, iste, eglence yerlerinde, gorduklerimiz ve duyduklarimizda, yedigimizde,

ictigimizde ve giydigimizde olan ve kaginamayacagimiz genis bir ginlik yasam alanini
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icine alir. Gunimiizdeki bi¢imiyle, popiler kultir kavrami: “niafusun buyik

2%

cogunlugunun kultird,” “cogunluk i¢in olan kiiltir” veya “cogunluk tarafindan izlenen,
tutulan, tercih edilen kiltir” anlaminda kullanilir. Dolayisiyla, poptler kiltur artik belli
bir yerel toplulugun urtnt degildir ve onlarin ortak yasam Oykiisini igermez:
Poptlerdir, yani herkesin olmasa bile kitleleri i¢eren ¢ogunlugundur (Erdogan, 2001,

s.77).

Gunumuzde kitle kultirine daha g¢ok yaklasan popiler kiltir Ank’a gore,
egemen siniflarin ideolojisince gudiumlenir ve alt gruplarin kiltirindeki muhalif yani
igsellestirip, edilgenlestirir. Populer kultirin belirsizlik ve ¢eligkilerle dolu yapist
zaman zaman farkli direnis bi¢imlerine olanak saglasa bile, populer kiltir tzerine
yapilan onca inceleme ve ampirik aragtirma sonuglart da gostermektedir ki, agirlikl
olarak, toplumsal iktidar kitlelerin bilincinde yeniden treten bir konumlanmada oldugu
ileri surilebilir (Arik, 2004, s. 343). Populer kultir pratikleri ayn1 anda dugiinsel ve
davranigsal kolelige davet, ¢ekme, talim, aligma, alistirilma, boyun sunma ve boyun
sundurmadir. Temel yasam olanaklarindan yoksun birakilmig insanlarin bu olanaklari
elde edebilmek i¢in sermayenin sOmiri ve kar yarisina serbest kole olarak

katilmalaridir (Erdogan ve Alemdar, 2002, 37).

Oktay’a gore, ginimuz kosullarinda, artik iyiden iyiye kitle kiltira gérinimi
almig bulunan poptler kultiir, bigim olarak orta karmagikliktadir. Aktarimi ya da iletimi,
ortam ve teknoloji olarak dolaylidir. Bilinen bir kaynagi ya da yaraticist (ireticisi)
vardir. Kiiltirel degerleri ve gelenekleri, yeni formiiller bi¢iminde yansitir. Uriin
tiketiciye dontktir. Olduk¢a ucuza fakat parayla elde edilir. (Oktay, 2002, s.18)
Popiiler kaltir irinleri dogrudan dogruya giindelik yagamin i¢inde bigimlendirildikleri
ve yagsayan bireylerin diig ve fantazyalarinin oldugu kadar maddi/manevi beklentilerinin
de disavurumu oldugu i¢in kabul ve ret kutuplan arasinda bigimlenen ozgurlesimci
ogeler de igerirler. Ama 6te yandan bu uriinler uyumlandirict bir islev de tustlenmekte,
icinde yasanilan zamani ve toplumu olumsuzluklanyla birlikte dogal gostermektedirler

(Oktay, 2002, s. 251).

Popiiler kulturt, seckinci kultir yandaglar tarafindan sadece “eglendirici” bir
kiltar, “yanlis biling” i¢inde yasanabilen bir kiiltir olarak goruldiguna sdyleyen Oskay,

bu yeni kultirtn, igleyisine, amaglarinin se¢ilmesine katilamadiklari, digarlandiklan bir
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reel dinya karsisinda kalmis bulunan sinif ve tabakalarin yasadiklart dig gergekligi
kendi gunubirlik hayatlari agisindan anlamlandirmalarina yaradigini belirtmektedir.
Ayrica, olumsuz nitelikleri, kendi i¢inden ¢ok, bir sistem olarak kendisi rasyonellestigi
oranda, bagimli konumdaki sinif ve tabakalarin reel yasamlarini irrasyonellestiren
sanayi kapitalizminin bigimlendirdigi ¢cagdas yasamdan kaynaklanan bu yeni kultarin
bile kendine goére bir rasyonelligi, hatta bitiniyle bastirilamayan 6zgirlesimci
beklentileri canli tutmaya yarayan nitelikte ogelere sahip oldugu vurgulanmaktadir. Bu
baglamda da genis halk kesimlerinin kultirti olarak tamimladigt populer kiltiri
yargilarken, bitiniyle olumlamak kadar, bitiniiyle reddetmenin de yanlig olacagint

sOylemektedir (Oskay, 2014, s. 246).

1.1.1. Benzerlikler ve Ayrimlar Temelinde Popiiler Kiiltiir ve Kitle

Kiiltiiri

Sozen’e gore populer kultir, hifz edilen bir kiltir degil, yeniden uretilen bir
kiltirdir, bu noktada popiler kultir de kitle kulturi gibi Marksistlerin ve Neo-
Marksistlerin yorumladigi gibi kapitalizmin ekonomi politi§ine gore isler hale gelir.
Popiiler kultir ¢ok sayida insana hitap eder. Kitle kultirinden farkli olarak popitler
kiltir bizi ne manipile eder ne de yansitir; biz onu yorumlama giliciine, yorum ile
doniigtirme giictine sahip oldugumuz igin, popiler kiltiir hemen her yerde bizimledir.
Poptler kultir, bilimde, sanatta, politikada, ekonomik pratiklerde, dilin kullanildig
hemen her yerde belli bir uzmanlagmaya gerek kalmadan gelisme imkéani bulan bir
sOylemsel ozellik tagimaktadir. Sosyolojik anlamda kitle kultirti vasatlik tzerine,

popiler kiltiur ise normallik tizerine oturmaktadir (S6zen, 2001, s. 64-65).

Populer kultiri, kitle kualtirinin somut sekillerinden biri olarak goren
Erdogan’a gore, kitle kiltiri tekelci kapitalizmin hem mal hem de imajlar satigint
yapan, uluslararasi pazarin degisimlerine ve ihtiyaglarina gore bigimlenip degisen,
onceden yapilmig, onceden kesilip bigilmis, paketlenip sunulmus bir kiltirdir.
Kapitalizmin kendi i¢in Uretirken ve gasp ederken, bu amagla, kitleleri ucretli kole
olarak kullanarak “kitleler i¢in” yaptig tretim ve bu uretimle gelen yasami yapma
yoludur. Bu anlamda populer kiiltiir pazar tarafindan pazarda tiketim ig¢in “siparig
edilen, 1smarlama” kitle kultiriinde, en populer trinleri ve tiketimleri anlatmaktadir

(Erdogan, 1999, 5.22).
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Erdogan ve Alemdar’a gore, popiiler kultir egemenlik ve micadele alanidir. Bu
alanda hem kolelige gonullu katilarak egemenligin gerceklesmesi saglanir hem de
egemenlige kargt micadele verilir. Ne yazik ki populer kultur alant giiniimiizdeki
kosullarda kaybedilmig bir miicadeleye isaret eden isgal ve gasp edilmisligi anlatir.
Poptlerin gaspindan onceki populer kiltir ezilenlerin daha iyi diinya umutlarinin, bu
yonde direnislerinin ve miicadelelerinin ifadesiydi. Koroglu destani, Anadolu agitlari,
agalara, pasalara ve devlete karsi direnen yoksullarin ve haksizliga ugrayanlarin daga
cikis ve sevgililerini kagirig oykileri, sendikalasma, grevlerle dayanisma ve Ogrenci
hareketleri gibi. Artik kiiresel pazarin egemenliginde populer kiltiirde muhalefet bile
sinif egemenliginin islevsel parcasi haline donustiruldi. Populer kiltir, kitle iletisim

araglariyla yonetilen kitle kiltirt ig¢ine ¢okertildi(Erdogan ve Alemdar, 2002, s.39).

Popiiler kiltir tizerinde caligsanlarin bir kismi nicelik ve nitelik arasinda ters
orantili bir iligki oldugunu, dolayisiyla da niifusun ¢ogunlugu tarafindan paylagilan
popiler kiltirin nitelikten, yani kaliteden yoksunlugunu savunurlar. Cogunlukla kitle
toplumu ve kitle kultiri kavramlar ile iligki iginde ele alinir. Populer kiltira kitle
kiltirinden tamamen farkli degerlendirenlerse halkin artna olan, halkin begenilerini
yansitan populer kultirtn halkin varligi ve giicinin 6nemli bir gostergesi oldugunu
savunur. Halka 6zgii olan ve halkin otantik yapisini yansitan popiler kiltiir bu yoniiyle
cogulcu bir gorinim de sergilemektedir. Farkli yorelerde yasayan, farkli yasam
bi¢imlerine sahip halklarin popiler kultirin tretim siirecine katilmalarimin da bu
dogrultuda farklilik gostermesi nedeniyledir ki sonugta ortaya ¢ikan populer kultiur
cogulculuk ve ¢esitlilik 6zelligine sahiptir (Glungor, 1999, s. 10-11).

Marksist edebiyat ve kiiltirel elestiri yazilarinda yaygin olan ilk goriise gore
populer kiltir, homojen tiuketiciler kitlesi olarak algilanan halk’in, denetleme
olanaginin olmadig1 ve onu, herhangi bir yaratici ve gelistirici nitelige sahip olarak
tanimlayan ticari araglar tarafindan tretilen ve dagitilan zorlama bir kitle kulttrt olarak

algilanir (Bennett, 1999, s. 67).

Ozellikle 1970’lerin sonu ve 1980’lerle birlikte, egemen ideoloji tarafindan kitle
kiltart yerine popiler kultir kavraminin tercih edildigi ve kullanildigr gorulir. Bu
kavramsal tercihin belli nedenleri vardir. Zaman igerisinde, kapitalist pazar
ekonomisinin urettigi kitle kultirt kavrami, yapilan kapsamli ve nitelikli elestirilerle

birlikte negatif bir anlam yiiklenmistir. Kitle kulttri kavraminin bu olumsuzlanmasinda
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Frankfurt Okulu basta olmak iizere birgok akimin ve yazarin biuyik etkileri olmustur.
Poptler kavraminin bugiinkii “popiiler” anlamiyla soylenecek olursa, kitle kultira
popilerligini yitirmigtir. Ayrica kitle kultirinin dar olan igerigi de genisletilmek
istenmigstir. Boylece yeni bir kavrama ihtiya¢ duyuldu. Bu yeni kavram dil, sanat,
edebiyat, muzik, eglence, dinlenme etkinliklerini kapsayacak bir bicimde toplumsal ve
bireysel yasamin timiini igine almali, insan hayatinin tamamini kontrol etmeliydi.
Boylece zaten daha onceden anlamsal kaymaya ugratilmis olan popiiler kavramina
yonelme oldu. Popiler kavrami yeni anlamiyla “halkin begendigi, tercih ettigi”
manasinda oldugu i¢in yukarida belirtilen megrulastirict iglevi de biinyesinde
barindirmaktaydi. Dolayisiyla populer kultir kavrami ortaya atildi. Bu yeni kavram
kitle kiltiri kavramindan daha genis ve kapsayici, ideolojik islev bakimindan daha
rafine, mesrulastirict yoni ¢ok daha kuvvetli ve daha “popiiler’di (Selguk, 2011, s.

3880).

David Shumway, egemen konumlandirmada, popiler kultirin megrulastirici
iglevlerinin 6n plana ¢ikarildigina dikkat ¢ceker ve bu egemen konumlandirmada popiiler
kuiltartin kitle kaltirtine ustin tutuldugunu belirtir. Populer kiltur, kitle kultirayle
hemen hemen ayni yapitlart ve etkinlikleri adlandirir, ancak onlar1 tamamen farkli bir
bigimde niteler. Shumway’e gore “popiiler”’; materyallerine olumlu bir deger veren bir
terim iken, kitle kiiltiirti, hemen hemen her zaman olumsuz bir yargiy1 ima eder. Popiiler
kiltir savunucularinin poptler kiiltire olumlu ve demokratik bir anlam yiikleyerek, onu
megrulastirma g¢abalart; yuksek kiiltiire atfedilen mitsel, tinsel, agskin degerleri popiiler
kiltire yansitarak, popiler kultiri goklere ¢ikarmaktadir. Boylece bu strateji, popiiler
kultarin yiksek kultir gibi ayni soylu amaglara hizmet ettigini gostermeye ¢alisir ve bu
sayede popiler kiltirdeki olumsuz, zararli ve yikici taraf gizlenir (Shumway, 1999,

s.375-381).

Gunumuziin ileri sanayi tilkelerinde ve belirli oranda da bu tlkelerin olusturdugu
bloklarin i¢inde yer alan gelismekte olan ulkelerde, iki ayn kultir ortaminin i¢ ige
oldugunu ifade eden Oskay, insanlarin bu iki ayn kiltiri i¢ i¢e yagsamakta olduklarini
soylemektedir. Bunlardan birinin acimasizligl, yarigma etigini, bagka insanlarla kurulan
iliskilerde yalnizca “av ya da avci” konumlarinin olabilecegi inancini, esitsizligi, 6zel
milkiyeti, degisim degerinin her tirli degerin ol¢uti oldugu inancini biitiin insanlara

agtlayan, benimseten kitle kultirt oldugunu belirtmektedir. Kitle kiiltiiriiniin tiketicisi



16

olarak kalmanin, bizi, yasadigimiz, yabancilagmaya dayanan toplumsal hayatin gergek
yuzini algilamaktan alikoydugu i¢in, giindelik hayattmizi rahat ve kazasiz belasiz
surdirmemizi saglar. Ama i¢inde yasadigimiz toplumsal realiteye boyun egmemiz, ona
katlanmamiz, kitle kiltirtinin bu yanilsamasi ile de ortbas edilemeyen, hissedilmesi
onlenemeyen acilara, karsitliklara, ofkelere, yeni arayiglarda bulunmamiza neden
olmaktadir. Kitle kiltirtinin tiketicisi olarak kalmak istesek bile, yasadigimiz
toplumsal realitenin yol ac¢tigt acilar, bizi bu acilarimizi, bu 6tkelerimizi, bu yeni seyler
arama isteklerimizi, beklentilerimizi dile getirebilecegimiz populer kiltiriin Uretici ve
tilketicisi olmaya itmektedir. Populer kiltiiriin tiretildigi ve tuketildigi alt kulturlerimize
(pop muzik konserlerine, TV nin belirli dizilerine, belirli elestirel boyutu olan ¢izgi
romanlara, popiiler romanlara vb.) arada sirada “cekilebilmemiz” in bizde ayrt bir
rahatlama, ya da basat kiiltirdeki renksiz yanilsamaya oranla ¢ok daha renkli bir
yanilsama ile yasayabilecegimiz bir rahatlama saglayacagimizi soylemektedir (Oskay,

2014, s. 155-156).

Oskay’a gore, kitle kultirintn yanilsamasindan ¢ok daha rafine olan popiiler
kiltirin neden oldugu yanilsama bir boyutu ile sisteme bagliyken, bir diger boyutu
bizim sisteme bagkaldirisimizi dile getirmek ister gibidir. Bir yanilsama olarak, isin
aslinda gordiigi islev, bizim toplumsal realiteye uyumlanmamizi kolaylagtirmaktadir.
Ama bunu yaparken, “evcillestirilmis” bir bigimde de olsa, i¢inde yasadigimiz
toplumsal realiteyi degistirip yeni bir toplumsal hayat kurma istegimizi, disimiizu,
tasavvurumuzu canli tutmamiza izin vermek zorundadir. Popiiler kiltiiriin bu 6zelligi,
ginimuzin ileri toplumlarinin geligkin Uretim teknolojilerini istihdam ettikleri
ekonomilerini ayakta tutabilmek i¢in isgiict; tiikketici ve toplumun olusturucu 6geleri
olarak insanlarina belirli bir ozgurlik, belirli bir kendiligindenlik, farklilik yasama

olanagr tanimak zorunda olusundan kaynaklanmaktadir (Oskay, 1998, s. 155-157).

Atay’a gore populer kiiltiir ne olursa olsun sonugta “gercegin kurgusunu” sunar.
Kitle kulturt ise “kurgunun ger¢eklenmesi”dir. Birincide gergekten kurguya dogru
alinan yol, ikincisinde artik iyice tersine donmistiir. Yani insanlarin begenilert,
degerleri, aligkanliklari, egilimleri oncelikle dikkate alinarak trtinler ortaya cikarilir ve
insanlara satilirsa, bu populer kulturdur. Kitle kiltiriinde artik belli bir endistri vardir
ve bu endustri insanlarin begenilerine, duyarliliklarina, egilimlerine daha kayitsizdir.

Bunlan ¢ok da dikkate almadan kendisi endustriyel olarak bir kultiir sunar. Yani kiltir
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endustrisinin ortaya ¢ikmasiyla populer kiltir, kitle kultirine déntigmustir. Popiler
kiltirde belirleyicilik daha ¢ok insanlardadir. Kitle kulturinde ise belirleyicilik
sektordedir. Bu yiizden buna kiiltiir endiistrisi denmektedir (Atay, 2004, s. 156-157).

Hall’a gore popiiler kiiltir ile kitle kulturi farkl kiltiirel olusumlar ifade etmek
i¢cin kullanilmalidir. Cunki kitle toplumu kavrami toplumun atomize olmus bireylerden
olustugunu ve ¢esitlilikten yoksun oldugu vurgusuna dayanirken, populer kiltir
kavrami ise kitle iletisim araglarinin yaydig kiltirtin disinda yasayan bir kiltiriin

oldugu varsayimini temele almaktadir (Ozbek, 2006, 5.90).

Poptler kulturtn kitle kultirinden farkli oldugunu vurgulayan Karagoz, bir
kiltir hareketinin popiiler olabilmesi i¢in g¢ogunluk¢a kabul gormesi gerektigini
sOylemektedir. Ancak bu ¢ogunluk genellikle gorece bir ¢ogunluktur, salt ¢ogunluk
anlamma gelmez. Aymi zamanda populer kualtir kitle kiltiri anlamina da gelmez.
Cunku kitle kultart yalnizca ekonomik g¢ikar adina olusturulmus ticari bir kaltirdir.
Oysa populer kultir egemen gugler tarafindan ticari-siyasi vb. amaglar igin
olusturulabilecegi gibi; tamamen halkin kendi yonelimi, kendi tercihi ile de olugabilir ve
bireyi hedef alir. Bu nedenle de popiler kultir bireyin “6zgur tercihi” ile

bi¢cimlenmektedir (Karagoz, 2001, s. 163).

1.1.2. Popiiler Kiiltiiriin Islevi ve Genel Ozellikleri

Popiiler kultur, bazt temel ozellikleri bakimindan, folk kultiri ve seckinler
kiltira gibi ¢agdas donemlerden daha onceleri de var olmus bir kiiltirdir. Ancak
toplumun, bazi “eksik” agiklamalarda kullanilan terim ile “kitle toplumuna” doniigmeye
bagladigi 19. yizyil ortalarindan itibaren ¢ok onemli yeni iglevler ve ozellikler

kazandigt unutulmamalidir (Oskay, 2014, s. 230).

Popiler kaltar aranleri, dig gergekliklerini degistirmek i¢in gerekli toplumsal,
ekonomik ve siyasal olanaklardan yoksun olduklar siirece genis toplumsal kesimlerin,
bir yandan daha iyi bir toplumsal yagsama olan 6zlemlerini sturdiirdukleri, bir yandan da
var olan toplumsal yasamin haklilagtirilmast igin olusturulmug bulunan hegemonik
kiltarin paylastiklar ortak kultiir alanint bigimlendirmeye yaramaktadir (Oskay, 2014,
s. 454).
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Popiiler kultira belli bagli ideolojilerin muizakere alan1 olarak géren Mutlu’ya
gore, bu kultir ayn1 zamanda, bu ¢atigmali hali gizleyerek bu ¢atigmalarin tizerinde bir
ulus fikri ve hissiyatinin paylasilmasini da saglamaktadir.Bu olumlayict anlamda
popiler kultir ulus-devlet 6zgulligiinde distinildigi zaman, bir ulus-devletin sinirlar
icindeki her yorenin ve alt-kultiriin sesini, tinisini, rengini ortak bir potada eriten
pratikler yumag olarak nitelenebilir.Gintimiizde ulus-devletlerin ¢ogunun kiltir
politikalarin1  “ulusguluk” temelinde kurmasi ve kozmopolitlige “globallegme”
egilimlerine kargt zaten kozmopolit olan “seckin, yiiksek” kulturi degil, “populer
kiltirlerini” korumak i¢in ¢esitli énlemlere bagvurmalari popiiler kiltirin bu ulusal
butiinligu saglama ozelligiyle ilgilidir (Mutlu, 2005, s. 327). Bu gorisin tam tersini
savunan Ozer ve Dagtas’a gore ise, popiiler kiiltiiriin ulusu yoktur: Giiniimiizde, popiiler
kuiltar, kaynagini sadece belli unsurlardan almaktadir. Dunyanin her yerinden
alabilmektedir. Daha da 6nemlisi, popiler kiltir uluslara bagimli olmaktan ¢ikmigtir.
Belli bir ulusa ait halk kaltirtnin destekledigi populer kiltir Griing, kitle kiiltiriinden
gecerek diinyanin neredeyse tiim uluslari arasinda tiiketilebilmektedir (Ozer ve Dagtas,

2011, s. 17).

Ozer ve Dagtas, “Popiiler Kiiltiriin Hakimiyeti” isimli kitapta giiniimiizdeki
islevlerini goz oniine alarak poptler kiltirtin bazi 6zelliklerini soyle belirtmektedirler

(2011, s. 16-19) :

o Poptler kultur 6zgirsizlugun kultiradir: Fiske’nin belirttigi gibi populer kiiltir,
hi¢bir zaman 6zgurliigiin, miicadelenin kultart olmamistir.

o Poptler kultir sadece baski altina alandir. Popiuler kulttr, muhalif kulttrin
popiilerlesmesine neden olarak pazarda dolagima sokmaktadir. Boylece, muhalif
kiltirin direng unsurunu kirmakta ve ekonomik anlamda da metalagtirmaktadir.
Dolayisiyla, muhalif kiltiiriin sisteme entegrasyonu saglanmaktadir.

e Maddi bir pratik olarak, 6znelerin bilingaltlarina isleyen populer kiiltiir, giindelik
yasamin her alaninda uyku saatleri ve delilik diginda bireyleri kusatmaktadir.

e Popiler kiltir, global-yerel etkilesimi sonucunda ortaya ¢ikan post-modern
melez kultirdir. Bu baglamda, merkez esdeyisle Bati tarafindan kiresellesme
ekseninde insa edilen ve ulus asirt olarak yayilan popiler kulturtn, farkliliklara
ve cogulculuga olanak tanidigini dillendiren yaklagimlarin karsisinda; reel

pratikte bu tek yonlu isleyen kultirel akisin, farkliliklart ortadan kaldirarak
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homojen bir kultirin kimi zaman da melez bir kiltiriin olusumuna katki
sagladigi soylenebilir.
e Mevcut poptuler kiiltir, bir yandan sinifsal farkliliklari ortadan kaldirma iglevini

gorurken; diger yandan da sinifsal farkliliklar yeniden tretmektedir.

Erdogan popiiler kiltiriin genel karakterini soyle siralamaktadir: (a) Formiiller
ve tekrarlarla standartlagtinlmistir; (b) Daha ¢ok dileklerin gerceklesmesini (fantezileri)
on plana ¢ikartir; (c) Sistemin ve pazarin ¢ikarina ise (moda, soda, yiyecek, igecek,
eglence) kolektifligi destekler; ¢ikarina karsi ise (6rnegin issizlik, grevler, licret sorunu)
bireyselligi vurgular; (d) Ahlak ve resmi sansir kargisinda risk almaz, ¢iinkii amaca
ulagmak bu tir riski dislar; (e) Halk/folk kiultirinden farkli olarak, poptler kiiltiir onu
kullanan toplum tarafindan tretilen kultirel kaynaklardan olugsmaz; (f) Sadece triin
tiketilmez ayn1 zamanda insanin kendisiyle ve bagkalariyla olan iliskisel anlamlar da
tiketilir ve uretilir; (g) Yaratilan duyarlilikla burjuva tiretim ve yasam tarzi yiceltilir ve
ideallestirilir; h) Gosteris ve imajlar/gorintiler 6ziin Ustiine ¢ikarilir veya Oniine

gegirilir (Erdogan, 2001, 5.77-78).

Popiiler kulttrin, reklama dayanmasi, gegici olmasi, kendi iginde ¢elisik olmast,
hi¢bir konu ve alan sinirlamadan kendine materyal temin etmesi, kullandigt higbir seyi
“saf” birakmamasi, eglenceye dayali olmasi, insanlara umut agilamasi, insanlar
disinmekten ¢ok heyecanlanmaya tesvik etmesi ve uretimden ¢ok tiketime yonelik

olmasi gibi ozellikleri vardir (Senturk, 2007, s. 38).

Gans, kitle kiltiriniin ya da popiiler kiltiiriin simdi agag1 yukar iki yliz yaginda

olan elestirisini, cagdas haliyle dort ana tema tizerinde oturtur (Gans, 2005, s. 43):

1. Popiiler kiiltiir yaratmanmn olumsuz ozelligi. Popiler kultir sevimsizdir;, ¢iinka
yiksek kiltiriin aksine, kar zihniyeti yatirimcilar tarafindan sadece parasini odeyen

izleyiciyi memnun etmek iizere, toptan uretilir.

2. Yiiksek kiiltiir iizerindeki olumsuz etkileri. Populer kultir yuksek kultirden alinti
yapar, boylece onu ayaga dusurir; ayrica gelecegin pek ¢ok yuksek kiiltiir yaraticisint

bagtan ¢ikartir, boylece onun yetenek kaynagin titketir.
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3. Popiiler kiiltiir izleyicileri iizerindeki olumsuz etkileri. Popiler kultir igeriginin
tiketilmesi en iyi olasilikla sahte mutluluklar yaratir, en kota olasilikla da, izleyiciye

duygusal olarak zarar verir.

4. Toplum iizerindeki olumsuz etkileri. Populer kultirin yayginlagsmast yalnizca
toplumun kiltirel -ya da uygarlik- kalitesini dusirmekle kalmaz, ayni zamanda
diktatorlige egilimli demagoglarin kullandig kitle ikna yollarina tuhaf bir bigimde ilgi

gosteren, edilgen bir izleyici kitlesi yaratarak totaliter rejimlere ¢anak tutar.

Gans’in bu elestirilere verdigi cevap; popiler kiiltiriin izleyici sayisini artirmaya
caligan kar amagh sirketlerce dagitildigi dogru, ama bu durum, yiikksek kultiirin buytk
bir bolimu iginde bir o kadar gecerli oldugu, yiiksek kiiltiiriin de standardizasyonun
tamamen diginda olmadigini belirtmektedir. Kimi yuksek kiltir yaraticilar, kendi
degerlerini izleyicilerinkinden 6nde tutup buna karsilik daha kiigtik bir izleyici gurubuna
raz1 olabilirler, ama ¢ogu populer kiiltiir yaraticist genig bir izleyici kitlesi i¢in iretmek
zorundadir, ayni se¢imi yapamazlar. Boyle oldugu halde, populer kiltir yaraticilart da
kendi begeni ve degerlerini izleyiciye benimsetmeye ¢alisirlar. Popiiler kiiltir gergekten
yiksek kultirden pek ¢ok sey odiing almistir. Ancak bunun tersi de dogrudur. Eger
popiler kiltir olmasaydi, yuksek kiltir yaraticilann kultiir disi yollardan hayatlarini

kazanmak zorunda kalacaklardi (Gans, 2005, s. 45, 53).

Gans, kitle kultira elestirisinin, popiler kultirt, onu kullanan insanlar tizerinde
zararlt etkiler yarattigi gerekgesiyle sugladigini soyler. Cesitli 6zgul etkiler kabul
edilmistir. Popiiler kultir duygusal olarak da yikicidir ¢iinkti sahte hazlar saglar ve
siddete, sekse verdigi agirlik insanlar kabaliga, yabanilliga iter; zihinsel olarak yikicidir
cunku cicili bicili, hayattan kagan, hayali bir igerik sunarak insanlarin gergeklikle bag
etme yeteneklerini engeller; kiltiirel olarak yikicidir; ¢inkii insanlarin yiksek kiltiire
katilma olanaklarini azaltir. Buna karsin popiiler kiiltiirle kars1 karsiya kalan ¢ok sayida
Amerikalinin soyutlanmis, uyusturulmus, yabanillagtirilmis, gerceklerden kacan ya da
gergeklerle bag edemeyen insanlar olarak tanimlanabilmeleri i¢in elimizde higbir kanit
olmadigin1 séylemektedir. Cogu yoksul insanin davramigt elestirmenlerin dediklerine
uymuyor olusu, zararlt etkiler yargisin1 gegersiz kilmakta kullanilabilecegini, ancak su
da var ki popiler kiltir bu 6zelliklerin bir bolimiini igerdigini soylemektedir (Gans,

2005, s. 53-55).
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Poptler kultirin en onemli ozelliklerinden birisinin, benzestirici bir kultir
oldugunu soyleyen Ozkan’a gore, bu benzestiriciligi, bireylere batililik, dogululuk
durastlik, laiklik, dindarlik, cagdaslik, modernlik, milliyetcilik, siddet, barigcilik,
cilginlik, duygusallik vb. ¢esitli kimlikler sunmaktadir. Ancak bu benzestiricilik higbir
zaman birlestirici bir rol oynamamakta, sadece tek diize bir kulturi ortaya
cikarmaktadir. Kiltirde ¢esitlilik, zenginlik azalinca yabancilagma kultiri ortaya
¢ikmaktadir. Iste bu yeni kimliklesme aslinda yeni bir kimliksizlesme yaratmaktadir.
Koyl kentliye, birey topluma halk kendisine daha ¢ok yabancilagmaktadir.
Televizyonlarda sinemalarda, gazetelerde yayinlananlar kitleleri uyusturmakta ve
kitleler yine bu tiir araglarla toplumsal sorunlar karsisinda duyarsizlagmaktadir. Buradan
hareketle poptler kultiir, bireylere farkli bir kimlik kazandirma kiilttrt olup, bu kaltiir

yabancilasma kiiltiiridiir (Ozkan, 2006, s. 34).

Batmaz’a gore, populer kiltir/kitle kultard: 1) Bigim olarak orta
karmagikliktadir, 2) Parayla elde edilebilir, olduk¢a ucuzdur, 3) Telif, patent ya da
sahiplik yoluyla tiketime aciktir, 4) Bilinen bir kaynagi ya da yaraticist vardir, 5)
Standartlagtirilmig, yeniden bigimlendirilmis ya da g¢oklastirilmis olarak gosterime
sunulur, 6) Kiltirel degerleri ve gelenekleri, yeni formiiller bigiminde yansitir, 7)
Ureten ile tilketen arasinda toplumsal statii fark: vardir, 8) Ureticileri ve sunuculari

profesyoneldir, 9) Uriin tiiketiciye doniiktiir(Batmaz, 2006, s. 97-98).

Her seyden once, populer kultir izleyicilerine onlarla 6zdeslesebilecekleri ve
taklit ederek daha da iyisini yapmaya ¢aligabilecekleri imajlar ve kisilik modelleri sunar.
Bu nedenle, diger bazi tavir ve davranig tiplerini kotiller ve yerin dibine batirirken,
belirli tavir ve davranig bi¢imlerini yiireklendiren rol modelleri, toplumsal cinsiyet ve
cesitli 6zne konumlart araciligiyla onemli sosyallestirici ve kultiirlendirici etkilerde
bulunmaktadir (Kellner, 2001, s. 200). Ayrica, populer kulturel ogeler kimliklerin
ingasint soylemsel olarak belirler. Bir yandan globale olan tepki yoluyla diger yandan
lokal malzemeyi eklemleme aracilig ile modernlik projesi iginde toplumsal cinsiyet ve

milli kimlik temelinde yeni kimlikler insa edilir (Erol Isik, 2001, s.127).

Oskay’a gore, populer ikonlarin hem ucuz olmalar (yani kitlesel tretim siireci
ile imal edilebilmeleri), hem her yerde satisa hazir bulundurulabilmeleri i¢in modasi
gecip bir yana atildiklarinda tiziintii yaratmayacak kadar yerleri kolayca bagka ikonlarca

alinabilecek basit yapilarda olmalan gerekmektedir. Bu nitelikleri tagiyabilmeleri igin,
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hem gorlintste 6zgln, hem de tipatip benzerlerinin her yerde kolayca bulunabilir olmast
gerekmektedir. Iste biitiin bu 6zelliklerindendir ki giiniimiiziin ikonlar1 kendi dogalarini
da degisen toplumsal yasama kosut olarak degisebilir bir dogaya donustirmuslerdir.
Kolay elde edilebilir seyler olmuslardir ama onlarsiz olunmayacak kadar da
zorunludurlar. Ik bakista sagma gibi goziikse de, ¢agdas ikonlar gercekten hem
omursiz hem de olimstizdirler. Bu nedenledir ki giktiklart giin 6lumsiiz gibi goziiken
Bonny and Clayde doneminin ikonlart bile umulmadik bir siire¢ i¢inde olmislerdir.
Kendilerini hizli bir degisim siireci iginde bulan bu ikonlar ¢agdag insanin bir bagka
ozelligine de denk diugmektedir; dis gercekligi, modern insanin duygusal yapisindaki
degismelere kosut olarak ancak anlik, yiizeysel, keskinlestirilmis ve basitlestirilmig
gorinimleri ile algilayabilmek! Bu zihinsel o6zellik nedeniyle, ikonlar bu tir
algilamalara yatkinlagtirildik¢a, giindelik yasamda daha da etkin olmaktadir (Oskay,
2014, s. 243-245).

Popiiler kultir asirt olmaya egilimlidir, firca darbeleri kalin, renkleri parlaktir.
Bu aginlik, asagilayanlarin ona “bayagl”, “melodramatik”, “apacgik”, “yiizeysel”,
“sansasyonel” ve benzeri suglamalar yoneltmelerine davetiye ¢ikarir. Ancak bu
ozellikler, kendilerinden populer kiltirin olusturulabilecegi verimli hammaddeleri
saglarlar. Asirilik, denetim altina alinamayan anlamdir, ideolojik denetimin kurallarini
ya da 6zgul bir metnin gereklerini agsan anlamdir. Asirilik, anlamlandirma edinimindeki
tagmadir, agirilik gostergesi egemen ideolojinin yaptigi isi yapar ama ardindan onu asar
ve tagmaya baslar, ideolojik denetimden kacan fazla anlami disarida birakir, iste bu
fazla anlamda metne direnmek ya da metinden siyrilmak i¢in istendigi gibi kullanilabilir

(Fiske, 1999, s. 142-143).

Tipkt ev isleri gibi popiler metinler de kisa dmiurliudirler, ¢arcabuk tiketilirler,
yeniden tekrarlanmalar gerekir, bundan dolay1 popiler kiltirdeki pespeselik ile tekrar,
gindelik yasamin rutinlerine kolaylikla uyan bir rutinlesme Uretir. Anlamlarin siirekli
dolagimina yapilan vurgu, popiler kultirin, gindelik yasamin rutinleriyle kolaylikla
uyum saglayabilme etkisi bulunan tekrarla ve sireklilikle donandigi anlamina
gelmektedir. Dergiler haftalik ya da aylik olarak yayimlanir, kasetler durmadan ¢alinir,
televizyon dizileri arkasi yarinlar seklinde gosterilir, giysiler giyilir, giyildikten sonra
atilir, video oyunlart boyuna oynanir, spor takimlart her magta izlenir. Hi¢bir metin

yeterli olmadig igin, hi¢bir metin bitmig bir nesne olmadig i¢in populer kiltir tekrar
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tizerine kurulur. Kultir yalnizca kesintisiz bir stregteki anlam ve hazlardan olugur

(Fiske, 1999, s. 84, 156).

Popiiler metinler kullanilmak, tiketilmek ve firlatilip atilmak igindirler, ¢inki
bunlar yalnizca anlamin ve hazzin toplumsal dolagimdaki failler olarak, birer
yoksullagtirilmis nesne olarak islevlerini yerine getirirler. Popiiler metin bir nesne degil,
bir aktor bir kaynaktir. Dolayisiyla Madonna kimi feministler agisindan ataerkil
degerlerin yeniden kazanmasi, kimi erkekler agisindan teshirci hazzin bir nesnesi,
bir¢cok kiz hayran agisindansa gii¢ kazanma ve ozgurlesme aktori islevini gorir. Bu
acidan bakildiginda, Madonna 6rnek bir popiiler metindir, ¢iinkt ¢eligkilerle doludur.
Kadin cinselliginin ataerkil anlamlarini igerdigi gibi, bu anlamlara direnen, kendi
cinselliginin kendisine ait oldugunu, onu diledigi gibi kullanabilecegini, bunun iginde
erkek onayina ihtiya¢ duymadigini belirten anlamlart da igerir. Onun metinselligi hem
ataerkiyi hem de ataerkiye karst kaygili, istikrarsiz bir gerilim iginde direnme

bi¢imlerini gosterir (Fiske, 1999, s. 153-154).

1.2.Popiiler Kiiltiir ve Ideoloji

Popiler kultiri gindelik yagamin kultart, dolayisiyla da gergekligin olumsuz
yanlarindan kurtulmaya yarayan ve yapay mutluluklar treten bir kultir olarak
tanimlayan Oktay; populer kultir tizerinde son yillarda derinlemesine caligilmasinin
nedenini de populer kiltirin biyuk ol¢iide ideolojik olduguna baglamaktadir. Popiiler
kiltar aranlerinde dile getirilen fantazyalarin, egemen simiflarin kargitinda yer alan
siniflarin i¢inde uretilmig olsalar bile, giiniimiiziin teknolojiklesen toplumlarinda
aldanimci/aldatimer bir karakter tasidiklart ve dile getirdikleri toplumsal/bireysel
beklentiler halk kesimlerinin giindelik pratikleri iginde ve buyik ol¢ude iktidar
blogunun hegemonik kiiltiirii baglaminda, onun tarafindan bi¢imlendirilerek turetildigi
icin, son kertede, gercekligin gortilmesini engelledigini soylemektedir (Oktay, 2002, s.
18-19).

Giindelik hayat bagimli siniflarla egemen siniflarin yan yana geldigi, tahakkiim
ve direnigin ayni anda isledigi ve tim ideolojik bigimlenmelerin gerceklestigi bir
zemindir (Arnk, 2004, s. 327). Popiler kiltir, gindelik yagamin kultiradar. Dar
anlamiyla, emegin giindelik olarak yeniden uretilmesinin bir girdisi olarak eglenceyi

icermektedir. Genig anlamiyla da, belli bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden
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uretilmesinin 6n kosullarini saglar. Gundelik ideolojinin yayginlagma ve onaylanma

ortamini yaratir (Batmaz, 2006, s. 74).

Marcuse’a gore populer kultur, yalnizca kullanicilarina zararli oldugu i¢in degil,
ayn1 zamanda var olan siyasi durumu kabul etmeleri amaciyla onlarnt “uyusturdugu” igin
de tehlikelidir. Boylece Marcuse, kitle kiltirinin oteki elestirmenlerinden de ileri
giderek, populer kiltirden keyif almanin insanlarin var olan siyasi ve iktisadi dizeni
yikmasina da engel oldugunu ileri sirmektedir. Hatta cinsel gelenek ve uygulamalarda
simdilerde gorilen o6zgurlesmeye de, onlara kendi ongordigu devrimci gorevden

akillarini ¢eldigi gerekgesiyle karst ¢itkmaktadir. (Gans, 2005, s. 72).

Popiiler kultir ust kaltir triinlerinde bile korunmast kolay olmayan ¢eligki ve
protesto Ogesini yapisindaki gevseklik dolayisiyla zaafa disirdagini belirten Oktay’a
gore, popiler kultirin giderek kitle kulturi tarafindan emilmesine ve kitle iletigim
araglarinin, ozellikle televizyon ve videonun yayginlasarak kirsal kesimi de kusatmast,
siyasal sonuglar1 da olan geligsmelere yol agmistir. Turkiye gibi periferide bulunan,
diinya kapitalist sistemin yari-gercevesine girebilmek i¢in ¢irpinan (Avrupa toplulugu,
vb. girisimler diginilsiin) bir tlkede, populer kultir dogrudan egemen ideolojinin
yayginlagtirilmasina yaramaktadir. Popiuler kiltirin anlik olanin, giiniibirlik olanin
lizerine vurmasi, yasantilari ve esyalari buyik ol¢ide gegersizlestirmesi, bilerek ya da
bilmeyerek kullan-at ideolojisini kigskirtmasi tarihsizlestirme olgusunun besleyicisidir.
Magazinlerde, santimental yazinda, polis ve casusluk romanlarinda kargimiza ¢ikan hep
egemen simfin bakig agisidir. Kotilikler sergilenir sergilenmesine ama bunlar hep
sistemin ic¢inde ¢oziimlenebilir sorunlardir. Bunun yami sira populer irinler, gerek
igerikleri gerek bigimlerinde son derece sematik kurgulara yaslanir, okuru bir tir

stereotiplere alistirirlar (Oktay, 2002, s. 18,28).

Popiiller kultir urGnlerinin, bu arada arabeskin koylulugin ideolojik ve
psikolojik degerlerine de torel degerlerine de buytk olgiide sahip ¢iktigini (yigitlik,
kadercilik, katlanig ve baskaldirma, vb. goz oniinde bulundurursak, Laclau’nun su

yorumu ayri bir énem kazanir:

“Bu simge ve degerler sehirlerde yeniden formiile edilirken doniismiis olurlar.
Artik somut bir tabandan soz etmeyip, halk/iktidar blogu celiskisinin ideolojik

ifadeleri  haline doniismiislerdir. Bundan boyle biitiin  smifsal  atiflarin
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kaybetmislerdir, dolayisiyla en aykiri  smiflarm ideolojik  soylemlerine
eklemlenebilirler. Higbir politik soylem bunlarsiz yapamaz(Laclau, 1985; akt.
Oktay, 2002, s. 302).

Poptler kultir aynt zamanda toplumsal olanin uzantisidir; mikro pratikleri
sekillendirme ve toplumsal olani kolayca mesrulastirma kapasitesi nedeniyle zaman
zaman politik bir silaha dontsebilir (Erol Isik, 2001, s.127). Yanlis bilince neden olan
popiler kultir,bu agidan bakildiginda, medyanin butiinsel roliinii yerine getirmesinde
bir unsur olarak ortaya ¢ikar. Ornegin, zihinsel iiretim araglarindan ve elbette popiiler
kiltar tretim alanlarindan biri olan televizyon ideolojik islevini, sunduklaryla yerine
getirmektedir. Populer kiltir ariinleri hem kar saglamakta hem de kapitalist sistemin
ideolojik olarak pazarlanmasini ve boylece de mesrulasmasimi saglamaktadir (Ozer ve

Dagtas, 2011, s. 90,109).

Popiler kulturin ideolojisi lizerine yogunlagan arastirmacilar popiiler kultirel
metinlerin egemen kesimin ideolojik degerleriyle yiikli oldugunu ileri siirerler. Boylece
kitle kulturia ile kayda deger bir farkliliginin bulunmadigr disinilen popiler kaltir
egemen konumdakiler tarafindan, bagimli konumdakiler tizerinde kurmus olduklar
egemenliklerini gi¢lendirmek ve siirekli kilmak i¢in kullandiklari 6nemli bir aragtir. Bu
yaklagim tarzi iginde yasamin biling tarafindan belirlendiginden ziyade bilincin yagam
tarafindan belirlendigini savunan Marksist goris populer kiltiria belirli toplumsal ve
ekonomik yagam kurumlari tizerinde bina edilen ideolojik st yapinin bir pargast olarak

gorerek rasyonel bir yaklagimi benimser (Bigsby, 1999, s. 83).

Modern toplumlarda dolagima sunulan kiltirel materyaller, son agsamada
egemen sinifin digiincelerinde belirleniyor olsalar bile, bagimli siniflar da kendi umut
ve Ofkelerini dile getiren triinler vermeyi sirdirerek bu umut ve o6ftkeyi hem poptler
kiiltire hem st kiiltire sizdirmay1 bagarirlar. Ancak bu sizmadaki muhalefetin etkinligi
ve iktidar karsisindaki konumu daima bazi tartigmalan beraberinde getirmektedir.
Yonetilen kesim sesiyle zaman zaman iktidarin kulaklarini ¢inlatsa da etkisi bu
kadardir, otorite igin ciddi bir tehlike yarattig: ileri siiriilemez. Ozellikle giiniimiizde
kitle kultirine daha ¢ok yaklasan popiler kiltir, egemen siniflarin ideolojisince
gidiumlenir ve alt gruplarin kultirindeki muhalif yam igsellestirip, edilgenlestirir.

Popitiler kulturin belirsizlik ve c¢eligkilerle dolu yapist zaman zaman farkli direnis
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bi¢imlerine olanak saglasa bile, populer kiltiir tGzerine yapilan onca inceleme ve
ampirik aragtirma sonuglart da gostermektedir ki, agirlikli olarak, toplumsal iktidari

kitlelerin bilincinde yeniden treten bir konumdadir (Karpuz, 2007:16).

Fiske’e gore ise, populer kiltir kendi metinlerinde ya da okuyucularinda degil
kendi pratiklerinde aranmalidir, ama bu tur pratikler genelde metin-okur etkilesimi
aninda en etkin durumdadirlar. Oyleyse “popiiler”, egemenlik altina alma giiglerine
karst koyma dogrultusunda bigimlendigi strece bu giicler tarafindan belirlenir; ama
egemen olan insanlarin olusturabilecekleri anlamlart ve toplumsal dayanigmalari
tamamiyla denetim altina alamaz. Insanlar kars1 konulamaz bir ideoloji sistemin garesiz
ozneleri degildirler, ama ozgir iradeli de degillerdir, biyolojik olarak belirlenmis
bireylerdir; giicluniin emperyalizmine boyun egmeyi sirekli reddettiklerinden
kendilerine ait toplumsal bir alandaki toplumsal aktorler tarafindan bigimlendirilmig bir
dizi degisen toplumsal dayanigmalardir. Bu baglamda Fiske, popiuler kiiltiiri egemen
ideolojiye teslim olmayi reddeden bir yapida olduguna ve zayifin giigsiiz kilan sistemin
sagladigi kaynaklart kullanmadaki yaraticiligl olarak gormektedir (Fiske, 1999, s. 62-
64).

Popilerkiltir her zaman kendisini (ekonomik, ideolojik ya da disipline sokucu
nedenlerden 6tiiril) denetlemeye ¢alisanlar igin gii¢ kosullarla ¢evrili bulunan daglik bir
bolgedir. Bu kiltirin gerilla okumalart sistemin yapisal bir zorunlulugudur.
Endustrilerin ekonomik gereksinimleri ancak insanlarin bu endustrilerin Grtnlerini
popiler kultire uygun kaynaklar olarak se¢meleri durumunda giderilebilir;
hegemonyact giig, insanlarin bu gicii somutlagtiran metinleri okumak i¢in segmeleri
durumunda uygulanabilir, ne var ki insanlar da yalnizca bu giice direnmelerine, bu
gigten siyrilmalarina ya da bu gici kugik diasirmelerine yonelik firsatlar sunan

metinleri segeceklerdir (Fiske, 1999, s. 131).

1.3.Medya Baglamimnda Popiiler Kiiltiir ve Tiiketim Iliskisi

Tiketim kavraminin kilttrel bir konu olarak ortaya ¢ikist, 1950 sonlart ve 1960
baslarinda, tilketim toplumu ve gelisimi hakkinda yapilan tartigsmalara dayanir. Daha
sonra 1970'lerin kiiltirel caligmalart kapsaminda yapilan ve alt kultirlerin, ticaret
urinlerini ne sekilde kendilerine mal ederek alternatif ve karsit anlamlar tGretmeyi

amagladiklarini inceleyen bir ¢aligma ile tamamen agiga ¢ikmistir. Sonraki zamanlarda
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ise bu konu (tikketim), daha genis bir alana yayilmig ve hayran kitlesi ya da poptler
kiltir olarak aligverig konulari tzerine yapilan ¢aligmalar i¢inde de bulunur hale

gelmistir (Storey, 2000, s. 136).

Popiiler kiiltiriin, gengligin eylem ve diisiince kaliplarina olan yansimast tizerine
odaklasan yorumlarin ve tartigmalarin merkezinde; genglik alt kaltirinin “kitlesel bir
pazar i¢in degisime ugratilarak aym1 zamanda da depolitize edilmekte ve poptler
tiketim i¢in kabul edilebilir hale getirilmektedir (Mcrobbie, 2013, s. 223). Tuketim, her
zaman, ekonomik bir faaliyetten (lrtinlerin tilketimi / malzeme ihtiyacini kargilamak
igin ticari mallarin kullanimi) daha otededir. Ayrica, tiketimin temelinde hayaller,
arzular, kimlikler ve iletisim yatar. Amerika ve Ingiltere'de TV'yi bir yana birakirsak en
popiiler bog zaman gecirme faaliyeti aligveris yapmaktir. Kisacasi, aligverig de popiiler

kiltir haline gelmigtir (Storey, 2000, s. 158).

Gunumuzde genglik ayni zamanda kitle iletisim araglart tarafindan sunulan
popilerlesmis modellerin, mesajlarin, GrGnlerin ve degerlerin tiiketicisi konumuna
getirilmigtir (Sahin, 2005, s. 161). Storey’in de betimledigi gibi, ticari eglence pazarinin
sundugu kultir, genglerin duygu ve davraniglarina ayna tutmast ve ayni zamanda bu
tavrin yanstyabilecegi bir ifade edici alan ve semboller biitiini sunmasi bakimindan
onemli bir igleve sahiptir. Popiiler kultirin doldurdugu bu alan, gengler agisindan
kendini ifade etme, ticari kuruluslar agisindan ise verimli bir kar alan1 olusturmustur

(Storey, 2000, s. 164).

Gunumuzde popiler kiltir, tretimin ilk safhasindan son-kullanim safhasina
kadar her anmyla kullanim ve tiketim kultaradir. Popiilerin her asamasinda diger
popilerler kullanilir: Popiiler spor, popitiler sporcu ve sanatgilar, popiiler edilen fikirler
ve 1deolojiler, populerlestirilmis anneler ve kaynanalar, popiler televizyon ve
televizyon programlari, popiller magazin ve dergi kahramanlari; ve elbette zaman ve dil
sinirlarint agan popilerin en popitleri seks ve seksiiel umutlar bunlarin arasindadir.
Popiileri kullanarak paketlenmis poptleri, tiketiciler alir ve bu popiileri dudaklarina,
bogazlarina, saglarina, yuzlerine, midelerine, ustlerine, ayaklarina ve bilinglerine
“uygulayarak” popiilerin popilerlestirme strecini tamamlarlar. Bu tamamlamada, tim
pazar mekanizmast memnun guliimser; popiiler sa¢ yagt bittigi i¢in, kendi olmayan

kendini kendine ve bagkalarina gostermeme telagindaki poptlerci, popiler yagin
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alincaya kadar tedirgindir, huzursuzdur. Popiilerini alir popiilerci, kullanir ve boylece
kendini bulur ve memnun gulimser. Bunu her giin hem pazar mekanizmas: hem
poptulerci tekrarlamaktadir (Erdogan, 2001, s.80). Kullanimla yaratilan sonug
kullanicinin sinirl segenekler igindeki seg¢imleri titkketmesiyle ilgilidir. Sonucun bigimini
(poptilerligi) belirleyen, kullanicidan ¢ok daha fazla, iiretim bigimidir. Populer muzikte
popilerin kisa zamanda tiketilip, bikkinlikla yeni bir popilerle yer degistirmesi,
kullanicinin bukalemun zevkli oldugundan ¢ok, endustrinin karakterindendir (Erdogan,

1999, 5.22).

Kendisine ihtiya¢ duyulmamasina ragmen, zaruri ihtiya¢ haline getirilen ve elde
edilemedigi vakit insanlari bunalima siiriikkleyen nedenler, popiler kiltirin gercek
yasama yansimalari ve meydana getirdigi tiriinleridir. Insanlar tilketime davet ederken,
bir yandan da onlart tiketir. Hayati anlamli hale getirmek adina gelir ve hayati
anlamsizlagtirarak gider. Giderken de yerini kendine benzeyen bir yenisine birakir. Yani
acimasiz oldugu hususunda fikir yiriitmek hi¢ de yanlis olmaz. Eger insanlara yeni bir
biling kazandirma iddiasinda ise, bu biling tiikketim bilincinden bagka bir sey olamaz ki,
buradaki amaci da tiketimde olusturmak istedigi bilingsizliktir. Bugtin, popiler kultir
trinleri butin toplumu kusatarak kiiresel bir boyut kazanmistir ve giiclenerek
buyumektedir. Cunku tiiketicisini ¢oktan yaratmistir ve ozellikle en 6nemli yedegi
olarak kitle iletigsim araglariyla bu hedefini toplumun belirli kesimlerine 6ziimsetmistir

(Coskun, 2012, 5.838-839).

Popiler kultir kavrami giiniimtizde kendine "bir¢ok kisi tarafindan sevilen veya
secilen seklinde bir anlam bulmustur. Bilim ve teknolojinin gelismesine paralel olarak;
poptler kultir bir meta haline dontistirilmus ve sanayi trtnleriyle birlikte tiketilmeye
baglanmistir. Toplum tarafindan hizla tiiketilmeye baglayan poptler kultiir, ayn1 zaman
da toplumu da tiketmeye baglamistir. Yani bir bakima hizli bir sekilde tiikketen halk
tikenmeye de baglamistir. Cinki tiketim sinirlart boyutunu agmig, adeta ¢ilginlik
haline doéniismistiir. Insanlar sadece maddi olam tiikketmemektedir. Tiiketime harcadig
vakitle zamani da tiketmis olur. Bunun yani sira maddede eritti§i maneviyatini,
dostlugu, sevgiyi, giiveni; kisacast kendinin varolusunu ve degerini olusturan ve kendi

disinda kalan her geyi tiiketir. Sonugta ise; tiikketirken titkenir (Coskun, 2012, 5.18-849).
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Gereginden fazla tilketim, i¢inde yagsanilan siire¢ iginde yeni tiketim araglariyla
tesvik edilmektedir (Sombart, 1998, s. 89). Yeni tiketim araglart (resturantlar, reklam,
popiler kultur, hipermarketler, eglence merkezleri, showroomlar, v.b.), daha buytklikte
ve ¢ogu zaman ihtiyacimizdan fazla tikketim yapmak i¢in insanlan zorlamaktadir. Yeni
tiketim araglarinin etkileri o boyutlarda ki, bu araglar, Gorrigan’in yerinde
benzetmesiyle “tilketim katedralleri” ne doniismiis durumdadir. Bu yerlerde tiketim
yapmak, bazi insanlar i¢in biyili, hatta bazen kutsal ve dinsel bir eylem olarak

algilanmaktadir (Ritzer, 2000, s. 18,26).

Populer kultir urinleri zamanimizi doldurarak bizleri gunlik yasamin
monotonlugundan, ¢ekilmezliginden kurtariyor ve ertesi giinii yeniden yasanabilir hale
getiriyor. Boylece anlamsiz yasam igin ¢esitli armaganlar getirerek kurulu diizeni
rahatsiz etmeyen hatta daha da gelismesini saglayan uyusturucu etkili kagis yolu
sagliyor. Bunun bir sonucu olarak genglerde yalnizca tiikketici davraniglar1 agisindan
degil birey davranig kaliplarinin ve tutumlarinin olusumunda da olumsuz etkisi
izlenebilmektedir. Giinimtz pazarlama anlayiglari, karar verme siireci agisindan
problem ¢6zme yetenegine sahip tilketiciler yerine homojen mal gruplart arasinda tutum
ve davramig kaliplari kazanamadigi i¢in bocalayan ve ¢ogunlukla da kitle iletigim
araglarinin  sundugu mesajlardan etkilenen bireyler olarak tiketim toplumunun
genigletilmesinde 6nemli birer kilometre tagi olmaktadirlar (Dinger Durmus, 2006, s.

131).

Kolay yayilabilen, kolay tiiketilen, daha ¢ok kesime hitap edebilen popiiler
kaltir, yenilikgilik ve yaraticilik yerine, daha 6nce denenmis, basarist kanitlanmisg,
formiile uyum saglayan, potansiyel kitlelere, belirli bir siire ile sinirli, gekici gelen
urinler sunmaktadir. Populer kiltiir ve trinleri, insanlari, an1 yasamaya, daha genel
gecer olaylara ilgi duymaya, tiketmeye yoneltmekte, toplumsal ve siyasal sorunlar

tizerine disinmekten uzaklagtirmaktadir (Ercins, 2009, 492).

Kitle iletisim araglariyla igbirligi ig¢inde olan Amerikan popiler kiltird,
bugiinlerde Tirk yasam tarzinin her alanini ele gegirmis durumda; bu kultir ¢ogu
zaman, farkinda olunmadan gayet dogal bir sekilde tiiketiliyor. Amerikan popiiler
kiltiri, kendi kendine ortaya ¢ikmasina mahal birakilmaksizin, niifuzlu sinifin ve
ekonomik sektor liderlerinin otoritesi tarafindan yonlendirilerek tretiliyor. Bu olgu,

kitlesel medya tarafindan yaratilip sekillendiriliyor ve kitlelerin tiiketimine sunuluyor.
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Tirk toplumunun, Amerikan rityasinin buyiistine kapilmis olan ntfuzlu kesimi bunu
silip sipuriyor. Tiketim sirecine sadece kisith aile bitgeleriyle katilabilen ve tst sinif
yasantisina hayran olan toplumun g¢ogunlugu ise, bunun tadina bakmakla yetinmek
zorunda kaliyor. Bugiiniin Tirkiye’sinde, Amerikan populer kultiri, farkina varilmasa
da dogal bir sekilde siirekli olarak yasanip tiiketiliyor. Tuketim mallarinin gesitliligi ve
bollugu, tuketicilere verilen kredinin artmasi, radyo ve televizyon yayinlarinin ilkenin
her yerinde izlenebilmesi, reklam sirketlerinin sayisi ve sagladiklart hizmetlerin artmasi
ve iletisim teknolojilerinin yayginlagmasi sayesinde, Amerikan popiler kiiltiriiniin

tiketilmesi kolaylagti (Bitken, 2001, s. 49).

Kultirel ¢aligmalar, poputler kultir yaratmanin diinyadaki egemen guglerin
anlayiglarina kargt bir direnis; tabi (yonetilen) gruplarin anlayislarina ise bir destek
olabileceginin 1srarla belirtirler. Fakat bu, populer kiltirin her zaman destekleyici ve
direnisgi oldugu anlamina gelmez. Ornegin tikketimin pasif bir eylem oldugunu inkar
etmek, bazen onun da pasif olabilecegini inkdr etmek degildir veya popiler kultur
tiketicilerinin kultiirel agidan aldatilmis oldugunu inkar etmek, hepimizin de zaman
zaman aldatilabilecegimizi inkar etmek degildir. Asil inkar edilen, populer kilturtn, kar
elde etmek veya ideolojik kontroli saglamak igin, basarili bir gekilde yukaridan
dayatilmis ‘yoz bir kultir’ den daha ¢ok 6nemli oldugu gergegidir. En verimli kultiirel
caligmalar, bu sorunlar hakkinda bir karara varabilmek i¢in, kilttrel Gretim, dagitim ve
tiketim sureclerinin ayrintili bir gekilde incelenmesi gerektigini ifade etmiglerdir

(Storey, 2000, s. 9).

Fiske’e gore, dagitimi yapilan urinler, tamamlanmig, islenmesi sona ermig
urinler degil, giindelik yasamin kaynaklari, popiler kiltirin kendisini olusturmak igin
kullandigt ham maddelerdir. Her tirli tiketim faaliyeti aslinda kultirel bir tretim
faaliyetidir, ¢tinkt titkketim hemen hep anlam uretimidir. Satig aninda, metanin dagitim
ekonomisindeki roli sona erer, ama bu kez de kultiir ekonomisinde ¢aligmaya koyulur.
Metanin  patronlar i¢in  ¢aligmast  bittiginde, kapitalizmin  stratejilerinden
bagimsizlagarak, giindelik yasam kultirinin bir kaynag: haline gelir (Fiske, 1999, s.
49).
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1.4.Popiiler Kiiltiire Farkh Yaklasimlar

Erdogan’a gore, popiiler kiltiire yaklagimlar, birden ¢ok alani igerir; bir aydinin
veya ilgi alaninin Gstesinden gelemeyecegi kadar genistir; dolayisiyla oldukg¢a cesitlidir
(Erdogan, 1999, s.44). Bazilarina gore, popiler kultir sayilan “dolmus miuizigi”, “gozi
yash filmler”, “bulvar gazeteleri”, daha yeni tiir magazinler, ¢ok satan ve kultirel
begenimizin gerilemesine sebep olan seyler birer populer kiiltir 6rnegidir. Bazilarina
goreyse butiin bunlar, “kéyden indim gehre” havasi iginde yasayan yeni kentlilesmis
nifusumuzun, bir tiir, diinyay1 anlamlandirma rehberidir. Kimilerine gore genis kitleleri,
yasamakta olduklari topluma elestirici bir gozle bakmaktan alikoyan; toplumsal
konumlarint  kendi elleriyle iyilestirebilmek i¢in izlemeleri gereken yonde
bi¢imlenmekten, orgiitlenmekten ve siyasal yasama kendileri i¢in katilmaktan alikoyan
uyusturucu nitelikte seylerdir. Kimilerine gore ise, genis kitlelerin yasanan gin igin
soluk almalarin1 saglayan; onlarin, uslu ve sakin bir nehir gibi akisin1 sirdirmekle
beraber ilerdeki toplumsal hayatin zorlayici kosullarina katlanmalarini saglayan bir “alt

kiltir” tiradar (Oskay, 2014, s. 237-238).

Popiiler kulturin “6zgirlestirici veya hegemonik” o6zellikleri konusunda ana
hatlartyla iki goris bulunmaktadir. Bunlardan olumsuz yaklagim sergileyenler, poptler
kultara kitle kultiriyle ayni olarak ele alir ve konuyu yuksek kaltir ile kitle kultira
ikilemi tartigmast iginde inceler; Marx, Gramsci, Althusser ve Frankfurt Okulu
temsilcileri populer kultire olumsuz yaklagmakta, kitle kiltiriyle es gormekte ve
kitleleri “gudup yoneterek” “yanlig bilinglendirdigini” ileri sirmektedirler(Arik, 2004, s.
328).Bu baglamda popilerin ticari, ucuz ve siradan oldugunu ve bu kiltiiriin esiri olan
insanlarin birbirinin aynisi, standartlagmig, ve yozlagmig olduklarini savunmaktadirlar.
Kiltirel seckinci olarak nitelenen bu nostaljik, yiiksek kultir savunucular popiler
kiltirin kitlelere yanlis biling dayattigini belirterek elestiride bulunmaktadirlar (Sahin,
2005, s. 165). Ikinci goriis ise, popiiler kiltiirii kitle kiiltiriinden ayirarak, “halkin sesi”
olarak gorir ve ozellikle tiketilme aninda halkin bilingli tercihine vurgu yaparak,
popiiler kiiltiir icerisindeki o6zgiirlesim olanaklarini isaret eder. Ingiliz Kiiltiirel
Caligmalar Okulu ve onlan takip eden De Carteau ve John Fiske popiiler kultiire olumlu

yaklasan sosyal bilimcilerdir (Arik, 2004, s. 329).
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1.4.1. FElestirel Yaklasimlar

Mutlu, populer kultire yonelik olumsuz/elestirel yaklagimlarin kaynaginda,
kiltarin seckinci tanimimin ve kultirle toplum arasindaki iliskinin niteligine dair
indirgemeci yaklagimlarin yattigin1 savunmaktadir. Kultirin zirveden (siyasal veya
entelektiiel seckinlerden) eteklere (siradan insanlara) yonelik bir akig oldugu anlayist,
yani siradan olmayan her tirlii 6grenilmig ve yaratilmig insani deger seklindeki kiltiir
kavrami populer kiiltiire dair elestirilerin ¢ogunun 6zsel varsayimini olusturuyor. Bu
anlayisa gore, kultur (yuksel/seckin) ozellikle siradan (zihne karsi bedensel) hazzin
astlmasiyla inceltilmig bir yaratim, Uretim ve tiketim pratigidir. Buna karsilik
(kagisciligy, oyalayiciligr ve kolayciligiyla) popiler kiiltir siradan hazza yoneliktir. Esas
olarak zihinsel olmayan bu siradan haz ise siyaset alani digina itilmistir. Boylelikle
buyik “K”Ii kultar, yani “yiiksek” kiilttr toplumun ayricalikli kesimlerine, kiigik “k”l1

kilttr, yani popiler kiltir ise toplumun siradan kesimine aittir (Mutlu, 2001, s. 15).

Bugiin popiiler kultiir analiz ve elestirilerinin ¢ogunda 1930’larin kitle kiltiri
elestirileri ile 1940’1arin 6zellikle metalarin Gretimi ve dolagimi baglamindaki Marksist
populer kultir elestirilerinin izleri su ya da bu sekilde hala etkisini gostermektedir
(Mutlu, 2005, s. 293). Marx kuraminda, 6zellikle tretim araglar ile ilgili oldugu
noktalarda iscilerin  (proletaryanin) denetlenmesi ve sOmirilmesi izerinde
yogunlagmaktadir. Marx’1n 21. yiizyilin kapitalizminde tretim giderek tikketime kaymus,
iscilerin denetim ve somiurilmesinden tiuketicilerinkine paralel bir kayma ortaya
cikmigtir. Tuketicilere artik tiketip tiketmeme ya da neyi ne kadar tiketecegi ve
tiketime ne kadar para ayiracagi konularinda kendi baglarina karar verme hakki
tanimamgtir. Boylelikle kapitalizm treticilerin denetim ve somirisiini tamamlamak
icin denetlenebilir ve somirilebilir bir tiketici kitlesini yaratmistir. Marx kuraminda
gecim icin tuketimle liks tiketimi birbirinden ayirmaktadir. Ona gore gegim igin
tiketim araglart temel gida maddeleriyken; liks tiketim araglari, likks otomobillerdir
(Ritzer, 2000, s. 84). Buna gore Marksist goriis poptler kiltird, belirli toplumsal ve
ekonomik yasam kurumlari Uzerinde inga edilen ideolojik st yapinin bir pargasi
oldugunu gorerek rasyonel bir yaklagim saglamaktadir. Bunun gibi diger elestirmenler
de populer kultiirii, onu reten ve bu nedenle ona etki eden toplumun kosullar iginde

aragtirmaktadirlar (Bigsby, 1999, s. 83).
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Gramsci ise popiiler kiltiri resmi kiiltiirden tamamiyla ayri homojen ve 6zsel
bir kategori olarak gérmez ve popiler olanin iktidar ile iligkiselligine isaret ederek,
resmi kultir ile diyalektik etkilesimler sonucu kuruldugunu vurgular. Populer kiltiir
hakim olan siniflar ve 6nceki ‘geleneklerden’ ¢ikan unsurlar ile i¢ ige gegmistir. Dahast,
halkin kendisi homojen bir kiiltiirel kollektivite olmaktan 6te ¢ok gesitli bi¢imlerde
tabakalagmistir. Dolayisiyla ‘popiiler kiiltir’ pargalidir ve geliskilidir ve hakim dizene
karst birlesik/sorunsuz bir muhalefet alanmi olusturamaz. Ancak, ‘ulusal popiler
iradenin’ (¢eligkilerine ragmen) hegemonya iginde i¢erilmesi gereklidir ¢iinki bu iktidar

ve halk arasinda organik bir iligkinin varligin1 gerekli kilar (Ertugrul, 2001, s. 36).

Marksist edebiyat ve kiltirel elestiri yazilarinda populer kultir, homojen
tiketiciler kitlesi olarak algilanan halkin, denetleme olanaginin olmadigi ve onu,
herhangi bir yaratict ve gelistirici nitelige sahip olarak tanimayan ticari araglar
tarafindan tretilen ve dagitilan zorlama bir kitle kiltiirti olarak algilanmaktadir. Boylesi
yaklagimlar, usti kapalt olarak popiler kiltiri iki katli bir karsitlik araciligiyla
tanimlamaktadirlar. Bunu i¢in en iyi 6rnek ise Frankfurt Okulu’dur (Bennett, 1999, s.

67).

14.1.1. Frankfurt Okulu

Popiiler kiiltire yonelik elestirel yaklagimlarin onciiligini Frankfurt Okulu
yapmistir. Okul H. Marcuse ve 6zellikle E. Fromm ile psiko-analizi kiiltirel agiklamaya
getirmiglerdir. Frankfurt Okulu, akademik alanda, kitle kultirinin ¢ikmast ve
popilerligin ticarilegsmesi; popilerin standartlagmasi; fabrikasyon ve tek boyutlu
triinlerin ortaya ¢ikmasi; moda ve reklamciligin, medyanin, kisaca biling endustrilerinin
toplumda egemenlik kurmasi; popiiler kultire karst direnme yerine, kitleler tizerindeki
bu kultirtn kolelestirici etkisi iizerinde durmuslardir. Frankfurt Okulu kitle ve popiiler
kualtar ile kultir endustrilerinin, urGnlerinin ve ideolojik igeriklerinin kapsamli

elestirilerini yapmiglardir (Erdogan, 1999, 5.46).

Frankfurt Okulu'na gore, populer kiltir kavrami ideolojik bir bigimde
kullanilmaktadir. Ciinkd, kilttr endustrisi gergek bir kultur degil, seysellesmis bir kalip
kultar tretmektedir. Frankfurt Okulu 6gretisine gore popiuler kiltir trinleri gergeklik
ile uyusmay1 ve yagama yeniden bi¢cim vermekten geri durmay1 telkin eden bir yapidadir

(Jay, 1989, s. 312).
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Marcuse populer kultirti bir baski aract olarak gorir; ¢inki o, gi¢ igeren
paylagima uygun deneyimi, gergek sinif farklarini 6nemden diisiirerek ve onun direng
noktalarint kendisine benzeterek taklit eder. Populer kultir hi¢ degilse elestirel bir
gorinim ortaya koymaktadir. Ama bu, hem bir hiledir hem de ozgirlikguligin ve
kendini haklt kilan bir ¢ogulculugun kaniti olarak sunulan ve kurumlastiriimasg,
gercekligi yitirilen elestirel bir goriinimduar (Bigsby, 1999, s. 85-86). Bu kiiltiirde her
birey, “yasamina zenginlik getirdigi” sdylenen turiinler karsili§inda, sadece is giiciini,
emegini degil, butin imkanlarini, bos zamanlarni da satmaktadir. Bu kultirel
diizenlemede, kitlelere sunulan toplumsal hedef, daha iyi yasamak, daha ¢ok iiretmek ve
daha ¢ok tiketmektir. Marcuse’nin deyisiyle, “gosterigli arabalarin, dondurulmusg
yiyeceklerle agzina kadar doldurulmus buzdolaplarimin, higbir entelektiel caba
gerektirmeyen diizinelerle dergi ve gazetelerin, ayn1 eglencelerin” en buytk fonksiyonu,

temel sorunun gorinir hale gelmesini engellemektir (Avct, 1999, s. 27).

Frankfurt Okulu’nun 6nemli temsilcilerinden biri olan Horkheimer, kapitalist
sistemin dinya ¢apinda orgiitlii bir sémura sistemi oldugunu soylemektedir. Buna gore
sistemin surdurilmesi sinirsiz dlgtide bir sefaletin kosuludur. Bu toplum, gergekte, en
kaba maddi bi¢cimlerdeki yoksullugu ortadan kaldiracak insani teknik araglara sahiptir.
Bu olanagin higbir ¢agda bugiin var oldugu o6l¢iide var oldugunu bilmiyoruz. Bunun
ger¢eklesmesinin Oniindeki tek engel miilkiyet sistemidir; baska bir deyisle, insani
uretimin devasa aygitt kiigiik bir somuriciiler gurubunun hizmetine kosulmustur. Cogu
insan bir hapishaneye dogmaktadir. Tam bu nedenle, bireycilik olarak nitelenen
ginimiizdeki toplum bi¢imi aslinda bir aynilik ve kitle kiltiri toplumudur (Kellner,
2006, s. 138). Boylece kapitalist toplumsal iligkiler baglaminda, tim toplumun ve tabii
ki bireyin ihtiyaglar ¢arpitilmakta ve inkar edilmektedir. Biyiik ekonomik birliklerin
devri ve kultir sanayi bu egilimleri desteklemektedir. Bu nedenle, siyasal gorev bireyi,

bireyciligin kosullarindan 6zgiirlestirmektedir (Held, 2006, s. 213).

Horkheimer ve arkadaglarina gore tekelci kapitalizmin kosullar altinda bireyin
gorece Ozerk olan yapist da ¢okmektedir. Bu noktada bireyin artik kendi distinceleri
yoktur. Gergekte kimsenin inanmadig kitlesel diisiinceler aslinda egemen diizenin ve
devlet burokrasisinin dusiinceleridir. Bu diistincelerin yandaslar1 yalnizca kendi ¢ikarlart
pesindedirler ve ekonomik diizenin pargalart olarak islev goriirler (Kellner, 2001, s.

148). Sonug olarak bu elestirel yaklagim, toplumsal iligkilerin ve iletisim iligkilerinin
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ayn1 zamanda bir iktidar (gi¢) iligkilerine dayandigini, ¢agdas toplumda bitiin bunlarn
mumkiin kilanin ise “Kiiltiir Endiistrisi” oldugunu 6ne siirmektedir. Eskiden oldugu gibi
buglinde endistri ve teknoloji belli gruplarin kar ve iktidarin1 arttirmak igin
kullandiklar1 bir aygit olarak varligint devam ettirmektedir. Frankfurt okuluna gore,
kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi bizzat kiltiriin kendisini bir endiistri haline

getirmistir (Karakog, 2007:69).

“Kultir endistrisi” kurami Adorno ve Horkheimer tarafindan ilk kez ABD’de
yazdiklart “Aydinlanmanin Diyalektigi” (1944) baglikli calismada islenmis, kitleler
iginde kokenler oldugu anlamini tagidigr ig¢in “kitle kultir(i” yerine tercih edilmigti.
Kultir endistrisi 20. yiuzyil baglarinda Amerika ve Avrupa’da yiikselen eglence
endistrisinin, kiltirel bigimleri alimip satilan bir mal haline getirmesi anlamina
geliyordu. Frankfurt okuluna gore kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmast kiiltiriin
kendisini bir endistri haline getirmisti. Onlara gore kitle kultiri kavrami
antidemokratik; “popiiler kiltir” ise ideolojikti. Uygun kavram kiltir endistrisi idi.
Atomize olmug bireylerin beslendigi kultir endistrisi Urtinleri, bir sosyal gercege
uyacak ve bunu yansitacak sekilde kaliplagtirilmisti. Endistri trinlerinin tiketilme
surecleri, edilgen tuketicileri varolan dizenle uzlastirtyor ve kapitalizme hizmet
ediyordu. Kiltir endistrisinin Urtnleri, tiketicileri siiregelen sosyal kurallarla bir
tutmaya, yani 6zdeslestirmeye, bagdastirmaya ve her ne iseler o sekilde olmaya sevk
ediyordu. Bireyin toplumsal konumunu ve ¢ikarlarini algilamasini engelleyen bu
“maniptlasyon”, Frankfurt okulunun “giudip yonetme” kuraminin temelini
olusturuyordu (Ozden, 2010:20-21). Frankfurt Okulu igin popiler kiltir, kultiir
endustrisi tarafindan uretilen, kapitalizmin devamini saglayan kitle kultiradir. Bu
baglamda Frankfurt Okulu, popitler kulturt, kitle kiltird ile yuksek kiltir arasindaki
farkliliklar baglanimda ele almaktadir (Arik, 2004, s. 334).

Adorno’nun onciliginde ¢ok daha gelisen okul literatiirii, populer kulturi
kitlelerin endustriyel iretim mantigiyla ele almig ve dolayisiyla kapitalist sistem
icerisinde metalagmig ‘kultir endustrisi’ Urinleriyle ‘kultirel aptallar’a dontstirdugi
fikri Uzerinde son derece israrcidir. Cinkii Frankfurt Okuluna gore kapitalizm, kitle
toplumu niteligi tasir ve bu toplumda is¢i sinifi 6rgitlenmis degildir. Atomlagmig yani
birbirinden kopuk bireylerin olusturdugu bir yapiya sahiptir. Fagizm gibi ideolojilere

kolayca cekilebilirler. Dolayisiyla Adorno ve Horkheimer, Alman fagizmine 6zgi
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gelismeyi bir butiin olarak kapitalizmle genellestirir ve Amerikan ‘kiiltiir endistrisinin

fagist devletle ayni1 isi gordigiini iddia eder (Hall 1994, akt. Erol 2005:33).

Adorno'nun Kiultur Endistrisinin en ¢ok elestirdigi 6zelligi aldatict olan yanidir.
Bu elestirinin temelinde Marx'in meta fetisizmi analizi yatar. Adorno'ya gore, Kiltir
Endustrisinin trettikleri metalagan sanat yapitlar1 degil, daha en bagindan pazar i¢in
uretilmis metalardir. Kualtir Endistrisi gercek bir kultir degil, kendiligindenligi
olmayan, seylesmis bir sozde kultir iretmektedir. Modern kitle toplumlarinda eski
ginlerdeki gibi, birbirinden farkli yuksek kiltir ve alt kesimlerin kaltiri diye iki ayrn
kiltir de kalmamigtir. Bu farklilik bile kitle kiltirintn stilize barbarligr i¢inde erimis,
yok olup gitmistir. Bir zamanlar protesto niteligi tagiyan trajedi bile modern dénemde
teselli anlamina donigmustir. Sanat diye ne varsa, kitle kiltiriiniin ortami iginde
bilincine varilamayan mesaji ile hemen hemen yalnizca, gergeklik ile uyusmayr ve
yasama yeniden bi¢im vermekten geri durmayi telkin etmektedir. Yani sanat toplumun
icinde bir esir haline gelmistir Kitlesel olarak tretilen luks tiketim maddelerinin
ucuzlamasiyla birlikte, sanatsal metalarin karakterinde 6nemli degisiklikler olmustur.
Burada yeni olan sanatin metalagsmast degildir, fakat sanatin 6zerkliginden vazge¢mesi
ve tilketim metalar i¢ginde gururla yerini almasidir. Sanat tavri bir alan olarak yalnizca
burjuva toplumunda mumkiin olabilmistir. Fakat pazar yoluyla gelisen, toplumsal
erekliligin  olumsuzlanmasiyla, sanatin oOzgirligi meta ekonomisi tarafindan

sintrlandirilmistir (Dellaloglu; Soykan; Keskin, 2003, s. 27-29).

Kultir endistrisi durmaksizin vaat ettigi seylerle tiikketicisini durmaksizin aldatir.
Olay orgiileri ve ambalajlamayla verilen haz senedinin vadesi siirekli uzatilir: aslinda
yalnizca vaatten ibaret olan butiin bu gosteri haince bir bi¢imde, hi¢bir zaman
gerceklesmez; yemek yemeye gelen misteri mentyiu okumakla yetinmelidir. Bitin o
parlak adlar ve imgelerin uyandirdig1 arzular igindeki insanin 6ntine, tam da onlarin
kagmak istedikleri o renksiz giinlik yasamin &vgusi konur. Seyircinin asik olmasi
beklenilen film yildizlari, her an her yerde mevcut olduklarindan daha bastan kendi
kendilerinin kopyalari haline gelirler. Her tenorun agzindan Caruso’nun plaklarindan
cikan ses ¢ikar ve Teksasl kizlarin dogal hali bile, Hollywood’da tiplestirilerek kabul
gormiis modellerden hig farkli degildir. Ilke, bir yandan tiim tiiketici gereksinimlerinin
kiltir endustrisi tarafindan giderilebilmesini dayatir, 6te yandan da bu gereksinimleri

onceden insanin hep bir tiketici, sadece kiltir endistrisinin bir nesnesi olarak
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yasamasini saglayacak bigimde diizenlemektedir. Kultir endistrisi bu aldatmacayi
tiketiciye doyum diye yutturmakla kalmaz, bunun da 6tesinde titketicinin zihnine, ona
ne sunuluyorsa, onunla yetinmesi gerektigini kazimaktadir. Tum dallariyla kiltir
endustrisi giindelik yagamdan bir kagis vaat eder; tipki bir Amerikan mizah dergisinde
kizin evden kagmasini gosteren karikatiirde oldugu gibi. Kultir endistrisi tarafindan
yasam Oykuleri ve baska masallar anlamsizlik pacgavralarini sagma bir olay Orgiisi
meydana getirmek i¢in yamar. Burada soytarinin takip oynadig zil degil de, hazzi,
imgelerin dinyasinda bile ilerleme amaglarina baglayan kapitalist aklin anahtarlar

singirdamaktadir (Adorno & Horkheimer, 2014, s. 186-190).

Konumu saglamlastik¢a, kiltir endustrisi tiketici gereksinimleriyle istedigini
yapabilir hale gelebilir; bu gereksinimleri tretebilir, yonlendirebilir, denetim altina
alabilir, hatta eglenmeyi geri gekebilir. Izleyiciler, sahip olduklarindan baska kimseler
olmak zorunda olmadiklarina ve yapamayacaklarini bildikleri seyleri yapmadan da
basarilt olabileceklerine inandirlirlar. Artik rastlantinin kendisi planlanir, su ya da bu
kisiyi etkilemesi anlaminda degil, insanlarin onun idare etti§ine inanmasi anlaminda.
Rastlanti, yasamin doniistigii o tutanaklar ve onlemler aginin insanlar arasinda
kendiliginden, dogrudan gelisen iliskilere yer biraktig1 izlenimi vererek planlamacilarin
lehine taniklik yapar. Boyle bir ozgurlik, kualtir endistrisinin gesitli ortamlarinda
siradan vakalarin rastgele segilmesiyle simgelenir (Adorno & Horkheimer, 2014, s. 192-

195).

Endustri insanla yalnizca mugsterisi ve g¢alisan1 olarak ilgilenir ve gercekten de
insanligr bir butin olarak, tipki her bir 6gesine yaptigi gibi, bu her seyi kapsayan
formiile indirgemistir. Ideolojide, o zaman hangi yiiziiniin belirleyici olduguna bagh
olarak, plan ya da rastlanti, teknik ya da yasam, uygarlik ya da doga vurgulanir.
Calisanlar olarak insanlara rasyonel orgiitlenme hatirlatilir ve sagduyu yardimiyla bu
sisteme uyum gosterebilmeleri i¢in tesvik edilirler. Musteriler olarak da onlara, hem
basinda hem de beyazperdede, insanlarla ilgili 6zel olaylar araciligiyla se¢gme 6zgurlugu
ve sisteme dahil olmamanin ¢ekiciligi gosterilir. Her iki durumda da birer nesne olarak

kalacaklardir (Adorno & Horkheimer, 2014, s. 196).

Sonug olarak Frankfurt okulunun popiiler kiiltiir elestirisine temel niteligini veren

sey, medyanin Gstlenmis oldugu, 6zelde reklamin belli bir yagam tarzi yaratmada ya da
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hakim giicii olan evrensel bir ideolojinin pekistirilmesine hizmet etmedeki giicii, bu
roliin hakim bir ideolojiyi pekistirme adina, kitlenin pasifize edilmesi yoniindedir. Bu
anlamda standartlasma, her yondedir. Kiiltiirel ve sanatsal triinler standartlagirken,
onlar ureten ve alimlayan kigiler de aym ol¢iide standartlagmakta ve her iki tarafi temsil
eden kisiler arasinda karsilikli bir bagimlilik yaratmaktadir. Bu anlamda kitle kultiiriine
ozelligini veren kitlesellik ve endistriyellik kavramlarini, kitle iletisim araglarinin
cogaltma ve yayict iglevlerinden ayri tutmak neredeyse imkansiz bir tutum olmakla
birlikte, kiltirin gidimleyici bir nitelik kazanmasini da yine kitle iletisim araglarinin
islevinde aramak gerekir (Kose, 2001, s.333-334). Bu baglamda Frankfurt Okulu kitle
iletisim araglarinin vazgeg¢ilmez unsuru olan reklami kiltir endistrisinin yagam iksiri

olarak gérmustiir.

1.4.2. Olumlu/iyimser Yaklasimlar

Popiiler kultira olumlayan yaklagimlar, toplumda bir karsi durusun ve(ya) bir
direnigin simgesi olarak yerelligin 6n plana g¢ikmasinda ve demokratik ideallerin
olusturulmasinda popiler kultiirden yararlanilabilecegi savina sahiptirler (Sahin, 2005,
s. 164). Populer kiltire olumlu bakanlar daha ¢ok “popiler”t “halka ait” olarak
nitelendirmektedirler ve onu demokratiklesmenin, ¢ogulcu demokrasinin ve bireysel
ozgurlugin gostergesi olarak kabul ederler. Bu anlayisa gore populer kultir,
demokrasinin bir nimetidir. Popiler kultire iyimser bakanlar, onu, halkin sesi olarak
gorir ve siradan insanlarin degerlerini, deneyimlerini, ¢ikarlarini yansittigini ileri strer.
Bu anlayisa gore popiiler kiiltiir genel olarak halkin bir miicadele alanidir. Insanlar
moda olan ¢ok pahali trtinlerin taklitlerini kullanabilmekte, boylece toplumdaki siniflar
arast gerilim azalmaktadir. Deri pantolonlarin, markali kiyafetlerin taklitlerini giyinen
gengler, i¢inde yasadig toplumla barigik olur. Bireyler eglence, yarisma, magazin
programlariyla ya da dizi filmlerle kendilerine sunulan hayatlarla bastirilmis
duygularinin bagkalar: tarafindan da yasandigini gérmekten haz duyar (Ercins, 20009,
496).

Mutlu, popiiler kiltire yonelik olumsuz yaklagimlarin tersine, popiler kiltiirtin
cok sesli ve ¢ok anlamli oldugunu séylemektedir. En basit dil pratiginin bile tek boyutlu
bir anlam diizlemine indirgenemeyecegini dusiinecek olursak, populer kulturi
kimilerinin kolayca yutulacak bir hap veya onceden zaten hazmedilmis, dolayisiyla

tiketicilerin hazmetmek i¢in bile ¢aba harcamalar gerekmeyen tek-sesli, tek-anlamli



39

seriyal uriinler kompleksi olarak tanimlamalarina, en yalin haliyle bile bir kiltiirel
pratigin birbiriyle ¢atigsan, birbirini destekleyen farkli sesler ve anlamlarla nitelendigini

unutmamak gerektigini soyleyerek karsilik vermektedir (Mutlu, 2005, s. 298-299).

Popiiler kiiltiir konusunda énemli bir yere sahip olan Ingiliz Kiiltiirel Calismalar
Okulu, populer kultirta kitle kultirtinden ayirarak, ‘halkin sesi’ olarak gérmekte olup,
ozellikle tiketilme aninda halkin bilingli tercihine vurgu yaparak populer kiltir
igerisindeki 6zgiirlesim olanaklarim vurgulamaktadir. Ingiliz Kiiltiirel Calismalar Okulu
ve onlan takip ederek daha da ileri giden De Carteau ve John Fiske popiler kiltiire

olumlu yaklagan sosyal bilimciler olmuglardir.

14.2.1. ingiliz Kiiltiirel Calismalar Okulu / Birmingham Okulu

Richard Hoggart, Stuart Hall gibi bilinen onciileriyle Birmingham Okulu ya da
Ingiliz Kultiirel Calismalart adiyla bilinen ekol, sonradan “Kiiltiirel Calismalar”
(Cultural Studies) adiyla anilir olmustur. Ekolin bir diger ¢énemli ismi Raymond
Williams, kualtiri toplumlarin strekli doniisimine vurgu yaparak degisim tarzlarini ve
dolayisiyla toplumsal, kiltiirel degisim ve gelismelerin bitintnt kavrayabilmeyi teklif
eder. Williams’a gore sanat bile genel toplumsal siiregler icerisinde yalnizca 6znel bir

bi¢imdir. Bu anlamda kiiltiir seckin degil, siradandir (Ozbek 2006, s.78).

Ingiliz kiltir okulu, kitle kiltir yaklasimda 1980 den sonra onemli bir
degisiklige gitti. Daha 6nce negatif yukli ideolojik “kitle kultiri” kavramint olugturan
okul ortaya yeni bir kavram atti. Bu kavram “popiler kultir” oldu. Okulun kitle
kiltariine olan muhalif yapisi ne kadar getinse popiler kiiltire yaklagimi ve ondan yana
olmasi da ayni1 olgtide ¢etindi. Popiiler kiiltir kavrami, okulun simdiye kadar kargisinda
oldugu tiim kulttr Grtnlerine pozitif bir a¢ilimdi. Olusturulmaya c¢aligilan “kitle kaltirt”
aslinda icerisinde buytk direng noktalar tasiyor, kitleler Hall’in deyimiyle “sizma”
gergeklestirerek bu kiltira formathiyordu. Kultir Okulu olusturuldugunu iddia ettigi
kiltard sistemden ayri, hakim ideolojiye eklemlenmeyen kaltiir olarak gormiis, popiiler
kiltard yeni bir kultir olarak adlandirarak ondan yana tavir almistir. Hall’a gore bagimli
siniflar  kaltirel aptallar degildirler. Kendi hayatlariyla ilgili, temsil agisindan
farkindalik gosterip yeni bir dizey olusturabilmektedirler. Hall bu yeni dizeyi

“popiiler” olarak adlandirmis ayri bir kiiltiir olarak gérmiistiir (Ozcan, 2009).
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Poptler kultir tzerine en genis agiklamalari getiren Birmingham Okulu,
Gramsci ve Althusser’in fikirlerini temel alir ve alanini, Foucault ve Avrupali feminist
teorileri i¢ine alacak sekilde genigletir. Birmingham Okulu kiiltir sdyleminde hakim bir
gosteren olarak yuksek kultir ve halk kultirt arasindaki ayrimi reddeder; kiltir
arastirma ve incelemelerinde, disiplinlerarast yaklagim igindedir. Kulturel ¢aligmalarin
elestirel gindelik hayati igerdigini, kultirel caligsmalarda popiler kiltirin politik
fonksiyonlariyla dogrudan baglantili hale geldigini, kendi teoriklestirme yollarini
surdurdikleri gibi kamusal séylemce de kabul edilebilirlik asamasina geldikleri fikrini

one strer (Sozen, 2001, s. 61-62).

Kulturel caligmalar, populer kiltir ve elit kultir ayrimi yapmadan, kultirel
hiyerarsilerden uzak durarak, daha oOnceleri ciddiye alinmayan alanlardaki kiiltirel
urinleri de aragtirma alanina dahil eder. Giindelik yasam bigimlerinin, daha buyiik

toplumsal sistemlerin birer modeli olabilecegini varsayar (Turkoglu, 2004, s. 181).

Kultirel caligmalar, siirekli degisen tarihsel ve siyasal kosullara uyum sagladig
igin her zaman goéz ontinde bulundurulan bir alan olmus ve ¢ogu zaman tartigma,
anlagmazlik ve mudahale ile sekillenmigtir. Glinimiizde kultirel ¢aligsmalar, Marksizm'e
dayandirilmaktadir. Marksizm, kiltiirel ¢aligmalart iki ana boyutta ele alir. Buna gore
oncelikle, bir kultirel konuyu (text) ve uygulamay1 (practice) dogru anlayabilmek igin,
onu toplumsal ve tarihsel tGretim ve tikketim kosullar igerisinde analiz etmeliyiz. Fakat
kiltar, her ne kadar belirli bir tarihsel siirecin ve belirli bir toplumsal yapinin tizerine
kurulmus olsa da, bu yap1 ve tarihin basit bir yansimast olarak algilanmaz. Tarih ve

kiltir birbirinden bagimsiz diugstunulebilecek varliklar degildir (Storey, 2000, s. 9-10).

Kultir, bir ittifak (razt olmak anlaminda) ve diren¢ arenasidir. Kismen de olsa
egemenligin (hegemonya) ortaya ¢iktigi ve giivence altina alindigi yerdir. Bununla
birlikte o, sosyalizmin ve sosyalist kiiltiiriin yalnizca basitge ifade edilebilecegi bir alan
degil; ayn1 zamanda Uzerine tesis edilecegi yerlerden biridir. Populer kiltiiriin 6nemi de
bundan kaynaklanir. Kultirel ¢aligmalarla ilgilenen diger yazarlar, popiiler kultiire olan
tutumlarini tam olarak bu terimlerle ifade etmeseler de, Hall’un kiltiiri politik agidan
ele alma fikrini paylagirlar. Kdultirel c¢aligmalar igin kiltir alani, hem ideolojik
miicadelenin yapildigi hem ‘birlesme’ ve ‘direnislerin oldugu hem de hegemonyanin

kazanilip kaybedildigi genis bir alandir (Storey, 2000, s. 10-12).
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Popiiler kiiltir ve kitle kiltiri kavramlarint donemsel niteligi disinda bir igerikle
aciklayan Williams, popiiler kiltiri ‘halk tarafindan yaratilan’ kultir, kitle kulttrana
ise ‘belli bir toplumsal grup tarafindan halk igin gelistirilen’ bir kultir olarak
degerlendirdi (Ozbek, 2006, s.95). Williams, popiiler sézciiginiin iktidar edenlerin
politika ve uygulamalarina karst olusan “mubhalif halk kitlesi” bi¢iminde kullanilmast
nedeniyle popiiler kiltiiriin, “var olan kiiltiiriin bigimlerine ya da iktidara kars1 belli bir
cikar ya da deneyimi temsil eden sey” anlamina geldigini belirterek, terimi bu anlamiyla
kullananlar agisindan, populer kultirtin politik bir kiltir oldugunun altini ¢izer.
Kavramin ginimuzde ayrica daha once kiiltirel alan i¢inde sayilmamis birgok pratikleri
de (sakalar, giinlik konusmalar, giyinme tarzlar1 vb.) kapsadigini vurgulayan Williams,
tim bu pratiklerin farklt bi¢imlerde televizyon gibi kurumsallagmig kitle iletigim
araglart i¢ine sizdigint belirtir. Popiiler kulturin bu iki farkli kullanimi bir yandan
poptler kaltir irinlerinin kiltiirel alandaki aykiriligina ve muhalifligine isaret ederken,
ote yandan populer metinlerin farkli arag ve kurumlar iginde kitlesel uretimin bir

parcasina dontistirilmesini gozler oniine serer (Healt ve Skirrow, 1998, s. 23).

Kitle kultira kavramini kullananlar, g¢ogunlukla yalnizca sanati digsarida
birakarak, modern toplumlarda tek bir kultir oldugunu varsaymaktadir. Halbuki
Kilturel Caligmalar yaklagiminda da anlatildigi gibi, ulusal bir kiltiriin bir yagsam tarzi
butiinligl olmasina ragmen, her toplumda, etnik, sinifsal, yoresel niteliklerle belirlenen
farkli yasam tarzlar da vardir. Bu nedenle toplumsal ayrimlar ve gesitliligi yadsiyan bir
kavram olarak kitle kaltiirii yerine popiler kiltir kavrami tercih edilmigstir. Popiiler
kiltir kavrami, bu kaltiri paylasan, tiketen insanlarin dahil oldugu grup ve siniflar
belirtildigi olgiide simifsal nitelige burtnebilmekte ayni sekilde sinif ve gruplarn
birlestiren kultiirel yonelimlerden bahsedilmesini de mumkiin kilmaktadir. Kavramin
Hall’in sinif ve popiiler iligkisine yaklagiminin ortaya koydugu gibi hem “halka ait”
hem de “yaygin” anlamlariyla kullanilabilmesi bu agidan avantajli olmaktadir (Ozbek,

2006, 5.89).

Stuart Hall, 6zellikle modem toplumlarda ideolojinin rolii ve metin analizlerine
getirdigi 6zglin yaklasimla, populer kultir alaninda, Williams ile birlikte Kiiltiirel
Caligmalar da tzerine en ¢ok vurgu yapilan iletisim bilimcidir (Ark, 2004, s. 337).
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Hegemonya kavramint bor¢lu oldugumuz Gramsci, bu kavrami kapitalist
toplumlardaki sosyal diizeni korumanin baslica araci olarak goriir ve 6zellikle yonetici
sinifin  egemenligini sirdirme araglarina gonderme yapar. Bu yizden Gramsci,
toplumun st yapisi tizerinde 6nemle durur ve onun ideoloji tUreten kurumlarini anlam
ve gi¢ diizeyindeki mucadele iginde degerlendirir. Endiistriyel tiretim ya da kapitalist
sistem, egemen degerlerin Uretilmesinde buyuk rol oynar. S. Hall de, hegemonyay1, bir
sosyal grubun digerleri tizerinde egemenlik ya da gii¢c kurmasi olarak degerlendirir. Bir
bagka deyisle, “gii¢ tarafindan yapilandirilan s6z konusu iligkiler alanindaki egemenlik

ve bagimlilik” olarak agiklar (Lull, 2001, s. 51).

Stuart Hall “gudip yonetme” kurami yerine Gramsci’nin “hegemonya”
kavramint 6nermektedir. Bu kurami Onermesinde, hem insanlarin duygu ve
disiincelerinde, kaginilmaz i¢ ¢eligkilerin oldugunu, hem de kiiltirel bigimlerin yoz ya
da gercek denebilecek kadar tutarli olmadigi, onlarin da i¢ geligkileri bulundugundan
bahsetmektedir. Hall’a gore; “Siradan insanlar”, “kultirel aptallar” olmadiklarina gore,
popiler kiltir bi¢cimlerinde kendi hayatlarina iligkin gerceklerin nasil temsil edildiginin
basbayagi farkindadirlar. Bundan dolayr Hall, “kultirel iktidarin, her yerde ve her
zaman, ‘yliksek gelenege’ neyin dahil edilecegi ve neyin digta birakilacagina dair
cizginin ¢izilmesine dayandigini” belirtmektedir. Ona gore kltiirel iktidar kendi
suurlarini olusturmaya calisir. Egitim ve kultiir kurumlar da kiltirel iktidarin sinirlarini
belirlemekte yardimer kurumlardir. Bu a¢idan “popiler kultur”, «... iktidarda olanlarin
kiiltiiriine karst ya da onun adina miicadelenin alanlarmdan biridir. O miicadele i¢inde
ayni zamanda, kaybedilecek ya da kazanilacak olan seydir: boyun egme ve direnme
alanidrr. Kismen hegemonyanin yiikseldigi ve giivenlik altima alindig yerdir... popiiler
kiiltiiriin onemli olmasi bu nedenledir” seklinde tanimlanmaktadir. Populerin “ticari” ve
“betimleyici” tanim1 yerine Stuart Hall, her iki tanim1 kullanip onlari degistirerek yeni
bir populer tanimi Onermektedir. Herhangi bir belirli donemde, bagimli siniflarin
toplumsal ve maddi kosullarinda olan ve popiiler gelenek ile pratikler i¢ine sinmis
bigimler ve faaliyetlere bakmaktadir. Bu stregte esas olarak, kiiltir alanini tanimlayan,
strekli degisen iktidar iligkileri vardir. Yani, énemli olan hegemonya problemi ile kiilttr

arasindaki iliskidir (Ozbek, 2006, 5.87).

Hall bu anlamda alimcilarin etkisi tizerinde durur. Alimcit kod agma sirasinda

sanildig gibi edilgen degildir. Anlamlandirma stireci olusturmakta ve yeniden anlam



43

uretmektedir. Birey televizyon karsisinda alimlama yaparken hem boyun egen birisidir
hem de anlamlandirma diizeyinde direnen kisidir. Hall “Kodlamak/Cozmek” olarak
adlandirdigr kuraminda direng fetisizminden bahseder. Anlamlandirma sirasinda birey
direng gostermekte ve mesaj1 yeniden uiretmektedir. Ctinkii insanlar bir metni yalnizca
anlamaya caligmakla yetinmez, ayni zamanda metne, kendi hayatlarina, deneyimlerine,
ihtiyag ve isteklerine uygun anlamlar yiklemeye galisirlar. Bu nedenle ayni metine;
farkli kisiler tarafindan, farkli anlam yikleyebilmektedir ki, bu da metnin nasil

yorumlandigina baglidir (Ozcan, 2009).

Stuart Hall egemen bir gii¢ olarak devletin rolu tzerinde dururken, durumun
fazla degismedigine, sivillesme sureciyle birlikte devletin roli eskisine gore azalmig
gortinse de, bunun gercekte boyle olmadigina isaret etmektedir. Hall’e gore onceleri
gicunii ¢ok daha dogrudan gosteren devlet, yirminci yuzyilda biraz daha perde
arkasinda durmay1 yeglemektedir. Ancak bu onun gliciinde bir azalma oldugu anlamina
gelmemektedir. Yalnizca dogrudan egemenligin yerini daha dolayli, ancak belki de ¢ok
daha etkili ve kalict olan hegemonik tavir almig bulunmaktadir. Bu hegemonik iligki
icinde ‘populer kiiltiir’ devletin elinde énemli bir arag olmaktadir. Topluma dogrudan
baski uygulayarak hakim olmak yerine, baskiy1 hissettirmeden onu yonlendirmek daha
etkili bir uygulamadir. Nitekim agik¢a uygulanan baskinin farkina varmak ve gerekirse
ona karg1 direnmek olasidir. Oysa sezdirilmeden uygulanan baskiya kars1 direnmek pek

de kolay degildir (Giing6r, 1999, s. 14).

Hall bu konuda fazlaca iyimser kalarak olusturulan tim kultirin yani popiler
olanin halk tarafindan bilingli olusturuldugunu; “popiler kultir” tn bir direnme alani
oldugunu soylemigtir. Bununla birlikte kiiltiirel ¢aligsmalar, popiler kiltiir yaratmanin
dinyadaki egemen giiclerin anlayislarina karst bir direnis; tabi (yonetilen) gruplarin

anlayislarina ise bir destek olabilecegini 1srarla belirtirler(Storey, 2000, s. 13).

Kulturel ¢aligsmalar i¢inde, postyapisalct yaklagimlar ise kiltiurleri birer metin
gibi gorir. Postyapisalciligin dékonstritksiyona tabi tutarak popiiler kiltiri imtiyazli bir
hale getirir. Kiiltiir kendini anlamlandiran aktorlerce anlamlidir. Izleyen/seyreden ve
okuyanlar ne diyorlarsa, kultir odur. Bunun disinda bir metin ya da bagka bir otorite

yoktur (S6zen, 2001, s. 62). Buna Fiske’in yaklagimi 6rnek olarak gosterilebilir.
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Popiiler kultira bir miicadele alan1 olarak goren John Fiske, egemenlik altina
alma guglerinin iktidarin1 kabul ederken, daha ¢ok bu giiglere direnmek, onlardan
styrilmak ve onlarla bag etmek igin kullanilan popiiler taktikler iizerinde yogunlagir.
Yalmz dahil etme siireglerinin izini sirmek yerine, daha ¢ok dahil etmeyi siirekli bir
zorunluluk kilan poptler ruhu ve yaraticiligr arastirir. Her yerde bulunan gizli egemen
ideoloji pratikleri Gizerinde durmak yerine, ideolojinin kendisini ve degerlerini boyle sert
ve 1srarlt bigimde korunmasina neden olan giindelik direnigleri ve kagmalart anlamaya
caligir. Bu yaklagim popitler kiltiri gizil gii¢ olarak, ¢ogunlukla da fiilen ilerlemeci
olarak goriir, 6ziinde iyimserdir, ¢iinkii halkin dingliginde ve canliliginda toplumsal
degisimin yan sira bu degisimi yonetecek giidillenimin izlerini bulur. Ona gore poptler
kiltard dreten halktir, kuilttr endistrisi degil. Kiltir endustrisinin elinden gelen tek sey,
cesitli halk olusumlarimin  kendi popiler kultirlerini  yaratma  siirecinde
kullanabilecekleri ya da reddedebilecekleri bir metinler ya da kultirel kaynaklar
dagarcigi uretmektir (Fiske, 1999, s. 34-36).

“Popiiler kiiltiir, giindelik yasam ile kiiltiir endiistrileri iiriinlerinin
arasindaki ortak kesimde halk tarafindan olusturulur, onlara dayatilmaz;
yukardan degil icerden, asagidan dogar. Sistemin ister kiiltiirel isterse maddi
metalart saglyor olmasi gercegi tek basma, bu metalarin tiiketim siirecinin,
insanlar1 endiistri baronlarmin insafina terkedilmis tek tip bir kitle olarak
metalastiran bir siireg¢ diye layikiyla betimlenebilecegi anlammma gelmemektedir.
Insanlar kot pantolonlarmi ywrtabilirler, yirtiyorlar da zaten” (Fiske, 1999, s.

38).

Birtakim solcu kuramlarin sorunu, adina konustuklart halki asagilama
egilimleridir. Halkt sistemin kurbanlan olarak ( bu bir noktaya kadar dogrudur) ortaya
koymakta, ardindan da olduk¢a mantikli bir bi¢imde, ¢abalarini egemenlik aktorlerini
aciga vurma, onlar elestirme lizerinde yogunlastirmaktadirlar. Ama bu ilginin olumsuz
yant, halkin bu sistem karsisindaki uzlagmazligini, sayisiz taktiksel siyrilmalarini ve
direniglerini, inatla kendi farklilik anlayiglarina simsiki sarilmalarini, burjuva ideolojisi
icinde kendilerine ¢ok 1srarla yiklenen uysal 6zne konumlarini reddetmelerini fark
etmede basarisiz olmasidir... Sonug olarak bunlarin sisteme karsi kullandiklar hileler,
sistemden siyrilirken ya da sisteme direnirken aldiklari hazlar ve sistem igerisinde kendi

kiltirel alanlarini genigletme yontundeki kazanimlart kaynastirma kurami tarafindan
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timiyle degersizlestirilmekte ve ortbas edilmektedir. Halk bu giindelik direnigler i¢in
ovilecegi yerde, populer kiltir trinlerinden haz ve doyum alan kiiltiirel ahmaklar

olarak agagilanmaktadirlar (Fiske, 1999, s. 199).

John Fiske gore, populer kiltiirii yaratan kultirel Griinler ayni anda iki ekonomi
tizerinden islerler; finansal ve kultiirel ekonomi. Finansal ekonomi esas olarak degisim
degeriyle ilgili iken, kilturel ekonomi kullanim ( anlamlar, alinan zevk) ve sosyal
kimlik tizerine odaklanmisgtir. John Fiske, ‘ kiiltiirel ekonomide izleyicinin tretici olarak
gicuniin ¢ok fazla oldugunu’ iddia eder. Bunun nedeni, ° anlamlarin, finansal
ekonomide zenginligin isledigi sekliyle kultiirel ekonomide islememesidir’. Maddi
zenginlige ulagmak bir sekilde mumkiin olabilir, ancak anlam uretebilmek ve zevk
sahibi olabilmek ¢ok daha zordur. Cunka kultirel ekonomideki urtnler, finans
alanindakiler gibi tiretimden tilketime diiz bir ¢izgide ilerlemezler. Ustelik kiiltiirel
ekonomide gercek bir Uretim-tiketim ayrimi yoktur. Bunlarin yaninda, treticinin
urettigi seyin ne sonug verecegini kestirememesi de tilketicinin (izleyicinin) gtciini
ortaya koyuyor. “Sektor iginde 13 trtinden 12’sinin bekledigi kari elde edemedigine,
bir¢ok dizinin sona erdigine tanik oluyoruz”. Bu basarisizliklart dengeleyebilmek i¢in
kiltir endustrisi, uriinlerin repertuvarini yiikseltip seyirciyi ¢ekmeye galistyor; buna
karsin seyirci de Fiske’in ‘semiyotik (isaret dilini kullanan) gerilla savasi’ olarak
adlandirdigt (ismi Michel de Certeau’dan almigtir) taktigi uyguluyor. Yani kultur
endustrisi, izleyiciyi tiketici olarak igine almaya calisitken, izleyiciler de sik sik
televizyon metnini (Grinini) kendi menfaatleri dogrultusunda ele aliyor. Mesela,
Avustralya yerlileri Rambo figlriinii politik ve kiiltiirel mucadelelerinin simgesi olarak
kendilerine mal ediyorlar; 6te yandan Israil’de yasayan Rus Musevileri Dallas’s

‘kapitalizmin 6zelestirisi ¢ olarak gortyorlar (Storey, 2000, s. 34-35).

Fiske’e gore, populer kiltur devrimci degil ilericidir. Egemenlik yapilarina karst
cikan ya da bunlarn gormezden gelen koktenci sanat bigimleri asla popiler olamaz,
cuinkd bunlar insanlarin gindelik yasamlariyla ilinti kurma noktalart 6nermezler. Oysa
gindelik yasam, somirgelestirici gigclerin stratejilerine kargt gelistirilen taktik
manevralarla doludur. Popiler kultiir kendi varolus kosullarini tretmez, elindekilerle
yetinmek zorundadir, elindekileri genelde bunlart treten sisteme kargt kullanir (Fiske,

1999, s. 197).
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Sonug¢ olarak tanimlanmasi olduk¢a zor bir kavram olan populer kiltir,
geleneksel kultirden farkli olan ama geleneksel kiiltiirden izler tagiyan, daha ¢ok gelip
gegici gundelik bir hayat kultiradir ve iginde muzikten yeme-igmeye, giyimden spora
kadar bir¢ok ¢esitlilik barindirmaktadir. Ayrica giindelik bir tikketim kiltiri olmakla
birlikte kitleleri eglendirmekte ve onlar izerinde yonlendirici etkiye sahip
olabilmektedir. Populer kultire yonelik olumsuz yaklasimlar ve elestiriler Frankfurt

Okulu’ndan gelirken, olumlu yaklasgimlar ise Ingiliz Kiltiirel Calismalart Ekolii’nden

gelmektedir.
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II. BOLUM

POPULER KULTUR VE SOSYAL MEDYA

2.1. Sosyal Medya Kavrami

Icerigi salt okunur halden etkilesimli bir sanal diinyaya geviren Web 2.0
akiminin geligmesiyle birlikte, amaci bilgi aligverigi yapmak, calistiklar1 sektorlerden
veya ilgilendikleri alanlardan, aymi fikri paylastiklar1 insanlarla tanigmak olan
kullanicilar, kurulan sosyal ag siteleri ile internet tizerinde toplanmaya baglamigtir. Bu
sitelerde olusan iligkiler geliserek, gercek hayatta da bulusan insanlarin olusturduklar

sosyal medyay1 ortaya ¢ikarmigtir (Bager, 2014:12).

Kaplan ve Haenlein sosyal medyayi, “kullanici tarafindan olusturulan, igerik
uretimine ve paylasimina olanak veren, web 2.0’1n ideolojik ve teknolojik temelleri
tizerine inga edilmig internet tabanli uygulamalar gurubu bigiminde tanimlamaktadirlar.
Onlara gore sosyal medya ag uizerinde ¢alisan, web 2.0 altyapisina dayali, etkilesimli

uygulamalarin genel adidir. (Kaplan ve Haenlein, 2010, s.61).

Boyd ve Ellision’a gore, sosyal paylasim aglar1 ana karakteristigini yabanci
kigilerle tanigmaya izin veren yapisindan degil, kullanicilarin birbirine eklemlenmis,
herkese acik profilleriyle yapilandirdigr ag orgtusinden almaktadir. Bir tiyenin sosyal
paylagim siteleri iizerinde kurdugu iliskilerin diger kullanicilar tarafindan gorilebilmesi
bu sitelerin bir diger onemli ozelligidir. Site tyelerinin arkadas listeleri diger uye
profillerine linkler icermekte ve bu arkadas listelerini goriintileyen kisilerin bu profilleri
ziyaret ederek arkadaglarimin iliski aglarini takip edebilmelerini saglamaktadir (2004;

akt. Kara, 2013, 56-57).

Bagka bir tanimlama ile toplumsal paylagim aglari, “dar anlamiyla diinya

genelindeki bilgisayar aglarint ve kurumsal bilgisayar sistemlerini birbirine baglayan
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elektronik iletisim ag1 olarak tanimlanan internetin gelismesiyle bireyleri farkli
bireylerle sanal uzamda bulusturan web tabanli hizmetlerdir. Genis anlamda ise,
bireylerin sinirlart belli olan bir sistem igerisinde agik veya yan agik profil
olusturmalarina izin veren, farkli kisilerle baglanti paylasiminda bulunan kisilerin
listesini, bu kisilerin baglantili oldugu diger kisilerin listesini gosteren web tabanli
hizmetler olarak tanimlanmaktadir” (Boyd ve Ellision 2007, akt. Binark vd. 2009, s. 28-
29).

Sosyal medya, bireylerin sinirli bir sistemde disart agik ya da yari agik bir profil
olusturmalarina, ayni sistem igerisinde baglantida olduklart diger kullanicilarin
profillerini listelemelerine, kendilerinin ya da sistem igerisindeki diger kullanicilarin
olusturduklart baglant1 listelerine bakmalarina ve takip etmelerine imkan veren web
tabanli servisler olarak tanimlanmaktadir. Sosyal ag siteleri, bloglar, wikiler, aym
zamanda online fotograf ve video paylasim siteleri ile RSS statii glincelleme siteleri
sosyal medya kapsamina girerler. Sosyal paylagim sitelerinin tarihgesine kisaca
deginilecek olursa, ilk sosyal ag, 1997 yilinda kurulan, kullanicilarina profil ekleme,
arkadaglarin1  listeleme ve arkadas listelerinde sorf yapma imkani veren
SixDegrees.com’dur. 1997°den 2001 yilina dek kullanicilarina kisisel ve profesyonel
profil yaratma olanagl veren AsianAvenue, BlackPlanet and MiGente gibi siteler
kurulmustur. Bir diger asama, 2001 yilinda insanlarin is aglart kurmasina olanak veren
Ryze.com ile ortaya ¢ikmistir. 2002 yilinda arkadaslarin birbirlerine baglanabilmesini
saglayan Friendster piyasaya cikarilarak, sadece ilk t¢ ayda ii¢ milyon kullaniciya
ulagmig, bunu 2003 yilinda Myspace, Tribe.net, Linkedin, Classmates.com, Jaiku,
Netlog siteleri izlemigtir. Bugiin ise dinyada en buylk yayilim gosteren sosyal medya

sitesi Facebook olmustur (Erkayhan, 2013, s.17).

Sosyal paylagim aglarinin ortaya ¢ikis streci asagidaki sekilde bir arada yer

almaktadir (Boyd & Ellison, 2010, s.21):
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Sekil 1: Sosyal Medya Aglarmin Ortaya Cikis Tarihleri
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Facebook aslinda o zamana kadar gelen biitiin trende karsi1 olarak gergek kisileri

igeriyordu. Cok kiigiik bir kitle disinda, tiim Facebook profilleri gergek insanlara aitti.

Dahasi bu detayli kimlikleri destekleyecek gorsellik de sitede mevcuttu. Ayrica bu

sosyal mecra, insanlarin begendikleri internet igerigini paylagabildigi bir alandi ve bu
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bakimdan da yepyeni bir kanal yaratmisti. Facebook ger¢ek anlamda sosyal medyay1
yaratmigti. Sosyal medyanin bir sonraki dev adimi ise Twitter oldu. Aslinda bundan
once ¢ikan bagka sosyal medya araglarn vardi, ancak bunlar Facebook’un golgesinden
kurtulamadilar. Bunun nedeni, Facebook’un internet tzerinden yapilabilecek tiim
paylagim i¢in gerekli ortami saglamasiydi. Twitter’t digerlerinden farkli kilan sey
Facebook’un olmadigr kadar basit olmasiydi. Twitter ortaya ¢iktiginda kullanicilarin
internet baglantisina dahi ihtiyacinin olmamasina gore kendini planlamigti. Kullanicinin
Twitter sayfasina mesaj gegebilmesi i¢in kisa mesaj atmast bile yetiyordu. Dahast site
herhangi bir mobil cihazda hizli agilabilecek ve okunabilecek kadar yalindi. Twitter
internete kisa mesaj atmak demekti. 140 karakterde ne sdylemek istiyorsaniz soyleyin,
SMS’ten tek farki sizi takip eden herkes okuyabilsin. Anindalig ve mobil karakteristigi,
ona bagta kestirilemeyen bir gii¢ haline getirmistir (Daghan ve Yazicioglu, 2012, s.16-
19).

Gunumuzin popiler internet sitelerinin hemen hepsi web 2.0 Urintdir.
Kullanicilarin igbirligi i¢inde igerik yiikkleme ve dizinlemesine izin veren sosyal medya
siteleri olan YouTube ve Flickr, folksonomilere' iyi birer ornektir. Ya da kullanicilarina
kendi profillerini olugturma, gorsel/isitsel igerik iiretme, paylagsma, oyun oynama, ¢esitli
topluluk ve aglara katilma, yabancilar ya da uzun zamandir haber alinamayan eski
arkadaslarla iletisim kurma olanag sunan Facebook, Google + ve MySpace son derece
popiiler sosyal paylasgim agidir. Wordpress ve Blogspot.com gibi siteler higcbir tasarim
ve dil kodlama bilgisi gerektirmeden kullanicinin igerik olusturmasina izin vermektedir.
Ote yandan, Wikipedia ya da Eksisozlik gibi olusumlar, kullanicilara kendi igeriklerini,
hatta diger kullanicilarin igeriklerini, dizeltme olanag taniyan, bilginin paylagarak

cogalmasini amaglayan sosyal ag sayfalaridir (Kara, 2013, s.30-31).

Sosyal medya olarak tanimlanan ve insanlar arasinda fotograf, video, metin ve
medyaya iligkin karigik olusumlar igeren bu uygulamalar, kullanicilarin dikkatini
¢ekmenin yaninda sanal iletisime yeni bir boyut kazandirmistir. Bu internet
uygulamalari kullanicilarin kendi memnuniyetleri sonucu birbirlerini haberdar etmeleri
ya da kiginin kendi rizasiyla internette Uiye olmast sonucu yayginlagmaktadir. Mobil

tabanli sosyal medyada zaman ve mekan sinirlamasi olmadan kelimelerin, gorsellerin,

'Folksonomi, kullanicilar tarafindan konulan etiketlerle olusan bir smiflandirma bicimidir. Daha basit
ve anlasilir bir siniflandirma sagladigi igin istenilen bilgiye erisimi azami derecede kolaylastirmaktadir.
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ses dosyalarinin paylasilmast s6z konusu olmaktadir. Bu bakimdan genel olarak
bireylerin internette birbirleriyle yaptigi paylasim ve diyaloglarin sosyal medyay1
olusturdugunu soylemek mimkiindir. Online medyanin yeni bir tiiri olarak sosyal
medya, katilimcilarint iletisim kurma konusunda cesaretlendirir ve bu konuda
geribildirimi onemsemektedir. Ayrica sadece yayma tabanli degil, iki yonla iletigime
olanak tanimasi bakimindan énem tagimaktadir. Hizli ve etkili bir sekilde toplu iletisime
izin verdigi i¢in paylagim daha kolay gergeklesmekte ve boylece baglantili bir iletisim

s6z konusu olmaktadir (Vural ve Bat, 2010, s.3372).

Sosyal medya bir takim temel ozelliklere sahiptir. Bunlar (Islek, 2012: 19);
Katim: Sosyal medya, istekli olan herkesi katki yapma ve geri donis saglama
konusunda cesaretlendirmektedir. Bu da medya ve kitle arasindaki ¢izginin
siliklesmesine, yani “igerik olusturan” ve “takip eden” tanimlarinin net olan ayiriminin

azalmasina yol agmaktadir.

Agiklik: Sosyal medya servislerinin birgogu geri bildirim ve katilima agiktir. Oylama,
yorumlama ve bilgi paylasimimi tesvik etmektedirler. Icerige ulasmada ve igerigi
kullanmada nadiren girig engelleri bulunmaktadir. Zaten, sifre korunakli igerikler

kullanicilar tarafindan ¢ok fazla benimsenmemektedir.

Karsihikhi Konusma: Geleneksel medya “yayincilik” ile ilgiliyken (igerik bir kaynaktan
izleyicilere dagitiliyor) sosyal medya daha c¢ok iki yonli bir iletisim ve etkilegim

saglamaktadir,

Topluluk: Sosyal medya, topluluklarin hizlica olugmasina ve etkili bir iletisime sahip

olmasina izin verir. Topluluklar ortak ilgileri paylasirlar.

Baglantih olma: Sosyal medya sitelerinin bircogu baglantili olma o6zelliklerini
gelistirmekte ve diger sitelere, kaynaklara ve kisilere link vererek trafik

saglamaktadirlar.

Mayfield’e gore sosyal medya insan olma ozellikleriyle yakindan iligkilidir.
Yazar sosyal medyayr dusiinceleri paylagsmak, bir araya gelmek, ticaret yapmak,
arkadaglar aramak, tartigmalar yapmak gibi insani ozelliklerin internete yansimasi
olarak gormekte ve ¢ok hizli bir sekilde yayilmasini da bu 6zelligine baglamaktadir.

Teknolojilerin gelismesiyle, dijital kameralarin, fotograf makinelerinin ucuzlamasi, hizl
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internet erigiminin artmasi gibi bu alandaki maliyetlerin azalmast ve kullanimin
basitlestirilmesiyle insanlar kendi fotograflarindan, videolarindan, dustincelerinden,
sozlerinden kendi igeriklerini olusturarak bunlart yayabilme sansi elde etmistir.
(Mayfield, 2008, s. 5). Bu ozellikleri sayesinde sosyal medya siteleri ¢ok kisa stire

igerisinde diinyaya yayilmigtir.

2.1.1. Sosyal Medya Platformlar:

Birgok sosyal medya araci veya kanali farkli amaglar ve uygulamalar i¢in
geligtirilmistir. Bazi sosyal medya siteleri kiiresel hale gelmisken (Facebook, Youtube,
Twitter, Flicker, Wikipedia vb.) bazilarnin yalmizca yerel olarak hizmet verdigi
gorilmektedir. Yerel veya kiiresel ayrimi olmaksizin sosyal medya siteleri sosyal
medyanin birer pargasidir. Sosyal medya olarak adlandirilan pek ¢ok sitenin
ozelliklerine gore siniflandirilmast konusunda farkli bakis agilart bulunmaktadir. Tim
sosyal medya uygulamalarini kategorize edecek tek bir sistemden bahsetmek giigtiir.
Ayrica degisen kullanici ihtiyaglarina paralel olarak sosyal medya sitelerine her gecen
gin yeni bir ozellik eklenmekte ve bu da sureklilik gosteren bir simiflandirmay:

zorlagtirmaktadir (Bager, 2014: 13-15).

Kara, “Sosyal Medya Endustrisi” isimli ¢aligmasinda sosyal medyanin islevsel

dagilimin1 7 farkli kategori altinda toplamistir(Kara, 2013, s.74-75). Bunlar;

Sosyal Ag Siteleri: Sosyal ag siteleri kullanicilarinin  kigisel profil
yaratmalarina, tanidiklarint davet ederek grup olusturmalarina, oyun oynamalarina,
tyelerin birbirlerine e-posta veya anlik mesaj gondermelerine izin veren ag tabanli
uygulamalardir. Bu profiller video, fotograf, ses dosyasi, metin ya da baska bir web
sayfasinin linklerini igerebilir ve genellikle tyeler bu sitelere kayit olmak i¢in herhangi
bir bedel ddemezler. Fakat kimi sosyal ag siteleri, biinyesindeki bazi uygulamalart bir
bedel karsiligi kullanicilarina sunmaktadir. Ginimuzin en popiler sosyal ag siteleri

Facebook, MySpace, Google + ve Linkedin’dir.

Fotograf ve Video Paylasim Siteleri: Bu kategoride bireyler, kendi
olusturduklart ya da bagkalarinin olusturdugu fotograf ve videolari diger tyelerle
paylagabilme imkani bulmaktadir. En bilinen ¢rnekleri arasinda, YouTube ve fotograf

paylagim sitesi Flickr’in bulundugu bu kategoride kullanicilar ayrica gorsellere yorum
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da yapabilmektedir. Ote yandan, Instagram gibi platformu mobil tabanli olmasina

ragmen ayni iglevi géren uygulamalar da bu kategoriye dahil edilebilir.

Bloglar: Bloglar, bireylerin gonderilerini kronolojik bir sirayla yayinladig ayni
zamanda fotograf,video, ses dosyalariyla bu igerikleri destekleyebildigi giinlik
sitelerdir. Blogspot, Blogger, Wordpress, Tumblr gibi blog sitelerinde okuyucular

gonderilerin altina yorum birakabilmektedir.

Mikrobloglar: Bloglarla kiyaslandiginda en onemli o6zelligi anlik ve kisa
icerikler ile bagkalanyla icerik paylagilmasini saglamaktir. En populer mikroblog
servislerinden olan Twitter’da girilen her blog yazis1 140 karakterle simirlidir. Insanlarin
anlik olarak ne yaptiklarini bagkalariyla paylagsmalarini saglayan mikro bloglar, 6zellikle
profesyoneller tarafindan bilgi ve haber paylasimi amagli kullanilmaktadir. Twitter’in

yani sira Plurk, Jaiku ve Yammer’da mikroblog 6rnekleri olarak siralanabilir.

Sanal Yasam Simiilasyonlarr: Second Life ve Sanalika gibi bireylerin sanal
diinyada ikinci bir hayat siirmesini saglayan ¢oklu ve etkilesimli oyun siteleridir. Bu
sitelerde bireyler, kendi kisilestirilmis avatarlarini yaratarak sanal ortamda gercek
hayatin bir similasyonunu yasamaktadir. Hatta 6yle ki bu sitelerin kendi para birimleri

ve bu paralarin ger¢ek paraya gore degerini belirleyen paritesi bile vardir.

Sanal Oyun Simiilasyonlar:: Sanal oyun platformlari, bireylerin kendi
arkadaslariyla ya da tanimadiklan bireylerle karsilikli oyun oynadiklari, mesajlastiklart,
aralarinda gruplar kurarak kendi topluluklarini olusturduklart oyun siteleridir. En

unlileri arasinda World of Warcraft, Steam, Tanklar.com sayilabilir.

Wikiler: Kullanicilarin herhangi bir konu hakkinda bildiklerini ilgili baglik
altina yazmalarini saglayan ve boylece c¢esitli konular hakkinda bir bilgi havuzu

olusturan sayfalardir. Wikipedia, Wikibook onde gelen wiki sayfalar arasindadir.

2.1.2. Sosyal Medyanin Popiilaritesi

Ozellikle internet gibi ‘yeni iletisim teknolojileri’nin gelismesiyle birlikte ortaya
cikan sosyal medya, insanlara karsilikli etkilesim olanag saglamanin 6tesinde igerige
miidahale etme, kendi urinlerini, kendi fikirlerini ortaya koyabilme, onlarn
paylagsabilecekleri olanaklar yaratan, paylagim ve tartigmanin esas oldugu bir ortam

sunmaktadir. Sosyal medya olarak adlandirilan bu mecra kullanici tabanli olmasinin



54

yani sira kitleleri ve insanlari bir araya getirerek ve aralarindaki etkilesimi artirarak giin

gectikte Onemini artirmaktadir.

Sosyal medya su anda yiiz milyonlarca insanin takip ettigi bir fenomen haline
gelmis durumdadir. Surekli guncellenen igerikler ve bunlarin paylagimi sayesinde
milyonlarca insan saniyeler icinde her sey ve herkes hakkinda her turli bilgiyi
ogrenmekte ve zamaninin Onemli bir kismini bu aglarda gecirmektedir. Sosyal
medyadaki bu inanilmaz gelisim belli bagli sosyal platformlarin da 6ne ¢ikmasina neden
olmustur. Bugiin dinyada Facebook kullanict sayisi bir buguk milyara yaklagmigtir.
Burada her giin ortalama 300 milyon fotograf ve haftada 3.5 milyardan fazla igerik
paylagilmaktadir. Aktif kullanici sayist 300 milyona yaklasan Twitter’da ise giinliik
ortalama 500 milyon tweet atilmaktadir. Video paylasim agi olan Youtube’a
baktigimizda bir milyar kullaniciya ulagsmis durumda ve her ay burada izlenen
videolarin stresi 6 milyar saattir. Her dakika yiiklenen video siiresi ise 100 dakikadir
(http://www.socialbakers.com/statistics/) ve bu rakamlar ginden gine inanilmaz

oranlarda artmaktadir.

Sosyal medyanin kisilerin hayatinda ne denli 6énemli bir yere sahip oldugunu
anlamak tizere dinyada ve Tiurkiye’de internet erisimindeki gelisime ve sosyal medya
kullanict sayilarina bakmak anlamli olacaktir. Dijital pazarlama alaninda dontsim
ajanst olarak faaliyet gosteren We Are Social (Kemp, 2015), hazirladigt sunumla
2015°teki egilimleri gozler oniine sermektedir. “Digital, Social & Mobile in 20157
bagliklt 376 sayfalik rapor Tirkiye’yi de incelemeye almakta ve onemli rakamlar
paylagmaktadir. Rapor, gegen yila gore 525 milyon artigla dinya tizerinde 3 milyar
kisinin internete baglanabilir olduguna dikkat ¢ekerek baglamakta ve aktif sosyal medya
kullanicisinin gegen yila gore 212 milyon artig gosterdigini belirtmektedir. Sekil 2°de de
gortuldign gibi dinya niifusunun neredeyse yarist aktif internet kullanicisidir. Bir bagka
deyisle dinyada her 2 kisiden 1’inin internet kullanicist oldugu soylenebilir. Aktif
sosyal medya hesabina baktigimizda da bu rakam iki milyan ge¢mis durumdadir. Daha
1995°’lerde  internet kullanici  sayisinin ntfusun  yalnmizca  %1’lik  dilimi
oldugu(http://www.internetlivestats.com/internet-users/#trend)ve sosyal medya
kullanict sayilarinin internet erisiminin artmastyla dogru orantili olarak buyudigu

dikkate alinirsa, son yillarda ivmeli bir artig oldugunu séylemek mimkiindur.
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Sekil 3: We Are Social 2015 Turkiye Trendleri

Sosyal medyanin popiularitesinin  dinyayla paralel olarak arttigin
gozlemledigimiz aragtirmanin Tirkiye boluminde ise aktif sosyal medya hesabinin
gecen yila oranla %11 artigsla 40 milyon oldugu belirtilmistir. Buda Tirkiye nin toplam

nifusunun %52’sine denk digmektedir. Mobil sosyal medya kullanicilarin gecen yila
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orant ise %14 artigla 32 milyon oldugu gorilmektedir. Ayrica bu kullanicilarin sosyal
medya hesaplarinda glinde ortalama 2 saat 56 dakika zaman harcadiklart belirtilmigtir.
Yine ayni raporda Turkiye’de takip edilen en popiler sosyal medya aglart sirasiyla
Facebook, Whatsapp, Twitter, Google Plus, Skype, Instagram, Linkedin, Pinterest ve

Viber olarak siralanmisgtir.

2.2. Popiiler Kiiltiir ve Medya Iliskisi

Tirkce’de “medya” olarak gecen kelimenin kokenine baktigimizda Latince
“medius” sozcugiiniin ¢ogulundan tiireyen ve Ingilizcede araglar, ortamlar anlamina
gelen “media” sozcuginiin kaynaklik ettigi goriilmektedir. Kitle Iletisim Araglari olarak
da adlandirilan medya kavrami genel olarak, iletisim kurmanin ve her turli bilgiyi
topluma aktarmanin yaninda eglendirme, yonlendirme, eSitme, duygular dile getirme

gibi islevlere sahip yazili, sesli ya da gorsel tiim araglar olarak tantmlanmaktadr.

Guniumiizde belki de kiltiriin en ¢ok iligki i¢inde oldugu kavram medyadir. Bu
iligki, medyanin insanlara yeni hayatlar sunmasi, modern insanin diinyaya ait imgelerini
olusturmada ve sirdirmede kendini gostermektedir. Medya sayesinde olusturulan yeni
semboller insanlarin hayatina bir yon vermekte ve belli bir yasam tarzi meydana
getirerek, fikirleri, eylemleri, yapintilari igeren yeni bir stire¢ olarak yeni bir kiltir sekli
ortaya ¢ikmaktadir. Bu cergevede medyanin kendisine ait olarak meydana getirdigi
kiltir aslinda popiiler kiiltir ile ayn1 paralelde giindelik kiiltir seklinde gorinmektedir.
Popiiler kiltirin “halk tarafindan sevilen” tanimi ile yakin iligki igerisinde olan medya
bu “sevilen”e etki yapmakta; insanlarin hayat tarzlarin1 degistirmekte, algilar, sevgileri,
nefretleri, gindelik yasamlarini, siyasi-sosyal digincelerini kendi glciine gore
bi¢imlendirmektedirler. Dolayisiyla medyanin poptler kiilturle bir arada anilmasi da

dogaldir (Geger, 2013, 5.28,67).

Kitle iletisim araglariyla reel toplum yagsaminin bunaltict ortaminda anlik
rahatlamalar saglanir. Yasamin ger¢ek yizi yerine diigsel yeniden tlretimi, insanlarin
biling diizeyinde oynayarak meydana getirilir. Glnlik yasamin ¢arklan altinda ezilen,
benligini yitiren, kimligi silinmis insan kendisine yeni bir varlik alan1 agma istegindedir
(Akdogan, 1995, s.19). Kitle iletisim araglart dis diinyanin algilanmasinda bir gesit
stizgec rolii oynamakla da kalmayip, bizi bize, kendimize bile istedikleri gibi yansitip

benimsetebilmektedirler. Ne oldugumuzu, ne olmamiz gerektigini, disa karst nasil
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gorinmemiz gerektigini benimsetebilen kitle haberlesme araglari, yeni yeni davraniglar
edinmemiz, kendimizi bize soylenen tiplere benzetmemiz yontnden de etkin

olabilmektedirler (Mills, 1974, s.440).

Popiiler kulturt kitle iletisim kavramiyla zorunlu olarak birlikte irdelenmesi
gereken bir konu olarak goren Cagan, bu araglar sayesinde yeni bir diinya tasavvuru
olustugunu soyler. Bize sunulan “gosteri toplumu” imaji1 gerceklerin yerine gegerek
motifler imgeler Giretmigtir. Bugiin artik kiltiiriin, medyanin etkisinde kaldig: ve popiiler
kiltirin bir medya trtini oldugu hemen her kaynakta anlatilmaktadir. Popiiler kiltiiriin
herkesge ulagilabilen bir kiltir olmast 6zelligi de onu medyanin alanina koymaktadir
(Cagan, 2003, s.77). lletisim teknolojisindeki biiyiik ilerlemelerin genis kullanim alam
olusturmast, populer kaltir yaratma baglaminda onemli etkiler
yaratmigtir/yaratmaktadir. Popiiler kultir, bu teknolojik ¢ogaltma ortaminda kendini
gosteren ve hizla yayginlagan bir olgu olarak dikkat ¢ceker. Dolayisiyla, populer kiiltiiriin
sekillenmesi, iletisim teknolojisi ve bu teknolojinin yarattigi hizli iletisim ve yogun

etkilesime dayalidir (Senttrk, 2007, s.31).

Baudrillard’in (1985) ‘iletisim sarhoslugu’ fikri, medyamin hizi, siddeti ve
genigleyebilme potansiyeli konusuna rahatlikla uyarlanabilir. Medya hi¢ zorlanmadan,
birbirlerine kenetlenmis bir anlamlar ag yaratir; bu anlamlarin her birinin kendi
kuvveti, kendi hizi, kendi anlati yapilari, kendi eslik¢i imgeleri, kendi uzmanlari,
sahitleri ve kurbanlar1 vardir; hatta durum elverdiginde, giiniin olay1 ya da sorununa
gore kendi parlamenter sozciileri de is bagindadir. Bu meseleler ¢esitli ¢ikis noktalarinda
birbirleriyle ‘konusurlar’; ayrica, yeni ya da gelismekte olan ‘haber’ konular ile
baglantilidirlar ve karsilikli etkilesim igindedirler. Bu ¢ark oylesine sofistike ve etkilidir
ki, disardan bakan bir sosyolog bile gozlerinin kamastigini ve ¢ok etkilendigini itiraf
etmek zorunda kalir; ¢iinkii bu endustri, kendi merkeziligini ulusal hayat ve politik
kiltirin korunmasit ve yapilandirmasinda bir gonderme noktast olarak yeniden
tanimlamak i¢in, en son bilgisayar teknolojilerini ve imge tiretme siir¢glerini mitkemmel

bir sekilde kullanmaktadir (Akt., McRobbie, 2013, s. 308).

Popiiler kiiltir ile medya ayni geni tagimaktadir. Medyanin urettigi veya tasidig
kiltirin popiiler karakterde olmasi kaginilmazdir. Popiuler kulture iligkin pek ¢ok
kanaat ve davranigin kaynagi medyadir. Ancak medya da bunu yoktan var etmemekte;

zaten iglemekte olan bir piyasaya kiyak gegmektedir. Popiler kultir giinimuzdeki
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gorinumuni de buyluk olgide medyaya borg¢ludur. (Gilines, 2006, s.194). Popiler
kiltartin, en azindan kitle medyasinca nakledilen kisminin, bir kulaktan girip obir
kulaktan ¢iktigini ve tek tek televizyon programlarinin filmlerin, mecmualarin ¢gogunun,

insanlarin buytk bir kismi i¢in gelip gegici oldugu sdylenebilir (Gans, 2005, s.13).

Popiiler kultirun belirtilecek ana karakterleri, toplumsal hayatin i¢inde birgok
farkli bi¢imlerde (6rnegin dil, moda, muzik vb.) var olmaya devam etmesidir. Stiphesiz,
yasamakta olan toplumlar, bu anlamda popiiler kultir tiretmeye devam etmektedirler.
Popiiler kiiltiir, ¢ok defa igerik ve bigimleri bakimindan medya tarafindan yansitilmigtir
(McQuail, 1994, s5.40). Medya kiltirel hayati yansitma, kiltirel Grinlerin dagitimini
saglama, kultirin kendi bagina uretimine katkida bulunma islevlerini bunyesinde
barindirir. Radyo, televizyon, basin gibi kitle iletigim araglarinda tretilen ve bu araglar
tarafindan dagitilan bu kultirtin en belirgin 6zelliginin eglenceye donuklik oldugu
soylenebilir (Gulluoglu, 2012, s.66-67). Ginimiiz medyasi, bir yandan kendi
megsruiyetini bize sundugu eglence ve enformasyon araciligiyla saglarken, 6te yandan
da, kendi etkinligini siirdurebilmek i¢in ikonografik anlamlarin siirmesine gereksinim
duymaktadir. Bunun sonucu olarak giinimiizde gorsel ve yazili medya, populer ikonlar

yaratarak islemektedir. (Ozdemir, 2001, s.166).

Popiilerligin iretilmesinde ve tescillenmesinde medyanin islevi oldukga
merkezidir. Medya tarafindan sekillendirilen kiltiir aslinda gergek kultiirti esas alarak
yola ¢ikar ve bu kiltirin igerigine arzuladigl kavramlar eklemler. “Medya kaltiiri” ve
“gercek kultir” ayrnimi, medyanin ger¢ek kultiiri ¢esitli yonleriyle yeniden kurguladigy,
degistirerek ve sekillendirerek kullandigr tezini ortaya atmigtir. O halde popitler kultir,
gergek kultirin hem bir parcasit hem de yeniden sekillendirilip kurgulanmig bir bi¢imi

olarak degerlendirebiliriz (Sozen, 2001, s.44).

1950’lerden sonra televizyonun hayatimiza girisiyle toplumsal ve bireysel
yasanti tarzimiz televizyonun bize sundugu ile belirlenmeye baslamig, bakis agimiz,
gordiikklerimiz ve duyduklarimizla sekillenme surecine girmistir. Basta bos zaman
kavraminin degismesi olmak iizere, butin kuresel goruntilerimizde etkili olan
televizyon; yeni aligkanliklar edinmemize, tiketim olgusunun hayattmiza girmesine
neden olmustur. Belki de toplumun egitim seviyesinin digikligi ve ekonomik sebepler
yuziinden, gazeteler ve diger kitle iletisim araglari kamu yararindan daha ¢ok “tecimsel

hedeflerine ulasmay1 yeglemislerdir” (Akdogan, 1995, 5.96). Ozellikle iilkemiz son
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yillarda hizli bir degisim siirecine girdi. Toplum, 6zellikle 90’11 yillardan sonra ozel
televizyon kanallarinin da etkisiyle, yasama iligkin 6geleri daha belirgin bir bigimde
algilamaya basladi. Daha ¢ok geleneksel kaliplarla giin yizine ¢ikan kultirel
goruntiler, medya araciligiyla “modern” bir ivme kazandi. Boylelikle bir yandan
toplumsal 6grenme “gagdas” iletiler altinda bagkalagim yasarken, diger taraftan birey,

geleneksel aligkanliklari devam ettirebilme ikileminde kendisini var etmeye ¢aligsmigtir
(Geger, 2013, 5.17).

Son olarak, medya popiler kiiltir triinlerinin olugmasinda 6nemli bir gorev
ustlenirken, populer kultiir Griinlerinin genis kitlelere ulasmasinda tasiyici bir rol de
ustlenmektedir. Bu nedenle medya populer kultirin yayilmasinda birinci etkendir.
Poptler kultir trtinlerinin temelini olusturan eglence-merak faktoriine medya 6nemli
ol¢iide yer vermektedir. Gunimiizde modern medyanin ¢ogunlugu eglence araglari
haline gelmistir. Kamusal olaylarla ilgili haberler medya igeriginin yalmzca kugiik bir

bolimina olusturmaktadir (Curran, 1997, s.146).

2.3. Popiiler Kiiltiiriin Olusumu ve Aktarilmasinda Medyanin

Yeri

Medya ya da kitle iletigsim araglari, terimsel anlamda kaynak ile hedef arsindaki
aga verilen isimdir. Kitle iletisim araglar1 denildiginde, akla ilk gelenler, radyo,
televizyon, gazete, dergi, son zamanlarda 6nemli bir yere sahip olan internet, mobil
telefon ve buna bagli olarak sosyal medya araglaridir. “Yasamlar1 neredeyse tiimiiyle
birbirinden bagimsiz insanlar, medya ile mesguliyetleri nispetinde ayn1 davranislar
benimsemeye, ayni giyim tarzint kabullenmeye, ayni tUrtnleri tiketmeye mecbur
kalirlar. Oncelikle internetin de bu guruba yeni eklenmesiyle, kitle iletisim araglarinin
insanlarin hayatini birinci derecede dizenledigi artik kimsenin inkdr edemeyecegi bir

realitedir” (Avet, 1999, s.101).

Modern toplumlarda birey ve birey gruplan kendi yasam pratikleri disinda kalan
diinyadan, genel olarak kitle iletigim araglarinin kendilerine aktardig kadar ve aktardigi
bigimlerde bilgi sahibi olmaktadirlar. Bagka bir ifadeyle sOylenecek olursa, ¢agdas
insanlar, kendi deneyimlerinin diginda kalan diinyayi, bu dinyanin olay ve olugumlarini

cok buyuk oranda kitle iletisim araglarinin yaptiklari tamimlara gore kavramakta ve
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anlamlandirmaktadirlar. Bu nedenle bireylerin toplumsal yasamda var oluslarinin
imgesel iligkileri esas itibariyle kitle iletisim kurumu igerisinde belirlenmektedir. Kitle
iletisim kurumu bu yoniiyle diisiinsel, sembolik metalar tireten bir kurumdur (Karakog,

2009, 5.94).

Popiiler kulturi besleyen ve yayan en onemli araglardan biri siiphesiz kitle
iletisim araglaridir. Kitle iletisim araglart bu denli yaygin ve hayatimiza bu denli
egemen olmadan once, insanlarin yerlesik kiltiirlerine daha ¢ok sahip ¢iktiklarint;
kendilerine o6zgu kultir motiflerinin ise daha baskin oldugunu ifade edebiliriz.
Medyanin bu karst konulmaz etkisiyle birlikte, insanlarin ruh dinyast daraldi; giinlik
disinip ginlik yagsamaya ve empoze edilen “daha ¢ok tretim”, “daha ¢ok tiketim”
ekseninde yer alan siirekli ve bilingsiz bir tiketim basladi. Yerlesik kiiltiir, yerini kitle
iletisim araglarinin yonlendirdigi zevklere terk etti ve ¢ogunlugun kabul ettigi populer

kiltir unsurlart da béylece hayatimiza yerlesmis oldu (Gillioglu, 2012, 5.70).

Kitle iletisim araglarinin, populer kiltiriin yayginlagsmasinda énemli bir gorev
ustlendigini belirten Kizildag, bu yolla ¢yki anlatma sanati ile sézlu kulturt kullanarak
pop sanatcilarinin hayatlarinin, giinlik yasantilarimin stslenip seyirciye sunuldugunu
ifade etmektedir. Cagdas toplumlarda bu islev medyaya yiklenmistir. Kitle iletisim
araglari, pop sanatgist, politikacisi, futbolcusu, mankeni, siradan insani ile kitlelerin
giindemlerini bir anda degistirebilmekte ve o insanlar tzerinde kurdugu etkiyle yeni
mitler tretebilmektedir. Bu gii¢ bazen siradan insanlart bile toplumun giindemine
yerlestirebilmekte ve onlar1 popiulerlestirebilmektedir. Tum bunlar kitle iletisim
araglarinin yonlendirmesi ile olurken, diiniin siradan bir hayat yagayan insanlart bir anda
popiiler kiltiirin odykiileri iginde yer almaktadir. Ornegin, bir miizik klibinde kosan
Mirkelam bir gecede Uinlii olmay1 bagarabilmistir (Kizildag, 2001, s.34). Giiniimiizde bu

tarz poptuler dykiilere Youtube gibi sosyal medya sitelerinde siklikla rastlamaktayiz.

Ozellikle kitle iletisim araclan, toplumda kiltiirel dontisiimlerin yasanmasinda
ve popiler kulturiin yaratilmasi ve yayginlagmasinda 6nemli iglevlere sahiptir. Kitle
iletisim araglar1 insanlar1 egitmek, bilgilendirmek islevinin yani sira ayn1 zamanda,
kiiresel sermayenin kapitalist pazar iligkilerine donik yapisini destekleyen yayinlar
yaparak kitleleri yonlendirmek iglevine de sahiptirler (Sahin, 2005, s.159). Karmagik
dagitim aglant ve ortaklik anlagmalanyla diger ilkelere ihra¢ edilen populer kiltir

urinleri, ulusasin sirketler araciligiyla Amerikan tarzi bir yasam anlayiginin hakim
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oldugu bir c¢ergevenin igine yerlestirilerek yerellestirilmeye tabi tutulmaktadir.
Boylelikle, diinya eglence bigimini olusturan bu kiiltirel tiriinler kiiresel markalar haline
gelmektedir. Bati’dan Dogu’ya, Kuzey’den Gliney’e seyreden bu kultur ve gii¢ akist
sermaye, imge ve sembollerin, tiketim maddeleri, markalar ve medyanin yarattig

imajlarla dolagima girmesini saglamaktadir. (Kirca, 2001, s.178).

Medyanin popitler kiltire, toplumsal hayata bir etkisinin oldugu kusku
gotiirmez. Ornegin, halk kiltiirlerinin ortadan kalkmasini hizlandirmus; ¢iinkii ticari pop
kiltira insanlara hemen her zaman kendi folk kultirlerinden ¢ok daha g¢ekici gelmistir.
Aymi zamanda, toplumda su anda var olan farkli yasama bigimlerini, 6zlemleri ve
egilimleri hem gergekler hem de kurgular araciligiyla betimleyerek, insanlara kendi
toplumlaniyla ilgili ¢ok daha fazla bilgi saglamistir. Medya, toplumlari hem ne denli
cogulcu olduklarinin bilincine vardirmig, hem de hemen hemen her zaman orta sinif
kiltir ve egilimlerini konu edindigi i¢in, herhalde orta sinif kiiltiiriiniin yayilmasina,
orta sinifin siyasal oldugu kadar kiiltiirel giiciiniin de artmasina yardim etmistir (Gans,

2005, s.65).

Kitle iletisim araglari, hem popiler kiltiri tretmeleri, hem de tiketimlerinin
bizatihi popiuler kiiltiir olma niteligiyle, 6zellikle ¢alisma dis1 zamanlarda bireyleri kendi
ekonomi-politigi dogrultusunda etki altina almaya c¢aligmaktadirlar. Kitle iletigim
araglarindan yayilan kiltirin takibi toplumsal yasamin en ¢ok tercih edilen serbest
zaman etkinliklerinden biri haline gelmigtir. Poptler kultur, reel yasam tizerindeki
etkinligini giderek yitiren kentli insan i¢in, “yakinin uzak, uzagin yakin” kilinmasinin
en etkin yolu olarak kitle iletisim araglar ile yeni bir boyut kazanmigtir. Gazete ile
baglayan bu sire¢ sonunda kitleler, hem kitle iletisim araglarini takip ederek serbest
zamanlarin1 degerlendirmeye hem de bu araglarin ardindaki ana gii¢ olan reklam
endistrisinin éngordigi tuketim kaliplarimi benimseyerek gitgide bu araglara “bagimli”

hale gelmeye baglamiglardir (Arik, 2009, s.16).

Gunimiizde higbir sosyal kurum medya kadar etkili degildir. Medyanin
gelenegin kaliplarim1  kullanarak ve kimi zaman onlarn tahrif ederek yeniden
bigimlendirdigi kultur, popiler kultir olarak adlandirilmaktadir. Popiler kultir
medyanin da destegiyle toplumu etkisi altina alarak yeni kiltirel bigimler
olusturmaktadir. Olusturulan bu yeni kultir bigimi, hayattmizi, zevklerimizi

yozlagtirmakta, bizi kolay yonetilebilen, homojen ve kugik farkliliklar diginda
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birbirinin kopyasi durumuna gelmis bir toplum haline getirmektedir (Kizildag, 2001,
s.10).

Medya araciliiyla kisalan mesafeler ve artan hizlar, geleneksel algilama ve
yasama bi¢iminin istikrarli zaman ve mekan anlayigini agindirmaktadir. Bir bilgi edinme
ve kultur aktarma araci olarak medya, kultirin piyasa mantigi i¢inde tiketilmesine de
bu anlamda aracilik edebilir ve aslinda onun en ¢ok elestirilen tarafi da bu yonidir.
Kilturel sermaye ve birikim kendini sunmada essiz bir ara¢ buldugunu zannederken, o
ara¢ kilturel birikimi kendi isleyis mantigina uygun bir sekilde doniistiirebilmektedir.
Burada aktarilan ise herkesin, daha dogrusu “miisteri’nin ihtiyaglarina gore sekil ve
igerik degistirmis bir populer kiltir olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medyanin popiler
kiltirde yaptig1 sey ise, uzaklarda erisilemez olan ve bundan dolayr da bir olgiide
gizemlilik-orijinallik tagtyan kiltir unsurlarini, o biyisel ortusiinden arindirarak

hayatin siradan rutinleri haline déniistirmek olmaktadir (Celik, 2004, s.73).

Kitle iletisim araglart bir yoniyle ulusal sinirlar ve kiiltir igerisinde giindelik
hayati dontstirmekte, diger yandan kuresel boyutta uluslararasi tiketim ve kiltir
endistrisi aginin can damar olarak islev gormektedir. Medyanin bu ozelligi, global
olgekte butin insanlik i¢in ve oznel dizeyde ise tek tek bireylerin psikolojik
diinyalarina kadar uzanan bir dil, séylem, eglence, kultiir ve haber atmosferinde yeni bir
diinya yaratabilme giicinii gostermektedir. Bu ortak soylem ve yasam alani ise, buyik
ol¢iide kitle iletisim araglan ile birlikte glindeme gelen ya da onunla megruluk kazanan

popiler kiltirle anlam kazanmaktadir (Celik, 2004, s.78).

Kiresellesmenin hizlanmast ve kapitalizmin yeniden yapilanma siirecinde
iletisim ve bilgisayar teknolojilerinin 6nem kazanmasi, interneti kiresel sistemin
kiltirel mecrast haline getirmistir. Geleneksel kitle iletisim araglarinin 6niine gecen
internet, gindelik hayati ve kiltirel alan1 hizli bir sekilde dontstirmektedir. Artik
giindelik hayatin 6rgiitlenmesinde internet dolayimiyla gergeklesen toplumsal etkilesim
daha agirlik kazanmaktadir. Internet yeni zamanlarin en etkili iletisim aygiti olarak
nitelenebilir. Cinkl internet teknik ozellikleri sayesinde, kiiresel dlgekte ¢ok kolay,
hizli ve kapsamli bir yayilma giiciine sahiptir. Dolayisiyla internet diger kitle iletigim
teknolojileriyle birlikte, kiiresellesmeyle gelen basat kultiirel degerlerin temel tasiyicist

ve dagiticist konumundadir. Bu noktada, interneti teknik ve ekonomik olarak
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orgiitlenmig bir ara¢ olmanin otesinde diginmek gerekir. Kisaca, internet kuresel

sistemin hegemonyasini kurdugu ve yaydigi en temel mecradir (Guzel, 2006: 8).

Medya, toplumsal/kiiltirel alandaki bu ideolojik insay1 yerine getirirken strekli
olarak toplumdaki sinifsal geligkileri perdeleyerek guindelik hayat, yasam bigimi,
eglence, tiketim, moda gibi kategoriler olusturarak bu minvalde bir anlamlandirma
cergevesi olusturmayi tercih eder. Medya, toplumu bir butiin ve sinifsal bir yapilanma
olarak agiklamaktan kaginarak erkeklik, genglik, kadinlik, tiketim, eglence gibi alanlar
olusturma yoluna gitmektedir. Buglin internet Uizerinde kadin, erkek, genglik, moda,
eglence gibi kategorilerde yayin yapan ¢ok sayida sitenin olmasi, bu alanlarda basat
degerlerle uyumlu kiltirel formlarin, aligkanliklarin, kimliklerin olusturulmaya

caligtlmasiyla agiklanabilir (Guizel, 2006: 10).

Kitle iletigsim araglarinin tiketilebilir nesneler haline gelmesi, ¢evre ile sinirlar
belirsiz bir dinyayla iletisim kurmanin aract olarak yayginlagmasi, modern kultiiriin de
evrensellesmesini  saglamistir. Modernlesmenin gostergelerinden biri olarak kitle
iletisim araglarinin  kullanim yogunlugundaki artig, kendisiyle birlikte kultiirel
donigimin hizlanmasina neden olmustur. Kiultirel etkilesimin odaginda, medyanin
islevi sadece yansitmak veya aktarmakla sinirli gorinmemektedir. Kitle iletigim
araglarinin yayginlagsmasi veya kullanima sunulmasi da bir piyasa mantigl igerisinde
gergeklestigine gore, bu pazarin gordigi ya da gorilmesine firsat verdigi kadariyla

kiltirel etkilesim gergeklesebilecektir (Celik, 2004, s.72-73).

Kitle iletisim araglarinin kimi zaman bir elestiri unsuru, kimi zaman da onun
isleyiginin dogal bir sonucu olarak dile getirilen en 6nemli yansimalardan birinin,
hepimizi popiler kulturin duzenli tiketicileri haline donistirmesi ozelligidir. Bu
anlamda kitle iletisim araglarinin temel fonksiyonlarindan biri de toplumsal, kiiltiirel ve
bireysel farkliliklarin erimeye basladig1 bir kitle toplumu olgusunun olusumuna imkan
vermesidir (Giddens, 2000; akt. Celik, 2004, s.75.) Ancak kimi aragtirmacilar popiler
kultar ile kitle kultara arasinda bir ayrima gitmeyi tercih etmektedirler. Fakat bu ayrim,
medyanin etkileri agisindan bakildiginda sorunlarn butiniyle halletmis bir ayrim
gorinumunde degildir. Halka 6zgi ¢ogulculuk ve ¢esitlilik, modern toplum ve onun
kitle iletisim araglarinda yayginlagma imkani bulan eglence kiltiri karsisinda kendi

otantikligini ne kadar koruyabilmektedir? Medyanin 6ziinde bulunan daha fazla sayida
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insana ulagsmak hedefi, “gercek™ olan kiiltiiriin popiilerlesmesine yol agmaktadir (Celik,

2004, 5.76).

2.4. Sosyal Medyanin Toplum Uzerindeki Etkileri

Bireye ogretilmek istenen kiilttrel ve toplumsal degerler, kurallar ve davranislar
bir sosyal iligkiler agi igerisinde uygun bir zemin, anlayig ve etkilesim iginde
kazandirilmaktadir. Ailede baglayan bu adaptasyon surecinin okul, medya, dini
kurumlar ve ¢gretilerde varligi aynen devam etmektedir. Althusser tarafindan “Devletin
Ideolojik Aygitlar” olarak goriilen bu olusumlar, kapitalist toplumlarda insanlarin tiim
arzu, istek, beklentilerinin, tercihlerinin ve deger yargilarinin, iginde yer aldigi
toplumsal pratikler tarafindan olusturuldugunu ifade eder. Althusser, egemen yapt
tarafindan bireylere 6zne rolii empoze edildigini sdéylemektedir. Toplumsal pratikler bu
pratikleri uygulayan bireylerin hem karakteristiklerini belirler hem de onlarin sahip
olabilecekleri birtakim o6zellikleri ve bunlarin sinirlarina iligkin kavramsallagtirmalart
olusturur. Ciinkii her toplum ancak kendi imajinda bireyler yaratmaktadir. Insanlarin
toplum igerisinde oynadiklan roller ve gergeklestirdikleri etkinlikler toplumsal pratikler
tarafindan onlara kazandirilir. Bu toplumsal pratikler devletin ideolojik aygitlarini
olusturur (Yaylagul, 2010, s.103). Bu kurumlar “sistemle uyumlu” isgiiciiniin yeniden
uretimini gergeklestirir ve kisinin kendi rizasiyla olusturdugunu zannettigi davranis ve
dustince kaliplarini belirlemektedir. Althusser’in saydigr devletin ideolojik aygitlarina
ginimuzde belki de milkiyeti devlete ait olmasa da stadyum, aligveris merkezi, tiyatro
ve sinema gibi alanlan da ekleyebiliriz. Aligveris, eglence, kultiirel faaliyetler gibi ana
bagliklar altinda inceleyebilecegimiz bu mekanlarda Ogretilmek istenilen kultirel ve
toplumsal degerler ayni dinamiklerle ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda benzer
dinamiklerin internet gibi sanal olan bir ag ortaminda da karsimiza ¢ikiyor oldugunu

sOylemek yanlig olmayacaktir (Kara, 2013, s.81).

Ayni ortamda bulunan ve ayni sosyal aga sahip insanlarin (Okul ya da is
arkadaglari gibi buyiik oranda birbirlerini taniyan insanlar) e-mailleri ilk online sosyal
ag ornekleri olarak kabul edilmektedir. Daha sonra sosyallesmeyi saglayan sosyal ag
sitelerinin  gelismesi, insanlarin bilgi/duygu ve disiincelerini paylastiklart  ve
birbirleriyle surekli haberlestikleri online sanal topluluklarin muazzam diizeyde

artmasina neden olmustur. Bireylerin bu muazzam ilgileri nedeniyle artan etkilesimler,
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bilgi, haber, olay, fikir, tavsiye, resim, s6z paylagimini da beraberinde getirmis ve
olusan online dinya sinirlarini iyice artirmig ve insanlarin hayatina daha da niifuz
etmigtir. Bu bag dondiiriici hizla yayilan sosyal aglar tizerinde, trendler, fikirler ve
enformasyon sosyal topluluklar arasinda inanilmaz derecede hizli yayilmaktadir (Satil,

2011:50).

“Etkilesim saglamasi” ve “kolay erisilebilir” olmasi, sosyal medya ortamlarini,
iletisim alaninda ginimiizin en o6nemli medya araglari haline getirmistir. Sosyal
medyanin sundugu bu imkénlar géz ontine alindiginda, bu ortamlarin diger iletigim
araglarindan ayirt edici en 6nemli 6zelligi oldugu gortilmektedir. Diinyada ve tlkemizde
neredeyse her iki kisiden birinin internet kullanicist oldugu ginimuzde, sosyal aglar
tizerinden giicli bir enformasyon sunumu gerceklesmektedir. Sosyal medyanin
olusturdugu bu etkilesim ¢ergevesinde bireyler ve toplumlar arasinda yakinlagma ve
ortak ilgiler, yeni yasam tarzlari, davraniglar olugmakta, sanal kultirel ortamlar

dogmakta ve kultirel degismeler yaganmaktadir.

Sosyal medya siteleri ¢evrimigi baglantt temeli (zerinde hareket eden
organizasyonlardir ve bu ag yapisin1 biyitmek ya da sirekli kilmak igin, tyelerin
potansiyel arkadas adaylariyla ¢evrimigi baglanti kurmalarina yardimer olan araglar
geligtirirler. Bu araglar genellikle kisisel profil sayfasindaki verilerden (is-okul bilgileri
gibi), e-posta adresindeki veya telefon rehberindeki kisilerden yola ¢ikarak kullanicilara
yeni baglantilar 6nerir. Ya da anahtar kelime tabanli entegre arama motorlar1 kanaliyla
potansiyel arkadaglarinin aramasint kolaylagtirir. Sosyal medya sitelerinin, rehberinize,
e-postaniza ulagma istegi ag1 genisletme isteginin bir sonucudur. Agin diginda kalan
bireyleri agin ic¢ine ¢ekmek ya da agdaki bireylerin birbiriyle baglanti kurmasint
saglamak agin degeri acisindan onemlidir. Her biri veri olan bu baglantilar, kisilik
ozelliklerini tanimlayan ve bireyleri siniflandirmaya yardimeci olan verilerdir. Yani
pazarlamacilar igin altin degerinde bir hazinedir. Sosyal medya aglarinin veri
toplayabilmesi i¢in baglanti1 yaratmast anlamli goriinebilmektedir. Peki ya kullanicilar
icin? Ag uizerinde yasamak, baglanti noktalarin1 ¢ogaltmak ve her gegen giin daha fazla
insanla irtibat kurmaya g¢alismak kullanicinin hayatinda nasil bir fark yaratir? (Kara,

2013, s.77-78).

Bireylerin bir bagka énemli kullanim pratigi olarak sosyo-psikolojik ruh hallerini

sosyal paylagim aglarinda hangi diizeyde ve ne bigimde ortaya koyduklari konusu son
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derece onemlidir. Bilgisayar ve internet kullanim aligkanliginin vazgegilmez bir olgu
haline geldigi ginimiizde, bireylerin sosyallesme, alig veris, ticaret, egitim vb.
konularin tamaminda internet ve internet dolayimli diger araglari tercih etmeleri
kaginilmaz bir durum olmaktadir. Bireylerin maddi, manevi distnsel, eylemsel biitiin
ihtiyaglarini bu sanal ortamda karsilama istegi, beraberinde bir kimlik olusumuna zemin
hazirlamaktadir. Cogu kez sanal bir nitelik tagiyan ve gergek hayatta karsilik bulamayan
bu kimlikler, ger¢ek hayatta bireyin ulasamadigi, olmak isteyip de olamadig durumlari
yansitmaktadir. .. toplumsal paylasim aglar1 kullanicilara gergek yasamda olmak
istedikleri ancak olamadiklart konumlarini tesis edebilme olanagini da saglamaktadir.
Yani kullanicilar toplumsal paylasim aglarinda sanal bir yasam kurabilmektedirler. Bu
kapsamda kullanicilarin toplumsal paylasgim aglarinda yer alan profil 6zelliklerinin ¢ogu
istedikleri ama ulasamadiklart yagam bigimlerini karakterize edebilir. O kigi ile
arkadaglik kurmak isteyen kimseler, bu durumda kisinin gercegi yansitmayan o6zellikleri
dogrultusunda iligskiye gecerler ve kendilerinden izledikleri karakterin sahip oldugu
ozelliklere gercekten de sahip olduguna, kurulan iligkinin yol agacagi ya da ima edilen
sonuglara gercekten yol acacagina ve genelde her seyin gorindigi gibi olduguna

inanmalar istenir” (Goffman, 2009: 30, akt. Binark vd. 2009, s. 30).

Goffman, sosyal medya araglarinin diger insanlar tizerinde izlenim yaratilmasi
ve insanlarin izlenimlerinin kontrolii amacina da hizmet ettigini savunur. O’na gore,
birey kendini sosyal medya araglariyla bagkalarina sundugunda performansi, toplumun
resmi olarak onaylanmig degerlerini, davraniglarindan ¢ok daha fazla igerir ve temsil
eder (Goffman, 2009; akt. Kara, 2013, s.68). Bir baska ifadeyle, yeni bir benlik
sunumunun kurulmasi olanagini veren g¢evrimi¢i ortamlarda, performanslarin idealize
edilmesi ve ideal bir benligin kurulmast s6z konusudur. Bu baglamda bireye verilen
ozgirlik, c¢ogu zaman kullanicinin kendisini tam olarak gergekte oldugu gibi
sunmamastyla birlikte, daha ¢ok kendi kafasindaki ideal benlik dogrultusunda yeni bir
benlik sunumu insa etmesine ve buna bagli olarak da idealize edilmis performanslar

sergilemesine olanak tanimaktadir (Kara, 2013, s.68).

Sosyal medyanin elektronik kiiresellesme olarak adlandirabilecegimiz etkisi,
ozellikle toplumsal yasam tizerinde 6nemli degisimlere yol agmistir. Oyle ki bu yeni
geligmelerle birlikte sosyallesme gereksinimi sanal bir boyut kazanmig; giinliik yagamin

vazgegilmez bir pratigi olarak sosyal medya i¢inde varlik gosterme aligkanligi, bireyi
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giine basladigi andan giinii sonlandirdigr ana dek adeta ele ge¢irmigstir. Glinimiiz igin
yeni medya, arkadaslik kavrami ile ilgili aktiviteler gerceklestirmenin &tesinde kisinin
gindelik yagsamin rutin akigt i¢erisinde “olmazsa olmaz” bir aligkanlik haline gelmistir.
Ortam bir yandan bireyin temsiline, kendi kimligini sergilemesine olanak tanirken,

diger yandan ¢esitli toplumsal, kultiirel ve siyasal orgutlenmelere olanak tanimaktadir.

(Binark vd.2009, s.26,41).
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III. BOLUM

SOSYAL MEDYADA POPULER KULTURE YONELIK
ORNEK OLAY INCELEMESI

3.1. Sosyal Medyada Goriiniir Olmak: Fark Edilme Arzusu

Diinya var oldugundan bu yana, hi¢ bu kadar yogun gorsellerin kugatmasi
altinda kalmamistir. Hi¢ kuskusuz bunun temel nedenleri arasinda, teknolojinin bag
donduren hizdaki gelisimiyle, kitle iletisim araglarn ve kigisel bilgisayarlarin gelisimi
bulunmaktadir. Gerek modern toplumlarda gerekse gelismekte olan ulkelerde kitle
iletisim araglarinin araliksiz iletiler yaydigi ve bu iletilerin ekonomik, kiilttrel,
toplumsal yasam i¢inde yadsinamaz bir roli oldugu herkes tarafindan kabul edilen bir
goriustiir. Son on yilda ise sayisal tabanlt bilgisayar goriintiilerinin yagamin her alanini
kapladig1 gorilmektedir (Parsa,2004, s.205). Sosyal medya ortamlari araciligiyla
gittikce yayginlagsan bu goriintilerin yeni popiler kiltir bigimlerini ortaya ¢ikardigt

gortlmektedir.

21. yuzyilin kayitlara gececegi diiginiilen sosyal medya ve sosyal medyada
yeniden uretilen kamusallik tiirlerinin bigimlendirdigi temsiliyet kavrami gorintrligi
saglamaktadir. Sosyal medyayr olusturan internet tabanli hizmetler incelendiginde,
yeniden turetilen kamusallik tirlerinin niteligi belirginlesmektedir. Biinyesindeki baskin
karakteristiklere gore gorsel ve metin olarak iki tiire ayrilabilecek olan sosyal medya, bu
iki turtn farklilagti§i ve benzestigi yuzeylerde yeni kamusallik turleri tGretmektedir.
Fizik yogun kamusallikta da var olan gorsel ve metin olarak iletisime iligen sosyal
medya, bireyin bu ilisiklerde olusan yeni nislerde ve ¢ikmalarda kendine yer bulup,
yuvalanmasina imkan vermektedir. Olusan bu ara yizler sayesinde yeni o6zgirlik
alanlar1 kegfettigi hissiyle hareket eden birey, parcast oldugu yeni kamusallik tirtni de
bu hissin motivasyonuyla pekistirmektedir. Resim, fotograf, video, film gibi gorsel

paylasim agirlikli iletisimin yaninda blok, mikroblog, forum, sozlik, sohbet, tanigma



69

odalart gibi metin tabanli iletisim ile yenilenmis zaman ve mekan hissinin agik uglart,
egemen temsiliyet tarzlarina alternatif ya da yandas bedenleri ve kimlikleri
dogurmaktadir. Bu baglamda bireyin bilingli ya da bilingsizce “her an ve her yerde
gorinir olmak™ arzusunu belirgin bir sekilde ortaya ¢ikarmaktadir (Erarslan, 2013: 32-

33.).

J. Baudrillard’in kimlik meselesini tartigirken drettigi kavramlardan “look”,
sosyal medyanin topografisini kuran belirgin bir katman olmasiyla dikkat ¢gekmektedir
(2001, akt. Erarslan, 2013: 34). Umutsuz kimlik ve farklilik arayisimizda bile artik, ne
arsivlerde, ne bir bellekte, ne bir gegmiste, ne bir projede ya da gelecekte kendimize bir
kimlik aramaya vaktimiz yoktur. Bize anlik bir bellek, ivedi bir baglanti, bizzat an
icinde, kontrol edilebilecek reklam amagli bir kimlik gerekiyor. Moda ve goriiniis
terimleriyle soylemek gerekirse, aranilan sey pek oyle giizellik ya da bastan ¢ikarma
degil de look’™ tur. Herkes kendi look’unu ariyor. Kendi varligint bahane etmek
olanaksiz olduguna gore, kala kala gorunist gostermek kaliyor, artik ne olmak ne de
seyredilmek kaygisi bile taginmiyor. Artik “varim, oradayim degil”, “ben goriiniiriim,
ben goruntiyim”. Bu durum narsisim oOtesinde, derinligi olmayan bir disa
donukluliuktir, reklam amact giiden bir tiir safliktir. Look simdi arttk modayla ilgili bir
sey degildir, modanin daha ileri bigimidir. Bir ayrim mantigindan yararlanmaz, bir
farkliliklar oyunu da degildir, farklilik oyunu olduguna inanmaksizin farklilik oyununu
oynar. Bu kayitsizliktir. Kendisi olmak gelip gecici bir performansa déniistr, yarini

yoktur, yalin bir diinyada buyiisii bozulmus bir 6zentiliktir (Erarslan, 2013: 34).

Kaydetme, imajlarin1 ¢ogaltma, eve, is yerine, bilgisayar ekranina yerlestirme,
kendini, benligini bagkalar1 ve kendi i¢in goriiniir hale getirme arzusu, 2000’11 yillardan
itibaren tim diinyada eszamanli olarak artmaktadir. 150-200 yillik bir sturegte kendini
teshir etmenin teknik altyapisini genisleten insan bugiin YouTube ve benzeri internet
sitelerinde ¢ektikleri videolan tim diinyaya gostermektedir. Yasamin her ani bu siteye
konu olabilmekte; dolayisiyla sinirsiz bir sergileme imkant YouTube’a gli¢ vermektedir.
Bu platformda en ¢ok izlenmek esas amaglardan biridir; dolayisiyla ‘tiklanabilmek’ i¢in
ilging stratejiler devreye sokulmakta, farklt goriinimlerle kendini teshir etme 6nem

kazanmaktadir (Ark, 2013: 105).
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Artik insanlarin tiklanma ve izlenme oranlarina, gige basarisina, kisacasi sayilara
indirgendigi bir toplumda yasiyoruz. Bu topluma bu kadar kolaylikla, biiytik bir ¢aba
sarf etmeden uyum saglamamiz ise ne yandan bakarsaniz bakin hayret verici. Boyle bir
sistemde insan, katilim saglayarak fark edilecegini ve sirf hayatini desifre ettigi igin
odullendirilecegini saniyor. Bir yandan bitin bunlara katilarak “sistem kargiti bir
kimlik” edinebilecegimize inandiriyorlar bizi. Biz de buiylik bir memnuniyetle, bunlar
yaparak isyankar insanlara donistiigimizi disiniyoruz. Halbuki yaptigimiz, sisteme
en aktif gekilde katilmaktan bagka bir sey degil. Hi¢ olmadigimiz kadar siber

yaratiklariz artik. Birbirimizin varligindan besleniyoruz (Niedzviecki, 2010, s.65).

Kendini sergileme meselesi sosyal medyaya 6zgin olmamakla birlikte onunla
megrulagsmakta, hayatimizi bagkalarina gosterme istegi sureklilik kazanmaktadir.
Niedzviecki’yegore, gostererek var oldugumuzu, ¢iinkii kendimizi gosterdigimizde,
paylastiklarimiz diger insanlar tarafindan da dikkate alindiginda begenildiginde birey
oldugumuzu, hissettigimizi sdylemektedir. Sosyal ag sitelerinde gergeklestirilen kimlik
performanslarinda kullanicilar, kendi gercek ya da sakli kimliklerini sergilemekten
ziyade digerlerinin goziinde istenilen kimligi olusturmaya calismaktadirlar. Ornegin
daha parlak, daha bagarili, daha karizmatik ya da daha komik goériinerek toplumsal onay
pesinde kosmaktadirlar. Lokasyon bazli uygulamalar da (Foursquare, Instagram gibi)
toplumsal statiimiizi, yasam aligkanliklarimizi, gostermeyi desteklemekte, gosterisci

tiketimin mekana uyarlanmig bigimlerini olusturmaktadir (Sener, 2013, s.10).

Niedzviecki’ye gore insanlart bu yeni “Dikizleme Kultiiri”nlin parcast haline
getiren Onemli iki sebep vardir. Bunlardan ilki “ruhun bagka bir ruha ulagma ve hayatin
anlamini paylagsma ¢abast”; digeri ise “populer kiiltiiriin bize enjekte ettigi ilgi ¢cekme ve
farkina varilma arzusu”dur (Niedzviecki, 2010, s.42) Modern yasam goz oniinde
tutularak Niedzviecki’nin ginimiz insanina dair yapmis oldugu bu ¢ikarimlar son
derece dogrudur. Ozellikle biiyiik sehirlerde yasayan ve interneti giinliik yasaminin her
gereksinimi i¢in kullanan insan, ¢ogu zaman hayatin anlam1 olarak nitelendirilebilecek
pek cok duyguyu ofiste, trafikte ya da bilgisayar basinda yasamaktadir. Modern ¢agin
bu yalniz insani, yalnizligin1 giderebilmenin en pratik sekli olarak kendisine sunulan
sosyal medyayi, en kiymetli aligkanliklarindan biri haline getirmekte kusku
duymamugtir. Birey, nerede olursa olsun sosyal medya sayesinde “bagka bir ruh”a

ulagabilmekte, yalnizligindan siyrilabilmektedir. Populer kultirin modern insana
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“enjekte ettigi” ilgi ¢ekme durtisi ise, kalabaliklar ig¢inde aynilagan insanin “Ben
farkliyim!” demesinin yeni bir yontemidir. Zaman ve mekandan bagimsiz olarak
yalmzligin1 gideren birey, iletisim kurdugu diger kullanicilardan farkli oldugu
vurgusunu yapmaktadir. Anlik iletilerinde, video ya da fotograf paylagimlarinda her
zaman farkli oldugunu kanitlama kaygisi tasiyan birey, aslinda tim kullanicilarin
kendisiyle birlikte ayni endigeyi tagitmakta oldugunun bilincinde degildir. Yani ¢agimiz
insan1 yalnizlig: ile bag etmeye ¢aligirken, farkli oldugunu vurgulamaya caligsmakta;
fakat aslinda tiim sosyal medya kullanicilar ile ayni kaygiyr yasadiginin ve bu durumun

siradanli@inin farkina varamamaktadir (Kizilarslan, 2012:33).

Niedzviecki’ye gore sosyal medyaya gosterilen bu ilginin bir diger nedeni de
siradan insanlarin Ginlt olanlarin hayatlarindaki heyecana duyduklart merak ve imrenme
duygularidir (Niedzviecki, 2010, s.26). Siradan insanlar artik, sosyal medya sayesinde
siradanliktan  kurtulma  firsatint ~ yakalamiglardir.  Yeni iletisim  ortamlarinin
mottosuolarak “Goriliyorum, dyleyse varim!” diyen Binark ve arkadaglari, varligini
gorilmekle ispat eden ve bu yeni “siradan olmayan” sosyal medya neslinin felsefesini
ozetlemektedir. Ancak sosyal medya, baslangicindan gintimuze karakteristik bir
degisim siireci gecirmis ve baglangicindaki iletisim kurma 6zelligini ¢ok daha derin ele

alinmasi gereken ¢ok farkli bir igleve birakmistir (Kizilarslan, 2012:57).

Kagip kurtulmayr tercih edenler, kendi yizlerine bakma imkanini da yitirmig
olurlar, onlart Milan Kundera’min ‘kitsch insan’ina benzetebiliriz, her gseyi giizel
gosteren yalanci bir aynaya bakip orada kendilerini hognutluk ig¢inde goérmek isterler.
Onlarda ayna hentiz i¢ebakis girisimini besleyen bir disiinimsel araca dontigsmemistir;
yalnizca dig goriinis kaygilarinin giderilmesine aracilik eden normatif bir aragtir. Onlar
aynaya bakmazlar, ayna onlara bakar. Kitsch insan ‘goériliyorum Oyleyse varim’ der

(Kocabiyik, 2010, s.75).

Nihayetinde, sosyal paylagim aglari, kullanicinin goériiniir olma, fark edilme
istegini karsiliksiz birakmamaktadir. Cok severek alinan yeni elbiseye sokakta kimse
doniip bakmazken sanal ortam o elbiseye hayran olmakta, elbisenin nereden alindig: ile
ilgilenmekte ve ona ne kadar 6¢dendigini bilmektedir. Yani sosyal medya, kullaniciy1
fark etmekte ona farkli oldugunu hissettirmektedir. Bu his birey i¢in o kadar 6nemlidir

ki, gercek hayattaki “6rnek vatandas” olma g¢abasi sosyal medyada yerini kural bozan,
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isyankar bir profil olusturma g¢abasina birakabilmektedir. Bu anlamda, sosyal medyanin
yarattigt bir sorunsal olarak bir yanda geleneksel kurallar ve iligkiler butiininin
devamini isteyen, bir yandan da tim bu yerlesik diizen i¢inde kendi farkliligini ve
aykiriligint bu dizene duyurmak isteyen bir birey ortaya c¢ikmistir (Kizilarslan,

2012:34).

Binark ve arkadaslarinin toplumsal paylagim ag1 Facebook 6zelinde ele aldiklar
caligmalarinda “Facebook Kullanim Pratikleri” bagligi altinda yurtttikleri ¢alismanin
anket kisminda Facebook’ta en ¢ok paylagilan bilgi/veri tiiri olarak fotograf ve video
oldugu gorulmustiir. Genel paylagimlarin yani sira dogrudan kendileri ile ilgili neleri
paylagima sokmaktan rahatsiz olmadiklar soruldugunda da, kullanicilarin yogunlukla
kendi fotograflarini paylagsmaktan rahatsiz olmadiklart gorilmustiir. Ayrica, bireylerin
buyik oranda en ufak bir rahatsizlik duymaksizin sosyal ag profillerinde her seyi
paylasabildikleri gercegine de ulagilmistir. Dogrudan gorsel materyal olarak okunan
fotograf, video ve benzerlerinin yani sira, tim diger paylagimlarda da basat olan
gorseldir. Facebook, gormek ve goriinmek iizerinden iglemektedir. Ciinkii paylagima
sokulan gorsel ne turde olursa olsun, internete, aga yuklenmektedir; ve yiiklemenin

amact, s6z konusu materyalin goriiniir olmasidir (Binark vd., 2009, s.159-162).

3.1.1. ideal Gériintiiniin Pesinde Kosan Insan

Dijital kultirle birlikte fotograf, giindelik yasamin her amini goruntileme
kapasitesine sahip, tizerinde kolayca oynanabilen ve siber mekanda paylasilabilen bir
iletisim alamina donisgmiustir. Dijital teknolojiler, gorunti iretmeyi ve paylagsmayi
kolaylastirirken fotograf pratiklerinde de dontsime yol agmistir (Van Hause, 2009; akt.
Sener ve Ozkogak, 2013, s.122). Fotograf, kamusal ve kisisel olaylarin hatiras
olmaktan ¢ikarak “ortak siradanlig’” anlatan gindelik hayatin performansina
doniismiistir (Larsen & Cruz, 2009; akt. Sener ve Ozkogak, 2013, s.123). Bundan
dolay1, ,guindelik hayata ve ortak siradanliga hitap eden popiuler kiiltiir kendisine sosyal
medya ortamlarinda kolaylikla yer bulabilmektedir. Milyonlarca kullaniciyr bulusturan
sosyal medya ortamlar1 bir anda sayisiz fotograflarin dolagima girdigi bir gorsel diinya
yaratmistir. Bu merkez etrafinda doniip dolasan, milyonlarca fotografin a¢ilip bakilmast
ve akilda kalma siiresi saniyelerden 6teye gegcmemektedir. Yine de bu anlik gorseller,

ideal gorintii pesinde kosan sosyal medya kullanicilar agisindan tatmin saglamaktadir.
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Sosyal medya kullanicist, herhangi bir gériintistnt degil, 6nceden tasarlanmisg,
tzerine diusunilmusg, karst tarafta kendisiyle ilgili genellikle olumlu bir izlenim
yaratmasini umdugu se¢ilmis goriinttleri paylagsmaktadir. Fotografta ¢cogunlukla tizerine
caligtlmig bir beden, kiginin ideallestirilmig bir gorintisii yer almaktadir. Kullanict
kendisine iligkin ideal gorintisinin pesinde kosarken bir yandan da toplumsal onay
pesindedir. Bu yizden sosyal aglarda paylasilan fotograflarin tasidigi mesajlar,
toplumsal normlarla ¢ogu zaman uyum ig¢inde olmaktadir. Bu ortamlarda paylagilan
fotograflarin Kodak Kultiri, kisisel ve amator fotografeilik, dijital fotografcilik ve
popiler kiiltire ait gorsel kodlarin bir sentezi oldugunu ileri sirmek miumkindir.
Kullanict fotograflarini dijital araglarla ¢ekmekte, hem ¢ok sayida hem de her an
fotograf ¢ekebilmekte, dilerse bu fotograflar tizerinde degisiklik yapabilmektedir. Bu
sayede bu ortamlar (Facebook vs.) giindelik bir kimlik inga aracina dontigmustiir (Sener

ve Ozkogak, 2013, 5.126, 131).

Yildizlart 6ykiinmek ve onlan taklit etmek elbette yeni bir olgu degildir. 19.
yuzyil sonu ve 20. yizyil popiler kiltiriiyle gelisen ikonografi ¢alismalan kitlelerin
yildizlara olan hayranligini anlamaya, agiklamaya ¢alisir. Burada yeni olan fotografin
ucuzlamasit ve yayginlagmasiyla yildiz duruglarinin taklit edilerek kamusal alanda
sergilenmesidir. Kuresel popiler kulturin gindelik yasamda fotograf araciligiyla
yeniden uretilmesi s6z konusudur. Sosyal medya kullanicilar, stati simgeleri
kullanarak, mekant minimize ederek, sinifsal farklar gizleyerek, sosyal ¢evreden kopuk
bedensel sermayesiyle one ¢ikan ideallestirilmis goriintiller sunmaktadirlar. Kendine ait
ideallestirilmig bir gorinti yaratan fotografin 6znesi, popiiler cazibe kiltirintin bir
parg¢asina donigserek mevcut sinifsal konumunun Uzerine g¢ikmaya caligmaktadir.
Fotograf nasil gorindigimiiz, i¢inde yasadigimiz sosyal ¢evreden bizi kopararak
sinifsal aidiyetimizi de ortadan kaldirarak bizi yildizlagtirir, boylece ait olmak
istedigimiz toplumsal statiinlin parcasi haline kolaylikla gelebiliriz. Neticede fotograf
sosyal statii edinmenin bir aracina déniigiir. Bir tir gosterigci iletigim halini alir. Sonug
olarak sosyal medyada paylasilan, kiiresel populer kultirle yayginlagan gorintilerin
gorsel kultir ile kiginin mahremiyet algisinin kesisiminden etkilendigini soylemek

miimkiindiir (Sener ve Ozkogak, 2013, 5.149-150).

Facebook bireysellesme siirecinin ortaya ¢ikardigr “kendin yap” biyografisinin

bir sonucudur. Bu biyografi bireyin kendisini yogun olarak gorsellerle tanimlama ve
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tanitma ¢abasina denk digmektedir (Oguzhan, 2013, s.79). Fotograf paylagmak, sosyal
ag kullanicilart i¢in bir tir kimlik performansidir. Fotografin sosyal aglarin diger yazil
ve igitsel-gorsel araclariyla karsilagtirildiginda kigiye ait butinlukli bilgi veren bir
gorsel oldugu ileri surilmektedir. Bu baglamda sosyal ag profilleri “séylemek”ten ¢ok,
“gosterme” tizerine kurulu bir kimlik ingas1 ve temsiller yeridir. Sosyal aglarda fotograf,
oncelikle kisinin varliginin kanitidir. Fotograf her seyden once kisisel deneyimlerin,

yasanilan anlarin kanit1 olarak paylasilmaktadir. (Sener ve Ozkogak, 2013, 5.125-126).

3.1.2. Mahremiyetin Ihlali: Gozetim ve Teshir

Cep telefonu teknolojisi, bilgisayar ve buna bagli/bundan tiireyen internet
teknolojileri ile birlikte bir yandan gintimtz bireyinin hem kapitalizm ve tiketim
altindaki esaretini hem de denetim ve gozetim sistemleri i¢inde birakildigl/ kendini
biraktigr kor noktasiz kent meydanini imlemektedir. Bilgisayarlar ve internet, giiniimiiz
iletisim teknolojilerinin en 6nemli, en yaygin trtinlerinin baginda gelenlerdir. Tarihsel
olarak iletisimde higbir iletisim aracinin gergeklestiremedigi oranda bir donisimi
gergeklestirmigtir. Bu yeni iletisim bigimi, iletisim alaninda kokten bir doniigime yol
acmay1 basarmig, yeni bir iletisim bigimi yaratmigtir. Yeni iletigim big¢imi, gérmek ve

gostermek, gozetlemek ve gozetlenmektir (Binark vd., 2009, s.155-156).

Sosyal paylagim aglan ise, “aslolanin gorme” oldugu temelinde derya denizdir.
Birka¢ omek verecek olursak, Facebook toplumsal paylagim aginda kullanicilar
birbirlerine dogum giinlerinde ¢icek, keyiflendiklerinde ya da efkarlandiklarinda raka,
aciktiklarinda adana kebap, asik olduklarinda kalp gondermektedirler. Facebook’ta
gormek, yalnizca gormek degildir; dokunmak duymak, koklamak, tatmaktir da.
Kullanicilar s6z konusu aglara yalmz ger¢ek kimliklerini degil, giindelik yasam
pratiklerini butiiniyle tagimaktadirlar. A¢ik ki bireyler, 6zellikle Facebook ile birlikte,
giindelik rutinleri ne ise, bunu toplumsal paylagim aglarinda strdirmeye yonelmislerdir.

(Binark vd., 2009, s.157-159).

Hal Niedzviecki, “Dikizleme Giinlugt” isimli ¢aligmasina “abartili paylasim”
tanimin1 yaparak baglamaktadir. Buna gore abartili paylagim; “sahsi bilgileri ortaya
sermek; kisinin bir blogda veya bagka bir yayin organinda 6zel hayatini teghir etmesi,
teshire maruz kalan kisiden 1srarla onay beklemesi” seklinde tanimlanmaktadir ve

Niedzeviecki, bu yeni ¢ag1 “Dikizleme Kultiri Cagr” olarak ifade eder (2010, s.7).
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Gergekten de “abartili paylagim” adlandirmasi, giinimiizin elektronik medyasinda
yasananlar 6zetlemektedir. Gunlik yasamin akla gelebilecek her turlu basit aligkanligy,
sosyal medyada gozetlemek ve gozetlenmek isteyen milyonlarca insan tarafindan
paylagilmakta; bununla birlikte mahrem olanin paylagimi, sosyal medya kullaniminin ve
kullanicilarinin en biytk ¢eliskilerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. (Kizilarslan,

2012:54).

Altman i¢in mahremiyet, bir kimsenin kendisine veya grubuna ulagma ¢abasi
tizerindeki secici kontrolidiir. Mahremiyetin ayirici niteligini ortaya koyan bu tanim,
kisinin kendisi hakkindaki bilgi ve sosyal etkilesimi tizerindeki hakimiyetine iligkin ikiz
temay1 kapsamaktadir. Ustelik soz konusu tamm mahremiyetin diger boyutlarini da
diglamamaktadir. Kigilerin hem yalniz bagina kalma hem de baskalariyla birlikte
bulunma istegini dikkate almaktadir. Genel olarak zannedildigi tizere tek tek bireyler
yalnizca mahremiyet pesinde kogmazlar; ayni zamanda digerleriyle iliskiler kurmaya
caligirlar ve sosyal etkilesim siirecinde isteyerek kendileri hakkindaki bilgileri
bagkalariyla paylagabilirler. Bu niteligi ile mahremiyet, yalniz bagina olma ile
bagkalariyla birlikte bulunma arzulari arasindaki diyalektik bir karsilikli oyun alan

olarak da tanimlanabilir(Gifford, 1997; akt. Binark vd. 2009, s. 139).

Gunimiiz anlamiyla mahremiyeti iliskili bulundugu gozetim, gozetleme ile
birlikte degerlendirmek gerekmektedir. Turetildigt sozcik itibariyla neye karsilik
geldigini agikca ifade eden gozetim disiincesinin temelinde haberdar olmak, bilmek
kaygisint barindiran gérmek arzusu yatmaktadir. Bu bir gii¢ iliskisidir. Bilmek, gii¢li
olmak demektir. Dolayisiyla gozetimin, hangi kosullarda ve amaglar i¢in olursa olsun,
mahremiyetin ihlali oldugu one sirilebilir. Bu ihlal, hiyerarsik yapiyi, gozetleyenin

gozetlenen tizerindeki tahakkiimiinii de beraberinde getirir (Binark vd. 2009, s. 143).

Sosyal medya ginimiizde gozetim kavrami ile 6zdeslesmeye baglamistir.
Herkesin birbirini gozetledigi sosyal ortamda, kisiler neredeyse gozlenmekten de keyif
alir duruma gelmistir. Taninan ya da taninmayan bireylerle paylasilan hayatlar, gercek
veya yalan olsun kigisel tatmin duygusuna cevap vermektedir. Gozetlemeyi, teshir
etmeyi normal sayan bireyler paylastiklart fotograf, video, sesler ile sosyallesmis
olduklarina inanmaktadir. Elektronik ortamda séz hakki oldugunu diigiinen insanlar,

ger¢ek hayatlarinda bastinilmis duygularini, ofkelerini, aligkanliklarini ve fikirlerini
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yalnizliklarindan kurtulmak amaciyla bu ortama iletmekte, boylece tim sirlar herkese
ifsa edilmektedir. Bireyin, konser salonunda yaninda oturan birine balik burcu oldugunu
sOylemesi, ya da hi¢ tanimadigt bir kigiye tatil fotograflarini gostermesi ¢ok anlamsiz
bir davranig olarak goriilse de, bu tir eylemler sosyal paylagim aglarinda bir o kadar
anlamlidir. Koca bir diinya sagma aligkanliklar, fikirleri sosyal medyada hos gormekte,

hatta takdir edip begendigini bildirmektedir (Ilicak Aydinalp, 2013, s.4).

Bir yandan, hizla yayginlasan internet kullanimiyla birlikte, toplumsal paylagim
aglarina dolugan/akin eden bireyler, bu ortamlarda gozetleniyor olduklarini bilmekte, ne
ki bunu yogunlukla bir sorun olarak gormemektedirler. Bu noktada, bireylerin
gozetlenmekten haz duymaya evrilmesi durumu ele alinmalidir. Toplumsal kaygi, artik
gozetlenmek degil, g6z ontnde bulunmamak yonindedir. Gorunurliklerini,
erigilebilirliklerini arttiran teknolojik araglara biyiik bir istek ve arzu ile yonelen, her an,
her yerde goriniir olmak kaygisi tasiyan bireylerin toplami anlaminda bir teshir
toplumundan s6z etmek artik hi¢ de abarti sayilmamaktadir (Binark vd., 2009, s.149-
152).

Artik kameralar hep hayatin pesinde: Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal
medya ortamlarindaki sinirsiz  paylagimlarinda  etkisiyle, “mahremiyet” hissi
zayiflayacak, bize ve sevdiklerimize ait hi¢bir sey gizli kalmayacaktir. Zamanla gercege
ulagma ve aragtirma gidusu yerini “kéti niyete”, ¢aliskanlik ve ¢aba yerini tembellige,
bagkalariyla empati yapabilme hissi yerini “bananecilige” ve toplumsal fayda, ¢evreye
saygl yerini “bana dokunmayan yilan bin yasasin”ciliga birakacaktir (Geger, 2013,

s.18).

Paparazziler ¢cogu zaman izin almadan insanlarin 6zel alanina girmektedirler.
Oysa guniimiizde artik paparazzilere gerek kalmadan uinlt-tinsiiz herkes sosyal medya
profillerinden yasam sgekillerini, mahrem mekanlarinda ¢ekilmis pozlarini takipgi
sayisini daha da artirmak adina rahatlikla yayinlamaktadir. Bu 6zel hayatlarin
bagkalartyla paylagiminin, yeni iletigim ortamlart olan sosyal medya araglarinda kendini
kolayca gostermeye baslamasinin temelinde giiniimiiz toplumlarinin gorselligi yiicelten
kapitalizmin popiler kultir sekli olarak nitelendirilebilir. Virilio soyle demektedir;
“bireyleri devamli olarak kendilerini gozlemeye ve digerleriyle karsilastirmaya tesvik

eden sey, kiiresellesmeden baska sey degildir” (2003; akt. Erdal, 2013, 5.62).
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3.1.3. Benligin Tkonlasmas:: Selfie Hareketi

Gunumuz popiler kiltir 6rneklerinden biri olan ‘selfie hareketi” ya da Turkge
telaffuz edecek olursak kendi fotografini g¢ekip sosyal medyada paylagmak, dijital
teknolojinin getirdigi olanaklarla kisiyi, ideal gorintiisine kavusturmada ve goriinir
kilmada 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Dijital kameralarin 6zelliklerinin artmast ve
cesitli uygulamalarin gelismesi, profesyonellik gerektiren bazi hiinerlerin herkes
tarafindan yapilabilir olmast saglanmigtir. Gelistirilen filtre uygulamalar ve selfie kendi
pozunu ayarlayabilmek adina bagkasina olan ihtiyacit gidermis ve herkes tarafindan

yapilabilir ve ulagilabilir bir poptler kiiltiir bigimi ortaya ¢ikarmigtir.

Selfie olarak ¢ekilmis fotograflar genellikle Facebook, Twitter, Instagram,
Tumblr gibi sosyal medya sitelerinde paylasilmaktadir. Selfie kelimesi, bagina hash (#)
sembolu getirilerek yayginlagsmaktadir. "#" semboliiniin kelime veya kelime grubunun
onune eklenerek olusturulan baglantilar, anlik bilgileri kategorize etmeye ve kitlelere
ulagtirmaya yardimci olmaktadir. Bu ortamlarda #selfie etiketiyle olusturulan
paylagimlar diger sosyal medya kullanicilar tarafindan goriilmesini kolaylagtirmaktadir.
Aym zamanda paylagimlara eklenen bu etiketlerle (#selfie gibi) olusturulan sanal
kamusal alanlar, ‘selfie’ 6rneginde sosyal medya kullanicilarina benligin ikonlagmast

anlaminda da imkan tanimaktadir.

Omegin, sekil 4’te profilinde kendisini selfie hareketinin lideri olarak
tanimlayan Benny Winfield’in (profil ismi mrpimpgoodgame) simdiye kadar paylastig
688 fotografin tamamint selfie tiirii fotograflar olusturmaktadir. Guin igerisinde defalarca
selfie fotograflar ¢ekip takipgileriyle paylagan ve kisa zamanda 202 bin takip¢iye ulagsan

Benny bu a¢idan en ¢arpici 6rneklerden sadece biridir.
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Sekil 5: Instagram Filtre Uygulamasi

Selfie trendi son birka¢ yil igerisinde ozellikle 6n yiz kameraya sahip cep
telefonlar1 ve her insant bir sekilde fotojenik gosteren Instagram filtreleri sayesinde
dinyada devamli olarak artan bir popiler kultir etkinligi halini almistir. Instagramda
#selfie etiketiyle arama yapildiginda yaklagtk 300 milyon fotograf karsimiza
citkmaktadir. Sekil 6’da Suggestme.com’un ¢esitli sosyal medya platformalrinda 2014
Mayis’ta 6.3 milyon selfie gonderisini inceledigi arastirmada %14.05’le Londra’nin
selfie ¢ekilen en poptler sehir olduguna dikkat ¢ekilmektedir. Selfi ¢ekilen en popiiler

10 sehir arasinda %4, 98 ile Istanbul ise 8’inci sirada yer almaktadir.
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Diinya'nin En Cok Selfie Cekilen Sehirleri

Londra 14,05%
New York 11,62%
Amsterdam _ 9,82%
Paris 9,82%
Barselona | 3 = 2 _935%
Berlin 7,15%
Roma _ xe . 660%
istanbul
Sidney 4,26%
Atina _ 45%

Sekil 4: Diinya’nin En Cok Selfie Fotografi Cekilen Sehirleri

(http://www statista.com/chart/2268/most-popular-cities-for-selfies/ 12.06.2015)

Sosyal medya olgme, analiz ve aragtirma sirketi olan Somera’nin, sekil 7°de
gosterilen, 2015 yilinda Turkiye’nin tim illerinde yaptigr ‘selfie’ aragtirmasinda sosyal
medyada ortalama 70 bin selfie etiketi incelenmistir. Cinsiyetler arasindaki paylagim
farkliliklarindan gekilen fotograflarin niteligine kadar bilgi sunan aragtirmanin sonuglari
bu calisma ag¢isindan da onemli bilgiler sunmaktadir. Selfie fotografi ¢ekenlerin
%49’unu erkekler, %38’ini kadinlar, %13 tinl ise hem kadin hem de erkeklerin ortak
oldugu selfie fotograflari olusturmaktadir. Genelde selfie fotograflarin %71 ig
mekanlarda ¢ekildigi gorilmekte ve de ¢ekilen bu fotograflardaki ifadelerin agirlikli
olarak giiler yiizlii ve 6zenli bir sekilde ¢ekildigi goriilmektedir. Kadinlarda daha fazla
olan i¢ mekan paylagimlarinda ise tim vicudu gosteren fotograflarin oldukca fazla

oldugu gozlenmektedir.
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Sekil 5: Turkiye’nin Selfie Haritasi

(http://www.somera.com.tr/tr/turkiyenin-selfie-haritasi/ 14.06.2015)

Sonug olarak kaydetme, imajlarin1 ¢ogaltma, benligini bagkalart ve kendi i¢in
gorunur hale getirme arzusu, ozellikle sosyal medyayla birlikte tiim diinyada egszamanli
olarak artmaktadir. Bu bakimdan ‘selfie hareketi’ bu kullanicilar arasinda hizli bir
sekilde yayilma imkani bulmustur. ‘Selfie hareketi’yle birlikte, kendini teshir etmenin
megru bir hal aldig1 ginimiizde Instagram gibi sosyal medya sitelerinde insanlar kendi
cektikleri fotograflar1 tim dinyaya gostermektedirler. Burada onemli olan selfie
fotografi ¢ekerek kayit ve hafiza olusturmak degil, fark edilmek isteyen sosyal medya
kullanicilarinin anlik doyum saglayarak popiler kultire eklemlenmeleridir. Giindelik
hayatin iginde siradan bir an1 paylasarak kendileriyle ilgili imajlar tireten bu kullanicilar
acisindan takipgiler kazanmak, yorum ve begeni almak varolugsal bir 6nem haline

gelmektedir.



81

3.2. Sosyal Medyada Sohret Kiiltiirii ve Hayran Kitlesi

Medya kultirt, yeni binyilda sosyallestirme kuvveti vazifesi gormekte, erkeklik
ve kadinlik modellerini, toplumsal olarak tasvip ve tenkit edilen davranislari, stil ve
modayt ve o6rnek kisilik modellerini bulmakta her zamankinden daha 6nemli bir rol
oynamaktadir. Medya kultirtiniin sohretleri; zamane ikonlar1 ve eglence toplumunun
tanrilaridir. Bu eglence toplumu, ideal ve amaglart para, sik gorinmek, sohret ve basari
olan ve Diinya Gezegeni’nde hayaller i¢cinde yasayan milyarlarca insandan meydana

gelmektedir (Kellner, 2003, s. 10).

Unliiler, medya kiiltiiriiniin sembolleri ve gunliik hayatin tanr1 ve tanrigalaridir.
Unlii olmak, medya gosterisi diinyasindaki spor, eglence, moda veya politika alaninda
yildiz oyuncu olarak taninmay1 gerektirir. Medya gosterisi, aslinda, baskin rol modeller,
moda, gorintii ve kisilik sembolleri sunan bir sohret kiltiridir. Gosteri dinyasinda,
sOhret, eglenceden politikaya, spordan ticarete kadar biitin 6nemli sosyal alanlari
kusatmistir. Siirekli genisleyen halkla iligkiler, belirli tipleri sohret mevkiine yikselterek
abartili bir sekilde tanimlamakta ve sonu gelmeyen imaj savaslarinda onlarin olumlu

gorinumuni korumaktadir (Kellner, 2003, s. 25-26).

Niedzviecki, kapitalist sistemin kiltiri degersizlestirmesine karst koymak
yerine sistemi savundugumuzdan ve yeni bir konformist bireyselligin ortaya ¢ikisindan
soz eder. Sohret olmak hayatin her anina yayilmaktadir. Bugilin, performansin ilgi
saglama aract olarak kullanmimi, sanat¢t ve aktorlerin alamindan gunlik yasama
kaymigtir. Bu yeni konformizmin yaratilmasinda populer kiiltiriin rolti buyuktir:
“Popiiler kultirtn, yeni konformizmin ideolojisiyle ¢ok benzer bir mesaj1 var: Bu senin
hikdyen, ben ozelim felsefesiyle sadece liks evlerde yasayip pop yildizlarinin ki gibi
arabalar kullanmak degil; gucli karakterlerini disariya sizdirdiklari kimse, o olmanin
gecerliligini de arzu etmektedir” (2011; akt. Sener ve Ozkogak, 2013, s.134). Bu
performanslarin buyiik oranda gerceklestigi ortamlar olan sosyal medya popiler
kiltirin yeni mekanlan olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Giinlik yagamin ayrilmaz bir
pargast haline gelen sosyal medya, bireyselligi 6n plana g¢ikarmasinin yani sira
bagkalarinin 6zel hayatlarina dair sundugu bilgilerle de popiler kiltirtn unsurlarindan

biri olan magazin kaltiiriinii beslemektedir.
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Magazin haberlerinin vazgecilmez dgelerinden biri de kisilerin 6zel hayatlarina
dair bilgiler sunmasidir, bagkalarinin 6zel hayatlari, sirlart hep ilging gelmistir. Gizli
olan her zaman cazibe unsuru olmustur. Bunun yaninda, magazin programlarinda
takdim edilen ‘6zel hayat’a dair unsurlar, aym1 zamanda bir model gosterme
hiiviyetindedir. Unliilerin, sanatgilarin, futbolcularin, yasamlarma dair kareler
izleyicilere bir hayat tarzi sunmakta ve bir bakima izleyicilere “bakin onlar boyle
yastyorlar, sizin neden olmasin” denilmektedir. Boylelikle diger popiler kultir
programlarinin da ortak 6zelligi olan “model sunma” sekli belki de en belirgin sekliyle
“magazin programlari”nda goriilmektedir. “Onlar”in 6zel hayatlarina vakif olan izleyici
artik kendi hayatint da “x sanat¢isinin” yasam sekliyle yon vermekte; esinden onun
sevgilisinin yaptiklarini beklemekte, sa¢ seklinden evinin dekoruna kadar her seyi

“model”ine gore belirlemektedir. (Geger, 2013, 5.218).

Internet giiniimiizde sohret kiiltiiriiniin en etkili ve en hizli yayildig kitle iletisim
aract goriniimiindedir. Ozellikle sosyal medyamin diinya c¢apinda ‘olaganiistii’
yayginlagmasi, sohret kulturi agisindan da son derece onem kazanmasini beraberinde
getirmistir. Facebook, Youtube ve Twitter gibi sosyal medya alanlar bir taraftan sohret
kaltira ile sekillenirken, diger taraftan da sohret kulturini bigimlendirmektedir.
Ozellikle Reality Show’larla siradan insanin giiciinii kesfeden kitle iletisim araglari,
igerigini kullanicilarin olusturdugu ve medya yoneticilerini aradan ¢ikaran sosyal medya
sayesinde gohret kultirini yeni bastan yazmaktadir. Pek ¢ok Youtube, Facebook ve
Twitter Unlisi kitleler tarafindan mitlegtirilerek sohret kultiriine dahil edilmektedir

(Ark, 2013: 104).

Sosyal medyanin, internet kullanicilarinin hemen hemen hepsi tarafindan tercih
edilmesi, bu araglarin popilerlesmesine imkan saglamis ve yeni bir kultirin hizla
toplumu etkisi altina almasin1 beraberinde getirmistir. Sosyal medyadan yayilan kultir,
ozellikle gengler arasinda hizla yayilmakta ve en dinamik ve en katilimct medya olarak
dikkat ¢ekmektedir. Toplumdaki tim kultirel yapilagsmayr etkileyen sosyal medya
sOhret kultirinin olugmasi ve yayginlasmasina da oOnemli agilimlar saglamistir.
Televizyonun etkisine simdilik yakin, ileride muhtemelen onu golgede birakacak denli
bir giice sahip olan sosyal medya araglari kisa siirede kendi sohretlerini yaratmis ve bu
kiiltiiriin en yogun islendigi alanlarin baginda gelmistir. Ozellikle Youtube, videolar

araciligiyla farkli yas, stati ve ulkeden pek ¢ok kisiye uluslararasi bir tin saglamis,
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milyonlarca kisi bu internet Uinlilerini tiklayarak sohretlerine gohret katmistir (Arik,

2013: 110).

3.2.1. Sosyal Medya Sohretleri

Pop Art akiminin en 6nemli temsilcilerinden biri kabul edilen Andy Warhol’un
meshur “herkes bir giin 15 dakikaligina tinli olacak™ sozii, bugiin sosyal medyayla
birlikte ger¢ek anlamina kavugmus bulunmaktadir. Kullanict sayilarinin giderek arttig
bu ortamlar, taninmig kisilerin hayranlariyla etkilesime gectikleri ve daha da popiler
olmalarina imkan saglayan mekanlar olmasinin yani sira 15 dakikaligina da olsa sohrete
kavugmak isteyen siradan insanin en onemli iletisim mecrast haline gelmistir. Bu
duruma, ekonomik kosullardan dolay1, kayitsiz kalmak istemeyen medya ureticileri ise,
surekli gelistirdikleri uygulamalarla sosyal medya kullanicilarini sohret kiiltiriine ve
hayran kitlesi yaratmak icin tesvik etmekte ve 6zendirmektedirler. Ozellikle gengler, bu
ortamlara ¢abuk adapte olmuslar ve sosyal medya odakli poptler kiiltiir olusumlarinin

birer pargast haline gelmiglerdir.

YouTube gohret kultiriini gelistiren 6nemli bir mecra olarak dikkat ¢ekmekte-
dir. Daha ¢ok korsan kopya yayilmasinda suglanan internet ayn1 zamanda muzisyenlerin
bagimsizligini ilan etmesinde de buylik rol oynamaktadir. Bugiin higbir sirketle
anlagmadan sadece internet Ustinden calisarak popiler olan bir¢ok kisi ve grup
bulunmaktadir. Pek ¢ok amatoér miizisyenin sarkilart YouTube gibi igerik paylagim
sitelerinde milyonlarca kullaniciya dagilabilmektedir. Benligin sunum merkezlerinden
birine dontigen YouTube ustiine kendi sovunu yaratip gsohret olan bir¢ok kisi
bulunmaktadir (Arik, 2013: 105-106). Bu kisilerden son zamanlarda isminden en ¢ok
bahsettiren kisi, 2012 yilinda diinyada bir fenomen haline gelen Giiney Koreli sarkici
Psy’dir. Gangnam Style isimli sarkisityla poptler olan Psy’nin Youtube’da izleyici
sayist dort buguk milyart gecmistir. Gittigi her tlkede diinya star1 gibi kargilanan Psy

tam anlamiyla bir sosyal medya sohretidir.
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YouTube Channels Stats

16 153 801 6 348 437 666
11 306 420 5589 019 078
15 641 469 5334724029
15 189 903 4791938 453

6 685 685 4661 197 333
1 BI92TF 4513178 853

7912643 4503 912 558
15 756 988 4100 370 094

Sekil 6: Diinyada En Cok Izlenen Youtube Kanallari

(http://www.socialbakers.com/statistics 08.05.2015)

Youtube’a yiikledigi bir videonun milyonlarca kez izlenmesiyle poptler olan bir
bagka gohret Justin Bieber, diinyada en ¢ok takip edilen tnlillerden biri haline gelmistir.
Bugiin Justin Bieber hayranlari bagli bagina bir popiler kiltir konusu olusturmaktadir.
Turkiyenin en biyik gruplarindan biri olan Bieber hayranlan (Belieberlar), sosyal
medya Uzerinden gayet 6rgutli bir gekilde faaliyetlerini siirdiirmektedirler. Trend topic
(Twitter’'in gtindemi) olmak istediklerinde bunu kolaylikla gergeklestirebilmekte ve
yine sosyal medya izerinden yurlyusler gibi cesitli etkinlikler dizenlemektedirler.
Facebook’ta yiizlerce hayran sayfasi olan bu gruplarin hepsinin takip¢i sayist da
olduk¢a yuksektir. Giyim tarzlarindan, yeme i¢gme aligkanliklarina ve davraniglarina
kadar takip ettikleri Unliya oOrnek alan Belieberlar yeni yasam tarzlar
olusturmaktadirlar. Bu yoniiyle, insanlarin tinlii kisilerin 6zel hayatina duydugu meraki
gideren sosyal medya, Justin Bieber gibi sohret olmus kisilerin twitleriyle, videolariyla
hayranlarina rol modeller sunmaktadir. Bu isimler bugtin sosyal medyada en ¢ok takip
edilen unliler haline gelmislerdir. Tirkiye’de de pek c¢ok YouTube sohreti
bulunmaktadir. Bugiin bu isimlerden ilk akla gelen kisi Hayrettin Karaoguz’dur.
Arkadaglanyla birlikte olusturdugu videolari sosyal medya hesabindan paylagarak
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oldukga ses getirmistir. Youtube’da yaklagik 34 milyon kez izlenme oraniyla Hayrettin

Turkiye’de en ¢ok takip edilen sosyal medya sohretleri arasina girmistir.

Twitter Profiles Stats

lowings Followers

.n KATY PERRY (@katyperry) 155 68 754 136 |
@ Justin Bieber (@justinbieber) 205 580 62 929 928
® Barack Obama (@BarackObama) 643 367 58 303 921
S N
&\ 2 Taylor Swift (@taylorswift13) 189 56 546 766
o YouTube (@YouTube) 891 50 332 934
@i Lady Gaga (@ladygaga) 132 776 45911 988
@ Justin Timberlake (@jtimberlake) 102 44 571 652
0 Rihanna (@rihanna) 1180 44 234 348

Sekil 7: Diinyada En Cok Takipgiye Sahip Olan Twitter Hesaplart

(http://www.socialbakers.com/statistics 08.05.2015)

Sohret kultiri agisindan analiz ettigimizde Twitter'in ‘yeni sohret kiltiri
araglarindan biri’ oldugu rahatlikla soylenebilir. Oncelikle pek ¢ok iinlii Twitter’s
kullanmakta, gindelik yasamlariyla ilgili deneyimlerini paylagmakta ve fikirlerini beyan
etmektedir. Pek ¢ok sanatg1, politikaci, gazeteci ve spor insanint merak eden kullanicilar
Twitter’a girmekte ve unliileri takibe almaktadir. Unliiler Twitter’da en ¢ok takipciye
sahip olan gruplardir. (Arik, 2013: 107-108). Turkiye’de en ¢ok takip edilen tinli, sekil
10’dada goruldugu gibi, 9 milyona yaklasan sayisiyla Cem Yilmaz ve bunu Ata
Demirer, Okan Baytuilgen, Demet Akalin gibi tinliler takip etmektedirler.
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Twitter Profiles Stats in Turkey

? Cem Yilmaz (@CMYLMZ) 74 8995736
‘%"‘ Abdullah Gil (@cbabdullahgul) 2 6 336 282
‘.E__-‘ Recep Tayyip Erdogan (@RT_Erdogan) 2 6 255 920
‘ -
AT, atademirer ([@atademirer 264 5 400 569
DEMIRER =
,,? Galatasaray SK (@GalatasaraySK) 71 5 304 143
@ okan bayulgen (@ckanbayulgen) 3 508 4788 088
@ Demet Akalin Kurt (@DemetAkalin) 12585 4739790
NTV Spor (@ntvspor) 9 4 608 164

O

Sekil 8: Turkiye’de En Cok Takipgiye Sahip Olan Twitter Hesaplar

(http://www.socialbakers.com/statistics 08.05.2015)

Sohret kiltirt agisindan Twitter’in bir diger énemli 6zelligi de zamanla You-
Tube gibi kendi Unlilerini yetistirmesidir. Gundelik yasam kultira ile ilgili pek¢ok
konuda ‘ahkam kesen’ Twitter inlileri, zamanla popilerlesmisler ve birer ‘internet
sohreti’ haline gelmislerdir (Ark, 2013: 108). Milyonlarca takipgiye ulagan bu tnltler
attiklart twitlerle giindem olusturabilmekte, ¢ikardiklart kitaplar en ¢ok satanlar listesine
girebilmektedir. Bu isimlerden en ¢ok dikkat ¢ekeni Selen Isik’in Pucca kod adli
Twitter hesabidir. Eski sevgilisini rezil etmek i¢in a¢tigi blogu ve Twitter hesabiyla
meghur olan Pucca’nin Twitter’da 1 milyon 105 bin takipgisi bulunmaktadir. Kullandigt
yogun argoyla kadin erkek iligkilerini irdeleyen Pucca, yazdig: kitaplarla da ciddi bir

ilgi gormiis ve kisa zamanda sohret olmustur.
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Tweets Tweets & replies Photos & videos

]
TS PuCcCa
\3 Ufffuuuu #oadamburayagelecek on

: . - = -
siparise girmisss "= ilk ve tek ben almis
olabilirim & dr com tr/Kitap/Pucca-Gu

0 Adam
Burana

Wi

Sekil 9: Pucca’nin Twitter Hesabi (https://twitter.com/puccaa 17.05.2015)

S8 T
OB

TR Ric Bt

Facebook, bir buguk milyari agsan kullanici sayisiyla siphesiz dinyada en
popiiler sosyal medyadir. Haliyle bu kadar popiler olan bir ortamin séhret kulttrini
beslemesi ve aktarmasi da ka¢inilmazdir. Gorsel, isitsel, yazili, olarak diger sosyal
medya araglarinin sagladigt hemen hemen tim imkéanlart biinyesinde barindiran
Facebook, icerdigi hayran sayfalari, begeni sayfalar, agik ve o6zel grup sayfalar
araciligityla markalari, insanlan performanslart dogrultusunda yoénlendirmeye tesvik
etmektedir. Arik’a gore (2013: 110), Facebook bir sosyal etkilesim sitesi olarak sohret
yaratma konusunda YouTube kadar etkili olmasa da, sohret kiltirinin onemli
bilesenlerini igermektedir. Onemli olan yiiziin (goriinen-ben) ve mahremiyetin (igsel-
ben) bagkalarina bir iletigim ortami ig¢inde agilmig olmasidir. Sohret kiltiri giinimuzde
benligin her tirli sunumunu kapsar hale gelmigtir. Mahremiyetin ve goriinen ben’in
ifsast kendini ispatlamaya ¢alisan modern bireyin vazgegemedigi bir aligkanlik
olmustur. Yine de Facebook, YouTube tarzi bir sohret Gretime tamamen kapalt degildir;
‘Yemekteyiz Ogrenci Evi’ ve ‘Mukadderat’ tarzi sadece Facebook igin hazirlanmis

programlar olup, genis izleyici kitlesine ulagmig, katilimcilarini sanal sohretle

tanistirmigtir.
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Total Fans
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@ Cem Yilmaz 6 829 146
0 Beren Saa 6 525 497
-
Murat Boz 5 390 146
v
?i Dr. Mehmet Oz 5315 963
@ Arda Turan 5185 986
@ Nihat Hatipeglu 4786 430
@ Hazal Kaya 4777 236
@ Sila 4721 504

Sekil 10: Turkiye’de En Cok Begeniye Sahip Olan Facebook Hesaplari

(http://www.socialbakers.com/statistics 08.05.2015)

Sonug olarak sosyal medya araciligiyla halka ulagan tnliler gohretlerine sohret
katarken bir yandan da bu araglar sayesinde siradan insanin gohret olma yolundaki sansi
da yiikselmektedir. Kizildag’in ifadesiyle (2001, s.34), “medya unlilerin hayatlarindan
sundugu kesitlerle bir anda giindemi degistirebilmekte ve kurdugu etkiyle yeni metinler
uretebilmektedir. Bu gug, bildigimiz tunlileri iyiden iyiye toplumun gindemine
tagimakta ve onlarin hayran kitlesini arttirmaktadir. Butiin bunlar olurken daha birkag
gin siradan yasayan insanlar bir anda meshur olup popiler kultirin malzemesi
olabilmektedirler”. Buna daha ¢ok olanak saglayan medya ise ginimiizde siphesiz
sosyal medyadir. Bu fenomenlerin, unlilerin bu kadar popiler olmalari, hayran
kitlelerini artirmalari sosyal medyanin etkilesimi sayesinde giinden gline artmaktadir.
Burada 6nemli nokta, sosyal medyanin siradan insanlar1 6n plana ¢ikarmasinin yaninda
zaten Unli olan kigilerin de 6zel hayatlarini paylagmasina daha ¢ok imkan saglamast
konusunda poptler kulturiin vazgegilmez unsurlarindan biri olan magazin kultirini

beslemesidir.
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3.3. Bos Zaman Etkinligi Olarak Sosyal Medya

Bos zamanin anlami ve tasidigt felsefi derinligin, giniimiize gelinceye kadar
alabildigine deforme oldugunu savunan Ayta¢’a gore, baslangigta, kisiye/topluma,
caligmadan ayrn bir hava getiren, onu rahatlik ve gevseme modunda tutmaya yarayan bir
anlama sahipken, simdilerde, bireysel inisiyatifin, istemli tercihlerin ve 6zgirligin
alan1 olmaktan ¢ikmakla, kurumsal aygitlarca organize edilen bir alan olmakla daha ¢ok
iligkili gorulmektedir. Buglnkii bog zaman, reel i¢erimlerden buyuk ol¢iide bogsalmis
gibidir. Artik, eski bos zamanin bize vaat ettiklerini ne yasiyoruz ne de buna karsilik
gelen gortintiilerle karsilasiyoruz. Bog zaman, gorece, birey kontroliinden ¢ikmig, adeta
“ihtiyagmis” ve “zorunluymusg” gibi katildigimiz bir etkinlikler alani haline gelmistir.
Buytuk ol¢iide “tuketimci” bir karakter kazanmig ve orgutlii/rasyonel stratejilerin bir

araci haline gelmistir (Aytag, 2004, s.117).

Modernlesen toplumlarda, hegemonik ideolojinin baskisi altinda olan birey
cesitli sekillerde ¢alisma zamani disindaki yasamini daha renklendirmeye, hayati daha
katlanabilir hale getirmeye c¢aligmaktadir. Populer kiltir pratikleri de bu baglamda
insanin karst karsiya kaldigi yoksunluklarini, sikintilarini giderme vaadini sunarak,
bireyleri ve toplumsal organizmayi rahatlatma islevi gormistiir. Bu baglamda serbest
zamana ve nihayet harcayacak paraya sahip olan birbirine yabanci kalabaliklar, kitlesel
olusumlarin bi¢imlendigi zeminlerde aligik olmadiklari mutluluklarin ve bosalimlarin
pesinden gitmislerdir. Yeni kentsel aligkanliklarin olugumunda sermayenin siirece
eklemlenmesi baglangicta gorece daha belirsizken; bu denge daha sonra tiketimin ve
serbest zaman etkinliklerinin kapitalist siirece eklemlenmesi ile birlikte sermaye lehine
bozulmustur. 19. Yuzyil Paris ve Londra’sinda 6ncelikle, vitrinler canlanmis, reklamlar
yayginlagsmig, bulvar gezintileri ve cafe’lerde oturmak orta sinifin en yaygin popiler
kultir pratikleri haline gelmistir. Tuketim, bu donemde alt ve orta siniflara reel yasamda
sahip olmadiklar yoksunluklart gideren bir birlik vaadi sunarak toplumsal organizmayi

rahatlatan bir ideoloji haline gelmistir (Arik, 2009, s.11).

Bugiin bu vaadi nispeten ger¢eklestiren ortamlar sosyal medya siteleri olmustur.
Hemen hemen her tirli populer kiltir bi¢imlerinin beslendigi bu ortamlar, insanlarin
karst karsitya kaldigi yoksunluklarini, sikintilarini gegici de olsa gidermektedir.

Gunumiizde sosyal medyanin bog zaman tzerinde kurdugu egemenlik, onun insanlara
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sundugu eglenme, oyalanma, kagma, unutma gibi iglevlerinin yaninda, ¢ogunlukla
kigilerin ast gelir gruplarimin kiltirel kaliplarini benimsemesi, yasamlarina duyduklar
ozlemleri gidermesi sayesinde daha da artmaktadir. Ozellikle sosyal medyayla birlikte
farkli yasantilara taniklik artmakta ve bu ortamlar ozentili yasamlara kaynaklik
etmektedir. Dahasi bu hayatlan yasar gibi gérinmenin cazibesi sosyal medyanin bog
zamanlar1 degerlendirme noktasinda 6nemli bir ara¢ haline getirerek yeni bir popiler

bi¢imi ortaya ¢ikarmigtir.

Bos zaman ile medya arasinda neredeyse organik bir bag tesis edilmis gibidir.
20.yuzyilda iletisim teknolojilerinde meydana gelen goz kamastirict gelismelerin bir
sonucu olarak, bos zaman bu araglar tarafindan bir nevi kolonize edilmig durumdadir.
Radyo, televizyon, sinema, video (VCD, DVD), bilgisayar, internet vs. modern bireyin,
zaman iyeligi uzerinde kiyasiya bir rekabete koyulmuslardir (Aytag, 2004, s.128). Bu
araglar arasinda yer alan sosyal medya, bugin hayal edilemeyecek ol¢iide ginlik
yasantimizda yer kaplamaktadir. Her tiirden begeniye sahip zengin igerikleri sayesinde
bu ortamlar, hem insanlarin ilgisine seslenmekte hem de onlarin bos zamanlarini
doldurmaktadir. Bog zamani sosyal medyada gecirmek, ginimuiz diinyasinin baglica

poptler kiltir pratigi haline gelmistir.

SETA adli distince kurulusunun 2012 yilinda Genglik ve Spor Bakanlig ile
birlikte 15-29 yas grubundakilerle ilgili olarak gergeklestirdigi “Turkiye’de Genglerin
Profili” adli aragtirmanin sonuglar yayinlanmistir. Buna gore, genglerin en yaygin bos
zaman etkinlikleri arasinda sosyal medyanin %37,2’lik bir oranla 6nemli bir yer tuttugu
gorilmektedir (http://unicef.org.tr/sayfa.aspx?id=48). Bundan bagka yapilan diger
arastirmalarda da sosyal medyanin insanlarin bos zaman etkinlikleri arasinda énemli bir
yere sahip oldugunu ortaya konmaktadir.

Bunlar arasinda en gilincel arastirma olan We Are Social’in hazirladigi verilere
baktigimizda (http://wearesocial.net/), ntufusunun %49’unun (37.7 milyon) internet
kullanicist oldugu tilkemizde mobil cihazlarla birlikte 40 milyon (%52) sosyal medya
kullanicist oldugu gorulmektedir. Bu kullanicilarin giinde ortalama 2 saat 56 dakika
sosyal medya hesaplarinda zaman harcadiklart saptanmigtir. Dinya ortalamasina
baktigimiz zaman (yaklasik olarak iki buguk saat) Turkiye’nin bunun bir hayli tizerinde

oldugunu gormekteyiz (Sekil 13-14).
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Sekil 12: Turkiye’de Kullanicilarin Medya Ortamlarinda Bir Guinde Gegirdigi Stre

Elife Kart’in (2014) bos zaman uizerine yaptig1 arastirmada, gergeklestirdigi nitel

gorigmelerin verileri temel alinarak genglerin internet Uzerinde bos zamanlar
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degerlendirme pratikleri ve s6z konusu pratiklerin deneyimlenme siireclerinin genglerin
yasam tarzlarinda yarattigr etkiler ve doniisimler irdelenmektedir. Degisik fakultelerde
okuyan, farkli bolgelerden gelen, farkli sosyal, ekonomik, kultiirel, etnik, cinsel ve
dinsel yapilara sahip olan 111 &grenci ile gergeklestirilen gorigmelerden elde edilen
veriler sosyal medyanin bog zaman tizerindeki etkisini gOstermesi agisindan somut

bilgiler sunmaktadir. Bu goriismelerden bazilar soyledir:

“...Giinde ortalama bes saat internetteyim. Oyun oynuyorum. FEinik
miizikler dinliyorum. Facebook’ta takiliyorum. Facebook tan genellikle giiniin

’

en popiiler video haberlerini takip ediyorum...’

“...Zamanmmin biiyiitk bir ¢ogunlugunun bosa gittigini diisiiniiyorum.
Ciinkii - saatlerce Facebook’a takiliyorum ve sa¢ma sapan paylasimlara
bakiyorum...”

“Evde yalniz kalmami saglarken sosyal paylasim siteleriyle de yalnizligi
asmami sagladi...”

“...Ue saatimi Facebook 'ta gecirirken zaten var olan bir seyin iizerinde
durmadan geziniyormusum gibi geliyor. Ekstradan bir sey iiretmiyorum. Ug dort
saatim boga gidiyor gibi geliyor...”

“...Elimdeki akilli telefonla neredeyse yedi yirmi dort internetteyim. Her
stkildigimda netteyim. Bazen geceleri sirf uykum gelsin diye telefondan nete

giriyorum. Internette egleniyorum. Canmmmn stkintisin gideriyor”.

Genis kitlenin bu araglara hangi maksatla tutkun oldugu yontindeki aragtirmalar,
yukaridaki gorusmelerden elde edilen cevaplarda da oldugu gibi, daha ¢ok,
eglence/oyalanma/kagma/unutma kaygisinin bagat bir nitelik arz ettigini ortaya
koymaktadir. Bu irinler, modern insanin rutin yagamina renk katmay1 ve oyalayict bir
maksadi sahiplenmis goziikkmekteler, ancak, arka planda, anamalci niyetleri
goguslemenin gayreti gozden kagmamaktadir. Kimi kotimser digiinirler, insanlarin
kitle iletisim araglart yoluyla gorsel kilture tutsak kilindigi, bos zamanlan kisisel
gelisim amagli kullanamadigi aksine vakti oOldiirme anlayiginin bagat bir nitelik

tagidigini vurgulamaktadirlar (Kelly& Freysinger, 2000; akt. Aytag, 2004, s.128).

Medyanin bos zaman tizerinde kurdugu acik/ortiilii hegemoninin kitle agisindan

tagidig deger oldukca karmagiktir. Zira genel olarak medya, ¢oklu doyumsuzluk i¢inde
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bulunan simif ve kesimlerin, s6z konusu yoksunluktan kagmalarina yarayan yapay
avuntular dretir. Meta tilketme sevdasina kapilmis, “sonsuz simdi’ye hapsolmug” bu
kesimler, yoksullasma siirecini somut yasamlarinda deneyimlemekte olsalar bile,
sistemin kendilerine sundugu hayali kurtulus yollart agan kultirel kaliplarini
benimsemekten de geri kalmiyorlar ve “medyatik hedonizme” yenik diigsmektedirler

(Oktay, 1995; akt. Aytag, 2004, s5.129).

Medya, daha ¢ok, gorintiye dayali yapay haz ureterek, yoksunluklarla yukli
olan bu kesimlere mutluluk ve nese saglayici oyun ve gorsel solen sunmaktadir.
Medyanin bir yanilsama yaratarak, bagimli siniflarin yoksunluklarini keskinlestirdigi,
reel hayatin basincini bu kesimler aleyhine yiikselttigi ve suni umut ve ttopyalarla reel
hayat arasindaki c¢eligkiyi c¢atigmaya dontstirdigti ve boylelikle sizofrenik bir
farkindalik krizi yarattig1 agiktir. Medyanin, bagimli konumdaki bu siniflara, medyaca
olusturulmus bu hedonist diinyaya hi¢ degilse umutlariyla eklemlenmelerini 6gtitlemesi
ve farkli yasantilara tanik kilarak, katarsiz bir doyum saglama arzusunda olmasi,
kuskusuz bu kesimlerin reel diinyayla aralarina kalin bir ¢izgi c¢ekmelerine yol
acmaktadir. Bu durum, protest karg1 koyuslara kaynaklik edebilecegi gibi, ice dontk
sizoid yartlmalara da zemin hazirlar. Pembe dizilerdeki, Televole turii eglence
programlarindaki ¢ok¢a reklami yapilan egemen sinif ve konumlarin yasantisi, yoksun
kesimlerin tepkilerine ve igerlikli isyanlarina yol agar. Populer kiiltir trtnleri, bu
kesimler tarafindan, 6zentili yasamlara kaynaklik edebilecegi gibi, siddet ve gerilim
siniflar ve bolgeler olugsmasina da neden olur. Medyatik hedonizm, boylelikle, siniflar

arasindaki agilmanin bir tetikleyici sonucu olarak karsimiza ¢ikar (Aytag, 2004, s.130).

3.4. Sosyal Medya ve Eglence

Popiiler eglence denen sey, metaya uyandirilmis, gudulip yonetilmig taleplere
yani, kultir endustrisi tarafindan bozulmug olan taleplere dayanmaktadir. Bu popiiler
eglence endistrisinin sanatla ilgisi yoktur. Cunkii ekonomik gereksinim ile sanat
eserinin bagimsiz, i¢sel gereksinimi (hakikilik) arasinda bir karsitlik vardir: Her poptler
metaya yapilan yatirimin hizli bir bi¢gimde geriye donmesine dayanan ekonomik
gereksinim, sanat eserinin kendi i¢sel mantigini takip etmesini engellemektedir.
Demokratik tilkelerde artik arz ve talep toplumsal ihtiyagla degil, eglence endiistrisinin

mantigiyla belirlenirken, son karar, egitilmis segkinlerde degil, eglence endustrisindedir
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(Horkheimer, 1941; akt. Ozbek, 2006, s.65). Medya araciligiyla eglence kar amagli bir
etkinlige dontigirken hayatin her alani, sanat da dahil olmak tzere metalagtirilmigtir

(Arik, 2009, s.21).

Medya ya da kitle iletisim araglart dinyanin hemen her yerinde ¢ogu zaman
“eglence amagli” olarak kullanilmig, tam bir “bos vakit gegirme” aract olmuglardir.
Dolayisiyla insan hayati i¢in 6nemli olan baska ugraslarin da yerini almig, insanlart
hayatlarinin amacindan uzaklagtirmistir. Medya takipgileri de bu durumdan pek rahatsiz
olmug gibi gérinmemekte ve ondan vazgecememektedirler. Cinkii medya insanliga
ginluk dertleri, sikintilar1 unutabilecegi pembe diziler, diiz ve pornografik siddet i¢eren
veya anlik doyum saglayan ogeleri teklif etmektedir (Oktay, 2002, s.223). Bundan
dolayt medyanin toplumsal sorumluluk alanini terk ederek gesitli kaygilar sebebiyle
cinsellige, gorsellige, eglenceye ve reklama yonelmesi onun popiler kiltirin
egemenligine girdigi tenkidini hakli ¢ikarmistir (Geger, 2013, s.70). Bu elestirilere gore,
artik gindelik yagsam kiiltiriine; metalagmig, ucuz ve caba gerektirmeyen, gegici ve
rafine olmayan popiiler eglence endistrisinin kultiri hékim olmaya ve yerlesmeye

baglamistir. (Cagan, 2003,183).

Popiiler kultir, giindelik yagamin kiltiridiar. Dar anlamiyla, emegin giindelik
olarak yeniden uretilmesinin bir girdisi olarak eglenceyi igerir. Genis anlamiyla, belirli
bir yagsam tarzinin ideolojik olarak yeniden uretilmesinin 6n kosullarini saglar (Oktay,
2002, s. 17). Bu anlamda her zamankinden daha fazla tiikketen giiniimiiz toplumunda
kitleler adeta bir simiilasyona tabi tutulmakta, arzulanan neslin temelleri bilingaltina
hitap eden urinler aracilifiyla sekillendirilmektedir. Zaman oldirmeye istem duyan,
kolay manipiile edilebilir bir nesil, popiiler kultirin olusturdugu moda i¢inde yerini

sabitlemis durumdadir (Yilmaz, 2015).

Sosyal medyay1 populer hale getiren, gekici kilan unsurlarin basinda, giizel vakit
gecirmeye, gilmeye, eglenmeye yonelik giinden gine artan ve farklilagan igerikler
gelmektedir. Insanlarin sosyal medyayr benimsemesi, takip etmesi sosyal medyanin
spordan magazine, gosteriden mizaha, cinsellik ve sanal oyunlar gibi hemen her tirli
popiler haz ve eglence unsurunu i¢inde barindirmast etkili olmaktadir. Yeni
eglencelerle kullanicilarin diigiince ve davraniglarini derinden etkileyen sosyal medya,

kolay ulagilan ve tuketilen, milyonlarca kullanicinin izledigi veya katildig popiiler
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eglence endustrisini olusturmakta ve yaymaktadir. Bu endistrinin yeni eglencesi ise
ginimiizde milyar dolarlart bulan ekonomisi ve her yil binlercesinin ortaya ¢iktigi,

popiler kiltirin yeni gozdesi sosyal oyunlardir.

3.4.1. Sosyal Oyun Ortami: Facebook

Oyun sektori igerisinde yer alan bazi isimlerin kendi tanimlarina gore sosyal
oyun (Kabahasanoglu, 2011): “Sosyal aglar tizerinde yasayan, kolay anlagilabilir bir
araylze sahip ve 0grenme siireci kisa olan oyundur”. “Arkadaglarinizla karsilikli olarak
oynadiginiz ve bundan dolayr buylik zevk duymanizi saglayan oyundur”. “Sosyal
oyunlar igerisindeki mekanizma sosyal amaglara uygun kazanilan oduiller ve duyulan
keyiftir. Bu duygular paylagsmaya, rekabet etmeye ve ortak calismaya meyillidir.
Pratikte, oyunun ilk yapim asamasinda sosyal iliskilerin oyuna nasil ekleneceginin,
oyuncularin hangi roller igerisinde bulunacag ve oyun igerisinde birbirleriyle nasil bir
micadele ya da ortaklik igerisinde olmasina karar verilmesine dayanir. Bu asamada
yuritillebilmesi ve ilginin arttirllmasinda sosyallesme ana motordur”. “Sosyal oyunlar
arkadas ¢evrenizin oyun tecriibenize dahil olmasidir”. “Sosyal oyun, tim oyun

tecritbesine erigebilmek i¢in ¢evrimici uzaktaki bir oyuncunun bagina dayali oyundur”

seklinde tanimlanmaktadir.

Facebook, sosyal medya kullanicilarinin diinyada ve ilkemizde en ¢ok vakit
gecirdigi sosyal aglarin baginda gelmektedir. Bunda Facebook igerisinde yer alan sosyal
oyunlarin roli oldukg¢a fazladir. Her giin biinyesine bir yenisini ekledigi binlerce oyunla
ve milyonlarca oyuncusuyla eglence endistrisindeki yerini gug¢lendirmektedir. Sosyal
oyunlarin arkadaglar da davet ederek rekabetin i¢ine dahil eden yapist bu oyunlart daha
eglenceli hale getirerek kullanicilarin sosyal medyada daha fazla zaman gegirmesine
imkan saglamaktadir. Facebook’a giren milyonlarca kullanici ginlerini, saatlerini bu

mecrada oyun oynayarak gecirmektedirler.

“Facebook gibi sosyal aglarda herkes bulmak istedigi arkadaglarini buldu ve
paylagmak istediklerini paylasti; tiiketti. Insanlar/kullamcilar artik isin ‘oyun oynama’
kismina gegiyor.” Turkiye Dijital Oyunlar Federasyonu Bagkani ve Sobee Kurucu ve
Genel Mudiri Mevlit Ding’in bu sozleri, sosyal medyadaki yeni trendin ne oldugunu
ve bu trende dogru yasanan donisimi gayet net agiklamaktadir. BI Intelligence’in

yayinladigr rapora gore ABD’nin sosyal oyun piyasast 2015 yilinda 5.5 milyar dolar
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bulacak. Raporda ayrica 2010-2015 yillart arasinda sosyal oyun bagimlilarinin %75
artacagl da belirtilmis. TGI Net Tirkiye’nin 2000 kisi ile online goriigerek Aralik
2011°de raporladig1 aragtirmaya gore ise Turkiye’de interneti kullananlarin %54.3°G
interneti iicretsiz oyun oynama amaciyla kullamiyor. Internetteki niifusun yarisindan
fazlasi yani. %4.29’u ise iicretli oyunlan oynamaktadir. Ucretli ya da iicretsiz oyun

oynayanlarin ¢ogunlugu ise 25-34 yas arasinda toplanmaktadir (Cimen, 2012).

Asagidaki grafik, 2010°da (Facebook kullanici sayist 500 milyon)
AllFacebook tarafindan derlenen oyun istatistiklerini igermektedir. Oyun oynayan
kullanicilarin orani %53, kendini bu oyunlara bagimli olarak goren kullanicilarin orani
%19, Facebook’ta oyun oynayan kullanicilar arasinda bayanlarin orani %69, ek
ozellikler i¢in para 6deyen Facebook oyun kullanicilarinin orani ise %20°dir. Ayrica 1
giinde oyun oynayan kullanici sayist 56 milyon, bir ayda ise bu rakam 290 milyondur.
Oyunlarda aylik ortalama gegirilen siire 421 dakika (7 saat 1 dakika) ve bir oyuncunun
bir ayda oyun basina ayirdigi siire ortalama 210 dakika olarak gosterilmistir. Bu
rakamlar hesaplandiginda Facebook’ta aylik oyun i¢in harcanan toplam siirenin 927
milyon saat oldugu goriilmektedir. Bu da sanal ¢ift¢iligin degerinin 105, 878 is yilina
denk geldigi gercegini ortaya ¢ikarmaktadir (http://www.digitalbuzzblog.com/facebook-

games-stats/).
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FACEBOOK OYUN iSTATISTIKLERI

Kullanicilarin %05 37 oyun oynuyor Aylik oyun oynayan

S kisi sayis1 290 Milyon
(Yaklasik olarak Amerika niifusu kadar)

e Ayda Facebook iizerinde gegirilen siire

421 Dakika
B @) (%)

LTI

Oyun oynayanlarin %69'ukadin

"% Facebook kullanicilarinin

“@1’ %50'si
‘g ozellikle oyun icin
é‘ giris yapiyor

%20:si oyunlara
para odiiyor
265 Milyon
Facebook oyuncusu
210 Dakika
X Ayda bir oyuncunun gegirdigi siire
Giinliik oyun oynayan 927 Milyon Saat

kullanici sayisi 56 Milyon

(ingiltere niifusundan daha fazla)

Aylik oyun igin harcanan toplam siire

Ozetle “Sanal Ciftciligin” degeri
1 05, 878 is yilidir.

Sekil 13: Facebook Oyun Istatistikleri

2014’de Oyun Gelistiricileri Konferansi’'nda Facebook, oyunlarla ve oyun
oynayan kullanicilariyla ilgili birtakim gtncel rakamlar agikladi. Buna gore, bir ayda
Facebook’ta 375 milyon kigi oyun oynamistir. Facebook ve uygulamalari, oyunlara
ginlik ortalama 735 milyon yénlendirme yaptigi agiklanmistir (Taylor, 2014). Bu
rakamlar Facebook igerisindeki kullanici oraniyla distiniildiigiinde son derece dikkat
cekicidir. Burada Facebook kullanicilarinin oyunlara olan ilgisinin ne derecede oldugu

da gorulmektedir.
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Sekil 16’da gorildugn tzere, aylik aktif kullanici sayisina dayali olarak, 2015
Mayis ay1 verilerine gore Facebook’ta en poptler oyun, 150 milyona yaklagan kullanici
sayisiyla Candy Crush Saga oyunu olmustur. Candy Crush Soda Saga 39 milyon 460
bin kullaniciyla ikinci siradadir. Sekil 17°deki istatistik ise Facebook'ta aylik ve giinlik
aktif kullanicilara dayanan sosyal oyun gelistiricilerine yer vermektedir. Ocak 2014
yilinda Zynga’nin sosyal oyunlari 97 milyon 384 bin aylik aktif kullaniciya sahipken,
oyun gelistirici King.com 267 milyon 812 bin kisiyle listede birinci sirada yer

almaktadir.

Candy Crush 5aga 14957

Candy Crush Soda Saga

Farm Heroes Saga

Clash of Clans

8 Ball Pool

Trivia Crack

Pet Rescue Saga

Criminal Case

Subway Surfers

Dragon City

160 180

Monthly active users in millions

£ Statista 2015

Sekil 14: 2015 En Popiiler Facebook Oyunlari

(http://www statista.com 26.04.2015)
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King.com 267.81

€ Statista 2015

Sekil 15: 2014 En Popiiler Facebook Oyun Uygulamasi Gelistiricileri
(http://www statista.com 26.04.2015)

Sosyal medyayla birlikte gelisen sosyal oyun sektor popiiler kiltirt de belirgin
bir sekilde etkiler hale gelmistir. Sundugu yasam tarziyla giindelik hayatin siradan bir
pargast haline gelmektedir. Her turlii yag grubuna hitap eden bu oyunlar, yukaridaki
arastirmalardan da goraldugt  tizere bagimlilik seviyesinde sosyal medya
kullanicilarinin hayatina girmistir. Basit ve eglenceli olan bu oyunlar ayni1 zamanda da
ciddi bir kultarel aranlerdir. Bu oyunlarda kullanilan imgeler, semboller ¢ogunlukla
dogduklart kiiresel pazarin ozelliklerini barindirmaktadir. Sosyal oyun dinyasinda
yaratilan ekonomik kaynaklar kapitalist pazarin igtahini kabartmaktadir. Bu nedenle
kiltirel Gretimlerin ve yeni yasam tarzlarinin olusacagi kiltiirel miicadele alanlart
yaratilmaktadir. Boylece her giin bir yenisinin ortaya ¢iktigi sosyal oyunlar, popiiler

kiltirin gintimiizdeki sekilleri olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Insanlar var oldugundan bu yana eglenme anlayist toplumdan topluma
farkliliklar gostermigtir. Fakat giinimiizde artan iletisim teknolojileri ve ozellikle de
sosyal medya, eglence anlayisimizi biyik olgiide degistirmektedir. Giindelik yagamin

bir parcast haline gelen sosyal medya, ticari kaygilarla kullanicilarina kendilerini daha
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ozel hissettikleri eglence igerikleri sunarken diger taraftan milyonlarca kullanici ayni
igerikleri tiketmektedir. Bu agidan glinimuizde sosyal medya populer kiltirin en
onemli unsurlarindan biri olan eglence endustrilerinin 6nemli bir pazari haline
doniigmils durumdadir. Yukaridaki istatistikler, Facebook sosyal oyunlart 6rneginden
yeni eglence trendlerine dair 6nemli bulgular i¢ermektedir. Ortaya g¢ikan sonuglar,
giinimiiz yasaminin bir parcasi haline gelen sosyal medya, sosyal oyun gibi eglence
unsurlariyla insanlan igine ¢ekmektedir. Yeni olana ¢ok buyuk bir agligimiz var ama

bunlan ¢ok hizl tilketiyoruz ve yine ¢ok hizli bir gekilde bunlardan vazgegebiliyoruz.

3.5. Sosyal Medya ve Moda

Moda kelimesi Latince modus ve modernus kelimelerinden iretilmis olup
hemen simdi, diine ait olmayan anlamlarini tagimaktadir. Ancak bugiinkii anlamiyla
moda, yol, sekil, tarz, usul, uslup, hareket, davranig, yasam bi¢imi genel anlamlarinin
altinda ozellikle kadinlar tarafindan izlenen giyinme bigimi; zaman zaman veya belli bir
stirede insanlarin benimsedikleri bir bi¢im, bir tislup (Longman-Metro, 1993; akt. Akar,
2009, s.201) olarak tamimlanmaktadir. Tirkge’de ise, degisiklik gereksinimi veya
stuslenme 6zentisiyle toplum yasamina giren gegici yenilik, belirli bir stre etkin olan
toplumsal begeni, bir seye karsit gosterilen asirt diskiinlik ve gegici olarak yenilige ve

toplumsal begeniye uygun olan seklinde tanimlanmaktadir (www. tdk. gov. tr).

Erdogan ve Alemdar’a gore moda, halkla iliskiler ve reklam endustrileri gibi,
rekabet¢i veya tekelci pazarda planli pazarlama oyunudur. Bu oyunda temel amag
kitleleri yinelenen satin alma ve tiikketimlere sevk etmek ve bunu degerli bir sosyal
kimlik (ve aitlik) bilinci hayaliyle islemektir. Giysiden yiyecege ve igecege, takidan
kozmetige kadar her alanda sunulan moda, periyodik/mevsimsel olarak endistriler
tarafindan tretilen ayniliklari popiulerlestirerek sahte farklilik yaratma pratigidir.
Kozmetik endiistrisi reklam endustrisinin ve medyanin yardimiyla insanin dikkatini
sosyal kendine dondirir, kendinde strekli ¢ozilmesi gereken sorunlar buldurtur ve
giderilmesi iginde sirekli “gelistirilen” urGnleri sunar. Kozmetikle bir kullanista
giizellesme olmaz; her giin sirekli belli periyodlarla kullanimi tekrarlaman gerekir.
Boylece biling ve satin alma siirekli yinelenir. (Erdogan ve Alemdar, 2002, s.152,154)

Bunun neticesinde de kisiler daha fazla tikketime yonelmekte, tretim strecinde kitle
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uretimi geklinde uretilen trinler moda olgusunun olusturdugu anlayigla farkli olma

dustincesi igerisinde tiikketilmektedir (Akar, 2009, s.204).

Akar, popiler kiltir ve modanin, gerek halk tarafindan kabul noktasinda
gerekse popiiler olma siiresi bakimindan bir takim benzerlikler tagidigini soylemektedir.
Bu iki alanin benzestikleri noktalar1 da su sekilde siralamaktadir (Akar, 2009, s.205-
206);

e Popiler kiltirin bir 6gesi veya Uriini olma strecinde, bir yeniligin popiiler
olmasi, o vyeniligin birileri tarafindan sunulmasina ve halk tarafindan
begenilmesi ve benimsenmesine baglidir ki, bir Griiniin moda olmast da ayni
sekilde gerceklesmektedir.

e Bir seyin poptlerlesmesi siirecinde toplumun ozelliklerinin bilinmesi 6nemli
oldugu gibi, herhangi bir seyin moda olma noktasinda da toplumun
ozelliklerinin bilinmesi 6nem arz etmektedir.

e Nasil populer kultur igerisinde kisilere mitler yoluyla sesleniliyorsa, modada da
ayni sekilde seslenilmektedir.

e Her iki olgunun da nihai amact kisileri tiketmeye yoneltmek ve duzene

uydurmaktir.

Moda, bir zorunluluktan ¢ok segenek olarak sunulmasina ragmen sunanin ayni
olmasi ve sunulanin nicelik agisindan farkli, nitelik agisindan ayni olmasi sebebiyle
bireyler moda olgusu igerisinde se¢im yaptiklarini dusiindiiklerinde dahi kapitalist
diizenin hilelerine kendilerini kaptirmig olmaktadirlar. Neticede populer kiltir tGrini
olan moda, populer olan disiince ve Urinlerin yayilmasina hizmet ederek toplumun

tilketime kanalize edilmesinde 6nemli bir rol tistlenmektedir (Akar, 2009, 5.204).

Tiketim gosterisi, her zaman hareketli olan moda diinyasinda, moda ve demode
olanlari, revagta olan ve gozden diigenleri gosteren moda ile temelde birbirine baglidir.
Eglence sanayiinin yildizlar; taklit ve gipta edilen moda ikonlar1 ve modelleri haline
gelmistir. Postmodern gosteri kulturiinde, tarz ve gorinim, ginlik hayatta giderek
onem kazanmig, kimligin ve kendini ifade etmenin yolu haline gelmistir. Medya
kiltarinin gosterileri, insanlara nasil gorinmeleri ve nasil davranmalari gerektigini

gostermekte ve bildirmektedir (Kellner, 2003, s. 32).
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Gundelik hayatin ingsasinda ve bireylerin bu hayati benimsemelerinde, kabul
etmelerinde toplumsal, siyasal, ekonomik, kiiltirel ve teknolojik siire¢ler bir bitiin
olarak kendisini bir belirleyen olarak dayatir. Bu giindelikligin bi¢imlenmesinde 6nemli
bir alan olarak karsimiza ¢ikan moda, sozii edilen faktorlerden etkilendigi gibi aym
zamanda toplumsal ve kulturel diizlemde de insa edici bir rol oynar. Giyim-kusam
faaliyetlerini kapsar gibi goriinmesine karsin, moda aslinda ¢ok bigimlidir. Giindelik
hayatin bir bigimlendiricisi olan moda, bireysel ya da toplumsal kimlik algilarimiz
dizenleyen, mesrulagtiran, dizene koyan, kategorize eden ve onaylayan bir yapidadir.
Ozellikle teknolojik gelismeler sonucu teknik ussalligin geldigi asamada dijital
mecralarin da devreye girisiyle bireyler ayni anda ve hizli bir bi¢imde birbirlerini
gormeden, gizemli bir katilimcilikla ayni seyleri yapar duruma gelmistir. Moda popiiler

kiltirin bir tagiyicisidir (Yagli, 2014: 3).

Bireyler kendileri igin degil, digerleri i¢in giyinir. Kimliklerin ingasinda ve
yikilmasinda bir ara¢ olan moda, kimliklere iliskin goriisleri etkiler. Ozellikle elektronik
medya kultiri kamusal alani tekellestirir, tektiplestirir ve diger alanlart kullanma
bigimlerine etki eder. Kiresel ilk kultiir bigimlerinden biri olan moda giinimuzde
kiiresel medya olanaklariyla daha etkindir (Yagli, 2014: 4). Ozellikle son donemde
moda egilimlerinin en hizli ve kolay uygulama alani olarak sosyal medya oldugu
gorilmektedir. Moda dinyasinin trendleri (egilimleri) sosyal medyada gin gegtikce

daha fazla yayilma imkani bulmaktadir.

3.5.1. Moda Bloglar1 ve Bloggerlar

Moda dunyasinda etkili isimlerin sosyal medyada ulastigi insan sayist oldukga
fazladir. Manken Kendall Jenner’in Instagram’da 30 milyona yakin takipgisi var;
giydigi herhangi bir marka elbise bir milyon begeni almaktadir. Bu ise Amerikan moda
dergisi Vogue’un abone sayisina esdeger durumdadir. Televizyonlardaki moda sovlart
tek yonliydi ve izleyiciyi edilgen kiliyordu. Bugiin ise moda tiikketimi sosyal bir
etkinlik olarak gorilmektedir. Videolar begenilerek, paylasilarak ya da yorum yazilarak
etkilesime giriliyor. Eskiden modacilar agisindan basarinin yolu buyiik bir magazada
urinlerinin satiga sunulmasini  saglamaktan gegiyorken bugtn etkili bir ismin
taninmamig bir Grtint giyerek sosyal medyada yaymast yetiyor (http:/t24.com.tr). Bu

isimlere son zamanla sosyal medyanin parlayan yildizlar haline gelen moda bloggerlari
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da katilmis durumdadir. Olusturduklari yeni tarzlarla insanlarin her gecen giin daha ¢ok
ilgisini ¢eken bu bloggerlar, giinimizde moda tiketiminin artmasinda en 6énemli aktor

haline gelmislerdir.

Yasam tarzlarint sosyal medya tizerinden sekillendiren yeni nesil genglerin
idolleri haline gelen popiiler bloggerlarin ne giydikleri, hangt mekana gittikleri, nasil
yasadiklan en az unltler kadar merak edilmektedir. Gergek karakterlerin hayat verdigi
bloglar tiim diinyada kendi starlarint yaratmis durumdadir. GuUnumizin lifestyle
ikonlart haline gelen bu bloggerlar(http://www.caferuj.com.tr), yeni tarz ve urlnlerin
genis kesimin begenisine sunulmasi ve tiiketilmesinde ve popiuler kiltiirin en 6nemli
unsurlarindan biri olan modanin yaratilmasinda ve yayilmasinda son derecede etkili hale

gelmiglerdir.

Moda endiistrisine sinirsiz vitrin alan1 sunan sosyal aglar, bu konuda bedava
reklam yapmak ve sesini duyurmak isteyenler agisindan ¢ok buyik imkanlar
sunmaktadir. Bu sosyal aglardan biri de moda bloglaridir. Bu bloglar sayesinde daha
once ismi duyulmamig insanlarin giydigi kiyafetler, aksesuarlar, kullandiklar1 kozmetik
urinler takip edilmeye ve yeni egilimleri yorumlamalari izlenmeye baglanmisgtir.
Modanin sekillenmesinde ve daha genis bir yayilma alani bulmasinda énemli bir mecra
olarak karsimiza ¢ikan bu bloglar, Ginli markalarin yeni Uriinlerini tanitmasinda da
vazgecilmez birer iletisim aract durumuna gelmisleridir. Moda markalari, moda
bloglari, diger sosyal medya sayfalar1 tizerinde iletisim sektorintin biitiin kaynaklarini
kullanmaya 6zen gostermektedirler. Boylece moda bloggerlar sosyal medya iizerinden

milyonlarca takipg¢iye ulagabilmekte yagsam tarzlarini kolaylikla aktarabilmektedirler.

Ornegin ‘The Blonde Salad’ adl1 bloguyla milyonlarca kisinin takip ettigi Italyan
blogger Chiara Ferragni ne giyse olay olmakta, kitleleri adeta pesinden stiriiklemektedir.
Chiara ile beraber Man Repeller, Susie Bubble, The Fashion Toast ve Elin Kling gibi
bloggerlar tinlti markalarla igbirligi yaparak ‘limited edition’ basligiyla alt koleksiyonlar
sunmaktadirlar. Sadece moda zevklerini, giydiklerini ve hayatlarindan anektodlarin yer
aldig1 bloglart sayesinde diinyaca tnlu isimlerle yarisir hale gelmektedirler (Goktas,
2013). Bunlar ayrica blog yazmanin yaninda Facebook, Twitter, Instagram gibi diger
sosyal aglarda stillerini, yasam tarzlarini tim diinyaya gostermektedirler. Moda

konusunda bir¢ok kampanyaya ylz olmus ve kendi ismiyle Girtinler tasarlayan, diinyanin
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en inli moda blogger1 Chiara Ferragni’nin Instagram hesabinda yaklasik 4 milyon

takip¢i, Facebook hesabinda ise bir milyonun tizerinde takip¢i bulunmaktadir.

Sekil 16: Blogger Chiara Ferragni’nin ‘The Blonde Salad’ Adli Blog Sayfasi
(http://www .theblondesalad.com/tag/fashion-blog 09.06.2015)

Turkiye’de de pek ¢ok moda blogger: bulunmaktadir. Bunlar arasinda Nil
Erturk, Ferhan Talib, Zuhal Okcu, Buse Terim, Billur Saat¢i, Meri¢ Kiigiik tinli moda
bloggerlaridir. Blogu ile uluslararasi pek ¢ok marka ve basin kurulusunun dikkatini
cekmis olan Nil Ertirk’in blogu, diinyadaki en iyi 100 moda blogundan biri olarak
gosterilmigtir. Daha o6nce edindigi tecriibelerden yola ¢ikarak olusturdugu blogunda

nasil giyindigini, hangi kozmetik trtnleri kullandigini, yeme i¢me aligkanliklarini,
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gittigi mekanlan takipgileriyle paylagsmaktadir. Instagramda 83 bin takipgisi bulunan
Ertiirk, olusturdugu yeni egilimler ve kullandigt uriinlerle takipgilerinin tercihleri ve
yasam tarzlan tuzerinde etkili olmaktadir. Blogunda yaptigi paylagimlara yapilan

yorumlara baktigimizda bu anlamda birgok 6rnek bulmak mimkiindiir.

NIL ERTURK

PASION  IFESTME  ERAUTY  DROORATION  DEOPIE

nilerturk | raieer | v

‘ Nil Erturk istanbul based lifestyle blogger *Digital brand consultant «Co-founder of
@beykarakoy (& erturknil@gmail.com www.nilerturk.net

v 2,580 gonderi 83.8k takipci 597 takip

Sekil 17: Nil Ertirk’iin Blog ve Instagram Sayfalari

(http://www .nilerturk.net/ - https://instagram.com/nilerturk 13.06.2015)
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giilden . s yearago
. nil harika fotograflar. numarim biz de elidorla olan ¢ekimleri goriiriiz. Saclarnin rengine hayramm. Kuaforiin ismini dgrenebilirmiyim
— bir mahsum voksa?
Guest - 2 yzarsago
Nil sana bisey damismalk istiyorum tarzim ¢ok begeniyorum ve guveniyorum sana:) sorum su; yesil bevaz enine gizgili diz hizasmda
olan eteglrnm nstune hangl renkleri kullanabilirim sence?

1dil 4,ear ago

Nileim bizimle en begenerek takip ettigin dekorasyon bloglarini ve tiirkivede internet {izerinden dekorasyon igin ahsveris
yapabilecegimiz siteleri paylasirmisin?
elgin - 3yearsago

nil her yerde arryorum bulamiyorum. hani senin gegen hafta kuzeninin diigiiniinde paylashgm resimlerdeld mj vard: ya vsl olan.
onun numarasini séylermisin? litfen!!

A L9 o Theopihid, s T
decorno - 2 years ago

Dekorasyon konusunda ¢ok zevklisin. Su giizelim yemek masasim nereden aldigimz yazsan keske, instagram'da da sormuslard diye

hatwlyorum :) Daha onee Naif'in telli gibi olan kitaplig: vardy, sondan bir tnceki fotograftaki onun yerine mi geldi? O da gikts, bu da
glizel duruyor,
Trendsum - 3 years ago

fotograflar sahane, kahvalti miithis! Fotolarda sadece instagram mi kullaniyorsun baska kullandigin app var ma?
cem

restoranin adini paylasabilirmisin?

Elif Cira B;L-F_!ars. ago

Cantan cok hos Nilcigim, bende bir tane almak istivorum. Cok kullanisli gibi gorunuyor:)

menekse gimiis - 2 years ago . Buse . 2 years ago
tatil mekam neresi? Turuncu elbls-evle taktlgmu bileklik nereden acaba?

10 ~ ~ - Reply - Share Fef share

. nesrin
=,

nerden aliyorsun Nil bende almak isterim

‘ irem
S,

kazak siiper! kabana da bayildim ben hangi marka? :)

. eliff a year ago
===

Merhaba, ojelerin tam da arayip bulamadigim renkte. Marka ve nosunu paylasabilir misin?

' | Nil Erturk 550 <+ = a vear ag
h[avbellme Color Sho“. - Coo] Blue

Sekil 18: Nil Ertirk’tin Blogundaki Paylagimlara Yapilan Yorumlar

Sonug olarak moda egilimlerinin son zamanlarda en hizli ve kolay uygulama
alaninin sosyal medya oldugu gorilmektedir. Guiniimiizde moda dergilerden ¢ok moda
bloglari, bloggerlar takip edilir hale gelmistir. Hem yasam tarzlari hem de giyimleri ile
milyonlarca insanin ilgisini ¢eken diinyaca tinlii blog ve bloggerlar, modadaki egilimleri
ve degisimleri ilk agizdan sosyal medya hesaplarindan paylagsmaktadirlar. Farkli olma
bilincinin islendigi bu ortamlar bir yandan da insanlari tinlti markalarin Girtinlerini satin
almaya yonlendirmektedir. Bu anlamda sosyal medya, yiyecekten igecege, takidan

kozmetige, kiyafetlere kadar markalarin adeta koleksiyonuna dénigmus durumdadir.
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Unlii markalarin triinlerinin sergilendigi bu alanlar daha ¢ok popiiler kiiltiiriin dayattig
liks tiketim kaliplarini benimsetmektedir. Bu ortamlar giinimiiz insaninin diinyaya ait
imgelerini olusturarak, belli yasam tarzlarint meydana getirerek gindelik hayati ve

kiltirel alant hizli bir sekilde doniistirmektedirler.
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SONUC

Yakin zaman once ortaya ¢ikan sosyal medya, giinimiizde milyonlarca insanin
takip ettigi bir fenomen haline gelmis durumdadir. Strekli giincellenen igerikler ve
bunlarin paylagimi sayesinde milyonlarca insan saniyeler icinde her sey ve herkes
hakkinda her tirla bilgiyi 6grenmekte ve zamaninin 6nemli bir kismini bu aglarda
gecirmektedir. Sosyal medyanin olusturdugu bu etkilesim ¢ercevesinde bireyler ve
toplumlar arasinda yakinlagsma ve ortak ilgiler, yeni yasam tarzlari, davraniglar

olugmakta, kiltiirel ortamlar dogmakta ve giindelik hayatta degismeler yaganmaktadir.

Araliksiz bir sekilde paylagimlarin yapildigi sosyal medya, ekonomik, kiltiirel
ve toplumsal yasam igerisinde onemli bir role sahiptir. Bu rollerden biri de sosyal
medyayla birlikte, sayisal tabanli bilgisayar gorintilerinin yagamin her alanina etki
etmesidir. Son yillarda sosyal medyada artan fotograf paylagsmanin, yasamin her alanina
yayilmasi, sosyal medyanin toplumsal yasam igerisindeki roliinii ortaya koymaktadir.
Sosyal medyada ortaya ¢ikan ve diinyada hizla yayilan ‘selfi hareketi’ glintimiiz popiiler
kiltir orneklerinden birini tegkil etmektedir. Selfie trendi son birkag yil igerisinde
ozellikle 6n yiz kameraya sahip cep telefonlari ve her insani bir sekilde fotojenik
gosteren Instagram filtreleri sayesinde diinyada devamli olarak artan bir popiiler kiltiir

etkinligi halini almistir.

Caligmamizda elde edilen sayisal veriler, insanlarin benligini bagkalar ve kendi
icin gorinir hale getirme arzusunu, 6zellikle sosyal medyayla birlikte tim diinyada
eszamanlt olarak arttigini gostermektedir. ‘Selfie hareketi’ sosyal medya kullanicilari
arasinda hizli bir sekilde yayilma imkani bulmustur. ‘Selfie hareketi’yle birlikte,
kendini teshir etmenin mesru bir hal aldigi ginimiizde, Instagram gibi sosyal medya
sitelerinde, insanlar kendi ¢ektikleri fotograflar: tim diinyaya gostermektedirler. Bu tarz
paylagimlara yapilan begenilerle anlik doyum saglayan sosyal medya kullanicisi igin
‘selfie hareketi” gundelik bir populer kultir etkinligi haline gelmistir. Bu agidan
bakildiginda, giindelik hayata ve ortak siradanliga hitap eden popiiler kiltiir, kendisine
sosyal medya ortamlarinda kolaylikla yer bulabilmektedir. Milyonlarca kullaniciyi
bulusturan sosyal medya ortamlar1 bir anda sayisiz fotograflarin dolagima girdigi bir
gorsel dinya yaratmigtir. Bu merkez etrafinda dontp dolasan, milyonlarca fotografin

acilip bakilmast ve akilda kalma siiresi saniyelerden oteye gegmemektedir. Yine de bu
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anlik gorseller, ideal gorintl pesinde kosan sosyal medya kullanicilart agisindan tatmin

saglamaktadir,

Diger taraftan sosyal medya, sohret kultirini gelistiren énemli bir mecra olarak
dikkat cekmektedir. Kullanict sayilarinin giderek arttig1 bu ortamlar, taninmig kisilerin
hayranlartyla etkilesime gectikleri ve daha da popiler olmalarina imkan saglayan
mekanlar olmasinin yan sira, 15 dakikaligina da olsa sohrete kavusmak isteyen siradan
insanin en onemli iletisim mecrast haline gelmigtir. Bu duruma ekonomik kosullardan
dolayt kayitsiz kalmak istemeyen medya ureticileri ise, strekli gelistirdikleri
uygulamalarla sosyal medya kullanicilarint gohret kiltirii ve hayran kitlesi yaratmak
i¢in tesvik etmekte ve ozendirmektedirler. Ozellikle gengler, bu ortamlara ¢abuk adapte
olmakta ve sosyal medya odakli populer kultir olusumlarinin birer pargast haline

gelmektedirler.

Aragtirmamizda ele aldigimiz 6rnekler, sosyal medya araciligiyla halka ulasan
tnlillerin sohretlerine gohret kattigini ve bir yandan da bu araglar sayesinde siradan
insanin gohret olma yolundaki sansini da yukselttigini gostermektedir. Sosyal medya
sayesinde unluler iyiden iyiye toplumun giindemine taginmakta ve onlarin hayran kitlesi
artmaktadir. Biitin bunlar olurken daha birka¢ giin 6nce siradan yasayan insanlar bir
anda meshur olup, poptler kiltirin malzemesi olabilmektedirler. Kurdugu etkilesimle
birlikte Unlilerin 6zel hayatina aracisiz olarak taniklik saglayan sosyal medya, poptler
kiltirin vazgecilmez unsurlarindan biri olan magazin kiltiiriinii beslemektedir. Ayrica
bu ortamlar sayesinde meshur olan unluler, gindelik yagsam kultiiri ile pek ¢ok konuda

sOz sahibi olarak, yiiz binlerce kisiyi etkisi altina almaktadirlar.

Sosyal medya, ulusal sinirlar igerisinde gundelik hayati donasttriirken, bir
taraftan da kiiresel boyutta tiketim ve kultir endistrisi aginin 6nemli bir tastyicist ve
dagiticist olarak islev gormektedir. Bu sekilde kiiresel sermayenin kapitalist pazar
iligkilerine donuk vyapisim1 destekleyen uygulama ve igeriklerle de insanlar
yonlendirilmektedir. Bu alanlardan en dikkat ¢eken konularin baginda ise eglence ve

moda gelmektedir.

Medya ya da kitle iletisim araglari, dinyanin hemen her yerinde ¢ogu zaman
“eglence amagli” olarak kullanilmig, tam bir “bog vakit ge¢irme” araci olmuglardir.

Dolayisiyla insanlarin giindelik hayatlarinda 6énemli bir yer tutan sosyal medyada da
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popiler eglence endustrisinin kiiltiri hdkim olmaya ve yayilmaya baglamigtir.
Insanlarin  sosyal medyayr benimsemesi, takip etmesi sosyal medyanin spordan
magazine, gosteriden mizaha, cinsellik ve sanal oyunlar gibi hemen her tirli popiiler
haz ve eglence unsurunu iginde barindirmast etkili olmustur. Yeni eglencelerle
kullanicilarin distince ve davraniglarini derinden etkileyen sosyal medya, kolay ulagilan
ve tiketilen, milyonlarca kullanicinin izledigi veya katildigi poptler eglence
endistrisini olusturmakta ve beslemektedir. Bu endistrinin yeni eglencesi ise
ginimiizde milyar dolarlart bulan ekonomisi ve her yil binlercesinin ortaya ¢iktigi,

popiler kiltiriin yeni gozdesi, sosyal oyunlardir.

Facebook oyunlar tzerinden ele alinan eglence, galismamizda yer verdigimiz
orneklerde de gorildigu tizere, bagimlilik seviyesinde, sosyal medya kullanicilarinin
hayatina girmistir. Basit ve eglenceli olan bu oyunlar aym zamanda ciddi kultirel
urinler olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu oyunlarda kullanilan imgeler, semboller
cogunlukla dogduklart kiiresel pazarin ozelliklerini barindirmaktadir. Sosyal oyun
diinyasinda yaratilan ekonomik kaynaklar kapitalist pazarin istahin1 kabartmaktadir. Bu
nedenle kultirel tretimlerin ve yeni yagsam tarzlarnin olusacag kiltirel miicadele
alanlar1 yaratilmaktadir. Boylece her giin bir yenisinin ortaya ¢iktigi sosyal oyunlar,
populer kultirin ginimizdeki sekilleri olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu agidan
giinimuzde sosyal medya, popiler kiltiirin en énemli unsurlarindan biri olan eglence

endustrisinin 6nemli bir pazari haline déniigmus durumdadir.

Son dénemde moda egilimlerinin en hizli ve kolay uygulama alani olarak sosyal
medya 6n plana ¢ikmaktadir. Moda diinyasinin trendleri sosyal medyada giin gectikce
daha fazla yayilma imkani bulmaktadir. Giinimiiziin popiler ikonlart haline gelen tinla
moda bloggerlari, yeni tarz ve Urtinlerin genis kesimlerin begenisine sunulmast ve
tiketilmesinde son derece etkili hale gelmiglerdir. Moda bloggerlart sosyal medya
tizerinden milyonlarca takipg¢iye ulagabilmekte ve bu gekilde yasam tarzlarini kolaylikla
takipgilerine aktarabilmektedirler. Milyonlarca takipgiye sahip olan bu bloggerlar,
modadaki egilimleri ve degisimleri ilk agizdan sosyal medya hesaplarinda
paylagmaktadirlar. Farkli olma bilincinin iglendigi bu ortamlar bir yandan da insanlart
unli markalarin Griinlerini satin almaya yonlendirmektedir. Bu anlamda sosyal medya,
yiyecekten icecege, takidan kozmetige ve kiyafetlere kadar markalarin adeta

koleksiyonuna doéniismiis durumdadir. Unlii markalarin iriinlerinin sergilendigi bu
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alanlar daha ¢ok popiiler kilturiin dayattig luks tikketim kaliplarint benimsetmektedir.
Bu ortamlar ginimiiz insaninin diinyaya ait imgelerini olusturup, belli yasam tarzlarini
meydana getirerek giindelik hayatt ve kultirel alami  hizli  bir gekilde

donustirmektedirler.

Bugiin artik  kiltirin - sosyal medyanin etkisinde kalmadigini  séylemek
imkansizdir. Poptler kultirin herkesce ulagilabilir olma 6zelligi, onu sosyal medyanin
alanina koymaktadir. Suphesiz popiler kultir ginimizin en O6nemli iletisim
teknolojilerinden biri haline gelen sosyal medya aglarinda kendini gosteren ve hizla
yayginlasan bir olgu olarak kargimiza g¢ikmaktadir. Dolayisiyla popiler kiltirin
sekillenmesi ve yayilmasi, sosyal medya ortamlari ve bu ortamlarin yarattigi hizl

iletisim ve yogun etkilesim sayesinde daha da artmaktadir.

Son olarak, populer kultirin aktarilmasinda rol oynayan sosyal medyanin
sadece verdigimiz orneklerle sinirli tutulmayip, diger konulart (miizik, futbol vb.) da
kapsar nitelikte ¢ogaltilarak arastirma yapilmasi, konunun daha etrafli bir sekilde

anlagilmasini, farkli bakis agilart olusturulmasini saglayacaktir.
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