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OZET

Televizyon ve futbolun birlikteligi ¢agimizdaki en onemli etkilesim alanlarindan
birisidir. Iki tarafli bu siire¢ birbirlerinin olumlu taraflarin1 kendi lehlerine uygun
olarak cevirmeleriyle ortaya ¢ikmaktadir. Bir tarafta ¢agin en yaygin ve popiiler olan
iletisim araci televizyon, diger yanda da en popiiler spor dali olarak goriilen futbol,
ekran Oniinde birleserek giinden giline artan etkisiyle degisik formatlar altinda

izleyicilerin karsisina ¢ikmaktadir.

Teknolojinin hizla gelismesi beraberinde televizyonun da ayn1 hizla gelisimine sebep
olmus, futbol da kendi i¢indeki salt “oyun” kavramindan cikip endiistriyel futbola
gecerek kendi ig¢indeki sanayi devrimini tamamlayip post modern bir periyoda
girmistir. Bu durum televizyon ve futbol birlikteliginin kar odakli bir yapiya
biirlinmesine yol acarak s6zii gegen iki unsurunda birbirinden etkilenerek ortaya yeni
bir tiir olan “ televizyon futbolu” kavramini ortaya ¢ikartmasina sebebiyet vermistir.

Futbolun en 6nemli gelir kapisi olan televizyon iken, televizyonun kendisine en ¢ok
reklam getirme olasilif1 yiiksek olan tiirlerinden biri olarak kiinyesinde futbolu
bulunduran futbol igerikli spor haber/yorum programlarini tercih ettigi
gozlemlenmektedir. Saatlerce televizyon karsisinda izleyici etkin kilmak olduk¢a zor
bir istir. Futbol i¢erikli haber/yorum/spor programciliginda programlar arasinda islenis
tarzi agisindan farkliliklar gézlenirken cogu programin elinde mag goriintiisii olmadan

saatlerce programini siirdiirebildigi yeni bir durum ortaya ¢ikmustir.

Yapilan bu ¢alismada, televizyonda yayinlanan spor tartisma programlarinda magin
doksan dakikasinin disindaki kisimlar ve bazi haber videolar: izleyiciye aktarilarak,
yorumcularin sOylemler ve hareketleri iizerinden yeni giindem maddeleri ile
programin var olma sebebinin “futbol” olmasma karsin bunun disina c¢ikilarak
televizyonda futbol igerikli spor programlari lizerinde ger¢egin nasil yeniden tiretildigi

ortaya konmaya calisilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Futbol, Yeniden Uretim, Izleyici Yorumu, Kiiltiirel Degisim
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ABSTRACT

Togetherness of television and football is one of the most important interactions in our
age. This mutual process emerges turning each other’s positive sides for their
advantages appropriately. On one side the television as the most pervasive
communication medium, on the other football as being the most popular sport getting

together on the screen through different formats.

Swift development in technology also has caused advance in television. Football has
become its postmodern version of industrial football, which turned television and
football into a profit based structure. As a result, football of television emerged.The
most important revenue resource of football is television. It is noticed that television
prefers football related programs as they bring the most advertisement to it. It is so
hard to get active audiences in front of the television. Trends of news broadcasting /
commentaries are handled differently on television. Most of the programs keep

running long hours without having games’ images.

In this study it is aimed to reveal how reality is constructed again through football
related sport programs broadcasting some news videos and other parts of the games
rather than ninety minutes of the game time and discourse of commentators creating

new agendas going out of football related content.

Key words: Football, Regeneration, Comment of Watcher, Cultural Exchange
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GIRIS

Yirmi birinci yiizyilin hizla kiiresellesen diinyasi, hayatin siyasal, ekonomik ve
toplumsal normlarini etkiledigi gibi bu normlara ait yagsam formlarin1 da yeniden
sekillendirme icine sokmustur. Gilinlimiiz ¢aginin modern toplumunun tiikketim
toplumuna doniisiimii siirecinde her seyin ¢ok hizli tiikketilen bir alan haline gelmesi,
medya sektoriinii de etkilemeye baslamis boylelikle ¢agin devrimi internet ve yeni
medya gercegiyle beraber enformasyonun neredeyse salise aninda tiiketildigi bir
toplumsal ger¢eklik olusmaya baslamistir. Bu bilincin olugmasi toplumsal alginin
kendi bilincini siirekli yenilemesine neden olmus ve bdylelikle toplum kiiltiirii
degisime ugramis bu durum ise psikolojisi, kitle ve kitle kiiltiiriinii derinden

etkilemistir.

Bu toplumsal biling degisiminin en 6nemli ayaklarindan birinin medya odakli bir
degisim oldugu sdylenebilir. Giiniimiizde medya olgusu, kendi i¢inde degisimlere
gitmis, gecmisteki ilk orneklerden olan Sovyetler Birligi ve Nazi Almanya’si
orneklerindeki gibi var olan iktidarin en énemli giiclerinden biri olarak kitle iletisim
aracinin rolii toplumlarda iktidara yonelik belli bir biling olusturmus ve bdoylelikle

bunu egemen giiciin ana araglarindan biri haline getirmistir.

Zamanla kitle iletisim araglarmin giicli, deneysel ¢oziimlemelerle ortaya konulmaya
calisilmig bunlarin igerisinde egemen yaklagimlar agirlikli olarak en ¢ok televizyonun
kitlesel giicii lizerinde yapilan aragtirmalart deneylere konu etmistirler. Hizla
degismekte olan zaman ve sistem yerini II. Diinya Savasindan sonra diinya genelinde
liberalizm ve neo-liberalizme birakmis, bu degisim kitle iletisim araglar1 6zelinde
televizyonun ve onun kitlesel giiciinii bir kez daha farkli bir sekilde topluma empoze
etme giiclinii vermistir. Insanlar televizyonda verilen iletileri almislar ve bu iletilerin
gercekligini sorgulamadan bu gerceklige gore hareket etmislerdir. Boylelikle
televizyon hakimiyet alanin1 biiyilitmiistiir. Bu denli kitlesel bir giic haline gelen
televizyon olgusu giiniimiizde de ¢ok onemli bir yerde bulunmaktadir. internete

ragmen gerek maddi agidan, gerek yayginhigi, gerekse konforu ve isitsel ve gorselligi



biinyesinde barindirmas itibari ile hala en ¢ok kullanilan kitle iletisim aracidir. Kitle
iletisim araglar1 arasinda yer alan televizyon diger kitle iletisim araglarina gére daha
farkli bir konuma sahiptir. Televizyon gerek teknolojik, gerekse icerik olarak sahip
oldugu nitelikler ile diger kitle iletisim araglarindan etkinlik ve yayginlik bakimindan

farkli bir konumda bulunmaktadir.

Televizyon, ayn1t anda hem goze hem de kulaga hitap edebilme 6zelligi ile biitiin
iletisim bigimlerinde oldugu gibi televizyon programlari i¢in de ¢ok uygun bir ortam
olarak belirmektedir. Bu program tiirleri birbirleri arasinda farklilik gosterirken
aralarindan izleyici goziiyle en c¢ok ragbet gordiigii gozlenenler bilgilendirici ve
eglendirici olan tiirler olarak gézlemlenmektedir. Bu noktadan hareketle televizyonun
islevlerinin en Onemlileri arasinda “bilgi verme” ve “eglendirme” fonksiyonlari
bulunurken arastirmanin konusu olan futbol ve televizyondaki temsil alanlarindan biri
olan televizyon programlari bazen eglendirici bazen ise bilgilendirici yayimcilik

anlayislarini tercih etmektedir.

Bu tezin sorun alanini bilgi iletme kabiliyeti olan televizyonun bu islevini yerine
getirirken ortaya ne gibi sorunlar ve yeni kavramlar ¢ikardigi, bu yeni kavramlarin
televizyon programcilifinda spor kavrami 6zelinde futbol programlarinda nasil bir

etkisi oldugu iizerine konumlanmaktadir.

Cogaltilabilecek bu ve benzeri sorularin ardindan televizyonun igeriginde yer verdigi
konular, ilettigi iletilerin etkinligi ve kisiler {izerinde yarattig1 merak ve hassasiyetler,
ileti olusturulurken gozetilen unsurlar, gergeklik ve gergekligin yeniden iiretimi gibi
konularda agikliga kavusturulacaktir. Bu noktada sporun en popiiler dali futbol olgusu
da bu merak ve hassasiyet taniminin igerisine girmekte ve ayn1 zamanda biiyiik¢e de

bir yer kaplamaktadir.

Etkisini hi¢gbir zaman yitirmeyen ve her zaman en ilgi ¢eken ve yaygin olarak
kullanilan araglarindan biri olan televizyon gerek Kkiiltlirel, gerekse ekonomik ve
politik olarak bir¢ok alani etkilemis ve yeniden iiretim asamasina girmistir. Bu yeniden

iiretim, televizyonun ana konusu olan her tiirlii alanin gercekligini yeniden yaratmak



tizere kurulu olup yeni bir sanal diinya i¢inde tekrar tekrar gerceklikler yaratarak
simiilasyonlar olusturarak meydana gelmekte ve kitleleri ve sahip olduklar1 alansal

kultirleri de etkilemektedir.

Bu tezin konusu olan televizyonda gercekligin yeniden iiretimi ve temsil alanlarindan
biri olan futbol igerikli programlar sorunsal olarak; futbol seyircisinin televizyon
tizerinden futbolu yorumlamasi ve bu durumun izleyicinin algisinda ne tiirli
farklilagsmalara ve nasil bir kiiltiirel degisime girdigini incelemektir. Buradaki
gercekligin (salt gergek olan 90 dakikalik bir mag¢in sonucunun) hemen ardindan
yapilan futbol igerikli spor programlarinda ne kadar siire magin skoru ve devaminda
futbolun icinde kalindigini, kalinmadiginda ise ne tip bir islenis tarzi oldugu ele

alinmaya ¢aligilmistir.

Bu tezin 6nemi, futbolun televizyonda yeniden iiretimini, izleyicinin goziinden
tartismay1 amagclayan nicel bir arastirma ile zenginlesecek bir inceleme olacaktir. Bu
baglamda ¢aligmanin yeni bir televizyon kavrami olarak televizyon futbolunun gorev
bicimini ve gercekligi yeniden iiretimini ele alarak bu alana dair futbol ve televizyon
kavramlarinin medyadaki son halini ortaya c¢ikararak bu alanda 6énemli bir bilimsel

kaynak hedefi gozetmektedir.

Bu tezin amaci, televizyonda yayimnlanan futbol igerikli spor haber/yorum
programlarinin ¢ogunlugunun maglara iliskin goriintiileri veremeden ¢ok uzun siire
programlari siirdiirebilmelerini, bu durumun izleyicilerin goziinden ne ifade ettiginin
merkezi olusturdugu televizyondaki futbolun temsilinin “gerceklik egilimleri”
tizerindeki etkisinin ortaya ¢ikmasina katki sunmayr amaglamaktadir. Bu baglamda
arastirmaya katilan izleyici kitlesinin televizyon izleme aliskanliklar1 ve futbol icerikli

spor haber/yorum programlarina iligkin bakis acilarinin 6l¢iilmesi amaglanmaktadir.

Futbola iligkin televizyon yayinlari sadece televizyonda yayinlanan bir program
olmalarinin &tesinde futbolun gercekte yasanan bi¢imi iizerinde de etkide
bulundugundan futbola iliskin sorunlarin ¢oziimiinde futbolun yeniden iiretim

siireclerine miidahale edilmesi, bu siireclerin {izerine tartisilmast biiyilk 6nem



tasimaktadir. Toplumsal bir olgu olarak toplumdaki diger kurumlarla iliskileri
dolayisiyla hakkinda bilgiye fazlasiyla ihtiya¢ duyulan spor kavrami da televizyon ile
iliskisi baglaminda kimi bilimsel ¢aligmalara konu olurken, “futbol igerikli spor haber/
yorum programlarr” hem popiilerligi hem de televizyonda giinden giine biiylimekte
olan alani ile izleyicinin goziinden sekli ve kapsaminda ¢ok fazla incelenmedigi
gozlenmektedir. Bu temel noktadan hareketle, kaleme alinan “Gergekligin

Televizyonda Yeniden Uretimi; “Universite Gengliginin Futbol Igerikli Spor

Haber/Yorum Programlarimi Izleme Egilimleri Uzerine Bir Arastrma * adli tez
caligmasi bes boliimden olusmaktadir.
Calismanin birinci boliimii “ Iletisim, Kitle Kiiltiirii ve Kitle iletisimi ” bashgmni

tagimaktadir. Bu baslik altinda oncelikle iletisim kavramini olusturan temel ve araci
Ogeler agiklanarak iletisim temel yapisi agiklanarak kitle kavramina gegilecektir. Kitle
kavramindan kitle kiiltiiriine, kitle kiiltiiriinden kitle iletisimine uzanan yazim taramasi

yapilmustir.

“Kitle letisiminde Televizyonun Yeri ” baslikl1 ikinci boliimde ise, kitle iletisim
araclariin gelisim evrelerinin genel tanimindan televizyon O&zeline inilmistir.
Televizyon programciligt kavramia iliskin tanimlamalarin ardindan Tiirkiye’de
televizyon kiiltliriiniin gelisimi, ve buna dair kamu ve 6zel yayincilikta televizyon

program tiirleri incelenmistir.

“ Televizyon Ekraninda Futbolun Hakimiyeti ” baslikli iigiincii boliimde ise tezin
sorunsalini olusturan alan ortaya ¢ikarilmaya calisilmis bu konuya iliskin referans
noktalar1 gosterilerek futbolun ekran iizerinde kapladigi alan ve biitiiniiyle olusturdugu
televizyon futbolu kavraminin sosyal yasama kiiltiirel ve kitlesel olarak geri doniisleri

ortaya koyulmustur.

Arastirmay1 kapsayan dordiincii ve besinci bdliimler ise, ¢alismanin temel bolimiinii
olusturmustur. Caligmanin bu boliimiinde futbol igerikli spor programlarmin yapisal
icerigi ve haber diline yonelik bir aragtirma yapilmistir. Bu ¢alisma i¢in televizyon

futbolu o6rneklerinden, futbol icerikli spor haber/yorum programlari formati tercih



edilmis ve bu aragtirmada programlarinin yapisal icerigi incelerken, televizyon i¢in
canli tartisma programlarinda yer verilen konularin se¢ciminde hangi 6l¢iitlerin gegerli
oldugu, hangi olgiitlere gore yapilandirildigi temelinden hareketle, spor programlari
stireleri, sunucu kimligi, spor niteligi tasimayan ama yaymn i¢inde yer alan bilgi ve
unsurlarin ne kadar siire ile yer tuttugu gibi konular analiz edilip ortaya konmaya
calisilmistir.  Yiiz yiize anket teknigi kullanilarak yapilan arastirmanin verilerinin
devami niteligi tasiyan ve bir sonraki boliimii olusturan 6grenciler tarafindan en ¢ok
tercih edilen iki programin kiyaslanmasi, anketin temel yapisini olusturan dokuz
kriterin altinda karsilikli olarak belirlenen tarihte birer program olarak incelemeye
alinmistir. Boylelikle izleyicilerin programlara olan bakis acilar1 ele alinarak sonug
kisminda tezin biitiinii yapilan arastirma ve elde edilen verilerle beraber

degerlendirilmistir.



1.BOLUM: ILETIiSIM, KIiTLE KULTURU ve KiTLE ILETISIiMI

Bu tez oOzelinde incelenen, televizyonda yaymnlanan futbol igerikli spor
programlarinin analizini yapabilmek i¢in ilk 6nce giinlimiiziin en 6nemli kitle iletisim
araclarindan biri olan televizyonun bugiine kadar yapilmis kuramsal agiklamalarla
birlikte betimlenmesi gerekmektedir. Bu kapsamda tezin bu boliimii iletisim, kitle,

kitle kiiltiirii, kitle iletisiminin incelenmesine ayrilmistir.

1.1 iletisim

En basit tanimi ile iletisim, kisilerin kendilerini belirli iletiler ile baskalarina
anlatabilmeleri ve bagkalarinin da bu iletileri anlayabilmeleri olarak tanimlanmaktadir.
Bir paylagim alani olan iletisim kisilerin duygu ve diislincelerini bagka kimselerle
paylasabilmelerine imkén tanimasi neticesinde meydana gelmektedir. Hem toplumsal
hem de bireysel diizen ve saglikli yasam kosullarinin olusabilmesi i¢in iletisim ¢ok

Onemli bir aractir.

Bir siire¢ olan iletisimin igleyisinde temel 6geler rol almaktadir. Bu gelere sirasiyla

asagida yer verilmis ve tanimlanmistir.

— Gonderici: Iginde bulundurdugu temel unsurlari ile cogu zaman “Kaynak™ ile es
deger bir nitelik kazanmaktadir. Iletisimin kurulu mekanizmasinda génderici hareketin
baslangicin1 yapan noktadir. Kisileraras1 ve kiigiik gruplar arasi iletisimde gonderici
bir bireyken, aragsal iletisim unsurlarinda ise siklikla rastlanan génderici ¢ogul kisiler,
kitle ve toplumlardan olusabilmektedir. Ornek vermek gerekirse, gazeteciler, tanik
olduklar1 haberi ilk agizdan kitlelere aktarirken hem gonderici hem de kaynak
olabilirler. Her kosulda bdyle olmamakla birlikte ¢ogu zaman goénderici 6zne
konumundadir ve gonderici ile kaynak olmanin girift yapisi aralarinda keskin bir ayrim

yapilmasini engellemektedir.



— Alicr: Gondericinin etkisine kars1 duyulan reaksiyonlar biitlintidiir. Gonderici, islemi
baslatan unsur oldugu i¢in kars1 tarafin yani alicinin duygu kontroliine gore hareket
etmelidir. Clinkii iletiyi alan alic1 bu noktadan sonra 6zellikle geri besleme devreye
girdigi silirecte bir bakima 6zne yani gonderici olabilir. Geri besleme devreye
girdiginde nesne konumundaki alic1 6zne olabilmektedir. ileti alindiktan sonra siireci

ve etkilesim alanini1 yoneten kisi cogunlukla alicidir.

— Kodlama - Kodacimlama: Gondericiden gelen iletinin olusturdugu isaretler
biitliniidiir. Bu durum kodlama olarak adlandirilirken, gonderilen isaretleri
¢Ozlimlemeye ¢alisan alici isaretleri ¢ozmeye calisarak kodagimlama yapar. Saglikli
bir iletisimin kurulabilmesi i¢in kodlama ve kodagimlama islemi olduk¢a 6nem arz

etmektedir.

— Kanal: lletisim siireci icerisindeki en énemli gérevlerden birisini kanal iistlenir.
Iletisim siireci icerisinde gdnderici ile alic1 arasindaki ileti akisi kanal aracihig ile
saglanir. Kitle iletisim araglar1 bu gorevi gorebilirken, bazen kanal gorevi geregi iletiyi
iletmesi i¢in basta insan olmak {iizere tarihsel silirecte kuslarin bile kullanildig

bilinmektedir.

— Arag: Kanalla nitelik olarak oldukg¢a benzer bir goriintii ¢izen arag iletisimi saglayan
onemli 6gelerin arasinda yer alir. Birbirlerinin yerini aldiklar1 veya birbirlerinin goérev
tanimlarin1 zaman zaman es deger hale getirdikleri goriilebilir. Bazen arag, kanal
olabilirken bazen ise kanal araca doniisebilir. Ik 6gede de bahsi gectigi gibi kaynak
ile gdnderici arasindaki girift yapi, arag ile kanal arasinda da siklikla goriilmektedir.
Orneklendirmenin olduk¢a kolay olabilecegi bir nokta radyo iizerinden verilebilir.

Radyo bir aracken, onun olusturmus oldugu frekans dizini ise kanali olusturmaktadir.

— Geribesleme: Iletisimin sadece bir siiregten ibaret olmadigi karsilikli olarak bir
etkilesim alanimi dogurdugunun gdstergesi olarak Onemli bir konuma sahiptir.
Etkilesim alaninda gondericiden giden iletinin kodlamasi ve kodagimlamasi sonrasi
siire¢ alicinin etkiye olan tepkisiyle yon bulur. Alic1 gelen iletiye karsi geribesleme

yapabilirken bazen yapmayabilir bazen ise daha sonra geribesleme de



bulunabilmektedir. Buda siirecin gidisatin1 belirleyen en temel faktorlerden birini

olusturmaktadir.

Bu 6geler iletisimin temel 6gelerini olustururken, iletisim ve ona dair siireci etkileyen

diger 6geler asagidaki gibi siralanmaktadir.

— Giiriiltii: Yasanan iletisim siirecinin olusmasina engel olan etki bi¢imidir. Uce
ayrilmaktadir. Digsal (Cevresel) Giiriiltii, Fizyolojik Giiriiltii, Psikolojik Giiriiltii.
Bu ii¢ unsur bir birinden etkilenen giiriiltii bicimleridir. Cevreye ait olumsuz kosulun
dogmasi ile ¢gikan bir giiriiltii, iletisim siirecini 6nce fizyolojik olarak etkileyebilir ve
sonrasinda bu giiriiltii tiiriinii psikolojik olarak degistirebilir. Ornegin 6nemli bir
telefon bekleyen kisinin cebinde olan telefonu c¢evresel faktorlerden dolayi
duyamamasi kisinin daha sonra gordiigli telefonda psikolojik olarak olumsuz
etkilenmesine yol agabilir. Foulger’e gore; giiriiltii ilk olarak Shanon & Weaver’in
matematiksel modelinde goriilmektedir (aktaran Giingdr, 2011: 31). iletisimin
disiplinler aras1 olmasi, onu farkli bakis agilariyla ele alinmasini miisait kilmaktadir.
Bu noktada da ozellikle dilbilim oOrnegindeki gibi giiriilti bu tiirlerin disinda
yasanabilecek aksakliklar ekseninden ele alinmistir. Ornegin bu bakis agisinda “yagan

yagmur veya kar” bile giirtiltli olarak goriilebilen bakis acilarin1 dogurabilmektedir.

— Ortam: Kisilerarasi, grup ve aragsal olarak iletisimin ger¢eklesme noktasinda
karsilagilan giiriiltii tiiriinden farkli olarak ortam kosullarimi etkileyen bir tiirdiir.
Kapsaminin genis olmasi nedeniyle bu tiirle ilgili verilebilecek en somut 6rnek duygu
ve ruh bitiinliigiiyle direk ilgili olan ve 6zellikle aragsal iletisimde daha yaygin
goriildiigii gézlemlenmektedir. Ornegin kullanilmas1 amaglanan bir iletisim aracinin
an itibari ile ortam kosullarindan dolay1 fonksiyonellik islevini kaybetmesidir.

Oturulan yerde radyonun ¢ekmemesi bu durum i¢in somut bir rnektir.

Iletisimin arac1 6gelerini olusturan dort tane tiir bulunmaktadir. Bunlar sirastyla;



— Kanaat Onderi: Ozellikle iletisim biliminin yontembilimsel alanda gelismesinde
kanaat onderleri ve kitle iletisim araglar1 tizerinden hedefkitlelere gonderdikleri iletiler
Ozellikle Amerika’nin siyasi hayatinda 6énemli bir yer alirken bu konu daha sonra
arastirmalar1 da beraberinde getirmeye baslamistir. Toplumun fikir ve goriislerine
deger verdikleri sahislarin kitle iletisim araclar1 araciligi ile verdigi iletiler 6nceden ise
fikir ve duygularini retorik olarak gerceklestiren 6nemli sahislarin gruplara seslenisleri
ile gozlemlenen kanaat onderligi etkili bir arac1 6gedir. Tartisma programlarinda yer
alan sahislarmn hitap ettikleri kitleleri kendi fikirleri dogrultularinda yonlendirdikleri

bugiinde goriilebilmektedir.

— Grup lliskileri: Bireylerin bireysel olarak basladiklar1 herhangi bir siiregle grup
icerisinde yer aldiklart siirecte, degismeye bagladiklar1 kendilerini gruba ait hareket
etme ve o yonde disiinme etkisi i¢inde olduklar1 yapilan arastirmalarla

gozlemlenmektedir.

— Yasam Deneyim Alam: Insanlarin icinde yasamakta olduklar1 toplumla es degerli
olarak kendi deneyimlerinin bir biitiiniidiir. Bu dogrultuda birey ne kadar donanimli
veya kiiltiirlii ise karsilagsmakta oldugu ¢evreyle kendi deneyimlerinden yola ¢ikarak

bag kurup etkilesim haline gegmektedir.

— Algi ve Alg Seti: Bir bireyin sahip oldugu bilgi ve birikim dogrultusunda karsisina
cikan her hangi bir durumda bu durum dogrultusunda hareket etmesidir. Birey eger
karsisindaki insanin yasadigi siirecten gecmedi ise karsi tarafi dogru anlamasi

miimkiin olmaz (Glingor, 2011: 24 — 35).

[letisimin tanimlamalarmin sayis1 neredeyse 200 rakamini bulmustur. Buna iliskin
Onemli bir veri olarak, E. X. Dance ve Carl E. Larson tarafindan arastirilan iletisim
alanindaki tanimlamalar da 126 rakamina ulasilmistir (Mutlu, 2008a: 141). Bu

tanimlardan birkag tanesi agagidaki sekildedir.

__lletisim diisiincenin sdzel olarak (konusma ile) karsilikl1 degis tokusudur (Zillioglu, 2007)



__lletisim, sayesinde diinyay1 anlamli kildigimiz ve bu anlamm baskalar1 ile paylastigimiz
insani bir siiregtir ( Mutlu , 2004 ).

_lletisim, katilanlarin bilgi/sembol iireterek birbirlerine ilettikleri, bu iletileri anlamaya,
yorumlamaya ¢alistiklar1 bir siiregtir ( Dokmen, 1995 ).

_lletisim, insanlarin toplu olarak yasamaya baslamalarindan itibaren, toplumsal
etkilesimlerde rol oynayan, sembolik mesajlarin karsilikli ulastiriimasiyla bazi anlamlari
aralarinda paylasma siirecidir (Telman ve Unsal, 2009).

__lletisim, iki birim arasinda birbiriyle iliskili mesaj alisverisidir ( Ciiceloglu, 2002).
__lletisim, iki kisiyi iliski i¢ine sokan psiko — sosyal bir siirectir ( Ciiceloglu, 2002).

_ Kigilerarast iletisim, bilgi, duygu, diisiince, tutum ve kanilarla, davranis bigimlerinin kaynak
ile alic1 arasindaki bir iligkilesme yoluyla bir insandan ( insanlardan) digerine ( digerlerine)
bazi oluklar kullanilarak ve degisim amaciyla aktarilmasi siirecidir (Yiiksel, 2009).

__Duygu, diisiince veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla baskalarina aktarilmasi,
bildirisim, haberlesme, komiinikasyon ( TDK Biiyiik Sozliik, 2010 ).

__ Bir diisiincenin, bir duygunun yiiz anlatimi, el kol ve bas hareketleri, konugma yoluyla ya
da yazi, telefon, radyo, televizyon gibi bildirisim ara¢ ve gereglerinden yararlanarak bir

kimseden bagka kimseye iletimi ( Oguzkan, 1974).
(aktaran Kaya, 2012: 4 -5)

Cok fazla ve ¢esitli tanimlamalarin yapildig1 bir alan olan iletisim, disiplinler aras1 bir
gecmisten geldigi icin herkese iletisimin tanimini kendi perspektifinden anlatabilme
olanag vererek tanimlamalarim ¢ogaltmistir. Ornek olarak toplum bilimi kokeninden
gelen bir kisinin tanimlamalar1 iletisimi toplum bilimi iizerinde tanimlamaya
yonlendirirken, gosterge bilim alanindan gelen bir kisi, tanimlamasi gdsteren ve
gosterilen arasindaki iligki tizerinden tanimlamakta ya da iletisimi retorik bir yapidan

gelen bir birey ise sdylem iizerinden analiz etmektedir (Giingor, 2011: 19).
Arastirmacilara gore iletisim tanimi ve kavrami iki diislince ¢izgisi altinda

toplanmaktadir. Bu iki diisiince ¢izgisi hakkinda Mutlu’nun ortaya koydugu bulgular

sunlardir;
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[Ik ¢izgi iletisim siirecinin iletisim yoniinii éne ¢ikarmaktadir. Bu Génderici — Mesaj — Kanal
— Alic1 ¢izgisel modeliyle karakterize olan bir yaklasimdir. Bu tiir modeller bir fikrin,
duygunun, tutumun v.b’nin birinden bir bagkasina nasil aktarildigini ortaya koymaktadirlar.
Diger yaklasim ise karsiliklilik ve ortak algilama, paylagsma gibi unsurlarin altini ¢izmektedir.
Iletisim kavraminin tarihine bakildiginda, iletimsel / mekanik cizgisel tiir iletisim tanimindan

karsiliklik / ortak algilamalar tiiriinde ki iletisim tanimina dogru bir egilimin bulundugunu

saptamak olanaklidir (Mutlu, 2008a: 141 —142).

fletisim biliminin ortaya ¢ikmas: iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi ile birlikte
Oonem kazanmis ve akademisyenler tarafindan bir ¢alisma alan1 haline getirilmistir.
1920’ler ve devamimi kapsayan bu siire¢ daha ¢ok iletisim caligmalar1 olarak degil
diger disiplinlerin i¢inde bir konuymus gibi irdelenmis ve tanimlanmustir. iletisim ile
ilgili yapilan ilk ¢aligmalar fizik, kimya, matematik, sosyoloji, psikoloji, kiiltiirel
antropoloji, dil bilimi fonetik gibi alanlarda baglamis ve giderek zenginleserek bir alan

halini almistir.

Iletisim alaninin disiplinler arasi bir alan olusu onun belirli kaliplar arasinda tarif
edilebilmesini olanaksizlastirmaktadir. Igeriginde bircok alani barindirmasi kapsam
olarak ¢ok genis bir igerige sahip olmasini saglamaktadir. iletisim kavraminin tanim
konusunda ¢esitli bilim dallar1 kendi alanlarina yakinliklar1 dogrultusunda birbirine

yakin ama bir o kadarda ayristiric farkli tanimlarda bulunmuslardir.

Iletisim kelimesi Tiirk¢e’ye Ingilizcede ki "Communication" sdzciigiiniin karsilig
olarak girmistir. “Commun” sozcligiinden yani ortak kilmak kelimesinden tiiremistir.
(Kazaz, 2007: 83) Bu kavramdan hareketle iletisim s6zciigiiniin 6ziinde, yalin bir ileti
aligverisinden cok, toplumsal nitelikli bir etkilesimi ve paylasimi dile getirdigi
soylenebilir. iletisim yeni bir kavram olmadig1 gibi tarihsel bir déneme ait toplumsal
yap1 ve birliklerin sahip oldugunu sosyolojik yapilardan ayrida incelenebilecek bir
alan degildir. Iletisimi insanoglunun birbirleri ile iliskiye basladig1 andan itibaren
olarak tanimlamak belki en dogru yaklagimdir. Tiifek¢ioglu’na (1997) gore; iletisimin
sosyolojik olarak tanimi1 “iletisim, baslangicindan giiniimiize kadar toplumsal yasamin
her safhasinda, her kosul ve iliskide goriilen toplumsal bir eylemdir’ seklinde

tanimlanmaktadir. Can (1992) ise bir diger tanima gore ise iletisimi; “Istenilen
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sonuglart basarmak ve davranmislar: etkilemek amaciyla insanlarin arasinda ya sozlii
va da sozlii olmayan diger araglarla anlayis saglamadyr”(aktaran Kazaz, 2007: 240)

olarak tanimlamustir.

[letisim baska canli tiirleri icinde gegerliyken ¢ogu kuramei tarafindan iletisim sadece*
insana 6zgii > olarak goriilmiistiir.” [letisim diger insanlarla birlikte yasamanin, sosyal

bir varlik olmanmin ““ olmazsa olmaz " kosuludur ~(Kaya, 2012: 27)

Iletisim insanlarin toplum iginde sosyallesebilmesi igin temel olarak alman olgularin
icinde yer aldigindan, tiim bu anlatilanlar 1s1g81nda iletisim tanimlar1 ile birlikte
toplumsallasma ile ilgilide iletisim yaklagimlarina deginmek ¢ok yararli olacaktir.
Iletisim kavrami sayesinde bireyler kendilerini baska birey veyahut topluluklara ifade
edebilmekte bireysel gelisimlerini idame ettirmektedirler. Iletisim disiplinler aras: bir
alandan gelir. Yontembilimsel olarak ortaya ¢ikan iletisim bilimi insan odakli
ihtiyaglar dogrultusunda ortaya cikmustir. Ornegin eski caglara dair kabile
anlayiglarinda veya her hangi bir feodal yapida siklikla gozlenen bir kabile sefinin
veya bastaki bir yoneticinin kendisine bir yaver tizerinden iletisim zemini hazirladig
goriilmektedir. Bu noktada insanoglu iletisim tarihi igerisinde kendi gelisimini belli
ihtiyaclar dogrultusunda siirdiiriirken ¢evresel faktorler ve yasam zorunluluklar1 onu
iletisime sevk etmis ve boylelikle iletisim edimini gergeklestirmeye yonlendirmistir.
Bagka bilim alanlar1 06zellikle de sosyoloji alanindan gelen Chicago Okulu
mensuplarinin kitleler {izerine yogunlasmasi ile iletisim bilimi dikkat ¢ekmis daha
sonrasinda ise farkli alanlardan dahil olan kuramlarinda etkisi ile bugiinkii halini

almaya baglamstir.

Iletisim tarihi ve c¢alismalar1 on dokuzuncu yiizyillin son evrelerinden itibaren
baslayan ve bugiine kadar devam eden bir siireci icermektedir. O donemki yapilan
arastirmalar da one ¢ikan en net sonug iletisimin siire¢ olarak goriilmesidir. ikinci
Diinya Savagi sonrasi insan odakli etki 6zellikle yirminci ylizyilin ilk ¢eyreginden
sonraki siirecte farkli alanlardan arastirmacilarinda katilimlar ile iletisimin gecisken
bir yapiya sahip oldugu yani salt ¢izgisel bir siire¢ olmaksizin karsilikli etkilesimin

fazlasi ile olustugu biitiinliigii igerisinde ele alinmistir. Bu siire¢ 1920-30’1u yillarda
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gonderici, mesaj, alict modeline dayanan propaganda ¢alismalart ile baglamis ve
gelisimine devam ettirmistir. Daha sonralar1 1940’11 yillarda ortaya atilan yeni
diisiince ve yaklasimlarla ¢esitli okullarin ve enstitiilerin etkisiyle iletisim alan1 kendi

icinde biiyiik ve 6nemli degisimlerle sekillenmeye baslamistir.

[letisim kavraminin toplumsal diizen i¢inde bulundugu sistemin en kiiciik noktalarina
kadar ulagabilmek i¢in ihtiyag duydugu iletisim alanim1 kuramsal olarak ¢ok fazla
bilim dali ile is birligi yaparak sekillendirmistir. Bu durumda iletisim alaninda
yapilan ¢alismalarin ¢oklugunu ve kuramcilarin fazla olusunu agiklamak i¢in 6nemli
bir nedendir. Ancak ne kadar ¢ok c¢alisma yapilirsa yapilsin ne kadar ¢cok tanim
olusturulmaya caligilirsa calisilsin iletisim alaninin kolay degisebilen ve gelisebilen

formu neticesinde iletisim hep tartisilacak bir dal olarak énemini koruyacaktir.

Kitle Kiiltiirii ve Iletisimi gibi kavramlar tezin ileriki boliimlerinde irdelenecek olan
televizyon ve futbol ile baglantilar1 kisminda toplumsal ¢ikarimlara ulasabilmek
adina en Onemli kaynak olgular olarak goriilmektedir. Bundan dolay:1 tezin bu
asamasinda Kitle, Kitle Kiiltlirii ve Kitle iletisimi gibi kavramlar1 net bir sekilde

aciklanmasi kavramsal anlamda ¢ok 6nemlidir.

1.2.Kitle Kavramm

Bati’da on altinci yiizyilda giiclinii yavas yavas devretmeye baglayan feodal yapinin
gitgide giiclinii ondan devralan modernizmin ekseninde kapali toplumu kaybetmeye
baslamasi, onun ve beraberindeki kiiltiirii kentlesmenin hizla arttig1 siirecte tamamen
kaybetmesine yol agacaktir. On dokuzuncu yiizyilda olugsma asamasindaki modern
yap1 icindeki en biliylik giicii trettigi kiiltlir {lizerinden yayarak gili¢ alanini
genisletmistir. Bu durumu seckinci yaklasimdan gelen diisiiniirler ve sol akimdan
gelen Frankfurt Okulu temsilcilerinin yeni ¢ikarimlarda bulabilecegi bir diinya
yaratarak * kitle “ kavram {izerine elestirilerde bulunmuslardir. Ozellikle seckinci

yaklagim iiyeleri “kitle” kavramina karst asagilayan bir bakis acisimni
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benimsemekteydi. Frankfurt Okulu diisiiniirleri ise kitle kavramini daha ¢ok yaratmis

oldugu isci ve isci sinifi lizerine odaklanarak ¢oziimlemeye gitmeye ¢alismistir.

“ Kitle (kalabalik, yigin) kelimesi, basit ve aleldde manasiyle, milliyetleri, meslekleri,
cinsiyetleri ve kendilerini bir araya toplayan tesadiif her ne olursa olsun, rasgele bir

fertler toplulugunu ifade eder ” ( Le Bon, 1974: 31).

Kitle kavraminin psikoloji tiizerine kurulu bir yapist s6z konusudur. Kitle
aragtirmalarinin  gogu psikolojik etmenler iizerinde durmaktadir. Ozellikle kitle
kavraminin psikolojik agidan degerlendirilmesinde iki noktaya vurgu yapilir. ilk vurgu
yapilan nokta birbirleriyle ayn1 dinamizm ve diislinceye sahip olan kalabaligin etki
yaratabilme giicli ve yine belli bir noktada toplanan insan gruplarinin birbirlerinden
haberdar olmadan sadece goriintiide bir kalabaligin olusup, bagimsiz insanlara
dontismeleri olarak agiklanmaktadir. Resmin biitiiniine bakildiginda kitle kavramindan

ve nasil olusmaya basladigindan bahsetmek gerekmektedir.

fletisim alaninda kitle kavramina olan bakis kitle iletisim araglarmni kullanan kisiler
tizerinden belirlenmis ve kullanilmistir. Radyo, televizyon, sinema, gazete gibi kitle
iletisim araclar kullanan bireyler birleserek kitleleri olusturmaktadir. Bir nevi izler
kitle tanimina ulasan bu kisiler birbirlerinden habersiz, tanimayan farkli politik
diistincelere sahip kisilerden olustugu gibi tam tersi ayn1 grubu temsil eden kisilerden
de olusabilmektedir. Bu noktada kitleleri temsil edenler biitiiniiyle kitle iletisim
orgilitleri kitle iletisim ftireticileri sirket veya kurumlandir. ” Bu orgiitlerin ulasmak
istedigi hedef  “okuyucu, izleyici, alici, seyirci ve tiiketici ~ gibi nitelendirmelerle
adlandirilan insanlardir. Bu insanlar kitle iletisiminin kitlesini olustururlar”

( Erdogan ve Alemdar, 2005a: 17).

Gliniimiiz toplumlarin1 ele alirken gézden gecirilmesi gereken en 6nemli kavram
kitledir. Toplumun temsilini belli eden kamuoyu kavrami ise demokratik toplum
diizenine gecildikten sonra kullanilmaya baglanmaktadir. Burada tizerinde durulmast
gereken nokta dinamik bir yapiya sahip olan siirekli bigim degistirebilme 6zelligiyle

sanayi toplumunun ortaya ¢ikisi ile birlikte toplumu kokten degistirebilecek olan kitle
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kavramidir. Kitle kavraminin bu homojen ve toplumu bir araya getirebilen
biitlinliikk¢li etki yaratabilme durumu kitle kavrami beraberinde c¢agrisim yapan
araclardan en c¢ok televizyonla bagdastirilmaktadir. Bu nedenledir ki sanayilesme,
kentlesme ve modernlesme ekseni geleneksel yapiy1 ¢okertirken, insanlarin bu gegisi
yaparken kitle iletisim araglarindan asla kopamadan bir bakima onlara muhtag¢ hale
getirerek kitle toplumuna yavas yavas doniistiigii gozlemlenmektedir (Mutlu, 2008b:
22).

Erdogan’a gore kitle genis tanimiyla kalabalik ve belirsizligi isaret eder. Yoneten sinif
i¢cin hor goriilen bir grup iken, is¢i sinifinin kendisiyle olumlu bir bag kurdugu bir
anlam tasimaktadir. Kitlelerin olusturdugu hareketlilik ortaya miicadele kavramini

cikarmaktadir (Erdogan, 2015).

On dokuzuncu yiizyilla beraber netlesen kitle kavrami, kalabalik anlamina gelirken
altinda yatan en onemli 6zelliklerden birisi olarak kiiltiir transferine taniklik eden ilk
insan gruplarinin bir bakima isimlendirilmesidir. Ciinkii bu kavramin olugsmasi ve bu
grubun git gide toplum i¢inde nesneden 6zneye doniisebilmesi ortaya yeni kuramlarin
ctkmasina sebep olurken gecmiste oldugu gibi gelecekte de olumlu taraflar1 veya

olumsuz taraflar yine ortaya konmaya devam edecektir.

1.3.Kitle Kiiltiirii

Williams, kiiltiiriin genel tanimin ana hatlar ile {ige ayrildigini sdyler. Birincisi ideal
olan yani miikemmel odakl1 olan kiiltiirdiir. Ikinci olan ise dokiimanter kiiltiir yani
entelektiiel seviye kritik edebilen kiiltiir. Ugiincii olarak ise sosyal kiiltiir olan bireyin
cevresinde yasadigi toplum odakli kiltiir(Storey, 2006: 52). Toplumsal kiiltiirii
tizerinde en ¢ok konusulan kiiltiirdiir ¢linkii yirminci yiiz y1l ve sanayi devrimi artik

kiltiiri kitle kiiltiiri haline getirmistir.
Modern toplum igerisinde kendi i¢ dinamigini olusturan kitle bunu yaparken kendisini

aracsal iletisimle bigcimlendirebilir. Hem ideolojik hem de toplumsal gelismelerin

olusmasi ve yayilmasinda kitleyi etkileyebilmenin 6neminin anlasilmasiyla birlikte
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kitle olusturma ve kitle kavrami bir kiiltiire donlismistiir. Kitle kiiltiirt, gesitli
gelisimler ve degisimler neticesinde kitle iletisim araglarmin  kullannmi  ve
yaygmligiin da giderek artmasi ile birlikte gelismeye ve olgunlasmaya baglamistir.
Insan giiciiniin yerini yavas yavas makinalara devretmesi ve devaminda makinelerin
insanlarin 6niine gegmeye baglamasi ve insanligin kitle kiiltiirtine bagimli hale gelmesi

kitle ve toplum tlizerine kuramlarin gelismesine neden olmustur Bu konudaki baglangic

(13 2

noktas1 sayilan “ aydinlanmanin diyalektigi > eserinde gecen bir ciimlede su
denmektedir; “ Kitleler yonetenlerin isteklerini benimsemekte kdle haline gelmelerine

neden olan ideolojiye inatla sarilmaktadir”’(Horkheimer ve Adorno, 1996: 23)

Modernlesme beraberinde kapitalist diizeni getirerek her seyin bir meta pazarlanma
alanina doniistlirmiistiir. Burada metalagsma olarak betimlenen kiiltiiriin “sey”’lesmesi
ve pazar kosullarma uygun hale getirilerek bir mala doniistiiriilmesi s6z konusu
olmaktadir Kitlesellik 6zelligi ile birlikte yayginliginin artmasi agisindan bakildiginda
konu edilmesi gerek bir diger konuda kitle iletisimidir. Medyanin gliniimiizde c¢ok
etkin bir etkileme aract olmasi modern toplumlarin kiiltiire yaklasgimlarinin ekonomik—
kiiltiirel {iretim-biling endiistrisi ve bilgi edinme ve saglama diizeninde
biitiinlesmektedir. Bununla birlikte ekonomik sistem kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda
ithtiyaci olan kiiltiirii kendi kosullarinda tireterek kendi pazarinda gii¢ sahibi olmay1
hedeflemektedir. Ayni sekilde medyada genis kitlelere seslenme 6zelligini kullanarak
cesitli kiiltiirel formlar i¢inde iirettigi medya igerigini ileti olarak gondermektedir.
Televizyon kitle kiiltliriiniin iiretici kurumlarindan bir tanesidir. Televizyon kuruluslari
sadece kazan¢ odakli oldugu i¢in kendisini izler kitlenin istekleri dogrultusunda
bicimlendirir. Boylelikle izler kitleye ulasir. Talepler ise agirlikli olarak eglence

agirlikly, diistik kalite denilebilecek iirtinlerdir. (Mutlu, 2008b: 23)

Kiiltiir endiistrisi kavrami geleneksel toplumdan 6zellikle sanayi devrimi sonrasinda
modern topluma gecis yapan kitleler tarafindan sancili bir siire¢ olarak hatirlanacaktir.
Ciinkii insan o ana kadar ki alismis oldugu biitiin ritiielleri yavas yavas kaybederek
baskalagsmasina tanik olmaktadir. Arag¢ gelisimi teknoloji ile hiz kazanirken insan ve
yasadig1 ¢cevre onu siradanlastirmaktadir. Jay’e gore; teknolojinin gelismesi sistemi

hakim kilmaktadir.( 1989:313)
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Popiiler kiiltiir ile kitle kiiltiiri modernizm bakis acisiyla bigimlenen, giiniimiiz
kiiltiirel iiretim kosullarinin teknolojik bakimindan tekelci bir yaklagima sahip oldugu
sOylenebilecek olan bir kiiltiir baghigidir. Kitle iletisim araclarinin gelisimiyle birlikte
toplumun istedigi halkin kiiltiirii olarak empoze edilmeye ¢alisilan popiiler kiiltiir
medya alanindaki gelismelerle birlikte bir ortamda ¢ok O6nemli bir tasiyict haline

dontismistiir (Giines, 1996: 138).

Kitle kiiltiirii bir yandan c¢esitlilik, esitlik ve demokratik hosgorii diisiincelerini
sunarken diger taraftan tekellesmeyi meydana getirmektedir. Fraksiyonel bir yapiya
sahip olan ve cagdas toplumlarda bireyin yasadigi fobileri (gruba ait olamama,
dislanma) kisilikleri lizerinde ¢ok Onemli bir baskiya neden olup idollerin ortaya
¢ikmasina neden olmustur. Cesitli ¢ikarlar i¢in yaratilan idol ve semboller gercegin

algilanmasini hem sinirlandirmakta hem de siniflandirmaktadir.

Bu tezin ¢alisma alani olan televizyon, kitle kiiltiirii i¢cin en énemli araglarin basinda
gelmektedir. Kitle kiiltlirlinlin yerlestigi toplumlarda kiiltiir tiretimi siirekli olarak
yeniden iiretilmekte, toplumlar ise bu degisimden etkilenerek biiyiikk ve devamlilig
olan bir degisime girmektedir. Kitle kiiltiirtiniin bu degisim ve doniisiime olan siddetli
etkisi iletisim alaninda calismalar yapan kisiler icinde Onemli bir c¢alisma alani
acilmasina sebep olmustur. Kitle kiiltiirii lizerine ¢alismalar yapan arastirmacilar kitle
iletisim araclarinin etkisiyle birlikte kitlelerin nasil bir doniisiime girdigine bakarak
cikarimlarda bulunmaya calismislardir. Kuramcilar kitle toplumunun bir siirecten
gectigini ve bu siirecinde kentlesme, sanayilesme ve modernlesme oldugunu

savunmusturlar (Mutlu, 2008b:22).

Bu {¢lii sistemin bu kadar 6nemli olmasinin nedeni toplumlar {izerinde yozlastirici,
ayristirict etkilere sebep olmasindan kaynaklanmaktadir. Eski toplumlarin 6ncelikleri
ve gelenekleri kitle toplumunun gecirdigi degisimlerle birlikte yerini yeni adet,
gelenek ve kiiltiirlere birakmakta bu durumda toplumun hem diisiince hem de iiretme

pratiklerinde biiyiik bir degisime girmesine sebebiyet vermektedir. Genelden bireye
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sistematik olarak farkli bir sistem igerisinde yer alan birey yasamini bu farkliliklara

ayak uydurma zorunlulugunda kalmistir.

“Kitle ve Kitle Kiiltiirii” kavramlarinin incelenmesinin ardindan “Kitle Iletisimi”nin
irdelenmesi bu tez icin gerekli bir ¢ergeve olarak diisliniildiigiinden bu boélimden

sonraki kisim “Kitle iletisimi” iizerine yogunlasacaktir.

1.4. Kitle Tletisimi

Kitle iletisimi araclarindan verim alinabilmesi i¢in temel kosul ¢ogulcu yaklagima ait
bilgilerden bahsedilmelidir. Her ne kadar homojen bir yapiya hitap etse de kitleler de
kendi igerisinde bireylere ayrilabilmektedir. Kitle iletisimi kullandig1 yolla toplumun
her kesimine ulasabilmek i¢in bes temel prensip lizerinden ilerlemelidir. Bunlar

asagidaki etmenlerden olusmaktadir.

Yansitmada Cesitlilik: Kitle iletisimi araglar1 vasitasiyla homojenlesen kiiltiire ragmen
bazi ayrimlar gbz ardi etmeden farkli goriis ve kiiltiirli tasiyanlar i¢in temsili bir
cesitlilige ihtiyaci vardir. Ortak kiiltiire odaklanan kitle iletisimi farkli kiiltiirlere de

hitap etme durumundadir.

Gegis Izni Vermek: Toplum biinyesinde yeteri kadar sz sahibi olamayan kesimlerin

kendilerini ifade etme olanaklarinin arttirilmasi anlamini tasimaktadir.
Digsal Cesitlilik: Siyasi ve kiiltiirel anlamda ge¢is izni vermek maddesinin bir bakima
benzerliklerini tasiyan, toplumda azinlik sayilabilecek kesimin kitle iletisimi araglarini

esitlik¢i kullanma hakkini igermektedir.

Icsel Cesitlilik: Sistem icerisinde etkin yaymn yapan kurumun yayinmn akisinda

cesitlilige acik olup, esitlik¢i yaklasmasinin beklenmesi.
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Gegis Esitligi: Biitiiniiyle sistemin tiim se¢ceneklere agik olmasidir. Objektif dagilimi

gerektirir (McQuail® den aktaran Tiirkoglu, 2004: 75 — 81).

Genel iletisim kavramu ile kitle iletisimi arasinda benzerlikler oldugu gibi ayristiric
cok onemli noktalarda bulunmaktadir. Ama genel anlam itibari ile birbirinden iki ayr1
kavrami nitelemektedirler. Bunun nedenini ilk basta kullandigi iletisim araglarinda ve

hedef kitle baglaminda incelemek gerekmektedir.

Kitle iletisimi en basit anlami ile ¢esitli grup veyahut kisilerin goriis ve diisiincelerin
kitle iletisim araclar1 vasitasi ile yaymak olarak agiklanir. (Girgin, 2000: 43-44 ).
Burada kaynak ve alic1 normal iletisim siirecinin aksine hi¢bir zaman yiiz ylize veyahut
baska bir yonteme karsilikli gelmezler. Bunun neticesinde de bireysel iletisimin
aksine, kitle iletisiminde ortak yasam alanlar1 ve mekanlarina hakim olmak ¢ok zordur.
Kitle iletisiminin kendine ait 6zellikleri ve yontemleri bulunmaktadir. Bu 6zellikler
hem bi¢imsel olarak hem de aragsal olarak siniflandirilarak sayisiz arastirmaya konu

olmustur.

Kendine has 6zellikleri olan bu siirecin ¢esitli asamalar1 vardir;
__ Profesyonel iletisimciler sunu i¢in degisik icerikli iletigiler olustururlar,
__ Builetiler mekanik araglar araciligi ile hizli ve siirekli bir sekilde dagitilir ve
yayinlanir,
_ leti kitle durumundaki izleyicilere ulasir,
__Her ileti kitle icerisindeki bireyler tarafindan kendi deneyimlerine gore
yorumlanmaktadir,
___ Her birey bir yoniiyle mutlaka etkiye ugramaktadir(De Fleur ve Dennis’den

aktaran Usluata, 1994: 74, Usluata’dan aktaran Kazaz: 2007: 93).

Kitle iletisiminin 6zelliklerine bakildiginda ulastigi alanin biiyiikligi  dikkat
cekmektedir. Uzam olarak ¢ok genis bir kesime ulasan kitle iletisim araglar1 sinyal ve
frekanslarla bunu gergeklestirirler. Kitle iletisiminin olusturulmasi ve yayilmasinda

kullanilan en 6nemli arag kitle iletisim araclaridir. Kitle iletisim araclari kitleleri bir
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araya getirerek bir iletisim ortami yaratarak bir birliktelik duygusu yaratmaktadir. Tek
yonlii olan bu iletisim sonucunda kitlelerin bir fikir ve goriis birligine girerek cesitli
konular hakkinda fikir sahibi olarak toplu hareket etmeye bagslamalari
amaglanmaktadir. Bu dogrultuda amaclanan nokta kitlelerin varsayimda sz sahibi

olmalarini gosterebilecek bir 6zne duygusunu yasatmaktir

Kitle iletisiminin en belirgin 6zelliklerinden birisi gondericinin bazi durumlarda
aragsal iletisim kanaliyla hedefledigi alicinin belirgin olmamasi iizerine kuruludur.
Boylelikle kitlesel bir iletisimin en 6nemli temel unsurlarindan bir tanesinin aracin

ulasacagi kisi sayisina odaklidir boylelikle ¢cok genis bir kitleye ileti Uiretilebilir.

Kitle iletisimi toplum iizerinde degisim ve farklilagsma alaninda ¢ok 6dnemli bir etkiye
sahiptir. Kitle iletisiminin {i¢ islevi olan haber verme, yonetime katilma olanagini

saglama, yeni bilgi sunma ve beceri kazandirma 6zelligidir.

Kitle iletisimindeki ve toplumundaki degisimler ve doniistimler kapitalist sistemin
getirileriyle birlikte ¢esitli kargasalarin olusmasina neden olmustur. Kitle toplumunun
egemen sinif agisindan kontrol altina alinabilir bir alan olarak goériilmesi endiistrilesme
ve sanayilesme ile birlikte bir tehdit olarak toplumlarin karsisina ¢ikmistir. Sehirlesme
ve endiistrilesme ile birlikte gelisen kitle ve kitle iletisimi geleneksel topluluklarin

Onemini yitirmesine neden olmustur (Cantor’dan (1982) aktaran Yaylagiil, 2008;16).

Yapilanmis ve Orgiitlenmis bir siire¢ olan kitle iletisimi kentlesme ve sanayilesme
olgularinin yarattig1 kitle iletisimi araglar1 sayesinde de sinir tanimaz bir hale gelmistir.
Kitle iletisiminin daha iyi agiklanabilmesi i¢in kitle iletisim araclarindan da bahsetmek
¢ok oOnemli ve kacimilmazdir. Tezin bundan sonraki kisminda tiim anlatilanlar
ekseninde kitle iletisim araglar1 i¢cinde en yaygin oldugu bilinen ve kabul edilen
televizyon ve bu tezin ¢alisma konusu baglaminda kitle iletisiminin kuramsal boyutlar1

ele alinacaktir.
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1.5 Kitle Iletisim Teorileri

Kitle iletisim alaninda yapilan calismalarin en Onemli sorunsali kitle iletisim
araclarinin bireyler ve toplum iizerindeki etkileri alaninda olmakta bunun nedeni de
kitle iletisim araclarinin toplum ve kitleler iizerindeki etkisinden kaynaklanmaktadir.
Ik yapilan arastirmalarda kitle iletisim araclarmin kitleleri nasil etkiledigi
arastirilirken daha sonraki arastirmalarda alicilarin kitle iletisim araglarindan ne 6l¢iide
etkilendigi incelenmeye c¢alisiimistir. Bu durumda iletisim siirecindeki iliskinin

giderek aractan ¢ikarak alict konumuna kaydigini ortaya koymaktadir.

Kitle iletisim teorileri genellikle bu etkinin nasil oldugu ilizerine konumlanmakta ve
donemlere gore degisiklikler gosteren ¢ikarimlarla zenginlesmekte ve degismektedir.
Bu teorilerin bazilar kitle iletisim araglarinin toplumlar ve kitleler veya bireyler
tizerinde ¢ok giiclii etkileri oldugunu savunurken bazilar1 da bu etkilerin sanildigi
kadar giiclii olmadig1 goriisiinii savunarak farklilasmistirlar. Her iki goriiste de ortak
olan kitle iletisim araglarimin toplum ve bireyler {lizerindeki etkilerinin ¢ok dnemli

oldugu ve onemli degisimlerin bu nedenle ortaya ¢iktigidir.

Asagida yer alan iletisim kuramlar tezin arastirma kismina uygun olan yaklasimlar

arasindan derlenerek se¢ilmis ve agiklanmustir.

1.5.1 Sosyalizasyon Teorisi

Toplum icinde yasan bireyler, kitleler sosyal bir yapi1 icinde bulunabilmek ve
devamliliklarini saglayabilmeleri i¢in kendi sosyo - ekonomik dénemlerinde gegerli
olabilecek kiiltiir becerileri edinirken kendileri i¢inde bulundugu toplumu, toplumda
bireyi etkilemektedir. (Giddens, 2008: 41-42). Toplumsal bir varlik olan insan hem
kiiltiirel hem de insani gereksinimlerini gesitli gilidiiler ile birlikte tatmin etmek
istemektedir. Bu tatmini bulduklarinda mutlu ve yeterli hissederken tatmin

olamadiklarinda da bir o kadar yetersiz ve rahatsiz hissetmektedir.
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Sosyalizasyon teorisi ¢ercevesinde sosyallesme kavraminin birka¢ tanimi yapilacak
olursa, sosyallesme; bireylerin ¢evrelerine olan uyumu ve dis diinyayla olan etkilesim
alanini olugturmaktadir. Siirece dayali olarak toplum ve insanin karsilikli olusturdugu
uyum asamasidir. Toplumdaki normlar igsellestirilerek birey icinde yasadig

toplumsala ait davranigsal gorev bicimini gergeklestirir. ( Marshall, 1999)

Toplumsallasma ve bunun devamint konu alan Sosyalizasyon Teorisi, bireylerin
toplumsallagsmalarinda kitle iletisim araglarinin ne denli 6nemli oldugunu
incelemektedir. Kitle iletisim araglarinin etkisi topluma ait her bireyin tutum davranis
ve inang biitlinliigiiniin farklilasmasina ve ayni zamanda bu etkinin toplumsal kimligin
olugmasinda ¢ok 6nemli bir belirleyici faktor oldugu durumudur (Isik, 2005: 74-75)
seklinde tanimini yapmistir. Televizyonun kiiltliriiniin en Onemli kiiresel kiiltiir
kaynagi oldugu bilinmektedir. Toplum icinde yalnizlagsan bireyler kitle iletisim

araclan 6zelinde de televizyon izleyerek toplumdaki konumundan kagarak 6zgiirlesir.

Bu konuya iligkin yapilan arastirma dogrultusunda Amerika Birlesik Devletlerinde 18
yasindaki bir gencin zamaninin biiyiik bir boliimiinii televizyon karsisinda gecgirdigini,
dolayisiyla gencin uyuma disinda ki kismi hari¢ daha fazla siireyi televizyona ayirdigi

ortaya ¢ikmistir (Isik, 2005: 77).

Bu yapilan arastirma ortaya koymaktadir ki televizyon bireylerin, genel gecer
sosyallesme olgusunu yikarak yeni bir sosyallesme bi¢imi yaratmistir. Bu yeni tiir
bireylerin izlemeyi tercih ettikleri tiir ve formatlarda televizyon programlarinin
analizini igeren diisiincelerini baskalariyla paylasarak sosyallesebildikleri bir bigime
sahiptir. Bu sosyallikte toplum iginde kiiltiirel olarak kisilerin edindikleri, goniil
bagiyla sectikleri, tercih ettikleri etkinlik ve faaliyetlerde de degisime neden olmakta

ve yeniden iiretilerek televizyona uyarlanmalarina sebep olmustur.

Bu tezin konusu olan televizyonda yayinlanan futbol icerikli spor programlar1 da bu

acidan biiytik bir degisime girerek televizyonda yeniden iiretim siirecinde sekillenerek
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degisim gostermistir. Tezin arastirma kisminda bu degisim ayrintili bir sekilde

incelenecektir.

1.5.2 Kitle fletisimi ve Bagimlihk Kuram

Bagimlilhik Kurami; BallRokeach ve DeFleur tarafindan gelistirilen ve bireylerin
toplumda neler oldugunu Ogrenme giidiileriyle birlikte ve gelisen olaylarin ve
durumlarin i¢erisinde kendilerinin nasil bir noktada durmalar1 gerektigini, karar verme
stireglerini medya sayesinde takip ettiklerini savunmaktadir. Bu kuramin ana fikri,
medyanin bireyler iizerinde sosyo-ekonomik ve politik gorislerinin olusumu
tizerindeki etkileri olduk¢a fazladir” (Mcquail ve Windahl’den (1993) aktaran
Yaylagiil, 2008: 74).

DeFleur ve Ball Rokeach’a gore ; (...) “ Modern toplumlarda kitle iletisim ara¢larina
maruz kalan bireyler, i¢inde yasadiklari toplumda olan bitenle ilgili olarak bilgi sahibi
olabilmeleri ve buna gore kendi duygusal ve diisiinsel yapilarini yonlendirebilmeleri
icin bu araglara bagimli hale gelmiglerdir ™

(aktaran Alemdar ve Erdogan (1990 )’dan aktaran Tekinalp ve Uzun, 2009 : 98).

DeFleur ve Rokeach’in gelistirdikleri bagimlilik modeli, siyasal, toplumsal ve tarihsel
analizi bir araya getirme ¢abasinin 6érneklerinden biridir. Makro ve mikro toplumsal
birimler arasindaki iliskiyi vurgulayan bu model, izleyici medya iligkisini, biitiinsel
bakis acgisiyla tarihsel kosullar1 goz 6niinde tutan bir analiz ¢ercevesi i¢inde ele alinmasi

bakimindan énemlidir (Inal (1996)’dan aktaran Tekinalp ve Uzun,2009:100 ).

Toplumsal yasam i¢inde hem toplumsal baski hem de giindelik hayatin getirilerinden
kaynakli, kisisel ihtiyaclarini gideremedigini diisiinen kisi ihtiyag¢lar1 arttig1 oranda
medyaya yonelecek ve bu yonelim zamanla bir bagimlilik haline gelecektir.

Dolayistyla medya birey i¢in vazgegilemez bir degere kavusacaktir.

23



Medya’nin bu bireyin bilgi edinme siirecinde ki dnemli rolii neticesinde izleyicinin
toplumsal sistem icerisindeki sosyo-kiiltiirel yapisi, ekonomik 6zgiirliigii, psikolojik
yapisi, toplumsal iliskileri, diirtiileri, ihtiyaglari, kullandig: kitle iletisim araglar ile
birlikte belirlenerek bagimli bir birliktelik ortaya ¢ikmaktadir.

Kisiler giindelik hayatlarin1 devam ettirirken degisik gereksinim ve ihtiyaglar
igerisinde bulunurlar. Bu siirecler neticesinde bireyler farkli ve birbirlerinden bagimsiz
cesitli davranislar icerisine girmekte ve bu davraniglar bireyleri belli bir kitle iletisim
aracina bagimli olma durumuna itmektedir. Bu bagimlilik izleyicilerde biiytik bir tutku
ve davranig degisikligine neden olurken ayni zamanda bireylerin kitleye veya
toplumlarda ki diger bireylere yonelik olarak gelistirdigi iletisim tiirlini

degistirebilmektedir.

Gliniimiizde kitle iletisim araglar1 islevlerinden en yaygin sekilde kabul goéreni
eglendirme unsurudur. Televizyonda en dikkat ¢ekici noktalardan biride artan tematik
kanallardir. Bu tematik kanallar bireylere oda arkadasligi yapmaktadir. Burada bireyin
televizyonun bilgi yonii mii yoksa eglendirme yoniinii mii se¢gmesini yonlendirirken
bu durum bireysel haza dayalidir. Ozellikle Tiirkiye gibi gelismekte olan toplumlarda
da fazlasiyla eglenceye dayali bir televizyon karmasasi yasanmaktadir. Bu durum
diinya genelinde Ozellikle Amerika odakli bu yonde ilerlemekte ve tiim diinyaya
yayillmaktadir. Burada daha ¢ok eglence ©n plana ¢ikmaktadir. Giderek
bilgilendiricilik islevselligi azalirken, eglendiricilik artmaktadir. Bu tezin konusu olan
“Futbol Igerikli Spor Haber/ Yorum Programlari” da ” bu durum ile sekillenerek spor
gibi disiplinli ve kesin kurallar1 olan bir alanin bile televizyonda eglence programina

dontisebilmesinin kanit1 olarak verilebilir.

“Televizyon programlarinin etki arastirmalari tilkemizde yok denecek kadar azdir”
(Kars, 2010: 33). Kars’in da belirttigi gibi bu konuda c¢ok fazla arastirma
yapilmamaktadir. Bu dogrultuda tezin ana hedeflerinden biri izleyicilerin,
televizyonun futbol ekranini degerlendirmelerine olanak saglamay1 hedef almaktadir.
Televizyon iizerinden futbolu yorumlayan izleyiciler bu tezin sorun alanin kapsayan
kisileri olusturmaktadir. Elde edilmek istenen nokta televizyon iizerinden izledigi

gdriintiiniin yorumudur. Izleyiciyi kapsam alanina alan arastirmalar da tarihsel siirecte
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bir siizgegten gegmis ve gelisim kaydetmistir. Ozellikle ilk yapilan arastirmalar
telefon, radyo ve sinema iizerinden yapilirken ileriki siiregte televizyon iizerine
arastirmalar yapilmistir. Gegmiste yapilan arastirmalarin  simirlili§i — siirecin
baslamasimin savas yillarina denk gelmesi sebebiyle kisitli olarak heniiz hakim
olunamayan bir sistematikle yapilirken sonuclari ilizerinde tartigmalar siirmiistiir.
Zamanin ilerlemesine paralel olarak kitle iletisim araglarinin gelisimi beraberinde
televizyonu en 6n plana ¢ikarirken iizerine en ¢ok arastirma yapilan arag ise televizyon
olmustur. Bunlar televizyonun kitlelere olan etkileri ve izleyicilerin televizyon

lizerinden ¢evre ve sosyal konumlan iizerine ele almistir.
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2. BOLUM: KIiTLE ILETISIMINDE TELEVIZYONUN YERI

Kitle Iletisiminin gelisme siirecine genel olarak bakildiginda ¢ogulcu yaklasim ve
liberal bir agilimin bir yansimasi oldugu sdylenebilir. Bundan kast edilen “ kamu

yarar1” niteligi tasimasindan kaynaklanmaktadir. ( Tiirkoglu, 2004: 75)
Kitle iletisim araglarindaki cesitliligin dort tane ana boyutu vardir. Bunlar;

1. “ Bigim ve konularda cesitlilik: eglence, bilgi, egitim, vb.”
2. “Icerikte cesitlilik: haber ve bilgi yayinlarindaki gériis ve konularin cesitliligi

i3
)

3. “Kisi ve gruplarin ¢esitliligi gecis izni ve temsil yetenegi ",
4. “Cografi dagilim
( Turkoglu, 2004: 75)

Kitle Iletisiminin 6zellikleri su sekildedir;

__lIzleyici kitle genistir, yalmz belirli gruba degil, yerel, bolgesel ulusal, uluslar arast
topluluklara seslenir.
__lzleyici kitle cesitli toplumsal kiimelerden gelen ve degisik niteliklere sahip insanlardan
olusan bir topluluktur.
__ Izleyici kitle kimliksiz bir topluluktur; dernek, okul, is yeri gibi belirli toplumsal kimliklerin
birlestirici 6zelliklerini icermez.
__ Kitle Iletisimi kamusaldir; igerigi herkese agiktir; {iyelik esasina gore islemez.
__ Kitle Iletisim Araglar1 kaynaktan uzak bulunan, birbirlerinden de ayr1 olarak konumlanmis
cok sayida insanla ayni anda iligki kurulabilir; “ ayn1 andalik “cografi siniflar1 asar.
Kitle iletisimi karmasik bigimsel kurumlar1 gerektirir; kamusal ve tecimsel yayin

kurumlarmin diizenleniginde toplumsal ve siyasi yap1 gozetici ve belirleyicidir.

[letisimciyle izleyici kitle arasindaki iliski izleyici kitlenin kisisel tamgikligi olmayan,
profesyonel iletisimei roliindeki kisiler aracilifiyla kurulur; gazeteci, reklamci, editdr,

programci, yapime1 gibi yayinin mutfaginda olan ve iletisim bilgilerini iletilebilir mesajlara
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dontistiiren karar vericiler izleyici kitle tarafindan taninmadigi gibi, sunucularin gdriinen
kimlikleri ile ger¢ek kimlikleri arasinda farkliliklar vardir.

Kitle Iletisiminde, iletisim geri dondiiriilmesi olanaksiz sekilde tek yonliidiir ve izleyici
kitlenin aninda yanit verme olasiligini fiilen dislamaktadir; araglarin dogalar1 karsilikliga izin
verecek bi¢cimde planlanabilecegi halde, bu akan iletisimin denetlenebilirligini ortadan
kaldiracag: i¢in dislanir. Okuyucu mektuplari, stiidyo katilimeilari, goriis beyan etmeler, vb.
kitle iletisim sahnesine karar vericilerin diizenlemesiyle alinir.

Kitle Iletisim Araglarinimn iiriinleri fiziksel ve parasal anlamda halkin ¢ogunlugu icin
kolayca elde edilebilir {iriinlerdir. Ancak elde edilebilirlik her zaman tam bir benimseme
demek degildir. Halkin ne istedigiyle ilgili ihtiya¢ arastirmalari, 6lgiimler, kisa donemde bir
talep profili ¢ikartabilir ancak kitle iletisiminde dolasan mesajlarin halki tam anlamiyla

yansittigini soylemek yetmez.

(Mutlu (1994)’dan aktaran Tiirkoglu, 2004: 67-68)

Zamanin ilerlemesi ile beraber kitle iletisim araglarmin etkileri ve yayginligi oldukga
artmistir. Bunun temel sebebi kendisine dayali bir sistemin var olmasindan
kaynaklanmaktadir. Ozellikle sanayi devrimi ve sonrasinda olusan kent kiiltiirii ve
liberal akim birey odakli ¢alismalara firsat tanimis, teknolojik anlamdaki gelismeler
siyasi, ekonomik ve kiiltiirel bazli degisimlerle desteklenmistir. Boylelikle kendisine
uygun sistematigi olusturan kitle iletisimi hakimiyetini oldukg¢a arttirmistir. Bu
gelismeler belli araliklarla birbirini takip eden bir yapida ilerlemistir. Oncelikle
radyonun kesfi, sinemanin sonrasinda televizyonun kesfini saglamistir. Giiniimiizde

de durum bdyledir. Her ¢ikan teknolojik aygit bir 6ncekinin devami niteligindedir.

Kitle iletisim araglari tarihsel ve toplumsal gelismelerin en zor donemlerinde gelisim
icinde olmustur. Tarihsel ve toplumsal gelismeler kitle iletisim araclarinin egemen
siifin kontroliine gegmesinin nedenli sonuglart oldugunu gozler 6niine sermektedir.
Kitle iletisimi ilk ortaya ¢iktiginda iki yonden ilerlemistir. Ik olarak kuramsal a¢idan
kendini gelistirirken diger taraftan kitle iletisim araglarinin etkileri 6n plana ¢ikmaistir.
Miilkiyet iliskisi ile dogrudan bir iliski halinde olan kitle iletisim araglar1 belli yasal

diizenlemeler ile korunmaya ¢alisilmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin gelisimi bir domino tas1 etkisi ile ilerlemektedir. Her gecen

giin hizina yetisilemeyen teknoloji kendisine uygulama alani olarak en ¢ok sectigi kitle
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iletisim araglar iizerinden test etmektedir. Kendi pratigini ortaya koymay: sectigi arag

ise 0zellikle yirminci ylizyilin ikinci yarisinda televizyondur.

Televizyonun en énemli temsil alanlarindan birini olusturdugu kitle iletisim araclari
lizerine yapilan arastirmalar ve tespitler olduk¢a yogun olarak calisilmis ve
arastirllmistir. Erk giliciine sahip olmaya calisan egemen gii¢, televizyonu tipki
gecmiste Ozellikle II. Diinya Savasi’na denk gelen siirecte radyonun etkin kullanildigi
yontemin etkisinden hareketle, modern 6zellikle de post modern toplumun ortak
kiiltiirii  televizyonun kamuoyu iizerindeki etkisinden yararlanarak islevselligini

ideolojik olarak kullanabilmektedir.

Kitle iletisim araglarinin ideolojik giicii ge¢miste deneyimlenmis olup, bugiin ise
sadece yazil1 ve sesli olarak degil hem goriintii hem de hareketli goriintiiler esliginde
de desteklenip, bu deneyimden yola ¢ikarak etkisini arttirmistir. Bu konuda
Althusser’e (1971) gore hakimiyetini arttirmayr hedefleyen sinif, kendisine ait erk
giiclinii devlet {izerinde, ideolojik aygitlar1 kullanmadan uzun siireli devam ettiremez.
Ciinkii ideolojik aygitlar, siddeti icinde barindiran baskici devlet aygitindan oldukga
farklidir. Baskici devlet aygiti tektir ve giiciinii kamusal alanda kullanir fakat devletin
ideolojik aygitlar1 ise kamusal alandan ¢ok 6zel alanda kendisini etkin kilmistir ve
coguldur. Eger 6rnek verilecek olursa, devletin ideolojik aygiti, aileyi de igine katarak,
hukuk, din, kiiltiir, politika, egitim ve iletisim gibi alanlarda yer alarak giiciinii daha
farkl1 bir yontemle arttirmaktadir. Boylelikle ideolojik islevsellik i¢inde siddet unsuru
barindirmadan da kendisini etkin kilabilmektedir.(aktaran Mutlu, 2008a:74)

Kitle iletisim araglarinin kisiler ve kitleler iizerindeki etkileri bu alan ile ilgili ¢alisan
kuramcilar tarafindan her zaman en sorunlu taraf olarak islenmis ve islenmeye devam

edilmektedir.

Kitle iletisim Araglarmin isleyisi agisindan islevleri;
Haber vermek
Egitmek
Eglendirmek

28



Disarida kalan olaylarin gézlemlenmesine yardimci olmak

Firsat ve cagrilara karsilik verme ile toplumsal hareketlerle bag kurmayi
saglamak
__Paralel bir sekilde kusaktan kusaga gecisi saglamak (Yiiksel ve Zillioglu (2002)
’ndan aktaran Kazaz, 2007: 96).

Kitle iletisim araclar1 giinlimiizde olaylardan aninda c¢abuk bir sekilde haberdar
olmamizi sagladigi gibi ¢ok diisiik bir maliyetle bunun her kitle topluluk ve kisiye
ulagsmasin1 saglamaktadir. Bu kolaylik kisileri toplumsal olaylara veyahut giinliik
problemlere yaklagimlarini degistirmekte ve etkilemektedir.

Kitle iletisim araglarmin cesitliligi fonksiyonlarim1 ayni tutmakla birlikte isleyis
seklinde ayrisma ile dogru orantilidir. Ornegin gazeteler kisiye diledigi hizda ilerleme,
secenek tanima, istenilen konuya istenildigi kadar zaman taniyabilme olanag:
sunarken televizyon daha farkli bir isleyis barindirmaktadir. Giinlimiizde okuma
aligkanliklariin giderek diismesi kendini yenileyememe gibi 6zelliklerinde otiirii

televizyon gazetenin tahtina oturmus durumdadir (Kazaz, 2007: 96).

2.1. Televizyon

Televizyon ge¢miste oldugu gibi giinlimiizde de hala en fazla tartisma konusu olan
kitle iletisim aract olma oOzelligini korumaktadir. Bu 0&zellik onun insanligi
etkileyebilme giiciine sahip olmasi ile birlikte iyice artmis ayn1 yiizyilda yapilan icatlar

bile onun gelisimini ve etkisini azaltamamistir.

Televizyonun bu kadar 6nemli bir etkiye sahip olmasi aslinda onun toplum tarafindan
bir eglence araci olarak goriilmesinden kaynaklanmaktadir. Televizyonun bu kadar
onemli bir kitle iletisim araci olmasi onun televizyon toplumlarin1 yaratmasina ve bu
toplumlarinda her alanda kendi kiiltiirlerini meydana getirmesine veyahut yeniden
yaratmasina neden olmustur. Bu yeniden iiretim toplumlarda ve kitlelerde yeni
inaniglar ve sistemler yerlesmesine sebebiyet vermis bu sistemlerde belirli kurallara

oturtulmus bir kiiltiir dizini haline doniigsmiistiir.
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Televizyon o kadar etkili bir arag haline gelmistir ki, birgok insan “Thomas Sendromu”
denilen ekranda gordiiklerinden baska ger¢ek olmadigimi distinen kisilere
doniismiislerdir. Giinlimiizde televizyon o kadar etkili bir hal almistir ki, yasama,
yiirlitme ve yargidan dahi gii¢lii bir hale biiriiniip, tilkelerin savaglar1 televizyonlar
tizerinden yapiliyor hale gelmis ve birbirlerine kiiltiirlerini asilamaya ¢alisarak egemen

hale gelmeye calistiklari sistemler olusturduklar1 gézlemlenmektedir.

Biitlin bu gostergeler ve yasanilan degisim ve gelisimler televizyonun ne denli giiglii
oldugunun isaretleridir. Her televizyon izleyicisi birer alici ve bu alicilar televizyonda
gordiikleri gibi giyinmekte, yemekte, yasamaya ¢alismaktadirlar. Tiim bu anlatilanlar
1s181nda televizyonun insanlarin yasam bicimlerini kiiltiirlerini degistirmede ciddi ve

kanitlanmis bir giicii oldugunu sdylemek zor olmamaktadir.

Toplumsal yagsama dayali olarak bir ¢ok alana indigi goriiliir. .Aile, ¢ocuklar, din,
yasam, spor, eglence vb. gibi bir ¢cok alanda ¢ok giiclii etkileri s6z konusudur. Ve bu
etkiler genellikle var olan kiiltiir ve aliskanliklarin degismesi, yerine televizyon
kiiltliriiniin girmesi seklinde olmaktadir. Televizyon iletilerini alan her tiirlii alici
potansiyel birer televizyon kiltlirii sahibi bireylere doniismektedirler. Bunun
neticesinde tilkelerde, sehir ve kdylerde kisacasi televizyonun girdigi her yasam
alaminda kiiltiirler siirekli olarak degisime ugramakta ve yenilenmektedir. Ozellikle
buna ornek olarak verilebilecek en giizel 6rnek ¢ok 6nemli bir kitleye sahip olma
potansiyeline sahip herhangi program, dizi, mag, siyasal haber vb. kitleleri ekran
basina toplayabilmekte ve kent yasaminda sokaklari belirgin derecede tenhaliga
stiriikleyebilmektedir. Televizyonun yeni bir teknik olarak izleyicilere sunulmasi
esnasinda ¢ok biiylik bir hayranlikta beraberinde gelmistir. Williams televizyon
hakkinda kendi perspektifinden baktiginda onu iki yoniiyle ele almaktadir. Ilk olarak
onun bir teknik alet olmasimnin yaninda bir anlam {iretim alani1 olusturdugunu
sOylemektedir(aktaran Mutlu, 1999: 11). Diger bir tanmimlamada ise televizyon
Ozgiirliikk alaninin kisitli oldugu gazetecilerin iliskileri baglaminda acimasiz bir rekabet
alaninin olustugu bir arag¢ olarak yorumlanmistir(Bourdieu, 2000: 41). O’ Connor ise

televizyonu karmasik buldugu i¢in ona genel bir tanimlamanin yapilmasini kabul
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etmez. Clinkii etkilesimde olan toplumun basit bir dille yorumlanamayacagini vurgular

(O’Connor &Williams:1989).

Televizyonda yayinlanan medya igerikleri aslinda toplumsal bir yapiyr da gozler
ontine sermektedir. Televizyon sayesinde bir kiiltiiriin kendi kendisi ile iletisim haline
gectigini soylemek yanlis olmaz. Her toplumun kendine ait bir kiiltiirii oldugu
diistintiliirse her toplumun televizyonlarinda da kendilerine ait formatlar bulunmakta
ve bu formatlarda farkli semboller icermektedirler. Burada g6z Oniinde tutulmasi

gereken nokta televizyonun iletisim sistemi olarak agik bir sisteme sahip oldugudur.

Kiiresellesme ile birlikte her kiiltiiriin kendine ait formath yayinlar1 etkilesime girmis
ve kiiltiirel kaynagsmalar ve degisimler meydana gelmektedir. Televizyon
diinyasindaki bolgesel farkliliklar ortadan kalmis veyahut c¢ok azalmistir

(Turam’dan aktaran Kazaz, 2007: 75).

Tiim bu anlatilanlar 15181nda televizyon konusunda televizyonun etkilesimde oldugu

alan ve ozelliklerinden bahsetmek daha dogru bir yol olacaktir.

2.2 Televizyon ve Toplum

Kitle iletisim araglarinin en dnemlisi sayilan televizyon giiniimiiz diinyasini hemen
hemen her evde bulunan 6nemli bir eglendirme ve bilgilendirme kaynagidir. Sergileme
ve gosterme doneminde ait olan televizyon i¢in bugiine kadar sayisiz tanimlama
yapilmistir. Bu tanimlamalar agr1 kesici, eglendirici, aptal kutusu, zaman hirsizi,
diinyaya acilan yeni pencere gibi ifadelerle betimlenmis ve televizyonun 6zellikleri

aciklanmaya calisilmistir (Mutlu, 1999: 11).

Toplumlar birbirlerinin kiiltliriinii  6grenmek, yasanan sosyolojik ve ekonomik
geligsmeleri 6grenerek geri kalmamak adina televizyona ihtiyag duymaktadirlar. Bu
iligki kisiler aras1 bir hale dondiigiinde ise ayni durum bireylerin kendi yasamlarinda
ki istek ve beklentilerini karsilayabilmek adina bagimli halen dontisebildikleri bir

noktaya varabilir konuma gelmistir.
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Kisiler arasi begeni ve isteklerin farkliligina gore televizyonun kullanimi ve
yayinlanan programlarin tiirii ¢esitlilik gostermektedir. Kadin programlarinin yayin
saati ile erkek televizyon izleyicilerine hitap eden programlarin yayin saati farklh
kusaklarda bulunmakta giinliik yasam i¢inde de bu durum bir aligkanlik haline gelerek
hem ekonomik hem de sosyal acidan cinsiyet farkliligindan kaynakli bir tutum
sergilenmektedir. Siyaset, spor gibi tiirler agirlikli olarak gece yaymlanirken dedikodu
ve fisilt1 gazeteciligi, yemek ve evlendirme programlari ise giindiiz yayinlanmaktadir.
Giindiiz ev de oturdugu varsayilan kadinlar i¢in yayinlanan programlarin ¢ogunlukla
pembe dizi, kadin programlari, el isi beceri formatinda olmasi kadinin toplum i¢inde
ki yeri ve Oonemini bir alana sikistirmakta ve televizyonun ¢ok ulasilir bir arag

olmasindan dolay1 da bu durumu mesrulastirmaktadir.

Televizyonu dogru kullanabilmek ¢ok dnemlidir. Televizyon en ¢ok gorseli 6n plana
cikardig1 i¢in uzun olan bir takim siireklilik izlenmez. Bu baglamda Postman sdyle
der; “Televizyonla ilgili en iyi saptama insanlarin onu izlemelieridir, adina televizyon

denmesinin nedeni de budur ”(Postman, 1994: 104).

Bu gereklilik televizyonun bilgilendirme 6zelliginin reyting tablosunda verim
almamasimnim iiriinii olarak ortaya ¢ikmaktadir. izleyici ekranda gordiigiinii gercek
sayarak izler son zamanlarin ¢ilgin yarisma programlarinin odaklandig: tek bir nokta
vardir. Izleyiciye verilebilecek gerceklik duygusunun altinda onlara insanlart
gbzlemleyebilecekleri bir alan agmasidir. Insanlarin 6zel hayatlarini izlemeye odakli
ilk televizyon yapimi ise Loud ailesi iizerine kuruludur. 1971 yilinda diinya
televizyonculuk tarihindeki ilk reality programlardan birisi olan Loud ailesinin yedi
aya yayilan ve toplam 300 saati bulan aile i¢i yasantis1 toplumda yarattig etki ile
siirekli bir aileye taniklik etme durumu vererek izleyicide biraktigi etkinin yaninda

Loud ailesinin pargalanmasina yol agmistir (Baudrillard, 2011: 51-52).

Postman’in vurguladigi 6nemli noktalardan biri ABD’nin imajinin uluslararasi
anlamda kotii olsa bile Amerikan televizyonculugunun en ¢ok tercih edilen tiir

oldugudur.(Postman, 1994: 98)Bu durum giiniimiizde de Amerikan merkezli program
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tirlerinin eglenceye daha yakin olmasi sebebiyle ¢ok fazla tercih edildigini
gostermektedir. Daha entelektiiel ve sosyal konularin islendigi programlarda da
izlenme oranlarinin diisiikliigii program yapimcilari tarafindan benimsenip bu durumu
ornek vererek daha eglenceli programlara gegerek halkin istegi One siiriilerek

yayginligi oldukca artmaktadir.

Televizyon gergekligi oldugu gibi vermektense yeniden insa eder ve kendi program
formatina uygun hale doniistiiriir. Televizyonda gerceklik olarak verilen bilgi ve
goriintiiler aslinda birer yeniden insa tirliniidiir. Televizyon, i¢inde bulundugu siteme
hizmet ederek hedef kitlesinin ihtiyaglar listesi olusturmasini ister ve onlari tiiketime

sevk eder. Bu durum sistemde televizyonun ¢ok aktif kullanildiginin bir gostergesidir.

Televizyon izleyiciye katmis oldugu simiilasyonla kendisini i¢ine ¢ekmektedir.
Boylelikle televizyonun gevresi glinden giine biiyiimektedir. Aym dili konusan hatta
ayni diziyi konusan kitleleri ortaya ¢ikmaktadir. Bu sahte toplumsallasma ve birlesme
aslinda yalnizlasmanin en biiyiik destek¢isidir. Glindelik yasamin her alaninda yapilan
bilgi dagitimi ve enformasyonlar kisilerin kendi diisiincelerini savunmalarina,
diisiinmelerine ve karar vermelerine ihtiya¢ hissetme yetilerini yavaslatarak ortadan
kaldirmay1 amaglamaktadir. Bu durum daha kolay ikna edilebilen tiiketiciler ve her
yayin formatina uygun bir iiriin mantigiyla pekiserek hem televizyonu, hem program
yapimcisint hem de iireticiyi desteklemekte ama ayni zamanda hem birey olarak

izleyici hem de toplum olarak kiiltiire zarar vermektedir.

Kiiltiiriin yeni kugaklara iletimi eksiden toplumlar ici iliski ile yapilirken giiniimiizde
bu durum televizyonun hakimiyetine girmis bulunmaktadir. Hangi kiiltiirel degerlerin
korunmasi1 gerektigi hangilerinin eritilerek yerine yenilerini insa edilmesi karari
televizyon igerigi iireticilerinde bulunmaktadir. Bdylelikle program yapimcilari

aslinda bir bakima toplum kiiltiiriiniin islevselliginin belirleyicileridir.
Siyasi yonden bakildiginda televizyon toplumun ortak goriisiiniin belirlenmesinde ¢ok

bliyiik bir rol oynayarak 6zellikle se¢cim doneminde 6nemli bir se¢im kampanyasi aract

haline doniismektedir. Program format ve tiirleri de bu istek ve tercih, tutumlar
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neticesinde sekillenerek birer propaganda yayini haline gelmektedirler (Giizel, 2001:
51).

Televizyonun en onemli fonksiyonlarindan bir tanesi i¢inde barindirmis oldugu
kiiltiirel kodlar1 ekran {izerinden izleyicilere empoze etmesidir. Bu kiiltiirel alis- veris
en onemli hususlardan biri televizyonun Tiirkiye’deki yayilma hikayesine yonelik bir
ornek olarak insanlarin ilk olarak 70’11 yillarda baslayan televizyonun oldugu eve
misafirlerin gelmesiyle baglamistir. “Telesafir” kavrami olarak adlandirilan bu durum
sirastyla televizyonun tecimsel yayma baslamasit “Magic Box” ve canak antenle
tanigmasi sonrasinda dijital platformlarin devreye girmesiyle devam etmektedir. Tiirk
toplumu televizyon kiiltiiriine farkli evrelerle taniklik etmeye baslamustir. Ik acilan
0zel kanal olan Magic Box’ a sahip olabilmek basl basima bir ayricaliktir. Daha
sonralar1 ise toplumda yayginlagmaya baglamistir. Canak anten sahibi olanlar kendi
evinde, olmayanlar ise olanlara c¢aya ugrayarak bunu bir yasam tarzina
dontstiirmiislerdir. Boylelikle 70’li ve 80’li yillarda karsilagilan siyah beyaz ve
sonrasinda renkli televizyon izleme merakinin olusturdugu “telesafir” kavraminin
ikincisi olarak ortaya ¢ikmistir ( Demirkiran, 2011: 111 -112). Tiirkiye’deki ilk 6zel
kanal olan “ Magic Box™ ilk ¢iktig1 donemde topluma bu kadar cazip gelmesindeki en
onemli baslica nedenler; TRT ye ait olan tek kanal doneminin kapanmasi ve izleyicide
merak uyandirma noktasinda ise 6zel kanal, farkli yaymecilik anlayis1 sonrasinda ¢ok
kisa bir siirede yirmi dort saat yayincilik anlayisina gecilmesi bunun ig¢inde de bir hayli
takipgisi olan “futbol” miisabakalarinin siklikla yayimmlanmasi sebepleri yatmaktaydi.
Izleyiciler, ekran karsisinda kendilerini daha o6zgiir hissetmislerdir. Televizyon
kiiltiirtinii yayilmaci bir politika ile ilerletirken Tiirkiye’de toplumsal yasam iizerinde
bu durumlar yaganmistir. Bu degisimler toplumdaki geleneksel kiiltiiriin gitgide

televizyon kiiltiiriine doniisiimiine sebep olan etkenlerdir.

Tirkiye’de toplum, televizyonun iilkeye girisi, TRT nin ulusal ag1 kurusu ile birlikte yeni bir
kitle iletisim araciyla tanismanin getirdigi degisimi yasamis, 6zel televizyon yayinciliginin
baglamasi ile birlikte kendini bir simiilasyonun iginde bulunmusgtur. Toplum, kendi
gercekliginin digina ¢ikmus, televizyonun iirettigi gergekligi yasamaktadir. Hipergercekle karst

karsiya kalan toplum bunu sorgulamadan kabul etmektedir( Demirkiran, 2011: 119).
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Bu degisimler toplumdaki geleneksel kiiltiiriin gitgide televizyon kiiltiiriine
dontisiimiine sebep olan etkenlerdir. Sosyal ve giindelik yasamda artan televizyon
kiltliriini agirlikli olarak metropollerden baslayarak hem insanlarin hayatlarina yon

vermis hem de dogrudan etkilemis olmasi insan ve ona pratikleri bicimlendirmektedir.

2.3. Televizyon ve Kiiltiir iliskisi

Teknolojik gelismeler neticesinde iletisim eskisinden ¢ok daha kolay bir hale gelmis
iletisim kurma edinimi karmasik bir diizenden daha az karmasik bir diizene gecis
yapmistir. Zaman, mekan zorunlulugu ortadan kalktigi i¢in her kim bilgi almak isterse
oturdugu yerden istedigi zaman bilgi alabilir, iletisim kurabilir diizeye erismistir.
Teknolojik aygitlar da kendi arasinda bir siralamaya girmis ses dinlemektense goriintii
izlemek daha ayristirici ve kolay olmustur. Bundan 6tiirii televizyon radyo ya gore ¢ok

daha fazla 6ne ge¢mis ve biiyiik bir fark yaratmistir.

Kitle iletisim kavraminin ortaya ¢ikmasi ve yayginlagsmasi ile kitle iletisim araglari tam
olarak toplumda ve iletisimde yerlerini bulmus devaminda da ¢esitli argiimanlar ve
problem alanlar1 ortaya ¢ikmistir. Tesadiifl iletisim kalanlar1 i¢ine giren bireyler pasif
iletisim kurup pasif izleyici konumuna gelmislerdir. Esas iletisim araci olarak artik
televizyon yerini almig gazete radyo gibi diger kitle iletisim araglari ise segici kisiler
tarafindan tercih edilen kaynaklar haline doniismiistiirler. Televizyonun bu kadar
tercih edilmesinin bir diger nedeni de televizyonun insanlarin gercek yasamlarina en
yakin sekilde ileti gonderebilme &6zelligidir. Insanlarm gercek ilgi alanlarmna hitap
etmesi ve karsilamasi televizyonun one ¢ikmasinin bir diger onemli unsurudur

(Turam: 101 -105)

Televizyon iletisimini etkileyen unsurlara baktigimizda bazi goriisler ortaya
cikmaktadir. Fiske ve Hartley’e gore televizyon tekel kaynak olarak ileti

gonderdiginde iletisim seviyesi o kadar yiiksek, kisiler lizerindeki etkisi bir o kadar
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fazla olmaktadir. Toplumsal degerler televizyondan gonderilen mesajlarda ne kadar
fazla ve toplumla dogru orantil1 ise verilmek istenilen diisiince veyahut gonderilerin o
kadar ¢abuk kabul edilir ve etkili olur. Televizyonun kisilerin kaliplagmis bir sekilde
onceden edindikleri fikir ve diisiincelerini tek bagina degistirmesi ¢ok olanak dahilinde
degildir. Televizyon, daha ¢ok bireylerin daha once diisiinmedikleri ya da ¢ok kafa
yormadiklari konular hakkindaki tutum ve davraniglarini etkileyebilmektedir.
Televizyon ¢esitli konular hakkinda bilgi verirken veyahut ileti gonderirken
yayinlanan mesajin kaynaginin giivenilirliligi ve bu kaynak ile kendisini
Ozdeslestirebilme durumu etkinliginin artmasi konusunda ¢ok dnemli bir konudur.
Televizyon iletisiminde belirli sosyal gruplarin iletilerin yerini bulmasi sorunsalinda
yardimc1 olmalart etkinligi konusunda faydali olmaktadir (aktaran.Turam, (1994),

Turam’dan aktaran Kazaz,2007:111).

Fiske ve Hartley, televizyonun toplumsal islevini ise su sekilde 6zetlemislerdir:

Toplumda kabul edilebilir gergeklerin tabiati konusunda yerlesik kaliplarin

oturtulmasina ve bunlarin sinirlarinin belirlenmesine yardimci olmak,

Ilettigi mesajlarin icerdigi genel ideolojik temeller sayesinde bireylerin

toplumun yerlesik kiiltiirel degerler sistemine adapte edilmelerini saglamak,

Yerlesik kiiltiiriin degerlerini agiklayarak ve gerektiginde savunarak diinyada

yasayan tiim insanlara tanitilmasina aracilik etmek,

Ote yandan toplumun yerlesik kiiltiiriine de diinyanin diger kiiltiirleriyle bir
araya gelerek aktif olarak ideolojilerini ve gecgerliligini stnama imkéani

yaratmak,

Toplumlarin kiiltiirlerinde diinyadaki degisimlere ayak uydurulmamasindan
kaynaklanmig olabilecek herhangi bir toplumsal veya siyasal yetersizligin ve
ayni zamanda toplum igerisinden gelen yeni ideolojilere yonelik degisim

taleplerinin ortaya ¢ikarilmalarina ve sergilenmelerine olanak saglamak,
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__ Bu arada toplumu olusturan bireylerin her birine kisisel kimliklerinin ve
statiilerinin siyasal kiiltiiriin tiimii tarafindan garanti edildigi giivencesini

vermek,

Ve boylece toplumun bireylerine giivenlik ve paylasma hissinin yaninda
kiiltiirel bir biitiiniin par¢as1 olma duygusunu iletmektir (Turam(1994)’

dan aktaran Kazaz, 2007: 111- 112), .

Televizyonun popiiler, halka doniik bir kitle iletisim araci olmasinin yaninda diinyay1
kiiciiltmesi, iletilerdeki diisiinceleri siradanlastirdigi, okumaya yonelik degil anlatima
yonelik oldugu ve en 6nemlisi kisiyi pasif durumuna getirdigi anlatilmasi gereken en
onemli unsurlardandir (Aziz (1976)’den aktaran Kazaz, 2007:112). Televizyonun
coklu bir etkiye sahip oldugunun bir gostergesi olarak haber verme, egitme,
eglendirme, kamuoyu olusturma ve agiklama ile mal ve hizmetleri tanitma(reklam)

gibi islevleri sayilabilmektedir.

Televizyonun bir kitle iletisim araci olarak sahip oldugu o6zellikleri, islevleri ve
etlilerinin yani1 sira kiiltiir, popiiler kiiltiir ve endiistrisi olan bir tiiketim sistemi
olusturmasi unsurlarina da deginmek yararli goriilmektedir. Boylece kitle iletisim
araclar1 ve ozellikle de televizyon ile spor ilintisini kurarken 6nemli dayanaklar

olusturulmus olabilecektir.

2.3.1 Televizyon Dili
Televizyon tematik olarak her alan icin bir literatiir gelistirmis sekilde yaymn
yapmaktadir. Televizyonun kullandig1 bu dil genelde siislii moda terimlerle siislenmis
ilgi ¢eken popiiler bir dildir. Programlar 6nceden kurgulanmais, plan plan diistiniilmiis

verilmek istenilen duygu ve diislinceye gore uyarlanmistir.

Televizyonun dili gorsel bir dildir. Burada anlama degil anlatma dnemlidir. Iletisim

toplumunda gergekler aktarilmakta ama goriilmemektedir. Televizyonun yapay bir dil
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olusturmas1 sadece o ana degil ger¢ek yasamda da bunun etkileri ile birlikte sanal
ortamlar ve diinyalar yaratilmasina neden olmaktadir. Bu sanal ortamlar sanal
sorunlar, sanal yasamlar, sanal mutluluklar, sanal hiiziinler vb. bir¢ok alani ve duyguyu
etkilemis yeniden konumlandirilmasina sebep olmustur. Bunun neticesinde yeniden
tiretim baglamis ve kisiler, kitleler farkli zevk ve begenilere sahip olmaya baslayip yeni
kiiltlir olusumlarinda veyahut kiiltiir iiretimlerinin birer pargasi haline gelmislerdir.
Televizyonun bir eglence araci olarak goriilmesi onun bu etkilerinin gérmezden

gelinmesine, fark edilmemesine neden olmaktadir.

Eglence, begeni ve zevk tabanli her tirlii yasam segenegi televizyonun
yonlendirmesine ve giidiimiine girmistir. Artik televizyonda siddet igerikli bir
gOriintliniin arkasindan bir giildiirii veyahut spor haberi goriilebilmektedir. Buda artik
onun her tirlii duygu ve diisiinceyi birlestirerek bir mozaik haline getirdigini
izleyicilerinde bundan rahatsiz olmadan arka arkaya bunlar izleyebildiklerini ortaya

koymaktadir.

2.3.2 Televizyon Programlarimin Ozellikleri

Televizyonda yayinlanan programlar kendi tlir ve hitap ettikleri kitlelere gore
siniflandirilmakta ve tiirlere ayrilmaktadir. Bu tiirlerin en yaygin olan1 haber formath
programlardir. Hem siire hem de yayinlanma saati agisindan genelde ¢ogu izleyicinin
denk gelecegi bir zaman diliminde yayimlanan haber programlari izlenme oraninin en
yiiksek oldugu programlarinin basinda yer almaktadir. Televizyonda yayilanan haber
programlarinda yer alan siddet haberleri, dogal felaketler, cinayet ve haksizliga
ugramis kisilerin caresizligi gibi toplumsal duyarlilik gerektiren hadiseler medya

tarafindan siradanlastirilarak toplum i¢in mesru haline donebilmektedir.

Hem bir ¢ergeve hem bir sahne olan televizyon, haberlerde gercek olaylar ve
durumlardan yararlanmaktadir (Esslin:1981;16). Kaynagin ne kadar gercek olup
olmadigi, bu gergekligin ekrana gelene kadar ¢esitli asamalardan gegmesiyle yeniden

tiretilmekte ve sanal bir gergeklik algis1 yaratilmaktadir.

38



Bu, kisirdongiilesmis bir simiilasyon siireci, yani hipergercek bir siirectir. Anlam ve iletisim
hiperger¢eklesmistir. Ger¢ege bir son veren sey gergekten daha da gercek gibi goriinendir.
Birer kapali devreye benzeyen iletisim ve toplumsal bir yem islevine sahiptirler. Ustelik bu
yem bir mitin glicline sahiptir. Sistemin kendi gercekligini kanitlayabilmesi igin
gostergelerin(haberin) siirekli olarak yinelenmesi gerekmektedir. Olmayan varligim1 imgeler
yani gostergelere doniiserek yineleten sistem bu sayede bir gergeklik katsayisina sahip

olabilmektedir. Habere inanilmasinin ve iman edilmesinin nedeni de zaten budur.

(Baudrillard, 2011: 120)

Gergekligin yeniden iiretilmesiyle ortaya ¢ikan bir diger televizyon program tiirii de
siyasetgilerin konusmalar1 ve taninmis bir ismin basin toplantisi ya da onunla yapilan
bir miilakatin yer aldig1 roportaj veya giincel igerikli program tiirleridir. Dramatik bir
yapiya sahip olan bu tiir program tiirleri kaydedilme 6zelliginin getirdigi yardimla

sonsuz kere tekrarlanabilmektedir.

Bu tip haber igerikli programlara 6zgiin Poyraz (2002)’1n tespitleri sunlardir;

Haber programlarinin, haberlere gore daha ¢ok bir hikaye formuna yakin olduklari, daha ¢ok
dramatik unsurlar kullandiklari, konular1 daha detayli olarak ele aldiklarindan gerekli
bilgilendirmeyi ¢ok daha kolay yapabilir; ve olaylarin neden sonug iliskisinin daha iyi agiklama
olanagina sahip olduklar1 sdylenebilir. Bu farkliliklarin izleyiciye nasil ulastigi, onlart nasil
etkiledigi ya da toplumda olan biteni aktarmada hangisinin daha anlamli ve etkili oldugu,
aslinda tartigmalara verimli malzeme olusturabilir. Ornegin haber biiltenlerinde, genellikle
miizik kullanilmasa da haber programlarinin vazgegilmez bir unsuru olarak karsimiza

¢ikmaktadir. En azindan miizik bile tek basina dramatik boyutunu, yani daha ¢ok duygusal ve

dramatik bir yapiy1 6ne gikarmaktadir. (: 60)

Televizyonda yayinlanan program tiirlerinden en dikkat cekerek hos zaman
gecirilmesini vaat edeni, eglence ve yarisma programlaridir. Yarisma programlari
izleyicileri glinliik hayatin sikintilarindan kacabilmeleri i¢in ¢ok dnemli bir alandir.
Kapitalizmin besledigi sahip olma hirst ve rekabetci bireyciligini ortaya g¢ikararak
genellikle sorularda popiiler, en popiiler, en ¢ok kabul goren cevabin istenmesiyle

ulasilan basartyr pompalayan bir yapiya sahiptir. Yarisma programlarinda sunulan
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gercekte, izleyicilerin iginde bulunduklari topluma ideolojik olarak istenilen sekilde
yaklagsmasina yardimc1 olmaktadir. Bir kazanan ve birden ¢ok kaybeden olan yarisma
programlart hem spor programlarimin hem de sohbet programlarmin unsurlarini

icermektedir (Karaboga, Tahir:1-10).

Televizyonda 6nemli bir kusagi isgal eden reklamlar her tiir televizyon programinin
olmazsa olmaz unsurlarindan sayilmaktadir. Hatta daha da ileri giderek giinlimiiz
medyasinda tiim programlart bir reklam tiiri olarak diislinmek mimkiin
olabilmektedir. Uriinlerin tanitilmasi ve tiiketimine yonelik talebin artirilmasina
yonelik hazirlanan kisa tanitici goriintii ve ses 6gelerinin yer aldigi TV reklam iirtinleri,
hedef kitlenin demografik ve psikografik 6zelliklerini (yas, cinsiyet, meslek, sosyo-
ekonomik konum, ilgi, harekete gegme sebepleri vs.) gibi Olgiitlerle, kategorilere

aytrarak, dogru yayin saatinde yayinlanmaya ¢aligilarak hazirlanip yayimlanmaktadir.

Reklam gelirlerinin ¢ok 6nemli oldugu televizyon sektoriiniin en dnemli ortagi haline

gelen reklam verenler izleyicilerin iizerinde ¢esitli etkilerde bulunmaktadirlar;

1. Ozellikle ¢ok izlenen programlarda reklam aralarinin ¢ok fazla ve ¢ok uzun olmasi,
2. Reklam kusagi basladiginda yayin sesinin arttirilmast,

3. Kaliteli fakat genel izleyici kitlesine hitap etmeyen programlarin “az izlendigi”
aslinda “az reklam aldig1” gerekcesiyle yaymdan kaldirilmasi, bilingli ve segici
izleyiciye tercih hakki birakilmamasi,

4. Farkl1 kanallarin neredeyse birbirinin ayni igerikte program yapmalari,

5. Tematik kanallarin yok denecek kadar az olmasi,

6. Televizyon haberleri de dahil olmak {izere neredeyse tiim program tiirlerinin eglence
ile gercevelenmesi (temel amag “rating” arttirmak)

7. Orijinal format iiretimi yerine rating almay1 garantilemis yabanci 6zellikle ABD
formatli programlarin hazirlanmasi

8. Program planlamalarinin uzun vadeli degil kisa siireli rating egilimlerine gore
yapilmasi ve farkli yayin donemlerinde farkli program tiirlerinin 6n plana ¢ikmasi

(Ertike,2009;175).
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Bu zamana kadar yapilmis tiim televizyon tanimlamalar1 ve tiir ayrigtirmalari
televizyonun toplumlar ve kisiler tizerinde ki etkileriyle degisim ve doniisiime girerek
yeniden iiretilmis ve tanimlanmaya calisilmistir. Bu degisim ve doniisiim iletisim ve
eglence ortamlari, aile yasantis1 ve kiiltiirel yasanti, kisilerin birbirimizle ve diinyayla
olan iligkilerinde kendini belirgin bir gekilde hissettirerek televizyonun etkileme giicii

sayesinde kitleleri edilgenlige yoneltmistir.

ABD’de iletisim alanini diizenleyen FCC ( Federal Iletisim Komisyonu), televizyon
programlarini su sekilde siniflandirmistir (Kars, 2010: 26-27).
1. Tarim programlari
Eglence programlari
. Haberler

. Kamusal konular

Egitim programlari

2

3

4

5. Din programlari
6

7. Spor programlari
8

. Diger programlar (yukaridaki tiirlere girmeyen programlar).

Williams’a gore, Ingiliz yaym kurulusu BBC ise televizyon programlarini sdyle

kategorize etmektedir .

—

Haberler ve kamusal konular
Magazin ve belgeseller
Egitim

Sanat ve miizik

Cocuk programlari

Dramalar

Filmler

Eglence programlari

A A A G e

Spor
10. Din programlari

11. Program tanitimlari
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12. Reklamlar (Aktaran Kars, 2010: 27)

TRT’nin siiflandirmasi ise

Haber biilteni ve haber programlar
Spor programlari

Egitim, kiiltiir programlari
Dramalar

Belgeseller

Miizik programlari

Eglence programlari

Cocuk programlari

A S R A e

Yarigma programlari

10. Reklam programlar olarak siniflandirma yapilmaktadir (Kars, 2010: 28- 29)

Bu tezin ¢alisma alanini olusturan futbol icerikli spor programlar1 diger program
tiirlerine gore karsilagsmalarin sonuglarinin belli olmayisi ve akisin tamamen dogal
olmasi agisindan igerik olarak daha gercek olup ama ayni zamanda 6nemli miktarda
sahneleme ve kurmaca igcermektedir. Mag goriintiisiine sahip olan programlarda,
kameralar, ¢esitli agilar ve ¢ekim 6lcekleri kullanilarak en ince detaya kadar maca ait
goriintiilerin izleyiciye aktarilmasi mag1 tribiinde izleyen birinin gérme sansina sahip
olamadig1 goriintiileri i¢inde bulundurmaktadir. Bunlarin basinda pozisyonlari tekrar
edebilme ve farkli acilardan farkli pozisyonlar1 sunabilme sansina sahip olmasi olarak
soylenebilir. Izleyicilerde yarattig1 aidiyet duygusu, konfor ve yeniden sekillenen spor
programi algisiyla, giderek spor izleyicilerini televizyona yonlendirmeye ve

alistirmaya baslamistir.

Futbol igerikli spor programlarinin televizyon izleyicileri tarafindan izlenme oranina
bakildiginda bu tezin arastirma konusunu olusturan futbol sporunun kitlesel medya
eglencesine doniistiigiinii ortaya koymaktadir. Bu durum ortaya tek bir kavrami ortaya
cikartmaktadir oda icinde bulundugu televizyon futboludur. Televizyon futbol
medyatik futbol anlamimda kullanilmaktadir. Ozellikle temsil ettigi alanin genisligi

herseyin hikayelestirildigi bambaska sunumlarin yolunu agmaktadir. Verilen
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goriintiiler yazili ve gorsel medyada tekrar yenilenirken yeni medya iizerinden bu
durum devam etmektedir. Bu teknikte ¢ekim Olgekleri, kurgulama, agir ¢ekimlerin
kullanilmasi gibi yontemlerle baska bir gergeklik bigimi yaratilmaktadir. Bu yeni tiir
sayesinde futbol izleyicisi yalin izleyici konumundan ¢ikarak “hakim” konumuna
doniismekte ve elestiri, gdzlem, heyecan, basar1 paylasimi gibi duygularla televizyona
bagimli hale gelmektedir. Ozellikle futbol igerikli spor programlarinda gergeklesen her
hangi bir an bile 6nceden planlanarak yorumcularin oturma konumlari ile kullandiklari
aksesuarlara kadar en ince ayrintisina kadar hesaplanarak bir yonetmen gdziiniin

gordiigli goriintiiyli milyonlarca kisiye izlettirme sanatina doniigmdistiir.

2.4 Televizyon ve Popiiler Kiiltiir

Onemli bir kiiltiirel kurum olan televizyonun karmasik yapisi gergekte toplumsal
yagsamin gercekliginden, sorunlulugundan kaynaklanmaktadir. Zamandan ve
mekandan bagimsiz olmayan televizyon izleyicileri i¢inde bulundugu cevreyle,
izlettirme siirecinde i¢ igeligi seger. Bu yapi i¢inde ortaya ¢ikan sonug kiiltiir endiistrisi

olup, bu endiistrinin “tekil degil, karmasik bir olgu” oldugunu ortaya ¢ikarmistir.

Televizyon kamuya agik bir kitle iletisim aract oldugundan dolay siirdiiriilebilirligini
saglamak ve siirekli kendini yenilemek i¢in izleyiciyi ekran oniinde tutmakla ayakta
kalabilmektedir. Televizyon, kurumsallagma catis1 altinda Orgiitlenen bir yap1
oldugundan kamusal ya da ticari a¢idan kendisini, hedef kitlesine amacgladigi yon
dogrultusunda tanitir ve mesaj verir. Bu dogrultuda Kars (2010)’da televizyonun
kurumsal bir yap1 olarak orgiitlenme bi¢ciminin dogas1 geregi kamu ya da ticari bir
gerekceyle hareket ederek toplumu istedigi yonde etkilemeyi amagladigini belirtmistir.
Bu durumu, bir restoran mutfagina benzeterek izleyiciyi yani ragbet goren restorana
gelen miisteriyi sayist ne kadar fazla olursa olsun herkesi doyurabilmesi drnegindeki
gibi, izleyiciyi ekran 6niinde tutabilme becerisinden bahsetmektedir. “ Yemek siireciyle

kiyaslarsak, bizim mutfagimiz herhangi bir evin mutfagr degil, kitlesel iiretim
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yvapabilecek bir kurumlasma gerektiven, lokanta, restoran ya da bir otel mutfagi gibi

her giin yiizlerce kisiye yemek servisi yapabilecek bir donanim gerektirir ” (: 6)

Kars’m (2010) yine televizyon yapiminin islevleri ile ilgili tespitleri sunlardir;

Bir televizyon yapimindan beklenen temel islevler genel olarak sunlar olarak kabul edilir:
Haber verme, egitim ve kiiltiir, eglendirme, mal ve hizmetlerin tanitilmasi. Bunlar televizyonla

iletisimin islevsel yoniidiir. Bu islevleri kapsayan genel bir nitelik de, televizyon yayinlariyla,

kisilerde verilene inanma ve bu inanma sonucunda bir eyleme gegme etkisinin yaratilmasidir.

(:20)

“Toplumumuzun merkezi kiiltiirel disavurum bicimlerinden biri olan televizyon

heterojen bir yapist bulunan, biitiiniiyle post modern bir olgudur” (Kaplan, 1992: 15).

Kiiltiir degisim formu televizyon kanali ile ulusal bazda bir ge¢is sistemine sahiptir.
Bu sistem kiiltiir aligverisine olanak tanirken hem kiiltiir birliginin pekismesine ama
ayni zaman da yeni kiiltlirel degisimlere olanak vermektedir. Bir toplumun kiiltiirtiniin
en temel halkasinin dil oldugu disiiniiliirse en biiylik yozlasma ve kaybolma

sorunlarini da yine bu alanda yasanmakta oldugunu séylemek zor olmaz.

Televizyon yaymnlarinin ulusal kiiltiirde yozlagmalara neden olabilecegi varsayimiyla
birlikte, uluslar aras1 televizyon yayinlarinin ulusal kiiltiire olumsuz etkiler yapmasi
bazen de dngoriilmeyen sosyal degismelerin kiiltiir tizerinde olumsuz etkilerine tanik

olunabilmektedir.

Tiim bu sdylenenlerle ilgili McQuail’ e gore, televizyon ve kiiltiir arasindaki iliski cok
yonlii ve karmasiktir ve li¢ diizeyde ele alinmistir. Televizyon genis bir kiiltiirii yayar,
bunu yayarken ise kendisini kurumlara ve kiimelere ifade etme araci olarak sunar ve
her bireyin kiiltiirel ortaminda énemli bir yer alir. McQuail’den aktaran (Machet ve

Robillard, (tarihi belli degildir :1)
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Televizyonun devreye girmesiyle toplumsal bazda okuma yazma ve egitim agisindan
Ozellikle egitim alaninda belirli bir diislis oldugu 6nce Amerika Birlesik Devletleri’nde
fazlasi ile hissedilmistir ve diinyaya yayilmistir. “Bir kiiltiir sozlii iletisimden yaziya,
basili yayinlardan televizyon yaywnlarina kaydikca, hakikat ile ilgili fikirleri de
degisir.” (Postman, 1994: 34). Bu noktada Postman diinyanin Nietzsche’den yola
cikarak gercegi gormenin su an sadece gordiigli sey iizerinden gerceklestigini “gérmek
inanmaktir” felsefi hareketinin toplumsal inan¢ halini aldigin1 vurgulamstir.

(Postman, 1994: 34)

Bunu destekler bicimde Romanyshyn;

Aslinda televizyon tam da kitap kiiltiiriinde somutlasan bu ego bilincine bir meydan
okumadir. Bir ara¢ olarak cok sayida ve giiclii elestirileri glin 1s18mma c¢ikaran
televizyon; okuryazar, ¢izgisel ego bilincinin, es deyisle kitap bilincinin yikilmasidir.
Bu bir evrim degil devrimdir. igerikleri bakimindan sdylemsel bilincin okuryazar
bilincine doniismesine benzer bir devrimdir. Bu devrim, bedenin zihinden koparilarak
istenmeyen, agagilanan bir haz ve zevk nesnesi olarak bir yana itilmesini igeren tutarli,
bagimsiz, 6zerk bir nosyonun, diinyanin kendi iginde birbirleriyle itisen, kimi zaman
insan1 yikimlara yol agan ulus-devlet fikri ve pratiginin, hedef ve araglar bakimindan
verimliligin, etkililigin, fetislestirilmesinin, kisacasi modern zihinsel haritalarin,

modern kiiltiir ve siyaset kurumlarinin, pratiklerinin sorgulanacagi ve sonunda

doniisecegi bir siirectir (Romanyshyn’den aktaran Mutlu, 2001: 22-23)

Tiim yapilan bu yorumlar televizyonun Kkiiltiir ile baglantili oldugu ve baglantinin
yasama biiylik bir etkisi oldugu yoniindedir. Giintimiizde televizyon hem teknolojik
bir ara¢ hem de kiiltiirel bir ara¢ olmustur. Televizyon ve kiiltiir iliskisi farkli agilardan
ele alinirken Celenk’e gore televizyon yaymis oldugu kiiltiirlin hi¢cbir zaman yerelligi
icine yerlestiremeyecegi i¢in ve kiiltiirii ise anlam iizerinden bir yapiya sahip oldugunu

sOylemektedir. (Celenk, 2005: 14)

3

Televizyonun kiiltlirel etkilerine olan durumuna iligkin Gerbner’in “yetistirme

¢oziimlemesi” yaklasiminda bulmak mimkiindiir: “Televizyonun  giindelik
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vasamumizin Ozsel bir unsuru haline gelmesi sonucu, televizyondaki ‘“simgesel
diinyamin’”, ya da “televizyon diinyasimin televizyon karsisinda saatlerini, giinlerini
geciren izleyicilerin diinyayr anlamlandirmalari tizerinde uzun donemli etkilerinin
bulunmasi beklenebilir "(Gerbner’den aktaran Mutlu, 1999: 96-97). Gerbner’in
arastirma programi temelinde iki unsur tizerine odaklanmistir. “Televizyon Diinyasi
ve “Gergek Diinya”. Televizyon kendi gercekligini var olan gerceklikten degistirerek
verirken toplumsal gercege 0Ozgii seyleri kullanir. Ciinkii gercegi oldugu gibi

gostermek televizyonun yapisina uymaz (Mutlu, 1999: 97).

En yaygin olarak gbzlemlenen kiiltiirel hayatin degisimi iizerinde en fazla etki yaratan
kitle iletisim aract ‘televizyon’dur. “ Televizyon karsisindaki izleyici (birey) yeni
dogmus bir bebek gibidir. Yeni dogmus bir bebek nasil baskalar1 tarafindan
biiyiitiilityor ise; televizyon izleyicisi de kiiltiirel gelisimini ayn1 bu diizende uyumlar.

Oysaki ‘kiiltiirel gelisme’ bir ¢abanin iiriinii olmalidir > (Ozkok,1985:119).

Popiiler kiiltiir baglaminda televizyon dendiginde birbirine girisli ve birbirini

destekleyen dort tiir liretim ve yeniden-liretimden bahsedilmektedir.

Birinci olarak, televizyon birbirine bagh orgiitlii iliskiler aglarinin varligini

anlatir.

Ikinci olarak, televizyon kitle bilinci iireten araglar arasinda nicel kullanim ve

ideolojik yiikiiyle en etkin iiretim aracidir.
Ucgiincii olarak, televizyon hafta i¢inde is dis1 (ev kadinlarinin, issizlerin vs.
giinliik hayatta siirekli kullanim1 s6z konusudur) zamani degerlendirmede ve

hafta sonundaki faaliyetleri degerlendirmede en ¢ok tercih edilen alternatiftir.

Dordiincii olarak da televizyon popiiler olan1 ve popiiler olacak olani

tanimlamadaki en yetkin aractir (Erdogan ve Alemdar, 2005b: 103, 104).
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Popiiler, eskiden beri halk: isaret eder iken artik tercih edilen bir tiire doniismiistir.
Birey, popiiler karsisinda segicilik ve sevgi beslemektedir. Bu durum siyasi siireclere
de yansimis oda se¢cim donemlerinde popiiler kavraminin 6zgiirliikle es degerlilik
anlami tasiyip televizyondaki popiiler programlarin 6nii a¢ilmistir. (Erdogan ve

Alemdar,1994: 99).

Toplumsal hayatin ge¢misten uzanan temellerini dikkate almadan sanki toplum
disinda tretilen bir ara¢ olarak duran popiiler kiiltiir, calisma konumuzun ana araci

olan televizyonu en sadik isbirlik¢isi olarak kullanmaktadir.

Popiiler kiiltiir televizyonu rahatlikla yonlendirmektedir. Oncesinde sinegrafik
baskilarla Amerika’nin kentlerinde egemen olan popiiler kiiltiir artik tiim ithalatini
yarattig1 ikonlar iizerinden televizyonla kesintisiz olarak saglamaktadir. Modern
toplum demek “televizyon” televizyon demek “popiiler kiiltiir” demektir.
Televizyonda yayinlanan her hangi bir yapimin karakteri kahramana dontisebilmekte
onu bir popiiler kiiltiirii yildiz halini alabilir. Bu durum bile popiiler kiiltiiriin
televizyonla nasil Ortiistiigiiniin bir kanitidir. Popiiler kiiltlir televizyon {izerinden
bireyleri pasiflestirirken kendisinin disinda kalanlar1 ise sistem dis1 hale

getirebilmektedir.

Televizyon ile popiiler kiiltiir arasindaki iliskiyi televizyon formatlar1 iizerinden
incelemek konumuz olan futbol igerikli spor programlarina gecis i¢in énemli bir yol
izlemektedir. Futbol programlar1 popiileri i¢inde barindirmak zorundadir. Ciinkii
olduk¢a izlenmektedir. Bu durum gerek yeni medya iizerinden gerek ise yazili ve
gorsel medya iizerinden giindem maddeleri olusturarak yeni anlamlar iiretir. izler kitle
futbola karst her zaman ilgi duymustur. Bunun igerisinde popiiler olam takip etme
istegi, bireysel ilgi gibi nedenler yer almaktadir. Televizyon ve popiiler kiiltiir
kendisini en ¢ok bu programlardan gelistirir ¢ilinkii izleyiciye her zaman ulasir.
Ozellikle futbolun sporun iizerinde bir kitlesinin olmast televizyon ve popiiler kiiltiir
odakl1 giiciin televizyonu futbol lizerinden yonlendirmeye sebep olur. Futbolun

“karin maksimize edilmesi” lizerine kurulu yapist reklam sektoriinii de etkilemis,

popiiler markalarin takimlara, formalara, stadyumlara, tribiinlere, antrenman
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sahalarindaki reklam panolarina, basin toplantilarina ve organizasyonlara para
O0deyerek bu popiilerlikten yararlanmalar1 ve bunu kara ge¢irmeye odaklandiklari
gorilmektedir. Bu 0yle bir durum olusturmaktadir ki, futbolun i¢inde yer alan spor

programlari da artik siklikla sponsor bulabilmektedir.

Futbolun giderek endiistrilesmesi ile ortaya ¢ikan sponsor firmalarin en biiylik hedefi
televizyonda rakiplerinden daha ¢ok goriinerek bilinirligini ve satis ylizdesini
arttirmaktir. Ozellikle futbola, basketbola yatinm yapan sirketlerin sayisinda
1990’larn ortalarindan itibaren biiyiik bir artis olmustur. Televizyon reklam ve reyting
yoluyla spora olan ilgiyi artirict bir rol oynamistir. Fakat bu ilgi, sporcularin idol haline
getirilmesi, 6zel hayatlarinin magazinlestirilmesi ve reklamlar aracilign ile

popiilerlestirilmesi sonucunu dogurmustur.

Ornegin futbol karsilasmalarinda asil olan seyin insanlara sporu sevdirmek, izlerken
giilimseme veya heyecan yaratmak olmasi gerektigi halde, bunun bdyle olmadig

goriilmektedir (Tekinalp,2003:338-340).

Avrupa Sampiyonasi, Sampiyonlar Ligi, gibi organizasyonlar futbolun daha da biiyiik
bir pazara agilmasina neden olmaktadir. Ornegin, 1998 Diinya Kupasi’nda, televizyon
kanallar1 64 mac¢ i¢in 65 milyon dolar para O6demistir. Uluslararast medya bu
gosterilerden 200 milyon dolar reklam geliri elde etmis ve bu reklamlar1 37 milyar
izleyici izlemigstir. Reklamcilar ise ayni organizasyonda 35 milyar dolar reklam
harcamas1 yapmistir. Bunun disinda biiylik futbol organizasyonlarmmin oncesinde

televizyon satiglarinda biiyiik artig oldugu saptanmistir (Tekinalp,2003:340).

Resmin biitliniine bakildiginda futbol ge¢misten gelen yonetim bigimlerine ayak
uydurabildigi gibi bugiinkii sistemin igerisine de rahatlikla entegre olabilme
kabiliyetine sahiptir. Kapitalist sistem igerisinde futbolun toplumun sosyo - ekonomik
her alanina hitap edebilmesi burada 6nemli bir yer almaktadir. Ornegin futbol
Tiirkiye’de hem sinif farkini hem de smif i¢inde farklilasmay1 tiretmektedir; ayn
zamanda hem ekonomik hem de ideolojik bir gorev yiiklenmektedir. Tiirkiye’de futbol

ekmek ve sirk politikasin1 popiilerlestirmenin 6nemli bir pargasidir. Televizyona
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taginan modern ticari gladyatorliik tiirlerinden biri olan futbol kitleleri heyecanlandirir,

Ofkelendirir, rahatlatir.

Glintimiizde 6zellikle televizyonun etkisiyle popiiler kiiltiir ilk olarak halk kiiltiirtiniin
daha sonrada kitle kiiltiirlinlin yerini almistir. Ama bunun yaninda popiiler kiiltiiriin
hedefleri agisindan herhangi bir benzesme, sinirlama s6z konusu degildir. Popiiler
kiiltiir, kitle kiiltiiriine gore daha genig boyutta sosyal gruplar: etkilemektedir. Popiiler
kiiltiiv yavas yavas diinyayr algilama yolu haline gelmekte, yas ve sinif farkina
bakmadan herkesi kapsamaktadir(Turam, 1994: 68—69) Ornegin; “Futbol, Tiirkiye de
her donemde kitlelerin ilgisini tizerinde toplamayr basaran alan olma ozelligini
korumustur. 1980 sonrasi yasanan siirecte popiiler futbol kiiltiirii, popiiler bilingteki

anlamlandirma  sisteminin yogunlastigt temel bir “metin” haline gelmistir

Tiirkiye 'de” (Talimciler (2001)’den aktaran Kazaz, 2007: 117-118).

Calisma konumuzun igerisinde yer alan futbol programlari igeriginde popiiler kiiltiire
ait bircok nesne kullanmaktadir. Cilinkii kendisi de bir popiiler kiiltlir liriiniidiir.
Kendisine ait anlam iiretim alan1 olarak popiiler kiiltiirii se¢mistir. Bu sebeple aldig1
reklam kadar program siirer, verdigi iletilerle kitleleri etkiler ve karsilikl etkilesimde

bulunurlar.

2.5. Gergekligin Televizyonda Temsili

Modern toplumun post modern diinyaya gecisinde ve sonrasinda gercege dair
somutluk yerini soyutluga devretmistir. Somut gibi goriinen ama soyut olan en énemli
sey gercektir. Yasanmakta olan diinyada gergek gibi goriinen simiilakrlar artik birer

simiilasyon evresinde degisime ugramis hipergergeklik zincirini olusturmaktadir.

Baudrillard ( 2011)’e gore;

Cagimizdaki temel hastaligin adi: Gergegin iiretimi ve yeniden
iiretimi denilen seydir. Ekonomi politigin altin yillarina 6zgii diger

uretim ¢esitlerinin: Deger Uiretimi, mal tiretimi, vb.’nin ne zamandir
¢es g > )
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bir anlami kalmamistir. Uzun yillardan bu yana toplumun hi¢ durmadan
iiretip, yeniden can vermeye ¢alistig sey, iste o elinden kagirmis oldugu
gercektir. Iste bu yiizden “maddi” iiretimin bizzat kendisi giiniimiizde hiper

gergek bir seye doniismiistiir.(: 44 — 45)

Televizyon formatlarinin sahip olduklar1  o6zellikler izleyicilerin  gerceklik
duygularinda degisime ve doniisiime sebep olmaktadir. Dramatik bir yapi1 ile
betimlenen diziler, filmler, programlar birer senaryo ile televizyonda yer bulmalarina
ragmen izleyiciler gergeklik duygularindan koparak kendilerini bu yeni kurmaca
gerceklige kaptirmaktadirlar. Zaman zaman bu kurmaca gergeklik izleyicilerin kendi
i¢ diinyalar1 i¢in tehlikeli bir hal alabilmekte, karar verme ve yasam pratiklerinde sorun

yasamalarina neden olabilmektedir (Adakli’dan aktaran Aksop: 1998:27).

Insan en c¢ok gordiigii seye inanir. Televizyon, hem goriintii hem de ses igererek
insandaki hayal giiciinii arttirir. GOorme duyusuna inanan insan televizyonda

gordiiklerinin gergek oldugu yanilsamasina girebilir. ( Onk, 2009: 209)

Gergek zaman algisinin televizyonda izlenilen igeriklerde yeniden insa edilmesi
yoluyla hem toplumsal hem de bireysel sorunlara yol agabilme durumunu Pierre
Bourdieu’ya gore televizyondaki siradan goriintiiniin altinda yatan siyasal tehlikelerin
aslinda edebiyat elestirmenlerince gercek etkisini yaratabilmek, gosterebilmek ve

gosterdigi seye inandirmak tizerine kurulu oldugu yatmaktadir (Bourdieu, 1997: 25).

Gerek teknolojik alt yapilarin gelismesi gerekse yeni nesil teknolojinin sundugu gorsel
ve isitsel biitliinsellik Baudrillard’in (2011) bakis acisiyla “ Gergegi hipergercege
doniistiiven mikroskobik simiilasyonun sundugu haz budur > (:52) seklinde

tanimlanmaktadir.

Televizyonun ilk ortaya ¢iktig1i donemden itibaren yerlesik bir diisiince kalib1 olan

televizyonun olaylar1 ve eylemleri canli bir sekilde, oldugu gibi yansitacagi diisiincesi
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yapilan aragtirmalar ve Orneklendirmelerle tartisilmis ve cesitli yaklagimlar ortaya

atilmastir.

Medyanin gergeklikle olan iliskisi anlamlandirma ile iliskilendirilmektedir. Ayna-
yansitma metaforundan ¢ikarak kaynaklanan bu iliski medya igeriklerinin kurgusal
yapisinin gerceklikle bire bir ayni sekilde yiiriidiiglinii savunmaktadir. Bu mantik ile

ilgili ortaya atilan savlar agsagidaki gibidir:

1. TV deki medya igerikleri haberler, programlar vb. birer tiretim olup kiiltiirel

kodlar ile bigimlenerek bir igerik haline doniisiirler,

2. Medyanin gercgekligi izleyicilerin ilk el olamama durumlarindan

kaynaklanmaktadir. ( Aksop,1998.27)

TV iirtinlerindeki zaman ayrimi ve bakis1 dramatik bakis agisinin aksine gergek zaman
ve mekant icermemektedir. Televizyonun ozelliklerinden anindalik, oradalik gibi
duygular1 gecirebilmek i¢in gercek zamanl yaynlara ihtiyact bulunmamaktadir.
Fiske, televizyon iceriklerinde gergeklik i¢in ideolojik kodlarin devreye girdigini 6ne
siirmekte ve aydinlatma, ses, kamera ac¢is1 gibi unsurlarla ekran iginde yer alan
igeriklerin gercekmis gibi sunuldugunu sdylemistir(Fiske’den aktaran Aksop, 1998:
28).

Televizyonda gerceklik dogallikla karistirilmakta ve bir kavram karmasasi
yaganmasina sebebiyet vermektedir. Dogalciligin gerceklikle ayrildigi nokta
tiplestirme ve gercek yasam pratiklerinin yeterli Ol¢iide verilmemesinden

kaynaklanmaktadir (Ozdemir, 1981: 97-118)

Iki ayri yaklasimla aciklanmaya calisilan gerceklik durumu bu konuyla ilgili
caligmalar yapan arastirmacilar tarafindan tiir olarak ikiye ayrilmistir. Bunlardan ilki
taklit¢i yaklasimdir. Bu yaklagimin temelinde bir igerigin mutlaka bire bir

benzerliklerle dogadaki gercek yansimasina benzemesi gerektigi yatmaktadir.
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Saydamlik egretilemesi kavrami bu tiir ile birlikte kameranin gosterdiklerini
gerceklige acilan bir géz olarak gostermekledir. Bu alana yapilan elestiriler ise
genellikle taklitci yaklasimin 6zelliklerinden ve igerigin gergekten ne kadar sapip

sapmadiginin tartigmasi olarak ortaya ¢ikmistir.

Temsile dayali yaklasimda ise gergekligin sdylem tarafindan olusturulan bir kavram
oldugu varsayimi yapilmakta ve televizyonun gercgekligi kaydetmedigini kodladigi
savunulmaktadir. Siirekli olarak yeniden izleyiciye gonderilen mesajlar artik gerceklik

degil bir ideolojik mesaj haline doniigmektedir

Fiske ye gore gergeklik; temsil kuramlarmi ideolojinin kamusal evreninden ve
gerceklik anlayisindan daha ilerisine yani izleyicinin biling diinyasina ulastirmaktadir

(Fiske,1997;29-48)

Televizyon soylemine ve gerceklige yapilan tiim bu tanimlama ve agiklamalarda
cesitli ortakliklar oldugu gibi 6nemli farkliliklarda bulunmaktadir. Tiim yaklagimlarda
televizyonda ki gercekligin izleyiciye gecebilmesinin esas aract kameradir. Ama
kameranin gercekligi eksiksiz bir sekilde izleyiciye gecirip gegirmedigi durumu
tartismaya neden olan konulardandir. Haberlerde verilen toplumsal olaylarin medyada
ki sunumu ve izleyicilere nasil kodlandig1 ideolojik bir yaklasimla cevaplanmaya
caligilmaktadir. Televizyon programlarin da bir ger¢eklik mi ortaya konuyor yoksa bir
s0ylem mi yeniden insa edilerek ger¢ekmis gibi veriliyor oldugu yapilan

arastirmalarda ortaya konmaya caligilmaktadir.

Bu konu ile ilgili aragtirmalar yapan kuramcilar genellikle belirli siniflandirma ve
betimlemelerle temsil sorununu televizyon ile ilgili iriinlerde analiz etmeye
caligmiglardir. Bu arastirmacilarin en 6nemlilerinden biri olan Abercrombie (1996) bu

durumu su sekilde analiz etmeye ¢alismistir

1. Televizyondaki gergeklik izleyici ile izlenen program arasinda bir dolayli

durum olmadiginda ger¢eklesebilmektedir.
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2. Televizyonda gergekligin sagladigi anlati izleyiciye gonderilen iletilerde

baslangi¢ ve sonun dogrudan ve net olusabilmesi i¢in ¢ok 6nemli ve gereklidir.

3. Gergekei temsil neden ve sonucu, basi ve sonu net bir sekilde ortaya koyar.

4. Televizyon programlarinda iiretici ekip goziikmemekte gerceklik algisini
bozmamaktadir. Televizyon program calisanlarinin gosterim sirasinda
goziikmeleri gercekligin ana Oznesini yani konu sahibi kisinin 6zneligini

kaybetmesine yol agmaktadir. (:27)

Gergeklik ve dogalcilik kendi icinde dnemli bir ayrima sahiptir. Bu ayrim en basit
anlamiyla mekanik olan maddecilik kavramiyla ger¢ek diinyanin nesnelligine iliskin
icerikleri ve Ozellikler agiklamaya calisan bir gergeklik kavrami yaratmayi

amaclamaktadir (Williams, 1990: 79).

Benneth (1970)’e gore televizyon dizi yapimlarinda Orne8in ugan bir insan
ornegindeki gibi gercek dis1 goriintiileri izleyen cagdas insanin dig diinyadan ve
reelden kopamamasina ragmen algilamasini izledigi goriintiiniin diissel boyutla

anlamlandirmaya ¢alistigini séylemektedir (aktaran Oskay, 2000: 191).

Televizyon izleyicisiyle yakin bir bag kurarak bagimlilik yaratmaktadir. Kitle iletisim
araclan icerisindeki televizyon kendi kitlesini bagimli hale getirerek yasatmakta
oldugu yapay diinyay1 kitlesine empoze edip bu diinyanin devamliligini saglar. Kurgu,
televizyonun en etkili yontemlerinden biri oldugu i¢in siirekli kullanilarak gercek
olmayani1 gergekmis gibi yansitir. izleyici kitlesiyle kurulan bag ise bir sanal diinya
yaratir. Izleyici bu sanal diinyanin i¢inde olmanin hem farkinda olup hem de nesnesi
konumunda kalmaktadir. Bir bakima 6zne olmay1 i¢ine sindiremez ¢iinkii i¢inde
bulundugu toplumda bodyle ayakta kalir. Bu yontemin en ¢ok kullanildigi tiirlerin
basinda futbol ve medyatik futbol kavrami karsilig1 olan televizyon futbolunun en 6zel
temsil alanlarindan futbol igerikli spor programlari 6zellikle yeni medya etkisiyle
ilerlerken konularimi magin skoru iizerinden konumlandiracaklarina sadece anlik

gercekler ve bilgi kirliligi yaratabilen yeni medyaya odaklanmiglardir. Gerek kurgu,
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gerek dramatik miizik ve goriintiiler izleyici etkin kilmaya mecbur kilmakta ve bu
programlarin ¢ogu yeniden bicimlendirilmis halleri ile tekrar kurgulanarak yeni
medyada yer alarak farkli gerceklikler ve yeniden iiretimleri olustururlar. Bu

mekanizma ise izleyicinin programlara bagimli olma halini yaratir.

54



3.BOLUM: TELEViIZYON EKRANINDA FUTBOLUN
HAKIMIYETI

Televizyonun kendine has o6zellikleri ve cok etkili bir kitle iletisim araci olmasi
durumu alic1 iizerinde ki etkisi kadar diger toplumsal olusum ve igeriklerinde de
etkisini gostermektedir. Medya haline doniistiirdiigii her bilgi ve alan1 kendi disiplini
ile televizyon igerigine uygun bir formata doniistiirerek yeniden iiretmektedir.
Televizyon ve popiiler kiiltiir birbirine girmis ve birbirine dayali bir sekilde etkilerini
stirdiirmektedir. Televizyonda yayimlanan igerikler halkin begenecegi hale
doniistiirilerek popiiler kiiltlir iirlinleri haline doniistiiriilmekte bu durumda
televizyonun popiiler kiiltiir yayma araci haline doniismesine sebebiyet vermektedir.
Televizyonun sahip oldugu kiiltiir tiriinlerini iretme, topluma ulastirma ve doniistiirme
giicli giindelik hayat dinamikleri ile birlikte kiiltiir igerisinde televizyonun ayricalikli
bir konuma sahip olmasina neden olmustur. Medyaya sahip olan ve onu yoneten kii¢iik

ziimre popiiler kiiltiirii tiretmekte ve yonlendirmektedir.

Televizyonun sahip oldugu en 6nemli fonksiyonlardan biri olan yeniden iiretim,
giindelik yagsam Kkiiltlirlinlin yeniden yenilenmesi ile kisilere tiiketim ideolojisini
benimsetmektir. Televizyonun birincil amaci eglenceyi, eglenceli hale
dontstiiriilebilecek hayatin i¢indeki her tiirlii sistemi ve kiiltiirel pratikleri kendi
ideolojisi dogrultusunda bi¢imlendirmektir. Kitleleri elinde tutmayr amaclayan
televizyonlarm en énem verdigi arglimanlardan biri spor ile kitleler arasindaki sosyal

ve duygusal bag ve 6zellikle de futboldur.

Su anki sistemde spor bir kitlenin tamamen goniilden bir bag ile higbir siyasi partinin,
toplulugun yapamayacagi bir sekilde bir araya gelmesine neden olmaktadir. Bilhassa
ekonomik agidan ilerilik gosteren iilkelerde spor, iilke ekonomisine ¢esitlilik veren ve
dinamizm katan biiylik bir endiistri konumuna gelmistir (Terekli ve ark. 2000: 2).
Futbolun ¢ok onemli bir gelir giiciine sahip olmasi ile televizyonun spora yakinligi ve
ilgisi arasindaki iliski hem futbolun hem de televizyonun bir araya gelerek yeni bir

format olusturmasina sebep olmustur. Arik’a gore giiniimiiz medyasinda televizyon ile
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futbol arasindaki bag siirekli tartisilmakta onun bu 6zne olma halinin televizyon
tarafindan nesne haline doniistiirtildiigii goriisii ortaya konmaktadir (Arik, 2004, 272 —
273)

Futbol ile televizyon arasinda bir is¢i igveren iliskisi bulunmaktadir. Ve futbolun
sinirlant televizyon tarafindan yeniden belirtilmis ve ¢izilmistir. Buda daha ilerde

ayrintili olarak anlatilacak televizyon futbolu kavramini ortaya ¢ikarmustir.

Klose (2001), “Televizyon Futbolu” isimli makalesinde, bu birlikteligin her iki taraf
adina da son derece islevsel bir etkinlik iligkisi oldugunu s6ylemekte ve 6rnek olaylar
gostermektedir. Ornegin, Almanya’nin  kazandigi 1954 Diinya Kupasinin
televizyondan naklen verilmesi ile bu tilkedeki televizyon aleti sahibi olunma orani
bir anda 11 bin’ den 85 binin {izerine ¢ikmistir. Tabi bu esnada televizyon endiistrisi

yeni bir alan bulmus ve futbolu ¢ok 6nemli bir argiiman haline getirmistir. (375).

Kivang’m ifadeleri ise aslinda televizyondaki futbol seyircisinin toplum igerisindeki

yerinin tanimu ile ilgili 6nemli bir tespiti ortaya koymaktadir.

Futbol aleminin aktdrlerini ve televizyonculugun bu dalinda g¢alisanlar1 bir yana
birakalim, biitiin bu zaman boyunca seyirci olarak ka¢ kisinin bu ise bir sekilde “
katildigin1” kolay kolay hesaplayamayiz; yine de sunu rahatlikla ileri siirebiliriz:
bizim memleketimizde, mag saatlerinde veya futbol programlar1 yayimlanirken ekran

kargisinda dogal karsilanabilecek kitle, niifusun dortte biri civarinda olmalidir.

(Kivang, 2001: 13).

diyerek televizyondaki futbolun toplumun sayica biiyiik bir kesimi tarafindan takip

edildigini vurgulamistir.
Televizyon futbolu, sahada oynanan futbolun yerine gecerek, sporun eglenceli,

dramatik ve aksiyonel 6zelliklerini 6n plana ¢ikartarak yeniden iiretmektedir. Sahada

oynanan karsilagmanin ¢ekiciligini ¢esitli cekim planlari ile tekrar goriintiiler, starlara
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yonelik vurgular, sunucular, ses efektleri ve 6zdeslesmeyi arttirmaktadir. Cok basit bir
diisiinceyle evinde sicak ortaminda oturarak mag izleme keyfi aslinda sadece bir

pazarlamanin yalin bir sloganidir.

McGill (2001)’in bu konuda vermis oldugu tespitler oldukc¢a 6nemli bir noktay1 igaret
etmektedir. Aslinda bakildiginda bir oyun olan bu spor dali artik giindelik hayatta
televizyonda takip edilen bir oyuna gecis yapmistir. Televizyondaki yeni kamera
tekniklerinin izleyicide vermis oldugu heyecanla bu eglence bir tutkuya
doniismektedir. Ozellikle televizyonun futbolun ekonomisini canlandirmasi oyunu
herhangi bir oyun olmaktan ¢ikararak adeta i¢inde barindirdig1 futbolculari birer star

haline getirmistir. (103).

Glinlimiizde her tiirli iirlinlin yeniden doniistiirerek hizmete geri sokulmasi rekabet
piyasasini da arttirmaktadir. Artik futbol i¢in magin bitip bitmedigi, siirekli verilen
tekrar ve spor programlari ile Onemini kaybetmistir. Futbol maglart sonu

degismeyecegi bilindigi halde tekrar tekrar yeniden iiretilmekte ve yasatilmaktadir.

Televizyon futbolunun da kendine ait bir kapsama, uygulama sekli bulunmaktadir.
Sporun ve 6zellikle futbolun bu televizyonda genisce yer bulma hali hem kitlesinin

artmasina hem de popiiler kiiltiirde yeni bir {iriin haline gelmesine neden olmaktadir

(Turam,1994:124).

Televizyonun eglendirme amacini hemen hemen biitiin iletilerini eglence sekline
doniistiirmeye calisarak sabun koptigii programlarin olugmasia bunun bir zaman
gecirme mekanizmasina donligmesine tamamen izle ve tiiket tipi televizyon

programciligiyla icerik olarak ortlistiirmesine neden olmaktadir.

Televizyon toplum igerisinde kimileri i¢in eglenceli bir dostken, kimileri iginse
kitleleri uyusturan bir bagimlilik ve bosluk makinasi olarak goriilmektedir. Bu
tanimlar kesinlikle spor ve futbol iginde gegerlidir. Kazananlarin ve kaybedenlerin

ekrana yansimasi, basari ve basarisizlik, ac1 ve zevk sporu olusturan en Onemli
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duygulardir. En maliyetli ve yayinci kurulusa getirili reklam kusaklar: televizyonlarda

diinya kupalari, olimpiyatlar, futbol maglaridir (De Fleur ve Dennis, 2002: 280).

2002 Diinya Kupasinda, Tiirkiye ile Brezilya’nin oynadig1 yari final magi, magi canli
yayin olarak veren TRT nin “Tiirk televizyon tarihinin en yiiksek izlenme oranini”
elde etmesine neden olmustur. (Radikal Gazetesi’'nden aktaran Arik, 2004:279)
Ozetle, spor, dzellikle de futbol televizyonun yardimiyla ¢ok kisa bir zaman icinde

popiiler kiiltiiriin giicii ile eglence endiistrisinin ¢ok dnemli bir ferdi haline gelmistir.

Izleyicilerin televizyona ilgilerini cekebilmek icin onlar1 ilgi alanlarma hitap
edebilecek ve bu ilgiyi sicak tutabilecek icerige sahip iletiler ve programlar
yaratilmalidir. Bu tlir programlar toplumun her kesiminden kisiler igin farklilik
gosterebilir. Kimisi spor programlarina, kimisi ¢ocuk programlarina, kimisi ise
karincalar iizerine bir belgesele, bir bagkas1 da haber biiltenine ilgi duyar. Kisacasi,
insanlar kendi hayatlarindan kesitler bulabilecekleri ilgi alanlarina giren olaylar igeren

televizyon programlarini dikkatle izlerler (Turam,1994:75).

Televizyon programlar1 6zelinde ise futbol igerikli spor programlarinda da siklikla
rastlanilan unsur, programin girisi esnasinda kullanilan ve izleyicilerin hafizasinda yer
eden miizigin etkisinin zamanla miizigin program diginda da her ¢aldiginda programi
hatirlatmasidir. Bir haber programi olan 32. Giin programi buna giizel bir drnektir.
Bununla beraber bu tip programlarda genel olarak programlarin doruk noktalar1 yani
izleyici tarafindan en ¢ok ilgi duyulacagi kuvvetle muhtemel anlarin tanitim videolari
program igerisinde birgok kez gosterilerek izleyici ekran basinda durdurmaya yonelik

bir hareket olarak program igerisinde defalarca gosterilir.

Cok beklenilen haber niteligi tasiyan haberler bu tanitimlarin 1s18inda programin
ilerleyen siireclerinde islenir. Bu durum * tanitic1 agilis” ve “soguk acilis” olarak iki
farkl tiirde adlandirilir. Genellikle televizyonda sinema, dizi ve haber biiltenlerinde
yazili ve gorsel unsurlar birlestirilerek izleyiciye aktarilir bu durum programlarin

baslangicinda kullanilir. Soguk agilislarda ise ansizin yukarida da bahsedildigi gibi
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izleyicinin dikkatini ¢ekmek i¢in vurgu yapilir. Glinlimiizde bir¢cok program tiiriinde

bu iki unsurunda birlestirilerek kullanildig1 goriilmektedir.(Kars, 2010: 82—85)

Tezin konusunun uygulama bdliimiinii olusturacak olan, futbolun televizyon
programlarindaki uygulama bigiminin izleyici iizerindeki etkisi oldugundan dolayi, bu
boliimiin sonunda televizyonda futbol igerikli spor programlarina ait giris niteligi

tagtyan bir sonraki boliim 6nem tezin sorunsalina giris niteligi tasimaktadir.

3.1 Televizyon ve Futbol Programlan

Her tiirlii televizyon formatli {iriin ana amag olarak izleyicinin takibini kaybetmemeye
odakli programlanmaktadir. Gonderilen iletilerin en ufak noktasina kadar emilebilmesi
icin izleyici plir dikkat bir sekilde programi izlemelidir. Yavaslik, sadelik veyahut

siradanlik televizyona yakisan bir goriintii sekli degildir.

Bunun yerine ya hareketli bir fon ya da 1sik olmali, sunucu hareket etmeli,
beklenmedik anda beklenmedik hareketler yapmalidir. iginde eglenceli gériintiilerin
bulundugu siiresi dogru ayarlanmis bantlar ge¢meli bir siirii koldan izleyicinin o
programda kalmast i¢in nedenler bulunmalidir. Siireklilik tekdiizelik olmamalidir.
Programin sonuna saklanan az sonra iletisi izleyicide ¢ok biiyiikk bir heyecan
yaratmalidir. Ornegin Telegol programinda sike davasinin en ¢ok konusulan aninda
program katilimcilarindan birisinin cacik yapip, fala bakmasi baska bir program
icerisinde ekibin stiidyoda yoga yapmasi televizyonda yayinlanan futbol
programlarinin igeriginde yer alan anlardan sadece bir kagidir. Programlarda
izleyicilerin yapmis oldugu videolarda zaman zaman yer alabilmektedir. Ornegin
Beyaz Futbol programinda Sinan Engin’in Mike Tyson ile bir boks miisabakasi
kurgulanmistir. Mag goriintiisii olmayan programlarda yorumcular, goriintii iizerinden
bilgiyi aktaramadiklar1 i¢in ayaga kalkarak pozisyonlarin canlandirmalarini
gerceklestirmektedir. Az dnceki drneklerde de oldugu gibi Tiirk Futbol Programcilig
eskiden sadece bir kitle tarafindan konusulan program tiirii iken artik toplumun her

kesimi tarafindan tercih edilebildigi gézlemlenmektedir. Ciinkii tiirii i¢erik olarak her
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seyden biraz icermeye baslamistir. Programlardaki kisilerin bir takim1 olusturdugu ve
her takimin karsisina ayni saatlerde baska bir takimin kondugu bir ekran savasina
donlismiistiir. Burada savas ile kastedilen izleyiciyi ekranda tutabilmenin miicadelesini
yansitmaktadir. Genellikle futbol iizerine odaklanan programlar belli bir kesime hitap
ederken futbolun disinda hayata dair, magazinsel, siyasi, adalet, saglik ve kiiltiir gibi
konularin ele alindig1 programlarin ise futbolla ilgili olmayan kisiler tarafindan bile

[3

izlenebilmektedir. Bu durum oldukga tartigmalidir. Futbolun “ kar *“ odakli yapisi
programlarin birer tiiketici iirlinline dontismelerine ve bu doniisiimle, kayit edilip ses

getirmelerine, tekrar iiretilmelerine, ve glindem belirlemelerine neden olmaktadir.

Tirkiye’de spor yayinciligi bagladigi noktadan itibaren ¢ok olumlu bir gelisme
gostermemistir. TRT uzun yillar esit yaklagimci yani olan1 vermek mantigi ile yaymn
yapmustir. Rakipsiz olarak kitleleri siiriikleme veyahut ¢ekme gibi bir diislincesi
olmadan tiim dengeleri koruyarak her olusuma, takima, gruba, sporcuya esit mesafede
yaklagarak yaymlarini siirdiirmiistiir. Ozellikle fanatikligin en ¢ok gdzlemlendigi

futbolda takimlar aras1 objektifligini koruyabilmistir.

Ozel televizyonlarin spor yayincilifina yaklasimi ise TRT’den cok farkli olarak
program iceriklerinde yapilamayanlarin yapilmasi olarak gelismis ve bu gelisim,
magazine, eglenceye yonelik ve kiiltiir diizeyi olmayan, “reyting” 6l¢iimlerinin altinda
ezilen formath programlar dogurmustur. Ozel televizyonlarla birlikte gelen
degisiklikler ¢ok seslilik hususunda olacagi beklenirken buda bir yanilmaya girerek

tek seslilige ve futbolun esaretine ge¢gmistir.

Teknolojinin gelismesinde bu konuda olumlu bir gelismeye yeterli olmamis
diisiinmeye 6zendiren, gercekei spor programlar1 yapmak, tek seslilikten kurtularak
tiim spor dallarina ve takimlarina yer vererek daha diiriist ve dogru yayincilik yapmak

varken aksi uygulamalar hala devam etmektedir. Bu noktada Kazaz’in tespiti sudur;

Tirkiye’de yapilan “2001 Erkekler Avrupa Basketbol Sampiyonasi” sonrasi

basketbola olan ilginin artmast ve basarilarin gelmesi icin; spor dallarinin
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televizyonlarda yer alma sikligi ile yayginlasmasinin dogru orantili oldugunu

gostermistir (Kazaz, 2002: 54).

3.2 Futbol Programlarinda Gercekligin Yeniden Uretimi

Kitle kiiltiirliniin en énemli temsilcilerinden olan televizyon var oldugu 6zelliklerle
icindeki en biiytik sihir olan goriintii ve sesin hareketli olarak izleyiciye aktarilmasiyla,
izleyiciye yapay bir diinya sunar. Bu etki kurgulanarak, filtrelenerek, esik bekgiligi,
yaparak manipiile edilebilir. Bu ¢ok onemli bir durumdur oyle ki; televizyonda
izleyicinin izlemekte oldugu ve algiladig gercek i¢inde barindirdig: ve biitiiniiniin bir
pargast olan ham goriintiileri yokmus var sayarak ona baska bir anlam katip yapay bir
gerceklige donebilir. Tezin giris kisminda da bahsedilmekte olan enformasyona dayali
siirekli akis belirli kirliliklere yol agmaktadir. Ekrandan alinan herhangi bir olaya
dayali iletilerde de anlamlar paralellik veya zitliklar barindirip bu durum izleyiciyi

algida segicilige sevk edebilmektedir.

Gutenberg’in matbaay1 kesfetmesinin bir sonucu olan Fransiz Devrimi 6rnegindeki
gibi glinlimiiziin televizyonunda ¢ok farkli gelismelerin onciisii oldugunu sdylemek
yanlis olmaz. Gerek 11 Eyliil saldirilar ile ilgili komplo teorileri gerek Arap Bahari
ile ilgili soru isaretleri, gerek saglik sektoriindeki sermaye eksikligi dedikodulari
(toplumda tartigma yaratan yeni tip 6liimciil hastaliklar domuz gribi, kus gribi gibi)
aninda etkisini yaratabilen ve toplumu verilen haberin icerigine gore yonlendirebilen

bir aractir.

Yukarida bahsedilenlerin 1s181nda televizyon kendisine ait anlatim dili olarak gercege
cok yakin bir dili sectigi sdylenebilir. izleyici televizyondan aldigi mesaji gercek
olarak kabul edebilir. Bu nedenden dolay1 televizyon hem bir eglence araci olarak hem
de bir alg1 olusturma araci olarak kullanilir. Boylelikle toplum tizerinde kitlesel bir giic
olarak televizyondan fazlasiyla yararlanilir. Bu yontem fazlasiyla televizyon haber
programlari izerinde kullanilir. Tiirkiye’de ve diinyada belirli bir ekonomik giice sahip

olabilmek i¢in kanallarin disa doniik politikalar {iretmesi gerekebilmektedir.
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Tiirkiye’de medya alaninda azinlikta olan veya muhalif durus sergileyen kanallar
aninda para edinebilmekte zorluk ¢ekmektedir. Kiiresellesmenin bir {iriinii olan ¢ok
uluslu yayimncilik anlayisiyla, tekeli elinde bulunduran medya gruplar1t bu yonde
hareket etmektedir. 2013 Mayis ay1 sonu ve Haziran-Temmuz aylarinda devam eden
Gezi Parki protestolarinda en akla gelen medya eslestirisi CNN Tiirk kanalinin aslinda
Cumartesi aksamlar1 yaym akisinda olan Penguen belgeseli yaymini kesmemesi,
penguenleri protestolarin sembol hayvani haline getirmis olmasi ve bu elestiri ile
beraber ana akim medyanin o ana kadar karsilagsmadigi bir elestiri sinavindan ge¢mis

oldugu tlizerinden degerlendirilmektedir.

Tim bu oOrneklerden bir sonu¢ ¢ikarmak gerekirse; etki olarak izleyiciye
yansitilanlarin “nesnelligi” tartisilmalidir. Objektif yayimncilik slogani anlayisi altinda
yapilan tiim yayinlar tartigmalara agik siibjektif yayinlara doniigebilir ¢iinkii medyay1
0zelinde de televizyonu elinde bulunduran sermaye siirdiiriilebilirligini arttirabilmek,
reklam alabilmek, izleyiciyi kaybetmemek adina sisteme ayak uydurmak zorundadir.
“ Televizyon endiistriyel sistemin ekonomik alanda yaptigini gésterge bilimsel alanda

vapmaktadir. Bir diger ifadeyle televizyonun yeniden tirettigi sey, aslinda kapitalizmin
kendisidir” (Poyraz, 2002: 25).

Televizyon futbol {izerinden toplumun kendi gercek varolus kosullarinin dinamiklerini
degistirmeye ¢alisarak televizyonun televiziiel kavramiyla birlikte yeniden kurguladigi
gercekligi tlim izleyicilere yansitmaktadir. Bu durumda Egemen yapinin maddi
ideolojik aygitlarin1 kullanarak yeniden iiretilen gercekligin iceriklerini tiim topluma
yansitmasina sebep olmus ve televizyon ve gerceklik futbol iizerinden yeni bir

olusuma girmektedir (Althusser, 2003).

Ulkemizde de 1989 yilinda Magic Box kanalinin acilmasi Tiirk Televizyon Tarihi
acisindan bir milattir. Boylelikle tek kanaldan ¢ok kanalli yayina gecis saglanmus,
izleyicinin algis1 degismeye baglamig ve tecimsel yayinciligin iiriinii olan yabanci
yapimlara ve bu yapimlarin getirmis oldugu kiiltlir transferlerine seyirci taniklik
etmeye baslamistir. Boylelikle izleyiciler TRT’li yillardan taniklik ettikleri Dallas,
Sahin Tepesi, Kacak, Uzay Yolu gibi asina olduklar1 yapimlarin yani sira 24 saate
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varan genis yayin anlayist sayesinde izleyici ¢esitlilikle karsilasmaya baslamistir.
Haber programlari, reality showlar, yabanci diziler, yabanci arkasi yarinlar, talk
showlar, naklen mag¢ yayinlar1 o giine kadar tanik olunmayan farkli film kusaklar

mevcut izleyicinin algisinda farkliliklar yaratmay1 basarmistir.

Daha sonralar1 sirasiyla Kanal 6, HBB, Show TV, ATV VE Kanal D gibi farkh
tecimsel kanallar acilarak bu program Ozgiirliigii ve cesitliligine katkida
bulunmuslardir. Toplum olarak farkli kiiltiirleri tanimaya baslanmis, onlarin kendi
kiiltiirlerini, yasam tarzlarini, gelenek ve goreneklerine taniklik etmeye devam edilmis
burada Ogrenilen yasam tarzlari ve kurallari 6zellikle Turgut Ozal sonrasi Tiirk
Ekonomisinin liberal ekonomiye gecisi ile beraber Tiirkiye’deki giic Amerika ile
karsilagtirilmis, kiiresellesen diinyanin ayak izleri 6zellikle Sovyetler Birligi’nin
yikilmasi ile beraber tek kutuplu bir diinya yaratirken izler kitle bu durumdan olumlu
veya olumsuz yonleriyle ister istemez etkilenmistir. Bu degisim siireci kiiltiirel,
ekonomik, siyasal ac¢idan etkilerini her alanda her gecen giin daha da hissettirmeye

baslamistir.

Eskiden asina olunan seylere simdi toplum olarak aligilmis, farklilagilmis kendisine ait
biitiin sosyoekonomik degerleri farklilastirmis, degisim ¢atis1 altindaki toplum algisi
bu durumu fark ettirmeden kabullenmeye baslamistir ¢iinkii tiim bu sistemin kurulu
oldugu mekanizma kiiltiirel bazda toplumsal degisiklikleri olagan gosterip bu durumu
topluma sessizce kabullendirmistir. Kii¢iik cocuklar yabanci ¢izgi filmlerde gordiigii
karakterlerin oyuncaklarini bu kitlesel degisime agik olan ve buna uygun iirlinleri
elinde bulunduran oyuncak magazasindan aldirmakta, yetiskinlere ise bir sinema veya
dizi filmi karakterinin kullanmis oldugu yiiziigli veya kasketten alma istegini

olusturmustur.

Kitle iletisim araglarindan televizyon iginde barindirdigi tiim unsurlar1 kusursuzca
kullanir ve buda kitlesel bir etki yaratir. Siringa modelinden bilindigi gibi bir viicuda
tesir eden siringa icindekini viicuda aktarir, televizyonda bdyledir kolaylikla insana
tesir eder ve burada kullanilan kodlar ve mesajlar izleyici algisinda degisime yol

agmaktadir.
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Hizli bir kiiltiirel gegise taniklik eden Tiirk Toplumu, kitlesel degisimlerinin en 6nemli
unsurlarindan olan televizyona gegisle ilk transferini tamamlamis daha sonra tecimsel
kanallarin acilmasi ile birlikte ikinci bir kiiltiirel transfere taniklik etmistir. izleyici bu
duruma alismis ve bu onu ve cevresini de etkilemistir. Televizyon Oncesindeki
geleneksel topluma ait tabulari kendisinin temsili olan modern topluma gecisle
desteklemistir. Artik kirsal kesim televizyonda gordiigli yasam bi¢imine yani kent
yagsamima biraz daha yakin hissetmis, kent kesiminde kirsal kesime biraz daha
yaklagmigtir. Tipkt yillar 6ncesinde hayal bile edilemeyen aya yolculugun TRT’den
canli olarak aktarilmasi gibi. Kiiltiir soku da denebilecek uzun zamana yayilmis olan
bu kitlesel farklilasma eskiye ait biitlin ritiielleri ve yasam pratiklerini yok etmeye
baslamis ¢ok ¢abuk yayildigr icin ¢ok hizli bir sekilde topluma niifus edip biitlin
kiiltiirel kodlar1 tekrar tekrar yapilandirmaktadir.

Televizyon, reality showlar, talk showlar, sinema, diziler, spor organizasyonlari ile o
kadar biiylimiistiir ki diinyada ve Tiirkiye’de tematik yayincilik ve parali yaymecilik
anlayis1 baglamistir. Tiirkiye’de bu sektoriin olusmasinin ana sebebi Tiirkiye Birinci
Ligi Futbol karsilagmalarinin 1994 yilindaki ihalesiyle baglamistir. Bunun baslangici
da Tiirkiye Futbol Federasyonunun mag¢ yayinlarinin havuz sistemine gegisinden
dogmustur. Havuz sistemi ligde bulunan tiim takimlarin maglarinin tek bir ¢at1 altinda
yayinini ongdren bir sistemdir. Yani yayin hakkini elinde bulunduran kanal tiim
maglar1 yaymlama hakkina sahip olup diger kanallardan yayinlanmasi cezaya tabii

tutulacaktir.

Futbolun besigi ingiltere’de, Italya’da, Almanya’da ve diger bircok iilkede sistem
budur. Diinyada oldugu gibi Tirkiye’de de popiilerlik ve yayginlik agisindan en ¢ok
tercih edilen spor futboldur. M. Bilal Arik bu konuyla ilgili séyle bir 6rnek
vermektedir. Marsilya’nin baskani Robert Louis — Dreyfus’a gore, “dijital yaymcilik
vapan biiyiik iletisim gruplarmmin futbola yonelik ilgisinin temel gerekgesi sudur:
Odemeli televizyon kanallarina abone ¢eken ii¢ sey var sadece: Futbol, sinema ve
porno. Eger bu meslegin i¢cindeyseniz, bu ii¢ taraktan en az ikisinde beziniz olmasi

gerek ”(Authier’den aktaran, Arik 2004: 86).
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Parali yayincilik anlayis1 iilkedeki futbol programciligini dogrudan etkilemistir.
Oncesinde izleyicilerin TRT’li yillardan asina oldugu smirl sayidaki giindiiz maglari
ve ara sira Tirk Takimlarmin Avrupa’daki miisabakalarinin ardindan Pazar
gecelerinin  ”Spor Stiidyosu” programinin 6zel kanallarin devreye girmesiyle
hakimiyeti yavas yavas kaybolmus, macglarin yayin haklari degiskenlige girmis
tecimsel kanallarda 94 yilinda RTUK devreye girip mag¢ yaymi reklam kurallarii
degistirene dek kanallar endiistriyel futbolun en biiyiik altin veren yumurtas: olan
reklam sektoriinden mag¢ esnasinda neredeyse her pozisyonda mag icinde reklam
girerek ticari kazang saglamistir. Bundan dolay1 izleyiciler ¢ogu zaman reklamlari

izlemekten oyunu kagirmaya baglamiglardir.

Bu dénem boyle gegilirken havuz sisteminden 6nce bazi anlarda her takimin mag1 ayri
kanalda yayilanabilmekteydi. Tiirkiye’nin ekonomisinin disariya agik gelisimi toprak
sahalarin ¢im sahalara g¢evrilmesine ve stadyumlarin giindiiz magclarindan gece
maglarina gecmesi 80’li yillarin sonu ve 90’11 yillarin basina tekabiil etmektedir. Bu
ayni oranda insanlarin serbest zaman etkinliklerinden biri olan ve hafta sonuna gore
planlanan lig fikstiirlinde stadyumdan canli izleyen taraftarlarin maglar1 gecede
izleyebilme sans1t yaratmisti. 90’11 yillarin basinda TRT’nin tabusunu yikan Star

televizyonu ilk naklen mag yayimini da bu siirecte gerceklestirmistir.

Bu durum iist iiste agilan 6zel kanallar1 da etkilemis agirlikli olarak daha sonralari
Show TV, azda olsa TGRT, Kanal 6 ve ATV gibi kanallar da maglar1 yaymlamistir.
Show TV, 90’11 yillarin basinda futboldaki hakimiyetini Galatasaray’in 1992-93 ve 93-
94 sezonlarinda forma sponsoru olarak taglandirmistir. 1994 yilina dek netlesemeyen
kanal karmasas1 havuz sistemine gecisle hem maddi agidan hem de yeni diizenlemeleri
ile mag i¢i reklam olmadan parali yayincilik anlayis1 olarak Cine 5 tarafindan hizmete
sokulmustur. Aksar, 2010 Yayn Thalesi 6ncesi yillar icerisindeki yayin ihaleleri ve

tarihlerini su sekilde listelemistir.
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Yillar Yayinci Kurulus fhale bedeli

(milyon $)

1994 -1995 Cine 5 /ATV / Show TV 7,2

Kanal D /TGRT
1995 — 1996 Cine 5 /ATV / Show TV

Kanal D / Star TV 23,0
1996 — 1997 Cine 5 40,0
1997 -1998 Cine 5 45,0
1998 -1999 Cine 5 55,0
1999 —2001 Ocak Teleon 120,0
2001 Ocak — 2004 Digitiirk 465,0
2004 Temmuz —
2008 Temmuz Digitlirk — TRT ortaklig1 (*) 377,6

(*): Yillik 94, 4 milyon USD {izerinden 4 yillik tutar olarak hesaplanmistir.
( Aksar’dan aktaran Arik, 2004: 253)

Cine 5’in parali yayincilik anlayisini getirmis oldugu sistem toplum tarafindan basta
tam olarak tereddiitlii bakilmis ama daha sonra futbol meraklisi izleyici kitlesi
tarafindan giinden giine kabul edilerek ¢o6ziicii satislar1 oldukg¢a artmistir. Bu donemde
tecimsel kanallarda calisan spor boliimlerinin arasinda birbirleri siki bir rekabet
olugsmus ve nadiren olsa da kanallar arasinda transferler ve takaslar gergceklesmistir.
Bunlardan en dnemlisi 90’11 y1llarm basinda Ilker Yasin onderligindeki Show TV ekibi
ve karsisindaki en 6nemli rakipleri Kanal D ve Sansal Biiyiika’nin ekibi spor i¢indeki

takas seklinde kanal degistirerek o doneme damga vurmuslardir.

Kanal D ile baslayan “Televole” o donemin fenomeni haline gelmis ve bu takasla
birlikte Show TV’nin simge programi haline donmiistiir. Ik olustugu dénemde
futbolcularin kamplarindan ve saha dis1 hayatlarindan bilgiler veren program daha
sonra futbolcu magazin programina doniismiis finalde ise 90’11 yillarin bir numarali
fenomeni haline gelen tamamen magazin dedikodu programi formatinda yayincilik

anlayisin siirdiirmiistiir.
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Aslinda Televole’nin 6nemi hem o donemdeki yayincilik anlayisina yon vermesinden
hem de Sansal Biiylika 6nderliginde ekibinde bulundurmus insanlar (Akin Goksu, Can
Tanriyar, Acun Ilicali) géz alindiginda olumlu veya olumsuz olarak ciddi bir iz
biraktigin1 sdylenilebilir. Bu programda icinde argo kelimeler gecen bir roportajin
neticesinde sohreti yakalayan Afrikali futbolcu Kompela daha sonra kazanmis oldugu
gecici sohreti O’na, Akin Goksu ile kisa stireli talk Show programi yapmasi sansini
dogurmustur. Programin tanitimi bir hafta 6nceden “flas flas flas...” veya az sonra gibi
duyurularla izleyici de merak uyandirmis ve program icerigini her zaman magazinsel

tutulmustur.

Futbol maclar1 parali kanala gectikten sonra tecimsel kanallarda spor 6zelinde futbol
ve magazini 6n plana ¢ikmistir. 90’11 yillarda Tiirkiye televizyon ekranlarinda goriilen
bu yaymm akisi aynm1 zamanda endiistriyel futbolun bir getirisi olan futbol

televizyonunda ¢esitleri cogalmaktaydi.

Cine 5, futbola yeni bir soluk getirerek o donemin teknolojisinin nimetlerinden
yararlanmaya g¢alismis ve izleyiciye mag izlemesi kalitesi vaadi vermistir. Daha
sonraki ihaleyi kazanan ve yayin haklarini elinde bulunduran Teleon Kanali siiper
yavas cekim teknigini kullanarak mag¢ i¢indeki anlik ve godzden kagabilecek

pozisyonlari tekrar tekrar izleyiciye yansitmistir.

Ayni donemde egemenligini arttiran futbol icerikli spor programlar1 Pazar gecelerinin
degisilmez programlart1 olmus ve kendi kahramanlarini yaratmaya baglamistir.
Ozellikle aktif hakemligi birakan kisiler Ahmet Cakar ve Erman Toroglu 6rneklerinde
oldugu gibi mac¢ Ozetlerindeki tartigmali pozisyonlar: tekrar tekrar yorumlayarak
futbolun gercekligini  yeniden iiretmeye On ayak olmuslardir. Canli spor
programlarinda sonug belli olmamakla birlikte olayin kendisi bilinen ve tasarlanmis
bir olaydir. Kameralar onceden belirlenen agilara yerlestirirken yonetmen bir
kameradan digerine, genel ve yakin ¢ekim agisindan ustaca gegisler yaparak goriintiiyii

tasarlamaktadir. (Esslin,1981:18-20)

67



Futbol artik giiniimiizde bir “Show Business” sektoriine doniismiistiir. Endiistriyel
futbolun gerekliliklerinden modern stadyumlar, modern tesisler ve modern aktorler
yani futbolun yildizlar1 miithis bir televizyon triiniidiir. Bu {iriin eskiden sadece erkek
egemen bir topluma hitap ederken artik kadinlarinda reklam yildizi futbolcularin

(Beckham, Ronaldo, Figo) gibi takip ettigi gdzlemlenmektedir.

Buradaki ana amag endiistriyel futbol iirtinleri olan futbolculari1 ve piyes alanlar1 olan
futbol stadyumlarini birlestirip popiilerlestirerek izleyiciye satmaktadir. Bu paylasim
izleyicinin ilgisini oldukc¢a c¢ekmektedir ki futbol ekranlarda ciddi siireler de yer
almaktadir. Giiniimiiziin futbolundaki en 6nemli kazang reklamdir. O yilizden futbol
uzmanlari, miisterilerine ellerindeki iirinli her seyiyle yararlanarak pazarlarlar.
Futbolda oyle bir noktaya gelindi ki, kombine kart sisteminden, tribiin
sponsorluklarindan forma sponsorlarina her seyin paraya doniistiigii bir alana
gecilmistir. Barcelona Kuliibii 2013 yilinda formasinin i¢ine 25 milyon dolarlik reklam
alarak bu alanda gelinebilecek en ug¢ noktay1 futbol severlere gostermistir.

(http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/25342707.asp /25)

Tim bu denli reklamin futbolda ¢igir agtig1 bir siirecte teknolojide hem oyun i¢i hem
de ekranlarda kendini yenilemeye gecmistir. Futbol toplarinin i¢ine her zaman biraz
daha eklenen teknolojik alt yap1 daha ¢ok gol olmasina sebebiyet verebilmektedir.
Ayni zamanda kurallar ¢er¢evesinde oyun i¢i tartismali bircok pozisyonu engelleyecek
tekrar goriintiilii sistem futbol icinde tartisilirken su ana kadar dogdugu yer olan

Britanya topraklarinin muhafazakar durusu bunu simdilik engellemektedir.

Ayn1 zamanda mag¢ yayinlarina 6zgii yenilikler her gegen giin artmaktadir. Tribiinden
magi izleyen ve olaya tiim gergekligiyle tanik olan seyircinin modern stadyumlarda
konforunun artmasmin paralelliginde televizyon ekram1 karsisindaki izleyiciyi
unutmasi so6z konusu olamazdi. Plazma teknolojisinin tiiplii televizyon donemini
kapattig1 gecmis yillarda farkl televizyon teknolojileri; HD, FULL HD donanimlara
uygun olan LCD ve LED TV teknolojileri es zamanl ortaya ¢ikmis ve bdylelikle bu

durum hem yayinci kurulusun mag aktarimindaki yeniliklere hem de izleyici algisinda
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degisikliklere yol agmustir. Digitiirk yetkilileri mevcut sistemle yetinmeyip bir sonraki

teknolojik {iriiniinii piyasaya siirmeden onun 6n hazirligini yapabilmistir.

Tiirkiye’deki ilk {i¢ boyutlu ma¢ yaymi 11 Mayis 2013 tarihinde Galatasaray-
Fenerbahce magiyla yapilmistir. Tam bu teknolojiye alisildigi diisiiniilirken, 2014
Diinya Kupasinin ¢ekimlerinin yapildigi diinya iizerinde sadece sekiz tane olan 4K
teknolojisine sahip kameralardan dordii ile ¢ekilen diinyadaki ii¢iincii uygulanan iilke
olan Tiirkiye’de 22. 02. 2014 tarihinde oynanan Besiktas Galatasaray maginin
oncesindeki ma¢ Onii programinda Sony firmasinin yetkilisi ile Digitiirk yetkilisinin
roportaj1 ve bu teknolojinin kapsamli tanitimi yapilarak bu bilgiler neredeyse magin
¢ok Oniine gegerek {iriin tanitim1 yapilmistir. Halbuki o siirecte bu teknolojinin uygun
alt yapisi tam olarak olusmamis iken Digitiirk gelecek i¢in yatirimi futbol iizerinden

sunarak gelecege dair 6nemli bir tanitim yapmustir.

2014 Diinya Kupasi, futbol acisindan katilan her iilke i¢in farkli bir heyecam
barindirirken, katilamayan iilkelerdeki kitleler i¢in ise turnuvanin farkli bir gozle
izlenmesini saglamistir. FIFA, diinyanin en énemli futbol komitelerinden birisidir.
FIFA, kadin ve erkek futbolu adina yaptigi bircok organizasyonu uzun yillardir
siirdiirmektedir. Bunlardan en bilinenleri Diinya Kupasi, U- 20 Diinya Sampiyonasi ve
Konfederasyon Kupasi gibi oldukca bilindik organizasyonlardir. Bu organizasyonlara
deginilmesinin sebebi hepsinin televizyonda bir karsiligt olmasi yani bu
organizasyonlarin televizyon odakli bir fikstiirii kendilerine se¢mesinden
kaynaklanmaktadir. Ancak en popiiler olan organizasyonu Diinya Kupasi
organizasyonudur. 2014 Diinya Kupas1 organizasyonu, 12 Haziran — 13 Temmuz
2014 tarihleri arasinda Brezilya’da gergeklesmistir.  Onceki ciimlelerde de
bahsedildigi gibi televizyon yayinlart bu tlir organizasyonlarin en O6nemli gelir

kapilarindan birisi olarak goriilmektedir.

Tiim diinyada oldugu gibi futbolla ilgili ilgisiz diinya kupalar1 toplumdaki ¢cogunluga
cazip gelmektedir ve siklikla takip edilir. Ciinkii yazili ve gorsel medya tarafindan o
donem Diinya Kupasi giindemi giicii arkasina alir ve zaman zaman siyasi giindemlerin

bile oniine gecebilmektedir. Tiirkiye’de TRT tarafindan yaymn haklar1 bulunan ve
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yayinlanan bu organizasyon, baslangicindan bitisine yayinlandigi siire boyunca
Tirkiye’de ve Diinya’da ulusal ve uluslararasi kanalliklarin agirlikli olarak giindem
maddesi olurken siklikla takip edilmistir. Oyle ki; Brezilya’daki grup maglarindan
itibaren mag saatleri Avrupa ve Kiiresel agidan uygunlugu bakimindan Brezilya’daki
gurup maglarinda saat 13:00° da, Tiirkiye saati ile 19:00°da ve Avrupa’da aksam saati
olarak baslayarak daha fazla seyirci toplamak amaci ile zaman olarak bu dilimi
se¢ilmis daha sonraki saatler ise Brezilya’da saat 17 iken Tiirkiye Saati ile 23.00°da ve
liciincli maglar ise Brezilya’da saat 19:00°da iken Tiirkiye saati ile sabah 1.00°da
baslamistir. Bu yayin akis1 aslinda daha ¢ok gelirin geldigi kisim olan Avrupa odakli
televizyon izleyicisi i¢in uygun bir mag¢ takvimi olurken ayn1 zamanda da gilinesli

havanin sporcu sagligi icin uygunlugu hep tartisma konusu olmustur.

Bu konudaki ilk izlenimler 1986 Diinya Kupasi ile ilgili olarak ¢ikmistir. Galeano’ya
gore 1986 Meksika ve 1994 ABD Diinya Kupalari tehlikeli bir 6gle sicaginda
oynanirken futbolcular ciddi bir saglik riski ile kars1 karsiya kalirlar. Amaglanan ise
sicak paranin en 6nemli merkezi olan Avrupa televizyon yaymlar i¢in ideal saati
belirlemekten gegmektedir. Boylelikle “parayr veren dudiigii calar” anlayisinin
degisen futbol ekonomisi tizerinden yeni temsil hali uygulanmistir ( aktaran Kivang,

2001:29).

Sampiyona boyunca Onceden de bahsedildigi gibi Tiirk izleyicisinin Besiktas
Galatasaray miisabakasi ile ilk kez tanik oldugu 4K teknolojisi hem ayni zamanda
kiiresel bazda teknoloji magazalarinda 4K uyumlu televizyonlarin ortaya ¢ikmasi ile
hem de organizasyon boyunca 4K kameralarla yapilan mag¢ c¢ekimlerin ve
stadyumlardaki reklam panolarinda bu tanitimlarin donmesiyle ¢ok dnemli es zamanl
reklami olusturmustur. FIFA ise oyunun i¢ine yeni teknolojik katkilar almigtir. Duran
toplarda kullanilan sikildiktan bir siire sonra kaybolan spreyin kullanilmasi ve gol
cizgisi teknolojisi kullanilarak oyunun genel yapisini detaylandiran ancak bozmayan
futboldaki genel matematiginin giincellenmesine sebep olan uygulamalarla 6nce
Diinya Kupasi sonra bagka organizasyonlarda kullanilmis hem stadyum hem de

televizyon seyircisinin bellegine yenilikler katmistir.
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Diinya Kupas1 oynandig1 her donemde toplumlari etkileyen bir siirectir. Ozellikle hem
turnuvanin agilisiyla baglayan heyecan diizenlendigi bolgenin tiim kiiltiirel temalar1
esliginde yazili ve gorsel medya tarafindan toplumlara hatirlatilmaktadir. Bu duruma
futbolla ilgili veya ilgisiz herhangi bir insan yasadig1 cevre itibari ile taniklik edebilir.
Boylelikle Diinya Kupast’nin izleyicileri tizerinden en 6nemli mesaji dort senede bir
diizenlendigi i¢in canli olarak veya televizyondan da olsa tarihe tamiklik etme
duygusunu vermesi lizerine kuruludur. Medya iistiinde her zaman durdugu Diinya
Kupasit ve etkisini canli tutabilmek i¢in farkli haberlerden de yararlanmaktadir.
Turnuva Onceleri ¢ikan konsol ve bilgisayar oyunlari, bazi hayvanlarin mag¢ tahminleri
(ahtapot Poll, 2010 Diinya Kupasi) veya bazi iilkelerin 6rnegin Kolombiya Brezilya
magi1 giinii oncesinde Diinya Kupasi esnasinda Kolombiya’da ulusal tatil ilan edilmesi
orneginde oldugu gibi Kolombiya’da alinan kararla milli takimlarinin basaristyla
cilgima donen Kolombiya‘lilarin turnuva boyunca asir1 sevinglerinin beraberinde
Oliimleri de getirmesinden dolay1 turnuva sonuna kadar iilke genelinde motosiklet
kullanilmast ve alkol tiiketiminin yasaklanmasimni beraberinde getirmistir

(http://www.milliyet.com.tr/alkol-yasagi---1904278-skorerhaber/) .

Tirkiye’de ise sosyal ¢evre acisindan gilinliik yasami etkiledigi gibi televizyon ekrani
tizerinden de Diinya Kupasi’nin ne derece izlendigine 6rnek olarak CNN Tiirk
Kanalinda geg saatlerde yayinlanan ve oldukca popiiler olan “Burada Laf Cok” isimli
Talk Show’un, maglar ile programin saatinin ¢akismasindan dolayi, bazi giinler
yayinlanamamasi gosterilebilir. Buda toplumun ne kadar futbol odakli izleyicilerden

olustugunun somut bir gostergesidir.

Bu derece izlenen ve ilgi ¢eken organizasyonun bagroliinli ise futbolun siiper
starlarinin siisledigi ve onlar1 yeni nesil teknolojiler ve onlarin olusturdugu bakis
acilarmin egliginde cazip bir tanmitim filmine doniistiirdiigli mekan olarak futbol
sahasinin kullanildigr, mag¢ esnasinda ve sonrasinda yeni olusturulan ekran
teknolojileri ve pierro teknolojisi sayesinde mag¢ igerisinde Onem arz eden
pozisyonlarin kare olarak dondurularak sanallastirilmasini kimin saha da ne kadar is
yapip; kimin ne kadar kostugu, kimin topla ne kadar bulustugu, kimin ne kadar depara

kalktig1 gibi mag i¢erisindeki “o anlarin™ geriye alinarak ve de zamana ¢ift yonlii hale
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getirip kare kare tekrar yasatarak o anki gercekligin {izerine bir kez daha baska bir

gozle yeniden liretim yapildigi izleyicilere gosterilmistir.

Diinya geneline bakildiginda genelleme yapilamasa da bazi Latin Amerika tilkelerinde
ornekler az olmasma ragmen yazili ve gorsel basindan tanik olunan programlar
icerisinde cinsel icerikli unsurlarin kullanildig1 bir yaklasim oldugu, italya’da ise
mizansen ve cinsellik temalarinm kullamldigi, Almanya ve Ingiltere odakli
programlarda ise genellikle eski futbolcularm yorumculuk yaptig1 konuk olan aktif
futbolcularin hem spor hem de 6zel hayatlarina iliskin konularin bir arada islendigi

programlar izlenmektedir.

“Bugtin Tiirkiye televizyonlarinda haftada 70 saatin tizerinde spor programi yayini ve
en az bir o kadar da canli yayin var.” ( 2010, Spor Iletisim Sertifika Programi, Kadir

Has Universitesi)

Arastirmaya ge¢cmeden Once bu aragtirmanin yapilmasina neden olan sebeplerden biri
endiistriyel futbolun onemli kaynaklarindan biri olan televizyon mag¢ yayinlar ve
sonuglar1 tizerine yapilandirilan futbol igerikli spor programciliginda asagida bahsi
gececek yayin ihalesi 6nemli bir konumdadir. Bu ihalenin sonuglanmasi ile maddiyat
ve zaman agisindan uygunluk olugsmadigindan dolay: kanallar i¢in “Tiirk Televizyon
Spor Programciliginda” goriintii yayinlanamamasi durumu belirginlesmistir. Bu
dogrultuda da goriintiilii olarak yapilan futbol igerikli spor programlarinin kendi i¢inde

degisim gegirmesi zorunluluk halini almistir.

2001 yilindan itibaren Siiper Lig mag¢ yayin haklarimi elinde bulundurmakta olan
Digitiirk 2010 yilinda gerceklesen 2010 — 2015 yillarim1 kapsayan Medya Haklari
Thalesi’nde ki Tiirk Futboluna énemli bir yatirimda bulunmus “ Yiizyilin ihalesi”
olarak adlandirilan bu ihalenin sonucunda 4 + 1 yillik yani 5 yillik anlasma
saglanmistir. Digitiirk, TRT ve Tiirk Telekom 5 yi1l boyunca 18 siiper lig kuliibiine
toplam 2 milyar 287 milyon dolar 6demekle miikellef olmustur. Federasyon, % 10

resmi, % ‘de 2 olarak organizasyon payina diisen rakam olarak 274.5 milyon dolar
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almaktadir. Bu meblag Tiirk futbolunu gelistirmek i¢in kullanilmaktadir. 2.2 milyar
dolarlik toplam tutarin % 18’1 devlete 6denmektedir. 461.2 milyon dolarlik KDV nin
395 milyonu Digitlirk, 50 milyonu TRT, 16.2 milyonu ise Tiirk Telekom’dan
cikmaktadir. Thale 3 paket iizerinden gerceklestirilmistir.

A Paketi: Siiper Lig mag yayin haklari: Digitiirk

B Paketi: Siiper Ligin bir kademe altindaki (o zamanki adiyla) Bank Asya 1. Ligin
yayin haklari. Siiper Lig maglar bittikten sonraki yayin haklari,15 dakikalik 6zet
gorintiileri bulundurma hakki, 3 dakikalik mag¢ goriintiilerini satma hakki (o hafta
oynanan son mag bittikten 12saat sonra): TRT

C Paketi: Mobil yayin hakki

On bes y1l 6nce 7.2 milyon dolar olan yayimn gelirleri bugiin bu noktalara gelmistir

(Bugra Acar, Vatan, 2010)

Yukaridaki tarihsel gelisim ve bilgilerin dogrultusunda futbolun izleyiciler i¢in ¢ok
onemli bir yere sahip oldugunu séylemek yanlis olmaz. Gerek futbolun yayginlhigi,
gerek ise televizyonun parali yayincilik anlayigini kitlelere benimsetmesi, toplumun
futbola bakis agisinin degismesine ve aynit zamanda ¢ok biiyiik bir kiiresel giic olan
futbolun Tiirkiye’de programlarin igeriklerine yonelik temel farkliliklara neden
olmustur. Kendisini degisime sokmay1 miimkiin kilan ¢ogu program izleyiciyi ekran
basinda tutabilmeyi, futbolun ne kadar i¢cinde kalarak yapip yapmadigi sorusunda yola
cikarak izleyicinin goriislerinden temel hareketle arastirmaya uygunlugu ve az

arastirma yapilmasindan dolay1 dnemlidir.

Bu sonuca gore kendisini yeniden bi¢imlendiren ve her gegen giin ekranda arttigi
gbzlemlenen spor programlarina iliskin izleyicilerin diislinceleri ele alinacak ve

inecelenecektir.
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4.BOLUM:

UNIVERSITE GENCLIGININ SPOR PROGRAMLARINI
[ZLEME EGILIMLERI

4.1 Arastirmaya Giris

Tiirkiye, Avrupa iilkelerine kiyasla oldukga geng bir niifusa sahiptir. Tiirkiye Istatistik

Kurumu’nun verilerine gore;

Toplumun % 41.1°ini ¢ocuklar ve gengler olusturmaktadir. Adrese
Dayal: Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) 2013 verilerine gore; ¢ocuk niifus
olarak tamimlanan “0-14" yas grubunun toplam niifus i¢indeki payinin
%24,6, geng niifus olarak tanimlanan “15-24" yas grubunun ise %16,6
oldugu  goriilmektedir. (...)Avrupa Birligi iiyesi iilkeler ile
kiyaslandiginda, Tiirkive %16,6 ile en fazla geng niifusa sahip iken,
Ispanya ve Italya %9,9 ile en az geng niifusa sahiptir(T.U.LK Haber
Biilteni;2014).

Bu aragtirma yliksek 6gretim diizeyindeki 6grencilerin yani toplumun % 16.6’lik
kismini olusturan kesiminin bir temsili olarak tiniversite 6grencilerinin bakis agisini
hedeflemektedir. Toplumun gelecegi olan geng bakisin diger bir deyisle bir iilkenin
gelecegini temsil edecegi kisilerin izleyici goziiyle programlar hakkindaki fikirleri
lizerine calisilmistir. Bu dogrultuda arastirmanin evrenini olusturan iiniversitede
okumakta olan gen¢ kusagin futbola bakisinin yani sira televizyondaki futbol igerikli
spor haber/yorum programlari hakkindaki diisiinciileri ve bu programlari izleme

aliskanliklar1 ele alinacaktir.
Amaglanan noktalardan biri bu tiir programlarin analizleri ve topluma olan etkilerini

ortaya ¢ikartan bir¢ok arastirmadan farkli olarak bu tezde ortaya konulmak istenen ana

amagc futbolsever kimligi tagiyan iiniversitede okuyan gen¢ kusagin televizyon futbol
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programlari lizerinden futbolu yeniden yorumlamasi tizerine kuruludur. Tiirkiye’deki
liniversiteye giden Ogrenci sayisi ortalama olarak 5.5 milyona yaklagmistir.
(http://www .hurriyet.com.tr/egitim/26025669.asp) 5.5 milyon rakami baz alindiginda
(iilke genelindeki tiniversite 6grencilerinin bakisi agisindan)elde edilmesi gereken say1
en az 384 kisiye uygulanmasini gerektirmektedir(bkz. Tablo 4.1).

Tablo 4.1 Belirli Bir Niifus Biiyiikliigii i¢cin Orneklem Biiyiikliigii

N S N S N S
10 10 220 140 1200 291
15 14 130 144 1300 297
20 19 240 148 1400 302
25 24 250 152 1500 306
30 28 260 155 1600 310
35 32 270 159 1700 313
40 36 280 162 1800 317
45 40 290 165 1900 320
50 44 300 175 2000 322
55 48 320 181 2200 327
60 52 340 191 2400 331
65 56 360 196 2600 335
70 59 380 205 2800 338
75 63 400 210 3000 341
80 66 420 217 3500 346
85 70 440 226 4000 351
90 73 460 242 4500 354
95 76 480 248 5000 357
100 80 500 260 6000 361
110 86 550 265 7000 364
120 92 600 274 8000 367
130 97 650 278 9000 368
140 103 700 169 10000 370
150 108 750 186 15000 375
160 113 800 201 20000 377
170 118 850 214 30000 379
180 123 900 234 40000 380
190 127 950 254 50000 381
200 132 1000 269 75000 823
210 136 1100 285 1000000 384

Kaynak: (2010). Sekaran, U. And Bougie , R. Research Methods For Business, Fifth
Edition. p. 295 - 296
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4.2. Orneklem

Bu baslik altinda 2014 Bahar Déneminde Istanbul’da bulunan Maltepe Universitesi,
Yeditepe Universitesi, Arel Universitesi ve Marmara Universitesinde dgrenim goren
409 6grencinin o0zellikleri tizerinde durulmustur. Bu 6grencilerin dagilimlar asagidaki
Tablo 4.2” de goriildiigii gibi toplamdaki 409 6grencinin 156° s1 kadin 252 “si erkek
ogrenciden olugsmaktadir. Kadinlarin 6rneklemdeki oran1 % 38.1 ile erkeklerinki ise %
61.6’smm1 temsil etmektedir. Adi gecen iiniversitelerin secilmesinin en Onemli
gerekcelerinden biri ulagilabilirliktir. Anket uygulamasina baslandiginda Istanbul’daki
pek cok ftniversitede sinav donemi olmasi, anketin uygulanabilmesinde zorluk
yaratmaktaydi. Oysa yukarida adi gegen {iniversitelerde egitim Ggretim normal
akisinda siirmekteydi. Bu da gerek dersliklerde gerekse iiniversite kantinlerinde
anketin uygulanmasini olanakli kilmistir. Burada 6ncelikle amaglanan yiiksek 6grenim
diizeyindeki Ogrencilerin herhangi bir siniflandirma i¢inde olmadan tamamen
rastlantisal arastirma teknigine uygun olarak anket ¢alismasina olan ilgileri ve
uygunluklar1 hedef gozetilmesidir. Diger bir gerekce ise 6grencilerin demografik
yapilarina gore dagilimimin bu {iniversitelerde oldukga tatmin edici bir 6rnekleme
karsilik gelmesine olanak verdigidir. Orneklemin olusturulmasinda rastlantisal

ornekleme teknigi kullanilmistir.

4.3 Calismanmin Varsayimlari:

Genel Varsayim: Universite gengligi televizyon izleme edimine, toplumun &teki

kesimlerine gore daha az zaman ayirmaktadir.
Ozel Varsayim: Universite gengligi toplumun en egitimli kesimini olusturan bir niifus
kesimi olarak televizyon izleme edimini, toplumun diger kesimlerine gore ¢ok daha

bilingli ve tercihli ger¢eklestirmektedir.

Ozel Varsayim: Universite gengligi televizyon izleme edimini, kendi ilgi alania gore

gerceklestirmektedir. Buna gore de programlari tercihli izlemektedir.
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Ozel Varsayim: Spor programlari genellikle spora merakli, 6zellikle de futbola

merakli genclerin izleme edimine hedef olmaktadir.

4.4 Demografik Yapi

Bu baslik altinda 6rneklemi olusturan iiniversite gengliginin demografik yapisi analiz
edilmektedir. Ciinkii 6grencilerin igerisinde toplumsallastiklar1 toplumsal, kiiltiirel,
ekonomik ortam onlarin kisilik 6zelliklerinin bigimlenmesinde de rol oynar. Ayrica
genglerin egitim durumlari, hobileri, bireysel birtakim 6zellikleri de onlarin izleme
edimlerini etkileyici faktorlerdir. Bu nedenle burada tiniversite gengligine uygulanan
ankette Oncelikle onlarin bireysel durumlarina iligkin analiz yapilmasmin gerekli

oldugunu diistiniilmiistiir.

Calismanin bu boliimiinde arastirma evrenini olusturan {niversite gencliginin
demografik 6zellikleri analiz edilmektedir. Buna gore arastirma evreni kapsamina
alinan genglerin yas, cinsiyet, egitim durumlari, aile yasamlarina iliskin sorular, bos
zaman etkinlikleri vb. birtakim sorularla 6zel ve bireysel yasamlaria ve kosullarina
iliskin birtakim bulgulara ulasilmasi amaglanmaktadir. Bu yondeki bulgulardan

hareketle de genglerin televizyon izler kitlesi olarak algilar1 analiz edilmektedir.

4.4.1 Ogrencilerin Universitelere Gore Dagilhim

Tablo 4.2°’de goriildiigi gibi 6grencilerin iiniversitelere gore dagiliminda tamami
Istanbul’da olan ii¢ vakif ve bir devlet iiniversitesinde uygulanan anket ¢alismasi,
toplam 409 &grenciden Maltepe Universitesi’nden 98 grenciye yani % 24,0’1ma,
Yeditepe Universitesi’nden 253 6grenciye yani % 61.9’una, Arel Universitesi'nden 51
dgrenciye yani % 12.5’ine, Marmara Universitesi’nden 7 6grenciye yani % 1.7 sine

uygulanmustir.
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Tablo 4.2 Universite

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Maltepe Universitesi 98 24,0 24,0 24,0
Yeditepe Universitesi 253 61,9 61,9 85,8
Arel Universitesi 51 12,5 12,5 98,3
Marmara Universitesi 7 1,7 1,7 100,0
Toplam 409 100,0 100,0

4.4.2 Ogrencilerin Boliimlere Gore Dagilhim

Tablo 4.3’de goriildiigii gibi 409 6grencinin bdliimlere gore dagilimi yukarida
verilmistir. Buna goére radyo sinema televizyon bdliimiinden 89 6grenciye yani %
21.8’ine, zihinsel engelliler 6gretmenligi boliimiinden 24 6grenciye yani % 5.9’una,
gorsel iletisim tasarimi boliimiinden 75 dgrenciye yani % 18.3’iine, halkla iliskiler
ve tanitim boliimiinden 33 &grenciye yani % 8.1’ine, gazetecilik boliimiinden 31
ogrenciye yani % 7.6’sina, reklam tasarim ve iletisimi bdliimiinden 52 &grenciye
yani % 12.7’sine, halkla iligkiler ve reklamcilik boliimiinden 22 6grenciye yani %
5.4’line, diger boliimlerden toplam 83 6grenci yani % 20.3’iine uygulanmistir.

Tablo 4.3 Boliim

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

RADYO SINEMA TV 89 21,8 21,8 21,8
ZIHINSEL ENG. OGRETMEN. 24 5,9 5,9 27,6
GORSEL ILETISIM TASARIMI 75 18,3 18,3 46,0
HALKLA ILiSK.ve TANITIM 33 8,1 8,1 54,0
GAZETECILIK 31 7,6 7,6 61,6
REKLAM TASARIMI VE iLET. 52 12,7 12,7 74,3
HALKLA ILISKILER ve 22 54 54 79,7
REKLAMC.

Digerleri 83 20,3 20,3 100,0
Toplam 409 100,0 100,0
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4.4.3 Ogrencilerin Simflara Gore Dagihm
Ogrencilerin smiflara gore dagilimma baktigimizda Tablo 4.4’de goriildiigii gibi,
409 6grencinin 57’s1 yani % 13.9’u birinci sinifta; 164’4 % 40.1°1 ikinci sinifta;

116’s1 % 28.4’1 tiglincii siifta ve 68’1 yani %16.6’s1 dordiincii siniftadir.

Tablo 4.4 Stmf

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

Birinci smf 57 13,9 14,1 14,1
Ikinci siif 164 40,1 40,5 54,6
Ugiincii sinuf 116 284 28,6 83,2
Doérdiincii sinif 68 16,6 16,8 100,0
Toplam 405 99,0 100,0

Kayip Veri 4 1,0

Toplam 409 100,0

4.4.4 Ogrencilerin Cinsiyete Gore Dagilimi

Ogrencilerin cinsiyete gore dagilimi asagidaki Tablo 4.5°de oldugu gibi,409
ogrencinin 156’s1 yani % 38.1°1 kadin; 252 si yani % 61.6’s1 erkektir.

Gerekge: Erkeklerin ilgili programlarla daha ilgili olmalar1 6rneklemde erkek
deneklerin daha ¢ok sayida olmasi sonucunu dogurmustur. Ciinkii 6grencilerle
rastlantisal teknige dayali olarak anket caligmasi yaparken arastirmanin 6rnek olayi
olarak segilen futbol igerikli programlarla ilgili olan genc¢lere uygulanmasinin tercih

edilmesi, 6rneklemin de daha ¢ok erkek deneklerden olugsmasi sonucunu getirmistir.
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Tablo 4.5 Cinsiyet

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kadin 156 38,1 38,2 38,2
Erkek 252 61,6 61,8 100,0
Toplam 408 99,8 100,0
Kayip Veri 1 2
Toplam 409 100,0

4.4.5 Ogrencilerin Yaslarina Gére Dagilim

Tablo 4.6 verilerine gore 409 6grenciden, 134’1 yani % 32.8’1, 17-21 yas arasi, 260’1
yani % 63.6’s122-27 yas aras1, 13’1 yani %3,2’si 28-35 yas aras1 ve 2’si yani % 0.5°1

36 yas lizeri olan oldukc¢a geng ve dinamik bir grubu olusturmaktadir.

Tablo 4.6 Yas
Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
17-21 134 32,8 32,8 32,8
22-27 260 63,6 63,6 96,3
28-35 13 32 32 99,5
36 ve lizeri 2 5 5 100,0
Toplam 409 100,0 100,0
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4.4.6 Ogrencilerin Medeni Durumlari

Tablo 4.7’ye gore toplam 409 6grenciden, 15’1 yani % 3.7’s1 evli; 390’1

yani % 95.4’1 bekar 6grencilerden olugmaktadir.

Tablo 4.7 Medeni Durum
Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evli 15 3,7 3,7 3,7
Bekar 390 95,4 95,6 99,3
Total 408 99,8 100,0
Kayip Veri 4 9
Toplam 409 100,0

4.4.7 Ogrencilerin Ayhk Harcama Tutarlar

Tablo 4.8’de goriildiigii gibi; 6grencilerin aylik harcama tutari ile ilgili olarak verilen
cevaplar incelendiginde, toplam 409 6grenciden 131’1 yani % 32.0°1 800 TL den az;
ogrencilerden 181’1 yani % 44.3’1 800-1500 TL aras1; 61’1 yani % 14.9°u 1500-2500
TL arasi; 6grencilerden 18’1 yani % 4.4’ 2500-3500 TL arasi; 9’u yani % 2.2’si

3500 TL den fazla harcama tutar1 oldugunu gostermektedir.
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Tablo 4.8 Aylik Harcama Tutar1

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
800 TL den az 131 32,0 32,8 32,8
800-1500 TL aras1 181 443 453 78,0
1500-2500 TL arast 61 14,9 15,3 93,3
2500-3500 TL arast 18 4.4 4,5 97,8
3500 TL den fazla 9 2,2 2,3 100,0
Toplam 400 97,8 100,0
Kayip Veri 9 2,2
Toplam 409 100,0

4.5 Universite Gencligi ve Televizyon izleme Egilimi
Universitede okuyan genglerin siklikla dersleri disinda kendi aralarinda konustuklart
konularin genellikle televizyon iizerine yogunlagsmasi oldugu gdzlemlenmektedir.
Ozellikle erkek Ogrencilerin agirlikli olarak futbol ve futbol igerikli programlar
hakkinda fikir sahipleri olduklarina tanik olunmaktadir. Bu noktada 6grencilerin

televizyon izleme egilimleri tespit edilmeye caligilmistir.

4.5.1 Ogrencilerin Giin icinde TV Izleme Siireleri

Tablo 4.9’da gorildiigli gibi; Ogrencilerin giin icinde televizyon izleme siiresi
acisindan: 30 dakikadan az izleyenler, toplam 409 6grenciden 120’si diger bigimde
ifade edilirse, %29.3°1i; 30 dakika - 1 saat arasi izleyenler toplam 409 6grenciden
150’si yani %36.7’si; 1-4 saat arasi izleyenler toplam 409 &grenciden 124’1 yani
%30.3’1i; 4 saatten fazla izleyenler 6grencilerden 11°1, %2.6’sim1 olusturmaktadir.
Buna gore iiniversite genc¢liginin televizyon izleme edimi toplumun diger kesimlerinde

oldugu gibi genel degil, 6zel ilgi alanlarina gore bigimlenmektedir.

Tabloda da goriildiigli gibi o6rneklemi olusturan genglerin dnemli bir kesimi yaygin
kanaatin  tersine zamanlarinin O6nemli bir kesitini televizyon karsisinda
gecirmemektedirler. Ilgi alanlarma gore izleyecekleri programlari se¢mektedirler.

Genglerin ¢ogunlugunun televizyon izleme edimleri bir giin igerisinde ii¢ saati
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asmamaktadir ki, bu da izleme ediminin bilingli ve belli tercihler dogrultusunda

gerceklestirildiginin 6nemli bir kanitidir.

Tablo 4.9 Giin i¢indeki Televizyon izleme Siiresi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

30 dakikadan az 120 29,3 29,6 29,6
30 dk. - 1 saat arasi 150 36,7 37,0 66,7
1-4 saat arasi 124 30,3 30,6 97,3
4 saatten fazla 11 2,6 2,7 100,0
Toplam 405 99,0 100,0

Kayip Veri 4 1,0
Toplam 409 100,0

4.5.2 Ogrencilerin Eger Var ise Tuttuklar1 Takimin Televizyon Kanalim

izlemeleri

Tablo 4.10’dan da anlasilacagi gibi; tuttugu takimin televizyon kanalini izleyip

izlemedigi sorusuna 6grencilerin 247’sinin yani % 60,4’iiniin evet cevab1 verdigi

anlagiimaktadir. Ogrencilerden 136°s1 yani % 33.3’ii ise takimlarinin kanallarimi

izlemediklerini, buna karsilik % 2’lik 8 kisi ise takimlarinin televizyon kanali

olmadigini belirtmektedir.

Tablo 4.10 Taraftar1 Oldugu Takimin Kanalm izleme

Frekans Yiizde | Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

Evet izlerim 247 60,4 63,2 63,2
Hayir izlemem 136 333 34,8 98,0
Tuttugum takimin televizyon kanali 8 2,0 2,0 100,0
yok

Toplam 391 95,6 100,0

Kayip Veri 18 4,4

Toplam 409 100,0
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4.5.3 Ogrencilerin Rakip Takimlarin Televizyon Kanallarim izlemeleri

Tablo 4.11°den de anlasilacag1 gibi rakip takimlarin kanallarini izleme bakimindan;
ogrencilerden 241’1 yani % 58.9’uniin izlemedigini; 90’min yani % 22.0’1nin
merakindan sOyle bir baktigini; 32’°sinin % 7,8’inin takimu ile ilgili bir konu isleniyorsa
izledigini, bunu kars1 tarafin goziinden gérmek istedigini ve 30 unun yani % 7.3 linlin

izledigi anlasilmaktadir.

Tablo 4.11 Rakip Takimin Kanahmn izlenmesi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Hayir izlemem 241 58,9 61,3 61,3
Merakimdan sOyle bir 90 22,0 229 84,2
bakarim
Takimimla ilgili bir konu 32 7,8 8,1 92,4
isleniyorsa izlerim
Evet izlerim 30 7,3 7,6 100,0
Toplam 393 96,1 100,0
Kayip Veri 16 39
Toplam 409 100,0

4.6. Universite Gencligi ve Sporla Ilgisi
Okumakta olan genc¢ kusagin bireysel hayatlarina dair sporla i¢ ice yasayip
yasamadiklar1 ortaya koyulmaya c¢alisilmistir. Profesyonel veya amatdr olarak

ilgilendikleri spor dali gelecege dair bir neslin ne kadar saglikli bir kitle olup olmadigi

izlenimini vererek aragtirmaya katki saglayacaktir.

4.6.1 Ogrencilerin Amator Olarak Ilgi Duyduklar1 Spor Dah

Tablo 4.12°de goriildiigii gibi; 6grencilerin amator olarak spor dallarindan biri ile

ilgilenip ilgilenmedikleri konusunda, toplam 409 6grenciden 151’1, % 36.9’u spor
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yapmiyor. Ogrencilerden 101°i, % 24.7’sinin ilgilendikleri spor dali futbol, 19’ar
Ogrencinin yani % 4.6’lik gruplarm ilgi alanimi tenis ve yilizme olusturuyor.
Ogrencilerden 30’u yani %7.3’ii basketbola ilgi duyuyor. 17’si ; % 4.2’si voleybolla
ilgileniyor. 5 ‘er 68rencinin yani % 1.2’°si gruplarin ilgi alanin pilates ve masa tenisi
olusturuyor. Ogrencilerden 15’1 yani % 3.7’si ise fitness’a ilgi duyuyor. Digerlerinin

temsil orani ise diistiktiir.

Tablo 4.12 Amator olarak ilgilenilen Spor Dah

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

Spor Yapmiyor 151 36,9 36,9 36,9
Futbol 101 24,7 24,7 61,6
Tenis 19 4,6 4,6 66,3
Masa Tenisi 5 1,2 1,2 67,5
Yiizme 19 4,6 4,6 72,1
Voleybol 17 4,2 4,2 76,3
Basketbol 30 7,3 7,3 83,6
Pilates 5 1,2 1,2 84,8
Fitness 15 3,7 3,7 88,5
Diger 47 11,5 11,5 100,0
Toplam 409 100,0 100,0

Universite gencligi ile sportif etkinlikler iliskisine bakildiginda giindelik yasaminda
spora hi¢ yer vermeyen geng¢ sayisinin yogunlugu dikkati ¢ekiyor. Bu da aslinda
toplum olarak sportif etkinliklere etkin katilma aliskanli§inin heniiz yeterince
gelismemis oldugunun acgik kanitidir. Ancak durumu yine de ¢ok karamsar
degerlendirmemek gerekir. Orneklemi olusturan genglerin yine de o6nemli bir
kesitinin sporun herhangi bir daliyla ilgileniyor olmasi bu yondeki ilginin giderek
artmakta oldugunun da bir kanit1 olarak goriilmelidir. Daha sonraki tablo verilerinde
de goriilecegi gibi sporla aktif olarak ilgili olan, 6zellikle de futbolla ilgili genglerin
televizyon izleme tercihlerinde de bu ilgilerine karsilik gelecek yonelimler dikkati

cekmektedir.
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4.6.2 Ogrencilerin Spor Yapma Siireleri

Tablo 4.13’de goriildiigii gibi; 6grencilerin haftada kag¢ saat spor yaptigiyla ilgili
olarak verilen cevaplar incelendiginde; toplam 409 6grenciden 97’si yani % 23.7’si
spor yapmiyor. Ogrencilerden 70’i yani % 17.1°1 1 saatten az; 124’{i yani 30.3’ii 1-
3 saat arasi; 43’yani % 10.5°1 3-5 saat aras1; 75’1 yani %18.3’1 5 saatten fazla spor

yaptigini belirtmistir.

Tablo 4.13 Haftada Kac¢ Saat Spor Yapildig1

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Yapmiyorum 97 23,7 23,7 23,7
1 saatten az 70 17,1 17,1 40,8
1-3 saat arasi 124 30,3 30,3 71,1
3-5 saat arasi 43 10,5 10,5 81,7
5 saatten fazla 75 18,3 18,3 100,0
Toplam 409 100,0 100,0

Tablodaki verilerden goriildiigii lizere, Universite gencligi arasinda sporla etkin
ilgilenme durumu hala yetersiz olmakla birlikte durum ¢ok da karamsarlik yaratacak
boyutta degildir. Ulke giderek tesislesme acisindan zenginlesirken kentlerin
ugradiklar1 beklenmedik gocler hazirlanan sehir planlamalarint zora sokabilmekte
bunun yani sira mevcut tesislerin onarim ve yenilenmesi konusundaki sikintilar
devam edebilmektedir ancak buna ragmen tilkedeki spor tesis sayisinin da giderek
arttyor olmasi ozellikle de kent gengliginin, dolayisiyla da iiniversite gengliginin
spor olanaklarindan daha kolay yararlanmasi slirecini getirmistir. Bu da spora ilginin

giderek artmakta oldugunun bir gostergesi olarak degerlendirilebilir.
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4.6.3 Ogrencilerin Tuttuklar1 Takim

Tablo 4.14’de goriildiigii gibi; 6grencilerin hangi takimi tuttuklari ile ilgili olarak

verilen cevaplar incelendiginde, toplam 409 o6grenciden 23°t, % 5.6’s1, takim

tutmadiklarini; 6grencilerden 347°si yani %84.8’1, ii¢ biiylik takimdan birini

tuttugunu; 23’1 yani 5.6’s1 diger bir farkli bir takimi tuttuklarini; 6grencilerden

16’sm1 yani %3.9’unun da takim belirtmedigi anlasilmaktadir.

Bu da aslinda

tiniversite gencliginin sporla yeterli diizeyde etkin ilgilendiginin bir gostergesidir.

Ciinkii sporla etkin ilgili olan genglerin futbol maclarini izlemeleri, futbol takim

taraftarliklar1 da spora ilgilerine paralel olarak bicimlenmektedir.

Tablo 4.14 Taraftar1 Oldugu Takim

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Tutmuyorum 23 5,6 59 59
Ug biiyiiklerden biri 347 84,8 88,3 94,1
Diger bir takim 23 5,6 5,9 100,0
Toplam 393 96,1 100,0
Kayip Veri 16 39
Toplam 409 100,0

4.6.4 Ogrencilerin Ilgilerini Ceken Futbol Ligi

Tablo 4.15’de goriildiigii gibi; dgrencilerin ilgilerini ¢eken futbol ligi sorusuna dair

verilen cevaplarda 6grencilerden en fazla tercih edilen lig olarak 90’1 yani % 22.01

Ingiltere Premier Ligini, 80’i yani % 19.6’s1 Ispanya La Liga Ligini, 73’ii yani %

17.81 Tiirkiye Spor Toto Siiper Ligini, 12’si yani % 2.9°u Avrupa Sampiyonlar Ligini,

8’1 yani % 2.0’1 Almanya Bundesliga Ligi ile ilgilerini ¢ektigini sOylerken biiyiik
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cogunlugu olusturan 146 Ogrenci yani % 35.7 ise diger liglerden olusan siklari
cevaplamiglardir. Bu durum ise 6grencilerin goziinden ilgi ¢eken futbol ligi olarak
cogunlukta farklilik gosterdigi ve dagilimin tek bir lig iizerinde yogunlasmadig

gorilmektedir.

Tablo 4.15 lgi Ceken Futbol Ligi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde | Kiimiilatif Yiizde
SPORTOTO SUPERLIG 73 17,8 17,8 17,8
SAMPIYONLAR LiGi 12 2,9 2,9 20,8
PREMIER LiG 90 22,0 22,0 2.8
LA LIGA 80 19,6 19,6 62,3
BUNDESLIGA 8 2,0 2,0 64,3
DIGER 146 35,7 35,7 100,0
Toplam 409 100,0 100,0

4.7 Universite Gencliginin Futbol Icerikli TV Spor Programlarim izleme

Egilimi

4.7.1 Ogrencilere Gore En Fazla Siire Futbolun Konusuldugu Program

Tablo 4.16°dan anlasilacag: gibi iginde en ¢ok siire futbolun konusuldugu program
ile ilgili cevaplar incelendiginde 409 ogrenciden 280’1t %100 futbol (NTV-
NTVSPOR) programini; 177 6grenci ile Maraton (Lig TV) programini, 117 6grenci
ile Stadyum (TRT 1) programini, 57 6grenci Futbol Atesi (TRT SPOR) programini,
53 dgrenci Futboldan da Ote (GSTV) programini, 45 6grenci Beyaz — Derin Futbol
(Beyaz TV) programini, 42 6grenci Kartalin Giinliigii (BJK TV) programini, 35
ogrenci 2F 1B (FBTV) programini, 17 6grenci Sportiirk (Habertiirk) programini, 10
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ogrenci Haftaya Bakis (Bursaspor TV) programini, 9’ar 6grenci Sadece Futbol
(Kanal 24), 90+3 (Cine 5) ,ve Art1 Futbol (A Haber) programlarini, 8’er 6grenci
Futbol Gecesi (TGRT Haber), A¢ik Tribiin (Cem TV) programlarini, 6 6grenci
Serbest Vurus (tvem) programini, 5 6grenci Spor Zamani (STV Haber) programini,
4’er Ogrenci Spor Vizyon (Kanal A) ve 4 X 4 Futbol Masasi (TV NET)
programlarini, 3 6grenci de diger programlari secerek i¢inde en ¢ok futbol konusulan

program hakkinda goriis belirtmislerdir.

Tablo 4.16 En Fazla Futbolun Konusuldugu Program

9) Size gore asagidaki programlardan

hangisinde en c¢ok siire futbol

konusulmaktadir
()% 100 Futbol (NTV — NTVPOR) 280
() Stadyum ( TRT 1) 117
() Maraton ( Lig TV) 177
() Futbol Atesi ( TRT Spor) 57
() Sportiirk (Habertiirk TV) 17
() Beyaz - Derin Futbol (Beyaz TV) 45
() Futbol Gecesi (TGRT Haber) 8
() Art1 Futbol ( A Haber) 9
() 4X4 Futbol Masas1 ( TVNET) 4
() Serbest Vurus (tvem) 6
() Spor Zamani (STV Haber) 5
() Spor Vizyon (Kanal A) 4
() Agik Tribiin ( Cem TV) 8
() Sadece Futbol ( Kanal 24) 9
() 90+ 3 (Cine 5) 9
() 2FIB(FBTV) 35
() Futboldan da Ote (GS TV ) 53
() Kartalin Giinligii (BJIK TV ) 42
() Haftaya Bakis (Bursaspor TV ) 10
() Diger 3

Ucretli futbol izleyicileri i¢in LIG TV, iicret ddemeyen futbolseverler i¢inse mag
sonu ise TRT ye ait futbol programlarinda maglara ait goriintiilerin olmasina ragmen
% 100 Futbol gibi maca ait pozisyonlar1 igeremeyen bu program arastirmada en fazla

tercih edilen programdir. Sadece iki kisiden olusan bu stiidyo futbol programi bazen
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iki farkli kanal olan NTV ve NTVSPOR’da ayn1 anda yayina girebilmektedir. Daha

sonra yayin tek kanala diigebilmektedir.

Iki farkli futbol kimliginden gelen biri eski futbolcu ve antrendr digeri Avrupa ve
Diinya Futbolu uzmani olan spiker ve futbol elestirmeni olan iki farkli kimlikle
ilerleyen programda elektronik analiz sistemleri ile mag¢ 6ncesi yayinda mag oncesi
olas1 senaryolar ve takimlarin kurgular1 analiz edilirken, 6zellikle dort biiyiiklerin
ligde oynadiklar1 macglarin devre aralarinda ortalama bes dakikalik ma¢ sonu
tahminleri ve daha sonra mag bitiminde mag¢ sonu analizleri, elektronik ekrandaki
teknik ve taktik analizler, yaymci kurulusa konusan futbolcularin, kuliip
yoneticilerinin ve teknik kadronun flag roportajlarinin yazili olarak ekranin yarisinda
belirmesi bunun yani sira programin kendi muhabirlerinin gerek mag onii gerekse
mag sonu stadyumdaki roportajlar1 bunlarin 1s18inda hem programin moderatorii
hem de yorumcusu tarafindan tekrar yorumlanmasindan olusmaktadir. Mag
goriintiisiinlin i¢inde yer aldig1 tip programlar ise en ¢ok tercih edilen ikinci, tiglincii

ve dordiincii siradaki programlar olmustur.

Bunlarin ardindan ise agirlikli olarak {i¢ biiytikler odakli Tiirkiye futbol izleyicisinin
tercihinin bir sonraki asamada kuliip televizyonlarinin programlarini izlemek oldugu
anlasilmaktadir. % 100 futbol programi yayinda kaldig: siire zarfina baktigimizda
seyirciyi mag¢in her aninda yakalayabilmektedir. Boylelikle ¢cogu futbolsever bir
anlik mag atmosferinden 6zellikle devre arasindaki yayini izleyerek teneffiise girer
hem bir anligina az once izledigi magtan uzaklasmakta hissine kapilip, hem de

mactan kopamamaktadir.(bkz. tablo 4.16)

4.7.2 Ogrencilere Gore En Az Siire Futbolun Konusuldugu Program

Tablo 4.17°den anlagilacag: gibi i¢inde en az siire futbolun konusuldugu program ile
ilgili cevaplar incelendiginde; 170 6grenci Beyaz — Derin Futbol (Beyaz TV)
programini, 45 6grenci Spor Zamani (STV Haber) programini, 43 68renci Agik
Tribiin (Cem TV) programini, 38 &grenci Sportiirk (Habertilirk) programini, 31
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ogrenci 2F 1B (FBTV) programini, 30’ar 6grenci %’ 100 futbol (NTV-NTVSPOR)
ve Serbest Vurus (tvem) programlarini, 26 Ogrenci Arti Futbol (A Haber)
programini, 25’er dgrenci Futboldan da Ote (GSTV) ve 90+3 (Cine 5) programlarini,
22’ser 6grenci Futbol Gecesi (TGRT Haber) ve Stadyum(TRT 1) programlarini, 21
Spor Vizyon (Kanal A) programini, 19 6grenci Maraton (Lig TV) programini, 16’sar
Ogrenci Haftaya Bakis (Bursaspor TV) ve Kartalin Ginligi (BJK TV)
programlarini, 15 6grenci 4 X 4 Futbol Masas1 (TV NET) programini, 11 6grenci
Futbol Atesi (TRT SPOR) programini, 9 o6grenci Sadece Futbol (Kanal 24)

programini, 6 6grenci diger sikkini tercih etmistir.

Tablo 4.17 En Az Siire Futbolun Konusuldugu Program

10) Asagidaki programlardan hangisinde

sizce en az siire futbol konusulmaktadir
() % 100 Futbol (NTV — Ntvspor) 30
() Stadyum ( TRT 1) 22
() Maraton ( Lig TV) 19
() Futbol Atesi ( TRT Spor) 11
() Sportiirk (Habertiirk TV) 38
() Beyaz - Derin Futbol (Beyaz TV) 170
() Futbol Gecesi (TGRT Haber) 22
() Art1 Futbol ( A Haber) 26
() 4X4 Futbol Masas1 ( TVNET) 15
() Serbest Vurus (tvem) 30
() Spor Zamani (STV Haber) 45
() Spor Vizyon (Kanal A) 21
() Agik Tribiin ( Cem TV) 43
() Sadece Futbol ( Kanal 24) 9
() 90+ 3 (Cine 5) 25
() 2FIB(FBTV) 31
() Futboldan da Ote (GS TV ) 25
() Kartalin Giinliigii (BIK TV ) 16
() Haftaya Bakig (Bursaspor TV ) 16
() Diger 6
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Futbol igerikli spor programlariin 6zellikle tecimsel kanallar agirlikli olarak maga
ait goriintiileri izleyicilere sunamamasi bu tiir programlarin igeriklerinin
farklilasmasina sebebiyet vermektedir. Bu durumla ilgili olarak 7 Nisan 2014’de
gerceklesen Derin Futbol programina konuk olan Tiirkiye Futbol Federasyonu
Bagkani Yildirim Demirdren’e, programin moderatorii olan Ertem Sener bu durumu

su sekilde 6zetleyerek sormustur;

__Sayin Bagkan (...) idmanlar kapali, futbolcular bizlere konusmuyor
sadece yayinci kurulusa konusuyor, kuliip baskanlari konusmuyor,
kuliip  yOneticileri konusmuyor sonrasinda biz burada ne
konusacagimizi bulmak icin bir hafta boyunca sinekten yag
cikartiyoruz hani derler ya ama elimizden geldigi kadar futbolun arka
bahgesinde gezmeye calisiyoruz (...), ne olacak sayin bagkanim ? bizde
futbolu konusmak istiyoruz bizde mag¢ Ozetlerini verip elimizden
geldigince futbol konusmak istiyoruz bu konuda bizlere nasil yardimci

olacaksiniz? (7/04/2014, Derin Futbol)

Aslinda durumun 6zeti olan bu diyalog algiya ¢ok acik olan Tiirk toplumu ve
dolayisiyla televizyon izleyicisinde futbol icerikli spor programlarinin farklilagmamasi
acisindan kanitsanmis bir durum almistir. Tiirk Futboluna ciddi bir yatirnm yapan TRT
ve Digitiirk ihalede yaptigi yatirnmin karsilifinda dogal olarak bu goriintiilerin
karsiliginda belli sartlar ortaya koymustur. Icinde maddi ve zamanla ilgili prosediirleri
olan sartlarin karsilig1 diger kanallar tarafindan maddi olarak tercih edilememektedir.
Boylelikle elinde goriintii olmayan birgok futbol programinin yaninda Beyaz ve Derin
Futbol programlar1 6rnegindeki gibi futbolun arka bahgelerinde gezme durumunda

kalmaktadir.

Oldukea izlenen programlardan biri olan bu programlar Cumartesi aksamlar1 derbi
maglar1 haricindeki gilinlerde moderatorii Ertem Sener olan programin yorumculari
Sinan Engin ve Umit Ozat olurken, Pazar giinleri tam kadro olarak Ertem Sener, Rasim
Ozan Kiitahyal;, Sinan Engin, Umit Ozat ve Ahmet Cakar tarafindan

gerceklesmektedir. Pazartesi gilinleri ise aym kadro ile Derin Futbol Programi
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gerceklesmektedir. izleyiciyi ekran basinda tutabilmenin oldukga zor oldugu giiniimiiz
televizyon sektoriinde bazen futbolun i¢inde kalan tartismalar, bazen siyaset ve hukuk
programina doniisen anlar bazen ise futbolun ¢ok disina ¢ikildigi anlar anket de de
ortaya ¢ikan verilerin 1s18inda bu programin izlendiginin ve takip edildiginin bir
gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Programda bazi haftalar stiidyoya konuk
gelirken diger haftalarda program kendi plani dogrultusunda ilerlemektedir. Genellikle
3 Temmuz 2011 sonrasi Tiirk Futbolunun bir sancis1 olan temiz futbol odakli konular
bazen adliye koridorlarin1 animsatirken ¢ogu zaman yorumcularin hareketsiz goriintii

ve metinler lizerinden tekrar yorumlamalarina tanik olunmaktadir.

Bu programda 6ne ¢ikan merak uyandiran tanitim videolariyla ileriki haftalara dair
konuk olacak program tanitimlar1 ve izleyicisi i¢in merak uyandiran kisilerin
buzlanmis goriintiileri ve ses efektleriyle izleyicideki merak algisint olusturup siirekli
onemli sahislarla roportajlar yapilmaktadir. Bu yapilan roportajlar 1s1¢inda yeni
giindem maddeleri olusturup program bu giindemler iizerinden ilerleyebilmektedir.
Programda sosyal medya da bir hayli ¢ok takip edilirken sosyal aglarda iiye olan
onemli kisilerin yazdiklar1 mesajlar, paylastiklar1 fotograflar saha i¢i ve digindaki

eylemleri tekrar degerlendirilerek program ilerlemektedir.

Ikinci asamada ise tematik ve haber programlari ve tecimsel programlara ait futbol

programlari izleyiciler tarafindan tercih edilmistir.

4.7.3 Ogrencilere Gore Giivenilen Yorumcu

Tablo 4.18’de goriildiigii gibi; 6grencilerin hangi yorumculara gilivendikleriyle ile
ilgili olarak verilen cevaplar incelendiginde, toplam 409 6grenciden 102’si yani %
24.9’u Ridvan Dilmen’i; 6grencilerden 42°si yani %10.3’iiniin Mehmet Demirkol’u;
ogrencilerden 17’ser kisi olmak tizere % 4,2 ile Giintekin Onay ve Erman Toroglu’nu;
ogrencilerden 15°1 yani %3,7’si ile Ahmet Cakar’1; 11’1 yani %2,7’si Sergen Yal¢in’i,
7’s1yani %1,7’s1 Ali Ece’yi, 6’s1 yani %1,5’1 Biilent Korkmaz’1 tercih etmisleridir. Bu

tabloda da goriildiigi gibi, yapilan ankete gore kendisinin de i¢inde bulundugu
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program olan % 100 programi, izleyicinin i¢inde en ¢ok siire futbolun konusuldugu
program olarak belirledigi programdir. Bu dogrultuda arastirmayla dogru orantida
giden giivenilen yorumcuda ilk sirayr Ridvan Dilmen almistir. Kendisinin
ulasilabilirligi yliksek olan bir tematik spor ve haber kanalinda yapiyor olmasinin yani
sira magclart sicag1 sicagina takip eden bir programin i¢inde yer almasinin etkisinin
olacagi gibi 6nemli bir camiadan gelen bir eski milli futbolcu olusu ve olaylara tarafsiz
gozle yaklagsma cabasi hem kendi takimi olan Fenerbah¢e hem de diger takimlarin

taraftarlarinin goziinde glivenilir kilinmasina sebebiyet verebilecegini soyleyebiliriz.

(bkz. tablo 4.18)

Tablo 4.18 Giivenilen Yorumcu

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

MEHMET DEMIRKOL 42 10,3 10,3 10,3
RIDVAN DILMEN 102 24,9 24,9 352
AHMET CAKAR 15 3,7 3,7 38,9
SERGEN YALCIN 11 2,7 2,7 41,6
ERMAN TOROGLU 17 4,2 4.2 45,7
SANSAL BUYUKA 8 2,0 2,0 47,7
GUNTEKIN ONAY 17 42 42 51,8
ALIECE 7 1,7 1,7 53,5
BULENT KORKMAZ 6 1,5 1,5 55,0
DiGER 184 45,0 45,0 100,0
Toplam 409 100,0 100,0

4.7.4 Ogrencilere Gore En Antipatik Bulunan Futbol Yorumcusu

Tablo 4.19°da goriildigl gibi; 6grencilerin hangi yorumcular: antipatik bulduguna
iligkin olarak verilen cevaplar incelendiginde one c¢ikan bilgilerde toplam 409
ogrenciden 93’1 yani, % 22.7°si Rasim Ozan Kiitahyali’y1; 6grencilerden 41 kisi
tarafindan ikinci en ¢ok isaret edilen % 10’ unu Ridvan Dilmen ve Erman Toroglu’nu;
Ogrencilerden 35’1 ve %38.6 ile Ahmet Cakar’t; 13 ise % 3.2 ile Ertem Sener’i
belirtmislerdir(bkz. tablo 4.19).
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Tablo 4.19 En Antipatik Bulunan Futbol Yorumcusu

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

UMIT OZAT 21 5,1 5,1 5,1
RIDVAN DILMEN 41 10,0 10,0 15,2
AHMET CAKAR 35 8,6 8,6 23,7
RASIM OZAN 93 22,7 22,7 46,5
KUTAHYALI

SERGEN YALCIN 9 2,2 2,2 48,7
KAYA CILINGIROGLU 8 2,0 2,0 50,6
ERMAN TOROGLU 41 10,0 10,0 60,6
SANSAL BUYUKA 5 1,2 1,2 61,9
HAKAN SUKUR 6 1,5 1,5 63,3
ERTEM SENER 13 32 32 66,5
DIGER 137 33,5 33,5 100,0
Toplam 409 100,0 100,0

Anketin bu tip sorularda sirali 6lgekli ve goreceli olarak kisiden kisiye degisen agik
uclu cevaplara uygunlugundan dolay1 tercih edilen isimler bu dogrultuda ¢ikmistir.
Rasim Ozan Kiitahyali, 06zellikle sike siirecinden sonraki siiregte spor
programciliginda yer almis kendisi aslen siyasi kose yazarligi yapmaktadir.
Galatasaray taraftar1 olan ayni1 zamanda futbola ¢ok ilgili olan birisi olarak futbol
programciliginda da adin1 sz ettirmeye baslamig ancak agirlikli olarak rakip takim
taraftarlari tarafindan elestirilere maruz kalmaktadir. Ankette en ¢ok tercih edilen isim
olarak One c¢ikmasinda son zamanlarda ekran Oniindeki popiilerliginin git gide
artmasimin da getirebilecegi olumlu etkiler gibi olumsuz etkilerden de

kaynaklanabilecegi soylenebilir. Onemli noktalardan biride en giivenilir futbol
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yorumcusu olarak tercih edilen Ridvan Dilmen’in 41 6grenci yani % 10,0’luk bir dilim

tarafindan da antipatik bulundugu sonucudur.(bkz. tablo 4.19)

4.7.5 Ogrencilere Gére En Sempatik Bulunan Futbol Yorumcusu

Tablo 4.20°de goriildiigii gibi; 6grencilerin hangi yorumculart sempatik bulduguna
iligkin olarak verilen cevaplar incelendiginde, toplam 409 6grenciden 55°1 °,yani, %
13.4’i Ridvan Dilmen’i; 6grencilerden 27°si %6.6 ile Mehmet Demirkol’u;
ogrencilerden 24’1 5.9’la Sergen Yalc¢in’1; 6grencilerden 15°1 yani %3.7’si Ali Ece’yi;
ogrencilerden 14’1 %3.4 ile Ahmet Cakar’1 ve 6grencilerden 10°u yani %2.4 ile Sansal
Biiylika‘y1 isaretlemistir. Burada goriildiigii gibi giivenilen yorumcu kimliginin
yaninda en sempatik olan futbol yorumcusu 6grenciler tarafindan Ridvan Dilmen
olarak belirlenmistir. Bu durum iiniversite 6grencileri tarafindan yorumlari en ¢ok

tercih edilen kisi oldugunu gostermektedir. (bkz. tablo 4.20)

Tablo 4.20 En Sempatik Bulunan Futbol Yorumcusu

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

SINAN ENGIN 5 1,2 1,2 1,2
MEHMET DEMIRKOL 27 6,6 6,6 7.8
RIDVAN DILMEN 55 13,4 13,4 21,3
AHMET CAKAR 14 3,4 3,4 24,7
SERGEN YALCIN 24 5,9 5,9 30,6
SANSAL BUYUKA 10 2,4 24 33,0
BILGIN GOKBERK 5 1,2 1,2 342
GUNTEKIN ONAY 6 1,5 1,5 35,7
ALI ECE 15 3,7 3,7 39.4
GOKMEN OZDENAK 5 1,2 1,2 40,6
ERTEM SENER 5 1,2 1,2 41,8
BURCU ESMERSOY 7 1,7 1,7 43,5
DIGER 231 56,5 56,5 100,0
Toplam 409 100,0 100,0
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4.7.6 Futbol Yorum Programlarimin I¢eriklerinin Siire Olarak Yeterli

Diizeyde Futbol Gériintiisii icerip Icermedigi

Tablo 4.21°de goriildiigli gibi; 6grencilerin futbol yorum programlarinin igeriklerinin
siire olarak yeterli diizeyde futbol goriintiisii icerip icermedigi ile ilgili soruya iliskin
verdikleri cevaplar incelendiginde, toplam 409 6grenciden 89’u yani, % 21.8°i
tamamen ayni gorliste oldugunu; Ogrencilerden 124’{nlin % 30.3’{inlin goriise
katildigini yani programlarin futbol goriintiisli igermedigini; 6grencilerden 86’s1, yani,
% 21.0°‘min  kararsiz oldugunu; Ogrencilerden 56’sinin  %13.7’sinin  goriise
katilmadigin1 ve 6grencilerin 35’inin %8.6 oranla goriisii reddettigini, programlarin
futbol goriintiisii icerdigini diistindiiklerini belirtmistir.

Tablo 4.21 Programlardaki Futbol Goriintii Diizeyi

Frekans Yiizde Gegel Kiimiilatif Yiizde
Yiizde

Tamamen katiltyorum 89 21,8 22,8 22,8
Katiliyorum 124 30,3 31,8 54,6
Kararsizim 86 21,0 22,1 76,7
Katilmiyorum 56 13,7 14,4 91,0
Hig katilmiyorum 35 8,6 9,0 100,0
Toplam 390 95,4 100,0

Kayip Veri 19 4,6

Toplam 409 100,0

4.7.7 Ogrencilerin Futbol Programlarimi Takip Etme Sikhig

Tablo 4.22 incelendiginde 6grencilerden 79’u yani % 19.3’1 hi¢ izlemedigini;
ogrencilerden 101°1, % 24.7’si nadiren izlediklerini; 103’i yani % 25.2°si ara sira
izlediklerini; 6grencilerden 71’inin %17.4’inlin sik sik ve 45’inin %11.0’1nin her
zaman izlediklerini belirtmislerdir. Tablodan ¢ikan sonuca gore televizyon futbolu
izleyicileri gogunlukla bu tip programlari bazen izlediklerini ve bu orana yakin olarak

hi¢ izlemediklerini belirtmislerdir. Futbolsever 6grencilerin tercih olarak neredeyse
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%’de 28’lik kisminin programlari diizenli ve her zaman takip ettigini sdyleyenebilir.
Azimsanmayacak bir kesimin ozellikle bu tlir programlari izlememeyi sectikleri

gorilmektedir.

Tablo 4.22 Futbol Programlarim Takip Etme Sikhig1

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

Hig 79 19,3 19,8 19,8
Nadiren 101 24,7 253 45,1
Ara sira 103 25,2 25,8 70,9
Sik stk 71 17,4 17,8 88,7
Her zaman 45 11,0 11,3 100,0
Toplam 399 97,6 100,0

Kayip Veri 10 2,4

Toplam 409 100,0

4.7.8 Ogrencilere Gore Maclarin Devre Arasinda Yaymlanan Futbol

Yorum Programlarim Takip Sikhig:

Tablo 4.23’den anlasilacag: gibi, 6grencilerden 181’1 yani % 44,3’{i devre arasinda
yayinlanan yorum programlarmi takip ediyor. % 53.3°1 takip etmiyor. Bunun yariya

yakin oldugu da soylenebilir.

Tablo 4.23 Devre Arasinda Yayinlanan Programlar1 Takip Etme

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 181 443 45.4 45,4
Hayir 218 53,3 54,6 100,0
Toplam 399 97,6 100,0
Kayip Veri 10 2.4
Toplam 409 100,0
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4.7.9 Ogrenciler Hangisini Daha Sik Izlerler

Tablo 4.24 degerlendirildiginde 409 O6grenciden 262°si yani % 64.1°1 futbol

miisabakalarmni; 581 yani % 14.2’si futbol yorum programlarini ve 65’1 yani % 15.9’u

futbol haberlerini izliyor.

Tablo 4.24 Hangisinin Daha Sik izlendigi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Futbol haberleri 65 15,9 16,9 16,9
Futbol yorum programlari 58 14,2 15,1 31,9
Futbol miisabakalari 262 64,1 68,1 100,0
Toplam 385 94,1 100,0
Kayip Veri 24 5,9
Toplam 409 100,0

4.7.10 Ogrencilerin Bir Derbi Macinin Ardindan Izlemeyi Tercih

Ettikleri

Tablo 4.25 “den anlagilacag gibi 6grencilerden 115’1 veya % 28.1°1 olan grup; “hemen

yorum programlarina gecer onlart takip etmeye baslarim” sikkini cevaplamistir;

Ogrencilerden 118’1 yani % 28.9°u “mag sonras1 konusmalar ve rdportajlar igin kanali

degistirmem’’ demektedir. 112’si % 27.4’1 ‘kanali degistirir diger programi (dizi,

yarisma programyi, film vb.)”> demektedir. Ogrencilerden 30’u yani % 7.3’ii ise ‘kendi

takimin kanalin1 acar programlara bakarim’’ demektedir.
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Tablo 4.25 Derbi Mag¢in Arkasindan izlenmesi Tercih Edilen

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
hemen yorum programlarina 115 28,1 29,7 29,7
gecer onlart takip etmeye
baslarim
kendi takimimin kanalini agar 30 7,3 7,8 37,5
programlara bakarim
mag¢ sonrast konusmalar ve 118 289 30,5 68,0
roportajlar icin kanali
degistirmem
kanali degistirir diger 112 274 28,9 96,9
programlar1 ( dizi, yarisma
programu, film vb.) izlerim

12 2,9 3,1 100,0

Toplam 387 94,6 100,0
Kayip Veri 22 5,4
Toplam 409 100,0

4711 Ogrencilere Gére Futbol Icerikli Spor Haber/Yorum

Programlarinda Yeni Medyanin Etkisi

Tablo 4.26’dan da anlasilacag: gibi; futbol programlarinda sosyal medyanin etkisinin
oldugu konusunda, dgrencilerin bu goriise katildiklar1 anlasiimaktadir. Ogrencilerden
95’1 yani % 23.2’si tamamen katildiklarini; 196’sinin yani % 47.9’unun katildiklarini,
74’1 niin yani % 18.1’inin kararsiz oldugunu ve geriye kalan toplam 28 ‘inin de %6.8

ile katilmadiklar1 anlagilmaktadir.
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Tablo 4.26 Programlardaki Yeni Medyanin Etkisi

IF rekans Yiizde Gegerli Yiizde [Kiimiilatif Yiizde

Tamamen katiliyorum 95 23,2 24,2 24,2

Katiliyorum 196 47,9 49,9 74,0

Kararsizim 74 18,1 18,8 92,9
Katilmiyorum 18 4,4 4,6 97,5

Hig katilmiyorum 10 2,4 2,5 100,0

Toplam 393 06,1 100,0

Kayip Veri 16 3,9
Toplam 409 100,0

4.7.12 Ogrencilere Gore Futbol Programlarinda Yer Almasi Gereken

Kisiler

Asagidaki tablolarda birden fazla cevap verme durumunu da dikkate alarak tek tek

hazirlanmig tablolar vardir. Buna gore degerlendirildiginde;

Tablo 4.27.A’dan da anlasilacag gibi kimler yorumcu olmalidir. Ogrencilerin 223’

yani % 57.0’1 eski futbolcularin yorumcu olmasi gerektigini belirtmektedir.
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Tablo 4.27.A Eski futbolcular

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 233 57,0 99,1 99,1
Kayip Veri 176 43,0
Toplam 409 100,0

Tablo 4.27.B‘den anlasilacag gibi % 46.7’si teknik direktorlerin programda yer almasi

gerektigini belirtmiglerdir.

Tablo 4.27.B Teknik Direktor

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 191 46,7 99,5 99,5
Kayip Veri 218 53,3
Toplam 409 100,0

Tablo 4.27.C ‘den anlagilacagi gibi 137 kisi yani % 33.51 spor yazarlarinin bu tiir

programlarda gorev almasi gerektigini belirtmislerdir.

Tablo 4.27.C Spor yazarlari

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 137 33,5 100,0 100,0
Kayip Veri 272 66,5
Toplam 409 100,0

Tablo 4.27.D°‘den anlasilacagi gibi 95 kisi yani % 23.2°si eski hakemlerin bu

programda gorev almasi gerektigini belirtmislerdir.
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Tablo 4.27.D Eski Hakemler

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 95 232 100,0 100,0
Kayip Veri 314 76,8
Toplam 409 100,0

Tablo 4.27.E*den anlasilacag: gibi 18 kisi yani % 4.4’ %100 futbol ge¢cmisi olmayan

kisilerin; bu programda gorev almamasi gerektigini belirtmislerdir.

Tablo 4.27.E Futbol Ge¢misi Olmayan Kisiler

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 18 4,4 100,0 100,0
Kayip Veri 391 95,6
Toplam 409 100,0
Tablo 4.27.F ‘den anlasilacagi gibi 47 kisi yani % 11.5’1 yoOneticilerin bu
programlarda gorev almasi gerektigini belirtmislerdir
Tablo 4.27. F Yoneticiler
Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 47 11,5 100,0 100,0
Kayip Veri 362 88,5
Toplam 409 100,0
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4.8 Izleme Edimi ve Mekan Iliskisi

Spor etkinligi, dogas1 geregi ¢cogu zaman topluluk halinde katilim gerektiren bir
etkinliktir. Ozellikle de futbol, basketbol, tenis vb. oyun tarz1 sportif etkinlikler diger
insanlarla birlikte ortaklasa gerceklestirilir. Dolayisiyla bu tiir sportif etkinlikleri konu
alan televizyon programlarini izleyiciler ¢cogu zaman evlerinde kendi baslarina degil,
ev dis1 mekanlarda, bagka insanlarla, ortak ilgiye sahip olduklar1 baska izleyicilerle
ayni ortamda izlemeyi tercih ederler. Yani bir bakima izleme edimini de spor
etkinliginin kendisi gibi paylasimsal bir edim haline getirirler. Bu nedenle de ¢cogu
spor programlarinin, ozellikle de geng izleyicilerce ev disinda, ortak izleme
mekanlarin da izlenmesi dikkati ¢eker.

Genglerle yapilan anket ¢aligmasinda izleme edimi ve mékan iliskisini ortaya koyan

sorulara da yer verdik.

4.8.1 Ogrencilerin Evlerinde Futbol Maclarim Izlemek i¢in Platform Var

mi?

Tablo 4.28°de goriildiigli gibi; 6grencilerin evlerinde futbol maglarini izlemek iizere
bir platform olup olmadigi ile ilgili sorulara verdikleri cevaplar incelendiginde, toplam
409 6grenciden 203’1 yani % 49.6’s1 platformu oldugunu; 6grencilerden 200’iiniin %

48.9’ unun ise olmadig1 goriilmektedir.

Tablo 4.28 Evde Futbol Maclari izlemek icin Ucretli Platform

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 203 49,6 50,4 50,4
Hayir 200 48,9 49,6 100,0
Toplam 403 98,5 100,0
Kayip Veri 6 1,5
Toplam 409 100,0
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4.8.2 Ogrencilerin Futbol Maglarimi Dis Mekénlarda izlemesi

Tablo 4.29°dan anlasilacagina goére futbol maglarinin, kahvehane, kafe ve restoran gibi
yerlerden birinde izlenmesi ile ilgili cevaplar degerlendirildiginde, 6grencilerden
259’u diger bir sdyleyisle % 63.3’liniin maglar1 restoran, kahvehane vb. yerlerde
izlediklerini; yine 409 6grenciden 144’liniin yani %35.2’sinin,bahsedilen yerlerde
izlemedikleri goriilmektedir. Boylelikle o6grencilerin ¢ogunlugunun takimdaslik

olgusu ile pekisen paylasim duygusu ve sosyal agidan futbolun hayatlarinin i¢inde

onemli bir yer teskil ettigini sdylemek yanlis olmaz.

Tablo 4.29 Futbol Maclarinin, Restoran, Kafe vb. Mekénlarda izlenmesi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 259 63,3 64,3 64,3
Hayir 144 352 35,7 100,0
Toplam 403 98,5 100,0
Kayip Veri 6 1,5
Toplam 409 100,0

4.9 Spor Programi izleme Edimi ve islevleri

4.9.1 Ogrencilerin Futbol Icerikli Spor Haber/Yorum Programlari
Hakkindaki Diisiinceleri

Tablo 4.30. segceneklerine bakildiginda bilgilendiricilik ile ilgili olarak; 6grencilerin
116’s1 yani % 28.4’ii bilgilendirici bulmustur. Ogrencilerden 121°i yani % 29.6’s1
eglendirici; 106’s1 yani % 25.9’u kigkirtici, 6grencilerden 55°1 yani %13.4’{i merak

uyandirici, 188’1 yani % 46’s1 diizeysiz bulmustur.
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Tablo 4.30.A Bilgilendirici

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 116 28,4 100,0 100,0
Kayip Veri 293 71,6
Toplam 409 100,0
Tablo 4.30.B Eglendirici
Frekans Yiizde Gegerli Yiizde
Evet 121 29,6 100,0
Kayip Veri 288 70,4
Toplam 409 100,0
Tablo 4.30.C Merak Uyandirici
Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 55 13,4 100,0 100,0
Kayip Veri 354 86,6
Toplam 409 100,0
Tablo 4.30.B Diizeysiz
Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 188 46,0 100,0 100,0
Kayip Veri 221 54,0
Toplam 409 100,0
Tablo 4.30.E Kiskirtici
Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 106 25,9 99,1 99,1
Kayip Veri 303 74,1
Toplam 409 100,0
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4.10 Spor Yazarlarina Ilgi

Spor yazarlari, futbol icerikli spor programlarinda siklikla yer alan kimliklerden bir
tanesidir. Hem yazili hem de gorsel olarak duygu ve diisiincelerini kitlelerle
paylastiklarindan dolay1 verdikleri iletiler hem okur hem de izleyicilerin goriisleri

icin Onem arz etmektedir.

4.10.1 Ogrencilerin Okumay Tercih Ettigi Futbol Kése Yazari

Tablo 4.31 incelendiginde:409 6grenciden 28’1 yani % 6.8’lik bir oranla Mehmet
Demirkol’u segmistir. Ikinci olarak Ridvan Dilmen dgrencilerin 17’sinin yani % 4.2
ile sectikleri kdse yazaridir. Uciincii olarak Erman Toroglu, dgrencilerden 10 kisi
tarafindan % 2.4 oram ile yeglenmistir. Daha sonra Ali Ece ve Hincal Ulug 9’ar
ogrenci ile % 2.2’lik bir oranla tercih edilmistir. Digerleri daha diisiik bir oranla isaret

edilmislerdir.

Tablo 4.31 Okunmasi Tercih Edilen Futbol Kose Yazari

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

MEHMET DEMIRKOL 28 6,8 6,8 6,8
RIDVAN DILMEN 17 4,2 42 11,0
AHMET CAKAR 7 1,7 1,7 12,7
ERMAN TOROGLU 10 2,4 2,4 15,2
BILGIN GOKBERK 6 1,5 1,5 16,6
GUNTEKIN ONAY 7 1,7 1,7 18,3
ALI ECE 9 2,2 22 20,5
HINCAL ULUC 9 2,2 2,2 22,7
GURCAN BILGIC 5 1,2 1,2 24,0
DIGER 311 76,0 76,0 100,0
Toplam 409 100,0 100,0
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4.11 Spor Programlari, Tarafsizlik ve Nesnellik

Programlarda izleyici tarafindan dikkati ¢eken tartigmalara yol acan en Onemli
Olciitlerden biri programlarin objektif bakis acilaridir. Programlarda izleyicilerle
etkilesim halinde olan ekip en fazla tarafsizlik iizerinden kritik edilirler. Ogrencilerin

bu konudaki bakis acilart aragtirmaya katki saglayan bir bolimdiir.

4.11.1 Ogrencilere Gére Futbol Icerikli Spor Haber/Yorum

Programlarindaki Yorumcularin Objektifligi

Bu baglik altinda izleyicilerin spor program ve yorumcularini degerlendirmelerine
hangi agidan baktiklar1 analiz edilmektedir. Stiidyo yorumcularinin tarafsiz yorum
yapip yapmamakla ilgili degerlendirilmelerine bakildiginda; cevaplayan 395
ogrenciden 116’smin yani % 28.4° iiniin kararsiz oldugu 149’unun yayinin tarafli
olduguna %36.4 ile katildig1; 86’sinin yani % 21.0’1min kesin olarak yayinlarin tarath
oldugunu belirttigi goriilmektedir. Buna karsilik, toplam 44 6grenci % 10.8 toplam
olarak katilanlar ve kesinlikle katilanlardan olugsmaktadir. Buna goére programlarin

yanli yayinlar oldugu ¢alismaya katilan katilimcilarin cevaplariyla diistiniilmektedir.

Tablo 4.32 Stiidyo Programlarindaki Yorumcularin Tarafsizhig

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

Tamamen katiliyorum 8 2,0 2,0 2,0
Katiliyorum 36 8,8 9,1 11,1
Kararsizim 116 28,4 294 40,5
Katilmiyorum 149 36,4 37,7 78,2
Hig katilmiyorum 86 21,0 21,8 100,0
Toplam 395 96,6 100,0

Kayip Veri 14 34

Toplam 409 100,0
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4.11.2 Ogrencilere Gore Televizyon Futbol Programlarinda Yeteri Kadar

Taraftar Diisiincesine Yer Verilmesi

Tablo 4.33’den anlasilacag1r tizere 409 Ogrenciden 15’1 cevap vermemistir.
Cevaplayanlarin sayis1 394°diir. Bunlardan 8’1 yani % 2.0°1 tamamen katiliyor; 58’1 yani
14.2’si ise katiliyor. Kararsizlarin oran1 102 ve % 24.9°u, 157 yani % 38.4’i katilmiyor
ve 69’u yani % 16.9 tamamen katilmiyor. Bu programlarin taraftarlarin goriiglerine

yeteri kadar yer vermedikleri anlasilmaktadir.

Tablo 4.33 Programlarda Taraftar Diisiincesine Yeteri Kadar Yer Verilmesi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

Tamamen katiliyorum 8 2,0 2,0 2,0
Katiliyorum 58 14,2 14,7 16,8
Kararsizim 102 24,9 25,9 42,6
Katilmiyorum 157 38,4 39,8 82,5
Hig katilmiyorum 69 16,9 17,5 100,0
Toplam 394 96,3 100,0

Kayip Veri 15 3,7

Toplam 409 100,0

4.12 Futbola Olan Bakisin Olgiilmesi; Spor Programlarinda
Yetersizlikler, Aksakliklar ve Reklam Sikhgi

Cogu futbol programinin isledigi konulara ait goriintiilerin olmamas1 zaman zaman
programlari aksatirken diger yandan programlarin ne kadar izlendiginin bir
gostergesi olarak reklamlarin sikliginin izleyici tarafindan nasil goriildiigiinii

ortaya koymaktadir.
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4.12.1 Futbol Programlarinda En Cok Eksikligi Duyulan Konu
TV futbol programlarinda en ¢ok eksikligi duyulan konu hususunu igeren bu sorudan
elde edilen sonuglar, katilimcilarin birden fazla cevap isaretleyebilmesi nedeniyle

her bir alternatif ile ilgili asagidaki tablolar yorumlanacaktir. Bunlar;

Tablo 4.34.A incelendiginde 409 6grenciden 174’1 mag¢ goriintiisiiniin az oldugu

goriisiinii ifade etmektedir. 235 ‘i bu sikk1 cevaplamayanlardir.

Tablo 4.34.A Mac Goriintiisiiniin Az Olmasi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 174 42,5 100,0 100,0
Kayip Veri 235 57,5
Toplam 409 100,0

Tablo 4.34.B’den ¢ikan sonu¢ hakem goriislerinin az olmasi 6grencilerden 98’1 yani

% 24,0’1 hakem goriislerinin az oldugunu sdylemektedir.

Tablo 4.34.B Hakem Goriislerinin Az Olmasi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 98 240 100,0 100,0
Kayip Veri 311 76,0
Toplam 409 100,0

Tablo 4.34.C incelendiginde % 12.0’1n1n yani 68rencilerden 49 unun istatistik bilgi
verilmemesini eksiklik olarak gordiikleridir.
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Tablo 4.34.C Istatistiksel Bilgi Verilip Verilememe Durumu

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 49 12,0 100,0 100,0
Kayip Veri 360 88,0
Toplam 409 100,0

Tablo 4.34.D’den anlasilacagina gore macin teknik analizi bakimindan

% 25.4’lik 6grenci bu noktada eksiklik duyduklarini ifade etmislerdir.

Tablo 4.34.D Macin Teknik Analizi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 104 254 100,0 100,0
Kayip Veri 305 74,6
Toplam 409 100,0

Tablo 4.34.E degerlendirildiginde % 25,2°lik oranla Avrupa ve Diinya’dan futbol

haberlerinde eksiklik oldugu belirtilmistir.

Tablo 4.34.E Diinyadan-Avrupa’dan Futbol Haberleri

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 103 25,2 100,0 100,0
Kayip Veri 306 74,8
Toplam 409 100,0
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4.12.2 Reklam Siklig1

Tablo 4.35 Futbol Programlarinda Cok Sik Reklam Yayimlaniyor

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

Tamamen katiltyorum 83 20,3 21,1 21,1
Katiliyorum 134 32,8 34,0 55,1
Kararsizim 100 244 25,4 80,5
Katilmiyorum 67 16,4 17,0 97,5
Hig katilmiyorum 10 2,4 2,5 100,0
Toplam 394 96,3 100,0

Kayip Veri 15 3,7

Toplam 409 100,0

Tablo 4.35 degerlendirildiginde 409 6grenciden 83’ % 20.3 ile sik sik reklam
yapildig1 goriisiine tamamen katildigini; 134’iiniin yani % 32.8 ‘inin de katildigini:
100’1 yani %24.4’{inlin kararsiz kaldigini, geriye kalan toplam 6grencinin 77’sinin

yani % 18.8 ‘inin ise goriise katilmadig1 anlagilmaktadir.

4.12.3 Ogrencilerine Goére Program Yorumcularmn/Spikerlerinin
Tamtic1 Reklamlar Yapmalar
Tablo 4.36 degerlendirildiginde 409 6grenciden % 61.1°1 yorumcu veya spikerlerin
tanitic1 reklam yapmalarini hos gérmiiyor, olumlu bulmuyorlar. % 18,3’ olumlu
buluyor. Bu da yorumcularin veya spikerlerin programlarda reklam yapmalarini hos

karsilamadiklarin1 géstermektedir.
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Tablo 4.36 Program Yorumcularimin/Spikerlerinin

Olumlu Buluyorum

Tanitict Reklamlar Yapmalarim

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yizde

Tamamen katiliyorum 14 34 3,5 3,5
Katiliyorum 61 14,9 15,4 19,0
Kararsizim 70 17,1 17,7 36,7
Katilmiyorum 137 33,5 34,7 71,4
Hig katilmiyorum 113 27,6 28,6 100,0
Toplam 395 96,6 100,0

Kayip Veri 14 3.4

Toplam 409 100,0

4.12.4 Ogrencilerin Hi¢ Futbol Macina Gidip Gitmedigi

Tablo 4.37 incelendiginde, 6grencilerden 340’ min yani % 83.1’inin futbol magma

gittigi ve 62’sinin yani % 15.2’ sinin gitmedigi saptanmistir. Buradan da anlasilacagi

gibi 6grencilerin biiyiik bir kismi futbol mag¢ini stadyumdan izlemislerdir.

Tablo 4.37 Hi¢ Futbol Mag¢ina Gidilip Gidilmedigi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 340 83,1 84,6 84,6
Hayir 62 15,2 15,4 100,0
Toplam 402 98,3 100,0
Kayip Veri 7 1,7
Toplam 409 100,0

4.12.5 Ogrencilerin Futbol Magclarina Gitme Sikhig

Tablo 4.38 6grencilerden 126’s1 yani % 30.8’1 nadiren futbol magclarma gittiklerini;

130’u veya % 31.8’inin ara sira futbol maglarina gittiklerini; toplam 75’inin sik sik ve
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her zaman goriilmektedir. Bu da maglara gitmenin giicligli nedeniyle, izleyicilerin

programlar1 daha ¢ok televizyondan izlediklerine isaret etmektedir.

Tablo 4.38 Futbol Mag¢ina Gitme Sikhgi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

Hig 70 17,1 17,5 17,5
Nadiren 126 30,8 314 48,9
Ara sira 130 31,8 324 81,3
Sik sik 46 11,2 11,5 92,8
Her zaman 29 7,1 7,2 100,0
Toplam 401 98,0 100,0

Kayip Veri 8 2,0

Toplam 409 100,0

4.12.6 Ogrencilere Gore Futbol Macim Nerede izlemek Daha Keyifli

Tablo 4.39 incelendiginde goriilecegi gibi stadyumda izlemeyi keyifli bulanlar 298
kisi yani % 72.9’unu olusturmaktadir. Ogrencilerin 92’si yani % 22.5°i televizyonda
izlemeyi keyifli bulmaktadir. Bu verilere gére 68rencilerin biiyiik cogunlugu maglari
stadyumda izlemeyi daha keyifli bulmaktadir.

Tablo 4.39 Futbol Ma¢inin Nerede Daha Keyifli Oldugu

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Stadyumda 298 72,9 76,4 76,4
TV'de 92 22,5 23,6 100,0
Toplam 390 95,4 100,0
Kayip Veri 19 4,6
Toplam 409 100,0
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4.12.7 Ogrencilere Gore Televizyondan ve Stadyumdan Izlemek

Arasindaki En Biiyiik Fark

Ogrencilerden 249°u; % 60.9 ve tabloda goriildiigii gibi stadyum ile ilgili diisiincelerde

bulunmuslardir. Bunlardan 105’i soruya cevap vermemistir. Ogrenciler daha ¢ok

stadyum ortamindaki gergeklige vurgu yapmis stadyum icindeki atmosferin ve

adrenalin duygusunun tribiinle biitlinlestigini ortaya koymuslardir. Azinlikta kalan evi

tercih eden izleyiciler ise daha ¢ok evin konforundan dolayi tercih etmislerdir

Tablo 4.40 Mag1 Stadyum ya da Evden izlemenin Farki

Kiimiilatif
Frekans Yiizde Gegerli Yiizde
Yiizde

stadyum ile ilgili diigiinceler 249 60,9 81,9 81,9
tv ile ilgili diiglinceler 55 134 18,1 100,0
Toplam 304 74,3 100,0
Kayip Veri 105 25,7
Toplam 409 100,0

4.12.8 Ogrencilerin Futbol Icerikli Spor Haber/Yorum Programlarinin

Siiresine Bakisi

Tablo 4.41 incelendiginde Ogrencilerden 99’u yani yiizdesi 24,2’lik dilim futbol

programlarinin siiresinin yeterli oldugunu; yine 6grencilerden 177’sinin % 43,3 ile

stirenin yeterli olduguna katildigini; 74’tiniin yani % 18.1’inin kararsiz oldugunu ve

toplam olarak olumsuz olanlarin hepsi 43 kisiden olusmustur % 67.5’lik dilim

programlarin siiresini yeterli bulmustur.
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Tablo 4.41 Programlarin Siiresinin Y eterliligi

Frekans Yiizde Gegerl Kiimiilatif Yiizde
Yiizde

Tamamen katiliyorum 99 24,2 25,2 25,2
Katiliyorum 177 433 45,0 70,2
Kararsizim 74 18,1 18,8 89,1
Katilmiyorum 23 5,6 59 94,9
Hig katilmiyorum 20 4.9 5,1 100,0
Toplam 393 96,1 100,0

Kayip Veri 16 3,9

Toplam 409 100,0

4.12.9 Futbol i¢erikli Spor Haber/Yorum Programlarimi Neden izlersiniz?

Tablo 4.42 A,B,C,D,E’den anlasilacag: gibi futbol programlarinin izlenme nedenleri

degerlendirildiginde kategorilestirilmemis soru yapisinda hazirlanan

nedenleri

asagidaki gibidir.

izleme

Tablo 4.42.A’dan anlagilacag: gibi 217 kisi yani % 53.1°1 sonugclar sicag1 sicagina

tartisildigi i¢in sikkini isaretlemistir.

Tablo 4.42.A Mac sonuclari sicagi sicagina tartisildigi icin

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 217 53,1 99,5 99,5
Kayip Veri 192 46,9
Toplam 409 100,0
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Tablo 4.42.B ‘den anlagilacagi gibi 100 kisi yani % 24.4’i zihinlerini

dinlendirdiklerini, kafalarini bosalttiklari i¢in izlediklerini belirtmistirlerdir.

Tablo 4.42.B Kafam Bosaltmak i¢cin

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 100 24.4 99,0 99,0
Kayip Veri 309 75,6
Toplam 409 100,0

Tablo 4.42.C degerlendirildiginde 66 kisi yani % 16.1°1 haberi merakla bekledikleri

i¢in izlediklerini belirtmislerdir.

Tablo 4.42.C Sadece Bir Haberi Merakla Bekledigim Icin

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 66 16,1 100,0 100,0
Kayip Veri 343 83,9
Toplam 409 100,0

Tablo 4.42.D degerlendirildiginde 12 kisi yani % 2.9’u  aktif izleyici olarak

program takip ederek katilimda bulunmak i¢in izlediklerini belirtmistirler.

Tablo 4.42.D Programa Katiimda Bulunmak i¢in

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 12 2,9 100,0 100,0
Kayip Veri 397 97,1
Toplam 409 100,0
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Tablo 4.42.EDiizenli Olarak Programn izledigim Icin

Tablo 4.42.E degerlendirildiginde 21 kisi yani % 5.1°1 diizenli olarak takip ettigi i¢in,

programut izlediklerini belirtmislerdir.

Tablo 4.42.EDiizenli Olarak Program izledigim icin

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 21 5,1 100,0 100,0
Kayip Veri 388 94,9
Toplam 409 100,0

4.12.10 Programlardaki Futbol Dis1 Konusmalar

Genel olarak stiidyo futbol programlari, maglarin 6zet goriintiilerini verememektedir.

Bu durum da futbol dis1 konusmalarin sliresinin uzamasina sebep olmaktadir.

Tablo 4.43 Futbol Dis1 Konusmalarin Nedeni Mag¢ Goriintiisiit Olmayisidir

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kimilatif
Yiizde

Tamamen katiliyorum 170 41,6 439 439
Katiliyorum 125 30,6 32,3 76,2
Kararsizim 62 15,2 16,0 92,2
Katilmiyorum 21 5,1 5,4 97,7
Hig katilmiyorum 9 2,2 23 100,0
Toplam 387 94,6 100,0

Kayip Veri 22 5,4

Toplam 409 100,0
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Tablo 4.43’den anlasilacag: ilizere buna cevap veren 387 Ogrenciden 170’1 yani %
41.6’s1 tamamen ayni fikir ve kanaati tagidiklarini; 125°1 yani % 30.6’s1 ayn1 goriiste
oldugunu; yani 295 6grencinin soruyu destekledigi; kararsizlarin da 62 kisi ile %
165.2°y1 olusturdugunu ve goriisii desteklemeyenlerin % 7.3 ile 30 kisi oldugu

anlasilmaktadir. Buna gore program siirelerinin uzadig1 anlasilmaktadir.

4.12.11 Bir Futbol Miisabakasinin Televizyon Yayminda 90 Dakikahk Kism
Disinda Kalan En Merak Edilen Noktalar

Tablo 4.44.A tablosu degerlendirildiginde mag¢ Oncesi roportajlart tercih edenler
acisindan 6grencilerden 100’1 mag 6ncesi roportajlara % 24.4 ve merak ettikleri nokta

oldugunu sdylemislerdir.

Tablo 4.44.A Ma¢ Oncesi Répartajlar

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 100 24,4 100,0 100,0
Kayip Veri 309 75,6
Toplam 409 100,0

Ogrencilerden 96’s1 % 23.5’i mag dncesi analizleri merak ettiklerini belirtmislerdir.

Tablo 4.44.B Mac Onii Analizleri

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 96 23,5 100,0 100,0
Kayip Veri 313 76,5
Toplam 409 100,0
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Tablo 4.44.C ‘den de anlasilacagi gibi 6grencilerde 42°si ve % 10.3’1 devre arasi

yayinci kurulusun analizlerini merak ettiklerini belirtmislerdir.

Tablo 4.44.C Devre Arasi Yaymnci Kurulusun Analizleri

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 42 10,3 100,0 100,0
Kayip Veri 367 89,7
Toplam 409 100,0

Tablo 4.44.D’den de anlagilacag: gibi 6grencilerden 178’1 ve % 43.5’1 mag sonu

rOportajlart merak ettiklerini belirtmislerdir.

Tablo 4.44.D Mac¢ sonu roportajlar

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 178 435 100,0 100,0
Kayip Veri 231 56,5
Toplam 409 100,0

Tablo 4.44.E den anlasilacagina gore ogrencilerden 114’ ve % 27.9 ile Onemli
bulduklar1 ve merak ettikleri hususlardan biri olan mag¢ sonrasi basin toplantilarina

onem verdiklerini vurgulamiglardir.

Tablo 4.44.E Mac¢ Sonras1 Basin Toplantisi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evet 114 27,9 100,0 100,0
Kayip Veri 295 72,1
Toplam 409 100,0
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4.13 Cronbach Alpha ve Faktor Analizleri

Tablo 4. 45 Giivenilirlik istatistik

Cronbach's Alpha

Soru Sayist

563

5

Tablo 4.46 Soru - Test istatistik

Olgegin
Ortalamasi

Olgegin Varyanst

Diizeltilmis
Soru-Toplam Cronbach's

Korelasyon Alpha

19-Futbol programlarmi hangi
siklikla takip edersiniz

21-Stiidyo futbol
programlarindaki yorumcular
tarafsiz degerlendirme
yapmaktadir

22-Televizyon futbol yorum
programlarinda  yeteri  kadar
taraftarlarin ~ diisiincelerine  yer
veriliyor

26-Program
yorumcularmin/spikerlerinin
tanitict  reklamlar yapmalarin
olumlu buluyorum

29-Hangi siklikla futbol
maglarma gidersiniz

13,59

12,70

12,84

12,69

13,77

7,088

8,321

8,337

8,219

7,441

,363

,327

,303

,241

,391

,482

,507

,555

,466
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Tablo 4.47 Bartlett's Kiiresellik Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling 557
Adequacy.Barlett’s Kiiresellik Testi
Yaklasik 267,349
Ki Kare
Serbestlik 10
Derecesi
Degeri ,000

Tablo 4.48’den anlagilacag gibi “Futbol izleme sikl1g1” ve “Futbol programlarindaki
yorumcularin taraflili§1” adinda iki faktor tespit edilmistir. Iliski ve fark analizleri

bu faktorler esas alinarak hesaplanmustir.

Tablo 4.48 Rotated Component Matrix

Bilesen
Futbol izleme Futbol programlarindaki yorumcularin
siklig1 tarafliligi
19-Futbol programlarin1 hangi siklikla ,889 ,062
takip edersiniz
29-Hangi siklikla futbol maglarina ,887 ,079
gidersiniz
21-Stidyo  futbol  programlarindaki ,066 776
yorumcular  tarafsiz  degerlendirme
yapmaktadir
22-Televizyon futbol yorum ,058 ,749
programlarinda yeteri kadar taraftarlarin
diisiincelerine yer veriliyor
26-Program yorumcularinin/spikerlerinin ,047 ,638
tanitict  reklamlar yapmalarimi olumlu
buluyorum
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4.14 Fark Analizleri

Soru 4.14.1: Cinsiyetler arasinda futbol izleme sikhig1 acisindan anlaml bir fark

var midir?
HO: fark yoktur
H1: fark vardir

Cinsiyet Ortalama Siralar
Say1 Sira Toplami
Futbol izleme siklig1 Kadin 155 142,24 22047,00
Erkek 248 239,35 59359,00
Toplam 403
Futbol Kadm 151 181,89 27466,00
programlarindaki
- Erkek 247 210,26 51935,00
yorumcularin taraflilig
Toplam 398

4.49 no’lu tablodan da anlasilacagi gibi: yapilan Mann-Whitney U testi sonuglarina

gore, kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark vardir (U=9957, p=0.000). Buna

gore, erkekler futbol izleme sikligi konusunda daha olumlu diisiinmektedirler.

Erkeklerin ortalamasi 239.35 ve kadinlarin ortalamasi 142.24 “diir.

Tablo 4.49 Mann-Whitney U Test Istatistik

Soru 4.14.2: Cinsiyetler arasinda futbol programlarindaki yorumcularin

taraflilig1 konusunda anlamh bir fark var mdir?

HO: fark yoktur
H1: Fark vardir
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Tablo 4.50 Mann-Whitney U Test Istatistik®

Futbol izleme siklig1

Futbol programlarindaki

yorumcularin tarafliligt

Mann-Whitney U

Wilcoxon W

zZ

Anlamlilik Degeri (2-yonlii)

9957,000
22047,000
-8,218
,000

15990,000
27466,000
-2,531
011

Tablo 4.50 degerlendirildiginde yapilan Mann-Whitney U testi sonuglarina gore

kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark vardir (U=15990, p=0.011). Buna gére,

erkekler futbol programlarindaki

disinmektedirler.

yorumcularin tarafli oldugunu daha ¢ok

Soru 4.14.3: Ogrencilerin okuduklar1 simiflar arasinda futbol izleme sikhig

bakimindan anlamh bir fark var midir?

HO: fark yoktur
H1: Fark vardir

Tablo 4.51Kruskal-Wallis Testi

futbol izleme siklig1

Futbol

yorumcularin taraflilig:

programlarindaki

Ki Kare

Serbestlik Derecesi

Anlamlilik Degeri

2,206

531

5,374

3

,146

Yapilan Kruskal-Wallis testi sonuglarma gore tablo 4.51’e gore, siniflar arasinda

anlaml bir fark yoktur (ChiSquare=2,206, p=0.531). Futbol izleme siklig1 ile sinif

arasinda iliski bulunmamaktadir.
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Tablo 4.52 degerlendirildiginde 6grencilerin siniflari ile futbol programlarindaki
yorumcularin tarafliliint farkli m1 degerlendirmektedir biciminde, bir soru
soruldugunda, yorumcularin tarafliligina iliskin, simif faktori ile ilgili anlaml bir
degerlendirme farkliligia rastlanmamustir. ilgili soru ve o hipotezi asagida verilmis

ve test edilmistir.

Soru 4.14.4: Ogrencilerin  okuduklar1  smiflar arasinda  Futbol
programlarindaki yorumcularin taraflihig: ile ilgili diisiinceleri bakimindan

anlamh bir farkhihik var midir?

HO: fark yoktur
H1: Fark vardir

Tablo 4.52 ve tablo 4.53 degerlendirildiginde yapilan Kruskal-Wallis testi
sonuglarina gore siniflar arasinda anlamli bir farkin olmadigi ortaya ¢ikmstir. (Ki

kare=5,374, p=0.146).

Tablo 4.52 Siralar: Kruskal-Wallis Testi

Smf Say1 Ortalama Sira

futbol izleme siklig1 Birinci siif 57 205,87
ikinci sinif 161 200,24
tciincii sinif 114 208,44
dordiincii sinif 68 183,30
Toplam 400

Futbol programlarindaki yorumcularin  Birinci siif 57 167,57

taraflihg ikinci sinif 158 204,22
t¢lincii sinif 113 201,27
dordiincii sinif 67 203,70
Toplam 395
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Tablo 4.52 degerlendirildiginde 6grencilerin bulunduklari boliimler ile futbol izleme
siklig1 arasinda anlamli bir fark olup olmadigi, yani farkli béliimlerdeki 6grencilerin
durumu farkli m1 degerlendirdigine iliskin bir soru soruldugunda, béliimlere gore
ogrencilerin futbol izleme sikligi ile ilgili anlamli bir degerlendirme farkliligina
rastlanmustir. {lgili soru ve o hipotezi asagida verilmis ve test edilmistir. Tablo 4.53

‘de (bkz.) de ki kare iligkisini gosteren tablo verilmistir.

Tablo 4.53 Ki Kare Test istatistik (simiflar ve yorumcularin tarafliig)

Futbol programlarindaki

futbol izleme siklig1 yorumcularin tarafliligt
Ki kare 2,206 5,374
Serbestlik Derecesi 3 3
Anlamlilik Degeri ,531 ,146

Soru 4.14.5: Ogrencilerin  okuduklar1  béliimler arasinda Futbol
programlarindaki yorumcularin taraflih@ ile ilgili diisiinceleri bakimindan

anlamh bir fark var midir?

HO: fark yoktur
H1: Fark vardir

Tablo 4.53 degerlendirildiginde yapilan Kruskal-Wallis testi sonuglarina gore
smiflar arasinda anlamli bir farkin olmadigr ortaya cikmistir. (Kikare=5,374,
p=0.146).
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Soru 4.14.6: Ogrencilerin okuduklar1 boliimlerle futbol izleme sikh@i arasinda

anlaml bir fark var midir?

Tablolar 4.54 v e 4.55 degerlendirildiginde, boliimlere gore 6grencilerin futbol

izleme sikliklarinin degistigi goriilmektedir.

Tablo 4.54 Ogrencilerin Okuduklar1 Boliimler Arasinda Futbol izleme Siklig Siralar

Bolim Say1 Ortalama Sira

futbol izleme siklig1 RADYO SINEMA TV 88 225,41
ZIHINSEL ENG. OGRETMEN. 23 212,48
GORSEL ILETISIM TASARIMI 75 152,26
HALKLA ILSK.ve TANITIM 32 208,45
GAZETECILIK 31 183,92
REKLAM TASARIMI VE ILET. 51 229,14
HALKLA ILISKILER ve 22 172,59
REKLAMC.
Digerleri 82 217,23
Toplam 404

Futbol programlarindaki RADYO SINEMA TV 85 226,32

yorumcularm tarafliligs ZIHINSEL ENG. OGRETMEN. 23 173,20
GORSEL ILETISIM TASARIMI 73 179,68
HALKLA iLSK.ve TANITIM 33 228,71
GAZETECILIK 31 241,58
REKLAM TASARIMI VE iLET. 52 223,40
HALKLA ILISKILER ve 20 183,70
REKLAMC.
Digerleri 82 160,18
Toplam 399
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Tablo 4.55 Ki kare Test istatistik®"

Futbol ~ programlarindaki
futbol izleme siklig1 yorumcularin taraflilig
Ki kare 24,151 29,575
Serbestlik Derecesi 71 7
Anlamlilik Degeri ,001 1 ,000

Soru 4.14.5: Ogrencilerin okuduklar1 béliimlerle futbol izleme sikli1 arasinda
anlamh bir fark var mdir?

HO: fark yoktur

H1: Fark vardir

Yapilan Kruskal-Wallis testi sonuglarina gore boliimler arasinda anlamli bir fark
vardir. Gorsel Iletisim Béliimii 6grencileri futbol izleme sikligi konusunda daha
olumsuz cevap verirken RTS ve Reklam Tasarimi boliimleri 6grencileri daha olumlu

disiinmektedir (Ki kare=24,151, p=0.001).

Soru 4.14.7: Ogrencilerin  okuduklar1  béliimler arasinda Futbol
programlarindaki yorumcularin taraflihig: ile ilgili diisiinceleri bakimindan
anlamh bir fark var mdir?

HO: fark yoktur

H1: Fark vardir

Yapilan Kruskal-Wallis testi sonuglarina gore bdliimler arasinda anlamli bir fark
vardir. Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Béliimii dgrencileri futbol izleme siklig
konusunda daha olumsuz cevap verirken Gazetecilik boliimii 6grencileri daha

olumlu diistinmektedir (Ki kare=29,575, p=0.000).
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Tablo 4.56 Siralar

Bolim

Sira Ortalama Sira
Futbol izleme siklig1 RADYO SINEMA TV 88 225,41
ZIHINSEL ENG. 23 212,48
OGRETMEN.
GORSEL ILETIiSIM 75 152,26
TASARIMI
HALKLA ILSK.ve 32 208,45
TANITIM
GAZETECILIK 31 183,92
REKLAM TASARIMI VE 51 229,14
ILET.
HALKLA ILISKILER ve 22 172,59
REKLAMC.
Digerleri 82 217,23
Toplam 404
Futbol programlarindaki RADYO SINEMA TV 85 226,32
yorumcularin taraflilig ZiHINSEL ENG. 23 173,20
OGRETMEN.
GORSEL ILETISIM 73 179,68
TASARIMI
HALKLA ILSK.ve 33 228,71
TANITIM
GAZETECILIK 31 241,58
REKLAM TASARIMI VE 52 223,40
ILET.
HALKLA ILISKILER ve 20 183,70
REKLAMC.
Digerleri 82 160,18
Toplam 399
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Tablo 4.57 Test istatistik®P

Futbol  programlarindaki

Futbol izleme siklig1 yorumcularin taraflilig
Ki kare 24,151 29,575
Serbestlik Derecesi 7 7
Anlamlilik Degeri ,001 ,000

a. Kruskal Wallis Test

Soru 4.14.8: Evinde TV platformu olanlar ile olmayanlar arasinda arasinda
futbol izleme siklig1 acisindan anlamh bir fark var midir?

HO: fark yoktur

H1: Fark vardir

Yapilan Mann-Whitney U testi sonuglarma gore Evinde TV platformu olanlar ile
olmayanlar arasinda anlamli bir fark vardir (U=11641, p=0.000). Buna gore, Evinde
TV platformu olanlarda futbol izleme sikligi konusunda daha olumlu

diistinmektedirler.

Soru 4.14.9: Evinde TV platformu olanlar ile olmayanlar arasinda Futbol
programlarindaki yorumcularin taraflihigi konusunda anlamh bir fark var
midir?

HO: fark yoktur

H1: fark vardir.

Yapilan Mann-Whitney U testi sonuglarina gére Evinde TV platformu olanlar ile
olmayanlar arasinda anlamli bir fark vardir (U=16001, p=0.001). Buna gére, Evinde
TV platformu olanlar Futbol programlarindaki yorumcularin tarafli oldugunu daha

cok diistinmektedirler.
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Tablo 4.58 : Evinde TV platformu olanlar ile olmayanlar arasinda arasinda futbol

izleme siklig1 acisindan anlamh bir fark var midir?

Evinizde futbol maglarin
izlemek igin parali bir tv
platform var m1
Say1 Ortalama Sira | Siralar Toplanu
Futbol izleme siklig1 Evet 203 244,66 49665,00
Hay1r 200 158,71 31741,00
Toplam 403
Futbol programlarindaki Evet 203 217,18 44087,00
yorumcularin tarafliligt Hayir 194 179,98 34916,00
Toplam 397

Tablo 4.59: Futbol izleme ve Futbol Programlarindaki Yorumcularin Taraflihig Testi

futbol izleme siklig1

Futbol programlarindaki

yorumcularin taraflilig

Mann-Whitney U 11641,000 16001,000
Wilcoxon W 31741,000 34916,000
Z -7,475 -3,422
Anlamlilik Degeri (2-yonlii) ,000 ,001

a. GroupingVariable: Evinizde futbol maglarini izlemek i¢in parali bir tv platform var mi1?

Soru 4.14.10: Futbol programlarimi restoran, kafe vb. mekéanlarda olma ile

futbol izleme siklig1 bakimindan fark var mmdir?

HO: Yoktur
H1: Vardir

P: 0,000

U=10132,500

Restoran, kafe vb. mekanlar arasinda futbol izleme siklig1 fazladir.
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Tablo 4.60 Futbol Mag¢larmmi Kahvehane, Restoran, kafe vb. Mekanlar Arasinda Futbol

Izleme Sikh@ Bakimindan Fark Var midir?

Futbol maglarin1 kahvehane,
restoran, kafe vb. Mekanlarda
izlermisiniz Say1 Ortalama Sira Siralar Toplami
Futbol izleme Evet 259 234,88 60833,50
siklig1
boyutl Hayir 144 142,86 20572,50
Toplam | 403
Futbol Evet 257 202,31 51993,00
programlarindaki
yorumcularin boyut 1 Hayir 140 192,93 27010,00
tarafliligt
Toplam | 397

Tablo 4.61 Futbol Maclarim Kahvehane vb.Yerlerde izleme

Futbol izleme siklig1

Futbol programlarindaki

yorumcularin taraflilig

Mann-Whitney U 10132,500
Wilcoxon W 20572,500
4 -7,670
Anlamlilik Degeri (2-yonlii) ,000

17140,000

27010,000

-,825

410

a. Grouping Variable: Futbol maglarin1 kahvehane, restoran, kafe vb. Mekanlarda izlermisiniz

Soru 4.14.11: Devre arasi futbol programlarim takip edenler arasinda futbol

izleme sikhig1 bakimindan anlamh bir fark var midir?

HO: Yoktur
H1: Vardir
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P: 0, 000 U=8982,000

Maglarin devre arasm(i:l
yayinlanan futbol yoru
programlarinin1  takip  ediyor
musunuz?
Say1 Mean Rank Sum of Ranks
Futbolizlemesiklig1 Evet 180 257,60 46368,00
Hayir 217 150,39 32635,00
boyutl
Toplam | 397
Futbolprogramlarindaki Evet 181 204,44 37004,00
yorumcularin taraflilig
Hayir 215 193,50 41602,00
boyutl
Toplam | 396

Tablo 4.62 Futbol Yorum Programlarimi Takip

Tablo 4.63 Futbol Programlarim Takip Edenler Arasinda Futbol izleme Siklig

Futbolprogramlarindakiyorumcularin
Futbolizlemesiklig1 taraflilig
Mann-Whitney U 8982,000 18382,000
Wilcoxon W 32635,000 41602,000
V4 -9,353 -1,004
Anlamlilik Degeri (2-yonlii) ,000 315

a. Groupilg Variable: Maglarindevrearasindayayimlananfutbolyorumprogramlarinitakipediyormusunuz?
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4.15 Nliskiler Analizi

4.15.1 Futbol izleme Sikhig1 ile Futbol Programlarindaki Yorumcularin

Taraflihg:

Ogrencilerin futbol programi izleme siklig1 ile program yorumcularmin taraflilig
arasinda anlamli bir iliskinin var olup olmadigina iligkin asagidaki Tablo 4.64 ’e
bakarsak; bu iki degisken arasinda iligkinin olup olmadigin1 HO hipotezine gore test

etmek iizere yazilir. Buna gore;

Soru 4.15.1 Futbol izleme sikhig: ile futbol programlarindaki yorumcularin

taraflih@1 degiskenleri arasinda anlamh bir iliski var midir?

HO:iliski yoktur
Hj: iliski vardir.
Yapilan spearmanrho korelasyon testi sonuglarma goére rho=0.202 ve p=0.000
cikmigtir. Buna gore degiskenler arasinda anlamli bir iliski vardir. Bagka tiirlii
dendiginde programlari izleyenler yorumlarin tarafli oldugunu diistinmektedir ki;bu

gercekligin bir bagka formda yeniden sunuldugunu gostermektedir.

Tablo 4.64 Futbol izleme Sikhig1 ile Futbol Programlarindaki Yorumcularin Taraflihg
Arasidaki Iliskisi-Korelasyon

Futbol programlarindaki yorumcularin
tarafliligt
Spearman'stho  futbol  izleme  Korelasyon — Kat 2027
sikligt Sayist
Degeri (2-yonlii) ,000
Say1 397
Futbol Korelasyon Kat 1,000
programlaridaki Sayist
yorumcularin Degeri (2-yonlii)
taraflilig
Say1 399
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Soru 4.15.2 Futbol izleme sikhig: ile giin icerisinde televizyon izleme siiresi
arasinda anlamh bir iliski var mdir?

HO: Iliski yoktur

H1: liski vardir

R= 0,258 P= 0,000

Yapilan spearmanrho korelasyon testi sonuglarma goére rho=0,258 ve p=0.000
cikmistir. Buna gore degiskenler arasinda anlamli bir iligki vardir. Bagka tiirlii
dendiginde televizyon izleme sikligi ile giin i¢inde televizyon izleme siiresi arasinda
anlamli bir iliski vardir. Izleme siiresi arttikca anlatim igin olusturulan bu yeni
formun yeni bir anlatim ile sunuldugunu gérmemek olasi degildir. Dolayisiyla

aralarinda anlamli bir iliski bulunmaktadir.

Tablo 4.65 Korelasyon
Giin Iginde televizyon izleme
slireniz
Spearman'stho ~ futbol  izleme  Korelasyon Kat ,258™
siklig1 Sayis1
Degeri (2-yonlii) ,000
Say1 400
Futbol Korelasyon Kat ,011
programlarindaki Sayis1
yorumcularmn Degeri (2-yonlil) ,834
taraflilig1
Say1 395

Soru 4.15.3: Futbol izleme sikhig1 ile haftada kac¢ saat spor yapiyorsunuz
arasinda anlamh bir iliski var midir?

HO: Iliski yoktur

H1: Iliski vardir

R= 0,256 P= 0,000

Futbol izleme siklig1 ile haftada kag¢ saat spor yapildig1 arasinda anlamli bir iliski

olup olmadigi; Tablo 4.66° ya bakarsak, yapilan spearmanrho korelasyon testi
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sonuclarina gore rho=0,256 ve p=0.000 ¢ikmistir. Bu durumda iki degisken arasinda

iligskinin varoldugu goriilmektedir.

Tablo 4.66 Futbol izleme Sikhig fle Haftalik kac saat spor yapildig

Korelasyon
Haftada kag saat spor yapiyorsunuz
Spearman'stho ~ futbol  izleme  Korelasyon ,256™
siklig1 Kat Say1si
Degeri ,000
(2-y6nlii)
Say1 404
Futbol Korelasyon ,061
programlaridaki Kat Sayist
yorumcularin Degeri 225
taraflihig (2-yonlii)
Say1 399

Tablo 4.67 Korelasyon

Aylik harcama tutariniz

Spearman's ~ Futbol  Izleme  Korelasyon ,L130™
rho Siklig1 Kat Sayis1
Degeri ,010
(2-yonlii)
Say1 396
Futbol Korelasyon -,028
Programlarindaki Kat Sayist
Yorumcularin Degeri ,587
Taraflilig (2-yonlii)
Say1 390
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Soru 4.15.4. Futbol izleme siklig1 ile aylik harcama tutar1 arasinda anlamh bir

iliski var midir?
HO: Iliski yoktur
H1: liski vardir
R=0,130 P=0.010

Dolayisiyla aralarinda anlamli bir iligki bulunmaktadir.

Tablo 4.68 Korelasyon
Giin i¢inde
televizyon Haftada kag saat Aylik harcama
Yas izleme siireniz Spor yapiyorsunuz tutariniz
Spearman's Futbol  izleme Korelasyon -,003
rho Siklig1 Kat Sayist
Degeri
(2-yonlii) 957
Say1 404
Futbol Korelasyon ,058 ,011 ,061 -,028
Programlarindaki Kat Sayist
Yorumcularin Degeri
Tarafliligs (2-yonlii) ,246 ,834 ,225 ,587
Say1 399 395 399 390

Tablo 4.68’e gore Futbol programlarinda yorumcularin taraflilig: ile yas P:(0; 246),

TV izleme siiresi P: (O, 834), spor yapma siiresi P: (0, 225) ve aylik harcama tutar1

P: (0, 587) arasinda anlamli bir iligki bulunmamistir.  Futbol izleme sikligi ile yas

arasinda anlamli bir iligki bulunmamastir. P: (0, 957)
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5. BOLUM ANKETi OLUSTURAN TEMEL KRITERLER
ALTINDA PROGRAMLARIN KARSILASTIRILMASI

Program Kayit Tiirii: Programlar, video tape recorder araciligi ile kayit edilip, daha

sonra dvd recorder kullanilarak dijital ortama aktarilmistir.

Kayit Tarihi: 6 Nisan 2014 tarihinde yaymlanan % 100 futbol ve Beyaz Futbol
programlar1 kayit altina alinmistir. Bu tarihin secilmesinin nedeni iki programin
Galatasaray Fenerbah¢e lig miisabakasinin hemen ardindan gergeklestirilmis
olmalarindan kaynaklanmaktadir. Bdylelikle programlarin igeriginde konularin

futbolun i¢inde kalma ihtimalinin daha yiiksek ihtimal oldugu diistiniilm{istiir

Anketin 9. Ve 10. sorular1 izleyiciler tarafindan en ¢ok futbolun konugsuldugu ve en az
futbolun konusuldugu programlar ¢ergevesinde asagidaki sonuglar ortaya ¢ikarken bu
sonuglardan yola ¢ikarak iki programin ankettin temel yapisini olusturan kriterlerden

hareketle belirlenen dokuz kriter altinda karsilagtirilmasi yapilmastir.

A Programi: Ogrencilere gore, iginde en ok siire futbolun konusuldugu futbol yorum
programi ; % 100 futbol programi olarak belirlenmistir.
B Programi: Ogrencilere gore iginde en az siire futbolun konusuldugu futbol yorum

programi Beyaz Futbol programi olarak belirlenmistir.
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PROGRAMLAR

9) Size gore asagidaki
programlardan
hangisinde en ¢ok siire

futbol konusulmaktadir

10) Asagidaki programlardan
hangisinde sizce en az siire

futbol konusulmaktadir

() % 100 Futbol (NTV — Ntvspor)

280 30
() Stadyum ( TRT 1) 117 22
() Maraton ( Lig TV) 177 19
() Futbol Atesi ( TRT Spor) 57 11
() Sportiirk (Habertiirk TV) 17 38
() Beyaz - Derin Futbol (Beyaz TV)

45 170
() Futbol Gecesi (TGRT Haber)

8 22
() Art1 Futbol ( A Haber) 9 26
() 4X4 Futbol Masas1 ( TVNET) 4 15
() Serbest Vurus (tvem) 6 30
() Spor Zamani (STV Haber) 5 45
() Spor Vizyon (Kanal A) 4 21
() Agcik Tribiin ( Cem TV) 8 43
() Sadece Futbol ( Kanal 24) 9 9
() 90+ 3 (Cine5) 9 25
() 2FIB(FBTV) 35 31
() Futboldan da Ote (GS TV ) 53 25
() Kartalin Giinligi (BIK TV) 42 16
() Haftaya Bakis (Bursaspor TV )

10 16
() Diger 3 6
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Yapilan anketin 9. Sorusuna en ¢ok tercih edilen ve A sikkinin yerini alan 280 kisinin

tercih ettigi ic kismi koyu renk ¢izilen program olan) (% 100 Futbol) programi

olarak belirlenmistir.

Yapilan anketin 10. Sorusuna en ¢ok tercih edilen ve B

sikkinin yerini alan 170 kisinin tercih ettigi i¢i koyu renk ¢izilen program olan)

(Beyaz Futbol) programi olarak belirlenmistir.

1. Kriter: % 100 futbol programinda futbola ayrilan siire dakika cinsinden ne

kadardir?
Programi Stiidyo I¢indeki Toplam Siiresi: 59’ 49”
Futbolun Konusuldugu Toplam Siire: 59’ 28”

2. Kriter: % 100 futbol programinda yapilan yorumlar dakika cinsinden siire olarak

nedir?

% 100 futbol Programinin

Dakika Cinsinden Siiresi

% 100 futbol Programinda Islenen Konular

1’ 09” Agilis ve magin kisa 6zeti

39” Magta futbol adina 6ne ¢ikan anlar

1’ 06” Magin kotiileri

2’ 41» Magin analizi

39” Magtaki gerginlik ve futboldan yoksunluk

4’ 14> Hakemin kotii  yOnetimi, yabanci oyuncularin
disiplinsizligi

33” Iki takim arasindaki husumet

517 Galatasarayli futbolcu Sel¢uk’un yuhalanmasi ve
oyundan ¢ikma istegi.

28” Twitter lizerinden toplumun gerilmesi.

25” Her giin kotii haber duyulmasi ve futbolun daha da

moral bozdugu
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819~

Turk Futbolundaki kalitesizlik

4’267 Magtaki sertlik ve gerginliklerden dolay1 futbolun
konusulamamasi

4> 38” Iki takimin teknik adaminin mag1 analizleri

26”7 Reklam doniisii magin skoru ve puan tablosunun
Hatirlatilmast

34” Fenerbahgeli futbolcu Kuyt’in agiklamasi
hakkindaki yorum.

59” Galatasaray’in iiretken olamayisinin sebepleri

577 Galatasarayh eski futbolcu Hagi hakkinda goriisler

9” Fenerbahge’nin iiretken olamayisinin hatirlatilmasi

53” Galatasarayl futbolcu Sneijder hakkinda diisiinceler

38” Magin adaminin kim oldugu

56” Fenerbahgeli Emre’nin oyundan atilmasi

1’29 Programda konusulan konularin neler oldugu ve magin
sonunda iki takim adina olusan cezalar.

rir Fenerbah¢e kalecisi Volkan Demirel hakkindaki
diistinceler

40” Fenerbahge yoneticisi Deniz Tolga Aytore’nin
aciklamalarindan sonra yapilan yorumlar.

257 Fenerbahgeli futbolcu Bekir’in agiklamalarindan
sonra Bekir ve sahada sakin kalmay1 basaran diger
oyuncularin yorumlanmasi.

2°13» Sahadaki insanlarin 6nemli 6zge¢cmislerine ragmen
neden ortamin boyle oldugunun sorgulanmast

3°05” Galatasaray’da bundan sonraki siiregte nelerin
yasanabilecegi

1’597 Olusan puan tablosu hakkindaki goriisler

197 Mag¢ hakkindaki son 6zet

18” Reklam dontisii ve kapanis
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3. Kriter: % 100 futbol programinda yorumcular tarafsiz davrantyor mu?

Program igerisinde yer alan sahislarin tuttuklar1 takimlar kamuoyu tarafindan
bilinmesine ragmen olduk¢a objektif bir yaklasim ic¢inde bulunduklar
gbzlemlenis olup pozisyonlar veya gergeklesen olaylarla ilgili yorumlarda adalet
duygusu ve Ozelestiriler vurgulanirken, yorumcularin kisisel olarak tarafli
yaklagimlar1 gozlemlenmemistir. Verilen oOrneklerde pozisyon aktarilirken

izleyici kitlesine olaylara tarafsiz yaklasildiginin vurgusu siirekli yapilmistir.

4. Kriter: Program icerisinde taraftarlarin diisiincesine yeteri kadar yer veriliyor mu?

Program igerisinde taraftar diisiincelerine ayrilan bir boliim yoktur ancak
program icerisindeki reklam aralarinda ve gegen alt yazi reklamlarinda Ridvan
Dilmen’in twitter ve facebook iizerinden program sponsoru olan “clearmen”
sayfasi ilizerinden taraftarlar ile goriislerinin paylasildigi hatirlatilmaktadir. Bu
durum programin devamliliginin yeni medya iizerinden devam ettiginin bir

gostergesidir.

5. Kriter: % 100 futbol programinda en ¢ok eksikligi goriilen konu nedir?

KONULAR VAR YOK
Mag Goriintiisii 4
Hakem Goriisii 4
Istatistik v
Teknik Analiz v
Avrupa ve Diinya Futbolundan S,
Bilgiler

6. Kriter: % 100 futbol programi icerisinde yayinlanan reklam ve siiresi?
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Program igerisinde gecen 12 adet alt yazi reklamlar sirastyla toplaminda 1° 06 siire
yer almstir.
(Arastirmaya katkis1 olmayacagi diisiiniildiigii i¢in reklam aralarindaki ticari reklamlar

degerlendirmeye alinmamustir.)

7. Kriter: % 100 futbol programi icerisinde yeni medyadan alint1 veya génderme

yapiliyor mu?

Program igerisinde Tiirkiye’de yeni medya odakli sosyal bir problemi oldugu
vurgulanmistir. 26” boyunca mag oncesinde twitter {izerinden igerisinde sanatgilarin
ve yoneticilerinde oldugu 50 — 60 adet mesajin ortami iyice gerdigi ve bunun sosyal

bir hezeyan hali aldig1 diisiincesi animsatilmistir.

8. Kriter: % 100 futbol programinda yer alan kisiler kimlerdir?

PROGRAM ADI : % Var Yok
100 futbol
Teknik Direktor /Menajer v
Y Onetici v
Spor Yazari v
Eski Futbolcu v
Is Adam1 v
Eski Hakem v

Program igerisinde iki kisi bulunmasina ragmen kendilerinin is tanimlamalar1 birden

fazla sayidadir.
Ridvan Dilmen: Veteran milli futbolcu ve Fenerbahge’nin simge oyuncularindan

birisidir. Uzun siiredir sadece yorumculuk yapmasima ragmen teknik direktorliik

kariyeri devam etmektedir.
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Giintekin Onay: Programin sunuculugunun yani sira kendisi Tiirkiye’nin 6nde
gelen spor spikerlerinden birisidir. Kose yazarliginin yani sira Avrupa ve Diinya

futbolu iizerine uzman yorumculardan birisidir.

9.Kriter: % 100 futbol programinda yer alan tiirler ve siireleri ne kadardir?

Not: % 100 futbol programi Ozellikle biiyilk maclar oncesinde ii¢ boliimden
olusmaktadir. Bunlar sirasiyla mag 6nii programi, devre arasi programi ve mag¢ sonu
programindan olugmaktadir. Bu durum maglarin 6nemine gore degiskenlik
gostermektedir. Arastirma programlarin es zamanli baslangici ve sonug lizerinden
karsilagtirilmasini hedefledigi i¢in iki programinda ayni sonug iizerinden hareket
ettigi varsayilabilen program olan mag¢ sonu programlari ele almistir. Bu dogrultuda
iki program adina mag¢ onii programlar: farkli zaman dilimlerinde ekrana gelmistir.
Beyaz Futbol ve % 100 futbol programlarinin magin dncesini isledikleri programlari
yayin akislarinda aldigi siire dikkate alinarak ifade edilmistir. Buna gore Beyaz
Futbol programimin 5 Nisan 2014 gecesi yayin akigma gore 11:00 — 02:00 saatleri
arasinda (magctan bir giin O6nce) gergeklestirmis oldugu program igerisinde baska
konular oldugu gibi 6 Nisan 2014 tarihli Galatasaray Fenerbahg¢e miisabakasi da mag
oncesi ile ele alinmistir. Yine 6 Nisan 2014 giinii saat 18:10 — 19:00 zaman dilimli
yayin akistyla % 100 futbol programinin mag onii programi gergeklesmistir. Bu iki
program farkli zaman ve farkli tiirde islenen konularda icinde yer aldigi i¢in

degerlendirilmemistir.
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% 100 futbol Programi I¢inde Kullanilan

Tir

Siresi

Mag 6nii haber
Mag 6nii roportaji
Mag¢ Onli goriintlilerin sessiz

(stiidyo sesi altinda) verilmesi

YOK

Devre aras1 programi

5’ 1379

Mag sonu basin agiklamasi

Mag sonu basin agiklamasi

Basin  Aciklamasi: Veteran

Futbolcu GheorgeHagi: 1’ 21’

Galatasarayl

Basin Ag¢iklamasi: Fenerbahce Yoneticisi: Deniz
Tolga Aytore: 17 31’
Toplam: 2° 52”

Basin toplantisi

YOK

Roportaj Tiirli: Yayimneir Kurulusa Verilen
Mag¢ Sonu Demeclerin Yazili Olarak

Fkranda Verilmesi

Galatasaray Teknik Direktorii RobertoMancini:
1’01

Fenerbahge Teknik Direktorii: Ersun Yanal: 50°°
Galatasaray Kalecisi: FenandoMuslera: 1° 28’
Fenerbahge Futbolcusu: Dirk Kuyt: 56’
Galatasaray Futbolcusu: WesleySneijder: 27’
Fenerbahge Kalecisi: Volkan Demirel: 39’
Fenerbahce Futbolcusu: Bekir Irtegiin: 27
Toplam: 5° 38”

Mag i¢i Hareketsiz Gorsellerin Slayt
Halinde

Kullanim

31 adet mag i¢i gorsel kullanimi

Toplam: 2° 177

Iki Defa Gosteriliyor: Ilk olarak Hagi’nin basin
aciklamasi esnasinda ekran ikiye boliinerek 51
siiresince maca ait 13 tane gorsel gosteriliyor.
Ayni sekilde ekran ikiye boliinerek ikinci olarak
Tolga Aytdre’nin basin agiklamasinda 18 tane

gorsel 1’ 26 siiresince gosterilmektedir.
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1.Kriter: Beyaz Futbol programinda futbola ayrilan siire dakika cinsinden ne

kadardir?

Programin Stiidyo Igindeki Toplam Siiresi: 3.42° 25

Futbolun Konusuldugu Toplam Siire: 3.33’ 147

2.Kriter: Beyaz Futbol programinda yapilan yorumlar dakika cinsinden siire olarak

nedir?

Beyaz Futbol Programmin | Beyaz Futbol Programinda Islenen Konular

Dakika Cinsinden Siiresi

27207 Acilig, mag hakkinda bilgiler ve programda
islenecek konular

1’ 05” Rasim Ozan Kiitahyali’nin giymis oldugu
Galatasaray Montu

1’ 05” Magin mangeti: ““ Utanmazlar”

1’527 Magta gosterilen kart sayisi

7 Ligdeki olas1 sonlanacak durum

2> 187 Selguk’un yasadigi durum ve Mancini ile
iligkisi

1’077 Sahadaki soytar1 benzetmesi. Melo’nun

hareketleri, Emre’nin magduriyeti

28” Stadyumda edilen kiifiirler

42” Emre’nin magduriyeti

1’ 05” Stadyumda edilen kiiflirler

27 24> Melo’nun rakibine dil ¢ikarmasi ve hareketleri
41” Futbolculara serzenis

5” Adnan Nas’a elestiri
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15~ Fenerbahge Yonetiminin basin toplantisinin
duyurusu
33” Galatasaray’daki sorun
49~ Melo’nun stadyumdan ¢ikisinin canli aktarimi
1’ 53~ Melo’nun hareketleri
1’277 Galatasaray’da sorunun adi: “ Mancini”
36 Galatasaray Taraftarlarinin Sinan Engin’e,
Sinan Engin’in taraftarlarla karsilikli Melo
yorumlari.
i1 Melo
4> 32” Magin Hakeminin Y6netimi
1’ 397 Melo
23” Sosyal meyada Selguk’la ilgili ¢gikan haberler
6’ 30” Mancini’nin Selguk hakkinda yayinci kurulusa
verdigi demeg
32” Mancini
1’107 Volkan Demirel’e mag i¢inde 6zel kamera
cekimi
37327 Hakemin yaptig1 hatalar
1’327 Futbolcularin kotii davranislari
1> 43” Magin hakemi
1°45” Sosyal medyada Emre hakkindaki goriisler
6’ 11° Magta 6ne ¢ikanlar; Melo ve Selguk
kiyaslamasi
45” Fenerbahge takim otobiisiinde Sampiyon
yazmasi
1’117 Galatasaray taraftar tizerinde olusan
Fenerbah¢e Kompleksi
10” Selcuk
6’ Melo Selcuk kiyaslamasi ve Melo

147




1’13~ Fenerbahge takim otobiisiiniin gidisi esnasinda
sarkan taraftar icin trafik uyarisi

27 Futbolun normallestirilmesi

rir Volkan’in agiklamalari

9’ 45” Florya’ya yapilan 3G baglantidaki goriintiiler ve
elestiriler

6’ 30” Galatasaray’daki diisiisiin sebepleri ve iki
takimin
Kiyaslanmasi

18” Galatasaray tribiinleri adina gelen mesajin
stiidyoda okunmasi

28’ Programdaki konusulan konularin 6zetlenmesi

3’ 6” Magcin énemi ve Melo

3’ 46” Melo

4> 05” Melo’nun instagrama koydugu resmi

49” Mancini ve Unal Aysal grafigi hakkinda

18~ Selguk’un yuhalanmasi, Melo’nun alkiglanmasi

4> 457 Mancini’nin Tiirk futbolcularina yaklagimi

20” Programda hangi konularin islendigi

2> 45” Galatasaray yonetiminin yanliglari

2’317 Selguk Mancini diyalogunun goriintiisii altinda
tartisilmasi

3’ 35” Mancini, Melo, Emre, Hakem

2> 04” Melo ve Emre’nin stad i¢cinde kavga etti haberi

36” Mag 6ncesi goriintii hakkinda goriis

2’217 Yerli futbolcularin degerinin bilinmemesi

50”7 Selcuk Inan hakkinda goriisler

6’197 Selguk Inan ve Mancini hakunda gériisler

527 Daha vahim olaylarin olmamasi

1’49~ Muslera’nin verdigi demeg hakkinda yorum

28” Kimsenin hakli olmadig1 sonucu
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34” Bekir’in aciklamasinin okunmasi

9°38” Hakem hakkinda goriisler

44> Spor, siyaset ve medyada kotiilerin
temizlenmesi
gerekliligi, Emre ve Melo’nun takimlarindan
gonderilmesi gerekliligi

127 Melo ve Emre hakkinda goriis

3> 08” Emre’nin kaptanlig1 hakkinda yorum

14” Hakem hakkinda goriisler

7 Sosyal medyada iinlii Fenerbahge’li insanlarin
Emre hakkinda mesajlari

1°40” Fenerbahg¢e’nin mag1 ciddiye almadigi

1’55 Hakem hakkinda goriis

11” Taraftara seslenis:” Selguk’a sahip ¢ikin”

4’207 Selguk hakkinda taraftarlarin goriistiniin
konusulmasi

2°27” Dany’nin Galatasaray’in kamp yaptig1 otelde
arkadasini ziyarete gitmesi

50” Vefat eden ii¢ yasindaki Pamir’in 6liimii
hakkinda iizlintii

16” Faik Cetiner’in atmis oldugu tweet

327 Gokhan’in Sel¢uk hakkinda attig1 mesaj

3’ 48” Gokhan ve Selguk hakkinda goriisler

2> 597 Husumetin bitmesi gerekliligi, federasyonun
yapmasi gerekenler ve hakem performanslari

14” Dogum giinii kutlamasi

517 Galatasaray’in galibiyetinin tebrik edilmesi

2> 057 Melo ile arkadaslik yapar misin? Sorusuna
verilen cevaplar

2’ 04” Karsilikli olarak futbol dis1 konusmalar
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37 Ankaragiicti ile ilgili gelen bir haberin
paylasilmasi

1’317 Yorumcularin kendi ¢evrelerine selamlarini
Gondermeleri

43> Yarin gerceklesecek program hakkinda
bilgilendirme

33” Yorumcularin selamlarin1 géndermesi ve
kapanig

3. Kriter: Beyaz Futbol programinda yorumcular tarafsiz davraniyor mu?

Program igerisindeki yorumcularin sayica fazlaligi yaninda ¢ok sesliligi
getirmektedir. Ug biiyiik kuliip olarak adlandirilan Istanbul kuliiplerinin igerisinde
yer almis futbolcular, teknik adamlar ve hakem kimligi ile bulunan kisilerle i¢erik
acisindan farkli bir yelpazeyi sunmaktadir. Televizyon izleyicisi i¢in temponun
devam etmesi Onemlidir ve bu durum stiidyo icerisinde hararetli tartigmalarla
mevcuttur. Yorumcular igerisinde bulunan Rasim Ozan Kiitahyali diger yorumculara
nazaran daha farkli bir konumdadir ¢iinkii futbol sektoriinden gelen birisi degildir.
Kendisinin asil alani olan siyasi kose yazarligidir. 3 Temmuz sike siirecinden sonra
Tirk Futbol programlarinda yer almaya baslamistir. Programlarin bir hukuk
programina doniistiigii donemlerde kendisinin goriislerine bagvurulmustur. Halen
icinde bulunmus oldugu siyaset programlari da mevcuttur. Galatasaraylt oldugu
bilinen Rasim Ozan Kiitahyali programa da galibiyetten sonra Galatasaray montu
giyerek ¢ikmayi tercih etmistir. Program igerisinde Galatasaray taraftarligi ile ilgili
gecen bazi konularda® Biz” vurgusu yapmaktadir. Vermis oldugu ornekler de
kendisinin taraftarlik kimligi {izerinden izlenimler ve deneyimlerini yola ¢ikarak
diger Galatasarayl taraftarlarm goziinden aktarmaya calismustir. ikili tartigmalar
oldukca fazladir. En fazla goriilen tartismalardan birisi de Fenerbahge eski kaptani
olan Umit Ozat ile olan konusmalarda goriilmektedir. Umit Ozat ile tartisirken iki

tarafta olaylar1 kendi takimimin penceresinden anlatmaya calisirken mag icerisinde

150



yasanan hadiselerde bazen ayni goriise sahip olup bazen ise farkli goriise sahip bir
goriintii ¢izmektedirler. Program biterken Rasim Ozan Kiitahyali tekrar montunu

giyerek takimini aldigi galibiyetten dolay1 tebrik etmistir.

4. Kriter: Program icerisinde taraftarlarin diislincesine yeteri kadar yer veriliyor

mu?

Taraftar goriisleri program icerisinde bes kere deginilip ortalama olarak 9 dakika 42
saniye siire almistir. Taraftarlardan gelen mesajlarin okunmasi ve bunlara hem
taraftarlarin hem yorumcularin cevapladiklar1 goriilmektedir. Sinan Engin’in
programin basinda Galatasarayli futbolcu Felipe Melo’nun Fenerbahge kaptani
Emre Bel6zoglu’na yapmis oldugu dil ¢ikartma hareketi iizerinden elestirilerde
bulunurken “ Melo’yu annesi babasindan bagka seven var midir?” sorusu iizerine
bir¢ok Galatasaraylinin buna cevap verdigi, bu mesajlarin okunmasi ve tekrar Sinan
Engin’in cevaplar1 yer almaktadir. Zaman zaman stiidyo icerisindeki diger
yorumcularda kendilerine gelen taraftar mesajlarini okumustur. Rasim Ozan
Kiitahyal, Selguk Inan’in formasini ¢ikarmasindan dolay: kendisine yogun bir tepki

oldugunu sdylemistir.

Ahmet Cakar, Galatasaray’in Fenerbahge ile olan puan farkini 1-0 galip gelmesine
ragmenl3 puanlik farki 10 puana indirmesinin Florya’daki ¢oskulu kutlamalarin
esliginde Onlart memnun edip etmedigini soruyor ve kendisine mesaj atilmasini
istiyor. Rasim Ozan Kiitahyal1 kendisine gelen Galatasaray triblin liderlerinden

birinin mesajin1 paylasiyor.

Programin moderatdrii Ertem Sener’in yakin Galatasarayl gevresinin Selguk Inan
hakkinda kendisine atmis oldugu mesaj1 okumasi ve bunun degerlendirmeleri yer
alarak toplamda program igerisinde taraftarlarin goriisleri ile siirekli bir etkilesim

hali mevcuttur.
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5. Kriter: Beyaz Futbol programinda en ¢ok eksikligi goriilen konu nedir?

Bilgiler

KONULAR VAR YOK
Mag Goriintiisii v
Hakem Gorisii v
[statistik 4
Teknik Analiz v
Avrupa ve Diinya Futbolundan v

6. Kriter: Beyaz Futbol programi igerisinde yaymlanan reklam ve siiresi?

Program igerisinde iki defa reklama gidilmistir. Alt yazili reklam toplam 46 adet 6
11” yer almistir. Programin kahve sponsoru olan Mahmood Kafe ‘de ilk reklama

gidis esnasinda ellerindeki kupalar gosterilerek 17 boyunca kameralar tarafindan

gosterilmistir.

7. Kriter: Beyaz Futbol programi igerisinde yeni medyadan alinti veya

gonderme yapiliyor mu?

Program igerisinde gerek gorsel olarak gerek ise sdylem iizerinden toplam 14 defa
sosyal medya iizerinden degerlendirmeler yer almigtir. Bunlarin toplami ortalama
olarak 14’ 28” slirmiistiir. Sosyal medyanin yanlig taraflarimin vurgulanmasi,

yorumcularin kendilerinin attiklar1 tweetler, {inlii taraftarlarin gorisleri, futbolcunun
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hesabina koymus oldugu fotografi, komik bulunan mesajlarin paylagimlar, sosyal

medyada yanki bulan maca dair haberlerin paylagilmasi konulari islenmistir.

8. Kriter: Beyaz Futbol programinda yer alan kisiler kimlerdir?

PROGRAM ADI : Beyaz Futbol Var Yok
Teknik Direktor / Menajer v
Yonetici v
Spor Yazari v
Eski Futbolcu v
Is Adam v
Eski Hakem v

Moderator Ertem Sener: Tiirkiye’nin en iinlii spor spikerlerinden birisidir. Beyaz
TV Spor Miidiirliigii gérevini stirdiirmektedir. Cesur bir sekilde tuttugu takimi
aciklayan ancak sunuculugunda objektif bir durus sergileyen ender program

sunucularindan birisidir ve Besiktas taraftaridir.

Rasim Ozan Kiitahyal: Siyasi kose yazari ve elestirmenligi ve televizyon
sunuculugu yapmaktadir. 2011 yilindan itibaren futbol yorumculuguna baslamistir.

Galatasaray taraftaridir.

Umit Ozat: Veteran milli futbolcu ve Fenerbahce kaptanidir. Teknik direktorliik

kariyeri devem eden futbol yorumcusudur. Fenerbahge takimini tutmaktadir.
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Sinan Engin: Veteran Besiktas futbolcusudur. Geg¢miste teknik direktorliik ve

menajerlik gorevlerinde bulunmustur.

Spor kose yazarligi ve yorumculugu

yapmaktadir. Besiktas taraftaridir. Her takima esit sekilde yaklagsmaya caligmaktadir.

Ahmet Cakar:

Hakemlik kariyeri boyunca Tiirkiye’yi uluslararasi alanda temsil

etmis en dnemli Tiirk hakemlerinden birisidir. Tuttugu takim bilinmemekle beraber

futbol camias1 i¢inde yaptig1 sert elestirilerde bilinmesi ile popiilerlesmistir.

Kendisinin televizyondaki popiilaritesi onun futbol disindaki yarisma programlarini da

sunmasinin yolunu agmigtir. Program igerisinde ¢ok dnemli bir yere sahiptir.

9.  Kriter: Beyaz Futbol programinda yer alan tiirler ve siireleri ne kadardir?

Beyaz Futbol Programi I¢inde Kullanilan
Tur

Siresi

Mag 6nii Haber
Magc Onii Haber
Magc Onii Haber

Mag Onii Gériintiilerinin Ekranda Sessiz

Olarak Doniisii

Haber: Fenerbahge Otobiisii Taglandi: 43
Haber: Arabadaki Galatasaraylilara saldiri:
577

(Sessiz  Olarak Goriintiiniin - Ekranda
Donmesi)(Stiidyo ses): Dany Galatasaray
kampinda: 5’ 42”

Sessiz

Ma¢ Onii  Gériintiiler Olarak
Ekranda Dontiyor(Stiidyo Ses): 1° 20”

Devre aras1 programi

YOK

Mag Sonu Réportaji
Mag Sonu Roportajt
Mag Sonu Roportaji

Mag Sonu Basin Agiklamast

Roportaj Galatasaray Yoneticisi: Adnan
Nas: 16”

Roportaj Galatasaray Yoneticisi:  Stikrii
Ergiin: 29”

Roportaj Galatasarayli Veteran Futbolcu
Umit Karan: 1’ 10”

Toplam: 1’ 55”
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Mag¢ Sonu Basin Ac¢iklamasi

Goriintiilii Canli Baglanti (Sesli)

Goriintiilii Canli Baglant: (Sessiz)

Goriintiili Canli Baglanti ( Stiidyo ve Dis
Ses Beraber)
Programda Gegen Canli Goriintiiniin

Sonra Banttan Sessiz Sekilde Tekrar1:

Basin Aciklamasi Galatasaray Yoneticisi:
Ozkan Olcay: 3’ 45”

Basin Aciklamas1 Galatasarayli Veteran
Futbolcu Gheorge Hagi: 2’ 197

Toplam: 6° 04”

Melo’nun stadyumdan ¢ikisi: 49” - Florya:
4> 277 — Samandira: 4’ 42 Toplam: 9’ 58”

Stadyum: 14’ 02” — G.S Otobiis: 1’ 10” —
F.B Otobiis:9” 34” — Florya 10° 43" —
Samandira: 8 45” Toplam: 44’ 14”

Florya: 9’ 30”

Melo’nun stadyumdan ¢ikigt: 1 55”

Basin toplantisi

Basin toplantis1 goriintiisii (sessiz) stiidyo

SE€S

Fenerbahge Teknik Direktorii Ersun Yenal:
1’207

Fenerbahge Teknik Direktorii Ersun Yenal
( Ses Yok Sadece Goriintii Olarak Ekranda
Gosterilmesi): 17 42

Roportaj Tiirli: Yaymci Kuruluga Verilen
Mag¢ Sonu Demeglerin Yazili Olarak

Ekranda Verilmesi

Galatasaray Teknik Direktorii Roberto
Mancini: 1’ 377
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Ma¢ Ici  Hareketsiz ~ Gérsellerin
SlaytHalinde

Kullanimi

Selcuk Inan Forma Cikarma Gérseli

Melo’nun Rakibine Dil Cikardigir Gorsel

Melo’nun Instagramdaki Resmi

Maga ait toplamda 30 tane mag i¢i gorsel
programda kullanilmistir. Ayni resimler {ist
iste donmiistiir. Bu gorseller program
icerisinde belli siireler kullanilmigtir.

18 Gorsel: 17 23”

47 Gorsel: 37 527

18 Gorsel: 1° 34”

12 Gorsel: 58”

4 Gorsel: 16”

8 Gorsel: 40”

Toplam 6 farkli zamanda 107 kez
gosterilmis

ve 9 07 siire almustir.

Selguk’un formasmi ¢ikardigi  gorsel:
Toplamda iki farkli zamanda ilki 507,
ikincisi ise 40” olmak tizere toplam 1° 30”

ekranda kalmistir.

Melo’nun dilini ¢ikardig gorsel: Ilk olarak
2’ 44”sonra sirastyla 34” - 27 277 — 277-
2°20” — 33”- 33” toplamda 6 defa 9’ 38”

dakika siire yer almistir.

Melo’nuninstagram  hesabina koydugu
resmi: Iki defa ekranda yer almustir. Ik
olarak 7’ 577, ikinci olarak 2’ 16” olarak
toplamda 10’ 13” ekranda kalmustir.
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Grafik: Volkan Demirel’e Kameral

Gozalt

Grafik: Volkan Demirel: Bana Kamera

Tutmuslar

Grafik: Kuyt Ag¢iklama:

Grafik: Mancini - Unal Aysal

Selguk - Mancini Diyalogu Mag Igi
Gorsel:
Grafik:  Selguk  Yuhalandi, Melo
Alkisland1

Gorsel: Emre’nin Oyundan Atilmasinin

Gorseli

Grafik: Muslera Agiklama:

Grafik: Fenerbahge’deki cezalilar tablosu
Grafik: Magtaki kartlarin tablosu

Grafik: Selcuk Inan Ac¢iklama:

2 defa gosterildi. 2°12” ve 20” toplamda 2’
32” ekranda kalmastir.

Toplamda 4defa gosterilmistir. 167, 47, 35”
ve 5” olarak 1 dakika toplam ekranda

kalmustir.

2 defada 34” ve 1’ 11” toplamda 1 45 siire

yer almstir.

2207

Ucg defa olmak iizere 6 gorsel toplamda ilki
5’017 58 defa, 35 7 defa ve 38 defa 3° 09”

siirmiistiir. Toplamda 8’ 45” yer almustir.

iki defa 5° 36” ve 2° 43” olmak iizere 8 “19”

yer almstir.

1> 12” suresince 8 resim 15 defa

gosterilmistir.

1’ 3757

2> 47

3’ 24”

7137

157




destek mesaj1 tizere 2° 38” siire almistir.

Grafik: Gokhan Goniil’den Selguk Inan’a | 1ki defa gosterildi. 1° 13” ve 1 25” olmak

Spor programlari iiniversite gengligi tarafindan ragbet gérmektedir. izleme edimlerini
tercihleri iizerinden diizenleyerek izlemektedirler. Ogrencilerin sectigi iki program da
mag gorlintlisii olmadan yaym yapmaktadir. Bu durum iki programin siire gelen
durumun istesinden geldiklerini gostermektedir. Futbolun i¢inde ne kadar siire
kalindiginin hesaplanmasi amaglandigi i¢in bu iki programin belirlenen dokuz kriter
altinda incelenmesi 6nem arz etmektedir. Futbolun en uzun stire konusuldugu program
% 100 futbol ve en az siire konusuldugu belirlenen Beyaz Futbol programlari temel
yapilanmalar icinde farklilik gostermektedir. ikisinin ortak olarak kullandig tiir ise
mag sonu yayinci kurulusa verilen demecler ve mag sonu basin agiklamalari iizerinden

benzerlik gostermektedir.

% 100 futbol programina dair; siire olarak daha az zamana yayildig1 igin teknik
analizden ¢ok ayrilmayan yorumlarin diginda futbol sistemindeki yanlisliklarin
vurgulandig1r program igerisinde dikkati ¢eken iki konusmaciin kendisine ait
dogrular1 ve yanlislan izleyiciye aktarirken sectigi yontemdir. Program igerisinde
Ridvan Dilmen’in Giintekin Onay’a soru cevap kisimlar1 bolim boliim yer alarak
dogrularin ve yanliglarin neler oldugu izleyiciler ile paylasiimistir. Magin futboldan
uzak olusu konusmacilar1 zaman zaman zor durumda biraksa da program genel itibari
ile macgin 6zelinde kalmay1 basarabilmistir. Programin dikkat ¢eken yonlerinden biri
de taraftar diisiincesine program icinde yer verilmeden ve yeni medyadan fazla

bahsedilmeyerek programin akisini siirdiirebilmesidir.

Izlenme agisindan sik¢a reklam alan bir program olan Beyaz Futbol programinda gerek
sponsor gerek ise alt yazida gegen reklamlarin biitiiniinde programin takip edildigi
ekranin neredeyse her ii¢ dort dakikada bir programda alt yazi reklam almasindan
kendisini ortaya ¢ikartmaktadir. Beyaz Futbol programi, futbol ici ve futbol disindan

gelip grubun temsil ettigi ekibiyle ¢ok uzun bir siire yayinda kalarak bunu mag
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goriintiisii olmadan siirdiirebilme gayreti i¢ginde olmustur. Programin dikkat ¢eken yan1
magcin bitiminde olabilecek her tiirlii haber niteligi tasimasi ihtimal olan anlarin bile
degerlendirilmesi sik sik giren yeni boliimdeki konuk jenerigi ve program igerisinde
sik sik yapilan canli baglantilarla ma¢ sonrasi atmosferi yakalamaya calismistir.
Ozellikle takim otobiislerinin takibinden, iki takim oyuncularinin tesislerine déniisiine
kadar baglantilar devam etmistir. Stiidyo igerisinde ise Onceki boliimlerde de
bahsedildigi gibi taraf olan konusmacilar ve tarafsiz olan konugmacilarin bir karmasi
seklinde olmustur. Programda en dikkati ¢eken siirekli etkilesim halinde olan
programdaki yorumcularin taraftarlarla karsilikli sdylem {izerinden bir birlerine
sOylem de bulunmalaridir. Yeni medya program igerisinde bir hayli kullanilarak bazen
konunun siyasi benzetmelere kaymasina sebep olurken bazen de ortak mesaj verme
alanina doniisiinii saglamistir. Program stiidyo i¢i ve disinda da bir hayli reklam alirken
anlik gelen mesajlarin dogrultusunda olusan yeni giindem maddeleri o anda olusmakta
ve o sekilde devam etmektedir. Yorumcularin sdylemleri hem alt yazi baslik hali alip
verilen mesajlarda taraftara 6zgli mesajlar1 igcermektedir. Program esnasinda magin
Ozelinde ¢ok fazla sey konusulmazken Melo’nun mag i¢inde yaptig1 hareketler ve
cevresinde gelisen olaylar mag i¢i ve mag¢ dist kisi lizerinden ¢ok uzun siire

konusularak magin 6niine gegmesine sebep olmustur.
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SONUC

Televizyon kitle iletisim araclari icerisinde, kendisinden dnceki yazily, isitsel ve gorsel
tlim araclara nazaran daha etkili bir fonksiyona sahiptir. Bunun nedenleri her zaman
arastirmalara konu olmus ve cok sayida arastirmaci bu alana merak salmistir.
Toplumsal yap1 ve kiiltiirii etkileyebilen en 6nemli kitle iletisim araglarindan biri olan
televizyonun hareketli goriintiiyle birlikte es zamanli olarak sesin izleyicisine

aktarilmasina olanak taniyan aragsal yapist izleyiciye konforlu bir alan tanimaktadir.

Televizyonun kesfinden 6nce ortaya ¢ikan ve etkin bir bigcimde kullanilan kitle iletisim
araclar1 onceleri radyonun kesfiyle baglayarak bir edinime girmistir. I. Diinya Savasi
sirasinda basta Almanya olmak tizere Sovyetler Birligi’nde iktidarlarin kitlelere
mesajlarin1 ulastirmak i¢in kullanmay1 amagladiklar1 ve ideolojik bir aygit olarak
tasarlanan radyonun gelisimin ilk ayagini olusturmaktadir. Devam eden tarihsel siire¢
ve gelismelerle birlikte Fransiz Devrimi ile baglayan “Gutenberg Galaksisi” devami
niteligi tasiyan Aydinlanma doneminde oOzellikle kamusal alanlarda yazili basin
yoluyla halkin aydinlanmasit ve bu durumun daha sonralar1 bagka tilkelere yayilmasi
ile hem tipografik hem isitsel gelismelerle i¢inde gorselliginde barindirildig1 fotograf
ve sinema alanlarinin ortaya ¢ikmasina onciiliik ederek onemli bir ayak haline

gelmistir.

Televizyonun kendisinden Onceki tiim kitle iletisim araglarinin en Onemli
fonksiyonlarini icerigine katarak yoluna devam etme siirecinde onu diger araglardan
hem daha etkili hem de daha fonksiyonel bir konuma gelmesi ayn1 zamanda toplumlar
ve kiiltiirler lizerinde de etkili olmus ve 6nemli degisimlerin olusmasina aragsal olarak

hizmet etmistir.

Televizyonun aslinda en énemli unsurlarindan biri anlatim dilidir. izlenilen her TV
programi gizliden gizliye izleyicide bir algi yaratir ve bunu ¢ogu zaman farkettirmez.
Ekrandaki pargali anlatim tiirleri ile insanoglu o giine kadar ki (sinemanin ilk etkileri

disinda) ger¢ege en yakin anlatim dili ile karsilasmistir. Televizyon {iriinlerinin bu
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ozelligi izleyicinin belleginde canlanan bu soyut durumun giderek somutlagsmaya

baslamasiyla mesrulagsma haline girmektedir.

Televizyon bir bakima tipki diger araglarda oldugu gibi izleyicisini yonlendirebilir.
Kirsaldan kente ve geleneksel hayattan modern hayata gegiste televizyonun rolii
oldukca fazladir. Tek kanalli donemde ki bagimlilik ve hayata farkli bir renk katma
algis1 bugiin farklilasmaya gitmis, ge¢mis zamanin kullanilis bi¢imi ile bugiiniin
kapitalist sisteminin getirmis oldugu insanlarin zamani rakipleri olarak gérmesi hali

onlar1 zamana kars1 miicadele eden bir mekanizmaya doniistiirmiistiir.

Gliniimiiz toplumlarinda gegmise nazaran insanlarin dikkatlerini tek bir ekrana
vermelerinin oldukca zorlastig1 bir donemde nerdeyse her evde her oda da kisiye 6zel
“en yakin dost” hizmeti veren bir kitle iletisim aracina doniismiis olan televizyon
kisileri tek tek etkiledigi gibi biiyiik kitleleri de etkileyebilir hale doniismiistiir.
Kitlelerin bu etkilenme hali hem toplumsal, hem ideolojik hem de Kkiiltiirel anlamda

bliyiik degisimlere neden olabilmektedir.

Her donemde farkli bir etki yaratan cesitli kitle iletisim araglari, bugiinde asrin devrimi
internet ile beraber televizyon odakli bir diinyaya alisilmasina olanak tanimaktadir.
Bugiin televizyon sektorii kendisinden 6nceki tiim kitle iletisim araglariyla iliskisini
devam ettirerek sistemin getirmis oldugu tiim unsurlar1 i¢inde barindirmaktadir. Basta
ABD olmak iizere tiim diinyaya yayilan ve smirsizliga giden TV istasyonlarindan
olusan bir sektordiir. Buradaki garklar rekabetin kizismasindan dolay1r oldukca

acimasizdir.

Televizyonu dondiirebilen en Onemli sermaye ise izleyiciye zorla izlettirilen
reklamlardir. Kanallar aldigi reklam kadar programlarini yayinda tutma sansina
sahiptirler. Televizyon kanallar1 yirmi birinci yilizyilda artik iyiden iyiye
bireysellesmistir. Izleyici televizyonu agtiginda kendisi ne ile ilgileniyorsa onu
bulabilme sansina sahiptir. Televizyon devlet kanallari, , tecimsel kanallar, tematik
kanallar ile sistemin kolayca entegre edebildigi ve her zaman kendini yenileyebildigi

bir mecradir. Siyah beyaz baslayan televizyonun seriiveni bugiin 4k teknolojisine
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erismistir. Gelecekte ise hizla gelisen yeni nesil teknolojilere uyumlu televizyon ve
yayinciligin ilerlemesi ileride 4k teknolojisinin bile ¢ok eskidigini gozler Oniine

serecektir.

Televizyonun toplumlar ve kiiltiir {izeninde ki etkisi toplumlarin kendilerine ait
ritlielleri, orf, adet ve gelenek ve kiiltiirleri ile dogrudan orantilidir. Televizyonun
degistirebilme ve doniistiirebilme giicii toplumsal kiiltiir izerinde de etkili olarak yeni
kiiltiirlerin, adetlerin ve kabullerin olugsmasina sebebiyet vermektedir. Bugiin kirsalin
git gide azalan c¢izgisi tipki diinya genelinde oldugu gibi metropollesme yiizyilinda

kiiltiirlerinde tek tiplesmeye dogru gotiiriildiigiinii gostermektedir.

Televizyonun en 6nemli fonksiyonlarindan bir tanesi i¢inde barindirmis oldugu
kiiltiirel kodlar1 ekran {izerinden izleyicilere empoze etmesi durumudur. Bu kiiltiirel
alis- verigin en dnemli hususlardan biri televizyonun iilkemizdeki yayilma hikayesine
yonelik bir 6rnek olarak insanlarin ilk olarak 70’11 yillarda baglayan televizyonun
oldugu eve misafirlerin gelmesidir. “ Telesafir” kavrami olarak adlandirilan bu durum
sirasiyla “ Magic Box”1n yayina baglamasi ve ¢canak antenle tanigilmasi sonrada dijital

platformlarin devreye girmesiyle devam etmistir.

Tim bu fonksiyonel 6zellikleriyle televizyon, getirmis oldugu kiiltiiri ulastig1 her
noktaya birakabilir. Ciinkii kolay kullanima elverisli, konforlu, ciizi bir rakama da
alinabilecek bir 6zellikte ve erisebilirlikte bulunmaktadir. Televizyon girdigi her evi,
mekani, grubu, kitleyi etkileyerek izleyicide gizliden gizliye biiyiik bir bagimlilik

yaratmaktadir.

Televizyonun ilk ¢iktig1 yillarda iilkemizde Amerikan dizilerinin toplumda yaratmis
oldugu etki iizerinden incelendiginde Kagak, Dallas, Giizel ve Cirkin vb. gibi bir¢cok
dizinin televizyon ekrani ile ilk kez tanisan Tiirk toplumunda telesafirlik yarattigi ve

bu durumun hala devam ettigi ortaya ¢ikmistir.

Televizyonun kiiltiir tagiyiciligi ve yayma o6zelliginin en 6nemli kanitt Amerikan

televizyon dizi yapimlarinin revasta oldugu donemde, Amerika’nin politik
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durumundan dolayr ABD’nin sevilmeyen bir iilke oldugu ancak televizyonunun ise

cok sevildiginin ortaya ¢ikmasiyla daha da kuvvetlenmistir (Postman, 1994,S. 98).

Televizyon yayinlari i¢inde barindirdig farkli program tiirleriyle kisilere ve kitlelere
hitap etmekte ve cesitli iletiler yollamaktadr. Izleyicinin televizyona bakis acisi geregi
cesitli farkliliklarla birlikte ¢esitli kanallar ve konular1 temel alan yeni bir yayincilik
anlayis1 ortaya ¢ikmistir. Giinlimiizde tematik televizyonculuk anlayisi televizyona
bireyselligi katmistir. Siyasi, ekonomik ve kiiltiirel gelisimler giin gectik¢e yayilirken
bu yayilmada ki en biiyiik etkenlerden biri gerek teknolojik alt yapilarin artmasi
gerekse sektordeki yeni nesil teknolojilerin gelisimi televizyonlar artik sadece bir arag
olmaktan c¢ikararak c¢ok amagli bir hale gelmesine neden olmustur. Boylelikle
televizyon ekrami i¢indeki yapay diinyay1 izleyicilere daha da yaklastirmakta ve
kendisinden sonra ortaya cikan kitle iletisim araglariyla iliskisini koparmayarak

vazgecilemez bir aract konumuna tasimaktadir.

Insanlarin yasamis oldugu ve bundan sonra yasayacaklar1 diinyadaki isleyis giinden
giine degisikler gosterip kendisini farkli kilarken, bu isleyise ayak uyduramayan
topluluklarin hayatta kalabilme ¢abalar1 eninde sonunda onlar1 da bir degisime sokup
kendilerini yenilemelerini zorunlu kilmistir. Bunu zorunlu hale getiren ise o
donemdeki yasamsal ihtiyaglar biitiiniidir. Bu durum insam1 ve yasamini
stirdlirebilmesi i¢in onu hem ihtiyaglar ¢ergevesinde bunu gidermeye sevk etmis hem
de bulundugu sisteme ayak uydurmaya yonlendirmistir. Boylelikle insan ilkel
caglardaki korunma iggiidiisiine bagli olarak barinma ve avlanmanin yerini post
modern donem olarak da adlandirilan ama kimilerine gore bir “iletisim devrine”
doniisen bu ¢agda yasamin merkezine iletisimi koymayla se¢mistir. iletisim boyut
degistirerek neredeyse bir yasamsal ihtiyaca doniiserek kendisi iizerinden ilerleyen bir

diinya ve c¢evresini de kendini etkin kullanmaya zorunlu kilan bir sistem yaratmustir.

Yirmi birinci yilizyilldaki yasama dair her unsurun, yirminci ylizyilldan giderek
uzaklagsmaya basladig1 gibi iletisimin tarihsel gelisiminin igeriginde de magara
resminden, sOzilin bulunmasina, séziin bulunmasindan, yazinin bulunmasina, yazinin

bulunmasindan, = Gutenberg Galaksisinin kesfine, buradan aragsal iletisimin
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boyutlariin ve ona ait teknolojisinin kendisini ve ¢evresi iizerinden gelisimine ortak
ederek, fark ettirmeden ve insanlarin rizasini saglayarak yenileme ve yenilenmeyi

amag edinmistir.

Dijjital Diinya’nin, tamamen matbaanin yerine ge¢meye basladigi bu dénemde
popiilerligini korumakta zorluk ¢eken kitle iletisim araglarina nazaran en fazla
televizyon bunu korumayi basararak teknolojik agidan daha iyi goriintii ve ses
bitlinliigii altinda kendisini gelistirip ¢ok amagh kullanirma uyumluluguyla
giincelligini korudugu goriilmiistiir. Bugiin nasil bir yerde oldugunun acilimi ise
eskiden ¢ok az evde bulunabilen bir aragken artik her odada kisisellesen bir araca

dontstiigii karsilastirmasi lizerinden agiklanmaktadir.

Kendisini yenileyebilen bu ara¢ ayni paralelde yayinciliginin da ilerlemesine olanak
saglamistir. Bu dogrultuda analog yayindan dijital yayinciliga gecilmis ve dnceki
sayfalarda belirtildigi izere goriintiisiiniin kalitesini her defasinda biraz daha arttirarak
ekrandaki gergekligin izleyiciye daha yakinlagmasi amaglanmistir. Kendisi ve iginde
barindirdig1 yayinini her defa daha da gii¢lendiren televizyon bu giicliniin farkini
vararak eskiden sadece topluma hitap eden bir aracken artik tamamen bireysellige de
hitap edebilen bir tercih aracina doniigsmiistiir. Bundaki en 6nemli sebeplerden birisi
kendisinden sonra ortaya ¢ikan ve asrin kesfi olarak lanse edilen internetin hakimiyet
alanmin televizyon kadar ileride olmadigi gercegi iizerinden agiklanabilir. Bu
durumun aksine yeni medyanin etkisinin gelecekte cok daha artacagi sdylenebilir
ancak televizyonun gelecegi hakkinda kafa karisiklig1 devam etmektedir. Ilerisi icin
bir sey sdylenmesi zor olan televizyon, uyumlu yapisi itibari ile belki de en konforlu

kitle iletisim aracidir. Bu iki kitle iletisim araci birbirlerinden etkilenmektedir.

Televizyon programlar1 artik kendisini yeni medya iizerinden gelen haberler ve
paylasimlar iizerinden sekillendirip, isleyisinde yeni medya temasi ve iceriklerini
kullanirken es zamanli olarak yeni medyanin televizyon kanali niteligine biiriinmesi
ve de sosyal paylasim aglari lizerinden ana malzemesi olarak gordiigii televizyon
gorlntiileri iizerinden yeni anlamlar iiretmesi siirecini dogurmustur. Aragsal

etkilesimin iist boyutta oldugu bugiiniin diinyasinin kendisine en ¢ok yer bulan temsil
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alanlarindan birisinin televizyon ve futbol birlikteligi oldugu goriilmektedir. Bundaki
en 0nemli etkenlerden birisinin “futbolun asla futbol olmadig1” tezi iizerinden ortaya
cikan futbolun ve arkasindaki giiciin sirasiyla gazete, radyo daha sonra televizyon
bugiin ise yeni medya {izerinde s6z sahibi olmasina baglanabilir. Futbol fazlasiyla
televizyon kanallarmin igeriginde yer alirken bu hakimiyetini her gecen giin

arttirmaktadir.

Izleyici, spor bransinin i¢inde yer alan bir oyun olan futbolun onun éniine gegmesine
engel olamamistir. Bugiin spor kavraminin bile iistiine ¢ikmay1 bagaran bir spor dali
olarak ge¢gmisten bugiine her zaman hakim sinifin ve sistemin de merkezinde olmustur.
Ortaya ¢ikisindan itibaren hep ilgi odagi olan bu oyun saha icindeki c¢iplak gozle
seyredilen futbolun triblindeki taraftarla olan duygudasligin yaninda kendisine en
biiyiik getiriyi sagladig1 televizyon ekranindan izleyiciyle bulusurken o anki gercegin

bir kesitini sunar.

Resmin biitiinline ait olmayan ancak bir kosesini ¢ekerek bir yonetmenin ve onun
olusturdugu kadraj1 izleyiciyle paylasarak izleyici oyunun igine katilir. Cogu zaman
da izleyici buna ekrandan katilirken para ddeyen bir futbol miisterisine doniisiir. Bu
etkilesim televizyon ile futbolun artik nasil bir noktaya geldiginin giizel bir 6rnegidir.
Futbol 6zellikle kendi i¢indeki yapiy1 finansal yonetim, pazarlama, iiriin satis1 ve meta
ortakligina ¢evirerek futbol izleyicisini taraftar kimliginden yararlandiran bir 6zneye

dontstiirmiistiir.

Artik bir 6zne olan ekran basindaki futbol izleyicisi fiziksel olarak o anda takimina
destek olamasa da takimina maddi katkida bulunarak ruhen takimina destek oldugunu
ortaya koymaktadir. izlenilen futbol her gecen giin farkli bakis agilarmin teknolojik
gelisimlerle ortaklik yapmasini saglarken izleyici ise bununla yetinmeyip daha da
lyisini isteyip biraz daha sahaya yaklasirken 6nceleri ad1 oyun olarak gecen bu spor
dal1 artik karin maksimize oldugu bir yapiya biiriiniip bugiinkii halini alan endiistriyel
futbola dontistir.

Ovyun olarak basit goriilen ancak hi¢ de goriindiigii gibi olmayan bu spor, herkesin en

azindan bir izleyiste fikir sahibi olabilecegi kolayliga sahiptir. Bu yiizden
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yeryiiziindeki en yaygin spor dalidir. Oyun icindeki kisi sayis1 diger toplu spor
dallarina gore sayica en fazla olanlarindandir ve ayakla oynanmasi insanlara ¢ok cazip

gelir. Kiiresellesen diinyanin en gii¢lii 6gelerinden birisidir.

Tiirkiye’den Avrupa’ya gogiin bagladigi donemde 6zellikle toplumsal gelisimini tam
tamamlanamadig1 bir yerden sanayi devrimini tamamlamakta olan modern toplumlara
gecisin sancilariin yasandigi ve bundan kurtulus recetesi olarak goriilen alanlardan
birinin de yurt disinda futbolun se¢ilmesi, agirlikli olarak toplumun maddi gelir olarak
alt kesimin bir ¢ikis yolu sinyali vermesinden geger. Bu sebepledir ki Tiirkiye’den
Avrupa’ya goc etmis kusaklarin ¢ocuklar1 6zellikle Almanya, Isvicre, Avusturya milli

takimlarinin formalarini giymektedir.

Zamaninda go¢ eden kitleler Avrupa’ya kendi kiiltiiriinii de gotiirmiis iglerinden
bazilar1 uyum saglayabilmis bazilarinda ise uyum saglanamadigindan bu durum Tiirk
Sinemasina da bir¢ok kez islenmistir. Bu durumdan ¢ikabilmek tipki Latin Amerika
veya Afrika Ulkelerindeki gibi futbol {izerinde yogunlasmaktan ge¢mistir. Bu yiizden
yurt disinda oynayan faal Tiirk futbolcu sayis1 bir hayli fazladir. En fazla geliri futbol
getirmekte ve icine girebileni de zenginlestirebilmektedir. Boylelikle futbol gurbetgi
kavrami iizerinde yogunlasmis ve bunun sosyo Kkiiltiirel sebepleri tartisma konusu

olmustur.

Toplumda ki sinif farkinin kendisini ¢ok gosteremedigi alanlardan birisi de futbol
Ozelindedir. Bulundugu toplum igerisinde sinif farki one ¢ikan her hangi iki kisi
tizerinden bir degerlendirilme yapildiginda her iki kisinin de 90 dakika, oncesi ve
sonrasinda duygudaslik i¢inde oldugu tespit edilebilir ve bu durum hayatta ¢ok fazla
rastlanabilir bir durum degildir. Toplumsal bir afyon niteligi {izerinden
degerlendirmeler yapilip ideolojik acilimlarda bulunulsa da kimileri i¢in sadece futbol
bir oyun oldugu icin sevilmektedir. Kimileri iginse sosyal yasaminda

gerceklestiremedigi duygular gerceklestirebildigi bir 6zgiirliik alanidir.

Futbol, dongiisiinii kaybetmeden basladigi gibi biter bununla vurgulanmak istenen

diger toplu spor oyunlarindaki mola olanagidir. Televizyondaki karsiliginda ise mola
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esittir reklam anlamina gelir. Ancak futbol dogas1 geregi molayi i¢cinde barimndirmaz.
Oysa ki basketbol da televizyon molas1 adi altinda bir mola bile vardir. Bu da

basketbolun oyun i¢inde televizyon tarafindan ne kadar yonetildiginin bir kanitidir.

Kurallar, diger spor dallarinda da televizyon ekranindan degerlendirilip tekrar
yansitilabilmektedir 6rnegin son saniyede atilan basketin gecerli olup olmadig: ekrana
bakilarak karar verilebilir veya oyun igerisinde ki siirelerin voleybolda bir setin yirmi
bes say1 lizerinden oynanip basketboldaki yirmiser dakikalik iki devrenin artik onar
dakikadan dort ceyrege doniismesi, ekrandaki reklam sayisini arttirmaktadir.
Amerikan futboluna ait * siiper bowl” karsilagsmalarinin en 6ne ¢ikan yani ise mag igin
hangi sanat¢inin konsere ¢ikacagi detayinda ¢ikar. Bu durum bir miizik star1 iizerinden
magin daha da c¢ekici hale getirilmesiyle reklam kapasitesini arttirmaktan geger.
Futbol ise bunu ¢ok miimkiin kilmamaktadir. Oyun, iki devre i¢inde bitis diidiigii
calinana dek reklam almaz. Futbolcular kurallara ufak miidahaleler disinda pek fazla
yenilikle karsilagsmazlar belki de bu sebeple dogmus oldugu topraklarin muhafazakar

yapis1 oyun i¢ine ciddi bir miidahaleye sicak bakmamaktadir.

Televizyon, futbolu sermaye olarak beslemektedir. izleyici futbol adi altinda
gosterilen her goriintliyii artik sorgulamadan izlemektedir. Futbol, yeni bi¢imlenisinin
en temel kaynagi olarak televizyon ile etkilesim halindedir ancak televizyon da
kendisini futbol {izerinden test etmektedir. Kendisine ait yeni nesil teknolojileri
tanitim1 ve goriintii kalitesini en ¢ok futbola uyumlulugu iizerinden denemeye
almaktadir. Onceki boliimler de de bahsedildigi gibi televizyon futbolu degistirip
dontstiirirken her gecen giin artan yayin ve kanallariyla ekranini futbol iizerine

yogunlastirabilmektedir.

Ucretli yaymcilik yapan kuruluslar ellerindeki en biiyiik giiciin futbol oldugunu
bilmektedir bu sebeple yiiksek meblaglar 6denmekte ve bunun karsiliginda sifre
¢oziicii satilabilmektedir. 3 Temmuz 2011 Temiz Kramponlar operasyonu sonrasi
krize giren Tirk futbolunda bir krizde olas1 Fenerbahce’ nin kiime diisiiriilmesi karari
ile iyice ¢ikmaza girecekken bu yonde bir karar ¢cikmamasi birgok sifre ¢oziiciiniin geri

verilmemesi anlamina gelmekteydi. Televizyon ise futbol lizerindeki hakimiyetini
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takvimsel olarak belirledigi saat dilimi olan izleyici i¢in en uygun saati 6n gorerek
fikstiirtin belirlenmesinde rol oynamaktadir. Fenerbah¢e TV’nin yapmis oldugu
diinyadaki ilk 3G baglantilardan biride tematik olarak bir spor kuliibiiniin kanalinin
teknik anlamda televizyon tarihi adina gerceklestirilmis 6nemli kesitlerden birini

sundugu da ortada olup sonrasinda fazlasiyla artan 3G baglantilar televizyon igerisinde

yer bulmustur. ( www.fenerbahce.org, 2013)

Televizyon programciliginin sirri izleyicinin odaklandigi ve kanali degistirmedigi ani
bulmaya calismasindan gecer. Bu durum televizyon ve futbol birlikteligini i¢inde
futbola dair konusmalar veya goriintiiler olmasa bile onu futbol ve televizyon ismi
altinda miimkiin kilabilmektedir. Spor programlarinin artan sayist 90’Ii yillarin
fenomeni olan televolenin alt unsurlarin1 barindiran konular 6zellikle futbolun disina
cikilarak programlarin yavas yavas birer futbolla karigik birer magazin ve sov
programina doniistiigli programlara biiriinmesi futbolun konusuldugu programlari
azinliga indirmistir. Aragtirmada ortaya c¢ikan en dikkat cekici noktalardan biri
izleyicilerin en ¢ok fikir sahibi olduklar1 ve izlemeyi tercih ettikleri programlarin
goriintiili programlar yerine onun yerine pozisyonlarin akilda kalan hafizalar
tizerinden degerlendirmeler yapilan gorlintiisiiz futbol programlarimin tercihinden
gecmektedir. Endiistriyel futbolun bir meta yonetimine doniistiigii ve etkilesimde
oldugu toplumdaki bireylerin diislincelerinde futbolun artik goriintlisiiz de tercih

edilebilecegini ortaya ¢ikartmiglardir.

Arastirmanin  demografik yapisinin en net yiizde olarak % 95.4 ‘ilinlin bekar
ogrencilerin olusturdugu ve agirlikli olarak 800 — 1500 TL aras1 bir aylik harcama
tutar1 oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu Ogrenciler rastlantisal teknige dayali anket
caligmasinda futbol ve futbol programlarina ilgilerinin olup olmadig1 6n kosulu ile
degerlendirmeye alinmiglardir. Bundan dolay1 erkek ogrenciler ile kiz 6grenciler
arasinda 94 kisilik bir fark ortaya ¢ikmustir. Tiirk toplumuna paralel olarak aksine
televizyon izleme edimi dort saat ve {izeri olarak 409 kisi i¢inden % 34’1 tarafindan
izlenmektedir. Bu da gosteriyor ki liniversite gengligi televizyon izleme edimini

toplumun 6teki kesimlerine goére daha az zaman ayirmaktadir.
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Tablo 5.1Kisi Basina Diisen Televizyon izleme Siiresi -izleme Siirelerine Gore

Yetiskinleri¢inortalamaizlemesiiresi,Pazartesi-
Pazar
(Giinbaginadakikaolarak)

SirbistanveKaradag 278
Macaristan 274
Makedonya 259
Hirvatistan 254
Polonya 250
Italya 245
BirlesikKrallik 239
Estonya 239
Romanya 235
Slovakya 235
Turkiye 224
Almanya 217
CekCumhuriyeti 214
Fransa 213
Livanya 210
Letonya 207
Bulgaristan 185
Slovenya 178
Arnavutluk -

BosnaHersek --

Ortalama (18 iilke) 219

Kaynak :IP International Marketing Committee, 2003

EUMAP’1in 2003 raporuna gore (The EU Monitoring and Advocacy  Program

(EUMAP) of the Open Society Institute monitors humanrights and rule of law issues

throughout Europe) Tiirkiye’de ortalama olarak izleyiciler 224 dakika televizyon
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izlemektedir. Bu siire Avrupa iilkelerinde ortalama olarak 219 dakikadir. Genel olarak
ifade etmek gerekirse Tiirkiye’de ortalama olarak izleyiciler 4 saate yakin bir siire

televizyon izlemektedir. ( Anar, 2009: 21-22 )

Universite gengliginin spora olan ilgisi % 63.1° inin amatdr olarak diizenli sporla
ilgilendigini ve en ¢ok 1- 3 saat arasi spora zaman ayirdiklarini gostermektedir.
Izlemeyi tercih ettikleri ve hakkinda yorum yaptiklar1 programlar iki tane goriintiisiiz
futbol programi lizerine yogunlasmis olup, futbol programlarinin goriintiisiiniin yeteri
diizeyde olmadigini isaretlemislerdir. Ucretli yayi1 kullanan dgrencilerin sayis1 %
49.6 ile ortalamanin yarisina oldukca yakindir. Genglerin ¢ogu maglar1 dis mekanlar
da da izlediklerini vurgulamislardir. Programlar1 diizeysiz bulmaktadirlar. % 78.3
oraninda programlari takip ettiklerini, % 57.5 oraninda objektif bulmadiklarmi, % 52.3
oraninda taraftar diisiincesine yer verilmedigini ve mac¢ gorlintlisiiniin en biiyiik
eksiklik oldugunu isaretleyerek televizyon izleme edimini ¢ok daha bilingli ve tercihli

gergeklestikleri sOylenebilir.

Ogrencilere gore, programlari izleme nedenlerinin en basinda maglarm o anda hararetli
bir sekilde konusulmasindan gegmektedir. Mag goriintiisiinlin olmayis1 konusmalarin
uzamasina sebep olurken macin haricindeki en ¢ok izlenen tiirii mag¢ sonu roportajlari
olusturmaktadir. Erkekler, kiz 6grencilere nazaran futbol izleme sikligin1 daha ¢ok
tercih etmektedir. Erkek 6grenciler, kiz 6grencilere gore programlardaki yorumcularin
tarafli olduklarin1 diistinmektedir. Radyo Sinema TV ve Reklam Tasarimi
boliimiindeki 6grenciler futbol programlarimi izleme sikligi hakkinda olumluyken
gorsel iletisim tasarimi boliimii 6grencileri olumsuz diisiinmektedir. Halkla Iliskiler ve
Reklamcilik Boliimii 6grencileri futbol programlarini izleme siklig1 agisindan olumsuz
diistiniirken gazetecilik boliimii olumlu diistinmektedir. Evinde iicretli yayma sahip
olanlar olmayanlara gore futbol programlarinmi izleme siklig1 hakkinda daha olumlu
iken yorumcularin taraflilima daha ¢ok inanmaktadirlar. Izleyiciler yorumcularin
tarafliligina inanmaktadir buda var olan gerge8in izleyiciye aktarilirken
degisebilecegini gostermektedir. Izleyicinin ekran oniindeki siiresinin artis1 anlatima

yansiyarak izleyiciye aktarilan iletinin baskalagsmasina sebep olmaktadir.
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Futbol goriintiisii olmadan {izerinde saatlerce program yaptirabilen diinyadaki tek
spordur. Futbolun icinde ve disinda kalmaya c¢alisarak programcilarin bunu
stirdiirebilmeleri goriindiigli kadar kolay degildir. Hazirlanan yayin akislarinda yeni
medya lizerinden gelen bir haberin yayin akigin1 bozabilecegi hesaplanmadan haberin
izleyicilere aktarilirken futbol yorumcularinin kimi zaman tarafli bakis acilariyla
objektiflikten uzaklagsmasi rastlanilabilir bir durumdur. Bu durum bir hiper
gercekligin, gercekligin &niine ¢ikmasi ile kendisini konumlandirabilir. Ornegin alt
yazida gegcen az sonra yazisinin okunmasindan sonra yildiz oyuncu ile roportaj
haberini beklerken saatler sonra onun yerine kendisine fiziksel benzerliginden dolay1
bir benzerinin roportaj koltuguna oturdugunu goérmek izleyici tarafindan nasil
algilanabilir? Izleyicinin spor programi adi altinda yapilan birgok program igerisinde
futbolun konusulabildigi bir programi bulabilmek neden bu kadar zorlasti? Bu ve
benzeri sorular soruldugunda amagclanan giliniimiiz futbol medyasinin icinde
bulundugu sistemin bir yansimasidir. Yayincilik anlaminda ve ekonomik bazda futbol
sektoriiniin durumu 6denen {icretler baz alindiginda oldukga iyidir. Ancak ge¢misten
siiregelen mag¢ goriintiilerinin  futbol programlarindan uzaklagmasi, izleyiciyi

etkilememistir.

Televizyonda yeniden tretilen pratikler (futbol vb.) o pratiklerin gercek anlamda
yasanan bicimi iizerinde degistirici/doniistiirlicii etkide bulunmaktadir. Futbol,
televizyonda yeniden iiretilerek televizyon futboluna doniisiir, televizyon ise futbol
tizerinden kendisini test ederek degisime girer ¢iinkii kendisini en iyi deneyebilecegi

yer yesil ¢imlerin istiidiir.
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EKLER

Degerli katilimc1 anketimizin  konusu genclerin televizyon | Bolim:
futboluna bakis agilarin1 6grenmektir. Anket bilgileri sadece | Sinif:
akademik arastirma kapsaminda kullanilacaktir.  Verdiginiz

destekten dolay1 tesekkiir ederiz. Ars. Gor. Ozer Anar

1) Cinsiyetiniz?

() Kadin () Erkek

2) Yasimz?
()17-21 ()22-27 ()28 —-35 ()36 yas ve lizeri

3) Medeni Durum:
() Evli () Bekar

4) Giin iginde televizyon izleme siireniz nedir?
() 30 dakikadan az
() 30 dakika — 1 saat aras1
() Isaat - 4 saat arasi

() 4 saatten fazla

5) Amator olarak ilgilendiginiz bir spor dali var m1? Yanitiniz evet ise asagidaki
bosluk boliimiine ilgilendiginiz spor dalin1 yaziniz

() Evet () Hayir

6) Haftada kag saat spor yapiyorsunuz?
() Yapmiyorum
() Ortalama 1 saatten az
() Ortalama 1— 3 saat arasi
() Ortalama 3 — 5 saat arasi

() 5 saatten fazla
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7) Aylik harcama tutariniz?
() 800 TL’den az
() 800— 1500 TL aras1
() 1500 — 2500 TL aras1
() 2500 —3500 TL aras1
() 3500 TL’den fazla

8) Hangi takimi tutuyorsunuz?

9) Size gore asagidaki programlardan hangisinde sadece futbol
konusulmaktadir?(Birden fazla isaretleyebilirsiniz)
() % 100 Futbol (NTV — Ntvspor)

() Stadyum ( TRT 1)

() Maraton ( Lig TV)

() Futbol Atesi ( TRT Spor)

() Sportiirk (Habertiirk TV)

() Beyaz - Derin Futbol (Beyaz TV)
() Futbol Gecesi (TGRT Haber)

() Art1 Futbol ( A Haber)

() 4X4 Futbol Masas1 ( TVNET)

() Serbest Vurus (tvem)

() Spor Zamani (STV Haber)

() Spor Vizyon (Kanal A)

() Agik Tribiin ( Cem TV)

() Sadece Futbol ( Kanal 24)

() 90+ 3 (Cine 5)

() 2FIB(FBTV)

() Futboldan da Ote (GS TV )

() Kartalin Giinligii (BIK TV)

() Haftaya Bakis (Bursaspor TV )
() Diger
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10) Asagidaki programlardan hangisi sizce en az siire futbol konusulmaktadir?
(Birden fazla isaretleyebilirsiniz)
() % 100 Futbol (NTV — Ntvspor)
() Stadyum ( TRT 1)
() Maraton ( Lig TV)
() Futbol Atesi ( TRT Spor)
() Sportiirk (Habertlirk TV)
() Beyaz - Derin Futbol (Beyaz TV)
() Futbol Gecesi (TGRT Haber)
() Art1 Futbol ( A Haber)
() 4X4 Futbol Masas1 ( TVNET)
() Serbest Vurus (tvem)
() Spor Zaman1 (STV Haber)
() Spor Vizyon (Kanal A)
() Acik Tribiin ( Cem TV)
() Sadece Futbol ( Kanal 24)
() 90+ 3 (Cine5)
() 2FIB(FBTV)
() Futboldan da Ote (GS TV )
() Kartalin Giinliigii (BJK TV)
() Haftaya Bakis (Bursaspor TV )
() Diger

11) Hangi yorumculara giiveniyorsunuz? ( Birden fazla yazabilirsiniz)

12) Size en antipatik gelen futbol yorumcusu kimdir?

13) Size en sempatik gelen futbol yorumcusu kimdir?
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14) Futbol yorum programlarinin igeriklerinin siire olarak yeterli diizeyde
futbol goriintiisii igerdigini diistinmiiyorum.

() Tamamen katiliyorum

() Katiliyorum

() Kararsizim

() Katilmiyorum

() Hic katilmiyorum

15) Evinizde futbol maglarini izlemek icin parali bir tv platform var m1?
() Evet
() Hayir

16) Futbol maglarini kahvehane, restoran, kafe vb. mekanlarda izler misiniz?
() Evet
() Hayir

17) Sizce futbol maglariin arkasindan programlarda yapilan yorumlar;
( Birden fazla isaretleyebilirsiniz)

() Bilgilendirici

() Eglendirici

() Merak uyandirici

() Diizeysiz

() Kiskartict

18) Hangi futbol kdse yazarlarin1 okumayi tercih ediyorsunuz?

181



19) Futbol igerikli spor haber/yorum programlarimi hangi siklikla takip
edersiniz?
() Hig
() Nadiren
() Arasmra
() Sik sik

() Her zaman

20) Hangi futbol ligi 6zellikle ilginizi ¢eker?

21) Bence ¢ogu futbol yorumcusu tarafsizdir
() Tamamen katiliyorum

() Katiliyorum

() Kararsizim

() Katilmiyorum

() Hig katilmiyorum

22) Televizyon futbol yorum programlarinda yeteri kadar taraftarin
diistincelerine yer veriliyor.
() Tamamen katiliyorum
() Katiliyorum
() Kararsizim
() Katilmiyorum

() Hig katilmiyorum

23) TV futbol programlarinda en ¢ok eksikligini duydugunuz konu
hangisidir? (Birden fazla isaretleyebilirsiniz)
() Mag goriintiisiliniin az olmast
() Hakem goriislerinin az olmast
() Istatistikler
() Magn teknik analizi
() Diinyadan / Avrupa’dan futbol haberleri
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24) Futbol programlarinda ¢ok sik reklam yayinlaniyor.
() Tamamen katiliyorum
() Katiliyorum
() Kararsizim
() Katilmiyorum

() Hig katilmiyorum

25) Maglarin devre arasinda yayinlanan futbol yorum programlarini takip
ediyor musunuz?
() Evet
() Hayrr

26) Program yorumcularinin/spikerlerinin tanitici reklamlar yapmalarini
olumlu buluyorum.
() Tamamen katiliyorum
() Katiliyorum
() Kararsizim
() Katilmiyorum

() Hig katilmiyorum

27) Hangisini daha sik izlersiniz?
() Futbol Haberleri
() Futbol Yorum Programlari

() Futbol Miisabakalar
28) Hig futbol magina gittiniz mi?

() Evet
() Hayir
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29) Hangi siklikla futbol magclarina gidersiniz?
() Hig¢
() Nadiren
() Arasmra
() Sik sik

() Her zaman

30) Futbol magini statta m1 izlemek daha keyifli, televizyonda m1?
() Statta
() TV’de

31) Sizin igin statta mag izlemek ile televizyondan izlemek arasindaki en

biiyiik fark nedir?

32) Cok 6nemli bir futbol (derbi) maginin arkasindan; (Birden fazla
isaretleyebilirsiniz.)
() hemen yorum programlarina geger onlari takip etmeye baslarim.
() kendi takimimin kanalin1 agar programlara bakarim.
( ) mag sonrasi konugmalar ve réportajlar i¢in kanali degistirmem.
() kanali degistirir diger programlari( dizi, yarisma programi film)

Izlerim.

33) Bence futbol igerikli spor haber/yorum programlarinin siiresi yeterlidir.
() Tamamen katiliyorum
() Katiliyorum
() Kararsizim
() Katilmiyorum

() Hic katilmiyorum
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34) Futbol igerikli spor haber/yorum programlarinda sosyal medyanin etkisi
vardir.
() Tamamen katiliyorum
() Katiliyorum
() Kararsizim
() Katilmiyorum

() Hig katilmiyorum

35) Tuttugunuz takimin (eger var ise) televizyon kanalini izler misiniz?
() Evet izlerim
() Hayir izlemem

() Tuttugum takimin televizyon kanal1 yok.

36) Rakip takimlarin televizyon kanallarini izler misiniz?
() Hayir izlemem
() Merakimdan sdyle bir bakarim
() Takimimla 1lgili bir konu isleniyorsa izlerim

() Evet izlerim

37) Size gore futbol igerikli spor haber/yorum programlarinda en ¢ok yer

almasi gereken kisiler kimler olmalidir? ( Birden fazla
isaretleyebilirsiniz.)

() Eski futbolcular

() Teknik direktorler

() Yoneticiler

() Spor yazarlari

() Eski hakemler

() Futbol gecmisi olmayan kisiler
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38) Futbol icerikli spor haber/ yorum programlarini neden izlersiniz?
( Birden fazla isaretleyebilirsiniz)
() Mag sonuglari sicagi sicagina tartisildigi igin
() Kafami bosaltmak i¢in
() Sadece bir haberi merakla bekledigim i¢in
() Programa katilimda bulunmak i¢in

() Diizenli olarak programi izledigim igin

39) Genel olarak futbol igerikli spor haber/yorum programlari, maglarin 6zet
gorilntiilerini verememektedir. Bu durum futbol dis1 konusmalarin
siiresinin uzamasina sebep olur.

() Tamamen katiliyorum
() Katiliyorum

() Kararsizim

() Katilmiyorum

() Hig katilmiyorum

40) Bir futbol miisabakasinin televizyon yayininda doksan dakikalik kismi
disinda en merak ettiginiz noktasi hangisidir? (Birden fazla
isaretleyebilirsiniz.)

() Mag 0nii roportajlar

() Mag 0nii analizleri

() Devre aras1 yayinci kurulusun analizleri
() Mag sonu roportajlart

() Mag sonrasi1 basin toplantisi
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