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OZET

ILLUSTRATIF AMBALAJ TASARIMLARININ KADIN/ERKEK
CINSIYETLERI UZERINDEKI ETKISi

Ambalaj tasarimi, bir iriinlin hedef kitlesine yonelik olarak nasil
algilanacaginin belirlenmesinde kritik bir role sahiptir. Tiiketiciler, iirlin se¢imi
yaparken sadece ihtiyacglar1 degil, ayni zamanda begenileri de gboz Oniinde
bulundururlar. Cinsiyet ise tiikketici davranigini etkileyen 6nemli bir degiskendir. Bu
calismanin temel amaci, cinsiyete gére ambalaj tasariminin pazarlama stratejilerine
etkisini anlamak ve daha etkili pazarlama stratejilerinin gelistirilmesine katkida
bulunmaktir. Bu kapsamda, giiniimiiziin iletisim yiikiinli tasiyan ambalaj gibi grafik
tiriinlerin, hedef kitlenin tercihlerini g6z Oniinde bulundurarak etkili bir sekilde
tasarlanmas1 gerekmektedir. Bu nedenle, cinsiyete gore farkli ambalaj tasarimlarinin
kullanilmasi, daha etkili pazarlama stratejileri olusturmak ve satis ile marka
bilinirligini artirmak agisindan 6énemlidir. Bu problemi ¢6zmek i¢in kadin ve erkek
katilimcilara yiiz yiize anket formatinda, biri illiistratif olacak sekilde iki farkli ambalaj
tasarimi sunulmus ve tercihlerini belirlemeleri istenmistir. Katilimcilar, sectikleri
ambalaj hakkinda yedi farkli agik u¢lu soruya yanit vermislerdir. Bu arastirmanin
sonuclari, pazarlamacilara ve liriin tasarimcilarina, cinsiyete gére ambalajlarin miisteri
davraniglar1 ve algilar1 iizerindeki etkisini daha iyi anlamalarina yardimci olacak
onemli bilgiler sunmaktadir. Yapilan ankette elde edilen bulgular, ambalaj tarzinin
tiriin ¢ekiciliginde cinsiyet farki yarattigini gostermistir. Bu ¢alismanin sonuglarina
gore, illistratif ambalajlarin kadimn tiiketiciler arasinda iiriiniin cazibesini ve tercih
edilme olasiligin1 artirdig1 gozlemlenmistir. Ancak, ayni tasarimlarin erkek tiiketiciler
arasinda olumsuz etkiler yarattig1 tespit edilmistir. Bu sonuglar, ambalaj tasariminin
cinsiyet odakli tiiketici tercihlerini ve davraniglarmi etkilemede O6nemli bir rol
oynadigini vurgulamaktadir.
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ABSTRACT

THE IMPACT OF ILLUSTRATIVE PACKAGING DESIGNS ON
FEMALE/MALE GENDER IDENTITIES

Packaging design plays a crucial role in determining how a product appeals to
its target audience. Consumers consider not only their needs but also their preferences
when making choices among numerous products. Additionally, gender is a significant
factor influencing consumer behavior. The aim of this study is to understand how
packaging design based on gender influences marketing strategies and contributes to
the development of more effective marketing approaches. In this context, graphic
products such as packaging, which bears the responsibility of modern communication,
must be well-designed, taking into account the preferences of the target audience.
Therefore, utilizing gender-based packaging designs is crucial for developing more
effective marketing strategies and enhancing sales and brand awareness. To address
this issue, female and male participants were presented with two different packaging
designs, one of which was illustrative, in a face-to-face survey format, and asked to
determine their preferences. Participants also responded to seven different open-ended
questions about their chosen packaging. The findings of this research will provide
important insights for marketers and product designers to better understand the impact
of gender-based packaging on consumer behavior and perceptions. The survey results
suggest that packaging style influences product attractiveness differently based on
gender. According to the results of this study, it has been observed that illustrative
packaging increases the attractiveness and likelihood of preference for the product
among female consumers. However, these designs were found to have negative effects
on male consumers. These findings underscore the significant role of packaging design
in shaping gender-oriented consumer preferences and behaviors.
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GIRIS
Bu béliimde problemin durumu, amag, 6nem, sinirliliklar ve varsayimlar ile

ilgili boliimler yer almaktadir.

Problem

Ambalaj, liriinii ¢esitli dis etkenlerden koruyan ve {iriiniin tagima faaliyetlerini
iistlenen, ¢esitli malzemelerden yapilmis kaplardir. Ancak 18. yiizyildan itibaren seri
liretimin ve {iriin ¢esitliliginin artmasi, iirinleri esdeger iiriinlerden farklilagtiracak
ambalajlama ihtiyacint dogurmustur. Tiiketiciler pek ¢ok iirlin arasindan seg¢im
yaparken sadece ihtiyaglarini degil, begenilerini de géz oniinde bulundurmaktadir.
Ciinkii zamanla tiiketicilerin yasaminda gelisen olgular degismekte ve buna bagh

olarak ihtiyaclari, tercihleri ve istekleri de farklilik gostermektedir (Tagpunar, 2020).

Bu ¢aligmanin problemi, ambalaj tasariminin pazarlama stratejilerini cinsiyete
gore nasil sekillendirdigini anlamak ve bu durumun daha etkin pazarlama
stratejilerinin olusturulmasma nasil katki saglayabilecegini arastirmaktir. Ayrica,
cinsiyet tercihlerine gore tasarlanan ambalajlarin tiiketici tercihlerini daha ayrintili bir

sekilde anlamay1 hedeflemektedir.

Bu baglamda gilinlimiiz iletisiminin yiikiinii tasiyan, ambalaj gibi grafik
trlinlerinin piyasada var olabilmesi, hedef kitlenin tercihlerini g6z Oniinde

bulundurarak iyi bir sekilde tasarlanmis olmas1 gerekmektedir (Ceylan, 2021).

Bu problemi ¢ozmek icin, kadin ve erkek katilimcilara iki farkli ambalaj
tasarim1 sunulmus ve tercihlerini belirlemeleri istenmistir. Ayrica, tercih ettikleri
ambalajla ilgili agik uglu sorular sorularak katilimcilarin tercihlerinin ardindaki
nedenlerin anlasilmasi hedeflenmistir. Bu arastirmanin sonuclari, pazarlamacilar ve
iiriin tasarimcilari i¢in cinsiyete gore ambalajlarin miisteri davranislar1 ve algilar
tizerindeki etkisini daha iyi anlamalarina yardimci olacak onemli bilgiler saglamasi

beklenmektedir.



Amag

Bu ¢alismanin amaci, illiistratif ambalaj tasarimlarinin cinsiyet temelli tiiketici
tercihlerini ne sekilde yonlendirdigini tespit etmek ve elde edilen bulgular
dogrultusunda daha etkili pazarlama stratejilerinin  olusturulmasina katkida
bulunmaktir. Bu cercevede, “Illiistratif Ambalaj Tasarimlarimin Kadin ve Erkek
Cinsiyetleri Uzerindeki Etkisi” baslikl1 tez konusu dahilinde, s6z konusu hipotezlerin

dogrulugunu ortaya koymak amaciyla bir anket ¢alismasi gerceklestirilecektir.

[lliistratif ambalaj tasarimlarinin kadimn/erkek cinsiyetleri iizerindeki etkisi

kapsamindaki hipotezler:

Hipotez 1: Illiistratif ambalaj tasarimlar1 cogunlukla kadin tiiketicilerin {iriinleri

daha ilgi ¢ekici bulmalarina neden olur.

Hipotez 2: Illiistratif ambalaj tasarimlar1 ¢ogunlukla erkek tiiketicilerin

tizerinde negatif bir etki yaratir.

Hipotez 3: Illiistratif ambalaj tasarimlar1 kadin ve erkek tiiketicilerin algilari

tizerinde farkli bir etkiye sahiptir.

Hipotez 4: Illiistratif ambalaj tasarimlar1 cogunlukla hem kadin hem de erkek

tilketicilerin iirlinleri daha ilgi ¢ekici bulmalarina neden olur.

Onem

Cinsiyet, tiikketici davranigini etkileyen 6nemli bir faktordiir (Sahin ve Akballs,
2019). Ambalaj tasarimi, bir {riiniin hedef kitlesine nasil hitap edeceginin
belirlenmesinde onemli bir  rol oynamaktadir. Bu nedenle daha
etkili bir pazarlama stratejisi gelistirmek, satis ve marka bilinirligini artirmak icin

cinsiyete gore farkli ambalaj tasarimlar1 kullanmak 6nem tasimaktadir.

Bu yaklagim, miisteri sadakatini giiclendirmenin bir yontem olmasinin yan
sira, tiikketicilerin satin aldiklart markay1 baskalarina tavsiye etme olasiligini da artirir.
Bu nedenle, satis hacmi ve marka bilinirligini yilikseltmek i¢in miisteri

memnuniyetinin artiritlmasi biiyiik bir 6nem tasir.



Simirhiliklar

Bu arastirma, katilimcilar1 Dogus Universitesi'nde lisans ve dnlisans diizeyinde
egitim alan Ogrencilerle smirli tutmustur, katilimcilar arasinda her siniftan 6grenci

bulunmaktadir.

Varsayimlar

Ambalaj tasarimi, tiiketicilerin duygusal tepkilerini harekete gecirerek satin
alma kararlarim etkileyebilir (Ozdemir ve Caliskan, 2007). Bu duygusal etkilesimin,
tiketicinin {riinli satin alma siirecindeki tercihlerini sekillendirebilecegi kabul
edilmektedir. Ayrica, pazarlama stratejisinin ambalaj tasarimiyla biitiinlesmis bir
sekilde ele alinmasi son derece dnemlidir (Tasc1 ve Baygiil Ozpimar, 2022). Bu
biitiinlesmenin, markanin genel imajmi gili¢lendirecegi ve tiiketici sadakatini

artirabilecegi diistintilmektedir.

Bu baglamda, bu ¢aligmada yapilan anketin, katilimcilarin gergek tercihlerini

ve diislincelerini dogru bir sekilde yansittig1 varsayilmaktadir.



BIiRINCi BOLUM
ILLUSTRASYON KAVRAMI

Mliistrasyon, Latince “lustrare” kokiinden gelen ve “anlasilir kilmak” anlamina
gelen bir terimdir. Genellikle metin veya konu i¢inde kullanilan gorsel 6geleri ifade
eder (Soylenti Dergi, 2022). illiistrasyonlar, iletisimde giiglii bir ara¢ olarak kabul

edilir.

[lliistrasyondaki asil amag¢ bir mesaji, ifadeyi daha somut anlasilir sekilde
aciklamaya yardimci olmaktir (Acartiirk, 2019). Bu, okuyucularin veya izleyicilerin

karmasik veya soyut kavramlar1 daha kolay anlamasina yardimei olabilir.

1.1.illiistrasyonun Tarihsel Gelisimi

Yazinin icadindan 6nce magara duvarlarina yapilan ¢izimlerin siislemenin
otesine gegerek evrensel bir iletisim bicimi olusturdugu aciktir. ispanya’da bulunan
Altamira ve Fransa’da bulunan Lascaux magaralarindaki resimler en eski 6rneklerdir
(Yildirim, 2022). Magaralarda bulunan goriintiilerde, 6nemli olaylarin ayrintilari,
resimli temsiller veya logogramlar aracilifiyla aktarilmistir (World History
Encyclopedia, 2016). Paleolitik magaralarda goriilen duvar resimlerinin yapilig
amaglart ile illiistrasyonun anlam ve gorevleri karsilastirildiginda benzerlikleri agikga
goriilmektedir. Yazinin dogusundan 6nce yapilan duvar resimleri tiim gorsel sanatlarda
oldugu gibi illiistrasyonun da ilk 6rnekleri olarak gosterilebilir (Elbir, 2020). Magara

resimlerinin bir 6rnegi Sekil 1°de gosterilmektedir.

Kaynak: (Elbir, 2020)



Bazi sanat tarihgileri illiistrasyon tarihinin baslangicini resimli kitaplarmn ilk
kesfedilmesiyle iliskilendirir. Bu resim tiiriiniin ilk 6rnekleri M.O. 1900'den kalma
Misir Oliiler Kitabi'nin resimli parsdmenleri ve Ramesam Papiriisii olarak bilinen en
eski anlati ve tarihi el yazmalaridir (Tiirkoglu, 2023). Misir Oliiler Kitabi’nin

icerisinden bir gorlintli 6rnegi Sekil 2’de gosterilmektedir.

Sekil 2. Musir Oliiler Kitabr’nin Icerisinden Bir Goriintii
Kaynak: (Yildirim, 2022)

Sanatin kokenlerine bakildiginda, Yunan ve Roma imparatorluklarinda
tanrilarin, insanlig1 ve kiiltiirleri yiiceltmek amaciyla gelistigi goriiliir. Bu donemde,
sanatin bir¢cok bi¢imi kullanilarak mitolojik dykiiler, edebiyat, cenaze sahneleri, spor
etkinlikleri ve festivaller gibi 6nemli konular islenmistir. Torensel kaplar, bu
donemdeki sanat eserlerinin 6nemli bir parcasiydi ve iizerlerinde kahramanlarin
hikayeleri, mitolojik figiirlerin tasvirleri ve dini torenlerin resimleri bulunurdu (Sozbir,

2016).

Magara duvarlarinda ve kaya yiizeylerindeki resimler, insanlarin diisiincelerini
ve fikirlerini iletmek i¢in kullandiklar1 iletisim araglarinin  varligini ortaya
koymaktadir. Illiistrasyonun tarihine dair Wigan’mn tanimi, “Illiistrasyonun evrimi
medeniyetin ve ylikselisin bir yansimasidir.” seklindedir. Fransa’da bulunan Lascaux
magaralarindaki tavan ve duvar resimleri, ¢izenlerin giinliikk yasamlarindan kesitleri
yansitmaktadir. Magara resimlerinin ardindan, M.O. 3500 yillarina ait Siimer kil

tabletleri ve M.O. 3200 yillarina ait Hiyeroglifler ile bu siire¢ devam etmistir. Sanayi



Devrimi'nin yagsandig1 1850’11 yillar, Altin Cag olarak anilan 1860’11 yillar ve Sanat ve
El Sanatlar1 Hareketi’'nin oldugu 1880°’li yillar, illiistrasyon sanatinin
profesyonellestigi donemlerdir. Art Nouveau ve Afis Sanati gibi akimlarin ortaya
ciktig1 1890’ yillar, illiistrasyonun genis kitlelere hitap eden yenilik¢i ¢alismalarin
yapildigi bir doneme igaret eder. 1898°de ise illiistrasyon, “Arts and Crafts” akiminin
ardindan diger sanat akimlarinin ortaya ¢ikmasiyla gliniimiize kadar giincel ve etkili

bir ara¢ olarak varligini stirdiirmiistiir (Askaroglu, 2019).

1.2. illiistrasyonda Bulunmasi Gereken Fiziki Ozellikler

[lliistrasyonlar, bilimsel literatiirden egitim materyallerine ve sanatsal ifadelere
kadar cesitli alanlarda, karmasik bilgilerin, fikirlerin ve anlatilarin aktarilmasinda
O6nemli bir rol oynamaktadir. Bir illiistrasyonun amagladigi mesaji etkili bir sekilde
iletebilmesi, ¢cevresel faktorlere bagl birgok temel fiziksel 6zellige dayanir. Bu fiziksel
ozellikler, illiistrasyonlara dinamizm kazandirir ve genellikle tiim gorsel sanatlar

igcerisinde bulunur (Acartiirk, 2019).

1.2.1. Oran-Oranti

Dogada her varligin bir oran ve orantisi bulunmaktadir. Bu oranlar, makro ve
mikro 6l¢ekte devam eder. Bir varlik, kendi bilesenleri iginde orantili olmakla birlikte,
diger varliklarla da orantili bir iliski i¢indedir. Resmedilen varliklarin bir arada
goriintiilenmesi durumunda birbirlerinden bagimsiz gibi algilanmamalar1 oran ve

orantinin dogru kullanimi ile miimkiin olacaktir. (Ozer ve digerleri, 2019, s. 29).

Ayni zamanda sanatin ¢esitli alanlarinda estetigi, gilizelligi ve giivenilirligi
temsil eden altin oran kullanimi da kompozisyon olusturulurken biiyilik rahatlik ve
yaraticilik sunmaktadir. Tasarimda 6zel ve estetik kabul edilen sayfa oranlar altin
orana gore belirlenmektedir. Yatay ve dikey ¢izgiler sistemindeki bu oran ayni
zamanda uyumlu bir sayfa diizeni bi¢iminin olusturulmasinda da yardime1 olur (Bilir,

2020).

Bununla birlikte diizenli bir oran-orant1 yaklasimindan uzak, daha sezgisel

yaklasimlarin benimsendigi calismalarda mevcuttur (Hall, 2011). Farkli oranlarin



kullanildig1 ¢aligmalara 6rnek olarak Picasso’nun “Guernica” isimli eseri Sekil 3’te

gosterilmektedir.

Sekil 3. Picasso “Guernica” Isimli Tablo Ornegi
Kaynak: (Kinam,2020)

1.2.2. Renk

Renk algisi, 151k ile goziin karmasik yapist arasindaki biyiileyici bir
etkilesimdir. Isik nesnelerle etkilesime girdiginde dalga boylari ya emilir ya da
yansitilir.  Yanstyan 151k daha sonra goze ulasir ve burada retinada bulunan
fotoreseptorler adi verilen 6zel hiicrelerle etkilesime girer. Koniler olarak bilinen bu
fotoreseptorler, 15181 farkli dalga boylarina duyarlidir ve goziin gesitli renkleri ayirt
etmesini saglar. Beyin, bu fotoreseptorlerden gelen sinyalleri (MacDonald, 1999) isler
ve bunlari, tespit edilen 15181 dalga boylarina gore belirli renkler olarak yorumlar
(Stone ve digerleri, 2008). Isik emilimi, sinyal iletimi ve sinirsel yorumlamadan olusan
bu karmagik siire¢, renk olarak algiladigimiz seydir. Aslinda renk, nesnelerin
dogasinda olan bir 6zellik degil, daha ziyade 151k ile g6z ve beynin duygusal aparatlari

arasindaki etkilesimin yarattig1 algisal bir olgudur (MacDonald, 1999).

1.2.3. Bi¢cim ve Form

Sanat ve tasarim diinyasinda bi¢cim kavrami olduk¢a dnemlidir (Gezer, 2019).
Big¢im, bir nesnenin gérme veya dokunma organlari tarafindan algilanmasini saglayan
kendine 6zgii gercekligi olarak ifade edilebilir. Bigim kavrami ayn1 zamanda nesnenin
anlagilabilir bir sekilde algilanmasi ve nesnenin biitliniinii olusturan 6gelerin de kendi

aralarinda baglantili olan diizenine de ihtiya¢c duymas1 baglaminda diizen kavramini



da icermektedir (Savruk, 2021). Insan bedeninin her an degisen hareketleri bigimin bir
ornegi olabilir. Form, sinirlar araciligtyla bir ylizeyi digerinden ayiran ve bir biitliniin
temel niteliklerini tastyan genel dis goriiniis olarak tanimlanabilir. Insan bedeni,

formun bir 6rnegi olarak dne ¢ikarilabilir (Ozcelikgi Tasoren ve digerleri, 2019).

1.2.4. Doku

Her nesnenin yiizeyi dokunuldugunda sert piiriizler veya yumusak piiriizler
igerir. Bu durum nesnenin dokusunu olusturmaktadir. Her nesne kendi yapisini
yansitan bir dokuya sahip olsa da Ogelerin sirayla bir araya gelerek ve yapilarini
kaybedip birlikte izlenim yaratmalar1 durumunda farkli bir ylizey deseni de ortaya
cikabilmektedir. Bu durum doganin yapisal bir 6zelligidir. Nesnelerin dokusal
yapilarindaki farklhiliklar goriiniimlerine ayricalik katar. Doku bu nedenle yiizeyin bir
degerlendirmesidir. Dogada bulunan dokusal yapilardan yararlanarak yeni

illiistrasyonlar ve tasarimlar yapilabilmesi miimkiindiir (Ariman, 2019).

1.2.5. Cizgi

Teknik olarak ¢izgi iki nokta arasindaki en kisa iz olsa da sanatta ¢izgi
hareketin siirekli izi olarak tanimlanmaktadir. illiistrasyonda ¢izgi, sanatginin
diisiincedeki imgenin duygusal ve yorumsal tepkisiyle biitiinleserek yiizey iistiinde iz
birakmasidir (Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi, 1997, s. 410). Dolu ile bos arasindaki
siir olarak da tanimlanabilen ¢izgi, hareket eden bir noktanin belirli bir ydonde egimi

sayesinde olusur (Terzi, 2020).

1.2.6. Hareket, Ritim ve Yon

Hareket, varolusun temel bir 6zelligidir ve enerjinin yarattig1 bir durumdur.
Hareket ayn1 zamanda nesnenin, hareketin, eylem durumunun ve mekanin degigmesi
olarak da tanimlanmaktadir. Bu degisim bir hareket gostergesidir ve hareket sanatin
onemli bir parcasidir. Sanatta hareket, gorsel ve zihinsel algilarin sanat nesnesine
aktarilmasiyla ortaya ¢ikar. Hareketin oldugu yerde “yon” de vardir. Yon; belirli bir
noktaya gore olusan yer taraf olarak tanimlanir. Hareket “ritim” ve yon getirir. Dogada,

giinliik yasamda, miizikte ve dansta ritmi gorebiliriz. Ritim genellikle isitsel bir unsur



olarak tanimlanir. illiistrasyonda ritim; renklerin, dokularin, motiflerin, sekillerin ve
formlarin tekrarindan olusur. Ayn1 zamanda ritim gozle gorlniir stirekli formlarin
tekrar1 yoluyla elde edilen akigskanligin, siirekliligin ve 6lgiilii vurgunun kullanimi
olarak tanimlanir ve sanatta ritmin dayandigi temel “harekettir”. Tasarim ilkelerinden
biri olan ritim tekrara dayali olup, tekrar sanatin her alaninda mevcuttur ve gorsel

birligin unsuru olarak goriilebilir (Erim, 2011).

1.2.7. Denge

Genel olarak, karsit iki giiciin denk gelmesi ya da birbirlerine hakim
olmamalari sonucunda ortaya ¢ikan durum denge olarak tanimlanmaktadir (Eczacibasi
Sanat Ansiklopedisi, 1997, s. 444). Herhangi bir kompozisyonda, tasarim 6gelerinin

ve ilkelerinin 6lciilii, dengeli ve biitiinliik icinde diizenlenmesi 6nemlidir (Ozkartal,

2009, s. 58).

1.2.8. Vurgu

Vurgu kompozisyondaki herhangi bir nesneyi diger nesnelerden kontrast,
gorsel izolasyon, yerlestirme ve oranlar yoluyla diger esenlerden ayirarak en baskin
olan unsurdur ve vurgunun net oldugu illiistrasyonlar, olmayan illiistrasyonlara gore
daha fazla dikkat ¢ekmektedir. Kompozisyonda yer alan tiim nesnelerin odaktaki
nesneyle iliskili olmasi veya vurgulanan nesneyi desteklemesi gerekir. Vurgunun
mantig1 illiistrasyonda net bir sekilde goriilmektedir c¢ilinkii vurgulanan nesne,

kompozisyondaki nesneler arasinda kolaylikla fark edilebilir (Demirel M. , 2019).

1.3. Illiistrasyon Tiirleri

[lliistrasyon cesitleri; Reklam Illiistrasyonlar1, Yayin Illiistrasyonlar1, Bilimsel
ve Teknik Illiistrasyonlar, Mimari Illiistrasyonlar ve Moda Illiistrasyonlar1 basliklart

altinda toplanabilir.



1.3.1. Reklam illiistrasyonlari

Reklam illiistrasyonlart reklamcilik alaninda sikc¢a kullanilan bir illiistrasyon
tirtiidiir. Bu tiir illlistrasyonlarda, bir mesaji gorsel olarak aktarmak i¢in ¢izimler,
grafikler veya resimler kullanilir. Temel amaci, izleyicileri belirli eylemlere tesvik
etmek ve bir mesaj1 agik ve etkili bir sekilde iletmektir, 6rnegin bir {iriin satin almaya

veya bir web sitesini ziyaret etmeye yonlendirmektir (Giirsozlii, 2006).

Reklam illiistrasyonlari, ac¢ik hava reklamlarindan sosyal medya
kampanyalarina kadar c¢esitli platformlarda kullanilabilmektedir. Bu illiistrasyonlar,
profesyoneller tarafindan olusturulurken marka veya iiriiniin hedefledigi imaji ve
mesaj1 yansitan, c¢ekici ve ikna edici gorselleri sunmak i¢in yenilik¢i yontemler ve
tarzlar kullanirlar. Bu tiir illistrasyonlar, sadece bir iriiniin reklammi yapmakla
kalmaz, ayn1 zamanda bir markayr veya {irlinii rakiplerinden ayirt etmek ve
tiikketicilerde kalict bir marka imaj1 olusturmak i¢in de kullanilabilirler (Cevrimigi

Yaratici, 2023). Reklam illiistrasyonunun bir 6rnegi Sekil 4’te gosterilmektedir.

Domates ¢ok, katk: yok.

Sekil 4. Reklam {lliistrasyonu Ornegi
Kaynak: (Cam, 2012)
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1.3.2. Yayin illiistrasyonlar1

Yayin illiistrasyonu, gazeteler, ansiklopediler, dergiler ve benzeri kitaplarda yer
alan romanlar, siirler, makaleler, haberler, dykiiler ve aciklamalar1 anlatan ¢izimler ve
goriintlilerdir. Kitaplarda, makalelerde, siirlerde, dergilerde, gazetelerde, haberlerde,
Oykiilerde ve romanlarda basin illiistrasyonuyla yapilan agiklamalar bulunabilir. Bu
sektorlerde ¢alisan bir illiistratoriin, iizerinde c¢alisilacak metinlerle ilgili kapsamli bir
bilgiye ve goriise sahip olmas1 gerekir. Bu, metnin mesajini ve duygusunu resimsel
olarak aktarabilmesi i¢in gereklidir. Gazete illiistrasyonlarinda genellikle siyah-beyaz
resimleme kullanilir. illiistrasyon sanati acisindan degerlendirildiginde, gocuklara
yonelik basilan kitaplar da yaygin olarak kullanilan 6rneklerdir (Cetinkaya, 2017).

Yayn illiistrasyonunun bir 6rnegi Sekil 5°te gosterilmektedir.

Sekil 5. Yayn Illiistrasyonu Ornegi
Kaynak: (Cam, 2012)

1.3.3. Bilimsel ve Teknik Illiistrasyonlar

Bilimsel ve teknik illiistrasyonlar, karmasik fikirlerin, detaylarin ve teorilerin
ilgi cekici ve bilgilendirici bir sekilde sunulmasina olanak saglayan bir iletisim
yontemidir. Cizimler bilimsel kavramlari, onlar1 aciklamak i¢in siklikla kullanilan

teknik terimlerden ¢ok daha acik bir sekilde aktarabilmektedir. Bu sanatcilar veya
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illiistratorlerin bilimsel gorselleri dogru bir sekilde ¢izerek bilimi iletme yontemidir
(Mind the Graph, 2022). Bilimsel ve teknik illiistrasyonunun bir 6rnegi Sekil 6’da

gosterilmektedir.

Sekil 6. Bilimsel ve Teknik Illiistrasyon Ornegi
Kaynak: (Ezmed, 2024)

1.3.4. Mimari illiistrasyonlar

Mimari illiistrasyonlar ileri bir asamaya ulasilmadan 6nce yapmak istenilen
projeyi temsil etmek i¢in tasarlanan illiistrasyonlardir. Bu hem kisa hem de uzun
vadede bir¢ok avantaj saglar. Mimari bir illiistrasyonun bir projeyi hayata gegirmeden
Once projeyle ilgilenenlere daha net bir fikir vermesi en biiyiik avantajlarindan biridir

(Arcux, 2023). Mimari illiistrasyonun bir 6rnegi Sekil 7°de gosterilmektedir.

12
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Sekil 7. Mimari Illiistrasyon Ornegi

Kaynak: (Cam, 2012)

1.3.5. Moda illiistrasyonlari

Moda illiistrasyonlari, insan figiirlinii baz alarak tasarlanmis etkili, carpici ve
siklikla abartili tasarimlardir. Moda illiistrasyonlarinin birincil amaci, bir iiriinii ya da
goriintliyll pazarlamaktir. Ayni zamanda moda illiistrasyonu, giysilerin viicutta durusu
ve hareket halinde bir figiiriin resmedilisi yoluyla giysilerin hareketliligini anlatmak
icin kullanilmaktadir. Modellerin sa¢ ve aksesuarlari da donemin modasini
yansitmaktadir (Sunerli, 2017). Moda illiistrasyonunun bir 6rnegi Sekil 8’de

gosterilmektedir.
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Sekil 8. Moda Illiistrasyonu Ornegi
Kaynak: (Cam, 2012)

1.4. illiistrasyonda Kullanilan Teknikler
Illiistrasyonda kullanilan teknikler geleneksel ve dijital olarak ikiye
ayrilmaktadir.

1.4.1. Geleneksel Teknikler
Geleneksel teknikler; karakalem, sulu boya, lavi, guaj boya, yagliboya, akrilik,
kuru boya, yagh pastel, toz pastel, fiizen, kolaj ve rapido kalem teknigi olarak

siniflandirilabilir.

1.4.1.1. Karakalem Teknigi

Kursun kalemlerin form ve kompozisyon arastirmalarindaki esnekligi, farkli
sertlik seviyelerinde iiretilmelerine imkan tanir. Ornegin, “H” serisi kategorisinde yer
alan sert uclu kalemler, teknik cizimlerin ve detaylarin istenilen hassasiyette
tamamlanmasina olanak saglar. Diger yandan, “B” serisi kategorisine giren yumusak
uglu kalemler, bigimsel ¢aligmalarda eskiz ¢izimi ve tonlama gibi amaglarla kullanilir

(Becer, 2011, s. 212). Karakalem tekniginin bir 6rnegi Sekil 9°da gdsterilmektedir.
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Sekil 9. Karakalem Teknigi Ornegi

Kaynak: (Wthsale, 2024)

1.4.1.2. Kuru Boya Teknigi

Kuru boya tekngi sanat¢ilar tarafindan siklikla tercih edilen tekniklerden bir
tanesidir. Cesitli renk se¢enekleri sunan bu kalemler, kullanictya su kullanmadan renk
degistirme ve detayli calisma olanag1 saglamaktadir. Ayn1 zamanda yiiksek pigment
icermesi sayesinde yogun ve parlak renklerin olusturulabilmesini miimkiin
kilmaktadir. Kuru boyalar, renk pigmentleri ve baglayict madde birlesiminden
olugsmakta ve genellikle kalem formunda satilmaktadir. Bu tekniginin en biiylik
avantaj1 sulu boya gibi 1slak bir ortama ihtiya¢ duymadan dogrudan kagida veya diger
yiizeylere uygulanabilmesidir. Kuru boya kalemlerinin ¢esitli tiirleri vardir. Bu
kalemler sertliklerine gore siniflandirilabilir. Bazilari daha yumusak ve yogun bir renk
dagilim1 sunarken bazilar1 daha sert ve ince detaylarda kullanima uygundur (Gliven

Sanat, 2024). Kuru boya tekniginin bir 6rnegi Sekil 10°da gosterilmektedir.
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Sekil 10. Kuru Boya Teknigi Ornegi
Kaynak: (Kilickaya ve Mercin, 2020)

1.4.1.3. Suluboya Teknigi

Suluboya teknigi, boya su ile seyreltilerek genellikle beyaz kagit iizerine
uygulandigr resimlerdir. Sulu boya igin seyreltme islemi yalnizca ¢izim veya
boyamada kullanilanlarla siirli degildir, farkli tekniklerle de uygulanabilmektedir.
Suluboyanin temel 6zelligi kullanilan renklerin goriinen parlaklig: ve seffafligidir. Bu
nitelikler boyama yonteminden kaynaklanmaktadir. Bir rengin degerini ifade eden
doygunluk kalitesini elde etmek i¢in boya su ile seyreltilebilir veya daha fazla boya
uygulanabilir. Kullanilan boya beyaz icermez ¢linkii beyaz renk genellikle resmin
tretildigi kagit veya karton (eger beyaz renk kullaniliyor ise) iizerinde mevcuttur

(Nkfucom, 2021). Suluboya tekniginin bir 6rnegi Sekil 11°de gosterilmektedir.
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Sekil 11. Suluboya Teknigi Ornegi
Kaynak: (Cam, 2012)

1.4.1.4. Akrilik Boya Teknigi

Akrilik boyalar seffaf polimer re¢ineden yapilmis olup 15181 tiim yogunluguyla
emer ve geri yansitan bir boya ¢esididir. Bu boya, yagli boya kivaminda ve sulu boya
parlakliginda olan su bazli bir boya olmakla birlikte yapilarindaki esnek pigmentler
nedeniyle dis etkenlere yagli boyalara oranla daha dayaniklidir. Ayn1 zamanda yaglh
boyaya kiyasla daha ¢abuk kurumakta ve kurudukca renklerinde bir ton koyulagma
goriilmektedir. Sanatc tarafindan akrilik boya kullanilirken gerektigi kadar sikilmasi
onem tagimaktadir, aksi takdirde kullanilmayan kisim hizli kurudugu i¢in israf
olacaktir. Calismalardan artan akrilik boyalar nemli ve hava almayacak bir sekilde
saklanmalidir (Anka Sanat, 2024). Akrilik boya tekniginin bir 6rnegi Sekil 12°de

gosterilmektedir.
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Sekil 12. Akrilik Boya Teknigi Ornegi
Kaynak: (Demircan, 2013)

1.4.1.5. Pastel Boya Teknigi

Pastel boya bir tiir krayon olmakla birlikte pigment, al¢i ve yapistirici
karisimindan olusur. Bu karisim macun haline getirilir, gubuklar biciminde kesilir ve
kurutulur. Pastel renkler sert ve yumusak olarak ikiye ayrilir. Yumusak pasteller
digerlerine gore daha iyi parlaklik ve renk yogunlugu gosterir. Sert pasteller genellikle
¢izim ve ince detaylarin olusturulmasi i¢in uygundur. Yumusak pasteller genellikle
yuvarlak, sert pasteller ise dar ve kare seklindedir. Yagl pasteller tamamen farklidir;
yag, balmumu ve baglayicidan yapilirlar. Pastel boya tekniginde bir rengin tonunu
acmak veya koyulastirmak icin, tek renk olarak algilanacak sekilde bir rengin digerinin
lizerine katmanlanmasi veya yan yana optik karistirma uygulanmasiyla agik veya daha
koyu hale getirilir. Bu nedenle pastel boya ile yapilacak caligmalarda baslangic
asamasinda kagidin rengini de dikkate alinarak hangi renklere ihtiya¢ duyuldugunu
belirlemek 6nemlidir. Pastel boya ¢esitleri yumusak pastel, sert pastel, yagh pastel ve
sulu pastel boyalar olarak siniflandirilabilir (Sarag, 2018). Pastel boya tekniginin bir

ornegi Sekil 13’°te gosterilmektedir.
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Sekil 13. Pastel Boya Teknigi (")rgi ,.
Kaynak: (Sarag, 2018)

1.4.1.6. Fiizen Teknigi

Fiizen, s6giit veya asmalarin havast alinmis 6zel kaplarda kavrularak komiir
haline getirilmesiyle elde edilir. Fiizen hizla hafifletilebilen, sagilabilen, hatta
tiflendiginde ugabilen bir malzemedir. Fiizen bilinen en eski ¢izim malzemesidir.
Kullanim agisindan bir kalemin tiim 6zelliklerine ve daha fazlasina sahiptir. Kolay
kirilan esnek yapisi nedeniyle de dikkatli kullanilmasi gereken bir malzemedir ve
fiizen teknigi uygulamalarinda dokulu yiizeyler tercih edilmektedir. Ote yandan fiizen
oldukca kaba bir malzemedir. Ancak bu, fiizenle yapabilecekleri sinirlamaz. Aksine
hizl1 bir bi¢imde dagilabilen yapisi nedeniyle bireyi 6zgiirlestirir. Boylelikle sanatgiy1
formun ana hatlarina odaklanmaktan kurtarir; daha esnek bir ¢ergeveden goérebilme

alternatifi sunar (Avci, 2014). Fiizen tekniginin bir 6rnegi Sekil 14’te gosterilmektedir.
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Sekil 14. Fiizen Teknigi Ornegi
Kaynak: (Galeri Soyut, 2020)

1.4.1.7. Lavi Teknigi

Bu teknik, tek bir boya veya miirekkep tabakasinin seyreltilmesiyle olusturulan
bir ¢alismayi icerir. Sulu boya resmiyle benzerlik gosterir. Kullanilan temel bilesenler
¢ini miirekkebi, is miirekkebi, sepya veya su ile karistirllmig diger boya tiirleridir.
Genellikle siyah tercih edilir, ancak ikinci bir renk olarak mavi veya yesil de
kullanilabilir. Eserler genellikle karton veya ¢izim kagid1 {izerine yapilir. Bu nedenle,
kalin ve suya dayanikli bir kagit segmek onemlidir. Kagidin kirigsmasini 6nlemek i¢in
sabitlenmesi gerekebilir (Nedir.Org, 2013). Lavi tekniginin bir 6rnegi Sekil 15°te

gosterilmektedir.
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Sekil 15. Lavi Teknigi Ornegi
Kaynak: (Agan, 2016)

1.4.1.8. Guaj Boya Teknigi

Guaj boya teknigi, su ile seyreltilerek kullanilan bir tiir sulu boya cesididir.
Ancak, sulu boya gibi seffaf degil, kapatici bir 6zellige sahiptir. Bu 6zelligi nedeniyle
yagli boyaya benzemektedir. Renklerin opak olmastyla bilinir. Boyama isleminde daha
acik tonlar elde etmek i¢in genellikle beyaz boya kullanilir. Boya kdgida uygulandiktan
sonra kurumasiyla renk biraz degisebilir ve matlasabilir. Bu nedenle, bir resmi
renklendirirken bu 6zellik géz oniinde bulundurulmalidir (Ankara Akademi Sanat,

2017). Guaj boya tekniginin bir 6rnegi Sekil 16’da gosterilmektedir.
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h ] l /
Sekil 16. Guaj Boya Teknigi Ornegi
Kaynak: (Agan, 2016)

1.4.1.9. Yaghboya Teknigi

Yagli boya ile resim yapmak en sik kullanilan resim tekniklerinden biridir. Bu
teknikte kullanilan boya, 6zel bitkisel yaglar ve sivilarin karigimidir. Yagl boyalar
pigmentler, terebentin, yaglar ve baglayic1 maddeler iceren c¢ok kaliteli boyalardir.
Yillar gectikge yagliboya resim kalitesi her gecen giin geligserek sanatin bugtinkii halini

almastir.

Yagli boya diger renkleri etkili bir sekilde kapatabilmektedir. Bu rengin en
onemli Ozelliklerinden biri, alttaki rengin agik ya da koyu olmasina bakilmaksizin
istteki rengi kaplamasidir. Bu 6zelligin bir diger avantaji ise boyama isleminin her
asamasinda diizeltme yapilabilmesidir. Yagl boyalar yogun, macun benzeri bir yapiya
sahiptir ve bu da onlar1 ¢cok esnek kilar. Bu yapisindan dolay1 kururken ¢cekme yapmaz.
Bu boyalarda kuruma yavastir. Terebentin ile seyreltilebilir. Benzer sekilde fircalar da
terebentin veya tiner gibi kimyasallarla temizlenebilmektedir (Artopol, 2022).
Yagliboya tekniginin bir 6rnegi Sekil 17°de gosterilmektedir.
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Sekil 17. Yagliboya Teknigi Ornegi
Kaynak: (Derakhshan Houreh, 2020)

1.4.1.10. Kolaj Teknigi

Kolaj en temel haliyle yapistirmak anlamina gelir. Halk arasinda en yaygin
olarak yapistirmak olarak da kullanilmaktadir. Birlestirilebilecek ¢ok cesitli
malzemeler vardir. Bu materyal gesitli dergilerin, kumaslarin, gazete makalelerinin,
posta ve pullarin ve daha birgok 6genin fotograflari olabilir. Kullanilan cesitli
malzemeler kolaj1 yapan kisinin hayal giicline birakilmistir. Bu hayal giicii bambaska
eserlerin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Bu baglamda kolaj; kompozisyonun
gorsel 6gelerin iki boyutlu bir ylizey iizerinde uyum yaratacak sekilde diizenlenmesi
oldugu sdylenebilir. Kolaj olusturulurken oncelikle kullanilacak malzemelere karar
verilir. Daha sonra se¢ilen malzeme uygun ag1 ve sekle gore kesilir. Bu kesimin boyutu
ve sekli tamamen sanat¢iya baglidir. Kesme islemi tamamlandiktan sonra son adimi
yapistirmadir. Segilen malzemelerin tamamlanmasi i¢in kesilen malzemeler tercihen
kagit veya tuval yiizeyine yapistirilarak tamamlanmig olur (Caglayan, 2018). Kolaj

tekniginin bir 6rnegi Sekil 18’de gosterilmektedir.
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Sekil 18. Kolaj Teknigi Orhgi
Kaynak: (Cam, 2012)

1.4.2. Dijital Teknikler
Dijital teknikler vektor ve piksel tabanli teknikler olarak siniflandirilabilir.

1.4.2.1. Vektor Tabanh Teknikler

Vektor tabanli teknikler, her nesnenin matematiksel bir formiil kullanilarak
olusturuldugu ve temelde ¢oziiniirlik kaybi yasanmadan istenilen boyuta
Olceklendirilebilen grafiklerdir. Vektor grafikleri olusturulmasi i¢in ¢esitli yazilimlar
bulunmaktadir, bunlar arasinda en yaygin kullanilan Adobe Illustrator’diir. Vektor
grafikleri, farkli boyutlarda ve renklerde yapilan ¢calismalarda optimum sonuglar verir.
Farkli boyutlardaki ¢alismalarda herhangi bir gorsel detay kaybi1 yasanmaz. Ayrica,
vektor grafikleri nesnelerin rengini ve seklini kolayca degistirmeye olanak tanir ve
dosya boyutu agisindan daha az yer kaplarlar (YckBalon, 2020). Vektor tabanl bir
program kullanilarak tasarlanmis illiistrasyon tekniginin bir 6rnegi Sekil 19°de

gosterilmektedir.
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Sekil 19. Vektor Tabanh Bir Progra. nllaréi Ta ar'llanmlswi‘lliistrasyon
Ornegi
Kaynak: (Cam, 2012)

1.4.2.2. Piksel Tabanh Teknikler

Piksel tabanli tekniklerde, piksellerin birlestirilmesiyle cesitli grafikler
olusturulabilir. Bir goriintliniin boyutu ve netligi, igerdigi piksellerin sayis1 ve
yogunlugu tarafindan belirlenir. Yogunluk (¢6ziintirliikk) ne kadar yiiksekse, ekrandaki
goriintli o kadar net olur. Piksel grafiklerinin olusturulmasi i¢in gesitli yazilimlar
bulunmaktadir, bunlar arasinda en yaygin kullanilani Adobe Photoshop, 3ds Max ve
Procreate’tir. Bu yazilimlar renkler, sekiller, dokular, tonlar ve benzeri unsurlarla genis
islemler yapmay1 miimkiin kilar. Ozellikle detayl1 calismalar i¢in uygundurlar. Piksel
tabanli olusturulan bir dosyanin boyutu ve igerdigi piksel sayis1 belirlidir. Ancak piksel
tabanli programlarda, goriintiiyii bozmadan serbestce 6lgeklendirmek, biiyiitmek veya
kiigliltmek pek miimkiin degildir. Biiyiiltme yapildiginda goriintii bozulmaya baslar
(Argenova, 2022). Piksel tabanli bir program kullanilarak tasarlanmis illlistrasyon

tekniginin bir 6rnegi Sekil 20°de gosterilmektedir.
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Seki41”20: Piksel Tabanh Bir Progra{n Kullanilarak Tasarlanmis
Illiistrasyon Ornegi
Kaynak: (Cam, 2012)
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IKINCi BOLUM
AMBALAJ TASARIMI

Ambalaj, liriinlerin nakliye veya depolama sirasinda zarar gérmesini 6nlemek
amaciyla sarilmasi veya paketlenmesi anlamina gelmektedir. Ayni zamanda {iriin
giivenligini ve pazarlanabilirligini saglayarak {rlinlerin tanimlanmasina ve

tanitilmasina yardimci olmaktadir (What is Packaging?, 2023).

Ambalaj tasarmi ilk kez M.O. 8000 civarinda ortaya ¢ikmustir. insanlarin sahip
olma arzusuna gore ambalaj islevi gérmesi amaciyla dokuma ot, kumas, yaprak, deniz
kabugu, ham cam, toprak gibi malzemeleri depolamak i¢in kullanilmigtir. Bunlar dogal

malzemeler kullanilarak yapilan iiriinlerdir (Klimchuk ve Krasovec, 2006, s. 1).

Ambalaj tasariminin yaratici siirecinde sekil, yapi, malzeme ve renk arasinda
sik1 bir iliski bulunmaktadir. Bu unsurlarin birbirine uyumlu sekilde kullanilmasiyla,
ambalaj sadece liriinii korumakla kalmaz, ayn1 zamanda alicilara {iriiniin amacini da
iletebilir. Ambalajin diger iiriinlerden farklilagabilmesi i¢in ambalaj bilgileri ve gorsel
tasariminin birbiriyle uyumlu olmasi gerekmektedir (Klimchuk ve Krasovec, 2006, s.

33).

2.1. Ambalajin Tarihsel Gelisimi

Ambalajin tarihgesi, eski caglara dayanmakta olup cesitli malzemeler
kullanilarak evrimsel bir siire¢ gegirmistir. ilk dénemlerde dogal kaynaklar olan
yapraklarla yapilan ambalajlar, zamanla tekstil, ¢omlek gibi malzemelerin seri
iiretimine gegilmesiyle gelismistir. Cam ve ahsap ambalajlar ise yaklasik olarak 5000
yildir kullanilmaktadir. Modern ambalaj endiistrisinin kokenleri 19. yiizyila dayanir.
Ingiliz mucit Peter Durand, 1823'te metal levhadan yapilan ilk metal ambalaj olan
“canister”in patentini almistir. Cift dikisli ii¢c pargali teneke kutularin kullanimi ise
1900 yilinda baslamistir (Tiurk, 2011). 20. yiizyilda, kagit ve karton ambalaj
malzemeleri biiyiik bir 6nem kazanmis ve plastik kesfedildikten sonra kagit ambalajin

yerini plastik ambalaj almistir (Kocaman, 2014).

Genel olarak, plastikler II. Diinya Savasi sonrasinda ambalaj uygulamalarinda

yaygin bir sekilde kullanilmaya baglanmistir. Polietilen 6zellikle savas sirasinda biiyiik
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miktarlarda iretilmis ve savastan hemen sonra cesitli alanlarda kullanilmaya
baslanmigtir. Piyasada yaygin olarak bulunabilen polietilen, 6zellikle ekmek gibi

tirlinlerin paketlenmesinde kullanilan bir malzemedir (Tiirk, 2011).

Plastik ambalaj sektoriiniin bliytimesi 1970'li yillardan itibaren hizlanmustur.
Son zamanlardaki teknoloji ve kosullarda kullanilan ambalaj malzemeleri yerine, cam,
metal, plastik, kagit, karton gibi pratik ve ucuz malzemeler kullanilmaya baglanmistir
(Karasu, 2014). Ambalaj ilk zamanlarda sadece tasima ve depolama amagh
kullaniliyorken bu yeni malzemelerle igerisindeki tirlinlerin tanitimini da yapar hale
gelmistir. Bu baglamda ambalaj da artik satis politikasinin bir pargasi olarak
degerlendirilmektedir. Ambalaj, bugiin miisteri bekleyen raflarda benzer iiriinlerden

farkl kilmaktadir (T.C. Milli Egitim Bakanligi, 2011, s. 2).

2.1.1. Tiirkiye’de Ambalajin Gelisimi

Uretim asamasindan tiiketiciye kadar olan dagitim zincirinde iiriinleri dis
etkenlerden koruyan, tasima, depolama, dagitim ve tanitimini kolaylastirmak i¢in bir
arada tutan ambalajlar eski caglardan beri hayatimizin bir pargasi olmustur. Ilkel
ekonomilerde ambalaj malzemesi olarak kullanilan tahta fig1 ve sandiklar, toprak
kaplar, deri tulumlar ve ¢uvallar (yeni materyallerin bulunarak kullanima uygun ve
ekonomik hale getirilmesi ile), yerini karton, metal, cam, plastik malzemelere

birakmistir (T.C. Milli Egitim Bakanligi, 2011).

Onceden yalnizca tasima ve depolama amagl kullanilan ambalaj, zamanla bir
baska fonksiyonu daha iistlenerek ic¢indeki iirliniin reklamini da yapar hale gelmistir.
Bugiin ambalaj, tasarimu ile {iriiniin satis politikasinin bir parcasi olarak goriilmektedir
(Dilber, Dilber ve Karakaya, 2012). Tiirkiye’de ambalaj sektoriiniin ilk gelisimi,
teneke kutu dalinda olmustur. Teneke kutu alaninda yasanan bu gelisme, daha sonra

karton ambalaj ve plastik ambalaj alanlarina da yayilmaktadir (Kisa, 2020).

1980’11 yillarin basinda ise iilkemizde ilk kez pet sise tiretilmeye baglanmistir.
Bu durum, ¢ok eski bir ge¢mise sahip olan cam ambalajin pazar kaygisi ile
teknolojisini yenilemesine neden olmustur. Ayn1 zamanda yine 1980’li yillarda ithal
edilen aliminyum kutu, {lilkemizde de iiretilmeye baslanmistir. Tiirkiye’de oluklu

mukavva sanayisinin kurulmas1 da SEKA’nin 1954 yilinda izmit tesislerinde ilk
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oluklu mukavva fabrikasini isletmeye agmasi ile gergeklesmistir. Ozel sektor, 1960’tan
sonra oluklu mukavva yatirimina ve iiretimine ilgi duymaya baslamistir. Tiirkiye’de
oluklu mukavva sanayisinin en hizli gelisme donemi, 1981-1995 yillar1 arasinda

olmustur (Kocaman, 2014).

2.2. Ambalajin lkeleri

Ambalajin pazarda basarili bir sekilde yer edinmesinde biiyiik rol oynayan
birtakim ilkeler bulunmaktadir. Bunlar; mamuliin korunmasini saglamak, gereksiz
maliyet artisindan kaginmak, malzemeleri amaca uygun kullanmak, {iretim siirecinde
rasyonel davranmak, teknolojik gelismelerden yararlanmak, satisi ve kullanimi

kolaylastirmak seklinde siralanabilir (Ceylan, 2021).

2.2.1. Mamuliin Korunmasini Saglamak

Ambalajin tarihine doniip baktigimizda, baslangi¢c noktasinin taze {iriinleri
koruma kaygist oldugunu hatirlarsak, ambalajin temel ilkelerinden biri de {iriiniin
korunmasini saglamak olacaktir. Ambalajin {liretim hattindan ¢iktig1 andan itibaren
depolanmasi ve son kullaniciya teslim edilmesi zorunlulugu bulunmaktadir. Ayrica
igindeki iirlinii, kendini ve onunla temas eden kisileri de korumas: gerekmektedir

(Arikan, 2011, s. 43).

2.2.2. Gereksiz Maliyet Artisindan Kacinmak
Ambealaj, bir iirliniin kalite algisini tasir; ancak {irliniin maliyetini asmamalidir.
Ornegin, bir sakizin ambalaj malzemesinin {iriinden daha pahali olmasi, gereksiz

maliyet artiglarina ve stratejik hatalara yol agabilir.
Bu konuya iliskin temel ilkeler sunlardir:

a) Yetersiz ambalaj {irliniin ucuz ve kalitesiz gériinmesine sebep olarak zarar
payinin artmasina neden olmaktadir. Milli ekonomi i¢in yanlis bir tasarruf
secimidir.

b) Makul ambalaj, fiyat a¢isindan en ucuz olandir.
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c) Satilan iiriiniin ucuz veya pahali olmasi o iiriine duyulan ilgiye baghdir.

(Cakici, 1987, s. 35-36).

2.2.3. Malzemeleri Amaca Uygun Kullanmak

Bu ilkenin temeli, en uygun malzemenin, en hassas ve uygun lokasyonlarda
kullanilmasii saglamaktir. Bu baglamda gida paketleme icin gerekli islevlerden
bahsedilebilir.

Ambalaji saglikli olmasi, i¢indeki iirlinlerin tazeligini koruyabilmesi, kolay
kirilmaz ve dayanikli olmasi, ekonomik olmasi, i¢indeki {irtinlerin goriilmesini
saglamasi, agilip kapanmasinin pratik olmasi, ¢evre dostu malzemelerden iiretilmis
olmasi ve estetik acidan ¢ekici olmasi gibi 6zellikler, ideal bir ambalajin sahip olmasi
gereken nitelikler arasindadir. Bu prensibe dayali bir diger 6nemli nokta da ambalaj
formatin1 degistirmenin zaman ve para tasarrufu saglaylp saglamadiginin

arastirilmasidir (Goziibiiyiik, 2015).

2.2.4. Uretim Siirecinde Rasyonel Davranmak

Bu ilke ambalaj standardizasyonuyla yakindan ilgilidir. Paketleme agamasinda
rasyonellik; kaynak kullanimi, malzemelerin ve is siireclerinin takip edilmesi anlamina
gelir. Bu durumda toptanci, perakendeci ve diger paydaslarin goriislerini dinleyerek en
uygun ambalaj formunu, malzemesini ve paketleme yontemini belirlemek ve akilci

ambalajlamay1 uygulamak gerekir (Cidbil, 2012).

Uretim siirecinde rasyonellik, paketleme isleminin malzeme secimi ve is
akistyla uyumlu hale getirilmesini ifade etmektedir. Bu asamada, tiiketiciye zamaninda
ulagtirma amaciyla i¢ akis plani olusturulup paketleme siirecinin zamaninda
tamamlanmas1 gerekmektedir. Giiniimiizde ambalajlarin manuel olarak iiretilmemesi
sebebiyle, paketleme makinelerinden ¢ikan tiriinlerin belirli standartlara, kaliteye ve
boyutlara sahip olmasi biiyilk 6nem arz etmektedir. Bununla birlikte, tirlinlerin
istiflenebilmesi, taginabilirligi ve yerden tasarruf saglamasi amaciyla uygun ambalaj

tipinin seg¢ilmesi i¢in gerekli tedbirler alinmalidir (Cakici, 1987, s. 37-38).
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2.2.5. Teknolojik Gelismelerden Yararlanmak

Gliniimiiz teknolojisiyle birlikte, gidanin niteligi ve muhteviyatina yonelik
olarak en kisa siirede tliketiciye bilgi veren akilli ambalajlar iiretilmektedir. Pazar
arastirmasi, pazar gézlemi ve satis testi, teknik bilgi ve pratik yontemlerin incelenmesi
kadar 6nemlidir. Bunlar1 yonetmek, en uygun ambalaji bulmaniza ve ambalajinizin
izledigi hedeflere en iyi sekilde ulagsmasina yardimer olacaktir (Cakmakoglu Kuru ve

Bahattin Ceylan, 2019).

2.2.6. Satis1 ve Kullanimi Kolaylastirmak

Bu prensip, bir {riiniin satisin1 ve kullanimini tesvik etmek amaciyla
ambalajlamaya yatirim yapmay1 igerir. Bu temel, ambalajin satin alma siirecinde
tilkketicinin ilgisini ¢gekmesi, depolama veya raflarda yer tasarrufu saglamasi, igerik
hakkinda net bir anlayis sunmasi, tiiketicilere {irtin hakkinda bilgi vermesi ve yasal

diizenlemelere uygun olmasi gibi faktorleri icerir (Baydas ve Yasar, 2018).

2.3. Ambalajin Bilesenleri

Ambalajin bilesenleri yapisal Ogeler ve grafik Ogeler seklinde ikiye

ayrilmaktadir.

2.3.1. Ambalajin Yapisal Ogeleri

Ambalajin yapisal dgeleri, tiretiminde kullanilan malzeme ve agilip kapanma
sekli gibi ¢esitli faktorlerdir ve markanin kimligini yansitabilmesi agisindan biiytik
Ooneme sahiptir. Bu yapisal 6geler, ambalajin {i¢ boyutlu olarak algilanmasini saglayan
unsurlardir ve ambalajin formu ile malzemesi olarak iki temel ozellige dayanir.

(Yenilmez, 2012).
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2.3.1.1. Form

Ambalajin formu ilk gorsel etkilesimin gerceklestigi yapidir. Ambalaj formlari
yalnizca endiistriyel ve ekonomik performansin modern kanit1 olmakla kalmamakta,
ayni zamanda sosyal ilerlemeyi ve yasam standartlarini da simgelemektedir. Tiiketici
davranigin1 ve estetik zevki yansitmakta, yasam tarzini ifade etmekte, statii sembolii
olarak hizmet etmekte ve hatta itibar kazandirmaktadir. Ozgiin ambalaj formalarmin
pazarda, iriinlin ismini, markasini veya ambalajin bilinen renklerini vermeden
tiikketicilere sunulan 6zgiin ambala;j tiirlerinin taninabildigi gézlemlenmis ve basarili
olduklar1 goriilmistiir (Erdal, 2019, s. 15). Ambalaj formunun bir 6rnegi Sekil 21°de

gosterilmektedir.

Sekil 21. Duck Marka Temizlik Uriinii Ambalaj Formu Ornegi
Kaynak: (Erdal, 2019)

2.3.1.2. Malzeme

Ambalaj malzemeleri iirlinleri korumak, tasimak ve depolamak icin kullanilan
malzemelerdir. Ambalaj malzemeleri genellikle kagit ve karton kutular, cam siseler,
plastik posetler, metal kutular ve ahsap kutular dahil olmak iizere c¢esitli
malzemelerden yapilmaktadir. Bu malzemeler iiriinlerin fiziksel hasar gormesini,
cizilmesini, kirlenmesini ve kaybini onleyerek miisterilere giivenli ve saglam bir

sekilde ulasmasini saglamaktadir (Unipak, 2023).
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2.3.2. Ambalajin Grafik Ogeleri
Ambalaj, icerisinde birtakim dgeler icermektedir. Bunlar renk, tipografi ve

semboller olarak ti¢ ayr1 bagliga ayrilabilmektedir.

2.3.2.1. Ambalajda Renk

Renk, tasarimda giizelligi yaratan unsurlardan biridir, 1s1kla birlikte var olur ve
goren kiside gesitli duygular uyandirir. Renk, tasarimda c¢izgilerden daha etkili ve
duygular1 uyandirict bir tasarim 6gesidir. Goriinlimiin daha 6nemli oldugu bir satin
alma siirecinde renk, ¢ekiciligi artirir ve kalite fikrini daha iyi yansitir. Tasarimda bir
mesajin daha etkili bir sekilde iletilmesine yardimci olurken, bazi iiriinlerde siirekli

renk kullanimu tiiketici aligkanliklart yaratabilmektedir (Diiz, 2012).

Renk, tasarimin temel unsurlarindan biridir. Tasarimcilar, hedef kitleye gore
renk se¢imlerini, yasa, cinsiyete, cografi konuma, kiiltiirel yapiya, sirketin veya tiriiniin
dogasina ve tasarim felsefesine gore belirlerler. Renk, kelimelerin, logolarin ve diger
metinlerin okunabilirligini artirir ve tiiketicinin {irlin bilgilerini rahat¢a okuyabilmesi
icin acik-koyu kontrastinin uygulanmasini gerektirir. Renk sadece ¢ekici olmakla
kalmaz, ayn1 zamanda tanimlayici bir 6zellik tagir. Cogu zaman sekilden 6nce taninir

ve ambalaja kisilik kazandirir (Kotaman, 2022).

2.3.2.2. Ambalajda Tipografi

Tipografi, bir tasarim1 tamamlayan ve biitiinliiglinii saglayan en 6énemli gorsel
unsurlardan biridir. Amaci, bilgi ve mesajlar1 bir tasarim igerisinde etkili ve estetik
acgidan hos bir sekilde sunmaktir. Kendine has unsurlar1 ve ilkeleri olan, bir tasarim
igerisinde ayr1 bir tasarim olarak kabul edilir. Ancak diger unsurlarla uyumlu ve

eksiksiz olmasi gerekir (Atasever ve Sengir, 2018).

Metnin okunmasi kolay olmalidir. Bu, punto ve arka plana baghdir. Uriin
logosu, adi, tipografi se¢imi ve boyutu, yiizey genisligi, sekil ve formu, arka plan rengi
gibi birgok unsur etkili bir hiyerarsik diizenleme ile kurgulanmasi gereklidir. Bloklarin
ve bosluklarin hizalanmasi ve yazi tipinin metinde yer alan bilgilerin 6nemine gore
sec¢ilmesi tipografinin basarisi i¢in dnemlidir. Bunlarin hepsi ambalajin goriiniisiinii ve

islevini belirleyen ilkelerdir (Diiz, 2012).

33



Firmalar ve markalar ambalaj tasarimlar1 iirinle eslestiginde olumlu geri
doniisler almaktadirlar. Ayn1 zamanda satin alma kararlarinin biiyiik ¢ogunlugu
magaza rafinda verilir, bu nedenle ambalajlamada en 6nemli oncelik, aligveris yapan
kisinin orada ne deneyimleyecegini dikkate almaktir (Kotaman, 2022). Tipografinin

one ¢iktig1 bir ambalaj tasarimi 6rnegi Sekil 22°de gosterilmektedir.

Sekil 22. Tipografinin One Ciktig1 Bir Ambalaj Tasarim Ornegi
Kaynak: (Grafik Tasarimcilar Meslek Kurulusu, 2024)

2.3.2.3. Ambalajda Semboller

Tasiyict ve koruma o6zellikleri gibi en temel 6zelliklere sahip olan ambalajlar,
iireticiden son kullaniciya kadar en iyi korumay1 ve giivenli teslimati saglamalidir. Ote
yandan i¢indeki Urilinii etkileyebilecek fiziksel ve kimyasal degisiklikler iiriin ¢esidine
gore degismektedir. Yeme i¢me iriinlerinde bu durumun sicaklik degisimleri, glines
15181, nem, rutubet gibi faktorlere bagli olmasiyla birlikte, hassas malzemelerden
tiretilen iiriinler darbe, kirilma gibi risklere maruz kalmaktadir. Bunun ambalaja ve
dolayisiyla iirline zarar vermesini Onlemek i¢in ambalaj c¢esitli sembollerle

isaretlenmistir (Erdal, 2009).

Semboller, anlamlar1 anlasilabildigi takdirde uzun yazili bilgilendirici
metinlerden ¢ok daha ¢agristiric ve akilda kalicidir. Uriin giivenligi, markalama ve
geri donilisiim bilgileri sembolle birlikte son kullaniciya sunulurken, nakliyeciler de
kaldirma, tasima ve depolama konularinda bilgilendirilir. “Tiirk Standartlarina

Uygundur”, “Geri Doniisim Semboli” ve “Yeniden Kullanma” gibi semboller
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Tiirkiye'de ambalaj tizerinde bulunmasi gereken sembollerden sadece birkacidir

(Yenilmez, 2012). Ambalajlarda kullanilan sembol 6rnegi Sekil 23’te gosterilmektedir.

%
T

Sekil 23. Ambalajlarda Kullanilan Sembol Ornegi
Kaynak: (VectorPortal, 2016)

2.4. Ambalajin Kullanim Alanlar:

Glinlimiizde ¢esitli ambalaj malzemeleri kullanilmaktadir ve bu malzemeler
genellikle ti¢ farkli kategoride siniflandirilir. Birincil ambalaj, {iriinii ambalajin igine
hapsederek korur. Bu tiir ambalaj, iiriinle dogrudan temasi igerir ve genellikle satisin
en temel diizeyini olusturur. ikincil ambalaj, birincil ambalajin icerigini kapsar ve
korur. Ayrica ikincil ambalajlar, koruyucu bir bariyer veya bir grup birincil ambalajin
islevini de yerine getirebilir. Ugiinciil ambalaj ise yalnizca iiriinlerin tasinmasi igin
degil, ayn1 zamanda toplu depolama i¢in de kullanilir. Bu tiir ambalajlar genellikle
paletler {izerindeki birim yiiklerden olugur. Ikincil ambalajlar, iiriinleri tek bir
depolama biriminde gruplayarak kiiciik triinlerin taginmasini kolaylastirirken ek
koruma saglar. Ayrica, ikincil ambalaj genellikle birden fazla bilesenden olusur ve
tirlinlerin depo ortamlarinda kolayca tanimlanabilmesi i¢in genellikle renk kodlariyla
isaretlenir. Ayrica ikincil ambalaj malzemelerinin bir kismi da geri doniistiiriilmektedir
ve ikincil ambalaj malzemeleri genellikle birincil ambalaj malzemelerine gore daha
dayaniklidir. Ikincil ambalaj da bir tiir ambalaj malzemesidir. Bu ambalajlar genellikle
birden fazla katmandan olusur ve ek koruma saglar. Bircok sirket, iiriinlerini

depolamak ve nakletmek icin ikincil ambalaj kullanmaktadir (Sos Tedarik, 2021).
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2.5. Ambalajin Islevleri

Islevsellikte amag tiiketicilerin iiriinii ilk paketlendigi andan itibaren tanimasini
saglamaktir. Bu iirliniin satin alinmasi ve kullanilmasi siirecinde iirtin i¢in gerekli
saglik kosullarinin karsilanmis olmasi gerekmektedir. Ambalajin islevleri koruma,

tagima ve tanitim islevi olarak {lige ayrilmaktadir.

2.5.1. Koruma islevi

Ambalajin koruma islevi paketlendigi andan, islevinin sonuna kadar iiriiniin
maruz kaldigi dis etkenlere ve tehlikelere karsi iirlin giivenliginin saglamasidir.
Saglikl bir sekilde tliketiciye ulasan tiim {iriinler koruyucu islevini yerine getirmistir.
Ambalajin koruma islevi igerisinde 0zgiin olarak tasarlanmasi da diger {ireticiler
tarafindan  taklit edilmemesi agisindan koruyucu bir fonksiyon olarak
degerlendirilebilir. Ayn1 zamanda koruma iglevi en 6nemli islevlerden biri oldugundan
tireticiler ambalajin tasarimini iiriinii en iyi sekilde koruyacak, deger kayb1 ve zarar

gormeyecek bir bicimde yapmalar1 gerekmektedir (Aygiin, 2007).

2.5.2. Tasima Islevi

Tasima, {iriin koruma isleviyle birlikte dikkate alinmali ve {iriinii korurken
ambalajin agirligr da hesaba katilmalidir (Cakici, 1987, s. 28). Ayn1 zamanda tasima
islevi ireticiler ve tiiketiciler tarafindan arzu edilen bir fonksiyondur. Uriiniin fabrika
c¢ikisindan tiiketiciye sunuldugu noktaya, oradan da kullanildig1 yere kadar taginmasi
icin nakliye gerekmektedir. Bu baglamda iirlinlerin giivenli ve kolay bir sekilde

tasiabilmesi onemlidir (Erdal, 2009, s. 13).

2.5.3. Tamtim Islevi

Tiiketiciler, lirtinleri 6nyargisiz bir sekilde satin alabilirler. Ambalaj tasarima,
bu satin alma kararini ve satin alma niyetini tesvik etmede 6nemli bir rol oynar. Her
renk tonunu igceren ambalaj tasarimi, belirli bir tliketici grubuna hitap eder. Ayrica,
ambalajin tagmabilir ve kullanimi kolay olmasi, i¢indeki {iriiniin degerini artirir ve

tirlinlin tanittmin1 yapar (Shoja, 2017). Tanitim islevi ile reklam arasinda 6nemli bir
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baglant1 bulunmaktadir ve rekabetin yogun oldugu ve devamli degisen ortamda
ambalaj bir pazarlama araci olarak kullanilmaktadir. Ambalaj, tirlinleri koruma, tagima
ve paketleme islevlerinin yam sira ayn1 zamanda tiiketici ile {iriin arasinda iletisim
kurma aracidir. Arastirmalar, tiiketicilerin %73'liniin satin alma siireci sirasinda
yalnizca 7 saniye iginde hangi {iriinii tercih edeceklerine karar verdiklerini

gostermektedir (Kocamanlar, 2009, s. 36).

Ambalaj lizerinde reklam yapilmasinin amaci {liriine olan ilgiyi uyandirmak ve
artirmaktir. Deneyim ve aragtirmalar tliketicilerin herhangi bir iiriinii 6nyargisiz satin
aldigin1 géstermektedir. Bu ¢ekim duygusunu yaratmak ambalajin isidir ve ambalajin
renkleri hedef kitleye hitap edecek sekilde tasarlanmalidir. Rengin yani sira tipografi,

resimler ve grafikler de 6nemli 6gelerdir (Cakici, 1987, s. 29).

2.6. Ambalaj ve Pazarlama

Ambalaj, hedef kullanicinin gereksinimlerinin belirlenmesinden, yeni bir
liriinlin gelistirilmesine, iiretimden dagitima kadar her asamada yer alan kritik bir
unsurdur. Bu nedenle, pazarlama ve pazarlama iletisimi siirecinin 6nemli bir pargasi
olarak kabul edilir (Arikan, 2010, s. 20). Ambalaj, tirlinleri tiretimden tiiketime kadar
olan siirecte dis etkenlerden korunmasini, tazeliginin muhafaza edilmesini,
magazalarda iirlin sunumuna katki saglamasini ve tiiketicilere {iriinler hakkinda bilgi
iletmeyi saglayan dnemli bir dagitim unsuru olarak kabul edilir. Bu nedenle, ambalajin
tiim lojistik faaliyetleri etkiledigini ve performansini biiyiik dlciide belirledigi kabul
edilir (Demirel E. A., 2020).

Ancak ambalaj, tUriinleri yalnizca dis etkenlerden korumakla kalmaz, ayni
zamanda pazarlama iletisiminin de dnemli bir unsurudur. Olduk¢a rekabetci olan gida
perakende sektoriinde, iirlin ambalaji ve ambalaj tasarimi kararlar1 marka iletigimi
acisindan kritik 6neme sahiptir. Tiiketicilerle iletisim kurarak ve onlara satin alma
islemlerinde yardimer olarak markanin veya iireticinin vermek istedigi mesaj1 ileten,
tirtiniin tanitimini, konumlandirmasini ve satin alma kararlarini etkileyen énemli bir
faaliyettir (Dilber, Dilber ve Karakaya, 2012, s. 159). Perakende sektoriinde yerli ve
yabanci birgok oyuncu bulunmaktadir ve bu oyuncularin her biri stirdiiriilebilir rekabet

avantaji elde etmek i¢in birgok strateji gelistirmistir. Perakendeciler, kendilerini ulusal
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markalardan farklilagtirmak ve rekabet avantaji elde etmek i¢in 6zel markali {iriinler
sunmaktadir (Yenigeri, 2004, s. 48). Ozel markal: iiriinler, perakendecinin kendisi
tarafindan iiretilen iiriinleri icerdigi gibi baska bir iiretici tarafindan iiretilen, kendi
markas1 adi altinda satilan ve tiim {iriin kararlar1 iizerinde tek kontrole sahip olabildigi

iriinlerdir (Fettahlioglu, 2008).

Ambalaj tasarimi, bir {iriiniin kimligini ve markasini yansitan, tiiketicilerle
iletisim kuran, dikkatlerini ¢eken ve satin alma davramislarimi etkileyen Onemli
stratejik kararlar icerir. Ambalaj, tliketici ile {iriin arasinda dogrudan iletisimi saglar
ve tiiketicinin dikkatini ¢ekebilmeli, kalic1 bir izlenim birakabilmeli, tiiketici sadakati
ve bagliligim kazanabilmelidir. Tyi tasarlanmis ambalaj, bir gida iiriiniiniin basaris1 igin
kritik 6neme sahiptir. Gida ambalajindaki bu basar1 sekil, renk, tipografi, fotograf gibi
iletisim araclarinin dogru kullanimi bilgilendirici ve dikkat c¢ekici olmasi agisindan
onemlidir. Tim bu bilesenler, tiiketicinin market rafina gelip satin alma kararim

etkileme yetenegiyle dogrudan ilgilidir (Bagaran Alagdz ve Ekici, 2009).

Ambealaj tasarimi, bir {iriiniin pazara ilk sunuldugu veya tiiketicilerle ilk kez
bulustugu anlarda tiiketicinin karar verme siirecini etkileyen en dnemli faktorlerden
biridir. Bir iiriin, magaza raflarina ilk kez yerlestirildiginde, tiikketicinin daha dnce tat,
aroma veya koku deneyimi olmamasina ragmen ambalaj tasariminin bagarisiyla dikkat
¢ekebilir. Bu durum, tiiketicinin yeni iriinleri satin almasinda biiyiik bir rol oynayan
iletisim kanalin1 olusturur. Yeni tirtinleri satin alirken ve denerken iletisim en 6nemli
faktorlerden birisidir. Tiiketiciler satin alma karar1 verirken rasyonel diisiinseler de
kararlarin1 etkileyen duygusal ve psikolojik faktorler bulunmaktadir. Bir markanin
ambalaj tasariminda yarattig1 sembolik anlam, tiiketiciyle kurdugu duygusal bag icin
ambalajlar hedef kitlesinin dikkatini ¢ekmekte oldukga etkilidir. Basta gida sektorii
olmak iizere perakende sektoriinde gelisen teknoloji, pek ¢ok {iriin ve markanin hemen
hemen ayni1 kalite ve fiyatta benzer iirlinlere sahip olmasini miimkiin kilmistir.
Rekabetin ve {iriin ¢esitliliginin arttig1 bir sektdérde ambalaj tasarimi, iriinlerin
farklilasmasina, rekabet avantaji elde etmelerine yardimci olabilir. Fiyat avantaji
olmasa bile, ambalaj tasarimi {irlinlerin 6ne ¢ikmasina katkida bulunabilir. Bu durum,
tiikketicilerin satin alma davranislarin1 olumlu yonde etkileyerek rakip {iriinlerin 6niine

gecmelerine olanak saglayabilir (Luca ve Penco, 2006, s. 8).
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2.7. Ambalaj Tasarim Tercihlerinde Cinsiyet Farkhihklar:

Ambalaj tasarimlar1 s6z konusu oldugunda cinsiyet genellikle tiiketici
tercihlerinin ve algilarinin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Aragtirmalar,
erkeklerin ve kadinlarin toplumsal normlardan, kiiltiirel kosullanmalardan ve
psikolojik faktorlerden etkilenen gesitli gorsel ve tasarim 6gelerine farkli tepki verme

egiliminde olduklarini gostermistir.

Ampuero ve Vila tarafindan yapilan bir arastirma, erkeklerin genellikle
erkeklik, gii¢ ve islevsellik ifade eden ambalaj tasarimlarini tercih ederken, kadinlarin
ise estetigi, duygulart ve {iriin deneyimini vurgulayan tasarimlari tercih etme
egiliminde oldugunu bulmustur. Bu, erkeklerin daha rasyonel ve gorev odakli olarak
algilandig1, kadinlarin ise daha duygusal olarak goriildiigii ve tiikketimin deneyimsel
yonlerine odaklandig1 geleneksel cinsiyet stereotipleriyle uyumludur (Ampuero ve
Vila, 2006). Limon ve digerleri, kadinlarin genellikle kadinlik ve zarafetle
iligkilendirilen yumusak renkler, karmagsik desenler ve egrisel sekiller iceren ambalaj
tasarimlarina ilgi duyma olasiliginin daha yiiksek oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Buna
karsilik erkekler, daha erkeksi ve iddiali olarak algilanan cesur renklere, koseli
sekillere ve minimalist tasarimlara sahip ambalaj tasarimlarina yonelme egilimindedir

(Limon ve digerleri, 2009).

Ayrica, Orth ve Malkewitz tarafindan yapilan arastirma, erkeklerin iriin
performansini ve teknik o6zellikleri vurgulayan ambalaj tasarimlarindan daha fazla
etkilendiklerini, kadinlarin ise liriiniin faydalarin1 ve duygusal ¢ekiciligi vurgulayan

tasarimlara daha duyarl olduklarini ileri siirmektedir (Orth ve Malkewitz, 2008).

Rui Huang’a gore, ambalaj tasarimi uzun siiredir toplumsal cinsiyete dayali
kiiltiirel normlar ve varsayimlardan etkilenmistir. Yiizyillar boyunca {iriinler, ikili
cinsiyet bakis acisiyla paketlenip pazarlanmustir; erkeklere yonelik ambalajlarda
genellikle saldirgan, cesur tasarimlar kullanilirken kadinlara yonelik ambalajlar daha
yumusak, daha kadinsi bir estetik benimsemistir. Ancak Huang, geleneksel cinsiyet
kalip yargilarina olan bu kat1 bagliligin, var olan cinsiyet kimliklerinin ¢esitliligini
dikkate almadigin1 savunmaktadir. Huang'a gore tasarimcilar, bu koklii 6nyargilar: ve
eskimis algilar1 elestirel bir bakis acisiyla analiz etmeli ve bu kaliplardan

uzaklagmalidir. Daha kapsayici, ¢ok cinsiyetli bir yaklasim benimseyen ambalaj
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tasarimi sayesinde, bireylerin cinsiyet kimliklerini kisitlayict toplumsal normlari
pekistirmek yerine kendilerini daha o6zgiirce ifade etmeleri ve kimliklerini tasdik
etmeleri  kolaylastirilabilir.  Huang, cinsiyetsizlestirici ambalaj tasarimini
savunmaktadir; bu yaklasim, iirliniin kendisini 6n plana ¢ikararak niifusun bazi
kesimlerini dislayabilecek gereksiz cinsiyetci unsurlara yer vermez. Huang'a gére bu
degisim, cinsiyet esitligini ve kohne ikiliklerden dteye gegen bireyselligi yiicelten daha

acik ve ilerici bir toplumsal bakis1 yansitmaktadir (Huang, 2023).

Aulia ve Putro tarafindan gergeklestirilen bir aragtirma, Endonezya'daki ¢cagdas
bir bitkisel igecek iiriinii olan Jamu Houseblend'in ambalajima yonelik tepkilerdeki
cinsiyet farkliliklarini incelemistir. Semantik bir farklilik Olgegi kullanarak,
arastirmacilar 25-45 yas araligindaki 150 katilimciyla anket ¢alismasi gerceklestirmis
ve kadin tiiketicilerin, kullanim kolaylig1 ve benzersizlik gibi degerlendirme faktorleri,
uygunluk ve dayaniklilik gibi bigimsel faktorler ile modernlik, algilanan deger ve geri
donistiirtilebilirlik gibi tesvik edici faktorler bakimindan ambalaji erkek tiiketicilerden
daha olumlu degerlendirdiklerini tespit etmislerdir. Yazarlar, cinsiyet farkliliklarinin
kadinlara yonelik estetigi vurgulayan sosyallesmeden, cinsiyetler arasinda iiriin
katihmmin farkli diizeylerinden veya geleneksel bitkisel iceceklerin kadin
tilketicilerde daha fazla yanki uyandiran kiiltiirel iliskilerinden kaynaklanabilecegini
ileri stirmiislerdir. Bu ¢alisma, 6zellikle cinsiyetler arasinda farklilagan ¢ekicilige sahip
iriinler i¢in tasarim stratejilerinde cinsiyetin dikkate alinmasinin 6nemini
vurgulayarak, cinsiyetin estetik ambalaj algilarin1 nasil sekillendirebilecegini ortaya
koymaktadir. Ambalaj estetiginin hedef cinsiyete gore optimize edilmesi, marka
imajini, satin alma niyetini ve tiiketici sadakatini artirabilecektir (Aulia ve Putro,

2022).

Cinsiyete dayali bu tercihlerin evrensel olmadigini ve kiiltiirlere, yas gruplarina
ve bireysel farkliliklara gore degisebilecegini unutmamak oOnemlidir. Ancak bu
egilimleri anlamak, pazarlamacilarin ve tasarimcilarin hedef kitlelerinde daha etkili bir

sekilde yanki uyandiran ambalaj tasarimlar1 olusturmalarina yardimeci olabilir.

40



UCUNCU BOLUM
YONTEM

Bu arastirmada illiistratif ambalaj tasarimlarimin kadin/erkek cinsiyetleri
tizerindeki etkileri MAXQDA nitel veri analizine yonelik bilgisayar programi

kullanilarak analiz edilmistir.

3.1. Arastirma Modeli

Arastirma kapsaminda, biri illiistratif olmak {izere iki ayr1 ambalaj
tasarlanmigtir. Ambalaj tasarimlari, katilimcilarin tercihlerini belirlemek amaciyla
goriisgmeye dayalt bir anket modeli kullanilarak degerlendirilmistir. Tasarlanan
ambalajlarda, giinlimiiz normlarina uygun olarak kadin ve erkek tercihini dogrudan
etkileyebilecek keskin ayrimlar yapiimamistir. Ornegin bir ambalajin pembe olmasiyla
digerinin mavi olmast gibi belirgin farklar bulunmamaktadir. Bu yaklagimin
benimsenmesiyle, katilimcilarin yanitlarinin sadece illiistratif ambalaj tercihinin kadin

ve erkek cinsiyetleri lizerindeki etkisiyle ilgili olmas1 saglanmak istenmistir.

3.2. Evren ve Orneklem

Bu arastirmanin evreni, satin alim yapacak tiiketicileri kapsarken, orneklem,
bu tiiketicilerden Dogus Universitesi’nde lisans ve dnlisans 6grenimine devam eden

Ogrencilerden olusmaktadir.

3.3. Veriler ve Toplanmasi

Mliistratif ambalaj tasarimlarinin  kadin ve erkek iizerindeki etkisini
degerlendirmek amaciyla yapilan anket c¢alismasinda elde edilen veriler ham,
islenmemis veri setlerinden olusmaktadr. Ilgili veriler, Dogus Universitesi’nde farkli
fakiiltelerde lisans ve Onlisans 6grenimine devam eden 6grencilerinden toplanmistir.

Veri analizi, belirlenen metodolojilere uygun olarak gerceklesmistir.

41



3.4. Verilerin Coziimlenmesi

Anket ¢aligmasi sonucunda elde edilen ham veriler, analizlerle islenmis veri
setlerine doniistlriilmistiir. Elde edilen bilimsel sonuglar, endiistriyel ve akademik
kullanicilara sunulacaktir. Verilerin analizinde MAXQDA nitel veri analiz programi
kullanilmistir. Ankete verilen yanitlar, “Pozitif ve Negatif Duygu Durum Olgegi

(PANAS)” ¢ercevesinde incelenmistir.

3.5. Gelistirilen Hipotezler

Hipotez 1: Illiistratif ambalaj tasarimlar1 cogunlukla kadin tiiketicilerin {iriinleri

daha ilgi ¢ekici bulmalarina neden olur.

Hipotez 2: Illiistratif ambalaj tasarimlar1 ¢ogunlukla erkek tiiketicilerin

tizerinde negatif bir etki yaratir.

Hipotez 3: Illiistratif ambalaj tasarimlar1 kadin ve erkek tiiketicilerin algilart

tizerinde farkl bir etkiye sahiptir.

Hipotez 4: Illiistratif ambalaj tasarimlar1 cogunlukla hem kadin hem de erkek

tiikketicilerin tirlinleri daha ilgi ¢ekici bulmalarina neden olur.

3.6. Gelistirilen Ambalaj Tasarimlan

Mliistratif ambalaj tasarimlarinin kadin ve erkekler iizerindeki etkisini
incelemek tizere, Sekil 24 ve Sekil 25°te gosterilen iki farkli ambalaj tasarlanmistir.
Ambalajlarin tasarimlar1 sirasinda, katilimcilarin marka algisini etkilememesi igin
kullanilan marka, arastirma kapsaminda olusturulan ve mevcut satis1 olmayan bir
markadir. Ayrica, tasarlanan ambalajlarda kadin ve erkek tercihini dogrudan
etkileyebilecek renk farkliliklari gibi keskin ayrimlar 6nemsenmistir, bu da giiniimiiz
normlarina uyum saglamak adma yapilmistir. Bdylece katilimcilarin ambalaj

tercihlerini sadece ambalajin tasarim 6zelliklerine gore yapabilecekleri ongoriilmiistiir.
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Sekil 24. Tasarim A

43



Sekil 25. Tasarim B

44



3.7. Gelistirilen Anket Uygulamasi

Anket uygulamasinda kullanilmak iizere hazirlanan anket formu Sekil 26°da

goriilmektedir.

Sayin katilimci, katlldlgmlz bu galigma bilimsel nitelikte bir arosurma olup
konusu, illistratif ambal 1 kadin/erkek cinsi: i
etkisidir. Bu arastirma, DoQus Unlversntesx Lisansustd Egmm Enstltusu Grafik

Tasarmi Anabilim Dal 6§ i Mige in § !
kapsamaktadir.

+ Okudugunuz Fakiilte ve Bslum

Bu (;clll;mayu katilmak gonulbluk esasina dayar
ve galigt i bir da, higbir cezuyo/yc\pnnmc maruz
kulmuksmn qalxsmadun aynima hakkina sahipsiniz. Arastirmada yer almaniz
nedenlyle size higbir deme yapiimayacak ve sizden de higbir Gcret talep

ir. Anketi yar , aragtirmaya katiim igin onam verdiginiz
anlamina gelmektedir. Aragtirma hakkinda daha fazla bilgi almak igin aragtirmact
) Mige Urkmezyel'e basvurabilir ya da 0535 350 28 55 numarali cep
+ Cinsiyetiniz telefondan ulasabilirsiniz.

O Kadin O Erkek Arastirmanin bilgilendirilmis ganlla olur formundaki tum agikiamalar
okudum/sézlu olarak dinledim. Bana yukarida konusu ve amaci belirtilen arastirma
ile ilgili yazil ve sézli agikloma u;uéldu belirtilen aragtirmaci turcﬁndan yapildi.
+ Asagidaki ambalajlardan hangisini tercih edersiniz? Arastirmaya gondllu olarak digim zaman gerekgeli veya
olarak arastirmadan ayrilabilecegimi biliyorum. S6z konusu arastirmaya, h»(;blr baski
ve zorlama olmaksizin kendi nzamla katimay kabul ediyorum.

Arastirma hakkindaki yukandaki ve istenen diger bilgiler katiimciya tarafimdan
agiklanmig ve yazili onami alinmigtir.

Tarih:

+ Sectiginiz ambalaj tasarimini tercih etmenizin ana nedeni nedir? Detayli bir sekilde agiklayiniz.

+ Sectiginiz ambalaj tasanmi sizde hangi duygu ve dustinceleri uyandiriyor?
+ Sectiginiz ambalaj tasanminin sizde uyandirdigi duygu ve dustinceler segiminizi nasil etkiledi?
~
A 7
+ Sectiginiz ambalaj tasanminda sizi en gok etkileyen neydi? Hangi 6zellikleri ve detaylari ilginizi gekti?
4 N
B4
+ Sectiginiz ambalaj tasanminin tzerindeki dgeler size Grinin ne hakkinda oldugunu yeterince anlatiyor mu?
3 k'
+ Sectiginiz ambalaj tasanminin renkleri sizde hangi duygulan uyandirdi?
N
e e
+ Sectiginiz ambalaj tasanminin yazi tipi ve diizeni Grinin kalitesi hakkinda ne distindardi?
7 B
N J
Dogus Universitesi Lisansistii Egitim Enstittisii Grafik Tasarimi Anabilim Dah Yaksek Lisans Galismasi Anket Formu
Tez Adt: lllistratif Ambalaj Kadin/Erkek Cinsiyetleri Uzeri i Etkisi
Istanbul, 2024

Sekil 26. Gelistirilen Anket Uygulamasi
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DORDUNCU BOLUM
BULGULAR

Hazirlanan anket formunda A ve B segenegi olmak iizere iki farkli ambalaj
igerisinden katilimcilarin ambalaj tercihi Ogrenilmeye calisilmistir. Arastirma
kapsaminda 47’si erkek, 59’u kadin olmak iizere toplamda 106 katilimciya

ulastlmistir.

4.1. Veri Toplama Yontemleri

Olusturulan ve uygulanan anket, bu arastirmada temel araglardan biri olarak
kabul edilmektedir ¢iinkii 6nemli bir bilgi kaynagi ve veri toplama yontemi olarak
kullanilmistir. Ankette Dogus Universitesi lisans ve 6nlisans dgrenimine devam eden

katilimcilarla yapilan gériismeler, toplamda bir ay stirmiistiir.

4.2. Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda; 47’si erkek, 59’u kadin olmak iizere toplamda 106
katilimciya ulasilmistir. Yiiz yiize anket goriismesi formatinda uygulanan 7 adet agik
uclu soru igeren ankete verilen yanitlar, MAXQDA nitel veri analizine ydnelik
bilgisayar programina aktarilarak analiz edilmistir. Arastirma kapsaminda hipotezlere
yanit vermek amaciyla MAXQDA bilgisayar programinin olusturdugu grafiklerinin

analizi yapilmstir.

Sekil 27° de yer alan grafik incelendiginde; 59 kadin katilimcidan 19°u A

ambalajini, 40’1 B ambalajini tercih ettigi goriilmektedir.

46



A B

Sekil 27. Kadin Katihmcilarin Ambalaj Secimi

Sekil 28°de yer alan grafige gore; 47 erkek katilimcidan 30°u A ambalajini,

17’s1 B ambalajini tercih etmistir.

A B

Sekil 28. Erkek Katilimcilarin Ambalaj Sec¢imi

Sekil 29°da yer alan grafik incelendiginde; arastirma kapsaminda ankete
katilan toplamda 106 katilimcidan 49’u A ambalajini, 57°si B ambalajimi tercih

etmistir.

A B

Sekil 29. Toplam Katihmc1 Ambalaj Secimi



Katilimcilarin ankette yer alan 7 adet agik uglu soru i¢in verdikleri yanitlar
MAXQDA bilgisayar programinda Pozitif ve Negatif Duygu Durum Olgegi (PANAS)
igerisinde bulunan 20 adet maddeye gore kodlanmistir (Watson, Clark, ve Tellegen,

1988). Bu 20 madde Tablo 1’de gdsterilmistir.

Tablo 1. Pozitif ve Negatif Duygu Durum Olcegi (PANAS)

1) Igili 5) Giicli 9) Hevesli 13) Utanmis | 17) Dikkatli
2) Sikintil 6) Suglu 10) Gururlu 14) iThaml 18) Tedirgin
3) Heyecanlh 7) Urkmiis 11) Asabi 15) Sinirli 19) Aktif

4) Mutsuz 8) Diismanca 12) Uyanik 16) Kararlt 20) Korkmug

Kaynak: (Watson, Clark ve Tellegen, 1988)

Bu baglamda Sekil 30°da yer alan grafik incelendiginde; 59 kadin katilimcinin
acik uclu sorulara segtikleri ambalaj tasarimina gore verdigi yanitlarda %98 ilgili, %98
kararl1, %63 hevesli, %63 ilhamli, %49 heyecanli, %20 mutsuz, %7 dikkatli, %2 giiclii

ve %2 aktif duygu durumunu barindiran olgulara rastlanmistir.

53%
295,
I EHF

63%
T
2% 2%
0
ligili Kararl Hevesli Inamh Heyecanlh Mutsuz Dikkati Guglii AR Karkinug  Tedirgin Sinirli Uianmig  Uyarik Asabi

Sekil 30. Kadin Katihhmcilar Kod sistemi

985 96

Gururly  Digmane  Urkmus Suclu Sikintli
a

Sekil 31°de yer alan grafik incelendiginde; 47 erkek katilimcinin agik uglu

sorulara sectikleri ambalaj tasarimina gore verdigi yanitlarda %100 ilgili, %100
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kararl1, %60 hevesli, %43 ilhamli, %26 heyecanli, %11 mutsuz, %7 dikkatli ve %21

giiclii duygu durumunu barindiran olgulara rastlanmistir.

an 0% 0% s am 0% [ [ o 0% 0% o 0%
Gugliy Akt Korkmug  Tedirgin Sinirl Utanmes—— Uyank Asabi Gururlu  Diigmanc  Urkmus Sudly Sikantilt

Sekil 31. Erkek Katihmcilar Kod Sistemi

Sekil 32°de yer alan grafik incelendiginde; arastirma kapsaminda ankete
katilan toplamda 106 katilimcinin agik uclu sorulara sectikleri ambalaj tasarimina gore
verdigi yanitlarda %99 ilgili, %99 kararli, %61 hevesli, %54 ilhamli, %39 heyecanli,
%16 mutsuz, %13 dikkatli, %1 gii¢lii ve %1 aktif duygu durumunu barindiran olgulara

rastlanmustr.

Urkenis 0%

Sugh 0%

Skt | 0%

Sekil 32. Toplam Katihmei Kod Sistemi
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SONUC

Bu c¢alismada, ambalaj tasarimlarmin illiistrasyonlar igermesi durumunda
cinsiyete gore tiiketicilerin algilar1 tizerindeki etkisi arastirilmistir. Bulgular, ambala;j
tarzina bagl olarak iirtin c¢ekiciliginde belirgin bir cinsiyet farkinin oldugunu
gostermektedir. Sonuglar, illiistrasyon iceren ambalajlarin kadin tiiketiciler arasinda
daha fazla etkilesim yarattigini ve dolayisiyla iriliniin cazibesini artirdigini
desteklemektedir. Bununla birlikte, illiistratif tasarimlarin erkek tiiketiciler arasinda
olumsuz etkiler yarattig1 goriilmektedir. Bu baglamda, 6nceki ¢alismalarda yer alan
kadin ve erkeklerin tercihlerini belirleyen unsurlarla benzerlik gosteren 6zellikler
bulunmaktadir. Arastirma sonuglari, ambalaj tasariminin cinsiyet odakli tiiketici

tercihlerini ve davranislarini etkilemede 6nemli bir rol oynadigin1 vurgulamaktadir.

Hipotez 1: Illiistratif ambalaj tasarimlarinin cogunlukla kadin tiiketicilerin

tiriinleri daha ilgi ¢ekici bulmalarina neden oldugu desteklenmistir.

Hipotez 2: Illiistratif ambalaj tasarimlarmin cogunlukla erkek tiiketicilerin
tizerinde olumsuz bir etki yarattigi kismen desteklenmistir. Baz1 erkek tiiketiciler
illiistratif tasarimlari ilgi ¢ekici bulurken, bazilar1 bunlarin kadinsi 6zellikler tagidigin

diisiindiigii i¢in ¢ekici bulmamustir.

Hipotez 3: Illiistratif ambalaj tasarimlarinin kadin ve erkek tiiketicilerin algilart
tizerinde farkl: birer etkiye sahip oldugu dogrulanmistir. Kadinlar genellikle illiistratif
tasarimlar1 daha ilgi ¢ekici ve yaratict bulurken, erkekler illiistrasyon igermeyen

tasarimlari tercih etmektedir.

Hipotez 4: Bu calismanin bulgularina gore, illiistratif ambalaj tasarimlarinin
kadin ve erkek tiiketiciler arasinda iiriinleri daha cekici bulmalarina yonelik etkisi,
kismen desteklenmistir. Cogunlukla, kadin tiiketicilerin illiistratif tasarimlar1 daha ilgi
¢ekici bulduklart sonucuna varilmistir. Ancak, arastirma, bazi erkek tiiketicilerin de

illiistratif tasarimlari ilgi ¢ekici buldugunu gostermektedir.

Bulgularin Onemi

Bu bulgular, ambalaj tasariminin tiiketici algis1 ve satin alma davranisi

tizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu gdstermektedir.
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Pazarlamacilar ve {iriin tasarimcilart hem kadin hem de erkek tiiketicilere hitap

etmek i¢in ambalaj tasarimlarini optimize etmelidir.
[liistrasyon kullanimu, {iriiniin tiiriine gore dikkatlice degerlendirilmelidir.

Cinsiyet esitligine yonelik, kapsayicit ve ayristirmayan tasarimlar {izerinde

calisarak pazarlama stratejilerine bu yonde katki saglanmalidir.

Oneriler

Hedef Kitleye gore ozellestirilmis ambalaj tasarimlari: Pazarlamacilar ve
iriin tasarimcilari cinsiyete 0zel ambalaj stratejileri gelistirmeyi diistinmelidir. Bu,
kadin demografisini hedefleyen liriinler i¢in illiistratif tasarimlarin kullanilmasini ve

erkeklere yonelik tiriinler i¢in gercek iiriin fotograflarinin dahil edilmesini icerebilir.

Tiiketici arastirmalarimin onemi: Pazarlamacilar ve iriin tasarimcilari,
ambalaj tasarimlarinin tiiketiciler tarafindan nasil algilandigini anlamak i¢in kapsamli
tilketici aragtirmalar1 yapmalidir. Bu arastirmalar, anketler, odak gruplar1 ve gozlem

calismalar1 gibi ¢esitli yontemler icerebilir.

Cinsiyet stereotiplerinden ka¢inmak: Ambalaj tasarimlari, cinsiyet
stereotiplerini pekistirmekten kagmmmalidir. Tasarimlar hem kadin hem de erkek
tikketicilere saygili ve kapsayict olmahidir. Gelecekteki calismalar, ambalaj
tasarimindaki bu cinsiyete dayali tercihlerin altinda yatan nedenleri kesfedebilir.
Ayrica cinsiyet ayrimi yapmayan ambalaj tasarimlarinin etkinliginin arastirilmasi

degerli olacaktir.

Trendleri takip etmek: Pazarlamacilar ve iirlin tasarimcilari, ambalaj tasarimi
trendlerini takip etmeli ve yeni trendleri tasarimlarina dahil etmelidir. Bu, tiiketicilerin

ilgisini ¢ekecek, modern ve glincel bir goriiniim saglayacaktir.

Ek Oneriler

a) Farkli illtistrasyon tiirlerinin ve stillerinin etkinligini arastirmak.

b) Renklerin ve tipografinin tiiketici algisi lizerindeki etkisini incelemek.
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¢) Ambalaj tasariminin iiriiniin islevselligi ve ergonomisi ile entegrasyonunu

g0z oniinde bulundurmak.

d) Siirdiirtilebilir ambalaj malzemelerinin kullanimini tegvik etmek.
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