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OZET

EV iCi GORUNMEYEN EMEGIN DiJiTAL SUNUMU: YOUTUBER KADINLAR

Kadinlarmm ev i¢i gdriinmeyen emegi birgok alan gibi medya ve dijital medya alanlarmin da
caligma konusu olmustur. Kadinlarin dijital medyada tirettigi i¢erikler arasinda ev islerini ve geleneksel
kadmlik rollerini konu alan videolar son donemde giderek artmaktadir. Dijital medya baglig1 altinda
degerlendirilen platformlardan video paylasim sitesi olan YouTube ise giiniimiiziin en ¢ok kullanilan
mecralarin baginda gelmektedir. Caligma kapsaminda toplumsal cinsiyet esitsizliginin bir yansimasi
olarak kadinlara yiiklenen ev islerinin ve kadinin goriinmeyen emeginin dijital medyada, YouTube
araciligtyla sunumu incelenmistir. Calisma esnasinda g¢evrimici etnografi yontemi tercih edilmistir.
Patriarkal sistemin belirledigi toplumsal cinsiyet normlar1 ve rolleri igerisinde ev iginde konumlandirdigi
kadin emeginin YouTube’da sunumu {i¢ farkli YouTube kanali iizerinden incelenmistir. Giindelik
hayatlarinda karsilig1 olmayan emeklerini birer video igerik haline getirerek kazang saglayan kadinlarin
kurduklar1 dijital anlati karsilagtirmali olarak mukayese edilmistir. Kadinlarin ev i¢indeki gériinmeyen
emeginin dijital sunumlari, ev isleri iizerinden ifade ettikleri terapotik etki, ev islerini estetize etme
bigimleri, YouTube iizerinden olusturduklari ifade alam1 ve kazandiklar1 maddi kazang iizerinden
incelenmigtir. Kadmlarin dijital sunumlar1 "Cleanfluencer," "Tradwife" ve "Softgirl" gibi yeni medya

trendleri tizerinden diistintilmiistiir.

Caligma kapsaminda ele alinan YoTuber’larin ortaya koydugu dijital anlat1 ve baskin temalar; igeriklerin
yaratacagl toplumsal etkiyi anlama noktasinda onemli bir yere sahiptir. Incelenen YouTube
kanallarinda gerceklesen sunumun, kazanilan yeni ifade alaninin ve saglanan maddi kazancin kadinlarin
hayatlarina sagladigi avantajlar ve bu avantajlarin kadin emeginin konumunu daha da kalici hale

getirmesinden dogan denklem ¢alismanin dikkat ¢ekici sonuglarindan biridir.

Anahtar Kelimeler: Ev I¢ci Goriinmeyen Emek, Kadin Emegi, Kadin, YouTube, YouTuber Kadimlar

Damisman: Dog. Dr. Ahmet TAYLAN, Gazetecilik Ana Bilim Dal1, Mersin Universitesi, Mersin
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ABSTRACT

DIGITAL PRESENTATION OF INVISIBLE DOMESTIC LABOR: YOUTUBER WOMEN

Women's invisible labor at home has been the subject of study in many areas, including media
and digital media. Among the content produced by women on digital media, videos about housework
and traditional female roles have been increasing in recent years. Among the platforms evaluated under
the title of digital media, YouTube, a video sharing site, is one of the most used media today. Within
the scope of the study, the presentation of housework imposed on women as a reflection of gender
inequality and women's invisible labor on digital media via YouTube was discussed. The online
ethnography method was preferred during the study. The presentation of women's domestic labor
positioned within the gender norms and roles determined by the patriarchal system was evaluated on
YouTube via three different YouTube channels. The digital narratives established by women who earn
money by converting their unpaid labor into video content in their daily lives were compared. The digital
presentations of women's invisible domestic labor were examined in terms of the therapeutic effect they
expressed through housework. The ways they aestheticize housework, the field of expression they
created through YouTube, and the financial gain they earned. Women's digital presentations were

considered through new media trends such as "Cleanfluencer", "Tradwife" and "Softgirl".

The digital narrative and dominant themes presented by the YouTubers adressed within the scope of the
study have an issue in understanding the place of women in the home and society. The advantages
provided to women's lives by the presentation, first of all, the new field of expression gained. Secondly,
the material gain provided on the considered YouTube channels. On the other hand, making the position

of women's labor even more permanent, are one of the striking results of the study.

Keywords: Invisible Domestic Labor, Women's Labor, Women, YouTube, YouTuber Women

Adyvisor: Assoc. Prof., Ahmet TAYLAN, New Media, Mersin University, Mersin
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GIRIS

Kadin emeginin konumu, patriarkal sistemin belirledigi toplumsal cinsiyet normlar1 ve rolleri
icerisinde belirlenmektedir. Toplumsal cinsiyet kavrami en genel anlamiyla toplumun kadin ve erkekten
beklentilerini ifade etmektedir. Toplumun kadin ya da erkek olmaktan cikarsadigi ozellikler ve
beklentilere ise toplumsal cinsiyet kalip yargilar1 denilmektedir. Bu yargilar biyolojik cinsiyetten farkli
olarak kadin ve erkegin beklentilerini, degerlerini, davramiglarini, inan¢ sistemlerini ve rollerini

tanimlayan ve belirleten norm ve rollerin tiimiinii olusturmaktadir (Dékmen, 2015).

Toplumsal cinsiyet rolleri kadinligi, i¢cinde yasadigimiz kiiltiirde, yas, egitim, smf gibi
degiskenlerden bagimsiz olarak "ev" {izerinden tanimlanmaktadir. Bu nedenle, ev ve ev isleri, kadinin
Oznelliginin kurulmasin1 anlamak i¢in kilit alanlardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Bora, 2010).
Bu anlamda toplumsal cinsiyet rollerinin kadin emegini ev iginde konumlandirdigini sdylemek
miimkiindiir. Kadinin ev i¢inde konumlandirilan emegi dogrudan bir tiretime degil yeniden iiretime
tekabiil etmektedir. Kadinin gorevi olarak goriilen yemek yapimi, ev temizligi, cocuk ve yash bakimi
sistemin devamliligini saglamak ve emek giiciinii bir sonraki giine hazirlamak gibi bir amaca hizmet
etse de parasal bir degere karsilik gelmedigi icin degersiz kilinmakta, karsiliksiz birakilmaktadir.
Kadmin tiim yasamini belirleyen ve egitimden is hayatina tiim imkanlarin kisitlayan bu emek tiirii
patriarkanin en bilyiik dayanaklarindan biridir. Bu emek tiirii literatiirde “karsiliksiz emek”, “6denmeyen
emek”, “gbrinmez emek”, “licretsiz ev i¢i emek” gibi cesitli kavramsallagtirmalarla kargimiza
cikmaktadir. Toplumsal cinsiyet normlarina gore kadinin ev iginde sarf ettigi ve karsilig1 olmayan bu
emek bir “emek harcama” ya da “is” degil; kadinlarin dogasinin bir parcasi, onlarin sefkat ve istek
temelinde gerceklestirdikleri dogal yatkinliklarinin bir tirlintidiir. Bu noktada “ev i¢i goriinmeyen emek”
kavram kadinlarin fiziksel, cinsel, zihinsel ve duygusal anlamda harcadiklar1 emegi ortaya koymanin

kavramsal bir aracidir.

Kadinlarm ev icinde sarf ettigi emegin “gériinmez” olarak nitelenmesi 6nemli bir anlam ifade
etmektedir. Acar Savran ve Demiryontan bu emegin “goériinmez” olusunu “dogallastirilmis” olmasi ile
aciklar. Kadin emegini ev-aile- ¢ocuk iicgeninde konumlandiran patriarka yarattigi bu cinsiyetci is
boliimiini “dogal”, “olmas1 gereken” bir alan olarak sunmaktadir. Kadimin ev icindeki emeginin
“Goriinmeyen” diyerek nitelenmesinin bir diger sebebi ise bu emek tiiriiniin belirli bir mesaisinin,
kotasinin ve diizeninin olmayisidir. Bu emek dlgiilemez, sebebi belirlenemez veya istatistige dokiilemez.
Kadmlarin ev igindeki “mesaisinin” baslangic ve bitis saati veya mola zamani yoktur. Emegin
goriinmezliginin bir diger kistasi ise herhangi bir ekonomik karsiliginin olmamasidir. Diizenli olarak,
her giin ev i¢inde pek ¢ok farkl is ile ilgilenen, tam zamanh olarak {izerine atanmis sorumluluklarini
yerine getiren kadinin herhangi bir maasi, sigortasi, ikramiyesi veya emeklilik hakki bulunmamaktadir

(Acar Savran ve Demiryontan, 2008).
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Egemen iktisat paradigmalari emegi yalnizca arti deger iiretimi anlamma gelecek sekilde
daraltarak, ekonomiyi, meta ekonomisi ile sinirlamaktadir. Bu anlayis ekonomiyi hane halki, hiikiimet
ve is alemi sektorii olmak tizere ti¢ sektor lizerinden incelemektedir. Bu incelemede hane halki iktisadi
olarak yalnizca tiiketici olarak ele alinmaktadir. Oysa kadinin ev i¢i goriinmeyen emegi gbz Oniinde
bulunduruldugunda hane halki hem tiiketici hem de tiretici olarak ikili bir role sahip olabilmektedir.
(Memis, Ozay, 2011). Acar Savran ve Demiryontan egemen iktisat paradigmalarina elestirel bir bakis
acis1 gelistiren Marksizm’in de kadinin gdriinmeyen emegi ve yeniden iiretim alam séz konusu
oldugunda patriarkal ideolojinin dogallastiric1 bakis agisina hapsoldugunu sdylemektedir. Bu anlamda
kadinin goriinmeyen emegi ve yeniden liretimi ekonominin temel problemlerden biri olarak ele alan
feminist iktisat goreli fiyatlarin ancak karsiliksiz emek sayesinde intibak ettigini savunur. (Memis, Ozay,
2011). Feminist iktisat kadina yiiklenen cinsiyetci is ylikiinii ve kadinin sabrettigi gériinmeyen emegi
ev i¢inde sorgulamaktadir. Kapitalist partiarkanin ve toplumsal diizenin kadmlarin karsilig1 verilmeyen,
degersizlestirilen emegi iizerinden kendini var ettigini sdylemektedir.

“Kadinlar nerede olurlarsa olsunlar, hangi teknolojiye sahip olurlarsa olsunlar, onlardan ‘ev islerini’

yapmalar1 beklenir —nihayet bu isi tanimlamaya basladik-. Bu isi, toprag: da siirsek, ailemizi de doyursak

ya da ‘bizi Ozgiirlestiren’ ticretli ise de girsek, sirttmizdan atamayiz. Kadin hareketinin ‘kisisel olan
politiktir’ siarma ragmen, kadmlarin iicret almadan yerine getirdikleri ‘kigisel’ hizmetler, feminist
tanimlarda genellikle ‘kisisel’ ve ‘6zel’ olarak kaldi; kadinlarin ‘kisisel olarak tercih ettigi’ isler olarak
kiicimsendi, diisiik biling diizeyinin gostergesi sayildi, ekonomik agidan 6nemsiz ya da en iyi ihtimalle
marjinal goriildii, sosyal agidansa asagilayici oldugu varsayildi. Bu genellikle erkeklerin goriistdiir.

Egemen sistemin goriisii de budur. Sagcilar ‘yuva’y1 ve (erkeklerden ya da devletten) kendisi i¢in higbir

sey istemeyen azize anne fikrini yiiceltirler. Boylece, ‘liretim noktasi’nda ‘ekmegini kazananlarr’

romantize eden solun hos gordiigii kadmlarin oyunu toparlar. Aslinda, diinyanin dort bir yaninda ticretsiz

2 ev isi yapan kadinlar -ev kadinlari- hor goriiliirler ve kadinlar bu isle 6zdeslestirildiklerinden hepimiz
su veya bu ol¢lide ‘agag1’ olarak yaftalaniriz.” (James, 2010: 299).

Kadinin ev i¢indeki goriinmeyen emegi ikinci dalga feminizmin 1960’larin sonu ile 1970’lerin
bagi itibariyle tartigtigi teorik sorunlardan biri. Ylriitiilen teorik tartigmalarin yami sira, kadinin
goriinmeyen emeginin iicretlendirilmesi, sigortalanmasi, goriiniir hale getirilmesi, kadinin bu emek
yiikiinden kurtarilmasi ekseninde yliriitillen tartismalar uzun yillardir feminist hareketinin 6nemli
glindemleri arasinda yer almaktadir (Federici, 1975 s.74). Ev i¢i emegin “gdriinmezligi” sorununun en
onemli sebebi karsiliginda bir ticret alinmamasidir. Bu sorun, ev i¢i emegi goriinlir kilmaya dair
yaklasim, alternatif ve birtakim ¢6ziim Onerilerini beraberinde getirmistir. Bu yaklagimlar, kadinin ev
ici emeginin taninmas igin farkl stratejiler sunmustur. Bunlardan en giiclii olanlar1 “Ucretli Ev Isi
Hareketi” ve “Sosyal Hizmetler icin Miicadele / Ev Islerinin Kolektiflestirilmesi” yaklagimlaridir.
Kadinlar yarattiklari ¢esitli miicadele alanlar1 ve gelistirdikleri alternatif yontemler ile bu yiikten arinma

ve bu emegi goriiniir hale getirme noktasinda bir¢ok yola bagvurmus ve bagvurmaya devam etmektedir.
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Glinimiizde dijital medya ve araglann kadinin ev i¢i emegini “gordiiglimiiz”, gérmeye
basladigimiz 6nemli alanlardan biridir. Dijital medyanin kullanici tiirevli yapist kadinlara kendi
hikayelerini anlatma, temsiller yaratma ve topluluklar olusturma imkém sunmustur. Kadinlar dijital
medya iizerinden sagladiklar aktif katilim ile kimlikleri ve toplumsal rolleri yeniden tanimlama imkéani
bulmustur (Fraser, 1990). Hayatimizin 6nemli bir parcas1 haline gelen dijital medya kisilerin glindelik
yasam pratiklerini sergiledigi, giindelik yasamlarim bir dijital icerik olarak izleyici ile paylastig1 bir

mecra haline gelmistir.

Dijital medya platformlar icerisinde yer alan en biiylik video barindirma sitesi YouTube,
"kendini temsil etme ve cevrimigi kimlik olusturma siirecini" igeren bir "ifade platformu" olarak
goriilmektedir (Bhatia, 2018, s. 107). YouTube’un 2023 yilinda yayinladig: rapora gore kullanicilarinin
yiizde 53’iinii erkekler, yiizde 46’sin1 ise kadinlar olugturmaktadir. YouTube ayn1 zamanda kadinlarin
en ¢ok vakit gecirdigi mecradir (Gemius, 2024). Yotube’da igerik iireten kadinlarin iirettigi icerikler
arasinda ev islerini ve geleneksel kadinlik rollerini konu alan videolar son dénemde giderek artmaktadir.
YouTube'da ev igi emegin sunumu, kadinlarin ev isleri, aile bakimi ve yasam tarzi gibi konulardaki
deneyimlerini ve pratiklerini paylastig1 bir alan olarak dikkat ¢cekmektedir. YouTube'da, kadinlar

genellikle ev i¢i emegi temsil eden iceriklerin 6nciisii durumundadir

Kadmlarin ev i¢indeki rollerine/emegine odaklanan ve geleneksel ev hanimligini 6n plana koyan
akimlar son zamanlarda dijital medyada olduk¢a giindemde yer almaktadir. Bu baglamda
"Cleanfluencer," "Tradwife" ve "Softgirl" gibi akimlar1 ele almak, kadin emeginin dijital
platformlardaki sunumuna dair giincel tartigmalari anlama noktasinda 6nemli bir yer tutmaktadir.
Kullanicilarinin ¢ogunu geng kusaktan kadinlarin olusturdugu, iceriklerinde siklikla feminist retorigi
kullanan bu akimlarin kadin emegi sunumlarini, belli bash kadin imajlar olusturan, cinsiyet rollerini ve

aile yasamini tegvik eden icerik domine etmektedir.

Giindelik hayatlarimi ve ev i¢i emeklerini dijital medya iizerinden paylasan kadinlar, 6znesi
olduklar ancak goriiniir kilamadiklar1 giindelik hayatlarin1 ve emeklerini trettikleri dijital icerikler
iizerinden var etmektedir. Kadinlar giindelik hayatlarinda devamli olarak performe ettikleri is ve
sorumluluklar1 yeniden ve yeniden dijital medya aracilifiyla sunarak bu rollerin pekistirilmesine ve

dogallagtirilmasina hizmet edebilmektedir.

Bu c¢alisma tiim bu kavramsal ve giincel tartismalar 1s1ginda dijital medyadaki ev i¢i emek
sunumuna odaklanmaktadir. Bu sunum, YouTube’da ev i¢i igerik iireten YouTuber kadinlar {izerinden
incelenmektedir. Calisma ile cinsiyet esitsizliginin bir yansimasi olarak kadinlara yiiklenen ev islerinin
ve kadinin gériinmeyen emeginin dijital medyada, YouTube araciligiyla sunumu incelenmistir. Bu
inceleme kadinlarin kimlik olusturma deneyimleri, bir mekan olarak ev ile kurduklan iliski, ev islerini
sunma bigimleri, ev isleri lizerinden ifade ettikleri terapotik etki, ev islerini estetize etme bigimleri,

YouTube iizerinden olusturduklar1t ifade alam1 ve kazandiklarn maddi kazang {izerinden
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gergeklestirilmistir. Bu baglamda kadin YoTuber’larin igerikleri, {iretim bigimleri, kurduklari, dijital
anlati i¢inde bulunduklar ekonomik kosullar ¢ergevesinde degerlendirilmistir. Tiim bu incelemeden

elde edilen verilerin giincel akim ve tartigmalarla kurduklar iligki ele alinmigtir.

Calisma kapsaminda ev islerini yapan ii¢ kadinin kendi agtiklar1 YouTube kanallarindan kendi
giinliik rutinlerini paylastiklar videolar, kurduklar dijital anlatilar baglaminda irdelenmistir. Geleneksel
olarak siiregelen kadin-erkek esitsizliginin dijitallesen diinyada goriiniirlestirilerek yeniden iiretilip
iiretilmedigi sorgulanmistir. Ayrica istihdamda yer almayan kadinlarin agmis olduklar1 kanallar
iizerinden abonelik sayilarini arttirip reklam alarak gelir elde etmelerinin feminist literatiirde yer alan ev

ici emegin {icretlendirilmesi tartigmasina farkli bir boyut kattig1 diigiiniilmektedir.

Kadinlarm evdeki glindelik hayatlarini ve ev i¢i emegi paylastigi icerikleri domine eden Giiney
Koreli kadmlarin videolarindaki minimalist form da dijital anlatiyr olusturan Ogeler bakimindan
incelenmesi gereken bir unsur oldugu i¢in Giiney Koreli kadinlar da Tiirkiyelilere ek olarak 6rneklemde

yer almaktadir.

Ote yandan, kiiresellesmeyle birlikte birbirlerinden haberdar olan farkli toplumlarin kiiltiirlerini
teknolojik gelismeler sonucunda ortaya ¢ikan YouTube gibi dijital alanlar araciligiyla aktarmalar1 ve
gostermeleri Onceki donemlere gore daha olanakli hale gelmistir. Bu agidan yaklasildiginda da ¢alisma
kapsaminda ele alman ii¢ ayr1 kadinin (bir Giiney Koreli — iki Tiirkiyeli) YouTube hesaplari

karsilagtirma yapmak bakimindan elverigli bir zemin sunmaktadir.

1. KURAMSAL CERCEVE

Kadinlarin ev i¢i emeginin dijital sunumuna odaklanan bu ¢alisma kadin ve medya caligmalari
kesisimde bir kuramsal ¢erceve benimsemektedir. Arastirmayr miimkiin kilacak arka plan feminist
literatiir etrafinda gelisen toplumsal cinsiyet ve ev i¢i emek kavramlari etrafinda sekillenmektedir. Bu
kavramlar evin geleneksel kadinligin ingasindaki yeri, ev i¢i emege dair farkli feminist yaklagimlar, Post
Marksist tartigmalar, ev i¢i emegin gorliniirligiine dair feminist tutumlar iizerinden ele alinmistir. Dijital
medyanin imkanlari, bu medyanin cinsiyet kiriliml degerlendirmeleri, kadinlarin dijital medya
yaklagimlari, temsilleri ve iiretimleri kavramsal ¢ercevenin medya ayagini olusturmaktadir. Caligmanin
arastirma evrenin olusturan YouTube ise 6zellikleri, dinamikleri, yarattifi ekonomik alan ve ortaya
¢ikardigr YouTuber meslegi cergevesinde incelenmistir. Kadinlarin YouTube iiretimleri ve temsilleri,

kadin YoTuber’larin mecra i¢indeki varligi YouTube basliginda altinda ele alinmistir.
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1.1. CINSIYETTEN TOPLUMSAL CINSIYETE

’

“Kadin dogulmaz, kadin olunur.’

Feminist diigiiniir, yazar ve aktivist Simone de Beauvoir’in 1949 yilinda kaleme aldigi, bircok
feminist diigiince i¢in mottolagmis bu s6z, kadinligin kiiltiirel ve toplumsal olarak insa edilen bir “norm”
oldugunu agik¢a beyan etmistir Boylelikle “toplumsal cinsiyet” kavramima giden felsefi ve politik
zeminin yollarim1 sonuna kadar agmistir. Ancak toplumsal cinsiyet kavramini tartigmadan dnce bagka

bir kavrama deginmek, belki de her seyin basladig1 yere gitmek faydali olacaktir: Cinsiyet kavrama.

Cinsiyet kavrami en basit anlamiyla biyolojik ve fizyolojik 6zelliklere dayali olarak bireylerin,
kendi iradelerinden bagimsiz bir sekilde erkek veya kadin olarak siiflandirilmasimi ifade eder.
Gazeteciler Igin Cins Bakig1 SozIiigii *niin, “dogustan dnce genetik olarak belirlenmis disi ya da erkek
olma ozellikleri” diye tamimladigi cinsiyet kavrami, Tiirk Dil Kurumu’nca, “bireye, iireme isinde ayri
bir rol veren ve erkekle disiyi ayirt ettiren yaradilis 6zelligi, esey, cinslik” olarak tanimlanmaktadir.

(Iletisim Vakfi, 2000)

Ozcesi heteronormatif diizen !

cinsiyet terimini kadin ya da erkek olmanin biyolojik yonii
iizerinden ele almaktadir. Bu bakis agisi bedenlerin basina gelenleri, beklentileri, gorev ve
sorumluluklari, yeterlilikleri de ayni 6zcii doga yasasi tizerinden tanimlar. Tam bu noktada feminist teori

toplumsal cinsiyet (gender) kavramini feminist politikanin alanina dahil eder.

Toplumsal cinsiyet kavrami toplumun kadin ve erkekten beklentilerini ifade etmektedir. Kavrama
gore erkek ve kadin olarak farkliliklarimiz ve rollerimiz biyolojik veya fiziksel degil, sosyo-kiiltiirel bir
olgudur ve toplum iliskileri i¢inde sekillenir. Toplumsal cinsiyet, bireyin biyolojik cinsiyetinden
bagimsiz olarak toplumun ve kiiltiiriin belirledigi roller, davraniglar, kimlikler ve beklentilerle ilgilidir.
Biyolojik cinsiyet, bireyin dogustan sahip oldugu bir durumu ifade ederken, toplumsal cinsiyet bu

biyolojik temel {izerine insa edilen ve sosyal alanda 6grenilen dogrular ve yanlislar biitliniinii ifade eder.

Simone de Beauvoir 1949 yilinda yayimladigi Le Deuxiéme Sexe (Ikili Cinsiyet) adl1 kitabinda
kullandigr “Kadin dogulmaz, kadin olunur.” ciimlesi ile kadm- erkek arasinda gelisen her tiirli
esitsizligin dogalliktan uzak olduguna, bu durumun kiiltiirel olarak insa edildigine dikkat ceker.
Beauvoir, bu eserinde biyolojik cinsiyet ile toplumsal cinsiyet arasindaki farki vurgulayarak, kadinlarin
toplumda nasil "6teki" olarak konumlandirildigini tartisir. Ona gore, kadin dogulmaz, kadin olunur; bu
da toplumsal cinsiyetin toplumsal ve kiiltiirel bir inga oldugunu gdsterir. Beauvoir, feminist diisiincenin

temel taglarindan biri olan bu eserinde kadinlarin tarih boyunca maruz kaldig1 ayrimeilik ve baskilar

! Heteronormatif Diizen: Heteroseksiiel egilimleri sinirlayan ve ayni zamanda bunun disinda kalan her tiirlii
girisimi yasaklayp cezalandiran normlar ¢coklugunu ifade eden diizendir. llkay Ozkiiralpli, “Queer Teori”,
Toplumsal Cinsiyet Tartismalari, der., Feryal Saygiligil (Ankara: Dipnot Yaywinlari, 2016), 212.
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ele alarak, cinsiyet rollerinin toplumsal olarak nasil dayatildigini ve kadinlarin 6zgiirliigiinii sinirladigini

aciklar.

Toplumsal cinsiyet kavraminm feminist literatiire Ingiliz sosyolog Ann Oakley tarafindan
1972’de kaleme alinan “Cinsiyet, Toplumsal Cinsiyet ve Toplum” kitabi ile girdigini sdylemek
miimkiindiir. Oakley kitabinda toplumsal cinsiyet kavramimi bir toplumda kadmlar ve erkekler igin
kiiltiir, gelenekler, egitim, din ve diger kurumlar tarafindan uygun goriilen toplumsal roller ve
sorumluluklar, davraniglar, konumlar, beklentiler, giic ve ayricaliklar, hak ve firsatlar olarak
tanimlanmistir. Bunlarin toplum tarafindan kadinlar ve erkeklere dayatilmasini ise toplumsal inga olarak
ifade etmistir. Yine toplumsal cinsiyet literatiiriiniin temek metinlerinden biri sayilan, 1986’da
yayimlanan ve “Toplumsal Cinsiyet: Faydali Bir Tarihsel Analiz Kategorisi” isimli makalede yazar John
Wallach Scott, toplumsal cinsiyet kavramini, cinsiyet kavramindaki biyolojik belirlenimciligi
elestirmek ve reddetmek iizere kullandigini ifade eder (Scott, 2007). Delphy’e gore ise “cinsiyetler
basitge biyolojik-sosyolojik karakterler degil, erkeklerin kadinlar tizerindeki iktidarini olustugu
smiflardir. Toplumsa cinsiyet, cinsiyeti insa eder” (akt. Mathieu,2009, s.87).

Benzer bir bakis acisiyla Butler 1990 yilinda “Gender Trouble: Feminism and the Subversion of
Identity” eseriyle cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kavramlarimi tanimlamistir. Ona gore cinsiyet,
toplumsal cinsiyeti ifade etmektedir (Butler, 2020, s.54). Butler, geleneksel feminist teorilerin, biyolojik
cinsiyet (sex) ve toplumsal cinsiyet (gender) arasinda yaptig1 ayrimi elestirir. Ona gore, bu ayrim bile
cinsiyetin dogalligin1 ve toplumsal cinsiyetin bir yap1 oldugunu kabul eder. Butler, toplumsal cinsiyet
ve cinsellik iizerine kurulu ikili karsitliklarin (erkek/kadim, heteroseksiiel/homoseksiiel) toplumsal ve
politik yapilar tarafindan nasil siirdiiriildtigiinii elestirir ve bu ikiliklerin Gtesine gegmeyi Onerir. Butler
toplumsal cinsiyet rollerinin performatif® oldugunu savunur. Toplumsal cinsiyetin dogustan gelen bir
kimlik degil, stirekli olarak yeniden {iiretilen ve performe edilen bir siire¢ oldugunu ileri siirer. Bu
perspektif, toplumsal cinsiyet rollerinin sabit olmadigim ve toplumsal ve kiiltiirel normlar tarafindan

sekillendirildigini vurgular.

Toplumsal cinsiyet bize yalnizca kim/ne oldugumuzu degil, neyi nasil yapmamiz gerektigini
soyler. 1940’lardan giinliimiize gelen toplumsal cinsiyet tartismalar1 Butler’in da altini ¢izdigi, toplumsal

cinsiyet kavraminin altinda sekillenen bir bagka kavramin kapilarini aralar: Toplumsal cinsiyet rolleri.

2 Performatif kavraminy ilk kullanan John L. Austin, bu sézciigii “perform “dan, yani “etmek” fiilinden
tiiretmistir. Soylemek “bir eylemde” bulunmaktir. (Austin, 2009, s. 44)
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1.1.1. Toplumsal Cinsiyet Rolleri

“(...) erkekler ve kadinlar elbette farklidir. Ama giindiiz ve gece, diinya ve gokyiizii, yin ve yang,
yasam ve oliim kadar farkly degillerdir. Aslinda doga a¢isindan, erkekler ve kadinlar birbirlerine, her
seyden -ornegin daglar, kangurular veya hindistancevizi, avug i¢lerinden- daha yakindirlar.
Erkeklerin ve kadinlarin birbirinden farkli oldugu fikri, dogadan baska bir yerden gelmis olmalidir
(Rubin, 1978, s179-180)

Rol, kelimenin ilk anlamiyla karsimiza bir oyunculuk terimi olarak ¢ikar. Sozliikte “Bir kisiligi
canlandiran oyuncunun sdylemesi ve yapmasi gereken hareketlerin genel adi” olarak tanmimlanmistir
(TDK). Kelimenin diger anlamlarina baktigimizda ise karsimiza sosyolojik bir tanim ¢ikar: “Gergek
olmayan davranis, gosteris” (TDK). Fichter’in toplumsal rol teorisini akillara getiren bu tanim, bireyin
toplum i¢inde var olma halini, meslegini icra eden bir oyuncunun sahnedeki dramatik roliine benzetir.

Onemli bir farkla; toplum iginde var olan birey kendisini oynamak zorundadir (Fichter, 1996: 94).

Toplumsal rol, bireyin toplumda belirli bir konum veya statiiye bagl olarak yerine getirdigi
davranig ve sorumluluklar biitiiniidiir. Her birey, farkli durum ve baglamlarda cesitli roller iistlenir.
Ornegin, bir kisi ayn1 anda hem 6grenci hem gocuk hem de arkadas roliinii oynayabilir, ya da hem anne
hem bir seks is¢isi hem de komsu olabilir. Toplumsal roller toplumsal konumun var ettigi sayisiz olgiitler
tarafindan sekillendirilebilir. Yas, servet, statii, din, egitim, siyaset vb. birgok ayricalik, 6zellik veya
farklilik toplum ve kiiltiir tarafindan belli rollerle eslestirilir ve bireyden bu rolii “oynamasi” beklenir.
Her degisken kendi roliinii yaratir ve bu rol toplum tarafindan denetlenir. Bu rolleri olusturan 6nemli
degiskenlerden biri ise cinsiyettir. Belli bir cinsiyete dair toplum ve kiiltiir tarafindan belirlenen roller

caligmaya konu olan “toplumsa cinsiyet rolleri” bagliginin zeminini olusturmaktadir.

Feminist tarihte toplumsal cinsiyet tartigmalari, kadinlarin toplumsal rollerini, haklarimi ve
cinsiyet esitligini anlama ve gelistirme amaciyla yapilmis genis ve gesitli ¢aligmalar igerir. Toplumsal
cinsiyet rollerinin nasil insa edildigini ve siirdiiriildiigiinii incelemek ve bu rollerin degistirilmesi

gerektigini savunmak amaciyla genis bir literatiir sunar.

Toplumsal cinsiyet rolleri en basit anlamiyla toplumun kadin ve erkekten bekledigi gorev ve
sorumluluklardir. Her toplum ve kiiltiirde erkeklerin ve kadimnlarin {istlenmesi beklenen davranislar,
gorevler ve sorumluluklar vardir; bu davranis, gérev ve sorumluluklar toplumsal cinsiyet normlarinca
belirlenmistir. Toplumsal cinsiyet rolleri olmasi gereken kadin ve erkek prototipleri olusturur. Bunu
bireyin dogumundan itibaren sistemin neredeyse tiim kanallarin1 kullanarak etkili ve sistematik bir
bigimde yapar. Birey bunu kisisel iradesiyle segmemis, tercih etmemis olsa dahi toplumsal cinsiyetin bu

roller etrafinda olusturulmus olmasi bizim benliklerimizin bir pargasi olur, bizim nasil insanlar



Burcak Gérel, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2024

oldugumuzu, neleri yaptigimizi, neleri hayal ettigimizi, nelerden vazgegtigimizi belirler (Bora 2008:

12).

Kisinin topluma uygun iiyeleri olma gorevi toplumsal cinsiyet rollerinin 6grenilmesi ve hayata
gegirilmesi ile baglar. Bu rolleri 6grenme ve oynama pratigi kisinin yasami boyunca siirdiirmesi gereken
bir gerekliliktir. Toplum insanlardan hayati boyunca belli basli toplumsal cinsiyet performanslar1 bekler,
bu beklentinin karsilig1 olarak ddiillendirme, tolerans gdsterme ya da cezalandirma yoluna gidebilir

(Devar, 1989, 5.43).

Dogdugumuz anda iizerimize giydirilen renkler, ¢ocuklugumuzda elimize verilen oyuncaklar,
duydugumuz hitaplar, duymadigimiz sozler, aldigimiz “Hayat Bilgisi” dersleri, izledigimiz dizi film ve
reklamlar, yonlendirildigimiz meslekler, girebildigimiz mekanlar, sohbetler, bizlerden beklenen
tepkiler, beklenmeyen hareketler, sahip oldugumuz sdylenen duygular, sahip olmadigimiz yetenekler...
Tilim bunlar biz fark etmesek de kim oldugumuzu, sinirlarimizi belirleyen toplumsal miidahalelerin bir
kiigiik bir kismidir. Ornegin toplum kadindan daha merhametli, uysal ve verici olmasmi beklerken;
erkekten daha giiclii, rekabetci ve hirslhi olmasini bekleyebilir. Sadece bu beklenti bile kadin ve erkegin
konumunu, meslegini, hayatta yapabileceklerini veya yapamayacaklarmi onemli 6lgiide belirlemeye
yetecektir. Tim bu kaliplar ve yonlendirmeler bir “kadinlik” ve “erkeklik” hali tanimlamaktadir. Bu
baglamda kadmnlik ve erkeklik kavramlarinin toplum tarafindan iiretildigini s6ylemek miimkiindiir. Tiim
bu miidahalelerle iki cinsiyet arasindaki ayrim yasamsal bir boyuta sigdirilmigtir (Maybek ve Ozates
Gelmez, 2020, 55). Simon De Beauvoir bu durumu sdyle anlatir:

“Insan kadin dogmaz: sonradan olur. Kadinin toplum igindeki durumunu biyolojik, ruhsal ve ekonomik

Olgiitlerle goriiniir kilan bir yazgi yoktur. Erkek ve kadin arasindaki farki yaratan uygarligin

olusturucularidir. Erkek ve kiz ¢ocuk aym biyolojik gelisim siireclerinden gecerek bedenlerini

kesfederler. Fakat toplumsal yasama bu aynilik, ayni sekilde yansimaz. Kiz ¢gocugunun yasamina, daha
dogar dogmaz eril sdylemin erkek tstiinliigli “zorbaca” fisildanmaya baslanir. Kiyafetleri, ilgileri,
oyunlari, ayr1 bigimlendirilir. Kiz ¢ocuguna “opiiciik” gibi yumusacik, sevimli cici bici giysiler giydirilir,
aglamalar1 sizlanmalart hosgoriiyle karsilanir. Erkek cocugunun kiyafetleri babani kiyafetlerinin

minyatiir halidir, saglar1 kisacik kesilerek, aglamasina daha az tolerans gosterilir. Erkek ¢ocugunun cinsel
organina, kiz ¢ocugunun aksine saygi ve sevecenlikle yaklasilir.” (Beauvoir, 1970:263).

Toplumsal cinsiyet rolleri bireyleri iki cinsiyet arasinda belli kaliplara yerlestirmekle kalmaz
ayn1 zamanda erkegin kadin iizerindeki iktidarimi temellendirerek iki cinsiyet arasindaki esitsizligi
pekistirir. Bu esitsizlik egitim, saglik, ekonomi, siyasete katilim, is hayati, haklara erisim gibi pek ¢ok
alanda izlenebilmektedir. Emek, istihdam ve giivence alanlar1 ise bu esitsizligin en net bigimde
izlenebildigi alanlardir. Toplumsal cinsiyet rollerinin yarattig1 esitsizligi cesitli istatistiksel verilerle

incelemek miimkiindiir. Bu verilere Tiirkiye 6zelinde goz atacak olursak:

Birlesmis Milletler Kalkinma Programi'nin (UNDP) Mart 2024°te yaymladig1 2023-2024 insani
Gelisme Raporu’nda (IGR) yer alan Insani Gelisme Endeksi'nde (IGE) Tiirkiye, 193 iilke arasinda
45'inci sirada yer aliyor. Ancak IGE esitsizliklere uyarlandiginda, Tiirkiye’nin siras1 diisiiyor. Ulkede

genel olarak erkekler, kadinlara gére daha yliksek insani gelisme seviyelerine sahip. Dolayisiyla
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toplumsal cinsiyet esitsizlikleri hesaba katildiginda, Tiirkiye’nin siras1 166 iilke arasinda 66’ya geriliyor
Rapor toplumsal cinsiyet esitsizliklerini iireme sagligi, gliclenme ve isgiicii piyasasi olmak iizere ii¢
temel boyutta dlgiiyor. Ureme saghigi, anne 6liim oram ve ergen dogurganlik oram ile, giiglenme, her
bir cinsiyet i¢in parlamentoda sahip olunan sandalye sayis1 ve en azindan bir siire ortadgrenim gormiis
niifus oranlar ile, iggiicii piyasasina katilim ise kadin ve erkeklerin isgiliciine katilim oranlar ile

ol¢iiliiyor (Birlesmis Milletler Tiirkiye, 2024).

Altmbas Universitesi Yayinlari tarafindan 2024 yilinda basilan ve iktisadi, Idari ve Sosyal
Bilimler Fakiiltesi 6gretim iiyesi Dogent Doktor Giilgin Tagkiran editorliiglinde hazirlanan "Emegin
Kadin Suretleri" kitabinda yer alan verilere gore ise; Tiirkiye’de 10 kadindan yalnizca 3’ istihdamda
yer aliyor ve istihdamda cinsiyet acig1 yiizde 34,6. Tiirkiye’de kadinlarin istihdam orani erkeklerin
yarisindan daha az ve genis tanimli kadin igsizligi yiizde 32,9. Tiirkiye'de isgiiciine katilim orani yiizde
54,3 iken, bu oranin sadece yiizde 34,5'ini kadinlar olusturuyor. Kadinlarin isgiicline katilim orani hala
OECD iilkelerinin ortalamasimin altinda. Tiirkiye’de cinsiyetler arasi iicret farki tiim egitim diizeylerinde
erkeklerin lehine. Kadinlar, giivencesiz, vasifsiz islerde daha fazla yer aliyor ve hem iicretli hem de
licretsiz emek sdmiiriisiine maruz kaliyor (Tagkiran, 2024). Devrimci Is¢i Sendikalar1 Konfederasyonu
(DISK) Genel-is Emek Arastirmalarinmn, 2024 yilinda yayimladigi “8 Mart Kadin Emegi Raporu” na
gore ise 12 milyona yakin kadin; ailevi ve kisisel nedenler ve ev isleri dolayisiyla caligma hayatina

katilamiyor (DISK, 2024).

Tiim bu veriler géz 6niinde bulunduruldugunda toplumsal cinsiyet temelli esitsizliklerin hayatin
pek c¢ok alaninda karsimiza ciktigimi sdylemek miimkiindiir. Verilerden de anlagilacagi iizere bu
esitsizlikler somut olarak emek alaninda yogunlagsmaktadir. Bu durum toplumsal cinsiyet ve toplumsal
cinsiyet rolleri kavramlarimi en temelde “is bolimii” meselesi ile diistinmeyi gerektirir. Toplumsal
hayatta kadina ve erkege farkli roller bicen bu kalip yargilar cinsiyete dayali bir is bolimiinii de
beraberinde getirir. Hatta kadin ve erkek arasinda goriilen gii¢ ve iktidar iliskileri cinsiyete dayali is

boliimii tizerinden temellenir (Urhan, 2015).

Toplumsal cinsiyete dayali ig boliimii, toplumun kadinlar ve erkekler icin belirledigi farkli is ve
gorevleri ifade eder. Bu is boliimii, toplumsal cinsiyet rollerine ve normlarina dayanir ve genellikle
biyolojik cinsiyet farkliliklar1 temelinde olusturulur. Toplumsal cinsiyete dayali i boliimii, ekonomik,
sosyal ve kiiltiirel yasamin birgok yoniinii etkiler ve cinsiyet temelli esitsizliklerin siirdiiriilmesine
katkida bulunur. Bu is boliimii ilk olarak kadin ve erkekler beklenen isleri konumlandirir. Erkege
atfettigi 6zellikler ve sorumluluklar geregi onu ev diginda konumlandiran normlar, kadin1 ve kadin
emegini ev iginde konumlandirmay:1 seger. Kadin emegini ev iginde konumlandiran sistem cinsiyetgi is
boliimiinii kadin emegi {izerinde bir tahakkiim olanagi olarak kullanmaya baglar. Bu sistemi
anlayabilmek ve tahakkiimiin bi¢cimlerini konusabilmek i¢in 6ncelikli olarak ev ve ev islerinin kadinligin

ingasindaki yerini tartigmaya ihtiyac vardir.
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1.1.2. Ev ve Ev Islerinin Kadinhgmn insasindaki Yeri

“Kadinlarin kendilerini eve baglayan zincirleri kirabilmeleri i¢in bu zincirlerin nasil ériildiigiinii

anlamak zorundayiz” (Oakley, 1974, akt. Bora, 2005, s.9)

Kadinlik, i¢inde yasadigimiz kiiltiirde, yas, egitim, simif gibi degiskenlerden bagimsiz olarak,
esasen "ev" {lizerinden tamimlanir ve yeniden tiretilir. Ev ve ev isleri, kadin 6znelliginin kurulmasini
anlamak icin kilit alanlardan biri olarak karsimiza ¢ikar (Bora, 2021, s.21). Bu nedenle Oakley’in de
sOyledigi gibi kadinlari eve baglayan zincirleri tartisabilmek icin oncelikle bu zincirlerin nasil
ortildiigiinii anlamak zorundayiz. Bu anlama yolculuguna evin ve ev islerinin “toplumsal kadinligin”

insasindaki yerini tartigarak baslayabiliriz.

Kadmin ev igindeki varligi her ne kadar kadimin dogal egilimleri ile agiklansa da esasinda
tarihsel bir konumdur (Bora, 2005, 5.59). Ataerkil 6gretiye gore kadin doganin bir pargasidir. Dogurmak,
biiyiitmek ve ev i¢inin diizenini, devamliligini, tiretimini saglamak onun gorevidir. Erkek ise dogurma
yetenegiyle yiice ancak fiziki olarak gii¢siiz ve duygusal kabul edilen kadini korumak igin disarinin
tekinsizligi ile miicadele etmelidir. Stephanie Coontz ve Peta Henderson 1986’da yayinladiklar
“Property Forms, Political Power and Female Labour in the Origins of Class and State Societies” baslikli
makalelerinde her ne kadar komiinal toplumlarda yasamis iistiin konumda yer alan ya da avci konumda
olan kadinlarin yagsam pratiklerine ve o donemde kadinlarin yaptig1 isin degersiz goriilmedigini dair

genis bir perspektif sunsalar da egemen anlat1 bu sekilde gelismistir (Coontz, Henderson 1986).

Sokrates'in dgrencisi olan Yunan filozof, Ksenophon, MO 362-355 yillar1 arasinda, Antik
Yunan'da ekonomi ve ev yonetimi iizerine yazdig1 "Oeconomicus" adli eserinde cinsiyet farklarini
dogallagtirmis ve mekansallagtirmistir. Kadinin yerinin eski Yunan toplumunun en kii¢iik birimi olan
oikos’un (evin) i¢i oldugunu ifade eden eserde kadin Oncelikli olarak ev idaresinden ve diizeninden
sorumlu tutulmustur. Kadin evin i¢inde olmali, evin islerini yliriitmelidir. Kadinlar dikis dikmek, yemek
ve temizlik yapmak gibi isleri gerceklestirmelidir. Kadinlardan beklenen onurlarin1 korumalari, ev
sinirlar1 igerisinde sessiz, verimli ve tecrit bir hayat siirdiirmeleridir (Xenophon. 1994). Erkegin yeri ise
evin digidir. Eserde ‘Evde oturan erkek yavas yavas efemine olur ve zihni bulanip zayiflamaya baslar;
kadin ise tuhaftir ki disan ¢iktiginda erkeksi olmaz, tersine, dikkat ¢ekerek bir seks objesine doniisiir’
denmektedir (Eymen Giir ve Yalginkaya Erol, 2013, s. 108). Kadin ve erkek arasindaki bu mekansal
paylasim yeni ya da 6nemsiz bir kabulden Gtesini ifade etmektedir. Mekan toplumsal kadinligin ve
toplumsal erkekligin sinirlarini belirleme noktasinda 6nemli bir yere sahiptir. Ev ve ev isleri toplumsal
kadmligin insasinda bu kadar belirleyici bir rol oynarken evin yonetimi, idaresi erkektedir; evdeki
kararlar erkek alir. Kadin ev icindeki bir¢ok sorumlulugu iistlenmesine ragmen s6z hakkina sahip

olmadig1 gibi 6nemli bir yere de sahip degildir.
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Fransiz filozof, yazar G. Bachelard Mekanin Poetikasi adli eserinde ev ve ev islerine dair sunlari
sOylemistir:

“Duvarlarin ve mobilyalarin i¢sel dengesinde, kadinlar tarafindan insa edilmis bir evin bilincine
vardigimiz sdylenebilir. Erkekler, evi yalnizca digaridan insa etmeyi bilirler.

(..)

Ev isleri evi etkin bicimde korur, evde en yakin gecmisi en yakin gelecege bu isler baglar, ev isleri, evi
var olmanin giivenligi iginde tutar. ... Evde 6zenle yapilan giinliik isler, nesneden nesneye gecerken, ¢ok
eski bir ge¢misi yeni gline baglayan iplikleri dokur. (....) Evi canli tutmak ve ona var olmanin tiim
acikligint kazandirmak igin gosterdigimiz 6zenle, igimizde bir ev kurma bilincinin uyandigimi hissederiz.
Gosterilen 6zenle 1sildayan ev, igeriden yeniden insa edilmis, iceriden yenilenmis gibi gelir bize”
(Bachelard 2018).

Bachelard, “evi kuranin” kadin oldugunu acgikga ifade ederken, evi insa edenin erkek olduguna
dikkat cekmistir. “Digaridan” ifadesi erkegin hicbir zaman eve ait olamayacagma dair bir okuma
yapmaya zemin sunmaktadir. Kadin ve erkegin miisterek alan1 olmasi gereken ev iginde siiregelen farkli
hayatlar ise esitlik ihlallerine dayanan bir tartisma gelenegine ugramay1 se¢gmeden, olumlu algilar

besleyerek ifade etmistir.

Aradan gecen yiizlerce yil kadin, erkek ve ev iliskisinin dinamiklerini etkilese de yapisal bir
degisiklige sebep olmamistir. Bir¢ok kiiltiirde var olan “Kadinin yeri, evidir” (A woman’s place is in
the home) slogani giiniimiize kadar gelmistir. Giinlimiizde geleneksel 6gretilere gore kadin eve aittir.
Erkek ise “0zii itibariyle” eve ait degildir ancak ev, erkege aittir. “Kadinin yeri, evidir” ifadesi temel
olarak erkegin ait olmadig1 bir mekana kadinin ait kilimsimi gostermektedir. Tatar’a (2022) gore bu
diistinme bigimi ayn1 zamanda evin kadinlan 6zgiirlestirdigine dair sik¢a tekrarlanan bir sloganin arka
plamini gdrmemizi kolaylastirir. Ozii itibariyla eve ait olmayan erkek, kadinin ancak ev mekaninda
Oziine erigebilecegini, dolayisiyla dzgiirlesebilecegini ileri siirdiigiinde, onu daima kendisi igin ‘orada
duran’ yani diledigi anda erisilebilir olan bir gerceklik ya da hakikate doniistiirmektedir (Tatar, 2022,
ss. 29-30).

Cinsiyet ve mekan iliskisi ana ugras alam1 “mekan” olan mimarlik disiplini i¢inde de farkl
perspektifler barindiran genis bir ¢calisma alani igermektedir. “Mekénin cinsiyeti” kavrami ¢ok c¢esitli
gOsterenin tastyicist olma oOzelliginden dolayr hegemonya miicadelesi i¢in elverigli bir arag olan
“mekan1” (Senol Cantek, 2021) cinsiyetlendiriligi lizerinden anlamayi isaret eder. Antropoloji alaninda
yapilan kadin ¢aligmalarinin 6nciilerinden sayilan Shirley G. Ardener’in 1982 yilinda derledigi Kadin
ve Mekan: Temel Kurallar ve Sosyal Haritalar (Women and Space: Ground Rules and Social Maps) adli
kitabin “Kadinlar i¢in Temel Kurallar ve Sosyal Haritalar” (Ground Rules and Social Maps for Women)
baslikli giris yazisinda fiziksel mekanlarin toplumsal algi ve normlar dogrultusunda belirlendigi ifade
edilmektedir. Ardener, aym1 yazida toplumsal iligkileri belirleyen “sosyal haritalardan” bahseder. Bu
haritalar kari- koca, kadin-erkek iligkilerini belirlemekte ve fiziksel mekanlarin sinirini ¢izmektedir. Bu

durum mekanin cinsiyetlendirilmesine ve mekéana cinsiyete dayali pratikler atfedilmesine sebep
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olmaktadir. Sonug olarak iligkileri belirleyen sosyal haritalar ve mekanin cinsiyetlendirilmesi erkek
mekanlarmin “disaris1”, kadin mekénlarinin ise “igerisi” oldugu fikrini desteklemektedir (Alkan-

Korkmaz ve Allmer, 2000).

Amerikalt mimar ve kadin haklar1 aktivisti Leslie Kanes Weisman’a gore ise, kadinlarin evle
olan baglantisi, erken ¢cocukluk yillarindan itibaren sekillenmeye baslar. Bu siirecte, kadinlar kendilerini
evin diizenini saglayan, ev isleriyle ilgilenen veya evin sahibi olarak algilamaya baslarlar. Erkekler i¢in
ev, onlarin ge¢imini saglayan, eve bakan bir kisi olarak otorite sahibi olmalarina, ¢aligsmak igin 6zel bir
alan bulmalaria veya bos zamanlarin1 gecirebilecekleri bir yer saglar. Buna karsin, evin islerini yapan
kadinlarin kendilerine ait bir alanlar1 yoktur. Kadinlar, evde yalnizca hizmet alanlariyla baglantili olarak
varlik gosterirler. Yasam alaninda hizmetci, mutfakta asc1, cocuk odasinda ise anne olarak rol alirlar.
Bu nedenle, ev, geleneksel toplumsal rolleri destekleyen ve siirdiiren bir mekansal ve zamansal metafor

olarak varligini devam ettirir (Weisman, 1994).

Feminist tarihgiler Leonore Davidoff ve Catherine Hall (2002), cinsiyet ve mekén arasindaki
iligkiyi tartisirken, 1830’lu ve 1840’11 yillarda cinsiyete dayali mekansal ayrismay1 'ayrisik alanlar
paradigmasi' olarak adlandirirlar. Ayrisik alanlar paradigmasimna gore kadinlarim kamusal alandan
dislanmasi ve evle 6zdeslestirilmelerini beraberinde getirmektedir; ev ise kadinlara atfedilen iyi
ozellikler ve beceriklilik gibi oOzelliklerle tanimlanmaktadir. Cinsiyetler arasi ayrim, mekansal
farklilagsmay1 da beraberinde getirir. Toplumsal cinsiyetin olugum siireci ile fiziksel ¢cevrenin olusum
stireci, kargilikl etkilesim icerisinde gerceklesir. Cinsiyet rolleri, gevreyi sekillendiren bir gii¢ olurken,
cevre de kiiltiirel unsurlariyla toplumsal cinsiyetin olusumunda etkili bir unsur olarak yer almaktadir

(Kan Ulkii, 2018).

Beyer‘e (1958) gore; ‘konuta iliskin siiregleri kavramak, ayni1 zamanda pek ¢ok bagka seyi
anlamak demektir’. Ev ve cinsiyet iizerine yapilmig birgok arastirma ve bu konu iizerine ¢alisan farkl
disiplinlerden bircok feminist yazar, bir mekéan olarak eve yiiklenen olumlu nitelik ve duygularin,
kamusal alandan itilmis kadimin emegi iizerinden ylikseldigini belirtmektedir. Kadin ev iginde
sekillendirilmis gilindelik pratikleri ile evi konforlu ve siirdiiriilebilir bir yer haline getirmekte, ev
icindekiler ise bir sonraki giine hazirlamaktadir. Ev ve ev islerinin "toplumsal kadinligm" insasindaki
yeri, kadinlik kavraminin toplumda nasil sekillendigi ve algilandigim belirleyen kritik bir unsurdur. Ev
ve ev igleri bu anlamda kadinin toplumsal konumunun yeniden tiretiminde merkezi bir 6neme sahiptir.
Toplumsal kadinligin ev ve ev isleri lizerinden sekillenmesi, kadinlarin ev iginde sarf ettigi emegin
maddi bir karsiliginin olmamas1 feminist literatlir i¢in girilmesi bagka bir elzem kavramin kapisini

aralar: Kadinin Ev I¢indeki Goriinmeyen Emegi.
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1.1.3. Ev I¢i Gériinmeyen Emege Feminist Yaklasimlar

“Kadinlarin ev iginde yaptiklar: igi gormemek, diinya niifusunun ezici bir cogunlugunun ticretsiz

calismasina ve miicadelesine karst kér olmak demektir” (Federici, 2013, s.51)

Ev ici gorliinmeyen emek en genel anlamiyla, genellikle ev isleri ve bakim gorevleriyle ilgili
olan, ancak ekonomik ve toplumsal deger agisindan siklikla goz ardi edilen faaliyetleri kapsar. Bu
faaliyetler genel olarak: temizlik ve yemek yapimi, camasir yikama, iitiileme, aligveris gibi giinliik ev
islerinin yapilmasini; cocuk bakimi, egitimi, yash veya hasta aile iiyelerinin bakimi gibi sorumluluklar

kapsamaktadir.

Federici (2013)’ye gore ise ev isi yapmak ev icindeki hijyeni saglamak ve somut isleri
halletmekten fazlasidir. Aym1 zamanda aile iiyelerinin duygusal ihtiyaglarin1 karsilamak, iliskileri
stirdiirmek ve evde huzurlu bir ortam yaratmak icin gosterilen ¢aba; aile biit¢esini yonetmek, evle ilgili
organizasyonlar1 planlamak, randevular1 ayarlamak gibi gorevler; aile ve komsuluk iligkilerini
siirdiirmek, sosyal etkinlikleri organize etmek gibi islerin tiimiinii de ev igi emek igerisinde
degerlendirmek miimkiindiir. Arlie Hochschild ise, “The Managed Heart: The Commercialization of
Human Feeling” adli kitabinda tiim bu isler i¢in “duygusal emek” kavramimi ortaya koymustur.
Duygusal emek yaptig1 isin duygusal gereklerini yerine getirmek iizere kendi duygularina “ceki diizen

verme” igidir. Hochschild duygusal emegi sdyle ifade eder (Bora, 2020):
“Sizden sadece bedeninizi degil, ruhunuzu da isteyen bir ¢alisma diizeni.
Giiliimse ve her an yardima hazir ve istekli oldugunu goster.”

Kadmin ev iginde sarf ettigi diger tiim emek gibi bu emek tiiri de genellikle iicretlendirilmez, resmi

istatistiklere yansimaz. Kisacas1 goriinmezdir.

Ev i¢ci emegin goriinmez olmasinin ekonomik, toplumsal ve ideolojik birgok sebebi
bulunmaktadir. Bu sebepleri ekonomik agidan “patriarkal diizen”, toplumsal agidan “dogallastirilmig
emek” ideolojik olarak ise “cinsiyet korliigii” bagliklar {izerinden tartigmak miimkiindiir. Ancak bu
sebepler 1940’lar itibariyle tartisilmig, o zamana kadar ev i¢i emek “cinsiyetten soyutlandirilmis” bir
perspektifle tartisilmistir. Acar Savran, kadimin ev igindeki goriinmeyen emegi sorununun politik bir
sorun olarak giindeme getirilememesini, bu islerin bir sevgi iligkisi iginde goriilerek dogallastiriliyor
olmasiyla agiklar. Kadinlar bu emegi sevdikleri, benimsedikleri kocasi, cocuklari, ailesi i¢in vermektedir
ve bu goniillii bir faaliyettir. Ona gore kadinlarin karsiliksiz emegi “sevgi karsiligi ¢calisma”dir (Acar
Savran, 2015). Kadinmn karsiligi olmayan emegi “kutsal annelik”. “Ideal eslik”, “kadin dogas1” gibi
duygularla iliskilendirilmektedir. Ev i¢i emegin goriinmezliginin bir diger sebebi ise ev islerine harcanan

zamanin, verilen emegin muglakligidir. Acar Savran ve Tuna bunu sdyle anlatir (1998):
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“Bu islerin mesai saatleri yoktur; giinlik yasamla i¢ ice girmis, onun pargast haline gelmis bir emek
stirecini olusturur bunlar. Ev kadinlariin ¢aligmalarini, bog zamanlarini, glinliik yasamlarini birbirinden
ayirmak ¢ok giictiir. Yapilan isler, giinliilk yasamin ta kendisidir. Caligma zamani ile ¢alisma-dis1 zaman
ayrilmaz birbirinden. Dinlenmek ise her zaman, yapilmasi gereken islerden birinin yanina eklenir:
Dinlenirken sokiik dikmek, aligveris listesi yapmak, oturdugu yerde ¢amasirlar1 katlamak bu i¢i ¢eligin
tipik o6rnekleridir. Kadinlar ev i¢inde is yaparken de ev diginda alisveris yaparken de ¢ocuklart okula,
kursa, derse gotiiriirken de ev emegi zamaninin disinda degildirler: “Giiniin akisi, ev igindeki ve ev
disindaki ¢esitli faaliyetlerin bir bileskesidir”.

Beauvoir, benzer bir bakis acisiyla ev islerini kendini tekrarlayan, kadinlarin evin igindeki
olumsuzluklar1 kovalarcasina tozlar1 kovaladigi, esasinda kadimin varligini somiiren bir is olarak
tamimlar. Kadm ev isi yaparken bir sey {rettigini diisinse de kendini tiiketiyor, varligini
oOtekilestiriyordur. Ev igleriyle kadin bedeninin somiiriilmesine izin verdigi ig¢in ev bir geneleve
doniigmiistiir. Ev isleri kadin i¢in bitmeyen, onu tiikketen bir dongiiden ibarettir ve bu dongii diinyadaki
en biiyiik azaplardan biridir. Her giin bir 6ncekini tekrar eder ve bu tekrar kadimin biyolojik yatkinlig

ve duygusal bagi ile agiklanir, iizerine diisliniilmez (Beauvoir, 2020).

Ev i¢i emek kavramu tarihsel olarak ekonomiye ait bir kavram olarak klasik ve Marksist
literatiirde ele alinmigtir. Marks’in “emek-deger” teorisi emegi daha ¢ok arti-deger lireten ‘liretken
emek” iizerinden, degeri ise; “degisim degeri” iizerinden ele almistir. Uretim, yeniden iiretim ve
toplumsal yeniden tiretim Marksist kuramin temel agiklayici kavramlari arasinda yer almaktadir. Engels
Ailenin, Devletin ve Ozel Miilkiyetin K&keni kitabinda sdyle yazar (Engels, 1971):

“Maddeci anlayisa gore, tarihteki egemen faktor, son tahlilde, maddi hayatin {iretimi ve yeniden

dretimidir. Ama bu iretim ikili bir tabiata sahiptir. Bir yandan, yasam araglarinin, beslenmeye,

giyinmeye, barinmaya yarayan seylerle bunlarin gerektirdigi aletlerin iiretimi; Obiir yandan bizzat
insanlarin {iretimi, tiiriin iremesi. Belli tarihsel donem ve belli bir {ilkedeki insanlarin i¢inde yasadiklari

toplumsal kurumlar, bu iki tiirlii iiretim tarafindan, bir yandan ¢aligmanin, 6biir yandan da ailenin erismis
bulundugu gelisme asamasi tarafindan belirlenir.”

Kitapta gecen bu boliim iiretim ve yeniden iiretimin siif ve cinsiyet agisindan ne anlama
geldigini agiklamaktadir. Marksist kuram i¢in maddi hayatin, ihtiyaclar ve aletlerin iiretiminde yer
alan emek ticretli emek, erkek emegidir. Ev i¢i ise yeniden iiretimin saglandigi yerdir. Marks ve Engels,
karsiliksiz emek olarak adlandirilan goriinmeyen emek kavramimi agiklamislardir. Marks, bu
gorliinmeyen emegi yeniden iiretim kavrami ile tanimlar. Ona gore, liretim ve yeniden iiretim, toplumsal
iiretim tarzinin kesintisiz bir sekilde devam eden biitiinlesmis bir parcasidir ve bu siiregler, iiretim giigleri
ve iiretim iliskilerini de igermektedir. Kapitalist sistemin devamliligin1 saglamak i¢in tiretimin artmasi
ve ¢ogalmasi gerekmektedir; bu da emek ve sermayenin yeniden iiretilmesine bagldir. Uretimin ikinci
unsuru olan yeniden iiretim, emegin yarmn i¢in hazir hale getirilmesini ve gelecek kusaklarin
yetistirilmesini kapsayan etkinliklerdir. Bu yeniden iiretim siireci, insanlarin bakimi ve ev igindeki

faaliyetlerin yerine getirilmesini, yani ev i¢i emegi icermektedir (Giines, 2015).

Ev i¢i emek kavramu tarihsel olarak ekonomiye ait bir kavram olarak klasik ve Marksist

literatiirde ele alinmis olsa da i¢inde sermaye-somiirii iligkisini de i¢cinde barindirmasi sebebiyle farkli
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disiplinler tarafindan da ¢aligilmigtir. Marksist kuramin ortaya koydugu iiretim-yeniden tiretim iligkileri,
feministlerin kadin emegi yaklagiminin arka planini olusturmustur. Ancak kadinlarin kapitalizm
altindaki ezilmesine iligkin Marksist agiklamalarin merkezinde o donem i¢in ¢oziilmemis bir gerilim
vardir.
“... kadmlarin 6zgiirlesmesi ve erkeklerle esitligi imkansizdir ve kadinlar toplumsal olarak {iretken
islerden dislandiklar1 ve 6zel olan ev isleriyle sinirli kaldiklar: siirece de yle kalmalidir. Kadimlarin

Ozgiirlesmesi ancak kadinlarin bilyiik, toplumsal bir dlgekte iiretime katilmalar1 saglandiginda ve ev igi
gorevler onlarin dikkatini yalnizea kiigiik bir dl¢tide gerektirdiginde miimkiin olur.

(..)

Kadinlarin  6zgiirlesmesinin  ilk  Onciilii, tim kadm cinsinin kamusal endiistriye yeniden
kazandirilmasidir... bu ... bireysel ailenin sahip oldugu, toplumun ekonomik birimi olma niteliginin
kaldirilmasim gerektirir” (Engels, 2021).

Ozellikle Engels’in Ailenin, Devletin ve Ozel Miilkiyetin Kokeni kitabinda yer alan kadm
Ozgiirlesmesi, kadin emegi ve ev isi ¢oziimlemeleri feministlerin uzun yillar siirdiirecegi bir tartismanin
zeminini olusturmustur. Feministler Marksizmin emek-deger teorisini, kadimin ev isciligini yeterince
gormedigi ve dogal sebeplere bagladigi, kadinlarin toplumsal tiretimde oynadiklar1 rolii kiictimsedigi,
iicretli isin esitlige giden yol olarak yiicelttigi, is boliimii agiklamasinda toplumsal iiretimle aile arasinda
digsal bir iliski kurdugu gibi pek cok tez iizerinden elestirmistir. Tartigilan konularin basinda da ev
emeginin Marksist anlamda tiretken emek olup olmadigi gelir. Rus Marksist Nadejda Konstantinovna
Krupskay’in 1899 yilinda kaleme aldigi “The Woman Worker” isimli brosiirde kullandig: ifadeler,
feministlerin elestirdigi ve yeniden tartismaya agtig1 zemini agiklar niteliktedir.

“Bir kadin, liretimde rol almas1 sayesinde bagimsizliga kavustugunda, bazen bir par¢a toprak elde edebilir

ve boylece bir erkekle ayni sartlarda tam olarak toprak sahibi olma hakkini elde eder. Kadin emeginin

geleneksel hale geldigi sanayi kollarinda, fabrikada calisan kadina erkekten sadece biraz daha az iicret
6dendigini ve kendi kendine beslenebildigini goriiyoruz. Koca, onun "ekmek kazanani" olmaktan ¢ikar.

Koylii yasaminda goriilen sekilde kocasinin emri altinda ¢aligmak yerine, fabrikada tamamen ayri ve

ondan bagimsiz ¢alisir. Karisi, kocanin kélesi olmaktan ¢ikar ve ailenin esit bir iiyesi olur. Kocasina olan
tam bagimlilik, esitlikle yer degistirir.” (Konstantinovna Krupskaya, 2017)

Feminist literatiir i¢inde ev i¢i emek tartigmalarinin kdklerini Amerikali feminist aktivist Mary
Inman’in 1940’ta kaleme aldig1 “In Woman’s Defense” adli ¢alismasina kadar gotiirmek miimkiindiir
(Giines, 2015). Inman caligmasinda kadmlarin ev i¢i emegi listlenerek ve ¢ocuk dogurup biiyliterek,
simdiki ve gelecek nesil is¢ilerin iggiiciinii yaratarak toplumsal tiretim siirecine katildiklarini, bu noktada
kadinin ev igindeki emeginin iiretken bir emek oldugunu savunmustur. Inman, kadinlarin erkekler
tarafindan boyunduruk altina alinmasinin 'toplumsal yasamin diger tim yonlerinin temel belirleyicisi'
olarak gormiis, kadinlarin ezilmisliginin 6ziinii ev i¢inde harcadigi, karsiligi olmayan emekle
iligkilendirmistir. Ayn zamanda ABD Komiinist Partisi'nin (CPUSA) bir {iyesi olan Inman, déneminin
hakim goriisii olan ev haniminin "bir zamanlar oldugu gibi {iretim yeri olmaktan ¢iktiginda tiretim

sistemindeki roliinii kaybettigi" seklindeki diisiinceye karsi ¢ikmistir. Inman, kadinin hane halkinin "tiim
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mallarin en degerlisi olan emek giiclinii" Uirettigini agik¢a belirtmistir (Bhattacharya, 2020). Inman’a
gore:
“Kadinlarm sémiiriisii yasal, kiiltiirel, psikolojik, ekonomik ve politik olmak iizere ¢ok boyutludur ancak
kadmlarm ezilmisliginin 6zl ev i¢inde harcadig1 emekle iliskilidir. Kadinlar her giin alig- veris, yemek,
temizlik, bakim gibi bitmek bilmeyen rutin isleri gergeklestirir. Kadmlarin gergeklestirdigi biitiin bu ev
isleri ve bakim emegi (¢ocuk, yasli, hasta vb.) aslinda emek giiciiniin iiretimidir. Bu yoniiyle karsiligi

O6denmeyen aile emegi bagimsiz bir tarz olan tiretime dahil olur ve sermaye i¢in de iiretkendir.” (Inman,
1940°tan akt. Vogel, 2008, s. 238)

Ev i¢i emek tartigmalarini feminist ve is¢i aktivisti Margaret Benston’in 1969°da kaleme aldigi
The Political Economy of Women’s Liberation makalesi takip etmistir. Bu makale, Marksist bir bakis
acisiyla kadmlarin ezilmesini acgiklamayan ilk makalelerden biri oldugu igin, 1970'lerdeki feminist
tartigmalarin ¢ogunun gergevesini olusturmaya yardimci olmustur. Benston, kadinlarin emek giicii ile
yeniden iiretiminden sorumlu olduklarin1 ve bu nedenle sistemin onlar1 manipiile edilebilecegi bir
“yedek emek ordusu” olarak gordiigiinii 6ne siiren ilk kisidir. Kadinlarin hem ev i¢i emeginin hem de
iicretli emeginin kapitalist iiretim siireci i¢in hayati éneme sahip oldugunu ve kadinlarin bu iki emek
biciminde de koklii bir donilisim olmadan iicretli emege tam anlamiyla entegre edilemeyecegini
savunmustur. Bunun da nihayetinde kapitalizmin doniisiimiine yol agacagi anlamina geldigini belirtti.
Bu goriis, kadinlarin ev i¢i emekleri nedeniyle bir sinif olusturduklarini 6ne siirmiis ve bu durum,
uluslararasi diizeyde ev i¢ci emek tartigmasi olarak tanimnmistir (Luxton, Armstrong 1991). Kadinin ev
icinde gerceklestirdigi yemek yapmak, temizlik yapmak, bakim vermek, dikis dikmek gibi isler bir meta
iiretimi saglamamaktaydi ve bir degisim degerine de sahip degildi ancak, tiim bu emek bicimlerinin bir
kullanim degeri vardi. Benston kadinlarin 6zgiirlesmesinin kosulunu tiim bu ev islerinden kurtulmasi

olarak gormiistir.

Feminist psikanalist Juliet Mitchell'in aynm yillarda yazdigi “Women: The Longest Revolution”
(1971) adli derleme eser de kadin kurtulusu ve sosyalist feminizm miicadelesine iligkin anlayisa 6nemli
katkilar sunmus ve ev i¢i emegi giindemine almistir. Mitchell makalesinin ilk boliimiinde, klasik
sosyalist yazilarin kadinlar hakkindaki 'ekonomist yaklagimini' elestirmektedir. Marksist teorinin
kadinin konumunu ve emegini bilyiik resim igerisinde ikincillestirdigini ve dogallastirdigini iddia eder.
Marksist metinlerde kadin sorununun aile analizi i¢inde bastirildigina, kadinlardan kendi baslarina hig
bahsedilmedigine dikkat ¢eker. Soyle yazar: “Marx ve Engels'in eserlerindeki kadinlarin konumu, aile
tartismasindan ayr1 veya ona bagl kalir; aile de 6zel miilkiyetin yalnizca bir onkosulu olarak
ikincillestirilir. Onlarin ¢oziimleri bu agir1 ekonomist vurguyu korur veya yerinden edilmis spekiilasyon
alanina girer.” Makaledeki bu ilk ret, tim makaleyi yapilandirmistir. Mitchell, kadinlarm ezilmesinin
daha yapisal ve biitlinsel diistiniilmesi gerektigini 6ne siirerek iiretim, iireme ve cinsellik meseleleri
iizerine dikkat ¢ekmistir. Bu alanlardan birindeki ilerlemelerin digerindeki kayiplarla nasil telafi

edildigini anlatir. Bu nedenle kadmlarin kurtulusu ancak tiim cephelerde savasarak elde edilebilecektir.
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Mitchell i¢in kadinlarin ezilmesini agiklayan bir teori bulmak, Marx ve Marksistler tarafindan yapilan

bazi1 aciklamalar1 reddetmeyi gerektirmektedir (Mitchell, 1971, s 75-122).

Mitchell’den bir yil sonra Italyan feminist sosyolog Mariarosa Dalla Costa ve Amerikall
feminist yazar Selma James “The Power of Women and the Subversion of the Community” adl
makaleyi kaleme almislardir. Dalla Costa ve James kadinlarin ev isleri iizerindeki bagimliliklarini ticretli
¢aligma durumlarindan bagimsiz bir durum olarak analiz eder (Giines, 2015). Ev i¢i emek, sermayenin
isleyisi icin gerekli olan ancak iicret iliskilerinin ortadan kaldirilmasiyla gériinmez hale getirilmis bir
yeniden liretim faaliyetidir. Makaleye gore kapitalist diizenin varlig1 aileye dayanir ve kadin ev isleri ile
ailenin varligin1 ve devamliliginm yaratir. Yani kadin aslinda Marksist anlamda da bir artik deger iiretir
ancak sistem kadinin emeginin karsiligim1 kocasina 6der. Dalla Costa ve James’e gore kadinin ev ici
emeginin goriinmezligi ve ezilmesi noktasinda koca ve kapitalizmin gizli bir ortaklig1 vardir. Koca
sistemin kadimi sOmiirmesine sessizce ortaklik eder. Kadinlarin sorunu daha ¢ok c¢oziilmeyle
asilmayacaktir; kadinlar hem ev iglerine hem de ev kadmligina karsi bir miicadele i¢inde olmalilardir

(Yenigeri, Korkmaz & Kokdemir 2015).

Kadinlarin ev iginde yaptiklart is ve bu isin karsiliksiz, iicretsiz ve/veya gorlinmez olmasi
meselesi 1960’larin sonu ile 1970’lerin basinda, ikinci dalga feminizmin de ilk tartismaya basladig1
teorik sorunlardan biri olmustur (Acar Savran, 2015). Bu donemde ayni zamanda maddeci bir
feminizmin de temellerinin tartisildig1 bir donemdir. Maddeci feminizm, cinsiyet temelindeki esitsizligi
ve baskiy1 agiklamak igin Marksist literatiirdekine benzer bir sekilde emek somiiriisiinden hareket
etmektedir. Bu diisiince toplumsal cinsiyetle emek siiregleri ve iiretim iligkileri arasindaki baglantilari
kavrama ve agiklama ¢abasin dayanir. ikinci dalga feminizm kadilarin hayatm her alaninda yasadigi
ezilme bigimlerini ayr alanlarda ele almak, bu bicimlerin kiiltiirel veya ideolojik sebepleri tizerinden
¢Oziim aramak yerine daha yapisal nedenleri ilizerine yogunlagsmaya baslamistir. Fransiz maddeci
feminist Colette Guillaumin’in kadin erkek iligkilerinin ve toplumsal adaletsizligin temelinde yatan giig
dinamiklerini ve ideolojik yapilar1 analiz ettigi “Racism, Sexism, Power and Ideology” eserinde ifade
ettigi gibi baskin cinsiyet olan erkekler, kadinlarin ev-i¢i emegini, bedenini, zamanini ve cinselligini
somiirmektedir (Guillaumin, 1995). Feministler bu yeni bakis acis1 ile hiimanist, toptanci kurtulusg
perspektifini asarak kadin erkek arasindaki maddi ¢atigmalarini hedef almaya yonelmislerdir. Kuram,
cinsiyetler arasi esitsizligi ve ezme/ezilme iliskisini tahlil ederken, Marx i tarihsel maddeci yontemini
kullandig1 i¢in “maddeci feminizm” adim almistir (Kocabigak, 2021). Ancak feminist ideolojide
maddeci bir ¢6zlim arayis1 oncelikle Marksist emek deger teorisini yeniden diisiinmeyi, gerekirse onunla

carpismay1 gerektirmektedir.

Feminist tarihte 6nemli bir yere sahip “6zel/kisisel olan politiktir” (“the personal is political’)
sloganinin kaynagi tam olarak bilinmese de sloganin 1960’ ve 70’li yillarin 6nemli feminist

siarlarindan oldugu bilinmektedir. "Ozel olan politiktir" ifadesi ayn1 zamanda, tarih boyunca kadinlar
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ve kadinlikla iligkilendirilen ev i¢i yasamda yasanan baski ve ezilme iligkilerinin ancak politik meseleler

olarak ele alindiginda ¢oziilebilecegini vurgular.

“Kadinlar eziliyorlar m1 boyunduruk altinda m1 tutuluyorlar; yoksa somiiriiliiyorlar m1?

Erkek egemenligi yalnizca ideolojik-hukuksal-politik bir ezme bi¢imi mi; yoksa bunlarin
temelinde yatan bir somiirii iligskisinden de s6z edilebilir mi?” (Acar Savran ve Tura
Demiryontan, 1992, s. 17)

Ikinci dalga feminizmin temsilcileri “6zel olamin politiktir” perspektifiyle bu sorularin pesinden
gitmistir. Radikal feminizmin ev i¢i emege odaklanan kuramcilarindan Christine Delphy, 1970 yilinda
yazdig1 "Bag Diigman" adli makalesinde, kadinlarin ev i¢inde yaptiklar islerin patriarkal iiretim tarzinin
bir sonucu oldugunu ifade eder. Delphy, erkeklerin kendileri i¢in pisirilen yemek, yikanan ¢amasir ve
biiyiitiilen ¢ocuklar i¢in harcanan emege karsilik vermeksizin el koymalarini patriarkal somiirii olarak
tamimlar (Osmanagaoglu, 2020). Delphy, patriarkayi, kadmlarin emeklerinin sistematik olarak
sOmiiriilmesine dayanan bir toplumsal sistem olarak tamimlar. Patriarka, erkeklerin kadinlarin ev
icindeki emegine karsiliksiz olarak el koymasi ve bu emegi kendi ¢ikarlart i¢in kullanmasi {izerine
kuruludur. Bu, sadece ekonomik somiirii anlamina gelmez, ayn1 zamanda kadinlarin toplumsal ve 6zel
alanlardaki 6zerkliklerinin de kisitlanmasi1 anlamina gelir. Patriarkanin, kadinlari ikincil konuma iten ve
erkeklerin egemenligini siirdiiren bir toplumsal yap1 oldugunu vurgular. Dephy patriarkal somiirii tezini
ortaya atarken Marksizm’i elestirir. Ona gore Marksist kuram kadinlarin ev igindeki ezilmisligini
aciklama konusunda yetersizdir. Marksizim sinirlart iiretim bigimleri ve yerleri {izerinden tarif
etmektedir; ev i¢i alan ise kapitalist bir alan sayi1lmadig1 i¢in kadinlara 6zgii sorunlar1 gérmekten uzaktir.
Delphy, kapitalizmin is¢inin emegine el koymasi gibi, erkegin de evlilik s6zlesmesi yoluyla kadmin
emegine el koydugunu savunur. Ona gore, erkeklerin kadinlarin ev igindeki emegine karsiliksiz olarak
el koymas1 patriarkal somiiriiniin bir gostergesidir. Erkegi bu somiirii sisteminin bag diismani olarak
ifade eder ve patriarka ile kapitalizmin i¢ ice gecmis yapisina dikkat ceker. Delphy ev i¢i emek
meselesine dair ¢ok 6nemli tezler ortaya koysa da donemin feministleri tarafindan kadinin ev igindeki

sOmiiriisiiniin bagin kapitalizmden koparmakla elestirilmistir.

Harrison ise “Ev Isinin Ekonomi Politigi” adli yazisinda ev isinin ayr1 bir iiretim tarzi olduguna
dikkat ceker. Ev igini “bir yanasma tarzi” olarak nitelendirerek diger tiim kapitalist iiretim bigimlerinden
ayr1 degerlendirmistir (Acar Savran, 2015). Ona gore kapitalist meta tiretimi hakim bir {iretim tarzidir
ve ev isi “yanagma” niteligi ile hakim olanin varligini siirdiirmesine destek verir, zemin olusturmaktadir.
Ev emegini “ev i¢i liretim tarzi1” olarak nitelendirmis ve Marksist perspektif igerisine yerlestirmistir.
Harrison bu noktada kadinlar1 ayri bir sinif olarak ele alir ve hem ev i¢inde hem disarida iicretli olarak
calisan kadmlart iki ayr1 simifin mensubu olarak goriir. Kurtulusu ise kadinlarin bu iki ayri alanda

verecegi miicadele ile miimkiin goriir. Bu tezi ile Delphy’le benzer bir teori ortaya koyan Harrison
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feministler tarafindan ayn1 Delphy gibi ev isi ve kapitalizmin yapisal baglarini yeterince gérememekle

elestirilmistir.

Hartmann 1981 yilinda “Marksizm ile Feminizmin Mutsuz Evliligi” adli makalesini
yayimlayarak Marksizm’i dislamadan kadinlarin ortak ezilmisligini de g6z ardi etmeden, Marksizm ve
feminizm arasinda metafor olarak sundugu iki anlagsamayan c¢ift olan marksist ve feminist kuramlarin
aralarindaki iligkiyi lizerinde yeni bir ¢6ziim Onerisi sunmaktadir (Gok, 2022). Hartmann teorisini
Delpy’den farkli bir perspektifle gelistirir. Ona gore, kapitalizm ile patriarka arasinda mantikli, dogrusal
bir iligki yoktur. Kapitalizmin kadilar ticretli is giicii piyasasina ¢ekme istegi ile patriarkanin kadinlarin
ev emegine duydugu gereksinim arasindaki ¢eliski bu gergekligi kanitlar niteliktedir (Acar Savran,
2015). Hartmann Delphy’nin yaptig1 gibi patriarkay1 kapitalizmden ayr bir sistem olarak ele almiyordu.

Ona gore kadmin ev igindeki somiiriisii bir erkekten/kocadan bagimsizdi.

Bu dénemde ev i¢i emege dair ortaya atilan tezler farkliliklar barindirmakla birlikte kadiin ev
icinde kapitalizm ve patriarkal diizen tarafindan somiiriildiigiinii ortaya koymaktadir. Derinlerde bir
agac kokii gibi birbirine bagli olan bu iki diizen tiim karmasasi iginde yer yer ¢atigmakta, yer yer ise
birbirini beslemektedir. Feminist teori, ortaya koydugu ev i¢i emek sorununa dair yalnizca tezler iiretip

saptamalar yapmamig ayni zamanda farkli somut ¢6ziim Onerileri gelistirmeye ¢aligmistir.

1.1.4. Ev i¢i Emegin Goriiniirliigii Konusunda Somut Politikalar Uretmek

"Onlar buna ask diyor. Biz buna ticretsiz is diyoruz.”

(Federici, 1975 5.74)

23]

Ev i¢i emegin “gdriinmezligi” sorununun en 6nemli sebebi karsiliginda bir iicret alinmamasidir.
Bu sorun, ev i¢i emegi goriiniir kilmaya dair yaklasim, alternatif ve birtakim ¢6ziim Onerilerini
beraberinde getirmistir. Bu yaklasimlar, kadimin ev i¢i emeginin taninmast igin farkli stratejiler
sunmustur. Bunlardan en giiclii olanlar1 “Ucretli Ev Isi Hareketi” ve “Sosyal Hizmetler i¢in Miicadele /

Ev Islerinin Kolektiflestirilmesi” yaklagimlaridir.

“Ucretli Ev Isi Hareketi” (Wages for Housework Movement), 1970'lerin basinda ortaya ¢ikan
ve kadmnlarin ev i¢i emeginin taninmasi ve iicretlendirilmesini talep eden feminist bir yaklagimi
benimser. Bu hareket, kapitalist sistemin kadinlarin ev i¢i emegini ticretsiz olarak kullanarak onlarin
ekonomik sOmiiriisiine neden oldugunu savunur. Hareketin temel argiimani, ev islerinin ve bakim
emeginin kapitalist iiretim siireci i¢in zorunlu oldugu ve bu emegin karsiliginin ekonomik ddenmesi

gerektigidir.

Ucretli Ev Isi Hareketi’nin teorik kokenlerini italyan feminist Mariarosa Dalla Costa'nin “The

Power of Women and the Subversion of the Community” (Kadmlar ve Toplulugun Yikimi) bashikl
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makalesinde bulmak miimkiindiir. Dalla Costa bu makalede, ev isinin yeniden tanimlanmasi gerektigini
savunuyor. Ona gore ev iginden yararlanan kadinin kocasi ve gocuklar1 gibi goriinse de aslinda bu
yararin asil sahibi kocanin su anki, cocuklarinin ise gelecekteki patronudur (Dalla Costa ve James, 1973,

s.40).

Dalla Costa'nin teorisini benimseyen bu yaklasim kadinin yaptig1 ev isini, kocalarinin igyerinde
irettigi mallar kadar degerli gormektedir. Bu nedenle bu isin bir iicreti olmalidir. Kadinlar bu teoriye
gore kapitalist pazarda satilacak mali lireten emek giiciiniin yaraticilaridir. Dalla Costa ev igine iicret
icin miicadelenin ilk yolu olarak ev kadinlarinin grevini savunmaktadir (Davis, 1981):

“Evden vazge¢meliyiz, ¢iinkii diger kadinlarla birlesmek, kadinlarin evde kalacagini varsayan tiim

durumlara karg1 miicadele etmek istiyoruz... Evi terk etmek zaten bir miicadele bi¢imidir, ¢iinkii orada

gerceklestirdigimiz sosyal hizmetler o kosullar altinda gergeklestirilemez hale gelir” (Dalla Costa ve
James, 1973, s.41).

Silvia Federici’'nin “Wages Against Housework™ (1975) isimli makalesi kigkirtic1 bir
ciiriitmeyle baslar: "Onlar buna ask diyor. Biz buna iicretsiz is diyoruz." Federici “Ucretli Ev Isi
Hareketi” yaklagiminin onciilerinden biridir. Federici’ye gore ev isinin {icretsiz olmasi, bu tiir iglerin
“gercek bir ig” olmadigi fikrinin 6nemli sonucudur. Federici, ev islerinin, kapitalist iiretimin
stirdiiriilebilmesi i¢in hayati énemde oldugunu ve bu emegin karsiliksiz birakilmasinin kadinlari
ekonomik olarak bagimli hale getirdigini savunur. Bu emegin goriinlir kilinmas1 ve tanimmasi igin
kadinlara ev isleri i¢in iicret 6denmesi gerektigini 6ne siirer. Federici ev i¢i emegin iicretlendirilmesi

gerekliligini savunurken su soruyu sorar:
“Biraz daha para hayatimizda nasil bir fark yaratabilir?”

Bu sorunun cevabi muhtemelen her kadin i¢in degisiklik gosterecektir. Ev icindeki hayati disginda baska
bir hayata sahip olmayan bir kadin i¢in ¢ok sey ifade edecekken baska secenekleri ve farkl iligki
bicimleri olan kadinlar i¢in bu etki ayni olmayacaktir. Ancak ev isine iicret talep etmek her kadini
ilgilendiren bir mesele olacaktir. Federici bu soru ile, ev isi i¢in iicret almay1 politik bir bakis agis1 olarak
benimsemenin ve bunun i¢in miicadele etmenin giindelik ve sosyal hayatimizda nasil bir devrime sebep
olabilecegine dikkat cekmek istemistir. Sorunun cevabi her kadin i¢in degiskenlik gdsterebilir ancak her
bu sorunun muhatabinin kadinlar oldugu bir gercektir. Ona gore bu paray1 almani istememek, bu ihtiyact
gizlemek bedensel ve zihinsel agidan belirli “fahigelik™ bigimlerini kabul etmek anlamina gelmektedir.
Ev isi iicret icin miicadele etmek ayni zamanda toplumsal rollere karsi miicadele etmek, sisteme meydan
okumak demektir. Kadmlarin emegine kars1 iicret talep etmesi, “licret alirsak bu isi yapmaya devam
edecegiz” anlami tasimaz. Aksine ev isi i¢in licret talep etmek, bu islerin kadina 6zgiilenmesini

reddetmek demektir (Federici, 1974, s. 74-83).

Federici 2021°de yazdig1 son kitabr “Ucret Patriarkasi”nda ise yine ev i¢i gdriinmeyen emegin

kapitalist sistemdeki yerine odaklanmaktadir. Kitapta, ev i¢i emegin iicretlendirilmesini, onu goriiniir
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kilacak politik bir hamle (devrimci bir strateji) olarak degerlendirmektedir. Bunu agiklarken, Marx’in
yontemini kullanarak sistemin analiz edilmesinin 6énemini vurgulamakta, ama ayni zamanda Marx’in
eserlerinde hane i¢i emegin yeterince ele alinmadigini da sik¢a belirtilmektedir. Federici ev i¢i emegin
iicretlendirilmesinin kadinlarin ev igindeki konumunu kurumsallagtiracagini sdyleyen gruplara da su

sozlerle kars1 ¢ikmaktadir (Federici, 2021).

“Ev isi i¢in iicretin kadinlar1 evde kurumsallastiracagi suglamasi her sol gruptan geliyor.

Fabrikalarda kurumsallagti§imizi gériince ise bayram ediyorlar”.

Maria Mies ise dnsoziinii Federici’nin yazdigi “Patriarchy and Accumulation on a World Scale”
adl1 kitabinda kapitalizmin yarattig1, "ev kadin1" kategorisinin kadin emegini, hava ve su gibi serbestce
elde edilebilen dogal bir kaynak olarak kabul edilmesine sebep oldugunu ifade etmektedir. Mies de bu
konuyu daha genis bir ekonomik ve toplumsal yap1 i¢inde degerlendirerek, ev i¢i emegin
iicretlendirilmesinin sadece bir ekonomik talep olmadigini, ayn1 zamanda kapitalist patriarkaya kars1 bir

direnis araci olarak goriilmesi gerektigini belirtir (Mies, 1986).

Sosyal Hizmetler I¢in Miicadele / Ev Islerinin Kolektiflestirilmesi yaklasimi ise ev ici emegin
toplumsal olarak yeniden oOrgiitlenmesini ve bu islerin kolektif sorumluluklar haline getirilmesini
savunur. Bu teori, ev i¢i islerin yalnizca kadinlarin sorumlulugunda olmaktan ¢ikarilip, kadin-erkek
arasinda paylasilmasini 6nerir. Bu sekilde, kadinlarin ev i¢i islere harcadigi zaman ve emek, toplumsal
cinsiyet esitligi acisindan daha adil bir sekilde dagitilacaktir. Bu yaklagim ev islerinin tiimiiyle
toplumsallastirilmasini, yani ortak yemekhane, lokanta, camasirhaneler, ¢esitli cocuk bakim merkezleri

gibi kurumlar1 a¢ilmasini ve yayginlastirilmasin onerir (Acar Savran, 2013, s.15).

Federici sosyal hizmetler icin miicadele yaklagiminin ev iglerinin goriiniirliigii agisindan
benimsenebilecek en radikal yaklasim oldugunu ifade etmektedir. Cilinkii geleneksel kadinlik rollerine
kokten saldirilmadan istenen ve elde edilen hicbir kazanim gergcek bir degisimi beraberinde
getirmeyecektir. Federici bu yaklagimin ayn1 zamanda farkli toplumsal sorunlara yol agacagini savunur;
sOyle ifade eder:

“Istedigimiz gibi bir kres kurmak ve bunun parasin1 devletten talep etmek bagka bir seydir. Cocuklarimizi

devlete teslim etmek ve devletten onlar1 kontrol etmesini, disipline etmesini, bes saat degil, on bes ya da

yirmi dort saat boyunca Amerikan bayragina saygi gostermeyi 6gretmesini istemek bambagka bir seydir.

Yemek yeme seklimizi toplumsal olarak organize etmek ve sonra da devletten bunun i¢in ddeme

yapmasini istemek bagka bir seydir, devletten yemeklerimizi organize etmesini istemek ise tam tersi bir

seydir. Bir durumda hayatlarimiz {izerindeki kontroliimiizii yeniden kazanirken, diger durumda devletin
iizerimizdeki kontroliinii genisletmis oluruz.” (Federici, 1974, s. 86)

Silvia Federici, 1974 tarihli alintisinda sosyal hizmetler i¢in miicadele yaklasiminin uzun vadede
yaratacagl uzun vadeli sorunlan ele almaktadir. Bu yaklagimin devletin bireyler ve aileler tizerindeki
kontrolii artirmasina karst bir uyar1 yapmaktadir. Acar Savran ise ev islerinin tiimiiyle

toplumsallastirilmasinin miimkiin olmadigin ifade etmektedir. Ayn1 zamanda erkekleri “ev igleri” basit
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bir seymis gibi ifade edilen ancak ugsuz bucaksiz gorevler dizisini olan bu isleri esit bigimde paylagmaya

zorlamanin herhangi bir yolu olmadigini savunmaktadir (Acar Savran, 2013, s.15).

Gilinliimiizde ev iglerinin kadinlarin 6zel sorumlulugu olarak ortadan kaldirilmasi, ev i¢i emegin
gorlinlir kilimmasi hala kadmlarin kurtulusunun stratejik bir hedefidir. Ancak ev isi ve kadin emegi

tartigmalar1 feminist hareketin potansiyeline ragmen benzer oneri ve agmazlarla cevapsiz kalmustir.

1.2. KADIN VE DIJITAL MEDYA

Dijital medya kavramu, bilgisayar teknolojilerinin ve internetin gelismeye basladigi 1980'lerde
literatiire kazandirilmistir. Feldman dijital medyay1, analogtan dijitale dogru bir kayma {izerinden
aciklamakta ve analog medyayi, gergek diinya tecriibelerinin bir ifadesi olarak tanimlamaktadir (1997:
1). Kadinlarin dijital medyadaki temsili ve katilim1 bu yillarda zayiftir; dijital medya erkeklerin domine
ettigi bir alandir (Spender, 1995) Internetin giderek yayginlastigi 1990’11 yillarla birlikte kadinlar dijital
medya aracilifiyla kendilerine bir ifade alan1 yaratmiglardir. Dijital medyanim kullanici tiirevli yapisi

kadinlara kendi hikayelerini anlatma, temsiller yaratma ve topluluklar olusturma imkani sunmustur.

Kadinlarm dijital medya araciligryla kendilerini ifade etme, toplumsal normlar1 sorgulama ve
kendi hikayelerini anlatma bigimleri bir¢cok akademik ¢aligmanin konusu olmustur. Dijital medyada
kadinlara dair olusturulan temsiller ve kendilerini temsil etme bigimleri birgok disiplinler arasi

tartismanin kapilarin1 aralamaktadir.

1.2.1. Dijital Medyanin imkanlar

1990’1 yillarda hayatimiza giren internet, iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle
hayatimizda daha etkin bir rol oynamaya baglamistir. Yasanan teknolojik gelismeler ve Web 2.0
teknolojileri zamanla geliserek bugiinkii “Yeni Medya” kavramimi hayatimiza sokmustur. “Yeni medya;
web 2.0, cep telefonlari, PDA’ler, dijital oyunlar ve oyun ortamlar1 gibi yeni iletisim araglarindan
olusmaktadir. Web 2.0, ‘paylasim’ adi altinda toplanabilen internet uygulamalar1 olarak
Ozetlenebilmektedir.” (Comu ve Binark, 2013) Yeni Medya giindelik yasamimizin bir¢ok alanina
yerlesmis, siyasal, ekonomik, kiiltiirel, sosyal yasamin iizerinde énemli bir etki yaratmistir. Richard

Rogers, dijital medyanin 6zelliklerini su sekilde siralar ve agiklamaktadir (Rogers, 2009):

e Sayisallik (Digitization): Dijital medya, analog formatlardan sayisal formatlara gecisi ifade

eder. Igeriklerin sayisallastiriimasi, bilgilerin kolayca depolanmasi, iletilmesi ve islenmesi
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anlamina gelir. Sayisal veriler, bilgisayarlar ve diger dijital cihazlar tarafindan kolayca manipiile

edilebilir, kopyalanabilir ve dagitilabilirdir.

e Tagmabilirlik (Portability): Dijital medyanin tagiabilirligi, igeriklerin fiziksel sinirlamalardan
bagimsiz olarak ¢esitli cihazlar aracilifiyla her yerden erisilebilir olmasim ifade etmektedir.
Ornegin, bir kullanic1 bir diziistii bilgisayar, tablet veya akilli telefon iizerinden ayni dijital

igerige erisebilir.

e Eszamansizlik (Asynchronicity): Dijital medya, kullanicilarin igeriklere gercek zamanli olarak
erismelerini  zorunlu kilmaz; bunun yerine, kullanicilar igerikleri istedikleri zaman
goriintiileyebilirler. Bu, geleneksel medyanin zaman ¢izelgeleri ile sinirli olan dogasindan

farklidir ve kullanicilara daha fazla esneklik saglamaktadir.

e Etkilesimlilik (Interactivity): Dijital medyanin etkilesimliligi, kullanicilarin igeriklerle
dogrudan etkilesimde bulunabilmelerini saglamaktadir. Bu etkilesim, geri bildirimde bulunma,

icerikleri paylasma, yorum yapma ve hatta igerik iiretme gibi bir¢ok farkli bigimde olabilir.

o Kitlesizlestirme (Demassification): Kitlesizlestirme, dijital medyanin genis ve homojen
kitlelere hitap etmektense, bireysel tercihlere ve nis gruplara yonelik igerik sunma yetenegini

ifade etmektedir. Bu, geleneksel medya yapilarindan biiyiik bir sapma olarak kabul edilir.

e Kisisellestirebilme (Personalization): Dijital medya, kullanicilarin bireysel tercihleri
dogrultusunda igeriklerin 6zellestirilmesine olanak tanimaktadir. Algoritmalar, kullanicilarin
gegmis davranmiglarma ve tercihlerine gore Onerilerde bulunarak medya deneyimini

kisisellestirir.

o Yondesme (Convergence): Yondesme, farklt medya tiirlerinin ve teknolojilerinin birlegimini
ifade etmektedir. Dijital medya, ses, video, metin ve grafik gibi farkli medya bigimlerini bir
araya getirerek kullaniciya entegre bir deneyim sanmaktadir. Bu, medya tiiketiminin ¢ok daha

zengin ve ¢ok yonlii hale gelmesini saglar.

Tiim bu o6zellikler, dijital medyanin modern toplumda nasil isledigini ve kullanicilarla nasil
etkilesime gectigini anlamak acgisindan onemlidir. Rogers bu 6zellikleri dijital medyanin geleneksel
medyadan nasil farklilastigimi gostermek i¢in kullanmaktadir. Dijital medya barindirdigi tiim bu
ozellikler, sagladigi zamandan ve uzamdan bagimsiz iletisim ve barindirdigi imkéanlar sayesinde

toplumsal iletisimin de bir pargasi haline gelmistir.
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Dijital medya mecralar1 kullanicilarin kendi igeriklerini olusturabildigi, bu igerikleri insanlarla
paylasabildigi ve onlarla iletisim kurabildigi, etkinlik diizenleyebildigi; bunlar ses, goriintii, metin gibi
birgok yolla gerceklestirdigi web tabanli, ¢evrimi¢i platformlardir. Dijital medya, i¢inde barindirdig
mecralar ile gelismis iletisim kurma modelleri gelistirmigtir. Dijital medya insanlarin birbiriyle iletisim
kurdugu, tamistigi, hayatim paylastigi, haberlestigi, yazdigi, izledigi, 6grendigi, kiiltiirel, smifsal
etkilesimler sagladigi, orgiitlendigi yeni bir ag olusturmustur. Bu yeni agda her sey ve herkes ulasilabilir,
iiretilip tiiketilebilmektedir (Erdem, 2010).

Dijital medya baridirdigi bu 6zellikle kendi ekonomisini yaratmis, modern ekonominin énemli
bir pargasi haline gelmistir. Kullanicisini hem tiiketici hem de iiretici olarak konumlandiran bu dijital
alanda iiretilen emegin, geleneksel anlamda bir emek degeri tasiyip tasimamasi, kullamim degeri,
metalagmasi, kapitalizmle olan iligkisi Gnemli bir ¢aligma alani yaratmaktadir Atabey (2022). Facebook,
Google, YouTube gibi dijital medya mecralarin ekonomi politigi iizerine ¢alisan Fuchs, dijital emek
yaklasimu ile dijital teknolojilerin ve internetin ekonomik ve toplumsal yapilar {izerindeki etkilerini
anlamaya y0nelik bir ¢cergeve sunmustur. Fuchs, dijital kapitalizmi, dijital teknolojilerin ve internetin
ekonomik siireglere entegre oldugu kapitalist bir sistem olarak tanimlamaktadir. Dijital kapitalizm, i
giicil, deger iiretimi ve ekonomik degerlerin dijital ortamda nasil {iretildigini anlamak i¢in bir gerceve
sunmaktadir. Dijital emek, genellikle iicretsiz olarak kabul edilir, ¢iinkii kullanicilar sosyal medya
platformlarinda igerik {iretirken dogrudan bir iicret almazlar. Ancak, bu iceriklerin ekonomik degeri
biiyiik 6lglide reklamlardan ve diger gelir kaynaklarindan gelmektedir. Fuchs, bu iicretsiz emek tiirliniin

kapitalist ekonomik sistem tarafindan nasil somiiriildigiinii vurgulamaktadir (Fuchs, 2014).

Dijital medyanin yaratt1 ekonomik degeri veriler iizerinden incelemek miimkiindiir. We Are
Social ve Hootsuite'in 'Digital 2021' raporuna gore, diinya capinda 4,20 milyar dijital medya kullanicisi
bulunmaktadir. Bu rakam, son lyilda ortalama 490 milyon artarak yillik ylizde 13"in iizerinde biiyiime
saglamistir. Rapora gore dijital medya kullanicilarinin sayis1 artik diinya toplam niifusunun yiizde
53'linden fazlasina esittir. Raporda yer alan verilere gore, diinya ¢apinda en fazla kullanilan sosyal
medya platformu Facebook’dur. Onu YouTube ve WhatsApp takip etmektedir. Instagram 6’nc1, TikTok
7’nci, Snapchat 12°nci, Twitter ise 13'iincii sirada yer almaktadir (Digital, 2021). Yine ayn1 arastirma
ve raporlama merkezinin 'Digital 2021 Turkey' raporuna gore ise Tiirkiye’de 60 milyon sosyal medya
kullanicis1 bulunmaktadir. Sosyal medya kullanicilarinin sayis1 2020 yilina kiyasla yiizde 11 artig
gostermistir. Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya mecralar1 sirastyla YouTube, Instagram,
WhatsApp, Facebook ve Twitter olarak siralanmigtir.

Bu platformlar, kadinlarin deneyimlerini, becerilerini ve yasam tarzlarmi genis kitlelerle
paylasmalarina olanak tanimakta, ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet rollerinin ve kimliklerin nasil temsil
edildigini yeniden sekillendiren dinamikler sunmaktadir. Kadinlar, bu dijital ortamlari kullanarak ev igi
faaliyetlerden profesyonel kariyerlerine kadar genis bir yelpazede icerik liretmekte ve kendi giindelik

yasamlarini, bireysel tercihlerine gore kurgulayarak izleyici kitlesiyle paylasmaktadirlar. Ancak, bu
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stirecte kadinlarin dijital medyada kendilerini nasil sunduklari, toplumsal beklentiler ve dijital
platformlarin getirdigi estetik ve performans baskilar1 gibi pek ¢ok faktorle sekillenmektedir. Bu
baglamda, dijital medyada kadinlarin giindelik hayat sunumlar1 hem bireysel ifade bigimlerinin hem de
toplumsal normlarin yeniden iiretilmesini igeren karmasik bir olgu olarak karsimiza cikar.

Glndelik hayat calismalart ve kadinlar birgok farkli c¢alismanin kesisim noktasini
olusturmaktadir. Bu noktada Lefebre, giindelikligin ve siradanligin felsefenin nesnesi olmasi gibi
giindelik hayatin nesnesi olarak da kadimi gormektedir. Gilindelik hayat ¢aligmalarinin 6znesi olan
“giindelik insan”m pek ¢ok 6zelligi kadinlar iizerinden daha net izlenebilmektedir (Lefebre, 2007: 27-
28). Glindelik hayat ve bu hayatin farkli alanlardaki izdiisimleri kiiltiirel, ekonomik, iletisimsel, sinifsal
birgok konuda fikir sahibi olabilmemizi saglar. Paul Ginsborg, “Giindelik Hayat Politikalar1” adli
kitabinda giindelik hayati maddi, kiiltiirel, ekonomik, siyasi dgelerin sekillendirdigini sdyler. Bu
anlamda “gilindelik hayati sekillendiren maddi kiiltiir ile evrensel iiretim ve tiikketim bigimleri arasindaki
tek kutuplu dairesel bagin, cok koklii bir tarihi” oldugunun altini ¢gizer.

Gilinliimiizde dijital medya ayn1 zamanda giindelik hayatin izdiistimlerini izleyebilecegimiz en
onemli ve elverigli alanlardan biridir. Dijital medya kullanici tiirevli yapisi ile insanlarin kendi
igeriklerini olusturabilecekleri, diger insanlarla zaman ve uzamdan bagimsiz iletisim kurabilecekleri bir
alan olusturmustur. Dijital medya; insanlarin birbiriyle iletisim kurdugu, tanistigi, hayatinm paylastigi,
ag olusturmustur. Bu yeni agda her sey ve herkes ulasilabilir, tiretilip tiiketilebilmektedir (Erdem, 2010).
Dijital medya, milyonlarca kisi tarafindan kullanilmakta ve bu kullanim her gegen giin artmaktadir. Bu
durum dijital medyay1 hayatlarimizin vazgegilmez alanlarindan biri haline getirmekle beraber
hayatlarimizi etkileyen bir alan haline de getirmistir. Insanlarm dijital medyada paylastiklar1 ierikler,
olusturduklar1 imajlar, dile getirdikleri sdylemler ve tiim bunlar1 sunus bi¢imlerinin toplumsal,
ekonomik, kiiltiirel hayatta bir karsilig1 vardir. Dijital medya, insanlarm hayatlarini sundugu bir mecra
ve ayni zamanda bir endiistriyel bir alandir. “Bu alan diisiincelerimizi, bakis agilarimizi, hayat
tarzlarimizi etkilemekte ve degistirmektedir” (Ulug, 2017). Ayrica sundugu kullanici tiirevli igerik
iiretimi ile insanlarin davranis ve bakis agilarin1 anlayabilme, neyin neden yapildigini analiz edebilme
noktasinda elverisli bir zemin sunmaktadir.

Gebelek’e gore yeni medya, gilindelik kiiltiir kavramini temelinden sarsmaktadir ve ayni
zamanda giindelik kiiltiiriin olusumda 6nemli bir yere sahiptir (2020). Yeni medya, giindelik kiiltiir ve
medya iligskisi; medyanmn yarattifi diinya ile insanlara farkli segenekler sunmasi ve insanlar
moderniteye siiriikleme yolunda yeni algilar olugturmasi, dolayisiyla da bu algilarin giindelik kdiltiirii
algilayis seklimizi degistirmesi paralelinde aktarilabilir. “Medya sayesinde olusturulan yeni semboller
insanlarm hayatina bir yon vermekte ve belli bir yasam tarzi meydana getirerek, fikirleri, eylemleri,

yapintilari iceren yeni bir siire¢ olarak yeni bir kiiltiir sekli ortaya ¢ikarmaktadir” (Karaduman, 2017,
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s.11). Yeni medya kullanicilan, iirettikleri icerikler, videolar, vloglar, paylastiklar1 fotograflar ve
metinler ile yeni bir sunum ve etki alan1 olusturmaktadir.

Giindelik hayata bu denli sirayet etmis, toplumsal ve kiiltiirel alana bu kadar entegre olan dijital
alana, toplumsal cinsiyet perspektifi ile bakmak miimkiindiir. Kadinlarm dijital medya ile iliskisi,
toplumsal cinsiyet rolleri, kimlik insasi, gliclenme ve esitsizliklerin yeniden iiretimi gibi bir¢ok farkl
perspektiften incelenen dnemli bir konudur. Bu iliski, feminist teorinin dijital medya ve teknolojiyle
etkilesiminden yola ¢ikarak degerlendirilir. Kadinlar ve dijital medya kullanimlar baglaminda kadinlari
dijital medyaya erigimi ve kadinlarin dijital medyay1 kullanma bigimleri bagliklar1 altinda ele alinabilir.
Bu anlamda kadin, toplumsal cinsiyet ve dijital medya iliskisi ile ilgili tartismalarin izini, internet

caligmalarinda ve feminist literatiirde gormek miimkiindiir.

1.2.2. Dijital Erisimde Cinsiyet Ugurumu

Kadinlarm dijital medyaya erisimi hem toplumsal cinsiyet esitsizlikleri baglaminda hem de
dijitallesmenin sagladig1 olanaklar agisindan Onemli bir inceleme alamidir. Kadinlar, &zellikle
gelismekte olan {ilkelerde, dijital medyaya erkeklere kiyasla daha az erisim imkénina sahiptir. Bu
cinsiyet ugurumu, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel engellerle pekismektedir. Bu konuda yapilan cinsiyet
temelli ¢aligmalar, kadinlarin dijital medyaya erisiminde karsilagtiklar1 zorluklari, firsatlar1 ve bu
erigimin toplumsal cinsiyet dinamiklerini nasil etkiledigini analiz etmektedir.

Literatiirde Digital Gender Gap (Djjital Cinsiyet Farki) veya Digital Gender Divide (Dijital
Cinsiyet Ayrimi) olarak anilan kavram, dijital diinyaya katilma olasilig1 konusunda kadin ve erkek
arasindaki farki ifade etmektedir (Markom, Tosi¢ ve Steger, 2023). Dijital cinsiyet ayriminin ii¢ bileseni
vardir: Dijital teknolojilere eriserek kullanim, dijital teknolojileri kullanmak i¢in gereken becerilerin
gelistirilmesi ve kadinlarin dijital sektdrde karar alma rollerine ilerlemesi olarak siralanabilir (Kuroda,
Lopez, Sasaki ve Settecase, 2019).

ITU (Uluslararas1 Telekomiinikasyon Birligi) 2021 raporuna gore, diinya ¢apinda, erkeklerin
yiizde 70'i Internet kullanirken, kadinlarin yiizde 65' internet kullanmaktadir. Bu tablo, 2023'te kiiresel
olarak kadinlardan 244 milyon daha fazla erkegin internet kullandig1 anlamina gelmektedir. Bu fark,
ozellikle Afrika, Giiney Asya ve Arap lilkelerinde daha belirgindir. ITU bu verileri “The gender digital
divide” (Dijital erisimde cinsiyet ugurumu) bashigiyla yayinlamistir (ITU, 2023). Kadinlarin ekonomik
bagimsizlig, dijital erisimlerini dogrudan etkiler. Bu durum diisiik gelirli kadinlarin, dijital cihazlara ve
internet baglantisina erisim konusunda daha fazla zorluk yasadigini géstermektedir.

Web Foundation tarafindan 2020 yilinda yapilan bir arastirma ise kadinlarin dijital becerilere
erisiminde de énemli bir cinsiyet farki oldugunu ortaya koymaktadir. “Women’s Rights Online: closing
the digital gender gap for a more equal world” adli aragtirma, kadinlarmn dijital cihazlara sahip olma ve

internet kullanma oranlarinin erkeklerden belirgin sekilde diisiik oldugunu gostermektedir. Kirsal
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alanlardaki kadinlarin yiizde 50'si, kentsel alanlardaki kadmlarin ise ylizde 45'1 interneti
kullanmadiklarii ¢iinkii nasil kullanacaklarimi bilmediklerini sdylemistir. Arastirma ayni zamanda
kadlarin belirli tiirde igerik tiretme olasiliklar1 daha diisiik oldugunu da ortaya koymaktadir. Erkeklerin
politik, sosyal veya ekonomik konular hakkinda yorum gdénderme olasiligi kadinlardan yiizde 29,
cevrimici olarak bir {irlin veya hizmeti satma veya reklamin1 yapma olasilig1 ylizde 29 daha fazladir
(Web Foundation, 2020).

GSMA’nm “The Mobile Gender Gap Report 2022” raporu ise mobil teknolojilere erisimdeki
cinsiyet farklarin1 vurgulamaktadir. Rapora gore 2022 yili itibariyla, gelismekte olan iilkelerde
kadmlarin mobil internet kullanma olasilig1 erkeklerden yiizde 16 daha disiiktiir. Bu fark, 6zellikle
kirsal alanlarda daha belirgindir. Arastirma ayni zamanda kadinlarin mobil cihazlara ve internet
erigsimine olan talebinin hizla arttigin1 gostermektedir. Raporda, 6zellikle diisiik ve orta gelirli lilkelerde
kadinlarin dijital medyaya erigiminin son yillarda 6nemli 6l¢giide yiikseldigi belirtilmektedir (GSMA,
2022).

Dijital erisimde cinsiyet ugurumu, bircok degiskenden bagimsiz olarak kiiresel anlamda
varligim1 korumaktadir. Kadmlar dijital medyada erkeklere kiyasla daha az yer almakta, daha az
iretmekte ve tiketmektedir. Dijital cinsiyet esitsizligine dair yapilan aragtirmalar uzun vadede
kadlarin dijital diinyada karar verici ve paydas olarak yer almakta zorluk ¢ekecegini de gostermektedir.
Kiiresel anlamda yakin gelecekte dijital esitligi saglamak pek miimkiin géziikkmese de 21. ylizyilda
kadmlarin dijital medya kullamimlarinda 6nemli gelismeler oldugu gormezden gelinemeyecek bir

gercektir.

1.2.3. Teknolojik Sihir: Kadinlarin Dijital Diinyasi

“Sonra asansore bindi, kapinin agik olmasinin iyi bir nedeni vardi ve diizgiince yukar: firladi. Hayatin
dokusu simdi, diye diisiindii kalkarken, sihir. On sekizinci yiizyilda her seyin nasil yapildigini biliyorduk;
ama burada havada ylikseliyorum, Amerika'daki sesleri dinliyorum; ugan adamlar1 gériiyorum- ama
bunun nasil yapildigini merak etmeye bile baslayamiyorum. Bdylece sihre olan inancim geri doniiyor”
(Woolf, 1928).

Judy Wajcman “TechnoFeminism” adli kitabina Virginia Woolf'un 1928 tarihli “Orlando: Bir
Biyografi” adli romaninda ileri teknolojiyi sihirle karsilastirdig1 bu alint1 ile baglar. Metinde gegen sihir
aslinda basit bir asansordiir. Woolf’un bu eseri, zaman ve mekan sinirlarini agan, cinsiyet gecisleri ve
toplumsal cinsiyet rollerine dair elestirilerle dolu bir yapidir. Bu alimti Wajcman'in teknolojinin
toplumsal cinsiyet rolleri {izerindeki etkisini ele alma bigimini anlamamiza yardimci olur. Woolf'un ileri
teknolojiyi sihirle karsilagtirmasi, teknolojinin biiyiileyici ama ayni zamanda anlagilmasi zor ve
karmasik dogasini simgeler. Wajcman, Woolf'un bu metaforunu, teknolojinin modern toplumda nasil

algilandigim1 ve toplumsal cinsiyet iliskilerini nasil sekillendirdigini agiklamak i¢in kullanir. Teknoloji,
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tarihsel olarak erkek egemen bir alan olarak goriilmiis, erkeklerle iliskilendirilmis bir giic ve bilgi
kaynagi olmustur. Ancak Woolf’un metninde oldugu gibi, teknoloji de toplumsal cinsiyet normlarini
sorgulayan ve doniistiiren bir ara¢ olabilir. Wajeman’mn kitabi, teknolojinin sadece bir erkek egemen
alan olmadigini, ayn1 zamanda kadinlarin da bu alanda aktif bir sekilde yer alabilecegini ve teknolojinin

toplumsal cinsiyet iligkilerini nasil doniistiirebilecegini savunur.

Teknolojinin cinsiyete dayali dogasina iliskin analizleriyle taninan Wajcman, teknoloji, yalnizca
teknik bir olgu ya da toplumsal bir kavram nitelendirmemektedir. Ona gore teknoloji, toplumu bir arada
tutan sosyal yapinin bir pargasidir ve bu nedenle sosyo-teknik bir iiriindiir. Bu sosyo-teknik {iriin, iiretim
stirecinden dagitimina, yayginlasma asamasindan kullanimina kadar hem teknolojik hem de sosyal
faktorler tarafindan sekillendirilmektedir (Wajcman, 2004, s.106). Bu bakis acist kadmnlarin dijital
medya kullanimimi anlamak i¢in 6énemli bir ¢er¢eve sunmaktadir. Dijital medya, toplumsal cinsiyet
esitligi micadelesinde bir arag olmanin Otesinde, toplumsal yapilarin ve normlarm yeniden
sekillenmesine katkida bulunan bir sosyo-teknik {iriindiir. Wajcman’in teknolojinin sadece teknik degil,
sosyal bir olgu oldugu vurgusu, kadinlarin dijital diinyadaki firsat ve esitlik arayislarim
desteklemektedir. Bu baglamda, kadinlarin dijital becerilerini artirmak ve dijital diinyada daha fazla

temsil edilmelerini saglamak, esitlik ve adalet saglama ¢abalarinin kritik bir bileseni olarak goriilmelidir.

2000°1i y1llarla birlikte kadinlarin dijital medyaya erisiminin yiikseldigine dair ¢esitli galigmalar,
teknolojinin yayginlagsmasi ve dijitallesmenin hiz kazanmasiyla birlikte kadinlarin dijital alanlardaki
varliklarinin giderek arttigim1 gdstermektedir. Bu ¢aligmalar, kadinlarin dijital medya kullanimim ve bu

alandaki katilimlarimi daha aktif hale getirdigini ortaya koymaktadir.

Gemius Tiirkiye’nin, Webrazzi XYZ 2024 zirvesinde Tiirkiye’deki kadinlarin dijital diinyadaki
aligkanliklarina dair sundugu rapor kadinlarm dijital medya kullanimma dair &nemli veriler
sunmaktadir. Gemius Audience’in 2023 yili verilerine gore Tiirkiye’de 12 yas iizerinde 28,3 milyon
kadm internet kullanicis1 mevcuttur. Rapora gore internete erigsen her 100 kullanicidan 47’sini kadinlar
53’iinii ise erkekler olusturmaktadir. Ancak internette gecirilen slire s6z konusu oldugunda tablo
degismektedir. Erkekler internette ortalama 225 saat gecirirken kadinlar da bu siire 232 saate
ulagsmaktadir. Bir diger sasirtici veri ise internette vakit geciren kadinlarin egitim durumu dagilimlaridir.
Internette en gok vakit gegirenler yiizde 34 ile ilkokul ve alti egitim durumuna sahip kadinlardan
olusmaktadir. Kadinlarin internet kullanimiyla ilgili dikkat c¢ekici bir diger veri, bir ay i¢inde ortalama
350 farkli web sayfasini ziyaret ettiklerini gostermektedir. Ekteki gorselde de goriildiigii tizere kadinlar,
giinliik olarak yaklasik 30 kez internette ¢esitli sitelere giris yapmaktadir ve bu siirecte en gok tercih

ettikleri dijital medya platformu YouTube'dur (Gemius, 2024).
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kullanilarak olusturulan bir veridir. Amag, dijital kadin kullanicilarin sadece erigim
olarak degil yogunluk olarak da agirlikli oldugu siteleri bulmaktir.

Sekil 1.1 GEMIUS Tiirkiye verileri®

Kadinlarin dijital medyada giderek daha fazla yer almasi bir¢ok degisken tizerinden tartigilabilir.
Ik olarak dijital medya kadmlar i¢in yeni bir ifade alam yaramaktadir. Ozellikle dijital platformlar,
kadinlar i¢in adeta yeni bir kamusal alan olusturmaktadir (Fraser,1990). Kadmlar dijital medya ile
geleneksel olarak disarda hissettikleri alanlara ve soylemlere dahil olma sansi bulmustur. Kadinlarin
alternatif kamusal alanlar yaratarak bir ifade alanina kavusmalar ve politik katilimlar1 agisindan dijital
medya elverisgli bir alan sunmustur. Dijital medya bu anlamda kamusal alan ve 6zel alan arasindaki
cizgiyi de muglaklagtirmistir. Kamusal ve Ozel alanlarin birbirine eklemlenmesi, cinsiyet ayrimi
gozetmeksizin gergeklesmekte ve bu siirecte yeni ve farkli kamusal alanlar ortaya ¢ikmaktadir. 21.
yiizy1lin enformasyon teknolojileri, bu alternatif kamusal alanlarin olusumuna olanak tanimaktadir. Ozel
alanin ev i¢i, kamusal alanin ise siyaset eksenli tanimlandig1 yaklasim, yerini her ikisinin ayn1 anda ve
birlikte var olmasini saglayan dijital platformlara birakmistir (Avcil, 2021). Dijital ortamda tanimlanan
bu alternatif kamusal alan sokaktakinin aksine daha esnek ve kapsayici olarak tanimlanmaktadir. Bu
alanin belli oranlarda istege gore yonetilebiliyor olusu kadinlarin kendini daha 6zgiirce ifade edebilecegi

bir ortam saglamaktadir. Dijital medyanin sundugu esneklik aymi zamanda kadmlarin kamusal

33 Gorsel GEMIUS 'un web sitesinden 1 Agustos 2024 tarihinde alinmistir.
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tartigmalara katilmim giindelik hayatlariyla uyumlu bir sekilde yiiriitmelerini miimkiin kilmaktadir.
Ornegin evden ¢ikmadan, iizerine 6zgiilenmis cocuk bakimu, ev isi gibi gorevlerini aksatmadan dijital
platformlarda aktif olabilmeleri geleneksel kamusal alanlara gore onemli bir avantaj saglamaktadir.
Kadmlar dijital medya iizerinden sagladiklar1 aktif katilim ile kimlikleri ve toplumsal rolleri yeniden

tanimlama imkan1 da bulmustur (Fraser, 1990).

Dijital medyanin sundugu bu kamusal alan, ¢esitli sinirlamalar ve elestirilerle karsi karsiyadir.

Bu sinirlamalar, kadinlarin dijital alandaki etkisini ve deneyimini dogrudan etkileyebilir:

Dijital medyanin kadinlara sundugu bir diger sey kendi hikayelerini anlatma imkanidir. Kadinlar
dijital medya platformlan iizerinden giinliik yasam deneyimlerini, ev i¢inde gerceklestirdikleri is ve
iiretimleri paylasma imkani bulmustur. Kadinlarin giindelik hayatlarin1 sunma bigimleri giindelik
hayatin politikasi, popiiler kiiltiir, toplumsal cinsiyet, goriinmeyen emek, emegin ekonomi politigi gibi
bircok agidan ele almabilir bir alan olusturmaktadir. Giindelik hayatlarin1 dijital medya {izerinden
paylasan kadinlar, 6znesi olduklar1 ancak gorliniir kilamadiklar1 giindelik hayatlarin1 ve emeklerini

iirettikleri dijital i¢erikler tizerinden var etmektedir.

Dijital medya cinsiyet, kimlik ve 6z-sunum konularini sorgulamak i¢in bir dizi yeni olasilig1 da
beraberinde getirmekledir. Dijital medyanin iiretim ve tiiketiminin cinsiyete dayali dogasi, kimliklerin
ve bedenlerin dijital baglamlarda nasil temsil edildigi ve insa edildigi konusunda gesitli sorulari
giindeme getiren bilyliyen bir aragtirma alanidir (Dufty, 2015). Kadinlarin dijital medyada giindelik
hayatlarim1 sunmalarma dair yapilan akademik ¢aligmalar, dijital medyanin toplumsal cinsiyet
kimliklerini nasil sekillendirdigini ve kadinlarin bu platformlan nasil kullandiklarini inceler. Bu
calismalar, kadinlarin sosyal medya aracilifiyla gilindelik yasamlarmi nasil temsil ettiklerini, bu
temsillerin toplumsal cinsiyet normlariyla nasil iligkilendirildigini ve sosyal medyanin kadinlarin

kimliklerini ve toplumsal rollerini nasil etkiledigini ele alir.

Marwick, ditijal medyada kadmlarin giindelik hayatlarin1 sunmalarinin, genellikle kendilerini
tanitma ¢abalariyla baglantili oldugunu savunur. Marwick'e gore bu durum ayni zamanda toplumsal
cinsiyet normlarinin yeniden iiretilmesine ve pekistirilmesine de yol acabilir (2013). Kadmlar giindelik
hayatlarinda devamli olarak performe ettikleri is ve sorumluluklar1 yeniden ve yeniden dijital medya
araciligiyla sunarak bu rollerin pekistirilmesine ve dogallastirilmasina hizmet edebilmektedir. Diirbeck
ve Surkamp da benzer bir bakis acisiyla dijital medya platformlarinda kadmlarin feminenliklerini nasil
sergilediklerini ve bu siirecte toplumsal cinsiyet normlarina nasil uyum sagladiklarini arastirmaktadir.
Diirbeck ve Surkamp, kadinlarin sosyal medyada giindelik yasamlarini sunmalarinin, toplumsal cinsiyet
kimliklerini performe etme ve kendi kendilerini markalastirma siirecleriyle i¢ ice gectigini
savunmaktadir (2018). Bu baglamda, kadinlar sosyal medya araciligiyla hem geleneksel toplumsal
cinsiyet rollerine uyan hem de bu rolleri sorgulayan kimlik performanslar sergilerler. Diger bir deyisle

sosyal medya, bir yandan kadinlara yeni ifade ve giiclenme alanlar1 sunarken, diger yandan toplumsal

30



Burcak Gérel, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2024

cinsiyet normlarinin yeniden iretildigi ve ticari ¢ikarlar dogrultusunda sekillendirildigi bir platform

olarak da ele alinmaktadir.

Dijital medya, kadinlarm toplumsal cinsiyet kimliklerini performe etmeleri ve bu kimlikleri
genis kitlelere sunmalari i¢in bir platform saglar. Ancak, bu performanslar genellikle toplumsal cinsiyet
normlarina uygun sekilde yapilir ve bu da normlarin yeniden iiretilmesine katkida bulunabilir. Dijital
medyanin bu anlamda kadinlar i¢in bir ifade, mevcut cinsiyet rolleri bakimindan ise bir performans alani

yarattigimi sdylemek miimkiindiir.

Dijital erisimdeki cinsiyet ugurumuna ragmen dijital medya ve kadm iliskisinin bu denli gii¢li
ve tartisilan bir alan olmasinin en biiyiikk sebeplerinden biri dijital medyanin “kullanict tlirevli”
iceriklerdir. Kadmlarin dijital medya kullamimlarina daha yakindan bakmak i¢in kullanici tiirevli

igeriklere ve bu igeriklerin kadinlar tarafindan nasil iiretildigine deginmekte fayda vardir.

1.2.4. Kadnlar I¢in Dijital Catlak: Kullamc1 Tiirevli Icerik Uretimi

Kullanicr tiirevli igerik iiretimi dijital alandaki cinsiyet ugurumuna ragmen kadinlarin dijital
katilimi ve igerik {iretimi noktasinda 6nemli bir etkiye sahiptir. Biiyiik resimde goriilen pek ¢ok esitlilige
ragmen bu icerikler kullanim ve katilim noktasinda yaratt1 farkla kadinlar i¢in dijital alanda bir ¢atlak
yaratmigtir. Bu farkli tartisabilmek icin Web 2.0 teknolojisine ve kullanici tiirevli igerik kavramina biraz

daha yakindan bakmaya ihtiyag¢ vardir.

Web 2.0 teknolojisinin dijital diinyaya kazandirdig1 en biiyiik 6zellik icerik iiretiminin, icerik
tilketiminden iistiin olmasidir. Kullanicr tiirevli igerik (User Generated Content-UGC) kullanicilarin
dijital platformlar iizerinde iirettigi ve paylastigi icerikleri ifade etmektedir. Bu igerik, sosyal medya
gonderileri, blog yazilari, yorumlar, videolar, fotograflar, incelemeler ve daha bircok formda
olabilmektedir. Igerik iireten kullanicilar igerigin iiretildigi platformlar {izerinden hem genis kitlelere
ulasabilme hem de gelir elde edebilme imkanina sahip olmuslardir. Kullanict tiirevli igerik, internet ve
dijital medya ¢aginda kisilerin icerik liretme, paylasma ve dagitma siireglerinde etkin bir rol

oynamaktadir.

Kullanicr tiirevli igerikler, dijital medyanin ve internetin kullanic1 merkezli yapisinin énemli bir
pargasidir. Akademik ¢alismalar, bu icerikleri toplumsal katilim, yaratici ifade, kiiltiir, ekonomi, medya
ve iletigim teorileri gibi ¢esitli agilardan ele alarak bu kavramin genis bir yelpazede nasil sekillendigini

ve etkilerini incelemektedir.

Kullanicr tiirevli igerikler etrafinda sekillenen dijital alan etrafinda bir “katilimer kiiltiir” inga
edilmektedir. Jenkins, "Convergence Culture: Where Old and New Media Collide" adli eserinde,

katilimer kiiltiir kavramimi agiklarken, kullanicilarin igerik {iretim siireglerine aktif katilimini ve bunun
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medyanin doniisiimii lizerindeki etkilerini inceler. Jenkins, kullanici tiirevli igerikleri katilimci kiiltiiriin
bir iirlinii olarak goriilebilecegini vurgular (2006). Bu igerikler, medya ve Kkiiltiirel iiretimde
kullanicilarin aktif katilimini tegvik eder ve geleneksel igerik {iretim siireclerini doniistiirerek yeni ifade
bigimleri ve topluluklar olugturmaktadir. Jenkins kullanict tiirevli igeriklerin olusturdugu bu katilimci
kiiltiiriin iiretici ve tiikketici arasindaki sinirlart muglaklastirdigina dikkat ¢ekmektedir (Lister vd., 2009,
s. 222).
Yeni medya teknolojilerinin medya iireticileri ve tiiketicileri arasindaki iligkiyi ciddi bigimde degisime
ugrattig1 agiktir. Hem kiiltir bozucular (jammer) hem fanlar web’i topluluk olusturma, fikir aligverisi,
kiiltiirel yayilim ve medya aktivizmi i¢in kullanarak ¢ok daha fazla goriiniirliik kazandilar. Medya
endiistrisi i¢indeki bazi sektorler aktif izleyicileri market giiciiniin bir uzantis1 olarak benimsedi,
fanlarindan daha fazla doniit almaya ¢abalad1 ve izleyici tiirevli icerikleri kendi tasarim siireglerine déhil
etti. Diger sektorler yiikselen bilgi kiiltlirlinii sinirlamaya ¢abaladi. Yeni teknolojiler medya tiiketimi ve
iretimi arasindaki eski bariyerleri ortadan kaldirdi. Direnis ve kabullenis retorigi tiiketicilerin medya
icerigini sekillendirmek i¢in ¢ok az dogrudan giicii oldugunu ve piyasaya girebilmek i¢in devasa engellerin
oldugunu farz ederken yeni dijital ortamalar izleyicilerin giiciinii medya iiriinlerini arsivlemek, agimlamak,

sahiplenmek ve yeniden dolagima sokmak iizere genisletmektedir (Jenkins 2002’den akt. Lister vd., 2009,
s. 35).

Geleneksel medyanin aksine dijital medya kullanicr tiirevli igerikler sayesinde yalnizca tiiketin
alan1 degil ayn1 zamanda etkili bir yaratim ve iiretim alanidir. Bruns, “produser” (liretici) kavramini
tanitarak, kullanicilarin dijital medya tizerindeki katilimlarini incelemistir. Bruns’a gore, gliniimiizde
bireyler hem igerik iireticisi hem de tiiketicisi olarak islev gérmektedir. Kullanici tiirevli igerikler,
bireylerin medya {iretim siirecine katilimimi artirarak, daha etkilesimli bir medya ortam yaratmaktadir.

Bruns, bu degisimin, medya tiiketim aligkanliklarini nasil doniistiirdiigiinii de ele almaktadir (2008).

Bruns, dijital medya platformlarmin kullanicilarin kendilerini ifade etme bigimlerini nasil
degistirdigini ele alirken, kadmlarin toplumsal cinsiyet rolleriyle ilgili temsillerine de deginmektedir.
Kadm vloggerlar ve blog yazarlari, giindelik hayatlarin1 ve deneyimlerini ve paylasarak, toplumsal
normlar1 sorgulama ve alternatif anlatilar olugturma firsatina sahip olurlar. Bu paylasimlarin toplumsal

normlar1 sorgulamak yerine onlar1 pekistirerek kurumsallagtirmas1 da bir diger segenektir.

Sosyal medya mecralari kullanici tiirevli igerik iiretiminde 6nemli bir yere sahiptir. Sosyal medya
platformlar1 kullanicilarin kendilerini ifade etme, deneyimlerini paylasma ve topluluk olusturma
stireglerini kolaylastirmaktadir. Bu sayede dijital katilimi artirarak kullanicilarin igerik {iretme
becerilerini gelistirmektedir. Bu katilim ve becerileri dijital cinsiyet ugurumu da géz oniine alarak
kadinlar iizerinden izlemek miimkiindiir. Ana akim medyada ve birgok toplumsal alanda sesi yeterinde
duyulmayan kadinlar kullanicr tiirevli igerikler sayesinde igerik iiretme ve soziinii s0yleme noktasinda

nispeten daha 6zgiir bir ifade alanina kavusmustur.

Kullanicr tiirevli igeriklerin en belirgin 6zelliklerinden biri insanlarin kendi hikayelerini ve
hayatlarini birer igerik gibi kurgulayarak paylasmasina miisaade etmesidir. Haber medyasinin aksine

kullanicr tiirevli igerikler dogasi geregi duygu aktarimi ve hikaye anlatimina daha yatkindir (Sethi 2021).
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Kadinlarin aktif olarak kullandiklar1 ilk kullanici tiirevli igerik {iretiminin bloglar iizerinden
gergeklestigini sdylemek miimkiindiir. Bloglar1 en genel anlamiyla gevrimici giinliikler olarak

diisiinmek miimkiindjir.

Bloglar yerini zaman i¢inde vloglara birakmistir. Vlog “video blog” kavramimin kisaltilmig
halidir; metin yerine video paylasimiyla ortaya ¢ikan bir iceriktir (Geng, 2019). Vlogger, ise “Video-
logger” kelimesinin kisaltilmisidir. “Video-logger” videolar olusturan kisi anlamina gelmektedir.
Vloglar zaman igerisinde popiiler bir kendini sunma ve hikaye anlatma ydntemi haline gelmistir.
Genellikle kamuya agik sosyal medya hesaplarinda yaymlanan bu video tabanli ¢evrimigi hikayeler,
konusmacilara ¢gogunlukla 6nemli yasam olaylariyla ilgili kisisel deneyimlerini dogrudan kameranin
Oniinde anlatma firsat1 sunmaktadir. Sosyal medya mecralarini inceledigimizde vlog kiiltiiriiniin gelistigi
mecranin YouTube oldugunu sdylemek miimkiindiir. YouTube'un ¢esitli vlog'lara yer veren en popiiler
¢evrimici video paylasim sitesidir. Ayn1 zamanda YouTube "kendini temsil etme ve ¢evrimigi kimlik

olusturma siirecini" igeren bir "ifade platformu" olarak goériilmektedir (Bhatia, 2018, s. 107).

Gilinlimiizde yapilan giincel arastirmalarin sonucunda ise kadinlarin en ¢ok tercih ettigi sosyal
medya platformunun, varligini kullanici tiirevli igerikler etrafinda insa eden YouTube olmasi tesadif
sayilamayacak bir veridir. Kadinlarin dijital diinyasinda 6énemli bir yere sahip bu platforma biraz daha

yakindan bakmak calisma igin 6nem teskil etmektedir.

1.2.5. “Kendini Yayinla” Alan1 Olarak YouTube

Diinyada ve {iilkemizde video paylasim aglarn konu edildiginde akla ilk gelen mecra
YouTube’dur. YouTube aylik 2,49 milyar1 agkin kullanicis1 ve giinliik ortalama 1 milyar saat izlenme
stiresi, video yiikleme, video lizerinden diger kullanicilar ile etkilesim kurma ve YouTube ile kurulan ig
birligi sonucu ekonomik kazang saglama olanaklar1 sebebiyle diger video paylagim aglar arasinda 6n
plana ¢ikmaktadir. YouTube, Google’dan sonra diinyada en ¢ok ziyaret edilen ikinci web sitesidir.
Platforma her dakika 500 saatten fazla igerik yiiklenmektedir ve izlenme sayis1 2022'den bu yana
yaklasik 500 milyon kullanici artmigtir. YouTube 2022-2023 yillar arasinda kiiresel reklam gelirleri
yiizde 8 artarak yaklasik 31,5 milyar dolara ulasmistir ve bu gelirin yaklagik ylizde 55'ini igerik
iireticilerine aittir. Adindaki “Tube” ile televizyona géndermek yapmaktadir. ilk asamada Internet
iizerinde bulunan bir video deposu olarak diisiiniilmiis olsa da kullanic1 tiirevli i¢eriklerle birlikte kendini
gelistirmis ve pek ¢ok farkli amag i¢in kullanilan bir ortam haline gelmistir (Collins, 2024).

YouTube hem profesyonel medya iiretimlerine hem de amator kullanicilarin video igeriklerine
acik bir mecra olmasiyla kullanimini artirmistir. Kullanicilarin kendi adlarina ya da herhangi bir takma

ad, grup adi, tematik isimlendirme vs. ile bir kanal olusturmasina alan agan YouTube, egitim, miizik,
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eglence, kiiltiir sanat, sinema/dizi/film, oyun, saglik vb. birgok alanda sengin bir igerik sunmaktadir.
YouTube olanaklar ile hem zengin bir video arsivi hem de bir etkilesim alani insa etmistir.

YouTube’un 2005 yilinda gelistirdigi “Broadcast Yourself” (Kendini Yaynla) slogant amator
kullanicilarin ilgisini ve kattlmini artirmistir. Insanlar YouTube’u bir “kendin yayimla” alani olarak
gormeye basladiklarinda gilindelik hayatlarim1 birer video igerik olarak kanallarina yiliklemeye
baslamislardir. Insanlar artik YouTube’da gektikleri videolar: tiim diinyaya gostermektedir. Yasamin
her an1 bu siteye konu olabilmekte; dolayisiyla sinirsiz bir sergileme imkan1 YouTube’a gii¢c vermektedir
(Arik, 2013).

YouTube’un 2023 yilinda yaymladigi rapora gore kullanicilarinin ylizde 53 tinii erkekler, ylizde
46’sim1 ise kadmlar olusturmaktadir. Kadinlarin YouTube’da giizellik videolari, erkeklerinse oyun,
futbol, siyaset konulu videolar izledigi paylasilan veriler arasinda yer almaktadir.

YouTube igerigini olusturan videolarin yarisindan fazlasi kullanicilarin olusturmus oldugu
videolardan ibarettir. Bu igerikler ana akim medya, yayin ve basili yayinlarin disinda kullanic1 tiirevli
olusturulmus iceriklerdir. Insanlar hayatlarmdan kisa bir kesiti milyonlarca YouTube kullanicisi ile
paylasirlar. Bu iceriklerin yaklagik yiizde 40“in1 vloglar olusturmaktadir (Gebelek, 2020). Jean Burgess
ve Joshua Green'in "YouTube: Online Video and Participatory Culture" adli kitabinda, vloglarn
YouTube’un en popiiler igerik tiirlerinden biri oldugu ve kullanicilar arasinda giiclii bir etkilesim
sagladig1 vurgulanir (Burgess ve Green, 2019).

YouTube, kullanici tiirevli igerigin en yogun sekilde iiretildigi ve tiiketildigi platformlardan
biridir. YouTube’un kullanici tiirevli yapisi kullanici sayisi ve etki alan1 bakimindan dnemli bir etkiye
sahiptir. Bu anlamda YouTube “katilimer kiiltiir” kavraminin en somut 6rneklerindendir. YouTube’da
icerik iireten kisinin katilimi yalmzca trettigi igerik ile siirhi degildir, kullanici aym1 zamanda
platformdaki milyonlarca farkli icerigin tiiketicisidir. Bu durum dijital medya tizerinden yaratilan
cevrimici kimliklerin etkilesimi noktasinda ©nemlidir. YouTube medya iiretim siireglerini
demokratiklestirerek, geleneksel medyadaki tek yonlii iletisim modelini tersine g¢evirmis, katilimci
kiiltiiriin olusmasinda énemli bir rol oynamustir (Jenkins, 2006). Ozellikle vlog kiiltiirii, bu platformun
en belirgin fenomenlerinden biridir.

Vloglarin bigimi degiskenlik gosterebilir. Glinliik hayatlar1 ¢evrimici olarak paylasma siireci
kimi zaman basit bir telefon kamerasiyla kimi zamansa daha biiyiikk bir prodiiksiyon ile
gerceklestirilebilir. Vlog“un basit bir kamera ve kolay bir kurgu ile yapilabilir olmasi izleyiciyi
dogrudan geri bildirime davet eden bir formdur (Gebelek, 2020). Ancak bu samimi form YouTube’in
profesyonel bir ig alan1 olmasiyla beraber degismektedir.

YouTube igerikleri ve vloglar, izleyiciye eglence, bilgi, paylasim alani saglarken, ayn1 zamanda
iireticilerine de ekonomik firsatlar sunmaktadir. YouTube'daki vlog kiiltiirii ayn1 zamanda bir ekonomik
modelin de pargasidir. Cunningham ve Craig "Social Media Entertainment: The New Intersection of
Hollywood and Silicon Valley" adli eserinde, vlog lreticilerinin ekonomik kazang elde etmek i¢in

reklam, sponsorluk ve marka is birliklerine nasil yoneldigi ele almaktadir. Markalar, sosyal medya
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tinliilerinin etkisini kullanarak hedef kitlelerine ulasmaya c¢alismaktadir. Bu is birlikleri, igerik
iireticilerinin hem ekonomik kazanglarini artirir hem de igeriklerinin goriiniirliigiinii saglar. Ancak bu
tiir is birlikleri, icerik {ireticilerini ticari talepler ile izleyici beklentileri arasinda bir denge kurmaya
zorlamaktadir. Vloglar, bu anlamda hem kisisel bir anlatim araci hem de ticari bir {irlin haline gelir.

Vlogu iireten kisinin ise artik yeni bir isi vardir: YouTuber’lik.

1.2.6. Yeni Bir Meslek: YouTuber

YouTube “kullanicilarina iicretsiz bir sekilde kendi kanalini agma ve bu kanal altinda
videolarini yaymlama imkani1 sunmaktadir. Kanal kurarak diizenli bir sekilde igerik {iretici olan kisiler
ise YouTuber olarak adlandirilmaktadir (Zinderen, 2020). Internet temelli esnek is modellerinin giderek
yayginlastig1 giiniimiizde YouTuber olmak artik diizenli, profesyonel ve maddi kazang getiren bir ig
haline gelmistir.

“Tiirkiye’de de dijital bir esnek ¢aligma bicimi olarak YouTube {izerinde bir topluluga dahil olmak ve
kanal agmak dylesine 6nemli bir girisimcilik modeli olarak degerlendiriliyor ki ISKUR 2017 yilinda
Google is birligi ile YouTuber egitimi verecegini duyurmustur. Bu kapsamda “Tiirkiye ic¢in Dijital
Doniistim Hareketi” projesi dahilinde iiniversiteler araciligiyla Bursa, Kayseri, Van, Gaziantep, Samsun
ve Antalya’da 6grencilere yonelik olarak “Dijital Girisimeilik” ve “YouTuber Nasil Olunur?” baglikli
egitimler diizenlenmistir” (Geng, 2019)

YouTube sagladigi alan ile siradan insana kendini ve hayatim paylagsma imké&ni tanimistir.
Insanlar ise bu firsat1 cok cesitli konulara sahip igerikler ile degerlendirmis, bunu bir is haline getirmis,
para kazanmis ve iinlenmislerdir. youtuberlar makyajdan mimariye, seyahatten yemege, saka
igeriklerinden dizi/film onerilerine pek ¢ok konuda igerik iiretmektedir. Bu igerikler izleyici ile iligki
kurmak ve bu iligkiyi siirdiiriilebilir kilmak icin ¢esitli seviyelere kadar ozellestirilmektedir. Cogu
YouTuber bu 6zellestirmeyi, giindelik hayatini, ailesini, partnerini, evini, kiyafet dolabim1 veya 6zel
hayatin1 paylasarak yapmaktadir. “Bugiin Ne Giydim?”, “Cantamda Ne Var?”, “Evimi Birlikte
Temizleyelim”, “Hayatimi Ciziyorum” vb. igerikteki videolar ile izleyicisi ile arasindaki bag:
kuvvetlendirmek isteyen YouTuber’lar kanallarimi geleneksel anlamda birer giinliik, dijital anlamda ise
vlog alani1 olarak kullanmaktadir.

YouTube bir dijital medya mecrasi olmasinin yaninda ayni zaman zamanda ticari bir alandir.
YouTube milyonlarca dolarin kazanildig1 yeni bir meslegin dogmasina yol agmistir. Kullanicilarina ve
icerik saglayicilarina maddi kazang saglayabilecekleri bir ortam olusturmaktadir. Bu durum
“YouTuber” olmayi bir meslek haline getirmis 6nemli faktorlerden biridir. YouTuber’lar, YouTube’ un
icerik iireticilerine verdigi reklam payi ile 6nemli 6lgiide gelir elde edebilmektedir. Ayrica platformda
daha ¢ok izlenmek ve daha ¢ok para kazanmak icin denenebilecek farkli yollar da mevcuttur (ilhan,
2018). Bu yollar, marka is birlikleri, sponsorluklar, iicretli tanitimlar ve reklam igerikleri olarak

siralanabilir.
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Diinyada birgok kisi hayatin1 YouTube gelirleri lizerinden siirdiirmektedir. Forbes Dergisi’nin
yaptig1 arastirmaya gore oyuncak tanitimi videolar1 yapan sekiz yasindaki Ryan Raji, 2019 yilinda 26
milyon dolarlik gelir elde etmis, ilk 10'daki YouTuber'larin toplam geliri ise 2019'da 162 milyon dolara
ulagsmustir. Bu durum Tiirkiye i¢in de farkl degildir. Tiirkiyeli YoTuber’larin kazancina dair yapilmis
bir arastirma olmamakla birlikte Tiirkiye’de en fazla aboneye sahip YouTuber Enes Batur’un aylik
kazancinin 25 ile 400 bin dolar arasinda seyrettigi bilgisi haberlerde yer almaktadir (Rakun Dijital, “En
Cok Kazanan YouTuber’lar” 5 Subat 2020).

YouTuber’lik, biiyiik 6l¢iide kendi kendini istihdam etme seklinde gergeklesir. YouTuber’lar,
serbest calisan olarak kendi islerini kurarlar ve iceriklerinden gelir elde ederler. Bu durum, geleneksel
is giivencesi ve sabit gelirden yoksun olmay1 da beraberinde getirir (Duffy, 2017). YoTuber’larin
kazanglar1 YouTube kanallarinin abone, goriintiilenme, izlemle sayilarina; markalarla yaptiklari reklam
ve is birligi anlagmalarina bagh olarak farkliliklar gdstermektedir. YouTube'un reklam geliri paylasim
modeli, YoTuber’larin en 6nemli gelir kaynaklarindan biridir. Bunun yani sira, Patreon gibi platformlar
iizerinden tiyelik ve bagislarla da ek gelirler elde etmektedirler.

Kadinlar, YouTube’da cesitli icerik tiirleriyle yer almakta ve kendi topluluklarini
olusturmaktadir. Her tiirlii icerigin tiretilebildigi bu platformda kadinlar daha cok makyaj, moda, yemek
iizerine igerik irettigi goriilmektedir. YouTube’da en ¢ok abonesi bulunan 10 yemek kanali iizerinden
yapilan analize gore kadin YouTuber’lar yemek kanallarinda ytizde 100’liik bir hakimiyete sahiptir.
Ayni caligmaya gore 20’li yaslarinda olan kadin YoTuber’larin makyaj ve moda tizerine igerik tirettigi
gbzlemlenirken; 30’lu yaslardaki kadinlarin daha ¢ok yemek iizerine igerik iirettigi gozlemlenmistir
(Kenet, 2019). Bu bilgilerle kadin YoTuber’larn iirettigi icerik tiirleri ile toplumsal cinsiyet rolleri
arasinda paralel bir iligski oldugunu séylemek mumkiindiir. Yas degiskeni dikkate alindiginda ortaya
cikan sonug ise toplumun farkli yaslardaki kadinlardan bekledigi cinsiyetlendirilmis rolleri destekler
niteliktedir.

2020 yilinda yapilan bir aragtirma, kadin izleyici kitlesi arasinda en popiiler igerik tiiriiniin
giizellik normlarim1 ve toplumsal cinsiyet kaliplarii temsil eden ve siirdiiren igerikler oldugunu
gostermistir. YouTube’da erkekler g¢esitli temalarla iiretimler yaparken kadinlarin konulari smirlidir.
Kadin YouTuber’lar giizellik (yiizde 30), yemek (ylizde 23), iligkiler (yiizde 23), moda ve aile ve ayrica
ev konular1 (yiizde 15) ile ilgili videolar iiretmistir. Ayn1 zamanda YouTube'da ev islerinin paylagiminda
cinsiyet esitliginin temsili eksiktir. Ev iglerinin tiim sorumlulugunu iistlenen kadindir ve ev islerinin esit
olarak paylasildig1 bir evin ihtimaline dair hicbir olasilik sunulmamaktadir (Anahide, 2022).

Yotuber kadinlarin iirettigi igerikler arasinda ev islerini ve geleneksel kadinlik rollerini konu
alan videolar son donemde giderek artmaktadir. YouTube'da ev i¢i emegin sunumu, kadinlarin ev isleri,
aile bakimi ve yagam tarzi gibi konulardaki deneyimlerini ve pratiklerini paylastigi bir alan olarak dikkat
cekmektedir. YouTube'da, kadinlar genellikle ev i¢i emegi temsil eden igeriklerin 6nciisii durumundadir.
Yemek tarifleri, temizlik ipuglari, organizasyon onerileri ve ¢ocuk bakimmin detaylar1 gibi konular,

kadmlarin gilinliikk yasamlarin1 ve sorumluluklarimi yansitan igeriklerdir. Ev i¢i emek, bu iceriklerde
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genellikle gorsel bir bicimde sunulur. Bu sunum kargimiza kimi zaman bir yemek tarifi videosu olarak
malzemelerin hazirlanmasindan pisirme asamasina kadar detayli bir anlatimla ¢ikarken kimi zaman
kadmin bir siradan bir giinlinii izledigimiz bir vlog icinde yerlestirilmis goriintiiler araciligryla
cikmaktadir. Ev i¢ci emek, genellikle g6z ardi edilen bir alan oldugu igin, bu tiir igeriklerin artmasinin,
emegin goriiniirliigiinii arttiracagini diigiiniilebilir. Ancak bu igerikler kadinlar tarafindan {iretilmis olsa
da kadmlik rollerini yeniden iiretme potansiyeline sahiptir (Blair ve Takayoshi, 1999). Bu nedenle bu
iceriklerin ¢cogu zaman kadinlar1 geleneksel rollerine hapsetmesi ve toplumsal cinsiyet esitsizligini
pekistirdigini diislinmek miimkiindiir. Bu igerikler, toplumsal cinsiyet normlar1 ve kadm emegi
kavramlarmin YouTube ve YouTuber kadinlar tizerinden tekrar diisliniilmesi i¢in yeni bir alan agmustir.
Son donemde dijital medyada kadin emeginin ve geleneksel kadinlik rollerinin sunumu iizerinden

yiiriitiilen tartigmalar bu konu iizerine diislinebilmek i¢in elverisli bir zemin sunmaktadir.

2. DIJITAL MEDYADA KADIN EMEGi SUNUMUNA DAIR GUNCEL TARTISMALAR

Dijital medya, kadin emeginin sunumunu ve temsilini sekillendiren bir¢ok tartigma alani
barindirmaktadir. Bu tartigmalar, kadinlarin dijital platformlarda nasil temsil edildigi, emeklerinin nasil
gorilindiigii ve toplumsal cinsiyet normlarinin nasil yeniden iiretildigi {izerine yogunlagmaktadir. Temsil,
emek, toplumsal cinsiyet rolleri, dijital feminist hareketler, dijital siddet ve estetik normlar gibi konular,
kadmlarin dijital platformlardaki deneyimlerinin ve temsillerinin nasil insa edildigini ve toplumsal
normlarla nasil etkilesime girdigini anlamaya yonelik Onemli tartismalardir. Bu baglamda
"Cleanfluencer," "Tradwife" ve "Softgirl" gibi kavram ve akimlar ¢aligma icerisinde etnografik bir
bakis acisiyla ele almak, kadin emeginin dijital platformlardaki sunumuna dair giincel tartigmalari

anlamaya yardimei1 olacaktir.

2.1.1. Ev islerinin yeniden sekillendirilmesi / Yiikselen “Cleanfluencer” Trendi

"Hayatim tam bir karmagaydi ve ben de aslinda ii¢ ¢ocuklu bekar bir anne olmanin nasil bir sey

’

oldugunu gostermeye karar verdim.'
(Tull,2020)
Alix Walker Cleanfluencer’lar {izerine yazdigi makaleye su climle ile baslamaktadir:

“Az Once Instagram'da bir banyo zemininin temizlerken izleyerek tam 20 dakika gecirdim.”

(2019)

Walker’in bahsettigi videonun sahibi 4,8 milyon takip¢ili “mrshinchome” Instagram kanalinin

sahibi “Mrs Hinch” olarak taninan Sophie Hinchcliffe, diger adiyla Mrs Hinch, Ceanfluencar’larin en
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iyi bilinenlerden biridir. Mrs. Hinch sosyal medyada, tertemiz evinin fotograflarin1 ve ¢6p kutularim
dezenfekte edip lavabosunu firgaladigi sohbet videolarmi paylasan bir Cleanfluencer. Mrs Hicnh bu
kategoride yalmz degil, kendini Cleanfluencer olarak tanimlayan yiizlerce kadin sosyal medya

platformlarinda milyonlarca takipgisini etkisi altina almaktadir.

"Cleanfluencer", ozellikle sosyal medya platformlarinda (Instagram ve YouTube) temizlik,
organizasyon, hijyen, cocuk bakimi ve yasam tarzi ile ilgili igerikler iireten kisiler i¢in kullanilan bir

terimdir. Bu terim, "clean" (temiz) ve "influencer" (etkileyici) kelimelerinin birlesiminden olusmaktadir.

2010’larin baginda YouTube iizerinden yiikselen bu akim genel olarak bir kadinin evinin dip kose
temizledigi videolar ile hayatimiza girmistir. Bu videolar genellikle kirli bulasiklarla dolu bir lavabo,
kirlenmis tezgahlar, yere sacilmis oyuncaklar, etrafa sagilmis yiginla kiyafet goriintiileri ile baslar.
Sonra tiim bu dagmiklik ve kirin hassas dokunuslarla temizlenip toparlanmasim izleriz. Videonun
sonunda her sey parlamaktadir. Bu videolar bir baska versiyonu ise perdeleri nasil asacagimiza,
camagirlar1 nasil katlayacagimiza, tezgahi nasil parlatacagimiza dair 6neri ve ipuglan ile doludur.
Videolarda en fazla kullanilan baslik “clean with me” (benimle temizle) dir. Bu baglik izleyiciyi uzaktan

da olsa tiim bu ev islerine dahil etmeye dair bir ¢agridir.

Cleanfluencer’larin videolar1 kadinin ev icindeki gdriinmeyen emegini dijital alanda yeniden
sunan anlatilar icermektedir. Toplumsal cinsiyet rollerinin kadina atfettigi ev isleri bu videolarin ana
temasini olusturmaktadir. Bu igeriklerin tireticileri her ne kadar yaptiklar isten para kazaniyor olsa da
genellikle igerik tiretmeye ilk basladiklarinda ticretli islerde ¢alismayan ev kadinlarindan olusmaktadir.
Bu igeriklerin takipgi kitlesini de ¢ogunlukla ev kadinlari, yeni anne olan, temizlikle ilgilenenler veya
diizenli bir yasam tarzi benimsemek isteyen kisiler olusturmaktadir. Ornegin Mrs Hinch takipgilerinin
yiizde 90'min kadin oldugunu ifade etmistir. Bu noktada “bu kadinlar, bu videolar1 neden izliyor” sorusu

Cleanfluencer’lar {izerine yapilan tartigmalarda dnemli bir yer kaplamaktadir.

Kullanic1 yorumlar1 genel olarak bu videolar1 izleme motivasyonlarinin “rahatlama” duygusu
oldugunu gostermektedir. Cottrell, “Why Am I So Deeply Obsessed With Watching People Clean?”

adli makalesinde bu tarz videolar1 izleme motivasyonunu soyle agiklamigtir:

“Clean with me” videolari, asir1 ¢alisan beynim i¢in bir merhem. Birinin biiyiik bir felaketi zahmetsizce
temizlemesini ve mekanini diizene sokmasini izlemek beni rahatlatiyor. Elbette bazen gordiigiim bir projeyi
yapmaya ilham aliyorum, ancak hayranligim pratik olanla ilgili degil, bu kadar daginik ve kirli bir seyin
hizli ve kolay bir sekilde temizlenebilecegini gormekle ilgili. Bununla basa ¢ikmak. Bu olasilik hissini
seviyorum. Diinya karmakarisik ve evim de karmakarisik. Cogu zaman hayatimi basingli suyla
yikayabilmeyi diliyorum ve belki de gercekten yapabilecegimi diisiinmek, geceleri uykuya dalabilecek
kadar stresten kurtulmami sagliyor (2021).

Ronda Keys ise New York Times’a yazdig1 yazida bu videolarin neden izlendigini su sekilde anlatiyor:

“Kirli bir ev var. 30 dakika sonra temizleniyor. Bu kanallarin takipgilerinden bazilari, videolar1 kendi
evlerini temizlerken izlediklerini, kendilerini daha az yalniz hissetmek i¢in ilham verici bir film miizigi
olarak televizyonlarinda oynattiklarini sdylilyor. Digerleri ise kanepede oturup bir fincan kahve igerken,
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videonun onlar1 harekete gegirebilecegini veya en azindan kendi pislikleri i¢in daha az suglu hissetmelerini
saglayabilecegini umarak izliyor” (2021).

Cleanfluencer'lar, genellikle temiz, diizenli ve estetik bir sekilde dekore edilmis ev goriintiileri
paylasarak “miikemmel ev” imaj1 olusturmaktadir. Bu durum, izleyicilere ev islerinin her zaman boyle
olmas1 gerektigi izlenimini vermektedir. Evlerin mitkemmel goriinmesi, bir hedef ya da standart haline
gelmektedir. Vloglar , genellikle temizlik sonrasi goriintiilere odaklansa da ev islerinin gergekligini
yansitan kir ve daginiklig1 yeterince gostermez. Gergek yasamda, evlerin temiz ve diizenli tutulmasi
zorlu bir siirectir ve siirekli olarak temizlik yapilmasi gerekmektedir. Bu zorluk, birgok Cleanfluencer

tarafindan g6z ard1 edilmektedir.

YouTube’da igerik iireten Cleanfluencer’lardan biri olan Jessica Tull, 3 milyondan fazla izlenme
alan hizlandirilmis temizlik videolarinda, yerleri yikayip, lavabolari temizleyip, tozlar1 alip camasirlar

katlamaktadir. Tiim bu isleri yaparken bazen {i¢ ¢ocugundan biri kamera agisina takilmaktadir.

i v
{
{
1
1
4
i

Sekil 2.1 Jessica Tull YouTube videosunda oturma odasini siipiiriiyor.

Tull, YouTube kanalin1 2017 yilinda iyi gitmeyen bir evlilik icindeyken bir ¢ikis noktasi
olarak gordiigiinii anlatmaktadir. Yapmak istedigi sey evini once en kotii haliyle gostermek,
sonrasinda ise izleyicileriyle birlikte evinin diizenini saglamaktir. Bu ige para kazanma motivasyonu
ile bagladigini belirten Tull, ilk zamanlarini s0yle anlatmaktadir:

“Eski kocam bana giildii. Bana YouTube'da ev temizleyerek gecimimi saglayamayacagimi
sOyledi. Onu gérmezden geldim. Soyle dedim, biliyor musun? Bunu yapabilirim. Ne diisiindiigii

umurumda degil, sadece yapmaya devam edecegim.” (Toll’dan akt. Kaysen, 2021)
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Esinden ayrilan Tull, bekar bir anne olarak su an i¢in haftada 40 saatten fazla galisarak alt1
haneli bir maag aldigini ifade etmektedir. Videolarin ¢ekimini ve diizenlenmesini kendi yapmakta,

YouTube kanalinin yonetimi i¢in profesyonel bir kisiyle ¢alismaktadir.

Cleanfluencer akiminin kadinlart maddi olarak gii¢lendiren bir tarafi oldugu gergektir. Ancak
dijital igerik iireticiliginden ge¢imlik bir para kazanmak zor ve uzun erimli bir siiregtir, bu nedenle tiim
cleanfluencer’larin ortak noktas1 degildir. YouTube’da igerik iireten Cleanfluencer’larm ortak noktasi
hepsinin kadin olmasidir. Bazilar1 ev hanimi, bazilar1 bekar kadin ve digerleri bekar annedir, ancak hepsi
kadindir. Temizlik motivasyon videolarinda erkekler yer almamaktadir. Erkekleri bazen kadinin
hazirladig1 yemek sofrasinin yanindan gegerken gérmek miimkiindiir. Birinin agir bir esyay1 kaldirmak
iizere ¢ektigi videoda bir erkek karsimiza ¢ikabilir. Ancak videolardaki erkek goriiniimii bundan 6teye

gitmemektedir. Erkekler YouTube temizlik diinyasina ait degildir (Anahide, 2022).

Tarih¢i ve “Perfect Wives In Ideal Homes” kitabinin yazar1 Virginia Nicholson, glinlimiiziin
Cleanfluencer’larin1 50'li yillarin ev hamimlarma benzetmektedir. 50°li yillarda kadinlara yapilan
miikemmel es/anne olmak, yatak odasinda miikemmel olmak ve miikemmel evlere sahip olmak
baskisinin giiniimiizde Cleanfluencer’lar tarafindan goniillii bir sekilde sahiplenildigini vurgulamaktadir

(Nicholson’dan akt. Walker, 2019).

Cleanfluencer'lar ve frettikleri igerikler toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden iiretilmesinde
onemli bir rol oynamakta, temizligin kadin isi oldugu kabuliinii pekistirmektedir. Cleanfluencer'larin
sundugu icerikler, miikemmel ve diizenli bir yagam tarzinin idealize edilmesine yol agmaktadir. Kadinin
yapmakla yiikiimlii oldugu ev islerinin performatif bir tarzla yerine getirilmesi kadinlar arasinda rekabeti

koriikleyerek kendilerini yetersiz hissedecegi bir duruma kapi aralayabilir.

2.2. Dijital Medyada Soft Kizlar ve Geleneksel Esler / #Softgirl ve #Tradwife Akimlari

“Evde kalmama ragmen iistiimii degigtiriyorum ve makyaj yapryorum. Kocamin en ¢ok sevdigi
kiyafetleri giyiyorum. Sagumi onun sevdigi sekilde yapiyorum ve onun sevdigi yemekleri yapryorum.
Kocamin istekleri kendi isteklerimin oniinde geliyor. Kocanizin ihtiyaglarim karsilamak evlilige en ¢ok

fayda saglayan sey.”

(Williams,2024)?

Kadmlarn ev igindeki rollerine odaklanan ve geleneksel ev hanimligini 6n plana koyan akimlar

son zamanlarda dijital medyada oldukga giindemde yer almaktadir. YouTube, Instagram ve TikTok’da

* Metnin alindig TikTok videosu:
https://www.tiktok.com/@esteecwilliams/video/7314437522770251054?is_from_webapp=1
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yiikselen #Softgirl ve #Tradwife akimlari, erkegin aileyi gecindirdigi ve korudugu, kadinin ise ¢cocuga
baktig1 ve ailenin ihtiyaglaryla ilgilendigi "geleneksel" cinsiyet rollerini ve aile yasamim tesvik eden

igeriklerden olugmaktadir.

2010’larin sonunda ortaya ¢ikan, Softgirl trendi glinlimiizde bir ¢esit genglik alt kiiltiir iiriinii
olarak goriilebilir. “Kiz gibi kiz” tavriyla bilingli bir sevimliligi benimseyen bu akim, kadins1 ama sakin
bir moda ve yasam tarzini ifade etmektedir. Softgirl, estetik olarak yumusak, naif ve feminen bir imaj1
temsil eden bir akimdir. Bu tarz, genellikle pastel renkler, vintage giyim ve kadins1 aksesuarlar ile
iligkilendirilir. Dijital medyada Covid-19 pandemisi ile kendini gostermeye baslayan bu akim, kadinlara
“giiclii olmak” baskisiyla dayatilan "her seyi yapma" zihniyetinin reddine dayanmaktadir. Bu akim
kadinlarin giiglii, hirsli, patron olmak zorunda olmadigini, evde, mutlu bir hayati kendi iradeleri ile
secebileceklerini savunmaktadir. Bu trende gore geleneksel kadinlik rollerini benimsemek bir kabus

degil, sakinligin ve mutlulugun anahtarn olarak goriilebilir.

TikTok paylagimlar1 etrafinda sekillenen bu akimin nasil gelistigini baz1 kadm kullanicilarm
paylagimlar iizerinden izlemek miimkiindiir TikTok kullanicisi Mia Jones, isyerinde yasadig1 sorunlari
anlattig1 bir video® ¢ekerek “patron kiz degil, mutlu olmak” istedigini ifade ettigi bir paylasim yapti.

“Salgindan sonra kendimi 9'dan 5'e bir iste ¢alisirken buldum. Ancak her gegen giin, gercek benligimden
ve yaratict 6zlemlerimden daha da uzaklastigimi hissettim. Ben bir kiz patron olmak istemiyorum, telash
olmak istemiyorum, sadece hayatimi yavas yasamak ve sevgilimle bir deniz yataginda uzanip hayatimin

geri kalanim kitap okuyarak, sanatla ugrasarak ve hayatimdaki insanlar1 severek gegirmek istiyorum.”
(Jones, 2021)

Bir bagka TikTok kullanicist Erica Stolman Dowdy ise is hayatindaki varligim sorguladig
videoda® sunlar1 sdylemektedir:

“Son birkag yildir “Girlboss” (kiz patron) olarak yasadim. Ancak artik kosusturma arzusunu bu giinlerde

etkileyici bulmuyor ve bunun beni takip eden geng nesiller i¢in bir drnek olugturmasini istemiyorum.

Avrupa yasam tarzinin bana bulagsmasi m1 bilmiyorum ama “Girlboss” olmanin havali oldugunu

diistinmiiyorum, etkileyici oldugunu diisiinmiiyorum. Aslinda “Girlboss” olmanin biraz simarik oldugunu
diistiniiyorum (Dowdy, 2023)

Sophia Amoruso'nun 2014’te yazdig1 "Girlboss" kitabi ile popiilerlik kazanan Girlboss kavrama,
kadinlarin i hayatinda basarili olmalarini ve liderlik pozisyonlarina ulagmalarini tesvik eden bir
harekettir (Amoruso, 2014). Hatta bu hareket etrafinda “Girlboss feminizmi” olarak ifade edilen bir alan
dahi sekillenmistir. Amoruso kitabinda kendi girisimcilik hikayesini anlatmistir. Bu sayede kadinlarin
is dlinyasinda basarili olabilmeleri i¢in onlara cesaret ve motivasyon saglamay1 hedeflemistir. Kadinlara
tavsiyeler vermis, onlara ilham olmay1 amaglamistir. Ancak Amoruso bunu yaparken ayni zamanda

kapitalist sistemin i¢inde kalmay1 normallestirmektedir. Kadmlarm bireysel olarak Girlboss olmast,

3 Jonesin TikTok videosu
https://www.tiktok.com/@miaranaway/video/7037892131544960261? r=I1& t=8gGnkbykqZc
¢ Dowdy 'nin TikTok videosu https.//www.tiktok.com/@ericastolmandowdy/video/7282890430923197742
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kadinlarin is diinyasinda karsilastig1 sistematik baskiy1 degistirmemektedir (Clifford, 2022). Amoruso
kadmlarin ugradig1 sistematik baskidan bahsetmemektedir. Bircok feminist yaklasim, Girlboss
yaklasgimini bir “beyaz feminizm” anlatis1 olarak gormektedir. Bu yaklasimm kadinlart mevcut
ekonomik diizenin bir parcasi olarak konumlandirdigini ve sistemin yapisal sorunlarini goz ardi ettigini
savunmuglardir. Girlboss akimini cinsiyet, cinsellik, irk, gii¢, kesisimsellik ve is kavramlar1 {izerinden

yeniden tartismaya ihtiyag¢ vardir (Cavallo, 2023).

Softgirl akimi ile Girlboss olmay1 reddeden kadinlar, 6z bakimina odaklanmis, hayatta ne
istiyorsa onu yapmakta &zgiir, yavas, sakin ve ne istedigini bilen bir kadin imaj1 anlatmaktadir. Bu imaj,
geleneksel feminenlik normlarini pekistiren, aym1 zamanda bireylerin yaraticiligimi ve kendilik
ifadelerini tesvik eden bir platform sunar. ‘Softgirl’lerin dijital medyada {iirettigi igerikler ve yaptiklar
paylasimlar da bu amaca hizmet eder. Ancak boyle bir hayatin ekonomik olarak nasil kazanilacagi

sorusu bu paylasimlarin konusu degildir.

Rachel Bowie #Softgirl akiminin dijital medyada sayisiz video ile nasil goriindiigiinii soyle

anlatmaktadir (2023).

“Uzun yiirliytsler, bir fincan lezzetli kahve, uzun cilt bakimi rutinleri, rahat¢a okunan kitaplar.

Temel olarak, bu, sert, kurumsal merdivenden ziyade refah1 dnceliklendiren bir yagam tarzi.”

‘Softgirl’leri internette, atkuyrugu yapilmis saglari, pastel tonlara biirlinmiis kiyafetleri, pembemsi
yanaklar1 ve burnuna ¢izdigi sahte ¢il -ya da kiiciik bulut- figiirleri ile gérmek miimkiindiir. Reddit'in
r/Softgirl” sayfasmin yaraticist Jamie ise Softgirl akimm takip eden kizlarin dijital medyadaki

gOriiniimiinii sOyle tarif etmektedir:

"Sac tokalari, yumusak renkler, anne kotlari, parlak dudaklar ve genel olarak sadece hayal gibi bir his"
(2023).

7 r/Softgirl sayfasi: hitps://www.reddit.com/r/Softgirl/
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soft girl

litlookz.

Sekil 2.2. Softgirl estetigini anlatan bir gorsel®

Pembe tokalar, kurdeleli taranmis saglar, vurgulanan kadinsi hatlar, yumusak bir ses tonu,
kaygisiz, tasasiz bir ruh hali... Softgirl estetigi, genellikle pastel tonlarda kiyafetler, makyaj ve
aksesuarlar kullanimi ile karakterize edilmektedir. Bu renk paleti onlara gore, yumusak ve nazik bir
gOriiniim yaratmaktadir. Bu estetigin kokleri Japonya'nin Kawaii kiiltiirline dayanmaktadir (Gul, 2024).
“Kawaii” kelimesi Japonca “sevimli” anlamina gelmektedir. Akim bu kiiltiiriin “sevimli” estetik algisini
kendi yarattigt moda kiiltiiriine tasimistir. Softgirl’ler, pastel renkler, c¢icek desenleri ve rahat, bol
giysilerle sevimli ve masum bir stil benimser. Nostaljik ve taze bir goriiniim bu estetigin ana unsurudur.
Tiim bu ¢aba moda, sag, makyaj yoluyla masum bir goriinlime sahip olmak; sevimli, duygusal ve

savunmasiz bir kadin imajin sergilemekle ilgilidir.

88 Gorselin kaynagu: https://www.litlookzstudio.com/blogs/news/soft-girl-aesthetic
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“Ozel etkinlikler igin, yumusak pastel estetik bir tisort ile yiiksek belli bir A kesim etek gibi bir temelle
baslayin veya masum beyaz bebek tisortleri ve kargo etekler gibi sevimli yumusak kiz kiyafetleri segin.
Kisa bir kapiisonlu veya sevimli bir Barbie tisortii ile katmanlaym. Ya da zahmetsizce biiyiileyici
goriinmek icin sadece sevimli bir kazak elbise giyebilirsiniz. Siyah platform ayakkabilar, kanvas
ayakkabilar veya bale daireleriyle eslesen diz iistii ¢oraplar ekleyin. Softgirl estetik kiyafetleriniz
TikTok'u sallayacak!” (Gul, 2024)

Clueanfluencer’larin ev i¢indeki temizlik performansi ile hatirlattigi 1950°1i yillar1 Softgirl’ler dis
goriiniisleri ile hatirlatmaktadir. Softgirl imaji, Instagram, TikTok ve Pinterest gibi platformlarda yaygin
olarak temsil edilmektedir. Softgirl’lerin iceriklerini genellikle giinlilk yasamlarini, makyaj rutinlerini,
moda tercihlerini paylastiklan igerikler olusturur. Bu igerikler, izleyicilere ilham vermeyi amaglar.
Paylasgimlarda, cizdikleri estetikle form ile uyumlu fotograflar, videolar paylasarak kendi dijital
kimliklerini olustururlar. Softgirl akimi, yarattig1 tiim bu fiziksel ve duygusal kaliplar diigtiniildiigiinde
kadmnlar1 belirli bir gorsel estetigi benimsemeye, belirli bir yasam mottosuna sahip olmaya

yonlendirmektedir.

Hayatin keyifli taraflarina odaklanmay1 ve miikemmeliyet¢i baskilardan uzak durmayi tesvik
eden #Softgirl akimi, #Tradwife akiminin da kendi fenomenlerini yaratmasina zemin hazirlamistir.
Kendilerini "geleneksel es" olarak tanimlayan bu kadinlar, evliliklerinde ev isleri ve geleneksel rolleri
iistlenmeyi tercih ederek, kadin haklarindan vazge¢mediklerini savunmaktadir. Bu akimin savunuculari
da benzer bir sekilde modern hayatin getirdigi yogunluk, tatminsizlik ve kaybolmusluk hissine kapilan
kadinlara ilham verdiklerini iddia etmektedirler. Akim 2020’lerin bagindan beri anti-feminist yaklagimi

ve Amerika Birlesik Devletleri'nde asir1 sag ile olan iliskileri ekseninde tartisilmaktadir.

Tradwife kelime anlami ile “geleneksel es” olarak ifade edilebilir. Tradwife, gen¢ muhafazakar
kadimnlarin yasam tarzlarm tanimlamak i¢in benimsedikleri bir unvandir. internette karsimiza cikan
geleneksel esi, yirmi birinci ylizyilda dis ekonomide ¢alismama karar1 almig, bunun yerine kat1 ve klasik
cinsiyet rollerini benimsemis ve zamanini evi, ailesi ve kocasiyla ilgilenerek geciren bir kadin olarak
tasvir etmek miimkiindiir. Bu tanim ev diginda iicretli bir iste ¢aligsan pek ¢ok kadin igin yapilabilir. Bu
noktada Tradwife’lar diger tlim ev kadinlarindan ayiran seyin ne oldugu sorusu giindeme gelmektedir.
Tradwife’lan diger ev kadinlarindan ayiran sey, geleneksel kadinligin bir hareket olarak sosyal medya
araciligiyla paylasilmasi; bu yasam tarzinin, miitevazilik, teslimiyet veya hizmet etrafinda dondiigiiniin

gorlilmesidir. (Elbel, 2021).

1950-6011 yillarin Amerikan riiyasin1 hatirlatan Tradwife akimini, sosyal medyada #TradWives
veya #Tradwife hashtaglerini aratarak izlemek miimkiindiir. Karsimiza ¢ikan igeriklerde evlerinde uzun
geleneksel elbiseleriyle hamur yoguran, ¢cocuklari i¢in yemek pisiren, evin yerlerin fir¢alayan binlerce
kadim “Kadmin yeri mutfaktir”, “Ailem i¢in yasiyorum”, "Erkek olmaya c¢alismak kadmligi israf
etmektir" gibi video basliklar altinda izlemek miimkiindiir. Tradwife akimi paylagimlar da diger kadin
icerikleri gibi daha ¢ok giindelik hayatin sunuldugu vloglar ile yiikselmektedir. Bu vloglarda kadinlar,

geleneksel cinsiyet rollerine odaklanan bir imaj sunmaktadir. Ev ici yasamy, aileyi, geleneksel degerleri
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ve feminenligi vurgulamaktadir. Akim igerisinde kadinlar, ¢ok ¢ocuklu, ev islerini kimseden -kocast
dahil- yardim almadan yapan, kocasini simartan, ¢ocuklarina sevgi ile yaklasan, saglikli ve zayif,
becerikli ve mutlu tasvirlerle temsil edilmektedir. Tradwife kadinlarin vloglari, bu yasam tarzlarim ve

degerlerini yansitan igeriklerle doludur.

BBC YouTube kanalinda “BBC Hikayeleri” video serisi i¢inde yayimlanan “1959'daymis gibi
kocama boyun egiyorum: Neden Geleneksel Es oldum” baslikli video’, Tradwife’1 bir akim olarak ele
alan ilk igeriklerden birisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Videoda Elaine Cake Pettit, geleneksel bir ev
hanimi olarak kimligini ve Tradwife hareketinde buldugu aidiyet duygusunu anlatmaktadir (BBC,

2020).

“Ben sanki anne ve es olmak i¢in dogmusum gibi hissediyorum. (...) Tek ebeveynli bir evde biiylidim
ve annem ige gitmek zorundaydi. Ev onun igin ¢ok biiyiik bir yiik haline gelmisti ve sanirim o noktada
ayn1 hayat1 istemedigime karar verdim. (...) Yirmili yaslarimda bir kariyer kiziydim. Londra’ya gittim,
uzun saatler ¢alistyordum. Muhtemelen ayni hayati istemedigimi tespit ettim. Tradwife’lara gore kadin
yalnizca evde kalmak istedigi ya da hayat kosullart dyle gerektigi i¢in evde kalmamalidir. Onlar i¢in
kadmin evde kalmasi, kocasina ve gocuklarina bakmasi bir zorunluluktur. Donemin medyasinda Sex and
the City gibi diziler vardi. Goriinlise gore harika ve Ozgiirlestiriciydiler. Diger tarafta ise “Real
Housewives” dizisi var” Korkung derecede zengin, dirdirc1 ve mutsuz goriiniiyorlar, temizlik yapmalarina
gerek yok ve bu dizide herkes birbirini aldatryordu. Sonra sosyal medyaya girmeye karar verdim. Sosyal
medyaya katildim ve oldukga hizl1 bir sekilde fark ettim ki -Tradwife hareketi- neredeyse yeralti hareketi
gibiydi Ayn1 seyi hisseden baska kadinlar da vardi.” (Petit, 2020)
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1959'daymis gibi kocama boyun egiyorum': Neden Geleneksel Es
oldum | BBC Hikayeleri

Sekil 2.3. “1959'daymis gibi kocama boyun egiyorum: Neden Geleneksel Es oldum” videosundan bir
gorsel

° https.//www. YouTube.com/watch?v=ZwT-zYo4-OM
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Ozellikle de ¢ogunlugunu genc kusaktan kadmlarm olusturdugu bu yeni akimda, kadimlar bu
yasam tarzin bilerek, isteyerek ve severek; dolayisiyla 6zgiir iradeleriyle sectiklerini ifade etmektedir.
Bu yasam bi¢iminin onlar1 bastirmadigini, aksine dzgiirlestirdigini ifade eden kadinlar siirdiirdiikleri bu
geleneksel yasamda mutlu olduklarmi ifade etmektedirler. Bir paylasimda yazilan “Politikayla

ilgileniyordum ancak biraktim, kocamin bana sadece ne diisiinecegimi sOylemesi beni rahatlatiyor.”

ibaresi dikkat ¢ekmektedir (Sak, 2024).

#Tradwife fenomeninin en meshur karakterlerinden Estee Williams da yayinladigi bir videoda

Petit’inkine benzer ifadeler'® kullantyor:

“Geleneksel kadinlar, bir kadinin kocasina boyun egmesi ve ailesine hizmet etmesi gerektigine
inanirlar. Bu kavram asagilayici degil ve rolii insaninkinden daha az 6nemli ya da esas degil.

Kadinlar yargilanmadan evde olma segenegine sahip olmali.” (2024)

Kendini gelenekgi ilan eden Tradwife’lar siklikla feminist retorigi kullanarak, bu yasam tarzinin
kendi tercihleri oldugunu, vurgulamaktadir. Kadmlarin, geleneksel yasam big¢imlerinin kendilerini
bastirmadigini, aksine 6zgiirlestirdigini ifade etmeleri, feminist hareketin vurguladigi kadinlarin kendi
kimliklerini bulma ve kendilerini ifade etme miicadelesi ile ¢gelismektedir. Bu durum, bireylerin iginde
bulunduklar1 yapisal kosullart g6z ardi etme riskini tagimaktadir. Tradwife akimi kadinlarin
deneyimlerini yansitsa da feminist bir bakis acisiyla incelendiginde, bu deneyimlerin arka planindaki
toplumsal cinsiyet normlari, baskilar ve gii¢ dinamikleri 6nem kazanir. Kadinlarin segimlerinin
ardindaki gercek Ozgiirliik, toplumsal cinsiyet esitlii ve bireysel kimlik arayislar1 agisindan

sorgulanmalidir.

9 milyon abonesi tarafindan “Balerina Farm” olarak bilinen Hannah Neelman #Tradwife akiminin
onciilerinden sayilmaktadir. Neeleman, TikTok'ta 7,5 milyon, Instagram'da 9,1 milyon ve YouTube'da
1,7 milyon takipgisi bulunan popiiler Ballerina Farm hesaplan altinda yillardir icerik iretmektedir.
Kocast Daniel Neeleman ve sekiz ¢ocuguyla birlikte 378 doniim {izerine kurulu bir ¢iftlikte yasayan

Neelman sosyal medyada giindelik hayatindan kesitler sundugu videolar paylasmaktadir.

19 Williams "in ifadelerine yer veren haber: https://www.24heures.ca/2024/08/01/prisonniere-de-son-mari-on-
decortique-la-saga-autour-de-ballerina-farm-la-trad-wife-aux-8-enfants-qui-vit-sur-une-ferme-de-lutah
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Sekil 2.4. Balerina Farm ailesi''

Neelman kendisini videolarinda miikemmel bir anne, es ve cift¢i olarak resmetmektedir.
YouTube kanalinda yayinladigi videolarda, hayvancilik, bahgecilik ve ¢iftlikten sofraya yemek pigirme
gibi ¢iftlikteki gilinliik yasamlartyla ilgili icerikler sunmakta, inek sagma, peynir yapma ve kendi
yiyeceklerini yetistirme gibi gorevlerle ilgili deneyimlerini paylagmaktadir. Neelman videolarinda

geleneksel kadinlik rollerine sadik bir imaj ¢izmektedir.

Gosterdigi mitkemmel hayat, tirettigi kadilik rolleriyle diger Tradwife’larla arasinda pek bir
fark yokmus gibi goriinen Neelman’in tartigmalarin gobeginde kalmasinin sebebi sahip olduklari
ekonomik varlik ve anlattigi yasam kosullaridir. Neelman’in kocasi Daniel Neeleman bir Mormon
ailesinden'? gelen beyaz bir Amerikalidir. Babasi ise Amerikan havayolu JetBlue'nun CEO'sudur.
Neelman sahip oldugu ekonomik varligin tam ortasindan kadinlara disarida tcretli bir is yapmadan
geleneksel bir ev kadini olmanin gerekliligini anlatmaktadir. Neelman’in mutluluk sagan profili bu
hayat1 6zendirirken igin arka plan1 maddi olarak kocasina bagli, sosyal medyadan elde ettigi gelir

sayesinde bir nevi ¢aligsan bir kadin oldugu gergegi izleyiciden saklanmaktadir. Tradwife'lar, gergekte

"Fotografin kaynagi: hitps://ballerinafarm.com/

2 Mormon inanci, resmi olarak "Isa Mesih'in Son Zaman Azizler Kilisesi" olarak bilinen bir Hristiyan mezheptir
ve Joseph Smith tarafindan 1830'larda kurulmugstur. Mormon kiiltiiviinde, aile birincil oneme sahiptir ve
geleneksel cinsiyet rollerine deger verilir. Kadinlar genellikle evde anne ve eg roliinii iistlenirken, erkekler
genellikle aile gegcimini saglama sorumlulugunu tistlenir. Ancak, kadinlar egitim ve ig diinyasinda aktif olarak
ver alabilirler ve bireysel olarak basaril kariyerlere sahip olabilirler.
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para kazandiklar1 bir i yapmalarina ragmen, sanki bu isten para kazanmiyormus gibi davranmaktadir.
Varliklarmin = stirdiirebilmek, daha ¢ok para kazanabilmek i¢in para kazandiklar1 gergegini

saklamaktadirlar.

Bir diger tartigma ise “Neelman’in Times of London ‘a verdigi roportaj sonrasinda yazilan
makale'? {izerinden sekillenmektedir. Makaleye gore Neelman igerikleriyle, sekiz ¢ocugu uslu dururken,
pastoral bir ciftlikte sifirdan aksam yemegi pisiren birinin goriintiisiinii sunarken, aslinda yiirek
parcalayici bir portre ¢izmektedir: Uyusturucu kullanmadan dogum yaptiktan sadece birkag hafta sonra
giizellik yarigmalarina katilmak icin kendini zorlayan, balerinlik ge¢misini 6zleyen, bazen ¢ok yorgun
oldugu i¢in bir hafta yataktan ¢ikamayan ve potansiyel olarak kontrolcii bir kocayla evli olan bir kadin.

Bu profil Neelman’1n igeriklerinde ¢izdigi kadin profiline hi¢ benzememektedir.

Neelman’n iirettigi igerikle uyusmayan hayatini anlatan “'Geleneksel eslerin' kraligesiyle (ve sekiz

cocuguyla) tanisin” baslikli makale Tradwife’lar i¢in su soruyu sormaktadir:

“Bu, gii¢lendirici yeni bir kadinlik modeli mi yoksa feminizme vurulan bir darbe mi?” (Agnew,

2024)

Bu soru dijital medyada kadinlik rollerinin ve kadin emeginin sunuldugu her tiirlii igerik i¢in hayati
bir 6nem tagimaktadir. Bu sorunun cevabi olduk¢a uzun tartismalar1 beraberinde getirecektir ancak bu

gibi igeriklerin dijital medyada bir cinsiyetg¢i bir illiizyon yarattig1 bir gercektir.

3. YONTEM

Dijital medyanin giindelik hayatimizdaki varligi kimliklerimizi, temsillerimizi, rutin islerimizi ve
deneyimlerimizi ifade etme bigimlerimizi yeniden tanimlamistir (Coleman, 2010). Cep telefonlarinin,
kameralarin, ses kayit cihazlarimin, bilgisayar teknolojilerinin varlig, bilgiyi yakalamak, kaydetmek,
saklamak ve dagitmak noktasinda ¢igir acan yeniliklere olanak saglamistir. Ayrica dijital medyanin
sagladig1 bu olanaklar insanlarin bir araya gelme pratiklerini de degistirmis, diinyanin dort bir yanindan
cografyalar, kiiltiirleri ve topluluklar1 asan yeni sanal topluluklarin gelismesine sebep olmustur.
Yasanan bu yeni gelismeler dijital alan1 incelemek ve bunu yaparken mevcut yontemleri kullanmak

noktasinda da yeni soru ve yontemlere yol agmistir.

Medya calismalart dijitallestik¢e aragtirma yontemleri de benzer bigimde degisim ve ilerleme
kaydetmistir. Bu dijitallesme bir¢ok yontem gibi etnografi alaninda da yeni egilimlerin ortaya ¢ikmasina
sebep olmustur. Iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte etnografik siirecin 6geleri olan gdzlem ve

katilim da sanal ortamlara kaymistir (Glesne, 2012, s. 89). Bu imkan yalnizca ¢evrimigci ortamda izleme,

3 The times makalesi: “Meet the queen of the ‘trad wives’ (and her eight children)”
https.://www.thetimes.com/magazines/the-sunday-times-magazine/article/meet-the-queen-of-the-trad-wives-and-
her-eight-children-plfir50cgk
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takip etme ve kaydetme olanagina sahip oldugumuz sanal kisilikler ve ¢evrimigi topluluklara dair
etnografik ¢aligma yapmay1 miimkiin kilmistir. Bu yontemlerden biri etnografinin bir dali olan ¢evrimigi
etnografidir. Literatiirde “cevrimici etnografi”, “dijital etnografi”, “sanal etnografi”, “internet
etnografisi”, “netnografi” gibi farkli bigimlerle anilan ydntem en basit sekliyle “Internet ortamlarinda
uygulanan etnografik galisma ve arastirma ydntemi” olarak tanimlanabilir. Ozii geregi etnografi
iizerinden gelistirilmis olmasi sebebiyle ister istemez etnografiyle pek ¢ok benzer yani bulunmaktadir.

Ancak belirli acilardan etnografiden ayrilir. Bu ayrim noktasinin temelinde ¢evrimi¢i etnografinin

sahasni dijital alanin olugturmasi yatar (Geng, 2021).

Underberg ve Zorn ¢evrimi¢i etnografinin dijital medyanin 6zellikleri ile hikayenin bilesenlerini
ve gercek yasan kiiltiirlerini gostermeye olanak sagladigini soyler (2013, s. 10). Pink vd. ise dijital
etnografinin belli bagh bazi ilkeleri oldugunu belirtirler (Pink, 2016):

1. Cesitlilik: Dijitalle yakin iligki kurmak i¢in birden fazla yol vardir.
2. Dijital olmayan merkezilik: Dijital etnografide dijital merkezsizlesir.
3. Aciklik: Dijital etnografi agik bir vakadir.

4. Distinlimsellik: Dijital etnografi diisiiniimsel eylemler igerir.

5. Ortodoks olmamak: Dijital etnografi alternatif iletisim tiirlerine dikkat gerektirir (Pink vd.,
2016, s. 8-14).

Etnografik caligmada hayata gecirilen “sahada olma” pratigi, ¢evrimic¢i etnografide yerini
“cevrimici takip” veya “cevrimi¢i deneyim” e birakir. Saha dijitallestik¢e sinir belirlemek gii¢ olabilir
ancak sahanin siirlarini iyi belirlemek yontemin 6nemli noktalarindan biridir. Katilim ise bir diger
onemli hususlardan biridir. Spradley dijital alandaki katilim1 dort kategoride ele alir. Bu kategorileri
yiiksek katilimdan diisiik katilima dogru “tam katilim”, “aktif katilim”, “orta katilim” ve “pasif katilim”
olarak siralamistir (Spradley, 1980, s. 58). Cevrimigi etnografi, etnografide saglanmasi gii¢ olan “pasif
katilim1 miimkiin kilar. Benjamin Paul’a (Akt. B. Tedlock 1991, s. 69) gore, paradoksal olarak “katilim
incelenen toplumla duygusal baglilig1 ima ederken gézlem ayrilmayi (veya mesafeyi) gerektirmektedir.
Etnografik ¢aligmalarda hicbir katilim sergilenmese dahi sahada bulunuyor olmasi gergekligi ¢evrimici
etnografide yerini gizli ve fark edilmeyen bir gozetleme imkanina birakir. Bu imkan arastirma sahasini

en gercek ve dogal hali ile izlemeye olanak saglamaktadir.

Yo6ntemin zorlayici kisimlarin bir ise dijital olanin kolayca degistirilebilir veya kaybolabilir olmasidir.
Verinin kaydedilmesi ve saklanmas1 bu yontem i¢in dikkat edilmesi gereken 6nemli bir noktadir. Ayrica
¢evrimici ortamda ¢ok fazla veri bulunmasi ve bu verilerin analizinin zor olmasi da bir baska zorlayici

unsur olarak goriilebilir.

Ev i¢i goriinmeyen emegin dijital medyada sunumuna odaklanan bu ¢aligmada, ¢aligmanin dijital

dogas1 ve yontemin bahsi gecen avantajli taraflar1 géz oniinde bulundurularak gevrimici etnografi
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yontemi benimsenmistir. Aragtirma siiresince ¢aligmaya konu olan igerikler arastirmaci mesafesi

korunarak katilime1 olmayan bir yaklasimla incelenmistir.

3.1. Kapsam ve Smmirhliklar

“Bv I¢i Goériinmeyen Emegin Dijital Sunumu: YouTuber Kadmnlar” bashikli bu calisma
YouTube’da ev ic¢i igerik iireten kadinlarin videolarimi nitel bir yontem olan ¢evrimigi etnografi
yontemiyle incelenmesiyle gergeklesmistir. Bu ¢alisma ile bu tiir igeriklerin cinsiyetlendirilmis is
boliimiinii ne kadar yeniden iirettigi, bu iceriklerin kadinlar tarafindan ne sekillerle sunuldugu, kadinlar
tarafindan inga edilen bu toplulugun feminist ideolojinin “kadmin ev igi goriinmeyen emegi”

tartigmalarina dair neler soyleyebilecegi tartisilmaya ¢alisilmistir.

YouTube’da yaptig1 temizlik, yemek ve ¢ocuk bakimi gibi ev islerini video igerik olarak paylasan,
kadin YoTuber’larin kanallar1 bu arastirmanin evrenini olusturmaktadir. Calismanin evrenini olugturan
benzer niteliklerdeki bu kanallar belirli bir siire boyunca takip edilmis, izlenmis ve kanallarin, kanal
sahiplerinin ve igeriklerin karakteri anlagilmaya c¢alisilmistir. Bu siirecte incelenen kanallara
YouTube’un arama motorundan “temizlik”, “ev temizligi”, “evimi birlikte temizleyelim”, “benimle
temizlik”, “ev diizeni”, “birlikte yemek yapalim”, “benimle evde bir giin” anahtar kelimeleri “izlenme
sayis1” filtrelenerek ulagilmistir. Bu 6n alan ¢aligmasi ile ilgili kategoride icerik {iireten ilk 10
YouTuber’in hesabi incelenmis; bu inceleme her anahtar kelime icin tekrar edilmistir. Bu sekilde
incelenen 70 YouTube kanali iizerinden igeriklerin tiirii, yaygin temalarma dair fikir sahibi olunmustur.

On alan ¢alismasindan sonra arastirma evreni daraltilmis, calisma kriterlerine uygun kanallar {izerine

yogunlasilmis ve bu kanallar eski ve yeni videolariyla daha titiz ve yakin bir incelemeyle ele alinmistir.

Amag dogrultusunda YouTube’da ev igi icerik lireten {i¢ kadin YouTuber’in toplan 30 videosu
analize dahil edilmistir. Arastirmaya konu olan kanallar “Ozlemin Giincesi”, “Kiilpisisi” ve
“Hamimommy” kanallaridir. Kanallar aragtirma kriterlerine uyan en yiiksek takipgili ve en yiiksek
izlenme/goriintiilenme sayisina sahip olan kanallardir. Arastirma 6rneklemi belirlenirken kanal sahibi
kadinlarin yas gruplari, calisma bigimleri ve yasadiklari iilke de dikkate alinmistir. “Ozlemin Giincesi”
ve “Kiilpisisi” isimli kanallar Tiirkiye’den yaym yapan iki kadma aittir. “Hamimommy” kanali ise
Gliney Koreli bir kadina aittir. Caligmada Giiney Koreli bir kadma ait YouTube kanalina yer
verilmesinin sebebi kadinin ev i¢indeki gérlinmeyen emegin ulus asir1 karakterini ortaya koymak ve
bunun dijital bir anlatrya doniistiigli noktada nasil farklilastigim gézlemleyebilmektir. Ayrica Giiney
Koreli kadinlarin aragtirmanin konusu olan video igeriklerinin uluslararasi ¢apta ilk 6rneklerini vermis
olmalar1 ve Ozellikle yeni medya teknolojileri ile Giliney Kore’deki yaratic1 endiistri igeriklerinin
teknolojik, kiiltiirel ve sosyal olarak Tiirkiye’de yarattigi etki, caligmanin kapsamim belirleme

noktasinda etkili olmustur (Binark, 2019).
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Caligmada incelenen 30 video her kanaldan ayr1 ayr1 10 video olmak iizere bir araya getirilmistir.
Bu videolar izlenme sayilar1 ve temalar1 gozetilerek belirlenmistir. Videolar her kullanicinin en yiiksek
izlenme sayisina sahip, ev isleri temali videolar arasindan segilmistir. lilgili kanallarin iginde yer alan
videolar “popiiler” filtresi ile aratilmis, izlenme sayisi ev fazla olan 9 video arastirmaya dahil edilmistir.
Analizde ele alinan diger 1 video ise kanallarin igerisindeki en ¢ok izlenme sayisina sahip “beni taniyin”
temal1 videolar arasindan secilmistir. Boyle bir yontem izlenerek YouTuber kadinlar1 daha yakindan
tanmimak, etnografinin imkanlar1 genisletilmek istenmistir. Bu yontemde her kanaldan ayr1 ayri segilen

10’ar video; toplamda 30 video aragtirma sorulari {izerinden belirli temalarla analiz edilmistir.

Caligmanin kavramsal arka plani toplumsal cinsiyet, toplumsal cinsiyet rolleri, kadinin ev i¢i
gorliinmeyen emegi, kadinlarin medya iligkisi, kullanici tiirevli igerikler, dijital medya, YouTube gibi
basliklar etrafinda sekillendirilmistir. Analiz siireci ise gerceve ikinci dalga feminizm etrafinda ¢izilmis
ve odak nokta “kadinin ev ic¢indeki goriinmeyen emegi” olmustur. Son donemde dijital medyada
yiikselen “Cleanfluencer” #softwife ve #Tradwife akimlar1 ¢alismanin arka planina besleyecek giincel
tartigmalar oldugu diislintildiigiinden arastirmaya dahil edilmistir. Calismaya konu olan kanal ve
iceriklerin dijital medyadaki kadin emeginin sunumuna dair yiiriitiilen giincel ¢aligmalarin neresinde
durdugu anlagilmaya calisilmistir. Ayn1 zamanda ¢aligmanin dijital medyadaki giincel tartismalara katki
saglamasi, feminist literatiir, dijital medyadaki kadin emegi sunumu ve popiiler kiiltiir arasinda iliskisel
bir bag kurmasi hedeflenmistir. Ayrica videolarin bigimsel ve teknik 6zellikleri de ele alinarak, bigimin

anlat1 tizerindeki etkisi anlagilmaya galigilmistir.

Bu baglamda bu tez ¢aligmasi kapsaminda yiiriitiilen aragtirmada kisisel YouTube kanalina sahip

kadin YoTuber’larin igerikleri su sorular 1s181nda incelenmistir:
e Evici emegin dijital sunumunda toplumsal cinsiyet norm ve rolleri ne kadar hakimdir?
e Kadinlarin ev i¢i emegi dijital medyada ne sekilde sunulmaktadir?

e Ev ici emegin dijital sunumunda benimsenen teknik ve bigimsel tercihler anlatiy1 nasil

etkilemektedir?

e Kadinlarin dijital sunumlar1 kadin emegi tizerindeki toplumsal cinsiyet baskisini nasil

etkilemektedir?

e Incelenen dijital sunumlar ve dijital medyada kadin emegi sunumuna dair giincel trendler

(Cleanfluencer, Tradwife, Softgirl) nasil iliskilendirilebilir?

e Ev ici emegin dijital sunumu ile YouTube iizerinden elde edilen gelir ‘“kadinin

Ozgiirlesmesi” tartigmalarinin neresinde durmaktadir?

e Bu icerikler feminist ideolojinin yiiriittigii ev i¢i gérinmeyen tartismalarinda nerede

durmaktadir?
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4. ANALIZ

Caligmanin bu kisminda belirlenen YouTube videolar1 ¢evrimi¢i etnografi yontemi ile

incelenmis, belli bagliklar altinda analiz edilmistir.

Caligma verilerini incelenen videolardan elde edilen anlatilar, metinler ve gorseller olusturmustur.
Veriler, ortak temalar ve soylemler etrafinda olusturulan bagliklar altinda ¢apraz anlatilarla sunulmustur.
Basliklar videolarda baskin gelen soylemler ve feminist literatiiriin ev i¢i gériinmeyen emege dair temel
sdylemlerinin kesisiminde olusturulmustur. Iceriklerin cinsiyetlendirilmis is boliimiinii yeniden {ireten
ve buna ragmen kadinlan giliglendiren yanlar bir arada ele alinmaya, bu karsithgin politik karsilig
tartigmaya acilmaya calisilmistir. Caligmada yer alan veriler her ne kadar kamuya acik, erisilebilir
metinler olsa da arastirma 6znelerinin kigilik haklarina azami 6zen gosterilerek ele alinmistir (Geng,

2021). Caligma verilerine izleyici yorumlari ve begeniler dahil edilmemistir.

4.1. “EV iCI ICERIK” URETEN YOUTUBE KANALLARI

“Ev i¢i” kavramu literatlirde arkasma gelen bir¢ok farki kavram ile anilmaktadir. Basit bir

CE N1

aragtirma yapildiginda karsimiza ¢ikan en popiiler drnekler; “ev ici siddet”, “ev igi emek”, “ev ici
iiretim”, “ev i¢i hizmet”, “ev i¢i ylkiimliilikler”, “ev i¢i kaynak” diye siralanmaktadir. “Ev igi igerik”
ise aslinda literatiirde yer almiyor. Tiim bu popiiler kavramlarla “ev i¢i igerik” kavraminin ortak
noktasinda ise “kadin” ve “toplumsal cinsiyetlendirilmis kadin” imgesi duruyor. “Ev” ve “ev i¢i” her
sey kadinligin ingasinda ve kadinlik deneyiminde kilit bir yerde durmaktadir (Bora, 2021, s. 63). Ev i¢i
icerik kavramimi Harrison “ev i¢i liretim tarzi1” diyerek adlandirdigi tiretimin, yeniden tiretimini dayanan
bir iiretim bi¢imi olarak diisiinmek miimkiindiir. “Ev igi icerik” kavramini en basit haliyle ev i¢inde
kadma oOzgiilenmis her tiirlii islerin dijital medyada sunumu olarak tamimlayabiliriz. Bu igerikler
temizlik, tertip, yemek, cocuk ve yasli bakimi, ev aligverisi gibi isleri icermektedir. YouTube’daki

yaygin kadin igeriklerinin aksine bu kanallarda kadinlar makyaj tiiyolar1 paylasmiyor, giizellik sirlar

vermiyor veya seyahat anilarini paylagmiyor.

YouTube’da ev igi igerik lireten kadimnlar neler paylasiyor? Caligmada takip edilen kanallar ve
videolarda goriildiigli kadariyla bu kadinlar genel olarak siradan bir giinde ev i¢inde yapageldikleri igleri
paylasmaktadir. Bir evi temiz tutmanin yollari, iki ¢ocukla aksam yemegi hazirlamak, ¢camasir odasini
diizenlemek, hali silme yontemleri, kapi silmek, buz dolabi temizlemek, giinliikk temizlik rutini
olusturmak, fayanslar1 derinlemesine temizlemek veya 20 dk’da mutfak temizligi bu kanallarin video
temalarinin kiiglik bir kismini olusturmaktadir. Tiim bu basliklar cinsiyetlendirilmis is béliimiiniin en

icinde kadina yiikledigi islerin bir kismimi ifade etmektedir. Ozcesi bu videolar YouTube igin
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hazirlanmig birer igerik olmasmin yaninda, ayni zamanda kanal sahibi kadinlarin giin igerisinde

yapmakla yilikiimlii oldugu isleri icermektedir. Caligmada yer alan {i¢ kadin da kendisini YouTuber

olarak tamimlamaktadir. Genis bir cevrimigi etki alanina sahiplerdir ve genellikle konumlarini

markalagma ve tanitim yoluyla gelir elde etmek igin kullanan Rojek ve Baker’in deyimiyle “yasam tarzi

gruplar1” olarak islev gormektedirler (Rojek ve Baker, 2020)

Caligmanin 6rneklemini olusturan YouTube kanallar1 ve kanal sahiplerine dair genel bilgiler su

sekildedir:

Hamimommy -

Hakkinda
Evi severim, evi temizlemeyi severim
Baglantilar

Instagram
@ "

natagram.com/hamLmonmy
Kanal ayrintilan

@ www.youtube.com/@hamimommy
&2 2,62 Mn abone

[*] 232video

A7 297.531.657 goruntuleme

o)

) 20 Agu 2019 tarihinde katildi

pu

Gilney Kore

@

Kiilpisisi o

el .. devam

om/kulpisisil ve 1 baglanti daha

) Abone okndu v

Hakkinda

Kulpisisi YouTube Ka

Kanal ayrintilan

[ E-posta adresini goruntule
@ www.youtube.com/c/Kilpisisi
&) 2278 abone

[®] 236 video

A7 41.553.556 gorintileme

(D 9Kas 2014 tarihinde katidh

@ Tokie

Ozlem'in Giincesi

Snkok

17+ 34,5 B abone - 380 video

0@ Temizlik fikirleri #dize

L) Aboneolundu

Hakkinda

GUnlak Viog Temizlk fikirer: #8duzen

9.805.810 gorintileme

[ 380video
o
®

(® 70ca 2020 tarihinde katilds

5]

Turkiye

sunum . Anne ve ocuk &

leri ve
0z bekliyorume el

n_seyis_7igshid=1w2s0t482pax7C)

Sekil 4.1 Hamimommy, Kiilpisisi, Ozlem'in Giincesi YouTube Kanallarinin Ayrintilar1'

“Hamimommy” YouTube kanali 20 Agustos 2019 tarihinde agilmistir ve 2,69 milyon aboneye
sahiptir. 232 video bulunan kanalin ortalama goriintiilenmesi 297 milyonun {izerindedir. Giiney

Kore’den yayin yapan kanalin ilk videosu 20 Agustos 2019 tarihli “Ev hanim1 ve ebeveynlik yapan bir

annenin gegirdigi tipik bir giin | Ev Haniminn ilk Vlog'u” baslikli videodur. Kanal ortalama haftada bir

video yiiklemektedir ve halen aktif olarak icerik paylasmaya devam etmektedir.

i

Hamimommy

@hamimommy - 2,63

Q Abone olundu

verim, evi temiz

20

rim ¥ ...devami

Sekil 4.2 Hamimommy YouTube Kanali Kapak Goriintiisii'®

4 Siralama kanallarin agilis tarihine gére kronolojik olarak yapimistir. Veriler 07.08.2024 tarihinde

glincellenmistir.

35 Gériintii 12.08.2024 tarihinde alinmistir.
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Kanalin sahibi Sue Yun, 36 yasinda bir ev kadimi. Kanalini, kanal tamitimmin yer aldigi

“hakkinda” kisminda;
Evi severim, evi temizlemeyi severim ¥

Seklinde tanimliyor. Giiney Kore’nin bagkenti Seul’de yasiyor, evli ve bir kiz cocuk annesi. Anne
olmadan 6nce 7 yil boyunca bir havayolu sirketinde ¢alismis ancak kizinin dogumundan beri {icretli bir
iste caligmiyor, kendini “siradan bir ev hanimi1” olarak tanimliyor. 5 yildir adini kiz1 Hami’nin isminden

ilham alarak koydugu “Hamimommy” YouTube kanali ile profesyonel olarak ilgileniyor.

Sekil 4.3 Hamimommy "Benimle mutfag: temizle ve diizenle 1 Geri doniigiimlii mutfak ¢ekmecelerini
diizenleyin"!6

Sue kanalinda ¢ogu zaman giindelik rutinini paylasiyor. Kahvalti hazirhiyor, cocuguyla
ilgileniyor, evini temizliyor, aligveris yapiyor, yemek yapiyor. Atiksiz yasam, bitki bakimi, sulu boya
resim ve piyano ile ilgileniyor. Evdeki rutin islerini paylasirken kendinden bahsetmeyi, izleyiciyi
giindelik hayatinin bir par¢asi haline getirmeyi ihmal etmiyor. Giindelik hayatin1 ve yaptig1 ev islerini
paylasirken, hayata dair goriislerini, yeni 6grendigi bilgileri, ev diizenine, kadinliga ve annelige dair
tavsiyelerini ifade etmeyi de unutmuyor. Tiim bunlar1 yaparken kendisinin ve esinin yiiziinii gérmiiyor,
seslerini ¢ok sik duymuyoruz. Yalnizca kizt Hami’nin yiiziini goriiyoruz. Kanaldaki tiim igeriklerde
videolara yerlestirilmis metinleri okuyor, Yun’un bedenini, ellerini takip ediyor, evinin i¢inde geziyor,

onun giindelik hayatinin bir pargasi oluyoruz.

“Kiilpisisi” YouTube kanali 4 Kasim 2014 tarihinde agilmig 227 bin aboneye sahiptir. 236 video

bulunan kanalin ortalama goriintiilenmesi 41 milyonun {izerindedir. Tiirkiye yaym yapan kanalin ilk

5 Hamimommy Kanalindan video kapak gérseli
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videosu 2021 Aralik 2019 tarihli “Sessiz Vlog || Evde Gegirilen Bir Giin| Zaman1 Verimli Kullanmak|
Kitap Onerilerim| Silent Vlog” baslikli videodur. Kanal haftada bir video yiiklemektedir ve halen aktif

olarak igerik paylagsmaya devam etmektedir.

Kiilpisisi -

@Kulpisisi - 227 B abone - 247 video

Welcome to the Kiilpisisi YouTube Channel! ...devami

igram.com/kulpisisii ve 1 baglant daha

Q Abone olundu v

Sekil 4.4 Kiilpisisi YouTube Kanali Kapak Goriintiisii'’

Kanalin sahibi Fatma 30 yasinda bir 6zel egitim 6gretmeni ancak iicretli bir iste ¢alismiyor.

Kanalini, kanal tanitiminin yer aldig: “hakkinda” kisminda;

“Kiilpisisi YouTube Kanalina hepiniz hos geldiniz! Ben Fatma, yasadigim anlart kendi bakig
acimla sizlere aktarmaya ¢alisiyorum. Iyi-kétii tim amilar her zaman bizimle kalir. Ben de burada
sizlerle birlikte iyi anilarimi biriktiriyorum. Her Cuma saat 15.00'da yeni video sizlerle! Bizi takip edin.

Abone olmay: ve bildirim ziline basmayr unutmayin!”

Ciimleleriyle tamitiyor. Fatma bekar ve cocuksuz bir kadin. Ug kiz kardesin en biiyiikleri, ailesiyle

ayni1 evi paylasiyor. 5 yildir aktif olarak igerik iiretiyor ve kanaliyla profesyonel olarak ilgileniyor.

17 Gériintii 12.08.2024 tarihinde alinmistir.
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Sekil 4.5 Kiilpisisi, "Yatak Odast Temizlik ve Diizeni/ Cekmece ve Dolap Diizeni/ Cinnamon Rolls / Temizlik
ve Motivasyon" baslikli videosundan bir goriintii

Fatma kanalinda evdeki giinliik rutinine ve evde yapilabileceklere dair videolar paylasiyor. Bir
giinde neler yedigini anlatiyor, yemek tarifleri veriyor, sabah rutinlerini paylasiyor, ev giinliiklerini
yayinliyor, temizlik rutinini paylasiyor, market aligverigini anlatiyor, zamani verimli kullanmaya dair
onerilerde bulunuyor, erken kalkmamiz i¢in tavsiyeler veriyor. Fotograf ¢ekmeyi, 6rgii 6rmeyi, kilden
nesneler yapmayi, journal yazmayi, kitap okumayi, kedisi ile ilgilenmeyi seviyor. Mutfak diizeninden
veya bir yemek tarifinden bahsettigi videolarda kendinden, hedeflerinden, becerilerinden bahsetmeyi
ihmal etmiyor. Fatma’nin videolarinda da konusmalar1 videolara yerlestirdigi metinler iizerinden takip
ediyor, videolarda Fatma dahil kimsenin yiiziinii gérmiiyoruz. Yun’un videolarinda oldugu gibi

videolara yerlestirilmis metinler ve miizikler esliginde Fatma’nin giindelik hayatina da konuk oluyoruz.

“Ozlemin Giincesi” YouTube kanali 7 Ocak 2020 tarihinde agilmis 34,5 bin aboneye sahiptir.
380 video bulunan kanalin ortalama goriintiilenmesi 9 milyonun {izerindedir. Tiirkiye’den yayin yapan

kanalin ilk videosu 8 Ocak 2020 tarihli “ILK VLOG ©SABAH KAHVALTISI © EFSANE YAPRAK

SARMASI YAPTIM |ALISVERIS” baslikli videodur. Kanala bir siiredir aktif olarak video
yliklenmemektedir.
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@ozleminguncesi9617 - 34,5 B abone - 350 video

Giinliik Viog ® Temizlik fikirleri #diizen @sunum’Anne ve gocuk @& ...devami

g Abone olundu v

Sekil 4.6 Ozlem'in Giincesi YouTube Kanali Kapak Gériintiisii'®

Kanalin sahibi Ozlem 30 yasinda bir ev kadini. Evli ve ii¢ ¢ocuk annesi. Kanalim, kanal
tanitiminin yer aldig1 “hakkinda” kisminda;

“Giinliik Vlog& Temizlik fikirleri *¢diizen < sunum - Anne ve ¢ocuk &/ Merhaba Ben Ozlem

&3 Erkek Annesi 3 kuzumla giinlik yasamimiz ve yasadiklarimizla sizin karsimizdayiz

@Temizlik, diizen, sunum ve annelik seriivenimle burdayim sizlerle® 8 Sizleri ve kocaman

ailemi gok seviyorum &€ 4&Oneri ve yorumlarinizi bekliyorum € Ju&3”

Ciimleleriyle tanitiyor. Anne olmadan dnce evlerde iicretli temizlik isgisi olarak ¢aligmig ancak

cocuklarmin dogumuyla beraber {icretli olarak bir iste caligmiyor.

Sekil 4.7 Ozlem'in Giincesi "INSAAT TEMiSLiGi/MUTFAK DOLABI TAKILDI/DELIYE DONDUM KUL
HAKKI COK KOTU CARPILDIM" baslikli videodan bir gorsel

8 Gériintii 12.08.2024 tarihinde alinmistir.
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Ozlem videolarinda geleneksel bir ev kadminmn giindelik islerini sunuyor. Kahvalti hazirliyor,
cocuklarmi hazirlhiyor, evini temizliyor, buzdolabimi diizenliyor, kishik konserve yapiyor, aligveris
yapiyor, temizlik tiiyolar1 paylasiyor, anlatiyor, camlar siliyor, yemek tarifleri veriyor. Giindelik islerini
sundugu videolarda siklikla evin i¢inde bagina gelen talihsiz olaylari, hayatindaki gelismeleri, evine
gelen misafirleri, videolarinin altina gelen yorumlara verdigi tepkileri de paylasiyor. Paylasilan
videolarda Ozlem’i, evini, ¢ocuklarini, esini ve videolarmna konuk olan herkesi goriiyoruz. Videolari

Ozlem’in sesli anlatimiyla takip ediyor, onun giindelik hayatinin bir pargasi oluyoruz.

4.1.1. Siradan Bir Ev Kadinindan Youtubera

Son yillarda kadin YoTuber’larn artigi, sosyal medya ve dijital igerik iiretiminde 6nemli bir
fenomen haline gelmistir. Giinlimiizde internet, yeni anlatilar i¢in verimli bir zemin haline gelmistir ve
baskin bir platform olan YouTube, kadin igerik iireticilerinde olaganiistii bir artis gdstermistir. Ozellikle
yasam tarzi/vlog iceriklerinin artan popiilaritesi kadinlarin YouTube’a katiliminin 6niinii agan énemli
bir etki yaratmistir. Kadinlar geleneksel olarak alistk olduklari hikdye anlatimini teknoloji ile

birlestirerek dijital alanda basarili olmanin formiiliinii kesfetmistir.

Kadinlarm YouTuber olma motivasyonlar ve hikayeleri birbirinden farklidir. Bu yolculuk kimi
kadn i¢in diisiiniilmiis bir kariyer plantyken, bir digeri i¢in somut kosullarin sonucu olarak ortaya ¢ikmis
bir firsattan ibarettir. Ancak ev i¢i igerik iireten kadinlarin YouTube hikayelerinde ortak bir nokta
bulunmaktadir: Youtuberligm ev i¢inden, esnek ¢alisma kosullariyla yapilabiliyor olmasi. YouTube’da
icerik iiretmek ev iginden, istenilen saatte, basit kamera ve temel bir kurgu bilgisi ile miimkiindiir.
Mesaisi yoktur ve eger istenirse halihazirda ev iginde gergeklestirilen tiim isler bir igerik haline
getirilebilir. Yani YouTuber olmak isteyen bir kadin, devam ettirmesi gereken sorumluluklara ara
vermek zorunda degildir. Bilakis sorumluluklar1 birer dijital igerik haline doniistiiriilebilir. Istihdam
igerisinde evde ¢alisanlarinin yarisindan fazlasini kadinlar olusturmaktadir. Kadinlarin evde ¢aligmaya
katilma olasiliginin erkeklerden daha yiiksek oldugu bilinmektedir (ILO, 2002, S.43). Ciinkii kadinlarin
giindelik hayati onlarn eve baglayan zincirlerle oriilmistiir (Oakley, 1974). Bu zincirlerin en giiglii

olanlar ev isleri ve gocuk bakimidir.

Hamimommy kanalinin sahibi Sue onu ev kadmligindan milyonlarca izlenmeye sahip bir

YouTuber olmaya iten yolculugunu 42 milyon izlenme sayisina sahip, “Siradan bir ev hanimi nasil 1,5

milyon Aboneli YouTuber oldu | Q&A | rutin, yemek pisirme, kamera ipuglari...”" baslikli

videosunda s0yle anlatiyor:

9 https://www. YouTube.com/watch?v=SONhkyT20w8
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“YouTube kanali agmadan once 7 yil bir havayolu sirketinde c¢alistm. Havayolu' kelimesini
duydugunuzda, bir¢ok insan ugus gorevlilerini diigiiniir. Ama isi yapacak kadar uzun boylu degilim. Diger
yabanct havayollart ile ortak ucus anlagmalar {izerinde ¢alistim. (...) Bir ¢ocugum oldu ve isten izin
aldim. O zamanlar araba kullanmakta iyi degildim, bu ylizden ¢ocugumla uzaga gidemedim. Zamanimin
¢ogunu evde gegirdim.”

Sue’nun YouTube hikayesi pek ¢ok kadinin yasamak zorunda kaldigi baska bir sorun vesilesi
ile baglamigtir. Hamilelik siireci ve ¢ocuk bakimi kadinlarin ¢aligma hayatimi etkileyen en onemli
faktorlerden biridir. Kadinin dogurganlik 6zelligi is boliimii agisindan ¢ocuk, yasgh bakimi ile ev islerini
kadin isi olarak tescillemekte ve ayn1 zamanda kadin istihdamim sekillendirmektedir. Hamilelik stireci
ve dogum sonrasi ¢alisan kadinlarin is hayatini kesintiye ugratmaktadir (Hiiseyinli ve Hiiseyinli, 2016).
Hamilelik ve dogum sonrasi igini birakmak zorunda kalan, evden ¢alisma, esnek ¢aligma gibi caligma
modellerini tercih etmek zorunda kalan kadinlarin sayis1 azzmsanmayacak kadar fazladir. Bu durum
cocuk bakimini anneye/kadina 6zgiileyen cinsiyet¢i rollerin bir yansimasidir. Kadmlarn yasadigi bu
sorun, ev ici icerik iireten kanallarla beraber, “annelik” temali YouTube’da kanallarinin giderek
ylikselen ivmesini akla getirmektedir. YouTube bu anlamda esnek, zamandan ve mekandan bagimsiz

caligma kosullar ile bu kadinlar i¢in yeni bir istihdam alani saglamistir diyebiliriz.
Sue konusmasina sdyle devam etmektedir:

“Simdi... O zamanlar evde neden yalniz kaldigima pismanim. Kiigiik HAMI uykuya daldiktan sonra en
sevdigim YouTube videolarini izledim. Diinyayla tanismam gereken tek zamanmis gibi hissettim.
YouTube'da ebeveynlik bilgileri ararken yanlislikla bir haegreendal?®® videosu gordiim. Sozleri aklimi
okuyor gibiydi. ilk defa 'abone ol' butonuna tikladim. “Nyangsoop”un videosunu izlerken riiyalarda
yasayan insanlar oldugunu fark ettim. Ama sadece YouTube izliyorum, kendim yapmay:1 hig
diisinmedim. Ciinkii nasil ates edilecegini hi¢ 6grenmedim, baska bir sosyal medyay1 hi¢ kullanmadim.”

Sue’nun bir bagka YouTuber kadindan etkilenerek sosyal medyay1 kullanmay1 diisiinmeye
baslamasi, kadinlarin bu alandaki etkilesimini gérmek acisindan énemlidir. Ozellikle benzer icerikler
iireten -ev i¢i igerik- bir kadindan etkilenmesi YouTuber'lar ve dijital icerikleri ile izleyicilerine rol
model olma iddiasin1 dogrular niteliktedir. Haegreendal kanali incelendiginde video igeriklerinin
Hamimommy kanalimin video igerikleri ile olan benzerligi dikkat cekicidir. Bu iki kanal Video
temalarindan, basliklara, ev islerini ve ¢ocuk bakimini sunma bigimlerinden videolarda kullandiklar
renk paletlerine kadar benzerlik gostermektedir. Bu 6rnek o6zellikle kadin YoTuber’larm kendi
hikayelerini paylasarak, diger kadmnlara benzer hedeflere ulagsma cesareti vereme potansiyelini
gostermektedir. Bu potansiyel kadmlarin dijital alanda topluluk olusturmasmma da zemin

hazirlamaktadir.

20 Haegreendal YouTube 'da ev ici icerik iireten bir baska Koreli kadindir. Haegreendal YouTube Kanali:
https://www. YouTube.com/(@haegreendal
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—- Hamimommy

>mmy * 2,63 Mn

4 ‘ Evi vi temizle
“‘l £\ Abone olundu

Ana Sayfa Videolar Shorts Oynatma listeleri Topluluk

Son yiiklenenler Popiiler iIk yiiklenenler

Sevdigim seylerle dolu giinlik hayat :  Kimbap yaptim .~ | Koreli ev :  Evde IKEA paketinin agilmasi | :  Bir haftada ne yiyorum ® | Kore
& | Ev Dekorasyonu | Basit Ev... hanimindan 7 basit kimbap tarifi | ... Sanat mi reti, Han nehri e... Yemegi Pigirme | ASMR | Viog

549 B gériintileme - 2 hafta dnce 339 B goriintilleme - 1 ay dnce 416 B gor e - 1 ay 8nce 800 B goriintileme - 1 ay &nce

— =4 3 h

siaZIE haegre
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The be es have humble beginnings. ...devami

reendal ve 3 baglanti daha

i
~w ' £\ Aboneolundu

Ana Sayfa Videolar Shorts Oynatma listeleri Topluluk

Son yiiklenenler Popiiler iIk yiiklenenler

p—

Kizgin Tavada Kizartilmig :  Diinya zor olsa da yapabilecegimiz  : :  Klimam varken neden agamiyorum
Yumurtayla Kaph Ekmekler, French... segimler var i L

2,6 Mn gérintiileme - 2 yil 5nce 566 B gorintiileme - 2 yil 6nce .3 Mn gbriintiileme - 2 yil 5nce 435 B gériintileme - 3 yil 8nce

Sekil 4.8 Hamimommy ve Haegreendal YouTube Kanallarinin Karsilastirilmasi

Sue hikayesini anlatmaya soyle devam etmektedir:

“Sonra ¢ocuk anaokuluna gitti ve biraz bos zamanim oldu. O zaman1 anlamli kullanmak istedim. Boylece
giinliik hayatimi iPhone'umla kaydetmeye bagladim. Hayatimin insanlara gdsterecek higbir seyi olmayan
siradan bir hayat oldugunu diisiindiim. Ancak, harika olmasa bile yeterince mutlu olan anlar vardir. Ilk
basta bir iPhone ile ¢ekim yaptim ve bir mobil diizenleme uygulamasiyla diizenledim. Giinliik hayatimin
birgok boliimiinii agir ekipman olmadan kolayca kaydedebildim. (...) Evden caligmak, is ve yasam
arasindaki ¢izgi bulaniklasti. Kocam bana ¢ok yardimci oluyor ama yogun giinlerde uyku saatleri disinda
stirekli ¢alistyormusum gibi geliyor. Sik stk kendime 'Bir YouTube kanalini ne kadar siire
calistirabilirim?' diye soruyorum. Ve YouTube kanali bittikten sonra ne yapacagimi hayal ediyorum. Belli
belirsiz bir seyler 6grenmek istiyorum ama heniiz ne yapacagimi bilmiyorum.”

Sue’nun dikkat c¢ektigi “siradan hayat” gilindelik hayat incelemelerinde yer alan postmodern
tarih yaklagimini akla getirmektedir. Lefebvre, giindelikligi ve siradanligi felsefenin nesnesi, kadini ise
giindelik hayatin nesnesi gormektedir. Gilindelik hayatin rutini igerisine karigmig, siradan yasantilara
sahip insanlar arasinda kadinlar, 6zel ve kamusal alanda, ev i¢inde ve ¢aligma hayatinda her halleriyle
var olmalar1 sebebiyle dikkat ¢gekmektedir. Ancak “gilindelik hayatin i¢inde bu denli aktif olmalarina
ragmen bir o kadar goriinmez olan kadinlarin gilindelikligin siradan akisina nasil dahil olduklar1 ve bu

rutinin i¢inde nasil var olup yok sayildiklar dikkat ¢ekicidir” (Tasouji, 2014). YouTube ile gelisen kadin
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anlatilari, glindelik hayat ¢aligmalarinda dikkat ¢eken bu sorunsala farkli bir boyut kazandirmaktadir.

Kadinlar sosyal medya mecralari ile hikayelerini anlatma, insanlari etkileme alani bulmuslardir.

Siradan hayatin1 YouTube’da sunan bir diger YouTuber “Ozlem’in Giincesi” kanalmin sahibi

Ozlem ise “XAILEMLE GORUSUYORMUYUM? ESIM HAKKINDA MERAK
ETTIKLERINiZ/SORU, CEVAP” 2! baslikli videosunda YouTube kariyerinden bahsetmistir.

YouTube’ baglamadan 6nce bir siire licretli ev is¢isi olarak ¢alistigini belirtmis ve su an i¢in kendisini
“Ev hamimiyim, youtuberim” seklinde tanmimlamustir. Ozlem’in kariyeri iicretli ev isgiliginden ev
hanimligina, ev hanimhigindan ise ev igi igerik {ireten bir YouTuber olmaya dogru evrilmistir. Zaman
igerisinde iinvanlar1 ve istihdam alanlart degisse de ev igindeki pozisyonu ve ev isleri ev isleri ile
kurdugu iligki sabit kalmistir. Bu durum ev isinin ister iicretli ister iicretsiz olsun, "kadin isi" olarak
tanimlanan yapisina dikkat ¢ekmektedir (Bora, 2018). Ev isleri kimi durumlarda iicretli bir ¢alisan
tarafindan yapilmaktadir ve bu profesyonellerin neredeyse tamami kadinlardan olusur. Ev isleri artik bir
profesyonel tarafindan yapilmadiginda ise bu isler hemen evin kadinlan tarafinda devralinir. Tiim bu

igler ev kadinlar1 ve/veya anneler tarafindan ticretsiz bir sekilde yerine getirilir.

Ozlem yaptig1 isin konumu geredi, emek verdigi her {ic pozisyonda da ev ve ev ici ile
ozdeslestirilmistir. Kendi evindeki ev islerini {licretsiz olarak yapan 6zlem, bir bagkasinin evinde ayni
igleri yaparak ekonomik kazang saglamistir. Su anda ise kendi evinde licretsiz olarak yaptig1 ev islerini

birer dijital igerik haline getirerek YouTube i¢inde kendine yeni bir istihdam alani yaratmistir.

P Pl ) 257/1648

AILEMLE GORUSUYORMUYUM = ESIM HAKKINDA MERAK
ETTIKLERINiZ/SORU,CEVAP

Sekil 4.9 “XAILEMLE GORUSUYORMUYUM ? ESiM HAKKINDA MERAK ETTIKLERINIiZ/SORU,
CEVAP” baslikl1 videodan bir goriintii

2L https://www. YouTube.com/watch?v=7xOSI1 6lrLQO
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Ozlem’in vloglarinin YouTube icin &zel olarak hazirlanmis icerikler olmadigini, giin i¢inde
yasadiklarin1 dogal bir sekilde kameraya aldigim séylemek miimkiindiir. Ozlem bu durumu ayni video
i¢inde su sozlerle ifade etmektedir:

“Aslinda 6nce yemek tarifleri kanali agmay1 diisiindiim. Ama yemek kanali i¢in arkadaslar gergekten

sunumluklar, tabak, dekor falan, onlar cok 6nemli. izlenebilmek icin. Ve siirekli yemek tarifleri vermek

icin pastaydi... Onlar i¢in malzemeler gerekiyor bayagi bir maddiyata bakiyor ve ben de ¢ok bir seyim

zaten yoktu. Ondan dolayr hani sen zaten bu kanalimda bunlar1 yapiyorum. O yiizden buradan devam
yani”

Ozlem YouTube’a &zel igerik iiretmenin maliyetli oldugunu diisiindiigii icin igeriklerinde
giindelik hayatin1 gdstermeyi se¢mistir. Iceriklerine yatirrm yapmak, para harcamak ve onlar1 tasarlamak

yerine giindelik hayatini tiim “siradanligi” ve dogalligiyla izleyici ise paylasmaktadir.

Kiilpisisi kanalinin sahibi Fatma’ nin igeriklerine yaklagimi ise Ozlem’inkinden farklidir. Fatma
giindelik hayatinda ev iginde saglamay1 sevdigi diizeni yeniden kurgulayarak birer dijital icerik haline

getirmektedir. Fatma bunu “Sessiz Vlog|| Beni Taniyin | Kim Bu Kiilpisisi? Size Bir Hediyem Var

baslikli videosunda sdyle anlatiyor:

Elimden geldigi kadariyla kendimi anlatmak istedim :)

P Pl ) 9:50/11:00 O B & @ O 5] 2

Sessiz Vlog|| Beni Taniyin | Kim Bu Kiilpisisi ? Size Bir Hediyem Var -#:

Sekil 4.10 “Sessiz Vlog|| Beni Tantyin | Kim Bu Kiilpisisi? Size Bir Hediyem Var “*” baglikli videodan bir
gOrintii

“Bir diger soru da su: Neden bu kadar organizesiniz? Aslinda ben ¢ok diizenli biri degilim, ablam ¢ok
diizenli bir insandir :) Gorsel ve estetik olan seyleri severim :) Basak burcu olmam sebebiyle bu yetersizlik
duygusu ve her zaman bir seyin daha iyi oldugu diisiincesi beni zorluyor. Cocukken eski kii¢iik bir evde
yastyorduk. O zamanlar annem ve babam evi o kadar giizel dekore ediyorlardr ki, yasadigim yeri
giizellestirme istegi o zamanlardan beri var sanirim :) Hayatin akiginda yasayabilen biri degilim. Daha
¢ok calisiyorum :) Ruhuma iyi gelen bir sey varsa onu yapmaya ¢aligirim.
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Igeriklerinde ev diizeni temasini yogun bir sekilde isleyen Fatma diizene dair ilgisini “yasadig
yeri giizellestirme” istegine baglamaktadir. Yasadig: yeri giizellestirmek, evi giizellestirmek anlamina
gelmektedir. Bu istek, kadinlarin ev ile kurdugu bagi yeniden diistinmeyi beraberinde getirmektedir.
Lordoglu, kadmlarin ev ile kurdugu bag ile ilgili yaptigi bir arastirmada (2021) evi, sadece goriinmeyen
emegin, patriarkal baskinin, ev i¢i siddetin mekani olarak degil, ayn1 zamanda olumlu duygularla
giiclenebildikleri, gururlandiklar1 ve cesaretlendikleri mekén bir olarak tartigmistir. Evi kadinlar igin
tiimiiyle olumsuz ele alan bir feminist yaklasim yerine, elestirel feminist bir ¢izgi benimsemistir.
Arastirma sonucunda ise kadinlarin evi diizenleme, giizellestirme bir anlamda evi kurmayla ilgili olumlu
duygular1 6ne ¢ikan temalardan biri olmustur. Hatta bazi kadinlar ev i¢inde ugradiklar: siddete ragmen

ev giizellestirmeyi bir iyilesme yolu olarak gordiigiinii ifade etmistir.

Simone de Beauvoir ise “The Second Sex'te” (1952, s.51) evin diizeninin saglanmasini kadinin

ikinci cins haline gelmesi ile iliskili bir baglamda ele alir.

“Bu tiir bir ¢aligma -ev isi”, negatif temele oturur: temizlik, pisligin yok edilmesi, toplama,
diizensizligin ortadan kaldirilmasidir. Ve yoksulluk kosullarinda herhangi bir tatmin miimkiin

degildir; mezbele kadinin terine ve gdzyaslarina ragmen, hala mezbeledir.” (1952)

Beauvoir’a gore kadinin evi temizleme ve diizenleme g¢abasi nafiledir. Ev, iginde barindirdig:
somiirii ile “temizlenebilecek” bir alan degildir. Bu acidan evi mezbele, yani ¢opliik, pislik icinde
bulunan yer olarak tanimlamistir. Ona gdre kadinin ev i¢i emegi onun teri ve gozyaslaridir; ev ise asla
temizlenemeyecek bir ¢opliiktiir. Ev ve evi diizenlemek radikal ve elestirel bir feminist bakis agisinin
ortasinda kadinlar i¢in 6nemli bir noktada durmaktadir. Bu anlamda Fatma’nin videolarint domine eden
“diizen” temasinin onu evin igine daha da hapsettigi gercegini akilda tutarak, ayn1 zamanda kadinlarin

ev ile kurdugu olumlu baglarm bir ¢esit dijital disavurumu oldugunu diisiinmek miimkiindiir.

4.1.2. Kadimin Evi: Dijital Diinyada Mekéansal Anlatilar

Geleneksel kadinligin insasinda hayati bir yere sahip olan ev, kadinlarin dijital anlatilarinda da
onemli bir mekan olarak kargsimiza ¢ikmaktadir. Kadinlar i¢in ev, baski, gorlinmeyen emek somiiriisii
ve siddetin izole edildigi bir alan olmus ve olmaktadir. Bu nedenle, ev, olumsuz duygularin ve
deneyimlerin mekani haline gelmistir. Ancak ev ayni zamanda kadinlarin olumlu duygularla iligki
kurabildigi, yaptiklan isler ve yarattiklar1 seylerle gururlandiklari, kendilerini cesaretlendirdikleri ve
olumlu hislerini koruyup gelistirebildikleri bir yer olarak da dnemli bir role sahiptir (Giles ve Hooks’dan
akt. Lordoglu, 2021). Evin kadinlar i¢in ifade ettigi bu ¢ok yonlii anlam, onu kadin anlatilarinin mekan
ve merkezi haline getirmistir. Ozellikle ev kadinlari i¢in ev, i¢inde yasadiklar1 dort duvardan fazlasidir.
Ev bu kadmlar i¢in biitiin giin emek verdikleri yorucu bir is yeri, 6zglirligiinii kisitlayan bir hapishane,

kurulmas1 gereken bir alan, giivende hissettikleri bir alan ve fazlasidir. Burrell’in ifade ettigi “Eger
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insanlarin yagaminda neler, nasil oluyor bilmek isterseniz, onlarin yagsam mekanlarina bir bakin” (2014:

152) sozii ev kadinlar icin fazlasiyla gegerlidir.

Sue “20 dakikada mutfak nasil temizlenir / temizlik rutini’*** videosunda iginde yasadig: kiralik

evle ilgili duygularim paylagsmaktadir. Her giin temizledigi, mutlaka taze ciceklerle siisledigi, 6zenle
dekore ettigi evi ile ilgili yasadigi bir sorun karsisinda kotii hisseden Sue, ev ile kurdugu bagi

sorgulamaktadir.

“Bu eve geldikten sonra 'Kendi evimi degil, bagkasinin evini temizliyormus gibi hissediyorum' diye
diistindiim. Ev sahibi baslangicta 'Bu evde istediginiz kadar yasayabilirsiniz' dedi. Ama tagindiktan bir ay
sonra evi gérmeye yeni bir ev sahibi geldi. Bu yiizden evi bir siire ¢ok temizlemek istemedim. Ama bir
gin fikrim degisti. Ciinkii bu durum evin ailemizin iki yil yasayacagi bir yer oldugu gergegi
degistirmiyordu. Boylece tekrar temizlemeye basladim. Asiriya kagmayacagim. Ancak ailemin saglikli
bir yasam siirmesi i¢in evi temizleyecegim.”

Ama bi@[jn fikrim degisti. Clinkii bu evin ailemizin iki yil yasayacagi yer olmasi
degismiyor.

P P11 M) 7597356 @0: B ¥t =[al) Ao §IH 13

20 dakikada mutfak nasil temizlenir / temizlik rutini

Sekil 4.11 “20 dakikada mutfak nasil temizlenir / temizlik rutini” baslikli videodan bir goriintii

Sue’nin bir giivensizlik hissi ile evi ile kurdugu/kuramadigi bag, evi ile kurdugu iliskiyi
belirlemektedir. Hatta ev iginde yaptigi temizlik ev ile kurdugu iliskiyle dogru orantilidir. Ev sahibi ile
sorun yasayan Sue evdeki gilivenlik hissini kaybetmistir. “'Kendi evimi degil, baskasmin evini
temizliyormus gibi hissediyorum” ciimlesi bu hissin eksikliginin disavurumudur. Sue’nun kendisini
giivende hissetmedigi bir evi bagkasiin eviymis gibi hissederek temizlemekten kaginmasi Young'in ev
igi/yuva igi ayrimini hatirlatmaktadir (Young’dan akt. Bora, 2018). Young ev isi ve yuva isi arasinda

smifsal bir ayrim ¢izmektedir. Young’a gore yuva isi kadinin kendi evinin i¢inde yaptigi her tiirlii isi

22 https://www. YouTube.com/watch?v=AgRaX1YCyzM
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ifade etmektedir. Bu islerin kisisel bir yan1 ve tarihselligi vardir. Kadin evinin iginde kendi ailesinin
pisligini temizler, kendi ¢ocuklarina bakar ve yemeklerini biiylikannesinden kalan tariflerle yapar. Tiim
bunlar yuva isinin bir parcasidir. Ev igi ise orta {ist siniftan kadinlara ait bir kavramdir. Ev isi bir ticret
karsiliginda devredilebilir. Devredildigi takdirde isi yeniden yuva iginin sahihi kadin yapmaya baglar.
Young bu ayrim ile ev isi kavramina dair sinifsal bir yaklagim gelistirmistir. Bu yaklagimla evle kurulan
sahiplik iligkisinin ev iginin boyutunu degistirdigini sdylemek de miimkiindiir. Sahibi olunan ve ait
hissedilen evi isi “yuva isi, devredilebilen ya da {icretli bir sekilde yapilan is ise “ev isi” dir. Bu noktada
Sue’nun kendini giivende hissetmedigi evi kendi evi gibi gérmemesi ve temizlemek istememesi ev ile
kurdugu yabancilagma iligkisi ile ilgilidir. Sue’nun evle kurdugu iliski yaptigi is yuva isinden ev igine
doniistiirmiistiir. Geldigi noktada evini yeniden sahiplendigini sdyleyen Sue’yu ikna eden sey ise o evde

iki y1l daha yasayacaklar1 gercegidir.

Ev ile kurulan iliski Ozlem’in videolarinda takipgileri tarafindan kabul gérmeyen, sik sik su
basan, bodrum katinda bulunan, kentsel déniisiim* bekleyen bir eski ev ile aciga ¢ikar. Evinin maddi
kosullar1 6zlemin videolarinda sikilikla dile getirdigi bir konudur. Ozlem geleneksel sdylemde yayin
olan “Yuvayi disi kus yapar” sdylemini yeniden iiretircesine her videoda evinin eksik bir pargasini

tamamlamaya caligmaktadir.

P Dl ) 1057/2321 0o = o' O 5 .-

UST KOMSUDAN BANYO 'MA SU AKIYOR® ALISVERIS . TAVANI
SiLDIM/TOPRAK NEDEN KONUSMUYOR !?

Sekil 4.12 XUST KOMSUDAN BANYO 'MA SU AKIYOR® ALISVERIS . .TAVANI SILDIM/TOPRAK
NEDEN KONUSMUYOR !?" baslikli videodan bir goriintii

23 Kentsel Déniisiim: “Cékme ve bozulma olan kentsel mekdanmin ekonomik, toplumsal, fiziksel ve gevresel
kosullarint kapsamli ve biitiinlesik yaklasimlarla iyilestirmeye yonelik uygulanan strateji ve eylemlerin
biitiintidiir” (TMMOB, 2008)
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Ozlem kanalinda 491 bin goriintiilenme sayisiyla en ¢ok izlenmeye sahip olan “EV TURU %%

baslikli videosunda izleyicilerine evini gezdirmektedir. Video YouTube’da binlerce Ornegine
rastlayabilecegimiz klasik ev turu videolarmdan pek farkli degildir. Ozlem’in videoda izleyicilerine
devamli evinin eksikliklerini acgiklamakta, evini giizellestirmek igin buldugu pratik ¢oziimleri
paylasmaktadir. Ozlem mutfak dolaplarini ve tezgahmi nasil boyadigm anlatmakta, lekesi ¢ikmayan

fayans aralarini aslinda ne kadar ¢ok temizledigini agiklamaktadir.

“Mutfak kapaklar1 ne yaptrysam kapanmiyor. Evi stirekli lagim suyu ve yagmur suyu bastig1 igin sisti.
Mutfak dolaplarimi kendim boyadim beyaza yagli boyayla. Tezgahimi da boyadim ama siirekli
kullandigim igin telleme yapiyorum o yiizden yiprandi yeniden boya istiyor ama iyi. (...) Ankara’dayken
evimizi su bastt. O ylizden banyonun tavani silmeme ragmen bdyle siyah kaldi. Banyo baya eski, fayans
aralar1 ne yaptiysam ¢ikmadi. Tek ¢oziimii tadilat. Simdilik tadilat yapamayiz ¢ok eski bir bina. Biz
buraya iyi kotii bagimizi soktuk.

Stourna, geleneksel rollere gore ev kadini1 ve annenin alani olarak kabul edilen ev mutfaginin,
bir performans alan1 oldugunu 6ne siirmiistiir. Mutfagin duvarlar arasinda “giindelik olani icra etmek”
zorunda olan kadinin ise bir performans sergiledigini savunmustur (2023). Ev kadinimin giindelik olan1
icra etme igini yani ev islerini, evin tamaminda gergeklestirdigini diisliniirsek, evin tamaminin kadin igin
bir performans alani oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ev islerinin tiimii ise kadinin her giin yeniden
ortaya koymasi gereken/beklenen bir performanstir. Kadinlar, ev iglerini genellikle sosyal normlara
uygun sekilde gerceklestirerek, toplumda kabul gormek ve iyi bir ev kadini/anne olarak taninmak
isterler. Ev islerinin performans olarak degerlendirilmesi, ayn1 zamanda kadinlarin bu islerle ilgili
duygusal yiiklerini de icerir. Kadinlar, ev islerini gerceklestirirken toplumsal baskilar ve beklentiler
nedeniyle duygusal ve psikolojik bir yiik altindadirlar. Ozlem’in evi ile ilgili agiklamalarinin ayni

zamanda duygusal ve psikolojik bir karsilig1 oldugunu su ifadeleri iizerinden izlemek miimkiindiir.

“Sizden ricam yorumlarinizi kirmadan yapmaniz. ‘Buray1 sOyle yap’ gibi onerilerde

bulunabilirsiniz ama kirmadan yapin. Buras1 benim yuvam.”

Kadinlar bu anlamda ev isleri ile yalnizca pratik bir gerekliligi yerine getirmez ayn1 zamanda
kabul gormiis estetik degerler yaratmak isterler. Kadinlarin ev islerini hem bir sorumluluk olarak hem
de estetik bir performans olarak degerlendirmeleri, toplumsal cinsiyet rollerinin bir yansimasidir.
Ozlem’in videosunda evini tanitirken kabul gérmeyecegini diisiindiigii eksiklikleri izleyicisine agiklama
cabasi, lizerinde hissettigi toplumsal baskinin ve cinsiyet rollerinin bir sonucu olarak okunabilir. Bu
yaklasim, kadmlarin ev igindeki rollerinin ve yiiklerinin toplumsal olarak nasil yapilandirildigim
anlamak i¢in 6nemlidir ve kadinlarin bu roller aracilifiyla toplumsal kimliklerini nasil olusturduklarim

ve sitirdiirebildiklerini gosterir.

24 https://www. YouTube.com/watch?v=D353zTmdxCKE&t=3s
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4.1.3. “Sonu Gelmeyen Angarya”: Ev Isleri

"Sisifos'un igkencesine benzeyen ¢ok az is vardir, ev isi, bitmek bilmeyen tekrariyla: temiz olan
kirlenir, kirlenen temizlenir, tekrar tekrar, giin be giin. Ev kadin1 zamanin digindadir, o higbir

sey yapmaz; sadece simdiyi siiriikler. " (Beauvoir, 2019, s.145)

Simone de Beauvoir ev iglerini Sisifos'un iskencesine benzetir. Sisifos, mitolojide sonsuza kadar
bir kayayi tepeye yuvarlamak zorunda birakilan bir karakterdir ve her seferinde kaya asag1 diiser, bu da
isin sonsuz ve anlamsiz bir tekrarmi simgeler. Benzer sekilde, ev isleri de siirekli tekrar edilen,
tamamlandiginda hemen yeniden yapilmasi gereken islerdir. Bu nedenle Beauvoir, ev islerini "sonu
gelmeyen bir angarya" olarak tanimlamakta ve bu iglerin kadimin enerjisini, zamanini ve potansiyelini

titketen bir yiik oldugunu vurgulamaktadir.

Giindelik hayatin deneyimi, Aksu Bora’nin da ifade ettigi gibi (Bora, 2018: s.32), feminist
kuramda hep 6nemli bir bilgi kaynagi olarak goriilmiistiir. Daha Once sesini ¢ok duymadigimiz
kadinlarin soylediklerine kulak vermek bilgiye erismenin yollarindan biridir. Kadinlarin 6zel alanlarinda
yasadig1i deneyimler ve bunu ifade etme bigimleri toplumsal gergekligi anlayabilmek agisindan
onemlidir. Bireysel deneyim ve anlatilar1 “politik” bir diizlemde tanimlamak, bireyleri daha genis bir

politik baglamin i¢ine yerlestirmeyi miimkiin kilacaktir.

“Ozlem’in Giincesi” YouTube kanalmin sahibi Ozlem’in ¢ektigi pek ¢ok videoda ve
anlatimlarinda Beauvoir’mn anlattig1 dongiiye benzer bir siire¢ takip edilebilmektedir. Ev disinda ticretli
bir iste galismayan Ozlem, giindelik hayatini gektigi videolarda kadimin giindelik hayatini saran, bittikge
yeniden baslayan ev islerini diizenli olarak sunmaktadir. Takip edilmesi gii¢ birden farkli is, giiniiniin
tamamini kaplamakta ve bazen birden fazla isi ayn1 anda yapmak zorundadir. Bunu yaparken izleyicisini
giiniine ortak etmekte ve ev i¢inde yaptig1 her seyi adim adim izleyicisiyle paylagmaktadir.

“Temizlikler bitti buranin halisin1 serecegim. Digeri kirlenmisti yikadim, hallettim. Burada da tuvalet

falan yikandi, buranin suyunu sey yapacagim silecegim kurulacagim. Banyom da tertemiz oldu. Su

kova arkadaglar yikanacak. Burasi da bdyle (gosteriyor) kaykay orada gocuklar oyuncak ¢ikartmislar.

Sunlar (¢amasirlar) hafif nemli astim, surada katlanacaklar var. Burasi da temiz oldu. Haliy1 ¢ikarttim,

serdik simdi. Bak hemen ¢ikolata yapmislar ¢arsafi (cocuklar). Tamam simdi sunlar tuvalete takilacak.

Salon da tamam... Buras1 da boyle... Arkadaglar esim digsaridan gelmez biitiin her seyini dezenfekte
ediyorum, makinada yikiyorum ayakkabilari. Yatak odasi da tamam. Simdi nohutu yapacagiz evet...”

Ozlem’in “XXKOMSUDAN ISTEYEMEDIM UTANDIM& ' UTANMAZ, VICDANSIZ
AC GOZLUYMUSUMN@X EVDE BIR GUNUMUZ”® bashkli videosunda giindelik islerini

yaparken sarf ettigi bu sozler ev islerinin bitmeyen, tekrarlayici ve siireklilik arz eden dogasina isaret

23 https://www. YouTube.com/watch?v=VaCfMYPWJxs
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etmektedir. Ozlem, tamamlanmas1 gereken ev islerinin kontroliinii yaparken ayni zamanda, esinin ve
cocuklarm bakimini stirdiirmekte, diger yandan aksam yapacagi yemegin planlamasini yapmaktadir.
Ozlem, Oakley’in (1974) cinsiyet rolleri teorisi cercevesinde ifade ettigi gibi ev islerinden sorumludur.
Bu sorumluluk islerin {izerine tanimli gorev olarak algilanmasia neden olmakta ve bu alandaki is
yiikiinii siirekli kilmaktadir. Ozlem videolarinda elinde gériinmez bir kontrol listesi tagtyormuscasina ev
igindeki islerini siralamaktadir. Siradan bir giinii onun i¢in tamamlanmasi gereken islerle doludur. Bu

isler bir fabrika is¢isinin yogunluguna benzemektedir.

P Pl O 2148/2540 «aQ0 M Q"n (= O 3]

KOMSUDAN iSTEYEMEDIM UTANDIM@!IUTANMAZ,VICDANSIZ AG
GOZLUYMUSUM&S®  EVDE BiR GUNUMUZ

Sekil 4.13 “XXKOMSUDAN ISTEYEMEDIM UTANDIM& ' UTANMAZ, VICDANSIZ AC
GOZLUYMUSUM "~ X EVDE BiR GUNUMUZ” baslikli videodan bir goriintii

Feminist tarih¢i Barbara Wertheimer ticretli bir iste calismayan bir ev kadinin bir giiniinii sdyle
anlatir (1977):

“Bir kadinin isi giin dogumunda baslar ve gozlerini agik tutabildigi siirece ates 15181nda devam ederdi. Iki

yiizy1l boyunca, ailenin kullandig1 veya yedigi hemen hemen her sey onun yonetimi altinda evde tiretilirdi.

Dokudugu ipligi egirir ve boyar, kumasa donistiiriir ve kesip elle dikerek giysilere doniistiirtirdii.

Ailesinin yedigi yiyeceklerin ¢ogunu kendisi yetistirir ve kis aylarinda yetecek kadarmni saklardi.
Tereyag, peynir, ekmek, mum ve sabun yapardi ve ailesinin ¢oraplarini érerdi.” (Wertheimer, 1977)

Wertheimer’in de ifade ettigi gibi ev kadinin ev i¢indeki mesaisi, ayni bir fabrika iscisinin
mesaisi gibi giiniin dogmasiyla beraber baslamaktadir. Ev kadinlarinin bir giinii genellikle ev isleri

etrafinda sekillenir ve bu islerin stirekli tekrari, glinlin biiyiik bir kismini alir. Bu isleri sabahin erken
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saatlerinde baglar, genellikle giine evin diizenini saglamak ve kahvalt1 hazirlamakla baslarlar. Yemek
sonrasi, bulagiklar1 yikamak, mutfag1 temizlemek gibi isler gliindeme gelir. Gliniin geri kalani, evi
diizenleme, ¢gamasir yikama, iitli yapma gibi diger ev isleriyle devam etmektedir.

Sue, her giin uyguladig: giinliik temizlik rutinini anlattig1 “Evi temiz tutmak i¢in Giinliik

Temizlik Rutini. | Ev Isi Motivasyon VLOG. | Ev Yemek Tarifleri” baslikl1 videosunda giine nasil
bagladigini su sekilde anlatmaktadir:
“Sabahim kurutulmus bulasiklar1 temizlemekle baslar. Iyice kurutulmus bulasiklar1 bir gece boyunca

siraladiktan sonra, diiniin izleri kaybolur ve yeni bir giin baglar. Bu yiizden 6nceki gece ne kadar yorgun
olursam olayim, her zaman yatmadan 6nce bulasiklar1 yikarim.”26

Hamimo’mmy Vlog ;—

-
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Evi temiz tutmak igin Giinliik Temizlik Rutini. | Ev isi Motivasyon VLOG. | Ev Yemek
Tarifleri

Sekil 4.14 “Evi temiz tutmak i¢in Giinliik Temizlik Rutini. | Ev Isi Motivasyon VLOG. | Ev Yemek Tarifleri”
baslikli videodan bir goriintii

Fatma ise siradan bir giiniinii verimli bir hale getirmek i¢in ev i¢inde yaptig1 temizlik rutinini

paylastig1 “Siradan Bir Giinii Verimli Hale Getirmek”” Banana Bread, Muzlu Pankek, Temizlik Rutini,
Ders Calisma” baslikh videoyu sOyle baslatmistir:
“Her zaman ¢ok erken uyanirim, bugiin de onlardan birisi :) Bugiin yalniz bir giin gegirecegim,

nevresimleri degistirerek giine basladim. Uzun zamandir hayatimi bir diizene sokmak istiyordum, bugiin
baslamaliyim dedim. (...) Ama tekrardan her konuda bir diizen saglayacagima inantyorum. Bu ise

26 https://www. YouTube.com/watch?v=uNSONoAOzzE
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odamdan basladim, yastik kilifin1 gegirirken hep savas veriyorum :) Ve temiz ve ferah bir yatak :) ise
tabii ki odam siipiirerek devam ediyorum. Kisa bir sabah rutini olacak.?’

Ozlem “ESIM NEDEN VIDEOLARDA YOK ! NE IS YAPIYOR ! MUTAFAK TEMIZLiGi
CAMASIR SULU® KEDI MAMASI” baslikli videosunda bir giiniinii anlattigi béliime sdyle giris

yapmuistir:

“Sabah ilk isim kalktigim gibi camasgirlar attim esim yine her zamanki gibi oldugu gibi is
»28

yapiyor.

Sanayilesmeden 6nceki Kuzey Amerika'nin ev kadinlarimin bir giiniiniin anlatildig1 bu metin 21.
Yiizyilin modern diinyasinda dijital icerik {ireten ii¢ farkl1 kadinin anlatimlariyla kesismektedir. Ayni
Wertheimer’n ortaya koydugu gibi birbirinden farkli sinif, yas ve kiiltiire sahip bu ii¢ kadinin evdeki
siradan bir giinii ev isi ile baglamaktadir. Farkliliklarina ragmen “kadin” olmak ortak paydasi onlari
gozlerini ev igi yaparak agtiklar1 siradan bir giin anlatisinda bulusturmustur. “Ev kadininin siradan bir
gilini” temasi bagliklarda yer almasa dahi videolarin icerigini domine eden 6nemli bir bagliktir. Bu
temada ele alabilecegimiz videolar sabahin erken saatlerinde kadinlarin yaptigi isleri siralamasiyla
acilir. Giin baglar, kamera acilir, ev ve evde yasayanlar yeni giine kadin tarafindan hazirlanir. Yataklar
toplanir, kahvalti hazirlanir. Temizlik rutinlerden olusur. Yemek ev ahalisi gelmeden giindiizden
hazirlanir. Kocanm ve ¢ocuklarin eve donmesiyle birlikte sofra kurulur, kaldirilir, bulasiklar yikanir.
Gerekiyorsa bir sonraki giinlin yemeginin hazirliklar1 yapilir. Cocuklarm derslerine yardimci olma gibi
gorevler iistlenilir. Ayrica, aligveris yapma, yemek hazirligi ve giinliik ihtiyaglarin karsilanmasi da bu
zaman diliminde gerceklesir. U¢ YouTube kanalinda da bu akisa sahip bir¢ok video ile karsilasmak
miimkiindiir. Ozellikle vloglar kadinlarm ev igindeki gegirdikleri siradan bir giinii gérebilecegimiz
onemli bir izlek olusturmaktadir.

Videolarda izledigimiz giindelik hayat sunumlarinda kadinlarin ev isleri ile gegen bir giiniinii
fabrika ig¢isinin bir gliniine benzetmek i¢in sahip oldugumuz tek veri “mesailerinin” erken baglamasi
veya yogunlugu degildir. Kullanilan bazi ifadeler bu diislinceye kapilmak i¢in ¢esitli veriler
sunmaktadir. Bu verilerden ilki “hak etmek” ifadesidir. Ozlemin yogun ev isleri ardindan soyledigi su

climle birden fazla videoda tekrar etmektedir.
“Temizlik bitti glizel bir kahveyi hak ettim demektir.”
Ozlem’i, dakikalarca ev isleri, yemek yapimi ve gocuk bakimi yaparken izledigimiz vloglar

genellikle izleyicisiyle yaptig1 kisa sohbetler ile kapanir. Bu sohbetlerde Ozlem genellikle yasadiklarini

anlatir, giiniinii 6zetler, hayatindaki gelismelerden bahseder, Oneriler verir ve izleyici yorumlarina cevap

27 https://www. YouTube.com/watch?v=US5SAKbPILINO&t=237s
28 httns://www. YouTube.com/watch?v=Ip0tOnxDaSc
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verir. Ozlem videolarinda ev isleri ve sohbetini kisa bir “kahve keyfi” ayirmaktadir. Temizlik arasinda,
oncesinde ya da caninin istedigi herhangi bir zaman diliminde kahve igtigini gérmeyiz. Ozlem ev islerini
bitirdikten sonra kendisine bir kahve yapar ve genellikle mutfakta, yeni yikadig1 temiz bulasiklarin

hemen yaninda kahvesini iger.

> Pl ) _4215/1838 @0 = &' &I 0O 5] i1

DERINLEMESINE BANYO TEMIZLIiGi ® 3 |ALLAH'IN AG KOPEKLERIYMISiz
®®|PARA iCiN...

Sekil 4.15 DERINLEMESINE BANYO TEMIZLiGI @ |JALLAH'IN AC KOPEKLERIYMISiZ @ @|PARA
ICIN... bashk videodan bir goriintii

Devar’a gore toplum insanlardan hayati boyunca belli bash toplumsal cinsiyet performanslar
beklemektedir ve bu beklentinin karsilig1 olarak ddiillendirme, tolerans gdsterme ya da cezalandirma
yoluna gidebilir (1989, s.43). Hochschild, “The Managed Heart: Commercialization of Human Feeling”
(Yonetilen Kalp: Insan Duygusunun Ticarilestirilmesi) baslikl1 kitabinda ise emegin nasil ydnetildigini
ve bu emegin kadinlar {izerindeki etkilerini tartisir. Ona gore, kadinlarin kendilerini 6diillendirme
ihtiyaci, bu duygusal ve fiziksel ylikiin bir yansimasi olarak degerlendirilebilir (2012). Bu iki bakis ag1s1
birlikte degerlendirildiginde “6diil” kavramu kritik bir noktada durmaktadir. Kahve de Ozlem igin tiim
ev igleri bittikten sonra igilebilen, hak edilmesi gereken odiil ifadesidir. Ozlemi gergeklestirdigi
toplumsal cinsiyet performanst sonrasi kendini ddiillendirmektedir. Kadinlarin ev islerini
tamamladiktan sonra kendilerini Odiillendirme egilimi, toplumsal cinsiyet normlarindan

kaynaklanabilir.

Odiil kavrami Fatma’nin “Ramazan Temizligi/ Misafir Hazirligy/ Limonlu Cheesecake/ Oturma

Odasi Temizlik ve Diizeni” baglikli videosunda da karsimiza ¢ikar. Biitiin giin yogun ev isleri ile ugrasan
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Fatma, tiim islerini bitirdigi anla bu yorucu giiniin bitisini soguk bir kahve ile kutlar. Son olarak koltuk

yastiklarini kabartir kahvesini alir ve soyle der: “Bu 6diilii hakettim.”

v
Sw.

Bu odiilii hakettin® . =

- ce— B ——
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Ramazan Temizligi/ Misafir Hazirh@i/ Limonlu Cheesecake/ Oturma Odasi
Temizlik ve Diizeni

Sekil 4.16 “Ramazan Temizligi/ Misafir Hazirlig1/ Limonlu Cheesecake/ Oturma Odas1 Temizlik ve Diizeni”
baslikli videodan bir goriintii

Toplum, genellikle kadinlar1 ev islerini yapmaya ve aile i¢indeki rolii iistlenmeye tesvik eder.
Kadinlar, bu normlara uyduklarinda, kendilerini édiillendirme ihtiyact hissedebilirler, ¢linkii bu isler
genellikle toplumsal olarak yeterince degerli goriilmemektedir. Kahve igcmek gibi kiiciik ddiiller, bu
duygusal yiikii hafifletme ve kendilerini tatmin etme araci olabilir. Feminist bir perspektiften
bakildiginda, temizlik sonrasi kendini ddiillendirme diisiincesi, kadinlarin toplumsal rollerine ve ev
islerinin degerine dair daha genis bir elestiriyi yansitabilir. Bu diisiince, ev islerinin degerinin ve
kadilarin bu islerle ilgili yasadig1 yiiklerin de bir yansimasidir. Bu tiir davraniglar, toplumsal cinsiyet
esitsizligini ve kadmnlarin gilinlilk yasamlarindaki zorluklar1 anlamak i¢in 6nemli bir ipucu sunar ve

kadinlarin emeklerinin goriiniir kilinmasi gerektigine dair bir ¢agr olarak goriilebilir.

Fatma “Buzdolab1 Diizeni ve Temizligi / Yesillik Saklamak / Falafel / Hindistan cevizli
Kurabiye/ Pankek’? baslikl1 bir baska videosunda ise siradan bir giiniiniin baglangicini “is bag1” yapmak
olarak nitelendirmektedir. Fatma’nin bu ifadesi ev i¢indeki islerin ve sorumluluklarin nasil algilandig1
konusundaki toplumsal normlari yansitan 6nemli bir kavramdir.

“Yemekten sonra iizerimi degistirip is basi yapiyorum Ise once gelenleri yikayarak basliyorum
Buzdolabimin i¢ini sadece karbonatli su ile siliyorum. Daha sonra tekrar temiz bir bezle siliyorum, leke
kalmryor. Dolab1 6nce bosalttim isim ¢abuk bitsin diye. Gergekten buzdolabini temiz ve diizenli tutmak

29 https://www. YouTube.com/watch?v=vCRI1JowYds
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¢ok zor. Sik sik kontrol etmek gerekiyor ki bir seyler bozulmasin. Raflar1 daha dnce yikamistim tekrar
yikamak istemedim. Ise yesillikleri yikayip kaldirmakla basliyorum en zor kismi bu bence bu bitince isim
bitmis oluyor.”

P Pl ) 1245/1851 0 B & (& O 5] I3

Buzdolabi Diizeni Ve Temizligi-"Market Aligverisi'+t Yesillikleri Taze Saklamak? - Cilekli
Milfoy &

Sekil 4.17 “Buzdolab1 Diizeni ve Temizligi / Yesillik Saklamak / Falafel / Hindistan cevizli Kurabiye/ Pankek”
baslikli videodan bir goriintii

Federici "Revolution at Point Zero: Housework, Reproduction, and Feminist Struggle" (Sifir
Noktasindaki Devrim: Ev Isi, Ureme ve Feminist Miicadele) adl1 eserinde ev islerinin "is" olarak kabul
edilmesi gerektigi goriisiini destekler. Bu yaklasim, ev islerinin sadece kisisel degil, ayni1 zamanda is
hayatina benzer bir sekilde yapilandirilmis ve yonetilmesi gereken gorevler olarak goriildiigiinii ifade
etmektedir. Fatma’nin ev islerine basladigi am1 “is bag1” olarak ifade etmesi yaptig1 seyi bir is gibi
gordiigii seklinde yorumlanabilir. Kadinlar, ev islerini tamamlamak i¢in genellikle yiiksek bir duygusal
ve fiziksel ¢aba sarf ederler. Kendilerini bu iglerin sonunda o6diillendirme de ihtiyaci, bu yiikii
dengelemeye yonelik bir strateji olarak okunabilir.

Fatma’nin “is” olarak nitelendirdigi ev isleri Sue’nun sOyleminde “6dev” olarak karsimiza
cikmaktadir. Sue, “20 dakikada mutfak nasil temizlenir / temizlik rutini”*’ baslikli videosunda
izleyicisine bir mutfagi hizl ve derinlemesine temizlemenin inceliklerini anlatmakta, bunu kendi evinde
nasil uyguladigini gostermektedir. Videoda ayni1 zamanda ev igi yapma sorumluluguyla nasil bas ettigini

paylasmaktadir.

30 https://www. YouTube.com/watch?v=AgRaX1YCyzM
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“Bir siire mutfag1 temizlemenin ev ddevim gibi oldugunu diisiindiim. Odevimi yapmaya basladigimda
yakinda bitecegini biliyorum, ama nedense yapmak istemedim. Goriiniise gore bununla yilizlesmek
istemedim. Ama bugiin fikrimi biraz degistirmeye karar verdim. Lavaboyu temizlemek i¢in sitrik asit
kullanacagim. (...) Ama bugiin 6devimi yaptyorum! Bu yiizden normalden daha fazla temizleyecegim.
Yikadik¢a ev 6devi ylikiim de azar azar azalir.”

Odev kelimesi yerine getirilmesi gerekli davramslar ve isleri ifade etmektedir. Bu gereklilik
bazen bir 6gretmen bazense yasa tarafindan belirlenir. Benzer bir yaklagim toplumda da mevcuttur.
Toplumun bireye verdigi "6dev" ifadesi, toplumsal normlar, degerler ve rol beklentilerini ifade eder.
Kadmlarin ev islerini 6dev olarak gérmeleri, bu islerin toplumsal olarak igsellestirilen bir sorumluluk
olarak nasil algilandiginm1 gostermektedir. Kadinlar, bu isleri yerine getirirken toplumsal normlar ve
beklentileri karsilamaya galisirlar. Butler’in ifade ettigi gibi kadin, sistematik uygulanan baski sebebiyle
toplumsal cinsiyet rollerinin performatif dogasim kabul etmis ve bu rolleri igsellestirmistir (1990).
Sue’nun mutfak temizligini bir 6dev olarak gdrmesi ve istemedigi halde kendini bu isi yapmaya ikna
etme c¢abasi ev isini ne denli igsellestirdigine dair 6nemli bir ifadedir. Sue, bu videosunda kadinlara
istemeseler dahi o isi yapmanin onlarin gorevi oldugunu, bu nedenle yapmalar1 gerektigini
anlatmaktadir. Onlara hisleriyle yilizlesmemelerini Ogiitleyerek kendi deneyimi ile fikirlerinin
degisebilecegini gostermeye calismaktadir. Kendi deneyimi ile onlara ilham olmak, ne hissederlerse
hissetsinler temizlemekten vazgegmemeleri gerektigini asilamaktadir. Bunu agikga ifade ettikten sonra
tim ayrintillariyla adim adim bir mutfagi temizlemenin inceliklerini anlatir. Sue bu ifadeleri ile
kendisinin ve kadinlarin hislerini yok saymakta, toplumun kadindan bekledigi rolleri/6devleri ise
yeniden tiretmektedir.

Videolarda yer alan bitmeyen ev isi gorlintiileri ve anlatilar, kadinlarin hayatlar1 kadar
vloglarinin da cinsiyetlendirilmis rollerle dolu oldugunun bir gostergesidir. Bu videolarmn hissettirdigi
sonu gelmeyen angaryanin kadmlarin giindelik hayatlarini ele gecirdigi yoniindedir. “Peki bu videolar

¢ekmek ve bir igerik haline getirmek YouTuber’in kendisine ne hissettirir?” sorusunun cevabini ise

Sue’nun “Evi temiz tutmak igin Giinliik Temizlik Rutini. | Ev Isi Motivasyon VLOG. | Ev Yemek

Tarifleri” baglikli videosunda bulmak miimkiindiir.

“Son birkag¢ giindiir biriken toza baktigimda kiyafetlerimin iizerinde ¢ok fazla toz oldugunu fark
ediyorum. Burada hala ¢ok toz var. Su ile yikanamayan alanlar igin temizleme fir¢asi ve kuru havlu ile
siliniz. Yikanabilir parcalart suyla yikayin ve kurutun. Cok uzun bir giin oldu... :) Bunlar eskiden hep

yaptigim seylerdi ama onlar1 kamerayla kaydettigimde ¢ok fazla is gibi geldi.”

Su bu ifadesi ile ev iginde sarf ettigi emegi dijital bir igerik haline getirmenin onun i¢in ne ifade
ettigini aciklamaktadir. Kadinin ev islerini kamerayla kaydettiginde bu islerin daha fazla is gibi

hissettirilmesi, bu iceriklerin yarattig1 karsilikli etki lizerine 6nemli seyler sdylemektedir. Ev igleri ile
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dolu bu videolar izleyiciyi etkilerken ayn1 zamanda video iireticisini de etkilemektedir. YouTuber icin
kendisine ve emegine disaridan bakma imkani1 sunmaktadir. Dijital igerigin yarattigi yabancilasma
hissinin uzun vadede sorgulama ve degisim etkisi yaratma potansiyeli diisiiniilebilir.

Beauvoir'in ev islerini Sisifos'un iskencesine benzetmesi, bu iglerin siirekli tekrar eden ve
bitmeyen dogasini vurgularken, modern dijital icerik iireticilerinin ev iglerini nasil sundugu da bu isleri
hangi baglamda paylastiklarini anlama noktasinda 6nemli bir 151k tutmaktadir. Kadin YoTuber’larin
videolari, ev islerinin tekrarlayici ve yorucu dogasini gozler oniine sererken, kadinlarin bu isleri nasil
icsellestirdiklerini ve toplumsal normlara nasil uyduklarin1 gostermektedir. Kadinlarin ev islerini
tamamladiktan sonra kendilerini ddiillendirme egilimleri, toplumsal cinsiyet rollerinin ve bu islerin
degerinin yeniden degerlendirilmesi gerektigine dair nemli bir mesaj tasimaktadir. Kadinlar bu
iceriklerle ¢esitli kadinlik rollerini yeniden {iretirken; dijital medya, bu siirecleri goriiniir kilarak
toplumsal cinsiyet normlariin ve kadinlarin giinliik yasamlarinin anlagilmasina katkida
bulunmaktadir. Temizligin terap&tik®! etkilerini savunan igeriklerin, toplumsal cinsiyet rollerinin ve bu
roller etrafinda sekillenen baskinin olumsuz etkilerini “temizlemeye” davet eden bir girisin oldugunu

sOylemek miimkiindiir.

4.1.4. Toplumsal Cinsiyeti “Temizlemek”: Temizligin Terapotik Sunumu

Ev i¢i igerik iireten YouTuber kadinlar siradan bir giinlerini ve yaptiklar1 ev islerini sunarken
ev islerini romantize ederek, bu igleri bir tiir terapi veya rahatlama araci olarak sunmaktadir. Bu sunma
bigimi toplumsal cinsiyet rolleri ve emegin gdriinmez kilinmasi baglaminda oldukga tartigmali bir
konudur. Ev igleri birgok icerikte yapilmasi gereken ve emek gerektiren isler olarak degil, terapotik
etkileri olan bir ugras olarak sunulmaktadir. Ev islerinin terapétik bir faaliyet olarak sunulmasi,
toplumsal cinsiyet rollerinin pekistirilmesi, kadin emeginin goriinmez kilinmasi ve ev iglerinin
zorluklarmin hafife alinmasi gibi sorunlar1 giindeme getirir. Bu yaklasim, ev iglerini rahatlama veya
terapi araci olarak sunarken, aym1 zamanda kadmlarin iizerindeki is yiikiini, toplumsal baskilar1 ve
esitsizlikleri goz ardi etmektedir. Yiizyillardir kadinlara dayatilan ev islerinin, onlarin 6zgiir iradeleriyle
sectigi keyifli bir faaliyet olarak sunulmasi toplumsal cinsiyet esitsizliklerini ve kadinlarin {izerindeki

goriinmez baskilar1 perdelemektedir.

Pek ¢ok ana akim kaynak temizlik yapmay1 bir ¢esit terapi olarak sunmakta, temizligin zihnimizi
arindirmamiza yardime1 olabilecegini sOylemektedir. Sosyal medyadaki bir¢ok igerik {ireticisi de bu
diisiinceyi desteklemektedir. Sosyal medya “Temiz bir zihin i¢in daginikligin tistesinden gelmek”, “giine
iyi baglamak icin yatak odasim temizlemek”, “kafamizi bosaltmak i¢in cam temizligi” gibi binlerce

icerikle doludur. Hatta temizligin terapotik etkisini artirmak igin Oneriler verilmektedir. Temizlik

31 Terapi amagl, terapide kullanilan. Sagaltict.
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yaparken keyifli bir icecek hazirlamak, “temizlik seansindan” sonra bir mum yakmak, renkli temizlik
kutular1 hazirlamak, lavabolar1 temizlerken iyi bir sark: listesi bulmak ve siikretmek verilen oneriler
arasindadir (Garaffo, 2024). Bu igeriklerin bircogu temizligin bir terapi araci olabilecegini
soylemektedir. Bu iceriklerin bir diger ortak 6zelligi ise ¢ogunun kadinlara seslenmesidir. Erkekler
genellikle bu tip iceriklerin iireticisi de tliketicisi de degildir. Bu terapi yalmizca kadinlara

Onerilmektedir.

Sue “Kiiciik camasir odas1 sicak ve rahat bir alana nasil degistirilir.”*? baslikli videosunda
izleyicilerine kiigiik camasir odasini nasil diizenledigini anlatmaktadir. Sue camasir odasi i¢in yaptig

diizenlemeleri sirasiyla ayrintili bir sekilde siralarken izleyicilerine dnerilerde bulunmaktadir.

A oL S HE s A EAHES
Gorunilise gore zihnim de diizene giriyor.
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Kiigiik camagir odasi sicak ve rahat bir alana nasil degistirilir.

Sekil 4.18 “Kii¢iik camasgir odasi sicak ve rahat bir alana nasil degistirilir" baslikli videodan bir goriintii

Kiiciik bir gamasir odasini diizenlemekten ibaret bu videoya Sue, su climlelerle baglamaktadir:

“Evim, ailem i¢in biraz ¢aba ile degistirilebilir. Her giin ev isi yapiyorum, ama evim degistiginde
memnun hissediyorum. Diizenlenen ev esyalarina baktigimda, goriiniise gore zihnim de diizene

giriyor.”

Sue her giin yaptig1 ev islerinin ona memnuniyet verdiginden bahsederken ev esyalari1 ve zihni arasinda
bir bag kurmakta ve evi diizenlemekle zihninin diizenlenmesi arasinda bir iligki oldugunu ifade
etmektedir. Sue “Mutfak az caba ile nasil temiz tutulur / Tek kullanimliklar1 azaltir” adli bir baska

videosunda ise bulagik yikadigi anlarin kendisi i¢in bir “iyilegsme zamani” oldugunu vurgulamaktadir.

32 https://www. YouTube.com/watch?v=>5--U7sigcUAo
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“Cocugumu bir kres merkezine gonderdikten sonra eve geldigimde dnce bulagiklar1 yikarim.
Bulasik yikamak bazi noktalarda "iyilesme zamanim" oldu. Bulagiklari temizlemeye

odaklantyorum. Diisiincelerimin de yikandigini hissediyorum.”

Sue, bu ifadeleri ile bu sefer bulasiklar ile diisiinceleri arasinda bir bag olusturmus, bulasiklarin
temizlenmesiyle diisiincelerinin yikanmasi arasinda bir iligki kurmustur. Sue bu yaklasimu ile ev islerini
bir tiir "kendini bulma" veya "rahatlama" araci olarak sunarak, ev islerinin tekrarlayiciligimi ve fiziksel
emegi gerektirdigi gercegini gizlemektedir. Bir baska videosunda ise kurdugu iliski ise viicudu ve evi
arasindadir.

“Bazen insanlar 'Neden yine temiz bir yeri temizliyorsunuz?' diye soruyorlar videomun yorumlarinda.

Soru bana arkadasimin hikayesini hatirlatti. Spor salonuna ilk gittiginde, egzersize ihtiya¢ duymayan bu

kadar ¢ok fit insan1 goriince sasirdigin soyledi. Agabeyi, 'Her giin egzersiz yapiyorlar, bu ylizden iyi bir

viicuda sahipler' diye agikladi. Belki temizlikte de boyledir. Alan ne kadar temiz olursa, o kadar temiz
tutmak istersiniz.

Sue, Sabah Rutini | Temizlik, Diizenleme, Yemek Pisirme Ipuglari | Ev isi motivasyonel

VLOG bagslikli videosunda temiz olmasina ragmen her giin temizlemek durumunda hissettigi evini
viicuduna benzetmektedir. Evi her giin temizlemek zinde ve saglikli kalmasi i¢in her giin spor yapan bir
viicut gibidir. Onun i¢in ev ne kadar ¢ok temizlenirse o kadar temiz kalacaktir. Sue bu ifadeleri ile temiz
olan bir yeri her giin temizlemesindeki yipratic1 dongiiye degil bu dongiiniin ona iyi geldigi diisiincesine

odaklanmay1 tercih etmistir.

Ev islerinin terapi olarak sunulmasi, kadinlarin bu isleri {stlenmelerini daha fazla
mesrulagtirmaktadir. Bu bakis agisinin milyonarlarca abonesi olan bir kanalin yine milyonlarca kullanici
tarafindan izlenen bir videosu igerisine yerlestirilmis olmasi tiim bu diisiincelerin yenide {iretimine dair
Oonemli bir zemin olusturmaktadir. Kadinlar tarafindan iiretilen bu icerikler yine kadinlara
seslenmektedir. Sue bir bagka i¢eriginde ev islerinin terapotik etkisini erkeklerin anlayamayacagimin-

kocasi iizerinden- altini ¢izmektedir.

“Kocam bana sik sik biitlin giin mutfakta oldugumu sdyliiyor. Bana ara vermemi tavsiye ediyor.
Ama bazen bunu yaparken gergekten ara verdigimi hissediyorum. Ciinkii karmasik isler

diisiinmek zorunda degilim. Sanirim kocam beni asla anlamayacak :)”

Sue’nun “Yiyecekleri taze saklamak igin ipuglari. Giinliik ev yemegi tarifleri.”* baslikl
videosunda sarf ettigi bu sozler bu etkinin kadinlara 6zgii bir durum oldugunu ifade etmektedir. Onun
icin ev isi yapmak bir igse baglamak degil zihnindeki diger tiim islere ara vermektir. “Karmagik isler”
diye ifade ettigi islerin ise ev diginda yapilan isler oldugunu diisiinmek miimkiindiir. Sue ev igindeki
mesaisinin onun igin bir terapi, iyilesme zamani oldugunu ifade etmekte, bu diisiincesini vloglari

araciligiyla izleyicilerine asilamaktadir.

33 httns://www. YouTube.com/watch?v=WTAU7b8Yhs Y&t=950s
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Fatma’nin videolarinda da ev iglerinin bu terapétik etkisini ifade eden anlatilara rastlanmaktadir.
Fatma videolarinda evindeki diizenlik ve temizlik halini, mutluluk hissiyle birlikte ifade etmektedir. Ona
gore ev icindeki mutluluk ve huzur, evin i¢inde saglanacak temizlik ve diizenle ilgilidir. “Ramazan
Temizligi/ Misafir Hazirlig/ Limonlu Cheesecake/ Oturma Odasit Temizlik ve Diizeni™** baslkl
videoda “evin enerjisini” temizlemek i¢in hazirladig: bir oda spreyinin tarifini vermektedir.

“Once evimizin enerjisini temizleyecek olan spreyi hazirliyorum. Goz karar1 beyaz sirke koyuyorum. Su

ve lavanta yagi ekliyorum. Birka¢ damla bulagik sabunu ekliyorum ve karistirtyorum. Oturma odast

temizligi, oturma odas1 diizeni, temizlik ve diizen, cam silme, ramazan temizligi... Oturma odamiza hos
geldiniz :)”

Hazirlanan oda spreyi ile evin enerjisini temizleme iddias1 ev islerini bir terapi olarak sunmanin
otesindedir. Bu tarz spiritiiel/simgeci sdylemler ev iglerinin yalnizca fiziksel bir yiik degil, ayn1 zamanda
duygusal ve manevi bir sorumluluk olarak goriilmesinin de Oniinii agmaktadir. "Evin enerjisini
temizlemek" gibi kavramlar, ev islerine spiritiiel veya mistik bir anlam yiikleyerek bu isleri daha anlaml
ve gerekli gostermeye ¢aligmaktadir. Bu tiir bir manipiilasyon, ev islerinin gergek dogasini ve kadimlar

iizerindeki etkisini gizlemektedir.

> Pl O 620/1923-0u.> @@ B & (= OO 5] -7

Ramazan Temizligi/ Misafir Hazirhigi/ Limonlu Cheesecake/ Oturma
Odasi Temizlik ve Diizeni

Sekil 4.19 “Ramazan Temizligi/ Misafir Hazirligl/ Limonlu Cheesecake/ Oturma Odas1 Temizlik ve Diizeni"
baslikli videodan bir goriintii

34 https://www. YouTube.com/watch?v=2aPnrT3LAWw&t=649s
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Fatma “Ramazan Iftar Hazirh@ /Ramazan Pidesi/ Mutfak Temizlik ve Diizeni / Magnolia /
Misafir Hazirhigi” baglikli bir baska videosunda ise evde sagladigi diizeni “mutluluk™ ile
iligkilendirmektedir. Tiim mutfagi temizledigi, ¢ekmecelerini diizenledigi ve izleyicilerine Onerilerde
bulundugu videosunda yogun emeklerle yaptig1 isleri “temizlik hissi yiikleniyor” ifadesiyle
aciklamaktadir. Fatma uzun ugraglarla yapilmasi gereken, evin diizeni i¢in kadmin sorumluluguna
verilmis bu islerin arkasindaki toplumsal cinsiyet baskisini gormezden gelerek, tiim bu isleri “mutluluk”
ve “temizlik hissi” i¢in yapilan isler gibi sunmaktadir. Olusturdugu bu anlati ayn1 zamanda kadinlar1 bu

ev islerini yaptikga mutlu olmaya, iyi hissetmeye tesvik etmektedir.

“Evde biitiin bitki gaylar1 tek bir yerde toplanacak artik, ¢ok mutluyum :) Once hepsini
temizleyelim. Mutfakta eldivenle asla is yapamayanlar burada mi :) Temizlik hissi yiikleniyor

;) Mutfakta minik bir temizlik rutini yapalim :)”

Sue ve Fatma’nin videolarinda bu baskin estetik sunum cleanfluencarlarin video igerikleri ile ciddi
benzerlik gostermektedir. Bu igeriklerin hissettirdikleri ile cleanfluencerlarin kirli bulagiklar, kirlenmis
tezgahlar, yere sa¢ilmis oyuncaklar, yiginla kiyafet goriintiileri ile baglayan; sonra hassas dokunuslarla
temizlenip toparlanan evlerle hissettirdigi terapi etkisi birbirine ¢gok benzemektedir. Hatta bu benzerlik
cluenfluencar videolarinin izleme motivasyonlarin “rahatlama” duygusu oldugunu gdsteren kullanici
yorumlari ile desteklenebilir. Ancak aralarinda bir fark bulunmaktadir. Cleanfluencerlarin videoarinin
girig goriintiilerinde gordiiglimiiz dagimik ve pis alanlar1 Sue ve Fatmanin videolarinda gérmeyiz. Bu
evler sanki hig¢ kirlenmemiscesine temizlenir ve hi¢ temizlenmiyormusgasina yeniden temizlenir. Bu
anlamda sunduklar videolarin yarattig1 gergeklik algisinda 6nemli farkliliklar oldugunu sdylemek

muiumkindir.

Ozlem’in videolarinda ise temizligin terapotik etkisine dair agik bir ifadeye rastlanmamustir.
Ozlem ii¢ cocuguyla gecirdigi yogun is yiikiiyle dolu vloglarinda temizlik sonras1 gelen “rahatlama”
hissinden bahsetmektedir. Ancak bu ifadeler video anlatimini domine eden bir unsura doniismemektedir.

Ozlem’in terapisi daha ¢ok ev isleri bittikten sonra baslamaktadir.

Federici "Kadmlarm Ucretli Is ve Ucretsiz Ev Emekleri" (2012) baslikli calismasinda, ev
islerinin ekonomik degerinin goz ardi edilmesinin, kadinlarin ekonomik bagimsizliklarini sinirladigim
belirtmektedir. Ev islerinin ekonomik degeri sistematik olarak goz ardi edilmektedir. Bu goz ardi
edilme, ev islerinin toplum tarafindan sadece kisisel sorumluluklar olarak degerlendirilmesine neden
olmaktadir. Bu bakis agisi, ev islerinin maddi ve toplumsal katkilarini kii¢iimser ve dolayisiyla bu islerin
ekonomik olarak tanimlanmasim engeller. Kadinin ev i¢inde yapmakla yiikiimli oldugu ev islerini
terapotik bir etki tizerinden ele alan bu yaklagim ev islerini sadece kisisel iyilik hali ve ruhsal rahatlama

ile iligkilendirerek, bu islerin ekonomik ve toplumsal esitsizlik baglamindaki 6neminin goz ardi

79



Burcak Gérel, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2024

edilmesine neden olmaktadir. Kadinlarin {icretsiz olarak verdigi bu emegin toplumsal ve ekonomik

degerini yok saymanin 6tesinde bu islerin kadinlara fayda sagladigini 6ne stirmektedir.

4.1.5. “Severek Yapiyorum” / Dogallastirilms Isler, Duygusal Emek

“Giiniimiizde neredeyse biitiin toplumlarda ve neredeyse gelismenin her evresinde, neredeyse biitiin

somiirii tiirleri mutluluk icinde bir arada var olmaktadir.”
(Delphyy, 1999)

Kadinlart siirekli tekrar eden ev isi yiikiiniin altinda birakan ve bu islerin toplumsal ve ekonomik
degerini gormezden gelen bir diisiince ise ev iglerinin dogal, kaginilmaz ve biyolojik olarak kadinlara
uygun (Federici, 2012) oldugu kabuliidiir. Kadinin yaptigi ev isleri her seye ragmen “emek harcama”

ya da “is” olarak degil; kadmlarm dogasinin bir pargasi, onlarm sefkat ve istek temelinde

gerceklestirdikleri dogal yatkinliklarinin bir {irlinii olarak ele alinmaktadir.

“Baz1 insanlar, bir annenin isinin tiim hayat1 boyunca tekrar tekrar yemek yapmak oldugunu
sOyler. Bu bir sekilde dogru. Ama bunun anlamsiz oldugunu hig diisiinmedim. Ailemin sagligina

dikkat etmenin en 6nemli gérevim oldugunu diisiinliyorum. Tipk: diger tiim ev kadinlar gibi...”

Sue’nun “Yiyecekleri taze saklamak icin ipuglari. Gilinlik ev yemegi tarifleri” baglikli
videosunda yer alan bu ifadeler benzer bir kabuliin disa vurumu olarak ele alinabilir. Sue’nun bu ifadesi,
ev islerinin ve Ozellikle yemek yapmanimn, bir annenin “dogal” ve kacinilmaz bir gorevi olarak
goriildiiglinii ifade eder. Bu bakis agisi, ev islerinin cinsiyetle iligkilendirilmis ve dogallagtirilmis bir rol
oldugunu gosterir. Bu yaklasim, kadinlarin ev igindeki rollerinin toplumsal olarak “dogal” ve “zorunlu”
olarak kabul edilmesini pekistirmektedir. Sue, yemek yapmanin sadece fiziksel bir is degil, aym
zamanda duygusal ve toplumsal bir sorumluluk olarak goriilmesini ifade etmektedir. Yemek yapmanin
aile saglig1 igin “en dnemli gérev” oldugunu vurgulayan Sue’ya goére bu gérevin sahibi kadindir. Bu, ev

islerinin ve duygusal emegin kadinlarin sorumlulugu olarak kabul edilmesini yansitmaktadir.
Sue ayn1 videoya su sozlerle devam etmektedir.

“Ailenizle saglikli yemekler paylasmanin onlara -ailenize- sdylemeseniz bile agki hissettirmenin

bir yolu oldugunu diisiiniiyorum.”

Arlie Hochschild "The Managed Heart: Commercialization of Human Feeling" (1983) adli
caligmasinda, duygusal emegin genellikle kadinlar tarafindan yiiriitiildiigi ve bu emegin ekonomik
olarak degerli goriilmedigi vurgular. Hochschild, duygusal emegin, kadinlarin bakim ve destek rollerini
iistlenmelerinin toplumsal bir norm haline geldigini belirtir. Videoda yemek yapmanin, ailenin sagligini

desteklemenin ve “aski hissettirmemin” bir yolu olarak goriilmesi, toplumsal olarak kadinlara atfedilen
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ev i¢ci emegin duygusal bir is olarak degerlendirildigini ifade etmektedir. Ev i¢inde yemek yapma eylemi,
kadimlarin sevgi ve bakim gostermesinin bir yolu olarak tanimlanir. Bu, toplumsal cinsiyet rollerinin
nasil ev i¢i islere yansitildigini ve kadinlarin duygusal sorumluluklarinin toplumsal olarak nasil

yapilandirildigini gostermektedir.

Sue benzer ifadelere “Mutfak az ¢aba ile nasil temiz tutulur / Tek kullanimliklar azaltir”
videosunda da yer vermektedir. Ailesine duydugu sevgiyi onlara sundugu bakim emegi ile gosterdigini,

bu sayede daha 6nemli biri oldugunu hissettigini vurgulamaktadir.

“Yapabileceklerimle ailemi sevdigimi sdylityorum :) Sik yemek pisirmeyi ve mesgul olmay1

seviyorum. O zaman daha 6nemli bir insan oldugumu hissediyorum.”

“Daha 6nemli bir insan oldugumu hissediyorum” ifadesi ev isi ve 6z degeri arasinda kurdugu iligskilenme
bakimindan 6nemlidir. Sue, Butler’in (1990) toplumsal cinsiyet kimliklerinin performatif bir sekilde
insa edildigi teziyle dogru orantili bir sekilde; ev islerini ve bakim gorevlerini igsellestirmis, bu
normlarin bireysel kimligi ve 6z degeri iizerindeki etkisini ifade etmistir. Hochschild (1983), duygusal
emegin kadinlar tarafindan iistlenilmesinin, bu islerin kisisel bir tatmin ve kimlik duygusu sagladigim
belirtmektedir. Sue’nun ev islerini yaparken kendini daha 6nemli biri gibi hissetmesi, bu tatminin bir

yansimasi olarak gortilebilir.

Kapitalist sistem ev i¢i emegi ekonomik olarak diglarken, patriarkal yapilar bu emegi kadinlarin
dogal gorevleri olarak gormekte ve toplumsal normlarla desteklemektedir. Bu iki sistem birlikte
calisarak, ev islerinin ve duygusal emegin sosyo-ekonomik degerini gbz ardi ederek kadinlarin bu iglere
olan katkilarii goriinmez kilmaktadir. Kadin emegini dogallastiran bu iceriklerin s6z edilen ekonomik

ve toplumsal is birligine ortaklik ettigini sdylemek miimkiindiir.

4.1.6. Vloglardan Sizan Toplumsal Cinsiyet ifadeleri

Ev ici igerik iireten YouTuber’lar i¢in vloglar, toplumsal cinsiyet rollerini performe ettikleri bir
alan yaratmanin yam sira toplumsal cinsiyet rollerini konustuklar1 bir alan olusturmaktadir. Kadinlar
vloglan ile inga ettikleri yeni kamusal alanlarinda (Fraser,1990) giindelik olan1 anlatmanin yani sira
diisiince ve fikirlerini anlatma, tartigsma imkani da bulmuslardir. Bu ifadeler yemek ve temizlik
goriintiilerinin {lizerine yerlestirilmis metinler veya ev isi yaparken duydugumuz konugmalar ile
karsimiza ¢ikmaktadir. Kadmlarim giindelik hayatlarina taniklik ettigimiz vloglarda, onlarm hayat
goriislerini, duygularini, fikir ve diislincelerini 6grenme imkani da buluruz. Vloglarla kurulan dijital

anlatilar bu kadmlar ile daha yakindan tanismanin olanaklarini sunmaktadir.

Ornegin Sue, videolarinda siirdiiriilebilir bir hayat icin atilabilecek adimlar1 konu etmektedir.

Ekolojik yasam, siirdiirtilebilir ev isleri, atik yonetimi, dogal iiriinler yapimi ve ¢evre dostu aligkanliklar
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iizerine kapsaml bilgiler aktarmaktadir. Yumurta kabuklarin kurutarak bahgesine kompost yapmakta,
plastik ambalajlar yerine organik yontemler denemekte, kullanilmig yagm lavaboya dokiilmemesi
konusunda konugmalar yapmaktadir. Sue, evde enerji tasarrufu saglamak icin pratik ¢oziimlerden
bahsetmektedir. Ayrica, sifir atik yasam tarzin1 benimsemek igin giinliik aligkanliklar ve stratejiler
hakkinda bilgi vermektedir. Videolarinda, ¢evre dostu iiriinlerin ve yontemlerin yani sira kisisel/ailevi
diizeyde ekolojik yasam tarzin1 benimsemenin yollarini anlatmaktadir. Bu igerikler ile hem bireylerin
cevreye verdigi olumsuz etkileri azaltmalarina yardime1 olmay1 hem de siirdiiriilebilir yagam hakkinda

biling olugturmay1 amaglamaktadir.

Fatma ise videolarinda verimli ders galisma ve kendini disipline etme konularini ele almaktadir.
Izleyicilerine ders ¢alisma programlari ve giinliik/haftalik takvimler hazirlama konusunda rehberlik
etmektedir. Videolarinda nasil bir caligma programi olusturulacagi, bu programin nasil takip edilecegi
ve gerektiginde nasil giincellenecegi hakkinda pratik oneriler sunmaktadir. Ders ¢aligma tekniklerini
uygulamali olarak gdstermektedir. Ornegin, calisma programi hazirlama siirecini adim adim
videolarinda gosterir. Kendi ¢aligma rutini ve giincel ders ¢alisma siireclerini paylasarak izleyicilere
gercekei bir bakis acist sunmaktadir. Bu igeriklerle izleyicilerin kendi rutinlerini olusturmalarina
yardimc1 olmay1 amaglamaktadir. Fatma bu igeriklerinde benimsedigi anlatim tarzi ve hayata ve
yapilmasi gereken islere yaklagim bi¢cimiyle yumusak bir tarz ortaya koymaktadir. Fatma’nin geleneksel
kadmlik normlarim pekistirirken ayn1 zamanda bireylerin yaraticiligimi ve kendilik ifadelerini tesvik

eden bir tavr1 Softgirl akiminin yarattig1 kadin imaji ile oldukca benzerdir.

Ozlem ise videolarinda yasanan zorluklara karsi siikretmek ve umutlu olmak; iletisimde
hosgoriilii ve nazik olmak temalarmi ele almaktadir. Yasadigi evin eksikliklerinden bahsettigi
videolarda siikretmenin olumsuz durumlarla basa ¢ikmay1 kolaylastirdigina ve genel yasam kalitesini
arttirdigina dair fikirler paylasmaktadir. Videolarinin altina gelen yorumlar1 degerlendirdigi kisa
sohbetlerinde ise hosgdriilii olmanin kisiler arasi iliskilerde ve iletisimde pozitif etkiler yarattigini ifade
etmektedir. Anlayish olma, farkli hayatlara ve bakis agilarina saygi gosterme konularinda da onerilerde

bulunmaktadir.

Toplumsal cinsiyet rolleri ve ev islerinin cinsiyetlendirilmis paylagimi da videolarda ele alinan
konulardan biridir. Kadinlar vloglarinda toplumsal cinsiyet rollerini performe etmenin yani sira bu
rolleri tartistiklar1 anlatilara da yer vermektedir. Bu anlatilar iceriklerde yer alan performatif sunumlarin

aksine toplumsal cinsiyet rollerinin sorgulanmasina ve elestirilmesine dayanmaktadir.

Ozlem “INTERNETTE GUNDEM OLDUMPTAKIPCIMDEN COCUKLARIMA GELEN
SURPRiZ HEDIYE ? @ MUTFAKTA EGLENCELI ANLARIMIZ™® baslikli videosunda un

kurabiyesi yapmakta ve tarifini ve yapilis asamalarini izleyicileri ile paylagsmaktadir.

33 httns://www. YouTube.com/watch?v=a4sklEaid44&t=1s
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“Benim mutfak civcivlerin de -¢cocuklar- geldi. Birlikte yapacagiz ¢ocuklarimla. Cocuklarimi mutfagi
sokmay1 seviyorum Dedigim gibi her sey yapmay1 6grensinler bu hayatin ne getirecegi hig belli degil,
Allah gostermesin bize bir sey olsaydi en azindan kendileri 6grenir yaparlar 6liimlii diinya. Giin gegtikce
biiytiiyorlar okullari, -ilerde- {iniversitede falan yatili kalsalar ya da kendileri kiralik ev falan tutsa orada
her seyi 6grenir, kendileri yaparlar. Ilerde de eslerine yardimei olsunlar. Erkek mutfaga girmez, ev isi
yapmaz diye bir sey yok. Buradan erkek ¢ocuk annelerine sesleniyorum liitfen erkek ¢ocuklarimiza her isi
yaptirin, merhametli vicdanl yetistirin, hanimlarina karsi nasil davranacaklarini, sevgiyi saygiy1 6gretin”

Ozlem ev isleri ile gegirdigi ve tiim islerini tek basina yapmak zorunda oldugu bir giiniiniin
ortasinda ii¢ erkek ¢ocugunu yetistirme bigimine dair énemli sozler sdylemektedir. Ozlem bu sdzleri ile
patriarkal sistemin yalnizca yetiskin kadin ve erkekleri degil, cocuklar1 da maruz biraktigi (Hooks, 2018)
toplumsal cinsiyet rollerini sorgulayan, bunu degistirmeyi amaglayan elestirel bir zemin sunmaktadir.
Ozlem ev islerinin sadece kadinlara ait oldugu fikrini sorgulamakta ve erkeklerin de bu tiir gérevleri
iistlenebilecegini belirtmektedir. Toplumsal cinsiyet rollerini sorgularken bu noktada 6zellikle erkek
cocuklariin yetigtirilme bigimi konusunda oOnerilerde bulunmus, ancak bu Onerileri ile yine
kadinlara/annelere seslenmistir. Ozlem’in yalmzca kadinlara seslenmesi, cocuk yetistirme ve ev
islerinin kadinlarin asli sorumlulugu olarak goriilmesini fikrini stirdiirmektedir. Ebeveynlik gibi her iki
cinsiyetten bireylerin esit sekilde iistlenmesi gereken gorevi kadinlara 6zgiileyerek onlara sorumluluk

yliklemektedir.

Ozlem’in nispeten elestirel ama aym zamanda annelik rollerini de yeniden iireten bu
sdylemlerine karsin kocasim videolarinda pek gormeyiz. Ozlem vloglarinda gosterdigi ev islerini tek
basina yapmakta, cocuklari ile yalniz ilgilenmektedir. Bu durumu “ESIM NEDEN VIDEOLARDA
YOK ! NEiS YAPIYOR ! MUTAFAK TEMIZLIGI CAMASIR SULU @ KEDI MAMASI...” baslikli

videosunda soyle agiklamaktadir:

“Esim videolarda neden yok diyorsunuz, hemen agiklayayim size, su an i¢in esim iginden dolay1
videolara girmiyor. Isini ¢ok merak ediyorsunuz, isi anketdr. Ozel sirkette calistyor arkadaslar.

Isinden dolay1 izin vermiyorlar, miifettisten korkuyorlar”

Sue’nun vloglarinda ise kocasimin goriintiilerine siklikla rastlamaktayiz. Ancak bu goriintiiler
daha ¢ok Sue’nun 6zenle hazirladigi aksam yemegi sofralarinda veya evin tiim isleri bittikten sonra
ailecek bir arada gegirilen keyifli anlara aittir. Geleneksel aile yapisinda, is ve sorumluluklar cinsiyete
gore boliistiiriilmektedir. Bu gercevede erkekler genellikle tamir islerini ve bahge bakimini {istlenirken
kadilar yemek pisirme, bulagik yikama ve ev temizligi gibi gorevlerle yiikiimliidiirler (Safak, Copur &
Ozkan, 2006). Sue’nun vloglarinda da kocasini ev isi yaparken ya da Sue’ya yardimcei olurken gérmeyiz;

o yalnizca bahge isleri s6z konusu oldugunda vloglarda yer almaktadir.
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Yiyecekleri taze saklamak igin ipuglari. Giinliik ev yemegi tarifleri. |
Hamimommy Viog

Sekil 4.20 “Yiyecekleri taze saklamak i¢in ipuglar1. Giinliik ev yemegi tarifleri.” baslikli videodan bir goriintii

Sue’nin tiim ev islerini kadinlik goérevi olarak gérmesi vloglarimin tiim anlatisini belirlemektedir.
Kocasindan bahsettigi anlarda Sue, genellikle “kocasit igin” yapmasi gereken is kalemlerini
siralamaktadir. Siraladigi tim isler onun igin bir yiik degil yapmasi gereken, severek yaptigi
gorevleridir. Sue bu anlatilan ile toplumsal cinsiyet rollerinin dogallastirilmis yapisina da hizmet

etmektedir.

“Kocam sabah erkenden disar1 ¢iktiginda onu 6gle yemegi kutusu olarak kullanmay1 planliyorum. Ben
de azar azar mantar, tavuk gogsii ve flime ordek 1zgara yaptim. Yarim giin hazirlarsaniz bir haftay1
kolaylastiran salata beslenme ¢antasi. Kocam ige gotiirmek zorunda, ben de 6nceden hazirladim.
Yaptiginiz salatalar1 buzdolabina koyarsaniz, bir hafta boyunca rahatga taze salatalarin tadini
¢ikarabilirsiniz! :) Sonraki sabah kocam ise yumurta salatasi ve tatli patatesle gitti. Salatanin taze olup
olmadigini merak ettigim i¢in ¢ikardim.

Sue’nun bu ifadeleri erkegin aileyi gecindirdigi ve korudugu, kadinin ise ¢cocuga baktig1 ve
ailenin ihtiyaclariyla ilgilendigi "geleneksel" cinsiyet rollerini ve aile yagamini tesvik eden tradwifelarin
sOylemleri ile paralellik gostermektedir. Bu i¢erikler miikemmel annelik, mitkemmel eslik tesvirlerinde
de kesismektedir. Amerikal1 Tradwife’larin klasik cinsiyet rollerini benimsemis ve zamanin evi, ailesi
ve kocasiyla ilgilenerek geciren bir kadm tasviri Giiney Koreli Sue tarafindan YouTube videolarinde

performe edilmektedir.

Fatma’nin vloglarinda ise toplumsal cinsiyet rollerinin cinsiyetci yapist farkli, bir basghk
iizerinden karsimiza ¢ikmaktadir. Fatma, Ozlem ve Sue’nun aksine bekar, cocuksuz bir kadindir. Hala
anne, baba ve kardesleriyle birlikte yagamaktadir. Yani Fatma evdeki tek kadin da degildir, ev islerinin

tek sorumlusu da. Ancak burada dikkat ¢eken sey kisiler degisse de ev islerinin anneden kiza gegiyor,
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erkeklerin bu sorumluluktan payini1 almiyor olmasidir. Fatma’nin videolarinda ev islerinin anneden kiza

gectigi diislincesinin izdiisiimlerini gérmek miimkiindiir.

“Bazen o kadar dagitiyorum ki mutfagi, ¢ekmedigim i¢in haberiniz olmuyor :) Annem bu
durumdan hi¢ memnun degil :) Dolaplart sik sik sildigimiz i¢in genelde temiz kaliyor. Bu

kisimlar en kirlenen yerler. Burasi temiz ama su lekerini gidermek i¢in kopiikle sildim.”

Fatma mutfak temizligi hakkinda oOneriler paylastifi videoda, annesinin dagmikligindan
memnun olmadigini ileri stirmektedir. Bir baska videoda ise aslinda annesinin yaptig1 ev islerinin,
annesinin yoklugunda ona kaldigindan bahsetmektedir:

“Ortamu toplu tutmak 6nemli. Annem ¢ok gilizel hamur yogurur :) O evde olmadigi i¢in is bana

distii :)”

Fatma yapti81 ev islerini annesi geldigi anda ona; yani kendince isin asil sahibi olan annesine

devrettigini sdylemektedir.

“Su an boyle rahat rahat yemek yaptigima bakmayin, kariyerime yogunlastigim giinler gelince
bu kadar rahat olamayacagim :) Ben -dolmalari- bu kadar sarabildim, digerlerini anneme
devredecegim.”

Fatma’nin videolarinda yer alan bu unsurlar emegin, yeni nesillerin ve toplumsal cinsiyet
iligkilerinin iiretildigi/yeniden iiretildigi aile kurumu igerisinde toplumsal cinsiyet kimliginin ve
rollerinin anneden kiza nasil aktarildigini (Salman Yikmis, 2022) gérmek agisindan énemlidir. Ev
islerinin anneden kiza ge¢isi ve erkeklerin bu islere katilmaktan kaginmasi, toplumsal cinsiyet
normlarinin ve rollerinin nasil i¢sellestirilerek yeniden tiretildigini gostermektedir. Kadinlar, ev islerini

13

ve bakim gorevlerini “dogal”, “geleneksel” olarak gordiiklerinde, bu gérevler geng kadinlara da

aktarilir.

Kadinlari vloglan ile elde ettigi yeni ifade alani, iletisim ¢alismalar1 ve feminist literatiir
baglaminda, toplumsal cinsiyet normlarin1 sorgulama ve degistirme potansiyeline sahiptir. Vloglar,
kadinlarin kendi temsillerini olusturma, toplumsal cinsiyet normlarina meydan okuma ve daha genis bir
ifade Ozglirliigli saglama firsat1 sunar. Ancak, bu ifade alaninin toplumsal cinsiyet esitligine katkida
bulunabilmesi i¢in, toplumsal cinsiyet normlarini elestirel bir sekilde sorgulamak ve hepsinden 6nemlisi

bu normlar1 doniistiiren temsiller olusturulmasi gerekmektedir.
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4.1.7. Cinsiyetci Rollerin Gorsel Maskesi: Ev Isinin Estetik Ifadesi

Medya aracilifiyla yaratilan kadin imgeleri, cinsiyetlendirilmis ev islerini, ¢ocuk bakimini ve
duygusal emek yiikiinii basari ile {istlenmis normatif kadin idealini tiplestirmistir. Basta kadin dergileri
ve reklamlar olmak iizere, evine ve gocuguna bakan anne imaji “ucusan sach kadin” (Hochschild, 1989,
s:1) gorselleri ile desteklenmistir. Bu kadinlar genellikle beyaz, orta sinif, heterosekstieldir. Goriiniisiiyle
kendine giivenen, mutlu ve 6zglir bir bireyi resmetmektedir. Ancak bu imaj karmasik isleri ve esitsizligi
yonetmek zorunda kalmanin, kadmlar i¢in yarattigni gizli duygusal maliyeti gizlemektedir
(Hochschild, 1989, s:59-60). Bu yaklasim aym1 zamanda kadinlarin ev diginda ticretli istihdamdan
ayrilma kararlarim1 ¢ogunlukla kisisel gili¢lendirici se¢cimler olarak tasvir etmekte; onlar1 bu karar
almaya iten engellerden ve kisitlamalardan, yasanan pigsmanliklardan hi¢ bahsetmemektedir (Orgad ve

De Benedictis, 2015).

Dijital medyada yer alan ev ici emek igerikleri, geleneksel medyanin olusturdugu kadin
ideallerine benzer estetik ifade bigimleri igermektedir. Kadimlarin siradan bir giiniinde yaptigi ev islerini
paylastiklar1 videolar yalnizca temizlik ve diizenleme ile ilgili sunumlar/6neriler igermemektedir. Bu
videolar ayn1 zamanda estetik bir zevk ve secilmis bir yasam tarzini da sunmaktadir. Sunulan bu estetik
ifade, evi ve ev islerini en kusursuz haliyle yansitmakta, arkasinda yatan karsiliksiz kadin emegini

gizlemektedir.

Ornegin Sue’nun vloglarinda evi her zaman tertemiz ve huzurludur. Evinde saklayacak hicbir
seyi yoktur. Her dolabin ve ¢ekmecenin igi diizenli, tuvaletleri tertemizdir. Evin duvarlari, yemyesil
bahgeye bakan yiiksek camlarla bezelidir. Hemen hemen tiim odalar1 bol miktarda dogal 151k almaktadir.
Evin geneline ahsap mobilyalar ve agik tonlar hakimdir. Bir¢ok temizlik videosunun ¢ekildigi yer olan
mutfak, beyaz mobilyalar1 ve olduke¢a sade ¢izgileriyle dikkat ¢ekmektedir. Mobilyalar mutfakla ayni
uyumu siirdiirmektedir: hafif, notr ve sicak. Ev, modern ve minimalist bir tasarima sahip olup, genellikle
sik ve fonksiyonel mobilyalarla dosenmistir. Renk paletleri genellikle nétr tonlarda olup, gorsel olarak

huzur verici ve dengeli bir atmosfer yaratilmaktadir.
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Evde Yemek Tarifleri

Sekil 4.21 Giinliik Temizlik Rutini ve Ev Dekorasyonu | Ev Isi Motivasyon VLOG'u | Evde Yemek Tarifleri"
baslikli videodan bir goriintii

Sue’nun kusursuz evi ve onun huzur veren goriintiileri, evin o hale gelmesi i¢in sarf edilmis emegi
diistindiirtmeyecek kadar etkileyicidir. Yaptig1 isler de benzer bir kusursuzlukla ilerlemektedir. Sue
evinin bu sekilde gdriinmesini saglamak igin yaptig1 her isi zahmetsiz ve mekanik bir gérsel sunumla
ifade etmektedir. Fayanslar kolayca temizlenmekte, tiim sebzeler ustalikla dogranmakta, tiim esyalarin
tozu bir ¢irpida alinmaktadir. Sue’nun videolarinda siradan hayatimizda siklikla rastladigimiz hata ve
aksililikliklere yer verilmemekledir. Tiim igler sanki bir basit oyunmusgasina kusursuzca yoluna
girmektedir. Sue ev islerinde sundugu bu kusursuz akisi bilingli olarak planladigini su sézleri ile ifade
etmektedir:

“Lahana ile yapilan basit bir 6gle yemeginde lahananin yaris1 uguyor! Bu sahneleri genellikle

diizenliyorum. Bazen yemek pisirirken veya temizlik yaparken beklenmedik hatalar yaptyorum. Ozellikle

yemek pisirmek geri dondiiriilemez, bu yiizden film ¢ekerken gergin oluyorum. Bu yemegi videoya dahil
etmeli miyim yoksa digarida m1 birakmaliyim? Bu siiregler pisirme siirecinin bir pargasidir. Ama ¢ok

fazla basarisiz yemek pisirme sahnesi varsa, as¢iligima olan giiveninizi kaybedecegimden
endiseleniyorum. Yemekler tatsiz hale geldiginde bazen yeniden ¢ekim yapryorum.”

Sue videolarda bilingli olarak basarisizliklarini gostermeyi tercih etmedigini ifade etmektedir. Bu
tercihi ile miikemmel ev kadinligi imajina hizmet etmektedir. Bu imaj, izleyicilere ev islerinin sorunsuz
bir sekilde yapildigina ve ev ortaminin siirekli olarak miikemmel durumda olduguna inandirmak {izere

insa edilmektedir. Bu durum, ev kadimliginin bir tiir performans haline gelmesi fikrini pekistirirken; ev
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islerinin ve ev yasaminin belirli estetik standartlara uygun olarak sunulmasi, bu islerin idealize

edilmesine yol agmaktadir.

Sue’nun videolarinda kusursuz goriinen bir diger sey ise fiziksel goriinimiidiir. Biitlin giin yaptig1
zorlu ev islerine ragmen sacglar1 hep diizgiin, 6nliigli her zaman {tiiliidiir. Hatta ¢ogu zaman sectigi
kiyafetlerinin renkleri ve etrafindaki egyalar uyum igerisindedir. Sue’nun fiziksel gériiniimiinde yorucu
ev islerinin izlerine rastlamak miimkiin degildir. Bu sunum kadinlara dayatilan iyi goriinme baskisinin
bir sonucu olarak degerlendirilebilir. Bu durum sosyal medya kiiltiiriiniin olusturdugu idealize edilmis

kadin goriintimlerini pekistirir niteliktedir.
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Evin kapisini agtigimda birinci katta mutfak ve oturma odasini gériiyorum.
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Oda Turu | Rahat Ev ve Bahgem ile tanisin ‘@ | HAMI'nin Dogum Giinii | Vlog |
Ev Yemekleri

Sekil 4.22 Oda Turu | Rahat Ev ve Bahgem ile tanisin % | HAMI'nin Dogum Giinii | Vlog | Ev Yemekleri"
baslikli videodan bir goriintii

Sue, videolarin1 genellikle yiliksek c¢oziiniirlikte (1080p veya 4K) cekmektedir. Bu, evin
detaylarinin, dekorasyonun ve temizlik siireclerinin net bir sekilde goriilmesini saglamaktadir.
Videolarda genellikle dogal 151k veya yumusak yapay 1s1k kullanilir. Isiklandirma, evin estetik yonlerini
vurgulamak ve izleyiciye hos bir gorsel deneyim sunmak i¢in dikkatle ayarlanmigtir. Farkli kamera
acilan ve yakin plan ¢ekimler, temizlik islemleri ve dekorasyonun detayli bir sekilde gosterilmesini
saglamaktadir. Bu, izleyicilere adim adim siiregleri takip etme imkani vermektedir. Videolar1 6zenle
kurgulanmistir. Bu profesyonele yakin teknik yapi, Sue’nin videolarinin seyir keyfini vlog etkisinden

bir sinema filmi etkisine tagimaktadir.
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Sue “Siradan bir ev hanimi nasil 1,5 milyon YouTuber oldu | Q&A | rutin, yemek pisirme,
kamera ipuglart...” videosunda videolarinin teknik gelisimini ve kendi hikayesini s0yle anlatmistir:

“lIk basta bir iPhone ile ¢ekim yaptim ve bir mobil diizenleme uygulamasiyla diizenledim. Giinliik
hayatimin birgok bdliimiinii agir ekipman olmadan kolayca kaydedebildim. Sonra cep telefonu kapasitesi
tiikendi ve kocam bana bir kamera ald1. (Erken emeklilik hayali kuran kocam igin bir yatirim miydi1? haha)
Ik kameralarim SONY A6400 ve SEL16-55G lenslerdi. Ilk basta, iyi bir kameram olursa hemen giizel
videolar gekebilecegimi diisiindiim. Ama ¢ok ge¢meden... Bunun benim biiyiik hatam oldugunu anladim.
Cekimi soracak kimse yoktu. Yiiksek kaliteli bir firin satin almak gibi ama sanki sadece donmus pizzay1
1sitabiliyormussun gibi geliyor... Kamerayla video ¢ekmeye ve deneme yanilma yoluyla 6grenmeye devam
etmekten baska secenegim yoktu. Bazi videolar mavi, bazi giinler sart doluydu... Ayni kamerayla baska
insanlarin videolarint gérdiim ve bunu anlamam iki yilimi1 aldi. Gegen yildan beri Sony A7S3 kamera ve
SEL24-105G lens kullantyorum. Tek bir kamerayla ¢ekim yapiyorum ve sahneleri farkli agilardan ¢ekmek
icin tripodu hareket ettiriyorum. Bir siiredir iki kamerayla ¢ekim yapiyorum ama renkleri eslestirmek zordu
ve diizenlemesi uzun siirdii. Yani simdi sadece bir kamera kullantyorum. Hala kameralar hakkinda
Ogrenecegim ¢ok sey var. Cekim ekipmani ne kadar pahali ve iyi olursa performans o kadar iyi olabilir.
Ancak cok biiylik ve agir oldugu i¢in tek bagina fotograf ¢cekmek i¢in uygun olmayabilir. Bir keresinde en
iyisi olan bir tripod almistim. Ama agirliktan dolayr omzum ¢ok agriyordu, bu ylizden kullanilmis tiriin
olarak sattim. Iyi kullanabileceginiz ekipman segmenin de énemli oldugunu 6grendim. Davinci Resolve
diizenleme programini kullaniyorum Biitiin videolar hazinem gibi :) Diizenleme i¢in video ana dallarinin
onerdigi kitaplar1 bile satin aldim. Tipki film ¢ekmek gibi, kurgu deneyimine devam etmek de en faydalist
oldu.”

Sue bu anlatimda goriildiigii iizere videolarinin teknik niteligini 6onemsemekte buna 06zel
calismalar ve yatirimlar yapmaktadir. Bu planli ¢aba videolarindaki gorsel anlatima yansimakta

iceriklerinin izlenme sayilarini etkilemektedir.

Sue’nun video anlatimlarmi konusmalart degil, videolarina yerlestirdigi alt yazlar
olusturmaktadir. Sue, temiz ve diizenli evinin her bir detayim fonda sectigi rahatlatici, neseli miizikler
ile birlestirmektedir. Bu rahatlatici miizikler ¢ogu zaman uzun doga goriintiileri ve kus sesleri ile
desteklenmektedir. Siradan ve muhtemelen yorucu bir banyo temizligi goriintiilerinin arkasina
yerlestirilmis bu rahatlatici miizikler, temizlik islemlerinin daha ¢ekici ve hos hale getirilmesine

yardimci olurken, bu igler sirasinda olugan yorgunlugun goz ardi edilmesine hizmet etmektedir.

Sue’nun giinliik islerini bu kadar zahmetsiz ve mekanik bir sekilde yapmalarini izlemek
kadmlarin iicretsiz emeginin yiikiinii hatirlatmaktadir. Bu vloglarda kaydettigi ev isleri, diinyanin dort
bir yanindaki milyonlarca kadinin kamera diginda her giin yaptig1 seyin bir benzeridir. Bu igerikler temel
yemek pisirme-temizlik-camagir yikama islerinin oOtesinde; kadinlarin gosterigle tamamlamalari
beklenen birgok farkli fiziksel ve duygusal is kalemini icermektedir. Tiim bu islerin estetik sunumu
kadinlarin bu isler altinda yasadiklarim gizlerken, bu igerikleri izleyen diger kadinlar i¢in bir rekabet
zemini yaratmaktadir. Gergek hayatta bu kadar mitkemmel goriinmeyen evler, boylesine zahmetsizce
halledilemeyen isler, tiim bu isleri yaparken fiziksel olarak bu kadar iyi goriinemiyor olmak; {istiine
iistiin hayatlarimizin fonunda eksik olan rahatlatici miizikler siradan ev kadinlarma kendini eksik ve

yetersiz hissettirebilmektedir.
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Fatma da videolarinda Sue’nunkine ¢ok benzer bir gorsel dil ve estetik ifade bigimi tercih
etmektedir. Hatta bu benzerlige isaret eden izleyici yorumlarina karsilik, “Sessiz Vlog|| Beni Taniym |
Kim Bu Kiilpisisi? Size Bir Hediyem Var “*” baglikl1 videosunda; “Aslinda videolarda Korelileri 6rnek
almiyorum. Zamanla kendi tarzimin olugtugunu diisliniiyorum” ifadelerini kullanmistir. Ancak videolar

arasindaki temel benzerlikler Fatma’nin ifadelerine ragmen dikkat ¢ekicidir.

Fatma’nin evi genellikle diizenli, temiz ve estetik olarak 6zenli bir sekilde sunulmaktadir. Ev
icindeki dekorasyon detaylar ve diizenlemeler, izleyicilere ideal bir ev yagam1 goriintiisii sunmaktadir.
Her sey yerli yerinde, dagimikliktan uzak ve titizlikle diizenlenmistir. Temizlik, evin gorebildigimiz her
alaninda belirgin bir sekilde hissedilir, bu da izleyicilere ev islerinin etkin bir sekilde yapildigin
gostermektedir. Pastel tonlardaki renk paletleri, mobilya se¢imi ve dekorasyon dgeleri, genellikle sik ve
modern bir atmosfer yaratmak amaciyla dikkatlice secilmistir. Isik alan odalar, bu videolarin da 6énemli
unsurlarindan biridir. Fatma’nin evine dair izledigimiz goriintiiler genelde detaylara dair yakin

¢ekimlerden ibarettir. Evin biitiiniinii gorebildigimiz genis agili goriintiilere yer verilmez.

Fatma’nin videolarinda mutfak, énemli bir yer kaplamaktadir. Mutfak esyalar1 renkli desenli
modern takimlardan olusmakta, videolarda gorsel bir unsur olarak kullanilmaktadir. Estetik sunumlari

mutfak ve yemek sunumlartyla takip etmek miimkiindiir.
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Ramazan Hazirliklar / Buzluk Hazirhgi, Buzluk Boregi / Ispanakl Kek /
Muslimwalk Ramazan Ajandam

Sekil 4.23 "Ramazan Hazirliklar1 / Buzluk Hazirligi, Buzluk Boregi / Ispanakli Kek / Muslimwalk Ramazan
Ajandam" baglikli videodan bir goriintii
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Fatma’nin videolarinda renkler gorsel anlati olusturma noktasinda ¢ok etkin ve etkili bir sekilde
kullanilmaktadir. Videolarda hazirlanan yemeklerin, kullanilan mutfak malzemelerinin, Fatma’nin
kiyafetlerinin renkleri cogunlukla uyum igerisindedir. Video igeriginde kullanilan renkler, genellikle
uyumlu ve koordine bir sekilde secilmesiyle mekanin genel estetigi ve diizeni 6n plana ¢ikarilmaktadir.
Renk uyumlan ve estetik detaylarla olusturulan kusursuz goriintiiler, kadinlardan ev iglerini miikemmel
bir sekilde yapmalar1 beklentisini ile iligkilendirilebilir. Bu miikemmeliyetgi bakis agisi, kadin emeginin

her zaman yliksek standartlarda olmasi gerektigi mesajini pekistirmektedir.

Fatma’nmn videolarinda sectigi kiyafetlerde kadinin geleneksel rollerini pekistiren detaylar
tagimaktadir. Fatma’nin videolarda tercih ettigi stil 1950°’li yillarmn geleneksek kadin stilini
hatirlatmaktadir. Donemin toplumsal cinsiyet normlar1 ve kadimnlik rollerini yansitan énemli bir sosyo-
kiiltiirel ifade bigimi olan bu giyim tarzi Fatma’nimn igeriklerindeki dikkat ¢ekici detaylardan biridir.
Ozellikle kiyafetlerinde sikilikla tercih ettigi ekose desenli kumas sicak ve rahat bir hava yaratirken,
ayn1 zamanda geleneksel ve gilivenilir bir imaj olusturmaktadir. Bu imaj geleneksel kadin idealini

pekistirir niteliktedir.

Fatma’nm videolarmda resmettigi goriiniim, kullandig1 renk paletleri, kiyafetleri ve yumusak
tarzi, Softgirl akimin1 hatirlatmaktadir. “Kiz gibi kiz” tavriyla bilingli bir sevimliligi benimseyen bu
akimin kadins1 ve sakin tarzim1 Fatma’nin kiyafetleri ile olusturdugu imaj ve videolarindaki gorsel dilde
gdrmek miimkiindiir. Softgirl akiminin iligkilendirildigi pastel renkler, vintage giyim Fatma’nin tarzini
da tamimlayan 6nemli Ozelliklerden biridir. Fatma’nin genis kesim, pastel tonlarda secilmis ekose

elbiseleri Softgirl imajim destekler bir goriiniim sunmaktadir.

Fatma videolarinda kullandig1 teknik ekipman veya izledigi yontemler konusunu ele almamistir.
Ancak videolarda uygulanan renk efektleri, kullanilan ¢oklu planlar ve iyi planlanmis kadrajlar teknik
acidan mesai harcadigimi gostermektedir. Kamera agilari, temizlik ve diizenleme siireglerinin gesitli
acilardan gosterilmesini saglamaktadir. Yakin ¢ekimleri ile temizlik islemlerinin ve yemek sunumlarinin
detaylarin1 vurgulamaktadir. Videolar genellikle rahatlatici, hafif ve pozitif bir miizikle desteklenmistir.
Miizik, izleyicilere temizlik islemlerinin keyifli ve huzur verici bir sekilde yapildigini hissettirmek igin
bir ara¢ olarak kullanilmistir. Tiim bu unsurlarin Sue’nin videolarindakine benzer etkiler yarattigini

sOylemek miimkiindiir.

Iki kanalda da anlatim1 domine eden bu yaklagim izleyiciyi kadmin bir evi temizlemek igin
harcadig1 emege ve onun duygusal, toplumsal ve ekonomik degerine degil o evin kusursuzluguna
odaklanmaya tesvik etmektedir. Kadinin ev iginde karsiliksiz olarak sarf ettigi emek, canli ¢igeklerin
arkasindan gdriinen temiz fayans goriintiileri, sicak renkler ve neseli miizikler arkasinda goriinmez
kilinmaktadir. Ayni sekilde tiim bu kusursuzlugu saglayabilmek i¢in gereken ekonomik refah videolarin
ele aldig1 konular arasinda degildir. Ev islerine dair olusturulan bu estetik ifade, toplumsal cinsiyet

rollerini maskelemekte, kadinin ev i¢i emegini gormezden gelmektedir. Ev islerinin estetik sunumlar1
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kadmlarin emeklerinin sistematik olarak somiiriilmesine dayanan bir toplumsal sistemin failligini
gizlemektedir. Kadinlarin ev i¢indeki emegine karsiliksiz olarak el konuldugu ve bu emegin sistemin

cikarlar i¢in kullaniliyor oldugu gercegi, romantik bir gorsel solenle maskelenmektedir.

Bu igeriklerde gizlenen bir diger sey ise tiim cinsiyetlendirilmis kadinlik performansini kaydeden
kameranin varligidir. Videolarin neredeyse tamami izlenilen seyin kurgulanmis bir video ¢ekimi oldugu
gergegini gizlemektedir. igeriklerde, saklanan kamera ile estetik ve performatif bir dogallik illiizyonu
yaratilmaktadir. Bu illiizyon, kadinlarin gercek yasam miicadelelerini ve zorluklarmi gizleyerek,

toplumsal cinsiyet rollerinin daha da katilagtirilmasina neden olmaktadir.

Sue ve Fatmanin estetik sunum c¢abasimi cleanfluencerlara benzetmek miimkiindiir.
Cleanfluencerlarin da genellikle temiz, diizenli ve estetik bir sekilde dekore edilmis ev goriintiileri
paylasarak “miikemmel ev” imaj1 olusturma egilimleri Sue ve Fatma ile benzerlik gostermektedir.
Gergek yasamda, evlerin temiz ve diizenli tutulmasi zorlu bir siiregtir ve siirekli olarak temizlik

yapilmasi gerekmektedir. Bu zorluk, bir¢cok Cleanfluencer tarafindan da goz ardi edilmektedir.

Ozlem ise diger iki kanalin disinda bir gérsel ifade tercih etmektedir. Ozlem yasadig1 hayati,
icinde yasadigi evi ve yaptigi ev islerini estetize eden, oldugundan iyi veya oldugundan kolay gdsteren
bir anlatim tarzi benimsememektedir. Ozlem’in anlatilarinda “ekonomik giic” &nemli bir yer
tutmaktadir. Ozlem imkanlar1 dahilinde kurabildigi hayati en dogal haliyle izleyicilerine gdstermekte,

onlarla rekabete degil empatiye dayali bir iliski gelistirmeye ¢aligmaktadir.

Ozlem’in evi islevsel ve gosteristen uzak bir estetik sunmaktadir. Evi yapisal olarak eski bir
binada bulunmaktadir ve esyalari eskidir. Odalar1 yetersiz 1s1k almakta ve bu igeriklerinin kalitesine
yansimaktadir. Evinin teknik yetersizlikleri ve eksiklikleri Ozlem’in videolarinda siklikla ifade ettigi bir
konudur. Mutfak dolaplarinin kapaklar1 sismis, parkeleri sokiilmiistiir. Ozlem her iceriginde bu
ayrintilara agiklikla yer vermekledir. Evde diizenli bir organizasyon ve temiz bir ortam vardir, ancak bu
diizen genellikle minimal bir estetikle saglanir, asiriya kagmadan islevsel bir diizenlemeyi
yansitmaktadir. Ozlem’in evi ile olusturdugu miitevazi temsil, izleyici kitlesine erisilebilir ve

iligkilendirilebilir bir yagsam tarzini ifade etmektedir.
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EVTURU®

Sekil 4.24 "EV TURU " bashkl videodan bir goriintii

Ozlem, ev islerinin sunumunu ise milkemmeliyetten uzak, giinliik yasamin gergekgi bir pargasi
olarak gostermektedir. Bu sekilde temizlik ve diizenin miikemmel olmadigimi ancak yeterince iyi
oldugunu ifade etmektedir. Ozlem kadmlarin giinliik yasamlarini, miicadelelerini ve basarilarimi
gergekei bir sekilde temsil etmektedir. Ev isi yaparken gesitli aksilikler yasamakta, yorulmakta, bazen
yaptig1 isleri yarim birakmaktadir. Ozlem basma gelen aksilikleri gizlemek ve miikkemmel bir anlati
olusturmak yerine onlar1 birer igerik haline getirmektedir. Ornegin evini su bastiktan sonra yaptig
temizligi kaydetmekte®, yasadigi koti durumlart video icerikleri ile agikca izleyicileri ile

paylasmaktadir.

Sue ve Fatma’nin videolarmin arka sesini olusturan rahatlatic1 miizikler, Ozlem’in videolarinda
yerini agik birakilmis televizyonun, siirekli calisan camagir makinesinin, sokaktan gegen insanlarin veya
evin icinde devamli bagirarak oyun oynayan ¢ocuklarinin sesine birakmistir. Ozlem videolarinda estetik
bir ifade yaratmak yerine hayatin gercek seslerine yer vermeyi tercih etmektedir. Videolar teknik agidan
zayif bir sekilde g¢ekilmis ve kurgulanmistir. Cekimler esnasinda yansitan zeminlere ve aynalara
yanstyan goriintiiden c¢ekimlerini cep telefonu ile yaptigi goriilmektedir. Bircok videosunda tripod
kullandigimdan ancak kalitesiz oldugu i¢in kirildigindan, yenisini almak zorunda oldugundan
bahsetmektedir. Izleyicileri ile tripodunu Emindnii’'nden aldig1 bilgisini paylasmaktadir. Ozlem
videolarin1 genelde gercek zamanli olarak yiliklemektedir. Kimi iceriklerinde dakikalarca elektrik

stipiirgesi yaptig1 anlan izlemek miimkiindiir. Ancak bazi igeriklerini basit bir kurgudan gecirdigi

36 “COK KOTUYUM EVIME APARTMANA SU BASTI YINE & KIRK AYAK SOKUYORDU BENI @
ALISVERIS COK UYGUNZ=" baghkli video: https://www.YouTube.com/watch?v=rNPCu4UjqTs&t=1253s
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goriilmektedir. Videolarinda kolaj, gecis, hizlandirma, kisa miizik ekleme diizenlemeleri yapmaktadir.
Ozlem’in videolarinda sergiledigi bu teknik performansla “home-casting” yaymncilifa drnek tegkil

ettigini sOylemek miimkiindiir.

Home-Casting, “yaym” denince akla gelen altyapi, emek siireci, teknik donanim, profesyonel
ekip, hazirlanmis igerik vb. gerekliliklerin aksine sinirli donanim ile evde tek basina gergeklestirilebilen
bir yayin seklini ifade etmektedir. Jose van Dijck’e gore “home-casting ‘bireylerin evlerinden ya da
bagkalarinin evinden kendi {irettikleri ya da dnceden iiretilmis gorsel ve isitsel icerikleri, bilgisayar
vasitasiyla video paylasim sitelerinden indirmeleri ya da yiiklemelerine’ verilen isimdir” (Dijc’tan akt.
Gebelek, 2020). Bir kisinin YouTube’da kanal agmasi, o kanala yiikleyecegi igerigi liretmesi, yiiklemesi
ve yayginlastirmasi i¢in pahali makinelere, stiidyoya ya da profesyonel destege ihtiyaci yoktur. Evde
bulunan bir internet baglantisi, bir bilgisayar, herhangi bir kamera veya kamerasi olan bir cep telefonu
bir kullanicinin kendi igerigini olusturup YouTube’a yiiklemesi icin yeterlidir. Bu yeterlilik ev
ortaminda saglanabilen taginabilir, diisiik maliyetli “YouTuber 15181” diye bilinen 1s1k aparati, belki bir

green box, ufak bir yaka mikrofonu ile kademeli ve istege bagli olarak artirilabilmektedir.

YouTube’da ev isleri ve kadinlik imaji farkli sekillerde temsil edilmektedir. Estetik ve
miikemmeliyetci temsiller, toplumsal cinsiyet normlarim pekistirebilir. Kadmlarin miikemmel bir ev
kadim olmas1 gerektigi ve ev islerinin estetik bir performans olarak sunulmasi, geleneksel cinsiyet
rollerini yeniden iiretmektedir. Gosteristen uzak temsiller ise kadinlarin giinlik yasamlarimi daha
gergekei bir sekilde sunarak, idealize edilmis normlara karsi bir alternatif sunmaktadir. Bu, toplumsal

cinsiyet rollerinin daha insancil ve erisilebilir bir gsekilde temsil edilmesine olanak tanimaktadir.

Ekonomik faktdrler bu temsillerin arasindaki farkli agiklayabilmek agisindan 6nemlidir.
Miikemmel evler, kaliteli kiyafetler, uyumlu ev esyalar1 ve her seye ragmen “iyi gdriinmek” sahip
olunan ekonomik seviye ile de iliskilendirilebilir. Bahgeye agilan genis salonlar, iyi dosenmis evler,
gosterisli sofralar, kaliteli kiyafetler, donanimli kameralar... Tiim bunlarin gerg¢ek hayatta ekonomik bir
karsilig1 bulunmaktadir. Videolarda gormezden gelinen, deginilmeyen ve belki de gizlenen bu ekonomik
gercek estetik bir ifade konforunu saglayan dnemli sebeplerden biridir. Bunun en biiylik gostergesi
benzer bir gorsel ifade bigimini benimsemeyen kisilerle benimseyenler arasindaki ekonomik farklardir.

Bu durum kanallar arasindaki estetik sunum farkini agiklar niteliktedir.

YouTube'da ev islerini estetik bir bicimde sunarak miikemmel kadinlik imajin1 yeniden iireten
kanallarla, hayatim1 tim gercekligiyle sunan ve gosteristen uzak bir anlatim sergileyen kanallart
karsilagtirmak, toplumsal cinsiyet normlarinin ve medya temsillerinin nasil sekillendigine dair

derinlemesine bir anlay1s saglamaktadir.
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4.1.8. YouTube Uzerinden Para Kazanmak

YouTube’un bir video igerik liretme platformu olarak sagladigi en 6nemli etkilerden biri
yarattig1 ticari alandir. YouTube’un kullanicilarina sagladigi, maddi kazang elde edebilecekleri bu dijital
ortam, tiim lretilen icerikleri ve olusturulan temsilleri yeniden diisiinmeyi gerektirmektedir. YouTube
insanlarm yalnmizca icerik irettigi degil, icerik {iireterek para kazandifi ve dolayisiyla para
kazanabilecekleri igerigi iirettigi bir mecradir. YoTuber’larin dile getirmeyi pek tercih etmedigi bu

gercek, dijital iiretimlerin tiim yapisin1 derinden etkilemektedir.

Ev i¢i igerik iireten kadin YoTuber’larin, YouTube iizerinden kazandiklar1 para ile ev iginde
harcadiklar1 emegin “geri 6denmesinin” benzersiz bir yolunu bulduklarini diisiinmek miimkiindiir.
Kadinlar bu igerikler ile zaten karsiliksiz yapmak durumunda olduklari isleri yapmaya devam etmekte,
bunlar1 kaydederek olusturduklar dijital anlatilar sayesinde gelir elde etmektedir. Kadinlarm ev isinin
dijital sunumu ile kazandiklarin para nedeniyle daha ¢ok ev isi yapmaya yonelmesi ve igerikleri ile

kadinlik rollerini yeniden {iretmesi ise bu benzersiz yolun handikaplari arasindadir.

Ozlem “XCIKAN PISLIGE INANAMIYCAKSINIZ! YENI SUPURGEYLE ILK
TEMIZLiK? TADI DAMAGIMDA KALDI !” baslikli videosunda YouTube iizerinden para

kazanmaya basladigini su sozlerle anlatmaktadir.

“Yani reklam teklifi geliyor. Artik bana da gelmeye basladi. Videolar izledikge, giin gectikce
goriiyorsunuz esarbi olsun, sabun olsun, temizlik iirlini olsun sizlere tanittyorum ve higbir sekilde para
almadan yapryordum. Cogunuz kizdi. Neden almiyorsun diger YouTuber’lar aliyor diye. Bundan sonra
reklam yaparsam az bir miktarda ben de ticret karsiliginda reklam yaparim. O aldigim paray1 da bdyle
ihtiyag sahiplerine vermek istiyorum ve ilk YouTube maasim yatacak onu da ayin 21-22 gibi alacagim.”

Ozlem bu ifadeleri ile YouTube iizerinden hem reklam geliri almaya baslayacagini hem de sabit
bir gelire sahip oldugunu ifade etmektedir. YouTube {izerinden para kazanmak, marka igbirlikleri ve
ekonomik birgok farkli konu Ozlem’in videolarindan siklikla dile getirdigi konulardan biridir. Ozlem
pek ¢ok konuda oldugu gibi YouTube konusunda da izleyicilerine agik olmayi tercih etmistir. YouTube
kazanciin ne kadar olduguna dair gelen sorulara ise su sekilde cevap vermistir:

“Ben ahim sahim ¢ok para kazanmiyorum. Ufak da olsa {i¢ bes esime katkida bulunmak istiyorum. Ne

kadar uzun izlenirseniz o kadar iyi oluyor, maalesef videolarimi atlata atlata izliyorlar. YouTube geliri
soylemek yasak. Asgari iicret, alti iistii degisiyor arkadaslar. insallah daha giizel kazanacagim.”

Ozlem kazandigi paray:r kendine ait bir kazang olarak degil, “esine katki” olarak ifade
etmektedir. Ozlem bu ifadesi ile evin gecimini saglayan kisinin erkek oldugu yoniindeki

cinsiyetlendirilmis sOylemi yeniden tiretmektedir.
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Ozlem ilerleyen zamanlarda videosunda belirttigi gibi markalarla sponsorlu igerik iliskisi
gelistirmistir. Kanalinda yer alan bir¢ok videoda sponsorlu igeriklerine rastlamak miimkiindiir.
Sponsorlu igerikler, iiriin yerlestirme ve iiriin tanitimi1 olmak tizere iki farkli sekilde hazirlanmaktadir.
Uriin yerlestirme yonteminde iiriin, igerikte dogal bir sekilde yer almalidir. Ornegin, bir YouTube
videosunda, igerik iireticisi {iriinii giinliik yasaminda kullantyormus gibi gostererek tamtabilir. Uriiniin
video igerigiyle uyumlu bir gosterilmesi onemlidir. Bu video {ireticisi agisindan daha karmasik ve

zahmetli bir yoldur. Uriin tanitiminda ise icerik iireticisi anlastig1 markanin {iriiniinii acikca izleyicilerine

tanitmaktadir. Ozlem marka is birliklerini ikinci yolu izleyerek gerceklestirmektedir.

P Pl O 1032/29012 O B & & O ﬂ L3

GIKAN PiSLIGE INANAMIYCAKSINIZ ' YENi SUPURGEYLE iLK TEMIZLIiK? TADI DAMAGIMDA
KALDI

Sekil 4.25 "

CIKAN PiSLIGE INANAMIYCAKSINIZ ! YENI SUPURGEYLE ILK TEMIZLIK? TADI
DAMAGIMDA KALDI ! " baslikli videodan bir gériintii

Ozlem marka is birligi yaptign  bir elektrikli  siipiirgeyi ”XCIKAN PISLIGE
INANAMIYCAKSINIZ ! YENi SUPURGEYLE iLK TEMiZLiK? TADI DAMAGIMDA KALDI ! "

baglikli videosunda su sekilde tanitmaktadir:

“Reklam amagli hem sponsor amagh bana bu iiriin geldi. Indirimdeymis; satis fiyat: degil yani. Daha
diisiik bir miktar bunu sdyleyeyim. Su an almak isteyenler i¢in 6500’den 4500°¢ diismiis. Alabilirsiniz,
belki indirimde yaptirabilirsiniz yaparlar diye diisiiniiyorum, danisin, sorun. Hani taksitle yapiyorlar pesin
de 6deyebiliyorsunuz. Senede iki kere bakim yapiliyor. (...) dedigim gibi sponsor ve az bir iicret 6dedik.
Yani o kadar ¢ok bir para vermem zaten ama istiyordum Rabbim biliyor ya kalbimi, oldu. Rabbim
hepinize en giizellerini en iyileri nasip etsin.”
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Ozlem sponsorlu {iriiniinii tanittiktan sonra elektrik siipiirgesi ile evini temizlemekte ve
deneyimlerini izleyicileri ile paylagsmaktadir. Paylasimlar1 daha c¢ok {irliniin performanst 6vmek
iizerinedir. Ozlem temizliginin sonunda elektrik siipiirgesinin iginden ¢ikan kirleri gdstermekte, bu

sayede iriliniin islevini somut verilerle anlatmaktadir.

Fatma ise “Beni Taniyn | Kim Bu Kiilpisisi? | Hakkimda Merak ettikleriniz | Evlilik, Ne kadar
kazaniyorum?”*” baslikli videolarinda izleyicileri ile YouTube gelirini konusmaktadir. Ogretmenligi
biraktigin1 ve Instagram ve YouTube’dan iizerinden para kazandigim ifade etmektedir. Kazancinin ne

kadar olduguna dair gelen sorulara ise su sekilde cevap vermektedir:

“En ¢ok merak edilen seylerden biri kazancim olmus. Ne kadar kazaniyorum? Agikg¢ast her ay izlemeye
gore degisiyor. Kesin bir sey sdyleyemiyorum.”

Fatma da sponsorlu igeriklerinde yaptigi marka is birliklerini iiriin tanitimi seklinde
yapmaktadir. “Giinliik Sessiz vlog || Gilinliik Temizlik Rutinim, Mutfak Temizligi, Sufle tarifi” baglikli
videosunda marka is birligi yaptig1 elektrikli siipiirgeyi su sekilde tanitmaktadir:

“Size bugilin Vantuz Turbo Cyclone siipiirgeyi tanittyorum. Uzun siiredir kullanimi kolay, hafif ve
ergonomik bir siipiirge artyordum, sonunda buldum. Biz normalde su hazneli bir siipiirge artyorduk ve
kullanim1 ¢ok zor geliyordu. Annem igin giizel bir hediye oldu. Karaca.com’dan bulabilirsiniz. Cok hafif
bir {irlin oldugunu fark etmem beni mutlu etti. Perde basligi, kanepe baslig1 gibi farkli basliklar1 var.”

BUBGSIGItUBo Baslik olarak geciyor, kullanim bakimindanHErNUZEYERNGURSHE
cok-hosuma-gitti: il

P Pl O sos/1sm > 77 [ PR

Giinliik Sessiz vlog || Giinliik Temizlik Rutinim, Mutfak Temizligi, Sufle
tarifi

Sekil 4.26 “Giinliik Sessiz vlog || Giinliik Temizlik Rutinim, Mutfak Temizligi, Sufle tarifi” baglikli videodan bir
gorinti

37 https://www. YouTube.com/watch?v=1KqgFJCrauU&t=59s
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Fatma da Ozlemle benzer bir sekilde tanitimini yaptig: iiriinii deneyerek deneyimlerini

izleyicisi ile paylagsmaktadir.

Sue ise Fatma ve Ozlem’in aksine YouTube’dan kazandig1 gelir ve sponsorlu igerikleri
hakkinda hig bilgi vermemektedir. Milyonlarca izleyiciye ulasan videolara sahip Sue, yarattig1 etki ve
kazandig1 para ile ulusal ve uluslararasi birgok kanala konu olmusken, kendisi bu etkinin maddi
karsiligindan s6z etmemeyi tercih etmektedir.

Incelenen ii¢ kanal icerisinde en fazla YouTube ve reklam gelirine sahip oldugu diisiiniilen
Hamimommy kanalinin bu kanallar arasinda maddi gelirinden s6z etmeyen tek kanal olmas ilgi gekici
bir veridir. Bu tercih, sosyal imaj yonetimi, toplumsal normlar ve finansal stratejilerle iliskili olabilir.
Yiiksek gelir elde eden igerik {ireticileri, bu geliri gizleyerek ya da bu gelir yokmus gibi davranarak
izleyicileriyle daha giiclii bir duygusal bag kurmay1 hedefledigi diisliniilmektedir.

Sue’de videolarmda ¢esitli sponsorlu igeriklere yer vermektedir. Sue bu tamitimlar1 diger iki
kanalin aksine iiriin yerlestirme yolu ile yapmaktadir. Is birligi yapt1 markanin iiriinii Sue’nin kusursuz
evinin kusursuz bir parcasi olarak yerlestirilmekte ve Sue genelde iirlin hakkinda herhangi bir tanitim

konusmas1 yapmamaktadir. Marka bilgileri videonun agiklama kisminda yer almaktadir.

P Pl ) 129/2671 O = & (§ O 5] -

Sekil 4.27 Oda Turu | Rahat Ev ve Bahgem ile tanisin & | HAMI'nin Dogum Giinii | Vlog | Ev Yemekleri"
baslikli videodan bir goriintii

Kanallar dikkatle incelendiginde YouTube ve reklam geliri siralamasinin ¢goktan aza dogru Sue,
Fatma ve Ozlem seklinde oldugunu sdylemek miimkiindiir. Videolardaki ifadeler, sponsorlu igerik

say1sl, is birligi yapilan markanin boyutu bu siralamay1 yapmak igin yeterli veriyi sunmaktadir. Ornegin
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Sue uluslararas1 biiyiikliikteki global markalarla ¢alisirken, Fatma orta biiyiikliikte ulusal ve yerel
markalarla calismaktadir. Ozlem ise videolarinda daha cok kiiciik iireticilerin ¢ok fazla bilinmeyen yerel
markalar ile yaptig1 is birliklerine yer vermektedir. Reklam geliri siralamasi1 kanallar arasinda bu
sekildeyken; videolarin kazamlan paraya yer verme siralamalari tak tersidir. Ozlem YouTube’dan
kazandig1 para eksenli konugmalara siklikla yer verirken Fatma sik olmasa da bu konuda gelen sorular1

cevaplamaktadir. Sue ise bu konudan hi¢ bahsetmemektedir.

Videolarda izlenen bu yaklasimi kadin emegine dair igerik iireten hemen her akimda izlemek
miimkiindiir. Ornegin Tradwife'lar da gergekte para kazandiklari bir is yapmalarma ragmen, sanki bu
isten para kazanmiyormus gibi davranmaktadir. Varliklarmin siirdiirebilmek, daha c¢ok para
kazanabilmek i¢in para kazandiklarn gercegini saklamaktadirlar. Y da mitkemmel olmak ve miikemmel
evlere sahip olmak baskisini goniillii sahiplenen Cleanfluencer’lar da bunu saglamanin maddi kosullar

t3

iizerine konugmaz gelirlerini agiklamazlar. Aym sekilde “patron kiz degil, mutlu olmak™ istedigini
sOyleyerek istihdam alanin disinda yumusak bir hayata tesvik eden Softgirl’ler de boyle bir hayatin
maddi yoniinii konugmaz, bu sdylemi liretirken para kazandiklar gerceginden bahsetmezler. Para, onlar
icin milkkemmel anlatilar ekseninde olusturulmus illiizyonu zedeleyebilecek bir unsurdur. Bu
videolardan para kazaniliyor oldugu gercegi, olusturmak istenen bir bagka gercegi zedeleme riski

tagimaktadir. Kanallar ve kazanilan para biiylidiik¢e, paranin videolardaki temsili azalmaktadir.

Kadinlarm videolarinda yer alan marka is birliklerinde sik¢a ev aletlerinin yer almasi, kadinlik
ve ev i¢i rollerle iliskilidir. Kadinlarin ev islerine yonelik igerik iiretmeleri ve bu igeriklerin sponsorlu
iiriinlerle desteklenmesi, ev iglerinin kadinlarin dogal rolleri olarak kabul edilmesine katkida
bulunmaktadir. Ayni zamanda bu tiir tanitimlar, bu aletlerin nasil "ideal" bir ev ortami yaratabilecegine
dair mesajlar vermektedir. Bu, ev islerini yapmanin estetik ve performatif bir yoniinii vurgulayarak bu

islerin kadmlar i¢in uygun ve tatmin edici bir gorev olarak sunulmasini saglamaktadir.

Kadinlarin kurtulusu etrafinda sekillenen feminist yaklagimlar kadinin kurtulusunu kadinin ev
icindeki somiirlisiiniin bagini kapitalizmden koparmaktan gectigini savunmustur (Acar Savran, 2015).
Kadmin ev igindeki geleneksel kadinlik performansi ve karsiliksiz emegi feministlerin, 6zellikle
maddeci feministlerin 6nemli tartisma alanlarindan biridir. Bu emegin dijital bir igerige doniistiigii
noktada ise yine karsimiza ¢ok benzer yaklasim c¢ikmaktadir. Bu yaklasim dijital platformlarda
gergeklestirilen emek siireclerini ve bu siireclerin kapitalist ekonomik sistemdeki roliinii incelemektedir.
YouTube'da kadinlarin ev islerine dair iirettigi, igerikler hem goérsel hem de metin tabanl olarak
iiretildiginden, icerik tiretimi biiyiik Olgiide dijital emek olarak degerlendirilmektedir. Fuchs’a gore,
dijital emek, bu tiir igerik iiretiminde hem entelektiiel hem de fiziksel bir emegi igerir ve bu emek, dijital
kapitalizm i¢inde deger liretmektedir. Fuchs’un yaklasimina gore, dijital platformlarda icerik tireticileri
genellikle ticretli ig giictinden farkli bir sekilde degerlendirilir. YouTube igerik {ireticileri, dogrudan bir
iicret almadan icerik tiretirler; ancak bu icerikler, reklam gelirleri, sponsorluklar ve iiriin yerlestirme gibi

gelir akiglarina katkida bulunur. Bu durum, dijital emek siireglerinde somiiriiniin bir bagka bi¢imini
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ortaya koyar: icerik iireticileri, platform sahipleri ve reklam verenler i¢in ekonomik deger yaratmaktadir,

fakat bu degerin ¢ogu, igerik iireticilerinin dogrudan kontrolii disinda kalmaktadir (Fuchs, 2014).

Sonug olarak YouTube'da ev islerine dair igerik tireten kadinlarin, dijital kapitalizmin ve
toplumsal cinsiyet normlarinin besledigi soylenebilir. Evet, kadinlar, ev islerini gdsterdikleri vloglar
araciligiyla para kazanarak ekonomik bir kazang elde etmektedir. Ozellikle ev ici rollerin genellikle
iicretsiz ve gorlinmeyen emek olarak kabul edildigi toplumsal yap1 i¢cinde 6énemli bir degisim olabilir.
Kadmlar, bu sekilde kendi gelirlerini elde ederek finansal Ozgiirlik kazanma, geleneksel is
piyasalarindaki cinsiyet esitsizliklerinden kagmarak kendi islerini kurma firsat1 bulabilir. Ancak, bu
durumun getirdigi ekonomik faydalarin yaninda bu siire¢, toplumsal cinsiyet normlarini pekistirmekte
dijital kapitalizm tarafindan somiiriilecek bir bagka iicretsiz emek alan1 daha yaratmaktadir. Ev isi
yaparak para kazanmak ayni zamanda ev islerinin ve bakim islerinin kadinlarla iligkilendirilmesi fikrini
pekistirmektedir. Bu durum, ev islerini kadinlarin dogal gorevleri olarak sunabilir ve toplumsal cinsiyet
rollerinin yeniden liretimine yol agmaktadir. Kadinlar, ev islerini yaparken ayn1 zamanda bu islerin
medya tarafindan tesvik edilmesi, bu gorevlerin sadece kadinlara 6zgii olduguna dair bir alg1 yaratabilir.
Giiclendirici etkiler, kadinlara ekonomik bagimsizlik ve kisisel gelisim firsatlar1 sunarken, toplumsal
cinsiyet rollerinin pekistirilmesi, ev islerinin kadinlarla iligkilendirilmesini ve bu islerin

miikemmeliyetci temsillerini giiclendirmektedir.

TARTISMA VE SONUC

Ev ve ev i¢i gorlinmeyen emek kavrami, kadmlarin tarihsel ve sistematik olarak yasadigi1 baski
ve ezilme bicimlerinin anlagilmasi1 noktasinda merkezi bir rol oynamaktadir. Kadinlarin sémiiriisii yasal,
kiiltiirel, psikolojik, ekonomik ve politik olmak iizere ¢ok boyutlu olmakla birlikte kadinlarin
ezilmisliginin 6zii ev i¢inde harcadigi emekle iliskilidir. (Inman, 1940’tan akt. Vogel, 2008, s. 238). Ev
ici emek, her kosulda kadin {izerine konumlandirilmakta ve kadin, toplumsal cinsiyet normlar etrafinda
sekillendirirmis roller {izerinden tanmimlanmaktadir. Kapitalizm ve partiarka, ev islerinin maddi ve

toplumsal degerini gizleyerek bu islerin ekonomik olarak tanimlanmasini engellemektedir.

Kadinlarin kapitalizm-patriarka is birligiyle manipiile edilen ve somiiriilen emegi, birgok
disiplin tarafindan ekonomik, toplumsal, politik, ideolojik, psikolojik yonleri ile ele alinmus,
tartistlmigtir. Feminist kuram bu noktada “6zel olan politiktir" yaklagimini benimsemis; tarih boyunca
kadinlar ve kadinlikla iliskilendirilen, ev i¢i yasamda yasanan baski ve ezilme iligkilerinin ancak politik
meseleler olarak ele alindiginda c¢oziilebilecegini vurgulamistir. Ev i¢i emegin “goriinmezligi”
sorununun en 6nemli sebebini karsiliginda bir {icret alinmiyor olusuyla agiklamis; bu soruna farkli
¢Ozlim Onerileri gelistirmistir. Ev i¢i emegin gorliniir kilimmas giintimiizde hala kadinlarin kurtulusunun
stratejik bir hedefidir. Kadinlarin kurtulusu ise ancak “tiim cephelerde savasarak” elde edilebilecek bir

olgudur (Mitchell, 1971, s 75-122). Bu anlamda kadinin ev i¢i gériinmeyen emegine dair yliriitiilecek
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tartigmalar, kadinlarin yasadig tiirlii ezilme bigimlerini ve “Gteki olma hali’ni (Beauvoir, 1949)

anlayabilmek agisindan kritiktir.

Dijital medya, barindirdig1 6zellikler sayesinde ev i¢i goriinmeyen emegi kamusal alanda insa
edilebilir ve tartisilabilir hale getirmistir. Geleneksel medyanin aksine dijital medya, kullanici tiirevli
icerikler sayesinde yalmizca tiiketin alam1 degil aym1 zamanda etkili bir yaratim ve iiretim alam
olusturmustur. Dijital medyanin kullanic1 tiirevli yapist kadinlara kendi igeriklerini iretip
paylasabildikleri bir imkan sunmus; yeni bir ifade ve istihdam alani olusturmustur. Ozellikle dijital
platformlar, kadinlar i¢in yeni bir kamusal alan olusturmustur (Fraser,1990). Kadinlar kullanici tiirevli
igeriklerin ilk 6rneklerini ¢evrimigi gilinliikler olarak tanimlanabilecek bloglar iizerinden vermistir.
Video igeriklerin popiilerligi arttik¢a bloglar yerini, “video blog” kavraminin kisaltilmis hali olarak
tanimlayabilecegimiz vloglara birakmistir. Kadinlar, YouTube, Instagram, Facebook, Twitter ve
TikTok gibi dijital medya mecralarinda deneyimlerini, becerilerini, yagam tarzlarini, ilgi ve hikayelerini
paylastiklar igeriklerle yeni bir sunum ve etki alan1 olusturmuslardir. Vlog'lara yer veren en popiiler
¢evrimici video paylasim sitesi olan YouTube, ayni zamanda "kendini temsil etme ve ¢evrimici kimlik
olusturma siirecini" igeren bir "ifade platformu" yaratmistir (Bhatia, 2018, s. 107). YouTube aym
zamanda gelistirdigi ekonomik model model ile kullanicilarinin igerik lireterek para kazanabilecekleri
bir istihdam alanm1 yaratmis, YouTuber’lik mesleginin hayatimiza girmesine vesile olmustur. Kadinlar
bu ifade platformu igerisinde {iirettikleri igeriklerle dezavantajli konumda olduklar1 medya igerisinde
yeni bir ¢atlak yaratmis, kullanicr tiirevli icerikler etrafinda sekillenen dijital alan etrafinda sekillenen
katilimer kiiltiiriin bir pargasi olarak (Jenkins,2006) maddi gelir elde etmeye baslamiglardir. Bu sayede
geleneksel icerik {iretim silireclerini doniistiirerek yeni ifade bigimleri gelistirmis, temsiller ve
topluluklar olusturmustur. Bu durum, giindelik/siradan hayatlarin1 ve kendi hikayelerini paylasma
imkanini, toplumsal normlar1 sorgulama ve alternatif anlatilar olusturma firsatin1 da beraberinde
getirmistir. Ancak bu paylagimlarin toplumsal normlar1 sorgulamak yerine onlar1 pekistirerek

kurumsallagtirmasi da bir diger segenektir.

Ev i¢i goriinmeyen emegin dijital medyada sunumu son yillarin yiikselen trendlerinden biridir.
Kadinlar sasirtmayacak bir sekilde ev i¢i emegi konu alan igeriklerin Onciisii durumundadir. Bu
iceriklerin evden ¢ikmadan, kadinlarin {izerine 6zgililenmis ¢ocuk bakimi, ev isi gibi gorevlerini
aksatmadan dijital platformlarda tiretilebiliyor olmas1 kadmlarin bu tiir igeriklere yonelmesine neden
olmustur. Kadinlar YouTuber olmak i¢in toplumsal cinsiyet rolleri geregi yerine getirmesi gereken is
ve sorumluluklara ara vermek zorunda degildir. Aksine bu igeriklerde bu is ve sorumluluklar birer dijital
icerik olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Giindelik hayatlarini dijital medya iizerinden paylasan kadinlar,
Oznesi olduklar1 ancak goriinlir kilamadiklart ev i¢i emeklerini ortaya cikardiklari dijital icerikler
iizerinden yeniden liretmiglerdir. Ev i¢i emegin goriinmezligi, bu tiir iceriklerin artmasinin, emegin
gOrlinlirliigiinii arttiracagini fikrini dogurabilir. Ancak bu igerikler kadinlar tarafindan {iretilmis olsa da

kadinlik rollerini yeniden iiretme potansiyeline sahiptir (Blair ve Takayoshi, 1999).
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Ev i¢i emegin dijital sunumlarim son yillarn sosyal medya trendleri iizerinden izlemek
miimkiindiir. Cleanfluencer’lar, Softgirl’ler, ve Tradwife’lar sosyal medyada kadin emegi {izerinden
yiiriitiilen tartigmalarin odaginda durmaktadir. Pembe kiyafetli, sevimli ve savunmasiz Softgirl’ler;
1950-60’11 yillarin Amerikan riiyasini hatirlatan, ailesi ve miitkemmel evi igin nefes alan Tradwife’lar;
kadimin evinin dip kose temizledigi videolar ile hayatimiza giren Cleanfluencer’lar. Her birinin binlerce
ornegine, adinin basina koyacagimiz bir hashtag (#) ile ulasabilecegimiz bu akimlar kadinlara dair
imajlar olusturmakta, onlara c¢esitli davranig kaliplar1 6nermektedir. Bu igerikler kadinlarin dijital
platformlardaki deneyimlerinin ve temsillerinin nasil insa edildigini, toplumsal normlarla nasil
etkilesime girdigini anlamaya yonelik 6nemli bir temsil alan1 olusturmustur. Bu trendlerin temsilcisi
kadnlar, kendileriyle aymi Ozelliklere sahip olasi milyonlarca “siradan” kadindan ayiran sey;
onerdikleri kadinlik imaj1 ve performansini bir hareket olarak dijital medya araciligiyla paylagmalaridir.
Genellikle gen¢ kusak kadinlarin drettigi bu trendler, igeriklerinde siklikla feminist retorigi
kullanmaktadir. Bu trendlerin etrafinda sekillenen kadin emegi sunumlarini incelemek, kadin emeginin
YouTube iizerinden iiretilen dijital sunumlarini tartigsmak i¢in giincel ve popiiler olana dair bir pencere

acmuis; elverisli bir zemin sunmustur.

Bu caligma, feminist literatiiriin ortaya koydugu ev i¢i emek yaklasimlar esas alarak, dijital
medyanin imkanlar1 dahilinde gelisen dijital kadin emegi sunumlarinin YouTube &rnekleri {izerine
odaklanmistir. Calisma ii¢ farkli YouTube kanali “Ozlemin Giincesi”, “Kiilpisisi” ve “Hamimommy”’;
ve bu kanallarin sahibi {i¢ kadin, Ozlem, Fatma ve Sue cercevesinde gerceklesmistir. Kanallar, arastirma
kriterlerine uyan en yiiksek takip¢ili ve en yliksek izlenme sayisina sahip olan kanallardir. Bu kanallarda
yer alan en popiiler 10 video, toplanda 30 video incelenmistir. Bu {i¢ YouTube kanali ve ¢aligmanin
orneklemini olusturan igeriklerin, olusturdugu gorsel sunumlar ve anlatimlar g¢evrimici etnografi
yontemiyle incelenmis; elde edilen veriler olusturulan tematik bagliklar altinda analiz edilmistir.
Etnografik yontemin sagladigi avantajlar1 c¢evrimici alanda uygulama imk&ni sunan bu yontem,

orneklemi olusturan ii¢ kanal ve sahiplerini yakindan tanima ve anlama zemini saglamistir.

Giindelik hayat deneyimleri, feminist kuramda hep énemli bir bilgi kaynag1 olarak gortilmiistiir
(Bora, 2018: s.32). Kadinlarin giindelik hayatlarina bakmak ve soylediklerine kulak vermek bilgiye
erisgmenin yollarindan biridir. Kadinlarin bireysel deneyim ve anlatilariyla olusturduklart dijital
anlatilara egilmek ve onlar “politik” bir diizlemde tanimlamak, deneyimleri ve anlatimlar1 daha genis
bir politik baglamin igine yerlestirmeyi miimkiin kilacaktir. Bu baglam kadmlarin anlatilariyla ulasilan
bilginin kullanimi agisindan 6nemlidir. Calisma, kadin anlatilarinin analizine dayanmaktadir. Analiz ile
caligmanin temel motivasyonu olan ev i¢i emek tartigmalarina dijital medya penceresinden bakarak bazi

temel sorular cevaplanmaya ¢aligilmistir.

Kadinlarin dijital anlatilarinda 6ne ¢ikan konular ve bu konularin sunulma bigimleri igeriklerde
toplumsal cinsiyet norm ve rollerinin yansimalarini aramaya uygun zemin yaratmigtir. Kadimlarin dijital

anlatilar1 yogunluklu olarak toplumda kadmlar i¢in kiiltiir, gelenekler, egitim, din ve diger kurumlar
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tarafindan uygun goriilen toplumsal roller ve sorumluluklar yani toplumsal cinsiyet rolleri etrafinda
sekillenmistir. Anlatilara konu olan baskin temalarn sirasiyla temizlik, yemek yapimi, diizen ve ¢cocuk
bakimi olusturmaktadir. Burrell’in ifade ettigi “Eger insanlarin yasaminda neler nasil oluyor bilmek
isterseniz, onlarin yasam mekéanlarina bir bakin” 6nermesi bu anlatilar i¢in olduk¢a 6nemlidir (Burrell,
2014: 152). Ciinkii videolarm hepsinin ana mekan istisnasiz evdir. Yani kadin 6znelliginin kurulmasini
anlamak i¢in kilit alanlardan biri olarak kargimiza ¢ikan ev ve ev isleri (Bora, 2021, s.21) anlatilarin ana
mekanimi ve konusunu olusturmaktadir. Kadinlar kurduklar1 dijital anlatilarda evdeki siradan bir
giinlerini, yaptiklar ev islerini, ailesi i¢in hazirladig1 yemekleri, evi i¢indeki yaptiklar diizenlemeleri,
cocuklari ile gecirdikleri zamanlar1 paylasmislardir. Iceriklerdeki baskin temalar, incelenen videolarda
hakim olan toplumsal cinsiyet norm ve rollerinin yansimalarinin énemli bir gostergesidir. Kadmlar
video anlatilarinda toplumun kadindan bekledigi kadmlik rollerini iistlenmistir. Dijital anlatilar,

cinsiyetlendirilmis roller ve bu rollerin performansi izerinden sekillenmistir.

Geleneksel kadinligin insasinda 6nemli bir role sahip olan ev, dijital anlatilarin ana mekani
olmasinin yan sira bu anlatilarin 6énemli unsurlarmdan birini olusturmaktadir. Bu énemli unsurun ilk
izlerini kadmlarin YouTuber olma hikayelerinde bulmak miimkiindiir. Kadinlarin anlatimlarina gore
kapitalist diizenin parlatip pazarladifi evde calisma imkanlar1 sayesinde hem is hem de aile
sorumluluklarini bir arada yiiritme ‘firsat’i, YouTuber’lik meslegini kadinlar i¢in cazibeli bir alana
doniistiirmiistiir. Ayrica hamilelik siireci ve dogum sonrasi ¢aligan hayatinin kesintiye ugramasi da
kadinlar evden calismaya yonlendiren sebeplerden biridir. Bu noktada kadinlarin YouTuber olma
hikayelerinde ortak bir 6zellik goze carpmistir: YouTuber’lik, ev ortaminda ve esnek ¢alisma saatleriyle

yapilabilir bir istir.

Gliney Kore’de, ¢ocugu diinyaya geldikten sonra iginden ayrilmak durumunda kalan Sue,
Istanbul’da bir siire iicretli ev is¢iligi yaptiktan sonra gocuklarina bakmak igin evde olmak isteyen Ozlem
ve Konya’da 6gretmenligi birakip farkl i alanlarina yonelmek isteyen Fatma, yeni bir ig alani olarak
ev ve ev isleri ekseninde YouTube’da bulusmustur. Burada Ozlem’in hikayesi dikkat cekicidir.
Ozlem’in kariyeri iicretli ev isciliginden ev hanimligina, ev hanimligindan ise ev ici icerik iireten bir
YouTuber olmaya dogru evrilmistir. Zaman igerisinde unvanlar1 ve istihdam alanlar1 degisse de ev
igindeki pozisyonu ve ev isleri ile kurdugu iligki sabit kalmistir. Bu durum ev isinin ister ticretli ister
iicretsiz olsun, "kadin isi" olarak tanimlanan yapisina dikkat ¢cekmektedir (Bora, 2018). YouTube’da
icerik iiretmek, evde, istenilen zaman diliminde, basit bir kamera ve temel kurgu bilgileri ile
miimkiindiir. Bu isin belirli bir mesai saati yoktur, evde yiiriitiilen giinliik gérevlerin tiimii i¢erik olarak
sunulabilir. Bu nedenle YouTuber olmak isteyen bir kadin, mevcut sorumluluklarindan feragat etmek
zorunda kalmamaktadir. Aksine, bu sorumluluklar dijital igeriklere doniistiirme firsat1 vardir. Tiim bu
ozellikler anlatilardaki ev anlatisimi ve imgesini biiyiitmektedir. Ug farkli hayata ve kosullara sahip

kadmin hikayesinde ortaklasan “ev” imgesi toplumsal cinsiyet normlar1 {izerinden sekillenmektedir.
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Ev aym1 zamanda anlatilarda 6nemli bir unsur olarak ortaya c¢ikmaktadir. Ev, kadinlar icin
kurulmasi gereken bir yuva, korunmasi gereken giivenli alan, temizlenmesi gereken bir performans alani
olarak resmedilmistir. Gosterdikleri mitkemmel evleri ve evleri ile kurduklar1 baga dair ifadeleri kadini
ev iizerinden tanimlayan toplumsal cinsiyet normlarim pekistirmektedir. Ev ile kurulan duygusal bag,
bitmeyen evi gilizellestirme istegi, evin eksikligini sahiplenme, savunma refleksi ve bir mekan olarak ev
ile beden arasinda kurulan iligkisel bag, igeriklerdeki ev anlatilarinin temelini olugturmaktadir. Baskin
ev anlatist bitmeyen temizlik performanslari ile beslenmektedir. Kadinlar i¢in ev ve ev isleri pratik bir
gerekliligi yerine getirmemektedir. Kadinlar anlatilar1 ile onlara ¢esitli duygular yiiklemistir. Bu durum,
kadmlarin ev igindeki rollerinin ve yiiklerinin toplumsal olarak nasil yapilandirildigm ve dijital
sunumlarini anlamak i¢in dnemlidir.

Kadinlarin kadmlik rolleri, ev i¢indeki is boliimii, annelik performansi temali anlatilarinda
kullandiklar ifadelerin bir¢ogu toplumsal normlart pekistirir niteliktedir. Analizde “Vloglardan Sizan
Toplumsal Cinsiyet ifadeleri” baghg altinda kadinlarin toplumsal normlara dair elestirel ifadelerine yer
verilmis olsa da sdylem ve eylemleri tutarlilik gostermemektedir. Bu anlamda incelenen dijital
anlatilarin, sistematik uygulanan baski sebebiyle toplumsal cinsiyet rollerinin performatif dogasini kabul
etmis ve bu rolleri i¢sellestirmis kadin temsilleri olusturdugunu (Butler, 1990) s6ylemek miimkiindiir.

Igeriklerde aile iiyelerinin duygusal ihtiyaglari karsilamak, iliskileri siirdiirmek ve evde
huzurlu bir ortam yaratmak i¢in gosterilen ¢aba (Federici, 2013) gibi “duygusal emek” kavramiyla
tamimlanabilecek pek ¢ok is, yeniden iiretilmektedir. “Ailem igin bunu yapmaliyim”, “Iyi bir ev kadim
boyle yapar” gibi ifadeler pek ¢ok videoda karsimiza ¢ikmaktadir. Kadin emegini dogallastiran bu
ifadelerin s6z edilen ekonomik ve toplumsal is birligine ortaklik ettigini sdylemek miimkiindiir.

YouTube, ev i¢indeki goriinmeyen emegin dijital medyada sunumu konusunda 6nemli bir
platform haline gelmistir. Incelenen dijital anlatilarda ev isi olarak tabir edilen temizlik ve yemek
yapimi, ¢amasir yikama, iitiileme, diizenleme, aligveris gibi giinliik ev islerinin yapilmasini; ¢ocuk
bakimu, egitimi baglikli is kalemlerinin her birinden 6rnekleri gérmekteyiz. Kadinlarin giindelik hayatta
devaml olarak performe ettikleri is ve sorumluluklar, yeniden ve yeniden dijital medya araciligiyla
sunulmustur. i¢eriklerde yer alan ev isi performanslari, ev islerinin "is" olarak kabul edilmesi gerektigi
gorilisiini (Federici, 2012) destekler nitelikledir. Nitekim videolarda izlenen siradan bir giiniin, fabrika
is¢isinin bir giinil ile benzer ¢ok fazla noktasi vardir. Kadinlar videolarindaki bir giinii genellikle ev
isleri etrafinda sekillenmektedir ve bu islerin stirekli tekrari, giiniin biiyiik bir kismin1 kaplamaktadir.
Sisifos'un iskencesine benzeyen (Beauvoir, 2019, s.145) bu is akis1 sabah erken saatlerde baglamaktadir.
Ornegin Fatma’nin ev islerine basladig1 bir sabahi “is bas1” kavramiyla ifade etmesi ev i¢indeki islerin
ve sorumluluklarin nasil algiladigini yansitan 6nemli bir kavramdir.

Iceriklerde karsimiza ¢ikan bazi kavramlar kadinlarin ev islerini algilama ve sunma bi¢imlerine
dair ¢ok sey sdylemektedir. Sue’nin ev islerini “6dev” olarak tanimlamasi, Ozlem ve Fatma’nin yorucu
gegen bir is glinii sonras1 kendisini bir fincan kahve ile “ddiillendirdigini “sdylemesi ve bu 6diilii ancak

isler bitince “hak ettigini” vurgulamasi; kadinlarin bir giiniinii fabrika is¢isinin bir giiniine benzetmek
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icin sahip oldugumuz tek verinin “mesailerinin” erken baglamasi olmadigim gostermektedir. Toplum,
kadmnlardan belli basli toplumsal cinsiyet performanslar1 beklemektedir. Bunun karsiligi olarak
odiillendirme, tolerans gosterme ya da cezalandirma yoluna gitmektedir (Devar 1989, s.43). Kadinlarin
kendilerini ddiillendirme ihtiyaci, bu duygusal ve fiziksel yiikiin bir yansimasi olarak degerlendirilebilir
(Hochschild, 2012). “Odiil”, “6dev”, “hak etmek” kavramlari ile sunulan ev isleri kadinlarin emeklerinin
karsiligini alamiyor olusundan kaynakli yasadiklari hayal kirildiginin bir ifadesi olarak okunabilir.
Kadinlarn ev isleri ile kurduklar bag ve bunu ifade etme bigimleri, toplumsal rolleri yeniden iireten bir
pratige tekabiil etmektedir. Kadin YoTuber’larin videolari, ev islerinin tekrarlayici ve yorucu dogasini
gbzler Oniine sererken, kadinlarin bu isleri nasil igsellestirdiklerini ve toplumsal normlara nasil
uyduklarint gostermektedir.

Incelenen igeriklerde ev igi emegin dijital sunumunda benimsenen teknik ve bigimsel tercihler
anlatiy1 etkileyen 6nemli bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kadinlar videolarinda ev i¢i gorevleri,
genellikle estetik bir bicimde sunmaktadir. Bu nedenle kadinlarin igerikleri ile izleyicilere giinliik
hayatin romantize edilmis bir versiyonunu gostermektedir. Bu yaklasim, kadmlarin ev i¢i emeginin,
toplumsal cinsiyet esitsizliginin ve emek sOmiirlisiiniin géz ardi edilmesine hizmet etmektedir. Ev
islerinin kigisel bir tatmin ve huzur kaynagi olarak sunulmasi, bu emegin toplumsal yiikiimliiliiklerinden
bagimsiz olarak idealize edilmesini saglayarak ev ici emegin toplumsal cinsiyet agisindan yiik olarak
algilanmasini engellemektedir. Incelenen kadin imgelerinin ve ev islerinin temsilleri, estetik ve idealize
edilmis yaklasimlar ile gercek¢i ve miitevazi yaklasimlar arasinda bir spektrumda yer almaktadir. Estetik
temsiller, toplumsal cinsiyet normlarini pekistirirken gergekei temsiller bu normlara alternatif bir bakis
acist sunmaktadir.

Sue’nun videolarinda, evin her detay1 miikemmel bir sekilde diizenlenmis ve estetik bir sunumla
izleyicilere aktarilmistir. Sue, temiz ve diizenli evinin her bir detayin1 fonda sectigi rahatlatici, neseli
miizikler ile birlestirmektedir. Video igerikleri, ev islerinin zahmetsiz ve mekanik bir sekilde
gergeklestirildigini vurgularken, bu islerin arkasindaki gergek emek ve zorluklar1 gizlemektedir. Sue'nun
fiziksel goriiniimii ve video teknikleri de bu kusursuz imaji desteklemek amaciyla titizlikle
hazirlanmigtir. Bu idealize edilmis temsiller, ev islerinin ve kadinlik rollerinin yiiksek standartlarda ve
miikemmel bir sekilde yapilmasi gerektigi mesajin1 vermektedir.

Fatma’nin videolar1 da benzer sekilde estetik bir anlatim benimsemekte, ev iglerini ve yasam
alanlarmi1 miikemmel bir sekilde sunmaktadir. Renk uyumlari, dekorasyon detaylari ve diizenleme
konusundaki titizlik, kadinlarin ev islerini miikemmel bir bigimde yapmalar gerektigine dair bir beklenti
yaratmaktadir. Fatma'nin videolar1, estetik ve gorsel detaylarla kadin emeginin idealize edilmesine
neden olmaktadir.

Bu estetik temsiller, kadinlarin ev i¢indeki rollerini bir tiir performans olarak sunmakta ve ev
islerinin sistematik olarak idealize edilmesine yol agmaktadir. Bu durum, kadin emeginin gercek yiikiinii
ve toplumsal cinsiyet rollerinin zorluklarini géz ardi etmektedir. Ev islerinin ve kadmligin estetik bir

sov haline getirilmesi, kadinlarm bu iglere dair gergek miicadelesini ve duygusal yiikiinii gizlemektedir.
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Kadinin ev iginde karsiliksiz olarak sarf ettigi emek, canl ¢igeklerin arkasindan goriinen temiz fayans
gorilintiileri, sicak renkler ve neseli miizikler arkasinda goriinmez kilinmaktadir. Ev islerine dair
olusturulan bu estetik ifade, toplumsal cinsiyet rollerini maskelemekte, kadmin ev i¢i emegini
gormezden gelmektedir.

Ozlem'in igerikleri ise, diger iki kanaldan farkli bir yaklagima sahiptir. Ozlem, giinliik yagamim
ve ev islerini miitevazi, ger¢ekci bir bigimde sunmaktadir. Videolarinda estetik bir performans
sergilemek yerine ger¢ek hayatin zorluklarim1 ve aksiliklerini paylasarak izleyicilere empati
kurabilecekleri bir samimiyet sunmaktadir. Ozlem’in videolar, ev islerinin ve giinliik yasamin gergekgi
bir yansmmasimi gostermektedir. Evin eski yapisi, eksiklikler ve yasanan aksilikler, Ozlem'in
iceriklerinde acikca ifade edilmektedir. Ozlem’in yaklasimi, kadimnlarin ger¢ek yasam miicadelelerini
daha insancil bir sekilde temsil ederek idealize edilmis normlara karsi bir alternatif sunmaktadir.
Ozlem'in gercekci temsilleri, izleyicilere daha ulasilabilir ve samimi bir yasam tarzi sunmakta,
toplumsal cinsiyet rollerini daha insancil bir sekilde yansitmaktadir.

Estetik temsillerin 6ne ¢iktig1 kanallar, genellikle belirli bir ekonomik refah seviyesini
gerektiren unsurlan icermektedir. Kaliteli kiyafetler, uyumlu ev esyalar1 ve miikemmel goriinim,
ekonomik gii¢c ve refah ile dogrudan iligkilidir. Bu durum, estetik bir ifade konforunu saglamak igin
gereken ekonomik kosullar g6z ardi etmektedir. Bunun en biiyiik gostergesi benzer bir gorsel ifade
bicimini benimsemeyen kisilerle benimseyenler arasindaki ekonomik farklardir. Diger yandan,
miitevazi temsiller ekonomik yetersizliklere ragmen giinliik yasamin gercekeiligini sunarak daha genis

bir izleyici kitlesiyle empati kurmaktadir.

Dijital medyada sunulan ev emegi igerikleri, kadinlar iizerinde toplumsal cinsiyet baskilarim
pekistiren giiglii araglardir. Videolardan elde edilen veriler, dijital platformlarda sunulan ev emegi
iceriklerinin, kadinlar {izerindeki toplumsal cinsiyet baskisini per¢inleyen ve bu baskinin miikemmellik

algis1 lizerinden gii¢lendiren bir zemin yarattigina isaret etmektedir.

Sue’nun ve Fatma’nin videolarinda benzerlik gosteren estetik ifade ve miikemmel diizen,
idealize edilmis bir ev kadinligi imaji vurgulamaktadir. Izleyicilere ev islerinin zahmetsiz bir sekilde
yapilabilecegini sOylemektedir. Dijital medyada sunulan bu miikemmeliyet¢i ev emegi temsilleri,
kadmlarin kendi yasamlariyla karsilastirildiginda bir eksiklik ve yetersizlik hissine kapilmalarina yol
acmaktadir. Videolardaki estetik, izleyicilerde bu standartlara ulagmak i¢in ne kadar ¢aba sarf etmeleri
gerektigi konusunda baski olusturabilir. Bu baski, kadilarin toplumsal cinsiyet rollerine uymalari
gerektigi ve bu rollerin estetik ve performatif standartlara uygun olmasi gerekti§i mesajini

giiclendirmektedir.

Ozlem’in videolar: ise bu miikemmeliyetgi anlatilarin karsisinda yine alternatif bir temsil
sunmaktadir. Ozlem, ev islerini ve giinliik yasamm daha gercek¢i bir sekilde sunarak, izleyicilere
miikemmellikten uzak ama erisilebilir ve insancil bir yasam tarzi gdstermektedir. Evde yasadigi

aksilikleri, eksiklikleri ve teknik yetersizlikleri agik¢a paylasarak, kadinlik rollerinin daha gergekei bir
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sekilde temsil edilmesine katkida bulunmaktadir. Bu yaklasim, kadmlarin kendi yasamlarindaki

eksiklikleri ve zorluklar1 daha normal ve kabul edilebilir gormelerine yardime olabilir.

Iceriklerde karsilagilan baskin ifadelerden bir digeri ev isleri iizerinden kurulan terapotik etkidir.
Terapétik etki kisaca “terapi amagl, terapide kullanilan, sagaltici” olarak tanimlanabilir. Igeriklerde
ozellikle ev islerinin terapdtik etkisinin vurgulanmasi, bu emegin toplumsal algisini ve gorliniirligiini

etkileyen 6nemli dinamikler ortaya koymaktadir.

Beauvoir’un i¢inde barindirdigi somiirii ile “temizlenebilecek” bir alan gérmedigi; bu agidan
asla temizlenemeyecek bir ¢opliik olarak tanimladig1 ev ve ev isleri, dijital anlatilarda insana iyi gelen
bir eylem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kadinin “teri ve gdzyaslar” diye ifade ettigi kadin emegi ise
ev islerinin terapotik etkisi sOylemi arkasinda goriinmez kilmmistir (1952). Yiizyillardir kadinlara
dayatilan ev islerinin, onlarin 6zgiir iradeleriyle segtigi keyifli bir faaliyet olarak sunulmasi toplumsal

cinsiyet esitsizliklerini ve kadinlarin iizerindeki gériinmez baskilar1 perdelemektedir.

Ev islerinin bir terapi araci olarak sunulmasi, toplumsal cinsiyet rollerinin pekistirilmesine ve
kadin emeginin goz ardi edilmesine yol agmaktadir. Ev iglerinin rahatlatic1 ve kisisel bir iyilik hali
sagladigi goriisii, bu iglerin kadinlar tarafindan tistlenmesini mesrulastirmaktadir. Kadinlarin ev i¢indeki
sorumluluklarini ve bu islerin zorlugunu g6z ardi eden bu yaklasim, ev islerinin toplumsal ve ekonomik
degerinin kiiciimsenmesine neden olmaktadir. Federici'nin isaret ettigi gibi, ev islerinin ekonomik
degerinin goz ard1 edilmesi, kadinlarin ekonomik bagimsizliklarini sinirlamakta ve bu islerin toplumsal

katkilarim kiigiimsemektedir (2012).

Dijital medyada ev i¢i emege dair giincel tartismalar baglig1 altinda ele alinan "Cleanfluencer,"
"Tradwife" ve "Softgirl" akimlar1 incelenen dijital igeriklerle cesitli benzerlikler gostermektedir. Sue
iceriklerin, temizlik ve diizenlemenin zihinsel rahatlama ve kisisel iyilik hali sagladigim
vurgulamakladir. "Kiiglik gamasir odasi sicak ve rahat bir alana nasil degistirilir" videosunda, ev iglerini
diizenleyerek zihinsel huzuru buldugunu ifade ederken, bulasik yikama ve ev temizligini kisisel iyilesme
ve rahatlama araci olarak sunar. Fatma da benzer sekilde temizlik ve diizenlemenin "enerji temizligi" ve
"mutluluk” ile iligkili oldugunu belirtir. Ev islerini manevi ve spiritliel bir temizlik araci olarak
sunmaktadir. Hem Sue’nun hem de Fatma’nin igerikleri, Cleanfluencer akiminin karakteristik 6zelligi
olan temizlik ve diizenlemenin terapdtik etkisini vurgulamaktadir. Ev islerinin kisisel huzur ve iyilik
hali ile baglantili olarak sunulmasi, Cleanfluencer’larin temizlik ve diizenlemenin ruhsal faydalarina

odaklanma egilimleriyle paralellik gdstermektedir.

Sue’nun aile ve ev eksenli anlatimlari, kocasina yaklagimi kadinlarin geleneksel ev hanimligi
rollerini benimsemelerini savunan Tradwife akimin akla getirmektedir. Geleneksel aile modelinde
erkekler genellikle tamir iglerini ve bahge bakimini iistlenirken kadinlar yemek pisirme, bulasik yikama
ve ev temizligi gibi gérevlerle yiikiimliidiirler (Safak, Copur & Ozkan, 2006). Sue’nun vloglarinda da

kocasim ev isi yaparken ya da Sue’ya yardime1 olurken goérmeyiz; o yalnizca bahge isleri s6z konusu
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oldugunda vloglarda yer almaktadir. Sue’nun bu temsili, tradwifelarin evliliklerinde ev isleri ve

geleneksel rolleri iistlenmeyi tercih ederek Tradwife sdylemleri ile paralellik gostermektedir.

Fatma’nin videolarindaki estetik ise, Softgirl akimmin belirgin 6zelliklerini yansitmaktadir.
Kullandig1 pastel renk paletleri, genis kesim vintage giyim ve genel olarak yumusak bir tarz, Softgirl
akiminin zarif ve huzur verici atmosferini olugturmaktadir. Fatma’nin “kiz gibi kiz” imaj1, bu estetigi
daha da pekistirmekte ve video igeriklerinde, pastel tonlarda secilmis ekose elbiseleri gibi detaylar,
Softgirl tarzim1 somutlagtirmaktadir. Bu tarz, sevimli ve sakin bir kadins1 goriiniimii, Softgirl akiminin

estetik normlarma uygun olarak gdzler oniine sermektedir.

Ozlem'in video tarzi, Cleanfluencer akiminin Karakteristik 6zelliklerini yansitmaktadir.
Ozlem'in ev ici diizenlemeleri ve temizlik temali icerikleri, Cleanfluencer’larin temizlik ve diizen
konusundaki odaklartyla paralellik gdstermektedir. Diger akim ve kanallarm aksine Ozlem de gogu
Cleanfluencer da igeriklerinde evin daginik, kirli ve 6zensiz halini gostermekten ¢ekinmemektedir.
Onlarin igeriklerin ev kirlidir ve temizlenir. Diger kanal ve akimlarda hakim olan devamli miikemmellik
algis1 bu iceriklerde kirilmistir. Ozlem’in iceriklerinin Cluenfluencer’larla bu baglamda ortiistiigiinii

sOylemek miimkiindiir.

Bu ii¢ akimi ve ii¢ YouTube kanalini yeniden iirettikleri 1950'lerin geleneksel kadin tipolojisi
ortak noktasi lizerinden diislinmek miimkiindiir. Ev i¢i emegin dijital sunumuna dayanan bu anlatilarda

ortak olan bu anlat1 1950'lerin geleneksel kadin tipolojisi ile belirgin benzerlikler tasimaktadir.

Cleanfluencer’lar ve 1950'lerin kadin tipolojisi, ev islerinin dnemini vurgulama noktasinda
benzerlik gostermektedir. Bu diislinceye gore ev temizligi bir kadinin en énemli gorevi ve becerisidir.
1950’lilerin yaygm elinden siipiirge diismeyen bu kadm imgesi Ozlem’in ortaya koydugu anlati ile
uyusmaktadir. Cleanfluencer’larin ev icindeki temizlik performansi ile hatirlattigi 1950°li yillan
Softgirl’ler dis goriiniisleri ile hatirlatmaktadir. 1950'lerde kadinlardan genellikle zarif ve bakimli
gorliinmeleri beklenirdi. Modaya uygun, kadinst giysiler giymek ve ev igindeki rollerini estetik bir
sekilde yerine getirmek toplumsal normlar arasindaydi. Softgirl akimindaki pastel tonlar ve vintage
giyim tarzi, 1950'lerin kadinlariin zarif ve kadmnsi giyim tercihleri ile ortiismektedir. Fatma’nin da
benimsedigi gorsel ifade bicimi ise bu tercihlerle benzer bir iliski kurmaktadir. 1950-60°l1 yillarin
Amerikan riiyasini hatirlatan Tradwife akimi ise ev igindeki rolleri ve ailevi sorumluluklar1 6n planda
tutan yaklagimi ile donemin beklentilerini karsilamaktadir. Sue da igeriklerinde iirettigi geleneksel

kadinlik, kutsal aile s6ylemleri ile bu beklentileri fazlasiyla yerine getirmektedir.

Modern toplumda geleneksel degerlerin ve rollerin yeniden One ¢ikarilmasi, bazi bireyler
tarafindan kiiltiirel bir tepki olarak goriilebilir. Geleneksel kadin rollerine dontis, kiiltiirel kimlik
arayisinda bir nostalji duygusu ve ge¢cmise dzlem olarak yorumlanabilir. Ancak 1950'lerin geleneksel

kadmm tipolojisinin modern dijital medyada yeniden ortaya c¢ikisi, feminist bir perspektifle
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degerlendirildiginde, toplumsal cinsiyet rollerinin ve kadin emeginin nasil yeniden iiretildigini ve

normallestirildigini gozler 6niine sermektedir.

Ev i¢i emegin dijital sunumu ile YouTube iizerinden elde edilen gelir ise “kadin emegi”
tartigmalarinda énemli bir noktaya isaret etmektedir. Kadinlarin ev isleriyle ilgili YouTube icerikleri
iiretmesi, dijital emek olarak degerlendirilebilir. Bu emek, reklam gelirleri ve sponsorlu igerikler yoluyla
ekonomik deger yaratir. Ancak, bu siirecte kadin emegi i¢in hem 6zgiirlesme hem de somiirii baglaminda

iki yonlil bir analiz gerekmektedir.

Kadinlar, dijital platformlarda kendi ekonomik bagimsizliklarini kazanma firsati bulsalar da bu
stire¢ toplumsal cinsiyet rollerini yeniden iiretir ve ev i¢i islerin kadinlarla iliskilendirilmesini pekistirir.
Bu durum, dijital kapitalizmin emek siireglerini ve toplumsal normlar1 nasil sekillendirdigini ve

somiirdiiglinli anlamak i¢in 6nemli bir drnektir.

Kadinlar, ev iglerini videolarinda paylasip YouTube iizerinden gelir elde ederek ekonomik bir
kazang saglayabilirler. Bu durumun ev igi rollerin iicretsiz ve goriinmeyen emek olarak kabul edildigi
geleneksel toplumsal yapi agisindan dnemli bir degisim yarattig1 diisliniilebilir. Bu sayede kadinlar,
kendi gelirlerini elde ederek finansal bagimsizlik kazanabilir ve geleneksel is piyasalarinda
karsilastiklari cinsiyet esitsizliklerinden kaginarak kendi islerini kurma firsati bulmaktadirlar. Ancak, bu
ekonomik fayda yaninda bu siire¢ toplumsal cinsiyet normlar1 ve temsilleri {izerinde dikkate deger

etkiler yaratmaktadir.

Bu celiskili durumda elde edilen maddi kazancin kaynagina ve sonuglaria goz atmakta fayda
vardir. Evet ortada maddi bir kazang vardir; ancak bu kazan¢ kadmin ev i¢i gorlinmeyen emegini

gOriliniir kilan bir deger degil; onu yeniden iireten performansin karsiligidir.

‘Ucretli Ev Isi Hareketi’nin temel argiimani ev islerinin ve bakim emeginin kapitalist {iretim
stireci i¢in zorunlu oldugu ve bu emegin karsiliginin ekonomik 6denmesi gerektigidir. Feredici’nin bu
gereklilige kars1 ¢ikan feministlere yonelttigi soru (1974) dijital medyada iiretilen ev i¢i emek
iceriklerini feminist bir perspektifle anlamlandirabilmek acisindan da énemlidir.

“Biraz daha para hayatimizda nasil bir fark yaratabilir?”

Bu soru kazanilacak parayla degil, bu paranin neden ve ne yaparak talep edildigiyle ilgili bir
sorudur. Kazanilacak para da bu paranin ifade ettigi anlam da her kadin icin degisiklik gosterebilir.
Ancak bu paray1 talep etmek tiim kadinlar ilgilendiren bir meseledir. Federici, bu soruyla, ev iginin
iicretlendirilmesini politik bir bakis agisiyla ele almanin ve bu konuda miicadele etmenin giinliik
yagamimizda ve toplumsal diizeyde nasil koklii degisimler yaratabilecegini vurgulamak istememektedir.
Onemli olan para degil, bu paray: talep ederek bu islerin sadece kadimlara 6zgii oldugu anlayisimi

reddetmek, toplumsal cinsiyet rolleri ile miicadele etmektir (1974).

Kadin emeginin dijital medya sunumlar1 ve karsiliinda kazanilan para diisliniildiigiinde ayni

soruyu ticretsiz emek- dijital kapitalizm ekseninde diigiinmek miimkiin miidiir?
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Ev i¢i goriinmeyen emegin dijital sunumlar1 kadinlar igin 6nemli bir ifade ve iiretim alani
yaratmistir. Kadnlar, dijital medya anlatilar ile kendilerini ve hikayelerini anlatma firsatt bulmus,
temsiller yaratmis, topluluklar kurmustur. Ancak tim bu kazammlar ev igi gériinmeyen emegin
kapitalist sistemdeki yerini degistirecek bir etki alanina sahip degildir. Aksine; caligma gostermistir ki
kadmlarin ev i¢i emek sunumlar1 toplumsal cinsiyet rollerini yeniden iiretmekte; yaratilan kadin
temsilleri bu islerin sadece kadinlara 6zgii olduguna dair algiy1 beslemektedir. Bu sunumlar geleneksel

kadmligin yeniden iiretildigi yeni bir dijital performans alani yaratmstir.

Federici’nin sorusunu bu agidan yeniden diisiindiiglimiizde diyebiliriz ki; kadinlarin ev igi
emegin sunumuna dair paylastiklar1 dijital anlatilar kisa vadede bireysel kazanimlar yaratsa da uzun
vadede kadinlarin ylizyillardir yasadigi ezilme bigimlerinin sebebi olan toplumsal cinsiyet rollerini
yeniden iiretmektedir. Kadin emegine dair olusturulan dijital anlatilarin toplumsal cinsiyeti hedef
almadigi, ev i¢i emegin kapitalist sistemdeki yerini sorgulamadig siirece “gergek” bir fayda yaratmasi

cok miimkiin gérinmemektedir.

Ev i¢i gorlinmeyen emegin dijital sunumlarma odaklanan bu ¢alismanin ¢iktilar1 bu sonucu
dogrular niteliktedir. Kadinlar i¢in imkanlar olusturan bu dijital alanin ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet
rollerini pekistiren bir zemin yaratmasi ¢aligmanin ortaya koydugu ikilemlerden biridir. Caligmanin
ortaya koydugu bu tablonun bu alanda yapilacak ¢aligmalar bakimindan elverisli bir zemin olusturmasi

umulmaktadir.
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