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ONSOZ VE TESEKKUR

Ukrayna’daki Universitemde diploma calismam icin sembol ve mistik inanglar
konusunda genis bir aragtirma yapmistim. Insanlarin kendi geleneklerinde kullandiklart
bicim ve simgelerin bir ya da c¢ift anlami oldugunu 6grenmis ve bu ilgimi ¢ekmisti.
Buradaki calismamda da bu bilgileri gelistirerek bu konu {izerinde arastirmalarimi

yogunlastirmak istedim. Bu nedenle se¢mis oldugum tez konumu severek ¢aligtim.

Calismamda bana ¢ok yardimci olan ve tezimin son ii¢ ayinda tez danigmani olarak
atanan, Yrd. Do¢. Canan Suner’e oOzellikle tesekkiir ederim. Calismami basitlestiren ve
bunun i¢in yontemler gosteren Prof. Dr. Yasar Coruhlu’ya, Almanca gevirilerle yardimei olan
ve tezimi yaparken bana destek olan Kenan Kizilsafak’a, Moldovya’daki kiitiiphanelerde
bana gerekli kaynaklar1 arayan ve bana ulagsmasini saglayan Andrey Prasol ve Tatiyana
Pilici’ye, Ingilizce geviriler i¢in Hakan Unal ve Emre Yoleri’ye, gerekli ¢alisma ortamini ve
bilgi igin yeterli kaynaga sahip olan IU Merkez Kiitiiphanesi’ne, MSGSU Kiitiiphanesi’ne ve
ISAM Kiitiiphansi’ne tesekkiirlerimi borg bilirim.

Aliona PILICI
2008
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OZET

Insanlik tarihinde uygarliklar, bir dnceki deneyimleri, birikimleri iizerine kendi
yeniliklerini ekleyerek kendi kiiltiirlerini olusturmuslardir. Bu birikimler giinlimiiz
kiiltiiriiniin temel tasiyicilarim belirlemistir. Bugilin i¢inde yasadigimiz gorsel kiiltiiriin
izdiisiimlerini eski c¢aglardan baglayarak olusan gelisen sembollerde bulabiliriz. Eski
caglarda ortaya ¢ikan sembolik anlatimlar, genel geometrik bigimlerin olusmasi ve onlarin

anlamlandirilmasi ile ortaya ¢ikmustir.

Bu isaretler zaman iginde evrensel kiiltiirel kodlara doniistii. Baslangigta kare, daire
ve liggen tlirevleri gibi bi¢cimlerden olusan semboller, zamanla nesnelerin gorsellestirilmesi

ile zenginlesip tiim kiiltiirlerde ortak anlamlar olusturan sembolik ifadelere doniismiistiir.

Ozellikle Kapitalizmin gelismesi, Aydinlanma, sanayideki teknik gelismeler, kitle
kiiltiirli, gelisen medya, giderek gorsellesmesini saglamustir. Kiiresel olgekte iiretilen ve

tiikketilen tirlinlerin kimlik problemlerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

Sanayi toplumu sonrasinda Fransiz disiiniir Baudrillard; degisim degerlerinin
kiiltiirel bir olgu tarafindan belirlendigini, kapitalizmin (birikimin) olusumunda imge ve
isaretlere bagimliligin olustugunu vurgulamaktadir. Bu da ¢agimizda tiiketim toplumunun
(imaj toplumlar1) en 6nemli iletisim imgesinin logo olmasini saglamistir. Alt yapisini gegmis

sembolik anlatim birikiminden alan logo markalarin tasiyicis1 olmustur.
Cagimizda medya ve kiiltiir endiistrisiyle dayatilan markalar, ge¢gmisin mitolojik

nesnelerinin iglevlerini istlenerek “ikon” haline doniismiislerdir. Ve giderek giiniimiizde

tiikketim nesneleri ikonlardan olusan imgelerle donatilmistir.

v



SUMMARY

In the history of man, civilizations have brought novelties over their existing
accumulation. This accumulation has defined the fundamental carriers of today’s
culture. Projection of the visual culture we are currently living in may also be found
in the symbols which have been developed starting from the ancient history.
Symbolic expressions originated in ancient times, have surfaced with the formation

of general geometric shapes and meaning attribution.

These signs have turned into universally cultural codes. Symbols which have
originated from shapes such as a square, circle and triangle have improved in time
with the visualization of objects and became symbolic expressions imposing

common meanings in all cultures.

Especially with the advancement of Capitalism, technical improvements in
the Enlightenment industry, mass culture, developing media lead to an increasing
visualization. It has caused identity problems in the products produced and consumed

in a global scale.

Baudrillard highlights, after the industrial society, values of change have been
defined by a cultural fact, the formation of capitalism (accumulation) induced
dependency on signs and images. This has caused the most important communication
image of the consumption society of our time to become a logo. Logo, overlying the

past symbolic expression accumulation, became the carrier of brands.

In our age, brands imposed by the media and cultural industry have been
transformed into icons assuming the function of past mythological objects. And
increasingly, today’s consumption objects are being furnished with images comprised

of icons.
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1. GIRiS

Giiniimiizde grafik tasarim, toplumsal yagsamin i¢inde 6nemli kiiltiirel tasiyici roliinii
tistlenmistir. Ozellikle toplum {izerinde etkili bir giice sahip olan kitle iletisim ve kitle
kiiltiiriinlin tasiyicis1 olarak iletisim 6gelerini ifade etme araci olarak grafik tasarim cagdas

kiiltiirde 6nem kazanmustur.

Tez calismamizda “Logo”yu tarihsel siire¢ igerisinde sembolden ikona kadar
incelerken, karsilagtigimiz tiim kavramlara elimizden geldigi kadariyla deginmeye calistik.
Bu baglamda bircok kaynak ve arastirmayr da inceleme ihtiyac1 hissettik, ancak

calismamizla dogrudan iliskili olduklarini diisiinmediklerimize deginmeye gerek duymadik.

Calismamizda degindigimiz konu ve kavramlar genis kapsamli oldugu i¢in oldukca
genis bir bakis acisiyla bakmaya 6zen gosterdik. Bu nedenle Tiirkge kaynaklarda eksiklik

buldugumuz yerlerde yabanci kaynaklardan da yararlanmaya ¢aligtik.

Calismamizin ana konusu grafik tasarimin ifade bigimi olan logo tasarimu ile iliskili
oldugu ve dolaysiyla isaretler iizerinde oldugu i¢in konuya toplumsal, tarihsel, ve sanatsal
acidan bakmaya calistik. Grafik isaretlerden olusmus birgok sembol ve sekiller degisik
cografyalardaki folklorik degerler igerisinde benzer anlamlarla kullanilmaktaydi, ayni
zamanda gli¢ ve hakimiyet ile ilgili isaretlerin de benzer alanlarda kullamldiklarim gérmekte
oldugumuzu belirtmeye g¢alistik. Calismamiz bir bakima Logonun kiiresellesme ile birlikte
kazandig1 &nemin sonucu olarak “lkonlasma Sorunu”nu inceleyen bir arastirmadir.

Aragtirmamiz sonucunda bu konunun daha 6nce incelenmemis oldugunu gordiik.

Caligmamizin amaci toplumsal iletisim ihtiyacindan ortaya ¢ikan sembollerin nasil
ticari ve kiiltiirel ifadeleri belirtmek i¢in kullanildigin1 gdstermektir. Siirec i¢inde gelismeler,
dogal bir dil olarak gelisen imgeler, bicimler ve giderek anlam iireterek sembol haline
doniisen grafik tasarimin nasil kitle kiiltiiriiniin en 6nemli kodlar1 haline doniiserek (bir nevi
topluma dayatilan) toplumsal diizenin tasiyict mekanizmalarmin 6geleri haline geldigini

acgiklamaya calistik.



Tasarim oOzelinde, Ozellikle kurumsallagmanin Oncelikli ihtiyaci olan grafik
isaretlerin neden onem tasidigini, nasil bir etkiye sahip oldugunu ve bu grafik isaretlere

neden ihtiya¢ duyuldugunu belirtmeye calistik.

Sanayi Devrimi sonrasi degisen gilinliik yasamda; kitle {iretiminin yarattig1 kitle
kiiltiirii, kitle iletisim araglarinin gelismesine neden olmus, siire¢ i¢indeki gelismelere paralel
gorsel bir kiiltlir olusmustur. Bu gorsel kiiltiiriin tiim 6geleri, ¢alismamizin kapsadig: alanlar
arasindadir. Gliniimiizdeki teknolojik gelismeler ve dijital teknolojinin her alanda kullanilir
olusu, grafik tasarimin kullanim alanlarim da genisletmistir. Ornegin; Sanayi Devrimiyle
beraber gelisen afis sektorii Onemli bir iletisim islevi goriirken, giiniimiizde iletisim
araclarmin gelismesi, baskalagmasi, grafik tasarim igin baska alanlar dogurmustur. Bu
alanlardan biri de topluluklarin yogun oldugu yerlerde goriilen ve 6zellikle LCD monitérleri

gibi hareketli goriintiileri aktarabilen araglarin varligi ile ortaya ¢ikan iletisim yontemleridir.

Yasadigimiz donemde kapitalizm finans kapitalin kiiresel 6l¢ekte mobilize olmasi
diinyay1 farkli bir kulvara tasiyarak, yonlendirici ve doniistiiriicii bir ¢ergeve olusturmustur.
Kitle iletisim kanallari da bu hareketlilik icerisinde ¢ok aktorlii ve karmasik bir yapi
olusturmaktadir. “Markalasan Logo” kiiresel 6l¢ekteki dagitim kanallan araciligiyla dnem

kazanmistir. Bu 6nem, logonun ikonlagsmasina doniismiistiir.

Bu ¢alismanin konusunu olusturan “Tarihsel Siiregte Sembolden ikona: Logo” daha
once calisgilmams bir alandi. Konuya ilgi duymamizin 6nceki egitimlerimizin caligma
konumuz agisindan kapitalizme karsit arglimanlari olan bir sistemde (komiinist bir ortamda)

egitim almis olmamizin oldukga etkili oldugunu sdylememiz gerekmektedir.

Caligmamizda ele aldigimiz logo Ornekleri tartigmaya mahal vermeyecek Olglide,
kiiresel anlamda kabul géren kurum ve kuruluslardir. Tarihsel donemlerde ortaya ¢ikan
sembol ve isaretleri ise, farkli uygarliklar tarafindan da kabul gormiis ve ozellikle ortaya
¢iktiklar1 donemin igerisinde biiylik uygarliklar tarafindan kullamildiklar1 anlamlariyla
gostermeye calistik. Ayrica Sanayi Devrimi sonrasi ortaya ¢ikan karsit goriisleri (dinsellik,
sosyalizm gibi) konumuz baglaminda toplumsal nitelemeleri, elestirileri (kapitalizm,
modernlesme, sanayilesme, kiiresellesme elestirileri gibi.) konunun uzmanlarinin géziinden
aktarmaya caba harcadik. Bununla ilgili bakis agimizi, yasadigimiz donemden bakarak

aktarmaya ¢alistik ve bunu yaparken de cagimizin Onemli disiiniirleriyle (Frankfurt



Okulu’na bagli filozoflar ve Jean Baudrillard gibi) bilim adamlarinin goriislerini temel olarak

aktarmaya caligtik.

Bu calismada deginilen her konunun, belli bir uzmanlik dali altinda, derinlemesine
incelenebilecegi gergegi s6z konusudur. Bu yilizden, bastan sona kadar aktarilmaya calisilan
konularda fikir ve anlam karmasasina yol agmamak i¢in bu tiir derinlemesine incelemelere
yaklasilmamig, bu durum ayni zamanda olduk¢a zor ve karmasik olan konuyu nispeten
kolaylastirmistir. Ancak, tiim tez konusu igerisinde belli bilim dallarina da deginmek zorunda
kalinmistir, 6zellikle konumla direkt ilgili ya da dolayli olarak ilgili bilim dallar1 igerisindeki
kavramlar da arastirilip 6grenilmeye ¢alisilmistir. Calismada din, dil, tarih, felsefe, sanat ve
bunlarla iligkili birgok bilim dalinda arastirma yapildigini ve bunlara oldukga fazla zaman

ayrildigini da belirtmek isteriz.

Calismamiz1 zorlastiran temel unsur, kavramlarin ifade bigimlerinin ¢ok degiskenlik
gostermesidir. Calismada din, dil, tarih, felsefe, sanat ve bunlarla iliskili birgok alanda
arastirma yaparken bu konudaki zorluk normalden daha fazla zaman ayrilmasma neden
olmus bu da ayrica zorluk yaratmistir. Farkli metinler arasinda gezinirken ayni kavramin
farkli anlamlarda veya ifade bigimleriyle karsimiza ¢ikmasi bizi zorlayan bir konu olmustur.
Ornegin; calismada ozellikle {iizerinde durulmaya calisilan ‘sembol’ kelimesi bazi
kaynaklarda ‘simge’ olarak geg¢mektedir, ya da genellikle bilimsellik kaygisi tasimayan
metinlerde ‘isaret’ olarak gecen kelime ayni kavrami karsilamaktadir. Benzer durum ‘sekil’
kelimesinin ‘bigim’ olarak kullanilmasinda da goriiliir. Yararlandigimiz kaynaklari
alanlarinda uzmanlagmis ve bilirkisi olarak nitelenen kisilerin eserlerinden segcmeye 6zen

gosterdik.

Dort boliimden olusan galigmamizin boliimleri sdyle siralanmustir:

Birinci boliimde, tarihsel donemlerde ortaya c¢ikan temel grafik isaretleri, hayvan,
bitki ve nesne simgeleri, kullanildiklar1 uygarlik ve kiiltiirler tarafindan ifade ettikleri

anlamlarla beraber belirtilmistir.

Ikinci boliimde ise tarihsel donemler, genel bir bakis acis1 ile verilerek bu
donemlerde ortaya ¢ikan piktogram, arma, tugra ve miihiir gibi isaretlerle ilgili gelisim siireg

i¢inde ortaya konulmaya calisilmistir.



Uciincii béliim Cagdas Gérsel Kiiltiiriin gelisimi icinde ve logonun derinlemesine
incelenmesine ayrilmistir. Bunu yaparken de kurumsallagsmanin énemine deginilmis, ayrica
logonun tarihsel donemlerde kullanildigi ve ihtiyag¢ olarak dogdugu alanlarla bag kurularak

calismamiz netlestirilmistir.

Son béliimde ise giiniimiiz kiiltiirlerinde Logo’ nun nasil fkon 'lastig1 ifade edilmeye
ve bu baglamda mitolojideki ikonoloji ile cagdas ikon kavram arasinda kurulan bag

orneklerle belirtilmeye ¢alisilmustir.

Uygarlik tarihinde, elle tutulan ya da tutulmayan her bir seyin kendine 6zgii bir
isaretle gosterilmeye calisildigini fark etmekteyiz. Bu isaretler iligkili olduklar1 nesne ya da
diisiinceyi belirten 6zellikler olmuslardir. Iste giiniimiizii grafik tasarim baglaminda daha iyi

okuyabilecegimizi diisiinmek bizi bu ¢alismaya yonlendirmistir.

Calismamizin tiim bolimlerinde se¢mis oldugumuz oOrneklerin kiiresel olgekte

yaygin kullanilmasi ve digerlerinden ayricalikli yanlarinin olmasina 6zen gosterdik.



Bigim:

Simge:

1. Anahtar Kavramlar

Bir nesnenin gorme ya da dokunma duyulari ile algilanmasini saglayan kendine 6zgii
gercekligidir.

Grafik sanatlarin elestirisinde bi¢im kavrami, renk ya da dokuyla saglanan
etkiden farkl olarak teknik ya da kiitle ile elde edilen etki i¢in kullanilir.'

Belirli bir insan, nesne, grup ya da diisiinceyi ya da bunlarin bir bilesimini
temsil eden ya da bunlarin yerine gegen iletisim 0gesi. Simgeler grafik (6rn.
Hiristiyanligin simgesi hag, Miisliman ve Hiristiyan {ilkelerin yardim orgiitlerinin
simgesi Kizilay ve Kizilhag), temsili (6rn. sirasiyla Fransa, Ingiltere ve ABD’nin
simgeleri Marianne, Jonn Bull ve Sem Amca gibi insan figiirleri) ve alfabetik (6rn.
Potasyum elementinin simgesi K) olabilir. Baz1 simgeler ile simgelenen arasinda
higbir benzerlik ya da ¢agrisim bagi yoktur (6rn. matematikte sonsuzun simgesi oo,
ABD Dolar’in simgesi $). Cesitli felsefi sistemlerde, 6zellikle de metamantigin bir
dali olan gdstergebilimde simgeyle goOsterge arasinda ¢ok ince ayrimlar
gozetilmistir.”

Piktografi:

Resim ve ¢izim araciglyla iletisim. Piktograf denen bu ¢izim ve resimler
genellikle gercek yazinin Onciisii sayilir. Piktografinin en &nemli 6zelligi,
iletisimde dile getirilmesine gerek olmayan tiim ayrintilarin atilmasi ve figiirlerin
standart olusudur. Kayalarin istiindeki ¢izim ve resimlere petrogram, kayalarin
oyulmasiyla yapilanlara ise petroglif denilir. Bir diisiinceyi ya da anlami dile getiren
piktografa ideogram, bir sozliik yerine gegen ise logogram adi verilir.?

Ideogram:

Resim yazis1 ya da ondan tiiremis hece yazisi sistemlerinde, fonetik isaretlerle
birlikte bulunan ve bir kavramin, varligin ya da nesnenin simgesi olarak
kullanilan isaret. Bu isaret bir kavrama denk diisliyorsa, buna ideogramin yani sira
anlamsal logogram da denir. Kullanilan isaret bir sdzciiglin olusturdugu ses dizisini
karsiliyorsa, bu sessel logogram ya da fonogram olarak adlandirilir. Fonetik isaretler,
bir sozcligiin belli bir dildeki seslendirilisini yazi ile verirken, ideogramlar ayni
sOzciigiin okunusu degil, ifade ettigi anlamu iletir. Bu yiizden, ideogramlar, eger bir
gelisim gegcirerek resim karakterini yitirmemisse, belirli bir dile bagh kalmaksizin
herkes tarafindan anlasilabilir. Bu 6zellikleri nedeniyle de havaalami, terminal gibi
Uluslararasi trafigin yogun oldugu tesislerde, 6rnegin bagaj emaneti, restoran, W.C.,
berber diikkani gibi mekanlarin yerlerini géstermek icin, buralar simgeleyen (bavul,
catal-bigak, tarak vb) resimler, birer ideogram olarak kullamlmaktadir. Once Misir
hiyeroglif yazisi, ¢iviyazisi, Hitit hiyeroglif yazi sistemleri i¢inde ortaya ¢ikan
ideogram biigiin Cin ve Japon hece yazilarinda da gecerliligini korumaktadir.*

Ana Britannica Ansiklopedisi, Ana Yayimcilik, Istanbul 2004. s. 128

1

’ age., s. 385
> age., s.610
Y age., s.469



Logo:

Ikon:

Kitle:

Kiltir:

Mit:

Bir kurumu, bir Uriinii ya da bir hizmeti 6zel olarak tanmimlamaya yarayan
isaretlerdir diyoruz ambleme. Kurumun, {iriinlin ya da hizmetin ismini olugturan harf
ya da keleme dizisinin kullanilmasiyla ortaya ¢ikan isaretlere ise logotaype diyoruz.
(ingilizce’de logotype, Fransizca’da logotype ya da marque, Almanca’da wortmarke.
Tiirkge’de “6zgiin yaz1” adiyla tarif edici bir isme de sahip)’

Grekge “eikon” kokiinden gelen ikon kelimesi, kendisine karsi elestirisiz bir sayg1 ve
baglilik duyulan nesne anlamina gelmektedir. ikonlarin anlam ve degerleri, ikonlarin
kendilerinden degil, onlara anlam atfeden insanlarin kisiliklerinden; bunun da
ardinda, kisilerin toplumsal yasamlarindan kaynaklanmaktadir.®

Kitle kavrami, Amerikan Sosyolojisi’nin 1950°1i yillarda fizik biliminden 6diing
aldig1 “kiitle”den (ing. mass) ve “sosyal simif” kavramlarindan farkli fakat eskiden
ayak takimi deyimini ifade etmek igin kullanilan “mob” kavramina yakin ve
irrasyonelligi ¢agristiran bir anlama gelecek sekilde kullanilmistir. Kitle kavrami bir
bakima Marksist literatiiriin kullandigi anlamdaki “halk”in uzantis1 olarak da
anlagilmaktadir.”

Tarihsel, toplumsal gelisme siireci iginde yaratilan biitiin 6zdeksel (maddi) ve
tinsel (manevi) degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki kusaklara iletmede
kullanilan, insanin dogal ve toplumsal gevresine egemenliginin Ol¢iisiinii gdsteren
araglarm tiimidiir.®

Latince yakin kok mythos (18. Yizyil), Yunanca mythos tan -masal, dykii, ya da
hikaye, Sozciigiin barindirdigr iki egilim 19. yilizyihin baglarinda goriilebilir.
Coleridge mithos’u yayginlagsmis olan bir anlamda kullaniyordu: 6zel bir diissel
kurgu (en genis anlamiyla plot (olay orgiisii)’

°  Biilent ERKMEN; “Logotayp Uzerine Hizli Yazilmis Notlar...”, Grafik Sanati, Plastik Sanatlar
Dergisi, Say1 7, Kaya Basim, Istanbul 1986, s. 6

6 Unsal OSKAY; Kitle lletisiminin Kiiltiirel islevleri, AU SBF Yayinlari, Ankara 1982, s. 180

7 M. Cem SAHIN; “Tiirkiye’de Gengligin Toplumsal Kimligi ve Popiiler Tiiketim Kiiltiiri”, GU,
Gazi Egitim Fakiiltesi Dergisi, Cilt 25, Say1 2, Ankara 2005, s. 163

8 Fatma AKERSON; Gésterge Bilim, MSGSU Yiisek Lisans Ders Notlari, s. 9

Raymond WILLIAMS; Anahtar Sézciikler, Cev. S. Kilig, iletisim Yaynlari, istanbul 2005, s. 255

6



2. TARTHSEL SURECTE BiCiM VE SIMGE

Insanlarin grafik isaretlerden yararlanarak olusturduklar1 bigimler somut ve soyut
anlamla retilmistir. Zamanla bu isaretler farkli nitelikler kazanarak ticari ve resmi alanlarda

kullanilan logolara kaynaklik etmistir.

2.1. Bi¢imin Gelisimi

Insan; diisiincelerini baskalarina aktarmak, iletmek igin; bi¢im, renk ve kurgu

Ogelerine bagvurma ihtiyaci hissetmistir.

[k sanat drneklerini inceledigimizde; naif ve ¢ok yalin bir nitelik tasidigim goriiriiz.
Magara duvarlarma gizilen boga, bizon gibi av hayvanlarimin imgeleri sade bir anlatim
bigcimine sahiptir. Fakat insanin yerlesik diizene geg¢mesi ile birlikte yasama kiiltiirii
yiikselmistir. Bu gelismelere paralel olarak sanattaki nitelik giderek farkli bir boyut

kazanmustir.

Sanat diinyasindaki ilk eserler eski insanlarin magara duvarlarinda ¢izmis olduklar
¢izgi, bicim ve sekillerdir. Bu insanlar cesitli amaglarla maddeye sekil vermis ve ona
hiikmetmeye ¢aligmistir. Kaya duvari tizerine ¢izilmis antik ya da tarih dncesi ¢izim veya

resimler bilim ¢evresinde piktogram olarak adlandirilir."
Bi¢imin gelisimi temel olarak {i¢ boliimde incelenebilir:
a. Nokta:

Bulundugu ortama gore, kiiciik ve merkezi nitelik gosteren dairesel leke veya

benektir. T{iim boyutsal gelismeler nokta ile baslar nokta ile biter.

' W.J.T. MITCHELL; ikonoloji — imaj, Metin, ideoloji, Cev. Hiisamettin Arslan, Paradigma
Yayincilik, Istanbul 2005, s. 35



b. Cizgi:

Noktalarin birbiriyle birlesmesinden dogan ¢izgi, her tirlii etki ve cesitli
yanilsamalarin yaratilmasina olanak saglar. Esit kalinhkta diiz cizgilerden olusan bir
kompozisyon monoton bir yilizey olusturur. Diiz bir ¢izgi tekdiizelik duygusu verirken, egri
cizgiler hacim ¢agrisim yapar, akicilik etkisi uyandirir. Kirilan ¢izgiler kuskuyu ve heyecani

1
tanimlar.

c. Bicim:

Bir nesnenin gérme ya da dokunma duyulari ile algilanmasini saglayan kendine 6zgii
gercgekligidir. Cizgi uglarinin birlesmesiyle olusan simetrik ve asimetrik tasarimlardir. Bigim,
tek basina bir kompozisyon olabilecegi gibi bir pargasi da olabilir. En tanidik bi¢imler kare,

ticgen, daire ve dikdortgen gibi grafik ifadeleridir.

2.2. Bicimin Simgeye Doniismesi

Sembolizmin tarihi her seyin, dogal nesnelerin (taslarin, bitkilerin, hayvanlarin,
insanlarin, daglar ve vadilerin, glines ve ayin, riizgar, su ve atesin) ya da insan eliyle
yapilmis olanlarin (ev, tekne ya da arabalarin), hatta soyut bigimlerin (sayilarin ya da tiggen,
dortgen ve dairelerin) simgesel anlam kazanabilecegini gostermistir. Gergekte evrendeki

biitiin nesneler simgeye doniisme potansiyeline sahiptir.

Insan, simgelestirici yetisiyle bilingsiz olarak nesne ve bigimleri sembollere
dondstiiriir (bu sirada onlar1 biiyiik psikolojik onemle yiiklemis olur), bunlar1 da gerek
tapinma bi¢iminde (din) gerekse gorsel sanatlarda disa vurur. Tarih Oncesi ¢aglara kadar
uzandiginda din ve sanatin karsilastirmali tarihi, atalarimizin kendileri i¢in anlamli simgeler
biraktiklarinin kanitlaridir. Bugiin bile ¢agdas resim ve heykelin gosterdigi gibi, din ile

sanatin etkilesimi hala canlidir."

Selin SOBACI; imaj Yenileyen Markalarda Gérsel Kimlik Sorunu, Hacettepe Univ. Sos. Bil.
Enst, Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Ankara 2001, s. 39

12 Carl. G. JUNG; insan ve Sembolleri; Cev. Ali N. Babaoglu, Okuyan Us Yaynlari, Istanbul 2002,
s.232



2.3. Simge Olarak Bicimler

Genel olarak dort temel gruba ayrilan bigimler, birbirlerine geometrik olarak
benzemedigi gibi insanlik tarihi i¢inde {iretilen anlamlar agisindan da hig
benzesmemektedirler. Temel bigcimler daire, kare, iicgen ve kesigken hatlar (hag) diye dorde

ayrilir.

2.3.1. Daire

Sekil 1:daire
En giiglii ve evrensel simgelerden biri ve en kutsal sayilami dairedir. Sekil olarak

Giines ve Ay’1 temsil eder, soyut anlam olarak sinir, biitiinliik ve topluluk gibi fikirleri ifade
eder. “En eski uygarliklardan beri daire, her seyin kaynagi olan “Yiice Tanr1”y1 sembolize

etmektedir. Bundan dolayi, tapinaklar ve sehirler daire biciminde insa edilmislerdir.””"?

Dairenin en énemli 6zelligi giinese benzemesidir. Giines ise, evrenin olusumu ve doga
tizerindeki hayranlik uyandiran rolii ve etkinligi nedeniyle, en giiglii tanr1 olarak tapinilan bir
gok cismidir. Nitekim Eski Misir’da, Ra’nin oldugu gibi, diger ilkel dinlerin en biiyiik

tanrilar1 giinesti, Japon Imparatorlarina bugiin bile, “Giinesin Oglu” denilmektedir.

M. L. Franz daireyi (ya da kiireyi) biitlinliigiin ya da kendinin (self) simgesi olarak
acikliyor. Daire motifi ortaya ¢iktigi her yerde, eski giines inanglarinda ya da ¢agdas dinsel
goriintillerde, mit ya da dislerde, meditasyon resimlerinde ya da modern kentlerin

planlarinda, daima yasamun bir yoniine, temelindeki biitiinliige isaret eder."

13 Cihangir GENER; Ezoterik Batim1 Doktrinler Tarihi, Yurt Kitap Yayinlari, Ankara 2007. s. 43
4 Bkz. (12), Carl G. JUNG; s. 240



Daire, Antik ¢aglardan bu yana, basi ve sonu belli olmayan &zelligi ve dairesel
hareketlerde gozlenen siirekli bir akis1 sagladigindan, bir zaman sembolii olarak da karsimiza
ciktr. “MO 2800’lerde Misir’da yasayanlar, dairenin ya da halka seklindeki cizimlerin
baslangi¢ ve bitis noktalarinin olmamasi nedeniyle sonsuzlugu temsil ettiklerine inantyordu.

Bu bakimdan yiiziigiin de evliligin sonsuza dek siirecegini simgeledigine inanilmaktayd.”"

Bazi Kizilderili kabilelerinde ise “daire, ‘biiyiikk ruhun kozmik goriintiisiidiir’ ¢linkii
yerdeki bir gézlemciye gore ay, gilines ve yildizlarin yoriingeleriyle dogada biiyiiyen her sey

daima bir daire ¢izmektedir.”'®

Halka, Cin geleneklerinde kalicilik ve bozulmamanin bir gostergesi olmustur.

Alparslan Salt, “Semboller Ansiklopedisi” adli eserinde Augustus Le Plongeon’a
dayandirarak su bilgiyi vermektedir:

Maya dilinde dairenin adr aymi zamanda “yasalar: koyan ilahi irade” anlamina
gelir ve ilgingtir ki bu sozciik telaffuzu “Ol” kelamina benzeyen “Uol” sézciigiidiir."’

Genellikle eski uygarliklarin, Uzak Dogu ve Selguklu siisleme sanatinda
rastladigimiz, kuyrugunu isiran yilan/ejder motifi, sonsuza dek siiren devridaim imajin

yansitmaktadir.'®

Mevlevi dervislerin sema yaparken izledikleri yol da evrendeki sonsuz doniisler

gibidir. Dairenin sonsuzlugu sembolize edisi, Mevlevilik’te “dairesel danslarla ifade edilir.”"’

Giinlimiizde ise;

Birlesmis Milletler Teskilatimin ve Olimpiyat Oyunlarimin bazi bayrak ve sembollerindeki
dairelerin i¢ ice gosterilmesinde, tiim insanlarin el ele, kardesce yasamlart dilegi
anlatimak istenir”’

(Bkz: Birlesmig Milletler, UNICEF, Olimpiyatlar )

Necmettin ERSOY; Semboller ve Yorumlar, Dénence Basimevi ve Yaymevi, Istanbul 2007 s. 160
a.g.e.s. 165

"7 Alparslan Salt; Semboller Ansiklopedisi, Ruh ve Madde Yayinlari, istanbul 2006, s. 96

'8 Bkz. (15), N. ERSOY, 5.159

¥ Bkz. (17), A. SALT, s. 95

a.ge.s. 163
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2.3.2. Kare

Sekil 2:Kare

Kare, sembol olarak kir ve yeryiiziiniin simgesidir, sembolik lisanin en ¢ok
basvurdugu evrensel nitelikte geometrik figiirlerden biridir. Diinya; hava, ates, su ve topragin
birbirlerini izleyen etkileme ve birlegsmelerinin bir tiirii olmustur, karenin kenarlar iste bu
dort yaratici faktori simgelemektedir. Kare dort tarafi sanki demir bir cergeve ile
sabitlestirmistir gibi gorlinim verdiginden, anti-dinamik bir figlir olarak, dinginlik,

durgunluk, kararlilik, saglamlik ve giiven verici bir algilanmaya neden olur.”’

Kare ayn1 zamanda “halinin genel bigimidir... kapali yer simgesi olarak yeniden
dogusun simgesi olup yeni bir yasama geg¢ildigi yer olarak da mezarlarin genellikle kare
konumlarda insa edildigi hatirlanildiginda mezar1 sembolize eder.”**

Kare, sembolik rakam olarak dordiin de ifadesidir, dort sayisinin egemen oldugu
karenin dort basi mamur veya dort dortliik bir is gibi deyimlerde ereklenen, gelismislik ve
miikemmellige 6zgili bir anlami oldugunu agik¢a gdrmekteyiz. Diinyanin simgesi olan kare,

siirlart ifade etmekte kullanilir, kare ayn1 zamanda statikligin ve durgunlugun da ifadesidir.

Eskenar dértgen Cin’de bir ugur simgesi olarak kabul gormiis bir geometrik sekildir.” Eski
Pekin’in sehir haritasina bakarsak sikc¢a dortgen sekiller goriiliir, dortgenin iginde dortgenler
vardir. Onlarin i¢inde yollar olugsmus olabilir ama yuvarlak olan hig¢ bir sey yoktur. Ayrica
Cinlilerin fok insan kare insan atasdézii bu alisilmis diisiinceyi glzel bir sekilde

tanimlamaktadir.

2l Bkz. (15), N. ERSOY, s. 156
22 Mehmet ATES; Mitolojiler, Semboller ve Hallar, Yeni Alas Matbaacilik, Istanbul 1996, s. 88
2 Bkz. (15), N. ERSOY, s. 157
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a.) Capraz kare

Sekil 3:Capraz Kare

Capraz kare ise verimin simgesini ifade etmektedir. Bu sekil Rus motif islemelerinde
ekilmis tarlanin simgesi ve giinesin simgesidir. Iskitlerin motiflerinde ise, bu sekil ‘ay’ olarak
okunur. Capraz dortgen, giinesin, hayat agacinin, yumurtanin, yasam giiclinlin ve uzun
omriin simgesidir. Bu simgenin tarimla baglantis1 vardir (Av ile geginen Kkiiltiirlerde bu
simgeye rastlanmamaktadir ve MO 4000’1i yillardan sonra da yoktur). Ciftcilikle geginen
topluluklarda ise bu sekle sik rastliyoruz. Capraz ¢izilmis dortgenin tarlanin simgesi
oldugunu, eski bir Cin hiyeroglifinde gegen tiyani kelimesinin - tarla anlamini tasimasini da

kanitlamaktadir.**

2.3.3. Ucgen

Sekil 4:Uggen

Uggen yaklasik 50 bin yillik gegmise sahip olan geometrik bir sekildir®, daire ve
kare gibi din egitiminde yardimci ilk semboller arasinda yer almugtir. Uggen, geometrik
alanin ilk ve basit formlarindan biridir, ayrica digerlerine gore en az gelismis olanidir.
Ozellikle Avrupa sanatinda, en ¢ok benimsenen bi¢im olmustur. Ciinkii iiggen her seyden

once saglamligi, durulugu ve yiikselisi yansitmaktadir.

% BA. RIBAKOV; Eski Rusya Tarihi; Moskova 1994, s. 86
» Bkz. (15), N. ERSOY, s. 179
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Misir piramitlerinin plan olarak temelini olusturan eskenar iicgen, dinsel ilahi
iiclemeyi (trinite) ve goge ylikselme arzusunun bir gostergesi oldugu gibi, diger yonden
toplumu olusturan bireyler arasinda var olan bir hiyerarginin (asama diizeni ve sirasi) en

belirgin simgesi olmustur.

Eski Yunan’dan baglayip Roma’da da bir siire devam eden ilk yerlesimler topografik
olarak iiggen goriiniimlii Akropol’lerde kurulmustur. Kenti yonetenler ve diger onemli
kisiler, giivenlikleri bakimindan da bu tepelerin en ist kesiminde, halkin tarim ve
hayvancilik ile ugrasan kesimiyse bu tepelerin eteklerinde otururlardi. Mu Uygarligi’ndan”
Hristiyanliga kadar hemen hemen tiim toplumlarin dinsel inanglar1 dogrultusunda tiggen,
sezgisel anlatim ve egitim igin baslica aracglardan biri olma islevini siirdiirmiistiir. Tm
bunlara egemen ve temel teskil eden diisiince, tepe noktast yukarida bulunan bir eskenar
licgenin, her seyinden Once gogii sembolize etmesinden kaynaklaniyordu. Mademki

tanrilar/ilahlar gokte oturuyorlardi, o halde tiggende bir tanrisallik bulunmaliydi.

Yunan alfabesinin dordiincii harfi olan delta (Biiyiik harf: A), eskenar licgene benzer.

\4

Sekil 5: Sekil 6:
Tepe noktasi1 yukarida olan ii¢genin (Sekil: 5) erkekligi, aktif karakterleri, ates ve
Isa’nin tanrisallik niteligini yansittigini bilinmektedir. Tepe noktas1 asagidaki iicgenin (Sekil:
6) ise disiligi prensibinin yani sira, pasifligi, ana rahmini, suyu, topragi, magarayi, insan
kalbini ve nihayet golgeleri suya diisen daglarda oldugu gibi tanrisalligin suda fiziksel olarak

yansimasini betimledigi ileri siiriilmektedir.*

Pasifik Okyanusunda sulara gomiildiigiine inanilan Mu Kitasi iizerine kurulmus uygarlikliktir.
Birgok eski yazitta konu edilen bu uygarlhigin MO 10.000’li yillardan &nce battigi iddia
edilmektedir. MO 12.000°li yillar1 gosteren Karbon testleri de bu iddiayr kamtlar niteliktedir.
“19. Yiizyilda yasams olan ingiliz arastirmact James Churchward bu kita hakkindaki ilk bilgileri
edinmigtir. Kaynak: Bakiniz (13), C. GENER.

% Bkz. (15), N. ERSOY, s.181
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Maisir hiyerogliflisinde de vazo figiirii kalp anlamima geliyordu. Vazo ters tliggeni

andirr ve alic ve kabul edici (reseptit) bir islev iistlenir.”’

Pek ¢ok uygarlikta insanlar, Isevilerin “Hag”a taptiklar1 gibi iicgene taptilar. Uggen
musir  hiyerogliflerinde, kadin1 simgeliyordu. Cingeneler, anavatanlar1 Hindistan’dan
getirdikleri bu simgeye ayn1 anlamu verdiler. Eski Yunan alfabesindeki delta harfinin anlami

da kutsal kapidir.

Anadolu’da da insanlar dileklerinin ger¢eklesmesi i¢in yazdirdiklart muskalari tiggen

biciminde tasirlar.

Es kenar liggen biitlin {i¢lii Masonik degerlerin simgesidir. Bu iliggenin kenarlari
Ozgiirliik, esitlik ve kardesligi simgeler. Agilari ise, aklini, giiclinii (eylemi) ve giizelligini

gosterir **

Batili inanca gore duvara dayali bir merdivenin olusturdugu bir tiggenin i¢inden

geemek ugursuzluk getirir. Uggen iginde goz sonsuzlugun simgesidir. *°

2.4. Bicimlerin Degisik Kombinasyonlarda Kullanim

Temel geometrik sekiller olan kare, iliggen, daire ve kesisken hatlar birbirleriyle
birlestirilerek de kullanilmistir. Temelde dort gesit bicimden, dort farkli anlam ¢iktig1 gibi, bu

durumda ifadelerin sinirlart genisletilmistir.

*" Bkz. (15), N. ERSOY, 5. 9
® age.s.184
¥ age.s.180
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2.4.1. Ucgen Bicimlerinin Tiirevleri

Tablo 1:Uggen bicimleri ile dért temel giiciin ifadeleﬁirilmesiw

Ates(Tepe noktasi
yukarida olan ii¢gen)

Su (Tepe noktasi
asagida olan iiggen)

Hava (Tepe noktast
yukari olan ii¢gen ve
ortast ¢izilmis)

Toprak (Tepe noktasi
asagida olan iiggen ve
ortasi ¢izilmis)

Birgok gelenekte dort temel element Tablo 1’de goriilen iiggen bigimlerine gore ifade

edilmektedir. Tepe noktas1 yukarida olan liggen ile asagida olan iiggenin i¢ ige gegmis

halinden heksagram bigimi olusur ve bu bigim igerisinde yukaridaki tiim ifadeler bulunur

(Bkz. Heksagram s. 22).

a.) Ucgen I¢inde Nokta

Sekil 7:Uggen I¢inde Nokta

En eski uygarligin kalintilardan ele gegen tabletlerdeki eskenar iiggenlerin igine

¢izilmis bir nokta veya dairenin, tanriy1 yani yaraticityl ve onun her seyi gorebilen gozii

anlamna geldigi, yargisina varilmistir.”'

3 Bkz. (15), N. ERSOY, s.

177

15



2.4.2. Kare Biciminin Tiirevleri

a.) Dort Parcah Kare
Tablo 2:Dért Parcali Kare

o >

B.A. Ribakov, Ukrayna Krasnodar’da ve ona yakin yerlesim yerlerindeki

pencerelerin etrafinda ve bahge citlerinde olan ahsap siislemelerin anlamini arastirmistir.
Capraz dortgen icinde olan dort dortgenin gilinesi sembolize ettigi (Bakimiz: Sekil 8) ve
diinyanin onun etrafinda donmesini, bdylelikle kis, yaz, ilkbahar ve sonbaharin durus

sekillerini gosterdigini belirlemistir.””

b.) Karesel Goz Motifi

Sekil 8:Karesel Goz Motifi

Sag ve Sol goziin birlikteligi giines ve ayr temsil eder (Dualite sembolii)
Anadolu'daki inanisa gore; nazar ve kotii goz diye adlandirilan zararli ve 6ldiirticii bakislarin
¢ikis noktast insan goziidiir. Goziin verdigi zararlarin 6nlenmesi en kati ve etkin ¢aresinin
yine gozlin kendisi oldugu varsayilmistir. En kuvvetli bakis bile gozle uzaklastirilabilir

inanciyla nazar ve kem goze karsi, goz koruyucu olarak kullanilmistir. Dokumalardaki goz

3 age.,s. 181

32 Bkz. (24), B.A. RIBAKOV, s. 86
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motifi yorelere gore degisiklikler gostermektedir. Ucgen, kare, dikdortgen, eskenar dértgen
seklinde de goz motifine rastlamaktayiz. Bazen gozii ifade etmek igin, sivri bir kagin altinda

bir nokta sekli de resmedilir, degisik goriintiilerde karsimiza ¢ikar.”

¢.) Kiip

Sekil 9:Kiip

Kiip; kare seklini esas alan bigimin {i¢ boyutlu bi¢imidir. Eski Misir yazisinda ve Proto-
Tiirklerin runik alfabelerinde goriilebilecegi gibi bircok yazi sisteminde kullanilan bir
karakterdir. Misir hiyerogliflerinde yaratilisin dort temel asamasi dort geometrik bicim ile
temsil edilir ki, bunlardan biri olan kare ise temele oturtulmus, diizenlenmis alemi ve

v e e . 34
yeryliziinii temsil eder.

2.4.3. Daire Bi¢ciminin Tiirevleri

a.) Ay (Hilal)

Tablo 3:A4y (Hilal)
C ¢ O C

Ay, Tiirk kiiltiiriinde kullanilan nemli bigimlerden biridir. Tiirklerin Islam dinini

kabul etmesinden sonra dini bir anlami da ifade ettiginden, bir¢ok dini eser iizerinde

goriilmektedir. Tiirkler giinesi disi, ay1 da erkek saymislardir.™

3 Bkz. (22), M. ATES, s. 156

* Semboller Ansiklopedi, Bilyay Vakfi, istanbul 2006, s. 192

35 Mehmet Zeki, KUSOGLU; Resimli Ansiklopedik Kuyumculuk ve Maden Terimleri Sozliigii,
Birlik Ofset, Istanbul 2006, s. 29
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Ay dogurganligin, verimliligin simgesel ifadesidir. Aydaki ger¢ek degismelerin 6znel
bir bigimde yorumlanmasiyla gelistirilmistir. Parlayan Ay daha sonra solar (bilylir kiigiiliir)
ve li¢ giinde kaybolur 6liir ve sonra yeniden dogar. Boylece de once ifade edildigi gibi,

yenilenisin evrensel bir simgesi durumuna gelir.

Oliimden sonraki dirilis inanci, dogan ayla ilintili gériinmektedir. Hun’larin yeni

ay’m dogumu sirasinda ay’a dogru saygiyla egildigi bilinmektedir. *°

Yarim ay ve dolunay kozmos’un tiimden yenilenmesini (yeniden dogusu) temsil
eder. Ayla ilintili Asya mitolojilerinde ‘Ay’ dogurgan disi olarak gosterilir. Bunlardan biri
olan Kirgizlarin Manas Destani’'nda sdyle ifade edilir: “Manas 0Oldiigli zaman tanr
meleklerine Manasin basinda beklemek iizere Altin-Ay adlhi giizel kizin konmasini

emretmisti. Manas’1 bulduklar1 zaman Altin-Ay da mezarda onun basinda beklemekteydi.”’

b.) Yin-Yang

Sekil 10:Yin-Yang

Cin felsefesinde yagsamin biitliniinii olusturan ve birbirini tamamlayan iki karsit giic
ya da ilkeler biitlinlinii simgeler. Yin, yeryiizii, disilik, karanlik, edilgenlik ve i¢e alma olarak
aciklanirken; Yang ise, gokylzii, erkeklik, aydinlik ve niifuz etme olarak algilanir. Yin-Yang
uyum i¢inde oldugunda bir dairenin iginde esit alanlar1 kaplar, birinin artmasi 6biiriiniin

azalmasin gosterir.”®

Pek ¢ok inanis ve kiiltiirde iki, zithklarin, karsitliklarin, bunlarin yam swra bileske,
ahenk, denge, cift, evlilik ve biitiinliigiin semboliidiir; yasam ve 6liim, aydinlik ve

% Bkz. (15), N. ERSOY, s. 63
7 Bkz. (22), M. ATES, s. 86
¥ Eczacibas1 Sanat Ansiklopedisi, Yapi-Endiistri Merkezi Yayinlari, istanbul 1997, s. 1944
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karanlik, erkek ve disi, cennet ve cehennem. Bazi kiiltiirler bu ciftleri birbirlerini
tamamlayici goriirler; tipki Cin felsefesindeki Yin-Yang gibi.”

¢.) Daire icinde Nokta

Sekil 11:Daire I¢inde Nokta Resim 1:Nazar Boncugu (Anonim)

Ortasinda Nokta olan daire, Mu Uygarligi’nda tanrinin gokten bakan gozii olarak
kabul edilir. Zaman i¢inde bu nokta tek tanri inancinin simgesi olmustur. Kiiltiirel olarak
Nazar Boncugu nun ifade ettigi de budur. Tiirk kiiltiirlinde nazar boncugu; “kétiiliikleri

uzaklastirmasi ve kem gozlerden uzak tuttuguna inanilan bir semboldiir.”*

d.) Daire icinde Kare

Sekil 12:Daire Icinde Kare
Daire, Cin’de ve Babil’deki kimi sembollerde kare ile birlikte kullanilir ve bu

sembolizmlerde kare Yer’i, daire GOgi simgeler. Kimi sembollerde ise ruh ve ruhsal alem
daireyle, madde ve maddi alem kareyle simgelenir.*' (Resim: 58). Cinlilerin yuvarlak demir
parada Yerylzii oldugundan ve Gokylizii birliginin temsilidir. Dortgenin hiyerogliflerdeki

anlamu da biitiinliik’tiir. Buna benzer sekildeki anlami Budizmde de gormek miimkiindiir:

3% Tevfik Fikret UCAR; Gorsel iletisim Ve Grafik Tasarim, inkilap Kitabevi, istanbul 2004, s. 26
Y age.s. 30
1 Bkz. (17), A. SALT, s.94
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Budist inanisin kare ve daire iligkisi tiim diyalektik sorunsali ozetler niteliktedir.
Yasamin somut kismi, yani insan ve onun hayat gercegi bir kareyle sembolize
edilmistir. Bunun yam swra onun etrafinda, onu ¢evreleyen bir bilinmez, soyut bir
olusum, sonsuz evren ve sonsuzluk mevcuttur. Salt bu sembol tizerinden bile Budist
felsefe anlatilarak sonsuz uzantilart duyumsanabilir™

Resim 2:Cin Parasi(http.//posters.falun-world.com/pdf/swastika-preview-de.pdf)

Nitekim cami ve kilise gibi dini ibadethanelerde, daire/kubbenin kare yap1 iizerine
ingsa edilmesi ibadet edenlerin kendilerini gok kubbenin altinda huzur ve giivende
hissetmesini saglamaktadir (Bkz: Sekil 12: Daire Icinde Kare, s. 19). Islam Dininde hac1
adaylannin kiip (Bkz: Sekil 9: Kiip, s. 17) bigimindeki Kabe’'nin g¢evresindeki doniisleri

(tavaf) de sayisiz daireler olusturur.
Sembolizmde kare diinyayi, daire sonsuzlugu belirttigi gibi, kubbe de gogi (gok

kubbe) belirtmektedir. Daire i¢ine sigdirilmis karede gozle goriinenin, kendisini her yonden

ceviren sonsuzluk igindeki yerini ve anlamini bulmaya yonelik 6zlemi ifade etmektedir.

2.4.4. Cokgenler

a.) Bes Uclu Yildiz (Pentagram)

Tablo 4:Bes Ug¢lu Yildiz

Bes Kenarli Yildiz Pentagram Ters Pentagram Pentagon (Beggen)

2 Bkz. (39), T.F. UCAR, s. 36

20



Besgenin Yunan Mitolojisinde, Asklepios’in kizi olan saglik tanrigasi Hijyen’in
isaretlerinden biriydi. Bes harfli olmasindan 6tiirii, diizgiin besgene Higiye de denilmekteydi.
Hijyen, hijyenik, saglik bilgisi, sagliklilik demektir. Besgen, birbirlerini tamamlayan bir giicii
ifade etiginden, ABD’nin Vasington kentindeki askeri yonetim merkezine Pentagon”

denilmektedir.

Ters donmiis pentagram kotii bir sembol ya da Hiristiyanlik'taki Seytani’t temsil
eden bir sembol degildir. Aynm1 sekilde ters pentagrama da pek c¢ok farkli yerde rastlamak
miimkiindiir. Satanistler” tarafindan kullamldiginda kétii bir sembol, Vika Biiyiiciileri
(Beyaz Biiyiiciiler) tarafindan kullanildiginda iyi bir semboldiir. O nedenle hi¢ bir sembol iyi

ya da kotii degildir. Ona anlam katan, kimin kullandig1 ve onun nasil gérmek istedigidir.*

Ortagagin {inlii kimyager ve tip doktorlardan biri olan Isvigreli Pracelse’ye gore,
besgen sembolik isaretlerin en giiclii ve anlamli olanlarindan biridir. Bu nedenle besgen
figiirler sihirbazlarin yeteneklerini gostermek igin kullandiklart bir ara¢ olmustur. Ezoterik
bir yapilanma olan Mason gelenegine goére bes koseli yildiz “alev yanan yildiz” ile

isimlendirilmekte ve deha amblemi olarak kullanmaktadir **

Besgen aym zamanda, antik ¢ag filozof ve matematikgilerinden Pisagor (MO 6.
Yiizyil) ile ¢agdaslar icin de en gézde ve saygin bir amblem olmustur. Zira bu insanlar

birbirlerine yazdiklari mektuplara selam anlamina gelen bir besgen ¢izmekteydiler.

Yildiza, Babil’de, Eski Misir’da ve Hinduizm’de ¢ok onem verilmis olmakla
birlikte, pek ¢ok gelenekte kullanilmis ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nin bayraginda kullanilmasi
gibi bircok bayrakta da yer almis bir semboldiir. Yildizlar ifade etmede en sik kullanilan iki

genel bigimden biridir.

Pentagon, Yunanca’da besgen demektir.
" Satanizm, Seytan’1 kutsal bir varlik olarak yiicelten ve belli varyasyonlarinda ona tapmayt

emreden inanis.

" Ing. “Wicca”, eski ingilizcede “cadi” anlamuna gelir. Anglo-Kelt sistemine ait bir Paganhk
gelenegidir. Siirekli olarak gelismeyi ve evrenin dongiilerine gore yasamay1 amag edinir.

# Raymond BUCKLAND; isaretler, Semboller ve Alametler, Kozmik Kitaplar, Istanbul 2005,

s.11

* Bkz. (15), N. ERSOY, s. 175

21



b.) Alt1 Uclu Yildiz (Heksagram)

Resim 3:Yantra
(http://www.garoiashram.org/english/site
glossary.html)

Sekil 13:Heksagram Sekil 14:Davut Kalkani

Davut Yildizi, Davut Miihrii, Davut kalkan1 gibi degisik isimlerde adlandirilan, alti
koseli veya alti uclu bir yildizdir eski Yunancada heksagram denilmektedir. Ibrani
heksagrami iki eskenar liggenin esit noktalarindan birbirini ¢apraz olarak kesmesiyle

meydana gelmistir*

Resim 4:Vajravarahi Mandala, Tibet, 19. yilizy1l
(http://commons.wikimedia.org/wiki/Image: Vajravarahi_Mandala.jpg)

Alt1 uglu yildiz sonradan Ibranilerin sembolii haline gelmisse de, Ibrahimciler
tarafindan benimsenmesinden ¢ok daha once, eski uygarliklarca da kullanilmis bir

semboldiir. Tki eskenar iicgen birinin ucu asagi, digerinin ucu yukar1 bakacak ve alt1 koseli

# Galip ATASAGUN; ilahi Dinlerde Dini Semboller, Konya 2002, s. 51
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yildiz olusturacak bigimde iist iiste konulmasindan olusmaktadir.*® “Yahudilerin inancina
gore Siileyman peygamber biitiin yaratiklart bu miihiir yiiziikle buyrugu altina aldigr™"’
inanct vardir. Bu sembole Babil, Maya, Toltek, Orta Amerika, Hinduizm, Pueblo
Kizilderilileri geleneklerinde de rastlanmasinin yam sira Idil-Ural bélgesindeki Proto-

Tiirklere ait eserlerde ve Alplerde de rastlanmustir.*®

Uzmanlar Proto-Tiirk¢e’deki adinin u¢u-eki oldugunu ve “Gok ikilisi” anlamina
geldigini bildirmektedirler. James Churchward’a gore semboliin kdkeni Mu Uygarligidir;
sembol Avrasya geleneklerinde, diger bir¢ok semboliin aktarilmasinda oldugu gibi, on
binlerce yil dnce bu sembolii kullanan Uygur Tirkleri yoluyla aktarilmistir. Sembol Mu

kitasi’nda Mu kozmik diyagramin bir parcasi olmaktaydi.

Selguklularda 6rnekleri bolca goriilen bu sembol Hint’te Siva ve Sakti’nin birligini
veya evlenmesini temsil eder (sriyantra, yantra). Sembol gesitli tasvirlerinde genellikle ¢ift renk
kullanilarak temsil edilmistir; liggenlerden biri beyaz, diger ticgen siyah renkte ya da biri kirmizi
diger {iggen mavi renktedir. Oniki kOsesi ve oniki kenari olan bu semboliin bugiine dek

birbirinden farkli birgok yorumu yapilmustir.

Bu simge ile ortadaki kiigiik altigen yanlarinda olusan 12 bélmenin, gogiin 12 kapist

veya astrolojik burglar bolgesine ait goriiniim oldugu varsayilmaktadar.*

¢.) Sekizgen (Oktogon)

Sekil 15:Oktogon

Giines 1sinlarinin diinyaya sekiz dakikada gelmesi, sekiz kozmik bir dengenin yaptigi

gibi, sekizgende, kare diinya ve daire gok arasinda bir goriiniime sahip oldugundan, gokle

a.ge.s. 51

7 Bkz. (1), ANA BRITANNICA, s. 343
*® Bkz (17), A. SALT, s. 34

a.g.e.s. 255
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yer arasinda baglanti kurmaktadir. Hristiyan gelenegi, sekizgen sekilleri sonsuz yasam ve
yeniden canlanarak yasama donme, altigen ise, Oliim sayisin1 imaj olarak kabul etmistir.
Bunun i¢in Hristiyanlhiga yeni girenlerin suya batirdig1 vaftiz tekneleri genellikle sekizgen
veya sekiz ayak iizerinde bulunan dairesel bigimdedirler. “Tabutlar ise alti koseli

yapilmaktadir. Yahudiler dogumu izleyen sekizinci giinde, siinnet edilmektedir.”*

Sekil 16:Sekiz U¢lu Yildiz

Sekiz koseli yildiz ise dogumdan 6lime kadar olan yasam ¢izgisinin ifadesidir.
Dogum, baris i¢inde yasam ve evrenin yenilenmesi gibi anlamlar igerir. Zodyak’in (burglar

bolgesi) her bolmesi, eski Caglardan beri, onikiye bolinmiistiir.”'

2.4.5. Kesisen hatlar (Hag Cesitleri)

Sekil 17:Hag

Hag¢ motifinin kullanilmasi Hristiyanliktan ¢ok daha Onceki tarihlere dayaniyordu.
Mu Kitast Uygarligi’ndan ele gegen tabletlerin incelenmesinde en ilkel sembollerden birinin

hag oldugu goriilmiistiir.

0" Bkz. (15), N. ERSOY, s. 178
' Bkz. (22), M. ATES, s. 154
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Ele gegen tabletlere dayanarak, antik ¢agda kullanilan sembollerden olan (bukleli
hag) ve svastikanin zaman igindeki gelisimini gdsteren sekillerde, diinyay1 yaratan ve ona
egemen olan yaratici, yapici biiyiik gli¢ diye adlandirilan Tann bilinci dik agryla birlesen iki

duvarct gonyesi ile anlatilmak istenmistir.

Orta Amerika’ya, batidan ise Mogolistan’dan gegip Avrupa’nin kuzey iilkelerine,
Italya’ya (Etriisklere) ve Yunanistan’a kadar yayilmustir. Nitekim Grek adi verilen ve Yunan ile

Roma mimari yapitlarinda sik sik goriilen bu siis 6gesinin svastikadan esinlendigi saptanmustir.

Hagmn olusumu bolimiinde yapilan agiklamanin disinda, svastikanin normal bir
Yunan hag¢inin iki kolunun, bu alfabenin tglincii harfi olan gamma ya da duvarci gényesine
benzeyecek sekilde biikiilmesiyle, elde edildigi 6ne siiriilmektedir. Bu ilave kollar ve ayrica

€ 9

dogada ve insan yasamindaki tiim “+” olumlu ve olumsuz olaylari, erkek ve disilik
olgusunu, iyiyi ve iyilikleri, kétiiyli ve kotiiliikleri ayn1 zamanda, Kuzey - Giiney kutuplarini

yansitmaktadir.

Ha¢ motifinin bigcimlenmesine etkisi oldugu sanilan duvarci gonyesi insaatta
duvarlarin diizgiin ve dengeli Oriilmesini saglayan bir ha¢ oldugundan bir sey yaratip
gerceklestirmenin oldugu kadar denge ve diizen kavramlarinin da somut anlatimini saglayan
bir sembol olmustur. Bu motif, Cin’de diinyanin efendisi sayilan imparatorun resmi

amblemiydi.”

Yaratilisin temelinde dort temel eleman vardir, bunlar ates, hava, su ve topraktir
(Bkz: Tablo 1: Ucgen bicimleri ile dort temel giiciin ifadelestirilmesi s. 15). Semavi dinlerin
dogusuyla bu dort temel eleman, “dort bas melek” olarak adlandirilmaktadir. Mu Uygarlig
bu dort temel giicii, gamali hag ile sembolize etmislerdir. Jeolog Niven’in buldugu tabletler
(Naacaller’n) lizerinde rastlanan bu haglardan, kollarinin diirdii de ayn1 uzunlukta olaninin
dort giiciin esitligini, uglar1 kivrik gamali haglardan agizlari sola doniik olanlarin iyiligi, saga

doniiklerin ise kotiiliigii simgelediklerini goriiyoruz.™

2 Bkz. (15), N. ERSOY, s. 214
3 Bkz. (13), C. GENER, s. 30
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2.4.5.1. Gamah Hac¢ (Svastika)

Tablo 5:Sola Déniik Svastika (Pepin van Roojen, Signs & Symbols)
[

“crux gammata”, Yunan alfabesindeki biiyiik gamma (I') harfini dort tanesinin yan

yana gelmesinden olusmustur. ilk dsnem Hiristiyan mezarlarinin ¢ogunda rastlanmaktadur.”

Tablo 6:Saga Doniik Svastika (Pepin van Roojen, Signs & Symbols)

“Gamali Ha¢” anlamma gelen Svastika sdzciigii Sanskritge‘den gelmektedir. MO
5.000 yilinda bile kullanmaktaydi Svastika siklikla giinesin sembolii olarak kullanilmistir.
Alman Nazileri 2. Diinya Savasi’nda, svastikay1, gercek anlami kotii olmasa bile, kotii bir
sembol olarak kullanmislardir. Eski Hint paralarinda kullamilmistir, Japon Budizm’inde,
Antik Yunan’da, Cin’de, Perslerde, Iskandinavya’da ve tiim Avrupa’da goriilmiistiir.

Hristiyanlarin centikli hac1 da svastikadir.™

Gamal1 hacin kollar1 saga veya sola doniik olabilir, ancak saga doniik oldugunda
Buda’nin kalbinin miihriinii temsil eder ve ¢ogu kez heykeller de Buda’nin gogsiinde
goriiliir. Cin’de diinyanin dort bolgesi anlamindaki yazi karakterleri Fang’m ¢ok eski
bigimidir. MS 700°den itibaren on bin (wan) anlaminda yani sonsuzlugu simgelemek igin
kullanilmistir. Dokunmus kumaslardaki gamali hagli siis motifleri - bunlar esas seklinden

degisik birgok sekilde de olabilmektedir - sonsuzluk anlamini tasimaktadir.™

> Bkz. (45), G. ATASAGUN, s. 251
> Bkz. (15), N. ERSOY, s. 218
% Wolfram EBERHARD; Cin Simgeler Sozliigii, Kabalc1 Yayimevi, Istanbul 2000, s. 121
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Svastika’nin degisik donemlerde Tiirk hali ve kilimlerinde motif olarak islendigi de

bilinmektedir.”’

2.4.5.2. Anstated Hac1

“crux ansata” Misir herografisinde ankh hayatin semboliidiir. Ansated hagi, halkal

bir tau Hagia benzer ve Misir’li Hiristiyanlarca yani Kiptilerce kullamlmaktadir.*®

Sekil 18:Ankh Sembolii Sekil 19:Anstated Hagt

Gizemli bir diigiim — eski Misir karsitliklar ikonografisinde sik¢a kullanildigi bilinen

bir hactir. Genel anlamiyla sonsuzlukla ilgili kavramlar1 sembollestirdigi saptanmustir.

Resim 5:Anstated Hag1 Seklinde Islenmis Diigiim (Alparslan Salt, “Semboller Ansiklopedi”)

Oncelikle bu hag insan1 temsil etmektedir. Hemen iistiine konulmus olan ve ona egemen
olma algis1 yaratan oval sekil, Oncelikle gilinesi, gogii ve diinyayr temsil ederek makro

kozmos’un, insan demek olan mikro kozmosa olan {istiinligiinii géstermektedir.

°" Baslangicindan Bugiine On Bin Tiirk Motifi Ansiklopedisi; G6zen Yaymevi, Istanbul, s. 142
% Bkz. (45), G. ATASAGUN, s. 251
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Bir bagka agidan bakan yorumcular ise, bu Kulplu Hag¢’in karsitliklarin uzlagmasi
veya aktif ve pasif prensiplerin birbirlerini tamamlamasini, ya da hiinsaligin (¢ift cinsiyet) bir

isareti olarak gordiiklerini ifade etmislerdir.

Hacin istiindeki daire aslinda, ne basi ne de sonu belli olmayan 6zgiin bir sekil olup,
miikemmeliyetciligin simgesi olmayi, siirdiirmektedir. Bu kompozisyon icindeki roliiniin,
sonsuzlukla olan ilgisi nedeniyle, ruhu temsil ettigi, sanilmaktadir, ¢linkii: “ruh, tanrilarin

ruhani varliklarindan olugmus/¢cikmistir ve yegane 6zelligi onlar gibi kalic1 olmasidir.”

Kulplu Hag’la ilgili ¢esitli yorumlar bulunmaktadir. Bunlar;

“T” harfi seklindeki kistm 6liimliiniin icinde ¢irpindigi trans (Bilinmeyen bir aleme
gecisin heyecan, ve endisesi olarak algilanir) halidir. Diger bir yorumsa; — Oliimlii
olmamin bir isareti bicimindediv. Uhrev, mutluluga erismis olan kimsenin o6liim
dosegindeki yatma durumunu simgeler. Oliiler aleminin kapilarin acarak oradaki
gizemli gercekleri 6grenmeye yarayan bir anahtart bi¢imindeki yorum yine bu
cesitlemelerden biridir. Son olarak da, Kulplu Hag, gévdesi ve agilmis cicegi ile bir
Hayat Agact olarak yorumlanandir™®

2.4.5.3. Hristiyanhik Hag1

Ikonagrafik bir simge olarak hagin dort ana tiirii vardir;

“crux quadrata” (Yunan Hagi olarak bilinir), dort kolu birbirine esittir.

“crux immissa” (Latin Hagi olarak bilinir), alt kolu 6teki(ler)den uzundur.

“crux commissa” (Tau ya da Aziz Antonius Hag: olarak bilinir), Yunan harfi ‘tau’ (T)
bigimindedir.

“crux decussata” (Aziz Andreas Hag¢1 olarak bilinir), adim1 Romen rakami

‘decussis’ten (X, on) alan hagtir.

Genellikle, Isa’min “crux immissa” bigiminde bir ¢armiha gerildigine inanilir,
Ayinlerde, armalarda, kilise, mezarlik ve baska yerlerde kullanilan, degisik bigimlerde

bezenmis birgok hag bicimi bu dért ana tiiriin gesitlemeleridir.”’

% Bkz. (15), N. ERSOY, s. 217
% Bkz. (1), ANA BRITANNICA, s. 258
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Bazi haglarda, anlatimn giiglendirmek icin detaylar bulunur. Kurtarici Isa’nm bu
isareti altinda, bazen ona boyun egmis, ona sevgi ve korku ile bakar gibi, miitevazi
goriiniimlii hayvan figiirleri vardir. Bunlar daha ¢ok aslan, kartal, tavuskusu, dogandir.
Bunlardan tavuskusu ve kartal gururu, aslan ise zuliim ve gaddarligi animsatan simgesel
isaretler olarak diisiiniilmiistiir. Ayrica daha ¢ok lahit (sarkofaj) karakterlerinde ve mezar
odalarindan rastlandig1 gibi resimlendirilen kuzu ve giivercin ise, hagtan yayilan fazilet ve

onun yok ettigi kotiiliiklerin sembolidiirler.

Hz. Isa’min gerildigi ¢armihi, Konstantin’nin St. Helena’min (MS 248-328) MS
Roma’dan Kudiis’e yapmis oldugu hac seyahati sirasinda Bethlehem’de Zeytin Dagi’nda
bulundugu sdylentisi MS 4. yiizyildan bu yana Hristiyanlik diinyasinda ha¢in bulundugu
seklinde yaygin bir inanca sebep olmustur. Gergek hagin iyilestirme ve sifa verme mucizesi
oldugu soylenmistir. Kutsal emanet sayilan bu ¢armihin pargasi oldugu inanciyla, ger¢ek hag
olarak adlandirilan aga¢ parcalar1 alinip-satinalmaya ve ibadet amaciyla kullanilmaya
baslanmistir. Reform doéneminde Jean Calvin (MS 1509-1564), ger¢ek hag adiyla dolasan
pargalarin biiyiikk bir gemiyi doldurabilecegini sdyleyince bazi Katolik ilahiyatgilarin, Hz.
Isa’nin kanmin gergek haga bir tiir yok edilmezlik 6zelligi kazandirildigim &ne siirerek
gercek hacgin hig¢ kiiclilmeden sonsuz pargaya boliinebilecegi gibi bir tez gelismesine neden
olduklar1 bilinmektedir. Ortacag boyunca Hristiyanligin ulastigt her yerde gercek hag
parcalart durmadan ¢ogalmis, bu pargalar biiylik kentlerin pek c¢ok biiylik manastirinda
toplanmustir. Gergek hagi geri alma ya da elde etme tutkusu, askeri seferler icin bile sebep
teskil etmistir. “Bizans imparatoru Herakleios un (MS 575-641) Perslere kars1 giristigi savas
(MS 622-628) ve MS 1204’te Konstantinopolis’in  (Istanbul) hach seferleriyle ele

gecirilmesi, gergek hagi elde etme sebebine dayandirilmugtir.”'

Hriistiyanlar i¢in bu denli 6nemli bir sembol olan hag¢in siisleme disinda mimariye
plan olarak da yansidigimi goriiyoruz. Yunan Hagi planli kiliseler, daha ¢ok Ortodoks

mezhebinin ¢ogunluk kazandig: bati iilkelerde goriiliir.”

' Bkz. (45), G. ATASAGUN, s. 250
2 age. s.252
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Tablo 7:Huristiyan Dininde Kullanilan Hag Semboliiniin Bigimlerine Gére Ayrimi

Ermeni
Hag

Diinyanin en eski kiliselerinden biri olan Ermeni Apostolik Kilisesinin semboliidiir.
Ermenilerin yasadig1 yerlerde goriiliir (Ermenistan, Giircistan, Tiirkiye ve ran). 1700
yildir varligi bilinmektedir ve bu doénemde ilk Hiristiyan yapi1 duvarlarinda
bulunmaktadir.

“crux quadrata”. Enine olan kirig, dikey olan kirigi tam ortasindan esit olarak ve biitlin

Yunan |Kkollart esit uzunluktadir. Hz. Isa’nin gerildigi hagin Latin hagi degil Yunan Hag1
Hac oldugunu sdyleyip, gercek hagin bu olduguna inananlar da vardir. Doguda yaygin
olarak kullanilmaktadir. “Kaynak: Bkz. (1), Ana Britannica Cilt 10, s. 258”

“crux decussata” olarak da bilinir. Bir rivayete gore hem adin1 hem de seklini Romen
St rakami “decussis” ten (X=10=On) almistir. Bir baska rivayete goére ise seklini
) “Mesih [sa” manasina gelen Yunancada XPIZTOZ (Kristos) kelimesinin ilk harfinden
X Andrev almigtir Aziz Andreas (St. Andrew), yaygin olan bir inanisa gére X harfi seklindeki
Hacl: | pir ha iizerinde sehit oldugundan “Aziz Andreas Hagi” olarak isimlendirilmistir.
“Kaynak: Bkz. (1), Ana Britannica Cilt 10, s. 258”
“crux commissa” veya “Aziz Antonius Hag1” olarak da bilinir. Yunanca “T” harfine
Tau benzediginden dolayr “Tau” olarak isimlendirilmistir. Misir’da ¢ikista Israilogullar:
Haq1 kapilarinin esigine onu yapmuslardir. Misirli St. Anthony’nin sembolii olarak kabul
edilir. “Kaynak: Bkz. (45), G. Atasagun S. 253”
“crux immassa”. Dikey kirisin ligte iki yukarisindan yatay bir kirisin kesmesiyle
Latin olusmustur. Bat1 diinyasindaki en yaygin Hristiyan hagidir, hag i¢in gosterilen en tipik
Haci Ornektir. Insanlarin 6lﬁm bildirgesi olarak da kullanilir. Ana Britannica Ansiklopedisi,
Cilt 10, Ana Yayincilik, Istanbul 2004, s. 258
Latin Hac ii¢ yatay kirisle boliinmiistiir ve yukariya dogru ¢ikildikca yatay kirislerin
Papa boyu kisalmustir. Papa hag1 olarak bilinir ve Papaz torenlerinde kullanilir.
Hac: “Kaynak: Bkz. (39), T.F. Ugar, s. 38”

. Ug yatay kiris vardir. En tepedeki yaziy1 yani sucun yazili oldugu kitabeyi tasvir eder.
Dogu En alttaki ise civiyle ¢akilan ellerin viicudun agirlindan dolayr ayrilmamasi ayaklara
(Rusya) | konulan basamaktir.,

Haq Rus Ortodoks Kilisesinin semboliidiir. “Kaynak: Bkz. (45), G. Atasagun S. 254”
Latin Haci’nin iki yatay kirisle kesilmesi sonucu meydana
gelmistir. Yukaridaki yatay kirisi asagidaki yatay kiristen biraz kisadir. Bu hag stili ilk
Patrik | Bizans sanatinda goriilmiistiir ve bazen da yanlis bir sekilde Lorraine Hagi olarak
Haq isimlendirilmistir (Lorraine haginda iki yatay kiris de esit uzunluktadir). Bu hag1 ilk
defa Macarlar sembol olarak kullandilar, giiniimiiz Slovakya bayrak ve armasinda da
kullanilir.
Kelt kiiltiirlerinde goriilen hactir (Iskogya, irlanda, Galler), Giines carkinin Hiristiyan
Kelt hagi ile birlestirilmesinden olusmustur.
Hac1 “Kaynak: Bkz. (1), Ana Britannica Cilt 10, s. 258”
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2.5. Simge Olarak Canlilar ve Nesneler

Insanlar temel geometrik bigimleri cevrelerindeki canli, cansiz varliklardan
tiretmislerdir ve bu bicimler ifade ettikleri anlamlarla beraber gliniimiize dek hala aymi

anlamlarda kullanilmay1 stirdiirmektedir.

2.5.1. Hayvanlar

“Antik Yakindogu'dan kalan ¢ok sayida anit ve silindir miihiirde —evcil, yabanil ya
da diigsel- bir¢cok hayvan betimlenmistir. Bunlar arasinda filler ve sinekler, akbaba
ve yengegler disinda, yilan, kaplumbaga ve baliklar da vardir. Ama en sik
rastlananlar, aslan ve boga gibi Mezopotamya kiiltiiriiniin énemli hayvanlaridir.”®

Atlasl Biiyiik Uygarliklar Ansiklopedisi’ nden alinan bu ifadelerde goruldigi gibi

hayvan simgeleri ¢esitli uygarliklarda 6nemli bir yer tutar.

2.5.1.1 Boga

Sekil 20:Boga

Sigir kiilti’niin (sigra tapinma) basgladigr Cilali tas, evresinde Anadolu halklart bogaya
hem tapiyor, hem de etini yiyorlardi, kanim da tanrilarina sunmaktaydilar. Genel olarak gdcebe

6 Atlash Biiyiik Uygarhklar Ansiklopedisi 9 - Mezopotamya ve Eski Yakindogu, Tletisim
Yayinlari, Istanbul 1990, s. 36
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toplumlar biiyiik bas hayvan besiciligi’ ile ugrasmaktaydilar. Onun {iiretim islevindeki roliiniin
bilinci altinda olmalari nedeniyle, boga bir ¢oban tanrisi, olarak tabulastirilmisti ve siiriiniin

tanrilasmig 6nderi olarak kabul edilmekteydi.

Resim 6:Boga bi¢imli Hitit sembolii (N. Ersoy, Semboller ve Yorumlari s. 252)

Simgesel olarak boga gii¢ ve berekettir. Dollenme ve kuvvet olarak erkeklik giictinii
simgeler. Disi olan topragin siiriilmesinde insanoglunun tek yardimcisi boga olmustur. Boga,
dort Incil yazanindan biri olan Matta’nin sembolik ifadesidir, boynuzlar1 da bereketi sembolize

eder.

Eski Yunan ve Roma Kkiiltiiriinde, meyvelerle dolu tabaklarin ortasinda siirekli boga
boynuzu goriiliirdii. Meyvelerden birka¢ tanesi bu boynuzlara gegirilip tabagm ortasina

konurdu.

Avrupa uygarliklarinda, 6rnegin Irlanda’da, saygmlik kazanmus kral ve yiiksek riitbeli

askerlere ‘savas bogas1’ denilmekteydi.

Boga boynuzu, dinsel amblemlerin baslica 6gesi olmustur. Hitit giines kursu ad1 verilen bu
kompozisyonlarda evren bir boga boynuzu iizerinde gosterilmek istenmistir. Catalhdyiik’te
tapinaklarin duvarlarina boga baslar1 Toros Daglari’na bakacak sekilde yerlestirilmislerdir. Boga

kelimesi Latince’de taurus demektir ve toros’ ismi buradan gelmektedir.

Gelisen zaman iginde boga tanrisal giiciinii aslana ve daha sonra tanrlara terk etmistir. Bu
inan¢ degisiminin evrelerine ait bulgular, Anadolu Medeniyetleri Miizesi'nde ve Yazlikaya
kabartmalarinda tanri/tanrigalarm boga, aslan veya bir panter {istiine basar sekilde gosterilmeleriyle

belirlenmektedir.
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Boga, okiiz gibi hayvanlar, Hint-Akdeniz dinlerinde, gok veya firtina tanrilarim
belirliyordu. Iran ve Ortadogu’da ko¢ ve erkek kecinin de (teke) benzer amaclarda
kullanilmasinda, bu hayvanlarin erkeklik ve doviiskenlik 6zellikleri yamnda, kanlarmin da kutsal
olarak diisliniilmesi rol oynuyordu. Neolitik Cag’dan itibaren, boga ve simsek iligkisi mutluluk
gostergesi ve atmosferik tanrilarla iligkili tutulan semboller arasina girmislerdir. Bu bakimdan
boga’min bogiirmesi, tanriya dayali toplumlarda, bereketin habercisi olan, gok giiriiltiisii ve

yagmur getiren firtina ile esdeger tutulmustur.

2.5.1.2. Aslan

Sekil 21:Aslan

Yaygm kullanilan deyimle “hayvanlarin kral” olarak nitelenmektedir ve en eski dénemlerden
beri insanlarin en iyi tamdig1 yirtici hayvanlardan biridir. Basta Hititler olmak tizere birgok uygarlik

Aslan, geleneklerde kendisine ilahilik atfedilen az sayidaki hayvandan biridir. Eski
Misir ve Hint geleneginde goriildiigii gibi, bir¢ok uygarlikta, ilahiligin hayvanlardaki
karsiliginin aslan oldugu ifade edilmistir. Eski Misir kaynakli “Hermetika” metinlerinde,
ilahiligin karadaki sembolii ‘as/an’, denizdeki semboli ‘yunus’ ve havadaki sembolil ‘kartal’
olarak kabul edilmektedir ve bu metinlerde aslan ve yunusun, diger hayvanlara oranla, ruhsal

gelisim bakimindan daha gelismis olduklari belirlenmistir.*®

Aslan sembolii, insan igin, her seyden oOnce giiciin,  kudretin, hiikiimdarligin,
asaletin ve cesaretin semboliidiir. Aslan sembolli, ulvi anlamda kullanmildiginda genellikle,
Yiiksek Idare Mekanizmasi’nin hiikiimdarligini, egemenligini, iktidarmi, kudretini ve

yeryiiziindeki icra giiclinii simgelemektedir. Semavi Yonetim’e geleneklerde genellikle iki

4 Alkan ERDUAN ; Alevi Yazinindan Samanist ve Antik Anadolu Kokeni Simgeler, s. 14
% Bkz. (17), A. SALT, s. 46
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ozellik, giic ve 151k dzellikleri yakistirilir ki; bunlardan 15181 en iyi temsil eden, insanlar i¢in
“giines’, glicii en iyi temsil eden ise ‘aslan’ olmustur. Bu yilizden kimi geleneklerde aslan ve
giinesin birlikte temsil edildigi veya iliskilendirildigi goriiliir. Fakat bu semboller ezoterik
bilgiye sahip inisiyaller icin fiziksel giines ve fiziksel giicii degil, (ruhani) giines ve (ruhani)

kudreti ifade ettikleri belirtilmistir.*®

2.5.1.3. Koyun, Ko¢

Sekil 22:Kuzu (http://'www.merinosmerkezi.com)

“Kuzu~ saflik ve massumiyet simgesi olarak goriilmiistiir.” Hristiyanligin ilk
donemlerinde “Isa Peygamber’e Tanri min kuzusu denilmekteydi ve 12 havari de bazen

12 kuzuyla temsil edilmekteydi.”®®

Kuzu ile disi koyun sembolleri Kuzey Avrupa’da Hristiyanlik Oncesinde de
mevcuttu. (Hristiyanlik Oncesine ait, reenkarnasyon konusunun islendigi, Mabinogi de
Peredur adl1 ilging bir Gal masal1 vardir. Sembolistler masaldaki sembolizmi, Irlanda’daki
Mael-Duin’in Yiizmesi metnine rastlaymca ¢ozmiislerdir. Masala gore bir irmagm iki
yakasinda birer siirii bulunmaktadir. Siiriilerden biri beyaz, digeri siyah koyunlardan
olugsmaktadir. Beyaz siiriiden bir koyun melediginde, siyah koyunlardan biri irmagin 6teki
yakasina gecmekte, fakat gecince beyaz olmakta; siyah siirliden bir koyun melediginde,
beyaz koyunlardan biri irmagin 6teki yakasina gegmekte, fakat gegince siyah olmaktadir. Bir

de, rmagin kiyisinda, yaris1 koklerinden en iist ucuna kadar atesten olan bir aga¢ vardir.

6 Bkz. (17), A. SALT, s. 48

: Koyun Yavrusu.

7 Bkz. (17), A. SALT., s. 233
% age.s. 233
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Sembolizmin ¢éziimii sudur: Buradaki irmak iki alemi ayirmaktadir; irmagi gecen beyaz
koyunun siyahlagmasi varligin yeryiiziinde dogmasini, siyah koyunun beyazlasmasi ise 6te

alemde dogmasini ifade etmektedir.*”’

. . e e *E o, o e . .
Dinsel inaniglarda kurban ve 6liim anlaminin yaninda kog ~ cinsel giiciin ve iktidarin

da simgesi olmustur "°.

2.5.1.4. Bahk

Tablo 8:Hiristiyanliktaki Baltk Sembolii(http://en.wikipedia.org/wiki/Ichthys)

Q@ <X
Grekce Latince Tiirkce

IHXOYY Iésous Isa

XPXTOX Christos Mesih

OEOY Theou Tanr

Yiox Hyios Ogul

2QTHP Sotéer Secilmis, Kurtarici

Balik, ilk Hristiyanlikta ve ilk kilise hayatinda Hz. Isa’nin sembolii olarak
kullanilmistir. Yunanca IXOYX (Ing. okunusu: i-ch-th-y-s) kelimesi balik anlamina gelir ki bu
kelime, “Isa Mesih, Tanri’min Segilmis Oglu” manasina gelen Yunanca lesous Christos

Theou Uios Soter ctimlesindeki kelimelerin bas harflerinden meydana gelmistir.”'

Yunanda Ilk Hristiyan Roma mezarlarimin kabartma yazilarinda Hz. fsa balik
tarafindan sembolize edilmistir. Hz Isa devamli olarak suyun derinliklerinden insanogluna

kurtulusu getiren bir balik gibi tasvir edilmistir.

% Bkz. (17), A. SALT., s. 234

Erkek koyun.
0 Yasar CORUHLU; Tiirk Sanatinda Hayvan Sembolizmi; Seyran yayinlari, Istanbul 1995, s.52
' Bkz. (45), G. ATASAGUN, s. 214
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Verbitskiy’in derledigi Altay yaradilis destaninda 6nemli bir yeri olan balik. Tiirk
kozmolojisinde gk giiriiltiisii unsurunun hayvan bicimli simgesidir, Ozellikle gél ve nehir
kiyilarinda yasayan Tiirk topluluklarinda bereket, refah ve bolluk simgesi olarak
goriilmiistiir. Evlilikte de mutluluk ve iiremenin simgesidir. Balik, eski Hint mitolojisinin

etkisiyle, Budist mitolojide de yer aliyordu; baz1 ilahlar baligin {izerinde tasvir ediliyordu.

Tiirk ve Islam sanatinda baligin tasvir edildigi ilging konulardan biri de Yunus’un
bir balik tarafindan yutulusu ve sonra kurtulusuyla ilgili olup Kuran’da (Saffat Suresi 139—

148) anlatilan kissadan kaynaklanmaktadir. "

2.5.1.5. Kartal

Sekil 23:0jibva Kizilderililerinin Resmi Kartal Sembolii (http://de.wikipedia.org/wiki/Anishinabe)

Goktiirkler doneminde, Gok Tanri’min simgesi olarak ona ve bazi yirtic1 kuslara kurban
sunuluyordu. Ozellikle sanat tarihinde miicadele sahnelerinde zafer kazanan hayvan olarak yer
alan kartal, gdk unsuruna dahil olup, Oliimsiiz kavramlara karsi iyi olan unsurlart temsil
etmektedir; Ornegin bu simgesel anlama gonderme yapan bir fal kitabi olan ‘Irk Bitig’ isimli

yazmada yer alir.

Kartalin hiikiimdarhik, gii¢, kuvvetle ilgili simgesel anlamlar1 islam ile iliskili ‘arabesk
sanat’tan sonra da devam etmis, hatta zaman zaman arma olarak da kullamlmustir ki diinya
genelinde aslandan sonra en ¢ok kullamilan hayvan semboludiir. S6z konusu yirtic1 kus ya da
kuslar bu anlamlar1 ifade eder bi¢imde gerek el sanatlarinda gerekse mimari eserler lizerinde

kabartma olarak yaygin bigimde kullanilmustir.

2 Bkz. (70), Y. CORUHLU (1995), s. 144
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Geleneklerde kendisine kutsallik atfedilen az sayidaki hayvandan biridir. Basta Asya
Samanist geleneginde olmak {izere, pek cok gelenekte rastlanan bir semboldiir. Sembol
ozellikle Tiirk, Siimer, Hitit, Eski Misir, Maya, Amerika Kizilderilileri, Iskandinav ve Japon
geleneginde Oonem tasir. Bircok kiiltiirde; meleklerin hiikiimdari, hami kus ifadeleriyle
belirtilen, Tevrat’ta meleklerle (Hezekiel, 1-10), Yunan mitolojisinde bas ilah Zeus’la, Eski
Misir’da Amon-Ra ile iligkilendirilen kartal, Selguklu devletinin amblemi olmus ve 6zellikle
Selcuklu-Bizans doneminden itibaren ilahlarin yani1 sira krallarin, komutanlarin,
imparatorluklarin, liderlerin amblemi olmustur (Hz. Isa, Sezar, Napolyon vs.). Hristiyan,

Musevi ve Zerdiist geleneklerinde goksel taht1 ¢evreleyen ii¢ hayvandan biridir.”

[k Hristiyanlar, vaftiz sembolii oldugundan, vaftiz yapilan teknelerin iizerine bir kartal
motifi islemekteydiler. Kartahn ucucu, bazi fanatik ziimrelere gore, Isa’min gdge cikisi ile
ozdeslestirdigi bilinmektedir. Incil yazari olan Yuhanna ve peygamber Elie’ye (Hz. Hizir) ithaf
edilmis olan kartal, Hristiyanlikta adaletin gii¢lii olan erdemini simgeler. Uzaklara sabit bir sekilde

bakast ile etrafinda olup bitenlerden habersizmis gibi goriiniir, ama o her seyi goriir ve bilir.”*

2.5.1.6. Cift bash kartal

Sekil 24:Selcuklu Kartali (N. Ersoy, "Semboller ve Yorumlart" s. 293)

Cift bash kartal motifi tarihte ilk Hititlerde goriilmiigtiir Daha sonralan, Orta Asya’da
Gaznelilerin de kullandigi saptanmig oldugundan, Selguklularm bunu, bir imparatorfuk amblemi
olarak, Bizansla temasa gecmeden ¢ok onceleri, kullanmakta olduklan kesindir. Bizansa gelince,

7 Bkz. (17), A. SALT, s. 196
™ Bkz. (15), N. ERSOY, s. 295
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onlarin bazen tek, bazen cift bash olan kartal motifini Selguklu’dan uyarlamig olmalart miimkiin

goriilmektedir.”

Resim 7:Haci Bektas Tiirbesi ¢ift basl kartal kabartmast 13. yiizyil
(http://www.turknumismatik.org.tr/turkish/yayinlar/bultenler/bulten3738/B3738_M09.html)

Orta Asya Yakut Tiirkleri kartal {izerine yemin ediyorlardi. Tiirk biiyiiklerinin

isimlerini birgogu yirtict kus ismiyle anilirdi.”®

Mehmet Ates Mitolojiler, Semboller ve Halilar kitabinda kartali soyle
tanmimlamaktadir;

“Orta Asya inanglarinda da kartal totem kabul olunur. Yakut Tiirklerinde en korkung ant
kartal adwma icilir Kartal adma yalan yere yemin edenin ’‘ocaginin sonecegine’
inantlirdr. Onlara gére gogiin tist katinda kapt bekgileri olarak efsanev bir ¢ift basl kartal
bulunmaktayd....samanlarin gége ¢ikma torenlerinde, boyle bir ¢ift bash kus heykelini
swik tizerine koyarak torenlerine baslarlardi... Ayinlerde samanin giydigi elbiseler kusu
sembolize eder. Saman bu kusun yardimu ile gokyiiziine veya yeraltina iner.” "’

2.5.2. Bitkiler

2.5.2.1. Defne
o
Do R
SIS
Sekil 25:Defne Sembolii

7 Bkz. (17), A. SALT, s. 198
6 Bkz. (15), N. ERSOY, s. 346
7 age.s. 295
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Defne bitkisi gorseli yaygin kullanim alani gdsteren sembollerden biridir. Ozellikle
Antik Yunan ve Roma medeniyetlerinde hiikiimdarlar, kahramanlar ve ilim adamlarinin
taglar1 defneyapragiyla siisleniyordu. Defne, yaz kis yesil kalir “diger yapragimi dokmeyen

agaclar gibi, sonsuz yasamin, enerjinin ve gengligin de evrensel bir simgesi olmustur.””

Defne adi; Yunan Mitolojisinde defne agacina doniisen su perisi Daphne’den

gelmektedir. Fransa’da {iniversite diplomasinin adi olan “baccalauréat” (Latince: “bacca

laurea”: defne meyvesi anlamindadir) buradan kaynaklanmaktadir.

2.5.2.2. Zeytin Agaci

Resim 8:Giivercin ve Zeytin Dall
(http://magisteria.wordpress.com/2008/02/15/a-hebrew-flood-story/)

Zeytin agacinin yararlar1 ve kullanim alanlar1 Semavi dinlerin Kutsal kitaplarinda
acikca gecer ve bunlarin disinda diger kiiltiirlerin geleneklerinde de konu edildiginden dolay1
cok onemsenen bir bitkidir. Tarih boyunca 6nemli bir ticaret maddesi olmasinin diginda;
dinde, sanatta ve mitolojide konu edildiginden 6nemini hi¢ yitirmemistir. Zeytin agaci ayni
zamanda ¢ok yonlii bir bitki olmasindan” dolay1 “éncelikle baris, sonra da bereket ve giiciin,

dinsel inanglarda ise ‘giinahlardan armmis olmanin’ semboliidiir.””

® Bkz. (15), N. ERSOY, s. 33
Zeytin agacin bitkisi gida olarak tiiketildigi gibi, bitkiden iiretilen yag; yemek yapiminda ve
mekanik araglarda siirtinmeyi onlemek i¢in de kullanilmaktadir. Ayni zamanda yagindan
aydinlatma i¢in de yararlanilmaktadir.

7 Bkz. (15), N. ERSOY, s. 24
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2.5.2.3. Giil

Sekil 26:Giil (Pepin van Roojen, Signs & Symbols)

Giil, ezoterizmde en ¢ok kullanilan iki ¢igekten biri olup, ilk zamanlarda 6zellikle
Yakindogu ezoterizminde kullanilmis bir semboldiir, digeri de ‘lotus ¢icegi’dir. Giizellik
ilahesi Afrodit’le iligkilendirilen giil, giizelligi, kokusu ve bi¢imiyle dikkat ¢eken bir
cigektir. Kaynagin1 kismen Dogu ezoterizminden almis Bati simyasinda en 6nemli ¢igek
olan giil, gotik mimariye giil bi¢imli pencereler olarak yansimis, katedrallere ve bazi
binalarin kap1 girislerine giil bicimli bezemeler yapilmistir. Bu tiir bezemeler vitraylarda ve

agag islemeciliginde de goriiliir. Bat1 toplumlarinda, kalp ve sevginin sembolil olmustur.

Islam geleneginde Hz. Muhammed’in, Hz. Ali’nin ve Mevlana Celaleddin’in giille
ilgili olumlu sozleri rivayet edilir. Sufilik’te ruhsal aydinlanmanin ve ‘kalp gozii’niin
acilmasinin semboliidiir. Kimilerine gore giiliin kat kat olan tag¢ yapraklari ile ruhun

manevi organi ve sezgi kapisi olan kalbin kat kat olmasi arasinda baglant1 vardir.

Merkezi, dairesel bir yapilanma gosteren giil, her seyden oOnce, merkeze
ulasilmis olmay1 simgeler. Di1s ¢alismayla degil, ancak uzun bir i¢ ¢alisma (duygularini,
diistincelerini, imajinasyonunu, niyetlerini denetleyebilme vs.) sayesinde edinilebilen bir
suur halini, yani nefsaniyetini yenmis, kendini her bakimdan denetleyebilen,
aydinlanmig, uyanmis insanin suurunu, kisaca, ruhani (spritiiel) aydinlanmayi, varligin

‘ruhani tesir’i kendi basina ¢ekip aktarabilecek duruma gelmesini ve bu duruma erisen
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varlig1 simgeler. Eg merkezli i¢ i¢e ‘daire’ler sembolizmini de tasiyan bu ¢igegin bir baska

ozelligi kokulu, fakat dikenli olmasidir.”’

Giil, 6zellikle Islam bezeme sanatinda, genis capta kullanilan bir motif olmustur.
Din kitaplarinin baslica dgesidir. Ciinkii Hz. Muhammed’in giiliin kokusunu ¢ok sevdigi
bilinmektedir. Sariginin parcalarinin giile doniistiigli ve terinin bile giil gibi koktugu
rivayet edilir. Bu bakimdan giil yag1 ve giil suyu Islam geleneklerinde genis 6lgiide yer
almistir. Fatih Sultan Mehmed’in tasvir edildigi minyatiirlerde, onu ¢ogu kez elinde bir
giil tutarken gérmekteyiz. Giil’iin bigim olarak sarik seklindeki serpuslari da etkiledigi

ileri siiriilmektedir.!

2.5.2.4. Lale

Sekil 27:Lale (N. Ersoy, “Semboller ve Yorumlar:” s. 81)

Lale, Tiirklerin milli ¢icegi olarak kabul edilir. Lale kelimesi Arap alfabesiyle ‘L-A-L-
H’ harfleriyle yazilir. Allah adinda da bir ‘elif’, iki ‘ldm’ ve bir ‘h’ harfi bulundugu i¢in, eskiden
beri laleye bir kutsallik atfedilmistir. “Osmanli’da bir déneme lalenin adinin verilmesinde bu

kutsalligin rol oynadig1 samlmaktadur.”®

% Bkz. (17), A. SALT, s. 138
81 Bkz. (15), N. ERSOY, s. 81
82 Abdullah KILIC; “Lale”, Turkuaz, Zaman Gazetesi, 20 Nisan 2002
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Iran mitolojisinde Lale yesil bir yaprak {izerindeki ¢ig tanesine simsegin isabetiyle, yapragin
alevlenip donmasindan meydana geldigine inamilir. igindeki siyah noktalar goniil yanigim temsil

83
eder.

2.5.2.5. Zambak Cicegi

Sekil 28:Zambak Cigegi (N. Ersoy, “Semboller ve Yorumlar:” s. 82)

Genel goriintimii ile bir ha¢’1 andiran bu ¢igek Ortagag Avrupa’sinda gok¢a kullanilan bir
slis 6gesi ve kraliyet amblemi olmustur. Tiirkler, Avrupa seferinden dénerken (Mohag) bu ¢igegin
seklini begenmisler ve Topkapt Sarayr’’min 2. Kapismm dis yiizeyinde, Milet Ilyas Bey Camii
mihrabinda ve Urfa Rizvaniye Camisi’nde de goriildiigi gibi, biraz stilize ederek, kullannmuslardir.
Urfa Rizvaniye Cami’sindekinin Memluk armalarindan geldigi samlmaktadi. Misir’da egemen olan
Memlukler Zambak’a benzeyen arma kullanmuslardi. Zambak, beyazla es anlaml olup, temizlik,

masumiyet ve bakireligi simgeler.**

2.5.2.6. Lotus

Sekil 29:Lotus Cicegi (Pepin van Rooien. Signs & Svmbols)

% Bkz. (15), N. ERSOY, s. 81
¥ Bkz. (15), N. ERSOY, s. 82
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Bir¢ok gelenekte kullanilan bir semboldiir. Baz1 bat1 dillerinde Grek mitolojisindeki

nimfelerin adim1 almis olan Tiirk dilinde “Misir ak niliiferi” (Latince ‘nelumbo nucifera’)

adiyla bilinen lotus bitkisi, suda yetisen, niliifergiller ailesinden bir bitkidir. Dogon ve

Maya geleneklerinde kullanilan niliifer (nenuphar, sézciik Eski Misir dilinde ¢igeklerin en

giizelleri anlamindaki nanufar sdzciigiinden gelir) bitkisi ise ayn1 ailenin bir bagka iiyesidir.

James Churchward’a gore Lotus ¢igeginin sembol olarak kullanildigr ilk uygarlik onbinlerce

yil 6nce var oldugu samlan yitik Mu uygarligidar.®

Lotus sembolii, tasvirdeki rengine, baglamina ve ta¢ yapraklarinin sayisina

bagli olarak degisik anlamlarda kullanilan bir semboldiir.*®

Semboliin en ¢ok rastlanan tasvirleri ve simgeledigi anlamlar sunlardir;

Hinduizm de:
Genelde ilah Visnu’yla tasvir edilir. Kimi kiiltiirlerde, “Diinyada yasamak, fakat
diinyaya ait olmamak” diye de simgelenmektedir.

Budizm’de:

“Diinya ¢amuru’na bulanmamug, cahillige biiriinmemis ve aydinlik olan 6z
varligini, hakiki dogasini simgeler. Budizm’deki tasvirlerde, lotiisiin
merkezinde bir miicevher varsa, bu miicevher, Dharma (flahi yasalar,
hakikat, vazife) ve Nirvana (kurtulus) ile ilgili bir anlam tasimaktadr.

Cin’de:
Daha ¢ok saflig1, bilgeligi, ahengi ve ruhsal aydinlanmay: simgelemektedir.

Japonya’da:
Safligin, ahlakin ve maneviyatin semboliidiir.

Eski Misir’da:

Osiris’le ve “ruhani giines” yildiziyla Horus’la ilgili kutsal bir anlam tasiyan
semboldiiv. Kimi zaman ruhani aydinlanmayi, reenkarnasyonu, oliimsiizliigii,
alemin yaratimasini ifade etmektedir.

Iran ‘da:
Eski Iran geleneklerinde “ruhani giines” yildizinin semboliidiir*’

% Bkz. (17), A. SALT, s. 240
% a.ge.s. 240

87

a.ge.s. 241
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2.5.3. Aletler

2.5.3.1. Kili¢

Sekil 30:Kili¢ (Pepin van Roojen, Signs & Symbols)

Pek ¢ok kiiltiirde rastlanan bir semboldiir. Sembolizmde kudretin, hakimiyetin,
semboliidiir. Genellikle ‘iyi’nin ‘k6ti’yli yenmesi veya ‘kotii’niin iizerinde hakimiyet
kurmasinin konu edildigi sembolizmlerde kullanildigi goriilmektedir. Her seyin Otesinde
askeri bir anlami vardir. Ancak cengaverlik ve atilganligin yaninda, adalet, gii¢, kuvvet ve

fazileti de simgeler.®

Tevrat‘ta, Adem ve Havva’nin cennetten kovulmasi sembolizminde, Kerubi
meleklerinin dénen kilic1 atestendir, cennet ve “yasam agaci” ile iliskilendirilir (Philon’a
gore atesten kilig logos’u simgeler). Kili¢c sembolii, Yuhanna’nin Vahyi denilen vizyonda
“agizdan ¢ikan iki tarafli kili¢” bi¢iminde ifade edilir. Agizdan ¢ikmasi, kilicin buradaki
sembolizmde soz anlaminda kullanildigimi gosterir ki, kilic semboliiniin bu anlamdaki
kullanimina Islam geleneginde ve baska Hiristiyan geleneginde de rastlanir. Birgok kiiltiirde
rastlanan, “s6z” ile yedi rakamm arasindaki iliski Ibrani alfabesinde de kendini gdsterir, bu

alfabedeki yedinci harf (zayin) aym zamanda kili¢ anlamina gelir.*

Kilicin sovalyelikteki anlami Kral Arthur’un {inlii Excalibur kiliciyla pekismistir.
Kilig semboliine i¢ simyada “yeryiiziinde ulasilabilecek en yiiksek ruhsal hal” anlamini

ifade eden altin kili¢ olarak rastlanmaktadir.”

% Bkz. (17), A. SALT, s. 209
¥ age.s. 210
P age.s. 209
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Kilig semboliiniin kimi zaman eksen anlaminda da kullanilmig oldugu
goriilmektedir; ya adaletle ilgili olarak terazinin ekseni olur ya da Iskitler’de oldugu gibi

‘Diinya Dagi’nin tepesindeki diinya ekseni olur.”!

2.5.3.2. Ok

' 4

2]
Y

Sekil 31: Yay ve Ok Sekil 32:0k “Yon™

Insanlarin En eski ¢aglardan beri kullanildig1 bir silah olan yay ve ok geleneklerde
birer sembol olarak kullanilmistir. Ok bir etkiyi, enerjiyi ifade eder. Genellikle yildirimlar

simgelemektedir. “Ok isareti, diinya iizerinde en ¢ok kullamilan isaretlerden biridir.”**

Sufi geleneginde, ilahi giicle 6zdes tutulan yay, ok ise kotiiliigii ve cahilligi yok edici
bir unsur olarak ele almmaktadir. Maya ve Grek geleneklerinde ise 1simnlari, simgeler.
Upanisadlar’da (Hindu Vedalarindan once gelen bilim) cahilligi giderici olarak belirtilen
ok;” giines 1sintilariyla 6zdeslesmektedir. Eros’un 10 yasindaki bir ¢ocukken siirekli
2,94

kullandig1 ok, ask simgesi olmustur. Mistik anlamda ise, ok “Tanrisal birligin aranmasini

ifade eder.

k ok sk ok sk

' Bkz. (17), A. SALT, s. 210

% Bkz. (39), T.F. UCAR, s. 23

% Bkz. (17), A. SALT, s. 356
% Bkz. (15), N. ERSOY, s. 495
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Iste goriildiigii gibi bigim ve figiirler farkli uygarliklarda neredeyse aym anlamlarda
kullanilmaktadir. Bu bakimdan bicim ve figiirler farkli kiiltiirlerdeki insanlarin ortak dili

olmustur.

Genel geometrik bigimler uygarliklar arasinda benzer anlamlarda kullanilmas1 gibi
hayvan ve bitki figiirleri de farkli uygarliklar arasinda benzer anlamlarda kullanilmistir.
Ornegin aslan figiiriinii ele alirsak, onun Mezopotamya® ve cevresindeki (Anadolu ve Antik
Misir) uygarliklarda neden 6nemsenen bir figiir oldugunu goriiriiz, oysa Avrupa (Etriiskler ve
Antik Roma) ve Orta Asya (Tiirk, Mogol vs.) cografyalarinda yasamayan aslanin, kurt ile
sembolize edildigini goriiriiz. Bu iki hayvana, sozii edilen uygarliklarda benzer anlamlar
yiiklenmisti. Bu benzerlik aslan ve kurdun ortak &zelligi olan “dogada grupga harcket
etmeleri, belli bir sosyallikleri olmasi, yasadiklari bdlgede higbir hayvan diismanlarinin

olmamasidir’™

(hiyerarsi). Aslanin hiyerarsik 6zelliginin disindaki en onemli 6zelligi de
dogadaki en giiglii canli olmasidir. Bu gii¢ 6zelliginden dolayr da ayricalikli bir dneme
sahiptir, bu baglamda Hint, Cin ve diger Asya Uygarliklarindaki kaplan sembolii ile Amerika

Uygarliklarindaki (Inka, Maya, Aztek) jaguarla benzer anlamlarda sembolize edilmektedir.

Temel geometrik bigimler ile hayvan, bitki ve cansiz nesneler ad1 altinda 6rneklerini
verdigimiz semboller evrensel nitelik tagimaktadirlar. Kisaca hatirlatmak gerekirse; “Bir
semboliin evrensel olmasi demek, i¢inde evrensel bir ilkeyi ya da hakikati barindirmasi
demektir.””® Bu bakimdan keyfi olarak diizenlenen her bir tasvire sembol denilemez, amblem

vs. gibi uygulamalara ileriki boliimlerde deginilecektir.

Eski Yunancada “iki nehir arasindaki yer” demektir, kastedilen iki nehir Firat ve Dicle’dir.
% Bkz. (17), A. SALT, s. 46
% age.s. 288
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3. TARIHSEL DONEMLERDE SiIMGELERIN KULLANIMI

Insanlik tarihi birikimlerle doludur, bu baglamda ortaya ¢ikan her uygarlik eskisinin
birikimleri iizerine kendi yeniliklerini insa etmistir. Tarihsel donemler insanligin gosterdigi
biliyiik degisimlerle ayrilmistir. Bundan dolay1 caglar, goriilmiis biiyliik degisimlerle

adlandirilmisgtir.

3.1. Tarihsel Donemlerde Sekil ve Simge Baglaminda Ortaya Cikan Isaretler

Tarihin her doneminde ve her kiiltirde geometrik simgeler genel olarak hep aymi
anlamlarda kullamilmislardir. ‘Kare’ yeryiiziiniin sembolik ifadesidir ve saglamlig,
giivenliligi gosterdigi her kiiltlir tarafindan kabul gormektedir. Ucu yukar1 bakan ‘li¢gen’
yiiksekligin, basarmin, giiciin, olumlulugun ifadesi oldugu gibi ucu asagi doniik ti¢gen
bunun tam tersi ifadesidir. ‘Daire’ ise sonsuzlugun ifadesidir; giines, ay ve gezegenleri ifade

eder.

Insanoglu isareti sever, fakat bu sevgi siis ve keyiften ziyade insanogluna birgok
yararlar saglamasindandir. Her kdiltiiriin kendine has bir isaret tarihi vardir, bu isaret tarihi

toplumun diger toplumlara goére ayriligini gosterir.

Gokhan Akgura, insanoglunun isaret tarihini s0yle 6zetler:

Insanlar genis obalarda boy boy yasadiklari donem, kendi hayvan siiriileri ve
yvasadiklart ¢cadwrlar karigmasin, bireyler yamilmasin diye isaret c¢izili demirler
kizdwnip, biiyiikbas hayvanlarin sagrilarina vurmaktaydilar. Bu damgalarda soyut
isaretler vardi, her biri bir boyu anlatmaktaydi. Zamanla hayvan sagrilarindan
kurtulup boylarin bayraklarinda, kilimlerinde ve yapilarinda yer buldular. Yine aym
donemlerden kalma baska isaretler dokumalar iizerine iglenen veya boya ile konulan
isaretlerdir’’

7 Gokhan AKCURA ; “Tiirkiye’de Amblem ve Logotayp Icin Bir Kazi Calismas1”, Grafikerler
Meslek Kurulusu — LogoTiirk, Anabasim A.S., Istanbul 1989, s. 6
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Tarimin baslamasi gibi kentlesme de insanligin ilerlemesinde yasamsal bir adimdi.
Bu agsamanin 6ncelikle, kentlerin gelismesini ve ¢ogunlukla ge¢imi tarima bagli olmayan ¢ok

sayida insanin kiigiik alanlarda yasadigi bir topluma geg¢isi icerdigi agiktir.

3.2. Antik Cag

Stimerlerin ¢ivi yazisim ilk kez kullanmalariyla sembolizmin 6nii alinamamis ve
siirekli gelisimi s6z konusu olmustur. Ilk medeniyetlerin benimsedigi tiim semboller
giiniimiizde dahi ayn1 anlamda kullanilmaktadir. Yaklagik 5000 yi1l 6nce Siimerler piktogram
ve ideogram adi verilen 2000 farkli simgeyi kullanmislardir. Temsil ettikleri nesnelerine
benzeyen ikonlara piktogram, soyut fikirlere ise ideogram adimi vermislerdir. Bu anlamda
insanoglu i¢in kendini gorsel mesajlarla, simgelerle disa vurma istemi gegmisten giiniimiize

dogru gelisimini siirdiirmiistiir.

Bilgelik sevgisi ve hikmet arayisi’nda olan antik kiiltiirlerin sembolizme katkilar
coktur. Uygarliklarin baglamasina neden olan maddenin (somut) ifade isteminin ardindan
manevi olan (soyut) da ifade etme arzusu dogurmustur, goriiniir ve dokunulur olmayan

unsurlar bir takim simge/sembollerle ifade edilmeye caligilmstir.

Din ve Sanat daha en eski hayvan resimlerinde bile bir birine sikica baglidir.
Magaralarda bulunan kaya ¢izimlerinden olusmus resimlerin garip bir biiyiiyii temsil ettigi
var sayilmaktadir. Dinsel bir ¢ekingenlikten dogan bu ¢izimler, magarada var olduklar1 kabul
edilen ruhlardan {irkiildiigii i¢in onlart insanlardan uzak tutma amaciyla olusturulmuslardir.
Tas Devri’nin magara resimleri, hemen istisnasiz olarak, hareketli, duruslari1 son derece dogal

olan ve biiyiik bir sanatsal yetiyle yapilmis olan hayvanlari tasvir ederler.

Magaralardaki hayvan resimleri arasinda zaman zaman hayvan kiligina girmis insan

figiirlerinin varligi ilgi c¢ekicidir. Bunlarin bilinmeyen, kuskusuz simgesel olan bi¢imlerin
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anlami sorusuna yamit vermeleri miimkiindiir. inisiyasyon® torenlerinde, gizli birliklerde,
kralliklarda, -hayvanlar ve hayvan kiliklari- belirli rol oynar. Kral ve kabile sefi her zaman
bir hayvan, ¢ogunlukla aslan ya da leopardir; Imparator Haile Selasiye’nin unvani olan

“Yuda aslan1”, bu giin bile bu anlamim ¢agristirir.

Hemen biitlin halklarin dinlerinde biiyiik tanrilar hayvan simgeleriyle diisiiniilmiis ya
da hayvan olarak gosterilmistir. Babillilerde Tanrilar kog, boga, aslan, akrep ya da balik
biciminde goge yerlesmistir Bunlar gilinimiize Zodyak isaretleri olarak ulagmustir.
Misirlilarda tanriga Hator inek basli, Amon kogbasli ve Tot balik¢1 bashi ya da maymun
olarak gosterilmistir. Hindistan’da Ganesa, insan bi¢ciminde ve fil kafali bir insandir. Yunan
mitolojisi de hayvan sembollerini siirdiiriir ve tanrilarinin babasi Zeus, kugu, boga, ya da
kartal kiliginda sevdigi kadinlara, oglanlara sokulmaktan ¢ekilmez. Hristiyanlikta da hayvan
simgeleri sasiric1 boyutta rol oynar. Dért Incil yazicisi azizlerden iigiine hayvanlar; Luka’ya
boga, Markus’a aslan, Yuhanna’ya kartal refakat eder. “Biitliin zamanlarin ve halklarin din ve
sanatindaki hayvan simgelerinde géze c¢arpan zenginlik bunun ne kadar 6nemli oldugunu
anlatir. Aslinda hayvan ne iyi ne de kotiidiir, sadece doganin bir parcasidir.”® (Bkz: 2.5.1.

Hayvanlar s. 31)

Antik caglarda insanlara biiyiik kolaylik saglayan sembolik ifadeler, zamanla bagka
alanlarda da kullanilmaya baslamistir. Dini bilgileri betimledigi gibi hiyerarsik diizendeki en
iisttekileri belirtmek icin de bu sembolizmden yararlanilmistir. Goriilen faydalar toplumsal
iletisime de aktarilmig ve nihayetinde her alan yer bulmustur. Bu bakimdan ticaret ve iiretim
alaninda kullanmilmas1 bircok faydali yararlar gostermistir. Akdeniz’in etrafinda gelisen
uygarliklar, ayn1 zamanda 6nemli bir ticaret merkezi olmustur, dolayisiyla ilk ticaret ve

iiretici ornekleri de bu bolgede goriilmiistiir.

MO 4. ve 5. Yiizyil’da Ticaret Akdeniz Bélgesinin disina ¢ikti. Pazarlar kuruldu ve
kimlik isaretler 6nem kazanmaya basladi. Bu donemde kendi isimlerinden
olusmaktaydi ve bu isaret yarim daire icerisinde ifade etmekteydi. Bunlarin hepsi
kare bir form icerisinden ¢oziilmekteydi. Aymi zamanlarda “Ari” veya “Aslan”
tasvirlerine de ihtiya¢ duyuldu. Eski Romalarin tas oymacilarin duvarlara
islendikleri isaretlerde ¢ok onemlidir. Bu onemli duvar kabartmalart Pompei, ve

Bireyin spiritiiel gelisimi i¢in, ‘spiritiiel tesir’i alip aktarabilen bir ustanin sert ve siirekli kontrolii
altinda, bir diizen ve disiplin i¢inde, sinavlara dayali tarzda, metodlu olarak egitimine denir.
% Bkz. (12), C.G. JUNG,; s. 233-238
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Filistin mimari kazilarinda bulunmustu. Yarim ay, tekerlek, yiiziim yapraklar: ve
basit motif isaretleri sik¢a goriilmekteydi.”

Resim 9:Evfonyos'un vazosu(http.//tr.wikipedia.org/wiki/Resim:Odysseus_Sirens BM_FE440.jpg)

Antik c¢aglarda vazo resimlendirme sanati olduk¢a yaygindi. Antik Yunan’da
yetismis en {inlii vazo ve canak-¢omlek ressamlarindan biri de Eksekyas’tir. MO 550-530
yillart arasinda faal olan sanat¢1 bir ¢ok c¢alisma yapmustir, bu ¢aligmalar giiniimiizdeki bir
cok dnemli miizede sergilenmektedir. Eksekyas MO 6. Yiizyilda ilk defa siyah figiir teknigini
(kirmizi zemin iizerine siyah figiir) kullanmistir. Sanatgimin ¢aligmalarinda tanri ve
kahramanlarin minyatiirlerinden olusan temalar bulunmaktaydi. Bu teknigin tam tersi de
kairmizi figiir teknigidir (siyah zemin {izerine kirmiz1 figiir), bu teknikte anatomi ve hareket
on plana ¢ikmustir, 6zellikle figiirlerin ayrintilart siyah renk ile gosterilmeye ¢alisilmistir, bu
sanatin en iinlii temsilcisi de Evfonyos’tur. Antik Yunan’da MO 7. ile 4. Yiizyillar arasinda
onemli bir yere sahip olan vazo renklendirme sanati, bolgenin Roma isgali altina girmesiyle

durmustur.

Tablo 9:FEksekyas'in ¢calismalart

Eksekyas’in Miinih Miizesinde yer alan “Dionysos’un Eksekyas’in ¢canak ve ¢omleklerinde kullandigt
Deniz Yolculugu” adli ¢anagi imzlardan bir 6rnek.
(http://en.wikipedia.org/wiki/Image:Signature Exeki
(http://en.wikipedia.org/wiki/Image:Exekias_Dionysos_S as_Louvre F53.jpg)

taatliche Antikensammlungen 2044.jpg)

% Jasaburo KUWAYAMA; Zeichen, Marken und Signets - 3000 Internationale Beispiele;
Callwey, Almanya 1973, s. 8
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Sonug olarak bu dénemin geligsmelerini 6zetlersek;

Boga, Aslan gibi hayvan simgeleri, gii¢c simgesi olarak kullanilmaya baglamis ve bu
semboller hiikiimdarlarla bu dénemde 6zdeslesmistir. Bunu takip eden siirecte ilkyazi
ornekleri, piktogramlardan esinlenilerek (Hiyeroglif ve Civi Yazi) ortaya ¢ikmaya
baslamustir. Ucgen simgesi ‘Trinite’yi (Ugleme) simgelemesinden dolayr dénemli bir dini
simge olmustur. Ozellikle pagan Kkiiltiirlerde, daha sonra semitik dinlerde de goriilmeye

baglamistir.

3.3. Ortacag

Ortacag’da tiim alanlarda dinsel duygular 6n plana ¢ikmistir. Ortagag toplumlarinda
semavi dinlerin baskin olmasi nedeniyle dinsel agirlikli sembolizmin goziikmesi sikga

rastlanilan bir durumdur.

Ortagag Avrupa’sinin en onemli tarihsel olaylarindan olan Hag¢li Seferleri, ismini
Katolik mezhebi Onderligindeki askeri kuvvet mensuplarinin Kudiis’e yonelik yapilan
seferlerdeki elbiselerinde bulunan ‘kirmizi hag¢’ simgesin kullanmasindan almistir. Hach
ordusu, Katolik Avrupa Birligi’nin kurulmasimi saglamis ve bu birligin liderligi, zaman
zaman farkli toplumlarin eline gegmistir. Hagli seferlerinden 6nce derebeyilik diizeninde
yagsayan Avrupa lilkeleri, fakir, cahil ve kendine 6z giliveni olmayan toplumlardan
olugsmaktaydi, fakat bu seferlerin sonucunda Avrupa toplumlar1 dzgilivenlerini saglamustir.
Dogudaki bilimin kesfedilmesi de (pusula, barut, kagit, yel degirmeni, farkli tarim
triinlerinin bulunup yetistirilmesi vb.) Avrupa’da siyasi ve ekonomik gelismelerin artmasina

sebep olmustur.

Papa’nin tesvikleriyle gerceklesen ve genelde Fransiz, Alman, Ingiliz komutasi
altinda diizenlenen Hacli Seferleri biiyiik kayiplar vermistir, karada Islam iistiinliigiine kars1
deniz yoluyla seferlere girisilmistir. Bu komutanlarn hizmetine verilen, Venedik gibi Italyan

denizci kent devletleri sayesinde olumlu sonuglar alinmaya baslanmistir. ilk basta kutsal
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Kudiis’i ele gecirmeyi hedefleyen Katolik Avrupalilar, Venediklilerin Ortodoks Bizans ile
olan ticari hesaplasmalar1 nedeniyle, gdzlerini Kudiis’ten Konstantinopolis’e (Istanbul)
cevirerek Bizans’1 isgal etmisler ve yerine gegici bir siire Latin Imparatorlugunu

kurmuglard.

Hagli seferleri sonucunda, Islam iilkeleriyle Bizans’in sahip oldugu ekonomik refah,
bilim ve kiiltlir iistiinligii Avrupali toplumlar heyecanlandirmis ve karsilastiklan yenilikleri

kendilerine de yansitmaya baslamislardir.

Tiim bu olusumlar sonucunda her bir Avrupa toplulugu’, birlik ve beraberligi
saglamast ac¢isindan kendine Ozgii bir ha¢ gelistirip benimsemistir. Bu seferlerin
olusmasindan giiniimiize kadar her Avrupa iilkesinin, devlet arma ve bayraklarinda farkli hag

isaretleri goriilmektedir.

12. Yiizyilda Avrupa’daki Ortagag toplumu ticaret alaninda gelismeye baslamustir.
Ozellikle de bat1 Avrupa’daki tiiketicilerin belli iireticilerin iiriinlerini fark etmesi yayginlik
gostermistir. Ticari bilinirliklerden dogan markalar biiyiik tiiccarlarin kendi Kkisisel
isaretlerini kullanmaya baglamasini saglamistir. Bu bakimdan, genel olarak isimlerden olusan
cizgisel isaret ve temsiller kullanilmaya baslanmistir. Gemi batmalari, dogal afetler, deniz
korsanlarinin basilmasi neticesinde bulunan mallarin kime ait oldugunu bilinebilirligi i¢in de
bu mallarm {izerinde bir isaretin olmasi, o malin kime ait oldugunun bilinebilirligini
kolaylagtirmustir. Uretici isaretlerinin kullanimi 14. Yiizyihin ikinci yarisinda karakteristik
olarak yayilmistir. Bu isaretler kullanmilan materyallerin uygunlugunu, ihtiyaglarmin
karsiligini, kalitenin gostergesini ve diger Ozelliklerin seviyesini gostermekteydi. Bunun

kullanimi zorunluydu, ¢iinkdi, niteliksiz liretim ve pazarlamay1 yetkisiz kisilerden koruyordu.

Uretim ve ticaret arasinda o zamanlardan kalma acik bir fark da bu tiir isaretlerin
iiretici ya da tiiccar isareti olarak kullamlmasidir. ingiltere Krali 3. Eduard, 1363’te maden
zanaatkarlarinin kendine has bir imalat¢1 isareti kullanmasini zorunlu kilmisti. Bu olusumla
tiim is sahipleri, lamba treticileri, dokumacilar ve diger atdlyeler kendilerine gére bir isaret

gelistirerek kullanmuslardir.'®

Ulus, millet anlaminda.
1% Bkz. (99), J. KUWAYAMA, s. 8
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“Biiyiik ilerlemeler 12. ylizyi1ldan sonra yapildi. Avrupa’daki Ortacag toplumu ticaret
alaminda gelismeye basladi. Ozellikle de bati Avrupa’daki alicilarin belli iireticilerin

iiriinlerini fark etmesi icin yayildr'"'

Bu donemin en 6nemli 6zelliklerinden biri de mimar1 alanda goriilmiistiir. “Roma
mimarisinin agir yapisi, giderek yercekimine meydan okurcasina dikeylesen yiiksek sivri
kemerli, ugan payandali, bol pencereli bir mimari bi¢imine doniismiistiir. 13. yiizyil

baslarinda olgunluga erisen Gotik katedraller karanlhktan aydinliga ¢ikis: simgelerler”.'”

3.3.1. Ortagcagda Miihiirler

Bilindigi kadariyla insanlik tarihinde 7000 yillik bir ge¢misi vardir. Hem otoriteyi
hem de resmiyeti tanimlamasi i¢in kullanilmis sembollerdir. Herodot’un belirttigine gore “ilk
miihiirlii yiiziikleri Babilliler takiyordu. Herodot’un bu kaydi giiniimiizde Babil kalintilarinda
yapilan kazilarla da dogrulaniyor.”'” Uygarliklarin gelismesi ve ozellikle de ticaret ile
siyasetin yayilmasi yiizlinden miihiirler de gelismis ve “arttk parmaga takilamayacak
25104

biiyiikliige ulastiginda kola baglanir veya boyna baglanan bir ipe takilarak gogiiste taginir

olmustur.

“Mihr: tstiinde bir insan adi kazili, metalden degerli ya da yar1 degerli taglardan
yapilan kiiclik damga. Genellikle bir taban bdliimiiyle bir saptan olusur. Bir zincire takilarak
boynunda ya da kiigiik bir kese icinde cepte tasinir. Ilk miihiirler Mezopotamya’da
kullanilmistir. Burada yazili belgeler genellikle kilden tabletlere kazinirdi. Kil sertlesmeden

once iistiine miihiir de basilird:.”'

%1 Bkz. (99), J. KUWAYAMA. s. 8

12 Osmanlilarda ve Avrupa’da Cagdas Kiiltiiriin Olusumu 16-18. Yiizyillar, Metis Yayinlar1,
Istanbul 1986, s. 91

1% Joseph Von HAMMER-PURGSTALL; Osmanh Miihiirleri, Cev. U. Oztiirk, Pera Yayincilik,

Istanbul 1999, s. 5

a.ge.,s. 10

195 Bkz. (1), ANA BRITANNICA, s. 343

104
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Miihiirlerin ortaya c¢ikmasimi saglayan en Onemli unsur; hiikiimdarlarin ve
topluluklar1 temsil eden O6nemli kisilerin sozlerinin yazili olarak kendi toplumuna ya da
baska iilkelere iletilmesine resmiyet kazandirmasi i¢in bu belge ilizerine basilmasidir, bu
vesileyle yazili metinin kimin s6zii oldugu anlasilir olmustur. Bilinen en iinlii miihiir “Hz.
Siileyman’1in, iist iiste erlestirilmig biri ters biri diiz iki es kenar {iggen olmus alt1 koseli yildiz
(heksagram, Davut Yildiz1) bigiminde bir isaret tasiyan yiiziigidiir. Yildizin koselerinde
Musa, Harun, Yakub, Davud, Ishak ve Ibrahim peygamberlerden birinin ad kazilirdi.”'%
(Bkz: Sekil: 14 Davut Kalkanmi s. 22) Eski caglardan gelen miihiirler; sembollerin,
monogramlarin, isaretlerin kimlik isaretin tiiriidiir. Ticaret i¢in biiyilk 6nem tasiyan ve imza
olarak kullanilan ilk miihiirlerin sekilleri farkliydi. Miihiirler icin verilebilecek en iyi 6rnek

Osmanli padisahlarmin ‘ferman’lar tizerine kendi tugralarmni basmasidir (Bkz.: Tablo: 16 Bir

Tugramn Kistmlari s. 63).

“Eski Misir belgeleri papiriis iistiine yazilir, rulo yapilir ve secimle baglanirdi.
Sicimin diigiimii mumla kaplanir, Gstiine miihiir basilirdi. Belgelerin bdyle miihiirlenmesi
Misir’da her yerde yayildi. Eski Yunanlilar, Romalilar ve Bizanslilar da miihiir kullandilar.
Ortacagda miihiirler tung ya da glimiisten yapilir, re¢ineden iiretilen yesil ya da kirmizi bir
mum ya da balmumu {istiine basilirdi. 16. Yiizyi1lda bunun yerini alan gomalak giiniimiizde
de kullanilmaktadir. Ortagcagda berat ya da senetlerin gercekligi, tistlerine ilistiren resmi
miihiirle kanitlandi. 12. Yiizyilda gizlilik saglamak iizere, belgeler katlandiktan sonra mum

miihiirle yapistiriimaya basladi.”'"’

“Miihiir Araplarda da vardi Islam’in ilk dénemlerinde Hz. Muhammed’in ¢evredeki
devletlerin basindakileri islam dinine katilmaya ¢agirdigi mektuplarina basilmak iizere 1,5
cm ¢apinda, yliziik bi¢iminde giimiisten bir miihiir hazirlandi. Peygamber bu miihrii sag

elinin yiiziikk parmaginda yasam boyunca tasid.”'®

Pers tilkesinde, Misir ve hatta Yunanistan’da miihiirlii yiizik, hiikiimranlik ve sinirsiz

giic simgesi olmustu. Aym1 gii¢ ve hikiimranlikla kral, imparatorlugun makamina

1% Bkz. (1), ANA BRITANNICA, s. 343
7 a.ge.s. 343
1% a.g.e.s. 343
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geliyordu. ™ Kral miihriinii bagkasina verdiyse kendi giivenini gosteriyordu bdylece “miihiir

giivenin sembolii olmustu.”' "

Kuran’da ikinci surenin hemen girisinde, yedinci ayette miihiir, kafirlerin
inat¢iligimin ve dikkafaligimin sembolii olarak belirir:

“Allah onlarin kalplerini, kulaklarimi ve gézlerini miihiirledi. Allah sizden
kulaklarimizi ve gozlerinizi alir ve kalplerinizi ve kalplerinizi de miihiirlerse ne
olursunuz?”

45. surenin 23. ayetinde:

“Gordiin mii kimseyi ki heva ve hevesini ilah edinmis.: Allah da bir ilim iizerine onu

saswrtmis, kulagint ve kalbini miihiirleyip goziine de bir perde ¢ekmistir? Artik ona

Allah tan baska kim hidayet edebilir? Hala diisiinemiyecek misiniz? """

Eski ¢aglarda Hiikiimdar ve dini liderler kendine ait miihiirler kullanmaktayd: fakat
giinimiizde bu durum resmi kurumlarin isareti, bir bakima imzasi olarak kullanimi
yaylmigtir. Arttk hemen hemen her kurumun kendine 6zgii bir miihrii bulunmaktadir.

Onemli miihiirler arasinda dogrudan devlete bagl olan kurumlar ile mahkemeler, polis

teskilat1 ve posta kurumu gibi kurumlarin kullandiklar1 miihiirler vardir.

“Bugiin Tiirkiye’de olan 1277-1946 eczane miihiirlerinin gelisimini hekim
recetelerinden de izlemek miimkiindiir. Miihiirlerin formlar1 degisiktir en ¢ok mor ve kirmizi
miirekkep kullanilmigtir. Birkag 6rnekte yesil miirekkep goriilmektedir. Bircogunda estetige
onem verilmis bu amagla ay yildiz, kadehe sarilmis yilan motifinden baska balik, kartal ve

aslan gibi hayvan figiirleri ve ¢icekler kullanilmugtir.”''?

“Cumbhuriyetin ilk yillarinda yine degisik formlarda onceliklere gore daha sade
miihiirler kullamyordu. Bunlarda eczane adi Tiirkge ve Fransizca olarak yer almaktayd. ilk
miihiirler Tirkiye’de 4 dilde yaziliyordu (Arapga, Ermenice, Rumca daha sonra Fransizca).
Sonraki yillarda ise miihiirlerden Tiirkge, higbir siislemesi olmayan basit birer damgaya

doniistigii goriillmektedir.”'"?

19 Bkz. (103), J. Von HAMMER-PURGSTALL, s. 6

"0 age. s 6

""" Bkz. (103), J. Von HAMMER-PURGSTALL, s. 100

"2 ANONIM, “Eczanelerimizden Antet ve Miihiirler”, Tarih ve Toplum Dergisi, Say1 123, iletisim
Yayinlari, Istanbul, Mart 1994, s. 38

3 a.gy.s.39
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Tablo 10:Eczane Miihiirleri (“Eczanelerimizden Antet ve Miihiirler”, Tarih ve Toplum Dergisi Sayi

123)

S)Slﬂﬁn

&( RLSIH AETO | feirrs
»‘v"snmsr ECZAY 'C,:, ‘ 9]ayxs m“e? T ,

12780500 GENBERLITA / -{ AR ] &
%» o 4._/‘ /‘ g[/_{f . ?g LUy U Y z.«L:.":..-(a' ddast qz

1930 1946

Giiniimiizde Devletlerin ve Kurumlarin yasal sorumluluklarini isaret etmek igin

miihiir ve damga kullanmayi, siirdiirdiigiinii biliyoruz.

3.3.2. Ortacagda Monogram ve Inisiyaller

“Onceleri tek harften, sonralari i¢ i¢e girmis iki ya da daha ¢ok sayida harften olusan
arma ya da marka. Bir adin biitiin harflerinden ya da mektup kagidi, miihiir ya da baska
yerlerde kullanilmak iizere kisinin ad ve soyadinin bas harflerinden olusabilir. Erken Yunan
ve Roma sikkelerinin ¢ogunda hiikiimdarlarin ya da kentlerin monogramlar yer alir.
Monogramlarm en iinliisii Eski Yunancada Isa anlamina gelen Khistos sdzciigii ilk iki harfin

birlestigi kutsal monogramdir i¢ ice gegmis I.H.S. kutsal bir monogram olarak bilinmekle

birlikte gok uzun bir ge¢misi yoktur.” '*

14 Bkz. (1), ANA BRITANNICA, s. 198
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Tablo 11:Latince Inisiyaller

-

i
|
'

L- |
S

Antik Roma’da bir ¢ok bina ve kamusal alanda
goriilmesi miimkiin olan Senatus Populusque
Romanus "un inisiyalleri (Roma Halki ve
Senatosu). Resimde bir 6rnegi goriilen tag
kabartna inisiyalleri bilinen en eski logo
orneklerinden biridir.
(http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/
a/a3/Spqrstone.jpg)

INRI, Latince lesus Nazarenus Rex Iudaeorum un
(Nasirah Isa Yahudilerin Krahdir) inisiyallerinden
olusur. Bat1 ve Dogu Hristiyan diinyasinda sik
kullanilan bir kisaltmadir. Isa’nin gerildigi carmih
iizerinde bulunur.
(http://en.wikipedia.org/wiki/Image:Jesus_Crucifixion_
0040.jpg)

Ayrica Bkz: Tablo 8: Hiristiyanliktaki Balik Sembolii s. 35

Monogramlar, Ana Britannica Ansiklopedisi’nde sdyle ifade edilmektedir:

Ortacagr dinsel, sanatsal ve ticari armalar ¢ok verimli bir donemdi. Ilk
matbaacilarin ozel igaret olarak genellikle monogram ya da arma kullanilmas
nedeniyle bunlar eski baski kitaplari belirlemede biiyiik onem tasir. Ressamlar
oymabaski ustalari ve seramikgiler de benzer isaretler kullanmislardw. Ortagagt
tiiccarlarin ¢ogu zaman adlarimin bas harfleriyle ozel bir isaretten olugan ve
haneden armalarina éykiinerek yapilmis monogramlary vardi.'”

Yayim ve basim tanitim amaciyla yapan firmalar bu giin i¢in soyutlasmig logolar
kullaniyorlar. Bundan o6nce ise damgalar, inisyaller, monogramlar, armalar g¢esitlerini

kullaniyorlardi.

Monogramin 6nemi ilk baglarda iiriinlerin kime ait oldugunu ya da kim tarafindan
iiretildigini belirtebilmek i¢in dogmustur. Monogramlarin kullaniminin yayilmasi ge¢ dénem
Ortagag’da goriilmektedir fakat daha Onceki devirlerde de kullamildigi tespit edilmistir.
Jasaburo Kuwayama, isaretlerin ortaya ¢ikmasini sdyle ifade etmektedir:

Ayrica goriildii ki, gemi batmalart dogal afetler, Deniz korsanlarimin basimasi
olaylarinda bulunan mallarin iizerinde bir igaretin olmast o maln kime ait
oldugunu, bilinebilirligini kolaylastirilmistir. Sonralari gemi tasimaciligina yiiksek
giivenlik altinda yapilmasi tiiketiciler icin bu ozelligini yitirdi fakat kalintilar

!5 Bkz. (1), ANA BRITANNICA, s. 198
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ortagagdan giiniimiize kadar stirdii mesela sigwr siiriilerinde ticari marka ve tanmriiik
isaretleri kullamliyor. ''®

Tablo 12:Kitap Inisiyallerinden Ornekler (http://de.wikipedia.org/wiki/Initiale)

“G” Inisyali Papa 9. Georgiy
resmiyle.

alfabeden.

“Q” Inisyali orta cag1 fantastik

“D” Inisyali ilk cag1 insam geyik
iizerinde; Alman incilinden 1441

Tablo 13:Farkl Zamanlardan Monogram Ornekleri

D

——

WMJJP WiIUUSIC

Kutsal Roma Cermen
Imparatoru 3. Heinrich’in
(1017-1056) monogramu.
(http://de.wikipedia.org/wi

ki/Monogramm)

Alman ressam,
matematik¢i ve
matbaaci Albrecht

Diirer’in (1471-1528)

monogrami.
(Akin, Z. Erding;
Gorsel Iletisimde

Magaradan Markaya)

Avusturya-Macaristan
Imparatoru 1. Franz
Joseph’in (1830—
1916) monogramu.
(Viyana Sanat Tarihi
Miizesi,
http://de.wikipedia.or
g/wiki/Monogramm)

Yasadigimiz dénemin en bilindik
monogramlardan biri de “Pop’un
Kral1” olarak nitelendirilen
Michael Jackson’un “MJJ”
monogramidir (tam ad1 ‘Michael
Joseph Jackson’), bu monogram
ayni zamanda sanatcinin kendine
ait tiim sirketlerde (Miizik,
prodiiksiyon vs.) kullandig1
logodur.
(http://www.michaeljackson.com)

16 Bkz. (99), J. KUWAYAMA, s. 8

58




3.3.3. Ortacagda Arma

Armalar, bir devlet, hiikiimdar, aile, kent ya da dinsel tarikata ait, otoriteyi temsil eden ayirt
edici isaretlerdir. Diinyanin hemen hemen her yerinde ¢ok eski zamanlardan beri 6zel
isaretler kullanilmigtir, ama bunlarin bugilinkii anlamda arma haline gelmesi, 12. yiizyilda

Avrupa’da gergeklesmistir.

Onceleri yalnizca savaslarda taraflarin ayirt edilmesi i¢in kullanilan arma, daha
sonralar1 aile soyunu, ittifaklari, miilkiyeti ve meslekleri gosteren bir isaret haline gelmistir.
Onceleri herkesin alabildigi armalar daha sonralar1 yalnizca krallar tarafindan bagislanmaya
baslanmustir. III. Richard, 1484’te Londra’da bir arma okulu kurmustur. Kisilerin ya da
ailelerin tarihini ve fetihlerini belirtmek i¢in kalkanlarin {istiine yapilan siislemeler, zamanla
savastan uzak olan okullar, tiniversiteler, loncalar, kiliseler, dayanisma dernekleri ve hatta

modern kurumlar tarafindan da amblem olarak se¢ilmeye baslanmustir.'"”

Armalarin bigimi, rengi, 6gelerin yerlesimi, armabilim ve soybilim acisindan tarihsel
gelenekleri yansitan gostergelerdir. Armalarda genellikle sari, beyaz ya da giimiis rengi,

mavi, yesil, kirmizi, pembe ve siyah renkler kullanilmistir.

Resim 10:Ortagagda Sovalye Doviisii

Sovalyelerin savas techizatlariyla beraber giristikleri saldir1 ve savunma savasi veya
kendi aralarinda yaptiklari turnuvalarda, kendilerinin hangi taraftan olduklarinin belli olmasi
i¢in birtakim isaret ve sembollere ihtiyaclar1 olmustur. Bu kimligi belli etme ihtiyacindan
dolay1 sovalyeler renk ve armalarla kimliklerini belli etmeye baslamislardir. Bu vesileyle
Avrupa diinyasinda arma anlayist dogmus ve 11. Yizyil’dan beri kullanilmaya baslanmustir.

Bu giin bile birgok Bati Avrupa iilkesi vatandasi soylarmi bu armalar sayesinde bulmaktadir.

7 Bkz. (1), ANA BRITANNICA, s. 363
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Kalkan ve migfer sovalyelerin bas ve viicutlarimt diisman saldirilarindan
korumaktaydi. Kalkanin arkasindaki askerin dost ya da diigman oldugunun bilinebilmesinin

tek olasiligy, belli renk ve sembollerle boyanmis levhalardi.

12. Yiizyilin ilk yarisinda baslayan Hacli Seferleri ve sovalye ordularmin ortaya
¢ikip saygin bir statii elde etmesinden sonra, klasik armalarin ilk 6rnekleri ortaya ¢ikmaya
basladi. 12. ylizyildan itibaren prens ve soylular, kendilerine ait migfer ve kalkan
isaretleriyle meydana getirdikleri miihiirlerini kullanmay1 gelenck haline sokmalarinin
ardindan da kisi veya soylulara ait ilk armalar tam anlamiyla dogdu. Ayrica belirtmek
gerekir ki ‘arma’ sOzciiginin Almanca karsiligi olan Wappen kelimesi ortacag
Almanca’sindaki wdpen kelimesinden tiiremistir, bu kelime de ‘silahlar’ (Waffen)

anlamindadir.

Tablo 14:Avrupa Armalarimin Genel Detaylari (http://de.wikipedia.org/wiki/Wappen)

qf}r Genel olarak Avrupa’da kullanilan armalar su
o) detaylardan olusmaktaydi;
A« L Ta CF Armanin ortasinda bulunan kalkan bir kiirsii
" o> lizerine yerlestirilmisti ve armadaki temel
'\\} é Y _g _ﬁg 5 renk ve isaretler bu kalkan {izerine islenmisti,
\ \ N [v ) "f ' bu bakimdan armanin ana temasini kalkan
(red-g RenkliAlan 7, ¥ Nf g olusturmaktadir. Kalkanin sag ve solunda
)/ A T ae | Any Wi koruyucu giig figiirleri bulunmaktadir.
. / ‘( ‘ Fiﬁ%” KTa J t\: n Armanin list kisminda yer alan baglik da
J /I_\ A | Flafrige soylulara ait 6zel migferin ya da tacin
{ Kalkan A~ LT .

\\p VAL ) ¢izimidir. Armanin en altinda ise genelde
K g e X 1/ latince olan bir s6z (slogan, motto)
e x ﬂ? =G N } bulunmaktadir.

L 0 gan {

Q@

PHILIP MORRIS
USA
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Tiim Alman Eyaletlerinin bir Arma Alman Bavyera Greve Siilalesinin | Philip Morris Armasi”
icerisinde toplanmast Eyaletinin Armast Armasi (1991)'"® | (http://www.philipmorr
(http://www.bayern.de/) is.com.tr/)

Armalarin tam olarak ne zaman ortaya ¢iktigini sdylemek pek miimkiin degildir,

¢linkii belirli araliklarla detaylarda degisikliklere muhatap olmaktadirlar.

Tabloda goriilen Bavyera armasi, son olarak 1950 yilinda son halini almistir, oysa
bir¢ok detaydan olusan bu armadaki figiirler farkli donemlerde armaya eklenmisti. Armadaki
‘mavi aslan’ figiirli 12. Yiizyildan beri Bavyeralilarin milli semboliidiir, mavi beyaz baklava
dilimleri ise 13. Yiizyilin baglarinda armaya eklenmistir. Armadaki bu degisim takip eden

dénemlerde devam etmistir.'"

Armalar, Avrupa’da gelenek olarak siirdiiriilmeye devam etmektedir. Aynm1 zamanda
onemli bir turizm kaynagi da olmustur. Arma kiiltiirii tiim diinyaya yayilmis bir gosterge
olmugtur. Tarih i¢inde ortaya ¢ikmig ve gelismis armalar1 bir arada bulunduran bir ¢ok

koleksiyon da bulunmaktadir.

3.3.4. Tugra

Tirk tarihinde, arma niteliginde en bilinen isaret kuskusuz Tugra’ dir. Tirkcede
kelime olarak padisahin ismini ihtiva eden Gzel bir isaret, padisahin imzasi1 gibi anlamlar
ifade eder. Asli Oguz lehgesinde fugrag olup, hiikiimdarin basilmig imzas1 demektir. Osmanli

Devletinde yaygin olarak kullanilmistir.

"8 http://www.familie-greve.de/

" Diinyanin en biiyiik sigara iireticilerinden biridir. 19. Yiizyilda Londra’da kurulmus sonra sirket
faaliyetlerine New York’ta devam etmistir. Kaynak: http://www.philipmorrisinternational.com/DE/

"9 http://www.bayern.de/Wappen-.454.19515/index.htm
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Tugra; Osmanli sultanlarmin gbéz alici kaligrafik nisan veya armasi, bir gesit

imzasidir. Osmanli hiikiimdar1 Orhan Gazi tarafindan kullanilan ilk tugra “Orhan bin

Osman” (Osman oglu Orhan) ifadesinden ibaret olup, tugralardan ilki 1324 digeri 1348

tarihlidir. Birinci Sultan Osman Gazi’ye ait bir tugraya gliniimiize dek higbir yerde

rastlanmamistir. Bu nedenle 36 Osmanli padisahina karsilik 35 Osmanli padisah tugrasi

vardir.'*

Necmettin Ersoy, Semboller ve Yorumlar: adli kitabinda tugralar hakkinda su bilgiyi

vermektedir:

Tugra,Oguz hakanlarindan Oguz Han’in yazili alameti olarak ortaya ¢ikmus,
Tiirklerin bir bulusu olarak kullamimaya baslanmuistir. Tugra hakkinda ilk bilgiyi
Kasgarli Mahmut'un «Divan-1 Liigat-it Tiirk»" adl Tirk dilinin ilk sozligiinde yer
alir. “Tugrag, tugra, tura, Hakan 'tn miihrii, buyrultusudur.” Tugra kelimesinin tugri
va da turul kusunu ongun kabul eden Oguzlardan kaynaklandigi one siiriildiigii gibi;
hiikiimdarin miihiir ve imzasi anlamina gelen Tugrag’dan geldigi, Tugrag'in
tugdan tiiredigi ve Tug, Tugramak, Tugrag big¢iminde isim ve fiile doniistiigii one
stirtilmektedir. Her iki aciklamanin ortak noktast hiikiimdar: temsil eden bir seklin
adindan  kaynaklanmis  olmasidir.  Tugra, Sel¢uklular, Anadolu Selguklulari,
Anadolu Beylikleri, Memluklar ve Osmanlilarca kullanildigi belgelerle ortaya
konmustur."!

Padisahin kendisi ve babasimin isminin yazildig1 kisma, taht, kiirsii veya sere adi

verilir. Buradan sola dogru uzanarak asagidan yukariya dogru uzayan ve i¢ ige iki kavisten

meydana gelen kisma ise, beyze veya sancak adi verilir.

120 Kemal OZDEMIR; “Osmanli Devleti’nin ilk Armasi: Tugra”, Tarih ve Toplum Dergisi, say1 144,

*

fletisim Yayinlar1, Istanbul, Aralik1995, s 39

Kaggarli Mahmut tarafindan Bagdat’ta 1072-1074 yillar1 arasinda yazilan Tiirkge-Arapga
sozliiktiir. Tilirkge’nin bilinen en eski s6zliigii olup, Orta Asya yazi Tiirkgesi hakkinda var olan en
kapsamli ve 6nemli dil eseridir.

121 Bkz. (15), N. ERSOY, s. 432
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Tablo 16:Bir Tugramn Kisimlar'*

1- Sere (Kiirsii): Tugranin en altinda bulunan ve
asil metnin yazili bulundugu kisimdir.

2- Beyze’ler (Arap¢a: yumurta): Tugranin sol
tarafinda bulunan i¢ ige iki kavisli kisimdr.

3- Tug’lar: Tugranin {istiine dogru uzanan “elif”
harfi seklindeki uzantilardir. Her zaman elif
degillerdir. Bazen harf de degillerdir. Yanlarinda
yer alan flama seklindeki kavislere “ziilfe” denir.
4- Kollar (hangere): Beyzelerin devami olarak saga
dogru paralel uzanan kollardir.

Bazi tugralarda sag iist boslukta ilgili padisahin
“mahlas”1 da gorliir.

Bir tugranin kisimlar1

Kiirsii ‘Sere’

Onceleri fermanlar gibi pek ¢ok resmi evrak iizerine resmiyet kazandirmak icin
¢ekilen tugra daha sonralari hiikiimdarlik (hanedan) sembolii olarak paralar, bayraklar, pullar,

resmi abideler, resmi binalar, camiler ve saraylarda da kullamlrms‘ur.123

Ortagag doneminin konumuz agisindan belirgin 6zelliklerine kisaca deginirsek;

Avrupa toplumlarinin tamaminin Hristiyanligi benimsemesiyle ha¢ sembolii
onem kazanarak Milli Ha¢’in olusturulmasina neden olmustur. Bununla beraber
Mezopotamya medeniyetlerinin gii¢ sembolleri Avrupa’daki toplumlar tarafindan da
kullanilmaya baglanmistir. Avrupa’da Gotik tarzda mimari yapilanma yayilmis ve ilk
amblemler ile arma oOrnekleri Avrupa’da kullanilmaya baglanmistir. Bu tiir isaretler
Selguklular ve Osmanlilarda da goriildiigii gibi, Japonya’da da benzer ornekler ortaya

¢cikmistir. Osmanlilar, kendilerine 6zgii tugra bigimini bu ¢ag icerisinde gelistirmislerdir.

122 Nihat BOYDAS ; “Osmanli Tugralarina Elestiri A¢isindan Bir Bakis”, MEB Egitim ve Sosyal

Bilimler Dergisi, 1999, say1 143

B agy.
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Tablo 17:0Osmanhda Tugramin Gelisimi

II. Murat 1430 Fatih Sultan Mehmet 1465 II Bayezit 1581

1. Selim Kanuni Sultan Suleyman 1525 Efendi Sultan II. Mahmud

Tugra’nin en iyi seklini almig hali, Hattat Rakim Efendi’nin Sultan II.
Mahmud i¢in olusturdugu tugradir. 1815 yilinda olusturulan bu tugra 6rnegi, sonraki

donemlerde olusturulan tugralara da 6rnek teskil etmistir.'*

3.4. Ronesans ve Barok Donemi

Istanbul’'un ~ 1453°de  Osmanlilar  tarafindan  fethedilmesi ve  Bizans
Imparatorlugu’nun son bulusu ile birgok Bizansh bilim adamu, sanat¢1 ve filozof Italya’ya
gb¢ etmistir. Ayn1 zamanda 15. Yiizy1l sonlarinda kesfedilen yeni kitalar, Miisliimanlarin
elindeki klasik ticaret yollarina Avrupa lehine biiyiik bir alternatif olusturmus, bunun
sonucunda Avrupa’da artan refahla birlikte Ortagag’daki baski diizenine karsi1 insan haklari

(Hiimanizm) gibi soyut kavramlar da giindeme yerlesmeye baslamistir.

1460 yilinda Floransa’da kurulan Platon Akademisi Hristiyan felsefesi ile ezotorik

doktrin goriisleri uzlastirilmaya calisilmustir, ardindan yeniden dogus hareketlerinin diger

124 Midhat SERTOGLU; Tugra, Dogan Kardes Yayinlari, Istanbul 1975, s. 47
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Italya kentlerine de sicramasiyla Venedik, Cenova, Roma gibi sehirlerde yeni akademiler
kurulmustur. Bu akademilerin arastirmalari sonucunda, Bizans manastirlarinin tozlu

arsivlerinde yiizyillardir unutulmus eski Yunan eserleri giin yiiziine ¢ikarilmistir,'>

Platon Akademisinin Onderligindeki akademisyenlerin, Yunan klasiklerini giin
yiiziine ¢ikarmasi, tiim yasamda ve 6zellikle de bilim ve sanatta yeni bir atilimi beraberinde
getirmistir. Bu donem adin1 Yeniden Dogus anlamina gelen Rénesans’tan almaktadir.
Donemin diisiiniirlerinin en bilylik hedefi; Yunan-Roma uygarligi ile Hristiyanlik arasinda bir
iletisim, bir iliski kurmak ve bu uygarliklar1 aymi potada eriterek yepyeni bir diinya

kurmakti.'?

Reform ve Ronesans hareketleri ile sanatta, bilimde ve sosyal hayatta degisimler ve
onii durdurulamaz gelismeler gerceklesti, boylece kilise giiciinii yitirdi. neden olmustu.
Ozellikle Reform hareketlerinin sonucunda bireylerin anlayacaklar1 dilde (ulusal dillerde)
ibadet 6zgiirliigliniin dogmas1 ve ayni zamanda matbaanin yayginlasmasi okur-yazarligin
aristokrasi ve din adamlarindan halka inmesine sebep olmustu. Ronesans’in baglamasiyla,

insanlarin diinyay1 kavramasinda paralel bir degisim oldu.

Sanat stili, Ortacag sanatcilariyla karsilastirdiginda, daha gergekei, duyumlara dayali
hale geldi. Artik biitiin goriinen diinyay1 igermekteydi. Gilizel sanatlar biitiin ihtisam
kapstyordu ve diinyevi ¢esitligi yakalamisti. Ronesans’tan beri durmadan yeniden kesfedilen
diinya, doga karsisindaki hayranlik Oyle biiyiiktii ki ardindan gelen bes yiizyilin gorsel
sanatlarin etkilemeyi devaml siirdiirdii. Duyumsal, doyurucu ama, 151k ve atmosfere bagh

sanatin son temsilcileri 19. yiizy1lin empresyonistleriydi.'’

Floransalilarin ¢izimde, Venedik’lilerin renklerde ulastigi miikemmeliyet, sanatta
perspektif yaklasimin doruguydu. Ronesans devrindeki biiyiileyici resimlerin icra edilmesi,
diisiincenin viicut bulmasiydi; insanlar beyinleriyle ve yiirekleriyle diisiiniip hissettiklerini,
yarattiklar1 objelere yansitiyorlardi. Diinyanin olabilecek en biiyiikk ressamlari, Luther’in

doneminde yasamistir.'*®

125 Bkz. (13), C. GENER, s. 381

12 Albert BAYET; Dine Kars: Diisiince Tarihi, Broy Yayinlari, istanbul 1991, s. 45

'2"Bkz. (12), C.G. JUNG; s. 246

128 preserved SMITH ; Ronesans ve Reform Cag, Cev. S. Caglayan, T. s Bankas: Kiiltiir Yaynlar,
Istanbul 2001, s. 222
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Sasirtici konularin ressami Leonardo Da Vinci, kendinden dnce ve sonra kimsenin

ulasamadig1 mitkemmellige ulasti.

16. Yiizyil kitaplarin gergekten 6nem kazandigi ilk yilizyildi. Bu dénemde yalnizca
Almanya’da yaklasik 100.000 eser basildi ya da yeniden yayinlandi. Her baskinin 1000 adet
yapildig1 var sayilirsa (bu akla yatkin bir ortalama, zira bunun altindaki baskilar ¢cok sayida
olsa da, bazilar1 bunun ¢ok daha {izerindeydi) buradan, bu yiizyil siiresince her yil yaklagik

bir milyon kitabin Alman halkinin hizmetine sunuldugu gériiyoruz.'*

Reform’dan sonra dini mimaride iki ayri islup izlendi; “Protestanlar asir1 sade,
Katolikler ise asir1 siislii bir tarz gelistirdiler. Tkonlara karsi ¢ikanlarda giizellik duygusu
yoktu ve onlara goére, Luther’in de dile getirdigi gibi, sekle biiyiilk deger verenler inanci
ihmal edebilirlerdi. Protestan ibadeti ortagag katedral {slubunun degistirilmesini
gerektiriyordu, Protestanlar sade ve kullanish iislubu benimserken, Katoliklerse dogal bir
tepkiyle kiliselerini daha 6nce hi¢ olmadigi kadar siislediler.”’”® Bu siisleme cabalari
armalara da yansimistir; Avrupa armalart genel olarak oldukga fazla detaylardan olusurken
Protestan ¢ogunlugun yasadigi Almanya, Isvicre ve Iskandinav iilkelerindeki armalarda bu

sadelesme goriilmektedir.

16. Yiizy1l monarsik bir yapiya sahipti. Bu donemde, ¢ok eski zamanlara ait adetler
canlanmig, krallarin tanrisal vasiflarla donatildigi klasik ve dinsel donemlerden kalan
monarsi miras alinmigti. Mutlak¢1 kurallara sahip Roma Hukuku’nun incelenmesi, kralci

fikirlerin olusmasina yardimci olmustu.

Bu hareketlerin sonucunda giiniimiiz Avrupa’st kurumsal kimligini bulmustur ve bu
kimlik bayrak ve armalarla da ifade edildigi gibi halki bir arada tutmay1 ve iilkenin/kentin
amaci dogrultusunda ilerlemeyi hedeflemistir, lizerlerine islenmis simgeler araciligiyla da

ideolojilerini diger iilkelere duyurmak islevini tistlenmistir. "'

2 age.s. 237
B0 a.ge. s 234
Bl Bkz. (11), S. SOBACL s. 1
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Bu ¢agda gelisen bir bagka akim da Barok’tur. Barok teriminin, kelime anlami sagma
ve giiling demektir. Bu terim, 17. yilizyil elestirmenlerince bu donemi asagilamak igin
kullanilmustir. Barok donemde 151k ve renk daha fazla 6Gnemsenmeye baslanmis, Ronesans’taki
diizenli, dengeli ve duragan kompozisyon anlayis1 terk edilerek daha karmasik
kompozisyonlar tercih edilmistir. Annibale Carracci (1560-1609) ve Caravaggio (1573-1610)
ilk barok yontemi kullanan sanatcilardandi. Barok doneme gegisle birlikte, yerel (lokal) renk
anlayis1 yikilmig, bunun yerine resimlerde 1s18in etkisindeki yiizeyler parcalanmaya

baslamustir. Barok donemde, Rénesans’ta oldugu gibi yine doganin incelenmesi esast.'*

Osmanli Devleti, batida olusan degisimlere olduk¢a ge¢ kalmustir. Lale Devri’ndeki
olusumlar bu degisimlere kismen yaklagilmasini saglamistir. Ronesans ve Reform doneminde
Avrupa’da oldukea etkili bir sekilde yayilan matbaacilik, /brahim Miiteferrika” sayesinde
1729 yilinda ancak Istanbul’a gelebilmistir. Miiteferrika’nin bastig1 ilk kitap Vankulu Lugat
adinda Arapga-Tiirkge sozliik kitabidir. Matbaasinda genelde tarih, cografya, dil ve askerlik
ile ilgili kitaplar basmistir. Ibrahim Miiteferrika, bastig1 kitaplarim coguna ilaveler ve

aciklamalar yapmus, bazi kitaplara ise notlar ve haritalar ekleyerek zenginlestirmistir.””

Lale Devri ile ilgili kisaca bilgi vermek gerekirse.

18. Yiizyil baslarindan itibaren Osmanli toplumu da Avrupa’da meydana gelen
gelismelerden etkilenmeye baslamistir. Osmanli, Bati’da iki yiizyil once baslayan
aydinlanma siirecine 1718—1730 yilarinda girmeye baslamig ve bu donemin simgesi
olan ‘lale’ donemin ‘Lale Devri’ olarak anmilmasina yol acmusti. Lale Devri
doneminde iiretilen her eserde, resimlerde, kumaslarda, cinilerde, ebrularda,
tezhiplerde ve siirlerde lale simgesi kullanilmisti. Lale bahgeleri anlamina gelen
‘lalezar’lar, saray ve konaklarin en itinali ve en gozde yerleri olurken, lale icin
yazilan siir ve nesirler ‘lale-name’ denilen risalelerde toplanmis. Mistik bir misyon
da yiiklenen lale, ‘tasavvuf geleneginde’ Allah’in birligini simgeleyen bir ¢icek
olarak algilanmigt.”*

Barok doneminin degerlendirmesini yaparken;

15. Yiizyilin ortalarindan itibaren Avrupa’da matbaanin gelismesi ve kitap basiminin

yayginlik gdstermesiyle, yaymlarda Inisyallerin kullanilmasi ortaya ¢ikti. Aym zamanda

"2 Enis BATUR ; imgeleri Kim Dinler?; Yap: Kredi Yayinlari, istanbul 2004, s. 15

* Macar asilly, (d.1674 — 5.1745) matbaaci, yayimei, yazar, ¢evirmen. Osmanli Devletinde basimevi
kurup, Tiirkce kitap yayimlayan ilk kisidir.

133 Sait MADEN; “Tiirk Grafik Sanati”, Grafik Sanati-Plastik Sanatlar Dergisi, Say1 4, Kaya
Basim, Istanbul 1985, s. 56

134 Bkz. (82), A. KILIC
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yayin evlerinin bastig1 kitaplarda matbaa isaretleri kullanilmaya bagland1 ki ilk baglarda
boyle bir kullanim yoktu. Bu alanda ilk kullanim 1457°de goriilmistiir. Yayinevlerinin
sundugu bir diger yenilik de, yayinlarda semptom (goriiniig) tarihi bulunmasiydi. Bundan

sonra matbaa isaretleri de her kitap i¢in kullanilmaya baglamistir.

Avrupa’da dini kutuplasma, Reform hareketi, ortaya c¢ikmasi nedeniyle Barok
sanatinda; Katolik diinyasi asir1 siislenmeyi segerken, Protestan mezhebine mensup olanlar

sadeligi benimsemisti.

Akdeniz civarinda ticaret merkezlerinin gelismesiyle pazar yerleri daha gosterisli ve
kaliteli {irtinlerin bulunabildigi yerler olmustur, bundan dolay1 esnaf tabelalar1 ve {iriin

isaretleri de yayginlagmustir, diyebiliriz.

3.5. Sanayi Devrimi

Sanayi Devrimi~ mekanigin etkisi altinda ilerlemistir. Endiistriyel gelismeler ticaretin
de gelismesini biiylik 6lgiide etkilemistir. Yeni olusan toplum diizeninde iletisimi saglamak
ve sanayilesmis sehirlerde sosyal hayati diizenlemek icin bir takim isaretlere ihtiyag

duyulmustur. Okur-yazarligin yaygin olmamasi sembolik ifadelerin yayilmasini saglamistir.

Fabrikasyon iiriinlerin pazarda boy gostermeye basladigi ilk yillarda okur-yazar
oraninin ¢ok diisiik olmasi sebebiyle c¢esitli resim ve sembollerle ifade edilen markalar
amblem olarak adlandrilmistir. Uretilen bir malin digerlerinden farkli, kaliteli ve daha iistiin
ozelliklere sahip oldugunu vurgulamak ve emsallerinden kolayca ayrilmasini saglamak igin

amblem ve logolara ihtiya¢ duyulmustur.

Matbaa teknikleriyle kagit {izerinde ilk gazete 17. yiizyilda Almanya’da basilmustir,

sonrasinda bu haberlesme yontemini 18. yiizyilda Ingiltere’de gelismis matbaa teknikleriyle

Endiistri Devrimi de denmektedir, Avrupa’da 18. ve 19. Yiizyillarda yeni buluslarin {iretime
uygulanmasi ve buhar giiciiyle ¢alisan makinalarin makinalasmis endiistriyi dogurmasi, bu
gelismelerin de Avrupa’daki sermaye birikimini arttirmasina denir.
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basilan ve toplumsal iletisimin gelismesini saglamis olan The Times gazetesi almustir.
Dakikada binlerce niishadan fazla basilan bu gazete her tiirlii haber, bilgi ve duyuruyu genis

kitlelere aktarabilmistir.

Sanayi Devrimiyle beraber sanat, teknigin yardimiyla yeniden iiretilebilir oldu.

Litografi (Tas Baski) ile birlikte yeniden-iiretim teknigi biitiiniiyle yeni bir agamaya
vardi. Resmin tas tistiine ¢izimi ile gergeklestirilen, boylece de tahta baski veya
resmin bakir bir levha iistiine islenmesiyle yapilan baskidan ¢ok daha kolay olan bu
teknik, ilk kez olarak grafik tiriinlerin yalmizca (6nceden oldugu gibi) kitlesel degil,
ama ayni zamanda her giin yeni bicimlemelerle piyasaya siiriilebilmesini olanak
sagladi. Litografi sayesinde grafik sanati, giinliik yasama kitap resimleriyle eslik
edebilme yetenegini kazandi. Boylece de bask: teknigine ayak uydurmaya baslad.
Ancak daha bu baslangi¢ evresindeyken, bulunusundan birkag on yil sonra bu kez
fotograf teknigince asildi. Fotografla birlikte insan eli, resmin yeniden-tiretim siireci
icerisinde ilk kez en onemli sanatsal yiikiimlerinden kurtuldu, bu yiikiimler artik
yvalnizca objektife bakan goz tarafindan iistlendi. Goziin algilamasi, elin ¢izmesinden
¢ok daha az zaman aldigindan, rvesim araciligiyla yeniden-iiretme siireci,
konusmayla atbast gidebilecek hiza eristi. Stiidyoda c¢alisan film operatorii,
goriintiileri oyuncunun konusmastyla es zamanli yakalayabilecek konuma geldi. Tas
baskida resimli gazetenin bir gizli giic niteligiyle varligi gibi, fotografta da sesli
filmin gizli gii¢ olarak varligi soz konusuydu. Seslerin teknik yoldan yeniden-
iiretimine gegen yiizyilin sonunda girisildi."”

Ticaretin gelismesi logolara olan ihtiyaci artirmistir; 17. ve 18. yiizyillarda ortaya
¢ikan ticari rekabet ve 19. ylizyilda yaygin olarak gelisimini siirdiiren ticari markalasma,

iireticilerin kendi {irtinlerinde kalite ve kokenini belirtme ihtiyacin1 dogurtmustur. Bununla

birlikte 19. yiizyilda Logo sozciigli pazarlama sozciigliniin bir parcasi haline gelmistir.

Sanayi devrimiyle yenilesen kent diizenleri ve sehirlerde olusan yeni yasam sekilleri
Unsal Oskay’mn Kitle [letisiminin ~Kiiltiirel Islevieri adli kitabinda su sekilde
betimlenmektedir:

Kentlerde ilk kez yaya kaldirimlar, vitrinler, havagazi ile ¢alisan sokak lambalari,
biiyiik magazalar, café’ler, omnibiisler; kent yasamina gecen kitlelerin kent ile
iletisimini kuran fizyolojiler (kentteki tuhaf kisileri, olaylari, dedikodulari anlatan
kiiciik risaleler); halkin satin alabildigi tefrika romanli ve reklamli gazeteler,
sentimental edebiyat, operetler, detektif oykiileri... Kadin dergileri... Mimaride
¢cimento ve demirin, miizikte mekanik kayit ve yeniden iiretim olanaklarin yarattig
yabacilagmis miizik tiirleri, fotografin getirdigi olanaklar,  sinema, radyo ve
televizyona, ileri iletisim donammlarina varan yeniliklerdir'*

135 Walter BENJAMIN; Pasajlar, Cev. A. Cemal, Yap: Kredi Yaynlari, Istanbul 2007, s. 47
136 Bkz. (6), U. OSKAY (1982), s. 7
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Kentlerin yeni yiiziinii betimlerken, Ertugrul Ozkok metropol olusumunu, Michael
D. Biddiss ve Daniel Bell’e dayandirarak soyle agiklamaktadir:

19. Yiizyildaki sanayilesme kentlerde biiyiik yigilmalara yol agmis ve sonunda kitle
iletisimi agisindan son derece omemli biiyiik kentler ortaya ¢ikmistir. 1870 lerde
Avrupa’da niifusu 100 bin dolayinda olan yalnizca 70 kent bulunmaktadir. Bu say
19. yiizyihn hemen basinda 200’e ulaswr. Ayni donemlerde Berlin, Viyana, Moskova
ve St. Petersburg’un niifusu bir milyona ulasarak Paris ve Londra’ya yetisir.
Amerika Birlesik Devletleri’nin segimle isbasina gelen ilk Devlet Baskant George
Washington 1789 yilinda bu goreve geldigi zaman iilkenin niifusu yalnizca 4
milyondu. Bugiin biiyiik bir metropoliten ormana doniisen New York’'da yalnizca 33
bin kisi yasiyyordu. Kentsel yorelerde yasayan toplam insan sayist ise 200 bindi.
Bugiin ABD niifusu 200 milyonu ¢oktan ge¢mistir ve bunun yarist metropoliten
yorelerde yasamaktadur.™’

Bu donemin 6nemli belirleyici 6zelligi tiretimdeki doniistimler oldu 19. yiizyilda
Endiistri devriminde ¢ikan seri iiretim mallar1 niteliksiz oldugundan, bu tiir {irlinler i¢in yeni
tasarimlar gerekiyordu. Sanat kendini yeniden kesfediyordu. Ortagag anlayisi artik geride
kaliyordu. Topluma hizmet etmek i¢in tasarimecilarin birlesmesi gerekiyordu. Yeni yazi
karakterleri iiretilmeye basladi. Seri basimlar gerek¢esiyle yeni matbaalar agiliyordu. 1890—
1910 yillar1 arasinda Art Nouveau adli yeni bir hareket dogdu. Bu harekette sanatcilar
birbirinden ¢ok esinlenmisti, Uluslararas1 karaktere sahip olan bu akim, dergiler araciligryla
yapilarak halk kitlelerine ulasmisti.*® Sanayi Devrimiyle beraber gelisen ve yiikselen
firmalar kendi armalarini da gelistirdiler, her bir firma ayirt ediciligini saglamak i¢in kendine
has bir amblem gelistirdi. Abdullah Tas¢i, amblemin ortaya ¢ikisi ve yayilmasini “Grafik
Sanati-Plastik Sanatlar Dergisi’nde sdyle ifade etmektedir:

18. Yiizyilda gemicilik firmalar: cogalmis, amblemler siisleme, tasinan yiikii tanima,
geminin hangi ticaret firmasina ait oldugunu belirleme amaci giidiilerek
kullanilmistir.

Bu semboller, giderek cesitlenmis, yayginlasmig, giiniimiizde bir oOgreticinin, bir
kurulusun simgesi olarak her alanda kullanilir hale gelmislerdir. 139

Nitekim “giiniimiiz toplumunu iletisim baglaminda kavrayabilmek i¢in, Oncelikle
endistri devrimiyle degisen 19. yiizyilin g¢evresinden giiniimiize dogru bakmakta yarar

vardir. Degisimin diger zamanlarla karsilastirilamayacak hizli bir ivme kazandigi bu

BT Ertugrul OZKOK; Kitlelerin Coziiliisii, Tan Yayimlari, Ankara 1985, s. 88

% Dilek BEKTAS ; Cagdas Grafik Tasarimn Gelisimi, Yap: Kredi Yaynlari, Istanbul 1992, s. 18

139 Abdullah TASCI; “Marka ve Amblemler”, Grafik Sanati-Plastik Sanatlar Dergisi, Say1 4, Kaya
Basim, Istanbul 1985, s. 5
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donemde, bilim ve teknikteki ilerlemelerin yan 1sira kentlerde yigisma ortaya ¢ikmus,

kentlerin goriintiisii, yagantisi gelisrnis‘[ir.”140

Bu donemi, artan iretim olanaklart yliziinden diizenlenen fuarlarla {iriinlerin
satilacagl yeni mecra olan pazarlarm gelistirilmesi hedeflendi. Uriinlerin tanitini igin
ilanlarla birlikte reklam kavram otaya ¢ikti hem de tanitimda kullanilan yeni bir mecra olan
afis sanati (Ozellikle matbaaciligin renkli baskiyr miimkiin kilmasiyla) dogdu. Uriinlerin
satilacagi ya da hizmet verilecek alanlar icin tabelacilik da dnemli bir ihtiya¢ olmaya
baslamistir. Bu degisimler, ilk kurumsal isaretlerin ortaya ¢ikmasini sagladi. Bu donemde
artan Kkitleler ve kitle iletisim araglar1 diizenli gazete yaymlarinin baslamasina sebep oldu.
Makinelesmeyle beraber teknigin gelismesiyle de sanat, el sanatlar1 semsiyesinden ¢ikip
teknigin altinda gelismeye baslamasina sebep olmustur (Ornek; fotograf makinesi, sinema,

hoparlér).

Tim bunlar Grafik tasarimin bu dénemde meslek olarak dogmasini saglamistir:

Endiistri Devrimini izleyen yularla ard arda fuarlar agilarak iiretilen iiriinlerin
sergilenmesine girisilmistir. Bu fuarlar giderek uluslararasi bir nitelik kazanmas,
degisik uluslardan, degisik dillerde konusan insanlari bir araya getiren bu
organizasyonlarda, bir simge dili gelistirilme geregi duyurmustur. Bunun sonucunda
sadece bu isle ugrasan kisiler, tasarimcilar ortaya ¢ikmustir""'

3.5.1. Modernizm

Sanayi Devrimiyle beraber her sey yeniden iiretilir ve tasarlamir oldu. flk basta
sehirler yeni bir revizyona ugramislardi; sokaklar, caddeler, diikkanlar ve insanlarin yasam
stirdligii her alan yeniden tasarlandi. Bu donemde bunun sonucu olarak kamusal alan olarak
nitelenen Kkitlelerin bulustugu mekanlar olugsmaya baslamistir. Kapitalizmle zenginlesen
imparatorluklarin giderek Aydinlanma siirecinden ve Fransiz devriminde de baslayarak,

diistinsel anlamda kabuk degistirdigi bir zaman dilimi olmustur. Bunu izleyen 20. yilizyi1lda

140" Canan SUNER; iletisim A¢isindan Ticari ve Kiiltiirel Olarak Tiirk Banka ve Tiyatro Afisleri
— Cilt 1, Yay.mamis Yiik. Lis. Tezi, GU Sos. Bil. Enst. Sanat Tarihi Bilim Dali, Tezi Yo6n.; Dr.
Ruchan Arik, Ankara 1985, s. 7

141 Ertugrul OZKOK; “Dagar” (Réportaj), Olusum Ayhk Sanat ve Diisiince Dergisi, Say1 37,
Ankara 1980, s. 15
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imparatorluklarm dagildigimi ulus devlet siirecine girildigini goriiyoruz. Endiistrilesmenin
sagladigi olanaklar sayesinde sanat, mimari ve {iretilen tiim iriinler lzerinde koklii
degismeler olmustur. Modernizmin etkileri olarak nitelenen bu degisimler, bize modernizm

kavramini agiklama gerekliligini duyurmustur.

Enis Batur modernizmin sdzciik anlamini soyle ifade etmektedir:

5. Yiizylda ortaya ¢ikan Latince “modernus” terimi o donemde ‘“bugiine 6zgii”
bicimindeki alisilagelmis standart anlamimin yani sira, putatapar gecmisin
karsisinda yiikselen giincel Hristiyanlik gercegini de niteliyordu. Sonraki yiizyillarda
da modern sifati ¢ok uzun bir siire boyunca bugiin nitelediklerine benzer olgu ve
nesneleri nitelemek amaciyla kullanilmamistir."™*

Oysa toplumsal anlamda Modernizm bir yasama kiiltiirliniin niteleyicisidir.
Modernizmin baslangici olan Aydinlanma Cagi ile birlikte insanlik tarihinde diisiinsel bir
doniislim olusmustur. Gilinliik hayati mitler yiizerinden yasamak, yerini akilciliga
birakmistir. Bilim, siyaset, {iretim, toplumsal ve kiiltlir gibi hayatin her alaninin yeniden
kurgulandigi, kategorilendirildigi, rasyonalize edildigi donemin ad1 Aydinlanma Dénemidir.
Insanoglu kendi mitlerini ytkmak {izere yola ¢ikarken, siirec icinde giderek Aydinlanma bir

mite doniismiistiir. Karmasik iligkiler agi ile de insan1 dogadan kopararak metalagtirmustir.

Besim Dellaloglu, bu donemi en iyi bigimde elestirdigi kabul edilen Frankfurt Okulu
diisiiniirii tizerinden anlatirken;

“Aydinlanmanmin vardigr sonug kendi kendine imhadir ve bunun iki ana nedeni vardwr
bunlardan ilki, Aydinlanmanin getirdigi nokta bireyin silinisidir. Adorno’nun
degisiyle, niteliksel olarak farkli olan ve ézdes olmayan (non-identical), niceliksel
ozdeslik icinde ermisti. . Aklin yalnizca amaglara ulasmak icin kullanilan araglaria
tamimlanir olmast yeni bir egemenlik bicimi yaratmistir; tiimelin akil yoluyla, tekil
tizerindeki egemenligi. Ciinkii artik timel aklin somuttaki gergeklesmesi
gortinmektedirv bireyle. Bu dayatma bireyce gerceklesmis evrensel akil olarak
algilanmakta ve bireyin toplumsal is boliimiindeki konumu dolaysiyla da stirekli
yeniden tiretilmektedir.

Ikinci neden ise, aydinlanmamn ozne ile dogay: kesin ¢izgi ile aywrmaktadir. Mit,
insam dogaya tabi kilarken aydinlanma dogayr insana tabi kilmistir. Bu mutlak
insamin iginde var oldugu dogayt kendisine tamamen digsal bir dge olarak
algilamasina yol agmis bu da doganmin seylesmesine neden olmustur. Artik bilim ve
Teknoloji insamin doga iizerinde egemenligin araglaridir. Doga yalnizca egemenlik
kurmak ic¢in hakkinda bilgi edilecek bir nesneye doniismiistiir. Ancan insanin
tizerinde bu egemenligi ayni zamanda insamin kendi tizerin de de bir bast yaratmistir.
Ciinkii insan da iginde yasadigi dogamin yazgisimi paylasmak durumundadir....

142 Enis BATUR; Modernizmin Seriiveni, Yap: Kredi Yaymlari, Istanbul 1997, s. 63
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Insamin doga iizerinde ki egemenligi, hem insamn i¢ dogasimn ve hem de doganin
egemenlik altina alinmasiyla sonuclanmistir.” demektedir '

Yine Franfurkt Okulun’da Sanat ve Toplum isimli kitabinda Dellaloglu;

“Akil, nesnel bir gerceklik olarak toplumsal istikrara déniismiis olmakla toplumsal
tiretimin basit bir aracina doniismiis olur. Teknolojik aklin egemenligi elestiri
stireglerinden” insan unsurunu dislamig ve akli, ilerleme, toplumsal zenginlik, rehfah
hedeflerine, ulasmak igin bir ara¢ kilmistir. Aragsal akhin (Oznel akil) 6znelligi,
porzitivist mutlak nesneligin ve mekanik verimliligin hizmetinde toplumsal sistemin
payandast olur. Akil, iiretim kapasitesi, verimliligin yiikselisi ve toplumsal istikrar
adint alir. Modern akil, diizenin yasam iksiridir.” demektedir'*

Frankfurt Okulu disiiniirleri Aydinlanmanin elestirisini yaparken modern insanin

acmazlarini da bu sekilde 6zetlemislerdir.

AEG firmasi i¢in tasarimlar1 yapan Peter Behrens tasarim alaninda Modernizmin en
etkileyici baslangi¢ ismi ve simgesi olarak goriilebilir:

19. Yiizyilin ¢icekli ve dekoratif duygusalligindan 20. yiizyilin iglevsel ve geometrik
bicimlerine gegiste Peter Behrens ana rolii oynayan yenilik¢i bir sanat¢t olmustu...
AEG igin hazirladigi elektrikli kullanim aletlerinden soba, saat, ve ¢aydanlik gibi
endiistriyel tasarimlari, siislemeden uzak sade bir yapida gerceklestirmesinin
nedeni, giizelligi islevin yarattigina inanmasiydi. 19. Yiizyul anlayisina karst ¢ikan bu
felsefi tavra “Die Neue Sachlichkeit” (Yeni Nesnelik) adi verilmistin. Mimari dalda
ise, 1909°da tasarladigi cam perde duvarl tiirbin fabrikasi kompleksi mimarlhk
tarihinin bir kilometre tasidir.'*

3.6. Sanayi Devriminin Neden Oldugu Kitlelesme

Yasadigimiz donemdeki gelisimlerin kdkeninde sanayi devriminin bilim ve teknikte
sagladigi degisimler yatmaktadir. Bu degisimler toplumlari kitlesel “lretim, dagitim,

tiikketim”, katagorileriyle tanistirmus, giinlik hayatin kokten degistirmesini saglamistir. Bu

14 “Aydmlanma, Modernite Postmodernite ve Sonrasi”, Toplumbilim Dergisi, Say: 16, Baglam
Yayinlari, Istanbul, Ekim 2002, s. 86-87

* BesimF. DELLALOGLU; Frankfurt Okulu’nda Sanat ve Toplum, Baglam Yaynlar1, Istanbul
2001, s. 35
45" Bkz. (138), D. BEKTAS, s. 35
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baglamda olusan degisiklikler yeni kavramlarla izah edilme ihtiyacimt dogurmustur.
Tiirkgede, ‘toplum’ ve ‘sosyal’ anlamlarina gelen “kitle’” kelimesi, bu yeni sosyal yapiy1 izah
eden kelime olmustur ve bu degisiklikleri izah eden ‘Kitle Kiiltiirii’ ve *Kitle Iletisimi’ gibi

kavramlar da bu kelimeden tiiretilmistir.

Sanayi devriminden beri iizerinde durdugumuz kitle nedir sorusuna verilebilecek
cevap ise, Ertugrul Ozkok’iin anlatimiyla izleyecek olursak;

“Toplumbiliminde kitle sozciigii en ham anlamiyla, belli bir cografi mekanda
yayumis  toplumsal atomlar, ya da bireyler biitiiniinii niteler. Bu tamima
giivenilebilirse, bir kentin yasayanlari, radyo dinleyicileri, gazete okuyuculart birer
kitle olugtururlar. Ancak bu tanmimdan da anlasilacagi gibi kitle olgusu bu yiizyilda
artik kalabalikla kesin farkint ortaya koymustur. Ciinkii bir kent sakinleri ya da
radyo dinleyicilerinin birbirleriyle fiziksel bir iligkide bulunmalart zorunlugu yoktur:
Oysa kalabalik olgusu mutlaka aynm mekanda ve fiziksel iliskide olma zorunlulugunu
icerir. Kalabalik iiyeleri duygusal baglar, birlikte gerceklestirilen eylemler ve
karizmatik niteliklerle birbirlerine baghdw. Bunun yaminda yukarida yaptigimiz
tamim, kitleyi belli bir ‘toplumsal durumdan’ da ayirir. Ornegin bir biiro, bir isletme
gibi ‘toplumsal durumda’ biitiiniin tiveleri arasinda islevsel iliskiler bulunur. "
Ifadeleriyle karsiligini bulmaktadur.

Sanayi devrimi, sanayilesmis TUlkelerdeki sosyal yapiyr tiimden degistirdi.
Sanayilesmenin Oncelikli ihtiyaclarindan biri de sanayi alanlarinda calisacak emekgi
ig¢ilerdi, bunlar ayni zamanda ig¢i sinifinin dogmasina neden oldu, bu sinif; {ilkenin degisik
bolgelerinden ve baska iilkelerden gelen insanlardan olugmaktaydi. 18. Yiizyilin sonunda
baslayan ve 19. ylizyilda hizli bir ilerleme gosteren sanayilesme hareketleri 6zellikle sanayi
toplumlarinin  6nemli kentlerinde yayginlik gostermisti. Bundan dolay1 iilkenin kirsal
alanlarindan ve de sanayilesmemis iilkelerden sanayilesmenin goriildiigii kentlere dogru hizli
bir niifus akis1 olustu. Sanayilesmeden dolay1 farkli toplum ve kiiltiirlerden gelen bireyleri,
kendi simirlan igerisinde bulunduran kentler yeni bir tabaka olusturdu, bu tabaka da
sanayilesmenin dogurdugu her imkandan yararlandi ve bu yeni olusumlar kendi kiiltiirlerini

yaratti.

Ertugrul Ozkok, Kitlelerin Coziiliisii adli kitabinda bu dénemi iletisim baglaminda
sOyle ifade ederken:

“19. Yiizyilla baslayan yeni donem iginde insan topluluklart yeni bigcimler
almaktadir. Bu yeni bicimlenme iginde iletisim de ‘tasiyict sistem’ olarak ¢ok onemli

TDK’nin “Giincel Tiirkge Sozliikk™iine gore arapga kokenli olan bu kelime ‘insan toplulugu’
anlamina gelmektedir.
146 Bkz. (137), E. OZKOK (1985), s. 52
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bir yere sahiptir. Ancak toplumlarin gelisimine paralel olarak iletisim sistemleri de
degisime ugramaktadwr. 19. Yiizyildan 1960’larin sonlarina kadar uzanan siireg,
toplumlarin kitlelesme asamasidi. Bu asamada kitle iletisim araglart da bu
kitlelesmeyi izler.”'*” demektedir.

Adorno, Kitle Kiiltiirti ile Kiltlir Endiistrisi arasindaki ayrismay1 “Aydinlanmanin
Diyalektigi’nin miisveddelerinde; ‘kitle kiiltiirli’ ifadesini kullandiklarini, ancak bu ifadenin
bir nevi ¢agdas halk sanati olarak algilanmamasi i¢in ‘kiiltiir endiistrisi’ni tercih ettiklerini
belirtir.../Kiiltiir endiistrisini ‘miisterilerin kasten ve tepeden birlestirilmesi’ olarak
tammmlayan Adorno, bu aynilestirme mekanizmalarmin binlerce yil boyunca birbirinden
ayrilmig yiiksek ve diigiik kiiltiir alanlarimi her ikisinin zararina olacak sekilde birlestirmeye

calistiginm soyler.”'*®

Sanayi Devrimi ile beraber degisen sosyal yapi sonucunda olusan yeni toplumsal
diizenler, kitle olarak adlandirilmistir. Sanayilesme yliziinden, sanayinin yogun oldugu
bolgelere yigilan insan kiimeleri, kendi kiiltiirlerinin tizerine yeni bir kiiltiir yapisi olusturdu

ve bu da kitle kavramindan tiiretilen kitle kiiltiirii kavrami ile agiklanmaktadir.

Iste bu kitlelerin kiiltiirel {iretim tasiyicilar1 ve yayginlastiricilar1 donemin iletisim

kanallar1 olan gazete ve dergilerdir.

3.6.1. Gazete ve Dergilerde Logo Kullanimi

Donemin gostergeleri olan gazete ve dergiler, bize tiim bu gelismelerle birlikte degisimlerin
gorsel yansimasini anlatmaktadir. Logo gelisim siirecini gdstermesi agisindan tarihsel siireg
icinde ve giderek 19. Yiizyil’da yaymlanmig veya yayinlanmaya baslanmis ¢esitli gazeteler
ve dergiler 6nem kazanmuistir. Gazete ve dergilerin logo calismalart ile olusan kimlik ve

gorsel dilin olusumunu gostermesi agisindan ilgingtir.

" Bkz. (137), E. OZKOK (1985), 5. 19
% Emrah PELVANOGLU; “Adorno’ya Gore Kiiltiir Endiistrisi”’, Kitap Zamam EkKi, Zaman
Gazetesi, [stanbul 1.10. 2007, s. 23
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a.) “The Times” Gazetesi (Britanya)

Resim 11: The Times (www.timesonline.co.uk/)

1783 yilinda The Daily Universal Register diye kurulan Diinyanin ilk gazetesinin
isminin 1788 yilinda The Times diye degistirilmesiyle olusan Ingiltere kokenli giinliik siyasi

gazetedir.

The Times gazetesinin kuruldugundan beri kullandigi yazi fontlar1 bu gazetenin

ismiyle anilmaktadir.

b.) “The New York Times” Gazetesi (ABD)
Ehe New JJork Eimes
Resim 12:The New York Times (www.nytimes.com/)

New York’ta basilip satilan ve uluslararasi dagitimi yapilan giinliik gazetedir. 11k

baskisini1 1851 yilinda yapmustir.

¢.) “The Economist” Dergisi (Britanya)

NS

Economist

Resim 13:The Economist (Www.economist.com/)

Haftalik haber, uluslararasi iligkiler ve ekonomi dergisidir. 1843 Eyliil'linde
kuruldugundan bu yana kesintisiz olarak yayimlanmaktadir haftada yaklasik bir milyon adet
satmaktadir

The Economist kendisini bir gazete olarak tammlasa da dergi formatinda

basilmaktadir.
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d.) “Jugend” Dergisi (Almanya, 1896-1940)

1896 ile 1940 yillar arasinda Miinih’te (Almanya) yaymlanmig dergidir, Derginin
ismi Tiirkcede ‘genclik’ anlamina gelmektedir. Bu dergi ‘Jugendstil’ (Genglik Stili) sanat
akiminin da onciisiidiir. Dergi, 1933’de ‘“Nasyonal Sosyalizm’in (Naziler) etkisine girdi ve

1940°da kapand.

“Jugend” dergisinin baska bir 6rnegi olmayan bir uygulamasi, her sayida kapagi
tasarlayan sanat¢inin, derginin logotype’inin da (derginin ismi olan sézciigiin tasarimi) kapak

. 14
tasarimina uygun olarak yeniden tasarlanmasidir.'*

Tablo 18:Jugend Dergisi(http://www.oppisworld.de/morgen/jugend.html)

=

— e

e.) “Die Insel” Dergisi (Almanya)

Tablo 19:Die Insel Dergisi (http://www.insel-verlag.de/)
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1899 yilinda ¢ikan ilk say1 Amblem
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1999 yilinda 100. y1l anisina
cikan say1

149 Bkz. (138), D. BEKTAS, s. 32
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Miinih’te 1899°da c¢ikmaya baslayan Die Insel adli dergi, 1901°de kapanmis ve
marka olarak yaymevi kimligiyle devam etmistir. Gilinlimiiz Almanya’sinda saygin olarak

edebi yayinlar yaymlamaktadir.
Tek tip tipografik layout’u (diizenleme) biitiin dergi kapsaminda kuran ve koruyan

ilk yayin Ornegi olmustur. Bu derginin tasarim damsmani, ‘Jugendstil’in istiin nitelikli

tasarimcilardan Peter Behrens olmustur.'

f.) “Billboard” Dergisi (ABD)

Billlboard

Resim 14:Billboard Dergisi (http://www.billboard.com/)

ABD’de sadece miizik sektoriiyle ilgili bilgiler yayinlayan dergidir. Bu alanda her bir
miizik tird ile ilgili listeler yayinlar ve miiziksel yayinlarin satiglarini 6nemli Olgilide

etkilemektedir. Miizik alaninda diinyada saygin bir yeri vardir.
Ik olarak 1894°de karnaval eglencelerini bildiren yaym olarak kurulmustur. Dergi,

miizik sektoriine 1950°li yillarda yonelmistir. Top 10, Top 100, Hot 100 gibi liste

kavramlarini literatiire sokmustur.

g.) Time Inc. (ABD)

Diinyanin en biiyiik dergi yayimncisidir. Bu hale gelmesi ana marka ‘Time’1
genisleterek degil, tamamen bagimsiz yayinlar ¢ikararak geldi.

150 Bkz. (138), D. BEKTAS, s. 32
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Time Inc’in yayincilik alaninda 7 enerji kaynagi var, bunlar; Time, Fortune, Life,

Sports Illustrated, Money, People, Entertainment Weekly’dir.

h.) “TIME” Dergisi (ABD)

TIME

Resim 15:Time Dergisi
(http://www.time.com/)

Resim 16:Time Dergisinin 24 Mart 1923 Tarihli Kapagi
(htto://www.time.com/time/covers/0.16641.19230324.00.htm])

TIME, 1923 yilindan beri yayimlanan haftalik bir haber dergisidir. Diinya’nin en
saygin haber ve politika dergilerinden birisidir. Dergi, kendi reklam kampanyalarinda
isminin "The International Magazine of Events." (Olaylarin Uluslararas1 Dergisi) deyisinin

kisaltmas1 oldugunu belirtmistir.

1.) “Life” Dergisi (ABD)

Resim 57:Life Dergisi (http://www.life.com/)

1936 yilindan beri yayimlana ABD menseili dergidir. Sayfalarinda agirlik olarak

fotograflara yer vermektedir.
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i) “Playboy” Dergisi (ABD)

¥ PLAYBOY

Resim 18:Playboy Dergisi (http://ru.wikipedia.org/wiki/Playboy)

ABD kokenli erkek dergisidir, genel olarak cinsellik igerir.1953 yilinda kurulmustur.
Playboy, capkin erkekler i¢in sifat olarak da kullanilir. Logodaki tavsan figiiri bunu

simgelemektedir. Arthur Paul tarafindan 1953’te tasarlanmustir. "'

3.6.2. Piktogram

Piktogramlar kuskusuz bireylerin toplum icindeki davranmislarini olumlu ydnde
etkileyen isaretlerdir. Tamamen insanin iletisim ihtiyacindan dogmus olan piktogramlar, tarih
boyunca siirekli geliserek gilinlimiizdeki haline gelmistir. Glinlimiizde uluslararasi anlam ve
bilgi yiiklii islevsel sembol olmuslardir. Piktogramlardan olusmus “sembollerin iletisim hiz1
diger tiir iletisim bicimlerine gore, drnegin yaziya gore son derece hizlidir.”'>* Nasil ki tarih
oncesi devirlerde magara duvarlarina iglenmis resimler nesiller arasi iletisimi sagladiysa,
bugiin de benzer durum uluslararasi iletisimin saglanmasina olanak tanimaktadir.
Yeryiiziindeki her bir kitada konusulan onlarca dil ve yazi sekli vardir. Kitalararasi
seyahatlerde, farkli kiiltiir ve dillere mensup kisilerin karsilastigi farkliligr kiiresel diinyanin
evrensel yazi dili olan piktogramlarla asabildigini gormekteyiz. Her kisi i¢in ayn1 anlamlara
gelen lretilmis resimsel isaretler, insan kendisi i¢in gerekli olan tiim ihtiyaglarini gorsel
grafiklerle algilama olanagini saglamaktadir. Ornegin konaklama, havaalani, lokanta, hastane

gibi alanlar, basit resimsel isaretlerle betimlendiginden anlasilmasini kolaylastirmaktadir

Uluslararas1 organizasyonlar, insanlarin kitalararasi seyahatini de dogurmustur.

Kiiresel diinyanin temel dili sayilan Ingilizce bile uluslararasi iletisimi tam saglayamanustir.

131 Z. Erding AKIN; Gérsel iletisimde Magaradan Markaya, Alternatif Yayincilik, istanbul 2006, s.
98
152 Bkz. (39), T.F. UCAR, s. 31
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Ornegin; belli spor dallari ile yapilan organizasyonlarda sadece seyahat, konaklama ve
yiyecek ihtiyac1 sorun olurken; ¢ok dalli olimpiyat gibi organizasyonlar ¢cok daha fazla
iletisim sorununu ortaya ¢ikmaktadir. Bu sorunlarin giderilmesi icin ilk defa 1964 yilinda
Tokyo’da diizenlenen Olimpiyat oyunlarinda ¢alisilmistir, bu ¢alismada goriilen yararlar
sonraki tlim olimpiyat ve diger organizasyonlarda da kullanilmaya devam edilmesine neden
olmustur. Calismanin temel prensibi dncelikle hangi spor dalinin, saat kacta, hangi salonda
basladigimi belirtecek spor dallartyla ilgi piktogramlarin tasarlanmasimi kapsiyordu. Bu
organizasyonda ayni zamanda bireylerin toplum iginde hizli ve bilingli hareket etmesini
saglayacak Kkitle iletisim piktogramlari da kullanildi. Bu sayede organizasyona katilan
yiizlerce iilkeden gelen taraftarlar hem sporcularinin yaristigi salona ¢abuk ulagmasini hem
de giinliik ihtiyaglarini bir rehber olmaksizin giderlemelerini saglamistir. Bundan sonraki
stiregte de bu tiir karmasik organizasyonlarin yani sira, ticari fuarlar, biiyiik ulasim noktalari

(havaalani, terminal, gar) gibi alanlarda da kullanilmaya baslanmustir.

Japon grafik tasarimci Katsumi Masaru (1909-1983) ilk defa 1964 Tokyo
Olimpiyatlarinda kullanilmaya baslamis olan spor dallar ile ilgili piktogramlar1 tasarlamisti.
Bu piktogramlar her bir spor dalim1 belirtmektedir, bunlar tasarimla ilgili kii¢iik farklar
gosterse de giiniimiize kadar kullanilmiglardir ve bunlara vazgecilmesi miimkiin olmayan bir

ihtiya¢ duyulmaktadir.

Tablo 20:Antik Yunan Vazolari “Olimpiyat Oyunlari” (http://de. wikipedia.org/wiki/Vasenmalerei)

Uzun Kosu Giires Boks Kosu

Antik Yunan Vazolarimn iizerinde bulunan ilk Olimpiyat oyunlarinda yer almig sporcularinin
figiirleri (takriben M.O. 500).

81



Tablo 21:Olimpiyatlarda Piktogramlarin Geligimi (http://olympic-museum.de/)

Resmi Amblem

Atletizm

Eskrim

Jimnastik

58

TOKYO 1364

~ 9

P

$—

e

Okculuk

>

Tokyo 1964 ilk defa piktogramlar kullanilmaya baslananmistir..

TEN006R

Meksiko 1968 Meksiko Olimpiyatlarinda spor dallari i¢in kullanilmig semboller.

AV,
ww

Munich1972

e

A
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Virps
XXIl Orumrages
Mocksa

1980
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Miinih 1972 Bu Olimpiyatlarda kullanilmis olan piktogramlarin aynist 1976
Montreal Olimpiyat oyunlarinda da kullanilmist

=

I.

R

Moskova 1980 Moskova Olimpiyatlarinda yeniden tasarlanmis piktogramlar.

A

QR

GAMESOFTHE XVTH OLIMPIAD SEDUL 1985

Los Angeles 1984 Ufak ayrinti

"/
e,

Seul 1988 Yaz O
arka zemin rengi olarak lacivert tercih edilmis.

larla gelistirilmis piktogramlar.

limpiyatlar1 Seul’de piktogramlarin yeniden tasarlanmis hali,

N\

figiiriiyle tasarlanmis piktogramlar.

Barcelona’92
OOé') Barselona 1992, Barselona’da kullanilmis piktogramlarda resmi Olimpiyat
logosunun tasarimina bagl kalindu.
»*
4
tlanta , Bu Olimpiyatlar 1¢in tasarlanan piktogramlarda, antik yunanlardan
Q]i]%?) Atl 1996, Bu Olimpiyatlar ici 1 ik lard: ik lard
Atlanta 9% kalma vazolarin iizerindeki olimpiyat oyuncularmin figiirlerinden esinlenildi.'>
anta
SN
Sydney 200 : — —— WmmteentelS____ i !
QD Sidney 2000, Sydney Olimpiyatlarinda, iilkenin milli degeri olan ‘bumerang

3

133 «“Die Olympischen Spiele des Altertums”, Das Olympische Museum, 2. Basim, Almanya 2007, s.
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ATHENS 2004

0Q9

Atina 2004, Atina Olimpiyatlarindaki piktogramlar Animasyonla birlikte

kullanildi.

5

;Su

K| F
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Rrjing 2008

QR

Pekin 2008, Pekin Olimpiyatlarinda kullanilan piktogramlarda, Cin alfabesindeki

yazi karakterlerinden esinlenildi.

Tablo 22:Toplumsal Alan Piktogramlart

Dinlenme Yeri

Telefon

Restoran

Tuvalet

Ly ]

s

1964 Tokyo

1988 Seul’de kullanilan piktogramlar (http://olympic-museum.de/).

[/
4

Mé

Londra’daki piktogram standartlar1 2007 (‘“Pictogram Standard” Transport for London, 3 Ocak 2007)
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Tablo 23:ABD Ulusal Parklar Servisinin kullandigi Piktogramlar (2007)"*

NEZODRE M
Be@ANS
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EEBDHEGGE
SRV = Bl 0l )
ARURIN+RHEER T
BBLOEDQE

Piktogram kisaca, bir kavram veya fikri bi¢ime doniistiirerek yalin bir ifade ile

gorsellestiren igarettir.

154
WWW.NPS.gov

84



4. CAGDAS GORSEL KULTUR VE LOGO

20. Yiizyilin basindan baglayarak kapitalizm yeni bir asamaya gecmistir. Kiiresel
Olcekte finans kapitalle biitiinlesen sanayi yayilmay: ve siirekli bliyiimeyi siirdiirmistiir. Bu
gelisme etrafinda tek tek diger sistemlerin (son olarak da 1990’da komiinizmin) yikilmasi
alternatifi olmayan sistem olmasimi saglamistir. Aym1 baglamda tiim kurallart yikan
postmodernizm de sanatta, bilimde ve kiiltlirde kural tammazligiyla (Yapt bozumuyla) 6n
plana ¢ikmaya basladi. Jean Baudrillard’a gore; “...sanatlar1 ve medyayi1 kapitalizm Gyle bir
igine almustir ki, artik yalnizca reform degil, gelisme ve Ozgiirlesmeye yonelik diyalektik

doniistim istikametinde higbir doniisiim miimkiin degildir.”'>

Ertugrul Ozkok, Kitlelerin Coziiliisii adl kitabinda gorsel kiiltiirii ve bununla iliskili
iletisimi s0yle agiklamaktadir:

Cagumiz gorsel kiiltiir ¢agid. Bunun boyle olmasinda ¢agdas iletisim sisteminde
gorsel araglarim agir basmasimn rolii biiyiiktiir. Gérsel izlenim  giinliik  yagsamda
oylesine agwr bir bicimde yerlesmistir ki, cagdas estetikte kopriiler, binalar, yollar
sanatsal alamin ayrilmaz birer par¢ast  haline  gelmiglerdir.../  Gorsel  iletisim
araglart seyirciye kendi ritmini zorla kabullendirir. Sozciiklere degil, goriintiiye
dayanan yapisi ile diisiinceyi ¢alistirmaktan ¢ok dramatizasyona yol agar. Kisaca
modernizmin istemlerine daha uygun olan gérsel kiiltiir kendi 6ziinden kisa zamanda
bosalir">°

Stire¢ iginde sermaye medya birlikteligi siirekli geliserek c¢agin belirleyicisi

konumuna gelmistir.

Yeni bir asamaya giren kapitalizm ve kiiltiirel belirleyici olan postmodernizm bu
asamanin baskin unsurudur. “Gergekten de cagdas kapitalizm i¢inde genisleme, yasamin her
alaninda hizli bir metalagsma, yeni irlinler ve giderek daha varlikli bir yasam siirecinin
kendini gosterdigi sdylenebilmektedir.””®” Bu bakimdan 20. yiizyilda olusmaya baslayan
Cagdas Gorsel Kiiltiir, 21. ylizyilda daha da abartilarak yayilmasini stirdirmektedir.

Kiiltiiriin siirekli tastyicisi olan yayincilik alaninda baski tekniklerinin stirekli gelisen
yontemleri biiyiikk dlgekte yeni kitap ve gazetelerin basilmasim sagladi ve giinliilk baski

ihtiyacim1  yeterince karsilayacak diizeye gelmis oldu. Ancak daha bu baslangig

155 Bkz. (10), W.J.T. MITCHELL, s. 235
136 Bkz. (137), E. OZKOK (1985), s. 140
157 Gencay SAYLAN; Postmodernizm, imge Kitabevi, Ankara 2002, s. 51
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evresindeyken, bulunusundan birkag on yil sonra bu kez fotograf teknigince asildi.

Fotografla birlikte insan eli, resmin yeniden {iretim siireci igerisinde ilk kez en Onemli

sanatsal yiikiimliiklerinden kurtuldu; bu yiikiimliikler artik yalmzca objektife bakan goz

tarafindan {stlenildi. Goziin algilamasi, elin ¢izmesinden ¢ok daha az zaman aldigindan,

resim aracilifiyla yeniden iiretme siireci konusmayla atbasi gidebilecek hiza eristi. Paul

Valery’nin; “Suyun, gazin, elektrigin belli belirsiz bir el hareketiyle bizlere hizmet etmek

tizere uzaklardan evlerimize gelmesi gibi, goriintii ve sesleri de kiiciik bir el hareketiyle,

dahasi belki de bir isaretle acip kapatabilecegiz.”'™® Sozii 20. yiizytlin gittigi yonii

belirlemektedir.

Tablo 24:Modernizm - Postmodernizm karsilagtirmasi

Modernizm/Modernlik

Postmodernizm/Postmodernlik

Merkezilesmis bilgi

Dagitilmig, yayilmis bilgi

Kitle kultiird, kitle tiketimi

Kiiltiriin kitlesel olmamasi, kiigiik pazarlar,
az lretim

Genel sinirlar ve biitiinliik hissi (sanat,
miizik ve edebiyatta)

Melezlik, kiiltiirlerin yeniden birbirlerine
baglanmasi

New York mimarisi ve dizayni

Los Angeles ve Las Vegas mimarisi ve
dizaym

Niyet ve gayede ciddiyet

Oyun, ironi, resmi ciddiyete tepki

Maddi olan Nesne (object)

Manevi olan Ozne (subject)

Gergeklik; Gergek (realite)

Ismen olmasa da fiilen var olma (virtual);
Hayal (imaj)

Bu tabloyu inceledigimiz kaynaklarin degerlendirmesinden olusturduk.

Sanayilesmeyle beraber gelisen kentler, insanlarin kentlerde yogunlagsmasim sagladi.

Bu baglamda modern kentler olustu ve olusan bu yeni kent diizenlerine gore insanlarin

sosyal hayatini belirleyen Kitle Kiiltiirii de dogmus oldu. Tiim bu nedenler, ticaretin de farkl

bir boyut kazanmasini sagladi:

“Modern Kentler olusmaya bagladigi ilk donemlerde, belli hizmet sunan esnaflar ve
vrettikleri mallart satmak isteyen ticaret kurumlarimin gereksinim duydugu oncelikli
unsur tamtim amaglt olusturulan ‘logo’lardi, bu sayede imalat¢i malimi, esnaf
diikkanint kitlelere en iyi tamitma firsatint yakalamis oluyordu. Tamitim amagh
olusturulan bu logolar, imalat¢imin kendisini tiiketiciye tanitmanin en iyi yoluydu, bu

sayede “beni tant” diye siislenmeye ¢alisilyyordu.

99159

Ayni zamanda diikkanlarin yani sira iirlinler de isaret tasimaya basladi, maksat

tanitiminin  kolay olmasiydi. Bdylece 20. yiizyilda logolar da hafizamizda yer almaya

138 Bkz. (135), W. BENJAMIN, s. 52
159 Bkz. (97), G. AKCURA, s. 8

86



basladi, nitekim bulundugumuz donem markalar, armalar ve her tiirlii grafiksel isaretler

cagidir.

Diinya var oldugu giinden bu yana, hi¢ bu kadar yogun gorsellerin kusatmasi altinda
kalmamistir. Hi¢ kuskusuz bunun temel nedenleri arasinda, teknolojinin bas dondiiren
hizdaki gelisimiyle, kitle iletisim araclar1 ve kisisel bilgisayarlarin gelisimi bulunmaktadir.
Gerek modern toplumlarda, gerekse gelismekte olan iilkelerde kitle iletisim araglarinin
araliksiz iletiler yaydigi ve bu iletilerin ekonomik, kiiltiirel, toplumsal yasam iginde
yadsinamaz bir rolii oldugu herkes tarafindan kabul edilen bir gercektir. Bu araclarin kendine
Ozgili sOylem yapisiyla tirettigi iletilerin elestirel gbzle algilanmasi, degerlendirilmesi ve

anlamlandirilmasi gerekmektedir.

Gorsel kiiltiir; mobilyalari, trafik isaretleri, moda, tekstil, seramik, arabalar, mimari
tasarimlar, reklam, kisisel, kamusal veya popiiler imgeler, film, televizyon, bilgisayar
ortamlar1 ve oyunlar, Internet sayfalari, gazete ve dergi tasarimi, matbaacilik gibi ¢ok genis
yelpazedeki tiriinleri igine almaktadir. Bugiin gorsel kiiltiiriin en 6nemli tasiyicisi konumunda
olan simgeler tiim simurlar1 asmakta, dagitim kanallar1 sayesinde kiiresel boyuta hemen

herkes tarafindan kolayca paylasilmaktadir.

50 yu once imgeler kelimelere nazaran daha basit ve genellikle daha onemsizdiler,
ama giintimiizde bu durum tam tersine donerek gorsel imgelerin her seyi, bir tuvalet
kagidimi, bir sirketi, bir otomobili, bir politikaciyr hatta politik bir partiyi bile
satmaktadur."”

Simgesel isaretlerden, kamusal alanda da dil olusturmak icin yararlanilir. Ornegin
trafik isaretleri, topluma yaygin hizmet veren alanlarda evrensel bir dil olusturmustur.
“Trafik isaretleri, postane, ulasim, hastane ve otellerde kullanilan isaretler (piktogramlar,
sigara icilmez piktogramlar1)) ve wulusal bayraklar her giin karsilagilan simgesel

isaretlerdir.”'®" (Bkz: 3.6.2. Piktogram s. 80)

Logonun Tiirkiye'de kullanimina deginecek olursak;

10" Gillian DYER; Advertising as Communication (iletisim olarak Reklamcilik), 1982, s. 82
161 Emre BECER; iletisim ve GrafikTasarim, Dost Kitabevi, Ankara 1999, s. 194

87



Tiirkiye’ye baktigimizda; 20. yiizyila karmasik bir donemden gecerek girmisti. Bu
dénem neyin ne oldugunun el yordamiyla kesfedildigi bir donemdi. Tiirk toplumu bir yaniyla
dogulu ama siirekli etkilenerek de batili toplumsal dzellikleri ile de; I¢ ice girmis kiiltiirler,
kavramlar, harfler ve bigimlerle yasamaktaydi. Avrupa’dan hazir gelen kliselerle hazirlanan
sirket kagitlari, dort dilde yazili fotograf¢i1 kartonlari, bati gorgiisii kartvizitler iistiinde
hattatlarin bir araya getirdigi Arapca harfler, gorsel bir karmasa sunan hisse senetleri bu

degisim doneminin gbze carpan unsurlariydi.(Bkz: 3.3.1. Ortagagda Miihiirler s. 53)

Her seyin bir arada yasandigi bu yillarda; etiket, damga, marka nerede bitiyor,
amblem, logotype, nerede basliyor, belli degildi. Baslamak ne kadar zor idiyse de nereye
gidecegi belirsiz yolculugun gidisati daha da zordu. Bir 6nceki yiizyilin sonu Tiirk amblem

ve logotype tarihi agisindan ilk 6rnekleri igeriyordu.

Tiyatro el ilanlarinda, tiyatrolarin kendilerini simgelemek i¢in kullandiklar isaretler
amblem sayilabilir. Gedikpasa Tiyatrosu’nun kullandigi “serlevha” bu bakimdan bir 6rnek
sayilabilir. Yine ayni yillarda, Tiirk matbaaciligmin ve yaymeciligmin énemli ismi Ebiizziya
Tevfik’in ¢aligmalar1 dikkat cekici Ozellikteydi. Gerek yayinlarinda kullandigi logolar,
gerekse kisi ve kurumlar i¢in yaptigi marka, arma gibi ¢alismalar ¢ok 6zenli ¢aligmalardi.
Ozellikle kendinden 6nce ¢ok kullanilmayan ‘kufi’ yazi bigimiyle Tiirk grafik tarihinin yapi

ustalarindandir.'®?

4.1. 20. Yiizyihn Kiiltiirel Yapisi

20. Yiizyilin baginda sermaye karsit1 miicadeleler sosyalist bir blogun yaratilmasim
saglamistir. Ancak ylizyil icerisinde yasanan gelismeler; ekonomik kriz, verilen sosyal
haklar, kitlesel savaslar, silahlanma yarisi, medya bombardimam gibi faktorlere 1990’11

yillarda, sosyalist, siyasal ve ekonomik sistemler ¢oziilmeyle baglamistir.

12 Bkz. (97), G. AKCURA, s. 11
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Bu c¢oziilme; kapitalizmi 21. ylizyilda alternatifi olmayan bir diizen olarak
gosterilmesine neden olmustur. Bu durumun olugmasinin nedeni tamamen kapitalist

siyasetcilerin kararli uygulamalarindan olusmustur.

Yasadigimiz donem, Sanayi Devrimi’yle baslayan siirecin son halidir. Fakat,
giiniimiiziin temel olusumu II. Diinya Savasi’ndan sonraki yillara dayanmaktadir. Ozellikle
diinyada saglanmis gibi goziiken kiiresel baris ortamu, kitlelerin kiiresel ¢ati altinda
birlesmesini saglamistir. Bu birlesme, kitlelerin kiiltiirel ¢éziilmeye girmesini dogurmustur.
Bu donem, ayn1 zamanda kiiresel anlamda kabul goren kavramlarin ortaya ¢ikmasini da
saglamistir. Kiiresellesmeyi saglayan oncelikli etkenler, teknolojinin ilerlemesiyle paralel
gelisen iletisim ve ulagim alanlarmin hizli gelismesidir. Tim bunlar; 1960’11 yillarda
Olimpiyat Oyunlar1 ve bunun gibi kiiresel ve kitasal spor organizasyonlarin nemsenmesini
saglamustir, ayrica blylik kitleleri bulusturan sanatsal organizasyonlar da (6zellikle miizik
konserleri) yapildiklari yer disinda, diinya ¢apinda medyanin da yayginlastirici rolii ile takip

edilen onemsenen bir kitlesel eglence bigimine doniismiistiir.

20. Yiizyilin ikinci yarisindan sonraki donemi (sosyal anlamda) ifade edebilmek i¢in
Popiiler Kiiltiir kavrami dogmustur. Bu kavrami Ali Akay soyle ifade etmektedir:

Popiiler kiiltiiriin 6nemi, siyasi olarak bu anlamda énem kazanmaktadir. Popiiler
kiiltiir 1960°li yillarda oncelikle batili metropollerde ve sonra da Ugiincii Diinya’da
egemenlik kazanmaya baglanigtir. Biitiin bu gelisim icinde de 1990’1 yillara
geldigimizde, pop kiiltiiriin her alami kapsadigimi fark etmekteyiz. Popiiler kiiltiir;
miizigi, modast, futbolu ve medyasiyla her alana niifuz etmektedir.'”

Tim bunlar 20. yizyil icerisinde gelisirken, bu konuda medyanin etkisi
yadirganamayacak olgiide yaygmlik kazanmis ve etkili olmustur. Ciinkii medya organlarinm
elinde bulunduran giigler, tiim alanlarda yonlendirme olanagina sahip kiiresel aktorler
olmuslardir. Yasadigimiz donemin Onemli filozoflarindan Noam Chomsky bu konuyu
orneklerle aciklamaktadir:

Eger medya ve egitim sistemi tistiinde tam hakimiyete sahipseniz, bilim adamlar: da
konformist ise bunu basarabilirsiniz. Massachusetts Universitesi 'nde son Korfez

Kore Savasi, Vietnam Savasi, Israil-Arap savaslar;, SSCB donemindeki Afganistan Savasi, Afrika
kabile savaglari, 1. Korfez Savasi ve Balkan Savasi kiiresel tehdit olusturmadigt igin harig
tutulmustur, ancak ABD 6nderliginde girisilen 11 Eyliil 2001 ile iligkili Afganistan savasi ile II.
Korfez Savasi (Irak) kiiresel tehdit iddiasiyla yapilmasina ragmen zikredilen diger savaglar gibi
yerellikten ¢gikamamugtir.

Toplumsal agidan kabul goren kiiltiir anlayisi.

' Ali AKAY; Kapitalizm ve Pop Kiiltiir, BaglamYayincilik, istanbul 2002, s. 18
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kriziyle ilgili davranmiglar iistiine yapilan -televizyon izlemeyle ilgili diisiince ve
davramslart arastiran- bir ¢alismaya bu ortaya konuldu. Calismada sorulan
sorulardan biri goyleydi: “Vietnam Savasi sirasinda sizce tahminen kag¢ Vietnaml
olmiistiir? " Bugiin Amerikalilar tarafindan verilen ortalama rakam yiiz bin. Resmi
rakamlar ise iki milyon diyor. Gergek sayr biiyiik olasilikla ii¢-dért milyon arast.
Calismayr yiiriitenler yerinde bir soru c¢ikartiyorlar ortaya: Bugiin Almanya’da
insanlara, “Yahudi Soykiriminda sizce tahminen kag¢ insan 6ldii?” sorusunu
yonelttigimizde alacagimiz ortalama yanit ii¢ yiiz bin olsaydi, Alman siyasi ahlaki
hakkinda ne diistintirdiiniiz? Bu bize Alman siyasi kiiltiirti hakkinda nasil bir fikir
verirdi? Onlar soruyu yanitsiz birakiyorlar ama siz devam ettirebilirsiniz. Bu bizim
kiiltiiriimiiz hakkinda nasul bir fikir veriyor? Epeyce bir fikir veriyor. Askeri giiciin
kullantmina ve diger demokratik sapmalara karst olan hastalikli tutumlarin
tistesinden gelinmeli. Bu ozel durumda ise yaradi. Her konu bashigi icin de gegerli.
Istediginiz konu bashgim secebilirsiniz:  Ortadogu, Uluslararast terér, Orta
Amerika; her ne olursa olsun, halka gésterilen diinya tablosunun gergekle ilgisi yok.
Olayin gercegi, yalanlar iistiine kurulu gorkemli binalarin altinda gomiilii.
Demokrasi tehdidinin yildirdmas: agisindan tiim bunlar ozgiir kosullar altinda
yapilmasi ¢ok biiyiik bir basaridw. Bu basarilar, totaliter rejimlerde oldugu gibi giic
kullanilarak degil, ozgiir kosullarda elde ediliyor. Eger kendi toplumumuzu anlatmak
istiyorsak, bu olaylar hakkinda diigiinmeliyiz. Bunlar onemli ger¢ekler, ozellikle de
nasil bir toplumda yasadigini 6nemseyenler icin.'*

Chomsky’nin bu sézleri bize bu yonlendirmenin boyutlarin1 gostererek yasadigimiz

¢agin par¢asi olan medyanin gergegini gdstermesi agisindan énemlidir.

Frankfurt Okulu’nun 6nemli temsilcilerinden biri olan Herbert Marcuse, 20. yiizyilin
ikinci yarisinda kapitalizmi su sekilde ¢6ziimledigini belirtmistir:

Kapitalist ekonominin yonetimi ve kontroliinii miimkiin kilan sey, degisik etkenlerin
bir kombinasyonudur.

Bunlarin ilki, iiretici giiclerdeki goz kamastirict gelismedir. Bunun temelinde,
sermayenin hizla yogunlasmast ve finansal kontrol, bilim ve teknolojideki radikal
degisimler, mekaniklesme ve otomasyona yonelik egilim, artan verimlilik ve arti-
deger oram, idari yapidaki onemli dontisiimler yatmaktadir.

Ikinci 6nemli etken, serbest rekabetin diizenlenmis bir yapi haline gelmesidir. Bunun
temelinde de ekonomiyi destekleyici ve canlandirici bir 6ge olarak devlet miidahalesi
(silahlanma), ulus-devletlerin uluslararasi diizeyde askeri ve parasal ittifaklarda
orgiitlenmesi ve kamu biirokrasisinin giiclenmesi vardur.

Uciincii etken, toplumsal yapidaki degisikliklerdir. Tiiketim kaliplart ve meslek
yvapilart agisindan, is¢i ile isveren, mavi-yakalilar ile beyaz yakalilar arasinda
gelisen bir biitiinlesme soz konusudur.

164 Naom CHOMSKY; Medya Denetimi, Cev. E. Baki, Everest Yayinlari, Istanbul 2005, s. 18
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Dordiincii etken ise, soguk savas ve kutuplasma nedeniyle olusan siirekli savas

tehlikesiyle ulusal onceliklerdeki gerilmedir’®

Marcuse’nin belirttigi bu maddeler, glinlimiizdeki kapitalist toplumlar tarafindan da
benimsenmistir, benimsemeyen toplumlara da dayatildigimi gérmekteyiz. “Emegin
iiretkenliginin artig1, {iretici giiclerin otomasyonu, iiretim kapasitesiyle toplumsal refah
arasinda yeni bir karsithgn olusmasina neden olmaktadir.”'* Tiim bunlarin sonucunda, 21.
Yiizyil’da asir tiiketiciligin yaygilastigimi gérmekteyiz. Artik siradan bir evdeki mobilyalar
yipranmasa bile demode" olarak nitelendigi i¢in degistirildigini gérmekteyiz. Benzer durumu
hayatimizdaki tiim gereksinimler i¢in de gormekteyiz. Standart tiiplii televizyonlar LCD
televizyonlar ile, cep telefonlar1 siirekli gelisen teknoloji sayesinde hep yeni eklenen
ozellikler i¢in degistirilmekte ayn1 sekilde giyside de siirekli renk ve stilleri ‘moda’ ya gore
takip edilerek yenilenmektedir. Tiiketiciler, {irlinlerini pazarlamak igin gelistirdigi stratejiler
ile tiiketicilerin {irlin{i alarak kendilerini ayricalikli gordiigiinii, kavramlarin en iyi, en yeni

gibi en’lerin egemen davranis bi¢imi oldugu ortak bir paydada bulusmaktadir.

II. Diinya Savasi’ndan sonra belirginlesen yeni kapitalist diizen, gec-kapitalizm
olarak adlandirilmaktadir. Marcuse bu diizeni soyle ifade etmektedir:

Geg-kapitalizmin temel ozelligi biitiinciil bir toplum olmasid. Yani bu diizen,
tiretmek zorunda oldugu seyi de, bu seyi temin etme ve kendi giictinii yayma
araglarint da kendisinde oncel olarak bulundurur. Béyle bir yapt icinde teknolojiyi,
siyaseti ya da kiiltiirii birbirlerinden kopuk bir bigimde ifade edebilmek neredeyse
olanaksizdir. Bir baska deyisle, kiiltiir teknolojidir, teknoloji siyasettir, siyaset de
kiiltiir. Her biri hem kendisidir, hem de bir digeridir.] o7

Tim bunlar, tlkelerin i¢ pazarmi1 ve de iilkelerarasi pazarlari biiyiikk oOlgiide

etkilemistir, kiiltlir yeni bir endiistri olarak pazarda yerini almaktadir:

Kiiltiir endiistrisi” stirecini harekete geciren dinamik piyasadir. Simgesel bicimler;
artik, biitiin icinde, pazara yonelik olarak iiretilirler. Dolayisiyla, kiiltiire damgasim
vuran temel giidii en genis satisi yakalamak, en ¢cabuk ve ¢ok kara ulagsmak haline
gelir. Bu durumda verili degerlerin, genelgecer anlayisin suyuna gitmenin disina
ctkilamaz; boylece gercek sanatin “varolandan baskayr gorme, gordiirebilme”

15 Bkz. (144), B.F. DELLALOGLU, s. 43

1% Bkz. (144), B.F. DELLALOGLU, s. 43

* “Modasi ge¢mis, giindemden diismiis” anlamina gelmektedir.

7" Herbert MARCUSE; Tek Boyutlu insan, Cev. A. Timugin ve T. Tun¢dogan, May Yaynlari,

Istanbul 1975, s. 98

™ Frankfurt Okulu’nun, 6zellikle Max Horkheimer ve Theodor Adorno tarafindan gelistirilen ve
kullanilan ve Okul’un genel yaklasimini ifade eden ana kavramlardan birisidir. Kiiltiiriin
kendisinin bir endiistri oldugu ve kiiltiir iiriinlerinin de meta’lar haline geldigi iddiasindan dolay1
ortaya atilmigtir
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yetisinden olusan olmazsa olmaz yonii kiiltiir yapitindan giderek silinir. Benjamin
Adorno nun deyimiyle, yapitin halesi kaybolur. Bir yapit, digerinden ayirt edilemez
hale gelir.'®

20. Yiizyilin en onemli ¢oziilmelerinden biri de 68 Ku§ag1* olarak adlandirilan
kitlesel hareketin olugmasiydi. Bu hareket bir bakima isyan hareketi olarak da
adlandirilmaktaydi. II. Diinya Savasi zamaninda dogmus genglerden olugsmaktaydi, o yillarda
kiiresel olarak boy gostermis savas olusumlarina karst kiiresel bir barig hareketi
niteligindeydi. Ozellikle ABD ve SSCB &énderliginde boy gosteren 1962 Kiiba Fiize Krizi ve
1965°te baslayan Vietnam Savagsi ve bu yillarda birgok kiiresel savas sorunlar1 bu gencleri
savas karsit1 eylemelere siiriiklemistir, genglerin temel felsefesi savasma sevis olmustur, bu
felsefe ilk once ABD’de Vietnam Savasi icin orduya yazilmak istemeyen hippiler
tarafindan ortaya atilmistir. Bu felsefe sonrasinda “70 sonrasi post-hippi diyebilecegimiz
hareketler... hatirlanabilir. Bunlar tarikat hareketleri gibiydi. Cogunlukla dogu felsefesi
35169

tizerine kurulu, diinyadan kopus ve uyusturucu kullaniminin goézlendigi hareketler

olmasiyla ehlilestirilerek kapitalizmin tiiketim ¢arkina girmis oldular.

Bu yiizyilin basinda, tasarim “teknik yoldan yeniden-iiretim, ge¢misin biitiin sanat
yapitlarin1 kapsamina aldiktan ve bu yapitlarin etkilerini en kokli degisimlere ugratmaya
basladiktan bagka, kendine sanat yontemleri arasinda bagimsiz bir yer saglayabilecek diizeye

de ulagsmist1.”170

4.2. Gorsel Kiiltiiriin Parc¢asi Olarak Logo’nun Onemi

14. ve 15. Yiizyil Rénesans hareketlerinin hiimanist felsefesi, bugiin sonuglarim
yasadigimiz  doniistimlerin  baslangic noktasini  olusturmaktadir. Bu felsefenin
etkisiyle ve 18. yiizyilda ortaya ¢ikan burjuva éznelliginin sonucunda ozgiirlesmeye
baslayan bati insani, Ortacagin teolojik evren tasarinmini yikarak, iktidar yetkisini
kendisinde toplamistir. Aydinlanma filozoflarumin diisiincelerinde somutlanan bu

1% Aydin UGUR; Kesfedilmemis Kita, iletisim Yaymnlari, istanbul 1991, s. 110
" «68 Hareketi” veya “68 Ruhu” gibi tanimlarla da amlmaktadr.
1960’11 y1llarda ortaya ¢ikmis ve mutlak retciligi benimsemis apolitik goriistiir.
19 Bkz. (163), A. AKAY, s. 133
170 Bkz. (135), W. BENJAMIN, s. 48
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doniisiim, geleneksel yasam ve orgiitlenme bicimlerinden kesin bir kopusu da ifade

eden Modernizm dir"”!

[k baglarda belli tip mallarinmn iiretilmesinin aksine, kiiresellesen diinyada ayni
nitelikli iiriin farkl: tilkelerdeki birgok {iretici tarafindan tiretilmektedir. Kendine pazarda alici
aramaktadir, bu yiizden hem {irlinin hem de firma ve kuruluslarin giiciinii, niteligini,
ozelligini, kalitesini belirtebilmek igin somut bir isarete, sembole, ambleme ya da bunlarin

her birini ya da hepsini birarada tutan Logo’ya gerek duyulmaktadir.

Karakteristik niteliklerine gore amblemler; ticari amblem, hizmet amblemi, kalite

damgasi, simgesel amblem ve simgeler olarak bese ayrilir.

1. Ticari amblem; harf bigim, motif ya da simgeden olusur ve firiinle birlikte
kullanilir

Tablo 25:Ticari Amblem Ornekleri

FReELLr

Pirelli Sony
(http://www.pirelli.com) (http://www.sony.com)

2. Hizmet amblemi; banka, posta idaresi, hastane gibi hizmet veren kuruluslar

tarafindan kullanilir

Tablo 26:Hizmet Amblemi Ornekleri

Tiirkiye Posta Telgraf Tegkilati Tiirkiye Is Bankas1 Tiirkiye Saglik Endiistrisi
Isverenleri Sendikas1

(http://www.isbank.com.tr)

(http://www.ptt.gov.tr) (http://www.seis.org.tr)

"' Sezgi OSMAN; “Kiiresel Bir Diinya i¢in Tasarim/Yerel Kimligin Var Olma Hakk:”, Tasarimda
Evrensellesme - 2. Ulusal Tasarim Kongresi Bildiri Kitabi, ITU Yaymlari, Istanbul 1996, s.
105
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3. Kalite damgasi; yalnizca devlet izniyle kullanilan amblemlerdir.

Tablo 27:Kalite Damgast Ornekleri

TN ISO
N\, 4
Tiirk Standartlari Interﬂati.o nal
ce Organization for
Enstitiisii, standartlar .
Standardization,
yapmak amaciyla Uluslararasi
kurulmustur. Standartlar Tegkilat1.
(http://www.tse.org.tr) | (http://www.iso.org)

Cevre Koruma ve
Ambalaj Atiklar1
Degerlendirme Vakfi.

(http://www.cevko.org.tr)

Conformité Européenne
kelimelerinin bas harflerinden
olusur.

AB’nin Kalite giiven belgesidir.

(http://www.ce-marking.org)

4. Simgesel amblemler kurulusa kurumsal bir kimlik kazandirmak ve tirlinlerin tek

kaynaktan ¢iktigini belirtmek i¢in hazirlanan amblemlerdir

Tablo 28:Simgesel Amblem Ornekleri 1

@72 Kog

Kog¢ Holding Kurum Logosu

(http://www.koc.com.tr)

ODsANCI

Sabanci Holding Kurum Logosu

(http://www.sabanci.com)

5. Simgeler kentlerin ya da bir birlik olusturmus topluluklarin kimliklerini

simgelemek vb. i¢in hazirlanan soyutlamalardir. Amblemler gorsel anlam

acisindan degerlendirildiginde, harflerden, kurulus hakkinda bir imaj veren;

bigimden, harf ve resimsel bigimin birlikte kullanildig1 veya soyut motiflerden

olmak iizere, yerine gore ¢esitli bicimlerde tasarlanir.

Tablo 29:Simgesel Amblem Ornekleri 2

MITSUBISHI
Mitsubishi Apple
(http://www.mitsubishi.com/) (http://www.apple.com/)
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Amblem kavram (Fransizca: Embléme) yayginlik kazandi. Belirtke gibi bir anlama
gelen bu kavrama, 6zellikle bir fikri ya da kurumu temsil etmesi igin ihtiya¢ duyulmustu.
Simge ile neredeyse esanlamli kullanilsa da, amblemin anlami daha kesin kurallarla
belirlenmistir ve neyi temsil ettigini kesin olarak bilinir. 20. Yiizy1l’in sonlarindan itibaren
Tiirkge’de goriilen Ingilizcelesme egilimiyle, “logo” sdzciigii de amblem yerine siklikla
kullanilir olmustur. Logo kelimesi aym1 zamanda eski Latince de “Bilim” anlamina

gelmektedir.

Amblem / Logo kavramu insanlik tarihinin ilk zamanlarina kadar uzanan bir siire¢
boyunca var olmus ve daha Onceki boliimlerde soz ettigimiz gibi c¢esitli gelismelere
ugrayarak giiniimiizdeki bi¢imini almustir. Tarihin ilk dénemlerinde simgesel nitelikte isaretler
biciminde ortaya ¢ikan Ornekler, ilk Onceleri magara duvarlarina ¢izilmis hayvan resimleri
(Duvar Resmi) olarak, daha sonralar1 Misir uygarliginda Hiyeroglif, Mezopotamya'da Civiyazisi
ve damgalar bigiminde, ¢esitli amagclar i¢in kullamlmistir. “MO 5000-4000’lerde Akdeniz
¢evresindeki ticaretin gelismesine paralel olarak tanitici isaret kullaniminin yayginlagsmasiyla
Misir mezarlarinda ve Yunanistan’da Korinthos ¢evresindeki sanat yapitlarinda bazi simgeler
yer almaya baglamistir. Bu semboller, ar1, aslan basi gibi bi¢imlerden meydana geldigi gibi
geometrik bigimler igine yerlestirilmis iiretici adlarindan olusan 6rneklere de rastlanmustir.”'”
12. Yizyil Ortagag Avrupa’sindaki toplumsal geligmeler, 6zellikle Bati Avrupa’da ticaret
yasaminin yogunluk kazanmasi, lreticiyle tiiccarin ayirt edilmesini gerekli kilinca, tanitici
isaret kullanimi giindeme gelmis ve yaygmlik kazanmstir. Ote yandan iiriinlerin deniz yoluyla
tasinmas1 sirasinda meydana gelen kazalar ve korsan baskinlarimdan sonra tekrar
taninabilmesi i¢in, ayn1 zamanda iiriine bir kimlik ve prestij kazandirmak gibi cesitli tecimsel
kaygilar tanitic1 isaret kullanma gereksiniminin dogmasinda 6nemli etkenler olmustur. Bu
donemde ticari belgelere amblemler sonmiis ve biiylik tiiccarlar kendi isaretlerini
kullanmglardir. 14. Yiizyilda Avrupa’da Lonca sisteminin ortaya ¢ikmasi, 15. yiizyilda ise
yayginlasmaya baslayan yaymevleri tanitim isaretlerinin gelismesinde etkili olmuslardir.
Lonca sisteminde tanitim isaretleri, taklit edilme ve kalitesiz mallara karsi, kullanimi zorunlu
bir garanti belgesi haline gelince, iirliiniin nitelik, standart, iiretim teknigi gibi 6zelliklerini
yansitan bir islev {istlenmislerdir. MS 15. Yiizyilin ikinci yarisina kadar kitaplarda yayinevi
amblemine rastlanmazken, bu dénemden baslayarak hemen hemen tiim yayinlarda yayimevi

isareti yer almistir. 1457°de ilk kez bir kitapta kullanildiktan sonra yayginlasan yayinevi

172 Bkz. (99), J. KUWAYAMA, s. 7
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isaretleri, daha sonralari yayinevleri i¢in tanitim isaretlerinin kullanilmaya baslamasinda 6nemli
rol oynamig oldu, bu durum ayni zamanda endiistrilesmeyle beraber ortaya ¢ikan bir¢ok
kurulusa da Onciilik etmistir. “18. Yiizyilda deniz tasgimaciligi alaninda gemicilik
kuruluglarinin ¢ogalmasiyla, amblemler yelkene islenerek, tasinan yiikii tanitma, geminin
hangi ticaret kurulusuna ait oldugunu belirtme islevini iistlenmistir. Bu amblemler giderek
¢esitlenmis, yayginlagmis, glinlimiizde bir {ireticinin veya kurulusun simgesi olarak her alanda

kullanilmaya baslanmstir.”'”?

Resim 19:16. Yiizyildan beri kullanilan Venedikli Aldus
Manutius'un Yayinevi Amblemi.

«Logolari kolay tanimlayabilmek icin simge olarak bir takim tiirlere ayirabiliriz:

Sozciik simgesi: Bir kurulusun aduin ozgiin bir yazi bi¢imiyle yansitmasi.

Harf simgesi: Bir kurulusun bas harflerinden ya da harflerinden olusmus bir simge.
Resimsel simge: Kurulusun ¢calisma alamint dolaysiz bir yoldan ¢agristiran simge.
Kurulusun ¢alisma alanini dolayli bir yoldan ¢agristiran simge.

Kurulusun ¢alisma alaniyla hi¢bir anlam, ¢agirigim, ilgi baglantisi olmayan simge.
Genel simge: Tarihsel, toplumsal ya da kentsel bir ézelligi yansitan simge.»'""

SN W~

“Logolar kurumlari temsil eden, onlarin ézelliklerini yansitan anlam yiiklii ve ozel
tasarlanmis semboller ya da bi¢imlerdir.” Logolar soyut olan seylere gérsel olarak
iletisim kurabilmeye imkan verir. Onlar; bu tavri, bir diistinceyi temsil ederler, bir
kavram ya da genel bir diisiincenin yerini alwrlar ve bir iiriiniin  markasinin,
kimliginin gelismesinde, iiriiniin taminmasinda énemli rol oynar.”'”

Firmalar ve markalarinin, dogru ve iyi tanitilmasi, akillarda daha iyi yer edebilmesi
ve daha iyi bir imaja sahip olabilmeleri igin kurumsal kimliklerinin dogru planlanmis ve

yaratilmis olmasi1 gerekmektedir. Kurumsal kimlik ¢alismalarinda gorsel kimlik her zaman

'3 Bkz. (38), ECZACIBASI SANAT ASIKLOPEDISI, s. 81

7% Sait MADEN; Simgeler, Cekirdek Yayinlari, Istanbul 1990 s. 18

175 7. Beril AKINCI; Kurum Kiiltiirii ve Orgiitsel iletisim, iletisim Yaymlar1 , Istanbul 1998,
s.105
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on planda rol oynar. Bir firmay1 tanitan, sembolize eden, akillarda yer etmesini saglayan,

oncelikle renk, sekil ve dizayn biitiinligiidiir.

Sembollerin ifade ettigi anlamlar isletmelerin logolarinda hayat bulmaktadir. Bir
isletmenin logosu ve bu logoyla ifade edilmek istenen mesaj secilen sembolle daha kolay
iletilmektedir. Oyle ki, “isletmelerin kimlik yapilarin1 degistirmek ve pazarda yeni bir yiize
sahip olmak istediklerinde ise ilk olarak kurumun gorsel kimligi olusturan logolariyla
baslarlar.”'"

Esma G. Kayaalp, “Kurumsal Imaj Degistirme Arac1 Olarak Logo Yenileme” adli

kitabinda markalarin sembollerini ve ifade ettikleri anlamlarini bir tabloda gostermektedir:

Tablo 30:Markalarin Sembol ve Anlamlart 1"

Sembol Anlam Marka/Kurum
Yildiz Aydinlatma, Bilgelik | Converse “Ayakkabi”
Cember Tamlik, Mitkemmellik General Electric “Elektrik, Elektronik”
Uggen ITham ALCATEL “Elektronik”
Capa Macera Dockers “Hazir giyim”
Aslan Liderlik, Giig, Gorkem MGM (Metro Goldwyn Mayer) “Sinema”

Bu tabloyu baska 6rneklerle de zenginlestirip genisletebiliriz:

Tablo 31:Markalarin Sembol ve Anlamlar: 2

Sembol Anlam Marka/Kurum
Kartal Ozgiirliik Levi’s “Hazir giyim”
Kare Saglamlik, Giliven Deutsche Bank “Banka”
Cember Tamlik, Mitkemmellik Mercedes-Benz “Otomobil”
Inek Verim, Bolluk, Sadelik Milka, Siitas “Gida”
Baykus Bilgelik, Akil, Bilim MSGSU “Universite”
Zeytin Dal1 Baris BM gibi bir¢ok Yardim ve Devlet Kurumu

7 Esma G. KAYAALP; Kurumsal imaj Degistirme Araci Olarak Logo Yenileme (Logosunu
Yenileyen isletmeler Uzerinde Bir Arastirma), SAU, Danisman Yard. Dog. Dr. Hasan Latif, Isletme
Anabilim Dal1, Sakarya 2004, s. 98

" age.s. 98
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Verilen 6rneklerde de goriildiigii gibi bir Markanin logosu gozlere uygun olarak
tasarlanmalidir. Bir logo, markanin gorsel sembolii olan bir amblem ile markanin isminin
ayirt edici bicimde bir araya gelmesiyle olusur. Logolarda sembol olarak secilen nesnelerin
anlamu rastgele olusmamaktadir. Bu 6nceki boliimlerde temel geometrik sekiller, hayvanlar,
bitkiler ve cansiz nesnelerle ilgili bagliklar altinda ele alinarak agiklanmistir. Uygarlik tarihi
stireci iginde bicimlere simgesel anlamlar yiiklenerek gelisen toplumsal bigimizde yer eden
imgeler, bu giin bir ¢ok logo calismasina esin kaynagi olmustur. (Bkz: 2. Béliim TARIHSEL
SURECTE BICIM VE SIMGE s. 7).

4.3. Kurumsal Kimligin Pargasi Olarak Logo

Kurumsal kimlik, bir kurumun gériinen yiiziine verilen isimdir. Kurumun kendini
ifade etme seklidir. Bu ifade belli siirlar1 ¢izilmis ve genellikle degismez bir ifadedir.
Kurumu animsatacak bir tasarimin ne Olgiilerde ve nasil kullanilmasi gerektigini belirten
kurumsal kimlik kitab1 bu sistemin vazgecilmez ogesidir. Oyle ki, bir kurumsal kimlik
tasarimi i¢inde amblem, logo’dan ofis tasarimina, ¢alisanlarin giyim kusamindan arag {stii
giydirmeye, antetli kagittan, tabelaya, ambalaj dizaynindan faaliyet raporuna kadar her seyin

ne dlgiilerde ve nasil kullanilacagi belirtilmistir.

Kurumsal kimlik kurumun imzasidir ve bu yoniiyle degisime kapalidir. Belli
donemlerde firma ve tasarimcilarin ortak calismasiyla degistirilebilmesine ragmen firma,

kurumsal kimlik ile olusturdugu imaj1 siklikla degistirmek istemez.

Kurumsal kimlik ¢aligmalarinda hi¢ sliphesiz ¢alismanin temeli firma logo veya
amblemi iizerine kurulmustur. Logo ve amblem renklerinin her durumda aymi degerde
basilmasi, fontlarin hicbir zaman degismemesi bu calismanin temelini olusturur. Ozellikle

renk bilgisinin taginmasi, degismemesi i¢in renklerin pantone numaralar belirtilir.

Kurumsal kimlik firma i¢in olusturdugu imajla, tiiketicinin aklina kazinir. Bu

yOniiyle firmanin reklam yatirimlarinin basarili olmasmin saglayan ¢alismalardan biridir.
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Kurum kimligi olusturmaya yonelik ilk ¢aba olarak 19. yiizyilda Ingiliz demiryollar
sirketlerinin sergiledigi ¢abalar1 gosterebiliriz. Aralarindaki rekabette, ayirt edilebilmek icin
bir ‘kimlik’ olusturma ihtiyacini dogurmustur. Bu kimlik, tren istasyonun mimari yapisi ile

vagonlarin tiim alanlarinda belirgin grafik sekillere kadar yansitilmigtir.

19. Yiizyildaki kuruluslar, diger kuruluslardan ayirt edilebilmek igin belirgin isaretler
gelistirmeye caligsmiglardir, bu nedenle sanat¢ilarin desteginden yararlanmaya baslamiglardi.
Bu ¢alismalara en giizel 6rnek olarak AEG firmasidir. Firma, basarisini tasarimei ve mimar
Peter Behrens’e bor¢ludur.

Peter Behrens’in Berlin’de AEG icin yapmuis oldugu “Is Katedrali” (Ing. Cathedral
of Work, Alm. Kathedrale der Arbeit) adli tiirbin fabrikasi, ilk modern endiistri
binalarindan biridir. Behrens’in binasi yapwin yiik ve destek fonksiyonlarini temkinli
vurgulamaktadir ve béylece yapi tapinak gibi bir cepheye kavusmus oldu.Bu
olaganiistii mimari eser, endistrinin artan ekonomik giictinii  iizerinde
tasimaktadir'”®

Marka, mal ve hizmetlerin kimligini belirleyen, iiriini rakiplerinden ayirt edici isim,
simge, isaret, grafik, ambalaj vs. Ozelliklerinin birlesimidir. Pazarda yer edinebilmenin
baslica kosulu kaliteli liretim 6zelliginin yani sira lirliniin imajin1 koruyabilmesi, dolayisiyla
kendi markasmin yaratilmasidir. Uriiniin ayn1 zamanda diinya pazarlarinda satisa gikmast,
iriin imajinin ‘marka’nin éneminin daha da ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir. Diinyaca {inlii
kiiresellesmis bir markanin, diinyanin neresinde olursaniz olun, taninabilmesi igin bir takim
standart 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir. Bu durumda {iriiniin ismi; /ogotype, iiriiniin
simgesi; Logo, ambalaji; grafik tasarimi, formu, rengi {iriinii belirleyici 6zellikler olarak

a1s 179
siralanabilir.

“Kurum Kimligi” denildiginde bircok kisinin aklmna gelen ilk seylerden biri
kurulusun logosudur, kullandig1 renkler ve amblemi gibi gorsel unsurlar olmaktadir. Fakat bu
kurum kimligini belirtmede, agiklamada yetersiz kalmaktadir, ¢iinkii kurum kimligi yukarida
sayilan gorsel unsurlari ig¢ine alan kurumsal tasarimin yani sira, kurumsal iletisim, kurumsal

davranis ve kurum felsefesi unsurlarindan meydana gelmektedir ve bu unsurlar da

'”® Droste MAGDALENA; Bauhaus Archiv 1919-1933), Taschen Verlag, 6. Bask, Italya 2002, s. 14
17 Ayhan CIMENSER; “Tiirk Ayakkabi Sektoriinde Kimlik Sorunu”, Tasarimda Evrensellesme - 2.
Ulusal Tasarim Kongresi Bildiri Kitabi, iTU Yayimlari, istanbul 1996, s. 127
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birbirinden etkilenmektedir. Bu unsurlarin bir isletmeye, organizasyona has bir bicimde

kullanilmasi, o “kurumun kimligini” olusturmaktadir. 180

Kurumsal kimlik, yasadigimiz ¢agda bir kiiltiire doniismiistiir. Her bir kurulusun

belirli bir zaman iginde olusan kurumsal kimligi vardir.

Kurumsal Kimligin énemli pargalarindan biri de gorsel kimliktir. Gorsel kimligin
temel amac1 markayi bir biitiinliik ve tutarlilik i¢inde yansitmaktir. Bu bakimdan “Logolar ve
kimlikler, sloganlar ve renkler, ¢ok daha biiylik ve etkili bir giiciin kisa yol ifadesi haline
gelir.”'™!

Bir logoyu yazi karakteri (font), amblem ve renk olmak iizere ii¢ béliimde inceleyebiliriz:

Bir logonun olusumunda var olan yazi karakterlerini segerken dikkat edilmesi
gereken en onemli unsur, okunurluktur. Kullamilan fontlar iletisim siirecini
kolaylastirabilir ya da zorlastirabiliv. Yazi Karakterleri temel olarak iki gruba
ayrilabiliniv, tirnaklt karakter (serif) ve tirnaksiz karakter (sans serif). Tirnakl
karakter daha ciddi bir anlam katarken, tirnaksiz karakterler modern bir anlam
katmaktadur ve 20. yiizyilda ¢ok énem kazanmigtir. '%

Kurumsal kimligin 6nemli unsuru olan logoda kullanilacak ikinci 6nemli unsur da
amblemdir (Ing. Sign, Fr. Embleme, Alm. Marke olarak geger). Buna “Logo” da denir. Bir
kurumun, bir {irlinlin ya da bir hizmetin yapisim ve niteliklerini tanimlamak {izere tasarlanan
gorsel simgedir. Harf, bi¢im, motif ya da soyut bir simge gibi ¢esitli bicimlerden olusabilen
amblemin tasarlanmasindaki karakteristik yan bigimlendirilirken soyutlanmasidir. Bir
amblem tasarlanirken dikkat edilmesi gereken en 6nemli 6zellikler, amblemin igerigi dogru
yansitmasi, yer alacagi ortamlarda uyum gosterebilmesi, benzerlerinden farkli olmasi, uzun
yillar etkisini kaybetmeyecek ¢agdas bir anlami olmasi, giiven uyandirmasi, kullanigh olmasi
ve en Onemlisi akilda kolay yer edebilmesidir. Tasarlanmig bir amblemin basarisi, konusma
dilinden bagimsiz olarak ve agiklamaya gerek kalmadan anlagilmasi, kolay taniabilir ve
animsanabilir gibi olmasi g¢esitli etmenlere baglidir; bir amblemin bu nitelikleriyle

uluslararasi boyutlarda anlasabilme 6zeligine sahip olmalidir. '®

'80 Mike MOSER; Marka Yaratmanin Bes Adimi, Cev. B. Kalinyazgan; MediaCat Kitaplari,
Istanbul 2007, s. 39

'8! peter FISK; Pazarlama Dehasi, Cev. Aytiil Ozer, MediaCat Kitaplari, Istanbul 2005, s. 189

182 Bkz. (180), M. MOSER, s. 121

'8 Bkz. (38), ECZACIBASI SANAT ASIKLOPEDISI, s. 81
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Logoda en fazla deger verilen unsurlardan biri de gorsel bir sembol olan amblemdir.
Logoda kullanilan amblem i¢in verilecek gilizel orneklerden biri; 19 yilizyilin sonunda
tasarlanip giiniimiize kadar kullanilan “Art Nouveau” iislubunda hazirlanmis amblemlerden
olan, American General Electric, digeri de Coca Cola’dir. General Electric tipki Coca Cola
gibi biitiinliik okunaklik ve nitelik agisindan bir amblemde olmas1 gereken tiim gerekliliklere
cevap vererek, klasik yapisiyla zamanin yipraticihigina karsi koyabilmis az sayida
orneklerden biridir."** (Bkz: 4.6.5 Sirket logolar, s. 127) Uzunca bir siire isim ile beraber
kullanilan bir sembol ismin yerini tutabilir, bunu Nike 6rneginde (Bkz: 4.6.6 Spor Giyim
Markalari, s. 137) rahatlikla gérmekteyiz.

Logonun belirleyiciligini olusturan ii¢iincii ve son unsur da logoda kullanilan renktir;
“Renk, 15181in degisik dalga boylarinin goziin retinasina ulagmasi ile ortaya ¢ikan bir
algilamadir. Bu algilama, 1s181n maddeler ilizerine ¢arpmasi ve kismen sogurulup kismen

yansimasi nedeniyle ¢esitlilik gosterir ki bunlar renk tonu veya renk olarak adlandirilir.”'®

Temel olarak, renklerin sicak ve soguk renkler olarak ayrildigim biliyoruz. Yesilimsi
mavi renk soguk, kirmizi turuncu ise sicak bir renktir. Soguk renklerin uzaklik,sicak
renklerin ise yakinlik duygusu yarattigr soylenir... Grafikteki birimler arast ortak
renk dilin olusmasum saglayan ve rvenkleri bir disiplin altina almaya ¢alisan;
Pantone Inc.", TOYO gibi firmalarn ortaya cikardiklart renk standartlarina,
dogadaki rvenklerin ancak ve ancak kiiciik bir béliimiiniin ifade edilebildigini
goriilmektedir®

Renklerin algilanmasi i¢in baslica iki renk modeli vardir. Bunlardan biri 1§181n
yayilmasi yontemiyle ifade edilen RGB™" Modeli, digeri de 15181n yansimas1 yontemiyle ifade
edilen CMYK™™ Modeli’dir. U¢ RGB renginin farkl sekillerde ekleyerek degisik renkler elde
etme sanatina birlesme karigimi denir. Bu teknik Ozellikle TV ve bilgisayarlarda renk
olusturmak igin kullanilir (Bkz: Resim 20, R, G ve B Renkler). CMYK Renk modelinde ise

dort ana renk vardir, belli agilara ve degerlere sahip tramlarin olusturdugu bu renkler, st {iste

'8 Bkz. (138), D. BEKTAS, s. 25
185 Bilim ve Teknik Dergisi, say1 467, Ekim 2006, s. 73
* 1164 gesit renk igeren ve her rengin ofset baski sisteminde nasil elde edilecegini karigim
formiilleriyle veren renk katalogunu ¢ikaran firmadir.
'8 Ali Tekin CAM, “Grafik Tasarimcinin Not Defterinden”, Logo — Tiirk Grafik Tasarimcilar,
Alternatif Yayinlari, Istanbul, 2006, s. 17
RGB, Ing. Red (Kirmuizi), Green (Yesil) ve Blue (Mavi) kelimelerinin bas harflerinden
olusturulmustur.
' CMYK, Ing. Cyan (Siyan, Camgébegi), Magenta (Macenta, Eflatun), Yellow (Sar1) ve Key
(Siyah) renklerinin bagharflerinden olusturulmustur.

sk
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basilir. Tiim renkler bu renklerin karigimiyla ortaya ¢ikar. Dolayisiyla da bir ¢ok baski

yontemi bu prensip ile ¢aligir.

Resim 20:RGB ve CMYK Renk Modelleri

Logonun en ayirt edici 6zelligi olan renk hakkinda, “Marka Yaratmanin 22 Kurali”

adli kitapta soyle degerlendirilmektedir:

Renkler, markayla ilgili birtakim mesajlart aminda iletir. Ancak renk, iizerinde
calismasi zor bir ozelliktiv. Bir isim yaratmak i¢in segilebilecek binlerce kelime var
ama ancak birkag renk segcenegi mevcuttur. Bir marka ya da logo i¢in renk segerken,
yoneticiler yaratmak istedikleri farkly kimligi degil de genellikle olusturmak
istedikleri ruh halini gozetirler, Her ne kadar duygu durumu ya da ton énemliyse de
diger faktorler yalmzca duygu durumuna gére yapilmis bir tercihin iistiine
cikacaktir.'%

Renklerin insan iizerindeki etkileri birgok defa arastirilmus ve Tablo 32’deki gibi

sonuglar elde edilmistir.

Tablo 32:Renkler ve Duygusal Etkileri'®

Renkler

Duygusal Etkileri

Kirmizi

Kirmizi igtah agict bir renktir. O yilizden diinyadaki gida firmalarinin ¢ogu logosunda kirmiziyi
kullanir. Bu renk, tansiyonu yiikseltir, kan akigini hizlandirir, sicaklik, sevgi, tehlike, dikkat,
erkeklik gibi kavramlarla bagdastirilir.

Koyu Kirmizi

Esrarengiz, egzotik, ciddiyet ifade eder

Turuncu

heyecanly, tegvik edici, neseli, mutlu'®

Sar1

Dikkat ¢ekiciligin sembolii bir renktir. Trafik 1siklarinda, ikaz levhalarinin zeminlerinde bu renk
kullanilir. Ayn1 zamanda tehlikenin de simgesidir. Dogada sari/siyah olan biitiin hayvan ve bitki
tiirleri istisnalar da olsa zehirli ve saldirgandir. Gegiciligi temsil eder, o ylizden diinyada taksi
renkleri saridir, gegici oldugu bilinsin diye. Araba kiralama sirketleri de sartyr kullanir, ¢iinkii
miisterilerine aldiginiz sey gegicidir, liitfen geri getirin demek isterler. Bu 6zelliginden dolay:
bankalar kullanmak istemez, ¢iinkii paranin gecici degil kalici olmasini isterler.

Yesil

Dinlendirici, huzur, denge ve giiven verici bir renktir. Bu nedenle bankalar logolarinda genelde
bu rengi kullanirlar. Hastanelerde ameliyat giysilerinin yesil renkte olmasi rahatlatic
ozelliginden dolayidir! Yesil, yaraticilign koriikler. Siirekli bakildigi zaman gézii yormaz ve
calisma kolaylig: saglar. Yesil alanda insanlarin daha az mide rahatsizligi ¢ektigi saptanmistir.
Agcik yesil tondaki renkler dogus ve hayatiyet hissini uyandirir; tabiat, baris, tazelik, genclik,
hayat, dinlendirme, biiytimeyle iliskilidir.

87" Al & Laura RIES; Marka Yaratmanmn 22 Kural, MediaCat Kitaplari, istanbul 2006, s. 131
18 Bkz. (186), A. T. CAM, s. 18
1% Bkz. (151), Z.E. AKIN, s. 63
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Mavi

Enginlik ve derinligin rengidir. Sessizlik ve rahatlik telkin etmesi nedeniyle dinlendirici ve ayn1
zamanda da lider bir renktir. Diisiinmeye, karar vermeye, yaratici fikirlerin dogmasina yardimci
olur. Acik tonlart simirsiz ve sonsuzluk duygusunu uyandirir. Duvarlari mavi olan okullarda
cocuklarn daha az yaramazlik yaptigi saptanmistir. Hastanelerin, koridor ve odalarinin agik
maviye boyanmasi bu sebeple dogrudan iliskilidir. Gokyiizii, sonsuzluk, sogukluk, gece, pasiflik,
disilik gibi ¢agrigimlar vardir.

Lacivert

Kozmik renk olarak kabul edilir. Sonsuzlugu, otoriteyi, verimliligi simgeler. O ylizden diinyadaki
firmalarin yaridan fazlasi logolarinda laciverti kullanir.

Mor

Asaletin, imparatorlugun rengidir. Nevrotik duygulart agiga ¢ikardigi i¢in insanlarin bilingaltini
korkuttugu saptanmustir.

Kahverengi

insanin hareketlerini hizlandirir. Bu yiizden fastfood restoranlari i¢ mekanlarinda kahverengi
kullanilir. Yapilan bilimsel arastirmalarda kahverenginin insanlar tizerinde negatif bir etkisi
oldugu kanitlanmigtir. Bu renkte tasarlanmis magaza ve is yerlerinde insanlar ¢ok fazla kalmak
istemezken, beyaz tonlariyla tefris edilmis magaza ve is yerlerinde daha fazla vakit ge¢irmek
istedikleri, daha rahat ettikleri bilinmektedir.

Siyah

Giicii, liiksii ve tutkuyu temsil eder. Bizde ve batida matem, Japonya'da ise mutluluk rengidir.
Fonda kullanilirsa karamsarligi cagristirir. Isig1 yok eder. Konsantrasyonu en fazla saglayan
renktir.

Beyaz

Beyaz, gelinlik rengi olmasindan da goriilecegi gibi, saflifin rengidir, istikrari, devamliligi,
temizligi simgeler.

Acik  Mavi,
Pembe,
Soluk
Kirmiz1 vb.

Ve diger pastel tonlarin, Annelik, disilik, ¢cocuk mamasi ve sefkat duygusunu cagristirdig
saptanmuigtir.

Baska bir ¢ok arastirmaciya gore de Tablo: 32°ye benzer 6zelliklere yakin anlamlar

belirtilmektedir. Bunun iizerine bir¢ok kurum, kurumsal kimligini olustururken, renklerin

cagristirdigl bu anlamlardan yararlanmaktadir.

Tablo 33:Kurumsal Renkleriyle Ozdeslesmis Markalar

9

UNITED COLORS

OF BENETTON.

. NATIONAL
orange GEOGRAPHIC"

Kirmizi Turuncu Sar1 Yesil
Marlboro, ABD Orange, Fransa National Geographic, ABD Benetton, italya
Sigara GSM Operatorii Bilimsel Dergi Giyim
(www.marlboro.com) (Www.orange.com) (www.ngm.com) (www.benetton.com)

—f———
Mavi Lacivert Mor Kahverengi
IBM, ABD Kempinski, Almanya Milka, Isvigre United Parcel Service, ABD
Bilgisayar ve Is Cihazlar Otel Cikolata Lojistik Sirket
(www.ibm.com) (www.kempinski.com) (www.milka.com ) (Www.ups.com)
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Tablo 33°deki logolar, sectikleri renklerle Ozdeslesmis kurumlardan segilmis
orneklerdir. Kiiresel pazarda faaliyet gosteren bir ¢ok firmanin titizlikle segtigi bu

kurumsallik 6zelliginden dolay1 bu tabloyu genisletmek ¢ok kolaydir.

4.4. Cagdas Kiiresel Donemde Simge Anlam Iliskisi ve Logo

20. Yiizyilda Yayinciligin gelisimi, logotype drneklerin gelismesiyle paralel olarak
iligkilidir. Dergi ve gazete basliklar1 giderek daha sanatsal grafik gorseli tasiyan sonuglar
vermistir. (Bkz: 3.6.1. Gazete ve Dergilerde Logo Kullanimi s. 75/Jugend Dergisi ve The
Times) Bunu takip eden siirecte antetli kagitlar (Baslikli kagit), sirket kartlar1 vazgegilmez

unsurlar olmuglardir.

Onceki yiizyilin baslarinda tam anlamiyla amblem ve logotype dénemine gegisin
temel baslangicidir, isaretlerin i¢ ice yasadigi glinler geride kalmis; marka, etiket, baslik ve
arma kavramlarinin birbirinden ayr1 unsurlar oldugu kabul edilmisti.”® Yeni yiizyil,
gergekleri su {istiine ¢ikarmaktaydi. Amblemin gerekliligi ve logonun vazgegilmezligi kabul

gormiistii.

Logonun mutlak egemenligindeki bu yiizyilda gazeteler, dergiler, kitaplar, afisler,
Internet siteleri, televizyon yayinlari, caddeler, kiyafetler tarihin hi¢bir déneminde bu kadar
yogun cevremizi kusatmamustir. Logolar, temsil ettikleri gerceklerinden daha fazla ilgi
cekmektedir. Insanlar gérmek istediklerini goriirken, imgeler gdrmek istemediklerimizi de

! Yazili dilin 6nemi elbette

gozler oniine sererler ve adeta bir silah kadar etkileyicidirler.
higbir zaman inkar edilemez, gorsel ve sozel her iki iletisim sistemi birbiriyle i¢ ice
girmektedir. Sadece ‘dinlemek ve izlemenin daha az bir zihinsel siireci beraberinde getirmesi
ve buna teknolojinin hizli gelisimi de eklenince, gorselligin olduk¢a egemen oldugu bir

donemle kars1 karsiya kalindig gortilmektedir.

% Bkz. (97), G AKCURA, s. 12
1 Sandra MORIARTY; “Abduction and A Theory of Visual Interpretation”, Communication Theory
6:2,s.167-187
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Kurum Kimligi stratejisi bir kurulugun tiim iletisim faaliyetlerini i¢ine alarak kurum
icinde bir biitiinlesme ve kurum digsinda da yiiksek bir imaja sahip olma c¢abalarini
kapsamaktadir.'”> Bunun igin verilecek en giizel Grneklerden biri de Sabanci Holding’in
benimsedigi “S” ve “A” harflerini mavi bir daire igine alacak sekilde olusturulan logodur.
Sabanci kelimesinin ilk iki harfinden secilen bu kelimeler, kuruma bagl tiim firma ve
markalarda kullanilmaktadir (Lastik markasi1 Lassa, Teknoloji marketi Teknosa, Su firmasi

Saka vs.). Bu sayede her markanin arkasinda Sabanci kurumunun oldugu gériilmektedir.

Eger bir kurulusun bes alan1 varsa ve hepsi de bir isim, tek bir renk kombinasyonu
ve yazi tilirli kullaniyorsa, kendisini basit, merkezi goriiniimii iletilecektir. Fakat eger aym
kurulus her alanda farkli renkler veriyorsa, kendisini kaginmaz bir sekilde merkezi olmayan
bir kimlige sahip olarak gorecegiz. Eger her alan i¢in degisik adlar, semboller ve renkler
kullanilirsa, o zaman daha da ortak olmayan bir goriintii ¢izilecektir. Burada kimlik bir
organizasyon yapisini agiklayabilmekte ve saptadigi hedeflere seklini her bir bi¢imde ortaya
koyabilmektedir. Kurum kimligi bir kurulusun sembolleri, logolar, renkler ve iriinlerinin
yani sira, bize o kurumun ne sekilde organize oldugu, merkezi olup olmadigini ve
anlamlarinin  subelerinin veya markalarmin olup olmadigi hakkinda bazi ipuclari

vermektedir.'”

Piyasada yasayan degisimin siirekli olusu isletmeleri buna ayak uydurmaya
zorlamaktadir. Degisimin boyutuna goére bazi kurumlar logolarin1 da yenileme ihtiyaci
hissetmektedir. Her ne kadar bireylerin aklinda ¢agrisim uyandiran, yerlesmis gorsel kimlik
unsuru olan logolarmi degistirmek istemeseler de aym etkiyi yaratacak daha ¢agdas bir logo
tasarimina yoluna gitmektedir. Bunun nedeni bireylerin begeni ve ihtiyaglarinin degiserek
kurum genelinde kendini gdstermesi, tiim bunlara bagli olarak kurumsal imaj ve kimligi

olusturan unsularda degisim yasanmasi ve gorsel anlamda logoda hayat bulmasidir'®*

Kurum isaretlerinin kuruluslar i¢in ¢ok 6zel ve yararli anlamlar1 vardir. Kurum, sahip
oldugu isaret aracilifiyla kendisini rakiplerinden hukuki olarak korur ve bdylelikle kopya

edilmesini veya kotiiye kullanmasini engeller.

12 Bkz. (180), M. MOSER; s. 113
193 Wally OLINS; Corporate Identity, Thames and Hudson, Londra 1989, s. 78
194 Bkz. (176), E.G. KAYAALP, s. 109
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Kuruluslarin bazilan sadece logolarini kullanirken, bazilar1 da bir sembolle kendini

ifade ederler. Kimileri ise hem logo, hem de sembolii bir arada kullanarak bunu

gergeklestirirler. '

Sekil 33:Deutsche Bank Logosu

Deutsche Bank’1n benimsedigi isaret optik olarak oldukca basit goziikkmekte ve hatta
banal olarak bile nitelenilmektedir. Banka kurulusu bu isarette biiyiilk 6nem tasiyan etkiler
hedefleyerek, bunlara ulasabilmektedir. Bu isaret basit sekli ile yiiksek bir hatirlanma
derecesi saglarken, modaya yonelik kisimlar1 da olmadigindan, zaman dis1 olarak
nitelendirilebilmektedir.'”® Hansen’e gore bu isaret bir bankadan beklenen kazang saglamayi
yukariya dogru giden cizgi ile (Bkz: 2.5.3.2. Ok s. 45). Giivenligi de bu ¢izginin bir kare
igerisine almmasiyla ve paranin saglamligini da isaretin modaya bagli olmamasiyla

saglamaktadir. "’

4.5. Kurumsal Kimligin Belirlenmesine Ornekler

Asagida verilmis 6rmekler diinyada en basarili 6rneklerini gorebilecegimiz iki farkl
bolgeden secilmistir. Birincisinde, Bavyera’nin basg sehri Miinih’te kurulmus olan BMW
firmas1 Bavyera’lilikla olan kimliksel bagini kurum logosunda renk ve desenle kullanilirken,
ikinci ornekte ise degisik kantonlardan olusan Isvigre’deki her hangi alandaki bir kurumun

Isvigre nin sembolunii nasil giiven duyulan bir sembol olarak kullanildigin1 gdstermektedir..

13 Bkz. (175), Z.B. AKINCIL, s. 141
19 Bkz. (193), Corporate Indentity, s. 179
97 Bkz. (175), Z.B. AKINCI, s. 143
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4.5.1. Bavyera Ornegi

Tablo 34:Bavyera Ornegi

———

e,

| .

Bavyera Eyalet Bayragi
(http://'www.bayern.de/)

Bavyera Eyalet Armasi
(http://'www.bayern.de/)

Bayern Miinih Futbol
Kuliibii
(http://www.fcbayern.de/)

BMW — Bélgede iiretilen
Otomobil Firmasi
(http://www.bmw.de/)

BMW firmasiin iirettigi araglarla beraber kullandigr isim ve benimsedigi logoyla
birlikte en biiyilk kurumsal sirketlerden biridir. BMW’nin acilimi1 Bayerische Motoren
Werke’dir ve bu TiirkgedeBavyera Motor Fabrikasi anlamima gelmektedir. Ayn1 zamanda
BMW logosundaki mavi-beyaz motifler Bavyera Eyalet Sancagi ve Armasindaki mavi-beyaz
baklava dilimlerinden esinlenildigini de géstermektedir. Ayn1 bakimdan Bayern Miinih futbol
takiminin sifat1 olan Bavyeralilar ve armalarindaki mavi-beyaz baklava dilimleri de benzer

ifade gostermektedir.

4.5.2. isvicre Ornegi

Kiiresel diinyada en saygin yere sahip olan iilkelerden biri de Isvigre’dir, sinirlari
i¢inde yer alan sirketlerle de diinyada saygmlik gérmektedir. Isvigre nin iki diinya savasina
da katilmamig olmas1 birgok kurumun burada bulunmasini saglamistir, bu bakimdan diinyada
tarafsiz iilke olarak goziikmektedir. Uluslararas: Kizilhag ve Kizilay Hareketi’nin merkezini
de barindirmas: ‘dinler arasi birlik’ gostergesi olarak kabul gérmektedir. Isvigre’nin bayrak
ve armasinda kullandigi kirmizi zemin iizerindeki beyaz ha¢ semboliiniin diinya ¢apinda

benimsenmis kurumsal isaret olarak kullanilmasini yadirgatmiyor.
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Tablo 35:Isvigre Ornegi

Isvicre Bayragi Isvigre Armasi
(http://www.admin.ch/) (http://www.admin.ch/)

. - WENGER' .
mm*dﬂ VICTORINOX SUJCItCh[:

Cok Amacli Cakilar”
(http://www.wenger.ch/)
(http://www.victorinox.ch/)

TISSOT [ svs vomon

Hava Yollar1 Saat Mutfak Egyalar1
(http://www.swiss.com/) (http://www.tissot.ch/) (http://www.swissdiamond.com/)

Otel
(http://www.swissotel.com/)

Saat
(http://www.swatch.com/)

4.6. Logo’nun Kiiresel Olcekte Kullanim Alanlar1 ve Ornekleri

Insan varliginin en etkili anlatim yoéntemi “bigim”i yasamina gegirmesidir. Cizerek

yaptig1 resim veya sekillerle, anlatmak istedigi seyi en 6z ve somut bir bigcimde vermesidir.

Gorsel Iletisim dilinin ilk 6rneklerinden bu yana, iletisim amaciyla resim ve sekiller
kullanilmistir. Iletisimdeki etki ve anlasmadaki basar1 bu iletisim araclarim daha da
derinlestirerek gelismesini saglamaktir. Antik ¢aglardaki hiyeroglif ve ¢ivi yazilar1 bu ilkel
gizimlerin gelisimiydi. Bu bakimdan ilk c¢agdan giinlimiize kadar piktogram kavrami

evrensel bir anlam kazandi ve insanlik i¢in ortak bir dil olusturmus oldu.

Bu cakilar baslangicta Isvigre Ordu askerlerinin kisisel ihtiyaclarinin karsilanmast igin tasarlanmis
ve ¢ok kullanislt oldugu goriiliince de sivil kisiler igin iiretilmeye devam edilmistir.

“Isvigrenin Fransiz bélgesinden ¢ikan Wenger ordu gakilari gergek isvicre Ordu Cakist oldugu
gibi, Isvigre’nin Alman bolgesinden ¢ikan Victorinox Ordu Cakilari da aym sekilde gercek
cakilardir.” Kaynak. “COLORS” Dergisi, Say1 36, Elcograf SpA, halya, Subat-Mart 2000, s. 23
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Uygarliklarin gelismesini saglayan ticari hareketlilik, tiiccarlarm kendini tanitmak ve
amaclarim sergilemek, iletmek i¢in iilke yoneticileri ve iireticilerin katkilar1 ile bir takim
isaretler gelistirmislerdir. Bu olusum zamanla diger iiretici ve iilkelerden farkini belirtmesi

icin daha da bir 6nem tagimis oldu.

Arz-talep dengesi yiizinden kurulan pazarlarda, her zaman tiiketicinin ihtiyaglar
dogrultusunda {iretilen esyalarin bulunmasi saglanmistir. Uygarliklar1 yonlendiren pazar
olgiisii, gitgide insanlarin i¢ ice bulunmasim saglanmustir. Ik defa Mezopotamya
Uygarliklarinda goriilen Pazar Yeri olgusu, zamanla giiniimiiz diinyasinin tiim uygar
bolgelerinde goriilmeye baslamistir. Antik Anadolu, Yunan ve Roma Uygarliklari déneminde
belirgin bir 6lglide gelismistir. Ekonomik ihtiyaglar dogrultusunda gelisen pazarlar, hem
miisterilerin rahati, hem de iriinlerin korunmasi amaciyla kapali alanlar altinda yapilma
ihtiyacin1 dogurmustur. ilk pazarlarda iisti kumas veya bitkilerle kapandig1 goriilmeye
baslanmistir. Bu bakimdan diinyada kurulan ilk biiyiikk kapali pazaryeri, Tiirk-islam
(Osmanli) Hiikiimdar1 olan Fatih Sultan Mehmed tarafindan 1461 yilinda Istanbul’da
temelleri attirilan Kapali Cargi’dir. Labirent gibi bir yapiya sahip olan Kapali Carsi
igerisinde; onbinlerce diikkanla beraber, camii, okul, han, ¢esme gibi giinliik ihtiyag¢lari
karsilayacak yapilar1 da bulundurmaktaydi. Giinlimiizde daha c¢ok turistik amaclh satig
yapilan Kapali Carsi’da onceleri belli ihtiyaglar dogrultusunda diikkanlar bulunmaktaydi.
Halen kullanilmakta olan Yorgancilar, Terlik¢iler, Fes¢iler, Ressam, Halicilar, Aynacilar,
Altuncular gibi sokak isimleri o donemlerde ihtiyag duyulan esya ve hizmetlerin
bulunabilecegi sokaklar1 gostermektedir. “Kapaligarsi’da basimizi yukar kaldirdiginizda,
nerede oldugunuzu ve gevrenizdeki sokaklarin sizi nereye gétiirecegini anlatan tabelalar”'*®
da vardir, bu tiir tabelalar daha sonralar1 sehirlerin vazgecilmez unsurlari olmuslardir,
nitekim billboard kavrami da tabelaciligin bir uzantisidir. Okuyan1 yazani az bir toplumda
gorsel mesajlar iletebilmesi i¢in elbette ¢ok Onem tasiyordu, bundan dolayr Osmanlt

carsisinda goze hitap eden saticilar isaretini koyar ki anlatan dile getirebilsin, tarif edebilsin.

Tamamen ekonomik refah saglamis uygarliklarin gereksinimlerinden dogmus olan
bu yapu tiirii, daha da gelisip gosterisli yapilar altinda olmasini 19. yiizy1l Paris’inde (Fransa)
tim ihtisamiyla gboze carpmaktaydi. Paris’te goziiken bu yap1 tiri Pasaj diye

adlandirilmaktaydi ve 1852 tarihinde resimli bir Paris rehberinde sunlar yaziliydi:

19 Aydar KAYA; “Kapaligarsi'y1 Bir De Yeni Yiiziiyle Gezin”, Hiirriyet Gazetesi, Istanbul
24.10.2003
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I¢ kesimdeki bulvarlarda, hep bu bulvarlara acilan pasajlar yapilmistir. Endiistriyel
liiksiin yeni buluglarindan biri olan bu pasajlar, bina bloklarimin arasinda uzanan,
tistleri camla kapli duvarlarina mermer dogenmis gecitleridir ve sozii edilen
binalarin sahiplerinin bir spekiilasyonudur. Isig1 yukardan alan bu gegitlerin iki
yaninda en sik diikkanlar uzanwr; bu nedenle boyle bir pasaj bash basina bir kent,
dahast kiigiik bir diinyadir ve alig-veristen hoglananlar, burada gereksindikleri her
sey bulabilirler. Bu pasajlar, ani saganaklarda yagmura yakalananlarin hepsi icin
bir siginaktr; siginanlara biraz dar olmakla birlikte giivenlikli bir gezinme mekani
saglar; bu arada saticilar da bundan yararl ¢ikacaklar™”

Bu alint1 pasaj olgusunu ve pazar yerinin nasil bir yapiya doniistiigiini
anlatmaktadir. 19. Yiizyil sonlarinda Paris’i siisleyen pasajlarin en belirgin 6zelligi de,
buralarin giris-¢ikislarinin bir olmasi ve bu kapi iizerinde yer alan gosterisli tabelalardi, bu
tabelalar sanki iceride daha fazlasi var der gibiydi.””” O zamanlardaki pasaj olgusunun benzer
ornekleri tarihin ayn1 déneminde Istanbul’un Beyoglu ilgesinde de goriilmiistiir, nitekim
“1940’11 yillarin baslarindaki Cigek Pasaji1 bugiinkii gibi bastan sona birahanelerin siralandigi
bir pasaj degildi. Burada berber de vardi, ekmek saticisi da; birahane de vardi, cenaze
levazimatgist da.”*®' Kiiresellesme etkilerinin goriildiigii giiniimiiz diinyasinda Alisveris
Merkezleri olgusu bu pasajlarin makro 6l¢ekteki goriintiistidiir.

202
7 olmasi,

“Kapitalizm siirekli yeni pazarlar ve yeni faaliyet alanlar arayisi iginde
pazarlamanin yayilmasina ve ticaret alanlarmin gosterigli hal almasina sebep olmustur.
Bunun sonucu, iirlinleri tanitmak igin reklam ihtiyac1t dogmus ve giderek 6nemli lokomotif
sektor olmustur. Bu sektoriin gelismesi trliniin kisilik kazanmasini gerekli kilmistir.
“1940’larin sonunda markanin sadece bir sirketin {iriin etiketi lizerine basilmig bir maskot ya
da slogan ya da resim olmadigi yaygin bir bicimde, fark edilmeye baslandi; sirketin
tamaminin bir marka kimligi ya da bu kisa omiirlii niteligin o zamanki ifade sekliyle ‘sirket

farkindahg’ olabilirdi.”*” Bu farkindalik Kurumsal Kimlik terimini dogurdu, bu kimligin

oncelikli gereksinimi de belirliligi saglayan /ogo’dur.

20. Yiizyilin ilk yarisindan beri yayilmaya baslayan Alisveris Merkezlerinde dolasan

biri; giyim, yemek, hediye, dinlenme, eglence gibi ihtiyaglarin1 gidermek igin Oncelikle

1% Bkz. (135), W. BENJAMIN, s. 256

20 3 ge.s.254

' Esel TUTEL; “Beyoglu Pasajlar”, Tarih ve Toplum Dergisi, say1 143, iletisim Yayinlari,
Istanbul, Kasim1995, s. 14

202 john TOMLISON; Kiiresellesme ve Kiiltiir, Cev. A. Eker, Ayrint1 Yayinlari, Istanbul 1999, s. 71

203 Naomi KLEIN; No Logo-Kiiresel Markalar Hedef Tahtasinda, Bilgi Yaymevi, Istanbul, s. 30
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tanidig1 Logo’lara ugramaktadir! Cagimizin bir diger ad1 da Tiiketim Cagr’dir, artik yeni olan
her sey takip edilmekte, gerek yazili medya, gerek gorsel medya araciligiyla olsun, gerekse
de billboardlar vasitasiyla olsun, artik yeni ¢ikan tiim {irlin ve modeller insanlarin goziine
sokulup ‘al beni’ diye bagirmaktadir. Bunu anlatan en giizel ifade de Diisiiniiyorum, dyleyse
varim deyiminin Kapitalist toplumlarda degistirilerek, Tiiketiyorum, éyleyse varim deyimi

olsa gerekir, zaten Jean Baudrillard’a gore; “tiiketim bir var olma modudur ve birey ancak

bu yolla kimlik ve prestij sahibi olabilmektedir",

Burada giindelik yagsami tamamiyla diizenleyen ve homojenlestiren tiiketimin tam
ortasindayiz. Her sey soyut “mutlulugun” yari saydamhgina tahsis edilmekte ve
indirgenmekte... Daha o6nce daginik, ayrt ve indirgenemez olan, gercek
yasamlarimizda ve “anarsik ve arkaik kentlerimizde” endise ve karmasiklik iireten
is, bos zaman, doga ve kiiltiir aktivitelerinin hepsi, sonunda birbirine karisarak,
yogrularak, klimali ve kapali mekanda sonsuz bir alisverige doniigmiis durumda.’”

McDiinya*, aligveris merkezlerini, multipleks sinemalari, konulu parklari, pek ¢ok
seyirci cezbeden, sporlarm yapildigi spor sahalarmm, (tiikenmek bilmeyen film
oyuncaklariyla) fast-food zincirlerini ve (hizla genisleyen alisveris aglariyla)
televizyonu, karu biiyiitme yolunda ilerlerken insanlar doniistiiren tek ve biiyiik bir
isletme icinde birlestirir®"

Alisveris Merkezleri olgusu, alisageldik pazar yerlerinin 20. yiizyillda yeniden
uyarlanmasidir, kisaca tanimlamak gerekirse; “tek bir birim, olarak tasarlanip insa edilen ve
isletilen, perakendeci diikkanlar, hizmet birimleri ve bir otopark alanindan olusur. Bu

merkezlerde lokanta, banka, tiyatro, biiro binalari, servis istasyonlar1 ve daha bagka tesisler

de bulunabilir.”*"’

Ilk birlesik aligveris merkezi, Missouri’de” KansasCity yakinlarinda J.C. Nichols
Company tarafindan insa edilen ve 1922 °de hizmete giren Country Club Plaza’dur.
Ik kapali aligveris merkezi ise 1956°da Minnesota’da” Minneapolis yakinlarinda
aculdi. 1950°den sonra kapali carsilarin sayisi hizla artti. 1980°lerde ise “dev
aligveris merkezleri” agilmaya bagsladi. Ornegin 1981 °de Kanada’da da, Alberta’da
agilan West Edmonton aligverigsmerkezinde ayakkabidan otomobile kadar her seyin
satildigr 800°den fazla magazamn yam swra lokantalar, bir otel, bir lunapark, bir
minyatiir golf sahasi, bir kilise, giineslenmek ve sorf yapmak igin bir su parki, bir

2% Bkz. (157), G. SAYLAN, s. 238
295 Jean BAUDRILLARD; Selected Writings, der. Mark Poster, Cambridge: Polity Press, 1988, s. 34
" Benjamin Barber’in Kiiltiiriin metalagtiriimast ile ilgili kavram.
2% Benjamin R. BARBER; Jihad vs McWorld, Random House, New York 1995, s. 97
27 Bkz. (1), ANA BRITANNICA, s. 405
*  ABD’nin ortabatisinda yer alan bir eyalet.
ABD’nin kuzeyinde, Kanada sinirinda bir eyalet.
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hayvanat bahgesi, yaklastk 134m uzunlugunda bir gol ve 500°den ¢ok agag tiirii
vardir””

Uriin ve hizmet sunan kuruluslar, ayn1 alandaki diger kuruluslardan farkli olmasi ve
stirekli hafizalarda yer almasi icin logolar gelistirdiler. Bu logolar siirekli kitlelerin gozleri
oniinde olmasi gerekiyordu ve bunu saglayacak en 6nemli unsurlar da kitleleri bir arada tutan
spor, miizik gibi organizasyonlardi. Her yil ya da diizenli araliklarla diinyanin farkl
kitalarindaki farkli iilkelerinde diizenlenen Olimpiyat Oyunlari, Futbol Turnuvalar1 ve Miizik
Konserleri gibi biiylik organizasyonlar, kiiresel firmalarin ana sponsorluklar (destekleyiciler)
altinda diizenlenmektedir™. Biiyiik organizasyonlarin binlerce medya mensubu tarafindan
takip edilmesi ve televizyon araciligiyla milyarlarca insana kadar ulasmasi reklamcilik

sektoriindeki en 6nemli gelismedir.

20. Yiizyilda Evrensel Kiiltiiriin en énemli parcasit da spor olmustur: diinyada dili,
k1, dini farkli insanlart birlestiren 6nemli bir unsurdur. Diinya barigina katki saglayan bir
etkinliktir. Britannica Ansiklopedisi sporu; “belirli dl¢iide gii¢ ve beceri gerektiren yarigmali

ve eglenceli etkinlikler"

olarak tanimlamaktadir. Uluslararasi spor karsilasmalarinin bir
baris unsuru oldugu hepimizce bilinmektedir. Insanoglunun gelisimi ile Antik Yunan’dan bu
giine degin gelisen kurallar, bu giin ileri diizeydeki prensiplerine ulasmislardir. Spor,
uluslararast platformda savaglarin en asilidir. Cilinkii o barisin savasidir. Olimpiyat
Oyunlarinin birbirine gegen bes halkasi, bes kitanin birbiri ile kenetlenmesini ifade
etmektedir. Bu topluluk genglerin bir dava ugrunda birlestigi muhtesem bir tablodur. Bir

diinya baris1 tablosudur. (Bkz: 4.6.1 Olimpiyatlar, s. 114)

19. Yiizyilda, ozellikle sanayilesmis {iilkelerdeki Kkitlelerin eglencesi olarak spor
tutkusu ortaya ¢ikmistir. Bunun en giizel 6rnegi, hizla gelisen futbol miisabakalaridir. ilk
once Ingiltere’de iscilerin eglencesi olarak ortaya ¢ikan futbol, ingiltere’nin o donemde
miistemlekeleri yoluyla hizla yeryiiziinde yayilmis ve kiiresel bir tutku haline gelmistir.
Futbolun yayilmasini saglayan birinci unsur kentlerdeki isci Kkitleleri, ikinci unsur da
Ingiltere merkezli Britanya Imparatorlugu’nun biinyesindeki gérevlilerin (Asker ve siviller)

bu tutkuyu gorevli olarak bulunduklar iilkelere de taginmasi ile olmustur.

2% Bkz. (1), ANA BRITANNICA, s. 549
209 Ozdes A. TANER; Satisin 10 Altin Kurali, MediaCat Yayinlari, fstanbul 2007, s. 203
219 Bkz. (1), ANA BRITANNICA, s. 606
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Antik Olimpiyat Oyunlarr’nm, 1896 yilinda JOC™ adi altinda tekrar diizenlenmeye
baslamas1 ve diizenli olarak dort yilda bir farkli {ilkelerde diizenlenme kararimin alinmasinin
ardindan, kiiresel pazar hedefinde olan firmalar i¢in bulunabilecek en iyi firsatlardan biriydi.
Ayni amagla, 1934°ten beri FIFA nin" diizenledigi Futbol Diinya Kupasi’n1 da diisiinebiliriz.
Spor miisabakalarindan ¢ikar saglayan kurumlar, spor kuliiplerinin de kar edebilmesine 6n
ayak oldu. Bu bakimdan “Futbol kuliipleri de artik taraftarlar1 i¢in giyecek pazarlamakta ve

takim tiniformasini talebi yiiksek tutmak igin diizenli olarak degistirmektedir.”*"!

Modern sporlarin olusumunun Sanayi Devrimi ile dogrudan iligkili oldugunu
sOyleyebiliriz. Bu olusumun ana sebeplerinden arasinda, olusan yeni toplumsal diizenin
sagladig1 kitle kiiltiirii ve artan iretim yiiziinden pazarda pay kapmak isteyen firmalar

yatmaktadir.

Modern sporlara gecisin ardinda kusursuziugu arayan Sanayi Devrimi yatiyordu. En
iist dereceye ulasma tutkusu ‘“‘rekor” kavramimi ortaya ¢ikardi. Spor, 20. Yiizyil
toplumunun temel degerleri olan laikligi, usc¢ulugu, uzmanlagmayi, biirokrasiyi,
ol¢me ve derecelendirmeyi yansitir oldu. Bircok diistiniir ve toplumbilimci modern
sporu sanayi kapitalizminin bir iiriinii olarak kabul etti. Kapitalizm ayrica sporu
pazarlanabilen bir mal haline getirdi. Bos zamanlarin artmasi da spor izleyicilerinin
ve tiiketicilerinin sayisinin goriilmemis ol¢iide ¢ogalmasina yol actr.””?

Theodor Adorno’nun dliimiinden bir yil sonra yayimlanan Estetik Teorisi (1970) adl
kitabinda, miizige ve tiim sanata kendi bakis acisiyla yaklagimini izliyoruz. Adorno’ya gore
yeni sanat bagimsiz ve her bir eseriyle geleneklerden, adetlerden, kurallardan bagimsizdir. O,
bizlerin de boyle diisiinmesi gerektigine ikna ediyordu. Miizigin gelismesiyle, miizigin
mantig1 ilerliyordu. Adorno, miizik dinleyicilerini birka¢ gruba ayirtyordu. Ve bu ayirmada,
kalitesiz dinleyicilerin katlanip biiyldigini soyliiyordu. Adorno’ya gore; miizik

dinleyicileri, aslinda Miizik kiiltiiriniin mantiksal zincirinde “en zayif halkas1” olmaktadir.

1960’larda yayilan barigsever genglik akiminin en biiylik eglenceleri olan miizik
anlayisindan dogan kitlesel organizasyonlar da iiretim ve hizmet kuruluslarmin dikkatini
¢ekmekte ge¢ kalmadi. 1969°da 3 giin 3 gece boyunca yapilan ve 50 bin kisi beklenen ‘Barig

ve Miizik ile dolu ii¢ giin’ sloganiyla diizenlen Woodstock Festivali’ne 400 binden fazla kisi

Uluslararasi Olimpiyat Komitesi’nin kisaltmasi.
" Uluslararas1 Futbol Federasyonlar1 Birligi’nin kisaltmas1.
211 Bkz. (202), J. TOMLISON, s. 121
212 Bkz. (1), ANA BRITANNICA, s. 607
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katilms ve 1 milyona yakin kisi de olusan izdiham yiiziinden festival alanina
yaklastirilmadan geri dondiiriilmiistii. Bunu goren firmalar sonraki yillarda diizenlenecek
diger festivallere sponsor olabilmek i¢in ¢aba gostermeye gayret etmislerdir. 2006 yilinda
Rio De Jeneiro’daki Rolling Stones konserine 1,5 milyon kisinin katildiginmi hatirlarsak,
sektoriin ne kadar biiyiidiiglinii kavrayabiliriz. Bunlar ve benzeri tiim ortak organizasyonlar
biiyiik maliyet gerektiren olusumlardi ve ancak bu maliyeti saglayacak kisi ya da firmalarin

yardimiyla giderilebilinirdi.

Pazarda kalici bir yer almak isteyen ve bulundugu pazari biiylitmek isteyen
firmalarin, taninirlik, unutulmazlik ve hafizalarda yer almak istemesiyle, kitlelerin bulustugu
tim alanlarda goéziimiize carpmaktadir. 20. Yiizyil’in en Onemli getirisi de sehirlerin
Metropol’lesmesidir, Yunancada ‘ana sehir’ anlamia gelen bu kelime, Ulkelerin nabzinin
attig1 biylk sehirleri ifade etmektedir. Bu bakimdan farkli dini ve etnik kdkenlerden gelen
insanlardan olusmaktadir. Metropol’lerin en 6énemli 6zelligi “her zaman para ekonomisinin

merkezi olmasidir™*".

Tarihte bagka higbir toplum boéylesine kalabalik bir imgeler yigini, boylesine yogun
bir mesaj yagmuru gostermemistir>'* Basta Spor ve Miizik olmak iizere birgok
organizasyonlar, Aligveris Merkezleri, sehir meydanlari ile caddeleri, gazete ve dergi
sayfalar1 ile televizyon yayinlari, bu tiir (tamitim amaci, reklam) diisiinen firmalar icin

vazgegilmez unsurlar olmusgtur.

4.6.1. Olimpiyatlar

QO

Resim 21:Olimpivat Logosu

Masum bir spor etkinligi iken, kitlesel eglence kiiltiiriiniin en 6nemlilerinden biri

haline doniisen Olimpiyatlar, en tanmmmis ve en ¢ok insana ulagan etkinliklerden en

1 Georg SIMMEL; Modern Kiiltiirde Catisma, Cev: T. Bora, N. Kalayci, E. Gen; iletisim
Yayinlari, Istanbul 2003, s. 87
214 John BERGER; Goérme Bicimleri, Cev. Yurdanur Salman, Metis Yayinlar1, Istanbul 2002, s. 129
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biiytigidiir. Kitle iletisim araglari medya ile ayn1 anda diinyanin her yerinde es zaman olarak
ulagmaktadir.

Kisaca tarihe bakacak olursak; eski Yunan’da kokli ve yaygin bir gelenege dayanan
spor senliklerinin en iinliisii, MO 776’den baslayarak Elis kent devletindeki Olimpiya’da

Tanr1 Zeus’un onuruna dort yilda bir diizenlenen Olimpiyat Oyunlartyds. >

10C’un uluslararas1 Olimpiyat Oyunlarinin resmi simgesidir ve simgedeki her bir
halka yeryiiziindeki bir anakaray1 temsil etmektedir. Bu simge 1920 yilinda Belgika’da
diizenlenen Antverp oyunlarindan beri kullanilmaktadir. Halkalardaki mavi renk Avrupa’yi,
siyah renk Afrika’y1, kirmizi renk Amerika’yi, sar1 renk Asya’yi ve yesil renk de Avustralya
kitasim temsil etmektedir.*'® Olimpiyat slogan1 Daha Hizli, Daha Yiiksek, Daha Giiglii’diir

(Lat. Citius-Altius-Fortius).”"’
Tablo 36:O0limpiyat Amblemlerinden Ornekler (http://olympic-museum.de/)

*
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1 Bkz. (1), ANA BRITANNICA, s. 75
218 hitp://www.olimpiyatkomitesi.org.tr/tr/Olimpiyat/modern.htm
217 Bkz. (1), ANA BRITANNICA, s. 75

115



Olimpiyat Oyunlarim diizenleyen sehirler amansiz bir logo olusturma arzusu
icerisindedirler. Olusturulan logolar Grafik Sanatinin en iist diizey {irliniidiir. Bu logolarda

sehirlerin kiiltiirel ve siyasi yapilarindan yararlanilmaktadir.

4.6.2. Spor Kuliipleri

“21. Yiizyilla girdigimizde c¢agda eglence ve gosteri kiiltlirlinlin en goézde
gostergelerinden biri olarak duran kuskusuz futboldur. Futbol bizim duygulanmalarimizi
olusturup, toplumsal alandaki etkilerimizi, algilarimizi ve popiiler kiiltiire ait olan
heyecanlarimizi ortaya koyan bir alan olarak durmasim yaninda ayni1 zamanda ekonomik alt
yapiy1 da olusturan ve bu psisemizle alakasmi kuran alan olarak da hayatimizi baglamakta

ve etkilemektedir.”*'®

Tablo 37:Futbol Kuliip logolarindan drnekler

FC Arsenal: 1886 yilinda ingiltere’nin bagkenti Londra’da kurulmus Futbol kuliibiidiir.
Arsenal Arsenal’liler kuliibiin armasindaki savas topundan dolayr ‘Gunners’ (Topgular) diye
S 7' amlmaktadir, zaten Arsenal ismi Ingilizcede cephanelik anlamina gelmektedir.
(http://www.arsenal.com/)

FC Bayern Miinih: Almanya’nin Bavyera eyaletinin bagkenti Miinih’te 1900 yilinda
kurulan bu takim, Bavyera eyaletinin birgok kuliibliniin bir araya gelmesiyle
olusturulmustur ve bu birligi gostermek i¢in sembol olarak Bavyera Eyalet Armasindaki
mavi-beyaz baklava dilimleri secilmistir, kuliibiin takma ismi genelde ‘Bavyerali’lardir
fakat bazen de ‘kirmizililar’ diye anilmaktadir.

Besiktas JK: Besiktas Jimnastik Kuliibii, Tirkiye’nin kurulan ilk spor kuliibiidiir.
Kuliiblin ilk etkinlikleri bireysel aktivitelerdi, zamanla katilimci sayisinin artmasi ve
takim branglarinin  eklenmesi yliziinden bir amblemin belirlenmesi ihtiyacini
dogurmustur. Renklerinin siyah-beyaz segilmesinin sebebi dogadaki en zit iki renk
olmasidir. Amblemdeki ilk beyaz ¢izgi 1'i; 3 siyah ¢izgi 3'{i; ve ikinci beyaz ¢izgi de 1'i
simgelemektedir. Amblem 9 boliimden olusmaktadir ve yukaridaki dért numara (1,3,1,9)
yan yana geldiginde, 1319'u olusturmaktadir. 1319, Rumi Takvimde 1903'e esittir.

Cagdas amblemdeki Tiirk Bayragi, TFF'nin hediyesidir. Besiktas Tiirk Bayragi’ni
kullanma hakkini Yunanistan Milli Futbol Takimi ile oynanan bir macta Tiirk Milli
Takimi'n1 temsil ettigi igin almustir. Tiirkiye’de faaliyet gosteren tiim takimlar arasinda
sadece Besiktas kuliibii resmi ay-yildiz bayragini kullanma hakkina ‘Bakanlar Kurulu’
karartyla sahiptir.

(http://www.bjk.com.tr/)

m AEK Atina: Istanbul’da Pera adiyla futbol faaliyetleri diizenlemekte olan sporcularin
1923 yilinda Tiirkiye’de Cumhuriyetin kurulmastyla Istanbul ve Anadolu’dan Atina’ya
* go¢ eden gogmenler tarafindan AEK (Atletiki Enosis Konstantopulos) adiyla
kurulmustur. AEK'nin anlami ‘Istanbul Atletik Birligi’dir ve kendilerine sembol olarak
< sectikleri ¢ift bash kartal ile sari-siyah renkleriyle istanbul merkezli kurulan Bizans
(http://www.ack.gr/) Devletini sembolize etmektedir. (Bkz: 2.4.1. Hayvanlar, Cift bagli kartal)

AS Roma: italya’min bagkenti Roma’da 1927 yilinda kurulan Kliip, bircok bagari
saglamis diger Italyan takimlarina alternatif olusturacak sekilde ve onlarin elde etmis
olduklar1 basarilar1 diinyanin en koklii sehrine tasimak maksadiyla kurulmustur. Antik
Roma’nin sembolii olan emziren kurt ile sari-kirmizi renklerin kuliip i¢in se¢ilmesinin
sebebi, bu biiyiik uygarligin spor alaninda tekrar Roma adina yakisir sekilde saglanmasini
(http://www.asroma.it/) gostermektedir. Kuliip, ‘kurtlar’ ve *bilyii’ gibi isimlerle anilmaktadir

28 Alj AKAY; “Toplumbilim”, Say1 16, Baglam Yaynlari, Istanbul 2002, s. 5
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Spor kuliiplerinin sectigi amblemler genellikle kurulduklar sehirlerdeki tarihsel
sembollerden secilmektedir. Bunun 6ncelikli sebebi, futbol gibi takim oyunlarinin oldukga
fazla gii¢ gerektirdigi ve bu yilizden kendi toplumlarinin tarihsel isaretlerinden yararlanarak
bu milli giicii takim oyunlarma yansitma arzusundan dogmaktadir. Bu giic gosterisi hem
bulunduklart iilkedeki diger kuliipler arasinda hem de uluslararasi miisabakalarda
karsilastiklar1 kuliipler arasinda yasanmaktadir. Futbolun bu misyonu kendi fanatik
gruplariin da dogmasina sebep olmustur. Kuliiplerin formalar1 ve kuliiplerin isaretlerinden
olugan bir takim aksesuarlar1 diizenli olarak satin alan fanatikler (taraftar), kuliipler icin

o6nemli bir gelir kaynag1 olmustur.

Takim sporlari arasinda futbol, diinyadaki en 6nemli spor dali konumundadir. Bunun
nedeni birgok arastirmanin yapilmasina da konu olmustur. Diinyadaki bir ¢ok iilkede futbol
icin dergiler ve giinliik gazeteler ¢ikmaktadir. Futbola olan bdylesine ilgi, firmalarin da
reklam vermek i¢in ya da kuliibe dogrudan sponsor olabilmek i¢in yarig etmelerine sebep
olmaktadir. Dogru bir ifadeyle, eglence ve finans sektoriiniin bulustugu en 6nemli unsur
konumundadir diyebiliriz. Hem medya araciligi ile ekran basinda hem de stadyumda ¢ok
kalabalik kitleler tarafindan izleniyor ve destekleniyor olmasi, reklam sektoriiniin 6nemli bir

mecrasini olusturmasina neden olmustur.

4.6.3. Miizik

Kitle kiiltiiriin 6nemli aktorlerinden biri de miiziktir. “Miizik her zaman estetik deneyimi
olarak goriilmese de, tasidig1 anlamin dogasi potansiyel estetik niteliklerini hesaba katmay1
gerektirir. Antropolojide estetik iizerine yapilmis deneyimin beslenmesini ve seylerin i¢sel
niteliklerinden zevk almaya gerektiren olayin niteliksel 6zelligi tanimi. Genglik ve gesitli
kitleler icin Popiiler miizikte estetik anlam gereksinimleri karsiliyor.””"’ Yani miizik
sektoriinde sanat icra eden kisiler, kendi dinleyici kitlesini olusturabilmek ve pazardan pay

kapabilmek i¢in kendi tarzlarini sanatsal estetik anlayisi iginde icra etmek zorundalar.

219 Ayhan EROL, Popiiler Miizigi Anlamak; Baglam Yayincilik, Istanbul , Ekim 2005, s. 13
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Resim 22:Woodstock Festival Logosu Resim 23:Woodstock Festival Afisi, 1969

Ik defa 1960’1l yillarda miizik sanatcilar1 bugiinkii anlamda popiiler olmustu. Bu
kusakla beraber 1969 yilindaki savas karsit1 Cicek Genglik furyast o zamanin siyasi
hayatinda tek ses olmus, belirledikleri tarzda yasam stili gelistirmis ve kendi aralarinda
toplanip konserler diizenlemislerdir. Bu bakimdan hala o zamanki coskuya yaklagilamayan
Woodstock festivaline birgok miizisyen katilmis ve ortak bir tarzin gelismesinde tavan

yapmuglardir. Woodstock Festivali’nin afisindeki slogan, Baris ve Miizikle dolu 3 giin’ diir.

Bu donemde ve bu donemden sonra ortaya birgok miizik grubu ¢ikti ve tarz en
O6nemli unsur olmaya bagsladi. Cikan her bir grup farkli bir seyler yapma hevesindeydi, farkl

seyler yapip kitlelere hitap etme arzusu vardi.

Bu olusumlarla ortaya bir¢ok miizik grubu ¢ikt1 ve bir kismui hala ilerleyen yaslarina
ragmen sanat yasamini siirdiirmektedir. Ortaya ¢ikan bu gruplar kendilerine 6zgii miizik
tarzim1 belirledikten sonra ve miizisyen kadrosunu kurmakla beraber kendilerine 6zgii bir
logotip gelistirdiler. Yillar gegmesine ragmen ve gruplardan bazi iiyelerinin ayrilmasi veya
yenilerin eklenmesine karsilik, gruplarin logotipi hi¢ degisime ugramamstir, bu gorsel sov

kendi hayran kitleleriyle beraber bir biitiinlesme i¢indedir.
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Tablo 38:Rock Gruplarimin Logolart

The Beatles; 1960 yilinda Ingiltere’de kurulmustur. Hem sanatsal hem de
ticari birgok basartya ulagsmig ‘efsanevi’ miizik grubudur. Kendi tarzlari ve
olusturduklart birgok yenilikle giinlimiiz miizik diinyasinin en Oncii
grubudur, onlar i¢in yapilmig en biiyiik tanimlama Beatlemania dir, ki bu
tanmimlama kendi olusturduklar1 tarzlarmin akimimi ifade eden sézsel bir
tanimlamadir.

(http://www.rollingstones.com)

Roling Stones; 1962°de Ingiltere’de kurulmus gruptur. Rock miiziginin
efsaneleri olarak nitelendirilmektedirler.

Rock’n Roll terimini tarif etmek i¢in kullanilan bir isim olan Rolling
Stones ayni zamanda 30 yillik gegmisiyle diinya rock tarihinin en uzun
soluklu grubu olmay1 da basarmistir. 1960’larin sonundan beri 6zellikle
bayan hayranlari tarafindan benimsenen ‘dil c¢ikarma’ sembolii grupla
6zdeslesmistir. Bu sembolii grubun tiim konser ve toplu sovlarinda
gérmek miimkiindiir.

PINK
froyp

(http://www.pinkfloyd.co.uk/)

Pink Floyd; 1965 yilinda kurulmus ingiliz Progresif ve Psychedelic Rock
grubudur.

Ao

(http://www.thedoors.com/)

The Doors; 1965 yilinda Los Angeles, Kaliforniya'da kurulmusg
Amerikali rock grubu

(http://www.ledzeppelin.com/)

Led Zeppelin; 1968 yilinda kurulmus Ingiliz Rock grubudur ve BBC
tarafindan “Rock c¢agmin en etkili gruplarindan birisi” olarak
adlandirilmigtir. 1968 yilinda kurulan grup daha ¢ok Hard Rock ve Heavy
Metal miizik tarzlarinin 6nciileri olarak taninsalar da yaptiklari miizikle
Blues, Rockabilly, Soul, Funk, Kelt, Hint, Arap ve hatta Latin miizik de
dahil olmak iizere birgok farkli popiiler miizik tiiriinii ayn1 potada erittiler

(http://www.queenonline.com/)

Queen; Ingiltere kokenli rock grubudur. 1970

VYIS

(http://www.defleppard.com/)

Def Leppard; 1977 yilinda Ingiltere’nin Sheffield kentinde bir Hard Rock
grubu olarak kuruldu.

(http://www.the-scorpions.com/)

Scorpions; Almanya'da 1969 kurulmus bir hard rock/heavy metal
grubudur, 1980’lerin bilinen en biiyiik gruplarindan.

1980 ve 90’larda ¢ok popiiler olmus Metallica, Bon Jovi ve Def Leppard
gibi gruplar Scorpions’in konserlerinde alt grup olarak sahne almiglardir.

=

(http://www.metallica.com/)

Metallica; ABD’nin Heavy Metal (Hard Rock) grubudur, 1981°de
kurulmustur. Rock miizik diinyasinda yeni dogmus ‘metal’ akimini en
yiksege  tasimislardir ve bu  miizik  tirGini  kendileriyle
biitiinlestirmiglerdir. Olusturduklart logo ile markalagmiglardir ve bu logo
tanirliliklarini saglayan en dnemli unsur olmustur.

Miizik gruplann gorsel kiiltiirlin en giicli tasiyicisi olan yaratilmis imajlarini,
konserlerden vidyokliplere kadar, medya araciligiyla tasiyarak yayginlastimaktadir. Popiiler
miizik gruplan giderek kiiresel Olgekte alt kiiltlirleri yaratan fanatik hayranlar kitlesi de

yaratmigtir.
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4.6.4. Uluslararasi Yardim Kuruluslar

I. Diinya Savasi’ndan sonra kismen yapilmaya baglanan uluslararasi antlagsmalarin
gerekliligi II. Diinya Savasi sonrasinda kiiresel giivenlik i¢in bagli olunmasim gerektiren

kuruluslarin dogmasina 6n ayak olmustur.

II. Diinya Savasi’ndan sonra iilkeler arasi savaslar pek goziikmese de bazi lilkelerde
i¢ savaslar olmustur, nitekim bu savaslarda sivillere yardim eli uzatacak yegane kuruluslar
uluslararas1 faaliyet gosteren oOrgiitlerdi. Bu orgiitlere kiiresel giiven duyulmasinin sebebi;
din, dil, irk ve siyasi goriis gozetmeksizin, insanlarin dogal yasam haklarmi savunuyor
olmalariydi. Benzer nedenlerle ve oOzellikle de sanayilesmeden dolayi, doganin (gevre

kirliligi) tehdit altinda olmasi yiiziinden de gevresel yardim orgiitleri kurulmustur.

a.) Uluslararas1 Kizilha¢ ve Kizilay Hareketi (International Red Cross and Red

Crescent Movement)

thie poasr of humanity
I c (Y |
Resim 24:Uluslararasi Kizilhag ve Kizilay ~ Resim 25:Kizilhag ve Kizilay Hareketinin slogani ve

Hareketi (http://www.redcross.int/) logosu; “The Power Of Humanity”, “Insanhigin
Giicii” anlaminda. (http.//www.redcross.int/)

—_

Gorevi: dini inang, dil, 1k, toplumsal sinif veya politik goriis farki gézetmeksizin
insan hayati ve sagligin1 korumak, insan varolusunun saygi gérmesini saglamak, insanlarin
act cekmesini onlemek ve acilarmi dindirmek olan uluslararas: bir insani harekettir.”’

(Bkz:2.4.5.3.Hristiyanlik Hag, s. 28, Bkz: 2.4.3. Daire Bigimin Tiirevieri, s. 17)

220 http://www.redcross.int/en/
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Kizil Hag adi1 verilen ve uluslararasi tarafsizlik sembolii olan haglar ambulanslarda

ve beyaz fon iistiine kirmiz1 renkte gosterilmektedir.””'

b.) Birlesmis Milletler

Resim 26:BM Bayragi ve Logosu (http://www.un.org/)

Birlesmis Milletler (United Nations), kisaca BM (UN) diye anilir. 1. Diinya Savas1
esnasinda, 1942 yilinda kuruldu fakat tam anlamiyla 24 Ekim 1945'te uluslararasi bir orgiit

olarak yasallast1.**

Birlesmis Milletler kendini “adalet ve giivenligi, ekonomik kalkinma ve sosyal

»223 olarak

esitligi uluslararasinda tiim iilkelere saglamayi amag¢ edinmis kiiresel bir kurulug
tammlamaktadir. Kurulmasinin esas amaci, Ikinci Diinya Savasi’nm yikicihmin etkisi
nedenli biiylik oldugunun goriilmesi nedeniyle goriildiigiinden dolayr olmustur ve bu
bakimdan iiye iilkeleri Uluslararasi giiven altina almaktadir. BM bir bakima giigler birligidir,
Uluslararas: liskilerde kuvvet kullanilmasini ilk olarak evrensel diizeyde yasaklayan ilk

antlagsma Birlesmis Milletler S6zlesmesidir.

Birlesmis Milletler logosu; daire arasinda yerlestirilmis meridyenler ve diinyanin tam
kuzeyinden cizilmis haritasindan olusmaktadir, ayrica bu daireyi ¢evreleyen iki Zeytin dali

bulunmaktadir. (Bkz: 2.5.2.2. Zeytin Agact, s. 39)

2! Bkz. (15), N. ERSOY, s. 215
222 Bkz. (1), ANA BRITANNICA, s. 253
3 http://www.un.org.tr/UN2/
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¢.) UNESCO

Resim 27:UNESCO Bayrag: ve Logosu (http.://www.unesco.org)

UNESCO, United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization’in
kisaltmasidir (Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii).

Birlesmis Milletlerin 6zel kurumu olarak, ikinci Diinya Savasi’ndan sonra, 1945
yilinda kurulmus ve 1946 yilinda yasallasmistir. Egitim, bilim ve kiiltlir alanlarindaki
amaglarmi, kendisine iiye olan her devlette kurulan Milli Komisyonlarla gergeklestirmeye
calisir.”** 1. Diinya Savasi'ndan sonra kurulmus olan orgiitiin oncelikli hedefi okur-yazar
oranini olabildigince gidermek ve ¢agdas diinyada kiiltiir ve bilgi seviyesi yiiksek nesillerin

yetismesi i¢in gerekli olan altyapiy1 saglamaktir.

UNESCO logosu; mavi zemin {izerinde antik mimari yap1 (akademi) seklindeki

amblemden olugmaktadir, bu bakimdan ‘akademi’ simgesiyle maksadini belli etmektedir.

CO-WEL §
&2 “oy

.k:l (bu
s %
(=} o
% ol
%, o
ﬁﬁ{ - P ."ﬂ. g‘i’t‘f"

Resim 28:UNESCO Diinya Mirast Alanlart Logosu (http://whc.unesco.org/)

UNESCO’nun en 6nemli projesi de Diinya Mirast Alanlar: programidir. Bu program
16 Kasim 1972'de Diinyamin Kiiltiirel ve Dogal Mirasi’'m Ilgilendiren Konvansiyon ile
baslada.

24 http://www.unesco.org.tr/index.php?gitid=1
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Her bir Diinya Miras1 Alani, simrlan iginde bulundugu iilkenin miilkiidiir Buna
ragmen her bir alanin gelecek nesiller i¢in korunmasi tiim uluslararasi toplulugun
sorumlulugu kabul edilmektedir. Bu alanlarm korunmasi tiim Diinya Miras1 Ulkeleri nin
sorumlulugudur. Bu alanlar (orman, dag, gol, ¢6l, anit, bina veya sehir gibi) olasi bir savas
durumunda ya da dogal afetlerden korunmasimi saglayacak antlagma tiye iilkeler tarafindan

giivenlik altina alimmustr.

Programin logosu daire igine alinmis bir kare ile ifade edilmektedir. Kare; yapiy1 ve

belli bir alan1 temsil etmektedir, daire ise bu alanin koruma altina alindigini simgelemektedir.

d.) UNICEF

Resim 29:UNICEF Logosu (http://www.unicef.org/)

UNICEF; “United Nations Children’s Fund”un kisaltmasidir (Birlesmis Milletler
Cocuklara Yardim Fonu). BM tarafindan 1946 yilinda II. Diinya Savasinda zarar gérmiis
cocuklar i¢cin “Birlesmis Milletler Uluslararasi Cocuklara Acil Yardim Fonu” olarak
kurulmustur. 1954 yilinda Birlesmis Milletler Genel Kurulu tarafindan tiim diinya gocuk
haklarmin korunmasi adina tanittim ve savunu c¢alismalari yapmak, c¢ocuklarin temel
gereksinimlerinin karsilanmasina yardimeci1 olmak ve g¢ocuklarin potansiyellerini eksiksiz

bigimde gerceklestirmek i¢in firsatlar yaratmak iizere gorevlendirilmis bir kurulustur.”

UNICEF logosu; diinya kiiresi 6niinde anne-cocuk figiirii ve bunu ¢evreleyen iki

zeytin dalindan olusmaktadir. (Bkz: 2.4.2. Bitkiler)

223 http://www.unicefturk.org/index.php?p=unicefnedir&sub=hakkinda

123



e.) WWF

Resim 30:WWF Logosu (http://www.wwf.org.tr/)

Doganin zarar gérmesini durdurmay1 ve verilen zararlar1 onarmayi amaglayan

uluslararast bir sivil toplum kurulusudur.

Diinyanin sanayilesmesi ve ¢evre kirliliginin artmasi, dogadaki tiim canlilar1 tehdit
etmektedir. Bu fikirle, 1961 yilinda World Wildlife Fund (Diinya Dogal Yasamu Koruma
Vakfi) olarak kurulmus olsa da genisleyen ¢alisma alaniyla 1986 yilinda adini simdiki hali
olan World Wide Fund for Nature’e (Diinya Dogay1r Koruma Vakfi) degistirmistir. Ancak

Kuzey Amerika iilkeleri hala eski halini kullanmaktadir.

WWEF, diinya c¢apinda destekledigi 2000 koruma projesi ve 4000°¢ yakin ¢alisaniyla
diinyanin en biiyiik ¢evre kurulusu konumundadir. Projelerini 100’i askin iilkede, iklim
degisikligi, ormanlar, tath sular, denizler, tiirler ve sirdiiriilebilirlik ana basliklar1 altinda

gergeklestirmektedir.

Tablo 39:WWF 'min Logo Gelisimi (http://www.panda.org/)

1961 1978

WWF’nin temel amaci, diinyanin dogal ortaminin bozulmasini durdurmak ve insanin
dogayla uyumlu bir sekilde yasadigi bir gelecek olusturmaktir.”® WWF ilk olusmaya
basladig1 yillarda, Londra Hayvanat Bahgesi’nde koruma altina alinan disi panda Chi

Chi’nin ¢iziminden kurulusun logosunu olusturmustur.

226 http://www.wwf.org.tr/
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£.) NATO

Resim 31:NATO Logosu (http://www.nato.int/)

Kurumun adi Ingilizce “North Atlantic Treaty Organization’un
kisaltmasindan olugsmaktadir, ayn1 zamanda Fransizca “Organisation du Traité
de I'Atlantique Nord”la da (OTAN) ifade edilmektedir. Kisaltmalar bu iki
dildeki anlamin ilk harflerinden gelmektedir. Tiirk¢ede “Kuzey Atlantik
Antlagmasi Orgiitii” anlamina gelmektedir.

Bu orgiit, II. Diinya Savasi'ndan sonra kurulmustur ve kuruma iiye olan her iilkeyi,
olusabilecek askeri tehditlere karsi korumaktadir. NATO, Soguk Savas doneminde, SSCB
onderligindeki komiinist blokta yer alan Varsova Pakti iiyelerine kars gii¢ birligini saglamak
amaciyla kurulmus siyasi bir kurulustur. Ancak SSCB’nin dagilmasi ve Varsova Pakti’nin
bozulmasindan sonra diinyada tek gili¢ kalmistir, bundan dolay1 giliniimiiz diinyasindaki

gerekliligi tartisilmaktadir.

Amblemdeki tasarim; daire icindeki yon isaretiyle kuzey, giiney, dogu ve bati
arasindaki gii¢ birligini gostermektedir. Segilen rengin mavi olmasi ise siyasi literatiirde de

belirtildigi gibi “dogu blogunun komiinist kirmizisi”na kars1 “batinin kapitalist mavisi”dir.

g.) Greenpeace

GREENPEACE

Resim 32:Greenpeace Logosu (http://www.greenpeace.org/)

Greenpeace, Avrupa, Amerika, Asya ve Pasifik’te, 40 iilkedeki varligiyla, kar amaci
giitmeyen bir g¢evre oOrgitiidiir. Tirkiye’de Yesi/ Baris ya da Yesiller diye anilmaktadir.

Orgiitiin mottosu Kiiresel diisiin, yerel davran ™' dur.

227 Bkz. (202), J. TOMLISON, s. 44
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Tablo 40:Greenpeace Amblemleri(http://www.greenpeace.de/)

(‘
g

GREENPEACE GREENPEACE

1971'den bu yana diinyanin dort bir yaninda ¢evre katliamlarina karsi gili¢lii bir
miicadele veren bir Orgiittiir. Calismalarim1 bagimsiz olarak siirdiiriir ve bunun igin
devletlerden, sirketlerden ya da siyasi partilerden bagis ve destek kabul etmez; tim

¢alismalarinin kaynagini sadece bireylerden aldigi maddi ve manevi destekten saglar.

Greenpeace, gezegenimizi yasanmaz hale getiren ¢evre suglarina siddet icermeyen
dogrudan eylemlerle taniklik eder ve bunlar1 basin araciligiyla giindeme getirir. Adim ilk
defa 70’li yillarda kimyasal, biyolojik ve niikleer silah denemeleri ile balina katliamlarina
kars1 aldig1 tavirla duyurmustur. Ilerleyen yillarda tiim diinyanin dikkatini kiiresel 1sinma ve

ekolojik problemlere dogru ¢ekmistir ve hala bu alanlarda faaliyetlerini yiiriitmektedir.***

Orgiitiin logosu yesil renk ile yazilmis Greenpeace isminden olusturulmustur. Yesil,
doganin ana rengi ve gevreciligi temsil edebilecek yegane renk oldugu igin seg¢ilmistir.
Kullanilan font ise, duvara sprey boya ile yazilmis grafitileri (Grafitiler sokak ruhunu
yansitan bir sanat tiiriidiir ve genelde protest amaghh yapilan sanatsal g¢aligmalardir)
animsatmaktadir. Boylece orgiit, yesili tehdit eden her seyi protesto ettigini gozler Oniine

sermektedir.

28 hittp://www. greenpeace.org/turkey/about
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4.6.5. Sirket logolar:

Ozellikle II. Diinya Savasi'ndan sonraki siiregte sekillenen diinya, biiyiik sirketlerin
de yeni olusumlara girmesine sebep olmustur. Bu bakimdan biiyiik sirketler ulus devletlerin
Online gegerek iiretim ve pazarlama alanlarmi kendilerine en karli gelecek sekilde
gelistirmiglerdir. Kiiresel Sermaye’yi ellerinde tutan ve yonlendiren sirketler bu ylizden ulus
kavramini benimsememektedir, bu sirketlere dikkat edilirse belli bir cografyada faaliyet

gostermedikleri goriiliir, bunlarin faaliyet alanlar tiim yerkiiredir.

Bugiin gordiigiimiiz hemen hemen tiim Uluslararas1 mallar, biitiin diinya raflarinda
da bulunmaktadir ve bu mallar II. Diinya Savasindan sonra bu konuma gelmistir. Bu mallarin

logolar1 da bu donemden beri diinya 6l¢eginde goriiliiyor olmustur.

a.) Shell

Tablo 41:Shell Logo Gelisimi

1948 1961 1971

1833 yilinda Marcus Samuel adinda bir Ingiliz, doga tarihi tutkunlarma deniz
kabuklar1 satmak amaciyla Londra’nin dogu ucunda kiigiik bir diikkan acti. Ve bu ticaret
asamasi, ¢ok gecmeden basarili bir ithalat-ihracat igine doniistii. Marcus'un oglu Marcus
Junior, Hazar Denizi kiyisinda bulunan Bakii’ye yaptig1 bir ziyaret sirasinda petrol ihracati
fikrine vardi ve Japonya’ya mutfak ve aydinlatmada kullanilmak iizere gazyagi ihrag
etmenin biiylik bir firsat olabilecegini fark etti. Ne yazik ki bu konu Amerika’da Standard
Oil’in tekelindeydi ve bu nedenle Marcus fiyatlar1 indirmenin bir yolunu bulmak gerektigini

anladi.
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1869 yilinda Siiveys Kanali’nin acgilmasiyla sorun ¢oziimlenmis gibi goriinmiistii
fakat giivenlik standartlarin1 karsilamak i¢in yeni bir tanker tasarimi gerekli oldu. 1892
yilinda Marcus ilk 6zel petrol tankerini siparis ederek 4000 ton Rus mali gazyagim Singapur

ve Bangkok’a tagidi.

1903 yilma gelindiginde, diger petrol firmalariyla rekabet etmektense onlarla
ortaklik kuruldu ve bugiine kadar diinyanin en biiylik petrol sirketlerinden biri olan Shell
kurulmus oldu.

Shell kelime olarak Ingilizcede deniz kabugu anlamina gelmektedir ve buradan
esinlenilerek olusturulan deniz kabugu logosu, sirketin kurulusundan beri belli araliklarla
kiigiik revizyonlardan gegirilerek giiniimiize kadar gelmistir. Firmanin logosu 1971°de diinya
¢apinda tanirliligini sagladigindan dolay1 tizerindeki sirket ismi kaldirildi ve bu yildan sonra

¢ok az degisikliklere maruz kaldi.

b.) Coca Cola

%
Resim 33:Coca Cola Logosu

1907 Coca-Cola’nin mucidi Dr. Pemberton’un ortagl ve ayni zamanda muhasebecisi
Frank Robinson, iki “C” harfinin miikemmel bir estetik yaratacagini diislindii ve kendi el
yazisiyla Coca Cola’nin bugiine kadar degismeden gelen logosunu yaratti. Logonun anlamini

Nefis ve Taze olarak belirtiyor.

Coca-Cola diinya kola pazarimin yiizde 70’ine hiikmediyor. Kola iiretim
pivasasindaki tiim iddialart ¢ékertecek ve Coca-Cola’min alamindaki tek hakim
oldugunu gosteren Gergek Tat slogam ilk dile getirildiginde, tiiketiciler evet dediler,
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“Coca-Cola gergektir, digerleri taklittir”. Ger¢ek tat reklami 30 yil kadar once
yapildiysa da Coca-Cola’yla i¢ ice gecmistir. Bu, markanin referansidir™>

Amerika kokenli “OK (Kabul etmek ya da Anlamak anlaminda kullanilir) kelimesi

995230

diinyada Coca-Cola’nin Coke’unden fazla taninan tek kelime olmasi, firmanin marka

degerinin diinyada en biiylik kurum oldugunu agikca gostermektedir.

¢.) AEG (Allgemeine Elektrizitits-Gesellschaft)

Tablo 42:AEG Logo Gelisimi (http://www.aeg.com/node367.asp)

A

@ 9 AEG I3 AEG

<

H Electrolux

1908 1908 1914 1960 2000 2003

AEG’nin ilk biiylik tasarimcis1 Peter Behrens (AEG nin Gorsel ve Kurumsal kimlik
tasarimini ilk defa program olarak bir kuruma kabul ettiren tasarimci oldugu i¢in, kurumsal
kimligin babas: sayilir), firmanin yiiz yillik tarihini etkileyecek logo tasarimi yapmustir.
Firmanin adindan sadece bas harfleri belirgin olmasiyla olusturdugu ilk tasarimlar, firmanin
zaman ic¢inde degisen stiline ragmen Oziinii korumustur. Behrens’in goreve baslamasi,
kariyerinin doniim noktasi olmustur. Bu konuda yaptig1 calismalar mimari, endiistri tasarimi
ve grafik tasarim olarak {li¢e ayrilir ve bu ¢aligma ilk kurumsal kimlik tasarim programi kabul
edilmisti. Behrens; AEG c¢alismalarinda, iinlii bal petegi bi¢imini, hazirladigi amblemden,
harf karakteri ve mekan diizenlemesine kadar, her tiirlii tasarimda kullanarak gorsel kimlikte

biitiinliik saglamustr. ™’

Firma, 2003 yilinda Electrolux adli beyaz esya ireticisi ile birleserel, faaliyetlerini

AEG-Electrolux ad1 altinda stirdiirmektedir.

% Bkz. (187), A. & L. RIES, s. 23
20 «COLORS” Dergisi, Say1 36, Elcograf SpA, italya 2000, s. 15.
21 Bkz. (138), D. BEKTAS, s. 35
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d.) Starbucks

Tablo 43:Starbucks Amblem Geligimi (http://www.starbucks.com/)

Diinyanin en biiyiikk Kahve diikkanlar1 zinciri olan sirketidir, Amerika Birlesik
Devletleri’nin Seattle sehrinde kurulmustur. ABD’nin her kii¢iik kasabasinda ve sehirlerdeki
her bir blokta bir kafe vardir.

Starbucks’in kurucular1 biiyiik bir ticari yaraticilik gostererek; i¢inde her tiir kek,
¢orek, sandvi¢, dondurma ve tabii onlarca kahve gesitleri bulunan kahve zincirini kurdular,

bu zincir zamanla diinyaya yayilmis ve kiiresel bir sirket olmalarini saglamustir. >

Ismini Moby Dick romanindaki balina avcilarmin oldugu gemide birinci adam olan
‘Starbuck’ isimli karakterden alir ve sembol olarak da cift kuyruklu denizkizin1 se¢mistir.
Firma, bu ismi se¢mesinin sebebini, romandaki 18. yiizyil balina avcilar1 gibi giiniimiizde de
sicak iklimlerden kahve gekirdeklerini Seattle’in serin ortamina taginmasi olarak agikliyor.
Logodaki denizkizi ise sirket adinin yansimadir, bir taraftan Seattle’in denize olan bagliligim

ve diger taraftan da her denizci gibi kahve tiiccarlarinin deniz gelenegini betimliyor.**

Starbucks kahve diikkanlari, sube actiklari sehirlerin simasim degistirdi desek
abartmis olmayiz. Son yillarda basta Istanbul olmak iizere Tiirkiye nin bir gok sehrinde
subeler agmis olan Starbucks, benzer hizmet sunan diikkanlarin tasarim ve dekorasyonunun
da degismesine sebep olmustur. Bu konuda ABD’li Art-Direktor Stephen Baker ile 1986
yilinda yapilmis bir roportajda, Baker’in on yillar éncesinde bu durumu Amerikali goziiyle
nasil tespit edebildigini gorebiliyoruz:

Istanbul halen yenilenmekte, bir yandan da c¢ifie celiskisinde. Eski ile yeni arasinda
bocalyyorsunuz. Bazi binalar gordiim, son derece bakimsiz, kirli, boyalart dokiiliiyor.

32 Bkz. (187), A. & L. RIES, 5. 23
33 http://www.starbucks.de/de-de/ About+Starbucks/ FAQ+Index/Uber++Starbucks.htm
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Kahveler oyle karanlik ki kahvenizi goremiyorsunuz. New York'da ise her sey
yepyeni, pwril piril ve estetik olarak da cazip. Bugtin estetigi eksik olan bir restoran
batar, ¢iinkii hemen yaninda giizel bir rakibi var. Istanbul'da boyle yerler yok degil
ama sayica az. Ancak degisime bir basladi mi ¢corap sokiigii gibi gider™*

Tim bunlar, Starbucks’1 kiiresel diinyada gelismis ve gelisim silirecindeki sehirlerin

vazgegilmez café diikkanlar1 yapmaktadir.

e.) Mitsubishi

MITSUBISHI

Resim 34:Mitsubishi Logosu (http://www.mitsubishi.com)

Uc kanath baklava seklindeki amblemde, Samuray armasindan esinlenilmistir.
Firmay1 kuran iki Japon aile, tercih ettikleri amblemin sorumluluk bilincini, centilmenligi ve

cemiyetler aras1 uyumu simgeledigine isaret etmekteydi.

Logodaki ii¢ baklava dilimi; sorumluluk, diiriistlik ve samimiyeti simgelemektedir.
Ug adet elmas figiiriine benzeyen sekillerden tiiretilmis bu amblem aym1 zamanda ¢ok eski
zamandan beri Japonya’nin koklii hanedanlarinin da amblemidir. Mitsubishi kelimesi ayn1
zamanda Japonca’da ii¢ elmas anlamina gelmektedir, ayrica logonun tasarimi iiggen seklinde
olusturuldugu da goriilmektedir, bu bakimdan, logodaki modern tasarim ile li¢genin ilk

caglardan beri siiregelen ifadeleri arasinda bir iliski bulunmaktadir (Bkz: 2.4. Simge Olarak
Bigimler).

2% Stephen BAKER; “Stephen Baker Ile Bir Soylesi” (Roportaj), Grafik Sanati, Plastik Sanatlar
Dergisi, Say1 7, Kaya Basim, Istanbul 1986, s. 41
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f.) Renault

Tablo 44:Renault Logo Gelisimi*>

1900 — Firmanin ilk logosu,
Louis, Ferdinand ve Marcel
adl1 ti¢ Renault kardesin
inisiyallerinin bir
madalyonun igerisinde
kullanilmasindan
olusturuldu.

1906 — Firma ilk otomobili

iretmeye baslamasiyla,

logosunda aracin 6n yiizii
ve fabrikay: ifade eden
cark dislisini kullanmaya
basladi.

1919 — 1. Diinya Savasinin
sonlarina dogru olusan
savas tanki ihtiyact
yiiziinden firma, bu sektore
yoneldi ve logosunda da
tank semboliinii kullanmaya
basladi.

1923 — Dénemin modern
logosu ortada firma ismi ve
daire i¢inde de 1zgara
seklinden tasarlanip
kullanilmaya baslandi.

A
)
a—

\/

1925 — Daire yerine baklava
dilimi kullanilmaya basladi,
boylece giiniimiize kadar
“Baklava dilimli marka”
olarak anilmasina neden
oldu.

1946 — 2. Diinya
Savagindan sonra firma
ulusallasti, bu yiizden
hemen logonun ortasina
“Régie Nationale des
Usines Renault” ismi
yerlestirildi ve sekil de sar1

renge boyandi.

1959 — Baklava sekli belli
olacak sekilde yeniden
tasarland1 ve “Régie
Nationale” yazisi kaldirildi.

1972 — Firma, logosunu
modernlestirdi, bunu bir
komisyon karariyla ressam
Victor Vasarely’e yeni
logosunu tasarlatarak yapti.
Boylece logo sade bir ¢izim
ile dinamik goriiniim

kazandi.

RENAULT

Q\?‘ RENAULT

RENAULT

1992 — Vasarely’nin tasarladigi logo
genigletildi ve simge kabartildi. Bu
degisim ayn1 zamanda gelistirilen
arag siiriisii, kalite ve yeniliklerin
gostergesi oldu.

2004 — Renault, simgesini sicak sar1
zemin iizerine oturtarak logosuna
yeni bir yorum getirdi.

2007 — Renault, hedefine kilitlenmis
26 araclik bir yelpazeyle yeni bir
dalga baslatti. Bunu da logosuna
yansittl. Logosunda, baklava dilimi
simgesini sar1 kare ile ¢evreleyerek

“Kalitenin sembolii” oldugunu
gostermeye basladi.

Renault ismi firma kurucusunun soyadindan gelmektedir. Renault, motor kaputu
iretmekle basladig1 ticaret hayatina, iiretimini ara¢ sektdriine yonlendirerek gelistirdi, bu
sektorde 6nemli bir yere gelmeye baslamasiyla da logosunu da degistirdi ve bugiin hala
kullanmakta oldugu baklava dilimi bi¢imini kendine sembol olarak secti. Baklava diliminden

olusan logo ilk defa 1925 yilinda kullanildi, bu yildan beri de “baklava dilimli marka” olarak

235http ://[www.renault.com/renault com/en/main/60 PASSION/20 Heritage/10_Le logo Renault/ind

ex.aspx
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anilmaktadir. Renault’un giincel logosu ise 1992°den beri kullanilmaktadir. 2004°ten sonra
logoya ii¢ boyutlu tasarim hakim oldu ve firma son olarak 2007 yilinda logosunu yeniden
tasarlayip, semboliinii bir kare {izerine oturttu. Bu son degisim, firmanin ara¢ sektoriindeki
bir ¢ok alanda (Otomobil (Alt, orta ve st simif; ticari ve Ozel arag), Kamyon (TIR),
Motorsporlar1 vs.) faaliyet gostermesi ve bu alanlarda zirvede saglam bir yerde bulunmasi
yiiziinden seg¢ilmistir. Tlim bunlar, kare semboliiniin neden segildigini agiklar niteliktedir

(Bkz: 2.3.Simge Olarak Bigimler/Kare).

g) Toblerone

Tablo 45:Toblerone Logosu ve Logonun Olusumu

£

A

W

%

TOBLERONE

(http://www.toblerone.ch/)

&

C

iﬂoan,‘
Bern Kantosunun Alpler’in 7. biiyiik dagi olan Mont Cevrin Toblerone 'nin ¢esitli iiriinleri
Armasi dagi’nin resmi. (http://www.toblerone.ch/)

(http://www.bern.ch/) (http://de.wikipedia.org/wiki/Matterhorn)

Toblerone, Isvicre nin Bern sehrinde iiretilen bir ¢cikolata markasidir. Bu iiriiniin altin
saris1 ambalaji vardir ve iliggen formunda iretilmektedir. Kurum 1908 yilinda cikolata
uireticisi Theodor Tobler ve pazarlamaci Emil Baumann tarafindan kuruldu. Firmanin ismi ise
Tobler ve Torrone” isimlerinin birlesmesinden meydana gelmistir. Logodaki dag figiirii

Isvigre’nin  Alplerle olan bagindan dolayr secilmistir, bu dag iizerinde ise karlarla

Torrone; italyanca, “bal, badem ve helva”dan lretilen bir tiir besine verilen isimdir.
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belirginlestirilmis bir ay1 figiirii vardir. Ay, Bern eyalet armasinda bulunan bir hayvan

semboliidiir ve firmanin bu sehre olan baghhgini gstermektedir.*

Firma degisik 6lgiilerde ve g¢esitlerde {irlin tiretmektedir fakat Torrone ve gikolatanin
birlesik tadi ile bunlarin tiggen bigimde iiretilmesi degisiklik gostermemektedir. Temel iiriin
altin saris1 pakette sunulurken diger iiriinlerin her biri ayr renklerde iiretilmektedir. Gerek
iriin logosunun tiggen formu ¢agristirmasi ve gerekse de iiriiniin liggen formda iiretilmesi,
iicgenin sekil olarak ifade ettiklerinden esinlenildigini gdstermektedir, liggenin saglamlik,
yiikselis ve kalite ile ilgili ifadelerini bu logoda gérmekteyiz (Bkz: 2.3. Simge Olarak
Bigimler/Uggen).

g.) Audi

Q1D
AuOoi

Resim 35:Audi Logosu (http.//www.audi.de/)

Otomobil markasi olan Audi, Almanya’da dort firmanin August Horch tarafindan
Audi ismi altinda birlesmesiyle kurulmus bir firmadir, bu birlesme firma logosundaki dort
halkayla da belirtilmektedir, logodaki dort halkanin i¢ ice bulunmasi, birlesen firmalarin
Audi altinda bir zincir gibi kenetlendigini gostermektedir. August Horch firma ismini “Audi”
olarak secerken bir kelime oyunu yapmustir, ¢iinkii; kurucunun soyadi olan Horch kelimesi

Almancada “dinle” anlamina gelmektedir ve bu kelimenin Latincedeki karsiligi da audi dir.

Logodaki dairelerle en basit anlatim kullanilmustir. ilk ¢aglardan beri kullanilan ve

biitiinliik, topluluk gibi anlamlara gelen daire bi¢imi ¢ogaltilarak ¢okluk anlami kazanmigtir

2% http://www.toblerone.ch/
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(Bkz: 2.3.1. Daire, s. 9), ayn1 zamanda firmaya segilen isimle beraber logodaki halkalar da -

bir birine kenetlenmis bu toplulugu dinle- demektedir.

h.) Mercedes-Benz

Mercedes-Benz

Resim 36:Mercedes-Benz Logosu (http.//www3.mercedes-benz.com/)

Diinyanin en prestijli otomobil firmasidir, fakat otomobil disinda ugak ve deniz
tasitlar1 i¢in de motor iiretmektedir. Hava, kara ve deniz araglar1 i¢in motor iireten firma, bu
0zelligini logosundaki {i¢ kollu yildizla gostermektedir (2.4.4. Yildizlar, s. 20). Ayn1 zamanda

bu yildizin daire i¢inde bulunmasi da biitiinliigii gostermektedir.

Resim 37:BMW Logosu (http://www.bmw.de/)

BMW’nin agilimi Bayernische Motoren Werke’dir, Tiirkgede Bavyeralilarin Motorlu
Arag¢lart anlamima gelmektedir, 1916 yilinda Bavyera’nin baskenti Miinih’te kurulmustur,
ismini aldig1 vilayetin mavi-beyaz renklerini de gururla ambleminde tasimaktadir. BMW,
diinyanin en biiyiik otomobil iireticilerinden biridir. Alman miihendisliginin harikasi olarak

gosterilir.
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Resim 38:BMW 1916 Afisi

Firma ilk kuruldugunda ucak motorlar liretmistir. Logosunda “Bavyera”lilarin milli
renklerini kullanan firma, bu renkleri ¢ok giizel stilize ederek sanki ucagin pervanesinin

dénmesinden olusan gorselligi sembolize etmektedir.

i) Algida

fI‘IGD ¢ﬂ-¢b HUHOE Tlﬂ- Ll==}

HI!D Gl GLACE

!'I'!E!'I""

Fnska 0""‘

@@

LanaHEsE  POTIRETIE ESKIMOS Klbﬂn

Resim 39:Algida'nn kiiresel pazardaki logolart (hitp://www.unilever.com/)

Tiirkiye’de dondurma iireticisi olarak bilinen en Onemli markalardan biri de
Algida’ dir. Bu firma uluslararasi faaliyet gosteren Unilever firmasinin biinyesindedir. Marka
bu isimle; Sirbistan, Yunanistan, Kosova, Italya, Cek Cumhuriyeti, Polonya, Rusya,

Slovakya ve Macaristan’da da faaliyet gostermektedir. Diinya {izerinde kalan iilkelerde ise
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ticari olarak baska isimler altinda faaliyetlerini siirdiirmektedir.” Fakat; kuruma bagl her isim
farkli olsa da secilen logo kalp seklinden tasarlanmistir. Kalp sekli 20. yiizyilin popiiler
kiiltiirtine hitap etmektedir, firma, geng kitleyi yakalama hedefinde oldugu i¢in bu sembolii

se¢mistir.

j-) Michelin

[P

&_&f"
{

J)

)

“MICHELIN

op

¥
-

Resim 40:Michelin Logosu (http://www.michelin.com/)

Michelin’in Adami, efsanelesmis Monsieur Bibendum sembolii 1898’den beri

Fransiz lastik firmasinin 6nderidir. Bay O’Galop tarafindan tasarlanmustir.

Firma ilk kuruldugunda bisikletler icin tekerlek lastigi liretmekteydi, yillar gectikce
firmanin iiretim alani geliserek ve biiylimiigtiir. Motorlu araglar igin de lastik {iretimine
baslayan firma Monsieur Bibendum sembolil ile aktif ve dost¢a bir izlenim saglayarak

piyasada saygin bir yer edinene kadar gelisimini siirdiirmistiir.

Michelin logosu, 2000 yilinda uluslararasi bir jiiri tarafindan Yiizyiin Logosu
secilmistir. Jiiri’yi etkileyen en 6nemli unsurlar; Bir markanin mit olabilmesi igin bir ¢ok
Ozelligi iizerinde bulundurmasidir. Markanin benimsedigi Bibendum logosunun siradigi bir
goriiniimii olmasi, kisisel, sempatik ve giileryiizliligiiyle kendine 6zgii bir hikayeyi ifade

etmesi jiiriyi etkileyen en 6nemli unsurlar olmustur.

Unilever firmasi ticari olarak farkli iilkelerde dondurma iireten {ireticileri satin almaktadir,
kurumun benimsedigi bu ticaret anlayisi yiiziinden ortaya ¢ikan telif haklar1 sorunlar1 nedeniyle de
satin aldig1 firmalarin isimlerini degistirmemekte ama standart bir logo benimsemektedir.
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4.6.6. Spor Giyim Markalar

Kiiresellesme sonucunda spor Ozellikle futbol seyirlik bir eglence haline gelimis,
izleyenlere torensel bir haz saglamasi, kimlik problemlerine gegici ¢oziimiiyle ve sistemin
eziciligine kars1 bir sibop islevi gormesi ile toplumsal bosalma saglamaktadir. Moda sektorii
de bundan esinlenerek (6zellikle 1990’11 yillarda) giinlilk hayat i¢in tasarimlar yapmaya
baslamigtir, ayni zamanda da saglik sektoriiniin spor yapmanin faydalarii da
O6nemsetmesiyle, spor giyim Onemli bir sektor haline gelmistir. Tekstil {irlinlerinin kolay
tiretilir olusu ve markalarin da kolay ulasilabilir olusu yiiziinden iiriin taklitlerinin artmasina

neden olmus, saglamis, bu da marka imajina dogrudan katki saglamustir.

Yeni Baslayanlar Icin Postmodernizm adli kitapta, cagimzdaki spor giyim kiiltiirii
i¢in su ifadeler yer almaktadir:

Nike reklaminda basketbolcu Air Jordan’in tekrarladigr slogan suydu: “Elde et
(Just Do 1It), elde et, elde et, elde et.” Spor giysilerini gasp etmek isteyen
soyguncular oniiniizii kesebilir hatta sizi 6ldiirmek isteyebilir. 1985 te Detroit te, 13
yasindaki  Shawn Jones, giydigi Fila ayyakkabilari igin vuruldu.1988 de
Houston da bir ¢ift tenis ayakkabist icin bir cocuk bicaklanarak oldiiriildii. 1989 da
Detroitte, 1990°da da Philadelphia’da iki oOgrenci spor ayakkabilari igin
oldiiriildii... elde et, elde et, elde et...””’

Bu durum, marka etkisinin gengler tizerindeki yikici etkiyi agik¢a gostermektedir.

1980’11 yillarda doga ve saglik gibi kavramlar one ¢ikti. Saglikli yasam felsefeleri,
saglikli beden tutkusu yeni bir tiiketim alanina doniistii. Ekolojik iirtinler tliketici gozlinde
dogaya doniis gibi duygular hissettirdi (Traking, ylirliylis, aerobik vs.). Spor aktivitelerinin
Kitle kiiltiirii izerinde sagladig1 olumlu katkilar iizerine spor kompleksleri olustu, tiim bunlar
bireyler iizerinde milkemmel beden anlayisi yiiziinden 20. yiizyilin son ¢eyregi icerisinde

oldu.

Sporda tiiketim ¢1lginligi, giinlitk hayatta giderek dayatilan bir sektor bicimini aldi.

Modasi ve spor salonlari ile kitle kiiltiiriiniin ilgi alan1 igerisinde yer aldi.

27 R. APPIGNANESSI ve C. GARRATT; Yeni Baslayanlar i¢in Postmodernizm, Cev. Dogan
Sahiner, Ad Yaymcilik, Istanbul 1996, s. 132
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a.) Adidas

Tablo 46:Adidas Logolari (http://www.adidas-group.com/)

——=qadidas “=‘,‘ A\ VY
adidas | adidas e

Adidas Kurumsal Logo Adidas Original Logo Adidas Performance Logo Adidas Style Logo

N\ B

Resim 41:Run DMC ve vazgegemedikleri Adidas’m Superstar Resim 42:Adidas’in Run DMC igin tirettigi spor
model spor ayakkabilari. Bu rap grubu 1986 yilinda bu tutku igin ayakkabi.
“My Adidas” diye bir sarki da bestelemisti.

Bir ayakkabi imalatgisi iken spor ile biitiinlesmis bir evrenselligin yaraticist olan Adi
Dassler, ilk spor ayakkabisin1 1920 yilinda tasarlamasina ragmen, 1948 yilinda marka olan
‘Adidas’in tescillenmesi ve Adidas’in simgesi olan ‘Stripes’ li¢ bantin, treofil logosunun
dogusuyla Adidas bugiinkii evrensel konumuna ulagsmustir. Adi Dassler’in el yapimi spor
ayakkabilari, spor ayakkabisi endiistrisindeki her tiirli yenilige ve tasarim anlayisina oncii

olmus, bu 6zelligini ayn1 markanin tekstil tiriinlerinde de gostermistir.”*®

b.) NIKE
Resim 43:Nike klasik Logo Resim 44:Nike modern Logo
(http://www.nike.com/) (http://www.nike.com/)

2% Ayhan CIMENSER; “Tasarimda Evrensellesme” 2. Ulusal Tasarim Kongresi Bildiri Kitab,
“Tiirk Ayakkab1 Sektoriinde Kimlik Sorunu”, iTU Yayinlari, Istanbul 1996, s.127
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Nike firmas1 siiphesiz diinyada spor kiyafetinde onde gelen firmalarindan biridir.
1964 yilinda iki ortak tarafindan Spor ayakkabilan gelistiren “Blue Ribbon Sports™ firmasi
kuruldu ve 1965 yilinda firmaya yeni bir kisi daha katilarak Kaliforniya’nin Santa-Monika

sehrinde ortaklasa Spor magazasi agildi.

Nike’m ilk c¢alisanlarindan Jeff Johnson bir gece riiyasinda Yunan Zafer tanricasi
Nike’yi goriir. Patronu Phil Knight "Dimension 6" adin diigiiniiyordur. Fakat kurum; 1971
yilinda logo yarismasi diizenliyor. Logoyu 35 dolara Keralayn Devis adli bir 6grenci

kazaniyor. Bu logonun Kanca olarak adlandirildigi da oluyor.

Yunan Zafer Tanrigasi Nike, ¢ok hizli kosma ve ugma yetenegine sahiptir. Bu
tanricanin Roma Mitolojisindeki Karsilig1 ise Viktoria’dir ve buradan tiiretilen Victory
(zafer) isareti, orta ve isaret parmagmin ‘V’yi olusturacak sekilde agilmasiyla
gosterilmektedir ve nihayetinde firmanin Logolasmis sembolu olan malum ‘kanca’ da bu

isaretin simgesidir.

1971°de kullanilan ilk firma logosunda, turuncu olarak yazilmis Nike kelimesi ve
olumluluk, pozitiflik anlamlar1 bulunan kanca sembolii kullanmilmistir. Kanca sembolii
1970’lerde tek basina sadece spor ayakkabilarinda kullaniliyordu. Bu isaret git gide firmanin
sembolil olmustur. Firma, 1995 yilindan beri sadece bu kanca isaretiyle tiim diinyada
taninmig bir marka olmustur. Semboliin firma isminin Oniine ge¢mesi diger sirketler icin
kolay erisilecek bir basar1 degildir. “Diinya spor ayakkabi pazarmin lideri olan Nike
firmasmim sattig1 iiriinlerin %80’ spor amagli kullanilmamaktadir.”*’ Bu da gosteriyor ki
firmanin diizenli olarak kullandig1 reklam kampanyalar1 ve spor giyime moda kavramu ile
yaklagilmas1 sonucunda firmanin istedigi Olgiide, spor malzemelerine olan ragbeti

artirmaktadir.

4.6.7. Bilgisayar Teknolojileri

Logo tasarimini 6nemseyen Oncelikli firmalarin basinda da bilgisayar sektoriindeki

firmalar bulunmaktadir. Ozellikle de grafik sanat dalm o6nemli bir konuma

239 Bkz. (230), “COLORS” Dergisi, s. 41
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yiikseltmelerinden dolayi, kendilerine sectikleri logolarin gorsel olarak anlamli ve etkili

olmasina dikkat etmektedirler.

a.) IBM International Business Machines-( Uluslararasi is Makineleri)

Resim 58:IBM Logo (http://www.ibm.com/)

1950 yilinda Paul Rand tarafindan tasarlandi. Amblemi uzun bir zaman diliminde
islevselligini koruyabilmesi i¢in, bir stil yansitmayan ve benzeri olmayan temel bicimlere

indirgenmesini amaglanmistir.

Rand, IBM ig¢in tasarladigi amblemi ender kullamilan bir harf karakteri olan City
Medyum’dan yola ¢ikarak gelistirilmistir. City Medyum geometrik yapidan kalin- serifli bir
harf karakteriydi.Rand, bu karakteri IBM logosu i¢in yeniden tasarlarken, kalin seriflere
paralel olarak “B” harfini i¢ yuvarlaklarini kare bigimine doniistiirmiis, goriintiide bir birlik

ve benzersizlik yaratirken ortaya giiglii bir alfabe goriintiisii ¢ikmustir®*

b.) Apple

Tablo 47:Apple'nin Logo gelisimi(http://www.apple.com/)

g

Aplle’in ilk amblemi (1976) Apple’nin Gokkusagi Logosu (1976) | Apple’nin tek renk logosu

20 Bkz. (138), D. BEKTAS, s. 165
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Apple’in ilk logosunda (1976) “Isaac Newton, soOylencedeki elma agacinin
altindayken, heniiz elma daha diismemisken” goriilmektedir. Bu tasarim firmanin
kurucularindan Rob Wayne tarafindan olusturuldu. Bu amblem daha ¢ok illistratif bir afisi
andinyordu ve ilizerinde ¢ok detay vardi yani Newton’un elmasi, piktoral (resimli) bir

anlatimla olusturulmustu, bu amblem fazla tutulmadan hemen kaldirildi.

Apple’nin tanirliligimi saglayan tnlii gokkusagi renkli 1sirilmis elma logosu (Sekil
65) 1976 yilinda Regis McKennaf tarafindan tasarlanmistir, Olusturulan bu logo modern bir
islup tasimaktaydi ve bu tasarim 1998 yilina kadar kullanilmistir. Gokkusakli elma silueti,
firmanin kurucularmin tasarladigi amblemin aksine daha ¢ok soyut anlam barindirmaktadir

ve bir logonun olusturabilecegi tiim fonksiyonlari igermektedir.

Elmadaki 1sirigin ne anlama geldigi konusunda birgok ifade vardir, ilk amblemden yola
cikarsak; Isaac Newton’un elma sayesinde buldugu yer ¢ekiminden dolay1 elmaya attig1

tesekkdir 1s1r181 olabilmesi muhtemeldir.

Elmadaki 1sirigin bir baska ifadeside Ingilizcedeki 1sirik anlamina gelen “to bite”
kelimesinin okunusuyla, temel bilgisayar 6l¢lim degeri olan “byte” kelimesinin okunusunun

ayni olmasidir. Bu ironik bir yan anlam tagimaktadir.

Steve Jobs tarafindan 1988 yilinda bir Onceki logo yalinlastirilarak tekrar
tasarlanmistir, tek renkli (monokrom) olan bu versiyon (Sekil 66), kurum tarafindan hala

kullanilmaya devam etmektedir.

Resim 46:Mac OS Logo (http.//www.apple.com/macosx/)
Apple Bilgisayarlarmi diger firmalardan aywran en belirgin 6zellik, kendi

donanimlarina 6zgii isletim sistemi gelistirmesidir, firmanin isletim sistemi adi altinda
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olusturdugu firmanm adi Macintosh’dur. 2000 yilinda MacOS 9 adiyla gelistirilen logonun
mottosu ‘giiler yiiz’diir.

\VA

Resim 47:Mac OS X Logo (http://www.apple.com/macosx/)

Macintosh’un son jenerasyon isletim sistemi 2001 yilindan itibaren kisaca “X” (Mac
OS X) adiyla belirtilmektedir. Diinyada artan rekabet ortami yiiziinden, bu isletim sisteminin
bazi versiyonlar1 Apple disindaki Bilgisayarlarda da kullanilabilecek sekilde gelistirilmistir.

Apple’in ilk Macintosh’unun, hatta daha yeni iMac’inin siirli bagarisimi diigiiniin.
Belki olaganiistii yeniliklerdi; yine de asla genel egilim haline gelmeyi tam olarak
basaramadilar. Buna karsin, iPod ve tiirevleri, tiim ana caddelerde ucurumu asti; sadece

biiyiik bir yenilik degil, ayn1 zamanda sahip olunmasi zorunlu moda bir aksesuara doniistii.

241

¢.) Microsoft

Tablo 48:Microsoft'un Isletim Sistemlerinin Logolart (http://microsoft.com/)

N
5

Windows 95 ve 98 (1995/98) Windows XP (2001) Windows Vista (2007)
© 12
’ cm Microsoft: U
Windows
Kurumsal Logo Windows Isletim Sistemleri

! Bkz. (181), P. FISK, s. 242
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Microsoft bir yazilm firmasidir ve Windows adi altinda diinyanin en biiyiik
Bilgisayar igletim sistemlerini sunmaktadir. Yazilim sektoriinde yaptig1 devrimlerle diinyanin
en ¢ok gelir elde eden firmasi olmustur, firmanin kurucusu olan Bill Gates de deha olarak

adlandirilmakta ve siirekli en zenginler listesinde hep zirvede bulunmaktadir.

Windows ciktig1 tarihlerde 20. yilizyilin gorsel dilinin degisimi ve doniisiimlerini
saglayan oncelikli kuruluslardan biridir. Windows logosu, hareketlilige uygun, sayisal ortam
(dijital) olanaklarin1 gdstermektedir. Pargalanmayi, hareketliligi ve toplumsal parcalanmay1

da gosteriyor.

Windows ile yazilim sektoriinde devir agan firma, bir bilgisayar ekraninda birgok
pencere adi altinda farkli islemler yapma imkani saglamistir. Ayrica bilgisayar sektoriine
renkli goriintii olanaklar1 vermesiyle de bilgisayari is alanindaki kullanimindan ¢ikarip,

kisisel kullanima yaymustir.

Windows kelimesi Tiirk¢ede pencereler anlamina gelmektedir ve bu isim ile birlikte
kullanilan klasik pencere simgesi ¢agdas bir tasarimla gelistirilip ve her bir cami ana
renklerle siislenmistir. Bu tasarim, {riinlin tim niteligini 6zetlemektedir. Yani ayn1 anda

video oynatabilir, resimlere bakabilir ve farkli programlarla ¢alisabilirsiniz.

Windows diinya diziistii bilgisayar isletim sistemlerinin kiiresel 6l¢ekte pazar pay1

olarak yiizde doksanma da hakimdir.***

d.) Google

Tablo 49:Google Logosu ve Farkli Logolari (http://www.google.com/holidaylogos.html)

Go og[e"' Ggff’%g[e Qo_uﬁe Goosle

4

i
a"‘_

Sl

Google Kurumsal Logo Martin Luther 21.01.2008 Yil Bas: 1.01.2008 Ilk bahar 18.03.2007

2 Bkz. (187), A. & L. RiES, s. 26
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1998 yilinda, Moskova dogumlu Sergey Brin ve Ortabati dogumlu Larry Page,
mezunu olduklari Stanford Universitesi’nden kendi deyisleriyle “diinyay1 degistirmek” igin
ayrildilar. Amaglar; Internet ortaminda icretsiz bir sekilde her tiirlii bilgiyi diizenleyen bir

arama motoru gelistirmekti.**’

Google 2000 yilinda kurulmustur. En cok ziyaret edilen sayfa. Logosu Koreli
Dennis Hvang adli web tasarimci tarafindan tasarlanmistir. Google’da bayramlarda. degisik

logolar ¢ikmaktadir.

Google ¢ok uzun bir say1 demek ve 1 ile baslayip 100 sifir ile bitiyor. Sirket tam isim
aradig1 siralarda bunu buluyor ve nasil yazilacagr konusu kafa karistirdigi igin yanlis
yazimini sectiler. Bu matematiksel terim g-o-g-o-1 diye yazilmasi gerekiyordu fakat bu ¢ok

bilinmedigi i¢in sirketin basini pek agritmadi.***

Hvanhg toplam 200 logo tasarlanmustir. Bunlar1 Google’da gérmek miimkiindiir. Bu

degisik logolarin ¢ikmasi i¢in her zaman giincel olmak gerekmektedir. Bu teknolojinin hizi

ve degisiminde simgesi olarak anlamli goriinmektedir.

4.6.8. Diger Kurumlar

Bu béliimde ele aliman logo 6rnekleri, yakin ¢evredeki siyasal, egitim, belediye gibi

kamusal alanlar1 kapsayan alanlardan segilmistir.

23 A David VISE; Google Hikayesi; Cev. G. Kdse, Koridor Yayincilik; Istanbul 2005, s. 48
244
a.g.e.,s. 30
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a.) Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi

Resim 48:MSGSU Logosu (Grafik Sanati-Plastik Sanatlar Dergisi, 1985, Sayi 4, s. 11)

Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi’nin amblemi baykus imgesinden
tasarlanmistir. Baykus, felsefede bilginin semboliidiir. Bilgiyi sembolize etmesinin bir ¢ok
nedeni vardir. Baykus, kuslar arasinda en sessiz hareket edenidir, kafasini neredeyse arkasina
tam olarak dondiirebilir, ayrica gozleri Oniinde olan tek kustur. Sanat egitimi veren
Universitenin simgesi olarak secilen bu kus motifinin her iki gozii de birbirinden farkli

betimlenmistir. Bu sanat¢inin farkli ve genis acili bakabildigini simgelemektedir.

Universitenin amblemi 1975’ten beri kullanilmaktadir ve logo, Grafik tasarmmci
245

Abdullah Tas¢1’ya aittir.

Baykusun sembolik anlamini Necmettin Ersoy soyle ifade etmektedir:

Kafasimin iriligi, agir ve temkinli hareketi hep bakan gozleriyle Zeus’'un simgesi
olmugstur. Koca kafasi, avimi kapistaki mahareti, yani akli, hiiner ve marifetleriyle
Zeus 'un kafasindan dogmus olan kizi, Athena’min da atribiilerinden biridir.
Karanhg: delici isik sacan goziiyle ve issizligi delen sesiyle goktast ile 6zdeslenir*

b.) Milli Egitim Bakanhgi

206iTiM
é\\-\\ %

Resim 49:MEB Logo (TC Milli Egitim Bakanhigi Kurum Tanitim Kilavuzu)

o
o

T:C: Milli Egitim Bakanligi’'nin logosu, tam bir dairedir. Dairenin tam ortasinda,
Bakanligin simgesi (acilmisg kitap ve mesale), iist kenarinda, 7.C. Milli Egitim Bakanligi

yazis1, alt kenarinda defneyapraklar1 yer almaktadir.

* Mengii ERTEL; “Amblem Tasarimi Ustiine Baz1 Deginmeler”, Grafik Sanati-Plastik Sanatlar
Dergisi, Kaya Basim, Say1 4, Istanbul 1985, s. 11
26 Bkz. (15), N. ERSOY, s. 288
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Tiurk bayraginin renginden esinlenilen kirmizi milliligi, defne yapraklari
miikemmelligi, acilmig kitap bilgiyi, yanan mesale aydinlik ve uygarligi sembolize
etmektedir. Logoda kullanilan yazi ve simgeler arasindaki biitiinliigli saglamak icin, bir daire

i¢inde birlikte kullanilmistir.(Bkz: 2.3.1. Daire, s. 9)

c.) Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi

A4

Resim 50:IBB Logosu (Akin, Z. Erding; Gorsel Iletisimde Magaradan Markaya)

Istanbul Biiyiiksehir Belediye amblemini Metin Edremit Istanbul Belediyesi
tarafindan agilan bir yarisma ile 1968°de tasarlamistir.*’ Istanbul’un tiim dzelliklerini
yansitmaktadir; Istanbul’un camileri, kubbeli yapilari, sehir surlar1 ve de neredeyse
sehrin varligindan beri anilmakta oldugu ‘yedi tepe’ bir uyum igerisinde bu logoda

kullanilmastir.

d.) CHP (Cumhuriyet Halk Partisi)

o

— S
= C. H F’
] Barrak Tullmutl

" CUMMURIYETCIYIZ
' MILLIYETCIYiZ
HALKCIYIZ
DEVLETCIYIZ

Resim 51:CHP Amblemi Resim 52:CHP Alti Oku’nun ne anlama geldigini belirten talimat
(http://www.chp.org.tr/) (http://www.chp.org.tr/index.php? module=content&page id=149)

9 Eylul 1923°te Tirkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu Mustafa Kemal Atatiirk

tarafindan Tirkiye’nin ilk siyasi partisi olarak ‘Halk Firkas1’ adiyla kurulmustur. 10 Kasim

7 Bkz. (175), Z.E. AKIN, s. 100
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1924 yilinda partinin ismi Cumhuriyet Halk Firkasi ismiyle degistirilmis ve nihayetinde 4
Mayis 1935°te partinin adi Cumhuriyet Halk Partisi olmustu.

1931 yilindan toplanan Ugiincii CHF Kurultayi'nda tiiziik yenilenmis ve partinin
programi belirlenmis oldu. Bu kurultayda, Cumhuriyetcilik, Laiklik, Milliyetcilik, Deviet¢ilik,
Halk¢ilik ve Inkilapgilik’tan olusan Alti ok partinin ana programu olarak belirlendi.

Belirlenen bu alt1 ok, firkanin ana alt1 vasfini temsil etmektedir ve oklarin se¢ilme
nedeni de Milleti yiikseltmek i¢in firkanin ruhunda kaynayan hizin ve ileriligin gosterilmesi
fikri firka isareti olarak oklarin kabul edilmesinde esas olmustur. Sembolize edilen oklar,
yapilan tetkikler sonucunda tespit edilen Tiirk Okunun secilmesiyle olusturulmustur.**® (Bkz:

2.5.3.2. Ok, s. 45.)

& %k %k ok sk

Bu orneklerde de goriildiigii gibi marka logolari, o liriiniin ya da firmanin dretilmis

tiim degerlerini yansitmakta ve simgelemektedir.

248 http://www.chp.org.tr/index.php?module=content&page id=149
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5. LOGONUN iKONA DONUSMESI

5.1. ikon

Ikon kelimesi Yunancada “eikon” (swwv) seklinde yazilir ve resim anlamma
gelmektedir. Genel olarak Ortodoks-Hristiyanlarin Kilise siislemelerinde kullandiklari
resimleme yontemine ikon (Bizans ve Rus dilinde ‘eikona’ olarak geger ve buradan Tiirk¢eye
ikona olarak gegmistir) denildigi gibi, aym1 kelime modern zamanlardaki 6zel resimleme

yontemleri i¢in de kullanilir.

Unsal Oskay ‘Kitle Iletisiminin Kiiltiirel Islevleri’ adli kitabinda ‘ikon’ kelimesini
sOyle aciklamaktadir:

Grekge “eikon” kokiinden gelen ikon kelimesi, kendisine karst elestirisiz bir saygi ve
baghlik duyulan nesne anlamina gelmektedir. Ikonlarin anlam ve degerleri, ikonlarin
kendilerinden degil, onlara anlam atfeden insanlarin kisiliklerinden; bunun da
ardinda, kisilerin toplumsal yasamlarindan kaynaklanmaktadur*

Ikon kelimesi ayn1 zamanda Bilgisayarlarin grafik arayiizlerinde bir dosyay1, dizini

veya uygulamayi temsil eden simge, resim veya goriintiiler i¢in de kullanilir.

Unsal Oskay’a gore; ¢agdas ikonlar ile gegmis zaman ikonlar1 arasindaki bag soyle
durmaktadir:

Tkonlar anlamsal icerikleri, diinyay: tasvir tarzlart ve hayat anlayislar: bakimindan
giicliidiirler. Fakat herhangi bir kisiligi portrelemekte bulaniktirlar. Ikonlar bugiin de
inanan ve inandigi  ikonu takinan, iizerinde  bulunduranlara  kisilik
kazandirmamaktadyr. Sadece, toplumsal yasamda yiiklendikleri iglevier ve toplumsal
konumlart acgisindan kisilere, bunlara denk diisen imajlar kazandwrmaktadir. Bu
imajlar, kigilerin kendilerine bakiglarimi bicimlendirmektedir. Bdylece, dinsel
ikonoloji nasil Azizlerin kendi bireysel kisiliklerini degil, Azizlerin Kilisenin
hayatinda oynadiklart rolleri acik, basit ve herkesin anlayabilecegi bir simgeleme ile
Kilisenin miiminler cemaatine ise, laik ikonoloji de c¢agdas Kitle Toplumu
insanlarina kendilerini oOzdeglestirecekleri sinema yildizlarim, TV dizilerindeki
karakterleri, kendileriyle belirli bir marka malin tiiketicisi olmakla ozdeslesebilen

9 Bkz. (6), U. OSKAY (1982), s. 180
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“tinliileri” sunmakta,; odalarina asmalart i¢in bu insanlara “Playgirl of the Month”
denen giizel kadin resimleri ya da James Bond’ ve Superman posterleri
dagitmaktad. Bunlari, herbiri toplumsal rollerine gére ¢esitli anlamlar tasiyan
ikonografik nesneler olarak sunmaktadir™’

Gilinlimiizdeki ikon kavraminin tam anlamiyla Hristiyanliktan geldigini sdylemek
dogru degildir; nitekim Hristiyanliktan onceki donemlerde biiyiiye dayali eski dinlerde de
ikon olarak adlandirabilecegimiz resimleme yonteminin kullanmildigini biliyoruz (Bkz: 2.5.1.
Klasik Cag). “Eski ikonlarin yenilerinden farkli bir yam1 da vardir. Eski ikonlar diinyevi
olani agkinlamak i¢in dolaylamaya yariyorlardi. Bu diinyadan ¢ok, ‘uhrevi’ diinyaya yonelen
bir anlamlandirmay1 islev edinmislerdi. Bugiiniin ikonlar ise, ayn1 mantik semasi iginde, bu
diinyay1 bu diinyada insanin dogumuyla hazir buldugu toplumsal yagami olabilecek olanlarin
en iyisi, en dogrusu, insan dogasina en uygun olam saydirtan amprisizmin kendi mitlerine

dayanarak anlamlandirmay1 ve insana benimsetmeyi islev edinmis bulunmaktadir.”*'

5.2. ikonlasmis Markalar

20. Yizyilin son ceyreginde artan yiiksek rekabet ortamindaki bazi markalarin
alanlarindaki diger markalar arasindan siyrildigini goriiyoruz. Kimi markalar, tiiketicilerin
zihninde soyut anlamlar ifade etmeye baslamislardir. Pazarda kendini siirekli anlatan, ifade
eden markalar, artik tiiketicinin zihninde canlanmis ve tiiketici goziiyle anlamlandirilmistir,
bir bakima markalar benlik kazanmistir. Iste bu dogrultuda kendini ayiran, daha dogrusu

tilketicinin diger markalardan ayirdig1 markalara “ikonlasms markalar” diyebiliriz.

Ikonlasmis markalar kimi zaman tartismaya acik olsa da genel olarak ortak anlamlar
uiretir, belli bir diiglince etrafinda bulusur. Bir markanin ikonlagmasi igin, efsaneye
doniigsmesi gerekir. Bu iiriiniin tliketildigi zaman diliminde, es zamanli olarak tiiketici
kitlenin markayla diigsel bir iliski kurmas1 gerekmektedir. Her bir alanin rekabet ortami
vardir, ancak kimi markalar rekabet ettikleri alanda en tepede bulunmaktadirlar. Ornegin;

diinyadaki alkolsiiz i¢ecek pazarinda yiizlerce firma hizmet verirken, tiiketicilerin goziinde -

20 Bkz. (6), U. OSKAY (1982), s. 187
Bl age.,s. 188
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gercek tat- sadece Coca-Cola ile iliskilendirilmektedir. Ya da birgok fireticisi bulunan
otomotiv sektoriindeki iireticiler; hizli, dayanmikl, glivenli, gosterisli gibi farkli 6zelliklerde
driinler sunarken, tiiketici goziinde -siirlis keyfini- yansitan otomobil olarak BMW
canlanmaktadir. Her insanin iginde biraz da olsa miicadeleci ruh vardir, bu bakimdan fiziksel
anlamda miicadele etmek isteyen kisinin tercihi Oncelikle -sporda basariy1- elde etmenin
“Nike” firmasinin {irlinlerinden elde edilecegini diigsiinmektedir. Her insanin kendini en rahat
hissettigi yer ev ortamdir, fakat yogun sehir hayatinda -ev ortamini- yakalayabilecegi baska
yer yok gibidir, ancak tiiketicinin goziinde bu keyfi yakalayabilecegi ender yerlerden biri
“Starbucks”tir. (Bkz:3.4.6. Sirket logolar)

Ikonlasmis markalar ya da ikonlasmaya baslayan markalar, popiiler kiiltiir semsiyesi
altinda yaygmlik gostermektedir. Bu tiir markalar, insanlarin ihtiyaglarini karsilamaktan
fazlasim1 ifade etmektedir. Bu bakimdan, ‘“kendi toplumsal konumunun gercekligini
kavrayamayan, ya da bundan kagan ¢agdas insan, dis gergekligini bu ikonlar aracilig1 ile
anlamlandirmaktadir. Tkonolojinin etkinligini arttrmak igin, ayrica, fun-club’lar, 6zel

topluluklar kurulmakta, olusturulmaktadir.”**

Yasadigimiz donem, ikonlarmn en yogun goriildiigli donemdir. Nitekim, ikonlar
diinyasinda yasiyoruz da denebilir. Bu donemde ikonlasan semboller, tiiketiciden ¢ok
iireticinin basaris1 olarak durmaktadir. Bu basar bir dayatmanin sonucudur. Kapitalist iiretim
bicimiyle biitiinlesen, reklamcilik sektoriinlin gelistirdigi pazarlama stratejileriyle ve grafik
tasarimcilarinin yaratici ¢abalariyla kitlelere karsi, kitle iletigim kanallarim1 da kullanarak bu

dayatmalar yapilmaktadir.

Tablo 50:Ikonlasmis Markalara Ornekler

Marka: Faaliyet Alani: Tiiketici Nezdinde ifade Ettigi Anlam:
Harley Davidson Motosiklet Ozgiir ve Maceract Ruh

BMW Otomobil Stiriig Keyfi

Coca Cola Gazli Icecek Gercek Tat

Levi's Giyim Ozgiirliik

iPod Miizikcalar Sade ve Huzur

Nike Spor Ayakkab Bagsar

Starbucks Kafe Ev gibi mekan

32 Bkz. (6), U. OSKAY (1982), s. 229
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ABD’li Art-Direktor Stephen Baker, reklamciligin giiciinii soyle ifade etmektedir:

Reklam oyle bir silahtir ki! Basart hikayelerini bilirsiniz; birinin ya kimsenin
bilmedigi yeni bir mali vardir, ya da mali epeydir ortadadir da kimse ne oldugunu
bilmez. Wendy's hamburgelerini ele alalim. Ug aylik bir kampanya sonunda Burger
King ve McDonald’s’t bile gegip bir numara oldular. Apple da aymi seyi yapti.
Personal Computer’leri satmak icin tek bir sefer gosterilecek “1987” diye bir TV
reklami yaptilar. Reklamin kendisi bir milyona, yayimlanmast da kirk milyon dolara
mal oldu. Yayin icin de Amerikan milli futbol ligi Play-Off unu"" sectiler. Bu mag
sirasinda Amerika’da hayat durur, belki elli milyon kisi seyreder. Bomba atsaniz
kimse doniip bakmaz, ¢linkii daha onemli bir sey vardwr ortada. Magtan sonraki ii¢
hafta icinde Apple’in elinde bir tane PC kalmadi! Iste boyle hikayeler cezbeder
miisteriyi.
Buna dayanarak, kitle tiiketiminin zevk ve mutluluk oldugunu benimsemesi,
kiiltiirin eglenceyle 6zdeslestirilmesi giderek, tiiketim yoluyla bireyin toplumsal gergekten

kacgisini saglamustir diyebiliriz.

5.3. Mitoloji ve ikonoloji"~ Arasindaki iliski

Mitoloji ile ¢agdas Ikonoloji arasinda belirgin bir bag vardir. Eski ¢aglarda dinsel ve
mitsel arglimanlarda goziiken doga {istii giiclere sahip erkek ve kadinlara yiiklenmis bir cok
iistlin nitelikler vardi. Bunlar ¢aglar boyunca dogaya bagli yasayan toplumlar tarafindan
benimsendi, bir bakima ilahlagtirilan bu kisiler, toplum tarafindan ulasilmaz bir yeri elde
etmislerdi. Mitolojik Oykiiler, dogaiistii olaylarin yeryliziinde gergeklesmis oldugunu anlatan
efsanelerdir. Antik caglarda kabul goren bu sdylenceler, Ortacag’da baska bir boyuta
gecerck tamamen dinsellesmistir. Semavi dinler de kendi ikonojilerini yaratmistir. Son

yiizyilda toplumlar1 kapsayan kapitalist gelismeler ve bu gelisme kapsaminda insanlarinin

Ingilizcede “Kisisel Bilgisayar” demektir, kisaca “PC” diye anilir.

" Play-Off kavram Tiirkceye “eleme usulii finaller” olarak geger. Belli bir ligde basari saglans
takimlarin, final mag¢inin ardindan sampiyonun belli olmasina kadar eleme usulii yaptiklari
miicadelelerin genel adidir.

3 Bkz. (234), S. BAKER, s. 41

™" Eski Yunancada ‘resim’ (eikon) anlanuna gelen ‘ikon’ kelimesiyle, ‘bilim’ anlamma gelen ‘loji’
(logy) kelimelerinden tiiretilmis bir kelimedir. Sembolik sanatin (Ortacag kilisesindeki tiirde
sembolik sanatin) veya sanata 6zgii sembolizmin tahlili, tarihi ya da analizi anlaminda kullanilan
tanimdir. (Kaynak; H. Arslan, Bkz: Mitchell, W.J.T; Ikonoloji, s. 1)
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tim degerlerine niifuz eden bu yeni diizen, insanlarin tarih boyunca elde ettigi tim
aliskanliklar1 ve vazgegemeyecegi tiim degerlerini de etkilemistir. Kendi ikonlarimi

yaratmigtir.

20. Yiizyil insani, sdylence olarak gelen mitsel ve dinsel hikayelerin tam igerisinde
bulundugu yanilgisina sahiptir ve bu yanilgi kapitalist {irlinlerin silirekli dayatmasi ile
siirdiiriilmektedir. Mitlerde yer alan Herkiil ya da Samson” gibi kahramanlar, sinemada
Stipermen gibi karakterlerde karsilik bulmustur. Tarih boyunca ‘tanrilar diinyasi’ni ya da
‘Oteki diinya’y1 anlatan bu tiir hikayeler, 20. Yiizyilin 6zellikle ikinci yarisindan sonra diinya
tizerinde de sinema, ¢izgi roman, dykiiler yoluyla yasanabilecegi, insanlara gosterilmeye ve
kabul ettirilmeye c¢alisilmistir. Bunun nedeni, kapitalizmin miimkiin olan her seyi en ucuza
iretip en pahaliya satmaya meyilli olusudur. Hagli seferlerinde Kutsal Kase’yi ya da Hz.
Isa’nin ¢armiha gerildigi hac: elde etme ugruna yapilan o dehset seferler, 20. yiizyilin son
¢eyreginde bireysel olarak “Walkman, iPod, Nike” gibi Uriinler i¢in yapilmaktadir. Marilyn
Monroe, Tom Cruise, Elvis Presley, The Beatles, Diego Armando Maradona, gibi sinema,
miizik ve spor alanlarinda tanmnan kisileri ¢agimizin ikon’lar1 olarak (bu insanlar kiiresel
odlgekte Star (Y1ldiz) olarak adlandirilmaktadir). ikonlar kimi zaman da elle tutulan ve insana
tiikkettiginden fazlasini vermeyi taahhiit eden “Coca Cola, Harley Davidson, Levis’s” gibi
markalar olmaktadir (Bkz: Tablo 50: Ikonlasmis Markalara Ornekler). Bunlara benzer bir
durumun degerlendirmesini Besim Dellaloglu su sekilde yapmustir: “Teknolojinin toplum
tizerinde uyguladigi giiclinlin temelinde, toplum iizerinde ekonomik denetimi olanlarin
bulundugu pek dile getirilmemektedir. Teknolojik akilsallik, ayni zamanda egemenligin
akilsalligidir. Modern insan kendi tirettiklerinin kolesi durumundadir.”®* Yani, motosiklet,
otomobil ya da sayisal teknoloji gibi farkli teknolojilerle iiretilmis iiriinler i¢in alim giicii
olmayan kitleler bile bu iiriinlere mitsel anlamla yaklasarak ilgi duymaktadirlar. Teknoloji,
insan i¢in kolaylik saglayan bir unsur iken, ortaya ¢ikan iiriinlerin ekonomik boyutlart
yiiziinden herkes i¢in elde edilme olanag saglamadigi halde, bu tiir teknolojik iirlinlere
duyulan ilgi ve {izerlerine yiiklenen soyut anlamlara bir statli gostergesi olarak yaklasilmasini

engellememektedir.

Unsal Oskay, Marshall Fishwick’e dayanarak su bilgiyi vermektedir.

Ibranilerin Samson ve Delilah efsanesinde konu edilen kahraman. Insaniistii giicii, uzun tuttugu
saclarindan almaktaydi.
% Bkz. (144), B.E. DELLALOGLU, s. 103
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Modern insan, yasadigi “elektronik ¢agin kiiltiirii icinde” yasamina bu tutarlilig
kazandirabilmek icin ‘“‘gecmis ideolojilerdekinden ¢ok daha fragmenterlesmis
imajlardan” baska bir sey bulamamaktadw. Bulabildigi bu imajlar ise, sinmirli ve
erilgen (eriyip yok olma egiliminde) imajlar olmakta; fakat gene de, modern insanin
psikolojik yasami icinde yer almakta, biitiin dis degisiklere karsin, ikonlar bugiin de
gliclii olmaya devam etmektedir. “Eskinin bilinen siireci bugiin de stirmekte; tarih,
toplumsal  yasamin  gerceklerini  anlayamayan,  degisimleri  izleyemeyen
kitlelestirilmis modern dénemin insani igin bir mitoloji olarak yasanmaktadur.
Mitoloji ritiielleri gerektirmekte; ritiieler ise, ikonlar:t canli tutmaktadir. Topluma,
insamin kendisine ve ¢agina iligskin temel anlayiglar ve diigiinceler, bugiin de, birer
iman ve ikonolojiye doniigsmekte; ¢agdag insan, Tanrisi olmiis bile olsa, bugiin de
ancak ikonlariyla yasayabilmektedir™”

Bu durumu Fishwick, Claude Levi-Strauss’dan yola ¢ikarak soyle agiklamaktadir:

Tkonlarin anlam ve dili, toplumlar icin en onemli giic kaynagr olmustur. Efsaneler,
inanglar, kutsal nesneler, tapingilar topluma giic vermislerdir. Tkonlar, bir kiilt, bir
lore, bir sayginlastrma ve bir anlamsal yola ¢ikis noktasi gerektirmis ve
olusturmuslardir:>°

Spencer Benneth’e gore ise;

Kimligimiz toplumsal rollerimize gére olustugu igin, bugiin kendimizi giderek
anonimlesmislik icinde bulmakta; bunu 6yle bilmek igin sahip oldugumuz nesnelere
bireysellik vererek kimlik edinmeye ¢alismaktayiz.

Satin  aldigimiz  kitlesel iiretim nesnelerine karst duydugumuz saygi ile
bireyselligimizi kazanmig olmaktayiz.

Tkonlar; anlamsal icerikleri, diinyay tammlamalar: agisindan giigliidiirler. Ikonlar
inanan ve inandigt ikonu takinan iizerinde bulundurana kisilik kazandirir. Bununla
kisiliklere denk diisen imajlar kazandwr. Nasil azizler miimin cemaatini simgelerse
bunun islevi de aymdir™’

20. Yiizyiln sonlarindan beri gozlemlendigi gibi, kitlesel iiretim begenileri de

standartlagtirmis  ve mekaniklestirmistir. Bugiin tiiketim nesneleri giysilere takilan

amblemler, siisler, totemler, ev igindeki idoller’, tiim bunlar ¢ok daha laik, pragmatik bir

ikonlar diinyas1 yaratmistir. Popiiler kiiltiiriin iiriinii olan her bir Pop ikonlarmin basit bir

islevi vardir; bunlan satin alan kitlenin, bunlara ucuz ve kolay yoldan ulasabilmesi ve

35 Bkz. (6), U. OSKAY (1982), s. 181

256
257

a.ge.s. 181

a.ge.s. 186

Kokii Latincede ‘idolum’ ve Eski Yunancada da ‘eidolon’a dayanan kelimedir. Kelime ‘tanrinin
imaj1” anlamina gelmektedir. Giiniimiizde kullanilan anlamlari su sekildedir: (1) Tanri’nin imaji,
bir tanrinin ya da baska bir varligin tapinma nesnesi olarak kullanilan temsili ya da sembolii. Put.
Yaygin anlamiyla yanlis tanr1. (2) Tozsiiz, ancak goriilebilir form ya da goriiniis, maddi imaj. (3)
Yanlis fikir veya anlayis. (4) Kuvvetle ya da asir1 baglilik duyulan sey ya da kimse. (Kaynak; H.
Arslan, Bkz: Mitchell, W.J.T; Ikonoloji, s. 4 )
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modast gectiginde bir yana atilabilir olmasidir. Bdylece kolaylikla baska ikonlar alinip,

yenilerine sahip olunmasin olanakli kilimmaktadir.

% sk sk ok ok ok ok

Gilinlimiizde teknolojinin gelisimi &zellikle c¢ocuklarin go6zlerini agar agmaz
bilgisayar teknolojileri ile yiiz yiize gelmesine neden olmaktadir. Bu karsilasma, geleneksel
kiiltiir yerine ilk olarak kiiresel Kkiiltiiriin dayattigi nesneler, kavramlar ve algilama
bigimleriyle tanismasina neden olmaktadir. Yeni kusak ilk olarak teknoloji ve bilisim diinyasi
ile tamigmaktadir. Bu kusak c¢ok gen¢ yasta, gercekle sanalin igice gectigi giinlimiiz
diinyasinin dayatmalarina dogrudan maruz kalmaktadir. Bunun tasiyicilart olan, multimediya
programlari ile tretilmis bilgisayar oyunlari, bilisim teknolojilerinin eglenceli nesneleri; cep
telefonlari, ipod, sarkilar1 hizli bir sekilde paylasma olanagi sunan MP3 Calar gibi... ilgi
duyulan teknolojileridir. Bu nesneler yeni kusagi kiigiik yastan itibaren tiiketim kaliplarina
sokmaktadir. Uretimin bir parcas1 olmadan tiiketime zorlanan yeni bir insan tipi bu kaliplart
iletisim araciliyla i¢sellestirmektedir.

Gencay Saylan’a gore, Fransiz diisliniir Baudrillard c¢agimizdaki doniisiimii soyle
aciklamaktadir:

..arttk mal ve hizmetlerin degisim degerleri bir kiiltiirel olgu olan iletisim stireci
tarafindan belirlenmektedir. Bir baska degisle, toplumsal iletisim stirecinin imge ve
isaretleri, o mal ya da hizmetin tiretilmesi icin gerekli emek zamani 5oz konusu
olmaksizin iiretimin degisim degerini belirlemektedir...”

Saylan, sanayi toplumu sonrasi Baudrillard’in; degisim degerlerinin kiiltiirel bir olgu
tarafindan belirlendigini, kapitalizmin (birikimin) olusumunda imge ve isaretlere bagimlilig

vurguladigini belirtigini sdylemektedir.

Tim bu teknolojik yeniliklerle birlikte yaratilan teknolojik bagimlilik, geng
insanlarin yiiz yiize karsilasmasini azaltmaktadir. Iletisim iizerinden algilanan yasam, imge
ve isaret bombardimaniyla 20. yiizyilin son ¢eyreginde c¢ok degismistir. Kiiresel olgekte
iletisimin kiiltiirler aras1 tanimirhi@in ve fakliligimin artmasi gibi kii¢iik ¢capli olumlu yonleri
oldugu gibi kiiresel Olgekte yonlendirici, dayatmaci ve formatlayict etkisi tartigmasiz

¢agimizin ana karakterini olusturmaktadir.

28 Bkz. (157), G. SAYLAN, s. 239
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Saylan’a gore Fransiz diisliniir Baudrillard bu durumu sdyle agiklamaktadir:

Artik yeni toplumsal formasyon icinde en onemli sorun tiretim degildir. Yeni
teknolojiler (medya, bilgisayarli diinya, enformasyon siiregleri, eglence sanayi vb.)
endiistriyel iiretimin yerini almig ve ekonomik politik alaninda toplumun orgiitlenme
ilkesi konumuna gelmiglerdir. Burada her sey, emek dahil birer isarete doniismiis
bulunmakta ve bu isaretler iiretilip, insanlar tarafindan tiiketilmektedir...””

... Yeni, postmodern cagda birey artik éylesine yogun bir bigimde meta isaretleri,
medya gosterileri, taklit ve temsil siire¢lerinden olusan bir diinyada hapsedilmis
bulunmaktadir ki, bu durumda kendisine bir kod diizeni iginde verilen gercege
ulasmasi kesinlikle miimkiin degildir. Ciinkii gercek artik sadece bir kurgudur ve
hiperrealite sozciigii bunu anlatmak icin kullanilmaktadir®®

21. Yiizyilh anlamak i¢in yakin geg¢misin kisa bir 6zetini yaparsak giiniimiizdeki
farkindaliklar1 belirlemek daha kolaylasacaktir. Modernist donemden baslayarak c¢agdas
insana sunulan, dinsel ikonlojideki dinsel mitoloji yerine; sanayi toplumunun ampirik
mitlerini ylicelten ancak temel islevleri hi¢ degismeyen ‘ikonoloji’ olmasidir. Bu yeni
ikonolojinin yayginlagmasi: Yayin ortamlarinin (Medyanin), sinemanin, TV dizilerinin, bilim
kurgu ve duygusal edebiyatin, “eglence endiistrisinin” dnemli rolii olmustur. Giinlimiizde
katlanarak artan yeni araglarla tiim alanlara hakim olan bu doniisiim Baudrillard’in da
niteledigi hiperrealitenin yaratict araci; yeni teknolojik dgelerle yeniden iiretilen karmagsik
yapili (sayisal teknoloji kullanilarak yaratilan ¢esitli karmasik bilgisayar programlari, ¢esitli
donanimlar gibi...) iletisim kanallari, hipermedya bigimine doniligmiistiir. 20. Yiizyilin
sonunda hipermedya araciliyla, miizikte, TV dizilerinde sinematografik oykiilerde, eglence
tiirlerinde sistemce kurgulu zamanin ve mekanin soyutlandigini gériiyoruz. Béylece sanal ile
gercegin birbirinin i¢ine gectigini goriiyoruz. Bu bakimdan giiniimiizde teknoloji ve

iletisimdeki ilerlemelerle bilisim alanlari, eglence sektoriiniin bir parcasi haline gelmistir.

5.4. ikonda Tletisim

Insanin kiiltiirel evrimi, sosyal ve kamusal alandaki gelisimiyle de iliskilidir. “Kiiltiir

endiistrisi her ne kadar temas ettigi alanlar1 tiiketim nesnelerine dondstiiriiyor olsa da (miizik,

259
26

Bkz. (157), G SAYLAN, s. 240
0
a.g.e.s. 247
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sinema, medya, giindelik yasam...) kagmilmaz bir sekilde metaya gevirecegi seylerin
tiikketicilerin (kitle) kriterlerine uygun olarak bicimlendirilmis olmasi 6n kosuluna sikica

99261

baglidir.

Kiiltiir endiistrisinin pazarlama konusunda iki yap1 tas1 vardir; ‘imge’ ve ’ikon’.
“Yaratilan veya zaten potansiyel olarak ortada duran imgeler, ikonlar yoluyla kitlenin
bilingaltina yollanir... insan beyni goriintiileri, sembolleri dile tercih eder, bu bir ¢esit teknik
tercihtir.”*** Spor markalarmm yikici etkisinde oldugu gibi bilgisayar oyunlar1 ve ¢ocuklarm

gorsel algi ve kosullanmalari da bu etkiyle iliskilendirilmektedir.

Uygarliklart yonlendiren en 6nemli unsur, iletisim alanindaki gelismeler olmustur.
Insanlik tarihinde yaz1 dili, sadece o dili kullanan uygarlik igerisinde anlasilir olmustur ama
sembolik ifadeler uygarliklar arasi iletisimi saglamistir. Insanlik tarihinde sonra gelen her
uygarlik bir dncekilerin olumlu/olumsuz birikimlerini 6l¢miis ve bir degerlendirme yaparak
benimsediklerini gelistirerek kullanmistir. Tiim bunlar 21. Yiizyil igerisinde daha belirgin
olmustur. Yasadigimiz dénem tam anlamiyla Baudrillard’in dedigi gibi isaretler ¢agidir tiim
alanlarda bir isaret s6z konusudur, neredeyse isareti olmayan bir tiriin, mal, fikir ve kurum

yok gibidir. Elbette burada Kitle Iletisim Araclarinin belirleyiciligi dnemlidir.

Popiiler kiiltiir iste bu noktada yukarida belirttigimiz gibi Kitle Iletisim Araglartyla
insanlara dayatmalarda bulunarak imgeler diinyasinda rol almalarimi saglamaktadir. Tiim
alanlarda zirve yapmis kisi ya da triinler endiistriyel amaglarla sentezlenip insanlarin
tilketimine sunulmaktadir. Birbiriyle iliskisi olmayan kisi ya da triinler bilingli olarak
olusturulmus kavramsal bir kompozisyon igine konularak tiikketime sunulmaktadir. Alaninda
ikonlagsmis sinema oyunculari, miizisyenler, sporcular veya toplumun 6nemsedigi sahsiyetler

markalar ile uyumlastirilarak kitlelerin begenisine mal edilmektedir .

Ornek vermek gerekirse; Giiniimiiziin en ¢ok ve sik olarak yeni ¢ikan modellerle
degistirilerek tiiketilen araglardan biri de cep telefonlaridir. Cep telefonu sektorii siirekli en
ileri teknolojiyi kullanarak tiiketiciler i¢in siirekli yeni ¢ikardiklari modelleri pazarlama
stratejilerini gelistirmek durumuna, teknoloji en ist diizeyde kullanildig: i¢in iiretici firmalar

i¢in baska pazarlama yontemleri gelistirilmesine sebep olmustur, bu nedenle cep telefonlart

261 Mahir Polat; “1mgeler, Ikonlar Baska Tiirlii Okumalar”, Borusan Sanat Merkezi, Istanbul 2003

2 3. g.m.
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moda kurumlart ile koordineli ¢aligarak iiriinlerini modacilara tasarlatarak pazarda boy
gdstermeye baslamiglardir. Ornegin, moda sektdriiniin ileri gelen tasarimeilarindan biri olan
Dolce&Gabbana firmas1 Motorola V3i model telefonunu tasarlamistir, aynmi sekilde Prada da
LG telefonu igin bir model tasarlamigtir. Marka biitlinlesmesi, moda ile teknolojinin
birlesmesiyle pazarlarin genislemesi saglanmaktadir. 20. Ylizyillarda isaret dilinin
gelismesiyle ikon dili olusmaktadir, bu durum o&zellikle sayisal teknolojideki ¢ok belirgin
olarak yer almaktadir (Bilgisayar, LCD, cep telefonu).

MOTORAZR

V3i DG

Resim 53:Motorola V3i DG (http://www.motorola.com/)

Resim 54:LG Ke850 Prada
(http://www.lge.com/products/model/detail/ke850.jhtml)

En iyi orneklerden biri olan, gliniimiizde iiretilen ve yaygin kullanilan Motorola V3i

DG isimli bir cep telefonunda islevsel olarak yer alan isaretler:
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Motorola Razr V3i

Resim 55:Motorola Razr V3i (http://www.motorola.com/)

Tablo 51:Motorola RAZR V3i Uriiniinde kullanilan tiim Logolar (Motomanual, Motorola RAZR V3i
GSM Kullanma Kilavuzu)

@ Uriinii Ureten Motorola Kurumu

MOTOROLA

G S FI"I n Uriiniin hizmet verdigi “GSM” (Mobil iletisim igin Kiiresel
[ 1 1} Be
g

Sistem) alanini belirten logo.

iTunes

(-v-? y Uriiniin Miizik Dinleme imkanin1 da saglayan Apple firmasinin
Y\&9 iTunes programini destekledigini belirten logo.
-

o Uriiniin Kablosuz Veri aktarmasini saglayan lisansh Bluetooth
9 Bluetooth teknolojisi

Uriiniin tamamen Orijinal parcalardan iiretildigini ve kurumun
kendi fabrikasinda iiretildigini gosteren iiretici isareti

HenDgy, e Q }"Jriim'in Bilgisayar ile Baglantisini saglayan USB baglanti destek
UNIVERSAL SERIAL BUS 0gosu

Avrupa Standartlarina Teknik giiven gosteren igaret

Uriiniin Geri Déniisiim amach kullanabilecegini gosteren isaret

Uriiniin kullamlmasiyla dogacak zararlardan korunmay1
gosterecek Diinya Saglik Orgiitiiniin uyarisi

Uriiniin Artirabilir Hafiza destegini gdsteren logo

Cep telefonu ne kadar kullanildigini diisiiniince, giinliik hayatin ikon simgelerin

i¢inde yasadigini goriiyoruz.
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Sony Bravia KDL-46X3500

Resim 56.:Bravia LCD TV (http://bravia.sony.eu/)

Sony’ye Bagli Bravia’nin iirettigi “KDL-46X3500” model LCD Televizyonu.

Tablo 52:Sony Bravia KDL46XBR4 Kullanim Kilavuzu

SONY.

Sony

Uriinii iireten firmanin bagl oldugu
kurum.

BRAVIA

Bravia

Uriinii iireten firma

enies
E!.I.
Eaama

BRAVIA ENGINE

E— ([ P

Bravia Engine Pro

Uriiniin firma tarafindan en ileri
teknolojiyle tiretildigini belirten logo

H n m I )
HIGH DEFINITION MULTIMEDIA INTERFACE

Multimedia Interface

DB‘ Digital Video Dijital Karasal Yaymn’1 destekledigini
Bidial Video Broadcasting gosteren logo
Hight Definition Yiiksek Coziiniirliiklii Multimedya

Aktarma Arayiizii’nii destekledigini
gosteren logo

]

ITAL

Dolby Digital

Tiyatro Salonunda Ses Kalitesi sunan
sistemi destekledigi belirten logo

non.,

UNIVERSAL SERIAL BUS

-

Universial Serial Bus

Evrensel Seri Baglanti birimini
destekledigini belirten logo

HD . . Yiiksek Coziiniirliik’1i Yayinlar i¢in
High Definiton Ready Hazir oldugunu belirten logo
X k% k%

20. Yiizyilin son g¢eyregini Ozetlemis olursak c¢ok kisa siirede biiyiik degisimler

gerceklestirilerek kiiltiiriin ruhu ele gegirilmis, ikonlar olusturulmustur. Ikon haline gelen
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cesitli imgeler, mitlerle sarmalanmaktadir. Mitler belli dizgeler olustururarak boylece ikonu
harekete ge¢irmek igin gerekli bilginin baglamini yaratmaktadir. Bu degisimler toplumu
yeniden bilgilendirmekte ve bu iletisim kanallariin katkilariyla yayginlastirmaktadir.
Ikonlar iletisimin baslangig noktasiyken, bu giin sistemi yeniden iireten tasiyicilar olarak

6nem kazanmistir.
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6. SONUC

Insanlik tarihinde, uygarliklar, bir 6nceki birikimleri iizerine kendi yeniliklerini insa
ederek olusmuslardir. Bu birikimler, gilinlimiiz kiiltiiriiniin  temel tasiyicilarini
olusturmaktadir. Bugiin i¢inde yasadigimiz gorsel kiiltiirlin yapi taglarinin izdiisiimlerini eski
caglardan baslayarak olusan sembollerde bulabiliriz. Eski ¢aglarda ortaya ¢ikan sembolik
anlatimlar, genel geometrik bi¢imlerin olusmasi ve cesitli igeriklerde anlamlandirma ile

ortaya ¢ikmustir.

Baslangicta temel geometrik sekiller (kare, licgen, daire) ile hayvan, bitki ve cansiz
nesnelerin (kilig, ok v.b.) ¢esitli goriintiilerden {liretilen semboller, zaman icerisinde teknik

olarak da geliserek artik evrensel bir nitelik tagimaktadirlar.

Aslinda dort temel gruba ayrilan (kare, iicgen, daire, kesisken hatlar) bicimler,
birbirlerine geometrik olarak benzemedigi gibi, insanlik tarihi i¢inde {iiretilen anlamlar

agisindan da hi¢ benzesmemektedirler.

Antik Cagda Boga, Aslan gibi hayvanlar1 sembolize eden gorsel simgeler olarak ok,
balta, cicek gibi cesitli nesnelerin kullanilmaya basladigina tanik oluyoruz. Bunu takip eden
siregte ilkyazi Ornekleri, piktogramlardan esinlenilerek (Hiyeroglif ve Civi Yazi) ortaya
cikmaya baslamustir. Uggen sekli Trinite’yi (Ugleme) ifade edisinden dolay1 énemli bir dini
simge olmustur. Bu inanglara dayali sembollestirme 6zellikle pagan kiiltiirlerde, daha sonra
da semitik dinlerde goriilmeye baslamistir ve boyle devam etmistir. Cesitli uygarliklarda

benzer (veya muadili) sembolik anlamlarin da kullanildigin1 gériiyoruz.

Caglar icinde; gii¢, masumiyet, cesaret, kuvvet gibi birgok olgu bir “bigim diline”
yansiyarak siireklilik kazanmis ve bugiinkii kiiltiiriimiize mal olmustur. Ornegin giig
sembollerinden biri olan Boga semboliiniin, ilk uygarliklarda ortaya ¢iktigimi ancak, zaman
icerisinde degiserek gilic sembolii olarak Aslanin benimsenmeye bagladigini goriiyoruz.
Bunun bdyle olmasindaki ana sebebin; insanlarin ilk dnce evcillestirdigi canlilar arasinda
giic baglaminda bir karsilasma yaptig1 ve sonra da canlilarin dogadaki statii karsiliklarina
anlam verdigini, bu nedenle de aslanin dogadaki durusu yiiziinden de sonradan Gti¢ sembolii

olarak benimsendigini goriiyoruz. Aslan, Afrika ve Mezopotamya cografyasinda yasayan bir
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canli olmasindan dolayi, burada kurulmus olan tiim uygarliklar tarafindan gilic sembolii
olarak benimsenmistir. Bu gili¢ semboliiniin karsiliginin; Asya uygarliklarinda kaplanin ve

kurdun, Amerika uygarliklarinda da yine bir kedi tiirii olan jaguarin oldugunu goriiyoruz.

Sembollerin degisik donemler ve uygarliklarda gesitli gecirgenliklerle, etkilesimlerle
(kiiltiir ve ticaret yoluyla) uygarliklarin ortak bir simgesel dili olusturdugunu gérmekteyiz.
Antik ¢aglardan baslayarak ticaret yapanlarin (tliccarlarin), dinsel kurumlarin (dini gruplarin)
ve siyasi erkin (hiikiimdarlarin) kendilerine 6zgli sembolleri miihiir olarak kullanmaya

basladigin biliyoruz.

Ortacagda doneme damgasini vuran 6zellik; Avrupa toplumlarinda dini gerekgelerle
kullanilmaya baslayan (tamaminin Hiristiyanligi benimsemesiyle) hag sembolii olmustur.
Ulusal devletlerin olusumuyla zaman iginde olusan Ulusal Hag¢ olgusuyla karsilasiyoruz.
Antik Cagdan gelen Mezopotamya uygarliklarindaki baz1 sembollerin Avrupa’ya gegtigini
izleyebiliyoruz 6zellikle gii¢ sembolleri Avrupa’da kullanilan Armalara ve ilk kez goriilen
Amblemlere yansimistir. Ortadogu cografyasinda Padisahlarin kimligi olarak yaratilan bu tiir
isaretler; Selcuklular ve Osmanlilarda da goriildiigii gibi, Cin ve Japonya’da Imparator
isaretleri olarak da benzeri Orneklerle ortaya g¢ikmugtir, Osmanhi Kiiltiirinde padisah

armalarma “tugra” ismi verilmistir.

15. Yiizyilin ortalarindan itibaren Avrupa’da matbaanin gelismesi ve kitap basiminin
yayginlik kazanmasiyla, yazili kiiltiire gecilmistir. Yayinlarda inisiyallerin kullanildigin1 ve
aynt zamanda kitaplarin basildigi yaymevlerinin matbaa isaretleri ve bilinen semptom
(gorlintig) tarihinin yayimnlarda ilk kez kullanilmaya baslandigimi goriiyoruz. 16. Yiizyil
kitaplarin ger¢ekten 6nem kazandigi ilk ylizyildir ve bu tarihten sonra kitap basim, kitlelere
ulagmasi ve yayginlik kazanmasi 6nem kazanmistir. 16. ylizyildan sonra giiniimiiz Avrupa’si
kurumsal kimligini bulmustur ve bu kimlik bayrak ve armalarla ifade edilmistir. Bu simgeler
aracilifiyla da Avrupa devletleri/toplumlar kiiltiir ve ideolojilerini diger iilkelere kimlik

olarak sunmustur.

Rénesans ve Reform doneminde Avrupa’da oldukga etkili bir sekilde yayilan

matbaacilik, Osmanli Devleti’nde resmi olarak /brahim Miiteferrika’ nin matbaa kurmasiyla
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1729 yilinda Istanbul’da yayma baslamistir. Bunu izleyen dénemde Akdeniz civarinda
ticaret merkezlerinin gelismesiyle pazar yerleri daha gosterisli ve kaliteli {irlinlerin
bulunabildigi yerler olmustur, bunlara paralel olarak esnaf tabelalar1 ve iiriin isaretleri de
yaygimlasmstir. Bu ticari/ekonomik gelismelere bagli olarak grafik sanatlarin ifadelerinde
(insiyal, monogram, miihiir) matbaacilikla beraber olusturulan yazi karakterleri ile gorsel

sanatlarin gelismesine tanik olunmustur.

Matbaa teknikleriyle kagit iizerinde ilk gazete 17. ylizyilda Almanya’da basilmistir,
sonrasinda ise 18. yiizyilda Ingiltere’de gelismis matbaa teknikleriyle basilan ve toplumsal
iletisiminde giderek Onemli yer edinen, gazete ve dergilerin olusturmaya basladiklari
kimlikler, grafik tasarimin gelisimini hizlandirmistir. Ticaretin gelismesi logolara olan
ihtiyact artirmugtir; 17. ve 18. yiizyillarda ortaya ¢ikan ticari rekabet ve 19. ylizyilda yaygin
olarak gelisimini siirdiiren ticari markalasma, treticilerin kendi {irlinlerinde kalite ve
kokenini belirtme ihtiyacini dogurtmustur. Bununla birlikte 19. yilizyillda Logo sozciigii

pazarlama sézciigiliniin bir pargasi haline gelmistir.

Artan tretim olanaklar1 triinlerin tiiketim ve pazarlama problemlerini giindeme
getirmistir. Uriinlerin tanitim i¢in verilen ilanlarla birlikte “reklam” kavrami otaya ¢ikmistir.
Tanitimda kullamilan yeni bir mecra olan afis sanati (Ozellikle litografi baski tekniginin

gelistirilerek renkli baskiyr miimkiin kilmasiyla) dogmustur.

Sanayi Devrimi’yle birlikte gelisen kapitalizm, daha ¢ok liretim ve kitalararasi pazar
olanaklarma kavusunca, iretici tiiccarlar kendi armalarin1 da yaratarak, her bir iiretici kendi
ayirt edici kimligini gelistirmistir. Bu isaretler “amblem”leri olusturmustur. Amblem
kullanimi ilk defa 18. yiizyilda deniz tasimacilifi yapan gemiler arasinda yayilmisti. Bu
tarihten baglayarak amblemler, firmalarin vazgecilmez Kurumsal Kimlik isareti olmustu. Bu
donemde, artan rekabetin yeni pazar ihtiyacini karsilamak amaciyla diizenlenen fuarlarla,
iireticilerin iiriinlerinin tanitimi1 amagli faaliyetlerinin amblemler aracilifiyla gelistirdigine
tanik olunmustur. Tanitim i¢in gazetelere ilan verilmesi gelisen bir reklam kavramini ortaya
cikarmustir. Ozellikle bask tekniklerinin gelismesi, gazete ve dergilerin yayginlik kazanmasi
ile sonuglanmustir. Uriinlerin satilacagi ya da hizmet verilecek alanlarin cogalmasi
tabelaciligin gelismesine de neden olmus ve bu degisimler, ilk kurumsal isaretlerin ortaya

¢ikmasini saglamistir.
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Piyasada kalic1 bir yer edinmek ve bulundugu pazar biiyiitmek isteyen firmalarin,
taninirlik, belleklerde kalicilik istemesiyle gorsel kimlik igaretlerinin 6nemi artmistir. S6z
konusu isaretler giinliik yasamin her alaninda; tiim kamusal mekanlar ve insanlarin herhangi

bir nedenle karsilastig1 alanlarda vazgecilmez olarak yerini almaya baslamistir.

Aydinlanma ile paralel gelisen belki de sonucu olan modernizm bir bakima baska bir
yasama kiiltiiriiniin hizla gelisimi anlamia da gelmektedir. I¢ ice gelisen Sanayilesme ve
Aydinlanma Dénemlerinin gorsel ve diisiinsel etkilerinin karsiligi modern bigimler olmustur.
Mit, insan1 dogaya tabi kilarken aydinlanma bunun tam tersi, dogay1 insana tabi kilmustir.
Yasamin rasyonalize edilmesi ile ortaya ¢ikan Sanayi Devrimi; kitlesel {iretim, dagitim ve
tiilketim kategorileri, Isci smifi gibi olgularin dogmasina neden olmustur. Bu yeni giinliik
hayat bi¢imi Kitle Kiiltiirlinii ortaya ¢ikarmustir. Bu yeni kiiltiiriin tasiyicisi da giiniimiiziin

“ikon”’laridur.

“lkon” genel olarak Ortodoks kiliselerin duvar resim siislemeleri olarak bilinir.
Kelimenin sozlik anlamindan yola c¢ikarsak magaradaki duvar siislemelerden ile cagdas
metropollerde her alanda sembollestirmelere kadar ve hatta evlerimizdeki birgok grafiksel ve
resimli siis Ornekleriyle iligkili bir kavram oldugunu goriiriiz. Ciinkii kelime anlami olarak
resim anlamina geldigi gibi, zaman igerisinde kutsal varliklarin resimlerini de ifade eden bir
anlama biirinmistir. Aydinlanma sonrasi mitoloji ve Hristiyan ikonolojisinin yerini
sanayinin Uretigi tiiketim nesneleri almistir. Karmasiklasan Kapitalist Sistemin karsisindaki
kitleler emegin metalagmasi, insanin seylesmesi ile sistem tarafindan yeni gelisen ortamlar
(medya) araciligiyla yaratilan yeni mit ve ikonlarla, hem sistemi doniistirmeyi hem de

yeniden lretmeyi islevsellestirmistir.

Degisen giinliik hayat icerisinde modernizm ile birlikte gelen degisimler ve
dondsiimlerle, olusan yeni sehir diizeni, kenti Metropole doniistirmiistir. Metropollerle
ortaya c¢ikan goriintiiler, tarihte bagka hi¢bir donemde bdylesine kalabalik bir imgeler y1gini,
bdylesine yogun bir mesaj yagmuruna maruz kalmamistir. Metropol kiiltlirliniin, eglence ve
tiketim nesnelerinin tanittim imgeleri; Spor ve Miizik olmak {izere bir¢ok kitlesel
organizasyonlari, Aligveris Merkezleri, medya, bilisim teknolojilerinin tiiketim nesneleri
(sayisal program ve oyunlar) vazge¢ilmez unsurlari olmustur. Buna bagli olarak grafik

tasarim ve reklamciligin 6ne c¢iktigini sOyleyebiliriz. Rekabet kosullarinin sertlesmesi, bu
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potansiyel firmalarin taninirhigim saglamak ve gostermek i¢in ortaya ¢ikan logolarin giiciinii

artirmistir.

Ozellikle 20. yiizy1l son geyreginde kiiltiir tam anlamiyla 6nii alinamaz kapitalist
iliskiler ag1, medya baglantisiyla tiikketim c¢ilginlig ile formatlanarak olusmustur. Kiiltiir
eglence kodlari haline doniiserek, tiiketimin tasiyicisi olmustur. Teknoloji insanin tiim
zorluklarimi kolaylastiracak sonuglarin 6tesinde markalarin “ikon”’lagmasi sayesinde kiiltiiriin
titketim kodlarina doniigmiistiir. Sanayi toplumu sonrasinda Baudrillard; degisim degerlerinin
kiiltiirel bir olgu tarafindan belirlendigini, kapitalizmin (birikimin) olusumunda imge ve
isaretlere bagimliligin olustugunu vurgulamaktadir. “Mal ve hizmetlerin degisim degerleri
bir kiiltiirel olgu olarak iletisim siireci tarafindan belirlenmektedir,” yani “toplumsal iletisim
siirecinin imge ve isaretleri, o0 mal ya da hizmetin iiretilmesi i¢in iiretimin degisim degerini

belirlemektedir,” demektedir.

Iste biitiin bu nedenlerle firmalar akillarda daha iyi yer edinebilmeleri ve daha iyi bir
imaja sahip olabilmeleri i¢in, kurumsal kimliklerinin dogru planlanmis ve yaratilmis olmasi
gerekliligine 6nem vermislerdir. Kurumsal kimlik ¢alismalarinda gorsel kimlik her zaman 6n
planda rol oynar. Bir firmay1 tanitan, sembolize eden, akillarda yer etmesini saglayan,
oncelikle kavramsal, bigimsel ve renk biitlinliiglidiir. Glinlimiiziin sihirli kelimesi Marka, mal
ve hizmetlerin kimligini belirleyen, tiriinii rakiplerinden ayirt edici isim, simge, isaret, grafik,
ambalaj vs. Ozelliklerinin birlesimidir. Pazarda yer edinebilmesi i¢in artik kalite ve iiretim
ozellikleri yeterli degildir. Uriiniin “imaji”n1 koruyabilmesi gerekir Diinyaca iinlii
kiiresellesmis bir markanin, tanmirligimi siirekli kilmak igin bir takim standart 6zellikler
sahip olmas1 ve stratejik planlama gerekmektedir. Bu durumda {iriiniin ismi; /ogotype,
iriiniin simgesi; Logo, ambalaji; grafik tasarimi, formu, rengi iirlinii belirleyici 6zellikler
olarak siralanabilir. Tiim bu nitelikleri bir biriyle biitiinleyen kurumsal felsefe ve kurum
ideolojisi belirleyicidir. Ornegin “Sar1 Cerceve” ile taninan National Geographic dergisi sart
rengi ile 6zdeslesmistir, bunun gibi “Lila Renkli inek” Milka ile, yesil renk ise Benetton’la

Ozdeslesmistir. Bu se¢imler kurumsal felsefe ve ideolojinin gorsel gostergelinini olusturur.
Gilinlimiizde tiim drlinler markalasarak kiiresel pazarda medya araciligiyla

yayginlagsma savasindadir. Markalar, insanlarin ihtiyaglarini karsilamaktan fazlasinmi ifade

etmektedir. Bu bakimdan,k “endi toplumsal konumunun ger¢ekligini kavrayamayan, ya da
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bundan kacan c¢agdas insan, dis gercekligini marka ikonlar1 aracilign ile

anlamlandirmaktadir.”

Marka dayatmalarina maruz kalan insana “ikon” imgeleri yasamin bir pargasi olarak
sunulmaktadir. Yaratilmis olan kiiltiiriin tiim kodlar1 gorsellestirilerek, yeniden yaratilmakta
ve kitlelerle eszamanli olarak medya ve iletisim teknolojileri araciligiyla bulusturulmaktadir.
Semboller, tiiketiciden ¢ok iireticinin basarisi olarak durmaktadir. Bu basar1 ise Sayisal
teknoloji ve Iletisim kanallarmmn (medya) olusturdugu bir iliskiler aginin sonucudur.
Kapitalist iiretim bigimiyle reklamcilik sektoriiniin stratejileri ve tasarimcilarin yaratici

buluslar kitleleri, semboller diinyasi ile bir daha ayrilmamak iizere bulusturmaktadir.

Sonug olarak Aydinlanma dénemi ile birlikte mitolojik donemin sona erdigi, hayatin
rasyonellestigi  dlisiinilmiistiir, ancak  gilinlimiizde hayatin bagka bigimlerde yeniden
mitlesmesi ile yiiz ylize kalindigimi gorilmektedir. Sanayi sonrasi toplumda kendi mitlerini,
yeni teknoloji ve iletisim kanallar1 yardimi ile yeniden {iretmektedir. Kitle kiiltiirii
organizasyonlar1 (Olimpiyat Oyunlari, Futbol Turnuvalari, Stadyum Konserleri) gibi yeni
kitle eglence fenomenleri, sistemin yeniden tiiketimin lehine iirettim alani olarak kendine
yeni alanlar agmasina neden olmaktadir. Bu Kkitlesel organizasyonlar, yaratilmig markalarin
desteginde, markalar1 yiicelten ve mesrulastirilan etkinlikler olarak, iletisim dagitim kanallart
aracilt ile milyonlarca insana ayni anda ulagmaktadir. Bu yenilenen goriintiiler markalarin
giiclenmesine ve bireye se¢me sansi tanimamaktadir. Bireyin aidiyet duygusunu
bicimlendirerek kendini tiiketimle yeniden tanmimlamasina neden olmustur. Son noktada

Sanayi Otesi Toplum’da markalarin logolari, insanin yeni “ikon”lar1 olmustur.
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