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OZET

EGLENCENIN HABERE HABERIN EGLENCEYE DONUSMESI

Televizyonun yayin hayatina baslamasinin ardindan kisa bir siire tartismalar da
baslamis, bu biiyiilii kutunun, sadece uzagr gosteren bir teknolojik ara¢ olmadigr ayni
zamanda kitleler itizerinde etkili olan, sosyal-ekonomik-siyasi ve kiiltiirel bir giice sahip
olan bir kitle iletisim araci ve iiretimi-tiiketimi ve iirtinleriyle bir endiistri oldugu
anlasiimaya bagsladi.  Ozellikle tecimsel yayinciligin baslamasi, ozel televizyon
kanallarimin agiimasi ve biitiin bunlarin etkisiyle televizyon en birincil eglence kaynagi
durumuna gelmistir. Program formatlarindaki ¢egsitlilik, televizyon kanallari arasindaki
daha ¢ok seyirciye ulagma ¢abasi program iceriklerinde eglence ve magazin unsurlarinin
on plana ¢itkmasina neden olmustur. Giintimiizde eglenen insanlar azinlikta, ‘oynayip’
eglenen insan ‘izleyip’ eglenen insana dontismiistiir. Televizyon gercekg¢i yapisina karsin
diissel bir diinya sunmaktadir. Televizyon en onemli islevi olan bilgilendirme ve
eglendirmeyi -magazin-eglence programlarindan haber programlarina kadar- bir
oykiileme/anlatin ile yapmaktadir. Bu yontem ile birlikte her sey yeniden kurgulanmakta,
haberler bile yeniden sahnelenmektedir. Haber metninin ilgi c¢ekici olmasi i¢in
biatlestirme, kisilestirme, sembollestirme, ¢erceveleme, onemsizlestirme, par¢alama gibi
teknikler kullaniimaktadr. Genel olarak giiniimiiz diinyasinda televizyon haberlerinde de
olumsuz olanin ve basit olanin yiiceltilmesi, popiiler olanin 6n plana ¢ikartiimasi onemli
olanmin, haber degeri tastyamin ise basitlestirilmesi soz konusudur. Bu ¢calismada diinyada
uzun yular once, Tiirkiye'de ise son yiullarda tartistimaya baglanan televizyon
haberlerindeki magazinlesme ve eglence unsurlart ele alinmis, Tiirk televizyon
kanallarinda bu siirece nasil ulasildigina ve bu siiregte nelerin etkili oldugu incelenmeye
calisilmustir.
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SUMMARY

THE TRANSFORMATION OF ENTERTAINMENT TO NEWS AND NEWS TO
ENTERTAINMENT

A short while after the start of broadcasting of TV some discussions started to
occur. It's understood that this magic box is not only a technologic tool which shows far
distance but also has some force on population, and a mass media tool which has socio-
economic-politic and cultural enforcement on social groups with it's products and
consumer industry. Especially by starting commercial broadcasting, inauguration of non-
public TV Channels, TV has become the most poverful divertissement thing. The
difference between formats of programms, the competition of reaching more viewers
caused increasing of magazinel and entertainmental elements of programm contnents.
Nowadays entertaining people has a small population. The 'playing' people has become
'watching' people. Television gives us a fantastic world in contrast with it's realistic
presentation. Television is using narration method -from magazine and entertainment
programs to news- for it's the most important functions, informing and entertainment. By
this method, everything is edited and fictionalized again from the beginning to end, and
news also restaged. To make the text of news more interesting, simplification,
personification, symbolisation, framing, trivialization, splitting and other techniques like
these are used. Today, elevation of negative and basic items, looming larger of popular
components, and simplification of newsworthy elements are common at television news.
This work is about the discussions which are started many years ago at the worldwide,
and reached to Turkey at last years, focused on the magazinality and entertainment units
at television news and also tried to obtain the elements of this progress and how Turk
television reached this point of progress.
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ONSOZ

Sanayi Devrimi, kiiresellesme, yeni teknolojik buluslar, neoliberal ekonomik
politikalar... 19 yy. dan beri diinyada meydana gelen bir¢ok alandaki degisimler ve
gelismeler her alanda oldugu gibi basin ve medya alaninda da etkilerini gostermektedir.
Medya mesajlarin iletilmesinde ve kitlelerin olusturulmasinda her zaman en etkili iletisim
arac1 olmustur. Bu en etkili kitle iletisim aracinin en giiglii silah1 ise “televizyon”dur.
Sozel ve isitsel bir ara¢ olma 6zelliklerinin yaninda diinyanin her hangi bir yerinde olup
biteni gorsel olarak aktarabilme ve aktardigma inandirma 6zelligi, iktidar sahiplerinin,
giicli elinde bulunduranin dikkatini cekmistir. Ayrica tecimsel yayincilimin baslamasiyla
birlikte gazeteci patrondan holding patronlarina gecilmis, bunun sonucunda patron-
iktidar-ekonomik ¢ikarlar dogrultusunda yaymcilik yapilmaya baslanmistir. Bunda
televizyonun {iretimi-tiiketimi ve {iriinleriyle bir endiistri oldugu anlayismin da etkisi
vardir ve haber bu siiregte bir metadir. Dolayisiyla tarafsiz, nesnel, objektif habercilik
anlayismin yerini suya sabuna dokunmayan bir gazetecilik anlayisi almaya baslamistir.
Bunun sonucunda ise bilgi bombardimani ile asil bilgi, gercek saklanmakta, diizeysiz,
dezenformasyon, eglence ve magazinsel yani 6n plana cikartilmis haberlerle halk

manipiile edilmekte, kurulu diizenin siirdiiriilmesi i¢in halk yanlis yonlendirilmektedir.

Bu ¢alismada yukarida da belirtmeye ¢alistigimiz gibi diinyada uzun yillar 6nce,
Tiirkiye’de ise son yillarda tartisilmaya baslanan televizyon haberlerindeki magazinlesme
ve eglence unsurlar1 ele alinmistir. Tiirkiye’deki 6zel televizyon kanallarindaki ana haber
biiltenlerinde meydana gelen degisim siireci irdelenmeye, nedenleri ortaya konulmaya ve

etkili olan unsurlar incelenmeye ¢alisiimistir.

Bu calismada destegini esirgemeyen danisman hocam Prof. Dr. Ahmet
Sahinkaya’ya, manevi desteklerini esirgemeyen Evren Bayramli’ya, Mine Sedef
Erturgut’a, sabir ve anlayislari i¢in aileme ¢ok tesekkiir eder, calismamin ilgililere yararh

olmasini dilerim.

Istanbul, 2009 Sebile Giiliizar Diskaya
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GIRIS

Hem bir endiistri, hem teknolojik bir ara¢ olarak, hem kiiltiir hem sanat iiretimi,
hem bir eglence kaynagi, ayni zamanda da siyasal ve toplumsal bir kurum olan
televizyon' medya diinyasinda énemli bir yere sahiptir. Aym zamanda, uzag1 géren ve
gosteren seyirlik diinya televizyon, sosyal hayatin, serbest zaman etkinliklerinin
vazgecilmez bir pargasidir. Televizyonun yayin hayatina baslamasindan kisa bir siire
sonra tartigmalarda basladi. Bu biiyiili kutunun, seyirlik diinyanin sadece teknolojik bir
bulug, bir kitle iletisim araci olmadigi ayn1 zamanda toplum iizerinde etkili oldugu,
sosyo-ekonomik-kiiltiirel bir form oldugu anlasilmaya baslandi. Televizyon popiiler

kiiltiirii ve kitle kiiltiiriinii yaymakta kullanilan en etkin ara¢ durumuna geldi.

“Televizyon bir yandan c¢agdaslasma ve demokratiklesme siirecinin
vazgecilmez unsuru olmast nedeniyle kitlelere benimsetilip yayginlastirilirken,
diger yandan egemen gii¢lerin kiiltiire ve daha sonra da ekonomi ve siyasete
yonelik amacglarina zemin hazirlayan etkili bir ara¢ olarak kullanilir.
Televizyonun siyasal giicler tarafindan kiiltiire yonelik kullanilmasi; iilkeler
agisindan tilkedeki siyasal iktidarin hedefleri dogrultusunda, genel olarak da,
biitiin toplumlar i¢in diinyadaki egemen giiglerin ideolojileri dogrultusunda
geligir.””

Kitle iletisim araclarinin, 6zellikle televizyonun temel gorevi degisik formatlarla
hazirlanmis programlarla mesaj iletmedir. “Genel anlamda kitle iletisim araglarmin
islevleri ve kitle iletisiminin etkileri denildiginde akla gelebilecek en ©Onemli

islevlerinden biri, kuskusuz, “haberdar etme” islevidir.””

Toplumsal bir gereklilik olarak
ele alindiginda haberlesme, diinyada, toplumda, olan bitenden haberdar olma saglik,
beslenme, barinma gibi insansal bir ihtiyag, 6zgiirliik, adalet, 6zerklik, giiven duygusu
icin varlig1 yadsmamayacak bir gerekliliktir. Bu gereklilik yani toplumun haberdar olma

ihtiyacina en fazla karsilayan medya televizyon haberleridir.

! Erol Mutlu, Televizyonu Anlamak, Ankara: Giindogan Yayinlari, 1991, s. 24.
? Dr. Sedat Cereci, Biiyiilii Kutu Biiyiilenmis Toplum, istanbul: S}lle Yaymjan, 1992: s. 58.
? Hakan Ergiil, Televizyonda Haberin Magazinlesmesi, 2. Baski, istanbul: iletisim Yayinlari, 2005, s. 7.



Haberin gorsel hareketlilik ve isitsel olarak goze ve kulaga hitap eden
televizyonun metinleri algilanmasinda izleyicinin inanilirliligimi en az sorgulayarak
algiladig1 metinlerdir. Bu 0n kabul nedeniyle televizyonda ve haberlerde gdsterilen her
sey gercekmis gibi algilanmakta, gilivenirlili§i sorgulanmamaktadir. Ancak tecimsel
yayinciliga gecisle birlikte televizyon haberlerinin giivenirliligi, gercegi ne dlgiide
sunup sunmadigi, bu ¢alismaya da konu olan haberde eglence ve magazin unsurlari

icermesi tartisilmaya baglanmistir.

Bu ¢alismanin ilk bolimiinde Oncelikle eglence kavrami, popiiler kiiltiir ve
televizyon iligkisi incelenmis, bu ii¢ bashgin birbirleriyle nasil etkilesim icinde
olduguna deginilmistir. Ayrica seyirlik diinya televizyonun kitle iletisimdeki yeri,

yapisal ozellikleri tizerinde durulmustur.

Ikinci béliimde ise haber ve televizyon haber kavramalar1 irdelenmis, televizyon
haberlerinin olusum siireci, haberin dramatik yapis1 incelenmistir. Televizyon
haberlerinin incelenmesinin ardindan tezimizin ana temasimni olusturan televizyonun
eglence ve magazin sdylemiyle birlikte degisen habercilik anlayisindaki eglence olarak

haberler ve infotainment kavramina deginilmistir.

Ugiincii boliimde ise Tiirkiye’de tecimsel yayinciliga gecis ile beraber degisen

habercilik anlayis1 ve televizyon haberlerinin magazinlesmesi ele alimmustir.



1. EGLENCE KAVRAMI, POPULER KULTUR VE TELEViZYON

Bu bolimde eglence kavrami, popiiler kiiltiir ve televizyon iliskisi
incelenecek ve bu ii¢ bashgin birbirleriyle nasil etkilesim i¢inde oldugu

irdelenmeye calisilacaktir.

1.1.  Eglence Kavramm

Gilinlimiiz ~ diinyasmi1  tamimlamak, anlatmak i¢in bircok ifade
kullanilmaktadir. Teknik- teknoloji baglamimda ‘elektronik ¢ag’, iktisadi
baglamda ‘post-endiistriyel ¢ag’, kiiltiirel baglamda ‘iletisim’ veya ‘bilisim ¢agr’
bu bakimdan ilk akla gelen orneklerdir. Giindelik hayat icinde ne olup bittigini
anlama yolunda en etkili ve carpici ifade Ingilizce orijinaliyle ‘the age of
entertaintment’ Tiirkceye cevirirsek ‘eglence ¢agi’dir. Fakat bu ¢eviri tam olarak

dogru olmasa da ‘eglence cag1’ olarak Tiirk¢eye girmistir.

“Eglence” yerine daha dogru bir karsilik “eglendirme” olabilir. “Biri” ya
da “birilerinin”,  bir c¢ogunlugun eglenmesi, hosca vakit geg¢irmesi icin

sergiledikleri performansla ortaya ¢ikan durum kastedilmektedir.*

“Eglence” kavrami Tirk Dil Kurumu Soézligi’'nde su sekilde

aciklanmustir:

Eglence; 1. Eglenmek isi. 2. Neseli ve hosca vakit gecirten sey. 3. Neseli

ve hosca vakit gegirilen toplant1.’

Gilinitimiizdeki eglence anlayis1 daha ¢ok “seyirlik”, seyirle gelen eglence
anlayisidir. Bu eglence etkinliginde insan, aktif ve katilimec1 olmaktan ¢ikip pasif
bir alic1 haline gelir, getirilir.® Bu durum kitle iletisim araglar1 ile daha dogrusu

medya sayesinde gerceklesti. Insan1 eglendirmeye yonelik bir “eglence endiistrisi”

* Tayfun Atay, Yasasin Meshuriyet Cagi! , 1. Baski, Istanbul: Epsilon Yaymevi, 2004, s. 55.
* Tiirkce Sozliik 1, 9. Baski, Ankara: TDK Yayinlari, 1998, s. 677.
6 Atay, A.gk, s. 56.



yaratildi. Eskiden toplumun, insanin eglenme ve eglence i¢cindeki edilgenligi bu
Olciide degildi. Geleneksel toplumlarda eglence, temel yasamsal gereksinimler
karsilandiktan sonra vakit geg¢irmek, insanlarm kendilerini fiziksel, ruhsal ve
zihinsel anlamda yenilemek icin gergeklestirdikleri bir etkinlikti. Asli olarak

toplumsalds, yani topluluk halinde gergeklestirilirdi.’

Sanayi Devrimi ile birlikte bireysel yasam baslad1 ve dolayisiyla bireysel
eglence anlayis1 yerini aldi. Giiniin 12 saati ¢alisan birey sadece kendine vakit
ayirmaya, dinlenmeye zaman ayirir oldu. Gelisen teknoloji ve kitle iletisim
araclar1 bireyi is disinda sosyallesme alanlarini kisitlayict hale getirdi. Eglence,
giinliik hayatin sorunlarindan kacis imkani saglayan bir etkinlige doniistii. Yani
siirec igerisinde eglence insanlarin ve toplumlarin pratik yasaminin bir pargasi, bir
toplum etkinligi olmaktan cikarak onlara “dissal” ve daha cok edilgenlestirici
islevlerle yiiklii bir endiistri haline gelmis, bu siirecte “oynayip” eglenen insan

“izleyip” eglenen insana doniistii.*

Glinlimiizde eglenen insanlar azmlikta, ekranmn Oniindeki biiylik bir
cogunluk ise eglenenlere onlar1 seyredip katilmaktadir. Magazin programlariyla,
paparazzi programlariyla, yarigma programlariyla ve hatta haber programlariyla da
seyirci bu eglenceye dahil olmaktadirlar. Ozellikle televizyon seyirlik eglencenin
merkezidir. Televizyonun gorsel, isitsel ve harekete dayali anlatimi ile glinlimiizde
sundugu her seyi eglencenin bir pargasi olarak gdstermektedir. Kitleler iizerinde
etkilidir. Televizyon, gliniimiizde artik egitme ile bilgilendirme iglevini yitirmis ve
“show business”’in bir pargasi degil ta kendisidir. Yaymlandigi anda dogrulugu
kabul edilen, bilgi aktaran ve halki bilgilendiren, yurtta ve diinyada olup bitenleri
anlatan haber biiltenleri bile magazin sdylemini benimseyerek seyirlik eglence

icerisinde yerini almistir.

TA.gk., s. 56.
*Agk.,



Coplanan isciler ve 6grenciler, saclarindan siirliklenen protestocu kizlar,
tartaklanan insanlar seyirlik eglencenin malzemeleri haline geldiler. Ana haber
biiltenlerinde deprem acis1 bile eglence unsuru olarak sunuldu. Ana haber
biiltenlerinde deprem uzmanlar1 “en seksi erkek™ se¢ildi. Seyirlik eglence artik
her yerdedir. Her sey medya aracilig1 yani televizyon araciligi ile haberler, siyaset,
bilim, egitim, din hatta 6liim bile bize birer eglence paketi halinde sunulmaktadir.
Ornegin Ebru Giindes’in ekrana yansiyan, milyonlarca insanmn gozleri &niinde
sergilenen deyis yerindeyse “Oliip-dirilme” hadisesi, tehlikeyi atlattiktan sonra
kendi sarkilari esliginde haber programlarinda defalarca ekrana geldi.’ Adeta
seyirci ekranim biiyiisiine kapilarak, katarsiz duygusu i¢inde ekranda ona sunulan
gorsel diinyanin bir pargasi haline gelir. Seyirci televizyonda izledigi ozellikle
dizilerde ve haber programlarimda sunulan idam, iskence, tecaviiz, cenaze
torenleri, diiglinler karsisinda bir yandan biiylik bir keyifle seyrederek kendinden
gecerken, diger yandan tanimadiklar1 kisilerin baslarma gelmis olaylar karsisinda

gozyas1 dokerler.

Ozetle, eglence endiistrisi hayatimiza hakim ve insanlar1 hayatin
gercekleri iizerine derin diisiinmekten alikoyan, olup bitenleri sorgulamayi
imkansizlastiran, her tiirlii hakli protesto ve isyan potansiyelini eriten bir isleve
sahiptir. Tabii aslinda bu bir kitlesel denetim yolu ve iktidar teknolojisidir.
Gilintimiizde ¢alisan isci ve orta smif goriiniirde siyasal yasama katilma hakkina
sahip olsalar da, ¢alisma ve hayatlarimi siirdiirebilme cabasi i¢cinde kendilerine
ayiracak serbest zaman birakilmamakta, birakilan zaman ise onlar adia 6zellikle

TV sayesinde diizenlenmektedir. Yonetici sinif tarafindan karar verilmektedir.

Gliniimiizde eglence, popiiler kiiltiir ve televizyon birbirleriyle i¢ ice
gecmislerdir. Eglence denilence televizyon, televizyon denilince popiiler kiiltiir

akla gelmektedir. Hatta su sekildeki bir sonug ¢ikarmak miimkiindiir:

Eglence=Popiiler Kiiltiir= Televizyon

’ A.gk., s. 58.



1.2.  Popiiler Kiiltiir — Televizyon Iliskisi

Televizyon haberlerinin igeriklerinde ve sunumlarinda meydana gelen
degisikliklerde popiiler kiiltiiriiniin kuskusuz bir etkisi vardir. Ciinkii popiiler
kiiltiir tiiketime yoneliktir ve sa¢ tokasindan televizyondaki programlara kadar
genis bir alana hakimdir. Bu hakimiyetin bir sonucu olarak televizyon haber
programlarin1 da etkilemektedir. Bundan dolay1r popiiler kiiltiiriin televizyon
dolayisiyla haber programlarina etkilerinin daha iyi anlasilmasi i¢in popiiler

kiiltiiriin ne oldugu anlatilmaya calisilacak ve televizyon ile iliskisi incelenecektir.

1.2.1. Popiiler Kiiltiir

20. yiizyilin gerek sosyologlar, gerekse iletisimciler, akademisyenler
tarafindan en c¢ok tartisilan kavram popiiler kiiltiirdiir. Erol Mutlu’nun belirttigi
gibi “Popiiler kiiltiir lizerine epey hacimli bir literatiir birikkmis olmasma ragmen
elestirmenlerce bu kiiltiiriin ortak kabul goren bir tanimma ulasilamamistir.”"
Masallar, ritiieller, kismen de sanatsal olaylar yiizyillardir vardi. Bunlar kulaktan
kulaga, nesilden nesillere aktarildiklar1 i¢cin  kontrol edilemezler ve
denetlenemezlerdi. Bu yoOniiyle popiiler kiiltiir 19 ylizyilin, Sanayi Devrimi’nin
sonuclarindan biri olan denetlenebilir kitle kiiltiirlinden ayrilir. Y6netenler, liretim
giiclerini ellerinde bulunanlar kitle kiiltiiriinii yonetirler. Kitle kiiltiirtinde bask1
vardir. Popiiler kiiltiiriin kitle kiiltiiriinden diger bir farki ise kismen de olsa
yaraticiligt ve farkliligi igermesidir. Nostaljiye sicak bakar. Kitle kiiltiird,
sanayilesme ve kentlesme siirecinin bir sonucu olarak yalitilmis ve soyutlanmis
insan gruplarinin standartlagsmis, tekdiize kiiltiirel olusumudur. Pop kiiltiir kavrami
ise belli bir zaman diliminde yayginlik kazanan, genellikle gelip gecici olan

kiiltiirel etkinliklerin ortak adidir. “Gergekte popiiler kiiltiiriin tiim halkin ortak

kiiltiirii olmas1 da gerekmez. Popiiler kiiltiir iiriinlerindeki ¢esitlilik ya da farklilik

' Erol Mutlu; Globallesme, Popiiler Kiiltiir ve Medya, 1. Baski, istanbul: Utopya Yayinlar, 2005,

s.313.



izler kitleleri arasindaki yas, cinsiyet, sinif, vb. bakimindan bdlinmiisligi

yansitmaktadir.”"!

Popiiler kiiltiir iirtinleri kimi zaman i¢inde bulundugu zamana, sartlara
uyum saglar ve devamliligint korur, herhangi bir toplumun herhangi bir
zamaninda egemen olan kiiltiir yeniden tiretilebilir. Buna en gilizel 6rnek, arabesk
miiziginin 60’lar ve glniimiizde farkli algilaniyor olmasidir. 60’larda acinin,
kadersizligin, umutsuzlulugun miizigi iken ve sadece varos, yeni olusan
gecekondu mahallelerinde dinleniyorken giintimiizde her sinif insanlar tarafindan

da dinlenmektedir ve sadece umutsuzlugun, acinin miizigi degildir artik.

Popiiler kiiltiir, sehir insaninin ulasamadigr yasamlarin taklitlerini

sunarak kendi hayat kosullariin, yasam standartlarmin kabuliinii saglar.

“Popiiler kiiltlir, var olan1 benimsemenin getirdigi kizginliklari, acilari

hafifletir; var olan yasamdan daha iyi bir yasamn diisiiniilmesini onler...” '

Popiiler kiiltiiriin en 6nemli 6zelliklerinden biri de “sehre ait olmas1 ve

sehrin kiiltlirii” olusudur.

“Popiiler kiiltlir yapis1 geregi esnektir, melezdir, her sekle girebilir, ulusal
bir egilimi yansitsa bile yerel bir dzellik tasimaz. Uretimi ve tiiketimi sehrin

merkezidir.”"?

Popiiler kiiltiir toplumun, uluslarm 6zellikleri tasir ve yansitir.

Kendine has ozellikleri bulunan herhangi bir tarihsel toplumun kiiltiirel
pratikleri, temsilleri, dilleri, gorenekleri, gelenekleri ulusal bir popiiler kiiltiiriin
iiretilmesinde birbirleriyle etkilesim i¢indedirler. Popiiler kiiltiir, belli bash
ideolojilerin miizakere alanidir ama ayni zamanda bu catismali hali gizleyerek bu
catigsmalarin {izerinde bir ulus fikri ve hissiyatinin da paylasilmasmni saglar.

Gilintimiizde ulus devletlerin ¢ogunun kiiltiir politikalar1 ‘ulusculuk’ temeli lizerine

'""A.g. k., s.235-236
12 Filiz Aydogan, Medya ve Popiiler Kiiltiir, 1. Baski, istanbul: MediaCat Yayinlar1, 2004, s. 14.
' Orhan Tekelioglu, Halk Zevki, 1. Baski, istanbul: Telos Yaymcilik, 2006, s. 22.



kurulmustur. “Kozmopolitlige, ‘globallesme’ egilimlerine kars1 zaten kozmopolit
olan ‘seckin, yiiksek’ kiiltlirii degil, ‘popiiler kiiltlirlerini’ korumak i¢in c¢esitli
onlemlere basvurmalar1 popiiler kiiltiirin bu ulusal biitiinliigii saglama 6zelligiyle
ilgilidir.” **

Genel olarak baktigimizda popiiler kiiltiir yiizyillardir var olan ancak
sanayilesme ile birlikte meta olarak tiiketilmeye baslanmig, sehrin i¢inden,
glindelik yasamdan kaynagmi bulmus, ulusal degerleri de yansitabilen bir
kiiltiirdiir. Tiirkiye’de popiiler kiiltiiriin olusumunda 1950’11 yillarda ve dncesinde
merkezden c¢evreye dogru yonelen ‘halka ragmen halk i¢in’ gibi popiilist bir
yaklagim s6z konusu iken; 1950’11 yillarin sonlarinda baslayan kirsal alanlardan
sehirlere gocle beraber ¢evreden merkezi etkilemeye baslayan bir kiiltiir s6z
konusudur. Dolayisiyla sehrin kenar mahallelerinde yasayan, varoslarda yasayan
halk popiiler kiiltiiriin olusumunda Onemli bir yere sahiptir. Kitle iletisim

araclarindan televizyon ise popiiler kiiltiiriin en temel tagiyicisidir.

1.2.2. Popiiler Kiiltiir — Televizyon iliskisi ve Serbest Zamanin

Degerlendirilmesi

Stiphesiz kiiltlirel hayatin degisimi iizerinde en fazla etki yaratan kitle
iletisim aracinmn, yaygmligi, etkinligi, formati dikkate alindiginda televizyon
yayinciligi oldugunu séylemek yanlis degildir. Kitle iletisim araglari i¢inde en
yaygin, en ucuz, kitlelere en ¢ok hitap eden televizyon, kiiltiirel degisimde etkili,
bununla birlikte kitleleri yonlendirme ve ikna etme acisindan tartisilmaz olarak
popiiler kiiltiiriin en temel tasiyicis1 durumundadir. “Televizyon, niifusunun ¢ok
biiyiik bir boliimiiniin beyinlerinin olusturulmasinda bir tiir fiili tekele sahiptir.”15
Televizyon seyircisini standartlastirir, kitlelere nasil hareket etmesi gerektigini,
kisilerin nasil yasamasi gerektigini, hangi toplumsal degerleri ve kiltiirii

onemsemesi gerektigini seyirciye farkinda olarak ya da olmayarak kabul ettirir ve

seyirciyi homojenlestirir. “Kitle iletisimi, var olan toplumdaki egemenlik

** Mutlu, Globallesme, Popiiler Kiiltiir ve Medya, s. 326 — 327
'* Pierre Bourdieu, Televizyon Uzerine, 1. Baski, Cev. Turhan Ilgaz, Istanbul: YKY, 1997 s. 23.



iligkilerinin tastyicis1 olmasi nedeniyle toplumsal sistemin etkinliginden yana bir
kiiltiirdiir. Bu nedenle “kisitlayici, gercekligi mistifiye edici, smirli  bir
iletisimdir.”"'®

“Bir kitle iletisimin aracinin amaci, miimkiin olan en genis sayidaki
izleyici kitlesine ulasabilmek, iirlinii-ideolojisini yansitan yayinlar, programlari-

pazarlamak ve tiiketimini saglamaktir.”"’

Televizyon, giinliik olaylari, yasanmisliklari, tinliilerin-siradan insanlarin
hayatlarini, eglencelerini, kiiltiirler1 kurgulanmig bir gergeklik olarak,
programlarla, dizilerle tekrar tekrar sunan bir kitle iletisim aracidir. Christopher
Anderson’indan aktaran Yusuf Kaplan’in belirttigi gibi “Televizyon bir ‘kiiltiirel
g(’)pliiktiir’.”lg Cagdas kiltiiriin somut bir 6rnegi olarak televizyon, kendisini,
toplumsal yasamin akisindan, inislerinden ve ¢ikislarindan soyutlayamayiz.
“Televizyon zamandan ve mekandan bagimsiz degildir; izleyicilerin iginde

bulundugu ¢evreyle, izleyis siireciyle i¢ ice geg;mistir.”l9

Gliniimiizde televizyon i¢in, kitlelerin serbest zamanlarmni harcadiklar1
tek kitle iletisim araci, eglence merkezi, cam ekranin Oniinde ‘yasam ve sosyal
hayat’ ile bir araya geldikleri tek merkezdir demek yanlis olmaz. Sanayi
Devrimi’yle birlikte icat edilen yeni is makinelerinin ve sonrasinda hizla gelisen
teknolojik gelismeler ve buluslar sayesinde ¢alisanlarin ¢aligma saatleri azalirken
kendilerine ayiracak vakitleri artmis ve bdylelikle serbest zamanlarinda artis
olmustur. Fakat serbest zamanin siire olarak artmasina ragmen yonetici smif, erki

elinde tutan tarafindan serbest zaman etkinlikleri belirlenmistir.

Antikcag’dan giliniimiize bireylerin serbest zaman anlayisi, serbest
zamanin degerlendirilmesi ve amaci degismistir. Antik Yunan filozoflarina gore

calisma, alcaltic1 ve kolelere 6zgiidiir. Emek dis1 bir yasamim ve 6zglir olmanin

'® Unsal Oskay, “Kitapsiz Toplumun Televizyonu”, Yikanmak istemeyen Cocuklar Olahm, istanbul:
YKY, 1998, s. 15-16

'" Neil Postman, “Insan Aklinin Kendi Yarattig1 Teknolojiyle Dostluk Arayisi”, Cev. Dog. Dr. Giil Batus,
Kadife Karanhk, 2. Bask, Istanbul: Su Yayinlar1, 2005, 5.262.

'® Yusuf Kaplan, Oykii-Anlatma ve Mit Uretme Araci Olarak Televizyon, 1. Baski, Cev. Gokgen
Kaplan, Istanbul: Aga¢ Yaymcilik, 1992, s. 15

PA.gk.
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simgesi olan ‘serbest zaman’ etkinlikleri sadece ve sadece yonetici sinifa ve 6zgiir
vatandaslara aittir. Caligmanin yiikiinii alan kdleler sayesinde 6zgiir vatandaslar
serbest zamanlar1 sayesinde yasam etkinliklerine katilacak zaman bulacaktir.
Zamanlarmni siiri ve sanata, miizigin estetik sorunlar1 tartismaya, bedenin
gilizelligini ve giiciinii gelistirecek oyunlar oynamaya, solenler diizenlemeye,
siyasete katilmaya, felsefeyle ugrasmaya ayirirlar. Ornegin Antik Yunan’da Zeus

onuruna diizenlene Olimpiyat oyunlar1 serbest zaman etkinliklerinden biridir.

Ortagag’da ise serbest zamani olmayan ¢alisan, iireten ve hizmet smnifi
olusturan siradan insanlar i¢in din, insanlarin calisma ve serbest zamanlarmi
belirleyen, bigimlendiren bir hayat tarziydi. Ciinkii bu donemde zengin/fakir,
kotii/iyl, mutlu/mutsuz kesin ¢izgilerle ayrildigindan, zenginlik bugiinkiinden ¢ok
daha gosterisli bir sekilde yasanirken, yoksulluk sefil ve acimasiz bir sekilde
sergilediginden smradan insanlarin (savaglarin, salgin hastaliklarin, lortlarin
arasinda kalan) siginabilecekleri tek yer kiliseydi. Ciinkii kilise onlara fani
diinyada yasayamadiklar1 hayatin, 6teki diinyada sunulacagini vaat ediyor, ‘Tanr1
tarafindan buyruldugu gerekgesiyle siniflar arasindaki iliskilerin degistirilmezligi’
inanc1 vaazlarla halka kabul ettiriliyordu. Orta Cagin swradan insanlar1 kitlesel
eglencelerle vakitlerini gegirirlerdi. “Alt smiflara korku ve yilginlik uyandirmak
acisindan idamlar, cenaze torenleri, diiglinler giirtiltiilii ve tantanali bir sekilde
yapiliyordu. Ortacag’da serbest zaman diiglin torenleri, hac alaylar1 ve hac

yolculuklarma ayrilan zamandi.”*

Kurulu sosyal diizende ve sistemde giicii elinde bulunduran iktidar
sahipleri, erk, ellerindeki giicii, ister silah kullanilan yontemlerle, isterse kilise
aracilifiyla stirdiiriilen siyasal sosyalizasyon ile kurulu nizam-1 alemin
degistirilmemesi i¢in, degistirilmesinin disliniilmemesi ig¢in kullanlyorlardL21
Zirhlar, silahlar, gérkemli ve caliml giysileri, usaklari, sokaklardan afra tafra ile
gecmeleri, saray ya da malikanelerindeki pahali eglenceleri, av partileri hep etrafa

dehset sacarak, swradan insanlarin goziinii korkutmak icindi. “Bdylece siradan

20 Filiz Aydogan, Medya ve Serbest Zaman, 1. Baski, Istanbul: Om Yaymevi, 2000, s. 56
2! Unsal Oskay, “Ortagag Nasil Yasand1? I’, Hiirriyet Gosteri, Say1:129, 1991, s. 49
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insanlarm degistirme giiclerinin, akillarinim, fikirlerinin hi¢cbir zaman yetmeyecegi
bir kurulu diinya karsisinda bulunduklarina inandirmak, bu dehset verici inancin
iginde hapis tutmak i¢indi.”**

Sanayi Devrimi’nin ilk yillarinda serbest zaman etkinliklerinden soz
etmek pek mimkiin degildir. Ciinkii isciler ve calisanlar giinde 12-18 arasi
calisiyorlardi. Sanayi Devrimi’nin bir sonucu olan Kapitalist diizen i¢in tek amag
sadece daha ¢ok kar etmektir ve bunun igin is¢i sinifinin zorunlu, gilinliik
ihtiyaclar1 disindaki tiim zamanimni calismaya ayirmak ve yasamlarimi kapitalistin
yararina harcamak zorundaydilar. Marx bu insanlari, ‘“Bagkalar1 hesabina
zenginlik tireten, fizik bakimmdan ezilmis ve entelektiiel bakimdan aliklastirilmas,
basit bir makine” olarak niteliyor ve ekliyordu: “Insan zamam oldugu &lciide
gelisir.”* Bu dénemde calisma bir gereksinimin doyurulmasi olmaktan ¢ikmus,
calisma iscinin  yalnizca bedensel enerjisini  harcadigi, zihin enerjisini
gelistirmesine izin vermeyen, insanin kendisini olumlayamadigi bir etkinlik
durumuna gelmistir.24 Calismanin etkinlik olmaktan ¢ikmis ve calisan ¢alismaya
yabancilastirilmistir. Insan yaratan, iireten bir varlik yerine bir makinenin pargasi
gibi sadece iireteme ve kar etmeye odaklandirilmistir. Bu durum kisinin serbest
zamanini i¢ine alan tiim etkinliklerine yabancilasmasma neden olmustur. Bu

durum ise hakim giiciin ¢ikarinadir.

Wilensy 'dan aktaran Filiz Aydoganin belirttigi gibi,

113

her seye yukaridan goz kulak olan bu gii¢, insanlarin
doyumlarim saglamayr ve kaderini belirlemeyi kendi iistiine aliyor... bu
refah devleti (gii¢) onlarin giivenligini sagliyor, onlarin gereksinimlerini
onceden goriiyor ve doyuruyor, zevklerini basitlestiriyor, belli bash

endiselerini, ¢alismalarini o yonetiyor, hangi miilkiin hangi elden ele

2 Oskay, A.g.e., s. 49
2 Karl Marx, 1844 El Yazmalari, Kenan Somer, 2. Baski, Ankara: Sol Yayinlar1, 1993, s. 84-86.
** Aydogan, Medya ve Serbest Zaman, s. 92
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gecirilebilecegini o diizenliyor. Insanlara bos zamanlarinda diigiinmek ve

yasamin endiselerinden baska ne kaliyor. »23

19. y.y’1n ikinci yarisindan itibaren dzellikle Ingiltere’de saglik, egitim,
yerlesim gibi kanunlarin ¢ikmasi ile birlikte sehirlerin ¢ehresi de§ismeye
baslamistir. Be degisiklikle birlikte tatil giinleri kurumsallastirilmis ve diisiik
diizeyli eglenceler daha diizeyli eglencelere doniistiiriilmiistiir. Modernlesme
siirecinde popiiler eglenceler birincil 6nemde eglence bigimleri olmaya
baglamistir. 1870’11 ve 1890’11 yillarda bir yandan ucuz gazeteler, kitle halinde
iretilmis miizik aletleri ve notalari, tiyatroda yeni tekniklerin ortaya ¢ikisi kentsel
serbest zaman olanaklar1 agisindan devrimci bir nitelik tagiyan teknik yeniliklerdir.
Bununla birlikte aslinda bu ayni doneden itibaren “eglence ve serbest zaman
olanaklari, rasyonellestirilmeye, ticarilesmeye, bir meta olarak almnip satilmaya
baslanmistir.”*®  1900’1ii yillarm Onemli serbest zaman etkinliklerinden biri
kapitalistler tarafindan kurulan kuliiplerin isletmelerinin is¢i  smniflarma
devredilmesiyle birlikte, Onceleri egitimin eglenceye tercih edildigi, fikirlerin
tartigildigi, siyasal islevi olan bu kuliipler daha sonraki yillarda sadece salt
bulugsma yeri olarak kullanilmaya baslanilmistir. Ciinkii bu donemden itibaren,
orta smifin serbest zaman normlar1 salon kiiltiiriine sizmaya baglamis, salonlar var
olan yasam i¢inde yasamanin degisik yonlerinin arandigi yerler haline gelmistir.
Bir yandan iireten ¢alisan sinif bu donemde ayni zamanda {iretileni tiiketilmeye

(bilingli ya da bilingsiz bir sekilde) yonlendirilmistir.

Artik diinya yeni bir caga dogru ilerliyor, ulus devletlerin kurulmasiyla,
iletisim ve teknolojik alanda buluslarla, icatlarla birlikte yeni is sahalar1 ve bunun
sonucu olarak mavi ve beyaz yakalilarin, iscilerin ve 6zellikle tiiketimin en ¢ok
gerceklestirildigi orta smif i¢in yeni eglence alanlarina ihtiya¢ duyuluyordu. Bu
siniflarm serbest zamanlarini gegirecekleri ve tiiketime katkida bulunacaklar1 yeni
etkinlikler ise sinemaya gitmek, biiyiikk aligveris merkezlerinde yemek yemek,
ithtiya¢ olsun olmasin aligveris yapmak ve 20. y.y’1n en 6nemli iletisim arac1 olan,

biiyiilii ekrani, televizyonu seyretmektir. Gelir her donemde oldugu gibi modern

» A.gk., 5.95-96.
% A.gk., s. 105.
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donemde de serbest zaman etkinlikleri belirleyen en temel 6gedir. Bu nedenle, her
yerde kolayca bulunabilmesi ve ucuz bir etkinlik olmasi nedeniyle televizyon

izlemek ve radyo dinlemek en etkin serbest zaman etkinliklerinden biridir.

Brantlinger’den aktaran Filiz Aydogan’m belirttigi gibi, glinlimiiz insani
serbest zamani daha c¢ok birbirine benzeyen eylem iginde, afyon i¢cmissine
disinmeden ve robotlasarak ayni sekillerde eglenerek, benzer etkinlikler iginde
gecirmektedir. “Modern toplumda ailenin dagilmasi, 6zel yasamin serbest zamana,
serbest zamanin da insanin i¢ diinyasmi ortadan kaldiran parklar, top sahalari
filmler, best-seller’lar ve radyolar alinan rutinlesmis bir hazza déniistiirmiistiir.”’
“Modern donemin serbest zamani, ¢alisanlarin caligmadiklari, zamanlarini
gecirdikleri, ‘olumlu’ ¢alismama alanidir.” 28 Bireyler serbest zamanlarmin biiyiik
bir cogunlugunu televizyon karsisinda gecirmektedir. Bunun farkinda olan

televizyoncular, program yapimcilar1 kitleleri televizyonun karsisindan

ayrilmamalar1 saglamak icin ¢esitli popiiler kiiltiir programlar1 yapmaktadirlar.

“Modern donemde serbest zaman, diisiik diizeyli eglence programlariyla
gelistirilen politika disi bir zaman niteligine biirlinmiis, devletin kamusal

iligkilerinin tartisiimadig1 bir zaman dilimi olarak kabul edilmistir.””

Televizyonda yer alan program tiirlerinden, bir toplumsal kontrol araci
olarak televizyon olgusunun incelenmesine, televizyonun kiiltiirel yasam
icerisindeki islevinden, alic1 birey iizerindeki dogrudan ya da dolayl etkilerine
kadar genisletilebilecek televizyon g¢alismalarindan s6z etmek miimkiindiir.*° Bir
yaniyla kiiltiirel yapmin ve {retimin ayrilmaz pargast olarak ele alinabilen
televizyon, bunun yani swra eglencenin en fazla yiiceltildigi bir form olarak
karsimiza ¢ikmakta ve uluslararasi (iletisim ve sermayenin) boyutu olan “ulusal”
bir kurum olarak da c¢aligmalara konu olmustur. Televizyonla ilgili yapilan

calismalarin ortak noktasi “televizyonun toplumsal yasam i¢inde yadsinamaz bir

27 Aydogan, Medya ve Popiiler Kiiltiir, s. 13.

** Aydogan, Medya ve Serbest Zaman, s. 131.

? Aydogan, Medya ve Popiiler Kiiltiir, s. 14.

3% Hakan Ergiil, Televizyonda Haberin Magazinlesmesi, s. 19.
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rolii oldugu” varsayimudir.”' Televizyonun bagimhilik yaratic: etkisi, edilgin bireye
olan gereksinimi, bos zamanin Onemli bdliimiiniin televizyon karsisinda
gecirilmesi, televizyonun gergcek disi diinyasiyla gercek yasamdan uzaklasildigi,
program tiirlerinin iceriksizligi gibi olumsuz etkileri 1950’11 yillardan bu yana
tartigilan konulardir. Cagdas bir kuramci olan Postman’dan aktaran Ergiil’iin ifade
ettigi gibi televizyonu rasyonel edimleri iizerinde yikici etkisi olan, 6nemli oranda
iceriksizlestirilmis eglence yoluyla kiiltiirin giderek doniismesine aracilik eden ve
bunu da gosteri diinyasinin (show business) tam da i¢inde gergeklestirilen bir arag

o _es 2
olarak goriir.

Popiiler kiiltiir iirtinleri kitle iletisim araglari/medya sayesinde evrensel
bir boyut kazanabildigi gibi, siradan bir insan1 da alip bir idol iiriin haline
getirebilmektedir. Televizyonda gercek olaylar bile seyirciye ‘kurgulanmis bir
gerceklik’ olarak sunulur ve seyircinin maraz merakina hitap eder. Nasil popiiler
kiiltiir glindelik hayatin kiiltiiriiyse televizyon da giindelik hayatin ritmi {izerinden

iiretim yapar.

Ozetleyecek olursak, Irfan Erdogan’in belirttigi gibi “Televizyon kiiltiirle
ilgili giinliik yasamda popiiler olani, popiiler yapilant ve popiiler yapilmak
isteneni tasiyan, gosteren, sunan, degerlendiren, yiicelten, ozliice popiilerlik

kimligi veren en popiiler bir yonetimsel iletisim aracidir.””

TAgk. ,s. 20.

2 Agk.,s.21.

*3 irfan Erdogan, “Popiiler Kiiltiirin Ne Oldugu Uzerine”, 2004,
http://yayim.meb.gov.tr/dergiler/sayi57/erdogan.htm, (10.05.2007).
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1.3.  Seyirlik Diinya: Televizyon

Televizyon iizerine bugiine kadar birgok tanim yapilmis, televizyonun
addedilen isimler, tanimlamalar televizyonun ne oldugu ya da ne olmadig:
anlatilmaya calisilmistir. Televizyonun nasil bir kitle iletisim aract oldugunu en
iyl anlatanlardan biri Erol Mutlu’dur. Mutlu televizyon icin su tanimlamay1
yapmaktadir: “Televizyon hem Kkiiltiirel hem, hem teknolojik bir kitle iletisim
arac1 hem de tecimselligi, miilkiyeti, biitiin bir Orglitsel ve kurumsal yapisi,
denetim ve baski mekanizmalari, kisacasi Uretimi-tiiketimi ve {irliniiyle bir
endiistridir.”** Televizyonla ilgili bu kisa giristen sonra televizyonun kitle iletisim
icindeki yerine deginelim, televizyon iizerine genel goriisleri ve televizyonun

yapisal 6zelliklerini inceleyelim.

1.3.1. Kitle Iletisimde Televizyonun Yeri

“Kitle iletisimi, bir biitiin olarak toplumsal yapiy1 ilgilendiren her alanda,
kimi zaman sey’lerin, olgularin ve anlamlarin aktaricist olarak, kimi zaman ise
sOzii edilen kitlelerin bir anlamda taraticisi/iireticisi olarak varligmi pekistirerek

siirdiirmektedir.”’

Bununla birlikte kitle iletisimi birkag sozciikle ifade
edilemeyecek kadar karmasik bir siirectir. Birgcok kuram ve bir¢cok alani
ilgilendiren bir disiplindir. Bu sebeple kitle iletisimini 6zellikleriyle birlikte

tanimlamak daha faydali olacaktir.
Kitle iletisiminin 6zellikleri:

-Izleyici kitle genistir; yerelden uluslar aras1 topluluklar1 kapsar ve biitiin

topluluklara seslenir.

-Izleyici kitle toplumun gesitli kesimlerinden gelen ve degisik niteliklere

sahip insanlardan olusan bir topluluktur.

** Erol Mutlu, Televizyon ve Toplum, 1. Basim, Ankara: TRT Genel Sekreterlik Basim ve Ofset
Tesisleri, 1999, s.11-12.
* Ergill, A.g.k., s. 7.
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-Izleyici kimliksiz bir kitledir; dernek, okul, is yeri gibi belirli toplumsal

kimliklerin birlestirici 6zelliklerini igermez.

-Kitle iletisimi kamusaldir; icerigi herkese aciktir; liyelik esasina gore

islemez.

-Kitle iletisim araglar1 kaynaktan uzak bulunan, birbirlerinden de ayri
olarak konumlanmis ¢ok sayida insanla ayni anda iliski kurabilir; “ayn1 andalik”

ozelligi cografi smirlar1 asar.

-Kitle iletisimi karmasik bicimsel kurumlar1 gerektirir; kamusal ve
tecimsel yayin kuruluslarinin diizenlenisinde toplumsal ve siyasi yap1 gozetici ve

belirleyicidir.

-lletisimciyle izleyici kitle arasindaki iliski izleyici kitlenin kisisel
tanisiklig1 olmayan, profesyonel iletisimei roliindeki kisiler tarafindan kurulur;
gazeteci, reklamci, yonetmen gibi iletisim mutfagindaki ve iletisim bilgilerini
iletilebilir mesajlara doniistiiren karar vericiler, izleyici kitleler tarafindan
taninmadig1 gibi, sunucularm goriinen kimlikleri ile gercek kimlikleri arasinda

farkliliklar vardir.

-Kitle iletisim araglarinm tirtinleri fiziksel ve parasal anlamda halkin
cogunlugu icin kolayca elde edilebilir tiriinlerdir. Ancak elde edilebilirlik her
zaman tam bir benimsenme demek degildir. Halkin ne istedigiyle ilgili ihtiyag
arastirmalari, Olciiler, kisa donemde bir talep profili c¢ikarilabilir ancak kitle
iletisiminde dolasan mesajlar1 halkin tam anlamiyla anladigmm soylemek

imkansizdir.>®

Kitle iletisimini kigiler arasi iletisimden aywran en belirgin 6zellikler
alicilarin 6zelliginden kaynaklanmaktadir. Ancak sadece alicilar degil, kaynagin
yapist da kitle iletisimini kisiler arasi iletisimden farkhilastirmaktadir. Kitle
iletisiminde kaynak tek bir kisi degil, bir kurumdur. Buna kurumsallagsmis kisilik

dememiz aslinda daha iyi olur. Bu kurumsal kisilik muhabir, editér ve sermayeyi

*® Nurcay Tiirkoglu, Toplumsal letisim, istanbul: Babil Yaymlari, 2004, s. 67-68.
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saglayan ile toplumun belirli kesimleri ile olan baglar, yakmliklar, kullanilan
teknolojinin  diizeyi, kurumun kendi icindeki mesleki etkileri ile
tecimsellesmesinin derecesi ile olusmustur. Bu Ozelliklere gore kitle iletisim

araclar1 ve kitle iletisim araclarinin diinya gortsleri de farkliliklar gosterir.

Kurumsallagmis kisilik sadece, kitle iletisim aracinin kendisi i¢in degil
orada calisanlar icin de gecerlidir. Yapimci calistigi televizyon sayesinde

yapimcidir. Yine yazar ¢alistig1 gazete sayesinde yazarlik vasfi kazanmistir.

Kigiler arasi iletisimde iletisimin etkinligini artrmak igin gosterilen
cabayi, kitle iletisiminde kurumsal kisilik catist altinda toplanmis olan kisiler
yapar. Insanlara ulastirilacak olan mesajlar kitle iletisim aracmnin uygun gordiigii
goriinimii ve uygun gordigi kadariyla verilir. Aslinda reel diinyanin yasanilan
kismi degil, sadece bize sunulan kisimlarmni kitle iletisim araglar1 sayesinde

yasariz.”’

Kitle iletisimi toplumsal iletisimin kurumsallagsmasi ve orgiitlenmesi ile
ortaya ¢ikan bir olusumdur. Cesitli iletisim araglar1 tarihi, bu araglarin degisken
siireli evrelerde kalic bir olusum ve yapr kazandigini kanitlamaktadir. Iletisim
araclarinin genel nitelikleri asamali olarak, toplum, iletisim siireci ve halk
tarafindan bi¢imlendirilmistir. Farkli iletisim araglarinin benzer 6zelliklerinin yani
sira kendilerine 6zgii nitelikleri de bulunmaktadir. iletisim araclarmm genel

nitelikleri soyle siralanabilir:
-Bilgi iiretme ve dagitma,
-Bireyleri birbirlerine baglayan kanallar olusturma,
-Kamuya aciklik,
-Ozgiir tiiketim,

-Mal ve hizmet endiistrisi,

37 Unsal Oskay, fletisimin ABC’si, Dordiincii Baski, istanbul: Der Yaymlari, 2005, s. 42-43.
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-Her toplumda yasalar tarafindan diizenlenen yasalara tabi olma.’®

Genelde tiim kitle iletisim araglarinin temel islevlerinin basinda, diistince
ve haberlerin O6zgiirce akisini saglama, toplumu her alanda bilgilendirme ve
aydimlatma gelmektedir. Genel nitelikleri ile baglasik olarak kitle iletisim

araclarinin ortak goriislerce belirlenmis olan dort temel islevi oldugu sdylenebilir:
1.Egitmek  2.Bilgilendirmek  3.Etkilemek  4.Eglendirmek’

Kitle iletisimin ana aktorleri kitle iletisim araglaridir. Kitle iletisim
araclar1 ise gerek cesitligi gerekse etkileri bakimindan oldukga genis ve bir o kadar
da karmasik bir konudur. Iletisim gerceklesmesini saglayan her tiirlii arag (sdz,
ses, yazi, beden dili, isaret, simge vb.) iletisim aract olarak nitelendirilebilir.
Ancak yiiz ylize karsilikl1 olmay1 gerektirmeden aninda iletisim kurmayi saglayan
ve bunu kitlesel diizeyde gergeklestiren araglara kitle iletisim araci denilmektedir.
Baz1 yazarlar ilk kitle iletisim aracinin kitap oldugunu One siirerler. Ancak
elektronik iletisim araclarmin halkin ¢ogunlugunu etkileyebilmek amaciyla, seri
iretim ve kullanim yoluyla yasamlarimiza girmesiyle, kitle iletisimi ve kitle
iletisim araglarindan bu yogunlukta s6z edilmeye baslanmistir. Genel olarak
bakildiginda gazeteler, dergiler, biiltenler, sinema, radyo, televizyon, reklamlar,

popiiler miizik, popiiler kitaplar kitle iletisim araclar1 olarak kabul edilmektedir.*’

Kitle iletisim araglari; toplumda etki, denetim ve yeniliklerin potansiyel
araclar1 olarak giic kaynagi, cogu toplumsal kurumun calismasi icin gerekli
bilgilerin kaynagi ve aktarim aracidir. Ulusal ve uluslar arasi, toplumsal yasamin
yer aldig1 bir konum, bir arena goriinimiindedir. Toplumsal gercekligin imgeleri
ve tanimlamalar1 i¢in bir referans olarak kullanilir. Etkili performans sergileme
icin sohrete uzanan bir yoldur. Toplumun ve gruplarin degerlerinin olusturuldugu,

saklandig1 ve acikca gOriinlir kilindig1 temel bir kaynaktir. Toplumsal anlam

3% Judith Lazar, “Kitle iletisimi”, i.U. iletisim Fakiiltesi Dergisi, Cev: ilker Bigake1, Say1:9, istanbul:
1999, s. 284.

% Tiilay Saglam, Tiilay, Popiiler Kiiltiir A¢isindan Televizyonun Yayin Mantig1, Yaymlanmanus
Yiiksek Lisans Tezi, Marmara Universitesi SBE, Istanbul, 1996, s. 79.

40 Nurgay Tiirkoglu, Kitle letisimi ve Kiiltiir, Istanbul: Naos Yayinlari, 2003, s. 35.
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sisteminde nelerin normal oldugunu ve normlara uygun anlamlarin dolasimim

belirleyen kaynaklardir.

Farkli kitle iletisim araclarmin yayginlagsmasiyla birlikte, bu araclarla
ilgili olarak gelistirilen kuramlar ve yapilan arastrmalar da farkli toplumsal

iletisim yontemlerine denk gelmektedir.
Basin; yazinin biitiinlestirici islevini ve kamuoyu kavramini 6ne ¢ikartti.
Radyo; sozlii iletisimin Retorige uzanan kokenini hatirlatti.

Sinema ve televizyon; gorsel iletisim, ikonalar iizerinde yapilan
calismalarla birlesti. Tarih, sosyoloji, antropoloji, ekonomi, siyaset bilimi

psikoloji, ikonografi, bilgi sosyolojisi, ortacag ritiilellerini glindeme getirdi.

Internet; iletisim teknolojilerini, kamusal alan ve sanal cemaatler

cercevesinde yeniden degerlendirmemizi sagladi. *'

Kitle iletisim araglar1 iginde en biiyiik tartigmalar televizyon iizerinde
yasanmaktadir. Televizyon lizerindeki tartismalar daha ¢ok televizyonun etkilerine
dayanmaktadir. Televizyon giliniimiizde en yaygin kitle iletisim aracidir.
Diinyadaki insanlarin ¢ogunlugunun ulasma imkanma sahip oldugu ve aninda
iletisim kurmay1 saglayabilen bir kitle iletisim aracidir. Bu nedenle televizyon
glinlimiizde en gelismisinden en ilkeline degin, lizerinde etkileri arastirilabilecek

esasl bir kitle iletisim aracidir.

Insanlik tarihi igerisinde dilin ve soziin gelismesinden giiniimiiziin
karmasik elektronik ve dijital kitle iletisimi sistemlerinin gelistirilmesine kadar
gecen siire evrimei yaklagimin iddia ettigi gibi diiz ve ¢izgisel bir siire¢ degildir.
Insanlik tarihi nicel gelismelerin belirli noktalarda toplumsal devrimler araciligiyla
nitel doniisiimlere yol agtigi sigramalardan olusan karmasik ve diyalektik bir
siirectir. Insanlar iiretimin etkisiyle sdzii, resmi,yaziy,bulmuslardir. Zaman

icerisinde basim tekniklerini, fotografi, telgrafi, telefonu, radyoyu, sinemayi,

T Agk., s. 35-36.



20

televizyonu ve bilgisayar sistemlerini gelistirmislerdir. ingiltere’ de bir endiistri ve
ticari etkinlik olarak 1890’lardan itibaren basinin gelir kaynaklar1 degismis ve
boylece ticari basin ortaya ¢ikmistir. 1910 ve 20 yillar1 arasinda sinema popiiler
hale gelirken,1920°11 yillarin ikinci yarisindan itibaren radyo yayinlar1 yerlesik ve
kurumsal hale gelmistir. 1940’lardan itibaren televizyon yaym kurumlar1 ortaya

cikmis ve televizyon giindelik yasamin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir.42

1.3.2. Televizyon Uzerine Genel Goriisler

Televizyonun icadindan bu yana televizyon lizerine olumlu ve olumsuz
bircok degerlendirmeler yapilmistir. Televizyon iizerine genel goriislere gegmeden
once televizyonun kelime olarak anlamimi belirtmek gerekir. Televizyon Latince
kokenli bir kelime olup, “uzagi gérme” manasma gelmektedir. Uzag1 gorme ve
aynanin ardindakini kesfetme istegi insanoglunda her zaman merak uyandirmistir.
Bunun i¢in kesifler yapmis, kitalar arasi yolculuklar yapmistir. Bu kesiflerde etkin
olan msan TV izleyicisi olarak uzagi gordiigiinde edilgendir. Herhangi bir
eylemde bulunma c¢abasi igerisinde degildir. Uzagi gorme diisiinde insan kendi
sectigi goriintiiyii gérmeyi ummakta iken TV izleyicisi baskalarmin kendisi i¢in
sectigi, kurguladigi, hazirladigi goriintiilerin yalnizca izleyicisidir. Ancak kendisi
bunu cogunlukla bilmez ve olaylar1 izleyen degil, olaylara katilan oldugu

yanilsamasi i¢indedir.

W. Ruppert, televizyonun icadiyla birlikte insanin kendi oturma
odasindaki televizyon aygitiyla bir baglant1 kurduguna inandigmi ve medyanin
fotografsal olarak sundugu goriintiiniin destegiyle, yeni bir otantiklik vaat ettigini
ve sundugunu belirtmektedir. Gosterilen canli  karakteri, her tirli
bicimlendirmeyi, her tiir manipiilasyonu dislar goriindiigli i¢in 6zel bir 6nem
kazanmaktadir: gosterilen, gercekligin carptirilmis, bozulmamig bir yansitilmasi
olarak goriiniir. “Ancak sonralari, kamera goriintiisliniin zaten olup biteni segerek

aldigmin bilincine varildi ve bunu izleyen donemde, incelmis goriintii sahneleme

*2 Levent Yaylagiil, Kitle iletisim Kuramlari, 1. Basim, Ankara: Dipnot Yayinlari, Ankara, 2006, s. 13.
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teknikleri, ekran basindaki izleyicinin her zaman ayrimina varmadigi bir¢ok

miidahaleyi olanakli hale getirdi.”*

Mc Luhan spekiilatif gelistirimlerinin temeline yerlestirdigi dnermesinde
“uzag1 gormeyi”’, gercekten insan duyusunun ulastigi en ileri asamayr ifade
etmektedir. Bu ileri asama, gérme yeteneginin inanilmaz boyutlara taginmasi
olarak tarif edilebilir. Uzag1 gérme ve bunun yaninda s6z konusu televizyon
oldugunda uzagi duyma, zaman ve mekan smirliliklariyla ¢izili giindelik yasam
deneyimlerini gelistirmekle kalmayip bu deneyimin nitel ve nicel Oriintiisiinde

6nemli degisikliklere yol agan teknolojik bir olanaktir.**

Televizyonun insanogluna saglamis oldugu olanaklar ¢ok fazladir. Ancak
sadece uzag1 gérme ve duymayi saglamasi dahi, boylesine dnemli bir teknolojik
gelismenin Uiriinli olan bu araca olumlu yaklagmak icin yeterli olabilir. Bununla
birlikte televizyona yonelik iyimser veya ovgii dolu yaklasimlarin yaninda daha
cok elestiriler de gelmektedir. Hatta televizyon teknolojik aygitlar i¢inde en fazla
elestirel degerlendirmelere maruz kalan bir aractir. Televizyona yonelik
elestirilerin bu kadar ¢cok olmas1 hi¢ kuskusuz aracin etkilerinin bollugundan ileri
gelmektedir. Televizyona yonelik elestiriler televizyonun teknolojik yoniinii degil,
sosyo-kiiltiirel, ekonomik yoniinii degerlendirmektedir. Bu da bize televizyonun
sadece bir teknoloji degil, toplumsal, kiiltiirel ve endiistriyel bir ara¢ oldugunu da

gdstermektedir®.

Baz1 kuramcilara gore televizyon, “Cagdas kiiltliriin somut bir Ornegi
olan televizyon, karmasik bir kiiltiirel formdur... Televizyon kendisini, toplumsal
yasamin akisindan, inislerinden ve ¢ikislarindan soyutlayamaz. Televizyon
zamandan ve mekandan bagimsiz degildir; izleyicilerin i¢inde bulundugu
cevreyle, izleyis siireciyle i¢ ige gecmistir. Televizyon dizilerinde ya da dizilerin
her hangi bir bolimiinde, anlam, dizide kullanilan anlatim tekniklerinden ¢ok,

izleyicinin i¢inde bulundugu baglamin veya ortamm iirliniidir. Bu nedenle

* Wolfgang Ruppert, Bisiklet, Otomobil, TV Giindelik Esyalarin Kiiltiir Tarihi, Istanbul: Kabalc
Yayinevi, 1996, s. 183.

* Erol Mutlu, Televizyonu Anlamak, s. 15.

¥ Agk.,s. 15-16.



22

televizyon, toplumun en merkezi kiiltiirel disavurum bi¢imlerinden biridir ve

homojen degil, heterojen bir yapist bulunan, biitiiniiyle post-modern bir olgudur.*

Televizyonu olumlayan goriisler bu aracin fiziksel ve teknik olanaklarini
on plana ¢ikarmaktadir. Mc Luhan bu olanak sayesinde insanin kendi kiigiik
cevresinin bir iiyesi olmaktan ¢ikip, iyice kiigiilen diinyanin etkin bir {iyesi
olacagmi savunmaktadir’’. Mc Luhan’mn kitle iletisim araclar1 iizerine getirmis
oldugu “evrensel kdy” savi kendini en ¢ok televizyon lizerinde gostermektedir.
Mc Luhan’a gore iletisim araglar1 toplumsal degerleri algilamamizi etkiler ve bu
araclarin ortak kullanimlar1 sonucunda da diinya evrensel bir kdye dogru

déniisecektir. **

Televizyona yonelik bir bagka degerlendirmeler ise Lerner ve Schraam’in
goriigleridir. Onlar da televizyonu, {icilincli diinya iilkelerinin “Batiya Ulasma”
olarak  gordiikleri “modernlesme” c¢abalarmin en etkili araci olarak
degerlendirirler. Televizyonun kurumsal yapisi i¢inde calisanlar ise televizyonu
bir kiiltiir, sanat, egitim araci olarak degerlendirmektedir. Bir¢ok televizyon

elestirmeni de bu goriisli paylasmaktadir.

Televizyona doniik bu tiir olumlu degerlendirme ve bakis agilarinin ¢cogu
aracin teknolojik olanaklar1 ve potansiyeline dayandirilirken, olumsuz elestiri ve
degerlendirmelerin odaginda arag ile verilen icerikler ve mesajlar bulunmaktadir.
Bu goriislerin ¢ogu igerik iizerinde yogunlasirken, icerigi siyasal, toplumsal,
ekonomik, kiiltiirel stireglerle baglantili olarak ele alirlar. Dolayisiyla televizyona
dontik bu elestiriler, genel olarak toplumsal bir elestirinin de bir pargasini

olusturmaktadir®.

¢ Kaplan, A.g.k.,s. 15-16.

T Agk, s. 16.

* Aktaran: Tiirkoglu, Toplumsal iletisim, s. 111.
* Mutlu, Televizyonu Anlamak, s. 16.
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1.3.3. Televizyonun Dili ve Yapisal Ozellikleri

Medyay1 olusturan giiclerden en Onemlisi kuskusuz televizyondur.
Televizyonu, medyay1 olusturan diger araglardan daha 6nemli kilan, biinyesinde
bircok etkileme unsurunu (goriintii, ses, miizik, hareketlilik) bir arada barindirtyor
olmasidir. Televizyon i¢in yapilan birgok tanimin, artik giiniimiizde gegerliligini
yitirdigini soylemek miimkiindiir. Televizyon i¢in yeni ve gercek¢i tanimlarin
yapilmas1 gerekmektedir. Giiniimiizde televizyon, tiim insanligin toplumsal

hayatmi etkileyen, belirleyen en gigli aygittir.”

Televizyonda insanlar
birbirileriyle iletisimde bulunmazlar. iletimin olabilmesi igin, birbirinden haberdar
olan, karsilikli taraflarin olmasi gerekir. Televizyonda ise izleyicinin dinlemesine
dayali, tek tarafli bir iletim vardir. McQuail, kitle iletisim araglar1 olarak
nitelendirilen aygitlarin ger¢cek anlamda bir iletisim islevi yerine getirmedigi, ayni
sekilde bu araglarin, bagka hedeflerinin oldugundan bahsetmektedir. Ona gore
kitle iletisim araglarmmim Oncelikli amaci, cogu kez ne belirli bir bilgi aktarmak,
iletmek ne de kamuoyunu bir kiiltlir, bir inang veya deger yargisinin etrafinda
birlestirmektedir. Ama¢ ¢ok basit olarak “izleyicinin gorsel veya isitsel olarak
ilgisini ¢ekmek ve bunu siirdiirmektir. Bunu yaparken kitle iletisimin dolaysiz tek
bir ekonomik amaci vardir: bu da izleyicisinden kar kazanmaktir. Bir de dolayli

amag vardir, o da izleyicisinin ilgisini reklamcilara satmaktir.”"

Televizyon giiclinii goriintiiden ve halkin kullandig1 dilden alir.
Televizyonun dili basit, yalin, siradandir. Televizyon, seyircisinin mantigina degil
kalbi ve duygularina seslenir. Televizyon haber sunuculari, tebaasina seslenirken
bir vaiz gibi konusurlar, ses degisimleriyle, miizikle, kendine giiveniyle hipnoz

.. . . 2
etkisi yaratarak, cemaatlerine seslenirler.’

%% Tahir Karaboga, “Bir Kitle iletisimsizlik Araci Olarak Televizyon”,
http://ilef.ankara.edu.tr/id/arama.php?anahtar=magazin&nerede=1, (15 Mayis 2007).

>'Denis McQuail & Sven Windhal, Kitle iletisim Modelleri, 1. Bask1, Cev. Konca Yumlu, Ankara: imge

Yayinlari, 1997, s. 70.
32 Karaboga, http://ilef.ankara.edu.tr/id/arama.php?anahtar=magazin&nerede=1, 15 Mayis 2007
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Televizyon dilinin bir bagka 6zelligi de “drama dili” olusudur. Yani,
“televizyon, pek c¢ok seyi ortaklastigi sinema gibi, Ozlinde dramatik bir

aractir...”

Televizyon, hazirladigi programlarla insanlarin duygu diinyasma direkt
miidahale eder. Insan dogasinda duygulara iliskin ne varsa, onlar1 6n plana ¢ikarr,
kullanir ve somiiriir. Insanlar bunun farkinda olmazlar. Giindelik hayatin sikint1 ve
gerilimleri, televizyona kagmak i¢in yeterli sebebi olusturuyor gibi goriiniiyor.
Televizyona yonelme, sonucta kolaya kagma eylemidir. Televizyon izleme,
insanlarim giindelik i hayatmin verdigi gerilimden, stresinden ka¢mak i¢in

sigindiklar1 bir eylemdir.

Televizyon, toplumun yasayis tarzindan (dini inanglar, gelenek, gorenek,
milli degerler, cinsellik) kesitler gosterdigi i¢in dikkat c¢ekicidir. Bircok program
toplum yasayisina uygun basit bir dil kullandigindan izleyiciler acisindan dikkat

cekicidir. Programlarin ¢ogu diisiinsel etkinligi igermemektedir, yorucu degildir.

Televizyon insanlara eglence sunar. Eglendirirken de izlemeyi tesvik

etmek i¢in Odiiller (para, araba tatil, hediyeler vb.) dagitir.

Insanlarm hareketleri, konusma bigimleri, giyim tarzlar1 ve inanglari
genel olarak biitiin davranis bigimleri ‘¢alis-tiiket’ mantig1 ¢cercevesinde sekillenir.
Postman, televizyonun giindelik hayatimizdaki yeri ve etki giicline iliskin su

aciklamalarda bulunur:

113

. elektronik medya sembolik ortamimizin niteligini kesinkes ve
geri doniigiimii olmayan bigcimde degistirdigine gore eminim biz de kritik bir
buiyiikliige ulasmis durumdayiz. Su anda enformasyonlari, fikirleri ve

epistemolojisi basili sézlerle degil, televizyonla sekillenen bir kiiltiiriiz.” >*

33 Martin Esslin, TV Beyaz Camun Arkasi, 1. Baski, Cev. Murat Ciftkaya, Istanbul: Pinar Yayinlari,
1991, s. 14.

3% Neil Postman, Televizyon Oldiiren Eglence, 2. Baski, Cev. Osman Akinhay, istanbul: Ayrinti
Yaynlari, 2004, s. 38
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Televizyon, baska higbir kitle iletisim aracinin yapamayacagi tarzlarda
iletisim ortamimizi bizim adimiza diizenler. Televizyon sadece diinyaya iliskin
bilgileri sunan bir ara¢ degil, ayn1 zamanda bilme yollarma ulagsmada bizi
yonlendiren bir kitle iletisim aracidir. “Televizyonun hakikat, bilgi ve gerceklik
tanimlarm1 o kadar gozii kapali kabul etmekteyiz ki ilgisizlik bize anlamli

goriinmekte, tutarsizlik ise dzellikle akillica davranmak gibi gelmektedir.”*

Televizyon en Onemli zaman oOldirme ve eglence kaynagi haline

gelmistir.

Televizyonun anlatim diline degindikten sonra, sozlii ve gorsel kiiltiiriin
en iyi temsilcisi olan ve bu kiiltiiriin “asal hikdye anlatici kurumu”® konumuna

gelmis olan televizyonun 6ykii anlatim 6zelliklerini incelememiz gerekmektedir.

1.3.3.1. Oykii Anlatma Araci: Televizyon

Gorsel, sozel ve isitsel kitle iletisim araci televizyonun degisik program
tirleri ile eglendirme, bilgilendirme ve haberdar etme islevini belli bir
oykiileme/anlatim teknigi kullanarak yapmaktadir. Amag, hedef Kkitleyi
olabildigince kapsayici olarak ulagsmak ve ayni zamanda izleyici ekran basinda
tutmaktir. Haberlerden seriyallere kadar televizyonun tiim tiirlerinin kendilerine

0zgii Oykii anlatma bi¢imleri vardir.

Sinemada da oldugu gibi “Oykiileme” ydntemini seg¢en televizyon bu
yontem ile seyircisini kendisine baglar, birbirinin ardi1 sira yayinlanan
programlarin seyredilmesine yardimci olur. Haber programlarimdan magazin

programlara her tiirlii programda bu yontem kullanilir.

Roger Silverstone’ndan aktaran Kaplan’mn belirttigi gibi, televizyonda
yaymlanan farkli igerikli program tiirlerini hazirlayanlar metinleri bir anlatiya

dayandirarak gelistirmektedir. Bu s0z konusu anlatt modelleri, baski

33 postman, Televizon Oldiiren Eglence , s. 90-91.
* Mutlu, Televizyonu Anlamak, s. 25.
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teknolojisinin iirlinii degildir. Bu anlat1 modeli baski teknolojisinden ¢ok &nceki
bir zamanda yani sozli kiiltiiriin egemen oldugu donemlerde gelistirilmistir.
“Televizyon bu anlat1 modellerini kullanmakla ¢cagdas toplumlarda sozIi kiiltiiriin

yeniden merkezi hale gelmesini saglamistir.””’

“Temelde icinde sozlii kiiltiiriin onemli niteliklerini barindiran
gorsel bir kiiltiir tiriinii olan televizyonun bir metin olarak ele alinmasinin
altinda, televizyon iletilerinin (programlar, haberler, filmler, ¢izgi filmler...
gibi) yazili bir metinde oldugu gibi kimi ‘bilin¢li’ diizenlemelerden gec¢tigi,
soz konusu iletilerin yapuandirimasinda belirli bir soylem big¢iminin
benimsendigi ve televizyon araciligiyla aktarilan sey’lerin ayni bir metinde

oldugu gibi onceden tasarlanabildigi gercegi yatmaktadir.”*

Ornegin televizyon reklamlar1 bir yandan sinemadaki stilistik araclar
kullanarak, diger yandan da seriyallerdeki anlati tekniklerini ve stratejilerini
kullanarak ‘Oykii anlatmaktadir’. Reklam filmlerinde kimi zaman bildik oykii
olaylarmin ayni biiyiik karakterlerle tekrarlanmasi, ayni miizigin ayni1 reklam
filminin degisik versiyonlarinda yinelenmesi, televizyon reklamlarinin anlatim
yapilariyla seriyallerin anlatim yapilar1 arasindaki kimi benzerlikleri

gostermektedir.

Ozetlemek gerekirse, televizyon hemen hemen biitiin toplumlarda
merkezi ve en etkin Oykii anlatim aracidir. Televizyonun yagamimiza girmesiyle
birlikte sitirekli bir oykii bombardimaniyla karsi karsiya kalmis durumdayiz.
“Televizyonlarimizin diigmelerini actigimizda Oykiiler diinyasinda buluyoruz
kendimizi. Ciinkii televizyon ‘gercekc¢i’ yapisina karsin, diigsel bir diinya

sunmaktadir bize.” >

57
A.gk., s.52
% Graemer Burton, Goriinenden Fazlasi: Medya Analizlerine Giris, 1. Baski, istanbul: Alan
Yayincilik, 1995, s.38
% Kaplan, A.g.k., s. 79
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1.3.3.2. Televizyon Dramasi

Tezimizin konusu olan, ana temasini olusturan eglence olarak haberlerin
daha 1y1 anlasilmasi icin (haberin eglence olarak sunulmasinda etkili
yontemlerden biri dramatik 6gelerin kullanim1 ve dramatizasyondur) televizyonda
drama ve daha sonra {izerinde duracagimiz haber dramasina deginmek uygun

olacaktir.

Oncelikle televizyonda dramayi daha iyi anlamak i¢in ‘drama
kavraminm’ ne oldugundan bahsetmek ve incelemek daha dogru olacaktir. Drama
eski Yunancada ‘bir sey yapma’ ya da ‘yapilan bir sey’ anlaminda kullanilirdi. Bu
sozeugiin eski Yunanca’da baska bir anlami da ‘oynamak’ tir.®® Drama, sahnede

canlandirmaya uygun bir eylemin dile ve goriintiiye getirilmesidir.

Dram, sahnede oynanmak {izere yazilmis, konusmalar ve devinimlerle
gelisen, karsit oluslarin ¢atigsmasiyla sonuglanan oyun, yapittir. Drama ise tiyatro
yazimni, oyun yazma sanatidir. Sevda Sener, dram sanatini tanimlarken su {i¢
ozelligin altim1 ¢izmektedir: “Dramatik olan1 igermesi, igerigi en etkili bicimde
yansitacak 0zel bir yapisi1 olmasi, seyirci Oniinde oynanmak {izere hazirlanip

seyirci 6niinde oynanarak tamamlanmasidir.”®!

Drama sanatinin seyirci dniinde
oynanmasi ve seyirci oniinde son bulmasinin bir sonucu olarak oyuncular ile
seyirci fiziki olarak kars1 karsiyadirlar ve oyuncular seyircilerin tepkilerini aninda
hissetmektedirler. Drama sanatinin bu 6zelligi televizyon s6z konusu olunca farkl
bir bi¢cim almaktadir. Televizyonda yaymlanan programlarin seyirciye tiyatro gibi
dogrudan ulasma sans1 yoktur. Televizyonda seyircilerin tepkileri, yapilan

(13

arastirmalar, reytingler gibi Olclimlerle anlagilmaya g¢alisilmaktadir. ... Dram

sanatmin dramatik olani igermesi, icerigi en etkili bicimde yansitmasi, televizyon

anlatisi agisindan da gegerli olan dzelliktir.”®*

5 Ozdemir Nutku, Dram Sanati Tiyatroya Giris, 4. Basim, Istanbul: Kabalc1 Yayinevi, 2001, s. 27-28.
8! Sevda Sener, Yasamun Kirllma Noktasinda Dram Sanati, istanbul: YKY, 1997, s. 13.

62 Bedriye Poyraz, Haber ve Haber Programlarinda ideoloji ve Gergeklik, Birinci Basim, Ankara:
Utopya Yaymlari, 2002, s. 27.
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Dramatik kavrami ise, iginde gerilim, catigma, c¢esitli olaylar ve
karsitliklar bulunan, insanla ve insan iliskileriyle gelisen yapit ya da olaylardir.
Ayn1 zamanda dramatik olan duygulari kamgilar, cosku verme ve gerilim yaratma
Ozelligine sahiptir. Dramatik tiyatroya ise, “konusmanin devinimlerle
desteklendigi, seyirciyi sahnede gegen olay ve kisilere ortak eden, seyirciye

onlarla 6zdeslesme duyumsatan tiyatro tiiriidir.” ©

Dramatik olan 6ncelikle insanla ilgili olan bir duygudur. Dram sanati ise
insanla ilgili olan - yasamdaki bir sorunu, bir ani, bir diisiinceyi ya da duyguyu-

sanatsal bir yaratisla canlandiran tiretim isidir.

Dram sanatmin ilk klasik temellerini belirleyen Aristotales, drama
sanatint yasamdaki bir olaymm ya da hareketin yeniden yaratilmasi olarak
aciklanmistir. Dram sanatiin birbirinden ayrilmayacak temel 6geleri yansilanma,
canlandirma ve aksiyondur. Dram sanat1 yasamdaki gercekligin yansilanmasidir.
Gergekligin oldugu gibi degil, gercekligin belli bir kimsenin yaratilis 6zellikleri
ile yansilanmasidir. Gergekligin aktarilisinda yani yansilanma isleminde kisiler,
oyuncular aracilifiyla canlandirma gergeklestirilir. Canlandirmada, oyuncu insan
disinda hayvan, bitki, nesne, bocek gibi goriinlimlerle de seyirci Oniline ¢ikar.
Aksiyon dram sanatinin ayrilmaz bir parcasidir. Canlandirmada meydana gelen
degisiklikleri ve olaym ilerleyisini aksiyon saglar. “Aksiyon, bir nedene
dayanarak degisiklik getiren ve etki uyandiran bir diisiince ya da harekettir. Bu
fiziksel 6ge de, dram sanatini 6teki sanatlarda ayiran 6nemli bir 6zelliktir. Cilinkii

bu fiziksel 6ge canh kisiler yoluyla saglanir.”®

Dram sanatinda olaylarla oyunun kisilerin iliskisi serim, diigim ve
¢Ozlim asamalar1 i¢inde gelisir. Olaym kahramaninin baslangictaki duruma tepki
gostererek eylemi baglatmasi serim bolimiidiir. Serim ile seyirci sahnede yer

almayan olaylar ve durumlar hakkinda bilgilendirilir. Klasik dram yapisinda

83 Ali Piiskiilliioglu, Tiirkcedeki Yabana Sozciikler Sézliigii, 6. Ankara: Basim, Arkadas Yaymevi,
2004, s. 112.

% Nutku, A.g.k., s. 28.

% A.gk.,s. 28.
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catigma birka¢ asamada siirdiiriiliir; ¢iinkii her ¢atisma yeni bir diiglim ortaya
cikar. Her diigiim yeni bir catismay1 gerceklestirir. Bu gelisimin bir gerilim
yaratmasi sonucunda seyircide heyecan meydana gelir. Meydana gelen krizlerle
ve gerilimin hizli bir artis gdstermesiyle doruk noktasina ulasilir.  Doruk
genellikle olaylarin son boliimiinde yer alir. Olaylar, doruktan sonra hizli bir
bicimde sonuca yonelir ve ayn1 zamanda bu biitiin diiglimlerin ¢6ziimii demektir.
Boyle bir dram yapis1 i¢inde olaylar birbirine neden sonug iliskisi i¢inde izler. Bir
6nceki olay bir sonrakinin nedenini de olusturur.’® Serim, diigiim ve ¢dziim anlat1
ozelligine sahip televizyonda yaymlan her programda karsimiza ¢ikmaktadir -
yarisma programlarinda, tartisma programlarinda, haber programlarinda... vs.-.
Ornegin bir yarigma programinda serim, diigiim ve ¢dziim asamalarini soyle

Ozetleyebiliriz.

Serim: Yarigmanin ve yarigmacilarin tanitima,

Diigiim: Yarigmacilar arasindaki rekabet, tartismalar, varsa jiiriler
arasindaki tartigmalar, stiidyo seyircilerinin tepkileri gerginligi arttiran unsurlardir
ve diiglim boliimiinii olustururlar. Yarismanin birincisini agiklamadan 6nceki
asama doruk noktasmni olusturur.

Coziim: Yarigsmay1 kazananlarm agiklanmasi ve diiglimiin ¢oziilmesi.

Dram sanati insanlar iizerinde nasil bir etkiye sahip olduguna ve
insanlarin neden dram sanati ile bu denli kolay biitlinlesebildikleri sorusunu
Aristo’nun katarsis kavrami agiklamasi ile yanitlamak miimkiindiir. Katarsis,
insanin i¢ yasami i¢in gerekli olan bir armmadir. Bu da tragedyanin sonunda

seyircinin duyacagi acima ve korku duygulariyla var olur.

66 Poyraz, A.g.k., s. 27.
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Acima ve korku duygular1 birbirinden ayr1 diisliniilemezler. Birbirleriyle
i¢ ice gecmis bu duygulardan acima, hak etmedigi halde herhangi bir kimsenin
yikilmasi1 ve acinacak duruma diismesi ile hissedilir. “Bu dyle bir kotiiliiktiir ki, o
anda Oyle bir durumun kendi bagimiza ya da tanidiklarimizin basina gelebilecegini
diisiiniiriiz.”®” “Yani yakmhk duyulan kahramanm yazgisma katilarak duyulan
acima ve korku, seyirciyi, etik-entelektiiel bir arinmaya, dolayisiyla bir adalet
bilincine ulastirir. Onun i¢in katarsis acima ve korku duygulariyla insandaki aci
veren 6geyi yikayp aritir.”®® Kuskusuz televizyon programlarini 6zellikle dizileri
ve haber programlarimi ¢ogu zaman katarsis duygulari olan acima ve korku i¢inde
seyredilir. Haber biiltenlerinde meydana gelen, kaza, cinayet, tecaviiz gibi
olaylarin bizim ya da bir tanidigimizin basina gelmedigi icin korku ve acima

duygularindan armarak rahatlariz.

Klasik dramada oyundan etkilenme ve tepki gdsterme boyutu seyirciye
birakilirken, giiniimiizde medya bunu bizim yerimize yapar. Ornegin, haber
metinlerinde kullanilan ‘PKK ile ilgili bir haberde bebek katilleri, caniler, vatan
hainleri’ gibi tanimlamalarla “Olaym dramatik boyutunu 6ne ¢ikarmak adma
izleyicilerin vermesi disiliniilen tepkileri de vererek, sunarak daha da

trajiklestirmektir.”®

Dram sanati tiyatro ile i¢ ige gegmis durumda goriinse de, sinemay1 ve
televizyonu dramanm disinda tutmak biiyiik bir yamilgi olur. “Sinematografik
aygit ve donanimlar iki bin bes yiiz y1l 6nce mevcut olsaydi, dramanin gelismesi
tiyatroyla oldugu kadar sinemayla da i¢ ice gecmis olacakt.””® Ozellikle
televizyon dramasi gliniimiizde en ¢ok tartigilan, iizerine incelemeler yapilan

konulardan biridir.

7 Poyraz, A.g.k., s.30.

6% Ozdemir Nutku, Dram Sanati, istanbul: Kabalc1 Yaymevi, 1997, s. 50-52.
69 Poyraz, A.g.k., s.29.

70 Yriikhan Unal, “Diegesis ve Mimesis”, Sinemasal, Say1:6, Yaz:2002, s. 28.
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Drama {izerine incelemelerde bulunan Martin Esslin televizyon dramasi

iizerine su saptamada bulunmustur:

“Dil’i, yani onun medeniyet kadar eski bir gelenege sahip
oldugunu, gramerinin ve sozdiziminin ¢oziilmesi igin biiyiik bir diigiince
gayreti  gosterilmis oldugunu; onu incelerken elimizde gegerli bir
terminoloji ve sinanmus kritik stratejiler tiiriinden seyler bulundugunu, ayni
sekilde psikolojisini ve etkilerini tahlil etmek icin aletlere sahip oldugumuzu
anladigimizda, bir iletisim araci olarak televizyon dilinin drama dilinden
baska bir sey olmadigidir. Yani, televizyon, pek ¢ok seyi ortaklastigi sinema
gibi oziinde dramatik bir arac¢tir ve TV’yi dramatik elestirinin analitik
araglariyla degerlendirmek onun mahiyetinin ve hem kisa donemde hem de
uzun donemde makroskopik zaman d6lgeginde psikolojik, sosyal ve kiiltiirel

etkilerinin pek ¢ok yoniiniin daha iyi anlasilmasina katkida bulunabilir.””

Televizyonda ne tiirde program gosterilirse gosterilsin dramatik iletisim
bigimlerinin temel 6zelliklerinin sergilendigini, dramatik iletisim bigimin diinyay1
diistinme, onu yasama ve lizerinde akil yiirlitmemize yarayan bir yOntemdir.
Televizyon dramasi da drama sanatinin en temel Ozellikleri olan yanilsama,
canlandirma ve aksiyondan yararlanarak, seyircisi ekran basinda tutmaya caliir.
Bunun i¢in de edemi metinleri, sahne dekorlarmi, isiklar, miizigin hipnozunu,
goriintii ve ses efektlerinin biiyiisiinii kullanir. Bunlarin yaninda ¢esitli ¢ekim
planlar1 ve bi¢imleri, montaj dramatik anlatimini tamamlayan ve olusturan

temellerdir.

" Esslin, A.g.k., 13-14
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1.3.3.3. Televizyonun Eglence ve Magazin Soylemi

Televizyonun giiniimiizde en temel islevi ‘eglence’ 68esidir. Uzun yillar
kitle iletisim calismalarinda televizyonun eglendirme 6zelligi ve seyirci lizerindeki
etkileri goz ard1 edilmistir. 1950’11 yillarda Richar Hogart kitle iletisim araclarinda
sunulan eglence iizerine ¢alismalarda bulunmustur. Hogart’a gore bu eglence
bicimi” daha olumlu, daha dolu, birlikte yapip edilenden fazlasmi kazandiran
eglencelerin yavas yavas kokiinii kurutmaktadwr. Kitlesel eglence bi¢imini
yiicelten basinin ahlaki degerlerini zayiflattigin1 vurgulayan Hoggart, bu yolla
ortaya ¢ikan ahlaki erozyonun merkezilesmis kiiltiirel tek tipliligi koriikledigini ve

giderek okur kitlede anlamsiz bir boyun egise yol agtigini ileri siirmektedir. 7

Kiiltlirtin metalasma siirecinde gegirdigi tek tiplestirme, seri iiretim,
kitlesel dagitim gibi asamalarin, bugiin eglence olgusunu da igerdigi
gozlemlenmektedir. Eglence endiistrisi alaninda yasanilan teknolojik gelismeler
dogrudan pazarin baskin istemleriyle ilintilidir ve bu c¢ok giiclii endiistrinin bir
adim sonraki teknolojiye pazar arastirmalarmnin sonucunda gelistirmekte oldugu
gozlemlenmektedir. Bugilin artik eglence endiistrisi bilingli ya da bilingsiz
sizdirildig: tiim yanal alanlarin disinda, kendisi de basl basina olduk¢a 6nemli bir
uluslararasi ekonomik erk durumuna gelmistir. Kitle iletisim araglar1 igerisinde
eglence 0gesini en etkili bicimde kullanilan televizyondur. Diinyanin neresine
giderseniz gidin televizyonu actigmizda kendi iilkenizdeki bir televizyon
kanalinda yayimlanan programin benzerini seyretmeniz miimkiindiir. Benimsedigi
magazin sdylemi aracilifiyla eglenceyi “her tiirli deneyimin dogal cercevesi”
haline getiren televizyon, eglence igerigi tasiyan iletilerin sunumuna &zen
gostermesinin Otesinde tiim iletilerin igeriginin eglence oOgeleriyle donatilmasi

amacini da hizmet etmektedir.

Toplumun kendi {rettigi (folk kiiltiiri, popiler kiiltir vb.) kiiltiirel
degerleri, egemen ideolojinin basat kiiltiir degerleriyle harmanlayarak “herkes
icin” yeniden iireten yapilariyla —basta televizyon olmak tizere- kiiltiir endiistrileri,

bireyin var olan dizgeye baghligini saglamak, pekistirmek amaciyla magazin

" Aktaran: Ergiil, A.g.k., s. 62
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sOylemini kullanmaktadir. Magazin s6ylemi daha 6ncede belirttigim gibi, gercek
diinyay1 nedensellik iliskilerinin disinda yapilandiran, olgulari baglamlarindan
koparan, “geciciligin siirekli kilmmasimi” yiicelten ve ideolojiyi eglence
araciligiyla aktaran yapisiyla bu silirecin vazgecilmez bir lireticisi ve tasiyicisi

durumundadr.

Televizyonda seyircinin en fazla ilgisini ¢eken “hi¢ izlemiyorum”
diyenlerin bile izledikleri programlarin basinda magazin programlar1 ya da

magazin igerikli programlar1 gelmektedir.

Kitle iletisim araclarmin magazin konularmna karsi gosterdikleri yogun
ilginin yan1 sira, “ele alinan konunun magazinsel bir sdyleme aktarilmasi olgusu
yalin bir arac-eglence 0Ogesi iligkisinden daha genis bir alana gondermede
bulunmaktadir.”” Kald: ki eglencenin 6zellikle televizyonda kapladig: siire ve
iistlendigi rol distiniildiigiinde, bu iliskinin de aslinda, kitle iletisim araglarinin
genel olarak cevrelendigi toplumsal-kiiltiirel-siyasal dinamiklerle etkilesim
icerisinde oldugu acikca gozlemlenebilmektedir. Televizyonun gorsel ve isitsel
teknolojileri bilinyesinde bulundurma ozelligi, araci diger iletisim araclarindan
ayirir. Bu anlamda Postman hi¢ kimse hiikiimetin politikasinin ne oldugunu
ogrenmek ya da en son bilimsel gelismeleri izlemek amaciyla bir sinemaya
gitmeyecegini, beysbol maginin sonuglarini, hava durumu ya da en son cinayetleri
ogrenmek amaciyla bir kaset almak istemeyecegini, pembe diziler icin ya da
Baskan’nin bir konugmasini dinlemek tizere (elinin altinda bir televizyon aygiti
varsa) radyoyu ac¢mayacagini ifade eder. “Ama herkes biitiin bunlar i¢in

televizyonun basina geger””

demektedir. Eglencenin bdylesi bir iletisim
ortaminda {istlendigi islevin boyutlar1 da televizyonun giicii Ol¢iisiinde
gelismektedir. Bu gii¢ iizerinde ise baskin ekonomik-politik gii¢ etkilidir ve aracin
var olan iiretim iligkileri icerisinde egemen ideolojinin pekistirilmesinde etkin bir

kiiltiir endiistrisi oldugunu belirtmek gerekir.

" Ergil, A.gk.,s.33
™ Postman, Televizon Oldiiren Eglence, s. 104
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Televizyonun ‘gosterebilme ve gosterdigine inandirabilme’, yani
gergeklik etkisi yaratabilme oOzelligi, aracin “toplumsal ve siyasal var olusa
ulagsmanin arabulucusu” olarak ele alinmasma neden olmaktadir. Gergegi
yaratabilme yetisine sahip bir aracin, toplumun biiylik bolimii tarafindan
benimsenen degerler dizgesine yaslanabilmesi i¢in, “catlak seslerin™ bastirilmasi
islevini de elinde bulundurur. Bourdieu, bu konudaki yaklagimmi soyle

Ozetlemektedir:

“...Bu ¢ok iyi bilinen bir yasadir: Bir basin organi ya da herhangi
bir ifade araci ne kadar yaygin bir kitleye ulasmak istiyorsa, ¢ikintilarini
bolebilecek, dislayabilecek biitiin seylerini de o kadar yok etmek... Hep
soylendigi gibi “kimseyi soka ugratmamaya”, asla bir takim problemler
yaratmamaya ya da yalnizca énemsiz problemler yaratmaya da o kadar
dikkat etmek zorundadir. Giindelik yasamda yagmurda, yagmurdan ve
havadan ¢ok soz edilir. Ciinkii hi¢hbir siirtiismeyle karsilasilamayacagina

. . . o 75
emin olunabilecek bir problemdir soz konusu olan..”

Giliniimiizde haber biiltenleri Bourdieu’in bu goriisiinii yansitmaktadir.
Haber biiltenlerinde magazinsel unsurlar ¢ogu zaman kullanilarak gergek olan, asil
haber degeri olan konular giindem dis1 birakilmakta, seyirciye suni bir giindem
yaratmaktadir Televizyon araciligiyla aktarilan tiim metinler ve haber metinleri de
show business’in bir pargasidir. Televizyon bu islevini yasama gecirebilmek
amaciyla, kitle kiiltiirii/popiiler kiiltiir iirlinlerini sunarken kullandig1 bir sdylem
bi¢imine, “magazin sdylemine” de basvurmaktadir. Ustelik salt eglence igerigi
tastyan metinlerde degil, gerceklik goriintiisii igerisinde popiiler 6gelerin

sikistirilarak sunuldugu haber metinlerinde de.

5 Bourdieu, Televizyon Uzerine, s.25
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2. TELEVIZYON HABERCILIiGI VE DEGISEN
HABERCILIK ANLAYISI: EGLENCE OLARAK HABERLER

Televizyon haberlerine ge¢cmeden Once haber kavramindan, haberin

ilkelerinden ve haber degeri kavramindan bahsetmek gerekir.

2.1. Haber Kavrami

Haber ve habercilik nedir? Televizyonda haberinin magazinlesmesi
konusuna ge¢meden oOnce bu iki kavrami ve haberin yapisal ve islevsel
ozelliklerinin ne olduguna deginmek gerekir. Haber kavraminin ortaya ¢ikisinin
temelinde enformasyon alma ihtiyact yatmaktadir. 18. ve 19. Yiizyillarda
somiirgeleri bulunan Avrupa tlkeleri, somiirgelerinden, daha ¢ok ticari icerikli

bilgi alma ihtiyact duymuslardir ve haber kavrami bu ihtiyagtan dogmustur.

Haber alma ihtiyacim1 ilk karsilayan kitle iletisim araci gazetelerdi.
Gazetecilik faaliyetinin temelinde bilgi verme olgusu yatar ve bu noktada
belirginlesen kavram; kamunun bilme hakkidir. Kamu bu hakkini tarihsel siireg
icinde medyaya devretmis, medya enformasyon elde edimi ve dagitimini kamu
adina yapmaya baslamistir. 20.yy 1n en biiyiik kitle iletisim aracinin, televizyonun

icadindan sonra en hizl1 bilgi edinme ve alma kaynagi televizyon olmustur.

Unesco Macrbride raporunda habercilik, bireysel, toplumsal, ulusal ve
uluslar aras1 durumlar1 akilc1 bir bigimde kavramak ve gerekli olan haber, veri,
olgu, mesaj, gorlis ve yorumlarin toplanmasi, depolanmasi, isitilmesi ve

dagitilmasi olarak anlatilmistir.”®

Haber kavraminin tek bir tanimla smirlandirmak miimkiin degildir. Haber
kavramma farkli yaklasimlar vardir. Haber kavrami iizerine “haber habercilerin
yaptiklar1 seydir”, “haberciler tarafindan tiretilendir” ya da “haber olan sey degil,

birilerinin oldugunu sdyledigi seydir” gibi haberin {ireticisini, liretim siirecini ya

"% Ergiil, A.g.k., s. 75
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da gerceklikle iligkisini 6ne ¢ikaran, birbirine yakin ancak farkli anlamlar igeren

pek cok tanim gelistirilmistir.

Haber kavrami, iretildigi toplumsal-siyasal ve ekonomik yapiyla
arasindaki yakin iliski dikkate alindiginda, tizerinde oy birligine varilabilecek bir
haber tanimmin yapilabilmesi oldukc¢a giictiir. Bu nedenle bir tanima gore haber
“gercekte var olan ve insanlar icin ilgi ¢ekici olan her olusumun ortak adr””’
sayilabilecekken, bir bagka kurama gore “okumak, dinlemek ya da izlemek icin

18 olarak

bireyin zamanimi vererek ya da para ddeyerek satin almayi istedigi sey
tanimlanmaktadir. Bir bagka tanim ise “haber 6l¢iitlerine gore hazirlanmis, okur ya
da izleyici i¢in 6nemli olan toplumun biiyiik kesiminin ilgi, ¢cikar ve yasam alani

icinde var olan ve en kisa siirede verilen olaylardir.”

Haberi ekonomik-politik agidan ele alan ve kavrami politik agidan ele
alan ve endistriyel iligkilerle agiklayan ¢alismalara gore haber, bir meta olarak
degerlendirilmelidir. Haber bir endiistri tarafindan tretilen bir {iriindiir. Bu {iriin
endiistrinin ekonomik ve politik yapis1 ile medyanin diger endiistrilerle arasindaki
iligki tarafindan bi¢imlendirilir. “Bu iligkilerin en 6nemlisi ise haber endiistrisinin
hiikiimetle ve diger politik Orgiitlerle arasindaki iliskidir. Genis bir agidan
bakildiginda haber, tarihsel baglamda {istiin gelen degerleri bi¢imlendirir ve

yansitir.”*

Haber kavramiyla ilgili diger bir tanim ise, *“ Haber, toplumun bilgisini ve
ilgisini gelistirecek, doniistiirecek, gercekligin kurgusal olarak yayimlanacak
medya organizasyonunun yapisina, teknolojisine ve ideolojisine gore yeniden

kurgulanmasidir.”®!

" Agk,,s. 77.

" A.gk,

7 A.gk,

% A.gk.,s. 78.

81 Nurdogan Rigel, ileti Tasarimda Haber, 1. Baski, istanbul: Der Yayinlari, 2000, s. 177.
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Gazeteci haberi olustururken, haberinin ortaya ¢ikmasi i¢cin bazi sorular
sormak durumundadir. Bu sorular haberin unsurlaridir. SN+1K olarak
nitelendirilen sorular sunlardir. Ne (oldu)? Nerede (oldu)? Nasil (oldu)? Ne Zaman
(oldu)? Neden (oldu)? ve Kim (yapt1)? Bu sorulara verilen cevaplar ile haber
metni olusur ve habere konu olan olaym ortaya c¢ikisindaki siire¢ okuyucuya ve

seyirciye aktarilir.

2.1.1 Haberin Ilkeleri

Haberde en 6nemli iki ilke s6z konusudur. Birincisi “nesnellik” ve ikicisi
ise “gerceklik” ilkesidir. Birey tarafindan tiretilen ve bu iiretim siireci icerisinde —
secilme, degistirilme, diizeltilme, sunulma gibi- pek ¢ok asamadan gecgen bir haber
metninin, her sey den once, bu asamalar iizerinde etkili olan bireylerin nesnelligi
ile 1lgili oldugu savlanmaktadir. Bu 06lgiit, daha ¢ok habercinin bireysel
degerlerinin haber igerigine “olabildigince” karistirilmamasi ve metnin yaziliginda
acikca goriinebilinecek yorum Ogelerinin en aza indirilmesi gerekliligine
gondermede bulunmaktadir. Bunun ne kadar uygulanabildigi ayr1 bir tartigma
konusudur. Pertti Hemanus’dan aktaran Biilent Capli, idealist kurumcilarin
gazetecilikte tarafsizligin saglanmasinin kosullar1 olarak one siirdiigii noktalar1
sOyle degerlendirmektedir: “Nesnellik, toplumun 06zgir olmasi ve iletisim
araclarinin 6zel girisimcilerin elinde olmasi halinde kendiliginden ger(;ekle$ir.”82
Fakat glinlimiizde 6zel girisimciler yani medya patronlari, siyaset, ekonomi
licgeninde haberde nesnellikten séz etmek pek miimkiin degildir. izin verildigi

Olctlide nesnellikten s6z etmek miimkiindiir.

Haberde 6nemli olan diger bir 6ge ise “gergeklik™ ilkesidir. Gergeklik
kavrami1 toplumsal bir boyut kazandiginda, bireylerin bakis agilarma ve durduklar1
yere gore degisen cok boyutlu bir goriinlime biirtinmektedir. Herkes icin tek ve
salt bir dogrudan bahsetmek miimkiin olmadig1 gibi, yansitilan gergegin “kimin

gercegi oldugu” sorusu da yanitlanmasi gereken sorular arasindadir.

%2 Biilent Capl, Medya ve Etik, 1. Baski, Ankara: imge Yaymlari, 2002, s. 89.
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“Sunulacak haberin seg¢iminden kurgulanmasina kadar gecen tiim
asamalarda haber konusu, yola c¢iktigi gerceklikten biraz daha
uzaklastirilmakta ya da ortiisme noktalari giderek azalmaktadir. Boylesi bir
stirecin ne tiir bir nesnellik anlayisiyla sorgulanmasi gerektigi kadar, haber
tammminda olgiit olarak benimsenecek bir nesnellik ilkesinin hangi baglamda

g » 83
ele alinabilecegi tartisma konular: arasindadir.

Haberde gerceklik ilkesi de nesnellik kavraminda oldugunda gibi
tartisilan konular arasindadir. Benntt’in gore haber bir bulmacadir. Ciinki
gazeteciler, arastirmacilar, politikacilar ve halk farkl yerlerde dururlar. Karmasik
kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikisiyla birlikte haber toplumun umutlarinin,
sonuglarinin ilerlemelerinin bir tiir anlik tarihsel kaydia doniisiir. “Diger yandan
haber, hepsi hepsi toplumsal yapmin bozulmaya ugramis ve yiizeysel bir imajini
yansitir... Bulmaca basit¢ce sudur: Nasil oluyor da boylesine yiizeysel seyler

yasantimizda bir yer tutabiliyor?”*

2.1.2 Haber Degeri

Haber konular1 genel olarak, devlet ve hiikiimetle ilgili yasal
diizenlemeleri ve siyasal konulari igeren “politika ve politikact haberleri”
ekonomik sorunlar1 ve hareketlenmeleri aktaran “ekonomi haberleri”, uluslararasi
ve dig iilkelerde olup bitenleri iceren “yabanc iilkelerle ilgili haberler”, “yerel
haberler”, kutlamalar, hastaliklar vb. giindelik konular1 ele alan “durum haberleri”
ve “spor haberleri” olarak alt1 baglk altinda toplanmaktadir. Bir olay1 haber degeri
tasimast haber degeri ilkelerinden bir kagina sahip olmasi gerekir. Bu ilkeleri su

sekilde siralayabiliriz:

%3 Benntt’ten Aktaran: Ergiil, A.g.k., s. 79.
“Ag k.,s. 86.
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o Sok edici bir nitelik tasiyor olmasi (basbakanin 6liimii, savas
cikmasi)

o Olagan tstii bir nitelik tasiyor olmasi (iki bash bir bebegin
dogumu)

o Yakinda meydana gelecek olmasi (ay tutulmasi)

. Belli bir cografi yakinlikta meydana gelmesi (sinirda meydana

gelen bir patlama)
o Siklik tasimasi ( kentinizde kap-kag olaylarinin siklagmasi)

o Kamuoyunu ilgilendiren bir konuda uyarici nitelik tasimasi

(Frrtinanin bekleniyor olmasi, igme sularinin kirleniyor olmasi)

o Merak uyandirmast...">

Giliniimiiz medyasinda haber degeri olarak, siyaset-iktidar-medya licgeni
icinde yeni degerler benimsenmistir. Bununla birlikte, piyasa kosullarinin ve
dolayisiyla izleyici merkezli bir yaymcilik anlayisinin benimsendigi haber
medyasinda, ‘haber degeri’ kavrami da dogrudan piyasaya doniik bir yaklagimla
saptanmaktadir. Bu anlamda haber igeriginin basitlestirilmesinde —en az bu olgu
kadar oOnemli olan- ‘basit icerikli haberlerin sunumuna kadar’ geleneksel
habercilik anlayisiyla ilkesel degisimler yasanmaktadir. Enformasyon bizden
saklanan seydir. Eger bize bir sey sdyleniyorsa bu sadece reklam i¢indir.*® Ayrica
haberler bireyi bilgilendirmek icin asil gostermesi gerekeni gosterirken ya da
gerekenden fazlasini gostererek ya da anlamsizlastirarak gercekle uyusmayan bir
anlam kazandwrmakta, boylelikle gercegi gizlemektedir. Televizyon sadelik
gerektiren bir medya aracidir.; dolayisiyla, yapilan her asir1 bilgilendirme,
neredeyse otomatik olarak o konuda bilgi yoksunlugunu da getirir. “Aninda

aktarillan —¢ogu kez i¢i bos- haberler, televizyon izleyicisini asir1 uyarir, onda

85 Esra D. Arsan, “Haber ve Habqrcilik”, Gazetecinin El Kitabi-Gazetecilik ve Habercilik, Der: Sevda
Alankus, 1. Baski, Istanbul: IPS Iletisim Vakfi Yayinlari, 2003, s. 137—138.
% Hiiseyin Kose, Medyatik Parodigma, 1.Baski, istanbul: Yirmidort Yayinevi, 2006, s. 37.
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haber aldigi, bilgilendigi duygusu uyandirir. Ne var ki araya mesafe kondugunda,

bunun pratikte bir aldanma oldugu her defasinda ortaya ¢ikar.”®’

2.2. Televizyon Haberciligi
2.2.1. Televizyon Haberciliginin Gelisimi

20. y.y.’da teknolojinin gelisimi ve bunun dogal bir sonucu olarak
iletisim ve medya sektorii de icat edilen, gelistirilen teknolojik liriinlerden paymna
diisenden yararlanmistir. Gutenberg’in matbaayr gelistirmesinin ardindan, 19.
y.y.’in sonlarina dogru Guglielmo Marconi radyo iizerine yaptig1 ¢aligmalar
sonucunda 1897 yilinda elektromanyetik ses dalgalarini Ingiltere’de 55 kilometre
kadar uzakliga sesi ulastrmayir basarmustir. Daha sonra radyonun gelisimin
siirecinde oldugu gibi birgok bilim adammin katkilariyla, ses ve goriintiiyii
birlestirme ¢abalar1 sonucunda televizyon icat edildi. 1884 yilinda Paum Nipkow
adli bir Alman 6grenci, bir goriintiiyii, kii¢iik delikli kartonla satir satir izleyen bir
tarama cihazi yapmistir. “1923 yilinda Amerikali bilgin Jenkis, daha sonra da
Iskog bilgin John Baird, Nipkow’un bu projesini, sonradan bulunan tiipler ve

Hertz dalgalarin1 da kullanarak basariya ul'clstlrmls,lardlr.”88

Ik televizyon yaym denemesi 26 Ocak 1926 yilinda John Logie Baird
tarafindan Londra’nin iinlii e§lence merkezinde Soho’daki laboratuarda bilim
adamlarindan olusan 40 kisilik bir gruba yapilmistir. Bu ilk denemede goriintii
saniyede 28 satirla ve 12,5 kere taranmustir. Goriintii fotograf makinesinden
bozma bir alet tarafindan saptanmistir. Bu ilk televizyon ekrani 8 cm. eninde 5 cm.
yiiksekligindedir. 1lk diizenli televizyon yaymlar1 ise Wladimir K. Zworykin
goriintiiniin elektronik usulle taranmasi diizenini bulmas: ile birlikte Ingiltere’de
1936 yilinda Londra’da British Broadcasting Corporation tarafindan (BBC)
gerceklestirildigi kabul edilir.

%7 1. Ramonet, Medyanin Zorbahg, 1. Baski, Cev. Aykut Derman, Istanbul: Om Yayicilik, 2000, s. 159.

% Unal Uygug & Ali Geng, Radyo Televizyon Haberciligi, 2. Baski, Istanbul: Avciol Basim-Yayin,
1998, s. 44.



41

Yazili basmnin ve radyonun 19.y.y. sonlarinda ve 20.y.y. baslarinda
diinyada yasanan sosyal, ekonomik ve 6zellikle savas donemlerinde halklarin olan
bitenden haberdar olmasinda 6nemli bir yeri vardi Iletisim teknolojilerinin
gelismesiyle birlikte insanin gérme ve isitme duyularina hitap eden dolayisiyla
mekan ve zaman kisitlamalarni ortadan kaldiran bir ara¢ olan televizyon®
sayesinde gazetecilik, habercilik yeni bir boyut kazandi. Yazili basin ve radyo
haberciliginden televizyon haberciligine gecis ile birlikte televizyon haberciliginin

kitleler lizerinde 6nemli bir etkiye ve yere sahip oldu.

Televizyonda ilk haber biiltenleri resimli radyo haberleri goriiniimiinde
agrr isleyen, haber metnine sadece spikerin goOrlntiisiiniin ve sesinin
eklenmesinden ibaretti. Haber biiltenlerinde kullanilan hareketsiz resimler ilk kez
1951 yilinda yerini hareketli resimlere yani filme birakt1. °° Televizyonda gérsel
ve isitsel olarak sunulan haberinin izleyici iizerindeki etkisi kesfedildi ve
televizyon yapimcilari, haber toplamak ve sunmak i¢in 06zel yOntemler

gelistirdiler.

“BBC’nin 1954 Temmuz unda baslattigt bu 6zel yontemler, haber
programlarini ¢ok ozel bir konuma getirdi. Goriintiilii haber ge¢cme, haber
ajanslaryla esgiidiimlii calisma, harita kullanimi, goériintiilii haberin sesle
agtklamalr olarak swralanmasi, gelismis bir kurgu teknigi; programlarin

. e . 9]
izlenirligini arttirdl.”

“Televizyon haberciligi, sinemadan belgesel film teknigini, basindan

roportaj ve diger Ozgiin roportaj tekniklerini ve radyodan da okuma teknigini

92

alarak uygulamistir.”” Olaylarin goriintiileriyle birlikte ekrana aktarilmasi

izleyicilerin ilgisini gekmektedir.

% Erol Mutlu, Televizyon ve Toplum, 1. Basim, Ankara: TRT Genel Sekreterlik Basim ve Ofset
Tesisleri, 1999, s. 143.

% Oguzhan Kavakli, Haberlesme, izmir: Ankara Matbaas1, 1985, s. 131.

! Ivor Yorke, The Technique of Television News, Second Edition, Focal Press, London , 1987., s.140.
92 Uygue ve Geng, A.g.k., s.144.
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Goriinttilii  haber sunumunun ardindan ‘canli yayinlara’ gecilmesi
televizyon haberciliginde onemli bir adimdir. Habere konu olan olaym oldugu
yerden aninda ekranlara yansitilmasi ile vuku bulan, gerceklesmek iizere olan olay
gozler Oniine serilir ve izleyici olaymn tanig1 durumuna gelir. Bir deprem, sel, agilis
torenleri, resmi seremoniler gibi olaylarda canli yaymlar yapilmakta ve anindalik
hissi yaratilmaktadir. Goriintii ve sesle izleyiciye aninda ulasan televizyonda
gercek olayin kendisi ve simdiki zamanda, ayni1 anda olur. “Televizyon teknolojisi
geregi, ekrana getirdigi haberlerde olay ile haber verme siireci arasindaki zaman,

sifirdir.””?

Canli yaymlarm bir diger o6zelligi de beklenen bir olay sirasinda
beklenmedik bir durum oldugunda olaymn habere doniismesidir. Bir siyasi liderin
aciklama yapacagi sirada suikasta ugramasi gibi. Olaylarin canli ve goriintiilii
olarak verilmesi televizyon haberine olan giiveni arttrmaktadr. Kamuoyunu
ilgilendiren, son dakika meydana gelen ya da beklenen bir agiklama, haber

merkezine ulasir ulasmaz yayin kesilerek izleyiciye aktirilmaktadir.

Televizyon haberciliginde, teknolojinin 6nemli bir yere sahip oldugunu
belirtmistik. Olaylar1 goriintiileyen, kayit eden kameralar televizyon haberciliginin
gelisiminde Onemlidir. Televizyon haberciliginin ilk yillarinda 16.mm reversal
filmler (tek banyoda pozitif ¢ikan filmler) kullaniliyordu. Bu filmlerden sonra
“Electronic News Gathering” (ENG-Elektronik Haber Toplama) ad1 verilen video
kameralar film kameralarmin yerini aldi. °* Televizyon ve sinema teknolojisinde
meydana gelen gelismelerle birlikte televizyonda kullanilan kameralarda degisti
ve gelisti. ENG’lerden sonra Betacam kameralar, daha sonra MiniDV kameralar
ve son olarak digital kameralar kullanilmaya, cekilen goriintiilerin kurgulanmasi
icin farkli formatlarda montaj (kurgu) setleri kullanilmaya baslandi. Haberin
ekranda gosterilebilinir hale gelmesindeki siire¢ kurgulanma asamasidir. Bu
asamada kullanilan miizik, efektler, goriintiiler, jenerik haberin seyredilmesini
arttiran unsurlardir. 1960’larin ortalarina kadar giinliik haber programlarinda yer

alan haberlerin aktarilis ve sunum bi¢cimi kamuoyu iizerinde etkili degildi. Bu

93 Nurdogan Rigel, Elektronik Ronesans, 1. Baski, Istanbul: Der Yaymlari, 1991, s. 176.
% Uygug ve Geng, A.g.k., s.152
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yillardan sonra yaymcilar yeni iletisim teknolojileri ile daha kompleks haber
materyallerinin izleyici Oniline zamaninda ve onlarm beklentilerine yanit
verebilecek sekilde sundular. Bu yolla izleyiciler olaylari; goriintiileri ve

yorumlari ile ekranlarda izleme sansma sahip oldular.”

Ayrica televizyon haberciliginde uydular onemli bir yere sahiptir.
Uluslararasi yayinlarda, kitalar aras1 yaymlarda uydu baglantilari ile canli yaymlar
yapilmaktadir. Ornegin, Ikinci Korfez Savasi sirasinda haber kanallar1 saatlerce
canli yayinlarmn1 kesmeden Amerika’nin Irak’t bombalamasini naklen vermis,

anahaber biiltenlerinde canli baglantilar yapilmistir.

Glinliik haber biiltenleri onceleri ortalama yarim saat olarak belirlenmis
olsa da o6zellikle gliniimiizde Tiirk televizyon kanallarinda bu siire 60 dakika ile 90

dakika arasinda degismektedir.

Televizyon programlarinin zaman i¢inde igeriginin degigsmesiyle birlikte
farkli program tiirleri ortaya ¢ikmistir ( Diziler, yarisma programlari, belgeseller,
spor programlari... gibi). 1951 yilinda ilk kez hareketli goriintiiniin haber
biiltenlerinde kullanimmin ardindan, televizyon yapimcilar1 belgeselin bigim
olarak bir alt tiirii olan haber programlarini farkli formatlarda ekrana tagimistirlar.
“Haber programu, icerik esas alnarak yapilacak bir smiflandirmaya gore, haberin

bir alt tiirii olarak degerlendirilebilir.”*®

Tirk televizyon yayincilik tarihine bir program tiirli olarak adlandirilan
‘haber programi” nm Ingilizce’de kesin ve tek bir karsih§: yoktur. “Tiirkge’de
haber programi denilen bu program tiirii i¢in, Ingilizce’de documantaries, News

Feature, Current Affairs, News Magazine gibi kavramlar kullaniimaktadir.”®’

” Yorke, Aglk., s. 142.
% Poyraz, A.g.k., s.79.
7 A.gk, s.82.
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Haber programlari, haberlerde kisaca ele alinmis konulara, olaylara daha
genis yer veren programlardir. Giin i¢inde yayinlanan haber biiltenlerinde zamanin
kisitlhh  olmasindan ve seyirciyi haberdar edecek konularm, giindemin
yogunlugundan dolay1 giindemin 6nemli olaylar1 hakkinda genis ve ayrmti bilgi
aktarimi mimkiin degildir. Haber program tiirleri, haber belgesel, tartigma,
siyaset, ag¢ik oturumlardir. Haber programlarini 6nemi bu noktada ortaya
¢ikmaktadir. “Iste haber programlar1 cesitli olaylarin ardinda yatan karmasik
sorunlari, izleyiciye, uzun ve etrafli bir sekilde anlatma potansiyeline sahiptir.””®
Haber programlarinda ele alman konular, haftalik, on bes giinde bir veya aylik
periyotlarla ekranlarda yaymlanmaktadir. Tematik kanallarin kurulmasi ve haber
kanallarinin agilmasiyla birlikte giin icinde giinlin herhangi bir saatinde haber
programlar1 kendine yer bulabilmektedir. Haber programlarmin igerigi genellikle
giincel, siyasi, politik, ekonomik konulardan olusur. “Haber programimin temeli,
filme alinmig aktiialitenin bir Oykii olusturarak ve goriis sunacak bicimde
aktarilmasina dayanmaktadir.”®® Haber programi yapimcisi, malzemeyi toplar ve
kendi editorlik islemlerinden gecirerek uyumlu bir O6ykii haline getirir.
“Dramalastirilmis parcalar ve canli yayin, bazi kosullarda kullanilmakla birlikte,

haber programinin 6zii aktiialite ve ¢dziimleyici agiklamalardir.”'®

Haber program tiirleri ilk kez Amerikan ve Ingiliz televizyon kanallarinda
ortaya c¢ikan bir formattir. Amerikan televizyonu yaymcilik tarihinde, 18 Kasim
1951°de yayma baslayan ‘See It Now’ en c¢ok ilgi goren ilk haber programidir.
Yaklasik 30 dakika siiren, bes ayr1 konuya yer veren See It Now’da c¢ekime
¢cikmadan 6nce muhabirin bir 6n hazirligindan s6z edilemez. Haber programlarinin
ilki ve baslangic1 olan See It Now, yapim kadrosuyla, yapimci, yazar, alan
arastiricisi, muhabir ve film kadrosuyla ilk kez haber program ekibi olusturan

o' Amerika’dan sonra ingiltere’de de ¢esitli formatlardaki

haber programudir.’
haber programlar1 yaymn hayatma girmistir. Haber programlarinin bir 6zelligi de

kamuoyu olusturma, halk: bilin¢lendirme 6zelligidir. Bu yaniyla kimi zaman

% Esslin, A.g.k., s. 65.
% Poyraz, A.g.k., s.85.
10 ALg k.

1T ALg.k, s. 90.
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ekonomik gii¢ tarafindan tepkiyle karsilanan programlar olmuslardir. Hatta bu
ekonomik gii¢ televizyon kanallar1 iizerinde reklam boykotlar1 uygulamistir.
1960’larda Amerika’da NBC’de yaymlanan Utan¢ Hasati adli program buna
ornektir. GoOg¢men iscilerin, harmanladig1 irlinlerin, mutlu Amerikalilarin
masallarinda nasil goriindiigiinii anlatan programdir. Programda, ¢ofu is¢inin
icinde yer aldig1 fakirlik zinciri sergilenmektedir. Bu program 1970°de NBC’de
yaymlanmig, kosullarda hi¢cbir seyin degismedigini gostermek amaciyla 10 yil
sonra, 1980’de, ayni sekilde, tekrar yaymlanmistir. “Cekimlerin Coca Cola
arazisinde yapilmasi nedeniyle Coca Cola bir siire NBC’ye reklam boykoru
uygulamistir. Boylece televizyon kanallar1 yanlis ayaklara bastiklarinda ne gibi

tepkilerle karsilasacaklarmi gérmiis,lerdir.”102

Ingiliz haber programlarinmn ve diinyada yayinlanmakta olan en eski
haber programi 1953 yilinda yayma baslayan Panorama adli programdir.
Ingiltere’nin ilk &zel televizyon kanalni ITV’nin acilmasiyla birlikte haber
programlarinda farkli formatlar yaymlanmaya basladi. ITV’de yaymlanan This
Week adli program haber magazin icerikli olan Panorama’ya gore daha ciddi
konular1 ele alan bir programdi. Uluslar arasi konulari, sorunlar1 ele alan bir

programdi.

Haber programlarin1 genellikle konusunda uzman kisiler, muhabirler,
gazeteciler tarafindan hazirlanir. Fakat bazi haber programlarinin kendine ait bir
ekibi bardir. Metin yazari, kameraman, muhabir, kurgu yonetmeni, yonetmen tek

bir programin hazirlanmasmdan sorumludur.

Televizyon haberciligi  televizyonun teknik  Ozelliklerinden de
yararlanilarak yapilan bir habercilik oldugundan dolay: teknolojik ilerlemeler
siirdilkce kendini yenileyecek, farkli formatlarda programlarin olusmasinda
katkida bulunacak, haberciliginin temel 6gesi ses ve goriintii yardimiyla genis

izleyici kitlelerine ulasacaktir.

192 A.g.k, s. 86.
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2.2.2 Televizyon Haberlerinin Olusum Siireci

Televizyon haberleri farkli kaynaklardan gelen enformasyonun metin,
ses, gorintii, efekt ile birlesmesi yani kurgulanmasi, kurgulanan haberin
muhabirler ve spikerler tarafindan sunulmasiyla olusur. Farkli kaynaklardan
toplanan haber goOrintiillii ya da goriintiisiiz sunulsun Oncelikle bir metnin
yazilmasi gerekir. Metni yazan muhabir ya da editor olay1 kaleme alirken haberi
seyreden kisilerde higbir soru isareti birakmayacak sekilde yazmalidir. Bu da

yazilacak olan haberin zihninde gorsellestirilmesi ve planlanmasiyla olur.

“Televizyon haberinde ilk kural temelin goriintii iizerinde oldugudur.
Metinde giris en onemli boliimdiir. lizleyiciyi ekrana baglamali ve

anlagiimalidir.”'??

Televizyon haber metinlerinde dogal sesler, roportajlar ve
muhabirin s6zleri birbiriyle uyum i¢inde, anlamli bir sekilde bir araya getirilir. Bu
bir araya getirilis haberin kurgulanmasidir ve bu uyumu en iyi muhabirin kendisi

gerceklestirebilir.

Televizyonda haber yazimi konusunda iizerinde durulmasi gereken

kurallar1 Ivor Yorke soyle siralamigtir:
e Kelimeler ve goriintii uyumlu olmalidir.

e Aciklamalarda tekrar olmamalidir, ayrintilar izleyicinin gérdiigi

ve duydugu boyutta tam verilmelidir.

e Aciklamalar ve tamimlamalar seyircinin goremedigi ve

duyamadig1 bigimde olmamalidir.

e Acilamalar gereginden fazla olmamalidr. En 1yi metin
kelimelerin gerektigi gibi kullanildigi, gereksiz tanimlamalari

olmayan metindir. Seyirci aptal degildir.'®*

193 Serap (")ztiirk.,. “Televizyon Haberciligi ve Tiirkiye’deki Uygulamalar1”, Yayimlanmams Doktora
Tezi, Marmara Universitesi SBE, Istanbul, 1996, s. 57.
1% Ivor Yorke, A.gk.,s. 82.
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Kelimeler acik, yalin olmali ve farkli sekillerde seyirciden tarafindan
yorumlanabilecek yapida kelimeler olmamalidir. Dramatik olunmamali ve

melodramdan kaginilmalidir. '®

Haber yazilmadan 6nce haber kaynagi kontrol edilmeli, diger kaynaklarla
karsilagtirilmalidir. Haber sunulurken muhabirlerin ve spikerlerin yorumdan
kacmali, tek tarafli haberi sunmamalidir. Tiirkiye’de ozellikle 6zel televizyon
kanallarin acilmasiyla birlikte anahaber biiltenleri sunan spikerler ve muhabirler
habere kendi yorumlarin1 katmalarn, ses tonlarinda inis ve cikislarla taraf

olduklarimi belli etmeleri s6z konusudur.

Haberin olusum siirecinde haberin siralanmasi ve gruplanmasi gerekir.
Haberler genellikle uluslararasi, ulusal haberler ve yerel haberler olarak gruplanar.
Glinlin en 6nemli olay1 ilk haber olarak verilir. Tiirk televizyon kanallarinda
gliniimiizde anahaber biiltenlerinde farkli uygulamalar gérmekteyiz. Ana haber
biiltenleri i¢inde her kanal kendine gore bir stil belirlemekte, ana haber biiltenleri
icinde “giinlin olay1, ayrint1 haber, 6zel haber” gibi bagliklar altinda siniflandirma

yapmaktadir.

2.2.2.1. Televizyon Haberlerinde Dil ve Anlatim

Haber, oncelikle karsimizdakilere (seyirciye veya okuyucuya) bir seyler
anlatma faaliyetidir ve bu faaliyette kullanilan dil ¢ok 6nemlidir. Ciinkii onun
sayesinde seyirci ya da okuyucu haberi anlarlar ya da anlamazlar. Haber metni
olusturulurken toplumun sosyo-ekonomik, kiiltiirel ve egitim diizeyi
gbzetmeksizin yani toplumun herkesimin anlayacagi bir dille yazilmalidir. Haberi
okuyan ya da seyreden herkes haber metininden ayni anlami ¢ikarmalidir. Haber
dili konusulan dilden, degisime agik olan ve zamanla degisen toplumsal
kosullardan ayr1 diisliniilmemelidir. Degisen toplumsal kosullar dili de

etkilemektedir dolayisiyla bu etkilesim haber metinlerine de yansimaktadir.

195 Oztiirk, A.g.e., s. 59.
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Ertugrul Ozkok’ten aktaran Oztiirk Sanat, Iletisim ve Iktidar adli kitabinda; haber
dilinin 6zellikle 1950’lerin basindan bu yana biiyiik bir degisme gosterdigini ve 40
yil Oncesinin dolaysiz, yan 0gelere dramatizasyona yer vermeyen haber dilinin

bugiin ortadan kalktigmi belirtmektedir.'

Haberlerin amaci, giinliik yasamda olup bitenleri, acik, dogru, tarafsiz ve
anlasilir sekilde izleyicinin dniine ¢ikarmaktir. Iste bu yiizden haber dili, konusma

dilinde, acik, diiz ve herkese ayn1 anlamlar1 ifade eder sekilde olmalidir.'"’

Haber metinleri yazilirken miimkiin oldugunca sifat kullanilmamaly;
ayrica argo ifadelerden uzak durulmalidir. Haber metni yazilirken madde ve
parantez kullanilmamali; haber goriintiilerinin anlatiminda kullanilmasi gereken

teknik terimler, sadelestirilerek yazilmalidir.

Haberi yazan muhabirin ve edit6riin sorumlulugu biiyiiktiir. Clinkii haberi
yazan muhabirin ve kontrolii yapan editoriin dile hakim, dilbilgisi kurallarini bilen
kisiler olmalidirlar. “Dilini 1y1 bilmeyen, dil bilgisi kurallarini iyi kullanmayan bir
muhabir 1yi bir haber yazamayacagi gibi; yanlis bir yerde kullanacagi bir virgiille
spikerin yanlis okumasina, dolayisiyla haberin yanlis anlasilmasina yol acabilir.'”®
Tiirkgeyl en iyl kullanmasi gereken kisilerin basinda radyo ve televizyon

habercileri gelir.”

Haber dilinde kisa ciimlelerin tercih edilmesi de anlasilirligi ve sadeligi
pekistirir. Ayrica yayinda haberi genelde spiker okudugundan, onun haberi
rahatlikla okumas1 ve nefesini ayarlayabilmesi i¢in gerekmedikce uzun ciimlelere
yer verilmemelidir. Haberde yanlislik yapmamak i¢in, rakamlari, isimleri, sayilari,
sifatlari, tarihi ve yeri tekrar tekrar kontrol edilmelidir. Ayrica haber kaynagindan

bahsetmek haberin inandiriciligi arttirir.

1% Oztiirk, A.g.e., s. 61.

7 Yorke, A.g.k., s. 28.

1% Mesleki Egitim ve Ogretim Sisteminin Giiglendirilmesi Projesi (MEGEP), “Televizyon Haber
Yazimi,” Ankara, 2008, s. 4.
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Televizyon haberleri goriintiiye gore yazildigindan, goriintii ve metin bir
birini tamamlamalidir. Gereksiz ayrintilarla haber uzatilmamali, olan verilmelidir.
Gilinitimiiz televizyon haberciliginde goriintii olmadan da haberler yapilmaktadir.
Hatta daha da ileri gidilerek haber haberdar olma islevinden ¢ok seyirlik bir
malzemeye doniismektedir. Ozellikle canlandirma sik kullanilan bir uygulamadir.
Bu uygulama ile seyirciye yapay ve kurgulanmis bir gorsel bir metin
sunulmaktadir. Fakat bu sunumlarla ¢ogu zaman haber, haber olmaktan ¢ikmakta
ve seyirlik bir kisa film, belgesel halini almaktadir. Orhan Tekeli Canlandirma
Haberler adli makalesinde haberdeki canlandirmalarla ilgili su tespitte
bulunmugstur: Bat1 televizyonlarindan farkli olarak Tiirkiye’deki televizyon
kanallarinda haberlerde aktarilan olaylarm baska medyalarda iretilmis
goriintiilerle ya da dogrudan oyuncu kullannmiyla canlandirilmanin

gergeklestirildigini belirtmektedir.

“Sanki kamera ve ardindaki goz her seyi em bastan
bilmektedir ve ekrandaki ger¢ek gosterildigi kadardir, ne bir eksik ne de
bir fazla. Ciddi bir ‘zihin tembellig’ ile karsi karsiyayiz. Soyutlamayla,
akilla, mantik yiiriitmeyle olayr yeniden kurgulama yerine dogrudan
‘gormek’ isteyen, hatta goriinenin ne oldugunun goren goze bizzat
anlatilmasi gerektigini diistinen bir zihniyetle karst karsiyayiz. Bu
‘basitlestirme’  isteginin dogal sonucu da bir diisiince/diisiinme
yvoksullugu ve ‘goriinen’ sartsiz teslimiyet oluyor. Okuma, yani kafada
soyutlama reflekslerini kaybetmekte olan bir toplumun disavurumundan
baska bir sey degil ‘canlandirma’ arzusu. Ne tuhaf, ekranlarda olgular
‘canlandirmaya’ ¢alisirken insanin en ayrigtirict hasletini, soyutlama,

. . g , 109
mantik yiiriitme, irdeleme yetilerini ‘cansiz’ kilryoruz.”

19 Orhan Tekelioglu, “Canlandirmasiz Olmuyor Mu?”, Radikal Gazetesi, 07/06/2009,
www.radikal.com.tr/orhantekelioglu, (25.06.2009).
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Ozellikle Tiirk televizyonlarinda polis, adliye, hirsizlik, haberlerinde

canlandirma sik kullanilan bir uygulamadir.

Farkli konularda yapilan haberlerde dikkat edilmesi gereken noktalar
vardir. Haberin konusuna gore haber metni yazilmalidir. Bir kimsenin 6liim haberi
verilecekse o kisinin kisa bir biyografisi, topluma katkilar1 ve cenaze programi
kisa ve 6z olarak belirtilmelidir. Polis ve adliye haberlerinde ise dikkat edilmesi
gereken en onemli nokta sugluluklar1 mahkeme tarafindan kesinlesmemis kisilere

“suclu” denilmeyecegidir.

Haber metinini olusturacak dille ilgili akademisyenler tarafindan bir¢ok

arastirma yapilmistir. Yapilan arastirmalarinin birlestikleri noktalar sunlardir:
o Aktif formda ciimleler kullanilmali,
o Etkili fiiller kullanilmali,
o Genellikle tek heceli sozciikler kullanilmall,
e Benzetme ve hiikiim vermekten kacinilmali,
e Basit ve direkt anlatim kullaniimali, (sade ve kisa ciimleler)

o Fiillerin zamant dogru kullanilmali, (farkli zamanlar kullanilirsa

bir haber tislubundan soz edilemez)
o Olaylar, net, anlasilir ve agik kelimelerle yazilmali,
o Yeni olan bir olay simdiki zaman diliyle anlatilmall,
e QOtoriteyi elden birakmayan arkadasga bir yontem izlenmeli,

o Dilin kurallarina uymali,
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e  Konusulan basit dil kullanilmali, argoya kagmamalidir.""’

Ozetleyecek olursak, haberde kullanilan dil argoya kagmadan giinliik
konugsma dili olmalidir ve haber metninde kisa, net ve anlasilir ciimleler

kullanilmalidir.

2.2.2.2. Televizyon Haberlerinin Dramatik Anlatim Dili

Her anlat1 yapis1 geregi bir baslangic, gerilimin yiikselmesi — diismesi ve
bir sonugtan olusur. Bir anlat1 olarak televizyon anlatis1 da bir gerilim, gerilimin
yiikselmesi, azalmas1 ve bu siirecin ¢ozlilmeye baslamasmin bir neticesi olarak bir
sonugtan olusur. Bir diger ifadeyle “...bir biitiin olarak televizyon anlatisi, onun
ayr1 ayr1 program tiirleri ve onlarm alt béliimleri birer birer dramatik anlatilardir,
yani dykiilerdir.”!"

Televizyon teknik olarak 20.y.y.’nin bir bulusudur. Fakat icerik olarak
aslinda insanligin varolusundan beri hayatinin hemen hemen her alaninda yer alan,
sozIlii ve yazili kiiltiirin devami olan Oykii anlatma islevini {iistlenmistir. Bu
nedenle dramayla televizyon haberleri arasindaki baglantiya deginmek

calismamizin anlasilmasinda etkili olacaktir.

Drama kavramini ¢alismamizin baglarinda Televizyon Dramasi basligi
altinda daramin, sahnede oynanmak iizere yazilmis, konusmalar ve devinimlerle
gelisen, karsit oluslarin ¢atigsmasiyla sonuglanan bir oyun, bir yapit olduguna
deginmistik. Richard Schechner drama sozciigiine biraz saka yoluyla
deginmektedir. Sener tarafindan Schechner’den aktarilan benzetme, en azindan
diistindiiriicii goriiniiyor. “Drama sodzciigiiniin Yunanca ‘dran’, yani ‘yapmak’
sozciigiinden tiiredigi sdylenir. Ingilizce’de ‘dream’ (diis) sdzciigiide pekala drama

sozciigiine benzemektedir. Ister misiniz dream sdzciigii, dram sdzciigii ile ayni

10 Oztiirk, A.g.e., s.62.
t Poyraz, A.g.k., s.32.
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kokten gelsin.”'!?

Boyle bir benzetme drama sanatinin insanlar iizerindeki etkisi
diistiniildiigiinde s6z konusu olabilir. Ancak, “televizyon bize hayal kurma olanagi
tanimiyor. Oylesine iddiali ki, hayalini kurabilecegimiz her tiirlii fanteziyi, bizim

icin iiretiyor ve bize sunuyor.”'"?

Televizyon ekran1 hem bir ¢erceve hem de bir sahnedir. Bu sahnenin
olusumunda dekordan 1s18a, haber metininde kullanilan dilden spikere kadar
bircok 6ge yer alir. Bu 6g8elerden haber stiidyolarmin dizayni seyirciyi ekrana
baglamakta ©Onemli bir noktadwr. Soyleki, spikerin arkasindaki plazmalardan
haberin fotograflarmin verilmesi, seyirciyi habere hazirlamakta ve dikkatini

ekrandan ayrmamasima saglamaktadir. Amag izleyicinin dikkatini cekmektedir.

Gorme iandiriciligl getirir ve televizyonun gilincelligini, etkinligini
saglayan en onemli 6zellik gorselliktir. Bu gorsellikte, haberin inandiriciligini
saglamada etkili, degisik konularn gorsellestirilmis parcalarinin devamliligm,
haberin sunumunu ve aktarimimni saglayan, programin akisimi yonlendiren temel
unsur olmasi agisindan haber sunuculari, ana haber spikerleri 6nemli bir gorev
iistlenir. Haberi sunan kisinin yarattig1 imaj, haberinin izlenirliligini dogrudan
etkiler. “Sunucunun okudugu haber unutulsa bile, onun teskil ettigi karakter,
cizgiyi televizyon kisiligi izleyicinin aklinda kalacaktir. Haber aksamdan aksama

degisir, ama sunucunun karakteri halkin goziinde ve tahayyiiliinde yer eder.”'"

Haber programlarinda haber spikerinin aktardig: bilgiler televizyondaki
en az kurguya dayanan ve en az dramalastirilmis unsur olarak goriiniir. Oysa
haberlerdeki ¢ogu olaylar bir dereceye kadar sahnelenmektedir. Tasidiklar
gerceklik ne olura olsun, yani gergekten vuku bulmus olsalar bile bu gergeklik
takdim siirecinin cesitli safhalardan ge¢cmeye, siiziilmeye mahkimdur. Ustelik
izleyicinin televizyon haberlerinde izledigi bu tiir olaylar nadiren canli olarak
aktarilmakta, daha sonra filme veya videobandina kaydedilmekte ve son olarak da
olayin dramatik Ozelliklerine bir kez daha vurgu yapilacak sekilde edite

edilmektedir. Ayni1 Ozellikler televizyondaki diger gercek olaylar icin de

"2 Sevda Sener, Oyundan Diisiinceye, istanbul: Giindogdu Yaymlar1, 1993, s. 25.
'3 poyraz, A.g.k., s.36.
"' Esslin, A.g.k., s.16.
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gecerlidir. Siyasetcilerin konusmalar: ve taninmis bir insanin basin toplantist ya da
onunla yapilan bir miilakat kag¢inilmaz olarak cergevelenmekte, sahneye
konulmaktadir. Ekrandaki haberleri sunan kisilere makyajlar yapilmakta ve
kiyafetleri Ozenle sec¢ilmektedir. “Televizyona ¢ikarilan bdliimler film veya
videobandina edite edilmekte eger canli yaymsa yakin ¢ekim, uzak ¢ekim, misafir
ve miilakat¢inin karsilikli cekimleriyle dramatik bir bicimde

yapilandirilmaktadir.”'"

Sahne ve televizyon perdesi gibi televizyonda da imajlar 6nemlidir. Bir
spiker kameraya karsi agiklama okudugu an, istese de istemese de dramatik
karaktere doniisiir. Ama¢ bize Bugiin Mayis’in 23, Carsamba, gercegini

anlatmaktadir.

“Ancak biz iyi goriiniislii, sar1 biyikli, otuz bes yaslarinda birisi
tarafindan séylenen bu soézlerin yanminda, onun oturdugu stiidyonun
Manhattan sehrine nazir bir penceresi oldugunu, gen¢ adamin mavi ¢izgili
bir kravat taktigini, sol elinde bir nikdh yiiziigii tasidigini, sag yanaginda bir
sigili oldugunu o6greniyoruz. Okudugu metinde bir bilgi ¢izgisi edinirken,
ayni sirada onun kendisi ve ¢ercevesi hakkinda bir bilgi seline maruz

11
kaliyoruz. "'

Televizyon haberlerinde, haberin 6nemini ortaya koymak ve seyircinin
dikkati c¢ekmek i¢in haber dosyalarinda, yayinlanan VTR’lerde dramanin
tekrarlanabilirlik 6zelligi kullanilir. TV iirlin gelistirimi siirecinde yinelemenin
onemine deginen Burton “... géze carpan ilk sey, iiretim slireci materyalinin ¢ok
sik bir sekilde yinelenmesidir. En basit sekilde soylersek, bir sey yeteri kadar sik

yinelenirse o seye inanma egilimi dogacaktir.”"’

Tekrarlanabilirlik dramanin en temel Ozelliklerinden biridir. Gergek
olaylar bir defa olur, geriye alinamazlar ve tekrarlanamazlar. Dramada ise olaylar

tekrarlanabilir.

5 Agk,s.16-17.
"°Esslin, A.g.k., 5.30.
"7 Burton, A.g.k., s.90.
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“Televizyondaki yayinlarin ¢ogu kaydedildiginden televizyonda
gortinen seylerin biiyiik kismi yeniden gosterilebilir. Kaydedilen, edite
edilen ve defalarca gosterilen haber konusu bir olay zamanla dramatik
gosterimin ozelliklerini kazanir ve dramatik bir gerceklik haline gelir. Bu
agidan kamerayla yakalanan onceden hi¢ prova edilmemis olaylar bile

dramaya doniismektedir. '

Ornegin; sokakta amatdr kameralar tarafindan cekilen bir kavga, soygun

gibi goriintiilerde olaylar tekrarlanarak yayimlanabilmektedir.

Onceden hazirlanabilen biiyiik bir olay ise tam anlamiyla dramatik bir

iiretim haline gelmektedir.

“Bir insamin ilk defa aya ayak basmasi televizyon i¢in ¢ok titiz
bigimde sahneye koyulmustu. Kameralar en iyi ve en dramatik goriintiileri
alacak iginde kurulmus: olay, hazirliklar, aciklamalar ve duygulandirici
yorumlarin ardindan gergekleserek bag astronotun, yani oyun yildizinin
dikkatle hazirlanmis konusmasini yaptigi sirada biiyiik gosterinin zekici
hesaplanmus, stiper dramatik zirvesini teskil etmisti. Televizyonda gériinen
her seyin ¢cergevelenmesi ve ¢cogu seylerin tekrarlanabilir olusu televizyonun
kaginilmaz bir bigimde “gosteriye” ¢evirmektedir. Bu bakimdan soz konusu
aracin biiyiik bir ol¢iide bir eglence vasitast ve hayali hikdye kaynagi olarak

algilanmasi sasirtict degildir. "'’

Anahaber biiltenlerinde, yayinlanan haberlerinin biiylik bir ¢ogunlugunda
(cinayet, tecaviiz, gasp, kaza, deprem,... vs.) dramatiklestirme s6z konusu
olabilmekte, drama sanatinin en temel nitelikleri olan canlandirma, yansilama ve
aksiyon 0Ozelliklerinden yararlanmaktadir. Bourdieu televizyonun, iki sekilde

dramatiklestirmeye basvurdugunu belirtmektedir.

'8 Esslin, A.g.k., s.17.
9 A.g k.,
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“Bir olayr sahneye koyar, goriintiilendirir ve bu olayin onemini,
vahametini dramatik ve trajik niteligini abartir... Gazeteciler bu yiizden,
swradan olan, yani siradan beklentilerce ongoriilmiis olan, sira disi olan

yanginlarina, sellere, cinayetlere delge¢ olaylara bunca yer aywrirlar. "’

2.3. Televizyonun Eglence ve Magazin Séylemiyle Birlikte Degisen
Televizyon Haberciligi: Eglencenin Habere Haberin Eglenceye

Doniismesi

Basinda ve medyada magazinlesme olgusu lizerine tartigmalar uzun
yillardan beri vardir. Kimlerine gore bu egilim 1980’1 yillarin ortalarma dogru
cikmis, kimilerine gore ise daha Oncesinde de bu egilimin oldugudur. Magazin
yerine tabloidlesme kavramini kullanmay1 secen Capli, tabloidlesme siirecini
Habermas’mn su tespitiyle agiklamaktadir: “Habermas’in vurguladigi gibi kiiltiir
tartigan toplum kavraminin, giderek yerini kiiltiir tiikketen topluma birakmasinin

dogal bir uzantisidir.”"*’

Tecimsel yaymciliginin gelismesiyle ve 6zel TV kanallarinin sayisindaki
artiglar ve program formatlarindaki gesitliligin artmasi sonucunda olusan yeni
rekabet ortaminda, radyo ve televizyonlarin yasamlari, kaginilmaz olarak

reytinglere bagli hale gelmistir.'*

Daha ¢ok reyting daha cok izleyici ve bunun
sonucu olarak reklam pastasindan daha ¢ok pay demektir. Bunun icin de eglence

ve magazin unsurlarin yer aldig1 her tiirlii program yapilmalidir.

Bu boliimde tezimizin ana bashigi olan ‘Eglencenin Habere Haberin
Eglenceye Doniismesi’ incelmeden oOnce ekonomik-siyasi bir gilic olarak
televizyon haberleri ile magazinlesme iliskisini ele alacak, ekonomi-politik

yaklagimdan bahsedecek, eglenceyle bilginin bulugmasi olarak

120 Bordieu, A.g.k., 5.24-25.
121 Caply, A.g.k., s. 93.
122 A.g k., s. 94.



56

niteleyebilecegimiz habercilikte yeni bir tiir olan ‘infotainment’tan (bileglen)

bahsedecegiz.

2.3.1. Ekonomik ve Siyasi Bir Gii¢ Olarak Televizyon Haberleri ve

Magazinlesme

Medya mesajlarmin icerigi, hedef kitleyi olusturan bireylerin inang,
deger, duygu, biling, tutum ve davraniglar1 iizerinde degisikliklere neden
olmaktadir. Tutum degisimi, davranis degisikliklerine, inanglar ve bilinglerdeki
degisiklikler de tutum degisimine yol agmaktadir. Bu degisiklikler, medya izleme

yogunlugu ile dogru orantili olarak degismektedir.'>

Chomsky’ye gore, modern ilerlemeci diisiince terminolojisinde halk
izleyici olabilmekte, fakat gercek iktidari temsil eden liderler arasinda se¢imde oy
kullanma disinda katilimc1 olamamakta, diger yandan toplumda olup bitenlerin
belirlendigi ekonomik alandan tamamen diglanmaktadir. Kamuoyundan gelen
itirazlara karsmn giicli/erki elinde bulunduranlarin giindeminin dayatilmasimi
olanakli kilan yonetilenlerin rizasi, rizasiz riza ilretimi medya araciligi ile

gerceklestirilmektedir.'**

Halkla iliskiler endiistrisinin 6nde gelen isimlerinden Edward Bernays’a
gore, kitlelerin diizenlenmis aligkanliklarinin ve fikirlerinin bilingli ve incelikli
bicimde yonlendirilmesi demokratik toplumlarin énemli bir parcasidir. Ona gore,
kamu zihnini denetlemek icin bilingli ve incelikli diisiinen azmliklar diizenli ve
sistematik propagandadan yararlanmalidirlar. Bu nedenle toplum, serbest rekabete
ve liderlerin propaganda diizenlemesine onay vermistir. Propaganda liderlere
kitlelerin zihnini bi¢imlendirme olanagi saglamaktadir. Rizanin mekaniklesmis
{iretim siireci, demokrasi siirecinin oziinii olusturmaktadir.'” Buna karsilik

Lipmann, bir demokraside iki islev oldugunu, azinligr olusturan, sorumlu

123 Hans Mathias Kepplinger, “Etki Kavraminin Sinirlar1”’, Medya Etki Arastirmalari, Der: S. Murat
Cebi, Ankara: Alternatif yayilari, 2003, s.9-10.

124 Noam Chomsky, Halkin Sirtindan Kazanc, istanbul: Om Yayinlari, 2000, s. 52.

125 Aktaran Chomsky, A.g.k., s. 63.
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insanlardan olusan uzmanlagmis sinifin, ortak ¢ikarlar1 diisliniip planladigini yani
yliriitme islevini yerine getirdigini ve ¢ogunlugu olusturan saskin siiriiniin

demokrasideki islevinin ise, katilimei degil seyirci oldugunu belirtmistir.'*®

McChesney, glintimiiziin belirleyici politik, ekonomik paradigmasi olan
neoliberalizmin, “azinligin, 6zel c¢ikarlar1 dogrultusunda, kisisel karlarmi en
yiiksek diizeye ¢ikarmak i¢in toplumsal yasamin biiyiik kesimini denetim altinda
tutmasina olanak saglayan politikalara ve islemlere tekabiil ettigini belirtmistir.'*’
Ona gore, neoliberalizm, en 1yi sekilde, temsili demokrasilerde ve halkin karar
verme mekanizmasma etkin sekilde katilimi i¢cin gerekli bilgi ve bilgiye ulasim
olanaklar1 ve kamuya acik tartisjma alanlar1 halktan uzak tutuldugunda

islemektedir.'*®

Chomsky’ye gore, neoliberalizmin, halka verdigi mesaj, statiikoya bir
alternatif olmadig1 ve insanligm en yiiksek diizeye ulastigina ydneliktir.'* Ona
gore, neoliberal sistem, kayitsiz, depolitize olmus bir toplum yaratmakta ve
neoliberal demokrasi, her seyin iistiinde piyasa anlayisi ile vatandaglar yerine
tiikketiciler iiretmekte, her seyi standartlastirmakta, insani iletisim ve etkilesimi
ortadan kaldirarak, yilgm bireylerden olusan, birbirinden kopuk, atomize toplumu
yaratmaktadir. Sirketlesen medya, halkla iliskiler endistrisi, akademisyen
ideologlar ve entelektiieller araciligiyla, giicii/erki elinde bulunduranlarin ¢ikar1
dogrultusunda, yonetilenlerin riza géstermesi i¢in isbirligi icinde iktidar1 yeniden

iiretmektedir.'*°

Diinyanm tek pazar olarak algilanmaya baslandig1 bir yilizyildan, fiilen
tek pazar olacagi bir yiizyila girerken, gelismis ekonomilere sahip iilkelerin, bu
pazar savasinda diinyanin her kdsesindeki toplumla ilgilendigi goriilmektedir. Bu
da her toplumdaki bireyin tanmmasmi ve standartlastirilmasini dayatmaktadir.”

Cok uluslu sirketler ve medya devleri bu pazarda etkin olmak ve talep yaratmak

126 Noam Chomsky, Medya Denetimi, istanbul: Tiim Zamanlar Yayinlar1, 1995, s. 33-34.

127 Aktaran: Chomsky, Halkin Sirtindan Kazang, s. 7.

128 Ag k., s. 9.

12 Ag k., s. 12.

130 Chomsky, Halkin Sirtindan Kazang, s. 15.

131 Sadi Ozdemir, Medya Emperyalizmi ve Kiiresellesme, istanbul: Timas Yayinlari, 1998, s. 95.
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icin McLuhan’in “global kdy” olarak tanimladigi diinyaya medya araciligiyla

acilmaktadir.

Medya, hem dogrudan kiiltiir emperyalizmini saglamakta hem de ulus ya
da iilke i¢indeki kitleleri manipiile etmeye yonelik bir islev yliriitmektedir. Medya,
topluma hegemonya uygulamak icin giicii/erki elinde bulunduranlarin ¢ikarma
hizmet etmesinin yaninda toplumu kiiltiirel anlamda da etkileyerek pazar

yaratilmasinda rol oynamaktadir.

Medya emperyalizmi, medya ara¢ ve TUriinlerinin {iiretimi, dagitimi,
tiikketimi iligkilerinde belli gii¢lerin digerleri lizerinde egemenlik kurmasina olanak
tantyan bir siliregtir. Bu siirecte iletisim tek yonliidiir ve kasith olarak
bigimlendirilmistir.'** Uluslararas1 medyadan gelen ucuz, tek tiplestirici kiiltiir
iirinlerine karsilik ulusal medyanin habersizlestirmek i¢in diizeysiz ve magazinel
yani One c¢ikarilmis haberlerle halki manipiile etmesi, kurulu diizenin

stirdiiriilmesinde kendilerinin de ¢ikarlar1 olmasindan kaynaklanmaktadir.

Medya-ekonomi-siyaset licgeninde kitle iletisim araglarinin giicii elinde
bulunduran dogrultusunda ¢ogu zaman hareket etmesi sonucunda daha Once
Chomsky’nin de belirttigi gibi vatandaslar yerine tiiketiciler tiretmektedir ve bu
tiikketiciler zamanla ekonomik-politik giiciin etkisiyle de kendisini ilgilendiren
siyasi-ekonomik-kiiltiirel hayatlarni etkileyen haberler yerine, merak duygularini
tatmin edecek eglence, magazin igerikli popiiler haberleri tercih etmektedir.
Haberler ekonomik bir gii¢c olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Televizyon haberlerinin

modern bir isletme olarak degerlendiren Ergiil su degerlendirme de bulunmustur.

“Televizyon haberlerinin magazinlesmesi iizerinde belirleyici
olan etmenler arasinda, aracin piyasa kosullari altinda “egemenlik
iliskilerinin ~ yeniden iiretildigi modern bir isletme” anlayisia
konumlandiran yapist yer alir. Bu a¢idan diger bircok ozelliginin yani
swra televizyon, hi¢ kuskusuz, tecimsel bir ara¢tir ve bu nedenle

miisterisinden / izleyiciden gelen istemleri dikkate almakla sorumlu

132 Orhan Baytar, “Medya ve Kiiltiir Emperyalizmi iliskisine Elestirel Bakis”,
Medya Uzerine Cahsmalar, Der: Giilbug Erol, Istanbul: Beta Yayinlari, 2007, s. 286.
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tutulmaktadir. Haberlerin segilmesinden sunulmasina kadar pek ¢ok
asamada, s6z  konusu  istemelerin  belirleyici rol oynadig

bilinmektedir. ">’

Ticari bir endiistri olan televizyon i¢in, izleyicilerinin istekleri
dogrultusunda hareket etmesi bilincindedir. “Cazibesi olmayan belli basli bazi
haber oykiileri daha bastan 1skontoya ¢ikarilmakta, fazla 6nemi bulunmayan diger

baz1 6ykiiler ise popiiler olduklar icin giindemde kalmay: siirdiirmektedir.”"**

Haberin ekonomik bir gii¢ olarak magazinlesmeyle iligkisine gegmeden
once ekonomi politik yaklasimindan kisaca bahsetmek gerekir.  Medya
konusundaki ekonomi politik yaklagim, toplumdaki iktidar sahipliginin ve gii¢
odaklarmmn olusumunu saglayan sosyo-ekonomik ve sosyo-politik yapmin
medya iizerindeki belirleyiciligini inceler. “Igerigi olusturan endiistriyel
dinamiklerle birlikte, olusturulan medya igeriklerinin de incelenmesiyle daha

. . < 1
derinlemesine  sonuclara ulasilmasmi  saglar.”'*’

“Medya-sermaye-devlet
iligkisinin medya pratikleri iizerindeki belirleyici rolii iizerine vurgu yapan
ekonomi politik yaklagim, izleyici degil, iletinin hazirlanma siirecini ve bu siirece
etki eden faktorleri merkeze alir.”'*® Ekonomi-politik yaklagim, iletisim siirecinin
endiistrilesmesi ve bu endiistride iiretilen tirtinlerin iiretim, dagitim, boliisiim ve
tiketim siireclerini inceler. “Yenidiinya diizeni igerisinde, ozellikle medya
alanindaki uluslar arasi boyutlara varan sermaye ve gii¢ iliskileri gbz oOniine
alimdiginda bilgi, haber ve kiiltiirel iirlinlerin sunuldugu pazar ortaminda yasanilan

savasimlar, medyanin ekonomik boyutunu agikca ortaya koymaktadir.”’

13 Ergiil, A.g.k.,, s. 111.

13* Marilyn J. Matelski, Televizyon Haberciliginde Etik, Cev. Bahar O. Diizgéren, istanbul: YKY,
1996, s. 24.

135 Capli, Medya ve Etik, s. 17.

1% Ergiil, A.g.K., s. 112.

B7 Ergiil, A.g.k., s. 115.
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Haberin ekonomik yap1 igerisindeki yerinin belirlenmesinde ii¢ temel

etmenin 6ne ¢iktig1 ileri siiriilmektedir.

“Bu etmenlerden biri, haber medyasinin bir ozel sermayenin
sahipliginde olabilecegi gercegidir. Ikinci temel etken, ister kamusal ister
ozel olarak isletilsin, haber medyasinin tecimsel bir yapi ve piyasa
kosullarinin egemen oldugu bir ekonomik atmosfer igerisinde yer almasidir.
Son olarak da, haber medyasimin giinliik olarak ekonomik yasamin
ilkeleriyle etkilesim igerisinde olmasi, ekonomik yapi-haber iliskisinin
belirleyicisi olarak goriilmektedir. Bu baglamda haberle ilgili bilgilerin
onemli bir boliimiiniin tecimsel amacli hizmet veren araci kuruluslardan
edinildigi gercegi, bize bu iliskinin boyutunu goéstermek igin yeterli
olacaktir. Bu noktada haber medyasimin, arkasinda yer alan sermaye
sahibinin goriiglerinin bir yansiticisi, haberin de bu iliskinin bir araci
oldugunu ileri siiren yaklagimin indirgemeci olmakla elestirildiginin de

. . 138
belirtilmesinde yarar vardwr.”

Haber verme, bilgi akisi gibi islevlerinin diginda haber, kitle iletisim
stireci icerisinde hem bir meta olarak, hem de diislincelerin yayiliminda kullanisl
ve etkili bir ara¢ olarak islev iistlenmektedir. Postman ve Powers, televizyon
haberlerinin iiretildigi atmosferin smirlarmi belirlerken, 6zellikle bu haber
ortammimn  kurumun kar amaciyla Orgiitlenmis bir birimi  oldugunu

vurgulamaktadirlar:

“Bir TV haber programumin bir kamu hizmeti ve bir hizmet kurumu
oldugunu sanabilirsiniz. Fakat bunun oJtesinde, TV haber programi
inanilmaz derecede basarilt bir is yatirimidir ve bu, deger tasimadig
anlamina gelmez. Ilk anlami, haber’in sadece reklamcilara satilacak,
izleyiciyi bir araya getirmek i¢in kullanilan bir meta oldugudur. Ikinci
anlami, ‘haber’in bir eglence big¢iminde iletilmesidir,...izleyicinin bunu

makbul bulmasidir ve iiciincii anlami ise soyledir: Biitiin paket 6yle bir

1% Ergiil, A.g.k., s. 116.
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sekilde bir araya getirilmelidir ki gosteri diinyasinin degerlerine oncelik

taniyan herhangi bir tiyatro yapimcisi bile bunu siirdiirebilecektir. "

Medya sirketlerinin genellikle ve hatta glinlimiizde hemen hepsinin
sahiplerinin i adamlar1 olmasi, televizyonun her ig sektoriinde oldugu gibi kar
elde etme amaci i¢inde olmasindan dolayi, haber medyasinin yonetim anlayis1 ve
haber iiretim siirecine etki eden yayimncilik ilkeleri, bir sirketin {iretim anlayisinda
oldugu gibi degisken bir yap1 sergileyebilmektedir. Burada izleyici/tliketici etkin
o0gedir. Dolayisiyla, kurumun saptadigi istemler dogrultusunda bilgi igerikli
programlar sunulabilecegi gibi, eglence iceriginin baskin oldugu bir yaymcilik
anlayis1 da benimsenebilmektedir. Roger Wallais’den aktaran Ergiil’tin belirttigi
gibi, “Bu ag¢idan medyanin habercilik anlayisini betimleyebilmek i¢in ‘eglence ve
bilgilendirme arasinda gidip gelen bir sarka¢’ benzetmesi ¢cok da yanlis olmasa

149" Bourdieu ise boyle bir yapida haberin tecimsel bir mal olarak ve

gerektir.
ekonomik bir siire¢ olarak haber iiretim siirecinin, pazarin baskis1 altinda
varliklarimi1 stirdiiklerine de§inmekte ve haber atlatma gibi —gecmisten gelen-
gazetecilik edimleri, sinirli sayida “miisterinin” paylasilmasina dayali bir savastan

ileri gidememektedir demektedir. '*'

Miisteri yani izleyicinin haber se¢imini
televizyondan yana yapmasit dogaldwr. Ciinkii televizyon haberleri, gazete
haberlerine gore daha kisa siirede algilanabilir ve izlenirken, ayn1 zamanda
izleyiciden daha az katilim beklemektedir. Maliyet olarak da televizyon haberleri

gazete haberlerinden daha ucuzdur ve daha fazla talep edilmektedir.

Televizyonun haberlerinin igerigi de ekonomik silireg igerisinde
onemlidir. Ciinkii haberler bagli olduklar1 kurumlarin ayn1 zamanda ekonomik-
siyasi diisiincelerini yansitirlar. Profesyonel kurumlar, ajanslardan saglanan
haberlerin var olan yapmnin ve icerisinde yasanilan toplumsal iliskilerin
anlagilmasinda acik, bilgilendirici ve Onemli Olc¢lide nesnel bir yapiya sahip
oldugu varsayimi, genel olarak paylasilan bir yaklasimdir. Tony Bennet’ten

Aktaran Ergiil’iin de belirttigi gibi “yakin zamanda yapilan arastirmalardan elde

139 Neil Postman & Steve Powers, Televizyon Haberlerini izlemek, Cev: Asli Tung, istanbul: Kavram
Yayinlari, 1996, s. 28.

10 Ergiil, A.g.k., s. 118.

'*1 Pierre Bourdieu, Televizyon Uzerine, s. 81.



62

edilen bulgular, haberlerde yaratilan diinyanin mozaik/parcali bir yapiya sahip
oldugunu, yiizeysel ve ¢abuk unutabilir bilgilere dayandigini, anlamlandirilmasi
giic bir manzaray1 betimledigi vurgulanmaktadir.”'** Sayilan bu 6zellikler ayni
zamanda magazin dilinin de karakteristik 6zellikleridir. Bu durumda haber
metinin, televizyon dilinin ve magazin sdyleminin genel nitelikleriyle ortiistiigiini
sOyleyebiliriz. Bu aym1 zamanda kitlesel olarak kiiltiirel iiriinlerin de ortak
ozellikleridir. Tecimsel bir yaklagimla, haberin, son gézlemde, magazinsel bir
sOylemle toplumsal iktidar iliskilerinin dolayimlandig1 bir metaya doniistiiriilerek
sunulmasi kendi i¢inde tutarh goziikmektedir. Haber piyasa kosullarinda iiretilen
bir iirtin olarak ele alinmaktadir. “Bu ag¢idan haber bir tiikketim malzemesidir ve
magazinsel 6geler bu malzemenin {liretim, ‘maliyet’ ini en aza indiren unsurlar

arasindadir.”'*

Kitle iletisim siireci sadece iletinin izleyicilere satildig1 bir siire¢ degildir.
Ayn1 zamanda izleyicinin de sermaye sahiplerine satildig1 bir siirectir. Bu siirecte
reklam verenler Onemli bir yere sahiptirler. Bennet bu siirecle ilgili su

degerlendirmeyi yapmaktadir:

“Televizyonda iiriin program degildir; iiriin izleyicidir ve tiriiniin
tiiketicisi de reklamcidir. Reklamct haber programimi satin almaz. O,
izleyiciyi satin alwr. ... Her tiirlii haber programimin degeri verimliligi
arttirip arttirmayacagina gore olgiiliir, bu nedenle en iyi haber programlar
en ¢ok izleyici tarafindan izlenenlerdir... Gazeteciler is adamlart igin

calisirlar ve ig adamlart tarafindan isten ¢ikarilirlar. w4

"2 Ergiil, A.g.k., s. 119.
' Agk., s 119.
144 Aktaran Ergiil, A.g.k., s. 119-120.
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Sekil 1. Yayin orgiitlenisi ve bu siiregte yer alan bazi katilimcilar.

Dengelenmeye calisilan “istemlerin karsilanmas1” dizgesidir.'*

Ozellikle televizyon haberlerini olusturan yaymcilik anlayisi iizerinde
etkin olan unsurlar incelendiginde, televizyon yayminin biitiinii a¢isindan gecerli
olan dinamiklerin, bu alanda da etkin oldugu goézlemlenmektedir. Sekilde de
belirtildigi lizere, reklam gelirleri televizyon kanallar1 i¢in temel gelir kaynaklari
arasindadir. Bugiin 6zel sermayenin egemenligindeki televizyon kanallarinin
tamamma  yakmi, reklam  gelirlerine  bagimli  olarak  yaymlarini

siirdiirmektedirler, '*°

145 Wallis’ten Aktaran Ergiil, A.g.k., s. 120.
¢ Ergiil, A.g.k., s. 120-121.
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Ozetleyecek olursak televizyon iizerinde sermayenin ve egemenlik
iligkilerinin etkisi sliphesiz bir gercektir. Bunun sonucu olarak geleneksel haber
anlayisindan, meta merkezli, tek tiplesme egilimi gosteren ve magazinlesen bir
haber anlayisma geg¢ilmistir. Popiiler kiiltiiriin en 6nemli tagiyicisi olan ve etkili bir
kiiltiir endiistrisine doniisen televizyon ortalama begeniyi, eglence igerigini,
Oykiiniin parcali anlatimini, tarihsizlestirmeyi, baglamsiz bilgiyi, maddi temelleri
olmayan seckinci bir yasam Onerisini, tilketim ideolojisinin ilkeleri dogrultusunda

ylicelten bir anlayis1 temsil etme noktasina gelmistir.

“Magazinsel soylem ozellikle eglence ogeleri araciligiyla
satilabilir hale getirilen haberin igerigini olusturmakla onemli bir yer
edinirken, haber metinlerinde biraz daha geriye itilen gergeklik, yasanilan

diinyayt tanimlamakta giderek daha da yetersiz kalmaktadir. "’

Chomsky ve Herman’a gore, giiclin/erkin ve servetin dagilimindaki
esitsizligin medyanin ¢ikar ve secimleri ile nasil sekil degistirdiginin goriilmesini
istemeyen medya, haberleri kenara ya da arka sayfalara atarak gézden kagirmakta

ya da 6nemsizlestirmektedir.'*®

2.3.2. Yeni Habercilik Anlayisi: infotainment (Bileglen)

Televizyon Oncelikle bir eglence olarak algilanmasi haberler, haber
programlar1 ve siyasi yayinlar gibi, aslinda eglenceyle hi¢bir ilgisi olmayan ve
birincil iglevi ve var olma nedeni haber verme olan program tiirlerinde bile
eglendiriciligin bir degerlendirme 6lgiitii haline gelmesi sonucunu dogurmustur.
Biitiin televizyon program tiirlerinde eglencenin 6n plana ¢ikmasi, psikolojik bir
boyut tasimaktadir. Merak ve heyecan kisiye zamanin nasil gectigini unuttururken,
herhangi bir felaketle yiiz yiize gelen karakterin yerine kendisini koyma, iyinin

kotliyli yendigi siradaki ferahlama gibi durumlar ise, kisiye heyecan, tatmin ve

147

A.gk., s.124.
%8 Noam Chomsky, ve Edward S. Herman, Medya Halka Nasil Evet Dedirtir, istanbul: Minerva
Yayinlari, 1999, s. 21.
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bosalma gibi duygular1 yasatmaktadir. “Birbirini seven ¢iftin sonunda kavusmasi
sirasinda duyulan hazla birlikte dokiilen gbzyasi, ayr1 diigmelerden duyulan tatl
iizlintii gibi duygulardan anlasildig lizere eglence, dramatik unsurlara da egemen

kilinmustir.”'*

Hemen herkes yasaminin belli anlarinda belli bunalimlarla kars1 karsiya
gelmis, biiylik ¢ogunlugu da bu bunalimlar1 atlatarak siradan yasamlarma devam
etmislerdir, ama atlatilamayacak, alt edilemeyecek ve insanlarin yasamlarmi alt
iist edecek bunalimlara neden olan olaylarin varligindan da haberdardirlar. Kimi
insanlarm kendilerinin neden oldugu, kimi insanin elinde olmaksizin ortaya ¢ikan
bu olaylarin bir yandan basa gelmesinden korkulurken bir yandan da bu tiir
olaylara tanik olundugunda (beklide korkuyla baglantili) bir cazibeye sahiptir.
Televizyon diinyasinda haberlerden tutun da, “reality show adi verilen
programlara kadar kameranin kani ve vahseti grafiklestirici “pornografik™ goziiyle
saptanmis, trafik kazalari, cinayetler, dayak, gasp ve benzeri siddet ornekleriyle

bezenmis, ¢ok heyecanl bir seyirlik diinyadir.”">°

Bu heyecanli ve cazip diinyanin 06zellikle televizyon haberlerinde
insanlarm acilarinin, 1zdiraplarmin sicagi sicagma, tiim ¢iplakligiyla ve kor goziim
parmagina gosterilmesinin toplum {izerindeki etkileri hi¢ g6z Oniine alinmamali
midir? Ornegin  Trafik kazalarinda kaza kurbanlarinmm kanlar igindeki
goriintiilerinin  etkileri neler olabilir? Wilkinson ve Fletcher bu sorulardan
hareketle yaptiklar1 arastirmada, bu tiir haberlerin ¢ok yiiksek bir duygusal etkinin
yani sira izleyiciler arasinda “acimasiz diinya sendromu” diye adlandirdiklar: bir
etkiye de yol actigini bulguluyorlar. Arastirmacilar bulgulardan hareketle su

oneride bulunuyorlar:

“Televizyoncularin ha bire daha yiiksek rating ve ‘insani ¢arpan haber’

arayist icin harcadiklar1 ¢aba, bazi seyircilerin bu tiir goriiniimlerden olumsuz

etkilendikleri diisiiniilerek biraz hafifletilse iyi olur.”""

' poyraz, A.g.k., s. 54-55.
130 Erol Mutlu, Televizyon ve Toplum, s. 148.
1 ALg k., 5.49.
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1995 yilinda yapilan bu degerlendirme giliniimiizde de gecerliligini
korumaktadir. Elbette 6zellikle ‘acimasiz diinya sendromu’ nun yayginlagmasi
sonucu nasil bir ‘toplumsal ruh haline’ yol agabilecegi goz Oniine alinirsa, en ug
olmakla birlikte bu sendromun ulasabilecegi nihai noktalardan birinin yaygin bir
toplumsal “kadercilik”’(fatalism) oldugu disiiniiliirse, belki Onerinin sadece
hafifletmeyi degil, sinirlamay1 talep etmesinin daha dogru olacagi sonucuna
varabiliriz.'”?

Slattery ve Hakanen’den aktaran Mutlu’nun belirttigi gibi, tiim bu
gelismelerin - sonucunda, televizyon haberlerinde sansasyonel olaylara ve
insanlarla ilgili (human interest) konularia ayrilan siire artmistir. Buna karsilik
hiikiimet, siyaset ve kamu alaninda ilgili haberlerde azalma meydana gelmistir.
Ozellikle ABD’de yapilan arastrmalarin ¢ogu bu egilimi saptayan verilere
ulagsmaktadirlar. Bu verilerin genel bir degerlendirmesi, haberin giderek eglenceye

dontstiigudir.

“Bilgi anlamindaki “information” ile eglence anlamina gelen
‘entertainment’ sozciiklerinin birinin basi, digerinin sonu ile birlesmesiyle
‘infotainment’  (bileglen  diye  Tiirk¢e’de  soylebilecegimiz)  diye
adlandwrilabilecek yeni bir tiir haline geldigi iddiasint destekler

. .5 153
gortinmektedir.”

Bir haber programinin basarili olmas1 maksimum heyecan, yogun duygu
ve eglence igerme kosuluna bagldwr. Siddetin ne oranda olacagi sorusu
yanitlanmasi1 gereken Onemli bir sorudur. Ancak izleyiciler siddete alistikca
siddetin etki uyandirabilmesi i¢in daha siddetli olmas1 gerekmektedir. Bu durumda
ana yayin kusaginda diger programlarda oldugu gibi, haber ve haber programlari
icinde gecerlidir. “Dramatik unsurlarin ve eglencenin pesinde olan haber

programlarinin editorleri siddeti merkezi bir yere koymaktadir.”'>*

132 Mutlu, Televizyon ve Toplum, s. 149.
13 A.g k., 5.149.
13 Esslin, A.g.k, s. 59-61.
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Medya, sozel ya da gostergesel soylemi ile bireyin icinde bigimlendigi,
kendini yeniden {irettigi tiim giindelik pratikleri yeniden anlamlandirmakta ve
tanimlamaktadir. Boylece giicii/erki elinde bulunduran smiflarin sdylemi iginde
kurgulamakta ve sozel ya da gostergesel tiim teknikleri bagimli siniflarin rizasinin
iiretimine yarayacak bicimde kullanarak, sistemin sarsilmazligi, tekligi konusunda
genel uzlagsma yaratmayi (')ngtjrmektedir.155 Haber metninin ilgi ¢ekici olmasi
saglamak i¢cin baz1 teknikler kullanilmaktadir. Bunlar: “basitlestirme”,
“kisilestirme”, “sembollestirme”, “cergeveleme”, “Onemsizlestirme”,
“kompozisyona uydurma” ve “pargalama” kavramlari ile tanimlanabilir. Boylece
haber metninin ilgi ¢ekmesi ve basitlestirilmesi, kimi olay ve kisilerin 6n plana

c¢ikarilmasi ya da siradanlastirilmasi saglanmaktadir.

Ayrica gelisen teknolojinin sanal ortamda sagladigi olanaklarla insanlar
enformasyon bombardiman1 ile karst karsiya kalmaktadir. Dolayisiyla
enformasyon orani artti§1 Olclide anlam orani azalmaktadir. Rigel’e gore, bu

durumda ti¢ varsayimdan sz edilebilir. Bunlar:

e Haber anlam ilretmekte, fakat biitiin alanlardaki anlam yitimi

acigin1 kapatamamaktadir.
e Haberin anlamla iliskisi yoktur.

e Anlam yitmesi, haberin yikici, ikna edici eylemine dogrudan

baglidir."®

Ona gore, giinliilk yasamimizda ¢evremiz, medyadan gelen tasarimlanmig
mesajlarla oriilii oldugundan, gercegi bu kurgunun icinden ¢ekip ¢ikarmak
zorunda kalmamak icin gazetecilerin sosyal sorumluluk ilkesine gore hareket
edip, gercegi, yalin halde halka sunmalar1 gerekir. Haberde eglendirici islevin
agirlikli olarak ©One c¢ikarilmasi nedeniyle gazeteciligin anlami bulanik hale

gelmistir.157 Tecimsel anlayisla yaym yapan televizyonun haber programlarinda,

155 Ahmet Oktay, Medya ve Hedonizm, Istanbul: Yo6n Yaymlari, 1995;s. 169.

156

Nurdogan Rigel, Kagit Kaplanlar, istanbul: Der Yayinlar1,1993 s. 39.

7 A.g k., s. 34.
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haber, heyecan, nefret, liziintii, merak, ilgi yaratan goriintiilerle duygu, haz ve
eglence iiclemesine goOre dramatize edilerek izleyici kitlelerini ekran basina
cekerek reting artirma yoluna gittiginden yazili basin, kitleleri bilgilendirerek,
diisiinceye yonelten, demokrasiye katilma olgusunu giiclendirmekte etken olmasi
gerekirken, tiraj artrmak i¢in televizyonun izledigi yolu izleyerek, duygu
sOmiiriisii yaparak, habersizlestirmeye ve zihinleri uyusturmaya yonelik kitle

gazeteciligine agirlik vermistir.

Televizyonda ise reyting artirmak amaciyla eglendirici bilgi denilen
‘infotainment’ tarzi habercilik benimsenmistir. Bu, gorsellige agirlik veren, bol
fotograf ve ¢ok az yazmin yer aldigi, ‘duygu’, ‘haz’ ve ‘eglence’ 6zelliklerine yer

verilen, genellikle kolay tiiketilen gazetecilik tiiriidiir."®

Dolayisiyla habercilikte
gorselligin 6n plana ¢ikarilarak gercekligin ortiildiigii, haberin gorsel algilamaya
gore kurgulandigi ve sunuldugu ‘entografi’ ile ‘enfografi’ denilen haber
nosyonuna agirlik veren, habere duyarli gazeteciligin oniine gegilmistir.'”’
Gergegin yerini, medyanin kurguladigi medyatik gergek almistir. Bu durum
insanlarm bilgi edinme hakkini engellemekte, onlarin kendilerini dogrudan
ilgilendiren bilgilerden yoksun kalmasina neden olmaktadir. Bdylece hedef

kitlenin hicbir bilgi degeri olmayan bos ve eglendirici enformasyonla zamanlari

calmmaktadir.

Infotainment konusu ABD’de yillardir tartigilan bir konu iken, 1990
sonrasinda tecimsel televizyona hizla gecis yapan llkelerde de tartisilir hale
gelmistir. Amerika’da yayincilik alani ilk zamanlardan itibaren tecimsel olarak
diizenlendigi i¢in, siyasetin ve haberlerin eglenceyle iliskisi siirekli giindemde

olmustur.

“Hatta bu ozellik, Amerikan televizyon kanallarinda ‘haber
sunuculart’ mn sunum tarzlarindan bile kestirilebilinir. Ornegin Avrupa’da
¢ogu kamu televizyonunda haber sunuculari, aktardiklart olaylarla

aralarinda bir mesafe oldugunu sezdiren bir iislup icindeyken, Amerika’da

18 Rigel, ileti Tasarimda Haber, s. 33.
139 Rigel , Kagit Kaplanlar, s. 38.
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haber sunuculari sanki verdikleri haberlerin bir parc¢asi, olayin bir iislupla

) 2 160
haberleri sunmaktadiriar.

Capli haber biiltenlerindeki vurgunun arttirilmas: i¢in goriintii, ses ve
miizik efektlerinin eskisinden daha ¢ok kullanildigina dikkat cekmekte ve
haberlerde daha fazla bilgisayar grafiklerinin kullanildigini, daha kisa anlatimla ve
daha hizli bir akis icinde haberlerin sunuldugu vurgulamaktadir. Capli bunun
sonucu olarak muhabirlerin eskisinden ¢ok daha fazla yorumlara ve duygulara yer
verdiklerine deginmektedir. Bu durum bu kadar kisa bir siirede konunun daha

vurgulayici bir bigimde anlatilmasi gerekliliginden kaynaklanmaktadur.'®’

ABD’de haberlerin nasil hazirlanmasi ve sunulmasi gerektigi konusunda
pazar arastirilmalar: ile kanallara tavsiyelerde bulunan danismanlik firmalarinin
ortaya ¢ikmasi ile birlikte haberler yapisal olarak degismeye baslamistir. C.
Sparks’tan aktaran Capli’nin belirttigi gibi; Bu tiir firmalarin 6nerilerinin basinda,
haberlerin daha yumusak, daha duygusal, gorsel acidan daha renkli ve zengin bir
bicimde verilmesi gelmektedir. “Bu tiir haberlerin gengligi ve cekiliciligi 6n plana
cikartan, tercihen kadin sunucular tarafindan sunulmasinin gerekli oldugu
Vurgulanmaktadlr.”]62 Sunucularin sa¢g modelleri, viicut 6zellikleri, ses 6zellikleri,
giyim tarzlar1 ve kisilik 6zellikleri televizyon kuruluslarinin haber biiltenlerinde
kullanacaklar1 sunucularin ve spikerlerin igse alinmasinda temel Olgiit olarak
kullanilmaktadir. “Boylece ekrandaki kisilerin fiziki goriiniislerinin ekonomik
degerinin olmasi, sistemin rasyonel bir uzantisi olarak kabul gérmeye baslamistir.
Sonug olarak biitiin bu gelismeler haber ile eglence arasindaki smirlarm giderek

yok olmasina neden olmustur.”®

Gilinitimiizde medya artik ¢ok uluslu sirketlerin eline gegmeye baslamistir.
Medyanin islevleri ve haber degerleri degisime ve doniistime ugramistir. Medya,
bir yandan reklam/ilan ile tiiketim ihtiyacini koriiklemeye calisirken, diger yandan

iilkede kaos olmamasi i¢in statiikonun korunmasina hizmet eder. Ciinkii diizenin

10 Mutlu, Televizyon ve Toplum, s. 149.
11 Caply, A.g.k., s. 97.

102 ALg k.

19 ALg k., s. 98.
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devami, medyanin ve ¢ikar birligi icinde oldugu siyasi ve ekonomik iktidarlarin
rahatca islerini yapmasma olanak saglar. Bu nedenle ‘Ugiincii Sayfa Haberleri’nde
verilen cinayet, hirsizlik, gasp, tecaviiz benzeri olaylar insanlar1 bir yandan
korkutarak, diger yandan ‘beterin beteri var’ anlayist ile ‘durumuna siikret’
anlayisma hizmet etmekte ve bos magazinsel enformasyonla oyalanan halk,

bilmesi gerekenlerin kendinden kacgirildigini fark etmemektedir.

2.3.3. Eglencenin Habere Haberin Eglenceye Doniismesi

Kitle iletisim araglar1 icerisinde bilginin en hizli-etkili yayilimini
saglayan ve temel eglence kaynagi olan iletisim aracinin televizyon oldugunu daha
once de belirtmistik. Postman televizyonun, eglenmenin her tiirli dogal
cercevesini dogal hale getirdigini belirterek ‘eglendirme’ isleviyle ilgili su
saptamada bulunarak farkl bir bakis agis1 getirmektedir: “Sorun televizyonun bize
eglendirici  temalar sunmasi degil, biitiin temalarn eglence olarak

164 postman’m  belirttigi televizyonda yer alan her tema yani

sunulmasidir.
program eglence unsuru olarak sunulmaktadir. Postman haberlerinde eglenme
cergevesi iginde sunuldugunu ve bu sunumda iyi goriintiilerin, program ekibinin
sevimliliginin, hos esprilerinin, programim agilis ve kapanisindaki etkileyici
miizigin, canli yaymlarin ve dikkat cekici reklamlarin eglenme ¢ergevesinin

unsurlar1 oldugun belirtmektedir.'®

Postman’m televizyon haberlerinin sunumuyla ilgili iistiinde durdugu bir

baska nokta ise haber metinlerinde kullanilan “ve simdide...” sdylemidir.

““Ve simdi de...” soziiyle zihinlerden silinemeyecek kadar vahsi
bir cinayet, o kadar yikict bir deprem, o kadar pahaliya patlayan bir gaf
—hatta o kadar sa¢ bas yolduran bir mag skoru, o kadar tehdit edici bir
hava raporu- yoktur diyebiliriz. Haber spikeri bu sézle, bir onceki

konuya yeterince uzun (yaklasik kirk bes saniye)zaman aywrdiginizi, daha

14 postman, Televizyon Oldiiren Eglence, s. 101.
195 ALg k., s. 102.
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fazla (diyelim, doksan saniye daha) o konuya kafa takmamanizi,
dikkatinizi artik, haberlerin ya da reklamin baska bir parcasina

yoneltmeniz gerektigini anlatmaya ¢calismaktadir. %

Postman televizyonun kopuk kopuk programlarina izleyicinin o kadar
alistigin1 ve bunun sonucu olarak da bir muhabirin niikleer savasin kag¢inilmaz
oldugu haberini verdikten hemen sonra ‘ve simdi de reklamlar...” demesine

sasirmadigimi belirtmektedir.'®”’

Televizyonun goriintiiye dayali dili, televizyondaki yayin akisim
olusturan hemen her program icin gecerlidir. Bu anlamda televizyon haberlerinin
seciminde haber konusunun kendisi kadar haberle ilgili gérsel malzemenin de 6ne
ciktig1 gozlemlenmektedir. Dolayisiyla kimi haberler, gorsel agidan yetersiz
bulunarak biilten dis1 birakilirken, gorsel anlamda zengin ancak haber degeri

acisindan gorece siradan konular haber siralamasinda 6ne gecebilmektedir.

Televizyon haberlerinde siklikla karsilasilan trajik Ogelerin, haberi
ayrintilandirmaktan ¢ok da islevsel olmayan ama 1srarla yenilenen kan ve siddet
gortintiilerinin bu denli vurgulanmasi1 da ayni gergegi pekistirir niteliktedir. Bir
anlamda bu yontem hizli bir yontemdir ve heyecan, haberleri sattirir. Gozyaslari,

otke ve aci1 fotograflar1 ve televizyon haberlerini gii¢lii kilmaktadir.

Haber degeri tasiylp tasimadigmi sorgulamaksizin  ‘hareketlilik,
yiizeysellik, parcalilik, baglamsizlik, basitlik ve carpiciik’ gibi magazin
sOyleminin temelinde yer alan bu 6lgiitlerin televizyon haberlerinde giderek agirlik
kazanmaktadir. Genel olarak tiim haberlerde oldugu gibi televizyon haberlerinde
de olumsuz olanin yiiceltilmesi, giincelligin 6ne ¢ikarilmasi, siirekliligi olabilecek
konularm sec¢ilmesi, popiiler olgularin tercih edilmesi, her tiirlii konunun basite
indirgenerek aktarilmasi ve dnemsendigi gozlenmektedir.'®® Ozellikle ana haber
biiltenlerinin arasina ya da sonuna yerlestirilen bu tiirden haberlerin herkesin

ilgisini ¢ekebilecek oOzellikler tasiyan iletiler barindirdigr goézlemlenmektedir.

1 Ag k., s. 114.
7 A.g.k., s. 119.
1 Ergiil, A.g.k., s. 101
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Dolayisiyla eglence igeriginin s6z konusu haber tiirii icerisinde vazge¢ilmez bir

yeri oldugu diisiiniilmektedir.

Haberin siradan bir meta olarak kabulii, gazetecilik mesleginin farkli bir
kamusal hizmet olma 06zelligini de ortadan kaldirmaya baglamistir. Medyanin
kamuyu bilgilendirerek “aydinlatmasi” ve 0Ozglirce kamuoyunun olusumuna
katkida bulunmasini saglayan islevi “habercilik” yerini “haber” ve ‘“eglence”

sozciiklerinden tiiretilen “habereglence” islevine birakmuistir.'®

(Mutlu ise bileglen
olarak ele almaktadir.) Habercilik abartili, sansasyonal haberlere doniik sunuslarla
gergeklestirilmektedir. Kisacast medyada kamusal yaymncilik, bir kamu hizmeti
olarak gazetecilik tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de Onemli bir yara
almaktadir. Bilginin magazinlesmesi, bilginin e§lenceli metotlarla verilmesi, kitle
iletisim araglarinda eglendirmenin, 6rnegin, “Oryantal Star”, “Son Utiicii” benzeri
programlarla giderek basitlesmesine neden olmaktadir. Ayrica medya
endiistrisinin - Ozellikle ABD’nin - iiretip diinyaya dagittigi paket programlar,
halkin bilincaltina etki ederek sadece yaymlarin degil, insanlarinda tek
tiplesmesine yol a¢maktadir. “Oryantal Show”, “Top Model Giinligi”, “Pop

Star”, “Benimle Dans Eder misin?” benzeri programlarla genglerin kolay yoldan

ve kisa siireli de olsa sohrete ve paraya ulasabilmeleri cazip hale getirilmektedir.

Bunun disinda haberlerdeki politika ve savasin, daha ¢ok izleyici kitlesi
ugruna medyatik gosteri sekline doniistiiriilmesi ve savas filmlerindeki dramaturgi
kurallarina uydurulmaya ¢aligsilmasi ile halk/yurttas, bir film izler gibi baskalarmin
acilarini izleyerek, siradan giinliik yasamin siirdiirebilecek kadar gercek yasamin
disma itilip, duyarsizlastirilmaktadir. Siddet, cinsellik, sansasyon, entrika igeren
dizilerle halki/yurttasi ekran karsisina baglayan medya, bu arada iki, li¢ kusak
reklam yayimlayarak oldukga karli ¢ikmaktadir. '

1% Yard. Dog. Necla Mora, “Yurttas Gazeteciligi: Bireyler Medyay: Hangi Amaglar i¢in Kullaniyor?”
www.dorduncukuvvetmedya.com, 24 Mart 2007
170 A.g.e.
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Kaplan televizyon program tiirlerini, kurmacaya dayali (fictional)
program tiirleri olan drama dizileri, seriyaller, gercek olaylara dayanan (factual)
haberler, haber programlari, magazin, spor, eglence ve bilim programlar1 diye
ikiye ayirmaktadir. Televizyonun en Onemli islevi olan bilgilendirme ve
eglendirmeyi biitiin program tiirlerinde belli bir 6ykiileme/anlatim teknigi
kullanarak gergeklestirdigini belirtmektedir.'”" “Oykii anlatma sadece kurmacaya
dayali program tiirleri i¢in degil, ayn1t zamanda haberler, haber programlari,
eglence ve bilim programlar1 gibi s6zde gercekligi dayali program tiirleri i¢in de
gegerlidir.”'”?

“Televizyon, enformasyon, eglence ve reklamlar gibi en onemli ii¢
islevini arka arkaya uygun bir sekilde ekleyerek aktarmaktadir. Oyle ki
izleyiciyi, dizilerdeki savaglari, terorii, infazlart ger¢ekmis gibi algilarken,
haber ve belgesellerdeki materyalin gergekliginin farkinda olmasina

ragmen, bunlari da kurmacaymus gibi izlemektedir. '’

Asirt medyalasma ve medyanin kazang saglama araci olarak algilanmaya
baslamas1 nedeniyle haberin her seyden once mal olarak ele alindig1 ve verilen
haberin yanlis, yetersiz ya da sOylenti olmasinin énemini yitirdigi, 6nemli olanin
kurulan baglanti ve bunun yarattigi gergeklik etkisi anlayisi ile arastirmaci
gazeteciligin yikildigi, hizli, cok hizli olmak gerektiginin dayatildigi bir
gazetecilik anlayis1 yerlesmistir. Hakim sinifin ¢ikarlar1 dogrultusunda ve sinifsal
cikarlarinin gelisimiyle eszamanli yayinlar yapan medya kuruluslari, gelisen
olaylar1 yorumlama tarzlariyla yonlendirerek, konserve hazirlanmis ya da giindelik
toplumsal, politik, diplomatik kaygilarla olusturulmus yapay haberlerle kitleleri
etkilemektedir.'”* Oysaki haber, medyanm, televizyon kanallarmin kalite ve

prestijlerinin yaninda giivenilirliklerinin garantisiydi.

""" Kaplan, A.g.k., s. 75-79.

172 Poyraz, A.g.k., s. 38.

'3 Esslin, A.g.K., s. 62.

174 Tahir Karaboga, http://ilef.ankara.edu.tr/id/arama.php?anahtar=magazin&nerede=1, 15 Mays

2007
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Gilintimiizde popiiler kiiltiiriin etkisiyle televizyon programlarinin ‘kullan,
izle, at’ mantiginin etkisi ve medyadaki tekellesmeden dolay: iktidar segkinleri,
kitle medyas1 soylemini, haber kaynaklari, haber aktorleri, “haber carpitma, haber
gizleme ve yanlis yonlendirme” gibi cesitli yollarla denetleyebilmektedirler.
Ayrica haberler bireyi bilgilendirmek i¢in goOstermesi gerekenden fazlasini
gostererek ya da anlamsizlastirarak gercekle uyusmayan bir anlam kazandirmakta,
boylelikle gercegi gizlemektedir. Buna ek olarak medya, ‘haber verme, denetim
ve elestiri, kamuoyu agiklama ve olusturmakla yiikiimli’ oldugu islevleri terk
ederek, maraz meraklarin doyumunu saglamaya yonelmistir. Haber izlemekle
bilgilenmek arasinda fark oldugunu belirten Nabi Avci ¢agimizi bilgi cagi diye
adlandiranlar, bununla, kitle iletisim araglarmin gelistigini, yayginlastigini, bunun
sonucu olarak da, gittikce daha ¢ok sayida insanin daha ¢ok seyden haberdar
oldugunu ifade etmektedir. Ayrica “Ne var ki biraz diisiinlince, bir seylerden
haberdar olmakla, bir seyleri bilmenin ayni sey olmadigint kolaylikla
anlayabiliriz... bu diinya, bizim yasadigimiz diinya degil, haberdar oldugumuz bir

diinya” dir demektedir.'”

Postman da televizyon haberlerindeki bilgi kirlenmesi ve kargasasindan
bahsederek, haberlerdeki dezenformasyonun iistiinde durmaktadir.
Dezenformasyon sadece yanlis bilgi, enformasyon, haber vermek degildir. Ayni
zamanda dezenformasyon yaniltici, yersiz, ilgisiz, parcali ya da yiizeysel
enformasyon, yani insanda bir sey hakkinda bilgi sahibi olma illiizyonu yaratan,
oysa aslinda insani bilgilenmekten uzaklastiran enformasyon oldugunu belirten

Postman bu konuyla ilgili sunlar1 s6ylemektedir:

“... haberler eglence bi¢iminde paketlendigi zaman, bu sonucun
kaginilmaz bir son oldugudur. Ve televizyon haberlerinin bizi eglendirdigi,
ama bilgilendirmedigini soyleyerek, bizim gercek enformasyonlardan
yoksun kalmamizdan ¢ok daha ciddi bir duruma parmak basiyorum. lyi

bilgileri yansitan verileri artik, ayirt edemeyecegimizi soyliiyorum. Cehalet

175 Nabi Avci, Enformatik Cehalet, 1. Baski, Istanbul: Kitabevi Yaymlari, 1999, s. 84-84
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daima diizeltilebilir bir durumdur. Ancak cehaleti bilgi olarak kabul

e e o 2l76
ettigimiz zaman ne yapabiliriz.”

Benimsedigi magazin sdylemi araciligiyla, eglenceyi her tiirlii olaym
dogal cercevesi haline getiren televizyon, eglence icerigi tastyan materyaller bulup
sunmanin Otesinde, tiim olaylarin icerigini de eglence 6geleriyle donatmaktadir.
Kamuoyunu ilgilendiren bir bilginin iceriginin hafifletilerek sunulmasi da bir

magazinlestirmedir.

“..herhangi bir konuda oldugu gibi haberde de biitiinii
olusturan parc¢alar arasindaki eglendirici olabilecek ogeler, magazin
soylemi tarafindan one ¢ikariimaktadir. Yam siwra diinyayr farkl a¢idan
betimleyen bu ac¢iklama bi¢iminin (magazin soyleminin) eglenceye uzak
konulart da benzer bir goriiniimde sundugu gozlemlenmektedir.
Boylelikle toplumsal yapida egemen ¢evreleri temsil eden bireylerin 6zel
yasamlarindan, sivil toplum hareketlerine, spor karsilagsmalarindan son
derece onemli uluslararasi sorunlara kadar pek ¢ok konu ve olay,

magazinsel anlatim bi¢iminin ilgi alanina girebilmektedir. "’

Bir baska yaklasimda haber dramalari, aktarilan hikdyedeki aktorler
iizerine yapilandirilmaktadir. Yasanilanlarin kurumsal ya da ulusal etkilerinden
cok bireysel etkilerinin vurgulandigi bu tiir haberler, giderek bir “melodrama”
doniigmektedir. “Bu anlamda 6zel alan-kamusal alan ayrimmin giderek siliklestigi
bir medya ortaminda skandal, thanet, sansasyon gibi sozciiklerin de 6nemi giderek

artmaktadir.”!’®

Postman, haberlerin eglenceye doniistiiriilerek sunulmasi siirecinin
sonunda, Amerikalilarin diinyada olup bitenler hakkinda biitlinliiklii ve icerikli
bilgilendirilmemelerinden dolay:r cahil birakildiklarini ileri siirmektedir. Postman
haberleri, konunun ya da olaymn ge¢misi ve gelecegi hakkinda higbir baglantisi

olmayan birbirinden kopuk parcalar olarak tanimlamaktadir. Ayrica Postman,

176 postman, Televizyon Oldiiren Eglence, s. 122.
7 Ergiil, A.g.k., s. 178
"8 A.g.k. ,s. 138.
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haber biiltenlerinde kullanilan miizigin ve etkileyici ses efektlerinin, haberi,
izleyiciyi eglendirmek amaciyla stilize edilmis dramatik sunumlar haline

getirdigine inanmaktadir.'”

Dramanin etkili ve seyircinin ilgisini ¢eken en Onemli 6zelliklerinden
birinin ¢atisma unsuru oldugunu daha onceki boliimlerde bahsetmistik. Seyirlik
diinya televizyonda sahnelenen yani yaymlanan programlarda ve 0Ozellikle
haberlerde de siddetin giderek artan dozlarda verilmesinin nedeni dramanin
unsurlarindan catisma ile agiklamak miimkiindiir. Dramanin en vazgecilmez
boliimii olan ¢atigma sayesinde, sergilenen Oykii izlenebilir ya da dinelene bilinir.
Eger Oykiinlin artan oranda gerilimi yoksa izlenmesi neredeyse olanaksiz hale
gelmektedir. Ozel televizyon kanallarinda haberleri hazirlayip sunanlar, elden
geldigince siddet iceren olaylar1 segcerek sunmaktadirlar. “Olaymn igeriginde
siddetin trajikligini daha 1yi sergilemek i¢in, s6z konusu olay yeniden

sahnelenmektedir.”'®°

Esslin, en gercek¢i gibi goriinen haberlerin, aslinda nasil drama gibi
sahnelendiklerini baz1 érneklerle agiklamaktadir. Onemli bir diplomatik misafirin
iilkeye girisi, serbest birakilan rehinelerin yola c¢ikist gibi bazi durumlarda
kameralar 6zenle en dramatik agilarla yerlestirildigini, “6zellikle de onceden
tasarlanmis bayraklar, isaretler ve tekrarlanan sloganlar, 6nemli 6l¢lide gergek
olmakla birlikte bir sahneleme ve iiretim siirecinden gecirilmis bir gerceklik

95181

icermektedir. Postman da televizyonda gorsel malzemeyle desteklenen bir

olaya oncelik tanindigini su 6rneklerle agiklamaktadir:

“Bir polis karakoluna getirilen cinayet zanlisimin, aldatilmig
tiiketicinin kizgin surati, Niyagara Selalesi’ne atilan ve iginde bir adam
oldugu iddia edilen bir fi¢i, Beyaz Saray’'in bahgesine helikopterle inen

Baskan; bunlar gibi her zaman igin etkileyici ya da eglendirici

17 Aktaran Capli, A.g.k., s. 104.

'%0 poyraz, A.g.k., s.37.

' Esslin, A.g.k., s.18-20.

'81 Tahir Karaboga, http://ilef.ankara.edu.tr/id/arama.php?anahtar=magazin&nerede=1, 15 Mays

2007
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gortintiilerdir ve bir eglence programimin igerigine kolayca uygun

. 182
diiserler.” 8

Kurgu olarak hazirlanan televizyon haber programlarinin insanlara haber
sunmak icin degil, onlar1 eglendirmek i¢cin yapilmaktadir. Bu yapilirken tekrar
tekrar sunulan goriintiilerle, bu goriintiilere eklenen miiziklerle ve goriintiilere
eklenen biiyilik puntolu yazilarla, efektlerle, seyircinin duygularma yonelik haberin
dramatize edilmesiyle haberler seyirlik eglence haline gelmektedir. Haberciler
polislerle birlikte operasyonlara katilip olay konusu olan insanlar1 ‘izleyici’
karsisinda asagilayip, yargilayabilmektedir Insanlara suglu olup olmadiklar:
kesinlesmeden, goriintiileri teshir edilmekte su¢lu damgasi vurulmaktadir. Haber
konusu edilen olaylarin oldugu yerde, kameralar olay Oncesinden hazir
bulunmakta, olaymn konusu edilen insanlarin 6zel hayatlar1 isgal edilmekte ve 6zel

haklari ihlal edilmektedir.'®’

Postman haber programlarinin siirrealist ¢ergevesinde ileri giderek, haber
programlarini tiyatroda yer alan vodvillere benzetmektedir. Ticari kanallarm genis
izleyici kitlesine ulasmak ve reklam pastasindan daha ¢ok pay almada haber
programmnin olusumunda birazdan belirtecegimiz O6gelerin yer almasmin etkili
oldugunu s6ylemektedir. Bunlar; haber muhabirlerinden {inlii kisilerin yaratilmaya
calisilmasi, gorsel ve yazili basinda programin reklamin yapilmasi, izleyiciyi
cezbeden haber Ozetlerinin hazirlanmasi, mizah boliimii olarak bir meteoroloji
uzmanu ile dili bir nebze argoya kagan bir spor ya da baska herhangi bir muhabirin
bulundurulmasidir. Bu unsurlar, biitiin programi eglence sektoriindeki herhangi bir

yapimemnin tercih edecegi bir paket haline sokmaktadir.'*

Burton televizyonda tekrarlana goriintiilerin gdsterim siiresini uzatmak,
seyircinin tansiyonu yiikseltmek, heyecanini arttrmak i¢in goriintiilerin sikca

tekrarlandig dile getirmektedir.'®

'82 postman, Televizyon Oldiiren Eglence, s. 118.
'83 Tahir Karaboga, http://ilef.ankara.edu.tr/id/arama.php?anahtar=magazin&nerede=1, 15 Mays

2007

'8 postman, Televizyon Oldiiren Eglence, s. 120-121.
'3 Burton, A.g.k., s. 127.
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Tekrarlanan goriintiiler yaninda ‘Az sonra...’, ‘Simdiki haberimiz ise...’,
‘-dan, a’ya geciyoruz ve...’ gibi Orneklerde de goriildigli gibi biiltenlerde
kullanilan kelimeler ile seyircinin ilgisi habere cekilmektedir. Kotii haberler
dramatik etkiye daha yakindir. Kotii haber iy1 haberdir. Borsada meydana gelecek
hizli bir diisiis, 6liimlerin oldugu bir kaza gibi olaylar oturmus bir piyasadan
miikemmel gilivenlik verilerinden daha degerlidir. Haber iireticisinin kiiltiiriine ve
cografyasina en yakin olan haberler en degerlidir. Yakin zamanda meydana gelen
olaylar daha 6ncekinden degerlidir, bu nedenle habere 6nce ulagsmak yaris1 vardir.
Insanlar biitiin haberlerin ¢ok taze olduguna inanilar. “Bu ¢ok ilgingtir, ¢iinkii
sunulan olaylarin sadece 6nemlileri yakin zamanda meydana gelmistir. Ozgiin
oykil ortaya ¢iktiginda devamu gelecegi agikga belli olan konular degerlidir.”'®

Depremler ya da savaslar devam eden bir dram haline gelecekleri ilgilenmek ilgi

cekicidir. Gorlintli Oykiileri degerlidir.

“Oykiilerin ele alis bicimi olarak dramatize edilmesi degerlidir,
catisma degerlidir. Ornegin felaketlerle ilgili haberlerin, yalin gercekleri
hemen ortaya ¢ikaracak olsa bile, bu yonde ele alindigimi kazazede ve
yvakinlariyla yapilan roportajlarin izleyiciyi cezp ettigini fark etmisizdir.
Gergeklik degerlidir. Haberciler olayin gegtigi yere, mekan ¢ok sikici da

. . . 1. 39187
olsa bir muhabir gonderilir.”

Ozetle, televizyon haberlerinde artik eglence ve eglencenin magazin
sOylemi cesitli haber olusum siirecleri ile birlikte kullanilmakta, giindem dis1
haberler 6nemli haberler olarak yansitilmaktadir. Televizyon sadece eglence araci
olarak algilanmaktadir. Bunun sonucu olarak televizyon haberdar etme,
kamuoyunu bilgilendirme ve egitme islevlerini yerine tam anlamiyla

getirememektir.

5 A.gk.,s. 138
7 A.gk. ,s. 139
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3. TURKIYE’DE OZEL TV KANALLARININ
ACILMASIYLA BIRLIKTE DEGISEN HABERCILIK
ANLAYISI VE TELEViZYON HABERLERININ
MAGAZINLESMESI

Tirkiye’de televizyon haberlerinin magazinlesmesine ge¢meden Once
0zel televizyon yaymciligina diger bir deyisle tecimsel yayinciliga gecis siirecine
deginmek konunun anlasilmasinda etkili olacaktrr. Bu boliimden sonra,
Tiirkiye’de televizyon haberlerinde magazin sdylemi deginilecek, sekil, grafik ve

tablolarla konunun daha iyi anlagilmas1 saglanacaktir.

3.1. Tiirkiye’de Ozel Televizyon Yaymcihgma Gegis

Tirkiye’de 1990 yilinda baslayan tecimsel yayincilik girisiminler ve 6zel
televizyon kanallarinin agilmasi, diinyada meydana gelen kiiresellesme, tek
kutuplu diinyaya gecis, serbest piyasa ekonomisi ile Ozel sektore yapilan
yatirimlari artmasi gibi gelismelerin Tiirkiye’ye de yansimasimin bir sonucudur.
1970’li, 80’li yillarda bircok Avrupa iilkesinde oldugu gibi Tiirkiye’de de
televizyon kanali devlete ait bir kurumdu. Tiirkiye’nin tek televizyon kanali 1990

yilina kadar devlete ait olan Tiirkiye Radyo Televizyon kurumuydu.

1970’lerde baslayan ekonomik-politik siire¢ ve toplumsal-kiiltiirel
yansimalar1 kendini bir¢ok alanda gostermistir. Televizyonda tecimsel yaymciliga
geciste bu alanlardan biridir. Bu siire¢ bazi {ilkelerde kimi zaman bir biriyle yakin
zamanlarda kimi zaman ise farkli zamanlarda kendini goéstermistir. Bunda
kuskusuz tilkenin toplumsal, siyasal, kiiltiirel ve ekonomik yapisiyla ilgisi vardir.
Avrupa’da ve (dolayisiyla Tiirkiye’deki gelisimle etkilidir diyebiliriz) tecimsel

yayinciligina geciste su etkenleri siralamak miimkiindiir:
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e Avrupa’da onemli dlciide devlet tekelinde bulunan (Tiirkiye’de
de) radyo televizyon yaymcilig1 toplumsal yapmin katilim ve
cesitlilik beklentilerine yanit vermemekle elestirilmekteydi.
“Ortak degerler ve ilkeler cercevesinde sekillendirilen kamu

hizmeti yaymciligi sorgulanmaya baglanmugtir.”'™®

e Amerika’nin tecimsel yaymciligmi 6rnek alan Avrupa kamusal
televizyonlarmma reklam alinca bu durumdan reklam piyasasina
hakim olan giic rahatsiz oldu. Reklam pastasindaki paymi
korumak isteyen basin, televizyonlarla savasimmi en etkili
yolunun yine bir televizyon kanalina sahip olmaktan gectigi

varsayimindan hareketle bu yondeki girisimlerine baslamustir.'®

e Isletmecilik anlayisiyla ve holding sahiplerinin kendi seslerini
yansitacak, sirketlerinin ¢ikarlariyla ters diismeyecek medya
organlarina sahip olanlarm ya da olmayan is adamlarinin da

televizyon kanalina veya kanallarma sahip olmak istemeleri.

Tecimsel televizyonculuk anlayisinin gerek Avrupa’da gerekse Tiirkiye
yayginlagsmas1 1ile birlikte, beraberinde bircok tartismayr da getirdi. Bu
tartismalarin 6nemli noktalardan bir tanesi “bir anlamda devlet ideolojisinin araci
olarak elestirilen radyo ve televizyon, sermaye yoluyla egemen basat kiiltiiriin

55190

yeniden {iretildigi bir ara¢ haline gelecegi”  sorunsalidir. Ayn1 zamanda izleyici

miisteriye indirgeyen bir anlayis s6z konusu oldu.

“Kitle iletisim araglarimin demokratik yapida tistlenmesi gereken
katilimci/¢ogulcu yayincilik sorumlulugu, neo-liberal politikalar agisindan
tiiketim Ozgiirliigii olarak anlasilmaktadir. Izleyici ne tiir bir ileti tiketmek
istiyorsa o igerikte bir iletinin sunulmasi gerekmektedir. Oysa piyasa

kosullarinin egemen oldugu bir yapida, sunulan tiriiniin igerigi tizerinde

'8 Biilent Capli, Televizyon ve Siyasal Sistem, Ankara: imge Yayimevi, 1995, s. 28.
' Ergiil, A.g.k., s. 151.
10 ALg .k, s.152.
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bireyin mi yoksa var olan mekanizmanin mi daha etkin oldugunun

. nl91
sorgulanmasi gerekmektedir.”

Ekonomik kiiresellesmenin etkileri 1980 sonrasi dénemde Ozellikle
Turgut Ozal déneminde kendisini gostermeye baslamustir. Tiirkiye’de 6zellikle
Anap iktidar1 doneminde uygulanan neo-liberal ekonomik politikalarla 6ncelikle
ekonomi alaninda, sonrasinda da toplumsal diizenlemede olduk¢ca hizli bir

liberallesme siirecine girmistir.

1989 yilinda dénemin Cumhurbaskami Turgut Ozal’m oglu Ahmet
Ozal’in da ortaklar1 arasinda bulundugu “Magic Box Incorporated” yaymcilik
sirketi kurularak Star 1 televizyonu 1 Mayis 1990’da gilinde 5 saatlik yayimna
baslamigtir. Rumeli Holding sahibi Kemal Uzan ve Cem Uzan’in bu sirket
araciligiyla baslattiklar: televizyon yaymnmin Federal Alman uydu kanali SAT 1

stiidyolarinda yapilmas: yasalar karsisinda fiili bir durum yaratmistir.”'**

Hiilya
Yengin bu siirecin 6ncesinde dénemim Cumhurbaskan1 Turgut Ozal’m Ocak
1990°da bir ABD gezisi sirasinda, yurt disindan yaym yapacak bir televizyon
kanalimin yasal bir sorun olusturmayacagini ve bu konuyu diizenleyen herhangi bir
hukuki kuralin bulunmadigini belirtmesiyle “mesru” bir zemin yaratildigini
belirtmektedir.'”® “Magic Box Incorporated” yaymcilik sirketi 7 Subat 1990°da
Federal Almanya’da Eutelsat’tan iki kanal kiralayarak, Star 1 adh televizyon 1

Mart itibariyla yaym hayatma baslamis oldu.”""*

1990 yilinda Star 1 kanalmin kurulmasiyla birlikte Tiirkiye’de ozel,
tecimsel yayinlara hizli bir gecis yasandi. Star 1’in ardindan Teleon, Show TV,
Cine 5, TGRT, ATV gibi bir¢ok 6zel kanallar agildi. Bununla birlikte haber,
miizik, belgesel gibi tematik kanallarinin kurulmasi ve kablolu ve digital yayinlara
gecisle birlikte TRT nin Tiirkiye’deki Radyo-TV yayinlarindaki egemenligi son
buldu.

P A.gk, s.154

2 9zden Cankaya, Diinden Bugiine Radyo Televizyon, istanbul: Beta, 1997, s. 85.

193 Ergiil, A.g.k., s. 162.

194 Aysel Aziz, Tiirkiye’de Televizyon Yaymcih@min 30 Yili, Ankara: Radyo Televizyon
Kurumu,1999, s. 89.
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3.2. Tiirkiye’de Televizyon Haberlerinin Magazinlesmesi

Televizyon kanlarlinin bagli olduklar1 ekonomik yapi1 ve buna bagh
olarak gelistirilen yayincilik anlayist bir biitiinlin parcalaridir. Diger ilkelerde
oldugu gibi neo-liberal yaklasimin ve serbest piyasa kosullarmin etkileri
Tiurkiye’de de 0zel televizyon yaymnciliginda benzer egilimler gosterdigi
gozlenmektedir. Bu agidan 6zel televizyon kanallarmin sermaye yapilar1 goz
online alindiginda, “bu kanallara egemen olan yaymcilik anlayisinin kari1 6ne
cikaracagmi ve 3984 sayili yasanin 4. Maddesinde belirtilen kamu hizmeti
anlayisini ikinci bir konuma itecegini kestirmek hi¢ de gii¢ degildir.”'*> Her ne
kadar televizyon sektorii diger sektorle karsilastirildiginda zarar eden bir kurum
olsa da toplumsal iktidar iligkileri, siyaseti ve kamuoyunu yonlendirmede,
etkilemede, kamuoyu olusturmada ¢ok énemli bir yere sahiptir. iste bundan dolay1

pek karli olmayan bu kurum medya sahipleri i¢in yasamsal bir 6nem tasimaktadir.

Televizyon kanallarmin yaymlarina ve yayin iceriklerine baktigimizda,
kanallarinin ardindaki sermaye yapisinin yayin ilkeleri iizerinde de etkili oldugunu

gormekteyiz. Aziz bu durumu yaptigi bir siniflandirma ile anlatmaktadir:

“Ulusal diizeyde yayin yapmayr amaglayan televizyon kanallarinda
siyasal ve ideolojik bir siniflandirma kesin olarak yapiimazsa da yayinlarin
igerigine bakarak, bu yaywinlar: salt ticari amagla yapanlar, ticari amag ve
toplumda ozellikle diger sektorlerdeki yatirimlarina destek ve kendilerinin
gliclii olmalarini  saglama amaciyla yayin yapanlar ile ideolojik ve
dogrudan siyasal gii¢ saglama amacglaryla yayin yapanlar olarak

gruplandirabiliriz. "'

Buna bagli olarak televizyon programlarinin formati, icerigi degismeye
ve ayrica bu kanallarin reklama 6nem vermesiyle birlikte reklamcilik sektori
gelismeye basladi. Ozel televizyon kanallar1 yaym yasamlar1 baslar baslamaz
reklama yonelmiglerdir. Dolayisiyla bu durum reklam piyasasinda o giline dek

goriilmedik bir bliylimeye ve ciddi bir rekabet piyasasinin olugsmasina neden

%5 Ergiil, A.g.k., s. 164.
1% Aziz, A.g.e.,s. 137.
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olmustur. “1991°de 612 milyon Amerikan dolar1 olan toplam reklam harcamalari,
1992°de 1.158 milyon dolara yiikselmistir.”'”” Bu nedenle var olan reklim
potansiyelinden en biiyilk payr alabilmek adina ‘program tiirlerinde ve
iceriklerinde 6nemli degisikliklere gidildigi’ gozlenmektedir. 90 yillarin sonuna
dogru televizyonda reklamlar bir sorun olmaya basladi. Programlar arasinda

verilen reklamlarm yerini reklamlar arasinda verilen program yer almaya baslad:.

RTUK’iin getirdigi bir diizenleme ile artik bu durum dengelenmis

durumdadir. 1 Temmuz 2004 itibariyla uygulamaya konan yeni diizenleme ile

“...program onii reklam kusaklarinin siiresi 10 dakika, igindeki
reklam kusaklarimin her birinin siiresi 8 dakikadan ¢ok olmamasi, Program
icindeki reklam kusaklart birden fazla olursa, yerlestirme sikligi 15
dakikadan az olmamasi, Siiresi 10 saniyeyi ge¢meyecek ¢ergeve reklamlarin
yerlestirme sikligt 5 dakikadan az olmamasi, kapladigi alan, goriintii
alammin yiizde 20° sini ge¢cmemesi, bu konuda yapilmasi planlanan yeni

diizenleme RTUK tarafindan belirlenecektir.”'*®

Tecimsel yayinlara gecisle birlikte haber iizerinde egemen olan TRT nin
hakimiyetine son verilmistir. Ozel televizyon kanallarmin haber biiltenleri devlet
tekelindeki TRT haber biiltenlerine gore daha 0Ozgiirdi ilk yillarda. Zaman
ilerledikce medya tekellesmeye basladikca, ©zel televizyon yaymciligr da
kisitlanmaya basladi. Gazetecilerin, medya patronlarini ya da patronla yakin olan
hiikiimetleri kizdirmamak i¢in oto kontrolleri gelisti. Haber yaparken ‘Bu haber
patronun bankasma zarar verir mi ya da sirketinin hisse senetlerini borsada

disiiriir mii’ diye diistinmeye basladilar.

Y7 Ergiil, A.g.k., s. 167.

198 Reklam Siireleri Ile Ilgili Reklam Siireleri Ile Ilgili RTUK ile Televizyon Yayincilart Dernegi Bir Araya
Geldi. http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=1daf6863-61c4-44b3-b1f4-
8042a676093c4, (14.06.2004).
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Tirkiye’de 0zel televizyon yayinciligin gelisim siireci ile magazin
sOyleminin televizyon programlarmin {iretim siirecinde etkili olmasi arasinda
dogru bir denklem vardwr. Magazin soylemi Tiirk televizyonlarmmin ayrilmaz

parcasi haline gelmektedir.

Izlenme oranlarinda siirekli tirmanisi hedefleyen bir yaymecilik anlayisiyla
haberi ¢ekici kilacak her tiirlii unsur (dramatizasyon, miizik, asir1 vurgulanmis

cinsellik, haber metni i¢erisine yerlestirilmis,tir.199

Tirk televizyon kanallarinin haber biiltenlerinde eglencenin sdylemi

olarak kullanilan magazinsel konular1 su sekilde 6zetleyebiliriz:
o Unliilerin nasil kilo verdiklerine ve almadiklarmna dair haberler.

o Giindiiz kusag1 programlarinda meydana gelen tinliiler arasindaki

bir tartigmanin haber biiltenlerine yansimasi.

o Kanallarda yaymlanan dizilerin tanitimi i¢in oyuncularin zaman

zaman haber biiltenlerine ¢ikartilmasi.

o Yaz geldiginde nasil kilo verirsiniz haberleri ya da ramazan

geldiginde nasil saglikli bir sekilde ramazani gegirirsinize yonelik haberler.

. Hayvanlar aleminde meydana gelen ya da insanlar dleminde

meydana gelen sakarlik goriintiilerin haber olarak sunulmasi.

o Hangi {inlii jiiri iyesi oldugu yarisma programinda kimi azarladi

ya da hangi yarismaciya asik oldu?

Haberlerde kullanilan magazin sdylemini daha iyi anlayabilmek i¢in
yapilan arastirmalara incelemek konunun anlagilmasi acisindan etkili olacaktir.

Cengiz Ozdiker 1998 yilinda 31 Ocak Cumartesi — 1 Subat 1998 Pazar giinleri

% Ergiil, A.g.k., s., 5. 172
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arasinda ulusal diizeyde 12 kanalin haber biiltenlerini incelemistir. Ortaya sOyle

bir tablo ¢ikmaktadir.?*

Tablo 1

Ulusal Televizyonlarin “Ana Haber Biiltenleri”, Haber Konulari, Siireleri

ve Oranlari (31.01.1998-01.02.1998)

31.01.1998 01.02.1998

Haberin Konusu Haber Sayisi Yiizde Haber Sayisi Yiizde
Terdr Haberleri 22 10.00 9 3.72
Siyasi Haber 56 22.45 69 28.51
Ekonomik Haberler 5 2.27 12 496 |
Magazin Haberleri 93 42.27 98 40.50
Spor Haberleri 1 0.45 6 2.48 |
Dini Haberler 2 0.91 4 1.65

Adli Haberler 22 10.00 40 16.53
Trafik Haberleri 19 8.64 4 1.65
Toplam 220 100.00 242 100.00

Kaynak: Ergiil, Televizyonda Haberin Magazinlesmesi, s.175

Arastirmadan elde edilen sonuglar genel olarak degerlendirildiginde,

buraya kadar anlatilan olgunun sayisal rakamlara yansiyan boyutlar1 agik¢a ortaya

ctkmaktadir. Belirtilen tarihler arasinda 42.27 v2 40.50 gibi oranlarla ifade edilen

magazin haberlerinin en sik yaymnlanan haber tiirii oldugu goriilmektedir.*"’

Medya Takip Merkezi 1-17 Subat 2007 tarihleri arasinda en ¢ok izlenen

bes ana haber biiltenlerini incelemistir. 17 giin boyunca genel icerikli bes TV

kanalimin ana haber biilteninde yaymlanan her haberi tek tek analiz ederek

gerceklestirdigi medya raporu, haberlere ayrilan toplam siirenin %87’°sini yurt

haberlerinin, %13 iinii ise dig haberlerin olusturdugunu ortaya koydu. En ¢ok yer

verilen haber konular1 ise s0yledir: Ana haber biiltenlerinde en ¢ok kaza, cinayet,

290 Aktaran: Ergil, A.g.k., s. 173.

1 Ao k., s. 176.
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hirsizlik, gasp, kap-kag, kavga, eylem, gosteri, kacakeilik, tore ve yangin haberleri
izlendi. Arastirmada dikkat ¢eken baska bir nokta ise magazin sdylemi oranlarinin
yiiksek olusudur. Show TV Ana Haber’in %71°1, Star Ana Haber’in %64’{i yasam

. . .. 202
ve magazin haberlerine yer vermistir. 0

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) Kamuoyu Yayimn Arastirmalari
ve Olcme Dairesi tarafindan 22 Aralik 2005 — 5 Ocak 2006 tarihleri arasinda
yapilan bir arastrmada ‘Televizyon Izleme Egimleri’ arastirilmistir. Bu

arastirmanin sonuglarina gore; program tiirlerinin izlenme diizeyi soyledir:

“Haber programlart %74,8, yerli diziler %56,8, eglence-giildiirii-
talk show %42,2, belgeseller %40,8, yabanct sinemalar %40,8, dini
programlar %40,5, a¢ik oturum ve tartisma programlart %40,4, Tiirk
filmleri %37,3, sur programlart %34,7, yarisma programlart %32,1, spor
programlart %30, miizik programlari %28,2, Tiirk halk miizigi %28, 1,
kiiltiir-sanat programlart %21,3, Tiirk pop miizigi %20,9, Tiirk sanat miizigi
%20,8, magazin programlart %18,2, ekonomi programlari %15,4, yabanci
diziler %14,4, yabanci miizik %12,4, ¢ocuk programlari %I1,2, kadin

programlart %10,8 ve evlilik yarismalart %6,8.”"

Bu arastirmanin sonucglarma baktigimizda haber programlarinin %74,8
gibi yiiksek bir oranda izlendigini gérmekteyiz. Izlenme oranm bu kadar yiiksek
olmasinda haber kavraminda meydana gelen bozulmanin ve magazin igerikli

haberlerinin yaymlanmasimin da etkisi vardir.

Yine RTUK tarafindan 2007 yilinda yapilan bir baska arastirmada
Televizyon Haberlerini Izleme Egilimleri incelemistir. Arastirmada asidaki su

sorulara alinan cevaplar degerlendirilmistir.

22 “En Cok Izlenen Haber Biiltenlerinin Sirlart Ne?”, 22.02.2007 http://www.medyatakip.com,
(18.04.2007).

293 Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) Kamuoyu Yayin Arastirmalart ve Olgme Dairesi,
“Televizyon izleme Egimleri Arastirmasi”, 22 Aralik 2005 — 5 Ocak 2006, http://www.rtuk.org.tr,
(17.05.2008).
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e Televizyon haber izleyicilerinin, izledikleri kanallardaki haberleri

begenme ve begenmeme,

e Televizyonlarda yalan, yanlis ve eksik haber verildigi iddialari

hakkindaki diistinceleri,

e Haberleri izlerken kanal degistirecek kadar rahatsiz olunan

konular ve goriintiiler

e Haberlerin sunulus sekli ile ilgili rahatsizlik yaratan konular,

e Televizyondaki haberlerin haber degeri tasiyan bilgi igermesi

hakkindaki diistinceleri,

e Televizyondaki habercilik anlayisinda kamu yarar1 gozetilmesi

hakkindaki diistinceleri,

e Televizyon haberleri ile ilgili olarak izlenme kaygis1 hakkindaki

diistincelerti,

e Televizyon haberlerinde taninmis kisilerin birbirleri hakkindaki
olumsuz ya da elestirel sozlerinin tekrar tekrar yayinlanmasi

hakkindaki diisiinceler,... gibi daha bir¢ok soru sorulmustur.

Yapilan arastirmada televizyonlarda yalan, yanlis ve eksik haber verildigi
iddialar1 hakkindaki diistinceleri, haberleri izlerken kanal degistirecek kadar
rahatsiz olunan konular ve goriintiiler, haberlerin sunulus sekli ile ilgili rahatsizlik
yaratan konular ile 1lgili sorulara verilen yanitlar tablolarla asagida

gosterilmektedir.
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Tablo 2

Televizyonlarda Yalan, Yanhs ve Eksik Haber Verildigi Iddialar1 Hakkindaki Diisiinceler

Diisiinceler Say1 %
Tamamen Katiliyorum/Dogru Olduguna inaniyorum 2.139 59,8
Dogru Olduguna Inaniyorum, Ama Bunu Bazi Kanallar 621 17,4
Yapmaktadir

Hayir, Béyle Bir Seyin Dogru Olduguna Inanmiyorum 682 19.0
Cevapsiz 131 3.8
TOPLAM 3.573 100.0

Kaynak: Televizyon Haberleri izlemq Egilimleri Arastirmasi, Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu Kamuoyu, Yayin Arastirmalar1 ve Olgme Dairesi Baskanligi, www.rtuk.gov.tr,
Subat 2007, s.56.

17.4 59.9

@ Tamamen Katiliyorum/Dogru Olduguna inaniyorum
m Dogru Olduguna inaniyorum, Ama Bunu Bazi Kanallar Yapmaktadir
0O Hayir, Béyle Bir Seyin Dogru Olduguna inanmiyorum

O Cevapsiz
Grafik. 1
Televizyonlarda Yalan, Yanhs ve Eksik Haber Verildigi Iddialar1 Hakkindaki
Diisiinceler

Kaynak: Televizyon Haberleri Izleme Egilimleri Arastirmasi, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
Kamuoyu, Yayin Arastirmalar1 ve Olgme Dairesi Baskanligi, www.rtuk.gov.tr, Subat 2007, 5.56

Tablo 2’de ve Grafik 1’de goriildigi kamuoyunun % 59.8’inin
“Televizyonlarin Yalan, Yanls ve Eksik Haber Verdigi” iddialarin1 dogru

bulduklarini ve bu sdylentilere tamamen katildigmni gostermektedir.



Tablo 3

Haberleri izlerken Kanal Degistirecek Kadar
Rahatsiz Olunan Konular

Oncelik Diizeyi
Haber Konular: I I I
Okullarda Siddet 14.0 0.3 0.3
Aile I¢i Siddet 13.6 7.5 0.2
Toplumsal Siddet 7.2 4.0 3.5
Cinsel Siddet Konulu Haberler (Taciz, Tecaviiz vd.) 29.9 34.2 18.0
Teror Olaylar 1.6 2.4 2.5
Cete/Mafya Haberleri 1.3 3.3 1.8
Hirsizlik/Kapkag Olaylari 1.1 1.7 1.8
Magazin/Unlii Kisilerin liskileri 17.5 10.7 15.6
Savag Haberleri 0.6 1.8 1.5
Kan Davasi/Namus Cinayetleri 1.2 3.6 5.1
Giivenlik Giiglerinin Gii¢ Kullandigi Haberler 0.1 0.8 0.9
Kaza/Felaket Haberleri 0.3 1.3 34
Uyusturucu Kullanimina Iliskin Haberler 0.2 1.6 4.6
Yargiya Miidahale 0.1 0.8 1.1
Kisilik Haklarina Saldir1 0.1 1.2 4.3
Cevapsiz/Diger 11.2 24.8 354
TOPLAM 100.0 | 100.0 100.0

&9

Kaynak: Televizyon Haberleri izleme Egilimleri Arastirmasi, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
Kamuoyu, Yayin Arastirmalar1 ve Olgme Dairesi Baskanligi, www.rtuk.gov.tr, Subat 2007, s.70

17.0

OCevapsiz

@ Okullarda siddet
DAile ici siddet
OToplumsal siddet
BTaciz

Grafik. 2

Haberleri izlerken Kanal Degistirecek Kadar Rahatsiz Olunan Konular

Kaynak: Televizyon Haberleri Izleme Egilimleri Arastirmasi, Radyo ve Televizyon Ust

KuruluKamuoyu, Yayin Arastirmalari ve Olgme Dairesi Baskanligi, www.rtuk.gov.tr, Subat

2007, s.71
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Yukarida belirtilen tablo verileri, televizyon izleyicilerinin haberlerin
iceriklerine iliskin degerlendirmelerini kapsamaktadir. Burada arastirilan, haber
iceriklerinde yer alan konularin kanal degistirecek kadar rahatsizlik yaratip
yaratmadigidir. Bu tablo verilerine gore birincil olarak kanal degistirecek kadar
rahatsiz edici bulunan haber konular1 siralamasinda cinsel siddet konulu haberler
(taciz, tecaviiz vd.) % 29,9 ile ilk sirada, % 17,5 ile magazin haberleri ve {inlii

kisilerin iligkilerini konu alan haberler ikinci sirada yer almaktadir.

Veriler analiz edildiginde cinsel siddet konulu haberler ile magazin haberleri
ve tnlii kisilerin iligkilerine ait haberlerin kanal degistirecek kadar rahatsiz edici

oldugu goriilmektedir. Bu haber konularmin toplam ytizdesi %47,4 tiir.

Tablo 4

Haberleri izlerken Kanal Degistirecek Kadar
Rahatsiz Olunan Goériintiiler

Oncelik Diizeyi

Goriintii Tiirleri

| 11 111
Okullarda Siddet Goriintiileri 12.8 0.3 0.3
Aile I¢i Siddet Goriintiileri 13.2 6.8 0.5
Toplumsal Siddet/Saldir1 Goriintiileri 6.8 3.8 2.4
Cinsel Siddet Magdurlarmin Goériintiileri 28.1 30.7 9.4
Teror Olaylar1 Goriintiileri 1.9 3.9 3.1
Cete/Mafya Haberleri Goriintiileri 1.6 3.2 2.4
Hirsizlik/Kapkag Olaylar1 Goriintiileri 1.2 2.1 2.2
Magazin/Unlii Kisilerin Iliskilerinin Gériintiileri 19.6 10.7 18.6
Savag Goriintiileri 1.5 2.7 2.6
Cinayet/Oldiirme Magdurlarinin Gériintiileri 1.5 6.0 9.3
Kaza/Felaket Olay Yeri Goriintiileri 0.3 1.4 4.3
Uyusturucu Kullanimina Iliskin Gériintiileri 0.3 1.3 5.5
Cevapsiz/Diger 11.1 27.1 39.4
TOPLAM 100.0 | 100.0 100.0

Kaynak: Televizyon Haberleri izleme Egilimleri Arastirmasi, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
Kamuoyu, Yayin Arastirmalar1 ve Olgme Dairesi Baskanligi, www.rtuk.gov.tr, Subat 2007, s.72
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“Haberleri izlerken kanal degistirecek kadar rahatsiz olunan goriintiiler” bu
soruya almacak cevaplar ile televizyon haberlerinde yer alan goriintiilerin

degerlendirmesi yapilmaktadir.

Hangi tiir haber goriintiilerinin kanal degistirmeye neden olacak kadar
rahatsiz edici bulundugu konusunda elde edilen bulgular, Tablo 3’te yer alan

rahatsiz edici konulara iligkin verileri destekler niteliktedir.

Haber goriintiileri konusunda, birincil olarak % 28,1 ile cinsel siddet
magdurlarmin goriintiileri ve % 19,6 ile magazin goriintiileri ve {inlii kisilerin
iligkilerine ait goriintiiler rahatsiz edici bulunmustur. Birincil olarak rahatsizlik
veren goriintii konusunda % 13,2 ile aile ic1 siddet ve % 12,8 ile okullardaki siddet

goriintiileri de yer almaktadir.

DOCevapsiz

EOkullarda siddetle iliskin gortntuler
DAile ici siddet gorintileri

DSaldiri gorintileri
BTacizmagdurdarinin gérintuleri
DOTecaviz magdurlannin géruntileri
BTerdr olaylarinin géruntileri

OC ete. mafya gdrintileri

Grafik. 3
Haberleri Izlerken Kanal Degistirecek Kadar Rahatsiz Olunan Konular

Kaynak: Televizyon Haberleri Izleme Egilimleri Arastirmasi, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

Kamuoyu, Yaymn Arastirmalar1 ve Olgme Dairesi Baskanligi, www.rtuk.gov.tr, Subat 2007, s.73
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Ankete katilan kisilerden Oncelikli se¢im yaparak isaretleme yapmalari
istenen bu soruda, ikinci ve Ugiincii Oncelikli olarak belirtilen konularda biiyiik
degisiklikler olmamis, cinsel siddet magdurlarma iligkin goriintiiler, birinci

oncelikle aldig1 degerin iizerine ¢ikarak % 30,7 degerine ulagmistir.

Tablo 5 L
Haberlerin Sunulus SeKli Ile Ilgili
Rahatsizhik Yaratan Konular

Oncelik Diizeyi

Rahatsizhik Konulari

| 11 111
Bazi1 Gortintiilerin Tekrar Tekrar Yayinlanmasi 43.3 14.5 8.1
“AZ SONRA” Tiirli Haber Sunumu 27.9 33.2 6.6
Magdurlarin Yiizlerinin Yeterince Karartilmadan Verilmesi 3.3 4.7 5.6
Canlandirmanin Bilgisi Verilmeden Ger¢ek Gibi Sunulmasi 1.7 4.2 3.9
Gizli Reklam Yapilmasi 2.2 6.5 6.3
Haber Sirasinda Araya Reklam Girilmesi 1.6 3.8 5.6
Arsiv Gortntiilerinin Yeni Haber Gibi Verilmesi ya da Haber
Igerisinde Kullanilmasi 4.6 10.8 16.4
Haberlerin Abartilarak Verilmesi 8.3 11.3 22.3
Ses Efektleri ve Miizikli Haberlerin Olumlu/Olumsuz
Yo6nlendirmeleri 0.7 1.9 4.0
Tirk¢enin Kotii Kullanimi 2.0 2.1 5.1
Spikerin Haberin Igerigi Ile Uyumlu Davranmamasi 0.6 1.6 3.2
Spikerin Habere Yorum Katmasi 2.1 2.8 8.6
Cevapsiz 2.0 2.6 4.4
TOPLAM 100.0 | 100.0 100.0

Kaynak: Televizyon Haberleri Izleme Egilimleri Arastirmasi, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
Kamuoyu, Yayin Arastirmalar1 ve Olgme Dairesi Baskanligi, www.rtuk.gov.tr, Subat 2007, s.77

Haberlerin sunulus seklinde, haber izleyenlerin en rahatsiz oldugu sunus
biciminin % 43.3 ile goriintiilerin tekrar tekrar yayinlanmasi seklinde 6n plana
ciktig1 gorilmektedir ki, bu sonu¢ bizim de {lizerinde durdugumuz haberin

dramatizasyon olarak sunulmasinda sik kullanilan bir yontem oldugunun
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gostergesidir. Bu konu, Tablo 5 verilerinde goriildiigii gibi, birinci Oncelikli

rahatsizlik konular1 igerisinde yer almaktadir.

Birinci Oncelikli rahatsizlik yaratan sunus bi¢imi grubunda ikinci konu,

% 27,9 ile “az sonra” tiirii haber sunumudur.

43,3

DOCevapsiz

BBazi goruntllerin tekrar, tekrar yayinlanmasi

O0"Az sonra" tlrl haber sunumu

OMagdur kisilerin ylzlerinin yeterince karartiimadan verilmes

B Canlandirmanin bilgisi veriimeden gercek haber gorntiist gibi
OGizli reklam yapilmasi

BHaber sirasinda reklam girilmesi

OTeror Olaylari

BHaberlerin abartilarak verilmesi

B Ses efektleri ve mizikli haberin olumlu/olumsuz yénlendirmes
OTurkge'nin kotd kullanimi

O Spikerin haberin igerigi ile uyumlu davranmamasi

Grafik. 4
Haberleri izlerken Kanal Degistirecek Kadar Rahatsiz Olunan Konular

Kaynak: Televizyon Haberleri Izleme Egilimleri Arastirmasi, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

Kamuoyu, Yayin Arastirmalar ve Olgme Dairesi Baskanligl, www.rtuk.gov.tr, Subat 2007, s.78

Goriintiilerin tekrar tekrar yaymlanmasi ve“az sonra” tiirii haber disinda one

¢ikan birinci oncelikli konu, % 8,3’liik oranla, haberlerin abartilarak verilmesidir.

Ikinci oncelikli rahatsizlik yaratan haber sunum bigimi siralamasinda,
% 33,2 ile “az sonra” tiiri haber sunumu birinci, tekrar tekrar haber sunumu ise
% 14,5 ile ikinci sirada yer almaktadir. Bu grupta haberlerin abartilarak verilmesi
ve arsiv goriintiilerinin taze haber gibi sunulmasi konulari, sirasiyla % 11,3 ve

% 10,8’lik degerler almistir.
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Ugiincii oncelik grubunda iki konu 6n plana ¢ikmaktadir: Haberlerin
abartilarak verilmesi % 22,3 ve arsiv goriintiilerinin yeni haber gibi sunulmasi

% 16,4 oranlar1 ile rahatsizlik yaratan konular olarak belirtilmistir.

Tiirk televizyon yayinciliginda eglence ve magazin soylemi 90’1 yillarla
birlikte haber biiltenlerinin i¢inde yer almistir. Cikar gruplarmin istegi
dogrultusunda, haberlerin manipiile edilmesi ve giindemin degistirilmesi ve
belirlenmesinde magazin sdylemine basvurulmasi alisilan bir durum olmustur.
Kitlerle suni bir giindem yaratilmaktadir. Seyircinin bunun farkinda olarak

televizyon izlemesi i¢in ise medya-okuryazarligi gerekmektedir.
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SONUC

Televizyon giinlimiizde insanlarin yasayis sekli lizerinde gii¢lii bir etkiye,
yonlendirme ozelligine, belirleyicilige sahiptir. Televizyon, insanlarin giindelik
hayatta neyi sorun edinmeleri gerektigini, olaylara bakis acilarmi, hatta neyi
konusmalar1 gerektigini bile belirlemektedir. Hatta televizyonda yayinlanan cesitli
programlar ile nasil giyinip giyinmeyecegimiz, hayatimizi nasil yasamamiz
gerektigi soylenmekte ve bu sdylem kimi zaman haber biiltenlerinde de yer alan
magazinsel sdylem ile adeta dogrulanmaktadir. Televizyon haberlerinin dykiileme
ve dramatik anlatimin kullanilmasi ve buna miizik ile kurgulanmis gercekligin
eklenmesi ile televizyon haberleri bir haber iletisi degerini kaybetme, sinema
filminden izlenen bir bolim haline gelmektedir. Bu durumda degisen diinya

dengelerin, politikalarin, ¢ikar gruplarinin, iktidar iligkilerinin etkisi vardir.

Televizyon hem kiiltiirel hem, hem teknolojik bir kitle iletisim araci hem
de tecimselligi, miilkiyeti, biitiin bir 6rgiitsel ve kurumsal yapisi, denetim ve baski
mekanizmalari, kisacasi liretimi, tiikketimi ve tirlinliyle bir endiistridir. Bu endiistri
icinde televizyon haberleri hem bir meta olarak hem de ekonomik-siyasi yapi
icerisinde Onemli bir yere sahiptir. Ciinkii televizyon haberleri her zaman
basvurulan en birincil bilgi ve haber alma kaynagidir. Dolayisiyla tecimsel bir
televizyon kanali ne kadar ¢ok izleyicini ekranin basma g¢ekerse o kadar ¢ok
izlenme orani, rating dolayisiyla reklam geliri ve kar elde edecektir. Seyirciyi
ekrana baglanmasinda haberlerin igeriginden spiker tarafindan sunulusuna, haber
dosyalarinda kullanilan miizikten haber stiidyosunun dekoruna kadar pek cok
faktor etkilidir. Durum bdyle olunca haber biiltenleri de seyirlik eglencenin bir

parcasi haline gelmektedir.

Gergekligi yeniden iireten, diinyay1 bagimsiz pargalardan olusan mozaik
bir biitlin olarak gosteren ve tarihsel dizgenin disinda yapilandirilan televizyon
dili, magazin sOyleminin lretilmesinde ve yansitilmasinda onemli bir etkiye
sahiptir. Magazin dilinin karakteristik 6zelligi olan g¢arpici, sansasyonel haber
verme, sok etme, dramatize etme, olan1 anlatma yerine olay1 yeniden sahneleyerek

sunma haberlerde uygulanmaktadir.
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Magazinlesmenin giderek haberleri aktarmanin ve sunmanm tek yolu
goriilmesi ve algilanmasinin gazetecilik meslegi acisindan 6nemli problem
yaratmaktadir. Uzerinde fazla diisiiniilmeden, ayrintilara girmeden, eglendirmeyi
on plana koyarak, ilgi cekiliciligi ve kamuoyunda yaratacagi yankilar1 dikkate
alarak haberleri segmek ve sumak giderek mesleki agidan korelmelere neden

olmaktadir.?%*

Bu tiir yaymn organlarinda ya da bu tiir programlarm iretildigi
birimlerde c¢alisgan muhabir, foto muhabiri ve kameramanlarin haber toplarken
ozellikle tabloid bakis agisiyla konulara yaklastiklarini ve haber merkezinin
beklentileri dogrultusunda kendi iizerlerinde, her haberin bir sansasyonel yanini
bulmak ya da c¢ogu kez yaratmak yoOniinde bir baski hissettikleri

gdzlenmektedir.**

Televizyon haberciligi bugiin geleneksek haber anlayisindan farkli bir

yerdedir. J. Rhodes’den aktaran Mutlu’nun belirttigi gibi;

“Bir yandan gorsel olarak eglendirici iiriinlerle genis izler
kitleleri cezp etme gereksinimi, diger yandan kamusal bilgilenmeyi
genigsletecek enformasyon sunma gorevi birbirinin karsisinda durmaktadur.
Kitle iletisim araclarindan varlik nedenlerinden birini, beklide en oénde
gelenini olusturan toplumsal sorumluluk anlayisi, son yillarda ozellikle
televizyon endiistrisinde artan rekabet sonucu iyice bulanik hale

gelmistir. "

Tirkiye’de televizyon haberlerinde eglence ve magazin sdyleminin yer
almasi tecimsel televizyonlarin acilmasiyla birlikte baslamustir. Ozellikle 90’11
yillarinin sonlarina dogru artan magazinsel sdylem devam etmektedir. Tiirk
televizyon habercilik tarithinde eglencenin ve magazin sdylemine en iyi Ornek
yillarca akillardan ¢ikmayacak olan Reha Muhtar’m “Ac1 var m1? Ac1?” sorusu
olacaktir. Haber sunucularmin gorevi sadece olaylari, haberleri anlatmak,
aktarmaktir. Ama yukaridaki 6rnekte oldugu gibi sunucular, anlatict olmaktan

¢ikip haberin bir 6gesi, bir aktorii olmaktadirlar.

29 Capli, Medya ve Etik, s. 99.
25 A g k., s. 99-100.
29 Mutlu, Televizyon ve Toplum, s. 149.
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“Magazinin yanilsamalarla dolu ve eglenceye doniik diinyasi,
haberin nesnel gerceklige gondermede bulunmasi gereken igerigiyle
birlestirilerek, var olan yapimn biitinliiklii olarak anlasilmasinda
gereksinim duyulan bilginin ikincil bir konuma itildigi gozlenmektedir.
Dolayisiyla seyirci gormedigi olaylarla ilgili nesnel, gercek bilgi yerine
manipiile edilmis bilgiye ulasmaktadr. Oysa demokratik yasam igerisinde
bireyin diinya ve iilkesinde meydana gelen ekonomik-kiiltiirel-siyasi-
toplumsal konularla ilgili dogru bilgiye ulasmasi ile birey var olan yapi

karsisinda dogru tavir alabilecektir. "’

Ozetle eglencenin habere, haberin eglenceye doniistiigii televizyon

haberleriyle kars1 karsiyayiz.

27 A.g k., s. 189.
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