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Sinema, medya ve diger iletisim araclar1 toplum iizerinde riza imalatinin saglanmasi icin
hiikiimetler ve sermaye sahipleri tarafindan siklikla kullanilmaktadir. Ilk gelisen formlar1 ile
haber verme ve bilgi yayma amaci ile kullanilan kitle iletisim amaglari, zamanla, yonetici ve
sermaye sahiplerinin ideoloji yayma ve halkin normalde riza géstermeyecegi uygulamalari bir
direngle karsilasmadan uygulama yollarindan biri olmustur. Bu ¢alismada, medyanin bu amag

ile kullanimina evrimi agiklanmaya ¢aligilmistir.

Bu calismaya konu edilen “They Live” filmi, riza imalati baglaminda en simgesel filmlerden
biridir. Medyanin riza imalatina dair toplumsal etkisini bilimkurgu 6geleri kullanarak anlatan,

Hollywood sinemasinda pek de goriilmeyen elestirellikte bir filmdir.

Bu calismada, John Carpenter’in ikonik eserlerinden “They Live” filmi ve film afisleri,

gostergebilim araglar1 kullanilarak, riza imalati lizerine analiz edilmeye calisilmistir.

Anahtar Sézciikler: John Carpenter, Gostergebilim, Riza Imalat1



ABSTRACT

JOHN CARPENTER CINEMA AS A CRITIQUE OF
MANUFACTURING CONSENT IN HOLLYWOOD CINEMA

Cagatay Topcu
Master Thesis
Radio, Television Cinema Department
Radio, Television Cinema Program
Thesis Advisor: Dr. Hakan Aytekin
Maltepe University Institute of Social Sciences, 2019

Cinema as a form of media and mass communication, is frequently used by governments and
capital owners to engineering of consent on the community. The purpose of mass
communication, was to privde news and information in society in its first evolving forms,
then, the governments and owners of the capital started to use it to spread their ideology and
apply the practices that the public would not normally be given consent, without facing

resistance. In this study, the evolution of media is tried to be explained.

“They Live” is one of the most iconic films in the context of production of consent. It is a
authority-criticizing film that is not frequently seen in Hollywood cinema. It uses science-

fiction elements to deliver its message on consent engineering.

In this study, John Carpenter's iconic film and its posters are tried to be analyzed on the

production of consent by using semiotics tools.

Keywords:  John Carpenter, Semiology, Manufacturing Consent
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1. BOLUM: GIRIS

Kitle iletisim araglari, riza tretimi amaci ile, iktidar sahiplerinin siklikla
kullandig araglardir. Sinema da, ekonomik yonii ile bu kullanimdan payini almaktadir.
Ozellikle Amerikan sinema endiistrisi, elestiriye yer vermeyen yapist ile, hegemonyanin
en c¢cok kullandig1 endiistrilerden biridir. Peki tiim Hollywood filmleri, riza iiretimi

saglamak tizere mi yapilmistir?

Riza iiretiminin kar elde etme amaci ile kullanimi ilk reklamlar ile olmustur.
Reklamlarin ardindan, gelistirdigi bu etkili araci hiikiimetin yararina kullanan Bernays,
propaganda ve riza tiretiminin giinliik hayatimiza bdylesine niifuz etmesinin en énemli

mimarlarindandir.

Bernays’in ¢aligmalari, Amerika Birlesik Devletlerinde, biiylik ekonomik buhran
sonrasinda gelisen yeni diinya diizeninin adeta omurgasini olusturmustur. Sinema
enddistrisi, bu anlamda sekil degistirerek iktidarin ve sermaye sahiplerinin ¢ikarina hizmet

eder sekilde evrilmis ve bu akim neredeyse tiim diinyay1 etkisi altina almistir.

Bu tez kapsaminda, John Carpenter’ a ait “They Live” filmi, riza tiretimi ve iktidar
elestirisi baglaminda incelenmektedir. Bu inceleme, gostergebilimsel c¢oziimleme

araglar1 kullanilarak yapilmistir.
Tez galismasi kapsaminda, irdelenmis iki soru bulunmaktadir:

1. Hollywood Sinemasi tliimiiyle riza iiretimi islevi tizerine mi kuruludur?
2. John Carpenter sinemast, “They Live” filmi ile bir riza tiretimi elestirisi

olarak nitelendirilebilir mi?

Bu iki soruya yanit verebilmek i¢in, ¢alismanin ilk boliimiinde, riza iiretimi
kavram1 ve medya denetimi konulari; kitle iletisim araglarinda riza tiretimi ve gergegin
insas1 baglaminda islenmistir. Tezin takip eden boliimiinde ise John Carpenter sinemast,
geleneksel Hollywood sinemasinda, elestirel bir bilimkurgu eseri olarak ele alinmis ve
gostergebilimsel araglar ile, film afisi ve film incelemesi gergeklestirilmistir. Sonug

boliimiinde ise bu incelemeye dair degerlendirmeler ifade edilmistir.

Tez c¢alismasi, John Carpenter sinemasindan tek bir ornek iizerinde inceleme

yapilarak gergeklestirilmistir.



2. BOLUM: RIZANIN iMALATI VE MEDYA DENETIMi

2.1 Riza imalati Kavram

Riza imalati, ilk kez Walter Lippman tarafindan Public Opinion kitabinda
kullanilmis bir kavramdir (Lippmann, 1922:94). Bu kavram, toplumun ya da kisinin
normalde riza gostermeyecegi veya ihtiya¢ duymayacagi seye karsi riza gosterecek ve
ihtiyag duyacak sekilde manipiile edilmesini ifade etmektedir. Toplumsal diizeyde bu,
halk {izerinde devlet ve sirketler tarafindan yapilmaktadir. Kavram, Lippmann’in
ardindan Noam Chomsky ve Edward Herman tarafindan da kullanilmis ve gelistirilmistir

(Chomsky&Herman, 2012:191).

Iktidardaki giicler kendi istek ve cikarlarin1 halkin c¢ikarrymis gibi manipiile
ederek iktidarlarim1 korurlar ve toplum iizerinde hegemonyaya ulasirlar. Gramsci,
hegemonyay1 egemen sinifin 6nderligine dayanan ve miicadeleyle sekillenen toplumsal
bir pratik olarak tanimlar (Dural, 2012:311). Hegemonyanin birincil amac1 alt siniflarin
devletin ¢ikarina yonelik yaptig1 seylere riza gostermelerini saglamaktir. Riza iiretimi,
medya araglarini kullanarak saglanir (Dasar, 2014:9). iktidarin en énemli dayanag: olan
mesruiyet iktidarin devamliligini saglar. Riza iiretimi, iktidara bu mesruiyeti saglar ve
giiclendirir. Dolayisiyla toplumun rizasi ya da kamuoyu olusturulmasi iktidar icin bir
zorunluluktur. Siyasal iktidar, toplumsal rizanin olmadigi durumda bir zorbalig1 temsil

eder (Yalgin, 2013:429).

Chomsky’ye gore, totaliter toplumlarda zor kullanilarak ydnlendirilen seyler,
demokratik toplumlarda yerini propaganda ile yonlendirmeye birakmistir. Bu nedenden
otiirii oncelikle medyanin ve daha sonra popiiler kiiltiiriin, iktidardaki devlet ve gii¢
odaklarimin yonlendirmesiyle, rizanin imalati dogrultusunda ¢aligirlar. Riza imalat1 ile
iktidar, halkin lizerinde tahakkiim kurar, baska bir degisle riza imalat1 ile halk manipiile
edilmis olur. Bu amagla, en biiyiik propaganda ve riza imalati araglar1 olarak kitle iletigim
araclar1 kullanilir. Iktidarmm ve diger giic sahiplerinin istediklerinin gergeklesmesi
yoniinde halki manipiile etmeleri bu araglar ile saglanir. Sistemin riza iiretilmesini

saglamasi medya denetimi yolu ile yapilir.

Gramsci ve Chomsky’ye gore, bir millet ne kadar 6zglirse, riza liretimi iktidar

icin, o kadar gereklidir (Aka, 2009:330). Riza iiretimi baski ve siddet ile islemez



(Kaymak, 2016:74). Baskic1 yonetimlerin iktidar1 kurup koruyabilmesi ancak sindirilmis
ve kolelestirilmis toplumlarda miimkiin olabilir. Ozgiir milletlerde ise, devlet ve sermaye
sahipleri, normalde toplumu ikna edemeyecekleri konulara olumlu yaklagmalar1 veya
tepki gostermemeleri i¢in riza liretimi kullanir. Bu amag igin kitle iletisim araglart kritik

Ooneme sahiptir (Durmaz, 2015:19).

Bilgiye ulasma ve aktarma ihtiyag¢larini karsilayan medyay1, insanlar, ¢gogu zaman
dost olarak goérmiistiir. Gazete, dergi ve daha sonra da radyo ve televizyon ile (ve simdi
sosyal medya da dahil olmak iizere) 6zel ilgi alanlarina karsilik bulmus ve ¢evrelerinde
olan bitenden haberdar olma firsat1 yakalamislardir (Caliskan & Mencik, 2015:255).
Medyanin hayatlarini hareketlendirdigini diisiinen insanlar, ona bir anlam yiiklemisler ve

kendilerini beslemesine izin vermislerdir.

Medya, bilgi aktariminin yani sira, hayatla ilgili aktardig: izlenimler ve yorumlar
ile insanlarin yasamla aralarinda kurduklar1 bag:1 da etkilemistir. Bu aktarim, insanin
kendini giivende hissetmesini ve sosyal varolusunu giiclendirmektedir. Bu etkisi ile
insanlarin yerine diisiince ve hayal iireten medya, insanin diisiince ve hayal giiciinii de

siirlandirmaktadir (Sepetei, 2017:31).

Insanlik, var oldugu andan itibaren, gevresini, kendisini ve hayat: algilama,
yorumlama ve anlatma ihtiyaci i¢inde olmustur. Magara duvarlarina resimler ¢izmekle ve
doga seslerini taklit etmekle baslayan bu anlama ve anlatma seriiveni, dil olgusunun
gelisimi ile devam etmistir (Kilingarslan, 2007:78). Tarih boyunca teknolojik ve bilimsel
gelismeler de bu ihtiyaci en iyi giderecek medya aygitini beraberinde getirmistir:
Medyanin insanlarin bilgi alma ve bilgi yayma ihtiyacina bu denli hizmet etmesi, onu

insanlarin hayatinda vazgec¢ilmez bir yere koymustur (Sepetci, 2017:80).

Ik ornekleri ile toplumsal haberlesme ve devaminda eglence ihtiyacinin
karsilanmasi amaci ile ortaya ¢ikan medya, daha sonra kritik bir doniisiime ugramis ve
degisen diinya ile birlikte diinyay1 yonetme ve modern toplumlar olusturma gorevlerini
istlenmistir. Medya, bugiinkii haliyle, nasil bir diinyada ve nasil bir toplumda yasamak
istedigimizi sorgulatir ve bu iste§imizi yOnetenlerin c¢ikarlar1 dogrultusunda
sekillendirmeyi amaclar. Medya iletileri ile bi¢imlenen toplum, giderek medyasiz

yasayamayan ve her sorunun ¢oziimiinii medyada arayan topluma doniisiir (Wayne,

2011:748).



Medya, iletilerinde, insanlarin ihtiyag duydugu bilgiyi bir baglam igerisinde
konumlandirarak, hazir paketler halinde sunar. Bu paketler, modern diinyadaki pek ¢ok

anlayisin, goriisiin ve yaklasimin sekillendirilmesini saglamistir.

Medyanin karar verme, fikir degistirme ve yeni degerleri kitlelere yayma ve
benimsetme giicii bulunmaktadir. Egemen giicler medyay1r toplumun denetimini
gerceklestirmek icin bir ara¢ olarak kullanirlar. Burada asil hedef toplumun aydinlari,
kose yazarlari ve entelektiielleridir. Kiiltiirel hegemonyanin ve riza imalatinin
yapilandirilmasin1 ve toplumlar iizerinde yayginlastirilmasini toplumun entellektiiel
kesimi yiiklenmektedir. Chomsky "Ko&se yazarlari, hakim normlara aykiri konumlari
savunsalardi, yazilarin1 bagkalar1 yaziyor olurdu. Baz1 sartlar1 yerine getirmeyen birinin
daimi yorumcu olma sanst yok" der (Chomsky&Herman, 2012:10). Bu noktada
uygulanan sansiir, “otosansiirdiir”. Medya uygulamalari, otoriter giiclerin kullandig1 bir
mekanizma olarak kabul edilir ve gerektigi gibi diislinen insanlarca yiriitiiliir. Devlet ve
sirketlerin ¢ikarlarina uygun davranmayan veya diisiinmeyenler, orada yer alamazlar.
Medyada, sistematik bir propaganda uygulanmakta ve bu entelektiiel kiiltiir ile
desteklenmektedir (Chomsky&Herman, 2012:12).

Schiller’in 1993 de yazdig1 Zihin Yénlendirenler kitabinda kitlelerin
yonlendirilmesinde manipiilasyonun kullanimin1 agiklayan ifadeleri Chomsky’nin
fikirlerini destekler niteliktedir (Schiller, 1993:10). Schiller’e gore, propaganda ile bir
kitlenin manipiilasyonu ancak demokratik toplumlarda kullanilabilir. Ciinkii baski ile
yonetilen  toplumlarda  manipiilasyon  elzem  degildir. Riza  imalatinin
gerceklesritirilmesinde en 6nemli roliin kitle iletisim araglarinda oldugunu vurgulayan

Schiller propaganda ile manipiile edilen kitleleri yar1 uyanmus kitleler olarak varsayar.

Propaganda kavrami, Edward Bernays’in ayni1 isimli eserinde tanimlandigi sekli
ile, halkin diisiincelerini yonetme aracidir (Bernays, 1928:9). Bernays, halkla iligkiler
disiplininin kurucusu sayilmaktadir. Bu alandaki diisiince ve icraatlarinda, dayisi
Sigmund Freud’dan ¢okga etkilendigi bilinmektedir. Freud’un Bernays ve digerlerine
ilham veren g¢aligmalarinda, insanin irrasyonel bir varlik oldugu, icgiidiileri tarafindan
kontrol edildigi yazmaktaydi. Bu caligmalara goére insan, kontrol edilmesi ve
yonlendirilmesi gereken bir varlikti. Kontrol edilmezse, insanin zihninin derinliklerindeki

saldirgan ve ilkel davranislar, toplum ve bireyi yok olusa siiriikleyebilirdi. Bu nedenle



iktidar, tehlikeli insan gruplarin1 kontrol etmeli ve yonlendirmeliydi. Ciinkii egemen
giicler halkin irrasyonel benligini kontrol altinda tuttuklari siirece ¢ikarlarini elde etmeye
devam edebilirlerdi. Bernays verdigi halkla iligkiler derslerinde karsilikli iletisime dayali
seffaf demokrasinin Orneklerini verirken, aslinda rizanin {retilmesi kavramini
sunmaktadir (Bernays, 1947:113). Lippmann da bunlara benzer sekilde, Leninist goriisiin
“saskin giiruh” adin1 verdigi toplulugun kendini yonlendirecek elitlere ihtiya¢ duydugunu

One siirmiistlir (Lippmann, 1922:88).

Freud, 1922 de yazdigi Grup Psikolojisi eserinde (Freud, 1975:7), LeBon’un
fikirlerini de benimseyerek kendi fikirlerine eklemistir ve grup psikolojisini birey
psikolojisi ile agiklamaya girisir. “Bir grup icinde yer alan kisi, uyutulmus gibidir.” der.
Bu kisinin artik bilingli hareket etmedigini i¢inde bulundugu grup ile beraber hareket
ettigini 6ne siirer. Grubun tamamina yapilan telkinler, bu nedenle tek tek birey
davraniglarindan ¢ok daha fazla cosku ile aksiyona doniisecektir (LeBon, 1997:27).
Bernays’in ¢aligmalarinda bu telkin, propagandadir ve o da, insanin irrasyonel bir varlik
olup, yonlendirilmesi gerektigi diisiincesine dayanir. Insanlarin yonlendirilmesindeki en
etkin ara¢ olan medya ise karar verme, fikir degistirme ve yeni degerleri kitlelere yayma
ve benimsetme giicli ile egemen giiclerin ideolojilerinin devamliligin1 saglayacak zeki

azinlik tarafindan hazirlanmis olan propagandalarin toplumlara empoze edilmesini saglar.

Medyanin kitlelerin fikirlerini manipiile edici giiclinli ortaya seren en Onemli
orneklerden biri Vietnam Savasi’nin ABD medyasinda halka nasil yansitildigidir.
Basinda yer alan haberlerde Vietnam’da gergeklesen savasta, Vietnam halkinin niifusuna
oranla yiizde onyedi olan kaybindan yiizeysel olarak yer verdiler. ABD’nin niifusuna
oranla yiizde birden de az olan kaybina ragmen ABD Vietnam’a 18 yil boykot uyguladi
ve basinda Vietnam yasadis1 olarak tanimlandi. Savasin etkilerini dogrudan yansittigini
iddia eden basin kaynaklari ise aslinda ABD hiikiimetini destekleyen ve savasin hakl
oldugunu savunmaktaydilar. Fakat daha sonra ABD’de savasa ayrilan biitgenin yarattig
ekonomik sorunlardan dolayr ABD ana-akim medyas1 savasi destekleyen sdylemlerini
dramatik bir bigimde azaltmistir. Rambo filmi de ABD medyasinin savasa bakis acisini
yansittig1 gibi halki savas destegi i¢in manipiile eden diger bir propaganda araci olarak
kullanilmistir. Vietnam Savasi’nin herhangi bir agidan halk tarafindan objektif olarak
degerlendirilmesine miisaade etmeyen ABD hiikiimetinin, medyasimnin ve Hollywood

sinemasinin 11 Eyliil 2001°de New York ve Washington’da meydana gelen saldirilarda



da ayn1 tutumu sergiledigi gortilmustiir. Saldirilardan sonra Afganistan ve Irak’a yapilan
askeri miidahaleler basinda insan haklar1 ve 6zgiirliik miicadelesi olarak yer bulmustur

(Chomsky&Herman, 2012:191).

Louis Althusser medyayi; basin, radyo-televizyon ve digerleri, Devletin ideolojik
Aygitlar1 (DIA) arasinda haberlesme DIA’s1 olarak tanimlar (Althusser, 2010:169).
Devletler yukaridaki Vietnam Savasi Orneginin de gosterdigi gibi medyay1

propagandalarini topluma sunmak ve devaminda benimsetmek i¢in kullanirlar.

Medyanin fikirler tizerindeki etki giiclinlin kapasitesini belki de en iyi vurgulayan
olaylardan biri de 1938 yilinda yonetmen Orson Welles’in bir radyo yayininda, H. G.
Wells’in Diinyalar Savasi eserinin Marslilarin diinyay1 isgal etmeye bagladigini anlatan
boliimiinii haber niteliginde dinleyici ile paylasmasi ile yasanmistir. Dinledikleri radyo
yayiini haber olarak niteleyen ABD vatandaslari arasinda bir panik havasi yasanmis olay

Welles’in basin agiklamasiyla son bulmustur (Birsen, 2011:21).

Medyanin diger 6nemli gii¢clerinden birinin de yeni degerleri kitlelere benimsetme
oldugundan daha O6nce bahsetmistik. Medya bu giiciinii halka reklamlar araciligiyla
yansitir. Reklamlar giinlimiizde ‘reklam etigine’ uygun olarak denetlenmektedirler ve bu
denetlemeler devletler tarafindan yasal yaptirimlarla desteklenmektedirler (Kalan,
2016:79). Fakat Schiller’in “yansizlik miti”’nde de konu aldig1 gibi bir manipiilasyonun
basaris1 empoze ettigi fikri ne kadar iyi sakladigiyla orantilidir. Manipiilasyona maruz
olan bireyler, bu yonlendirmenin farkinda olmadan olaylarin kendi akiginda ilerledigini
diisiindiigii siirece manipiilasyon basarilidir (Schiller, 1993:23). Reklam sektoriin de
hazirlanan reklamlarin belirlenmis etik kurallara uygun oldugunun siklikla ¢igirtkanligin
yaparak, reklamlarin barindirdigi manipiilatif 6geleri iyi bir sekilde saklar. Toplumu
olusturan bireyler de bu sozde diiriist ¢igirtkanliklara inanarak manipiilasyona kendini

maruz birakir (Kalan, 2016:81).

Kitleleri manipiile etmenin gerekliligine inanan Bernays’in anildig1 en biiyiik
reklam caligmasi, kadinlarin sigara i¢gmelerinin uygunsuz sayildigi donemde, sigara
tireticilerinin bu biliylik miisteri kitlesinden mahrum kalmalarina son veren, kadinlari
sigara icmeye Ozendiren reklam c¢alismasidir. Calismada, sigara, erkegin giici ile
0zdeslesen bir simgesellik igermektedir. Sigara icen kadin da bu yolla, “erkek kadar

giiclii” olmaktadir.



Iyi bir propagandada en énemli nokta, slogandir. Slogan, hedef kitlenin en ilkel
ve en alt biling seviyesine hitap etmelidir. Freud’a gore bu, cinsel ¢cagrisima denk gelir.
Slogan ayrica, kimsenin karsi olmak istemeyecegi ve herkes tarafindan kabul edilen bir
kavram igermelidir. Sloganin bir anlam ifade etmesine ise gerek yoktur. Onemli olan
izleyicinin dikkatini 6nemli olan konulardan bagska yone ¢ekmektir (Chomsky, 2005:10).
Bernays’in sigara ¢aligmasindaki slogani, “Torch of Freedom (Ozgiirliigiin Mesalesi)”
idi. Bu slogan, kadmin 6zgiirlesmesini sigara igebilmesi ile eslestirmekteydi. Sigara,
erkegin giiciinii, penisi sembolize ederek gostermekteydi ve kadin, sigara igcerek bu giice
kendisi de sahip olmaktaydi. Bu analizden de anlasilacagi gibi, aslinda ne slogan ne de
reklam, rasyonel bir temele oturmuyordu ancak, kitleleri siiriikleyebilme giicli de

mantiksizlig1 kadar biiyiik olmustu.

Gilintimiizde gerceklik; gosterge, imgeler ve simiilasyonlarla olusturuluyor ve bu
nedenden dolay1 gergekligin istenilen yone yonlendirilmesi de hi¢ zor olmuyor. Medya
organlari; basin, radyo-televizyon ve digerleri bu yonlendirilmis gerceklikle hedef
kitleleri olusturuyorlar. Hedef kitleler ne kadar birbirinden bagimsiz olarak goriinse de
ayni televizyon programini izleyen, ayni gazeteleri tercih eden bireyler aslinda bir biiyiik
hedef kitlenin i¢inde yer almaktadirlar (Baudrillard, 2011:67). Yonlendirilmis gergeklik
bireylere duyularla da bir seyleri benimsetir ve basin bunun en yaygin aracidir (Erdogan
& Alemdar, 2005:147). Bernays’in yukarida bahsedilen ¢alismasinda da gergeklik imaj
manipiilasyonu ile yonlendirilmistir. Kadinlar Bernays’in reklamini gordiiklerinde sigara
icip igmeme kararina varanin kendileri oldugu ve ayni zamanda sigara tiikketmekle erkek
bireyler gibi giiclii ve 0zgiir olduklarini diisiinmeleri amacglanmistir. Bat1 algisindaki
Ozgirliigiin temelinde kisinin kendi tercihlerini kendi yapabiliyor olmasi yatar ve bu
diistince reklam sektoriinde 6zgiirliik ve bireysellik sloganlart siklikla yer bulmaktadir.
Buradaki amag tiiketicide kendi tercihlerini 6zgiir ve bireysel olarak gerceklestirebildigi

algis1 yaratarak reklamin birey iizerindeki manipiilatif etkisini arttirmaktir.



Sekil 2.1: Bernays’in kampanyasindan bir kare (en solda) ve reklam afisleri.
(www.yourstory.com)

Medyanin kullandig1 propaganda, sermaye, iktidar, giic ve cikarlar {izerine
odaklanir. Hangi haberin nasil basilacagini bu iligkiler belirler. Bunu belirlemek i¢in de
kullanilan baz1 dlgiitler vardir. Bu dlgiitler, Chomsky ve Herman tarafindan ortaya
konmus analiz araglaridir. Bunlar: medya sirketlerinin biiyiikliigii ve kar yonelimli
olmalari, temel gelir kaynaginin reklamlar olmasi, haber kaynaklarinin iktidar yapilari
olmasi1 ve bu yapilara hizmet eden uzmanlar olmasi, tepki tiretimi ile medyanin kontrol
altina alinmasi ve ulusal bir denetim araci olarak iktidarin ideolojisidir (Chomsky,

2005:16).

Medya kuruluslarinin biiytikliigii, medya sahiplerinin ve patronlarinin medya ile
birlikte baska kar saglayan isler de yapan zengin kisiler olmasini ifade eder. Bu sebeple
patronlar, Oncelikli olarak kendi sirketlerini ve kendi karlarim1 diigiinerek hareket
edeceklerdir. Reklam verenler, medyanin ge¢im kaynagini olusturmaktadir. Medya bu
yiizden reklam verene bagimlidir. Reklam veren bir anlamda medyanin patronudur
(Chomsky, 2005:18-19). Medya, reklam veren aleyhine bir sey liretmekten kacinacaktir
ve bu da medyanin elestirel olmadigin1 gosterir. Bir diger filtre, bilginin kaynagidir.
Medya, gilivenilir kaynaklardan aldigi bilgiyi haberlestirir. Bunlar oncelikli olarak
uzmanlar, miidiirler, yoneticiler, belediyeler ve benzeri, iktidar kurumlaridir. Bu durum,
medyanin siirekli ayni kaynaklardan haber almasi ve nesnelligi silipheli haberler

sunmasini getirir (Christopoulou, 2011:32). Tepki tiretimi, iktidarin medyay1 kontrol



altinda tutma aracidir. Medyanin bir konu iizerindeki durusuna halk tabaninda bir itiraz
ve tepki gelmesi, konunun gii¢ sahipleri ve iktidar arasinda nasil bir 6nem arz ettigine ve
bu gili¢ odaklar1 arasinda giiclin nasil dagildigina baglilik gosterir (Christopoulou,
2011:31-32). Medya iizerindeki son filtre, devlet ideoloji olarak karsimiza ¢ikar. Burada,
cogu durumda ve ¢ogu devlette bu komiinizm tehlikesi olarak medyadan pompalanir ve
mevcut ideolojinin bu tehlikeye karsi desteklenmesi gerektigini empoze eder. Buradaki
temel, toplumun tamamu i¢in bir tehdit unsuru yaratilmasi ve bunun bir korku 6gesi olarak
sunulmasidir. Bu tehditten korunmanin yolu, mevcut iktidar1 desteklemekten gececektir.
Mevcut iktidara muhalif olan herkes, bu yaratilan tehdidin destek¢isi addedilir ve bu

ayrimcilik, mevcut ideolojiye olan bag1 giiglendirir (Chomsky&Herman, 2012:29)

Propaganda kampanyalar1 genellikle seckinlerin ¢ikarlarina uygun haldedir. Bu
kampanyalar ylriiten ya hiikiimettir ya da biiyiik firmalardir. Baz1 kampanyalar ortaklasa
baslatilir ve medya kuruluslarinin da isbirligi yapmalar1 saglanir. Medyanin rolii,
propaganda sahiplerine zarar verecek her tiirlii olay ve haberin ¢abucak giindemden
diismesini saglamaktir. Medya kuruluslarinin ¢ikarlar1 biiyiik sirketler, bankalar ve
hiikiimet ile i¢ ice geger. Bu da tabiidir ki onlarin haber tercihlerini etkileyecek ilk siizgeg

olacaktir (Chomsky&Herman, 2012:102).

Bernays, 1947 de yazmis oldugu “Engineering of Consent” (“Rizanin
Miihendisligi”) baslikli makalesinde, riza imalatinda bir “riza miihendisinin” kullanmasi
gereken adimlar1 tanimlamaistir:

Fiziksel ve insani kaynaklarin hesaplanmasi, hedef konu hakkinda bilgi sahibi

olunmasi, amagclarin ve degiskenlerin belirlenmesi (kim araciligi ile kime

ulasilmali), hedef kitlenin bireysel ve ¢ogul davranig egilimlerinin belirlenmesi.

Bunlar1 uyguladiktan sonra, hedefin gergekgiligini hesaplayan “miihendis”,

elindeki para, insan giicii ve medyay1 kullanarak hedefine ulasabilir (Bernays,
1947:116).

Propaganda araglarin kullanildig1 ilk propaganda modeli, Wilson hiikiimeti
zamaninda olmustur. Wilson, savasa razi olmayan halki, ¢coktan imza atmis oldugu
Avrupa savagina sokmaya razi etmeliydi. Bu fikrin yaratim ekibinde yine, Bernays de yer
almaktaydi. izlenen yol, “Creel Komisyonu” adiyla kurulan komisyonun halki dehsete
diisiirerek Almanya’ya diisman etmeleri seklindeydi. Bunlar arasinda, kendilerini “ilerici
aydinlar” olarak niteleyenler bulunmaktaydi. Alman askerlerinin zuliimlerinin

fotograflari, vahset iiretimi gibi icatlar ile baris yanlisi bir halkin savas ¢igirtkanligi



yapmast saglanabilmisti. Bu olay ile, devlet propagandasinin is diinyas1 ve aydin tabaka
tarafindan desteklenmesi halinde ne kadar biiyiikk bir etki yaratabilecegi goriildii

(Chomsky& Herman, 2012:103-104).

FOR U S ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Sekil 2.2: Creel Komisyonunun iglerinden bir tanesi. (www. Wikipedia.org)

1920’1i yillarda bir Edward Bernays hayrani olan Joseph Goebbels, Hitlerin
propaganda bakani idi. Goebbels, bir Yahudi olmasina ragmen Bernays’in fikirlerini

kullanarak, Adolf Hitler ¢evresinde bir “fiihrer” kiiltii yaratt.

wos u:-u“.nr]hr

gy Vi
vom uI]rov?

Sekil 2.3: Nazi propagandasindan bazi posterler. Solda, Hitler’in Alman ¢ocuklari ile oynadigi goriiliiyor.
Sagda ise, bir okuldan kovulan Yahudi 6gretmen ve 6grenciler olumsuz stereotipler ile resmedilmis
(www.master-of-education.org)
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Bernays, onerdigi hipotezlerin daima iyi amagclar i¢in kullanilmayacaginin
bilincinde idi. Ancak bu durum belki de, Baudrillard’in hipergerceklik kavramina
benzetilebilir. Reklamlar, medya ve propaganda ile yaratilan gercek, artik iyi ve kotlinlin

disinda bir hipergercgekliktir (Baudrillard, 2011:39).

Bernays, 1933teki calismasini Nazilerin kullandigin1 gazetelerden 6grenmisti ve
1965°te yazdig1 otobiyografisinde bundan su s6zlerle bahsediyordu: “Benim kitaplarimi
Yahudilere yonelik yikici faaliyetleri igin bir temel olarak kullantyorlar. Bu beni soke etti
ama insana ait her bulusun hem iyi hem kétii amagclar i¢in kullanilabilecegini biliyorum.”

(Bernays, 1965:652).

Bernays, bu ifadelerinde, propaganda fikirlerinin nasil kullanildigi veya
kullanilabilecegi ile ilgili sorumluluk duyuyor gibi gériinmemektedir. Ilk amaci sadece
para kazanmak olan Bernays’in sunduklari, artik insanlarin herhangi bir ama¢ ugruna
akillarinin kontrol altina alinabilecegini géstermektedir. Reklam ve propaganda ile, insan
aklindaki gercek olgu, bir hipergerceklikle kontrol altina alinmaktadir. Yine
Baudrillard’in hipotezine gore, bu hipergergeklik, ideolojiden ve anlam arayisindan artik
bagimsizdir (Baudrillard, 2011:15). Hatta goriinen o ki, artik etik anlayistan da bagimsiz

bir hal almustir.

Aydm azinhigin yonlendirici giicii lizerine Chomsky, Edward Bernays’in
gbzlemini paylagmaktadir: “Kitlelerin fikir ve aligkanliklarinin bilingli bir sekilde ve
zekice manipiile edilmesi, demokratik bir toplumun Onemli bir bilesenidir.” Halkin
diisiinme sistematigini ve davranis kaliplarinin olusumunu anlayabilen ve tiim yonleri ile
analiz edebilen zeki azinlik, propagandaya bagvurarak halkin diisiincelerini kontrol

edebilir (Chomsky&Herman, 2012:123)

Medyanin hiikiimetle olan baglantisi ise, en O6nemli kisimdir. Medya
kuruluslarinin ¢alisabilmeleri i¢in, hiikiimetlerin diizenledigi ruhsatlar ve isletme haklar
zorunluluktur. Bu da onlarin hiikiimet denetimine tabi olmalar1 anlamina gelir. Bu
denetim mekanizmast hiikiimete medyay1 disiplin altinda tutma sans1 verir
(Chomsky&Herman, 2012:83). Devlet biirokrasisinin, yonetimde esas rolii oynadigi
iilkelerde, devlet kurumlar1 medya iizerinde tekelci bir hegemonya olusturur ve bu
kurumlar medya iizerinde siklikla sansiir uygularlar. Bu sekilde istenilen cergeveye

yerlestirilen medya agik bir sekilde egemen giiglere hizmet ettigini kanitlar (Giirkan,
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2016:162). Iktidardaki hiikiimetin ideolojilerini medya araciligi ile mesrulastirmas,
toplumdaki bireylerin diislince yapilarini etkileyip degistirirken, ayni toplumun farkli

goriise sahip bireyleri veya kesimlerini gayri mesru olarak nitelendirir (Taner, 2015:29).

Biiyiik medya faaliyetleri {izerinden alinan vergiler, faiz oranlar1 ve emek
politikalariyla da genel siyasi destek bakimindan hiikiimete bagimlidir. Sonugta birer
ticari isletmedirler ve bunlar tiim ticari isletmeler i¢in onemlidir (Chomsky&Herman,
2012:83). Bu durum sadece giiniimiiz toplumlarinin sorunu olmakla kalmayip ge¢misten
giiniimiize gelen mesrutiyet problemidir. Bu durum yeni degildir, XIV. Louis
Doneminde, “Mercure Galant” dergisi, XIV Louis’nin savas ve politik basarilarin1 géz

Oniine ¢ikararak iktidardan ayricaliklar kazanmistir (Cayci, 2016:86).

Kuskusuz medyanin izleyiciler tarafindan olumsuz tepkiler almasi1 da olasidir.
Ciinkii kitle iletisim araglar1 6zellikle televizyon ve giliniimiiz internet medyasi, dérnek
olarak topluluk 6nilinde konugma yapma ile kiyaslanirsa eger, medyanin birebir iletisimin
dogrudan ve devamli geri besleme 6zelliginden dogasi geregi mahrumdur. Medyanin bu
ozelligi, iretilen ve iletilen herhangi bir medya iirliniiniin toplum tarafindan
degerlendirilmesi kisminda belirsizliklerin olugsmasina neden olur. Bir toplantida
konusma yapan kisi, konusmasini sundugu toplulugun verdigi olumlu veya olumsuz
tepkiye gére sundugu fikrin onaylandigini ya da onaylanmadigini anlayabilir. Ote yandan,
ornegin televizyon izleyicisi izlemekte oldugu programin degerlendirmesini yaparken
programdan istedigi anlami ¢ikarabilir ve programi hazirlayan medya iireticisi izleyicinin
olast yanlis anlamalarini diizeltmek i¢in izleyicinin yaninda olamaz (Thompson,
2008:53). Medya personeli olusan bu belirsizlikleri gidermek icin elbette stratejiler
gelistirip halkin ya da hitap edilen kitlenin nabzini tutar. Ornegin sevilen film serilerini
tekrar tekrar yayinlayarak pazar aragtirmasi yapmaktadir (Mcquil, 1969:75). Fakat
orgiitlii veya bagimsiz bireysel tepkiler ile medyaya kars1 “tepki iiretimi” gergeklesebilir.
Bu, mektup, telgraf, telefon, dilekce, dava agma, kongre huzurunda yapilan konusmalar
ve dagitilan bildiriler ve baska sikayet bicimleri ya da tehdit ve cezalandirici eylem gibi
cesitli bigimler kazanabilir (Chomsky& Herman, 2012:95). Tepki iiretimi biiylik capta
veya dnemli kaynaklara sahip kisilerce yapiliyorsa, medya i¢in sonuglari 6nemli olabilir.

Reklamlar kolayca boykot edilebilen iirlinlerdir (Chomsky&Herman, 2012:96).
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Tepki tiretimi, siyasi iktidarin medya iizerindeki denetimini pekistirici rol oynar.
Hiikiimet, medya i¢in tehditkar bir tepki iireticidir (Simsek, 2017:131). Haber yonetimi
ise tepki yonetimi i¢in tasarlanmistir. Buna 6rnek olarak Chomsky, Reagan’in televizyona
cikmasini gosterir ve izleyicilerin “Biiyiik Iletisimciyi” elestiren medyaya kizmasindan

bahseder (Chomsky&Herman, 2012:98).

Reagan donemi, halk kaynakli degisimlerin 6niinli kesmek i¢in medyanin riza
tiretiminde kullanildigini gosteren fenomenlerden biridir. Reagan dénemin, dis diinya onu
delice davranan “garip bir kovboy” olarak gérmiistii ancak ABD halk1 onu ulusal bir birlik
simgesi olarak gormekteydi. Baskanin sikinti yaratan sagma uygulamalar ve
aciklamalarini ise gérmezden gelmekteydi (Chomsky, 2005:8). Bu donemde, is¢ilerin
protesto eylemleri, medya destegi ile bastirildi. Reagan bununla ilgili olarak, “Miidahale
veya askeri harekatlar1 yle bir satmalisiniz ki, halk diismanin Sovyetler Birligi oldugunu
zannetsin.” Der. GoOniilsiiz davranan halka “’safi/masi’’ gereken siddete bagvurma
degildir. Halkin bir diger ’fonksiyonu’’ da serbest girisimin maliyet ve risklerini

istlenmesidir (Chomsky, 2005:126).

Devlet ideolojisi, medyanin onemli siizgeclerinden biridir. Daima devlet
ideolojisine zit olan diisiince ve ideolojiler iktidar sahiplerini korkutur
(Chomsky&Herman, 2012:99). Medya, bu noktada iktidar sahiplerinin ¢ikarlarina hizmet
eder ve farkli diislinceleri marjinallestirir (Klaehn, 2002:152). Bunun en biiyiik 6rnegi,
komiinizmdir. Komiinizm mal sahiplerinin yiiksek statiilerini tehdit eden bir hayalettir.
Sovyet, Cin ve Kiiba devrimleri ile, Batili segkinler i¢in uzun siirecek bir travma ortaya
cikti. Buna karsin medya, toplumu bu amansiz diismana karsi seferber edilmek igin
kullanild1 ve komiinizmin suiistimalleri teshir edildi. Diigman belirgin olmadigindan, bu
diismanlik durumu medyanin yonlendirdigi herhangi bir hedefe de sigratilabilecek bir
tepki oldu. Boylece devlet ve sermayenin ¢ikarina uymayan her gruba karsi kullanilabildi.
Bu siyasi denetim mekanizmasi, iktidarin ¢ikarina uymayan sol ve is¢i hareketlerinin de
boliiniip etkisizlestirilmesinde kullanildi. “Eger komiinizmin basarist hayal edilebilecek
en kot sonugsa, yabanci iilkelerde fasizmin desteklenmesi daha hafif bir kotiiliik olarak
hakli gosterilir. Komiinistlere karsi cok yumusak davranan ve ‘’onlara avantaj
kazandiran’’ sosyal demokratlar1 hedef alan muhalefet de benzer gerekgelerle hakli

gosterilir.” (Chomsky&Herman, 2012:99).
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Medyada antikomiinizm propagandalar1 yapilirken, tehlikeye dair ciddi kanitlara
ithtiya¢ duyulmaz. Siginmacilar, muhbirler ve her tiirden oportiinistler “uzman” kiliginda
sahneye ¢ikabilir; biisbiitiin yalanct olduklar1 degil, ama en azindan giivenilmez olduklari
ortaya ¢iktiginda ise bir sey degismez; sahnede kalmay siirdiiriirler (Chomsky&Herman

2012:100).

Iktidardaki hiikiimetin ideolojine karsit olan ideolojiler zaman iginde olusan yeni
ideolojik tanimlamalara bagli olarak degisebilir. Ancak karsit ideolojiler her zaman
mevcut hiikiimetlerin ¢ikarlarini tehdit etmeye devam edecektir. Bu sebepledir ki
komiinizme karst uygulanan anti-komiinist propagandalar yoniinii yeni ideolojik

tanimlamalar dogrultusunda degistirecektir (Klaechn, 2002:158).

Diismana kars1 propaganda yaptiran hiikiimetlerin igisleri programlarinda halki
ilgilendirecek, saglik, egitim, evsizlik, issizlik, artan su¢ orani, hapishaneler, kentlerdeki
bozulma gibi ciddi sorunlar i¢in ¢dziimlere rastlanmaz. Chomsky’nin bahsettigi Saskin
Siirliniin, yani halkin, dikkatinin bundan bagka noktaya ¢ekilmesi gerekir. Ciinkii o, bu
durumdan magdurdur ve Ogrenirse bu pek hosuna gitmeyecektir. Dolayisiyla bir
diismanda birleserek halki korkutmak ve gozdagi vermek, iktidarin ¢ikarlarini

saglamlastirir (Chomsky, 2005:24)

Riza tiretimi yapanlar, giice sahip olan is diinyasindan insanlardir, yani hizmetinde
olduklarimiz (Chomsky, 2005:13). iktidar sahiplerinin hedeflerinin halkin itirazlarina
ragmen uygulanmasi, “yonetilenlerin rizas1 ile” olmaktadir. Bu durum “riza gostermeden
razi olma”nin karsiligidir. Toplum, kitlelerin zihnini sekillendirme yetkisini liderlerine ve
propagandaya vermeye razi olmustur (Chomsky, 2005:134). Yonetici smif yalnizca
toplumsal {iretim araglarini degil ayn1 zamanda diigiince emegini de kontrolii altinda
tutmaktadir ve bu diislince giiciine ve medya gibi zihinsel iiretim araglarina sahip olmayan

kitleler iktidarin yonetimi altinda bulunmaktadir (Hall, 2005:171-173).

“Riza gostermeden razi etme” sorunu, David Hume tarafindan da ele alinmistir.
Hiikiimetin Temel Prensipleri eserinde Hume, ‘her toplumda yoneticilerin destekgisi
kamuoyudur’ der. Bu en despot veya en Ozgiir, tim hiikiimetler i¢in gegerlidir.
Hiikiimetler halkin onlar destekledigi seviyede denetime ihtiya¢ duyarlar. Riza {iretimi
ile, hiikiimetin sundugu bir plana ya da programa halk basta itiraz etse de, birkag

denemeden sonra yola gelir. Halkin rizasi, halk razi olmadan alinir (Chomsky, 2005:135).
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22 Medya Denetimi

Harvey, “Postmodernligin Durumu” eserinde, Marksist bir sermaye anlayisindan
uzaklagarak postmodern diinyada sermayenin yalnizca para, mal ya da ekonomik
degiskenler olmadigini soyler (Harvey, 2010:25). Sermaye artik modern toplum
temellerini kurmaktir. Harvey, ABD’nin Reagan ve Ingiltere’nin Thatcher dénemini
bunun drnekleri olarak gdsterir. ikisinin de ortak yonii, medya ve propagandalari ile nasil

riza liretimini sagladiklaridir.

Medya, sermaye ve iktidar sahiplerinin elinde, onlara hizmet eden, “karar verici,
fikir degistirici ve deger yaratic1” roliinii iistlenmektedir. Ger¢ek demokrasiden yoksun
sistemlerde, medya toplumsal denetim ve halkin egemen fikirlere gore egitilmesindeki en

Onemli aragtir.

Medyanin fikir doniistiiriiciiliglinii goérdiigiimiiz en ¢arpict 6rnek, Chomsky’ye
gore, ABD-Vietnam savasidir (Chomsky, 2005:84). Bu savas boyunca Vietnam’in askeri
ve sivil kayiplar1 ABD’ye gore ¢ok fazla olmasina ragmen ve askeri asama bitiminde
ABD Vietnam’a 18 yil boykot uygulamasina ragmen, savas doneminde Lesli Gelb, New
York Times’daki yorumlarinda Vietnam’i Amerikalilar1 6ldirdiikleri i¢in “yasadisi”
olarak tanimlamaktaydi. Daha sonra savas kaynakli ekonomik kayiplarin artisi ile
medyanin savasa olan destegi azaldi. Daha sonra Bush yonetimindeki ABD’nin 11 Eyliil
2001 saldirilarindan sonra Irak ve Afganistan’a yonelik baslattig1 anti-teror savaslari ise,
ABD’nin bu iilkelere demokrasi gotiirdiigii soylemi ile ABD medyasinca savunuldu.
Basinda, ozellikle somiirgeci siyasetin ideolojik propagandasinin yapilmasinda
teknolojik ve parasal yardim hep kullanilan ara¢ olmustur. Hammadde kaynagi (kagit),
parasal kaynak (reklam) ve haber kaynagi (haber ajanslar1) giderek artan bigimde tiiketici
kiiltiir basmini disa bagimli kilmaktadir (ilal, 2007:87).

Medyanin deger yaraticiligi roliinii gerceklestirdigi arac1 da reklamlardir.
Toplumsal degerler, roller ve kavramlar topluma reklamlar aracilig1 ile verilir. izleyici ise
reklam igin tiiketicidir. Ornegin deterjan reklaminda camasir yikayan ev hanimu rolii ile

kadinin toplumsal ve ev i¢i rolleri yaratilmakta ve bu diizen topluma aktarilmaktadir.
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Sekil 2.4: Medyanin toplum {izerindeki etkisini gdsteren bir karikatiir

(www.inpsasel.gob.ve/moo_news/Prensa_1464.html).

Reklam, medya kuruluglari i¢in maliyetin diismesi ve karliligin artmas1 demektir.
Bu da, yeterince reklam alamayan kuruluslarin piyasadan silinmesini getirmektedir.
Reklam almayan kuruluslar, reklama dayali bu sistemde ya silinecek ya da marjinal
konumda kalacaklardir. Dolayisiyla boyle bir sistemde, reklam veren, medyay1 kontrol
eder (Chomsky&Herman, 2012:86). Reklam verenler, medyaya parasal destek saglayan
“patronlar”dir. Medya kurulusu artik basarili olabilmek i¢in, patronlarinin isteklerini
yerine getirmelidir (Chomsky&Herman, 2012:87). Bu sistem igerisinde, reklam
verenlerin, kendi c¢ikarlar1 ile ters diisecek programlari veya kuruluslar
desteklemeyecekleri asikardir. “Televizyona reklam veren biiyiik sirketler, ¢evre tahribati
sorunu, askeri-sanayi kompleksin isleyisi ya da sirketlerin Ugiincii Diinya
diktatorliiklerine verdikleri destek ve onlardan sagladiklar1 ¢ikarlar gibi sirket
faaliyetlerini ciddi bir sekilde elestiren programlari nadiren destekleyeceklerdir.”
(Chomsky&Herman, 2012:16). Medya, haberlerini ve programlarini reklam verenin
cikarina uygun sekilde kuracak ve boylece devletin ve sirketin kaynasik ¢ikarlarina

hizmetmis olacaktir.

Toplumda azinlik kalan veya ¢ikar1 dogrudan devlet ve sermaye cikarlar ile
ortiismeyen topluluklar, artik medya i¢in daha az goriiniir olurlar. Reklam verenin de
destegi ile giiclenen medya, devlet ve sermaye sahipleri ile ¢ikar catismasi olan bu

topluluklarin diismanhigini iistlenecektir (Chomsky&Herman, 2012:85).

Teknolojik ve ekonomik bagimliligin tiiketici kiiltiirlerin y1ginsal iletim yapilarina

getirdigi en 6nemli degisiklik ise igeriksel-kiiltiirel bagimliliktir (ilal, 2007:87).
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Medya araglarindaki haberler ve programlar, editorlerin onayindan ve
kontroliinden ge¢mektedir. Topluma sunulan haber ve programlarin sekli ve igerikleri
editorlerin denetim ve onayr sonucunda belirlenmektedir. Bu diizenleme ile medya,
Chomsky’ye gore, topluma, ne ile ilgilenmeleri gerektigini dikte etmektedir. Editorler,
medyanin karar verici roliiniin yiiriitiiciiliglinii iistlenmektedirler. Gazete sahibi kar
amacina yonelik bir sirkettir, daha ¢ok satisa dayanan bir reklam geliri iliskisi temeli
olusturmaktadir. Diisiincelerini yaymak isteyen kisiler, eger reklamlardan yer kalirsa ve
yap1 izin verirse, gazetelere girebilmektedirler (ilal, 2007:44). Radyo ve televizyon
teknolojisi, daha ilk bulunus bi¢imlerinde bile, kendilerini gelistiren tiiketim toplumunun
kosullarina uygun teknolojilerdir. Radyo-TV teknolojisi ¢ok biiyiik bir tiiketim olanagi
yaratmaktadir: Her tiiketiciye bir alici1 gerekmektedir. Ureticiler bu aliciy1 satarak kar

etmektedirler; ileti artik Snemli degildir (Ilal, 2007:47).

Televizyonda ise, ‘’televizyon seyredilir’’. Artik, tutsak bir izleyici yigini
diigmeye basinca ¢ikani seyredecektir. Seyretmemek ise tiiketimini engellemez, ¢linkii
asil kar, evlerdeki kullanima oranlaninca, {itii gibi ara¢lardan bile az kullanilan televizyon

alicisindan elde edilmistir (ilal, 2007:48).

Althusser, ideoloji tanimini, maddi ve sinifsal nitelikte toplumsal ve siyasi roller
istlenmis bir zihin tasarimi olarak tanimlar. Gergekler, toplum i¢in, bu ideolojiye gore
belirlenir ve bu gozle algilanir. Devletin ideolojisini topluma aktarmak i¢inse en kolay ve
kisa yol medyanin denetiminden gecer. Medya, bu aktarim i¢in kesintisiz bir yoldur
(Sucu, 2012:31). Bu sayede devlet, ideolojinin sundugu mevcut toplumsal formasyonun
stirdiiriilmesi faydasini kullanir (Althusser, 2010:17). Bireylerin diinyaya baktiklar
cergevenin kontrolii saglanmis olur. Althusser’e gore, yiginsal iletim araglari, aile, okul
ve kilise gibi kurumlarla birlikte, toplumda ideolojik yapiyr somutlagtiran, devletin
ideolojik aygitlaridir. Bu aygitlar toplumda ekonomik iligkilerin yeniden iiretilmesini

tiimiiyle belirleyen araglardir (Ilal, 2007:49).

Medya, ideoloji aktarim ile toplum {izerindeki hakimiyetini pekistirir. Bu amaca
uygun olarak ortak degerler yaratir (Coban, 2009:23). Iletilen haberde, aktarilan bilgide
kullanilan dil, halkin dili olur. Béylece medya, aktarilan gerceklik iizerinde halk ile

uzlasir. Bu siireg, r1za imalatinda da temeli olusturur (Ilal, 2007:114).
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Ideoloji, toplumun rizasinin, adaletsiz ve esitsiz rejimlerde almmasini saglar.
Kisilere medya araciligi ile aktarilan bilgi ve haberler toplum bilincini kosullandirir ve
ideolojiye uygun bir biling gelismesini saglamay1 hedefler. ideoloji bu baglamda gercegin

yeniden tiretilmig hali, bir tlir yanlis tanimadir (Erdogan & Alemdar, 2005:321).

Foucault, bilgi bir hiyerarsidir der (Foucault, 1999:131). Bu hiyerarsinin en
iistinde devlet bulunur. Bilginin aktarimi iktidar tarafindan belirlenir. Bilginin

egemenligi, iktidarin da egemenligidir (Celebi, 2013:513).

Iktidardan gelen bilgi, medya kuruluslarinda gergek kabul edilir. Muhabirler,
yetkililerin bilinmesi gerekenleri aktardiklar1 inanci ile ¢alisir. Bir yetkilinin soyledikleri,
iddia olarak degil, dogru bilgi olarak ele alinir. Muhabirler de bunlar1 kaydeder ve aktarir
(Chomsky, 2005:89). Resmi kaynaklardan aktarilan bilgiler, ayn1 zamanda medyanin
objektiflik iddiasin1 da destekler. Dogru gosterecegi objektif bilgiye ulagmak igin,
yapilacak aragtirma masrafi da bdylece azalir (Chomsky, 2005:85).

Ozellikle ABD’de gelisen tecimsel modelde amac¢ daha cok karliliktir. Bu
modelde verici-alic1 araclar, istasyonlar ve daha da 6nemlisi, yaymn zamani satilik bir
tiiketim malidir. Bu yapida temel 6ge ise reklam geliridir. Bu nedenle de yayinin temelini
reklamlar olusturur, diger programlar reklam aralarina girer (ilal, 2007:51). ABD’de, hem
teknolojik iirlinlerde, hem de igerikte 6zel girisimciler egemen olacaklar ve kar amacina
yonelik tecimsel (ticari) radyo-televizyon modelini olusturacaklardir (ilal, 2007:49).
Reklamlarin yurttaga yiik getirmeyen bir gelir kaynagi oldugu sav1 aslinda bir yanilgidir;
tam tersine, yurttas iki yiik altina girmektedir: Reklamin yapilan mali, 6rnegin bir dis
macununu alirken 6nce yaptigi 6demede reklam giderleri de karsilanmaktadir. Ayrica bir
de reklamlar1 seyrederek bir ’zorunlu zaman kaybi”> bedeli de ddemektedir (ilal,

2007:84).

Medyanin reklam verene sundugu ise, izleyicidir. Reklam oranlarini biiyiitecek

zengin izleyiciler ise daima tercih edilir (Chomsky, 1993:12)

Medya bilgi aktariminda, toplum yapisini diizenleyecek degerleri, inanglari
empoze eder (Simsek, 2009:125). Bu sekli ile, ideolojik mesajlarin aktaran ve iktidarin
ideolojisini toplum bireylerine yansitan medya, iktidarin egemenliginin de tasiyicisi

roliindedir.

18



John B. Thompson, Medya ve Modernite eserinde modern diinya ve medya
iligkisini sdyle 6zetlemektedir:
On besinci ylizyilin sonlarindan giinlimiize kadar bir dizi medya kurumunun
gelisimiyle birlikte {iretim, depolama ve dagitim stirecleri belirli yonlerde
dontlistim gecirdi. Bu siiregcler modern donemin o6zelliklerini olusturan bir dizi
kurumsal gelismeler i¢inde tasindi. Bu gelismeler nedeniyle sembolik bigimler
goriilmedik bir boyutta yeniden iiretildi; pazarda alinip satilabilen metalara
doniistliriildii; zaman ve mekanda yayilmis bireylere ulastirildi. Medyanin

gelisimi, modern diinyadaki sembolik iiretim ve degisimin dogasini ¢cok esasli ve
geri dondiiriilemez bir sekilde doniistiirdii (Thompson, 2008:25).

Medya arastirmalari alaninda, iki temel yaklasim bulunmaktadir. Bunlardan ilki,
egemen /ana akim/anayon/liberal yaklagim olarak bilinen yaklasim daha davranisci,
yonetimsel, geleneksel ve cogulcu bir bakis igerir. Bu yaklasim, medyanin insan
tizerindeki dogrusal etkisini inceler. Liberal yaklasim, insanin topluma ve ¢evreye uymasi
gerektigi ve var olan toplumsal yapinin korunmasi ve gelistirilmesi gerektigini kapsar.
Bunun i¢in de en iyi sistem kapitalist sistemdir. Liberal yaklasimda izleyici, ¢oksesli bir
medyadan kendine uygun olani secer. Medya da izleyiciye istedigini verecek yonde
sekillenir. Bu yaklasim, Amerika Birlesik Devletlerinden 1900°1i yillarda ¢ikmis ve
yayimstir (Ozer, 2006:41).

Kitle iletisim kuramlar1 alaninda ilk calisma 1927 yilinda Harold Lasswell
tarafindan yapilmistir. 1. Diinya Savasi’nin incelendigi bu ¢calismada, ittifak devletlerinin
savast kazanmalarinin en 6nemli nedeninin propaganda tekniklerinin dogru kullanimi
oldugu agiklanir. Bu dénem, medyanin en gii¢lii oldugu dénemlerdendir ve izleyici ona
sunulan her seye inanan, tercihi olmayan bir hedeftir. Lasswell, medyanin bu dénemki
etkisini “sihirli mermi” modeli olarak tanimlar. Lasswell, kitle iletisiminin dogrusal
stirecini hipotize ederken, “Kim, Kime, Neyi, Hangi Kanalla, Hangi Etkiyle Soyler”

sorularimi kullanir.

Daha sonra Lazarsfeld ve arkadaslarinca yayinlanan “The People Choice” adli
calismada, 1940 ve 1948 yilindaki ABD secimleri incelenmis ve medyanin siirl etkiye
sahip oldugu, kanaat dnderlerinin bu etki alanin1 genisleten etken oldugu 6ne siiriilmiistiir.
Bu sinirlt etki, “iki agamali akig” adi ile kuramsallastirilmis ve halkin tercihini etkileyen
lic ana unsur tamimlanmustir: kisisel etki, kanaat onderleri ve bu kanaat 6nderlerinin
medya ile iligkileri. Bu ¢alisma ile medyanin karsi karsiya oldugu halkin 6zellikleri

tanimlanmaya calisilmistir.
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Liberal yaklasima elestirel bir bakis olarak ise alternatif yaklasim ortaya ¢ikmustir.
Elestirel/alternatif yaklagim, liberal yaklagimin tersine, medyanin toplum {izerindeki
roliinii ve bunun iktidar ile arasindaki iliskiyi inceler (Sever, 1998). Iletisim bu kuramda
toplumsal rolii ile tanimlanir. Bu yaklasima gore, medya, insanlara istediklerini vermez,
oncelikli olarak patronlar1 ve iktidart memnun etmeye c¢alisir (Erdogan & Alemdar,

2005:240).

Bu yeni yaklagim, Ingiltere ve Avrupa kitas: arastirmacilarinca benimsenmistir ve
kapitalist ve endiistriyel diizenin Marksist bir elestirisini igerir. Bu elestirel goriis
edebiyat, felsefe, ekonomi, sosyoloji, psikoloji, tarith ve gostergebilim gibi pek cok
alandan beslenmis ve faydalanmistir. Arastirmacilar, giiniimiiz diinya toplumlarinda,
medyanin var olan toplumsal diizen {izerindeki roliinii arastirir ve inceler (Goneng,

2005:58).

Elestirel yaklagim bakis acisinda, liberal yaklasimdan farkli olarak, kurulan
modeller ileti akis oklar1 gostermez. Elestirel yaklagim, iki kavram arasinda anlam ve
iligki kurmay1 hedefler. Elestirel yaklasim yapisal modeller lizerinde durur ve dogrusal
bir akis gostermez. Liberal yaklagim iginse, iletinin yonii ve sonucu 6nemlidir (Erdogan

& Alemdar, 2005:44).

Medya iletisim araclari, ortaya ¢ikis itibari ile sahip olduklar1 degerlerin, halk i¢in
gercegi aramak, sunmak ve aktarmak olarak, hala muhafaza ettigini ileri siirse de,
Chomsky’ye gore bu, ancak “medya cahilleri’nin inanacagi bir seydir (Chomsky,

2005:199)

Medya, sermaye sahiplerinin elinde oldugundan, halk adina ve halkin ¢ikarina
uygun davranmasi olasi degildir, ancak sermaye sahipleri ve onlarin sirketlerinin
c¢ikarlarina uygun hareket edebilir (Mora, 2008:11-12). Bunun olabilmesi i¢in de halkin

denetimi ve rizasi sarttir.

Bu baglamda, medyanin hizmet ettigi toplumsal amag, halkin egemenlerin istedigi
bi¢cimde rizasin1 ve denetimini saglamaktir. Medya, insanlarin zihinlerini yoneticilere ve
toplumsal, ekonomik ve politik diizene bagli kalacaklar1 sekilde egitmenin araci
olmaktadir. Bunu yaparken, muhalif ve elestirel oldugu zamanlar da vardir ancak,
Chomsky’ye gore, yine bunu devlet-sermaye iktidarinin ortak c¢ikarlarina uyacak

cercevede yapar (Chomsky, 2005:15).
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Chomsky’ye gore medya, “karar verici, fikir doniistiiriicli ve deger yaratic1”dur.

(Chomsky, 1993:20).

Alternatif medya anlayisi ise, ana-akim medya modelinin halkin bilgiye ulagma
ihtiyacim karsilayabilmek adina ortaya ¢ikmistir (Ozer O. , 2006:43). Anaakim medya
icin kar amacinin birincil amag¢ haline gelmesi, onun halkin haber alma ihtiyacini
layikiyle karsilayamamasini beraberinde getirir. Siyasal baglantilari, politik elestirilerden
kaginma ve otosansiire sebep olur. Dolayisiyla medya kanali onu finanse eden kisilerin
goriisine hizmet eden bir karaktere biiriiniir. Bu da medyanin, halkin tamamina hitap
etmesinin Oniinii keser. Azimliklar, kapitale uzak topluluklar ana-akim medyada
kendilerine yer bulamaz. Alternatif medya, toplumun anaakim medyada sesini
duyuramayan kesimi igin ortaya ¢ikmistir (Akveran, 2018:12). Tabi, alternatif medya
mecralariin ¢ogu da finansal endiselerden uzak degillerdir ve bu da aslinda bir paradoks
yaratmaktadir. Gergek bilgi ve temsiliyet belki de hi¢ miimkiin olmamakta, medya kendi

gercekligini yaratmaktadir.

23 Gerceklik ve Medyada Gerg¢eklik Insasi

Gergeklik, varligini hakikatten alan bir olgu olarak, somut diisiinceler ile hareket
eder. 19. yiizyildan itibaren pozitif bilimlerin hiz almasi ile birlikte, ger¢eklik somutlagan
nesnelere ve duyular ile algilanmaya muhta¢ olmustur. Bu donemde gercekligin ve buna
bagl hakikatin degistirilemez oldugu diislincesi vardir. Ancak, Heidegger ile birlikte
hakikatin yeniden ingas1 fikrinin gelismesi ile, gerceklik de degistirilebilir olmaktadir
(Erlevent, 2004:25). Baudrillard’a gore de gerceklik, doniistiiriilmeye miisait bir nesnedir
ve mutlak gergeklik yoktur (Baudrillard, 2011:15).
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Sekil 2.5: Medyada gergekligin yeniden iiretimine dair bir karikatiir
(www.flickr.com/photos/127593682@N05/15554308745)

Baudrillard’a gore gerceklik, kitleler i¢in yeniden iiretilebilir bir seydir. Gergegin
simiilasyon ile yeniden {retilmesi, hakikatin de degistirilebilir olmasini getirir.
“Cagimizdaki temel hastaligin adi: Gergegin liretimi ve yeniden {iretimi denilen seydir.”

(Baudrillard, 2011:44). Istenilen her sey bir gerceklik gibi sunulabilir.

Sunulan bu yeni ve suni gergeklik, medya ve iletisim araglarinin en 6nemli
{iriinlerinden biri olmaktadir. Oyle ki, medya tarafindan sunulan suni gerceklik cogu
zaman ger¢egi de asar ve bir hipergerceklik halini alir. Medya, bu 6zelligi ile her an bir

gerceklik insa edebilmektedir.

Baudrillard’in post modern goriisiine gore, medyanin ideolojiyle veya tarihle
hicbir alakasi kalmaz. Televizyon hicbir sey Onermez, o yalnizca bir ekrandir.
Baudrillard, “televizyon izleyicinin kafasinin i¢inde bir terminaldir” der, “sen ekransin,
televizyon seni izliyor” (Baudrillard, 2011:14). Medyanin insan1 soktugu bu tek boyutlu

deneyimde, izleyici pasiftir ve televizyondan iletilen anlam ve imajlar izleyiciye geger.

Debord’un gergeklik teorisinde ise, Baudrillard’dan yontemsel ve farkli olarak,
“gosteri” kavrami merkezdedir. Toplum, gosteriyi izleyendir. Gosteri Toplumu
calismasinda, Marksizm’in muazzam meta birikimi teorisinin yerine kendisi “gdsterinin

muazzam birikimi”ni 6ne siirmektedir (Debord, 1996:22).

Debord’a gore izleyici, ne kadar izlerse o kadar az yasar ve izledigi gercekliklere

o kadar ¢ok yabancilasir. GOsterinin burada rolii, izleyiciyi sarmalayarak onu kendi
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varolusu ve arzularindan uzaklastirmaktir. Gosteri, izleyiciye neyi arzuladigini ve nasil
davranacagini aktarir. Gosteri bu hali ile artik iktidarin ta kendisi olmustur. Debord,

gosterinin iktidara doniismesini soyle ifade eder:

Gosteri, kendini tartisilmaz ve erisilmez devasa bir olumluluk olarak sunar.
“Goriinen sey iyidir, iyi olan sey goriiniir” der, baska bir sey demez. Ilkesel olarak talep
ettigi tutum bu edilgen kabullenistir; ve ortaya ¢ikisina karsilik verenin olmamasi ve

goriiniis lizerindeki tekeli ile aslinda zaten bunu elde etmistir. (Debord, 1996:37).

Baudrillard ise, gergeklik ingasinda simiilasyon kavramini merkeze almaktadir.
“Bir gergeklikten yoksun gergegin modeller araciligryla tiiretilmesine hipergergek yani
simiilasyon denilmektedir.” (Baudrillard, 2011:14). Baudrillard, ger¢egin yerine liretilmis
bu hipergercegi “simiilakra” olarak adlandirir. Ona gore, artik rasyonel bir gercege
ihtiyag yoktur ¢linkii artik islemsel olarak yeniden iiretilmis sentetik bir gergek vardir.
Baudrillard’a gore, Simiilakra, hakikati gizlemez ve hakikat artik hakikat olmadigini

sOylemektedir. Simiilakra, artik hakikatin ta kendisidir (Baudrillard, 2011:13).

Bu sentetik gercek, elbette rasyonel gergeklikten ayirt edilebilmektedir.
Baudrillard’a gore, sentetik gergeklik, diissellikten yoksun olandir (Baudrillard,
2011:15). Sentetik ger¢egin iddiasi ise, kendini rasyonel gergeklik olarak sunmasidir. Bu
durumda sentetik gergek artik simiilasyon evresini agarak bir hipergerceklik halini
almistir. Baudrillard’in simiilasyon evresi su anlama gelmektedir: sahip olunmayan seye

sahipmis gibi yapmak (Baudrillard, 2011:16).

Simiilasyon bu yolla; gercekle, sahte ve diissel arasindaki farki yok etmeye
caligmaktadir. Tipki, televizyon stiidyolarinda insanlarin holografik kisiliklere

doniigsmeleri gibi (Baudrillard, 2011:15).

Hipergergeklik, gercekligin lizerinde bir olgudur. Baudrillard bunun 6rnegi olarak
Disneyland’1 verir; “Disneyland’daki diissellik ne gercektir ne de sahtedir. Burasi gergege
Ozgi diisselligi, gercegi simetrik bir sekilde yeniden iiretebilmek amaciyla tasarlanmis bir
ikna makinesidir.” (Baudrillard, 2011:145). Bu hipergergeklik seviyesi diislinceyi ve
gergekligi kontrol edebilmektedir. Gergeklik, medya araciligi ile artik insa edilebilir ve
degistirilebilir haldedir. Medya giiciinii buradan almaktadir. Medyay1 yonetenlerin ise, bu

durumda nasil bir giice sahip oldugu ortadadir.
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Postman’in (1983) dedigi gibi “Bir kiiltiir sozlii iletisimden yaziya, basili
yaymlardan televizyon yayinlarina kaydikc¢a hakikatle ilgili fikirleri de degisir” Ciinkii
hakikat artik farklilasmistir” (Postman, 1999:34).

Sekil 2.6: Medyanin yarattigi toplumu simgeleyen bir gorsel.

(www.globalresearch.ca/how-britains-propaganda-machine-controls-what-you-think/5477648)

Gergekligin yeniden insasini1 saglayan medya ile toplum, artik yalnizca gosteri
izleyicisi ve tiiketici kimlikleri ile vardir. Bu toplum yapisinda rasyonellik kaybedilmistir
(Callero, 2003:117-118). Bu topluma ait bireyler, modern bireyden farklidir, birey;
pargalanmis, merkezi olmayan ve kendini yeniden yaratabilecek bir kimlige biirlinmiistiir
(Babacan, 2014:22). Medya, bu kendini yaratim {izerinde aldigi rol ile, gergegin de
yeniden yaratimini tamamlar ve artik gercek ile kopya arasindaki fark goériinmez olur

(Erdogan & Alemdar, 2005:455). Medya artik, hilkmeden konumdadir.

Frankfurt Okulu olarak bilinen akimin 6nde gelen distniirleri, ©’kiiltiir
endiistrisinin’’ 6zellikle televizyon teknolojisinin kapitalist tiiketim toplumunun her seyi
tiiketime elverisli bir mala doniistiiren yapisina bireyi uyumlu kilan, tek boyutlu bir

yaratiga doniistiiren salt bir sayisal ¢ogaltima elverisli bir ara¢ oldugunu; bu teknolojinin
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baska toplumsal yapilarda islevi olamayacagimi ileri siirmektedirler (Koluagik,

2017:139).

Herbert Marcuse, Theodor Adorno ve Max Horkheimer gibi diisiiniirlerin basi
cektigi ve 1923 yilinda Frankfurt’ta kurulan “’Toplumsal Arastirmalar Enstitiisii’’
cevresinde toplanan ’Frankfurt Okulu’’ kuramcilari, bu konuda karamsar bir yaklasim
sergiler. Bu yaklasima gore, kapitalist diizen, toplumsal giicleri denetim altinda
tutmaktadir ve bu denetim, medya yolu ile yapilanmaktadir. Marcuse’ye gore,
saniyelesen kapitalist toplum diizeni, diizene getirilen her tiirlii elestiriyi engellemektedir
(Tekin, 2015:59). Bu diizen yalnizca iiretim basarisina odaklanir. Medya iiriinleri,
halihazirda var olan diizenin ideolojisini asilar ve toplum bilincini buna gore
sekillendirmeyi hedefler. Bunu yaparken, diizene dair higbir yanlig1 gérmez ve gostermez,
tiim elestiriler engellenir (Ilal, 2007:22). Boylece medya tarafindan, tek boyutlu diisiince

ve diizenler olusturulur.

Yiginsal iletim siirecinde, ileti siireci olusturan kurumlarin bigimsel ve igeriksel-
ideolojik kosullarma uymak zorundadir. Ornegin kar ya da asit yagmurlar1 gibi bir konuda
yazilacak bir makale, gazetenin yazi isleri miidiiriiniin onayin1 alacak ve belki de bazi
yerleri ¢ikartilacaktir. Bu dndenetimde, reklam sirketlerinin ve gazete sahibinin baskisi
olabilecektir. Ayrica, dar anlamda devlet sansiirii de sdéz konusu olabilecektir (ilal,
2007:58). Medya, mevcut iktidarin hegemonyasini per¢inleyen bir ideoloji tasiyicisina

dontisiir (Sucu, 2012:31).

Marcuse’ye gore, yiginsal iletim araglari, nelerin tartigilacagini ve bdylece nelerin
tartisilmayacagini belirleyerek, kullandiklar1 soyut kavrama degil somut imgeye dayanan
dille tartisma ortamini sinirlamakta, elestiri ve diisiince olanagin1 yok ederek, diizenin

siirmesini saglayan bir “tek boyutlulugu” yaymaktadirlar (ilal, 2007:35).

Frankfurt Okulu y1ginsal iletim araglarinda yer alan “yiginsal iletim’’ {irtinlerini,
isleyis ve etkilerini inceleyerek, onlarin toplumu uyutmak, giderek beyinlerini yok etmek
amacina yonelik olduklarini sdylemekle kalmamakta, sanat iiriinlerinin de y1ginsal iletim
araclarina yansimasini  olumsuz karsilamaktadirlar. Yigmsal iletim siirecinde
uysallastirilan, bir tiilketim malina doniistiiriilen sanat tam tersine bir islev kazanmaktadir.
Icerigi etkileyen en nemli 6gelerden biri de, ekonomik yapilara uygun gelisen, reklama

dayali tecimsel televizyon modelidir (lal, 2007:58).
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Televizyon yayinciliginda bilgi, patron denen ana para sahibinin goriisleri, hedef
kitlenin diisiince yapisina ve patronun ideolojisine uygun bigimde aktarilir, bunu

yapabilmek ugruna baz bilgiler sansiirlenir veya eksik aktarilir (Kara, 2015:250).

Ozellikle gevredeki gergeklerin aktarilmasina dayanan iletisim siireci, zellikle

televizyon gibi araglarda, tiimiiyle bu gergeklerden koparilabilmektedir (Ilal, 2007:71).

Televizyon teknolojisi bati kapitalizminin yirminci yiizyilda ulastigi “tiketim
toplumu’’ yapisina uygun, pahali, savurgan ve igerigi teknolojiden kopartilarak tam bir
tiiketim malina doniistiiriilmiis bir teknolojidir. Batida gelisen yapisiyla televizyon pahali
ve cok tliketim olanagi saglayan alicilara ve kablolara, uydulara, baglantilara, video

aygitlarina gereksinim yaratan bir savurgan modeldir (ilal, 2007:36).

Baudrillard, medyanin postmodern kavram ve semboller tizerindeki etkisine dair
sunu soyler:
Yerinin doldurulamaz oldugu nesnel islev alaninin diginda, kendi anlam alaninin
disinda nesne, gosterge degerini kazandigr yan anlamlar alaninda neredeyse
sirsiz bigimde baska nesnelerle yer degistirebilir hale gelir. Ornegin, camasir
makinesi mutfak esyasi olarak hizmet eder ve konfor, prestij 6gesi, vb. rolii oynar.
Tiiketimin alan1 tam olarak iste bu ikinci alandir. Bu alanda her tiir nesne, anlam
verici 6ge olarak camasir makinesinin yerine gecebilir. Simgelerin mantiginda
oldugu gibi, gostergelerin mantiginda da nesneler artik hicbir isleve ya da taniml
bir gereksinime bagl degildir. Bu tam olarak nesnelerin bagka bir seye yanit
vermesindendir. Ister toplumsalin mantig1 ister arzunun mantig1 olsun, bu baska

seye nesneler hareketli ve bilingdisi anlamlandirma alani olarak hizmet eder.
(Baudrillard, 2011:89).

Tiiketim, artik ihtiyactan dogan islevselliginden uzaklasmis ve gostergelesmistir.

Bu gostergelesme ile birlikte artik, tiiketilen iirtin degil anlamdir. Bunun yolu da,
reklamlardan ge¢mektedir. Reklamda, iirlin bir anlam ile 6zdeslestirilir ve bu 6zdeslik
tiikketici tarafindan algilanir ise, tiiketici daha sonra kiiltiirel diinyasindaki benzer
anlamlar1 da iiriinle iliskilendirecek ve reklam aktarim gerceklesmis olacaktir. Uriin, bu
anlam i¢in bir gosterge halini almustir artik (Odabasi, 2004:111). Artik tirline sahip olmak,
tiiketici i¢in irliniin sundugu anlam ile biitlinlesmektir. Sembolik tiiketim, anlam satin

almak olarak diistiniilebilir.

Anlam satis1 konusundaki en giizel 6rneklerin basinda McDonald’s gelmektedir.

Amerika Birlesik Devletleri’nin bu ikonik hizli servis zinciri, pek ¢ok iilkede ve pek ¢ok
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toplumda Amerika’nin kendisi ile ayni anlami tagimaktadir. 1986 yilindaki bir
arastirmada okul cagi cocuklarinin %96’sinin McDonald’s’1 bildigi ve Noel Babanin
ikinci sirada geldigi raporlanmistir (Ritzer, 2011:28).
Ritzer’in, bu ikonik hizli servis zincirini baglangi¢ noktasi alarak one siirdiigi
kuram; “fast-food restoranlarinin temelindeki ilkelerin, Amerikan toplumunun ve
diinyanin geri kalan kisminin gitgide daha fazla kismia egemen olma siireci”

olarak 6zetlenmektedir. Bu egemen olma siirecinde reklamlarin sundugu anlam
aktariminin etkisi biiyiiktiir (Ritzer, 2011:28).

McDonald’s’lagtirma, Ritzer’e gore (2011:211) dort ana unsur igerir: verimlilik,
hesaplanabilirlik, ongdriilebilirlik ve denetimdir. Bunlardan denetim, medyanin toplum
tizerinde kurdugu hakimiyet ile bagdasabilecek bir anlam igerir. Bu restoranlara girenler
kapali bir bigimde denetleme altindadirlar. Yazilar, sinirli meniiler, az segcenekler, rahatsiz
iskemleler, yemek yiyenleri, isletmenin kendilerinden istedigi seyi yapmaya yoneltir:
Hemen yiyip ¢ikmak. Ustelik arabayla (bazi yerlerde vyiiriiyerek) gidip yiyecegin bir

pencereden satin alindig1 restoranlarda miisteri, aldigini orada oturup yemez.

Calisanlar ise, makinelesme tehdidi ve denetimi altindadir, kendilerinden
istenenleri yapmak {izere egitilmislerdir: Yavas veya dikkatsiz bir is¢i, hazirlanan
yiyecegin verimsiz ve hatali olmasina yol acarak Ongoriilemezlik yaratir. Bundan
kaginmak i¢in otomatize edilmis, insansiz teknolojiler kullanilmaktadir. Bu teknolojilerin
bir giin kendisinin de yerini alabilecegini diisiinen isci, daha siki ve verimli ¢alismak

zorunda hisseder, yoksa isini kaybedecektir. Ve bu da is¢i lizerindeki denetimi genisletir.

Sirkete tutarlilik ve verimlilik saglayan bu denetim, onu calisanlar ve tiiketiciler
tizerinde hakimiyet sahibi olmay1 da saglar. Tipki, medya yoneticilerinin de medya

denetimi ve reklamlar aracilig1 ile yaptiklar1 gibi.
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3.  BOLUM: RIZA URETIMINE BiR KARSI DURUS
OLARAK JOHN CARPENTER SINEMASI

3.1 John Carpenter Sinemasi

John Howard Carpenter, 16 Ocak 1948’de New York’ta dogmus ve Kentucky’de
biiylimiistiir. Babasinin miizisyenliginin etkisi ile hem miizige hem sinemaya ilgi
duymustur. 11k film denemelerini babasinin hediyesi olan bir 8§ mm’lik kamera ile heniiz
sekiz yasindayken yapmaya baslamustir. Giiney Kaliforniya Universitesi’nde sinemacilik
egitimi alan Carpenter, yalnizca iyi bir kurgucu ve miizisyen degil ayn1 zamanda kuvvetli

bir hikaye anlaticidir (Odelle & Le Blanc, 2013:30).

John Carpenter, henliz daha dort yasindayken, izledigi ilk film olan John
Huston’1n yonettigi mecare filmi ‘The African Queen’ (1952) ile ilk sinema deneyimini
yasamig ve beyaz perdede akan goriintiilerden ¢ok etkilenmistir. Ayn1 zamanda babasinin
izinden de giden Carpenter sinemaya artan ilgisinin yaninda keman ve piyano dersleri de
almigtir. Fakat donemin iinlii ‘western’ kovboy filmleri, ‘film noir’ kara film ve
‘suspense-thriller’ gerilim filmleri yonetmenleri olan Hawks, Ford, Huston, Hitchcock,
Capra ve daha bir¢ok dikkat ¢eken isim, yarattiklar1 filmlerle Carpenter’in film yonetmeni

olma yoniindeki istedigine biiyiik dl¢lide yon vermislerdir (Muir, 2000:5).

Carpenter’in sinemaya olan bakis agisi yalnizca kovboy filmleri ile
sekillenmemistir. Howard Hawks klasigi olan 1959 yapimi ‘Rio Bravo’ ve ayni zamanda
diinya disinda olasi yagami konu alan bilim kurgu filmleri de Carpenter’in sinema

goriistinii etkilemistir (Muir, 2000:5).

Carpenter ilk filmini 8 yaginda 8mmlik kamera ile ailesinin evinin arka bahgesinde
cekmistir. Okul arkadaglarinin rol aldig1 bu filde Carpenter kendi fantezi diinyasini ¢ektigi
filme yansitmak istemistir. 14 yasina kadar 40 dakikalik kisa film c¢ekimlerine devam
eden Carpenter’in filmlerinde kullandig1 6zel efektler; ‘stop-motion photography’ tek
resim fotografciligi, ‘rear projection’ geriden gdsterim, ‘forced perspective’ zorlanmig
perspektif ve digerleri, ev yapimmi filmlerde nadiren kullanilan tekniklerdi. Bu
ozellikleriyle birlikte ortaya daha 14 yasindayken ortaya koydugu filmleri; ‘Revenge of
the Colossal Beasts’, ‘Terror from Space’ gibi Carpenter’in eglendirmeye ve korku

yaratan maceraya olan arzusunu gdsteriyordu.
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Filmlerin yanisira Edgar Ellen Po ve H. P. Lovecraft gibi bilim kurgu ve korku
eserleri yazarlarinin kitaplariin da Carpenter’in yaraticiligindaki etkisi azimsanamaz.
Universite yillarinda Carpenter film yapimciligmin ve yonetmenliginin pratik ve
teknolojik yonlerinde deneyim kazandi. Ayni zamanda idolu olarak nitelendirdigi
Howard Hawks, Roman Polanski ve daha bircok 6nemli yonetmenle de tanigma sansi

buldu (Muir, 2000:6).

John Carpenter ilk énemli basarisin1 es-yazarlik, editorliik ve film miiziklerini
hazirladig1 ‘The Resurrection of Bronco Billy’ filmi ile aldi. Film 1970 yili Akademi
Odiilleri’nde en iyi kisa film dalinda 6diile layik goriildii (Cumbow, 1990:7). Odiilii
filmin yapimcisi John Longenecker almasinda ragmen Carpenter’in filme olan katkilar
cok biiyiiktii. Filmin yonetmen koltugunda Carpenter oturmamasina ragmen, film onun
diger tim filmerinde bulunan temel Ogelere; karakterlerin kentsel nevroz atmosferine
sahip olmasi, farkli bir diizene olan 6zlem ve bu yeni diizeni bulmaya yonelik efsanevi
yolculuga cikan basrol gibi dgelere sahipti ve bu nedenle bu film bazi elestirmenlerce
Carpenter’in ilk filmi olarak da kabul edilir (Cumbow, 1990:7). Hatta bir noktadan
bakildiginda filmin ana karakteri, Carpenter’in hayatini, kariyerini ve kovboyluga

duydugu 6zlemi yansitiyordu (Muir, 2000:7).

Andrew Sarris’in yayinladigi ‘The American Cinema: Directors and Directions
1929 — 1968’ kitabinda yer verdigi ‘Auteur teorisi’: sinemadaki sanatin biiylik dl¢iide
stiidyolarin, yapimcilarin ve senaryo yazarlarinin kisitlamalarina kars1 calisirken, auteur
olarak nitelendirilebilecek olan yonetmenlerin iirettikleri her filmi kendi kisisel tarzlarin
yansitarak infaz etmeyi basarabildiklerini anlatir. John Carpenter filmlerini iiretirken
tutarl1 bir vizyonu elde etmek i¢in tercih ettigi film tiirlerinin kurallarini ve ikonografisini
ustaca kullanir. Auteur teriminin klasik kullanimina tam anlamiyla 6rnek olan Carpenter
filmlerini yalnizca yonetmez, ayni zamanda senaryo ve film miizikleri {izerinde de caligir

(Cumbow, 1990:1).

Carpenter, Amerika’nin belirli film tiirleri {izerinde c¢alisan birka¢ cagdas
yonetmeninden biri olarak goriiliir. Genel olarak Carpenter’in yonetmenligini yaptig1 tim
filmleri belirli bir film tiirline aittir. Bu siniflandirmanin disindaymis gibi goriinen ve bir
romantik komedi filmi olan ‘Memoirs of an Invisible Man’ (1992) da, Carpenter’in

filmlerinde kullanmay1 sevdigi macera unsurlarini barindirir.
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John Carpenter’in fantastik filmlere kars1 6zel bir ilgisi bulunmaktadir. 1978
yapimu olan ‘Halloween’ filminin biiyilik basarisinin ardindan Carpenter kendine korku
ve bilim-kurgu sinemas1 dalinda uygun bir yer buldu. ‘Halloween’ filmi simdiye kadar

yapilan en karli ve bagimsiz yapimlardan biri olarak goriilmektedir (Bilson, 1997:18).

Carpenter’in resmi olarak ilk filmi olan 1974 yapimi ‘Dark Star’ filmi, Carpenter
ve Universite arkadasi olan Dan O’Bannon tarafindan birlikte yonetildi. Heniiz
tiniversitede 6grenim goren geng yonetmenler 600083 biitge ile Stanley Kurbick etkisinde
kalmis oldugu belirgin olan 50 dakikalik bir bilim-kurgu komedi filmi ortaya ¢ikardilar.
Film k&tii halde olan bir uzay gemisiyle istikrarli olmayan gezegenleri yok etme gorevine
¢ikan miirettebatin yasadiklarini konu alir. Film Howard Hawk ( Carpenter’in idolii olan
inlii yonetmen) tarzi bir parodidir aslinda ve basroldeki karakter siirekli eylem adami

olmakla hayalperest biri olmak arasinda gidip gelir (Cumbow, 1990:13).

Yukarida da bahsedildigi gibi, ilk islerinden itibaren Carpenter’in filmleri bilim-
kurgu, korku ve aksiyon film tiirlerinin tiim 6gelerini icerir. Carpenter filmleri siipheye
yer birakmayacak sekilde bu film tiirlerinin 6rnekleridir. ‘The Thing’ (1982) ve ‘Village
of the Dammed’ (1995) filmleri iyi bilinen korku/bilim-kurgu tiiriindeki klasik filmlerin
tekrarlaridir ve Carpenter’in diger filmlerinin bircogu da bu tiirdeki iinlii yonetmenlere
ait olan filmlerden esintiler icerir. Film elestirmenleri de Carpenter’in bahsi gecen film
tirlerinin temel Ogelerini siklikla filmlerinde kullandigindan bahsetmislerdir. Anne
Bilson, ‘The Thing’ (1982) filminin son yillarin tiim korku ve bilim-kurgu filmlerinin
giiclii bir birlesimi oldugunu sdylemistir (Bilson, 1997:75). Carpenter’in filmlerinin
ideolojik olarak siipheli benzerlikleri oldugunu iddia eden Robin Wood da yonetmenin
bilim-kurgu, korku ve aksiyon tiirlerinin birbirine karsi olan etkilesimlerini bir araya

getirmedeki yetenegini kabul eder (Wood, 1979:24).

Carpenter, 1980’11 yillarda geleneksel aksiyon ve felaket filmlerinde farkli olan
yeni aksiyon filmlerinin gelisiminde etkili oldu. 1980 ve 1990’larda iiretilen Hollywood
filmlerinde yer bulan siddet iceren tempolu sahnelere Carpenter’in ilk filmlerinden
kaynak bulmustur (Woods, 2004:11). Ozellikle ‘Halloween’ (1978) filmiyle birlikte,
‘Halloween’ filminin barindirdig1r sok ve korku iceren giris boliimi, katillerin bakis

acisina yerlestirilmis 6znel kamera agis1 ve dldiriildiigii halde siirekli hayata geri donen
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hayal {iriinii kotii karakter iceren diisiik biitceli filmler 1980°lerin ortasinda Holywood’u

domine etmisti (Bilson, 1997:20).

‘Halloween’ filminin ilk sahnesi yukarida s6zii gecen katillerin bakis acisina
yerlestirilen 6znel kamera ¢ekimi ile baslar. Kamera agis1 itibariyle kurbana
yonlendirilmistir ve izleyiciye katilin kurban izledigi hissini verir. Bu ¢ekim tarzi tiim
film boyunca korunur ve izleyici aslinda katille biitiinlestirir. Izleyici katilin son
saldirisindan sonra gelecek olan hamleyi kendilerini katilin yerine koyarak heyecan
icinde bekler. Buna ek olarak Carpenter, ‘Assault of the Precinct 13° (1976) filmi
cekimlerinde hareketli kamera kullanarak ve filmin akisina ani korku ve rastgele siddet
Ogeleri ekleyerek izleyicide film boyunca siiren kargasa duygusu ve huzursuzluk hissi
yaratmistir (Cumbow, 1990:47). Dénemin {inlii gerilim-aksiyon filmi olan ‘Jaws’ (1975)
filminde de yonetmen 6znel kamera ¢ekimi teknigi ile kasith olarak izleyicide canavar
kdpek baligmin yakinda oldugu veya olabilecegi hissini uyandirir. Oznel kamera ¢ekimi,
izleyicinin kendini katille bagdastirip sucluluk hissetmesine yol agarken ayni zamanda

katilin kimligini saklamak i¢inde kullanilmistir (Cumbow, 1990:48).

Carpenter filmleriyle ilgili genel bir varsayim yapilirsa eger, yonetmenin bircok
filminde aslinda canavar olarak gosterilen normaldir. Robert E. Zeigler 1983 yilinda
yaymladigr ‘Killing Space: The Dialectic in John Carpenter’s Films’ makalesinde
Carpenter’1n filmlerinde ‘Kendi vicdaninin en karanlik tarafi bir maske degil, tanidik bir
yiiz giyer.” Der. Carpenter’in bu yaklagiminin en gozledigi filmlerinde bir tanesi 1983
yapimi ‘Christine’ filmidir. Bu filminde yonetmen filmde seytani arabadan gelen dehseti
normatif heteroseksiiel erkeklige dogru yonlendirir. Film tek odagi dersleri olan ve sosyal
acidan zayif bir lise Ogrencisinin 1958 model Playmouth Fury marka otomobili
edindikten sonra nasil bu siiper giicleri olan araba tarafindan ele gecirilip, sakin bir
Ogrenciden vahsi bir katile doniisiinii konu alir. Tiim film boyunca izleyiciye hakim olan
his ise; filmin basrolii Arnie’nin bu suglar islemesine yalnizca arabanin siiper giicleri
midir? Yoksa aslinda Arnie kendisi mi bu suglardan sorumludur? Film ilerlerken izleyici
her ne kadar bu siiper giiclere sahip olan arag ‘Christine’in aracin radyosunu manipiile
ederek Arnie’nin iizerinde etkisi oldugunu gorse de filmin sonunda yonetmen asil

sorumlunun aslinda Arnie oldugunu izleyiciye gosterir (Woods, 2004:16).
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Benzer bir sekilde Carpenter, 1988 yapimu “They Live” filmiyle de izleyiciyi
baskin ideolojinin toplumlar iizerinde uyguladig1 gizli manipiilasyonlar1 gérmeye iter
(Woods, 2004:18). “They Live” filminin detayli incelemesi bir sonraki boliimde
yapilacaktir.

Carpenter filmleri, medyanin gercekler tizerindeki manipiilatif etkisini ve her yere
niifuz edebilme giiciinii izleyiciye gosterir. Ornek vermek gerekirse, yonetmen ‘Assault
on Precinct 13’ filminde bir ara sokakta polislerin bir grup ¢ete liyesine ates a¢tig1 sahneye
yer verir. Filmin devaminda bu sahnenin haberlerde polislerle silahli ¢atisma diye yer

buldugu goriiliir (Woods, 2004:18).

‘Halloween’ filminin devam filmlerinin ¢ekimlerini bagka yonetmenlere devreden
Carpenter yeni 6zgiin filmler yaratma {izerine ¢alistyordu. Bu cabalarin sonunda 1980
yilinda ‘The Fog’ filmi ve onu takip eden sene de bir gerilim filmi olan ‘Escape from
Newyork’ filmi vizyona girdi. Bu iki filmle de istedigi basariyr yakalayamaya
Carpenter’1in yeni projesi Hawk ve Nyby’in ‘The Thing from Another World’ filmini ‘The
Thing’ ismiyle yeniden beyaz perdeye uyarlamak oldu. Bu film Carpenter’in imzas1 ve
basariyla sonlandirilmig filmi oldu. Film nihilist bir grup arastirmacinin kutuplarda yer
alan isole edilmis bir arastirma laboratuarinda uyazdan gelen ve sekil degistirebilen bir
yaratikla olan savasini konu alir. Giiniimiizde ‘The Thing’ filmi her ne kadar 198011
yillarin korku ve bilim-kurgu dalindaki klasik filmleri arasinda goriilse de icerdigi giiclii
pesimizm ile neredeyse Carpenter’in yonetmenlik kariyerini bitirmistir (Dixon,
2010:134). Takip eden yillarda Carpenter’in daha bircok c¢alismasi beyaz perdede ve
televizyonda yer alsa da istedigi yeri geri kazanamadi. John Carpenter, Holywood un

bagl kalamayacagi kadar cesur bir vizyona sahip olan ve inatc1 bir auteuristti.

32 Yeni Diinya Diizeninde Sinema

Kiiresellesme, yayginlasan medya ve iletisim araglarinin etkisi ile kolaylasan bilgi
aligverisinin diinya toplumlarinda yarattig1 politik, kiiltiirel ve ekonomik degisimlerin ve
diinyanin bir yerindeki olaylarin sinirlar Otesinde baska bir yerdeki olaylari
etkileyebilmesi olarak tanimlanabilir (Ulug, 2003:28). Kiiresellesen diinyada, sinirlar
ortadan kalkmis gibidir; lilke ekonomileri, sosyal degisimler, politik kararlar birbirine

bagli haldedir, tek bir diinya ve tek bir iilke var gibidir.
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Sanayi devrimi ile baslayan teknolojik gelismelerin hiz kazanmasi ile, insanlik
yeni bir diizene dogru yol almaya baglamistir. Bu ortaya ¢ikan diizen, temelde yeni bir
ekonomik diizeni igerir. Teknolojik gelismeler, iiretim siireglerini kdkten degistirmistir.
Hem kiiresellesmenin hem bloklagma kavraminin 6ne ¢iktig1 bu diizende, diinyada sozii

gecen, yonetimde gii¢ sahibi olan iilkeler yeniden belirlenmektedir.

Bazi fikirlere gore, kiiresellesme, teknolojik gelisimlerin {iretim maliyetlerini
diisiirmesini saglamasiyla ve hizmet ve sermayeye sundugu hareketlilik ile iilkelerin ve
halklarin biitlinlesmesini saglamaktadir. Bazi diger fikirlere gore ise, giiclin
merkezilesmesi, ¢okuluslu sirketlerin devlet ve iscileri rekabete mecbur birakmasi,
bankacilik ve kurumsal yatirnmcilarin giiclenmesi demektir (Varol, 2017:410). Her iki
bakis agisinda da, kiiresellesme; sermaye sahiplerine ve {ist diizey kimselerin ¢ikarinadir.
Halkin devletten alabildigi hizmet ve gelir azalir. Bu durum 6zellikle gelismekte olan

tilkelerde belirgin sekilde gozlenebilir (Friedman, 2000:20).

Ekonomi, ihtiyaca yonelik liretim ve tiiketim olarak tanimlanir. Bu iiretim hem
mal hem de hizmetleri kapsar. Ihtiyaglar, Abraham Maslow’a gére, insanlarin giinliik
yasamlarint siirdiirmeleri i¢in gerekli olan seylerden, kendilerini ispatlamak i¢in gerekli
olan seylere kadar genis bir yelpazedir (Maslow, 1954:97). Yeni diinya diizeninde ise bu

mal ve hizmet algis1 degismistir.

Uretimde kaliteli ve ucuz mal iiretebilmek 6n plana ¢ikmustir. 1929°da Hoover
yonetimindeki ABD de baslayan ve tiim diinyay1 saran Biiylik Buhran sonrasi, iiretim
kadar tiiketim yaratabilmek amaci ile, tiiketimin pompalandigi bir ekonomi diizeni
yaratilmaya ¢alisilmistir. Tliketim toplumu mimari olarak yine, sigara reklamlarindaki ve
siyasetteki propaganda basarilartyla taninan Bernays bilinmektedir. Baskan Hoover,
Bernays ile benzer goriislere sahipti, 6nii alinamayan buhran sonras1 baga gelen Roosevelt
de yine iiretimi destekledigi planlarinda Bernays’in fikirlerini kullanmisti. Bu durum
Bernays’in yarattig1 endistrinin daha da biiyiimesine ve tiikketim toplumu kavraminin

tyiden iyiye yerlesmesine yol acti (Chomsky &Herman, 2012:7).

Bernays’in bu diizendeki ilk miisterilerinden biri United Fruit Company idi. Bu
Amerikan firmasimin Guatemala’da c¢ok biiyiik tarlalar1 vardi. Guatemala’da onlarca
yildir basta olan diktatorler ise, bu firmanin emrinde idi. 1950’de Albay Arbenz, bu

hakimiyeti sonlandirma sozii vererek baskan oldu. 1953’te de sirketin tarlalarinin coguna
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el koydugunu acikladi. Bu durum firma icin bir felaketti. Bernays, Albay Albenz’i
Amerikan halki goziinde bir komiinist tehdide doniistiirerek iistesinden gelmeyi planladi.
Albay Albenz, Amerikan degerlerini tehdit ediyor gibi gosterilecekti Bunun igin,
Amerikan medyasi, haber ajanslari bu tip haberleri yaymladilar. Moskova, ABD’ye
saldirmak i¢in Albenz’i basa gecirmisti ve Guatemala’y1 Uis olarak kullaniyordu. Bu
propaganda, beklenen sonucu verdi ve Amerikan baskani Eisenhower, Guatemala’ya
saldirirken, Amerikan halki, komiinizm tehdidi altindaki Guatemala’nin kurtarildigini

zannediyordu (Chapman, 2007:49-53).

Bernays’in bu acimasiz propaganda 6rnegi, ABD’nin bu sistemde ne kadar 1srarci
oldugunu da gozler éniine sermektedir. Uriinlerin daha ucuza iiretildigi ve daha zengin
tilkeler pazarinda satisa ¢ikarildigi bu diizende kar marjlar1 eskisinden ¢ok daha yiiksektir.
Eski diizende, bir malin veya hizmetin fiyati, onu tiiketebilmenin bedeli anlamina gelir
iken, yeni ekonomik diizende malin veya hizmetin kimliginin bir par¢asi haline gelmistir.
Bu diizende, malin fiziki yapisi ve kimligi bir biitiin olarak sunulur. Mal fiziksel olarak
baska bir tilkede (tercihen ucuz hammadde ve ucuz is¢iligin saglanabildigi) tiretilirken,

baska pazarlarda satilmaktadir.

Malin kimligi, tasarim, teknoloji, marka, imaj gibi 6zellikleri icerirken, fiziksel
yap1 gozle goriiliir 6zellikleri icerir. Yeni Diinya Diizeni ekonomisinde, tiiketim i¢in
tiretilen mallarin kimligi ile, alicinin kimligi arasinda bir iliski kurulmasi saglanir ve alici

bu yolla ikna edilir. Ger¢ek katma deger, fiziksel tiretimden ¢ok, tirtiniin kimligidir.

Bu ekonominin devami bazi kesin sartlara baglidir. Uriinlerin daima ucuza
tiretilmesini desteklemek i¢in, hammadde ve hizmet en ucuz en uygun yerden alinmalidir.
Bunun i¢in hammadde ve hizmetlerin serbest dolasimi sarttir. Benzer sekilde, isciligin
ucuz kalabilmesi iginse, is¢ilerin serbest dolasiminin engellenmesi gerekir. Bu sayede
olusturulan ucuz is¢i deposu iilkelerde, yabanci sermaye yatirimlar: desteklenmeli ve

iretilen mallarin kimligi tam bir koruma altinda olmalidir (Ertuna, 2005:48-49).
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Sekil 3.1: Apple iPad iiriinii, is¢ilik ve hammaddenin ucuz oldugu Cin’de iiretilmektedir,

ancak iiriin tasarimlar1 Kaliforniya’da yapilmaktadir. Bunun 6zellikle belirtilmis olmasi ise,

malin kimliginin olusturulmasi ve korunmasi agisindan énemlidir.

Serbest yabanci sermaye dolagimi ve yabanci yatirimin desteklenmesi, ucuz isci
deposu tilkelerde istihdam yaratiyor ve yoksullugu azaltiyor gibi goriinse de, liretilen
katma deger iilke i¢inde kalmadig i¢in aslinda yoksullugu ve igsizligi ortadan kaldirmaz
(Sapancali, 2001:136). Uretilen iiriinler, zengin iilkelerin bulundugu pazarda satilir ve kar
marj1 Uretici firmaya aittir. Bu pazardaki pay sadece zengin lilkeler ile marka, tasarim,

teknoloji gibi kimlik iireten {ilkeler tarafindan paylagilir.

Kiiresellesme, iilkeler aras1 kar paylarini etkiledigi gibi, iilke i¢i gelir
farkliliklarini da artirmaktadir. Tiirkiye i¢in, DPT nin 1963 yili raporunda, en zengin %20
en fakir %20’den 12 kat daha zengin iken, TUIK 1994 yil1 verilerinde bu fark 11 kattir.
2005 yilna gelindigindeyse yine TUIK verilerine gére bu fark 7,3 kata diismiistiir
(Caligkan S. , 2010). UNCTAD’ n diinya c¢apinda hazirladigi 1997 yili raporunda ise
gelismis ve gelismekte olan tilkeler arasi farkin giderek agildig1 raporlanmistir (Sapancali,
2001: 129). 1965 yilinda, en zengin %20 ile en fakir %20 arasinda 30 kat fark var iken,
1990°da bu fark 60 kata ¢ikmigstir. Oxfam’in 2015 raporuna gore ise, en zengin %1, artik

geri kalan %99’un payina esittir.

Yeni Diinya Diizeninin temeli, postmodernite sonrasi, bilginin aktarimina ve

teknolojinin insan hayatindaki roliiniin degismesidir. Bu rol ile beraber insandaki biling
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ve farkindalik artigi, siyasal ve sosyal degisimi de getirmektedir. Hizla gelisen teknoloji
ve bilim esliginde, insanlifin hayati algilayis1 ve yasayisi degismektedir. Bu yeni

zamanda, hemen hemen her kavram tekrar sorgulanmakta ve tekrar anlam kazanmaktadir.

Teknolojinin hiz kazanmasiyla, ¢ogu giindelik kavram yavas yavas degisime
ugramaktadir. Hatta denebilir ki, insanin adaptasyonu, bu degisimin hizina

yetisememektedir.

Degisimlerin en kritik ve dikkat g¢ekici olani, iletisim alaninda yaganmaktadir.
Artik yiiz yiize iletisimin yerini mesajlasma ve ekranlar araciligi ile konusma almistir. Bu
sayede, aradaki mesafelerin 6nemi tamamen kaybolmustur. Bilginin aktarimi ¢ok yiiksek
bir kolayliga ve hiza ulasmistir. Ancak yine bu sebeple, dilde farklilasmalar
yasanmaktadir. Insanlar, daha ¢ok kisi ile iletisim kurabilecekleri yollar1 tercih etmekte
ve bu da bazi yerel yontemlerin (dillerin 6rnegin) yerini daha global yollarin almasina
sebep olmaktadir. Bu durum, biiyiik bir dezavantaj olarak, ¢esitliligin azalmasina ve tek
yonlii alginin gelismesine yol agabilecegi gibi, yine biiyiikk bir avantaj olarak, tiim
insanlarin birbirlerinden haberdar olabilmesine ve gelismelerin ¢ok daha hizla

yasanabilmesine olanak saglayacaktir.

Diinya artik biiyiik bir kdy haline gelmistir. "Haberlerin akis1 artik sinir tanimiyor;
televizyon ekranlarinda, bilgisayar ekranlarinda her an neredeyse sinirsiz haber
kaynaklar1 bireyin karsisina gelebiliyor, Oniinde yeni ufuklar agiliyor." (Kazgan,

1997:24).

Bilgi aktarimmin bu denli gelisen teknoloji yardimi ile kolaylagmasini ve
hizlanmasini, molekiillerin dogadaki diflizyon siirecine benzetecek olursak, bir andan
sonra, her yere homojen dagilacak olan molekiiller gibi, bilginin de bir andan sonra her
yerde esitlenecegini One siirebiliriz (Rogers, 1995:162). Ge¢misten giliniimiize “yeni
diinya diizeni” komplo teorileri ile gelen iddialara gore, niifuzlu birkag ailenin
yonetimindeki diinyada, tek bir devlet, tek bir dil ve tek bir para birimi olacaktir. Simdilik,
bu iddialar1 dogrulayacak yeterli kanit bulunmuyor. Ancak zengin iilkelerin ve sermaye

sahiplerinin bu diizende de avantajli olacagini kestirmek ¢ok zor degil.

Yeni diinya diizeninde medya, reklam ve propaganda aygiti olarak yine cok
onemli bir gorev tistlenmekte. Bernays’in ¢alismalarindaki insanin temelde cinsellikle ve

ego ile oriilmiis ilkel diirtiileri oldugu hipotezi, Freud un ¢alismalarina oldugu kadar
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Jung’un arketiplerine de dayanir. Jung’un tanimladig sekli ile arketip; kollektif

bilingaltimiz1 sekillendiren, 6gretilmemis ancak diizenleyici rollerdir (Jacobi, 1959:79).

Arketipler, sadece psikolojide degil, pek ¢ok alanda kullanilmaktadir: edebiyatta,
sinemada ve sanatin ¢esitli dallarinda, arketip karakter sembolizasyonu amaci ile
kullanilir. Reklam sektoriinde ise marka yaratimi ve fretilen mal i¢in kimlik
olusturulmasi asamalarinda genis ¢apta kullanilmaktadir. Jung’un bahsettigi arketipler
disinda, Carol Pearson’in Awakening the Heroes kitabinda bahsettigi 12 arketip reklam
ve pazarlama diinyasinda siklikla kullanilan arketiplerdir (Pearson, 1991:83). Bu
arketipler, tasidig1 6zellikleri reklamlardaki iirtine gecirerek aliciya ulagsmayi saglar ve
alicinm kimligi ile 6zdeslesmeyi kolaylastirir. Ornek vermek gerekirse, Kral arketipi
sorumluluk, liderlik ve kaostan diizen yaratmak gibi anlamlar ifade eder ve Rolex, IBM,
Microsoft gibi markalar i¢in tercih edilir. Bu marka reklamlarinda kullanilan logolar,

mottolar ve imgeler bu arketip iletisimini destekleyecek sekilde kurulur.

Odabasi, Postmodern Pazarlama adli eserinde de, bu arketiplere benzer sekilde
dokuz adet tiiketici kimligi tamimlamistir: alisverisci, secici, iletisimei, kesfedici, haz
arayici, eylemci, magdur, yurttas ve isyankar. Bu karakterler, reklamin hitap etmesi

gereken karakterlerdir (Odabasi, 2004:88-90).

Lippmann da, kisilerin birbirlerini bazi kategorilerin yansimasi olarak
gordiiklerini sdyler. Bu kategorik inang ve beklentileri Lippmann, “zihnimizdeki
resimler” olarak adlandirmistir. Lippmann’a gore, mitler ve semboller bu “resimlerin”
olugmasinda biiyiik etki sahibidir. Ancak bunlar, mantikl1 fikirleri icermez. Mitler ve

sembollerde, gercegi hayalden ayiran elestirel giic bulunmaz (Lippmann, 1922:4).

Reklamlar, tiiketici ve iirtin arasindaki iligkiyi deger aktarimi yolu ile kurar.
Giliniimiizde, bu degerlerin neler oldugu, giinlimiiz kiiltiirii ile belirlenir. Reklamin hedef
kitlesinin toplumdaki yeri ve kimligi reklamin kuracagi iletimi belirler (Elmasoglu,
2017:29). Giinlimiizde toplumda bireyler, tiikketim aligkanliklarina gore gruplanir.
Tiikettikleri, kisinin sosyal statiisiinii, maddi durumunu ve simifin1 gdsteren simgeler

halini almastir.

Bunlara dayanilarak olusturulan reklam metni, hedef kitlesine artik 7/24
ulastirilabilmektedir: radyo, televizyon ve gazete gibi geleneksel yollar diginda bol 11kl

reklam panolari, internet sayfalari, uygulamalar, ugaklar, kitaplar, kalemler, defterler, cep
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telefonlari, bilgisayarlar, tabletler, giysiler gibi her yer tiirlii yerden hedef kitle bir
bombardimana tutulmaktadir. Dolayisiyla giinliik hayatin bir parcas: haline gelmis olan
reklamlarin bilingaltimiz1 da etkiledigini kolaylikla tahmin edebiliriz. Freud ve Jung basta
olmak {iizere, arastirmacilarin teorileri ile de zenginlestirilen reklamlar, aslinda tam da
bilingaltimiza hitap etmek lizerine kurgulanmaktadir (Seber, 2015:6). Kiigiikerdogan,
bilingaltimiza yonelen reklamlari $dyle tanimlar: “Uriiniin simgesel dzellikleri ve degeri
tizerine yogunlagilmistir. Bdylelikle psikanalitik incelemelerden yararlanan, istek
uyandirmak lizerine yapilan aragtirmalart destek alan “cekici (suggestive) reklam” tiirii

belirmistir.” (Kii¢iikerdogan, 2011:9).

Bu hizli bilgi akisi, tiim diinyanin birbirine benzemesini ve kiiltiirlerin
kaynasmasini da beraberinde getirmektedir. Postmodern dénemin ardindan, teknolojinin
gelismesi, genelgecer siyasi goriislerde de farklilagsmalar yaratmigtir. Ulus, ulusal toplum,
ulusal kimlik gibi kavramlar sorgulanir hale gelmistir. Yeni diinya diizeni, bu konuda bir
belirsizligi ve yeniden yapilanmay1 getirmistir. Cepecevre bir bilgi alisverisi ile degisen
diinya, giderek kii¢iililyor izlenimi verir. Artik, internet araciligi ile her yere ve her seye
ulagim miimkiin kilinmaktadir. Bu durum, elbet ki yonetim sekillerinin ve toplumsal

yapilarin da yeniden yorumlanmasini zorunlu kilar.

Sinema, kolektif bir sanattir. Bir sinema filminin ortaya konabilmesi pek ¢ok
kisinin bir araya gelerek ¢calismasia baghdir (ipek, 2017:74). Bu anlamda sinema filmi,
kolektif bir {iriin olarak ortaya c¢ikar. Ortaya c¢ikan {irlin bir sekilde tiiketici ile
bulugmalidir. Sinema, ticari ve ekonomik yonii olmadan degerlendirilemez (Comolli &
Narboni, 1971:29). Bir sinema filminin ortaya konmasi ve gosteriminin saglanmasi

onemli 6l¢iilerde parasal ve siyasi iligkilere dayanmaktadir.

Sinema filmini diger ticari iiriinlerden ayiran ise, igerdigi ideolojik yapidir.
Ideolojik icerigi, filmi konumlandiran 6nemli bir bilesendir (Karakog & Mert, 2013:281).
Comolli ve Narboni’ye gore “Ciinkii her film hem ekonomik hem ideolojik sistemin bir
parcasidir” (Comolli & Narboni, 1971:29-30). Hakim ekonomik yapiya destekei, iktidar
mesajlarini ileten, birbirine benzer Oykiiler anlatan ana-akim sinemanin karsisinda,
muhalif mesajlar1 ve hakim ekonomik ve ideolojik yapinin disinda kalan “azinliklar1” da

kapsayan kars1 sinema yer alir (Ipek, 2017:81).
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Sinema, icerdigi ideolojik konum sebebi ile iktidarin hegemonya kurma
araclarindan biridir. Ticari yonii ile iktidarin kullanimina kars1 hassas bir noktada duran
sinema, iktidarin hegemonyasini insa ettigi ve ilettigi medyalardan biri olmaktadir (Sucu,

2012:31).

Sinema sektoriinde, belirleyici olan yapimci kadar dagitimcidir. Dagitimei, filmin
nerede ne kadar stire gosterilecegini belirler. Yapimcinin dagitimet ile iliskisi bu agidan
onemli hale gelir (Erus, 2010:128). Hangi filmin daha fazla kar getirecegi bu durumda 6n
planda tutulmaktadir. Gise gelirinden ilk paymni alan, dagitimci olacaktir. Bazi
dagitimcilar, giderek biiyliyerek, diger sirketleri de biinyelerine katarak piyasadaki
rekabetin iizerine ¢ikarak tekellesmeye gitmistir. Bu firmalarin, gazete, kitap, televizyon
gibi diger medya kanallarina da yonlenmesi ile piyasadaki paymi artirdiklar

goriilmektedir (Geggil, 2005:77).

Ilerleyen teknoloji, sinema sektdriinde dagitimciya olan baghligi azaltmis
durumdadir. Artik, film gdsterimi i¢in, sinema salonlarina bagimli degildir, internet
lizerinden telefon, televizyon ve diger pek ¢ok mecra kullanilabilmektedir. internetin
varhig, kisilerin bireysel olarak dahi bu sektdére girebilmelerine olanak saglamaktadir.

Artik izleyiciye ulagsmada herhangi bir engel ve kural kalmamastir.

Sinema, “sinematograf” makinesinin 1895 yilinda Louis ve Auguste Lumiere
tarafindan patentlenmesi ile basladi diyebiliriz. Bu makine ile ilk gdsterim Paris’te
“Grand Cafe”nin bodrumunda 120 kisiye yapilan iicretli bir gésterimdi. {lk gdsterimler,
giindelik hayata dair ufak hareketli pargalardan olusuyordu. Edwin S. Porter, “The Great

Train Robbery” ile ilk ger¢ek anlamda sinema filmini gevirdi.

Sinema, ilk kullanildig1 giinden itibaren izleyici iizerinde etkili olmustur. Bu
ozelligi ile de, iktidar sahiplerinin daima kullandig1 bir aractir. Sinemanin bu 6zelligi,
egemen ideoloji tarafindan daima kullanmilmig, ve iktidarin fikir ve ideolojilerini

benimsetme amaci giidiilmiistiir (Atmaca, 2012:62).

Sinema, ideolojik, politik olarak daima bir propaganda aygiti olarak
kullanilmigtir. 1. Diinya Savasi sonrasi kendine ait bir janra edinen savas filmleri,
cogunlukla savas karsit1 bir tutum sergileseler de secilen iilkeler ve kurgulari ile

yansittiklar1 6zendiricilikleri ve propaganda taraflari ¢ok giicliidiir (Atmaca, 2012:62).

39



Yeni diinya diizeni, siyasi, politik ve ekonomik alanlarda oldugu kadar sanat1 ve
medyay1 da degistirmistir. Sanattaki degisikliklerden belki de en biiylik pay1 sinema
almistir. ABD’de ilk kiiresellesen sektor olan Hollywood, ABD’nin istihbaratlar ile
ulagsamadig1 pek ¢ok yere ulagmasini saglamistir. (Gokdemir & Kurtoglu, 2015:28) John
Gray’e gore yeni sistemde en etkili pazarlamaci hem krizde hem normal zamanda

Hollywood sinemasidir. (Kurtoglu, 2013:131)

Amerikan sinemasi, Amerikan hegemonyasini tiim diinyaya yayan bir role
sahiptir (Yal¢in, 2013:443). Klasik Hollywood sinemasi, daima Amerikan devleti
cikarlarim1 toplum c¢ikarlariymis gibi yansitmakta ve bu yolla izleyicide riza iiretimi
saglamaktadir. Amerikan devlet politikalarin1 ve Amerikan hegemonyasinin elestirisi ise

Hollywood’da pek goriilmez (Koluagik, 2010:192).

33 Bilimkurgu Sinemasi

Hollywood, her donem yeni izleyici arayisinda olmustur. 200011 yillarda internetin
yayginlasmasi ve bilgisayarlarin tiim hayatimiza girmeleriyle paralel olarak gelisen
bilimkurgu sinemasi da bu zamana kadar yalnizca televizyon ve kitaplar yolu ile medya
ile hasir nesir olan geng¢ kesimin biiyiik bir hizla sinema izleyicisi olmasina olanak

saglamistir (Glinay, 2015:63).

Bilimkurgu sinema, bilimsel gercekler ile birlikte bilimsel olmayan ogeleri
harmanlar. Bu sekli ile, iyi bir egitim malzemesidir ve insanin aklinda gesitli sorular

uyanmasina vesile olur (Ekem, 1992:71).

Bilimkurgu edebiyatindan dogan bilimkurgu sinemasinda ilk 6rnek, 1902 yihi
yapimi, Jules Verne’den esinlenmis bir George Melies filmi olan “A Trip to the Moon”
filmidir. Bilimkurgu sinema, bilim ve teknolojideki ilerlemeleri yorumlayarak gelecegi
gérmeye, tahmin etmeye ¢alisan bazen de olusabilecek felaketlere karst uyarma gorevi
iistlenen yapimlardir. Ozellikle 1. Diinya Savasi’nin ardindan bilimkurgu sinemada korku
0gesi On plana ¢ikmistir (Ekem, 1992:73). Teknolojik gelismelerin zararli sonuglari
olabilecegini savagla beraber goren insanlarin endise ve korkular1 sinemaya da
yansimigtir. 2. Diinya Savasi, insanlarin bu konudaki endiselerinin yersiz olmadigini
gosterir sekilde gergeklesince, bilimkurgu sinemada atom bombasi ve silahlar ile bezeli

korku 6gesi belirgin filmler ¢ekilmeye devam etmistir. Daha sonra konu degisimi,
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diinyadaki gelismelere paralel olarak robotlarin diinyayi ele gecirecekleri endiselerini ve
insanli@in dogaya verdigi zararlarin sonuglar1 olarak devam etti. Gilinlimiizde de uzay

bilimlerinde yasanan gelismeler ile, bu tip filmeler de 6n plana ¢ikmaktadir.

Unsal Okay’in Cagdas Fantazya eserinde de inceledigi ve belirttigi iizere,
bilimkurgu sinema eserlerini ikiye ayirmak gerekir. Oskay, kapitalizmin sinemanin
tamamindaki etkisinin bilimkurgu tiirii i¢in de gecgerli oldugunu savunur. Bilimkurgu
sinemanin biiylik bir kesiminin kapitalist pazarin yabancilastirict etkisi altinda oldugunu
sOyler. (Oskay, 2014:27). Bu yabancilastirict etkisi, insanin mitolojiden ¢ikist degil
mitolojiye doniisiinii anlatir. Bu tip bilimkurgular, insan iliskilerini mistifiye eden bir
tavra sahiptir. Bu tip filmler birbirinin kopyasi ve estetik bakimdan ilkeldir; ancak,
okumus kesim arasinda da ¢okca popiilerdir. “Iyi” bilimkurgu yapit1 ise, “tarihte hep
verili toplumu degistirip, onun yerine daha geligskinini kurmaya istekli ve kararli yeni
yiikselen siniflarin ortaya ¢ikis donemlerinde ve bu siniflarin daha geliskin iiretici gii¢lere
ve idrak yetenegine sahip olmaya basladig1 giinlerde yazilip ortaya konabilmektedir.”

Der. (Oskay, 2014:28).

Bilimkurgu sinema, yabancilastirmay1 bir ara¢ olarak kullanir. Ancak bunu
yaparken amaci gercek diinyadan kagisin aksine, ger¢ek diinyayi gercekei bir tavirla
yakalayabilmektir. Bilimkurgu, diinyanin alisilmis diizenine karsi kuskucudur. Bu
kuskuyu aktarabilmek igin gercek insan iligkilerini ve olagan algilayisi kendimize
yabancilastirir ve onlar1 farkl sekillerde gormemizi saglar. Ancak bu, masallardaki ya da
mitlerdeki gibi degil, elestirel ve yaratici bir yabancilagtirmadir. Bu tavir, bilimde daima

var olan bir tavirken, sanat i¢in yenidir (Oskay, 2014:37).

Bilimkurgu sinema realitesinde, karakterin sonunu belirleyecek bir 6n etki var
olamaz. Popiiler kapitalist bilimkurgu filmlerde ise, bu tip belirleyici etkiler vardir. Iyi
karakter iyidir, kotii karakter kotiidir, iyiler kazanir, kdtiiler kaybeder gibi pek ¢ok
masals1 6ge bulunur. Bu popiiler bilimkurgu filmler, gercek diinyayr masals1 6gelerle
anlatmaya calistiklar1 i¢in aktardiklari kusku ve karsitliklar 6zgitirlestirici olmanin tersine,
mistife edici bir karakterdedir. Bu tip filmlerde, “reel yasamimizdan 6zgiirlesebilmemiz
i¢cin bilim ve teknoloji yerine bu ¢agda yeniden iman sahibi olmamiz gerektigi sdylenir

hep” (Oskay, 2014:41). Bu, Oskay’a gore, “yaraticiligin intiharidir.”
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Bilimkurgu sinemasini popiilerlestirme egilimleri, bu baglamda artik ilk geligim
dénemlerinin aksine olumsuz sonuglar vermektedir. Bozulmus bilimkurgu eserleri artik
pazar1 doldurmus bulunmaktadir ve bu rekabet ortaminda “iyi” bilimkurgu eseri, kendi

kosesine ¢ekilmis durumdadir.

Oskay popiiler bilimkurgu sinemadan 6rnek vererek Yildiz Savaslari’ni analiz
eder. Arthur Lubow’un degerlendirmesiyle kovboy filmlerinden, resimli romanlardan,
Tarzan filmlerinden devsirilmis bircok 6genin serbestce bir araya getirildigi bir film ve
“erkekler i¢in yapilmis bir film.” (Oskay, 2014:171). Oskay, popiiler bilimkurgu
filmlerinin kovboy filmlerinden bir farki olmadigini sadece bilimsel 6gelerle doludur, der.
“Yeniden iman sahibi olmamiz gerektigini” savundugu boliimlere bir 6rnek olarak ise;
Luke karakterinin Olii Yildiz’a onu bombalamak i¢in s1zdig1 sahneyi verir: “Luke, Olii
Yildiz’a onu bombalamak i¢in sizdiginda kutsal “miirsidi” Obi-Wan’in sesini duyar
i¢inde: “Bilgisayarlar1 birak, beni dinle, bana giiven. Bilingli varligim dinle. I¢giidiilerinle
hareket et. Gozlerine glivenme, gozlerin seni aldatabilir... Duygularinla bul...” (Oskay,
2014:175). Ve Luke karakteri bunun iizerine, bilimden daha etkili bir yol olarak
“miirsidini” dinler. Bu, inancin rasyonelligin Oniinde gosterildigi oOneri, Yildiz
Savaslarinda basariya ulasan bir oneridir. Bu 6rnekle Oskay, filmin fiitliristik goriinen
felsefesinin altinda onanmaz bir gericilik oldugunu sdyler. Yildiz Savaglari, ¢agdas
yasama ve bilime olan karsitliginda, bunlar asacak bir tutum yerine, gizemcilige 6vgii
vardir. Film, 6nemli bir sorunu ele alan ancak, bunu 6zensizce ve gergek nedenlerini hig
tartismadan yasadigimiz her sey icin bilime saldirir. Tyi bilimkurguda ise bu durum kabul

edilemez.

John Carpenter sinemasi ise, Hollywood Sinemasinda, elestirel bakis agis1 ile 6n
plana ¢ikar. Bu tezde, konu edilen bilimkurgu filmi “They Live” ile Carpenter, iktidar
elestirisini gostergeler yardimi ile isleyerek, Hollywood sinemasinaki sayili elestirel
ornekten birini ortaya koymustur. Tez ¢aligmasi kapsaminda Carpenter’in “They Live”
filmi, riza tUretimi ve iktidar elestirisi baglaminda gostergebilim araglar1 kullanilarak

incelenmektedir.
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34 Bir Kars1 Durus Olarak “They Live” Filminin Gostergebilim ile
Coziimlenmesi

John Carpenter filmlerinin belki de en politik ve en elestirel olan1 1988 yapimi
“They Live” filmidir. Carpenter filminde mesajlarmi iletmek icin yogun olarak
gostergeleri kullanir. Film, kapitalizme ve kiiresellesmenin dayattigi riza iiretimine, hayat

tarzina ve tiiketici kimlige bir kars1 durus sergiler (Ozpay, 2016:373).
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Sekil 3.2: Kapitalizm ve yarattigi toplumu simgeleyen bir ¢aligma.
(https://ironboltbruce.wordpress.com/2011/04/06/freedom-go-to-work-send-your-kids-to-
school-follow-fashion-act-nornal-walk-on-the-pavement-watch-tv-save-for-your-old-age-obey-

the-law-repeat-after-me-i-am-free/)

Gostergebilim, gosterge dizelerini inceleyen, semiotik ve semioloji olarak
adlandirilan bilimdir. Semioloji ‘semiologie’ yunanca kokenli bir sdzciik olup semeion
(gosterge) ve logia (s6z, kuram) sozciiklerinin birlesiminden olusur. John Locke, “Insan
Anlayis1 Uzerine Bir Deneme” eserinde (Locke, 1999:387), gdstergelerin kavramlarin
anlasilmas1 ve aktarilmasi i¢in aklin kullandig1 bir yol oldugunu sdyler (Rifat, 2009:28).
Locke bu eseriyle “semiotik” terimini ilk kez kullanir ve ‘doctrine of signs’ (gbstergeler
Ogretisi) olarak niteledigi semiyotigin, bilimin ii¢ temel bransindan biri olmasi gerektigini
one siirer (Locke, 1999:19). Gostergebilimde, anlam ¢ikarma esastir. Gostergebilimde
bir uyarici olarak kullanilan gdsterge ve bellegimizde belirli imgeler uyandirir. imgeler
bellegimizde birbirine baglidir ve bir gdsterge tarafindan uyandirilan imge bellegimizdeki
diger imgeye baglanir. Bu baglamda gosterge bu iletisim dogrultusunda aslinda ikinci

imgenin canlanmasi i¢in birinciyi tetikler (Guiraud, 1975:31).
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Kelimeler, objeler, hisler... hepsi, anlamlar1 analiz edilecek hedeflerdir. Pek ¢ok
.bilim (psikoloji, dilbilim, mimarlik, fonetik gibi) arasinda interdisipliner bir yapidadir.
Giindelik hayatimizda da, trafik isaretleri, reklam afisleri, alfabelerimiz, moda ve benzeri
pek cok sekilde gostergeler karsimiza gikar. Bu gostergelerin birbirleriyle olan iligkilerini
ve insan algisi ile olan iligkilerini analiz etmek, gostergebilimin amacidir (Karaman,

2017:30).

Sekil 3.3: Lascaux ve Altamira magarasindaki hayvan figiirleri

(https://whc.unesco.org/en/list/85, https://whc.unesco.org/en/list/310/gallery/)

Insanlarin yazma ve okuma becerisini kazanmadan &nceki toplu halde yasadiklar1
doneme donersek, birbirleriyle iletisim kurmaya c¢alistiklarinda — gostergeleri
kullandiklarini goriiriiz. Toplumsal yasamin gerektirdigi sosyal ihtiyaclarini birbirleriyle
paylasabilmek i¢in insanlar imgeleri magara duvarlarina kendi elleriyle resmetmislerdir.
Bildigimiz iizere tarih 6ncesi donemlerde insanlar taglar {izerine yaptiklar1 resimlerin
kendilerine gii¢ verdigini ve onlar1 kendilerinin yonetemedigi dogal olaylara, 6rnek
olarak sel ya da deprem gibi, koruduguna inanmislardir. Buna en iyi 6rnek olarak
Fransa’da Lascaux magarasinda ve Ispanya’da Altamira magarasinda bulunan resimleri

verebiliriz (Gombrich, 1976:40)

Tarih Oncesi insanlar i¢in bir imgenin hayatlarindaki 6nemi ne ise bir kuliibenin
ya da bir magaramin 6nemi aymiydi. Imgeler de kuliibe ve magaralar gibi onlar
kendilerinin bas edemeyecegi giiclere karsi koruyordu (Gombrich, 1976:41).
Gilinlimiizden yaklasik olarak 5000 y1l 6nce Siimerler 2000 farkli imgeyi iletisim kurmak
amactyla kullandilar. Bu 2000 imge piktogram ve ideogram adi verilen iki tiire ayrilir.
Piktogram bir esyayi, maddeyi, kavrami yani dogrudan tam olarak gosterdigi seyi

resmeder. Ideogram ise bilinen ideogramlarin yénlerdirdigi, isaret ettigi ya da
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diisiindiirdiigli seyi resmeder. Kisaca bir ideogram dogrudan dogruya fikri isaret eder.
Piktogram ve ideogramlarin kullanimiyla insanlarin tarih dncesi ¢aglardan beri kendi
fikirlerini disa vurmalari her zaman gdzlenmistir. Insanlar bu eyleme 6nce magara
duvarlarin1 boyayarak, daha sonra hayvan derileri, farkli malzemelerden hazirlanmis
tabletleri, tahta pargalarin1 ve son olarak da kagitlar1 kullanarak devam etmislerdir
(Tirkoglu, 2000:19). 20. ve 21. yiizyilda insanlar 6nce fotograf makinelerinin ve onu
takip eden yillarda gergeklesen teknolojik gelismelerle icat edilen sinema, televizyon,
telefon ve bilgisayarlarin yardimiyla diinya yeni bir bilgi akis sisteminin i¢ine girmistir

(Mete, 2002:47).
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Sekil 3.4: Piktogram (sol bastan iigii) ve ideogram (sag bastan li¢ii) drnekleri

Imge nedir ve imgelerle sozciikler arasindaki fark nedir sorusuna Mitchell;
“benzer olma, taklidi gibi olma, andirma” (Mitchell,1986) yanitin1 vermektedir. Richard
Leppert Sanatta Anlammn Goriintiisii-imgelerin Toplumsal Islevi (2002) kitabinda
imgelerin insanlara asil diinyay: degil, diinyalardan bir diinya gosterdigini belirtir ve
imgelerin, gosterilen seyler degil bunlarin temsili yani ‘yeniden sunumu’ oldugunu
belirtir. Leppert’a gore, “Imgeler maden cevheri gibi kazilip ¢ikarilan seyler degil, belli
bir sosyo-kiiltiirel ortam igerisinde belli bir iglev goérmesi i¢in insa edilen seylerdir.”

(Leppert, 2009:16).

Imge; drnekseme yoluyla gergek diinyadaki bir nesneyi belirten bigimlerin s6z
konusu edildigi bir gdsterge tiiriidiir. Imge, gercek nesneyi daha duyarl ya da daha giizel
ve etkili bir bigimde belirterek gercegi gosterge olarak yeniden olusturur (Giinay & Parsa,
2012:24).

Gostergebilim 1960’11 yillardan itibaren hizli bir gelisme gostermistir. Ozellikle
sanat, iletisim, pazarlama ve reklamcilik alanlarinda kullanimi artmistir. Gstergebilim,
gostergeleri kullanarak bir metin, reklam, televizyon programi vb. i¢inde yatan ideolojiyi
ve kiiltiirii arama olanagt dogurmustur. Dilbilimi i¢inde varligini ilk kez gosteren

gostergebilim, medya ve teknolojideki hizli gelisimle beraber bir bilim dali olmustur ve
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miizik gostergebilimi, sinema gostergebilimi, mimari géstergebilimi gibi (Parsa &

Olgundeniz, 2014:26).

20. y.y’in baglarinda iki bilim adami birbirinden habersiz bir sekilde cagdas
gostergebilimin temellerini atmistir (Rifat, 2009:11). Pragmatizmin kurucusu olan
Amerikal1 filozof Charles Sanders Peirce (1839 — 1914), aynm1 zamanda bir mantik¢idir,
‘semeiotic’ terimini kullanarak bir gostergeler kurami olusturmustur. Peirce olusturdugu
bu genel gostergeler kuramini {i¢ kisma ayirmis ve bu 3 kisim da toplamda altmis alt
simnifa ayrilan bir gostergeler sistemini olusturmustur. Mantik¢r bir bilim adami
oldugundan bahsettigimiz Pierce gostergelerin mantiksal islevleri iizerine odaklanmustir.
Peirce bu sistemi ile gostergebilimin bagimsiz bir bilim dali olmasini saglamistir. Peirce’a
gore gosterge, herhangi biri i¢in herhangi birseyi anlamlandirmak ve anlatabilmek i¢in
herhangi bir seyin yerini tutan nesnedir. Peirce’nin bu yaklagima gore bir seyi ifade
ederken ya da aktarirken kullanilan viicut hareketleri; jestler ve mimikler, trafik,
havalimani ve hastanelerde kullanilan isaretler, afisler, reklamlar, televizyon programlari
ve benzeri gdstergeler medya tiirleridir (Peirce, 1994:19). Ote yandan Isvigreli dilbilimci
Ferdinand de Saussure (1857 — 1913), ‘semiologie’ terimini kullanmistir ve gostergelerin
toplumlarin iizerindeki etkisini arastirmistir. Peirce’nin aksine Saussure gostergebilimin
‘gelecekte kurulacak ve yeri simdiden hazir olan bir bilim dalidir’ seklinde ifade eder ve
gostergebilimi ‘gdsteren’ (signifiant) ve ‘gosterilen’ (signifiee) olarak iki boliime
ayirmistir (Rifat, 2009:20). Dilbilimin kurucusu Saussure dilbilimin gostergebilimin bir
dali oldugunu ifade etmistir. Saussure dilin fikirleri anlatan gdstergeler oldugunu
belirterek gostergebilimin bir bilim dali olmasinin insan hayatindaki yerinin ne denli
onemli oldugunu isaret eder (Parsa S., 2004:32). Dilbilimsel gostergede gosteren ve
gosterilen arasindaki iliski kendiliginden ortaya c¢ikar, masanin masa diye
isimlendirilmesinin nedensiz olmasi gibi, fakat fotografik gostergelerde gdsteren ve

gosterilen araginda benzerlik vardir (Parsa. S, 2004:34).

Gostergebilim bugilin hem toplumla hem de mantikla iliskilendirilen bir bilim
dalidir ve insanin g¢evresini anlamasina yardim edecek bir sistem gelistirir. Mehmet
Rifat’a gore “i¢inde yasadig1 diinyay1 anlamaya calisan her insan bir ‘gdsterge avcist’dir”

(Rifat, 2009:18)
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Insan belleginin anlanmi yorumlamas: igin bir siiregten ge¢mesi gerekir. insan dis
diinyadan elde ettigi yeni deneyimleri anlamlandirmak i¢in gdsterge sistemlerini, bellekte
daha 6nce olusmus anilar1 ve daha 6nceden bildigi, kavradig1 ve idrak ettigi bir alana
yonlendirir ve burada bir karsilastirma yapar. Bu siire¢ten sonra yeni kazandigi deneyimi

anlamlandirabilir (Parsa S., 2004:63).

Gostergebilim dilsel ve dilsel olmayan gostergeleri/imgeleri inceler. Metaforlar
ele alrsa, iki tiir yazili ve sozli ya da gorsel metafor Orneginin iizerinden
gostergebilimin dilsel ve dilsel olmayan gostergeleri anlamlandirmadaki yerini
anlayabiliriz. Metafor bir benzetmedir. Toplumsal siniflardan bahsetmemiz gereken bir
durumda alt ya da iist sinif yerine yukaridakiler ya da asagidakiler kelimelerini kullanmak
climlenin anlamini etkilemez. Ciinkii metafor kullanmak aslinda bilinmeyen bir
kelimenin yerini bilinen bir kelime ile yer degistirip karsidaki bireyin anlatilan seyi daha
rahat idrak edebilmesine yardimci olur. Dilsel olmayan gorsel metaforlarda bu amag igin
kullanilabilir. Ozellikle medyada, &rnek olarak da reklamlarda kullanilan metafor cesidi
gorsel metafordur. Bir gozliik iireticisi bir reklaminda reklami hazirlayan kisilerden
gozliiklerinin ¢ok hafif oldugunun vurgulanmasini isterse bir reklamei bu algry1 gozliigii
kus tilyiiniin iizerine yerlestirerek verebilir. izleyici bu goriintiiyii izlediginde hayal
giiciinii kullanarak ve bu yeni deneyimi anlamlandirma siirecinden gegirerek gozliiklerin

cok hafif oldugunu basaril bir sekilde algilayacaktir (Parsa S., 2004:43).

Metafora ek olarak metonimi kavrami da gostergelerin anlamlandirilmasinda
onemli rol oynar. Metonimide bir biitiin bir parga ile temsil edilir (Parsa & Olgundeniz,
2014:67). James Monako bir filmde metoniminin nasil kullanildigina s6yle 6rnek verir:
yatakta ¢iplak yatan kadinin basucunda duran para fahigeligin metonimisidir. (Monaco,

2000:67).
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Sekil 3.5: Marka konumlandirma ile ilgili bir farkli olmay1 simgeleyen gorsel

(https://pazarlamailetisimi.com/marka-konumlandirma-surecinde-gostergebilim).

Gostergelerin diiz anlami oldugu gibi ki bu goriilen gostergenin akilda uyandirdigi
ilk anlamdir, bu gostergeler ayn1 zamanda yan anlamlara da sahip olabilir ki bu da bu
gostergeyle ima edilen seyi akla getirir. Ozellikle filmlerde ve reklamlarda bu yan anlam
cok sik kullanilir. Kullanilan nesnenin kamera ile farkli acgilardan ya da farkli teknikler
kullanilarak c¢ekilmesi, nesnenin kendi sekli, yapisi, yeni mi eski mi oldugu ya da
rengindeki en ufak bir degisiklik izleyiciye verilmeye ¢alisilan mesajlar1 degistirir (Parsa

A.F.,2014:24).

Bu baglamda gdstergebilim, sanattan bilime neredeyse her alanda bir yontem
olarak kullanilabilmektedir. Medya iletisim araglartyla saglanan iletisimde de gostergeler
siklikla kullanilir. Reklamlarda, iiriiniin niteligine dair pek ¢ok gosterge vardir: “ucuz”,

“dayanikli” “kolay
alanlardan biridir (Giizelsen, 1998:54). Ozellikle medya metinleri dikkatli bir sekilde

yeni” gibi. Sinema da gostergelerin siklikla kullanildigi bu

okunmalidir ¢linkii bu metinlerin hazirlanis siireci rastgele degildir. Medya metinleri
belirli ideolojileri, se¢imleri, tercihleri, degerleri vurgulamalar1 i¢in yaratilmislardir.
Medya metinleri her zaman gorlinenin altinda bir mesaj barindirir ve bu mesajin
anlamlandirilmas1 gerekir ¢ilinkii medya kitlesel bir iletisim aracidir ve barindirdigi
mesajlarin izleyicinin {izerinde nasil etki yaratacagi gostergebilimin inceleme

kapsamindadir (Parsa A. F., 2014:65).

Gostergelerin tiim tiirlerinin; yazili, s6zlii, gorsel vb. toplanmasina kod adi verilir.
Kodlar gostergelerin nasil birbiri ile bagdasacagini belirler ve bunu bir sistem olarak
yapar. Kodlar kiiltiirlere bagli olarak degisiklik gosterirler (Kiiglikerdogan, 2011:57).
Kodlar farkl kiiltiirlerde geleneklerin olugsmasi gibi dogal bir siire¢ i¢inde olursurlar.

Saussare’ye gore gostergelerin anlamlari onunla beraber kullanilan diger gostergelere
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gore degisir. Ozellikle sinemada karsimiza gikan bu durum Monaco’ya gére sdyle ifade
edilir: sinema bir sanat olarak anlamin dizisel ve dizimsel eksenlerine dayanir. Bu
durumun bir sonucu olarak da bir yonetmen ¢ekecegi filmin konusuna karar verdikten
sonra onu nasil (dizisel) ¢ekecegini ve nasil kurgulayacagina (dizimsel) karar verir

(Monaco, 2000:123).

Gilinlimiizde medya tiim ekonomik giiciinii kullanarak kitleleri mesaj
bombardimanina tutmaktadir. Medya araclarinin igerdikleri bu mesajlar naifge
degerlendirilecek olursa masum olabilecegi kadar diismanca ve saldirgan da
olabilmektedir. Medya araciligr ile iletilen mesajlar bireylerin toplumdaki yerlerini
etkileyebilir, 6rnegin kadin1 bir meta olarak gosterebilir. Cogu zamanda insanlar1 tiikketim
cilginligina itebilir. Medya gostergeleri kullanarak kodlar olusturur ve bu kodlar herhangi
bir ideolojiyi, tercihi, degerleri veya kiiltiirii topluma empoze eder. Gostergebilim medya
araglarinin igerdikleri mesajlari anlamlandirilmasina olanak saglar (Parsa & Olgundeniz,
2014:81). Gostergebilimi kullanilmasi medya araciligr ile yapilmaya c¢alisilan
maniplilasyonlarin etkilerinden korunmaya yardim ederken, bilingli bir toplum

olusumuna da katki saglar.

“They Live” filminin daha 6nce bu bakis ile hi¢ incelenmemis olmasi; riza
tiretiminde, reklamlarin ve medyanin propaganda amaciyla kullaniminda oldugu gibi
kisiyi rizast olmadan razi etme durumu goz oniinde oldugundan bu konu inceleme konusu

olarak sec¢ilmistir.

Tablo 1. “They Live” film kiinyesi

Film Adz: They Live / Yasiyorlar

Yapim Yili: 1988

Yonetmen: John Carpenter

Yapimct: Larry Franco

Yardime1 Yapimct: Sandy King

Senaryo: John Carpenter (Frank Armitage)

Goriintli Yonetmeni: Gary Kibbe

Miizik: John Carpenter

Oyuncular: ’Rowdy’” Roddy Piper (Nada), Keith David (Frank), Meg Foster
(Holly), George “’Buck’’ Flower (Aylak)

Stire: 95 dakika.
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3.4.1 Filmin Ozeti

“’Bizi uyutmaya devam et, bizi bencillestirmeye devam et, bizi uyusturmaya devam
et”” (Odelle & Le Blanc, 2013:91). Bu replik, filme dair pek ¢ok seyi 6zetler aslinda.
Film, baskin ideolojinin gozlerimizi kor eden etkisini bize gostermeye calismaktadir.
Hikaye bunu, toplumun arasina sizmis uzaylilarin, tiim medyay1 kontrol altina aldiklar
bir hikaye ile anlatir. Filmde, diinyamiz uzaylilarin iggal ettikleri {iglincli diinyadir.

3

Medyay1 ele gecirdikten sonra, televizyon sinyalleri ile kodladiklar1 “yanlig biling”;
“uykuya benzer bir biling durumu”dur. Bu sinyaller ile, bilingaltimiza ¢ogalmamiz,
tiketmemiz ve mutlu olmamiz1 tesvik eden mesajlar yayilmaktadir. Bu mesajlar ayni
zamanda kapitalizmin de temel mesajlaridir. Filmde, bu sinyallerle verilen mesajlarin
gercek halini gorebilmek igin 6zel bir gozlik takilmasi gerekmektedir. Kitle iletisim
araclari, filmde Althusser’in onerdigi “Devletin Ideolojik aygitlar’” olarak karsimiza
cikar (Althusser, 2010:169). Ve bu aygitlar, devletin baski aygiti olan, devlet aygit1 ve

polis tarafindan korunmaktadir. Diinya, bu kapitalist canavar uzaylilarin normal insanlar

arasina karistig1 ve onlar gibi goriindiikleri bir bagka gezegendir (Woods, 2004:16).

3.4.2 Film Coziimlemesi: Afis

e g ey o vt Room st by v oot T

Sekil 3.6: “They Live” film afisi-1 (Kaynak: www.wikipedia.com)
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Izleyiciye film ile ilgili ilk ulasan, filmin afisidir. Dolayisiyla afis, izleyicinin
filme dair ilk fikrini olusturan seylerden biridir. Bu yiizden filmi ¢6ziimlerken, afisi de bu

¢oziimlemeden ayr1 diisiinmemek gerekir. Afis, film aktariminin bir pargasidir.

Afis ¢oziimlemesinde, rekamcilik ve fotografcilikta siklikla kullanilan Roland
Barthes yaklasimi kullanilmistir. Roland Barthes, 1960’11 yillarda, gostergebilime dair bir
yaklagim gelistirmistir. Bu yaklasima gore, her bir inceleme bir biitiin olusturmali, bir
metne doniisebilmelidir. (Barthes, 1993:121). Film afisi de biitiin olarak bize bir metin
sunmakta, bir “sey” anlatmaya calismaktadir. Barthes’in yaklagiminda, bir diizanlam ve
bir yananlam incelemesi vardir. Birinci diizlemdeki anlam boyutu olan diizanlamda, bir
gostergede “kim” ya da “ne” gosterildigi belirtilirken, ikinci anlam diizlemi olarak
gorlinenin altinda goériinmeyen anlami ifade eden yananlamda ise hangi degerler,
kanaatler ve fikirlerin bulundugu arastirilir (Parsa S, 2004:10). “They Live” film afisine

dair diizanlam ve yananlam incelemeleri sirasiyla Tablo 2 ve 3 de verilmistir.

Tablo 2. “They Live” film afisi diizanlam incelemesi-1

Diizanlam Gosterenler Diizanlam Gaosterilenler

Basrol oyuncusu Filmin kahramant -yliz ifadesi
ofkeli/sagkin

Gozlik Ideoloji

Uzayh Diisman

Tablo 3. “They Live” film afisi yananlam incelemesi-1

Yananlam Gosterenler Yananlam Gosterilenler

Cerceve diizenleme: Yakin plan yiiz Izleyiciye yakin, hatta kendisini simgeler

Gozlik c¢erceve: Farkli renklendirme, Karsida goriilen diismana dair bir tehlike

uzak goriinlim algisi, dig-farkl bir diizen simgesi (uzayli)

Yazi tipi Korku 6gesi
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Filmin bir diger afisi de, asagidadir:

'THEY LIVE
Ao/ LURLAN

R

Sekil 3.7: “They Live” film afisi-2 (kaynak: www.sinematurk.com)

Bu afis de yine ilk afis ile benzer temalara sahiptir. Burada farkli olan ise, filmin
siddet temasimi bu afiste gorebilmekteyiz. Baskarakterin elindeki silah ve arkadaki
binadaki patlama bize, filmde siddet O6gelerinin bulundugunu anlatmakta. Yine arka
planda binalar, bize filmin nerede gectigini gosterirken binalarin lizerindeki mesajlar da
filmin icerigi ile ilgili ip uglar1 vermektedir. Bu afisin de bir dnceki afiste oldugu gibi,
Roland Barthes’in yontemleriyle analizi Tablo 4 ve 5’te sirastyla diizanlam ve yananlam

analizi olarak verilmistir.

Tablo 4. “They Live” film afisi diizanlam incelemesi-2

Diizanlam Gosterenler Diizanlam Géosterilenler
Basrol oyuncusu Filmin Kahramani

Gozlik Ideoloji

Uzayl ve ufo Diisman-diinyadis1 varliklar
Silah ve patlama Siddet/Savas

Binalar Sehir/Toplum diizeni
Mesajlar Diizene dair ipuglari
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Tablo 5. “They Live” film afisi yananlam incelemesi-2

Yananlam Gosterenler Yananlam Gosterilenler
Cerceve diizenleme: en 6nde Bas kahraman
Arka plan: Uzayli-biiyiik, Binalar Bag kahramandan daha biiyiik bir diismani

ve diizeni simgeler

Renklendirme: Karanlik/Ates tonlar1 Karanlik  korku  ve  bilinmezligi
simgelerken, ates tonlar1 tehlike ve

catigmay1 simgeler

3.43 Film Coziimlemesi: ideolojik Aygitlar
Devletin ideolojik aygitlar1 (DIA), ideoloji kullanarak, ideoloji yaymak amaci ile

calisir. Bu aygitlar arasinda,
- dini DIA (degisik kiliseler sistemi)
- okullar sistemi
- aile
- hukuki DIA
- siyasal DIA
- sendikal DIA
- medya (basin, radyo-televizyon vb.) sayilabilir.

Medya, haberlesme aygiti olarak, tiim yurttaslari basin, radyo, televizyon ile

milliyetcilik, sovenizm, liberalizm, ahlakc¢ilik gibi degerler ile giinliik dozlariyla besler.

Filmin baskarakteri Nada, isinden ¢ikartilmis ve yollara diigmiis biridir. Los
Angeles’a gelisini filmin acilisindaki bir tren sahnesi ile verilir. Nada, yeni geldigi bu
biiyiik metropolitana hayretle bakmaktadir. Ilk sahnelerde, karakterin, geldigi biiyiik
sehrin yapilarina hayretle baktigini goriiriiz. Bu, filmin bize kozmopolit diinya diizeni ile
ilgili, bliyliksehirde yasanacak zorluklar ile ilgili bir sey izleyecegimizin sinyalini

vermektedir. Diizen John Nada’dan biiyiik ve degistirilemez goriinmektedir.
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Filmin agilis sahnesi olarak secilen koprii altt ve graffiti goriintlisii de,

Amerika’nin alt gelir kesimine dair gostergelerdir. Filmin nasil bir atmosferde

ilerleyecegi bu sahne ile anlagilmaktadir.

Sekil 3.9: Nada, is bulma kurumuna gider. Gérevlinin sordugu sorular1 cevaplarken gdrevli onu
umursamaz ve sikkin bir tavirla dinlemektedir. Ve sonra, Nada i¢in uygun bir is olmadigin1

soyler.

John Nada, is bulmak i¢in gittigi kurumda uzun bir sira ile karsilasir. Kapitalizmin
toplumu getirdigi nokta burasidir. Amerikan halkinin alt gelir kesiminin -ve diger tiim
kapitalist iilkelerdeki halklarin- diizen igerisinde hayatini siirdiirebilmesi i¢in, bu
kurumlar tarafindan dagitilan islere ihtiyaci vardir. Kurum gorevlisinin sikkinligi ve
bezginligi de karsisina gelen insan sayisina dair ipuglar1 verir. Bu yogunlukta ¢aresizlik -
hem kurum goérevlisinde hem de siradaki insanlarda gormekte oldugumuz-, toplum
diizeninde bir seylerin ters oldugunu gdstermektedir aslinda. Kurumda, Nada’ya uygun

bir is olmadig1 sdylenir.
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Sekil 3.10: John Nada is bulma kurumundan c¢iktiktan sonra yolda vaaz veren bir papaza denk

gelir. Bu papaz, politikaci ve zenginlerin nasil yonetici konumda olduklarindan bahsederken
polisin, onu susturmaya geldigini goriiriiz. Arkasindan magaza vitrinlerindeki ekranlar1 goriiriiz:
Amerikan kiiltlirline ait semboller ve televizyon ekrani goriintiileri ile Carpenter bu filmde bize

ne anlatacagin yine 6zetlemektedir.

Nada, i bulma kurumundan ¢iktiktan sonra, bir papazin sokakta verdigi vaaza

denk gelir. Papazin konusmasi su sekildedir:

Seni aldatmak icin dillerini kullaniyorlar. Zehir dudaklarinda. Agizlar1 ac1 ve
lanetlerle dolu. Gozlerinde Tanr1 korkusundan eser yok. Liderlerimizin kalplerini
ve beyinlerini aldilar. Zengini ve gii¢lilyli yanlarina aldilar. Ger¢egi gormememiz
icin bizi kor ettiler. Insan ruhu bastan ¢ikarildi. Neden ag gozliiliige tapiniyoruz?
Clinkii goriis sinirlarimizin disinda bizi onlar besliyor. En yiiksektekilere kadar,
dogumdan Oliime kadar onlar, bizim sahibimiz. Bize sahipler, bizi kontrol
ediyorlar. Onlar bizim efendilerimiz. Uyanin! Onlarin hepsi etrafimizda.

Bu konusmasi ile, adeta diinya disi, seytanst bir seyden bahsediyor gibi
goriinmektedir. Bu seytansi sey, insanlar1 kor etmis ve aggozlii canlilar haline getirmistir.
Bu seytanlar, yoneticileri de etkileri altina almislar ve insanliga hiikkmetmektedirler. Bu
konusmay1 yapan kisi bir papazdir. Bu kisinin bir din adami olmasi, bu seytansi seye karsi
savagabilecek durumda olmasi ve insanlig1 uyarma gorevi ile gorevlendirilmis oldugunu
gostermektedir. Ayrica, din adami ¢ogu zaman materyalist diinyaya karsi sagduyu ve

vicdani temsil eden bir simgedir.

Din, ote taraftan, Althusser’in devletin ideolojik aygitlar1 teorisine gore, bu
aygitlardan bir tanesidir. Ancak filmin bu noktasinda, bu aygit tam tersi bir hedefe
yonleniyor gibi goriinmektedir. Burada papazin kor oldugunun altin1 ¢izmemiz gerekir.

Kor papaz, kapitalist diizenin mesajlarindan etkilenmiyor olabilir. Bu sayede gercege
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diisiince yolu ile ulasmas1 miimkiin olmus olabilir. Bu da din aygitinin bu film 6zelinde
materyalist diinyadan siyrilmay1 ve gercegi gormeyi simgeledigini gosterir. Bu sebepledir

ki, bu sahnenin hemen ardindan bu papazi susturmaya gelen bir polis arabasi goriiriiz.

Devamindaki sahnelerde ise, Amerikan devlet kurumunu sembolize eden
Rushmore Dagi anitin1 ve goklerde ugan bir kartal gibi, 6geler gosterilmektedir. Bu
Ogeler, polisin susturmasi ile din adaminin bozmaya yeltendigi diizenin tekrar
saglandigini, Amerikan devleti kurumunun ne denli gii¢lii ve yikilmaz oldugunu ima eder.
Ayrica, bu sahneler ile, bir 6nceki konusmada tehdit altinda olanin toplum diizeni

oldugunu anlamamiz saglanmugtir.

Devletin baski aygitlari, ideolojik aygitlar araciligi ile (TV ekranlar1) durumu
kontrol altina almislardir. Bunun devaminda ise, devletin ideolojik aygitlarindan
medyay1, hipnoz altindaymiscasina izleyen siyahi bir genci goriiriiz. Papazin
konusmasindaki, “...bizi kor ettiler...bizi onlar besliyor...Uyanin! “ sozleri medya ile
beslenen, uyusturulan ve gergegi gérmesi engellenen insanlar1 ima etmektedir. Bu yolla
uyusturulma, tam da toplum tizerinde medya yolu ile saglanan riza yonetimini izleyiciye

aktarmaktadir.

Sekil 3.11: Izleyici, Amerikan sembollerinin gosterildigi tv ekranlarini adeta hipnoz

olmuscasina izlemektedir.

Bu olaylar olur iken, giin geceye donmiistiir. Nada’nin umutla geldigi yeni
biiyliksehirde karsilastiklar1 pek hos olmamistir. Nada, geceyi evsizlerle beraber gegcirir.
Goziine ilisen pencereden bir TV yayiminin ses gelmektedir: “Bazen televizyon izlerken
kendimi kaybediyorum. Kendimi bir star gibi hissediyorum. Insanlar beni seviyorlar.

Asla yaglanmiyorum ve asla lmiiyorum.” Televizyonun kendi ger¢ekligini nasil yarattigi
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Baudrillard’in teorileriyle onceki boliimlerde agiklanmisti. Burada da, medya yolu ile,
yine, alternatif bir ger¢eklik yaratan mesajlarin nasil iletildigine sahit olmaktayiz. Burada
televizyon ile aldigimiz mesaj: “Kendimizi bir star gibi hissetmek istiyorsak, televizyon
izlemeliyiz.”dir. Star gibiden kasit ise; konforlu bir hayat, yiiksek gelir seviyesidir. Bu
bize sevilmeyi ve hatta 6liimsiizliigli vaad etmektedir. Ancak burada, televizyondan ilk
gelen mesajin “televizyon izlerken kendimi kaybediyorum” olduguna dikkat etmek
gerekir. Bu kendini kaybetme, bir hipnoz ya da uyku halini ifade etmektedir. Bu sahnenin
hemen ardindan ise Nada, gokytliziinde devriye gezen bir polis helikopteri goriir. Devletin

ideolojik aygitlar1 ve baski aygitlari, birbirinden ayrilmaz sekilde durmaksizin

calismaktadir.

Bazen TV izlerken kendimi
kaybediyorum.

Sekil 3.12: John Nada geceyi evsizlerle beraber gegirir.

John Nada’nin i¢inde bulundugu diizende, zenginler daha zenginlesip fakirler
daha da fakirlesmektedir ve is bulmak hi¢ de kolay degildir. Yine de Nada inatcidir, ve
bir santiyede is bulur. Orada Frank ile tanisir ve Frank onu, muhtaglara yemek dagitilan
ve ailelerin TV izleyebildigi bir gecekondu mahallesine gotiiriir. Burada insanlarin ne
yemege ne saglik hizmetine ne sosyal imkanlara, insanca yasami saglayacak hicbir
kaynaga erisimi olmamasina ragmen, TV erisimleri vardir. Bu sahneler, kapitalist
sistemin hi¢ kimseyi sistem disinda birakmama gayreti i¢inde oldugunu, her bir kisiye

sistem kontroliinii 6zenle ve zorla dayattigini gdstermektedir.
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Sekil 3.13: “They Live” filminden, 6zel gozliikler ile goriilebilen mesajlar.

Mahallenin merkezinde, onceki sahnelerde tanistigimiz kor peder tarafindan
yonetilen kilise vardir, fakat Nada kilisenin, tuhaf bir yeralt1 Orgiitiiniin paravani
oldugunu kesfeder. Televizyon yayininda ara ara korsan sinyaller ile kesilmekte fakat
hemen diizeltilmektedir. Bu bize ters giden bir seyler oldugunu ve yakinda bunun ne

oldugunu 6grenecegimizi anlatir.

Kiliseye polis baskinindan sonra, Nada orgiitiin kutularindan birini kurtarmay1
basarir. iginde silah ya da uyusturucu yoktur. Kutu, giines gdzliikleriyle doludur. Bir
tanesini taktiginda, Hoffman mercekleri onun diinyay1 gercekte oldugu gibi gormesini
saglar. Tabelalar, magazalar, hatta seftali konserveleri, her sey pasiflesmeyi ve tiiketicinin
boyun egmesini vaaz eden mesajlarla doludur. Kurallara uy. Uyu. itaat et. Tiiket. Evlen
ve c¢ogal. Otoriteyi sorgulama. Daha da rahatsiz edici olan ise, her giin karsilastigi
insanlarin bazilar1 hi¢ de insan degildir, ‘’formaldehit-suratli’’, igren¢ derili, insana
benzeyen uzaylilardir, sehrin sokaklar1 “’gdriinmeyen’’ gezici kameralarla izleniyordur.
Bu kameralar, giiniimiizde sosyal medya aygitlarin1 andirmaktadir. Internet aracilig ile

aslinda herkes “goériinmeyen” kameralara gézlenmektedir bugiin.

Ne yazik ki, Nada’nin hareketleri onu ele verir, uzaylilar onun kendilerini
gorebildigini anlarlar ve Nada kagmak zorunda kalir. Kendisini takip edenlerden
kurtulmak i¢in oradan ge¢gmekte olan Holly’yi kagirir; saklanmak i¢in kendini Holly’nin
evine gotlirtiir ancak Holly, Nada’y1 evinden atmayi basarir. Bu sahnelerde, filmin
Hollywood etkilerini gérmekteyiz, belki de Carpenter bunu bir Hollywood elestrisi olarak

sunmaktadir.

Nada, boyun egme mesajlar1 pompalayan uzaylilar ve onlarla is birligi yapan
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insanlar karsisinda, kitleleri onlarin burjuva diinya dis1 ezenlerine karsi ayaklandirmak
icin yeralt1 direnis hareketine katilmalidir. Bu esnada polislerden kacarken elinde tiifegi
ile bankaya girdigi sahne, filmin belki de en akilda kalan sahnesi olmustur. Buradaki
ikonik sakiz sahnesi ve “Sakiz ¢ignemek ve sizi pataklamak i¢in burdayim ve sakizim
bitti” (I am here to chew bubble gum and kick ass and 1 am all out of bubble gum)
incelenmesi gereken bir baska detaydir. Sakiz, Nada’ya keyif veren son seydir belki de
ve “sakizim bitti” isyana gotiiren, bardagi tagiran son damlaya isaret eder. Bu sahnede

Nada’nin elinde bir silah ve yanda yine Amerikan bayragini goriiriiz.

Bu sahnelerde Nada, ¢6ziimiin siddet icerebileceginin sinyalini vermektedir.

Sekil 3.14: Filmde, bazi1 insanlarin 6zel gozliik ile farkli goriindiigiinii fark eden John Nada, bu
kimseler tarafindan fark edilince bu kisiler kendi aralarinda haberlesebildikleri 6zel sistem ile

haberlesiyorlar ve John Nada’y1 yakalatmaya calisiyorlar. Polis de, onlardan biri.

3.4.4 Film Coziimlemesi: Baski Aygitlar
Devletin baski aygiti, zor kullanarak isler, burada devlet, hukuk ve polis giiciinii

sayabiliriz. Oysa devletin ideolojik aygitlari, ideoloji kullanarak islerler.
- dini DIA (degisik kiliseler sistemi)
- ogretimsel DIA (degisik, 6zel ve devlet "okullar" sistemi)
- aile DIA’s1
- hukuki DIA

- siyasal DIA (degisik partileri de iceren sistem)
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- sendikal DIA

- haberlesme DIA’s1 (basin, radyo-televizyon vb.) haber aygiti, tiim yurttaslari
basin, radyo, televizyon ile giinliik milliyet¢ilik, sovenizm, liberalizm, ahlake¢ilik vb.

dozlariyla besler.

- kiiltiirel DIA (edebiyat, giizel sanatlar, spor vb.) sovenizmde sporun rolii en ileri

derecededir.

Sekil 3.15: Filmin belki de en ikonik sahnesi: John Nada’nin polisten kagarken bir bankaya
girdigi sahne. Ve sarf ettigi o replik: “I am here to chew bubblegum and kick ass. And I amout

of bubble gum.” Bu replik daha sonra pek ¢ok film, dizi ve oyunda gegmistir.

Sekil 3.16: Nada, polislerden kagarken Holly’yi kagirir. Ancak Holly bir sekilde ondan kurtulur.

Nada ertesi giinii ise gider, ancak her yerde aranmaktadir.

Holly, TV 54’de calismaktadir. Nada onu kagirdiginda, ona yardim etmeye
calistyormus gibi yaparak Nada’yn pencereden atmayi basarir ve polise haber verir.
Nada, aldig1 darbelerle yorgun, kagmaya ¢aligmaktadir. Saklandig1 karanlik bosluk, bize
onun tek basinaligini ve i¢inde kaldig fikirsel karanlig1 gostermektedir. Sistemin ¢arkina

c¢omak soktugu i¢in, her yerde aranmaktadir artik, televizyon ekranlarinda yiiziinii
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goruriz.
Ertesi sabah ise gittiginde Frank ona ortadan kaybolmasini sdyler. Ciinkii Frank’in

goziinde de sug islemistir. Oldiirdiigii insanlarin aslinda insan degil, uzayli olduklarini

anlatmaya caligsa da Nada, Frank’i ikna edemez. Nada, Frank’e gozliikleri takmasini

sOyler. O zaman her seyi anlayacaktir.

Sekil 3.17: Filmin ikonik bir diger sahnesi olan doviis sahnesi. Yaklasik 10 dakika siirmektedir.

Nada ve Frank arasindaki uzun kavga, Nada'nin Frank'a soyledigi ile baslayan
Doviis Kuliibii'nde (Hollywood Solunun baska bir basyapiti) de geger: “Size bir segenek
veriyorum. Ya bu gozliikleri takin ya da o ¢opleri yemeye baslayin.” (Doviis, devrilmis
¢op kutulan1 arasinda gergeklesiyor.) Altyazi Dergisinde yayimlanan roportajinda bu
doviis sahnesinin ideolojik yorumlamasini yapan Zizék sunlari soyliiyor:

Ilkel ama dogru bir film, su anlamda dogru, biitin bu bilgi, biz sizi

bilgilendiriyoruz hikayesi... Lacanci terimlerle konusacak olursak, gozliikler

sayesinde basat gosteren’i (master signifier) dogrudan gérebiliyorsunuz (...)

Nedir beklenen? Ideolojinin bir gozlik olmasi... Gergekligi oldugu gibi

gorebilmek i¢in gozliiklerinizi ¢ikarmanizin gerekmesi... Burada benim hogsuma

giden seyse, bunu tersine ¢eviriyor olmasi. Kendinizi ideolojiden kurtarmak,
ozglirlesmek ve gergekligi oldugu gibi gormek i¢in gozliiklerinizi ¢ikarmaniz
degil, tam aksine, gozliikleri takmaniz gerekir. Insan dogas1 yoz ve kirlidir; dogal
hale geri donmek diye bir sey yoktur, dogal varliklar olarak diinyaya baktigimizda
bakisimiz ideolojiktir. Ozgiirlesmek icin gozliikk takmamiz gerekir. (...) Bir de

gergegin siyah-beyaz olmasini seviyorum bu filmde. Ciinkii ideoloji deneyimi
eksilten bir sey degildir, aksine onun tlizerine bir seyler ekler. (Zizék, 2008:55).

Zizek bu roportajinda, filmdeki renklerin de simgesel bir anlatim igin
kullanildigin1 belirtiyor. Siyah ve beyaz, gozliik ile goriilen diinyada gercekligi anlatan

yalin renklerde iken, gozliiksiiz goriinen diinya ¢ok renkli ve karmasiktir.

Neden dostunu tatmin etmek i¢in Frank gozliikleri takmay1 kabul etmez? Ciinkii
arkadas1 onun tehlikeli bir sey gormesini istemekte, huzurunu bozacak bir sirra -yasak bir
bilgiye - ortak etmeye ¢alismaktadir. Buradaki siddet, kurtulusa gétiirecek olan siddettir.

Ideolojiden styrilmamiz, atalet ile miimkiin olamaz, aktif bir siirectir, belki de bir savas
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verilmelidir. Filmde, elestirel-ideolojik gozliikklerle gercege ¢ok uzun zaman
bakildiginda, kisinin giiclii bir bas agrisina sahip oldugunu ve ideolojik yoksunlugun ac1
verici oldugunu Ogreniyoruz. Gozlikleri taktigimizda goriiyorsunuz. Artik sizi
yonetemiyorlar. Gozliikleri takmadan 6nce de goriiyordunuz ancak farkinda degildiniz.
Bu bilmediginiz bilgi, ac1 vermektedir. Gergegi gormek i¢in gozliige ihtiyag vardir.
Aslinda bu gozligii takarken, ideolojik gozliigii cikarmaktayiz. Filmin sonunda,
Nada’nin onu baski altina almaya ve engellemeye c¢alisan uzaylilara yaptigi orta parmak
hareketi, ideolojik gozliigiin bir kez ¢iktiktan sonra artik kontroliin saglanamayacaginin

anlamini tasir.

Yastyorlar bir giires filmi degildir, ama filmde, Diinya Giires Federasyonu’nun en
biiyiik yildizlarindan, gayda ¢alip iskog etegiyle kalabaliklar1 costuran ’Rowdy’’ Roddy
Piper rol alir ve ekran tarihinin (en azindan Amerika i¢in), en uzun teke tek doviisiinii
icerir. Nada, Frank’in gercek diinyay1 gormesine ¢abalamaktadir —’bu gdzliikleri tak ya
da su ¢Op kutusunu yemeye bagsla’’- ama Frank ikisini de yapmaya niyetli degildir. Bu

ikisi, kanl birer et par¢asina doniisiinceye kadar yumruklasirlar.

Sahnenin uzunlugu, onu karakterli bir kavgadan komediye doniistiiriir. Bu,
Nada’nin filmdeki ilk kavgas1 degildir; daha normal doviis filmi tekniklerine girmeden
once, popiiler bir giires teknigi olan “’clothesline’’ teknigini kullanarak bir polis
memurunun icabina bakmistir. Bu durum filmin gidisatini olduk¢a basmakalip ya da ¢izgi
film benzeri kiliyorsa da, bu filmin asagi yukari1 esit oranda, hem kapitalist tiliketici
ahlakinin bir elestirisi hem de iyi hissettirmeye yonelik istismar soslu aksiyon filmi
olmayr basarmasindan ileri gelir. Carpenter’in erkek karakteri, onceki Hawks
sablonundan donemin tutumuna daha uygun bir seye dogru tamamen evrilmistir; mago
erkek o©ldii; yasasin yeni aksiyon kahramani. Nada’nin roli, Kiigiik Cin’de Biiyiik
Bela’daki Kurt Russell karakterinin bir uzantisidir. Onun kadar beceriksiz degildir ama
onunla macoluk adina sinirsiz sagmalik yumurtlama kabiliyetini paylasir; baskin cagdas
kahraman tipinin bir parodisi. Nada, “’Buraya sakiz cignemeye ve ki¢ tekmelemeye
geldim ve sakizim bitti’’ ya da ‘’Hayat bir orospudur ve atesli bir sekilde geri doner’’ gibi
fazlasiyla tekrarlanan bir diyalogu havali bir sekilde sdylerken, biz onunla degil, ona
giileriz. Nada, acilasan riiyay1r temsil eder, bilinglenmesi ise 1980’lerde yaraticiligi
sakatlayan baskic1i muhafazakar Reagan ve Thatcher politikalarina bir cevaptir. Birgogu

gibi, o da uykudadir ve sadece kaderini kabul etmistir. Kendi s6zleriyle: *’Amerika’ya

62



inantyorum. Kurallara uyuyorum.’’; ama ancak bu kurallar seffaf ve adil oldugu siirece.
Sistemin c¢iliriimiis oldugu ortaya ¢ikinca, Nada’nin fitili ateslenir. Halkin tiim istegi,
televizyonda gordiikleri giizel insanlar gibi olmaktir. Gergegi bilmezler, ama daha da
onemlisi, umursamazlar da. Film, ana karakterin gerceklik algisinin ¢evresindeki diinyay1
hi¢ de temsil etmedigini kesfetmesi anlaminda Philip K. Dick kalibindadir. (Ray Faraday
Nelson’in bir hikayesi iizerine kurulu olmasina ragmen). Sadece 6zel gozliikleri taktigi

zaman diinyay1 gergekte oldugu gibi goriir, fakat bu ona hem kelime anlamiyla hem de

kavramsal anlamda, muazzam bir bas agrisi verir (Odelle & Le Blanc, 2013:94).

Sekil 3.18: Nada ve Frank yeralt1 6rgtiiniin toplantisina katilir. Orada kendilerine gozliiklerin
yerini alacak lensler verilir. Toplantiya Holly de gelmistir. Ancak Holly’nin ajan oldugu

anlagilir.

Frank ve Nada direnisin izini siirdiiklerinde, sehir gerillasina katilma girisimleri
siginaklari basildiginda son bulur, ama kahramanlarimiz bir ara sokaktan kagarlar. Daha
yumusak bir takip liiksii, olaylarin dinamizmini vurgulamak i¢in kameranin gecide
girmesine ya da geri ¢ekilmesine izin vermesine ragmen, takip eden silahli ¢atisma
Assault on Precinct 13’in acilis sahnesindeki gibi yatisir. Parlak kirmizi-yesil
1siklandirma filme hemen hemen bir ¢izgi roman havasi vererek onu bir distopya
kabusundan daha geleneksel Hollywood bilimkurgu filmlerinin diyara ¢eker; mesaji
aldik, simdi aksiyonla devam edebiliriz. Bir gecit agarak ara sokakta kaybolma sahnesi,
filmin anlatistn1 Alpha 7’dan Andromeda’ya tuhaf isimlanmalarla, uzayli insan
yemekleriyle, Kanal 54 yayinlariyla ve makine-silah acayiplikleriyle dolu daha klasik
bilimkurgu aksiyonuna dogru siirtikler. Tabii ki, sonunda uzayl isgalinin sersemlemis
halka agiklanacagini bilirsiniz, ama yine de bazi virajlar ve yildizlara dogru uzun
yolculugu 6ncesi Nada’nin muhalif orta parmagi s6z konusudur (Odelle & Le Blanc,

2013:94).
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Sekil 3.19: Basilan 6rgiit toplantisinin ardindan uzaylilara ait 6zel saat sayesinde kendilerine bir
gegcit acan Nada ve Frank, kendilerini uzaylilarin diinyasinda bulurlar. Sasali bir yemegin tam
ortasina diismiislerdir. Onlar1 yeni {iye sanan birinin rehberliginde bu diinyaya ait seyleri

kesfederler. TV sinyallerinin nereden geldigi de buna dahildir.

Sekil 3.20: Sinyali kapatmadan dnce, kendilerine rehberlik eden uzayliy1 Nada, top sakalindan
tutarak cekistirir.

Nada’nin uzayliy1 top sakalindan tutarak g¢ekistirmesi, filmin bir diger komedi
unsurudur. Top sakal, bu kisinin dahil oldugu ayricaliklilar sinifin1 sembolize etmektedir.
Nada, bu yiizden adami kolundan ya da yakasindan tutmak yerine, sakalindan tutarak ona

yaptirmak istedigini yaptirir. Nada, adama tam da oldugu kisi oldugu i¢in diismandir.

Sekil 3.21: Nada’nin sinyali kapatmasiyla artik uzaylilarin gercek yiiziinii herkes

gorebilmektedir. Holly, Nada’yi silahla tehdit eder ve kagamayacagini, vazgegmesini sdyler.
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Sekil 3.22: Sinyali kapatsa da, uzaylilar onu yakalamiglardir. Ancak Nada, kendisini alt etseler
de artik engellenemeyecek bir degisim yasanmistir. Son sahnedeki orta parmak, bize, sistemi alt

edememis olsa da artik giin yiizline ¢ikanlarin gérmezden gelinemeyecegini anlatiyor.

Giines gozliiklerinin Nada’nin gergek diinyayr gormesini saglamasi olgusu, hem
80’lerin aksiyon kahramani algisini giiclendirir, hem de biiyiik dl¢iide filmin gorsel
temposunu saglar; alisilmadik olarak aligildik olan. Daha ¢ok Jean Luc Godard’in
Alphaville(1965) filmi gibi, Yastyorlar fiitiiristik 6gelerinin ¢ogunu cagdas ya da eski
esyalardan insa eder; arabalar 1988’den daha eski modadir, 1sinlayicilar ve iletisim
aygitlar1 basit kol saatleridir, hatta koro sesleri bile iki makarali teyp aletine
kaydedilmistir. Bu anlamda, film biraz eskidir, zamanina gore anakroniktir. Bu da biitge
kisitlamalarinin filmin lehine isledigi anlamina gelir. Gozliikleri takmak, basit bir gorsel
motifle sonuglanir; renkliden siyah-beyaz filme geger, Tarkovsky nin iz Siiriicii (1979)
ve Powell ve Pressberger’in Ask ve Oliim (1946) filmlerini hatirlatir. Filmin
baslangicindaki tren gibi tingirdayan hiiziinlii bir melodi, karamsar duruma eslik eder.
Normal Carpenter film miiziginden hafif bir sapma olarak, Vampirler ve Ghosts of
Mars’da da duyacagimiz daha ¢ok gitar temelinde kurulmus bir miiziktir. Nada’nin
(Nada: Hig, Yok) nihilizmine referansi diginda, bir¢ok karakter gelisigiizel isimler almak
yerine Ozelliklerine gore tanimlanir (6rnegin, Aile Adaminin Kizi, Bisiklet¢i, Sar1 Saglt
Polis, Masum Kiz, Iyi Giyimli Miisteri), ki bu durum filmin tonuyla olduk¢a uyumludur.
Yastyorlar, Ray Faraday Nelson’in Eight O’Clock In The Morning adl1 kisa hikayesinden
esinlenmistir ve Carpenter, Frank Armitage takma adiyla ekrana uyarlamistir. Paradoksal
olarak bu filmin yapilmasina olanak veren tiikketici Amerikan toplumunu elestiren bir
istismar filmi olarak, Yasiyorlar baska bir biiylik, ucuz, Amerikan bagimsiz korku filmi
George A. Romero’nun Dawn of the Dead (1978) ile ortak degerlere sahiptir. Filmin
sonunda, biitiin halki uzaylilar1 ekranda gorebildikleri anda, bir film elestirmeninin

“’George Romero ve John Carpenter gibi sinemacilar kendilerine biraz hakim olmalilar’’
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diyerek korku fil.mleriyle alay ettigini gérmek sasirtic1 degildir. Yasiyorlar, 1980’lerin
en alisiimadik ve eglenceli diisiik biit¢eli filmlerinden biri olarak iz birakan, toplumsal
bilince sahip politika, bilimkurgu ve komedinin bir karisimidir. (Odelle & Le Blanc,
2013:95).

Carpenter’in yapmayi istedigi sey Howard Hawks tarzi, Rio Bravo (1959), El
Dorado (1967) ve Rio Bravo (1970) filmlerine dykiinen bir film yapmaktir fakat eski tarz
bir western filmi yapmak i¢in 100.000$ biitgeden baska parasi yoktu. Bunun yerine
Carpenter Rio Bravo’nun senaryosunu yeniden diizenleyip, Howard Hawks’in stereotip
kadin ve erkek karakterleri ve diyaloglar1 ile dolu bir film yapmay1 planlar. Amerikan
yerlilerinin yerine modern sehir gangsterlerini yerlestirir ve kovboylar ise kusatilmis
haldeki polislerdir. Ciiriimiis bir polis karakolu Bolge 9, Kisim 13, Alomo’nun yerini alir
(Muir, 2000:10).

Amerika’da bulundugumuz durumdan tiksiniyorum. Bu iilkede gergekten beyin
Oliimiiniin gerceklestigini diislinliyorum. Gordiigiimiiz her sey bize bir seyler

satmaya ¢alistyor. Bu biling bende akut bir hal aldi. MTV bile izleyemiyorum artik.
Yapmak istedikleri tek sey bizim paramizi almak (Muir, 2000:39).

Assault on Precinct 13’°deki asir1 siddete ragmen film sasirtict sekilde olumludur.
Sinemada 1970’lerde Howard Hawks ve Assault on Precinct 13’iin diinyasinda siyahlar,
beyazlar, kadinlar, erkekler, polisler birlikte calisirlar hatta ahlaki olarak ortak bir
paydada bulusurlar. Bu insanlar i¢in 1rk, cinsiyet ve kanun bile, konu ahlaki yaklasimlar
ve onura geldiginde 6nemli degildir. Filmin 6zlinde olan sey inanctir, hepimiz bunu

kazanabiliriz, insan olarak ortak paydamiz budur (Muir, 2000:70-71).

Bu ¢esitlilik kotii adamlar igin de gegerlidir. Street Thunder cetesi sadece tek bir
etnik guruba ait degildir, bir¢ok etnik gruba ait mensuba sahiptir. Zorlu siyahlar, beyazlar
ve esmerler hep birlikte calisirlar, 6nyargi ve irk¢iligin olmadigi bir diinyada yasiyor
gibidirler. Sonug olarak onlarin da bulustuklar ortak payda yine ahlak ve onurdur (Muir,

2000: 70-71).

“They Live”in senaryosunda yoksulluk, evsizlik, issizlik, irk¢ilik ve siddeti
buluruz. Tiim bunlarin sebebi ise zenginleri daha zengin, yoksullar1 daha yoksul yapan
Reagan doneminin garip ekonomi politikalar1 ve televizyonun baskin sekilde
kapitalizmin bir araci haline gelerek topluma siirekli bir seyler satin almas1 gerektigi

yoniindeki telkinleridir. MTV nin sayginlig1 ve onun hizli kurgulanmig gorselleri bir
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iriinii daha pariltili gostererek etkili bir sekilde satilmasina olanak saglamistir. Ekonomik
gercekler yiiziinden insanlar daha fakirlesirken aptal kutusu haline gelmis televizyon
tarafindan daha fazlasini istemeleri yoniinde giidiilenmisglerdir. Buna uygun olarak “They
Live” Reagan sonrasi keyifsizligin ve bunun sonucunda ac1 ¢eken Amerika’nin, kiictilen
orta smifin, ¢ogalan evsizlerin, artan irk¢iligin tasvirini yapar. Carpenter filmi Amerikan
alt sinifina ait bir sanat olan kisa grafitti gekimiyle agar. Sol taraftan duvardaki grafittiyi

takip ederek kamerasini bir yalniz bir adama y6neltir. O John Nada’dir (Muir, 2000:149).

Yuppie nerisi-‘Once ben, ikinci yine ben ve {igiincii yine ben’- “They Live”
filminde sorgulanir. Sirketlesmis Amerika ve serbest piyasayi ele gegiren uzaylilar
insanlar igsizler ve evsizler olarak boler ve onlar1 somiirerek zenginlesmeye devam
ederler. Justiceville aslinda Los Angeles’in olmadig1 bir yerdir: bir komiin. Farkli etnik
kokene ait olan ¢ocuklar huzur iginde birlikte oynamaktadirlar, insanlar birbirleri i¢in
yemek yaparlar ve sorumluluklarini paylasirlar. Justiceville adindan da belli oldugu gibi
‘herkesin kendi ismini bildigi’ 6zgiirliigiin ve esitligin oldugu bir yerdir. Bencillik ve
acgdzliligiin sardig1 diinyada bir iitopya, bir nezaket cennetidir. Cok kisa dmiirlii olacak
tipik Carpenter bir bi¢imi. Justiceville ve onun tiim sunduklar yaratiklar i¢in bir tehdittir
(toplulugu degil sadece kendini diisiinenler gelisebilir) ve acimasizca yikilacaklardir.
Justice(ville) Carpenter’in 1980’ler bakis acisina gére acimasizca yok edilir. Elitlere gore
fark etmez, yuppie’ler ya da uzaylilar olsalar da, Justiceville onlar igcin BMW lerini park
edecekleri giizel bir alandir, kaybedenlerin ‘pislik i¢inde’ yasadiklar1 bir yer degil. “They
Live” hemen melankolik bir tuh hali insa eder, izleyicisine Justiceville’deki ‘gergek bir
toplulugu’ tanitir. Amerikan kiiltiiriinde televizyonun ne kadar yaygin oldugunu goriiriiz.
Bu filmde her yerde televizyon vardir, bir iitopya olan Justiceville’de bile. Carpenter,
Amerika’da televizyon sayesinde insanlarin nasil yavan sekilde tliketime siiriiklendigini

gosterir (Muir, 2000:149).

Nada Reagan donemi refah riiyasindan uyandiginda ve tiim gergeklerle
karsilagtiginda isyan eder. Hiikiimet karsit1 bir radikal olur ve kurumu yok etmeye kararl
duruma gelir. Nada yaratiklar nezdinde belki higbir seydir, fakat bir agidan vatanseverdir
clinkii tim o ‘Alien’ mesajlarina kars1 isyan etmistir. Boyun egmeyecektir, artik
tiikketmeyecektir; kendi toplumunun sonu gelirken asla uykuda olmayacaktir. Otoriteyi
sorgulayacaktir, Carpenter’in favori bakis acis1t ve Nada filmin sonunda 6lse bile son

hareketi olarak bir polise orta parmagini1 gosterir. Nada mitkemmel bir Carpenter
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baskarakteridir. Haklarindan mahrum birakilmistir ve ¢ok kizgindir ve iyi seyler i¢in
savasmaktadir. Oliirken de yaratiklari tiim diinyaya ifsa ederek savasi kazanir (Muir,

2000:150).

Televizyonun en etkin kullanimi; Carpenter bir noktada kel bir kartalin zarif bir
bicimde Amerika Birlesik Devletleri’nin {izerinde u¢tugu bir televizyon progranmu gosterir
bize, Ozgiirliigiin, firsatgiligin ve vatanseverligin simgesi. Daha sonra bu acimasiz
gercegin kendisi ile biiyiik bir zitlik olusturur. Justiceville lizerinde siyah helikopterler
akbabalar gibi ugmaktadirlar. Zuliim firsat¢ilikla yer degistirmistir. Kartallarin yerini

helikopterler almistir.

Filmin ¢ogunda kapitalizm suclanir. lyi bir adam, Detroit’teki esini ve ¢ocuklarini
altr aydir géremeyen Frank, yeni bir Altin Kural bildirir bize: ¢ Altin1 olan kurallar koyar.’
Az ve 6z bir sekilde kapitalizmin gerekli kanunlarini da ortaya koyar: ‘One gegmek igin
elinden ne geliyorsa yap, fakat seni saf dig1 birakmak i¢in elimden geleni yapacagim.’
Boyle ¢ok bir rakibin oldugu bir diinyada nasil kim basarili olabilir ki? Ya arkadaslariniza
yardim etmek? Serbest piyasa, 6zendiricilik ve yarigmanin bu kadar yogun oldugu bir
diinyanin neresine uyabilir bu? Baska bir fabrika kapanir ve isciler isten ¢ikarilirsa neler
olur? Frank eline bir ¢ekic alarak yonetici sinifin arabalarinin pargalanmasini diisler.
Insafsiz kapitalizme karsi bir tepki olarak dogan bu siddet diisiincesi, devrimsel bir
sekilde Carpenter’in ¢i1gligidir. Diger taraftansa, nasilsa, Carpenter’in inanglar1 Nada’nin

cevabinda ortaya ¢ikar:

‘Amerika’ya inantyorum. Kurallara uyuyorum. Bu giinlerde birgok kisi zor zaman
gegiriyor.’

Ilinois Universitesi Film Calismalar1 boliimii baskani olan Tony Williams Assault
on Precicnt 13 hakkindaki etkili makalesinde filmin tiire 6zgii olarak ¢ok zekice insa
edildigini, metinler arasi tutuculugun yogun olarak kullanildigini ortaya koyar. Williams
filmin Western ve Korku tiirlerinin kombinasyonu oldugunu iddia eder. Film klasik korku
tiirtindeki canavar ve Western tiiriindeki Kizilderililerin kullanimina benzer bir sekilde,
polis istasyonuna saldiran ¢ete elemanlarin1 canavarca ‘digerleri’ seklinde tasvir eder.
Ceteyi olusturan bireyler Her irktan mensubu bulunan (siyahlar, Latinler ve dogulular)
bir saldirgan siirii olarak tasvir edilir. Beyaz ¢ete bireyleri Williams tarafindan Hippiler
ya da Kars1 Kiiltliir olarak yorumlanir. Williams’a gore Carpenter’in tarzi bu tiir
birbirinden farkli olmayan seytani yiginlari miimkiin kilar. Film en sonunda sadece tek

secenek ortaya koyar, ‘anarsist siddet ya da kanun dis1 birinin sagladigi mesruluk’, bu
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onu tutucu Amerikan sag-kanat film geleneginin karsisina, kimliksizlestirilmis totaliter

siddet olarak yerlestirir (Grant, 2004:14-15).

“They Live” filminin konusunu kafa karistirict dominant bir ideoloji olarak
gormek gerekir. Hikayede uzayli yaratiklar insan irkinin ig¢ine sizarak, Frankfurt okulu
teorisyenlerinin ‘sahte biling¢lilik’ dedigi bigimde medyay1 kontrol ederler, televizyon
yayinlarin1 sifreleyerek toplum iizerinde yapay bir uyku durumuna sebep olurlar.
Medyanin bizi yapay mutluluga siiriikleyen, uyaran ve tiiketime zorlayan alt-metinlerini
fark etmek i¢in insanlarin 6zel gilines gozliikkleri takmasi gereklidir. Film, Althusser
yaklasimi olan ‘Devletin ideolojik Aygitlar® bakis agisiyla toplu bir medya elestirisi
sunar (Yastyorlar mi1?- Biz uyuyor muyuz? (Althusser, 2010:73) ve uzayl yaratiklar, biz
onlarin akilli kapitalistler olduklarini anlayincaya kadar sadece ‘canavar® olarak goriiliir.
Insan isbirlikgileri bulunmaktadir ve serbest girisimciler olarak diinyay: ‘hasat edilecek
bir yer’ olarak goriirler ve bizler, onlar i¢in bir iigiincii diinya tilkesiyiz. Uzayh yaratiklar
gbzlimiiziin 6niinden geger, kadin ya da erkek herhangi bir bireyin esi olabilirler icimizde

yasarlar, Amerikan kapitalizmi seklinde viicut bularak (Grant 2004:16).

Carpenter’1n en belirgin politik goriisiinii ifade ettigi ve ylizeyin altinda bir hayli
karmasik bir yapisi bulunan tek filmi “They Live”dir. Bu film Reagan doneminin sonuna
dogru ¢ekilmis ve Carpenter’in radikal politik inanglari i¢in bir ara¢ olmustur. Modern
Amerika’nin ¢ilginca tiikketen, para ve medya ile manipiile edilen toplumu i¢in saldirgan
bir filmdir. Hikaye, toplumun tliketmesiyle birlikte zenginlesen uzaylilar ve is
birlik¢ilerinin bulundugu bir ortamda git gide fakirlesen ve medya yoluyla pasifize
edilmis bir Amerika resmetmektedir. Film gercekten bazi radikal anlari icermektedir

(Wood, 1979:30).

Ben zaten hep ¢Op tenekesinden yiyorum. Bu ¢Op tenekesinin adi, ideolojidir.
Ideolojinin maddi giicii etkin olarak yedigim seyi gormemi sagliyor. Bizi esir alan sadece
gercekligimiz degildir. Agmazimizin trajedisi sudur: Tam da ondan hayallerimize dogru
kagabilecegimizi diisiindiigiimiiz anda ideolojinin i¢indeyizdir. Siiphesiz ki 1988 yapimi1
Yasiyorlar Hollywood un sol kanadinin, unutulmus basyapitlarindan birisidir. John
Nada’nin hikayesini anlatir. Elbette ‘nada’, Ispanyolca’da ‘hi¢bir sey’ anlamina
gelmektedir. Hatir1 sayilir tiim igeriginden mahrum birakismis, saf bir 6zne. Los

Angeles’ta, amagsizca dolasan evsiz bir is¢i giiniin birinde terkedilmis bir kiliseye girer.
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Orada giines gozliikleriyle dolu garip bir kutu bulur. Iglerinden birini takip Los Angeles
sokaklarinda dolanirken garip bir seyler fark eder. Sanki bu gozliik ideoloji elestirisi
gozIigii gibi islev géormektedir. Tiim propagandanin, tanitimin, satafatin, afisin vesairenin
ardindaki gercek mesaji gormenizi saglar. Biiyiikk bir reklam panosu goriirsiiniiz:
“’Hayatimizin tatiline kavusun!”’ ve gozliigii taktiginizda gordiigiiniiz yalnizca beyaz arka
plan iizerinde gri bir yazidir: “’Evlen ve ¢ogal’’. Bize sdylendigi gibi, post-ideolojik bir
toplumda yastyoruz. Cagriliyoruz. Yani toplumsal otorite tarafindan kendi gorevlerini
yapmalari, kendilerini feda etmeleri beklenen 6zneler olarak degil, haz 6zneleri olarak ele
alintyoruz. Gergek potansiyelinizin farkina varin. Kendiniz olun. Tatminkar bir yasam
striin.  Gozligi taktiginizda demokrasideki diktatorligii goriirsiiniiz. Gortlintirdeki
Ozglirligi siirdiiren, gériinmez emirdir bu. Bu garip ideoloji gézliigiiniin varliginin izahi
Invasion of the Body Snatchers’m klasik hikayesidir. Insanlik halihazirda uzayhlarin
kontrolii altindadir. Sagduyumuza dayanarak ideolojinin dosdogru goriisiimiizii
bulandiran, karistiran bir sey oldugunu diisiiniiriiz. Ideoloji goriisiimiizii c¢arpitan bir
gdzliik olmalidir. Ideoloji elestirisi de tam tersi olmalidir. Yani gozliigii cikarip “seyleri”
en sonunda gergekten olduklart gibi gormek seklindedir. En biiyiik yanilsama tam olarak
budur. Yasiyorlar’in karamsarhigi da tam olarak burada. Ideoloji bizlere yalmzca
dayatilmamustir. Ideoloji toplumsal diinyamizla kendiliginden iliskimizdir. Her bir
anlami nasil algiladigimizdir. Bir sekilde ideolojimizden keyif aliriz. ideolojinin digina
c¢ikmak acitir. Sancilt bir deneyimdir. Kendinizi bunu yapmaya zorlamaniz gerekir.
Gozlikler gercegi gorebilmeyi saglayacaktir fakat bu gercekten sancili bir siirectir.
Birg¢ok illiizyonu parampargca edebilir (Slavoj Zizek, Fiennes, S. (Yonetmen). (2012). The
Pervert's Guide to Ideology (Film). Spirit Productions: USA/Dublin)

Filmlerimdeki tiim insanlar baslarina gelecekleri kontrol edemeyecekleri nerede
olduklarini ya da ne ile kars1 karsiya olduklarin1 bilmeyecekleri durumlarda kisilip kalan
kisilerdir. Kahramanlar, seytan ya da olagan dis1 bir seyle karsilasacak da olsalar onunla
yiizlesip basa c¢ikmak ve tecriibelerini sergilemek zorundalar. Ama bunun yaninda
birbirlerine karsi da sicak duygular beslemeliler. (John Carpenter “They Live” 1988
Kamera Arkasi1 Roportaji).

Temel olarak hikayede anlatmaya calistigimiz sey izleyicilerin hepsinin {ist sinifin
tiyesi oldugu, zengin olduklari, yavasca orta sinifa yayilmakta olduklar1 ve herkesin

fakirlestigi. Diigiindiigiimiiz her sey arabalar satin almak, havuzlara sahip olmak,
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Amerika’da herkesin temel olarak c¢abaladigi sey iiclincii bir diinya olusturmak icin
yayilan bu insan dis1 yaratiklar tarafindan yaratiliyor. Ve bu, evsizlerin bakis agisindan
cok zor bir durum. Bir ¢esit mesaj veriyor ama temel olarak bir aksiyon filmi. (John

Carpenter “They Live” 1988 Kamera Arkast Roportaj1).

Bence filmlerimdeki kahramanlarin ¢ogu muhtemel olmayan ve degerli kisiler.
Birilerinin zengin olmamasi ile ¢aba gerektiren her is pesinde kosmasi arasinda bir
benzerlik kuramiyorum. Bu yiizden bu bana bir gogumuzu hatirlatiyor. (John Carpenter

“They Live” 1988 Kamera Arkast Roportaj).

Roddy Piper, John Nada’y1 oynuyor. Ve o, filmin kahramani. Roddy’nin oynadig1
karakter ona herkesten daha yakindi. Onda diger Holywood oyuncularindan farkli bir
seyler var. Hayati gercekten yasamis gibi gorlinliyor. Ve onu tanimaya baglayinca
miikemmel oldugunu diisiindiim. Bu rol i¢in ona bir sans vermeliydim. Ciinkii olagan
iistli bir yetenegi vardi ve ¢ok gercekciydi. O yalniz ve giigliiydii. Cirkin ama karizmasi

var. (John Carpenter “They Live” 1988 Kamera Arkasi Roportaji).

“Yasiyorlar’’daki Holly Thompson karakteri temel olarak tiim bu olaylara
dalmis, orta siif ¢alisan bir kadin. Rolii oynamasi i¢cin Meg Foster’1 sectim. Ciinkii
Meg’in kisiliginde ve performansinda, bu karaktere biraz katilik verecek gii¢ ve gerceklik

vardi. (John Carpenter “They Live” 1988 Kamera Arkast Roportaji).

Diger filmlerdeki kavgalardan daha farkli bir kavga olsun istedim. Genellikle
filmlerde iki adamin ayakta oldugunu ve asil kahramanin kotii adami birden yere
devirdigini goriirsiiniiz ve bu Ozellikle 80’lerde goriiliir. Kahramanlar yenilmezdir.
Makine gibidirler, herkesi oldiiriirler ve herkesi yere yatirirlar. Ben bu nadir doviisi
yapmak istedim. Jeffy ile Roddy’yi bir araya getirip bunu konustuk ve diizenledik. Bir
doviisii nadir ve kimsenin izlemedigi bir sekilde nasil yapabiliriz diye diisiindiik. Bu
konuda Roddy’nin rahatligi, teknigi, profesyonelligi ve bilgisi ¢ok yardimci oldu.
Cekimler sirasinda Roddy ve Keith ¢ok 1yi arkadas oldular ve birbirlerini iyice dovdiikten
sonra ¢ok daha yakin arkadas oldular. Fikirlerini birbirleriyle paylasmaya basladilar.
Bence herkes, hayattan ne bekledigine bagli olarak potansiyel bir kahramandir. Kendini
bir ideale adayan bir ¢ok insan, sadakatle yarisan ¢ocuklar bunlarin hepsi kahraman.
Bence hepimizin bu konuda biraz yeteneg§i var. (John Carpenter “They Live” 1988

Kamera Arkas1 Roportajt).
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4. BOLUM: SONUC

Bu tez calismasinda John Carpenter sinemasindan “They Live” filmi, sinemada
riza liretimi kapsaminda gostergebilim araglari ile incelenmistir. “They Live”, Amerikan

sinemasinda kars1 durus filmlerin en 6nemlilerindendir.

Sinema, insanlarin eglence olarak gordiikleri filmlerdeki mesajlar1 almalar1 ve
kabullenmelerinin kolay oldugu bir medyadir. Propaganda icerigi ile de etkin bir
manipiilasyon araci olmustur. Savagslar artik eskisi gibi silahlar ile degil, medya araglar

ile gerceklestirilir hale gelmistir.

Amerikan sinemasi, 6zellikle 1990 ve sonrasinda propaganda kullaniminin ve
Amerikan hegemonyasinin 6nemli odaklarindan biri olmustur. Sinema ile beraber
miizigi, kitaplari, fotoromanlar1 ve yildizlar1 ile Amerikan sinema sanayii, propaganda

faaliyetini hala etkin bicimde devam ettirmektedir.

William Hays’e gore, Amerikan filmlerinin bir yere ulastiysa, artik orada
Amerikan mallarinin satilacaktir. Bu temelde hareket eden sermaye sahipleri ve iktidar
sahipleri, Amerikan sinemasini, Amerikan mallar, kiltiri ve ideolojisi ile
doldurmuslardir (Dabagyan, 2004:29). Hollywood, her zaman satisa ve tiiketime
0zendirici yoni ile karsimizdadir (Abisel, 1999:44) Amerikan sinemasi, Diinya tizerinde
en licra koselere bile ulasabilmenin verdigi gii¢ ile, her toplumu birbirine benzetme, tek

tiplestirme yolunda oldukg¢a etkin bir ara¢ haline gelmistir.

“They Live” filmi elestirel bakisi ile, Amerikan sinemasi ve Amerikan ideolojisi
basta olmak iizere medya araglarinin propaganda i¢in nasil kullanildigini cesurca ve

dolandirmadan gézler oniine seren 6nemli yapitlardandir.

Bernays’in caligmalar1 ile baslayan halka iliskiler disiplini, reklamcilik ve
teknolojinin gelisimi ile birlikte tamamen sermaye sahiplerine daha fazla kazang
saglamak icin bireylerin satin almaya, para harcamaya ikna edilmesi amaci giider

olmustur.

Bernays, toplum yapisinin igsel 6zelliginin fikirlerin ve kitlelerin manipiilasyonu
oldugunu sunmus, toplumsal iletisimin anahtarinin da bu oldugunu savunmustur. Bu
amag icinse medya, vazgecilmez bir aragtir. Medya ile, toplumsal diizen, yonetim ve

demokrasi de sekillenebilir. Chomsky ise, Bernays’in bu diisiincesine elestirel bir
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yaklagim sergilemistir. Bernays’In toplumu sekillendiren riza miihendisi, Lippmann’in
saskin giiruhunu yoneten elit kesimi ve Herman’in sembolik seckinler diye adlandiklar
kisiler ya da kurumlar temelde ayn1 amaci giider. Bunlar, halk goziinde mesruiyeti olan
dolayistyla soziine giivenilir kimseler ya da olgulardir. Iletileri toplum tarafindan dogru

kabul edilecektir.

Demokratik bir ¢evreye aslinda hi¢ de uygun olmayan bu “soziine giivenilir grup”
yonetim ve mesruiyetinin giiclenmesi icin medya iletilerine, reklamlara ihtiyag

duymaktadir.

Riza iiretiminin en agik goriildiigii medyalardan biri Amerikan medyasi ve
Amerikan Hollywood sinemasidir. Hollywood’un toplum begenilerini kontrol etme
goriisii, Amerikan hakim siyaseti ile Ortlisiir. Riza iiretimi, yOneticiler ve sermaye
sahipleri i¢in ekonomik ve politik alanda 6nemlidir ancak bunun altyapisi medya

kuruluslari, kiiltiir endiistrisi ve sinema ile saglanmaktadir.

Medya bilesenleri bugiin, ilettikleri kodlarla ile izleyiciyi kendilerine gore
sekillendirerek daha fazla kazan¢ saglamaya calismaktadir. Miisteri baglihigi artik
bagimlilik haline gelmis olan kanal veya sirket de, gerek reklamlar ile gerekse ideolojik
ve politik yollar ile daha fazla kazang saglamaktadir. Bu sekilde giiglenen tiiketim kiiltiir
ile izleyicinin hayatinin her alanina niifuz etmektedir. Bu durumda, medyanin hayatimizi

yonettigini sdylemek hi¢ abartili olmaz.

Onlara gore sekillenen izleyici adeta bir madde bagimlisi gibi, televizyon, internet
veya sosyal medya bagimlis1 olmakta, kendine uygun mesajlar1 ileten kanali/sirketi
izleyerek anbean bu bagimlilik halini pekistirmektedir. Time dergisinde yayinlanan bir
makalede, Conley, sosyal medyanin ¢ocuklarda dopamin salgisini tetikleyerek bagimlilik
yarattigina dikkat ¢cekmistir. Ayrica bu ¢ocuklarin televizyon izlerken baska bir seye
dikkatlerini veremediklerinden bahsetmistir. (Conley, 2011:1-2) Heniiz kii¢lik yasta basta
baslayan bu sekillenme siiphesiz ki ileride televizyon patronlarina bugiinkiinden fazla

kazang saglayacaktir.

“They Live” filmi, medyanin bu sekillendirici giiclinii, apacik bir yoldan
izleyiciye aktarmaktadir. Iktidar elestirisinin neredeyse miimkiin olmadig1 Hollywood

sinemasi i¢in, “They Live” filmi fazlasiysa cesur bir yapittir.

73



Giinlimiizde bu tiir yapimlar, daha ortiik bir dil kullanmakta ve alternatif yapimlar
olarak nitelendirilmektedir. Clinkii egemen diisiince medyada ve anaakim sinema, bu tiir
elestiriden uzak durmaktadir. Sinema, ekonomik yonii ile, elbette ki kazan¢ saglamay1
hedefleyen sektorlerdendir. Giiniimiiz toplumsal ve politik diizeninde alternatif goriigler

ve egemen yapinin elestirisi, sinema filmi i¢in kazang degil kayip getirecektir.

Anaakim medyaya karsilik ortaya ¢ikan yapilar ise, zamanla bu ekonomik
gerekliligin altinda ezilerek ya sekil degistirir ya da silinir. Bunun en giizel 6rneklerinden
biri Youtube olabilir. Televizyon alternatifi bir medya olarak yiikselise gecen Youtube,
artik neredeyse bir televizyon kanali kadar sik reklam almaktadir. Maddi getirisini
artirmak isteyen igerik iireticileri de tipki televizyonla oldugu gibi kaliteyi ve icerigi
izleyici ¢ogunlugunun begenisine, egemen diisiincenin yoniine kaydirmakta, bu sayede
daha fazla reklam getirisi ve izleyici kazanmay1 amaglamaktadir. Televizyonun azalan
izlenirligini fark eden televizyon yapimcilari da, Youtube veya benzeri platformlar
tizerinde kendilerine yer edinmeye, tabiri caizse televizyonu Youtube’a ve benzer
platformlara tagimaya calismaktadir. Bu durum, alternatif bir medyanin nasil ana akim

medya haline geldigini gozler oniine serer.

Kapitalist diizende, alternatife yer birakilmaz. Alternatif olan, bir sekilde asimile
edilerek sisteme/diizene uymasi saglanir. Medyanin da riza iiretimi ile yaptig1 budur.
Sermaye sahibinin, patronun, yoneticilerin diisiincelerini, kararlarin1 ve ¢ikarlaring;
izleyicinin/ halkin karari, diisiincesi, ¢ikartymis gibi gosterir ve halki/izleyiciyi buna

inandirir.

Riza iiretimi, Zizek’in de bahsettigi gibi, ideolojinin kor edici diinyasinda ancak
Nada’nin gozliikleri ile fark edilebilecek bir seydir. Riza miihendisligine kars1 koymak
yasak edilmis ve aktif bir slire¢ gerektirir, bu ylizden de tipki Nada’nin arkadasi Frank’in
de yaptig1 gibi, tercih edilmez. Ancak bir kez goriildiikten sonra, gormezden

gelinemeyecek kadar ortada olur.
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