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(OZET, Giinay,Yat Turizmi Paydaslar1 ile Izmir Yat Turizmine Yénelik Bir SWOT
Analizi, Yiiksek Lisans Tezi, Burdur, 2017)

OZET

Son yillarda hizla gelismekte olan Yat Turizmi, denize donik bir eglence
enduistrisidir. Yat turizmine katilanlarin tist gelir grupuna mensup olmasi, yatlarin yiizen
liikks otel olmasi, bakim-onarim masraflariin iilkelere sundugu ekonomik fayda, yat
turizmine olan talebin devamli olarak artmasi {ilkeleri yat turizmine yonlendirmektedir.

Diinya'da oldugu gibi, Tiirkiye'de de yat turizmi gelisme gosteren sekorlerden biridir.

Bu ¢alismada, Yat turizminin Tiirkiyedeki gelisimine deginilmis, izmir’de Yat Limani
(Marina) Isletmeciligi ve kapasitesi arastirilmis, Akdeniz ¢canaginda Izmir yat turizminin
onemi vurgulanmistir.Paydas kavrami ele alinmis ve Izmir’deki turizm paydaslari

belirlenmistir.

Arastirmanin amaci, Izmir’in yat turizmi acisindan potansiyelini ve mevcut durumunu
belirlemektir.Bu amagla, arastirmada yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilarak,
Izmir'de faaliyetde olan kamu ve 6zel kurumlardaki 50 adet arastirma gorevlisi, yonetim
kurulu iiyesi, akademisyen, marina miidiirii ve isletme sahibi ile yiiz ylize goériisme

yapilmistir.

Bu arastirmada katilimc gériisleri dogrultusunda, Yat Turizm paydaslar ile Izmir Yat
Turizmine yonelik bir SWOT analizi yaparak, belirtilen giiclii, zayif yonler, firsat ve
tehditlerin tarama listeleri olusturmustur. Yapilan igerik analizi sonucunda, ilin yat
turizmi agisindan en giiglii 3 yonii; kiyr uzunlugu, geleneksel tiirk guletleri imalati,
korunmus koylarin mevcut olmasi, en zayif 3 yonii ise, devlet tesviki, yat kapasitesinin
diisiik olmast ve marina sayisinin az olmasidir. Sahip oldugu en 6nemli 3 firsat;
yatirnmcilarin  yatirim yapma istegi, ilin tarihi ve kiiltiirel degerleri ve koylarin
yakinliginda antik kentlerin bulunmasi, en 6nemli 3 tehdit unsuru ise, korfezin kirliligi,

teror Orglitii, kiyilarin ve koylarin kontrdlsiiz yapilasmasidir.

Aragtirmada yapilan SWOT analizine gére, Izmir'in Yat Turizmi agisindan gelismeye
miisait konumda oldugu; 629 km'lik uzun kiy: seridine sahip olmasina karsilik yeterince

marina olmadig1 sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler : izmir, Yat Turizmi , SWOT



(ABSRTRACT, Giinay, SWOT Analysis for izmir Yacht Tourism with Yacht Tourism
Stakeholders, Graduate Thesis, Burdur, 2017)

ABSTRACT

Yacht tousism in recent years’ highly developing entertaiment industry depends on the
sea tourism. The contributers to yacht tourism are high-income groups, yachts are like
floating luxury hotels, maintenance and repair costs are economically beneficial to
countries, and demand for yacht tourism is constantly increasing, lead countries to yacht
tourism. As in the world, yacht tourism in Turkey is one of the most developing bands.

In this study, the development of yacht tourism in Turkey was metioned, the
management and capacity of yacht harbor (marina) in Izmir was investigated and the
importance of izmir yacht tourism in Mediterranean perspective was emphasized. The
concept of stakeholder was addressed and tourism stakeholders in Izmir were identified.

The aim of the research is to determine the potential and recent situation of Izmir in
terms of yacht tourism. For this purpose, semi-structured interview technique is used in
the research, Face to face interview was done with 50 number of research assistants,
board members, academicians, marina directors and business ownerswho work in the

public and private institutions in Izmir.

In this research, a SWOT analysis was conducted for Yacht Tourism stakeholders and

[zmir Yacht Tourism in the direction of participant opinions, and the screening lists of
the identified strengths, weaknesses, opportunities and threats were obtained. As a result
of the content analysis, the three strongest directions for yacht tourism are; Coastel
length, the production of traditional turkish gulets, the existence of preserved bays, the
weakness three aspects are state incetives, low number of marinas. The three most
important opportunities are; the investment interest of investors, the historical and
cultural values of the province, the presence of ancient cities in close proximity to the
bays. The most important three threats are the pollution of the gulf, the terrorist
organization, the uncontrolled construction of the coasts and the bays.

According to the SWOT analysis carried out in the research, Izmir is in a position to
develop in terms of yacht tourism; Although 1t has 629 km of long shoreline 1t has the
result of not having enough marinas.

Keywords: Izmir, Yacht Tourism, SWOT
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Giris

Ege ve Akdeniz c¢evresindeki toplumlar ilk c¢ag’dan bu yana kiiltiirlerinin
baglayicist gibi denizi gormiisler. Yat turizmi giiniimiizde en popiiler ve gelismeye agik
turizm ¢esitlerinden biridir. Bir tilkede yat turizmini tanitmak ve gelisimini saglamak

amactyla calisan kuruluslar; Devlet, Ulusal ve ululararasi organizasyonlar, ulusal ve

uluslararasi fuarlar, Marina isletmeleridir.

Tirkiye'nin Ege ve Akdeniz kiyilarindaki cennet gibi koylari, koylar ile i¢ ige
bulunan antik kenlei,deniz turizminin varlik nedenidir. Ozellikle, Ege kiyilar1 girintili-
¢ikintili oldugu i¢in iilkenin en uzun kiyisidir. Burada, bir¢ok korfez, koy, yarimada ve

burun vardir. En uzun kiyiya sahip il ise, Mugladir.

Diinyada yatcilik ve yat turizmi agisindan Akdeniz ¢anagi ¢ok onemli bolge
haline gelmistir. Ispanya, Fransa, Italiya iizerinden Yunanistan’a gelen gemiler
genellikle Marmaris ve Bodrum’dan giris yapip, Fethiye’ye kadar inmektedir.
Denizcilik alaninda baslica cazibe noktalarindan biri olan Tiirkiye, yat¢ilar agisindan da
gbzde rotalar arasinda yer alan kiyilara sahiptir. Tiirkiye’de modern yatgilik ve
marinacilik igletmeciliyi son 20 yil igcerisinde yayginlagsmustir. 10 yildan kisa bir siire
icerisinde, yat baglama kapasitesi 500'den 17 bin 500'e ¢ikarilmistir. Kamu kaynaklar
ve kamu-ozel isbirligi ile, bu sayiher gegen giin artmaktadir. 2023 yilina kadar yat

turizmi gelirlerinin 10 milyar dolarin {izerine ¢ikacagi diistiniilmekedir.

Izmir, yeni yatirimlariyla Akdeniz bdlgesinin yat turizmi merkezi olmaya aday
olan sehirdir.Dogal ve arkeolojik degerlere sahip olan il, yat turizmi agisindan yeni yeni
kesfetilmeye baslamistir. Izmir'de suanda sadece Cesme, Ucgkuyular ve Sigacikta
limanlar bulunmaktadir. Kentiin mevcut 1600 yat kapasiteli Sifne, Turan ve Sakran yat
limanlar1 2017'de yapim ilahesine c¢ikarilmasi planlanmistir. Tiim yat limanlarinin
2017min sonuna kadar altyapisinin tamamlanarak 2018'de yapim ihalesine ¢ikarilmasi
hedeflenmistir. Ayrica yeni yapilacak 7 marinayla mevcut kapasitenin 4500'e

c¢ikarilacag planlanmaktadir.

Stirekli degisen ¢evre sartlarina ayak uydurmak ve degisimi yakalamakla birlikte
kamu yonetiminde giiniin sartlarina goére yeni modeller gelistirmek adina stratejik

yonetim ¢ok onemlidir.



Stratejik yOnetim, diinyada artan rekabet karsisinda Onem kazanmaya
baslamistir. Globellesmenin getirdigi rekabet olgusu karsisinda, hem 6zel sektor, hem
de kamu ve iigiinciisektordeki tiim organizasyonlar daha stratejik diisiinmeye, stratejik
planlamaya ve stratejik karar almaya daha ¢ok Onem vermeye baslamislar. Stratejik
yonetim; bir organizasyonda gelecege yonelik kararlar alindigi zaman kullanilan bir
yonetim teknigidir. Strajik yoOnetimde en Onemli asama SWOT analizi ile
organizasyonun i¢ ve dis durum degerlendirilmesi yapilmasidir. Turizm sektoriindeki
destinasyonlar ¢evreden ve rakip destinasyonlardan yogun sekilde etkilendiginden
SWOT analizinin Oneminin artmasi sdzkonusu olmustur. Turizm destinasyonlari
pazarda varolabilmek, rekabet Ustiinliiglinli yakalamak ve siirdiiriilebilirligi saglamak

adina, SWOT analizini tercih etmektedirler.

Bu kapsamda, Izmir ili yat turizmi paydaslari ile kentin yat turizminin SWOT

analizi yontemi ile degerlendirilmesi amaglanmistir. Calisma 3 boliimden olugmaktadir.

Calismanin birinci boliimiinde; turizm kavrami, 6nemi, tiirleri, alternatif turizm
kavramu ve tiirleri anlatilmistir. Ikinci boliimde; Izmir’de turizm sektriiniin bugiinkii
durumu, Deniz turizminin Tiirkiye’de yeri, yat turizmi ile ilgili temel kavramlar,
diinyada ve Tiirkiyedeki yat turizminin mevcut durumundan bahs edilmisdir. Izmir
ilinin yat turizmi agisindan mevcut durumu ve potansiyeli, yat isletmeciliyi ile ilgili
literatiir taramasi yapilmis ve detayli agiklamalar yapilmistir. Ugiincii ve son boliimde
ise arastirmanin amaci ve Onemi, sinirliliklarindan bahsedilmis, arastirmanin veri
toplama yontemi, orneklemine yer verilmis, paydas kavrami agiklanmis,Izmirdeki yat
turizmi paydaslar1 siralanmistir. Izmir ilinin yat turizmi agisindan SWOT analizi ile
degerlendirilmesine yonelik uygulamanin analiz bulgularina yer verilmistir. Oncelikle,
katilimcilara yonelik bilgiler yer almis ve katilimeilarin yari yapilandirilmis soru
kagidindaki goriisleri agiklanmistir. Daha sonra ise, demografik, temel istatistik, nitel
bulgulara ve sonuca yer verilmistir. Sonda, Izmir ili yat turizmi icin zayif yonler ve

tehditlere yonelik ¢esitli 6neriler yapilmistir.



1. BOLUM

TURIZM VE ALTERNATIF TURIZM

1.1. Turizm Kavram

Kokii latinceden gelen turizm sdzciigi, "tornos", "bir donme hareketi" anlamina
gelmektedir(Kiigiikaslan, 2007. 1). Eski zamanlardan beri insanlar yagadiklar1 yerlerden
baska yerlere seyahat etmislerdir. Insanlarin gesitli amaclarla yaptig1 bu yer degisimi
esnasinda gittikleri bolgenin ulasim olanaklarindan ve konaklamasindan yararlanmaiglar.
Insanlik tarihi kadar eski olan yer degistirme olay1, XX yiizyilin modern olayidir. Cesitli
dillerde farkli kavramlarla ifade edilen vedinamik yapiya sahip olan bu olay zamanla

geliserek tlim dikkatleri turizm sézciigliniin lizerinde toplanmustir.

Giinlimiizde kiiresellesme olgusunun zamanla hiz kazanmas: tlkeler arasinda
olan cografi smirin kalkmasini, yatirimlarin uluslararasi diizeyde olmasini saglamistir.
Bundan bagka, farkli kiiltiirlere mensupmilletler birbirini tanimaya ve kaynagmaya
baslamistir. Diinyanin herhangi {ilkesinde gecerli olabileck ortak dil kullanim1 ve kiiltiir
aligverisinin saglanmasi ile gelisen turizm sektorii kiiresel ekonominin en hizli biiyliyen
sektoriidiir (Hiiseyn Ceken, 2003). Giiniimiizde diinya ihracatinin %22'sini olusturan
turizm sektoriinde 232 o6ilyon kisi istihdam edilmekte ve diinya toplum isgiliciiniin

%8,3'linii olusturmaktadir(M. Yesilas ve H. Ceken, 2004)

Ticaret, din, saglik, sanat gibi etkenlerin etkisiyle ve bazen de macera
arayanlarin tekelinde gelisme gosteren turizm, gliniimiizden ¢agdas yapisina “Endiistri
Devrimi” ile birlikde kavusmustur (Mavis, Akoglan, 1997). Diger endiistrilerin
gelisimine yol acan endiistri devrimi, turizm edistrisinin de gelismesine ve
modernlesmesine katkita bulunmustur. Endiistri devrimi sayesinde turizmin diinya

capinda gelisimine neden olan etkenler agagidaki gibidir:

e Bos zaman yaratilmasi

e Ucretli tatil hakki

e Teknolojik yenilikler

e Gelir seviyesinin artmasi
e Kentlesme ve niifuz artisi

e Insan Omriiniin uzamasi



e Sosyal giivenlik
e Seyahat ozgiirligi
e Turizm bilincinin olugmasi

e Egitim ve Kiiltiir diizeyinin ylikselmesi

1.1.1. Turizmin Tanimi

Turizm kavrami iizerinde ozel, teknik olarak ¢ok tanim yapilmis, ama turizm
Oznesinin insan olmasindan ve psikolojik, sosyal, politik, ekonomik, gibi degisik
unsurlarinin biraraya gelmesinden dolay1 giiniimiizde farkli kisiler tarafindan farkl
tanimlar yapilmistir. Turizmle ilgili nominal, ekonomik, uluslararasi tanimlar
yaptlmistir. Bunlardan "nominal tanim", turizmi sadece ulagtirma yoni ile ele

alinmakmaktadir. Ekonomik tanimlarda ise, ekonomik yoniiyle ele alinmaktadir.

Prof. Dr. Hunziker’e gore, “turizm herhangi ticari bir amag¢ izlememek iizere,
insanlarin kendi konaklama yerleri disinda seyahat ve konaklamalarindan meydana
gelen olay ve iliskilerin biitiiniidiir” Isvigre Otomobil Kuliibii Genel Miidiirii M.
Primault’a (Primo) gore “turizm sosyal faaliyetler alaninda ve tabiatin her yoniinde

mechullerin aranmasidir ”

Uluslararas1 turizm sdézliigiinde turizm su sekilde aciklanmistir: “zevk igin
yapilan geziler ve seyahatleri yapmak icin gerceklestirilen insan faaliyetlerinin

tumuadur”

Bu tanimlarda gozden uzak tutulan husus, turizmin dar anlamda ele alinmasi ve
sadece degisik amaglarla yapilan seyahatlara hasredilmesidir. Eger turizm yalniz bir
seyahat olarak kabul edilirse, o0 zaman biitiin ulastirma kurumlari, oteller, lokantalar,
seyahat acentalar1, miizeler, tarihi eserler, kisaca seyahat ihtiyacina cevap veren biitiin
tesekkiil ve hizmetler bu deyimin disinda kalacak demektir. Oysa bunlar turizmin
temelini tegkil eder. Bu nedenle, turizmi onun yayilma alanmi belirtecek sekilde
tanimlamak ve Ozelikle seyahat ihtiyacinin karsilanmasi i¢in ortaya cikacak biitiin

iliskileri temel kabul etmek gerekir.

Turizm olaymin tanimlanmasinda dinamik bir unsur olarak dnemli bir yer tutan
“seyahat” faktoriidiir. Insanlarin yapmis oldugu seyahatlerin tiimii turizm olaymnn bir

unsuru degildir. Cogu zaman "seyahat amaci" gozoniinde bulundurularak hangi



seyahatlerin turizm olay1 yaratabilecegine karar verilebilir. Bazen ¢ok kisa seyahatler
amaci ile beraber ele alindikta turizm olayi yaratabilirken, uzun seyahatler turizm olay1

yaratmayabilir.

Turizm olaymin olugsmasinda ve tanimlanmasinda ikinci unsur, “konaklama”dir.
Konaklamanin; siirekli ikamet edilen, siirekli c¢alisilan, normal yasantidaki olagan
ihtiyaclarin giderilmesi ve saglanmasi icin seyahat edilen yerler disinda yapilmasi ve

gegici olmasi gerekmektedir(Kiigiikaslan, 2007: 6,7).

Turizm, siirekli yasanan yer disinda, ticari kazang dis1 nedenlerle yapilan ve
yirmi dort saati asan veya en az bir gecelemeden olusan gecici seyahat ve
konaklamalarin ortaya c¢ikardigi sosyal ve ekonomik nitelikli tiiketim olay ve

iligkilerinin biitiinii olarak tanimlaya biliriz (Usta, 2009, s. 7).

1.1.2. Turizmin Onemi

e Turizm, milyonlarca insani, tiiketici ve {retici olarak ilgilendirir. Bugiin
milyonlarca insan degisik amaclarla seyahat etmekte, gittikleri yerlerin otel,
motel, tatil koyii, vs. konaklama tesislerinde gegici olarak kalmaktadir.

e Turizm, doviz gelirleri ile dig 6demelerini ve dis bilangolarinin da diizeltilmesini
saglayan bir faktordiir.

e Turizm, bir iilkenin gelismesi i¢in siiriikleyici bir etkendir.

e Insanlarin, turizm amaciyla yaptiklar1 seyahatler ve konaklamalarinda
ithtiyaglarmi karsilamak i¢in yaptiklari harcamalar, bu ihtiyaglar1 karsilayan mal
ve hizmetleri lireten firmalarla ilgilidir. Bu isletmeler icin gelir saglar. soz
konusu ihtiyaglar arttik¢a daha fazla mal ve hizmet sunmak zorunlulugu {iretimi,
yatirimlari ve gelir diizeyini artirmaktadir.

e Turizm olayl, yeni galisma alanlarinin agilmasina yol ag¢maktadir. Turizm
gelistikce, artan ihtiyaclar1 karsilamak i¢in turizmle ilgili olarak daha ¢cok motel,
otel,restoran, eglence yerleri, seyahat acentas1 gibi isyerleri agmak, daha ¢ok

personel kullanmak gerekmektedir.

1.1.3. Turizmin Ozellikleri

Turizmin 6zellikleri asagidaki gibidir:



e Turizm bir deyimdir, o, ne sadece bir seyahattir, ne de bir olaylar toplamidir.
Turizm seyahat olayini kapsar.

e Seyahatin insanlarin kendi konaklama yerleri disinda olmasi ve siirekli bir
yerlesme amaci glitmemesi gerekir. Baska bir deyisle seyahat tekrar doniis
amaci ile yapilmalidir.

e Turizm, gelir elde etmek amaci glitmemek {iizere gerceklestirilen seyahat ve
gecici olan konaklamalari igermektedir.

e Turizm, liberal bir atmosfer icerisinde gerceklesen hareketler biitiiniidiir.

e Turizm, insanlarin is, merak, saglik, dinlenme, din, spor, kiiltiir, aileyi ziyaret,
kongre ve seminerlere katilmak gibi ¢esitli sebeplerle yaptiklar1 seyahatlar1 ve
konaklamalari kapsar.

e Turizm, bir yandan seyahatin teskil ettigi dinamik elemani, diger yandan gidilen
yerde 24 saati veya bir gecelemeyi asan konaklamalarin meydana getirdigi statik
elemani kapsar.

e Turizm, ayn1 zamanda sosyal bir olaydir.

e Turizm, sadece seyahat ve konaklamadan ibaret bir faaliyet degildir, aym

zamanda endiistridir (Olal1, 1988).

1.1.4. Turistin Tanimi

Turizm faaliyetinin 6znesi insandir. Turizmin temelinde insanin “psikolojik
tatmin duygusu” saglamas1 yer alir. Turist kelimesi, turizm olayma yol aagan, ayni
zamanda yon veren ve s6z konusu olayin odak noktasi olusturan kavramdir. (Prof. Dr.

Akin, 1991).

Turist tanimlar tarihsel agidan ele alindikida, bu tanimlarin birbiriyle bagimsiz
sekilde aciklandig1 goriilmektedir. Turist sdzctigiiniin kokeni eski bir ge¢cmise sahiptir.
Ogilvy turstin tanimini; “siirekli oturdugu yerden en ¢ok bir yil siire ile ayrilan ve gegici
olarak gittigi yerlerde buralarda kazanmadigi parayr harcayan kimse” seklinde

yapmigtir.

Ik turist tanim1 1937'de su sekilde yapilmistir. “Milletler Cemiyyeti Istatistik
uzmanlar1 Komitesi” tarafindan yapilmistir. Bu tanima gore, “Bir iilkeye en az 24
saatlik bir siire boyunca kalmak i¢in asagidaki nedenlerle gelenler turist olarak kabul

edilirler”(Nazmi Kozak, 2006).



Zevk, ailevi sebepler, Saglik amaciyla vb. seyahat edenler

Bilimsel, idari, sportif, dini sebeplerle veya bu tiir toplantilarda bulunmak i¢in
yolculuk edenler

Ticari sebeplerle sehayat edenler

Deniz gezileri ile gelenler, bu gezi zamani 24 saatten az olsa bile tursit sayilirlar.
Yine ayni kuruluslarin karari ile asagidaki kimseler turist sayilmazlar:

Ulkeyle iliskileri ya da iliskisiz ¢alismak i¢in gelenler

Bir iilkeye temelli kalmak igin gelenler

Okullarda veya konaklama tesislerindeki tiniversite 6grencileri veya diger
gencler.

Bir sinir bolgesinde yasayanlar ve baska bir iilkede yasayip komsu lilkeye is i¢in
gedenler.

Yolculuklar1 24 saatten fazla olsa bile bir iilkede ara vermeksizin gelen gegenler

1963 senesine kadar OECD Turizm Komitesinin, tiye iilkelere “yabanci turist”

kavram ile ile ilgili tanimi sudur: “Devamli oturdugu iilkenin disinda herhangi bir

tilkeye 24 saatten az olmayan bir siire i¢inde ziyaret eden kisi”, yabanci turisttir.

Bu tanimlarin 1s18inda turistin 6zelliklerini su sekilde toparlaya biliriz (Olali,

Hasan 1985):

Turist; eglence dinlenme, saglik, spor, egitim, din, gibi sebeplerle yolculuk eden
ve bu isteklerine giderme imkani arayan kisilerdir.

Modern turist zamani az ve 6nemli olan bireydir. Cok kisa zaman igerisinde,
miimkiin olabildigince ¢ok yer ziyaret etmegi istemekte ve en yiiksek hazzi
aramaktadir.

Turist hijyen, konfor ve yenilik arar. Fakat degerlerini de korumak ister.

Modern turistin mali imkan1 de smirhdir. Cilinkii turizm belirli sosyal
topluluklara 6zel  bir dstiinliik hakki olmaktan ¢ikarilarak, genis halk
topluluklarma yayilmistir.

Turistin ziyaretde bulundugu {ilkede en az 24 saatbulunmasi ve gittigi lilkede

turizmin isletmelerinin irettigZi mal ve hizmetleri talep etmesi, turizm



endistrisini olusturn kuruluslar ile bunlara dolayli olarak bagli isletmelerden

(seyahat acenteleri, lokanta, ¢esitli magazalar...) yararlanmasi gerekmektedir.

Ziyaret ettigi ililkede en az 24 saat kalan, ziyaret amaci bos zaman
degerlendirme(eglence, tatil, saglik, din, spor, kiiltiir ve egitim) ve is, ailevi nedenler,

toplant1 olan ziyaretgi ise glintibirlik¢idir(Nazmi Kozak, 2006 : 7).

1.1.5. Turizmin Tiirleri

Turizmin tirleri konusunda farkli yazarlarca ¢ogu kez birbirilerinden farkli
kadegorilestirilmelerin yapildigi goriilmektedir. Bunun sebebi, turizmin gesitlerinin
cogu zaman birbirileri ile olan yakin iliskisi ve kendi aralarinda kesin sinirlarla
ayrilmamalaridir. Diger bir sebep ise, iilkeler diizeyinde turizm endiistrisinin gosterdigi

ilerleme karsisinda ortaya ¢ikan siniflandirma yaklagimlaridir.

1.1.5.1. Katilan Kisi Sayisina Gore Turizmin Cesitleri

Bu tiir siniflandirmada turizm etkinlklerine katilan bireylerin miktar1 dikkate
alinmaktadir. Bu tiir ayirimda bireylerin tek tek turizmde faaliyet gostermeleri
“bireysel”, aralarinda ortak birtakim 6zelliklere sahip olan “grup”, birbirleriyle iliskili

olmayan biiyiik gruplarin olusturdugu turizme de “kitle turizmi” adi denilmektedir.
Bireysel (Ferdi) Turizm:

Bu kadegorilesdirmenin ¢ikis noktasi, turizme kisisel katilimin temel
alinmasindan kaynaklanmaktadir. Insanlar, yeni yerler kesfetme, macera pesinde kosma
veya buna benzer sebeplerle turizme bireysel olarak katilmaktadir. Ferdi olarak turizme
katilanlar toplumsal agidan bir degerlendirmeye alindginda, bunlarin ¢ogunlukla maddi
imkan1 fazla olan grupta yer alan gengler, cogu kez 6grenciler ya da okuldan yeni
mezun olmus kimseler oldugu ortaya ¢imaktadir. Bireysel olarak turizme katilanlarin
bliylik bir bolimii Bati Avrupa iilkeleri vatandaslar1 olmakla birlikte, Amerikali,
Kanadali ve Avusturyalilar’m sayis1 da gitdikce artmaktadir.ilk baslarda, daha cik
erkekler bireysel turizmisegerken, son zamanlarda kadinlarin da ferdi olarak turizmde

bulunduklar1 gozlenmektedir.

Diinyanin gitdikce bir “kiiresel kdy”’e doniismesi ve yolculuk —sektoriinde
ilerlemeler insanlar1 bireysel turizme katilmaya tesvik eden 6nemli biretkendir. . Cilinki

insanlar, icinde yasamakta olduklar1 diinyanin her yerinden kendilerini sorumlu



hissetmekte  ve bu sebepden dolay1 da biitiin diinya kiiltiirlerini 6grenmek

istemektedirler.
Kitle Turizmi:

Kitle turizmi, insanlarin turizme biiyiik 6l¢tide biiyiik kitleler halinde katildiklar
turizm aktivitesidir. 1950’11 senelerden sonra gozlemlenmeye baslayan bu turizm tiiri,
giinimiiziin turizm hareketlerinin belirleyicisidir. Ciinkli ¢agimizda ¢ogunlukla kitle
turizmi hareketleri s6z konusu olmaktadir. Kitle turizminin en bariz 6zelliyi kisilerin
daha cok paket turlar tercih etmeleridir. Kitle turizminin, katilan birey sayis1 yoniiyle
sahip oldugu ustiinliigliniin yani sira, olusturulan kategorilerin devamliligi da s6z
konusu olmaktadir. Bu sebeple, Kitle turizmi turizmin gelistirilmesi asamasinda
tizerinde en ¢ok durulacak olan turizm g¢esididir. Ancak, belli bir donemden sonra kitle
turizmine 6nem veren iilkelerde dogal, tarihi ve kiiltiirel geleneklerine 6zen gosterilmesi
gerekmektedir. Tirkiye turizminin de hedef Kkitlesinin o6nemli bolimiini Kitle

turizmindeki gruplar olusturmaktadir.

Grup Turizmi:

Burada ¢esitli kitle halindeki gruplarin turizm faaliyetine birlikte katilmalar1 s6z
konusudur. Ogrenci gruplari, dernek iiyeleri, meslek organlarmin katilimastyla yapilan
ve birey sayist 11 ile 16 arasinda olan turizm tiiriidiir. Kitle turizminden farkli olarak

grup turizminde Katilan kisi sayis1 sinirli olmakta ve gruplar devamlilik arz etmektedir.

1.1.5.2. Ziyaret Edilen Yere Gore Turizmin Cesitleri

Turizm faaliyetleri, turistin geldigi veya seyahat edilen yere gore, “i¢ turizm” ve
“dis turizm” olarak iki farkli grupan olugsmaktadir.. Turistin hareket istikametinin ulusal
smirlar igerisinde, ya da disinda olmasi nedeniyle bu turizm gesitlerine “ulusal turizm”

ve "uluslararasi turizm” de denilmektedir.
I¢ Turizm

“I¢ turizm” bir iilkenin vatandaslarinin kendi iilke sinirlar1 igerisinde turizm
faaliyetine katilmalaridir. I¢ turizm, vize, pasaport, yabanci dil bilgisi ve ddviz islemleri

gerektirmeyen ve ekonomiye doviz getirici etkisi olmayan tuizm tiiriidiir. Ancak
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turizmde, ulusal gelirin bolgeler arasinda dengeli dagilimi zamani 6nemli katkida
bulunmaktadir. EKonomik agidan bu katkinin yani sira, turizme katilan bireylerin kendi
iilkelerinin dogal ve Kkiiltiirel degerlerini 6grenmelerine, ayn1 zamandasahip olduklari
kiltiirel degerlerini sevmelerine yardimci olan, is yasamlarinda verimliliklerini artiran,
sosyal faydasi yiiksek olan bir turizm ¢esididir. Bunlarin beraberinde i¢ turizmin, turizm

bilincinin gelismesinde de olumlu etkisi vardir.

Dis Turizmi

D1 turizmi, bir lilke vatandaglarinin kendi tilkeleri disindaki tilkelere yaptiklar
yolculuklar1 ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan turizm faaliyetlerinin tiimiidiir. Aktif ve
pasif dis turizm olarak ikiye ayrilir. Aktif dis turizmi; yabanci iilke vatandaslarinin
iilkeye gelmesi, pasif dis turizmi ise yabanci turistlerin disartya ¢ikmasidir. Aktif dis
turizminde doviz arzi, pasif dis turizmde doviz talebi olusmaktadir. (Olali ve
Tarakc¢ioglu, 1981).

Biitiin bunlarin yan1 sira, yabanci sermaye girisinin ¢ogalmasi, alt ve iistyapinin
gelismesine yardimci olmasi, ayn1 zamanda diger sektorlerleri de canlandirmasi, gelir
yaratic1 ve istihtam artirict yonlerinden dolayr ekonomikagidan olumlu katkilari olan
turizm ¢esitidir. Dig turizmi ayrica, ilkeler arasindaki barigin saglanmasi, farkli
kiltirlerin 6grenilmesi, ulusal kiiltiiriin, 6zellikle diger kiiltiirlere saygi bilincinin

olugmasi gibi olumlu toplumsal etkileri de bulunmaktadir. (Nazmi Kozak, 2012).

1.1.5.3. Katilanlarin Yaslarima Goére Turizmin Cesitleri

Insanlarin yas durumu, turizm hareketlerine katilmada etkili bir diger unsurdur.

(13

Burada turizme katilmada yas grupuna gore Bunlar, “genclik turizmi”, “orta

yas(yetiskin) turizmi” ve “ii¢iincii yas turizmi". olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Gengclik Turizmi

Genglik turizmi, 15-24 yas gruplar arasindaki bireylerin anne, baba veya diger
aile yakinlar1 olmaksizin turizme katilmalaridir. Yapilan arastirmalar sonucunda,
genglerin turistik faaliyetlere katilma diizeyinin diger yaslardan daha yiiksek oldugu
ortaya c¢ikmigtir. Bunun nedeni ise, genglerin psikoljik ozellikleridir. Geng niifuz,

psikolojik yapilart geregi harekete, degisime, maceraya ve daha agik bir kisilige
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sahiptirler. Ayrica, genglerin sorumluluklarinin, aile baglarinin az olmas: ve konaklama
yerlerinin se¢imi zamani ¢ok titiz davranmamalar1 da bu yas grupundakilerin seyahat
egilimlerini artirmaktadir. Genglik turizmi, katilanlarin 6nemli kisminin aile gelirine
bagimli olmasi, ya da sunirli 6grenci biitcesi ile seyaahat etmeleri sebebiyle, bir¢ok

tilkelerde “sosyal turizm” kapsaminda ele alinmaktadir.

Tiirkiye’de de, Ogrenci yurtlarinin yaz doneminde turizm amagli G6grenci
gruplarina agilmasi ve demiryollarinin belli zamanlarda uygulandigi 6grenci indirimleri,
genglik turizminin sosyal turizm kapsaminda diisiiniildiigiinii gdstermektedir. Ozellikle;
Dagcilik, kampgilik ve spor gibi amaglarla seyahat eden geng niifuz pansiyon ve ¢adirda

konaklamay1 tercih etmektedirler.

Gilinlimiizde, Avrupa’da gengler seyahat pazarinda lokomotif rolii oynamakta ve

genclik turizmi Avrupa seyahat pazarinin en hareketli kesimini olusturmaktadir.
Yetiskin(orta yas) Turizmi.

25-60 yas aras1 yas grupunda yer alan kisilerin katildiklar1 turizm faaliyetlerine
“yetiskin turizmi” denilmektedir. Bu turizm c¢esitindeki bireyler heniiz yogun caligma
doénemindedirler. genellikle, her birey evlidir, ya da bir aile diizenine sahiptirler.. Bu tiir
sorumluluklar, yetiskin turizmini diger yas tiirlerinden ayiran baslica 6zelliklerinden
biridir. Bu kesimin gezi dénemi ve gezi bigimleri, ¢alisma kosullarindan etkilenmekte
ve turizme katilma zamanlar1 genellikle yaz donemlerinde yogunlagmaktadir. Ekonomik
kosullarda olan degisimler de bu kesimin turizm davranisini 6nemli Olcilide
etkilemektedir. Es ve ¢ocuklarin uygun olduklari zamanlarda tatil yapmak ve yine es ve
cocuklarla birlikde rahat seyahat edebilecek ulasima karar vermek, bu grupun en baslica
Ozelligini olusturur. Bu grupa katilan turistler genellikle, kendi arabalar1 ile seyahat

etmeyi ve uzun siireli tatile gikmay1 tercih etmektedirler.
Uciincii Yas Turizmi

“Ugiincii yas turizmi”, 60 ve {izeri yas grupunda yer alan insanlarin
gerceklestirdikleri turizm etkinlikleridir. Cogunlukla gelismis {ilkelerde, saglik
kosullarinin iyilestirilmesi ve teknolojinin gelismesiyle birlikde insan dmrii uzanmustir.
Bunun sonucunda 60 ve daha yukar1 yas grupunda yer alan bireylerin toplam niifusu
icerisindeki oranlar1 yiikselmistir. Yeterli bos zaman ve gelire sahip olmanin

beraberinde, aile sorumlulugunun da azaldig: bir donemde olan {igiincii yas grupundaki
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bireyler, 6nemli turist potansiyeli olusturmaktadir. Insanlar yaslandik¢a inanglarin daha
giiclenmesinden dolay1 dini ve kiiltiirel amacli seyahatlere, saglik sorunlarindan dolay1
termal kaynaklara, 1liman iklim ve dogal giizelliklere sahipyerlere ziyaretetmektedirler.

Tirkiye tiglincii yas turizmi uygulamalarina ilk kez 1990 yilinda baglamistir.
1.1.5.4. Katilanlarin Sosyo-Ekonomik Durumlarina Gore Turizmin
Cesitleri
Turizme katilmada etkili olan bir diger unsur da insanlarin sahip olduklari
toplumsal statiileri ve ekonomik durumlaridir.

Sosyal turizm

Sosyal turizm, ekonomik agidan zayif olan toplumlarin birtakim 6zel énlemler
ve kolaylastiricilar yolu ile turizm etkinliklerine katilmalarinin saglanmasindan dogan

turizm ¢esididir.. Sosyal turizmde Sl¢iit “ekonomik gii¢ tiir. Bu grupda yer alanlar:

o Isciler

e Memurlar
e Emekliler
o Gengler

e Bedensel ozurliler
e (iftciler

e Esnaf ve zanaatkarlar

Sosyal turizmin temel ozellikleri diistiik fiyat, kar amacinin bulunmamasi ve

toplu tiiketimdir. (kulturelbellek.com, 8.03.2011).
Sosyal turizmin amaglar1 asagidaki gibi siralanabilir:

e Insanlarm, 6zellikle galisan kitlelerin diisiince ve deger yargilarinin artirilmasi

e Diger insanlarla kendini kiyaslama ve toplumsal kaynasma aligkanliginin
kazandirilmasi

e Kendi iilke vatandaslarini tanima olanag sagladig: gibi, diger tilkelerin insanlari
ile de yakinlagma ve dostluk duygulariin gelistirilmesi

e Baris icinde yasamanin kitlelere ulasacak sekilde bilinglenmeye doniistiiriilmesi

e Toplumsal esitligin saglanarak sosyo-ekonomik yap1 i¢inde yayilmasi
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e Yagsllar i¢in yeniden aktif bir yasam ortaminin olusturulmasi

Sosyal turizmin siirdiiriilebilirliginin saglanmas1  iginfarkli  iilkelerde su

uygulamalar gerceklestirilmektedir:

o Tatil kredileri

e Ulastirma araglarinda indirimli fiyat politikasi

e Ozel gerceklesen seyahat, veya tatil ¢eki kullanimi

e Taksitle tatil olanagi

e Konaklama yerleri ile sosyal turizm bireyi arasinda baglanti kurulmasi

e Tasarruf sandiklarinin kurulmasi ve yayginlastirilmasi

e Ogrenci yurtlarinm, zellikle genglik turizmine yonelik olarak tatil doneminde
kullanilmas1

e Kamu kamplarinin sosyal turizm amagh kullanilmas1 (Nazmi Kozak, 2012).
Liiks Turizm

Yiiksek gelir diizeyine sahip olan gruplara 6zgii turizm tiiridiir. Kisiler, oldukca
pahali olan konaklama tesislerinde konaklar ve her tiirlii konforlu transatlantiklerle
seyahat ederler. Bu tiir gruplarin en fazla itibar ettikleri turizm ¢esitleri arasinda, kumar

turizmi, av turizmi vb. basta gelir(kulturelbellek.com, 8.03.2011).

1.1.6. Tiirkiye’deTurizmin Mevcut Durumu

Tiirkiye gerek dogal ve tarihi zenginlikleri, gerekse iklim kosullar1 ile turizmin

geligsmesi bakimindan biiyiik bir potansiyele sahiptir.

1950 yilinda Tirkiye’ye seyahat eden turist sayisi sadece 30 bin iken, 1965’te bu
rakam ilk kez yarim milyonu gegmistir. Tiirkiye, 1997 senesinde 10 milyona yakin
turist agirlamakla diinyada en ¢ok turist geken ve turizm geliri elde eden 20 iilkenin
arasmnda yer almigtir. Ulkenin bes yillik kalkinma planlarinda turizme énem vermesi
turizmin bagarili bir sekilde gelismesini saglamistir. Bu amagla, oncelikli kesimler

olarakMarmara, Ege ve Antalya ele alinmistir.

Turizm sektorii basta gida, ulastirma, enerji, insaat ve tekstil dahil 54 alt sektorii
dogrudan etkilemektedir. Ulke ekonomisi agisindan kayda deger paya sahib turizm

sektoriinde Tiirkiye’de, son iki yil icinde bir daralma gézlemlenmistir. Bu krizin turizm
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sektorinii 2019 yilina kadar etkileyecegi Ongoriilmektedir.Sektoriin carpan etkisi

dikkate alindig1 zaman kayiplar genel ekonomik durumu iki kat1 kadar etkilemektedir.

Sekil 1: Tiirkiyeye Gelen Yurtdis1 Ikametli Ziyaretgiler ( Dénemlik )
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Kaynak : www.tuik.gov.tr’den derlenmistir. 20.05.2016

Sekil 1’den goriildiigi tizere, 2008’ yilina gére 2010°da artis gozlemlense de ,
2012 yilinda hizla diisiik yasanmistir. Turist sayis1 14000 olurken 9000°e inmistir.

1.2. Alternatif Turizm

Turizm, son yillardaki en genis, en hizli sekilde gelisen sanayilerden biridir.
Gilinlimiizde artan rekabet ortaminda iilkeler 6ne cikabilmek i¢in, mevcut kaynaklarin
etkin kullanimi1 ile yeni turistik {riinler cesitlendirerek turistlerin farkli istek ve
thtiyaglarim1 karsilamaktadirlar. Turistler i¢in farkli iirlinlerin yaratilmasiyla, deniz
girdilerinin ya da turizmde elde edilen kazanglarin artirilmasiyla, turizm yatirimlarinin
daha verimli kullanilmasiyla alternatif turizm kavrami gelismistir. Geleneksel, klasik
kitle turizmi ve sehir turizminin olusturdugu olumsuz etkilerin azaltilmasiyla ve yeni

turistik tiriinlerin biraraya gelmesiyle alternatif turizm meydana gelmistir.
Alternatif turizmde kitle turizmden farkl olarak;

e Bireysel turlar 6n planda tutulmaktadir.
e Konaklama i¢in biiylik tesisler yerine, yerel ve Kkiiltiirel unsurlarin temel
alindig1, bir tarzda dosenmis kiiclik ve orta boy isletmeler tercih edilmektedir.

e Yolculuk zamani "charter" yerine tarifli seferler tercih edilmektedir.


http://www.tuik.gov.tr/
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e Alternatif turizm hizmetinden faydalanan turistler, diisiik maliyet anlayisinin

tersine, daha fazla 6demeyi kabul etmektedirler.

Alternatif Turizm; dogal, cografi, tarihi vekiiltiirel degerler iizeine tesis edilmis,
tabiat1 etkilemek ve degistirmek yerine tabiatla uyumlu olmaiamaglayan ve dogaya

zarar vermeden ondan yararlanmayi saglayan turizm faaliyetleridir.

1990’11 yillarda alternatif turizm biiyiimeye baslamis ve bu yillarda, 43 milyon
Amerikalinmalternatif turizm faaliyetlerine katildigi, Yunanistana gelen 13 milyon
ingiliz turistlerin %19’ununekoturist oldugu, Fransa’da 15 milyon yiiriiyliscli oldugu

belirlenmigtir . glinlimiizde de hizla yiikselmeyedevam etmektedir.

Tiirkiye, Akdeniz ¢anaginda, dogal potansiyeli, zengin cografyasi, cesitli
kiiltiirlere ev sahipliyi yapmis olmasi ve zengin tarihe sahip olmasi nedeniyle en 6nemli

turizm alanlarindan biridir.

Uc tarafi denizlerle gevrili, dért mevsimin aym anda yasanabildigi, yiiz
Ol¢limiiniin %26 ’nin ormanlarla kapli oldugu Tirkiye, diinyada nadir tilkelerden biridir.
Daglari, ormanlar1, yaylalari, gdlleri, akarsulari, flora ve faunasi acisindan olaganiistii

biogesitlilige sahip oldugunu sdyleye biliriz (Necdet, Cevdet 2008 s: 125)

Tiirkiye, alternatif turizm agisindan kaynaklarin ¢ogu milli parklar, tabiat
parklari,tabiat koruma alanlari, tabiat amitlar1 gibi bolgelerden olusmaktadir. Ulkemizde
2010 y1l1 itibariyle 33 adet milli parklar, 16 adet tabiat parklari, 35 adet tabiat koruma

alanlari, 59 adet tabiat anitlar1 olmakla toplamda 143 adet koruma alani vardir.

Flora c¢esitliligi yoniinden diinyanin en zengin bolgelerinden biri olan Anadolu, 8
cografik bolgenin 3 tanesinin kesisme noktasinda yer almaktadir. Bu nedenle Avrupa
kitasinda yaklasik 12000 civarinda bitki sayisi oldugu bilinirken Tiirkiye’de bu sayi
12.054 olup ve bunlardan 3000 kadar endemik, Tiirkiye’ye 6zgii bitkilerdir.

Bildigimiz gibi, her tirlii dogal varliklarin dengeli sekilde koruyarak
kullanilmas1 gerekmektedir. Bu dengeyi korumakla alternatif turizm icin de ¢ok 6nemli
katkilar saglanabilmektedir. Tirkiyede heniiz alternatif turizm kavraminin tam
anlagilamamasi nedeniyle, yaban hayati gelisigiizel kullanilmakta ve bdlgenin tasima

kapasitesi bilinmeden denetimsiz, plansiz turizm turlart diizenlenmektedir.
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1.2.1. Kiiltiar Turizmi

Kiiltiir kelimesinin etimolojik kokeninin karsiligi, latincedeki "tarim" anlamina
gelen "culture" kelimesidir. Ayni1 zamanda, kiiltiir tarihi, eglence kiiltiirti, kiiltiirfizik
hareketleri, bogaz kiiltiirii, kiiltiir turizmi kavramlar1 ile karsilasilmaktadir(Bilgehan

Giilcan, 2010: 101).

Kiiltiir turizmi birgok bilim adamlar1 tarafindan farkl sekillerde tanimlanmistir.
Silberg kiiltiir turizmi, "Kiiltiirel turizm, bir toplumun, bdlgenin veya bir grupun
tarihsel, sanatsal ve bilimseltarzi ile tamamen veya kismen motive olunmus yabanci bir
tilkeden gelen kisiler" olarak tanimlamistir. Rizaogluna gore ise, insanlarin kiiltiirel
acidan zengin yoreleri gérmek, zamanla kaybolan yasam bicimlerini 6grenmek ve

izlemel, kiiltiirel degerleri bir an1 olarak korumak amaciyla yapilan gezi ¢esititir.

Tanimlardan da anlasildig: tizere, kiiltiir turizmi, kiiltiirel kaynaklar ve degerler

tizerine kurulmus bir alternatif turizm tiiriidiir(Alaeddinoglu, F, 2015: 1-6).

Tiirkiye, kultliir turizmi agisindan higbir iilkede olmayan olanaklara ve
potansiyele sahiptir. Tiirkiye'de turizm sektoriinde karli, siirdiiriilebilir ve sorumlu

olabilecek tek yaklasim kiiltiir turizmidir(B. Giilcan, 201: 13).

1.2.2. Kongre Turizmi

Kongre turizmi; ayn1 veya farkli mesleklerdeki bireylerin kisa, sinirlandirilmig
ve belli bir program ¢ergevesinde kendi meslekleri, belirli bir bilimsel alan veya konuda
bilgi aligverisi yapmak amaciyla devamli yasadiklar1 ve calistiklari yerler disinda
gerceklesdirdikleri seyahat ve konaklama tesislerinde ortaya ¢ikan olaylardir(Cakici,
2009, s.3).

Kongre turizminde; 6zellikle kongrelere yonelik diizenlemeler ve diger destek
faaliyetleri uzman olan isletmeler araciligiyla yapilabilmektedir. Bu ise yan sektorler
olusturarak istthdama katki saglamaktadir (Tavmergen ve Aksakal, 2004, s.33). Biiyiik
caplt gruplarin katilimiyla organize edilen kongre turizminin 37 sektor tiizerinde

dogrudan ve dolayli etkisi vardir. (Ozer, 2010, s.11).

Bugilin Tiirkiye’nin diinya pazarlarindan aldigi pay biiyiik boyutlarda
olmamasina ragmen , dzellikle Istanbul, Izmir, Antalya ve Ankara gibi yeterli alt ve iist

yapiya sahip bolgeleri ile diinya kongre pazarindan ismi gegen {ilkeler arasinda yer
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almaya baglamistir. Kongre turizmi, turizm gesitleri arasinda %20’nin iizerinde bir
paymna sahip olan turizm tiiriidiir. Basta avrupa iilkeleri olmak iizere hong kong,
Tayland, Singapur gibi iilkelerin ana turizm kaynaklarini olusturmaktadir(Nazmi
Kozak, 2012).

Avrupa ve Asya’nin birlestigi yerde, Tiirkiye toplanti, intensiv ve kongrelere
uygun konumundadir. Ayrica, Avrupa iilkelerine yakinlig1 ve egzotikligi ile ideal bir
destinasyona sahiptir. Izmir, Antalya ve Ankara’ya Transfer baglantis1 ve direkt ugus
olmas1 nedeniyle, Tiirk havayollar1 ve diger ulusal havayolu sirketlerince Istanbul’a iki

ile ii¢ saat i¢inde ulastirilmak miimkiindiir(www.kultur.gov.tr).

1.2.3. Golf Turizmi

Golf, dogada 6zel olarak yapilmis bir sahada oynanan bir alternatif turizm
tiriidiir. Sahanin belirlenmis 18 parkurunu golf topuna en az vurus yaparak
tamamlamak golf turizminin amacidir. Rekabet {izerine kurulu olan golf, 6zellikle
rakibe ve sahaya saygiy1 6ngoren kat1 kurallarla oynanan bir oyundur (Kozak ve Bahge,
2009: 232).

Bu giin elit sporu olarakkabul edilen golf turizmi, hatta bir spordan &te, sinif

atlamanin bir gostergesi olan, liiks bir tiiketim aracidir.

Literatiirde, golf turizmindeki gelismenin etkileri konusunda karsit goriisler

vardir. Buna gore, golf turizminin olumlu etkileri asagidaki gibi 6zetlenebilir

e  Golf turizmi, kendi iilkelerinde hava kosullar1 golf oynamak i¢in uygun
olmadig1 donemlerde golf turistlerini ¢ekerek, turizm sezonunu uzatabilir.

e  Golf turizminin, bozulmus veya sahipsiz dogal alanlar1 iyilestirme ve
giizellestirme potansiyeli vardir.

e Golf turizmi, elit bir sekilde tasarlanmakla uygulanan bir pazarlama
faaliyeti

sonrasi, diisiik sezonda yliksek harcama yapabilecek turistleri ¢ekerek ekonomik
fayda saglarken, bir destinasyon olarak iilkenin imajini da olumlu etkiler

e Ek bir ¢ekicilik olarak, iiriin ¢esitlendirmede yardimei olabilir.

Dogrudan veya dolayli olarak yeni is olanaklar1 yaratir. (Kozak ve Bahge,
2009:233)


http://www.kultur.gov.tr/
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Golf turizminin olumsuz etkileri ise asagidaki gibidir: (Kozak ve Bahge,
2009:234)

e QGolf sahalarinin 6nemli biiylikliikte arazi gerektirmesi, arazi sikintisi g¢eken
bolgelerde, arazi konusunda baski olugturmaktadir.
e Sahanin sulanmasi i¢in ¢ok fazla su kullanilmas1 gerekmektedir.
e Saha i¢in tahsis edilen toprak nedeniyle, tarim olumsuz etkilenebilmektedir.
e 119 Bazi sahalarin uygun hale getirilmesi i¢in gereken miihendislik ¢aligmalari,
sadece golf sahas1 olacak arazinin yapisini degil, bolgenin dogal ekolojik

yapisini da bozabilir.

Kisacasi, golf turizminin yaratacagi ekonomik faydalalar1 dikkate alarak diger
sonuclart gbézardi etmek; bazi cevresel, ekolojik ve kiiltiirel sorun ve c¢alismalari

beraberinde getirecektir(Kozak ve Bahge, 2009: 235).

Tiirkiye, son zamanlarda art arda hizmete giren uluslararasi nitelikteki golf
tesisleriyle, gerceklestirilen turnuvalarla diinya golf severlerini bir araya getirerek
benzerleri arasinda niteliklerinin yiiksekligiyle gbze c¢arpan bir golf merkezi haline
gelmistir. Tiirkiye’de Antalya Ili basta olmak iizere, Mugla ve Istanbul illerinde golf
sahalar1 bulunmakta olup, 6zellikle Antalya'nin 30 km dogusunda yer alan Belek beldesi
hem kiiltiirel, tarihsel ve dogal yapisiyla, hem nitelikli golf saha ve tesisleriyle essiz bir
golf turizmi potansiyelini olusturmakta ve uluslararasi turnuvalarda ev sahipligi

yapmaktadir(kultur.gov.tr, 04.03.2016).

1.2.4. Kis Turizmi

Kis turizmi dogay1 tanima istegi, dogada bulunmak, macera yasamak, onunla
miicadele etmek isteyenlerin tercih etdigi bir turizm tlriidiir. Katilimcisina, hareket
halinde dinlenme ve yenilenme olanagi sunan turizmeesitidir. Ozellikle, katilimcisinin
sahip olmasi gereken arag¢, malzeme ve ekipmanlar incelendiginde pahali bir turizm tiirii

olarak dikkat ¢ekmektedir. (Kozak ve Bahge, 2009).

Kis turizmi; belirli ylikseklikdeki daglarda, kayak sporunu yapmaya miisait kar
sartlariin ve egimli alanlarin uygun oldugu destinasyonlara yapilan seyahatlerin

yaninda konaklama, yeme-i¢gme, dinlenme, eglenme ve gezme-gérme gibi aktivitelerden
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de yararlanmay1 kapsayan ve yilin belirli donemlerinde gerceklestirilen faaliyet ve

iligkiler biitlinii olarak tanimlanmaktadir( Hacioglu ve Avcikurt, 2008).

Tiirkiye Turizm Stratejisinde belirlenen; Kis Turizmi Koridoru (Erzincan,
Erzurum, Agri, Kars ve Ardahan) boyu, ozellikle kis sporlarinin ve bu kentlerde
bulunan turizm merkezlerinin gelistirilmesi igin ¢alismalar gergeklestirilmektedir. 2011
Universiteler Arast Kis Oyunlarn (Universiade), Palanddken Kis Sporlar1 Turizm
Merkezinin ~ bulundugu  Erzurum’da  27.01-06.02.2011  tarihleri  arasinda
gergeklestirilmistir(kultur.gov.tr).

Tiirkiye’de kis turizmi merkezlerinin sayisinin ve kapasitesinin hizla artmasina
karsin diinya ¢apinda rekabet edebilecek diizeyde kar turizmi resortlarina heniiz sahip
degildir. Bu turizm tiirline hitap eden yatak kapasitesi on y1l 6nce 4 bin olurken, bugiin
bu rakam 10 bine yaklagsmis bulunmaktadir. Konaklama imkani sunan kis turizmi
merkezlerinin sayist da ayn1 zaman diliminde 2’den 19’a ulasmistir.. Avusturya, Fransa,
Isvigre, Italya ve Andorra gibi Avrupa’nin basarili kar resortlarina sahip iilkelerinin yani
sira son zamanlarda Romanya ve Bulgaristan da iddiali yatirimlarla uluslararasi
pazarlarda rekabet giiclerini artirtyor. Tiirkiye ise bu alandaki potansiyelini
degerlendiremiyor. Kis merkezleri bu tilkelerin kis merkezleri ile karsilastirildigi zaman
teknik olanaklar, aktivite cesitliligi agisindan ¢ok gerilerde kalmaktadir. (Cengiz Yiicel,
Aralik 2005).

1.2.5. Saghk Turizmi

Saglik turizmi; kisinin fiziksel iyilik halini gelistirmek amaciyla kaplica veya
diger saglik merkezlerini ziyared eden veya estetik cerrahi operasyonlar, organ nakli,
dis tedavisi fizik tedavi, rehabilitasyon vb. gereksinimi olanlarla beraber uluslararasi
hasta potansiyelini kullanarak saglik kuruluslarinin biiylimesine olanak saglayan turizm

tirtidiir.(kulturturizm.gov.tr).

Saglik turizminin Oonemli bir halkasini olusturan medikal turizm, (Karagiille,
2009). son yillarda diinyada bir¢ok hasta tarafindan tedaviyi, tatili (konaklama) ve
ulasim1 (transfer) iceren saglik paketleri tercih edilmektedir. Tiirkiye'de avrupa
standartlariyla yarigabilecek seviyede 0Ozel saghk kurumlarinin gittikce artmaya
basladig1, cografi konumu ve saglik sektdriindek: yetismis, kalifiye insan giicii, saglik

turizminde Onemli bir avantaj olarak goriilmektedir. Gilintimiizde Tiirkiye, pek cok
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tedavi icin ilk siralarda tercih edilen lokasyonlardan biridir. (Tourism World Haber
Dergisi, 2011: 48).

Genelde SaghkTurizmi;

Medikal (T1p) Turizmi
Termal Turizmi (Kaplica + Spa & Wellness)
Yasli Bakimi amagli ziyaretlerden olusan organize bir turizm hareketi olarak

degerlendirilmektedir.

Niifuzun artmasi,. yagsam kalitesinin ylikselmesi, diinya’da saglik maliyetlerinin

yiikselmesi snedeniyle, tedavileri daha kaliteli ve ekonomik yapan tilkeler ortaya ¢ikmis

ve saglik turizmi sektoriiniin olusmasina neden olmustur. Diinyada yash kitlenin

artmasi da sektori tetiklemistir.

Saghk Turizmini Gelistiren Etkenler;

Uzun siiren hasta bekleme listelerinden kurtulmak,
Daha kaliteli ve kisa zamanda hizmet alabilmek,
Yiiksek saglik teknolojilerine ulasabilmek,
Saglik hizmeti maliyetini diisiirmek,
Kronik hastalarin, yashilarin ve engellilerin baska ortamlara gitme
ve tedavi olma isteklerinin olugmasi,
Uyusturucu ve farkli bagimliliklar1 olan kisilerin degisik veya daha uygun
ortamlarda olma arzulari,
Gezme ve kiiltiir ziyaretlerinde bulunma istegi,

Kisinin hayata tutunma ve yasam istegi(www.kultur.gov.tr).

Istatistiklere gore, Tiirkiye'ye saglik turizmi maksadiyla gelen turistlerin gelis

amaci geogunlukla Kalp cerrahisi, estetik cerrahi, kardiyoloji, genel cerrahi ve ortopedi

dallarinda olmaktadir (Tourism World Haber Dergisi; 2011: 48). Tirkiye'ye tedavi

amacl gelen turistler, daha ¢ok goz bdoliimiine basvururlar. GOz operasyonlari,

Tiirkiye'yi tercih eden hastalarin yaptirdiklar: operasyonlar i¢inde % 66 payalmaktadir
(tourismtoday.net, 23.06.2011)


http://www.kultur.gov.tr/
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Termal Turizmin Sagladig1 Olanaklardan Bazilar;

e 12 ay turizm faaliyetine katilma imkani,

e Tesislerde yiiksek doluluk oranina ulasilmasi,

e Yiiksek diizeyde istihdam olusturulmasi,

e Diger alternatif turizm cesitleriyle ile kolay entegrasyon olusturmaksizin
bolgesel dengeli turizm gelisiminin saglanmasi,

e Termal tesislerde insan sagligini iyilestirici aktivitelerin yani sira, eglence ve
dinlenme olanaklarinin da bulunmasi,

e Kiir merkezi (tedavi) entegrasyonuna sahip tesislerin maliyetini kisa zamanda
geri Odeyebilen  karli ve rekabet giliciine sahip yatirimlar olmasidir

(kultur.gov.tr).

1.2.6. inan¢ Turizmi

“Inan¢ turizmi” Kutsal yerlere yonelik turizm etkinlikleridir. Degisen turist
isteklerine bagli sekilde diinyada gelisme gosteren inang turizmi kapsaminda mevcut
geleneklerin korunmasi, turizme kazandirilmasi ve tanitilmasi hedeflenmektedir (Nazmi

Kozak, 2000).

Diinya'nin turizm pazarinda, inangla ilgili seyahatlerin payr zamanla
cogalmaktadir. Diinya Turizm Orgiitii'niin inang turizmi agisindan 2008 yilinda yaptig
aragtirmalara gore, diinyada 600 milyon inang¢ turizmi gezisi diizenlenmistir. En ¢ok
Miisliman ve Hiristiyanlar inan¢ turizmi kapsaminda seyahatlere katilmistir. Hag
turizmi i¢in Kudiis, Mekke ve Roma en onemli destinasyonlardir. Ayn1 zamanda son

donemlerde Hindistan’da da bir yiikselis goriilmektedir(Kurmus, 2011).

Turizmin temelinde insanin psikolojik tatmin duygusu saglamasi vardir. Her
gecen giin dini inanglarini yerine getirmek i¢in yolculuga cikan kisi sayist artmaktadir.
Ciinki insanlar i¢in 6nemli bir unsur olan din bireylerin var olma nedenidir. Bundan
dolay1 dini sebeplerle seyahat edenlerin sayisi her gegen giin daha da artmakta ve turizm
icin 6nemli bir gelir kaynagi olusturmaktadir. Din, hem dini sebeplerden dolay: seyahat
eden,hem de yerel halk icin ¢ok hassas bir konudur. Inang turizminin istenen diizeyde

yapilabilmesi i¢in her seyden once yerel halkin dini sebeplerle seyahat eden insanlara,
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onlarin inanglarina ve dini duygulara saygi gostermesi gerekmektedir (Karaman ve

Usta, 2006: 473).

Turizmin temelinde insanin psikolojik tatmin duygusu saglamasi yatmaktadir.
Her gecen giin dini inanglarini yerine getirmek i¢in seyahat eden kisi sayisi artmaktadir.
Diinya Turizm Orgiitii verilerine gére yaklastk 300 milyon kisi inang turizmi
kapsaminda seyahat etmektedirler. Bunlarin yaptigi harcama da 20 milyar dolara

yaklasmis durumdadir(www.kultur.gov.tr).

Bakanlikca, Inan¢ Turizminin gelistirilmesi amaci ile gerceklestirilen caligmalar
kapsaminda, 1993'de oncelik olarak {i¢ biiylik dinin ¢agimiza kadar ulasan eserlerin ve
ibadet yerlerinin envanteri hazirlanmistir. Tirkiye genelinde Valilikler, Kiiltiir
Bakanhigi, Vakiflar  Genel Miidiirliigli, Diyanet Isleri Baskanhg — ve
cesitliUniversitelerin de goriisleri alinarak yapilan envanter c¢alismasinda, iilkede yer

alan ve sayilar1 ¢cok fazla olan eserler igerisinden;

e Dini yonden 6nem arz eden Ve yiiksek oranda ziyaret edilen,

e Sanat Tarihi agisindan 6nemli olan,

e Mimari 6zelligi nedeniyle tiirliniin ilk ve ilging¢ 6rnegi olan,

e Ulasim1 kolay bir noktada bulunan ve Seyahat Acentalar1 tarafindan tur
programlarina dahil edilen belirli ve 6nemli merkezlerin tespiti yapilmistir

(www.kultur.gov.tr)

1.2.7. Dagcilik Turizmi

Dag Turizmi, daglik ortamlarda bulunma, dinlenme ve tatil amaciyla dag
sporlartyapma ugraslarini kapsayan bir turizm hareketidir. Dag turizmi ile amaclanan;
sosyalve ekonomik ag¢idan yeterince kalkinmamis olan daglik ve ormanlik ydorelerin
kalkinmasina katkida bulunmak, yaz mevsimini yazdan kigsa artarak uzatmak,
yazdonminde calisan ancak, kis doneminde issiz kalan vasifli turizm is giicliniin yil

boyuistihdamini saglamaktir(Contu, 2006: 23).

UNEP tarafindan verilen bilgiye gore, daglar uluslararasi turizm endiistrisinin
yiizde 15-20’sine ev sahipligi yapmakta ve yilda 70-90 milyar dolar arasi turizm girdisi
saglamaktadir(Yiicel, 2004).


http://www.kultur.gov.tr/
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Diinyada milyonlarca kisiye yasam alani yaratan daglarin onemine ve karsi
karsiya kaldigi sorunlara dikkat ¢ekmek amaciyla, 2002 yili Birlesmis Milletler
tarafindan “Daglar Yili” ilan edilmistir. Bu konuda diinyanin bir¢ok bdlgesinde

seminerler, konferanslar, organizasyonlar diizenlenmistir(Yicel, 2004).

Tiirkiye’de dag turizmine ilgi, 1982°de Agri Dagi’nda Nuh’un Gemisi’ni arama
faaliyetleri ile baglamistir. Amerikali Astronot James Irwin’in Agr1 Dagi’nda arama izni
almasiyla o zamana kadar yabanci dagcilarin tirmanisina kapali olan Agri Dagi
tirmanislara agilmistir. 1992 yilinda giivenlik nedeniyle tirmanislara kapatilan Agri
Dagi’nda giiniimiizde izin islemlerine tabi tutularak turizm amacglh tirmaniglara izin
verilmektedir. Dag turlar1 genelde fuarlarda acentelere paket fiyatlar verilerek
satilmaktadir. Ozellikle Avrupa iilkelerinden Almanya, Fransa, Italya, Isvicre,

Avusturya ve Ingiltere gibi iilkelerden talep olmaktadir(Oztiirk, 2011: 64, 67).

Farkli yiiksekliklerde, zengin jeo morfolojik ve tektonik yapiya, flora ve faunali
ormanlara sahip olan Tiirkiye, zengin av ve yaban hayati olan daglariyla hem kis turizmi
hem de dag yiiriiyiisii ve tirmanislari i¢in dagcilik sporunu seven kisilere olaganiistii
cekici ve ilging olanaklar sunmaktadir. Tiirkiye’yi her yil diinyanin ¢esitli iilkelerinden

cok sayida turist dag tirmanisi ve yiirliyiisii i¢in ziyaret etmektedir(www.kultur.gov.tr).

1.2.8. Magara Turizmi

Magaracilik, bilimsel ve sportif amagla yiiriitiilmektedir. Doga turizminde gorsel
amacli ve sportif amacli olmak tizere iki sekilde kullanilmaktadir. Gérsel amagh yapilan
ziyaretler i¢in speteotem agisindan zngin, ulasim olanagi saglanabilen magaralar secilir.
Diinyanin en tehlikeli doga sporlarindan olan sportif magaracilik hem bireysel, hem de

grup halinde ger¢eklesebilmektedir(www.artvin.edu.tr , 10.10.2016).

Tiirkiye'de yaklasik 40.000 adet magara bulunmaktadir. Ulkedeki magaralar
turizm g¢esitliligi bakimindan Onemli potansiyele sahiptir. 15 km'den fazla olan
Isparta'daki Pinargozii magarast en uzun magarasidir. 1964 yilinda Magara Arastirma

Derneginin kurulmasi ile, magara arastirmalar1 baslatilmistir.

(www.kulturturizm.gov.tr;10.10.2016)


http://www.kultur.gov.tr/
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1.2.9. Yayla Turizmi

Cevreye gore daha yiiksekte olan yer anlamina gelen yayla, diiz ve otlaklarla
kapli, suyu bol olan, hayvancilikta ge¢imlerini saglayan yerel halkin topluluklarca yilin
belirli aylarinda hayvanlar i¢in taze ot temini ve ayni zamanda hayvansal iiretimlerini(
slit, peynir, yag gibi) yapmak amaciyla kullanilir. gecmisten beri biiylik 6nem tasiyan
yaylacilik faaliyeti,giin gectikce daha da 6nem arz etmektedir. Yaylacilik faaliyeti i¢in
gelen ziyaretgiler, ayn1 zamanda bu yaylalarda dinive tarihi yerleri gorebilmekte ve
yiiksek yerlerde dagcilik, kayak yapabilmekte veyasifali termal sulara
girebilmektedirler. Bu anlamda yayla turizmi; diger turizm dallariyla da i¢ ice gecmis

durumda ve daha genis bir faaliyet alanin1 kapsamaktadir(Subasi, 2004: 1).

Tiirkiye uygun iklim kosullari, iistiin peyzaj degerleri, yamac parasiitii , doga
sporlarina uygun alanlar1 ile yayla turizmine son derece miisaittir. Tiirkiye'de yayla
turizmi; yayla odakli turizm degil de, daha ¢ok diger turizm g¢esitlerini destekleyici

unsur olarak gelismistir.

1.2.10. Eko Turizm

Eko- Turizm ilk olarak Alp’lere gelen ciftgilerin evlerinin bir bolimiini
acmasiyla baglamigtir. Tarihsel olarak 1983 yilinda Heckar Ceballos-Lascurain
tarafindan ortaya atilmig bir kavramdir (Cevdet Avcikurt, 2008). Ekoturizm kavrami
kokeni Yunanca oikos (ev) ve logos (kelime)’a dayanan ve bilimsel olarak ekolojik
adlandirilan organizm ve onun cevre ile iliskisini inceleyen bir kelimeden otaya

cikmistir(Cengiz Demir, 2006).

Eko turizm ile ilgili ¢aligmalara baktigimiz zaman onun neden ortaya ¢iktiginin,
amaglart ve sonuglarinin bir birine benzedigi veya birbirini tamamladigin1 gorebiliriz.
1970’lerde ve 1980’lerde kitle turizmi ile ilgili rahatsizliklar ortaya ¢ikmasi nedeniyle
cevreye yonelik ilgi ikiye katlanmistir. Ekoturizm kavrami dogadan hoslanmak kadar
cevre Kkalitesinin korunmasinin Oneminin anlaglmasi ve bu yodnde olan ilginin
yayginlagsmasiya es zamanli olarak gelisme gostermistir. 1990’lardan itibaren daha

yogun bir sekilde tanimi, amaci ve sonuglari tartisiimaya baslamistir.
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Artan egitim seviyesi, uluslararasi talebin yapisindaki degisiklikler ve cevre
konularina kars1 artan ilgi ekoturizm seyahatlarina olan talebin artmasina neden olan

etkenlerdir(Cevdet Avcikurt, 2008).

Ekoturizmin uluslararas: kabul goriilmiis bir tanimi yoktur. O, farkli kesimler
tarafindan farkli sekillerde ele alinarak tanimlanmistir. Ekoturizm olaymi tanimlamak

icin siirdiiriilebilir, alternatif turizm, doga tabanli turizm gibi terimler kullanilmaktadir.

Ekoturizmin ilk tanim1 1987 yilinda Ceballos-Lascuarin tarafindan ; “Ge¢misten
giiniimiize kadar uzanan kiiltiirel degerlerin bulundugu alanlar kadar nispeten
bozulmamig ve kirletilmemis dogal alanlara, arastirma, degerini anlama ve onun
manzarasndan, yaban bitkileri ve hayvanlarindan zevk alma gibi spesifik amaglara
yapilan seyahattir” seklinde tanimlamistir(Cengiz Aydemir, Aydin Cevirgen, 2006: 52-
53).

Uluslararas1 Eko Turizm Toplulugu (TIES) eko-turizmi; “cevreyi koruyan ve

yerel halkin refahini arttiran, dogal alanlara duyarli seyahat™ olarak tanimlamistir.

2002 yilinda Kanada nin Quebec kentinde gergeklestirilen Diinya Ekoturizm

Zirvesi'nde tiim lilkelerce benimsenmis tanimi su sekildedir.
“Ekoturizm, dogal bolgelere yapilan, dogal artim1 ve kaynaklar1 koruyan, yore
insaninin ekonomik refahini arttirict giivenilir bir turizm tiirtidiir”(Tayfun Dogan, 2012 :

54).

Eko turizmin hard (yogun) eko turizm ve soft( yumusak) eko turizm seklinde

ayrildig1 ekoturizm ile ilgili yapilmis olan bazi ¢aligmalardaki tanimlarda mevcuttur.

2005 yilinda Weaver in yapmis oldugu ¢alismada ise hard eko turizm ve soft eko

turizm arasindaki farklar1 asagidaki sekilde belirtmistir.
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Tablo 1: Hard Ekoturizm Ve Soft Ekoturizm Arasindaki Farklar

Hard eko turizm( yogun eko turizm) Soft eko turizm ( yumusak eko turizm)

Giiclii cevresel baglilik Yiizeysel ¢evresel bagimlilik

Ozel ziyaretler Cok amagli ziyaretler

Uzun geziler Kisa geziler

Kiigiik gruplar Biiyiik gruplar

Fiziksel aktiflik Fiziksel olarak pasiflik

Doga ile deril etkilesim hali Doga ile yiizeysel etkilesim

Kisisel deneyime 6nem verilmesi Aciklamaya 6nem verilmesi

Seyahatlerini kendileri hazirlarlar Tur operatdrleri ve Seyahat acentalar1 programi
hazirlarar

Kaynak: Necdet, Cevdet, 2008 : 113. Turistik Uriin Cesitlendirilmesi

1.2.11. Sualti Dahs Turizmi

Su sporlar1 dalis turizmi ile baslayip, su lstii sporlarin katilimi ile baslica turizm
sektorli olusturmustur. Dalis turizmi, sualtt diinyasim1 kesfetmek, arkeolojisini, deniz
fauna ve florasim1 gérmek, bunlar1 fotograflamak, ayni zamanda sportif amacla balik
avlamak i¢in tanitim yapilan, egitim ve spor maksadli dalislar yapmakla bu bolgede

konaklama hizmetleri veren turizm gesididir.
Dalislar genel olarak ikiye ayrilmaktadir:

1. Aletli dalig(Scuba): dalis esnasinda kullanilmasi gerekli malzemeler: Palet,
maske, dalis elbisesi, tlip, manamotre, regiilator ve dalis yelegi.

2. Aletsiz dalis (Serbest dalis): Sportif maksadla nefes tutularak sualtinda sinirl
siire kalmaktir. Her bireyin nefes tuta bilme kapasitesi ile sinirli olan bir daligdir

ve ekipmana gerek duyulmaz.
Tiirkiye'de su alt1 dalis noktalar1 3 bolgede yer almaktadir. (bazi dalis noktalari)

o Akdeniz Bolgesi: Kurt Burnu — Kiz kalesi, Fok Burnu —Kiz kalesi, Bacali
Magara —Kemer, Fener Burnu — Kag, Likya Batigi — Kas, Aksu Batig1 — Kiz
kalesi, Duvar- Kemer, Akintt Burnu- Kas, Ucak Batigi —Kas.

o Ege Bolgesi : Yatk Odas1 — Cesme, Riko — Cesme, Barbaros resif — Kus Adasi,
Ince Burun — Datga, Kiiciik Ada — Cesme, Fener adasi1 — Cesme, Blue Sky
Kayalig1 — Kus Adasi, Adalae Burnu — Kus Adasi.
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e Marmara bolgesi : Karaada — Ayvalik, Kerbela — Ayvalik, Yumurta ve Tas
adas1 — Ayvalik, Bebek Kayalar1 — Saros Korfezi, Tavsam Adasi — Istanbul,
Yassiada — Istanbul(Bucak, Yilmaz, 2014).
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2. BOLUM

YAT TURIZMIi VE iZMiR

2.1. izmir’de Turizm

[zmir, Tiirkiye'nin {i¢iincii biiyiik ve modern kenti, ayn1 zamanda 6nemli kiiltiir,
sanat, turizm ve ticaret merkezidir. Tiirkiye'de ilk turizm hareketinin de Izmir'de
baslandigim1 soyleye biliriz. 8500 yillik koklii bir tarihe sahip olan Izmir, Anadolu
yarimadasinin batisinda uzun ve dar korfezin baslangicinda yer almaktadir. Gerek
cografi konumu ve iklimi, gerek tarihi ve kiiltiirel kaynaklari, gerekse de kitle turizmine
yonelik bir altyapist ile ¢ok biiylik turizm potansiyeline sahiptir(Yanardag, 2014).
Giinlimiizde diinyaca taninan Antik Cag'in en iinlii ve turistik kentleri olan Efes, sehrin
giineyinde, Bergama ise kuzeyinde yer almaktadir. Turizmde One ¢ikan ilgeleri ise,

Konak, Cesme, Foga, Balgova ve Selguk'tur.

Akdeniz Foku, Foga Siren Kayaliklar, Izmir Nergizi, Kemalpasa Kirazi, Kus
Cenneti, Sakiz Agac1, Sakiz Enginari, Yali Capkini Izmir'in 6nemli dogal sembolleridir.
Izmir'in merkezinde bulunan Kemeralt1 ¢arsis1 diinyanin en biiyiik a¢ik hava carsisidir

(www.izmirkulturturizm.gov.tr, 15.02.2017).

Tiirkiye’de bulunan Turizm agisindan 6nemli olan 229 termal ve igcme suyu
kaynagndan 81°i Ege bogesindedir. Bunlarin 21 tanesi ise Izmir, Aydim, Denizli, Manisa
ve Balikesirdedir. Cesme, Alagati, Urla, Karaburun, Sel¢uk ve Foga giines - deniz
turizmi olanaklar1 sunmaktadir. Izmir Kus Cenneti, Inciralti sahilleri, Catalkaya Mevkii,
Buca Kaynaklar ormalanlar1 eko — turizm imkanlarina sahip alanlardir. Cesme, gerek
deniz kiyisindaki konumu ve iklim kosullari, gerekse de diinya standartlarinda olan

deniz, kara, hava ulasimi ile 6nemli turistik bir yerdir(Pirnar, 2005).

[zmir’in bir smir sehri olmasi ozellikle kisa mesafede Yunan adalarmnin
bulunmasi burada, “Sinir Turizmi” olarak tanimlanan ¢ogunlukla alis veris ve
giniibirlik  agirlikli - bir  turizm  ¢esidinin  yayginlasmasina neden olmustur

(www.izmirkulturturizm.gov.tr).
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2.1.1. izmir’in Baz1 Tatil Kéyleri ve Tarihi Yerleri
Cesme — Ihica — Sifne

Uluslararasi iine sahip olan Izmir’in Cesme ilgesi baslica turizm merkezlerinden
biridir. Cesme her tiirlii konfora sahip otel, model ve pansiyonlarla i¢ ve dis turizme
hitab etmekdedir. Sifne bolgesinde denizden ¢ikan termal sular sifa kaynagi, ilicalarda

bulunan ¢camur ise gilizellik maskesi olarak kullanilmaktadir.
Cesmealt1

Cesmealtinin yaz sezonunda niifuzu bir kac¢ kart artiyor. Konak’tan 36 km

uzaklikta yerlesen Cesmealtinin K1yt Bandi1 Karaburun’a kadar devam eder.
Akkum

Seferihisar ilgesi’ne 5 km mesafede olan Akkum sérf yapmaya uygun denizi ile
tinliidiir. Antik Yapilarin bulundugu arkeolojik 6zelligi ile meshur olan antik Teos’a da

bir kilometrelik yliriiyiis ile ulasacak mesafededir.
Foca

Foca ilgesi, diinyada nesli tiikkenmekte olan Akdeniz foklar1 ile meshurdur.

Ayrica tarihi eserleri ve muhtesem dogasi ile turistleri kendine ¢eker.
Tarihi Yerleri
Smyrna Agora Antik Kenti

“Toplanilan yer, kent meydani, ¢arsi, Pazar yeri” gibi anlamlara gelen Agora
Antik Cag’da ticari, siyasi, dini fonksiyonlarin ve sanatin yogunlastig1 bir yerdir. Izmir
Agoras;, MO. 4yy’da Roma déneminde Pagos’un kuzey yamacinda kurulmustur.
Agora, diktortgen formda, ortada genis bir avlu etrafinda siitun ve kemerler iizerine insa
edilen, ti¢ kat1 ve &linde merdiveni olan bilesik biryapidir. Ayrica, diinyadaki diger

agoralardan farkli olarak bu Agora’da yan grafitti caligmasi vardir.
Kadifekale

Deniz seviyesinden 186 metre yiikseklikte bulunan Kadifekale Biiyiik iskender
tarafindan yaptirilmistir. Koérfezin ve sehrin hemen hemen her yerinden goriile bilen bu

kale batidaki 5 kulesi ve giineydeki sur duvarlari ile antik donemden gilinlimiize izler
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tasimustir. Izmir'in i¢ kalesi olarak islev goren bu kale ilk yapildigi zamanlarda ken

savunma sisteminde kilit noktaydi.
Selcuk — Efes

Onemli arkeolojik alanlardan birisi olan Efes Antik Kenti, Izmir’in Selcuk ilgesi
siirlar icerisindedir. Efes Miizesi 1954'den itibaren Kiiltiir Bakanligi adina kazi,
diieznleme ve rekreasyon calismalar siirdiiriilmektedir. Bazi tarihgilere gore, Bati
Medeniyetinin besiyi olan Efes kenti ¢ok kisa siirede ticaret, kiiltiir ve gli¢ merkezi
olmustur. Ilk kurulusu M.O. 6000yillarina, NEolit Déneme kadar inen Antik Efes

kentine, MO 560 yillarinda gdgmenler Artemis tapinagi ve inancini buraya tasimislar.
Saat Kulesi

[zmir'in sembolii olarak kabul edilen Saat Kulesi; 1901 yilinda Sultan
Abdiilhamid'in emri lizerine ve tahta ¢ikisinin 25. yildoniimii nedeniyle, Sadrazam
Kiiciik Saitpasa tarafindan yaptirilmistir. Konak Meydanini zarif ve inci goriiniimiiyle
siisleyen bu kule, teras yiikseldik¢e incelen sivri kemerleri, kubbecikleri, mukarnas
is¢iligi ve geometrik figiirlerle donatilan tas isciligi oldukca zengin bir goriintii

olusturmaktadir. Kulenin saatini ise, Alman imperatoru II Wilhelm hediye etmistir.

2.1.2. izmir’in Ekonomik Yapis1 Icerisinde Turizm Sektoriiniin Yeri ve

Onemi

Tablo 2:2014 -2016 Yillarinda HaziranDénemde Izmir’e Giris Yapan Ilk Dért

Ulke
Ulke 2014 2015 2016 15/14% 16/15%
Almanya 176 511 171 965 145 879 -2,58 -15,17
ingiltere 53755 51524 37 148 -4,15 -27,90
Hollanda 55993 51012 37 058 -8,90 -27,35
iran 23478 29990 29 902 27,74 -0,29

[zmir'i en ¢ok Almanya, Ingiltere; Hollanda, iran'dan gelen turistler tercih
ediyor. Tablo 2'ye gore, 2016 yili haziran doneminde Almanya'dan Izmir'e gelen turist
sayisinda bir onceki yillara gore, %]15,17oraninda bir azalma goézlemleniyor.

Ingiltere'den gelen ziyaretci sayisinda %27,90; Hollandadan gelen turist sayisinda ise
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%27,35 oranda azalma ortaya ¢ikmistir. irandan gelen turist sayis1 2015'de diger yila

oranla artig gosterse de, 2016 yilinda 9%0,29 oranla azalma g6zlemliyoruz.

Tablo 3: izmir Turizm Hareketliligi . Temmuz, 2016

Ulasim 2013 2014 % 2015 % 2016 %

Havayolu 153.537 170.074 10,77 178.125 4,73 127.621 | -28,35
Denizyolu 83.246 59.079 -29,03 39.978 -32,33 7650 -80,86
Toplam 236.783 229.153 -3,22 218.103 -4.82 135.271 | -37,98

Kaynak: www.izmikulturturizm.gov.tr

2016 yili temuz aymda havayolu girislerine bir onceki yillara gore %28,35,
denizyolu girislerinde ise %80,86 oraninda bir azalma gozlemlenmistir. Toplam
giriglerde %37,98 oraninda bir azalma goriilmiis olup, %94’linii havayolu, %6’sini1

denizyolu girisleri olusturmustur.

2.2. Deniz Turizmi

Deniz turizmi, denizde deniz araglar1 ile gerceklestirilen turizm amagh
etkinliklerle onu dogrudan destekleyen diger meslek faaliyetleridir (Gilimiis, 2009).

Deniz turizmi 6zetle asagidaki iki bilesenden olugsmaktadir.

Sekil 2: Deniz Turizmi

Deniz turizmi

Deniz Turizm Tesisleri Deniz Turizm Araglari
ve Isletmeleri ve Isletmeleri

Deniz Turimi Tesisleri ve Isletmeleri:

1. Kuruvaziyer Gemi Limanlar1 (A ve B tipi ) ve Isletmeleri
2. Yat Limanlari (3,4,5 ¢ipal) ve Isletmeleri
3. Diger Tesisler (Rihtim, Iskele ve Cekek Yeri) ve Isletmeleri


http://www.izmikulturturizm.gov.tr/
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Deniz Turizm Araclan ve isletmeleri:

1. Kuruvaziyer Gemiler ve Isletmeleri

2. Yat Yatirim ve Isletmeleri

a) Mavi yolculuk (Gulet) Isletmeleri

b) Bare Boat (Miirettebatsiz) Isletmeleri

¢) Giiniibirlik Gezi Tekneleri

d) Yiizer Resteurant Isletmeleri

3. Dalis Turizmi ve Suiistii Aktiviteleri Isletmeleri

4. Diger Deniz Tasima Araglar ve Isletmeleri

Deniz turizmi alaninda kamuya kars1 yasa ile belirlenen sorumluluklart
cergevesinde tek yetkili kurulus Deniz Ticaret Odasi’dir (DTO). Tiirkiye’de Deniz
Turizmi gelirleri, turizm gelirlerinin yaklagik olarak 9%20’sini olusturmaktadir.
Tiirkiye’de 6zellikle 80°1i yillardan sonra Sayili Turizm Tesvik Kanunu’nun destegi ile,
miirettebatsiz tekne igletmeleri, marina isletmeleri giindeme gelmis ve yerli ve yat¢ilarin
hizmetine girmisti. Yat yapim ve cekek yerleri turizm amagli gelismeye 90’11 yillardan

sonra baglamistir(www.ubak.gov.tr, 15.05.2016).

Tiirkiye’de talebin en fazla oldugu turizm tiiriidiir. Burada s6z konusu kisilerin
“deniz-kum-giines” ti¢liisii olarak degerlendirilen deniz ya da kiyt turizminden
yararlanmasidir. Tirkiye, uzun kiyilar, temiz deniz, uygun kumsallar, dogal ve tarihi
giizellikler yaninda, uygun iklim kosullar1 sayesinde de deniz turizminde oldukca
gelisme gostermistir(Nazmi Kozak, 2012:16). Ancak, Tiirkiye’de deniz turizmi sadece
kiy1 ve plajlardan yararlanilarak gerceklestirilmekte, “deniz kiirii” uygulamalaria
yeterli diizeyde yer verilmemektededir. Bunun sonucu olarak ta, deniz turizminden
yararlanmak 4-5 ay gibi kisa bir siire ile sinirlandirilmakta ve yaz mevsiminde kiyilarda

asir1 yogunlagma ile ortaya ¢ikan ciddi sorunlar yasamaktadir.

Tiirkiye’nin deniz turizmi potansiyelinden yilin her mevsimi yararlanmak i¢in
“Talasoterapi” adi  verilen deniz kiirlerinin  gelistirilmesi  gerekmektedir.
Thalassotherapie; deniz suyu, deniz havasi ve deniz ikliminin insane sagligina sundugu

olanaklari tip bilimine uygun olarak degerlendiren deniz kiiriine verilen isimdir.

Deniz turizmi bashigi altinda kruvaziyer turizmi de yer almaktadir. Kruvaziyer

turizm, diinyada hizla gelisen ve bulundugu iilkeye veya sehre oldukca yiiklii gelir


http://www.ubak.gov.tr/
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birakan, orta ve iist gelir grubuna hitap eden bir turizm ¢esidi olarak agiklanmaktadir

(izto.org.tr, 27.06.2011).

Tiirkiye’nin ii¢ tarafinin denizlerle ¢evrili olmasit ve Akdeniz ¢anaginda yer
almasi, kruvaziyer turizmi agisindan iilke i¢in 6nemli bir avantaj teskil etmektedir.
Kruvaziyer gemilerinin Tiirkiye’de en ¢ok ugradigi limanlar Kusadasi, Istanbul, izmir,

Bodrum, Marmaris ve Antalya’dir (Demir, 2009).
Deniz turizmi ile ilgili sorunlar ve ¢coziimleri

e Cevreyi temiz tutmak, ililkemize ziyaret eden yatc¢ilarin temiz ortamda tatil
yapmalarini saglamak.

e Etkili tamitim kampanyas1 yapabilmeleri i¢in gerekli tedbirlerin alinmasi.

e Tekne ile yapilan glintibirlik gezilerinin hizmet kalitelerinin yiikseltilmesi.

e Belgesiz kullanilmakta olan yatlarin disipline edilmesi.

e Yatlarin giris ve ¢ikislarinda yasanan biirokratik islemlerin azaltilmasi

2.3. Yat Turizmi

Deniz yolu ilk caglardan beri insanoglunun hem savaglarda, hem ticarette
kullandig1 ¢ok 6nemli ulagim bigimlerindem birisi olmustur. Denizgiligin ve deniz yolu
ulasimmin  gelismesi Ozellikle seyahat faaliyetlerinde etkisini gostermistir. Ayni
zamanda turizm sektOriinliin eglence, gezi, spor ve gorsel giizellikler agisindan

zenginlesmesine katkita bulunmustur.

Deniz turizminin 6nemli bir alt boliimii olan yat turizmi iki bilesenden
olusmaktadir. Bunlar, hizmeti veren yat limanlar1 ve ve yat limanindan hizmeti alan
yatlar. Yatcilik faaliyeti amator ve ticari olmak {izere iki temel gruptan olusuyor. Ticari
yat¢ilik, gilinliik tur tekneleri ve yat kiralama, amator yatcilik ise kiigiik boyutlu tekneler

ile gezinti ve ya yarig amach faaliyetleri igermektedir(Ersel Zafer Oran).

1990’1 yillardan sonra onem kazanmaya baslayan yat turizmi, Diinyada ve
Tiirkiye’de son yillarda hizla gelismektedir. Gelisme potansiyeli en yiliksek ekoturizm
cesitlerinden birisi olmaya aday olan yat turizmi iilkeye biraktigi gelir bakimindan
turizm sektorii i¢inde cazib bir yeri vardir. Ancak turist agisindan heniiz istenilen

seviyede degildir.
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2.3.1. Yat Turizmi Ile ilgili Temel Kavramlar

Yatlar: Gezi, eglence ve spor amaciya deniz turizmi ticaretinde kullanilmaya
uygun olup, tasidig1 yolcu sayisi on ikiden ¢ok olmayan, yolcu, yiik ve balik¢1 gemisi
niteliginde olmayan, igerisinde kamarasi, tuvaleti ve mutfagi olan deniz aracidir (Deniz

Turizm Y 6netmeligi, 28.06.2016).

Balik¢1 barmaklari: Her tiirlii balik¢r teknelerine hizmek vermek maksadiyla
dalgakiranlarla korunmus,teknelerin manevra yapabilmeleri i¢in gerekli su alani ve
derinlige sahip, yiikleme, bosaaltma,baglama rihtimllar1 ile igme suyu, elektrigi, saha
aydinlatmasi, ag kurtarma sahasi, satis yeri, tekne bakim ve onarim tesisi, barinma yeri,
soguk hava deposu bulunan kiy1 yapilaridir(Balik¢1 Barinaklar1 Yonetmeligi: madde 3,
28.06.2016).

Cekek yeri: Balik¢1 barmaklar igerisinde veya miistakil olarak mendireklerle
korunan g6l ve nehirlerde balik¢1 teknelerinin veya yatlarin bakim ve onarimlarinin
yapilabilmesi i¢in karaya alinmalarina imkan saglayan, ekipmani bulunan ve kumsal,

dolgu alana sahip kiy1 yapisidir(Balik¢1 Bariaklar1 Yo6netmeligi: madde 3, 28.06.2016).

2.3.2. Yat Turizminin Hedef Kitlesindeki Miisteri Profili
Yat Turizminin hedef kitlesindeki miisteri profili asagidaki gibidir:

e QGelir diizeyi yiiksektir.

e Demografik dagilima gore ozellikle gen¢ ve orta yasli, yiiksek egitimli ve
cocuksuz geng evliler daha ¢ok katilmaktadir.

e (esitli hobileri vardir.

e Seyahat deneyimi yiiksek isilerdir.

e Bireysel turizm agisindan bakildiginda internet kullaniminin yiiksek oldugu

gruplardir.

Yat turizmine katilan kiiltiir ve egitim seviyesi yiiksek diizeyde olan turistlerin
sayilar1 zamanla artmakla beraberinde gelecek yillarda turizm sektoriinde ne kadar
onemli oldugunu daha da hiss etdirecek bir ekoturizm pazar1 olusturacaktir(Hacioglu, N,

Avcikurt, C, 375).
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2.3.3. Diinya’da Yat Turizmi ve Tarihgesi

[k yelkenli tekne Nil nehrinde M.O. 4000°li yillarda, Firevunlarin zevk amagch
rastlanilmigtir. Koken olarak yat kelimesi 14.ylizyllda Felemenklerin korsanlar1 ve
kacaklar1 yakalamak i¢in kullanmiglar ve kiiclik ve hizli teknelere “avci” anlamina

gelen “jaght” ismini vermis olduklari kelimeden gelmektedir.

Ik kraliyet yat1 (6nce “Surprise”, daha sonra “Royal Escape”)1661 yilinda
Ingiltere’de denize indirilmistir. 1900’lerden baslayarak ise Victoria ve Albert isimli

yatlar 6n planda olmustur.

1950’1 yillarda ise yat yapim eksperleri modern yatlarin ilk prototiplerini

hazirlayarak , ilk fiber ve polyester tekneler tasarlamislar.

20.yiizy1lda, turizm sektorliniin gelismesini tetikleyen balica faktorler yat
turizminin de gelismesine yol agmis ve oOzellikle turizm mevsiminin uzun oldugu
Akdeniz kiyilar ilgi alani olmustur. Bu sektor 1970’11 yillardan sonra, yani rekabetin
arttig1 ve maliyetin diistiigli donemlerde gelismeye baslamistir. Ciinki, ilk baslarda fiyat
yiikekligi sebebinden yat turizmine orta ve yiiksek geliri olan turistler istirak
edebilmisler. Diinyadaki ilk en biiyilk yat merkezi amerikalilarin ugrak yeri olan
Karayip adalar1 olmustur. ikinci en biiyiik merkez ise daha ¢ok avrupali turistlerin tercih

ettigi Akdeniz bolgesidir.

Ilk once Fransa’da daha sonralar ise Italya ve Ispanya’da yat turizmine ilgi
artmistir. Fransa devleti yat turizmine yasal diizenlemeler yaparak uzun vadede iilkeye
doviz ve gelir getirmek ve ayn1 zamanda kiyilari korumak i¢in tedbirler almigtir. Charter
piyasasina ilgi duyan yatcilar daha sonralar Italiya, Ispanya ve ddviz arayisinda olan

Yunanistan, Eski Yugoslavya kiyilarina kadar alanlarin1 genisletmisler.

Tarihte ilk yat kuliibii 1718°de Rusya’da(Peterhof’ta ) kurulmustur(Flotilla of
Neva). Daha sonra 1720°de irlanda CorkWater isimli yat kurulmustr. 1722’de ise ilk
Ingiliz yat kuliibiiniin(Starcross Yacht Club) kurulusu gerceklestirildi. Amerika isimli
yelkenli, New York Yacht Club flamasi ile 1851°de Amerika kupasi yarigina
katilmistir(Evrim Pinar Arat, 2006 s: 6).

2.3.3.1. Diinya’da Yat¢ihk

Diinyanin baslica yat merkezleri olarak kabul edilen yerler asagidaki gibidir.
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Akdeniz: Akdeniz bdlgesi i¢cinde ¢ok sayida iilkeyi barindirmaktadir. Yelkenli
seyirler i¢in uygun riizgarli iklime, cografi kosullara ve gelismis alt yapiya sahiptir.
Ozellikle Orta ve Kuzey Avrupa iilkeleri yatcilarina hizmet veren 6nemli yatcilik

merkezidir.

Karayip Adalari: Cok c¢esitli tabiat giizelliklerine sahip olan Karayip Adalari
Atlantik okyanusunda bulunmaktadir. Daha ¢ok Amerikali yat¢ilara hizmet vermekte
olan baglica yat¢ilik merkezlerinden birisidir. Amerikan yatcilar mesafeden dolay1 daha

cok burayi tercih etmektedirler.

Florida: Amerikan yat¢iligimin merkezi olan Florida, uluslararasi yatgilik

acisindan da 6nemli bir yerdir.

Rhode island: Daha ¢ok Amerikan yelkenli yatlar tercih etmekde olan bu yat

merkezi New York yakinlarinda bulunmaktadir.

Saint Diego — San Fransisko: Ozellikle Amerikali yat¢ilarin tercih etdigi ve

bat1 kiyilarinin 6nemli merkezidir.

Pasifik Adalar1: Burasi diinya g¢evresi turu yapmakta olan yatcilarin ugrak

noktasidir.

Puket Lagonlarn -Tayland: Uluslararasi yatgiligin  merkezlerindendir.
(Hacioglu, N., Avcikurt, C., Hacioglu, N., Avcikurt, C., 368).

2.3.4. Tiirkiye’de Yat Turizmi

Tiirkiyeyi kuzey, bati1 veglineyden Akdeniz, Ege denizi, Marmara denizi ve
Karadeniz ¢evrelemektedirler. Mavi yolculuga ev sahipligi yapan Tiirkiye, yat¢ilarin
geceleri 6zel demir atacaklari korfez, koy ve plajlarin hazinesi olarak bilinmektedir.
Mavi yolculuk esnasinda turistler Kleopatranin 6zel plajina, Olimpos dagi’nin ebedi
atesine ve bir ¢ok eski uygarliklarin arkeolojik kalintisina ulasarak tarihi deneyimler
kazanryorlar. Bu giin Tiirkiye’nin 30 bin kiralanabilir yat yataginin énemli bir boliimii

mavi yolculuk turlarini gergeklestirmektedir(http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr).

2.3.4.1. Tiirkiye’de Yat Turizminin Gelisimi

Yat turizminde yatirimlarin yetersizliyi ve gecikmelerden dolayr Tiirkiye

diinyadaki gelismelerin gerisinde kalmistir. 1960’l1 yillarda Yunanistan’in Ege ve


http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/
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Anadolu kiyilarin1 kapsayan yat turlarinin satilmaya baslanmasiyla Tiirkiye’de yatcilik
konusu dikkat ¢ekmeye baslamistir. 1971 yilinda Tiirkiye’de ilk olarak yat limanlar1 ve
yat yanasma yerlerinin hizmet vermesi beklenmistir. Bu tesislerinin ulastirma bakanlig1
tarafindan en verimli sekilde isletilmesi distliniilerek, Bodrum ve Kusadasi yat
limanlarinin bu dénemde agilmasi planlanmistir. 1970’li yillarda i¢ ve dis turizme
hizmet vermek amaci ile agilan ¢esme yat liman1 1976 yilindan sonra gergeklestirilerek,
T.C.Turizm Bankasi tarafindan isletilmeye baglamistir. 1982 yilinda yayimlanan 2634
sayli “Turizm Tesvik Yasas1” ile yat limanlarinin kapasiteleri artdi, yeni isletmeler

hizmete girdi ve bununla yat turizmi tanimlandi.

Tiirkiye 2009 yilinda ihracatta, “yat iilkesi” Finlandiya’yr ge¢mistir. Ayni
zamanda son 15 yildaki ihracat artisinda Cin’den sonra diinyada ikinci sirada yer aliyor.
Cin yat ihracati 10 , Tiirkiye ise 9 kat artirmugtir. Ingiliz Financial Times gazetesinin
yaptig1 incelemeye gore, Tiirk yatciligr biiylime hizinda diinya yatgiliginin iki biiyiik

tilkesi olan Amerika Finlandiya ile rekabet etmektedir.

Tiirkiye turist sayisi itibari ile diinya liginde ilk onun i¢inde yer aliyor. Yat
turizmi en ¢ok para kazandiran turizm tiirlerinden biri olmasina ragmen potansiyelinin
yiizde 10’unu bile degerlendiremiyor. Fransa’nin yat baglama kapasitesi 227.000,
Ispaniya’nm 107.000 diizeyinde iken Tiirkiye’de bu rakam 9.000’i marinalarda olmak
tizere, toplam 16.000 civarindadir ve Akdeniz ¢anagindaki toplam kapasitenin sadece
yizde 4.1’ini olusturmaktadir. Yat turizminin kazandirdigi dovizle ilgili elde net
rakamlar olmasa da, dord aylik sezon doneminde yiizde 70 civarinda dolulukla
caligdiklart diisiiniilerek, yalnizca kiralama gelirlerini 150 milyon dolar oldugu ve bu
turlar i¢cin gelen yabancilarin diger harcamalar: ile beraber toplam 300 milyon dolar
civarinda bir gelir sagladiklar1 sdylenebilir. Diinya Yat turizmi pazari her yil yaklasik
yiizde 8 biiyliyor. Yat trafiginin niimiizdeki 20 yil igerisinde 3 katina ¢ikacagi tahmin

ediliyor(www.euronewsport.com, 10.07.2016).

Tiirkiye’nin Ege kiyilarinda yeni yat limanlarinin yapilmasi ile buraya yonelik
talep artis1 da tetiklenecektir. Izmir bolgesi iginde planlanmis olan Yeni Foga,
Karaburun, Cesmealt;, Bayrakli, inciralti, Seferihisar Urkmez, Yenisekran marina

projeleri bolgedeki yat turizmi potansiyeli arttiracaktir.


http://www.euronewsport.com/
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2.3.4.2. Mavi Yolculuk

Mavi Yolculuk 1946 yilinda Halikarnas Balik¢is1 Cevat Sakir Kabaagagli’nin
arkadaslari ile siingerci ve balik¢1 tekneleri ile denize agilmalari, kesfettikleri koylar1 ve
yasadiklarin1 kaleme almalar ile baslamistir. Tekne boyutlarinin biiylimesi, yat imalat
teknolojisinde uygulanan gelismeler ve hizmet kalitesindeki artis ile “Mavi Yolculuk”
kavrami Tiirkiye’de ¢ok 6nemli marka haline doniistii. Anadolu topraklarinin kiiltiirii ve
tarithi ile harman olmus “Mavi yolculuk” Ege ve Akdeniz’e 06zgl teknelerle
yapilmaktadir. Tiirkiye’de yat isletmeciligi, marinalari, yatlari, personel ve hizmetleri

zaman i¢inde “Mavi Yolculuk™ markasi ile sektdr olusturmustur.

2.3.4.3. Tiirkiye’de Yat Limam (Marina ) isletmeciligi

Denize doniik bir eglence, spor, dinlenme endiistrisi olan deniz turizminin
diinyanin kiiresellesmesinde dnemli rolii olmustur. Insanlarin ekonomik refah diizeyinin
artmasi, teknolojinin hizla gelismesi, doga ve deniz 6zleminin zamanla artmasi
yatciligin ve ona bagl olarak da Marina isletmeciliginin gelismesine neden olmustur.
Ancak, deniz turizminin mevcut potansiyeli dikkate alindiginda bolgesindeki diger
ilkelerle kiyaslandig1 zaman yat turizminin yeterli pay alamadig goriilmustiir. Tiirkiye’
de Yat limani isletmeciligi gelisimi alt ve iist yap1 yatirimlar1 eksikliginden dolay1 diger
ilkelerden ge¢ baglamistir. Yat turizmi ege kiyilarinda yat turlar1 diizenlemesiyle yeni
bir turizm ¢esiti olarak taminmis ve 1965 yilinda Yunaninstan’dan gelen ilk turist
tastyan tekneler goriilmiistiir. Bu teknelerde gliniibirlik geziler genelde Cesme, Bodrum,

Datca, Marmariste yapilmustir.

Cesitli yat liman1 yerleri 1970’11 yillarin sonunda tespit edilmis, 1976 yilinda
Bodrum, 1977°de Kusadas1 Yat Limanlar isletmeye alinmistir. O yillarda Cesme Yat
Limani1 hizmete sunulmustur(Deniz Ticareti Genel Miidiirligii, 05.07.2016).

Kiiltiir ve Turizm Bakanligindan belgeli yerli ve yabanci yat igletmelerine ve
sayilar1 1989 yilinda 1986 yilindan yaklasik iki kat artmigtir. Ancak 2005 yilina kadar
gecen slirede rakamlarda dalgalanmalar yasanmistir. Yerli ve yabanci isletme sayisi
yaklasik 100 olurken bu isletmelerin toplam yat kapasitesi 1000 civarinda, yatak

kapasiteleri ise 9000 civarinda seyr etmistir.
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Tiirkiyenin tam donanimli yat limanlariin yer aldig1 alanlar Kusadasi, Bodrum,
Datc¢a, Marmaris, Fethiye, Gocek, Kemer, Bozburun, Giiney Ege ve Akdeniz kiyilarinda
ise Izmir’dir. Yatcilar ihtiya¢ duyduklari hizmet ve malzemeleri bu tam donaniml
limanlarda bulabilmektedirler. Antalya, izmir, Istanbul, Dalaman havaalanlar1 yat
turizmine kolaylik saglamak amacli tiim yat limanlar ile siiratli baglanti kururlar

(www.kulturturizm.gov.tr, 8.07.2016).

2.3.4.3.1. Tiirk Marinalarinin Avantajh ve Dezavantajh Yonleri
Avantajh yonleri :

e Ucretsiz hizmetler

e Hiimanist yaklagim

e Yeni alt yap1

e Full yanagsma hizmeti

e Ucuz teknik destek

o Kalifiye personel

e Marina ekolojisi

e Marina’da yapilan giris ¢ikis islemleri
e Misafirler i¢in sosyal aktiviteler
e Yonetim uygulamalari

e Siirekli ve kaliteli hizmet

e Marinalarin dogal konumu

Dezavantajh yonleri :

e Uluslararasi pazarda iist gelir grupuna uymamak
e Ulkeye gemiyle giris — ¢ikistaki formaliteler
e Marina ¢evresinde olan plansiz yapilasma

e Tekne malzemelerine giimriik uygulanmasi ( Kaya ve Narin, 2008: 377) .


http://www.kulturturizm.gov.tr/
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2.3.4.4. Ulasim

Tiirkiye’de yatciliga ve yat limanlarinin yogun olduklari yerlere ¢ok yakin
mesafede uluslararasi havaalanlari bulunmaktadir. Ayrica, Yunan adalari ve Italiya’dan
daha siklikla diizenli olarak deniz seferleri yapilmaktadir.

Sekil 3: Yabanci Turistlerin Tiirkiye’ye Geldikleri Zaman Kullandiklar1 Ulagim
Yollart

Ulasim

—

+ Ke. 1
* Ks. 2
- K. 3
- Ks. 4

Kaynak: Turizm istatistikleri, 2014 ( 14.06.2016)

2004 yili verilerine gore yabanci turistlerin Tirkiye’ye gelisinde havayolu
ulasimi 83% olmakla, diger ulagim yollarina oranla daha ¢oktur. Karayolu 15,7%,
denizyolu ise sadece 1,2% pay almaktadir. Demiryolu ulasimi ise, 0,2 % pay ile

dordiincii sirada yer almaktadir.

2.4, izmir’de Yat Turizmi

[zmir, Tiirkiye’nin 6nemli yat turizmi potansiyeli olan alanlardan biridir. 629
km. Ki1y1 uzunlugu ile Izmir yat turizmi ekonomik getirisi agisindan da énemli turizm
cesitlerinden birisidir. Sahip oldugu temiz ve bozulmamis dogasi ile elverisli bir ortama
sahip olan Izmir bu alanda gelecek yillarda daha Onemli merkezlerden biri

olacaktir(www.izmirkulturturizm.gov.tr,29.04.2016).

Izmir’deki plajlardan Foca —Yeni, Foca —Eski, Dikili, Candarli, Cesme-Ilica,

Altinkum, Pamucak temiz ve elverigli kumsal 6zelliklerine gore 6ndedir.


http://www.izmirkulturturizm.gov.tr/
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Izmir, i¢ korfezdeki deniz kirliligi uzun zaman burada yatcihigin gelismesine
olanak saglayamamistir. Biiyiik kanal projesi ile Izmir Korfezi su kalitesinde son
yilllarda 6nemli ilerlemeler olmustur. Levent Marina’dan sonra korfezin ikinci marinasi,
Izmir Biiyiik Sehir Belediyesince Bostanli’da yapilmasi planlanmaktadir. Levent
Marina’nin kayitlarda denizde 70 baglama yeri oldugu bildirilmesine ragmen fiili olarak
tekne sayist bu saymn altindadir.Izmir ve ilgelerinde tamamlanmis ve faaliyetde olan
dort adet yat limani vardir. Yat yanagsma yerinin baglama kapasitesi ise insa

halindekilerin tamamlanmasi ile birlikte 1685’e ulasacaktir.

Tiirkiye’de kapasite yetersizliginden dolayr yat sayisi Oonemli bir gelisme
gostermemistir.  Glinimiizde Akteniz’deki toplam yat sayist 1 milyondan fazla
olmasina karsin, izmirde bu kapasite 2 bini bulmamaktadir. Ancak yat sayisinda yeni
yasal diizenlemeler ile artis olucagi tahmin edilmektedir. Ege bolgesinde faaliyetde olan
yat limanlarinin kara ve deniz kapasitesi toplam 2700 yat olup, bunun 2085 adeti Izmir
ve ilgelerindedir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin Master plan cergevesinde hayata
gecirdigi  talep tahmin calismasinda 2030 yilinda bdlgede 12.000 civarinda yat
bulunacag: tahmin edilmektedir(izmir Kiiltiir ve Turizm Dergisi, say1 24 , 16.06.2016).

Harita 1: Izmir’in Yat Kapasitesi

an 3

Dikili Mezbabs KesimiVat Liman:

. e 2 RIS

planlanan kapssite 14.450 o] - =
Maveut kepssite 12959 Candarl Yat B.nnunl/. o et
TOPLAM (kara + deniz) :6.415
Alisga Yat Barinsfi —
o3
e
YatLimar

-

Eski Foca Yat Yanagma Yeri

Keraburun yat Limeny, =X Foce Balikei Barinad

Mordogan Yat Limani

- oy
Karsiyaka (Bostanh) Yat Bar ol

Dalvonksy Yat Yanssma Yeri

Alacats Marina

Kaynak : www.izmirdergisi.com 21.06.2016

Pasaport Limani, Alsancak Limani, Cesme Limani, Cesme Altin Yunus limani
Dikili Limani, Alagati iskelesi, Dalya Marinasi, Seferihisar Sigacik Yat yanagma Yeri,

Urla Iskelesi, Izmir’de yat turizmi potansiyeli olan bolgelerdir. Ayni zamanda


http://www.izmirdergisi.com/
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kruvaziyer turizme ve mavi yolculuga olanak veren bir ildir(Turizm Il Miidiirliigi,

2000: 67-69).

Asagidaki tabloda Izmir limanlarina gelen yerli ve yabanci yatlarin sayisi

gosterilmistir.

Tablo 4: Izmir Limanlarina Gelen (Ticari+Ozel) Yatlarin Sayis1 Ve Yillara
Gore Dagilimi

(Ticari+Ozel)Yatlar | 2000 2005 2008 2013 2015
Yabanci 905 265 1847 7390 8976
Tirk 282 119 176 828 3112
Toplam 1187 384 2023 8218 12088

Kaynak:www.kultur.gov.tr. Yat Istatistiklerinden derlenmistir. (20.06.2016).

Tablo 4'den de gériildiigii iizere, 2000 yilinda izmir limanlarma gelen yatlarin
sayist toplam 1187 iken bu sayr 2005°de azalma ortaya ¢ikmis, ancak 2015 yilinda
12088’¢ kadar artis gostermistir.

Tablo 5:izmir Limanlarina ( Ticari+Ozel) Yatla Gelen Yerli/Yabanci Yolcu ve
Miirettebat Sayisinin Yillara Gore Dagilimi

Yolcu ve Miirettebat 2000 2005 2008 2013 2015

Yabanci 2974 560 2848 9669 30594
Yerli 1760 860 5223 19493 39022
Toplam 4734 1420 8071 29162 69616

Kaynak : www.kultur.gov.tr,Yat istatistiklerinden derlenmustir. (20.06.2016)

Tablo 5'e gore, 2005 yilinda Izmir limanlarma (Ticari+Ozel) yatla gelen turist
sayist yerli; 860, yabanci; 560 iken bu rakam 2015 yilinda toplam 69,616 olmustur.
Bunlardan 30,594' ii yabanci, 39,022 si ise Tiirk yatcilardir.


http://www.kultur.gov.tr/
http://www.kultur.gov.tr/

2.4.1. izmir Yat Limanlar

Tablo 6:izmir Isletme Belgeli Yat Limanlar
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iZMiR ISLETME BELGELIi YAT LIMANLARI

YAT KAPASITESI ILETISI
SIR |YAT EK
, BELGE . . M
A LIMANINI AHIBL OZELLIKLE L
NO. | N ADI SAHIBI DENIZ |KARA | BFLGILE
BELGENO |Ri
100 KiSILIK
HACIME
2. SINIF .
MiS
LOKANTA
MAH.
ALACATI ALAKART
_ 8000/1
ALACATI |TURIZM LOKANTA
SOKAK
1 YAT YATIRIM 260 100 6 ADET 20.04.2005-28 NO4
LIMANI ISLETMELE SATIS '
: . ALACAT
RIA.S. UNITESI |
6 ADET 150
CESME-
ARACLIK C.
[ZMIR
OTOPARK
CESME
SETUR ALTINY
MARINA UNUS-
SETUR .
2 ) TURISTIK 90 60 1995/04. -18 |CESME
MARINA ) o
ANONIM [ZMIR
SIRKETI 23272314
34
TOPLAM 350 160

Tablo 6'ya gore, Izmir isletme belgeli yat limanlari; Alagat1 Yat Limani (360) ve
SETUR Marina'dir(150).




Tablo 7: Izmir Yatirim Belgeli Yat Limanlar
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iZMIiR YATIRIM BELGELIi YAT LIMANLARI

SIRANO | YAT YAT KAPASITESI
LIMANININ .
DI BELGE SAHIBI DENIZDE | KARADA BELGE NO
SIGACIKYAT | TEOS MARINA
LIMANI . o
ISLETMECILIGL | 490 80 21.05.2010-40
VE TIC.A.S
IC CESME
CESME YAT MARINA VE
LT TR, v 377 100 03.08.2009-37
ISL.A.S
TOPLAM 777 180

Kaynak : http://www.kultur.gov.tr/TR,72624/yat-limanlari.html , 21.06.2016

Izmir’de 6 tane yat limani bulunmaktadir. Bu saymnm 18 yeni yat limani ile 24’e

cikarilmast planlanmaktadir. En biiyilk marinanin insas1 Cesme’de yapilacak. Yat

baglama kapasitesi 2023 yilina kadar 1.965ten, 8.365’¢ ulasacak. Izmir’deki tekne yat

tireticilerinin sayisi1 yaklasik 35 isyerini kapsamaktadir. Toplam sayisi ise, yan sanayi ile

beraber 62 civarindadir.

Kurulacak Marinalar ve Kapasiteleri:

Urkmez 475
Sifne 700

Yeni Foca 230
Bayrakli1 500
Sakran 400
Cesmealt1 250
Ozdere 250
Yapilacak yeni

planlanmaktadir.

marinalar ile

kapasitenin 2 bin 805'e

cikarilacagi


http://www.kultur.gov.tr/TR,72624/yat-limanlari.html
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2.4.1.1. Port Alacat1 Marina

Alagati’ya bir kag kilometre uzaklikta bulunan Port Alacati Marina, denizde 250,
karada 80 tekne kapasitesine sahiptir. Ayn1 zamanda, maksimum 35 metre boyunda ve 4
metre derinlige sahip tekneler i¢in baglama hizmeti verebilmektedir. Marina igerisinde
bulunan 3 adet yiizer iskelenin uzunlugu 75, 90 ve 120 metredir ve 24 saat palamar,
giivenlik kameralar1 destegi ile glivenlik hizmeti vermektedir(www.portalacati.com.tr,
22.06.2017).

2.4.1.2. TEOS Marina

TEOS Marina, 2010 yilinda Seferihisar-Sigacik bolgesinde faaliyete baslamistir.
Denizde 480, karada 80, kanal rihtimda ise 30 kii¢iik tekne kapasitesine sahiptir. 2006
yilinda, Kolin Holding tarafindan Sigacik Yat Limani’n1 25 yil isletmek iizere
kurulmustur. 2010°da ise hizmete agilan marina 510 yat1 ayn1 anda barindirabilmektedir.
12 milyon dolarlik yatirima sahip TEOS Marina, turizm gelistirme kapasitesi ile ilgi

cekici bir yatirim olma 6zelligi tasimaktadir(www.teosmarina.com.tr, 22.06.2016).

2.4.1.3. Cesme Marina

Ege Denizi’ne ve Akdeniz’e kolay erisim saglayan Cesme Marina 2010 yilinda
hizmete acilmistir. 60 metreye kadar olan 400 tekne icin iiksek kaliteli hizmet
sunmaktadir. International Cesme Yacht Club ( ICYC ) 2008 yilinda kurulduktan sonra

Cesme Marina ile isbirligi ¢er¢evesinde yat yariglarina, ralilere, Doanma Kupas1 gibi

uluslararasi yariglara evsahipligi yapmistir(http://cesmemarina.com.tr/, 22.06.2016).

2.4.1.4. Levent Marina

Levent Marina 1952 yilindan beri faaliyet gdstermektedir. Izmir kdrfezinin tek
marinasidir. Denizde 25 metreye kadar her tip tekneye 12 ay barinma ve 300 tona kadar
karaya ¢cekme hizmeti verebilmektedir. Tiirkiye’nin ilk yat marketi Levent Marinada
acilmisdir. 50 milyon dolarlik yatirrmla kurulan bu market, Izmir ekonomisine biiyiik

hareketlilik kazandirmaktadir(www.leventmarina.com.tr , 22.06.2016).



http://www.portalacati.com.tr/
http://www.teosmarina.com.tr/
http://cesmemarina.com.tr/
http://www.leventmarina.com.tr/
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3. BOLUM

ARASTIRMA

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu aragtirmanin amaci, Yat turizmi sektoriinde Tiirkiye’de 6nemli bir konumda
olan Izmir kentinin Yat turizmdeki mevcut durumu, potansiyeli ve gelecegini SWOT
analizi teknigi ile belirleyerek, geleceye yonelik ¢ikarimlar bulunmaktadir. Calismada,
katilimcilarin goriisleri dogrultusunda, ilin yat turizmi konusundaki istiinliikleri ve
zayifliklari, gelecege yonelik firsatlari ve tehditleri ortaya konulmustur. Bu kapsamda

anket yontemi ile veriler elde edilmistir.

3.2. Arastirmanin Simirhihiklar:

Arastirmanin en onemli kisitliligr isletmelerde yaz sezonu nedeniyle yogunluk
olmas1 ve arastirma déneminin kisitli olmasidir. Izmir’de yat turizminin az gelismis
olmasi ve yat turizmi paydaslarinin yetersiz olmasi veri toplamak agisindan arastirmay1

sintrlandirmustir.

3.3. Arastirmanin Veri Toplama Yontemi

Arastirmada veri toplama yontemi olarak yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi
kullanilmistir.Yar1 yapilandirilmis goriisme formu, agik uclu 7 sorudan olugmaktadir.
[Ik dért soru mulakat yapilan kisi ile ilgili demografik bilgileri almaya yoneliktir.
Besinci soru Izmir’in yat turizmi agisindan gelismeye miisait olup olmadig: ile ilgili
algiy1 6lgmeye yoneliktir. Altinct soru Izmir’de yat turizminin diinyaca {inlii marka ola
bilmesi igin ne yapila bilecegi ile ilgilidir. Yedinci soru ise, katilimcilara Izmir yat
turizmi ile ilgili dogrudan SWOT Analizi yaptirmayr saglayan sorudur. Yari
yapilandirilmig goriisme formu acik uglu 7 sorudan olusmaktadir. Goriismeler
katilimcilarla gorevli olduklar1 kurumlarda yiiz ylize olarak yiiriitiilmiistiir. Goriismeler
03.05.2017 — 10.05.2017 araliklarinda, izmir ilinde faaliyet gdsteren 27 kamu ve 23

0zel kurum yetkisiyle gerceklestirilmistir.

3.4. Arastirmanin Orneklemi

Arastirmanin  katilimcilari amaghh Ornekleme yoOntemlerinden maksimum

cesitlilik orneklemesi ile belirlenmistir. Arastirma Verileri, Kiiltir ve Turizm Il
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Miidiirliigiinden 5 kisi, Cevre ve Sehircilik Bakanhigi’ndan 1 kisi,izmir Liman
Baskanligi’'ndan 1 kisi, Foca Liman Bagkaligindan 1 kisi, Cesme Liman
Baskanligi’ndan 1 kisi, Amatér Spor Klubleri Federasyonu’ndan 1 kisi, Deniz Ticaret
Odast’ndan (DTO) 3 kisi, Ege Turistik Isletmeler veKonaklamalar Birligi’'nden(ETIK)
1 kisi, Izmir Turizm ve Tanitim Vakfi'ndan (IZTAV)1 kisi, Izmir Ticaret Odas1’ndan 2
kisi,Izmir Turist Rehberleri Odasi’'ndan (IZRO) 1 kisi, Tiirkiye Seyahat Acentalar
Birligi’nden 1 kisi, Yat Turizm Dernegi’nden 1 kisi, Ege Turizm Dernegi’nden 2 kisi,
Cesme Denizcilik Dernegi’nden 1 kisi, 9 Eyliil Universitesi Denizcilik Fakiiltesi’nden 2
kisi, Izmir Katip Celebi Universitesi’nden 1 kisi, Farkl1 Seyahat Acentalari’ndan 2 kisi,
Izmir Yat Limanlari’ndan 10 kisi, Farkli Yat imalat Firmalari’'ndan 6 kisi, izmir Deniz
Isletmeciligi’'nden 1 kisi, Farkl1 Yat egitim okullarindan 5 kisi olmak iizere yiiz yiize

goriisiilerek elde edilmistir

3.5. Arastirmanin Temel Kavramm

Aragtirmanin iki temel kavrami vardir. Birincisi paydas kavrami ve ikincisi ise

SWOT kavramidir.

3.5.1. Paydas Kavramm

1984 yilinda Freeman’in “Strategic Management: A Stakeholder Approach” adli
seminer ¢aligmast yayimlandiktan sonra paydaglar konusuna ilgi artmistir O, paydasi,
“isletmenin basarisinindan etkilenen kisi ve veya gruplar” gibi tanimlamistir(Ekin ve
Oren, 2012: 135-136). Turizm olgusunun siirdiiriilebilir olabilmesi igin toplumsal
paydaslarin katilimi1 ve destegi liizumludur.

“Organizasyonun hedeflerini dogrudan veya dolayli bir sekilde etkileyen
bireyler veya gruplar” literatiirde paydas (stakeholder) olarak adlandirilmistir.
Paydaslarlar organizasyonla iliskisinin tliriine gore, i¢ ve dis paydaslar, birincil ve
ikincil paydaslar, goniillii ve goniilsiiz paydaslar, resmi ve resmi olmayan paydaslar gibi
gruplandirilmaktadir(Ayaz, 2012: 70). Teorinin temelini olusturan “stake” kavraminin
tirkce yazinda karsilig1; menfaat, beklenti, yarar veya bir girisimden elde edilen fayda
olarak tanimlanabilmektedir(Ertugrul, 2008: 212). Paydas teorisinin amaci,
organizasyonun i¢ ve dis ¢evresiyle olan iligkilerini gliclendirmekle, rekabet avantajini

gelistirmektir.
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Paydas kavrami farkli calismalarda farkli sekillerde ele almmustir. Isletme
cevresinde onem arz eden 4 paydas gruptan séz eden Henriques ve Sadorskoy, bu
paydas gruplarim1 diizenleyici, orgutsel, toplumsal ve medya paydaslar olarak
ongormiisler. Clulow, paydaslari, firma ve firma dogasina olan etki diizeyine gore 4

grupta siniflandirma yapmistir(Ayaz, 2012: 70-73).

Tablo 8: Destinasyon Y6netiminin Baslica Paydasi ve Gorevleri

Paydaslar | Biirokrasi | Kooridnasyon | Yerel Altyap:1 | Finansal | Toplam
Destek | Destegi Destek

Valilikler 9 4 5 - - 18

Belediyeler - 3 6 3 1 13

Yetkili il - 4 3 1 3 11

makamlari

Kaynak : Ayaz, 2012 : 75

Semercioz, destinasyonlarda basarili bir turizm yonetimi ig¢in; valilikler,
belediyyeler, il kamu midirligl, ilge yoneticileri, iniversiteler, turizm okullari, ticaret
odasi, sivil toplum orgiitleri, oteller, konaklama isletmeleri (hotel, motel) ve seyahat
acentalarin1 on énemli paydas olarak gdstermistir. Tabloda 8'de ise, turizmin 3 6nemli

paydaslar1 gosterilmis ve onlarin gorevleri puanlanmistir.

Izmir’de Turizm Paydaslar

e Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1
e (Cevre Bakanligi

e Ulastirma Bakanligi

e Bayindirlik ve iskan Bakanlhig
o Valilikler

e i1 Ozel Idareleri

e il Turizm Miidiirliigii

e I Miize Miidiirliigii

o Kaymakamliklar

e Mubhtarliklar

e Izmir Biiyiiksehir Belediyesi
e llge Belediyeleri
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o Belde Belediyeleri

e [llgili Meslek Odalar

e Izmir Turizm ve Tamtim Vakfi (IZTAV)

e Deniz Ticaret Odas1 (DTO)

e Izmir Ticaret Odas1 (ITO)

e Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi , Izmir Subesi (TURSAB)
e Ege Turistik Isletmeler ve Konaklamalar Birligi, Izmir Subesi (ETIK)
e izmir Turist Rehberleri Odas1 (IZRO).

e (Cevre ve Sehircilik Bakanligt

e Sanayi ve Ticaret Odalar1

e Yatirimcilar

e Ozel Sektor Kuruluslar

e Port Alacat1 Marina

e Teos Marina

e (Cesme Marina

e Levent Marina

3.5.2. Swot Analizi

Stratejik Yénetim: Ozel, Kamu ve kar amaci giitmeyen goniillii sektdrlerde
faaliyet gOsteren tiim organizasyonlarin gecege yonelik gerceklestirilebilir amag ve
hedeflerinin belirlenmesine ve bu hedeflerin ulasilabilir olmasi igin gerekli islemlerin
tesbit edilmesine olanak saglayan bir yonetim teknigidir. Stratejik yoOnetim;
Vizyon(amag ve hedefler), Misyon (hedefe yonelik gorev ve kararlik), Strateji(gelecege
ulagsmak icin yol gosteren planlama) ve Aksiyon(belirlenen strateji icerisinde izlenecek
yol) olmakla dort kavrami igeren bir yonetim teknigidir. Stratejik yonetimde en 6nemli
asama, SWOT analizi yapilmasidir(Aktan Can, 2008: 5-7).

SWOT analizi; incelenen kurulus; teknik veya durum igin firsat ve tehdut
olusturacak unsurlarin ve 1i¢ c¢evrede isletmenin giicli ve zayif ydnlerinin
belirlenmesidir. Hedeflerin dogru belirlenmesi ve pazarin da buna uygun olabilmesi i¢in
ayrintili bir analize gerek vardir. Yapilan analiz bolgesel ve ya ulusal smirla ile
sinirlandirilmamalidir. SWOT Ingilizce kelimelerin bas harflerinden olusturulmus bir

kisaltmadir. Bu analiz asagidaki 4 adimdan olusmaktadir.
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Kurumun kendi icindeki faktorleri(internal factors)

S (Streghts-Kuvvetli taraflar)

Organizasyonun gii¢lii/iistiin olan yonlerinin tespit edilmesi demektir.

W (Weakness-Giigsiiz yanlar)

Organizasyonun gii¢siiz/zayif yanlarinin tespit edilmesidir.

Disaridan gelen faktorler (external factors)

O (Opportunities-Olanaklar)

Organizasyonun sahip oldugu firsatlar1 ifade etmektedir.

T (Threats-Tehlikeler)

Organizasyonun karsi karsiya bulundugu tehdit ve tehlikeleri ifade etmektedir.

Turizm sektoriine yonelik olarak yapilan SWOT analizi, genel olarak bolgesel
veya lilke ¢apinda turizm sektoriiniin gii¢lii ve zayif yonleri ile sahip oldugu firsat ve
potansiyel tehdit unsurlarinin  belirlenmesine yonelik olarak  yapilmaktadir.
Organizasyon, kurum veya bir isletmenin gii¢lii yonleri bilinirse, bu yonlerin 6ne
cikartilmasi ile rekabet avantaji saglanir. Eger zayif yanlari 6grenirse, o zaman bu
zayifliklar1 gidererek karsisini almak i¢in Onlemler alinabilir. Ayrica dis ¢evrenin
sundugu firsatlar tespit olunarak bu firsatlar gelire ¢evirilebilir. Eger tehditleri bilinirse,

bu tehditleri 6nlemek amacli tedbirler alinabilir.
Kurumun kendi icindeki faktorleri(internal factors)
S(Streghts-Kuvvetli taraflar)
Organizasyonungii¢lii/istiinolanydnlerinintespitedilmesidemektir.
W (Weakness-Giigsiizyanlar)
Organizasyonungiigsiiz/zayifyanlarinintespitedilmesidir.
Disaridangelenfaktorler (external factors)
O ( Opportunities-Olanaklar)
Organizasyonunsahipoldugufirsatlariifadeetmektedir.

T( Threats-Tehlikeler)



Organizasyonunkarsikarsiyabulundugutehditvetehlikeleriifadeetmektedir.

3.6. Arastirmanin Bulgulari

3.6.1. Demografik Bulgular

Tablo 9: Arastirmaya Katilanlarin Yas Gruplarina Gore Dagilimi

Yas Frekans Yiizde (%)
28-37 19 38
48-57 18 36
48-57 13 26

Toplam 50 100

51

Tablo 9’¢ gore, aragtirmaya katilanlardan en genis yas grupunu %38 ile 28-37

yas arasi kisiler olusturmaktadir. En dar yas grupunu ise, %28 ile 48-57 yas aras1 kisiler

olusturmaktadir. Diger yas grubu ise, belirgin bir fark gostermemektedir.

Tablo 10: Arastirmaya Katilanlarin Cinsiyetlerine Gére Dagilimi

Cinsiyyet Frekans Yiizde (%)
Kadin 15 30
Erkek 35 70
Toplam 50 100

Tablo 10’ya gore, arastirmaya katilanlarin ¢ogu erkek olup, erkeklerin katilim

orani %70 iken, kadinlarin katilim oran1 %30’dur.
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Tablo 11: Izmir Ili Yat turizmi Paydaslarina Yénelik SWOT Analizi Katilimei

Listesi
Yas | Cinsiyet | Kurum Konum YatTurizmi ile
figilendigi Y1l
Sayisi
50 K Kiiltur ve Turizm 1 Miidiirliigii | Deniz Turizm Subesi 17
Bilgisayar Isletmeisi
52 E Kiiltur ve Turizm i1 Miidiirliigii | Turizm arastirmacisis 29
49 K Kiiltiir ve Turizm 11 Miidiirliigii | Istatistikgi 9
35 E Kiiltur ve Turizm 11 Miidiirliigii | Turizm arastirmacisis 13
51 E Kiiltur ve Turizm 11 Miidiirliigii | Turizm Arastirmacisi 16
41 K DTO Personel 8
40 E DTO Uzak Yol Kaptani 14
40 E DTO GemiVergileri,Muhasebeci 15
48 E ETIK Yo6netim Kurulu iiyesi 20
35 K Yat Turizm Dernegi Yonetim Kurulu iiyesi 5
30 E Cevre ve Sehircilik Bakanlig1 Cevre Miihendisi 7
35 E Izmir Liman Baskanlig1 Gemii Planlamacisi 5
28 K Cesme Liman Bagkaligi Onbiiro Sefi 4
43 E Foca Liman Baskanligi Liman Bagkani 2
37 E Amator Spor Klubleri | Idari Isler Personeli 17
Federasyonu
52 E IZTAV Yonetim Kurulu Uyesi 20
57 E Izmir Ticaret Odasi Yonetim Kurulu Uyesi 16
54 K Izmir Ticaret Odasi Yonetim Kurulu Uyesi 17
49 E Izmir Turist Rehberleri Odas1 Yonetim Kurulu Uyesi 10
47 K TURSAB Yonetim Kurulu Uyesi 10
49 E Ege Turizm Dernegi Yonetim Kurulu Uyesi 9
47 E Ege Turizm Dernegi Genel Sekreter 8
37 E Cesme Denizcilik Dernegi Yonetim Kurulu Uyesi 7
29 K 9 Eyliil Universitesi Denizciik | Arastirma Gérevlisi 4
Fakiitesi
32 E 9 Eyliil Universitesi Denizciik | Arastirma Gorevlisi 4
Fakiitesi
31 Yacht Man Mavi Tur Rotalari Yat Brokeri 5
43 Katip  Celebi  Universitesi | Ogretim Uyesi 10
Turizm Fakiiltesi
35 E Nashira Yachting Isletme Sahibi 8
36 E Izmir Seyahat Tur Acentasi Isleme Sahibi 5
40 E Turizm Seyahat Acentasi Isleme Sahibi 6
36 K Cesme Marina Onbiiro Sefi 6
53 E TEOS Marina Teknik Miidiirii 7
33 E TEOS Marina Personel 4
46 E Port Alagati Marina Halkla Tliskiler Miidiirii 6
31 E TEOS Marina Bilgi Teknolojiler sorumlusu 5
40 K Port Alagat: Marina Onbiiro Sefi 10
50 E Cesme Marina Miidiir 26
40 E TEOS Marina Liman Hizmetleri Onbiiro 10
Miidiirii
38 K Levent Marina Onbiiro Sefi 10
36 K TEOS Marina Halkla Iliskiler Sorumlusu 6
46 E Simge Yatcilik Isletme Sahibi 10
47 E Mercan Yachting Isletme Sahibi 13
49 E Golding Yachting Isletme Sahibi 15
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44 E Marinamar Deniz Araglari Isletme Sahibi 30
28 K Izmir Deniz Isletmecigi Korfez I¢i Ulagim 4
42 E Izmir Yelken Akademisi Yat Ogretmeni 7
33 E Lemon sailing School Yat Egitmeni 9
30 K Izmir Yelken Akademisi Halkla Iliskiler 8
31 E Lemon Sailin School Yat Egitmeni 7
41 K Izmir Yelken Akademisi Kurucusu ve Bag Egitmen 20

Tablo 12: Arastirmaya Katilanlarin Calistiklar1 Departmana Gore Dagilimi

Calisanlarin Departmani Frekans Yiizde(%)
Turizm Aragtirmacisi 5 10
Istatistikgi 1 2
Bilgisayar Isletmeni 1 2
Gemi Vergileri, Miihasebeci 1 2
Yonetim Kurulu Uyesi 9 18
Cevre Miihendisi 1 2
Uzak Yol Kaptan 1 2
Personel 3 6
Gemi Planlamact 1 2
Marina Onbiiro Sefi 5 10
Isletme Sahibi 8 16
Yat Brokeri 1 2
Marina Midiirii 1 2
Bilgi Teknolojileri Sorumlusu 1 2
Halkla Tliskiler Miidiirii 3 6
Liman Bagkani 1 2
Yat Egitmeni 3 6
Teknik Midiirii 1 2
Genel Sekreter 1 2
Korfez I¢i Ulasim 1 2
Ogretim Uyesi 1 2

Tablo 12’ya gore, Arastirmaya katilanlarin biiyiik bir kismin1 Yoénetim kurulu

iiyesi (%18 ) olusturmaktadir. Isletme Sahibi %16, Turizm Arastirmacist %10°dur.

3.6.2. Nitel Bulgular

Aragtirmanin besinci sorusu olan Izmir’de yat turizminin gelismeye miisait olup
olmadig1 ve altinci sorusu olan yat turizminde izmir’in nasil diinyaca iinlii marka ola

bilecegi ile ilgili katilimcilarin goriisleri oldugu gibi asagida verilmistir.

Katiimer 1: Izmir Kiiltir ve Turizm Miidiirliigii, Deniz Turizmi subesi,
Bilgisayar Isletmeni Berna Doganyari yapilandirilmis soru kagidindaki Izmir'de Yat
Turizmi sizce hangi konumdadir sorusuna "gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir.
Izmir'de Yat Turizmi sizce kimler ne yaparsa diinyaca iinlii marka haline gelebilir

sorusunu ise su sekilde yamtlamistir: “Deniz Florasmin korunmasi gerek; izmir’de
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koylarin ¢irkin yapilagmalarca yok edilmesi, yat demirleme alanlarinin giderek azalmasi
gozlemlenmektedir. Devlet kurumlar1 denizi, kiyilar1 koruyacak, deniz turizmi
yasalarin1 degistirecek, tilkedeki turizm politikalarini gdozden gecirecek. Ayrica, iklim
degisikligi nedeniyle deniz turizminin kuzey kiyilarina dogru kayacag diistiniildiigiinde,
Karadenizde olusturulacak mega yat limanlar1 yapilmasi iilkemizin tarihi ve arkeolojik
zenginligi gdzonlinde bulundurdugunda Yat turizminin gelisimi s6z konusu olacaktir”.
Katilime1 Izmir’in yat turizminde giiclii yonii olarak; deniz kirliliginin ¢ok olmamasini,
korunmus koyularimizin mevcut olmasini, zayif yonleri olarak yatirim yetersizligi ve
marina sayisinin az olmasini; kentin yat turizminde sahip oldugu firsat olarak koylarin
heniiz bakir olmasini; kiyilarin yapilagma ile yok edilmesini, ¢cevre ve deniz kirliligini,
terorli, savas ve iklim gdoclerini, yat demirleme alanlarinin hizla tiikkenmesini, iilkenin
olumsuz imaj1 nedeniyle deniz turizmi pazarlamasinin iyi yapilamamasini ise tehdit

unsuru olarak gormektedir.

Katimer 2: Izmir Kiiltiir ve Turizm Midiirliigii, Turizm Arastirmacisi besinci
soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir. Katilimcinm
altinci soru ile ilgili goriisti ise sunlardir: “Kiiltiir, turizm ve tanitma alaninda yer alan
paydaslar daha fazla siirdiiriilebilir yatirimlar yaparsa ve daha fazla tanitma calismasi
yaparsa Izmir ve Izmir'de Yat Turizmi birlikte diinyaca bilinen bir marka haline gelir”.
Katilimciya goére, Izmir'in Yat Turizmi agisindan gii¢lii yonleri; ilin cografi konumu,
629 kilometrelik kiyt uzunluguna sahip olmasi, zayifliklari; devlet kurumlarinin
desteginin az olmasi, vapur seferleri, sahip oldugu firsat; yatirim yapma isteginin

olmasi, tehdit unsurlar ise ¢evre kirliligi ve son donemlerde yasanan terdr olaylaridir.

Katiimar 3: 9 Eyliil Universitesi Denizcilik Fakiiltesi, Arastirma Gorevlisi Elif
Kog besinci soruyu "izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamustir.
Altinct soruyu ise “Izmir Giiney Ege bélgesi koyulari ile meshur; eskiden yurtdisi
fuarlar ile kontrakt imzalanirdi. Simdi malesef son yasanan teror olaylari ile ilgili
kontrakt yapilmasinda sorunlar var. Fuar aktiviteleri iseyaramaz hale geldi. Tiirkiye'de
SETUR marinalar grubu 11 marinaya sahiptir. Bunlardan biri; Cesme Marina
[zmirdedir. izmir'de marinalarin  hizmetleri aynmi, daha spesifik alanlara
yonlendirilmeleri  gerek; kalitelerinin  artirilmasi, alt  yapisinin  yenilenmesi
gerekmektedir. Tekne turlarinda gelir daha ¢ok oldugundan ona daha ¢ok ilgi var. Bu

nedenle, yerel halkin bilinglendirilmesi gerekiyor”. Katilimciya gore, ilin yat turizminde
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giiclii yonleri; Ege denizi kiyilari, zayifliklari; mega yat yetersizligi, tanitim yetersizligi,
bilingsizlik, yurtdisi  fuarlarina  katilimlarin  az  olmasi, altyapisinin  iyi
degerlendirilememesi, sahip oldugu firsat; yeni marinalarin olmasi, tehdit unsuru ise

teror olaylari, deniz turizminin 1yi pazarlanamamasidir.

Katihmar 4: Dokuz Eyliil Universitesi Denizcilik fakiiltesi, Arastirma Gorevlisi
besinci soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir. Altinci
soruyu ise su sekilde yamltlamistir: “Oncelikle, Genel Yonetim ve destinasyonun iyi
saglanmas1 ve Cevre Bakanligi tarafindan ilgigekici koylarin temizliginin saglanmasi
gerek. Yat Turizmi igin alt yapt var, ama bunu iyi sunabilecek, yat turizmine tesvik
edecek politika uygulanmalhidir. Universitelerin tamitim yapmasi, Aile ve Spor
Bakanligi'nin 6zellikle su sporlarini tesvik etmesi, yorel insanlarin ydnlendirilmesi
lazim. Yani mevcut alt yap1 iyi degerlendirilirse, Izmir'de Yat Turizmi diinyaca iinlii
marka haline gele bilir”. Katilimcrya gore, Izmir'de Yat Turizminin giiclii yonleri; kiy1
uzunlugu, ekonomik fayda saglamasi, cografi konumu, geleneksel guletler, zayif yonleri
bakimindan; yorel insanlarin bilingsizliyi, destinasyon, genel yoOnetim, tanitim
yetersizligi, en Onemli firsatlar; alt yapinin mevcutlugu, yatirim yapma isteginin
olmasi, koylarin yakinliginda antik kentlerin bulunmasi, tehdit eden wunsurlari;

kontrdlsiiz yapilasma ve korfezin kirliligidir.

Katiimer 5: Izmir Foga Liman Baskanligi, Liman Baskani besinci soruyu
"Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir. Altinci soruyu ise su
sekilde yamiltlamistir: “Izmir'de yat turizmi ile ilgili tamtimlar yapilirsa; devlet
kurumlar1 ve diger turizm sektorleri beraber bir proje yaparlarsa {inlii bir marka ola
bilir”. Katilimciya gore, izmir'de Yat Turizminin giiglii yonleri; uygun fiyat , yiiksek
ithracat potansiyeline sahip olmasi, zayif yani; yat kapasitesinin diisiik olmasi, sahip
oldugu firsatlar; koyular ile i¢ i¢e bulunan antik kentler, ilin tarihi zenginligi, tehdit

unsurlari ise; ¢cevresel sorunlar, sahillerde yapilasmadir.

Katihmer 6: izmir Amatdr Spor Kliibleri Federasyonu, Idari Isler Personeli
besinci soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamstir. Altinct
soruyu ise su sekilde yanitlamistir: “Belediye ve Universitelerin isbirligi s6z konusudur.
Yat baglama kapasiteleri artarsa, yeni yat limanlar1 ve alanlarina yatirimlar yapilirsa

diinyaca iinlii marka ola bilir”. Katilimciya gore, yat turizminin gelirli sektor olmasi,
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Tiirkiye'de geleneksel usiillerle gulet imalati yapilmas: en dnemli giiclii yonleri; zayif
yanlar1 ise devlet kurumlarinin az destek olmasidir. Firsat olarak ise el degmemis dogal
ve tarihi g¢evresi, tehdit unsuru olarak ise korfez kirliligi ve teroér nedeni ile turist

sayisinin azalmasidir.

Katimer 7: {zmir Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Turizm Arastirmacisi besinci
soruyu "izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir. Katilimcinin
altinci soru ile ilgili goriisti sunlardir: “Devlet kurumlar1 denizi korursa; deniz turizmi
yasalarin1t degistirirse; yat kapasitesi artirilirsa; diinyaca {inlii fuarlara katilimlar
gerceklestirilirse; tanitimlar yapilirsa, iinli marka haline gelebilir”. Katilimciya gore,
[zmir'in Yat turizmi bakimindan gii¢lii yanlari; uygun dogal kaynaklari, geleneksel tiirk
guletleri, korunmus koylarimizin ¢ok olmasi, zayif yanlari; vapur, feribot seferleri,
firsatlar1; heniiz bakir koylarin mevcut olmasi, yeni marinalara yatirim yapma istegi,
suya biiyliyen ilgi, tehdit unsurlari; ¢evresel sorunlar, korfez kirliligi, terdr, iklim

gocleri, kiyilarin yok edilmesidir.

Katihmer 8: Izmir TEOS Marina, Liman Hizmetleri Onbiiro Miidiirii, Umut
Maden besinci soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir.
Katilimcimin altinc1 soru ile ilgili goriisii sunlardir: “Hizmet kalitesinin yiikselmesi ile,
tesislerin daha donanimli hale gelmesi ile Izmir'in yat turizmi marka haline gelebilir”.
Katilimciya gore, ilin yat turizmi agisindan giiclii taraflari; uygun iklim kosullari,
geleneksel turk guletleri ile yapilan mavi yolculuk, zayif yonleri; hizmet kalitesinin
diisiik olmasi, deniz turizminde yatirim yetersizligi, sahip oldugu firsatlar; denize artan
ilgi, yeni yat limanlarina yatirim yapma istegi, tehdit eden unsur ise kis doneminde

denizin sert olmasidir.

Katihmer 9: izmir Port Alagati Marina, Onbiiro Sefi besinci soruyu "izmir'de
Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye yanitlamistir. Altinci soruyu ise su sekilde

cevaplamstir:

“Oncelikle, Izmir yat turizmi agisindan iinlii bir marka haline; limanlarin say1
cogaltilirsa ve bu limanlar uluslararas: standartlarda olursa; devlet kurumlariin tesviki
ile yeni yatirimlar yapilirsa, korfez kirliligi ve ¢evre kirliligi onlenirse, Cevre ve
Sehircilik Bakanligr bunu saglarsa; marinalar yeni etkinlikler diizenleyerek turistlerin

ilgisini ¢ekerse il yat turizmi acisinda iinlii marka haline gelebilir”. Katilimcinin
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goriisiine gore, Izmir’de yat turizminin en giiclii yonii; geleneksel gulet yatlara sahip
olmasi, zayif yanlari; siirdiiriilebilirligi, devlet tesviki(kanunlar, yasalar), yat limam
yetersizligi, firsatlar; sualt1 ve suiistii florasinin zenginligi, koylarin yakinlarinda antik
kentlerin bulunmasi, Alagati'daki sorf sporu, tehdit unsurlari; koylarin ve kiyilarin

yapilagmasi, korfez kirliligidir.

Katiimer 10: Izmir Cevre ve Sehircilik Bakanligi, Cevre Miihendisi besinci
soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir. Altinci soruyu
ise su sekilde yanitlmistir: “Sahil ve Plajlar1 temiz tutmak amacgli Mavi Bayrak Projesi
gerceklestirmeyiz. Cevre ve Sehircilik Bakanligr kiiltiir balik¢iligin neden oldugu deniz
kirliligini 6nlemek igin g¢aligmalar yapiyor. Marinalarda ve yatlarda Mavi Bayrak
uygulamalart Deniz Turizmi Daire Bagkanligi tarafindan yiiriitiilmektedir. Ortak
organizasyonla c¢evre kirliligi onlene bilir. Mavi kart sistemi ile; balik¢1 barinaklari,
kiigiik balik tekneleri, yat limanlar1 tarafindan alinan atiklarin tiiri ve miktar1 ile
gemilerde ne kadar atik olustugu, atigin tlri, miktar1 online olarak
takipedilebilmektedir. Boylece denize giden atiklarin karsis1 aliniyor”. Katilimciya gore,
Izmir'in yat turizmi acisindan en 6nemli giiclii 2 yonii; guletler, uygun iklim yapisi,
zayif yonleri; isbirligi sikintisi, devlet tesviki, deniz turizmi yatirirmlarinin yetersizligi,
firsatlar;; deniz kirliligni 6nlemek i¢in gergeklestirilen projeler, tarihi ve kiiltiirel
degerlere sahip olmas; tehdit eden en biiyiik unsurlar ise kiiltiir balik¢iligin neden

oldugu deniz kirliligi, korfez kirliligi ve son zamanlar yaganan terdr olaylaridir.

Katimer 11: Izmir Cesme Marina, Marina Miidiirii besinci soruyu izmir'de Yat
Turizmi gelismeye miisaittir diye cevaplamistir. Katilimecinin altinc1 soru ile ilgili
goriisii ise sunlardir: “Oncelikle, Kamusal Yap1 ve islegisinin degismesi lazim. Yat
baglama kapasitesinin artirilmas: gerekmektedir. Bundan baska yatirimlarin 6niiniin
tesviklerle acilmasi lazim. Gelismekte olan {ilkelerde, iilkeler yatirimlari ¢ekmek igin
biirokratik piiriizleri olmayan yatirim alanlar1 yaratiyor. Yatirimci ise sadece ruhsatlari
alarak yatirim yapiyor. Oysa Tiirkiye'de devlet yatirnmciya sadece ham olarak bir alan
Oneriyor, diger islemleri yatirimeci tamamliyor”. Katilimciya gore, ilin yat turizminin
giicli yanlart; gelir kazandiran bir sektér olmasi, denize elverisli konumu, zayif yon
olarak kamusal isleyisi, sahip oldugu firsatlar; Avrupa'ya yakin belde olmasi,
yatirimcilarin yatirim yapma istegi, tehdit eden unsurlari; deniz turizmi yatirimlarindaki

biirokratik engeller, cevre kirliligi ve deniz kirliligidir.
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Katimer 12: izmir Levent Marina, Onbiiro Sefi besinci soruyu "izmir'de Yat
Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamustir. Altinci soru ile ilgili goriisii ise
sunlardir: “Tiirkiye'de marinalar yetersizdir. Mega Yat Limanlarmin yapilmasi
gerekiyor. Tiirkiye'nin ii¢ tarafi denizlerle ¢evrili olsa da kapasitesi diisiik, kapasiteyi
arttirmak gerekiyor. Izmir denize elverisli konumda yer aliyor. Devlet kurumlarinin
tesviki ile yeni yatirimlar yapilirsa marka haline gelebilir”. Katilimeiya gore, ilin yat
turizmi bakimindan denize elverisli konumda olmasi ve Tiirkiye'de gulet imal giigli
taraflaridir. Yat kapasitesinin diisiik olmasi, ise zayif yoniidiir. Sahip oldugu firsatlar;
yeni yatirimlar yapma istegi, tarihi ve arkeolojik zenginligi, tehdit unsurlari ise korfez

kirliligi, deniz kirliligi, koylarin ve kiyilarin yapilagmasidir.

Katihmer 13: Izmir Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Turizm Arastirmacisi besinci
soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir. Katilimer altinc
soruyu ise su sekilde yanitlmistir: “Izmir'de 10 yat limani1 projesi giindemdedir. Ancak
son yasanan teror olaylari, biirokratik engeller ve yatirimcilarin @ verimli
bulamamasindan dolay1 yeni yat limanlarinin yakin zamanda faaliyete ge¢cmesi zor
goriinmektedir. Bu nedenlerden dolay: yat turizminin gelisiminin hiz1 yavasladi. Kamu-
ozel kurumlar bir araya gelerek ortak organizasyonla calismalar yaparsa Izmir'de yat
turizmi diinyaca Unlii marka haline gelebilir". Katilimeciya gore, ilin yat turizmi
acisindan gii¢lii yanlari; 629 km'lik kiyr seridi, korunmus koylarin mevcut olmasi, zayif
yanlar1; vapur seferleri, yurtdis1 fuarlarla sazis olmamasi, sahip oldugu 6nemli firsatlar;
tarihi ve kiiltlirel degerleri, altyapimnin mevcut olmasi, potansiyel tehdit unsurlar ise;

teror, korfez kirliligidir.

Katiimer 14: izmir Ticaret Odasi, Yonetim Kurulu Uyesi besinci soruyu
"izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamustir. Katilimci
altinct soruyu su sekilde yanitlamistir: "Deniz Turizminin = siirdiiriilebilirliginin
saglanmasi lazim. Koylarimiz daha fazla yapilagsmaya kapatilmalidir. Tabii ki de, devlet
kurumlar1 ve IZTO, ETIK vb. isbirligi ile Izmir'de yat turizmi gelisebilir". Katilimciya
gore, ilin yat turizmi agisindan giiclii yanlari; kiyr uzunlugu, geleneksel tiirk guletleri,
zayifliklari; stirdiiriilebilirlik, tanitim ve reklamin yetersiz olmasi, fuar tesvikleri, sahip
oldugu firsat ; alternatif turizm olanaklarina olan talebin artmasi, tehdit eden en 6nemli

unsurlari ise, kiyilarin yok edilmesi, ¢evre kirliligi ve korfez kirliligidir.
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Katihmer 15: Izmir Ticaret Odasi, Yoénetim Kurulu Uyesi besinci soruyu
"{zmir'de Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamistir. Altinc1 soruyu
ise su sekilde yanitlamistir: "Son ii¢ yilda {ilkemizde deniz turizmi pazarlamasi iyi
yapilamamaktadir. Bu Izmir'i de etkilemektedir. Devlet kurumlari-Universiteler isbitligi
kapsaminda projeler gerceklestirirse; yatirnmlar yapilarak mevcut altyapr iyi
degerlendirilerse Izmir'de yat turizmi diinyaca iinlii marka haline gelebilir". Katilimciya
gore, Izmir kentinin yat turizmi agisindan en 6nemli gii¢lii 3 yonii;cografi konumu,
geleneksel tiirk gulet imalati, uygun fiyat, zayif yonleri ise, liman yetersizligi, istthdam
durumu, uluslararas: fuarlara ve festivallere katilim, firsatlari; altyapiya sahip olmasi,
denize olan ilginin artmasi, sualti ve suiistii fauna zeginligi, tehdit unsurlari; korfez

kirliligi, iklim ve savag gogleri, terdr orgiitlidiir.

Katimer 16: Izmir Mercan Yachting, Isletme sahibi besinci soruyu "Izmir'de
Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamistir.Altinci soruyu ise su
sekilde yamtlamistir: "Yat Imalat Isletmeciliginin gelisimi saglanmali, yeni yat
tasarimlar1 yapilmalidir. Avrupa'da tamitimlar yapilmali, uluslararasi fuarlara tesvik
edilmelidir. Bunun i¢in Kamu-Ozel sektoriin, iiniversitelerin tesviki séz konusudur.
Ayrica, yat limanlar1 uluslararas: standartlarda olursa, Izmir'de yat turizmi {inlii marka
olabilir". Katilimciya gore, uygun fiyat, denize elverisli konumu,ilin yat turizmi
bakimindan giiclii yonleri; zayif yanlari;bilingsizlik, fuarlarin sik sik olmamasi,
tamtimlarin  yiiksek diizeyde olmamasidir. Sahip oldugu firsatlar; Yat Uretim
Isletmeciligi'nin gelisimi, yatirim yapma isteginin olmasi, tehdit unsurlari ise,

biirokratik engeller ve korfez kirliligidir.

Katiimer 17: izmir Liman Baskanligi, Gemi Planlamaci besinci soruyu
"izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir. Altinci soruyu ise su
sekilde yanitlamistir: "Sun Sailing -Giines Yolculugu yapilirsa turistlerin ilgisini
cekebilir. Yabanci bayrakl yatlar cok azalmis; yabanci yatcilarin gelmesi ve uzun siireli
baglama yapabilmeleri i¢in mevcut fiyatlar ¢cok yiiksektir.". Katilimciya gore, Izmir'in
yat turizmi acisindan giiclii yanlari;; Mavi Yolculuk Filomuz, deniz kirliliginin az
olmasi, zayif yanlari; marinalarin sayisinin az olmasi, destinasyon, etkin tanitim, sahip
oldugu firsatlar; yap-islet-devret ve 6zellestirme yolu ile yeni marinalar yapilmasi, suya

biiyiiyen 1lgi, tehdit unsurlar ise, koylarin ve kiyilarin yapilagsmasi; korfez kirliligidir.
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Katimer 18: Marinamar Deniz Araglarn Isletmeciligi, isletme sahibi besinci
soruyu "izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir " diye cevaplamistir. Katilimer altinc
soruyu ise su sekilde yanitlamistir: "Oncelikle onu séyleyim; yat imal1 yapiyoruz. Yat
baglama kapasitesinin maaliyeti yiiksek; alternatif baglama limanlar1 yok; Mali
yiikseklik gdzden gegirilmelidir. Yeni ve daha uygun fiyat politikas1 uygulanirsa, Izmir
yat turizminde diinyaca iinlii marka haline gelebilir". Katilimciya gore, sehrin cografi
konumu ve iklim kosullar1 onun gii¢lii yonleri; zayif yonleri; maliyetin yliksek olmasi,
kapasite yetersizligi; sahip oldugu firsatlar; Yat Uretim Isletmeciliginin gelisimi, antik
kentler, tehdit eden unsurlart ise; kontrolsiiz yapilasma ve kig doneminde sert deniz

ortamidir.

Katihmer 19: Katip Celebi Universitesi, Turizm Fakiiltesi Ogretim Uyesi Prof.
Dr. Zafer OTER besinci soruyu "Izmirde Yat Turizmi gelismemistir"diye
cevaplamustir. .Katilimer altinct soruyu ise su sekilde yanitlamistir: "Belediye yat limani
ve marina ortami hazirlarsa, Izmir'de Yat Turizmi diinyaca iinlii marka haline gelebilir".
Katilimciya gore, izmir ilinin yat turizminde giiclii yonleri; uygun cografi konumu,
yeterli ham kaynaklar, i¢ turizm potansiyeli, Alagati'nin sorf merkezi
olmasi(destekleyici), zayif taraflari; ulasim yetersizligi, denizcilik kiiltiiriinlin geng
nesilde yetersiz olmasi, yat sahibi olmanin ¢ok para gerekdirdigi algisi, sahip oldugu
firsatlar;; Yunanistan'a yakin belde olmasi, adalarin Ege denizinde bol olmasi, Mavi
Yolculuk rotasina yakin olmasi, potansiyel tehdit unsurlari ise, kirli kérfez, kis donemi
sert deniz ortami, yonetim orgiitliiniin olmamasi, stratejik turizm planinin belirlenmemis
olmasidir.

Katilimei 20: Izmir Deniz Isletmeciligi A.S Izdeniz Kérfez igi Ulasimi saglayan

yetkili kisi, besinci soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir diye
cevaplamistir.Katilime1 altinct  soruyu ise su sekilde yanitlamistir: "Marinalarin
cogalmasi, marinaciligin gelistirilmesi gerekmektedir. Tiirkiye'deki yat imalatinin
gelisimi saglanmalidir. Istihdam yetersizligi var, bunun giderilmesi lazim ki, sehrin yat
turizmi diinyaca iinlii marka haline gelebilsin". Katilimciya gore, kentin yat turizmi
acisindan giliglii  yonleri; geleneksel gulet imalati, koylarin korunmus olmasi,
zayifliklari; istthdam yetersizligi, marina yetersizligi, feribot seferleri, firsatlari; tarihi ve

arkeolojik zenginligi, sualti, suiistii fauna ve flora zenginligi, tehdit unsurlari; korfez

kirliligi, ¢evresel sorunlardir.
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Katihmer 21: Deniz Ticaret Odasi izmir subesi, Personeli besinci soruyu
"izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplanmistir Katilimei altinci soruyu
ise su sekilde yanitlamistir: "Sik sik yat yariglar1 yapilirsa; uluslararasi yarigmalar
diizenlenirse; iyi bir yatirim yapilirsa kent yat turizmi agisindan iinlii marka haline
gelebilir". Katilimei ilin yat turizmi agisindan gii¢lii yanlarini; denize elverisli konumda
olmasini, i¢ turizm potansiyelini, zayif yanlarini; devlet tesvikini, kapasite yetersizliyini,
yatirim yetersizliyini, mali yliksekligi, potansiyel firsatlarini; heniiz bakir koylarin
olmasini, Ege denizinde adalarin ¢ok olmasini, alternatif turizm olanaklarina talebin git
gide artmasini, mevcut tehdit unsurlari olarak ise, biirokratik engelleri, kis doneminde

deniz in sert olmasini, Izmir'in kérfez kirliligini gérmektedir.

Katihmer 22: izmir Golden Yachting Isletmeciligi, isletme sahibi besinci soruyu
"{zmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir.Katilimer altinc1 soruyu
ise su sekilde yamitlanustir: "Ik énce tanitimlar yaparak Avrupa'ya agilmamiz gerek;
daha sonra marinalarin say1 ¢ogaltilirsa; yatirimlarin 6nii agilirsa; yat ithalati ¢ogalirsa;
diinyaca iinlii degil, ama Avrupa'da iinlii marka haline gelebilir". Katilimciya gore,
kentin yat turizmi acgisindan gii¢lii yonleri; dogal kaynaklari, deniz kirliliginin az olmast,
uzun kiyr seridi, zayif yanlari; kamusal isleyis, marina yetersizligi, sahip oldugu

firsatlar; sualt1 ve suiistii zenginligi, potansiyel tehdit unsuru; koylarin yapilasmasidir.

Katiimei 23 : izmir Cesme Marina, Onbiiro Sefi besinci soruyu "Izmir'de Yat
Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir.Katilimer altiner soruyu ise su sekilde
yanitlamigtir: "Yat limanlarmin faaliyet alanlari genislenmelidir; Devlet kurumlarinin
tesviki ile ilin yat turizmi {inlii marka haline gelebilir". Katilimciya gore; ilin yat turizmi
bakimindan giiclii yonleri; kiyr uzunlugu, ekonomik fayda saglamasi,dogal ham
kaynaklari, zayif yanlari; tesislerin donanim yetersizligi, yonetmelik (kamusal isleyis),
sahip oldugu firsatlar;; Avrupa'ya yakin olmasi, tehdit unsurlari ise, kiyilarin yok

edilmesi, teror nedeniyle {ilkenin olumsuz imajidir.

Katilimei 24: Izmir Port Alagat1 Marina, Halkla Iliskiler Miidiirii besinci soruyu
"{zmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir.Katilimer altinci soruyu
ise su sekilde yanitlamistir: "Yat demirleme alanlar1 hizla tiikenmektedir. Bu konuda
onlemler alinmalidir. ETIK, IZTO, Gemi Acentalar;, Universiteler ortak

organizasyonlar yaparsa izmir'in Yat Turizmi diinyaca {inii marka haline gelebilir".
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Katilimeinin  goriisine gore, ilin yat turizmi bakimindan giiclii yonleri; korunmus
koylarin mevcut olmasi, zayif yanlar;; tanitim yetersizligi, marinalarin hizmet
kalitesinin diisiik olmasi, bilingsizlik, sahip oldugu firsatlari;mavi yolculuk rotalarina
yakin olmasi, altyapisi, denize olan ilginin artmasi, potansiyel tehdit unsurlari; iklim ve
savas gocleri, yat demirleme alanlarinin hizla tilkenmesi, deniz turizmi pazarlamasinin

son donemlerde iyi yapilamamisidir.

Katiimer 25: Izmir Seyahat Tur Acentasi, Isletme Sahibi besinci soruyu
"[zmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir.Katilimer altiner soruyu
ise su sekilde yanitlamistir: "Yat ve Denizcilik Fuarlar1 gergeklestirilirse; marinalarin
hizmetleri uluslararas1 diizeyde olursa; ilgili devlet kurumlar1 ve meslek odalar1 bununla
ilgili calismalar yaparsa kentin yat turizmi {inlii marka haline gelebilir". Katilimciya
gore, ilin yat turizmi bakimindan giiclii yonleri; kiyr uzunlugu, gelirli sektér olmasi,
zayifliklari; fiyat politikasi, stirdiiriilebilirlik, firsatlari; koylarin yakinlarindaki antik
kentler, yatirim yapma isteginin olmasi, mevcut tehdit unsurlart ise, korfez kirliligi,

yonetim Orgiitliinlin olmamasidir.

Katihmer 26: izmir Simge Yatgilik Isletmeciligi, isletme sahibi besinci soruyu
"Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir Katilimei altinc1 soruyu
ise su sekilde yanitlamistir: "Bu giin yap-islet-devret veya 6zellestirmeler yoluyla bir¢cok
marinalar yapilmaktadir. Ancak yatirimlarcilarin yatirnm yapabilmeleri i¢in izin
stirelerinin  kisaltilmas1 gerek. Bundan baska, tanmitimlar, reklamlar yapilmalidir".
Katilimciya gore, kentin yat turizmi bakimindan gii¢lii yonleri; gelir kaynagi olmasi,
heniiz korunmus koylarin olmasi, zayif yanlari; tanitim yetersizligi, uluslararasi fuarlara
katilim, marinalarda yiiksek maliyetli hizmetler, yatirim yetersizligidir. Sahip odugu
firsatlar; tarihi ve arkeolojik zenginligi, planlanan yeni marinalar, tehdit unsurlar1 ise,

kiyilarin yok edilmesi, teror orgiitiidiir.

Katihmer 27: Ege Turizm Dernegi, Yoénetim Kurulu Uyesibesinci soruyu
"[zmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir. Katilimer altine1 soruyu
ise su sekilde yanitlamistir: "Izmir uzun kiyr seridine sahip olmasma karsin burada
yeterince marina ve yat limani yok. Devlet kurumlarinin tesviki ile belki tinlii marka
haline gelebilir". Katilimciya gore, kentin yat turizmi bakimindan giiclii yonleri; i¢

turizm potansiyeli, koylarin korunmasi, yeterli ham kaynaklarin olmasi, zayifliklari; son
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tic yilda deniz turizmi pazarlamasinin iyi yapilamamasi, destinasyonun saglanamamasi,
potansiyel firsatlari; mavi yolculuk rotasina yakin olmasi, diinya marinalarinda yat
baglama yeri fiyatlarindaki artig, tehdit eden unsurlar1 ise artan terdr olaylari, deniz
kirliligidir.

Katihmer 28:izmir Yelken Akademisi, Kurucusu ve Bas Egitmen besinci
soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamustir.Katilimci altinc
soruyu ise su sekilde yanitlamistir: "Oncelikle, Izmir'de Yat Turizminin
sirdiiriilebilirligi  saglanmalidir. Devlet tesviki sart; limanlarimizin uluslararasi
standartlarda olmasi gerek. Tim bunlar gergeklesirse, ilin yat turizmi agisindan {inlii
marka haline gelmesi miimkiin olabilir". Katilimecmnin goriisiine gore, ilin yat turizmi
bakimindan giiclii yonleri; dogal ham kaynaklar, kiyr uzunlugunun fazlaligi, zayif
yanlari; yasalar, kanunlar, yat kapasitesinin diisiik olmasi; sahip oldugu firsatlar, sualti
ve suiistii flora ve fauna zenginligi, Yunanistan'a yakin belde olmasi, tehdit eden

unsurlari; korfez kirliligi, ¢evresel sorunlardir.

Katihmer 29: Izmir Yachtman Mavi Tur Rotalari, Yat Brokeri Omer Bugra
Senyelbesinci soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir.
Katilimeinin altiner soru ile ilgili yanit1 su sekildedir: "Izmir'de sehir igi feribotlarm
olmasi, tasimacilik, yiik gemilerinin yanasmasi, yat turizminin gelisimini engeller;
bolgede koylarin az olmasi, diinyaca iinli marka haline gelmesini engeller".
Katilimemin goriisiine gore, ilin yat turizmi bakimindan giiglii yonii; gelir kaynagi
olmasi, zayifliklari; koylarin az olmasi, sehir i¢i vapurlar, sahip oldugu firsat; Avrupa'ya

yakin belde olmasi, potansiyel tehdit unsuru ise, korfez kirliligidir.

Katiimer 30: Izmir Turizm Seyahat Acentasi; isletme sahibi besinci soruyu
"izmir'de Yat Turizmi gelismemistir" diye cevaplamistir. Katilimcinin altinci soru ile
ilgili yanit1 su sekildedir: "Oncelikle devlet tesviki sart; Yerli turizm acentalar1 Mavi
Turla ilgili ortak tanitimlar yaparsa, diinyaca degil ama Tiirkiye'de iinlii marka haline
gelebilir" Katilimciya gore, kentin yat turizmi bakimindan giiglii yonleri; yeterli ham
kaynaklar, koylarin korunmasi, zayif yonii; bili¢sizlik, sahip oldugu firsatlar; alternatif
turizm c¢esitlerini gelistirme imkanlari, potansiyel tehdit unsurlart ise, kiyilarin

kontrolsiiz yapilasmasdir.



64

Katimer 31: Cesme Denizcilik Dernegi, Kurul Uyesi besinci soruyu "Izmir'de
Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir.Katilimcinin altinci soru ile ilgili
yanit1 su sekildedir: "Yat turizmi yiiksek oranda ihracat potansiyeline sahip sektordiir.
Izmir Giiney Ege kiyilar1 ile meshurdur. Oncelikle, Cevre ve Sehircilik Bakanlig
tarafindan korfezdeki kirliligin onlenmesi lazim. Devlet kurumlari da buna tesvik
ederse, ilin yat turizmi iinlii marka haline gelebilir" Katilimciya gére, Izmir'in yat
turizmi bakimindan giiglii yonleri; uygun fiyat politikasi, kiyr uzunlugu, ham
kaynaklari, zayif yani; donanim yetersizligi, sahip oldugu énemli firsatlar; Yunanistan'a
yakin konumu, mevcut tehdit unsurlar1 ise, terdr olaylari, kiyilarin ve koylarin

yapilagsmasidir.

Katihmer 32:TEOS Marina, Halkla iliskiler Miidiirii besinci soruyu "Izmir'de
Yat Turizmi gelismeye miisaittir" diye cevaplamistir.Katilimcinin altinct soru ile ilgili
yaniti su sekildedir: "Limanlarin heniiz uluslararasi standartlarda olmasi lazim; yeni
marinalar i¢in yatirimlar yapilirsa; yerel kurumlar, kamu-6zel sektorler yat kapasitesini
artirmak amacl birlikte projeler gerceklestirirlerse; korfez kirliligi, koylarin yapilagmasi
onlenirse, Izmir liman merkezi olabilir". Katilimciya gore, Izmir'in yat turizmi
bakimindan giiglii yonleri; tirk gulet imalati, denize elverisli konumu, zayif yonleri;
geng nesilde denizcilik kiiltiiriiniin yetersiz olmasi, sahip oldugu firsatlar; Yunanistan'a
yakin olmasi, tarihi ve kiiltrel zenginligi, denize olan ilginin artmasi, tehdit eden unsur

ise, koylarin yapilagmasidir.

Katihmar 33: TEOS Marina, Teknik Miidiirii besinci soruyu "izmir'de Yat
Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamistir.Katilimeinin altinct soru ile
ilgili yanit1 su sekildedir: "Yat liman1 yatirimlari yapilirsa, Deniz turizmi ile ilgili yasal
diizenlemeler yapilirsa; yeni projeler, tanitimlar, fuarlar vasitasiyla marka haline
gelebilir". Katilimciya gore, Izmir'in yat turizmi agisindan giiglii yonleri; gelirli sektor
olmasi, her gelir grupuna hitab edilebilmesi, zayifliklari; biligsizlik, yat baglama
kapasitesinin diisiik olmasi, dnemli firsatlari; yatirim yapma istegi, Avrupa'ya yakin

belde olmasi, mevcut tehdit unsurlari; yogun yapilasma, iklim gogleridir.

Katihmei 34: izmir Yelken Akademisi, Yat Ogretmeni besinci soruyu "Izmir'de
Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamistir.Katilimecinin altinci soru

ile ilgili yanit1 su sekildedir: "Izmir'deki yat limanlarnin Barselona, Cenova gibi
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limanlarin seviyesinde olmasi lazim. Limanlar uluslararasi standartlara gére yenilenirse;
yat yarigla1 diizenlenirse; Belediyeler bu yonde tesvik ederse, yalniz o zaman ilin yat
turizmi {inlii marka haline gelebilir". Katilimciya gore, Izmir'in yat turizmi acisindan
giiclii yonleri; uygun iklimi, koylarin korunmasi, zayif yanlari; koylarin az olmasi,
marinalarin hizmet kalitesinin uluslararasi diizeyde olmamasi, firsatlari; tarihi ve dogal
dokunun heniiz bozulmamis olmasi, Avrupa iilkelerinde yatlardan alinan vergiler, tehdit

eden unsurlari ise, terér ve korfez kirliligidir.

Katiimer 35: Yat Turizm Dernegi, Yonetim Kurul Uyesi, besinci soruyu
"{zmir'de Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamistir.Katilimcinin
altinci soru ile ilgili yanit1 su sekildedir: "Yat turizmi ile ilgili, Izmir'de seminerlerin s1s-
sik yapilmasi gerek; Yerel halkin yonlendirilmesi lazim; izmir'de yat turizminde
destinasyonun saglanmasi icin turizm sektorleri bir araya gelerek calismalar yaparsa
Avrupa'ya agilabiliriz". Katilimciya gore, Izmir'in yat turizmi acisindan giiclii yonleri;
uygun ham kaynaklari, elverisli kiyilar, zayif yanlari; devlet tesviki, aktif olmayan
marina kapasitesi, fuarlar, sahip oldugu firsat; giiglii yat {iretim isletmeciligi, potansiyel

tehdit unsuru; terdr orgiitiidiir.

Katilimei 36:TEOS Marina, Onbiiro Sefi , besinci soruyu "Izmir'de Yat Turizmi
gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamistir.Katilimcinin altinct soru ile ilgili
yanit1 su sekildedir: "Yatirim yapilmasi sart; izmir'de marina sayisini artirmak yoniinde
calismalar gergeklestirilmelidir. Yurtdisinda diizenlenen fuarlar Izmir'de de
diizenlenirse iinlii marka haline gelebilir". Katilimciya goére, izmir'in yat turizmi
acisindan giiclii yonleri; uygun iklimi, ham kaynaklari,her gelir grupuna hitab
edebilmesi, zayif yonleri; kapasite yetersizligi, vapur seferleri, sahip oldugu en 6nemli

firsat; denize olan ilginin artmasi, tehdit eden unsurlari ise, teror, iklim gogleridir.

Katihmear 37: Lemon Sailing School, Yat Egitmeni , besinci soruyu "izmir'de
Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamistir.Katilimeinin altiner soru
ile ilgili yanit1 ise su sekildedir: "Ilk once sektdriin siirdiiriilebilirligi saglanmalidir.
Bunun i¢in Koérfez kirliliginin onlenmesi; yeni yatirimlar yapilmasi gerek. Marka
olabilmesi igin devlet tesviki ¢ok &nemlidir. Izmir'in mevcut yat turizmi potasiyeli
degerlendirilmelidir". Katilimciya gore, Izmir'in yat turizmi agisindan giiclii yonleri;

uzun kiy1 seridi, her gelir grupuna hitab etmesi, zayif yanlari; kapasite yetersizligi,
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altyapisinin - degerlendirilmemesi,gencglerin  bilingsizliyidir. Sahip oldugu firsatlar;

denize olan sevgi ve ilginin artmasi, potansiyel tehdit unsuru; korfez kirliligidir.

Katihmar 38: IZTAV(izmir turizm ve Tanitim Vakfi), Yonetim Kurulu Uyesi
besinci soruyu "Izmirde Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye
cevaplamistir. Katilimeinin altinct soru ile ilgili yaniti su sekildedir: "Mevcut Yat
Limanlarimin kapasitelerini artirmak gerekiyor. Bununla ilgili su anda c¢aligmalar
siiriiyor. Foca'da Dikili'de, Sifne'de, Kasiyaka'da, yeni yat limanlar1 yapilmasi
planlanmaktadir. Bundan bagka, uluslararasi diizeyde tamitimlar yapilmasi ile; turizm
sektdrlerinin, {iniversitelerin isbirligi ile, Izmir yat turizmi acisindan iinlii marka haline
gelebilir". Katilimciya gore, Izmir'in yat turizmi agisindan gii¢lii yani; tiirk guleti
imalati, zayif yanlari; devlet tesviki, tamitim yetersizligi, firsatlari; yeni yatirimlar
yapma istegi, zengin fauna ve floraya sahip olmasi, tehdit eden 6nemli unsurlari; korfez

kirliligi ve son zamanlar yasanan terdr olaylaridir.

Katimer 39:izmir Nashira Yachting Isletmeciligi, isletme sahibi, besinci
soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamistir. Altinc
soru ile ilgili goriisii ise su sekildedir: "Ulastirma, Denizcilik ve Haberlesme Bakanligi
yeni projeler iizerinde galigirsa belki iinlii marka olabilir". Katilimciya gore, Izmir'in yat
turizmi agisindan gii¢lii yani; deniz kirliliginin az olmasi,yat¢iliga uygun iklimi, her
gelir grupuna hitap edebilmesi, zayif yani; devlet tesviki, sahip oldugu firsatlari; tarihi
ve kiiltiirel degerleri, Avrupa iilkelerinde yat baglama fiyatlarindaki yiikselis, en 6nemli

tehdit unsurlari ise; teror orgiitii, iklim ve savas goglerinin saymin artmasidir.

Katihme1r 40: TEOS Marina Bilgi Teknolojileri Sorumlusu, besinci soruyu
"Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir". diye cevaplamistir. Altinci
soruyu ise su sekilde yanitlamustir: "Izmir'de yat turizminin geligmesi igin yerel
kurumlar igbirligi yaparak marinacilig1 gelistirebilirler". Katilimciya gore, izmir'in yat
turizmi acisindan giiglii yani; uygun iklim kosullari, ham kaynaklari, zayif yanlari;
liman yetersizligi, sahip oldugu firsat; suya olan ilginin artmasi, potansiyel tehdit

unsurlari ise; teror; stratejik turizm planinin belirlenmemesidir.

Katihme1 41: Lemon Sailing School, Yat Egitmeni besinci soruyu "Izmir'de Yat
Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamistir.Altinct soruyu ise su sekilde

yamitlamustir: "Ik Once yat turizminin gelismesini saglamak icin, yat limanlarmin sayini
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artirmak gerek. Devlet kurumlari tarafindan mevcut altyap: iyi tesvik edilirse, {inlii
marka haline gelebilir". Katilimciya gore, Izmir'in yat turizmi agisindan giiglii yani;
yerli deniz araci olan guletlerin imali, zayif yonleri; yat limani yetersizligi, devlet
tesviki, sahip oldugu firsat; yeni limanlara yatinm yapma istegi, tehdit eden unsurlari;

biirokratik engeller, korfez kirliligidir.

Katihmer 42: Izmir Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Istatistik¢i besinci soruyu
"[zmir'de Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamistir. Altinci soruyu
ise su sekilde yanitlamistir: "izmir Belediyesi yeni marina ortamlar1 hazirlarsa kentin
yat turizmi iinlii marka haline gelebilir". Katilimciya gore, Izmir'in yat turizmi agisindan
giicli. yant; koylarimizin korunmasi, zayif yani; biligsizlik, sahip oldugu firsatlar;
yatirim yapma istegi, deniz turizmi olanaklarina talebin artmasi, tehdit unsurlarn ise,

cevresel kirlilik diizeyinin artmasi ve teror orgiitiidiir.

Katihmer 43: Cesme Liman Baskanligi, Gemi Planlamaci Istatistik¢i besinci
soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamistir. Altinc
soruyu ise su sekilde yamtlamistir: "Koylarin yapilagsmasinin kontrdl altina alinmasi
lazim; Yatirimcilarin yatirrmyapmasi igin kolaylik saglanmalidir. Kamu-6zel sektoriin
isbirligi ile Izmir'de yat turizminin siirdiiriilebilirligi saglanirsa {inlii marka haline
gelebilir". Katilimciya gore, Izmir'in yat turizmi acisindan giiclii yani; yeterli ham
kaynaklari, kiy1 uzunlugu, zayif yonleri; kapasite yetersizligi, isbirligi, firsatlart; yatirim
yapma istegi, zengin sualt1 ve sulistii fauna ve floraya sahip olmasi, altyapisi, potansiyel

tehdit unsurlari ise, iklim gog¢leri, terdr olaylaridir.

Katiimer 44: 1ZRO(izmir Turist Rehberleri Odasi1), Yonetim Kurulu Uyesi
besinci soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye
cevaplamustir. Altinct soruyu ise su sekilde yanitlamigtir: "Izmir'i ulusal ve uluslararasi
diizeyde tanitmak; ilin yat turizmi potansiyelini iyi degerlendirmek; kapasiteyi artirmak
gerekiyor. Bunun igin turizmle ilgili sivil toplum kuruluslarmnin; bizlerin(IZRO, i1ZTO,
ETIK vb.) ve gemi acentalarmin isbirligi séz konusudur". Katilimciya gore, Izmir'in yat
turizmi agisindan gii¢lii yanlari; uzun kiyr seridi, her gelir diizeyine hitab edebilmesi, en
onemli zayif yonleri; devlet tesviki (kamusal isleyis), isbirligi, mevcut firsatlari; tarihi
ve arkeolojik zenginligi, Yunanistan'a yakin olmasi, tehdit eden unsur ise, deniz turizmi

pazarlamasinin 1yi yapilamamasidir.
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Katihmar 45: TURSAB (Tiirkiye Seyahat Acentalar Birligi), Yonetim Kurulu
Uyesi besinci soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye
cevaplamistir. Altinct soruyu ise su sekilde yanitlamistir: "Genel Yonetimin yat limani
isletmeciliginde siirdiiriilebilirligi saglamasi igin, yatirimlarin Oniinii kapatan izin
kurumlarinin sayisini azaltmasi ve yatirimci agisindan izin alma siirecinin kisaltmasi
sartdir". Katilimeiya gore, Izmir'in yat turizmi agisindan giiglii yani; kiyr uzunlugunun
fazlaligi, zayif yonleri, tanitim yetersizligi, destinasyon, istihdam, sahip oldugu firsatlar;
Avrupa'ya ve Yunanistan'a yakin olmasi, tehdit unsurlar ise, yogun yapilasma ve korfez
kirliligidir.

Katihmer 46: ETIiK (Ege turistik Isletmelerve Konaklamalar Birligi), Y&netim
Kurul Uyesibesinci soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye
cevaplamustir. Altinci soruyu ise su sekilde yamitlamustir: "Oncelikle, devlet kurumlari
tarafindan  koylarimizin  yapilagmasinin ~ karsist  alinarak, deniz turizminin
siirdiiriilebilirliginin saglanmas1 lazim". Katilimciya gore, Izmir'in yat turizmi agisindan
giicli yani; uzun kiyr seridi, zayif yonleri; uluslararas1 fuarlara katilim,
stirdiirtilebilirligin dikkate alinmamasi, sahip olugu firsat; koylarimizin yakinlginda
bulunan antik kentler, potansiyel tehdit unsurlar ise, kontrolsiiz yapilasma, yasanan

teror olaylardir.

Katihmer 47: izmir Ege Turizm Dernegi, Genel Sekreteri besinci soruyu
"{zmir'de Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamistir. Altinci soruyu
ise su sekilde yanitlamistir: "Kamu-6zel sektorlerin isbirligi ile tesislerin yenilenmesi,
tanitimlar yapilmasi lazim; marinalarin uluslararas: standartlara cevap verecek sekilde
yenilenmesi gerekmektedir". Katilimciya gore, Izmir'in yat turizmi agisindan giiglii
yani; her gelir grupuna hitab eden fiyat politikasi, zayif yonii; tanitim yetersizligi,
hizmet kalitesi, sahip oldugu firsatlar; yatirnm yapma istegi, tarihi zenginligi, antik

kentler, tehdit eden unsurlar ise, korfez kirliligi ve yonetim orgiitiiniin olmamasidir.

Katiimcr 48: Deniz Ticaret Odas1 izmir Subesi, Uzak Yol Kaptan1 besinci
soruyu "Izmir'de Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplanmistir. Altinci
soruyu ise su sekilde yamtlamistir: "Oncelikle, denizciligi yurti¢i ve yurtdisinda temsil
etmek ve tamitimlarin siirekliligini saglamak lazim. Avrupa ile rekabete doniik fiyat

politikas1 uygulanirsa; marina yatirnmlarina devlet tesviki olursa ilin yat turizmi
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diinyaca iinlii marka haline gelebilir". Katilimciya gére, Izmir'in yat turizmi agisindan
giiclii yonii; ekonomik fayda saglamasi, zayif yanlari; yat limani yetersizligi, tanitim

faaliyetleri, sahip oldugu firsatlar; altyapisi, tehdit unsuru ise korfez kirliligidir.

Katilime1 49: Deniz Ticaret Odasi,izmir Subesi, Miihasebeci besinci soruyu
"{zmir'de Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamistir.Altinc1 soruyu
ise su sekilde yamtlamigtir: "Izmir Korfezleri temiz degil. Bununla ilgili projeler
yapilmasi lazim; yat turizmi ile ilgili zaten Biiyiiksehir gelistirme ¢alismalar1 yapiyor.
Ayrica, yeni yat liman alanlar i¢in su anda Dalgakiran projesi gerceklestirilmektedir.
Katilimciya gore, Izmir'in yat turizmi agisindan giiclii yonii; her gelir grupuna hitap
edecek gelir politikasi, koruma altina alinmis koylarimiz, zayif yanlart; vapur seferleri,
hizmet kalitesi, sahip oldugu firsat; koylarin yakinligindaki otantik koyler, tehdit eden

unsurlari ise, yogun yapilasmadir.

Katimer 50: izmir Yelken Akademisi, Halkla liskiler Miidiiriibesinci soruyu
"{zmir'de Yat Turizmi gelismeye miisait konumdadir" diye cevaplamistir.Altinc1 soruyu
ise su sekilde yanitlamistir: "Belediyelerin ¢aligmalar yapmasi gerekiyor kesinlikle;
Biiytiksehir Belediyesi, marinalarin saymin ¢ogaltilmasi i¢in yatirimlar yaparsa; Cevre
ve Sehircilik Bakanliginca korfez kirliligi onlenirse; Yat yariglar1 uluslararasi diizeyde
sik-sik  diizenlenirse Izmir'in yat turizmi diinyaca iinlii marka haline gelebilir".
Katilimciya goére, Izmir'in yat turizmi agisindan giiclii yonii; gelir saglamasi, zayif
yanlar; yat limani yetersizligi, yatirim yetersizligi, sahip oldugu firsatlar; mevcut

altyapisi, Avrupa'da uygulanan vergi, tehdit unsuru ise, korfez kirliligidir.

3.6.3. Nicel Bulgular

Aragtirmanin yedinci ve son sorusu olan SWOT analizi ile ilgili katilimcilarin
verdikleri cevaplar frekanslar haline getirilip asagida oldugu gibi tablolar halinde

sunulmustur.
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Tablo 13: Izmir Yat Turizminin Giiclii Yonleri

Giigclii Yonleri N %
Kiy1 uzunlugu 16 32
Geleneksel Tiirk Guletleri 14 28
Korunmus Koylarin Mevcut Olmast 11 22
Denize Elverisli Konumu 10 20
Gelirli Sektoér Olmast 10 20
Her Gelir Grubuna Hitab edebilmesi 10 | 20
Uygun Iklim Kosullart 10 20
Yeterli Ham Kaynaklari 10 20
Deniz Kirliliginin Az Olmast 4 8
I¢ Turizm 3 6
Alagati’da Sorf Sporu 1 2

Arastirmanin bulgularina gore, Izmir’in yat turizmi agisindan giiclii yonleri; kiy:
uzunlugu ( %32), geleneksel tiirk guletleri (%28), korunmus koylarin mevcut olmasi
(%22), denize elverisli konumu, gelirli sektor olmasi, her gelir grupuna hitab edecek
fiyat politikasi, uygun iklim kosullari, yeterli ham kaynaklar (% 20), deniz kirliliginin
az olmasi (%8), i¢ turizm potansiyeli (%6), Alagati’da sorf sporudur(%2).

e Kiy1 uzunlugu: 629 km uzunlugunda kiyr seridine sahip olan Izmir ili, bu
ozelligine bagli olarak yat turizmine ev sahipligi yapabilecek kapasitetedir.
Kiymin 101 kilometrelik boliimiinii dogal plajlar igermektedir.

o Geleneksel Tiirk Guletleri: Tiirkiye’de imal edilen 6zgiin tasarima sahip yerli
deniz aracidir. Ayn1 zamanda Mavi Yolculukla 6zdeslesmektedir. Kendine has
ahsap goriinlimii turistlerin de ilgisini ¢ekmektedir.

e Uygun Iklim Kosullari: izmir’in yat turizmi acisindan en iyi hava kosullar;
yelken yapmak isteyenler i¢in uygun riizgarli iliman, kuru ve yagissiz hava
kosullaridir. Ayn1 zamanda, uygun metereolojik kosullar1 sayesinde yilin hemen

hemen on iki ayinda deniz turizmine hizmet verebilmektedir.



Tablo 14: izmir Yat Dalis Turizminin Zayif Y&nleri

Zayif Yonler N %
Devlet Tesviki 14 28
Yat Kapasitesi 12 24
Marina Sayisinin Az Olmast 12 24
Tanitim Yetersizligi 11 22
Bilingsizlik 10 20
Fuarlar 9 18
Vapur Seferleri 8 16
Hizmet Kalitesi 5 10
Maliyetin Yiiksek Olmast 4 8
Yatirim Yetersizligi 4 8
Istihdam Durumu 3 6
Altyapisinin Degerlendirilmemesi 3 6
Destinasyon 3 6
Isbirligi 3 6
Koylarin Az Olmasi 2 4
Ulasim Yetersizligi 1 2
Yat Sahibi Olmanin Cok Para Gerektirdigi Algisi 1 2
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[zmir’in yat turizmi a¢isindan zayif yonleri; devlet tesviki ( %28), yat kapasitesi,

marina sayisinin az olmas1 (%22), tanitim yetersizligi (%22), bili¢csizlik (%20),

uluslararasi fuarlara katilim yetersizlig (%18), vapur seferleri (%16), hizmet kalitesi

(%10), maliyetin yiiksek olmasi, yatirim yetersizligi (%8), istthdam durumunun zayif

olmasi, mevcut altyapisinin degerlendirilmemesi, destinasyon, isbirligi (%6), koylarin

az olmas1 (%#4), ulagim yetersizligi, yat sahibi olmanin ¢ok para gerektirdigi algisidir

(%2).

e Devlet tesviki: Devlet kurumlari (Belediyeler, Valilikler, Cevre ve Sehircilik

Bakanligi vb.) Izmir’in yat turizminde gelisimi saglayacak projeler, devamli

tanitimlar yapmalidir. Su anda bu konuda ilerleme gézlemlenmemektedir.

e Hizmet Kalitesi: Genelde izmir’deki marinalarin hizmetleri aynidir. Daha

spesifik alanlara yonledirilmemektedir. Hizmet kalitesi zayif oldugundan rekabet

istiinliikleri de yoktur.

e Yat Kapasitesi: Izmir sahip oldugu kiy: seridine karsin yat kapasitesi diisiiktiir.

Izmir’deki marinalarin kapasiteleri layiginca kullanilmamaktadir.



Tablo 15: izmir Yat Dalis Turizminin Sahip Oldugu Firsatlar

Firsatlar N %
Yatirim Yapma Istegi 14 28
Tarihi ve Kiiltiirel Zenginlik 10 20
Koylarin Yakinliginda Antik Kentlerin Bulunmasi 8 16
Sualt1 ve Suiistii Flora ve Faunasi 8 16
Altyapimin Mevcut Olmasi 7 14
Suya Biiyiiyen ilgi 7 14
Yunanistan’a Yakin Olmast 6 12
Avrupa’ya Yakin Belde Olmasi 5 10
Heniiz Bakir Koylar 4 8
Alternatif Turizm Olanaklarina Talebin Artmasi 4 8
Diinya Marinalari’nda Yat Baglama Yerleri Fiyatlarindaki Yiikselis 4 8
Yeni Marinalar 3 6
Yat Uretim Isletmeciliginin Gelisimi 3 6
Mavi Yolculuk Rotasina Yakin Olmasi 3 6
Adalarin Ege Denizinde Bol Olmasi 2 4
Projeler 1 2

72

[zmir’in yat turizmi agisindan sahip oldugu firsatlar; yatirim yapma istegi (%28),

tarihi ve kiiltiirel zenginligi (%20), koylarin yakinliginda antik kentlerin bulunmasi,

sualti ve sulistii faunas1 (%16), altyapinin mevcut olmasi, suya biiyliyen ilgi(%14),

Yunanistan’a yakin olmasi (%12), Avrupa’ya yakin belde olmasi(%10), heniiz bakir

koylar, Alternatif turizm olanaklarina talebin artmasi, diinya marinalari’nda yat baglama

yerleri fiyatlarindaki yiikselis (%8), yeni marinalar, yat iiretim isletmeciligi, Mavi

Yolculuk rotasina yakin olmasi (%6), adalarin Ege denizinde bol olmasi (%4), projeler

dir(%2).

e Yatirnm Yapma Istegi: izmir’de yatirrmcilar yat limanlari igin yatirim yapmaya

hazirlar ama karsilarinda duran izin kurumlar1 onlar1 geri adim atmaya vadar

ediyor. Ayn1 zamanda, yatirimcilarin yat limani i¢in ayrilan sahalari verimli

bulamiyolar.

e Tarihi ve Kiiltiirel Zenginlik: Izmir’in binlerce yillik bir gecmise sahip olmast,

diinyada ilk zentinyaginin iiretildigi Klazomenai kalintilar1, Efes, Bergama, Teos

, Tepekule Hoytigii gibi tarihi kalintilar1 turistik kitleye hitap etmektedir. Aym

zamanda, kent yiiklendigi misyon a¢isindan da Tiirkiye’nin modern yiiziidiir.
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Tablo 16: Izmir’inYat turimi A¢isindan Sahip Oldugu Mevcut ve Potansiyel

Tehdit Unsurlar
Tehditler N %
Korfez Kirliligi 23 46
Teror 20 40
Kiyilarin ve Koylarin Yapilagsmasi 17 34
Cevresel Sorunlar 9 18
Iklim ve Savas Gogleri 9 18
Deniz Kirliligi 4 8
Biirokratik Engeller 4 8
Deniz Turizmi Pazarlamasmin Iyi Yapilamamisi 4 8
Kis Donemi Sert Deniz Ortami 4 8
Yonetim Orgiitiiniin Olmamasi 3 6
Stratejik Turizm Planinin Belirlenmemesi 3 6
Yat Demirleme Alanlarinin Tiikenmesi 2 4

[zmir’in yat turizmi acgisindan potansiyel ve mevcut tehdit unsurlari; korfez

kirliligi (%46), teror (%40), kiyilarin ve koylarin yapilasmasi (%34), Cevresel sorunlar,

iklim ve savas gocleri (%18), deniz kirliligi, biirokratik engeller, deniz turizmi

pazarlamasmin iyi yapilamamasi, kis donemi sert deniz ortami (%S8), yoOnetim

Orgiitiiniin  olmamast,

demirleme alanlarinin tikenmesidir(%4).

Korfez Kkirliligi: Gemi atiklar, zehirli

olusmaktadir.

stratejik turizm planlamasinin  belirlenmemesi

maddelerin denize akmasi

(%6), yat

ile

Kiyilarin ve Koylarin Yapilasmasi: Izmir’in dogal kaynaklari olan koylari

kontrdlsiiz olarak yapilasmaya ve tahribata ugramaktadir.

Teror: Malesefson donemlerde yasanan terdr olaylari nedeniyle Tiirkiye’ye

gelen turistlerin say1 azalmistir. Bu durum ayni1 zamanda, Izmir’e gelen turistleri

de etkilemistir.
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3.6.4. Temel istatistik Bulgular

Tablo 17: Arastirmaya Katilanlarin Besinci Soruya iliskin Bulgular

Katihmc Goriisii Frekans Yiizde
Cok Geligmistir - -
Gelismeye Misaittir 48 96
Gelismemistir 2 4
Diger - -
Toplam 50 100

Tablo 17’¢ gore, arastirmaya katilan kisiler yar1 yapilandirilmis soru
kagidindaki; “izmir’de sualti turizmi sizce hangi konumdadir” sorusunu %96’s1
gelismeye misaittir, %4’ gelismemistir seklinde isaretlemistir.Cok gelismistir,

gelismemistir ve diger siklari ise isaretlenmemistir.
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SONUC VE ONERILER

[zmir ister sosyal, kiiltiirel, isterse dogal yap1 agisindan 6nemli potansiyele sahip
olmasina karsin, ilde yat turizmi Antalya, Bodrum, Marmaris gibi yat turizm merkezleri
ile karsilastirildigi zaman gelismesinin heniiz baslangicindadir. Hizla gelismekte olan
yat turizmine altyapu, {istyap1 ve yasal diizenlemeler yetisememektedir. Izmir rakiplerine
gore, cografi avantijin1 gerekdigi gibi degerlendirememektedir.

Deniz, kum, giines turizmine kiyasla ¢ok daha fazla doviz birakmakta olan yat
turizmi Ege ve Akdeniz bdlgelerinde rekabetci iistiinliige sahiptir. Izmir yat baglama
acisindan son derece onemli kiy1 seridine ve dogal bir limana sahip illerden biridir.
Izmir bélgesi icinde Yenisakran, Karaburun, Yeni Foca, Inciralti, Bayrakli, Cesme
Sifne, Seferihisar marina projeleri planlanmistir.

Arastirma sonucunda Izmir’de Yat Turizminin gelismeye miisait konumda
oldugu belirlenmistir. i1’de tasimacilik, yiik gemi yanasmasi ve sehir igi feribotlarin
olmasi, Izmir korfezinin kirliligi, yat turizmi acisindan diinyaca iinlii bir marka haline
gelebilmesini engelleyen baslica hususlar oldugu sonucuna varilmistir.

Arastrmaya katilanlarin gorisleri dogrultusunda elde edilen bulgulara gore
oncelikle, Genel YoOnetim ve destinasyonun saglamasi, kamusal yapinin degismesi,
mevcut altyapiyr iyi sunabilecek, ayni zamandayat turizmine tesvik edecek politika
uygulanmasi, korfez kirliliginin 6nlenmesi, ilgi ¢ekici koylarin temizliginin saglanmasi,
yat limanlarinin(marinalarin) kapasitesinin ve sayisinin artirilmast gerekmektedir.
Bundan baska, yat turizminin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi i¢in en basta yatirimlarin
oniinii alan izin kurumlarimin sayinin azaltilmasi, yatirimer agisindan izin alma siirecinin
kisaltilmasi ve koylarin yapilagmasinin 6nleminin alinmasi 6ngdriilmektedir.

Marinalarin uluslararasi standartlarda olmamasi, hizmetlerinin ayni olmasi, yorel
halkin biligsizligi, biirokratik engeller, tanitim yetersizligi, yatirimcilarin yatirimi
verimligérmemesi, son yasanan teror olaylar1 nedeniyle deniz turizmi pazarlamasinin iyi
yapilamamasi, korfezin kirliligi, Izmir'de yat turizminin gelisim hizim1 yavaslatan
etkenlerdir.

Turizm sektoriinde énemli atilimlar yapan Izmir ilin'de heniiz modern bir yat
liman1 yoktur. Bildigimiz iizere bir bdlgede yat turizmi ancak saglanan imkanlar
dahilinde gelisim gosterebilir. Yat almayr diisinen biri teknesini giivenle

baglayabilecegi bir yer bulmak ister.
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Devlet kurumlarmnin, Turizmle ilgili sivil toplum kuruluslarmin (ETIK, 1ZTO,
vb.) ve akademisyenlerin, izmir Kalkinma Ajansinin temsilcilerinin komite olusturarak
stratejik plan yapmalar1 gerekmektedir. Yatgilikla ilgili yeterlilik belgeleri ve yat
vergileri iizerinde yeni yasal diizenlemeler yapilmasi ile yat¢iligin daha genis kesimin
ilgi alan1 olmas1 s6z konusu olacaktir.

Diinya marinalarinda yat baglama yeri fiyatlarindaki hizla artis; yeni vergi
uygulamalari, Yunanistan'da yasanan kriz sonrast Ege kiyilarina olan ilgi artmaya
baslamistir. Bunu degerlendirmek icin marinacilik sektdriinde yeni yatirimlar yapilmali
ve baglama kapasiteleri artirilmalidir.

Izmir'de yat turizminin gelisim hizin1 yavaslatan diger bir etken; korfez
kirliligidir. Gilinlimiizde deniz suyundan oksijenin azalmasi, denizlerde yasayan
canlilarda zehirlenmeye ve deniz kaynaklarinin git gide yok olmasina neden olan deniz
kirliligi, dogay1 tehdit eden tehlikelerin basinda gelmektedir. Bogazdaki deniz trafigi,
kontrolsiiz yapilasma ¢ok ciddi tehditler yaratmaktadir. Gemilerdeki operasyonlardan
kaynakli sintine gibi atiklar ile ¢oplerin denize bosaltilmasi, gemilerin legal veya illegal
yollarla tasidiklar1 tehlikeli atiklarin (zehirli sivilar) denize atilmasi, kaza nedeniyle
zararlit maddelerin yayilmasi korfez kirliligine yol agmaktadir.

Deniz turizminin siirdiiriilebilirligini saglamak i¢in oncelikle c¢evre kirliligini;
deniz ve korfez kirliligini dnlemek gerekiyor. Ciinkii kimse pis bir suda spor yapmak
veya seyahat etmek istemez. Asir1 niifuz artisi, yogun sanayilesme ve kiyilardaki
yapilasmadan, hava, su, toprak kirliligi, korfez kirililigi ile karsi karsiya kalan Izmir, bu
konuda 6nlemler almak icin yogun bir c¢aba igerisindedir. Nitekim izmir Biiyiiksehir
Belediyesi, Cevre ve Sehircilik Bakanligi ¢evre kirlilgini 6nlemek amaciyla projeler
gerceklestirmektedirler.

Kentin yat turizmi agisindan gelisimini engelleyen hususlardan biri biirokratik
engellerdir. Tirk yat isletmeciliginin biiyiik bir bolimii isletme belgelerinin alinmasi
i¢in tamamlanmasi énemli olan biirokratik islemler yiiziinden bu belgeli alamaktadirlar.
Turizm Yat Isletme belgesi, agirlikli olarak yabanci yatgilarin Tiirk bayrag: ile
dolasabilmesi alinmaktadir. Bakanliktan belgeli olmayan yat kapasitesinin dnemli bir
kismi c¢ok eski veya demode olunmus teknelerden olugmasi kapasitenin yenilenmesi

acisindan yat turizmi oniinde ciddi bir sorundur.
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[zmir'in yat turizmi agisindan gelismesi ve diinyaca iinlii marka haline
gelebilmesi igin; devlet kurumlarmin tesviki, yurtdisinda diizenlenen fuarlarmizmir'de
de diizenlenmesi;uluslararasi diizeyde tanitimlar yapilmasi, marina kapasitelerinin etkin
kullanilmasi, yatirimlarin hizlandirilmasi, biirokratik islemlerin azaltilmasi, denizcilik
ve turizm egitimine énem verilmesi, ¢evre bilincinin olusmasi, istthdamin artirilmast,
deniz turizmi ile ilgili yasal diizenlemeler yapilmasi, koylarin her tiirli tahribatdan

korunmasi Onerilebilir.
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EK 1 Anket

Bu caligma, Mehmet Akif Ersoy Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme
Anabilim Dali’'nda hazirlanan “Yat Turizmi Paydaslan ile Izmir Yat Turizmine
Yonelik Bir SWOT Analizi” isimli yiiksek lisans tezine veri toplamak amaciyla

yapilmaktadir. Katkilarimiz icin tesekkiir ederiz.
Giinay ILDIRIMLI

Doc.Dr. Kiirsat OZDASLI

1. Yasmiz:.........

2. Cinsiyetiniz:.......cccovvevennnnne

) Yat Turizmi Paydashk
Konumuz:......cooeiiiiiiiiiiiiiniiiiiiiiiiiiieieiiineecinnneeens

4. Kac yildir Yat Turizmi ile

HGILSINIZ. e eeviiniiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e

S. Izmir’de Yat Turizmi sizce hangi konumdadir?

a. Cok gelismistir b. Gelismeye miisaittir c. Gelismemistir

d. Diger:....ccceevuvinennnnnn.

6. Izmir’de Yat Turizmi sizce kimler ne yaparsa diinyaca iinlii marka haline
gelebilir?

.........................................................................................................
.........................................................................................................
.........................................................................................................
.........................................................................................................
.........................................................................................................
ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

7. Sayfamin arkasinda izmir’de Yat Turizmi ile ilgili bos bir SWOT analizi yer
almaktadir. SWOT’u kisaca tanitacak olursak :
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S

(Strenghts-Kuvvetli taraflar ) Giiclii olunan yanlar neler? Kuvvetli oldugunuz yanlari
bulmak i¢in, sektordeki yetenekleri, potansiyelleri, pazarlama giiciinii, finansal giicii,

deneyimlerini vb. degerlendirin.
w

(Weaknesses-Giigsiiz yanlar ) Giigsiiz olunan yanlar neler? Sektordeki mali zorluklar,

pazardaki deneyimsizlik, insan kaynaklar1 yetersizlikleri vb. degerlendirin .
O

( Opportunities-Olanaklar ) Yat turizmi’nde hangi olanaklar mevcut ? Mali destekler ,
devlet destekleri, izmir’in cografi konumu vs. gibi Izmir ve ¢evresinde yat turizmini

gelistirecek olanaklar.

T

( Threats-Tehlikeler ) Gelecekte izmir’deki yat turizmini hangi tehlikeler bekliyor ?

Yat turizminin gelismesine engel olacak hususlar nelerdir ?
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Sizce Izmir’de Yat Turizmi’nin asagidaki konularla ilgili durumu nedir ?

Liitfen yazimiz .

FIRSATLAR TEHDITLER

GUCLU YONLER ZAYIFLIKLAR




OZGECMIS
Kisisel Bilgiler :
Ad1 ve Soyadr : Giinay ILDIRIMLI
Dogum Yeri : Azerbaycan
Medeni Hali : Bekar
Egitim Durumu :
Lisans Ogrenimi : Kafkaz Universitesi, Azerbaycan
Yiiksek Lisans Ogrenimi : Mehmet Akif Ersoy Universitesi. Burdur

Yabanc Dil(ler) ve Diizeyi :

Tiirkce (gok iyi) , Ingilizce (orta) , Rusca(zayzf).

Is Deneyimi :
Rabite Bank

Bilimsel Yavinlar ve Calismalar
Yok.

86



