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OZET

ILKOGRETIM II. KADEME OGRENCILERININ
TELEVIZYON DiZIiLERINDEKI MESAJLARI ALGILAMARINDA
MEDYA OKURYAZARLIGININ ETKISi

2007- 2008 egitim- ogretim yilindan beri medya okuryazarligi dersi, Tiirkiye
genelindeki tiim okullarda ilkogretim 6, 7, veya 8. smiflarda bir defaya mahsus olmak
tizere se¢meli ders olarak okutulmaktadir. Ilkogretim ikinci kademede segmeli olarak
okutulan bu ders, ‘Televizyon’u 6nemli derecede konu edinmektedir. “Ilkogretim II.
Kademe Ogrencilerinin Televizyon Dizilerindeki Mesajlar1  Algilamalarinda Medya
Okuryazarhiginin  Etkisi” adli bu arastirmanin amaci, ilkdgretim ikinci kademe
ogrencilerine seg¢meli olarak okutulan medya okuryazarligi dersinin, Ogrencilerin
giiniimiizde oldukc¢a cok izlenen televizyon dizilerindeki mesajlar1 algilamalarina etkisini

belirlemektir.

Bu arastirmada, kontrol gruplu oOntest ve sontest deneysel arastirma modeli
kullanilmistir. Bu arastirmanin c¢alisma evrenini 2009- 2010 egitim- 6gretim yilinda
Canakkale il merkezindeki Merkez ilkogretim Okulu ve Istiklal Ilkégretim Okulu 6. simif
ogrencileri olusturmaktadir. Arastirma 6rneklemini evrenden yansiz atama yolu ile secilen
20 deney grubu ogrencisi ve 20 kontrol grubu ogrencisi olusturmaktadir. Medya
okuryazarlig1 dersini se¢meli ders olarak alan deney grubu 6grencileriyle 12 ders saati
stiren “Televizyon” ve “Televizyon, Aile Cocuk” {initeleri, teknoloji destekli sinifta
yapilandirmaci anlayis ¢ergevesinde islenmis; deney ve kontrol grubuna ontest ve sontest
olarak “Medya Okuryazarligt Formu” uygulanmistir. Sonuglar1t degerlendirmede
Ogrencilerin betimsel sonuglarini ve goriislerini belirten puanlarda frekans ve aritmetik
ortalama, degiskenlerin Ontest ve sontest puanlari arasindaki anlamli fark igin t testi ve
cinsiyete gore degiskenlerin Ontest ve sontest puanlari arasindaki anlamli fark igin iki

faktorli varyans (F) analizi kullanilmastir.

Arastirma sonucunda ilkdgretim ikinci kademede se¢meli olarak okutulmakta olan
medya okuryazarlig1 dersinin, 6grencilere televizyon dizilerindeki mesajlari analiz edip

degerlendirme becerisi kazandirdig1 sonucuna ulasilmstir.



i

ABSTRACT

THE EFFECT OF MEDIA LITERACY TO THE PERCEPTIONS OF
SECONDARY SCHOOL STUDENTS TELEVISION SERIES MESSAGES

Since 2007- 2008 academic years, media literacy course is taught as an optional
course all schools in Turkey in the one of 6th, 7th or 8th grade. This course significantly
tackles television. The purpose of this paper is to determine the effect of media literacy to

the perceptions of secondary school student television series messages.

In this study, pre-test and post-test experimental method was used with control
group. Population consists of 6th grade students from Merkez Primary School and Istiklal
Primary School in Canakkale. Sample consists of 20 students as control group chosen by
random sampling among the study universe. With students in experimental group that
joined “twelve hours media literacy course” has taught “Television” and “Television,
Family, Child” units in smart classroom with constructivism and then it was carried out
“Media Literacy Form” as pre-test and post-test to experimental and control groups. In
order to analyze the data, frequency and mean values for students’ describing results, t test
for determining the significant differences between pre-test and post-test results of
variables and Two- Way ANOVA for Independent Samples for determining the significant
differences between pre-test and post-test results according to variables of gender were

used.

In the result of study, it has been concluded that media literacy course help students

in gaining to analyze and assessment skill of television series messages.



il

ONSOZ

Bu arastirma ilkogretim Ogrencilerine verilen medya okuryazarlifi egitiminin,
ogrencilerin televizyon dizilerindeki mesajlar1 algilamalarina olan etkisini belirlemeyi
amaglamaktadir. Glintimiizde her alanda agirligini hissettiren medya, ¢ocuklarin tiiketim
aligkanliklarindan  kisilik olusturma siireglerine kadar birgok noktada etkinligini
gostermektedir. Kitle iletisim aracglarindan biri olan televizyon ozellikle bugiinlerde,
televizyon dizileriyle bireyleri kendine bagimli hale getirmis bulunmaktadir. Siiphesiz bu
durumdan en ¢ok etkilenen grup da medyaya karsi olduk¢a savunmasiz olan ¢ocuklardir.
[Ikogretim II. kademeden itibaren ¢ocuklarin ¢izgi film yerine televizyon dizilerini tercih
etmeleri goéz Ontine alindiginda, iceriginde tiim toplumun dikkatini ¢ekici mesajlar

barindiran televizyon dizilerinin incelenmesi gerekmektedir.

Bu arastirmada, medyadaki mesajlar1 elestirel bakis agis1 cercevesinde analiz
etmemizi saglayarak medyada karsilasacagimiz olumsuzluklari en aza indirgemeyi
amaglayan medya okuryazarliginin ilkogretim ogrencilerinin televizyon dizilerindeki
mesajlar1 algilamalarina etkisi bir problem durumu olarak ele alinmaktadir. Arastirmanin
birinci boliimiinde, problem durumu, arastirmanin amaci, arastirmanin 6énemi, sayitlilari,
sinirliliklar, tanimlar ile yurtiginde ve yurtdisinda yapilan ilgili arastirmalara yer
verilmistir. Ikinci béliimde, arastirmanin modeli, evren ve 6rneklemi, verilerin toplanmast,
analizi ve yorumlanmasi hakkinda bilgiler sunulmustur. Ugiincii boliimde, bulgular ve

yorumlar yer almig; dordiincii boliimde de sonug ve Onerilere yer verilmistir.

Bu arastirma siiresince bana oldukga fazla zaman ayirarak hem akademik hem de
hayata iligkin problemlerimi dinleyen ve bu problemlerin ¢oéziimiinde maddi- manevi
desteklerini esirgemeyen saygideger hocam Sayin Yrd. Dog. Dr. Salih Zeki GENC’e ve
ogretmenlik meslegimde bana bitmez tikenmez enerjisiyle drnek olan esi Sayin Serap
GENC’e ¢ok tesekkiir ediyorum. Babam Sami GUNER’e, annem Nuray GUNER’e,
kardesim Fevziye GUNER’e ve hayatimi kendisiyle paylasmayi diisiindiigiim Adile
Stimeyra KORKMAZ’a da bana her tiirlii destegi sagladiklari i¢in sonsuz tesekkiirlerimi
sunuyorum. Ayrica, ayni evi paylastigimiz mesai arkadasim Saym Erkin CALISKAN’a da
arkadashigi ve bir¢ok konudaki destegi i¢in tesekkiir ediyorum.

Fatih GUNER
Canakkale, 2011
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BOLUM I

GIRIS

Arastirmanin bu béliimiinde problem durumuna, problem cilimlesine, alt
problemlere, arastirmanin Onemine, sayitlilara, smirliliklara, tanimlara ve ilgili

arastirmalara yer verilmektedir.
1.1. Problem

Glintimiizde ¢ocuklarin, kitle iletisim araglarinin (medyanin) etkileri ile degisen
degerler icinde, yeni bir diinya i¢in hazirlik yaparak biiytidiikleri goriilmektedir. Medya
okuryazarlig1, bireylerin kitle iletisim araglarindan etkin bir sekilde yararlanabilmeleri i¢in,
bilingli kullanim sekillerine odaklanan bir egitim stirecidir. Bu egitim siirecinde
televizyonu kotiilemek ya da onu goérmezden gelmek yerine, televizyonun kullanimina
iliskin c¢ocuklara egitim verilmesinin gerekliligi 6n plana c¢ikmaktadir (Ertiirk ve Giil

2006).

Glniimiizde oldukg¢a popiiler olan ve herkesi ekran karsisina kilitleyen televizyon
dizilerinin hem medyayr hem hayatimiz1 yeterince mesgul ettigi acikca ortadadir.
Televizyonun etkilerine karst en savunmasiz grup oldugu diisliniilen grup ise siliphesiz

cocuklardir.

Televizyon kanallarinda her aksam en az bir televizyon dizisinin yayinlandig
bugiinlerde, ilkogretim ¢agindaki c¢ocuklar ister istemez bu dizleri izlemektedirler.
Ulkemizde, televizyon dizileri araciligiyla, cocuklarin edilgin bir sekilde popiiler tiiketim

kiiltiirtintin hedefi haline getirildigi s6ylenebilir.

Ulkemizde ilkdgretim ikinci kademede se¢meli ders olarak okutulan medya
okuryazarlig1 dersi, ‘Televizyon’ konusunu 6nemli Olgtide ele almaktadir. Glintimizde
medya- egitim iliskisinde kendini agikca gosteren medya okuryazarlifi, bireylerin

medyadan gelen iletilere karsi elestirel farkindalik kazanmalarinda 6n plana ¢ikmaktadir.



1.1.1. Televizyon

Televizyon kavramina iligkin birgok tanim yapilmistir. Televizyon en genel
tanimiyla, elektronik yontemlerle sahnelerin uzun stireli ve aninda veya tekrar
gosterilmesidir (Yicel 1998: 17). Mutlu (1999: 12), televizyonun tanimina iliskin
“Tecimselligi, miilkiyeti, biitlin bir Orgilitsel ve kurumsal yapisi, denetim ve baski
mekanizmalari, kisacas1 {iretimi, tiikketimi ve {iriintiyle bir endustridir televizyon.”
seklindeki ifadeyi kullanmistir. Belligiiciik (2004: 92) ise televizyonu, “Hayata iliskin
verileri kendi formatinda yeniden montajlayarak ve yeniden kurarak kitlelere ileten bir
teknolojidir.” seklinde tanimlamaktadir. Turkoglu (2003: 76) da televizyonu, “Tek bir
kaynaktan kimligi belirsiz bir cogunluga gonderilen mesajlarla ytiklii, sesi ve goriintiiyli

ayn1 anda verebilen bir kitle iletisim aracidir.” seklinde tanimlamaktadir.

Mutlu (1991), televizyonun Latince kokenli bir sozciik olup “uzagr goérmek”
anlamina gelmekte oldugunu belirtmekte ve gercekten de televizyon sayesinde insanin
gorme duyusunun en ist diizeye ulastigini ifade etmektedir. Kitlelere seslenen televizyon,
igerdigi cesitli haber, spor, yarisma, egitim programlari, reklamlar ve diziler yoluyla

bireyin adeta diinyaya agilan bir tiglincii gézii ve kulagi olmustur (Erturgut 2009).

Televizyon yaymlari, 1950’den sonra diinya iizerinde yayginlik kazanmistir ve
bugiin diger kitle iletisim araclarindan daha etkin olma 6zelligini korumaktadir (Senyurt
2008: 33). Televizyonun ve televizyon yaymciliginin gegmisi, su ifadelerle 6zetlenebilir

(http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/1.html, 26.04.2010):

Televizyonun babast olarak taninan Paul Nipkow 1884 yilinda resim
tarama makinesi yaparak bu taranmis resmin telgraf hatlarindan iletilmesini
tasarlanmuisti. Bugiinkii televizyon kamerasn ilk halini ise ionoscope’ adiyla
1923 yilinda Viadimir Zworkin yapmusti. Ilk televizyon yayini da 1936 yilinda
BBC tarafindan yapilmistir. Tiirkive'de 1958 yilinda Istanbul Teknik
Universitesi tarafindan deneme amach baslatilan televizyon yaymnlari, 1968
vilinda Ankara’da TRT tarafindan diizenli olarak gerceklestirilmistir. 1994
yilimda RTUK kanunu ile birlikte “ozel” televizyon yayinciligi giindeme
gelmistir.

Glintimiizde televizyon en 6nemli “bos zaman doldurma” ve “haber alma” kaynagi
olarak goriilmekte ve bireylerin yasaminda “yiiz yiize” iletisimin yerini almaktadir (Treske

2007). Sadi (2007: 22), televizyonun islevlerini; “haber verme, egitim, eglendirme,

! Giiniimiizde, 525 yayn standardina karsilik gelen 30 yatay ¢izgiden olusan bir gériintiiyii tasiyabilen katot
1s1n tiiptidiir (Tekinalp 2003: 127).



inandirma” olmak {izere dort grupta toplamaktadir. Gen¢ ve Giiner (2010: 231),
televizyonun bu islevlerine “kamuoyunu olusturma ve kamuoyunu agiklama”, “denetim ve
elestiri”, “mal ve hizmetlerin tanitimi”, “ulusal biitiinlesmeyi saglama” islevlerini de

eklemektedir.

Egitim, eglence ve iletisim alaninda 6nemli o6l¢iide degisiklikler yaratarak 20.
yiizyilin en 6nemli teknik buluslarindan biri olan televizyonun tartisilmayan giicii ve etkisi
olumlu sonuglarla birlikte sakincalar da dogurmaktadir. Televizyonun en Onemli
sakincalarindan biri siiphesiz aile i¢i iletisimi sinirlamasidir. Televizyon karsisina gegen
aile bireylerinin birbirlerini susturmaya calisarak televizyon programlarmi dikkatle takip

etmeleri bu durumun en belirgin gostergesidir (Oztiirk 1999).

Televizyon ileti {ireten bir aractir, tirettigi iletiler karsisindaki kitleyi olusturan kisi
sayis1 kadar anlama boéliinebilir. Bu sebeple televizyon herkese hitap etmeye ¢alismaktadir.
Gergekten de televizyonun izleyici acisindan en biiyiik 6nemi, televizyonun c¢ok farkl
kitlelere hitap edebilmesidir. Her televizyon programimin bir hedef kitlesi de olsa
televizyon hep daha fazla izleyici yakalamayi amac¢ edinerek nitelikten ¢ok nicelige 6nem
vermektedir (Donmez 2008). Televizyon yapimcilart halka bir takim programlar sunar,
toplum da bu programlar tiiketerek televizyon kanallarinin reytingini (izlenme oranlarini)
arttirirlar. Nitekim izleyici kitlesi, televizyon kanallar1 araciligiyla bir mal gibi reklamcilara

pazarlanmaktadir (Daskiran 2009).

Televizyonun hem gorsel hem isitsel bir iletisim araci olmasi izleyicinin daha ¢ok
dikkatini ¢ekmekte, gonderdigi mesajin izleyiciler tarafindan daha kolay yorumlanmasini
saglamaktadir (Sadi 2007: 21). izleyenleri etkisi altina alarak izleyicilerin aligkanliklarin
ve beklentilerini degistiren televizyon yayinlari insan hayatindaki pek ¢ok degisik beklenti,
istek ve arzulara da cevap verebilmektedir (Mete 1999). Bu beklenti ve gereksinimlerin
kargilanmasina cevap veren televizyon yayinciliginda, program basarilarint 6n planda
tutmak zorunda olan yapimcilar, izleyicinin beklentilerini karsilamak i¢in ugras
vermektedirler. Kitle iletisim arastirmalarinda izleyicilerin bu beklenti ve gereksinimleri,
“Kullanimlar ve Doyumlar” yaklagimi baglaminda ele alinmaktadir (Donmez 2008).
Izleyici odakli arastirmalarda, kullanislar ve doyumlar yaklasimi, izleyicilerin kitle iletisim

tirtinlerindeki tiiketim gereksinimlerini agiklamaya ¢alismaktadir (Sadriu 2009: 18).



1.1.2. Ni¢in Televizyon Izliyoruz?

Kitle iletisim araclarinin  etkileri {izerine yogunlasan ilk kitle iletigim
arastirmalarinin, Kanadali arastirmaci Harold Laswell’in insanlari, medyanin iletilerine
karst savunmasiz bireyler olarak goren “Hipodermik Igne Teorisi”nin etkisinde

stirdiiriildiigii bilinmektedir (Inceoglu 2007).

Glnltimiizde kitle iletisim araglar1 ve izleyicileri arasindaki etkilesimi ortaya
koymaya c¢alisan iletisim kuramlarindan “Giindem Belirleme Modeli”, “Sessizlik Sarmali
Kuram1” ve “Kullanimlar ve Doyumlar Teorisi” adli kuramlar, en etkili iletisim kuramlari
olarak goriilmektedir. Bu kuramlardan da “Kullanimlar ve Doyumlar Teorisi”, aktif
izleyici anlayisi nedeniyle diger iki kuramdan ayrilmaktadir. Kullanimlar ve doyumlar
yaklasiminin en 6nemli 6zelligi, izleyicilerin medyadan gidermeye calistiklari karmasik bir
gereksinimler dizgesine sahip olduklarimi vurgulamasidir (Cakir 2005). Birsen (2005),
kullanimlar ve doyumlar kuramini, bu kurami olusturan “Aktif Izlerkitle”, “Aranan
Doyum”, “Gereksinimler ve Giidiller” ve “Elde Edilen Doyum” kavramlariyla
aciklamaktadir. Cetinkaya (2008) bu yaklasimimn, medyanin yalnizca bireysel
kullanimlarint s6z konusu edinmesini ve bu kullanimlardan elde edilen psikolojik

doyumlari ele almasini elestirmektedir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimina gore, kisilerin degerleri, ilgi alanlar1 ve sosyal
rolleri medyaya yonelmelerinde oldukga etkilidir ve insanlar kitle iletisim araclarinda ne
dinleyip ne izleyeceklerine kendileri karar verirler (Bercis Mani 2005). Burada tizerinde
onemle durulmasi gereken konu, medyanin bireyleri tek tarafli etkilemedigi ve gonderilen

mesajlarin bireyler tarafindan secilerek degerlendirilebilecegidir (Sadriu 2009: 18).

Kullanimlar ve Doyumlar Kurami’na goére psikolojik tatmin amaciyla medyaya
yonelen insanlar dort nedenle medyay1 izlemektedirler. Bu nedenler, “duygusal rahatlik ve
giindelik gerginliklerden kurtulma hazzi elde etmek”, “kisisel iligkileri gelistirmek, dost
arkadas edinmek ve yalnizliktan kurtulma yollarim1 6grenmek ya da bazi 6zdeslikler
kurarak, buna yonelik ihtiyaglarini sanal olarak karsilamak”, “bagkalarini etkilemek ve
baskalarinin goriis alanina girip prestij elde etmek, taktir- itibar gormek, estetik ve edebi
beceriler kazanmak, basariya kendini motive etmek”, “inandiklarmin teyit edildigini
gormek, dogru yolda oldugundan emin olmak, kendisinin ve bagkalarinin kisiligini
coziimleyerek, kendini ve bagkalarini konumlandirmak™ seklinde siralanmaktadir (Anik

2003: 72-73).



Kullanimlar ve Doyumlar Kurami ile ilgili Bercis Mani (2005: 19) su ifadeleri

kullanmaktadir:

Goriildiigii - iizere, medya iceriklerinin  zorla edilgin  zihinlere
dayatilamayacag, insanlarim aslinda belli icerikleri sectikleri gibi kimliklerini
de reddedebilecekleri anlayisimin iletisim ¢alismalarina konu olmast,
kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin gelismesine neden olmustur. Bu
yvaklasimin temel sorunsalini ise Halloran en iyi sekilde ifade etmigsti: “Artik
medyanin insanlara ne yaptigin diisiinme aliskanligindan vazgecip, bireylerin
medyayla ne yaptiklarint sormaliyiz”.

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi’nin gelisimi; kitle iletisim araglarinin artmasi
sonucu ¢ogalan bireylerin se¢me sanslari ile paralellik gostermektedir (Kogak 2001).
Izleyici odakl arastirmalarda, kullanislar ve doyumlar yaklasimi, izleyicilerin kitle iletisim

tirtinlerindeki tiiketim gereksinimlerini agiklamaya ¢alismaktadir (Sadriu 2009: 18).

Ozetlemek gerekirse televizyon, bireylerin psikolojik tatmin araci olarak islev
gormekte, onlar1 eglendirmekte ve televizyon izleme, bos zaman aktivitelerinde 6nemli bir
yer edinmektedir (Erjem ve Caglayandereli 2006). Fakat giiniimiizde bireyler, medya
kiiltiirti tarafindan egitildiklerinin ve yonlendirildiklerinin farkinda bile degildirler (Kellner

ve Share 2007b: 4).
1.1.3. Televizyonun Cocuklar Uzerindeki Etkileri

Yazili basin, radyo, televizyon ve sinema olarak siraladigimiz ¢agdas toplumun kitle
iletisim araclari; egitim, bilgi verme, propaganda yapma, kamuoyunu yonlendirme gibi pek
cok iglevleriyle birlikte toplumsal hayattaki yerini almistir (Akalin 2009). Tiim bu medya
araglar1, cogu zaman hangi konuda ne diisiiniilecegine yon verebilmektedir (Konukman
2006). Giintimiizde medyanin en 6nemli dgelerinden biri olan televizyon, bireylerin bagka
toplum ve kiiltiirlerin yasam standartlari, davranis kaliplari, sosyal sorun ve tiiketim
aliskanliklar1 konusundaki bilgilerle donanmalarina yol agmaktadir (Ayranci, Kosgeroglu
ve Giinay 2004). Hem televizyon izleme davranist hem de, neyin izlenmesi gerektigi
cevresel sistemin en 6nemli ajani olan televizyon tarafindan sekillenebilmektedir (Ertiirk
ve Giil 2006: 26). Nitekim ne giyecegimizi, ne yiyecegimizi, nasil gérinmemiz ve kag kilo
olmamiz gerektigini sdyleyen ve bize nasil olmamiz gerektigini buyuran en giiclii ve en

etkili kitle iletisim araci televizyondur (Dénmez 2008: 145).



Yoriikoglu (1996: 98) tarafindan “Ozellikle ¢ocuklar yoniinden, goriintii ve sesin
birlestigi 151kl1 televizyon perdesi, biitiin diinyay1 evin igine aktaran biyiilu bir aygittir.”
seklinde tanimlanan televizyonun hem olumlu ve hem de olumsuz etkilerinin bulundugu
bilinmektedir. Televizyon ¢ocuga, bir yandan diinyay1 tanimasi ve anlamasi i¢in, hazir
olarak var olan yasami sunmakta, diger yandan diinyay1 yasantilariyla kesfetme ve

deneyleme sansina engel olusturmaktadir (Ertiirk ve Giil 2006: 2).

Televizyona yonelik olumlu degerlendirmeler cogunlukla aracin teknolojik
potansiyeline dayandirilirken; olumsuz degerlendirmeler bu aragla iletilen igerikler
tizerinde yogunlagir (Mutlu 1991: 16). Televizyon aracilig1 ile pazarlanan popiiler kiiltiir
tirtinleri, ¢ocuklarin aile ici iligkileri tizerinde de hem olumlu hem olumsuz etkiler
birakmaktadir (Kaya ve Tuna 2010). Televizyon ailelerde yakinlagsmay1 saglarken;
kacinmaya da sebep olabilir. Ailece televizyon izleme, aile bireyleri arasinda hem fiziksel
yakinlasmayr hem de duygusal birlikteligi saglayabilir fakat seyircinin kendisini bir
programa tiimiiyle vermesi durumunda toplumsal etkilesimden kaginma durumuna da
sebep olabilir (Mutlu 1999). Ebeveynin televizyon tutkusu veya televizyonun bir bakici
fonksiyonu {istlenmesi, ¢ocugun televizyonu bir baglanma objesi yerine koyarak

kosullanmas1 olumsuz sonuglar dogurabilir (Ertiirk ve Giil 2006: 28).

Ozgan ve Karadag (2009), giiniimiizde genglerin anne- babalar1 ve gretmenleri
yerine popiiler kiiltiir unsurlarint 6rnek aldiklarini ifade etmektedir. Bu durumun tek tip
goriiniis ve tek tip diisiince bi¢iminde gencler olusturdugunu belirten Ozgan ve Karadag
(2009), genglerin artik popiiler olan film, dizi, reklam yildizlarim1 kendilerine 6rnek
aldiklarina dikkat cekmektedir. Bu konuya iliskin televizyon programlar1 hakkinda sunlar
sOylenebilir (Erdogan ve Alemdar 2005: 103- 108):

Boylece en popiiler kitle iletisim (yonetimsel iletisim) aract olan
televizyon yoluyla televizyon firmalari (a) hem kendi hem de kendisinin iginde
var oldugu endiistrivel yapimin ekonomik siirekliligini saglama, (b) hem
kendisinin hem egemen ekonomik, kiiltiirel ve siyasal pazarmn bilincini
yaratma, tutma ve siirdiirme isini yaparlar. Kendini ve kendini olusturan
endiistriyel  yapryt  popiilerlestiren  televizyon bunu  giinliik  program
pratikleriyle yapar: Popiiler haberlerle cinayet, seks, siyaset, basari ve
basarisizlik, iyi ve kotii, dogru ve yanls, degerli ve degersiz vb. belirlenir ve
sunulur.

Medya araclarindaki “gerceklik™ sorunu, daha ¢ok sihirli pencere olarak adlandirilan

ve en etkili medya araci olarak bilinen televizyon i¢in gegerlidir. Televizyon, igerigini



anlayacak bir egitim gerektirmeme, icerigini sorgulamaya yonelik karmasik islemler
icermeme ve izleyicisini ayrima tabi tutmama gibi sebeplerden dolay: bireylerin gergeklik

algisin1 zorlamaktadir (Postman, 1995).

Televizyonun en yaygin ve Onemli Kkarakteristiklerinden biri “kurmaca’nin
merkezligi olmasidir. Tiirleri ne olursa olsun televizyondaki en popiiler yapimlar “oykiilii”
olanlardir (Mutlu 1999: 50). Cocuklarin televizyon karsisinda etkilesime agik ve en hassas
grup olmalarmin temelinde ¢ocuklarin televizyonda gordiiklerini “gerceklik” olarak
algilamalar1 yatmaktadir (Treske 2007: 32). Cocuklarin televizyonda gordiiklerini
“gerceklik” olarak algilamalari, ¢cocuklarin soyut ve somut arasindaki farki anlamak icin
gerekli zihinsel yeterlilige sahip olamamalarindan kaynaklanmaktadir (Seylan 2008).
Ayrica Tirkiye’deki ¢ocuklarin televizyon izlerken, televizyon saatinin se¢imi, program
secimi gibi konularda tamamen 06zgiir olduklar1 goriilmektedir (Treske 2007: 33). Kitle
iletisim araglarinin kendisine sundugu secenekler arasinda yasi1 geregi, bilingli bir tercih
yapacak konumda olmayan ¢ocuk, hangi programin kendisi i¢in yararli hangisinin zararh
olduguna karar verememekte hatta ¢ogu zaman programlar arasinda bu sekilde bir ayrim

yapmast gerektiginin bile farkinda olamamaktadir (Seylan 2008).

Televizyon izlemede oraninda ABD diinyada ilk siradadir. Televizyonun en ¢ok
izlendigi ikinci iilke ise Tiirkiye’dir (http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/2.html,
25.04.2010). Ustelik iilkemizde, ¢ocuklarin televizyon programlarinin se¢imi konusunda
yeterli biling diizeyine sahip olamamalarma ragmen program se¢iminde Ozgiir
birakilmalari, televizyonun ¢ocuklar iizerindeki etkilerini dikkat c¢ekici bir boyuta
stiriiklemektedir. Bu noktada dikkat edilmesi gereken en 6nemli ayrinti, cocugun izledigi
program tiirleri, kac saat televizyon izledigi konusunda annenin ve babanin sagladigi

kontroldiir (Seylan 2008: 58).

Gunumiizde kitle iletisim araglarmin ve medyanin c¢ocuklarin sosyallesmesindeki
rolii ortadadir. Bu baglamda ebeveynlerin ve medyanin benzer rolleri {iistlendigi
sOylenebilir (Geng ve Giiner 2011: 425). Televizyonun ¢ocugun toplumsallagma siirecinde,
aile, din, egitim gibi kurumlarin yaninda yeni bir etken olarak ortaya ¢iktig1 ve zaman
zaman bu kurumlardan ¢ok daha etkili oldugu 6ne siiriilmektedir (Mutlu 1999: 120). En
yaygin kitle iletisim ara¢larindan olan televizyonun sosyal hayattaki bu roliiniin artmasiyla
televizyon yayimnlarimi diizenleyici ve denetleyici uygulamalara da yer verilmeye

baglanmistir (Treske 2007). Fakat televizyonun etkilerinin yayinlanan programlarin



icerigine ve izleyicilerin yayimlanan programlart kullanis bicimlerine gore degistigi de
yadsmamaz bir gercektir. Thoman (1993: 24)’1n “Insanlarin televizyon izledigi gercegini
degistiremeyiz fakat televizyon izleme tarzin1 degistirebiliriz” ifadesi ile televizyon izleme
tarzina odaklanmanin dogru bir yaklasim olacagi goriilmektedir. Televizyon yayimlarin
‘kullanilis bi¢imi’ ile iliski oldugu diisiiniilen bir durum Potter (2005: 21) tarafindan su
sekilde aciklanmaktadir:

Ornegin bir haber programini seyrederken, cogu insan kendisine sunulan
bilgiyi basitce kabul eder, onlar ayni sekilde anlatilan ayni tip hikayeleri, ayni
bilgi kaynagindan ve grafiklerden gormeye aliskindirlar. Bu yiizden hikayeleri
kendi anlam- karsilastirma yeterliliklerine gore islerler. Ancak, diger insanlar
aktif olarak hikayelerin icindeki eksik bilgileri analiz ederler, dogru olamayan
gercekleri  degerlendirirler, daha onceki bildikleriyle yeni bilgilerini
gruplandwrirlar ve sakli konu hakkinda yeni bir diisiinceyi sentez ederler.

Televizyon irtinlerinin ikna 6zelligi icerik acisindan reklam kampanyalariyla da
desteklenerek, cocuklarin aile icinde karar alma ve baskin pozisyonlarda kalmasina neden

olmaktadir (Sadriu 2009: 35).
1.1.3.1. Televizyonun Cocuklar Uzerindeki Olumlu Etkileri

Glntimiiz toplumlarinda medyanin en yaygin formu olan televizyon, oOzellikle
cocuklart ve gengleri daha cok etkilemektedir. Televizyonun ozellikle de genglerin ve
cocuklarin model alma davranislart iizerinde etkili oldugu bilinmektedir. Medya ve
ozellikle televizyon baglaminda model alma, televizyon programlarinda ozellikle de
dizilerde onemli rolleri oynayan kisilik ve karakterlerin izleyiciler tarafindan ornek
alinmasi, o modele uygun davranisg ve tutumlarin sergilenmesi ve modele benzeme cabasi
seklinde gerceklesmektedir. Bu baglamda, sosyal 6grenme kurami igerisinde yer alan
model alma yoluyla 6grenme davranist acisindan televizyon 6nemli bir medya aracidir.
Ciinkii model alma, cocuk ve genclerin sosyallesmesi agisindan 6nemlidir. Kisacasi
televizyon, Ogretici ve egitici etkisi goz Oniine alindiginda sosyolojik ag¢idan bir

sosyallesme araci olarak kabul edilebilmektedir (Erjem ve Caglayandereli 2006).

Cocugun sosyallesme siirecinde, basta aile olmak tizere okul, akran grubu ve kitle
iletiglim araglar1 6nemli bir etkiye sahiptir. Fakat teknolojinin gelismesiyle birlikte bu
stirecte, ailenin etkisi her gegen giin azalirken kitle iletisim araglarindan televizyonun etkisi
giinden giline artmaktadir (Kaya ve Tuna 2008). Televizyonun her evde bulunan bir kitle

iletigsim araci olmast da onun etkisini yadsinamayacak derecede arttirmaktadir.



Televizyon evimizin i¢inde, odamizda konusma, soylesme i¢in ortak konu saglar,
bizi yerel, ulusal ve kiiresel iliskilerin i¢inde konumlandirir ve eglendirir, bilgilendirir
(Mutlu, 1999: 80). Akar (2002: 30), televizyon izlemenin kisiye yeni fikirler asiladigini,
gorlislinii genislettigini ve elestiri yetenegini gelistirdigini; ayrica diisik gelir gruplarina
mensup aile bireylerinin odalarina diinyay: getirdigini belirtmekte dolayisiyla televizyonun

toplum i¢in bir kazang oldugunu dile getirmektedir.

Bilgi ve haber kaynagi olarak insan yasaminin Onemli bir pargasi haline gelen
medyanin yalnizca bos zaman aktivitesi olarak degerlendirilmesi de yanlistir. Giinlimiizde
birgok gelisme televizyondan saat basi takip edilebilmekte ve internet {izerinden gazete
okunabilmektedir. Bu sebeple televizyonun tam anlamiyla bos zaman aktivitesi olarak
goriilmesi de yanlistir (Birsen 2005). Televizyonun egitim, reklam vb. amaglar

cercevesinde amagli olarak kullanilmasi goz ardi edilmemelidir.

Ertirk ve Gl (2006: 18), televizyonun ¢ocuklar tizerindeki olumlu etkilerini
“Diinyay1 tanima, yeni bilgiler edinme, siddetten uzaklasma, miizik zevkinin gelismesi,
algilama yeteneginin artmasi, konugma ve kendini ifade etme yetisinin gelismesi” seklinde
siralamaktadir. Televizyon, basta dil gelisimi olmak tizere, dis diinya, meslek gruplari,
toplumda davranis sekilleri, giyim tarzi, saglikli yasam gibi konular hakkinda ¢ocuklar

bilgi sahibi yapmaktadir (Cetin ve Aksu 2010).
1.1.3.2. Televizyonun Cocuklar Uzerindeki Olumsuz Etkileri

Kitle iletisimin islevlerinden bilgilendirme gorevi, yerini popiiler kiiltiiriin agilimini
olusturan, toplumun ortak begenilerinin ve eglence anlayisinin benimsenmesine
biraktiginda, kendini gerceklestirememis bir geng nesil ortaya ¢ikmaktadir (Sadriu 2009).
Cocuklar tizerindeki etkisinin gii¢lii oldugu bilinen televizyon, ¢ocuklara olumlu mesajlar
iletebildigi gibi, cocuklarin zihinsel olarak pasiflesmesine neden olabilmekte ve yaratici

oyun etkinliklerini engelleyebilmektedir (Arslan vd. 2006).

Izleyicilerin, televizyonun ii¢iincii kisiler {izerinde kendilerine oranla ¢cok daha fazla
etkili oldugunu diisiinmeleri “l¢lincii kisi etkisi” olarak bilinmektedir. Bu biling diizeyi
izleyicilere, televizyonun zararl etkilerine karsi bagisiklik saglamalarina neden olmaktadir.
“Ugtincii kisi etkisi’ne en acik olan yas grubunun da ¢ocuklar oldugu, olduk¢a yaygin bir

goristiir (Mutlu 1999).
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Cocuklar ti¢ yasindan itibaren televizyona karsi ilgi duymaya baglamaktadirlar (Mete
1999). Karsilikli bir iletisim araci olmayan televizyon karsisinda gereginden fazla zaman
geciren c¢ocuklarin  ozellikle algilama ve degerlendirme becerilerinin  azaldigi
bilinmektedir. Tek yonlii televizyon- ¢ocuk iliskisi, cocuklar1 edilgenlestirerek kisisel
gelisimlerini olumsuz yonde etkilemektedir (Seylan 2008). Modelleme davranisi,
genclerde dizi kahramanlarinin fiziki ve kisilik o6zelliklerini modelleme seklinde
goriilmektedir (Erjem ve Caglayandereli 2006). Cocukluk caginda kisilik yapisinin
temellerinin atildig1 diistiniildiigiinde, televizyon yayinlarinin ¢ocuklar tizerindeki etkileri
daha fazla onem kazanmaktadir. Ayrica ¢ocugun sosyallesmesinde etkili oldugu bilinen
televizyon programlarina, ¢ocuga “model gosterme” agisindan sorumluluk yliklemektedir.
Cunkt ¢ocugun siddet icerikli dizilerde gordiigu bir karakteri model almasi, trajik sonuglar
dogurabilmektedir. Nitekim televizyon programlarinda sunulan kurgusal olaylar ile bazi
siddet olaylar1 arasinda dikkat c¢ekici benzerlikler goze c¢arpmakta, hatta televizyon
programlarinda sunulan kurgusal olaylarin model alindigi saldirilara, tecaviizlere,
cinayetlere sik¢a rastlanilmaktadir (Ayranci, Kosgeroglu ve Gilinay 2004). Giiniimiizde
baz1 televizyon programlarinda gerceklesen olumsuz sahnelerin gilinliik hayatta da

yasandig1 bilinmektedir.

Glintimiizde televizyonun cocukta dil gelisimini arttirdifi inanci yaygmligimi
stirdiirse de, ¢ocuklarin televizyondan sadece basit kaliplart 6grendikleri ve televizyon
karsisinda uzun siire vakit geciren cocuklarin karmasik ve uzun ciimle yapilarini
Ogrenmekte problem yasadiklart bilinmektedir (Ertiirk ve Giil 2006). Televizyon izlemenin
ozellikle kitap okumanin yerini aldig1 ve televizyon izlemeyle hayal giiciiniin yaraticiligi
arasinda genellikle olumsuz bir baglantinin bulundugu bilinmektedir. Okuma, radyo
dinleme gibi etkinliklerle karsilastirildiginda televizyonun izleyicilere hazir gorsel imgeler
sunmasi, televizyonun hayal giiciinii harekete ge¢irme bakimindan etkisiz oldugunu
disiindiirmektedir (Mutlu 1999). Televizyonun c¢ocuklar iizerindeki olumsuz etkileri su

sekilde siralanmaktadir (Ertiirk ve Giil 2006: 18):

Siddete bagvurma, ders calismaya ve sosyal etkinliklere karsi isteksizlik,
siddete karst duyarsizlasma, dikkat daginikligi, okuma zevkinde azalma,
kendini ifadede zorlanma, izledigi kahraman yerine kendini koyarak gercek
diinyadan uzaklagsma, gorme bozuklugu, uyku problemi ve hayal giiciiniin
kisitlanmasiyla yaraticiligin sekteye ugramast.
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Aileler, c¢ocuklarn saglikli ve bilingli yetisebilmeleri agisindan, izledikleri yayin
iceriklerini kontrol etmeleri gerekmektedir (Sadriu 2009: 81). Ciinkii ger¢ek ve kurmaca
arasindaki farki ayirt edemeyecek yastaki ¢cocuklarin tek baslarina televizyon izlemeleri ve
program se¢iminde serbest birakilmalar1 sakincalidir. Bu sebeple ebeveynlerin ¢ocuklari ile
birlikte televizyon izlemeleri ve televizyon izlerken de ebeveynlerin ekrandaki goriintiiler
hakkinda ¢ocuklara sorular sormalari, g¢ocugun diisiinmesine zemin hazirlamalari
gerekmektedir (Seylan 2008). Ertiirk ve Giil (2006) de, okullarda ve aile i¢cinde ¢ocuklarin
televizyonda izledikleriyle ilgili tartisma ortami yaratilmasinin ve ¢ocuklarin daha elestirel,

gercekei televizyon izleyicileri olmalarini saglaminin 6nemine vurgu yapmaktadir.

Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK), 3984 Sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yaymlar1 Hakkinda Kanun’daki Yayin Ilkeleri ile ozellikle gocuklarin ve
genglerin yayimlardaki zararli icerikten korunmasini saglamaya calismaktadir (Treske
2007). Cocuklarin TV’nin olumsuz etkilerinden korunmasi gerektigini savunan RTUK
gorsel ikon uygulamasina da yer vermektedir (Seylan 2008). Yurt disinda ve Tiirkiye’de,
medya okuryazarligi egitimi 6ncesinde kullanilan ve televizyonun yayin igeriklerine karsi
korunma amaci tasiyan gorsel ikonlardan olan ‘akilli isaretler’ gilinlimiizde de

kullanilmaktadir.
1.1.3.2.1. Akill isaretler

Televizyon kolay elde edilen bir ara¢ olma 6zelliginden dolayr toplumda aileler
tarafindan yaygin olarak kullanilan bir eglence araci olmakla birlikte medya {iriinlerinde
model alinabilecek olumlu ya da olumsuz 6zdesim karakterlerinin fazla olmasi ¢ocuklar

acisindan psikolojik anlamda oyalayici bir zaman araci gorevi tistlenmektedir (Sadriu

2009).

Toplumda yaygin derecede kullanilan televizyonun olumsuz etkilerini en az diizeye
indirme amaciyla iilkemizde 23 Nisan 2006 tarihinde RTUK tarafindan “Akilli Isaretler”
adiyla gorsel ikon uygulamasi baglatilmistir. Akilli Isaretler, televizyon yayinlarinin
icerigiyle ilgili bilgilendirici bir siniflandirma sistemidir. Akilli isaretler sembol sistemi,
televizyon yayincilarinin, anne babalarin ve genelde toplumun, c¢ocuklari ve gengleri
televizyon yaymlarinin olast zararli etkilerinden koruma sorumlulugunu yerine

getirmelerinde onlara yardimct1 olmak icin tasarlanmistir
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(http://www.rtukisaretler.gov.tr/RTUK/index.jsp, 22.03.2010). Gul (2002: 55), gorsel

sembol kullaniminin amacini su sekilde agiklanmaktadir:

Bu uygulamanin amaci; ¢ocuklar olumsuz etkileyebilecek siddet cinsellik
icerikli programlarin, ¢ocuklarin belirli yas donemleri esas alinarak
smiflandirilip, program tiirlerini temsil eden ikonlar yardimiyla, ebeveynleri
vaywnlar hakkinda onceden bilgilendirmektir.

Anne babalarin %80'e yakininin televizyon programlarimin igerigi konusunda
bilgilenmek ve uyarilmak istediklerini ortaya koyan genis ¢apli bir arastirmanin sonucu,
akilli igaretler sembol sistemin en énemli gerekcesini ortaya koymaktadir. Akilli isaretler
sembol sistemi, programin olasi zararli icerigi ve programin hangi yas grubuna uygun
oldugu gibi konularda izleyicilere 6nceden bilgi vermektedir. Sekil 1.1°de akilli isaretler
sembol siteminde yer alan semboller ve bu sembollerin anlamlarina yer verilmistir

(http://www.rtukisaretler.gov.tr/RTUK/index.jsp, 22.03.2010):

Sekil 1.1. Akilh Isaretler Sembol Sitemi

@ @ 6 e

Genel izleyici Kitlesi 7 Yas ve Uzeri icin 13 Yas ve Uzeri icin 18 Yas ve Uzeri icin

Siddet / Korku Cinsellik

Olumsuz Ornek Olusturabilecek
Davramislar

Guntimiizde akilli isaretlerin yeterli diizeyde bilinmedigi goriilmektedir. Akilli
isaretlerin kullanilma amaci ve isaretlerin anlamlar1 konusunda yazili ve gorsel basinda
aciklayict yayinlara daha fazla yer verilmesi yerinde olacaktir. Akilli isaretlerin sadece
programin basinda degil programin basini kagiranlarin da isareti gorebilmesi i¢in program
boyunca ekranin kosesinde gosterilmesi sistemin daha etkili olmasini saglayacaktir.
Ayrica, akilli isaretlerin anlamini bilmeyen veya okuma- yazma bilmeyen ebeveynler i¢in
programin basinda akilli isaretlerin sesli olarak belirtilmesi gerekmektedir (Belviranlt vd.

2008).
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Amerika’da ve Kanada’da televizyona Onceden yerlestirilen V-chip sitemleri ile
ebeveynler, ¢ocuklart acisindan olumsuzluk igeren programlarin yayinlanmasini
durdurabilmektedirler. Avrupa Birligi’nde ise gorsel ikon uygulamalarina, televizyonda
yayinlanan program tiirlerinin tiimiinde yer verilememesinden dolay1 ¢ocuklar i¢in sinirh
bir koruma saglandig1 bilinmektedir (Ertiirk ve Giil 2006).

RTUK, Medya Okuryazarligi Projesi kapsaminda, ¢ocuklara medya okuryazarligi
kavramimi tanitmak amaciyla “www.rtukcocuk.org.tr” adresinde bir ¢ocuk web sayfasi
olusturmus ve bu web sayfasina uzmanlarin televizyon izleme 6nerilerini i¢eren “Cocuk ve

Televizyon” adl1 bolimiinii eklemistir.

Televizyonu ve etkilerini biitlinliyle incelenmek zordur. Televizyonun toplumsal
etkilerinin daha 1yi anlasilabilmesi i¢in bilimsel calismalarin televizyon programlari
bazinda yapilmasit gerekmektedir (Senyurt 2008). Taskiran (2007b) da televizyon
programlarini televizyonun ortaya koydugu {iriinler olarak ele almakta, giinliikk hayata
etkilerinin gii¢lii oldugu program tiirlerinin incelenmesinin gerekliligine dikkat ¢ekmekte
ve inceleme kriterlerine en uygun program tiirlerinin de televizyon dizileri oldugunu ifade

etmektedir.
1.1.4. Televizyon Dizileri ve Cocuklar Uzerindeki Etkileri

Televizyon dizilerinin tarihsel kokleri, Klasik Yunan tragedyasindaki dramalara
dayanmaktadir. Insanlarin inanglarini, diisiincelerini, beklentilerini ve icinde yasadiklari
gercekligi kurmacaya dayali olarak sunan bir anlati bi¢cimi olarak goriilen dramalari

giintimiizdeki televizyon dizilerine benzetebiliriz (Mutlu 1991).

Glintimiizde, televizyon kanallarimin ana yayin kusaklarinda birbirine benzer c¢ok
sayida televizyon dizisinin yayinlandigr gortilmektedir (Mutlu 1991). Bir televizyon
kanalinda yayinlanan bir televizyon dizisi “izleyici dlger”lerin (peoplemeter) hesaplarina
gore basarili oldugunda, bir baska televizyon kanali bu dizinin benzerini yayinlamakta ve
sonucta televizyon kanallarinin birbirleriyle rekabeti, {riin ¢esitliligine yol agmasi
beklenen kanal cesitliliginin yaymn bakimindan tekbi¢cimli olmasma sebep olmaktadir
(Mutlu 1999). Dizilerin siireklilik tastyan karakterleri, siireklilik tasiyan bir izleyici kitlesi
olusturmakta ve bu izleyici kitlesi de televizyon istasyonlar1 tarafindan reklamcilara
satilmaktadir. Boylece televizyon dizileri de televizyonun para basma makineleri haline

dontismektedir (Mutlu 1991).
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Televizyonda yayinlanan yarisma programlarinda kolay para kazanmanin yollari
yansitilmakta, eglence programlarinda eglencenin diizemi asilmakta, dizilerde ise ¢alisan
gayret gosteren azimli karakterler yerine sadece eglenen ve biiyilk asklar yasayan
karakterler sunulmaktadir. Bu durum, genclerin ve ¢ocuklarin maddi ve manevi bir hayat
standard1 yakalama olgularina iliskin bakis acilarini olumsuz yonde etkilemektedir (Seylan

2008).

Diziler, program tiirleri i¢inde en karlis1 olarak goriilmekte ve 1995°ten bu yana 6zel
kanallar basta olmak iizere, Tiirkiye’deki televizyon kanallarinin tiimiinde dizi film sayis1
akil almaz bir sekilde artmaktadir (Senyurt 2008). Hirsizlarin soygunculukta zaman olarak
dizilerin baglama saatini sectigi; ev hanimlarinin yerli dizilerin oldugu giinlerde evlerine
misafir kabul etmedigi iilkemizde, insanlar dizilerin baslama saatlerinde tiim islerini

birakarak televizyon karsisina gegmektedirler (Ozkan 2004).
1.1.4.1. Televizyon Dizileri

Televizyon dizisi, ayn1 ana karakterle, bazen stirekli bir mekan ortak paydasina
dayanan ama birbirinden farkli olay dizilerinden olusan dramatik anlatilar bitiintidiir
(Mutlu 1991: 197). Dizilerin kokeni incelendiginde, ilk kez Fransa’da 19. yiizyilda ortaya
cikan “tefrika roman” olgusu, karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de ise, dizi (tefrika) roman
doneminin, romanlarinin bir¢cogunu tefrika olarak yayimlatan Ahmet Mithat Efendi ile
basladig1  goriilmektedir. Yakin ge¢miste radyo yayincilifinda, dramatik dizi
programlarinin yapilmaya baslanmasi ile birlikte dinleyicilerin bu programlara ilgisi artmis
ve radyoda dramatik dizi programlari hizla ¢ogalmistir. Tiirk izleyicisinin televizyon
dizileriyle bulugmasi ise ilk once Brezilya yapimli ‘pembe dizilerle’ olmus ve daha sonra

bunu Amerikan yapimli pembe diziler izlemistir (Tanrivermis 2007).

Televizyon dizilerinin iiretim siirec¢lerindeki ilk asamasi “fikir” ya da “kavram”
gelistirmedir. Dizilerin yapim siirecinde kavramdan sonraki asama ‘“‘senaryo’nun
yazilmasidir. Senaryonun yazilmasindan sonraki asama ise oyuncularin ve ydnetmenin
secimidir. Senaryonun son seklini almasi, diziye iliskin her tiirlii planlamanin ve hazirligin
tamamlanmasiyla dizinin yapim Oncesindeki islemleri sona erer ve dizinin yapim
asamasina gegilir. Televizyon dizileri, liretim siirecleri ve belirli bir nicel tiretim diizeyine
ulagsma gerekliligi g6z oniine alindiginda yi1ginsal iiretim yapan bir fabrikaya benzetilebilir

(Mutlu 1991).
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Sadi (2007: 29), televizyon programlar1 i¢inde en popiiler olanlarin diziler oldugunu
ifade etmektedir. Kaynaklarda dizi kavrami seriyal kavramu ile birlikte ele alinmaktadir.
Televizyon dizileri, her boliimde genellikle tek bir konu anlatir ve anlatilan konu o
boliimiin sonunda biter ve dizi bir sonraki boliime farkli bir konuyla baslar (Ozdin 2003).
Seriyallerin yapisi ise yillarca devam edebilecek sekilde bitimsizdir. Seriyalde ara sira daha
kisa konular anlatilip bitirilse de, kesintisiz bir oykii anlatilir. Her bolim olayin en
heyecanli yerinde bitirilir (Sadi 2007: 30). Seriyal ve diziler arasindaki benzerlik ve
farkliliklar, edebiyat alanindaki roman ve Oykii tiirleri arasindaki benzerlik ve farkliliklara
benzetilebilir. Diziler, her boliimde farkli bir konu isledikleri i¢in bagimlilik yaratma
konusunda seriyaller kadar etkili degildir. Fakat ilgin¢ karakterlerle ve 6zgiin 6ykii yaratma
teknikleriyle diziler, izleyicileri seriyallerden daha ¢ok etkileyebilmektedir (Imik 2006).
Tematik ve kurgusal agidan televizyon dizilerin temel ozellikleri soyle siralanmaktadir

(Bayramli 2008: 36- 37):
1. Ayn1 ana karakterler s6z konusudur.

2. Karakterler ve bazen mekanlar siirekli ayni olmasina ragmen, birbirinden farklh

olay dizilerinden olusan dramatik anlatilar biitiinii niteligi tasir.

3. S6z konusu biitiinii olusturan bolimlerin her biri de, ‘kendi icinde eksiksiz bir

biitiin’ meydana getirmektedirler.

4. Bu nedenle diziyi olusturan bdliimlerden her biri sona erdiginde, o béliime iliskin

tiim sorunlar ¢oziilmiis olur.
5. Boylece her boliim yeni bir sorunla yepyeni bir baslangi¢ yapabilir.

Dizilerdeki baslica anlagsmazlik ve olay orgiisii, aciklik ve gizlilik arasindaki
gerilimden kaynaklanmaktadir. Fakat dizinin sonunda her sey aciklifa kavusmakta ve
hi¢bir sir sakli kalmamaktadir (Lopate 1976). Ayrica izleme aligkanlig1 yaratmak dizilerin
onemli ozelliklerinden biridir. Televizyon dizleri bagimlilik yaratmak icin ana
karakterlerin ilgingligi, sempatikligi ve ¢ekiciligini etkili bir tanitim araci olarak 6n plana
cikarmaktadir. Nitekim ana yayin kusaginda yayinlanan ve bu konuda basarisiz oldugu
saptanan bir¢ok dizi ilk boliimii gosterildikten sonra yayindan kaldirilmaktadir (Mutlu
1991). Burada o6nemli olan nokta, izleyicilerin dizideki karakterleri gergekmis gibi
algilamalarinda yatmaktadir (Imik 2006). Nitekim Akalin (2009: 56)’mn “Giiniimiizde

dizilerdeki karakterlere 6zenilmekte, onlar gibi davranip, giyinip, konusulmakta, hatta
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onlarin lakaplar1 kullanilmakta, esprileri, hareketleri taklit edilmektedir.” seklindeki ifadesi

bu durumu destekler niteliktedir.
1.1.4.2. Televizyon Dizilerinin Cocuklar Uzerindeki Etkileri

Temelinde kapitalizmin oldugu hizli ve ¢abuk tiiketme kiiltiirii olarak bilinen popiiler
kiiltiire en belirgin 6rnek, her giin bir yenisi eklenen televizyon dizileridir. Bu baglamda
popiiler kiiltiir, televizyon aracilifiyla evlerimize girerek yasantilarimizin igine islemekte
ve toplum iizerinde ciddi etkiler birakmaktadir (Seylan 2008). Televizyon dizilerinin
kilttirel yozlasmaya neden oldugu, gencleri kotii aliskanliklara sevk ettigi, cocuklarin
gelisimine zarar verdigi yoniindeki diistinceler sik sik dile getirilmektedir. (Akalin 2009:

55).

Dizilerde, aile yasantilarinda evlilik disi ¢ocuklarin yaygin olmasi, c¢iftlerin
evlenmeden beraber yasamaya baslamalari, kiirtajin yaygin olmasi, bosanmanin olduk¢a
siradan ve yaygin gosterilmesi gibi sorunlar ortaya cikartilmaktadir (Ramsdell 1973). Ask,
birbirine kavusamayan sevgililer, ihanetler, evlilik dis1 iliskiler, bosanmalar, esler arasi
iletisim sorunlari, ebeveyn- ¢ocuk arasinda yasanan sorunlar, kusak catismasi gibi
konularin c¢esitli senaryolarla ele alindigi televizyon dizilerinde, toplumsal degerlerin
korunmasina yonelik iletiler verilmesine ragmen toplumsal degerlerin énemsenmedigi de
goriilmektedir (Bayramli 2008). Aksam yayin kusaklarinca hala kesfetmek i¢in tehlikeli
oldugu distintilen birgcok sosyal konu serbest¢e giinliitk dizilerde sunulmaktadir (Ramsdell

1973: 301),

Cocuklarin 10 yasina kadar ¢izgi film izleme oraninda artis goriildiigti; 10 yasindan
itibaren de ¢izgi filmin yerini dizilerin aldig1 bilinmektedir (Cesur ve Paker 2007). Fakat
Senyurt (2008: 93)’un “Dizilerin kendine 06zgli anlati yapilar1 ile gercekligi cesitli
bigimlere biiriindiirdigli ve calisma yasami ile bos zaman arasindaki siki bagi orterek,
yanilsamalara dayali bir hayal alemi yarattigi” seklindeki ifadesi goz oniine alindiginda
dizilerin ¢ocuklar tizerindeki etkileri kaygi verici bir duruma doniigsmektedir. Cocuk, dizi
ve filmlerde gordiikleri karakterlerin rol yaptigini fark etse bile, 6zdesim mekanizmas: ile
model aldig1 karakter gibi davranma boyutunda sapkin ve tehlikeli davranislar

sergileyebilir (Ertirk ve Giil 2006).

Medyanin insanlar ve 6zellikle de ¢ocuklar tizerindeki olumsuz etkisini azaltabilmek

icin medya okuryazarligi kavramina biiylik 6nem verilmesi gerekmekte ve iletisim
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ortamindaki en 6nemli giiclin medya okuryazarlifi ve egitim oldugu unutulmamalidir.
Sinifta 6grencilerin medya okuryazarlifi becerilerini kazanmalarina yonelik yapilan
caligmalar 6grencilere gazete, televizyon, radyo, dergi gibi medya kaynaklarindan etkili bir

bicimde yararlanmaya yonelik beceriler kazandirabilir (Deveci 2008: 28).
1.1.5. Medya Okuryazarhg:

Egitim ve medya iliskisi iki boyutta ele alinmaktadir. Birinci boyutta medya,
egitimde yardimci bir arag¢ olarak kullanilmaktadir. Ik ve ortadgretimde, Tarih, Cografya,
Yurt Bilgisi, Tiirk¢e ve Sosyoloji derslerinde gazete ve dergilerde yayimlanan yazilardan,
radyolarda ve televizyonlarda yayimlanan programlardan yararlaniimaktadir. ikinci boyutta
ise medyaya yon veren egilimler ya da ¢ikarlar saptanip 6grencilerde elestirel bir bakis
acist olusturulmasi amaglanmaktadir. Ikinci boyutta 6grencilerin medyanin oyununa
gelmemeleri ve medyay1 degerlendirmeyi 6grenmeleri vurgulanmaktadir (Topuz 2007).
Medya ve egitim iliskisinin ikinci boyutunda, medya okuryazarliginin kendini belirgin bir
sekilde gosterdigi soylenebilir. Cetinkaya (2008: 8) da “Medya okuryazarligi kavrami, bir
ayagini medyanin bir ayagini da egitimin olusturdugu bir kavramdir” ifadesiyle bu noktaya

vurgu yapmaktadir.
1.1.5.1. Tanimlama

Medya okuryazarlifi, yazili ve yazili olmayan farkli formatlardaki (televizyon,
video, sinema, reklamlar, internet vs.) iletilere erisim, onlar1 ¢oziimleme, degerlendirme ve
iletme yetenegi olarak tanimlanmaktadir (Inceoglu 2007: 21). Bu terim, gittikce artan
sayida akademisyen ve egitimci tarafindan elestirel ¢oziimleme siirecine ve kiginin kendi
mesajlarin1 (basil, isitsel, gorsel, ¢oklumedya ile) yaratmayr Ogrenmesine goénderme
yapmak i¢in kullanilmaktadir (Hobbs 2004a: 122). Medya Okuryazarlig: ile ilgili ilk
tanimlamay1 1978’de yapan Finli arastirmaci Sirkka Minkinnen, medya okuryazarliginin
biligsel etik, felsefi ve estetik konulardaki becerileri gelistirmeyi hedef aldiginin altim
cizmektedir (Inceoglu 2007). Thoman (1993: 23), medya okuryazarligma iliskin su

tanimlayici ifadeyi kullanmistir:

Medya okuryazarligi nedir? Her giin televizyon, radyo, gazete ve dergi
hatta reklam yoluyla edindigimiz yiizlerce hatta binlerce mesajin sembol ve
anlamint yorumlama yetenegi gibi... Medya okuryazarligi karar verme ve



18

se¢me, ¢evrende neler olup bittigi konusunda bilingli olma ve sadece pasif
televizyon bagimlisi (kanepe patatesi) olmama yetenegidir.

Medya okuryazarliginin alanmi televizyon, sinema, radyo, miizik, basili medya,
internet ve diger tiim yeni dijital medyay1 kapsamaktadir (Pekman 2007: 44). Medyada
okunan, goézlenen ve isitilen her seyin oncelikle kurgusal oldugunu fark ettirmeyi
amaglayan medya okuryazarligi, medyanin igeriginin dogal olmadigin1 vurgulamakta ve bu
icerigin degistirilebilecegine dikkat ¢ekmektedir (Tirkoglu 2007). Seylan (2008: 9) da,
“Medya okuryazarlif1 terimsel olarak televizyon ekranindan bize yansiyan her kareyi
elestirel bir gozle degerlendirerek, medyanin bize sundugu her bilgiyi dogru kabul

etmemektir” seklindeki ifadesiyle kurgusalliga vurgu yapmaktadir.

Medya okuryazarligi egitiminin hedefi, genglerin ya da yetigkinlerin hayatlarindaki
medya akisin1 durdurmak degildir. Bu medya akisini durdurmak zaten imkansizdir
(Thoman 1993: 24). Medya okuryazarligi dersi, farkindaligin olusmasi ve gelismesi

acisindan bilingli ve elestirel izleyici yaklagimini 6nemsemektedir (Sadriu 2009: 2).
1.1.5.2. Medya Okuryazarhgi

Medya okuryazarlifi kavraminin birtakim kavramlarla i¢ ice oldugu bilinmektedir.
Bu kavramlarin ele alinmas1 medya okuryazarligi boyutlar1 ve 6zellikleri konusuna agiklik
getirebilir. Sekil 1.2°de verilen “Medya Okuryazarhig Iliski Semasi’nda medya
okuryazarlig1 ile ilgili birtakim kavramlar ve bu kavramlar arasindaki iligkiler yer

almaktadir (Mentor 2008: 16):
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Sekil 1.2. Medya Okuryazarhg Iliski Semasi
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Sekil 1.2 incelendiginde, medya okuryazarligi kavramiyla yakin iligkisi bulunan
“elestirel ve yaratict yetenekler ve beceriler’in 6zellikle de iletisim becerilerinde, kisisel
bagimsizlik konusunda ve problem ¢6zmede agikca goriildiigii sdylenebilir. Ayrica medya
okuryazarliginin demokrasi ile iligkisinin “aktif vatandaslik ve katilim1” biinyesinde yer

aldig1 da sekil 1.2°de gortilmektedir.

Sekil 1.2°de okuryazarlik turleri, “okuma ve yazma okuryazarlig1”, “gorsel- isitsel
okuryazarlik” ve “dijital okuryazarlik” seklinde ifade edilmektedir. Sekil 1.2’°de medya
egitiminin hem formal egitimle hem de informal egitimle gerceklestirilebildigi ve aile

egitiminin medya egitimi i¢erisinde biiyiik oneme sahip oldugu sdylenebilir.

Medya okuryazarligi kavrammin “okur” ve “yazarlik” boyutlarindan olustugu
goriilmektedir. Anlama, yorumlama ve elestirme, medya okuryazarli§i kavraminin
“okurluk” boyutunu olusturmaktadir. Medya mesajlar1 iiretme ise medya okuryazarligi

kavraminin “yazarlik” boyutunu olusturmaktadir (Apak 2008). Bir medya mesajinda yer
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alan ¢esitli seviyelerdeki anlamlar1 ortaya ¢ikarmak ve en temel sorulara bile ¢ok cesitli
yanitlar vermek, medya okuryazarligim1 cocuklar icin cazip bir alana dontstiiriirken;
yetiskinler i¢in de aydinlatici bir alana doniistiirmektedir (Jolls ve Thoman 2008). Medya
okuryazarliginin yedi becerisi, Potter (2005: 36) tarafindan su sekilde ag¢iklanmaktadir:

1. Analiz: Mesaj1 anlaml 6gelere ayirma.
2. Degerlendirme: Ogelerin 6nemini kararlastirma.
3. Gruplama: Hangi 6gelerin farkli oldugunu belirleme.

4. Sonug¢ Cikarma (Ttiimevarim): Kii¢iik 6ge gruplarindan sonuglar ¢ikardiktan sonra

gruptaki tiim 6gelerin modellerini genelleme.
5. Sonug: Belirli seyleri agiklamada genel prensipleri kullanma.
6. Sentez: Ogeleri yeni yap1 igerisinde toplama.

7. Soyutlama: Mesajin kendisinden ziyade az sayida kelimelerle kisa, 6z ve dogru

tanim yaparak asil mesaj1 elde etme.

Medya okuryazarligi egitiminin hem formal egitimle hem de informal egitimle
gerceklestirilebilecegi goriilmektedir. Bu noktadan hareketle medya okuryazarliginin
“hayat boyu siiren bir siire¢” 6zelliginde oldugu sdylenebilir. Medya okuryazarliginin
iskeletini olusturan ve her zaman g6z Oniinde bulundurulmasi gereken medya
okuryazarligina iliskin dort temel ilkeyi Thoman (1993: 24), “Medya, ger¢ekligi insa
eder”, “Medya, bilinen teknikleri kullanir”, “Medyadan ticari kazang elde edilir”, “Medya

ideolojiler (distinceler)/ degerli mesajlar igerir” seklinde siralamaktadir.

Medya mesajlart analizine dahil edilmesi gereken kavramlar, su sekilde

siralanmaktadir (Aufderheide 1993: 2):
1. Tim medya mesajlari, kurgulanmistir.

2. Medya mesajlari, ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik baglamlar i¢inde
tiretilir.
3. Mesaj alimlamay iceren yorumlayict anlam-yapma siirecleri, okuyucu, metin ve

kiltlir arasindaki etkilesimden olusur.

4. Medya cesitli iletisim formlari, tiirleri ve iletisim sembol sistemlerini karakterize

eden kendine 6zgii bir dil kullanir.
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5. Medya temsilleri, insanlarin sosyal gercekligi kavramasinda rol oynar.

Yukarida siralanan kavramlardan Natharius (2004: 38)’un “En genel anlamda medya
okuryazarligt medyanin kendimizi, toplumumuzu ve kiiltiirtimiizii etkileme yollarini
anlamaktir” seklindeki ifadesinin 6n plana ¢ikti§i soylenebilir. Giiniimiizde, yazili ve
gorsel isitsel basinin yeni medyaya yonelimi, yeni iletisim teknolojileri, yaygin internet
kullanim1 ve bu konularda gelistirilen yasal diizenlemeler, medya okuryazarligiin egitim

diizeyinde gelismesi gerektigi sonucunu ortaya koymaktadir (Sadriu 2009).

Elestirel diisinme ile medya okuryazarlig:i arasindaki iligkiyi ele alarak ve bu iki
alanin birbiriyle 6nemli diizeyde baglantili oldugunu belirten Feuerstein (1999), medya
okuryazarliginin bir amacinin da, bireylerin medya iletilerine elestirel bakabilmelerini
saglamak oldugunu vurgulamaktadir. Medya okuryazarliginin temelinde elestirel ve
yaratict diisiinme yeteneklerini gelistirmek yatmaktadir. Ayrica s6z konusu bu yetenekler,
demokratik toplumlardaki entelektiiel 6zgiirligiin ve tam anlamiyla vatandaslik gérevini
yerine getirebilmenin de anahtaridir (Jolls ve Thoman 2008). Medya okuryazarliginin ortak

ozellikleri Kellner ve Share (2005: 374- 377) tarafindan soyle siralanmaktadir:

1. Medya iletilerinin hepsi kurgulanmstir (iletinin yapayligina vurgu).

2. Medya iletileri belli kurallar ¢er¢evesinde kendine oOzgii yaratici bir dil
kullanmaktadir (medya profesyonellerine vurgu).

3. Ayni ileti farkli insanlar tarafindan farkli algilanabilir (anlam kaliplarina vurgu).

4. Medyada degerler ve bakis agilar ortiiktiir (kodlanmaya vurgu).

5. Medya iletileri iktidar ve ticari kazang amaciyla olusturulur (ekonomi- politige
vurgu).

Medya okuryazarliginin temel problem alanlar1 ise su sekilde ifade edilmektedir

(Hobbs 1998: 18- 26):

1. Medya Okur Yazarligi Egitiminin Amaci: Muhakeme ve iletisim becerilerini
gelistirme, demokrasi, yurttaglik tutumlarini gelistirme, medya endiistrisi uygulamalarini
yeniden bi¢imlendirme, madde kullanimmi ve siddeti onleme medya okuryazarligi

egitiminin hedeflerinden bazilaridir.
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2. Medya Okuryazarligi Egitiminde Medya Uretimlerinin Yeri: Medya okuryazarlig
dersi igerisinde ogrencilerin medya iiretimi etkinliginde bulunarak medya tiretimlerinin

elestirel tiiketicisi haline gelebileceklerini savunulmaktadir.

3. Medya Okuryazarligi Egitiminde Popiiler Kiltiiriin Yeri: Poptler kiltiiriin
unsurlari, medya okuryazarligi egitimi alan bireylerin iletisimdeki siireglere iliskin
anlayiglarin1 tartigmalart i¢in firsatlar saglayabilir. Fakat bu noktada okullarin popiiler

kiiltliriin degerini azaltma gibi bir gorevi oldugunu da unutmamak gerekmektedir.

4. Medya Okuryazarligi Egitiminde Politik ve ideolojik Giindemin Yeri: Bazi
egitimciler, medya okuryazarligini, elestirel yurttaglarin yaratimini ve radikal demokrasinin

gelisimini saglayabilecek bir alan olarak gormektedirler.

5. Medya Okuryazarlig1 Egitiminin Verilecegi Egitim ve Ogretim Ortamlari: Medya
egitimini en 1yi yayginlastiracak alanlar, okul sonrasi programlar, yaz kamplari, dini egitim
programlari, kiitiiphane ve 6nleme programlari, topluluk-temelli orgiitler ve evde ana baba

rehberligidir.

6. Medya Okuryazarligi Dersi Konularinin Diger Derslere Eklenmesi ya da Kendine
Ozgii Uzmanhg Olan Ayri Bir Ders Olarak Okutulmasi: Medya okuryazarligi dersi
konularinin miifredat icine dagitilmasini1 savunanlar, metinleri sorgulama objeleri olarak
kullanmanin 6nemini vurgulayarak disiplinler arasindaki baglantilar1 degerlendirebilmenin
onemli bir firsat oldugunu o6ne siirmektedirler. Fakat miifredata yayilan bir konunun

sonucunu dogrudan gérmek ve degerlendirmek bazen miimkiin olmayabilir.

7. Medya Okuryazarligi Egitiminde Medya Kuruluslarinin Sorumlulugu: Bazi
cevreler, medya kuruluslarinin, insanlarin medya hakkinda kritik diisiinmelerine yardimci
olma yoniinde toplumsal sorumluluklari oldugunu belirtmektedirler. Baz1 elestirmenler ise,
medya kuruluslan tarafindan gerceklestirilen eylemlerin hiikiimet diizenlemelerine karsi

bir tepki olusturma amacini giidebilecegini belirtmektedirler.

Hayat1 6zetleyen bir ¢ergeve olarak degerlendirilen medya okuryazarligi, uzun yillar
boyunca siireklilik gerektiren, yasam kalitesini tamamen degistiren potansiyel bir beceriyi

ve yetenegi temsil etmektedir (Sadriu 2009: 54).
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1.1.6. Medya Okuryazarhg Nicin Onemlidir?

Medya, geng- yasl herkese farkli 6l¢iide de olsa ulagsmakta, sadece bilgilendirmekle
kalmayip eglendirmekte ve bireyin deger yargilarini, tavirlarini, inanglarim1 degisik oranda
etkilemekte yeniden sekillendirip degistirmektedir (Ozad 2007: 95). Medya okuryazarligi,
medyanin algi ve inaniglar1 nasil siizgecten gecirdigini, popiiler kiltiirii nasil
bicimlendirdigini ve kisisel tercihleri nasil etkiledigini gormekte kisilere yardimei
olmaktadir (Pekman 2007: 44). Medya okuryazarligi, her yasta edinilebilecek bir
aligkanliktir ve medya okuryazarlig: izleyicilere, televizyondaki iletilerin okunmasinda

elestirel bakis acis1 kazandirmaktadir (Seylan 2008).

Cetinkaya (2008), medyanin gercekligi kurgulamasinin medya okuryazari olmay1
gerektirdigini ifade etmektedir. Medya okuryazarligi konusunda sahip olunan bilgi, gergek
diinya ile medya tarafindan insa edilen diinya arasindaki sinir1 fark etmede biiyiik 6neme
sahiptir. S6z konusu medya okuryazarlig1 bilgisi, bireyin medyadan bilgi alma siirecinde
medyanin zararli etkilerini fark etmesinde ve bireyin kendisini medyanin zararl
etkilerinden korumasinda 6nemli isleve sahiptir (Akalin 2009). Medya okuryazarlii,
eglence ve zaman Oldiirme araci olarak tanimlanan kitle iletisim araglar1 ve iletilerinin
Ogrenciler tarafindan bilingli, segici ve etkin birer izleyici bakis acisiyla
degerlendirebilmelerini  amag¢lamaktadir  (Sadriu  2009: 1). Nitekim medya
okuryazarliginin, insanlara ¢evrelerinde olanlarin ve kendilerine “gercek™ olarak sunulan
bilgilerin gergekligini sorgulamalart konusunda elestirel bir bakis ag¢is1 kazandirmasi

nedeniyle 6nemli oldugu savunulmaktadir.

Medya okuryazarligi kavraminin vatandaslik egitiminde de 6nemli bir yer edindigi
bilinmektedir. Bu dogrultuda medyanin toplum iizerindeki etkisi sebebiyle, sorumlu ve
seffaf bir medya kiiltiiriniin ve temsilinin elestirel ve okuryazar yurttasliga bagli oldugu
sOylenegelmektedir (Apak 2008: 15- 16). Galician (2004a: 9) da “Okullarimizdaki ve
toplumumuzdaki medya okuryazarligi egitimi demokratik bir zorunluluktur.” ifadesiyle bu
konuya vurgu yapmaktadir. Medya okuryazarligi kavraminin, bireylerin iletilere erisip
bunlar1 yorumlayabilmeleri ve katilimcr diisiincelerle kendilerini ifade edebilmeleri
acisindan yurttaglik diisiincesi baglaminda, toplumsal ve kiiltiirel katilima dayandirildig:
bilinmektedir (Kejanlioglu, 2007). Gilinlimiizde, vatandaslik ve sosyal calismalarin
Ogretiminde medya egitiminin kritik diizeydeki ©nemi vurgulanmakta ve medya

okuryazarliginda yer alan vatandaslik yaklasimlar1 degerlendirilmektedir (Kubey 2004).
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Televizyonun yarattig1 sanal diinyanin etkilerinden kurtulabilmenin yolunun, elestirel
bakis acisina kavusmaktan gectigini belirten Seylan (2008), medya okuryazarlig
egitiminin her bir birey icin ozellikle de kitle iletisim araglarinin etkisine kars1 korunmasiz
olan ¢ocuklar i¢in gerekli oldugunu 6nemle vurgulamaktadir. Bu sebeple iilkemizde Radyo
Televizyon Ust Kurulu da medya okuryazarligi egitimine yasalarla getirilen diizenlemeler
kadar 6nem vermektedir (Treske 2007: 39). Cocuklarin, medya egitimi ile iletilere elestirel
gozle bakmalari, secici olmalari, bilgiyi dogru yerde aramalar1 ve gerektiginde kendi
mesajin1  olusturabilme becerisini ve aliskanhigini gelistirebilmesi oldukca fazla

onemsemektedir (Ertiirk ve Giil 2006: 47).

Ozetlemek gerekirse, medya okuryazarlig: egitiminin gerekliligini yaratan kaygilar,
poptiler kiiltiirtin olumsuz etkilerinden kaynaklanmaktadir. Medya okuryazarligi egitimi
alan bireylerin elestirel diisiinme, karar verebilme, sorgulama gibi becerilere sahip
olduklar1 duigiiniildiigiinde ve medya okuryazarligi egitiminin aktif vatandaslik bilinci
olusturmada etkili oldugu goéz oniine alindiginda medya okuryazarliginin 6nemi agik¢a

ortaya ¢ikmaktadir (Apak 2008).
1.1.7. Elestirel Diisiinme ve Medya Okuryazarhgi

Elestirel diistinme stireci, bireyin karsilagtigi bilgi ve diisiincelere yonelik dogru
sorular1 sorarak kendi fikirlerini olusturmasi siireci olarak tanimlanabilir (Derelioglu
2004). Elestirel diistinme siirecini Norris (1985), bireyin ne yaptigima ya da neye
inandigina rasyonel olarak karar verme siireci olarak ele almaktadir. Elestirel diisiinme
becerileri kisaca; ifadeleri ¢6ziimleme, ifade edilmemis diistincelerin farkina varma,
Onyargilarin farkina varma, diistincelerin farkli ifade edilislerini arama olarak 6zetlenebilir
(Seferoglu ve Akbiyik 2006: 194). Medyadaki tiim bilgilerin tarafli ya da tarafsiz, olumlu
ya da olumsuz yonlerinin ayrimina varilmasinin temel yolu, elestirel diistinme bi¢iminden

gecmektedir (Kurt ve Kiirtim 2010).

Fanteziyi ger¢ekten ayirma yetenegi, medya mesajlarinin belirli sonlar1 olan yapilar
oldugunu anlamak, medyanin bolgesel/ kiiresel topluluklardaki ekonomik, politik, sosyal
ve kiiltiirel roliinii anlamak, insanin kendisinin ve digerlerinin demokratik haklarin
anlamasi, uzlagsma veya direnis, kiiltiirel kimlik, vatandaglik vs. gibi maddelerle
Ozetlenebilecek bir diistinme bigimi olarak goriilen medya okuryazarligi, bazi elestirmenler

tarafindan bir ‘felsefe’, ‘sonsuz bir siire¢’ ve ‘elestirel bir diisinme bi¢imi’ olarak
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algilanmaktadir (inceoglu 2007). Medya okuryazarligi- elestirel diisiinme iliskisine yonelik
Cetinkaya (2008: 48)’nin su ifadesinin konuya ac¢iklik getirecegi diistintilmektedir:

Medya egitimi konusunda iki temel yaklasimdan soz etmek miimkiindiir:
Korumact yaklasim ve elestirel medya okuryazarligi yaklasimi. Insanlarin
medyanin  olumsuz etkilerine karsi korunmasi: gerektigi inancina gore
sekillenen ilk yaklasim, medya izleyicilerini pasif bireyler olarak
konumlandirmaktadur. Ikinci yaklagim ise, medyann etkilerinin ille de olumsuz
oldugu gibi bir genellemeyi reddetmesi ve “olumlu-olumsuz etki” ayrimini
yapmay: izleyiciye birakmasi agisindan, aktif izleyici vurgusunu one
ctkarmaktadir.

Seylan (2008: 48), “Elestirinin anahtar kelime oldugu medya okuryazarligi
egitiminde amag, sadece Ogrenciyi bilgilendirmek degil, ona elestiri yeteneginin
kazandirilmasidir” seklindeki ifadesinde medya okuryazarliginda elestirel diistinmenin bir
zorunluluk olduguna vurgu yapmaktadir. Pekman (2007), medya okuryazarligi egitiminin
vatandaslara, elestirel diisiinme ve sorun ¢ozme yetenekleri kazandirarak bilginin bilingli
tiketim ve {iretimine katki saglayacagina dikkat ¢ekmektedir. Kutoglu (2007) da, medya
okuryazarligimin  gelistirilmesi icin “analiz etme”, “kiyaslama”, “degerlendirme”,
“elestirme” ve ‘“sentezleme” gibi yeteneklerin kullanilmasinin gerekliligine vurgu
yapmaktadir. Cetinkaya (2008) ise medya okuryazarlifinin medya mesajlarina elestirel
yaklasma, medya dolayimi ile aktarilan egemen diisiinceleri sorgulama, medya iirtinlerinin

yaratilmasi siirecine {ireterek katilma gibi konularda 6n plana ¢iktigina dikkat gekmektedir.

Medya okuryazarligi egitiminin amaci, ergenleri medya iletilerini elestirel olarak
analiz edebilmeleri i¢in donatmaktir (Austin, Pinkleton ve Funabiki 2007: 484). 1990’11
yillardan beri tartisilan medya okuryazarligi kavraminin “elestirel bir ¢oziimleme stireci”
olarak kabul goriildiigi bilinmektedir (Hepkon ve Aydin 2007). Thoman (1993) da medya
okuryazarligini, i¢inde yasadigimiz medya diinyasina yonelik bir diisiince yolu olarak
gormektedir. Elestirel diisiinmenin gelistirilmesiyle baglantili temel alanlardan biri olan
medya okuryazarligi, medya mesajlarinin elestirel karsiliklar vererek tst- biligsel stratejiler
gelistirmeyi hedeflemektedir (Feuerstein 1999). Diger bir deyisle medya okuryazarligi
egitimi, dogru diisiinmeye yonelik bireyler yetistirmeyi amaclamaktadir (Sadriu 2009: 77).

Medya okuryazarliginin, insanlara g¢evrelerinde olanlar1 ve kendilerine “gercek”
olarak sunulan bilgilerin gercekligini sorgulamalari konusunda elestirel bir bakis agisi

kazandirmasi nedeniyle Onemli oldugu bilinmektedir (Cetinkaya 2008). Medya
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okuryazarligi egitimi almis bir bireyin, izledigi her hangi bir programi c¢oziimlerken

elestirel bakis agis1 baglaminda g6z ontine alacagi sorular sunlardir (Seylan 2008: 45):
1. Bu iletiyi kim, hangi amagla diizenlemistir?
2. Hedef izleyici kitlesi kimdir?
3. iletinin konusu nedir?
4. Iletinin altinda yatan anlam ya da iletiyle verilmek istenen mesaj nedir?
5. Tkna yollarindan hangisi kullanilmigtir?
6. Oykiiniin hangi kism1 anlatilmamigtir?

Elestirel bir bakis agis1 ve pratik uygulamalarin éneminin kavranmasini gerektiren
medya okuryazarligi bu anlamda en basit haliyle, medyayr ve medyayla yasami
degerlendirebilme yetenegi olarak goriilmektedir (Cetinkaya 2008). Elestirel medya
okuryazarlig1, okunanlari, dinlenenleri, goriinenleri ayrintili bir bigimde ele almayi
gerektirmektedir. Elestirel medya okuryazari bireyler, medyadaki sinirli bir bilgiyle biiyiik
kitlelerin harekete gecirilebileceginin de farkindadirlar (Kurt ve Kiiriim 2010). Elestirel
diistinmenin medya okuryazarliginin temel bilesenlerinden biri oldugunu ifade eden Yates
(2004)’in de medya okuryazarlig1 egitiminde elestirel diisiinme becerilerinin gelisimine

dikkat cektigi goriilmektedir.
1.1.8. Diinyada ve Ulkemizde Medya Okuryazarhg

Medya okuryazarligi ilk olarak Ingiltere, Avustralya, Giiney Afrika, Kanada ve
Amerika’da gelismis, Hollanda, Italya, Yunanistan, Avusturya ve Isvicre gibi iilkeler
tarafindan da artan bir ilgiyle izlenmistir (Taskiran 2007a: 91). Ulkelerin medya
okuryazarligi ile ilgili goriis ayriliklar iki farkli noktada toplanmaktadir. Kanada, Avrupa
ve Avustralyali uzmanlarin medya okuryazarliginin elestirel, bagimsiz bireyler yetistirmesi
gerektigini vurguladiklar1 goriilmektedir. Hindistan, Brezilya ve Giiney Afrika’daki
uzmanlar ise medya okuryazarligmmin ozgiirlesme, toplumun gelisimi, sosyal adaletin
saglanmast gibi konularda etkili olmasi gerektigine dikkat cektikleri goriilmektedir

(Inceoglu 2007).
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1.1.8.1. Diinyada Medya Okuryazarhgi

Avrupa {ilkelerinde uygulanan medya okuryazarligmin genelde egitsel sistemdeki
geleneklere bagli oldugu goriilmekle birlikte iki tiir yaklasimla kendini gosterdigi
bilinmektedir. Bunlardan Aristokratik yaklasimda medya ve popiiler kiiltiire karsi
diismanvari bir tutum sergilenirken; demokratik yaklagimda ¢ocuklarin kendi baslarina
medyay1 kullanimlari, tercihleri ve tiim bunlardan aldiklar1 zevk 6n plana ¢ikarilmaktadir

(Inceoglu 2007).

Avustralya, Kanada, Japonya, Israil, Latin Amerika, ABD, Ingiltere, Fransa, Belcika,
Yunanistan, Irlanda, Liiksemburg, Hollanda, Avusturya, Portekiz, Isve¢ ve Finlandiya
medya okuryazarlig1 dersine dgretim programlarinda yer verirken Avrupa Birligi’ne yeni
katilan Slovenya, Polonya ve Macaristan’da medya okuryazarligina iliskin pilot

uygulamalar yer almaktadir (Seylan 2008).

Medya okuryazarliginin ABD’deki oOnciisii Edgar E. Dale’nin ‘Gazete nasil
okunmal1?’ sorusuyla dikkatleri medya okuryazarligi tizerinde topladigr goriilmektedir.
ABD’de 1950 ve 1960’larda televizyonun popiilerligini arttirmasiyla birlikte ‘ekran
egitimi’, ‘film calismalari’, ‘medya caligmalar’’, ‘medya egitimi’, ‘iletisim egitimi’
basliklarinda konferanslar diizenlendigi bilinmektedir. Amerika’da medya tiikketimi bir risk
faktorti olarak goriiliirken medya okuryazarligi, bu riski Onleyici bir faktor olarak
algilanmaktadir (Algan 2007). ABD’deki medya egitimi, elestirel olmaktan ¢ok korumaci
diizeydedir ve medya okuryazarligina olan yaklagim sadece gorsel ¢oziimlemelerden

ibarettir (Seylan 2008: 80).

Kanada’da medya okuryazarlig1 hareketinin 1960’larda ‘ekran egitimi’ biinyesinde
baslatildig ve 1999°da medya okuryazarligi dersinin Ingilizce Dil Sanatlar1 miifredatina
alimdig1 bilinmektedir (Inceoglu 2007). Kanada’da 2000 yilinda medya egitimi zorunlu
hale gelmistir. Kanada’da medya okuryazarlig1 dersinin amaci, 6grencilerin elestirel bakis
acist ¢ercevesinde medya metinlerini degerlendirme becerileri kazanmalaridir (Seylan

2008).

Biiyiik Britanya’da medya egitiminin egitim sistemine girmesinde Ingiliz Film
Enstitiisii’niin etkili oldugu sdylenmektedir. Ingiltere, etkili bir medya egitimine sahip
degildir. Ingiltere’de medya egitimindeki gelismeler, medya okuryazarligmin gereksinim

duydugu elestirellikten oldukc¢a uzaktir (Seylan 2008). Fotograf ¢ekme, senaryo yazma,
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web sayfasi dizayn etme, gazete haberi yazma, kamera kullanma gibi pratik medya

uygulamalarmin Ingiltere’de ders programlarinda yer aldig1 goriilmektedir (Algan 2007).

Almanya’da 1970 ve 1980’lerde medya okuryazarligr ile ilgili kuramsal yayimlar
cikmaya baglamis ve 80’lerin 90’larin egitim sistemlerinde medya egitimi biiylik ilgi

uyandirmistir (Tagkiran 2007a: 92).

Fransa’da medya okuryazarlif1 dersi konusunda resmi bir 6gretim programi yoktur.
Oysa Fransa’da medya egitimine iliskin resmi bir 6gretim programi ile daha etkili ve
sistematik bir medya egitimi sunulabilir (Seylan 2008). 1983’te Avusturya’da ilk ve
ortadgretim programlarinda medyanin yer almasina karar kilinmistir. Belgika da ise medya

egitimi 1990’da resmilesti.

Isvigre’de de medya egitiminin biitiin kantonlarda egitim programlarinda yer
almasma yonelik kararlarin 1967’lerden beri dile getirildigi ve Ziirih’teki Pestalozzi
Programi biinyesinde medya okuryazarliginin derinlemesine ele alindigi bilinmektedir.
Italya’da medya egitiminin 70’li yillarda basladig1 ve ilk olarak 500 okulda haftada iki
saatlik uygulamalar gerceklestirildigi bilinmektedir (Topuz 2007).

[rlanda’da yeni medya okuryazarligi egitim programi ilk kez 2000 yilinda giindeme
alindigy goriilmektedir. irlanda’da 2003- 2004 egitim- dgretim déneminde 6gretmen ve
ogrenciler, Ingilizce, Gorsel Sanatlar ve Matematik programi igerisinde medya
okuryazarlii uygulamalarina tabi tutulmuslardir. Medya okuryazarligi egitimine,
[rlanda’da Sosyal ve Kisisel Saglik Egitimi programlarindaki derslerde ve Ingilizce, Gorsel
Sanatlar gibi derslerdeki kazandirilmasi gereken beceriler iginde yer verildigi

goriilmektedir (Apak 2008).

Medya okuryazarligi dersinin, Finlandiya, Norve¢, Danimarka ve Isvec’te
1970’lerden sonra okul miifredatlarma girdigi goriilmektedir (Inceoglu 2007).
Finlandiya’da medya egitimi, dgrencilere elestirel bakis agisini, medyanin anlasilmasini,

farkindalik gibi kavramlarin 6gretilmesini onemsemektedir (Sadriu 2009: 92).

Medya egitimi Finlandiya’da ilkégretim miifredatina 1970’te, lise miifredatina ise
1977°de alinirken; medya egitimi 1980°den beri Isveg’te, 1970°den beri de Danimarka’da
zorunlu ders olarak okutulmaktadir (Taskiran 2007a: 92). Ingiltere, Bel¢ika, Yunanistan,

Irlanda, Liiksemburg, Hollanda, Avusturya, Portekiz, Finlandiya ve Isve¢’te ilkogretim
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oncesi siniflardan itibaren medya okuryazarlifi egitimine degisik seviyelerde yer verildigi

bilinmektedir (Alver ve Giil 2006).

Diinya ¢apinda medya okuryazarlig: ile ilgili 6rgiitlenmeler ise sunlardir (Binark ve

Gencel Bek 2007: 211- 214):

1. Association for Education in Media and Communication (MED): Medya Egitimi

ve lletisim Orgiitil,

2. Association for Media Education in England (AME): Ingiltere’de Medya Egitimi
Orgiitii,

3. Association for Media Literacy (AML): Medya Okuryazarlig1 Orgiitii,
4. Center for Media Literacy (CML): Medya Okuryazarligi Merkezi,

5. European Association for Audiovisual Media Education (EAAME): Avrupa
Birliginde Gorsel ve Isitsel Medya Egitimi Orgiitii.

Diinyanin farkli iilkelerinde ve Tiirkiye’de uygulanan medya okuryazarlig1 derslerine
dair 6nemli aksakliklardan biri medya okuryazarligi uygulamalarin akademik ortamda

yeterince degerlendirilmemesidir (Seylan 2008).
1.1.8.2. Ulkemizde Medya Okuryazarhg

Medya okuryazarligi, kisinin medya bilincini kazanmasinda énemli rol oynamakta ve
okul siralarinda bu bilinci kazanan cocuklar, kitle iletisim araclarint dogru ve etkin
kullanabilmektedirler (Seylan 2008: 9). Algan (2007), tilkemizde reyting kaygilariyla
ticaretlesen kitle iletisim araglarinin yayginlagsmasi ve tniversite 0grenimi goéremeyen
genglerin iilke niifusuna oranla genis bir kitleyi olusturmasi gibi nedenlerden dolayr medya
okuryazarlig1 egitiminin tniversite Oncesinden yayginlastirilmasinin gerekli oldugunu

belirtmektedir.

Egitimin temel gorevinin bireyleri yasama hazirlamak ve bireylerin topluma yararl
bireyler olarak yetismelerine katkida bulunmak oldugu g6z oOniine alindiginda medya
okuryazarliginin ders programlarina alinmasinin giin gectikce artan bir gereklilik oldugu
anlasiimaktadir (Ozad 2007). Fakat medya okuryazarligmin okullarda islenen ders

olmaktan ote, ¢cocugun giinlilk hayatina girmesi gerektigini vurgulayan Seylan (2008),
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medya okuryazarlig1 dersinde, her giin televizyonda 6grencilerce izlenen bir dizinin, ¢izgi

filmin ya da reklam filminin 6grenciler tarafindan degerlendirilmesini 6nermektedir.

Tirkiye’de medya okuryazarligi gegmisi ¢cok yeni olmakla birlikte tilkemizde yapilan
medya okuryazarligi ¢alismalarmin “Milli  Egitim Bakanligi’nin proje kapsaminda
yurittiigli calismalar” ve “Akademik Calismalar” olmak tizere iki grupta yogunlastigi
goriilmektedir. Milli Egitim Bakanligi’nin proje kapsaminda yiiriittiigli caligmalara
verilebilecek en belirgin 6rnek, “Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi’ne ilkdgretim
programlarinda yer verilmeye baslanmasidir. Ulkemizde medya okuryazarligi alaninda
yapilan “Akademik Calismalara” verilebilecek ornek Marmara Universitesi letisim
Fakiiltesi’nde yapilan Medya Okuryazarligi Konferansi’'nda (23- 25 Mayis 2005) 6gretim
elemanlarinin medya okuryazarhigina farkli ongoriiler getirdikleri ve bu alami farkli

yonlerden irdeledikleri bildirilerdir (Taskiran 2007a).

Tiirkiye’de ilk olarak 2003 yilindaki Iletisim Surasinda giindeme getirilen medya
okuryazarligi, 2004 yilinda Eylem Plan1 diizeyinde calisan Medya ve Siddet Calisma
Grubunun sonug raporunda RTUK 6nerisiyle yer almistir (Kurt ve Kiiriim 2010). RTUK,
bu onerisinde medya okuryazarligi derslerinin okutulmasini “Ayrica RTUK medya
okuryazarlig1 dersinin ders programlarina eklenmesi i¢in Milli Egitim Bakanlig1 ile resmi

temaslara baslamistir.” ifadesiyle giindeme getirmistir (Siddeti Onleme Platformu 2004).
1.1.8.2.1. ilkégretimde Se¢meli Medya Okuryazarhig Dersi

[lkogretim ya da ortadgretim siirecinde medya egitimi almaya baslayan cocukta
medyay1 etkin kullanma bilinci daha cabuk gelisecektir (Seylan 2008: 91). Ogretmenlerin,
medya okuryazarligi egitiminin kendi dogasina sadik kalip klasik egitim anlayisina
kaymasini 6nlemek icin su ii¢ soru etrafinda yogunlasmalar1 gerekmektedir (Rogow 2005:
285):

1. Ogrencilere mesajin ne olabilecegini diisiinmelerinde yardimei olacak becerileri

mi sunuyorum, yoksa onlara mesajin ne oldugunu anlatmaya mi ¢alistyorum?

2. Ogrencilere, iyi bir temele dayandirildig: siirece onlarin yorumlarini kabul etmeye
acik oldugumu ifade edebiliyor muyum, yoksa sadece benim yorumumun dogru bakis

acisin1 yansittigi hissini mi veriyorum?
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3. Bu dersin sonunda 6grenciler daha analitik mi olacak, yoksa temelsiz bir sekilde

her seyden daha siiphe eder mi olacaklar?

Medya okuryazarlig egitiminin kendi dogasina sadik kalip klasik egitim anlayisina
kaymasini 6nlemek i¢in kendilerine yukaridaki {i¢ soruyu soran 6gretmenlerin bu sorularin
ilk boliimlerine “evet” cevabi vermeleri gerekmektedir (Seylan 2008: 94). Nitekim diinya
tilkelerinde ve Tiirkiye’de uygulanan medya okuryazarligi derslerinin en biiyiik eksikligi,

ogrencilere elestirel diislince yapisinin verilememesidir

Medya okuryazarligi egitiminin programlarda ayri bir ders olarak mi &gretilmesi
gerektigi, yoksa diger derslerin baglami i¢ine mi yerlestirilmesi gerektigi giliniimiizde
tartisilan bir konudur. Tiirkiye’de medya okuryazarligr egitimi ilkogretim ikinci kademede

ayr1 bir segmeli ders olarak okutulmaktadir.

Ulkemizde ilkdgretim kurumlarinda medya okuryazarligi adiyla uygulamaya konulan
secmeli medya okuryazarligi dersi, medya karsisinda etkiye en acik, en hassas grubu
olusturan ¢ocuklarin, kitle iletisim araglarinin yapisin1 ve isleyisini 6grenmelerini,
kurgulanmis medya icerigini bilin¢li bir sekilde degerlendirmelerini ve elestirel olarak
izlemelerini saglamayr amaclamaktadir (Kurt ve Kiirim 2010: 24). Bu noktada Sadriu
(2009: 1) da medya okuryazarlifi dersinin, cocuklarin saglikli bilgilerle, nitelikli bir
sekilde egitilmesi ile birlikte, segme ve ayirt etme bilincinin kazandirilmasini, dogru yonde

davranig ve diistince degisikligini gelistirilebilmesini amagladigin1 vurgulamaktadir.

Ulkemizde se¢meli ders olarak okutulan medya okuryazarligi dersi, Milli Egitim
Bakanlhig1 ile RTUK {in ortak girisiminin bir iiriiniidiir. RTUK ile Milli Egitim Bakanlig
Talim ve Terbiye Kurulu arasinda 22 Agustos 2006 tarihinde “Ogretim Kurumlarma
Medya Okuryazarhigi Dersi Konulmasma Dair Isbirligi Protokolii” imzalanmis, her iki
kurumun sorumluluklar1 ve gorevleri bu protokolde siralanmustir. “Ilkogretim Se¢meli
Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi” da 31 Agustos 2006 tarihinde MEB Talim
ve Terbiye Kurulu’nda goriisiilerek kabul edilmistir. 2006- 2007 egitim- dgretim yilinda,
Medya Okuryazarligr dersinin okutulacagi bes pilot okul (Adana- Seyhan Dumlupinar
[Ikogretim Okulu, Ankara- Cankaya Ahmet Vefik Pasa Ilkogretim Okulu, Erzurum-
Merkez Barbaros Hayrettin Pasa {lkogretim Okulu, istanbul-Bakirkdy Sehit Pilot Muzaffer
Ersonmez Ilkogretim Okulu ve izmir- Karsiyaka 80. Y1l Metas ilkogretim Okulu), Milli
Egitim Bakanlig1 Talim ve Terbiye Kurulu’nca belirlenmistir. Bu pilot uygulama da gorev

alacak yirmi Sosyal Bilgiler 6gretmeni, Ankara’da 7- 10 Eylil 2006 tarihleri arasinda
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diizenlenen dort gtinlik bir “Egitici Egitimi Programi”na tabi tutulmuslardir (Cetinkaya

2008).

Tium Tirkiye’yi kapsayacak sekilde 25- 28 Haziran 2007 tarihleri arasinda, Milli
Egitim Bakanlig1 Talim ve Terbiye Kurulu'nca belirlenen 103 kisilik 6gretmen grubuna
“Egitici Egitimi Program1” kapsaminda medya okuryazarligi dersine yonelik hizmet ici
egitim verilmistir. Ayrica medya okuryazarlig1 dersinin, iletisim fakiiltelerinden veya basin
yayin yiiksek okullarindan mezun olup, Milli Egitim Sistemi i¢inde sinif 6gretmeni olarak
gorev yapan Ogretmenler ile sosyal bilgiler 6gretmenleri tarafindan okutmalarinda karar
kilmmistir (Cetinkaya 2008). 2007- 2008 egitim- oOgretim yilindan beri medya
okuryazarlig1 dersi, Tiirkiye genelindeki tiim okullarda ilkogretim 6, 7, veya 8. siniflarda

bir defaya mahsus olmak iizere segmeli ders olarak okutulmaktadir.
1.1.8.2.1.1. Medya Okuryazarhg Dersi Ogretim Program

Yapilandirmaci (ingaci) yaklasimla hazirlanan Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim
Programi’nda genel ama¢ ve kazanimlarin yanmi sira bazi temel beceri ve degerlere yer
verilmektedir. Ogrencilerin kazanimlar yoluyla bu beceri ve degerleri elde etmeleri
amaclanmistir. Bu programi basar1 ile tamamlayan 6grencilerden beklenenler su sekilde

siralanmaktadir (MEB ve RTUK 2007: 6):

1. Medyayr farkli acilardan okuyarak yasadigi c¢evreye duyarl, iilkesinin

problemlerini bilen, medyada gordiiklerini aklin stizgecinden gecirecek biling kazanir.

2. Televizyon, video, sinema, reklamlar, yazili basin, internet vb. ortamlardaki

mesajlara ulasarak bunlari1 ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi elde eder.
3. Yazil, gorsel, isitsel medyaya yonelik elestirel bakis agis1 kazanir.

4. Mesajlarin olusturulmasina ve analizine doniik olarak cevap bulmaktan-soru

sorma siirecine dogru bir degisimi giindeme getirir.
5. Bilingli bir medya okuryazari olur.
6. Toplumsal yasama daha aktif ve yapici sekilde katilir.

7. Kamu ve 6zel yayinciligin daha olumlu noktalara tasinmasi noktasinda duyarlilik

olusturulmasina katki saglar.
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Medya okuryazarligi dersinde ‘“gozlem, arastirma, elestirel diisiinme, yaratici
diistinme, iletisim, problem ¢ozme, bilgi teknolojilerini kullanma, girisimcilik, sosyal ve
kiltirel katilim, Tirk¢e’yi dogru ve etkili kullanma becerileri”nin kazandirilmasi

hedeflenmektedir (Arslan, Geng, Kaya ve Azer 2009: 21).

Medya okuryazarligr dersi 6gretim programi ile 6grencilere kazandirilmak istenen

degerler su sekilde siralanabilir (MEB ve RTUK 2007: 7):

Ozel yasamn gizliligine sayg, etik duyarlilik, diiriistlik, sorumluluk, etik
kurallara baghlik, farkliliklara saygi, kiiltiirel mirasi yasatmaya duyarlilik, aile
ici iletisime onem verme, bilingli tiiketim, toplumsal hayata aktif katilim,
bilimsellik, esitlik, yardimlasma, dayanisma, paylasma.
[lkogretimde okutulan se¢meli medya okuryazarligi dersinin {inite, kazanim sayist,

tinite siiresi ve tinitelerin oranlarina iligskin bilgiler Tablo 1.1’de yer almaktadir (MEB ve

RTUK 2007: 9).

Tablo 1.1. Ilkogretim Medya Okuryazarhg Dersinin Kapsami

Uniteler Kazanim Sayilar1  Siire (Ders Saati) Orani1 (%)
Iletisime Giris 2 2 8,0
Kitle Tletisimi 2 2 8,0
Medya 4 7 17,0
Televizyon 3 4 12,5
Aile, Cocuk ve Televizyon 4 9 17,0
Radyo 2 3 8,0
Gazete ve Dergi 4 3 17,0
Internet (Sanal Diinya) 3 6 12,5
Toplam 20 36 100

Secmeli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programu, ilkogretim okullarmin 6, 7
ve 8. simiflarda haftada bir ders saati tizerinden toplam 36 saatlik bir siire 6ngoriilerek
hazirlanmistir. Tlkogretimde okutulan segmeli medya okuryazarlig: dersinin kapsaminda
islenecek konu bagliklart ise sunlardir (http://www.medyaakademisi.gen.tr/makale9.html,

03.01.2010):
1. Tletisime Giris (Iletisim, iletisimin siireci ve dgeleri, iletisim tiirleri),

2. Kitle Iletisimi (Kitle iletisimi, kitle iletisim araclari, iletisim ve kitle iletisim

arasindaki iliski),
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3. Medya (Medya, medyanin baslica islevleri, medyanin ekonomik boyutu, medya ve

etik, medya okuryazarlig1 kavrami, amaci ve yontemi),

4. Televizyon (Etkili bir iletisim araci olarak televizyon, Tiirkiye’de televizyon

yayinciligl, televizyon program tiirleri),

5. Aile, Cocuk ve Televizyon (Televizyon izleme aliskanliklari, televizyonun

olumsuz etkileri, televizyon program analizleri, uyarici simgeler),

6. Radyo (Bir kitle iletisim araci olarak radyo, radyonun olumsuz etkileri, radyo

program tiirleri, radyo program analizleri),

7. Gazete ve Dergi (Gazete ile ilgili temel kavramlar, gazetede haber ve fotografin ve

karsilagtirilmasi, gazete hazirlama uygulamasi, dergi tiirleri ve islevleri),

8. Internet (internetin &zellikleri ve islevleri, internet kullaniminda dikkat edilmesi

gereken hususlar).

Medya Okuryazarlig1 dersi, ilkégretim okullarinin 6, 7 ya da 8. siniflarinda haftada
bir saat okutulacak se¢meli bir derstir. Ders notla degerlendirilmeyecek, sadece karnede
ogrencinin bu dersi aldig1 belirtilecektir (MEB ve RTUK 2007: 15). Boylece bu dersi
segmeli olarak alan ogrencilerin, not kaysindan uzak bir sekilde yaraticiklarini
sergileyebilecekleri soylenebilir. Bu derste goriisme, gozlem, sozlii sunum, performans
degerlendirme, performans 6devi, proje, 6z degerlendirme, akran degerlendirme ve iriin

dosyasi kullanilabilecek bazi 6l¢gme ara¢ ve yontemleridir.
1.2. Problem Ciimlesi

Calismanin problemini, ilkégretim Ogrencilerine verilen medya okuryazarlig
egitiminin, Ogrencilerin televizyon dizilerindeki mesajlar1 algilamalarina olan etkisinin

belirlenmesi olusturmaktadir.
1.3. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, ilkogretim II. kademe Ogrencilerine verilen medya
okuryazarlig1 egitiminin, 6grencilerin televizyon dizilerindeki mesajlar1 algilamalarina olan

etkisini belirlemektir. Bu temel amaca bagli olarak su sorulara cevap aranmistir:

1. Medya okuryazarligi egitimi alan ile medya okuryazarligi egitimi almayan

ogrencilerin televizyon izleme egilimleri nasildir?
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2. Medya okuryazarligr egitimi alan Ogrenciler ile medya okuryazarligi egitimi

almayan 6grencilerin, televizyon izleme nedenleri nelerdir?

3. Medya okuryazarligi egitimi alan Ogrenciler ile medya okuryazarligi egitimi

almayan 6grencilerin televizyonun etkilerine iliskin gorisleri farklilik gostermekte midir?

4. Medya okuryazarligr egitimi alan Ogrenciler ile medya okuryazarligi egitimi

almayan 6grencilerin televizyon yayinciligini bilmeleri arasinda farklilik var midir?

5. Medya okuryazarligi egitimi alan 6grenciler ile medya okuryazarligi egitimi

almayan 6grencilerin televizyon dizilerini izleme egilimleri nasildir?

6. Medya okuryazarligi egitimi alan Ogrenciler ile medya okuryazarligi egitimi
almayan ogrencilerin, izledikleri televizyon dizilerindeki mesajlar1 algilamalar1 arasinda

farklilik var midir?
1.4. Arastirmanin Onemi

Tiirkiye’ nin televizyon izleme siiresi agisindan diinya siralamasinda ilk siralarda yer
aldig1 bilinmektedir. Bilimsel arastirmalar, diizenli olarak 2- 2,5 yasinda televizyon
izlemeye basladigimizi gostermektedir. Ulkemizde cocuklarin ve genglerin televizyon
karsisinda gecirdikleri siirenin boyutu, ¢cocuklar ve gencler i¢in sikintili bir durum ortaya
koymaktadir. Giinlimiizde en ¢ok izlenen televizyon programlar televizyon dizileridir.
Televizyon dizilerinin ¢ocuklarin da televizyon izledigi ana yayin kusagi icerisinde
yayinlanmasi, bu dizilerin ¢ocuklar tizerinde ne gibi etkiler olusturdugu sorusunu akla

getirmektedir.

Bilindigi iizere Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi, MEB ile RTUK’iin ortak
girisimi ile 2006- 2007 egitim &gretim yilinda Tirkiye genelinde bes pilot okulda
okutuldu. 2007- 2008 egitim- 6gretim yilindan itibaren ise Medya Okuryazarlifi dersi
Tirkiye genelindeki tiim ilkdgretim okullarinin 6., 7. veya 8.smiflarinda bir defaya mahsus

olmak tizere se¢meli ders olarak okutulmaktadir.

[Ikogretim II. kademede segmeli “Medya Okuryazarhig Dersi’nin okutulmast,
“Medya Okuryazarligi Dersi’nde yaklasik % 30’luk bir oranda “Televizyon” konusunun
ele alinmasi ve ¢ocuklarin ilkogretim ikinci kademeden itibaren ¢izgi film yerine dizileri
tercih etmeye baslamalar1 g6z oniine alindiginda arastirmanin akademik alanda bir boslugu

doldurabilecegi soylenebilir.
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Bu arastirma, ilkogretim 6grencilerinin elestirel okuryazar olma boyutunda medya
okuryazarligin 6nemini; medya ile etkilesim siirecinde medyayr dogru anlayabilmenin

gerekliligini ortaya koymada dnemlidir.
1.5. Sayithlar

1. Medya okuryazarligr egitimi alan ile medya okuryazarlifi egitimi almayan
Ogrencilere uygulanan medya okuryazarligi dersine yonelik 6l¢me aracina iliskin uzman

kanist gecerli ve giivenilirdir.

2. Deney ve kontrol grubundaki 6grencilerin 6n test ve son test 6lgme araglarina

verdikleri cevaplar, 6grencilerin kendi degerlendirmelerini yansitmaktadir.

3. Calismada, 12 ders saati siiresince uygulanan “Medya Okuryazarligi Dersi

Icerigi”ne yonelik uzman kanisi gegerli ve giivenilirdir.

4. Arastirma i¢in sec¢ilen kontrol ve deney grubu 6grencilerinin sahip olduklar: fiziki
ortamlarmin ve ders ara¢ gereglerinin yeterlilik diizeylerinin esit oldugu ve okul

basarilarinin birbirlerine yakin oldugu goriilmektedir.
1.6. Smirhhiklar

1. Bu arastirma, ilkdgretim 6. sinif 6grencileri ile sinirhidir.

2. Arastirmadan elde edilen veriler, 2009- 2010 egitim- 6gretim yilinda Canakkale il
merkezinden belirlenen Merkez ilkogretim Okulu’nun ilkégretim 6. smifinda dgrenim
goren 20 deney grubu ve Istiklal Tlkogretim Okulu’nun ilkogretim 6. sinifinda dgrenim

goren 20 kontrol grubu 6grencilerinin cevaplart ile sinirhidir.

3. Bu arastirmadan elde edilen veriler, Ilkogretim Medya Okuryazarhign Dersi
Ogretim Programi ve Kilavuzu (2007) nun “Televizyon™ ve “Aile, Cocuk ve Televizyon”
tinitelerinden, Kartal (2007)’m “Ortadgretim 10. Simif Ogrencilerinin Televizyon
Dizilerindeki Mesajlar1  Algilamalarinda Medya Okuryazarligimin = Etkisi”  isimli
calismasindan ve RTUK (2006)’iin “Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi”ndan

yararlanilarak hazirlanan 6l¢gme aracindan elde edilen veriler ile sinirlidir.

4. Arastirmada kullanilan medya okuryazarligi egitiminin igerigi, ilkogretimde
secmeli ders olarak okutulan medya okuryazarlig1 dersinin “Televizyon” ve “Aile, Cocuk

ve Televizyon” {initeleri ile sinirhidir.
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1.7. Tanumlar

Medya Okuryazarh@i: Medya okuryazarlii, biiylik cesitlilik gosteren formlardaki
mesajlara ulagsma, bunlar1 ¢éztimleme, degerlendirme ve iletme yetenegidir (Aufderheide

1993).

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi: Bireylerin kitle iletisim araglarimin
etkisinden kurtularak; bu araglarin bireyler tarafindan vakit gecirme, eglenme, sikinti
giderme gibi bircok ihtiyact karsilama ve doyum saglamak icin kullanmildigina iliskin

diisiincedir (Konukman 2006: 82).

Televizyon Dizisi: Kitle iletisim araclarinda belli bir 6ykii tizerine kurulu, her

boliimde ayni sanatcilarin oynadigi, birbirini izleyen izlencelerdir (Giiz vd. 2002: 106).

Ana Yaymm Kusagr (Prime Time): En cok sayida, en genis demografik ve
sosyoekonomik ozelliklerdeki izleyicinin televizyon izleme igin serbest zamana sahip

oldugu “20.00- 23.00” saatleri arasindaki zaman dilimidir (Mutlu 1991).

Sansasyonellestirme:  insanlarm  mahremiyetine ait iliskileri, —durumlar
alenilestirme, olmayani olmus ya da olacak gibi takdim etme, toplumda iin kazanmis
insanlarin sasirtici ve bilinmeyen yonlerini afis etme vb. bigimlerde isleyen siirectir (Mutlu

1999: 152).
1.8. Ilgili Arastirmalar

Arastirmanin bu boliimiinde, arastirma ile ilgili daha 6nce yapilmis olan yurtici ve

yurtdist ¢calismalara yer verilmektedir.
1.8.1. Tiirkiye’de Medya Okuryazarhg ile Tlgili Yapilmis Arastirmalar

Alayoglu (2007)’nun yaptig1 “Gazetecinin Medya Okuryazari Olabilirligi” adl
calismada, medya aktorii olarak gazetecinin “Medya okuryazarlig1” ¢er¢evesinde ne tiir bir
elestiriye tabi tutulacagi tartisilmistir. Medya okuryazarliginin egitimci icin farkl, gazeteci
icin farkli, seyirci- okurlar i¢in farkli tanimlanmasinin gerekli oldugu belirtilen ¢alismada,
gazeteci icin medya okuryazarliginin bitmeyen bir siire¢ olarak analiz edilmesinin énemli
oldugu vurgulanmistir. Calismada gazetecinin, haber takibini olay iizerinden tekrar haber
olusturma amaciyla degil; olaymm muhataplart tizerinden degerlendirmesinin bir bagka

deyisle haberin empatisinin i¢erisinde kendisini gormesinin gerekli oldugu ifade edilmistir.
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Algan (2007)’mn  yaptigi “Medya Okuryazarligt Alaninda Teorik ve Pratik
Yaklagimlar” adli ¢alismasinda giiniimiizde medya okuryazarligi kavrami ve egitimi,
Bati’daki gelisimi baglaminda incelenmistir. Ayrica ¢alismada 1980’li yillarin sonundan
itibaren bagimsiz bir akademik alan olarak 6énem kazanan medya okuryazarliginin teorik
ve pratik uygulamalar cergevesinde ortaya ¢ikan tartismalar ve sorunlar, Hobbs’un
ozetledigi yedi temel soru altinda Amerika, Ingiltere ve Tiirkiye’den secilen &rnekler
cercevesinde irdelenmistir. Calismada, iilkemizde yalnizca iiniversite bazinda da olsa
tizerinde 6nemle diisiiniilmeye baslanilan medya okuryazarliginin nasil olmasi gerektigi
konusundaki tartismalara zemin hazirlamak istenmis ve Hobbs’un sordugu tiim sorularin

Tiirkiye’deki medya okuryazarlig1 egitimi acisindan anlamli oldugunun alt1 ¢izilmistir.

Altun (2007)’un yaptign “Medya Okuryazarhign Egitimi: Onemi ve Ihtiyaglar” adli
calismada, basta televizyon olmak iizere kitle iletisim araclarinin birey ve toplumun giinliik
yasaminda giderek daha fazla yer isgal etmeye baslamasiyla, bu araglarin bilingli
tiketiminin de tartigmalar arasinda yer edinmeye bagladigi belirtilmistir. Calismada
bireylerin bu araglarin karsisinda edilgen degil, etken ve sorgulayict bir tavir
takinmalarinin  giinimiizde medya yapilanmasi ve isleyisinden kaynaklanabilecek
olumsuzluklarin giderilmesindeki en ©Onemli o6nlem olacagi vurgulanmistir. Ayrica
calismada medya okuryazarlifindan, medyanin {retim yapilanmasi, isleyisi ve igerigi

konusunda bireylerin sorgulayici olmalarini tegvik etmesinin beklenildigi belirtilmistir.

Arar (2007)’m yaptigt “Televizyon ve Gazete Haberlerinde ‘1 Mayis’ Temsilleri:
Bir Medya Okuryazarligi Calismasi1” adli calismada, medya okuryazarlig: siirecinin 6nemli
basamaklarindan biri olan medya metinlerinin analizine yer verilmistir. Televizyon
kanallarinin 1 Mayis 2002 tarihli haber biiltenlerinin ve gazetelerin 2 Mayis 2002 tarihli
niishalarinin séylemsel yapisinin incelendigi bu nitel ¢alismada, toplumsal olaylarla ilgili
bilgilerin, yayin organlarimin politik durusu dogrultusunda parcalandigi ve sansasyona

ugradigl vurgulanmistir.

Cheviron (2007), “Medya Okur- Yazarligi: Erisim Sorunu, Seyirsellesme ve
Sansasyonellesme” adli ¢aligmasinda popiiler kiiltiir {irtinlerinin {iretiminin ve tiikketiminin
hikayelendirmeye, gorsellestirmeye ve sansasyonellige dayandirildigini vurgulamaktadir.
Calismada, kitle iletisim aract ve bilgilendirme islevi arasindaki bagin kopukluguna
deginilmis ve kitle iletisim araglarinin igeriklerinin bilgilendirmeyi degil, eglendirmeyi

amacladig1 vurgulamistir.
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Cinarli ve Yilmaz (2007)’mn yaptigr “Saglik Bilincinin Olusturulmasinda ‘Medya
Okuryazarhigi’nin Onemi” adli galismada, bireylerde saglik bilincinin olusturulmasinda
medya okuryazarliginin 6nemini ortaya koyan saglik iletisimi kampanyalarinin medyada
yer alis1 incelenmistir. Medya okuryazari bir bireyin daha saglikli bir birey oldugunun alt1
cizildigi ¢aligmada, bireylerin medyayr “dogru okuyabildikleri” oranda sagliklari ile ilgili

dogru kararlar verebilecekleri vurgulanmistir.

Hepkon ve Aydm (2007)’'mm yaptigi “Medya Okuryazarligina Politik Bir Bakis:
Medya Okuryazarligi Hareketi” adli ¢alismasinda medya okuryazarligi kavrami ile ilgili
medya okuryazarligini egitim sorunu olarak goren yaklasim ile medya okuryazarligini
politik ve ideolojik bir tercih olarak goren yaklasim arasindaki ayrim ele alinmistir.
Calismada medya okuryazarlifini egitim hareketi olarak degil de toplumsal muhalefet
hareketinin bilesenlerinden biri olarak goren yaklasimlarin daha ¢ok eylemlilik iizerinden
konuya yaklastiklar1 vurgulanmis; bagimsiz medya cabalari, kiiltiirel ¢evre hareketi gibi
cesitli eylem topluluklar1 ve Uluslararas1 Medya Go6zlemevi gibi entelektiiel ¢abalar da bu
duruma oOrnek olarak gosterilmistir. Calismada toplumsal muhalefet hareketinin
bilesenlerinden biri olarak medya okuryazarliginin yeni toplumsal hareketler kategorisi
baglaminda ele alinabilecegi belirtilmis ve medya okuryazarligi kavram ile “yurttas” olma

kimligi tizerinden yeni bir politik 6zne yaratilma ¢abasinin varligina dikkat ¢ekilmistir.

Kartal (2007)’in yaptign “Ortadgretim 10. Simif Ogrencilerinin Televizyon
Dizilerindeki Mesajlar1 Algilamalarinda Medya Okuryazarliginin Etkisi” adli ¢alismada,
medya okuryazarligi egitiminin 6grencilerin elestirel diisiinme becerilerine ve televizyon
dizilerindeki mesajlar1 algilamalarina etkisi ve 6grencilerin medya ve televizyon dizileri
hakkindaki ilgi ve goriisleri arastirilmistir. Kontrol gruplu 6n ve son test deneysel arastirma
modelinin  kullanildig1 ¢alisma, 2006- 2007 egitim- ogretim yilinda Canakkale il
merkezindeki Canakkale Lisesi 10. sinif 6grencileri ile gerceklestirilmistir. Arastirmada
“Medya Okuryazarligi Egitimi’nin, orgencilerde medya mesajlarina karsi farkindalik
gelistirdigi, medya mesajlarina kars1 elestirel bakis agis1 kazandirdigi, televizyon
dizilerindeki mesajlar1 analiz edip, degerlendirme becerisi kazandirdigi sonucuna

ulasilmistir.
Kejanlioglu (2007)’nun yaptignr “Tirkiye’de Medyanin Donilistimii ve Medya
Okuryazarhigi Zemini” adli ¢alismasinda, Tiirkiye’de medya dendiginde ne anlasildigi ve

medya okuryazarliginin gercekten gelistirilebilme olanaklarimin var olup olmadigi
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tartisilmigtir. Calismada Oncelikle medya okuryazarligi tanimimin “erisim”, “analitik
yeterlige sahip olmak”, “medya metinlerini tiretip dagitabilme” ve “katilim” o6geleri
irdelenmistir. Tiirkiye’deki medya ortaminda ‘“Hamamlasma”, ‘“Rakamlasma” ve
“Yasamsal sorunlarin duygusallik ile ‘reel politik’ arasinda salinimi™nin goriildiigiiniin
belirtildigi ¢alismada, elestirel medya okuryazarligim1 gelistirmek i¢in Oncelikle

yasadigimiz hayati sorgulamamiz gerektigi vurgulanmstir.

Kutoglu (2007)’nun yaptign “Medya Okuryazarligt ve Cocuk Egitimi” adh
calismanin amaci, ilk ve orta dereceli okullarda ¢ocuk egitimi ve medya okuryazarlig
konusunda yeni ufuklar agmak, bu konudaki bilgilere 6rneklerle katkida bulunmak ve bu
bilgilerin 6grencilere aktarilmasiin etkili yontemlerini vurgulamaktir. Caligmada medya
okuryazarlig1 konusunda kazanilan bilgilerin kisilerin, kendi deger yargilarmmi kullanip
daha derin anlamlara ulasmalarimi saglayacagi ve bireylerin medyadan daha az
etkilenmelerine yol acacagi belirtilmektedir. Calismada medyanin insanlar ve 6zellikle de
cocuklar tizerindeki olumsuz etkisini azaltabilmek i¢in medya okuryazarligina biiyiik 6nem
verilmesinin gerekliligi vurgulanmakta, medyanin ¢ocuklar1 daha az kontrol altina
alabilmesi i¢in medya okuryazarliginin gelistirilmesi gereken bir yetenek, bir diisiince

bicimi olarak goriilmesinin gerekli oldugu ifade edilmektedir.

Nacaroglu (2007), “Etkin Bir Medya Okuryazarligi Igin Yerel Olanak ya da
Olanaksizliklar” adli ¢alismasinda yerel medyanin i¢inde bulundugu kosullar1 dikkate
alarak etkin medya okuryazarligi i¢in hangi olanak ya da olanaksizliklarla karsilasildigini,
yerel medyanin hedef kitlesini ve etkin medya okuryazarlig1 i¢in malzeme sunan medyay1
degerlendirerek ortaya koymaya c¢alismistir. Yerel medyanin hedef kitlesinin, medyanin
kurbant olmus bir kitle olmanin disinda bir seyler olusturabilmek, bir seyleri
degistirebilmek, en azindan bir etkide bulunabilmek i¢in belli basli donelere sahip
olmasinin gerekliliginin vurgulandig1r c¢alismada, yerel medyanin pek ¢ogunun ticari
kaygilarla, piyasada kar etmeyi amaglayan kiiciik ve orta Olgekli isletmeler seklinde

orgiitlendiklerinin alt1 ¢izilmektedir.

Onal (2007)’m yaptig1 “Medya Okuryazarhigi: Kiitiiphanelerde Yeni Caligma Alan1”
isimli ¢calismanin amaci, medya okuryazarligiin bilgi merkezleri ve hizmetleriyle ne denli
biitiinlestigini ortaya koymaktir. Calismada, belirtilen bu amag¢ dogrultusunda medya
okuryazarligi tanimlanmis, medya okuryazarliginin tarih¢esi ve gelisimi incelenerek

medya okuryazarligimin bilgi hizmetlerindeki 6nemi tartisilmigtir. Betimleme yonteminin
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kullanildig1 aragtirmada, Hacettepe Universitesi Bilgi ve Belge Yonetimi Boliimii
dordiincti siif 6grencileriyle yapilan goriismelerden edinilen veriler degerlendirilmistir.
Calismanin sonucunda, kiitiiphanecilerin medya okuryazarligi programlarinda oOnciiliik

yapmasi gerektigi ortaya ¢ikmuistir.

Ozad (2007)’'m yaptigi “Medya Okuryazarligi ve Yetiskinlerin Ogrenmesi” adli
calismada medya okuryazarligini irdelenerek yetiskinlerle ilgili 6grenme kuramlar
arasinda olan sosyal 6grenme kurami 1s181inda yetiskinlerin medyadan nasil 6grendikleri
aciklanmistir. Calismada, yetiskinlerin ileriki yaslarda medya okuryazarligi konusunda
daha bilingli bireyler olup medyadan 6grenmelerine ve elestirel bir bakis kazanmalarina
yardimci olmada formel egitime ve medyaya diisen gorevler irdelenmistir. Caligmanin
sonu¢ bolimiinde medya okuryazarlii konusunda gerek medyanin gerekse egitim
kurumlariin daha hassas olmalari; egitim kurumlarinin elestirel ve yeniliklere agik, yeni
bilgileri akil siizgecinden geciren bireyler yetistirmeyi hedeflemeleri; egitim kurumlarinin
medyay1 bazi durumlarda bilgi kaynagi ve ders materyali olarak kullanip tartisma
zeminleri hazirlamalar1 Onerilmektedir. Calismada medyanin &gretici mesajlar yoniine
gitmesi, siddetin ve uygunsuz davranislarin 6diillendirilmesinden kaginmasi gerektigi ifade

edilmektedir.

Pekman (2007)’imn  yaptigi “Avrupa Birligi’'nde Medya Okuryazarligi” adh
calismasinda Avrupa Birligi’ndeki medya okuryazarligi girisimleri &zetlenmistir.
Calismada Avrupa Birligi iiye devletleri arasinda 6zellikle Ingiltere, Irlanda ve Iskandinav
tilkelerinde medya okuryazarliginin uzun zamandir tartisilan ve cesitli uygulamalari
goriilen bir konu olmasina karsin, AB kurumsal diizlemine 2000 yil1 sonrasinda girdigi
belirtilmistir. Calismada AB kurumsal bakisi icinde medya okuryazarliginin sadece dijital
teknolojiyi veya bilgisayar ve interneti kullanabilme becerisiyle sinirlandirilmis bir
yaklagim olarak goriilmedigi; hem geleneksel medyay1 hem de yeni medyay1 konu alan ve
kendini “kullanim becerisi”yle sinirlamayan, elestirel bakisa da sahip bir yaklagim olarak

gorildigl vurgulanmastir.

Treske (2007)’nin yaptig1 “Medya Okuryazarligi: Neden Gerekli” adli ¢alismasinda
iilkemizde medya alaninda denetleyici ve diizenleyici kurum olan RTUK’{in ve yasal
diizenlemelerin gerekliliginin yani sira medya okuryazarligi egitiminin de gerekli oldugu
vurgulanmistir. Calismada televizyon izlemenin, bilingli se¢imle yapilan bir edime

donustiriilmesinin  daha kiiciik yaslarda kazanilmasi gereken bir aligkanlik oldugu
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belirtilmistir. Calismada televizyon izleme ile ilgili gelisme ¢agindayken verilecek medya
okuryazarligt  egitimi  sayesinde bireylerin maruz  kaldiklar1 mesaji  nasil
degerlendirebilecekleri konusunda biling sahibi olacaklar1 vurgulanmistir. Ayrica
calismada kendisine sunulan metni/ mesaj1 elestirel bakis agisi ile degerlendirebilen

bireylerin, sivil demokrasinin gelisimi i¢in 6nemli oldugu ifade edilmistir.

Tiirkoglu (2007)’nun yaptig1 “Okuryazarliktan Medya Okuryazarligina: Sifrelerin
Ortakligim1 Aramak” adli calismada okuryazarligin, medya okuryazarligina doniismesi
siirecine, tabiat ve degisim kavramlar1 1s1ginda bakilmasi Onerilmektedir. Calismanin
sonucunda temel egitim olanaklarindan yararlanmamis; yurttaghk haklarindan haberdar
olmayan; toplumu dontstiiriicti 6rgiitlenmeler i¢cinde yer almayan; geleneksel dayanisma
kaliplarin1 yasamin hizmetine kullanmayan; sozli kiiltiirtin incelikli telaffuzunu toplumsal
belleginden diisiiren; diinya ile iliskisini yalnizca televizyon {izerinden yasayan izleyici ve
okuyuculara, medyada goriinenlerin dogal olmadiginin yeniden- yeniden 6gretilmesinin

gerekliligi vurgulanmistir.

Apak (2008)’1n yaptign “Tiirkiye, Finlandiya ve Irlanda Ilkogretim Programlarinin
Medya Okuryazarligi Egitimi Acisindan Incelenmesi” adli ¢calismada, Tiirkiye ile Irlanda
ve Finlandiya egitim programlari, medya okuryazarligt egitimi boyutunda
karsilastirilmistir. Calismada bu ii¢ iilkenin secilmesinde, soz konusu iilkelerin medya
egitiminde oncii oldugu alanyazinla tespit edilmis olmasi, bu iilkelerde medya
okuryazarlig1 programinin ayr1 bir ders, ayri bir tinite ve disiplinleraras: olarak yer almasi
ve bu iilkelerin egitim programlarina ulasilabilirlik dikkate alinmistir. Tiirkiye, Irlanda ve
Finlandiya medya okuryazarligi programlari betimleme modeli kullanilarak incelenmis ve
dokiiman incelemesi yontemi ile medya okuryazarligt merkezlerinin yaymladigi
dokiimanlar yorumlanmistir. Bulgular 1siginda iilkemizde uygulanmakta olan medya
okuryazarhig1 egitimi ile ilgili durum tespiti yapilmis ve bu konuda iilkemizin, Irlanda ve

Finlandiya ile uzlastig1 ve ayrildigi noktalar belirtilmistir.

Cetinkaya (2008)’nin yaptig1 “Bilingli Medya Kullanicilar1 Yaratma Siirecinde
Medya Okuryazarliginin Onemi” adli ¢alisma, medya okuryazarhigi anlayisinin, medya
kullanimin1 daha bilingli ve kaliteli hale getirme ¢abalarinda oynayacagi rol iizerine
odaklanmistir. Bu ¢ercevede calismada, medya okuryazarligi projesinin izleyiciyi tiikettigi
tirlinii ireten sistemin yapisi ve isleyisi konusunda bilin¢lendirme ve tercihlerini kendi

iradesiyle sekillendirebilmesini saglama yolunda ne derece etkili olacagi tartigilmistir.
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Cetinkaya (2008), “Bilingli Medya Kullanicilar1 Yaratma Siirecinde Medya
Okuryazarliginin Onemi” adli ¢aligmasini, medya okuryazarligi egitiminin, orta ve uzun
vadede bilingli medya kullanicilar1 yaratma konusunda etkili bir arag gorevi goriip
gormeyecegini anlama amaciyla yapmistir. Bu calisma kapsaminda yapilan arastirma ile,
Medya Okuryazarlig1 dersinin Ankara’da arastirma kapsamina dahil edilen okullarda ne
kadar ilgi gordugii, derslerin medya okuryazarligini artiracak diizeyde verilip verilmedigi,
bu dersi veren oOgretmenlerin yeterlilikleri ve konuyla ilgili 6gretmenlerin genel
yaklasimlar1 ortaya koyulmustur. Calismada, Medya Okuryazarligi dersinin verildigi
ilkogretim okullarindan dersi veren sekiz 6gretmenle derinlemesine miilakat yapilmis ve
Ogretmenlerin miilakat sorularma verdigi cevaplar 1s18inda, Tirkiye’de Medya
Okuryazarligi derslerinin, projenin amacina ulasmada ne derece basarili oldugu tespit
edilmistir. Calismada, 6gretmenlerle yapilan goriismelerden elde edilen bulgular 1s18inda
Medya Okuryazarligi dersinin islenmesi i¢in gereken materyaller konusunda sikinti
yasandigindan Medya Okuryazarligi derslerinin amaclanan sekilde islenemedigi ifade

edilmistir.

Deveci ve Cengelci (2008)’nin yaptign “Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarindan
Medya Okuryazarligima Bir Bakis” adli arastirma, sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin
medya okuryazarhifiyla ilgili goriisleri belirlemeye ¢aligmaktadir. Arastirmada, nitel
arastirma kapsaminda 20 sosyal bilgiler 6gretmen aday1 ile yar1 yapilandirilmig goriisme
gerceklestirilmis, elde edilen veriler betimsel analiz yaklagimi ile ¢oziimlenmistir.
Arastirma sonucunda oOgretmen adaylarinin medya okuryazarligimi giindemi izleme,
haberleri yorumlama gibi ¢esitli goriislerle acikladiklar1 ve sosyal bilgiler 6gretmen
adaymin bir medya okuryazari olmasi gerektigini belirttikleri goriilmektedir. Ayrica
aragtirma  sonucunda, Ogretmen adaylarmin kendi medya okuryazarliklarim
“Cevremdekilerle haberleri tartisip, yorumluyorum.”, “Gilindemi izliyorum.” gibi
goriislerle acikladiklar1 ve ayni programda Ogrenim goren arkadaslarinin medya
okuryazarlig1 diizeylerinin diisiik oldugunu ifade ettikleri goriilmektedir. Calismada,
ogretmen adaylarinin fakiilte yonetimi tarafindan medya okuryazarligi bilinci

kazandirmaya yonelik ¢aligmalar yapilmasini 6nerdikleri goriilmektedir.

Dogan Kosebalan ve Taskopriili (2008)’niin  yaptigr “Meslek Yiiksek Okulu
Ogrencilerinin Medya Okuryazarligi Kavrami Baglaminda Medyay: Kullanmaya Y 6nelik

Tutumlarmin Belirlenmesi” adli ¢alismanmn amaci, Istanbul Universitesi ve Kiiltiir
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Universitesi Meslek Yiiksekokulu o6grencilerinin, kitle iletisim araglarii medya
okuryazarlig1 kavrami baglaminda kullanip kullanmadiklarini bir bagka ifade ile medyadan
egitim amagh yararlanip yararlanmadiklarini ortaya koymaktir. Calisma, Orneklem
dahilindeki 172 6grencinin biiyiik ¢esitlilik gosteren formlardaki mesajlara ulasma, bunlar1
coziimleme, degerlendirme ve iletme yeteneklerinin gelismesinde kitle iletisim
araclarindan yararlanma diizeylerini ve medya okuryazarlifi konusundaki mevcut
tutumlarin1 ortaya koymustur. Calismada televizyonun, arastirmaya katilan 6grenciler
tarafindan en ¢ok takip edilen kitle iletisim araci oldugu belirlenmistir. Ayrica ¢alismadaki
orneklemin biiyiik ¢ogunlugunun medya tirtinlerini bilingli olarak tiiketmedikleri ve sadece
aligkanliktan dolayr medyayr kullandiklar1 tespit edilmistir. Calismada, Orneklem
dahilindeki 172 o6grencinin, “medyada sunulan gergekligin var olan gerceklikle
celismedigi” ve dolayisiyla “medyanin bireyler iizerinde olumsuz etki yaratmadigr”

seklindeki tutumlara sahip olduklar1 goriilmustiir.

Elma, Ketsen, Dicle, Mercan, Cinkir ve Palavan (2008)’in yaptigi “Medya
Okuryazarhig Egitiminin Yonetici, Ogretmen, Veli ve Ogrenci Goriislerine Gore
Degerlendirilmesi” adli  TUBITAK destekli ¢alismanm, medya okuryazarlig:
uygulamasinin yurt geneline yayginlastirilmas: durumunda karsilasilmasi olast sorunlari
onceden belirlemede ve gerekli 6nlemleri almada, 6gretmenlere verilecek egitimin igerigini
ve kapsamini belirlenmede yol gosterici olacagr ifade edilmistir. Caligmada, 6gretmenlerin,
yoneticilerin ve velilerin medya okuryazarligina iliskin gortislerini belirlemek amaciyla
yart yapilandirilmis goriisme teknigi ile 6grencilerin medya aracglarini izleme egilimleri,
medya okuryazarligi ile ilgili bilgi diizeyleri ve medya okuryazarligi dersine iliskin
tutumlart tespit edilmistir. Arastirma sonucunda; Tirkiye’de genel olarak medyanin
isleyisinde sikintilar yasandigi, medya okuryazarligi dersinin yarar1 ve gerekliligi
konusunda goriis birligi saglandigi, ancak uygulama siirecinde ¢esitli sikintilarin yasandigi

gorilmiistiir.

Karatas (2008)’1n yaptign “Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarlik Diizeyleri”
adli arastirma, 2007- 2008 ogretim yilinda Usak Egitim Fakiiltesi’'nde kayitli Sinif
Ogretmenligi, Tiirkce Ogretmenligi ve Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 6grencilerinden
olusan 560 kisilik 6gretmen adaylar1 tizerinde yapilmistir. Arastirmanin amaci, 6gretmen
adaylarinin goriiglerine gore, Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerini

belirlemektir. Arastirmada, cinsiyet, yas, bolim, 6gretim tiirli, mezun olunan lise, liseden
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mezun olunan puan tiirii, bilgisayar kullanim olanagi, internet kullanim olanagi, gazete
takip edip etmeme, TV kullanim sikliklari, TV kullanim amaglari, internet kullanim
sikliklar1 ve internet kullannm amaglar1 gibi degiskenlerin 6gretmen adaylarinin medya
okuryazarlik diizeylerini ne diizeyde acikladigi incelemistir. Arastirmada Ogretmen
adaylarinin liseden mezun olduklar1 puan tiirleri, bilgisayar sahipligi, internet baglantisinin
olup olmamasi, gazete okumalari, TV izleme sikliklar1 ve Internet kullanim sikliklarmin

O0gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyi tizerinde etkili oldugu tespit edilmistir.

Seylan (2008)’1n yaptigit “Medya Okuryazarligi Ders Uygulamalarinda Diinya
Uzerinde Goriilen Aksakliklar” adli ¢alismasinda 6ncelikle, insan hayatindaki yeri giin
gectikce artan kitle iletisim araglarinin 6zellikle cocuklar ve gencler tizerinde biraktig
etkiler tartisgtlmistir. Fransa, Ingiltere, Kanada, Avusturya, Amerika ve Tiirkiye’de
uygulanan medya okuryazarlig1 derslerinin incelendigi calismada iilkemizde verilen medya
okuryazarlig1 derslerinin korumaci bir anlayisla islendigi ve bu anlayisin topluma bilingli
bireyler kazandirmaktan ¢ok uzak oldugu belirtilmistir. Bilingli bireylerin sahip olmasi
gereken bilingli tiiketici profili, elestirel bakis agisi, degerlendirme, yorum yapabilme ve
yasadig1 topluma katkida bulunabilme gibi 6zelliklerin medya okuryazarligi derslerinde
ogrencilere verilmesinin gerekliligini vurgulayan ¢alisma, 6gretmenlerin yeterli donanima
sahip olmamalari, finansal yetersizlikler, politik giindemlerin derslerde yer almamasi,
popiiler metinlerin derslerde ¢oztimlenmemesi gibi eksiklikleri, tilkemizde medya

okuryazarlig1 derslerinin basariya ulasmasini engelleyen unsurlar olarak gormektedir.

Altun (2009)’un yaptigr “Egitim Bilim Agisindan Se¢meli Medya Okuryazarligi
Dersi Programina Elestirel Bir Yaklasim” adli calismanin amaci Se¢meli Medya
Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi’mi incelemek ve degerlendirmektir. Programin
hazirlanma asamasi goz Oniine alinarak yapilan bu degerlendirmede dersin se¢gmeli olmasi,
konu alani analizi, toplumun ve bireyin ihtiyaglarinin analizi ve programin i¢ tutarlilig
temel inceleme Olciitleri olarak belirlenmistir. Calismadaki inceleme ve degerlendirmeler
sonucunda oncelikle dersin segcmeli olmasinin medya okuryazarligi egitiminin kapsamini
ve etkililigini azalttigi sonucuna vartlmistir. Calisma, mevcut medya okuryazarligi
programinin hazirlanma asamasinda medya okuryazarligi alanindaki ¢alismalar kapsamli
olarak incelenmedigi i¢in konu alan1 analizinin yeterli diizeyde olmadigim
vurgulamaktadir. Calismada, medya okuryazarligi programimin kendi biinyesinde bir i¢

tutarliliga sahip oldugu; ancak medya okuryazarligi cergevesinde bodyle bir sonuca
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ulagsmanin zor oldugu ifade edilmistir. Calisma, tilkemizde medya okuryazarlig1 egitiminin

daha kapsamli ve daha etkili bir sekilde ele alinmas1 ger¢egini ortaya koymustur.

Ankaraligil (2009)’in yaptig1 “ilkogretim 6. ve 7. Smif Ogrencilerinde Medya
Okuryazarlig1 ve Elestirel Diisiinme Uzerine Bir Arastirma” isimli arastirma, ilkogretim 6.
ve 7. smf Ogrencilerinin elestirel diistinme diizeylerinin, medya okuryazarlifi dersi ve
cesitli degiskenler agisindan incelenmesi ve kitle iletisim araglarini kullanma aliskanliklari
acisindan medya okuryazarligi dersini alan ve almayan 6grenciler arasinda bir fark olup
olmadigimin saptanmasi amaciyla yapilmistir. Arastirma sonucunda, dgrencilerin elestirel
diistinme puanlarinin medya okuryazarligi dersini alma degiskenine gore anlaml diizeyde
farklilastigi goriilmektedir. Ogrencilerin kitle iletisim araglarini kullanma aliskanliklari ile
elestirel diisiinme puanlar1 arasinda ve kitle iletisim araglarin1 kullanma alisanliklar ile
medya okuryazarhi§i dersini alma degiskeni arasinda bazi anlamli farkliliklar tespit
edilmistir. Sosyo- demografik o6zellikler agisindan, yas, cinsiyet, smf, gelir diizeyi,
ebeveyn egitim diizeyleri ele alinmis, 6grencilerin elestirel diisiinme puanlarinda bazi

farkliliklar tespit edilmistir.

Aslan (2009)’1in yaptig1 “Medya Okuryazarliginin Gorsel Kiiltiir ve Sanat Egitimi
Ekseninde Coziimlenmesi” adli literatiir taramasina dayali kuramsal- analitik bir inceleme
niteligindeki calismada, medya okuryazarligi kavraminin ve egitiminin gorsel kiiltiir ve
sanat egitimi ekseninde incelenmesini gerekli kilan nedenlerin ortaya ¢ikarilmasi
amaglanmistir. Analiz yetenegi acisindan sanat eserlerindeki gorsel elemanlarin
aralarindaki iligkiyi tespit etmek icin referans gosterilen tasarim prensiplerinin medya
tiretimleri i¢in de gerekli oldugu belirtilen ¢alismada, gorsel kiiltiirin medya ve sanatin
ortak bir catist niteliginde oldugu ifade edilmistir. Calisma, medya tiretimlerinin gorsel
kiiltiirti olusturmada etkili olmasindan dolay: sanat egitimi ile medya tiretimlerinin birlikte
distiniilmesinin gerekliligini ortaya koymustur. Ayrica ¢alismada, medya okuryazarliginin
gorsel kiiltiirtin tiim sanatsal potansiyellerini anlama, degerlendirme, yorumlama, yansitma
ve alimlama siiregleri baglaminda 6nemli pedagojik bir konuma sahip oldugu belirtilmistir.
Sonug olarak ¢aligma, gorsel okuryazarlik, medya okuryazarlifi, gorsel kiiltiir egitimi,
yasam i¢in sanat egitimi ve medya egitimi gibi pedagojik sahalarin ¢agdas sanat egitiminin

yeni dogrultusunu olusturmada etkili oldugunu vurgulamistir.

Elma, Ketsen, Dicle, Mercan, Cinkir ve Palavan (2009a)’m yaptig1 “Ilkogretim 7.
Smif Ogrencilerinin Medya ve Medya Okuryazarligi Dersine Iliskin Tutumlarr” adh
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tarama modeli niteligindeki arastirmanin amaci, Tiirkiye’de medya okuryazarligi dersini
alan ogrencilerin bu derse yonelik tutumlarini belirlemektir. Arastirma, medya
okuryazarlig1 dersini alan 6grencilerin, medya araglarinin kiilttirel ve toplumsal degerlerin
korunmasinda gereken 6zeni gostermedigini, medyanin haber ve bilgi verme islevini etkin
bicimde yerine getirmedigini belirttiklerini gdstermistir. Arastirma sonucunda, 6grencilerin
derste kullanilan materyalleri ve dersle ilgili yapilan sinif i¢i tartigmalar1 yeterli bulduklari,
ancak smif i¢i etkinlikleri ve kullamilan 6gretim yontemlerini yeterli bulmadiklar1 ve
Ogretmenin dersi isleyis bigimini begenmedikleri belirlenmistir. Calismada, 6grencilerin
medya okuryazarlig1 dersinde 6grendiklerini aileleri ve arkadaslariyla paylastiklart ve bu

paylasimin arkadaslar1 ve aileleri tizerinde olumlu etki yarattigi belirtilmistir.

Elma, Ketsen, Dicle, Mercan, Cinkir ve Palavan (2009b)’in yaptigi “Medya
Okuryazarhigi Dersinin Okul Midiirlerinin Goriislerine Goére Degerlendirilmesi” adli
calismada, medya okuryazarlig1 dersinin okutuldugu bes pilot ildeki okul miidiirlerinin
medya okuryazarligr dersine iliskin goriisleri degerlendirilmistir. Calismada, okul
miidiirlerinin medya okuryazarlig1 derisinin gerekliligi konusunda goriis birligi iginde
olduklar1 goriilmistiir. Calismada, katilimcilarin hem kiiresel hem de yerel bazda
medyanin giliclii bir ara¢ oldugunu ve Ogrencilerin medyanin etkileri konusunda
bilin¢lendirilmelerinin gerekli oldugunu ifade ettikleri gorilmiistiir. Calismada okul
miudiirlerinin medya okuryazarligi dersinin nasil islenmesi gerektigi konusunda farkli

gorusler ileri stirdiikleri goriilmustiir.

Kincal ve Kartal (2009)’1in yaptig1 “Medya Okuryazarligr Egitimi” adli ¢alismada
giiniimiizde bireylerin, zamanlarinin biiyiik bir boliimiinii etkisi altina alan medyay1 dogru
okuyup dogru yorumlamalarinin ve medya karsisinda etkin katilimcilar haline gelmelerinin
onemi vurgulanmistir. Calismada medya okuryazarligt kavrami agiklanmig, medya
uygulamalar1 ve medya egitimi farkli boyutlar1 ile irdelenmistir. Caligmada, medya
okuryazarliginin diisiinceleri ifade etme becerilerini gelistirmede, medya mesajlarina karsi
elestirel beceriler kazanmada ve sosyal yasam icerisinde etkin ve katilime1 olmada énemli
bir konuma sahip oldugu belirtilmistir. Farkli tilkelerdeki medya okuryazarligi egitiminin
de incelendigi ¢alismada, diinyada medya okuryazarligi egitiminin yaklasik 40 yillik bir
geemisi oldugu ve farkli iilkelerde farkli yaklasimlarla yer edinen medya okuryazarligi
egitiminin ilkdgretim ve ortadgretim programlarinda ya ayr1 bir disiplin olarak ya da farkli

disiplinler i¢cine entegre edilerek verildigi ifade edilmistir. Calismada medya
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okuryazarliginin 6nemi, “Medya, demokrasi siirecinde etkilidir’, “Medya ile etkilesim
artmaktadir”, “Algilar, inan¢lar ve tutumlara sekil vermede medya etkili olmaktadir”,
“Sanal iletisim ve sanal bilginin 6nemi artmaktadir” ve “Toplumda bilginin 6nemi ve
yasam boyu 6grenmenin gerekliligi one ¢ikmaktadir” seklinde ifade edilen basliklar altinda

aciklanmigtir.

Ozonur ve Ozalpman (2009)’1n yaptig1 “Tiirkiye’de Medya Okuryazarligi Projesi
Uzerine Bir Degerlendirme” adli ¢alismada medya okuryazarligi kavramimin “Elestirel
medya okuryazarlig1” ve “Ticari medya okuryazarlig1” seklinde iki temel yaklagim altinda
incelenebilecegi belirtilmektedir. Caligmada Tiirkiye’de ilkogretim miifredatina se¢cmeli
ders olarak konulmak amaciyla MEB ve RTUK tarafindan gelistirilen projenin ticari
medya okuryazarliginda anilan unsurlarla ortiistiigi ifade edilmekte ve dolayisiyla
Tiirkiye’de uygulanan medya okuryazarlig1 projesinin ticari medya okuryazarlig: yaklagimi
altinda anilabilecegi ifade edilmektedir. Sonu¢ olarak calismada medya okuryazarligi
projesinin, elestirel medya okuryazarligi yaklagimmin 6zellikle tizerinde durdugu
medyanin mevcut yapisi, sahiplik iliskileri, mesajlarin ne amacla olusturuldugu vs. gibi
konularda ogrenciyi kapsamli bir sekilde bilgilendirmeye yonelik olmadiginin alti

cizilmektedir.

Sadriu (2009)’nun yaptif1 “Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi Alan Ilkogretim
Ikinci Kademe Ogrencilerinin Ders Sonu Ciktilarina Yénelik Bir Pilot Arastirma” isimli
calismada, kitle iletisim araglarmin islevleri ve medya iletileri konusunda cocuklarin
egitilerek bilinglenmesi acisindan yeni bir okuryazarlik anlayis1 olan “Medya
Okuryazarlig1” egitiminin olduk¢a onem tasidigi ifade edilmektedir. Arastirma, medya
okuryazarlig1 dersinin segmeli olarak verildigi Istanbul Pilot Ilkégretim Okulunda, 6grenci
merkezli bir alan ¢aligmasi seklinde uygulanmistir. Calismada medya bilincine, dersin
uygulanis ve igerigine yonelik 6grenci tespitlerinden hareketle, 6grencilerin kitle iletisim
araglarma yonelik bilgilerine, medyay1 kullanim amaglarina, medya okuryazarligi dersine
ve bu dersin c¢iktilarina yonelik verilere ulasilmistir. Calisma sonucunda elde edilen
verilerde, medyanin genel anlamda oldukga etkili bir iletisim aract olduguna dair tespitlere
ulasilmis ve 6grencilerin geleneksel ve yeni medya tirlinlerini bilgi edinme ve eglence

amagch kullandiklar1 goriilmiistiir.

Tutkun, Sahin ve Kincal (2009)’'mn yaptign “Smif Ogretmeni Adaylarmin Medya
Okuryazarlig1 ve Medyadaki Siddet Hakkindaki Tutum ve Gériisleri” adli ¢alismada, 2007
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yil1 itibart ile ilkogretim ikinci kademede se¢imlik ders olarak okutulmaya baslanmasi ile
birlikte giindeme gelen medya okuryazarligi konusunun artan énemine vurgu yapilmistir.
Calismada Medya Okuryazarligi dersinin sosyal bilgiler 6gretmenleri tarafindan
okutuldugu fakat mevcut Ogretmen yetistirme programlarinda medya okuryazarligina
ilisgkin bir ders veya igerik bulunmadigi ifade edilmistir. Calisma, gelecekte medya
okuryazarlig1 ile ilgili igerigi okutacak veya dersleri igerisinde ele alacak olan sinif
O0gretmeni adaylarinin; medya okuryazarligina iliskin genel tanimlamalarini, medya
okuryazarlig1 egitimine iliskin genel tutumlarmi ve medyadaki siddete karst genel

tutumlarini belirlemek amaciyla yapilmstir.

Yazgan ve Kincal (2009)in yaptign "Egitim Fakiiltesi Ogrencilerinin Medya
Okuryazarlik Diizeyleri, Demokrasi Algilar1 ve Dogmatik Diistince Bigimleri Arasindaki
Ilisgkinin Incelenmesi" isimli ¢alismann amaci, {iniversite ogrencilerinin medya
okuryazarlik seviyeleri, demokrasi algilar1 ve dogmatik diistince bigimleri arasindaki
iliskiyi ortaya koymaktir. Calisma, 2008- 2009 giiz doneminde, Canakkale Onsekiz Mart
Universitesi Egitim  Fakiiltesi’'nde 6grenim  gérmekte olan 397 6grenci ile
gergeklestirilmistir. Calismada veri toplama araci olarak elestirel medya okuryazarligi
Olcegi, demokrasi algist 6lgegi ve dogmatizm o6lgegi kullanilmistir. Calismada verilerin
analiz edilmesi sonucu, tiniversite 6grencilerinin elestirel medya okuryazarlik 6lcegi ile
demokrasi algis1 dlgegi ve dogmatik diisiince 6lgegi toplam puanlari arasinda anlamli bir
iligki oldugu tespit edilmistir. Calismada televizyon izleme aliskanligi, gazete okuma
alisgkanlhigi ve simif degiskenine gore Ogrencilerin elestirel medya okuryazarligi olgegi
ortalama puanlar1 arasinda anlamli farkliliklar oldugu, cinsiyet degiskenine gore elestirel
medya okuryazarlifi Olcegi ortalama puanlari arasinda anlamli bir fark olmadigi,
demokrasi algis1 6lgegi ortalama puanlari ile dogmatik diisiince 6lgegi ortalama puanlari

arasinda ise anlamli farkliliklar oldugu bulunmustur.

Eker ve Aslan (2010)’mn yaptig1 “Gorsel Kiiltiir ve Medya Okuryazarlhigi: Sanat
Egitiminin Kamusal A¢ilim1” adli ¢alismada sanat egitimi ile medya iiretimlerinin birlikte
diistiniilmesinin geregi tartisilmistir. Calismada, medya okuryazarligimin gorsel kiltiiriin
tiim sanatsal potansiyellerini anlama, degerlendirme, yorumlama, yansitma ve alimlama
stiregleri icinde 6nemli pedagojik bir konuma sahip oldugu vurgulanmistir. Calismada,
sanat egitiminin kamusal acilimini saglayan faktor olarak da dikkat ceken medya ve medya

tiretimlerinin, kitle kiltiirii egilimleri agisindan sanatsal motivasyonlari etkileyebilecek
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potansiyellere sahip oldugu ifade edilmistir. Bu baglamda ¢alismada, gorsel okuryazarlik,
medya okuryazarligi, gorsel kiiltiir egitimi, yasam i¢in sanat egitimi ve medya egitimi gibi
pedagojik sahalarin birbirleriyle etkilesimli olarak cagdas sanat egitiminin yeni yapisini
olusturduklar1 ifade edilmistir. Calisma, sanat egitiminin artik bir gorsel kiiltiir egitimi
ekseninde konumlanmasimi ve medya endistrisi ile etkilesim halinde kurgulanmasi

geregini bir problem olarak ontimiize sermistir.

Kurt ve Kiirim (2010)’tin yaptigi “Medya Okuryazarligt ve Elestirel Diisiinme
Arasindaki liski: Kavramsal Bir Bakis” adli ¢alismada medya okuryazarlig: ile bireyin
medya mesajlarin1  dogru anlayabilmesine olanak saglayacak medya bilincinin
olusturulmasinin ve elestirel bir bakisla medya kiltlirtinii ¢oziimleyen bireylerin
yetistirilmesinin amaglandigi ifade edilmistir. Calismada medya okuryazarlig ile elestirel
diistinme arasinda bir¢ok ortak 6zelligin oldugu vurgulanmistir. Bu baglamda ¢alismada,
medya okuryazarligi ile elestirel diistinme arasindaki iligki, literatiire dayali olarak

irdelenmis ve konuya genel bir bakis a¢is1 kazandirilmaya ¢alisilmistir.

Gencel Bek (2011)’in yaptig1 “Medya Okuryazarligi ve Cocuklar: RTUK ’iin Medya
Okuryazarhigi Calismalarima Elestirel Bakis” adli ¢alismada, ¢ocuklarin medya
okuryazarlig1 tizerine korumaci yaklasimdan elestirele uzanan bir hat i¢cinde kuramsal
perspektifleri kisaca tamitilmistir. Calisma, ders programi, ders malzemeleri ve web
sitesindeki bilgi ve degerlendirmelerden yararlanarak RTUK’{in medya okuryazarlig1
calismalarini elestirel bir yaklasimla degerlendirmisti. RTUK’iin medya okuryazarl
calismalar1 ile MEB’in ders kitaplarindaki ortak sorunlara dikkat g¢ekilen g¢alismada
egitimde temel vurgunun yurttaghk bilinci ve sorumlulugunun gelistirilmesine ve

desteklenmesine yapilmasi 6nerilmektedir.

Oktay (2011)’m yaptigi “Cocuk Haklar1 Kiltirtinin Gelisiminde Medya
Okuryazarlign Dersinin  Onemi” adli ¢alismada medyanin sosyal hayatin &nemli
aktorlerden biri oldugu ve modern diinyada pek c¢ok insanin sosyal yasama medya
araciligiyla katildigr ifade edilmistir. Calismada kitle iletisim araglarinin hak temelli bir
toplum yapisinin olusumunda ve demokrasinin kurumsallagsmasinda daha etkin bir rol
oynayabilecegi ifade edilmistir. Medya okuryazarligi egitiminin yasam boyu siiren bir
siire¢ oldugundan hareketle sorumlu, katilimci, elestirel ve hak arayan bireylerin

olusumuna nasil bir katki saglayabileceginin tartismaya ac¢ildigi calismada, medya
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okuryazarliginin c¢ocukluktan baslayarak vatandaslarin toplumsal tartismalari anlayan,

katilan ve karar verebilen bireyler haline gelmesini hedefledigine dikkat ¢ekilmistir.
1.8.2. Yurtdisinda Medya Okuryazarhg ile Ilgili Yapilmis Arastirmalar

Graham (1989)’1n yaptig1 “Media Literacy and Cultural Politics” isimli ¢alismasinda
iki medya triinii (ask filmleri ve televizyon haberleri) analiz edilerek medya okuryazari
kisilere yonelik tiriinler tartismaya acilmistir. Calismada ticaret, kurum ve ideolojik olarak
kesisen bir yapiya isaret eden kadin asklarinin hayati sosyo-kiiltiirel problemleri giin
yuziine c¢ikardigr ifade edilmistir. Ayn1 zamanda ¢alismada, okuryazarlik boyutunda
tiretilebilecek haberleri yaymak i¢in televizyon haber programlarinin giicti hakkindaki fikir
ayriliklart da degerlendirilmistir. Calismada yetiskinlerin medyanin yarattig1 gercekligin
etkisinden kurtulmast on sartiyla medya okuryazarligimin kiltiirel bir tir olarak

desteklenmesi 6nerilmistir.

Hobbs (1998)’un yaptig1 “Medya Okuryazarligi Hareketinde Yedi Biiyiik Tartigma”
adli calismada, Amerika Birlesik Devletleri’nde medya okuryazarligi egitimini, okul i¢inde
ve disinda, ilk ve orta dereceli okul 6grencileri iizerinde uygulayan ¢esitli egitimci, eylemci
ve akademisyen gruplari arasinda hala siiregelen tartismalarin altinda yatan sorunlardan
bazilar1 gozden gegcirilmistir. Calismada belirlenen yedi soru, tartisilan biitiin konulari
kapsamamaktadir. Fakat calismada belirlenen biiyiik tartisma konular1 uygulayicilar i¢in
var olan sorgulama alanini belirlemektedir. Cesitli egitim felsefelerine iliskin bir sorun
orneklemi olarak, soz konusu c¢aligsmada belirlenen “biiylik tartigmalar” temelde, agikca ya
da gizil olarak medya hakkinda ya da medyayla egitim yapan egitimcilerin simnif

uygulamalarina yon veren g¢ergeveleyici sorularina 1sik tutmustur.

Feuerstein (1999) yaptig1 “Media Literacy in Support of Critical Thinking” isimli
calismada, medya okuryazarhigi egitiminin Kuzey Israil’deki 10- 12 yas araligindaki
Ogrencilerin elestirel diisiinme becerilerine etkisi incelenmistir. Arastirma sonucunda;
medya okuryazarlifi egitimi alan Ogrencilerin medyay1 analiz becerilerinin medya
okuryazarlig1 egitimi almayan ogrencilere gore anlamli farklilik gosterdigi, akademik
basar1 diizeyi dusiik ogrenciler ile akademik basari diizeyi yliksek 6grenciler arasinda
elestirel diistinme ve analitik becerilerin kazanimi siirecinde akademik basar1 diizeyi

yiiksek 6grencilerin kazanimlara daha kolay ulastiklari, medya okuryazarligi egitimi alan
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ogrencilerin yasanti deneyimlerinin daha da arttigi ve medya okuryazarlig1 egitimi alan

ogrencilerin medya okuryazarligi becerilerini ¢esitli alanlara transfer ettikleri gortilmustiir.

Livingstone (2003)’nin yaptig1 “The Changing Nature and Uses of Media Literacy”
1simli ¢alisma, bilgi ve iletisim teknolojisinin daha fazla modern diinyanin merkezine
yerlesmesinin gerekliligine vurgu yapmaktadir. Bu calisma “Medya okuryazarligi; ulagma,
degerlendirme, inceleme ve farkli iceriklerde mesajlar yaratma yetenegidir.” seklinde ifade
edilen bir tanimla baglamaktadir. Calismada, hem bilimsel hem de resmi kaynaklarda
medya okuryazarlig1 igeriginin, internet ve diger yeni medya ¢esitlerinde yazili ve gorsel-
isitsel medyanin geleneksel bakis agisindan yayildigr ifade edilmektedir. Bu yilizden de
calismada, okuryazarligin igerigi kendi i¢inde tartismali olsa da okuryazarligin yeni
tiirlerine (bilgisayar okuryazarligi, internet okuryazarligi, siber okuryazarlik vb.) artan bir
ilginin var oldugu belirtilmistir. Calisma, giinlimiiz makalelerinde kamuya, siyasilere ve
bilim insanlarina siirekli sorulan “Medya okuryazarlig1 nedir? Medya okuryazarligi nasil
degisir? Medya okuryazarliginin kullanim alanlar1 nelerdir?” seklinde ifade edilen {i¢

soruya dikkat cekmektedir.

Schwarz (2003)’in “Renewing The Humanities Through Media Literacy” adli
calismada oOzellikle okullarda derslerin medya destekli verilerek daha anlamli hale
getirilmesi gerektigi vurgulanmis; medya araciligr ile pek c¢ok konunun medya ile
iligkilendirilerek daha anlamli ve yararli hala gelebilecegi ifade edilmistir. Calismada,
medyanin giinimiizde her alanda karsimiza ¢iktigi, siyasetten tarihe, kadin erkek
iligskilerinden internetin diinya kiltiiriine katkisina ve etkisine kadar pek ¢ok konuda 6n
planda oldugu belirtilmistir. Calismada, medyanin sadece gercegi yansitmadigi, ayni
zamanda gergegin ortaya ¢ikmasina yardimci oldugu ve medya okuryazarliginin ¢agdas

insanlik egitiminde 6nemli role sahip oldugu ifade edilmistir.

Berg, Wenner ve Gronbeck (2004)’in yaptigi “Media Literacy and Television
Criticism: Enabling an Informed and Engaged Citizenry” adli ¢caligma, medya igeriginin
yine medya elestirisiyle anlasildiginda giiclendigini vurgulamaktadir. Calismada 6ncelikle
1950’lerin basindan Aspen Enstitiisiiniin 1992°deki medya okuryazarlig1 ¢agrisina kadar
olan siirecte televizyonla ilgili gelismeler kisaca incelenmistir. Daha sonra ¢alisma, birkag
farkli ttirde televizyon elestirisini ele almistir. Calisma, elestirinin temiz bir medya
okuryazarlig1 Gtesinde vatandaslik yetkisi ve uzlagsmasi saglamak i¢in bir ara¢ oldugunu

orneklendirmede genel bir bakis sunmustur. Sonug olarak ¢alisma, medya elestirisindeki
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ahlaki nabzi yoklamakta ve toplumu demokratiklestirmek icin okuryazar ve sorgulayan
vatandaglarin ahlaki degerleri televizyonda nasil sunabileceklerini toplumdaki iletisim

kanallar1 tizerinden degerlendirmistir.

Considine (2004)’nin yaptigr “If You Build It, They Will Come: Developing a
Graduate Program in Media Literacy in a College of Education” adli ¢alismada tiniversite
medya okur-yazarlig1 icin mezuniyet programi gelistirme konusu ele alinmistir. Sosyal
yapilandirmaci 6gretim modeli baglaminda tiniversite egitiminden mezuniyet programinin
nasil ¢ikacagi ve medya okuryazarliginin diger tiniversite kademelerinde hangi sekilde
desteklenip ve onlara nasil entegre edilecegi tartisilmistir. Calismada 6grencilerin mizahi

yorumlarini da iceren goriislerinden faydalanilmistir.

Galician (2004b)’mn  yaptig1 “Introduction: High Time for "Dis-Illusioning"
Ourselves and our Media: Media Literacy in the 21st Century, Part II: Strategies for the
General Public” adli ¢alismada iinliilerin diinyasinin bireyleri icine ¢ektigi ve ‘reality
show’larin gercekg¢iligini kaybettigi ifade edilmistir. Calismada ailelerin diistinmeden
Disney’e her zaman giivenebilecekleri belirtilmistir. Calismada yetiskinlerin medya
okuryazarliginin sadece ¢ocuklara yonelik olduguna dair bir yanilgiya sahip olduklari ifade
edilmistir. Calismada bir¢ok yazili ve elektronik medya tiiketicisinin medyanin kullanimini

bile medya okuryazarligi baglaminda diistindiikleri belirtilmistir.

Hobbs (2004b)’un yaptig1 “A Review of School-Based Initiatives in Media Literacy
Education” isimli c¢alismada, Ogretmenlerin K-12 siniflarindaki Medya Okuryazarlig
egitimini uygulamadaki giidiilenmislikleri incelenmistir. Calismada, Teksas, Maryland ve
New Mexico’daki Medya Okuryazarligi girisimleri ele almmistir. K-12 simiflarindaki
popliler medya kullannminin kamudaki bazi endiselerinin degerlendirildigi calismada,

gelecek arastirmalar i¢in Onerilerde bulunulmustur.

Hundley (2004)’in yaptig1 “A College Professor Teaches a Fourth-Grade Media
Literacy Unit on Television Commercials: Lessons Learned by the Students- And by the
Teacher” adli etnografik tarzdaki ¢alismada 4. siif 6grencilerine verilen medya egitimi
deneyimleri belli siraya konulmaktadir. Calismada yer alan dort giinliikk ders planinin,
televizyon ticaretinin yaradilisi gibi medya estetiginin de 6grencilerin daha elestirel birer
medya takipgisi olmalarin1 ve daha iyi medya okuryazarligi yetenekleri kazanmalarini
hedefledigine vurgu yaptig1 goriilmektedir. Calismadaki dort gilinliikk ders, seyircilere

uyumun 6nemini anlatmakta ve dgretimin iki yollu bir siire¢ oldugunu hatirlatmaktadir.
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Kubey (2004)’in yaptig1 “Media Literacy and the Teaching of Civics and Social
Studies at the Dawn of the 21st Century” isimli ¢alisma, vatandaslik ve sosyal ¢alismalarin
ogretiminde medya egitiminin kritik diizeydeki onemini tartismaya a¢cmakta ve medya
okuryazarliginda vatandaslhik yaklasimlarin1 degerlendirmektedir. Calisma, temsili
demokrasilerde kisilerin yazili medyanin otesinde tiim ileri diizey medya kanallar
hakkinda egitilmeleri gerektigini tartigmaktadir. Ayn1 zamanda ¢aligsma, Birlesik devletler
medya egitim kurumunun diger iilkelerle de isbirligi yapmasi ve Birlesik Devletlerdeki 50
eyaletin miifredatinda medya okuryazarligina yer verilerek 6gretmenlere 6grencilerin daha

cok medya okuryazari olmalar1 konusunda yaptiklari ¢agri tartigilmistir.

Livingstone (2004)’nin yaptigt “Media Literacy and the Challenge of New
Information and Communication Technologies” isimli c¢alismasinda medya
okuryazarligmin tanimi, degisimi ve okuryazarligin kullanim sekilleri ele alinmistir.
Calisma sonucunda, medya okuryazarligi kavraminin tarihsel ve kiiltiirel olarak {i¢ siire¢
ile iliskili oldugu ortaya atilmistir; 1)bilgi, kiiltiir ve degerlerin sunumunda materyaller ve
kiltiir, 11) toplumda yorumlama beceri ve yeteneklerinin gelistirilmesi ve 1iii) bireylerin
bilgiyi kullanmalar1 ile okuryazar olmalarim1 saglayan, bilgi cagimin en biiyilik
endiselerinden biri olan dijital ucuruma engel olma ve bireyleri demokrasi i¢in etkin

katilimc1 olmalarini saglamasi.

Natharitus (2004)’un yaptig1 “The More We Know, the More We See: The Role of
Visuality in Media Literacy” adli ¢alismada giiniimiiz medyasindaki tiim bilgilerin
televizyon, film veya internet ile gorsel olarak aktarildigi belirtilmektedir. Bu sebeple
calismada, medya okuryazarligindaki gorsel alginin dogrusal algi stirecinden holistik algi
siirecine gecisi anlamada biiyiik 6nem tasidigr ifade edilmektedir. Calismada bir medya
okuryazarinin gorsellik ve medyanin bilgiyi nasil aktardigi gibi konularda egitilmesinin
gerekli oldugu vurgulanmistir. Calismada “Ne kadar bilirsek o kadar goriiriiz ve bir o kadar
daha onemli gercek; goriilmeyen, goriilen kadar onemlidir.” anlayisinin benimsenmesi

tizerinde durulmustur.

Potter (2004)’in yaptig1 “Argument for the Need for a Cognitive Theory of Media
Literacy” adli ¢calismada medya okuryazarliginin sadece okullarda, ailelerde veya medya
endistrisinde yer almadig1 vurgulanmistir. Calismada medyanin dogasi hakkinda bireyleri
egitmenin yetersiz oldugu belirtilmekte ve medyadaki zararl igeriklerin tahrip giicii

tartisilmaktadir. Calismada medyaya maruz kalmanin 6zel karakteristiklerine odaklanilmig
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ve insanlarin iletileri nasil siizdiigii, nasil anlamlandirdig1 aciklanarak ‘Anlam Teori’sine
gu, gl a¢

olan ihtiya¢ giindeme getirilmistir.

Rogow (2004)’un yaptig1r “Shifting From Media to Literacy: One Opinion on the
Challenges of Media Literacy Education” isimli c¢alismada son yillarda Birlesik
Devletlerde medya okuryazarliginin nasil degistigi ele alinmis ve c¢alismanin tartisma
sahas1 medya vurgusundan medya okuryazarli§i vurgusuna kaymistir. Calismada sonug
olarak uygulamada medya okuryazarliginin bir ideolojik ya da siyasi hareketten ¢ok egitici

bir yoni oldugu anlasilmistir.

Thoman ve Jolls (2004)’un yaptig1 “Media Literacy- A National Priority for a
Changing World” adli ¢alismada kiiresellesen diinyada medya ve teknoloji bagmin
giiclenmesi ile diinyay1 ve egitimin temel esaslarini kavrama yollarimizin da degistigi ifade
edilmistir. Calismada ¢ocuklar, gencler ve yetiskinlerin ¢oklu medya diinyasinin imgelerini
elestirel bir sekilde anlayabilmeleri i¢in ©6zel c¢aba sarfetmeleri zorunda olduklar
vurgulanmistir. Ayrica ¢alismada medya okuryazarligr egitiminin 21. ylizyilda vatandaslik,
1s ve yasam icin gerekli olan yeni okuryazarlik egitiminin temelini olusturdugu ifade
edilmistir. Sonug olarak ¢alismada medya okuryazarlig1 egitiminin, hizla degisen diinyada

ithtiya¢ duyulan yasam boyu 6grenme yeteneklerinde ustalagsma sagladig: ifade edilmistir.

Arke (2005)’nin yaptig1 “Media Literacy And Critical Thinking: Is There A
Connection” isimli ¢aligmada tiniversite 6grencilerinin medya okuryazarlik seviyeleri ile
elestirel diistinmeleri arasindaki iliski incelenmistir. Medya okuryazarligi ve elestirel
disiinme arasindaki iliskiyi tniversite diizeyinde inceleyen bu c¢alismada, medya

okuryazarlig1 ve elestirel diisiinme arasinda anlamli bir iligkinin oldugu saptanmistir.

Gray (2005)’1in yaptig1 “Television Teaching: Parody, The Simpsons, and Media
Literacy Education” isimli arastirmada 70 tilkede yaklasik 60 milyon izleyicisi olan “The
Simpsons” adl1 dizi medya okuryazarlig1 egitimcileri i¢in incelenmistir. Bu ¢alisma gorsel
parodiyi, parodinin komedi ve eglencenin degisim giicii tizerindeki etkisinin televizyon dili
ve cesitliligi tizerindeki egitici gliclinii bir medya okuryazari egitimcisi tarafindan
degerlendirmektedir. Caligmada, komedi programlarimin medya mesajlar1 ve yapilar
tizerinde diistinmeyi tesvik ettigi, The Simpson gibi programlarin medya okuryazarligi
egitimine yardimci oldugu ve medya okuryazarligi egitimi ile iliskili olan elestirel
becerileri gelistirdigi sonuglarma ulagilmistir. Calisma, televizyona yine televizyon

bilinyesinden mizahi bir elestiri sunmaktadir.
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Kellner ve Share (2005)’nin yaptigi “Toward Critical Media Literacy: Core
Concepts, Debates, Organizations, and Policy” adli ¢alismada oncelikle bazi medya
okuryazarligt modellerinden bahsedilmekte ve elestirel medya okuryazarligimin anahtar
Ogelerinin bir resmi c¢izilmektedir. Calismada Amerika Birlesik Devletleri’ndeki medya
okuryazarlig1 hareketinin en aktif girisimleri ve bu girisimlerin amaclar1 ele alinmakta ve
medya okuryazarlifina iliskin girisimlerin pedagojik farklari degerlendirilmektedir.
Calismada, Amerika Birlesik Devletleri’'ndeki medya okur yazarliginin Biiyiik Britanya,
Kanada, ve Avustralya gibi Ingilizce konusulan diger iilkeler kadar ileri diizeyde olmadig
belirtilmekte ve onlarca yildir bireysel veya kitlesel ¢cabalara ragmen medya egitiminin ¢ok

kiictik bir ylizdeye ulasabildigine dikkat ¢ekilmektedir.

Scharrer (2005)’in yaptig1 “Sixth Graders Take on Television: Media Literacy and
Critical Attitudes of Television Violence” adli ¢alisma, 6nemli tartismalar ve analitik
gozlemler ile medya okuryazarlifi programinin medyadaki siddeti degistirme giiclinii
gozler oniine sermektedir. Calismada 6. sif diizeyinde 93 6grenci, medyada siddetin
‘yiiksek riskli” sunumunu ele alan programa katilmistir. Calismanin test oncesi ve sonrasi
sonuglart 6grencilerin programa katiliminin, ana fikir ile ilgili artan kritik davranislarla
bagdastigin1 ortaya koymustur. Ayrica calismada elde edilen ac¢ik uglu cevaplar
programdan sonra &grencilerin medyadaki siddeti analiz etmede ilerleme kaydettiklerini
gostermistir. Calisma, medya egitimi ve medya siddeti hakkinda onemli gondermeler
icermektedir. Otest- sontest deseninin uygulandigi c¢alisma sonucunda, medya
okuryazarlig1 egitiminin, elestirel tutumlar tizerinde gelisme sagladigi ve medyadaki

siddeti analiz etme becerilerini gelistirdigi ifade edilmistir.

Thayer (2006)’in yaptig1 “The Impact of a Media Literacy Program On Critical
Thinking and Writing In a High School Tv Production Classroom” isimli ¢aligmada lise
diizeyindeki tv prodiiksiyon smifinda Medya Okuryazarligi Merkezi’'nden adapte edilen
medya okuryazarlifi programinin elestirel diistinmenin gelisimine etkisi incelenmistir.
ABD’de lise diizeyinde, medya okuryazarligi egitiminin elestirel diisiinme ve yazma
tizerindeki etkisinin incelendigi bu deneysel ¢aligmada, medya okuryazarligi programinin

ogrencilerde elestirel diisiinmeyi gelistirdigi sonucuna ulagilmistir.

Vargas (2006)’1n yaptig1 “Transnational Media Literacy: Analytic Reflections on a
Program With Latina Teens” adli calisma okyanus 6tesi ¢alisan Latin kesiminin medya

okuryazarlig1 tizerine tartismalarini degerlendirmektedir. Calismada, okyanus otesi Latin
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genclerinin medyay1 Amerikan vatandaglar1 gibi kisiliklerini olustururken kadinliga geciste
onemli bir kiiltiirel kaynak olarak kullandiklar ifade edilmektedir. Calismanin sonuglari,
melez Latin genglerinin sadece genel diisiincelerden (Latinler ve Latin medyasindan degil)
ve ayni zamanda siyahilerin medyasindan da faydalandiklarin1 gostermektedir. Calismada
medya egitiminin Ingilizce ve Ispanyolca medya okuryazarliginin 6tesine gegebilecegi
belirtilmekte ve boyle bir medya okuryazarligi egitim program tasarimin, aileleri i¢in
kiltiirel simsarlar gibi davranan go¢men genclere hitap etmesinin gerekli oldugu

vurgulanmistir.

Austin, Pinkleton ve Funabiki (2007)’nin yaptig1 “The Desirability Paradox in the
Effects of Media Literacy Training” isimli ¢alisma medya okuryazarligi egitimi alan
genglerin mesaj yaraticilarinin {irettikleri ¢ekici mesajlarin farkina varma diizeylerini ve
medyadaki  yanmiltict  betimlemelere  verdikleri tepkileri yonetme olanaklarini
arastirmaktadir. Calismada, ergenleri medya iletilerini elestirel olarak analiz edebilmeleri
icin donatmanin, medya okuryazarlig1 egitiminin amaci oldugu ifade edilmistir. Calisma
sonucu elde edilen bulgular, medya okuryazarligi egitimi alan bireylerin medyadaki

betimlemelerin ¢ekiciligi hakkindaki diisiincelerinin degistigini ortaya koymaktadir.

Kavoori (2007)’nin yatig1 “Media Literacy, "Thinking Television," and African
American Communication” isimli ¢aligma ‘televizyonu diisiinmek’ isimli 6grenci merkezli
medya okuryazarlig1 projesinin uygulamali, politik ve egitimbilimsel yonlerini ele alan
elestirel ve geri dontisimlii bir ¢alismadir. Teorik bir tan1 getirmeye yonelik yapilan bu
calismanin amaci, projenin demokratik iletisim i¢in sagladigi degerleri (demokratik
iletisim icin yeni bir kelime hazinesi saglamak) ve engelleri, 6grenci projelerindeki

siiflarin etrafindaki ger¢ekdist durumlarin sinirlayici diinyasini degerlendirmektir.

Kellner ve Share (2007a)’nin yaptig1 “Critical Media Literacy is not an Option”
isimli c¢alisma, elestirel medya okuryazarliginin teorik temellerini ortaya koymaktadir.
Elestirel medya okuryazarligi oOgretimindeki dort farkli yaklasimin analiz edildigi
calismada, elestirel medya okuryazarligindaki okuryazarlik fikrinin, medyanin farkli
tiirlerine yayilmasi amag¢lanmaktadir. Calismada, ¢ogulcu demokrasiye ilgi ve katilim i¢in
egitimcilerin, elestirel medya okuryazarhiginin distiniiliip diisiiniilmemesini tartismamalari
gerektigine vurgu yapilarak bunun yerine enerji ve kaynaklarin, ¢ogulcu demokrasiye
katilim1 gergeklestirmenin en iyi yollarim1 bulma yolunda harcanmasinin gerekliligi

tizerinde durulmustur.
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Kincal ve Kartal (2010)’1n yaptig1 “A Comparative Evaluation of the Media Literacy
Levels of the Final-Year Students in the Faculty of Education and High School” isimli
calismada egitim siirecinin medya okuryazarlik seviyesini etkilemesi gerektigi
vurgulanmistir. Fakat calismada, egitimin medya okuryazarligina verdigi destegin sinirli
olmasindan dolayr glinimtizdeki egitim durumunda medya okuryazarlifi egitiminin
Ol¢iistintin olmadigr ifade edilmistir. Calismada mezuniyet yilindaki egitim fakiiltesi ve lise
ogrencilerinin medya okuryazarlik seviyeleri karsilastirmali olarak degerlendirilmistir.
Calisma, egitim fakiiltesinin son sinifinda 6grenim goren 10 iiniversite 6grencisi ve lise
son sinifta 6grenim goren 10 lise 6grencisi olmak tizere toplam 20 6grenci ile Tiirkiye’de
(Canakkale ilinde) gerceklestirilmistir. Ogrencilerin medya okuryazarligindan ne
anladiklar1 acik uglu goriismeler esnasinda elde edilen verilerin nitelik bakimindan
tanimlayict analizleri ortaya cikarilmistir. Bulgular, agik uglu sorulardan ve rehberlik

edilen gézlemlerden elde edilmis, konu farkli dlgiitleriyle birlikte tartisilmistir.

Kincal ve Yazgan (2010)’1n yaptig1 “Media Literacy Levels of Turkish High School
Students and Their Tendencies to Media Violence: A Descriptive Study” isimli arastirma,
lise 6grencilerinin medya kullanim aligkanliklari, medyadaki siddete olan egilimleri ve
medya okuryazarlik seviyeleri arasindaki iligkileri degerlendirmeyi amaglamaktadir.
Arastirma, Canakkale’nin dort farkli lisesinden 649 ogrenci ile gergeklestirilmistir.
Calisma sonucunda o6grencilerin medya okuryazarlik puanlar1 ile medyadaki siddete
egilimlerinin ortalama puanlar1 arasinda iliski oldugu saptanmistir. Calismada, 6grencilerin
medyadaki siddete egilim puanlarinin okul veya smif degiskenine bagli olarak anlamli
farklilik gostermedigi fakat medyadaki siddete yonelik 6l¢iilen puanlarin cinsiyet degiskeni
acisindan anlamli farklilik gosterdigi gozlenmistir. Calismada son olarak Ogrencilerin
medyadaki siddete egilim puanlarinin, televizyon basinda gecirilen zamana, oynanilan

video oyunlarina ve okunan kitaplara gore farklilik gosterdigi gézlenmistir.
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BOLUM I1

YONTEM

Arastirmanin bu bolimiinde arastirma modeline, arastirmanin evren ve
orneklemine, aragtirmadaki verilerin toplanmasi, analizi ve yorumlanmasma yer

verilmektedir.
2.1. Arastirmanin Modeli

[Ikogretim II.  kademe ogrencilerinin  televizyon dizilerindeki —mesajlari
algilamalarinda medya okuryazarliginin etkisinin incelendigi bu arastirmada, kontrol
gruplu 6n ve sontest deneysel arastirma modeli kullanilmistir. Ontest- sontest kontrol
gruplu modelde, yansiz atama ile olusturulan iki grup bulunur. Bunlardan biri deney, 6teki
kontrol grubu olarak kullanilir. Her iki grupta da deney Oncesi ve deney sonrast 6lgmeler
yapilir. Ontest- sontest kontrol gruplu modelin simgesel gosterimi Tablo 2.1°de

gosterilmektedir (Karasar 2007: 97).

Tablo 2.1. Ontest Sontest Kontrol Gruplu Model

ONTEST SONTEST
GD R O1.1 X O12
GK R 021 022

GD: deney grubunu,

GK: kontrol grubunu,

R: deneklerin yansiz atandigini,

O1.1 ve O1.2: deney grubunun Ontest ve sontest 6l¢timlerini,
02.1 ve O2.2: kontrol grubunun ontest ve sontest dl¢timlerini,

X: deney grubundaki deneklere uygulanan bagimsiz degiskeni gostermektedir.
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Ontest- sontest kontrol gruplu desende, O1.1 ve O1.2 farki ontest ve sontest gézlemleri
arasinda grubu etkileyen kontrol edilmemis herhangi bir degisken ve deneysel degisken
nedeniyle deney grubuna uygulanan farki gosterir; Q21 ve Q2.2 farki Ontest ve sontest
gozlemleri arasinda grubu etkileyen kontrol edilmemis herhangi bir degisken ve deneysel
degisken nedeniyle kontrol grubuna uygulanan farki gosterir; (O1.1 - O1.2) — (02.1 - O2.2)
deney degiskeninin etkisini gosterir (Biliylikoztiirk 2001: 23- 24).

2.2. Evren ve Orneklem

Calismanin evrenini 2009- 2010 egitim- 6gretim yilinda Canakkale il merkezindeki
Merkez Ilkégretim Okulu ve Istiklal [Ikogretim Okulu 6. smifta 6grenim goren 6grenciler
olusturmaktadir. Arastirma Orneklemini, tesadiifii ornekleme yontemi kullanilarak
evrenden yansiz atama yolu ile secilen 20 deney grubu 6grencisi ve 20 kontrol grubu

Ogrencisi olusturmaktadir.

Tablo 2.2. Ogrencilerin Cinsiyet Degiskenine Gore Dagihmlari

Deney Grubu Kontrol Grubu
Cinsiyet f % f %
Kiz 10 50 11 55
Erkek 10 50 9 45
Toplam 20 100 20 100

Tablo 2.2’de segilen orneklem grubunun cinsiyet degiskenine goére dagilimi

gosterilmektedir.
2.3. Verilerin Toplanmasi

Calismada verilerin toplanmasinda “Medya Okuryazarligt Formu” kullanilmistir.
Olgme araci olarak kullanilan bu formun olusturulmasinda, Ilkogretim Medya
Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu (2007)nun “Televizyon” ve “Aile,
Cocuk ve Televizyon” {nitelerinden, Kartal (2007)’in  “Ortadgretim 10. Sinif
Ogrencilerinin ~ Televizyon  Dizilerindeki ~ Mesajlari  Algilamalarinda ~ Medya
Okuryazarhginin Etkisi” isimli ¢alismasindan ve RTUK (2006)’iin “Televizyon izleme

Egilimleri Arastirmasi”ndan yararlanilmistir.

Gelistirilen formun gecerlik ve gilivenirliginin belirlenmesi amaciyla 6n uygulama

yapilmistir. On uygulama amaciyla “Medya Okuryazarligi Formu”, Ocak 2010 tarihinde
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Canakkale ilinin Biga ilcesindeki Kozgme ilkogretim Okulu ve Yenicekoylkogretim
Okulu’'nda @renim goren toplam 60 ggenciye uygulanngtir. On uygulamadan elde
edilen verilere faktor analizi uygulanip uygulanraeggina iliskin degerlendirmede KMO

(Kaiser- Meyer- Olkin) ve Bartlett’s testi kullamistir.

KMO degeri 1.00’e yaklatikga Olgegin faktor analizine uygunigu da artmaktadir
(Bayram 2004). Bu ¢aima icin yapilan KMO testinden elde edilensde0.650'dir. Elde
edilen bu dger olcegin faktor analizi yapilarak gerlendirilebilecgini gostermektedir.
Bartlett's testi sonucunda da’X 236,397, sd= 55 ve p= 0.000geeleri elde edilmitir.
Degiskenler arasinda faktor analizi yapmak icin yetdilzeyde ilgkinin olmasi Barlett's
testindeki p degerinin 0.05 anlamlilik derecesinden sdik olmasina b&idir (Sipahi,
Yurtkoru ve Cinko 2008). Bu ¢camada, Bartlett’s testinden elde edilergelen anlamlilik
dizeyinin 0.05'ten diiik cikmasi korelasyon matriksinden faktor cikanl&d®gini
gostermektedir. KMO ve Bartlett's testinin sonuglaesagidaki Tablo 2.3'te
gOsterilmektedir.

Tablo 2.3. KMO ve Bartlett's Testi Sonuclari

X2 Sd P
Kaiser-Meyer-Olkin Testi - - 0.650
Barlett’s Testi 236,397 55 0.000

Yukaridaki veriler giginda “Medya Okuryazaghh Formu”’nun faktor analizi
yapilarak dgerlendirilmesi uygun gorulnsitir. Faktor analizi, ayni yapiyl ya da nigeli
Olcen dgiskenleri bir araya toplayarak az sayida faktor igklamayl amaclayan bir
istatistiksel tekniktir (BUyukoztirk 2006: 123). pigan analiz sonucunda madde faktor
yuk deseri 0.40'in altinda olan 9 madde cikarildiktan sodlcekte yer alan maddelerin
birbirinden b&msiz dort faktorde (Televizyoizleme Eilimleri, Televizyonun Etkileri,
Televizyon Yayinciginin Yapisi ve Televizyon Dizileri) toplanglive maddelerin faktor
yuk deserlerinin 0.43 ile 0.79 arasindagigigi gorulmistir. Sonuc olarak dort boyuttan
ve 62 maddeden ajan bir lgme araci elde edilgtir.

Dort faktorli olarak saptanan “Medya OkuryazarkFormu’nun her bir alt faktori
icin guvenirligin bir gostergesi olarak alfa (Cronbach Alpha) igatlihk katsayisi

hesaplanmgtir. Formun alt boyutlarinin i¢ tutarlik (givenk)i katsayilari; “Televizyon
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izleme Bilimleri” alt boyutu igin 0.79, “Televizyonun Etkéhi” alt boyutu icin 0.70,
“Televizyon Yayincilginin Yapisi” alt boyutu icin 0.75 ve “Televizyon Aleri” alt
boyutu icin ise 0.70 olarak bulungtur. Olgme aracinin tim maddelerineskln ic
tutarlihk katsayisi ise 0.84 olarak bulurgtwr. Elde edilen bu sayilar, dlcme aracinin
gavenilirligi icin yeterli kabul edilmgtir. Tablo 2.4'te 6lgme aracinin alt boyutlarina ve

tamamina igkin ic¢ tutarlihk katsayilari gosterilmektedir.

Tablo 2.4. Medya Okuryazar§i Formu Guvenirlik Sonuglari

Alt Boyutlar @rbach Alpha Dgeri
Televizyonizleme Eilimleri 0.79
Televizyonun Etkileri 0.70
Televizyon Yayincilginin Yapisi 0.75
Televizyon Dizileri 0.70
Toplam 0.84

Bes bolimden olgan “Medya Okuryazari Formu”nun birinci bélimde 6rneklemin
“Ki sisel Bilgileri’ne yer verilmektedirikinci boliumde @rencilerin “Televizyonizleme
Egilimleri’ni tespit etmeye yonelik sorular yer alntakiir. Uclincl bolim “Televizyonun
Etkileri” hakkinda @&rencilerin goriglerini tespit etmeye yonelik sorulardan ghaktadir.
Dorduncu bélimde “Televizyon Yayingilnin Yapisi” ile ilgili sorular yer almaktadir.
Besinci bolim olarak nitelendirilen “Televizyon Dizilé boliminde de grencilerin dizi
izlemelerine ve televizyon dizilerindeki mesajlaalgilamalarina ikkin sorulara yer
verilmistir. Orneklem dahilindeki grenciler, medya okuryazagh formunun beinci
bolumdeki televizyon dizilerindeki mesajlari algralarina ilgkin sorulari, “Geng Aile”

dizisinin ilk bolimunu izledikten sonra cevaplatardir.

Medya Okuryazar§l dersindeglenecek “Televizyon” ve “Televizyon, Aile Cocuk”
Uniteleri belirlenip medya okuryazaili formu hazirlandiktan sonra, Canakkale Onsekiz
Mart Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisi ve Ckkale Valiligi il Milli E gitim
Mudurligi’'nden argtirma igin izin alinmgtir. Medya okuryazarn formu alinan izin
dogrultusunda deney ve kontrol gurubuna 6ntest veestgeklinde uygulanng; dntest ve
sontest uygulamalari arasinda da deney grubundakndilerle toplamda 12 ders saati
suren “Televizyon” ve “Televizyon, Aile Cocuk” Ueieri, teknoloji destekli sinifta

yapilandirmaci anlayicercevesindelienmistir.
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2.4. Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

Arastirma sonucunda elde edilen verilerin istatistiknabzi icin SPSS 15.0
programindan yararlanilgtir. Elde edilen sonuclardagi@ncilerin betimsel sonuclarini ve
gortslerini belirten puanlarda frekans ve aritmetik tataa, dgiskenlerin 6ntest ve sontest
puanlari arasindaki anlamli farkin tespitiritigkili Olguimler igin t testi (Paired- Samples t
Test) kullaniimgtir. Cinsiyete gore dgskenlerin 6ntest ve sontest puanlari arasindaki
anlamli farkin tespit edilmesinde fleskili Olctimler icin iki Faktorli Varyans (F) Analizi

kullaniimustir.
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BOLUM IlI

BULGULAR VE YORUM

Arastirmanin bu béliminde medya okuryazarggitimi alan deney grubu ve medya
okuryazarlgl egitimi almayan kontrol grubuna uygulanan “Medya Ofagmarlgi
Formu”ndan elde edilen bulgulara ve ginanacinin bu bulgulara gkin yorumlarina yer
verilerek elde edilen bulgular ilgili agrmalarla kagilastiriimistir.

3.1. Ggrencilerin Televizyon izleme Esilimlerine iliskin Bulgular

Asagida aratirma kapsaminda yer alargréncilerin televizyon izlemegdimlerine
ili skin bulgulara yer verilngiir.

Tablo 3. 1. Gerencilerin Evlerindeki Televizyon Sayilari

Televizyon Sayisi Deney Grubu Kontrol Grubu
f % f %
Yok 0 0 0 0
1 5 25 7 35
2 9 45 8 40
3 ve daha fazla 6 30 5 25
Toplam 20 100 20 100

Tablo 3.1 incelenginde, tum @rencilerinin evinde televizyon bulungu
gorulmektedir. Ayrica deney grubunda 15 (% 75),tkdrgrubunda 13 (% 65)gdencinin
evlerinde televizyon sayisi birden fazladir. Eld#ilesn bu bulgunun, Gen¢ ve Glner
(2010)'in aratirmasinda elde edilen ilkgetim 7 ve 8. sinif grencilerinin blyuk
cogunlugunun (% 61) evlerinde birden fazla televizyon balugu bulgusuyla ve Cetin ve
Aksu (2010)'nun cagmasinda elde edilen ilkdetim 4- 8. sinif (10- 14 wa 6grencilerinin
evlerinde genelde birden fazlax £ 1,7) televizyon bulundiu bulgusuyla benzerlik

gosterdgi sbylenebilir.
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Tablo 3. 2. Gsrencilerin Gunlik Ortalama Televizyon izleme Sireleri

Televizyoiizleme Sureleri Deney Grubu #oinGrubu

f % f %

1 saatten az 1 5 1 5

1 saat 8 40 1 5

2 saat 4 20 3 15

3 saat 2 10 5 25

4 saat 3 15 3 15

5 saat ve daha fazla 2 10 7 35
Toplam 20 100 20 100

Tablo 3.2'ye gore deney grubgréncilerinin 7'si (% 35) gunde ortalama 2 saatten
daha fazla bir sire televizyon kenda bulunmaktadir. Kontrol grubgréncilerinin ise
15'i (% 75) televizyon izlemeye giinde ortalama attn daha fazla zaman ayirmaktadir.
Goruldigul Uzere deney grubunun yariya yakini; kontrol grnuiou da yaridan fazlasi
televizyon izlemeye ginde ortalama 2 saatten dalaéa fzaman ayirmaktadir. Deney
grubunun televizyon izleme suresi ile ilgili edildrulgu, Cetin ve Aksu (2010)'nun
ilkdgretim 4- 8. sinif @rencilerinin % 42,3'Unln hafta icerisinde 2 saattlEaha fazla

televizyon izledikleri bulgusuyla paralellik gosteektedir.

Tablo 3.2 incelengdinde medya okuryazagh dersini almayan grencilerin medya
okuryazarlgl dersini alan grencilere gore daha fazla televizyon izlediklerrigtnektedir.
Elde edilen bu bulgu, Ankaraligil (2009)’'in gahasindaki medya okuryazalidersi alan
ogrencilerin ¢gunlugunun (% 78,5) ginde en fazla ¢ saat televizyoadigl ve bu
ogrencilerden ancak % 21,5'i (%14’UG dort saat ve Bihes saat ve Uzeri olmak Uzere)

dort saatten fazla televizyon seyrgtbulgusuyla benzerlik gosteggdisoylenebilir.

Tablo 3.2 inceleng@inde, medya okuryazagh dersini almayan grencilerin yarisinin
4 saat ve Uuzeri televizyon izledikleri gorulmektedtlde edilen bu bulgu, Ankaraligil
(2009)'in calsmasinda elde edilen medya okuryazarldersi almayan gencilerin
cogunlugunun (% 58,2) ginde en fazla U¢ saat televizyomeskeyken dort saat ve tzeri
televizyon seyredenlerin oraninin da yuksek gloha iliskin bulguyla paralellik gostergi

soylenebilir.
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Gunumuzde televizyon izlemeye ayrilan slrede siirbkl artisin yasandgl
soylenebilir. Medya okuryazagh egitimi ile televizyon izlemeye ayrilan strenin
denetlenebilega distinulmektedir.

Tablo 3. 3. Gerencilerin Guin igerisinde Televizyonizleme Saatleri

Saat Araliklari Deney Guu Kontro