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ÖZET 

�LKÖ�RET�M II. KADEME Ö�RENC�LER�N�N  

TELEV�ZYON D�Z�LER�NDEK� MESAJLARI ALGILAMARINDA  

MEDYA OKURYAZARLI�ININ ETK�S�

2007- 2008 e�itim- ö�retim yılından beri medya okuryazarlı�ı dersi, Türkiye 

genelindeki tüm okullarda ilkö�retim 6, 7, veya 8. sınıflarda bir defaya mahsus olmak 

üzere seçmeli ders olarak okutulmaktadır. �lkö�retim ikinci kademede seçmeli olarak 

okutulan bu ders, ‘Televizyon’u önemli derecede konu edinmektedir. “�lkö�retim II. 

Kademe Ö�rencilerinin Televizyon Dizilerindeki Mesajları Algılamalarında Medya 

Okuryazarlı�ının Etkisi” adlı bu ara�tırmanın amacı, ilkö�retim ikinci kademe 

ö�rencilerine seçmeli olarak okutulan medya okuryazarlı�ı dersinin, ö�rencilerin 

günümüzde oldukça çok izlenen televizyon dizilerindeki mesajları algılamalarına etkisini 

belirlemektir.  

Bu ara�tırmada, kontrol gruplu öntest ve sontest deneysel ara�tırma modeli 

kullanılmı�tır. Bu ara�tırmanın çalı�ma evrenini 2009- 2010 e�itim- ö�retim yılında 

Çanakkale il merkezindeki Merkez �lkö�retim Okulu ve �stiklal �lkö�retim Okulu 6. sınıf 

ö�rencileri olu�turmaktadır. Ara�tırma örneklemini evrenden yansız atama yolu ile seçilen 

20 deney grubu ö�rencisi ve 20 kontrol grubu ö�rencisi olu�turmaktadır. Medya 

okuryazarlı�ı dersini seçmeli ders olarak alan deney grubu ö�rencileriyle 12 ders saati 

süren “Televizyon” ve “Televizyon, Aile Çocuk” üniteleri, teknoloji destekli sınıfta 

yapılandırmacı anlayı� çerçevesinde i�lenmi�; deney ve kontrol grubuna öntest ve sontest 

olarak “Medya Okuryazarlı�ı Formu” uygulanmı�tır. Sonuçları de�erlendirmede 

ö�rencilerin betimsel sonuçlarını ve görü�lerini belirten puanlarda frekans ve aritmetik 

ortalama, de�i�kenlerin öntest ve sontest puanları arasındaki anlamlı fark için t testi ve 

cinsiyete göre de�i�kenlerin öntest ve sontest puanları arasındaki anlamlı fark için iki 

faktörlü varyans (F) analizi kullanılmı�tır. 

Ara�tırma sonucunda ilkö�retim ikinci kademede seçmeli olarak okutulmakta olan 

medya okuryazarlı�ı dersinin, ö�rencilere televizyon dizilerindeki mesajları analiz edip 

de�erlendirme becerisi kazandırdı�ı sonucuna ula�ılmı�tır. 
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ABSTRACT 

THE EFFECT OF MEDIA LITERACY TO THE PERCEPTIONS OF 

SECONDARY SCHOOL STUDENTS TELEVISION SERIES MESSAGES 

Since 2007- 2008 academic years, media literacy course is taught as an optional 

course all schools in Turkey in the one of 6th, 7th or 8th grade. This course significantly 

tackles television. The purpose of this paper is to determine the effect of media literacy to 

the perceptions of secondary school student television series messages.  

In this study, pre-test and post-test experimental method was used with control 

group. Population consists of 6th grade students from Merkez Primary School and Istiklal 

Primary School in Çanakkale. Sample consists of 20 students as control group chosen by 

random sampling among the study universe. With students in experimental group that 

joined “twelve hours media literacy course” has taught “Television” and “Television, 

Family, Child” units in smart classroom with constructivism and then it was carried out 

“Media Literacy Form” as pre-test and post-test to experimental and control groups. In 

order to analyze the data, frequency and mean values for students’ describing results, t test 

for determining the significant differences between pre-test and post-test results of 

variables and Two- Way ANOVA for Independent Samples for determining the significant 

differences between pre-test and post-test results according to variables of gender were 

used. 

In the result of study, it has been concluded that media literacy course help students 

in gaining to analyze and assessment skill of television series messages.  
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ÖNSÖZ 

Bu ara�tırma ilkö�retim ö�rencilerine verilen medya okuryazarlı�ı e�itiminin, 

ö�rencilerin televizyon dizilerindeki mesajları algılamalarına olan etkisini belirlemeyi 

amaçlamaktadır. Günümüzde her alanda a�ırlı�ını hissettiren medya, çocukların tüketim 

alı�kanlıklarından ki�ilik olu�turma süreçlerine kadar birçok noktada etkinli�ini 

göstermektedir. Kitle ileti�im araçlarından biri olan televizyon özellikle bugünlerde, 

televizyon dizileriyle bireyleri kendine ba�ımlı hale getirmi� bulunmaktadır. �üphesiz bu 

durumdan en çok etkilenen grup da medyaya kar�ı oldukça savunmasız olan çocuklardır. 

�lkö�retim II. kademeden itibaren çocukların çizgi film yerine televizyon dizilerini tercih 

etmeleri göz önüne alındı�ında, içeri�inde tüm toplumun dikkatini çekici mesajlar 

barındıran televizyon dizilerinin incelenmesi gerekmektedir.  

Bu ara�tırmada, medyadaki mesajları ele�tirel bakı� açısı çerçevesinde analiz 

etmemizi sa�layarak medyada kar�ıla�aca�ımız olumsuzlukları en aza indirgemeyi 

amaçlayan medya okuryazarlı�ının ilkö�retim ö�rencilerinin televizyon dizilerindeki 

mesajları algılamalarına etkisi bir problem durumu olarak ele alınmaktadır. Ara�tırmanın 

birinci bölümünde, problem durumu, ara�tırmanın amacı, ara�tırmanın önemi, sayıtlıları, 

sınırlılıkları, tanımlar ile yurtiçinde ve yurtdı�ında yapılan ilgili ara�tırmalara yer 

verilmi�tir. �kinci bölümde, ara�tırmanın modeli, evren ve örneklemi, verilerin toplanması, 

analizi ve yorumlanması hakkında bilgiler sunulmu�tur. Üçüncü bölümde, bulgular ve 

yorumlar yer almı�; dördüncü bölümde de sonuç ve önerilere yer verilmi�tir. 

Bu ara�tırma süresince bana oldukça fazla zaman ayırarak hem akademik hem de 

hayata ili�kin problemlerimi dinleyen ve bu problemlerin çözümünde maddi- manevi 

desteklerini esirgemeyen saygıde�er hocam Sayın Yrd. Doç. Dr. Salih Zeki GENÇ’e ve 

ö�retmenlik mesle�imde bana bitmez tükenmez enerjisiyle örnek olan e�i Sayın Serap 

GENÇ’e çok te�ekkür ediyorum. Babam Sami GÜNER’e, annem Nuray GÜNER’e, 

karde�im Fevziye GÜNER’e ve hayatımı kendisiyle payla�mayı dü�ündü�üm Adile 

Sümeyra KORKMAZ’a da bana her türlü deste�i sa�ladıkları için sonsuz te�ekkürlerimi 

sunuyorum. Ayrıca, aynı evi payla�tı�ımız mesai arkada�ım Sayın Erkin ÇALI�KAN’a da 

arkada�lı�ı ve birçok konudaki deste�i için te�ekkür ediyorum. 

                                                                                                          Fatih GÜNER 

                                                                                                          Çanakkale, 2011 
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BÖLÜM I 

G�R��

Ara�tırmanın bu bölümünde problem durumuna, problem cümlesine, alt 

problemlere, ara�tırmanın önemine, sayıtlılara, sınırlılıklara, tanımlara ve ilgili 

ara�tırmalara yer verilmektedir. 

1.1. Problem 

Günümüzde çocukların, kitle ileti�im araçlarının (medyanın) etkileri ile de�i�en 

de�erler içinde, yeni bir dünya için hazırlık yaparak büyüdükleri görülmektedir. Medya 

okuryazarlı�ı, bireylerin kitle ileti�im araçlarından etkin bir �ekilde yararlanabilmeleri için, 

bilinçli kullanım �ekillerine odaklanan bir e�itim sürecidir. Bu e�itim sürecinde 

televizyonu kötülemek ya da onu görmezden gelmek yerine, televizyonun kullanımına 

ili�kin çocuklara e�itim verilmesinin gereklili�i ön plana çıkmaktadır (Ertürk ve Gül 

2006). 

Günümüzde oldukça popüler olan ve herkesi ekran kar�ısına kilitleyen televizyon 

dizilerinin hem medyayı hem hayatımızı yeterince me�gul etti�i açıkça ortadadır. 

Televizyonun etkilerine kar�ı en savunmasız grup oldu�u dü�ünülen grup ise �üphesiz 

çocuklardır.  

Televizyon kanallarında her ak�am en az bir televizyon dizisinin yayınlandı�ı 

bugünlerde, ilkö�retim ça�ındaki çocuklar ister istemez bu dizleri izlemektedirler. 

Ülkemizde, televizyon dizileri aracılı�ıyla, çocukların edilgin bir �ekilde popüler tüketim 

kültürünün hedefi haline getirildi�i söylenebilir.  

Ülkemizde ilkö�retim ikinci kademede seçmeli ders olarak okutulan medya 

okuryazarlı�ı dersi, ‘Televizyon’ konusunu önemli ölçüde ele almaktadır. Günümüzde 

medya- e�itim ili�kisinde kendini açıkça gösteren medya okuryazarlı�ı, bireylerin 

medyadan gelen iletilere kar�ı ele�tirel farkındalık kazanmalarında ön plana çıkmaktadır.  
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1.1.1. Televizyon  

Televizyon kavramına ili�kin birçok tanım yapılmı�tır. Televizyon en genel 

tanımıyla, elektronik yöntemlerle sahnelerin uzun süreli ve anında veya tekrar 

gösterilmesidir (Yücel 1998: 17). Mutlu (1999: 12), televizyonun tanımına ili�kin 

“Tecimselli�i, mülkiyeti, bütün bir örgütsel ve kurumsal yapısı, denetim ve baskı 

mekanizmaları, kısacası üretimi, tüketimi ve ürünüyle bir endüstridir televizyon.” 

�eklindeki ifadeyi kullanmı�tır. Belligüçük (2004: 92) ise televizyonu, “Hayata ili�kin 

verileri kendi formatında yeniden montajlayarak ve yeniden kurarak kitlelere ileten bir 

teknolojidir.” �eklinde tanımlamaktadır. Türko�lu (2003: 76) da televizyonu, “Tek bir 

kaynaktan kimli�i belirsiz bir ço�unlu�a gönderilen mesajlarla yüklü, sesi ve görüntüyü 

aynı anda verebilen bir kitle ileti�im aracıdır.” �eklinde tanımlamaktadır.  

Mutlu (1991), televizyonun Latince kökenli bir sözcük olup “uza�ı görmek” 

anlamına gelmekte oldu�unu belirtmekte ve gerçekten de televizyon sayesinde insanın 

görme duyusunun en üst düzeye ula�tı�ını ifade etmektedir. Kitlelere seslenen televizyon, 

içerdi�i çe�itli haber, spor, yarı�ma, e�itim programları, reklamlar ve diziler yoluyla 

bireyin adeta dünyaya açılan bir üçüncü gözü ve kula�ı olmu�tur (Erturgut 2009).

Televizyon yayınları, 1950’den sonra dünya üzerinde yaygınlık kazanmı�tır ve 

bugün di�er kitle ileti�im araçlarından daha etkin olma özelli�ini korumaktadır (�enyurt 

2008: 33). Televizyonun ve televizyon yayıncılı�ının geçmi�i, �u ifadelerle özetlenebilir 

(http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/1.html, 26.04.2010):

Televizyonun babası olarak tanınan Paul Nipkow 1884 yılında resim 
tarama makinesi yaparak bu taranmı� resmin telgraf hatlarından iletilmesini 
tasarlamı�tı. Bugünkü televizyon kamerasının ilk halini ise ionoscope1 adıyla 
1923 yılında Vladimir Zworkin yapmı�tı. �lk televizyon yayını da 1936 yılında 
BBC tarafından yapılmı�tır. Türkiye’de 1958 yılında �stanbul Teknik 
Üniversitesi tarafından deneme amaçlı ba�latılan televizyon yayınları, 1968 
yılında Ankara’da TRT tarafından düzenli olarak gerçekle�tirilmi�tir. 1994 
yılında RTÜK kanunu ile birlikte “özel” televizyon yayıncılı�ı gündeme 
gelmi�tir. 

Günümüzde televizyon en önemli “bo� zaman doldurma” ve “haber alma” kayna�ı 

olarak görülmekte ve bireylerin ya�amında “yüz yüze” ileti�imin yerini almaktadır (Treske 

2007). Sadi (2007: 22), televizyonun i�levlerini; “haber verme, e�itim, e�lendirme, 

                                                
1 Günümüzde, 525 yayın standardına kar�ılık gelen 30 yatay çizgiden olu�an bir görüntüyü ta�ıyabilen katot 
ı�ın tüpüdür (Tekinalp 2003: 127).  
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inandırma” olmak üzere dört grupta toplamaktadır. Genç ve Güner (2010: 231), 

televizyonun bu i�levlerine “kamuoyunu olu�turma ve kamuoyunu açıklama”, “denetim ve 

ele�tiri”, “mal ve hizmetlerin tanıtımı”, “ulusal bütünle�meyi sa�lama” i�levlerini de 

eklemektedir.  

E�itim, e�lence ve ileti�im alanında önemli ölçüde de�i�iklikler yaratarak 20. 

yüzyılın en önemli teknik bulu�larından biri olan televizyonun tartı�ılmayan gücü ve etkisi 

olumlu sonuçlarla birlikte sakıncalar da do�urmaktadır. Televizyonun en önemli 

sakıncalarından biri �üphesiz aile içi ileti�imi sınırlamasıdır. Televizyon kar�ısına geçen 

aile bireylerinin birbirlerini susturmaya çalı�arak televizyon programlarını dikkatle takip 

etmeleri bu durumun en belirgin göstergesidir (Öztürk 1999).  

Televizyon ileti üreten bir araçtır, üretti�i iletiler kar�ısındaki kitleyi olu�turan ki�i 

sayısı kadar anlama bölünebilir. Bu sebeple televizyon herkese hitap etmeye çalı�maktadır. 

Gerçekten de televizyonun izleyici açısından en büyük önemi, televizyonun çok farklı 

kitlelere hitap edebilmesidir. Her televizyon programının bir hedef kitlesi de olsa 

televizyon hep daha fazla izleyici yakalamayı amaç edinerek nitelikten çok niceli�e önem 

vermektedir (Dönmez 2008). Televizyon yapımcıları halka bir takım programlar sunar, 

toplum da bu programları tüketerek televizyon kanallarının reytingini (izlenme oranlarını) 

arttırırlar. Nitekim izleyici kitlesi, televizyon kanalları aracılı�ıyla bir mal gibi reklamcılara 

pazarlanmaktadır (Da�kıran 2009).  

Televizyonun hem görsel hem i�itsel bir ileti�im aracı olması izleyicinin daha çok 

dikkatini çekmekte, gönderdi�i mesajın izleyiciler tarafından daha kolay yorumlanmasını 

sa�lamaktadır (Sadi 2007: 21). �zleyenleri etkisi altına alarak izleyicilerin alı�kanlıklarını 

ve beklentilerini de�i�tiren televizyon yayınları insan hayatındaki pek çok de�i�ik beklenti, 

istek ve arzulara da cevap verebilmektedir (Mete 1999). Bu beklenti ve gereksinimlerin 

kar�ılanmasına cevap veren televizyon yayıncılı�ında, program ba�arılarını ön planda 

tutmak zorunda olan yapımcılar, izleyicinin beklentilerini kar�ılamak için u�ra�

vermektedirler. Kitle ileti�im ara�tırmalarında izleyicilerin bu beklenti ve gereksinimleri, 

“Kullanımlar ve Doyumlar” yakla�ımı ba�lamında ele alınmaktadır (Dönmez 2008). 

�zleyici odaklı ara�tırmalarda, kullanı�lar ve doyumlar yakla�ımı, izleyicilerin kitle ileti�im 

ürünlerindeki tüketim gereksinimlerini açıklamaya çalı�maktadır (Sadriu 2009: 18). 
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1.1.2. Niçin Televizyon �zliyoruz? 

Kitle ileti�im araçlarının etkileri üzerine yo�unla�an ilk kitle ileti�im 

ara�tırmalarının, Kanadalı ara�tırmacı Harold Laswell’in insanları, medyanın iletilerine 

kar�ı savunmasız bireyler olarak gören “Hipodermik ��ne Teorisi”nin etkisinde 

sürdürüldü�ü bilinmektedir (�nceo�lu 2007).  

Günümüzde kitle ileti�im araçları ve izleyicileri arasındaki etkile�imi ortaya 

koymaya çalı�an ileti�im kuramlarından “Gündem Belirleme Modeli”, “Sessizlik Sarmalı 

Kuramı”  ve “Kullanımlar ve Doyumlar Teorisi”  adlı kuramlar, en etkili ileti�im kuramları 

olarak görülmektedir. Bu kuramlardan da “Kullanımlar ve Doyumlar Teorisi”, aktif 

izleyici anlayı�ı nedeniyle di�er iki kuramdan ayrılmaktadır.  Kullanımlar ve doyumlar 

yakla�ımının en önemli özelli�i, izleyicilerin medyadan gidermeye çalı�tıkları karma�ık bir 

gereksinimler dizgesine sahip olduklarını vurgulamasıdır (Çakır 2005). Birsen (2005), 

kullanımlar ve doyumlar kuramını, bu kuramı olu�turan “Aktif �zlerkitle”, “Aranan 

Doyum”, “Gereksinimler ve Güdüler” ve “Elde Edilen Doyum” kavramlarıyla 

açıklamaktadır. Çetinkaya (2008) bu yakla�ımın, medyanın yalnızca bireysel 

kullanımlarını söz konusu edinmesini ve bu kullanımlardan elde edilen psikolojik 

doyumları ele almasını ele�tirmektedir.

Kullanımlar ve doyumlar yakla�ımına göre, ki�ilerin de�erleri, ilgi alanları ve sosyal 

rolleri medyaya yönelmelerinde oldukça etkilidir ve insanlar kitle ileti�im araçlarında ne 

dinleyip ne izleyeceklerine kendileri karar verirler (Bercis Mani 2005). Burada üzerinde 

önemle durulması gereken konu, medyanın bireyleri tek taraflı etkilemedi�i ve gönderilen 

mesajların bireyler tarafından seçilerek de�erlendirilebilece�idir (Sadriu 2009: 18).

Kullanımlar ve Doyumlar Kuramı’na göre psikolojik tatmin amacıyla medyaya 

yönelen insanlar dört nedenle medyayı izlemektedirler. Bu nedenler, “duygusal rahatlık ve 

gündelik gerginliklerden kurtulma hazzı elde etmek”, “ki�isel ili�kileri geli�tirmek, dost 

arkada� edinmek ve yalnızlıktan kurtulma yollarını ö�renmek ya da bazı özde�likler 

kurarak, buna yönelik ihtiyaçlarını sanal olarak kar�ılamak”, “ba�kalarını etkilemek ve 

ba�kalarının görü� alanına girip prestij elde etmek, taktir- itibar görmek, estetik ve edebi 

beceriler kazanmak, ba�arıya kendini motive etmek”, “inandıklarının teyit edildi�ini 

görmek, do�ru yolda oldu�undan emin olmak, kendisinin ve ba�kalarının ki�ili�ini 

çözümleyerek, kendini ve ba�kalarını konumlandırmak” �eklinde sıralanmaktadır (Anık 

2003: 72- 73). 
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Kullanımlar ve Doyumlar Kuramı ile ilgili Bercis Mani (2005: 19) �u ifadeleri 

kullanmaktadır:

Görüldü�ü üzere, medya içeriklerinin zorla edilgin zihinlere 
dayatılamayaca�ı, insanların aslında belli içerikleri seçtikleri gibi kimliklerini 
de reddedebilecekleri anlayı�ının ileti�im çalı�malarına konu olması, 
kullanımlar ve doyumlar yakla�ımının geli�mesine neden olmu�tur. Bu 
yakla�ımın temel sorunsalını ise Halloran en iyi �ekilde ifade etmi�ti: “Artık 
medyanın insanlara ne yaptı�ını dü�ünme alı�kanlı�ından vazgeçip, bireylerin 
medyayla ne yaptıklarını sormalıyız”. 

Kullanımlar ve Doyumlar Yakla�ımı’nın geli�imi; kitle ileti�im araçlarının artması 

sonucu ço�alan bireylerin seçme �ansları ile paralellik göstermektedir (Koçak 2001).

�zleyici odaklı ara�tırmalarda, kullanı�lar ve doyumlar yakla�ımı, izleyicilerin kitle ileti�im 

ürünlerindeki tüketim gereksinimlerini açıklamaya çalı�maktadır (Sadriu 2009: 18).  

Özetlemek gerekirse televizyon, bireylerin psikolojik tatmin aracı olarak i�lev 

görmekte, onları e�lendirmekte ve televizyon izleme, bo� zaman aktivitelerinde önemli bir 

yer edinmektedir (Erjem ve Ça�layandereli 2006). Fakat günümüzde bireyler, medya 

kültürü tarafından e�itildiklerinin ve yönlendirildiklerinin farkında bile de�ildirler (Kellner 

ve Share 2007b: 4). 

1.1.3. Televizyonun Çocuklar Üzerindeki Etkileri 

Yazılı basın, radyo, televizyon ve sinema olarak sıraladı�ımız ça�da� toplumun kitle 

ileti�im araçları; e�itim, bilgi verme, propaganda yapma, kamuoyunu yönlendirme gibi pek 

çok i�levleriyle birlikte toplumsal hayattaki yerini almı�tır (Akalın 2009). Tüm bu medya 

araçları, ço�u zaman hangi konuda ne dü�ünülece�ine yön verebilmektedir (Konukman 

2006). Günümüzde medyanın en önemli ögelerinden biri olan televizyon, bireylerin ba�ka 

toplum ve kültürlerin ya�am standartları, davranı� kalıpları, sosyal sorun ve tüketim 

alı�kanlıkları konusundaki bilgilerle donanmalarına yol açmaktadır (Ayrancı, Kö�gero�lu 

ve Günay 2004). Hem televizyon izleme davranı�ı hem de, neyin izlenmesi gerekti�i 

çevresel sistemin en önemli ajanı olan televizyon tarafından �ekillenebilmektedir (Ertürk 

ve Gül 2006: 26). Nitekim ne giyece�imizi, ne yiyece�imizi, nasıl görünmemiz ve kaç kilo 

olmamız gerekti�ini söyleyen ve bize nasıl olmamız gerekti�ini buyuran en güçlü ve en 

etkili kitle ileti�im aracı televizyondur (Dönmez 2008: 145). 
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Yörüko�lu (1996: 98) tarafından “Özellikle çocuklar yönünden, görüntü ve sesin 

birle�ti�i ı�ıklı televizyon perdesi, bütün dünyayı evin içine aktaran büyülü bir aygıttır.” 

�eklinde tanımlanan televizyonun hem olumlu ve hem de olumsuz etkilerinin bulundu�u 

bilinmektedir. Televizyon çocu�a, bir yandan dünyayı tanıması ve anlaması için, hazır 

olarak var olan ya�amı sunmakta, di�er yandan dünyayı ya�antılarıyla ke�fetme ve 

deneyleme �ansına engel olu�turmaktadır (Ertürk ve Gül 2006: 2).  

Televizyona yönelik olumlu de�erlendirmeler ço�unlukla aracın teknolojik 

potansiyeline dayandırılırken; olumsuz de�erlendirmeler bu araçla iletilen içerikler 

üzerinde yo�unla�ır (Mutlu 1991: 16). Televizyon aracılı�ı ile pazarlanan popüler kültür 

ürünleri, çocukların aile içi ili�kileri üzerinde de hem olumlu hem olumsuz etkiler 

bırakmaktadır (Kaya ve Tuna 2010). Televizyon ailelerde yakınla�mayı sa�larken; 

kaçınmaya da sebep olabilir. Ailece televizyon izleme, aile bireyleri arasında hem fiziksel 

yakınla�mayı hem de duygusal birlikteli�i sa�layabilir fakat seyircinin kendisini bir 

programa tümüyle vermesi durumunda toplumsal etkile�imden kaçınma durumuna da 

sebep olabilir (Mutlu 1999). Ebeveynin televizyon tutkusu veya televizyonun bir bakıcı 

fonksiyonu üstlenmesi, çocu�un televizyonu bir ba�lanma objesi yerine koyarak 

ko�ullanması olumsuz sonuçlar do�urabilir (Ertürk ve Gül 2006: 28). 

Özgan ve Karada� (2009), günümüzde gençlerin anne- babaları ve ö�retmenleri 

yerine popüler kültür unsurlarını örnek aldıklarını ifade etmektedir. Bu durumun tek tip 

görünü� ve tek tip dü�ünce biçiminde gençler olu�turdu�unu belirten Özgan ve Karada�

(2009), gençlerin artık popüler olan film, dizi, reklam yıldızlarını kendilerine örnek 

aldıklarına dikkat çekmektedir. Bu konuya ili�kin televizyon programları hakkında �unlar 

söylenebilir (Erdo�an ve Alemdar 2005: 103- 108):  

Böylece en popüler kitle ileti�im (yönetimsel ileti�im) aracı olan 
televizyon yoluyla televizyon firmaları (a) hem kendi hem de kendisinin içinde 
var oldu�u endüstriyel yapının ekonomik süreklili�ini sa�lama, (b) hem 
kendisinin hem egemen ekonomik, kültürel ve siyasal pazarın bilincini 
yaratma, tutma ve sürdürme i�ini yaparlar. Kendini ve kendini olu�turan 
endüstriyel yapıyı popülerle�tiren televizyon bunu günlük program 
pratikleriyle yapar: Popüler haberlerle cinayet, seks, siyaset, ba�arı ve 
ba�arısızlık, iyi ve kötü, do�ru ve yanlı�, de�erli ve de�ersiz vb. belirlenir ve 
sunulur. 

Medya araçlarındaki “gerçeklik” sorunu, daha çok sihirli pencere olarak adlandırılan 

ve en etkili medya aracı olarak bilinen televizyon için geçerlidir. Televizyon, içeri�ini 
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anlayacak bir e�itim gerektirmeme, içeri�ini sorgulamaya yönelik karma�ık i�lemler 

içermeme ve izleyicisini ayrıma tabi tutmama gibi sebeplerden dolayı bireylerin gerçeklik 

algısını zorlamaktadır (Postman, 1995).  

Televizyonun en yaygın ve önemli karakteristiklerinden biri “kurmaca”nın 

merkezli�i olmasıdır. Türleri ne olursa olsun televizyondaki en popüler yapımlar “öykülü” 

olanlardır (Mutlu 1999: 50). Çocukların televizyon kar�ısında etkile�ime açık ve en hassas 

grup olmalarının temelinde çocukların televizyonda gördüklerini “gerçeklik” olarak 

algılamaları yatmaktadır (Treske 2007: 32). Çocukların televizyonda gördüklerini 

“gerçeklik” olarak algılamaları, çocukların soyut ve somut arasındaki farkı anlamak için 

gerekli zihinsel yeterlili�e sahip olamamalarından kaynaklanmaktadır (�eylan 2008). 

Ayrıca Türkiye’deki çocukların televizyon izlerken, televizyon saatinin seçimi, program 

seçimi gibi konularda tamamen özgür oldukları görülmektedir (Treske 2007: 33). Kitle 

ileti�im araçlarının kendisine sundu�u seçenekler arasında ya�ı gere�i, bilinçli bir tercih 

yapacak konumda olmayan çocuk, hangi programın kendisi için yararlı hangisinin zararlı 

oldu�una karar verememekte hatta ço�u zaman programlar arasında bu �ekilde bir ayrım 

yapması gerekti�inin bile farkında olamamaktadır (�eylan 2008).  

Televizyon izlemede oranında ABD dünyada ilk sıradadır. Televizyonun en çok 

izlendi�i ikinci ülke ise Türkiye’dir (http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/2.html, 

25.04.2010). Üstelik ülkemizde, çocukların televizyon programlarının seçimi konusunda 

yeterli bilinç düzeyine sahip olamamalarına ra�men program seçiminde özgür 

bırakılmaları, televizyonun çocuklar üzerindeki etkilerini dikkat çekici bir boyuta 

sürüklemektedir. Bu noktada dikkat edilmesi gereken en önemli ayrıntı, çocu�un izledi�i 

program türleri, kaç saat televizyon izledi�i konusunda annenin ve babanın sa�ladı�ı 

kontroldür (�eylan 2008: 58).  

Günümüzde kitle ileti�im araçlarının ve medyanın çocukların sosyalle�mesindeki 

rolü ortadadır. Bu ba�lamda ebeveynlerin ve medyanın benzer rolleri üstlendi�i 

söylenebilir (Genç ve Güner 2011: 425). Televizyonun çocu�un toplumsalla�ma sürecinde, 

aile, din, e�itim gibi kurumların yanında yeni bir etken olarak ortaya çıktı�ı ve zaman 

zaman bu kurumlardan çok daha etkili oldu�u öne sürülmektedir (Mutlu 1999: 120). En 

yaygın kitle ileti�im araçlarından olan televizyonun sosyal hayattaki bu rolünün artmasıyla 

televizyon yayınlarını düzenleyici ve denetleyici uygulamalara da yer verilmeye 

ba�lanmı�tır (Treske 2007). Fakat televizyonun etkilerinin yayınlanan programların 
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içeri�ine ve izleyicilerin yayınlanan programları kullanı� biçimlerine göre de�i�ti�i de 

yadsınamaz bir gerçektir. Thoman (1993: 24)’ın “�nsanların televizyon izledi�i gerçe�ini 

de�i�tiremeyiz fakat televizyon izleme tarzını de�i�tirebiliriz” ifadesi ile televizyon izleme 

tarzına odaklanmanın do�ru bir yakla�ım olaca�ı görülmektedir. Televizyon yayınların 

‘kullanılı� biçimi’ ile ili�ki oldu�u dü�ünülen bir durum Potter (2005: 21) tarafından �u 

�ekilde açıklanmaktadır: 

Örne�in bir haber programını seyrederken, ço�u insan kendisine sunulan 
bilgiyi basitçe kabul eder; onlar aynı �ekilde anlatılan aynı tip hikayeleri, aynı 
bilgi kayna�ından ve grafiklerden görmeye alı�kındırlar. Bu yüzden hikayeleri 
kendi anlam- kar�ıla�tırma yeterliliklerine göre i�lerler. Ancak, di�er insanlar 
aktif olarak hikayelerin içindeki eksik bilgileri analiz ederler, do�ru olamayan 
gerçekleri de�erlendirirler, daha önceki bildikleriyle yeni bilgilerini 
gruplandırırlar ve saklı konu hakkında yeni bir dü�ünceyi sentez ederler. 

Televizyon ürünlerinin ikna özelli�i içerik açısından reklam kampanyalarıyla da 

desteklenerek, çocukların aile içinde karar alma ve baskın pozisyonlarda kalmasına neden 

olmaktadır (Sadriu 2009: 35).  

1.1.3.1. Televizyonun Çocuklar Üzerindeki Olumlu Etkileri 

Günümüz toplumlarında medyanın en yaygın formu olan televizyon, özellikle 

çocukları ve gençleri daha çok etkilemektedir. Televizyonun özellikle de gençlerin ve 

çocukların model alma davranı�ları üzerinde etkili oldu�u bilinmektedir. Medya ve 

özellikle televizyon ba�lamında model alma, televizyon programlarında özellikle de 

dizilerde önemli rolleri oynayan ki�ilik ve karakterlerin izleyiciler tarafından örnek 

alınması, o modele uygun davranı� ve tutumların sergilenmesi ve modele benzeme çabası 

�eklinde gerçekle�mektedir. Bu ba�lamda, sosyal ö�renme kuramı içerisinde yer alan 

model alma yoluyla ö�renme davranı�ı açısından televizyon önemli bir medya aracıdır. 

Çünkü model alma, çocuk ve gençlerin sosyalle�mesi açısından önemlidir. Kısacası 

televizyon, ö�retici ve e�itici etkisi göz önüne alındı�ında sosyolojik açıdan bir 

sosyalle�me aracı olarak kabul edilebilmektedir (Erjem ve Ça�layandereli 2006).  

Çocu�un sosyalle�me sürecinde, ba�ta aile olmak üzere okul, akran grubu ve kitle 

ileti�lim araçları önemli bir etkiye sahiptir. Fakat teknolojinin geli�mesiyle birlikte bu 

süreçte, ailenin etkisi her geçen gün azalırken kitle ileti�im araçlarından televizyonun etkisi 

günden güne artmaktadır (Kaya ve Tuna 2008). Televizyonun her evde bulunan bir kitle 

ileti�im aracı olması da onun etkisini yadsınamayacak derecede arttırmaktadır.
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Televizyon evimizin içinde, odamızda konu�ma, söyle�me için ortak konu sa�lar, 

bizi yerel, ulusal ve küresel ili�kilerin içinde konumlandırır ve e�lendirir, bilgilendirir 

(Mutlu, 1999: 80). Akar (2002: 30), televizyon izlemenin ki�iye yeni fikirler a�ıladı�ını, 

görü�ünü geni�letti�ini ve ele�tiri yetene�ini geli�tirdi�ini; ayrıca dü�ük gelir gruplarına 

mensup aile bireylerinin odalarına dünyayı getirdi�ini belirtmekte dolayısıyla televizyonun 

toplum için bir kazanç oldu�unu dile getirmektedir. 

Bilgi ve haber kayna�ı olarak insan ya�amının önemli bir parçası haline gelen 

medyanın yalnızca bo� zaman aktivitesi olarak de�erlendirilmesi de yanlı�tır. Günümüzde 

birçok geli�me televizyondan saat ba�ı takip edilebilmekte ve internet üzerinden gazete 

okunabilmektedir. Bu sebeple televizyonun tam anlamıyla bo� zaman aktivitesi olarak 

görülmesi de yanlı�tır (Birsen 2005). Televizyonun e�itim, reklam vb. amaçlar 

çerçevesinde amaçlı olarak kullanılması göz ardı edilmemelidir. 

Ertürk ve Gül (2006: 18), televizyonun çocuklar üzerindeki olumlu etkilerini 

“Dünyayı tanıma, yeni bilgiler edinme, �iddetten uzakla�ma, müzik zevkinin geli�mesi, 

algılama yetene�inin artması, konu�ma ve kendini ifade etme yetisinin geli�mesi” �eklinde 

sıralamaktadır. Televizyon, ba�ta dil geli�imi olmak üzere, dı� dünya, meslek grupları, 

toplumda davranı� �ekilleri, giyim tarzı, sa�lıklı ya�am gibi konular hakkında çocukları 

bilgi sahibi yapmaktadır (Çetin ve Aksu 2010). 

1.1.3.2. Televizyonun Çocuklar Üzerindeki Olumsuz Etkileri 

Kitle ileti�imin i�levlerinden bilgilendirme görevi, yerini popüler kültürün açılımını 

olu�turan, toplumun ortak be�enilerinin ve e�lence anlayı�ının benimsenmesine 

bıraktı�ında, kendini gerçekle�tirememi� bir genç nesil ortaya çıkmaktadır (Sadriu 2009). 

Çocuklar üzerindeki etkisinin güçlü oldu�u bilinen televizyon, çocuklara olumlu mesajlar 

iletebildi�i gibi, çocukların zihinsel olarak pasifle�mesine neden olabilmekte ve yaratıcı 

oyun etkinliklerini engelleyebilmektedir (Arslan vd. 2006). 

�zleyicilerin, televizyonun üçüncü ki�iler üzerinde kendilerine oranla çok daha fazla 

etkili oldu�unu dü�ünmeleri “üçüncü ki�i etkisi” olarak bilinmektedir. Bu bilinç düzeyi 

izleyicilere, televizyonun zararlı etkilerine kar�ı ba�ı�ıklık sa�lamalarına neden olmaktadır. 

“Üçüncü ki�i etkisi”ne en açık olan ya� grubunun da çocuklar oldu�u, oldukça yaygın bir 

görü�tür (Mutlu 1999). 
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Çocuklar üç ya�ından itibaren televizyona kar�ı ilgi duymaya ba�lamaktadırlar (Mete 

1999). Kar�ılıklı bir ileti�im aracı olmayan televizyon kar�ısında gere�inden fazla zaman 

geçiren çocukların özellikle algılama ve de�erlendirme becerilerinin azaldı�ı 

bilinmektedir. Tek yönlü televizyon- çocuk ili�kisi, çocukları edilgenle�tirerek ki�isel 

geli�imlerini olumsuz yönde etkilemektedir (�eylan 2008). Modelleme davranı�ı, 

gençlerde dizi kahramanlarının fiziki ve ki�ilik özelliklerini modelleme �eklinde 

görülmektedir (Erjem ve Ça�layandereli 2006). Çocukluk ça�ında ki�ilik yapısının 

temellerinin atıldı�ı dü�ünüldü�ünde, televizyon yayınlarının çocuklar üzerindeki etkileri 

daha fazla önem kazanmaktadır. Ayrıca çocu�un sosyalle�mesinde etkili oldu�u bilinen 

televizyon programlarına, çocu�a “model gösterme” açısından sorumluluk yüklemektedir. 

Çünkü çocu�un �iddet içerikli dizilerde gördü�ü bir karakteri model alması, trajik sonuçlar 

do�urabilmektedir. Nitekim televizyon programlarında sunulan kurgusal olaylar ile bazı 

�iddet olayları arasında dikkat çekici benzerlikler göze çarpmakta, hatta televizyon 

programlarında sunulan kurgusal olayların model alındı�ı saldırılara, tecavüzlere, 

cinayetlere sıkça rastlanılmaktadır (Ayrancı, Kö�gero�lu ve Günay 2004). Günümüzde 

bazı televizyon programlarında gerçekle�en olumsuz sahnelerin günlük hayatta da 

ya�andı�ı bilinmektedir. 

Günümüzde televizyonun çocukta dil geli�imini arttırdı�ı inancı yaygınlı�ını 

sürdürse de, çocukların televizyondan sadece basit kalıpları ö�rendikleri ve televizyon 

kar�ısında uzun süre vakit geçiren çocukların karma�ık ve uzun cümle yapılarını 

ö�renmekte problem ya�adıkları bilinmektedir (Ertürk ve Gül 2006). Televizyon izlemenin 

özellikle kitap okumanın yerini aldı�ı ve televizyon izlemeyle hayal gücünün yaratıcılı�ı 

arasında genellikle olumsuz bir ba�lantının bulundu�u bilinmektedir. Okuma, radyo 

dinleme gibi etkinliklerle kar�ıla�tırıldı�ında televizyonun izleyicilere hazır görsel imgeler 

sunması, televizyonun hayal gücünü harekete geçirme bakımından etkisiz oldu�unu 

dü�ündürmektedir (Mutlu 1999). Televizyonun çocuklar üzerindeki olumsuz etkileri �u 

�ekilde sıralanmaktadır (Ertürk ve Gül 2006: 18): 

�iddete ba�vurma, ders çalı�maya ve sosyal etkinliklere kar�ı isteksizlik, 
�iddete kar�ı duyarsızla�ma, dikkat da�ınıklı�ı, okuma zevkinde azalma, 
kendini ifadede zorlanma, izledi�i kahraman yerine kendini koyarak gerçek 
dünyadan uzakla�ma, görme bozuklu�u, uyku problemi ve hayal gücünün 
kısıtlanmasıyla yaratıcılı�ın sekteye u�raması. 
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Aileler, çocukların sa�lıklı ve bilinçli yeti�ebilmeleri açısından, izledikleri yayın 

içeriklerini kontrol etmeleri gerekmektedir (Sadriu 2009: 81). Çünkü gerçek ve kurmaca 

arasındaki farkı ayırt edemeyecek ya�taki çocukların tek ba�larına televizyon izlemeleri ve 

program seçiminde serbest bırakılmaları sakıncalıdır. Bu sebeple ebeveynlerin çocukları ile 

birlikte televizyon izlemeleri ve televizyon izlerken de ebeveynlerin ekrandaki görüntüler 

hakkında çocuklara sorular sormaları, çocu�un dü�ünmesine zemin hazırlamaları 

gerekmektedir (�eylan 2008). Ertürk ve Gül (2006) de, okullarda ve aile içinde çocukların 

televizyonda izledikleriyle ilgili tartı�ma ortamı yaratılmasının ve çocukların daha ele�tirel, 

gerçekçi televizyon izleyicileri olmalarını sa�lamının önemine vurgu yapmaktadır. 

Radyo Televizyon Üst Kurulu (RTÜK), 3984 Sayılı Radyo ve Televizyonların 

Kurulu� ve Yayınları Hakkında Kanun’daki Yayın �lkeleri ile özellikle çocukların ve 

gençlerin yayınlardaki zararlı içerikten korunmasını sa�lamaya çalı�maktadır (Treske 

2007). Çocukların TV’nin olumsuz etkilerinden korunması gerekti�ini savunan RTÜK 

görsel ikon uygulamasına da yer vermektedir (�eylan 2008). Yurt dı�ında ve Türkiye’de, 

medya okuryazarlı�ı e�itimi öncesinde kullanılan ve televizyonun yayın içeriklerine kar�ı 

korunma amacı ta�ıyan görsel ikonlardan olan ‘akıllı i�aretler’ günümüzde de 

kullanılmaktadır. 

1.1.3.2.1. Akıllı ��aretler 

Televizyon kolay elde edilen bir araç olma özelli�inden dolayı toplumda aileler 

tarafından yaygın olarak kullanılan bir e�lence aracı olmakla birlikte medya ürünlerinde 

model alınabilecek olumlu ya da olumsuz özde�im karakterlerinin fazla olması çocuklar 

açısından psikolojik anlamda oyalayıcı bir zaman aracı görevi üstlenmektedir (Sadriu 

2009). 

Toplumda yaygın derecede kullanılan televizyonun olumsuz etkilerini en az düzeye 

indirme amacıyla ülkemizde 23 Nisan 2006 tarihinde RTÜK tarafından “Akıllı ��aretler” 

adıyla görsel ikon uygulaması ba�latılmı�tır. Akıllı ��aretler, televizyon yayınlarının 

içeri�iyle ilgili bilgilendirici bir sınıflandırma sistemidir. Akıllı i�aretler sembol sistemi, 

televizyon yayıncılarının, anne babaların ve genelde toplumun, çocukları ve gençleri 

televizyon yayınlarının olası zararlı etkilerinden koruma sorumlulu�unu yerine 

getirmelerinde onlara yardımcı olmak için tasarlanmı�tır 
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(http://www.rtukisaretler.gov.tr/RTUK/index.jsp, 22.03.2010). Gül (2002: 55), görsel 

sembol kullanımının amacını �u �ekilde açıklanmaktadır: 

Bu uygulamanın amacı; çocukları olumsuz etkileyebilecek �iddet cinsellik 
içerikli programların, çocukların belirli ya� dönemleri esas alınarak 
sınıflandırılıp, program türlerini temsil eden ikonlar yardımıyla, ebeveynleri 
yayınlar hakkında önceden bilgilendirmektir. 

Anne babaların %80'e yakınının televizyon programlarının içeri�i konusunda 

bilgilenmek ve uyarılmak istediklerini ortaya koyan geni� çaplı bir ara�tırmanın sonucu, 

akıllı i�aretler sembol sistemin en önemli gerekçesini ortaya koymaktadır. Akıllı i�aretler 

sembol sistemi, programın olası zararlı içeri�i ve programın hangi ya� grubuna uygun 

oldu�u gibi konularda izleyicilere önceden bilgi vermektedir. �ekil 1.1’de akıllı i�aretler 

sembol siteminde yer alan semboller ve bu sembollerin anlamlarına yer verilmi�tir  

(http://www.rtukisaretler.gov.tr/RTUK/index.jsp, 22.03.2010): 

�ekil 1.1. Akıllı ��aretler Sembol Sitemi 

Genel �zleyici Kitlesi 7 Ya� ve Üzeri için 13 Ya� ve Üzeri için 18 Ya� ve Üzeri için 
   

�iddet / Korku Cinsellik 
Olumsuz Örnek Olu�turabilecek 

Davranı�lar 

Günümüzde akıllı i�aretlerin yeterli düzeyde bilinmedi�i görülmektedir. Akıllı 

i�aretlerin kullanılma amacı ve i�aretlerin anlamları konusunda yazılı ve görsel basında 

açıklayıcı yayınlara daha fazla yer verilmesi yerinde olacaktır.  Akıllı i�aretlerin sadece 

programın ba�ında de�il programın ba�ını kaçıranların da i�areti görebilmesi için program 

boyunca ekranın kö�esinde gösterilmesi sistemin daha etkili olmasını sa�layacaktır. 

Ayrıca, akıllı i�aretlerin anlamını bilmeyen veya okuma- yazma bilmeyen ebeveynler için 

programın ba�ında akıllı i�aretlerin sesli olarak belirtilmesi gerekmektedir (Belviranlı vd. 

2008).  
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Amerika’da ve Kanada’da televizyona önceden yerle�tirilen V-chip sitemleri ile 

ebeveynler, çocukları açısından olumsuzluk içeren programların yayınlanmasını 

durdurabilmektedirler. Avrupa Birli�i’nde ise görsel ikon uygulamalarına, televizyonda 

yayınlanan program türlerinin tümünde yer verilememesinden dolayı çocuklar için sınırlı 

bir koruma sa�landı�ı bilinmektedir (Ertürk ve Gül 2006). 

RTÜK, Medya Okuryazarlı�ı Projesi kapsamında, çocuklara medya okuryazarlı�ı 

kavramını tanıtmak amacıyla “www.rtukcocuk.org.tr” adresinde bir çocuk web sayfası 

olu�turmu� ve bu web sayfasına uzmanların televizyon izleme önerilerini içeren “Çocuk ve 

Televizyon” adlı bölümünü eklemi�tir. 

Televizyonu ve etkilerini bütünüyle incelenmek zordur. Televizyonun toplumsal 

etkilerinin daha iyi anla�ılabilmesi için bilimsel çalı�maların televizyon programları 

bazında yapılması gerekmektedir (�enyurt 2008). Ta�kıran (2007b) da televizyon 

programlarını televizyonun ortaya koydu�u ürünler olarak ele almakta, günlük hayata 

etkilerinin güçlü oldu�u program türlerinin incelenmesinin gereklili�ine dikkat çekmekte 

ve inceleme kriterlerine en uygun program türlerinin de televizyon dizileri oldu�unu ifade 

etmektedir. 

1.1.4. Televizyon Dizileri ve Çocuklar Üzerindeki Etkileri 

Televizyon dizilerinin tarihsel kökleri, Klasik Yunan tragedyasındaki dramalara 

dayanmaktadır. �nsanların inançlarını, dü�üncelerini, beklentilerini ve içinde ya�adıkları 

gerçekli�i kurmacaya dayalı olarak sunan bir anlatı biçimi olarak görülen dramaları 

günümüzdeki televizyon dizilerine benzetebiliriz (Mutlu 1991).  

Günümüzde, televizyon kanallarının ana yayın ku�aklarında birbirine benzer çok 

sayıda televizyon dizisinin yayınlandı�ı görülmektedir (Mutlu 1991). Bir televizyon 

kanalında yayınlanan bir televizyon dizisi “izleyici ölçer”lerin (peoplemeter) hesaplarına 

göre ba�arılı oldu�unda, bir ba�ka televizyon kanalı bu dizinin benzerini yayınlamakta ve 

sonuçta televizyon kanallarının birbirleriyle rekabeti, ürün çe�itlili�ine yol açması 

beklenen kanal çe�itlili�inin yayın bakımından tekbiçimli olmasına sebep olmaktadır 

(Mutlu 1999). Dizilerin süreklilik ta�ıyan karakterleri, süreklilik ta�ıyan bir izleyici kitlesi 

olu�turmakta ve bu izleyici kitlesi de televizyon istasyonları tarafından reklamcılara 

satılmaktadır. Böylece televizyon dizileri de televizyonun para basma makineleri haline 

dönü�mektedir (Mutlu 1991). 
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Televizyonda yayınlanan yarı�ma programlarında kolay para kazanmanın yolları 

yansıtılmakta, e�lence programlarında e�lencenin düzemi a�ılmakta, dizilerde ise çalı�an 

gayret gösteren azimli karakterler yerine sadece e�lenen ve büyük a�klar ya�ayan 

karakterler sunulmaktadır. Bu durum, gençlerin ve çocukların maddi ve manevi bir hayat 

standardı yakalama olgularına ili�kin bakı� açılarını olumsuz yönde etkilemektedir (�eylan 

2008).  

Diziler, program türleri içinde en karlısı olarak görülmekte ve 1995’ten bu yana özel 

kanallar ba�ta olmak üzere, Türkiye’deki televizyon kanallarının tümünde dizi film sayısı 

akıl almaz bir �ekilde artmaktadır (�enyurt 2008). Hırsızların soygunculukta zaman olarak 

dizilerin ba�lama saatini seçti�i; ev hanımlarının yerli dizilerin oldu�u günlerde evlerine 

misafir kabul etmedi�i ülkemizde, insanlar dizilerin ba�lama saatlerinde tüm i�lerini 

bırakarak televizyon kar�ısına geçmektedirler (Özkan 2004). 

1.1.4.1. Televizyon Dizileri 

Televizyon dizisi, aynı ana karakterle, bazen sürekli bir mekan ortak paydasına 

dayanan ama birbirinden farklı olay dizilerinden olu�an dramatik anlatılar bütünüdür 

(Mutlu 1991: 197). Dizilerin kökeni incelendi�inde, ilk kez Fransa’da 19. yüzyılda ortaya 

çıkan “tefrika roman” olgusu, kar�ımıza çıkmaktadır. Türkiye’de ise, dizi (tefrika) roman 

döneminin, romanlarının birço�unu tefrika olarak yayımlatan Ahmet Mithat Efendi ile 

ba�ladı�ı görülmektedir. Yakın geçmi�te radyo yayıncılı�ında, dramatik dizi 

programlarının yapılmaya ba�lanması ile birlikte dinleyicilerin bu programlara ilgisi artmı�

ve radyoda dramatik dizi programları hızla ço�almı�tır. Türk izleyicisinin televizyon 

dizileriyle bulu�ması ise ilk önce Brezilya yapımlı ‘pembe dizilerle’ olmu� ve daha sonra 

bunu Amerikan yapımlı pembe diziler izlemi�tir (Tanrıvermi� 2007).  

Televizyon dizilerinin üretim süreçlerindeki ilk a�aması “fikir” ya da “kavram” 

geli�tirmedir. Dizilerin yapım sürecinde kavramdan sonraki a�ama “senaryo”nun 

yazılmasıdır. Senaryonun yazılmasından sonraki a�ama ise oyuncuların ve yönetmenin 

seçimidir. Senaryonun son �eklini alması, diziye ili�kin her türlü planlamanın ve hazırlı�ın 

tamamlanmasıyla dizinin yapım öncesindeki i�lemleri sona erer ve dizinin yapım 

a�amasına geçilir. Televizyon dizileri, üretim süreçleri ve belirli bir nicel üretim düzeyine 

ula�ma gereklili�i göz önüne alındı�ında yı�ınsal üretim yapan bir fabrikaya benzetilebilir 

(Mutlu 1991).
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Sadi (2007: 29), televizyon programları içinde en popüler olanların diziler oldu�unu 

ifade etmektedir. Kaynaklarda dizi kavramı seriyal kavramı ile birlikte ele alınmaktadır. 

Televizyon dizileri, her bölümde genellikle tek bir konu anlatır ve anlatılan konu o 

bölümün sonunda biter ve dizi bir sonraki bölüme farklı bir konuyla ba�lar (Özdin 2003). 

Seriyallerin yapısı ise yıllarca devam edebilecek �ekilde bitimsizdir. Seriyalde ara sıra daha 

kısa konular anlatılıp bitirilse de, kesintisiz bir öykü anlatılır. Her bölüm olayın en 

heyecanlı yerinde bitirilir (Sadi 2007: 30). Seriyal ve diziler arasındaki benzerlik ve 

farklılıklar, edebiyat alanındaki roman ve öykü türleri arasındaki benzerlik ve farklılıklara 

benzetilebilir. Diziler, her bölümde farklı bir konu i�ledikleri için ba�ımlılık yaratma 

konusunda seriyaller kadar etkili de�ildir. Fakat ilginç karakterlerle ve özgün öykü yaratma 

teknikleriyle diziler, izleyicileri seriyallerden daha çok etkileyebilmektedir (�mik 2006). 

Tematik ve kurgusal açıdan televizyon dizilerin temel özellikleri �öyle sıralanmaktadır 

(Bayramlı 2008: 36- 37):

1. Aynı ana karakterler söz konusudur. 

2. Karakterler ve bazen mekanlar sürekli aynı olmasına ra�men, birbirinden farklı 

olay dizilerinden olu�an dramatik anlatılar bütünü niteli�i ta�ır. 

3. Söz konusu bütünü olu�turan bölümlerin her biri de, ‘kendi içinde eksiksiz bir 

bütün’ meydana getirmektedirler. 

4. Bu nedenle diziyi olu�turan bölümlerden her biri sona erdi�inde, o bölüme ili�kin 

tüm sorunlar çözülmü� olur. 

5. Böylece her bölüm yeni bir sorunla yepyeni bir ba�langıç yapabilir. 

Dizilerdeki ba�lıca anla�mazlık ve olay örgüsü, açıklık ve gizlilik arasındaki 

gerilimden kaynaklanmaktadır. Fakat dizinin sonunda her �ey açıklı�a kavu�makta ve 

hiçbir sır saklı kalmamaktadır (Lopate 1976). Ayrıca izleme alı�kanlı�ı yaratmak dizilerin 

önemli özelliklerinden biridir. Televizyon dizleri ba�ımlılık yaratmak için ana 

karakterlerin ilginçli�i, sempatikli�i ve çekicili�ini etkili bir tanıtım aracı olarak ön plana 

çıkarmaktadır. Nitekim ana yayın ku�a�ında yayınlanan ve bu konuda ba�arısız oldu�u 

saptanan birçok dizi ilk bölümü gösterildikten sonra yayından kaldırılmaktadır (Mutlu 

1991). Burada önemli olan nokta, izleyicilerin dizideki karakterleri gerçekmi� gibi 

algılamalarında yatmaktadır (�mik 2006). Nitekim Akalın (2009: 56)’ın “Günümüzde 

dizilerdeki karakterlere özenilmekte, onlar gibi davranıp, giyinip, konu�ulmakta, hatta 
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onların lakapları kullanılmakta, esprileri, hareketleri taklit edilmektedir.” �eklindeki ifadesi 

bu durumu destekler niteliktedir. 

1.1.4.2. Televizyon Dizilerinin Çocuklar Üzerindeki Etkileri 

Temelinde kapitalizmin oldu�u hızlı ve çabuk tüketme kültürü olarak bilinen popüler 

kültüre en belirgin örnek, her gün bir yenisi eklenen televizyon dizileridir. Bu ba�lamda 

popüler kültür, televizyon aracılı�ıyla evlerimize girerek ya�antılarımızın içine i�lemekte 

ve toplum üzerinde ciddi etkiler bırakmaktadır (�eylan 2008). Televizyon dizilerinin 

kültürel yozla�maya neden oldu�u, gençleri kötü alı�kanlıklara sevk etti�i, çocukların 

geli�imine zarar verdi�i yönündeki dü�ünceler sık sık dile getirilmektedir. (Akalın 2009: 

55).  

Dizilerde, aile ya�antılarında evlilik dı�ı çocukların yaygın olması, çiftlerin 

evlenmeden beraber ya�amaya ba�lamaları, kürtajın yaygın olması, bo�anmanın oldukça 

sıradan ve yaygın gösterilmesi gibi sorunlar ortaya çıkartılmaktadır (Ramsdell 1973). A�k, 

birbirine kavu�amayan sevgililer, ihanetler, evlilik dı�ı ili�kiler, bo�anmalar, e�ler arası 

ileti�im sorunları, ebeveyn- çocuk arasında ya�anan sorunlar, ku�ak çatı�ması gibi 

konuların çe�itli senaryolarla ele alındı�ı televizyon dizilerinde, toplumsal de�erlerin 

korunmasına yönelik iletiler verilmesine ra�men toplumsal de�erlerin önemsenmedi�i de 

görülmektedir (Bayramlı 2008). Ak�am yayın ku�aklarınca hala ke�fetmek için tehlikeli 

oldu�u dü�ünülen birçok sosyal konu serbestçe günlük dizilerde sunulmaktadır (Ramsdell 

1973: 301). 

Çocukların 10 ya�ına kadar çizgi film izleme oranında artı� görüldü�ü; 10 ya�ından 

itibaren de çizgi filmin yerini dizilerin aldı�ı bilinmektedir (Cesur ve Paker 2007). Fakat 

�enyurt (2008: 93)’un “Dizilerin kendine özgü anlatı yapıları ile gerçekli�i çe�itli 

biçimlere büründürdü�ü ve çalı�ma ya�amı ile bo� zaman arasındaki sıkı ba�ı örterek, 

yanılsamalara dayalı bir hayal alemi yarattı�ı” �eklindeki ifadesi göz önüne alındı�ında 

dizilerin çocuklar üzerindeki etkileri kaygı verici bir duruma dönü�mektedir. Çocuk, dizi 

ve filmlerde gördükleri karakterlerin rol yaptı�ını fark etse bile, özde�im mekanizması ile 

model aldı�ı karakter gibi davranma boyutunda sapkın ve tehlikeli davranı�lar 

sergileyebilir (Ertürk ve Gül 2006). 

Medyanın insanlar ve özellikle de çocuklar üzerindeki olumsuz etkisini azaltabilmek 

için medya okuryazarlı�ı kavramına büyük önem verilmesi gerekmekte ve ileti�im 
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ortamındaki en önemli gücün medya okuryazarlı�ı ve e�itim oldu�u unutulmamalıdır. 

Sınıfta ö�rencilerin medya okuryazarlı�ı becerilerini kazanmalarına yönelik yapılan 

çalı�malar ö�rencilere gazete, televizyon, radyo, dergi gibi medya kaynaklarından etkili bir 

biçimde yararlanmaya yönelik beceriler kazandırabilir (Deveci 2008: 28). 

1.1.5. Medya Okuryazarlı�ı 

E�itim ve medya ili�kisi iki boyutta ele alınmaktadır. Birinci boyutta medya, 

e�itimde yardımcı bir araç olarak kullanılmaktadır. �lk ve ortaö�retimde, Tarih, Co�rafya, 

Yurt Bilgisi, Türkçe ve Sosyoloji derslerinde gazete ve dergilerde yayımlanan yazılardan, 

radyolarda ve televizyonlarda yayınlanan programlardan yararlanılmaktadır. �kinci boyutta 

ise medyaya yön veren e�ilimler ya da çıkarlar saptanıp ö�rencilerde ele�tirel bir bakı�

açısı olu�turulması amaçlanmaktadır. �kinci boyutta ö�rencilerin medyanın oyununa 

gelmemeleri ve medyayı de�erlendirmeyi ö�renmeleri vurgulanmaktadır (Topuz 2007). 

Medya ve e�itim ili�kisinin ikinci boyutunda, medya okuryazarlı�ının kendini belirgin bir 

�ekilde gösterdi�i söylenebilir. Çetinkaya (2008: 8) da “Medya okuryazarlı�ı kavramı, bir 

aya�ını medyanın bir aya�ını da e�itimin olu�turdu�u bir kavramdır” ifadesiyle bu noktaya 

vurgu yapmaktadır. 

1.1.5.1. Tanımlama

Medya okuryazarlı�ı, yazılı ve yazılı olmayan farklı formatlardaki (televizyon, 

video, sinema, reklamlar, internet vs.) iletilere eri�im, onları çözümleme, de�erlendirme ve 

iletme yetene�i olarak tanımlanmaktadır (�nceo�lu 2007: 21). Bu terim, gittikçe artan 

sayıda akademisyen ve e�itimci tarafından ele�tirel çözümleme sürecine ve ki�inin kendi 

mesajlarını (basılı, i�itsel, görsel, çoklumedya ile) yaratmayı ö�renmesine gönderme 

yapmak için kullanılmaktadır (Hobbs 2004a: 122). Medya Okuryazarlı�ı ile ilgili ilk 

tanımlamayı 1978’de yapan Finli ara�tırmacı Sirkka Minkinnen, medya okuryazarlı�ının 

bili�sel etik, felsefi ve estetik konulardaki becerileri geli�tirmeyi hedef aldı�ının altını 

çizmektedir (�nceo�lu 2007). Thoman (1993: 23), medya okuryazarlı�ına ili�kin �u 

tanımlayıcı ifadeyi kullanmı�tır: 

Medya okuryazarlı�ı nedir? Her gün televizyon, radyo, gazete ve dergi 
hatta reklam yoluyla edindi�imiz yüzlerce hatta binlerce mesajın sembol ve 
anlamını yorumlama yetene�i gibi… Medya okuryazarlı�ı karar verme ve 
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seçme, çevrende neler olup bitti�i konusunda bilinçli olma ve sadece pasif 
televizyon ba�ımlısı (kanepe patatesi) olmama yetene�idir. 

Medya okuryazarlı�ının alanı televizyon, sinema, radyo, müzik, basılı medya, 

internet ve di�er tüm yeni dijital medyayı kapsamaktadır (Pekman 2007: 44). Medyada 

okunan, gözlenen ve i�itilen her �eyin öncelikle kurgusal oldu�unu fark ettirmeyi 

amaçlayan medya okuryazarlı�ı, medyanın içeri�inin do�al olmadı�ını vurgulamakta ve bu 

içeri�in de�i�tirilebilece�ine dikkat çekmektedir (Türko�lu 2007). �eylan (2008: 9) da, 

“Medya okuryazarlı�ı terimsel olarak televizyon ekranından bize yansıyan her kareyi 

ele�tirel bir gözle de�erlendirerek, medyanın bize sundu�u her bilgiyi do�ru kabul 

etmemektir” �eklindeki ifadesiyle kurgusallı�a vurgu yapmaktadır.  

Medya okuryazarlı�ı e�itiminin hedefi, gençlerin ya da yeti�kinlerin hayatlarındaki 

medya akı�ını durdurmak de�ildir. Bu medya akı�ını durdurmak zaten imkansızdır 

(Thoman 1993: 24). Medya okuryazarlı�ı dersi, farkındalı�ın olu�ması ve geli�mesi 

açısından bilinçli ve ele�tirel izleyici yakla�ımını önemsemektedir (Sadriu 2009: 2). 

1.1.5.2. Medya Okuryazarlı�ı

Medya okuryazarlı�ı kavramının birtakım kavramlarla iç içe oldu�u bilinmektedir. 

Bu kavramların ele alınması medya okuryazarlı�ı boyutları ve özellikleri konusuna açıklık 

getirebilir. �ekil 1.2’de verilen “Medya Okuryazarlı�ı �li�ki �eması”nda medya 

okuryazarlı�ı ile ilgili birtakım kavramlar ve bu kavramlar arasındaki ili�kiler yer 

almaktadır (Mentor 2008: 16):  
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�ekil 1.2. Medya Okuryazarlı�ı �li�ki �eması 

�ekil 1.2 incelendi�inde, medya okuryazarlı�ı kavramıyla yakın ili�kisi bulunan 

“ele�tirel ve yaratıcı yetenekler ve beceriler”in özellikle de ileti�im becerilerinde, ki�isel 

ba�ımsızlık konusunda ve problem çözmede açıkça görüldü�ü söylenebilir. Ayrıca medya 

okuryazarlı�ının demokrasi ile ili�kisinin “aktif vatanda�lık ve katılımı” bünyesinde yer 

aldı�ı da �ekil 1.2’de görülmektedir.  

�ekil 1.2’de okuryazarlık türleri, “okuma ve yazma okuryazarlı�ı”, “görsel- i�itsel 

okuryazarlık” ve “dijital okuryazarlık” �eklinde ifade edilmektedir. �ekil 1.2’de medya 

e�itiminin hem formal e�itimle hem de informal e�itimle gerçekle�tirilebildi�i ve aile 

e�itiminin medya e�itimi içerisinde büyük öneme sahip oldu�u söylenebilir. 

Medya okuryazarlı�ı kavramının “okur” ve “yazarlık” boyutlarından olu�tu�u 

görülmektedir. Anlama, yorumlama ve ele�tirme, medya okuryazarlı�ı kavramının 

“okurluk” boyutunu olu�turmaktadır. Medya mesajları üretme ise medya okuryazarlı�ı 

kavramının “yazarlık” boyutunu olu�turmaktadır (Apak 2008). Bir medya mesajında yer 
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alan çe�itli seviyelerdeki anlamları ortaya çıkarmak ve en temel sorulara bile çok çe�itli 

yanıtlar vermek, medya okuryazarlı�ını çocuklar için cazip bir alana dönü�türürken; 

yeti�kinler için de aydınlatıcı bir alana dönü�türmektedir (Jolls ve Thoman 2008). Medya 

okuryazarlı�ının yedi becerisi, Potter (2005: 36) tarafından �u �ekilde açıklanmaktadır: 

1. Analiz: Mesajı anlamlı ögelere ayırma. 

2. De�erlendirme: Ögelerin önemini kararla�tırma. 

3. Gruplama: Hangi ögelerin farklı oldu�unu belirleme. 

4. Sonuç Çıkarma (Tümevarım): Küçük öge gruplarından sonuçlar çıkardıktan sonra 

gruptaki tüm ögelerin modellerini genelleme. 

5. Sonuç: Belirli �eyleri açıklamada genel prensipleri kullanma. 

6. Sentez: Ögeleri yeni yapı içerisinde toplama. 

7. Soyutlama: Mesajın kendisinden ziyade az sayıda kelimelerle kısa, öz ve do�ru 

tanım yaparak asıl mesajı elde etme.  

Medya okuryazarlı�ı e�itiminin hem formal e�itimle hem de informal e�itimle 

gerçekle�tirilebilece�i görülmektedir. Bu noktadan hareketle medya okuryazarlı�ının 

“hayat boyu süren bir süreç” özelli�inde oldu�u söylenebilir. Medya okuryazarlı�ının 

iskeletini olu�turan ve her zaman göz önünde bulundurulması gereken medya 

okuryazarlı�ına ili�kin dört temel ilkeyi Thoman (1993: 24), “Medya, gerçekli�i in�a 

eder”, “Medya, bilinen teknikleri kullanır”, “Medyadan ticari kazanç elde edilir”,  “Medya 

ideolojiler (dü�ünceler)/ de�erli mesajlar içerir” �eklinde sıralamaktadır.  

Medya mesajları analizine dahil edilmesi gereken kavramlar, �u �ekilde 

sıralanmaktadır (Aufderheide 1993: 2): 

1. Tüm medya mesajları, kurgulanmı�tır. 

2. Medya mesajları, ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik ba�lamlar içinde 

üretilir. 

3. Mesaj alımlamayı içeren yorumlayıcı anlam-yapma süreçleri, okuyucu, metin ve 

kültür arasındaki etkile�imden olu�ur. 

4. Medya çe�itli ileti�im formları, türleri ve ileti�im sembol sistemlerini karakterize 

eden kendine özgü bir dil kullanır. 



21

5. Medya temsilleri, insanların sosyal gerçekli�i kavramasında rol oynar. 

Yukarıda sıralanan kavramlardan Natharius (2004: 38)’un “En genel anlamda medya 

okuryazarlı�ı medyanın kendimizi, toplumumuzu ve kültürümüzü etkileme yollarını 

anlamaktır” �eklindeki ifadesinin ön plana çıktı�ı söylenebilir. Günümüzde, yazılı ve 

görsel i�itsel basının yeni medyaya yönelimi, yeni ileti�im teknolojileri, yaygın internet 

kullanımı ve bu konularda geli�tirilen yasal düzenlemeler, medya okuryazarlı�ının e�itim 

düzeyinde geli�mesi gerekti�i sonucunu ortaya koymaktadır (Sadriu 2009). 

Ele�tirel dü�ünme ile medya okuryazarlı�ı arasındaki ili�kiyi ele alarak ve bu iki 

alanın birbiriyle önemli düzeyde ba�lantılı oldu�unu belirten Feuerstein (1999), medya 

okuryazarlı�ının bir amacının da, bireylerin medya iletilerine ele�tirel bakabilmelerini 

sa�lamak oldu�unu vurgulamaktadır. Medya okuryazarlı�ının temelinde ele�tirel ve 

yaratıcı dü�ünme yeteneklerini geli�tirmek yatmaktadır. Ayrıca söz konusu bu yetenekler, 

demokratik toplumlardaki entelektüel özgürlü�ün ve tam anlamıyla vatanda�lık görevini 

yerine getirebilmenin de anahtarıdır (Jolls ve Thoman 2008). Medya okuryazarlı�ının ortak 

özellikleri Kellner ve Share (2005: 374- 377) tarafından �öyle sıralanmaktadır:  

1. Medya iletilerinin hepsi kurgulanmı�tır (iletinin yapaylı�ına vurgu).  

2. Medya iletileri belli kurallar çerçevesinde kendine özgü yaratıcı bir dil 

kullanmaktadır (medya profesyonellerine vurgu). 

3. Aynı ileti farklı insanlar tarafından farklı algılanabilir (anlam kalıplarına vurgu). 

4. Medyada de�erler ve bakı� açıları örtüktür (kodlanmaya vurgu). 

5. Medya iletileri iktidar ve ticari kazanç amacıyla olu�turulur (ekonomi- politi�e 

vurgu).  

Medya okuryazarlı�ının temel problem alanları ise �u �ekilde ifade edilmektedir 

(Hobbs 1998: 18- 26): 

1. Medya Okur Yazarlı�ı E�itiminin Amacı: Muhakeme ve ileti�im becerilerini 

geli�tirme, demokrasi, yurtta�lık tutumlarını geli�tirme, medya endüstrisi uygulamalarını 

yeniden biçimlendirme, madde kullanımını ve �iddeti önleme medya okuryazarlı�ı 

e�itiminin hedeflerinden bazılarıdır. 
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2. Medya Okuryazarlı�ı E�itiminde Medya Üretimlerinin Yeri: Medya okuryazarlı�ı 

dersi içerisinde ö�rencilerin medya üretimi etkinli�inde bulunarak medya üretimlerinin 

ele�tirel tüketicisi haline gelebileceklerini savunulmaktadır. 

3. Medya Okuryazarlı�ı E�itiminde Popüler Kültürün Yeri: Popüler kültürün 

unsurları, medya okuryazarlı�ı e�itimi alan bireylerin ileti�imdeki süreçlere ili�kin 

anlayı�larını tartı�maları için fırsatlar sa�layabilir. Fakat bu noktada okulların popüler 

kültürün de�erini azaltma gibi bir görevi oldu�unu da unutmamak gerekmektedir. 

4. Medya Okuryazarlı�ı E�itiminde Politik ve ideolojik Gündemin Yeri: Bazı 

e�itimciler, medya okuryazarlı�ını, ele�tirel yurtta�ların yaratımını ve radikal demokrasinin 

geli�imini sa�layabilecek bir alan olarak görmektedirler. 

5. Medya Okuryazarlı�ı E�itiminin Verilece�i E�itim ve Ö�retim Ortamları: Medya 

e�itimini en iyi yaygınla�tıracak alanlar, okul sonrası programlar, yaz kampları, dini e�itim 

programları, kütüphane ve önleme programları, topluluk-temelli örgütler ve evde ana baba 

rehberli�idir. 

6. Medya Okuryazarlı�ı Dersi Konularının Di�er Derslere Eklenmesi ya da Kendine 

Özgü Uzmanlı�ı Olan Ayrı Bir Ders Olarak Okutulması: Medya okuryazarlı�ı dersi 

konularının müfredat içine da�ıtılmasını savunanlar, metinleri sorgulama objeleri olarak 

kullanmanın önemini vurgulayarak disiplinler arasındaki ba�lantıları de�erlendirebilmenin 

önemli bir fırsat oldu�unu öne sürmektedirler. Fakat müfredata yayılan bir konunun 

sonucunu do�rudan görmek ve de�erlendirmek bazen mümkün olmayabilir. 

7. Medya Okuryazarlı�ı E�itiminde Medya Kurulu�larının Sorumlulu�u: Bazı 

çevreler, medya kurulu�larının, insanların medya hakkında kritik dü�ünmelerine yardımcı 

olma yönünde toplumsal sorumlulukları oldu�unu belirtmektedirler. Bazı ele�tirmenler ise, 

medya kurulu�ları tarafından gerçekle�tirilen eylemlerin hükümet düzenlemelerine kar�ı 

bir tepki olu�turma amacını güdebilece�ini belirtmektedirler. 

Hayatı özetleyen bir çerçeve olarak de�erlendirilen medya okuryazarlı�ı, uzun yıllar 

boyunca süreklilik gerektiren, ya�am kalitesini tamamen de�i�tiren potansiyel bir beceriyi 

ve yetene�i temsil etmektedir (Sadriu 2009: 54). 
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1.1.6. Medya Okuryazarlı�ı Niçin Önemlidir?  

Medya, genç- ya�lı herkese farklı ölçüde de olsa ula�makta, sadece bilgilendirmekle 

kalmayıp e�lendirmekte ve bireyin de�er yargılarını, tavırlarını, inançlarını de�i�ik oranda 

etkilemekte yeniden �ekillendirip de�i�tirmektedir (Özad 2007: 95). Medya okuryazarlı�ı, 

medyanın algı ve inanı�ları nasıl süzgeçten geçirdi�ini, popüler kültürü nasıl 

biçimlendirdi�ini ve ki�isel tercihleri nasıl etkiledi�ini görmekte ki�ilere yardımcı 

olmaktadır (Pekman 2007: 44). Medya okuryazarlı�ı, her ya�ta edinilebilecek bir 

alı�kanlıktır ve medya okuryazarlı�ı izleyicilere, televizyondaki iletilerin okunmasında 

ele�tirel bakı� acısı kazandırmaktadır (�eylan 2008).  

Çetinkaya (2008), medyanın gerçekli�i kurgulamasının medya okuryazarı olmayı 

gerektirdi�ini ifade etmektedir. Medya okuryazarlı�ı konusunda sahip olunan bilgi, gerçek 

dünya ile medya tarafından in�a edilen dünya arasındaki sınırı fark etmede büyük öneme 

sahiptir. Söz konusu medya okuryazarlı�ı bilgisi, bireyin medyadan bilgi alma sürecinde 

medyanın zararlı etkilerini fark etmesinde ve bireyin kendisini medyanın zararlı 

etkilerinden korumasında önemli i�leve sahiptir (Akalın 2009). Medya okuryazarlı�ı, 

e�lence ve zaman öldürme aracı olarak tanımlanan kitle ileti�im araçları ve iletilerinin 

ö�renciler tarafından bilinçli, seçici ve etkin birer izleyici bakı� açısıyla 

de�erlendirebilmelerini amaçlamaktadır (Sadriu 2009: 1). Nitekim medya 

okuryazarlı�ının, insanlara çevrelerinde olanların ve kendilerine “gerçek” olarak sunulan 

bilgilerin gerçekli�ini sorgulamaları konusunda ele�tirel bir bakı� açısı kazandırması 

nedeniyle önemli oldu�u savunulmaktadır. 

Medya okuryazarlı�ı kavramının vatanda�lık e�itiminde de önemli bir yer edindi�i 

bilinmektedir. Bu do�rultuda medyanın toplum üzerindeki etkisi sebebiyle, sorumlu ve 

�effaf bir medya kültürünün ve temsilinin ele�tirel ve okuryazar yurtta�lı�a ba�lı oldu�u 

söylenegelmektedir (Apak 2008: 15- 16). Galician (2004a: 9) da “Okullarımızdaki ve 

toplumumuzdaki medya okuryazarlı�ı e�itimi demokratik bir zorunluluktur.” ifadesiyle bu 

konuya vurgu yapmaktadır. Medya okuryazarlı�ı kavramının, bireylerin iletilere eri�ip 

bunları yorumlayabilmeleri ve katılımcı dü�üncelerle kendilerini ifade edebilmeleri 

açısından yurtta�lık dü�üncesi ba�lamında, toplumsal ve kültürel katılıma dayandırıldı�ı 

bilinmektedir (Kejanlıo�lu, 2007). Günümüzde, vatanda�lık ve sosyal çalı�maların 

ö�retiminde medya e�itiminin kritik düzeydeki önemi vurgulanmakta ve medya 

okuryazarlı�ında yer alan vatanda�lık yakla�ımları de�erlendirilmektedir (Kubey 2004). 
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Televizyonun yarattı�ı sanal dünyanın etkilerinden kurtulabilmenin yolunun, ele�tirel 

bakı� acısına kavu�maktan geçti�ini belirten �eylan (2008), medya okuryazarlı�ı 

e�itiminin her bir birey için özellikle de kitle ileti�im araçlarının etkisine kar�ı korunmasız 

olan çocuklar için gerekli oldu�unu önemle vurgulamaktadır. Bu sebeple ülkemizde Radyo 

Televizyon Üst Kurulu da medya okuryazarlı�ı e�itimine yasalarla getirilen düzenlemeler 

kadar önem vermektedir (Treske 2007: 39). Çocukların, medya e�itimi ile iletilere ele�tirel 

gözle bakmaları, seçici olmaları, bilgiyi do�ru yerde aramaları ve gerekti�inde kendi 

mesajını olu�turabilme becerisini ve alı�kanlı�ını geli�tirebilmesi oldukça fazla 

önemsemektedir (Ertürk ve Gül 2006: 47). 

Özetlemek gerekirse, medya okuryazarlı�ı e�itiminin gereklili�ini yaratan kaygılar, 

popüler kültürün olumsuz etkilerinden kaynaklanmaktadır. Medya okuryazarlı�ı e�itimi 

alan bireylerin ele�tirel dü�ünme, karar verebilme, sorgulama gibi becerilere sahip 

oldukları dü�ünüldü�ünde ve medya okuryazarlı�ı e�itiminin aktif vatanda�lık bilinci 

olu�turmada etkili oldu�u göz önüne alındı�ında medya okuryazarlı�ının önemi açıkça 

ortaya çıkmaktadır (Apak 2008).  

1.1.7. Ele�tirel Dü�ünme ve Medya Okuryazarlı�ı 

Ele�tirel dü�ünme süreci, bireyin kar�ıla�tı�ı bilgi ve dü�üncelere yönelik do�ru 

soruları sorarak kendi fikirlerini olu�turması süreci olarak tanımlanabilir (Derelio�lu 

2004). Ele�tirel dü�ünme sürecini Norris (1985), bireyin ne yaptı�ına ya da neye 

inandı�ına rasyonel olarak karar verme süreci olarak ele almaktadır. Ele�tirel dü�ünme 

becerileri kısaca; ifadeleri çözümleme, ifade edilmemi� dü�üncelerin farkına varma, 

önyargıların farkına varma, dü�üncelerin farklı ifade edili�lerini arama olarak özetlenebilir 

(Sefero�lu ve Akbıyık 2006: 194). Medyadaki tüm bilgilerin taraflı ya da tarafsız, olumlu 

ya da olumsuz yönlerinin ayrımına varılmasının temel yolu, ele�tirel dü�ünme biçiminden 

geçmektedir (Kurt ve Kürüm 2010).  

Fanteziyi gerçekten ayırma yetene�i, medya mesajlarının belirli sonları olan yapılar 

oldu�unu anlamak, medyanın bölgesel/ küresel topluluklardaki ekonomik, politik, sosyal 

ve kültürel rolünü anlamak, insanın kendisinin ve di�erlerinin demokratik haklarını 

anlaması, uzla�ma veya direni�, kültürel kimlik, vatanda�lık vs. gibi maddelerle 

özetlenebilecek bir dü�ünme biçimi olarak görülen medya okuryazarlı�ı, bazı ele�tirmenler 

tarafından bir ‘felsefe’, ‘sonsuz bir süreç’ ve ‘ele�tirel bir dü�ünme biçimi’ olarak 
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algılanmaktadır (�nceo�lu 2007). Medya okuryazarlı�ı- ele�tirel dü�ünme ili�kisine yönelik 

Çetinkaya (2008: 48)’nın �u ifadesinin konuya açıklık getirece�i dü�ünülmektedir: 

Medya e�itimi konusunda iki temel yakla�ımdan söz etmek mümkündür: 
Korumacı yakla�ım ve ele�tirel medya okuryazarlı�ı yakla�ımı. �nsanların 
medyanın olumsuz etkilerine kar�ı korunması gerekti�i inancına göre 
�ekillenen ilk yakla�ım, medya izleyicilerini pasif bireyler olarak 
konumlandırmaktadır. �kinci yakla�ım ise, medyanın etkilerinin ille de olumsuz 
oldu�u gibi bir genellemeyi reddetmesi ve “olumlu-olumsuz etki” ayrımını 
yapmayı izleyiciye bırakması açısından, aktif izleyici vurgusunu öne 
çıkarmaktadır. 

�eylan (2008: 48), “Ele�tirinin anahtar kelime oldu�u medya okuryazarlı�ı 

e�itiminde amaç, sadece ö�renciyi bilgilendirmek de�il, ona ele�tiri yetene�inin 

kazandırılmasıdır” �eklindeki ifadesinde medya okuryazarlı�ında ele�tirel dü�ünmenin bir 

zorunluluk oldu�una vurgu yapmaktadır. Pekman (2007), medya okuryazarlı�ı e�itiminin 

vatanda�lara, ele�tirel dü�ünme ve sorun çözme yetenekleri kazandırarak bilginin bilinçli 

tüketim ve üretimine katkı sa�layaca�ına dikkat çekmektedir. Kuto�lu (2007) da, medya 

okuryazarlı�ının geli�tirilmesi için “analiz etme”, “kıyaslama”, “de�erlendirme”, 

“ele�tirme” ve “sentezleme” gibi yeteneklerin kullanılmasının gereklili�ine vurgu 

yapmaktadır. Çetinkaya (2008) ise medya okuryazarlı�ının medya mesajlarına ele�tirel 

yakla�ma, medya dolayımı ile aktarılan egemen dü�ünceleri sorgulama, medya ürünlerinin 

yaratılması sürecine üreterek katılma gibi konularda ön plana çıktı�ına dikkat çekmektedir.  

Medya okuryazarlı�ı e�itiminin amacı, ergenleri medya iletilerini ele�tirel olarak 

analiz edebilmeleri için donatmaktır (Austin, Pinkleton ve Funabiki 2007: 484). 1990’lı 

yıllardan beri tartı�ılan medya okuryazarlı�ı kavramının “ele�tirel bir çözümleme süreci” 

olarak kabul görüldü�ü bilinmektedir (Hepkon ve Aydın 2007).  Thoman (1993) da medya 

okuryazarlı�ını, içinde ya�adı�ımız medya dünyasına yönelik bir dü�ünce yolu olarak 

görmektedir. Ele�tirel dü�ünmenin geli�tirilmesiyle ba�lantılı temel alanlardan biri olan 

medya okuryazarlı�ı, medya mesajlarının ele�tirel kar�ılıklar vererek üst- bili�sel stratejiler 

geli�tirmeyi hedeflemektedir (Feuerstein 1999). Di�er bir deyi�le medya okuryazarlı�ı 

e�itimi, do�ru dü�ünmeye yönelik bireyler yeti�tirmeyi amaçlamaktadır (Sadriu 2009: 77).  

Medya okuryazarlı�ının, insanlara çevrelerinde olanları ve kendilerine “gerçek” 

olarak sunulan bilgilerin gerçekli�ini sorgulamaları konusunda ele�tirel bir bakı� açısı 

kazandırması nedeniyle önemli oldu�u bilinmektedir (Çetinkaya 2008). Medya 
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okuryazarlı�ı e�itimi almı� bir bireyin, izledi�i her hangi bir programı çözümlerken 

ele�tirel bakı� açısı ba�lamında göz önüne alaca�ı sorular �unlardır  (�eylan 2008: 45): 

1. Bu iletiyi kim, hangi amaçla düzenlemi�tir? 

2. Hedef izleyici kitlesi kimdir? 

3. �letinin konusu nedir? 

4. �letinin altında yatan anlam ya da iletiyle verilmek istenen mesaj nedir? 

5. �kna yollarından hangisi kullanılmı�tır? 

6. Öykünün hangi kısmı anlatılmamı�tır? 

Ele�tirel bir bakı� açısı ve pratik uygulamaların öneminin kavranmasını gerektiren 

medya okuryazarlı�ı bu anlamda en basit haliyle, medyayı ve medyayla ya�amı 

de�erlendirebilme yetene�i olarak görülmektedir (Çetinkaya 2008). Ele�tirel medya 

okuryazarlı�ı, okunanları, dinlenenleri, görünenleri ayrıntılı bir biçimde ele almayı 

gerektirmektedir. Ele�tirel medya okuryazarı bireyler, medyadaki sınırlı bir bilgiyle büyük 

kitlelerin harekete geçirilebilece�inin de farkındadırlar (Kurt ve Kürüm 2010). Ele�tirel 

dü�ünmenin medya okuryazarlı�ının temel bile�enlerinden biri oldu�unu ifade eden Yates 

(2004)’in de medya okuryazarlı�ı e�itiminde ele�tirel dü�ünme becerilerinin geli�imine 

dikkat çekti�i görülmektedir. 

1.1.8. Dünyada ve Ülkemizde Medya Okuryazarlı�ı 

Medya okuryazarlı�ı ilk olarak �ngiltere, Avustralya, Güney Afrika, Kanada ve 

Amerika’da geli�mi�, Hollanda, �talya, Yunanistan, Avusturya ve �sviçre gibi ülkeler 

tarafından da artan bir ilgiyle izlenmi�tir (Ta�kıran 2007a: 91). Ülkelerin medya 

okuryazarlı�ı ile ilgili görü� ayrılıkları iki farklı noktada toplanmaktadır. Kanada, Avrupa 

ve Avustralyalı uzmanların medya okuryazarlı�ının ele�tirel, ba�ımsız bireyler yeti�tirmesi 

gerekti�ini vurguladıkları görülmektedir. Hindistan, Brezilya ve Güney Afrika’daki 

uzmanlar ise medya okuryazarlı�ının özgürle�me, toplumun geli�imi, sosyal adaletin 

sa�lanması gibi konularda etkili olması gerekti�ine dikkat çektikleri görülmektedir 

(�nceo�lu 2007).  
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1.1.8.1. Dünyada Medya Okuryazarlı�ı 

Avrupa ülkelerinde uygulanan medya okuryazarlı�ının genelde e�itsel sistemdeki 

geleneklere ba�lı oldu�u görülmekle birlikte iki tür yakla�ımla kendini gösterdi�i 

bilinmektedir. Bunlardan Aristokratik yakla�ımda medya ve popüler kültüre kar�ı 

dü�manvari bir tutum sergilenirken; demokratik yakla�ımda çocukların kendi ba�larına 

medyayı kullanımları, tercihleri ve tüm bunlardan aldıkları zevk ön plana çıkarılmaktadır 

(�nceo�lu 2007).  

Avustralya, Kanada, Japonya, �srail, Latin Amerika, ABD, �ngiltere, Fransa, Belçika, 

Yunanistan, �rlanda, Lüksemburg, Hollanda, Avusturya, Portekiz, �sveç ve Finlandiya 

medya okuryazarlı�ı dersine ö�retim programlarında yer verirken Avrupa Birli�i’ne yeni 

katılan Slovenya, Polonya ve Macaristan’da medya okuryazarlı�ına ili�kin pilot 

uygulamalar yer almaktadır (�eylan 2008). 

Medya okuryazarlı�ının ABD’deki öncüsü Edgar E. Dale’nin ‘Gazete nasıl 

okunmalı?’ sorusuyla dikkatleri medya okuryazarlı�ı üzerinde topladı�ı görülmektedir. 

ABD’de 1950 ve 1960’larda televizyonun popülerli�ini arttırmasıyla birlikte ‘ekran 

e�itimi’, ‘film çalı�maları’, ‘medya çalı�maları’, ‘medya e�itimi’, ‘ileti�im e�itimi’ 

ba�lıklarında konferanslar düzenlendi�i bilinmektedir. Amerika’da medya tüketimi bir risk 

faktörü olarak görülürken medya okuryazarlı�ı, bu riski önleyici bir faktör olarak 

algılanmaktadır (Algan 2007). ABD’deki medya e�itimi, ele�tirel olmaktan çok korumacı 

düzeydedir ve medya okuryazarlı�ına olan yakla�ım sadece görsel çözümlemelerden 

ibarettir (�eylan 2008: 80).  

Kanada’da medya okuryazarlı�ı hareketinin 1960’larda ‘ekran e�itimi’ bünyesinde 

ba�latıldı�ı ve 1999’da medya okuryazarlı�ı dersinin �ngilizce Dil Sanatları müfredatına 

alındı�ı bilinmektedir (�nceo�lu 2007). Kanada’da 2000 yılında medya e�itimi zorunlu 

hale gelmi�tir. Kanada’da medya okuryazarlı�ı dersinin amacı, ö�rencilerin ele�tirel bakı�

açısı çerçevesinde medya metinlerini de�erlendirme becerileri kazanmalarıdır (�eylan 

2008).  

Büyük Britanya’da medya e�itiminin e�itim sistemine girmesinde �ngiliz Film 

Enstitüsü’nün etkili oldu�u söylenmektedir. �ngiltere, etkili bir medya e�itimine sahip 

de�ildir. �ngiltere’de medya e�itimindeki geli�meler, medya okuryazarlı�ının gereksinim 

duydu�u ele�tirellikten oldukça uzaktır (�eylan 2008). Foto�raf çekme, senaryo yazma, 
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web sayfası dizayn etme, gazete haberi yazma, kamera kullanma gibi pratik medya 

uygulamalarının �ngiltere’de ders programlarında yer aldı�ı görülmektedir (Algan 2007).  

Almanya’da 1970 ve 1980’lerde medya okuryazarlı�ı ile ilgili kuramsal yayınlar 

çıkmaya ba�lamı� ve 80’lerin 90’ların e�itim sistemlerinde medya e�itimi büyük ilgi 

uyandırmı�tır (Ta�kıran 2007a: 92).  

Fransa’da medya okuryazarlı�ı dersi konusunda resmi bir ö�retim programı yoktur. 

Oysa Fransa’da medya e�itimine ili�kin resmi bir ö�retim programı ile daha etkili ve 

sistematik bir medya e�itimi sunulabilir (�eylan 2008). 1983’te Avusturya’da ilk ve 

ortaö�retim programlarında medyanın yer almasına karar kılınmı�tır. Belçika da ise medya 

e�itimi 1990’da resmile�ti.  

�sviçre’de de medya e�itiminin bütün kantonlarda e�itim programlarında yer 

almasına yönelik kararların 1967’lerden beri dile getirildi�i ve Zürih’teki Pestalozzi 

Programı bünyesinde medya okuryazarlı�ının derinlemesine ele alındı�ı bilinmektedir. 

�talya’da medya e�itiminin 70’li yıllarda ba�ladı�ı ve ilk olarak 500 okulda haftada iki 

saatlik uygulamalar gerçekle�tirildi�i bilinmektedir (Topuz 2007).  

�rlanda’da yeni medya okuryazarlı�ı e�itim programı ilk kez 2000 yılında gündeme 

alındı�ı görülmektedir. �rlanda’da 2003- 2004 e�itim- ö�retim döneminde ö�retmen ve 

ö�renciler, �ngilizce, Görsel Sanatlar ve Matematik programı içerisinde medya 

okuryazarlı�ı uygulamalarına tabi tutulmu�lardır. Medya okuryazarlı�ı e�itimine, 

�rlanda’da Sosyal ve Ki�isel Sa�lık E�itimi programlarındaki derslerde ve �ngilizce, Görsel 

Sanatlar gibi derslerdeki kazandırılması gereken beceriler içinde yer verildi�i 

görülmektedir (Apak 2008).  

Medya okuryazarlı�ı dersinin, Finlandiya, Norveç, Danimarka ve �sveç’te 

1970’lerden sonra okul müfredatlarına girdi�i görülmektedir (�nceo�lu 2007). 

Finlandiya’da medya e�itimi, ö�rencilere ele�tirel bakı� açısını, medyanın anla�ılmasını, 

farkındalık gibi kavramların ö�retilmesini önemsemektedir (Sadriu 2009: 92).  

Medya e�itimi Finlandiya’da ilkö�retim müfredatına 1970’te, lise müfredatına ise 

1977’de alınırken; medya e�itimi 1980’den beri �sveç’te, 1970’den beri de Danimarka’da 

zorunlu ders olarak okutulmaktadır (Ta�kıran 2007a: 92).  �ngiltere, Belçika, Yunanistan, 

�rlanda, Lüksemburg, Hollanda, Avusturya, Portekiz, Finlandiya ve �sveç’te ilkö�retim 
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öncesi sınıflardan itibaren medya okuryazarlı�ı e�itimine de�i�ik seviyelerde yer verildi�i 

bilinmektedir (Alver ve Gül 2006).  

Dünya çapında medya okuryazarlı�ı ile ilgili örgütlenmeler ise �unlardır (Binark ve 

Gencel Bek 2007: 211- 214): 

1. Association for Education in Media and Communication (MED): Medya E�itimi 

ve �leti�im Örgütü, 

2. Association for Media Education in England (AME): �ngiltere’de Medya E�itimi 

Örgütü,

3. Association for Media Literacy (AML): Medya Okuryazarlı�ı Örgütü, 

4. Center for Media Literacy (CML): Medya Okuryazarlı�ı Merkezi, 

5. European Association for Audiovisual Media Education (EAAME): Avrupa 

Birli�inde Görsel ve ��itsel Medya E�itimi Örgütü. 

Dünyanın farklı ülkelerinde ve Türkiye’de uygulanan medya okuryazarlı�ı derslerine 

dair önemli aksaklıklardan biri medya okuryazarlı�ı uygulamaların akademik ortamda 

yeterince de�erlendirilmemesidir (�eylan 2008). 

1.1.8.2. Ülkemizde Medya Okuryazarlı�ı  

Medya okuryazarlı�ı, ki�inin medya bilincini kazanmasında önemli rol oynamakta ve 

okul sıralarında bu bilinci kazanan çocuklar, kitle ileti�im araçlarını do�ru ve etkin 

kullanabilmektedirler (�eylan 2008: 9). Algan (2007), ülkemizde reyting kaygılarıyla 

ticaretle�en kitle ileti�im araçlarının yaygınla�ması ve üniversite ö�renimi göremeyen 

gençlerin ülke nüfusuna oranla geni� bir kitleyi olu�turması gibi nedenlerden dolayı medya 

okuryazarlı�ı e�itiminin üniversite öncesinden yaygınla�tırılmasının gerekli oldu�unu 

belirtmektedir.  

E�itimin temel görevinin bireyleri ya�ama hazırlamak ve bireylerin topluma yararlı 

bireyler olarak yeti�melerine katkıda bulunmak oldu�u göz önüne alındı�ında medya 

okuryazarlı�ının ders programlarına alınmasının gün geçtikçe artan bir gereklilik oldu�u 

anla�ılmaktadır (Özad 2007). Fakat medya okuryazarlı�ının okullarda i�lenen ders 

olmaktan öte, çocu�un günlük hayatına girmesi gerekti�ini vurgulayan �eylan (2008), 
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medya okuryazarlı�ı dersinde, her gün televizyonda ö�rencilerce izlenen bir dizinin, çizgi 

filmin ya da reklam filminin ö�renciler tarafından de�erlendirilmesini önermektedir.  

Türkiye’de medya okuryazarlı�ı geçmi�i çok yeni olmakla birlikte ülkemizde yapılan 

medya okuryazarlı�ı çalı�malarının “Milli E�itim Bakanlı�ı’nın proje kapsamında 

yürüttü�ü çalı�malar” ve “Akademik Çalı�malar” olmak üzere iki grupta yo�unla�tı�ı 

görülmektedir. Milli E�itim Bakanlı�ı’nın proje kapsamında yürüttü�ü çalı�malara 

verilebilecek en belirgin örnek, “Seçmeli Medya Okuryazarlı�ı Dersi”ne ilkö�retim 

programlarında yer verilmeye ba�lanmasıdır. Ülkemizde medya okuryazarlı�ı alanında 

yapılan “Akademik Çalı�malara” verilebilecek örnek Marmara Üniversitesi �leti�im 

Fakültesi’nde yapılan Medya Okuryazarlı�ı Konferansı’nda (23- 25 Mayıs 2005) ö�retim 

elemanlarının medya okuryazarlı�ına farklı öngörüler getirdikleri ve bu alanı farklı 

yönlerden irdeledikleri bildirilerdir (Ta�kıran 2007a).  

Türkiye’de ilk olarak 2003 yılındaki �leti�im �urasında gündeme getirilen medya 

okuryazarlı�ı, 2004 yılında Eylem Planı düzeyinde çalı�an Medya ve �iddet Çalı�ma 

Grubunun sonuç raporunda RTÜK önerisiyle yer almı�tır (Kurt ve Kürüm 2010). RTÜK, 

bu önerisinde medya okuryazarlı�ı derslerinin okutulmasını “Ayrıca RTÜK medya 

okuryazarlı�ı dersinin ders programlarına eklenmesi için Milli E�itim Bakanlı�ı ile resmi 

temaslara ba�lamı�tır.” ifadesiyle gündeme getirmi�tir (�iddeti Önleme Platformu 2004). 

1.1.8.2.1. �lkö�retimde Seçmeli Medya Okuryazarlı�ı Dersi 

�lkö�retim ya da ortaö�retim sürecinde medya e�itimi almaya ba�layan çocukta 

medyayı etkin kullanma bilinci daha çabuk geli�ecektir (�eylan 2008: 91). Ö�retmenlerin, 

medya okuryazarlı�ı e�itiminin kendi do�asına sadık kalıp klasik e�itim anlayı�ına 

kaymasını önlemek için �u üç soru etrafında yo�unla�maları gerekmektedir (Rogow 2005: 

285): 

1. Ö�rencilere mesajın ne olabilece�ini dü�ünmelerinde yardımcı olacak becerileri 

mi sunuyorum, yoksa onlara mesajın ne oldu�unu anlatmaya mı çalı�ıyorum? 

2. Ö�rencilere, iyi bir temele dayandırıldı�ı sürece onların yorumlarını kabul etmeye 

açık oldu�umu ifade edebiliyor muyum, yoksa sadece benim yorumumun do�ru bakı�

açısını yansıttı�ı hissini mi veriyorum? 
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3. Bu dersin sonunda ö�renciler daha analitik mi olacak, yoksa temelsiz bir �ekilde 

her �eyden daha �üphe eder mi olacaklar?  

Medya okuryazarlı�ı e�itiminin kendi do�asına sadık kalıp klasik e�itim anlayı�ına 

kaymasını önlemek için kendilerine yukarıdaki üç soruyu soran ö�retmenlerin bu soruların 

ilk bölümlerine “evet” cevabı vermeleri gerekmektedir (�eylan 2008: 94). Nitekim dünya 

ülkelerinde ve Türkiye’de uygulanan medya okuryazarlı�ı derslerinin en büyük eksikli�i, 

ö�rencilere ele�tirel dü�ünce yapısının verilememesidir  

Medya okuryazarlı�ı e�itiminin programlarda ayrı bir ders olarak mı ö�retilmesi 

gerekti�i, yoksa di�er derslerin ba�lamı içine mi yerle�tirilmesi gerekti�i günümüzde 

tartı�ılan bir konudur. Türkiye’de medya okuryazarlı�ı e�itimi ilkö�retim ikinci kademede 

ayrı bir seçmeli ders olarak okutulmaktadır.  

Ülkemizde ilkö�retim kurumlarında medya okuryazarlı�ı adıyla uygulamaya konulan 

seçmeli medya okuryazarlı�ı dersi, medya kar�ısında etkiye en açık, en hassas grubu 

olu�turan çocukların, kitle ileti�im araçlarının yapısını ve i�leyi�ini ö�renmelerini, 

kurgulanmı� medya içeri�ini bilinçli bir �ekilde de�erlendirmelerini ve ele�tirel olarak 

izlemelerini sa�lamayı amaçlamaktadır (Kurt ve Kürüm 2010: 24). Bu noktada Sadriu 

(2009: 1) da medya okuryazarlı�ı dersinin, çocukların sa�lıklı bilgilerle, nitelikli bir 

�ekilde e�itilmesi ile birlikte, seçme ve ayırt etme bilincinin kazandırılmasını, do�ru yönde 

davranı� ve dü�ünce de�i�ikli�ini geli�tirilebilmesini amaçladı�ını vurgulamaktadır. 

Ülkemizde seçmeli ders olarak okutulan medya okuryazarlı�ı dersi, Milli E�itim 

Bakanlı�ı ile RTÜK’ün ortak giri�iminin bir ürünüdür. RTÜK ile Milli E�itim Bakanlı�ı 

Talim ve Terbiye Kurulu arasında 22 A�ustos 2006 tarihinde “Ö�retim Kurumlarına 

Medya Okuryazarlı�ı Dersi Konulmasına Dair ��birli�i Protokolü” imzalanmı�, her iki 

kurumun sorumlulukları ve görevleri bu protokolde sıralanmı�tır. “�lkö�retim Seçmeli 

Medya Okuryazarlı�ı Dersi Ö�retim Programı” da 31 A�ustos 2006 tarihinde MEB Talim 

ve Terbiye Kurulu’nda görü�ülerek kabul edilmi�tir. 2006- 2007 e�itim- ö�retim yılında, 

Medya Okuryazarlı�ı dersinin okutulaca�ı be� pilot okul (Adana- Seyhan Dumlupınar 

�lkö�retim Okulu, Ankara- Çankaya Ahmet Vefik Pa�a �lkö�retim Okulu, Erzurum- 

Merkez Barbaros Hayrettin Pasa �lkö�retim Okulu, �stanbul-Bakırköy �ehit Pilot Muzaffer 

Ersönmez �lkö�retim Okulu ve �zmir- Kar�ıyaka 80. Yıl Meta� �lkö�retim Okulu), Milli 

E�itim Bakanlı�ı Talim ve Terbiye Kurulu’nca belirlenmi�tir. Bu pilot uygulama da görev 

alacak yirmi Sosyal Bilgiler ö�retmeni, Ankara’da 7- 10 Eylül 2006 tarihleri arasında 
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düzenlenen dört günlük bir “E�itici E�itimi Programı”na tabi tutulmu�lardır (Çetinkaya 

2008). 

Tüm Türkiye’yi kapsayacak �ekilde 25- 28 Haziran 2007 tarihleri arasında, Milli 

E�itim Bakanlı�ı Talim ve Terbiye Kurulu’nca belirlenen 103 ki�ilik ö�retmen grubuna 

“E�itici E�itimi Programı” kapsamında medya okuryazarlı�ı dersine yönelik hizmet içi 

e�itim verilmi�tir. Ayrıca medya okuryazarlı�ı dersinin, ileti�im fakültelerinden veya basın 

yayın yüksek okullarından mezun olup, Milli E�itim Sistemi içinde sınıf ö�retmeni olarak 

görev yapan ö�retmenler ile sosyal bilgiler ö�retmenleri tarafından okutmalarında karar 

kılınmı�tır (Çetinkaya 2008). 2007- 2008 e�itim- ö�retim yılından beri medya 

okuryazarlı�ı dersi, Türkiye genelindeki tüm okullarda ilkö�retim 6, 7, veya 8. sınıflarda 

bir defaya mahsus olmak üzere seçmeli ders olarak okutulmaktadır.  

1.1.8.2.1.1. Medya Okuryazarlı�ı Dersi Ö�retim Programı 

Yapılandırmacı (in�acı) yakla�ımla hazırlanan Medya Okuryazarlı�ı Dersi Ö�retim 

Programı’nda genel amaç ve kazanımların yanı sıra bazı temel beceri ve de�erlere yer 

verilmektedir. Ö�rencilerin kazanımlar yoluyla bu beceri ve de�erleri elde etmeleri 

amaçlanmı�tır. Bu programı ba�arı ile tamamlayan ö�rencilerden beklenenler �u �ekilde 

sıralanmaktadır (MEB ve RTÜK 2007: 6): 

1. Medyayı farklı açılardan okuyarak ya�adı�ı çevreye duyarlı, ülkesinin 

problemlerini bilen, medyada gördüklerini aklın süzgecinden geçirecek bilinç kazanır. 

2. Televizyon, video, sinema, reklamlar, yazılı basın, internet vb. ortamlardaki 

mesajlara ula�arak bunları çözümleme, de�erlendirme ve iletme yetene�i elde eder. 

3. Yazılı, görsel, i�itsel medyaya yönelik ele�tirel bakı� açısı kazanır. 

4. Mesajların olu�turulmasına ve analizine dönük olarak cevap bulmaktan-soru 

sorma sürecine do�ru bir de�i�imi gündeme getirir. 

5. Bilinçli bir medya okuryazarı olur. 

6. Toplumsal ya�ama daha aktif ve yapıcı �ekilde katılır. 

7. Kamu ve özel yayıncılı�ın daha olumlu noktalara ta�ınması noktasında duyarlılık 

olu�turulmasına katkı sa�lar. 
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Medya okuryazarlı�ı dersinde “gözlem, ara�tırma, ele�tirel dü�ünme, yaratıcı 

dü�ünme, ileti�im, problem çözme, bilgi teknolojilerini kullanma, giri�imcilik, sosyal ve 

kültürel katılım, Türkçe’yi do�ru ve etkili kullanma becerileri”nin kazandırılması 

hedeflenmektedir (Arslan, Genç, Kaya ve Azer 2009: 21).  

Medya okuryazarlı�ı dersi ö�retim programı ile ö�rencilere kazandırılmak istenen 

de�erler �u �ekilde sıralanabilir (MEB ve RTÜK 2007: 7): 

Özel ya�amın gizlili�ine saygı, etik duyarlılık, dürüstlük, sorumluluk, etik 
kurallara ba�lılık, farklılıklara saygı, kültürel mirası ya�atmaya duyarlılık, aile 
içi ileti�ime önem verme, bilinçli tüketim, toplumsal hayata aktif katılım, 
bilimsellik, e�itlik, yardımla�ma, dayanı�ma, payla�ma.  

�lkö�retimde okutulan seçmeli medya okuryazarlı�ı dersinin ünite, kazanım sayısı, 

ünite süresi ve ünitelerin oranlarına ili�kin bilgiler Tablo 1.1’de yer almaktadır (MEB ve 

RTÜK 2007: 9). 

Tablo 1.1. �lkö�retim Medya Okuryazarlı�ı Dersinin Kapsamı 

                    Üniteler                       Kazanım Sayıları    Süre (Ders Saati)       Oranı (%) 

Seçmeli Medya Okuryazarlı�ı Dersi Ö�retim Programı, ilkö�retim okullarının 6, 7 

ve 8. sınıflarda haftada bir ders saati üzerinden toplam 36 saatlik bir süre öngörülerek 

hazırlanmı�tır. �lkö�retimde okutulan seçmeli medya okuryazarlı�ı dersinin kapsamında 

i�lenecek konu ba�lıkları ise �unlardır (http://www.medyaakademisi.gen.tr/makale9.html, 

03.01.2010): 

1. �leti�ime Giri� (�leti�im, ileti�imin süreci ve ö�eleri, ileti�im türleri), 

2. Kitle �leti�imi (Kitle ileti�imi, kitle ileti�im araçları, ileti�im ve kitle ileti�im 

arasındaki ili�ki), 

�leti�ime Giri� 2 2  8,0
Kitle �leti�imi 2 2  8,0
Medya 4 7  17,0
Televizyon 3 4  12,5
Aile, Çocuk ve Televizyon 4 9  17,0
Radyo 2 3  8,0
Gazete ve Dergi 4 3  17,0
�nternet (Sanal Dünya) 3  6 12,5
Toplam                         20  36  100
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3. Medya (Medya, medyanın baslıca i�levleri, medyanın ekonomik boyutu, medya ve 

etik,  medya okuryazarlı�ı kavramı, amacı ve yöntemi), 

4. Televizyon (Etkili bir ileti�im aracı olarak televizyon, Türkiye’de televizyon 

yayıncılı�ı, televizyon program türleri), 

5. Aile, Çocuk ve Televizyon (Televizyon izleme alı�kanlıkları, televizyonun 

olumsuz etkileri, televizyon program analizleri, uyarıcı simgeler), 

6. Radyo (Bir kitle ileti�im aracı olarak radyo, radyonun olumsuz etkileri, radyo 

program türleri, radyo program analizleri), 

7. Gazete ve Dergi (Gazete ile ilgili temel kavramlar, gazetede haber ve foto�rafın ve 

kar�ıla�tırılması, gazete hazırlama uygulaması, dergi türleri ve i�levleri), 

8. �nternet (�nternetin özellikleri ve i�levleri, internet kullanımında dikkat edilmesi 

gereken hususlar). 

Medya Okuryazarlı�ı dersi, ilkö�retim okullarının 6, 7 ya da 8. sınıflarında haftada 

bir saat okutulacak seçmeli bir derstir. Ders notla de�erlendirilmeyecek, sadece karnede 

ö�rencinin bu dersi aldı�ı belirtilecektir (MEB ve RTÜK 2007: 15). Böylece bu dersi 

seçmeli olarak alan ö�rencilerin, not kaysından uzak bir �ekilde yaratıcıklarını 

sergileyebilecekleri söylenebilir. Bu derste görü�me, gözlem, sözlü sunum, performans 

de�erlendirme, performans ödevi, proje, öz de�erlendirme, akran de�erlendirme ve ürün 

dosyası kullanılabilecek bazı ölçme araç ve yöntemleridir.  

1.2. Problem Cümlesi 

Çalı�manın problemini, ilkö�retim ö�rencilerine verilen medya okuryazarlı�ı 

e�itiminin, ö�rencilerin televizyon dizilerindeki mesajları algılamalarına olan etkisinin 

belirlenmesi olu�turmaktadır. 

1.3. Ara�tırmanın Amacı 

Bu ara�tırmanın amacı, ilkö�retim II. kademe ö�rencilerine verilen medya 

okuryazarlı�ı e�itiminin, ö�rencilerin televizyon dizilerindeki mesajları algılamalarına olan 

etkisini belirlemektir. Bu temel amaca ba�lı olarak �u sorulara cevap aranmı�tır: 

1. Medya okuryazarlı�ı e�itimi alan ile medya okuryazarlı�ı e�itimi almayan 

ö�rencilerin televizyon izleme e�ilimleri nasıldır? 
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2. Medya okuryazarlı�ı e�itimi alan ö�renciler ile medya okuryazarlı�ı e�itimi 

almayan ö�rencilerin, televizyon izleme nedenleri nelerdir? 

3. Medya okuryazarlı�ı e�itimi alan ö�renciler ile medya okuryazarlı�ı e�itimi 

almayan ö�rencilerin televizyonun etkilerine ili�kin görü�leri farklılık göstermekte midir? 

4. Medya okuryazarlı�ı e�itimi alan ö�renciler ile medya okuryazarlı�ı e�itimi 

almayan ö�rencilerin televizyon yayıncılı�ını bilmeleri arasında farklılık var mıdır? 

5. Medya okuryazarlı�ı e�itimi alan ö�renciler ile medya okuryazarlı�ı e�itimi 

almayan ö�rencilerin televizyon dizilerini izleme e�ilimleri nasıldır? 

6. Medya okuryazarlı�ı e�itimi alan ö�renciler ile medya okuryazarlı�ı e�itimi 

almayan ö�rencilerin, izledikleri televizyon dizilerindeki mesajları algılamaları arasında 

farklılık var mıdır? 

1.4. Ara�tırmanın Önemi 

Türkiye’nin televizyon izleme süresi açısından dünya sıralamasında ilk sıralarda yer 

aldı�ı bilinmektedir. Bilimsel ara�tırmalar, düzenli olarak 2- 2,5 ya�ında televizyon 

izlemeye ba�ladı�ımızı göstermektedir. Ülkemizde çocukların ve gençlerin televizyon 

kar�ısında geçirdikleri sürenin boyutu, çocuklar ve gençler için sıkıntılı bir durum ortaya 

koymaktadır. Günümüzde en çok izlenen televizyon programları televizyon dizileridir. 

Televizyon dizilerinin çocukların da televizyon izledi�i ana yayın ku�a�ı içerisinde 

yayınlanması, bu dizilerin çocuklar üzerinde ne gibi etkiler olu�turdu�u sorusunu akla 

getirmektedir.  

Bilindi�i üzere Seçmeli Medya Okuryazarlı�ı Dersi, MEB ile RTÜK’ün ortak 

giri�imi ile 2006- 2007 e�itim ö�retim yılında Türkiye genelinde be� pilot okulda 

okutuldu. 2007- 2008 e�itim- ö�retim yılından itibaren ise Medya Okuryazarlı�ı dersi 

Türkiye genelindeki tüm ilkö�retim okullarının 6., 7. veya 8.sınıflarında bir defaya mahsus 

olmak üzere seçmeli ders olarak okutulmaktadır. 

�lkö�retim II. kademede seçmeli “Medya Okuryazarlı�ı Dersi”nin okutulması, 

“Medya Okuryazarlı�ı Dersi”nde yakla�ık % 30’luk bir oranda “Televizyon” konusunun 

ele alınması ve çocukların ilkö�retim ikinci kademeden itibaren çizgi film yerine dizileri 

tercih etmeye ba�lamaları göz önüne alındı�ında ara�tırmanın akademik alanda bir bo�lu�u 

doldurabilece�i söylenebilir.  
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Bu ara�tırma, ilkö�retim ö�rencilerinin ele�tirel okuryazar olma boyutunda medya 

okuryazarlı�ın önemini; medya ile etkile�im sürecinde medyayı do�ru anlayabilmenin 

gereklili�ini ortaya koymada önemlidir. 

1.5. Sayıtlılar 

1. Medya okuryazarlı�ı e�itimi alan ile medya okuryazarlı�ı e�itimi almayan 

ö�rencilere uygulanan medya okuryazarlı�ı dersine yönelik ölçme aracına ili�kin uzman 

kanısı geçerli ve güvenilirdir. 

2. Deney ve kontrol grubundaki ö�rencilerin ön test ve son test ölçme araçlarına 

verdikleri cevaplar, ö�rencilerin kendi de�erlendirmelerini yansıtmaktadır. 

3. Çalı�mada, 12 ders saati süresince uygulanan “Medya Okuryazarlı�ı Dersi 

�çeri�i”ne yönelik uzman kanısı geçerli ve güvenilirdir. 

4. Ara�tırma için seçilen kontrol ve deney grubu ö�rencilerinin sahip oldukları fiziki 

ortamlarının ve ders araç gereçlerinin yeterlilik düzeylerinin e�it oldu�u ve okul 

ba�arılarının birbirlerine yakın oldu�u görülmektedir. 

1.6. Sınırlılıklar 

1. Bu ara�tırma, ilkö�retim 6. sınıf ö�rencileri ile sınırlıdır. 

2. Ara�tırmadan elde edilen veriler, 2009- 2010 e�itim- ö�retim yılında Çanakkale il 

merkezinden belirlenen Merkez �lkö�retim Okulu’nun ilkö�retim 6. sınıfında ö�renim 

gören 20 deney grubu ve �stiklal �lkö�retim Okulu’nun ilkö�retim 6. sınıfında ö�renim 

gören 20 kontrol grubu ö�rencilerinin cevapları ile sınırlıdır. 

3. Bu ara�tırmadan elde edilen veriler, �lkö�retim Medya Okuryazarlı�ı Dersi 

Ö�retim Programı ve Kılavuzu (2007)’nun “Televizyon” ve “Aile, Çocuk ve Televizyon” 

ünitelerinden, Kartal (2007)’ın “Ortaö�retim 10. Sınıf Ö�rencilerinin Televizyon 

Dizilerindeki Mesajları Algılamalarında Medya Okuryazarlı�ının Etkisi” isimli 

çalı�masından ve RTÜK (2006)’ün “Televizyon �zleme E�ilimleri Ara�tırması”ndan 

yararlanılarak hazırlanan ölçme aracından elde edilen veriler ile sınırlıdır. 

4. Ara�tırmada kullanılan medya okuryazarlı�ı e�itiminin içeri�i, ilkö�retimde 

seçmeli ders olarak okutulan medya okuryazarlı�ı dersinin “Televizyon” ve “Aile, Çocuk 

ve Televizyon” üniteleri ile sınırlıdır. 
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1.7. Tanımlar 

Medya Okuryazarlı�ı: Medya okuryazarlı�ı, büyük çe�itlilik gösteren formlardaki 

mesajlara ula�ma, bunları çözümleme, de�erlendirme ve iletme yetene�idir (Aufderheide 

1993). 

Kullanımlar ve Doyumlar Yakla�ımı: Bireylerin kitle ileti�im araçlarının 

etkisinden kurtularak; bu araçların bireyler tarafından vakit geçirme, e�lenme, sıkıntı 

giderme gibi birçok ihtiyacı kar�ılama ve doyum sa�lamak için kullanıldı�ına ili�kin 

dü�üncedir (Konukman 2006: 82).

Televizyon Dizisi: Kitle ileti�im araçlarında belli bir öykü üzerine kurulu, her 

bölümde aynı sanatçıların oynadı�ı, birbirini izleyen izlencelerdir (Güz vd. 2002: 106).

Ana Yayın Ku�a�ı (Prime Time): En çok sayıda, en geni� demografik ve 

sosyoekonomik özelliklerdeki izleyicinin televizyon izleme için serbest zamana sahip 

oldu�u “20.00- 23.00” saatleri arasındaki zaman dilimidir (Mutlu 1991).

Sansasyonelle�tirme: �nsanların mahremiyetine ait ili�kileri, durumları 

alenile�tirme, olmayanı olmu� ya da olacak gibi takdim etme, toplumda ün kazanmı�

insanların �a�ırtıcı ve bilinmeyen yönlerini afi� etme vb. biçimlerde i�leyen süreçtir (Mutlu 

1999: 152).

1.8. �lgili Ara�tırmalar  

Ara�tırmanın bu bölümünde, ara�tırma ile ilgili daha önce yapılmı� olan yurtiçi ve 

yurtdı�ı çalı�malara yer verilmektedir. 

1.8.1. Türkiye’de Medya Okuryazarlı�ı �le �lgili Yapılmı� Ara�tırmalar 

Alayo�lu (2007)’nun yaptı�ı “Gazetecinin Medya Okuryazarı Olabilirli�i” adlı 

çalı�mada, medya aktörü olarak gazetecinin “Medya okuryazarlı�ı” çerçevesinde ne tür bir 

ele�tiriye tabi tutulaca�ı tartı�ılmı�tır. Medya okuryazarlı�ının e�itimci için farklı, gazeteci 

için farklı, seyirci- okurlar için farklı tanımlanmasının gerekli oldu�u belirtilen çalı�mada, 

gazeteci için medya okuryazarlı�ının bitmeyen bir süreç olarak analiz edilmesinin önemli 

oldu�u vurgulanmı�tır. Çalı�mada gazetecinin, haber takibini olay üzerinden tekrar haber 

olu�turma amacıyla de�il; olayın muhatapları üzerinden de�erlendirmesinin bir ba�ka 

deyi�le haberin empatisinin içerisinde kendisini görmesinin gerekli oldu�u ifade edilmi�tir. 
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Algan (2007)’ın yaptı�ı “Medya Okuryazarlı�ı Alanında Teorik ve Pratik 

Yakla�ımlar” adlı çalı�masında günümüzde medya okuryazarlı�ı kavramı ve e�itimi, 

Batı’daki geli�imi ba�lamında incelenmi�tir. Ayrıca çalı�mada 1980’li yılların sonundan 

itibaren ba�ımsız bir akademik alan olarak önem kazanan medya okuryazarlı�ının teorik 

ve pratik uygulamaları çerçevesinde ortaya çıkan tartı�malar ve sorunlar, Hobbs’un 

özetledi�i yedi temel soru altında Amerika, �ngiltere ve Türkiye’den seçilen örnekler 

çerçevesinde irdelenmi�tir. Çalı�mada, ülkemizde yalnızca üniversite bazında da olsa 

üzerinde önemle dü�ünülmeye ba�lanılan medya okuryazarlı�ının nasıl olması gerekti�i 

konusundaki tartı�malara zemin hazırlamak istenmi� ve Hobbs’un sordu�u tüm soruların 

Türkiye’deki medya okuryazarlı�ı e�itimi açısından anlamlı oldu�unun altı çizilmi�tir. 

Altun (2007)’un yaptı�ı “Medya Okuryazarlı�ı E�itimi: Önemi ve �htiyaçları” adlı 

çalı�mada, ba�ta televizyon olmak üzere kitle ileti�im araçlarının birey ve toplumun günlük 

ya�amında giderek daha fazla yer i�gal etmeye ba�lamasıyla, bu araçların bilinçli 

tüketiminin de tartı�malar arasında yer edinmeye ba�ladı�ı belirtilmi�tir. Çalı�mada 

bireylerin bu araçların kar�ısında edilgen de�il, etken ve sorgulayıcı bir tavır 

takınmalarının günümüzde medya yapılanması ve i�leyi�inden kaynaklanabilecek 

olumsuzlukların giderilmesindeki en önemli önlem olaca�ı vurgulanmı�tır. Ayrıca 

çalı�mada medya okuryazarlı�ından, medyanın üretim yapılanması, i�leyi�i ve içeri�i 

konusunda bireylerin sorgulayıcı olmalarını te�vik etmesinin beklenildi�i belirtilmi�tir. 

Arar (2007)’ın yaptı�ı  “Televizyon ve Gazete Haberlerinde ‘1 Mayıs’ Temsilleri: 

Bir Medya Okuryazarlı�ı Çalı�ması” adlı çalı�mada, medya okuryazarlı�ı sürecinin önemli 

basamaklarından biri olan medya metinlerinin analizine yer verilmi�tir. Televizyon 

kanallarının 1 Mayıs 2002 tarihli haber bültenlerinin ve gazetelerin 2 Mayıs 2002 tarihli 

nüshalarının söylemsel yapısının incelendi�i bu nitel çalı�mada, toplumsal olaylarla ilgili 

bilgilerin, yayın organlarının politik duru�u do�rultusunda parçalandı�ı ve sansasyona 

u�radı�ı vurgulanmı�tır. 

Cheviron (2007), “Medya Okur- Yazarlı�ı: Eri�im Sorunu, Seyirselle�me ve 

Sansasyonelle�me” adlı çalı�masında popüler kültür ürünlerinin üretiminin ve tüketiminin 

hikayelendirmeye, görselle�tirmeye ve sansasyonelli�e dayandırıldı�ını vurgulamaktadır. 

Çalı�mada, kitle ileti�im aracı ve bilgilendirme i�levi arasındaki ba�ın kopuklu�una 

de�inilmi� ve kitle ileti�im araçlarının içeriklerinin bilgilendirmeyi de�il, e�lendirmeyi 

amaçladı�ı vurgulamı�tır. 



39

Çınarlı ve Yılmaz (2007)’ın yaptı�ı “Sa�lık Bilincinin Olu�turulmasında ‘Medya 

Okuryazarlı�ı’nın Önemi” adlı çalı�mada, bireylerde sa�lık bilincinin olu�turulmasında 

medya okuryazarlı�ının önemini ortaya koyan sa�lık ileti�imi kampanyalarının medyada 

yer alı�ı incelenmi�tir. Medya okuryazarı bir bireyin daha sa�lıklı bir birey oldu�unun altı 

çizildi�i çalı�mada, bireylerin medyayı “do�ru okuyabildikleri” oranda sa�lıkları ile ilgili 

do�ru kararlar verebilecekleri vurgulanmı�tır.  

Hepkon ve Aydın (2007)’ın yaptı�ı “Medya Okuryazarlı�ına Politik Bir Bakı�: 

Medya Okuryazarlı�ı Hareketi” adlı çalı�masında medya okuryazarlı�ı kavramı ile ilgili 

medya okuryazarlı�ını e�itim sorunu olarak gören yakla�ım ile medya okuryazarlı�ını 

politik ve ideolojik bir tercih olarak gören yakla�ım arasındaki ayrım ele alınmı�tır. 

Çalı�mada medya okuryazarlı�ını e�itim hareketi olarak de�il de toplumsal muhalefet 

hareketinin bile�enlerinden biri olarak gören yakla�ımların daha çok eylemlilik üzerinden 

konuya yakla�tıkları vurgulanmı�; ba�ımsız medya çabaları, kültürel çevre hareketi gibi 

çe�itli eylem toplulukları ve Uluslararası Medya Gözlemevi gibi entelektüel çabalar da bu 

duruma örnek olarak gösterilmi�tir. Çalı�mada toplumsal muhalefet hareketinin 

bile�enlerinden biri olarak medya okuryazarlı�ının yeni toplumsal hareketler kategorisi 

ba�lamında ele alınabilece�i belirtilmi� ve medya okuryazarlı�ı kavramı ile “yurtta�” olma 

kimli�i üzerinden yeni bir politik özne yaratılma çabasının varlı�ına dikkat çekilmi�tir. 

Kartal (2007)’ın yaptı�ı “Ortaö�retim 10. Sınıf Ö�rencilerinin Televizyon 

Dizilerindeki Mesajları Algılamalarında Medya Okuryazarlı�ının Etkisi” adlı çalı�mada, 

medya okuryazarlı�ı e�itiminin ö�rencilerin ele�tirel dü�ünme becerilerine ve televizyon 

dizilerindeki mesajları algılamalarına etkisi ve ö�rencilerin medya ve televizyon dizileri 

hakkındaki ilgi ve görü�leri ara�tırılmı�tır. Kontrol gruplu ön ve son test deneysel ara�tırma 

modelinin kullanıldı�ı çalı�ma, 2006- 2007 e�itim- ö�retim yılında Çanakkale il 

merkezindeki Çanakkale Lisesi 10. sınıf ö�rencileri ile gerçekle�tirilmi�tir. Ara�tırmada 

“Medya Okuryazarlı�ı E�itimi”nin, örgencilerde medya mesajlarına kar�ı farkındalık 

geli�tirdi�i, medya mesajlarına kar�ı ele�tirel bakı� açısı kazandırdı�ı, televizyon 

dizilerindeki mesajları analiz edip, de�erlendirme becerisi kazandırdı�ı sonucuna 

ula�ılmı�tır. 

Kejanlıo�lu (2007)’nun yaptı�ı “Türkiye’de Medyanın Dönü�ümü ve Medya 

Okuryazarlı�ı Zemini” adlı çalı�masında, Türkiye’de medya dendi�inde ne anla�ıldı�ı ve 

medya okuryazarlı�ının gerçekten geli�tirilebilme olanaklarının var olup olmadı�ı 
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tartı�ılmı�tır. Çalı�mada öncelikle medya okuryazarlı�ı tanımının “eri�im”, “analitik 

yeterli�e sahip olmak”, “medya metinlerini üretip da�ıtabilme” ve “katılım” ögeleri 

irdelenmi�tir. Türkiye’deki medya ortamında “Hamamla�ma”, “Rakamla�ma” ve 

“Ya�amsal sorunların duygusallık ile ‘reel politik’ arasında salınımı”nın görüldü�ünün 

belirtildi�i çalı�mada, ele�tirel medya okuryazarlı�ını geli�tirmek için öncelikle 

ya�adı�ımız hayatı sorgulamamız gerekti�i vurgulanmı�tır. 

Kuto�lu (2007)’nun yaptı�ı “Medya Okuryazarlı�ı ve Çocuk E�itimi” adlı 

çalı�manın amacı, ilk ve orta dereceli okullarda çocuk e�itimi ve medya okuryazarlı�ı 

konusunda yeni ufuklar açmak, bu konudaki bilgilere örneklerle katkıda bulunmak ve bu 

bilgilerin ö�rencilere aktarılmasının etkili yöntemlerini vurgulamaktır. Çalı�mada medya 

okuryazarlı�ı konusunda kazanılan bilgilerin ki�ilerin, kendi de�er yargılarını kullanıp 

daha derin anlamlara ula�malarını sa�layaca�ı ve bireylerin medyadan daha az 

etkilenmelerine yol açaca�ı belirtilmektedir. Çalı�mada medyanın insanlar ve özellikle de 

çocuklar üzerindeki olumsuz etkisini azaltabilmek için medya okuryazarlı�ına büyük önem 

verilmesinin gereklili�i vurgulanmakta, medyanın çocukları daha az kontrol altına 

alabilmesi için medya okuryazarlı�ının geli�tirilmesi gereken bir yetenek, bir dü�ünce 

biçimi olarak görülmesinin gerekli oldu�u ifade edilmektedir. 

Nacaro�lu (2007), “Etkin Bir Medya Okuryazarlı�ı �çin Yerel Olanak ya da 

Olanaksızlıklar” adlı çalı�masında yerel medyanın içinde bulundu�u ko�ulları dikkate 

alarak etkin medya okuryazarlı�ı için hangi olanak ya da olanaksızlıklarla kar�ıla�ıldı�ını, 

yerel medyanın hedef kitlesini ve etkin medya okuryazarlı�ı için malzeme sunan medyayı 

de�erlendirerek ortaya koymaya çalı�mı�tır. Yerel medyanın hedef kitlesinin, medyanın 

kurbanı olmu� bir kitle olmanın dı�ında bir �eyler olu�turabilmek, bir �eyleri 

de�i�tirebilmek, en azından bir etkide bulunabilmek için belli ba�lı donelere sahip 

olmasının gereklili�inin vurgulandı�ı çalı�mada, yerel medyanın pek ço�unun ticari 

kaygılarla, piyasada kar etmeyi amaçlayan küçük ve orta ölçekli i�letmeler �eklinde 

örgütlendiklerinin altı çizilmektedir. 

Önal (2007)’ın yaptı�ı “Medya Okuryazarlı�ı: Kütüphanelerde Yeni Çalı�ma Alanı” 

isimli çalı�manın amacı, medya okuryazarlı�ının bilgi merkezleri ve hizmetleriyle ne denli 

bütünle�ti�ini ortaya koymaktır. Çalı�mada, belirtilen bu amaç do�rultusunda medya 

okuryazarlı�ı tanımlanmı�, medya okuryazarlı�ının tarihçesi ve geli�imi incelenerek 

medya okuryazarlı�ının bilgi hizmetlerindeki önemi tartı�ılmı�tır. Betimleme yönteminin 
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kullanıldı�ı ara�tırmada, Hacettepe Üniversitesi Bilgi ve Belge Yönetimi Bölümü 

dördüncü sınıf ö�rencileriyle yapılan görü�melerden edinilen veriler de�erlendirilmi�tir. 

Çalı�manın sonucunda, kütüphanecilerin medya okuryazarlı�ı programlarında öncülük 

yapması gerekti�i ortaya çıkmı�tır. 

Özad (2007)’ın yaptı�ı “Medya Okuryazarlı�ı ve Yeti�kinlerin Ö�renmesi” adlı 

çalı�mada medya okuryazarlı�ını irdelenerek yeti�kinlerle ilgili ö�renme kuramları 

arasında olan sosyal ö�renme kuramı ı�ı�ında yeti�kinlerin medyadan nasıl ö�rendikleri 

açıklanmı�tır. Çalı�mada, yeti�kinlerin ileriki ya�larda medya okuryazarlı�ı konusunda 

daha bilinçli bireyler olup medyadan ö�renmelerine ve ele�tirel bir bakı� kazanmalarına 

yardımcı olmada formel e�itime ve medyaya dü�en görevler irdelenmi�tir. Çalı�manın 

sonuç bölümünde medya okuryazarlı�ı konusunda gerek medyanın gerekse e�itim 

kurumlarının daha hassas olmaları; e�itim kurumlarının ele�tirel ve yeniliklere açık, yeni 

bilgileri akıl süzgecinden geçiren bireyler yeti�tirmeyi hedeflemeleri; e�itim kurumlarının 

medyayı bazı durumlarda bilgi kayna�ı ve ders materyali olarak kullanıp tartı�ma 

zeminleri hazırlamaları önerilmektedir. Çalı�mada medyanın ö�retici mesajlar yönüne 

gitmesi, �iddetin ve uygunsuz davranı�ların ödüllendirilmesinden kaçınması gerekti�i ifade 

edilmektedir. 

Pekman (2007)’ın yaptı�ı “Avrupa Birli�i’nde Medya Okuryazarlı�ı” adlı 

çalı�masında Avrupa Birli�i’ndeki medya okuryazarlı�ı giri�imleri özetlenmi�tir. 

Çalı�mada Avrupa Birli�i üye devletleri arasında özellikle �ngiltere, �rlanda ve �skandinav 

ülkelerinde medya okuryazarlı�ının uzun zamandır tartı�ılan ve çe�itli uygulamaları 

görülen bir konu olmasına kar�ın, AB kurumsal düzlemine 2000 yılı sonrasında girdi�i 

belirtilmi�tir. Çalı�mada AB kurumsal bakı�ı içinde medya okuryazarlı�ının sadece dijital 

teknolojiyi veya bilgisayar ve interneti kullanabilme becerisiyle sınırlandırılmı� bir 

yakla�ım olarak görülmedi�i; hem geleneksel medyayı hem de yeni medyayı konu alan ve 

kendini “kullanım becerisi”yle sınırlamayan, ele�tirel bakı�a da sahip bir yakla�ım olarak 

görüldü�ü vurgulanmı�tır. 

Treske (2007)’nin yaptı�ı “Medya Okuryazarlı�ı: Neden Gerekli” adlı çalı�masında 

ülkemizde medya alanında denetleyici ve düzenleyici kurum olan RTÜK’ün ve yasal 

düzenlemelerin gereklili�inin yanı sıra medya okuryazarlı�ı e�itiminin de gerekli oldu�u 

vurgulanmı�tır. Çalı�mada televizyon izlemenin, bilinçli seçimle yapılan bir edime 

dönü�türülmesinin daha küçük ya�larda kazanılması gereken bir alı�kanlık oldu�u 
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belirtilmi�tir. Çalı�mada televizyon izleme ile ilgili geli�me ça�ındayken verilecek medya 

okuryazarlı�ı e�itimi sayesinde bireylerin maruz kaldıkları mesajı nasıl 

de�erlendirebilecekleri konusunda bilinç sahibi olacakları vurgulanmı�tır. Ayrıca 

çalı�mada kendisine sunulan metni/ mesajı ele�tirel bakı� açısı ile de�erlendirebilen 

bireylerin, sivil demokrasinin geli�imi için önemli oldu�u ifade edilmi�tir. 

Türko�lu (2007)’nun yaptı�ı “Okuryazarlıktan Medya Okuryazarlı�ına: �ifrelerin 

Ortaklı�ını Aramak” adlı çalı�mada okuryazarlı�ın, medya okuryazarlı�ına dönü�mesi 

sürecine, tabiat ve de�i�im kavramları ı�ı�ında bakılması önerilmektedir. Çalı�manın 

sonucunda temel e�itim olanaklarından yararlanmamı�; yurtta�lık haklarından haberdar 

olmayan; toplumu dönü�türücü örgütlenmeler içinde yer almayan; geleneksel dayanı�ma 

kalıplarını ya�amın hizmetine kullanmayan; sözlü kültürün incelikli telaffuzunu toplumsal 

belle�inden dü�üren; dünya ile ili�kisini yalnızca televizyon üzerinden ya�ayan izleyici ve 

okuyuculara, medyada görünenlerin do�al olmadı�ının yeniden- yeniden ö�retilmesinin 

gereklili�i vurgulanmı�tır. 

Apak (2008)’ın yaptı�ı “Türkiye, Finlandiya ve �rlanda �lkö�retim Programlarının 

Medya Okuryazarlı�ı E�itimi Açısından �ncelenmesi” adlı çalı�mada, Türkiye ile �rlanda 

ve Finlandiya e�itim programları, medya okuryazarlı�ı e�itimi boyutunda 

kar�ıla�tırılmı�tır. Çalı�mada bu üç ülkenin seçilmesinde, söz konusu ülkelerin medya 

e�itiminde öncü oldu�u alanyazınla tespit edilmi� olması, bu ülkelerde medya 

okuryazarlı�ı programının ayrı bir ders, ayrı bir ünite ve disiplinlerarası olarak yer alması 

ve bu ülkelerin e�itim programlarına ula�ılabilirlik dikkate alınmı�tır. Türkiye, �rlanda ve 

Finlandiya medya okuryazarlı�ı programları betimleme modeli kullanılarak incelenmi� ve 

doküman incelemesi yöntemi ile medya okuryazarlı�ı merkezlerinin yayınladı�ı 

dokümanlar yorumlanmı�tır. Bulgular ı�ı�ında ülkemizde uygulanmakta olan medya 

okuryazarlı�ı e�itimi ile ilgili durum tespiti yapılmı� ve bu konuda ülkemizin, �rlanda ve 

Finlandiya ile uzla�tı�ı ve ayrıldı�ı noktalar belirtilmi�tir. 

Çetinkaya (2008)’nın yaptı�ı “Bilinçli Medya Kullanıcıları Yaratma Sürecinde 

Medya Okuryazarlı�ının Önemi” adlı çalı�ma, medya okuryazarlı�ı anlayı�ının, medya 

kullanımını daha bilinçli ve kaliteli hale getirme çabalarında oynayaca�ı rol üzerine 

odaklanmı�tır. Bu çerçevede çalı�mada, medya okuryazarlı�ı projesinin izleyiciyi tüketti�i 

ürünü üreten sistemin yapısı ve i�leyi�i konusunda bilinçlendirme ve tercihlerini kendi 

iradesiyle �ekillendirebilmesini sa�lama yolunda ne derece etkili olaca�ı tartı�ılmı�tır. 
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Çetinkaya (2008), “Bilinçli Medya Kullanıcıları Yaratma Sürecinde Medya 

Okuryazarlı�ının Önemi” adlı çalı�masını, medya okuryazarlı�ı e�itiminin, orta ve uzun 

vadede bilinçli medya kullanıcıları yaratma konusunda etkili bir araç görevi görüp 

görmeyece�ini anlama amacıyla yapmı�tır. Bu çalı�ma kapsamında yapılan ara�tırma ile, 

Medya Okuryazarlı�ı dersinin Ankara’da ara�tırma kapsamına dahil edilen okullarda ne 

kadar ilgi gördü�ü, derslerin medya okuryazarlı�ını artıracak düzeyde verilip verilmedi�i, 

bu dersi veren ö�retmenlerin yeterlilikleri ve konuyla ilgili ö�retmenlerin genel 

yakla�ımları ortaya koyulmu�tur. Çalı�mada, Medya Okuryazarlı�ı dersinin verildi�i 

ilkö�retim okullarından dersi veren sekiz ö�retmenle derinlemesine mülakat yapılmı� ve 

ö�retmenlerin mülakat sorularına verdi�i cevaplar ı�ı�ında, Türkiye’de Medya 

Okuryazarlı�ı derslerinin, projenin amacına ula�mada ne derece ba�arılı oldu�u tespit 

edilmi�tir. Çalı�mada, ö�retmenlerle yapılan görü�melerden elde edilen bulgular ı�ı�ında 

Medya Okuryazarlı�ı dersinin i�lenmesi için gereken materyaller konusunda sıkıntı 

ya�andı�ından Medya Okuryazarlı�ı derslerinin amaçlanan �ekilde i�lenemedi�i ifade 

edilmi�tir. 

Deveci ve Çengelci (2008)’nin yaptı�ı “Sosyal Bilgiler Ö�retmen Adaylarından 

Medya Okuryazarlı�ına Bir Bakı�” adlı ara�tırma, sosyal bilgiler ö�retmen adaylarının 

medya okuryazarlı�ıyla ilgili görü�leri belirlemeye çalı�maktadır. Ara�tırmada, nitel 

ara�tırma kapsamında 20 sosyal bilgiler ö�retmen adayı ile yarı yapılandırılmı� görü�me 

gerçekle�tirilmi�, elde edilen veriler betimsel analiz yakla�ımı ile çözümlenmi�tir. 

Ara�tırma sonucunda ö�retmen adaylarının medya okuryazarlı�ını gündemi izleme, 

haberleri yorumlama gibi çe�itli görü�lerle açıkladıkları ve sosyal bilgiler ö�retmen 

adayının bir medya okuryazarı olması gerekti�ini belirttikleri görülmektedir. Ayrıca 

ara�tırma sonucunda, ö�retmen adaylarının kendi medya okuryazarlıklarını 

“Çevremdekilerle haberleri tartı�ıp, yorumluyorum.”, “Gündemi izliyorum.” gibi 

görü�lerle açıkladıkları ve aynı programda ö�renim gören arkada�larının medya 

okuryazarlı�ı düzeylerinin dü�ük oldu�unu ifade ettikleri görülmektedir. Çalı�mada, 

ö�retmen adaylarının fakülte yönetimi tarafından medya okuryazarlı�ı bilinci 

kazandırmaya yönelik çalı�malar yapılmasını önerdikleri görülmektedir. 

Do�an Kösebalan ve Ta�köprülü (2008)’nün yaptı�ı “Meslek Yüksek Okulu 

Ö�rencilerinin Medya Okuryazarlı�ı Kavramı Ba�lamında Medyayı Kullanmaya Yönelik 

Tutumlarının Belirlenmesi” adlı çalı�manın amacı, �stanbul Üniversitesi ve Kültür 
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Üniversitesi Meslek Yüksekokulu ö�rencilerinin, kitle ileti�im araçlarını medya 

okuryazarlı�ı kavramı ba�lamında kullanıp kullanmadıklarını bir ba�ka ifade ile medyadan 

e�itim amaçlı yararlanıp yararlanmadıklarını ortaya koymaktır. Çalı�ma, örneklem 

dahilindeki 172 ö�rencinin büyük çe�itlilik gösteren formlardaki mesajlara ula�ma, bunları 

çözümleme, de�erlendirme ve iletme yeteneklerinin geli�mesinde kitle ileti�im 

araçlarından yararlanma düzeylerini ve medya okuryazarlı�ı konusundaki mevcut 

tutumlarını ortaya koymu�tur. Çalı�mada televizyonun, ara�tırmaya katılan ö�renciler 

tarafından en çok takip edilen kitle ileti�im aracı oldu�u belirlenmi�tir. Ayrıca çalı�madaki 

örneklemin büyük ço�unlu�unun medya ürünlerini bilinçli olarak tüketmedikleri ve sadece 

alı�kanlıktan dolayı medyayı kullandıkları tespit edilmi�tir. Çalı�mada, örneklem 

dahilindeki 172 ö�rencinin, “medyada sunulan gerçekli�in var olan gerçeklikle 

çeli�medi�i” ve dolayısıyla “medyanın bireyler üzerinde olumsuz etki yaratmadı�ı” 

�eklindeki tutumlara sahip oldukları görülmü�tür. 

Elma, Ketsen, Dicle, Mercan, Çınkır ve Palavan (2008)’ın yaptı�ı “Medya 

Okuryazarlı�ı E�itiminin Yönetici, Ö�retmen, Veli ve Ö�renci Görü�lerine Göre 

De�erlendirilmesi” adlı TÜB�TAK destekli çalı�manın, medya okuryazarlı�ı 

uygulamasının yurt geneline yaygınla�tırılması durumunda kar�ıla�ılması olası sorunları 

önceden belirlemede ve gerekli önlemleri almada, ö�retmenlere verilecek e�itimin içeri�ini 

ve kapsamını belirlenmede yol gösterici olaca�ı ifade edilmi�tir. Çalı�mada, ö�retmenlerin, 

yöneticilerin ve velilerin medya okuryazarlı�ına ili�kin görü�lerini belirlemek amacıyla 

yarı yapılandırılmı� görü�me tekni�i ile ö�rencilerin medya araçlarını izleme e�ilimleri, 

medya okuryazarlı�ı ile ilgili bilgi düzeyleri ve medya okuryazarlı�ı dersine ili�kin 

tutumları tespit edilmi�tir. Ara�tırma sonucunda; Türkiye’de genel olarak medyanın 

i�leyi�inde sıkıntılar ya�andı�ı, medya okuryazarlı�ı dersinin yararı ve gereklili�i 

konusunda görü� birli�i sa�landı�ı, ancak uygulama sürecinde çe�itli sıkıntıların ya�andı�ı 

görülmü�tür. 

Karata� (2008)’ın yaptı�ı “Ö�retmen Adaylarının Medya Okuryazarlık Düzeyleri” 

adlı ara�tırma, 2007- 2008 ö�retim yılında U�ak E�itim Fakültesi’nde kayıtlı Sınıf 

Ö�retmenli�i, Türkçe Ö�retmenli�i ve Sosyal Bilgiler Ö�retmenli�i ö�rencilerinden 

olu�an 560 ki�ilik ö�retmen adayları üzerinde yapılmı�tır. Ara�tırmanın amacı, ö�retmen 

adaylarının görü�lerine göre, ö�retmen adaylarının medya okuryazarlık düzeylerini 

belirlemektir. Ara�tırmada, cinsiyet, ya�, bölüm, ö�retim türü, mezun olunan lise, liseden 
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mezun olunan puan türü, bilgisayar kullanım olana�ı, internet kullanım olana�ı, gazete 

takip edip etmeme, TV kullanım sıklıkları, TV kullanım amaçları, internet kullanım 

sıklıkları ve internet kullanım amaçları gibi de�i�kenlerin ö�retmen adaylarının medya 

okuryazarlık düzeylerini ne düzeyde açıkladı�ı incelemi�tir. Ara�tırmada ö�retmen 

adaylarının liseden mezun oldukları puan türleri, bilgisayar sahipli�i, internet ba�lantısının 

olup olmaması, gazete okumaları, TV izleme sıklıkları ve �nternet kullanım sıklıklarının 

ö�retmen adaylarının medya okuryazarlık düzeyi üzerinde etkili oldu�u tespit edilmi�tir. 

�eylan (2008)’ın yaptı�ı “Medya Okuryazarlı�ı Ders Uygulamalarında Dünya 

Üzerinde Görülen Aksaklıklar” adlı çalı�masında öncelikle, insan hayatındaki yeri gün 

geçtikçe artan kitle ileti�im araçlarının özellikle çocuklar ve gençler üzerinde bıraktı�ı 

etkiler tartı�ılmı�tır. Fransa, �ngiltere, Kanada, Avusturya, Amerika ve Türkiye’de 

uygulanan medya okuryazarlı�ı derslerinin incelendi�i çalı�mada ülkemizde verilen medya 

okuryazarlı�ı derslerinin korumacı bir anlayı�la i�lendi�i ve bu anlayı�ın topluma bilinçli 

bireyler kazandırmaktan çok uzak oldu�u belirtilmi�tir. Bilinçli bireylerin sahip olması 

gereken bilinçli tüketici profili, ele�tirel bakı� açısı, de�erlendirme, yorum yapabilme ve 

ya�adı�ı topluma katkıda bulunabilme gibi özelliklerin medya okuryazarlı�ı derslerinde 

ö�rencilere verilmesinin gereklili�ini vurgulayan çalı�ma, ö�retmenlerin yeterli donanıma 

sahip olmamaları, finansal yetersizlikler, politik gündemlerin derslerde yer almaması, 

popüler metinlerin derslerde çözümlenmemesi gibi eksiklikleri, ülkemizde medya 

okuryazarlı�ı derslerinin ba�arıya ula�masını engelleyen unsurlar olarak görmektedir. 

Altun (2009)’un yaptı�ı “E�itim Bilim Açısından Seçmeli Medya Okuryazarlı�ı 

Dersi Programına Ele�tirel Bir Yakla�ım” adlı çalı�manın amacı Seçmeli Medya 

Okuryazarlı�ı Dersi Ö�retim Programı’nı incelemek ve de�erlendirmektir. Programın 

hazırlanma a�aması göz önüne alınarak yapılan bu de�erlendirmede dersin seçmeli olması, 

konu alanı analizi, toplumun ve bireyin ihtiyaçlarının analizi ve programın iç tutarlılı�ı 

temel inceleme ölçütleri olarak belirlenmi�tir. Çalı�madaki inceleme ve de�erlendirmeler 

sonucunda öncelikle dersin seçmeli olmasının medya okuryazarlı�ı e�itiminin kapsamını 

ve etkilili�ini azalttı�ı sonucuna varılmı�tır. Çalı�ma, mevcut medya okuryazarlı�ı 

programının hazırlanma a�amasında medya okuryazarlı�ı alanındaki çalı�malar kapsamlı 

olarak incelenmedi�i için konu alanı analizinin yeterli düzeyde olmadı�ını 

vurgulamaktadır. Çalı�mada, medya okuryazarlı�ı programının kendi bünyesinde bir iç 

tutarlılı�a sahip oldu�u; ancak medya okuryazarlı�ı çerçevesinde böyle bir sonuca 
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ula�manın zor oldu�u ifade edilmi�tir. Çalı�ma, ülkemizde medya okuryazarlı�ı e�itiminin 

daha kapsamlı ve daha etkili bir �ekilde ele alınması gerçe�ini ortaya koymu�tur. 

Ankaralıgil (2009)’in yaptı�ı “�lkö�retim 6. ve 7. Sınıf Ö�rencilerinde Medya 

Okuryazarlı�ı ve Ele�tirel Dü�ünme Üzerine Bir Ara�tırma” isimli ara�tırma, ilkö�retim 6. 

ve 7. sınıf ö�rencilerinin ele�tirel dü�ünme düzeylerinin, medya okuryazarlı�ı dersi ve 

çe�itli de�i�kenler açısından incelenmesi ve kitle ileti�im araçlarını kullanma alı�kanlıkları 

açısından medya okuryazarlı�ı dersini alan ve almayan ö�renciler arasında bir fark olup 

olmadı�ının saptanması amacıyla yapılmı�tır. Ara�tırma sonucunda, ö�rencilerin ele�tirel 

dü�ünme puanlarının medya okuryazarlı�ı dersini alma de�i�kenine göre anlamlı düzeyde 

farklıla�tı�ı görülmektedir. Ö�rencilerin kitle ileti�im araçlarını kullanma alı�kanlıkları ile 

ele�tirel dü�ünme puanları arasında ve kitle ileti�im araçlarını kullanma alı�anlıkları ile 

medya okuryazarlı�ı dersini alma de�i�keni arasında bazı anlamlı farklılıklar tespit 

edilmi�tir. Sosyo- demografik özellikler açısından, ya�, cinsiyet, sınıf, gelir düzeyi, 

ebeveyn e�itim düzeyleri ele alınmı�, ö�rencilerin ele�tirel dü�ünme puanlarında bazı 

farklılıklar tespit edilmi�tir. 

Aslan (2009)’ın yaptı�ı “Medya Okuryazarlı�ının Görsel Kültür ve Sanat E�itimi 

Ekseninde Çözümlenmesi” adlı literatür taramasına dayalı kuramsal- analitik bir inceleme 

niteli�indeki çalı�mada, medya okuryazarlı�ı kavramının ve e�itiminin görsel kültür ve 

sanat e�itimi ekseninde incelenmesini gerekli kılan nedenlerin ortaya çıkarılması 

amaçlanmı�tır. Analiz yetene�i açısından sanat eserlerindeki görsel elemanların 

aralarındaki ili�kiyi tespit etmek için referans gösterilen tasarım prensiplerinin medya 

üretimleri için de gerekli oldu�u belirtilen çalı�mada, görsel kültürün medya ve sanatın 

ortak bir çatısı niteli�inde oldu�u ifade edilmi�tir. Çalı�ma, medya üretimlerinin görsel 

kültürü olu�turmada etkili olmasından dolayı sanat e�itimi ile medya üretimlerinin birlikte 

dü�ünülmesinin gereklili�ini ortaya koymu�tur. Ayrıca çalı�mada, medya okuryazarlı�ının 

görsel kültürün tüm sanatsal potansiyellerini anlama, de�erlendirme, yorumlama, yansıtma 

ve alımlama süreçleri ba�lamında önemli pedagojik bir konuma sahip oldu�u belirtilmi�tir. 

Sonuç olarak çalı�ma, görsel okuryazarlık, medya okuryazarlı�ı, görsel kültür e�itimi, 

ya�am için sanat e�itimi ve medya e�itimi gibi pedagojik sahaların ça�da� sanat e�itiminin 

yeni do�rultusunu olu�turmada etkili oldu�unu vurgulamı�tır. 

Elma, Ketsen, Dicle, Mercan, Çınkır ve Palavan (2009a)’ın yaptı�ı “�lkö�retim 7. 

Sınıf Ö�rencilerinin Medya ve Medya Okuryazarlı�ı Dersine �li�kin Tutumları” adlı 
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tarama modeli niteli�indeki ara�tırmanın amacı, Türkiye’de medya okuryazarlı�ı dersini 

alan ö�rencilerin bu derse yönelik tutumlarını belirlemektir. Ara�tırma, medya 

okuryazarlı�ı dersini alan ö�rencilerin, medya araçlarının kültürel ve toplumsal de�erlerin 

korunmasında gereken özeni göstermedi�ini, medyanın haber ve bilgi verme i�levini etkin 

biçimde yerine getirmedi�ini belirttiklerini göstermi�tir. Ara�tırma sonucunda, ö�rencilerin 

derste kullanılan materyalleri ve dersle ilgili yapılan sınıf içi tartı�maları yeterli buldukları, 

ancak sınıf içi etkinlikleri ve kullanılan ö�retim yöntemlerini yeterli bulmadıkları ve 

ö�retmenin dersi i�leyi� biçimini be�enmedikleri belirlenmi�tir. Çalı�mada, ö�rencilerin 

medya okuryazarlı�ı dersinde ö�rendiklerini aileleri ve arkada�larıyla payla�tıkları ve bu 

payla�ımın arkada�ları ve aileleri üzerinde olumlu etki yarattı�ı belirtilmi�tir. 

Elma, Ketsen, Dicle, Mercan, Çınkır ve Palavan (2009b)’ın yaptı�ı “Medya 

Okuryazarlı�ı Dersinin Okul Müdürlerinin Görü�lerine Göre De�erlendirilmesi” adlı 

çalı�mada, medya okuryazarlı�ı dersinin okutuldu�u be� pilot ildeki okul müdürlerinin 

medya okuryazarlı�ı dersine ili�kin görü�leri de�erlendirilmi�tir. Çalı�mada, okul 

müdürlerinin medya okuryazarlı�ı derisinin gereklili�i konusunda görü� birli�i içinde 

oldukları görülmü�tür. Çalı�mada, katılımcıların hem küresel hem de yerel bazda 

medyanın güçlü bir araç oldu�unu ve ö�rencilerin medyanın etkileri konusunda 

bilinçlendirilmelerinin gerekli oldu�unu ifade ettikleri görülmü�tür. Çalı�mada okul 

müdürlerinin medya okuryazarlı�ı dersinin nasıl i�lenmesi gerekti�i konusunda farklı 

görü�ler ileri sürdükleri görülmü�tür. 

Kıncal ve Kartal (2009)’ın yaptı�ı “Medya Okuryazarlı�ı E�itimi” adlı çalı�mada 

günümüzde bireylerin, zamanlarının büyük bir bölümünü etkisi altına alan medyayı do�ru 

okuyup do�ru yorumlamalarının ve medya kar�ısında etkin katılımcılar haline gelmelerinin 

önemi vurgulanmı�tır. Çalı�mada medya okuryazarlı�ı kavramı açıklanmı�, medya 

uygulamaları ve medya e�itimi farklı boyutları ile irdelenmi�tir. Çalı�mada, medya 

okuryazarlı�ının dü�ünceleri ifade etme becerilerini geli�tirmede, medya mesajlarına kar�ı 

ele�tirel beceriler kazanmada ve sosyal ya�am içerisinde etkin ve katılımcı olmada önemli 

bir konuma sahip oldu�u belirtilmi�tir. Farklı ülkelerdeki medya okuryazarlı�ı e�itiminin 

de incelendi�i çalı�mada, dünyada medya okuryazarlı�ı e�itiminin yakla�ık 40 yıllık bir 

geçmi�i oldu�u ve farklı ülkelerde farklı yakla�ımlarla yer edinen medya okuryazarlı�ı 

e�itiminin ilkö�retim ve ortaö�retim programlarında ya ayrı bir disiplin olarak ya da farklı 

disiplinler içine entegre edilerek verildi�i ifade edilmi�tir. Çalı�mada medya 
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okuryazarlı�ının önemi, “Medya, demokrasi sürecinde etkilidir”, “Medya ile etkile�im 

artmaktadır”, “Algılar, inançlar ve tutumlara �ekil vermede medya etkili olmaktadır”, 

“Sanal ileti�im ve sanal bilginin önemi artmaktadır” ve “Toplumda bilginin önemi ve 

ya�am boyu ö�renmenin gereklili�i öne çıkmaktadır” �eklinde ifade edilen ba�lıklar altında 

açıklanmı�tır. 

Özonur ve Özalpman (2009)’ın yaptı�ı “Türkiye’de Medya Okuryazarlı�ı Projesi 

Üzerine Bir De�erlendirme” adlı çalı�mada medya okuryazarlı�ı kavramının “Ele�tirel 

medya okuryazarlı�ı” ve “Ticari medya okuryazarlı�ı” �eklinde iki temel yakla�ım altında 

incelenebilece�i belirtilmektedir.  Çalı�mada Türkiye’de ilkö�retim müfredatına seçmeli 

ders olarak konulmak amacıyla MEB ve RTÜK tarafından geli�tirilen projenin ticari 

medya okuryazarlı�ında anılan unsurlarla örtü�tü�ü ifade edilmekte ve dolayısıyla 

Türkiye’de uygulanan medya okuryazarlı�ı projesinin ticari medya okuryazarlı�ı yakla�ımı 

altında anılabilece�i ifade edilmektedir. Sonuç olarak çalı�mada medya okuryazarlı�ı 

projesinin, ele�tirel medya okuryazarlı�ı yakla�ımının özellikle üzerinde durdu�u 

medyanın mevcut yapısı, sahiplik ili�kileri, mesajların ne amaçla olu�turuldu�u vs. gibi 

konularda ö�renciyi kapsamlı bir �ekilde bilgilendirmeye yönelik olmadı�ının altı 

çizilmektedir. 

Sadriu (2009)’nun yaptı�ı “Seçmeli Medya Okuryazarlı�ı Dersi Alan �lkö�retim 

�kinci Kademe Ö�rencilerinin Ders Sonu Çıktılarına Yönelik Bir Pilot Ara�tırma” isimli 

çalı�mada, kitle ileti�im araçlarının i�levleri ve medya iletileri konusunda çocukların 

e�itilerek bilinçlenmesi açısından yeni bir okuryazarlık anlayı�ı olan “Medya 

Okuryazarlı�ı” e�itiminin oldukça önem ta�ıdı�ı ifade edilmektedir. Ara�tırma, medya 

okuryazarlı�ı dersinin seçmeli olarak verildi�i �stanbul Pilot �lkö�retim Okulunda, ö�renci 

merkezli bir alan çalı�ması �eklinde uygulanmı�tır. Çalı�mada medya bilincine, dersin 

uygulanı� ve içeri�ine yönelik ö�renci tespitlerinden hareketle, ö�rencilerin kitle ileti�im 

araçlarına yönelik bilgilerine, medyayı kullanım amaçlarına, medya okuryazarlı�ı dersine 

ve bu dersin çıktılarına yönelik verilere ula�ılmı�tır. Çalı�ma sonucunda elde edilen 

verilerde, medyanın genel anlamda oldukça etkili bir ileti�im aracı oldu�una dair tespitlere 

ula�ılmı� ve ö�rencilerin geleneksel ve yeni medya ürünlerini bilgi edinme ve e�lence 

amaçlı kullandıkları görülmü�tür. 

Tutkun, �ahin ve Kıncal (2009)’ın yaptı�ı “Sınıf Ö�retmeni Adaylarının Medya 

Okuryazarlı�ı ve Medyadaki �iddet Hakkındaki Tutum ve Görü�leri” adlı çalı�mada, 2007 



49

yılı itibarı ile ilkö�retim ikinci kademede seçimlik ders olarak okutulmaya ba�lanması ile 

birlikte gündeme gelen medya okuryazarlı�ı konusunun artan önemine vurgu yapılmı�tır. 

Çalı�mada Medya Okuryazarlı�ı dersinin sosyal bilgiler ö�retmenleri tarafından 

okutuldu�u fakat mevcut ö�retmen yeti�tirme programlarında medya okuryazarlı�ına 

ili�kin bir ders veya içerik bulunmadı�ı ifade edilmi�tir. Çalı�ma, gelecekte medya 

okuryazarlı�ı ile ilgili içeri�i okutacak veya dersleri içerisinde ele alacak olan sınıf 

ö�retmeni adaylarının; medya okuryazarlı�ına ili�kin genel tanımlamalarını, medya 

okuryazarlı�ı e�itimine ili�kin genel tutumlarını ve medyadaki �iddete kar�ı genel 

tutumlarını belirlemek amacıyla yapılmı�tır. 

Yazgan ve Kıncal (2009)’ın yaptı�ı "E�itim Fakültesi Ö�rencilerinin Medya 

Okuryazarlık Düzeyleri, Demokrasi Algıları ve Dogmatik Dü�ünce Biçimleri Arasındaki 

�li�kinin �ncelenmesi" isimli çalı�manın amacı, üniversite ö�rencilerinin medya 

okuryazarlık seviyeleri, demokrasi algıları ve dogmatik dü�ünce biçimleri arasındaki 

ili�kiyi ortaya koymaktır. Çalı�ma, 2008- 2009 güz döneminde, Çanakkale Onsekiz Mart 

Üniversitesi E�itim Fakültesi’nde ö�renim görmekte olan 397 ö�renci ile 

gerçekle�tirilmi�tir. Çalı�mada veri toplama aracı olarak ele�tirel medya okuryazarlı�ı 

ölçe�i, demokrasi algısı ölçe�i ve dogmatizm ölçe�i kullanılmı�tır. Çalı�mada verilerin 

analiz edilmesi sonucu, üniversite ö�rencilerinin ele�tirel medya okuryazarlık ölçe�i ile 

demokrasi algısı ölçe�i ve dogmatik dü�ünce ölçe�i toplam puanları arasında anlamlı bir 

ili�ki oldu�u tespit edilmi�tir. Çalı�mada televizyon izleme alı�kanlı�ı, gazete okuma 

alı�kanlı�ı ve sınıf de�i�kenine göre ö�rencilerin ele�tirel medya okuryazarlı�ı ölçe�i 

ortalama puanları arasında anlamlı farklılıklar oldu�u, cinsiyet de�i�kenine göre ele�tirel 

medya okuryazarlı�ı ölçe�i ortalama puanları arasında anlamlı bir fark olmadı�ı, 

demokrasi algısı ölçe�i ortalama puanları ile dogmatik dü�ünce ölçe�i ortalama puanları 

arasında ise anlamlı farklılıklar oldu�u bulunmu�tur.  

Eker ve Aslan (2010)’ın yaptı�ı  “Görsel Kültür ve Medya Okuryazarlı�ı: Sanat 

E�itiminin Kamusal Açılımı” adlı çalı�mada sanat e�itimi ile medya üretimlerinin birlikte 

dü�ünülmesinin gere�i tartı�ılmı�tır. Çalı�mada, medya okuryazarlı�ının görsel kültürün 

tüm sanatsal potansiyellerini anlama, de�erlendirme, yorumlama, yansıtma ve alımlama 

süreçleri içinde önemli pedagojik bir konuma sahip oldu�u vurgulanmı�tır. Çalı�mada, 

sanat e�itiminin kamusal açılımını sa�layan faktör olarak da dikkat çeken medya ve medya 

üretimlerinin, kitle kültürü e�ilimleri açısından sanatsal motivasyonları etkileyebilecek 
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potansiyellere sahip oldu�u ifade edilmi�tir. Bu ba�lamda çalı�mada, görsel okuryazarlık, 

medya okuryazarlı�ı, görsel kültür e�itimi, ya�am için sanat e�itimi ve medya e�itimi gibi 

pedagojik sahaların birbirleriyle etkile�imli olarak ça�da� sanat e�itiminin yeni yapısını 

olu�turdukları ifade edilmi�tir. Çalı�ma, sanat e�itiminin artık bir görsel kültür e�itimi 

ekseninde konumlanmasını ve medya endüstrisi ile etkile�im halinde kurgulanması 

gere�ini bir problem olarak önümüze sermi�tir. 

Kurt ve Kürüm (2010)’ün yaptı�ı “Medya Okuryazarlı�ı ve Ele�tirel Dü�ünme 

Arasındaki �li�ki: Kavramsal Bir Bakı�” adlı çalı�mada medya okuryazarlı�ı ile bireyin 

medya mesajlarını do�ru anlayabilmesine olanak sa�layacak medya bilincinin 

olu�turulmasının ve ele�tirel bir bakı�la medya kültürünü çözümleyen bireylerin 

yeti�tirilmesinin amaçlandı�ı ifade edilmi�tir. Çalı�mada medya okuryazarlı�ı ile ele�tirel 

dü�ünme arasında birçok ortak özelli�in oldu�u vurgulanmı�tır. Bu ba�lamda çalı�mada, 

medya okuryazarlı�ı ile ele�tirel dü�ünme arasındaki ili�ki, literatüre dayalı olarak 

irdelenmi� ve konuya genel bir bakı� açısı kazandırılmaya çalı�ılmı�tır.  

Gencel Bek (2011)’in yaptı�ı “Medya Okuryazarlı�ı ve Çocuklar: RTÜK’ün Medya 

Okuryazarlı�ı Çalı�malarına Ele�tirel Bakı�” adlı çalı�mada, çocukların medya 

okuryazarlı�ı üzerine korumacı yakla�ımdan ele�tirele uzanan bir hat içinde kuramsal 

perspektifleri kısaca tanıtılmı�tır. Çalı�ma, ders programı, ders malzemeleri ve web 

sitesindeki bilgi ve de�erlendirmelerden yararlanarak RTÜK’ün medya okuryazarlı�ı 

çalı�malarını ele�tirel bir yakla�ımla de�erlendirmi�tir. RTÜK’ün medya okuryazarlı 

çalı�maları ile MEB’in ders kitaplarındaki ortak sorunlara dikkat çekilen çalı�mada 

e�itimde temel vurgunun yurtta�lık bilinci ve sorumlulu�unun geli�tirilmesine ve 

desteklenmesine yapılması önerilmektedir. 

Oktay (2011)’ın yaptı�ı “Çocuk Hakları Kültürünün Geli�iminde Medya 

Okuryazarlı�ı Dersinin Önemi” adlı çalı�mada medyanın sosyal hayatın önemli 

aktörlerden biri oldu�u ve modern dünyada pek çok insanın sosyal ya�ama medya 

aracılı�ıyla katıldı�ı ifade edilmi�tir. Çalı�mada kitle ileti�im araçlarının hak temelli bir 

toplum yapısının olu�umunda ve demokrasinin kurumsalla�masında daha etkin bir rol 

oynayabilece�i ifade edilmi�tir. Medya okuryazarlı�ı e�itiminin ya�am boyu süren bir 

süreç oldu�undan hareketle sorumlu, katılımcı, ele�tirel ve hak arayan bireylerin 

olu�umuna nasıl bir katkı sa�layabilece�inin tartı�maya açıldı�ı çalı�mada, medya 
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okuryazarlı�ının çocukluktan ba�layarak vatanda�ların toplumsal tartı�maları anlayan, 

katılan ve karar verebilen bireyler haline gelmesini hedefledi�ine dikkat çekilmi�tir.  

1.8.2. Yurtdı�ında Medya Okuryazarlı�ı �le �lgili Yapılmı� Ara�tırmalar

Graham (1989)’ın yaptı�ı “Media Literacy and Cultural Politics” isimli çalı�masında 

iki medya ürünü (a�k filmleri ve televizyon haberleri) analiz edilerek medya okuryazarı 

ki�ilere yönelik ürünler tartı�maya açılmı�tır. Çalı�mada ticaret, kurum ve ideolojik olarak 

kesi�en bir yapıya i�aret eden kadın a�klarının hayati sosyo-kültürel problemleri gün 

yüzüne çıkardı�ı ifade edilmi�tir. Aynı zamanda çalı�mada, okuryazarlık boyutunda 

üretilebilecek haberleri yaymak için televizyon haber programlarının gücü hakkındaki fikir 

ayrılıkları da de�erlendirilmi�tir. Çalı�mada yeti�kinlerin medyanın yarattı�ı gerçekli�in 

etkisinden kurtulması ön �artıyla medya okuryazarlı�ının kültürel bir tür olarak 

desteklenmesi önerilmi�tir.   

Hobbs (1998)’un yaptı�ı “Medya Okuryazarlı�ı Hareketinde Yedi Büyük Tartı�ma” 

adlı çalı�mada, Amerika Birle�ik Devletleri’nde medya okuryazarlı�ı e�itimini, okul içinde 

ve dı�ında, ilk ve orta dereceli okul ö�rencileri üzerinde uygulayan çe�itli e�itimci, eylemci 

ve akademisyen grupları arasında hala süregelen tartı�maların altında yatan sorunlardan 

bazıları gözden geçirilmi�tir. Çalı�mada belirlenen yedi soru, tartı�ılan bütün konuları 

kapsamamaktadır. Fakat çalı�mada belirlenen büyük tartı�ma konuları uygulayıcılar için 

var olan sorgulama alanını belirlemektedir. Çe�itli e�itim felsefelerine ili�kin bir sorun 

örneklemi olarak, söz konusu çalı�mada belirlenen “büyük tartı�malar” temelde, açıkça ya 

da gizil olarak medya hakkında ya da medyayla e�itim yapan e�itimcilerin sınıf 

uygulamalarına yön veren çerçeveleyici sorularına ı�ık tutmu�tur. 

Feuerstein (1999) yaptı�ı “Media Literacy in Support of Critical Thinking” isimli 

çalı�mada, medya okuryazarlı�ı e�itiminin Kuzey �srail’deki 10- 12 ya� aralı�ındaki 

ö�rencilerin ele�tirel dü�ünme becerilerine etkisi incelenmi�tir. Ara�tırma sonucunda; 

medya okuryazarlı�ı e�itimi alan ö�rencilerin medyayı analiz becerilerinin medya 

okuryazarlı�ı e�itimi almayan ö�rencilere göre anlamlı farklılık gösterdi�i, akademik 

ba�arı düzeyi dü�ük ö�renciler ile akademik ba�arı düzeyi yüksek ö�renciler arasında 

ele�tirel dü�ünme ve analitik becerilerin kazanımı sürecinde akademik ba�arı düzeyi 

yüksek ö�rencilerin kazanımlara daha kolay ula�tıkları, medya okuryazarlı�ı e�itimi alan 
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ö�rencilerin ya�antı deneyimlerinin daha da arttı�ı ve medya okuryazarlı�ı e�itimi alan 

ö�rencilerin medya okuryazarlı�ı becerilerini çe�itli alanlara transfer ettikleri görülmü�tür. 

Livingstone (2003)’nin yaptı�ı “The Changing Nature and Uses of Media Literacy” 

isimli çalı�ma, bilgi ve ileti�im teknolojisinin daha fazla modern dünyanın merkezine 

yerle�mesinin gereklili�ine vurgu yapmaktadır. Bu çalı�ma “Medya okuryazarlı�ı; ula�ma, 

de�erlendirme, inceleme ve farklı içeriklerde mesajlar yaratma yetene�idir.” �eklinde ifade 

edilen bir tanımla ba�lamaktadır. Çalı�mada, hem bilimsel hem de resmi kaynaklarda 

medya okuryazarlı�ı içeri�inin, internet ve di�er yeni medya çe�itlerinde yazılı ve görsel-

i�itsel medyanın geleneksel bakı� açısından yayıldı�ı ifade edilmektedir. Bu yüzden de 

çalı�mada, okuryazarlı�ın içeri�i kendi içinde tartı�malı olsa da okuryazarlı�ın yeni 

türlerine (bilgisayar okuryazarlı�ı, internet okuryazarlı�ı, siber okuryazarlık vb.) artan bir 

ilginin var oldu�u belirtilmi�tir. Çalı�ma, günümüz makalelerinde kamuya, siyasilere ve 

bilim insanlarına sürekli sorulan “Medya okuryazarlı�ı nedir? Medya okuryazarlı�ı nasıl 

de�i�ir? Medya okuryazarlı�ının kullanım alanları nelerdir?” �eklinde ifade edilen üç 

soruya dikkat çekmektedir. 

Schwarz (2003)’ın “Renewing The Humanities Through Media Literacy” adlı 

çalı�mada özellikle okullarda derslerin medya destekli verilerek daha anlamlı hale 

getirilmesi gerekti�i vurgulanmı�; medya aracılı�ı ile pek çok konunun medya ile 

ili�kilendirilerek daha anlamlı ve yararlı hala gelebilece�i ifade edilmi�tir. Çalı�mada, 

medyanın günümüzde her alanda kar�ımıza çıktı�ı, siyasetten tarihe, kadın erkek 

ili�kilerinden internetin dünya kültürüne katkısına ve etkisine kadar pek çok konuda ön 

planda oldu�u belirtilmi�tir. Çalı�mada, medyanın sadece gerçe�i yansıtmadı�ı, aynı 

zamanda gerçe�in ortaya çıkmasına yardımcı oldu�u ve medya okuryazarlı�ının ça�da�

insanlık e�itiminde önemli role sahip oldu�u ifade edilmi�tir. 

Berg, Wenner ve Gronbeck (2004)’in yaptı�ı “Media Literacy and Television 

Criticism: Enabling an Informed and Engaged Citizenry” adlı çalı�ma, medya içeri�inin 

yine medya ele�tirisiyle anla�ıldı�ında güçlendi�ini vurgulamaktadır. Çalı�mada öncelikle 

1950’lerin ba�ından Aspen Enstitüsünün 1992’deki medya okuryazarlı�ı ça�rısına kadar 

olan süreçte televizyonla ilgili geli�meler kısaca incelenmi�tir. Daha sonra çalı�ma, birkaç 

farklı türde televizyon ele�tirisini ele almı�tır. Çalı�ma, ele�tirinin temiz bir medya 

okuryazarlı�ı ötesinde vatanda�lık yetkisi ve uzla�ması sa�lamak için bir araç oldu�unu 

örneklendirmede genel bir bakı� sunmu�tur. Sonuç olarak çalı�ma, medya ele�tirisindeki 
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ahlaki nabzı yoklamakta ve toplumu demokratikle�tirmek için okuryazar ve sorgulayan 

vatanda�ların ahlaki de�erleri televizyonda nasıl sunabileceklerini toplumdaki ileti�im 

kanalları üzerinden de�erlendirmi�tir. 

Considine (2004)’nin yaptı�ı “If You Build It, They Will Come: Developing a 

Graduate Program in Media Literacy in a College of Education” adlı çalı�mada üniversite 

medya okur-yazarlı�ı için mezuniyet programı geli�tirme konusu ele alınmı�tır. Sosyal 

yapılandırmacı ö�retim modeli ba�lamında üniversite e�itiminden mezuniyet programının 

nasıl çıkaca�ı ve medya okuryazarlı�ının di�er üniversite kademelerinde hangi �ekilde 

desteklenip ve onlara nasıl entegre edilece�i tartı�ılmı�tır. Çalı�mada ö�rencilerin mizahi 

yorumlarını da içeren görü�lerinden faydalanılmı�tır. 

Galician (2004b)’ın yaptı�ı “Introduction: High Time for "Dis-Illusioning" 

Ourselves and our Media: Media Literacy in the 21st Century, Part II: Strategies for the 

General Public” adlı çalı�mada ünlülerin dünyasının bireyleri içine çekti�i ve ‘reality 

show’ların gerçekçili�ini kaybetti�i ifade edilmi�tir. Çalı�mada ailelerin dü�ünmeden 

Disney’e her zaman güvenebilecekleri belirtilmi�tir. Çalı�mada yeti�kinlerin medya 

okuryazarlı�ının sadece çocuklara yönelik oldu�una dair bir yanılgıya sahip oldukları ifade 

edilmi�tir. Çalı�mada birçok yazılı ve elektronik medya tüketicisinin medyanın kullanımını 

bile medya okuryazarlı�ı ba�lamında dü�ündükleri belirtilmi�tir. 

Hobbs (2004b)’un yaptı�ı “A Review of School-Based Initiatives in Media Literacy 

Education” isimli çalı�mada, ö�retmenlerin K-12 sınıflarındaki Medya Okuryazarlı�ı 

e�itimini uygulamadaki güdülenmi�likleri incelenmi�tir. Çalı�mada, Teksas, Maryland ve 

New Mexico’daki Medya Okuryazarlı�ı giri�imleri ele alınmı�tır. K-12 sınıflarındaki 

popüler medya kullanımının kamudaki bazı endi�elerinin de�erlendirildi�i çalı�mada, 

gelecek ara�tırmalar için önerilerde bulunulmu�tur. 

Hundley (2004)’in yaptı�ı “A College Professor Teaches a Fourth-Grade Media 

Literacy Unit on Television Commercials: Lessons Learned by the Students- And by the 

Teacher” adlı etnografik tarzdaki çalı�mada 4. sınıf ö�rencilerine verilen medya e�itimi 

deneyimleri belli sıraya konulmaktadır. Çalı�mada yer alan dört günlük ders planının, 

televizyon ticaretinin yaradılı�ı gibi medya esteti�inin de ö�rencilerin daha ele�tirel birer 

medya takipçisi olmalarını ve daha iyi medya okuryazarlı�ı yetenekleri kazanmalarını 

hedefledi�ine vurgu yaptı�ı görülmektedir. Çalı�madaki dört günlük ders, seyircilere 

uyumun önemini anlatmakta ve ö�retimin iki yollu bir süreç oldu�unu hatırlatmaktadır. 
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Kubey (2004)’in yaptı�ı “Media Literacy and the Teaching of Civics and Social 

Studies at the Dawn of the 21st Century” isimli çalı�ma, vatanda�lık ve sosyal çalı�maların 

ö�retiminde medya e�itiminin kritik düzeydeki önemini tartı�maya açmakta ve medya 

okuryazarlı�ında vatanda�lık yakla�ımlarını de�erlendirmektedir. Çalı�ma, temsili 

demokrasilerde ki�ilerin yazılı medyanın ötesinde tüm ileri düzey medya kanalları 

hakkında e�itilmeleri gerekti�ini tartı�maktadır. Aynı zamanda çalı�ma, Birle�ik devletler 

medya e�itim kurumunun di�er ülkelerle de i�birli�i yapması ve Birle�ik Devletlerdeki 50 

eyaletin müfredatında medya okuryazarlı�ına yer verilerek ö�retmenlere ö�rencilerin daha 

çok medya okuryazarı olmaları konusunda yaptıkları ça�rı tartı�ılmı�tır. 

Livingstone (2004)’nin yaptı�ı “Media Literacy and the Challenge of New 

Information and Communication Technologies” isimli çalı�masında medya 

okuryazarlı�ının tanımı, de�i�imi ve okuryazarlı�ın kullanım �ekilleri ele alınmı�tır. 

Çalı�ma sonucunda, medya okuryazarlı�ı kavramının tarihsel ve kültürel olarak üç süreç 

ile ili�kili oldu�u ortaya atılmı�tır; i)bilgi, kültür ve de�erlerin sunumunda materyaller ve 

kültür, ii) toplumda yorumlama beceri ve yeteneklerinin geli�tirilmesi ve iii) bireylerin 

bilgiyi kullanmaları ile okuryazar olmalarını sa�layan, bilgi ça�ının en büyük 

endi�elerinden biri olan dijital uçuruma engel olma ve bireyleri demokrasi için etkin 

katılımcı olmalarını sa�laması. 

Natharitus (2004)’un yaptı�ı “The More We Know, the More We See: The Role of 

Visuality in Media Literacy” adlı çalı�mada günümüz medyasındaki tüm bilgilerin 

televizyon, film veya internet ile görsel olarak aktarıldı�ı belirtilmektedir. Bu sebeple 

çalı�mada, medya okuryazarlı�ındaki görsel algının do�rusal algı sürecinden holistik algı 

sürecine geçi�i anlamada büyük önem ta�ıdı�ı ifade edilmektedir. Çalı�mada bir medya 

okuryazarının görsellik ve medyanın bilgiyi nasıl aktardı�ı gibi konularda e�itilmesinin 

gerekli oldu�u vurgulanmı�tır. Çalı�mada “Ne kadar bilirsek o kadar görürüz ve bir o kadar 

daha önemli gerçek; görülmeyen, görülen kadar önemlidir.” anlayı�ının benimsenmesi 

üzerinde durulmu�tur. 

Potter (2004)’in yaptı�ı “Argument for the Need for a Cognitive Theory of Media 

Literacy” adlı çalı�mada medya okuryazarlı�ının sadece okullarda, ailelerde veya medya 

endüstrisinde yer almadı�ı vurgulanmı�tır. Çalı�mada medyanın do�ası hakkında bireyleri 

e�itmenin yetersiz oldu�u belirtilmekte ve medyadaki zararlı içeriklerin tahrip gücü 

tartı�ılmaktadır. Çalı�mada medyaya maruz kalmanın özel karakteristiklerine odaklanılmı�
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ve insanların iletileri nasıl süzdü�ü, nasıl anlamlandırdı�ı açıklanarak ‘Anlam Teori’sine 

olan ihtiyaç gündeme getirilmi�tir. 

Rogow (2004)’un yaptı�ı “Shifting From Media to Literacy: One Opinion on the 

Challenges of Media Literacy Education” isimli çalı�mada son yıllarda Birle�ik 

Devletlerde medya okuryazarlı�ının nasıl de�i�ti�i ele alınmı� ve çalı�manın tartı�ma 

sahası medya vurgusundan medya okuryazarlı�ı vurgusuna kaymı�tır. Çalı�mada sonuç 

olarak uygulamada medya okuryazarlı�ının bir ideolojik ya da siyasi hareketten çok e�itici 

bir yönü oldu�u anla�ılmı�tır. 

Thoman ve Jolls (2004)’un yaptı�ı “Media Literacy- A National Priority for a 

Changing World” adlı çalı�mada küreselle�en dünyada medya ve teknoloji ba�ının 

güçlenmesi ile dünyayı ve e�itimin temel esaslarını kavrama yollarımızın da de�i�ti�i ifade 

edilmi�tir. Çalı�mada çocuklar, gençler ve yeti�kinlerin çoklu medya dünyasının imgelerini 

ele�tirel bir �ekilde anlayabilmeleri için özel çaba sarfetmeleri zorunda oldukları 

vurgulanmı�tır. Ayrıca çalı�mada medya okuryazarlı�ı e�itiminin 21. yüzyılda vatanda�lık, 

i� ve ya�am için gerekli olan yeni okuryazarlık e�itiminin temelini olu�turdu�u ifade 

edilmi�tir. Sonuç olarak çalı�mada medya okuryazarlı�ı e�itiminin, hızla de�i�en dünyada 

ihtiyaç duyulan ya�am boyu ö�renme yeteneklerinde ustala�ma sa�ladı�ı ifade edilmi�tir. 

Arke (2005)’nin yaptı�ı “Media Literacy And Critical Thinking: Is There A

Connection” isimli çalı�mada üniversite ö�rencilerinin medya okuryazarlık seviyeleri ile 

ele�tirel dü�ünmeleri arasındaki ili�ki incelenmi�tir. Medya okuryazarlı�ı ve ele�tirel 

dü�ünme arasındaki ili�kiyi üniversite düzeyinde inceleyen bu çalı�mada, medya 

okuryazarlı�ı ve ele�tirel dü�ünme arasında anlamlı bir ili�kinin oldu�u saptanmı�tır. 

Gray (2005)’ın yaptı�ı “Television Teaching: Parody, The Simpsons, and Media 

Literacy Education” isimli ara�tırmada 70 ülkede yakla�ık 60 milyon izleyicisi olan “The 

Simpsons” adlı dizi medya okuryazarlı�ı e�itimcileri için incelenmi�tir. Bu çalı�ma görsel 

parodiyi, parodinin komedi ve e�lencenin de�i�im gücü üzerindeki etkisinin televizyon dili 

ve çe�itlili�i üzerindeki e�itici gücünü bir medya okuryazarı e�itimcisi tarafından 

de�erlendirmektedir. Çalı�mada, komedi programlarının medya mesajları ve yapıları 

üzerinde dü�ünmeyi te�vik etti�i, The Simpson gibi programların medya okuryazarlı�ı 

e�itimine yardımcı oldu�u ve medya okuryazarlı�ı e�itimi ile ili�kili olan ele�tirel 

becerileri geli�tirdi�i sonuçlarına ula�ılmı�tır. Çalı�ma, televizyona yine televizyon 

bünyesinden mizahi bir ele�tiri sunmaktadır. 
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Kellner ve Share (2005)’nin yaptı�ı “Toward Critical Media Literacy: Core 

Concepts, Debates, Organizations, and Policy” adlı çalı�mada öncelikle bazı medya 

okuryazarlı�ı modellerinden bahsedilmekte ve ele�tirel medya okuryazarlı�ının anahtar 

ögelerinin bir resmi çizilmektedir. Çalı�mada Amerika Birle�ik Devletleri’ndeki medya 

okuryazarlı�ı hareketinin en aktif giri�imleri ve bu giri�imlerin amaçları ele alınmakta ve 

medya okuryazarlı�ına ili�kin giri�imlerin pedagojik farkları de�erlendirilmektedir. 

Çalı�mada, Amerika Birle�ik Devletleri’ndeki medya okur yazarlı�ının Büyük Britanya, 

Kanada, ve Avustralya gibi �ngilizce konu�ulan di�er ülkeler kadar ileri düzeyde olmadı�ı 

belirtilmekte ve onlarca yıldır bireysel veya kitlesel çabalara ra�men medya e�itiminin çok 

küçük bir yüzdeye ula�abildi�ine dikkat çekilmektedir. 

Scharrer (2005)’in yaptı�ı “Sixth Graders Take on Television: Media Literacy and 

Critical Attitudes of Television Violence” adlı çalı�ma, önemli tartı�malar ve analitik 

gözlemler ile medya okuryazarlı�ı programının medyadaki �iddeti de�i�tirme gücünü 

gözler önüne sermektedir. Çalı�mada 6. sınıf düzeyinde 93 ö�renci, medyada �iddetin 

‘yüksek riskli’ sunumunu ele alan programa katılmı�tır. Çalı�manın test öncesi ve sonrası 

sonuçları ö�rencilerin programa katılımının, ana fikir ile ilgili artan kritik davranı�larla 

ba�da�tı�ını ortaya koymu�tur. Ayrıca çalı�mada elde edilen açık uçlu cevaplar 

programdan sonra ö�rencilerin medyadaki �iddeti analiz etmede ilerleme kaydettiklerini 

göstermi�tir. Çalı�ma, medya e�itimi ve medya �iddeti hakkında önemli göndermeler 

içermektedir. Ötest- sontest deseninin uygulandı�ı çalı�ma sonucunda, medya 

okuryazarlı�ı e�itiminin, ele�tirel tutumlar üzerinde geli�me sa�ladı�ı ve medyadaki 

�iddeti analiz etme becerilerini geli�tirdi�i ifade edilmi�tir. 

Thayer (2006)’in yaptı�ı “The Impact of a Media Literacy Program On Critical 

Thinking and Writing In a High School Tv Production Classroom” isimli çalı�mada lise 

düzeyindeki tv prodüksiyon sınıfında Medya Okuryazarlı�ı Merkezi’nden adapte edilen 

medya okuryazarlı�ı programının ele�tirel dü�ünmenin geli�imine etkisi incelenmi�tir. 

ABD’de lise düzeyinde, medya okuryazarlı�ı e�itiminin ele�tirel dü�ünme ve yazma 

üzerindeki etkisinin incelendi�i bu deneysel çalı�mada, medya okuryazarlı�ı programının 

ö�rencilerde ele�tirel dü�ünmeyi geli�tirdi�i sonucuna ula�ılmı�tır. 

Vargas (2006)’ın yaptı�ı “Transnational Media Literacy: Analytic Reflections on a 

Program With Latina Teens” adlı çalı�ma okyanus ötesi çalı�an Latin kesiminin medya 

okuryazarlı�ı üzerine tartı�malarını de�erlendirmektedir. Çalı�mada, okyanus ötesi Latin 
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gençlerinin medyayı Amerikan vatanda�ları gibi ki�iliklerini olu�tururken kadınlı�a geçi�te 

önemli bir kültürel kaynak olarak kullandıkları ifade edilmektedir. Çalı�manın sonuçları, 

melez Latin gençlerinin sadece genel dü�üncelerden (Latinler ve Latin medyasından de�il) 

ve aynı zamanda siyahilerin medyasından da faydalandıklarını göstermektedir. Çalı�mada 

medya e�itiminin �ngilizce ve �spanyolca medya okuryazarlı�ının ötesine geçebilece�i 

belirtilmekte ve böyle bir medya okuryazarlı�ı e�itim program tasarımın, aileleri için 

kültürel simsarlar gibi davranan göçmen gençlere hitap etmesinin gerekli oldu�u 

vurgulanmı�tır. 

Austin, Pinkleton ve Funabiki (2007)’nin yaptı�ı “The Desirability Paradox in the 

Effects of Media Literacy Training” isimli çalı�ma medya okuryazarlı�ı e�itimi alan 

gençlerin mesaj yaratıcılarının ürettikleri çekici mesajların farkına varma düzeylerini ve 

medyadaki yanıltıcı betimlemelere verdikleri tepkileri yönetme olanaklarını 

ara�tırmaktadır. Çalı�mada, ergenleri medya iletilerini ele�tirel olarak analiz edebilmeleri 

için donatmanın, medya okuryazarlı�ı e�itiminin amacı oldu�u ifade edilmi�tir. Çalı�ma 

sonucu elde edilen bulgular, medya okuryazarlı�ı e�itimi alan bireylerin medyadaki 

betimlemelerin çekicili�i hakkındaki dü�üncelerinin de�i�ti�ini ortaya koymaktadır. 

Kavoori (2007)’nin yatı�ı “Media Literacy, "Thinking Television," and African 

American Communication” isimli çalı�ma ‘televizyonu dü�ünmek’ isimli ö�renci merkezli 

medya okuryazarlı�ı projesinin uygulamalı, politik ve e�itimbilimsel yönlerini ele alan 

ele�tirel ve geri dönü�ümlü bir çalı�madır. Teorik bir tanı getirmeye yönelik yapılan bu 

çalı�manın amacı, projenin demokratik ileti�im için sa�ladı�ı de�erleri (demokratik 

ileti�im için yeni bir kelime hazinesi sa�lamak) ve engelleri, ö�renci projelerindeki 

sınıfların etrafındaki gerçekdı�ı durumların sınırlayıcı dünyasını de�erlendirmektir. 

Kellner ve Share (2007a)’nin yaptı�ı “Critical Media Literacy is not an Option” 

isimli çalı�ma, ele�tirel medya okuryazarlı�ının teorik temellerini ortaya koymaktadır. 

Ele�tirel medya okuryazarlı�ı ö�retimindeki dört farklı yakla�ımın analiz edildi�i 

çalı�mada, ele�tirel medya okuryazarlı�ındaki okuryazarlık fikrinin, medyanın farklı 

türlerine yayılması amaçlanmaktadır. Çalı�mada, ço�ulcu demokrasiye ilgi ve katılım için 

e�itimcilerin, ele�tirel medya okuryazarlı�ının dü�ünülüp dü�ünülmemesini tartı�mamaları 

gerekti�ine vurgu yapılarak bunun yerine enerji ve kaynakların, ço�ulcu demokrasiye 

katılımı gerçekle�tirmenin en iyi yollarını bulma yolunda harcanmasının gereklili�i 

üzerinde durulmu�tur. 
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Kıncal ve Kartal (2010)’ın yaptı�ı “A Comparative Evaluation of the Media Literacy 

Levels of the Final-Year Students in the Faculty of Education and High School” isimli 

çalı�mada e�itim sürecinin medya okuryazarlık seviyesini etkilemesi gerekti�i 

vurgulanmı�tır. Fakat çalı�mada, e�itimin medya okuryazarlı�ına verdi�i deste�in sınırlı 

olmasından dolayı günümüzdeki e�itim durumunda medya okuryazarlı�ı e�itiminin 

ölçüsünün olmadı�ı ifade edilmi�tir. Çalı�mada mezuniyet yılındaki e�itim fakültesi ve lise 

ö�rencilerinin medya okuryazarlık seviyeleri kar�ıla�tırmalı olarak de�erlendirilmi�tir. 

Çalı�ma, e�itim fakültesinin son sınıfında ö�renim gören 10 üniversite ö�rencisi ve lise 

son sınıfta ö�renim gören 10 lise ö�rencisi olmak üzere toplam 20 ö�renci ile Türkiye’de 

(Çanakkale ilinde) gerçekle�tirilmi�tir. Ö�rencilerin medya okuryazarlı�ından ne 

anladıkları açık uçlu görü�meler esnasında elde edilen verilerin nitelik bakımından 

tanımlayıcı analizleri ortaya çıkarılmı�tır. Bulgular, açık uçlu sorulardan ve rehberlik 

edilen gözlemlerden elde edilmi�, konu farklı ölçütleriyle birlikte tartı�ılmı�tır. 

Kıncal ve Yazgan (2010)’ın yaptı�ı “Media Literacy Levels of Turkish High School 

Students and Their Tendencies to Media Violence: A Descriptive Study” isimli ara�tırma, 

lise ö�rencilerinin medya kullanım alı�kanlıkları, medyadaki �iddete olan e�ilimleri ve 

medya okuryazarlık seviyeleri arasındaki ili�kileri de�erlendirmeyi amaçlamaktadır. 

Ara�tırma, Çanakkale’nin dört farklı lisesinden 649 ö�renci ile gerçekle�tirilmi�tir. 

Çalı�ma sonucunda ö�rencilerin medya okuryazarlık puanları ile medyadaki �iddete 

e�ilimlerinin ortalama puanları arasında ili�ki oldu�u saptanmı�tır. Çalı�mada, ö�rencilerin 

medyadaki �iddete e�ilim puanlarının okul veya sınıf de�i�kenine ba�lı olarak anlamlı 

farklılık göstermedi�i fakat medyadaki �iddete yönelik ölçülen puanların cinsiyet de�i�keni 

açısından anlamlı farklılık gösterdi�i gözlenmi�tir. Çalı�mada son olarak ö�rencilerin 

medyadaki �iddete e�ilim puanlarının, televizyon ba�ında geçirilen zamana, oynanılan 

video oyunlarına ve okunan kitaplara göre farklılık gösterdi�i gözlenmi�tir. 
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BÖLÜM II 

YÖNTEM

Ara�tırmanın bu bölümünde ara�tırma modeline, ara�tırmanın evren ve 

örneklemine, ara�tırmadaki verilerin toplanması, analizi ve yorumlanmasına yer 

verilmektedir. 

2.1. Ara�tırmanın Modeli 

�lkö�retim II. kademe ö�rencilerinin televizyon dizilerindeki mesajları 

algılamalarında medya okuryazarlı�ının etkisinin incelendi�i bu ara�tırmada, kontrol 

gruplu ön ve sontest deneysel ara�tırma modeli kullanılmı�tır. Öntest- sontest kontrol 

gruplu modelde, yansız atama ile olu�turulan iki grup bulunur. Bunlardan biri deney, öteki 

kontrol grubu olarak kullanılır. Her iki grupta da deney öncesi ve deney sonrası ölçmeler 

yapılır. Öntest- sontest kontrol gruplu modelin simgesel gösterimi Tablo 2.1’de 

gösterilmektedir (Karasar 2007: 97). 

Tablo 2.1. Öntest Sontest  Kontrol Gruplu Model 

                                                                   ÖNTEST                SONTEST 

GD           R                O1.1             X         O1.2                          
…..………………………………………………………………

GK           R                O2.1                                      O2.2

GD: deney grubunu, 

GK: kontrol grubunu, 

R: deneklerin yansız atandı�ını, 

O1.1 ve O1.2: deney grubunun öntest ve sontest ölçümlerini, 

O2.1 ve O2.2: kontrol grubunun öntest ve sontest ölçümlerini, 

X: deney grubundaki deneklere uygulanan ba�ımsız de�i�keni göstermektedir. 
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Öntest- sontest kontrol gruplu desende, O1.1 ve O1.2 farkı öntest ve sontest gözlemleri 

arasında grubu etkileyen kontrol edilmemi� herhangi bir de�i�ken ve deneysel de�i�ken 

nedeniyle deney grubuna uygulanan farkı gösterir; O2.1 ve O2.2 farkı öntest ve sontest 

gözlemleri arasında grubu etkileyen kontrol edilmemi� herhangi bir de�i�ken ve deneysel 

de�i�ken nedeniyle kontrol grubuna uygulanan farkı gösterir; (O1.1 - O1.2) – (O2.1 - O2.2) 

deney de�i�keninin etkisini gösterir (Büyüköztürk 2001: 23- 24). 

2.2. Evren ve Örneklem 

Çalı�manın evrenini 2009- 2010 e�itim- ö�retim yılında Çanakkale il merkezindeki 

Merkez �lkö�retim Okulu ve �stiklal �lkö�retim Okulu 6. sınıfta ö�renim gören ö�renciler 

olu�turmaktadır. Ara�tırma örneklemini, tesadüfü örnekleme yöntemi kullanılarak 

evrenden yansız atama yolu ile seçilen 20 deney grubu ö�rencisi ve 20 kontrol grubu 

ö�rencisi olu�turmaktadır.  

Tablo 2.2. Ö�rencilerin Cinsiyet De�i�kenine Göre Da�ılımları 

                                                       Deney Grubu             Kontrol Grubu 
                                

Tablo 2.2’de seçilen örneklem grubunun cinsiyet de�i�kenine göre da�ılımı 

gösterilmektedir. 

2.3. Verilerin Toplanması 

Çalı�mada verilerin toplanmasında “Medya Okuryazarlı�ı Formu” kullanılmı�tır. 

Ölçme aracı olarak kullanılan bu formun olu�turulmasında, �lkö�retim Medya 

Okuryazarlı�ı Dersi Ö�retim Programı ve Kılavuzu (2007)’nun “Televizyon” ve “Aile, 

Çocuk ve Televizyon” ünitelerinden, Kartal (2007)’ın “Ortaö�retim 10. Sınıf 

Ö�rencilerinin Televizyon Dizilerindeki Mesajları Algılamalarında Medya 

Okuryazarlı�ının Etkisi” isimli çalı�masından ve RTÜK (2006)’ün “Televizyon �zleme 

E�ilimleri Ara�tırması”ndan yararlanılmı�tır. 

Geli�tirilen formun geçerlik ve güvenirli�inin belirlenmesi amacıyla ön uygulama 

yapılmı�tır. Ön uygulama amacıyla “Medya Okuryazarlı�ı Formu”, Ocak 2010 tarihinde 

Cinsiyet     f %      f %
Kız 10 50 11 55
Erkek 10 50 9 45
Toplam                        20 100 20 100
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Çanakkale ilinin Biga ilçesindeki Kozçeşme Đlköğretim Okulu ve Yeniceköy Đlköğretim 

Okulu’nda öğrenim gören toplam 60 öğrenciye uygulanmıştır. Ön uygulamadan elde 

edilen verilere faktör analizi uygulanıp uygulanmayacağına ilişkin değerlendirmede KMO 

(Kaiser- Meyer- Olkin) ve Bartlett’s testi kullanılmıştır. 

KMO değeri 1.00’e yaklaştıkça ölçeğin faktör analizine uygunluğu da artmaktadır 

(Bayram 2004). Bu çalışma için yapılan KMO testinden elde edilen değer 0.650’dir. Elde 

edilen bu değer ölçeğin faktör analizi yapılarak değerlendirilebileceğini göstermektedir. 

Bartlett’s testi sonucunda da X2= 236,397, sd= 55 ve p= 0.000 değerleri elde edilmiştir. 

Değişkenler arasında faktör analizi yapmak için yeterli düzeyde ilişkinin olması Barlett’s 

testindeki p değerinin 0.05 anlamlılık derecesinden düşük olmasına bağlıdır (Sipahi, 

Yurtkoru ve Çinko 2008). Bu çalışmada, Bartlett’s testinden elde edilen değerin anlamlılık 

düzeyinin 0.05’ten düşük çıkması korelasyon matriksinden faktör çıkarılabileceğini 

göstermektedir. KMO ve Bartlett’s testinin sonuçları aşağıdaki Tablo 2.3’te 

gösterilmektedir. 

Tablo 2.3. KMO ve Bartlett’s Testi Sonuçları 

                                                       X2            Sd          p 
 
 
 

 

Yukarıdaki veriler ışığında “Medya Okuryazarlığı Formu”nun faktör analizi 

yapılarak değerlendirilmesi uygun görülmüştür. Faktör analizi, aynı yapıyı ya da niteliği 

ölçen değişkenleri bir araya toplayarak az sayıda faktör ile açıklamayı amaçlayan bir 

istatistiksel tekniktir (Büyüköztürk 2006: 123). Yapılan analiz sonucunda madde faktör 

yük değeri 0.40’ın altında olan 9 madde çıkarıldıktan sonra ölçekte yer alan maddelerin 

birbirinden bağımsız dört faktörde (Televizyon Đzleme Eğilimleri, Televizyonun Etkileri, 

Televizyon Yayıncılığının Yapısı ve Televizyon Dizileri) toplandığı ve maddelerin faktör 

yük değerlerinin 0.43 ile 0.79 arasında değiştiği görülmüştür. Sonuç olarak dört boyuttan 

ve 62 maddeden oluşan bir ölçme aracı elde edilmiştir.  

Dört faktörlü olarak saptanan “Medya Okuryazarlığı Formu”nun her bir alt faktörü 

için güvenirliğin bir göstergesi olarak alfa (Cronbach Alpha) iç tutarlılık katsayısı 

hesaplanmıştır. Formun alt boyutlarının iç tutarlık (güvenirlik) katsayıları; “Televizyon 

Kaiser-Meyer-Olkin Testi - - 0.650 
Barlett’s Testi                          236,397 55 0.000 
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Đzleme Eğilimleri” alt boyutu için 0.79, “Televizyonun Etkileri” alt boyutu için 0.70, 

“Televizyon Yayıncılığının Yapısı” alt boyutu için 0.75 ve “Televizyon Dizileri” alt 

boyutu için ise 0.70 olarak bulunmuştur. Ölçme aracının tüm maddelerine ilişkin iç 

tutarlılık katsayısı ise 0.84 olarak bulunmuştur. Elde edilen bu sayılar, ölçme aracının 

güvenilirliği için yeterli kabul edilmiştir. Tablo 2.4’te ölçme aracının alt boyutlarına ve 

tamamına ilişkin iç tutarlılık katsayıları gösterilmektedir. 

Tablo 2.4.  Medya Okuryazarlığı Formu Güvenirlik Sonuçları 

    Alt Boyutlar                                 Cronbach Alpha Değeri 
 

  
 
 
   
 

Beş bölümden oluşan “Medya Okuryazarlığı Formu”nun birinci bölümde örneklemin 

“Ki şisel Bilgileri”ne yer verilmektedir. Đkinci bölümde öğrencilerin “Televizyon Đzleme 

Eğilimleri”ni tespit etmeye yönelik sorular yer almaktadır. Üçüncü bölüm “Televizyonun 

Etkileri” hakkında öğrencilerin görüşlerini tespit etmeye yönelik sorulardan oluşmaktadır. 

Dördüncü bölümde “Televizyon Yayıncılığının Yapısı” ile ilgili sorular yer almaktadır. 

Beşinci bölüm olarak nitelendirilen “Televizyon Dizileri” bölümünde de öğrencilerin dizi 

izlemelerine ve televizyon dizilerindeki mesajları algılamalarına ilişkin sorulara yer 

verilmiştir. Örneklem dahilindeki öğrenciler, medya okuryazarlığı formunun beşinci 

bölümdeki televizyon dizilerindeki mesajları algılamalarına ilişkin soruları, “Geniş Aile” 

dizisinin ilk bölümünü izledikten sonra cevaplamışlardır. 

Medya Okuryazarlığı dersinde işlenecek “Televizyon” ve “Televizyon, Aile Çocuk” 

üniteleri belirlenip medya okuryazarlığı formu hazırlandıktan sonra, Çanakkale Onsekiz 

Mart Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü ve Çanakkale Valiliği Đl Milli E ğitim 

Müdürlüğü’nden araştırma için izin alınmıştır. Medya okuryazarlığı formu alınan izin 

doğrultusunda deney ve kontrol gurubuna öntest ve sontest şeklinde uygulanmış; öntest ve 

sontest uygulamaları arasında da deney grubundaki öğrencilerle toplamda 12 ders saati 

süren “Televizyon” ve “Televizyon, Aile Çocuk” üniteleri, teknoloji destekli sınıfta 

yapılandırmacı anlayış çerçevesinde işlenmiştir. 

 

Televizyon Đzleme Eğilimleri 0.79 
Televizyonun Etkileri 0.70 
Televizyon Yayıncılığının Yapısı 0.75 
Televizyon Dizileri 0.70 
Toplam 0.84 
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2.4. Verilerin Analizi ve Yorumlanması 

Araştırma sonucunda elde edilen verilerin istatistiki analizi için SPSS 15.0 

programından yararlanılmıştır. Elde edilen sonuçlarda, öğrencilerin betimsel sonuçlarını ve 

görüşlerini belirten puanlarda frekans ve aritmetik ortalama, değişkenlerin öntest ve sontest 

puanları arasındaki anlamlı farkın tespitinde Đlişkili Ölçümler için t testi (Paired- Samples t 

Test) kullanılmıştır. Cinsiyete göre değişkenlerin öntest ve sontest puanları arasındaki 

anlamlı farkın tespit edilmesinde de Đlişkili Ölçümler Đçin Đki Faktörlü Varyans (F) Analizi 

kullanılmıştır. 
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BÖLÜM III 

BULGULAR VE YORUM  

Araştırmanın bu bölümünde medya okuryazarlığı eğitimi alan deney grubu ve medya 

okuryazarlığı eğitimi almayan kontrol grubuna uygulanan “Medya Okuryazarlığı 

Formu”ndan elde edilen bulgulara ve araştırmacının bu bulgulara ilişkin yorumlarına yer 

verilerek elde edilen bulgular ilgili araştırmalarla karşılaştırılmıştır. 

3.1. Öğrencilerin Televizyon Đzleme Eğilimlerine Đlişkin Bulgular 

Aşağıda araştırma kapsamında yer alan öğrencilerin televizyon izleme eğilimlerine 

ili şkin bulgulara yer verilmiştir. 

Tablo 3. 1. Öğrencilerin Evlerindeki Televizyon Sayıları 

                   Televizyon Sayısı                  Deney Grubu            Kontrol Grubu 
 

 
 
 
 
 
 
 

Tablo 3.1 incelendiğinde, tüm öğrencilerinin evinde televizyon bulunduğu 

görülmektedir. Ayrıca deney grubunda 15 (% 75), kontrol grubunda 13 (% 65) öğrencinin 

evlerinde televizyon sayısı birden fazladır. Elde edilen bu bulgunun, Genç ve Güner 

(2010)’in araştırmasında elde edilen ilköğretim 7 ve 8. sınıf öğrencilerinin büyük 

çoğunluğunun (% 61) evlerinde birden fazla televizyon bulunduğu bulgusuyla ve Çetin ve 

Aksu (2010)’nun çalışmasında elde edilen ilköğretim 4- 8. sınıf (10- 14 yaş) öğrencilerinin 

evlerinde genelde birden fazla (X = 1,7) televizyon bulunduğu bulgusuyla benzerlik 

gösterdiği söylenebilir. 

 

 f %  f % 
Yok 0 0  0 0 
1 5 25  7 35 
2 9 45  8 40 
3 ve daha fazla 6 30  5 25 
Toplam 20 100  20 100 
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Tablo 3. 2. Öğrencilerin Günlük Ortalama Televizyon Đzleme Süreleri 

               Televizyon Đzleme Süreleri        Deney Grubu               Kontrol Grubu 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

Tablo 3.2’ye göre deney grubu öğrencilerinin 7’si (% 35) günde ortalama 2 saatten 

daha fazla bir süre televizyon karşısında bulunmaktadır. Kontrol grubu öğrencilerinin ise 

15’i (% 75) televizyon izlemeye günde ortalama 2 saatten daha fazla zaman ayırmaktadır. 

Görüldüğü üzere deney grubunun yarıya yakını; kontrol grubunun da yarıdan fazlası 

televizyon izlemeye günde ortalama 2 saatten daha fazla zaman ayırmaktadır. Deney 

grubunun televizyon izleme süresi ile ilgili edilen bulgu, Çetin ve Aksu (2010)’nun 

ilköğretim 4- 8. sınıf öğrencilerinin % 42,3’ünün hafta içerisinde 2 saatten daha fazla 

televizyon izledikleri bulgusuyla paralellik göstermektedir.  

Tablo 3.2 incelendiğinde medya okuryazarlığı dersini almayan öğrencilerin medya 

okuryazarlığı dersini alan öğrencilere göre daha fazla televizyon izledikleri görülmektedir. 

Elde edilen bu bulgu, Ankaralıgil (2009)’in çalışmasındaki medya okuryazarlığı dersi alan 

öğrencilerin çoğunluğunun (% 78,5) günde en fazla üç saat televizyon izlediği ve bu 

öğrencilerden ancak % 21,5’i (%14’ü dört saat ve % 7,5’i beş saat ve üzeri olmak üzere) 

dört saatten fazla televizyon seyrettiği bulgusuyla benzerlik gösterdiği söylenebilir. 

Tablo 3.2 incelendiğinde, medya okuryazarlığı dersini almayan öğrencilerin yarısının 

4 saat ve üzeri televizyon izledikleri görülmektedir. Elde edilen bu bulgu, Ankaralıgil 

(2009)’in çalışmasında elde edilen medya okuryazarlığı dersi almayan öğrencilerin 

çoğunluğunun (% 58,2) günde en fazla üç saat televizyon seyrederken dört saat ve üzeri 

televizyon seyredenlerin oranının da yüksek olduğuna ilişkin bulguyla paralellik gösterdiği 

söylenebilir. 

 f %  f % 
1 saatten az 1 5  1 5 
1 saat 8 40  1 5 
2 saat 4 20  3 15 
3 saat   2 10  5 25 
4 saat 3 15  3 15 
5 saat ve daha fazla 2 10  7 35 
Toplam 20 100  20 100 
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Günümüzde televizyon izlemeye ayrılan sürede sürekli bir artışın yaşandığı 

söylenebilir. Medya okuryazarlığı eğitimi ile televizyon izlemeye ayrılan sürenin 

denetlenebileceği düşünülmektedir. 

Tablo 3. 3. Öğrencilerin Gün Đçerisinde Televizyon Đzleme Saatleri 

Saat Aralıkları                           Deney Grubu              Kontrol Grubu 
 

                                                     
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Tablo 3.3’e göre deney grubu öğrencilerinin 13’ü (% 65) gün içerisinde genelde 

19.01- 22.00 saatleri arasında televizyon izlemektedirler. Kontrol grubu öğrencilerinin de 

8’i (% 40) de 19.01- 22.00 saatleri arasında televizyon karşısına geçmektedirler. 19.01- 

22.00 saatleri arası, akşam yayın kuşağı (prime- time) diye nitelendirilen ve izleyicilerin en 

çok televizyon izledikleri zaman dilimi olarak bilinen saat aralığı içerisinde yer almaktadır. 

Anne babaların bu saat aralığında TV karşısında olmaları öğrencilerin de anne babalarıyla 

birlikte bu zaman dilimini TV karşısında geçirmeleri bu sonucu ortaya koyuyor olabilir. 

Tablo 3.3’e bakıldığında kontrol grubu öğrencilerinin10’unun (% 50) düzensiz 

olarak televizyon izlediği dikkat çekmektedir. Kontrol grubuna ilişkin bu bulgunun, Genç 

ve Güner (2010)’in öğrencilerin % 44,2’sinin ‘düzensiz’ şekilde televizyon izlediğine 

ili şkin bulgusuyla benzerlik gösterdiği söylenebilir. 

 

 

 

 

 

 

 f %  f % 
07.00- 10.00 saatleri arası 0 0  0 0 
10.01- 13.00 saatleri arası 0 0  0 0 
13.01- 16.00 saatleri arası 0 0  0 0 
16.01- 17.00 saatleri arası   2 10  1 5 
17.01- 19.00 saatleri arası 1 5  0 0 
19.01- 22.00 saatleri arası 13 65  8 40 
22.01’den sonra 0 0  1 5 
Düzensiz 4 20  10 50 
Toplam 20 100  20 100 
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Tablo 3. 4. Öğrencilerin Đletişim Araçlarının (Televizyon- Gazete ve Radyo) 

Güvenirli ğine Đlişkin Görü şleri  

               Aşağıdaki iletişim araçlarına      Deney Grubu         Kontrol Grubu 
                          güveniyor musunuz?*     

 
 
 
 

 
 

*(1: Hayır; 2: Kararsızım; 3: Evet) 

Tablo 3.4’e bakıldığında öğrencilerin “Aşağıdaki iletişim araçlarına güveniyor 

musunuz?” sorusuna verdikleri cevaplar; deney grubunda  “Televizyon” için öntestte 

“evet” , sontestte “kararsızım” cevabı yönünde; “Gazete” için öntestte ve sontestte “evet” , 

cevabı yönünde; “Radyo” için öntestte ve sontestte “kararsızım” cevabı yönünde 

yoğunlaşmaktadır. Deney grubu öğrencilerinin medya eğitimi sonrasında televizyonun 

güvenirliğine ilişkin görüşlerinin ortalamalarında azalma olduğu dikkat çekmektedir. 

Kontrol grubu öğrencilerinin “Aşağıdaki iletişim araçlarına güveniyor musunuz?” 

sorusuna verdikleri cevaplar; “Televizyon” için öntestte “evet” , sontestte “kararsızım” 

cevabı yönünde; “Gazete” için öntestte “kararsızım”, sontestte “evet”  cevabı yönünde; 

“Radyo” için öntestte “evet” , sontestte “kararsızım” cevabı yönünde yoğunlaşmaktadır. 

Kontrol grubu öğrencilerinin medya eğitimi almamalarına rağmen televizyon ve radyonun 

güvenirliğine ilişkin görüşlerinin ortalamalarında azalma görülmektedir. 

Kontrol ve deney grubu öğrencilerinin iletişim araçlarının güvenirliğine ilişkin 

sontest puanlarına ait ortalamalar incelendiğinde, kontrol grubu öğrencilerinin en fazla 

televizyona; deney grubu öğrencilerinin de en fazla gazeteye güvendikleri görülmektedir.  

RTÜK (2009)’ün yaptığı araştırmaya katılan deneklerin iletişim araçlarına duydukları 

güven düzeyi incelendiğinde % 47,1 ile en çok radyoya güvendikleri, % 42,2 ile ise en az 

televizyona güvendikleri görülmektedir. Şahin ve Tüzel (2011)’in medya dünyasının 

gerçek dünyayı yansıtma düzeyi ile ilgili eğitim fakültesi öğrencileri üzerinde yaptığı 

çalışmada ise öğretmen adaylarının en güvenilir buldukları medya aracı televizyon 

olmuştur.  

 

 Öntest Sontest  Öntest Sontest 
 X  X     X  X  
Televizyon 2,60 2,30  2,75 2,30 
Gazete 2,75 2,50  2,45 2,55 
Radyo 2,15 2,45  2,60 1,90 
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Tablo 3. 5. Öğrencilerin Đletişim Araçlarının (Televizyon- Gazete ve Radyo) 

Güvenirli ğine Đlişkin Görü şleri Đle Đlgili Öntest ve Sontest Sonuçları 

 
 
 
 
 
 
 
 

Tablo 3.5’teki test sonuçlarına göre deney grubu öğrencilerinin iletişim araçlarının 

(televizyon- gazete- radyo) güvenirliğine ilişkin görüşlerinin öntest ve sontest sonuçları 

arasında anlamlı bir farklılık bulunmamaktadır [t (19) = 0,150; p>0.05]. Öğrencilerin medya 

okuryazarlığı eğitimi almadan önceki kitle iletişim araçlarının güvenirliğine ilişkin 

görüşlerinin puanları (X = 2,50) ile medya okuryazarlığı eğitimi aldıktan sonraki kitle 

iletişim araçlarının güvenirliğine ilişkin görüşlerinin puanlarına (X = 2,47) ilişkin 

ölçümlerine ait ortalamalar arasındaki fark 0.05 anlamlılık düzeyinde önemli değildir. Bu 

durum medya okuryazarlığı eğitiminin öğrencilerin kitle iletişim araçlarının güvenirliğine 

ili şkin görüşlerinde önemli ölçüde değişiklik oluşturmadığı sonucunu ortaya koymaktadır. 

Tablo 3.5’teki test sonuçlarına göre kontrol grubu öğrencilerinin iletişim araçlarının 

(televizyon- gazete- radyo) güvenirliğine ilişkin görüşleri ile ilgili öntest (X = 2,60) ve 

sontest (X = 2,25) sonuçları arasında da anlamlı bir farklılık bulunmamaktadır [t (19)= 

2,101; p>.05]. 

Tablo 3. 6. Öğrencilerin Televizyon Đzleme Nedenleri 

              Televizyon Đzleme Nedenleri                           Deney Grubu   Kontrol Grubu    

 

Gruplar  Ölçüm  N  X  S  Sd  t  p 

Deney 
Grubu 

Öntest 20  2,50 0,47757 19 0,150 .846 
Sontest 20  2,47 0,59549 

 
Kontrol 
Grubu 

 
Öntest 

 
20 

  
2,60 

 
0,46642 

 
19 

 
2,101 

 
.618 

Sontest 20  2,25 0,52843 

 f %  f  % 
Televizyon seyretmeyi sevdiğim için 12 60  12 60 
Hayal dünyamı geliştirdiği için 1 5  3 15 
Yapacak başka bir işim olmadığı için 3 15  0 0 
Annem ve babam da izlediği için    1 5  0 0 
Dışarıda oynama imkanım olmadığı için 1 5  0 0 
Yurttan ve dünyadan gelişmeleri öğrenmek için 2 10  4 20 
Annem, babam benimle yeterince ilgilenmediği için 0 0  1 5 
Toplam 20 100  20 100 
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Tablo 3.6 incelendiğinde, deney grubu öğrencilerinin 12’sinin (% 60) televizyon 

seyretmeyi sevdiği için; 3’ünün (% 15) yapacak başka bir işi olmadığı için; 2’sinin de (% 

10) yurttan ve dünyadan gelişmeleri öğrenmek için televizyon izledikleri yönünde görüş 

bildirdikleri dikkat çekmektedir. Kontrol grubu öğrencilerinin de 12’si (% 60) televizyon 

seyretmeyi sevdiği için; 4’ü (% 20) yurttan ve dünyadan gelişmeleri öğrenmek için; 3’ü (% 

15) de hayal dünyalarını geliştirdiği için televizyon izlediklerini belirtmektedirler. 

Hem deney grubu öğrencilerinin hem de kontrol grubu öğrencilerinin büyük 

çoğunluğu en önemli televizyon izleme nedeni olarak televizyon izlemeyi sevmelerini 

göstermektedirler. 

Ankaralıgil (2009)’in çalışmasında ilköğretim 6. ve 7. sınıf öğrencilerinden medya 

okuryazarlığı dersi alan öğrencilerin % 35,8’ini oluşturan en büyük grup, televizyonu bilgi 

edinmek amacıyla izlediğini belirtmiştir. Aynı çalışmada medya okuryazarlığı dersi 

almayan öğrencilerin televizyon izlemekteki birinci amaçları eğlenmektir. Medya 

okuryazarlığı dersi almayan öğrencilerin % 39,6’sı televizyonu eğlenmek için izlediğini 

belirtirken, yine bu grubun televizyonu bilgi edinmek amacıyla izleyenlerin oranı ancak % 

21,7’dir. 

Tablo 3. 7. Öğrencilerin Televizyonda En Çok Đzledikleri Program Türleri 

                     Program Türleri               Deney Grubu           Kontrol Grubu 
 

                                                                        
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

Tablo 3.7’ye bakıldığında, deney grubu öğrencilerinden 14’ünün (% 70); kontrol 

grubu öğrencilerinin de 16’sının (% 80) en çok izlediği program türü dizilerdir. Elde edilen 

bu bulgu, Genç ve Güner (2010)’in televizyon dizilerinin ilköğretim 7 ve 8. sınıf 

 f %      f % 
Haber Programları 2 10  0 0 
Sağlık Programları 0 0  0 0 
Çizgi Filmler 1 5  1 5 
Magazin Programları    0 0  0 0 
Spor Programları 0 0  1 5 
Yarışmalar 2 10  2 10 
Reklamlar 0 0  0 0 
Diziler 14 70  16 80 
Belgesel 0 0  0 0 
Din ve Ahlak Programları 0 0  0 0 
Müzik Programları 1 5  0 0 
Toplam 20 100  20 100 
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öğrencileri tarafından en çok izlenen program türü olduğu sonucunu ortaya koyan 

araştırmasıyla benzerlik gösterdiği görülmektedir. Ayrıca elde edilen bu bulguların, Çetin 

ve Aksu (2010)’nun öğrencilerin televizyonda izlemeyi en çok sevdikleri program türünde, 

yerli dizilerin ilk sırada yer aldığı sonucunu ortaya koyan araştırmasıyla ve Sadriu 

(2009)’nun ilköğretim ikinci kademe öğrencilerinin sinema ve dizi filmlerin en çok tercih 

edilen program türü olduğuna dair görüş bildirdikleri araştırmasıyla da paralellik gösterdiği 

görülmektedir.  

Cesur ve Paker (2007)’in çizgi film izlemede yaşla birlikte düşüş gerçekleştiğini ve 

dizi izlemede yaşla birlikte bir artışın meydana geldiğini ifade ettiği çalışmasında da 

çocukların en sevdikleri program türleri sıralamasında %30 gibi bir oranla, diziler birinci 

sırada yer almaktadır. 

RTÜK (2009)’ün yaptığı çalışmada televizyon programlarının izlenme sıklığı 

verilerine bakıldığında %93,7 ile haberler, %86,2 ile yerli diziler ve %61,8 ile dini 

programlar sıralanmaktadır. 

Tablo 3. 8. Öğrencilerin Televizyondaki Rahatsızlık Verici  

Görüntülere Đlişkin Görü şleri 

                Televizyon seyrederken aşağıdaki               Deney Grubu   Kontrol Grubu 
                  görüntüler sizi rahat ediyor mu?*     

 
 
 

 
*(1: Hayır; 2: Kararsızım; 3: Evet) 

Tablo 3.8 incelendiğinde öğrencilerin “Televizyon seyrederken aşağıdaki görüntüler 

sizi rahatsız ediyor mu?” sorusuna verdikleri cevaplar; kontrol grubunda  “Açık saçık 

çıplaklık içeren görüntüler” maddesi için “evet”  cevabı yönünde; “Đnsanların üzüldüğünü 

gösteren görüntüler” maddesi için de “kararsızım” cevabı üzerinde yoğunlaşmaktadır. 

Kontrol grubu öğrencilerinin verdiği cevaplar;  “Açık saçık çıplaklık içeren görüntüler” 

maddesi için “evet”  cevabı yönünde; “Đnsanların üzüldüğünü gösteren görüntüler” 

maddesi için “kararsızım” cevabı üzerinde yoğunlaşmaktadır.  

Deney grubu ve kontrol grubu öğrencilerinin televizyonda yayınlanan açık saçık 

çıplaklık içeren görüntülerden rahatsız oldukları görülmektedir. Elde edilen bu bulgu, 

       X  X 
Açık saçık çıplaklık içeren görüntüler      2,55  2,55 
Đnsanların üzüldüğünü gösteren görüntüler 2,05  2,10 
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Çetin ve Aksu (2010)’nun öğrencilerin televizyonda en çok çıplaklık içeren görüntülere 

öfkelendiklerini ortaya koyan çalışmasıyla paralellik gösterdiği söylenebilir. 

Tablo 3. 9. Öğrencilerin Program Türlerinin Đlettikleri Bilgilerin 

Doğrulu ğuna Đlişkin Görü şleri 

                           Televizyondaki farklı           Deney Grubu            Kontrol Grubu 
         program türleri hangi  
                  sıklıkta doğru bilgi iletiyor?*   

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

(“k” ile ifade edilen sayılar, program türlerini izlemeyenlerin sayılarını belirtmektedir.) 
*(1: Asla doğru değil; 2: Ara sıra doğru; 3: Karasızım; 4: Çoğu zaman doğru; 5: Her zaman doğru ) 

Tablo 3.9 incelendiğinde deney grubu öğrencilerinin televizyonda yayınlanan 

magazin programlarının doğruluğuna ilişkin görüşlerinin öntest ortalamalarının (X = 2,22) 

düşük olduğu dikkat çekmektedir. Deney grubu öğrencilerinin öntest sonuçlarına göre 

magazin programlarının “ara sıra doğru”  bilgi ilettikleri yönünde görüş bildirdikleri, 

dizilerin ve reklamların doğru bilgi iletmesi ile ilgili de “kararsızım” cevabı üzerinde 

yoğunlaştıkları görülmektedir. Yine öntest sonuçlarına bakıldığında; deney grubu 

öğrencilerinin haber (X = 3,55), sağlık ( X = 4,29) ve din ve ahlak programlarının (X = 4,18) 

“çoğu zaman doğru”  bilgi ilettiğine yönelik görüş bildirdikleri görülmektedir. Sontest 

sonuçlarına göre de deney grubu öğrencilerinin reklamların “ara sıra doğru”  bilgi 

ilettiğine yönelik görüş bildirdikleri; magazin programları, sağlık programları ve dizilerin 

ilettikleri bilgilerin doğruluğuna ilişkin “kararsızım” yönünde cevap verdikleri; haber 

programları ile din ve ahlak programlarının da “çoğu zaman” doğru bilgi ilettiğine yönelik 

görüş bildirdikleri göze çarpmaktadır. Deney grubu öğrencilerinin televizyonda yayınlanan 

programların doğruluğuna ilişkin görüşlerinin ortalamalarının öntest ve sontestte dikkat 

çekici bir değişiklik göstermediği görülmektedir.  

Kontrol grubu öğrencilerinin öntest sonuçlarına göre reklamların “ara sıra doğru”  

bilgi ilettikleri yönünde görüş bildirdikleri, magazin programları ve dizilerin doğru bilgi 

iletmesi ile ilgili de “kararsızım” cevabı üzerinde yoğunlaştıkları görülmektedir. Yine 

 Öntest Sontest  Öntest Sontest 
  

X 
 

k 
 

X 
 

k 
  

  X 
 

k 
 

X 
 
k 

Haber Programları  3,55 0 3,55 2  4,10 0 4,30 0 
Sağlık Programları 4,29 3 3,41 3  3,73 5 4,10 1 
Magazin Programları 2,22 11 3,18 9  2,64 6 3,00 6 
Reklamlar 2,50 4 2,43 4  2,00 3 2,70 3 
Diziler 2,65 0 2,85 0  3,47 1 3,85 0 
Din ve Ahlak Programları 4,18 4 3,71 6  4,28 6 2,70 3 
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öntest sonuçlarına bakıldığında; kontrol grubu öğrencilerinin haber programları, sağlık 

programları ve din ve ahlak programlarının “çoğu zaman doğru”  bilgi ilettiğine yönelik 

görüş bildirdikleri görülmektedir. Sontest sonuçlarına göre de kontrol grubu öğrencilerinin, 

din ve ahlak programları ve reklamların “ara sıra doğru”  bilgi ilettiğine yönelik görüş 

bildirdikleri; magazin programları doğru bilgi iletmesine “kararsızım” yönünde cevap 

verdikleri; haber programları, sağlık programları ve dizilerin “çoğu zaman” doğru bilgi 

ilettiğine yönelik görüş bildirdikleri görülmektedir. 

Tablo 3. 10. Öğrencilerin Program Türlerinin Đlettikleri Bilgilerin 

Doğrulu ğuna Đlişkin Görü şleri Đle Đlgili Öntest ve Sontest Sonuçları 

 
 
 
 
 
 
 

Tablo 3.10’daki test sonuçlarına göre deney grubu öğrencilerinin program türlerinin 

ilettikleri bilgilerin doğruluğuna ilişkin görüşlerinin öntest ve sontest sonuçları arasında 

anlamlı bir farklılık bulunmamaktadır [t (19) = 0,311; p>0.05]. Öğrencilerin medya 

okuryazarlığı eğitimi almadan önceki program türlerinin ilettikleri bilgilerin doğruluğuna 

ili şkin görüşlerinin puanları (X = 3,80) ile medya okuryazarlığı eğitimi aldıktan sonraki 

program türlerinin ilettikleri bilgilerin doğruluğuna ilişkin görüşlerinin puanlarına (X = 

3,73) ilişkin ölçümlerine ait ortalamalar arasındaki fark 0.05 anlamlılık düzeyinde önemli 

değildir.  

Deney grubu öğrencilerinin program türlerinin ilettikleri bilgilerin doğruluğuna 

ili şkin görüşlerinin öntest ve sontest sonuçları, medya okuryazarlığı eğitiminin öğrencilerin 

program türlerinin ilettikleri bilgilerin doğruluğuna ilişkin görüşlerinde değişiklik 

oluşturmadığı sonucunu ortaya koymaktadır. Elde edilen bu bulgunun, Kartal (2007)’ın 

öğrencilerin televizyon, gazete ve internetteki programların ilettikleri bilgilerin 

doğruluğuna ilişkin öntest ve sontest sonuçları arasında anlamlı farkın bulunmadığı 

bulgusunu ortaya koyan çalışmasıyla paralellik gösterdiği söylenebilir. 

Gruplar  Ölçüm  N  X  S  Sd  t  p 

Deney 
Grubu 

Öntest 20  3,80 0,65917 19 0,311 .254 
Sontest 20  3,73 0,89246 

 
Kontrol 
Grubu 

 
Öntest 

 
20 

  
2,80 

 
0,88733 

 
19 

 
-2,386 

 
.096 

Sontest 20  3,31 0,82522 
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Tablo 3.10’daki test sonuçlarına göre kontrol grubu öğrencilerinin program türlerinin 

ilettikleri bilgilerin doğruluğuna ilişkin görüşleri ile ilgili öntest (X = 2,80) ve sontest (X = 

3,31) sonuçları arasında da anlamlı bir farklılık bulunmamaktadır [t (19) = -2,386; p>.05]. 

3.2. Öğrencilerin Televizyonun Etkileri Hakkındaki Görü şlerine Đlişkin 

Bulgular 

Aşağıda araştırma kapsamında yer alan öğrencilerin televizyonun etkileri ile ilgili 

görüşlerine ilişkin bulgular yer almaktadır. 

Tablo 3. 11. Öğrencilerin Televizyonun Olumlu Etkilerine Đlişkin Görü şleri 

                                                                                  Deney Grubu     Kontrol Grubu 
    Televizyon seyretmek size aşağıdakileri  

   
   
 
  
 

*(1: Hayır; 2: Kararsızım; 3: Evet) 

Tablo 3.11 incelendiğinde “Televizyon seyretmek size aşağıdakileri kazandırıyor 

mu?” sorusuna deney grubu öğrencilerinin “Eğlendiriyor.” ve “Dinlendiriyor.” 

maddelerine “evet” şeklinde; “Hayata dair dersler çıkarmamı sağlıyor.” maddesine de 

“kararsızım”  şeklinde görüş bildirdikleri görülmektedir. Kontrol grubu bu sorudaki üç 

maddeye de “evet”  şeklinde katılım göstererek televizyonun eğlendirdiği, hayata dair 

dersler çıkarılmasını sağladığı ve dinlendirdiği yönünde görüş bildirdikleri görülmektedir.  

Öğrencilerin televizyonun olumlu etkilerine ilişkin elde edilen bu bulgulardan, hem 

deney grubu hem de kontrol grubu öğrencilerinin televizyonun olumlu etkilerinden 

eğlendirme işlevini ön plana çıkardıkları söylenebilir.  

 

 

 

 

 

 

                         kazandırıyor mu?*      X    X  
Eğlendiriyor.  3,00  2,80 
Hayata dair dersler çıkarmamı sağlıyor. 2,00  2,55 
Dinlendiriyor.                    2,60  2,50 
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Tablo 3. 12. Öğrencilerin Televizyonun Olumsuz Etkilerine Đlişkin Görü şleri 

                  Aşağıdaki ifadeler sizce                                 Deney Grubu       Kontrol Grubu 
 doğru mudur?*                               

                                                                                                    
*(1: Hayır; 2: Kararsızım; 3: Evet) 

    Televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin maddelerin sıralanarak öğrencilerin bu 

maddelere katılımlarının öntest ve sontest puanlarının yer aldığı Tablo 3.12’de deney 

grubu öğrencilerinin televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin öntest sonuçları 

incelendiğinde “Televizyon izlediğim için uyuyamıyorum.”, “Televizyon izlediğim için 

yeterince uyuyamıyorum.”,  “Televizyon izlediğim için arkadaşlarımla ve kardeşlerimle 

daha az oyun oynayabiliyorum.”, “Televizyon izlediğim için annem- babamla daha az 

vakit geçirebiliyorum.” ve “Televizyondaki reklamları izlemek için özel zaman 

ayırıyorum.” şeklinde ifade edilen görüşlere “hayır” şeklinde cevap verdikleri ve 

televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin diğer olumsuz ifadelere de “kararsızım”  şeklinde 

katılım gösterdikleri görülmektedir. 

Deney grubu öğrencilerinin televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin sontest sonuçları 

incelendiğinde de öğrencilerin, “Televizyon izlediğim için uyuyamıyorum.”, 

“Televizyonda gördüğüm şiddet içeren davranışları yapmak istiyorum.” ve 

“Televizyondaki reklamları izlemek için özel zaman ayırıyorum.” şeklinde ifade edilen 

 Öntest Sontest  Öntest Sontest 
 X  X   X  X  
1. Televizyon izlediğim için yeterince ders  
    çalışamıyorum.      

2,10 2,00  1,85 1,80 

2. Televizyon izlediğim için uyuyamıyorum. 1,10 1,35  1,40 1,20 
3. Televizyon izlediğim için yeterince uyuyamıyorum.     1,20 1,65  1,55 1,30 
4. Televizyon izlediğimde çevreme olan ilgim azalıyor.           1,50 1,70  1,60 1,75 
5. Televizyonda gördüğüm şiddet içeren davranışları  
    yapmak istiyorum. 

1,60 1,40  1,35 1,20 

 6. Televizyonda gördüğüm acıklı şeylere üzülüyorum.             2,25 2,20  2,05 2,50 
7. Televizyon izlediğim için aileme yeterince 
    yardım edemiyorum. 

1,50 1,55  1,35 1,35 

8. Reklamlarda gördüğüm ürünleri satın almak 
istiyorum.   

1,75 1,65  1,55 1,50 

9. Televizyon izlediğim için arkadaşlarımla ve   
    kardeşlerimle daha az oyun oynayabiliyorum. 

1,45 1,65  1,30 1,30 

10. Televizyon izlediğim için annem- babamla daha az  
     vakit geçirebiliyorum. 

1,35 1,55  1,30 1,55 

11. Televizyon, başka işler yaparken dikkatimi dağıtıyor.  1,95 2,20  2,00 1,85 
12. Televizyondaki reklamları izlemek için özel 
     zaman ayırıyorum. 

1,20 1,35  1,50 1,35 
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görüşlere “hayır”  şeklinde cevap vererek televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin ifadelere 

katılmadıkları görülmektedir. 

Deney grubu öğrencilerinin televizyon olumsuz etkilerine ilişkin görüşlerine 

bakıldığında sontest puanlarının öntest puanlarına göre artış gösterdiği dikkat çekmektedir. 

Bu çalışmada, deney grubu öğrencilerinde medya okuryazarlığı eğitiminden sonra 

televizyonun olumsuz etkilerine karşı farkındalık oluştuğu söylenebilir.  

Kontrol grubu öğrencilerinin televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin öntest 

sonuçlarına bakıldığında öğrencilerin, “Televizyon izlediğim için uyuyamıyorum.”, 

“Televizyonda gördüğüm şiddet içeren davranışları yapmak istiyorum.”, “Televizyon 

izlediğim için aileme yeterince yardım edemiyorum.”, “Televizyon izlediğim için 

arkadaşlarımla ve kardeşlerimle daha az oyun oynayabiliyorum.”, “Televizyon izlediğim 

için annem- babamla daha az vakit geçirebiliyorum.” şeklindeki ifadelere “hayır” şeklinde 

cevap vererek bu ifadelere katılmadıkları görülmektedir. Kontrol grubu öğrencilerinin 

televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin diğer olumsuz ifadelere de “kararsızım”  şeklinde 

görüş bildirdikleri görülmektedir. 

Kontrol grubu öğrencilerinin televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin sontest 

sonuçları incelendiğinde de “Televizyon izlediğim için uyuyamıyorum.”, “Televizyon 

izlediğim için yeterince uyuyamıyorum.”, Televizyonda gördüğüm şiddet içeren 

davranışları yapmak istiyorum.”, “Televizyon izlediğim için aileme yeterince yardım 

edemiyorum.”, “Televizyon izlediğim için arkadaşlarımla ve kardeşlerimle daha az oyun 

oynayabiliyorum.” ve “Televizyondaki reklamları izlemek için özel zaman ayırıyorum.” 

şeklindeki ifadelere “hayır”  şeklinde cevap vererek televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin 

bu ifadelere katılmadıkları görülmektedir. Kontrol grubu öğrencilerinin sontestte, 

televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin diğer olumsuz ifadelerden “Televizyonda 

gördüğüm acıklı şeylere üzülüyorum.” ifadesine “evet”  cevabı vererek televizyonun 

olumsuz etkilerine ilişkin bu ifadeye katıldıklarını belirttikleri dikkat çekmektedir. 

Televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin maddelerin sıralanarak öğrencilerin bu 

maddelere katılımlarının öntest ve sontest puanlarının yer aldığı Tablo 3.12’de hem deney 

hem de kontrol grubu öğrencilerinin televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin ifadelere 

genelde “hayır”  ve “kararsızım” yönünde görüş bildirdikleri görülmektedir.  

Özetle, araştırma kapsamında yer alan öğrencilerin televizyondan olumsuz yönde 

etkilenmediklerini düşündükleri söylenebilir. Bu durum, izleyicilerin televizyonun üçüncü 
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kişiler üzerinde kendilerine oranla çok daha fazla etkili olduğunu düşünmeleri şeklinde ele 

alınan ve televizyonun zararlı etkilerine karşı bağışıklık sağlanmasına neden olan “Üçüncü 

Kişi Etkisi”nden kaynaklanabilir.  

Tablo 3. 13. Öğrencilerin Televizyonun Olumsuz Etkilerine Đlişkin Görü şlerine 

Đlişkin Öntest ve Sontest Sonuçları 

Gruplar  Ölçüm  N   X  S  Sd  t  p 

Deney 
Grubu 

Öntest 20  1,57 0,33604 19 1,009 .049* 
Sontest 20  1,68 0,52348 

 
Kontrol 
Grubu 

 
Öntest 

 
20 

  
1,56 

 
0,47496 

 
19 

 
0,079 

 
.948 

Sontest 20  1,55 0,51176 
    
   *p<.05                                    

Tablo 3.13’teki test sonuçlarına göre deney grubu öğrencilerinin televizyonun 

olumsuz etkilerine ilişkin görüşleri ile ilgili öntest ve sontest sonuçları arasında anlamlı bir 

farklılık bulunmaktadır. [t (19) = 1,009; p<.05]. Öğrencilerin medya okuryazarlığı eğitimi 

almadan önceki televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin görüşleri ile ilgili puanları (X = 

1,57) ile medya okuryazarlığı eğitimi aldıktan sonraki puanlarına (X = 1,68) ilişkin 

ölçümlerine ait ortalamalar arasındaki fark 0.05 anlamlılık düzeyinde önemlidir.  

Deney grubu öğrencilerinin televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin görüşleri ile ilgili 

elde edilen öntest ve sontest sonuçları, öğrencilerin medya okuryazarlığı eğitimi aldıktan 

sonra televizyonun olumsuz etkilerine karşı daha duyarlı olduklarını ortaya koymaktadır.  

Tablo 3.13’teki test sonuçlarına göre kontrol grubu öğrencilerinin televizyonun 

olumsuz etkilerine ilişkin görüşleri ile ilgili öntest (X = 1,56) ve sontest (X = 1,55) 

sonuçları arasında anlamlı bir farklılık bulunmamaktadır. [t (19) = 0,079; p>.05]. 
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Tablo 3. 14. Öğrencilerin Akıllı Đşaretler Sembol Sistemine Uymalarına 

 Đlişkin Öntest ve Sontest Sonuçları 

 
 

 

 

 
    

                        

                    *p<.05                                   (1: Hayır; 2: Kararsızım; 3: Evet) 

Tablo 3.14’teki test sonuçlarına göre deney grubu öğrencilerinin akıllı işaretler 

sembol sistemine uymalarına ilişkin öntest ve sontest sonuçları arasında anlamlı bir 

farklılık bulunmaktadır. [t (19) = 3,577; p<.05]. Öğrencilerin medya okuryazarlığı eğitimi 

almadan önceki akıllı işaretler sembol sitemine uymalarına ilişkin puanları (X = 1,80) ile 

medya okuryazarlığı eğitimi aldıktan sonraki akıllı işaretler sembol sitemine uymalarına 

ili şkin puanlarının (X = 2,45) ölçümlerine ait ortalamalar arasındaki fark 0.05 anlamlılık 

düzeyinde önemlidir.  

Deney grubu öğrencilerinin akıllı işaretler sembol sistemine uymalarına ilişkin öntest 

ve sontest sonuçları, öğrencilerde medya okuryazarlığı eğitimi aldıktan sonra akıllı 

işaretler sembol sitemine uymaları yönünde davranış değişikli ği sağlandığını ortaya 

koymaktadır. 

Tablo 3.14’teki test sonuçlarına göre kontrol grubu öğrencilerinin akıllı işaretler 

sembol sistemine uymalarına ilişkin öntest (X = 1,90) ve sontest (X = 2,25) sonuçları 

arasında anlamlı bir farklılık bulunmamaktadır [t (19) = 1,437; p>.05]. 

3.3. Öğrencilerin Televizyon Yayıncılığının Yapısı Hakkındaki Görüşlerine 

Đlişkin Bulgular 

Aşağıda araştırma kapsamındaki öğrencilerin televizyon yayıncılığının yapısı ile 

ilgili görüşlerine ilişkin bulgular yer almaktadır. 

 

 

Gruplar  Ölçüm  N   X  S  Sd  t    p 

Deney 
Grubu 

Öntest 20  1,80 0,95145 19 3,577 .006* 
Sontest 20  2,45 0,82558 

 
Kontrol 
Grubu 
 

 
Öntest 

 
20 

  
1,90 

 
0,91191 

 
19 

 
1,437 

 
.439 

Sontest 20  2,25 0,78640 
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Tablo 3. 15. Öğrencilerin RTÜK’ü Duymaları   

                                                Deney Grubu       Kontrol Grubu 
 

                  Radyo Televizyon Üst Kurulu’nun  
                           (RTÜK) ismini daha önce hiç          
                                                  duydunuz mu?    
 
 
 

Tablo 3.15’e bakıldığında deney grubu öğrencilerinden 18’inin (% 80); kontrol grubu 

öğrencilerinin de 19’unun (% 95) Radyo Televizyon Üst Kurulu’nun adını daha önce 

duydukları görülmektedir. Elde edilen bu bulgunun, RTÜK (2006)’ün araştırmasında elde 

edilen izleyicilerin % 80’inden fazlasının RTÜK adını duyduğu bulgusuyla benzerlik 

gösterdiği söylenebilir. 

Tablo 3. 16. Öğrencilerin RTÜK’ün Görevlerini Bilmelerine Đlişkin 

 Öntest ve Sontest Sonuçları 

Gruplar  Ölçüm  N  X  S  Sd  t  p 

Deney 
Grubu 

Öntest 20  1,00 1,16980 19 5,472 .415 
Sontest 20  2,65 0,93330 

 
Kontrol 
Grubu 

 
Öntest 

 
20 

  
0,40 

 
0,94032 

 
19 

 
0,357 

 
.619 

Sontest 20  0,50 0,94591 
 

(0: Bilmiyor, 1: Yanlış; 2: Kısmen doğru; 3: Doğru) 

Tablo 3.16 incelendiğinde, deney grubu öğrencilerinin öntestte RTÜK’ün görevlerini 

“yanlış” ( X = 1,00) bildikleri görülmektedir. Deney grubu öğrencilerinin RTÜK’ün 

görevlerini bilmelerine ilişkin sontest puanlarına ait ortalamalar ele alındığında (X = 2,65), 

öğrencilerin RTÜK’ün görevlerini “doğru” bildikleri dikkat çekmektedir. Fakat tablo 

3.16’daki test sonuçlarına göre deney grubu öğrencilerinin RTÜK’ün görevlerini 

bilmelerine ilişkin öntest ve sontest sonuçları arasında anlamlı bir farklılık 

bulunmamaktadır [t (19) = 5,472; p>.05]. Deney grubu öğrencilerinin medya okuryazarlığı 

eğitimi almadan önceki RTÜK’ün görevlerini bilmelerine ilişkin puanları (X = 1,00) ile 

medya okuryazarlığı eğitimi aldıktan sonraki puanlarına (X = 2,65) ilişkin ölçümlerine ait 

ortalamalar arasındaki fark 0.05 anlamlılık düzeyinde önemli görülmemektedir.  

Evet  Hayır      Evet Hayır 
f % f %  f % f % 

18 90 2 10  19 95 1 5 
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Deney grubu öğrencilerinin RTÜK’ün görevlerini bilmelerine ilişkin elde edilen 

öntest ve sontest sonuçları, medya okuryazarlığı eğitiminin RTÜK’ün görevlerini bilme 

açısından öğrencilere önemli bir katkı sağlayamadığını ortaya koymaktadır. 

Tablo 3.16 incelendiğinde, kontrol grubu öğrencilerinin öntestte RTÜK’ün 

görevlerini bilmedikleri (X = 0,40) görülmektedir. Kontrol grubu öğrencilerinin RTÜK’ün 

görevlerini bilmelerine ilişkin sontest puanlarına ait ortalamalar ele alındığında da (X = 

0,50), öğrencilerin RTÜK’ün görevlerini bilmedikleri dikkat çekmektedir. Tablo 3.16’daki 

test sonuçlarına göre kontrol grubu öğrencilerinin RTÜK’ün görevlerini bilmelerine ilişkin 

öntest (X = 0,40) ve sontest (X = 0,50) sonuçları arasında anlamlı bir farklılık 

bulunmamaktadır. [t (19) = 0,357; p>.05]. 

Tablo 3. 17. Öğrencilerin Alo RTÜK 178 Hattını Kullanmaları ve  

RTÜK’e Öneride Bulunmaları 

                                  Deney Grubu        Kontrol Grubu 
 

                   Alo RTÜK 178 hattına şikayet         
                  ve önerilerinizi hiç ilettiniz mi?                                                                   
              
 
 
 
                Televizyon yayınları hakkında           
             Radyo Televizyon Üst Kurulu’na           
                   önerileriniz var mı?  Varsa 1             
                            tanesini yazar mısınız? 
                                                                                
 
  

Tablo 3.17’ye bakıldığında deney grubu öğrencilerinden 1’inin (%5); kontrol grubu 

öğrencilerinin de 1’inin (%5) Alo RTÜK 178 hattına şikayet ve önerilerini ilettikleri 

görülmektedir. “Televizyon yayınları hakkında Radyo Televizyon Üst Kurulu’na 

önerileriniz var mı?  Varsa1 tanesini yazar mısınız?” şeklinde yöneltilen soruda deney 

grubu öğrencilerinden 4’ü (%20) ve kontrol grubu öğrencilerinden 6’sı (%30) RTÜK’e 

birtakım önerilerde bulunmuşlardır. Öğrencilerin televizyon yayınları ile ilgili RTÜK’e 

yönelik önerilerine aşağıdaki Tablo 3.18’de yer verilmektedir.  

 

 

Evet Hayır     Evet Hayır 
f % f %  f % f % 
1 5 19 95  1 5 19 95 

Var Yok     Var Yok 
f % f %  f % f % 
4 20 16 80  6 30 14 70 
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Tablo 3. 18. Araştırma Kapsamındaki Öğrencilerin RTÜK’e Önerileri  

                    Öneriler                                                                           f         % 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Tablo 3.18’e bakıldığında RTÜK’e öneride bulunan öğrencilerden 4’ü (% 20), “Bazı 

uygunsuz diziler yayından kaldırılmalı.” şeklinde öneride bulunmuştur. “Televizyondaki 

dizilerin içeriği kontrol edilmeli.” şeklinde öneride bulunan 2 öğrenci (% 10) 

bulunmaktadır. RTÜK’e öneride bulunan öğrencilerin program türleri içerisinden dizilere 

yönelik önerilerinin daha fazla ön plana çıktığı görülmektedir. 

3.4. Öğrencilerin Televizyon Dizilerini Đzlemelerine Đlişkin Bulgular 

Bu başlık altında araştırma kapsamında yer alan öğrencilerin televizyon dizilerini 

izlemelerine ilişkin bulgular yer almaktadır. 

Tablo 3. 19. Öğrencilerin Televizyon Dizilerini Đzleme Sıklıkları  

                                                         Deney Grubu       Kontrol Grubu 
 

   Son birkaç yıl boyunca ne kadar sıklıkla  
                         dizi izlediğinizi düşünüyorsunuz? 
    
 
 
 
 
 
 
 
 

Tablo 3.19’daki öğrencilerin televizyon dizilerini izleme sıklıklarına ilişkin bulgular 

incelendiğinde Deney grubu öğrencilerinin 9’unun (% 45) günde bir; 6’sının (% 30) 

haftada birkaç ya da daha fazla; 4’ünün de (% 20) günde birden fazla televizyon dizisi 

1. Bazı uygunsuz diziler yayından kaldırılmalı. 4 20 
2. Televizyondaki dizilerin içeriği kontrol edilmeli. 2 10 
3. Kanallar daha dikkatli denetlenmeli. 1 5 
4. Çocuklar için uygun olmayan bazı programlar 
geç saatlerde yayınlanmalı. 

 
1 

 
5 

5. Bize kötü örnek olan programlar kaldırılmalı. 1 5 
6. Bazı “Akıllı işaretler” yanlış kullanılıyor, buna 
dikkat edilmeli. 

 
1 

 
5 

Toplam 10 100 

 f %  f % 
Günde birden fazla                       4 20  10 50 
Günde bir 9 45  5 25 
Haftada birkaç ya da daha fazla   6 30  3 15 
Haftada en az bir kez                            1 5  2 10 
Ayda birkaç 0 0  0 0 
Ayda bir 0 0  0 0 
Dizi izlemem 0 0  0 0 
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izlediği görülmektedir. Kontrol grubu öğrencilerinden ise 10 öğrenci (% 50) günde birden 

fazla; 5 öğrenci (% 25) ise günde bir televizyon dizi izlemektedir. Elden edilen bu 

sonuçlara göre deney grubu öğrencilerinin 13’ü (% 65); kontrol grubu öğrencilerinin de 

15’i (% 75) günde en az bir televizyon dizisi izlemektedir.  

Tablo 3.19 dikkatli incelendiğinde, hem deney grubu hem de kontrol grubu 

öğrencilerinin yarıdan fazlasının günde en az bir dizi izledikleri görülmektedir. Elde edilen 

bu bulgulara bakıldığında, öğrencilerin televizyon dizilerini çok sık izledikleri sonucu 

ortaya çıkmaktadır. 

Tablo 3. 20. Öğrencilerin Televizyon Dizilerini Đzleme Kaynakları 

                                                         Deney Grubu       Kontrol Grubu 
 

       Đzlediğiniz dizileri genellikle aşağıdaki  
                hangi medya kaynaklarından izlersiniz? 
      
 
 
 

  

 Tablo 3.20’de deney grubu öğrencilerinin 16’sının (% 80);  kontrol grubu 

öğrencilerinin de 17’sinin (% 85) dizileri genellikle televizyondan izledikleri 

görülmektedir. Elde edilen bu bulgu, Kartal (2007)’ın çalışmasındaki dizilerin ortaöğretim 

10. sınıf öğrencilerince genelde televizyondan izlendiği bulgusuyla ve ilköğretim ikinci 

kademe öğrencileri tarafından televizyonun en çok tercih edilen kitle iletişim aracı 

olduğuna dair bulgular oryata koyan Sadriu (2009)’nun çalışmasıyla benzerlik gösterdiği 

görülmektedir. Günümüzde bilgisayarın artan önemine rağmen televizyonun da önemini 

koruduğu söylenebilir.  

Tablo 3. 21. Öğrencilerin Televizyon Dizileri Senaryolarının 

Kaynağına Đlişkin Görü şleri  

          Dizi Senaryo Kaynakları          Deney Grubu            Kontrol Grubu 
                    

 
 
 
 

 f %  f % 
TV                       16 80  17 85 
VCD- DVD 2 10  1 5 
Đnternet- Bilgisayar   2 10  2 10 

 Öntest Sontest  Öntest Sontest 
 f %  f %  f %  f % 
Roman   11 55 17 85  9 45 10 50 
Hikaye                             9 45 14 70  8 40 7 35 
Gerçek (yaşanmış) olaylar                          14 70 9 45  14 70 15 75 
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Tablo 3.21’deki televizyon dizilerinin senaryo kaynaklarına ilişkin görüşlere 

bakıldığında, öntestte deney grubundan 11 öğrencinin (% 55)  dizilerin roman kaynaklı; 9 

öğrencinin (% 45)  dizilerin hikaye kaynaklı olduğunu belirttikleri ve 14 (% 70) öğrencinin 

de dizilerin yaşanmış olaylardan uyarlandığını belirttikleri görülmektedir. Sontestte ise 

deney grubundan 17 öğrencinin (% 85)  dizilerin roman kaynaklı; 14 öğrencinin (% 70)  

dizilerin hikaye kaynaklı olduğunu belirttikleri ve 9 (% 45) öğrencinin de dizilerin 

yaşanmış olay kaynaklı olduğunu ifade ettikleri görülmektedir.  

Bu bulgulara bakıldığında deney grubu öğrencilerinin öntest cevaplarında dizi 

senaryolarının gerçek (yaşanmış) olay kaynaklı olabileceğini belirttikleri göze 

çarpmaktadır. Deney grubu öğrencilerinin sontest cevaplarında ise dizi senaryolarının 

roman ve hikaye kaynaklı olabileceğine ilişkin görüşlerinin daha fazla ön plana çıktığı 

göze çarpmaktadır. Elde edilen bu bulgudan deney grubu öğrencilerinin medya 

okuryazarlığı eğitiminden sonra televizyon dizlerinin “kurgulanmışlık” boyutunun 

bilincine vardıkları söylenebilir. Kartal (2007)’ın çalışmasındaki deney gurubu 

öğrencilerinin dizi senaryolarının kaynağına ilişkin öntest cevaplarında “Gerçek yaşanmış 

hikaye” öne çıkarken, öğrencilerin sontest cevaplarında ise roman, hikaye, tarih, çizgi 

roman gibi farklı kaynaklardan senaryo oluşturulabileceği cevabı öne çıkmaktadır. 

Kontrol grubunun öntestinde dizilerin; roman kaynaklı olduğunu belirten 9 öğrenci 

(% 45), hikaye kaynaklı olduğunu belirten 8 öğrenci (% 40), yaşanmış olay kaynaklı 

olduğunu belirten 14 öğrenci (% 70) bulunmaktadır. Sontestte de kontrol grubu 

öğrencilerinin televizyon dizilerinin senaryo kaynaklarına ilişkin görüşlerinin öntest 

doğrultusunda olduğu görülmektedir. 

Tablo 3. 22. Öğrencilerin Televizyon Dizilerindeki Karakterlere Benzeme Đstekleri 

                                                    Deney Grubu        Kontrol Grubu  
 

                          Büyüdüğünüzde TV dizilerinde 
              gördüğünüz karakterlerden biri olmak 
                                                     ister miydiniz?          
 
 
 
 
 

Tablo 3.22’ye göre deney grubundan 7 öğrenci (% 35), kontrol grubundan da 7 

öğrenci (% 35) televizyon dizilerindeki karakterlerden birine benzemek istemektedir. 

 Evet Hayır   Evet Hayır  
 f %  f %   f % f %  
 7 35 13 65  7 35 13 65 
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Öğrencilerin benzemek istedikleri karakterler ve bu karakterlerin yer aldığı diziler 

aşağıdaki tablo 3.23’te yer almaktadır. 

Tablo 3. 23. Öğrencilerinin Televizyon Dizilerindeki Benzemek  
Đstedikleri Karakterler 

              Dizi Karakterleri/ Dizi                        Deney Grubu     Kontrol Grubu                
              
 
 
 
 
 

 

Tablo 3.23’e göre deney grubundaki 3 öğrencinin (% 15) “Adanalı” adlı dizideki 

“Maraz Ali” karakterine benzemek istemeleri; kontrol grubundaki 4 öğrencinin de (% 20) 

“Geniş Aile” dizisindeki “Cevahir” karakteri gibi olmak istemeleri dikkat çekmektedir.  

Deney grubu öğrencilerinin “Maraz Ali” (Adanalı) başta olmak üzere “Cevahir” 

(Geniş Aile), “Polat Alemdar” (Kurtlar Vadisi), “Aslı” (Kavak Yelleri) ve “Nihal” (Aşk-ı 

Memnu) karakterleri gibi olmak istedikleri görülmektedir.  

Kontrol grubu öğrencilerinin ise  “Cevahir” (Geniş Aile) başta olmak üzere “Maraz 

Ali” (Adanalı), “Polat Alemdar” (Kurtlar Vadisi) ve “Komiser Murat” (Arka Sokaklar) 

karakterleri gibi olmak istedikleri görülmektedir. 

Erjem ve Çağlayandereli (2006)’nin yaptığı çalışmada da her üç gençten ikisinin 

yerli dizilerdeki dizi kahramanları ya da temel karakterleri model aldıkları görülmektedir. 

 

 

 

 

 

 

 f % 
 

 f % 

Maraz Ali (Adanalı)                       3 15  1 5 
Cevahir (Geniş Aile)   1 5  4 20 
Polat Alemdar (Kurtlar Vadisi)                            1 5  1 5 
Aslı (Kavak Yelleri)                          1 5  - - 
Nihal (Aşk-ı Memnu) 1 5  - - 
Komiser Murat (Arka Sokaklar) - -  1 5 
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Tablo 3. 24. Öğrencilerin Program Türlerinden Ho şlanma Düzeyleri 

                                                                     Deney Grubu       Kontrol Grubu 
 

        Televizyon programlarından  
                          hoşlanma düzeyi* 

         
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
*(1: Hiç hoşlanmıyorum; 2: Hoşlanmıyorum; 3: Karasızım; 4: Hoşlanıyorum; 5: Çok hoşlanıyorum ) 

Tablo 3.24’te deney grubu öğrencilerinin en çok yabancı dizilerden (X = 4,50) 

hoşlandıkları görülmektedir. Deney grubu öğrencilerinin eğlence programları (X= 4,50), 

yerli diziler (X = 4,50), müzik programları (X = 3,85) ve yarışma programları (X = 3,50) 

hoşlandıkları program türlerindendir.  Deney grubu öğrencilerinin hoşlanmadıkları tek 

program türü ise magazin programlarıdır (X = 2,30). Elde dilen bu bulgu, Kartal (2007)’ın 

öğrencilerin magazin programlarını izlemekten hoşlanmadıkları bulgusuyla paralellik 

gösterdiği söylenebilir. 

Tablo 3.24’e bakıldığında kontrol grubu öğrencileri de en çok yabancı dizilerden 

( X = 4,50) hoşlanmaktadırlar. Kontrol grubu öğrencilerinin müzik programları (X = 4,30), 

yerli diziler (X = 3,90), eğlence programları (X = 3,90) ve yarışma programları (X = 3,50) 

hoşlandıkları program türleri arasındadır. Kontrol grubu öğrencileri diğer program 

türlerinden hoşlanma düzeylerini belirtirken “kararsızım” yönünde görüş bildirmişlerdir. 

Kontrol gurubu öğrencilerinin hoşlanmadıkları program türü bulunmamaktadır. 

Kartal (2007)’ın çalışmasında elde edilen öğrencilerin televizyon programlarından 

hoşlanma düzeylerine ilişkin bulgular incelendiğinde, deney grubu öğrencilerinin sinema, 

eğlence, yarışma, müzik, haber, yerli dizi programlarını izlemekten hoşlandıkları, kontrol 

grubu öğrencilerinin de sinema, yarışma, müzik, haber programlarını izlemekten 

hoşlandıkları görülmektedir. 

 

 

 X  X  
Belgesel Programları                      3,30 3,35 
Yerli Diziler   4,05 3,90 
Spor Programları                            3,25 3,05 
Haber Programları                          2,75 2,95 
Magazin Programları                      2,30 2,95 
Müzik Programları              3,85 4,30 
Yarışma Programları                      3,50 3,50 
Eğlence Programları                       4,30 3,90 
Yabancı Diziler                        4,50 4,50 
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Tablo 3. 25. Öğrencilerin En Çok Đzledikleri Televizyon Dizileri 

                                   Deney Grubu                                        Kontrol Grubu        

Dizi Đsmi 
 

f %   Dizi Đsmi f % 

Geniş Aile 16 80  Geniş Aile 13 65 
Arka Sokaklar   7 35  Aşk-ı Memnu   7 35 
Türk Malı   7 35  Kurtlar Vadisi   6 30 
Ezel   5 25  Ezel   5 25 
Kavak Yelleri   5 25  Türk Malı   5 25 
Aşk-ı Memnu   4 20  Arka Sıradakiler   4 20 
Adanalı   3 15  Arka Sokaklar   4 20 
Kurtlar Vadisi   3 15  Adanalı   3 15 
Papatyam   3 15  Aşk ve Ceza   3 15 
Hanımın Çiftliği   2 10  Unutulmaz   3 15 

 

Öğrencilerin en çok izledikleri 10 televizyon dizisinin sıralandığı tablo 3.25’e 

bakıldığında deney grubu öğrencilerinin en çok izledikleri dizi “Geniş Aile” isimli 

televizyon dizisidir (% 80). “Arka sokaklar” (% 35) ve “Türk Malı” (% 35) adlı diziler, 

kontrol grubu öğrencileri tarafından sıkça izlenen diğer dizilerdir. Kontrol grubu 

öğrencilerinin izledikleri diğer diziler “Ezel” (% 25), “Kavak Yelleri” (% 25), “Aşk-ı 

Memnu” (%20), “Adanalı” (%15), “Kurtlar Vadisi” (% 15), “Papatyam” (% 15) ve 

“Hanımın Çiftliği” (% 10) isimli dizilerdir. 

Kontrol grubu öğrencilerinin de en çok izledikleri dizi “Geniş Aile” dizisidir (% 65). 

“A şk-ı Memnu” (% 35) ve “Kurtlar Vadisi” (% 30) adlı diziler, kontrol grubu öğrencileri 

tarafından çok izlenen dizilerdir. Ayrıca kontrol grubu öğrencileri “Ezel” (% 25), “Türk 

Malı” (% 25), “Arka Sıradakiler” (% 20), “Arka Sokaklar” (% 20), “Adanalı” (% 15), 

“A şk ve Ceza” (% 15) ve “Unutulmaz” (% 10) isimli dizileri izlemektedirler. 

Tablo 3. 26. Öğrencilerin “Geni ş Aile” Dizisini Đzlemeleri 

                                                               Deney Grubu            Kontrol Grubu 

            Bu diziyi (“Geniş Aile” adlı dizi)             
                        daha önce hiç izlediniz mi?           

   Evet Hayır  Evet Hayır 
f % f %  f % F  % 

20 100 0 100  19  95 1   5 
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Tablo 3.26’ya bakıldığında deney grubu öğrencilerinin tamamı (% 100) “Geniş Aile” 

adlı diziyi daha önce izlemişlerdir. Kontrol grubu öğrencilerinin de 19’u (% 95) bu diziyi 

daha önce izlemişlerdir. 

Tablo 3. 27. Öğrencilerin “Geni ş Aile” Dizisindeki Mesajları Algılamaları 

Deney Grubu 
 

Kontrol Grubu 

 
 
E.9 

     Öntest 
 

      Sontest  
 

Öntest      Sontest 

f  X  f  X  f X  f X  
0 1 2 3  0 1 2 3  0 1 2 3  0 1 2 3  

2 2 4 8 6 1,90 0 0 3 17 2,85 2 5 9 4 1,75 11 5 3 1 0,70 
3 3 9 6 2 1,35 0 1 3 16 2,75 3 10 5 2 1,30 15 5 0 0 0,25 
4 3 11 6 0 1,15 0 1 2 17 2,80 4 9 5 2 1,25 16 3 0 1 0,30 
5 5 8 2 5 1,35 0 0 4 16 2,80 5 9 5 1 1,10 18 2 0 0 0,10 
6 3 8 9 0 1,30 0 0 5 15 2,75 4 8 8 0 1,20 16 4 0 0 0,20 
7 2 5 13 0 1,55 0 0 2 18 2,90 8 4 6 2 1,10 16 1 3 0 0,35 
8 3 5 9 3 1,60 0 0 1 19 2,95 2 4 8 6 1,90 14 1 4 1 0,60 
9 4 10 4 2 1,20 0 1 2 17 2,80 7 6 7 0 1,00 17 3 0 0 0,15 

10 7 13 0 0 0,65 0 1 1 18 2,85 6 13 0 1 0,80 16 3 1 0 0,25 
   

(0: Bilmiyor; 1: Yanlış; 2: Kısmen doğru; 3: Doğru) 

Tablo 3.27’deki deney grubu öğrencilerinin “Geniş Aile” dizisindeki mesajları 

algılamalarına ilişkin öntest puanlarına bakıldığında öğrencilerin “Geniş Aile” dizisindeki 

mesajların algılanmasına ilişkin sorulara çoğunlukla yanlış cevap verdikleri görülmektedir. 

Fakat deney grubu öğrencilerinin medya okuryazarlığı eğitiminden sonra “Geniş Aile” 

dizisindeki mesajları algılamalarına ilişkin sontest puanlarına bakıldığında öğrencilerin, 

“Geniş Aile” dizisindeki mesajların algılanmasına yönelik soruların tamamına genelde 

doğru cevap verdikleri görülmektedir.  

Elde edilen bu bulgu, öğrencilerin medya okuryazarlığı eğitiminden sonra “Geniş 

Aile” dizisini bir medya okuryazarı olarak değerlendirdikleri sonucunu ortaya 

koymaktadır. 

Kontrol grubu öğrencilerinin öntest cevapları incelendiğinde, “Geniş Aile” 

dizisindeki mesajların algılanmasına ilişkin sorulara çoğunlukla yanlış cevap verdikleri 

görülmektedir. Sontestte ise kontrol grubu öğrencilerinin “Geniş Aile” dizisindeki 

mesajların algılanmasına ilişkin sorulara genelde “bilmiyorum”  şeklinde cevap verdikleri 

görülmektedir.  
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Tablo 3. 28. Öğrencilerin “Geni ş Aile” Dizisindeki Mesajları 

Algılamaları Đle Đlgili Öntest ve Sontest Sonuçları 

Gruplar  Ölçüm  N   X  S  Sd  t  p 

Deney 
Grubu 

Öntest 20  1,33 0,58069 19 12,951 .038* 
Sontest 20  2,82 0,25356 

 
Kontrol 
Grubu 

 
Öntest 

 
20 

  
1,26 

 
0,51032 

 
19 

 
6,205 

 
.902 

Sontest 20  0,33 0,46572 

        *p<.05 

Tablo 3.28’deki test sonuçlarına göre deney grubu öğrencilerinin “Geniş Aile” 

dizisindeki mesajları algılamaları ile ilgili öntest ve sontest sonuçları arasında anlamlı bir 

farklılık bulunmaktadır [t (19) = 12,951; p<.05]. Öğrencilerin medya okuryazarlığı eğitimi 

almadan önceki “Geniş Aile” dizisindeki mesajları algılamalarına ilişkin puanları (X = 

1,33) ile medya okuryazarlığı eğitimi aldıktan sonraki puanlarına (X = 2,82) ilişkin 

ölçümlerine ait ortalamalar arasındaki fark 0.05 anlamlılık düzeyinde önemlidir.  

Deney grubu öğrencilerinin “Geniş Aile” dizisindeki mesajları algılamaları ile ilgili 

bu durum, öğrencilerde medya okuryazarlığı eğitimi aldıktan sonra televizyon dizilerindeki 

mesajları algılamalarında medya okuryazarlığı eğitimi sonucu artış olduğu sonucunu 

ortaya koymaktadır. 

Elde edilen bu bulgu, Kartal (2007)’ın çalışmasında elde edilen medya eğitimi almış 

öğrencilerin izledikleri “Kurtlar Vadisi Pusu” filmini eleştirel medya okuryazarı olarak 

eleştirip, mesajları algılama becerileri kazandıkları bulgusu tarafından desteklenebilir 

nitelikte olduğu söylenebilir. Ayrıca elde edilen bu bulgunun, Feuerstein (1999)’ın 

çalışmasındaki medya okuryazarlığı eğitimi alan öğrencilerin medyayı analiz becerilerinin 

medya okuryazarlığı eğitimi almayan öğrencilere göre anlamlı şekilde farklılaştığı 

bulgusuyla da paralellik gösterdiği söylenebilir. 

Tablo 3.28’deki test sonuçlarına göre kontrol grubu öğrencilerinin “Geniş Aile” 

dizisindeki mesajları algılamaları ile ilgili öntest ( X = 1,26) ve sontest (X = 0,33) sonuçları 

arasında anlamlı bir farklılık bulunmamaktadır [t (19) = 6,205; p>.05]. 
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Tablo 3.29. Öğrencilerin “Geni ş Aile” Dizisindeki Mesajları Algılamalarına 

Đlişkin Đlişkili Ölçümler Đçin Đki Faktörlü Varyans (F) Analizi Sonuçları 

Gruplar Cinsiyet  N Öntest  Sontest  F p 
X  S 

 
X  S 

Deney 
Grubu 

Kız 10 1,58 0,37424 2,85 0,19633 4,406 .050 
Erkek 10 1,08 0,65797 2,80 0,30899 

 
Kontrol 
Grubu 

 
Kız 

 
11 

 
1,39 

 
0,47236 

 
0,35 

 
0,49054 

 
0,580 
 

 
.456 

Erkek 9 1,11 0,53863 0,30 0,46148 

Tablo 3.29’daki test sonuçlarına göre deney grubunda yer alan kız öğrencilerin 

“Geniş Aile” dizisindeki mesajları algılamaları ile ilgili sontest puanları (X = 2,85), öntest 

puanlarından (X =  1,58) oldukça yüksektir. Deney grubunda yer alan erkek öğrencilerin de 

“Geniş Aile” dizisindeki mesajları algılamaları ile ilgili sontest puanlarının (X = 2,80), 

öntest puanlarından (X =  1,08) yüksek olduğu görülmektedir. Fakat deney grubunda 

cinsiyet değişkeni, “Geniş Aile” dizisindeki mesajların algılanmasında öntest ve sontest 

puanları arasında anlamlı bir faklılığa yol açmamıştır [F = 4,406; p>.05].  

Elde edilen bu bulgunun, Kartal (2007)’ın çalışmasındaki cinsiyet değişkeninin, 

medya eğitimi alan öğrencilerin “Kurtlar Vadisi” dizisindeki mesajları algılamalarına 

ili şkin öntest ve sontest puanları arasında anlamlı bir farklılığa yol açmadığı bulgusu 

tarafından desteklendiği görülmektedir.  

Kontrol grubunda yer alan kız öğrencilerin “Geniş Aile” dizisindeki mesajları 

algılamaları ile ilgili sontest puanları (X = 0,35), öntest puanlarından (X =  1,39) düşüktür. 

Kontrol grubunda yer alan erkek öğrencilerin de “Geniş Aile” dizisindeki mesajları 

algılamaları ile ilgili sontest puanlarının da (X = 0,30), öntest puanlarından (X =  1,11) 

düşük olduğu görülmektedir. Deney grubunda olduğu gibi kontrol grubunda da cinsiyet 

değişkeni, “Geniş Aile” dizisindeki mesajların algılanmasında öntest ve sontest puanları 

arasında anlamlı bir faklılığa yol açmamıştır [F = 0,580; p>.05]. 
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BÖLÜM IV 

SONUÇ VE ÖNERĐLER  

Araştırmanın bu bölümünde, istatistiksel işlemler sonucu araştırmadan elde edilen 

bulgulara dayalı olarak ulaşılan sonuçlar ve bu sonuçlara dayalı olarak geliştirilen bazı 

önerilere yer verilmektedir. 

Đlköğretim II. kademe öğrencilerinin televizyon dizilerindeki mesajları 

algılamalarında medya okuryazarlığının etkisini araştırmak amacıyla yapılan bu araştırma, 

kontrol gruplu öntest- sontest deneysel araştırma modelinde gerçekleştirilmi ştir. 

Araştırmaya 2009- 2010 eğitim öğretim yılının ikinci döneminde Çanakkale il 

merkezindeki Merkez Đlköğretim Okulu’nda öğrenim görmekte olan 6/C ve Đstiklal 

Đlköğretim Okulu’nda öğrenim görmekte olan 6/A sınıfındaki öğrenciler katılmıştır. 

Çalışmada, Merkez Đlköğretim Okulu’nun 6/C sınıfı öğrencileri seçimlik medya 

okuryazarlığı dersini okudukları için deney, Đstiklal Đlköğretim Okulu’nun 6/A sınıfı 

öğrencileri de medya okuryazarlığı dersini okumadıkları için kontrol grubu olarak 

atanmıştır. Deneysel işlem ve istatistiksel çözümlemeler sonucunda elde edilen bulgular 

ışığında, aşağıdaki sonuçlar ortaya konmuş ve bu sonuçlarla ortaya çıkan, sonraki 

çalışmalara katkı sağlayacağı düşünülen öneriler getirilmiştir. 

4.1. Sonuçlar 

4.1.1. Öğrencilerin Televizyon Đzleme Eğilimlerine Đlişkin Sonuçlar 

Deney ve kontrol grubundaki öğrencilerin tümünün evinde televizyon bulunmakla 

birlikte hem deney hem de kontrol grubu öğrencilerinin çoğunun evinde birden fazla 

televizyon bulunmaktadır. Elde edilen bu sonucun, Genç ve Güner (2010)’in 

araştırmasında elde edilen ilköğretim 7. ve 8. sınıf öğrencilerinin büyük çoğunluğunun 

evlerinde birden fazla televizyon bulunduğu sonucuyla paralellik gösterdiği söylenebilir. 

Deney grubu öğrencilerinin yarıya yakını; kontrol grubu öğrencilerinin de yarıdan 

fazlası televizyon izlemeye günde ortalama 2 saatten fazla zaman ayırmaktadırlar. 
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Araştırmada medya okuryazarlığı dersini almayan öğrencilerin medya okuryazarlığı dersini 

alan öğrencilere oranla daha fazla televizyon izledikleri görülmektedir. Elde edilen bu 

sonucun, Ankaralıgil (2009)’in çalışmasında elde edilen medya okuryazarlığı dersi 

almayan öğrencilerin çoğunluğunun günde en fazla üç saat televizyon seyrederken dört 

saat ve üzeri televizyon seyredenlerin oranının da yüksek olduğuna ilişkin sonuçla 

paralellik gösterdiği söylenebilir. Medya okuryazarlığı eğitimi ile televizyon izlemeye 

ayrılan sürenin denetlenebileceği söylenebilir. 

Deney grubu öğrencilerinin büyük çoğunluğunun gün içerisinde genelde 19.01- 

22.00 saatleri arasında televizyon izledikleri görülürken; kontrol grubu öğrencilerinin de 

yarısının düzensiz olarak televizyon izlediği görülmektedir. Kontrol grubuna ilişkin elde 

edilen bu sonucun, Genç ve Güner (2010)’in çalışmasında elde edilen öğrencilerin yarıya 

yakınının ‘düzensiz’ şekilde televizyon izlediğine yönelik sonuçla benzerlik gösterdiği 

söylenebilir. 

Bu çalışma sonucunda, kontrol grubu öğrencilerinin en fazla televizyona; deney 

grubu öğrencilerinin de en fazla gazeteye güvendikleri görülmektedir.  RTÜK (2009)’ün 

yaptığı araştırmada katılımcıların en çok radyoya güvendikleri, en az ise televizyona 

güvendikleri görülmektedir. Şahin ve Tüzel (2011)’in medya dünyasının gerçek dünyayı 

yansıtma düzeyi ile ilgili eğitim fakültesi öğrencileri üzerinde yaptığı çalışmada ise 

öğretmen adaylarının en güvenilir buldukları medya aracının televizyon olduğu 

görülmektedir. Genç ve Güner (2011)’in çocuk hakları bağlamında medyaya ilişkin aile 

görüşlerini inceledikleri “Medya ve Çocuk” isimli çalışmalarında, çocuk hakları 

bağlamında kitle iletişim araçlarının (TV, gazete, internet vs.) çocuk haklarını ihlal 

etmediğini düşünen ailelerin olduğunu tespit ettikleri görülmektedir. 

Hem deney grubu hem de kontrol grubu öğrencilerinin iletişim araçlarının 

(televizyon- gazete- radyo) güvenirliğine ilişkin görüşlerinin öntest ve sontest sonuçları 

arasında anlamlı bir farklılık bulunmamaktadır. Medya okuryazarlığı eğitiminin 

öğrencilerin kitle iletişim araçlarının güvenirliğine ilişkin görüşlerinde önemli ölçüde 

değişiklik oluşturmadığı görülmektedir. Bu durum, medya okuryazarlığı dersi kapsamında 

gazete ve radyo ile ilgili içeriğe yeterince yer verilmediğinden kaynaklanabilir. 

Bu çalışmada hem deney grubu hem de kontrol grubu öğrencilerinin, televizyon 

izlemeyi sevdikleri için televizyon izledikleri sonucu elde edilmiştir. Ankaralıgil (2009)’in 

çalışmasında ise ilköğretim 6. ve 7. sınıf öğrencilerinden medya okuryazarlığı dersi alan 
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öğrencilerin televizyonu bilgi edinme amaçlı; medya okuryazarlığı dersi almayan 

öğrencilerin ise televizyonu eğlenme amaçlı izledikleri görülmektedir. 

Çalışmada, deney grubu ve kontrol grubu öğrencilerinin program türlerinden en çok 

televizyon dizilerini izlediklerine yönelik sonuçlar elde edilmiştir. Elde edilen bu sonucun, 

Genç ve Güner (2010)’in televizyon dizilerinin ilköğretim 7. ve 8. sınıf öğrencileri 

tarafından en çok izlenen program türü olduğu sonucunu ortaya koyan araştırmasıyla 

benzerlik gösterdiği söylenebilir. Ayrıca çalışmada elde edilen bu sonucun, Çetin ve Aksu 

(2010)’nun öğrencilerin televizyonda izlemeyi en çok sevdikleri program türünde, yerli 

dizilerin ilk sırada yer aldığı sonucunu ortaya koyan araştırmasıyla ve Sadriu (2009)’nun 

ilköğretim ikinci kademe öğrencilerinin sinema ve dizi filmlerin en çok tercih edilen 

program türü olduğuna dair görüş bildirdikleri araştırmasıyla da aynı doğrultuda olduğu 

söylenebilir. 

Bu çalışmadaki deney ve kontrol grubu öğrencilerinin televizyonda yayınlanan açık 

saçık çıplaklık içeren görüntülerden rahatsız oldukları görülmektedir. 

Çalışma sonucunda hem deney grubu hem de kontrol grubu öğrencilerinin program 

türlerinin ilettikleri bilgilerin doğruluğuna ilişkin görüşlerinin öntest ve sontest sonuçları 

arasında anlamlı bir farklılık bulunmamaktadır. Bir başka deyişle, medya okuryazarlığı 

eğitiminin öğrencilerin program türlerinin ilettikleri bilgilerin doğruluğuna ilişkin 

görüşlerinde değişiklik oluşturmadığı söylenebilir. Elde edilen bu sonucun Kartal (2007)’ın 

öğrencilerin televizyon, gazete ve internetteki programların ilettikleri bilgilerin 

doğruluğuna ilişkin öntest ve sontest sonuçları arasında anlamlı farkın bulunmadığı 

sonucunu ortaya koyan çalışmasıyla paralellik gösterdiği söylenebilir. 

4.1.2. Öğrencilerin Televizyonun Etkileri Hakkındaki Görü şlerine Đlişkin 

Sonuçlar 

Hem deney grubu hem de kontrol grubu öğrencilerinin televizyonun olumlu etkileri 

bağlamında televizyonun eğlendirme yönünü öne çıkardıkları görülmektedir. 

Araştırma kapsamında yer alan deney ve kontrol grubu öğrencilerinin genel olarak 

televizyondan olumsuz yönde etkilenmediklerini ifade ettikleri görülmektedir. Bu noktada 

izleyicilerin, televizyonun üçüncü kişiler üzerinde kendilerine oranla çok daha fazla etkili 

olduğunu düşünmeleri (Üçüncü Kişi Etkisi) etkili olabilir. 
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Deney grubu öğrencilerinin televizyonun olumsuz etkilerine ilişkin görüşleri ile ilgili 

öntest ve sontest sonuçları arasında anlamlı bir farklılık bulunmaktadır. Bu durumda, 

deney grubu öğrencilerinin medya okuryazarlığı eğitiminden sonra televizyonun olumsuz 

etkilerinin farkına vardıkları söylenebilir. Bir başka deyişle medya okuryazarlığı 

eğitiminin, deney grubu öğrencilerinde televizyonun olumsuz etkilerine karşı farkındalık 

oluşturduğu söylenebilir. 

Deney grubu öğrencilerinin akıllı işaretler sembol sistemine uymalarına ilişkin öntest 

ve sontest sonuçları arasında anlamlı bir farklılık bulunmaktadır. Deney grubu 

öğrencilerinin medya okuryazarlığı eğitimi aldıktan sonra akıllı işaretler sembol sitemine 

uydukları yönünde görüş bildirdikleri görülmektedir. 

4.1.3. Öğrencilerin Televizyon Yayıncılığının Yapısı Hakkındaki Görüşlerine 

Đlişkin Sonuçlar 

Deney grubu ve kontrol grubu öğrencilerinin tamamına yakını, Radyo Televizyon 

Üst Kurulu’nun adını daha önce duyduklarını ifade etmişlerdir. Elde edilen bu sonucun, 

RTÜK (2006)’ün ortaya koyduğu izleyicilerin % 80’inden fazlasının “RTÜK” adını 

duyduğu sonucuyla benzerlik gösterdiği söylenebilir. 

Deney grubu ve kontrol grubu öğrencilerinin RTÜK’ün görevlerini bilmelerine 

ili şkin öntest ve sontest sonuçları arasında anlamlı bir farklılık bulunmamaktadır. Bir başka 

deyişle, deney grubu öğrencilerinin RTÜK’ün görevlerini bilmelerine ilişkin elde edilen 

öntest ve sontest sonuçları, medya okuryazarlığı eğitiminin RTÜK’ün görevlerini bilme 

açısından öğrencilere önemli bir katkı sağlayamadığı sonucunu ortaya koymaktadır. 

Deney grubu ve kontrol grubu öğrencilerinin tamamına yakınının Alo RTÜK 178 

hattını daha önce hiç kullanmadıkları ve RTÜK’e şikayet ve öneride bulunmadıkları 

görülmektedir. Araştırma kapsamında RTÜK’e öneride bulunan öğrencilerin program 

türlerinden dizilere yönelik önerilerinin daha fazla ön plana çıktığı görülmektedir. 

4.1.4. Öğrencilerin Televizyon Dizilerini Đzlemelerine Đlişkin Sonuçlar 

 Hem deney grubu hem de kontrol grubu öğrencilerinin yarıdan fazlasının günde en 

az bir dizi izlediği görülmektedir. Bir başka deyişle, araştırma kapsamındaki öğrencilerin 

televizyon dizilerini çok sık izledikleri ortaya çıkmıştır. Elde edilen bu sonucun, ilköğretim 

ikinci kademe öğrencileri tarafından televizyonun en çok tercih edilen kitle iletişim aracı 
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olduğu sonucunu ortaya koyan Sadriu (2009)’nun çalışmasıyla benzerlik gösterdiği 

görülmektedir. Elde edilen bu sonuçtan, günümüzde bilgisayarın artan önemine rağmen 

televizyonun da önemini koruduğu söylenebilir. 

 Bu çalışmadaki deney grubu ve kontrol grubu öğrencilerinin büyük çoğunluğu 

dizileri genellikle televizyondan izlemektedir. Elde edilen bu sonuç, Kartal (2007)’ın 

çalışmasında elde edilen dizilerin ortaöğretim 10. sınıf öğrencileri tarafından genelde 

televizyondan izlendiği sonucuyla aynı paralelliktedir. 

Deney grubu öğrencileri öntest cevaplarında dizi senaryolarının “Gerçek (yaşanmış) 

olay” kaynaklı olabileceğini; medya okuryazarlığı eğitiminden sonraki sontest 

cevaplarında ise dizi senaryolarının “Roman” kaynaklı olabileceğini ifade ettikleri 

görülmektedir. Kontrol grubu öğrencilerinin dizi senaryolarının “Gerçek (yaşanmış) olay” 

kaynaklı olabileceğini ifade ettikleri görülmektedir. Kontrol grubu öğrencilerinin 

televizyon dizilerinin senaryo kaynaklarına ilişkin görüşlerinin öntest ve sontestte aynı 

paralellikte olduğu görülmektedir. Bu sonuçtan deney grubu öğrencilerinin medya 

okuryazarlığı eğitiminden sonra televizyon dizlerinin “kurgulanmışlık” boyutunun farkına 

vardıkları söylenebilir. Elde edilen bu sonucun, Kartal (2007)’ın çalışmasında ortaöğretim 

10. sınıf öğrencilerinin dizi senaryolarının kaynağına ilişkin görüşlerinden elde edilen 

sonuçla benzerlik gösterdiği söylenebilir. 

Öğrencilerin televizyon dizilerindeki benzemek istedikleri karakterler ele alındığında 

deney grubu öğrencilerinin “Maraz Ali” (Adanalı) başta olmak üzere “Cevahir” (Geniş 

Aile), “Polat Alemdar” (Kurtlar Vadisi), “Aslı” (Kavak Yelleri) ve “Nihal” (Aşk-ı Memnu) 

karakterleri gibi olmak istedikleri görülmektedir. Kontrol grubu öğrencilerinin ise  

“Cevahir” (Geniş Aile) başta olmak üzere “Maraz Ali” (Adanalı), “Polat Alemdar” 

(Kurtlar Vadisi) ve “Komiser Murat” (Arka Sokaklar) karakterleri gibi olmak istedikleri 

görülmektedir. Elde edilen bu sonucun, Erjem ve Çağlayandereli (2006)’nin çalışmasında 

her üç gençten ikisinin yerli dizilerdeki dizi kahramanlarını ya da temel karakterleri model 

aldıkları sonucuyla desteklenebilir nitelikte olduğu söylenebilir. 

Deney grubu öğrencileri en çok yabancı dizileri izlemekten hoşlanmaktadırlar. Deney 

grubu öğrencilerinin izlemekten hoşlanmadıkları tek program türü ise magazin 

programlarıdır. Elde dilen bu sonucun, Kartal (2007)’ın öğrencilerin magazin 

programlarını izlemekten hoşlanmadıklarına ilişkin sonucuyla paralellik gösterdiği 

söylenebilir.  
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Çalışmadaki kontrol grubu öğrencilerinin en çok yabancı dizileri izlemekten 

hoşlandıkları görülmektedir. Kontrol gurubu öğrencilerinin izlemekten hoşlanmadıkları 

program türü bulunmamaktadır. 

Deney grubu öğrencilerinin en çok izledikleri dizi “Geniş Aile” isimli televizyon 

dizisidir. “Arka sokaklar” ve “Türk Malı” adlı diziler, kontrol grubu öğrencilerinin sıkça 

izledikleri diğer dizilerdir. Kontrol grubu öğrencilerinin de en çok izledikleri dizi “Geniş 

Aile” dizisidir. “A şk-ı Memnu” ve “Kurtlar Vadisi” adlı diziler, kontrol grubu öğrencileri 

tarafından çok izlenen dizilerdir. 

Deney grubu öğrencilerinin tamamının, kontrol grubu öğrencilerinin de tamamına 

yakınının “Geniş Aile” adlı diziyi daha önce izledikleri görülmektedir. 

Deney grubu öğrencilerinin medya okuryazarlığı eğitiminden önce “Geniş Aile” 

dizisindeki mesajların algılanmasına ilişkin sorulara çoğunlukla yanlış cevap verdikleri 

görülmektedir. Fakat medya okuryazarlığı eğitiminden sonra deney grubu öğrencilerinin 

“Geniş Aile” dizisindeki mesajları algılamalarına yönelik soruların tamamına çoğunlukla 

doğru cevap verdikleri görülmektedir. Kontrol grubu öğrencilerinin “Geniş Aile” 

dizisindeki mesajların algılanmasına ilişkin sorulara öntestte çoğunlukla yanlış cevap 

verdikleri görülmektedir. Kontrol grubu öğrencileri “Geniş Aile” dizisindeki mesajların 

algılanmasına ilişkin sorulara sontestte genelde “bilmiyorum”  şeklinde cevap vermişlerdir. 

Deney grubu öğrencilerinin “Geniş Aile” dizisindeki mesajları algılamaları ile ilgili 

öntest ve sontest sonuçları arasında anlamlı bir farklılık bulunmaktadır. Bir başka deyişle, 

deney grubu öğrencilerinin televizyon dizilerindeki mesajları algılama düzeylerinde medya 

okuryazarlığı eğitimi sonrasında anlamlı düzeyde bir artış olduğu görülmüştür. Bu noktada 

deney grubu öğrencilerinin medya okuryazarlığı eğitiminden sonra “Geniş Aile” adlı diziyi 

bir medya okuryazarı olarak değerlendirebildikleri söylenebilir. Kontrol grubu 

öğrencilerinin “Geniş Aile” dizisindeki mesajları algılamaları ile ilgili öntest ve sontest 

sonuçları arasında ise anlamlı bir farklılık bulunmamaktadır. Çalışmada elde edilen bu 

sonucun, Kartal (2007)’ın çalışmasında elde edilen medya eğitimi almış öğrencilerin 

izledikleri diziyi eleştirel medya okuryazarı olarak eleştirip, mesajları algılama becerileri 

kazandıkları sonucu tarafından desteklenebilir nitelikte olduğu söylenebilir. Ayrıca 

çalışmada elde edilen bu sonucun, Feuerstein (1999)’ın çalışmasındaki medya 

okuryazarlığı eğitimi alan öğrencilerin medyayı analiz becerilerinin medya okuryazarlığı 
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eğitimi almayan öğrencilere göre anlamlı şekilde farklılaştığı sonucuyla da paralellik 

gösterdiği söylenebilir. 

Hem deney grubunda hem de kontrol grubunda cinsiyet değişkeni, “Geniş Aile” 

dizisindeki mesajların algılamasında öntest ve sontest puanları arasında anlamlı bir 

faklılığa yol açmamıştır. Deney grubunda olduğu gibi kontrol grubunda da cinsiyet 

değişkeni, “Geniş Aile” dizisindeki mesajların algılanmasında öntest ve sontest puanları 

arasında anlamlı bir faklılığa yol açmamıştır ve etkili değildir. Elde edilen bu sonucun, 

Kartal (2007)’ın çalışmasındaki cinsiyet değişkeninin, medya eğitimi alan öğrencilerin 

“Kurtlar Vadisi” dizisindeki mesajları algılamalarına ilişkin öntest ve sontest puanları 

arasında anlamlı bir farklılığa yol açmadığı sonucu tarafından desteklenebilir nitelikte 

olduğu söylenebilir.  

4.2. Öneriler 

Bu araştırmadan elde edilen sonuçlar çerçevesinde, araştırmanın sonuçlarına ve 

araştırmacılara yönelik birtakım önerilerde bulunulmuştur. 

4.2.1. Araştırma Sonuçlarına Yönelik Öneriler 

• Bu araştırmadaki deney grubu öğrencilerinin yarıya yakınının; kontrol grubu 

öğrencilerinin de yarıdan fazlasının televizyon izlemeye günde ortalama iki saatten fazla 

zaman ayırdıkları görülmektedir. Bu sebeple eğitimciler öğrencilerini; aileler de 

çocuklarını televizyon izleme süresi açısından denetlemelidirler. 

• Bu araştırma kapsamındaki öğrencilerin büyük çoğunluğunun en çok izlediği program 

türü dizilerdir. Hem deney grubu hem de kontrol grubu öğrencilerinin yarıdan fazlasının 

günde en az bir dizi izlediği görülmektedir. Bu sebeple ahlaki değerlerden yoksun diziler, 

yayından kaldırılmalı ve televizyondaki dizilerin içeriği kapsamlı bir şekilde kontrol 

edilmelidir. 

• Araştırma kapsamındaki öğrencilerinin televizyonda yayınlanan açık saçık çıplaklık 

içeren görüntülerden rahatsız oldukları görülmektedir. Çocuklar için uygun olmayan 

içeriğe sahip programlar mutlaka geç saatlerde yayınlanmalıdır. 

• Televizyon programlarındaki akıllı işaretlerin kullanılma amacı ve bu işaretlerin 

anlamları konusunda yazılı ve görsel medyada daha fazla tanıtım yapılabilir. 
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• Araştırma kapsamında yer alan deney ve kontrol grubu öğrencilerinin televizyondan 

olumsuz yönde etkilenmediklerini düşündükleri göz önüne alındığında, öncelikle ilk ve 

ortaöğretim kurumlarındaki öğrencilerin televizyonun çocuklar üzerindeki etkileri 

hakkında bilgilendirilmeleri gerekmektedir. 

• Araştırmada, öğrencilerin Alo RTÜK 178 hattını kullanmadıkları ve RTÜK’e şikayet 

ya da öneride bulunmadıkları görülmektedir. Hem eğitim kurumlarında hem de yazılı ve 

görsel medyada “Alo RTÜK 178” hattının kullanımını teşvik edici ilanlara ve 

uygulamalara sıkça yer verilmelidir. 

• Bu araştırmada, deney grubu öğrencilerinin televizyon dizilerindeki mesajları algılama 

düzeylerinde medya okuryazarlığı eğitimi sonrasında anlamlı düzeyde bir artış olduğu 

görülmüştür. Televizyon dizilerinin toplumun her kemsi tarafından sıkça izlendiği 

bugünlerde, medya okuryazarlığı eğitimi, hem formal hem de informal düzeyde 

yaygınlaştırılabilir. 

• Đnformal eğitim düzeyinde verilebilecek bir medya eğitimiyle bireylere/ kursiyerlere 

medya okuryazarlığı sertifikası verilebilir. Medya okuryazarlığı sertifikasının da medya 

sektöründe çalışacak bireylerin seçiminde dikkate alınması önerilebilir.  

• Đlköğretim kurumlarında medya okuryazarlığı dersi okutulmasına rağmen eğitim 

fakültelerinde medya okuryazarlığına ait bir dersin olmamasının büyük bir eksiklik olduğu 

düşünülmektedir. Eğitim fakültelerinde medya okuryazarlığı derslerine yer verilerek 

öğretmen adaylarının hem ilköğretim hem de ortaöğretim kurumlarında okutulabilecek 

medya okuryazarlığı dersine hazırlıklı olmaları, medya konusunda bilinçlenmeleri ve 

bilgilenmeleri sağlanabilir. 

4.2.2. Araştırmacılara Yönelik Öneriler 

• Medya okuryazarlığı eğitiminin farklı türdeki televizyon programlarındaki iletilerin 

algılanmasına etkisi, çeşitli türde eğitim kurumları bünyesinde araştırılabilir ve sonuçlar 

karşılaştırılabilir.  

• Đlköğretim bünyesinde, farklı kitle iletişim araçlarında sunulan iletilerin algılanmasında 

medya okuryazarlığı eğitiminin etkisinin incelenebileceği araştırmalar yapılabilir. 

• Bu araştırma, aile eğitimi kapsamında gerçekleştirilecek bir medya eğitimi ile 

ebeveynler üzerinde de yapılabilir. 
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• Günümüzde ilköğretim kurumlarında seçmeli medya okuryazarlığı dersine giren 

eğitimciler, medya okuryazarlığı bağlamında çeşitli değişkenler açısından farklı konularda 

incelenebilirler. 

• Bu araştırma, farklı türdeki ortaöğretim kurumlarında da yapılıp sonuçlar 

karşılaştırılabilir. 

• Medya okuryazarlığı eğitiminin “eleştirel ve yaratıcı yetenekler ve beceriler”, “aktif 

vatandaşlık ve katılım” gibi kavramlarla ilişkisi çeşitli eğitim kurumları bünyesinde 

incelenebilir. 
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EK- 1 

ÇANAKKALE VAL ĐLĐĞĐ ĐL M ĐLL Đ EĞĐTĐM MÜDÜRLÜ ĞÜ ĐZĐN BELGESĐ 



 

EK- 2  

ARAŞTIMA ÖRNEKLEM ĐNDEKĐ ÖĞRENCĐ LĐSTELERĐ 

 

T. C. 

ÇANAKKALE VAL ĐLĐĞĐ 

Merkez Đlköğretim Okulu Müdürlü ğü 

6. Sınıf/ C Şubesi Sınıf Listesi 

 

(Deney Grubu) 

 

 
Sınıf Öğretmeni: Ahmet MANTAŞ                           Sınıf Başkanı: Emre KÜLCÜOĞLU 
Sınıf Müdür Yrd: Remzi ALTIN                          Sınıf Başkan Yrd: Özlem Betül BĐÇER 
 
 
 
Sıra No 
 

 
Öğrenci No 

 
Adı 

 
Soyadı 

 
Cinsiyet 

1 24 Merve  YUFKA Kız 
2 77 Emre KÜLCÜOĞLU Erkek 
3 83 Selcan ÇAĞLAYAN Kız 
4 85 Saliha SARITEPE Kız 
5 94 Sercan PĐLAV Erkek 
6 201 Fatma Rabia KARA Kız 
7 202 Kardelen ÖZTÜRK Kız 
8 208 Tevfik Han KAYA Erkek 
9 232 Ayşe TÜMTÜRK Kız 
10 285 Edanur CULHAOĞLU Kız 
11 354 Kubilay KABATAŞ Erkek 
12 500 Büşra CEYLAN Kız 
13 742 Sena Ecem YIKILMAZ Kız 
14 822 Đlkay BATUR Erkek 
15 1086 Batuhan ÖZKAN Erkek 
16 1268 Berkay Tuncay ALKAYAK Erkek 
17 1280 Özlem Betül BĐÇER Kız 
18 1337 Akın SEL Erkek 
19 1448 Nedim KESER Erkek 
20 1483 Umutcan KAYA Erkek 

 
 
Kız Öğrenci Sayısı: 10          Erkek Öğrenci Sayısı: 10          Toplam Öğrenci Sayısı: 20 
 



 

EK- 2 (DEVAMI) 

 

 

T. C. 

ÇANAKKALE VAL ĐLĐĞĐ 

Đstiklal Đlköğretim Okulu Müdürlü ğü 

6. Sınıf/ A Şubesi Sınıf Listesi 

 

(Kontrol Grubu) 

 

 
Sınıf Öğretmeni: Bahar Duygu AYDIN                                  Sınıf Başkanı: Göksu DAĞ 
Sınıf Müdür Yrd:  Hasan Mustafa RUMELĐLĐOĞLU     Sınıf Başkan Yrd:  Cem KAÇAR 
 
 
 
Sıra No 
 

 
Öğrenci No 

 
Adı 

 
Soyadı 

 
Cinsiyet 

1 1 Yeliz  AYGÜL Kız 
2 8 Deniz AYGÜL Kız  
3 9 Berkay RUMELĐLĐOĞLU Erkek 
4 13 Büşra AKÇALI Kız  
5 17 Murat Can BABACAN Erkek  
6 33 Eda SEVĐM Kız 
7 34 Göksu DAĞ Kız 
8 37 Uğur ÇELEBĐ Erkek 
9 39 Đsmail KORDELA Erkek 
10 45 Cem KAÇAR Erkek 
11 52 Barlas GEÇĐM Erkek 
12 63 Buse Elif ÇETĐN Kız 
13 64 Serhat SAĞLAM Erkek 
14 68 Nusret ŞENOKLAR Erkek 
15 75 Fahrettin ACAR Erkek 
16 77 Gizem ÇAPAN Kız 
17 144 Sanem AKYÜZ Kız 
18 310 Buse Đlkay KÜÇÜK Kız 
19 365 Asude Ece TURNA Kız 
20 394 Fatma ÇELĐK Kız  

 
 

Kız Öğrenci Sayısı: 11          Erkek Öğrenci Sayısı: 9          Toplam Öğrenci Sayısı: 20 
 

 



 

EK- 3 

MEDYA OKURYAZARLI ĞI FORMU 



 

EK- 3 (DEVAMI) 



 

EK- 3 (DEVAMI) 



 

EK- 3 (DEVAMI) 



 

EK- 4  

ARAŞTIRMA KAPSAMINDA UYGULANAN  

MEDYA OKURYAZARLI ĞI DERS PLANLARI 



 

EK- 4 (DEVAMI) 



 

EK- 4 (DEVAMI) 



 

EK 4 (DEVAMI) 

 



 

EK- 4 (DEVAMI) 



 

EK- 4 (DEVAMI) 



 

EK- 5 

ARAŞTIRMA KAPSAMINDA YAPILAN ETK ĐNLĐKLERDEN ÖRNEKLER 

-1- 



 

EK- 5 (DEVAMI) 

-2- 

 



 

EK- 5 (DEVAMI) 

-3- 

 



 

EK- 5 (DEVAMI) 

-4- 

 

 
 



 

EK- 5 (DEVAMI) 

-5- 

 



 

EK- 5 (DEVAMI) 

-6- 

 
 

 



 

EK- 5 (DEVAMI) 

-7- 

 

 



 

EK- 5 (DEVAMI) 

-8- 

 

 



 

EK- 5 (DEVAMI) 

-9- 



 

EK- 6 

MEDYA OKURYAZARLI ĞI PROJESĐ ÖN ÇALI ŞMASI 

 
 
 



 

EK- 6 (DEVAMI) 

 
 



 

EK- 7 

ÖĞRETĐM KURUMLARINDA MEDYA OKURYAZARLI ĞI DERSĐ 

KONULMASINA DA ĐR ĐŞBĐRLĐĞĐ PROTOKOLÜ 

 

 



 

EK- 7 (DEVAMI) 

 



 

EK- 8 

ĐLKÖĞRETĐM SEÇMEL Đ MEDYA OKURYAZARLI ĞI DERSĐ  

ÖĞRETĐM PROGRAMININ KABULÜ’NE ĐLĐŞKĐN RESMĐ YAZI 

 

 



 

EK- 8 (DEVAMI) 

  



 

EK- 9 

ĐLKÖĞRETĐM OKULLARI HAFTALIK DERS Ç ĐZĐELGESĐ 

 

 


