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TURKIYE’DE YEREL KULTURUN TURIZM ODAKLI KALKINMADAKI
ROLU: GASTRONOMI TURIZMi ORNEGI

OZET

Turizm giinimiiziin en O6nemli bos zaman degerlendirme aktivitelerinden ve
ekonomik sektorlerinden biridir. Sahip oldugu yiiksek carpan etkisi, turizmli
dogrudan ve dolayh ilgili bircok alt sektorde canlanma yaratmasi ile ideal bir
kalkinma arac1 sayilmaktadir. Uzun yillar ekonomik bir sektor olarak tilkenin ulusal
kalkinmasina ve ddemeler dengesine olan katkisi ile ele alinmis olan turizm, 1980
sonrast gelisen alternatif turizm tiirleri ile, bugiine kadar turizm potansiyelleri
kullanilmamis ve geri kalmig bolgeler i¢in 6nemli bir ekonomik kalkinma araci
haline gelmistir.

Kiiresellesen ve birbirine benzemeye baslayan diinyada turistler, kendilerinden farkl
kiiltiirleri ve gilinliik yasam formlarmi deneyimleme arzusu ile daha soyut yerel kiiltiir
varliklarina ilgi duymaya baslamistir, 2000’1i yillar ile soyut kiiltiir mirasmi koruma
altina almaya baslamistir. Bu ilgi sonucunda olusan soyut yerel kiiltiir varliklarina
dayali turizm tiirleri bugiin turizmde yiikselen bir trend sergilemekte, bir¢ok iilke az
gelismis bolgelerini  kalkindrmada soyut yerel kiiltiir varliklarin1 harekete
gecirmektedir.

Yerel gastronomi kiiltiirii, bahsedilen soyut yerel kiiltiir varliklarinin, bugiin turizm
amaclt kullanilan en onemli degerlerinden biri olup; diinyada kiiltiirel cesitlik
yaratan, toplumlarin kiiltiirlerine, yasamlarina ve gec¢cmislerine 151k tutmaktadir.
Ekonomik etkisi nedeniyle bolgesel kalkinma araci olma, yerel kiiltiirii koruma ve
siirdiirtilebilirligini saglama, giinlimiiz turistlerinin beklentilerini karsilama 6zellikler1
nedeniyle, bugiin essiz yerel gastronomi Kkiiltiirline sahip bir¢ok bolge, yerel
gastronomi kiiltiirlinii harekete gecirmektedir.

Turizm sektorii, 1990’lara kadar Tiirkiye’de Ege ve Akdeniz kiyilarmin deniz, kum,
glines potansiyelinden maksimum ekonomik fayda saglama, ulusal ekonomiyi
giliclendirme politikalar ile ele alinmistir. Bunun bir sonucu olarak Tiirkiye turizmi
bugiin diinyada ilk onda, kiy1 turizmi tlkesi imaj1 ile yer almaktadir. Ancak bu,
turizm amacl kullanilmak iizere ¢ok zengin dogal ve kiiltiirel degerlere sahip olan
Tiirkiye i¢in olumsuz bir durumdur. Ayni zamanda, kroniklesen dogu bolgelerinin
kalkinamama soruna yillar boyunca etkin bir ¢oziim bulamayan Tiirkiye i¢in, o
bolgelerin 6zellikle sahip oldugu ve giinlimiiziin en 6nemli turizm trendlerinden biri
olarak kabul edilen soyut kiiltiir varliklarmi aktive etmemesi, ge¢ kalmis bir siiregtir.
Bu gec¢ kalmais siirecin, Vizyon 2023’te ele alinis1 ise yine yetersizdir ve az gelismis
bolgeleri bu agidan ele almamaktadir.

Tiirkiye’nin az gelismis bolgeleri olan Dogu Karadeniz, Dogu Anadolu ve Giiney
Dogu Anadolu Bolgeleri’'nde gastronomi potansiyellerinin durumu, Tiirk Patent
Ensitiisii’niin  Cografi Isaretler gostergesinde incelenmistir. Amag, gastronomi
turizminin bu bolgeleri kalkindrmada bir ara¢ olabilirligini  kanitlamaktir.
Tirkiye’nin sayilan az gelismis dogu bdlgelerinin gastronomi turizmi ile gelisme
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saglamada, her bolgenin kendine has ve ¢ok cesitli yerel gastronomi kiiltiirti
potansiyellerine sahip olduklar1 goriilmiistiir. Bu bolgelerde gastronomi turizminin
gelismedigi, turizm altyapisinin ¢ok yetersiz oldugu ve bu konunun ulusal
politikalarda yer almadigi tespit edilmistir.

Tiirkiye’de mevcutta gastronomi turizmi amagl ziyaret edilen illerin gelismis iller
olduklari, yerel gastronomi orgiitlenmelerinin bulundugu, il bazinda gerceklesen
yerel gastronomi varliklarma dayali festival ve senliklerin oldugu ancak turizm
amacgl gerceklesmedigi, illerin gastronomi miizelerine sahip oldugu gorilmiistiir.
Sonugta, mevcutta gastronomi turizmi amagl ziyaret edilen iller olumlu bir trend
yakalamakta, az gelismis bolgelerde ise bir harekektlilik goriilmemektedir. Ancak
harekete gecirilmesi gereken, mevcut gastronomi turizmi bolgelerinden farklilasacak
ve yarisacak essiz potansiyellere sahiptirler.

Oneriler yapilmasi igin mevcut gastronomi turizmi ve bdlgesel sosyo-ekonomik
gelismisliklerine ve turizm politikalarinda yer alislarina gore, gastronomi turizminin
gerceklestirilebilecegi il gruplart 6nerilmis, ¢alismanin odagini olusturan gastronomi
turizminin bir yerel kiiltiir varlig1 olarak az gelismis bolgelerde nasil bir kalkinma
olabilecegini incelemek agisindan, bu basliklardan “gastronomi turizminin bolgesel
kalkinma amacli gelistirecegi iller” grubu Oneriler gelistirmek iizere se¢ilmistir.

Erzincan, Malatya, Elaz1g, Tunceli, Adiyaman ve Diyarbakir illeri, sarap ve peynir
odakli; Siirt, Mardin ve Sanliurfa illeri, Giiney Dogu Anadolu bdlgesine 6zgii yoresel
yemek ve tathilar1 ile; Samsun, Ordu, Trabzon, Giimiishane ve Tokat illerini i¢ine
alan bolge ise Ozgiin Karadeniz yemekleri ve tathilari ile Tiirkiye’nin gastronomi
turizminde ¢esitlilik yaratacak bir bolge olarak Onerilmistir. Her {ic bolge, dogru
politika ve planlar ile potansiyelleri kullanildiginda, bulunduklar1 bdlgeleri
kalkindirmada etkili olacaklardir.

Bu bolgeler i¢in liderlik, egitim, iiriin gelistirme, tanitim, katilim konularinda
oneriler gelistirilmistir. Bolgesel kalkinma saglamak amaciyla gastronomi turizminin
gelistirilmesi Onerilen bolgelerin mevcutta turizm hareketliligine ve yeterli turizm
altyapisma sahip olmamalari, yerel halkin gastronomi turizminin avantajlarinin
farkinda olmamasi, girisimcilik 6zelliklerinin diisiik olmasi, ekonominin durgunlugu
gibi nedenler, turizm siirecinin en bastan, temel konular1 ele alarak planlanmasini
gerektirmektedir. Bu sayede saglam temellere oturan ve siirdiiriilebilir bir bolgesel
kalkinma siireci i¢in yerel halki siirece dahil eden bir gastronomi turizmi
gelistirilmesi gerceklestirilebilecektir.

Sonug olarak, bolgelerin soyut yerel kiiltlir varliklari, dogru politikalar ve stratejiler
ile turizm amacli olarak kullanildiginda, az gelismis bolgelerin kalkinmasi i¢in umut
verici bir ara¢ olmaktadirlar. Uzun yillar kiiltiir turizmini somut kiiltiir varliklar1 ile
siirlandiran {ilke politikalarinin kendini bu anlamda yenilemeleri ve soyut kiiltiir
varliklarin1 harekete gegirmeleri gerekmektedir.
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THE ROLE OF LOCAL CULTURE IN TOURISM FOCUSED
DEVELOPMENT IN TURKEY: THE CASE OF GASTRONOMY TOURISM

SUMMARY

Tourism, today, is one of the most important leisure activities and economical sectors
in the world. Its big multipliar effect, which vitalize both the direct and indirect
sectors related to tourism, makes it an ideal tool for development. After focusing on
its contribution to the overall national economy and on the balance of payments for
many years by the governments, in 1980’s tourism became an economic policy tool
for the less developed regions, by the creation of new alternative tourism types, by
stimulating regional tourism potentials which never used before.

Local cultural assets can be divided into two groups in terms of their use as tourism
potentials, tangible and intangible cultural assets. Buildings, statues and objects are
defined as tangible assets, while local languages, dances, festivals, handcrafts and
gastronomy are defined as intangible assets.

Tourists became interested in experiencing ‘other’ cultures and life styles different
than their daily routine, in a globalised and similar world, so on more intangible local
cultural assets. International organizations also recognized the importance of existing
of intangible cultures and the need to protect and sustain them. Today, as a result,
tourism focusing on intangible local cultural assets is showing a very positive trend
and many countries are using it as a tool for developing their less developed regions.

Local gastronomy culture is one of the most considerable assets of all intangible
local cultural values used as a tourism potential. It creates diversity in the world and
reflects the cultures, and life styles of societies. Gastronomy tourism is defined as
travelling with the aim of experiencing the different and unforgetable food, wine and
other unique local gastronomy assets of another region. Gastronomy tourism can be
specialized in spesific themes as wine tourism, food, olive oil, chocolate or beer.

Many countries having unique local gastronomy culture stimulate it to develop their
regions, to protect and sustain the local culture and to meet the new demands of the
tourists. Gastronomy tourism also has an important multipliar effect and a supply
chain as all tourism types have. Stakeholders of gastronomy tourism include tourism
entreprises, gastronomy guides, culinary schools, book stores selling cook books,
tour operators, media on gastronomy, thematic tours, gastronomy festivals, vineries,
beer fabrics, wine yard owners and many others.

This work aims to discuss the role of local cultural assets on tourism focused
regional development, to show the gastronomy tourism potentials of every province
in Turkey with a special emphasise on less developed regions located in the east of
Turkey and to create proposals to activate them as development tools. This work has
two main hypothesis. The first one is, local gastronomy potentials are important
intangible cultural assets and tourism potentials that can be activated to achieve
development in less developed regions. The second one ise, Turkey has enough and
unique potentials in this context. The methods used in this work is analysing national
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tourism policies and analsing provinces by selected gastronomy tourism indicators to
create maps in order to compare them.

Turkey is a country whose economy is characterised by disparities. There are social
and economical disparities between urban and rural, between east and west, between
the coast and the inland and also heterogenous characters inside their regions. The
Eastern Black Sea, the Eastern Anatolia and the South Eastern Anatolia regions are
the most underdeveloped regions in Turkey so are in the scope of this work.

Turkey’s nine Five Year Development Plans, prepared by State Planning
Organisation between the years 1963 and 2007 were analised in detail in terms of
activated tourism potentials, locations and national or regional development aims.
Between 1963-1985, coastal mass tourism developed in the Aegean and
Mediterranean coastal provinces to contribute national economic development and
balances of payment. Although the negative impacts of coastal mass tourism
experienced after 1985 and a period to develop alternative types of tourism, the
strategy developed for the first time in 1996 to diversify tourism and develop new
types of tourism to enhance the geographical and seasonal distribution of tourism, to
maximise the economic benefits of local people and to activate the tourism potentials
of less developed regions.

In Turkey, tourism policies had been limited to the coastal mass tourism in the
coastal zones of Aegean and Mediterranean regions, valorizing sea, sand and sun
potentials of the country, with the aim of maximum contribution to the national
economy, by attracting foreing tourists. Today, Turkey is one of the world top ten
tourism destinations, but with a image of economic coastal tourism destination. This
result is negative, not only in terms of limiting itself as a coastal tourism destination
and ignoring its rich natural and cultural (both tangible and intangible) tourism
attractivenesses, but also not using these potentials of the less developed regions as a
country who needs effective development strategies for its severe regional disparity
problem. Turkey is weak to use its intangible cultural assets for tourism, to include
them in national tourism strategy plans and to propose it for the less developed
regions.

The indicator used to determine the gastronomy tourism potentials of every province
in Turkey is the Geographical Indicators of the European Union, controlling by the
Institute of Patent. The results are so positive that every region has its own unique
local gastronomy assets carrying potential as a regional development tool,
differentiating each region from the other. Gastronomy potentials of provinces
analised in terms of cheese, olive/ olive oil, grape, culinary and vegetable/ fruit.
North west and east regions of Turkey have cheese potential. The coastal provinces
of Aegean, South Marmara and the Eastern Mediterranean regions have olive and
olive oil potential. Eastern Anatolia and Aegean regions have grape potential for
wine tourism. Every province have unique culinary potential, as food and desert,
especially the Eastern Marmara, Aegean, Western Black Sea, Eastern Black Sea,
South Eastern Anatolia and Eastern Mediterranean regions. In terms of fruits and
vegetables, Aegean, Mediterranean, South Eastern Anatolia and Eastern Anatolia
regions are rich in potential.

Beside these gastronomy potentials, Turkey analised by gastronomy tourism
indicators to determine the development level of each province. Marmara (Tekirdag,
(Canakkale), Aegean (Izmir, Denizli, Mugla) and Mediterranean coastal provinces
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(Mersin, Adana, Hatay), the single provinces as Nevsehir in the Middle Anatolia and
Gaziantep in the South Eastern Anatolia regions are the provinces travelled by
tourists with the aim of experiencing local gastronomy cultures. These provinces are
also rich in terms of local gastronomy festivals, local gastronomy museums and
touristical infrastructures. Most of these provinces have Slow Food Ilocal
organisations to protect and promote the local gastronomy culture. One of these
provinces, Hatay, is selected as the fourth candidate province in the world to be a
UNESCO Creative Gastronomy City, beside these three cities located in Sweden,
China and Columbia. Turkey Tourism Vision 2023 prepared by Ministry of Culture
and Tourism also suggest the development of gastronomy tourism in Marmara region
and Nevsehir province, which are currently gastronomy tourism destinations. In
conclusion, gastronomy tourism in Turkey is taking place mostly in the developed
coastal zones of Marmara, Aegean and Mediterranean regions and they are showing
a quite good trend in the last years in terms of gastronomy tourism indicators used in
this research. But, there is no gastronomy tourism movement in the less developed
regions of Turkey where the potentials are motionless, the touristical infrastructure is
poor and they do not take place in national policies in gastronomy tourism
development. So, it is essential for these less developed regions having rich
gastronomy potentials waiting to be activated, in Eastern Black Sea, Eastern Anatolia
and South Eastern Anatolia regions.

As a result, less developed regions are holding a potential of extraordinary local
gastronomy culture as a source of tourism and need urgent policies and strategies to
get in attact. So, in the recommendations part of this research, Turkey’s provinces
were grouped into regions in terms of their level of gastronomy tourism
development, socio-economical development and taking place in national policies on
gastronomy tourism development as recommended regions expecting different
policies for tourism development. The recommendations were focused on less
developed regions having considerable local gastronomy culture as potentials for
tourism development targeting regional development. It is recommended for the
provinces of Erzincan, Malatya, Elazig, Tunceli, Adiyaman ve Diyarbakir to focus
on wine and cheese, for Siirt, Mardin ve Sanlurfa to focus on the South Eastern
Anatolia cusine and for the provinces of Samsun, Ordu, Trabzon, Giimiishane ve
Tokat to focus on unique Black Sea cusine, all creating a diversive gastronomy
tourism destination in the east of Turkey.

Recommendations also made for the regions having development levels higher than
the average of Turkey. The current gastronomy tourism development must continue
in Western Marmara region focusing on cheese and wine tourism, in Mediterranean
and South Eastern Anatolia regions focusing on local culinary and olive/ olive oil
tourism. The gastronomy tourism may also make additional value to the coastal
tourism in the Aegean region.

It is essential for these regions to use the right and effective plans and policies to
stimulate their potentials with the aim of developing these regions. Local people,
local and regional governments, private sector and civil society must all have a role
to maintain local economic development. Recommendations made on the issues as
leadership, education, tourism product development, promotion and participation.
The situation in the less developed regions in Turkey require to start the tourism
planning process from the most beginning, because of not having tourism
infrastructure, not having tourism as a sector, not being aware of the economic
potentials of local gastronomy, lack of entrepreneural and institutional capacities. In
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this way, a strong and sustainable regional development process can be managed by
developing gastronomy tourism considering local dynamics.

Eastern regions of Turkey has unique local gastronomy potentials, different from
those in Europe with brand gastronomy tourism in Spain, France, Italy or Greece.
Turkey’s gastronomy was made of a different history and culture. Turkey is just very
near to the Europe tourism market with its attractive and unique gastronomy
potentials for tourists to experience. Anatolian gastronomy is a reflection of the daily
lives and cultures of Turkish people. Wine grapes have different tastes than those in
Europe. With sustainable and effective strategies, development of gastronomy
tourism can contribute positively to regional development in Turkey.

In conclusion, the tangible and intangible local cultural assets of the regions are
hopeful tools for developing less developed regions, if used with effective policies
and strategies for tourism. National policies limiting their cultural tourism with
tangible cultural assets need to modify themselves to use their local intangible
cultural assets as a tool of regional development in their less developed regions. This
will lead to face challanges in regional planning, especially for the developing
countries.
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1. GIiRiS

Turizm giinimiiziin en O6nemli bos zaman degerlendirme aktivitelerinden ve
ekonomik sektorlerinden biridir. Sahip oldugu yiiksek carpan etkisi, turizmli
dogrudan ve dolayh ilgili bircok alt sektorde canlanma yaratmasi ile ideal bir
kalkinma aract sayilmaktadir. Alternatif turizm tiirlerinin gelistirilmesi, turizmi
bugiine kadar turizm potansiyelleri kullanilmamis ve geri kalmig bdlgeler i¢in 6nemli

bir ekonomik kalkinma araci haline getirmistir.

Kiiresellesen ve birbirine benzemeye baslayan diinyada turistler, kendilerinden farkli
kiiltiirleri ve gilinliik yasam formlarmi deneyimleme arzusu ile daha soyut yerel kiiltiir
varliklarina ilgi duymaya, artik ge¢misin yapilagsmis kiiltlir miras1 ile degil, gecmis
kiiltlirii bugiin giinliik yasam deneyimlerinde tasiyan yerel halklar ile ilgilenmeye
baslamiglardir. Uzun yillar kiiltiir mirasinda somut kiiltiir varliklarma odaklanan
uluslararas1 koruma orgiitleri de, soyut Kkiiltiir mirasin1 koruma altina almaya
baglamistir. Bu ilgi sonucunda olusan soyut yerel kiiltiir varliklarina dayali turizm
tiirleri bugiin turizmde yiikselen bir trend sergilemekte, bircok iilke az gelismis

bolgelerini kalkindirmada soyut yerel kiiltlir varliklarini harekete gegirmektedir.

Yerel gastronomi kiiltiirii, bahsedilen soyut yerel kiiltiir varliklarinin, bugiin turizm
amaclt kullanilan en onemli degerlerinden biri olup; diinyada kiiltiirel cesitlik
yaratan, toplumlarin kiiltiirlerine, yasamlarina ve gecmislerine 151k tutmaktadir.
Uluslar ve uluslar arasi orgiitler, diinyada kiiltiirel cesitliligin devamini saglamak
iizere, yerel gastronomi varliklarimi tescilleyerek koruma altma almaktadirlar.
Ekonomik etkisi nedeniyle bolgesel kalkinma araci olma, yerel kiiltiirii koruma ve
siirdiirtilebilirligini saglama, glinlimiiz turistlerinin beklentilerini karsilama 6zellikleri
nedeniyle, bugiin essiz yerel gastronomi kiiltliriine sahip bir¢cok bolge, yerel

gastronomi kiiltiirlinii harekete gecirmektedir.
Temel varsayimlar

Calismada yerel gastronomi potansiyellerinin, az gelismis bolgeleri kalkindirmada

turizmin gelistirilmesi amaciyla kullanilabilecek 6nemli bir soyut yerel kiiltiir varligi



oldugu ve Tiirkiye’nin de bu anlamda yeterli potansiyellere sahip oldugu

varsayimlari ile hareket edilmistir.
Amac ve kapsam

Calismada, yerel kiiltiir varliklarinin turizm odakli bolgesel kalkinmadaki roliinii
tartismak ve Tiirkiye’nin az gelismis bdlgelerinin sahip olduklar1 potansiyelleri
gastronomi Ozelinde ortaya koyarak, kalkinma araci olarak gelistirilmesine yonelik

onerilerde bulunmak amaglanmistir.
Yontem

Literatiir arastirmast ile Tiirkiye’deki illerin gastronomi turizmi potansiyellerini ve
gelismiglik diizeylerini 6lgmede kullanilacak gostergeler belirlenmistir. Tiirkiye’de
yerel kiiltlirlin ve gastronomi turizminin bolgesel kalkinma amagli ulusal
politikalarda yer alma durumunun analiz etmek i¢in, Bes Y1llik Kalkinma Planlar1 ve
Tirkiye Turizm Stratejisi ve Eylem Plan1t Vizyon 2023; plan yillarina,
degerlendirilmesi Ongoriilen turizm potansiyellerine ve hangi bolgelerde
gelistirilecegine, turizmin ekonomik amacli katkisina gore degerlendirilerek
yorumlanmuslardir. Illerin sahip olduklar1 gastronomi turizmi potansiyellerini
belirlemede Tiirk Patent Enstitiisii'nce tescillenen Cografi Isaretler kullanilmistir.
Calisma kapsaminda gastronomi kapsamma giren Cografi isaretler secilmis, girdi
verdikleri farkli gastronomi temalarina gore gruplandirilms, iller haritas: tizerinde
sayilarina gore analizler semalastiriimustir. Iller bazinda ayn1 yontem ile gastronomi
turizmi gelismislik gdstergelerinin analizi yapilmistir. Potansiyelleri, ulusal politika
ongoriilerini ve illerin gastronomi turizmi geligsmislik gostergelerinin ayr1 ayr1 analiz
edildigi ve farkli il ve bolge gruplarinin algilandig: haritalar, genel sonuca varmak ve
onerilerde bulunulmasina altlik teskil etmek amaciyla ti¢ farkli sentez haritasi

olusturmak iizere ¢akistirilmiglardir.

Calisma bes temel boliimden olusmaktadir. Giris boliimiinden sonra ikinci béliimde
bolgesel kalkinma araci olarak turizm ve yerel kiiltiir ile ilgili literatiir arastirmasina
yer verilmistir. Ugiincii bdliimde Tiirkiye’de yerel kiiltiiriin turizm odakl
kalkinmadaki rolii kapsaminda ulusal plan ve politikalarin analizine yer verilmistir.
Dérdiincti boliimde, alan caligsmasi kapsaminda Tiirkiye’de gastronomi turizminin
degerlendirilmesine, potansiyellerin ve gelismislik diizeyinin tespitine, yer

verilmistir. Calisma sonug ve dnerilere yer verilen besinci boliim ile sonlanmaktadir.



2. BOLGESEL KALKINMA ARACI OLARAK TURIZM VE YEREL
KULTUR

2.1 Bolgesel Kalkinma Araci Olarak Turizm

Yolculuk, yolcularm yaptiklar1 aktiviteyi tanimlar. Yolcu, herhangi bir amag ve siire
icin farkli cografi lokasyonlar arasinda hareket eden kisidir. Gezi, kisinin her zaman
yasadig1 evden ¢ikis yaptig1 an ile geri geldigi an arasinda farkl yerlere yaptig: cift
yonlii yolculugu tanimlar. Ziyaretci, kendi ¢evresi disindaki belirli bir destinasyona,
herhangi temel bir ama¢ i¢in (is, eglenme ve bos zaman gecirme, diger kisisel
nedenler), gittigi yerde istthdam etme eylemi disindaki bir nedenle, bir yildan az siire
ile geziye giden yolcudur. Ziyaretciler tarafindan gergeklestirilen bu gezilere turistik
gezi denir. Turizm, ziyaretcilerin gerceklestirdikleri aktiviteleri tanimlar. Sonug
olarak turizm kavrami, yolculuk kiimesinin bir alt bashigi; ziyaretciler de, yolcular

kiimesinin bir alt baghigidir (UN, 2008).

Turizm diinya iizerinde destinasyon tllkesi ve turist milliyetlerine gore farkl
formlarda gerceklesmektedir. Turizm formunu belirlemede giincel tanimda, s6z

konusu iilke simirlari, tilke smirlart ile tlkenin ekonomik alanini birlikte

kapsamaktadir (UNWTO, 2006).

e Yerel (Domestic) Turizm: S6z konusu iilke vatandaslarinin (yerli turistlerin)
kendi iilkeleri i¢indeki seyahatlerini kapsar.

e In-bound Turizm: Yabanci iilke vatandaglarinin (yabanci turistlerin), kendi
iilkeleri disindaki s6z konusu lilke i¢indeki seyahatlerini kapsar.

e Out-bound Turizm: S6z konusu iilke vatandaglarmin, kendi iilkeleri disindaki
yabanci iilkelere yaptiklar1 seyahatler.

e ¢ (Internal) Turizm: Yerel ve in-bound turizm formlarini kapsar.

e Ulusal Turizm: Domestic ve out-bound turizm tiirlerini kapsar.

e Uluslararast Turizm: In-bound ve out-bound turizm formlarini kapsar.



2.1.1 Turizm tiirleri ve kalkinmaya etkileri

Turizm, gilinlimiiziin en O6nemli bos zaman degerlendirme aktivitelerinden ve
ekonomik sektorlerinden biridir. 19. Yiizyll sonlarinda kitlesel ulasimin
gelistirilmesi, hareketliligin artmasi, is kosullarinin iyilestirilmesi ile tatil yapma ve
bos zaman kavramlarinin gelistirilmesi sonucunda, ilk yakin mesafeli tatiller
yapilmaya baslanmig, 20. yilizyilin ilk yarisinda turizm, Avrupa’nm sicak iklime
sahip Akdeniz kiyilarinda gelistirilen kiy1 turizmi alanlarindan ve kis turizmi, kayak
merkezlerinden olusmaktaydi. ikinci Diinya Savasi sonrast doneme kadar bu
bolgelerde devam eden turizm hareketleri, 1950’11 yillar ile birlikte iilkelerin yeniden
kalkinma stratejileri ile yeni bir boyut kazanmis, farkli ulasim modlarmma ait
altyapilarin gelistirilmesi ulasimda kisitlamalarin kalkmasi ile hem kitle turizmini
gelistirmis, hem diinya {lizerinde farkli ve daha uzak destinasyonlara tatil amaclh
erisim saglanabilir olmustur. Bu donem ayni1 zamanda, turizmin ulusal ekonomik
biliylimeye olan katkismin anlasildigi donemdir. 1980’lere kadar hizla gelisen kitle
turizminin beraberinde getirdigi negatif cevresel etkiler, turizmin kontrolsiiz
bliylimesi sonucu olusan sosyal ve c¢evresel etkileri sorunlar1 iizerine
yogunlasilmasini saglamistir. Donemin turist profili ise, kitle turizminden c¢ok
bireysel turizmi tercih eden, 6zgiin yerel kiiltiir varliklarina ve dogaya ilgi duyan,
yerelle etkilesimde bulunan, siirdiiriilebilirlife 6nem veren turisttir. Sonug olarak,
donemin dinamiklerine bagl olarak, kitle turizminin negatif etkilerinden uzak, yerel
kalkinmaya, yerel halkin katilimma ve yerel ile uyuma odaklanan, turizmin
mevsimsel dagilimin1  genisletecek alternatif turizm tiirlerinin - ve  yeni
destinasyonlarin gelistirilmesi fikri ortaya ¢ikmistir. Tiim bu gelismeler, diinya
iizerinde birgok farkli turizm destinasyonunun ortaya ¢ikmasi ile turizm pazarinda
rekabetin ortami yaratmistir. Giliniimiizde turizm ulusal ekonominin en etkin
sektorlerinden biri, 6zellikle alternatif turizm tiirleri az gelismis bolgeler i¢in en umut
vaad eden kalkinma araclarindan biri olarak goriilmektedir (Fossati ve Panella, 2000;

Inskeep, 1991; Tisdell ve Roy, 1998; Urry, 1995; Williams ve Shaw, 1995).

Yerli ve yabanci turistler, kendi tilkelerinde veya iilkeleri disinda, farkli yerel dogal,
kiiltlirel, tarihi ¢ekicilikleri ve ilgi alanlarini deneyimlemek amaciyla asagida

ornekleri verilen alternatif turizm tiirlerine dahil olmaktadirlar (Url-3, 2012):



Agro-Turizm: Kirsal alanlara, tarimsal aktivitelere katilmak amaciyla yapilan
seyahat.

Aktif Turizm: Macera, doga ve kiiltlir turizmini kombine eden, negatif etkilerin
azaltilmasmna, siirdiiriilebilir turizme ve yerel rehberlerin kullanilmasina 6nem
veren bir seyahat stili veya felsefesi.

Doga Odakli Turizm: Sadece veya oncelikle dogal c¢ekiciliklerden keyif alma veya
cok cesitli acik hava aktivitelerine katilma amaciyla yapilan seyahatler: Kus
gozleme, yiirliyiis, balik tutma, sahilde deniz kabugu arama gibi aktiviteler.
Edu-turizm/ Entelektiiel Turizm: Sadece veya oncelikle akademik c¢aligsma, kisisel
gelisim veya entelektiiel gelisim amaciyla yapilan seyahat (veya okul/ liniversite
egitimi amacli yapilan seyahat).

Eko-turizm: Bozulmamis, dogal destinasyonlara ve dogay1 bozmamaya odaklanan
seyahat tarzi.

Etno-turizm: Sadece veya Oncelikli olarak ilkel kiiltiir ve toplumlar1 deneyimleme
ve tanima amagli yapilan seyahat.

Ekstrem Turizm (Sok Turizmi): Tehlikeli ve fiziksel acidan riskli sporlara veya
diger aktivitelere katilmak amaciyla yapilan seyahat.

Gastro-Turizm: Sadece veya Oncelikle bir bdlgenin sarabini veya yemegini
deneyimlemek amaciyla yapilan seyahat (Bu turizm tiiriine katilan turistlere
“gastronot” denir).

Geo-turizm: Kiiltlir turizmi, eko-turizm ve doga odakli turizm tiirlerinin
kombinasyonu.

Ghetto Turizmi: Oncelikle Amerika Birlesik Devletleri’ne yabanci turistlerce
sehir ici kohne veya etnik gruplarca olusturulmus mahallelere yapilan seyahat.
Hobi Turizmi: Genellikle ayni ugras ve ilgi alanlarma sahip gruplarca belirli
amator ugraslara katilmak amaciyla gergeklestirilen seyahat.

Klip- Parti Turizmi: Sadece veya Oncelikli olarak bir yerin gece kliiplerine veya
diger icki ve eglence mekanlarina gitmek amaciyla gerceklestirilen seyahat.
Ozellikle Kuzey Avrupa iilkelerinden, sicak Akdeniz iklimine sahip olan
bolgelere dogru gergeklestirilir (Ibiza 6rnegi).

Kiiltiir Turizmi: Bir yerin tarihini veya sanatini deneyimlemek veya bir bdlgenin

diline, toplumuna, kiiltiiriine dahil olmak amaciyla gerceklestirilen seyahat.



e Macera Turizmi: Kesfedilmemis veya egzotik destinasyonlara kesif ve cesitli
zorlu aktivitelere katilmak yapilan seyahat.

e Narko-turizm: Kendi iilkesinde kullanimi yasaklanmig maddelerin kullanimimin
yasal oldugu iilkelere yapilan seyahat (Amsterdam 6rnegi).

e Poorism: Sadece veya Oncelikle yoksul veya gecekondu mahallelerine yapilan
seyahatler (Slumgod Millionaire filmi ile Hindistan’in yoksul mahallelerine
seyahatler artt).

e Saglik Turizmi: Daha saglikli bir cevreden keyif alma, alternatif terapi
yontemlerinden yararlanma veya saglik spalarmi ziyaret etme amaciyla yapilan
seyahat.

e Spor Turizmi: Belirli spor aktivitelerine katilmak (Golf, sorf) veya tutulan takimin
spor miisabakasi1 izlemek amagl yapilan seyahat.

e Voluntourism: Sadece veya Oncelikle insani yardim veya diger gonilli
aktivitelere katilmak amaciyla yapilan seyahat (Bu turizm aktivitelerine katilan
kisiye voluntourist denir).

e Hava Turizmi: Zorlu hava sartlarini izlemek veya deneyimlemek amaciyla yapilan

seyahat (Kasirga, hortum).

Yukarida sayilan turizm tiirlerine ek olarak bir¢ok farkli alternatif turizm tiiri,
bolgesel kalkinma saglamak ve ekonomiyi canlandirmak amaciyla gelistirilmektedir.
Alternatif turizm tiirlerinin, kitle turizmi kadar biiyiik bir ekonomik etkisi olmadigi
da hatirlanmas1 gereken bir konudur. Boélgelerin kalkinmada devamliliklarini
saglamada, riskleri azaltmak ve turizme bagimlilig1 azaltmak ve turizm sektdriiniin
de dahil oldugu cok sektorlii kalkinma stratejileri gelistirmek uygun olacaktir

(Williams ve Shaw, 1991).

2.1.2 Turizmin kalkinmaya etKkisi

Saglikli ekonomi, tek bir sektdre bagimli olmayan, ¢ok boyutlu ekonomidir. Carpan
etkisi ozelligi ile, turizm sektorii bolgesel ekonomik kalkinma saglamada 6nemli bir
aragtir. Bu etki, turizm sektoriindeki istthdami ve sektorden elde edilen geliri
arttirarak hem bu sektorde hem de baglantili diger sektorlerde canlanma yaratir
(Archer, 1982; Burkart ve Medlik, 1981; De Kadt, 1979; Williams ve Shaw, 1995).
Turizm sadece hizmetler sektoriinde istthdam olanaklar1 yaratmaz, ayni zamanda

tarim ve sanayi sektorlerinde de biiylimeyi tesvik eder ve bu durum turizmin ¢arpan



etkisi olarak bilinir. Carpan etkisi, en basit aciklamasiyla, turistlerin yaptigi
harcamalarin iilke ekonomisi icerisinde ne kadar dolastigidir. Otellerde yapilan
harcama, dogrudan otel icerisinde, dolayli olarak da ekonominin herhangi baska
dallarinda istihdam yaratir. Ornegin, otellerin yerel cift¢iden yiyecek satm almasi,
ciftcinin parasmin bir kismi ile tarim ilaci veya giyecek almasimi tetikler. Yerel
iirlinlere olan talep, turistlerin ¢ogunlukla hediyelik turistik esyalar almalar1 ile artar
ve bu da sanayi istthdamini arttirir. Turizmin ¢arpan etkisi, turizmden elde edilen
gelirin yapilan ithalatlar (baska {ilkelerden alinan mallar) ile bolge disina sizintisina

kadar (Barcelona Field Studies Centre, 2012, Sekil 2.1, Cizelge 2.1).

TURIZM SEKTORUNUN CARPAN ETKISI

| YeniKonaklama Tesislerinin Kurnlumasi le

L7
Konaklama Tesislerinde Dogrudan

istihdam Yaratimi | Yerel Isyerlerinin Turizm Hizmeti Sunumu

\ 4
| Bdlgenin Diger Yatinnmeilar I¢in Cekici Hale Gelisi |
. 4 v A 4 ‘L

Isgiiciiniin Yerelde Yapti31 Harcamalar Hl Dolayli Yoldan Yaratilan Diger Istihdam Sahalar1 |

-« Bdlgenin Daha Popiiler Bir Turizm \ Toplanan Vergilerin Altyapiy1, Bdlge Tmajmi ve

Destinasyonu Haline Gelisi “ Turizm Hizmetlerini Gelistirmede Kullanilmasi

N Turizmden Elde Edilen Gelirin Bélge
Disma Cikmas1(Sizint)

Sekil 2.1 : Turizm sektoriiniin ¢arpan etkisi (Barcelona Field Studies Centre, 2012).

Az gelismis bolgeler turizm sektoriiniin gelisiminde 1iki agidan elverislilerdir.
Oncelikle, turistler kalabalik ve sanayilesmis yerlerden uzakta kalmayi tercih
ettiklerinden, az gelismis bolgeler sessiz ve korunmus dogalar1 ile 6nemli bir turizm
potansiyeline sahiptirler (Williams ve Shaw, 1995; Pearce, 1992). Ikinci neden,
modern turistler yerel ve essiz turizm iiriinlerinin pesindedirler. Ugiincii neden,
turizm sektori, kalkinmayi, yerel ve bolgesel potansiyel ve kaynaklar ile birlestirme
konsepti ile uyumludur. Genel goriis, turizm gelisiminin yerel katilim ile daha iyi
gelistigi ve yerel geleneklere ve kaynaklara bagimli oldugudur (Eadington ve

Redman, 1991; Gezici, 1998; OECD, 1994; Urry, 1987; Williams ve Shaw, 1995).

Ingiltere, Amerika, Fransa ve bir ¢ok diger iilke politikas1 rnegi, turizm sektdriiniin
basarili bir planlama siireci ve metodu ile gelistirildigi takdirde, az gelismis
bolgelerde sosyo-ekonomik kalkinma saglamada 6nemli potansiyellere sahip bir arag
oldugunu kanitlamaktadir (Gezici, 1998, Inskeep; 1991, Nijkamp ve Van den Bergh,
1990; OECD, 1994).



Cizelge 2.1 : Turizm gelirlerinin yayilma 6zelligi (WTO, 2001).

Turizm Gelirlerinin Yayilma Ozelligi

Turistlerin Harcama

Turizm Sektoriiniin Yaptig

En Son Yarar Saglayanlar

Yaptiklan Yerler Harcamalar
Konaklama Maaslar ve Ucretler Mubhasebeciler
Yiyecek Bahsisler ve Tkramiyeler Reklamecilar

Icecek Yerel Vergiler, Gelir Vergileri Nalburiye Diikkanlari
) Mimarlar, Avukatlar,

Uluslararasi Ulagim Komisyonlar

Bankalar

Gezi ve Turlar Miizik ve Eglence Esnaf ve Zanaatkarlar

Eglence

Yonetimsel ve Genel Harcamalar

Otomobil Acentalar1

Hatira ve Hediyelik Esya

Yasal ve Mesleki Hizmetler

Firinlar, Bakkallar

Fotograf ve Bant

Malzeme ve Uretim Maddeleri Alim1

Plaj Yardimcilar

Kisisel Bakim, Ilag vb.

Tamir, Bakim, Onarim, Koruma

Kasaplar

Giyim

Reklam, Tanitim, Yayin

Kasiyerler, Veznedarlar

Diger

Iyilestirme Calismalari

Hayir Kurumlari

Toplu Hizmetler: Su, Gaz, Elektrik, Cevre

Eczaneler, Baharatgilar

Ulastirma Tezgahtarlar, Sekreterler
Lisanlar, Izin Belgeleri Giyim Magazalari
Sigorta Primleri Kuliipler
Gayrimenkul ve Arag-Gereg Kiralama Konfeksiyoncular
Mobilya ve Temel Egyalar Miiteahhitler
Borglarm Anapara ve Faiz Geri )
Odemeleri Yemekgiler
Gelir, Kurumlar ve Diger Vergiler Rehberler

Amortisman

Mandiracilar, Siitgiiler

Yatirimcilara ve Yabanci Sermayeye Geri

Déniis (Kar Pay1 ve Istirak Hissesi)

Doktorlar, Disgiler

Biiyiikk Magazalar,
Toptancilar, Kuru
Temizlikgiler, Elektrikgiler
Miihendisler ve Uzmanlar,
Ciftciler, Balikgilar,
Hamallar, Tastyicilar,
Bahgevanlar
Hediyelik Esya Diikkanlar1

Yonetim: Egitim,

Saglik, Ulasim




Turizmin, az gelismis bolgeler i¢in tek ve temel kalkinma araci olmasi miimkiin
degildir. Her bolge, turizm gelisimi icin gerekli faktorler agisindan ne durumda
oldugunun degerlendirmesini yapmalidir. Bu faktorler, bolgenin sahip oldugu hizmet
ve altyapmim kalitesi, kiiltiirel ve dogal kaynaklarin cesitliligi, giivenlik, kalifiye
isglicii, finansal giivence, yerel kiiltiir ve geleneklere saygi, turizm gelisimi karar
siirecine yerel halkin katilim diizeyi ve girisimcilik diizeyleri, kurumsal kapasite ve
promosyon pazarlama olanaklar1 olarak sayilabilir (Cater ve Goodall, 1992; Cooke,
1982; Gezici, 1998; Inskeep, 1991; Murphy, 1985; WTO, 1993). Bolgenin bu
faktorlere ne oranda sahip oldugu turizm gelisimini etkileyeceginden, turizm

planlama stirecinde derinlemesine incelenmeleri gerekmektedir.

2.2 Kiiltiiriin Turizm Odakh Kalkinmadaki Rolii

2.2.1 Turizm odakh kalkinmada kiiltiir ve yerel kiiltiir

Diinya Turizm Orgiitii Vizyon 2020 ¢alismasina gore, uluslar aras: turist varislarinda
son 10 yillik donemde biiyiik bir artis gergeklesmistir ve gerceklesmeye devam
edecegi ongoriilmiistiir. Diinya tizerinde 1995 yilinda toplam 565 milyon turist varisi
gerceklesmistir. Bu saymin 2010 yilinda 1.006 milyar, 2020 yilinda ise 1.650 milyar
turist sayisina ulasacagi ongdriilmiistiir (UNWTO, 2001). Turizm hareketlerindeki bu
artis ile birlikte, diinya iizerinde daha 6nce higbir zaman olmadig1 kadar seyahat
edilmis ve diger kiiltiirler; onlarin yapisal veya yasamsal, tarihi veya modern olarak
kiiltiirel ve sanatsal ifade edis tarzlar1 kesfedilmistir. Bireyleri toplumlarla,
dolayisiyla kiiltiirlerle ve uygarliklarla bir araya getiren turizm, kiiltiirler arasi
diyalogun ve barisin saglanmasinda 6nemli bir role sahiptir. Bir¢ok turisti kendine
ceken dogal ve kiiltiirel miras varliklari, sanayilesememis iilke ve bdlgeler icin de
onemli bir kalkinma aracidir. Bilinglenme, egitim ve isgiiciiniin mesleki egitimi,
kiiltlir mirasin1 koruma, yasam kosullarini iyilestirme ve yoksullugu azaltma siirecine
yerelin dahil edilmesinde 6nemli konulardir. Bu konularin gerceklesmesi, kiiltiirti ve
sirdiiriilebilirligi goz oniline alarak, yerelin kiiltiir mirasin1 korumaya katilimini
saglayan turizm politikalarinin dogru tasarlanmasma ve etkin uygulanabilmesine

baglidir (UNESCO, 2006).

Kiiltiir ve turizm arasindaki giiclii iliskinin anlasilmasinda, cesitli arz ve talep
faktorleri etkili olmustur. Turizm talebi olarak bakildiginda; kiiresellesme ile birlikte

yerele olan ilginin artmasi, egitim ve kiiltiir seviyesinin yiikselmesi, gelismekte olan
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iilkelerin geng niifusu, post-modern tiiketim aligkanliklar1 (materyalizmin yerini alan
kisisel gelisim), manzara yerine hayat1 tecrilbbe etme istegi, soyut kiiltiir
varliklarindan imaj ve atmosferin artan 6nemi, diinya iizerinde hareketliligin ve
ulagilabilirligin artmasi ile yeni kiiltlirlere erisimin kolaylagmasi, kiiltiir turizminin
gelismesini ve Oneminin artmasini saglamistir. Konuya turizm arzi tarafindan
bakildiginda ise, istihdam ve gelir yaratan kiiltiir turizminin gelismesi, kiiltiir
turizminin biliyliyen bir pazar ve kaliteli bir turizm tiirii olarak goriilmesi, bolgesel
kalkinma ile birlikte artan kiiltiir sunumu, yeni teknolojiler ile birlikte kiiltiir ve
turizm konusunda bilgiye ulasilabilirligin artmasi, Orta ve Dogu Avrupa
orneklerinde goriilen uluslarin kimliklerini tanitma ¢abalarinin artmasi ile bolge ve
iilkelerin disariya karsi imajlarini gelistirmek istemeleri kiiltiir turizmini gelistirmede

tetikleyici faktorler olmuslardir (OECD, 2009).

2.2.1.1 Turizm odakh kalkinmada kiiltiir kavraminin tanimlanmasi

Kiiltiir, belirli bir kisi veya topluluktaki, diisiinceler, gelenekler gérenekler ve sosyal

davranislar biitiinii olarak tanimlanmaktadir (Url-5, 2012).

Turizmin kiiltiirler {izerinden olusturulmasina ragmen, kiiltlir tiim pratikleri ve
manifestolar1 ile birlikte bagimsiz olarak ve turizmden farkli nedenlerle var olur.
1982 yilinda Diinya Kiiltiir Politikalar1 Konferansi’'nda (MONDIACULT), 1997
yilinda Diinya Kiiltiir ve Kalkimma Komisyonu’'nda (Our Creative Diversity),
Stockholm’de 1998 yilinda Hiikiimetleraras1 Kalkinmada Kiiltiir Politikalari
Konferansi’'nda ve UNESCO’nun Evrensel Kiiltiirel Cesitlilik Deklerasyonu’nda
yapilan ¢ikarimlara goére kiiltlir; toplumun veya sosyal bir grubun essiz spritiiel,
materyal, entelektiiel ve duygusal 6zellikleri olarak kabul edilmelidir. Kiiltiir sanat ve
edebiyatin yaninda, yasam tarzi, birlikte yasama sekilleri, deger yargilari, gelenekleri
ve inanglart da igermektedir (UNESCO, 2001). UNESCO Evrensel Kiiltiirel
Cesitlilik Deklerasyonu’nun 1. Maddesi, “Kiiltiir, zaman ve mekanlar boyunca farkl
formlar alir. Bu g¢esitlilik, insanlig1 olusturan grup ve toplumlarin kimliklerideki
essizlik ve ¢ogullukta viicut bulur. Nasil biyolojik ¢esitlilik doga i¢in gerekli ise, bir
degisim, inovasyon ve yaraticilik kaynagi olarak kiiltiirel cesitlilik de insanlik i¢in
gereklidir. Bu yoOniiyle kiiltlir, insanligin ortak mirasidir ve bugiiniin ve gelecek
jenerasyonlarin yararina anlagilmali ve desteklenmelidir (UNESCO, 2001). Kiiltiiri

ve kiiltiirel farkliliklar1 ifade etme siirecinde turizm net bir role sahiptir. UNESCO
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Kiiltir Genel Midiirii Mounir Bouchenaki’nin, Barselona 2004 Evrensel Kiiltiir
Forumu’nda girisimi, turizmin, biitiin kiiltiirlerin kendini ifade etmeleri ve kendilerini
taninir hale getirmeleri, barisa uzanan kiiltlirleraras1 diyalog ve siirdiirtilebilir
kalkinmaya ulasilacak mekanlar yaratmadaki roliinli ve ayni zamanda, turizm
olmadan kiiltiirel ¢esitliligin ve icerdigi ve ifade ettigi kapsamli degerlerin
yasayamayacagini, deneyimlenemeyecegini ve estetik duygular yaratamayacagini

vurgulamistir (UNESCO, 2004).

Turizm pratigini tamamlayicit tanimlardan birisi, insanlarin fiziksel olarak kendi
giinliik hayatlar1 digindaki mekanlara gittikleri, diger farkli ¢evreleri deneyimlemek
istedikleridir (Selanniemi, 2003). Bu mekanlar bize farkl turistik gerceklikler yasatir
(Shields, 1991). Dolayisiyla, “farkl kiiltiirler” olarak tanimlanan olgu, turizmin ¢cogu
formu i¢in ¢ok onemli bir pargadir. En net anlamu ile kiiltiir, sinirsiz 6lgiide maddesel
ve sembolik, ayn1 zamanda hareketli olanaklar sunar. Uluslararasi turizmin temelinde
kiiltlir vardir ve biiylime siirecine bir¢ok toplumu dahil etmistir. Ancak, kiiltiire bir
turizm potansiyeli olarak yaklasirken, kurumlarin ve ajanslarin etkisi unutulmamali,
kiiltliriin sadece kendi degerli varlig1 degil, nasil kullanildig1 yontemleri de 6nem
kazanmaktadir. Bu durum, kiiltiirtin kimin oldugu ve nasil erisilecegi ve hangi turist
tipolojilerince nasil yorumlanacagi sorularini akla getirir. Therkelsen’e (2003) gore
“kiiltiir tirtinleri” kavramini, turistler kendi kiiltiirel gecmislerine gore olusturur. Bu
acidan turistler kiiltiir ile dogal ve ndtr bir form veya siire¢ olarak karsilasmazlar.
Aksine, kiiltiirii yeniden tanimlar, sosyal zaman ve mekanlarda, turizm paketlerince
olusturulan belirli formal ve informal bilgi rejimleri ile iliskili olarak, kuralci bir

sosyallesme siireci i¢inde olustururlar (Hennig, 1997; UNESCO ,2006).

Kiiltiir, turizm ve kalkinma konularinin birlikte ele alinmasi karmagik bir olgudur.
Oncelikle, kiiltiir 6ziinde duragan degildir, hem kendi hem turizm ile olan iliskisi
siirekli degisir (Fabrizio ve dig., 2000). Aynm1 zamanda turizm, hem yapisal hem de
sosyal pratikler biitlinii olarak, giinliik hayatin her alanindaki degisim ile siirekli
etkilesim halindedir. Turizm, insanlarin diger insanlarla, mekanlarla ve ge¢misle

biitlinlesmesini saglar (UNESCO, 2006).

2.2.1.2 Turizm odakl kalkinmada kullanilan Kiiltiir varhklarn

Kiiltiir ele alinmas1 problemli ve akiskan bir konsepttir. Bu kapsamda 6zetle kiiltiir,

hem “yasam bi¢imleri” (inang, deger, sosyal pratikler, ritiicller, gelenekler) hem de
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toplumun somut (binalar, anitlar, objeler) ve soyut (dil, performanslar, festivaller, el
sanatlar1) degerleri ve inan¢larini ifade edisleri anlamina gelir. Turistik bakis agisiyla
kiiltiir, hem “insanlar”1, hem onlarmn giinliik sosyal 6zellikleri, gelenekleri ve onlar1
“farkl’” kilan giinden glinde davranis sekillerini, hem de en essiz yaratici ve sanatsal
cabalarmm sunumunu ifade eder. Kiiltlir ¢esitli boyutlariyla turizm kapsaminda
kullanilmakta, her boyutun i¢in kendine has bagimsiz ekonomik amacli kullanimlar1
bulunmaktadir. Turizm sektorii, kiiltlirii yaratici bir sekilde olabilecek en yogun ve
cesitli ifadesiyle turistlere iirlin ve deneyim olarak sunmaktadir. Kiiltiir ve turistik

kullanim1 su temellerde gergeklesir (UNESCO, 2006):

a) Kiltir Mirasi: 1972’den beri birbirini izleyen UNESCO toplantilar1 ve
deklerasyonlar1 farkli formlardaki mirasin korunmasi icin uluslar arasi bir ¢erceve
yaratmay1 amaglamistir. Baslangigta sanat g¢alismalarina, yapilasmis g¢evreye ve
dogal c¢evreye (UNESCO, 1970, 1972) odaklanan UNESCO, daha sonraki
toplantilarinda kiiltiir mirasimin diger formlarin1 da, 6zellikle soyut kiiltiir mirasini,
icerige dahil etmistir (UNESCO 2001, 2003). Diinya Miras Alanlar1 1992’den beri,
kiiltiir ve doga arasindaki siki iliskiye dayanarak, kiiltiirel cevreleri de igermeye
baslamustir. Turist goziiyle bakildiginda, tarihi binalarin, tarihi sitlerin ve sanat
eserlerinin degerlerinin goriilmesi kolaydir. Uluslar arasi turizmin biiyiik ¢ogunlugu
bu nesneler iizerinde kurulmustur (Hindistan’m Tac Mahal’inden, Paris’in
Louvre’una, Italya’nin Venedik sehrine kadar). UNESCO 1972 toplantisi, ¢esitli
sanatsal, bilimsel, estetik, tarihi ve korumac1 bakis agilarinca basat evrensel degere
sahip, hem yapilasmis hem dogal Diinya Kiiltiir ve Dogal Miras’inin korunmasina
odaklanmistir. 2005 yilinda 812 adet kiiltiirel, dogal ve karma diinya miras alani
tescillendi. 137 iilkede tescillenen bu alanlarmn; 611 tanesi kiiltiirel sit, 154 tanesi
dogal sit ve 23 tanesi de karma sitti. Evrensel anlamiyla kabul edilen sit alanlar1
kesinlikle hizla turizm destinasyonlarma doniismekte, bu nedenle de {iilkeler, hassas
alanlarm ve tiirlerin korunmasi amacinin yaninda, sit tescilleri ile kazanacaklari
uluslararas1 profillerini ve prestijlerini diisiinerek bir an Once tescil almak
istemektedirler. Diinya Kiiltiir Miras1 Sit Alan1 statiisii, etkin bir sekilde gecmis ile
ulusal smirlar1 asan siki baglar kurulmasini, gelecek nesillere aktarilmasini saglar. Bu
sit alanlar1 sadece anlamlarinin kabul edilisi degil, kiiresel izleyicilere birakilmasi
anlamina gelmektedir. Diinya Miras1 kavrami, sadece ortak ge¢misimize karsi daha

genis bir sorumluluk degil, ayn1 zamanda bu alanlara daha fazla kamu girisi,
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hakkinda egitim ve deneyimleme anlamlarma gelmektedir. Turistlerin artan kesifleri
ve ilgileri ile, tesciller miras alanlar1 ve bu alanlarin daha genis cografi lokasyonlar:
icin Oonemli ekonomik faydalar saglayabilecektir. Burada, bu kadar artan turist
aktivitesi, sit alanlarmin ve onu cevreleyen toplumun siirdiiriilebilirligini de
saglamalidir. 1972 yilinda UNESCO’nun Diinya Miras1 ile ilgili koordinasyon
islerini yiiriiten Diinya Miras Merkezi, giderek sit alanlarmin turistik boyutlarindaki
yonetim ve egitim konularina dahil olmakta, turist baskisina yonelik olarak sit alani
yonetim planlar1  hazirlamaktadir. “Kiiltlir miras1” nosyonunun baslangicta
sanayilesmi ve gelismis llkelerle biitiinlesmesine ve o toplumlarin ¢alisma ve
degerlerini yansitmasina ragmen, bu fikir zamanla az gelismis tlkelerin az bilinen
mirasint da kapsamistir. Soyut Mirasin Korunmasi Toplantisi’nda (2003) soyut ve
hareketli kiiltiir mirasinin kabul edilmesi, gozle goriiliir sekilde materyal ifadesi
olmayan, nesiller boyunca aktarilan ve kimligin olusmasinda énemli role sahip diger
miras formlarinin da kabuliinii getirmistir. Turistler sadece “ge¢mis” kiiltiir mirasiyla
degil, ayn1 zamanda ge¢misin izlerini tasiyan bugiiniin insanlar1 ile de giinlik
yasamlar1 i¢inde karsilasmaktadirlar. Turistler, bir destinasyonun kiiltiirel mirasina,
hem yapisal eserler formunda hem de modern davranis ve pratikler icinde yogrulmus
daha soyut gecmis formlarinda dahil olurlar. Giderek daha cesitli soyut miras
formlar1 turizm amaghh olarak yasayan kiltiri deneyimlemek ic¢in
degerlendirilmekte ve hem turistler hem de toplum icin deneyimleri
zenginlestirmektedir. Kiiltiirel ritiielleri temsil eden festivaller ve sanatsal
performanslar, ¢ogunlukla turist giizergahlarinin anahtar bilesenleridir. Kiiltiirel
gosterileri ve ritiielleri gormeyi talep eden turistlerin ilgi ve meraklarma ve tur
operatorlerinin zaman ¢izelgelerine uyum saglamaya ¢alismak, yerel toplulukta
zamanla degisen performans icerikleri ve celiski yaratabilir. Bu durum oOnlem
almmadig1 takdirde kaybedilme riski olan kiiltiirii ve sunumunu korumak igin

gerekee olusturur (UNESCO, 2006).

b) Kiiltiirel Cesitlilik: UNESCO Evrensel Kiiltiirel Cesitlilik Deklerasyonu’nda
(2001), “Biyolojik cesitliligin doga icin gerekli oldugu gibi, kiiltiirel ¢esitliligin de
insanlik i¢in gereklidir ve bu yOniiyle kiiltiir, insanligin ortak mirasi olarak, bugiiniin
ve gelecek jenerasyonlar yararma anlasilmali ve desteklenmelidir” denilmistir.
Turistler, kiiltlir miras1 yanindaki kiltiirel ¢esitliligi varligini1 ilk fark eden

kisilerdendir. Diger kiiltiirleri ve onlarm soyut ve somut ifadelerini deneyimlemek,
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turistlerin en temel amaglarindan biri olup, bir ¢ok tur operatérii firmasmin ilgi
merkezinde yer almaktadir. Kiltliriin kiiresel c¢esitliligi ve sunduklar1 essiz
deneyimler, turizm sektorii i¢in sinirsiz olarak goriilen temel potansiyelleri
(kaynaklar1) olusturur. Ancak bu c¢esitlilik, bazi faktorlere baglidir. Dogal ve
yapilasmis ¢evrenin kalitesi, kiiltliriin yasamasini saglar veya kaybedilmesine neden
olabilir. Politik sistem de ayni sekilde, temel insani ve kiiltiirel haklar1
destekleyebilir, bozabilir veya yok edebilir. Benzer sekilde, toplumlarmn kendini
kimliklerini olusturan olgular kiiltiirel olarak ifade etme ve kiiltlirel pratiklerde yer
alma haklar1 olabilir veya olmayabilir. Bu faktorlere bagl olarak yoksulluk olgusu,
insan ve toplumlari, c¢esitliliklerini ve siirdiiriilebilirliklerini kaybetmelerine neden
olacak kalkinma yollarim1 c¢aresizce kabul etmelerine neden olabilir. Turizm
sektortiniin de siirdiiriilebilir turizm konsepti ile farkima varmaya basladig1 gibi,
kiiltiirel ¢esitliligin korunmasini desteklemek, hem ahlaki agidan dogru ve hem de
ekonomik olarak bir tedbirdir. Kiiltiirel ¢esitliligin 6zelikle turizmin sehirsel
gelisiminde de ilgilenilen bir diger boyutu, “cok-kiiltiirliiliiktiir”. Turistlerce ziyaret
edilen iilkeler ve sehirler giderek sadece bir Kkiiltir ve ya etnik grupla
karsilasmaktadirlar. Hem kuzey hem giiney yarimkiirede, niifuslar her biri farklh dil
ve geleneklere sahip farkli etnik gruplarca temsil edilmektedir. Turist bakisiyla bir
lokasyonun cesitliligi, essiz bir etkinlik veya mutfaklarindaki (yiyecekler),
miiziklerindeki ve sanatsal miraslarindaki ve performanslarindaki farklilig:
deneyimlemektir. Bazi destinastonlarda, bazi kiiltiirler digerlerine gore daha,
erisilebilirlik agisindan kendini turistlere ifade etme ve boylece gelir ve istihdam
olanaklarimdan yararlanma sanslar1 bulmalar1 ile daha ayricalikli olabilmektedirler.
Bu konu, ev sahibi destinasyonlarinda ve yerel ve uluslar arasi tur operatorlerince
politika gelistirilmesi gereken onemli bir konudur; ayrica turizm gelisim siirecine
kiiltlirel gruplarin katilimimin saglanmasinda ve giderek kozmopolitlesen turistlerin

deneyimlerinin genisletilmesinde hayati firsatlar sunar (UNESCO, 2006).

C) Kiiltirel Yaraticilik: 1997°de Diinya Komisyonu’nun Kiiltiir ve Kalkinma
Raporu’nda bahsedildigi gibi (Our Creative Diversity), kiiltiirel yaraticilik bakim
gerektiren degerleri bir kaynaktir (potansiyel). Kiiltiirel yaraticilik fikrinin ifade
edilmesi zordur ancak kismen Kkiiltiirlerin cevreleri ile, diger kiiltlirler ile
etkilesiminin ve adapte olarak devam edebilmelerini 6grenmeleri siireci gegirmeleri

gibi dinamik bir siirecin sonucudur. Yaraticilik kendini sanatsal ve entelektiiel,
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teknolojik bir sekilde ve kurumsal ve devletle alakal sekillerde gosterir. Bir siireg
olarak, kompleks modernelesme ve kiiresellesme icerisinde tiim toplumlar devam
etmek zorundadirlar (UNESCO 2000). Bu durum 6zellikle siirekli yenilikei tirtinlere
ihtiya¢ duyan, ev sahibi toplumlarm kiiltiirel biitiinliikklerinden 6diin vermeyen
sekilde gelisen, sosyal, ekonomik ve cevresel faydalar1 maksimize eden turizm
sektoriiniin  gelisiminde yasanmaktadir. Toplumlarin kiltiirel yaraticiliklarini
gelistirmek, turizm gelisim siirecine katmak i¢in anlamli bir stratejidir ve turizmden

elde edilen faydalar1 tiim topluma yaymay1 saglar (UNESCO, 2006).
Ozetle, turizm iiriinii olarak kullamilabilecek kiiltiirel varliklar, soyut ve somut kiiltiir

varliklar1 olarak iki grupta incelenmektedirler (Cizelge 2.2).

Cizelge 2.2 : Turizm ile iliskili soyut ve somut kiiltiir varlklar1
(OECD, 2009; UNESCO, 2006).

Somut Kiiltiir Varhklar Soyut Kiiltiir Varhklar:

Imaj, Atmosfer
Anit ve Objeler

Yerel Gastronomi (Yemek ve Sarap Kiiltiirii)

Yerel Kiiltiir Etkinlikleri, Festivaller, Kutlamalar

Yasam Tarzi, Sokak Kiiltiirii
Tescilli Yapilar

Gorsel Sanatlar ve Sahne Sanatlar1, Giizel Sanatlar,

El Sanat1

Etnik Mahalleler
Tarihi, Kentsel, Arkeolojik Sit Alanlar1 Gelenek ve Gorenekler

Semboller, Yerelde Sembollesen Unlii Kisiler

Kiltiirel Kimlik
Miizeler Yerel Halkin Ozellikleri (Girisimcilik,Katilim,
Paydaslik, Yaraticilik, Yeniliklere A¢iklik)

Calisma kapsaminda, soyut kiiltiir varliklar1 arasinda yer alan gastronomi, sarap,
mutfak ve tarmmsal irlinler grubuna yogunlasilmakta, bolgesel kalkinmada

gastronomi turizminin sahip oldugu potansiyeller incelenmektedir.

2.2.1.3 Yerel Kiiltiiriin turizm iiriinii olarak metalastirilma siireci

Turizm en derin anlamiyla kiiltiirii ‘digerleri’ni diisiindiirmek ve goriiniir kilmak
amaciyla kullanmuistir. Sairler, sanatgilar, yoneticiler, akademisyenler ve seyahat
yazarlari, ziyaret ettikleri veya karsilastiklar1 insanlarin sosyal yasamlarmi aktarmada

ve anlamlar ¢ikarmada c¢ogunlukla ¢ok detayli alt kategorik sistemler kullanirlar
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(Blanchard ve dig, 1995). Bu kategoriler genelde cografya, tarih,niifus, politika,
akrabalik, kutlama, ekonomi, sanat, mimari, edebiyat, miizik, din ve gastronomi gibi
alanlardan olusur. Benzer sekilde arkeologlar ve tarih¢iler de ge¢mis toplum
kiiltiirlerini ve kiiltiirel iligki ve yaraticiligin sosyal hayati nasil doniistiirdiigliniin

yollarin1 ¢alismada benzer kategoriler kullanmiglardir (Geertz, 1973).

Kiiltiirtin turizm alaninda kullaniminda da benzer tip yaklagimlar kullanilir. Dogrusu,
tur operatoleri, tur rehberleri ve turizm planlamacilati elislerini, mekanlari, hikayeleri
ve sosyal pratikleri turistlerin erigebilecegi tartismlara, iirtinlere ve etkinliklere
doniistiirtir, metalastirir ve paketler. Turistler tanim itibariyle bir yerde kisa siireli
zaman gecirir, bu nedenle sadece ev sahibi kiiltiirlin se¢ilmis smirli parcasini
deneyimleyebilir. Bahsedilen doniistiirme ve paketleme siireci, kiiltiirlerarasi
iletisimin ve degis-tokusun her formunda gerceklesir, ancak turizm kapsaminda bu
metalastirma stlireci ¢ogunlukla kaginilmaz olarak bu orijinal yap1 ve anlamlari
dontstiirerek, turislerin anlayabilecegi sekillere soktugu i¢in elestirilir (Greenwood

1977). Bu elestiri cogunlukla iki gézleme dayanir:

Birinci gozlem, turizm ve onun genis kurumsal baglantilari, turistik estetigi empoze
eden ve secilmis kiiltiirel degerlerin altin1 ¢izen asimetrik bir gii¢ iliskisi isletir
(Nash, 1989). Ornegin, turizm tipik olarak kendi formunu ve mekanmi, ¢ogunlukla
bir yerin mekansal ve demografik gercekliklerini doniistiirerek yaratir. Ayni sekilde
turizm, dag, deniz kiyisi, kirsal alan gibi geleneksel marjinal mekanlari, turistlerce
ziyaret edilen mekanlara doniistiiriir (Roger, 1997). Ayn1 zamanda, toplumun sosyal
hayar1 i¢in 6nemli olan belirli varliklar, pratikler ve mekanlar, estetik ve hayata bakis
acisindan alakasiz veya dOniistiirilemez olduklarinda turistler tarafindan
diglanabilirler. Bu gibi durumlarda, ¢ok oOnemli kiiltiirel degerler, herhangi bir
anlaml1 kategoriye dahil edilemedikleri i¢in, turistlerin zihninde estetik olmayan ve
goriinmez sekilde kalirlar (Bruner, 2004). Turistler giliciin bu asimetrik iligkisini
azaltmak amaciyla yabanci dilleri 6grenir ve ev sahibi toplulugun giinliikk olagan

yasam pratiklerine dahil olur.

Gozlemlerden ikincisi, turistlerle paylasmak tizere kullanilan kiiltiiriin ve kiiltiirel
potansiyellerin yeniden kapsamini belirleme ve yeniden anlam verme siirecleri ile
ilgilidir (Kirshenblatt-Gimblett, 1998). Dogrusu, turistlerin gelisi ile ev sahibi
toplumun sosyal mekani ¢cogunlukla genisler ve uluslararasilagir. Bu baglamda, daha

once ev sahibi toplumun kendi i¢in bir deger arzetmeyen belirli varliklar, sosyal
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pratikler veya mekanlar turis bakisi i¢in ¢ok uygun hale gelebilir. Bu gibi
durumlarda, ev sahibi toplumun dis diinyaya agilmasi ve sembolik birer potansiyel
olarak kullanilmalar1 icin yerel ve sosyal kimliklerin yeniden tanimlanmasi ve
sinirlanmasi ile degerli hale gelmeye baslarlar (Lash ve Urry, 1994). Baska bir 6rnek,
topluluklarm belirli varlik, mekan veya pratikleri kutsal olarak gordiigii yerlerde, bu
olgularmn turistlerce yeniden tanimlanmasi ve yeniden anlamlandirilmasi, turizm
gelisiminin saldirgan bir silireg olarak algilanmasi durumunu dogurur (Whittaker,
1994). Bu gibi durumlarda, topluluk kimliginde kabul gormiis olusumlara,
kategorilere ve smirlara meydan okumaz, ayni zamanda kimligin turizmin yarattigi

yeni sosyal mekanlarda yeniden yaratilmasina neden olur (Picard, 1992).

Bu farkli tip gozlemelere dayanarak turizmin, toplumlarin farkli kiltiirleri
olusturmayr denemesine olanak veren diyalektik ve dinamik bir mekan oldugu
disiiniilmektedir. Cogunlukla topluluklar, turistlerle ve tur operatorleriyle etkilesen
sadece belirli kiiltiirel varliklardan haberdar olurlar. Bu kapsamda, bu varliklarin
veya kaynaklarin (potansiyellerin) kullanimi, kendilerini digerlerinden aywrt etmede
kullanabilecekleri bir sembolik ara¢ olarak ve gelir yaratict bir ekonomik kaynak
olarak sadece ‘digerleri’ yani turistler icin bir anlam ifade edebilir (Picard ve
Robinson, 2005). Bu 6zelligi ile kiiltiir, UNESCO’nun orijinal tanimindan farkli bir
anlam kazanir. Bir toplumun essiz degerlerinin ve sosyal yapisin1 tanimlayacak
analitik bir kategori olma 6zelligi azalir, sosyal farkliliklar1 yorumlamak i¢in digsal
bir sembolik kategori haline gelir. Sonug¢ olarak, kiiltiiriin ve ¢esitli kiiltiirel
kaynaklarin turizm amagh kullaniminin gerceklesmesi icin yapilan etkili konugma ve
ugraslarin, aslinda bu tip olusum ve yorumlama siirecinin altin1 ¢izenpolitik ve

sembolik stratejilerle iligkili oldugu goriilebilir.

2.2.1.4 Ekonomik kalkinma araci olarak kiiltiir turizmi

Kiiltiir turizmi, en hizli biiyiiyen ve en biiyiik kiiresel turizm pazarlarindan biridir. En
onemli diinya ekonomileri i¢inde, kiiltlir ekonomilerinin tiim ekonomi i¢indeki pay1
3-6%’dir. Son 10 yilda kiiltiir turizmi amagh seyahat eden turistlerin sayis1 artmas,
uluslararas1 turizm variglarinin 40%’min  kiiltlir turizmi amag¢h oldugu tespit
edilmistir. Destinasyon secimlerinde, kiiltiir mirasina dayali ¢ekicilikler etkili

olmakta, turistler belirli kiiltiir varlig1 odakli olarak gelmektedirler. (OECD, 2009).
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20. ylizyilda kiltiir ile turizmin baglantis1 heniiz kurulmamisti, bu dénemde kiiltiir,
kiiltiir miras1, egitim, kimlik, bos zaman aktivitesi, yerel halkin ozellikleri gibi
anlamlarda kullanilmaktaydi. 20. ylizy1l sonuna gelindiginde, kiiltiiriin turist
cekmedeki ve turizm destinasyonlarinin ¢ekiciliklerini arttrma ve diger
destinasyonlardan farklilastirmadaki 6neminin anlagilmasi ile, 1980’li yillar ile
birlikte kiiltiir turizmi, yerel ekonomik kalkinmanin 6nemli bir aract olarak kabul

edildi (OECD, 2009).

Turizm, hem temelinde kiiltiirel potansiyellerin yer aldig1 bir ekonomik biiyiime
formu, ayni zamanda, ekonomik gergekliklere bagl olmasina ragmen, bireylerin ve
toplumlarin  digerlerinin  mekanlarina ve  ge¢mislerine  erisebilmesi  ve
anlayabilmesini saglamasiyla bir kalkinma formudur. Deneyim, egitim ve keyif
almakla birlikte turizm; entelektiiel, duygusal ve spritiiel agilardan anlayis kazanma
ve paylagmada bir 6nemli bir ara¢ olabilir. Turizmi diger mekanik kiiresel ticaret ve
ekonomik kalkinma formlarindan ayiran 6zellik, insanlarin hareket ve degisimidir.
Kiiltlir, hem sanatsal, hem yasam tarzi anlamiyla neredeyse siirekli olarak bakis
altindadir. Seyahat ve turizm, cesitli medya formlar1 ile birlikte, diinyanin zengin
kiiltlirleri konusunda 6nemli bir farkindalik saglamistir. Buna paralel olarak artik
kiiltiirii deneyimlemek ve ona katilmak artik sosyal, politik ve ekonomik yasamdan
farkli marjinal bir aktivite degildir. Daha once hi¢ olmadigi kadar kiiltiiriin degerinin
farkina varilmis durumdadir ve kiiltiir ekomilerin ve kalkinma statejilerinin yapi
taglarindan birini olusturmaktadir. Turizm, yeni katilimcilar olusturmasi ve onlari
birlestirmesiye, yeni baskilar ve olanaklar yaratmasi ile, birden bire ortaya ¢ikan

uluslararas1 “kiiltiir ekonomileri”nin 6nemli bir pargasidir (UNESCO, 2006).

20. Yizyil ortalariyle birlikte kalkinmanin en 6nemli 6zelliklerinden biri, turizmin
yerel, bolgesel ve ulusal 6l¢eklerde ekonomik kalkinma saglamada tercih edilen bir
form haline gelisidir. Bir¢ok ulusiistii ve devlet kurum, turizmi potansiyellerini,
krizlere verdigi cevaplarla ekonomik kalkinma stratejilerine eklemistir. Hem gelismis
hem gelismekte olan iilkeler i¢in, teknolojik gelismelerle birlikte imalat sektoriiniin
yeniden yapilandirilmasi, korumaci politikalardan uzaklagilmasi ve gelismekte olan
iilkelerde yeni ucuz isgiicii pazarinin olusmasi, fabrikalarin kapanmasina, issizlige,
sosyal iliskilerin farklilasmasina ve ¢evresel ve mekansal degisimlere neden
olmustur. Benzer sekilde, tarim ve balik¢ilik arasindaki yogunlugu degismesi ile

ortaya ¢ikan degisimler, tarimsal destegin ve pazar gili¢lerinin kaldirilmasi ile kirsal

18



diisiise gegmis, niifus kaybetmis ve peyzaj bozulmustur. Bu gibi degisimler, iilkelerin
alternatif kazang¢ ve istihdam kaynaklar1 aramalarini zorunlu kilmigtir. Turizm hem
gelir hem istihdam yaratabilen, gorece daha az masrafli, dogal ve kiiltiirel potansiyel
kaynaklara dayanan bir sektordiir. Baz1 turizm altyapilart gerceklesmek i¢in devlet
destegine ihtiya¢c duysa da, ¢ogu zaman Ozel sektoriin turizme girmesi Oniindeki
engelleyiciler azdw, icsel firmalarla veya yatirimlarla kapital saglanmaktadir.
Turizm sektoriine giristeki engellerin azligi, bir¢ok bireyin veya grubun turizme
katilim1 agisindan 6nemli bir potansiyel sunmaktadir. Bilgi teknolojilerinin ve az
masrafli ulagim inovasyonlarinin birlikte bliyiimesi de bu potansiyele eklenmektedir.
Bu genel gelismelere paralel olarak, sosyal yap1 ve yasamdaki degisimler bos zaman
aktivitelerine ve ozellikle c¢esitliligi olan turizm ‘lriinlerine’ olan talebi arttirmustir.
Ozellikle gelismekte olan iilkelerde, ekonomik biiyiimenin motoru olarak goriilmekte
ancak bunlarin tetikleyicilerinin farkli kokleri bulunmaktadir. Yoksulluk ve
bor¢lanma problemleri ile ugrasan bir ¢ok iilke, turizmi yabanci yatirim ¢ekme araci
olarak kullanmaktadir. Olumlu olarak, turizm gorece daha siirdiiriilebilir bir
kalkinma sunar, ancak kisithh kaynaklara, fakir ¢cevresel kaliteye sahip, asagilanmis
iilkelerde; kiiltiir, miras ve doga kendi basma kalkinmaya birakilmistir. Kamu ve 6zel
sektor yatirimlarinin ve turizmin ¢evresel ve sosyal etkilerini diizenleyen kuralct
cercevelerin yoklugunda turizm gelisimi, rahat finansal ortamdan yararlanmak
isteyen gelismis lilkelerin yabanci yatirimeilarin eline birakilmaktadir. Bu durumda
turizm pazari, gelismis iilkelerdekinden farkli olarak, ev sahibi iilkenin kontrolii

disinda tutulmaktadir (UNESCO, 2006).

Gelismekte olan iilkelerin karsilagtiklar1 problemlere ragmen, iyi bir yonetim ve
hedefi belli ve stratejik destekler ile, turizm hala kalkinma ve 6demeler dengesi ve
dis borglarin 6denmesi agisindan, su Ozellikleri ile 6nemli bir aragtir (UNESCO,

2006):

Ik olarak turizm, istihdam yogun bir sektdr olarak, bir ¢ok farkli istihdam olanag:
yaratma kapasitesine sahiptir (kalifiye olan ve olmayan isgiicii i¢in , kadinlar ve

gengler i¢in, kir ve kent i¢in farkli istihdam olanaklari).

Ikinci olarak turizm, dikkatli yonetildiginde, essiz kiiltiirel gekiciliklerin turizm
amacli kullanilmasi ile doviz girdisi saglar. Agir sanayilerin aksine, cevresel etkisi de

azdir.
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Ugiincii olarak turizm, ekonomide cesitlenmeye miisaade eder ve bu da ekonominin

tek bir ithalat sektoriine bagimli olmamasini saglar.

Dordiincii olarak turizmin, sanayiye kiyasla altyapi talebi diisiiktiir ve turizmin talep

ettigi altyapidan ayn1 zamanda yerel halk da yararlanir.

Son ve dnemli olarak turizm, diger baz1 sanayilerin aksine, kiiltiiriin kendini kiiresel
Olcekte ifade etmesine ve sunmasina olanak saglar. Bu da kalkinmakta olan iilkelerin

sahip olduklar1 potansiyeller konusunda bilinglenilmesini saglar.

Ozetle, kiiltiir turizminin yerel halka faydalari; istihdam ve yeni is olanaklar
yaratmasi, yerel halkin ekonomik olanaklarinin artmasi, vergi gelirlerinin artmasi,
reel ekonominin gesitlenmesi, isbirligi olanaklarinin gii¢clenmesi, turistlerin tarihi
alanlarma ve koruma alanlarina ¢ekilmesi ile bu alanlardan elde edilen gelirlerin ve
yatirimin artmasi, yerel gelenek ve kiiltiiriin korunmasi, yerel halkin kiiltiir mirasini
koruma konusunda bilinglenmesinin saglanmasi, bolgeye ait kiiltiir ve degerlerin
anlasilmasi, farkl kiiltiirler arasinda diyalog saglanmasi olarak siralanabilir (National

Trust for Historic Preservation, 2011).

2.2.1.5 Turizm, kiiltiir ve kalkinmada yonetisim

Turizmin uluslar, insanlar ve uluslarin kiiltiirleri arasinda iliski kurmaya dahil olmasi
ve kiiltiir, miras, ekonomi ve ¢evre olgularini biitlinlestiren dogas1 geregi, gelisiminin
yonetilmesinin, kordine edilmesinin ve takibinin onemi agik¢a ortadadir. Turizmin
stratejik hedefi olan ekonomik kalkinma, ekolojik koruma ve sosyal katilimi
saglayabilmesi i¢in, kapsamli kalkinma stratejileriyle belirli  diizeylerde
biitlinlesmeye ihtiya¢c duydugu bilinmektedir. Kiiltiir miras1 ve Kkiiltiirel cesitlilik
konusunda belirli evrensel degerler ve ortak kiiresel hedefler oldugunu kabul
edildiginde, siirdiiriilebilir kalkinmay1 savunan ve koruyan, yol gosteren, yardim ve
miidahale eden, konsensus ve igbirligi ile yiiriitiilen uluslar aras1 otoritelerin varligini
da degerlendirilmelidir. Burada kullanilan yonetisim kavrami; turizmin iligkili
alanlarma dahil olan siireglere, politikalara, paydaslara referans vermektedir. Karim
ve Wayland’in (2001) de soyledigi gibi, “YOnetisim; yOnetim, kanunlarin
uygulanmasi, sivil toplumun katilimi, halkin katilimi ve esitligin savunulmasi gibi
farkli konularla ilgilenir”. Kiiltiir turizminin y6netiminde, kontroliinde ve
gelistirilmesinde, yonetisimde formal ve 6zgilin kabul edilen tek bir evrensel sistem

olmasi1 zordur, ancak uygulamada cok ¢esitli mevcut ¢erceveler ve fikirler mevcuttur.
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Turizm, kiiltiir ve kalkinma, ayr1 ayr1 ele alindiklarinda dahi politika tireteciler i¢in

karmagik konulardir (UNESCO, 2006).

Turizm, bir ¢ok sektor ile etkilesime ge¢mesi nedeniyle politika {ireticileri i¢in
problemlematik bir alandir (Steck ve dig, 1999). Turizm politikalarmi ilgilendiren

temel konular sunlardir:

e Siirece dahil olan sektorler ve yonetici kurumlar arasi kordinasyon (Ulasim,
planlama, saglik, tarim, su, miras, ¢evre, go¢, kamu giivenligi gibi)

e Ortak hedeflerin tanimlanmas1 i¢in sektorler ve kurumlar arasi kordinaston ve
uyum

e Politikalarmn uygulanmasi: Ozellikle turizmin giicli 6zel sektorce isletilme

durumunda

Turizm politikalar1 demokratik ve liberal bir c¢ergevede, kuralci ve pazar
yaklagimlarmim bir karigimi olarak karakterize edilir. Bu nedenle, hasat sit alanlarina
girislerde smirlamalar koyma gibi miidahaleler kisithdir. Sadece kisilerce gelistirilen,
fiyatlandirma gibi bazi kurallar ve pazar diizenlemeleri mevcuttur. Ancak ayni
zamanda turizm gelisimi, genel planlama rehberlerinde tesvik edilmektedir. Ulusal
Olcekte turizm icin etkili bir politika ¢ergevesi ortaya koymak sorunludur ve isbirligi

yapilacak bazi mekanizmalara ihtiya¢ duyar (UNESCO, 2006).

Turizm gelistirme ve yonetimi alanlarinda kiiltiir, politik agidan ugrasilmasi zor bir
konu olmustur. Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu (1987) ve Rio Cevre ve
Kalkimma Komisyonu (1992), cevre saghigi ve kiiltiirel refah arasindaki bagi ilk
kabul edenlerdir. Ancak siirdiiriilebilir kalkinma ile 1ilgili politikalar tretilirken
kiiltiir, cevre sorunlarint ¢ézmede az bir 6neme sahip olmus, dogal kaynaklar:
kullanma ve turistler ve ev sahibi toplum ic¢in estetik agidan ele alinmistir. Bunun
nedeni kiiltiir ve mirasin geleneksel olarak turizm sektoriinde kalkinma agisindan
onemsiz ve turistler i¢in paketlenen bir meta olarak veya ulusal kimligi, gilicii ve
refah1 gosteren bir olgu olarak goériinmesiydi. Sonugta, politikalarda kiiltiiriin bir
kalkinma ve yoksullugu azaltma araci olarak kabuliine 6nem verilmemisti. Buna
bagl olarak, turizmin kiiltiirel boyutlarinin 6lgiilmesi sorunlu olmustur. Bugiin
cevresel ve Ozellikle siirdiiriilebilir turizm politikalar1 genelde, siirdiiriilebilir
kalkinma gdstergesi olarak dogal cevreye onem vermektedir. Bu yaklasim, turizm

gelisimi i¢cin finansal destekgilere ve karar vericilere gostergeler iireten Diinya
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Turizm Orgiitii tarafindan benimsenmistir. Ancak, dziinde icerdigi 6znellikler, coklu
degisimler ile deger ve davraniglar1 sayisallastirmadaki metodolojik problemler
nedeniyle kiiltiirel degisimi 6lgmedeki sorun devam etmekteydi. Kiiltiir politikalar:
iiretilirken de benzer sorunlarla karsilasildi. 1982 yilinda Mexico City’de ger¢eklesen
Diinya Kiiltiir Politikalar1 Konferansi’nda kiiltiiriin kapsayici yapisi ortaya kondu:
“Bir toplumu veya sosyal grubu tanimlayan kompleks essiz, spritliel, nesnel,
entelektiiel ve duygusal Ozelliklerdir. Sadece sanat ve kelimlerden degil, yasam
tarzlarindan da olusur, insan olmanin temekl haklari, deger yargilari, gelenekler ve
inanglar gibi”. Ik bakista bu soyut kavramlarin politika yapimma dahil olmas1 zor
gibi goriinebilir. Bu konferanstan ortaya c¢ikan Deklerasyon, kiiltiirel politikalar:
gelistirirken asagidaki temel prensiplerin gézoniine almmasinda karar kilmistir

(UNESCO, 2006):

o Kiiltlirel kimlik

e Kalkmmanin kiiltiirel boyutlar1

e Kiiltiir ve demokrasi

o Kiiltiir mirasi

e Sanatsal ve entelektiiel yaraticilik

e Kiiltiir, egitim, bilim ve iletisim arasindaki iliski

e Kiiltiirel aktivitelerin planlamasi, yonetimi ve finanse edilmesi

e Uluslar arasi kiiltiirel igbirligi

Diinya Komisyonu’nun 1997 yilindaki ‘Yaratict Cesitliligimiz’ adli Kiltiir ve
Kalkinma raporunda, bir c¢ok {ilkenin kiiltiir politikalarna c¢ok az yer verdigi
belirtilmistir. Bunda, kimlik, tarihi gergeklik ve sahiplik ile alakali oldugu icin veri
ve Ol¢timdeki sorunlar ile 6zellikle de hala kiiltiiriin ekonomik kalkinma kaynagi

olarak kullanilmamasi etkili olmustur.

Stokholm’de ger¢eklesen Hiikiimetleraras1 Kalkinma i¢in Kiiltiir Politikalar1
Konfreansi’nda (1998), kiiltiir politikalarinin politika lretiminin merkezinde yer
alabilmesi i¢in belirli gelismeler gerceklesmesi gerektigi kabul edilmistir.

Gergeklesmesi gereken gelismeler soyledir:

e Kiiltiir mirasmi1 kalkinma amagli kullanmak, korumak, siirdiiriilebilir kilmak
(turizm amacli kullanarak ekonomik cesitlilik ve canlanma yaratmak)

e Kiiltiirel haklara dikkat cekmek (Insan haklarinin yaninda)
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e Kiiltiirel yaratict cogulculugu kabul etmek (turist deneyimini zenginlestirecek ve
sosyal katilim1 saglayacak ¢ok kiiltiirliiliik)

e Finansal destegi tanimlamak (Kiiltiir mirasin1 korumak ve yeniden canlandirmak
i¢in)

e Ozel sektor, uluslararas: sirketler, kamu sektorii, sivil toplumun ortaklasa kiiltiir
ve turizm politikasi iiretmesi (sadece kar maksimizasyonuna yonelik olmamasi)

e Ulusal ve uluslar arasi 6l¢ekli politika {iretimi ve uygulamasimnin, bolgesel ve yerel
Olcege uyum saglayamamasi sorununun ¢oziilmesi, sadece ulusal ekonomik
kazang ve prestije odaklanilmamasi, kiiltliir mirasinin korunmasi ve yonetimi ile

ilgili yerel ihtiyaclarin kargilanmasi

Turizm ve kiiltiiriin yonetimi ve gelistirilmesinde degerlendirilmesi gereken baslica
konular vardir. Bunlardan ilki yukarida ayrmtili olarak agiklanan turizm ve kiiltiir ile
ilgili politikalar1 gelistirmede ortaya ¢ikan karmasikliklarin diizenlenmesi ile ilgilidir.
Bunlara ek olarak, bu siirecte alinmasi gereken sorumluluklar, ortaya ¢ikan gerilimler
ve eylemler ile ilgilidir, kiiltiir turizminde cinsiyet konusu ve paydaslar aras1 igbirligi
de kiiltiir turizminin yonetisiminde dikkat edilmesi gereken konulardir (UNESCO,
2006).

2.2.2 Gastronomi turizmi

2.2.2.1 Gastronomi turizminin tanimlanmasi

Kelime anlami ile “gastronomi”, iyi yemek se¢me, pisirme ve yeme sanati veya
pratigi olarak tanimlanmaktadir. Kelimenin kokeni, 19. Yiizyil basinda, Fransizca’da
“gastronomie”, Yunanca’da ise ‘“‘gastrologia”dan tiiretilen“gastronomia”ya

dayanmaktadir (Url-5, 2012).

Literatiirde, “culinary tourism”, ‘“gastronomy tourism”, “gastro-tourism”, “wine
99 ¢

tourism”, “food tourism”, “gourmet tourism” gibi farkli terimler kullanilmakta olup,

calisma kapsaminda “gastronomi turizmi” terimi kullanilmaktadir.

Sadece veya basta bir bolgenin yemek ve sarabini deneyimlemek amaciyla yapilan
eglence gezilerine “gastronomi turizmi”, bu turizme katilan kisilere de “gastronom”
denir. Gastronomi turizmi, essiz yeme ve igme deneyimleri pesinde olmak olarak
tanimlanmaktadir. Gastronomi turizminin gercgeklestigi alanlar, 6zgiin yemek ve

sarap turizminin temel alanlaridir. Genel olarak tiiketici agisindan bir yemegin
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Ozgiinliigl, bir irliniin spesifik bir yere, bolgeye veya iilkeye 6zgii olmasi anlamina

gelir (Green ve Dogherty, 2008; Groves, 2001; Hall ve dig, 2000; Url-3, 2012).

“Essiz” ve “unutulmaz” terimleri, gastronomi turizmini tanimlamada kilit gorev
iistlenirler. Gastronomi turizminin odagini, yerel bir pastane, sadece yerel halkin
bildigi ad1 duyulmamis bir caddede yer alan bir bar veya tarihi bir sokakta yer alan
dondurmaci olusturabilir. Sanilanin aksine gastronomi turizmi, bes yildizli
restoranlar ve iddiali sarapcilardan ibaret degildir, bunlar gosteris ve liiksi
tanimlayan ve gastronomi turizminin, “sarap turizmi”, “bira turizmi” gibi bir alt

baslig1 olan “gourmet tourism”in icerisinde yer almaktadirlar (Url-6, 2012).

Gastronomi turizmi endiistrisi, yemek rehberlerinden ve restoranlardan ibaret
olmayip, her tiirlii mutfak deneyimini igerir. Bu sektoriin icerisinde; as¢ilik okullari,
yemek kitaplar1 satan diikkanlar, gastronomi tur operatorleri ve bu turlarin
rehberlerini, gastronomi ile ilgili medya, televizyon programlar1 ve dergiler,
gastronomi ile ilgili aktiviteler, sarap¢ilar ve sarap baglari, bira fabrikalari, icki

damitim yerleri, tarla sahipleri ve tireticileri bulunmaktadir.

Karistirilmamasi gereken bir bagka konu, gastronomi turizminin, “agro-turizm”in bir
tiirli olmadigidir. Gastronomi turizmi triinlerinin kaynagi kirsal olsa da ve kirsal ile
giiclii baglar1 olsa da, bu ikisi farkli anlamlara gelmektedirler. Agro-turizm “kirsal
turizmin” bir alt baslig1 iken, gastronomi turizmi ise “kiiltlir turizmi’nin bir alt

basligidir, mutfak kiiltiiriin yansimasidir (Url-6, 2012).

Gastronomlarin bir ¢esidi olan sarap turistleri “eno-turist” olarak adlandirilmaktadir
ve onlarm 6zelliklerini genel olarak gastronotlara aplike etmek miimkiindiir. Giincel
bir aragtirma, eno-turistlerin karakter 6zelliklerini, bir ziyaret¢inin mekan se¢iminde
nelere dikkat ettigini gérmek i¢in yapilmistir. Buna gore temelde 2 tip eno-turist
vardr: Tatile gittikleri mekanin gastronomik 6zelliklerine diger 6zelliklerinden daha
cok 6nem veren turist profili ve mekan sec¢imini arastirma yapacagi yemek ve saraba
gore belirleyen ve o cografyayr kesfetmek isteyen turist profili. 25-45 yas arasindaki
erkeklerde yapilan arastirma, bu tip turistlerin egitim seviyelerinin yiiksek oldugu,
tatillerini kendileri organize ettikleri, yolculuklar1 kendi arabalar1 ile yaptigi ve gezi
oncesinde gidecegi yerlerle ilgili turizm dergi ve rehberlerini inceledigi sonucuna
varmistir. Bu turist tipi daha ayrintida 4 gruba ayrilabilir (Di Gregorio ve Licari,

2006):
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e Yetenek Avcist ve Fikir Lideri: Bu tip turist ile yeni ac¢ilmis sarap tesislerinde
karsilagilabilir. Sarap tutkunudurlar, sektoriin dergilerinde yazi1 yazarlar,
bilinmeyen konular hakkinda aragtrma yaparlar. Analiz ettikleri sarap alaninin
kaderini degistirebilirler. Ziyaretleri uzun ve derinlemesine olur, bireysel olarak
gelirler.

e Sarap Turisti: Sarap hakkinda rastlantisal sarap turistine oranla daha kiiltiirliidiir.
Rehberli ve uzmanl sarap turlarma katilarak, yaratict mekanlar1 gezerek bilgisini
genisletmek ister. Farkli kalitede saraplari tatmak, pahali saraplar satin almak
ister. Orta siireli kalirlar ve bireysel olarak gelirler.

e Rastlantisal Sarap Turisti: Sarapgilara ucuz fiyath sarap bulmak i¢in gider.
Eglence, hizmet ve restoran bulmak ister. Gelenekler, eski tarihi ara¢ ve gerecglerle

ilgilenir. Kisa stireli grup turlarna katilirlar.

2.2.2.2 Yerel kiiltiir varhg1 olarak gastronominin tarihsel gelisimi ve Kkiiltiir
varhgi olarak turizm amach kullanimm

Yiizyillar boyunca, 6zellikle Avrupa’nin Akdeniz bolgelerinde, yemek ve sarap
destinasyonlarinin geligsmesi, tiiketici gruplarmin yerel olarak nesillerdir yetistirilen
driinleri ve yerel yemekleri tatmak amaciyla kirsal alanlara seyahat ettiklerini

gostermektedir (Alonso ve Y1 Liu, 2011; Brunori ve Rossi, 2000).

Glinlimiizdeki anlami ile gastronomi turizminin baslangici 2001 yili olarak kabul
edilebilir. 2001 yilinda Erik Wolf, “Culinary Tourism White Paper’in1 yayinlayarak,
diinyada gastronomi turizmi endiistrisinin gelisimini baglatmistir. 2001 yilindan 6nce
akademisyenlerin gastronomi turizminin gelisimi, yemek ve sarap, ile ilgili
arastirmalar olsa da, bu arastirmalar nadiren endiistri ile bulusabilmekteydi. 1998
yilinda ilk defa Bowling Green Universitesi'nden Lucy Long “culinary tourism”
terimini kullandi. Bunun ardindan, 2003 yilinda, bir grup endiistriden de aldigi
destek ve goriisler ile Eric Wolf, Ulusalararasi Gastronomi Turizmi Birligi’ni
(International Culinary Tourism Association- ICTA) kurdu.Kuruldugu yildan
itibaren, ylikselen talebi takiben, diinya capinda gastronomi turizminin gelisimine
yonelik olarak iiye sayisi artti, egitim programlar1 verildi, lriin gelistirme ve

pazarlama konularinda toplantilar yapildi (Url-6, 2012).

Genel anlamda, gastronomi turizminin gelismini gosteren bir isaret gastronomi ile
ilgili televizyon programlarinin sayisindaki artistir. Gastronomi ile ilgili programlar

yapan bir kanal icerisinde seyahat programlar1 gosterilmekte, seyahat programlari
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yapan bir kanalda gastronomi programlar1 verilmektedir, gastronomi ve sayahat i¢
ice geemistir. Bir diger gelisme, gastronomi turizmi destinasyonu olmak isteyen
bolgelerin sayisindaki artigtir. Gastronomi turizminin stratejik pazarlamadaki
oneminin artmis oldugu, gastronomi turizmi ve {iriin gelistirme konuda verilen
egitim, seminerler ve workshoplardan anlagilabilir. Ayn1 zamanda, gastronomi
turizmi ile ilgili yerel, ulusal ve uluslar arasi birliklere iiye olmak da 6nemli bir olgu

haline gelmistir (Url-6, 2012).

Turistlerin davraniglar1 zaman i¢inde degismis, daha bagimsiz ve dinamik olmuslar,
tatillere kisa siireli ¢ikmaya baslamiglar ve kentlerin ihtisamindan etkilenmemeye
baslamiglardir. Bu nedenlerle 1980°1i yillarla birlikte, daha kirsal alanlara kayan,
cevre, tarih, kiiltiir ve gelenekler ile ilgilenen yeni turizm cesitleri gelismistir. Bu
gelismelerle ilgili olarak kirsal turizm ve agro-turizm tiirleri 6ne ¢ikmaktadir. Bunun
yaninda ortaya c¢ikan, geleneksel mutfak, tipik iiriinler ve beslenmeden etkilenen
turizm tiirler1 mevcuttur. Ayni sekilde, sarap turizmi de gelisme gostermektedir. Bu
tip bir turizm sunumu, iriinden baglayarak silirecin sonuna kadar, sadece iiretim
acisindan degil, hem iiziim iiretimi i¢in, hem alkol damiticilari, tanitim ajanslari ile
genel olarak yemek sektorii ve restoranlar i¢cin pozitif etkiler yaratmaktadir (Di

Gregorio ve Licari, 2006).

Yemek sadece fonksiyonel bir {iriin degil bir kiiltiirel semboldiir. Sadece besin degeri
icin degil, sembolik ve estetik degerinden otiirli de tiiketilmektedir. Yemek pisirme
sanatmin bir toplumun aynasi oldugu fikrinin ge¢misi en eski caglara kadar iner.
Cagimizda yemek tarithi ve kiiltiirii bliylik ilgi gormektedir. Yerel yemek tarifi
derlemeleri, ¢ocukluk donemi yiyeceklerine dair anilar ve yok olmus zarafete iliskin
cagrisimlar gibi belli 6zgiil konular 6zellikle popiilerdir. Yerel mutfak bilgileri
kategorisinde tamamen tek tip bir yemege hasredilmis kitaplar vardir. Gelecege
iyimser bir bakis, otantiklige yoOnelisin biiylik diinya bagskentlerinin zengin
amatorlerinden daha genis bir ¢cevreyi ve zengin mutfak geleneklerine dayanmakla
birlikte diinya ekonomisinde ayricalikli yere sahip olmayan iilkeleri etkileyecegidir

(Alonso ve Y1 Liu, 2011; Freedman, 2007).

Deniz, kiy1, adalar, manzara ¢ekicilikleri elbette turislerin zihninde yer edecektir.
Ancak sarap artik sadece bir i¢cecek degildir. Bir hayatin tadin1 ¢ikarma sekli, turist
hayallerini yeni yerleri, mahzenleri, iriinleri, yemekleri beklenmeyen sekillerde

kesfederken siisleme aracidir (D1 Gregorio ve Licari, 2006).
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2.2.2.3 Gastronomi turizmi gelismislik gostergeleri

Di Gregorio ve Licari’nin (2006) calismasinda sarap turizminin gelismisligini

Olgmede kullandiklar1 gostergeler sunlardir:

e Peyzajim kalitesi

e Yerel yemeklerin kalitesi

e Saraplarn kalitesi ve prestiji

e Yerel pisirme tekniklerinin kalitesi
e Yerel halkin taninmislig1

¢ Yil i¢inde organize edilen sarap etkinliklerinin kalitesi
e Pazarlama yapisinin kalitesi

e Miikemmel mekanlarm dagilimi

e Akslarin verimliligi

e Beslenme disi iirlinlerin kalitesi

e Sarap tadim noktalarinin kalitesi

e (Ciftliklerin tanmmuslig1 ve kalitesi
e Satis mekanlarinin dagilimi

e Sarap tadim noktalarinin dagilim

e Sarap miizelerinin seviyesi

Gastronomi turizmi gelismislik goOstergeleri ise dortli  bir hiyerarside

incelenmektedir (Hjalager ve Richards, 2002; Cizelge 2.3).

2.2.2.4 Cografi isaretler

Avrupa Birligi Konseyi’nin, 20.03.2006 tarihinde, 510/ 2006 sayili karar ile
yiiriirliige koydugu Cografi Isaretlerin Korunmasi ve Kokenlerinin Belirlenmesi
(Protection of Geographical Indications and Designations of Origin) adl1 yonetmelik,
insanlar tarafindan tiiketim amacgli olarak kullanilan tarim iirlinlerinin ve gida
maddelerinin korunmalar1 ve kokenlerinin belirlenmeleri i¢in gereken kurallari
belirlemistir. Tesciller, sirke hari¢c diger tiim sarap sektorii iirlinleri yonetmelik

kapsami diginda birakmistir (Avrupa Birligi, 2012; Sekil 2.2).

Bu yonetmelik, tanimlanmis cografi alan simirlar1 igerisinde bulunan tarim {riinleri
ve gida maddeleri ile ilgili sartlar1 ortaya koymaktadwr. Belirli bir iiriiniin

karakteristik 6zellikleri ile cografi kdkeni arasinda bir bag var ise, bu iriin Tescilli
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Cografi Isaret/ Mense (PGI) veya Tescilli Kéken Tayini/ Mahreg (PDO) tescilini alir.
Iki tescil tipi farkli durumlari tanimlar. PDO terimi, belirtilen {iriiniin {iretim, islenme
ve hazirlanma islemlerinin belirlenmis cografi alanda ve kabul gérmiis know-how
kullanarak yapildigni tanimlar. PGI ise, iirlinlin iiretim, islenme ve hazirlanma
islemlerinden en az birinin belirtilen cografi alanla baglantili oldugunu gosterir. Bu
acidan bakildiginda, PDO tescili alan iriinlerin bulundugu cografya ile baglantisi

daha gii¢liidiir (Avrupa Birligi, 2012).

Avrupa Birligi’nin bu tescilleri, iirlinlerin iizerine basilir ve tiiketicilere aldiklar
driiniin kokeni hakkinda agik ve 6z bilgi sunar. Bu iki terimin varligi, kirsal
ekonomiye de katki saglar, ciftcilerin gelirlerini arttirir ve az gelismis, merkezden

uzak, ceper bolgelerdeki niifusun yerinde kalmasini saglar (Avrupa Birligi, 2012).

Bir tarim {iriiniiniin veya besin maddesinin, PGI veya PDO damgasi alabilmesi i¢in

su Ozelliklere sahip olmasi gerekmektedir (Avrupa Birligi, 2012).

e PGI veya PDO’nun ad1

e Uriiniin tanimu, temel fiziksel, kimyasal, mikrobiyolojik, organoleptik dzellikleri

e Cografi alanin tanimi1

e Uriiniin kdkeninin o cografya olduguna dair kanit bilgiler

e Uriin ve cografi alan arasindaki bagi1 kanitlayan bilgiler

e Kaliteyi, kokeni ve kontrolii garantilemek amaciyla, liretim metodunun tanimi ve
eger var ise 0zgiin ve degismez yerel metodlarin tanimi

e {lgili kurum ve kuruluslarm isim ve adresleri

e Var ise spesifik bir markalama kurali

e Var ise toplumun belirttigi 6zel kosullar

Sekil 2.2 : Cografi isaret tescil logosu.
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Cizelge 2.3 : Gastronomi turizmi gelismislik gdstergeleri
(Hjalager ve Richards, 2002).

Gastronomi Turizmi Gelismislik Gostergeleri- Dortlii Hiyerarsi

1. Derece

Gostergeler

Web Sitesi

Brosiirler

Yerel Uriinlerin Tanim1/ Promosyonu

Yerel Uriinlerin Marka Sayilar1

Restoran Sayilari

Restoranlarin Taninmishgy/ Imaji

Planlamasi Yapilan Yeni Restoranlar

Konaklama Tesisleri (Kentsel ve Kirsal)

Yerel Uriinlerin Sunum Tarzlar1 (Estetik, Paketleme)

Yerel Gastronomi Aktivite ve Etkinlikleri

Turistlere Yerel Uriinleri Tanitma Cabasi

2. Derece

Gostergeler

Yerel Uriinlerin Sunum Kalitesi

Uriinlerin ve Restoranlarin Kalite Standartlarmi Belirleyen ve Denetleyen

Kurumlarin Varligi

Sertifikali Kaliteli Uriinlerin Turizm Brosiirlerinde Yer Almasi

Brosiirlerin Bolgesel Turizm Sorumlularinca Turistlere Ulastiriliyor Olmasi (Ajans,

Miidiirliik)

Yerel Yiyeceklerin Giinliimiiz Kosullaria ve Taleplerine Hitap Edecek Sekilde

Uyarlanmig Olmasi

3. Derece

Gostergeler

Yemegin Yerel Aktivite ve Etkinlikler ile Tanitimi

Turistleri Restoranlara Cekecek Yarisma, Eglence Gibi Cekiciliklerin Varligi

Gergek Dogal Yemek- Ciftlik Konseptli Tatili Opsiyonlarinin Varlig

Turistik Gastronomi Brosiirlerinin, Internet Sitelerinin Kag Sayida Yabanci Dile

Cevrildigi

Gastronomi Brosiirlerin Gorsel Agidan Zenginligi

Turistlere Yonelik Yoresel Yemekleri Pisirme Kurslarinin Varligi

Tarimsal Uretim Alanlarinin Turizme Agilmasi

Sarap Akslarinin Yaratilmig Olmasi

Gastronomi Miizesi Varlig

4. Derece

Gostergeler

Turizm Egitim Kurumlar1 ve Gastronomi Konusunda ARGE Calismalari

Yerel Gastronomi ve Gastronomi Turizmi lopluluklarmin Varligi- Orgiitlenme

Yerel Gastronominin Ulusal ve Yerel Medyada Yer Alist

Yerel Gastronomi Uzerinde Yazilmis Akademik Calismalar ve Tezlerin Sayisi
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2.2.2.5 Gastronomi turizminin bolgesel kalkinmaya katkisi

Yerel yemek ve yerel sarap, bir bolgenin turizm destinasyonu olma profilini
gelistirmede veya kotiilestirmede giiclii ve etkili araglardir. Ozgiin cografi kokene
sahip yemekler, bolge imajmi giliclendirerek, markalasmayr ve kirsal turizmin
giliclendirilmesini saglar. Bu durum o6zellikler yemek, sarap ve turizm meraklilari
acisindan biiyiik 0nem tagimaktadir. Yemek ve sarap potansiyelinin varligi, bolgesel
ve kirsal kalkinmaya katkida bulunacak is olanaklarinin yaratilmasini ve yeme, igme
ve konaklama isletmelerinin faaliyete girmesini saglayabilir. Gastronomi turizmi,
kirsal topluluklar 1i¢in, turizm 1ile kendi yerel yiyecek ve igeceklerinin
biitiinlestirmede alternatif olanaklar sunar. Bu siire¢ sadece kirsal kalkinmaya veya
bdlgenin pazarlanmasma katkida bulunmaz, ayn1 zamanda bolgenin kiiltlir mirasinin
korunarak gelistirilmesini saglar (Alonso ve Yi Liu, 2011; Che, 2006; Green ve
Dougherty, 2008; Hall ve dig, 2003).

Bugiine kadar yapilmis bir¢ok ¢alisma, bir bolgenin mutfak ile ilgili 6zelliklerinin
nasil pazarlanabilecegini ve nasil bdlgenin ekonomik potansiyeline katki
saglayabilecegini tartismistir. Bir sarap bolgesindeki sarap iireticileri ve turizm
endiistrisi paydaslarin isbirligi i¢erisinde olmalarinin 6nemi vurgulanmaktadir. Yerel
yemek ve sarap odakli kirsal cekicilikler kurmayi planlamada hem basar1 hem
basarisiz sonuclar ortaya ciktig1 bilinse de, bir¢ok bolgede bu sektoriin paydaslari,
yeni veya geleneksel sektorler ile, 6zellikle yerel yiyecek ve igecekler ile ilgili,
kalkinma arayiglarina devam etmektedirler (Bessiere, 1998; Brunori ve Rossi, 2000;
Green ve Dougherty, 2008; Hall ve dig., 2003; Plummer ve dig., 2006; Wargenau ve
Che, 2006).

Glinlimiiz arastrmalarinda paydaslarm 6nemi vurgulanmis ve ‘organizasyonel
yonetim ve etik’ (Phillips, 2003) ve ‘etik simnirlar i¢inde kurumsal stratejiler
diizenlemek’ (Robson and Robson, 1996) ile ilgili olan ‘paydas teorisi’ ile baglantis1
kurulmustur. Bu paydas teorisi ilging olarak turizm ve konaklama yoOnetimi
kapsaminda da tartisilmaktadir. Robson ve Robson’a gore (1996), daha paylasimci
ve ilgili bir toplum gelistirme ihtiyaciyla, bu teoriye 6nem verilmeli, paydaslarin
karar verme siirecine katilimlar1 saglanmahdir. Ayni sekilde Yoon (2002)
paydaslarin, bir bolgede turizm aktivitesinin basaris1 veya basarisizligini belirleyen
temel oyuncular oldugunu, turizm planlamasi ve gelismesi silirecine dahil olmalar1

gerektigini vurgulamistir. Sautter ve Leisen (1999) ise daha da genisleterek, bir Pazar
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veya toplulukta siire¢ ile ilgilenen veya siirecten etkilenecek tiim grupler ve
paydaglar bir araya gelerek turizm sistemini hepbirlikte yonetmelidirler demistir

(Alonso ve Yi Liu, 2011).

Gastronomi turizmini kalkinma saglayacak sekilde gelistirmede paydaslarin karar
verme ve yOnetim siireclerine katilimi biiylik 6nem kazanmaktadir. Gastronomi
turizminin gelistirilmesinde ¢ok ©nemli bir nokta, bdlge halkinin yerel iiriinleri
sahiplenmesidir. Turisti havaalanindan alan taksi $6foriinden, restoran sahibine kadar
tim yerel halk, yerel yemeklerin ve sarabin tanitimini, pazarlamasin igten inanarak
glivenerek yapmali, imajin olugsmasma katkida bulunmalidir. Sarap ve yemek
turizmini gelistirmede paydaslarin rolii c¢ok biyiiktiir. Gastronomi turizminin
paydaslarindan bazilari; bireysel bagcilar, oteller, restoranlar, tur operatorleri, paket

turlu turistler veya kendileri gelen turistler, yerel ticarettir (Alonso ve Yi Liu, 2011).

Sarap, ozellikle yiiksek kalitede olani, yerel tipik 6zellikler, dogal kaynaklar, kiiltiir
miras1 ve surdiriilebilir turizm gelisimi gibi faktorlerle birlikte, tiziim baglarmnin
oldugu alanlarda sosyo-ekonomik ve kirsal kalkinmay1 saglayacak 6nemli bir sistemi
ve glniimiiziin kalkinma akimlarindan birini temsil etmektedir. Bunun sunumunda
en acik promosyon sarap turizmi ile yapilmaktadir. Sarap turistlerde merak
uyandirmakta ve turistlerin baglar1 biiylitme teknikleri, mahzenler, {iziim tipleri gibi
konulara ilgili duymalarimi tetiklemektedir, rotalarini belirleyici olmaktadir (Di

Gregorio ve Licari, 2006).

Gastronomi turizmi paydaslar1 ve gastronomi turizmi arzlar1 asagida siralanmaktadir

(Ontario Kiiltiir Turizm ve Spor Bakanligi, 2005, Cizelge 2.4).

e Ciftciler, biyiitiiciiler, iireticiler, tedarikgiler, sahipler, operatorler

e islemciler, dagiticilar, tasimacilar

e Sarapcilar, ickili mekanlar, sarap mahzenleri, restoranlar, oteller, giyim
magazalari, spalar

e FEtkinlikler, c¢ekicilikler, gosteriler, pazarlar, yemek okullari, tur operatorleri

e Medya, egitmenler, pazarlamacilar

e Turistler

e Devlet, bankalar

o Ulkeler, iller, kasabalar, topluluklar
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Cizelge 2.4 : Gastronomi turizmi arzlar1 (Ontario Kiiltiir Turizm ve Spor Bakanlig1,

2005).
GASTRONOMI TURIZMi ARZLARI
Turistik Altyap: Aktiviteler Etkinlikler Organizasyonlar
Restorans Siniflama
. . TUKETICI Tescilleme
YAPILAR TUKETIM GOSTERILERI | Sistemleri (Michelin
Yildizi)
Restoranlarda Yemek ve Sarap Yemek/ Sarap
Sarap Barlart Yemek Yemek Gosterileri Tescilleme
Sistemleri (VQA)
R Yerel Uriinlerle Mutfak Aletleri | Topluluklar (Slow
Iekili Mekanlar Piknikler ile Gosteriler Food)
o Yiyecek ve Icecek | - .. o Konaklama ve
Ciftci Pazarlar Satn Alma Uriin Sergileri Turizm Dernekleri
Yemek Diikkanlar Kendin Topla | pporijvALLER Medya
Konseptleri
Yemek Miizeleri TURLAR Yemek | Pazarlama Ajanslari
Festivalleri ve Organizasyonlari
Restoranlar Sarap Bolgeleri | Sarap Festivalleri
ARAZI KULLANIMLARI Tarim Bélgeleri | D28 Bozumu/ -
Hasat Festivalleri
- Kentsel Yemek
Ciftlikler Mekanlari
. o EGITIM/
Meyva Bahgeleri/ Zeytinlikler GOZLEM
Uziim Baglari Yemek Okullar1
Kentsel Restoran Alanlari Sarap Tadim
Kurslari
SOKAKLAR/ ROTALAR Sef Yarigmalarini
Gozlemleme
Yiyecek ve
Iceceklerle Tlgili
Sarap Akslar1 Kitap ve Dergi
Okumak
Yemek Akslari

2.2.2.6 Gastronomi turizmi odakh bdélgesel kalkinma politikalarina diinyadan

ornekler

Giiney Italya (Mezzogiorno) sarap akslar projesi

Di Gregorio ve Licari’nin (2006) bu arastirmasi, Giiney Italya’da sarap ile ilgili

hizmet piyasasia ve bolgeye olasi etkilerine odaklanmaktadir.

Giiney Italya (Mezzogiorno) ekonomisi, tarih boyunca ekonomik kalkmmada sanayi
sektortine odaklanmis ancak 2004 ve 2005 yillarindaki krizle birlikte gerilemis,
iilkenin geri kalam ile arasinda bir gelismislik ugurumu olugsmustur. 2004 yilinda
yapilan bir analiz, giiney italya’da tarimm 0.5 % oraninda diistiigiinii, iilke genelinde

ise bu gerilemenin 0.1 %’1 gegmedigini gostermistir (D1 Gregorio ve Licari, 2006).
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Mevcutta, italya’nmn kuzeyi ve giineyi dikkat ¢ekici farkhiliktadir. Giiney Italya’da
tarim hala en 6nemli sektor konumunda olup, tarimsal istthdam ve ekonomiye katkis1
Kuzey Italya’nm iki kat1 kadardir. Sanayi agisindan ise, iilkenin hem kuzeyi hem
glineyi, yarigabilirli§in azalmast ve eskimis sektorlerde uzmanlasilmis olmasi
nedeniyle problemlidir. Burada alt1 ¢izilmesi gereken nokta, giiney Italya’daki bazi
tarimsal gida imalati yapan sirketlerin ekonomik biiyiimede olumlu sinyaller
gosterdikleri ve canliliklarinin arttigidir. Hizmetler sektorii incelendiginde ise, Gliney
Italya’da 1996-2994 yillar1 arasinda, bdlge sadece iki sektorde Kuzey Italya’ya ve
iilke geneline gore daha fazla bir biiyiime ger¢eklesmistir; bunlar finansal aracilik ve

turizm sektorleridir (Di Gregorio ve Licari, 2006).

Giiney Italya turizmindeki en Onemli gelismeler, sunulan hizmetlerin sayisina
odaklanilmasindan ¢ok kalitenin arastirilmasma dogru gerceklesen stratejik doniisiim
ile bolge potansiyellerinin kesfedilmesi konusuna verilen 6nemin artmasidir (Di

Gregorio ve Licari, 2006).

Giiney Italya’daki bolgeler, kaydadeger dogal, antropolojik ve tarihi kaynaklara
sahiptirler. Bunlar, modern turistin (tiiketicinin) tam olarak aradig1 seylerdir.
Gelenek, tarih ve kiiltiir, turistler i¢in 6nemli ¢ekicilikler haline gelmistir ve iriinler
bu noktada ¢ok Onemli rollere sahiptirler. Giiney Italya’min sahip oldugu iklim
kosullar1 ve tarih ile bolge, sarap lretiminin en tarihi kaynagi konumundadir (Di

Gregorio ve Licari, 2006).

Giiney italya’nin Turizm Potansiyelleri: Giiney ltalya, Italya’ya gelen turistlerin 20
%’sini almaktadir. Giiney Italya; Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata,
Calabria, Sicilia ve Sardegna bdlgelerinden olusuyor olup, yabanci turistler en ¢ok
Campania, Sicilia ve Sardegna bolgelerine gitmekte, yerli turistler ise bolgeler
arasinda dengeli bir dagilim gdstermektedirler. 1960-2003 yillar1 arasinda Giiney
Italya’da, turizm altyapis1 (konaklama) iilkenin 25 %’i oranina yiikselmis, turist
sayisindaki artig lilke ortalamasmin iki kat1 kadar olarak 4% artmistir. Bu pozitif
trende ragmen, Giiney Italya su acilardan olumsuz durum sergilemektedir (Di

Gregorio ve Licari, 2006):

e Turizmin kisith bir mevsimde yogunlagmasi

e Kiy1 turizminin k1y1 gevresine zarar vermesi
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e Kiy1 haricindeki turizm potansiyellerinin etkin kullanilmamas1 ve alternatif turizm
tiirlerinin gelistirilmemesi (iklim kosullarmin tiim yila yayilabilecek bir turizm
sezonu sunmasina ragmen)

e Organizasyonel, kordinasyon ve kurumsal eksiklikler (Ozellikle kiiltiirel ve tarihi
alanlarda)

e Hizmetlerde profesyonellik olmamasi

Tiim bu eksikliklere ragmen Giiney Italya bolgeleri, yerlesimlerin egzotik
ozellikleriyle ve fiyatlarin uygunluguyle halen turistler i¢in bir ¢ekim yaratmaktadir.
Giiney ltalya bdlgelerinde turizmin tiirlere goére dagilimi incelendiginde, 31% kiy1
turizmi, 19% is ve fuar turizmi, 16% dag turizmi, 15% kiiltiir-tarih-sanat turizmidir.
Geri kalan1 az bir pay ile diger turizm tiirlerinden olugmaktadir (Di Gregorio ve

Licari, 2006).

Bu bakis agistyla, Giiney Italya’nin bag gelenegi korunmali, yeniden kesfedilmeli ve
boylece diisiise gecen tarim sektOriinii canlandirmalidir. Turistlerin (tiiketicinin)
buraya cekilmesi ancak yatirimlarin saglanmasi ile gergeklestirilebilir ve boylece
sarap turizmi canlanabilir, kendini devam ettirebilir ve bdlgede ekonomik faydalar

saglayabilir (Di Gregorio ve Licari, 2006).

Italya’da Sarap ve Iklim Kosullar:: Ge¢mis yillarda sarap iiretimi birgok aktivitenin
gelismesini tetiklemistir. Bu girisimler ekonomik biiyiime i¢in yeni firsatlar sunmus,
icinde bulundugu sektoriin gelisimi igin ilham verici olmustur. Italya, Fransa ile
birlikte diinyanin en 6nemli sarap ithal eden iilkesidir ve sarap ithalat¢iliginda bir ¢cok
kisi istihdam edilmektedir. Sarap ithal eden markalarm 30%’u biiyiik zincirler, 70%’1
ise KOBI’lerdir. Ancak italya’da 1980-2000 yillar1 arasinda uygulanan yanls tarim
politikalar1 nedeniyle, saraplik iiziim baglarimda 33% oraninda bir azalma
gerceklesmistir. Ayni sekilde sarap iiretimi yapan isyerlerinde 30% oraninda azalma
yasanmistir. Sonug¢ olarak, 1998-2003 yillar1 arasinda Avrupa’da tretilen sarap

miktarmda Italya’nin oran1 30%’dan 23%’e her yil siirekli bir azalma ile diismiistiir.

Sarap Akslar1 Projesi- Tanimi1 ve Hedefleri: Sarap Akslar1 Projesi (Le Strade del
Vino), 27.07.1999 tarihinde 268 nolu Italyan yasas: ile yiiriirliige girmistir. Yasaya
gore sarap aksi, “cesitli isaret levhalarmin yerlestirilerek sembollestirilen ve tanitilan,
dogal, cevresel ve kiiltiirel degerle sahip yollarin, baglarm ve tarim alanlarinin, tek

veya ortak igyerlerinin kamuya agilmasi” olarak tanimlanmistir. Sarap endiistrisinin
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ve Tlretiminin gerceklestigi kirsal alanlar, bu sekilde turizm amagli olarak

pazarlanmakta ve turizm {irlinii olarak sunulmaktadir.
Sarap Akslar1 projesinin hedefleri:

e Kirsal kimliklerini miikemmel yerel tiriinler ve {iretim ile degerli hale getirmek
e Korumak ve siirdiirmek

e Yerel ekonominin farkli sektorleri arasinda isbirligi kurmak

e Yerel igyerlerine ekstra gelir saglamak

e Uriin pazarlamasi kirsalla baglant1 kurarak gelistirmek

e Kirsal turizm sunumunu gelistirmek (Bilinmeyen ve marjinal alanlar dahil)

e Mevsimsel turizmi tiim yila yaymak

Italya’da mevcutta 100°den fazla sayida sarap aksi bulunmakta ancak ¢ok azi bunun
sosyal ve ekonomik faydasini gérmektedir. Akslarin dogru isletilememe ve bazen hig
isletilmeme problemleri vardir ve bunlar basarinin 6niindeki temel engellerdir. Sarap
akslar1 projesinin olumlu olarak gelistirebilmesi i¢in su sartlar saglanmalidir (Di

Gregorio ve Licari, 2006):

e Operasyonel ve yarigabilir diizeye ulagilmasi

Akslarda organizasyon ve yonetim modellerinin kurulmasi

Talebe yonelik kalite standartlarinin konmasi

Turist bakis a¢isinin géz 6niine alinmasi

CENSIS’in Sarap Akslar1 ve Sehirleri 3. ve 4. Yillik Raporu’na gore, Giiney
Italya’nin bolgeleri sarap ve yemekleri agisindan cesitli topluluklarca analiz
edilmistir. Viniduemila, Viniditalia ve Veronelli topluluklarinca onaylanan sarap
dretim tesislerinin ¢ogunlugu Campania, Puglia ve Sicilia bdlgelerinde
bulunmaktadir. Cografi isaret tescillerine bakildiginda en fazla sayr Campania ve
Sicilia bolgelerindedir. Veronelli ve Michelin yildizlariyla tescillenen restoranlar ise
en fazla Sicilia bolgesinde bulunmaktadir. TCI tarafindan tescillenen fireticiler ve
hizmetler ise en fazla Abruzzo, Campania, Puglia ve Sicilia bolgelerinde

bulunmaktadir (Di Gregorio ve Licari, 2006).

CENESIS’in Giiney Italya Sarap Akslar1 Uzerine Arastirmasi  Bu kantitatif
arastirma kapsaminda 38 adet sarap aksi ile goriisiilmiistiir. Bunlardan 35’1 yasa ile

olusmus, 3 tanesi ise kendiliginden yasaya tabi olmayarak olusturulmustur. Bir sarap
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aksinda ortalama 14 kamu iscisi (yerel konsey i¢in, daglik topluluklar i¢in ve il
yonetimi i¢in), 57 6zel operator (liretici, sarap mahzeni sahibi, sarap diikkani sahibi
gibi) yer almakta ve tiim sarap akslarinda toplamda yaklasik 1400 kamu c¢alisani ve
6000 ozel calisan istihdam etmektedir. Her bir sarap aksi kendi i¢inde farkli alt
segmentlere ayrilarak farkli tur ve konaklamalara hitap etmektedir ve her bir aksta

yaklasik 4 yol vardir (Di Gregorio ve Licari, 2006).

Giiney Italya’daki sarap akslar1 su gostergelerce analiz edilerek 10 {izerinden

ortalama 6-8 arasinda puanlar almiglardir (Di Gregorio ve Licari, 2006) :

e Peyzajin kalitesi: 8.4 puan

e Yerel yemeklerin kalitesi: 8.1 puan

e Saraplarin kalitesi ve prestiji: 7.7

e Yerel pisirme tekniklerinin kalitesi: 7.6
e Yerel halkin taninmishigi: 7.1

e 2003 yilinda organize edilen sarap etkinliklerinin kalitesi: 7.1
e Pazarlama yapisinin kalitesi: 7.1

e Miikemmel mekanlarm dagilimi: 7.1

e Akslarin verimliligi: 6.8

e Beslenme disi iirlinlerin kalitesi: 6.8

e Sarap tadim noktalarinin kalitesi: 6.8

e (Ciftliklerin tanmmishgi ve kalitesi: 6.6
e Satig mekanlarinin dagilimi: 6.5

e Sarap tadim noktalarinin dagilimz: 6.5

e Sarap miizelerinin seviyesi: 6.1

Analiz edilen 38 sarap akslarindan; sadece 17 tanesinde miizeli yollar ve sadece 14
tanesinde sarap mahzeni bulunmaktadwr. Sarap akslarinin dogrudan ve dolayli
istthdam yaratma etkileri halen marjinaldir. 38 sarap aksinda dogrudan istihdam
olarak toplamda sadece 15 tam zamanli ¢alisan isci (aks basina 0.39 is¢i), 22 tane
yar1 zamanh c¢alisan veya gerektiginde calisan isci (yol basmna 0.58 is¢i) istihdam
etmektedir. Dolayl1 istihdam olarak, 23 tam zamanli ve 65 yar1 zamanl is¢i isthidam

etmektedir (D1 Gregorio ve Licari, 2006).
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Sarap akslarimda 2003 yilinda elde edilen kazang 1.074.082 milyon Avro’dur (aks
basina 56.500 Avro). Bu kazancin 583.992 Avro’su akslarin olagan isletilmesinde,

440.490 Avro’su aksta is¢i iicretleri, faturalar ve reklam i¢in kullanilmaktadir.

Giiney Italya’nin Sarap Akslari: Calisma kapsaminda Giiney Italya’n1 tiim bolgeleri
sahip olduklar1 sarap potansiyeli kapsaminda analiz edilmis, sarap akslar1 kurulmasi
ile sarap iiretiminin tamitilmas1 ve degerinin arttirilmasi hedeflenmistir. Cografi Isaret
Tescili almug {iziimler, Doc’lar ve iklim sartlar1 analiz edilmistir. Giiney Italya, bugiin
bozulmamis potansiyellere sahip bir bolgedir. Sarap iiretimi, 6zellikle gastronomi
turizmi ile entegre edilirse bu bolge i¢in her sartta kazanacak bir strateji se¢imidir
(Finansal agidan 3.000 milyon Avro’ya ulasan 1.000’in iizerinde sarap bari, mahzeni
var). Buranin saraplarmi 6zel kilan jeolojik kosullar, iklim, geleneksel teknikler ve

yerel baglarin tarihinin incelenmesi 6nemlidir.

Sarap turizmi, “kirsalin turisti” veya “giizel tat arayicilar”in popiilerligini arttirmakta,
kar1 arttirmaktadir. Bu durum, Giiney ltalya’da besin ve sarap mirasma ydnelik
tanitim1  arttrma ve Akdeniz’de ekonomik biiylime saglama stratejileriyle
ortiismektedir. Yeni tatlar ve aromalar arayan turist goziiyle bu miras, jeolojik
boyutlar1, peyzaji, beseri kapasiteyi de icermelidir. Italya’nin sarap akslarmmn 10

milyon Italyan turist tarafindan ziyaret edilme potansiyeli vardir.

Sonug olarak, ziim yetistiriciliginde Giiney italya’min bin yillik bir gecmisi ve
gelenegi vardir. Burasit sarap kiiltliriiniin (enoloji) basladigi yer olarak kabul
edilmektedir. Gegmiste giliney bolgeleri, yiiksek kaliteli geleneksel {ireticiler olan
Kuzey ltalya veya Fransa kadar biiyiik bir basar1 elde edememistir. Uzun yillarca,
Giiney ltalya saraplar1 alkol oran1 bakimindan Kuzey Italya’nmn aromatik saraplarina
gore kullanighh bulunmus, bu nedenle ¢ogunlukla yerelde tiiketilmislerdir. Ancak son
10 yilda Giiney Italya saraplarinda énemli bir yiikselme olmustur. Burasi, ulusal ve
uluslar aras1 pazara erismek i¢in artik say1 yerine kalite yiikseltmeye 6nem vermistir.
Bunun yaninda Avrupa Birligi’nin Ortak Tarim Politikas1 (cap) etkileri de goriilmiis,
genel iiretimden ¢ok Ozellesmis kaliteli sarap liretimine gegilmistir. Ortak Piyasa
Organizasyonu da (CMO) biyogesitliligin korunmasi ve kalitenin arttirilmasini tegvik

etmistir. Bu kapsamda Sarap Akslar1 Projesi 2 temel hedefe hizmet etmektedir:

e Turizmi olumlu yonde gelistirmek

e Uretimin sinirlandirilmasindan etkilenen kiigiik iireticiye tesvik
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Giiney Italya’daki sarap akslarinda ydnetim-isletme yapilari, bilgilendirme,
mahzenler ve diger sarap tesisleri aktiviteleri arasinda isbirligi yapilmasi, sarabin
kiiltiir Girlinii olarak tarihi, gelenepi ve niifusuyla turistik ¢ekiciliginin arttirilmasi ve
turistlerin bolgeye cekilmesi onemlidir. Uriinlerin degerinin arttirilmasi ve tiiketici

icin cazip hale getirilmesi konularinda eksiklikler giderilmelidir.
Ispanya Kanarya adalan sarap ve yemek potansiyeli

Ispanya’nin Kanarya Adalari, mevcutta 2 milyon niifusa sahip, deniz-kum-giines
odakl kitle turizminin hakim oldugu, cok popiiler bir turizm destinasyonudur. Her
yil yaklasik 9 milyon turisti agirlamaktadir. Adada, gastronomi turizmi ve diger
alternatif turizm tiirleri hi¢ denecek kadar gelismemis, yerel halk bile sahip oldugu

bu degerlerin ¢ok farkinda degildir (Alonso ve Yi Liu, 2011).

Adada 1980 yilindan beri 10 adet cografi isaret tanimlanmistr Adanm yerel
gastronomi; Papas Arrugadas (patates), Mojo Picon, Gofio Canatrio, Pescado Salado
(tuzlu balik), keci ve tavsan eti ile ke¢i peyniridir. Adanin cografi isaret tescili almis
yoresel iiziimlerinden iiretilen yerel saraplar;; Listan Negro, Baboso Negro,

Marmajuelo’dur (Alonso ve Yi Liu, 2011).

Adada, turizme yonelik olarak yoresel sarap ve yemegi biitiinlestirmek i¢cin mevcut
durumun ne oldugu ve neler yapilmasi gerektigi ile ilgili, adanin segilen yerel iiziim
bagcilari, sarap ireticileri (toplam 6 adadan olusan Kanaraya Adalari’nin toplam
188 adet bag sahibinin 65 tanesi se¢ilmis) ile yliz yiize goriismeler yapilmis ve su

sonuglara varilmistir (Alonso ve Yi Liu, 2011):

e Adada yoresel yemekleri ve sarabi biitlinlestirme potansiyeli: Adadaki restoranlari
ve konaklama tesisleri, isletmelerinde yerel ada sarabimi kullanmaya Onem
vermekteler ve yerel mutfagin ada imajin1 olusturmada onemli oldugunun
farkindalar. Bu da gastronomi turizminin gelismesi i¢in yerel halkin katilimmin,
bilincinin 6nemini kanitlamaktadir.

e Adada Egitim Verilerek Sarap ve Yemek Kiiltiirii Olusturmanm Onemi: Adanin
en Onemli sorunlarindan biri, yerel halkin kendi yemek ve sarap Kkiiltiirlerini
tanimamasi, bu nedenle turistlere de tanitim ve bilgilendirme yapamamalaridir.
Ada halkima ne tip gastronomik potansiyellere sahip oldugu, ilkokul ¢agimna
okullarda 6gretilmelidir. Bazen adaya gelen turistler bile, yerel halkin haberi

olmayan adaya 0zgii yemek veya saraplar1 bilebilmektedirler. Ayrica, yeterince
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onem verilmediginden dolay1 adanin yerel saraplar1 kaliteli olmamakta ve bu da
isletmeleri ada disindan getirttikleri saraplari kullanmaya zorunlu kilmaktadir.
Yerel konaklama isletmelerine, yerel sarap ve yemegi kombine ederek
pazarlamada biiyiik gorev diismektedir. Konaklama tesislerinin personelinde,
sarap tiirlerini taniyan, yemeklerle hangi sarabin icilecegi konusunda Onerilerde
bulunabilecek sarap uzmanlarinin (sommelier) olmasi, adada sarap tiiketimini
arttiracaktir. Ayn1 zamanda, yerel liziim yetistiricilerini ve yemekle ilgili yerel
halki, tiretim ve hizmet konusunda egitmek; sarap akslarini farkli aksiyonlarla ve
yiyeceklerle iliskilendirerek zenginlestirmek o bolgeyi pazarlayabilmek agisindan
cok dnemlidir (italya bolgelerinde oldugu gibi). Bu nedenle, bir yerin pazarlama
potansiyeli, orada yasayan yerel halkla dogrudan iliskilidir.

Kanarya Adalar’'nda Yemek ve Sarap Kiiltiiriini Gelistirmede Karsilasilan
Zorluklar: Mevcutta Kanarya adalarinin sarap ve yemek agisindan belirgin bir
imaj1 yoktur, aynt zamanda bu 6gelerin konaklama ve restoranlardaki kullanimi
da zayiftir. Otel restoranlar1 calisanlar1 yerel saraplar1 bilmediklerinden, tavsiyede
de bulunamamaktadirlar. Turistler yerele 6zgii tatlar1 denemek konusunda g¢ok
istekli olmalarina ragmen ama restoran sahibnin ada sarabini kullanmak yerine,i
sarab1 ada disindan getiriyor olmas1 (ada disindaki sarabin hem daha ucuz hem
daha kaliteli oldugu igin), yerel tesislerin ada gastronomisini tanitmada pasif
kaldigini gostermektedir. Ada halkinda bu konuda bilinglenmeli, , daha pahaliya
bile gelse bile tesislerinde yerel iiriinleri sunmalidir. Burada, yerel sarap treticisi
ile yerel turistik isletmelerin iletisim i¢inde olmasi, turizm endiistrisinin kendi
icerisindeki koordinasyonu ¢ok 6nemli olmaktadir.

Kanarya Adalar’'nda Yoresel Yemek ve Sarabi Biitlinlestirme Konusunda
Gozlenen Olumlu Gelismeler: Adanm gastronomi turizminde kordinasyon
bakimimdan bir ¢ok eksigi olsa da, yavas bir ilerleme gozlenmektedir. Ornegin,
adadaki 5 yildizli otellerden bazilar1 sadece Kanarya adasi sarabi servis
etmektedir. Alt Olcekte, bag sahibi ile yakinindaki restoran, yerel yiyecekleri ve
sarab1 pazarlayabilmek i¢in beraber ¢alismaya baslamislardir (Ornegin restorana
gelen turistleri baglar1 gezmeye, baglar1 gérmeye gelenleri de yerel restoranlara
yonlendirmekteler). Restoranlarda birbirleri ile 1yi giden yerel sarap ve
yiyeceklerden fiks meniiler olusturularak meniiye eklenmektedir. Ayrica, her
yerde bulunabilecek yerel olmayan yemekler ile iy1 gidecek yerel saraplar da o

yemeklerle biitiinlestirilerek turiste onerilmektedir.
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2.3 Boliim Sonucu

Turizm gilinimiiziin en O6nemli bos zaman degerlendirme aktivitelerinden ve
ekonomik sektorlerinden biridir. Sahip oldugu yiiksek carpan etkisi ile turizm,
dogrudan ve dolayl ilgili bircok alt sektdorde canlanma yaratmasi, sanayi
yatirimlarma gore daha az maliyet gerektirmesi ile ideal bir kalkinma araci
sayllmaktadir. Ikinci diinya savasindan sonra kitle turizminin gelismesi ve
erisilebilirligin artmasi ile 6nemli bir kirilma noktasi yasayan turizm, 1980 yila
kadar bu sekilde devam etmis ve ekonomik bir sektor olarak iilkenin ulusal
kalkinmasina ve ddemeler dengesine olan katkisi ile ele alinmistir. Kitle turizminin
kontrolsiiz biiylimesi sonucu, dogal ¢cevrenin zarar gormesi ve olusan yogunluk, yeni
turizm tiirleri arayisini dogurmustur. Yeni gelistirilecek turizm tiirleri doga ve yerel
halk ile uyumlu, kitle turizmi gibi yogun olmayan, tiim yila yayilabilecek 6zelliklere
sahiptiler. Bu tiirler, bugiine kadar kentlerde, kiy1 ve kis turizmi merkezlerinde
yogunlasan turizmin, kesfedilmemis geri kalmis veya kirsal alanlar i¢in bir ekonomik
kalkinma umudu olmasimi saglamistir. Burada bolgenin turizm gelisimi i¢in gerekli

faktorlere ve ¢ekiciliklere ne oranda sahip oldugu 6nem kazanmaktadir.

Diinyada 1980 yil1 sonrasinda, alternatif turizm tiirlerinin de gelistirilmesi ile biiyiik
bir gelisim gosteren turizm sektorii, ulasim olanaklarinin da gelismesi ile daha 6nce
kesfedilmemis yerlere yapilan ziyaretleri arttwmustir. Turistlerin  turizmden
beklentilerinin yasam kosullarinin, egitim seviyelerinin, gelirlerinin artmasi,
kiiresellesen diinyada kendilerinden farkl kiiltiirleri deneyimleme arzusu ile yerel

kiiltiirlere olan ilgi bliylimiistiir.

Yerel kiiltiir; bir toplulugun essiz diisiinsel, materyal, entelektiiel ve duygusal
ozellikler, olarak kabul edilir ve kiiltiir, sanat, edebiyat, yasam tarzi, birlikte yasama
sekilleri, deger yargilarini, gelenekleri ve inanglar1 kapsar; toplumun ylizyillar
boyunca gecirdigi sosyal ve ekonomik de§isimlerin sonucunda olusur. Turizm; hem
diinya tizerindeki essiz yerel kiiltiir degerlerini ve cesitliligi korumada, hem
sirdiirtilebilir ekonomik kalkinma saglamada onemli bir aragtir. Bahsedilen yerel
kiiltlir varliklari, turizm amagl olarak ele alindigi zaman, somut ve soyut olarak
gruplandirilmaktadir. Bina, anit ve objeler somut; dil, dans, festival, el sanatlari,
gastronomi kiiltlirii ise soyut kiiltlir olarak tanimlanir. Yerel kiiltiir, uluslararasi

anlamda korunmas1 ve turizm amagh kullanilmasi uzun yillar boyunca somut yerel
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kiiltlir varliklar1 ile smirlandirilmist: (Tarithi ve kentsel sit alanlari, tescilli yapilar
gibi). Soyut kiiltiir mirasinin korunma amacgl kabul edilmesi ve turizm amacl
degerlendirilmesi 2000’li yillarin baglarma denk gelmektedir. Turistler artik,
gecmisin yapilasmis kiiltiir miras1 ile degil, ge¢mis kiiltiirii bugiin gilinlik yasam
deneyimlerinde tasiyan yerel halklar ile ilgilenmektedir. Bu ilgi sonucunda olusan
kiiltlir turizmi kavrami, bugiin turizm hareketlerinin biiylik boliimiinii kapsamakta,
bolgelerin kalkinmasi i¢in 6nemli bir arag olarak kullanilmakta, {ilke politikalarinda

yer almaktadir.

Yerel gastronomi kiiltiirti, diinyada c¢esitlik yaratan, toplumlarin kiiltiiriine,
yasamlarina, ge¢mislerine 151k tutan soyut kiiltiir varliklarindan biri olarak kabul
edilmistir. Avrupa Birligi, Cografi Isaretler kapsaminda, iilkelerin illerine gore yerel
gastronomi tirlinlerini tescillemektedir. Dolayisiyla, yerel gastronomi kiiltiirti turizm
amaciyla kullanilmaya baslamistir. Gastronomi turizmi, bir bagka bdlgenin essiz,
farkli ve unutulmaz yemegini, sarabini ve diger yoreye 6zgii gastronomi varliklarini
deneyimlemek amaciyla yapilan gezilerdir. Gastronomi turizmi sarap, yemek,
zeytinyagi, bira, ¢ikolata gibi temalarda Ozellesebilmektedir. Gastronomi turizmi,
tiim turizm tiirlerinde oldugu gibi genis bir tedarik zincirine, dolayisiyla biiyiik bir
carpan etkisine sahiptir. Genel turizm isletmelerinin yaninda yemek rehberleri,
restoranlar, ascilik okullari, yemek kitaplar1 ve satildigi diikkanlar, tur operatorleri,
gastronomi ile ilgili medya kuruluslari, temali gezileri, gastronomi festivallerini,
sarapgilari, bira fabrikalarini, bag ve tarla sahipleri gibi bir¢ok paydasi igerir. Bugiin,
Fransa, Italya, Ispanya, Tayland, Cin gibi essiz yerel gastronomi kiiltiiriine sahip
bircok bolge, bdlgesel kalkinma saglamada yerel gastronomi kiiltiirlinii harekete
gecirmekte, bu sayede bu yerel kiiltiir varligiin da korunmasini ve gelecek nesillere

aktarilmasini saglamaktadir.

Gastronomi turizminin bdlgesel kalkinmada ve bir tilkedeki bolgelerarasi gelismislik
farkliliklarin1 dengelemede, Tiirkiye gibi her bdlgesinde farkli gastronomi kiiltiirii ve
potansiyelleri bulunan ve harekete gecirilmeyi bekleyen bir iilke i¢in, dogru
politikalar ve stratejiler ile harekete gecirildigi takdirde essiz avantajlar sunma

potansiyeline sahiptir.
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3. TURKIYE’DE YEREL KULTURUN TURIZM ODAKLI
KALKINMADAKI ROLU

3.1 Tiirkiye’de Bolgesel Gelismislik Farklhiliklar: ve Turizm Gelisimi

3.1.1 Tiirkiye’de bolgesel gelismislik farkhihklar: ve politikalar

Tirkiye, bolgesel gelismislik farkliliklar1 sorununun ciddi boyutlarda yasandigi bir
iilkedir. Tirkiye’de hem kentsel ve kirsal yerlesmeler arasinda, hem dogu ve bat1
arasinda hem de kitlesel kiy1 turizmi gelistirmeye odaklanmis ulusal politikalarin
etkisi ile bat1 ve gliney kiy1 illeri ile diger iller arasinda sosyo-ekonomik gelismislik
farkliliklar1 bulunmaktadir. Bunun yaninda, her bir bolge, farkli illerince kendi

icerisinde heterojen karaktere sahip olabilmektedir (Sekil 3.1).

Diizey iki bolgeleri Olceginde bakildiginda, kisi basmna gayri safi katma deger
gostergesine  gore, Tirkiye ortalamast 12.020 TL’ye gore bolgeler
gruplandirildiginda, Bati Marmara, Istanbul, Dogu Marmara, izmir ve Antalya
Bolgeleri Tiirkiye ortalamasinin tizerinde kisi basi gayri safi katma degere sahip
bolgelerdir. Geri kalan yirmi bir adet diizey iki bolgesinin degerleri ise Tiirkiye
ortalamasimin altinda kalmaktadir. Bu durum Tirkiye’deki bolgesel esitsizliklerin
biiylikliigiinii ve kalkinmanm tlkenin ¢ok smirli bir alaninda yogunlastigini ortaya

koymaktadir (TUIK, 2008b; Sekil 3.1).

Tiirkiye ortalamasinin altinda kalan ancak o grup igerisinde en yiiksek degerde olan
bolgeler ise Balikesir, Manisa ve Aydin bolgeleridir. Bu bdlgelerin kalkinma
seviyesinin yiiksek olmasinda, bdlgelerin kiy1 illerinin kitlesel kiy1 turizmi (deniz-
kum-giines) odakli gelistirme politikalar1 etkin bir role sahiptir (TUIK, 2008b; Sekil
3.1).

[ller 6lgeginde bakildiginda ise; Devlet Planlama Teskilati’nin “Illerin ve Bolgelerin
Sosyo Ekonomik Geligmislik Sirlamasi Arastirmasi”’na gore, Diizey 3 (Iller)
bolgeleri, kalkinma seviyeleri bakimindan bes gruba ayrilmiglardir. Birinci derece
(En gelismis) iller, Istanbul, Kocaeli, Bursa, izmir ve Ankara illeridir. Ikinci derece

en gelismis iller, Marmara bolgesinin geri kalan illeri ile Ege ve Akdeniz
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kiyilarindaki iller ile Kayseri ve Gaziantep illeridir. Ege ve Akdeniz kiy: illeri, kitle
turizmi ve deniz-kum-giines odakli politikalar ile gelismis illerdir. Bu durum
turizmsektoriiniin Tiirkiye’deki bolgesel gelismislik farkliliklarini olusturmadaki ve
dolayisiyla bolgesel kalkinmayr saglamadaki Onemli etkisini bir kez daha

kanitlamaktadir (DPT, 2003; Sekil 3.1).

Tiirkiye’deki bolgesel sosyo-ekonomik gelismislik farkliliklar1 bir ¢ok nedenle
aciklanabilir. Bu nedenler; Tiirkiye’nin dogusundaki bdlgelerin, merkezden uzak
olma, soguk iklim kosullari, daglik cografya gibi dezavantajli kosullar1 ile tarim
sektortinde uygulanmis olan yanlis politikalarin yiiksek issizlige neden olmasi,
diizensiz kirsal yerlesmeler, yetersiz dogal kaynaklar, sektorel igbirliklerinin
yetersizligi ile neoliberallesme c¢abalar1 ile ulusal ekonomide gerceklesen yapisal
degisim ile merkezi yOnetim sisteminin ekonomik, sosyal ve politik

desantralizasyonu ger¢eklestirememesi olarak siralanabilir.

Bolgeleraras: farkliliklar beraberinde iki temel problem getirmektedir. Bunlar asiri
bliylime sonucu olusan metropoliten alan problemleri ile az gelismis bdlge

problemleridir.

Tirkiye’de az gelismis bolgeler kalifiye ve girisimei isgiiclinii kaybetme (gelismis
kentlere gb¢), gelir diizeyi, istithdam, egitim seviyesi, sosyal hizmetler, fiziksel
altyapi, ekonomik durgunluk, yetersiz girisimcilik kapasitesi, ulsusal sanayi ve
ticaret biiylimesinden pay alamama ve yatirim g¢ekememe gibi sosyo-ekonomik

gelismislik gostergelerinde diisiis sorunlarmi yasamaktadirlar.

“Ulusal kalkinmanm bdlgeler arasinda dengeli dagitilmasi” prensibi, ozellikle de
planli kalkinma doneminin baslamas1 ile birlikte Tiirkiye’nin kalkinma
politikalarinda yer almistir, ancak bolge planlama konusunda basarili bir tarihi

olmamustir.

Bolge planlama politikalarindan basar1 alinamamasinin temel nedenleri, planlarin
uygulanmas1 ve takip edilmesi slirecindeki verimsizlik, yerel potansiyelleri harekete
gecirmek yerine tesvik politikalarma odaklanilmis olmasi, yerel problemleri
icsellestirmeyi basaramamis merkezi ve yerel yonetimler ile planlarin yerel
kapasiteyi gelistirme veya beseri sermaye ve sosyal yapi konulari iizerinde
yogunlagsmamis olmasi olarak siralanabilir (Bilen, 2005; Cakmak, 2006; DPT, 2003;
Eraydm, 2006; Mentes, 2006; OECD, 1988; Tekeli,2006).
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TURKIYE'DE DUZEY 2 VE DUZEY 3 BOLGELERE GORE KALKINMA DURUMU

DUZEY 2 BOLGELERE GORE Kisi BASINA GAYRI SAFi KATMA DEGER {2008) ILLFRIN SOSYO-FKONOMIK GELISMISLIK SIRALARI (2003)
Tiirkiye Ortalamasmm Ustiindeki Bélgeler Tiirkiye Ortalamasimm Altmdaki Bilgeler \\\ 1. Derece Gelismis iller (En Gelismis iller)
18.689 TL 10.575-11.626 TL | &, %,]2. Derece Gelismis Iller
16.136-16.990 TL 8.551-0.431 TL. 3. Derece Gelismis iller

15.682 TL 7.066-7.605 TL "4 Derece Gelismis iller |
14.817 TL 5.888 TL 1 5. Derece Gelismis fller (En Az Gelismis Iller)
| 13236 TL 4.379-4.882 TL
e & o |[DUZEY 2 BOLGE SINIRLARI Tiirkiye Ortalamast: 12.020 TL

Sekil 3.1 : Tiirkiye’de Diizey 2 ve Diizey 3 (iller) bdlgelerine gore kalkmma durumu (TUIK, 2008b; DPT, 2003).
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Sonug olarak, Tiirkiye’de ciddi bolgeler aras1 gelismislik farkliligi sorunlari vardir.
Bat1 ve Gliney bolgelerinin sahip olduklar1 avantajlar ve dogu illerinin dezavantajlari
ile dogu illeri i¢in uygulanmis yanlis ulusal politikalar haricinde, 1980’lerden
itibaren Ege ve Akdeniz kiy1 illerinde kitlesel kiy1 turizmi gelistirme odakli kalkinma
politikalari, bugiin Tiirkiye’de goriilen bolgesel gelismislik farkliliklarmin
olusmasinda Onemli etkiye sahip olmustur. Tek sektére dayanmayan, farkl
sektorlerin entegre edilerek az gelismis bdlgelerin kalkinmasimni saglayacak politika
ve stratejiler igerisinde, Tirkiye’de siire¢ icerisinde kanitlandigi iizere, dogru
politikalar gelistirildigi takdirde turizm sektorii etkin bir kalkinma araci olarak

kullanilma potansiyeline sahiptir.

3.1.2 Tiirkiye’de turizm gelisimi ve bolgesel gelismislik farklhiliklarim1 azaltmaya
yonelik turizm politikalar

Turizm sektorii, Tiirkiye’de planli kalkinma donemi baslangicindan bugiine kadar,
ulusal ve bolgesel kalkinmaya yonelik politikalar igerisinde, en onemli ve etkin
araclardan biri olmustur. Baglangicta Tiirkiye’de ulusal ekonomiye, odemeler
dengesine ve lilke kalkinmasina etkisi ile ele alinan turizm sektorii, son yillarda
bolgesel gelismislik farkliliklarini azaltmada ve az gelismis bdlgelerin kalkinmasini
saglamada etkin bir ara¢ olarak kullanilmasma yonelik politikalar ile giindeme

gelmektedir.

Tirkiye’nin bes yillik ulusal kalkinma planlar1 incelendiginde, turizm sektoriiniin
Birinci Bes Yillik Kalkinma Plant 1963-1967 doneminden Yedinci Bes Yillik
Kalkmma Plan1 1996-2000 donemine kadar, ulusal ekonomik biiyiimeye katkisi ile
ele alindig1 ve yiiksek turizm potansiyeline sahip Oncelikli bolgeler olan Ege,
Akdeniz ve Marmara kiyilarinda kitle turizmini gelistirmeye odaklandigi
goriilmektedir. 2001-2005 yillar1 arasindaki donemi kapsayan Sekizinci Bes Yillik
Kalkinma Plani, ulusal turizm politikalarinda bir kirilma noktasini ifade etmektedir.
Bu plan, Tirkiye’nin az gelismis bolgelerde turizmin bdlgesel sosyo-ekonomik
kalkmma saglamada bir ara¢ olarak kullanabilecegini vurgulamustir. Igerisinde
bulundugumuz plan dénemi politikalari, 2007-2013 Dokuzuncu Bes Yillik Kalkinma
Plani, bir 6nceki planin turizmin rolii ile ilgili temel prensiplerini siirdiirmekte ve
alternatif turizm tiirlerinin, az gelismis bdlgelerdeki turizm potansiyellerini harekete

gecirerek kalkinma saglayabilecegini vurgumaktadir (DPT, 1963-2007; Cizelge 3.1).
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Cizelge 3.1 : Tiirkiye’de Bes Yillik Kalkinma Planlari’nda turizm
odakli kalkinma politikalar1 (1963-2007).

Turizm Sektoriiniin Kalkinma
Araci Olarak Degerlendirilmesi | Gelistirilecek Turizm Tiirii
ile Ilgili Ilke ve Politikalar

Hizl1 sonug alinacak, turizm

1. Bes Yilhk Kalkinma Ulusal ekonomi- ddemeler otansiveli viiksek baleeler

Plani (1963-1967) dengesine katks potansiyeli yiiksek bolgelere
yatirim yapilmasi

2. Bes Yillik Kalkinma Ulusal ekonomi- édemeler I_gtzalrllssim:llig %_li(nsaialgj_lt‘mlzrrn

Plani (1968-1972) dengesine katks potansiyeli yiiksek bolgelere

yatirim yapilmasi

Yabanci yatirimlara agilma-
Ulusal ekonomi- 6demeler Kitle Turizminin Gelistirilmesi
dengesine katki
Yabanci yatirimlara agilma-
Ulusal ekonomi- 6demeler Kitle Turizminin Gelistirilmesi

dengesine katki

3. Bes Yillik Kalkinma
Plam (1973-1977)

4. Bes Yilhik Kalkinma
Plam (1979-1983)

Kitle Turizmine Oncelik
5. Bes Yilik Kalkinma Ulusal ekonomi- 6demeler Verilerek Diger Bireysel
Plam (1985-1989) dengesine katki Turizm Tiirlerinin de
Gelistirilmesi
6. Bes Yilik Kalkinma Ulusal ekonomi- 6demeler Diger Bireysel Turizm
Plani (1990-1994) dengesine katki Tirlerinin de Gelistirilmesi

Turizmin Mevsimlik ve cografi
7. Bes Yillik Kalkinma dagilimini iyilestirilmesi, yerel
Plan1 (1996-2000) halkim turizmden beklentilerinin
kargilanmasi
Gelistirilecek yeni alanlarda
turizmin mevsimlik ve cografi
8. Bes Yilik Kalkinma dagilimini iyilestirmek, turizmi

Turizmi Cesitlendirme
Stratejisi: Alternatif Turizm
Tirlerinin Gelistirilmesi

Turizmi Cesitlendirme
Stratejisi: Alternatif Turizm

Plam (2001-2005) potansiyeli olan ancak bugiine Tiirlerinin Gelistirilmesi
kadar yeterince ele alimmamis 3
bolgelere yaymak
9. Bes Yilik Kalkinma Yok Yok

Plam (2007-2013)

Bes Yillik Kalkinma Planlari’nin turizm politikalarii destekler sekilde, merkezi
yonetimce ve bakanliklarca hazirlanan diger planlar da turizm sektoriiniin bdlgesel
kalkinma saglamadaki roliine odaklanmaktadirlar. Bu planlara 6rnek olarak, Devlet
Planlama Teskilati’nca 2000 yilinda hazirlanan “Dogu Anadolu Projesi Temel Plan1”
ve 2006 yilinda hazirlanan Dogu Anadolu Kalkinma Programi- Bolgesel Turizm
Kalkimma Stratejisi” ile 2007 yilinda Kiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan

hazirlanan “Tlrkiye Turizm Stratejisi ve Eylem Plani- Vizyon 2023 gosterilebilir.

Tirkiye Turizm Stratejisi ve Eylem Plant Vizyon 2023’iin vizyonu; “Siirdiiriilebilir
turizm yaklasimmin benimsenerek istthdamin artirilmasinda ve bdlgesel gelismede
turizmin 6ncii bir sektdor konumuna ulastirilmasi ve Tirkiye'nin 2023 yilina kadar,
uluslararas1 pazarda turist sayis1 ve turizm geliri bakimindan ilk bes iilke arasinda

onemli bir varis noktasi ve uluslararasi bir marka haline getirilmesinin saglanmas1”
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olarak belirlenmistir, bdlgesel kalkinmada turizmin Oncii bir sektér konumuna
getirilecegini Ongormiistiir. Bu vizyona yonelik belirlenen ilkeler igerisinde bulunan;
“Bolgeler arasindaki gelisme farkliklarmin giderilerek stirdiiriilebilir kalkinma
hedefine katkida bulunulmas1”, “Turizm gelisiminin hiikiimetlerin sosyo-ekonomik
hedeflerini desteklemesi”, “Turizmin geri kalmis bolgeler ve 6zellikle dezavantajli
gruplarin  sosyo-ekonomik konumlarmin gii¢lendirilmesinde bir ara¢ olarak
kullanilmas1” ilkelerinin tiimii, Tiirkiye’de turizm sektdriiniin az gelismis bolgelerin
sosyo-ekonomik kalkinmasinda ve bolgeler arasi sosyo-ekonomik dengesizliklerin
giderilmesinde onemli bir ara¢ olarak kullanmasini dngérmektedir (Kiiltiir ve Turizm

Bakanligi, 2007).

Turizm sektoriinii az gelismis bolgeleri kalkindirmada kullanma politikalarinin
hayata gegirilmesi, bolgeye yapilacak yatirimin finansal olarak giivenceye alinmasi
ile dogrudan iliskilidir. Tiirkiye bu agidan incelendiginde, turizm sektoriinde yapilan
kamu yatmrimlarinin tiim sektorler igindeki payr 0.005 %’dir (DPT, 2008).
Yatirimlarin bolgelere dagilimlar1 incelendiginde ise, az gelismis bolgelerin finansal
acidan cekicilikleri, gelismis bolgeler ile karsilastirildiginda hala c¢ok diisiik
seviyededir. Bu durum, bolgesel kalkinmada basat rol oynamasi ongoriilen turizm
sektoriiniin kamu yatirimlarindan 6ngoriilen payr alamadiginin ve alman paym az

gelismis bolgelerde odaklanmadiginin gostergesidir (Cizelge 3.2).

Sonug olarak, Tiirkiye planl kalkinma doneminden bugiine kadar turizm sektoriinii
onemli bir kalkinma aract olarak kullanmistir. Uzun yillar boyunca ulusal
kalkinmaya etkisi ile ele alman turizm, glinlimiizde cografi dagilimi gelistirerek
bugiine kadar potansiyeli degerlendirilmemis bolgelerde alternatif turizm tiirlerinin
gelistirilmesi ile az gelismis bdlgelerde sosyo-ekonomik kalkinma saglama ve
iilkenin bolgeleraras1 sosyo-ekonomik gelismiglik farkliliklarimi azaltmada etkin bir
arac olarak degerlendirilmektedir. Bu durum, Tiirkiye’nin Bes Yillik Kalkinma
Plan’nda ve ulusal turizm sektorii gelistirme planlarinda politika araci olarak yer
almaktadir. Alternatif turizm tiirlerinin gelistirilecek olmasi, bolgelerin sahip
olduklar1 essiz 0Ozelliklerini kullanarak kalkimmalart i¢in olumlu firsatlar
sunmaktadir. Alman sonucun etkinligi, politikalarin hayata gegirilebilmesine
baghdir, ozellikle az gelismis bolgelere yatirim g¢ekmede tesvik politikalarinin

uygulanmasma ve yerel halkin turizme katilimmin saglanmasina 6nem verilmelidir.
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Cizelge 3.2 : Kamusal turizm yatirimlarinin ve turizm yatirim tesvik belgelerinin
kalkinma derecelerine gore bdlgelere dagilimai.

[llere Gore Kalkmma Diizeyi

Toplam Kamusal Turizm Yatirimi

Toplam Turizm Yatirim

Tesvik Belge Sayisi

(BinTL) (DPT, 2008) (Hazine Bakanlig1

Miistesarligi, 2010)
1. Derece Kalkmmus Iller 8.273 23
2. Derece Kalkmmus Iller 61.053 15
3. Derece Kalkinmus Iller 12.307 2
4. Derece Kalkmmus Iller 13.561 0
5. Derece Kalkinmus Iller 3.070 0

3.2 Tiirkiye’de Turizmin Gelismislik Durumu

Gilinitimiizde, Tirkiye, ziyaret¢i ve turizm gelirleri agisindan uluslararasi turizmde

tiim iilkeler icerisinde ilk on igerisinde yer almakta olup, hem diinyada hem de

Avrupa kitas1 icerisinde en popiiler turizm destinasyonlarindan biri konumundadir.

Uluslar arasi turizm variglar1 agisindan incelendiginde Tiirkiye diinyada en cok

ziyaret edilen yedinci iilke olup, 2009 yilinda 25.5 milyon, 2010 yilinda 27 milyon

turist tarafindan ziyaret edilmis, bir yil i¢inde yaklasik 5.9 % oraninda bir biiylime

gerceklestirmistir. Uluslar arasi turizm gelirlerinin biiyiikliigii bakiminda ise Tiirkiye,

21.3 milyar Amerikan Dolar1 ile diinyada en yiiksek turizm geliri elde eden onuncu

iilkedir (UNWTO, 2011; Cizelge 3.3 ve 3.4).

Cizelge 3.3 : Uluslararasi turizm varislarinda ilk 10 ve Tiirkiye (UNWTO, 2011).

Amerikan Dolari
Sira Milyar Degisim
2009 | 2010 | 2009/ 08 | 2010/ 09

1. Fransa 76,8 | 76,8 -3 0
2. Amerika Birlesik Devletleri 55 59,7 -5,1 8,7
3. Cin 50,9 | 55,7 4,1 9,4

4. Ispanya 52,2 | 52,7 -8,8 1
5. italya 432 | 43,6 1,2 0,9
6. Birlesik Krallik 28,2 | 28,1 -6,4 -0,2
7. Tirkiye 25,50 | 27 2 5,9
8. Almanya 24,20 | 26,9 -2,7 10,9
9. Malezya 23,60 | 24,6 7,2 3,9
10. Meksika 21,50 | 22,4 -5,2 4.4

49




Cizelge 3.4 : Uluslararasi turizm gelirlerinde ilk 10 tilke ve Tiirkiye
(UNWTO, 2011).

Uluslar aras1 Turizm Gelirleri
Amerikan Dolar1 Yerel Para Birimi
Sira Milyar Degisim Degisim
2009 | 2010 | 2009/ 08 | 2010/ 09 | 2009/ 08 | 2010/ 09
1. Amerika Birlesik Devletleri 94,2 | 103,5 -14,7 9,9 -14,7 9,9
2. ispanya 53,2 | 52,5 -13,7 -1,2 -9 3,9
3. Fransa 49,4 | 46,3 -12,7 -6,2 -7,9 -1,3
4. Cin 39,7 | 45,8 -2,9 15,5 - -
5. Italya 40,2 | 38,8 -12 -3,6 7.2 1,4
6. Almanya 34,6 | 34,7 -13,2 0,1 -8,5 5,3
7. Birlesik Krallik 30,10 | 30,4 -16,3 0,8 -1,3 1,7
8. Avustralya 25,40 | 30,1 2,5 18,6 10,3 0,8
9. Hong Kong (Cin) 16,40 | 23 7,5 39,5 7 39,8
Tirkiye 21,30 | 20,8 -3,2 -2,1 - -

Uluslar aras1 oneme sahip bir turizm destinasyonu olan Tirkiye, dogal, tarihi ve
kiiltiirel agidan her ilgi alanina hitap edecek turizm potansiyellerine ve farkl
karakteristiklere sahip il ve bolgelere sahip bir iilkedir. Tiirkiye, sahip oldugu tescilli
tarihi, dogal ve Kkiiltiirel varliklar acisindan incelendiginde, her bdlgenin cesitli
potansiyellere farkli yogunluklarda sahip olduklar1 goriilmektedir. illere gore
arkeolojik, tarihi, kentsel sit alanlar1 toplamma gore yapilan analizde, Tiirkiye’nin
batisinda, 6zellikle Ege ve Akdeniz kiyi illeri ile Orta Anadolu Bolgesi’nin ve Giiney
Dogu Anadolu Boélgesi’nde tarihi potansiyellerinin 6nemli yogunlukta olduklari,
Kuzey ve Dogu Bdélgeleri’nin bu bolgelere kiyasla sit alanlari sayisinin daha az
olduklar1 goriilmektedir. Dogal sit alanlar1 ise Tiirkiye’nin bati illerinde sayica fazla
olup, dogu bolgelerinin dogal sit alan1 sayilar1 azdir. Bolgelerin sahip oldugu soyut
yerel kiiltiir miraslar1 Tescilli Cografi Isaretler kapsaminda incelendiklerinde, yine
bat1 illerinin dogu illerine kiyasla daha fazla potansiyele sahip oldugu ancak dogu
bolgelerinde bu yogunlugun farklilastigi, 6zellikle Giiney Dogu Anadolu Bolgesi’nde
onemli bir yogunluk oldugu goze ¢arpmaktadir. Tescilli tarihi, dogal ve kiiltiirel
miras varliklarinin sayica dogu ve bati bolgeleri arasinda farklilasmasinda, hem
sosyo-ekonomik acidan hem turizm sektorii agisindan gelismis bati illerinin gercekte
turizm potansiyellerinin daha yiliksek olmasmin yaninda, bu bélgelerin turizme
yonelik tescil konusuna daha 6nem vermeleri ve bilingli yaklasilmasi ile dogu
illerinde sahip olunan dogal ve tarihi potansiyellerin korunmasi konusunda sorunlar

yasanmasi veya tescil bagvurularinin yapilmasinda yetersiz kalinmasi etkili olmusg
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olabilir. Turizm sektdriiniin, Tirkiye nin az gelismis bolgelerini kalkindirmada bir
ara¢ olarak kullanilmasi ile birlikte, bugiine kadar degerlendirilmemis ve korunma
girisiminde bulunulmamis turizm potansiyelleri konusunda bilinglenmede ve

potansiyelleri harekete gecirmede gelisme saglanabilecektir (Sekil 3.2).

Tirkiye’de illerin ve bolgelerin turizm potansiyellerine farkli yogunluklarda sahip
olduklar1 incelendikten sonra, bu yogunluklarin turizmin yogunlastigi bolgelerin
secimi ile baglantis1 kurulabilir. Tiirkiye’deki iller, konaklayan kisi sayis1 agisindan
incelendiginde, Antalya 3.605.300 turist sayisi ile en fazla ziyaret¢i ceken il
konumundadir. Antalya’yr 3.087.575 turist sayis1 ile Istanbul izlemektedir. izmir,
Mugla ve Ankara illeri de yilda yaklasik 1 milyon turist tarafindan ziyaret
edilmektedir. Once sayilar illere kiyasla az sayida ancak Tiirkiye ortalamasinin
iizeride turist ¢eken diger iller ise Canakkale, Bursa ve Balikesir illeri, Bolu ili,
Aydin ve Denizli illeri, Mersin ili, Nevsehir ili ve Trabzon ilidir. Bu 15 il disinda
kalan Tiirkiye’nin 66 ili, Tiirkiye il ortalamas1 olan 200.000 kisinin altinda turist
cekmektedir. Tiirkiye illeri toplam yatak kapasiteleri acisindan incelendiklerinde,
Antalya ili 451.100 yatak sayist ile birinci siradadir. Antalya’y1 187.052 yatak ile
Mugla, 133.459 yatak ile Istanbul takip etmektedir. Geri kalan illerden Izmir, Aydm,
Balikesir, Bursa, Afyon, Ankara ve Nevsehir’in yatak kapasiteleri ise 19.408 ile
63.439 yatak arasindadir. Geri kalan 71 ilin yatak kapasiteleri, Tiirkiye ortalamasi
olan 15.500 yatagmn altindadir. Turizm gelismislik gostergesi olarak illere gore
ortalama kalis siireleri incelendiginde, en yliksek ortalamanin 4.9 gece ile Antalya’da
oldugu goriilmektedir. Antalya’yr 3.7 gece ile Mugla takip etmektedir. Aydin ve
Kirsehir illeri ortalamalar1 ise 3.1-3.0 gecedir. Geri kalan illerin ortalamalar1 2 gece
ve altidir . Sonug olarak, turizm gostergelerinin de gosterdigi gibi, dogal, tarihi ve
kiiltiirel tescilli varliklarn yogun oldugu Ege ve Akdeniz kiyilar1 ile Istanbul,
Ankara, Nevsehir, Denizli illerinin, turizm sektoriiniin en gelismis oldugu iller
olduklar1 goriilmektedir. Bu durum, bdlgesel sosyo-ekonomik gelismislik farkliliklar1
ile paralellik gostermekte, az gelismis ve turizm potansiyelleri harekete gecirilmemis
kuzey ve dogu illeri, turizm sektorii acisindan da gelismemislik gostermektedirler

(Sekil 3.3).
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Sekil 3.2 : Tiirkiye’de illere gore tarihi, dogal ve kiiltiirel turizm potansiyelleri (TUIK, 2008a; TPE, 2012).
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TURKIYE'DE iLLERIN TURIZM GELISMISLIK DUZEYLERI
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Sekil 3.3 : Tiirkiye’de illere gore turizm sektoriiniin gelismislik durumu (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2010).
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3.3 Tiirkiye’de Kiiltiiriin Turizm Gelisimindeki Rolii

Kiiltiir, farkh tiir ve boyutlar1 ile turizm igerisinde yer almakta, turizmin temel
cekiciligi haline gelebilmektedir. Kiiltiir, ¢alismanin ikinci bdliimiinde bahsedildigi
gibi, turizm Uriinii olarak degerlendirilebilecek kiiltlir varliklar1 somut ve soyut
olarak iki grupta incelenmektedir. Somut kiiltiir varliklari; miizeler, tarihi sit alanlari,
tescilli yapilar, anit ve objelerden olugsmaktadir. Soyut kiiltiir varliklar1 ise
yerlesmenin imaj1 atmosferi, yasam tarzi, sokak kiiltiirii, gelenekleri ve goérenekleri,
sembolleri ve yerelde sembollesen iinlii kisileri, kiiltiirel kimligi, yerelin sahip
oldugu karakter ozelliklerinden (Girisimcilik, Katilim, Paydaslik, Yaraticilik,
Yeniliklere Agiklik), gastronomi, festival ve senlikler, el sanatlar1 gibi yerel kiiltiir
varliklarindan olusmaktadir. Giinimiizde pek ¢ok {ilke, degisen turist taleplerine
yonelik olarak kiiresellesen diinyada farkli ve essiz 6zellikleri ile 6ne ¢ikmak i¢in,

sahip olduklar1 somut ve soyut kiiltiir varliklarini turizm amacli degerlendirmektedir.

Tirkiye, yogunlasilmasi hedeflenen turizm tiirii politikalar1 agisindan incelendiginde,
1968-1983 plan doneminde, giderek kiyilarda kitle turizmine ulasan, Ege ve Akdeniz
kiy1 illerinde deniz-kum-giines turizmine yogunlasmustir. Dogal, tarihi ve kiiltiirel
potansiyellerinin yogunlugu bir 6nceki boliimde anlatilan Tiirkiye, zengin turizm
potansiyellerinin kullanimini uzun yillar sadece kiy1 turizmi ile smirlamistir. 1980’1
yillarin sonunda, kiy1 turizminin ¢evresel etkilerinin yiliksek boyuta gelmesi ve
kiyilarda yasanan asir1 yogunluk sebebiyle, kitle turizmi onceligi devam ettirilerek,
farkli turizm tiirlerinin de gelistirilmesi 6ngoriilmiistiir. Farkli turizm tiirleri olarak
Besinci ve Altinc1 Bes Yillik Kalkinma Planlari’nda tarihi ve arkeolojik kiiltiir
varliklar1 odakl turizm, kis turizmi, av ve su sporlari, festival, dag, yayla, yat,
karavan, kurvaziyer, kongre, saglik ve genglik turizmi sayilmistir. Sayilan bu turizm
tiirleri igerisinde, kiiltiir varliklarinin turizm odakli harekete gecirilmesi, arkeolojik
ve tarihi miras yapilar1 ile smirh brakilmistir. Turizmin az gelismis bdlgeleri
kalkindirma ve bolgesel gelismislik farkliliklarini dengelemede etkin bir arac olarak
kullanilmas1 politikalar1 ile turizmin mevsimsel ve cografi dagilimimi genisletmede
turizmi ¢esitlendirme politikalar1 ve alternatif turizm tiirlerinin gelistirilmesi
politikalarinda,s daha dnce sayilan turizm tiirlerinin gelistirilmesine devam edilmesi
ongorilmiis, kiilttirtin farkli alt bagliklarinin turizm iiriinii olarak ele alinmadig: tespit

edilmistir (Cizelge 3.5).
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Cizelge 3.5 : Kalkinma politikalarina gore gelistirilmesi beklenen turizm tiirleri
(1963-2007).

Kiiltiiriin/ Yerel
Kiiltiiriin Turizm
Amach Gelistirilecek Turizm Tiirii
Degerlendirilmesi ile
ilgili ilke ve Politikalar

1. Bes Yillik Kalkinma Marmara, Ege, Akdeniz bolgelerinin turizm
Plan1 (1963-1967) potansiyellerinin kullanilmasi
2. Bes Yillik Kalkinma Marmara, Ege, Akdeniz bolgelerinin turizm
Plam (1968-1972) potansiyellerinin kullanilmasi
3. Bes Yilhik Kalkinma Ege ve Akdeniz’de Kitlesel Kiyr Turizmi
Plam (1973-1977) (Deniz Kum Giines)
4. Bes Yilhik Kalkinma Ege ve Akdeniz’de Kitlesel Kiyr Turizmi
Plam (1979-1983) (Deniz Kum Giines)
Dogal ve Kiiltiirel Cevre Kitle Turizmine Oncelik Verilerek Diger
Degerlerinin, Tarihi, Turizm Tiirlerinin de Gelistirilmesi: Tabii
5. Bes Yillik Kalkinma | Arkeolojik ve Kiiltiirel | Tarihi, Arkeolojik ve Kiiltiirel varligi, Kis, Av
Plam (1985-1989) Varlik Potansiyelinin ve Su Sporlari, Festival, Saglik ve Genglik
Turizm Amaglh Turizmi ile mevcut diger turizm
Degerlendirilmesi potansiyelinin kullanilmasi

Insanhgm kiiltiir ve tabiat

mirast durumundaki dogal | Diger Turizm Tiirlerinin de Gelistirilmesi:

6. Bes Yillik Kalkinma | giizelliklerin ve kiiltiirel Kis, Av ve Su Sporlart , Festival, Saglik,
Plam (1990-1994) degerlerin korunmast, Genglik, Kongre, Termal, Golf ve 3. Yas

belirli sahalarin korumaya Turizmi

alinarak turizme agilmasi

Turizmi Cesitlendirme Stratejisi ile Alternatif
Turizm Tiirlerinin Gelistirilmesi: Golf, Kis,
Dag, Yayla, Termal, Saglik, Yat, Karavan,

Kruvaziyer, Kongre ve Eglence Turizmi
Tirlerinin Gelistirilmesi

Dogal ve Kiiltiirel
7. Bes Yillik Kalkinma Degerlerin

Plan1 (1996-2000) Zenginlestirilerek
Siirekliliginin Saglanmasi

8. Bes Yilik Kalkinma Yok Turizmi Cesitlendirme Stratejisi ile Alternatif
Plam (2001-2005) Turizm Tiirlerinin Gelistirilmesi (Ayn1 tiirler)
9. Bes Yilik Kalkinma Yok Yok

Plami (2007-2013)

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin hazirladig Tiirkiye Turizm Stratejisi ve Eylem Plani
ve Vizyon 2023’iin incelenmesi, Tiirkiye’de kiiltiiriin turizm amaghh mevcut
kullannmin1 degerlendirmek acgisindan 6nemlidir. Vizyon 2023, 6nceki yillara ait
ulusal bes yillik kalkinma planlarmin, kiiltliriin turizm amacli kullannmmda somut
kiiltiir varliklarmi tescilli yap1 ve tarihi alanlar ile smirlanan anlayisinda bir kirilma
noktasmi ifade etmekte, Kkiiltiir odagi benzer kalsa da kiiltiirtin farkhh alt
basliklarindan turizm {irtinii olarak s6z edilmeye baslanmaktadir. Vizyon 2023,
Tirkiye’nin kiyr turizmi disindaki mevcutta degerlendirilmeyen essiz turizm
potansiyellerinin de kullanilmasini ve turizmden alinan payn arttirilmasini, alternatif
turizm tiirlerinin  gelistirilmesini  ongormektedir. Alternatif turizm tiirlerinin
gelistirilmesini 6ngoren Vizyon 2023, 6ziinde en ¢ok saglik turizmi, termal turizm,

golf turizmi, kis sporlar1 ve doga turizmine odaklanmaktadir. Yoreye 6zgii turizm
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potansiyellerinin degerlendirilmesi olarak sayilan bu turizm tiirleri, kiiltiir ve yerel
kiiltiir potansiyellerini degerlendiren turizm tiirleri degildir. Ancak Oneriler
icerisinde, bu bdlgeler kiiltiir ile desteklendigi goriilmektedir. Vizyon 2023, kentsel
Olcekte markalagma stratejisi ve turizm c¢esitlendirme stratejisi gelistirmis; turizm
cesitlendirme stratejisine yonelik “Kentsel Olgekte Markalasma Stratejisi”, “Turizm
Cesitlendirme ~ Stratejisi”, “Turizm Gelisim Bdlgeleri”, “Turizm Gelisim
Koridorlar1”, “Turizm Gelisim Bolgeleri” ve her biri i¢in hedef ve gerceklesecegi
illeri belirlemistir. Bu iki stratejinin icerikleri somut ve soyut kiiltiir varliklarina gore
degerlendirildiklerinde, “Kentsel oOlcekte markalagsma” stratejisinde,  kiiltiir
potansiyelinin degerlendirilmesine yonelik olarak secilen iller i¢in, tarihi tescilli
yapilar ve sit alanlari, yerel kiiltiirel etkinlikler ve festivaller, miizeler ve yerel el
sanatlarinin turizm trlinii olarak gelistirilmelerine yonelik hedefler belirlendigi
goriilmektedir. “Turizm Cesitlendirme Stratejisi’nin alt stratejilerinden, “Turizm
Gelisim Bdlgeleri” icin tarihi tescilli yapilar ve sit alanlari, yerel el sanatlar1 ve
yoresel gastronomi ve sarap potansiyellerinin turizm amagl gelistirilmesine yonelik
hedefler belirlenmistir. “Turizm Gelisim Koridorlari”nda, yoresel gastronomi
potansiyeli olarak {iziim, sarap ve zeytin ile tescilli yapilarin turizm {riinii olarak
gelistirilmesi amagl hedefler vardir. “Eko-turizm Bolgeleri” kapsaminda ise tarihi
tescilli yapilar ve yerel el sanatlar1 ile ilgili hedefler yer almaktadir. Sonug olarak,
farkli alt basliklar igerisinde kullanim yogunluklar1 farklilik gostermekle birlikte,
somut kiiltiir varliklarindan miizeler, kiiltiirel etkinlik ve festivaller, yerel el sanatlari,
yoresel gastronomi, tarihi tescilli yapilar ve sit alanlar1 ile ilgili hedefler belirlenmis,
sahne sanatlar1 ve dans ile gece hayat1 ve etnik mahalleler konusunda hedefler ise yer
almamaktadir. Soyut kiiltlir varliklarindan imaj ve atmosfere yonelik hedefler yer
almaktadir, ancak soyut kiiltiire dayali turizm iiriinii gelistirmeye yonelik ayrintili

hedefler bulunmamaktadir.

Tirkiye Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, resmi internet sitesinde Tiirkiye’de gergeklesen
turizm cesitlerini s0yle siralamaktadir: Saglik ve termal turizm, Kis turizmi, Yayla
turizmi, Magara Turizmi, Av Turizmi, Kongre Turizmi, Golf Turizmi, Genglik
Turizmi, Yat Turizmi, Botanik Turizmi, Ipek Yolu, Inan¢ Turizmi, Hava Sporlari,
Dagcilik, Akarsu- Rafting Turizmi, Su Alt1 Dalig, Kus Gozlemciligi (Kiiltiir ve

Turizm Bakanligi, 2012a). Sayilan biitiin bu turizm tiirleri igerisinde Ipek Yolu ve
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Inang Turizmi haricinde, Tiirkiye’nin zengin kiiltiir potansiyellerinin aktive edilerek

gerceklestirildigi bir turizm tiirti baghgi kullanilmamaktadir.

Tirkiye Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Tanitma Genel Miidiirliigii, Tiirkiye’nin tatil
yerlerini (destinasyonlarmi), bes baslikta tanitmaktadir. Bu basliklar; Istanbul
destinasyonu, Antalya destinasyonu, Kapadokya destinasyonu, Ege destinasyonu ve
diger destinasyonlar basiklaridir. Diger destinasyonlar icerisinde; Alanya, Avanos
(Nevsehir’de tarihi kiiltiir miras1 arkeolojik canak ¢omlek kalinti ile), Ayvalik,
Bergama, Bodrum, Cesme, Cumalikizik (Bursa’da kiiltiir mimarisi), Dogubayazit
(Agrrda), Edremit, Egirdir, Erdek, Fethiye, Finike, Bogazkale-Hattusa, Foca,
Goreme, Hac1 Bektas, Harput, Hasankeyf, Iskenderun, iznik, Kale, Kapadokya, Kas,
Kemer, Koycegiz, Kusadasi, Manavgat-Side, Marmaris, Midyat, Milas, Mudanya,
Nemrut, Olympos, Pamukkale, Safranbolu, Selguk, Serik, Tarsus, Urgiip, Yalvag
belirtilmistir. Bu destinasyonlar genellikle yapilasmis tarihi kiiltiir miras1 veya deniz-
kum-giines turizmine yonelik yerlesimler olup, kiiltiiriin alt basliklarinca sahip
olunan 6zellikleri vurgulanmamaktadir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2012b). Illerin
Kiiltiir ve Turizm Miidiirliikleri’nin internet sitelerinde kiiltiir turizmi bashg: altinda
sadece kiiltlirel yap1 miras1 ve miizeler bulunaktadir. Kiiltiirel detaylar icerisinde
diger yerel kiiltiir 6zelliklerinden bahsedilmistir (i1 Turizm Miidiirliikleri Internet
Siteleri, 2012). Tanitilan turizm destinasyonlar1 i¢lerinde kiiltiiriin farkli alt
basliklarini tanitsalar da, yerlesmeleri turizm amacgh pazarlamada kiiltiirtin diger alt

basliklar1 kullanilmamus, turistlere yonelik aktiviteler gerceklestirilmemistir.

Sonu¢ olarak, Tiirkiye’nin turizm politikalarnda ve devlet araciligiyla
gergeklestirilen turizm tanitimlarinda, turizm potansiyeli olarak kullanmilan kiiltiir,
somut kiiltiir varliklarindan miizeler, tarithi sit alanlar1 ve tescilli yapilar ile
siirlandirilmistir. Tiim diinyada yiikselen bir trend gosteren yerel kiiltiir varliklarma
dayali alternatif turizm tiirlerine karsi, Tirkiye’de de ilgi artmaktadir. Tirkiye nin
Tescilli Cografi Isaretleri’nin, yerel el sanatlari, danslar, gastronomi, gelenek ve
gorenekler, yerel yasam tarzlar1 ve yerel sembollerin turizm {iriinii olarak harekete
gecirilerek, bolgelerin essiz kiiltiirel 6zellikleri turizme katilmasi saglanmali, hem
yerli hem yabanci turistleri Tiirkiye nin farkl 6zelliklere sahip bdlgelerine ¢ekmede
ve bolgesel kalkinma saglamada bir ara¢ olarak kullanilmalidir. Bu agidan, ulusal ve
yerel turizm gelistirme politikalarinin ve girisimcilerin bu konudaki etkinlikleri dnem

kazanmaktadir.
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3.4 Boliim Sonucu

Tirkiye, ciddi bolgesel gelismislik farkliliklar1 sorununa sahip bir iilkedir. Gelir,
Istanbul ve Ankara arasmdaki koridor, Marmara, Ege ve Akdeniz bolgesinde
toplanmig, geri kalan bolgeler ise bu kalkinma siirecinde yer alamamis, etkin

kalkinma politikalar1 gelistirilememis ve geri kalmisliklar1 yillar gectikce artmustir.

Tiirkiye’de, Istanbul metropolii ve Ankara baskenti disinda, mevcut bdlgesel
farkliliklarin olusmasinda, ulusal turizm politikalar1 temel etkenlerden biri olmustur.
Devlet Planlama Tesilati’nin kurulmast ve ilk bes yillik kalkinma planinin
hazirlanmasi ile 1963 yilinda, turizmin ulusal ekonomi ve 6demeler dengesine katki
saglamas1 amaciyla, donemin uluslararasi turizm trendi olan kiyr turizmine girdi
verecek ve lilke geneline gore en fazla turizm ¢ekiciligine sahip olmasi nedeniyle
diger bolgelere gore daha hizli geri doniimlerin olacag1 Ege ve Akdeniz kiyilarinda
turizmi gelistirme politikas1 benimsenmistir. Ayni politika, 1973 planmin kitle
turizmine gecisi Onermesi ve Tiirkiye’nin yabanci yatimrimlara da acilmasi ile,
Tiirkiye’nin bugiinkii uluslar arasi turizm imajin1 olusturan, bolgesel farkliliklara
neden olan kitlesel kiy1 turizmi baslamistir. 1985-1990 yillarina kadar beklenenin
iizerinde bir hizla, kontrolsiiz olarak biiyliyen kitlesel kiy1 turizmi, Ege ve Akdeniz
kiyilarinda biiytlik bir yigilma, yogunlasma ve gevresel sorunlara neden olmustur. Bu
nedenle, kiy1 turizmine verilen 6nem ihmal edilmeden, Tirkiye’nin yavas yavas
farkli turizm tiirleri gelistirilmesine karar verilmistir ancak turizm ulusal ekonomik
katkist ile ele alinmaya devam etmistir. Calisma kapsaminda iizerinde durulan
turizmin bolgesel gelismislik farkliliklarina katkida bulunmasimi ve kullanilmamaisg
potansiyelleri harekete ge¢irmesini saglamak ise 1996 plani ile baslamis, 2001 plan1
ile netlik kazanmistir. 2007 yilinda hazirlanan Tirkiye Turizm Stratejisi Vizyon 2023

plan1 da turizm vizyonunda bu amaci temel almstir.

Tiirkiye bugiin turizm variglar1 ve turizm gelirleri acisindan, tiim diinya iilkeleri
icerisinde ilk onda yer almaktadir. Tirkiye, turizm amaglh olarak kullanabilecegi
zengin dogal, tarihi ve kiiltiirel degerlere sahip bir iilkedir. Ancak mevcutta Ege ve
Akdeniz bdlgeleri kiyilar1 ile Istanbul, Nevsehir, Ankara ve Denizli illeri haricinde
turizm hem alansal olarak gelisememis, hem de farkli alternatif turizm tiirleri
gelistirilememistir. Oysa turizmin mevcutta gelismemis oldugu, geri kalmis bdlgeler

de turizm gelisimi i¢in uygun potansiyellere sahiptir. Tarihi ve dogal sit alanlarinin
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Tirkiye’nin batisinda yogunlastig1 goriilse de, Tiirk Patent Ensititiisii’nce tescillenen
illerin yerel kiiltir varliklarinin (gastronomi, el sanatlar1 gibi soyut kiiltiir 6geleri),
ozellikle Giiney Dogu Anadolu bolgesinde yogunlastigi ve gliniimiiz trendi olan
yerel kiiltiire dayali turizm gelisiminin gelismesi i¢in uygun oldugu goriilmektedir.
Dogal, kiiltiirel ve tarihi degerler, dogru politikalar ile harekete gecirildiginde, az
gelismis bdlgelerin canlandirilmasi ve kalkindirilmasinda kritik 6neme sahip olabilir.
Bu baglamda, Tiirkiye’nin az gelismis dogu bdlgelerinde yogunlagsmis olan soyut

yerel kiiltiir mirasinin, ulusal turizm politikalarinda yer almas1 gerekmektedir.

Bugiin bir¢ok iilke, geri kalmis bolgelerini gelistirmede soyut kiiltiir mirasmi etkin
olarak kullanmaktadir. Az gelismis bolgelerin turizm gelisiminde en Onemli
potansiyellerin, soyut Kkiiltiir varliklar1 oldugu analizine goére, Tirkiye turizm
politikalarmin yerel kiiltiirii turizm gelisiminde kullanip kullanmadigini, kullaniyorsa
hangi bolgelerde kullandigmi gormek gerekmektedir. Bes Yillik Kalkinma
Planlari’nda, daha once de belirtildigi gibi, 1963-1985 yillar1 arasinda sadece
kiyilarda deniz-kum-giines turizmine dayali turizm politikalar1 gelistirilmistir. Farkli
turizm potansiyellerinin  kullanilmas:1 fikri, ancak kiy1 turizmi alanlarinin
yogunlugunun asir1 boyutlara ulagsmasi 1985-1990 yillar1 ile baglamistir. Bu donemde
birkag¢ farkl turizm tiirii 6nerilmis, 6zellikle de kis turizmi alanlar1 ve termal turizm
cesitleri gelistirilmis, kiiltiir turizminin gelistirilmesinde ise arkeolojik ve tarihi sit
alanlarmin turizme agilmasi gibi somut kiiltiir varliklar1 ile sinirlh kalinmistir. 1996-
2000 y1il1 planinda ise golf, karavan, eglence turizmi gibi yerel kiiltiirii higbir sekilde
harekete gecirmeyen tiirlerin gelistirilmesi planlanmig, bu durum 2001-2005
Sekizinci Bes yillik kalkinma planinda da devam etmistir. Soyut yerel kiiltiir
varliklari, bircok {lilke tarafindan giiclii bir turizm potansiyeli olarak gelistirilmeye

baslanirken, Tiirkiye bu konuda bir girisimde bulunmamastir.

Soyut kiiltiirlin turizm amacli kullanimi konusu, ilk olarak 2007 yilinda Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi’nin hazirladigi Tiirkiye Turizm Stratejisi ve Vizyon 2023’de
ortaya konabilmistir. Plan bu acidan incelendiginde; “Kentsel Olgekte Markalasma
Stratejisi” icinde yerel kiiltiirel etkinlikler ve festivaller ile yerel el sanatlarinin
turizm amaglh gelistirilmesi Onerilmistir. “Turizmi Cesitlendirme Stratejisi” i¢inde
“Turizm Gelisim Bolgeleri” icin yerel el sanatlari, gastronomi ve sarap
potansiyellerinin turizm amagh kullanimi; “Turizm Gelisim Koridorlar1” i¢in tiziim,

sarap ve zeytinin turizm Uriinii olarak gelistirilmesi onerilmistir. Ancak soyut kiiltiir
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varliklarmin turizm amacl gelistirilmesi Onerilen bdlgeler, yine mevcutta gelismis
bolgeler ve turizm sektdriiniin belli seviyeye ulastigi bolgeler olduklarindan, Vizyon
2023’iin az gelismis bolgeleri kalkindirmada turizmin etkin bir ara¢ olusunun, soyut

kiiltiir 6geleriyle gerceklestirilmesine dair politikalarin olmadig1 gortilmiistiir.

Tirkiye Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin internet sitesi incelendiginde, Tiirkiye’de
gergeklesen turizm tiirleri icerisinde golf turizmi bile yer alwken, soyut kiiltiir
varliklarma dayali bir tanitim yer almamaktadir. Gezilecek yerler ise, sahip olduklar1

kiiltiirel ¢ekicilikleri agisindan tarihi miras yapilari ile tanitilmislardir.

Sonug olarak, Vizyon 2023’e kadar turizm konusunda adi gegmeyen soyut kiiltiir
varliklarmin adi Tiirkiye’de anilmaya baslamistir. Bu varliklardan biri olan ve bir¢ok
iilkenin etkin olarak politikalar gelistirdigi gastronomi turizmi, cografi isaretlerin az
gelismis dogu bolgelerinde yogun olarak bulundugu verisine referansla, o bolgelerin
kalkinmasi i¢in 6nemli bir potansiyel tasimaktadir. Gastronomi turizmi gelisimi, bir
sonraki bolimde ayrintili olarak incelenecegi {iizere, Tiirkiye’nin az gelismis
bolgelerinde Onerilmemistir. Bu anlamda, bu az gelismis dogu bolgeleri i¢in sahip
olduklar1 yerel gastronomi kiiltiirii potansiyellerinin belirlenmesi, gastronomi
turizminde mevcutta bir hareketliligin olup olmadiginin arastirilmas: ve nasil
bolgesel kalkinmada etkili bir ara¢ olarak kullanilabilecegine yonelik Oneriler
gelistirmek bu tezin amaglarindan birini olusturmaktadir ve ilerleyen boliimde

ayrmtili olarak incelenmistir.

60



4. TURKIYE’DE GASTRONOMI TURIZMINiN DEGERLENDIRILMESI

Caligmanin dordiincii boliimii alan calismasma ayrimis olup, Tirkiye’deki tiim iller
gastronomi turizmi potansiyelleri ve gelismislik durumlar1 agisindan analiz edilmis
ve oOnerilerde bulunulmugstur. Tiirkiye’nin gastronomi turizmi gelisimi acisindan
sahip oldugu potansiyelleri belirlemede, her ilin farkli gastronomi temalarma girdi
veren cekicilikleri (Tiirk Patent Enstitiisii, Cografi Isaretler) gruplastirilarak, farkl:
basliklar altinda il haritalar1 lizerinde semalastirilmistir. Tiirkiye’de iller diizeyinde
gastronomi turizminin mevcut gelismislik diizeyini 6lgmede ise, ¢calismanin ikinci
boliimiinde tanimlanan Hjalager ve Richards (2002)’m dortlii gastronomi turizmi
hiyerarsisi  gostergeleri kullanilmig, toplanan verilerin haritalar {izerinde
semalastirilarak analiz edilmistir. Bu gostergeler iginden alan c¢aligmasinda
kullanilanlar ve kullanilmayanlar Cizelge 4.1°de ag¢iklanmaktadir. Boliim sonunda,
analiz haritalarmin cakistirilmasi ile {ic temel sentez haritasit olusturulmus ve bu

haritalar referans alinarak oneriler gelistirilmistir.

4.1 Tiirkiye’nin Gastronomi Turizmi Potansiyelleri

Yoreye 6zgii yiyecek ve igecekler, bulunduklar1 cografi kosullardan etkilenmeleri ve
yerel yeme-icme kiiltliriinii  yansitmalar1 ile gastronomi turizminin temel
cekiciliklerini olusturmaktadirlar. Ydresel iirtinlerin tescil almalari, tarihi ve dogal sit
alanlar1 6rneklerinde oldugu gibi, bolgenin turist acisindan daha ¢ekici olmasina ve
diger destinasyonlara gore tercih edilmesine yol a¢gmaktadir. Bu nedenle, ¢alisma
kapsaminda Tiirkiye’nin gastronomi turizmi potansiyelleri ileride yaratacaklar1 turist
cekimi nedeniyle, Avrupa Birligi’nce Tirkiye’de Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan
1996 yilindan beri Cografi Isaret olarak tescillenen ve basvurusu yapilarak tescil
onayl bekleyen yoresel gastronomi {riinlerinin toplamma gore belirlenmistir.
Tiirkiye’de Cografi Isaretler 6zelinde yerel kiiltiir varliklarma bakildiginda, bu

varliklarmin gastronomi ogesi, yerel el
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sanatlar1 tirtinii, gastronomi dahilinde olmayan tarimsal {iriinler, evcil hayvan tiirleri
olduklar1 goriilmektedir. Tiirkiye nin sahip oldugu 164 adet tescilli cografi isaretin
121 tanesi gastronomi varlhigidir (Sekil 4.1) Tirkiye’deki yerel kiltiire ait tescili
alinmig tim cografi isaretlerin 73 %’tintin gastronomi varlig1 olmasi, gastronominin
Tirkiye yerel kiiltliriiniin en 6nemli unsurlarindan biri oldugunun gostergesidir.
Cografi isaret tescil bagvurusu yapilmis ancak heniiz tescil almamis (potansiyel)
gastronomi varligr toplam 134 yerel irtintin, 113 tanesinin, yani 84 %’liniin,
gastronomi irtinii olmasi1 da gastronominin Tiirkiye kiiltirtiniin 6nemli bir pargasi
olarak kabul gormeye devam ettiginin 6nemli bir kanitidir. Tiirkiye’deki gastronomi
turizmi potansiyelleri; ¢alisma kapsaminda ana ¢ekiciligi olma potansiyeli tagidiklari;
sarap ve peynir turu, zeytin ve zeytinyagi turu, yemek turlarina ve bu turlarda ayrica
sunulabilecek olan yoresel tirtinlere gore dort farkli baslikta incelenmektedir.

Cizelge 4.1 : Alan ¢alismasinda kullanilan ve kullanilmayan literatiir
gostergeleri (Hjalager ve Richards, 2002).

ALAN CALISMASINDA KULLANILAN LITERATUR GOSTERGELERI

Gosterge

Derecesi Gosterge Ad1 Calismada Yer Aldig1 Boliim

Tiirkiye'de Illere Gore Turizm Isletme ve
Yatirim Belgeleri Yeme Igme Mekani
Sayilar1
Tiirkiye'de Illere Gore Yerel Gastronomi
Etkinlikleri

Tiirkiye’de Illere Gore Konaklama
Tesislerinin Toplam Yatak Kapasiteleri

Mevcut ve Planlamasi Yapilan Restoran
Sayilar1

Yerel Gastronomi Aktivite ve Etkinlikleri

Kentsel ve Kirsal Konaklama Tesisleri

Yemegin Yerel Aktivite ve Etkinlikler ile Tiirkiye'de Illere Gore Yerel Gastronomi
Tanitimi Etkinlikleri

Tiirkiye'de Illere Gére Yerel Gastronomi
Miizeleri

Yerel Gastronomi ve Gastronomi Turizmi | Tiirkiye'de ill"ere Gore Yerel Gastronomi

Topluluklarinin Varlig1 (Orgiitlenme) Orgiitlenmeleri
ALAN CALISMASINDA KULLANILMAYAN LITERATUR GOSTERGELERI
Gosterge . Kullanilmama
Derecegsi Gosterge Adu Nedeni

1

Gastronomi Miizesi Varlig

Yerel Uriinlerin Sunum Tarz1 (Estetik, Paketleme)
Turistlere Yerel Uriinleri Tanitma Cabast
Yerel Uriinlerin Sunum Kalitesi
Sertifikali Kaliteli Uriinlerin Turizm Brosiirlerinde Yer Almasi
Brostirlerin Bolgesel Turizm Sorumlularinca (Ajans, Mudiirliik)
Turistlere Ulastiriliyor Olmasi
Yerel Yiyeceklerin Giintimiiz Kosullarina ve Taleplerine Hitap Edecek
Sekilde Uyarlanmig Olmasi
Turistleri Restoranlara Cekecek Yarisma Eglence Gibi Cekiciliklerin
Varligi

Gergek- Dogal Yemek/ Ciftlik Konseptli Tatil Opsiyonlarinin Varlig

Gastronomi Brosiirlerinin Gorsel A¢idan Zenginligi
Tarimsal Uretim Alanlarinin Turizme Ag¢ilmig Olmasi
Sarap Akslarinin Yaratilmig Olmasi

Alt Olgekli
Alan Caligsmasi
Gerektirmekte
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Sekil 4.1 : Tiirkiye’de illere gére mevcut ve potansiyel gastronomi cografi isaretlerin toplam sayilar1 (TPE, 2012).
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4.1.1 Tiirkiye’de illere gore tescilli yemekler ve tathlar

Yoresel tathlar ve yemekler, yemek turlarinin ana ¢ekiciliklerini olusturmaktadirlar.
Her il ve bolge, kendi damak tadina, cografi kosullarina ve geleneklerine bagli olarak
tarihsel gelisim stireci igerisinde kendi yoresel mutfagmi olusturmustur. Tiirkiye,
cografi konumunun ve tarihinin avantaji ile zengin bir mutfaga sahiptir. Iller tescilli
yemek ve tatlilara sahip olma durumlarina gore incelendiklerinde, bu illerin Orta
Anadolu bdolgesi, Akdeniz kiyr bolgesi ve Giiney Dogu Anadolu bdlgesinde
yogunlastign goriilmektedir. Iller sahip olduklar1 tescillerin sayilarina gore
incelendiginde ise; Akdeniz Bolgesi’nden Mersin ili hem yemekleri hem tatlilari ile
en fazla tescile sahip olan ildir. Karadeniz’de Samsun ve Ordu illeri, Dogu
Anadolu’da Erzurum ili ve Giiney Dogu Anadolu’da Mardin ili tescilli yemekleri ;
Ankara ve Izmir illeri de tescilli tatllar1 ile dne ¢ikmaktadirlar (TPE, 2012; Cizelge
4.2 ve 4.3; Sekil 4.2).

Cizelge 4.2 : Tiirkiye’de illere gore yoresel tathilar (TPE, 2012).

DUZEY 3 (ILLER) TESCILLI TATLILAR ONAY BEKLEYEN TATLILAR
ANKARA i Beypazarl .Ha\.fug: Lokumu- S}kma
Pigmaniyesi ve Tatli Sucugu
KONYA - Konya Mevlana Sekeri
ESKISEHIR i Eskisehir Met Helvasi, Eskisehir
Nuga Helvasi
BURSA Mustafakemalpasa Peynir Tatlis -
KOCAELI Izmit Pismaniyesi Esme Ayva Cezeryesi
BOLU - Bolu Cikolatasi
IZMIR Bozdag Kestane Sekeri Izmir Lokmas1, Izmir Sambali
BALIKESIR - Balikesir Hosmerim Tatlisi
BURDUR Burdur Ceviz Ezmesi -
N1 Mersin Cezeryesi, Tarsus Yayla Kerebig¢ Tatlisi, Tarsus Cevizli
MERSIN (ICEL) Bandirmasi g Baklava, Tarsus Cevizli Cezerye
HATAY Antakya Kiinefesi Yayladagi Lokumu
OSMANIYE - Osmaniye Yer Fistig1 Ezmesi
KAHRAMANMARAS Maras Dondurmasi
ZONGULDAK - Beyaz Devrek Baklavasi
KARABUK - Safranbolu Lokumu
KASTAMONU - Kastamonu Cekme Helva
P Giimiishane Dut Pestili, -
GUMUSHANE Gumiishane Gomesi
Eskipazar Hadrianapolis Miyane
CANKIRI i pHelvam (KarapHelva) g
ORDU - Ordu Persembe Ceviz Helvasi
GAZIANTEP Antep Baklavasi -
ELAZIG - Elaz1g Orcigi
ERZURUM - Erzurum Kadayif Dolmasi
MARDIN Mardin Imlebes (Badem Sekeri) -
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Cizelge 4.3 : Tiirkiye’de illere gore yoresel yemekler (TPE, 2012).

- . TESCIL ALINMIS TESCIL ONAYI BEKLEYEN
DUZEY 3 (ILLER) YEMEKLER YEMEKLER
ANKARA - Beypazar1 Mumbari
KONYA Konya Etli Diigiin Pilavi Kadmbhani Pidesi
ESKISEHIR - Eskisehir Cig Boregi
SAKARYA i Adapazar1 Dartil Ke"skek., Adapazari
Islama Koftesi
BURSA Inegol Kofte -
MANISA Salihli Odun Koéfte Akhisar Kofte
EDIRNE Edirne Tava Cigeri Kesan Satir Et
ADANA Adana Kebabi -
BURDUR - Burdur Sis Koftesi
L Mersin Tantunisi, Tarsus Kebabi, Tarsus
MERSIN (ICEL) i Kusgdzii Lahmacun
KAHRAMANMARAS - Maras Tarhanasi, Tirsik Corbasi
OSMANIYE - Tirsik Corbasi
SAMSUN Bafra Pidesi, Terme Pidesi Cakalli Menemeni, Cakall1 Pidesi
TOKAT - Tokat Kebabi
CORUM Iskilip Dolmasi -
YOZGAT - Yozgat Arabagisi
KAYSERI Develi Civiklisi, Kayseri -
Mantist
SIVAS Sivas Koftesi -
TRABZON Akcaabat Koftesi -
Ordu Galdirik Kavurmasi, Ordu Melocan
ORDU i Kavurmasi, Ordu Sakarca Kavurmasi,
Ordu Tostu, Ordu Ugkur Kabagi
Kavurmasi
SANLIURFA Sanlwrfa Cigkofe -
Mardin Ikbebet, Mardin -
MARDIN Kaburga Dolmasi, Mardin
Kibe, Mardin Sembusek
e Siirt Biiryan Kebabu, Siirt -
SHRT Perde Pilavi
ERZURUM Ispir Kun}fasiilyesi, Oltu | Erzurum Cag Kebabi, Erzurum Su Boregi
Cag Kebabi

P,
w
o g

ILLERE GORE MEVCUT VE POTANSIYEL TESCILLi YORESEL YEMEKLER VE TATLILAR

3

TATLILAR

TESCiLi AUNMIS URUNLER

TESCiL BEKLEYEN URUNLER

=
]
YEMEKLER
. TESCiLi ALINMIS URUNLER
=

TESCiL BEKLEYEN URUNLER

Sekil 4.2 : Tiirkiye’de illere gore yoresel yemekler ve tatlilar (TPE, 2012).
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4.1.2 Tiirkiye’de illere gore tescilli iiziimler ve peynirler

Sarap ve peynir turlari, son donemde yiikselen bir trend sergilemektedir. Diinyan1 Bir
cok iilke, sarap ve peynir turu, sarap ve bag bozumu turu veya peynir tadim turu gibi
farkli konseptte turlar diizenlenmektedir. Ayn1 zamanda ayr1 ayr1 ve birlikte 6zel bir
uzmanlik alani olan sarap ve peynir, konu ile ilgili bir¢cok yerli ve yabanci kisiyi yeni
tatlar1  kesfetmek {izere kendine ¢ekmekte, bu agidan bdlgelerin kaderini
degistirebilecek potansiyele sahip olmaktadir. Tiirkiye sahip oldugu zengin ve farkh
toprak yapisi ile ¢ok farkli ¢esitte saraplik liziime, bulundugu cografyanin kiiltiirii ve
tarimsal yapisina gére de ¢ok ¢esitli peynir tiirlerine sahip olup, dnemli bir turizm
potansiyeline sahiptir. Tescilli peynire sahip iller Tiirkiye’nin iki farkli ucundaki
bolgede, Dogu Anadolu bolgesi ve Bati Marmara bolgesi illerinde,
yogunlagmaktadir. Tescilli {iziimler ise yine Dogu Anadolu Bdolgesi ve ayrica Ege
Bolgesi’nde yogunlasmaktadir. Ozellikle, Erzincan ve Izmir illeri, sarap ve peynir
konsepti turlarin gerceklestirilebilecegi iller olarak 6ne ¢ikmaktadirlar (TPE, 2012;
Cizelge 4.4 ve 4.5; Sekil 4.3).

Cizelge 4.4 : Tiirkiye’de illere gore tliziimler (TPE, 2012).

DUZEY 3 (ILLER) TESCILI ALINMIS UZUMLER ONAY BEKLEYEN
ANKARA Kalecik Karasit Uziimii -
IZMIR Ege Sultani Uziimii -
DENIZLI Isabey Cekirdeksiz Uziimii, Ege Sultani Uziimii -
MANISA Ege Sultani Uziimii -
MERSIN-ICEL Tarsus Beyazi Uziim Topacik -

ORDU - Unye Izabella Uziimii
MALATYA Arapgir Kohnii Uziimii -

ADIYAMAN - Besni Uziimii

ELAZIG Elazig Okiizgozii Uziimii -
ERZINCAN Cimin Uziimii -

Cizelge 4.5 : Tiirkiye’de illere gore peynirler (TPE, 2012).

ILLER TESCILI ALINMIS TESCIiL ONAYI BEKLEYEN
IZMIR - Izmir Tulum Peyniri
CANAKKALE Canakkale Ezine Peyniri -
TEKIRDAG - Malkara Eski Kasar Peyniri
EDIRNE Edirne Beyaz Peyniri -
KIRKLARELI - Kirklareli Peyniri
HATAY - Hatay Kiinefe Peyniri
YOZGAT - Yozgat Canak Peyniri
DIYARBAKIR - Diyarbakir Orgii Peyniri
VAN - Van Otlu Peynir
ERZURUM Erzurum Civil Peyniri Erzurum Gogermis Peyniri
ERZINCAN Erzincan Tulum Peyniri -
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ILLERE GORE MEVCUT VE POTANSIYEL TESCILLi UZUMLER VE PEYNIRLER

. I:l TESCiLi ALINMIS URUNLER
|:| TESCiL BEKLEYEN URUNLER
. UZUM
. .TESCiLi ALINMIS URUNLER
. . . .TESCiL BEKLEYEN URUNLER

Sekil 4.3 : Tirkiye’de illere gore tescilli tiziimler ve peynirler (TPE, 2012).
4.1.3 Tiirkiye’de illere gore tescilli zeytinler ve zeytinyaglan

Zeytin ve zeytinyagi, lizim ve peynir gibi, sadece bir tarimsal iirlin veya besin
maddesi degil, bunun Gtesinde bir kiiltiir 6gesi ve ©Ozel bir uzmanlik alanidir.
Ozellikle Avrupa’nmin Akdeniz kiy: iilkeleri, zeytin ve zeytinyagina bagli énemli bir
turizm ve ticaret pazarna sahiptir. Tiirkiye’nin Ege kiyi illerinde yogunlasan 6nemli
bir potansiyel mevcuttur. Giiney Dogu Anadolu bolgesinde Gaziantep ili ve Akdeniz
Bolgesi’nde Hatay ili Ege Bolgesi’ne alternatif olarak zeytin ve zeytinyagi turlarmnin

diizenlenebilecegi 6nemli potansiyele sahip bolgelerdir (Cizelge 4.6; Sekil 4.4).

Cizelge 4.6 : Tiirkiye'de illere gore zeytinler ve zeytinyaglar1 (TPE, 2012).

. . TESCILI ALINMIS ZEYTINLER TESCIL ONAYI BEKLEYEN
DUZEY 3 (ILLER) VE ZEYTINY ACLARI ZEYTINLER VE
ZEYTINYAGLARI
BURSA Gemlik Zeytini -
iZMiR Edremit Bolgesi Ze.ytm}faglarl, Giiney
Ege Zeytinyaglari -
. L Aydin Memecik Zeytini, Aydin
AYDIN Giiney Ege Zeytinyaglari Zeytinyag
MUGLA Giiney Ege Zeytinyaglari )
. Akhisar Domat Zeytin, Akhisar
MANISA i Uslu Zeytin
. Ayvalik Zeytinyagi, Edremit Korfez Edremit Korfezi Zeytinyagi.
BALIKESIR Bolgesi Zeytinyaglari Edremit Yesil Cizik Zeytin
Hatay Halhal1 Zeytini. Hatay
Karamani Zeytini. Hatay Saurani
HATAY - Zeytini
GAZIANTEP ) Nizip Zeytinyag1
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ILLERE GORE TESCILLI ZEYTINLER VE ZEYTINYAGLARI

D TESCLI ALINAN URUNLER

D TESCIL BEKLEYEN URUNLER

Sekil 4.4 : Tiirkiye’de illere gore tescilli zeytinler ve zeytinyaglar1 (TPE, 2012).
4.1.4 Tiirkiye’de illere gore tescilli sebzeler ve meyvalar

Yoresel sebze ve meyvalar, bolgelerin cografi yapisinin ve mutfak kiiltiiriiniin 6nemli
gostergeleri olup, gastronomi turizmi kapsaminda yerel halk pazarlarma yoresel
sebze ve meyvalar1 incelemek iizere turlar diizenlenmektedir. Ozel gastronomi
turizmi Uriinii sunmalarindan dolayr iizim ve zeytin Onceki basliklarda analiz
edilmislerdi. Tiirkiye, diger sebze ve meyva tiirleri agisindan incelendiginde, tescilli
sebzelerin Akdeniz Bdlgesi’nin dogusu ve Giiney Dogu Anadolu bdlgesinde
yogunlastiklari, bu yogunlugun o6zellikle tescilli biber tiirlerinden olustugu
goriilmektedir. Bu analiz, bolgenin acili ve baharatli yemek kiiltliriiniin, bolgede
yetisen tarimsal {irtinlere de bagli oldugunun bir gostergesidir. Tescilli meyva
tiirlerinin ise Ege, Akdeniz, Gliney Dogu Anadolu ve Dogu Anadolu bolgelerinde
yogunlastig1r goriilmektedir. Ege ve Akdeniz Bolgesi’nde turunggiller, incir, kiraz,
visne, kavun; Dogu Anadolu Bolgesi’nde ise ozellikle kayis1 ve bunun yaninda

karpuz yetismektedir (TPE, 2012; Sekil 4.5; Cizelge 4.7 ve 4.8).

ILLERE GORE MEVCUT VE POTANSIYEL SEBZE VE MEYVALAR

. MEYVA
l:l TESCILI ALINMIS URUNLER

I:l TESCIL BEKLEVEN URUNLER

SEBZE
. TESCiLi ALINMIS URUNLER
: l:l TESCIL BEKLEYEN URUNLER
f&‘
<

o

Sekil 4.5 : Tirkiye’de illere gore tescilli sebzeler ve meyvalar (TPE, 2012).
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Cizelge 4.7 : Tiirkiye'de illere gére meyvalar (TPE, 2012).

DUZEY 3 (ILLER) TESCILI ALINMIS MEYVALAR TESCILI\?E"(‘J;EEELEYEN
KOCAELI - Esme Ayvasi
KONYA Aksehir Kirazi Eregli Beyaz Kirazi
CANAKKALE - Bayrami¢ Beyazi (Nektarin)
ZMIR Ege Inciri Giimiildiir Mandalinasi
MUGLA - Bodrum Mandarini, Ortaca Limonu
AYDIN Aydin Inciri, Ege Inciri Aydin Kestanesi
MANISA Kirkaga¢ Kavunu, Salihli Kiraz IE:E? fggq%;f;l?&%zzlggiﬁfrﬁtiI%z:/vliﬁlu’
AFYON Cay Ilgesi Visnesi -
ANTALYA Finike Portakali R
MERSIN-ICEL Anamur Muzslt;flr\gﬁg(aylsm (Yas Tarsus Dikenli ncir
HATAY ) Erzin Mandalinasi, Hatay Akcay Seker
Portakali
KAHRAMANMARAS Malatya Kayzisisi R
SIVAS Malatya Kayisisi B
ADIYAMAN Malatya Kayisisi -
DIYARBAKIR Diyarbakir Karpuzu -
MALATYA Malatya Kayisisi -
ELAZIG Malatya Kayisisi _
BILECIK - Boziiyiik Helvaci Balkabagi
TRABZON - Of Kivisi

Cizelge 4.8 : Tiirkiye'de illere gore sebzeler (TPE, 2012).

DUZEY 3 (ILLER)

TESCIL ONAYI ALAN SEBZELER

TESCIL ONAYI BEKLEYEN
SEBZELER

IZMIR Odemis Patatesi .
DENIZLI Kale Biberi -
HATAY Maras Biberi Hatay Altinozii Biberi
KAHRAMANMARAS Maras Biberi -
KASTAMONU Taskoprii Sarimsagt -
KAYSERI Yamula Patlicant R
GAZIANTEP Maras Biberi ;
ADIYAMAN Maras Biberi R
KILIS Maras Biberi R
SANLIURFA Maras Biberi, Sanlurfa Biberi -
ANKARA R Beypazar1 Havucu
BURSA - Yenisehir Sivri Biberi
ISPARTA R Gonen Baldo Pirinci
MERSIN-ICEL _ Tarsus Akdeniz Salatast
HATAY _ -
ORDU R Akkus Seker Fasiilyesi
DIYARBAKIR - Karacadag Pirinci
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4.1.5 Tiirkiye’de illere gore diger (destekleyici) potansiyeller

Sarap, peynir, zeytinyagi ve yoresel tarim diriinleri gastronomi turlarmin odak
noktalar1 olmalarinin yaninda, bdlgenin sahip oldugu fakli bagliklarda ele
almabilecek gastronomi iiriinleri de bolgeler icin farkli potansiyeller yaratmaktadir.
Tirkiye i¢in ilk {i¢ kategori disinda kalan iirtinler i¢in bir gruplama yapildiginda
kahvaltilik tiriinler ile kuruyemis ve baharatlar olarak iki potansiyele sahip kategori
olusturulmustur. Ozellikle kuruyemis ve baharatlar, bu konuda uzmanlasms carsilara
turlar yapilmasi potansiyeli sunmaktadir. Bunun yaninda; yogurt, tursu, Tiirk
Kahvesi ve alkolsiiz liziim sular1 gibi Tiirkiye’ye ve illerine 6zgii, gastronomi turizmi

destekleyici tirtinler de bulunmaktadir (Cizelge 4.9, 4.10 ve 4.11; Sekil 4.6).

ILLERE GORE GASTRONOMI TURIZMIiNi DESTEKLEYICi DIGER YORESEL URUNLER

KAHVALTILIK URUNLER
Peynir ve Zeytin Hari¢

® [ rEsciLi ALINAN
n ® ® [ ] ONAY BEKLEYEN
o o o

| KURUYEMIS-BAHARAT

{ g ° [ oNAY BEKLEYEN

® ’ L4 o DIGERLERI
PY ® oo . TESCILI ALINAN
[ ]
Y o ® [ ] ONAY BEKLEYEN
o o o
[ | e

Sekil 4.6 : Tirkiye’de illere gore diger (destekleyici) gastronomi potansiyelleri
(TPE, 2012).

Cizelge 4.9 : Tiirkiye’de illere gore kahvaltilik {irtinler (TPE, 2012).

DUZEY 3 ___ KAHVALTILIK URUNLER
(ILLER) TESCILLI ONAY BEKLEYEN
ANKARA - Beypazar1 Kurusu
TRABZON -
TOKAT - Zile Pekmezi
KAYSERI Kayseri Passltllcrlrlrglllsl, Kayseri )
YOZGAT - Yozgat Parmak Coregi
SIiRT - Pervari Bali
AFYON Afyon Sucugu, Afyon Pastirmasi Afyon Kaymagi
MUGLA - Mugla Cam Bali
RiZE - Rize Anzer Bali
ERZURUM - Karnavas Dut Pekmezi
MERSIN ) Tarsus Coregi, Tarsus. Kaz.an Simidi,
Tarsus Peksimeti
MANISA - Manisa Taban Simit Ekmegi
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Cizelge 4.10 : Tiirkiye’de illere gore kuruyemis ve baharat (TPE, 2012).

e ||| " kvroviis
ILLER BAHARAT
CORUM Memlaha Tuzu SIRNAK Siirt Fistig1
TRABZON Giresun Tombul Findig1 SIiRT Siirt Fistig
BURSA Yenisehir Cerezlik Aycicegi MALATYA Siirt Fistig1
TOKAT Niksar Cevizi TUNCELI Siirt Fistig1
NEVSEHIR Urgﬁ%esll(‘i’;f;glfabak HAKKARI Siirt Fistigt
KAYSERI | Tomarza Kabak Cekirdegi iZMiR Bergamljflgf’gzlak Cam
YOZGAT Yozgat Cedeneli Kavurga DENIZLi Denizli Leblebisi
ADIYAMAN Siirt Fistig1 KUTAHYA Tavsanl Leblebisi
KIiLiS Siirt Fistig1 OSMANIYE Osmaniye Yer Fistig1
SANLIURFA Siirt Fistig1 KARABUK Safranbolu Safrani
DiYARBAKIR Siirt Fistig1 GIRESUN Giresun Tombul Findig1
MARDIN Siirt Fistig1 .
— GAZIANTEP Antep Fistig1
BATMAN Siirt Fistig1

Cizelge 4.11 : Tirkiye’de illere gore diger gastronomi potansiyelleri (TPE, 2012).

DUZEY 3 DiIGER YORESEL URUNLER
(ILLER) TESCILLI ONAY BEKLEYEN
ANKARA Cubuk Tursusu -
HATAY - Hatay Tuzlu Yogurt
CORUM Iskilip Tursusu -
MERSIN Tarsus Salgami1 Tarsus Kaynar1
KIRKLARELI . K‘g‘;‘;‘g‘;ﬁy‘iﬁ:‘m
ELAZIG - Elazig Cedene Kahvesi

4.2 Tiirkiye’de Gastronomi Turizmini Gelistirmeye Yonelik Mevcut Plan ve
Politikalar

4.2.1 Tiirkiye Turizm Stratejisi ve Eylem Plam Vizyon 2023

Kiiltir ve Turizm Bakanlhigi’nin Tirkiye turizmi icin 2023 yili vizyonu:
“Siirdiirtilebilir turizm yaklagimi benimsenerek istihdamin arttirilmasinda ve bolgesel
gelismede turizmin Oncii bir sektdér konumuna ulastirilmasi ve Tiirkiye’nin 2023
yilina kadar, uluslar arasi1 pazarda turist sayis1 ve turizm geliri bakimindan ilk bes
iilke arasinda 6nemli bir varis noktasi ve uluslar arasi bir marka haline getirilmesinin
saglanmas1” olarak belirlenmistir Vizyon dahilinde belirlenen temel ilkeler,
markalasan turizm boélgeleri ile rekabet etmek, kiiresel trendlerin takibi, ¢ok
de,

fonksiyonlu turizm destinasyonlar1 gelistirmektir. Temel ilkelerden biri
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stirdiirtilebilir turizmi tanitmak, eko-turizm, kirsal turizm, agro-turizm konularmda
kamu, 6zel ve sivil toplum kuruluslarmi bilinglendirmektir. Burada, bolgeye 6zgii
saglik, termal, golf, kis sporlari, doga turizmi gibi farkl alternatif turizm tiirlerinin
entegre edilmesi, alternatif turizm kentlerinin olusturulmasi hedeflenmistir. Vizyon
2023’iin temel ilke ve hedefleri arasinda ¢esitli alternatif turizm tiirleri ad1 gegse de,
gastronomi turizmi ile ilgili bir vurguya rastlanilmamaktadir (Kiiltiir ve Turizm

Bakanligi, 2007).

Gastronomi turizminin gelistirilmesi ile ilgili Vizyon 2023’iin ilk verisi, turizm
sektortiniin gelistirilmesine yOnelik stratejiler i¢inde, sekizinci baslik olan Egitim
Stratejisi iginde, “Universitelerin Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik bdliimlerinde
okutulmakta olan derslere ek olarak; Diinya Mutfaklar1 ve Kiiltiirleri, Anadolu
Uygarliklar1 ve Kiiltiirleri, Turizmde Yeni Varis Noktalar1 Olusturma ve Davranig
Bilimleri, Yeni Turizm Uriinii ve Cesidi Arastirma vb. derslerinin eklenmesi”
stratejisi yer almakta ve gastronomi turizminin gelisimine girdi veren, kalifiye
isglicliniin yetismesine olanak saglayacak kurumlar i¢inde “Diinya Mutfaklar1 ve

Kiiltiirleri” dersi verilmesi amaglanmaktadir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2007).

Gastronomi turizminin gelistirilmesi konusuna girdi verebilecek bir diger strateji,
Stratejiler i¢inde onuncu baslik olan Kentsel Olgekte Markalasma Stratejisinin
“Zengin kiiltiirel ve dogal degerlere sahip kentlerimizin markalastirilarak, turistler
icin bir ¢ekim noktasi haline getirilmesi”dir. Bu strateji altinda, yoresel etkinlikler
gergeklestirmek, yerel halkin soyut ve somut kiiltiirel miras degerlerini korumada
bilinglenmesini saglamak gibi kiiltiir turizmine yonelik stratejiler bulunmaktadir.
Mimari diizenlemeler altinda, tarihi ¢ekim noktalar1 ¢evresinde turistik yeme icme
tesislerinin yapilmasi alt stratejisi vardir, ancak bu gastronomi turizminden ¢ok, her
turizm merkezinde olabilecek yeme i¢gme mekanlar1 ile ilgili bir diizenlemedir

(Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2007).

Onbirinci strateji olan Turizm Cesitlendirme Stratejisi, eko-turizmin bir alt bashgi
olan agro-turizmin gelistirilmesi i¢in eylem plan1 hazirlanmas: alt stratejisini
icermektedir. Ancak, gastronomi turizmi kirsal alanlar ve tarim alanlar ile ilgili de
olsa bir agro-turizm alt bashg1 degil, bir kiiltiir turizmi tiirtidiir. Bu nedenle bu strateji
icerisinde de gastronomi turizmini gelistirmeye yonelik direk bir veri

bulunmamaktadir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2007).
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On iiclincii strateji olan “Turizm Gelisim Bolgeleri”, yerel ve bolgesel kalkinmada
turizmin giiclii bir ara¢ olarak kullanilacagi yerler olarak tanimlanmistir. Turizm
Gelisim Bolgelert icinde gastronomi turizminin gelistirilecegi  bir alan
ongoriilmistiir: “Kapadokya Kiiltiir Turizmi Gelisim Bolgesi”. Kapadokya Turizm
Gelisim Bolgesi i¢in, “Yo6re mutfagi ve bolgesel sarapgilik temel turizm faaliyetlerini
olusturacaktir” ve “Gurme turizmi potansiyelinin siirdiiriilebilir turizm gelismesi
anlayis1 ¢cercevesinde pazarlanmasi” ifadeleri kullanilmistir. Bu alanda 3 yil siireli
olarak yapilacak 2007 yilinda baslayacak ¢alismalardan, “Arastrma ve Ilan”
eyleminin Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, yerel yonetimler, sektor kuruluslar1 ve sivil
toplum kuruluslari; “Planlama ve Gelistirme” eyleminden ise sadece Kiiltiir ve

Turizm Bakanlig1 sorumlu olacaktir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2007; Sekil 4.7).

On dordiincii strateji olan “Turizm Gelisim Koridorlar1”, “Belli bir giizergahin dogal
ve kiiltiirel dokusunun yenilenerek belli temalara dayali olarak turizm amaciyla
gelistirilmesi” olarak tanimlanmistir. Gastronomi turizmi olarak, “Giiney Marmara
Zeytin Koridoru” belirlenmistir. Bu koridor; Bursa’nin Gemlik ve Mudanya
ilgelerini, Balikesir’in Gonen, Bandirma ve Erdek ilgelerini, Canakkale’nin Ezine’ye
kadar uzanan kiy1 bolgesi ve ¢evresini, Avsa, Pasalimani, Ekinli adalar1 ve Marmara
adasin1 kapsamaktadir. Gliney Marmara Zeytin Koridoru’nun, saglk ve gastronomi
destinasyonu olarak gelistirilmesi planlanmistir. Bu koridorda, zeytin ve iiziim
yetistiriciligi ile birlikte, onemli zeytin, zeytinyagi ve sarap lretimi potansiyelinin
oldugu ve bu potansiyelin koridorun gelistirilmesinde ana tema olarak kullanilacagi
belirtilmistir. Bu alanda yapilacak “Arastirma ve Ilan”, “Kapidag Yarmmadasi, Avsa
Adas1 ve Marmara Adalar1 Turizm Koridoru Ilan” ve “Planlama ve Gelistirme”
eylemleri, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, yerel yonetimler, sektér kuruluslari, sivil
toplum kuruluslar1 ve kamu kurumlar1 isbirligi ile gerceklestirilecegi belirtilmistir

(Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigi, 2007; Sekil 4.7).

Sonug¢ olarak, az gelismis bolgelerin kalkinmasinda 6nemli bir ara¢ olarak
kullanilmas1 planlanan turizm sektorii, gastronomi turizmi gelisimi agisindan
bakildiginda mevcutta turizmin ve sosyo-ekonomik agidan gelismis il ve bolgelerde

onerildiginden, az gelismis bolgeler i¢cin bir potansiyel olarak degerlendirilmemistir.
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Sekil 4.7 : Tiirkiye Turizm Stratejisi ve Eylem Plan1 Vizyon 2023, Kavramsal Eylem Plan1 (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2007).
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4.2.2 Dokuzuncu Bes Yillik Ulusal Kalkinma Plam

2007-2013 wyillarmm1 kapsayan, Devlet Planlama Tegkilati tarafindan hazirlanan
Dokuzuncu Kalkmma Plani’nin vizyonu: “Istikrar iginde biiyiiyen, gelirini daha adil
paylasan, kiiresel Olcekte rekabet giicline sahip, bilgi toplumuna doniisen, AB’ye
iiyelik icin uyum siirecini tamamlamig bir Tiirkiye” olarak belirlenmistir. Bu vizyona
yonelik belirlenen bes ekonomik ve sosyal gelisme ekseni ise; rekabet giiciiniin
arttirilmasi, istthdamin arttirilmasi, beseri gelisme ve sosyal dayanigmanin
giliclendirilmesi, bolgesel gelismenin saglanmasit ve kamu hizmetlerinde kalite ve
etkinligin arttirilmasidir. Plan, turizm sektoriiniin bolgesel kalkinma araci oldugu
konusunda bir vurgu yapmamaktadir. Turizmin, yarattigi katma deger, istthdam ve
doviz gelirt bakimindan Tiirkiye ekonomisinde son yirmi yilin en Onemli
sektorlerinden biri oldugu ve 6neminin ve uluslarasi turizm pazari i¢inden aldigi
paym siirekli arttig1 belirtilmistir. Tanitim ve pazarlama konusunda yapisal bir
reform ihtiyact oldugu ve mesleki egitimde belgelendirme ile ilgili ¢alismalar
yapilmasi gerektigi agiklanmistir. Ancak plan turizm alt basliklarina yer vermedigi
icin de, gastronomi turizminin gelistirilmesi konusunda bir bilgi yer almamaktadir

(DPT, 2007).

4.3 Tiirkiye’de Illere Gore Gastronomi Turizminin Gelismisligi

4.3.1 Tiirkiye’de gastronomi turizmi amach ziyaret edilen iller

Bir ilde, bolgede veya iilkede gastronomi turizminin gerceklestiginin en Onemli
gostergesi o bdlgeye gastronomi turizmine katilmak amaciyla gelen turistlerin

varligidir.

Tiirkiye’de mevcutta il diizeyinde gerceklesen turizm tiirlerine ait resmi bir veri
bulunmamaktadir. Bu nedenle, calisma kapsaminda internet iizerinden anahtar
kelime taramasi yapilarak c¢ikan tiim sonuglar incelenmis, internet {izerinde
gastronomi turlar1 organize edildiginin, gastronomi turizmi amaciyla ziyaret
edildiginin bilgisi bulunan iller tespit edilmis ve tiim iller bu amagla ziyaret edilip

edilmeme durumlarina gore haritalara iglenmistir.

Buna gore, Tiirkiye’de gastronomi turizminin Marmara Bolgesi’nde Canakkale ve
Tekirdag illerinde, Ege Boélgesi'nde Izmir, Mugla ve Denizli illerinde, Akdeniz

Bolgesi’nde Mersin, Adana ve Hatay illerinde ve Giiney Dogu Anadolu Bolgesi’nde
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Gaziantep ilinde ve Orta Anadolu Bdlgesi’nde Nevsehir ilinde gergeklestigi tespit
edilmistir (Sekil 4.8).

Tekirdag, Canakkale ve Denizli illeri, sarap ve bag bozumu turlarinca ziyaret
edilmektedir. izmir, Mugla, Mersin, Adana, Hatay, Gaziantep illeri yoresel yemekleri
ile gastronomi turizmi i¢in ¢ekicilik yaratmaktadir. Nevsehir ilinin ise hem yemek

hem sarap potansiyeli ile gastronomi meraklilarini kendine ¢ektigi tespit edilmistir.

Sahip olunan gastronomi turizmi potansiyeli olan cografi isaretlerin sayr ve
cesitlerine gore illere dagilimi arastrmasinda oldugu gibi, en fazla ve cesitli
potansiyelin Ege, Akdeniz, Giiney Dogu Anadolu ve Dogu Anadolu bélgelerinde
olduklar1 tespit edilmisti. Bu baglamda, potansiyeli degerlendirilmemis veya kisitl
kismi degerlendirilmis illerin uygun stratejiler gelistirilerek gastronomi turizminin

gelistirilmesi 6nem tagimaktadir.

e
T . f=*=% Gastronomi Turizmi Amach

. *essd Ziyaret Edilen iller

Sekil 4.8 : Tiirkiye’de gastronomi turizmi amagh ziyaret edilen iller.
4.3.2 Tiirkiye’de uluslararasi orgiitlerce yerel gastronomi kiiltiirii korunan iller

UNESCO, 2004 yilindan beri kiiresel cesitliligi ve yerel kiiltiir degerlerini korumak
ve tanitmak amaciyla; edebiyat, sinema, miizik, el sanatlari, tasarim, medya sanatlari

ve gastronomi dallarinda diinyada Yaratici Sehirleri tescillemektedir.

Bu basliklardan biri olan gastronomi, hizli bir degisim siireci i¢inde olan yemek
kiiltiirii icinde yerel mutfak kiiltiirlerini kaybetmemeyi ve korumay1 hedeflemektedir.
Gastronomi bagligi kapsaiminda, 2005 yilindan beri toplam 3 adet UNESCO Yaratict
Gastronomi sehri tescillenmistir. Bu sehirler Kolombiya’da Popoyan sehri, Cin’de

Chengdu sehri ve Isve¢’te Ostersund sehridir (UNESCO, 2012).
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Tirkiye’den Hatay ili 2012°de dordiincii Yaratict Gastronomi Sehri aday1 olarak
secilmistir. Hatay’m UNESCO Yaratict Gastronomi Sehirligi’ne adayliginin
gerceklesme siirecini Antakya Belediyesi ve Antakya Ticaret ve Sanayi Odasi
yiiriitmektedir. Hatay’in iiyelik adayligi basvurusunun kabul edilmesinde, ilde agilan

yoresel yemek kurslar1 ve yore mutfagi miizesi etkili olmustur (Url-7, 2012).

Hatay’in Yaratict Gastronomi Sehri aday1 olarak kabul edilmesi, hem ilde gastromi
turizminin gelisimine 6nemli katkilarda bulunacak, hem Tiirkiye’deki diger iller i¢in
de yerel gastronomi kiiltiirlerini koruyarak turizmi gelistirmeleri i¢in 6rnek olacaktir.
Bu gelisme ayni zamanda, Tiirk mutfagmin diinyada tanmirligmin artmasima ve

markalagsmasina olumlu katkida bulunacaktir.

4.3.3 Tiirkiye’de illere gore konaklama tesislerinin toplam yatak kapasiteleri

Hjalager ve Richards’a (2002) gore, bir bélgenin sahip oldugu konaklama tesislerinin
sayis1 ve yatak kapasitesi, o bolgede gastronomi turizminin ve dolayisiyla turizmin
ne diizeyde gergeklesiyor oldugunu gosteren birinci derece bir gostergedir.
Gastronomi turizminin gerceklestigi bir bolgede, kaliteli, yeterli ve bolge temast ile
uyumulu konaklama tesislerinin bulunuyor olmasi, turistlerin gastronomi turizmi igin

o bolgeyi tercih etmesinde etkili bir faktor olmaktadir.

Tirkiye’deki yatak kapasitesinin, kiyilarda kitle turizmi ile gelisen Antalya ilinde
yogunlastig1r goriilmektedir. Diger bir kitlesel kiy1 turizmi merkezi olan Mugla ile
Istanbul metropolii diger en yiiksek yatak kapasitesine sahip iki sehirdir. Diger kiy
turizmi merkezleri sayilan Ege kiyis1 ve Marmara denizi giineyi illeri ile baskent
Ankara, Nevsehir ve Afyon illeri ortalama {izerinde yatak kapasitesine sahiptir.
Tirkiye’nin geri kalan illerinin yatak kapasitesi, farkli yogunluklarda olmakla
birlikte ortalamanin altindadir. Tiirkiye’de gastronomi turizmine olan ilginin 2005
yil1 sonrasinda olustugu ve mevcut yatak kapasitesinin 1980’lerden itibaren gelisen
kitlesel kiy1 turizmi sonucu olarak diisiiniildiigiinde, gastronomi turizminin mevcut
yatak kapasitesini etkiledigi yorumunu yapmak zordur. Alan ¢aligmasi kapsaminda,
gastronomi turizmi amacgli ziyaret edilen Ege bolgesi illerinin, gastronomi turizmi
amact diginda Onceden gerceklesen yatak kapasitesinden yararlandigi veya kiyi
turizminin o bolgelerde gastronomi turizmi ile de ¢esitlendirildigi yorumu yapilabilir.
Gastronomi amagh ziyaret edilen Gaziantep ve Hatay illerinin yer aldigi bolgenin

yatak kapasitesinin ise ortalamanin altinda oldugu goriilmektedir. Bu durum, hem
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gastronomi turizminin bu bolgede yeteri kadar gelismemesine ve hem de kitlesel kiy1
turizmi kadar biiylik bir yatak kapasitesi talep etmemesine bagl olarak agiklanabilir

P '!'4. ”

A d "y mf‘

Ty e
i

M t Tiirkiye Ortalamasi Alti
Tiirkive Ortalamas1 Ustii

13.489-13.150
451.100 63.439-53.119

9.737-5.104

4.997-2.609
187.052 34.669-32.964 | Tiirkiye Ortalama Yatak Kapasitesi: 15.500 2.478-1.005
133.459 19.408-16.905 985-60

Sekil 4.9 : Tiirkiye’de illerdeki konaklama tesislerinin toplam yatak kapasiteleri
(Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2011).

4.3.4 Tiirkiye’de illere gore turizm isletme ve yatirinm belgeli restoran sayilar

Hjalager ve Richards’a (2002) gore bir bélgenin sahip oldugu ve planlanan restoran
sayisi, gastronomi turizmi gelismisligi acisindan birinci derece bir gostergedir. Bir
bolgenin kaliteli, 6zellikli ve turistlere yetecek kapasitede yeme igme mekanlarina
sahip olmasi, gastronomi turizminin gergeklesebilmesi agisindan c¢ok Onemlidir.
Tiirkiye’de Diizey 1 0lgeginde veri mevcut oldugundan, iller bazinda analiz

yapilamamastir.

Buna gore, en fazla turizm isletme belgeli yeme igme mekani Istanbul Bélgesi,
Ankara’y1 icine alan Bati Anadolu Bolgesi ve Ege Bolgesi’nde goriilmektedir. Bu
bolgelerin yiiksek sayida yeme igcme mekanina sahip olmalari, Istanbul ve Ankara
illerinin ytliksek niifuslu metropoliten alanlar olmalar1 nedeniyle ve Ege Bolgesi i¢in
de 6zellikle kiyr turizminin merkezi olmasi nedeniyle gelen turistlere hizmet veren
yeme icme mekanlariin ¢ok olmasi ile aciklanabilir. Geri kalan bolgelerin yeme
icme tesisi sayilar1 ¢ok azdir. Ozellikle Dogu Anadolu Bolgesi’nde hi¢ turizm
isletme belgeli yeme igme tesisi bulunmayisi, durumun kritikligini ortaya

koymaktadir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2010; Sekil 4.10).
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Tiirkiye’deki Diizey 1 bolgeleri, turizm yatirim belgesine sahip yeme icme mekanlari
acisindan, yani potansiyel yeme igme mekanlar1 agisindan, incelendiklerinde, tiim
bolgeler i¢cin planlanan saymin c¢ok diisiik oldugu goriilmektedir. Diisiik olan bu
yogunluk kendi i¢inde gruplandirildiginda, mevcutta yiiksek sayida yeme igme
mekanina sahip Ege bolgesinden sonra, en yiiksek deger Akdeniz bdlgesinin

olmaktadir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2010; Sekil 4.10).

Diinyada en prestijli tescillerden biri, restoranlara verilen Michelin yildizidir.

Tirkiye’de mevcutta Michelin yildiz1 alan bir restoran bulunmamaktadir.

MEVCUT
TURIZM iSLETME BELGELI"

POTANSIYEL
TURIZM YATIRIM BELGELI"

YEME ICME TESISLERI SAYISI YEME ICME TESISLERI SAYISI
363 Adet| | 53-75 Adet \\ 1315 | N 34
186 Adet| 21-29 Adet A
123 Adet] | 6.13 Adet |Y0K O\ 6-8 12

Sekil 4.10 : Tiirkiye’de Diizeyl bdlgelerine gére mevcut ve potansiyel yeme icme
tesisi sayilar1 (Kiltiir ve Turizm Bakanligi, 2010).

4.3.5 Tiirkiye’de illere gore yerel gastronomi miizeleri

Gastronomi miizeleri, bdlgeler i¢in gastronomi gelisiminin dnemli gostergelerinden
biridir. Bu miizeler, bdlge halkinin konuya olan ilgisini ve verdigi dnem yaninda,
bolgeye gastronomi turizmi i¢in gelen turistlere biiylik bir ¢ekicilik sunar. Diinya
iizerinde gastronomi turizminin gelismis oldugu bir ¢ok iilke gastronomi miizelerine
azami Oonem vermekte, konuda uzman kisiler gittikleri yerlerde yerel kiiltiir 6gesi
olarak gastronominin tarihi, gelenekler ve teknikler ile ilgili bilgi edinebilecekleri bu
miizeleri aramaktadirlar. Gastronomi miizeleri, bdlgenin gastronomi Kkiiltiiriiniin

korunmasi ve tanitilmasi agisindan énemlidir.

Tirkiye’de mevcutta sarap, zeytinyagi ve yerel mutfak alanlarinda 6zellesmis toplam

7 adet gastronomi miizesi bulunmaktadir. Tekirdag’da Tiirkiye’ nin tek sarap miizesi
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bulunmaktadir. Canakkale, Balikesir, izmir illerinde zeytinyag1 miizeleri bulunmakta
olup, Izmir Oleatrium miizesi Avrupa’nin en biiyiik zeytinyag1 miizesidir. Gaziantep,
Sanlrfa ve Hatay’da yoresel mutfak ile ilgili miizeler bulunmaktadir. Sarap miizesi
haricinde, Tiirkiye’deki gastronomi miizelerinin Ozellikle 2005 yili sonrasinda
acildiklar1 goriilmektedir (Sekil 4.11; Cizelge 4.12). Bu durum konuya verilen

onemin ve ilginin arttiginin gostergesidir.

Gastrpnomi Miizesi
Olan Iller

Sekil 4.11 : Tiirkiye’nin illere gére gastronomi miizeleri.

Cizelge 4.12 : Tiirkiye’de illere gore gastronomi miizeleri.

iller Gastronomi Miizesi Adi Acilis Yii
Tekirdag Miirefte Feyzi Kutman Sarap Miizesi 1900’lerin Bas1
Canakkale Adatepe Zeytinyag1 Miizesi 2001
Balikesir Edremit Evren Ertiir Tarihi Zeytinyag1 Aletleri Miizesi 2005
Gaziantep Emine Goglis Gaziantep Mutfak Miizesi 2008

[zmir Oleatrium Zeytin ve Zeytinyagi Tarihi Sergi Alani 2011
Sanlhurfa | Sanlurfa Geleneksel Mutfak Miizesi (Tarihi Hacibanlar Evi) 2011

Hatay Hatay Antakya Mutfak Miizesi Acilis Asamasinda

4.3.6 Tiirkiye’de illere gore yerel gastronomi etkinlikleri

Yerel gastronomi etkinlikleri, senlikler ve festivaller, yerel icin bir kiiltiir 6gesi
olarak yerel yiyecek ve igecekleri kabuliiniin ve bu amagla bir araya gelisin,
gastronomi turizmi amagh bir bolgeye gelen turistler icin ise katilabilecekleri, yerel

halk ile bir araya gelebilecekleri ve yerel kiiltiirii yasayabilecekleri bir ¢ekiciliktir.

Tiirkiye’deki tiim iller igin, Il Turizm Miidiirliikleri'nin Yerel Etkinlikler
Boliimii’nden alinan bilgiler dogrultusunda, Tiirkiye’de iller bazinda, say1 ve konu

acillarindan yerel gastronomi etkinliklerinin analizi yapilmistir. Bu analizde,
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Tirkiye’deki yerel festivaller igerisinde yerel gastronomi varliklart odakl
diizenlenen festival, senlik ve panayirlarin genis yer tuttuklari goriilmektedir.
Gastronomi odakli olarak diizenlenen yerel etkinliklere say1 olarak bakildiginda, yil
icinde en fazla etkinligin Ankara, Denizli, Antalya, Manisa, Bursa, Kiitahya, Afyon
illerinde gerceklestirildikleri goriilmektedir. Bu baglamda, mevcutta en fazla yerel
gastronomi etkinligi Tiirkiye’nin gelismis bat1 bolgelerinde gergeklesmektedir.
Tirkiye’nin geri kalan dogu illerinde yillik festival sayilar1 2-7 adet arasinda
degismekte, bazi illerde yil iginde higbir gelencksel gastronomi senligi
diizenlenmemektedir. Baz1 illerin il Turizm Miidiirliigii internet sitelerinde ise yerel
etkinlikler ile ilgili bilgiye ulasilamamustir. Tiirkiye’de yerel gastronomi etkinlikleri,
lizim ve bagbozumu, meyva, peynir, sebze, zeytin ve zeytinyagl, yemek ve tatli,
baharat ve kuruyemis, bal ve pekmez ile ¢ay yoresel diriinlerine gore
diizenlenmektedir. Bu etkinliklerin, illerin tescilli gastronomi potansiyellerini

tanitmas1 onemlidir (Sekil 4.12; Cizelge 4.13 ve 4.13 devam).

Tiirkiye’de diizenlenen yerel gastronomi etkinliklerinin ¢ogu, il ve ilge diizeyinde
yerelin katilimi ile smirl kalmaktadir. Bu etkinliklerinin, yerli ve yabanci turistleri
kapsayacak sekilde diizenlenmesi, ulusal ve uluslararasi tanitimlarmnin yapilmasi,

gastronomi turizminin bolgedeki gelisimi agisindan 6nem tagimaktadir.

YEREL ETKINLIK KONUSU
El Uziim/ BAGBOZUMU
BAL/
YEREL ETKINLIK SAYISI E MEYVA @ PEKMEZ
. 19 Adet 3-4 Adet l:| PEYNIR @ CAY
B v [ Jrnen ob
. 12-14 Adet D 0 Adet l:l ZEYTIN/ ZEYTINYAGI
. 8-9Adet . BiLGi YOK I:l YEMEK-TATLI
5-7 Adet El BAHARAT/KURUYEMIS

Sekil 4.12 : Tirkiye'de illere gore yerel gastronomi etkinlikleri (11 Kiiltiir
Turizm Miidiirliikleri Internet Siteleri).
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Cizelge 4.13 : illerin yerel gastronomi etkinlikleri (il Kiiltiir Turizm Miidiirliikleri

internet sitelert).

iL ADI

YEREL GASTRONOMI ETKINLIKLERI

Ankara

Ayas Dut Festivali, Beypazar1 Havug Festivali, Giidiil Uziim Festivali, Celtik¢i
Belediyesi Piring Festivali Kizilcahamam, Yenikent Kavun Festivali ve Kiiltiir Senlikleri,
Gudil Kiraz Festivali, Sereflikoghisar Tuz Festivali, Kutludiigiin Gézleme Ayran Kiiltiir

ve Sanat Festivali, Beypazar1 Kapama Soleni, Kazan Kavun Pazari, Kizilcahamam Su

Festivali, Giidiil Kapama Séleni, Beypazari Tarihi Evler El Sanatlar1 Havug ve Giiveg
Festivali, Ayas Dut Tarihi Evler ve El Sanatlar1 Festivali, Hasat ve Kiiltiir Festivali,
Domates Festivali, Kalecik Karas1 Uziim Festivali, Corak Et Panayir1, Su Festivali.

Denizli

Kiraz Bayrami ve Yaglh Pehlivan Giiresleri, Leblebi ve Kiiltiir Festivali, Tripolis/ Kiiltiir
ve Turfanda Sultaniye Cekirdeksiz Uziim Festivali, Gozler Belediyesi Kiiltiir Kekik
Festivali, Nikfer Bezi Tarim Uriinleri ve Kiiltiir Festivali, Geleneksel Leblebicilik
Festivali, Geleneksel Biber Festivali ve Kiiltiir Senligi, Kiiltiir Uretim ve Bagpazar1
Festivali, Akalan Kavun Karpuz ve Kiiltiir Festivali, Cameli Yaylas1 Kiiltiir Tarim ve
Alabalik Festivali, Bekilli Kiiltiir Sanat Sarap Sirke ve Uziim Festivali, Giiney 3 Eyliil
Kurtulus Giinii Bageilik ve Kiiltiir Festivali, Kebap Soleni, Civril Elma Kiiltiir ve Tarim
Festivali, Kiiltiir Sanat ve Uziim Festivali, Bag Bozumu Senligi

Antalya

Antalya Merkez Ciglik Nar Festivali, Kutlama (Pilav) Giinii, Ayran Festivali, Ak¢ay
Geleneksel Elma ve Siinnet So6leni, Uluslar aras1 Hasyurt Tarim Fuari, Gazipasa
Atatiirk'ii Anma ve Cekirdeksiz Nar Festivali, Gazipasa Tarim Fuar1, Uziimdere K&oyii
Uziim ve Balik Festivali (Ibradi), Ormana Uziim Festivali (Ibrad1), ibradi Uziim
Festivali, Bozova Keskek Soéleni (Korkuteli), Sehzade Korkut Senlikleri ve Mantar
Festivali, Kumluca Tarim ve Seracilik Senlikleri, Manavgat Belenobas1 Karpuz Festivali

Manisa

Manisa Mesir Festivali, Kirkagag Cam Mesiri, Cilek ve Kiiltiir Sanat Festivali, Caglak
Festivali ve Zeytin Senlikleri, Borez Koyii Kiraz Festivali, Uluderbent Kiraz Kiiltiir ve
Sanat Festivali, uluderbent Kiraz Kiiltiir ve Sanat Festivali, Pinar K&yii Kiraz Festivali,
Adala Seftali ve Kiiltiir Senligi, Kavun Karpuz Festivali, Taytan Uziim ve Kiiltiir Senligi,
Bagbozumu Senlikleri

Afyon

Sultan Divani Hz Anma ve Sifali Asure Giinii, Flamingo ve Yumurta Festivali, Bolvadin
Geleneksel Kaymak Festivali, Tazlar Katmer Senligi, Kirka Belediyesi Halk Kiiltiir Sanat
ve Bezelye Festivali, Hali Kilim ve Kaymak Boregi Festivali, Kinik Katmer Senligi,
Kiraz Festivali, Meyves Meyvecilik Kiiltiir ve Sanat Festivali

Kiitahya

Asure Giinii, Geleneksel Gediz Tarhana Festivali, Altin Kiraz Visne Kiiltiir Sanat
Festivali, G6zleme Giinii, Altin Koza Kestane Festivali, Saphane Kiraz Visne ve Kiiltiir
Festivali, Ugbas Sarmmsak ve Kiiltiir Festivali, Sabandede Leblebi ve Bahar Senligi,
Tavsanli Leblebi ve Komiir Festivali.

Bursa

Ovaakea Incir Festivali, Cumalikizik Ahududu Senligi, Zeytin ve Kiiltiir Sanat Festivali,
Biber Festivali, Goyniikbelen Cilek Festivali, Zeytin Festivali, Giirsu Sanat ve Armut
Festivali, Tath ve Basketbol Turnuvasi

Isparta

Kiraz Festivali ve Yaglh Pehlivan Giiresleri, Siitgiiler Dut Pekmezi ve Turizm Festivali,
Seyit Veli Baba Sultan1 Anma ve Pilav Festivali, Sarkikararaga¢ Helva Festivali,
Biiylikkabaca Elma Festivali, Yakadren Koyl Aslanbaba Asure S6leni, Yunus Emre'yi
Anma Kiiltiir ve Sanat Etkinlikleri ile Asure S6leni, Glimiisgiin Tez Mehmet ve Sinan
Dede Anma ve Asure Giinii

Izmir

Zeytin ve Deniz Festivali, Beydag Kurtulus Senlikleri ve Incir Festivali, Yéresel Ev
Yemekleri Yarismasi, Uziim Festivali, Uluslar aras1 Mandalina Festivali, Citta Slow
Festivali, Urla Bagbozumu Senlikleri

Mugla

Milas Gida Tarim ve Hayvancilik Fuari, Yesil Uziimlii Belediyesi Kuzu Gébegi Festivali,
Bademli Pilav Giinii, Geleneksel Ortaca Tarim Cevre ve Turizm Festivali, Nif Kiraz
Senligi, Hermias Deniz Senligi ve Balik¢ilik Festivali, Bitez Altin Mandalina Festivali

Aydin

Cilek Tarim Kiltiir Festivali, Atacymir Belediyesi Kiiltiir Uziim Festivali, Germencik
Kurtulus Giinii Incir Festivali, Geleneksel Altin Incir Festivali, Kosk Kestane Festivali.

Erzincan

Gelencksel Kayisi Erik Kiiltiir Sanat Festivali, Doga Kiiltir ve Tulum Peyniri Festivali,
Bal Festivali, Kiiltir Sanat Tulum Peyniri Leblebi ve Bakir Festivali,Uziimli Belediyesi
Kiiltiir Turizm ve Uziim Festivali

Malatya

Yesilyurt Kiraz Kiiltiir ve Spor Senligi, Malatya Fuari ve Uluslar arasi Kiiltiir Sanat ve
Kayisi Festivali, Arapgir Bagbozumu Senlikleri, Dogansehir Elma ve Kiiltiir Senligi,
Akgadag Belediyesi Bal Armut Kiiltiir ve Sanat Festivali
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Cizelge 4.13 (devam) : Illerin yerel gastronomi etkinlikleri (i1 Kiiltiir Turizm
Miidiirlikleri internet siteleri).

iL ADI . L .
YEREL GASTRONOMI ETKINLIKLERI
Balikesir Burhaniye Uluslar aras1 Zeytin ve Zeytinyag1 Festivali, Edremit Zeytinli Zeytin
Senligi, Edremit Zeytin Festivali, Kiiltiir Sanat ve Siit Festivali
Rize Rize Cay ve Turizm Festivali, Anzer Bal ve Yayla Senlikleri, Cayeli Cay
Festivali, Tozkdy Likapa (Yabanmeresini) Senligi
. Kiraz Festivali (8-10 Haziran), Geleneksel Ayva Festivali (Ekim), Kartepe Altin
Kocaeli Lo
Armut Festivali (Agustos)
Sakar Kocaali Turizm Kiiltiir ve Findik Festivali, Tarakli Geleneksel Hidirlik Pilavi
axarya Senligi, Sapanca Belediyesi Geleneksel Asure Giinii
Mengen Ascilar Festivali (As¢ilik-Turizm Festivali), Beyaz Et Festivali, Seben
Bolu .
Elma Festivali,
Altinova Sermayecik Koyii Geleneksel Organik Cilek ve Kiraz Senligi, Senkdy
Yalova s L
Kizilcik Senligi, Bal Festivali
Tekirdag Tekirdag Kiraz Festivali, Trakya Tarim Fuari, Sarkdy Bagbozumu Senlikleri
Adana Kiraz Festivali, Imamoglu Seftali Festivali, Sarimaz1 Zeytin Festivali
. Mersin Turunggil Festivali, Geleneksel Batirik Soleni, Geleneksel Giilnar
Mersin . .
Bulusmasi Uziim ve Elma Festivali
Giresun Sebinkarahisar Cevizi Kiiltiir Sanat Senligi, Ekin Festivali, Bal Festivali
Corum Bayat Kiiltiir Tanitim ve Bal Senlikleri, Geleneksel Oguzlar Kiiltiir Sanat ve
Ceviz Festivali, Osmancik Pirlanta Piring Kiiltiir ve Sanat Festivali
Tokat Karagam Diiden Yayla Kir Yemegi Etkinligi, Resadiye Sartyayla Kiiltiir Sanat
ve Keskek Festivali, Degirmenli Belediyesi Domates Festivali Kiiltiir Etkinligi
Kayseri Akkisla Gomiirgen Yogurt Festivali, Uziim Festivali, Yemliha Patlican Festivali
Osmaniye Turp Festivali, Kiraz Senligi, Fistik Festivali
Elang Gezin Cilek Festivali, Dallica Patila Soleni, Keban Su ve Alabalik Festivali,
Tunceli Piiliimiir Bal Festivali, Cemisgezek Dut ve Peynir Festivali, Pertek Dut Festivali
. Fistik Festivali, Islahiye Uziim Biber ve Kiiltiir Festivali, Oguzeli Nar ve Kiiltiir
Gaziantep .
Festivali.
Bilecik Nar Festivali, Nar ve Incir Festivali
Samsun Karpuz Festivali, Altin Piring Festivali
Nevsehir Sarap Yarigsmasi, Bagbozumu Festivali
Sinop Yenicuma Keskek Festivali ve Hidrellez Senligi, Ilica Koyii Pilav Giinii
Ardahan Ardahan Bal Festivali, Gole Ulusal Kasar Festivali
Diizce Akcakoca Uluslar arasi Kiiltiir Turizm Findik Festivali
Kirklareli Babaeski Tarim Festivali
Burdur Incir ve Hal1 Festivali.
Bartin Bartin Cilek Kiiltiir ve Turizm Festivali
Usak Kiraz Kiiltiir Sanat ve Ticaret Fuari
Cankin Keskek Soleni
Hatay Akgali Yumurta Bayrami
Kahramanmaras Kirmizibiber, Tarhana ve Dondurma Festivali
Erzurum Bal Elma ve Giires Festivali
Batman Bal ve Ceviz Festivali
Siirt Mahalli Yumurta Bayrami
Igdir Igdir Kayisi1 Festivali
Bitlis Adilcevaz Ceviz Festivali
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4.3.7 Tiirkiye’de illere gore yerel gastronomi orgiitlenmeleri
Slow Food Anadolu

Italya kdkenli olan ve tiim diinyaya yayilan Slow Food hareketinin temel hedefleri;
gastronomik kiiltiirel miras1 yasatmak, kaybolmaya yiiz tutan tarim ve hayvancilik
degerlerini ve geleneksel liretim bi¢imlerini desteklemek, ¢evreyi ve biyo-gesitliligi
korumaktir. Giderek standartlasan ve aynilasan endiistriyel iiriinlere kars1 geleneksel
ve yerel olanin yaninda yer alan hareket, diinyanin her yerinde kiiciik yerel iireticilere

destek ¢ikmaktadir (Url-1, 2012).

Slow Food’un bir iilke i¢indeki farkli kollar1 konviviyum olarak adlandirilmaktadir.
Konviviyumlar, i¢inde bulundugu bolgenin yerel geleneklerini temel alarak, gida
ekseninde kiiresel gelismeleri degerlendirir, 6neriler ve siirdiiriilebilier bir diinya i¢in
dontistimii pratik eden projeler gelistirir. Bu ilkeler dogrultusunda Slow Food yerel

olusumlarinin 6ncelik vermesi gereken faaliyetler soyledir (Url-1, 2012):

o SF hareketinin felsefesini yaymak

o SF hareketini yeni liyeler kaydederek yayginlastirmak

e Yiyecek ve icecek ile ilgili kamu kurumlari, dernekler, birlikler, kooperatifler,
esnaf, zanaatkar, meslek ve ticaret odalar, iireticiler, ¢cevre orgiitleri, okullar
ve diger akademik kurumlar ve basin ile iligkiler kurmak ve isbirligi yapmak

o Sirdiiriilebilir tarim, hayvancilik ve yiyecek tliretimi konularinda bilgi altyapisini
gliclendirmek, kaybolma tehdidi altindaki degerlerin envanterini olusturmak

e Diger ‘convivium’ orgiitlenmeleri ile iliskiler gelistirmek, ortak etkinlikler
diizenlemek ve isbirligi yapmak

o SF hareketinin ulusal ve uluslararasi projelerine destek olacak etkinlikler

diizenlemek.

Tiirkiye’de mevcutta yirmi adet konviviyum faaliyettedir. Bunlar; Istanbul’da iic
adet, Canakkale’de iki adet (Bozcaada ve Gokgeada), Izmir’de alt1 adet olmak iizere
(Tire, Urla, Teos, Zeytindali, Bardacik, Cesme), Sakarya, Balikesir (Ayvalik), Aydin
(Yenipazar), Mugla (Bodrum), Ankara, Samsun, Kars, Igdir ve Gaziantep illerinden

birer tanedir (Url-1, 2012; Sekil 4.13 ve 4.14).
Anadolu Halk Mutfag Platformu ve Dernegi

Anadolu Halk Mutfagi Platformu, 2005 yilinda, Anadolu’nun tiimiini kapsayan

cografi sinrrlar iginde bulunan yerlesim birimlerinin, mutfak ve kiiltiirlerine yonelik
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her tiirlii calismalarini bir biitiinliikk i¢inde yapmak, yaptirmak ve bu amagla ilgili
kamu, 6zel kurum ve kuruluslari ile isbirli§i amaci ile kurulmustur. Siire¢ icerisinde
ihtiyaclar dogrultusunda platform, Anadolu Halk Mutfagi Dernegi haline gelerek,
ayni disiince ile Tirkiye kanunlar1 ¢ercevesinde yasallasti, ulusal ve uluslar arasi
platformda daha etkin hale geldi. Geleneksel Lezzetler Senligi etkinliklerinin
diizenlenmesi, Platform ile basladi (Url-8, 2008; Sekil 4.14). Dernegin amaclar1 ve
katkilart:

e Anadolu kiiltiirel birikimine, Anadolu’da binlerce yildir var olan yasamlarin en
belirgin izleri tagiyan mutfak basligi altinda dikkat cekmek.

e Orta ve uzun vadede ulusal ve uluslararasi platformlarda Tiirk mutfak kiiltiirint
etkin bir sekilde tanitarak Anadolu’da “Gurme Turizmi’nin gelismesine katki
saglamak.

e Siirdiiriilebilir bir proje ortaya koyarak, yillar i¢inde gelisecek ve genisleyecek
senlik aracilifiyla unutulmus ya da unutulmaya yiiz tutmus geleneksel Anadolu
lezzetlerini ulusal ve uluslararasi yemek literatiiriine tasimak.

e Tirkiye’de yayginlagsan organik tarima dikkat ¢cekmek ve siirdiiriilebilir tarim ile

saglikli ve dogal beslenme konularini glindeme tagimak.

Anadolu Halk Mutfagr Dernegi, Tokat ilinde “Anadolu Geleneksel Pisirme
Teknikleri Merkezi” kurma caligmalar1 yapmaktadir. Bu merkez, diinya mutfak

otoriteleri, sefler, tiim egitim alanlar ve arastirmacilar agisindan 6nemlidir.

Her yil Tirkiye’nin farkl illerinde “Geleneksel Lezzetler Senligi”, “Tiirk Mutfag:
Nedir Calistay1”, “Osmanli Saray Yemekleri ve Mutfak Kiiltiirii Yarigmasi” ve

“Etnik Yemekler” gibi etkinlikler diizenlemektedir.

Sekil 4.13 : Anadolu Halk Mutfagi Dernegi ve Slow Food Anadolu amblemleri.
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SLOW FOOD YEREL ORGUTLENMELERI

Sekil 4.14 : Tllere gore Slow Food yerel 6rgiitlenmeleri ve sayilar1 (Url-2, 2012).

4.4 Tiirkiye’de Gastronomi Turizminin Boélgesel Kalkinma Araci Olarak
Gelistirilmesine Yonelik Oneriler

4.4.1 Tiirkiye’de gastronomi turizmi ve bolgesel kalkinma sentezleri

Tirkiye’de ciddi bolgeler arasi gelismiglik farkliliklar1 bulunmaktadir. Gelismis
bolgelerin nereler olduguna bakildiginda, ilk olarak Istanbul ile Ankara ili arasdaki
gelisme koridoru goze ¢arpmaktadir. Tiirkiye’nin bu gelismis iki il arasinda kalan
iller de gelismis konumdadirlar. Bunun yaninda, Istanbul ilini de igerisine alan
Marmara Bolgesi’nin tamami gelismis durumdadir. Kiy1 ili olmanin ticari getirisinin
yaninda, Tiirkiye’ nin kitle turizmi agirlikli olarak 1980’lerden bugiine gelismis Ege
ve Akdeniz kiyilarindaki illerin tamami gelismis durumdadir. Diizey 3 bdlgeleri
bazinda incelendiklerinde ise bu bélgelerin kiyidan iceri dogru gidildikge gelismislik
seviyelerinin distigi gortilmektedir. Gortildigi gibi, Ankara ili, Marmara, Ege ve
Akdeniz kiyilar1 arasinda kalan iller bir geg¢is koridoru niteliginde olup, ortalama bir
gelismiglik degerine sahiptirler. Bu gelisme odaklarindan uzaklagildiginda ise
Karadeniz, Orta Anadolu, Dogu Anadolu ve Giiney Dogu Anadolu Bdlgeleri’nin
tamaminin iilke ortalamasmin altinda gayri safi katma degere ve en diisiik sosyo
ekonomik gelismislik diizeyine sahip illerden olustugu goriilmektedir (Sekil 4.15).
Uzun yillar igerisinde gelismislik durumu koklesen Tiirkiye’nin dogusunun,
stirduirtilebilir  kalkinma stratejileri ile ekonomisinin canlandirilmasmna, sosyal

gelismenin saglanmasina ihtiya¢ duyulmaktadir.

Bu ¢alisma kapsaminda yerel kiiltiiriin turizm odakli kalkinmadaki rolii, gastronomi

turizmi Ornegi lizerinden arastirilmaktadir. Yerel potansiyelleri kullanarak yerel,
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SOSYO-EKONOMIK BOLGESEL GELISMISLIK

1. ve 2. Derece Geli;mi; iller Tiirkiye Ortalamasinin Altinda Gayri Safi TURIZM GELISMISLIGI

Katma Degere Sahip Diizey 2 Bolgeler [_ Konaklayan Ki§,i SayiSI Tiirkiyp
| | Ortalamasinin Uzerinde Olan Iller

3. Derece Gelismis Iller — ——
Tiirkiye Ortalamasinin Uzerinde Gayri Safi

4.ve 5. Derece Geligmis Iler Katma Degere Sahip Diizey 2 Bolgeler

Sekil 4.15 : Tiirkiye’de bolgesel kalkinma ve turizm gelismisligi durumu sentezi (DPT, 2003; TUIK, 2008b; Kiiltiir ve Turizm Bakanlig,
2011).
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bolgesel ve wulusal kalkinma araci olan turizm, gilinlimiizde siirdiiriilebilir
kalkimmmanin 6nemli araclarindan biri olarak kabul edilmektedir. Son yillarda, turizmi
cesitlendirme ve mevsimselligini arttirma hedefleri ile bir ¢ok yeni alternatif turizm
tiri ortaya c¢ikmustir. Kiiresel degisimler, gelisimler ve turist beklentilerinin
degismesi ile, kisiler giinliik rutinlerinden farkli deneyimler yasamak ve farklh
kiiltlirler ile tanismak istemektedirler. Yerel kiiltiir, bu noktada glinlimiiziin en
onemli ve gozde turizm ¢ekiciliklerinden biri konumundadir. Yerel kiiltiir turizm
gelisiminde merkezi gorev tistlenerek, hem yerel kiiltiiriin siirdiiriilebilirligini hem de
bolgesel kalkinmay1 bir araya getiren, gliclii potansiyellere sahip bir aractir. Yerel
gastronomi potansiyelleri, soyut bir yerel kiiltiir varligi olarak, gastronomi turizmi
gelisimi ile az gelismis bolgelerde kalkinma saglama ve canlilik yaratmada, birgok

iilke tarafindan gelistirilmekte olan etkili bir kalkinma politikasidir.

Tirkiye, giiniimiizde net bir sekilde kendini gosteren Ege ve Akdeniz kiyilarmdaki
gelisimin, ulusal turizm politikalar1 sonucunda gerceklestiginin farkindadir. Turizm
ile hedefledigi ulusal ekonomiye katki hedefini ger¢eklestirmis olan Tiirkiye, turizm,
bu sefer bolgesel gelismislik farkliliklarini azaltmada etkili bir ara¢ olarak kullanma

hedefinde oldugunu kalkinma politikalarinda belirtmektedir.

Tiirkiye’nin gastronomi turizmini, ulusal kalkinma politikalarinda az gelismis
bolgeleri kalkindirmada bir ara¢ olarak kullanip kullanmadigmi agiklamadan 6nce,
Tirkiye’nin ve Ozellikle Tiirkiye’nin az gelismis dogu bdlgelerinin gastronomi
turizminin gergeklesmesi i¢in temel teskil edecek yerel potansiyellere sahip olup
olmadig1 incelenmistir. Bolgelerin turizm potansiyellerini, gastronomi turizmine
sunacaklar1 ana turizm Uriinlerini belirlemede, Tiirk Patent Enstitlisi’nden alinan
cografi isaret tescilleri verisi kullanilmistir. Hem tescil almis, hem basvurusu
yapilmis tescil onay1 alan iirlinler ayr1 ayr1 analiz edilmis ancak turizm potansiyeli
olarak il bazinda toplam sayilarma gore yorum yapilmistir. Analiz asamasinda,
oncelikle cografi isaretlerden gastronomi basliginda yer alacaklar secilmistir. Secilen
yerel gastronomi kiiltiirii varliklari; girdi verdikleri gastronomi turizmi tur temalarmna
gore, peynir, iliziim, zeytinyagi, yemek ve tatl, sebze ve meyva basliklarinda
incelenmislerdir. Bu kategorilere dahil olmayan gastronomi potansiyelleri diger
(destekleyici) basliginda incelenmistir (kahvaltiliklar, baharat ve kuruyemisler gibi).
Gruplanan veriler, Tiirkiye haritas1 lizerinde gruplarma, sikliklarina ve az gelismis

bolgeler iizerinde yer alma durumlarina gore analiz edilmislerdir (Sekil 4.16).
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Tescilli Gastronomi Turizmi
Potansiyelleri (Cografi Isaretler)

@ Peynir

> Zeytin ve
N\ Zevtinvagi

“ Uziim
Yemek ve

Tath

Sebze ve
Meyva

1. ve 2. Derece Gelismis iller
(Besli Derecelendirmede)

Sekil 4.16 : Bolgesel kalkinma amagli gastronomi turizminde kullanilabilecek potansiyeller sentezi (TPE, 2012).
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Bu analiz ile, az gelismis bolgeleri kalkindirmada gastronomi potansiyellerinin
gastronomi turizmi ¢ekiciligi yaratacak potansiyele sahip olup olmadiklar1 sonucuna
varmak amag¢lanmaktadir. Yapilan analiz sonucunda, Tirkiye nin az gelismis dogu
bolgelerinin gastronomi turizmi ile gelisme saglama potansiyeline sahip olduklari,
cesitlilige sahip yerel gastronomi kiiltiirii varliklarma sahip olduklar1 goriilmiistiir

(Sekil 4.16).

Tirkiye’de illerin ve bolgelerin gastronomi potansiyelleri incelendikten sonra,
secilen gastronomi turizmi gostergelerince iller analiz edilmistir (Sekil 4.17). Buna
gdre, gastronomi turizmi amagl olarak Tekirdag, Canakkale, izmir, Aydin, Denizli,
Mersin, Adana, Hatay ve Gaziantep illeri ziyaret edilmektedir. Bu illerin ¢ogunda
yoresel yemeklerin korunmasi ve tanitimi i¢in calisan Slow Food yerel orgiitleri
bulunmaktadir. Ege bolgesi illeri, Akdeniz illerine gére daha fazla yerel gastronomi
etkinligi gerceklestirmektedir ancak hepsinde bu festival ve senlikler cogunlukla
yerel halkin katilimiyla sinirli kalmaktadir. Her iki bolgenin belirli illerinde
gastronomi miizeleri bulunmaktadir ve cogu 2005 yil1 sonrasinda agilarak gastronomi

turizmine Tirkiye’de son yillarda ilginin arttigmnin isaretidir.

Onemli bir gelisme, Hatay’mn UNESCO tarafindan tiim diinyada 4. Olarak bir
Yaratict Gastronomi Sehri olarak sec¢ilmesidir. Bu durum, Tiirkiye gastronomi
kiiltiirinlin uluslar aras1 diizeyde taninmas1 ve Tiirkiye’deki diger potansiyele sahip
illerin 6rnek alarak kendilerini gelistirmeleri i¢in onemli bir firsattir. Bu durumda,
gastronomi turizminin mevcutta az gelismis illerde henliz ger¢eklesmedigi
goriilmektedir. Ancak gastronomi turizmine olan ilginin artmast ve oOzellikle
Gaziantep, Hatay illerinin bu 6zellikleri ile 6ne ¢ikmasi, az gelismis diger dogu illeri

icin umut vericidir.

Bu noktada Tiirkiye’nin bu konuda gelistirmekte oldugu ulusal politikalarin odaklar1
kritik 6neme sahiptir. Bu kapsamda Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nca hazirlanan
Tiirkiye Turizm Stratejisi ve Vizyon 2023 incelenmis, toplamda iki adet gastronomi
turizmi bolgesinin gelistirilmesi Ongoriilmiistiir: Canakkale, Balikesir ve Bursa
illerini kapsayan zeytinyagi bolgesi ve Nevsehir’de sarap ve yemek turizminin
gelistirilmesi. Burada elestirilmesi gereken nokta, amacini turizmi bdolgesel
esitsizlikleri gidermede turizmi etkili bir ara¢ olarak belirleyen Vizyon 2023’iin,
gastronomi turizmini mevcutta turizmi gelismis ve kalkinma seviyesi yliksek iki

bolgeye vermis olmasidir. Az gelismis durumda olan, alternatif turizm tiirleri ile
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Sekil 4.17 : Tiirkiye’de gastronomi turizmi gelismisliginin mevcut durumu sentezi.
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gelisme stratejilerine ihtiyag duyan ve buna yonelik olarak zengin gastronomi
potansiyellerine sahip dogu illeri i¢in bu anlamda hicbir bilgi yer almamaktadir

(Sekil 4.17).

Sonug olarak, Tiirkiye’nin az gelismis illeri, bolgesel kalkinma amacli olarak yerel
gastronomi kiiltlirii varliklarinin harekete gecirilerek bolgede gastronomi turizminin
gelistirilmesi ile; sosyo-ekonomik kalkinma saglama ve gastronomi turizminde
uluslararas1  bir marka haline gelme potansiyeline sahiptir. Mevcutta
degerlendirilmeyen, ulusal politikalarin yer vermemis oldugu bu potansiyellere

yonelik acil politikalar gelistirilmelidir.

4.4.2 Tiirkiye’de bolgesel kalkinma odakh gastronomi turizmi gelisimi icin
oneriler

Caligma kapsaminda bdlgelerin kalkinma durumlari, sahip olduklar1 gastronomi
turizmi potansiyelleri (tescilli cografi isaretler) ve mevcutta gastronomi turizminin
gelismiglik durumu incelenmis, bu gostergeler dogrultusunda dort farkli amaca

yonelik bolge onerilmistir (Sekil 4.18):

e Gastronomi Turizminin Bélgesel Kalkinma Amacli Gelistirilecegi iller:

o Kuzey Dogu Anadolu, Dogu Anadolu ve Giiney Dogu Anadolu Bolgesi
(Erzincan, Malatya, Elazig, Tunceli, Adiyaman, Diyarbakir): Sarap ve peynir
odakl1 gastronomi turizmi geligimi

o Giliney Dogu Anadolu Bdlgesi (Siirt, Mardin, Sanlurfa): Yemek odakli
gastronomi turizmi gelisimi

o Dogu Karadeniz Bolgesi (Samsun, Ordu, Trabzon, Giimiishane, Tokat):
Yemek odakli gastronomi turizmi gelisimi

e Mevcut Gastronomi Turizminin Gelistirilecegi iller:

o Bati Marmara Bolgesi (Tekirdag, Canakkale, Kirklareli, Edirne): Peynir ve
sarap odakli gastronomi turizmi gelistirme

o Akdeniz ve Giiney Dogu Anadolu Bolgesi (Mersin, Adana, Kahramanmaras,
Osmaniye): Yemek odakli gastronomi turizmi gelistirme

o Akdeniz ve Giiney Dogu Anadolu Bolgesi (Hatay ve Gaziantep): Yemek ve
zeytinyagi odakli gastronomi turizmi gelistirme

e Vizyon 2023’iin Ongérdiigii illerde Gastronomi Turizminin Gelistirilmesi:
o Dogu Marmara ve Bati Marmara Boélgesi (Canakkale Balikesir, Bursa):

Zeytinyag1 odakli gastronomi turizmi gelistirme
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1. ve 2. Derece Gelismis iller
(Besli Derecelendirmede)

Tescilli Gastronomi Turizmi
Pntansiyglleﬁ (Cografi Isaretler)
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Sebze ve
 Meyva

Gelistirilecek Gastronomi Turizmi Temasi

. Yemek ve Tath | , Yemek ve Zeytinyagi

. Sarap ve Peynir {: :;l Sarap ve Zeytinyag
Sekil 4.18 : Gastronomi turizmi gelistirilecek bolge onerileri.
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o Nevsehir: Yemek ve sarap odakli gastronomi turizmi gelistirme

e Mevcut Kiy1 Turizmini Cesitlendirme Amagh Gastronomi Turizminin
Gelistirilecegi Iller:
o Ege Bolgesi (Izmir, Aydm, Mugla, Denizli, Manisa): Sarap, yemek ve

zeytinyag1 odakli gastronomi turizmi gelistirme

Gastronomi turizminin gelistirilmesi 6ngoriilen bu bolgelerde, yoresel meyva-sebze

ve diger destekleyici gastronomi turizmi potansiyellerinin kullanimi saglanacaktir.

Calisma kapsaminda, 6zellikle gastronomi turizminin bolgesel kalkinma saglamak
amaciyla gelistirilmesi konusu {izerinde durulmus, bu baglamda Dogu Karadeniz,
Kuzey Dogu Anadolu, Dogu Anadolu ve Giiney Dogu Anadolu Bélgeleri’nde secilen
illerde yemek, sarap ve peynir odakli gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in plan
ve politika onerileri gelistirilmistir. Secilen il gruplarinin temalarma goére bir turizm
bolgesi olusturmas: ve birlikte hareket etmeleri, o bolgede gastronomi turizminin

cesitlenmesine ve biiylimesine katki saglayacaktir.

Calismada, Tirkiye’nin az gelismis dogu bdlgelerini kalkindirmada gastronomi
turizmini etkili bir ara¢ olarak kullanmak, yerel gastronomi kiiltiiriinii korumak ve
sirdiirilebilirligini  saglamak, bu bdlgeleri uluslararas1 diizeyde Onemli bir
gastronomi turizmi odag1 haline getirmektir amaglh 6nerilerde bulunulmustur. S6z
konusu bolgeler, mevcutta sahip olduklar1 gastronomi turizmi potansiyellerini (yerel
yemekler, {iziim) turizm amac¢h kullanmadiklar1 ve yeterli turizm altyapisina sahip

olmadiklar1 i¢in, siirecin en bastan itibaren kurgulanmasi gerekmektedir.

Gastronomi turizmi gelisim alani olarak belirlenen bolgeler, ulusal turizm politikalar1
ile desteklenmelidir. Tiirkiye’nin dogu bdlgesinde de bolgesel kalkinma amacgh
gastronomi turizminin gergeklesmesi siirecinin ilk asamasi, bu bdlgelerin ulusal
turizm strateji ve eylem planlarinda, gastronomi turizminin bolgesel kalkinmada

etkin olarak kullanilacagi turizm gelisim bolgeleri olarak belirlenmesi olmalidir.

Gastronomi turizminin yerel ekonomik kalkinmaya katkida bulunmasinda, yerel
halkin ve 6zel sektoriin siirece etkin katilimi 6nem tasimaktadir. Bu amagla, tiim
illerde gastronomi turizminin gelisim siirecini yonetecek c¢ok sesli komiteler
kurulmalidir. Bu komite, gastronomi turizminin paydaslarmn  tamaminin
temsilcilerinden olugmalidir. Bu temsilciler, devlet, kamu kurumlari, yerel yonetim,

yerel igletme sahipleri, yerel tarimsal iireticiler, restoran sahipleri, yerel halk, medya,
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reklamc1 ve pazarlamacilar, gastronomi birlikleri, bankalar, turizm acentalar1 ve
egitim kurumlar1 gibi, turizm gelisiminde yer alacak gruplarin temsilcilerini
icermelidir. Kurulan bu komiteler, il ve bdlge bazinda gastronomi turizmi
gelistirilmesine yonelik strateji ve eylem planlar1 hazirlamaktan, katilim
saglamaktan, yatirimct ve girisimcilere Onerilerde bulunmaktan, stratejilerin
uygulanmasindan ve takibinden sorumlu olacaktir. Bu sekilde, gastronomi turizminin
basarili bir sekilde gerceklesmesinin 6nemli gereklerinden bir1 olan ‘liderlik’
konusunda netlesme saglanacaktir. Komite ile, planlama siirecinde katilim ve
iletisim, ortak karar verme, kaynaklarm verimli kullanimi, yerelin ekonomiye dahil
olmasi saglanarak, siirdiiriilebilir bolgesel gelisme i¢in uygun zemin olusturulacak ve
projeler hayata gegirilebilecektir. Il ve bolge diizeyinde gerceklesen bu mekanizma,

yerelin ulusal ve uluslararasi 6lgekte iletisimini saglayacaktir.

Tiirkiye’de gastronomi turizminin bdlgesel kalkinma amacl gelistirilmesi ongoriilen
dogu boélgelerinde bir diger dnemli adim, gastronomi turizmine sunulacak iiriinlerin
gelistirilmesidir. Bu amagla iirlin gelistirme plan ve programlari, olusturulan il
gastronomi turizmi komiteleri biinyesinde olusturulacak iirtin gelistirme gruplarinca
yapilmalidir. Planlama ¢aligmasinda komite, Tirkiye’ nin ilgili yonetim kurumlari,
ulusal basarili gastronomi turizmi bolgeleri ve uluslararasi alanda gastronomi turizmi
gelismis tlilke ve bolgeleri ile isbirligi iginde olmali, basarili turizm {irtini gelistirme
konusunda fikir paylasilmasi ve yol gosterici orneklerin goriilmesi gerekmektedir.
Bu calisma kapsaminda belirlenen, il ve bdlgelerin sahip oldugu tescilli ve tescil
onayl bekleyen gastronomi potansiyelleri ile heniiz tescil bagvurusu yapilmamis
diger gastronomi potansiyelleri gézden gecirilmeli, turizm {iriinii olarak nasil
gelistirilebilecekleri konusunda plan gelistirilmeli, turizm iirlinleri i¢in belirli kalite
standartlar1  getirilmelidir. Bunu yaparken, gastronomi turizmi gelistirme
stratejilerinin, 1l ve bolgedeki diger turizm, tarim ve bolgesel gelisme stratejileri ve
planlar1 ile uyumlu olmasi ve entegrasyonu saglanmalidir. il ve bdlge icin gelistirilen
iirlin gelistirme planlarmin, yerel yonetim ve ilgili bakanliklarin (Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi, Kalkinma Bakanligi, Tarim Bakanligi gibi) politikalarinda yer almasi

saglanmalidir.

Gastronomi turizmini gelistirme konusunda, egitim kurumlar1 ve endiistri igerisinde,
ogrencilere, endiistri paydaslarina, igyeri sahiplerine gastronomi turizmi iizerine

verilen egitimler onem kazanmaktadir. Bu amaca yonelik, gastronomi turizminin
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bolge halkma saglayacagi ekonomik ve sosyal faydalar, nasil gelistirilecegi, bu
sektorde nasil istthdam edilebilecegi konusunda programlar gerceklestirilmesi igin,
egitim plan ve politikalar1 olusturulmahidir. Bu egitim planlar1 olusturulurken,
Tirkiye’nin dogusunda bu konuda hangi egitimlere yogunlasilmas: gerektigi,
mevcutta turizm ve gastronomi egitiminin varligi, ulusal ve uluslar aras1 6lgekte bu
konuda verilen egitimlerin icerigi ve basarili 6rneklerin incelenmesi, egitimi verecek
kilit kurumlar1 belirlenmesi (egitim kurumlari, insan kaynaklar: sirketleri, endiistrinin
uzmanlar1) gerekmektedir. Egitim programlar1 olusturulduktan sonra, bolge halkinin
bu programlara maksimum katilimi saglanmalidir. Basarili gastronomi turizmi
bolgelerine ¢alisma ve gozlem amacgl seyahatler verimli olabilmektedir. Bunun
sonucunda, yerel gastronomi kiiltiiriiniin sahibi olan yerel halk, bunu nasil ekonomik

gelire cevirebilecegini 6grenecektir.

Tiirkiye’nin dogu bdlgesinde, bolgeleraras: iligkilere dayali, bdlgesel gastronomi
turizmi pazarlama plani olusturulmasi gerekmektedir. Mevcutta bdlgeyi pazarlamak
icin olusturulmus planlar ile yeni olusturulacak gastronomi turizmi pazarlama plani
biitlinlestirilmelidir.  Pazarlama planlarinin  basarisin1t ~ 6lgecek  gostergeler
belirlenmelidir. Pazarlamada; bdlgenin mevcutta sahip oldugu gastronomi turizmi
irlinleri, destinasyonlari, hizmet sunumlari, ortakliklar, paketler ve ticretler
tanitilmalidir.  Gastronomi  kiiltliriiniin - yogunlastigr  bolgeler haritalanmalidir.
Alandaki, tiim il ve bolgelerin gastronomi turizmini pazarlamak i¢in ortak bir vizyon
olusturmas1  gerekmektedir. Diinyada en  basarili  gastronomi  turizmi
destinasyonlarinin pazarlama sekilleri ile 1ilgili bilgi edinilmelidir. Pazarlama
stratejileri 1ile; bolgede yerel gastronomi iriinlerininin sunulacagi hizmet ve
mekanlarin olusumu desteklenmeli, yerel halk bu konuda cesaretlendirilmelidir.
Yerel gastronomi Uriinlerinin tanitilacagi turizme yonelik festivaller diizenlenmeli,
mevcut yerel festivaller gelistirilerek turizm amacli sunulmalidir. Yerel halkin
ilgisini ¢ekebilecek yoresel yemek kurslari agimalidir. Ozellikle festivaller,
gastronomi konusunda 6nemli uzmanlarin katilimi saglandiginda, bolgelerin kaderini

degistirebilecek dneme sahip olabilmektedir.

Bir sonraki asama, bdlgede gastronomi turizmi kalitesini giivence altma almak
amacityla plan hazirlanmasidir.  Kalite, bir bolgede gastronomi turizminin
gelisebilmesi icin en Onemli kritlerlerden biridir. Tirkiye’nin az gelismis

bolgelerinde paketleme, ambalaj, hijyen, kalite konusunda sorunlar yasanmaktadir.
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Bu durum, gastronomi turizmi i¢in onemli bir sorundur. Bu amagla, gastronomi
turizmi triinleri ve hizmetlerinde, endiistrinin uygulayabilecegi lizerinde uzlagilmis
kalite standartlar1 belirlenmelidir. Burada basarili yurtdisi ornekleri ve dersler
almmas1 onemlidir. Mevcutta, restoranlarin ve diger mevcut paydaslarin, bu konuda

mevcutta uyguladiklari bir standart olup olmadigi incelenmelidir.

Gastronomi turizmi konusunda bélgede basarili bir siire¢ izleyen girisimcilere ve
isletmelere 0diil ve belge verilmesi, bolgede sektoriin gelismini tesvik etmektedir.
Ayrica basarili olanlar, girisimlerini gelistirmeleri i¢cin finansal agidan ve tanitim
acisindan desteklenebilir. Diger isletmeler de bu amagla tesvik edilmeli, basar1 i¢in

yonlendirilmelidirler.

Yerel gastronomi turizmi paydaslar1 (tlim tedarik zinciri), gastronomi turizmi ve
olusturacagi sosyo-ekonomik etkiler konusunda bilinglendirilmelidir. Gastronomi
turizmine 1ilgili duymalari, burada istthdam etmeleri, girisimde bulunmalari,
gastronomi turizmine yonelik iirlin gelistirmeleri ve bolgelerindeki gelisimi
desteklemeleri konusunda tesvik edilmedirler. Gastronomi turizminin onlarin sahip
olduklar1 yerel kiiltiir degerlerini koruyacagi, onurlandiracag: bilinci verilmelidir. Bu
amagclara ulagsmak i¢in, bdlgenin kiiltiirinii korumac1 ve ayn1 zamanda yenilik¢i ve
girisimei bir yapida olmalar1 gerektigi anlatilmalidir. Bu asama, danigmanlar,

egitimcilerce gergeklestirilmeli, devlet ve isletmecilerin finansal destegi alinmalidir.

Tiirkiye’nin dogusunda gastronomi turizmini gelistirmede, sadece bolgedeki
gastronomi turizmine yogunlasan, irlinleri, kiltiirii ve isletmeleri tanitan internet
siteleri olmal1 ve bu siteler farkli yabanci dillere ¢evrilerek, bolgenin yabanci turistler
agisindan da tanitilmasmna olanak vermelidir. Bu internet sitesi, farkli Oncii
kurumlarca tanitilmali, Kiltliir ve Turizm Bakanlig1 sayfasindan ulasilabilmelidir.
Bolgeye gelen turistlere yonelik turizm brosiirlerinin, yOnlendirmelerin, tur
operatorlerinin etkinligi ve kordinasyonu, bolgede turizmin sistemli sekilde islemesi

acgisindan 6nemlidir.

Gastronomi turizmi politika ve planlarmin, turist beklentilerini géz Oniine almasi
onemlidir. Onceki bdliimlerde anlatildig1 gibi, gastronomi turizmine katilan turistler,
tatil yeri seciminde bdlgenin gastronomi potansiyellerine gore tercih yapmakta veya
gittikleri yerde bu konuda arastirma yaparak yeni cografyalar kesfetmek

istemektedirler. Turist profili genel olarak egitim durumu iyi, kiiltiirlii ve arastirmaci
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bir yapidadir. Gastronomi turisti, en st diizeyde gastronomi konusunda
uzmanlasmis, kesfedilmemis veya yeni gelisen bolgelere giden, bolge gastronomisini
derinlemesine inceleyen kisilerdir, gittikleri yerlerle ilgili uluslar arasi dergilerde
yazilar yazarlar ve bireysel seyahat ederler. Diger bir turist tipi, konu hakkinda bilgili
sahibi veya sadece ilgisi olan, kendini gelistirmek, farkli gastronomi Kkiiltiirlerini
deneyimlemek isteyen kisilerdir ve genelde bireysel veya uzman kisi rehberliginde
yapilan turlar ile sehayat ederler. Ugiincii turist tipi ise, yeme igme konusuna merakli
olan ve turistik gastronomi atraksiyonlarma katilmak isteyen turist tipi olup, genelde
temali gastronomi turlar1 ile seyahat eder. Tiirkiye’de secilen gastronomi turizmi
gelistirilecek destinasyonlar1 gelistirirken, her ii¢ tip gastronomi turistine hitap
edecek fonksiyonlar gelistirilmesi 6nem tasimaktadir. Bu anlamda, sayilan polika ve
planlar neticesinde, bdlgede 6zellikle ticlincii turist grubunun talep ettigi gastronomi
turizmi etkinlik ve gosterilerinin gergeklestirilmesi, festivallerin diizenlenmesi;
turistlerin gezebilecedi sarap, yemek ve zeytinyagi akslarmin diizenlenmesi (Italya
orneginde oldugu gibi devlet eliyle yasa ile diizenlenebilirler), turistlerin gastronomi
egitim ve kurslarina katilma olanagi olmasi, bdlge gastronomisi ile ilgili satin
alinabilecek arastirma ve kitaplarin bulunmasi, yerel gastronomi ile ilgili tadim ve
sergi alanlarmnin, miizelerin bulunmasi, bdlgenin gastronomi turizmi agisindan
cekiciligini arttrmada  Onemli faktorlerdir. Egitim plan ve politikalarinin
gelistirilmesi ile, yerel halkin kendi yemek Kkiiltiirii konusunda bilgilenmesi ve bu
bilgiyi ziyaretcilere aktarabilmesi, turist beklentilerini karsilamada ve turizmi

gelistirmede onemlidir.

Sonug olarak, Tiirkiye’nin dogu bolgeleri, (Dogu Karadeniz, Dogu Anadolu ve
Giliney Dogu Anadolu illeri) Avrupa’dan ve Ozellikle gastronomi turizminin
markalastig1 Ispanya, Fransa, Italya, Yunanistan gibi Akdeniz iilkeleri mutfagindan
farklilasan, Avrupa’dan farkli bir tarih ve kiiltiir ile yogrulmus, acili, baharath ve
yogun yemekleri, 6zellikle Avrupa iilkeleri i¢cin, hem kolay ulasilabilir mesafede hem
de gastronomi turizminin temel amaci olan ‘farkl’’ kiiltlirleri yerel gastronomi
iizerinden deneyimlemek i¢in miikemmel olanaklar sunmaktadir. Tiirkiye’nin dogu
bolgelerinin yemekleri, oradaki yasam kiiltiiriiniin 6nemli bir yansimasidir. Saraplik
tiztimleri, Akdeniz’den farkli bir tada ve yogunluga sahiptir. Dogru stratejiler ile
stirdiiriilebilir bir sekilde gelistirilen gastronomi turizmi, Tiirkiye’de geri kalmighigi

kroniklesen bu bolgenin kalkinma siirecine katkida bulunacaktir.
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5. SONUC VE ONERILER

Turizm giinimiiziin en O6nemli bos zaman degerlendirme aktivitelerinden ve
ekonomik sektorlerinden biridir. Sahip oldugu yiiksek carpan etkisi, turizmli
dogrudan ve dolayli ilgili bircok alt sektdorde canlanma yaratmasi, sanayi
yatrimlarma gore daha az maliyet gerektirmesi ile ideal bir kalkinma araci
sayillmaktadir. 1950’ler ile birlikte uzun yillar ekonomik bir sektor olarak tilkenin
ulusal kalkinmasina ve 6demeler dengesine olan katkisi ile ele alinmis olan turizm,
1980 sonrasinda doga ve yerel halk ile uyumlu, kitle turizmi gibi yogun olmayan,
tim yila yayilabilecek 6zelliklere sahip alternatif turizm tiirlerinin gelistirilmesi ile,
bugiine kadar turizm potansiyelleri kullanilmamis ve geri kalmig bdlgeler i¢in 6nemli
bir ekonomik kalkinma aract haline gelmistir. Alternatif turizm tiirleri arayisinda,
turistlerin turizmden beklentilerinin, yasam kosullarmin, egitim seviyelerinin,

gelirlerinin degigmesi etkili olmustur.

Kiiresellesen ve birbirine benzemeye baslayan diinyada turistler, kendilerinden farkl
kiiltiirleri ve gilinliik yasam formlarmni deneyimleme arzusu ile daha soyut yerel kiiltiir
varliklarina ilgi duymaya, artik ge¢misin yapilagsmis kiiltlir miras1 ile degil, gecmis
kiiltlirii bugiin giinliik yasam deneyimlerinde tasiyan yerel halklar ile ilgilenmeye
baslamiglardir. Uzun yillar kiiltiir mirasinda somut kiiltiir varliklarma odaklanan
uluslararasi koruma orgiitleri de, 2000’11 yillar ile soyut kiiltiir mirasin1 koruma altina
almaya baslamistir. Yerel kiiltiir; bit toplulugun essiz diisiinsel, materyal, entelektiiel
ve duygusal 6zellikler, olarak kabul edilir ve kiiltiir, sanat, edebiyat, yasam tarzi,
birlikte yasama sekilleri, deger yargilarini, gelenekleri ve inanglar1 kapsar; toplumun
ylizyillar boyunca gegirdigi sosyal ve ekonomik degisimlerin sonucunda olusur. Bu
ilgi sonucunda olusan soyut yerel kiiltiir varliklarina dayali turizm tiirleri bugiin
turizmde yiikselen bir trend sergilemekte, bir¢ok iilke az gelismis bdlgelerini

kalkindirmada soyut yerel kiiltiir varliklarini harekete gecirmektedir.

Bu baglamda, yerel gastronomi kiiltiirii, bahsedilen soyut yerel kiiltiir varliklarinin,

bugiin turizm amagcli kullanilan en 6nemli degerlerinden biri olup; diinyada kiiltiirel
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cesitlik yaratan, toplumlarm Kkiiltiirlerine, yasamlarna ve ge¢mislerine 151k
tutmaktadir. Uluslar ve uluslar aras1 orgiitler, diinyada kiiltiirel ¢esitliligin devamini
saglamak iizere, yerel gastronomi varliklarini tescilleyerek koruma altina
almaktadirlar. Gastronomi turizmi, bir bagka bolgenin “essiz, farkli ve unutulmaz”
yemegini, sarabini ve diger yoreye Ozgii gastronomi varliklarini deneyimlemek
amaciyla yapilan seyahatleri tanimlar. Gastronomi turizmi de, tiim turizm tiirlerinde
oldugu gibi genis bir tedarik zincirine, dolayisiyla biiyiik bir ¢arpan etkisine sahiptir.
Sarap, zeytinyagi gibi farkl alanlarda ozellestik¢e, ekonomiye katkilar1 da degisir.
Ekonomik etkisi nedeniyle bolgesel kalkinma araci olma, yerel kiiltiirii koruma ve
stirdiiriilebilirligini saglama, giiniimiiz turistlerinin beklentilerini karsilama 6zellikleri
nedeniyle, bugiin essiz yerel gastronomi kiiltliriine sahip bir¢cok bolge, yerel

gastronomi kiiltiirlinii harekete gecirmektedir.

Tiirkiye, bugiinkii bolgesel gelismislik farkliliklarinin olusmasinda turizmin roliiniin,
dolayisiyla ekonomik bir kalkinma araci olarak oneminin farkindadir. Turizm
sektorii, 1990’lara kadar Tiirkiye’de Ege ve Akdeniz kiyilarinin deniz, kum, gilines
potansiyelinden maksimum ekonomik fayda saglama, yabanci turistleri g¢ekerek
ulusal ekonomiyi giiclendirme politikalari ile ele alinmistir. Bunun bir sonucu olarak
Tirkiye turizmi bugiin diinyada ilk onda, kiy1 turizmi tilkesi imaji1 ile yer almaktadir.
1990’lar ile birlikte ancak kitle turizminin yarattig1 sorunlar ile farkli turizm tiirleri
de gelistirilmeli denilerek, dogal, arkeolojik ve tarihi potansiyeller, yogunluklu
olarak yine gelismis kiyi illerinde, kiy1 turizmine bir alternatif olarak sunulmus, bu
durum Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigi’nin 2007 yilinda hazirladigi Tiirkiye Turizm

Stratejisi ve Vizyon 2023’e kadar boyle devam etmistir.

Turizmi kiy1r turizmi ile sinirlamak, turizm amach kullanilmak {izere ¢ok zengin
dogal ve kiiltiirel (soyut ve somut) degerlere sahip olan Tiirkiye i¢in olumsuz bir
durumdur. Ayni zamanda, kroniklesen dogu bdlgelerinin kalkinamama soruna yillar
boyunca etkin bir ¢6ziim bulamayan Tiirkiye i¢in, o bolgelerin 6zellikle sahip oldugu
ve glinlimiizlin en 6nemli turizm trendlerinden biri olarak kabul edilen soyut kiiltiir
varliklarin1 aktive etmemesi, ge¢ kalmig bir siirectir. Bu ge¢ kalmis siirecin, soyut
kiiltiir varhiklarmin turizm amacgli kullanimi, Vizyon 2023’te ele alinigi ise yine
yetersizdir ve gelismis bolgelerde Onerilmekte, az gelismis bolgelerde
onerilmemektedir. Vizyon 2023 {in turizm amagh kullanilacak soyut kiiltiir varliklar1

farkli stratejiler i¢inde yerel etkinlik ve festivalleri, gastronomi kiiltiiriinii, yerel el
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sanatlarint kapsamaktadir. Ayn1 zamanda Tirkiye’nin mevcut turizm tanitimlarinda

hala kiy1 turizmi ve somut kiiltiir varliklarina odaklanildigi goriilmektedir.

Tiirkiye’nin son ulusal turizm politikalarinda adi gegen ancak az gelismis bolgeler
icin degerlendirilmeyen, diinyada bircok iilke tarafindan az gelismis bolgeleri
kalkindirmada 6nemli bir ara¢ olarak kullanilan yerel gastronomi kiiltliriine dayali
gastronomi turizminin, Tirkiye’nin az gelismis bolgelerini kalkindirmada bir
potansiyel olarak kullanilabilirligi bu c¢alismanin temel amaclarindan birini

olusturmustur.

Bir bdlgede gastronomi turizminin gelisebilmesi i¢in, o bolgenin kendini diger
bolgelerden ve iilkelerden ayiran 6zgiin, essiz yerel gastronomi varliklarina sahip
olmas1 gerekmektedir. Alan ¢aligmas1 kapsaminda yapilan ilk analiz, Tiirkiye ’nin
tiim illeri Tiirk Patent Enstitiisii’nce tescili yapilan veya bagvurusu yapilmis ve tescil
bekleyen gastronomi Tlriinlerince analiz edilerek, bolgelerin gastronomi turizmi
potansiyelleri olarak kabul edilmistir. Bu potansiyeller {iziim ve sarap, yemek ve
tath, zeytinyagi, sebze ve meyva olarak girdi verdikleri gastronomi turizmi

temalarma gore gruplanarak analiz edilmislerdir.

Yapilan bir diger analiz, literatiir taramas1 kapsaminda belirlenen turizm gelismislik
gostergelerinde Tiirkiye illerini analiz etmek olmustur. Gastronomi turizminin
Tiirkiye’de mevcutta gelismis oldugu boélgelerin nereleri oldugu, bu bdlgelerin
gastronomi turizmi gelismislik gostergelerinde ne oranda sahip oldugu ve az gelismis

bolgelerde gergeklesip gerceklesmedigini 6§renmek amaglanmaistir.

Kullanilan gostergelerce Tiirkiye’nin az gelismis bolgeleri olan Dogu Karadeniz,
Dogu Anadolu ve Giliney Dogu Anadolu Bolgeleri’'nde gastronomi potansiyellerinin
durumu incelenmistir. Amag, gastronomi turizminin bu bolgeleri kalkindirmada bir
ara¢ olabilirligini kanitlamaktir. Sentez sonucunda, Tiirkiye’nin sayilan az gelismis
dogu bdlgelerinin gastronomi turizmi ile gelisme saglamada, her bdlgenin kendine
has ve cok c¢esitli yerel gastronomi Kkiiltiiri potansiyellerine sahip olduklar:
goriilmiistiir. Bu bdlgelerde gastronomi turizminin gelismedigi, turizm altyapisinin

cok yetersiz oldugu ve bu konunun ulusal politikalarda yer almadigi tespit edilmistir.

Mevcutta gastronomi turizmi amagl ziyaret edilen illerin gelismis iller olduklar1
diger bir tespittir. Bu kapsamda Marmara Bdlgesi’nin Tekirdag ve Canakkale illeri,

Ege Bolgesi'nin Izmir, Mugla, Aydm illeri, Akdeniz Bdlgesi’nin Mersin, Adana ve
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Hatay illeri ile Giiney Dogu Anadolu Bolgesi’nde Gaziantep ili gastronomi odakli
varislari gerceklestigi illerdir. Ozellikle Hatay ilinin UNESCO tarafindan Diinya
Yaratic1 Gastronomi Sehirleri adayi olarak secilmesi (tlim diinyada mevcutta ii¢ adet
tescillenen sehir vardir ve Hatay dordiincii olmak i¢in adaydir), Tiirkiye’nin
gastronomi kiiltiiriiniin essizliginin tanitimi agisindan ¢ok 6nemli bir gelisme olarak
gorilmiistiir. Bir diger ¢ikarim, Slow Food yerel orgiitlenmesinin bu illerinin
cogunda bulunuyor olmasidir. Ancak heniiz gastronomi turizminin gelismemis
oldugu illerde de mevcuttur ve bu gelecekte illerin gastronomi ¢ekiciliklerini 6ne
¢ikarmak agisindan olumlu bir gelismedir. Il bazinda gergeklesen yerel gastronomi
varliklarina dayali festival ve senliklerin, tiim etkinlikler i¢cinde 6nemli yer tuttugu
ancak genelde yerelin katilimi ile sinirlt kalarak, bolge turizmi agisindan bir ¢ekicilik
tasimadigi tespit edilmistir. Bir diger olumlu sonug, Tirkiye’de gastronomi turizmi
ile 6ne ¢ikan illerin gastronomi miizelerine sahip olmasidir. Miizelerinin ¢ogunun
2005 ve sonrasida acilmis olmasi, Tiirkiye’de soyut bir kiiltiir 6gesi ve turizm {irtinii

olarak gastronominin yeni yeni degerinin anlasiliyor oldugunu gostermektedir.

Alan ¢aligmas1 sonucunda, mevcutta gastronomi turizmi amach ziyaret edilen illerin
olumlu bir trend yakaladiklari, az gelismis bdlgelerde gastronomi turizmi gelistirme
ile ilgili bir gelisme olmadig1 ancak harekete ge¢irilmesi gereken, mevcut gastronomi
turizmi bolgelerinden farklilasacak ve yarisacak essiz potansiyelleri oldugu ortaya
ctkmistir. Alan ¢caligmasinin son asamasinda, Tiirkiye’de gastronomi turizminin az
gelismis bolgeleri kalkindirmada bir arag¢ olarak kullanilabilmesi i¢in politika odakli

onerilere yer verilmistir.

Oneriler yapilmasi ig¢in mevcut gastronomi turizmi ve bdlgesel sosyo-ekonomik
gelismisliklerine ve turizm politikalarinda yer alislarina gore, gastronomi turizminin
gergeklestirilebilecegi 1l gruplar1 Onerilmistir: Gastronomi turizminin bdlgesel
kalkinma amacgh gelistirilecegi iller, mevcut gastronomi turizminin gelistirilecegi
iller, Vizyon 2023’lin 6ngordiigii illerde gastronomi turizminin gelistirilmesi ve
mevcut kiyr turizminin c¢esitlendirilmesi amagli olarak gastronomi turizminin
gelistirilecegi iller. Calismanin odagimmi olusturan gastronomi turizminin bir yerel
kiiltiir varhigi olarak az gelismis bdlgelerde nasil bir kalkinma olabilecegini
incelemek acisindan, bu basliklardan ‘“‘gastronomi turizminin bolgesel kalkinma

amacl gelistirecegi iller” grubu Oneriler gelistirmek tizere se¢ilmistir.
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Buna gore Erzincan, Malatya, Elazig, Tunceli, Adiyaman ve Diyarbakir illeri,
gastronomi potansiyelleri agisindan sarap ve peynir odakli turizmin gelistirilmesi igin
onemli bir potansiyele sahiptir. Siirt, Mardin ve Sanlwrfa illeri, Giiney Dogu
Anadolu bolgesine 6zgii yoresel yemek ve tatlilari ile gastronomi turizmi amagli
olarak degerlendirilebilecek, Hatay ve Gaziantep gibi mevcutta gastronomi
turizminin gelismis oldugu iller ile ortak bir bolge olusturabileceklerdir. Samsun,
Ordu, Trabzon, Glimiishane ve Tokat illerini i¢ine alan bdlge ise 6zgiin Karadeniz
yemekleri ve tathlar: ile Tiirkiye’nin gastronomi turizminde ¢esitlilik yaratacak bir
diger bolgelerdir. Her ii¢ bolge, dogru politika ve planlar ile potansiyelleri
kullanildiginda, bulunduklar1 bolgeleri kalkindirmada etkili olacaklardir.

Bolgesel kalkinma saglamak amaciyla gastronomi turizminin gelistirilmesi onerilen
bolgelerin mevcutta yeterli turizm hareketliligine ve yeterli turizm altyapisina sahip
olmamalar1 nedeniyle siireg, temel konular1 ele alarak bastan planlanmalidir. Bu
sayede saglam temellere oturan ve siirdiiriilebilir bir bolgesel kalkinma siireci i¢in
yerel halki silirece dahil eden bir gastronomi turizmi gelistirilmesi
gergeklestirilebilecektir. Bu amacla dncelikle bu bdlgelerin turizm gelisim bolgeleri
olarak Tirkiye’nin ulusal turizm politikalarinda yer almasi gerekmektedir. Daha
sonra gastronomi turizminin gelistirilecegi her ilde, bu turizme dogrudan ve dolayl
olarak dahil olacak her grubun temsilcisini iceren komiteler kurulmali ve bu
komiteler bulunduklar1 iller i¢in gastronomi turizmi gelistirme strateji ve eylem
planlar1 hazirlayacaklardir. Bu komiteler bdlgelerin liderlik eksikligi sorununu
cozecek, planlama siirecine paydaslarin katilimin1 saglayacak ve iist 6lcekle iligkileri
yonetecektir. Bu komiteler i¢cinde kurulan alt komiteler; gastronomi turizmine
yonelik turistik triin gelistirme planlary, yerel halki (6grenci, yetigkin, sektor
calisan1) gastronomi turizmi konusunda bilin¢lendirecek ve kalifiye hale getirecek
egitim planlari, bolge gastronomisini turizm amagh pazarlama plani hazirlama, kalite
standartlar1 getirme, basarili girisimcileri 6diillendirme ve digerlerini tesvik etme,
bolge gastronomisini ve yerel isletmeleri tanitan internet siteleri hazirlama (yabanci
turistlere yonelik farkli dil segenekleri ile) konularinda c¢alismalar yapacaklardir.
Siirecin, basarili yurti¢i ve yurtdisi gastronomi turizmi bolgeleri ile fikir aligverisleri
alarak gerceklesmesi, olumlu ve olumsuz deneyimlerin paylasilarak, her bdlgenin

kendi i¢in dersler ¢ikarmasi 6nemlidir. Gastronomi turizminin gelistirilmesinde,
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Tirkiye’deki Diizey 2 bolgelerinin Kalkinma Ajanslari’'ndan destek alinmasi,

sagladig1 fonlardan ve proje desteklerinden yararlanilmasi olumlu olacaktir.

Sonug olarak, bolgelerin soyut yerel kiiltiir varliklari, dogru politikalar ve stratejiler
ile turizm amacli olarak kullanildiginda, az gelismis bolgelerin kalkinmasi i¢in umut
verici bir ara¢ olmaktadirlar. Uzun yillar kiiltiir turizmini somut kiiltiir varliklar ile
simirlandiran {ilke politikalarinin kendini bu anlamda yenilemeleri ve soyut kiiltiir
varliklarin1 harekete gecirmeleri, turizmi az gelismis bdlgeleri kalkindirmada bir arag
olarak kullanmalari, bdlge planlama alaninda 6nemli gelismeler elde etmelerini

saglayacaktir.

104



KAYNAKLAR

Alonso, A. D ve Yi Liu (2011). “The potential for marrying local gastronomy and
wine: The case of the Fortunate Islands”. International Journal of
Hospitality Management, 30. St. 974-981, Elsevier Ltd.

Archer, B. H. (1982). The value of multipliers and their policy implications.
Tourism Management, 3. St. 263-241.

Bilen, G. (2005). “A novel turkish regional policy in the line with EU accession”.
Conference of RSA Regional Growth Agendas. Denmark.

Bruner, E. M. (2004). Culture on tour: Ethnographies of travel. The University of
Chicago Press, Chicago.

Brunori, G. ve Rossi, A. (2000). “Synergy and coherence through collective action:
some insights from wine routes in Tuscany”. Sociologia Ruralis, 38
(1), St. 21-34.

Burkart, A. J. ve Medlik, S. (1981). Tourism past, present and future. Heinemann
Professional Pub.

Cater, E. ve Goodall, B. (1992). Must tourism destroy its resource base?.
Environmental Issues. London.

Cooke, K. (1982). Guidelines for socially appropriate tourism development in
British Columbia. JTR Sf. 22-28.

Cakmak, E. (2006). Siirdiriilebilir beseri kalkinma g¢abasi olarak Dogu Anadolu
Kalkinma Programi. Bélgesel Kalkinma ve Yonetisim Sempozyumu.
Sf. 359-375. 7-8 Eyliil 2006. ODTU. Ankara.

De Kadt, E. (1979). Tourism passport to development? Perspectives on the social
and cultural effects of tourism in developing countries. Oxford
University Press.

Di Gregorio ve Licari (2006). “Rural development and wine tourism in southern
Italy”. 46. Congress of the European Regional Science Association
Congree. 30 August-3 September 2006. University of Thessaly.
Volos. Greece.

DPT (1963). Devlet Planlama Teskilati. 1963-1967 Birinci Bes Yillik Ulusal
Kalkinma Plani.

DPT (1968). Devlet Planlama Teskilat. 1968-1972 Ikinci Bes Yillik Ulusal
Kalkinma Plani.

DPT (1973). Devlet Planlama Teskilatl. 1973-1977 Ugiincii Bes Yillik Ulusal
Kalkmma Plani.

DPT (1979). Devlet Planlama Teskilati. 1979-1983 Dérdiincii Bes Yillik Ulusal
Kalkmma Plani.

105



DPT (1985). Devlet Planlama Tegkilati. 1985-1989 Besinci Bes Yillik Ulusal
Kalkmma plani.

DPT (1990). Devlet Planlama Tegkilat. 1990-1994 Altinct Bes Yillik Ulusal
Kalkinma Plani.

DPT (1996). Devlet Planlama Teskilati. 1996-2000 Yedinci Bes Yillik Ulusal
Kalkinma Plani.

DPT (2001). Devlet Planlama Teskilati. 2001-2005 Sekizinci Bes Yillik Ulusal
Kalkinma Plani.

DPT (2003). Illerin ve bdlgelerin sosyo-ekonomik gelismislik siralamasi arastirmasi.
Bolgesel Gelisme ve Yapisal Uyum Genel Midirligi. Yaym No DPT 2671. Mayis
2003. Ankara.

DPT (2007). Devlet Planlama Tegskilati. 2007-2012 Dokuzuncu Bes Yillik Ulusal
Kalkinma Plani.

DPT (2008). Devlet Planlama Teskilat1. i1 bazinda kamu yatirimlar1 1999-2008.

Eadington, W.R. ve Redman, M. (1991). Economics and tourism. Annals of
Tourism Research. V 18.

Eraydin, A. (2006). Genel degerlendirme paneli. Bélgesel Kalkinma ve Yonetigim
Sempozyumu. St. 7-8.

Fabrizio C., Snowdon P., Prasad N. (2000). Change in continuity: Concepts and
tools for a cultural approach to development. UNESCO Publishing,
Paris.

Fossati In V.L. Smith (ed.) Hosts and Guests: The Anthropology of Tourism, A. ve
Panella, G. ed. (2000). Tourism and sustainable development: a
theoretical framework. Kluwer Academic Publishers.

Freedman, P. ed. (2007). Yemek: Damak tadinin tarihi. Outram, A.K., Grimm, V.,
Waley Cohen, J., Miller, H.D., Woolgar, C.M., Cowan, B., Teuteberg,
H.J., Drouard, A., Shore, E., Scholliers, P. Oglak Yaylar1.

Geertz, C. (1973). The interpretation of cultures. Basic books, New York.

Gezici, F. (1998). Strdrilebilir bolgesel kalkinma amacinda turizm eylemlerinin
etkisi: Tiirkiye iizerine karsilastirmali bir arastirma. Doktora tezi. ITU
Fen Bilimleri Enstitiisii. Istanbul.

Green, G.P. ve Dougherty, M.L. (2008). Localising linkages for food and tourism:
culinary tourism as a community development strategy. Community
Development, 39 (3), Sf. 148-158.

Greenwood, D. J. (1977). Culture by the pound: An anthropological perspective
tourism as cultural commoditization. University of Pennsylvania
Press, Philadelphia, pp. 129-137.

Groves, A.M. (2001). Authentic British food products: A review of consumer
perceptions. International Journal of Consumer Studies, 25 (3), P.
246-254.

Hall, M.C., Sharples, L., Mitchell, R., Macionis, N., Cambourne, B. (2003). Food
tourism around the world: development management and markets.
Butterworth Heinemann, Oxford, UK.

106



Hennig, C. (1997). Reiselust. Touristen, tourismus und urlaubskultur. Insel Verlag,
Frankfurt.

Hjalager, A. M. ve Richards, G. (eds) (2002). Tourism and gastronomy. Routledge.

Inskeep, E. (1991). Tourism planning: an integrated and sustainable development
approach. VNR Tourism and Commercial Recreation Series. New
York.

Karim, K. H. ve Wayland, S. V. (2001). Culture, governance and human rights. In:
Matarasso, F. (ed) recognising culture. A series of briefing papers on
culture and development. UNESCO, Department of Canadian
Heritage and Comedia, with support from the World Bank, London.

Kirshenblatt- Gimblett, B. (1998). Destination culture: Tourism, museums, and
heritage. University of California Press: Berkeley, Los Angeles,
London.

Kirshenblatt-Gimblett, B. (2004). Intengible heritage as metacultural production.
Museum International. St. 221-22.

Kiiltiir ve Turizm Bakanhg (2007). Turizm Stratejisi Eylem Plam1 Vizyon 2023.
Ankara.

Lash S. ve Urry J. (1994). Economies of signs and space. Sage, London.

Mentes, G. (2006). Kiiltiirel mirasin korunmasi ve turizmin gelistirilmesi i¢in
katilime1 bolge planlama ve uygulama i¢in bir yonetisim modeli.
Bolgesel Kalkinma ve Yonetisim Sempozyumu, 7-8 Eylil 2006,
Ankara.

Murphy, P.E. (1985). Tourism a community approach. Routhledge. New York and
London.

Nijkamp, P. ve Van den Bergh, J. (1990). Sustainable economic development in
regional systems. 30th RS4 Congress.

OECD (1988). Regional problems and policies in Turkey. Paris. OECD Publication.

OECD (1994). Tourism policy and international tourism in OECD Countries 1991-
92. Special feature: tourism strategies and rural development.

OECD (2009). The impact of culture on tourism. OECD Publications.

Picard D. ve Robinson M. (2005). Remaking worlds: Festivals, tourism and change.
Channel View, Clevedon.

Picard, M. (1992). Bali: Tourisme culturel et culture touristique. L’Harmattan, Paris.
Roger, A. (1997). Court traité du paysage. Gallimard, Paris.

Selanniemi, T. (2003). On Holiday in the liminoid playground: Play, time and self in
tourism. In 7.G. Bauer and B. McKercher (eds.) Sex and tourism:
Journeys  of romance, love and lust. Haworth, New
York/London/Oxford, pp. 19-34.

Shields, R. (1991). Places on the margin-alternative geographies of modernity.
Routledge, London.

Steck B., Strasdas W. ve Gustedt, E. (1999). Tourism in technical cooperation. A
guide to the conception, planning and implementation of project-

107



accompanying measures in regional rural development and nature
conservation. GTZ, Eschborn.

Tekeli, 1. (2006). Bolgesel Kalkinma ve Yonetisim Sempozyumu. Genel
degerlendirme paneli. Ankara.

Therkelsen, A. (2003). Imaging places. Image formation of tourists and its
consequences for destination promotion. Scandinavian Journal of
Hospitality and Tourism 3, (2), St. 134-150.

Tisdell, A. ve Roy, K. C. (1998). Tourism and development: economic, social,
political and environmental issues. Commack, NY: Nova Science
Publishers, Sf. 252. ISBN 1560726008.

TUIK (2008a). Tiirkiye Istatistik Kurumu. 2008 Kiiltiir istatistikleri. Istanbul.

UN (2008). International recommendations for tourism statistics. United Nations
Department of Economic and Social Affairs, Statistics Division. No
83/ Rev 1, New York, 2010.

UNESCO (2006). Tourism, culture and sustainable development. Mike Robinson &
David Picard. UNESCO Culture and Development Section. France.

UNESCO (1970). Convention on the means of prohibiting and preventing the illici
import, export and transfer of ownership of cultural property.
UNESCO Publishing, Paris.

UNESCO (1972). Convention concerning the protection of the world cultural and
natural heritage. UNESCO Publishing, Paris.

UNESCO (2000). Culture, trade and globalization- Questions and answers.
UNESCO Publishing, Paris.

UNESCO (2001). Universal declaration on cultural diversity. UNESCO Publishing,
Paris.

UNESCO (2003). Convention for the safeguarding of the intangible cultural
heritage. UNESCO Publishing, Paris.

UNESCO (2004). Mostar declaration: Joint declaration by the ministers responsible
for culture in south-east Europe and Italy concerning the enhancement
of cultural heritage for the stabilisation and the sustainable
development of the region. UNESCO Publishing, Paris.

UNWTO (2006). Forms of tourism. UNSD/UNWTO workshop, Madrid, 17/20, July
2006.

Urry, J. (1987). Some social and spatial aspects of services. Society and Space 5. Sf.
5-26.

Urry, J. (1995). Consuming places. Routledge, London & New York.

Whittaker, E. (1994). Public discourse on sacredness: The transfer of ayers rock to
aboriginal ownership. American Ethnologist (21), Sf. 310-334.

Williams, A. ve Shaw, G. (1995). Tourism and regional development. TESG Vol 86.
St. 50-63.

WTO (1993). Sustainable tourism development: guide for local planners. Madrid.

108



WTO (2001). Guide for local authorities on developing sustainable tourism. World
Tourism Organisation. London, 130.

Avrupa Birligi (2012). Protection of geographical indications and designations of
origin. Alindig1 tarih: 26.03.2012. Adres:
http://europa.eu/legislation _summaries/internal market/businesses/int
ellectual property/166044 en.htm

Barcelona Field Studies Centre (2012). Tourism multiplier effect. Alindig: tarih:
27.01.2012. Adres:
http://geographyfieldwork.com/TouristMultiplier.htm

Kiiltiir ve Turizm Bakanhg (2010). Konaklama istatistikleri. Alindig1 tarih:
09.20.2011. Adres:
http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/TR,9856/konaklama-
istatistikleri.html

Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi (2012a). Turizm ¢esitleri. Alindig: tarih: 05.04.2012.
Adres: http://www.kultur.gov.tr/TR,23265/turizm-cesitleri.html

Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi (2012b). Tatil yerleri destinasyonlar. Alindig: tarih:
05.04.2012. Adres: http://www.tanitma.gov.tr/TR,22529/tatil-yerleri-
destinasyonlar.html

National Trust for Historic Preservation (2011). Cultural heritage tourism
program. USA. Alindig1 tarih: 10.01.2012. Adres:
http://culturalheritagetourism.org/documents/CHTNationalOrganizati
onsListOCT25-2011.pdf

Ontario Kiiltiir Turizm ve Spor Bakanhg: (2005). Culinary tourism in Ontario:
Strategy and action plan 2005-2015. Kanada. Alindig1 tarih:
10.09.2011. Adres: http://www.mtc.gov.on.ca/

TPE (2012). Tiirk Patent Enstitiisii Cografi Isaretler. Alindig1 tarih: 28.11.2011.
Adres: www.tpe.gov.tr

TUIK (2008b). IBBS diizey 2 bolgesel kisi bas1 gayri safi katma deger. Alindigi
tarih: 10.02.2012. Adres:
http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt id=56

UNESCO (2012). Creative cities network, gastronomy. Alindigi tarih: 10.04.2012.
Adres:
http://www.unesco.org/new/en/culture/themes/creativity/creative-
industries/creative-cities-network/gastronomy/

UNWTO (2001). World Tourism Organisation. Tourism 2020 Vision. Vol 5. Spain.

Alindig1 tarih: 15.06.2012 Adres:
http://pub.unwto.org/WebRoot/Store/Shops/Infoshop/Products/1183/1
183-1.pdf

UNWTO (2011). World Tourism Organisation. Tourism highlights. 2011 Edition.
Alindig1 tarth: 15.04.2012. Adres:
http://mkt.unwto.org/en/content/tourism-highlights

Url-1 <http://www.slowfoodanadolu.com> Alindig1 tarih: 07.04.2012.
Url-2 <http:// www.slowfoodturkiye.blogspot.com> Alindig1 tarih: 07.04.2012.

109



Url-3 <http://www.travel-industry-dictionary.com/types-of-tourism.html> Alindig1
tarih: 28.03.2012.

Url-4 <http:// www.anadoluhalkmutfaklari.com> Alindig: tarih: 03.04.2012.
Url-5 <http:// www.oxforddictionaries.com> Alindig: tarih: 01.02.2012.
Url-6 < http://www.culinarytourism.org> Alindig: tarih: 01.02.2012.

Url-7 <http://www.antakyatso.org.tr/haberler/124/atso-kreatif-sehirler-yonetim-
komitesinde> Alindig1 tarih: 02.04.2012.

Url-8 <http://foodinlife.com.tr/roportaj/45> Alindigi tarih: 27.03.2012.

110



OZGECMIS

Ad Soyad: Irmak Beril Cagh
Dogum Yeri ve Tarihi: Istanbul, 1987
E-Posta: cagli@itu.edu.tr

Lisans:

2004-2009: Y1ldiz Teknik Universitesi, Mimarlik Fakiiltesi, Sehir ve Bdlge Planlama
Boliimii, Istanbul.

2007-2008: Universita degli Studi di Catania, Sicilya, italya (Erasmus).
Yayin ve Patent Listesi:

» Tourism’s Role on Regional Development: The Case of Van. Advances in
Hospitality and Tourism Marketing and Management Conference. Washington State
University & Bogazi¢i Universitesi. Istanbul, 19-24 Haziran 2011. Conference
Proceedings.

111



