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OZET

REKLAMLARDA MELEZ KULTUR KULLANIMI VE DEGISEN SOSYAL
DEGERIN REKLAMLARA YANSIMASI

Kiiresellesen diinyada bilgi akisiyla birlikte insan akis1 da aktifligini
korumaktadir. Bu ¢ercevede etnik kiiltlirlerinin bagli bulundugu vatanlarmin diginda
yasayan bireyleri farkli bicimleriyle etkilemeye calisan reklam mesajlar1 ve stratejileri
giderek c¢esitlenmektedir. Reklam stratejileri zamanla, global reklamlardan, yerellesen
reklamlara ve son olarak da ¢aligmamizin ana konusu olan melezlesen reklamlara kadar
doniisiim geg¢irmistir. Bu c¢aligmada Ozellikle etnik kiiltiirlerinin bagli bulundugu
vatanlarmin disinda yasayan etnik bakimdan farkli gruplara ydnelik reklam
stratejilerinden geleneksel bir diger anlatimla etnik reklam stratejisi ve melez reklam
stratejileri incelenmistir. Hollanda’da yasayan Tirkler ve Tiirkiye’de yasayan
Gayrimiislimlere yonelik farkli iki reklam stratejisi degerlendirilmis ve belirtilen
gruplarin bu reklam stratejilerine bakis agilar1 irdelenmistir. Bu baglamda bireylerin
bulunduklar1 {ilkelerde kendi geleneklerine bagli kalmakla birlikte ¢ogunlukla
bulunduklar1 iilkenin degerleri ya da kiiresel ortak sosyal degerler etrafinda birlestigi

gozlenmistir.
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ABSTRACT

USE OF HYBRID CULTURE IN ADVERTISING AND REFLECTIONS OF
SOCIAL VALUES ON ADVERTISING

In the globalization world, course of humanity preserves its activity as of
information. In this context, the number of advertising strategies aimed to affect
individuals who left their own countries and live in other countries are varied.

Advertising strategies firstly transformed from global strategies to local
strategies and then eventually became hybrid cultural strategies which is the main topic
of this paper. In this paper we analyzed especially the custom or ethnic advertising
strategy and also oppositely, the hybrid cultural advertising strategy. Two different
advertising strategies are evaluated and analyzed in two different chosen fields which
are Turkey and Holland. Turkey is a host country for non-muslim ethnic minorities
such as Armenian, Greek and Jewish and the Holland has welcomed Turkish minorities
as a host country. This paper has tried to find out what is Greek, Jewish, Turk and
Armenian viewpoint on the ethnic and hybrid cultural advertising strategies and how
they are affected from or realized these strategies.

The outcome is minority people are attached to their customs and languages as

much as they mostly unite around the common global social values.
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GIRIiS

Melez kavrami biyoloji ve genetik bilimlerinin kullanim alanlarindan
somiirgecilik donemi ve somiirgecilik sonrast donem 1rk¢1 teorilere gegmis ardindan
kiiltiirel alana gegmistir. Kavram, kiiltiirel caligmalarin inceleme alaninda, Stuart Hall,
Homi Bhabha gibi diisiiniirlerin yorumlariyla sekillenmistir. Melezlik kavrami, irke¢i
teorilerden ve genetik anlamda karisimi ifade eden anlamlardan kiiltiirel ¢erceveye
aktarilmasmin ardindan 6zellikle melezligi meydana getiren olusturucular1 baglaminda
kiiresellesme ve gocle yakin etkilesim icerisindedir. Bu baglamda “melezlik”in, birden
fazla ve bir birlerinden farkli ayn1 zamanda kategorize edilebilen birlesimlere verilen ad
oldugu sdylenebilir. Kiiltiirel ¢erceve de degerlendirildiginde yine bireyin melez kiiltiire
dahil olabilmesi i¢in kendi 6z kiiltiirliniin disinda en az bir diger kiiltiire ait 6zellikleri
de tasimasi gereklidir. Kiiltiirlerin karigmasi ve icsellestirilmesi siireci olarak melez
kiiltiirel durumun en Onemli olusturuculary; ge¢misten giiniimiize kadar ozellikle
sOmiirgecilik ve sanayi devrimi sonrasindaki goclerdir. Goglerin disinda melez

kiiltiirlerin olugmasinda kiiresellesmenin de diinya ¢apinda etkili oldugu bilinmektedir.

Farkli iilkelerde yasamlarini siirdiiren toplumlarin, iletisim g¢agiyla birlikte
ivme kazanan kiiresellesmenin ortaya koydugu yeni sosyal degerler etrafinda birlesmesi
ve kendi 0z Kkiiltiirleriyle olan iligkilerinin boyutunu reklam stratejileriiizerinden
irdeleyen bu calisma, 6zellikle postmodern bir goriiniim kazanan melez kiiltiirel durumu
ve bunun tam karsit1 olan etnik yani gelenek¢i 6z kiiltiirii arastirarak, bu iki kiiltiire
yonelik reklam stratejilerini degerlendirmektedir. Melez kiiltiirel degerler ve etnik yani
gelenekei kiiltiirel degerler arastirilirken 6zellikle etnik kiiltlirlerinin bagli bulundugu
vatanlar1 disinda yasayan gruplar tercih edilmis ve onlara ydnelik reklam O6rnekleri

secilmistir.

Kiiltiirel bakimdan farklilasan ve geleneksel kiiltiirlerine bagh kalan gruplarin
reklama bakis agilar1 irdelenirken ayni zamanda reklam stratejilerinin degisim siireci de
arastrmanin tartigtigt en Onemli konular arasindadir. Reklamlarin kiiresellesme

stirecinde Oncelikle, standart reklam stratejilerinden zamanla yerel stratejilere ve



ardindan da melez kiiltiirel reklam stratejilerine bir diger anlatimla reklamecilikta ti¢lincii

asamaya dikkat ¢ekilmektedir. Asamalar 6rneklendirilirse;

Birinci asama: Mc Donalds’in standart reklamlar:: Yalnizca reklam dilinin
Tiirkceye ¢evrildigi donem. Ikinci asama: Mc Donald’s 1n yerellesen reklamlar1 MC
Turko, Ramazan Sofrasi, Tavukcuzade Mehmet Efendi gibi reklamlar. Ugiincii asama

ise: Mc Donald’s in melezlesmis reklamlar1 % 49 Yerli Mc Donald’s reklanudir.

Calismanin ilk boliimde, fen Bilimleri ve Sosyal Bilimler alanlarinda, Biyoloji
ve Genetikteki kokeninden kisaca bahsederek, "melez" sozciigiiniin, kavram taramasi
yapilarak kavramsal ¢er¢eveye oturtulmaktadir. Daha sonra "melez" kavraminin, sanayi
devrimi, sOmiirgecilik sonrasi donemlerinde ve wke1 teorilerde hangi bigimde

kullanildig1 ve buradan kiiltiirel ¢aligmalara gegis siireci irdelenmektedir.

Ikinci béliimde kiiltiir kavramma deginilerek ve melez kiiltiir durumu, kiiltiirel
bakis acis1 igerisinde degerlendirilmektedir. Bunun yani sira, "Melez Kiiltiir"ii nelerin
olusturdugu, bir diger anlatimla; kiiresellesme, goc siiregleri ve yersiz yurtsuzlagsma
konular1 tizerinde durulmaktadir. Kiiresellesme nedeniyle kiiltiir iizerinde oldugu gibi
melez kiiltlir lizerindeki hegemonya yani giliglii devletlerin  yogun etkisi
vurgulanmaktadir. Yine bu boliimde, etnisite kavrami tanimlanmig ve melez kiiltiir ile
etnik kiiltlir arasindaki farkliliklara deginilmistir. Daha sonra melez kiiltiir kavramina
elestirel bakis agis1 iizerinde durulmustur. ikinci boliimde irdelenen konular arasinda;
metropollerde yasayan etnik gruplarin ve o kiiltiiriin tiyelerinin ortak sosyal degerler ve
normlar etrafinda birlesmeleri ve etnik kiiltiir ve melez kiiltiirelerin sosyal degerler ve
reklamla iligkileri ve sosyal degerlerin reklamlara nasil yansidigi yer almaktadwr. Bu
baglamda global reklamlar, etnik, melez Kkiiltiirel reklamlarin stratejik olarak
farkliliklarindan ~ bahsedilerek, global, etnik ve melez kiiltiirel reklamlar

orneklendirilmis ve irdelenmistir.

Ucgiincii bdliimde ise, “Hollanda ve Tiirkiye’de Yasayan Melez ve Etnik
Kiiltiirlerin, Melez ve Etnik Kiiltiirel Reklamlara Bakis Acilarina Yonelik Bir

Arastirma” bashg altinda kurami destekleyerek yapilan tanimsal arastirmayla kisilerin



alg1 ve duygularma ydnelik 6geler dogrultusunda, melez ve etnik reklam stratejilerine

bakis agilar1 irdelenmistir.

Arastirma sahasi olarak, Tiirkiye-istanbul metropolii ve Hollanda-Amsterdam
metropolil secilmistir. Metropollerin se¢ilmesinindeki en 6nemli neden melez kiiltiirel

durumun daha ¢ok kalabalik ve cok gd¢ almig bolgeler olmasidir.

Gergeklestirilen calismanin Tiirkiye Cumhuriyeti Kanunlari ve kabulleri
cergevesinde Tiirkiye’de yapilacak olan boliimiinde etnik gruplar ve melez kiiltiirel
gruplar baglammda Gayrimiislim gruplar almmustir™. ikinci arastirma sahasi olarak ise
Hollanda’da yasayan etnik gruplar ve melez Kkiiltiirel gruplar baglaminda Tiirkler

analizin diger par¢asimi olusturmaktadir.

% 10‘luk hata payiyla degerlendirilecek olan ¢alismada Orneklem 235 kisi
almmugtir. 100 kisi Tiirkiye ve 135 kisi Hollanda olmak {izere Orneklem sayisi
boliimlenmis ve 6rneklem Kkiitlesi, aragtirma biitiinliiglinii koruyarak tek bir drneklem

olarak degerlendirilmistir.

Arastirma amaglar1 arasinda, anket uygulamasiyla Hollanda’da yasayan etnik
gruplar olan Tirkler ve Tiirkiye’de yasayan etnik gruplar olan Gayrimiislimlerin
kiiltiirel olarak etnik kiiltiirlerine bagliliklar1 ya da melez kiiltiirel durumlariyla, etnik ve
melez kiiltiirel reklamlar1 tercih ve yeterli bulmalar1 arasindaki baglanti kurulmasinin
yani sira, yas, egitim durumu, yasanilan yer, gilinlik yasamda kullandiklar1 dil gibi
olgular da degerlendirilen konular arasindadir. Bir diger arastirma amaci ise 6rneklemin
kiiltiirel konumuyla Hollanda ve Tiirkiye’de yasayan gelenekg¢i/etnik ve melez gruplara
yonelik reklamlarin kiiltiirel tanitim arac1 olarak kabul edilip edilmediginin

saptanmasidir.

Calisma kiiltiire] bakimdan sosyal degerler etrafinda birlesen Hollanda ve
Tiirkiye’de yasayan etnik bakimdan bagli bulunduklari iilkelerin disinda yasayan
gruplarin reklam stratejilerine bakis agilarinin ortaya konmasi sorunsalini ele alip,

tiimiiyle tarafsiz bir ¢aligmadir.



1. “MELEZLIiK”, KAVRAMSAL GELISiMI VE DISIPLINLER
ARASI KULLANIMI

Bir giyim firmasmin reklamindaki “Ozel Kumas Dayamkh ve Asin
Yumusak” bashgmi ele alan Brian Stros reklam bashigmin karisim baglaminda
degerlendirdigi melez kavramima dogrudan gonderme yaptigini ileri siirmektedir.
Reklamin diger dilsel iletisi olan“Eger bir kumas pamuk ve siiet’in karisimi olsaydi
ancak bukadar olurdu” metnine karsilik da Stros bu reklami kim yazmis olursa olsun,
tarif ettigi karigimin bir melez oldugunu, melez kiyafetin bu agik tarifinin, kiiltiiriin,
biyolojiyi mat ettigi an oldugunu dile getiriyor. Pamuk ve silietin kiiltiirel
melezlesmesinin heniiz adi olmadigin1 ancak bir giin olmasi gerektigini belirtirken
ortaya ¢ikan bu melezin belki de yeni bir melezin safkan atasi olabilecegi goriisiinii dile
getiriryor'. Burada aslinda Stros’un iki bakis agistyla birden karsilasiliyor, birinci, eger
bir karisimin sonucu melezlesme olarak adlandiriliyorsa, herhangi bir bicimde biyoloji
teriminin kiiltiirel kullanimi gergeklesiyor ve ayni zamanda safkan kavramimin gergekte
atasmin belki de bir dnceki melez olabilecegi goriisiiyle satkan/karigikkan karsithigmin
yikilmasi konusunu giindeme getiriryor. Bdylece antropolojik anlamda da bu kavramin

incelenmesi gerekliligi bir anlamda dogrumaktadir.

Bu nedenle Reklamlarda “melez” kavrami incelenirken kavrami
Fenbilimlerinin ¢atis1 altinda Biyolojik ve Genetik baglamda irdeleyerek diger
disiplinlerdeki uygulama alanlarma dogru bir yaklasim gelistirerek sonrasinda da

diasporik baglamda reklam uygulamalarinda ki yiiziinii incelemekte fayda vardir.

! Brian Stross, “The Hybrid Metaphor: From Biology to Culture”, The Journal of Amerikan Folklore, Vol.112, No.
445, 1999, s. 254.



1.1. FEN BILIMLERiI ALANINDA MELEZLiK/HiBRIDLIiK

1.1.1. Biyoloji ve Genetik Biliminde Melez - Melezlesme

Sozciik olarak melezlik giiniimiizde genellikle bir c¢ok seye gonderme
yapmaktadir. Burada melez olarak ele alinacak olan kavram, soyut anlamlarindan

kurtularak biraz daha net bir goriinlim kazanmalidir.

Latince’de hibrida olarak gecen kavram yaban erkek domuzla disi evcil
domuzun tiriinlerini temsil etmektedir. Anlamsal bakimdan, melez terimi; sonralar1 daha
da acilarak, herhangi iki, birbirine benzemeyen hayvan ya da bitkinin birlesmesinden

meydana gelen iiriinleri” igeren durumlar igin de kullamlmustir.

Melez kavramu, diger adiyla hibrid; iki farkli bitki ya da farkhi hayvan
tiirlerinin iiriinii ya da degisiklikler olarak tamimlanmaktadir. Ornegin biyolojide katir
cinsinin ortaya c¢ikmas ya da iki farkli elementin kombinasyonu bi¢iminde

genellestirilmektedir.

Yabanci kaynaklarda Hybridity olarak gecen kavram, Melezlik, Melezleme,
Melez, kavramlar1 ¢ogunlukla birbirlerinin yerine kullanilmaktadir. Orjinali Latinceden
Hybrida ‘Disi uysal domuzun ve erkek yaban domuzundan dogan vahsi yavrusu/ soyu’
biciminde bir ¢ok kaynakta kargimiza ¢ikar ve bir bakima 6zgiir ve kdle karigimi olarak
ta degerlendirilebilir. Hybrid Vigour/Melez Gii¢ olarak adlandirilan kavram ise sikca
karsilagilan bir kavramdir daha g¢ok genetikte isim haliyle bulunur; iki ebeveyn

arasindaki caprazlamanin en kaliteli {iriinii’ bigiminde tamimlanr.

Bir bagka tanimlamaya gore ise, melezlik, hayvan ya da bitkinin farkli hayvan

ya da bitkiyle caprazlanmasindan ortaya ¢ikan sonugtur”.

Bir diger tanimlamayla; degisik tiirden bitki ve hayvanlardan dogmus olan
{iriin; hayvan ya da bitkidir. Melez hayvan, melez bitki bi¢iminde adlandirilir. Insanlar

icin de melez kavrami tanimlama bakmindan kullanilmaktadir; degisik irktan siyah ve

2 Stross, s. 254.
3 http://www.Askoxford.com/concise_oed/hybrid?view=uk (22 May1s 2009)
* http://www.collinslanguage.com/ (22 Mayis 2009)



beyaz ana babadan dogan kimse. Kani karisik kimse. Biraz daha soyutlastirilirsa;

katisik, karigik olan ya da kesinlikle bilinemeyen nesne olarak tanimlanabilir.

Biyolojik agidan, botanik kapsaminda degerlendirilirse: Anaci ve asis1 bagka

cesitten olan meyve agact: 6rnegin; melez Armut.

Botanik’te melezleme isleminden gecen bitkiler c¢esitlendirilmektedir bu
nedenle bazi kaynaklarda farkli tamlamalarla karsimiza ¢ikmaktadirlar; As1 melezi;
“asil1 bir bitkide as1 ile anacin birlestigi noktadan ¢ikan ve bazi bilim adamlarina gore,
ikisi aras1 6zellik gdsteren daldir”. Ornegin: alig iizerine asilanan musmuladan melez
bir dal elde edilir, alig-musmula, denilen bu melez dalda olusan meyvelerin biiyiikligi

ve bicimi musmula ile ali¢ arasinda bir biiytikliiktededir.

Botanikte kullanilan melezleme; Farkl iki tiir arasinda ya da ayni tiirden iki
rk, iki ¢esit arasinda yapilan ¢aprazlamadir. farkl iki tiiriin melezlesmelerinden dogan
bitkinin 6zellikleri her iki tiire de benzer. Botanikte genellikle melezlesme ayni cinsin
iki tiirleri arasinda ve herseyden dnce ayni tiirlin degisik ¢esitleri arasinda olur. Sonuglar
cinsten cinse degisir. Melezlesme ya hi¢ olmaz ya da ¢ok az olur. Degisik familyalar
arasinda hi¢ sonu¢ vermez. Melezlesme sayesinde ¢igek ve meyvelerin gesitleri istenilen

Slgiide gogaltilabilir’.

Genetik anlamda melezlesme incelendiginde aslinda iki farkli tiir insan yani
DNA yapilar1 nedeniyle farklilasan insanlardan bahsedilmektedir. Genlerle ilgilenen
genetik bilmi melezleme yontemlerini kendi alani igerisinde kullanarak gelecekte
insanlarin yararina bir takim uygulamalarinda Onciisii olmaktadir. Bu baglamda
ozellikle genetik’te kullanilan ve melez olarak bilinen gen baglantili ¢aligmalara kisaca
deginilirse; Ozellikle insan gen haritasinin c¢ikarilmasi ve ardindan bu haritanin
kendinden farkli olan bir diger gen haritasina sahip bireyle olan birlesimi ve ortaya

¢ikan melez tiriinden s6z etmek miimkiindiir.

5 “Melez”, Meydan Larousse, C.8, Istanbul: Meydan Yaymevi, 1990, s. 586.



Melezligin, genetik alanindaki bir baska kullanimi da “Gen Haritasinin Viicut
Hiicreleri Melezlesmesiyle Olusturulmasi: Kromozom Seviyesinde Haritalama”

stirecinde karsimiza ¢ikmaktadir.

Farkli ya da ayni tiirdeki hiicreleri eritmek icin kesfedilen metodlar,
memelilerin gen haritasina  bilyiik katki  saglamustir.  Uretilmis hiicreler,
polietilenglikolle kimyasal tepkimeye maruz birakildiginda ya da Sendai adi verilen
Japonya’da kesfedilen ve fare ve domuz gibi canlilarda dogal olarak bulunan viriis olan
bu viriisle® sondiiriildiigiinde ikiside hiicreler arasmndaki zar plazmalarmm erimesine
arac1 olarak, Hiicre Erimesi ya da Hiicre Melezlestirmesi olarak bilinen bu islemin
meydana gelmesine neden olabilir. Her iki ebeveyne ait hiicrelerden gelen kromozomlar
ortak baglara/liflere eklendiginde, ortak sitoplazma olusumunu bir tiir mitozlagma takip
eder. Mitoz hiicre boliinmesini’ takiben sitokinler yani hiicrelerin immiin fonksiyonunu
saglayan proteinlerle® iki yeni “dougter” hiicre tiretirler, her biri, her bir ebeveyn hiicre
tiplerinden olan tam takim kromozomlardan gelen kendi 6z kromozomlarina sahiptir.
Daha sonraki hiicre boliinmesi sirasinda insan kromozomlar1 azar azar kaybolur.
Yalnizca bir ya da bir ka¢ insan kromozomu i¢eren melez hiicreler, biiyiik rahatlikla gen
haritacilar1 iiretebilecek durumdadirlar. En iyi teknik olmasina ragmen, melez hiicreler,
baslangicta biiyiik sayilarda degillerdir. Melez hiice iiretiminin hattinin ikinci adiminda

ebeveynsel hiicreler elimine olmaktadir’.

Genetikte melez sozcligliniin kullanimlar1 melez ve baglantili kavramlarin
sosyal bilimler alanina aktarimlarindaki yanliglar1 ortaya koymak ya da netlestirmek
bakimindan 6nem tagimaktadir. Genetikte bir diger melez kullanimi ise DNA yapisiyla
ilgilidir. insan DNA’smin bakterilerle melezlesmesi sonucu protein iiretimi dzellikle

insiilin {iretiminin temel yolu haline geldigi bilinmektedir'®.

¢ http://www.britannica.com/EBchecked/topic/1512055/Sendai-virus (20 Ocak 2010)

7 http://tr.wikipedia.org/wiki/Mitoz (21 Aralik 2009)

¥ http://www.ctf.edu.tr/farma/sitokingokhan. pdf (21 Aralik2009)

 Edwin H. McConkey, Human Genetics The Molecular Revalutian, 1. Basim, London: Jones and Bartlett
Publishers, 1993, s. 38.

ONéstor Garcia Canclini, “Hybrid Cultures and Communicative Strategies”,
http://archive.waccglobal.org/wacc/publications/media_development/archive/1997 1/hybrid_cultures and communi
cative_strategies (26 Mayis 2009)



Genetik baglamda, Melez wrklarin nitelikleriyle, su ya da bu bi¢imdeki
melezlesmelerin verecegi sonuglar hakkinda kesin bir fikir soylemek imkansizdir; ancak
tek tek olaylar ele alinabilir. Bilindigi gibi genetik etkenler yiiziinden melez ik
durmadan degisiklige ugrar. Bazen bir ik yakimn wrklar arasinda gegici 6zellikleriyle agir
basar, bazen yakin wrklardan biri 6tekinin 6zelliklerini siler, bazen de melezler arasinda
bir ¢ok birlesme olduktan sonra belirli oranlarda bir ayrisma, ilk birlesen fertlerin
ozelliklerine dogru bir doniis goriliir. “Rehoboth kirmalar™'' diizenli bir melez ik
ornegidir. Bunlar Gilineybat1 Afrika “Hotanto’larla Hollanda kolonlarinin
karismasindan meydana gelmistir. Ornegin, beyazlar grubunda boyu uzatan etkenlerden
birinin beyaz 1wklar arasindaki melezlesme oldugu kabul edilmektedir. Melezin

antropolojik 6zellikleri, ana ve babadan gelen 6zelliklerin ortalamasidir.

Genetik sebeplerden dolayr melezlik ¢ogu zaman beden ve zihin yapisi
bakimindan daha ilgi ¢ekici sonuglar dogurur. Bir melezin ana ya da irkindan birileriyle
birlesmesinden iicte bir melez, bunun yeniden ayni irktan biriyle birlesmesinden bir

melez meydana gelir.

Melezler ana ve babalarina ait karakterleri karma olarak taswr. Bunun en iyi

bilinen 6rnegi, bir beyazla bir zenciden dogan ve ikisi aras1 bir renkte olan melezlerdir.

Irklarmm rengi bir ¢ok gene baghdir. Mesela esmer rengin, etkilerini
birlestirerek ortak bir etki yapan ii¢ gen’e baglh oldugu sanilmaktadir. Siyahlik saglayan
genler beyazlik saglayan genlere baskin degildir. Ikisi birlestigi zaman ikisi aras1 bir
renk meydana gelir. Melezligin ¢esitli dereceleri vardir. Beyazla bir zenciden dogana
yar1 melez, bir beyazla bir yar1 melezden dogana sekizde bir melez denir. Insan
melezlerinin, hayvan melezlerinde oldugu gibi; 6rnegin, at ve essek birlesmesinden

dogan katir gibi kisir olmadig1 bilinmektedir'>.

Genetik baglamda melez kavrami irdelenirken, bir ka¢ basamakta ilerlenmek
durumundadrr kiiltiirel melizligi kavrayabilmek i¢cin kavramm dogusu ve Fen bilimsel
kullanim alanlarindan kiiltiirel kullanim alanina dogru bir ilerleme gerekmektedir. Bu

cergevede kavramin biyoloji ve genetik biliminden tiim yaklasimlar1 ve tiim

1 http://www.boyutpedia.com/default~ID~1305~alD~37643~link~melez-1.html (21 Aralik 2009)
ZMelez”, Meydan Larousse, C.8, Istanbul: Meydan Yayinevi, 1990, s. 586.



kullanimlariyla kiiltiirel alana aktarilip aktarilmadigi sorunu da kdkeninden irdelemis
olunacaktir. Bu nedenle melez kavrami irdelenirken oncelikle iiriin bakimindan melez
kendisine yonelinir, sonrasinda ebevynler baglaminda ve degisen c¢evresel kosullarda

melez kavraminin kiiltiirel alana aktarimlar1 da aydinlatilmis olunur.

Melezlesme sonucu olarak meleze odaklanmak, ancak onun kalitesinin 6l¢iimii
olabilir. Farklilik ve melez gii¢ gibi temalar melez iirline odaklanarak dncelikle melezin

kendi 6zelliklerini ortaya koymak bakimindan 6nem tagimaktadir.

Biyolojik olarak farklilik, genetik farklilig1 yani zigot yani D6llenme sirasinda
spermatozoitin yumurtayla birlesmesi sonucu olusan hiicredeki”’ gen ¢iftinin
birbirinden farkliligini isaret etmektedir. Bu genetik farklilik (heterozigot); farkli

bi¢imlerdeki genlerin, ayn1 yerdeki uygun kromozomlarla zaptedilmesidir.

Heterozigotluk, 0Ozlinde, degisebilme yetisine sahiplik barindirr ve
degisebilmek, genellikle yeni durumlara adapte olabilmek i¢in bir potansiyel olarak

goriilebilir.

Kiiltiirel olarak heterogeneity yani farkli olmayi tarif edebilmek, tanimlamak
ve Olgmek daha zordur. Biyolojik ve kiiltiirel “farkli olmalar” birbirleriyle birebir
benzemesede, farkli olma fikri, biyolojinin alanindan kiiltiir alanina herseye ragmen
kullanigh bir bigimde gecebilmis olarak belirir ve melezligin dogasmi en etkili
tanimlayabilen de (heterogeneity) farkli olmadir. Bir diger anlatimla melezligin

olusturucularindan olan farklilik kiiltiire de aktarilabilmistir.

Hybrid Vigor ya da heterosis, Melez gii¢ ya da heterosis denilen olgu ise bitki
ve hayvan iiretimlerinde iyi bilinen bir durumdur. Siklikla, melez hayvanlar ve bitkiler
tarafindan sergilenen iireme kapasitesi ya da biiylime giiciiniin deneysel olarak

gozlemlenmesidir'*,

3 http://tip.terimleri.com/zigot.html (21 Aralik 2009)
' http://www.britannica.com/EBchecked/topic/264358/heterosis (25 Haziran 2009)



Ornegin melez musir endiistrisi, ABD’nin  Misir hatt1 olarak bilinen
bolgelerinde inanilmaz bir liretim biiylimesine ulagsmistir. Burdaki iglem misirin dogal

soyundan ¢aprazlanmasindan meydana gelen melez gii¢ iizerine dayanmaktadir.

Hayvanlar arasindaki melezlesmeye en iyi 0rnek ise iiriin olan katirdir. Erkek
essek ve disi atin Uiriinii olan, iri, agiwr, gii¢lii ve ding olan katir diger yiik hayvanlarina
gore daha agir calisma kondisyonu ve zorluklara dayanabilme giiciine sahiptir. Bu da
melez giicli gozler Oniine sermektedir. Hayvan ve bitkilere ek olarak, melez gii¢
kavramiin, kiltiir, dil gibi arastirmalar ve diger kiiltiirel fenomenlere uyarlanip

uyarlanamayacagi biiyiilk 6nem tagimaktadir.

Kiltirel melezlesmeyle biyolojik melezlesme arasinda kavramsal bazi
farkliliklar bulunmaktadir. Ciinkii biyolojik ¢iftlestirmeler kiiltiirel iiretimlerden
farklidir. Kiiltiirel melez formlarda sonsuz sayida iiretilmis kisilik 6zellikleri ya da
ozellikler bulunmaktadir; biyolojik melez ancak iki olasilik tastyabilir. Bunun yanisira
yeni sartlara uyum saglamak bakimindan irdelendiginde kiiltiirel alanda uyum daha hizli

olabilmektedir.

Uriin olan melezin disinda, melezin, melez olmasma neden olan melezin
ebeveynlerinin kalitesine irdelenmesi biyolojik ve kiiltiirel kavram ahs verisi
bakimindan énem tagimaktadir. ideal bir melezin ebeveynleri, bireysel olarak homojen
ve digerinden daha farkli bir yapiya sahiptir. Caprazlamayla “saf” kiiltiirel gelenekler
melez triinler verebilmektedir, aynen biyolojik iiretimdeki ¢aprazlamada oldugu gibi.
Bu ¢aprazlamalarin sonunda, bu ¢aprazlamadaki ebeveynler 6zgiin organizmalar ya da
ozgilin kiiltiirel 6zellikler haline gelirler. Artan bir bicimde farkli saf ebeveynler ile
bitkiler ya da hayvanlarin c¢ogalmasinda artis oldu§u zaman, heterosis/melez gii¢
(hybrid Vigor) soy olasilig1 ortaya ¢ikar. Biyolojik bir kavram olarak “purity”, “saf-
saflik” ayni soydan ciftlestirmeyle, baglica biyolojik homozygosity ya da genetik
homojenlikten kaynaklanan bir sonuctur. Kiiltlirel baglamda “saflik”, geleneklerin

konvansiyonellestirme ya da arilastirilmasindan kaynaklanir.

Buradaki icerikte “saf” olarak kastedilen nisbeten karakteristik olarak homojen,

bir diger anlatimla daha az ¢esitlilik igeren baglaminda kullanilmaktadir. Melez, karsit
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olarak kesinlikle daha ¢ok cesitlilik sahibi olmasi nedeniyle karakterde heterojendir.
Boylece hersey melez karigiktir iddiast ortaya atilabilmektedir. Filozofik incelemeler ya
da uzlagsmalarda kavram hayatta kalamaz ancak genel olarak iletisim icin, 6zelliklede

saf kavraminin yapisallagtirilmasinin anlasilmasinda oldukga yeterlidir.

Melez giiclin deneysel olarak gdzlenmesi, safkan’in fikrinin kiiltiirel ingaasini

ve olduk¢a anlamli olarak belirmesini agiklamaktadir.

Biyolojik melez, farkli wklarmn, soy, gesit, tiir ya da cinslerdeki bitki ya da
hayvanlarin ¢aprazlanmasidir. Melezlesmede de bir takim smirlar vardir. Bu smirlar
caprazlama smirlarmni igermektedir. Ebeveynler bu alan i¢in yiiksek ve alt smirlari,
farkliliklar1 gosterebilmelidir. Bir sinirin altinda ebeveynler, melez iiretiminde, digerine
gore yeterince farkli olmayacaklardir. Biyolojik olarak beyaz, sarkik kulakli ciice
tavsan, benekli, sarkik kulakli ciice tavsanla ¢iftlesirse, soy iliretmeyeceklerdir. Genel
anlamda, ikisinin arasinda melezler olarak adlandirilmis olacaklardir. Bu hayvanlar
birbirlerine ¢ok benzerler. Panamadaki Kuna yerli(indian)albinolariyla, albino olmayan

Kuna’larm tiriinleri melezler olarak adlandirilmaktadir.

Sinrrlarla ilgili bir ¢ok tartisma vardir; 6rnegin bazilar1 Avrupali ve Amerikali
Yerli (Indian)’in c¢ocuklar1 melez olmak zorunda derken digerleri bunu kabul
etmemektedirler. Farkli olarak Kuzey Amerka Korfezi Yerlileri, Giiney Amerika’nin
Inkalarindan daha farkli goriinebilmektedir, korfez ve Inkalarm iiriinlerinin melez
olamayacagina dair bazi soylemler de vardir. Buradan da anlagilacag: iizere bireyler,
diger bireylerin melez ya da melez olmama durumlarina anlam verebilmede farkli
yargilamalarda bulunmaktadirlar, ama ayn1 zamanda bu yargilar farkli durumlara gore

de degiskenlik gostermektedir.

Kiiltiir i¢in de baz1 benzer alt sinirlar vardir bunlar; 6rnegin; Jazz Funk’in Jazz
Fusion’la melezi melez miizikal tiir olarak kabul edilmezler. Ebeveynler ¢ok benzerdir,

bu nedenle orta bir tiir kesfedilmemis olur.

Biyolojik alanda iistteki sinirda, ebeveynler, herhangi bir iirlin verirken,
birbirlerine hi¢ bir bicimde benzemez olmak durumundadir. Ornegin fil kesinlikle

kanaryayla basarili bir ¢iftlesme gegiremez ve soy lirlinii veremez; kiiltiirel olarak
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asansor ve tabagin, birleserek melez olabilecegi diislinlilemez. Bu ¢esit sinirlar, hem

biyolojik hem de kiiltiirel melezlige uygulanabilen smirlandirmalardir’”.

Melezlesmede bir diger dnemli inceleme alani da soy yani atalardir. Atalarin
soyunun takibi, genellikle, insan topluluklarinda 6nemli bir ugras olmustur. Atalarin
soyunun arastirilmast bir anlamda, melez kumasinin hangi ¢oklu ipliklerle
dokundugunun siniflandirmasinin agiklanmasimni kapsar. Bu birlesimdeki en azindan iki
ebeveynin iirlinii olan Melez heterejonlerde, ka¢g ve ne ¢esit karakteristik yani kisisel
ozelligin, hangi ebeveynden geldigi sorusunu ortaya atmaktadir. Bu sorunun yanit1
genellikle bazi1 sosyal itibarlarla ilgili olarak, her zaman “Onceden ingaa
edildi’olacaktir. Siklikla, tarih¢iler ve antropologlar tarafindan tarihle ilgili bir takim

arastirmalar ve diizenlemeler yapildig1 soylenmektedir.

Hayvanlar ile ilgili soy takibinde de bir takim soru isaretleri vardir. Ornegin
katirlarin (mule) ebeveynligi, 6rnegin her zaman disi at ve erkek essege dayandirilir.
Katir (hinny)diger bir yandan erkek at ve disi essekten olusur. Melez adlandirmalarda
bir ¢ok diger hayvanda ebeveynsel cinsiyet istiinliigli yapilmamistir. Benzer olarak,
melez bitkiler bilindigi kadariyla ebeveynlerin cinsiyetine bagli degiskence

adlandirilmamastir.

Yalnizca biyolojik baglamda bitki ve hayvanlar arasindaki uygulamalar degil
ayni zamanda insanlar ve toplumlar baglaminda meleze bakis agis1 ve siniflandirmalar

da biiylik 6nem tasimaktadir.

Melez smiflandirmalar1 ve adlandirmalarinda toplumsal itibar ¢ok fazla rol
oynamaktadir. Ornegin, Meksikali toplumsal kategorizasyonu, somiirge dénemi ve
melezlemenin biyolojik bir pargasi olarak gercevelenmistir. Buna gore; Chino erkek ve
Yerli kadinin birlesiminden meydana gelmis melez sonug, karmasik Salsa Atras
toplumsal kategorisi olarak kabul edilmistir. Melez doniisiimdeki Chino erkegi,
Morisco erkegi ve Ispanyol kadminin birlesiminden olusmustur, ilk  birlesimdeki
bahsedilmis olan Yerli anne, kizil derililerin saf kategorisindedir. Morisco, Mulato

adanu ve Ispanyol kadinmin birlesiminden olan melez Chino’nun yaratimma yardim

15 Stross, s. 259.
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eder, ve bahsedilen Mulato erkegi; Ispanyol erkegiyle zenci kadmin birlesiminden
olusan bir melezdir. Verilen bu 6rnek Meksika somiirgesindeki ya da kolonisindeki
melezlesmeyle ortaya ¢ikan karmagik Oykiiniin bir baglangici olarak bile kabul

edilmez'®.

Kiiltirlere bakildiginda, 1940’li ve 1930’lu yillarda Orta Amerika
toplumlarinin etnograflar1 siklikla, melez kiiltiiriin hangi parcasinin Yerli ve hangisinin
Ispanyol kiiltiiriinden geldigi sorularmi yanitlamaya kalkismuslardir. Bu soru, hos
karsilanmayan Syncretisim/Senkretizm (birbirinden farkli diisiince ve inanislari
karsilagtiran diisiince bi¢imi) konseptinin popiileritesinin artmasiyla gdzden diismiistiir.
Senkretizm bazi kiiltlirlerin tamamen yeni yaratimlar oldugu fikrini barindirir. Ebeveyn
geleneklerinin i¢inden c¢ikilamayacak bigimde igice girdigini, Ispanyol ve Yerli
ebeveynlerde oldugu gibi bu ebeveylerin kiiltiirleriyle iliskili, de yeni bir kiiltiiriin

olustugu saptamasina olumlu bakmaktadir'’.

Kok-orjinal ve islenmisi, ebeveynligi iceren melezlik belki de eski sorulardan
biri olan, kiiltiirlerin ebeveynligini yeniden diriltmektedir ancak, melez “daughter” adi
verilen kiiltiirlerin yorumlarinda, ebeveynlerin kalitelerinin degeri gozler Oniine
serilmektedir. Kokeni aramak ve formlarm evrimini ortaya ¢ikarmak oOnemli ve

aciklayict bir degere sahiptir.

Bu goriisler 1518inda melez herhangi bir yere ait olmalidir, ve bir sekilde
smiflandirilmis olmalidir. Ornegin biyolojide Katir at ya da essek hangi kategoride
oldugu ya da iki kategoride birden siniflandirilip smiflandirilamayacagi konusunda soru

isaretleri bulunmaktadir.

Melez bitkiler gibi insanlarda melezlik durumlarinda smiflandiriimalari
konusunda farkli goriislerle karsilasmaktadirlar. Kiiltiir icin de bu séz konusudur. insan
kiiltiiriiniin, kiilttirler, cinsiyetler ve diger iirlinleri, insanoglu tarafindan ayni yolla

sezgisel olarak smniflandirilir.

'® Michael D. Olein, Latin Americans: Contemporary Peoples and Their Cultural Traditions, NewYork: Holt,
Rinehart &Winston, 1973, s.94.

7 William Madsen, “Religious Syncretism”, Handbook of Middle American Indians, Nash Manning and Robert
Wauchope (Ed.), Austin: University of Texas Press, Vol.6, 1967, s.369-392.
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Ornegin “melez 1rk” ¢ocuk, ebeveynlerinin dahil oldugu “irk” gruplar1 olmak
izere her iki sosyal topluluktan da atilabilir, melez, iki gruptan hak iddia edebilir yani
iki gruba da dahil olma hakki vardir. Ornegin Yahudi geleneklerine gore, anne Yahudi
baba Katolik olursa melez Yahudi olmaktadir. Ancak eger anne Katolik baba Yahudi
olsaydi melez katolik olarak dogmus olabilecektir. Melezin hangi kategoride

smiflandirilacagi bakis agisma gore degismektedir'®.

Sonu¢ olarak “Melezlesme  Dongiisii”  olarak adlandirilabilecek olan
melezlesmenin genis tarihi siireci incelendiginde; dongiliniin, saf formdan melez
forma dogru ilerledigi gozlenmektedir. Melez form: ilgili heterojenlikten homojenlige
ve sonra tekrar heterojenlige domer. Irksal olarak saf soylarin melez firiinii, kendi
kendilerine, cevreye adapte olarak ya da ayni soydan ciftleserek daha mesru ve
saflagmig goriilebilirler, konvensiyonellesmek ve daha homojen duruma gelmek,
sonunda da yeterince saf’lasincaya kadar diger benzerleriyle melezleserek melez
iiretimin yeni dongiisii baslatir. Boylelikle sonradan zamanla basamak basamak

safkanlasan melez wrklarin olusum siireci de agiklanmis olur.

Biyolojik melezler, yeterince ayni gesit yaratilmis, biiyliyen bir homojenlikle
dogustan gelisebilmis ve bir giin safkan-wrklar olarak adalandirilabilecek kadar
mesrulasmistir. Ornegin, Cin Foo Dog’lar1 ad1 verilen imparatorluk koruma aslanlarmin
18.ylizyilin baslarinda soyu tiiketilmistir. Hollanda’li tiiccarlar bu kopekleri satkan
olduklarin1 diisiindiikleri igin Ingiltere’ye getirmislerdir ve bir kagmi Ingiliz
Bulldoglariyla ¢aprazlamiglaridir. Boylece yeni melez Boksor kopegini yaratilmigtir.
Su anda Boksor cinsi kendi saf wklarma sahiptir, ve bir ¢ok safkan Boksor

bulunabilmektedir. Kiiciik boy, kisaburunlu, kivircik kuyruklu vb ¢esitlere sahiptirler.

Burada vurgulanmak istenen, melezligin dogusu biciminde tanimlanan, melez

adlandirmasi ve melezligin aritilma (refinement) siiregleridir.

Bu siiregler ilk olarak heterojen melezin derece derece homojenlesmesiyle
baslar. Bu homojenlesme siireci ise, c¢evreye adaptasyon, formatlara adaptasyon,

adetlere adaptasyon, kurallar yaratma, iiretilen gelenekler ve biyolojik varolusun

18 Stross, s. 261.
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icerdigi; ayni soydan ¢iftlesme ya da self pollination-(diger bir kategoriyle karsit,
melezin, safkan haline getirilmesi), karsit safkan kategorileriyle ciftlestirme ve

déngiiniin sonunda bir diger melezin dogumuyla basa donmektir'”.

Biyolojik melezlik arastirmalarindaki melezlesme dongiisii, “saf” kavraminin
daha da irdelenmesi gerekliligini gostermektedir. Melezlik yalnizca fenbilimleri

alaninda biyolojide degil ayn1 zamanda diger alanlara da aktarilmigtir.

1.1.2. Teknolojik Baglamda Melez Kullanimlar

Melez kavrami biyolojide oldugu gibi teknolojik baglamda da fenbilimleri
alaninda &nemli bir yere sahiptir. Ornegin denizcilikte; Melez yapmak tabirine
rastlanilmaktadir; kazan suyu icin; kondansator borularindaki sizma yiiziinden deniz

suyuyla karigmak anlamini tagimaktadir.

Diger bir kullanim alan1 ise elektronikte Melez parametre olarak geger ve; dort
kutuplu semalarm incelenmesinde, akimlarla gerilimler arasindaki baglantilar1 ifade

etmek icin kullanilan 6zel parametre® olarak agiklanur.

Teknolojik baglamda melezlik ise; Iki farkli seyin karistirilmasindan ortaya
¢ikan sey. Ornegin melez elektirik araba®' orneginde oldugu gibi melez kavramu

otomotiv teknolojisinde dikkat ¢eken bir yere sahiptir.

Hibrid yani Melez, otomotiv sektdriinde de kullanilan bir kavramdir. Hibrid
otomobillerin amac1 benzin sarfiyatin1 azaltmaktir. Bunu saglamak i¢in sikisik trafikte,
diisik hizlarda benzin motorunu kullanmak yerine elektirik motorunu kullanmakta ve
bu sayede kismen 0 emisyon salinimi saglamaktadir. Elektirik motorunun ¢alismasi igin
gerekli enerji benzin motoru calistirdig1 zamanlarda ya da frenleme sirasinda akiilere
sarj edilmektedir. Dolayisiyla bu araglarin elektirife baglanarak sarj edilmesi
gerekmemektedir. Toyota’nin Prius modeli, Honda’nin Insight ile basladig1 ve Honda

Civic Hybrid ile devam eden serileri hibrid otomobillere 6rnek olarak verilebilir.

19 Stross, s. 265. )
20 «“Melez”, Meydan Larousse, C.8, Istanbul: Meydan Yayimevi, 1990, s. 586.
2! http://www.collinslanguage.com/results.aspx (22 Mayis 2009)
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Lexus’un 2005 Lexus RX 400 h da hibrid otomobiller arasinda liikks smifta yer

almaktadir?®.

Toyota kurumu da temel ara¢ teknolojilerinden biri olan Toyota Hibrid
Sistemimin yaratilmgtir. Hibrid teknolojisi, kullanilan yakit tiiriinden (benzin, dizel,
alternatif yakitlar ve yakit hiicresi) bagimsiz olarak, farkli giic aktarim sistemlerinin
verimliligini artirmak {izere etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Hibrid araglar daha
diisiik emisyon diizeyleri ve yakit tiiketimi saglar. Elektrikle ¢alistiklar1 i¢in sessiz bir
stiriisle, etkileyici bir performanst bir arada sunarlar. Hibrid teknolojisinin otomotiv
alaninda yaptig1 devrim, iki farkli giic kaynagindan gelen enerji akislarmm akill
yonetimine olanak vermesidir. Bu sayede siiriis performansinin her boyutu - hizlanma,

acik yol, frenleme, dur kalk - optimum bi¢imde gerceklestirilir.

Otomotiv sektoriinde kullanilan yenilik¢i ¢oziim, yakit tliketimini en aza
indirmek iizere tasarlanmis bir benzinli motorla, nikel metal hidrid elektrik pil
paketinden gii¢ alan sifir emisyonlu elektrikli motordan olusur. Bu her iki gii¢ kaynagi
da, son derece gelismis bir giic yonetim sisteminin denetiminde birlikte c¢alisarak

maksimum toplam siiriis verimliligi saglamaktadir®.

Hibridler yar1 benzin ve elektrikli motorla caligsmaktadir. Pricewaterhouse
Coopers'm arastirmasina gore 2010 yilina kadar diinya ¢capmda 74 farkli hibrid otomobil

modeli olmasi ve satiglarin yillik 1 milyon adede yiikselmesi ongoriiliiyor™*.

Bir diger hibrid ara¢ yapimcisi ise Volvo’dur. Volvo L220F hibrid lastikli
yiikleyici, carpict melez enerji teknolojisini (HybriPower) kullanan ilk Volvo lastikli
yiikleyicidir. HybriPower ile daha fazla gii¢, daha diisiik devir, daha uzun iste kalig

siiresi ve diisiik yakit sarfiyat1 elde edilir. Dizel motorla ¢alisan, mars ve hizlanma

2 http://tr.wikipedia.org/wiki/Hibrid_(otomobil) (22 May1s 2009)
Bhttp://www.toyotasa.com.tr/inside_toyota/environment/green_technologies/hybrid_technology.aspx (22 Mayis
2009)

 http://www.sabah.com.tr/ozel/fuarin1170/dosya_1170.html (18 May1s 2009)
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sirasinda  elektrik gilictinii  kullanan bu yiikleyici %10’a kadar yakit tasarrufu

saglamaktadir™.

Biyoloji kaynakli melez kavraminin Fen Bilimleri alaninda kullanimi kavramin
Sosyal Bilimler alanma da aktarilmasmi olanakli kilmaktadir. Gerek biyolojik
melezligin olusum dongiisii bakimindan gerekse cevresel faktorler bakimindan tiim
kavramsal boyutuyla olmasa da Sosyal Bilimler alaninda bu kavrama siklikla

rastlanilmasini olanakli kilmaktadur.

1.2. SOSYAL BILIMLER ALANINDA MELEZLIiK

1.2.1. Sanayi Devrimi Sonrasi, Somiirgecilik Sonras1 Donem ve Irk
Teorilerinde Melezlik

Melezlik biyoloji ve fenbilimleri alanindan farkli olarak wk teorilerinin en

tartigmali konularindan biri olarak tarihte yerini almaktadir.

Irk kavrami antropoloji basta olmak iizere, siyaset, sosyoloji, gibi alanlarda
tartigilan onemli kavramlardan biri olmustur. Itk diger insan gruplarindan, biyolojik ya
da fiziksel olarak ayirdedilebilen insan gruplarini ortak bir semsiye altinda toplayan
addwr. Ortak bir soy ve tek bir kan odaklhdir. Bilimsel anlamda ik farkliliklarinin

olmadigi, siyasi anlamda ise oldugu sdylemleriyle karsilasilir.

[k ke siyasi teoriler, Gobineau’nun ve H.S. Chamberlain gibi diisiiniirlerin
eserlerinde bahsedilmistir. 19. Yiizyilin sonlarinda dogru ise siyasi anlamda Almanya,
Avusturya, Rusya gibi iilkelerde birtakim kg1 s6ylem ve hareketlerin yogunlastigi

gozlenmektedir®®.

Louis Althusser’in “Devletin Ideolojik Aygitlarr” eserinde ana baglamda sdz
ettigi gibi bir toplumun {lizerinde s6z sahibi olan aygitlarin, devlet ideolojisi
dogrultusunda kullanim1 s6z konusudur. Askeri, toplumsal, ekonomik baglarla bir

birlerine baglanmis aygitlarin tiimii beyaz bir azinlik¢a wrke1 politikalar dogrultusunda

Bhittp://www.volvo.com/constructionequipment/turkey/tr tr/products/innovations/hybrids/Introduction.htm (16 Mayis
2009)
% Andrew Heywood, Siyaset, Bugra Kalkan (Ed.),1. Basim, Ankara: Liberte Yaymnlari, 2006, s 598.
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islemektedir. Beyaz olmak iist smifa isaret etmektedir’’. Ust smifin varhg ise alt sinifin
bir diger anlatimla ancak beyaz olmayan alt siifin varligiryla miimkiin olabilmektedir.
Ust ve alt smif ayrimlar1 zamanla iist sinifin giiglenmesiyle daha da belirgin bir takim
irk¢1 politikalarin olusmasina neden olmustur. Ust sinif egemenliginin taihte en belirgin

bi¢cimde ortaya koyan olgu somiirgecilik donemidir.

Somiirgecilik aslinda sanayi devriminin sonucu olarak ortaya c¢ikan bir
durumdur. Insan hayati, doga, toplum, milletler, kiiltiir iizerine etkileri ¢ok biiyiiktiir.
Sanayi devrimi bat1 Avrupa’da ortaya ¢ikmis, ancak tiim diinyay: etkilemistir. 1750’11
yillarda Ingiltere’de baslayan siireg, 1980°li yillarda Fransaya ve 19. Yiizyiln
ortalarinda ABD, Almana, Japonya’ya yayilmistir.

Sanayi devriminin Ingiltere’de ortaya ¢ikmasindaki somiirgecilik baglantisi ise,
Ingiltere’nin ticaret ve denizler {izerindeki varligmi arttrmak istegidir. ingiltere’nin
bilindigi lizere ihracattaki basarisi ve gelismesinin en onemli nedenlerinden biri de,

savaglar ve somiirgelestirme yonteminin uygulayicisi olmasidir.

Somiirgecilik ve egemen kapitalist ekonomi anlayisindaki basarili ilerleme, is¢i

hareketleri, mal iiretiminin kitlelesmesi, sermaye akis1 sayesinde gerceklesmistir.

Walt W. Rostow’a gore sanayi devriminin ortaya ¢ikmasinin {i¢ nedeni vardir,
ilki, 17. ve 18. Yiizyildaki cevherlere dayali olan ticari anlays, ikincisi, ticari devrim,
son olarak ise bilimdeki devrimin icat ve yenilige baglanmasidir. Sanayi devrimi,
bilimin ve icatlarin desteklenmesi ile artmasiyla, buhar makinesine kadar giden

stirecteki en Onemli ekonomik ilerleme olarak bilinmektedir.

Makineler ve icatlar gelistikce smirlarin asilarak iilkelerin kalkinmasini
saglayacak olan yeni cevherlerin aranmasi ve bu siirecte yeni cografyalarin ve wrklarin
kesfi sdzkonusu olmustur. Kesifler, somiirgecilik ve kdlelik gibi maliyetsiz insan giicii
kullanimma olanak tanimistir. Bu siirecin daha sonraki donemlerdeki yansimasi bir

anlamda somiirgecilik sonrasi1 olarak adlandirabilecegimiz donemdir, bir diger anlatimla

7 William.A. Haviland, Kiiltiirel Antropoloji . Hiisamettin Inang ve Seda Ciftci (Cev.), 1. Basim Istanbul: Kakniis
Yayinlari, 2002, s. 521-522.
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boyut degistirmis bir yeni tiir somiirgeciliktir. Bu yeni donem ya da yeni tiir somiirge

bigimleri, sanayi kentlerinde ortaya ¢ikmaktadir.”®

Daha onceki spesifik tanimi; Tek bir Ulus devlet ya da toplum i¢inde “merkez”
ile “periferi” arasindaki sOmiiriiye dayali iliskilerdir. Zorla kollektiflesirme, koyli
smifin ve sanayilesmeden sonra is¢i smifinin durumunu agiklayan bir sozciiktiir.

Britanya’nin ulusal gelismesi, adanin dis kisimlarma yerlesen Kelt kokenli
Iskoglar ve Gallerin ve Irlandalilarin bulunduklar1 durumda buna &rnek olarak

verilebilir.

Somiirgecilik, bir ulusun c¢ogunlugunu disaridan gelen bir azinlikca
somiiriilmesi ve denetlenmesi olarak tanimlansa da pratikte azinlhklarm da
cogunluklarca somiiriildiigii gozlenmektedir. Genel anlamda gdzlenen somiirii cinsi

irksal somiiriidiir®’.

Somiirgecilik ilk tanimlarindan zamanla biraz daha farklilagsmistir. Giiniimiizde
sOmiirge artik sanayi devrimiyle birlikte ortaya ¢ikan sanayi kentlerindeki bigimiyle
yasal bir hal almistir ve yasal goniillii esasma dayanabilmektedir. insan yigmlarinin
toplu hareketi olarak da adlandirilan gog siireci ve yeni kentlesmeler, kirdan kente dogru
yonlenmigtir. Ulasimdaki gelismeler ve zaman sorununun ortadan kalkmasi zaman

icinde modern gettolara olanak tanimaistir.

Ornegin; Ingilterenin 1750°li yillardaki kent sayisida artarak neredeyse
yirmiden fazla kente ¢ikmistir. Kentlerin sayica 20’nin lizerine ¢ikmast ve niifustaki
belirgin artig yalnizca 100 yilda gergeklesmistir. Sanayi toplumundaki isgiici,
caligmalar1 karsiliginda aldiklartyla yetinen ve baska bir gelir kaynagina sahip olmayan
topluluklarin olusturdugu biiyiik yigmlarm yasadigi kentler giderek artmustir. Koyli ve
is¢i tanimlamasinin disinda yeni tiir bir serbest is¢i smifi ortaya ¢ikmustir. Olusturulan
bu yeni kentlerde iscilerle iletisim kurulmasi agisindan gelisen kitle iletisim araglari
dogrultusunda aktarilan iletilerin kapitalist diizenin kurgusal iletileri oldugu g6z 6niinde

bulunduruldugunda, yasamsal alanlarindan koparak diger yabancilarla bir arada yeni

% Tevfik Erdem (Ed.), Feodaliteden Kiiresellesmeye Temel Kavram ve siirecler, 1. Basim, Ankara: Lotus
Yayinevi, 2006, s. 51-60.

¥ Gordon Marshall, Sosyoloji Sézliigii, “Somiirgeclik Sonrasi”, Osman Akinhay ve Derya Komiirci (Cev.), 2.
Basim, Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari, 1999, s.315
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kapitalist diizenin kural, kanun ve sosyal degerlerince yasayan kitlelere gonderilen

iletilerin yeni melez bir kiiltiirii olusturabilecegi bir gercektir’.

Somiirge toplumlarmn, genellikle isboliimiine dayali bir iglevi bulunmaktadir ve
buna ek olarak dilsel, kiiltiirel ve geleneksel farkliliklar1 onlarin ayr1 gruplar olarak
varliklarini siirdiirmelerini saglamistir. Genellikle de diger toplumlarla biitiinlesmek

bakimindan bir ilerleme gerceklestirmeleri zor olmustur.

Ozellikle 18. Yiizyilda biiyiik iiretim alanlar1 olan pamuk ve bugday, seker gibi
is alanlarinda yerli halkin yetersiz ve isteksizligi Afrikali kdlelerin ve kdlelestirmenin

ortaya ¢cikmasina neden olan faktorler arasindadir.

Somiirgesel durumun en bilinen 6zelligi, 6zellikle yeni karsilagilan wrklarin
topraklarini ellerinden alma ve onlar1 kdlelestirmeyi icermektedir. SOmiirge durumu

ayni zamanda genel ve kiiresel bir durum olma 6zelligini de tasimaktadir.

Somiirgelesme ya da somiirge diizeni tarihin her asamasinda farkli bicimlerde
kendini gdstermistir. Bu ii¢ tarihsel basamaktan ilki Afrikalilarin kolelestirilmeleriyle
kolelik donemi olarak bilinen basamaktir. Daha sonrasinda toplumlarin kélelik etkisinin
farkli yansimalari, bunun sOmiirgesel yerlesmecilik ve Avrupa basta olmak iizere
ekonomik giiclin belli bagh iilkelerin eline gegmesiyle olusan sdmiirgeciligin bir diger
modern basamagi olan Post Colonial durum bir diger anlatimla somiirgecilik sonrasi
durum oldugu bilinmektedir. Son basamak ise Bati kapitalizmiyle ulus devlet

modelinin ortaya ¢ikmasi bigiminde tanmimlanmaktadir’'.

Somiirgecilik donemi sonrasi olarak adalandirilan donem, is giiciiniin kentlere
goclinden sonra bir anlamda goniillii kolelik, daha dogrusu yasam miicadelesi
cergevesinde degerlendirildiginde yasamak icin zorunlu kdélelik bigiminde olusan

somiirge donemi koleliginin yeni yiizii niteligindedir.

Sémiirgecilik sonrast dénem olarak adlandirilan siireg, ikinci Diinya Savasi

sonrasinda kullanilan bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kavram, “somiirgecilik

*% Erdem, s. 61-65.
3! Steve Fenton, Etnisite, Irkeilik, Sinif ve Kiiltiir, 1. Basim, Ankara: Phoenix Yayinevi, 2001, s.55-57.
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sonras’” onu olusturan kiiltlirel, ekonomik ve sosyal olaylart ve Avrupa
Emperyalizminin ¢okiisiinli animsatan bir kavram olarak karsimiza ¢ikarmaktadir.
Somiirgecilik sonrast olug’la ilgili kuramlar, bir dizi metafizik, etik, metodolojik ve
siyasal konularla yakindan ilgilidir. Bu konular; kiiltiirel kimlik, toplumsal cinsiyet,

milliyet, ik, etnisite, emperyalizm sartlarinin altinda 6znellik, dil ve iktidar sorunlaridir.

Donemin en bilinen yazarlarinin baginda Frantz Fanon bulunmaktadir. Frantz
Fanon, Emperyalizmin bir “i¢sellestirme” siireci yarattigni kisilerin, ekonomik, siyasi,
sosyal bakimdan asagida kalmalarinin kimlik duygularim etkiledigini dile getirmektedir.
Bu nedenle maddi olarak asagida kalan kesim, ister istemez bu durumun uzantilari olan

kiiltiir ve rk bakimmdan da asagilik duygusuyla yiizlesmektedir.

Bu siirecte dilin de biiyiik 6nemi bulunmaktadir. SOmiirgecilik Fanon’a gore dil
yoluyla gerceklesmektedir. Ornegin Fransiz egemenligi altindaki Creole dili zorla asag1
bir duruma getirilmistir. Benzer bicimde Ingiliz hegemonyasindaki Gal ve irlanda
kiiltiirtinde de ayni sonuglar goriilmektedir. Fanon’dan sonra da kiiltiir ve insanlarin

emperyalizmin baskisi altinda ki durumlariyla ilgili bir cok inceleme yapilmistir.

Somiirgeci emperyalizm, Avrupa Ulus Devlet’in siyasal durumundan
kaynaklanmaktadir. Modern ¢agda kapitalizmle ilintitli olarak viicut bululmakta ve
kiiresellesmeyle de bir anlamda etkisini siirdiirmektedir’>. insanlarin dilsel baglamda
hegomonya altinda kalmalarinin yani sira yeni diinya diizeninde goglerle de kiiltiiriin
diger basamaklarinda da bir takim degisimler yasandigi ortadwr. Bu degisim tam

anlamiyla bir degisim olmasa da melezlesme olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Burada sanayi devrimi, kiiresellesme, go¢ kavramlar1 dogrultusunda
irdelenmistir. Ancak gercekte antropolojik baglamda irklar ve melelesme kavramlar1 da
farkli bakis agilaryla karsimiza ¢ikmaktadir. Oncelikle belirtilmesi gerekir ki, kiiltiirel
anlamdaki melezlesme, gocler araciligiyla ya da yeni iletisim teknolojileri
dogrultusunda degisen, gelisen kiiresellesen diinyada yer ve zaman degisimi olmaksizin
da gerceklesebilmektedir. Hatta kimi antropologlara gore wklar zaten karsimin birer

yansimasidir ve pir wk zaten yoktur bu durumda irksal baglamda melezlesme

32 Andrew Edgar ve Peter Sedgwick (Ed.), Kiiltiirel Kuramda Anahtar Kavramlar, 1. Basim, istanbul: A¢ilim
Kitap, 2007, s. 274-275.
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kavramina kiiresellesme ve sanayi devrimi dncesine de giderek biyolojiyle de baglantist

kurularak bakmakta fayda vardir.

Antropolojik baglamda, “Yeryiiziindeki insanlar birbirleriyle dyle karigmistir ki

5533

bugiin insan tiiriinii cogunlukla melezler olusturmaktadir”™” climlesi bagli basmna bir

tanimlayici nitelik tasimaktadir.

Melezlik, saf olmayan, rksal karisim ve sosyal evrim teorisinde genetik olarak

normalden sapmus olan ¢agrisimlariyla dikkat gekmektedir®.

Antropolojiye gore, wklarin varligina dair hi¢ bir delil yoktur. Bugiinkii biiytik
wrklar ¢ok uzun zamandir insanlar arasinda devam eden melezlesmelerin sonucudur.
Ancak melezlesme durumu insan yiginlarinin durmadan yer degistirdigi son ii¢ ylizyilda
ozellikle artmigtir. Melezlesme birbirlerine nisbeten yakm 1k gruplarma giren
insanlarin birlesmesinden ¢ok aralarmda somatik fark olan gruplara ( siyah-beyaz-sar1)
ait bireylerin birlesmesini belirtmektedir. Yapisal farkliliklar1 fazla olan insan

gruplarmin karigmasi, melezlik 6zelliklerinin daha iyi ortaya ¢ikmasini saglamaktadir.

Melezlesmenin en yaygin oldugu alan Amerika kitasidir. Melezler Latin
Amerika halkmin igte ikisini olustururlar. Kuzey Amerika‘da Yerlilerle Avrupalilar
fazla karismamistir, ama Afrikalilarla beyazlarin melezlesmesi oldukca fazladir. Latin
Amerika’da Yerliler, Afrikalilar, Amerikalilar ve Avrupalilar bazi bdlgelerde de
Japonlar birbirleriyle biiyiik dl¢tide karigmiglardir.

Kisilere 1wk karigimlarma gore birkag isim birden verilmektedir. Sosyal
bakimdan melezlerin durumu iilkelere gore degisir. Bazen kendilerine has nitelikleri
olan ayr1 bir grup meydana getiriler. ABD’de Afrikali atalar1 belli olmayan insanlar bile
“renkli irktan sayilmaktadir. Afrika ve Latin Amerika’nin bazi bdlgelerinde koyu derili

insanlar kendilerini beyaz ik olarak gérmektedirler.

Biyolojik bakimdan melezlesmenin kotii etkileri oldugu sdylenemez.

Melezlesmenin iyi kotii ya da toplumsal sonuglari, biyolojik degil, sosyal sebeplere

3 “Melez”, Meydan Larousse, C.8, Istanbul: Meydan Yayimevi, 1990, s.586.
¥ Chang-Yau Hoon, “Assimilation, Multiculturalism, Hybridity: The Dilemmas of the Ethnic Chinese in Post —
Suharto Indonesia”, Asian Ethnicity , Vol. 7, No.2, June 2006, s.159
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baglanabilir. Bununla beraber ¢ok defa melezlesme farkli wrklar arasinda gercek bir
kaynasma ve birlesme yaratamamaktadir. Bu birlesme bazen Melezlesmek yani
yabanci unsurlar elde etmek’’biciminde de adlandirilmaktadir. Bu tammdan da
anlasilacagi gibi melezlesmenin 6ziinde biyolojiden de hatirlayacagimiz farklilik ve

dolayisiyla yabanci unsur-6zellik bulunmaktadir.

Basit tanimlamayla karigimi ifade eden Hybridity-Hibrid-Melez; terimi orjinal
olarak biyoloji bilimi kaynakli olsada 19. Yiizyilda dilbilim ve wrksal teorinin kullanim
alanina girmistir. Bir ¢ok disiplinde dagmik bi¢cimde kullanilmaya ve goze ¢arpacak bir

bicimde Popiiler kiiltiir calismalarinda gegmeye baslanmistir.

Melez teriminin diger disiplinlerde anilmaya basladiginda kavramin 6zellikle
de kiiresellesme tartigmalarida biiyiik 6neme ve karigikliga sebep oldugu gdézlenmistir.
Ozellikle Sosyal Bilimler alaninda yapilan calismalar; kimlik, kg1 ve wk karsiti,
cokkiiltiirliilik  gibi  bir takim incelemelerde melez kavramiyla siklikla
karisilagilmaktadir. Bu nedenle terimin biyolojiden ¢ikarak nasil kavramlasip kiiltiirel
caligmalara aktarildigini ve bu aktarimin uygunlugu tizerinde durularak, melez kiiltiir

kavraminin 1rksal teorideki yeri irdelenecektir.

Kavram daha 6nce de s6z edildigi gibi, Latincede Hybrida yani melezlik-melez
anlammna gelen bir kavramdir. Kabaca, melezlesme, karigimi ifade eder. 18 yiizyilin
sonlarma dogru 19.yilizyillin baglarinda, melez kavrami iksal karigim tartigmalarini

bicimlendiren kullanigh bir kelime haline doniigmiistiir.

Anatomi ve wrklarin belirlenmesi i¢in kullanilan Kraniometri kafatasi dl¢iimii
gibi bilimsel arastirma modelleriyle, Afrika ve Asyalilarin irksal olarak Avrupalilardan
daha az kaliteli ya da asag1 da oldugu tartigmalarina olanak saglayacak bulgular ortaya
atilmistir.  Irk  karigmasi(miscegenation) yani melezlesme Avrupalilarin  piir
rklarinin/soylarmin azalmasi ve melez wrklarin arasinda kaybolmasi korkusunu ortaya

cikarmistir.

Melezlik anormallik, asagi iktan daha koti, hatta zayif ve hastalikli

mutasyonlar olarak gdriilmiistiir. Melezlesme, o donemin saf ik diisiincesine karsit bir

35 “Melezlesme”, Meydan Larousse, C.8, istanbul: Meydan Yayinevi, 1990, s. 587.
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olgudur. Saf rk diisiincesi, Insancil aydinlanma déneminin arka planinda sdmiirgecilik
ve sosyal hiyerarginin de Otesinde olan  “Avrupalilarin zirvede olma iddiasini
barmdirmaktadir. Sosyal doniigiimii somiirgeciligin sonu takip etmistir, gogiin hizla
artmasina ve ekonomik liberallesme Melez teriminin anlasilmasi ve kullanimini

derinden degistirmistir>®.

Biiylik goclerin yol actig1 yersiz yurtsuzlagma, kiltiirlerin bir ¢ok yonden
birbirlerinden etkilenmelerine olanak tanirken, dil konusunda da bir takim

etkilenmelerin oldugu ortaya ¢ikmistir.

Melez kavraminin dilbilim alanindaki tanimi; farkl dillerden alman iki ya da
daha fazla unsurdan meydana gelen kelime: Ornegin, otomobil: oto: yunanca’dan,
mobil: Latince’den gelmektedir ve bu kelime melez bir kelime’’olarak karsimiza
cikarken, Melez kavraminimn dilbilimdeki diger bir ilgi alani ise lehgelesmeler olarak
gozlenen yeniliklerdir. Ornegin Karayib’teki Afrika ve Avrupalilar arasindaki
etkilesimle ortaya g¢ikan evrimlesmis dil gibi, zorlama olmaksizin ortaya ¢ikan ve
uygunsuz olarak siniflandirilan bir ¢cok yerel lehge gozlenmistir. Fransiz lehgesi Haiti
ya da Ingiliz lehgesi Jamaika gibi. Bu diller hakkindaki arastirma ve bulgular melez dil
iddialarma yol agmustir. Bir dildeki kelimeler diger dilin gramerinden etkilenmistir.
Ornegin Pasifik’te kiiltiirlesme aktivitesi olarak gdze carpan, Avusturalya’nin
eyaletlerinden biri olan Quinsland’deki seker tarlalarinda calistirilmak iizere
ailelerinden alinan adalilardan olusan kolonilerde goriilen dillerdeki cesitlik dikkate
degerdir, ancak bu dilsel incelemeler genellikle sosyopolitik baglamlarda goz ardi
edilmigtir. Karigmig olan safi bozan anlaminda bir bakima yargilanmakta ve yok

sayilmaktadirlar.

Bu goriislere gore, kg1 varolusun tahtini sarsan, safligi, asindirarak istikrari
bozan sozii edilen kirma, karismus, karisimdir®®. Dolayisiyla gergekte karisim, belli
donemlerde ¢ok da karsilasilmak istenmeyen bir olgudur. Ciinkii karigim saf ik

diisiincesine, gerek dil gerekse diger bir ¢ok yonden Orneklerle zarar vermektedir. Dil

3 http://en.wikipedia.org/wiki/Hybridity (20 Aralik 2009)
37 “Melezlesme”, Meydan Larousse, C.8, Istanbul: Meydan Yayinevi, 1990, s. 587.
38 John Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and Racial Studies, Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 99.
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gibi yine dille baglantili diger 6rneklerden biride ¢eviri-yorum, bir diger anlatimla

metinlerin aktarimidir.

Bir ¢ok disiplindeki yontem i¢in metafor haline gelen, ¢ok fazla Gnem
verilmeyen c¢eviri, kiiltiirel calismalar ve sosyolojik kuramsallasmada Clifford
Geertz’den Jacques Derrida ve arkasindan gelen bir ¢ok diisiiniiriin yazilar1 sayesinde

geligmistir.

Clifford Geertz, ceviri ve bir kiiltiirden diger bir kiiltiire ¢evrilmis metinlerin
ugunlugunu tartigmistir. Cevirmenin, kiiltiirel dokiimanlar ya da formlar arasinda broker

oldugunu ve cok giiclii bir pozisyonda oldugunu sdylemektedir.

Jacques Derrida ise, c¢evirinin diger adinin imkansizlik oldugunu bazi

duygularm gevirilebilecegini ancak bazilarmm gevirilemeyecegini soylemektedir”.

Derrida’ya gore dil ve kiiltiirel deneyim, deyimseldir ve miikemmel c¢eviri
iddias1 yanilticiddir ve donkisotluktur. Ceviri burada, “6tekilestirme” etnografik
calismalarinin  kod kelimesidir. Derrida ayni zamanda g¢eviri-yorum’u vatanseverlik
karsit1 bir baskaldir1 ve sanat olarak goriir®. Ornegin Virinder Kalra miizik kiiltiiriinde
Ingiliz-Asya yaraticihigindan yani bir anlamda melezlesmeden bahseder. Bu noktada
anlatilmak istenen melez kavraminin biyolojiden aktarilirken bu kavrami aktaranin giicii
ve etkisi goz ard1 edilemez. Yorumlayicinin Derrida’nt dile getirdigi gibi bir metni ya
da kavrami kendi algilar1 ve deneyimleri dogrultusunda yorumlayabilecegi g6z oniinde
bulunarak, melez kavrammin biyoloji biliminden kiiltiirel ¢aligmalara aktarilirken

kullanimindaki hatalari g6z 6niinde bulundurulmasmin gerekliligi unutulmamalidir®.

Melez kavrami kiiltiir alanina girince, kiiltiirel basamaklarda da yavas yavas
kullanilmaya ve irdelenmeye baslamistir. Bu basamaklarda dilin disinda s6z sanati diger
bir tanimlamayla S6zbilim bulunmaktadir. S6z Sanat1 olarak Melezlesme, bazen “Melez

Tartisma”lar(Hybrid Talk) olarak bahsedilen bir kavram bigiminde karsimiza ¢ikmustir.

¥ Jacques Derrida, Monolingualism of the Other; or, The Prosthesis of Origin, 1. Basim, Stanford, CA: Stanford
University Press, 1998, 5.567.

“ Derrida, s.57.

! Hutnyk, s. 86.
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Melez tartigmalar, aslinda somiirge sonrasi sdylevler-aragtirmalarla ve bunun kiiltiirel
emperyalizm elestirilerinin ortaya ¢ikmasiyla birlesmistir. Melez Kavraminin, literatiir
ve teorik anlamda, somiirge donemiyle baglantis1 ve karigmis kimlik ve kiiltiir {izerine
etkilerinden soz edilirken, Homi Bhabha, Stuart Hall, Gayatri Spivak ve Paul Gilroy
gibi teorisyenlerin goriisleri dogrultusunda ilerlemekte yarar vardir. Teorisyenlerin
caligmalary, 1990’1 yillarin baslarinda hizla biiyiiyen cokkiiltiirliiliik sorularmna yanit
verebilmistir. Gergekei olarak nitelendirilen yazardan Salman Rushdie, Gabriel Garcia,
Marquez, Milan Kundera ve J.M. Coetzee gibi yazarlarin c¢aligmalarinda somiirge

sonrast donemin literatiirii siklikla tekrarlanmistir.

Melezlesme Teorisinin Geligiminin anahtar metni 1994 yilinda yaymlanan
Homi Bhabha’nin “Kiiltiir’iin Konumu” adli metindir. Metin, somiirge bunaliminmn bir
paradigmas1 olarak melezligin baslangicin1 analiz etmektedir. Bhabha orjinal olarak
kiiltiirel emperyalizm hikayeleri teorisini kesfettigi sirada, ¢aligmasi ayni zamanda
giinlimiiz metropollerindeki goglerle baglantili kiiltiirel politikalarla ilgili bir anahtar
calisma haline gelmistir. Bu kiiltiirel emperyalist melezlesme elestirisi, yani melezlesme
sOzbilimi, daha ¢ok sosyolojik teorideki kimlik, ¢okkiiltiirliiliik ve rk¢ilik kavramlarini

ifade eder olmustur.

Bir diger anahtar teorisyen ise; Mikhail Bakhtin dir. Bakhtin, ¢ok seslilik
konseptini ortaya atmistir. Bu ¢ok sesli yontem anlayisiyla bir ¢ok analist, melezlesme

tartigmalarini halkbilim ve antropoloji arastirmalarinda kullanmastir.

Melezlesme teorisi, 1rke¢ilik teori, somiirgecilik sonrasi donem diisiincesi,
kiiltiirel incelemeler ve kiiresellesmeyle birleserek irdelenerek daha da ileri
gotiiriilmelidir. Sosyolog Jan Nederveen Pieterse 2004 yilinda, bilinen tartigmalardaki
melezligi destekleyen ¢ekirdek denebilecek tartigmalara 1sik tutar. John Hutnyk gibi
sol’da yer alan kiiltiirel teorisyenler ise melezlesmeye, politik olarak gecersiz ve

faydasiz elestirisini getirmektedirler*”.

Pieterse melezlesmenin topluluklarda kiiltiirel elementler ve kiiltiirel kiireler

arasinda olustugunu dile getirir ve Japonya’da yaslhilarin paralarini ¢ektikten sonra

2 http://en.wikipedia.org/wiki/Hybridity (22 Mayis 2009)
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bankamatiklere selam verdikleri 6rnegiyle kiiresellesme ve kiiltiirel catigmaya isaret
eder. Ayn1 zamanda diinyanin her yerinde kiiltiirel karigm izleri bulunabilecegini, hatta
tarimsal alanda buna siklikla rastlanildigmi dile getirirken kiiresellesmenin ilk ingaa

alanininda tarim oldugunu vurgular.

Kiiltiirleraras1 karisimin derin bir ge¢misi olmasina karsin kiiresellesmeyle de
hizlandig1 bilinmektedir. Coklu kiiltiirel karigimlarm da Amerikan medyasiyla

iliskilendirilmesi ve onun cazibesiyle islenmesi sz konusudur®.

Ann Pheonix ve Charlie Owen’in yaklagimlari da melez kavramiyla ilgili
sosyal konumlandirmada 6zellikle rk teorilerinin bakis agisinin irdelenmesi iizerinedir;
saptamalarma gore, beyaz bir ebeveyn ve siyah bir ebeveynden olmasina karsin,
insanlar, tarihsel olarak, tutarsizca siyah kategorisinde kabul edilmislerdir. Spesifik
kavramlar siradan bir bicimde karisik ebeveynden gelen insanlar igin, beyaz ve siyah
arasindaki seksiiel birlesmeyi tanimlamak i¢in kullanilmistir. Genel anlamda, irksal
farklilagmay1 ifade eden diger kelimeler ise; yar1 smifli, karisik wrk, iki wrkli, mulatto:
zenci beyaz melezi, maron: kestane rengi, metis: Avrupali ve kizildereli melezi gibi

44
tanimlamalardo™.

Brah ve Coombs kitaplarinda ve makalelerinde beyaz-zenci melezlesmesi,
cinsellii ve somiirgeciligi iliskilendirmislerdir. Bu birlestirmeyi Foucault’un
Cinselligin Tarihi -adl1 yapitini referans alarak yapmislardir ve buradaki somiirge egitim

alistrmalarmim igerigini de dikkate almislardir™®.

Buradaki igerik arzuyla ilgili karisik duygular ve g¢eligki, cinsiyet ve
yabancilarla evlilik ve safkan hegemonyas1 iizerinedir. Buradaki korku artik
mitolojideki kanath keci adam degildir, beyaz ayricaligindan, zencilerin irksal karigim

nedeniyle isteyecekleri bir takim haklardir bir diger anlatimla beyazlarin ayricaliklarinin

4 Jan Nederveen Pieterse, Globalization And Culture, 1. Basim, New York, Rowmané&Littlefield. Publishers Inc,
2003, s. 54-55.

* Ann Pheonix and Owen Charlie, ‘From Miscegenation to Hybridity: Mixed

Reationships and Mixed Parentage in Profle’, Avtar Brah and Annie Coombs (Ed.),

Hybridity and its Discontents, London: Routledge, 2000, s. 74, Aktaran : John Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and
Racial Studies, Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 90.

“Ann Laura Stoler, Race and the Education of Desire: Foucault’s ‘History of Sexuality’ and the Colonial Order of

Things, Durham: Duke University Press, 1995, Aktaran: John Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and Racial Studies, Vol.
28, No. 1., January 2005, s. 90.
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sonudur. Egemen smifin pargasi olan beyazlar soylarin1 bir anlamda karistrmak

istememektedirler.

Amerika’da yasayan zencilerin % 70-80’inin atalar1 arasinda beyazlar
bulunmaktadir.*® Bu durumda kimin zenci, kimin beyaz ve kimin melez sayilabilecegi
ya da saf wktan s6z etmenin miimkiin olup olmadig1 sorulariyla karsi karsiya

kalinmaktadir.

Kolelik ve somiirge donemleri insanlarin karismasina olanak tanimistir. Ancak
Saf Irk baskmligr 1967 yilina kadar egemenligini siirdlirmiistiir. 1967 yilina kadar
Amerika’da karigik ik evlilikleri yasal sayllmamaktaydi.

Beyaz Avustralya kanunlar1 beyaz olmayan go¢menlere bir takim
smirlandirmalar getirmistir. Yazili olmayan ancak uygulanan bir beyaz saf irk amaci
bulunmaktaydi 1973 yilina kadar da bu sanal disiince devam etmistir”’. Buradan da
anlasildig1 gibi resmi olarak farkli wrklarm evliliklerinin kabullenildigi tarihe kadar
melez yasal olmayan, mutant, kalitesiz ve benzeri tanimlamalardan kurtulamamaigtir.

Ancak tarihsel olarak melezlesmeyi daha da gerilere gotiirmek miimkiindiir.

Melezlesme bir bakima ABD tarihinde cografyasinda ve demografisinde
koklesmistir. Amerika Birlesik Devletleri eyaletleriyle zaten ig¢inde bir ¢ok devleti,
kiiltiirii barmdirmaktadir. Stevans’in isaret ettigi gibi “hepimiz Gringolagsmig Latino, ya
da Hispanik Gringolariz; hi¢gbir zaman saf, kristal kollektif kisiliklere sahip olamayiz
clinkii Gringoyla 1492°deki ilk karsilasmamizla baslayan bes ylizyillik melezlesme
fiestasinin tirlinleriyiz” sozleriyle 6zellikle karigimin- melezlesmenin tarihsel siirecine

deginmistir.

Ayrica melezlik bir postmodern fenomendir. Bugiin yalnizca “Latinolar” degil,
her tiir halk kendi “karigik” ya da birlesik koklerini arastirmaktadir. Bugiin bir ¢ok farkli
yazar, “irk”1 yiiklenilmis ya da 6grenilmis bir “genetik” yaradilis olarak degil, daha ¢ok

“din” gibi goniillii bir segenek olarak kavramlagtirmaktadir. Akigkanlik verimsiz, rksal

% Naomi Zack, Race and Mixed Race, Philadelphia: Temple University Press, 1993, Aktaran: John Hutnyk,
“Hybridity”, Etnic and Racial Studies, Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 90.

47 Roberta Sykes, Black Majority, Hawthorn: Hudson, 1989, s. 23, Aktaran: John Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and
Racial Studies, Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 91.
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ikilemin digina ¢ikmanm en iyi yolu olsa bile bugiin bireyler iksal ve ya da etnik

kimliklerini konuslandirmak ve sabitlemek i¢in uzun mesafeler katetmektedirler*.

1.2.2. Kiiltiirel Kullanim Siirecinde Melez Kiiltiir ve Uygulama Alanlan

Kiiltiirel melezlik, biyolojik tanimlamanin metaforik olarak genisletilmesidir.
Cesitli kiiltiirler ya da geleneklerden olusan kisisel 6zellikleri olan biri ya da daha agik
olarak, farkli yap1 ve koken kaynakli olan bir sey, diger bir tanimlamayla farkli
kaynaklardan tiiretilmis bir kiiltiir ya da kiiltiirel element olabilir. Ancak giiniimiizde
melezlikle 1ilgili hala baz1 asagilayict anlamlar melez kavramma yapigmis
bulunmaktadir. Bunlarin en yaygim olanlar1 ise; daha 6ncede bahsedilen yarim soy, yar
soylu, ahmak, kirma dir. Melez kavramini biyolojik kaynagindan ¢ikarilarak, tiim bu
olumsuz yaklagimlardan siyrilarak, kiiltiirel baglama aktarimasinin incelenmesi

gerekmektedir.

Burada, biyolojik ve kiiltiirel melezlik olarak gegen siradan bir kag
paradigmatik diisiince g6z Oniine almarak, sonrasinda melezligin kiiltiirel
kavramsalliginin biyolojiyle iliskisi baglantilandirilacaktir. Bunun en 6nemli nedeni ise
biyolojik anlamda kullanilan melez kavraminm tiim diger kavramlariyla birlikte kiiltiire
aktarillip aktarilamayacagmin ortaya cikarimasidir. Belirli bir bigimde, biyolojik
anlamdaki melez Heterosis; melez azmanlig1 ve melez gii¢; genetikte birlesen iki farkl
tiirtin sonucunun ebeveyn tiirlere gore Gstiinlik gostermesi * olarak bilinen giiglii-
melez’in kiiltiirel alandaki melezlige uyum saglayip saglamayacagi da aktarilmasi

gereken konular arasindadir.

Biyolojik baglamda melez irdelemelerinde de sozii edilen “heterozigost” yani
farklilik kavrami {izerine yogunlagmada yarar vardir. Farkli olma fikri, biyolojinin
alanindan kiiltiir alanina herseye ragmen kullanigh bir bi¢imde gecebilmistir. Melezligin

olusturucularindan olan farklilik kiiltiirede aktarilabilmistir.

* Tlan Stevans, The Hispanic Condition, New York: Harper qulins, 1995, s. 13. Aktaran: Laura Desfor Edles,
Uygulamal Kiiltiirel Sosyoloji, Cumhur Altay, (Cev.), 1. Basim, Istanbul: Babil Yayinlari, 2005, s.173-175.
* http://tr.wikipedia.org/wiki/Heterosis (22 Mayis 2009)
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Biyolojideki melezlesmeyle ilgili kullanilan kelimelerin ¢ogunun; Ornegin
“cros-pollination” tiirler ya da kiiltiirlerin, “self-pollination” ya da “purity” tiirler ya da
kiiltiirler, “variations” tiirler ya da kiiltiirlerin i¢i ve benzeri kiiltiirel alan i¢in de

kullanigh metaforlar haline gelmistir.

Ancak bazi kavramlarinda aslinda benzerlik tasimadigi bir gercektir drnegin;
biyolojik ¢iftlestirmeler kiiltiirel iiretimlerden daha farklidir. Kiiltiirel melez formlarda
sonsuz sayida iretilmis kisilik 6zellikleri ya da 6zellikler bulunabilmektedir; biyolojik
melez ancak iki olasilik tasiyabilir herhangi bir gen ve limitli sayidaki kromozomlar.
Ayrica kiiltiirel alanda yeni cevresel kosullara uyum saglamak, daha hizli olabilir.
Biyolojik olarak homojenite biiyiir, vigorda azalma olur ancak kiiltiire de bu zorunlu
sonu¢ degildir. Biyolojik baglamdaki saflik kavramindan farkli olarak, Kkiiltiirel
baglamdaki saflik, geleneklerin konvansiyonellestirme ya da aritma(refinement)sindan
kaynaklanir. Ornegin kiiltiirel melezlesmenin de biyolojide oldugu gibi bir takim
smirlar1 vardir 6rnegin birbirine ¢ok yakin tiirlerin ¢aprazlanmasiyla melez olusmaz
buna en giizel 6rnek daha once de dile getirilen Jazz Funk’in Jazz Fusion’la melezi

melez miizikal tiir olarak goriilmezler .

Bundan bagka biyolojik olarak melezler, genellikle, yalnizca iki ebeveyn
gerektiren ve cinsel yeniden iiretimler ya da ciftlestirme sayesinde yaratilmistir. Garrett
Hardin’e gore, halen su anda da kabul edilen biyolojik modele gore, bu siire¢ boyunca,
yart babadan aliman bir ¢ift kromozomla yari1 anneden alinan bir ¢ift kromozom
kombine edinerek melez olusturulur’’. Bu genetik yeniden olusturma siireci-islemi,
mutasyonla birlikte genetik cesitliligi saglar, bu, belirli cevrelerde ve melezin

fenotipi(kalitimla olusan goriiniim) bastan sona dogal seleksiyonca igsleme tabi tutulur.

Biyolojik c¢iftlestirmelerin melez sonuglarinin herhangi bir siniflandirmasi
genellikle sosyal kurgulari, ideolojik temele dayanilarak yapilmistir. Aynen kiiltiirel

melezlesmenin de ideolojik sosyal insaalarla belirdigi gibi.

50
Stross, s. 259.

5! Garrett Hardin, Nature and Man's Fate, New York: Holt, Rinehart, and Winston, 1959 Aktaran: Brian Stross,

“The Hybrid Metaphor: From Biology to Culture”, The Journal of Amerikan Folklore , Vol.112, No. 445, 1999, s.

264.
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Kiiltiirel ¢iflestirmeler, ve melez iretim farkli olarak ve biyolojik
melezlesmeden ¢ok daha fazla yollarla cereyan eder ve kiiltiirel melez birden fazla
ebeveyn sahibi olabilir, ¢iinkii melez metaforu burada metafordan daha net bigimde
goriilebilir. Cinsiyet liretiminden yani biyolojik melezler {iretiminden daha ziyade,
kiiltiirel melezler, 6grenme, bulus, kiiltiirel asimiilasyon, insaa etme, 6diing alma ya da
yayilma gibi bir takim siirecler sayesinde digerleri arasinda yaratilirlar. Bu siireci ticari(
anlagma), savaghali(fetihlerle), yolculuk(turizm), egitim(okul), evlilik, arkadaslik,
etnografya, ve sosyal etkilesimin diger big¢imlerini iceren insani kurumlar ya da
aktiviteler dagitir. Bunlarin hepsi heterogenety-farkli olmay1 destekler, boylece melez
iretimine katkida bulunarak onlar1 melezlestirir. Kisilerin genetik mirasi, erkek ya da
kadmin biyolojik 6zelligi, kisilerin 6miirleri boyunca benzer kalir, halbuki bu kiiltiirel
ozelliklerde ayn1 degildir. Insanoglu en ileri yaslarinda bile hala 6grenmeye agiktir ve
Ogrenme siireci devam eder. Buna da g¢esitlenerek biiyliyen kiiltiirel repertuarimiz
adlandirilmasi yapilabilir. Yasamdaki dogru tecriibelerle, amaca uygun veri girigiyle
sosyokiiltiire] melezler haline getirebiliriz kendimizi ve tabiki insan eliyle yapilmisg

melez kiiltiirler yaratabilliriz.

Darwinizm olarak biyolojik evrim, ve bu yiizden sonradan kazanilan 6zellikler
(kisinin genetik yapisindaki karigmig 6zelliklere karsit olarak) miras degildir. Kiiltiirel

evrimlesme daha ¢ok Lamarck’¢idir™.

Melezlikten s6z ederken kavramin siirekli olarak bazi 1wk teorileri
dogrultusunda diglandigini, smniflandirilmasinda da nereye ait oldugu karmasasinin
yasandig1 gozlenmektedir. Bu dogrultuda insanoglu ve smiflandirma konulariyla
melezlik  baglantis1  irdelendiginde; nelerin  “melez  asamasinda/dongiisiinde”
adlandirilabilecegi, melez formlardan hangilerinin kendi kendilerini, diger bir melezi
meydana getirecek “saf’ forma doOniistiirebilecegi gibi diisiinceler ¢evresindeki
tartigmalar dogrultusunda siniflandirmanin 6nemi, tekrarlanmistir. Melezlik dongiisii,
kavramsal karsitliklara var olabilmek icin smiflandrmaya baghdir. Smiflandirma
konusu herzaman tiimiiyle agik degildir Insanoglu dogal olarak bir seyleri diizenler ve

kategorilerini belirler.

52 Stross, s. 264.
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Kiiltiirel kategoriler de boyle diizenlenmis oldugu halde, kategoriler aslinda
dogada bir yerlerdelerdedir ve insanoglunun, bir seyleri, ger¢ek dogal kategorilere
uygun adlandirmast ve ortaya cikarma girisimleri de aslinda, bir anlamda sosyal
diizenlemenin bir yalanidir ¢iinkii, dogal kategoriler olsun ya da olmasin, insanoglunun

adlandirdig1 kategorilerin hepsi zaten daha dnceden sosyal olarak kurgulanmigtir.

Bazi arastirmacilar da siniflandirma sistemlerinin diizenlenmis gériiniisiiniin ve
metaforla olan tam benzerliklerinin ve gergek insaa edilmis modellerin yararinin
herhangi biri kadar farkindadilar. Oysa kiiltiirel melezlik fikrinin, biyolojik melezlik
kavramlarindan, metaforik bulgularla benzerligine dayandirilarak ve metaforik ilaveler
araciligiyla genislemesi sayesinde tiiretilmesi, smiflandirma sayesinde, biyoloji ve
kiiltiir arasinda, ka¢ noktada birbirini andiran benzerliklerte 6rnekler verilebilecegi ve
metaforun mesrulastirilmas1 gerektiginin anlasilmasi i¢cin  bir koprii kurulmasi
saglanmaya c¢alisilmakta ve bu benzerlikler ortaya konuldugunda melez kavrami
kiiltiirel kullanim siirecinde daha gii¢c kazanarak yarisoy vb . kavramlardan siyrilmis

olacaktir.

Biyolojik melezlik ve kiiltiirel melezlik arasindaki farklilik, belki ilk bakista
biiyiik degildir. Ancak karisik sonuglardan kaginmak i¢in kelimeler, uygun secilmeli, ve
kavramlar dikkatlice siiziilmelidir bu nedenle biyolojik terminolojinin tiimiiniin kiilttirel
alanla uyugmasi mecburiyeti yoktur ancak belirli bir oranimn iizerindeki benzerlik, kiiltiir

alaninda biyoloji kaynakli bu kavramin kullanilmasina olanak tanimaktadir.

Biyolojik melezlik ve kiiltlirel melezligi bir arada yakalayabilmek ve benzer
olarak  orneklemek i¢cin melezlesmenin farkli bilesenlerinin iizerine odaklanmaya
donmek gerekmektedir. Once melezin kendisine, sonra ebeveynlerine, sonrasinda
melezle ebeveynleri arasindaki iliskiye odaklanmak, sonra melez ve melezin ¢evresiyle
iliskisine, sonrasinda hangi ebeveynlerin melez soy verme mekanizmasina
odaklandiktan sonra da melezlesme dongiisii, yani; hangi satkan ebeveynlerin melez
urettigi, zamanla da safkan ebeveynler haline geldigi gibi bir takim incelemeler

arastrmada bir yol olusturmaktadir”®. Bu bi¢imde basamak basamak irdelemelerin

53 Stross, s. 256.
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sonucunda melez form konseptinin biyolojiden Kkiiltlire uygun bi¢cimde nasil

aktarilacagini yorumlanabilecektir.

Melez kavrammin ebeveyn ve g¢evresiyle iligkisi gibi bir takim irdelemeler
biyolojik ve Kkiiltiirel alanlardaki benzerlikleri kanitlamigtir. Biyolojik ve kiiltiirel
melezlikle iligkili tiim fikirlerin sosyal olarak kurgulanmis oldugu ve ideolojik ¢izgi
boyunca degerlendirildigi goriilebilmektedir. Kisacasi, arabulucular ve melez giiciin
icerdigi heterojenite, homojenite, sinirlar, atalar, mesrulasmiscasina biyolojiden kiiltiirel
alana tarnsfer edilmis ve her iki alanda da gegerli kavramlar olduklar1 goriilmiistiir. Bu
iki alandaki fikirlerin tiim o6zellikleri, degisken, muglak ve perpektiflidir. Melezlesme
siirecinin mekanizmalar1 kiiltliire aktarilabilirken, melezin ¢evreyle olan iligkisine
bakildig1 zaman aslinda, biyolojiyle kiiltiir arasinda farklilik gozlenmistir. Ancak bunun
disindaki irdelemelerdeki benzerliklerin ¢oklugu kavramin kiiltiirii aktarilabilinmesine

olanak tanimustirs.

Belirli bir icerik ya da ¢evrede iiretilmis melez, melez kavraminin anlamsal
yorumlanmasinin yani sira kiiltlirel olarak melez kavrammin sekillenmesi icin ¢ok
onemlidir. Sosyal kurgu yalnizca kiiltiirel alanda degil biyolojik alanda da karsimiza
cikmaktadir. Dolayisiyla tiim bunlardan sonra saf kisilikler, saf kiiltiirler, saf cinslerin

varligma siipheci bir yaklasim gelistirilebilir>*.

Melez kiiltiir; kiiltiirlerin birbirine karigmasi olgusu i¢in kullanilan ifadelerden
biridir. Ancak melez sozcligli, 19. Yiizyildan baslayarak, irksal karigmay: ifade etmek
icin kullanilmistir. Gergekte, siyah, beyaz, sari ve kizil wklarin genetik anlamda
karigmasini agiklamaya ¢alisan sozciik, kimi diisliniirlerce olumlu kimilerince olumsuz

bi¢cimde yorumlanmaktadir.

Glinlimiizde melez terimi wklarin karigsmasmin disinda, farkli davranig
bicimleri ve geleneklerin kaynagmasini acgiklamak i¢in de kullanilmaya baglanmistir.
Melez sozciigiiniin, modadan, miizikten, sanattan, edebiyattan ve kiiltiirden sz

edilirken kullanilmaya baslandig1 bilinmektedir. Bu da biyolojiden ¢ikan bu kavramin

% Stross, s. 267.
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kiiltiire yerlesmis oldugunu ve hatta kiiltiirel {iriinlerin yeni diinya diizenindeki karigsmis

goriiniimiinii agiklayabilecek nadide kavramlardan biri haline geldigini kanitlamaktadir.

IIk kez genis bigimde Karl Popper ve Henri Bergson tarafindan yorumlanan
sozciik; “artik toplumlar kapali olmaktan ¢ikiyor ve diinya kiiltiirlerine daha agik bir
karakter kazaniyor” ifadesiyle agimlanmistir ve bu agimlanma ¢agimiz yazarlarinca da
kabul edilmektedir boylece kiiltiirlerin melezlesmesi olumlanmaktadir. Diger yandan,
kiiltiirlerin 6zerk yapilarinin korunmasi gerektigini ve melezlesme olgusunun azinlik
kiiltiirlerini tehdit ettigini One siiren kimi yazarlar, melez kiiltiirlerin tektiplesmeye giden

yollar1 actigina inanmaktalar ve kaygilanmaktalar.

19. Yiizyilin irk¢i kaygisi; boyle giderse, 6zgiin, piir, ar1 bir irk kalmayacak
diistincesi 21. Yiizyilda kiiltiircii bir kaygiya doniismektedir. Antropolog Jean Loup-
Amselle, bu diisiince bi¢imine kesinlikle kars1 ¢ikmaktadir. Amselle nasil tarihin hi¢ bir
doneminde ar1 /piir bir rk varolmamigsa, bundan 6nce oldugu gibi, bundan sonra da ar1

bir kiiltiir var olmayacak diislincesini dile getirmektedir.

Amselle’e gore, melez kiiltiir terimine vurgu yapan yazarlar ¢ikmaz bir yola
sapiyorlar ¢iinkii, melezlesme siirecinden soz ettikleri oranda, belki hi¢ istemeden ari
kiiltiirlerin varhigini tanimis olduklari diislincesini dile getirerek yeni bir bakis agist

gelistiriyor.

Irksal melezlesme siireci ile kiiltiirel kimliklerin korunmasi olgusunun sanildigi
kadar birbirlerini tehdit etmediklerini ortaya koyan Amselle, Namibya’da yasayan
Herrero etnik grubunun 19. Yiizyilin sonlarinda, somiirgeci Almanlar tarafindan,
katledildiklerini, hayatta kalan az sayida yerlinin de wksal anlamda Almanlara katilarak
varliklarmi stirdiirdiiklerini ortaya koyuyor. Bu Ornege bakilarak belli durumlarda
melezlesme siirecinin yerel kiiltiire korunak saglayan bir faktdre dontistiigiinii soylemek
bile miimkiindiir. Amselle’nin s6zleriyle “ toplumsal gruplar ve onlarn kiiltiirleri hi¢bir
zaman tiimiiyle ortadan kalkmazlar. Baska gruplarla, kiiltiirlerle, karisarak, kaynasarak

bicim degistirirler”. Ciinkii Amselle’ye gore kiiresellesme ¢ogu zaman sanildig1 gibi,
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cagimiza 0zgii bir olgu degildir. Kiiltiirler tarih boyunca siirekli kars1 karsiya gelmis ve

birbirlerinden etkilenmislerdir ve bu siirecin devamli oldugu da bilinmektedir’.

Ancak burada yapilan ¢aligmanin odak noktasini kurulmus yeni diinya diizeni
dogrultusunda simnirlar1 ¢izilmis devletler-lilkeler baglaminda olusmus-ayrismis farkl
kiiltiirlerin varligi kabul edilmektedir. Ulkeler smirlar1 ¢izilmis ve sosyal insaalari
dogrultusunda olusturulmus kiiltiirleriyle birbirlerinden ayrilmaktadirlar. Eger bu
cercevede yaklasilirsa herbirinin ayr1 ayr kiiltiirel 6geleri ve geleneklerinin oldugu da
diistiniilmektedir. Ancak ve ancak hem irksal hem de kiiltiirel baglamda karigim oldugu
gercektir. Tartigma konumuz daha ¢ok olusmus, sinirlari ¢izilmig iilkeler-milletler ve
kiiresellesmeyle ve biiyiik goclerle degisen dengeler ve tektip, melezlesen kiiltiirlerin,
tek kalpli diinya ekonomisi dogrultusunda, reklamlar ¢er¢evesinde melezlesmenin olup

olmadigidur.

Bu ¢ercevede degerlendirildiginde teorisyenlerce yapilan kiiltiirel ¢alismalar
kiiltiirel degisimin ve hegemonyanin boyutlarini sunmaktadir. Diisliniirler degisim ve
karisim kavramlarini melezlesmeyle ilgili ¢alismalarinda kullanarak bir anlamda

asimilasyon ve entegrasyonnun negatif karmasasini da elestirmektedirler.

Ingiliz kiiltiirel galigmalarmin en 6nemli isimlerinden Stuart Hall, Ingiliz
kiiltiirel yasamindaki degisimler olarak neleri gordiigiinii tartigir. Hall’un anlatimlarida

melezlesme kavramini, zenci sitili ve pazar kesismesi i¢in kullaniliyor.

Mobil telefon gibi bazi sektdrlerde hedef olarak goriilen zenci gengligin,
1990’larin girisimci Ingiliz kiiltiiriiniin bir avantaji oldugu ve bu siirecin tiim televizyon
ve medyay1 ele gecirdigini ‘kiiltiirel melezlesemenin hos olmayan mesaji’nin ingiliz
salonlarina kadar girdigini. Ayni zamanda ayni siirecin zenci genglerinin Youth
kiiltiiriinde de goriilmeye baslandigmi dile getiriyor. Bunun da kiiltiir endiistrisi ya da

daha genel olarak kapitalizimim melezlesmis modu olmaya bagliyor’®”

% fzzet Crvgin, Sosyolojiye Giris, 1. Basim, Ankara: Nobel Dagitim, 2007, s. 108-109.

56 Stuart Hall, “ Remote Control: Dilemmas of Black Intervention in British Film and TV, British Film Institute”
Black and White Television, Givanni, June (Ed), 1995, s. 16-18. Aktaran: John Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and
Racial Studies,. Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 92.

35



Kapitalizm ve kiiltlir endiistirisinin kiiresellesme adli mesrulasmis oyunu bu
kiiltiirler aras1 kaynagmay1 desteklemektedir. Ayrica kiiresellesen diinyada herkes ayni
seyleri ayn1 bicimde tiiketirken, kisiler bir diger iilkenin sinirlar1 igerisinde yine kendi
iilkelerinin smirlarindaymiscasina rahatken melezlesmeden s6z etmemek miimkiin
degildir. Bu cergevede kiiresellesmis kiiltiir melezlesmis kiiltiirle i¢ ice gecmis olma

ihtimalini tagimaktadir.

Kiiresellesmis kiiltiirlin melezlesmis kiiltiir oldugu diisiincesinin, yersiz-
yurtsuzlasma kavrammin hemen ardindan gelen giiglii bir olgudur. Bunun nedeni,
kiiresellesme siirecinin getirdigi, kiiltlirleraras: gittikce yogunlasan trafigin, kiiltiirle yer
arasindaki bagin c¢oziilmesiyle beraber, yerinden c¢ikarilmig bu kiiltiirel pratiklerin
birbirine karigarak yeni, karmasik, melez kiiltiirler iirettigi goriisiidiir. Bu siire¢ bir
iiretim siirecidir ve kiiltiirel pratikler birbirlerine karigarak melez kiiltiir bigimleri {iretir.
Bu durumda kiiresellesmis kiiltiirle kisa siireli bir yolculukla degil, gocler ve baska

siirlar igerisine yerlesmelerle koklesmektedirler.

Anthony Smith ulusal kimliklerin etnik Oziiniin hala Onem tasidigini
savunmasina karsim, bir ¢ok ulusal toplulugun coketnili bir karigim olmasindan dolay1
“ulusal kiiltiirlerin kismi melezlesmesine dair isaretler’in var oldugunu kabul eder. Bir

diger tanimlamayla kiiltiirlerin saf olmadigmi vurgular.

Melezlik, “koklerinden kopma, ayrilma ve metamorfoz deneyiminin

kendisinden” baglar. Bu deneyim gé¢menlik durumudur.

Bagka yerde olan1 ya da baska yerdeki cazip olan1 gormek ve ondan haberdar
olmak ve ihtiyaclar1 dogrultusunda go¢ etmek, yasam alanini degistirmek artik daha da

kolay bir bi¢im almistir.

Melezlik diislincesinin en temel unsuru basitce karisimdir; yani bir araya
gelme, birlesme, birbirine ge¢cme, melangé. Kiiresel modernlik go¢ siirecleri
iiretmektedir ve goglerle yersiz yurtsuzlasan gogerlerin bulunduklar1 yerden getirdikleri

ve yeni kiiltiirden edindiklerini harmanlanmastyla bam baska bir kiiltiir ortaya ¢ikar.
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Melezlik, kiiltiirler arasinda artan trafigin sonucunda diinyanmn farkh
yerlerindeki kiiltiirlerin  birbirine karigmasidir. Melezlik, c¢ogalmakta olan bu
karmagiklik, biraz ondan biraz bundan” g¢esitliligi {lizerinden kiiltiirel fenomenler
araciligiyla diistinmenin ve betimlemenin bir yoludur. Bu nedenle Amsterdam’da Fas’li
kizlarn Tayland boksu yapmasi, Londra’daki Asya Rap miizigi, irlanda Bagel’i, Cin

Taco’su gibi fenomenler kabullenilmistir.

Renato Rosaldo’ya gore, melezligin iki zit kutubu vardir: bir taraftan melezlik,
birbirinden farkli iki tiirle bunlarin birlesiminden meydana gelen melez iki katisiksiz
kutbun tam arasindaki mekan anlamimni igerebilir. Ote yandan, melezlik biitiin insan
kiiltiirlerinin  hicbir katisiksizlik bdlgesi barindirmayan siirgit durumu olarak da
anlagilabilir. Clinkii bu kiiltiirler, kiiltiirler arasinda gidip gelme( kiiltiirler arasinda ¢ift
yonlii alig veris) siireclerine tabidirler. Melezlik-katigiksizlik karsitligi yerine bu bakis

acis1 ezeli melezlik goriisiinii savunur.

Giliniimiizde hi¢ bir kiiltlirlin katigiksiz ve 6zgiin olmadigi, tabiatlar1 geregi

kiiltiirlerin az ¢ok gecirgen ve siirekli degisim i¢inde olduklarini kabul edilmektedir.

Melezligin kaynag, biyolojiktir. Kiiltiirel alana, 1rk karigmasi olarak olumsuz
bir anlamda akarilmistir. miscegenation ise Metizaje ve Creolization sdzciiklerinden
gelmektedir. Bu iki kavram wrk karigmasi melezlik anlamina gelmektedir. Nederveen
Pieterse makalesinden referans gosteren, John Tomlinson’a gore, bir Latin Amerika
terimi olan Mestizaje’yi Latin Amerika Ulkelerinin “Avrupalilastirilmas’” m ya da
“beyazlastirilmasi”n1 tanimlayan ideolojik bir kavramdir. “Creole” igerdigi bazi
anlamlar ise sunlardir: Bati Hint adalari’nda ya da Latin Amerika’nin bazi bdlgelerinde
dogmus Avrupa kdkenli kimse; ABD’nin giineyine, 6zellikle Luisiana’ya ilk yerlesen
Fransiz gd¢menleri ve konustuklar1 Fransizca diyalekt: Avrupa-Afrika merkezli olarak

aktarilmaktadir.

Bu durumda “6zde katisiksizlik diisiincesine karsin Renato Rosaldo’nun diger
yorumu “ezeli melezlik” bugiin genis capta kabul goren, kiiltlirlin “tabiat1” geregi
akiskan, dinamik, esnek, siirekli degisim i¢cinde oldugu ve tarihin hi¢ bir noktasinda

sabit, yerlesik duragan olmadigi, goriisiinii onaylamaktadir. Bu, kiiltiiriin
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“baslangictaki” durumunu, Mikhail M. Bakhtin’in izinden giden Pinina Werbner’in
“organik bilingsiz melezlik” adim verdigi sey olarak gérmektir. Buna gore “kiiltiirler,
smirlilik iliizyonuna ragmen, diger kiiltiirlerden diistinmeden alinan, onlar1 taklit edilen
ogeler, degis-tokuslar ve buluslarla evrilirler”. Bu agiklama akillarda daha farkli bir
takim sorulara yol acar melezlesme kavramimin kiiresellesme siirecine ait durumu
ortaya koymada yararinin saptanmasi gerekir. Eger biitlin kiiltiirler tarihsel olarak hep
melezlesmigse bu durumda yeni olarak adlandirilanin ne oldugu sorusu ortaya
cikmaktadir. Kiiresellesmenin birbirine karigma siirecine hiz kazandiridigi sdylenebilir
ancak, Nederveen Pieterse’nin isaret ettigi iizere, bunda bir karmasa vardir: hiz
kazanmis olan giliniimiiz kiiresellesmesi melez kiiltiirlerin melezlesmesi olarak
degerlendirilmektedir. Melezlesme, diisiincesi, kiiltiiriin saf oldugu anlayisina kars1 bir

yaklasimla anlam kazanmaktadir.

Werbner ise, Bakhtin’in diisiincelerini animsatan bir diisiince olan ve “birbirine
benzemeyen toplumsal dilleri ve imgeleri kasitl bir bigimde birbirine karistirma yoluyla
soke etmek, degistirmek, meydan okumak, canlandirmak ya da rahatsiz etmek”
amaciyla dilsel ve diger kiiltiirel karisim bigimlerinin bilingli bir bigimde kullanilmasi
olan “kasith melezlik” diisiincesinin karsisina” organik melezlik” kavramini
¢ikartmaktadir’’. Ancak burada atlamlmamasi gereken bir konuda da kiiltiirlerin de

kurgusal bir ¢esit sistem olduklaridir.

Antropolojinin merkezinde yer alan kiiltiir siire gelen karigmalar, paylasmalarla

koklerine bagliligin yan1 sira melez deneyimlere de agilmaktadir.

Melez ve melezlik terimleri, cagdas toplumlarda bireylerin yalnizca bir kiiltiire
ait olmadig1 olgusuna deginmenin yaygin bi¢gimi konumunu almistir. Clifford Geertz bu
terimleri ¢ok¢a kullanir ve kendini “iliskisel kiiltiirel slireclerin ve melezligin onay1
yoniinde emek verenlerden biri olarak™ tanitir. Melez oldukg¢a popiiler ¢agrisimlarla

yiiklii bir s6zctiktiir.

57 John Tomlinson, Kiiresellesme ve Kiiltiir, Arzu Eker (Cev.), 1. Basim, Istanbul: Ayrint1 Yaymlari, 2004, s.193-
201.
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Daha oncede belirtildigi gibi, melez, capraz eseylenmis ya da soyu karigik
anlamindadir. Sozciik sifat ve mezcaz kullanimlarmin her ikisinde de kokeni farkli
varliklardan olan, iki ayr1 Ogenin karigimi, melezlestirilmesi durumuna isaret
etmektedir. Melez varliklar, birbirlerine ait olmayan iki ayri seyin karigimi olan
varliklardir. Bu durumda kiiltiirii melez yapan seyin ne oldugu sorusu karsilsilir.
Clifford Routes 1982 yilinda yazdig: kitabinda “yeni Kaledonya Kanaklarinin bugiin de
devam eden ve oldukg¢a siddetli somiirge rejimiyle basa ¢ikmak i¢in nasil bir melez
Hrisitiyanlik yaratarak kendilerini farkli kildiklarindan” bahseder. Dolayisiyla Yeni
Kaledonya Kanaklari’nin kiiltiirel yenilikleri melez kanak kiiltiiriinden ¢ok, melez bir

Hiristiyanlik adiyla anilmaktadir.

Melezlik mecazi, cesitli sekillerde karigmalarina karsin kaynaklar1 ait olduklari
kiiltiirde bulunan birbirinden ayr1 kiltiirlerin, 6gelerin varoldugu varsayimimi
dogurmaktadir. Bu dogrultuda Clifford kaynag belli ve ayr1 olan kiiltiirlerin varligindan
bahsederek Haititi’deki Haitililer ve Brooklyn’deki Haitililer arasindaki karsilastirmali

calismasinda kiiltiirel farklilik ideolojisine deginmistir.

Clifford farkl kiiltiirlerin kaynagmin belli ¢ografi mekanlarda yer aldig: fikrini
savunarak, bu mutlak farklilik ideolojisini kabul etmek zorunda kalir. Ona gore kiiltiirler
birbirlerinden farklidir ve sonradan kaynaklari1 belli olacak bicimde karigmislardir.
Normal kosullar altinda kiiltlirler kendi kiiltiirel gramerleri olan, az ¢ok sabitlik ve
stireklilik gosteren yapim siirecleri olarak ele alinabilir. Bu noktada melez kiiltiirler ve
reklamlar {izerine yapilacak olan arastrmada da Clifford’un, kaynagi belli kiiltiirler ve
bunlarin melezlesmesi yoniinde ilerlemesi ve olusmus kiiltiirler baglaminda

smirlandirmasida yarar vardir.
Melezlesmenin kabulleri arasinda da farkli goriisler bulunmaktadir.

Liisa Malkki’nin bakis acisma gore, goge ¢cok da gerek yoktur, asil gd¢ alinir
satilir mallarla gergeklesmektedir. Bu nedenle bat1 kiiltiiriiniin nesnelerini tiilketmesi

sonug olarak onu bir ¢esit meleze doniistiirmektedir.

Antonio Gramsci’nin bakis acisima gore, “toplumlar farkli melez ya da her ne

ise ondan, birer kiiltlir mozayigi degildirler. Kiiltiirler farkli giic gruplarmin
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diizenlemeleriyle olusan simniflardir. Elbette sinif kavramini agik ve doktriner olmayan

bir sekilde anladigimuz siirece bu dogrudur’™®.

Eger Kkiiltiirler karismamig ise ozaman kiiltiir {riinlerindeki bu karigik
goriiniimiin nedeni acgiklanmalidir. Ornegin; Bir ¢ok jazz, bir ¢ok melez miizik
formundan olusabilmektedir, Afrika ve Avrupa miizik farkli geleneklerinin Amerika
Birlesik Devletleri’nde yiizyiize gelerek caprazlamasiyla yaratilmistir. Simdiye kadar
tabiki Jazz bir ¢ok merakli i¢im saf form olarak goriilmiistiir, ancak i¢inde klasik miizik
esintilerinin olmast melez olmasina neden olur Jazz, ritim ve Blues’i birlestirmistir ve
bu da Fusion ya da Jazz Fusion’un olusmasma neden olmustur. Buradaki konseptin
icerdikleri tabii klasik miizigin bir ¢esidi olmayi, bu klasik kalabaliginda istemez anak
Jazz meraklilar1 genellikle Jazz formunun dahilinde olmayt isterler. Biitiin bu kiiltiirel
iiriinlerdeki melezlesme melezligin mesrulagsmasindan baska bir sey degildir. Melezin
aritim1 sirasinda belki de, daha acik olarak gelisimde Onemli olan, melez olarak
adlandirilanin bir zaman sonra saf tiir, mesru varlik ve bunun gibi bir takim

kolaylastirmalarla sosyal taninmasmin gerekliligidir™’.

Biyolojik ¢er¢evede karsimiza ¢ikan melezlesme, 0rnegin; bahsedilen kraliyet
aslan1 ve buldog caprazlamasi sonucu elde edilen boksor cinsinde oldugu gibi yaratilan
yeni saf kabul edilen bir irkta oldugu gibi kiiltiirel anlamda da melezlik {iretilmis bir saf
irk haline doniisebilmekte midir sorusuyla kars1 karsiya kalinir. Bu noktada incelenmesi
gereken Kkiiltiirel baglamda melezligin hangi araglarla hangi bi¢imlerde karsimiza
ciktigidir, eger bir melezlesme varsa bunun topluma aktarimi ya da bir diger anlatimla

mesrulagmasi hangi bigimlerde olmaktadir.

Gelisen iletisim aglar1 kiiresellesmenin yayilma hizini arttrmaktadir. Son
zamanlarda en 6nemli iletisim araglarindan olan bilgisayar teknolojisi 6zellikle internet,
melezlesmeye biiyiik katki saglamaktadir. Ozellikle dogrudan iletisime benzerligiyle

hem bir teknolojik melezlik 6rnegi hem de kiiltiirel melezligin tastyicis1 konumundadir.

%% Kate Crehan, Gramsci Kiiltiir Antropoloji, 1. Basim, istanbul: Kalkedon Yayinlari, 2006, s. 89-103.
* Stross, s. 254-267.
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Ornegin internette siber alemde bir yerlerde bulunan, bir ¢ok farkli gesit sdylesi
gruplar1 icereren Internet Aktarimli Sdylesi-Internet Relay Chat (IRC) gruplar1 ve gesitli
(MUDs) Multi User Dimentios, Coklu Kullanilicili Domainler, Multi-User Dimensions
Object Oriented-Nesneye Dayali Cok Kullanicili Domainler(MOOs), Multi-Use Shared
Hallucinations-¢ok Kulanicili Paylagilmig Halisiinasyonlar (MUSHes)
bulunabilmektedir, tiim bunlar, iletisimin yazi ve konugma—sesli bi¢imleri arasindaki

yeni melezlerle iligkili olarak ilging teknolojik iletisim drnekleridir.

IRC chat rooms-konusma odalar1 6rneginin isleyisiyle ilgili tanimlamalar,
melezlesmeyle ilgili biraz daha aciklayici olabilir. Konugsmacilar kendilerine, siirekli
olarak melez programlarin aktif operasyonel 6zelliklerini tekrar tanimlar ve aritir. Bu
melez programlar, kesinlikle siber alemde kullanilmak iizere yazilmislardir. IRC’de
chat, nikname denilen takma ad segme, “nick” bigimde kisaltilmis, ¢ilinkii, zaman, s6zlii
olarak ylizylize yapilan iletisimin yazili modu ve arada mesafesi olan siber alem

diktelerinin ragbette olan yiizyiize iletisime benzeme yarig1 zamanidir.

Ornegin Bay Play Station gibi baz1 nickler, kisilerle ilgiler, cinsiyetler, ya da
aligkanliklarla ilgili bir takim bilgileri tasir bdylece, zamandan ve benzeri ekstra tasarruf
yapilmig olunur. Biri, siber uzay aleme ait olan 6zel bir gruba, chat odasma giris
yaparak eklenmek istese, nick’i otomatik olarak ekranda belirir, tiim {iyeler aninda
birinin onlara eklendigini goriir ve bu eklenen kisiye sozlii, goriintiilii olarak da karsilik

verebilir.

Buna ek olarak hareketler ve konugsmalarda “emotions” yani duygularin
kullanildig1 bilinmektedir 6rnegin giilenyliz klavye karakterleriyle ikonik bicimde
ekranda belirebilir bunun gibi daha farkli duygular1 yansitan bir ¢ok ikonik karakter

yapilabilir. Buradaki melezleme duygularla ikonlarin olusturdugu caprazlamadir.

Baz1 sozciikler farkli bicimde, numaralarla birleserek kisaltmalarla ifade
edilebilir 6rnegin “letter” yani sonra kelimesi “I8t” olarak yazilabilir. Chat gruplariyla,
sahislar kendi gercek kimliklerin, saklayabilir ve yeni 6zellikler yaratabilirler, nick’ler
ve kimlikler alabilirler. “Role Playing” rol oynama, olarak adlandirilan sey ideal olarak

siber aleme uygun birseydir.
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IRC programi melez iletisim formatidir, siberalemde yazili ve sozli
kominikasyon ebeveylerince dogurulmustur. Sonug olarak heterosis ya da melez giic
uygulamalarinin, yalnizca melezlesmenin biyolojik kokeni degil ayni amanda da
kiiltiirel oldugu sdylenebilir, ayn1 zamanda da, biyolojik melezlikten bazi1 pargalar
kiiltiirel melezlige yerlestirmistir®. internette gozlemledigimiz gibi teknoloji kaynakl:

melezlesmenin iletisim boyutunda bir ¢ok 6rnegi bulunmaktadir.

Karigim hakkinda diger bir degerlendirme de, bilim ve teknolojide, melezligi
giiniimiiz  kapitalist iligkilerin merkezinde bir yerde sunulmasidir. Bazen bu

yasamimizda biiyiik rahatlikta saglamaktadir.

Kiiltiirel melezlesmenin, teknolojiyi kullanan bir diger 6nemli 6rnegi gorsel
sanatlar alaninda karsimiza ¢ikmaktadir. Filmler, diziler, sinema ve teknolojik melez

Cyborg teknolojisi bilinen en yaygin 6rneklerdendir.

Antonio Negri ve Michael Hardt’in ¢aligsmalarinda Cyborg, insan ve makinenin
melezi oldugu sdylenir. Onlara gore cyborg bir masal ve melezlesme 6rnegidir. Cyborg
olarak tanimlanabilecek 6rneklerine baktigimizda, Uzay ¢aginda Geordi(Levar Burton)
prostetik gozliik takan, kor zenci miithendis, bu gozliikkler sayesinde gorebilen ve
gozliiklerle yani bir anlamda teknolojiyle insanin melezi bir yaratimdir. Bunun diginda

yine bir ¢ok filmde gozlenen irksal karigimlar da dikkati cekmektedir.

Donna Haraway’a gore ise, Cyborg antropolojisi insanla diger organizmalar ve

makineler arasindaki sinirli iligkileri provake edercesine yeniden sekillendirmektedir®'.

Bunun yaninda cyborglerin disinda melez yapilar olarak karsimiza ¢ikan bir
cok bomba ve silah dikkat ¢ekmektedir. Bu gosteriyorki endiistri melezlesmeyi ¢oktan
kesfetmistir. Giinlimiiz 6rneklerinden biri Citroen marka hem insan benzeri robot hem

araba 0zelligi tasiyan aractir.

% Stross, s. 267.

' Donna Haraway, Modest Witness@Second_Millenium.FemaleMan_ Meets OncoMouse: Feminism and
Technoscience New York: Routledge, 1997, s. 52., Aktaran: John Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and Racial Studies.
Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 88.
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Yeni internet ¢agr melez ¢ag ve giiclinii de gostermektedir. Avtar Brah ve
Annie Coombs’un da belirttikleri gibi melezligin insanlikla birlesmesiyle 18. yiizyil
daha da ilerletilmis olur. Ancak tiim bunlarm kdkeninde aslinda hepimizin bildigi kegi-

adamlar mitolojideki at viiciitlu adamlar, deniz kizlar1 bulunmaktadir®.

Diger bir dikkat ¢eken konu ise tiim Amerikan kahramanlarin beyaz olmasidir.
Ancak filmlerin ¢ogunda 6zellikle Allian filminde ki canavar zencidir. Gibson Allian
filminin serisinde etnisite konusunu incelemeye almistir. Bir diger yazar jean-Pierre
Jeunet, bas oyuncunun canavar mutant bebek diinyaya getirdigini sdyler ve buradaki

insan ve insan olmayanin karigimi da melezlige isaret etmektedir.

Bu senaryolar melezligi cesitli bi¢cimlerde yorumlamaktadir bazen irksal
karigim1 makine ve insan bi¢iminde ele alirken bazen tuhaf yaratiklarla insani1 karistirir
bazense kiiltiirel olarak farkli iki insan wrkini karistirir. Yine bu senaryolardan birinde
gelecegin kentleri olarak karsimiza ¢ikan anti iitopik etnik karisim kentlesmeleri ve
baslarinda Asyali melezler hayal edilmistir. (Bladerunner) Ornegin Fifth Element’te
2019 yilinda Los Angeles’ta ya da Islam Degisimine-sapmasina ugramus bir 25.yiizyil
resmedilmektedir. Ya da cinsiyet melezlesmeleri gozlenmektedir. Bazi bilim kurgularda

da saf diinyay1 insan omayan yaratiklardan korumak i¢in savaglar yapilmaktadir.

Ancak dikkat ¢ekici nokta bilimkurguda ortaya ¢ikan melezlesmelerdir. Her ne
kadar canavar ve benzeri bigimde belirselerde® bilim kurgu, gorsel sanatlar,
teknolojinin yardimiyla ve mitoloji, hayallerle gergekleri birlestirerek kiiltiirel alanda bir

kez daha melezi olusturmuslardir.

% Hutnyk, s. 89.
8 Hutnyk, s. 91.
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2. ETNIiK KULTUREL GRUPLAR, MELEZ KULTUR VE SOSYAL
DEGERLER BAGLAMINDA REKLAM

2.1. KULTURUN TARIHSEL SURECI, OZELLIKLERI, CESITLERI
VE SINIRLARI

Antropolojiye gore Kiiltiir; “bir toplumun ya da biitiin top/umlarin birikimli
uygarligi, belli bir toplumun kendisi, bir dizi sosyal siireclerin bileskesidir, bir insan ve

toplum kuramidir”

Kiltiir sozctigli Cultura’dan gelmektedir. Latince’de Colere olarak gecen
sOzciliglin anlamu siirmek, ekip-bigcmek olarak kullanilirken, Cultura sézciigii Tiirk¢e’de
ekin anlaminda kullanilmaktadir. Voltaire ilk kez Culture sozciigiinii insan zekasmin
olusumu, gelistirilmesi, ve yiiceltilmesiyle iligkili olarak degerlendirmistir. Kiiltiir
sOzcligli Alman Dili sozliigiine Cultur olarak geg¢mistir. Etnolog G. Kleim, Cultur
sOzcligilinii, uygarlik ve kiiltiirel evrim bigminde yorumlamistir. Cultur sézciigii ve
kavram karsiigi Ispanyolca, Ingilizce basta olmak iizere bir ¢ok slav dillerine
yerlesmistir. Ingiliz Antropolog Edward B. Tylor bilimsel anlamda kiiltiir kavrammi ilk
kez kullanan bilim adami olarak bilinmektedir. 19. ylizyilin ikinci yarisiyla 20. ylizyilin
ilk ¢eyreginde Fransizlar ve Ingilizler “uygarlik” sozciigiinii kiiltiir sdzciigii yerine

kullanmiglardir. Bu anlam uzun siire bu bi¢imiyle kullanilmaya baglanmistur.

Marx Farnsizlarin  éprits’ine daha yakin Hegel’in akil ve ruh
kavramlarmin karsilig1 olarak kullandig1 Geist sozctigiinii ve nesnel
ruh Objectiv Geist sozclikleri yerine kiiltiir kavramini
kullanmaktaydi. Kiiltiir kavrammi ise, “doganin yarattiklarina karsilik

insanoglunun yarattig1 hersey olarak tanimlanmaktaydi”.

Kiiltiir sozciigli, Bilim alaminda; Uygarlik, Beseri alanda; egitim
siirecinin  iirlinidiir. Estetik alanda; gilizel sanatlar, maddi, teknolojik ve
biyolojik alanda;  iiretme, tarim, ekin, ¢ogaltma ve yetistirme

anlamlarinda kullanilmaktadir.
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Edward Sapir’e gore sosyal miras ve gelenekler birligi agisindan
kiiltiir; insan varhiginin yapisin1  belirleyen sosyal bir siirecle

Ogrenilen uygulama ve inanglarin maddi ve manevi 6gelerin birligidir.

Bir ¢ok diisliniiriin ortak ayr1 ayr1 tanimlamalarinda kiiltiiriin daha ¢ok,
toplumlarin yasam bi¢imi, degerler etrafinda etkilesim icersinde biitiinlesmis gruplar,
uyum durumu, toplumca Ogrenilip yeni kusaklara aktarillan davraniglar, sosyal

etkilesim, diisiinceler sistemi, yetenek ve becerilerle aligkanliklar biitiiniidiir.

Ruth Benedict’e gore kiiltiir; biiyiitiilerek bilimsel ekrana yansitilmis
bireysel psikolojidir.

Marx Zvorikine’ye gore kiiliir, doganin yarattiklarma karsilik

insanoglunun yarattig1 hemen herseydir®,

Icinde yasamilan Kkiiltiir, davranislar1 etkilemektedir. Ozellikle tiiketici
davraniglarinda, psikolojik ve sosyal etmenler ¢ogunlukla kiiltiiriin etkisi altinda oldugu
icin kiiltiiriin davraniglart etkiledigi bilinmektedir. Bir {ilkenin kiiltiiriniin o iilkenin
iretiminden tiiketime kadar bir ¢ok alan1 dogrudan etkiledigi gozlenmistir. Bu
cercevede Linton kiiltiire davranig bakimindan, “belirli bir toplumun tiyeleri tarafindan
paylasilan ve aktarillan davranig sonuglariyla 6grenilen davraniglar biitliniidiir’tanimi

getirmistir.

Kiiltlirtin =~ olusturucular1  konusunda bir ¢ok diisiince One c¢ikmustir.
Smiflandirmalar kiiltiirel degiskenler adi altinda belirlenmektedir. Philip Cateora’ya

gore kiiltiirel degiskenler bes baslik altinda degerlendirilmektedir. Bunlar;

Teknoloji ve ekonomiyi iceren Maddi kiiltiir, sosyal organizasyon, egitim ve
politik yapilarin i¢inde bulundugu Sosyal krumlar, inang sistemlerin dahil oldugu
Insanlar ve evren, Miizik, tiyatro, dans, folklor, plastik sanatlar1 igeren Estetik, ve son

olarak ta Dil®.

 Bozkurt Giiveng, Insan ve Kiiltiir, 1. Basim, Istanbul: Remzi Kitabevi, 1999, s. 95-101.
65 Philip Cateora, International Marketing, 9. Basim, Mc Grew (Ed), Hill inc, 1996, s.101. Aktaran: Kenan Aydin,
Uluslararasi ve kiiresel pazarlamada Kkiiltiirel etkiler, 2. Basim, Ankara: Nobel Basim, 2007, s.70-71.
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Vern Terpstra ise dil, degerler, tutumlar, din, sosyal organizasyonlar, egitim,
teknoloji ve maddi kiiltiir, politik ve son olarakta yasal yapilar1 kiiltiiriin olusturucular1
olarak 6ne siirmektedir®. Uluslararas: Pazar da ya da i¢ pazarda farkli etnik kokenler
hedef kitle dahilinde degerlendiriliyorsa kiiltiirel degiskenler ve her bir kiiltiiriin

ozellikleri bu dogrultuda reklam stratejilerinde géz 6niinde bulundurulmalidir.
Kiiltiiriin Ozellikleri

Kiiltiir 6grenilmis davranislar biitiinii olarak, sonradan 6grenilme 6zelligi tasir
ve nesilden nesile aktarilmaktadir. Kiiltiir geleneksellik tasimaktadir, toplumun
iiyelerince ortak anlayis cercevesinde uygun davranig standarlarinin olusumunu ve

aktarilmasini saglayan bir olgudur.

b

Gelenekler yani “kiiltiir mirasimiz” onceden kurgulanmis bir stirekliligin

acikca gdzlenebilen bir siireci olarak kabul edilir®’.

Kiiltiirleri olusturan insan topluluklardir. Kiltiiriin degisebilme o6zelligi
bulunmaktadir, 6zellikle teknolojik gelismeler ve iletisim konusundaki gelismeler
kiiltiiriin degigsmesine ve ¢evreye uyumuna olanak tanimaktadir. Kiiltiir, benzerlikler ve
farkliliklar1 birarada igerme 6zelligiyle karsitliklara acik bir yap1 gibi ¢aligmaktadir. Bir
takim Ogeler kiiltiirden kiiltiire farklilik gosterebilmektedir Ornegin renkler ve
anlamlarmin  farkli kiiltiirlerde farkli  anlamlar tasidigi  gozlenmistir.  Kiiltiir
orgiitlenmenin ve biitiinlesmenin i¢ginde bulundugu bir siiregtir. Kiiltiiriin toplumun
iiyeleri tarafindan paylasilmasmin yan sira, degerler ve inanglarin paylasimi araciligiyla
kiiltiir nesiller boyunca da paylasilmaktadir. Kiiltlir aym1 zamanda deger, inang,
aligkanliklar1 icinde barmdirmast dolayisiyla toplumun bir anlamda psikolojik

ihtiyaglarmi gidermektedir®.

Kiiltiir Ogrenilir, Tarihsellik igerir diger bir anlatimla gegmisten giiniimiize

stireklilik gostererek aktarilir. Kiiltiiriin toplumlar tarafindan kabul géren davranis ve

% Vern Terpstra, Interntional Marketing, 7. Basim, Cincinnati: The Dryden Press, 1997, s.12. Aktaran: Kenan
Aydin, Uluslararasi ve kiiresel pazarlamada Kkiiltiirel etkiler, 2. Basim, Ankara: Nobel Basim, 2007, s.70-71.

67 Raymond Williams, Kiiltiir, Suavi Aydin, (Cev.),1. Basim, Istanbul: Imge Kitabevi, 1993, s. 187.

8 yavuz Odabasi ve Giilfidan Baris, Tiiketici Davramslary, 4. Basim, Istanbul: Media Cat, 2002, s. 314-315.
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degerlerce olusan toplumsal olma 6zelligi bulunmaktadir. Kiiltiir bir toplum igerisinde

ideallesmis degerleri tasimas1 bakimindan ideallesmis kurallar sistemidir.

Kiltiir aligkanliklar ve aliskanliklarin tekrar1 bakimindan hem ihtiyaglari
kargilamali hemde doyum saglamalidir bu nedenle ihtiyaglar1 karsilayan, doyum
saglayan bir yapisi vardir.  Kiiltiirler zaman igerisinde yeni degerlere sahip olma ve
degisim gosterme 6zelligi tasimaktadirlar. Kiiltiirlin insan topluluklarini ayni deger ve
idealler etrafinda birlestirme, biitiinlestirme o6zellikleri vardir. Kiltiir uygulamar
bakimindan somut olarak kabul edilse de aslinda soyuttur. Kiiltiir iligkiler ve krumlarin

icinde bulundugu bir sistemi temsil eder.

Kiiltiirler toplumdan topluma farklilik gdsteren ve belirli topluluklar1
birbirlerine baglayan yasamsal degerler kiimesidir. Dolayisiyla insanlar arasindaki
benzerlik ve farkliliklar da kiiltiirel sistemlerine gore degisim gosterir. Benzer iki
insanin ayni kiiltlirel toplumun bir pargas1 olabilecegi kesin olmamakla birlikte biiytlik

ipucu olarak kabul edilmektedir.

Bunun yani sira ayni iilke sinirlar1 igerisinde bolgesel baglamda da bir ¢ok
farkli kiiltiiriin bulundugu bilinmektedir. Hatta iilkelerin cografi olusumlar: sirasinda da
bulunduklar1 bdlge, o bolgeye nereden geldikleri, dilleri, dinleri, siyasi durum ve
konumlar:1 gibi birtakim edinimlerinde kiiltiiriin olusumuna biiylik katkisi ve sinirlart

belirlemesi bakimmdan da vazgegilemez bir nemi vardir®.
Kiiltiirel Siirecler

Kiiltiir, bireyin yagama adim attig1 andan itibaren edindigi her tiirlii bilgi ve
deneyim bakmmindan egitimi olarak adlandirabilir. Egitim, okul aracilifiyla
edinilmesinin yaninda yasamdan da bir takim deneyimlerle edinilmektedir. Egitim
baglaminda degerlendirildiginde insanlarin toplum yasamindan edindikleri kiiltiir,
asamalar1 su basliklar altinda toplanabilir; Kiiltiirleme, Kiiltiirlesme, Kiiltiirlenme ve

Kiiltiir degismesi stregleridir.

% Giiveng, s. 101-112.
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Kiiltiirleme, insanin her yas diliminde kendi kiiltiirlerinde egitim siireci
sirasinda  karsilastigi bilingli ve bilingsiz sartlandirmalardir. Bu sartlandirmanin
egitimden farki kiiltliirlenmenin daha genis ve biling dist olma 6zelliginden
kaynaklanir. Antropolog Herskowits tarafindan 1948 yilinda kavram ortaya atilmustir.
Kiiltiirleme kavrami, toplumsallagtirmadan daha genis kapsamlidir. Toplumsallastirma
yalnizca, topluma uyum saglayan bir slire¢ oldugu halde kiiltlirleme sadece topluma
uyum saglamay1 degil tiim kosullandirmalarida barmdirir. kiiltiirleme, bilingsiz, yaygin

kendiliginden, gelisigiizel sartlanmalar1 icermektedir.

Kiiltiirlesme, kavram bakimindan kiiltiirlemenin tersidir. Kiiltiirleme insanin
kendi kiiltiirlerinden 6grendigi seyleri igerirken, kiiltiirlesme bireylerin bagka
toplumlardan 6grendikleri, kiiltiirel degerlerinden edindigi, sahiplendigi degerler ve
davraniglarla farkli toplumlarin karsilikli olarak kiiltiirel ¢ercevede birbirinden
etkilenmesidir. Kiiltiirlesme gerceklesebilmesi i¢in iki ya da daha ¢ok sayidaki kiiltiir
grubunun birbirleriyle siirekli iligki icerisinde bulunmasi ve karsilikli etkilesime girmesi
gerekir. Bu  gruplardan herhangi birisinin diger topluluga ait Kkiiltiirel 6geleri
benimsenmesi ve ortaya yeni bir kiiltir olusumunun c¢ikmasidir. Bu c¢ercevede
kiiltiirlesmenin melez kiiltiirel durmla yakin bir birlesme noktast bulunmakadir. Melez
kiiltiirde de bir ya da daha fazla kiiltiiriin etkilesimi ve sonunda ise yeni bir kiiltiiriin

olusumu s6z konusudur.

Kiiltiirlesme baska bir kiiltiirle iligki ya da aligveris sonucunda ortaya ¢ikan bir
tiir kiiltiir farklilasmas1 baglaminda degerlendirilir. Ornegin dis iilkelerde uzun zaman
yasamis gruplarda gozlemlenen degismeleri kiiltiirlesme olarak yorumlamak
miimkiindiir. Kiiltiirlesmenin ~ zorla ~ uygulanmasmna  trans- kiiltiirasyon
denilmektedir/zorla kiiltiirleme, ancak bir toplumun digerini sindirmesi sonucuna
vartyorsa  Oziimseme(asimiilasyon)  bigiminde  degerlendirlmektedir.  Ornegin,
Amerika’ya go¢ edip yerlesen Avrupalilar Amerikan yerli kiiltiirlerden bir ¢oklarini
hizla 6ziimsemislerdir’’.  Almanya’ya gocen Tirk gd¢menlerin son zamanlarda

karsilagtiklar1 yeni diizenlemeler bir anlamda asimiilasyon yani kiiltiirlesmenin zorunlu

™ Giiveng, s. 123-127.

48



bicimidir. Bu durumda yeni ¢agda kiiltiirlesme kitle iletisim araglar1 ve goglerle daha

cok ortaya ¢ikmaktadir.

Kiiltiirlenme,; toplumlarmn kiiltiirleme ve kiiltiirlesme siirecleri arasinda ortaya
cikan belirsiz durumu da kiiltiirlenme kavrami doldurulmaktadir. Kiiltiirlenme;
kiiltiirleme ve kiiltiirlesme siireclerine maruz kalan bireylerin birbirleriyle etkilesim
icerisinde bulunmalarinin sonucunda yeni ve farkl kiiltiir bilesimleri aramasiyla, kendi
geleneksel kiiltiirlerine 6zgiin katkilarda bulunmasi olarak tanimlanirken bu siiregte

toplumlarin kendilerini yeniledigi bilinmektedir.

Kiiltiir  Degismesi; giinlik yasam kiiltiir siirekli degisim gdsterdigi
bilinmektedir. Bu degisimin hmin bagli oldugu bir takim parametreler vardir, bu
parametreler; zaman, mekan ve toplumun ozellikleridir. Degisim hizlar1 kiiltiirel
topluluklarda farklilik gdsterebilmektedir. Bunun yani sira bilinen ortak kiiltiirel
degisimlerde yasanmaktadwr.  Endistri devrinden itibaren “ilkel”, “geleneksel”,
“cagdas” olarak nitelendirilen her toplum kiiltiirel bakimdan degisiklik
gostermektedir’'. Ozellikle teknolojik gelisim, yeni buluslar, gocler, bu degisimin
gerceklesmesinde katkilar1 biiyiiktiir. Ozellikle sanayii devrimiyle yeni kitalar agilim
oradaki kiiltiirlerin 6zelliklerinin taninmasi karsilikli etkilesimi dogururken, giinlimiiz
ise ulasim teknolojilerinden ¢ok kitle iletisim teknolojileri kiiltiirel degisime olanak

tanimaktadir.

Kiiltiir kavrami giizel sanatlar ve bilim alanlarinda kullanilan bir kavramken
daha sonralar1 giizel sanatlarin ve bilimlerin popiiler karsiliklar1 olarak kabul goren halk
miizigi gibi kavramlarin aktariminda da kullanilmis ve ardindan okumak, oynamak gibi

eylemler de kiiltiir kavramiyla tanimlanmaya baslanmistir.

1800-1950’1i yillar arasindaki donem “klasik™ kiiltiir tarihi olarak adalandirilan
donemdir. Bu donemde Alman tarihgiler Geistesgeschichte yaparak, farkli sanat
dallarinin yapitlarini okuyarak kiiltiire ait bir takim bilgilere ulastiklar1 bilinmektedir.
Arastirmacilar gecmis kiiltlirleri sanat yapitlarin1 da inceleyerek o donem hakkinda

kiiltiirel gostergeleri okumaktadirlar.

" Giiveng, s. 285-291.
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Kiiltiir kavrammin incelenme yonii 1980’li yillardan sonra kiiltiir tarihi ve
kiiltiirel incelmelere dogru kaymustir. Kiiltiir kavrami, yemek kiiltiirti, aligveris kiiltiirt,
ve benzeri Orneklerde oldugu gibi her alanda kullanilmaya baslanmustir. Yeni kiiltiir

tarihi kavrami ise daha ¢ok Amerika’da kabul edilmis ve zamanla akima doniigsmiistiir.

Fransa, Almanya ve Hollanda’y1 da etkileyen ¢aligmalar, giindelik yasam tarihi
lizerine arastrmalar yapmaktadir’. Kiiltiiriin giindelik yasama dogru akisi onu giindelik
yasamin geregi olan iletisimle de yakinlastirmistir. Ciinkii kiiltiirin yeni nesillere
aktarilmasmi, yayilmasini Ozellikle glinlimiizde kitle iletisim araglar1 saglamaktadir.
Acikca sdylenebilir ki kiiltiir iiretimi iletisimle olmaktadir. Iletisimin kitle bazinda

degerlendirilmesi kitle kavramina biiylik 6nem yliklemektedir.

Kitleler sozciik olarak bir ¢ok bakis agisina gore farkli anlamlar tasimaktadir,
muhafazakar kesimlerin olumsuzluk anlami kattiklar1 kavrama sosyalist kesimde daha
cok olumlu kullanimiyla rastlanir. Masses/kitleler sayida g¢oklugu ifade ederler.
Masses’in  Multitude/yigin = sozciliglinlin anlamsal bakimdan olumsuzluk tasidigi
gbzlenmektedir. Masses so0zciigliniin bir 6nceki hali olan Mass ise koken bakimindan
Fransizca yakin kokii olan Masse ve dolayisiyla Latince kdkeni Massa sozctigii goz
oniine alindiginda yogurulabilir kiitle anlamini tasimaktadir. Mass s6zciigi, fizik, resim
ve benzeri alanlarda kiitleyi ifade etmektedir. Ancak toplumsal anlamimni 17. Yiizyilin
sonlarinda kazanmistir. Bu donemde kavrama kitle biciminde g¢esitli metinlerde
rastlanilmaktadir. 1830’lu yillarda ise kavram Kkitleler yani insan topluluklari
anlamindaki ¢ogul anlamini kazanmigtir. Bu kullanimlarin ardindan kitle iletigimi ve

kitle iletisim araglar1 kullanimlar: giderek yaygmlasmistir”.

20. yiizyilin baslarinda ise kiiltiir kavrami, kitle kiiltiirii ve yiiksek kiiltiir
kavramlarini igeren bir ¢ok tartigmayla yeni bir doneme siiriiklenmistir. 1940’11 yillarin
baslarinda ise kitleler halinde tiiketen yigmnlarin ele gecirilmesini amaglayan yeni
diisiinceye gore, eger kitleler yeterince tiiketmiyorsa, kitle iletisim araglartyla,

reklamlarla, propagandayla, egitim ve halkla iligkiler araciligiyla kitleleri tiiketime

72 Peter Burke, Kiiltiir Tarihi, Mete Tuncay (Cev.), 1. Basim, istanbul: Bilgi Universitesi Yaymlar, 2006, s. 10-
15,40-47.

3 Raymond Williams, Anahtar Sézciikler, Savas Kilig (Cev.) 1. Basim, istanbul: iletisim yaymnlari, 2005, s. 231-
237.
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yonlendirmek en 6nemli amag¢ haline gelmistir. 1960’11 yillarda ise kuramcilarin
calismalari kiiltiir ve modernlesme kavramlar1 dogrultusunda, modernlesmeye ulagmak
icin geleneksellikten uzaklasilarak ¢agdasliga dogru ilerlemek ideasini gergeklestirmek
tizerine kurulmustur. 1980°1i yillarda ise kiiltlirlin bir siireci isaret ettigi diisiincesi

iizerine ¢aligmalar yiiriitilmistiir.

Kitle kiiltiirii biinyesinde hem parcalanmalart hem de homojenligi
barindirabilmektedir. Kiiltiirel par¢alanmalarinin nedeni bireylerin kendilerine uygun
olmayan yasam bi¢cimi se¢imleri sonucunda Yiyecek, igecek, giyecek ve beyaz esya
secme sanki bireysel yaraticilik ya da kiginin 6zgiir ifadesi seklinde goriilmesine karsin,
reklamlar, indirimler, moda, marka ve yaratilmig sosyal statii aracilifiyla yapilan
secimleri kisi kendinin yarattig1 sandig1 fakat homojenligin ve standartlasmanin 6znellik
imaj1  satan gercek dis1 Oznelliginde bulmaktadwr. Toplumlar modernlestikge

doyumsuzlagmaktadirlar.

195011 yillarla birlikte iletisim kiiltiirel siirece eklenmistir. Bunun en 6nemli
nedeni kapitalizmdir. Amerikan is piyasasinin dig piyasayla iliskilerinin giiglenmesi ve
para donilisiimiin saglanmasi yani satis ancak, diger kiiltiirleri anlama ve iletisim
stratejilerinin bu algilama {izerine kurulmasiyla miimkiin olmaktadwr. Kiiltiirler arasi
iletisimde farkli kiiltiirler, kiiltiirel farklilik 6geleri ve kiiltiirel benzerlikler arastirilarak

yeni pazarlarda egemenlik saglanmaktadir.

Marks’tan etkilenen okullarin yaklagimlarinda, kiiltiir ve iletisim arasindaki
iliski medya sisteminin kiiltiirlin iiretimiyle igice olmasi ve medya sisteminin sosyal
acidan Orgiitlenmis oldugu ve kiiltiir liretme amaciyla kullanildig ileri siiriilmektedir.
Kitle iletisim araglartyla, biling, diisiinme yollari, duygu ve duyarlilik bi¢imleri, insan
davranislar1 arasinda iliski kurulmaktadir’®. Ozellikle Amerikan medyasmin ge¢misten
giiniimiize siire gelen caligmalar1 Oncelikle kiiltiirel karigimlar1 sonrasinda da bir

kesimin digerinin kiiltiirii tizerindeki kiiltiirel {istiinliige neden olmustur.

™ irfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, Oteki Kuram, 2. Basim, Ankara: Erk Yayinlari, 2005, s. 215-224.
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2.2. KULTUR UZERINE YAPILAN CALISMALAR

Kiiltiir izerine yapilan caligmalar kendi aralarinda farkl bakis acilariyla dikkat
cekmektedir, bazi1 diisiiniirlerce iletisim araglari, dnceden ve ¢esitli ekonomik giiglerin
etki ve istekleri dogurultusunda kiiltiirii degisime ugratarak tiiketimi mesrulagtirmak
icin kullanilmaktadir. Bu diisiince bi¢cimlerinden iletisim araglarmni kiiltiirel ve ideolojik
bir takim aracglar olarak kabul eden ve degerlendiren yaklagimlar vardir bu

yaklasimlardan en dnemlisi Frankfurt Okuludur.

Frankfurt okulunun temel yaklagimlar ise; Kkitleler kapitalizm ve
kapitalistlerin kontrol  ettigi  kiiltlir ~ endiistrileri tarafindan kolayca
aptallagtirilabilirler. Kapitalist toplumlarda gercekler burjuvazi tarafindan
iiretilir ve kiiltlir endiistrilerinde islenir, ideoloji ger¢ekligi carptirir,
bunu yaparken amaci esit olmayan giic ve iktidar miicadelelerini kamufle

etmek ve mevcut sistemi mesrulastirmaktadir.

1931 yilindan itibaren okul Max Horkheimer tarafindan felsefe,
kiiltiir ve medya alaninda c¢aligmalara yonelmistir. Okulun iyeleri
arasinda; ayrica, Theodor W. Adorno, Herbert Marcuse, Walter Benjamin

gibi birgok diisiiniir bulunmaktadir”.

Kapitalizm ve kiiltiir endiistrileri popiilerlestirdikleri tiiketim araglar1 ve
politikalartyla mesrulastirdiklart kitle tiikketimini ve yeniden liretimi baskalastirarak
tekrar tekrar sunmaktadirlar. Kitlelere dnceden yaratilmis olan ihtiyaglar1 dogrultusunda
popiiler, gecici hazlar sunulmakta ve hazzin pesinde siirekli bir tiikketim yonelimi

gerceklesmektedir.

Biiylik kitleleri pesinden siiriikleyen anlamindaki popiiler sdzctigi dncelikli
olarak; hukuk ve politika terimi olarak “popularist” sdzciigiinden kaynaklanmaktadir.
Kavram Halka ait olan anlamimi tagimaktaydi. Zamanla sozciik, asagi, yaygm, ¢ok
tutulan ve benzeri anlamlariyla dikkat ¢ekmeye baglamistir. Kavram bazi metinlerde
yerilme anlaminda kullanilirken 18. Yiizyilin sonlarinda, “¢ok begenilen” anlaminda ki

kullanimlarda artig olmustur. Popiiler Kiiltiir ise degeri diisiik yaygin olan anlaminda ki

75 Erol Mutlu, Kitle iletisim Kuramlar, 1. Basim, Ankara: Utopya Yaymevi, 2005, s. 259.
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kullanimy, 19. yiizyiln sonlarimdan gelerek giiniimiize tasmmustir’®. Genellikle Halk
kiiltiirii ve popiiler kiiltiir ayn1 olarak yorumlanmaktadir. Ancak halk kiiltiiriiniin ve
popiiler kiiltiiriin yiiksek kiiltiirden farkli olarak asagi anlaminda kullanilmasibu iki

kiiltiiriin ortak yanlaridir’”’,

Nurcay Tiirkoglu’na gore, Popiiler kiiltiir, herkes tarafindan begenilerek
tiikketilen iirtinler olarak yorumlanirken, kitle kiiltiirii farkli olarak, is boliimiiyle ve seri
olarak endiistriyel olarak iiretilen iiriinlere gonderme yapar. Folk yani halk kiiltiirii ise
halkin kendisince kendi kullanimi i¢in iiretilen kiiltiirli- iirlinii kapsamaktadir. Bu
nedenle popiiler kiiltiiriin halk tarafindan iiretilmemesi iki kiiltlirii ayiran en 6nemli

ozelligidir™®.

Popiiler kiiltiir, onceleri halkin i¢inden ¢ikan ve halkin kendi igin {irettigi
kiiltiire karsilik gelirken zamanla kapitalizm ve egemen giiclerin yonlendirmesiyle

halkin goniillii giidiilenmesi bigmine doniismiistiir.

Walter Benjamin’e gore, kapitalizmle birlikte kiiltiir ve sanat iiretimi doniisiime
ugramistir. Kapitalizm Oncesinde kiiltiir ve sanat iiriinlerinin anlam acisindan daha
zengin oldugu gozlenmektedir. Bu donem kiiltiirel iirlinlerde sanat¢inin kisisel
yaraticiligl, ideast ve Ozgilrliigliniin izleri bulunmaktaydi, kapitalizmle birlikte
teknolojik yeniden iiretim egemenliginde sanatin ruhunun yok oldugu gézlenmektedir.
Teknoloji, kiiltiir ve sanat eserlerinin 6zgiirliiglinii ve yaratici ruhunu yok etmistir.
Ozgiin bir resim, ressamun kisisel yaraticiligiyla donatilmisken, sinema filmi gibi kitle
kiiltiirii tirtinleri daha ¢ok kitlelerin bilincini ve bellegini zayiflatarak kapitalist giiclerin

giidiilemelerine olanak taniyan araglar haline doniigmiistiir.

Kitle kiiltiirtiniin popiilerlik 6zelligi onun yiiksek kiiltiirden daha kolay elde

edilen samimi goriiniimiiyle kitleleri etkisi altna alarak tektiplestirmektedir’.

Popiiler kiiltlir, mal {iretim, dagitim, pazarlama, satig, ve tiiketimin yeni

kapitalist diizende genis ve biiylik teknolojik olanaklara dayandirilarak yiiksek kiiltiir

7 Williams, s. 285-287.

" Burke, s. 40.

"8 Nurgay Tiirkoglu, Toplumsal Iletisim, 1. Basim, Istanbul: Babil Yaymlari, 2004, s. 92.
" Mutluy, s. 259.
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sahiplerince iretilen bir tiiketim odakli kiiltiirel agdwr. Ortaya c¢ikan popiiler kiiltiir
iirinlerine, yliksek kiiltiire ait oldugu diisiiniilen {ireticilerin de bir bigimde maruz
kaldiklar1 bilinen bir gercektir. Popliller kiiltlir iiriinleri ayn1 zamanda imaj, yasam
bi¢imi ve sosyal statii de pazarlamaktadirlar. Yaratilan iiriin tiiketildigi noktada yaratici
maddi kazang saglar ve bdylece sosyal statiisii saglamlasir. Onceden kaliplar halinde
hazirlanan ve popiilerligi 6nceden saptanan aslinda yeni olmayan kilik degistirmis

iiriinlerin pazarlanamasi ve popiiler kiiltiir dongiisii kendini stirekli tekrarlamaktadir.

Adorno ve Horkheimer; Amsterdam’da yayinlanan ortak eserleri olan
Aydimnlanmanin Diyalektigi adli yapitlarinda, kapitalizmin tiiketici — tiikketmek {izere
giidiilenen kitle kiiltliriinii inceleyerek bu kavrama elestirel bakis agisiyla
yaklagmiglardir. Kitle kiiltiirii {irlinlerinin derinlikten yoksun, eglence icin iiretilmis
yiizeysel iirlinler oldugunu savunmuslardir. Bu ¢ercevede kiiltiir endiistrisi kavramini

kitle kiiltiirii yerine kullanmaktadirlar.

Diisliniirlere gore kiiltiir endiistrisi, zaten daha Onceden bilinen seyleri
yenilestirerek farkli bir nitelik kazandirir. Sanat dallar1 da dahil olmak {izere biitiin
dallarda {irlinler neredeyse planli olarak tiiketilmesi kesin olacak bi¢imde
iretilmektedirler. Kiiltlir endiistrisinde esas olan tiiketicilerin ve diisiik, yiiksek kiiltiir
olarak ayrilan alanlarin birlesmesine bir anlamda olanak tanimaktadir. Cilinkii boylece
diistik kiltiirtin kapsamindakiler yiiksek kiiltiiriin smirlarina girdiklerini diisiinerek
hedefe ulasabilmek i¢in daha ¢ok tiiketecektir. Kiiltiir endiistrisinde kisiler birer tiiketim
nesnesi olarak onlara aktarilan onlar i¢in se¢ilmis ruhlar ve aliskanliklarla var
olmaktadirlar. Kiiltiir endiistirisinin var olabilmesi i¢in onun kitlelere degil, kitlelerin
iiketerek kiiltiir endiistrisine uyumu sarttir. Kiiltiir endiistrisinde ilerleme bi¢ciminde ya
da yenilik olarak karsimiza ¢ikan sey aslinda ayni {iriin ya da hizmetin farkli bigcimde
sunulmasma karsilik gelir. Kiiltiir endiistrisinin ideolojisinde bilinc ortadan kalkar onun
yerine uyum saglama onem kazanir. Kiiltiir endiistrisi yarattigi hayali mutlulukla ve

duyulan sahte hazla insanlar1 bir anlamda aldatmaktadir®.

80Theod.or W. Adorno, Kiiltiir Endiistrisi, Kiiltiir Yonetimi, Nihat Ulner ve Mustafa Tiizel, Elgin Gen (Cev.), 1.
Basim, Istanbul: Iletisim Yayinlari, 2007, s. 109-120.
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“Kitle kiiltiiri ve popiiler kiiltirii birlestiren ise, varliklarmi tiiketim
araciligiyla siirdiiren, kitlelerin yasamsal 6zgiirliiklerini ellerinden alarak ticari bir mala

9581

doniistiiren bir hayali kiiltiirdiir”" olmalaridir.

Frankfurt okulu kiiltiir endiistrisi kavrammi vurgulamayla birlikte, kitle
toplumu ve kitle kiiltiirii iizerine ¢aligmaktadir. Calismalarinda kitle kiiltiiriine kars1
duruglarinin sebebi ise, Avrupa’da goriilen fasist hareketler ve iktidarlarin kiiltiir
endiistrilerini kullanarak kitleleri kolaylikla yonlendirmeleri ve kullanmalaridir. Adorno
ve Horkheimer, kapitalist toplumlarin aile kavramini yok ettiklerini ve kiiltiir
endiistrisinin  aile kavraminm yerini aldigini, geleneksel olarak Dbireylerin
bilinglendirilmesi ve sosyallesme islevini kiiltiir endiistrisinin sahte yiiziiyle ele
gecirdiginden bahsetmektedirler. Bundan dolayr diisiiniirler, kitle iletisim araglarinin
baskici1 ve dikte edici olusumuna dikkat ¢ekmektedirler. Bu araclar kitlelerin egemen
sistemle biitliinlesmesine neden olur. Meydana gelen bu biitiinlesme de egemen sistemin
kurallar1 ve hegemonyasinda gergek disi birlikteliklerini insaa ederler. Adorno ve
Horkheimer, kiiltiir endiistrisinin egemenlesmesinin  geleneksel toplumsallasma
kurumlarinin yerini almasina vurgu yaparken kiiltiirel iriinlerin metalasmasindan
bahsederler. Kiiltiir alaninin tekellerin eline ge¢mesiyle kiiltiiriin tektiplestirildigini ve
teknolojik ilerlemelerin kiiltiir ve endiistriyi birlestirerek kiiltiiriin bozulmasina sebep
olduklarmi, reklamciliginda bu yeni endiistrinin ve kiiltliriin 6nemli bir pargasi haline
gelmesinden, ve yeni ¢agda Ozellikle toplumlarin istenilen yonlendirilmesinde etkin bir
role sahip olduklarmdan bahsederler. Teknoloji ve sahiplerinin, insan davranist ve
diisiincelerini hegemonyasi altina alarak onu pasiflestirerek seckin kesimin daha da

giiclenmesine neden olmaktadir.

Kiiltiir endiistrileri medya ve eglence kurumlar1 olarak belirmektedirler.
Eglence {irlinlerinin, liretim, dagitim ve tiiketim zinciri kapitali elinde tutan giicli
kurumlarin tekelindedir. Bu iiriinler endiistrinin egemen degerlerini yeniden iiretirler ve
sinema, televiyon, internet, radyo, reklam, iiriinler ve benzeri iletisim araglariyla
topluma aktarilarak yayilimma olanak tanimaktadirlar. Kapitalist diizenin pencesinde

herseyin oldugu gibi kiiltiir ve sanat eserleri de endiistriyel olarak iiretilmektedirler. Bu

8 frfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, Popiiler Kiiltiir ve iletisim, 2. Basim , Ankara: Erk, 2005, s. 48.
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nedenle yeni diizenin yeni sanati yaraticiliktan uzaktir. Tiketicilerin zaten kapitalist
diizenin eseri olan giindelik yasamdaki iiretilmis sikintilardan sahte bigimde bu kurgusal
sistem, bireylerin, siirekli zevk ve eglence arayiginda olan tiiketici halini almasini
saglamaktadir. Bu ¢ercevede tiiketici tiikketime yoOnelik, smif atlama, bireysellesme,
toplumda yerini saglamlagtrma, haz, mutluluk ve benzeri bicimindeki mesajlarla

istenilen davranis bi¢imine siirliklenmekte ve giidiilenmektedir.

Bir diger goriis endiistriyel toplumun tarihsel geleneklerden koptugunu, dogal
ortamlar {izerinde teknik uygulamalara basvuruldugunu ileri siirer®. Geleneklerinden
kopan toplumlar bu cergevede kiiltiirel ¢oziilmeler yasayarak disaridan gelen iletileri

sorgusuz algilarini agmakta ve tiim iletileri benimsemektedirler.

Herbert Marcuse’a gore kapitalisizmi benimsemis toplumlarda yeni formiil
varolmak i¢in tiiketim iizerine kurulmustur. Kapitalist sistem mal ve hizmetlerin yan
sira, siyasi, askeri, polis ve benzeri kurumlar araciliiyla toplumu denetleyerek, tiiketim
odakliliginmn devamimi saglayabilmek i¢in kontrolii altinda tutmanin disinda gizli bir
baski  kurmaktadir. Toplum kapitalizm tarafindan, kapitalizmin c¢ikarlarini
gerceklestirmek ilizere diizenlenir ve kurallara baglanir. Kapitalizm de ekonomik gii¢
sahipleri tiikketim olgusunun, kitle iletisim araglari, devletin kurumlarin1 da kullanarak
ornegin tiniversiteler de kullanilarak, bilimsel bir goriiniim kazanmasi ve toplumun bu
araglarin  yonlendirmesiyle yalnizca tiiketime yoOnlendirilmesini saglamaktadir.
Kapitalist toplumun en gelismis bigimi olarak kabul edilen ve giliniimiiz kapitalizminin
yarattig1 tiiketim toplumu, tekelci kapitalist sistemin kendisini her defasinda yeniden
iirettigi toplum bi¢imi olarak kabul edilmektedir. Uriinlerle insanlarin zihinlerini
yonlendirilir. Medya kapiyalizmin ideolojisi olan tiiketime ydnlendirmek amaciyla
iirettigi imajlar1 ve kavramlar1 topluma yayar bunun yani sira bunu tanimlar ve dgretir

ve ihtiyaca doniistiirerek satilmasini saglar.

Jirgen Habermas ikinci  kusak  sayilabilecek  Frankfurt okulu
temsilcilerindendir. Ona gére modern toplumun en temel o6zelligi Ozgiirliiglini

kaybetmis olmasidir. Toplumlarm Ozgiirliikleri kapitalizmce yok edilmektedir.

%2 Jirgen Habermas, Sosyal Bilimler Mantig1 Uzerine. Musatafa Tiizel (Cev.), 1. Basim, Istanbul: Kabalc1 Yaymevi,
1998, s. 117.
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Toplumsal kurumlarin bu c¢er¢evede baskici olduklar1 bilinmektedir. Habermas,
insanlarin ihtiyaglarin1 karsilayamamalarindan dolayr bir krizin ortaya c¢iktigini
insanlarin bu krize cevap vermek i¢in etkilesimde bulunduklarini bu isleve de
“iletisimsel eylem” adim1 vermektedir. Bir diger anlatimla biitiin insanlarm kullandig1
diisiinme sekillerinin ve dilin bir bigimidir. Iletisimsel eylem kuramma gore, bireyler
toplumda sosyal etkinliklerle ve iletisim aracilifiyla varliklarini siirdiirmektedirler.
Iletisimsel eylemin ii¢ temel islevi bulundugu gozlenmektedir. Bunlar sirasiyla, kiiltiirel
bilginin nesilden nesile aktarilarak yenilenmesi, sosyal entegrasyon ve grup

dayanigmasi ile kisisel 6zdeslestirmedir.

Kapitalist sistemin tekelindeki kitle medyas: kamusal alani yok etmesinin
yaninda izleyicileri pasiflestirmektedir. Bireylerin sosyallesme alani ve karsilikli fikir
paylasiminda bulunduklar1 kamusal alan medya ve siyasetin kurumsallasmasinin
sonucunda ortadan kaldirilmistir. Bunun yok olmanin Oncesinde insanlar toplumsal
sorunlara ve siyasete katilimci durumdayken bu yok edilmesiyle insanlar, bu giicler

tarafindan bilingli olarak pasif izleyiciler haline doniistiiriilmiislerdir.

Antonio Gramsci ise Marksist diislinceyi savunan diigiiniirlerdendir. Gramsci
kiiltir ve ideoloji konularinda “hegemonya” kavramma deginmesiyle diger
diistiniirlerden farklilagmistir. Gramsci elit azinlhigin, toplumun geri kalan ¢ogunluguna
hiikkmettigini ve bu ¢ogunlugun elitlerin hiitkmii nasil kabullendigi iizerine ¢aligsmalar
yuriitmiistiir. Gramsci, goniillii olarak cogunlugun elit azinligin hiikkmiine “hegemonya”
kavramimi tanimlayarak aciklik getirmistir. Elit azinligin, devletle ve devletin
organlarma, temel kurumlarla, kapitalist diizenin kurumlarina, neredeyse ¢ogunluk kitle
iletisim araglarina sahip olmasi toplumun diger kesiminin yonetmelerini saglamaktadir.
Bu araglar nedeniyle elit azinlik c¢ogunluga hilkkmetmektedir. Gramsci’ye gore
Hegemonya kavrami, toplumu yoneten elit azinlign, toplumun ¢ogunlugunu ideolojik
ve kiiltiirel olarak kontrolii altina almasidir. Bu ¢ergcevede yonetici kesim olan elit kesim
sivil topluma egemen olmak istemektedir. Elit smif, kendi smif ¢ikarlarini
destekleyecek olan inanglari, gelenekleri, ahlak kurallarini, normlar1 ve topluma egemen
olmasini istedigi tiim degerler sistemini; aile, egitimin elde edildigi en 6nemli yer olan

okullar, sedikalar ve kiliseler gibi tiim toplumsal kuruluslart ¢ogunluk {izerindeki
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amaclar1 dogrultusunda ydnlendirmektedir. Egemen smifin belirtilen diinya goriisi
ideolojik kontrol mekanizmalar1 ve toplumsallastirict kurumlar sayesinde giindelik
yasamm her alanmi etki altina almaktadir. Ozellikle sinifsal catigmalari ve farkl
gorlisleri  Dbiitlinlestirerek  Ozellikle ortak  Milliyeteilik  diislincesi  etrafinda
toplamaktadirlar. Elit smif kontroliinde tuttugu zenginlik ve konumlar1 siirdiirmek
amactyla kendi bakis acisi, ideolojisi, bilimi, kiiltlirii ve ahlak anlayisini topluma
aktararak, bu goriisleriyle deger yargilarmin toplumun ortak deger yargist haline
getirmektedir. Boylece hakim smnifin disiincesi, deger yargilar1 rakipsiz hale
getirilmektedir. Gramsci, hakim smifin  gli¢ kullanmanin disinda, toplumun
cogunlugunu goniillii olmaya ittigini ve bir bi¢cimde giidiiledigini sdylemektedir.
Insanlar toplumsal sorunlarla kasilastiklarinda kendilerine 6gretilen goriisler araciligryla
karar verir ve hareket ederler ancak kendileri sagduyularmni kullandiklarint ve bu
davraniglarin tiimiiyle kendilerine ait oldugunu diisiiniirler. Elit smifin ¢ogunlugun
izerinde kiiltiirel bir Hegemonya kurdugu gercegine dikkat ceken Gramsci medyaninda
kitle iletisim araglarmin giiciiyle bu carkin bir pargasi oldugunu belirtir. Medya,
okuyucu, izleyici, dinleyici kitlelerine elit ya da egemen smifin degerlerini,
diisiincelerini aktarmak ve benimsetmek, mesrulastirmak icin kullanilmaktadir. Medya
egemen sinifin degerlerinin karsisinda yer alan herseye karsidir. Bu cergevede yanli
oldugu soylenebilir. Buna karsin kapitalist {iretim iliskileri, dogaldir ve kapitalist
girigimin geregince, kar ve yoneticilerin tiim uygulamalar1 sagduyu ve toplumun ¢ikar1

bi¢iminde topluma aktarilmaktadir.

Fransiz Marksist filozof Louis Althusser’e gore ideoloji, devletin ideolojik
aygitlarinda somutlasan ve bilinci bigimlendiren bir giictiir. Ideolojiyi; “bireylerin kendi
varlik kosullariyla olan hayali iliskileri” olarak tanimlayan diisiiniire gore, ideolojileri
insanlar kendisi liretmiyor. Bu ideolojiler; kilise, cami, okul, sendika, medya gibi
insanlarin nasil diigiinecegini onlara 6greten ve nesillerce asilayan kendilerini devletin
ideolojik aygitlar1 olarak tanimlayan kurumlarca {iretilen bir olgu olarak gdriir. Egemen
ideoloji, medyanin da i¢inde bulundugu kurumlar tarafindan iiretilmektedir. Althusser,
kapitalist toplumlarda, toplumun istek, arzu, ihtiyaclarinin, tercih ve degerlerinin
timiinlin toplumsal pratikler tarafindan kapitalizmin biiyiilk kurum ve ydneticilerince

yaratildigini1 soylemektedir. Bu toplumsal pratikler ise devletin ideolojik aygitlarinca
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olusturulmaktadir. Bu aygitlar genellikle, egitim sistemleri, dinsel, sedika, aile, medya,
tim kitle iletisimini etkileyen araglar ve benzeri kurum ya da orgiitler olarak
tanimlanmaktadir. Bu kurum ya da orgiitler siirekli bir bicimde propaganda araciligryla
topluma kendi ideolojileri ya da amaglar1 dogrultusunda degerler ve fikirler
aktarmaktadirlar. Toplumsal pratiklerin yaraticilari olan ve bu pratikleri toplumda
yayan aygitlar gelisen ve degisen diinyayla birlikte 6nem derecelerine gore de farklilik
gostermektedirler. Ornegin, feodal toplumlarda devletin en dnemli ideolojik aygit1 kilise
iken gilinlimiizde egitim kurumlart ve medya en biliylik aygitlar biciminde
tanimlanmaktadir. Bu ¢ercevede Kkiiltlirlin yayilmasmi ve oOziimsenmesi ve yeni

paratiklerin yayginlagmasi saglanmaktadir.

Kiiltiirler ve toplumlarin incelenmesinde bir ¢ok bakisacist hakimdir, bunlardan
bir digeri de 1950’11 yillarda Roland Barthes ve Lévi Strauss’un ¢aligmalariyla adini
duyuran yapisalcilik ve yapisalciligin temelini aldigir dilbilim ve ardindan gelen
gostergebilimdir. Yapisalcilik herhangi birseyin algilanabilmesi i¢in yapilarmin
irdelenmesi gerekliligine dayanmaktadir. Toplumsal yapilar orgiitlii iligkiler olarak
tanimlanmaktadir. Yapisalc1 yaklagimim inceleme alaninda dilin ve kiiltiiriin yapisal
sistemler olarak nasil irdelenerek aciklanabilecegi de yer almaktadir. Her tiirlii dilsel
siire¢ bir kodlama ve kodun ¢dziimii olarak kabul edilmektedir. Yapisalci dil ve kiiltiir
incelemeleri Rus Bi¢imbilimei Vladimir Propp tarafindan, olaganiistii Rus masallarin
yapisal incelemelerinin yapilmasiyla temellenmistir. Propp masallarin ¢ok cesitliliginin
altinda yapisal olarak tek bi¢imcilik oldugu goriisiinii savunur. Ona goére masallarda
degisen yalnizca kahramanlar ve kahramanlarin bi¢imselligidir ya da kahramanlarin
adlaridir, degismeyense her masalin ayni islevlerle donatilmigs olmasidir. Bu
cikarimlariyla Propp yapisal bir ¢oziimleme yontemi kurgulamistir. Propp’un kullandig:
bu yontem zamanla diger metin irdelemelerine de yerlesmis ve yapisalci metin

irdelemelerinin de temeli haline donlismiistiir.

Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure’e gore dil diisiincelerin aktarilmasimni
saglayan gostergeler Dbiitiiniidiir. Gostergeler isitim imgesi ve kavramdan
olugsmaktadirlar. Dil bir isaretler sistemiyse Saussure dilin yapisal incelemesiyle anlama

ulagilabilecegini savunur. Gostergebilimin temellerini ilk atan disiiniirlerdendir.
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Ozellikle yapisalcilik ve gdstergebilimin atasi olarak bilinmektedir. Ciinkii dilin
yapisinin pargalarinin ve bu pargalarin birbirleriyle olan iliskisinin irdelenerek
coziilecegi goriislinii savunmus ve ileri de gostergebilim olarak tanimlanabilecek yeni
bir bilimin varligma isaret ederek, ayni dildeki yapisal durum ve gostergelerin giinliik
yasama aktarilabilecegini dile getirmistir. Saussure’iin Oniinii ag¢tigit bu yolda
irdelemelerini yapisalct yontem kullanarak ilerleten bir ¢ok diisiiniir bulunmaktadir.

Zamanla konular, ilgi alanlar1 dogrultusunda degisim gostermistir.

1960’1 yillarin popiiler arastrma konular1 arasinda medya, kitle kiiltiiri,
gostergebilim,-yapisalcilik, toplum, goriilmekteydi. Ayni donemlerde Claude Levi
Strauss, yapisalct antropolojik caligmalartyla ilk kez yapisalciligi farkli bir alana
tagimistir. Ona gore yapisalc kiiltiir yaklagimiyla bir kiiltliriin mitlerinin irdelenmesiyle
yoluyla o kiiltiir anlasilabilmektedir. Kiiltlirii anlamak icin gelenek, gorenek, mit,
ritiiellerin yapis1 ve bu ritiiellerin birbirleriyle iliskileri irdelenir ve dolayistyla mitleri ve
mitsel diislinceleri olusturan yapisal mantik irdelenmis olur. Mitlerin toplumun biling
altin1 ortaya koydugu bilinmektedir. Dolayisiyla kiiltiiriin yapis1 da bu bi¢imde ortaya
cikartilarak anlamlandirilir. Her dil ve kiiltiir ikili karsitliklarla var olmaktadir.

Strauss’dan bagka mitlerle ilgilenen bir diger diisiiniir ise Roland Barthes’dir.

Roland Barthes, medya ¢alismalariyla 6zellikle modern zamanlarin bilingsiz
mitleri ve bu mitlerin olusumlar iizerinde irdelemeler yapmaktadir. Barthes yapisalci
kiiltlir anlayigin1 benimsemistir. Dil ve s6z ayrimini her tiirlii analize uyarlamaktadir.
Barthes’e gore diizanlam ve yananalam ayrimi her anlatimda karsilagilan ifadelerdir.
Anlama ulasmanim ancak bu ikili ayrim1 yapmaktan gectigini savunur. Yananlamlarda
ideolojiler taginarak ve aktarilarak tistdil gorevini goriiriirken yananlam mitsel anlam
boyutunu temsil etmektedir. Diizanlam boyutu ise ilkil anlam yananlamsa ikincil

anlamdir. Kiiltiirel incelemelerde de bu kurali uygular ve kiiltiirel gostergeleri ¢oziimler.

Kiiltiir alaninda Frankfurt Okulu ve Gostergebilim okullarinin yaninda
ozellikle ve kiiltiirin incelenmesi alaninda giiniimiizde de hala etkileri devam eden bir
diger okul ise; Ingiliz Kiiltiirel Incelemeleri ad1 altindaki ¢alismalarin yapildig: okuldur.
Ingiliz kiiltiirel calismalar1 1960’11 yillarda edebiyat alanindan baslayarak basta Ingiltere

olamak tizere kiiltiir alaninda ¢alismalarla kendini gdstemistir. Kapitalist toplumlarda
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yiiriitiilen calismalarin ilk donemlerinde daha c¢ok seckin kiiltiir ya da iist kiiltiir
incelemeleri yapilirken, daha sonra popiiler kiiltiir, kitle kiiltlirii ve giindelik yasam

kiiltiirii de inceleme alanlarma girmistir.

Richard Hoggart ve Raymond Williams’m 6nciiliikk yaptig1 ¢alismalar dnceleri
Althusser’in yapisalet Maksist ideoloji goriisiine dayandirilmaktaydi. Daha sonra
Gramsci’nin Hegemonya kavrami dogrultusunda ilerlenir. Bu goriislerin ortak noktasi;
kiiltiir 6zerk kabul edilmektedir. Kiiltiir ideolojik ortamin ve popiiler kiiltiiriin
araciligiyla popiiler bilincin bicimlendirilmesini saglar. Ozelikle Birmingham cagdas
Kiiltiirel Incelemeler Merkezinde 1980 yillarindan sonra postmodern ve post yapisalci
calismalar basta olmak iizere bir ¢ok calisma yiirlitiilmiistir. Medya metinleri de

incelenmeye baslamigtir.

Ozellikle edebiyat alaninda popiiler kiiltiir {iriinlerinin kalitesiz olarak
incelemeye degmeyecegi goriisii hakimken Williams ve Hoggart gibi diisiiniirler is¢i
smifin1 anlayabilmek i¢in popiiler kiiltiir irilinlerinin incelenmesi gerektigini
savunmuglardir. Boylece asag1 kiiltiir olarak goriilen bu kiiltiirler inceleme alanina dahil
olmustur. Kiiltiirel ¢alismalar medya metinlerini inceler ve kapitalist sinifin
hegemonyasinin ve kapitalist ideolojinin yeniden {retildigi araglar olarak

gormektedirler.

Stuart Hall, Althusser’in takipg¢isidir. Medyanin gercegi kendisinin yarattigini
ancak gercegi yansitmiyormus gibi davrandigimi belirtir. Hall’a gére medya egemen
smifin ¢ikarlarinin ger¢eklesmesine yardimei olarak idealar1 yeniden iiretmektedir. Bu

nedenle medya aslinda haberi devletin diger kurumlarimdan alan ikincil tanimlayicidir.

Hall medya metinlerinin insanlar tarafindan anlamlandiriimasi konusunda
“Encoding — Decoding” adli ¢aligmasinda farkli bir yaklasim sunmaktadir. Medya
metinlerinde egemen ideolojinin tercih edilen okuma olarak kaydedildigini ancak bunun
okuyucular tarafindan otomatik olarak kabul edilmedigini, okuyucunun kendi
yorumunun da olabilecegini soylemektedir. Hall’a gére medya kamunun bilincini
bigimlendiren ve ona etki eden onemli bir ara¢ olarak goriiliir. Ingiliz kiiltiirel

calismalar yiiriiten disiiniirler, medya incelemelerinde medyay1 egemen sinifin goriis
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ve disiincelerini kamuya aktaran-agilayan ideolojik aygitlar olarak goriilmektedir.
Ingiliz kiiltiirel calismalar;, medya baglammda dilin, kiiltiirin ve ideolojinin
irdelenmesinde yapisal gostergebilim ve dilbilimin kuramlarinin = ¢oziimleme
yontemlerinden yararlanmiglaridir. Bu yararlanma daha ¢ok yapisalcilik yaklasimi ele
alinarak saglanmustir. Ingiliz Kiiltiirel galismalar: izleyicilerin medya metinlerinin
sifresini kendi deneyimleri dogrultusunda ¢ozdiiklerini vurgular. Ayrica ana akim
calismalarindan farkli olarak medya metinlerinin kod ag¢imlama, anlamlandirma
stirecinde izleyicilerin simifsal statiilerinin de etkinligi dikkate alinmaktadirlar. Burada
asil bulunmak istenen izleyicilerin medya metinlerini nasil okuduklar1 yani egemen

ideolojiyle olan iliskilerin nasil oldugunun saptanmasi ve bu iliskinin boyutlaridir.
Medya metinleri izleyicilerin alimlamalar1 dogrultusunda anlamlandirilir.
Medya kullanimi bazi ¢ikar gruplarmin tekelindedir.

Medya kullanimi duruma ve toplumsal konumlara bagli olarak gelisen

katilimeilar ve yorumlama igerenbir siiregtir.

Izleyiciler belli medya tiirleri i¢in birbirlerine benzer bigimler ve sdylem
cercevesinde  bulusan  farkli  yorumlama  topluluklari  meydana

getirmektedirler.

Izleyiciler bu kuram cergevesinde kesinlikle pasif kabul edilmezler ve
izleyiciler =~ arasinda da esitlik yoktur. Bazlar1 digerlerine gore daha

deneyimli ve daha aktiftirler.

Kullanilan teknik “nitel” , derinlemesine ve siklikla etnografik olarak
bilinmektedir. Medya icerigi, alimlama eylemi ve baglami birarada

degerlendirir®.

Kiiltir kavrami s6z edilen tiim c¢alismalarin disinda kendi igerisinde
giiniimiizde ¢esitli nedenlerce farkli dallara ayrilmigtir. Bunlardan bir tanesi

cokkiiltiirliiliiktiir.

% Levent Yaylagiil, Kitle iletisim Kuramlari, 1. Basim, Ankara: Dipnot Yaymlari, 2006, s. 81-123.
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Cokkiiltiirlillik kavrami, “bir toplum igerisindeki, inanglar1 ve pratikleri farkl
kolektif kimlik hisleri yaratan iki ya da daha fazla sayida grubun varligindan yiikselen
kiiltiirel cesitliligi ifade etmektedir”, ¢okkiiltiirliilik dil, ik, etnik farkliliklar1 aktaran
bir kavramdir. Bir diger anlatimla farkliliktan dogan esit haklarm, saygi ve kabul
gérmeyi i¢cinde barindirir. Cokkiiltiirliilik kavraminin temelinde kiiltiirel c¢esitliligin
benimsenip saygi duyulmasi gerekliligi ve gercegi bulunmaktadir. Amerika Birlesik
Devletleri temelde g¢okkiiltiirlii bir gd¢men toplumdur. Avustralya ve Kanada gibi
iilkeler de biinyesinde farkli dilleri barindiran c¢okkiiltiirlii topluluklar arasinda yer
almaktadir. Milliyet¢i goriis ise parcalanmis ve catismaci olarak degerlendirdikleri
cokkiiltiirliiliigiin, kendi asimilasyoncu yaklasimlariyla ¢atistigini1 vurgulamaktadirlar ve

goe smirlandirmalariyla tek kiiltiirliiliigii bir anlamda korumaya ¢aligmaktadirlar®,

Gajendra Verma, kiiltiirel gruplaridan olusan bir topluluktan
sOz eder, kendi kiiltiirlerini korumakla birlikte tiim bu kiiltiirlerin tek bir
halktan gibi davrandigi bir ulus devlet modeli oldugunu ileri siirer. bir
anlamda gokkiiltiirel cesitliligi ulusal kimlik ¢er¢evesinde degerlendirir. Bu
bicimiyle degerlendirildiginde ¢okkiiltiirliiliikk, olumlu bir bakis agis1
yakalamis olur ve kiiltiirel ezilmelerin tistesinden gelebilen bir firsat esitligi
gibi goriinmektedir. Gerd Baumann’a gore ¢okkiiltiirliilik bir bilmecedir.
Bu bilmecenin birbirlerinden farkli taraflari vardir, bunlardan ilki;
teklestirilmis ulusal kiiltiire inananlar, ikincisi; kiiltiirlerinin izini etnik
kimliklerinde arayanlar ve {igiinciisii ise dinlerini kiiltlirlerinin olusturucusu
olarak tanimlayanlardir. Bu {i¢ bakis agisinin arasindaki esitlik ve uyumu
saglamak bir bilmecedir. Cokkdltiirlillik “mevcut gruplarin sayisinca
cogalan eski kiiltlir kavramindan ¢ok, yeni ve kendi i¢inde ¢ogulcu, kendi ve
otekilere atfedilen kiiltiir uygulaymmidir”. Cokkiiltiirliiliik i¢in problem {ig
farkli hakkin nasil bir biitlin igerisinde savunulacagr ve esitlik
yaratilacagidir. Cokkiiltiirliiliilk Kuzey Amerika kokenli olarak bilinmektedir
ancak Avrupa’da gocler nedeniyle c¢okkiiltiirlii olusumlara daha sik

rastlamaktadir®.

% Heywood, s. 172-176.
85 Gerd Baumann, Cokkiiltiirliiliik Bilmecesi, Is1l Demirakin (Cev.) 1. Basim,. Ankara: Dost Kitabevi, 2006, s.3-29.
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Cokkiltiiriiliik esitlikgilik lizerine dayandirilmigtir. Kavram da bu kiiltiirler
dinamik ve farklilagtirilmistir. Bireyler ¢oklu kimlige sahip olabilmektedirler. Yasmen
Abu Laban’m aktarimiyla Edward Said’in de Kiiltiir ve Emperyalizm kitabinda
bahsettigi gibi tiim kiiltlirler bir birlerine bir parca karigmis olduklarini ve hepsinin

melez oldugunu dile getirmektedir™.

Emre Kongar ¢okkiiltiirliiliigiin; bir toplumu olusturan bireylerin ve gruplarin
dil, din, ik, tarih, cografya agisindan farkli kokenlerden gelmesine dayandigini, tek bir
siyasal birim halinde ve ayni smirlar i¢cinde yasayan toplumlarda cokkiiltiirliige
rastlamilabilecegini  soyler®’. Cokkiiltiirliilik “cogulculuk” ile karistrilmamalidur.
Cogulculuk kavramu ile “tek bir iilke icerisinde ¢esitli topluluklarin barig¢1 bir sekilde
etkilestikleri ve birbirlerine giderek ekonomik, siyasal ve toplumsal bakimlardan
bagimhlik i¢inde olduklari bir sivil toplum™® dan bahsedilmektedir. Ancak
cokkiiltiirliilikte, egemen olan grup disindaki diger grup kimlikleri ve belli bir
bagimsizliga sahiplikten bahsedilmektedir.

Cokkiiltiirlillik kavram olarak 60’11 yillarda ortaya cikmaktadir. ABD’de
ozellikle Ispanyol niifusun artis;, Avrupa’da ise 60’larla beraber yasanan biiyiik isci
gbcli sonucu yeni gelenlerin topluma uyumunda karsilasilan zorluklar ve sorunlar

cokkiiltiirliiliik kavramini ortaya ¢ikarmustir.

Cokkiiltiirlillik  kavramiyla ilk olarak Amerika Birlesik Devletlerinin bir
sorunu olarak karsilagilmis olsa da Amerika Birlesik Devletlerde olusan bu yapi, kendi
icinde dogas1 geregi cokkiiltiirlii bir olusum olarak kabul edilmektedir bu nedenle
kavramin Avrupa ve Avrupa’ya yogun go¢ sonrast durum bakimindan incelenmesi daha

saglikli olacaktir.

Genellikkle toplumlarin gesitliligini goclerle gelen cesitlilik olugturmaktadir.

Ingiliz toplumu zamanla istemeyerek te olsa bir ¢okkiiltiirlii toplum haline déniigmiistiir.

8 yasmen Abu Laban, “Liberalism, Multiculturalism and the Problem of Essentialism”, Citizenship Studies, Vol. 6,
NO. 4, 2002, 5.465.

¥ Emre Kongar, “Kiiresellesme ve Kiiltiirel Farkliliklar Cergevesinde Ulusal Kiiltiir”, Emre Kongar Kisisel Web
Sitesi, 16 Mayis 1997, http://www kongar.org/makaleler/mak ku.php (24 Subat 2009).

88 Tungay, Mete, “Cokkiiltiirliililk Perspektifleri”, 2003, Bilgi Universitesi, Sivil Toplum Kuruluslar1 Egitim ve
Aragtirma Birimi, http://stk.bilgi.edu.tr/docs/tuncay _std 2.pdf (24 Subat 2009)

64



Ingiltere’de ki ¢okkiiltiirliilik politikalar1  kiiltiirel ~cesitliligin  pozitif
dogrulamasindan daha ziyade cokkiiltiirliilige karsi savunmaci bir yanit bigimini
almistir.  ABD’de yerli/native Amerikan topluluguna ait niifusun tamami, diinyanin
diger parcalarindaki gog¢menler ya da goc¢menlerin nesillerinden/torunlarindan
olusmustugu bilinmektedir. Dolayisiyla bu bir karsithk yaratmaktadir. Gergekte
cokkiiltiirliilik bir Amerika ideolojisidir. Amerika yani ¢okuluslu iilke teorisine gore,
etnik topluluklarin ¢ogunlugu, sonucta Amerikan degerlerini kapsayan ve sosyal
hareketlilik deneyimini  benimseyerek basarili bir bigimde asimile edilmislerdir.

Amerika bu baglamda asimilasyonu destekleyen programlariyla ortaya ¢ikmustir®,

Steve Fenton tarafindan aktarildigi iizere Rex’e gore bilinen en eski ¢ok

kiiltiirlii topluluklardan birinin de Afrika toplumu oldugu ileri siiriilmektedir™.

Amerika Birlesik Devletlerinin ¢ok kiiltlirlilliik ve asimilasyon kavrami
incelemelerinin ilk Orneklerini tasimasi nedeniyle Onem tasimaktadir. ABD’deki
calismalar asimilasyon siirecinden zamanla c¢ok kiiltiirliilige dogru ilerleme
gostermektedir. Ozellikle ingilizce dil dayatmasi asimilasyonun en belirgin
orneklerindendir. Amag ABD’de ingilizce konusan ve kiiltiirel olarak ortak normlar
etrafinda toplanan bir toplum yaratmaktir. Ancak asimilasyonda go¢menlerin kendi
etnik kiiltiirlerinin eritilmesi gerekmektedir. Ron Taft’in 6ne siirdiigii asimilasyon
tanim1 siirece bagli olarak yeniden sosyallesme olarak yorumlanir. Bu yeniden
sosyallesme icerisinde psikolojik durumlar1 barindiran bir siliregtir. Ancak tiim
incelemeler gostermistir ki tam bir asimilasyon miimkiin degildir. Bu nedenle yeni bir
yol olan c¢okkiiltiirliilik ortaya atilmistir. Bu yeni diisiince, farkl kiiltiirlerin uyum
icerisinde yasayabilecegi esasmna dayanmaktadir. Yabanci gruplarin asimilasyonundan
daha farkli olarak 1limli bir yaklasim iceren entegrasyona Onem vermektedir.
Entegrasyon siirecinde ise go¢ alan grubun ve goécen grubun Kkiiltiirel bir sok
yasayabilecekleri ihtimali nedeniyle iki grubunda bilin¢lendirilmesi gerekmektedir.
Go¢ eden gruplar belli bolgelerde bir arada yasami segerek bir anlamda

orgiitlenmektedirler ve geleneklerinin devammi saglamaya caligmaktadirlar. Toplum

% Nicholas Abercrombie, Stephen Hill ve Bryan S. Turner, “Cokkiiltiirliiliik”, Dictionary of Sociology, 5. Basim,
London: Penguin Group, 2006, s. 256.
% Fenton, s. 69.
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iiyeleri zamanla girdikleri toplumun 6zelliklerini de benimseyerek melezlesme egilimi
gostermektedirler. Asamalarda gostermistirki asimilasyon c¢abalarimin son buldugu
nokta cokkiiltiirliiliiktiir. Cokkiiltiirliiliikk temelinde kimlik ve farklilik kavramlar1 ve bu
kavramlarin toplumca kabulu esasina dayanmaktadir. Ayn1 ortami paylasan birden fazla
ve farkl kiiltiire sahip topluluklardan bahsedilmektedir. Cokkdiltiirliilik dinsel, etnik,
rksal, cinsiyetsel farkliliklara sahip topluluklarin taninarak esit haklar saglanmasmi 6ne

siiren bir yaklagimdir®'.

Cokkiiltirlillik daha ¢ok 20. Yiizyil boyunca liberal Amerika’nin politik
dokrininin bir pargast olarak bilinmekteydi. Son giinlerdeki, cokkiiltiirliiliige
muhafazakar kesim de karsidir. ikinci olarak muhafazakar elestirmenler, cokkiiltiirlii
egitimin, ulusal biitiinliigiin altin1 kazarak Amerika Cumhuriyetini balkanize ederek
kiigiik pargalara bolecegini iddia ederler. Siyah Amerikalilara Afrikanm tarihini
ogretmek, onlarin genel cergevede Amerika Birlesik Devletleri sinirlari igerisinde

asimile olmalarin engelleyici nitelik tagimaktadir”.

Cokkiiltiirliliik, giiniimiizde de iletisim ¢ag1 dogrultusunda kiiresellesmenin de
etkisiyle ¢okkiiltiirlii pazarlara ekonomik atilimlarin yapilmasma da neden olmaktadir.
Bu atilimlar cokkiiltiirlii pazarlama anlayisi ve yeni reklam stratejilerinin de kaynagi
olmustur”. Benzer olarak melezlesen kiiltiirler de ayni bigimde yeni pazarlama
anlayiglar1 ve reklam stratejileriyle karsi karsiyadir. Daha 6nce de bahsedilen reklam

stratejileri melezlesmeyle birlikte melez kiiltiirel stratejilere doniigsmiistiir.

2.3. MELEZ KULTURU OLUSTURAN FAKTORLER

2.3.1. Melez Kiiltiir ve Kiiresellesme liskisi

Melez kiiltiirlerin olusumunda gb¢ gibi hareket iceren yer degistirmelerin etkisi
bilinmektedir. Melez kiiltiirel olusumlarda 6zellikle teknolojik gelismeler bireylerin

asgari enerji ve iletisimsel kolayliklar sayesinde diger bolge, sehir, iilke ve insanlarin

kiiltiirlerinden gostergelerle karsilagmalarina olanak tanimaktadr. Kiiresellesmeyle

! Yalgm, s. 62-74.

%2 Abercrombie, s. 257.

% Belkis Sarag Uslusoy, “Cokkiiltiirlii Reklamlarda Asyal1 Amerikali Kadin Imgeleri”, Pinar Eraslan Yaymoglu ve
Vedat Demir (Ed.), iletisim Yansimalar1 Gercekler ve Uygulamalar iginde (401-436), istanbul: Anahtar Kitaplar
Yayinevi, 2007, s. 401.
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bireyler diinya vatandasi olma ve diger diinya vatandaslariyla ayni ruhu tagima yetisine
sahip olmaktadirlar. Bu yeti, moda, beslenme aligkanliklari, ayn1 degerleri ve arzular
tasima, ve benzeri bir takim ortak bir grubun iiyesi olma sartlarmni da beraberinde
getirmektedir. Bu yeni ortak deger ve idealar bireyleri diinyanin neresinde olurlarsa

olsunlar bir arada tutmaya yarayan melez kiiltiiriin ortak degerleridir.

Melezlesme Marwan Kraidy’e gore Kiiltiirel Mantik ve kiiresellesmenin
kosuludur. Yani her kiiltiiriin i¢inde diger kiiltlirlerin barinmasina dayanmaktadir. Bu
nedenle yabanct medya ve pazarlar, karigmis kiiltiirlerdeki sikigmalar ve onlarin
(transcultural) yerel topluluklar ve mallarinin arasinda etkin ve saglam bir bag kurar. Bir
diger teorisyen Melezlesmenin kiiresellesme oldugunu iddia eden Jan Nederveen
Pieterse melezlesmenin kiiltiiriin  kdksapt oldugunu ileri siirmektedir.  Pieterse,
melezlesme karsiti olarak goriilen kiiresellesmenin, homojenlesme, modernlesme,
batililasma ve tarihsel ampirik konseptin genislemesi olarak goriilen yontem oldugu

. . 94
uzerinde durur .

19.ylizyilin sonlarinda Ingilizceden “Globallegme”/“Kiiresellesme”
“Uluslararasilagma” olarak alinan kavram; ekonomi alaninda uluslar arasinda birlesme
ve igbirligi anlamimi tagimaktadir. Kiiresellesmenin ticaret boyutu irdelendiginde,
hegemonyac1 ya da ekonomiyi elinde tutan kiiltiirlerin ticaret sayesinde, girdikleri,
iilkelere kendi kiiltiirlerini aktardiklar1 biliniyor. Bu yeni kiiltiir girdigi iilkede birtakim
etkilesimler ve benzesimlere neden olabiliyor. Kimi kiiltiirler edindikleri kiiltiirden de
faydalanarak kendi kiiltiirel uygulamalarinda bir takim degisimler yaratmakta ve yeni
bir bigime biiriindiirdiikleri bir melez kiiltiir olusturmaktadirlar. Melezlesmenin,
kiiresellesmenin tekillestirme, standartlagsma yontemine karst direnim nedeniyle dogmus
olabilecegi dile getirilmektedir. Hegemonya altindaki topluluklarin kendi kiiltiirlerini
birakmamalar1 ve yeni gelen kiiltire olan direnimleri melezlesmeyle
sonuclanabilmektedir. Bir anlamda kiiresellesen kiiltiire karst bir hareket olarak
goriilebilir. Baz1 antropologlar, kiiltlirlin smir tanimaksizin akisinin  sonucunda

bagdastirmadan c¢ok diinya kiiltiirlerinde melezlesmeyi ortaya ¢ikarabilecegi goriisiinii

% http://en.wikipedia.org/wiki/Hybridity (23 Subat 2009)
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ortaya atmislardir. Melezlesme kavramimin bu baglamdaki anlami, “smirlarétesi kiiltiir

akislarinin yerel kiiltiirlerle uyusmasini ve yeniden tiretilmesi”dir”.

Kiiresellesmenin kendini ilk gosterdigi alan ekonomi sektdrii olmustur.
Kiiresellesmeyle ekonomik baglamda smirlarin  Stesine ¢ikilmaktadir. Onceleri
birbirleriyle etkilesim igerisinde olmayan bagimsiz ekonomik sistemler ya da kurumlar,
artik kiiresel pazarda zaman smir1 olmaksizin varolmaktadirlar. Armand Mattelard’a
gore Kiiresellesme; “Rekabet ortaminin karmasiklasmasina karsin kazancini miimkiin
oldugunca arttirmak ve pazar paymi saglamlastirmak amaciyla tiim bilgi ve yeteneklerin
kullanilmasmi ve yenilerinin, edinilmesini evrensel diizeyde gergeklestiren bir sirket
isletmesi modelidir”. Kiiresellesme kavrami biinyesinde biitiinlesme kavramini

barindirmaktadir.

Emre Kongar’a gore kiiresellesme kavraminin {i¢ farkli boyutu bulunmaktadir.
Bu {i¢ boyut, siyasal, ekonomik ve kiiltiireldir. Kiirsellesme'nin siyasal boyutu, Amerika
Birlesik Devletlerinin diger devletler iizerindeki siyasal yaptirim giicli ya da denetleme
giicli/hegemonyast olarak bilinmektedir. Kiiresellesmenin ekonomik boyutu ise
uluslararasi sermayenin zaman ve iilke siirlarini asabilme yetisini kazanmasi biciminde

yorumlanabilir.

Kongar’a gore, “Bu egemenlik, biitiin iilkeleri, 6rnegin, Birlesik
Amerika'y1 da asan  bir bicimde gelismistir. Kendi mantig i¢inde,
sermaye ve onun simgesi olan marka bazinda diinyayi, tiiketiciyi ve tiim
insanlar1 yonlendirmektedir. Ekonomik olarak uluslararasi sermayenin
egemenligi  bir yandan, ginlik yasam  acisindan  diinyay1
"birérneklestirirken” &te yandan, ekonomik verimliligin, yani iiretim
verimliliginin, diinya ekonomisindeki en belirleyici Olgiit olarak ortaya
cikmasma yol agmistir. Bdylece, gittik¢e biitiinlesen diinya ekonomisindeki

rekabetin belirleyici sonucu, iiretim verimliligi kavramima baglanmustir®”

% Armand Mattelard, iletisimin Diinyasallasmasi, Halime Yiicel (Cev.), 1. Basim, Istanbul: iletisim Yayinlari,
2001, s. 97, 123-124.

*Emre Kongar, “Kiiresellesme, Mikro Milliyeteilik, CokKiiltiirliiliik, Anayasal Vatandaslik”, Emre Kongar Kisisel
Web Sitesi, http://www.kongar.org/makaleler/mak_kum.php (23 Subat 2009)
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Kiiresellesme kavrammin temelinde, gelismekte olan iilkelerin, gelismis
iilkelerin ekonomik hegemonyalar1 altina girmeleri yatmaktadir. Global sirketler
girecekleri pazarda stratejik arastirma yaparak derin bilgi ve deneyimleriyle ve finasal
giicleriyle az gelismis iilkelerin pazarlarina girerek giiclerini maddi baglamda
arttirmaktadirlar. Dig pazarlarda iirlin ya da hizmetleriyle var olmak isteyen global
sirketler yalnizca, iirlinlerini degil kendi kiltlirlerini de dayatmaktadirlar. Mc
donalds’la, Hollywood’la ve moda sektoriiyle aktarilan ABD kiiltiirii en bilinen
ornekleri olusturmaktadirlar. Yalnizca Amerika degil, Fransa, Ingiltere gibi iilkelerin az
gelismis iilkelerin pazarlarina girerek olusturduklar1 global kiiltliri yayarak kapitalist
diizenin geregi olan tiikketime yoOnlendirme amacglar1 giliniimiiz kosullarinda

gerceklenmektedir.

Bu ¢ercevede Global Kiiltiir kavrami ya da Kiiltiirel Emperyalizm kavraminin
temelinde kiiltlir tanimi yatmaktadir. Kiltiir daha ¢ok sonradan Ogrenilen, insan
yaratim1 ya da insan eliyle diizenlenen bir yapidir. Dolayisiyla her yeni iiretim ya da
diizenleme kiiltiire katkida bulunur. 1960’11 yillardan sonra medyanin giindelik yasam
tizerindeki etkisi gozlenmistir. Global anlamda bati1 kiiltliriiyle birlikte 6zellikle
Amerikan kiiltiiriiniin, televizyon ve sinemanin yayilimiyla hizla benimsenmesi séz
konusudur. Bunun en bilinen 6rnekleri bir Hiristiyan gelenegi olan, yilbasi kutlamalari,
Amerikalilarin kiltiirel gostergelerini, bir anlamda bu kiiltiirel gostergelerin araglari
kullanilarak kutlanmaktadir. Nederven Pieterse kiiltiirel farklilik ve kiiltiirel karisim

olgusunu bir tabloda bigimlendirilmistir’’.

97 Pieterse, s.56.
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Tablo 1

Kiiltiirel Farkhhgin U¢ Paradigmasinin Ozet Semas.

Olgiiler

Farkhliklar

Ortak noktalari

Karisim

Kozmonolojiler

Saflik

Ortaya Cikma/S1zint1

Sentez

Analitikler

Belirli Bir Bolgeye Ait Kiiltiir

Kiiltiirel Merkezler ve Yayilim

Translocal/Nakledilebilen Kiiltiir

Nesiller/Siralamalar.

Dil, Din, Kast, Bolgede Farkliliklar

Imperyal ve Inangsal Evrenselcilik. Antik-

Eski Merkezcilik.

Teknolojilerin, Dilerin ve Dinlerin

Kiiltiirel Karigimi

Modern Zamanlar

Romantik

Farklilagmalar

Irk¢1 Diisiince

Asr Milliyetgilik

Kiiltiirel Gorecelik/Baginticilik

Akilcl Evrenselcilik

Evrimcilik

Modernizasyon

Cola-Somiirgelestirmesi

Métissage, Melezlesme,

Dilde Yerlesme/Creolization

Syncretism/Senkretizm

Simdi

Medeniyetler Uyusmazligi

Etnik Temizlik

Etnik Gelisim

McDonaldisation/McDonaldizasyon

Disney diisii/Disneyfication

Barbi Diisii/Barbification

Homogenization/Homojenizasyon

Kiltiir ve Kiiltiirel Akimlarin,
Caprazlama/Gegis,cut’n’mix in

Postmodern Goriiniimleri

Gelecek

Sabir Farkli Kiiltiirler ve

Uygarliklarin Mozaigi

Kiiresel kiiltiirel Homojenizasyon

Agik uglu, siirekli/devam- eden

karigim.

Kaynak: Jan Nederveen Pieterse, Globalization And Culture, 1. Basim, New York:
Rowmané&Littlefield. Publishers Inc, 2003, s. 54-55.

Kiiltiirel farkliliklarin bilinirliliginin artisi, kiiresellesmenin bir fonksiyonudur.

Melez kiiltiirel topluluklarin giderek artmasi, mobilite, gog, ticaret, buluslar, turizm

biitiin bunlar kiiltiirel farkliliklar1 bilinir kilmaktadir. Farklilik politikalarmin diger bir

yani ise, esitlik istegi imalarinin taninmasi i¢in biiyiik ¢aba olmasimdan kaynaklanir, esit
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haklar, aynit muamele yani bir diger tamimlamayla farklilifa ortak evren yaratma
istegidir. Buna gore kiiltiirel farklilik ve kiiresellesme arasindaki uyusmazlik

diistiniilerek yaratilmis bir ¢atisma-uyusmazlik olabilir’.

Kiltiir akis1 genellikle gelismis iilkelerden az gelismis {ilkelere dogru
gerceklesmektedir. Bu akigin saglanmasi sirasinda her tiirlii iletisim arac¢i ve ydntemi
degerlendirilebilecek firsat olarak goriilmektedir. Ozellikle sinema ve televizyon
araciligiyla iletilen mesajlar toplumlar lizerinde derin kiiltiirel degisimler yaratmaktadir.
Bu ¢ergevede; Korkmaz Alemdar ve irfan Erdogan yaptiklar1 arastirmalar da dzellikle
Amerikan film endistrisinin iriinleri olan ¢izgi filmlerin igerigindeki kdltiir

aktarimlarindan bahsetmektedirler.

Alemdar ve Erdogan, Walt Disney tarafindan hayatimiza giren ¢izgi film
kahramanlarindan biri olan Kinova adli savas¢cinin aslinda beyaz Anglo Sakson
Protestan irk¢iliginin temsilcisi oldugu ve diinya olarak kurgulanan bu simiilasyon
biiyiisii  igerisinde ¢ocuklarimizi ya da cocuklugumuzun nasil emildigini
vurgulamaktadirlar. Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de c¢ocuklar Walt Disney
uriinii ¢izgi filmlerle biyiiyorlar. Dolayisiyla Disneyin yasam bicimi ve diisiince
bicimiyle yetigiyorlar. Disneyin temelde kisilerin sahip olduklar1 ekonomik varliklarin
elden kacirilmast korkusu bulunmaktadir. Uygar olabilmenin kosulu ticaret
ogrenmekten gegmektedir. Varyemez amca ¢izgi filmde yigenleriyle yasamak zorunda
kalan bireyci, sansa inanan, ve ticareti anlatan ve 6greten bir karakterdir. Cizgi filmlerde
ana tema zengin olmak ve zengin olmanin incelikleri mesajlarla aktarilmaktadir. Bu
temalar Amerikan ideolojisinin iki temel diisiincesini yansitmaktadir. Bunlar; sansla
zenginlik ve bu zenginligin korunmasi esasi. Bir anlamda Amerikan Riiyasinin

tanimudir.

Dorfman ve Mattelart arastirmalarinda Donald Duck, Barbar gibi
kahramanlarin genellikle belirli bir smif ¢ikarlarini yansitan, izleyicilerine sahte biling
asilayan ¢izgi kahramanlar olduklarmi vurgulamaktadirlar””. Bu da Kkiiltiirel

emperyalizmin ya da modern somiiriiniin bir bagka ve etkili yoludur. Yalnizca sinema

98 1:
Pieterse, s.59.

% Korkmaz Alemdar ve Irfan Erdogan, Popiiler Kiiltiir ve iletisim, 1. Basim, Ankara: Umit Yaymecilik, 1994,

s. 15-23.
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ya da televizyon degil ithal edilen her mal ya da hizmetle birlikte, reklam, moda, egitim
sistemleri, yonetim bigimleriyle kiiltiir ithalati s6z konusudur. Kiiltiir ithalatinin en
biiyiik ve 6nemli boyutu dil (ingilizce) dayatmasindan baska bir sey degildir. Giyim
tarzi, beslenme aligkanliklari, yasam alant ve tasarim alanlarindaki degisimlerin
geleneksel yapiyr sindirmekte oldugu gergektir. Yurt disina yapilan gezilerde artik dil
ve kiiltir bakimindan yabancilik c¢ekilmemesi bu gergekligin kanitidr. Kiiltiir

emperyalizminin olusumundaki etken ise kiiresellesme olarak goriilmektedir.

Jean Baudrillard’a gore kiiresellesme kavrami cergevesinde
kiiresellestirilen seylerin basinda, pazarlar, degis-tokuslarin ve biitiin
iiriinlerin uygunsuz biraradaligi ve paramn  siirekli  dalgalanmas1  gelir.
Kiiltiirel agidan, bu, biitiin gostergelerin ve biitiin degerlerin  uygunsuz bir

biraradahgimin gostergesidir'®.

Raymond Williams “kitle iletisimi toplumsal yasama demokratik
bir katillm  saglamaktan uzak oldugunu, bir “s6zde diinya” goriintiisiiniin
paylasildigim sdyler”. izleyici ¢ogunlugunun haber alma, bilgilendirme,
secme ve toplumsal yasama katilma haklarim1  engelledigi  gerekgesiyle
1950’11 yillardan baglayarak en ¢ok elestirilen, giderek suclanan kitle iletisim
aract televizyon olarak belirlenmistir. Evinde televizyon izleyen insanin
ayagma gelen diinyada olaylar tekrar iretilerek yaymlanmalariyla

metalagir.'”"

Kitle iletisim araclar1 dogru kodlarla ve kurgularla hedef kitlenin bilingaltini
etkileme yoluyla amaclarina ulasabilmektedirler burada 6zellikle hedef kitlenin aklinda
sanal gergeklikler yer edinmektedir. Dayatilan kiiltiirlin siirekliligi ve tiim iletisimsel
olanaklar1 etkili bir bi¢imde kullanmasiyla geleneksel kiiltliriin unutularak yerlesen

yeni kiiltiiriin arzulanmasina ya da yadirganmamasina neden olmaktadir.

Tiiketim kiiltiirii kapsaminda, iiretimle gelen cesitlilik kiiresellesmeyle birlikte
tektiplilik bigiminde karsimiza ¢ikmaktadir. Insanlar simiile edilmis bir toplumun
icerisinde bu aymiligin farkina varamamaktadir. Ozellikle elektronik kitle iletisim

araglartyla olusturulan bu tiiketim kiltlirii birbirlerine benzer iirlinlerin benzer

1 jean Baudrillard, Tam Ekran, Bahadir Gillmez (Cev.), 2. Basim, Istanbul: Yapikredi Yayinlari, 2002, s.120.
11 Tiirkoglu, s. 244.
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insanlarca kullanilarak tiiketilmesine neden olmaktadir. Birbirine benzer insanlar;

benzer, arzu, isteklerle kurulmus benzer diislerin pesindedirler.

Bu ¢ercevede, tektip, tiikketim amacli yeni ve ortak bir kiiltiir gozlenmektedir.
Bu yeni kiiltiiriin bir anlamda karigmig kiiltlirtin, hegomanya baglaminda bir takim
sorunlar1 vardir ancak burada 6nemli olan bu kiiltiiriin hangi oranda karistigindan ¢ok,
yeni sosyal degerlerin kurulumudur. Bu sosyal degerler tiiketim olgusu {iizerinde
yogunlagmaktadir. Daha acik bir anlatimla gerek sanayi devrimi sonrasi kentsel sanayi
alanlarin olugmasiyla bir arada yasayan birbirinden farkli toplumlarm iiyelerinin
olusturdugu yiginlar, gerekse go¢ unsurunun kesinlikle yer ve zaman baglaminda
kopmalara ugramasiyla ve yeni iletisim araclar1 sayesinde tiim diinya gelenek ve
goreneklerini gdzleyen ve 6grenen topluluklarin melezlesme siireci, kiiltiirel baglamda,
smirt  ¢izilmis devletler bazinda, sanayi devriminden bugiline kadar gelisimi
gdzlenebilmektedir. Onceleri kesiflerle cografyalar ve o cografyada yasayan halkin
kolelestirilip gliglii tilkelerce yerlerinden sokiiliip alinarak yeni kentlere getirilmeleriyle
ortaya ¢ikan 1wk ve Kkiiltiirlerinde goriillen melezlesme, yeni diinya diizeninde

kiiresellesmeyi arag olarak kullanmaktadir.

2.3.2. Melez Kiiltiirlerde Gog¢ ve Yersiz Yurtsuzlasma

“Eger kiiresel firsatlar insanlara dogru hareket etmezse, o zaman kaginilmaz

olarak insanlar kiiresel firsatlara dogru hareket edeceklerdir'”

Kiiresellesmenin getirisi olan kitle iletisim araglar1 ve kisilerarasi iletigimin
kolaylagmasiyla sinirsiz konuda ve sinirsiz sayida bilgi sinirsiz sayida insana ulagmustir.
Ulasan bilginin bir boliimii de diger gelismis iilkelerdeki is ve yasam olanaklaridir. 20.
Yiizyilin sonlarina dogru bu kazanim ve yasantilarda ki esitsizlik ve olanaklar diger
toplumlardaki is¢i, koOylii, c¢alisanlarca farkedilince kendi iilkelerine gelmeyen

olanaklara dogru bir akis go¢ s6zkonusu olmustur. Nitelikli ve niteliksiz ¢alisan gocleri

192 United Nations Development Program, lo sviluppo umano. Come ridurre le disuguaglianxe mondiali., Torino:
Rosenberg &Sellier, Vol, 3, 1993, s. 65. Aktaran: luciano Gallino, Kiiresellesme ve Esitsizlik, Durdu Kundake1
(Cev.), 1. Basim, Ankara: Dost Kitabevi, 2000, s. 38
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hem ekonomiyi derinden etkilemekte hemde Kkiiltiirel baglamda melezlesmeye olanak
tanimaktadir. Diinyanm dort bir yanindan gocen insanlarin herbiri bir takim kiiltiirel
sosyal, gelenek ve degerlere sahiptirler. Tiim bu degerlerin birbiriyle karsilikli
etkilesimi oldugu bir gercektir. Ornegin, ABD uzak doguyu Kkiiltiirel baglamda
etkiliyorsa Japonya’da genglerin giyim ve sa¢ bigimleri basta olmak {izere tiim kiiltiirel
ozellikleri degisim gostermisse, Avrupa’da uzakdogu gelenekleriyle Feng Sui, Yoga
gibi olgularla yasamlarini renklendirmekte hatta yasam bi¢imlerini bunlara gore
diizenlemektedirler. Bu karsilikli etkilesim melez doguslara, melezlesmelere neden

olmaktadir'®.

“Evsizlik diinyanin kaderi olmaya dogru gidiyor”.
Martin Heidegger'**

Ozellikle Fransa, Hollanda, Britanya gibi Avrupa iilkelerindeki gogler
genellikle eski somiirgelerinden gelen go¢ akisina ev sahipligi yapmaktadir. Bu nedenle
bu iilkeler genellikle ¢ok etnili bir yapiya sahiptirler. Ozellikle bu iilkelerin
metropollerinde ayn1 soydan geldigi diisiiniilen topluluklar neredeyse erimektedir. Yeni
diizende yogun olarak gozlemlenen, farkli topluluklar arasi evlilikler de melez wrklarin
ortaya ¢cikmasina neden olmaktadir. Ancak bu asamaya kadar bu gé¢menlerin diisiik
iicretli ve sosyal hakli iglerde ¢alistirildiklart bilinmektedir. Bunun etniklestirilmis ya da
rksallastirilmis is boliimii olarak adlandirmak miimkiindiir. Bu sosyal konumlandirma
sonu¢ olarak bastirilmis halklarim kiiltiirel degerlerinin de asagi kiiltiir olarak
adlandirilmasma olanak tanimistir. Avrupa disinda yapist itibariyle ¢ok etnili olan

ABD’de de irksal ya da ayrimer politikalariyla dikkat cekmektedir'®,

Sosyal konumlandirmanin ig boliimii dahil olmak iizere giiniimiize yansimasi
sosyolojik bakimdan farkli sonuclara yol agmaktadir. Ornegin Hintli Amerikalilarmn
genellikle ailelerince iist sinif islerde ¢aligmak iizere egitim almaya yonlendirilmeleri

dikkat ¢ekmektedir. Hint kiiltiiriiniin kendi i¢indeki kast sistemi ve Amerika’da kendi 6z

19 Juciano Gallino, Kiiresellesme ve Esitsizlik, Durdu Kundakg1 (Cev.), 1. Basim, Ankara: Dost Kitabevi, 2000, s.
38

1% Martin Heidegger, Letter on Humanism, Newyork: HarperRow, 1997, s.219. Aktaran: Iain Chambers, Goc,
Kiiltiir, Kimlik, Ismail Tiirkmen ve Mehmet Besik¢i (Cev.), 1. Basim, Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 2005, s. 9.

195 Fenton, s. 35-37.
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kimliklerini de iclerinde barindirma durumlarindan kaynaklanan ikili kimlikleri onlarin
yeni diizende tutunabilmelerini ekonomik anlamdaki gii¢leriyle saglayabilecekleri

o, e . 106
sonucuna gotiirmektedir .

Go¢ sosyal sistemin geregi olarak bozulan dengelerin tekrar diizenlenmesi
amactyla diisliniilmiis bir tiir mekanizma olarak yorumlanmustir. Bir baska bakis agisiyla
gbc, toplumlarin evrimlesme asamalarinda gegirmekte oldugu doniisiimsel hareketlere
paralel olan uyum hareketleridir. Diger bir bakis agisina gore go¢ toplumdaki tiim yer

degistirmeleri kapsamaktadir.

Go¢ olgusunu, siyasal sistemin baskisiyla olusan gb¢ politikalart da
destekleyebilmektedir. Ayrica gd¢ silirecinde kiginin de karar verme yetisi iizerinde
durulmaktadir. Ornegin, gd¢ icin dnce kisi kendi basma bu karar1 almalidir. Sonrasinda
nereye goc¢ edecegini ve firsatlarin bir degerlendirmesini yapmaktadir. Go¢ edenin
disinda isverenin go¢ eden kisiyi segmesi de dnemlidir. Kisinin gé¢ kararini genellikle
giidiisel degiskenler denilen, go¢ kararmmi almasmda pozitif ya da negatif katkida
bulunan tiim birimler ve diizenleyici degiskenler yani kiginin go¢ kararini dolayli olarak
etkileyen degiskenler olan uzaklik, tanidiklarin etkisi, firsatlarm degerlendirmesi
girmektedir. Go¢ edecek kisinin gb¢ edebilme kapasitesi ve isteginin Onemi
arastirmalarca vurgulanmaktadir. Ayrica kisinin medeni durumu, yasi, cinsiyeti ve

etnik kokenininde 6neminden bahsedilmektedir.

Ozellikle 20-30 yas aralig1 erkeklerin gdg etme egiliminde olduklarmi ve gog
ettikleri bolgelerde popililasyonun artmasina evlilik yoluyla neden olduklar1 da
vurgulanmaktadir. Bilindigi lizere go¢ tek tarafli bir etki siireci de tasimamaktadir.
Ozellikle Tiirkiye’den bahsetmek gerekirse kente gelen kdyliilerin kentlesme yolunda
ilerlerken uyum siirecinde zorluklarla karsilagilmistir. Bu zorluklar kentlilesme
kavraminin dogmasina neden olmustur. Kente gelen go¢menler kentli olmaktan uzak,
kentli koyliiler olarak kalmislardir. Bu durumun yaraticilar1 bir anlamda kentlilerdir.
Koyliilerin modernlesme siirecinden ge¢melerini bekleyen ve onlar1 bir anlamda sanal

kdylerinde tutsak birakan kentlilerdir denebilir. Ozellikle sanayi devrimi éncesi gdglerin

1% Nina Asber, “Listening to Hyphenated Amerikan Hybrid Identies of Youth From Immigrant Families”, Theory
into Practice, Vol.47. NO.1, Ocak 2008, s. 14.
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genellikle devletin toplumu homojenlestirme adma yaptigir bir takim go¢ projeleri
oldugu bilinmektedir. Sanayi devrimiyle ise kapali tarim toplumlarindan sanayi
toplumlarina gegiste kdyden kente go¢ siirecleri dikkati ¢ekmektedir. Bu doniisiimde
goniillii gocten tiimilyle uzak bir anlamda devlet ya da sistemsel goctiir. Bir diger gog
tiiriinde ise firsat esitligini yakalamak tizere bireyin goniillii go¢iinden bahsedilmektedir.
Bunun disinda toplumsal evrim ya da firsat esitsizlikleri olmadan toplumda
kendiliginden go¢ olabilecegi lizerine kurulu gdc bicimlerininde varligi

bilinmektedir'?’.

lain Chambers go¢ durumunun bazi cografyalardaki goriiniimlerinden
bahseder; yaya insanlarin resmedildigi ikonlastirildigi bir yol isareti verdigi ornekler
icerisindedir. Tijuana Giiney Kalifornia’da diger yol isaretlerinin arasinda ve kuzeyin
vaatlerine kosan insanlarin her an yola ¢ikabilecegini anlatan bir isarete rastladigini

aktarir.

Insanlar1 goge siiriikleyen nedenlerin en biiyiigii yoksulluk bir diger anlatimla
ekonomik gii¢siizliiktiir. Bu duruma batimin etkileyici bolluguna birer goniillii kole akist
da denebilir. Go¢ “kesinili bir var olma durumudur, geriye birktigmiz yerle bir kavgaya
tutugsma durumudur” Kiiresellesmeninde bir anlamda neden oldugu gd¢ durumuyla,

kiiltiir ve tarihsellikte ¢esitlik kazanir.

Gogerlik, stirekli olarak degismekte olan dil, tarih ve kimliklerle birlikte,
kiiltiirel anlamda da degismeyi beraberinde getirmektedir. Gergek anlamda geri doniis
yalnizca hayallerde gerceklesmektedir. Giderek biiyiimekte olan kiiresel aglarin kiiresel
ekonomisi ad1 altinda, biiyiik metropollere akan topluluklar, bir anlamda g¢alistirilmak
iizere kolelestirilen wrklar, kendi istegiyle daha iyi bir gelecek igin gdgen kitleler gociin
stireglerini olusturmaktadirlar. Degisik bi¢cimlerde ancak ayni igerikle, zaman ve mekan
farkliliklariyla ancak yine ayni kolelik igerigiyle, baskalagmis gibi goriinen bigimine
ragmen hegemonya altindadirlar. Ekonomik anlamda birinci diinya iilkelerinin
olanaklarmi kullanarak kesifler ve kiiresellesmeyle talan ettikleri iilkelerdeki insanlar
ellerinden alimmis olan ekonomik kaynaklara tekrar kavusabilmek adma gog

etmektedirler.

197 flhan Tekeli, Gog ve Otesi, 1. Basim, Istanbul, Tarih Vakfi Yayinlari, 2008, s. 24-35,51-62, 105, 176.
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“Gog tek yonlii bir yolculuktur. Geri doniilecek bir yuva yoktur”.
Stuart Hall'™

Modern kentin biiyiik diinyasinda kentin yerlileri de goécer durumuna
diismektedir. Tain Chamers’in dile getirisiyle “bizim olmayacak kadar genis, ama
timiyle igerildigimiz bir sistemde bulup 6ziimsediklerimizi yerel anlam kertelerine
terclime edip doniistiirerek-goclip dururuz” bu durumda az gelismis ve ¢ok gelismis
diinyalarin arasindaki fark bir anlamda yok olmaktadwr. Homi Bhabha’nin ayrimsal
ortaklik olarak adlandirdigi ve Felix Guattari’nin nesil farklilasmasi siireci olarak
yorumladig1 olgu kiiresellesme ve goc¢ nedenini barindiran bir Melez kiiltiir- karma
kiiltiir stirecleridir. Bu ortak melez kiiltiirlerin olusturuculari ise, ayn1 kent ya da diinya
kosullarinda yasam miicadelesi veren somiirgecilik sonrasi donemin izlerinde hayat
bulan modernitenin yeni gostergeleri, simgeleri, kisileri ortak kiiltiirel degerler etrafinda
birlestirmektedirler. Somiirge doneminin ve sonrasmin gogleri yani modern siirgiinleri,
tarihlerin birlesmesine ve ortak tarih olusumuna, kiiltiirel karigimlara, farkli dillerin
olusumuna ve herseyde oldugu gibi melez sanatlara yol agmaktadir. Wilson Harris’e
gore “Avrupa” sozciligli yerlesim mekanindan daha fazlasini aktarmaktadir, sézciik yeni
kiiltiirel olusumlar1 aktaran bir sézciik haline doniismiistiir. Raymond Williams ise,
kentlerin ¢agdas diinyanin modelleri bi¢imine geldigini dile getirir. Gogerlerin sahip
oldugu koksiizlik duygusunu yani degisik diinyalar arasinda kalmighk ile bir tiirli
biitiinlesemeyen simdi arasinda kalmiglik duygusunu, modern ya da postmodern
durumun bir metaforu oldugunu dile getirir. Cogunlukla yerliler olarak adlandirilan ve
bu vyerlileri yani gog¢menleri ileri diinyaya sokan bati medyasi, kiiresellesme,

emperyalizm ve yeni somiirgecilik anlayigidir'®.

Melezlik kendisininde dedigi gibi, “kdklerinden kopma, ayrilma ve metamorfoz

deneyiminin kendisinden” baslar. Bu deneyime gégmenlik deneyimidir''°.

1% Tain chambers, G, Kiiltiir, Kimlik, ismail Tiirkmen ve Mehmet Besik¢i (Cev.), 1. Basim, Istanbul: Ayrinti
Yayinlari, 2005, s.19.

199 Mary Louise Pratt, Imperial Eyes, Londra &New York: Routledge, 1992. Aktaran: Iain chambers, Gég, Kiiltiir,
Kimlik, smail Tiirkmen ve Mehmet Besikgi (Cev.), 1. Basim, Istanbul: Ayrint1 yayinlar1, 2005, s. 9-10.

""" Tomlinson, s. 193-201.
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Go¢ canlilarin neredeyse tiimiinliin yasamlarini devam ettirebilmek adina
gerceklestirdikleri genel anlamda fiziksel bir yerdegistirme davranisidir. Michael
Kearney’e gore go¢ insanlarm bir cografyada yerdegistirmeleridir'''. Gog bireysel ya da
toplumsal olarak gerceklesebilmektedir. Goglin fiziksel yer degistirmesinin altinda bir
de toplumdan bagka topluma bir diger anlatimla kiiltiirler arasinda yerdegistirme oldugu
bilinmektedir. Cemal Yalgmn’in {izerinde durdugu gibi, 6zellikle Tiirk kiiltiiriinde
kdyden biiyiik kentlere gogiin, gecekondu melezini ortaya ¢ikardigi dile getirilmekte ve
bdlgeler bazindaki gociinde kiiltiirel baglamda etkilesim yarattig1 bilinmektedir.

Gogciin nedenleri ve sonuglarint bir arada bulunduran bir diger tanimi ise,
ekonomik, siyasi, ya da kisisel nedenler dogrultusunda, farkli kent, kdy, bdlge, iilke’ye
yapilan zaman simirlamasi olmayan ve geri doniis ucu tiimiiyle agik olan kiiltiirel ve

toplumsal yerdegistirme durumudur.

Gogle ilgili teoriler {iireten teorisyenlerin basinda E. G. Ravenstein
bulunmaktadir, Ravenstein, go¢ teorilerini bir kag basamakta toplamaktadir. Ona gore,
gocmenlerin biiyliik cogunlugu kisa mesafeli yerleri tercih ederek o bolgedeki niifus
yogunlugunda dalgalanmalara yol ag¢maktadir. Herhangi bir kentte efer hizli bir
ekonomik gelisme olusmussa o kente yakin yerlerden go¢ olacak ve geldikleri yerdeki
gocerlerin yerlerine ise diger kentlerden isgiicii akacaktir. Go¢li amag olarak gormez,
her go¢ dalgasinmn bunu karsilayan karsit bir dalga yaratacagini ileri siirer. Uzun
mesafeli goclerin gogunlukla merkezi ticaret bolgeleri oldugunu belirtir. Kentte yasayan
kentin yerlilerinin kirsal kesimde yasayan yerlilere gore daha az go¢ verdiklerini ileri
sirmektedir''*. Clifford. J. Jansen’in yorumuyla, megin go¢ edilen yerdeki is ya da

diger araranan imkanlarin fazlaligiyla go¢ sayis1 orantilidir' ",

Bu Bunun disinda itici
ve ¢ekici faktorlerin goge olanak tamidigr bir diger teori de gog¢iin nedenlerini
aciklamaktadir. Bu tori “ Bir Go¢ Teorisi” makalesinde Everett Lee tarafindan ortaya
atilmistir. Diger bir teori ise Merkez Cevre Teorisidir. Ancak bu teoride ekonomik giicii

ele almis olan merkezle, merkeze bagli olan az gelismis iilke ya da bolgeler de ucuz

! Michael Kearney, Robin Cohen, Edward Elgar (Ed) From the Invisible Hand to Visible Feet: Anthropological
Studies of Migration and Development Theories of Migration, England: Publishing Limited, s. 374-404.

"2 E. G. Ravenstein, “The Laws of Migration”, Journal of the Royal Statistical Society, Vol. 52, No.2, s. 241-305.
Aktaran Cemal Yal¢in, Go¢ Sosyolojisi, Ankara:An1 yayincilik, 2004, s.26-28.

13 Clifford. J. Jansen, Migration: a Sosciologicl Problem, Readings in the Sociology of migration, New york:
Pergmon Press, 1970, s.3-35, Aktaran Cemal Yal¢in, Go¢ Sosyolojisi, Ankara: An1 yayincilik, 2004, s. 28.
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isgiicii gibi birtakim c¢ekicilikleriyle merkezi de kendilerine baglayabilmektedirler.
Merkez ¢evre teorisi, Bagimlilik okulunca ortaya atilan bir teoridir. Ancak bu teori kimi
diisiiniirlerce merkezin disindaki ¢evrelerin somiirii ve yoksullasmasindan baska bir ise

114
yaramamaktadir .

Bhikhu Parekh’in “Gé¢menligin Uglii Teorisi”, Yabancilar ve Yurttaslar:
Miilteci ve Gogmenlere Porzitif Yaklasim adli kitabinda da agikladig {ic tiirlii gé¢ teorisi
bulunmaktadir. Liberal, toplumcu ve etnik yani milliyet¢i olarak smniflandirdig: bu tiglii
yaklagimin ilki; liberal yaklasima gdre eger bir toplumun ihtiyaci olan en kiigiik bir
ihtiyact karsilamak icin o topluma go¢ ederek kaynasabilirler. Liberal goriis gocii
rahatlikla kontrol edecegine ve devletin kararlarinin herseyin {izerinde olduguna inanir.
Toplumcu goriiste ise dnemli olan gereksinim duyulan alanlarda spesifik olarak go¢men
kabul edilmesi esasimna dayanir. Go¢ almacak toplumun kiiltiirel ve degerler bakimimdan
kendi toplumlarina en iyi uyum saglayabilecek olan toplumlar tercih edilmektedir. Etnik
ya da milliyet¢i goriis geregince ise, kanbagi biiyiikk 6nem tagimaktadir. Bu durumda
goc alinacak tiilkelerin ancak o iilkelerin kan bagiyla baglh olduklar1 ortak geg¢misi ve
kiiltiirti paylasiklar tilkeler olabilmektedir. Bu gdgerler gecici ve misafir olma 6zelligini

tagimaktadirlar.

Gog¢ teorisi Marxist teorinin dolayli olarak ele aldigi ve kapitalizm
cergevesinde agikladigi bir kavramsal boyut tagimaktadir. Kapital iiretim bigimlerinin
zamanla kirsal alanlar1 ele gegirerek toprak sahiplerinin miilklerinin yok olmasma ve
hem topraklarindan olan hemde issiz kalan c¢ift¢ilerin yeni iiretim araglarminda
yardimiyla gelisen diger kentlerdeki sanayilerde g¢alismak iizere goc¢ -ettiklerinden
bahsetmektedir. Marxist teori zamanla issizler ordusunun ortaya ¢iktigini bu yeni is¢i

yogunlugunun piyasay1 besleyerek ucuz isgiiciine neden oldugunu belirtmektedir.

Bir diger teori ise Ag Teorisi olarak bilinen ve gogerlerin gittikleri tilke ya da
bdlgede kendi aralarinda her tiirlii kiiltiirel ve geleneksel bilgi de dahil olmak iizere bir
ag kurarak, sonraki gelecek olan topluluk ya da bireylere kolaylik saglamaktadirlar.

Aglar sayesinde gd¢menler gogiin ortaya cikarttigi her tiirlii zorluk ve rahatsizliktan bir

!4 Everett Lee, A Theory of migration, Migration, J.A. Jackson, (Ed), London: Cambridge University Press, 1969,
s. 282-297, Aktaran: Cemal Yalgin, Go¢ Sosyolojisi, 1. Basim, Ankara: An1 Yayincilik, 2004, s. 30,35,37-56.
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anlamda kurtulmaktadirlar. Ayrica gog¢ ettikleri toplumdan kurduklart bu aglar
sayesinde kendilerini izole etmis olurlar ve bu sayede kendi yurtlariyla baglantilarini
kaybetmezler. Go¢menler bulunduklar1 yere daha kolay uyum saglayabilirler ve bu
aglar sayesinde yeni yasam alanlarinin hakkinda resmi ve pratik bilgiler edinirler.
Aglarm gocilin biiyiikliigli ve hizin1 da etkiledigi bilinmektedir. Bu aglar sayesinde

ailesel birlesmelerle go¢ olgusunun hizlandig1 da bilinmektedir' .

Ornegin Tiirkiye’de Cumbhuriyet rejimi hem go¢ almis hem de vermistir.
Bunun en bilinen 6rnegi ise Almanya ve Tiirkiye arasinda 1961 yilinda yapilan is¢i
gocli anlagsmasiyla ekonomik nedenlerle birikim yapmak amaciyla Almanya’ya
yerlesen yaklasik altibin sekizyiiz iscidir. Tirk is¢iler bilindigi lizere ¢ogunlukla
Almanya’dan geri donmediler. Amanya’da ilk donemlerde misafir konumuna
yerlestirilen Tirkler doksanli yillarin sonunda 7.3 milyon yabancinin yaklasik, 2.8
milyonunu olusturarak Almanya’da yasayan en biiylik azinlik olmay1 basardilar. 1985
yillarmdan sonra ise artik Tiirkler ve Almanlar gociin kaliciligi konusunda emin olmaya

baslamislardir.

Kuzey Vestfalya eyaleti Almanya’da uyum konusunda tarihsel baglamdaki
onemli adimlardan birini yakin ge¢miste atmis bulunmaktadir. Bu uyum faaliyetleri
cercevesinde Almanya’nin da artik go¢menlerin kalicigi konusunda siiphelerinin
giderilerek sonuca yoOnelik c¢alismalarin baglatilmasinda bir takim gelismeler
gozlenmektedir. Almaya’daki kalici gd¢cmenlerin topluma uyum saglayabilmesi
bakimimdan {ilkeye yeni gelenlere dil, kiiliir, kanunlar ve tarih alanlarinda fikir
edinebilmeleri i¢in devlet tesvikleri plan1 ortaya atilmistir. Bu gelisimin tamamlanmast

icin Almanya Eyalet Belediyeleri de sorumluluk yiiklenmektedir''°.

Ancak onemli bir go¢ bigcimi de yeni donemde aile birlesmeleriyle kendini
gostermektedir. Ancak Almanya’da Tiirkler hem dini agidan diger gruplara gore
farkliliklar tasimaktadirlar. Ayni1 zamanda da en orgiitlii ve bir ¢cok bakimdan da soz
sahibi grup olarak dikkat ¢ekmektedir. Yavas yavas bireyler isyeri kurmaya, dini

ibadethanelerini yapilandirmaya baslamiglardir. Yapilan arastwrmalarda Almanya’nin

115 Cemal Yalgin, Go¢ Sosyolojisi, 1. Basim, Ankara: An1 Yayincilik, 2004, s. 1, 11-13, 22-25.
16 Ministerium fiir Generationen, Familie, Fraunen und Integration des Landes Nordrhein-Westfalen Uyum Plan
http://www.mgtfi.nrw.de/international/tr.php (25 Mayis 2009)
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disinda da 1997 verilerine gore kayith olarak Avrupa Birliginde yasayan Tiirk sayist

yaklasik olarak 3.5 milyon olarak belirlenmistir. ''”.

Gogmenlik durumunun kiiltiirel ¢ercevede degerlendirilmesi asamasinda
sanayi devriminin 6nemi ¢ok biiyiiktiir, kiiresellesme baslig1 altinda incelenen bu
kavramin nedenleri agiklanmistir. Sanayi devrimi sonrasinda olusan kapitalist diizenin
sonuglar1 dogrultusunda devrim yalnizca sanayinin fiziki alaninda olmamis yansimalar1
tiim sektorler iizerinde gozlenmektedir. Sanayi devrimiyle dnce enerji kaynaklar1 elde
dilmis ve ardindan yeni sanayi alanlar1 ortaya ¢ikmistir. Bunlarin en 6nemlileri kimya
ve mekanik sanayi olarak bilinmektedir. Bu yeni sanayiler ¢aligma bi¢imlerinde biiyiik
degisimlere neden olarak, yeni ¢alisma bigimlerini ortaya ¢ikarmiglardir. Ardindan yeni
ve toplu halde yapilan, isbirligine dayali ¢aligma sistemleri fabrikalarin olusmasmni
saglamistir. Hem bu fabrikalarda ¢aligmak iizere yeni olusan sanayi kentlerine isciler
gdecmekte hem de herseyde oldugu gibi tarimda da sanayilesme ve mekaniklesme ortaya
cikarak isgiliciiniin makinelere devri baglamaktadir. Bosta kalan is giicii ise bu

8 "By durumda

fabrikalarda caligmak iizere kentlere go¢mek durumunda kalmigtir
yigmsal go¢ baslamis oluyor. Bu gd¢ sanayi doneminde yeni cografyalardan getirilen
kolelerin bir yeni versiyonu olarak ta yorumlanabilir. Buradaki fark fiziksel zorlamaya
dayali olmayan ancak kapitalist diizen ve yasamsal miicadelenin zorunlu tuttugu bir
zorunlu se¢imden kaynaklaniyor. Bu dogrultuda incelendiginde yeni kentler ve yeni
diinya diizeni igerisinde go¢ kaynakli kiiltiirel bir karigma sdzkonusudur. Sanayi kentleri
yeni sosyal degerler ve normlar dogrultusunda bir arada yasayabilmek i¢in ayni kiiltiirii
benimsemek bir anlamda paylagsmak durumunda kaliyorlar. Zamanla karisan kiiltiirlerin

tek tek ana kiiltiirlerine bolimlenmesine olanak kalmiyor c¢ilinkii olusan bu yeni,

eklemlenmis kiiltiir bambagka bir kiiltiirii olusturuyor Melez kiiltiir.

Kiiltiirel degisimin bir sonucu olarak goriilebilecek olan melezlesemenin
olusabilmesi icin bir takim yeniliklerin bireylerce benimsenmesi ya da bir kisminin

benimsenmesi gerekmektedir. Yenilikler icatlar ve yayilma, kiiltiirel kayip, kiiltiir

"7 Faruk Sen, Yunus Ulusoy, Giiray Oz, Avrupa Tiirkleri, 1. Basim, istanbul: Cumhuriyet Kitap Kuliibii, 1999,
s. 9,12, 17-18,35. .
118 Sever Tanilli, Uygarhik Tarihi, 2. Basim, Istanbul: Adam yayincilik, 1999, s. 120.
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% "By durumda

benzesmesi kiiltiirel degisimin mekanizmalar1 olarak goriilmektedirler
goc melez kiiltiriin olusumunda biiyiik katki saglayan bir degisimin nedenidir

denilebilir.

Kiiresellesmenin de nedenlerini olusturdugu go¢ olgusu, bazi yazarlarca
“yersiz yurtsuzlasma” kavramiyla bagdastiriimaktadwr. Bu kavram Thompson’a gore

3

“yerellikten ¢ikarilma-delocalization”, Giddens’e gore “yer degistirme-displacement”
gibi birtakim kavramlarla da iliskilendirilmis ya da tanimlanmaya caligilmigtir. Ancak
kavram daha ¢ok yer ve kiiltiir arasindaki doniisiim, degisimlere gonderme yapmaktadir.
“kiiltiiriin cografi ve toplumsal kara pargalariyla ‘dogal’ iliskisinin yok olmas1” olarak
Garcia Gallini tarafindan tanimlanan kavram John Tomlinson tarafindan ‘“yersiz
yurtsuzlasma”nin  bir acimlayicis1 konumundadir. Giddens’a goére modernligin
modernlik Oncesi toplumlardaki durumundan farkli olarak zaman ve mekansal
baglamda Ozgiirlesmesidir. Buradaki yerinden c¢ikarma yerellikleri sonuna kadar

3

kaybedilmesi degil, belki de karisimi olarak yorumlanabilir. Modernlikteki “yer
degistirme” yabancilasma durumundan ¢ok iki degerlilik yani iki farkli kiiltiirel degerin
birlesimini anlatan bir tanimlamadir. Alisik olunan siradan kiiltiirel deneyimler ve

bulunulan yer arasindaki bag stirekli olarak doniisiim ve degisim igerisindedir.

20. Yiizyilin gelismis sanayi toplumlarmin giinlik faaliyetlerinde, yersiz
yurtsuzlagmanmn getirdigi belirli bir kiiltiirel deneyimin varligmdan bahsedilebilir'*’. Bu
durum melez-lesme kavraminm varligini daha da belirginlestirmektedir. Melezlesme ise
cogunlukla kiiresellesmenin olanak tanidigi, modern Oncesi donemlerde hatta
somiirgecilik doneminde ve k¢t teorilerde gozlemlenen siirecinin bir sonucu olarak
yorumlanmaktadir. Daha c¢ok gocle baslayan ancak giiniimiizde ara¢ olarak

kiiresellesme ve getirilerini kullanan bir doniisiim siirecidir'*'.

Cagdas kiiresellesmeyle, 0zellikle isgiicii hareketliligi ve isgiicii piyasasinin
serbestligi onemli Ol¢lide insan niifiisunun diinyaya dagilmasma neden olmaktadir.
Ornegin neredeyse diinyanin yarisi, 12 milyon Sikhs Hindistan’in disinda yasamaktadir.

Bir ¢cok miisliman da Avrupaya Kuzey Afrika, Asya, Orta Dogudan gelmistir.

9 Haviland, s. 498.
120 Tomlinson, s. 148-151,177.
12! Hunk, s. 80.
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Toplamda bu bolgelerden gocen miisliiman niifusun 15 milyon oldugu bilinmektedir.
Bu gurbetci topluluklarin ortaya ¢ikisi uluslararasi kiiltiirlerin ilerlemesi, gelismesi bir
diger bicimde de daha biiyiik kiiltiirel melezlesmenin olugmasi sonucunu tagimaktadir.
Biiyiiyen diasporik topluluklarla, modern topluluklar c¢okkiiltiirlii toplumlara
doniismektedir. Gog tecriibesi ayn1 zamanda gd¢men kiiltiiriin sekil degistirerek gelenek

ve degisimden olusan melez bir karisima déniismesine sebep olur'*.

Hitler’in 1933 yilinda iktidara gelmesiyle sanat ve bilim alaninda bir ¢ok
diisiniir ve bilim adamminda Avrupanin cesitli bdlgelerine siginmaci olarak
yerlestikleri bilinmektedir. Aby Warburg kiiltiirel gelenek ve goreneklerin gocle
birlikte evsahibi toplumlara aktarilmas: ve degisim konusu iizerinde durmaktadir'®.
Goglerin yalnizea isi siifi i¢in degil ayn1 zamanda bilim diinyasminda kaginilmaz bir
sonucu olmaya bagladigi donemde kiiltiirel ¢aligmalar ve etnik kiiltiirlerinin bagh

bulundugu iilkelerin disinda yasayan bilim adamlar1 bu konuya ydneltmis ayn1 zamanda

kendileri de her go¢ gibi kiiltiiriin birer tastyicilari haline gelmislerdir.

Goglerle bolgesel ¢ercevede gerceklesen hareketlilik, diinyasallagsma
konusunda da bir takim agiklamalara olanak tanimistir. 1990’11 yillar’da Asu Aksoy ve
Kevin Robins Tiirk gé¢gmenlerin Anavatan ¢ikigh programlar: izlemigler ve bdylece
Tiirklerin go¢menlik durumunu ortaya ¢ikarmiglardir. Bir ¢ok diisiiniir go¢ hareketlerini
irdeleyerek diinya vatandashgi, melezlesme gibi konularin olusum nedenlerini
arastirmiglardir. David Morley “Medyanmin giiglii etkisi altina girmis bir diinyada yer
alan ve kimlik” te goglerin ve toplumsal hareketliligin neden oldugu tepkileri

sorgulayarak kiiltiirel melezlesmelere dikkat ¢ekmistir'>*.

Nikos Papastergiadis bu baglantiyt “The Turbulence of Migration:
Globalization, Deterritorialization and Hybridity” Gog¢’iin Tirbiilanst: Kiiresellesme,
Yersiz-Yurtsuzlagma ve Melezlesme” adli kitabinda ilk kez kullanarak ‘kiiresellesme ve

gdciin ikiz siireci’nden bahsetmistir.

122 Abercrombie, s. 108

' Burke, s. 18-20.

124 Armand Mattelard ve Eric Neveu, Kiiltiirel incelemelere Giris, Hiisnii Dilli (Cev.), 1. Basim, Istanbul: Bilgi
Unv. Yaymlari, 2007, s. 122-124.
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Papastergiadis, = go¢cmenlerin  ulus  devletlerdeki  asimilasyon  ve
entegrasyonundan yola c¢ikarak, giiniimiiz metropolitanlarindaki toplumlarda bir ¢ok
seyin daha da karmagiklastiginin altin1 ¢izer. Metropollerde 6zellikle melezlesme daha
yogun gozlenmektedir. Niifus ve cesitlilikteki bu fazlalik, dolayisiyla temsil gruplarinin
da ortaya ¢ikmasini saglamistir. Papastergiadis’e gore go¢ kimlikler ve farkliliklariyla,
ziyaret¢i ve ev sahibi olarak bir sarmal olusturan dizinler birbirine girmistir. Kimin

ziyaret¢i kimin ev sahibi oldugu artik 6zellikle bu metropollerde anlagilmamaktadir'>

Melezlesme, uzun bir siire¢ olarak olugsmus, kokeniyle kiiltiirel degisimdeki her

tiirlii yaratict birlesmeleri animsatan bir sdzciik haline gelmistir.

Melezlesmeyele ilgili bazi ¢aligmalar, gocle ilgili konulara vurgu yapmaktadir.
Alan ¢aligmalarinin ilk 6rnekleri 1940’11 yillarda yapilan etnografik caligmalar olarak
bilinen c¢aligmalardir. Bu ¢alismalar, (merkezinde Syncretisim’in yattig1), giiniimiizde
Zambia olarak bilinen “Copper Belt”de ¢alisan gé¢men topluluklariyla ilgili ve Rhodes
Livingston Insttitute ve Manchester University Antropoloji okulu tarafindan yiiriitiilen

calismalardir.

Senkretizm, bakir madenlerinin etrafina kurulmus olan ¢alisma kentlerindeki
yeni kiiltlirel pratiklerinin olusumunu tarif eden bir kelimedir. Maden iscileriyle ve
onlardan olusan topluluklarla ilgili ¢alismalar, Manchester Okulunca aydinlatilmigtir. 2.
Diinya savasi sonrast periyod olarak bilinen doénem de ‘“syncreticism —talk” olarak ilk

kez karsimiza ¢ikan coskusal bir donemden séz edilmektedir'*.

Papastergiadis’in de “Somiirgeciliksonrast (postcolonial) kentlerin melez
kaynagmas1” olarak vurguladig: gibi, Garcia Canclini’de “siiphesiz kentsel biiyiimeler
kiiltiirel melezlesmenin nedenidir der”. Latin Amerika Ornegini verirken sehirlerin

%10’luk popiilasyonlarinmn artarak, yiizyilin baslarinda %70-80’lere giktigmi belirtir'>’,

12 Nikos Papastergiadis, Dialogues in the Diaspora: Essays and Conversations on Cultural Identity, London:
Rivers Oram 1998, s. 3, Aktaran : John Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and Racial Studies, Vol. 28, No. 1., January
2005, s. 80.

126
Hutnyk, s. 84.

127 Nestor Garcia Canclini, Hybrid Cultures: Strategies for Entering and Leaving Modernity, Minneapolis:

University of Minnesota Press, 1995, s. 207, Aktaran : John Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and Racial Studies, Vol.

28, No. 1., January 2005, s. 93.
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Uciincii diinyanmn korkusu haline gelen niifus artis1, kurumlarin niifus kontrolu
uygulamalar1 ve go¢men kisitlamalari, iltica kanunlari, miilteci programlarinin
azaltilmasi, hiyerarsik onyargili bakis agisinin gostergeleridir. Nerede tarimsal bir alan
varsa burada koleler ¢aligmaktaydi bu durumda kolelerin metropoller etrafinda kurulan

alanalardan kentlere-metropollere ulagsmalar1 kaginilmaz bir sonugtur.

Zengin batidaki kentlerde, c¢evresel metropollerde oldugu  gibi, yeni
sanayilesirilmis, “fakirlestirilimis” yerlesim bolgelerinde genis kapsamli smirlar
cekiliyordu. Ancak bu sinirlar fakir ig¢i sinifin metropollere ulasmasini ve metropollerin

doniisiimiinii engelleyemez duruma gelmistir.

Burada 6nemli konu tabiki niifus artis1 degildir, 6nemli olan somiirge olarak

karsimiza ¢ikan bir anlamda olusturulan is¢i kolonileridir.

Avustralya, Amerika, Giiney Afrika, Cin, Malezya Endonezya, Ingiltere

Banglades ve daha bir ¢ok 6rnek, diisiiniirlerce yeterince irdelenmemistir.

Melezlesme hakkindaki genellestirilmis korku, daha 6nce de soz edilen
bilimkurgu senaryolarinda goézlenmistir. Bir anlamda korkunun nedeni melezlesme
orneklerin ¢ogalmas1 ve niifus artisiyla Dbirlikte egemen 1wrkin haklarindan

yararlanmasidir.

Biiylik kentlere baktigimizda karmagsik kiiltiirel yapiy1 gorebiliyoruz ancak ayni
zamanda kentler kendilerine gd¢menlerin ikamet ettigi kiigiik gettolar yaratarak ve

gerekli tiim ihtiyaclarini karsilayarak bir anlamda karisima engel olmaya ¢alismaktadir.

Kentlesme siirecinden bahsederken, kentlere disaridan gelenlerin ve reddedilen
bu gelisleri modellestirerek bir bi¢cimde (kolonileri) kabul etmek ve bu olmadigi
varsayilan biiyiik gruptaki insanlar1 uygun olan ikinci jenerasyon, gogerler, melezler ve
benzeri bu tanimlamalardan birinde smiflandirmak gerekmektedir. Londralilar
orneginde oldugu gibi, bunlar Londra’da yasayanlar degildir ancak “Eastenders’olarak

bilinen ve Essex’ten White Fligt doneminde kagan bir grup olarak bilinirler'*®. White

'8 http://www.uel.ac.uk/risingeast/archive04/academic/cohen.htm (1 ocak 2010)
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flight donemi demografik bir donem olarak, ¢alisan orta sinif beyazlarin biiyliyen sehir
icindeki ksal azmliktan kacarak beyazlarin yasadigi kirsal bolgelere yerlesmelerini
temsil ediyor. Bu yaklagimlar melezlesme tartigmalarini animsatmaktadir. Giiniimiizde
bu Londra’nin dogusu imaj1 tiimiiyle degismis géziikmektedir, Londra artik ¢okkiiltiirlii
bir merkez olarak karsimiza ¢ikan karisik yapisiyla sasirticidir. Hizmet sektoriinde her
alanda Hintli, Pakistanl, Afrikali, Tiirk gérmek miimkiindiir. Hizmet alan ise yalnizca
Ingiliz halk degil metropoliin karigimindaki tiim wklardir. Hizmet veren ve hizmet alan

kiiltiirlerin birlesimi ise melez goriinimdedir.

Kiiltiirel melezlesme, karsim hakkindaki tartisma, orta smif giivenligi ve
hegemonya altinda ticaret arac1 haline gelen iiretilmis cinsin onaylanmasindan baska bir

sey degildir'*’.

2.3.3. Melez Kiiltiirel Olusumlarda Karsim-Hegemonya

Yunanca’da Egemonia Onder, yonetici anlamini tagiyan kavram daha sonra
Ingilizce’ye gecmistir. Bir devletin bagka bir devlet iizerinde kurdugu egemenlik
bi¢imindeki anlami1 19. Yiizyila kadar yaygin olarak goriilmez. Bunun gibi Hegemonic
kavrami da siyasal anlamda egemenligi baz almaktadir. Yakin dénemdeki kullanimiyla
Hegemonism digerlerine hilkkmetmek baglaminda biiyiik giic kavramlarini animsatan
bir sdzciik olarak belirmektedir. Kavram Gramsci’nin yapitiyla daha da yaygmlagmistir.
Kavram siyasal egemenlik kavramini devletler arasi iliskiden yavas yavas toplumsal
smiflararasi iligkilere dogru yol almaktadir. Boylece kavram siyasal giic anlamindan
cikarak bir anlamda emperyalizmin smirlarma girerek diinya ve insan dogasinin

arasindaki iligkileri tanimlayan bir egemenlik anlamina biirlinmiistir.

Egemen smifin c¢ikarlarinin korunmasi: anlamima kayan kavram, yalnizca
politik anlamda degil sosyal yasamda kiiltlirel alanlarda da kendini gostermektedir.

Hegemonya toplumsal paratiklerin egemen sinifin gereksinimlerini ve isteklerini

% Hutnyk, s. 95.
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anlatan bir kavram bi¢imini alirken bu gereksinim ve isteklere boyun egecek toplumlar

ya da topluluklar: gerektirmektedir'*’.

Antonio Gramsci egemen sinifin deneyiminin yalnizca zor kullanarak devam
ettirmeyebilecegi, yeni diinya dilizeninde yOnetimin daha c¢ok rizaya dayanmasi
gerekliligini ve entelektiiel sinifin diisiince ve yaptirimlarmi ikna edici bir bigimde
sunmalar1 gerektigini one slirmektedir. Bu sunumda en 6nemli araglar ise kitle iletisim
araglari, kilise, okul ve aile ve buna benzer kurumlardir. Hegemonya Ingiliz Kiiltiirel
Calismalari’nda da 6nemli bir kavram olarak karsimiza ¢ikmakta ve kiiltiirel pratikler

tizerindeki etkisi defalarca tartisiimaktadir™".

Toplumlarin sahip olduklar1 kaynaklar bakimmdan ele alindiginda gegmisten
giinlimiize esitlik olmadig1 bilinmektedir. Toplumlarin kendi i¢lerinde bile, niifusun bir
boliimii diger bolimiine oranla kaynaklara daha fazla sahiptir. Dolayisiyla bu durum
toplumlarda smiflar1 olustururken, toplumlara arasinda da hegemonyaya olanak
tammaktadir. Ozellikle kiiresellesen diinyada cagdas toplumlar da kendi aralarinda
olmak tizere 3. Diinya iilkeleri arasinda da biiyiik katmanlasmalar vardir'**. Burada ele
alinan bu katmanlagmada katmanin en iistiinde bulunan toplumun ya da toplumlarimn,

altlaradakiler tizerine kurduklar1 ekonomik ve daha 6nemlisi kiiltiirel hegemonyadir.

Melezlesme siirecinde, kiiltiirel melezlesme de biyoloji tanimlarindaki
melezlesmede oldugu gibi hangi ebeveynin ne kadarlik bir karisgimla yeni melezi
olusturdugu gibi bir takim sorular kiiresellesme siirecinde hangi kiiltiir ve kiiltiirel
ozellikler daha baskin olarak gozlemlenir. Amerika Birlesik Devletleri, Avrupa, yeni
melez kiiltiirler iizerinde ne kadar etkinlik saglamistir. Bu etkinligi, kiiresellesmenin de
araciligiyla iletisim teknolojileri ve pazardaki iiriin ve paylartyla hangi bigimde empoze

ederek hegemonyalarini kurmuslardir.

Aijaz Ahmad melezlik konusuna bu noktada 6zellikle siipheci yaklasarak bati
kiiltiirel melezlik diisiincesini kendi aleyhine ¢eviren bir bigimde kullanmaktadir. Ciinkii

ekonomik giicti yliksek {tilkelerin iirettikleri mal ve hizmetlerin, hegemonya altinda

O Williams s. 174.

B! Andrew Edgar ve Peter Sedgwick (Ed.), Kiiltiirel Kuramda Anahtar Kelimeler. Metin Karagahan. (Cev.), 1.
Basim, Istanbul: A¢ilim Kitap, 2007, s. 157-158.

%2 Gallino, s. 53.
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yasayan ancak goniillii olarak, empoze edilen mal ve hizmetleri tiiketen bireyler
iizerinde kiiltlirel ¢cokmeler yarattiklar1 bilinmektedir. Ancak kiiltiirel etkilesim bilindigi
gibi tektarafli degildir, hegemonyanin izleri ise, su ornekle daha da belirginlesebilir;
ornegin ABD ve Avrupanin bir ¢ok metropoliinde insanlar uzakdogunun mistik
geleneklerine ilgi duyar ve reklam basta olmak iizere internet, tv, yazili basin benzeri bir
cok medya araciligiyla bu etkilerin ya da geleneklerin izlerini yasamlarma sokarlar,
bunlardan en belirginlerinden yoga 6rnegi ele alindiginda uzakdogunun gelenegi batinin
elinde bir spor durumuna gecgerek tamamen baskalagsmistir, ancak Avrupa ya da ABD
kiiltiiriiniin etkisi bundan daha gii¢lii olarak kiiltiirlere niifus ederek onlar1 kendi kiiltiirel

degerlerin icerisinde eritebilmektedir.

Hegemonik yapilarin varhigmmin kabul edilmesi, melezlik diisiincesinin

reddedilmesini mecbur kilmamaktadir.

Meksikali asilli Amerikali yazar ve sair Gloria Anzaldua’nin tanimladig1 gibi,
“melez deneyim, zevki ve kederi kendine ickin ve celiskili bir bi¢cimde birbirine
karistiran ‘smirdiyarlarda’ marjinalize edilmis olmasi nedeniyle birlesmeden kacabilen

bir deneyimdir”.

Anzaldua’nin caligmasinda bu benzerlik-yeni ve heyecan verici bir seyin

yagsanmasini bir anlamda deneyimlenmesini savunmaktadir.

O halde melezlik, karigimin barindirdig: sartlar meselesini, karigma
ve  mélange’in kosullarim1 ortaya c¢ikarir. Ayn1 zamanda melezlesme
stireci iginde hegemonyanin sadece  Uretildigi degil, yeniden
sekillendirildiginin de altin1 ¢izmek  Onemlidir. Boylesi bir  yeniden
sekillendirme {izerine diisiinmenin, yollarindan biri, insan topluluklarnin
ticiincli diinya’ya birinci diinya hareketinin somiirgecilik sonras1 durmunun
onceden emperyalist olan uluslar i¢in bir takim icerimler tasidigini ~ kabul
etmektir. Kevin Robins’in deyimiyle bu ¢esit bir “yersiz yurtsuzlagma”
“Otekinin  kendisini tam olarak bati metropolisinin = gobeginde
konumlandirdigi... bir ¢esit tersine  ¢evrilmis iggalle, ¢evrenin bugiin
somiirgeci bir sizdigr” anlamini igerir. Bu nedenle Ahmad’la melezligin

olusmasinin higbir zaman i¢in gii¢ iliski igermeyen bir siire¢  olmadig1
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konusunda aymi fikirde olsak bile, bu melezligin eski hegemonyalar1 yeniden
iireten bir yol izledigi anlamina gelmez. Daha ¢ok, Kevin Robins’in de
diisindiigii gibi, batinin kendine gilivenli, istikrarh kiiltiirel kimligi tehdit

altina girmis olabilir: “imparatorluga yapilan bu gogler sonucunda eski

. ST , 133
somiirge diizeninin iizerine gidilmis  ve bu diizen bozulmustur.”

Melezlik gibi terimlerin sosyal bilimler alaninin 6nerdigi ve bugiine kadar
rastlanilmayan big¢imdeki kullanimlar1 ve bu anlayislarin siyasal bilingler ve esit haklar
verme diisiincesine temel olabilecek herhangi bir bi¢cimlendirmeyi saglamaktaki

basarisidir'**.

Garcia Canlini “Melezlesme, ¢ok kiiltiirlii toplumlardaki yani kiiresel {iriinler
icin potansiyel alic1 olarak kurgulanan toplumlardaki bir takim maddelerin karigimu ise,
bu melodi i¢indeki siire¢ esitlik olarak adlandirilan kiiltiirler aras1 farkliliklarla uyusma

egilimidir

2.3.4. Diinyada Melez Kiiltiirel Duruma Yonelik Elestiriler

9 ¢

Garcia Canclini’nin “sakinlestirici melezlesme”-“tranquillising Hybridization”
olarak adlandirdigiyaklagim, kiiltiir endiistirisinin, sosyo ekonomik esitsizliklere
dayanmak i¢in gelistirdigi her derde deva bir nitelik tasiyan ilagtir. Ona gore melezlik
bizi uyusturarak uyutmaktadir.

Fabienne Darling Wolf un aktarimiyla Marwan Kaidy Melezlesme’nin riskli

bir kavram oldugunu ve garantisiz bicimde kiiltiire aktarildigin1 vurgulamaktadir. Bu

soylemiyle kiiltiirel melezlik konseptinin belirsiz dogasmna dikkat gekmektedir'°.

Melezligin suni durusu, kiiltiirel artistan ve c¢okluktan yararlanarak ortaya

cikmis oldugunu kanitlamaktadir. Acik bicimde melezlesmenin bu kiiltiirel artis ve

¢okluk iizerinden dallanip budaklandig: diisiiniilmektedir'®’.

** Tomlinson, s. 193-201.

3% Hutnyk, s. 97.

% Gallino, s. 53.

136 Fabienne Darling Wolf, “The Man and Women of non-no: Gender, Race and Hybridity in Two Japanese
Magazines”,Critical Studies in Media Communicaiton, Vol. 23, No. 3., Agust 2006, s. 181.

7 Hutnyk, s. 98.
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Melezlesme kavrami, Paul Gilroy, Stuart Hall, Ian chambers, Homi Bhabha ve
Clifford Geertz tarafindan aktarilmistir. Bu ¢alismalarin i¢ine girildik¢e caligmalardan
gorildiigli iizere melez kavraminin, 6zellikle kiiltiirel degisim siirecinde, karigim ve
kombinasyonlar anlamima gelen bir ¢ok kelimeyle esanlamli olarak kullanildigi

gozlenmistir.

Bhabha, Hall, Gilroy, Spivak tarafindan elestirel teori giderek pekistirilmistir.
Ornegin, Hall, melezligi zorla,hos karsilanmayan mesaj” olarak onaylamistir. Bhabha

99 ¢C.

bunu, “3.yer” “third space” olarak adlandirmistir. Gilroy kararsiz, Spivak ise daha sert

yaklasimlar ve elestiriler gelistirmistir'>®.
Hall’a gore melelik 6zellikle “yeni kimlikler” diisiincesiyle iligkilidir'*’.

Ornegin Gilroy “The Musical Components of Are a Hybrid form”, “Hip
Hop’un Miizikkal Bilesenleri Melez Formdur” adli ¢aligmasinda, kiiltiirel iirlinler
iizerinden melez kavraminin kullanimi1 baglaminda melez ¢aligmalarma agiklik
getirebilecek ¢ok yardimci bir takim bilgiler aktarmistir. Gilroy, 1970’1i yillar boyunca
Cameyika’nin miizik kiiltliriiniin Giliney Bronx’a yerlestigini ve Hip Hop miiziginin
bilesenlerinin Giiney Bronx’da toplumsal iliskilerin artmasmi sagladigmi ileri

siirmektedir'*°.

Kobek’te de Hip Hop miizigin dilsel karmasindan bahseden Mela Sarkay ve
Dan Allen, ¢oklu dilin hip hop miizige de yansimar1 oldugunu ve Bahbha’'nin {iglincii
yer olarak adlandirdig1 karmasanin altinda gercekte, farkli bolgelerden gelen ¢oklu etnik

yapisinim oldugunu vurgularlar'®'.

138 Stuart Hall, “Remote Control: Dilemmas of Black Intervention in British Film and TV, British Film Institute”,
Black and White Television, Givanni, June (Ed), 1995, s. 16-18. Aktaran: John Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and
Racial Studies,. Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 99.

139 Floya Anthias, “New Hybridities, Old Concepts: The Limits of Culture”, Ethnic and Racial Studies, Vol.24,
NO.4 Haziran 2001, s. 625

19 paul Gilroy, The Black Atlantic: Modernity and Double Consciousness, London: Routledge, 1993, s: 33,
Aktaran: John Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and Racial Studies, Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 80.

“IMela Sarkar ve Dawn Allen, “Hybrid Identities in Quebec Hip-Hop: Language, Territoriy, and Ethnicity in The
Mix”, Journal of Language, Identity& Education, Vol.6, NO.2, s. 120.
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Hall’'un Melezlesmenin Ingiliz yasantismi farklihisatirarak doniistiirdiigiinii
iddia ederken'*?, Chambers, gelenekselligin, melezlesmenin dili, miizigi, isaretleri gibi
birtakim aligveriglerle yerinden edildigi ve kayboldugu konusunda soylemlerde

3

bulunur'® ve bu diisiinceleriyle Hall’u desteklemis olur.

Bhabha melezlesmeyi, 6zellikle, somiirge kiiltliriiniin araylizey igerigi olarak
kolaylikla adlandirilabilir olan kararsizlik ve taklit¢ilik gibi anlamlar1 barindiran

“liclincii yer”1 ifade eden bir “ara kelime” olarak kullanir.

Clifford Melezlesme kavraminin, “yeni kiiresel durumda (travelling)seyahat/
oldugu tartigmalarin1 agar ve bu akisa ve seyahat yoriingesine vurgu yapar. Burada

Clifford’un seyahat olarak adlandirdig:1 John Hutnyk’a gore Melezlesmedir.

Genel goriisler gostermistir ki; melezlesme kavrami  kimlik kavramini

animsatmaktadir.

Homi K. Bhabha’ya gore “melezlesme bir komuflajdir” ve Bhabha melezligi
prokavakasyon yaparak yikici ve liretken kategoride sapkinlik olarak yorumlar. Bhabha,
melez kavrammin diinyaya (yeni) girisini ve kiiltiirel farkliliklarin yeniden

degerlendirilmesi ve gevrilmesi siirecini sardigi konusunu tartigir'**,

Paul Gilroy, melezlik kavramima baghligimdan uzaklasarak saflik kavramini
kabul etmez ve bu nedenle melez kavramimi kullanmaktan kac¢indigmi belirterek,

kiiltiirel {iriinlerin kokteyl karisimi olmadigm dile getirir'®.

Robert Young “Colonial Desire: Hybridity in Theory, Culture and Race”

“Somiige hevesi: Teoride melezlik, kiiltir ve soy” adli yapitinda, melezligin

142 Stuart Hall, “Remote Control: Dilemmas of Black Intervention in British Film and TV, British Film Institute”,
Black and White Television, Givanni, June (Ed), 1995, s. 16-18. Aktaran: John Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and
Racial Studies,. Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 80

3 Tain Chambers, Migrancy, Culture, Identity, London: Routledge, 1994, s.82, Aktaran: John Hutnyk,
“Hybridity”, Etnic and Racial Studies, Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 80.

1% Homi Bhabha, The Location of Culture, London: Routledge Geoffrey C. Bowker, and Susan Leigh Star, Sorting
Things Out: Classification and Its Consequences, Cambridge, MA: MIT Press, 1999, Aktaran: John Hutnyk,
“Hybridity”, Etnic and Racial Studies, Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 81

145 paul Gilroy, The Black Atlantic: Modernity and Double Consciousness, London: Routledge, 1993, s: 54-5,
Aktaran: John Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and Racial Studies, Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 82.
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melezlesmenin aynilik igerisindeki farkhilik ve farklilik igerisindeki aynilifa neden

oldugunu ve bunun sonucunda aynmin artik ayni1 olmadiginda isaret eder'*°.

Robert Young’in ayn1 yapitindaki 6rnekleminde, koken olarak melezligin 19.

yiizy1l donemindeki irk¢i teorilere dayandig: dile getirilmektedir.

Bir diger goriis ise melezligi, gelecegin cyborg’iiniin anahtar diizenleyicisi
olarak kabul eden goriistiir. Burada Cyborg; kadin —erkek arast bir makine
arayiiziidiir'¥’.  Bu karigik teknolojik icatlar ya da yenilikler, kiiltiir endiistrisi
iirinlerinde yaraticilik merkezi olarak ve yenilik olarak agik¢a kabul edilmistir. Bu
durumda popiiler kiiltiir irtinleri ve kiiltlir endiistrisinin eserleri ne olursa olsun gerek
yapisinda melezlik tasimasi gerekse ideolojik anlamda tekbi¢imli bir kiiltiir yaratmasi
bakimindan teknoloji basta olmak iizere her bir alandan insanlara melezligi mesru

kilmak ve benimsetmek tizere hazirlanmaktadirlar.

Melez kiiltiirii Tayvanda’ki Hakka topluluklar1 tizerinden 6rneklendiren Lijung
Wang, melezlesmenin dogal ve kasitli olmak iizere iki bicimde gozlenebilecegini
sOyler; Wang’a gore, Hakka’daki dogal melez kiiltiirlere o6rnek olarak Hokkien
Hakkalar, Pinghu Hakka’lar, Hakka Saisiyat’lar verilebilir. Diger yandan Hakka’nin
meleslesmesi kasitli olarak Tayvan kiiltiirtiyle birlestirilmesiyle ortaya ¢ikmaktadir.
Hakka kiiltiiriine ait yazarlarin Tayvan tarihiyle ilgili onemli sanat, tarih, toplumsal
yazilarda ya da islerde bilin¢li olarak yazdiklarini ve boylelikle kasitli melezlesmenin

ortaklar1 olduklarini belirtmektedir'*®.

Chambers’e gore kiiltiirel karigimin siireci yani melezlesme olarak ileri siiriilen

iistlin korii tanimlama, gd¢ edenlerin ev sahibi kiiltiire uyum saglama durumlar1 ve de

146 Robert J.C. Young, Colonial Desire: Hybridity in Theory, Culture and Race, 4. Basim, London: Routledge,
2006, s. 26.

7 Donna Haraway, Modest Witness@Second_Millenium FemaleMan_ Meets_OncoMouse: Feminism and
Technoscience New York: Routledge, 1997, s. 52., Aktaran: John Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and Racial Studies,
Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 88.

8 Lijung Wang, “Diaspora, Identitiy and Cultural Citizenship: The Hakkas in ‘Multicultural Taiwan’”, Ethnic and
Racial Studies, Vol., 30, No. 5, Eyliil 2005, s. 887-888.

92



bu kiiltiire yeni bir bicim vererek tekrar bigimlendirmesiyle, yeni, melez kiiltiir ya da

melez kimlik iiriinlerinin ortaya ¢ikmasidir'®.

Kobena Mercer “The Hybridized Terrain Of Diasporic Cultures”, Diasporik
Kiiltiirlerin Melezlestirildigi Yer” adli yazisinda kimliklerle ilgili tutarli olsun olmasin
melezligi, siire¢ olarak kavramanim daha iyi olacagini sdyler'*’. Sonug olarak, milenyum
da “melezlik ve onun memnuniyetsizlikleri’ne dondiigiimiizde melezlik kavraminin
kiiltiirel ve sosyal fenomende “karigim” kavrami baglaminda oldukca genis kapsamli bir
kavram olup, aynm1 zamanda kiiltiirel tatigmalar ve sOmiirgesonrasi teori baglaminda

kullanilan bir anahtar konsepthaline geldigi gozlenmistir'>"'.

Paul Gilroy ve Stuart Hall, siipheli biyolojik 6rneklerden kiiltiirel kullanima
sigrayan melez kavramini kullanim bigimleri iizerinde tartismalar yapmiglardir. Gilroy
net bir bicimde “saflik” probleminde anlamin yeterince netlestirilememesinden dogan
eksikliklige dikkat ¢ekerek, Safligin varligi kanitlanmadan, kuramlastirma, karigim,

birlesme ve senkretizm’in bir kenara birakilmas1 gerekliliginden bahseder.

Melezlik kavraminin tarifleri, dengeli, ve Onceki “karigmamis olan” yani
muhtemelen bir giin geri donmesi miimkiin olabilecek durumda olana “saf’ olana
cagrisim yapar. Bir anlamda melez varsa saf’ta var demek gibi bir kabullenme

sozkonusudur.

Kavram olarak melez; 19.yiizyilin wrk biliminde teknik bir terim olarak
bulunmakta ve buradan yola c¢ikilarak almman terim tamamlanmamis bir bicimde ve

uygun olmayan degisik bigimlerde yorumlanarak ytikiimliiliik altina sokulmustur.

Melezlesme kavrami, politik ve stratejik tanimlamalarda ortak bir kavram
olarak derinlemesine incelemeler ve basvurular yapilmadan, kullanilmistir. Bu kullanim

sekliyle kavram, kimi zaman elestiri almig, ¢iinkii bu bicimde ki kullanim diger bir

149 Tain Chambers and Linda Curtis, (ed) The Post-colonial Question , London:Routledge, 1996, s. 50, Aktaran: John
Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and Racial Studies, Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 81.

159 K obena Mercer, Welcome to the Jungle: New Positions in Black Cultural Studies, London: Routledge, 1994,
s.254, Aktaran: John Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and Racial Studies, Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 81.

B Avtar Brah, and Annie Coombs, Hybridity and its Discontents, London: Routledge, 2000, s. Cover, Aktaran: John
Hutnyk, “Hybridity”, Etnic and Racial Studies, Vol. 28, No. 1., January 2005, s. 81.
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sorunsaldan izler tagimakta ve bu ortak kullanim kabul edilemez sonuglar

dogurmaktadir.

Melezlesme kavrami bir ¢ok bi¢cimde karsimiza ¢ikmaktadir. Adeta maske

takmistir' 2.

2.4. ETNIiK KULTUR VE ETNiK KULTUREL GRUPLARIN AYIRICI
YANLARI

Etnik kavramui 14. Yiizyilin ortalarinda Ingilizce’de goriilen bir kavramdir.
Yunanca yakin kok olan ethnikos—putperest sozciigiinden gelmektedir. Sozciik 19.

Yiizyila kadar bu anlamin1 ve yakin anlamlarini korumustur.

Ethnics/etnik azmliklar 1961 yilinda tanimlanarak bu anlamiyla kullanilmaya
baslanilmistir. Onceki dénemlerde ¢ogunlukla Yahudi, Italyan ve sayica az olan diger

gruplar i¢in kullanilmaktadir.

Etnoloji ve Etnografya terimleri ise, 1830’lu yillardan sonra kullanilmaya
baslanmistir. Ancak geleneklerine bagli gruplar anlamindan modaya kadar bir ¢ok
alanda ve Ozellikle Antropoloji ve kiiliirel aragtirmalarda kavramin sik¢a kullanildig:

gozlenmektedir' >,

Etnik Grup, bir ortak kiiltlirel ve tarihi kimligi paylasan, tipik bigimde ortak
atalara bagl bir grup insan. Etnisite ise, “ayr1 bir halka, kiiltiirel gruba, ya da cografi
alana baglilik duygusu, wksal olmaktan daha c¢ok kiiltiirel baglar” olarak
tanimlamaktadir. Etnisite bir kiiltiirel kimlik tiirli olarak da tanimlanabilmektedir, etnik

kiiltiirel degerler, gelenekler, pratikler ve davranislar biitiiniidiir'>*.

Sosyolojide ise daha c¢ok etnik grup, wksal grup, kast, sosyal statlii gibi
kavramlarin aywrdedici 6zelligiyle ilgili bir kavramsal karmasaya donligmiistiir.

Genellikle sosyolojistler insan gruplarinin agikca genetik yaradiliglartyla adlandirilmay1

152 Hutnyk, s. 83.
133 Williams, s. 144.
154 Heywood, s. 596-597.
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tercih etmektedirler. Sosyal teorideki sosyal gruplar,genetik yaradilislariyla degil

¢ogunlukla dil, gelenekler ve kurumlar gibi kiiltiirel olgularla tanimlanirlar'>’.

Etnisite sosyal olarak Kkiiltiirel farkliliklarin ortaya cikarttigi eylemler ve
geleneklerden kaynaklanmaktadir. Modern etnisitenin kiiltiirel baglamdaki unsurlar1 ise,

gelenek ve gorenekler, dil, ortak soy iddias1 ve dil de barmmaktadir'*.

“Etnisite ait olduklar1 ve i¢inde 6zgilin kiiltiirel davranis sergiledikleri bir
toplumda kendilerini, diger kolektif yapilardan farklilastiran ortak ozelliklere sahip
oldugunu diisiinen ya da bagkalar1 tarafindan bu gozle bakilan kisileri tanimlayan bir

terimdir.”

Etnisite terim olarak irk terimine karsit olarak ortaya ¢ikmaktadir. Etnik bir
gruba dahil olanlar irksal 6zelliklerinin yaninda din, dil gibi diger kiiltiirel 6zelliklerine
gore de farklilasabilirler. Etnisite kavrami daha cok Sosvyetler Birligi ve Hitler
Almanya’s1 déneminde kendini belirgin bicimde gdstermistir. Ingiltere’de yasayan
Hintliler, Almanya’da yasayan Tiirkler, Hollanda’da yasayan Tiirkler ve Siirinamlilar

etnik gruplara 6rnek olarak verilebilir'’,

Etnisite kavrami bazi durumlarda wrklar ya da ulus topluluklarina verilen bir ad
olarak belirmektedir. Bu gruplar1 ve bu gruplarin ortak normlari, inanglarint ve
pratiklerinin diger gruplara gore farkliligim1 vurgulayan bir kavramdir. Etnik gruplar
olarak  nitelendirilen  gruplar  bulunduklar1  topluluklarda  azinhk  olarak
tanimlandirilabilmektedirler . Bu gruplar o toplumun iiyelerinin biiyiik boliimiince
benimsenen ve uygulanilan yaygm geleneklerden ve degerlerden farkli gelenek ve
degerlerle biitiinlesmektedirler. Etnisite kavrami bir grubun belirli gelenekler etrafinda
birlesmesine olanak tanrr ve 6z kimligin korunmasmi saglarken ayni zamanda bu
grubun farkl degerler ve gelenekleriyle digerlerinden ayrilmasmi da saglamaktadir.
Etnisitenin 6ne stiriilmesi kimi politikalarca sosyal statiiko karsisinda bir kimlik iddias1

olarak yorumlanabilmektedir'*®.

155 Abercrombie, vd. s. 135-136.

1% Fenton, s. 79.

157 Marshall,. s. 213-214.

138 «Etnik”Edgar ve Sedgwick, s. 127-128.
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Etnisite kavramini gogiin bir sonucu olarak yorumlamak miimkiindiir. Farkli
rk, din, dil, yasam bi¢imi olan insanlarmn ayni ortamlar1 paylagsmasi biciminde
yorumlanir. Gogiin dogal bir sonucu olan farkhi kiiltiirel topluluklarin bir arada
bulunmasi olarak yorumlanabilir. Etnisite kavrammin 1953 yilinda Oxford sozligline
gecmistir. Etnisite kavraminin ortaya ¢ikma nedeni, insanlarin biyolojik arastirmalarca
belli wrklara ayrilarak smiflandirilmasmin olumsuzlugu nedeniyle wk kavramimin yerine
kullanilan bir kavrama doniigmiistiir. Etnik sozcligli insanlar ya da kabile yani bir
topluluga gonderme yapmaktadir. T. K. Oommen etnisite kavramini Fransizca Ethny
kelimesinden tiiredigini ve vatanlar1 olmadan kiiltiirel ve yasam bi¢cimi bakimindan
ortaklik sergileyen gruplar olarak tanimlamaktadir. A.D. Simith’e gore bir grubun etnik
oldugunu ileri siirmesi i¢in ancak, ortak bir ad, ortak ata miti, tarihsel an1 ve olaylar,
mitolojik kahramanlar, dil, din ve gelenek benzeri kiiltiirel bir ya da daha fazla ortak
Ogelerin, gergek ya da kurgusal bir anavatan hayali, etnik grupsal agin olmasi

gerekmektedir.

Etnik grup olma ozellikleri olarak “Amerikan Etnik Gruplarmm Harvard
Ansiklopedisi’nde asagidaki sekilde belirtilmektedir;

Ortak ¢ografik orijin, go¢ durumu, 1rk, dil ya da lehge, dinsel inang,
sosyal akrabalik, komsuluk ve toplulugun sinirlariyla olan baglar, paylasilan
gelenekler, degerler ve semboller, edebiyat, folklor ve miizik, yiyecek
tercihleri, yerlesim ve calisma durumlari, kendi anayurtlarinda ve iginde
yasadiklar1 lilkedeki siyasi gelismelere olan &zel ilgileri, grubu giivenceye
alan ve devamim saglayan kurumlarin varligi, grubun kendi i¢inde hissettigi

farklilik duygusu, farkliligin disaridan algilanisi.

Etnisitenin olusumuna neden olan baslica etmenler, Avrupanin, Asya ve
Afrikanin kdlelestirilmesidir. Bazi toplumlarin Afrika ve diger kesiflerin bir boliimiinii
somiirgelestirmeleri, kapitalizmin ve ulus devletlerin gelismesidir. Bu durum etnik
gruplar1 hayatta kalma ¢abasi igerisinde olan ve iistiin gruplarca kusatilmis azinliklar
olmalarmi saglamistir. Daha iyi bir yasam i¢in gdg, dil, geleneklerin ve kiiltiirlerin de
gocline neden olmaktadir. Hintlilerin, Fiji, Trinidad, Malezya, Britanya gibi iilkelere

biiyiik sayilarla goc ettikleri bilinmektedir. Bugiin de Ingiltere’nin Metropolii olan
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Londra’da cesitli mesleklerde Hintlilere rastlanmaktadir. Ancak siire¢ ilerlemis ve artik
Hintli Ingiliz vatandaslar1 ve irksal melezlik dikkati cekmektedir. Ozellikle Fiji’deki
iscilerin seker iiretim merkezlerine Britanyaya ithal edildikleri tarihsel olarak
gozlenmistir. Baz1 durumlarda go¢ sayisidaki artiy Hawaii’ye gogen Filipinli topluluk

6rneginde oldugu gibi ev sahibi toplumu azinlik konumuna tagmuistir' ™.

Steve Fenton’un dile getirdigi, Yavuz’un aktardigi lizere giliniimiizde bes
etnisite tiirii bulunmaktadir. Bunlar sirasiyla kent azmliklar1 olarak adlandirilan
sanayilesmis  iilkelerin  kentlerindeki = gO&¢menlerdir. Genellikle  ticaretle
ugrasmaktadirlar, bunlara 6rnek olarak; Hollanda’daki Tiirkler, ingiltere’deki Tiirkler
ve Hintliler, Yahudiler verilebilir. Bir digeri Proto ya da Etno ulusal gruplardir. Bu
gruplar, bir devletle birlesme gdstermis olmalarina karsin kendi kendilerini yonetme
hakkina sahip olmaktadirlar, Ispanya’da ki Basklar verilebilir. Cogulcu toplumlardaki
etnik gruplarda ise, goniillii ya da goniilsiiz ve yar1 goniillii is¢iler olmak {izere farkl bir
ilkeye gocen ve yerlesen azinlik gdg¢menlerdir. Yerli azinliklar olarak tabir

edebilecegimiz, koloniler tarafindan miilkleri ellerinden alinan gruplardir.

Etnisitede iki temel tiizerine dayanmaktadir. Bunlardan ilki kan bagina
(Primordial)dayanmaktadi. Digeri ise, (situational ya da instrumentalist) olarak
adlandirilan durumsal ya da aragsal yaklasimdir. Kan bagini temel alan yaklasima gore
Edward Shill’in, sadece kan bagmna dayandirdigi ve bireylerin bir takim kanbagina
dayanan ortak 6zelliklerinden bahsetmektedir. Bir etnik gruptaki dogum, yeni bir bireyi
gruba eklenmesini saglamaktadir. Kanbagiyla gelen o6zellikler de neticede bireylere

sosyal yap1 tarafindan aktarilmaktadir.

Parsons’a gore, belirli bdlgede yasayan ortak kiiltlirtin bireyleri kiiltiirel
degerleri ailesi ve ¢evresi araciligiyla edinmektedir. Harold R. Isaacs’da etnik kimligin
dogumla geldigini belirterek, fiziksel ve kiiltiirel kimligin ayrimina deginmektedir.
Durumsal ve aragsal yaklasimda ise, etnik kiiltiirler kiiltiirel farkliliklarin bir toplami

degildir ve siirekli degisim gdstermektedir.

159 Fenton, s. 33-44.
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Fredrik Barth bir grubun etnik olabilmesi i¢in, o grubun kendini etnik kiiltiir
statiistinde gormesi ve digerlerince de boyle goriilmesi gerekliligini dile getirir. Barth’in
bakis agsisindaki farklilik etnik kimliklerin degisimini 6ngdrmektedir. Bireyler farkli
durumlarda farkli etnik kimliklerin savunucular1 ya da sahipleri durumuna
doniisebilmektedirler. Aragsal yaklasimda bireyler insanlar etnik kimlikler arasinda

degisiklik gostermektedirler ancak bu her durumda dogru kabul edilmeyebilir'®.

Etnisite teriminden daha farkl olarak ik terimi gruplar arasindaki belirgin
farki acgiklamak i¢in kullanilmaktadir.  Irk ve etnisite gercekte birbirlerinden
ayrilmaktadir. Etnik bakimdan ayni grupta olan kimseler irksal incelemede farkli irklara

ait olabilmektedirler'®'.

Etnik topluluk ve wksal kavramlarnin kimi kaynaklarda birbirinin yerine
kullanildig1 gozlenmistir. Steve Fenton’a gore Malezya anayasanin 161. Maddesi
uyarinca kavramlar aralarinda herhangi bir fark olmadan kullanilmaktadir. 90 live 80°li
yillarda etnik kelimesi irk kelimesinin yerine almaya yavas yavas baglamistir. Irk terimi
insanoglunun farkl tiirlerine génderme yaparken oncelikle fiziksel ya da goriilebilen
farkliliklar vurgulanmaktadir. Bunun yanisira ag¢ik ya da agik olmayan bicimde,
biyolojik ya da goriintiisel farkli insan topluluklarinin varhgindan sz edilir. Yiiz ve
viicut bigimleri ya da farkliliklart wklarin ayrimint yapmak i¢in uzun siire kullanilmig
olan Olgiitlerdir. Ancak etnik terimi kiiltiirel farkliliklar1 vurgulayan bir kavrama
dontismiistiir. Kiilttirel farklhilik ise, ortak soy inanci, dilsel ayricalik, bolgesel ya da
ulusal baglamda koken farklhiliklarmi kapsamaktadir. Irksal kavrami fiziksel ve
biyolojik farkliliklara gonderme yaparken etnik kavrami daha ¢ok kiiltiirel farkliliklara
gonderme yapmaktadir. Ancak kullanimlar1 bakimindan uluslar bazinda da bir takim
farkliliklar gozlenmektedir. Irksal farkliliklarin bazi durumlarda kiiltiirel farkliliklara
yol actigidir. Her tiirlii toplu davranis ve sistem bigimi bireylerin diger topluluklardan

farklilagmasini saglamaktadir. Bu farklilasma genellikle kiiltiire de yansimaktadir.

Tarihte ik kavraminin diinya niifuslarinca saptanabilmesini kolaylastiran en

onemli etken ise deri rengi, sa¢ tipi, yiiz bi¢cimi gibi fiziksel 6zellikler olmustur. Genetik

1 yavuz, s. 75-95.
11 Edles, s. 135-136.
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bilminin katkilarindan ¢ok 6nce wrk biliminin bir takim bulgular1 kabul gérmekteydi. Irk
bilmi zamanla giivenilirligini yitirmistir. Ciinkii wksal farkliliklar1 oldugunu savunan

gruplar arasinda kendi iclerinde de belirgin farkliliklar oldugu gézlenmistir.

Etnik kimlik kavraminda ise birey kendisini kendi gibi olanlarla bir grup
icerisinde gormekte ve sosyal kimligini belirlemesi bakimindan bir anlam
kazanmaktadir. Ozellikle etnisitenin kendini gdsterebilmesi ve kabul edilebilir
olabilmesi i¢in, gercek ya da kisilerce kabul gbren soy, kiiltiir ve dilsel farkliliklarin
insanlarca sosyal yasamda gelenekleri uygulamalart ve dillerini korumalariyla ancak

gerceklesebilmektedir. Etnisite kiiltiirlin yasatilmasiyla viicut bulmaktadir.

Steve Fenton’un aktardigi iizere Anthony Simith ‘“halk olma” duygusunu
tastyan etnik topluluklar ethny olarak tanimlamaktadir. Halk olabilmek ise, ayn1 sosyal
degerler ve kiiltiirel degerler etrafinda uzlagsmadan ge¢mektedir. Etnisite bireysel
baglamda kendilerini sosyal diizende kiiltiirel bakimdan farkli olarak yorumlayan insan
topluluklarinin  toplumda sistemli ve siirekli bicimde yasamlarinin devaminin
saglanmasi siirecidir. Ancak bu siirecte basarisizliklarda gézlenmisir. Bu basarisizliklar
icerisinde tarihte 1wrksallastirma c¢abalarina kadar gitmektedir. Bu 1irksallagma,
kolonilestirme topluluklarin igerisinde kalmayip diinya ¢apinda da etkisini gdstererek
yayilmistir. Bu wrksallastirma Beyaz/Siyah, Avrupaly/ Yerli, Gelismis/Gelismemis ya da
yeni bir kavram olan az gelismis bi¢imlerinde diinya c¢apinda insanlari
kategorizelestirmistir. Ozellikle 1950°li yillarin baglarina kadar ABD’de ayrimcilik
yasalarla da desteklenmekteydi en belirgin ayrimcilik siyah/beyaz ayrimmi temel
almaktaydi. Okullar ve {iniversiteler egemen kiiltiiriin iiretim alanlarina doniigmiistiir.
Yalnizca iniversiteler degil, ortak yasamda asgari smirlar igerisinde, okula gitme,
hastane, ibadet alanlari, sosyal alanlarin kullanimlarinin ve tiim yasamsal gerekliliklerin

rksallastirilmis etnik ilkelerle sinirlandirildigi bilinmektedir.

Irkeilikla ilgili 6nemli 6rneklerden birisi de Fentonun aktarimiyla, S. Kennedy
tarafindan verilen 0rnekte de oldukca belirgindir. Beyaz bir ¢cocugun Zenci bakicisi
eger cocugu disartya ¢ikartryorsa yemegini masaya oturarak ve catal kagik kullanarak

yiyemez, ancak kagit bardaktan su i¢cebilmektedir. Bunlar geleneklerin yaratilarak gorgii
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kurallarina doniismiis bicimleri olarak aktarilmistir. Ayrica yasalar uyarinca wklar arast

evlilikler de kisitlanmaktadir'®2.

Etnik kimlik wk gibi dogustan kazanilan bir kimlik belirleyicisi olarak
goriinmemelidir. Etnik kimlik kiiltiirel ortamdaki farkliliklara gore bi¢imlenir ya da
degisebilmektedir. Bu cercevede etnik kimlik kiiltiirel bir olgudur ve bu nedenle de
asimile edilmesi irksal farklilik tasiyan gruplara gore daha kolay ve kisa zamanda
olabilir. Etnik gruplarin kimlik olusumunda 6nemli noktalardan ikisi dil ve dindir.
Ancak din, dilden daha belirgin bir baskinliga sahiptir. Ancak etnik kimligin 6geleri dil
ve dinle smirh degildir, dil, din, gelenekler, toreler, ortak sosyal degerlerdir. Bu
cercevede etnik kimlik biyolojik ve iksal bir temelde degerlendirilmemektedir'®.
Ancak bu bakis acis1 farkliliklari, etnik kimligin ya da gruplarm tanimlanmasinda
zorluklar yaratmaktadir. Toplumsal baglamda etnik grup kimligi iki bakis acis1 altinda
toplanabilmektedir. Bunlar; Emik bakis; bir grubun kendini nasil ve kim olarak
tanimladigi, bu kimligin sinrrlarini, kisilerin istekleri belirlemektedir. Emik bakisa
dayali Kismi olarak tanimlanan kimliklerde ortak sosyal degerler cergevesinde, farkli
kokenlerden gelinmesine ragmen ayni ulusal kimligin kabullenilmesi s6z konusudur.
Diger bir bakis acis1 ise Etik kimlik lizerine yogunlasmistir. Bu yorumda ise bir grubun
diger grubu ne sekilde degerlendirdigine dayanir. Bu bakis acisi1 bilimsel temellerin
disinda bulunmaktadir. Ancak toplumsal olarak sik rastlanmasi bakimindan dikkate

almmaya degerdir'®*,

Emik ve etik kavramlar1 dilbilim alanindaki c¢aligmalariyla bilinen Kenneth
Pike tarafindan ortaya atilmis olan  kavramlardir. Bronislaw Malinowski ise
“Argonaut”larla ilgili eserinde emik yaklasima verdigi 6nemi, etnografin amacmin yerli
insanlarin kendilerini nasil ve nerede gordiikleri ve hayatla olan iliskilerini onlarin bakis

agilar1 iizerinden anlatmas: gerekliligini, vurgulamustir'®.

Onder’e gore bu bakis agilarmin disinda tarihte bir ¢ok 1rkin degisim gecirerek
farklhilastig1 ya da bir bigimde diger etnik gruplara dahil olduklar1 gdzlenmistir. Ornegin

162 Fenton, s. 1-23.

'8 Ali Tayyar Onder, Tiirkiye’nin Etnik Yapisi, 23. Basim, Ankara: Fark Yayinlari, 2007, s. 1-4.
' Onder, s. 4-10.

' Giiven, s. 42-46.
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Tiirkiye’de biiyiik kentlere gocen etnik niifuslarin, baskin kiiltiirle kaynastig1 ve degisim
gosterdigi gozlenirken, tersi durum da s6z konusudur. Dogu ve Giineydogu Anadoluda
Kiirtlesen Tiirkmen boylarmin da varligindan s6z edilmektedir. Bu degisimin

gergeklesebilmesindeki en 6nemli ortak paylasim parametresi dindir'®.

Tiirkiye’de bu c¢ercevede degerlendirildiginde Lozan Baris antlasmasi’nda
belirlenen sinirlar dogrultusunda Gayrimiislim gruplar olarak adlandirilan ve Azmliklar
bashiginda degerlendirilen dini bakimdan miisliman olmayan gruplar kabul
edilmektedir. Azinlik tanimlar1 gézden gegirildiginde her devletin tanim ne olursa olsun

yorum farklarinin bulundugu gercektir.

Tiirkiye’de azinlik gruplar {i¢ gayrimiislim grup etrafinda temellenmektedir.
Bunlar; Ermeni, Yahudi ve Rum azinliklardir. Bilindigi iizere Tiirkiye Cumhuriyeti bir
cok antlasma ve sistemsel mirasmni Osmanlhidan almaktadir. Osmanli Imparatorlugu
millet sistemi iizerine kurulmus bir imparatorluk olarak etnik ya da dilsel farkliliklar1
gozardi ederek dinsel farkliliklar1 tanimaktadir. Miislimanlar 1454 yilindan itibaren
Islam Milleti olarak kabul goren cogunluk dominant grubu olusturmaktadirlar ve
smiflandirmada en {ist katmam olustururlar. Ozellikle Osmanlmin bdliinerek
topraklarin1 kaybetmesi ve par¢clanmasi Tiirkiye Cumhuriyetini bu sonucgtan korumak
amaciyla biitiinliik adina tek bir millet altinda toplanmasimi1 ve Tiirk kimligiyle
biitiinlesmesini saglamaktadwr. Bu dogrultuda Osmanli azmliklar1 olan Ermeniler;
sayilar1 60.000’e yakindir. Cogunlukla Gregoryen ortodoks azinlikla katolik ve
Protestandirlar. Yahudiler, Osmanliya Ispanya ve Portekiz’den gelen topluluklardir.
Sayilar1 25.000 civarindadir. Rumlar ise, Grek Ortodoks ve azinlik olarak katolik ve
Protestandan olusan go¢menlerdir ancak sayilar1 2000°e kadar diigmiistiir. Ancak bu
bilinen yasal ¢ergeveler disinda Diinya standartlar1 kabul edilirse Tiirkiye’de kendini
farkli olarak goren bir ¢ok grubun oldugu bilinmektedir. Sosyal ve dil agisindan farklilik
tastyan bu gruplara 6rnek olarak, 1000000 Araplar, baz1 durumlarda, bazi diisiiniirlerce
Aleviler de azinlik kategorisinde sayilabilmektedir. Balkan ve Kafkas kokenli gruplar;
Bosnak, Torbesler, Pomaklar, Arnavutlar, Cekes, Laz ve Giirciiler. Ancak sayilarini

kendileri 4000000 olarak vermektedirler. Bazi durumlarda azinliklar iilke haklarindan

166 Onder, s. 10-12.
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tiimiiyle yararlanmak ve dislanmamak adina goniillii olarak asimile olmaktadirlar. Diger
bir grup ise sayilar1 12000000 milyondan fazla oldugu bilinen kiirtlerdir. Ancak azinlik
kavramin1 Lozan Barig antlagmasi c¢ercevesinde degerlendirmek ve yorumlamak
gerekirse; Lozan azmlik Olciitlerini gayrimiislim olarak yorumlamistir. Bir diger
anlatimla uluslararas1 azmlik antlagsmasindaki soy, dil ve din kavramlar1 yerini
gayrimiislimler kavramiyla degistirilmistir. Bununla birlikte bu goriise karsi ¢ikan
birimlerinde varligi bilinmektedir. Cesitli politik nedenlerinde etkisiyle, Birlesmis
Milletler ve AGIT’te bir devlette azinlik olup olmadigi konusunda o devletin
insiyatifine birakilmamas1 gerekliligini vurgulamaktadirlar. Bir devletin sinirlari
icerisinde etnik, dil ve din bakimindan kendini farkli géren gruplarin varligi azinliklarin

olduguna isarettir goriisii hakimdir.

Antik  ¢agdan itibaren azinlik kavramina c¢esitli  kaynaklarda
rastlanmamaktadir. Yurttag kavrami ise Ozgiir insanlardan bahsetmek icin ortaya
atilmistir. Azinlik olarak dini bakimdan azinlik grubu olan Yahudiler dislandiklari i¢in
azinlik olarak adlandirilmamiglardir. Bu nedenle tam olarak bir azinlik ve ¢ogunluk
ayrimma rastlanmamaktadir. Ancak donemin en 6nemli 6zelligi imparatorluk olmasidir.
Imparatorluklarda etniklik énem tagimamakta 6nemli olan imparatorun taninmasidir.
Devlet sisitemi olmadig1 i¢in biitiinliigli bozulmasi s6z konusu degildir. 12. Yiizyildan
sonra gelisen ticaret, burjuvazi, krallik sistemleri giiniimiiz ulus kavramimin temelini
atmistir. Bu temel ortak ekonomik Pazar, ortak dil ve milletin olugsmasina olanak
tanimigtir. Kilise ¢ok giiclenmistir. Bunun yaninda burjuvazi kendini kralliktan ve
kralligin bir arada kalmasini saglayan din ideolojisinin kaynagi olan kliseden ayirmak
ve Ozgiirlesmek icin ¢ok calisan az tiiketen, yatirim yapan protestanligi ortaya atmigtir.
Protestanlik ilk azinlik olarak adlandirilabilmektedir. Ancak azinlik kavramini
uluslararas1 hukuk ve anlagsmalarla mesrulastiran katolik ve protestan devletlerce
imzalanan azinlik antlagmalaridir. Avrupa kendi aralarindaki azinlik savaglarina son
vererek diger devletlerdeki kendilerinden olan azmnliklarin korunmasma yonelik
cabalara girismistir. Ozellikle Osmanl’nin zayif dénemlerinde azimliklar bahanesiyle
icislere karigmaya baslamislardir. 1699 yilinda Karlofca antlagmasiyla Polonya’ya
Osmanli imparatorlugu’ndaki katolik azinliklarla ilgili birtakim girisimlere neden

olmusur. 1856 Paris antlagsmasiyla hiristiyan azinliklar koruma altna almmistir. 19.
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Yiizyilda dinsel azinliklarin hem siyasal hem de medeni haklariyla ilgili girisimlerde
bulunulmus ve ayni donemlerde ulus devlet ve alt kimliklerin asimilasyonuna varan
degisimler yasanmistir. Ancak ekonomik olarak yeni pazarlarin kesfi ve ihtiyaci,
emperyalizmle birlikte 6zellikle Osmanli’da azinliklar bahane edilerek aznliklarin
haklarmni1 korumaya yonelik diger milletlerce olusturulan birtakim topluluklar ortaya
cikmistir. Bunlar Milletler Cemiyeti, Birlesmis milletler, Avrupa Birligi, Avrupa
Giivenlik ve Isbirligi Teskilat1 gibi 6rgiitlenmelerdir.

Azmlik kavrami, bir topluluktaki sayisal bakimdan azinlik olan ve ¢cogunluktan
bir takim nedenlerle farklilik olusturan gruplar olarak tanimlanabilir. Hukuksal
bakimdan Birlesmis Milletler raportdrii olan Francesco Capotorti tarafindan yapilan
azinlik tanimma girebilmesi icin; ¢ogunluktan, etnik, dilsel, dinsel bakimdan farkl
olmayy, ililke genelinde sayisal bakimdan azinlik olmayi, o iilkede dominant olmamayz,
o lilkede yurttas statiisiinde yer almayi ki yabanci olarak kabul edilmesinler ve en
onemlisi de nesnel kosul olarak kabul edilen; azinlik bilincinin varligi1 olarak
tanimlanmaktadir. Kimlik baglammda degerlendirildiginde ise; bireysel grup
kimliklerinden sz edilebilmektedir. Objektif kimlik olarak kisinin dogustan getiridigi
kimlikten bahsedilmektedir. Subjektif kimlik ise bireyin kendini kabul ettigi kimlik
bicimine karsilik gelmektedir.

Alt kimlik bireyin i¢inde dogdugu grubun kimligi, list kimlik ise bireye devlece
empoze edilen kimliktir. Bireyin kendini azinlik olarak gérmesi ve devlet¢e azinlik
olarak kabul edilmesi ona bir takim azmlik haklarinin kapisin1 da agmaktadir. Bu haklar
bir iilkede yasayan azinliklara, devletce grup olarak topluca taninan yasamsal haklardir.
Ozellikle bazi durumlarda sadece azinlik gruplara tanman pozitif haklardan sz
edilebilir. Bir grubun azinlik olabilmesi iist grubun karsisinda gelenek ve goreneklerini
stirdiirme cabasiyla smirliysa azinliktan s6z etmek dogru olmayabilir. Bu ¢aba siyasi

haklara dayaniyor ve istem devam ediyorsa azmliktan s6z edilmektedir.'®’

Azmlik Grubu; 1930’lu yillardan itibaren, ik, etnik koken, biyolojik, fiziksel
ozelliklere sahip olduklar1 i¢in digerlerinden ayrilmis bazi durumlarda da baski ya da

negatif bakis acismma ugramis gruplardir. Bazi disiiniirlerce sayisal azinlik 6nemli

%70ran, s. 17-22,26-33, 44.
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degildir'®®. Bir kismu ise azmnligi saytya bagl olarak yorumlar. Bir ¢ok diisiiniir
azinliklarin ¢ikarlarmnim, toplumun diger gruplariyla birlikte kollanmasmi ve esitlik
yaratilmas1 gerekliligini savunmaktadir. Giles Deleuze ve Felix Guattari gibi yazarlar
ise azmliklarin  toplum icindeki Marjinalesmis gruplar olduklarindan s6z

etmektedirler'®’.

Etnik azinliklarin tyeleri, dil, kiiltiir, din ve bazen de wrk gibi ozelliklerle
farkedilebilmektedirler. Ancak 0Ozellikle sanayi devrimi ve sonrasindaki politikalar
bireylerin etnik azinlik olma durumlarini etkilemistir. Artik dogum yeri etnik azinligin

iiyesi olmay1 gerektirmemektedir'”’.

Tiirkiye ve diger devletlere oldugu gibi iletisimin gelisimiyle ve teknolojinin
yayilimiyla birlikte insan akisi siirekli olarak artmaktadir. Tarihten bu yana smirlari
belirlenmis cografyalar baglaminda bir ¢ok etnik grup yerlesmistir. Ancak etnik
gruplarin ya da azmnliklarin birarada kalmalarina olanak saglayan en biiyiikk etmen

dindir.

2007 Basbakanlik insan Haklar1 Raporu’nda etnik koken sdzciigii gegmektedir.
Buna gore kisilerin etnik koken, irk, renk, din, dil, mezhep, cinsiyet, yas gibi konularda

71 Sunulan raporda

ayrimciliga maruz kalmamalar1 gerekliliginden s6z edilmektedir
Lozan Antlagmasimin kapsamindaki gayrimiislim azmliklarin diginda etnik koken, dil
farkliliklar1 bulunan ayricalikli gruplarin da bulunduguna dikkat ¢ekilmek istenmis ve
Birlesmis Milletler Azinlik Raporu’da dikkate alinmistir. Buna gore bir iilkede etnik
koken ve kiiltiiriine siki sikiya bagli yasayan gruplar varsa bunlarinda azmliklar
cergevesinde degerlendirilmesi gerekliligi one siiriilmektedir. Lozan Antlagmasi Ermeni
Musevi ve Rum azmliklar1 dini bakimdan farkliliklarindan dolayr ayirmaktadir.

Anayasanm 3/1 Maddesi uyarmca “Tiirkiye Devleti, iilkesi ve milletiyle boliinmez bir

biitiindiir, dili Tiirkgedir”'”?, bu nedenle Lozan Antlasmasmnm disindaki farkli gelenek,

198 Marshall, s. 53.

1% Edgar ve Sedgwick.s. 228

" Helmunt, Ruttstied, “Minority Rights or Human Rights?” http://www.sam.gov.tr/perceptions/Volume2/March-
May1997/MINORITYRIGHTSORHUMANRIGHTS.pdf (26 Mayis 2009)

! http://www.ihb.gov.tr/raporlar_reports.htm (5 Mart 2009). Emre Kongar, “Kiiresellesme ve Kiiltiirel Farkliliklar
Cercevesinde Ulusal Kiiltiir”, Emre Kongar Kisisel Web Sitesi, 16 Mayis 1997,
http://www .kongar.org/makaleler/mak ku.php (24 Subat 2009).

172 http://www.memurlar.net/haber/11980/ (5 Mart 2009)
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koken, dil gibi 6zelliklere ait kiiltiirel etnik gruplar da Tiirkiye Cumhuriyeti vatandasi ve
Tiirk olarak kabul edilmektedirler. Yargitayin da goriisii ve Bagbakanlik insan Haklar1
Raporunda itirazlar1 bu yOndedir. Yargitaym azmlk raporuyla ilgili basin
aciklamasinda, raporda belirtilen azinlik tanimimin, etnik dilsel ve dinsel olarak ii¢
boliimde incelendigini, Ancak Tiirkiye’de dini bakimdan gayrimiislimler diginda azinlik
bulunmadigini yeni azinlik tanimlamasinin milletin bdliinmezligine zarar verebilecegi
ve etnik koken, wrk, dil, din, bdlge ayrimi yapilmaksizin herkesin esit haklara sahip

olduklar: dile getirmislerdir'”.

Tayyar Onder’e gore de Tiirkiye bir etnik mozaik degildir, Dis devletlerin
etniklik temeline dayanarak Tiirkiyeyi bolmek istemeleri ve yok etmek istemelerinden
kaynaklanmaktadir. Onder, etnik baglamda mozaik, ¢ok farkl etnik gruplardan olusmus
topluma igaret etmektedir. Bir iilkenin etnik bir mozaik oldugundan bahsedebilmek icin
hem etnik ¢esitliligin olmas1 hem de etnik gruplarin niifusunun tilke niifusunun % 35’ini
olusturmasi1 gerekliliginden bahseder. Etnik kimlik tanimlamasinda emik bakig
onemlidir. Ayrica etnik kimligi, irk ve genetige baglamaksizin kiiltiirel bir kimlik olarak

yorumlar ve degisken olabilecegine dikkat geler.
Tablo 2

Tiirkiye’de Yasayan Etnik Gruplarin Niifusu.

Gruplar Niifus Oran %
Tiirkler 66.600.000 90
Kiirtler 5.000.000 6.76
Zazalar 800.000 1.08
Araplar 800.000 1.08
Cerkezler 300.000 0.40
Lazlar 200.000 0.27
Diger (GM) 300.000 0.41
Toplam 74.000.000 100

Kaynak: Ali Tayyar Onder, Tiirkiye’nin Etnik Yapisi, 23. Basim, Ankara, Fark Yaynlari,
2007, s. 1-4.

'3 http://www.turkburosen.org, tr/modules.php?name=News&file=print&sid=972 (5 Mart 2009)

105



Tabloda etnik mozaik olma geregi olan %35 lik rakam %10 olarak ¢ok altta
kalmaktadir. Bu cercevede Onder etnik mozaik olarak Tiirkiye’yi gdrmemektedir.
Onder’in referans verdigi yapilan diger arastrmalarda da etnik niifusun arastirmalar

bazinda %35’¢ hi¢ ulsamadigini dile getirmistir.'”

Ancak arastirmalarin kullandiklar
Olciitlere gore or; dil. Arastirma sonuglart farklilik gostermektedir. Tiirkiye’ etnik
mozaik tanimlamasmin igerisinde degerlendirilip degerlendirilmemesi c¢aligmanin
kapsaminda degildir, ¢aligma, daha ¢ok Tiirkiye’de Azinlik olarak kabul edilen gayri
miislim gruplar tizerinde dururken, etnik gruplarmnda varli§ina isaret etmektedir. Ancak
Tiirkiye’de azinliklar digindaki diger etnik kiiltlirler din ¢ercevesinde birlesmektedirler.
Ancak iilkeler bazinda bu siirekli degismektedir. Ornegin Belgika’nin resmi olarak
kullanilan ii¢ dili vardir Flemenkce, Almanca ve Fransizca. Dolayistyla dilleri farkli

olan ancak ayni kiiltiirel ya da sosyal degerler etrafinda birlesen topluluklardan sz

etmek olasidir.

Hollanda’da ise azmlik ve etnik koken-grup-kiiltiir ~daha farkh
yorumlanmaktadir. Etnik azinlik olarak hak iddia eden kimliklerin Hollanda’da ki
1992-1999 yillar1 arasindaki yiizdesel dagilimlari;

17 Onder, s.15-54.
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Tablo 3

Gécmen Orijinli ya da Azinhk Olarak Hak iddia Eden Gruplarin
Hollanda’daki Dagilimlar:

Etnik Azinhik Hak Iddia Edenlerin Kimlikleri: Hollanda %
Yabancilar Ya da Yabanci Uyruklu Kimseler: 8.7
Azinliklar 4.2
Gogmenler 0.3
Yabanc1 Kokenliler 1.7
Yasadis1 Gégmenler 7.4
Miilteci Ya Da Miiltecilik Isteyenler 2.5
Calismak Uzere Disaridan Gelenler _
Sosyal Durum Kimlikler Toplami: 24.8
Siyah 1.1
Asyali _
Siyah ve Asyali 3
Renkli 0.3
Irksal Kimlikler Toplami: 1.4
Musliiman 15.5
Hintli 1.1
Israilli 3.1
Diger 0.9
Inacsal Kimlikler Toplamu: 20.6
Stirinamlt 3.1
Hollanda Antilleri Ya da Aruban 0.8
Moliiklii( Endonezyanin Dogusunda yer alan ada halkz) 2.5
Bangladesli 4.5
Pakistan 0.6
Sikh (Hintli) -
Hintli -
Irlandali -
Iskog -
Kuzey Hindistanl 10.2
Diger
Ulus ya da Etnik Kimlik Bazinda Kimlikler Toplami: 53.2

Kaynak: Thom Duyvené de Wit and Ruud Koopmands, The Integration of Etnic Minorities
into Political Culture: The Netherlands, Germany and Great Britain Comperad, Acta

Politika, No.40 , 2005, s. 50-74.
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Sekilde de goriildiigii lizere Hollanda’nin biiyiik bir ¢ogunlugu din, rk, sosyal

konum baglammnda degerlendirildiginde etnik koken ve azmliklardan olusmaktadir'”.

Bir diger ve daha yakin zamana dayanan istatistiki veri kaynagma gore ise,
2007 yilinda Hollanda’ya 116, 819 bilinen go¢ olmustur. Tiirkiye’den 2007 yilinda
3.049 gb¢ almustir ancak en yogun goci, sirastyla 2003 yilinda 6.945 kisi, 1997 yilinda
6.943 kisi ve 1996 yilinda 6.785 kisi almistir. 1995-2007 yillar1 arasinda Tiirkiye’den
yaklasik 71.000 kisi Hollandaya Go¢ etmistir'’°. 2008 Kasim ayinda toplam 11.788 géc
almistir'”’. Bir diger kaynakta belirtildigi iizere Hollanda popiilasyonunda, Tiirkler,
Faslilar, Antiller, Siirinamlilar ve Endonezyalilar yogunluklu etnik gruplar olarak

belirlenmistir' .

Almanya’daki Tiirk is¢i gdgmenlerinin Almanya’ya gelmeden 6nce geleneksel
tarim toplumunun aile yapisina dahil kiigiik cift¢i ailelerinin mensublari oldugu
bilinmektedir. Almanya’ya goc ettiklerinde ise bir anda endiistriyel ve hatta, post-
endiistriyel bir toplumla karsilastilar ve az kalifiye gerektiren islerde c¢alistirildilar.
Sonu¢ olarak bu durum Alman iscilerin daha yiiksek kabiliyet gerektiren islere
yonelmesine olanak sagladi. Her ne kadar da kalifiye islerde caligmiyor olsalar da para
kazanmalar1 onlarin Tiirkiye’ye geri donme hayallerini desteklemekteydi. Bu baglamda
yolculuklarmma biraz para kazandiktan sonra kendi isyerlerinin kurarak devam ettiler
ancak 80’lere gelindiginde geri donmeyecekleri ortaya ¢ikti. Bu durumun Hollanda i¢in
de gegerli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Hollanda’daki Tiirkler’in des ¢ok uzun

zamandir gerek aile birlesmeleri gerekse kisisel gocler ile niifuslar1 giderek artmaktadir.

Hollanda’ya ilk Tiirk gocii 1960°larin baslarinda gerceklesmistir. Daha 6nce
gb¢ almaya baslamis olan Almanya veya Belgika iizerinden gelmislerdir. 1964 yilinda
Hollanda arasinda is¢i anlagmast yapilmistir dolayisiyla ~ bu tarihten sonra
Hollanda’daki Tiirk is¢i sayis1 ani bir sekilde artmistir. Ancak ayni tarihlerde bir o kadar

da Tiirk iscisi illegal yollarla Hollanda’ya ¢alismak {izere girmeye baslayinca hiikiimet

' Thom Duyvené de Wit and Ruud Koopmands, “The Integration of Etnic Minorities into Political Culture: The
Netherlands, Germany and Great Britain Comperad”, Acta Politika, No.40 , 2005, s. 50-74.

176 http://www.cbs.nl/en-GB/menu/themas/bevolking/cijfers/extra/mappingworld-1.htm (5 Mart 2009)

77 http://statline.cbs.nl/StatWeb/publication/?VW=T&DM=SLEN&PA=37943eng&HD=090305-1503&LA=EN
(5 Mart 2009)

178 http://www.democracyweb.org/majority/netherlands.php (5 Mart 2009)
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tarafindan tekrar Tiirkiye’ye iade edilmistir. 1968 yilinda ekonominin zirveye ¢ikmasini
takiben 1974 yilinda Tiirk is¢i gocii yeniden en iist seviyelerine ¢ikmistir. Gelenler
sadece Tiirkiye’den degildir. Ayn1 zamanda Fas’tan da misafir ¢calisan adi altinda bir
cok isci Hollanda’ya go¢ etmistir. 80’li ve 90’11 yillarda Tiirkiye’den gocler devam
etmis ve gelenler aileleriyle beraber geldikleri i¢in go¢ sayisinda artiglara rastlanmastir.
Hollanda’da yasayan Tiirkler ayn1 zamanda Avrupa’nin da, Almanya’dan sonra, en

yogun Tiirk niifusu olarak degerlendirilebilir.

Goglin arkasindaki ilk nedenlerden biri ekonomik nedendir. Genelde gog
edenler Tirkiye’'nin gelismis metropollerinden degil daha ziyade gelismemis kirsal
alandan gelmislerdir. Genellikle Hollanda’ya gelen Tiirklerin ¢ogunlugu Anadolu’nun
orta veya kuzey bolgelerinden gelmekteydi. Go¢menlerin egitim seviyeleri genellikle
diistiktii (%751 sadece ilkokul mezunu) Hollanda’nin o donemdeki ihitiyaci da diisiik
egitim seviyeli is¢ilerin yapacagi islerdi. Gogmenlerin cogu zaten kendi iilkelerinde evli
bulunmaktaydilar. Bu nedenle kiigiik evlerde kalarak maliyetlerini minimuma ¢ekme
vasitasiysa iilkelerindeki ailelerine para gondermekteydiler. Almanya’daki go¢menlerin
durumuyla benzerlikler igermektedir. 1970°1i yillarda go¢menlerin {ilklerine beklenilen
zamanda donmeyecegi ve cesitli nedenler yiiziinden daha uzun siireler burada yasamaya
devam edecekleri anlagilmistir. Gegen zamanin gosterdigi lizere yalnizca miiltecilerle
kiirtler kendi islerinin sahibi olmak i¢in Hollanda vatandashgina ge¢cmislerdir. Tiirkler
bunu Tirk kimligine sadakatsizlik olarak degerlendirmektedir. Zamanla sayilar1 artan
Tiirkler Hollandalilarla komsu olmaya baslamiglardir. Zamanla para birikiminde basarili
olan Tiikler market, kasap, aligveris merkezleri, seyehat acentas1 gibi alanlarda 6zel
igyerleri agmiglardir. Go¢men Tirkler zamanla Ozellikle de yerel belediyelerce
desteklenen ve Hollanda topluluguyla aralarinda koprii kurabilecekleri bir takim
aktivitelere katilmalar1 i¢in desteklenmislerdir. Bunlar hem gencligi hem de kadinlara
yonelik bilgisayar, dil vb kurslardir. Kurslar Hollanda toplumun bir pargasi haline
gelebilmeleri igin bir eylem plani haline gelmistir. Tiirler Hollanda da sayis1 200’1
bulan camilerle de inanglarmi geregince siirdiirebilmektedirler. Bir ¢ok cami Tiirkiye’de
sag gorlisiin ideolojilerini hatta Siileyman’cilarin ideolojilerini tagimakta ve Diyanet
islerince de kontrol altinda tutulmaktadirlar. Islamci okullarmda Tiirk ailelerin

cocuklarinca ¢ekici okullar oldugu bilinmektedir. Buna karsin bir ¢ok Tiirk ¢cocuklarini
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Hollandal1 akralarinmn gittigi okullara gondermektedir. Tiirk aileler genellikle ya da
miimkiin oldugunca bir arada yasmaktadir. Aralarindaki sosyal diizen Tiirkiye’deki
sosyal diizenin kopyasidir. Ozellikle geng kizlar ya da hanimlar olarak sosyal bir silah
olan “dedikoduyla” davraniglarini bir anlamda dikkatlice toplumun istedigi ya da ortak
normlara gére diizenlemektedirler. Ozellilkle geng erkekler spor ve benzeri sosyal
aktiviteler nedeniyle kiz kardeslerine gdre daha cok iletisim igerisindedirler. ilk
donemlerde Almanya’da oldugu gibi bekar erkeklerin Hollandali kadinlarla evlendigi ya
da yasadig1 bilinmektedir. Ancak son donemlerde karisik evlilikler azalmistir. Ozellikle
Tiirk kadmlarin toplumca yapilmasmin istenilmedigi bir evlilik tiiri de karigik 1k
evlilikleridir'”. Sosyal yapis1 ve gelisimi gézlenen gog siirecinde Tiirkler bilindigi tizere

azinlik kategorisindedirler.

Hollanda istatistikleri degerlendirildiginde etnik gruplar ve azmliklar ayni
kategoride bulunmaktadr. Bir diger anlatimla Tiirkiye’de yalnizca gayri miislimler
azinlik kabul edilirken ve diger gruplar etnik kiiltiirler olarak goriiliirken, Hollanda’da
etnik gruplar-kiiltiirler —azmliklar olarak adlandirilmaktadirlar. Bu  ¢ercevede
Hollanda’da arastirma etnik kiiltiirler icerisindeki Tiirk azinliklar {izerine yapilacakken
Tiirkiye’de azinlik taniminin karsisina yasalarla smirlandirilan gayrimiislim gruplar

denk diismektedir.

 2.5.MELEZ KULTUR VE ETNIK KULTUR ARASINDAKI

ETKILESIM

Tanimlar1 baglaminda irdelendiginde melez ve etnik kiiltiirlerin birbirlerinden
temelde ayrildiklar1 gozlenmektedir. Melez kiiltiirler; degisen diinya degerleri,
bulunduklar1 toplumlarin gelenek ve gorenekleri ile kendi 6z gelenek ve goreneklerini
birarada tutarak yepyeni bir karigik kiiltliir meydana getirirken, etnik kiiltiirel gruplar
daha once de soz edildigi lizere kendi degerlerine ve orjinlerine siki sikiya bagl gruplar
olarak bilinmektedir. Melez kiiltiir, kiiltlirlerin birbirine karigmasina génderme yaparken
etnik kiiltiir kiiltirtin diger kiiltiirlerden ayrildigina isaret eder. Bu kapsamda melez

kiiltiir ve etnik kiiltiir bir anlamda karsitlik igermektedir. Ferdinand de Saussure’iin

1" Hans Vermeulen & Rinus Pennix(Ed.), Immigrant Integration, Amsterdam: Het Spinhuis, 2000, s. 152-169.
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tanimlamasiyla “Degeri sozkonusu olan seyle karsilastirilabilir benzer 6geler ”'* ikiside
kiiltiir c¢atis1 altinda birlesmekte ancak ikisi birbirleriyle karsitlik kurarak deger
belirlemektedir. Gelisen diinya, acgilan kapilariyla iilkeler yeni goglere olanak
tamimaktalar. Ornegin Almanya 1960’11 yillarda biiyiik isci gdgiiniin Tiirkler agisindan

odagi haline gelmistir.

ABD’ye Diinyanin dort bir yanindan beyin gociiniin siirdiigii bilinmektedir.
Yalnizca iilkeler aras1 degil ayn1 zamanda bir iilkede bolgeler arast da gocler siklikla
karsimiza ¢ikar. Istanbul 1995-2000 yillar1 arasinda yaklasik 920.000 gd¢ almistir. Bu
yillar arasindaki gocler ¢ogunlukla sehirden sehire, kdyden sehire gerceklesmistir'™'.
Goglerin genel olarak degerlendirmesi yapildiginda bu tilkeler arasi ya da iilke i¢i go¢ler
cogunlukla ekonomik nedenlere baglanmaktadir. Yeni yerlesim yerinde kendine yeni
yasam bi¢imi olusturmak yerine kiiltiirler genellikle bir arada yasayarak geleneklerini
stirdiirmek istemektedirler. Bunun en belirgin 6rneklerini Hollanda’nin Amsterdam
Kentinde Tiirklerin c¢ogunlukla tercih ettikleri Osdorpplein ve Mercatorplein gibi
bolgeleridir. Bu bdlgelerde yasiyor, isyeri aciyor ya da ¢alisiyor ve bu ve bunun gibi
alanlarin igerisinde her tiirlii ihtiyaclarini karsilayabiliyorlar dolayisiyla kiiltiirel gelenek
ve goreneklerini korumalar1 bdylelikle daha da kolay olabilmektedir. Ayni bicimde
ingiltere’de Londra’da da Tirklerin cogunlukla bulundugu yerlerden biri de
Haringey’dir yine Tiirkler burada rahathikla tiim istek ve ihtiyaglarmi kiiltiirel ve

yasamsal olma tizere karsilayabilmektedirler.

Britanaya’da 65.000-300.000 arasinda Tiirk yasadigi bilinmektedir. Ancak bu
toplulugun 1964 yilindaki veriler 15181inda yaklasik 79.000’inin Kibris Tiirkleri oldugu
bilinmektedir. Kibris Tiirklerinin Britanya’ya girisi 1974 yilinda da devam etmistir.
1980 yilinda yaklasik 160.000’e ¢ikmistir sayilari. Tiirkiye’den gidenlerin ¢ogu geng ve
bekar bir kismi ise esleri ve ¢ocuklarmi geride birakmislardir. Tiirkiye’ye para yardimi

yapmakta ve ailelerini yanlarina getirme ugrasinda bulunmaktadirlar. Yakin ge¢miste

18 Ferdinand de Saussure, Genel Dilbilim Dersleri, Berke Vardar (Cev.), 3. Basim, Istanbul, Multilingual, 2001,
s.168.
81 http://www.die.gov.tr/TURKISH/SONIST/goc/14122004.html (6 Mart 2009)
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say1 300.000°1 bulmustur %54 e yakin1 Tiirk ailelerin yasadig1 yerlerde yasamayi tercih

etmektedirler. %90°1 ise Londra’da yasamaktadir'®*.

Ancak bilindigi iizere Ingiltere’de Tiirk miisliimanlarm disinda Hintli
miisliiman kesiminin de yogun olarak yasadigi gozlenmistir. Hatta bir ¢ok farkl
miisliiman grubun kendi camilerinin oldugu da bilinmektedir. Manchester’de 30.000’e
yakin miisliiman yasadigi dile getirilmistir. Bununla beraber yaklasik 22 cami oldugu

saptanmustir'*’. Bu miisliimanlardan bazilar1 ingiliz vatandasidir.

Yine Londra’da Cinlilerin yasadiklar1 ve igyerlerinin bulundugu bir ¢cok bolge
vardir. Buralarda diger 6rneklerde de oldugu gibi kendi iilkelerine ait yiyecek, giyecek
gibi araglarla kiiltiirlerini siirdiirebilme olanagi bulmaktadirlar. Melez kiiltiirler ise etnik
kiiltiirlerin karsit1 olmalarina ragmen bir anlamda etnik kiiltiirlerden tiiremistir. Bilindigi
gibi kiiltiir 6zelligi geregi degismektedir. Etnik kiiltiirel gruplarin zamanla girdikleri
yeni toplumlarin dillerini 6grendikleri, okullarinda okuduklari, yemeklerini yedikleri ve
benzeri bigimlerde sosyal degerlerine uyum saglamaya bagladiklar1 ve jenerasyonlari
dogrultusunda degisime ugradiklar1 gozlenmistir. Ancak bu degisim doniisim ve
melezlesme siireci ancak 1. Jenerasyondan 3. Jenerasyona dogru tiimiiyle farklilagmig
bir kiiltiir olarak doniisiim gdstermektedir. Artik en yeni jenerasyon ne etnik kdkenini
tiimiiyle gosterebilmekte ne de yeni kiiltiirlin tiim 6zelliklerini edinebilmektedir. Ancak

iki kiiltlirli ya da daha fazla kiiltiiriin 6zellikleriyle yeni bir goriiniim kazanmaktadir.

Ancak 6nemli bir saptama ise, gercekte etnik kiiltiirel gruplarm kendi iilkeleri
ya da goc¢ ettikleri tiilkeler dikkate alindiginda diinya genelinde kiiresellesme
dogrultusunda zaten genel anlamda melezlesdikleri de soylenebilir. Reklamlar, film
endiistrisi, sanat, giyim ve beslenme aligkanliklarini yonlendirerek tektiplesen ve kendi
iclerinde melezlesen toplumlarin olusmasma olanak tanimaktadir. Bu tektiplesme
stirecinde ABD ve Avrupa hegemonyasindaki toplumlar farkli farkli bigimlerde kendi
kiiltiirlerini de koruyarak zaman icersinde baskalasmislardir. Ornegin ABD

hegemonyasinin yogun bi¢imde hissedildigi Tiirkiye; Tiirk ve ABD aligkanliklarindan

82 fhsan Yilmaz, “Marriage Solemnization Among Turks in Britan: The Emergence of a Hybrid Anglo-Muslim
Turkish Law” Journal of Muslim Minority Affairs, Vol.24, NO. 1. 2004, s. 58-60,63.

'8 Pnina Werbner, “Theorising Complex Diasporas: Purity and Hybridity in The South Asian Public Sphere in
Britain”,Journal of Ethnic and Migration Studies, Vol.30, NO.5, Ocak 2004, s. 904.
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olusan bir meleze kavusur, bir diger 6rnek ise Japonya’dir. Japonlarin kendilerine 6zgii
giiclii kiltiirel gelenekleri olmasina karsin bugiin Japon reklamlarinda oynayan ABD
tinliilerinin siklig1 yalnizca tiiketim olgusuna degil ayn1 zamanda beslenme, giyinme
aliskanliklarina kadar etkilemektedir. Geng¢ Japonlar artik kizlar1 ve erkekleriyle
saclarma sartya boyayan ve isimlerini Amerikan isimleriyle kisaltan bir jenerasyona
doniiserek melezleserek baskalagsmistir. Bunun tam tersini de s6ylemek miimkiindiir.
Ornegin uzakdogu geleneklerini benimseyen Avrupa ve Amerika evlerini, Japon
Ogretilerine gore dosemekteler, spor olarak yaygin bigimde yoga yapmaktadirlar. Bu
nedenle artik bir reklamda Avrupali bir kadin1 yoga yaparken ya da siyah kusak karete
kiyafeti igerisinde goriildiigiinde yadirganmamaktadir. Tiim bunlar kiiresellesme ve
kapitalizmin birer sonucu olup ekonomiyi elinde tutan giiglerin diinyada tektiplesme
akimini yayarak simiilasyonun devamini saglamaya caligmalarindan
kaynaklanmaktadir. Toplumlarin sahip olduklar1 ister etnik isterse ortak sosyal degerler
zamanla kapitalizmin sosyal degerleriyle yogrulmakta ve melez kimlikler bu degerler

etrafinda birleserek istenilen bicimde durmaksizin tiiketmektedirler.

2.6. SOSYAL DEGER KAVRAMININ OLUSTURUCULARI VE
REKLAM ILISKIiSi

Sosyal deger kavrami, degerlerin sosyal olarak bir topluluktaki kabul bigimine
isaret etmektedir. Bu cercevede Oncelikle deger, ahlaki olgular ve toplumu bir arada

tutmaya yarayan, davranis bigimlerini yonlendiren olgular olarak alinabilir.

Ozer Ozankaya’ya gore deger; “bir toplum, bir smif ya da bir insan i¢in neme

sahip olan nesne ve olaylardir™'**.

Talcott Parsons’a gore, toplumsal diizenin korunmasida ortak degerler biiyiik
onem tagimaktadwr. Degerlere Ornek olarak, dinsel ya da siyasal degerler
verilebilmektedir. Tutum arastirmalarinda ise degerin, insanimn etik ya da dogru, istenilen
ve istenilmeyen, davraniglarda bulunmalarinda 6rnek olmasi bakimindan 6nemi vardir.
Parsons; “Toplumlar, ¢ok ¢esitli tutumlara hosgoriiyle bakabildikleri halde, insanlarin

sahip olduklar1 toplumsal ya da siyasal konsensiisii sekillendiren, ve ortaklasa paylasilan

18 Ozer Ozankaya, Toplumbilime Giris, 2. Basim, Ankara: Ankara Unv. Basimevi, 1977, s. 311.
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bir degerler kiimesi sunan degerlerde belli bir homojenlik ve tutarlilik olmasini gerekli

55185

gortiriiler” ™. Diislincesiyle sosyal degerler etrafinda birlesen homojen toplumlara isaret

etmektedir.

Kiiltiir kavramiyla ilgili olarak deger ii¢ bi¢cimde irdelenmektedir. Bunlar
estetik, ahlaki ve ekonomik degerlerdir. Estetik degerler kiiltiirel iirlinlerin ve
eylemlerin degerlerini kapsarken ekonomik degerler, maddeler bigilen deger ve fiyatlara

iligkin degerlerdir.'*®.

Ruth Benedicth’e gore sosyal degerler, “belirli bir takim insan 6zellklerinin,
diisiince bi¢imlerinin ve davraniglarmin istenilen 6zellikler olarak tanimlanmasi ve bu

erdemlerin bir toplum tarafindan kabullenilmesi amacmi giider”'®’.

Degerler, bazi davranis ve amaclarin digerlerine gore tercih edilebilir olmasina
ve bu tercih edilebilmenin siirekliligine baghdir. Bu degerler insan davraniglarimi
yonlendirmektedirler. Degerin Slgiileri de kisiden kisiye, cografi yerlesime, kdkenine
ya da diger bir ¢ok kisisel oOzelliklere gore farklilasarak degisebilme 0Ozelligi
tagimaktadir. Degerler toplumca &grenilmeye agik birer toplumsal sozlesme niteligi
tagimaktadirlar. Degerlerin kapsamini; iyilik, dogruluk, yanls gibi birtakim yasamsal
konular ve herkesce kabul edilebilecek standartlar olusturmaktadir. Degerler ve
normlar toplumun bir arada kalmasini saglayan olusumlardir. Ayni1 zamanda degerler
normlara oranla soyutturlar. Normlar daha belirgin kilavuz o6zelligi tasimaktadir.
Degerlerin normlar1 etkiledigi ya da bir anlamda yonlendirdigi de bir ¢ok kaynakta

belirtilmektedir.

Milton Rokeach’a gore iki tiir deger bulunmaktadir bunlardan ilki amagsal
ikincisi ise aragsal degerlerdir. Aragsal degerde tercih edilen davranis bigimleri 6n plana
cikarken, amagsal degerde, sosyal degerlerle ilgili olarak iginde olmak istenen durum

vurgulanmaktadir'®®,

"% Marshall, s. 133-135.

1% Edgar ve sedgwick, s. 399-400.

187 Ruth Benedicth, Kiiltiir Kahplan, Nilgiin Sarman (Cev), 1. Basim, Istabul, Panel Yaymnevi, 2003, s. 232-233

18 Kenan Aydin, Uluslararasi1 ve Kiiresel Pazarlamada Kiiltiirel Etkiler, 2.Basim, Ankara: Nobel Basimevi,
2007, s. 14-17.
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Norm bir toplumda ya da toplulukta gegerli olan bir takim davranis kurallarini
ifade etmek i¢in kullanilan bir kavramdir. Bireyin toplumsal yasamini siirdiiriirken
nelerin yapilabilip nelerin yapilamayacagma karar vermesi ve boylelikle toplumsal
davranig alaninin smirlarinm belirlenmesini saglamaktadir. Normlar, bir toplumsal
gruba ait ve ayni zamanda hakim olan degerler ve ideallerin bir diger anlamda
geleneklerin yansimalaridir. Yazili normlar olarak tanimlanabilecek olan yasalar ve
kararnameler ise, resmi normlar olarak bilinmektedir. Resmi olmayan normlarin
kapsaminda, giinliik yasantimiz, gelenek, gorenekler, aligkanliklar bulunmaktadir.
Resmi olmayan normlar giinlik yasantinin devaminda ¢ok biiyilk Oneme ve
yonlendirmeye sahiptir. Normlar hem resmi hemde resmi olmayan bi¢imiyle bir takim
yaptirimlari tasimaktadirlar. Ornegin resmi normlar uyarinca topluma uyum saglamayan
kisi hapis, para cezasi gibi yaptirimlarla karsilagirken resmi olmayan normlar da,
toplumda uyumsuz kisiler, ahlaki nitelikler dogrultusunda toplumca diglanma,
ayiplanma gibi tepkilerle karsilagabilmektedirler. Soyut ve igerigi belirsiz olan degerler
normlarla belirginleserek, kurallara doniiserek resmilesmektedir. Toplumsal normlar,
degerlerin bir diger anlatimla geneklerin birer maddesel yansimasidirlar. Toplumun
hukuk kurallarint kadar etkili olan normlar, bolgelerde, yoreler arasinda bile farklilik

gosterebilmektedir'™.

Bir norm belli bir toplumsal davranis kalibin1 kurallara dokmektedir. Yasalar,
ahlak, gelenek ve gorenekler, gorgii kurallari, arzu ve amaglar1 da kapsayan orneklere
topluca norm adi verilmistir. Normlar arzu edilen ile zaten uygulanan davranisi

balirtmektedir.

Normlar sosyallesme yoluyla Ogrenilirler. Sosyallesme bireylerin belli bir
toplumun iiyesi olmay1 6grendigi siirectir. Sosyallesme bireyin sosyal roliinii edinmesi
bakimmdan degisim yasamasidir. Sosyallesme siireci, benlik, deger ve normlarin
zamanla kazanilmasi siirecidir. Sosyallesme ailede dogduktan itibaren islenmeye,

olusturulmaya, yogrulmaya baslamaktadir'*".

% Civan, s. 11-16.
1% Edgar ve Sedgwick, s. 246-247, 339.
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Sosyalizasyon bir diger adiyla toplumsallagsma, Ogrenme siireci olarak
toplumda, kiiltiirel modellerin ve degerlerin birey tarafindan benimsenmesi siirecini
tanimlamaktadir. Sosyalizasyon siirecinde birey cevresiyle girdigi karsilikli etkilesim
sonucunda o toplumun degerleri ve Kkiiltiirel birikimlerini benimser, ic¢sellestirerek
Ogrenir. Sosyalizasyon siireci 6nceki kusaklarin kazanimlari olan degerler ve normlari
yeni kusaklara aktaran bir ara¢ isevi tagimaktadir. Boylelikle birey normlar ve
degerlerle yogrularak o toplumdaki roliine kimligine kavusmus olur. Bu toplumsal
degerler genellikle o toplumun tiim bireylerince kabul edilen ortak ideallerdir. Normlar
ise kurall1 ve kuralsiz olabilir ancak yine de bireyin davranislarini yonlendirir bir
anlamda siirlar. Birey yeni rolleriyle toplumun ondan bekledigi tutum ve davranislari

sergileyebilmektedir. Bu rollerle birlikte bir statii ve sosyal alanda yer de kazanmis olur.

Sosyalizasyon siirecinde, egitim, meslek, aile olmak lizere bir ¢ok kurum
biiyiik rol oynamaktadir. Sosyallesme siirecinin ilk bolimiinii, ¢ocukluk donemi,
ergenlik donemi, yetiskinlige gec¢is donemleri belirlemektedir. Bu evrelerde aile, okul
ve kitle iletisim araglar1 6zellikle biiyiik rol oynamaktadir. Ikinci sosyallesme evresinde
ise olgunluk donemine karsilik gelen, meslek, arkadashik gruplary, iilkeye ait olma ve
yurttaghk kavramlar1 ortaya c¢ikmaktadir. Pierre Bourdieu toplumsallasma siireci,
toplumsal diizenin nesillerden nesile gecerken yeniden kurulmasinda yarayan bir
mekanizma olarak yorumlar ve bu siiregte belirli bir kiiltiire sahip siniflarin kiiltiirel
deger ve normlar1 daha cok ailesinden alirken alt sosyal smiflarin gocuklarinin,
genellikle sermayenin elinde tuttugu kanallar aracilifiya bir 6grenme stirecine girdigi ve
boylece kendi kiiltlirel birikimlerini sermayeye ¢evirmeye devam ettiklerini ileri
stirmektedir. Sosyallesme siireci bu durumda aynen kalmayan degisime ugrayan bir
siirec olarak belirlenebilir. Bunun diginda tolumsalagsma siirecine din kurumlar1 da
katkida bulunmaktadir ancak dereceleri ve toplumsal gruplagsmalara gore etkilesim ¢ok
daha farkli oranlardadir. Yeni olmayan ancak Onemi gitgide artan bir etkilesim-

toplumsallasma araci ise kitle iletisim araglaridir™".

Ancak sosyallesme siirecindeki ilk ve en dnemli bireyler aile bireyleridir, aile

bireylerini birarada tutan en Onemli normalar ise gelenek ve goreneklerdir. Gelenek

¥ Civan, s. 17-23.
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Fransizca, eski yakin kdk Tradicion’dan ingilizceye 14. Yiizyilda aktarilmigtir.
Fransizcaya ise Latince kok, Traditionem’den gelmektedir. Sirasiyla anlamlari; teslim,
bilgi aktarma, bir 6gretiyi asilama, anlamlarinin yaninda genel olarak bilgiyi aktarma ve
bir Ogretiyi asilama anlamlar1 gelisim gostermis ve bir ¢ok eserde kullanilmaya

baslanmustir. Ingilizce’de Tradition yani aktarim anlamiyla bulunmaktadir'®?.

Gelenek kavrami, onceki kusaklardan yeni kusaklara aktarilan, gegmisle bugiin
arasinda bag olusturan herseydir. Gelenek gecmisin siirekliligini saglar, nesilleri

birbirlerine baglar'”.

Gordon Marshall gelenekleri; “belirli davranigsal norm ve
degerleri benimseyip asilayan, gercek ya da hayali bir gegmisle siireklilik gosteren ve
genellikle yaygm bicimde benimsenen ritiieller ya da bagka sembolik davranig

bigimleriyle iliskilendirilen pratikler kiimesi'**” olarak tanimlar.

Sosyallesme siirecinde bireyleri diinyaya geldikleri ilk andan itibaren
yonlendiren, aileleri ve yakin ¢evreleridir. Bu da sosyalizasyonun ilk evresinden
itibaren etkisini diger sosyallesme araglarma birakarak devam etmektedir. Ortak sosyal
cevreye ve degerlere uyum ve geleneklerini nesillerce aktarilmasi, kisi tizerinde belirli
bir tutum ve davranig olusturmakta bu tutum ve davraniglar da normlarla
smirlandirilarak sosyalizasyonda huzur saglanmaktadir. Boylelikle kisiler bulunduklar
cevrenin hatta sosyal sistemin sosyallesme araclari haline gelmektedirer. Bu durumda
toplum olabilme sosyallesme siirecini igeren bir dizidir. Bu dizi bireylerin tiim
davraniglarinda oldugu gibi tiiketim davranislarinida yonlendirmektedir. Bireyler hem o
toplumun bir parcasi olabilmeyi hem de o toplumun degerlerini ortak bir anlayis
icerisinde tagiyarak statiilerini korumak ya da ileriye gotiirmek adina, belirli davraniglar
icerisinde  bulunmaktalar. Bireyler kitle iletisim araglar1 gibi sosyallesme araglari
tarafindan yonlendirilerek cogunlukla Bourdieu’nun da dile getirdigi gibi {ist sosyal
gruplarin sermayelerinin devamma olanak saglamaktadirlar. S6zii gecen sermaye
iiretimi, Oncelikle tiiketime odaklanmakta ve tiiketim aligkanliklar1 ailelerden baslayarak
stiregelen tiim degerlerle birlikte toplumsallasmada 6nemli bir role sahip olmanin yolu

olarak ileri siirtilmektedir. Medya bu degerleri kapitalizm dogrultusunda degisime

2 Williams, s. 387.
%3 Heywood, s. 308.
19 Marshall, s. 258-259.
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ugratirken ya da yOnlendirirken, reklamlar tiiketimi mesrulagtirarak bireylerin duygu,
diislince, istek, deneyim, gelenek ve degerleriden yararlanarak hatta yeni degerler ve

gelenekler tireterek kapitalizmin bir arac1 olmaktan kurtulamamaktadir.

Insanlar eski ¢aglardan itibaren farklilik tasisa da bir inancin altinda ya da yiice
ruhlarm altma birlesmektedirler. Topluluk ya da toplum zincirinin en saglam ve
birlestirici parcast ortak dini inanglardir. Din ahlak ve normlarin bir anlamda
ireticisidir. Bir toplumda nasil davranilacagi ya da iyi birey olmanin sartlar1 din
kurallartyla belirlenmekte ve kiigiik yaslardan itibaren yasamin en Onemli pargasi
olmaya hatta yasam bi¢i haline gelmeye baslar. Din ve inanglara verilen 6nem reklam
stratejilerini de etkilemektedir. Oncelikle ve &zellikle arastirma konusunun dahilindeki
dini inanglar kisaca tanimlanacaktir. Bunlar Yahudi inanci, Hiristiyanlik ve

Miisliimanlik, Rum Ortodoks anlayis olmak iizere smiflandirilabilir.

Musevilik / Yahudilik bilinen en eski tektanrili din olarak bilinmektedir. 1.0.
1000 yillarinda ortaya ¢iktig1 sdylenmektedir. Eski misirda gdcbe Ibraniler Tek Tanrili
dine inanmay1 tercih etmislerdir. Onemli olan ahlak kurallarma baghlikt1. Yahudilikte

beslenme aligkanliklar1 ve bir ¢ok bakimdan siki kurallar bulunmaktadir.

Musevilik kokenlerini Yahudilerin Tanr1 Yehova ile kurmus olduklar iliskiye
dayanan tek tanrili bir inangtir. Musevilikte dinsel bilgiler hahamlarca aktarilmaktadir.
Tarihte Kabala, Muhafazakar Yahudilik ve Reformcu Yahudilik gibi birtakim ayriliklar

olusmustur. 1948 yilinda Israil devleti kurulmustur'*’.

Hiristiyanlik ise diinyada ¢ok yaygin bir din olma 6zelligi tasimaktadir. Roman
katolik ve protestan gruplar olarak birbirlerinden farklilasmiglardir. isa Peygamber

Ortodoks bir yahudi olarak Hiristiyanlarin peygamberidir.

Huristiyanlik Hz. Isa’y1 kurucu peygamber olarak kabul etmektedir. Bilindigi
tizere Hiristiyanlik Kudiis’iin Roma tarafindan isgal edildigi donemlerde Musevilerin
bir kisminca yeni bir inang olarak kabul edilmistir. MS. 70’de Kudiisiin yikilmasindan
sonra Havari Paulus tarafindan Musevilikten farklilismis ibadethaneleriyle dinin

Musevilikten farklilastigi gozlenmistir. MS.313’de Constantinus tarafindan Roma’nin

195 Marshall, s. 513.
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resmi dini olarak kabul edilmistir. 16. Ve 17. Yiizyillarda Protestan reformculugu
giiclenmistir. Hiristiyanlik inancindaTek tanrili, herseyden kadil ve adil bir tanriya inag
s6z konusudur. Insanlarinm giinahlarmmn affi icin Hz. Isa araci ve kurtaricidir. Bu

nedenle Hiristiyanlikta Hz. Isa tanrmm oglu olarak kabul edilir'*°.

En bilinen mezhepleri ise, Katolik, Protestan, Dogu ortodokslardir. Ozellikler
ekonomik tutum ve davraniglardaki etkileri bakimindan Dogu ortodoks ve katolikler
benzer tutumlar sergiledikleri dile getirilmistir. Katolik kilisesi ve papazlar1 insanla tanr1
arasindaki degerli araglardir. Roman katolik inancinda halkla din adamlar1 farkh
davranigsal standartlara tabidirler. Protestanlara gore de kilise ve ainler onemlidir.
Ancak katolik kilisesinden farkli olarak kurtulusun bunlarda oldugu inanci yerine
kurtulusun yalnizca inangta oldugu anlayis1 vardir. Bireyin rolii 6n planda olmakla

birlikte calismak ve kazanmak dikkat ¢ekici 6neme sahiptir.

Islamiyet Ms. 7. Yiizyilda ortaya ¢ikmistir. Islamiyete gdre Kuran son kitap
Hz. Muhammet ise son peygamberdir. Tek tanrii bir inangtir. Tanr1 heryerde ve
herseydedir. Tanrmin kontrolii insanligin iizerindedir. Miisliimanlikta Domuz eti

yasaklanmustir. Ahlak ve iyi insan olma yararlilik ve temizlik nem tasimaktadir'®’.

Islamiyet Fetih yoluyla diinyanmn basta Orta Dogun’nun biiyiik kism1 olmak
iizere, Kuzey Afrika, Iran, Ispanya’ya kadar yayilim gdstermistir. Emeviler, Abbasiler
ve Osmanlilar tarafindan devami saglanmustir. Islamiyette Allah’a baglilik 6n plandadir
ve Allahm el¢isi Hz. Muhammet 6neme tasimaktadir. Allah’la kul arasina kimsenin
giremeyecegi inanci, nefsin kontrolu, ahlak ve iyi insan temeline dayanmaktadir.
Islamiyete Siinni ve Alevi mezhepleri oldugu bilinmekle birlikte bu mezheblesme farkli
cografyalarda farkli bicimlerde yorumlanmaktadir. Mezhepler Tiirkiye baglaminda
degerlendirildiginde uygulamada birtakim farkliliklar icermektedir ve Alevilikte Hz.
Muhammet’in en sevdigi halifelerden biri olan Hz. Ali ve ¢ocuklarina 6zel bir itimas
duyuldugu ve orug tutma gibi bazi pratikleri Hz. Ali’nin yasamsal Oykiilerine gore

diizenledikleri bilinmektedir.

19 Marshall, s. 301.
7 Aydin, s. 84-89.
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Ozellikle global markalar, dini baglamda kendilerinden kiiltiirel agidan farklilik
gosteren bu topluluklarin bulundugu pazarlara girerken, bir takim 6zelliklere ve inangsal
pratiklere de 6zen gostermek durumunda kalmislardir. Bilinen bir 6rnek Mc Donald’s
ya da Burger King gibi diinya devlerinin 0zellikle miisliiman iilkelere girerken
pazarlama stratejilerinin farklilagsmasidir. Beslenme aligkanliklarmin kiiltiirel ve din
bakimindan farkli olmasi 6rnegin, domuz etinin tiiketiminin miislimanlara dinen
yasaklanmasi bu kurumlarin meniilerinde birtakim degisiklikler yapmalarma neden
olmis ayrica reklam ve diger pazarlama bilesenlerince de bu degisikliklerin duyurulmasi

gerekmistir.

Bilindigi tlizere Yahudiler dini inanglar1 geregi siitle kullandiklar1 mutfak
gereclerini etle kullandiklar1 mutfak gerecleriyle karistirmamaktadirlar. Ya da Koger
olarak tabir ettikleri ve Miisliimanlarca Helal olarak bilinen ve dini esaslara kesilmemis
olan et trnlerini yememektedirler'”®. Bu nedenle genellikle ingilte’nin baskenti
Londra’da gozlemledigimiz gibi Tirk kasaplar1 ya da Yahudi kasaplar1 marketleri
birbirlerinin milletlerinden miiserilere sahiptirler. Iki grup da dini geregi Helal/ Koser

iriinleri kullanmak zorunda ve bu agidan birbirlerine giivenmektedirler.

“Koser” pazarmin biiylimesiyle beraber 6zellikle “koser sertifikasi” veren
acentelerin sayisinda da artis gbzlenmektedir. Bunlarin en bilinenleri “The Union of
Orthodox Jewish Congregations”, “The Organized Kashrus Laboratories” ve “Star — K
Kosher Certification”. Bu kurumlarca damgalanan tirlinler 6zellikle Kuzey Amerika’da

gida iiriinlerinin satisinda kolaylik ve satista artis yaratnustir'>”.

Mc Donald’s, 6zellikle Yahudi hedef kitlesine kolaylik olmas1 amaciyla sar1 ve
kirmiz1 renklerdeki logosunun yerine Tel Aviv’de Bag Hahami Yisrael Meir Lau’nun
istegi iizerine, Mavi beyaz reklerle Israil bayragim temsilen, Marka ve Koser ibaresi
yazilmasi kararlastirilmistir. 120 subesinin 12’sinde koser {iriin satan Mc Donald’s bu

sekilde Yahudilere rahatlikla iiriin satma imkani kazanmistir*"’.

198 http://tr.wikipedia.org/wiki/Ka%C5%9Fer#Etli_ve S.C3.BCtl.C3.BC_Yasa.C4.9F.C4.B1(28 Mayis 2009)
199 http://arsiv.zaman.com.tr/2003/02/13/yorumlar/default.htm (28 Mayis 2009)
290 http://www.radikal.com. tr/haber. php?haberno=181320 (28 Mayis 2009)
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Ozellikle Miisliimanlar i¢in Helal Uriin Standart’’nin da sz konusu oldugu
giinlimiizde, sertifika talebinin koser iirlin sertifikalarinda oldugu gibi biiylik ilgi
uyandiracagi bilinmektedir. Tiirkiye Cumhuriyeti Dig Ticaret Miistesarligi’da 6zellikle
Malezya’da baslatilan Helal Uriin Serifakas1 ve bat1 iilkelerindeki gelisimlerin

dogrultusunda dis pazarda yerini alabilmek adina ¢alismalara baslamistir®®".

Batili iilkelerin yogun go¢ nedeniyle toplumsal yapilarindaki niifussal degisim
kendi yerel markalarinin satiginda hedef kitleler baglaminda bir takim yeniliklerde
bulunmalarma neden olmustur. Ornegin Ingiltere iilkesinde yogun bir bicimde Hint
toplumunu, Tiirk ve Yahudi topluluklarmi barmdirmaktadir. Dolayisiyla Ingiltereyogun
Miisliiman ve Yahudi topluluklarina yerel markalarmi benimsetmek durumundadir. Bu
cercevede yalnizca ingiltere degil, Almanya, ABD, Hollanda, Fransa gibi gelismis ve
ekonominin merkezini olusturan iilkelerin Helal ve Koser sertifikalara 6nem verildigi

bilinmektedir.

Miisliimanlar ise 6zellikle beslenme aligkanliklarinda domuz eti ve helal kesim
hayvan friinlerini dinen tercih etmektedirler. Dis {ilkelerin metropollerinde Helal
damgasmi c¢ogunlukla gdrmekteyiz. Ancak bu damgalar bilindigi kadariyla heniiz
Miisliiman olmayan isletmelerde degil aksine Miisliiman isletmelerde karsilasilan bir

sistemdir.

Ornegin Iran’a ihrac edilen bir temizlik maddesinin igindeki gliserin’in alkol
niteligi tagidigma inamldig1 icin Iran tarafindan geri cevrimek istemis ve bu konuda
anlagmaya varmak zor olmustur. Ya da diger bir 6rnek, Fransiz parfiim siselerinin

iizerindeki ¢iplak kadin resmi parfiimlerin Sudi Arabistana girisinin yolunu kesmistir*"*.

Ancak kiiresellesmeyle ve popiiler kiiltiirle artik parfiimlerin iizerinden ¢iplak
kadm imgeleri ¢ikartilarak ya da Mc Donald’s m yaptig1 gibi Tiirk eti kullandiklarini
duyurarak, kiiciik ama onemli ayrintilarla kiiresellesmenin ve belkide melezlesmenin
kara doniistiiriildiigii bilinmektedir. Kiiresel markalar ve stratejilerindeki ilerleme ve kar

bilinci kiiresellesmenin yaratilmasiyla daha da kendini ilerletebilmistir. Ancak

201 http://arsiv.sabah.com.tr/2007/08/24/haber,A01 5SDADOB53A4697B7729C27A3BA0357.html (29 Mayis 2009)
202 Philip Cateora, Internationam Marketing, 1993, s.96, Aktaran Kenan Aydin, Uluslararasi ve Kiiresel
Pazarlamada Kiiltiirel Etkiler, 2.Basim, Ankara: Nobel Basimevi, 2007, s. 90
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toplumlar bir anda degil, belli bir siire igerisinde bu stratejilerin kolay hedeflenen

kitleleri haline gelmislerdir.

Peter Berger kiiresellesmenin rolii iizerine deginerek, ekonomik hayatin, sivil
toplum kuruluglarmin olusturulmasi, demokrasi ve kiiltiirel hayatin olusturulmasi

203 . . .
. Ekonomi ve sivil

baglaminda kiiresellesmenin niifuz ettigi alanlar1 vurgulamaktadir
toplum Orgiitlerinin toplumlarin kiiltiirlerinin gelisimi, aktarimi ve degisimi iizerindeki

etkisi bilinmektedir.

Sosyal yasamin ve kiiliirlin igerisine birden bire niifus etmek olanaksiz
gorlinsede kiiresel markalar ¢ogunlukla c¢esitli denemelerle bunu basarabilmislerdir.
Ornegin Mc Donald’s a oranla kiiltiirel baglamda Hindistan’da toplumun tamidig1 bir
yiyecek olan Pizza daha rahat pazarda yer bulabilmistir. KFC ise, yillarca Hindistan
pazarma girmeyi denemis ancak tam bir bagar1 gosterememistir. KFC’ye Oncelikle
tavuk treticileri kars1 ¢ikmistir. Ancak MC Donald’s da basarida geride kalanlardandur.
Bunun nedeni Hint toplumunun vejeteryanlhiga verdigi 6zel énem Mc Donald’s’in
stratejilerini daha da gelistirmek durumunda kalmis, hatta et ve vejeteryan mutfaklarmni
ayrrmustir. Ancak Hintli tiiketicileri ikna etmede basar1 gdsterememistir. Bununla da
kalmayip Tiirkiye Mc Turko oOrneginde oldugu gibi, Maharaca Mac adli Hint

hamburgerini satiga sunmustur.

Japonya’da ise MC Donald’s Hindistan’da oldugu gibi zorluk yasamamustir.
Degisim 1970’1li yillarda baslamistir. Bilindigi iizere Hindistan ve Japonya 6zellikle de
Avrupa kiiltiiriinden, beslenme aligkanliklar1 dogrultusunda bir hayli farkli iilkelerdir.
Japonya disarida beslenme aligkanligina sahip iilkelerden biridir. KFC’de 1990 yilinda
Mc Donald’s’tan sonra ikinci dnemli restoran olmaz 6zelligini kazanmistir. Ancak
Japonya’da strateji diisik hedef kitlesini hedef almak yerine orta ve iizerini
hedeflemistir. Hamburger ise zarif batililarm yemegi olarak lanse edilmistir.
Amerika’da bile banliydde agilan ilk restoran McDonald’s Japonya’da Tokyo’da en
islek ve sik caddeye acgilarak batilinin aceleci ya da hizli, ucuz yeme kiiltiirii tiimiiyle

degistirilerek elitlestirilmistir. Daha sonrasinda genele yayilarak biiyiimeye devam

203 peter Berger, “Four Faces of Global Culture”, The National Interest, No.49, 1997,. s.24. Aktaran, Peter L. Berger
ve Samuel H. Huntington, Bin Kiire Bin Kiiresellesme, Ayla Ortag¢ (Cev), 1. Basim, Istanbul: Kitap Yaymevi, 2003,
s. 308-309.
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etmistir™*

. Hong kong’da da Mc Donad’s ayn1 bigimde biiyiime gostermistir. James L.
Watson fastfood kiiltiiriine olan yaklasimini, Japon gengliginin ve yerel kiiltiiriin
kapitalist temelli homojenlestirme ¢abasmin isgali altinda olabilecegi biciminde
aktarirken. Ayn1 zamanda genglerin, yerel japon mutfagi, muzik, medya, dil, tekstil,
kablolu tv gibi yerel ya da kiiresel ayrimi artik yapilamayan deneyimlerle
kusatildiklarini vurgulamaktadir®®. Fasfood’la birlikte Japon kiiltiiriiniinde batililastig
gozlenmektedir. Ancak yalnizca fastfood degil Amerika ve Avrupa medyasi, reklam ve

film endistrilerinin kiltirel etkisi inkar edilemez.

2.6.1. Sosyal Degerler Cercevesinde Tiiketici Davranislar ve Reklam
Etkilesimi

Sosyal degerler, norm ve geleneklerin {iriinii olan kiiltiiriin 6zellikleri tiiketici
davraniglarimi etkilemektedir. Toplumsallasma dogrultusunda &grenilen davranislarla
kisilerin davraniglar1 yonlenmektedir. Bu ¢ercevede toplumsal cogunlugun kabul ettigi
deger yargilar1 davraniglar1 biiyiikk Olciide etkilemektedir. Toplumca kabul gdrmiis
degerler tiiketici davranislarini da biiyiik 6l¢iide giidiilemekte ya da yonlendirmektedir.
Maddeci deger kisileri sembolik iirlinleri ve hizmetleri almaya yOnlendirmektedir.
Ornegin Tiirkiye’de Mc Donalds ilk acildig1 dénemlerde, tiirk kiiltiiriiniin geleneksel
aligkanliklarin disinda bir goriinim sergilemekteydi ancak gen¢ nesil kusak fark:
nedeniyle olduk¢a ¢abuk adapte oldugu bu beslenme aligkanligini genellikle gen¢ olma
imgesiyle birlestirmekteydi. Mc Donald’s da yemek ailelerin reislerinin anlayamayacagi

bir deger ve 6zgiirliikk imgesine donligmiistii.

Degerler, davraniglardan hangilerinin iyi ya da koti, dogru ya da yanls,
oldugunu belirleyen genel diisiinceler toplam1 olarak bilinmektedir. Kiiltiirel degerler
normlar bir diger anlatimla, yaptirim giicii olan kurallar araciligiyla davranislari
etkilemektedir. Kiiltiirel degerlerin disinda, uzlasim sonucu ayni dili kullanan
toplumlarin iletisim aract olan dil, inang ve mitler, gelenekler; kiiltiir birikimlerini
yaratmaktadirlar, kiiltiir ise davraniglar1 etkilemektedir. ToOrenler, yasalar, tiimiiyle

davranislar1 6nemli 6l¢iide etkileyen 6gelerdir.

24 peter L. Berger ve Samuel H. Huntington, Bin Kiire Bin Kiiresellesme, Ayla Ortag (Cev), 1. Basim, Istanbul:
Kitap Yayinevi, 2003,s. 105-106, 76-80.

205 James L. Watson, The Globalization Reader, Frank J. Lechner ve John Boli (Ed.), 2. Basim, USA: blackwell
Publishing, 2004, s. 125-126.
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Uyesi oldugumuz toplumun kiiltiiri, kullandigimiz iiriinlere de imgeler
anlamlar yiiklemektedir. Yiiklenen anlamlarin aktarilmasi, moda ve reklam
endiistrisiyle gerceklesmektedir. Uriinler anlamlarmi farkli tiiketim aliskanliklarryla
tiikketicilere iletmektedirler. Giiliikk yasantimizda ¢ok fazla ileti ve iiriinle kars1 karsiya
kalmaktayiz. Uriin tercihlerimi ve zevklerimiz bize iletilen imajlardan yaratilan
fantazilerden etkilenmektedir. Se¢im olanaklarinin giin gectikce gelismesi ve degismesi
s6z konusudur, oOzellikle popiiler kiiltiiriin yaratimi iiriin ve hizmetler tiiketim
bakimindan degisimlere ve zaman agisindan hizlanmaya sebep olmaktadir. Kiiltiirel bir
iriinlin yaratilarak, pazarlanmasma kiiltiir endiistrisi karar vermektedir. Kiiltiir
endiistrisi pazara cazip imajlar aktarimasini ve bu dogrultuda tiiketicilerin deger

yargilartyla tiiketime yonlenmesini amaglarlar.

Toplumdaki degisimler sonucu kiiltiirel degerlerde de degisim gozlenmektedir.
Bununla birlikte tiiketici davraniglar1 da etkilenmektedir. Daha uzun, bos zaman ve
dinlenme olanaklari, kisileri zevke yoneltmekte genclik ve geng kalma gibi birtakim
kabul goren yaklasimlarla insanlarin arzu ve ihtiyaglar1 siirekli degisiklik

gostermektedir.

Bu arzu ve ihtiyaclarin tiretilmesi ve giderilmesi ise yine ¢ikar gruplarinca
hazirlanip kendilerine sunulan serbest zamanlar ve kurgusal etkinlikleriyle miimkiin
olmaktadir. Bu serbest zaman etkinlikleri kurgusal bi¢imde kitleleri amansiz bir

tiiketime dogru siiriiklemektedir*.

Farkli toplumlarin kiiltiirleri arasinda farkliliklar olabilecegi gibi ayni kiiltiire
ait toplumlarda da farkli deger ve davranislar sergilenmektedir. Bir toplumdaki cesitli
gruplarm olusturdugu kiiltiire alt kiiltiir ad: verilmektedir. Ozellikle iletisim araclarmnin
seciminde mesajlarin yaratiminda belirli bir kiiltliriin dili, simgeleri, deger yargilari,
inanclar1 ve alt kiiltlire ait tiim Ozellikler gz Oniine alinmaktadir. Boylelikle global

kurumlar markalar ve hizmetler farkli pazarlarda tutunabilmektedirler.

Kiiltiir degigsken olarak tiiketici davraniglarini dolayisiyla tiiketimi etkiledigi

icin pazarlamacilarin gorevi kiiltiirii anlamaya caligmak, kiiltiir yaratim sistemlerin

?06 Filiz Aydogan, Diislerimizi Artik Televizyon Kuruyor, Medya ve Popiiler Kiiltiir Uzerine Yazlar, 1. Basim,
Istanbul: Kapital Medya, 2004, s. 156.
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yonelik bilgiler edinmektir. Pazarlama yalnizca degisen kiiltiire adapte olmaz aym

zamanda kiiltiirel siirecin aktif bir parcas1 ve iireticisi durumundadir.

Ozellikle kisiligimizin olusmasina neden olan etkenlerden bir iiyesi oldugumuz
toplumun 6zellikleri, kiiltiirel yapist ve ahlak anlayisidir. Sahip olunan degerler kisiligi
etkilerken ayni1 zamanda tiikketim davranigini etkilemektedir. Degerler; bazi davranig ve
amaglar1 diger davranig ve amaclardan bireysel ya da sosyal baglamda tercih edilebilen,
siirekli inamislardir. insanlar davranis sistemleriyle degerlerini gerceklestirmektedirler.
Degerler insanlarin yasamlar1 boyunca elde etmek istedikleri amaglaridir. Degerle uzun
stirelidir ve zaman igerisinde degisime ugrayabilirler. Degerler bireylerin tutumlarina ve
yargilarina etki etmektedirler. Ozellikle iiriin segimlerinde degerler biiyiik etkiye
sahiptir ve aragtirmacilar, Rokeach degerler sistemi, degerler ve yasam bigimi sistemi,

degerler listesi gibi aragtirma yontemlerini kullanmaktadirlar.

Yasam bi¢imi 1978 yilinda gelistirilmistir. Bir bireyin, tiim tutum, inanis, fikir,
korku, umut, onyargi, ihtiyag, arzu ve isteklerini bir arada biinyesinde barindiran bir

olgudur.
Degerler,
Hedonik degerler; hayattan zevk almak, mutluluk, sicak iligkiler kurmak,

Empati degerler; kendine saygi duymak, saygi gormek, gilivenlik, aidiyet
duygusu,

Kendini gergeklestirme degerleri; kisisel gelisim, basar1 duygusu gibi

degerlerdir.

Degerler pazarlama uygulamalarinda asagidaki basliklar altinda

degerlendirilmektedir.
e Hedef pazarm ne oldugunu belirlemek,
e Hedef pazarm ne yaptigini, hobileri, ilgilerini ortaya koymak,

e Hedef pazarm yogun olarak yasadig: yerleri saptamak,
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e Hedef pazar harekete gegiren degerleri, nedenleri ile birlikte gormektir”.

Toplumu 6nemli Sl¢lide tiiketime yonlendiren bir diger etken ise gelenek ve
goreneklerdir. Kiiltlir kavramsal olarak belirli bir yagam bi¢imini tanimlamakta ve bu
tanimla birlikte gelenek kavramiyla birarada degerlendirilmektedir. Gelenek oxford
ingilizce sozliikte 1818 yilinda yapilan tanimamaya gore; “uzun zamandir yapilan ve
kabul edilen, neredeyse yasanin giiciine es glicte, gelenek ya da yol yordam; eskiden
beri yapilan; sonraki kusaklar araciligiyla getirilen edebiyat ya da sanatin bir kolu ya da

boliimiinde yapilip edilen seylerin biitiinii”bigiminde aktarilmaktadir®*®,

Kiltir  nesilden  nesile  aktarilmasi  Ozelligiyle de  gelenekle
0zdeslestirilmektedir. Kiiltiir modernite ya da ¢agdaslik anlayisiyla birlikte degismesine
karsin gelenek nesiller aras1 aktarimiyla gegmise siki sikiya da baglilik tasimaktadir. Bu
baglamda geleneklerden izler tasiyan reklamlar hedef kitleyi kolaylikla kendine
cekebilmektedirler. Ancak giiniimiizde gelenekler daha da acik bir ifadeyle degerler
ortaklasma Ozelligi tasimaktadir ve bu nedenle ekonomik gii¢ sahibi kurumlar kendi
hizmet ya da {riinleri dogrultusunda hem gelenekleri, degerleri yaratip, yonlendirmekte

hemde bu yeni degisimi yaymaktadirlar.

1960’1 yillarin sonlarma dogru toplum {iizerine incelemeler gelenege dayali
iliskiler odagindan ¢ikarak sdzlesmeci ikincil gruplar ve ¢ikarlar1 iizerine kurulu kitle
toplumu iizerine yogunlagmustir. Kitle toplumunda kitle iletisim araglar1 giderek,
kamuyu yanizca kendisine verilenin alicis1 olan yorumdan yoksun bir kitle iletigim
tiikketicisi olarak kabul eden bir iletisim durumuna doniismistiir. Kitle iletisim
araglarinca big¢imlendirilmis olgular kisilerin dig diinyaya iliskin gercek yasam
deneyimlerinin yerini almaktadir. Kitle iletisim araglar1 ayn1 konular1 farkli sunumlarla

insanlara tekrar tekrar sunmaktadirlar®®’

. Kitle iletisim araglarnin egemen smif
tarafindan etkin kullanim1 sonucunda toplum geleneklerinden, siyrilarak ya da yeni
degerlerin  1518iInda ¢ofunluga  uyumsaglayarak  modernitenin  biiyiisiinde

uzaklagsmaktadirlar. Dolayisiyla sunulan yeni gerceklikte topluma uyum saglayarak

*7 Odabast, s. 211-220, 316-325. i .

2% Kate Crehan, Gramsci Kiiltiir Antropoji, Umit Aydogmus (¢ev), 1. Basim, istanbul: Can Matbaas1, 2006, s. 82-
86.

29 Tiirkoglu, s. 133-136.
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yasam bicimleri olusturumakta ya da onlara sunulan yasam bigimlerine uyum
saglamaktadirlar. Sectikleri yasam bigimleri tiim davranislarii etkilemenin yaninda
tiketim aligkanliklarin1 da, egemen kapitalist smifin  kurguladigi dogrultuda

yonlendirmektedir.

Egemen kapitalist sistemin en bilinen ve giiclii araci ise reklamlardir.
Reklamlar tiiketiciye yeni liriin ya da degisimleri duyurma amacmi giiniimiizde yeni
deger ve davraniglarmn tiiketim dogrultusunda iiretilmesine olanak taniyan onemli bir
araca doniismiistiir. Ozellikle yazili ve gorsel basmin devamlihgini sagladig1 dikkate
alindiginda, bireylerin reklamla karsilagsma sikliklar1 g6z 6niine alindiginda 6nemi biraz
daha belirginlesmektedir. Tiiketicinin davranisini etkileyebilecek olan hersey onun
satinalma davranisina de etki etmektedir. Tiiketici davraniglarini genel anlamda ilkil
bakimdan aile ve yakin ¢evre etkilerken bireyi bireyci ve yalniz bir varlik haline getiren
kiiresellesme kisilerin bilgi alma kaynagmi kitle iletisim kaynaklarma dogru
yonlendirerek davraniglarinda istenilen etkiyi gergeklestirebilmektedir. Tiiketici
davranis1 bir siireci gerektirmesi nedeniyle bu siire¢ icersinde karsilagilan hersey dnem
tagimaktadir. Bireyler sosyal ¢evrelerine topluma uyum saglayabilmek ve sosyallesme
siirecini gergeklestirebilmeleri i¢in satin alma davranisinda bulunurlar. Birey satin alma
davranisiyla toplumun diger iiyeleriyle bir uyum yakalama amacindadir. Tiiketici
davranislarm etkileyen iki tiir faktor bulunmaktadir bunlar i¢ ve dis faktorlerdir. i¢
faktorler genellikle bireyin ruhsal durumuyla ilgili digeri ise bireyin ¢evresi ve dis
faktorlerdir. I¢ faktdrlerin olusturuculari; 6grenme, dikkat, ilgi, giidiilenme, algilama,
tutum, kisilik, yasam bi¢imiyken, dig faktdrlerin olusturucular; demografi, kiiltiirel,

sosyal gruplar, referans gruplari, aile olarak belirlenebilir*'®

. Biitiin i¢ ve dis faktorler
bir araya geldiginde kisinin sosyallesme siireci ve bu siireci gergeklestirirken tiiketimi
ara¢ olarak kullandig1 ve boylelikle de arzuladigi sosyal statii ya da duruma sahip

oldugu ve bu sosyal konumu korudugu gozlenmektedir.

Bireylerin amaglarini bir diger anlatimla sosyalizasyon siirecinde, topluma
uyum saglama isteklerini gerceklestirmelerinin  yolu bir anlamda tiiketime

odaklanmistir. Tiiketim olgusunu toplu olarak tetikleyen ise olusturulan degerler

219 Ahmet H. Islamoglu, Tiiketici Davramslari, 1. Basim, istanbul; Beta Basim, 2003, s. 53-54.
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biitiinlidiir. Hangi {irtinii ya da markay1 satin alirsa birey kendini i¢sel bakimdan tatmin
olmus hissedecek ya da toplumda bir gruba ait olma istegini- ihtiyacini1 gergeklestirecek.
Biitiin bu psikolojik kurgu bir diger anlatimla bireyi mutlu olmaya kendini bir gruba
dahil hissetmeye, toplumun bir parcast oldugunu hissetmesine yarayacak olan ve satin
alma davranisini gerceklestirdiginde aldig1 haz kapitalizmin bir psikolojik kurgusudur.
Psikolojik bakimdan insanlar1 etkileyen bu degerler biitiiniiniin reklamlarda da bir
bakima gerek gorseller gerekse metinlerde kullanildig ve tiiketiciyle i¢sel bir yaklagim
saglama amaci1 tagidigi bilinmektedir. Hatta gliniimiiz markalar1 Love Marks gibi
adlarla gruplandirilmaktadir. Buradaki retorik dikkat cekmektedir, sevgi soézcligi
bireyleri etkileyebilecek onlar1 igsel diinyalarinda bir yerlerde yakalayabilecek bir
sozciiktiir. Reklamlarin donemsel stratejilerine bakildiginda, ilk reklam orneklerinin
metinsel olarak duyuru niteligi tasidig, zamanla reklamlarm duygu ve disiinceleri
yonlendirici baghlik, giizellik, zenginlik, farklilik(ancak aynilik), kalite ve benzeri
duygular1 ve istekleri bazen bilingaltini etkileyecek bicimde bazen de agik bicimde ifade

ederek ve giidiileyerek tiiketicileri etkileme amaci tasidig1 gozlenebilmektedir.

Giliniimiizde bir diger ve Onemli reklam bigimi ise internet araciligiyla
tanistgimiz reklam oyunlaridir. Reklam oyunlar1 yeni donem genclik {izerinde etkili
olan ve gencligi kusatan haz ve eglence odakliligin disinda tiiketime kimlik kazandiran,

etkilesimi esas alan kapitalizmin degerlerini aktaran yeni bir reklam bigimidir*'",

Bir toplumun tiiketim, iiretim aligkanliklar1 en 6nemli tiiketici gruplarindan biri
olan ailenin 6nemi biiyiiktiir. Ulkelerin kalkmmasi bu en kiiciik sosyal grubun
tilkketimiyle yakindan ilgilidir. Tiiketim i¢in dncelikle bireylerin ya da tiiketici gruplarm
bilgilendirilmesi gereklidir. Uriin ya da hizmetin cinsi, kalitesi, ambalaji, igerigi,
kullanim bi¢imi gibi konularda bilgilendirme yapilmasi iiriiniinya da hizmetin satilmasi
acisindan Onemlidir. Bu bilgilendirme kisisel kaynaklar ya da ticari kaynaklar

araciligiyla yapilabilmektedir. Kisisel kaynaklar; tecriibe, aile, cevre tavsiyelerine

2! Miiberra Yiiksel, “Reklam Oyunlarmin Pazarlama iletigiminde Oynadig: Stratejik Rol”, Degisen iletisim
Ortaminda Etkilesimli Pazarlama, Miiberra Yiiksel ve Lemi Baruh (drl), 1. Basim, Istanbul: Dogan Kitap, 2009,
s. 146
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dayanmaktadir. Ticari bilgilendirme kaynaklar1 ise, yazili/sozlii gorsel iletisim araglari,

reklam, etiketler, brosiirler-tanitim gibi bilgilendirme araglaridir*'?.

Reklam, pazarlama kapsaminda tiiketiciyle en etkin bicimde iletisim kurmak
amacini tagiyan faaliyetlerinden en Onemlisidir. Bir baska anlatimla reklam, tam
zamaninda ve yerinde ikna edici ve bilgilendirici iletiler kurumlar, kar amaci glitmeyen
kuruluglar ve kamu kurumlarinin iiriinleri, hizmetleri, organizasyonlar1 ve diisiinceleri
hakkinda izleyicileri ve hedef Pazar iiyelerini ikna etmek ya da bilgilendirmek i¢in kitle

iletisim araglarinin herhangi birinde yer satin alnmas1 olarak tanimlanmaktadir®".

Reklam, insanlar1 goniillii olarak belirli bir davranista bulunmaya ikna etmek,
belirli bir diislinceye yoneltmek, dikkatlerini bir {iriin, kurulus ya da diisiinceye ¢cekmeye
calismak, diisiince ya da diisiinceyle igili bilgi vermek ve buna iligkin goriislerini,
tutumlarmi degistirmelerini ya da belirli bir goriis ya da tutumu benimsemelerini
saglamak amaciyla olusturulan; iletisim araclarindan yer ya da silire satin almarak
sergilenen, ya da bagka bigimlerde ¢ogaltilarak dagitilan, ticret karsiligi olusturuldugu

belli olan duyurudur®'.

Reklamin temel 6zelligi ise iletisim siirecinin bir pargasi olarak hedef kitleyle
215

iletisime gecgebilmesidir” .

“Acik olarak insanlarin Onerilen davranig bigimlerini kendiliklerinden
benimsemelerini saglamak amaciyla desteklenmesi ve ¢ogu kez de yinelenen iletilerin
kitle iletisim araclarindan yer satin alman yer ya da zaman araciligiyla sunulmasi
etkinligidir**'°.

Reklam bir iiriin ya da hizmetin bedeli kimin tarafindan 6dendigi belli olacak

sekilde bir diger anlatimlareklam vereni belli olacak bigimde genis halk kitlelerine kitle

212 Miiberra Babaogul, Rtiik, Reklamlarin izleyiciler Uzerindeki Etkileri, 1. Basim, Ankara: Tismat Baskipanel,
2004, s. 9-13.

283 Dicrionary of Marketing Terms;http://www.marketingpower.com/live/mgdictionary.(07.07.2004)

214 Tansel Giirsoy, Reklam Terimleri ve Kavramlari So6zliigii, 1. Basim, Istglnbul: Adam Yayinlari, 1999, s. 9.

215 Nurhan Babiir Tosun, Pazarlama HalKlailiskileri ve Reklam, 1. Basim, Istanbul: Beta Basin Yayin AS., s.108.
216 Niikhet Giiz vd., Etkililetisim Terimleri, 1. Basim, Istanbul: Inkilap Yayinlari, 2002, s. 289.
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iletisim araclarindan yer ve zaman satin alarak tanitilmasi ve duyurulmasi ¢abalarmin

e poe e qee 217
butiinadir- .

Reklam, hedef kitleyi etkilemek ya da hedef kitlerde belirli bir diisiince
olusturabilmek i¢in kullanilan aragtir. Bu baglamda reklammn en 6nemli etkinligi ise

ikna etmektir.

“Kotler’e gore reklam; bir sirket, {iriin, hizmet ya da fikir konusunda
bilinci olugturmak i¢in en giiglii aragtir. Erisilecek her bin kisi i¢in maliyet
hesab1 yapilirsa, hi¢ bir ara¢ reklami gegemez. Eger reklam, bir de yaratici

bir nitelikte hazirlanmigsa, bir imaj hatta bir derece tercih nedeni ya da en

azindan markann kabul edilebilirligine zemin hazirlayabilir*'®,

Tiim tanimlamalar reklamin bilgilendirme ya da duyurma amacinin Oniine
gecen ikna etme amacina yonelik bir takim ip uglar1 vermektedir. Kotler, reklamin
cesitli yaraticilik 6gelerini de tasiyarak ne kadar giiglii bir ara¢ haline gelebilecegini
vurgulamistir. Reklamlar biirtindiikleri yeni bigimleriyle artik duyuru amaglarmnin digina
bir yasam bi¢imine yOnlendirme ve bu yasam bicimi icin tiiketimi sart kosma, bir
duygusal boslugu doldurmak i¢in tiiketme, ask, nefret, baglilik, liikks gibi kavramlara
sahip olabilmek i¢in, tiim duyularimiza seslenmektedirler. Reklamlar tiim bu duygularin
kisilerin tiiketim aligkanliklarini tetikledigi ya da yonlendirdigi bilinmektedir. Ancak bu
iliski karsiliklidir. Gelenek ve goreneklerin, sosyal degerlerin nesillere aktarildigi ve
zamanla aktarldlan bu gibi kiiltiirel degerlerin degisime ugradigi ve diinyada
kiiresellesmeyle birlikte bu degerlerin neredeyse ortak diinya degerlerine doniismeye
yiiz tutmasi, tiiketicilerin, bireylerin davramiglarmi etkilemesi, reklaminda yaratici
stratejilerini etkilemektedir. Yeni degerler ya da farklilasan degerler reklamlarda da yer
bulmakta ve boylelikle karsiliklr bir iletisim kurulmaktadir. Tiiketici diger kitle iletisim
araglarmyla giidiilendigi davranis bicimleri ve degerler dogrultusunda alacagi hizmet ya
da triinde bu degerleri géormek istemekte ve bdylelikle tatmin olabilmekte hatta haz
duymaktadir. Bu durumda reklamin, hizmet ve iriiniin hangi duygu, aligkanlk ve
diislincelere ya da isteklere yonelik olarak tatmin saglayacagi agik¢a belirtilmektedir.

Ornegin Benetton giyim markas1 yilladir politika olarak wkgilik karsiti reklam

2 Miige Elden vd. Simdi Reklamlar, 1. Basim, Istanbul: Iletisim Yaymlayl, 2005, s. 62-65.
218 philip kotler, Kotler ve Pazarlama, Ayse Ozyagcilar (Cev), 3. Basim, Istanbul: Sistem Yayincilik 2000, s. 151.
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kampanyalariyla dikkat c¢ekmektedir. Kampanyalarini degerler kiimesinden, iyi ve
dogru davranis olarak benimsedikleri wkeilik karsithigini segerek kampanyalarini
stirdiirmekteler. Reklam afislerinde genellikle vurgulanan diisiince bi¢imi diinya
iizerindeki her bir bireyin esit oldugu lizerine gerek gorsel iletiler yogunlukta olmak
iizere vurgulamaktadirlar. Ornegin evrensel olarak giizellik kavrammin énemli bir deger
haline geldigi giiniimiizde diinyaca taninan iinlii aktristler ya da aktorlerin tercih ettigini
diisiiniilen makyaj ya da bakim iiriinlerini olunabilecek kisi ya da o iiriin ya da hizmeti
satin aldiktan sonra bireyin kendisini yerlestirecegi sosyal sinifi diisiincesi nedeniyle
satin almakta ve bir siire sonra bu bir aligkanlik haline doniigsmektedir. Bu aligkanlik
toplumun diger liyelerinde de sahiplenilmis bir aligkanlik haline doniistiigiinde birey

kendini o toplumun bir pargasi hatta toplumsallasmanin bir pargasi olarak gormektedir.

2.6.2. Sosyal Degerlerin, Etnik Kiiltiirler ve Melez Kiiltiirler Baglaminda
Reklamda Kullanimi

Melez kiiltiirlerin etnik kiiltiirlere oranla digsa doniik olmalar1 ve diger kiiltiir ya
da kiiltiirlerden etkilenerek o kiiltiiriinde izlerini tasimalari, etnik kiiltiirlerin ige
doniikliigiiyle bir anlamda karsitlik olusturmaktadir. Melez kiiltiirler etnik kiiltiirlerden
farkli  olarak, bulunduklar1 toplumda, sosyallesme siirecini daha etkin
gerceklestirebilmis hatta bu sosyallesmede birden fazla kiiltiirden tasidiklari izlerle,
toplumda yeni sosyal degerlerin ingasina ya da mevcut sosyal degerlerin degisimine
neden olmaktadirlar. Etnik kiiltiirler bir yandan bulunduklar1 topluma uyum saglamaya
calisirken diger yandan kendi kiiltiirlerini korumaya odakli olduklar1 i¢in genellikle
sosyalizasyonu melez kiiltiirler kadar benimseyememektedirler. Ancak etnik kiiltiirlerin
zamanla nesiller sonrasinda ayni sosyal ¢evre ve ve ayni kiiresellesme etkileri icerisinde
etnik kiiltlirlerinden uzaklagsma ve melezlesme dolayistylada sosyal degerlerin etrafinda

birlesme olasiliklar1 da g6z dniinde tutulmalidir.

Sosyal degerlerin ve normlara uyum saglama siirecinde topluluklar, sonradan
dahil olduklar1 toplumlarla bir arada yasayabilmek admna o toplumun diger fertleriyle
ayni degerler ve normlara maruz kamaktadirlar. Eger o toplumun bir iyesi haline
gelebilmek isteniyorsa o toplumun sosyal degerleriyle uzlasmak gerekmektedir. Ancak

cogu zaman tiim bu sosyal degerler yerinde ve sabit degildir. Katilan her bir topluk i¢in
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ayr1 degerler ve normlar olusturulmasa da onlarin gelenek ve goreneklerinin de ortaya
cikardigi degerlerin dikkate alindigi ve uygulamada ortak noktanin arandigi
bilinmektedir. Ornegin kimi toplumlarda Birlesik Krallik, Belgika gibi iilkeler etnik
gruplarin kendi dillerini ya da kiiltiirlerinin biiylik bir boliimiinii devam ettirebilme
hakk: tanimaktadirlar. Ancak bu siire¢ sosyal degerlerin yalnizca diger gruplarin
ozgiirliklerine verdigi onemden kaynaklanir. Kiiresellesme gibi biiyiik bir degisim
varken ve tiim diinyada etkisini gosterirken sosyal egerlerin kurgulandig1 ve yalnizca
tiketim odakli simiilasyonlara indirgendigi disiiniildiigiinde gercekte tiim etnik
gruplarin neredeyse tiim toplumlarin tektiplestigini ve ayniliklarindan kaynaklanan ve
diinya genelinde bir sosyallesmenin {iyesi olabilmek adina olusturulmus ayni degerler

etrafinda toplanan bir biiyiik gruptur.

Moda kavramuiyla birlikte giyim, gida, saglik, vb tiim alanlarda hayata aktarilan
tiim iiriin ve hizmetler yalin bigcimde yasamda yer almamaktadirlar. Her bir iirlin ya da
hizmet birlikte kiiltiir ve degerler de tasimaktadir. Bu kiiltiirel tasiyicilarin toplumlara
duyurulmasini saglayan arag¢ ise medyanin besin kaynagi olan reklamlardir. Reklamlar
iirlin ve hizmetlerin tanitimini, ve satin alinmasi i¢in aligkanliklara varan degisim
yaratamak ve ikna araci olarak Onemli bir silah haline gelmistir. Diinyanin internet,
televizyon gibi ortak bilgileri alabildikleri ortak aglar1 diinyanin diger ucundaki gelisim
ya da degisim ya da iirlin/hizmetlerden ayn1 anda haber alma 6zgiirliigii saglamaktadir.
Ancak gercekte kiiltiirel olarak bireylerin gelenek ve gorenekleri, degerlerinin tiimiiyle
tersi olan bir gelisim zamanla her bir tekrariyla mesrulagsmakta ve artik bilinir
olmaninda Otesine ge¢mektedir. Bireyler reklamlardaki ortak, herkesge kabul gdren
degerlerden yararlanarak duygulara seslenmekte ve davramig degisikligine neden
olmaktadirlar. Birey artik kendi kiiltiiriiniin diginda ancak diinyaca kabul goérmiis olan
ve herkes tarafindan begeniyle arzuyla ya da imrenilerek karsilanan iiriin ya da

hizmetten yararlanmak ister.

Diinyay1 saran bilgisayar teknolojisi reklamverenlerin dikkatini ¢ekmis ve
kendi yararlar1 dogrultusunda yeni reklam ortami kullanimini siklastirmistir. Elektronik

reklamlarin stratejik baglamda pazarlama araci olarak kabul gormesinin en 6nemli
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nedenlerinden bazilar1 da, maliyetinin az olmasi, rekabet iistiinligli saglamasi, iiriin
219

bilgilerini icermesidir” .

Kiiresel ekonomi ve pazarlama stratejileri tiiketim silirecinin bu yeni
durumunun nedenleridirler. Bir anlamda ekonomik nedenlerin sonucu kiiresellesme,
kiiltiirel degisime de neden olmaktadwr.  Kiiresel kiiltiir cercevesinde tiiketim,
markalarin imaj ve kisilik kazanmalarmi saglamaktadwr. Bu markalasma siirecini

benimseyen kiiltiir, tiiketmekte ve kiiresel kiiltiirii sindirmektedir.

Bati iilkeleri, ekonomik ve teknolojik bakimdan ileridedirler bu nedenle
kiiltiirel bakimdan kendi degerleri ile yogurduklar1 kiiresellesmeyi yaymaktadirlar.
Kitle iletisim araglar1 en 6nemli kiiltiirel deger yayicisidir. Kiiresel kiiltiirde, uluslarin
kiiltiir emperyalizmi neredeyse bir teknige gore iiretilip yayilan, seri, birbirine benzeyen
degerler toplami1 haline gelmektedir. Kiiresellesmenin bagindaki giigler, ya da ¢ok uluslu
sirketlerin yOonlendirmesiyle calisan kitle iletisim araclar1t bu yeni kiiltiirin hem
yayillmasimi {stlenmis hem de bu yayilima toplumlar1 alistirarak yayilimi
mesrulagtrmistir. Bu yayilimi daha ¢ok reklamin yogun kullanimiyla saglamaktadirlar.
Amerika hegemonyasmi bu noktada gostermektedir. Gerek kendi {iiriinlerini ve
hizmetlerini reklam araciligiyla gerekse lobicilik ve Hollywood gibi film endiistrisini de
kullanarak tiim diinyaya yaymayi1 basarmistir. Amerika kiiltiirel {riinleriyle, diger
toplumlarin degerlerini etkilerken bir diger yandan da, tiiketimi bir yasam bi¢imi haline
getirmistir. Amerikan sirketleri, tiiketim talebini en yiiksek diizeylere ulastirabilmek
amaciyla reklam ve moda ve film, miizik vb endiistrileriyle, kitle iletisim araglariyla
tiikketicilerin koklesmis aliskanliklarmi yonlendirmeye ve kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda

degistirmeye caligmaktadirlar.

Tiim pazarda ayni imaj1 yaratmig olan iirlin ya da hizmet reklami, ayni duygu
ve degerleri ayni1 reklam stratejisiyle ancak icerik bakimindan iilkeler arasi farkliliklar1
da gbz oOniinde tutarak, o toplumlarm, din,dil, gelenk vb 6zelliklerini de dikkate alarak
yapmaktadwr. Burada en Onemli nokta bu kiiltiirlerin iyi analiz edilmesidir. Bu

stratejiyle yerel {irlin ya da hizmetlerle rekabet edebilme olanagi kazanilmis olacaktir.

?19 Funda Savas Giin, Biitiinlesik Pazarlama iletisiminde Elektronik Reklamcihk ve Uygulamalari, 1. Basim,
Istanbul: Tim Ofset Matbaacilik, 1999, s. 77.
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anlamda kiiresel markalarin yerellesmesi ve Oteki olmaktan ¢ikmasina neden olup

toplumun bireylerince igsellestirilecektir.

Kiiresel markalarm reklamlarinin ilk stratejileri genellikle pazarlandiklari
iilkelerin dillerine c¢evrilmeleriyle baslamigtir. Burada ki fayda, kiiresel begeniye,
standartlagmaya ve tektiplesmeyi saglamaktir. Bu strateji, farkli kiiltiirlere sahip
toplumlarda uzun bir siire basar1 saglamistir. Kiiresel markalarin kiiresellesmis
reklamlari, yalnizca markalarin degil markalara yiliklenen imaj ve anlamin tasiyicisi ve
yansiticis1 olmuslardir. Bireylerin amag ve istekleri markalarla birlikte kendilerinde
yansitilan anlamlar1 bulabilmek ve sahip olabilmektir. Reklamlarin da gelisen
teknolojiyle gelisimi hertiirlii ¢ekiciligi bir arada tasimasina ve dikkat ¢ekerek bireyin
sahip olma arzusuna seslenerek onu yonlendirdigi gozlenmektedir. Reklam, bireylerin
farkli aligkanliklar1 kabullenmesi ve bir anlamda kiiltiiriin yeniden bi¢imlenmesine

olanak tanmimaktadir.

Popiilerlesen {rtinler birlikte popiilerlesen degerler ve kiiltiirleri de
getirmektedir. Boylece istenilen arzu edilen degerlerin, liikks, sik, giizel gibi olgularla
herzaman ihtiyag duyulan sahte bir ihtiyaca doniiserek degisen kiiltiirle hem etnik
gruplart hem de melezlesen gruplari, yeni degerler cevresinde toplamaktadir. Bu
kiiresellesen ve reklamlarla yayilan kiiltiir dogrultusundaki yeni degerler giiniimiizde
melezlesen reklamlarda da kendini sikga gdstermektedir. Reklamlarda kiiltiirler gibi
Oylesine karsmistir ki artik ne tam bir Amerikan kiiltiiriinden ne de tam bir Avrupa,
Asya, kiiltiiriinden s6z etmek miimkiin degildir. Reklamlarda kiiltiirler gibi karigsmis
ortaya tlimiiyle farkli yeni herkesin kendi kiiltiiriinden birseyler bulacagi tektip ama ¢ok
cesitli yani Vladimir Propp’un anlat1 ¢oziimlemelerinde kesfettigi ¢ok cesitlilik ancak
tek bigimlik iceren reklamlar ortaya ¢ikmugtir. Reklamlarda artik kiiltiirel olarak ilk
basamak olan yalnizca dil degisikligi stratejisini zamanla, din, inanag¢ , zevk vb yerel
degerlerle harmanlamistir. Ugiincii basamak ise tiimiiyle melezlesmis ve bir ¢ok kiiltiirel

0geyi 0zlimsemiscesine tastyan yeni kiiltiirel melez reklamlardir.
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_27.KULTUREL ACILIMDA ETNIK KULTUR VE MELEZ
KULTURUN REKLAMLAR UZERINDEKI ROLU

18. ylizyilda ortaya ¢ikan sanayi devrimi Oncelikle ulagim alani ve bu alandaki
yapilanmalarla ilk olarak kendini gdstermistir. Bu yapilanmalar zamanla ekonomide de
biiyiik degisimlere neden olmustur. Demir yollar1 ve deniz yollarindaki gelisim uzak
iilkelere ulasimi kolaylastirmis ve ticareti giiclendirerek para akisina olanak saglamistir.
Makine sanayisindeki gelisimlerle seri liretime gecilmis ve ayn1 maldan ihra¢ edebilme
sanst dogmustur. Bir anlamda daha ¢ok iiretim daha fazla ihrag¢ birbirini izlemistir.
Ticaret ve ulasim aglariyla birlikte kiiresellesme agi1 da kurulmustur. Ekonomik
baglamda kendini Oncelikle gosteren kiiresellesme global pazarda gelismis tilkelerin
mallar1 ve hizmetleriyle var olmalar1 {izerine kurulu bir yapilanmadir. Ozellikle az
gelismis iilkelerin pazarlarinda deneyim ve genis sermaye avantaglariyla yer almak
amacindadirlar. Reklam ise 1980’li yillarda daha ¢ok kilisenin yardim toplama araci,
ordunun asker toplama aract ve politikacilarin se¢menlere seslenme amaciyla
kullandiklar1 bir yontemdir. Bu ¢aligmalar reklamin temellerini atmigtir. Bu c¢abalarin
sonrasinda reklam kendi endiistrisini kurmaya baglamistir. Reklam araciligiyla medya
da para karsilig1 yer satin alama sistemi baslamigtir. Reklamlar zamanla reklam ajanslari
araciligiyla medyadan iicret karsilig1 yer satin alma daha sonrasinda da diinyanin dort
bir yaninda kurduklar1 aglarla en 6nemli sektorlerden biri haline geldiler. Biiyiiyen aglar
sonrasinda yerel pazarlarda yerlerini 6zellikle yerel ajanslarla evlilikler yaparak aldilar
ve zamanla kendi kiiltlirlerini girdikleri {iilkelerin pazarlarina yaymanm disinda,
girdikleri iilkelerin kiiltiirel degerlerini de benimseyerek pazarda daha belirgin bir yer

edindiler®?°

. Sirketler diger iilkelerin smnirlarina girdiklerinde artik o bdlgenin ya da
iilkenin kiiltiirlerini de 6grenmek ve daha etkili reklam yapabilmek icin yerel ajanslari
da ele gecirmis ve kendi biiyilik sermayeleri ve bulunduklari iilkenin kiiltiirel
geleneklerini 6grenerek yerel degerlerle birlestirerek daha giiclii bir reklam stratejisi
elde etmeyi amagladilar. Genel anlamda sanayi devriminden baglayarak ve

kiiresellesmeyle giiglenerek biiyiiyen dzellikle Amerika, Fransa, Ingiltere, Almanya gibi

iilkeler tiretim ve hizmetlerini daha giiclii bir bicimde pazarlama firsat1 olusturarak,

20 Armand Mattelart, Beyin igfal Sebekesi Uluslararasi Reklameilik, Isin Giirbiiz (Cev.), 1. Basim, istanbul,
Ayrint1 Yayinlari, 1995, s. 18-32.

135



gerek aglar gerekse yerel evliliklerle reklam stratejilerini zamanla degisimine neden

olmaktadir.

Giiniimiizde kiiresellesmenin bilerek toplumlar1 etrafinda topladigi ortak
degerler giderek toplumlar1 birlestirmektedir. Bu ortak degerler go¢ eden toplumlarla ev
sahibi toplumlar arasinda da gozlenmektedir. Go¢ eden misafir konumundaki toplumlar
bulunduklar1 tilkelde hem kendi 6z geleneklerini siirdiirmek isterken ayn1 zamanda da
evsahibi toplumun norm ve sosyal degerlerine uyum gdsterme ¢abasindadirlar. Reklam
verenler de bu topluluklari1 da hedef kitle dahiline alabilmek i¢in 6zel reklam stratejileri
hazirlamaktadirlar. Bu stratejiler glinimiizde ya iki kiiltiiriin gelenek ve goreneklerine
yonelik olan melez kiiltiirlere yonelik hazirlanan ve her iki ya da daha fazla kiiltiirel
0geyi i¢inde barindiran postmodern denebilecek reklam stratejileridir. Bunun yani sira
misafir kiiltlirlerin de 6z kiiltiirlerini, davraniglarinda, beslenme, giyim gibi alanlarda da
koruduklari, dolayistyla kendi yaymn organlarinda etnik kiiltiirlerine yonelik reklamlara
yer verdikleri gozlenmektedir. Bu reklamlarin stratejileri genellikle etnik kiiltiirlere
yonelik ve daha kapali bir yapiya sahiptirler. Bu cergevede, global reklam stratejileri
yerini zamanla yerel reklam stratejileri ve son olarak ta giliniimiizde melez reklam

stratejilerine birakmusgtir.

2.7.1. Global Reklamlar, Yerellesen Reklamlar, Etnik Kiiltiirel Reklamlar
ve Melez Kiiltiirel Reklamlar

2.7.1.1. Global Reklam Stratejileri

Global markalarin ilk reklam stratejileri genellikle reklamin stratejisinde ve
neredeyse girdikleri iilkelerin dilleri haric hi¢ bir bigimde degismeyen statik

stratejilerdir.

Global markalarin global stratejileri, reklamin her bir birimiyle
sabitlenebilmektedir. Ornegin reklamm basilacag: kagidin gramaji, hangi bdlgelerde
dagitilacagi gibi. Tiim bunlar reklamm yaymlanacagi kentlerin, iilkelerin kiiltiirel
durumlarini 6n planda tutmayan ancak markanin diinyanm her yerinde bir biitiin olarak

taninmasini saglayacak kampanyalardir.
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Mc Donalds’in Yaymlanan Global reklamlari irdelenirse; genel baglamda
reklam stratejilerinin iilkeden iilkeye ya da kiiltiirden kiitlire farklilik gostermedigi,
iletilerin gorsel ve hatta dilsel baglamda degisime ugramadigi bilinmektedir. Ornegin
Mc Donald’s “I’'m Loving It” kampanyasmi diinyanin her yerinde ayni dénemlerde
yaymlatmigtir. Reklamlar arasindaki tek fark reklam miiziginin, reklamin yayinlandigi
iilkenin diline ¢evrilmesinden ibarettir. Reklamin Rusya, Tiirkiye, Amerika drneklerinin

incelenmesiyle bu sonuca ulagilmstir.
2.7.1.2. Yerellesen Reklam Stratejileri

Global reklam stratejilerinin ardindan yerel degerler, kiiltiirel oOzellikler
reklamlarda yogun bicimde kullanilmaya baslanmistir. Ornegin, Mc Donalds Tiirk
kiiltiirtinde baharat olgusunu kesfederek Mc turko kofteyi piyasaya siirmiis ve boylece
Tiirk damak tadina hitap ederek satiglarini arttirmay: hedeflemistir. Yerel damak tadini
bir ¢ok iilkede farkli farkli uygulamalar1 da buna 6rnek olarak verilebilir. Ornegin
Avrupa’da hamburgerin iginde kdftenin lizerinde bulunan ayri bir domuz etinden
yapilan ince pastrma goriiniimiinde bir ek et bulunmaktadir. Kiiltiirel farkliliklar her
konuda oldugu gibi damak tadin da karsilasilan bir olgudur. Mc Donalds’in Tiirkiye’de
domuz eti kullanmamasi1 da ayrica Dinsel inanglar1 geregince domuz eti yemeyen
Miislimanlarca ve Tiirk koftesi tadimi seven kitleyi Ornegin Mc Turko gibi

yerellestirilmis lezzetlerle i¢sellestirmesine neden olmaktadir.

Burger King 6rneginde de bu goriilmektedir, ilk stratejileri yalnizca reklam
dilinde yapilan degisiklikte gozlenmekteydi, ancak gecen zaman igerisinde Tiirkiye
ornegini vermek gerekirse kiiltiirel degerlerin 6ziimsenmesiyle birlikte Ramazan
sofralarinda Sultan Meniileriyle ve reklamda yenigeri kullanilmig ve reklam stratejilerini
yerellestirmistir.  Sultan meniisiiniin Ramazan ayinda Tiirk damak tadina ve dini
inanclar dogrultusunda hazirlandigr meniiniin igeriginde ve kullanilan Yenigeri
kahraman, miizik, dilsel iletiler olmak iizere her alanda dikkatlice hazirlanmistir. Sultan
meniisinde humuslu ve sucuklu ment, saray sarmasi gibi Ramazan ay1 sofra
geleneklerine de gonderme yapilmaktadir. 2006 yilinda yayina girmistir. Basina verilen
mentl 6zellikleri ise sdyle siralanmaktadir; ¢orba, pide icinde humus, domates, salata ve

sucuk baharath alevde 1zgara tadiyla biitiinlesen 0zel kdfteden olusan burger, elma
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dilimli patates, herhangi bir icecek, cikolata kapli saray sarmasi, hurma ve yaninda

Burger King’’in ikrami olan Lipton Cay’dan olusuyor*',

Burger King meniisiinii, ¢esitli halkla iligskiler c¢alismalariyla da basina
duyurmusturr. Begeni kazanan Yenigeri reklamiyla da gerekli duyuruyu yapryor.
Ramazan aymda televizyonda yaymlanan bir diger Sultan Menii reklami ise animasyon
bi¢ciminde sunuluyor. Anime Sulta, hizmetlisi ve u¢an halisiyla ¢esitli kiiltiirel degerleri
gbzler Oniine seriyor. Bu reklam da Mc Donald’s tiimiiyle Tirk Osmanl

geleneklerinden yararlanarak yerel bir reklam stratejisi izlemektedir.

Yerellesmis Mc Donald’s reklamlarina 6rnek vermek gerekirse, en belirgin ve

ses getirmis olanlar;; Max Burger ve Tavukguzade Niyazi Efendi reklamlaridir**,

Max Burger Reklami;

Iki ilk insan tiplemesinin goriintiisiiyle baslayan reklam ilk insanin elindeki
sopay1 hizlica saga ve sola ¢evirerek ates yakma cabasini gosteriyor ancak kamera daha
asagiya indiginde mangal yakmaya ¢alistiklar1 dikkati ¢ekiyor ve dis ses “ilk atesi biz
bulsaydik mangal yapardik” seslendirmesinde bulunuyor. Bu sirada ilkel insanlar
kendilerine yaklasan dinozora et atarak kendilerini korumaya calistyorlar. Ikinci
sahnede Aya ¢ikan ve ayda halay ¢eken Astronotlar dikkati ¢ekiyor ve yine dis ses “aya
ilk biz ¢iksaydik doyasiya kutlardik” seslendirmesini yapiyor ay yiizeyindeki hi¢
dalgalanmayan, Tiirk bayragi ve goriintiide arkadaki ay goriintiisii de ayrica dikkat ¢ceken
unsurlar arasindadir.  Ucgiincii  sahnede Tiirk samimiyetinin  bir  yansimasi
gozlenmektedir. Bilim adamlar1 iirettikleri robotla okey oynamakta ve bir masada
arkadaglik kurmaktadirlar. Dis ses “il robotu biz yapsaydik adini kanka koyardik”
demektedir. Son sahnede “ilk hamburgeri biz yapsaydik koftesini okkali sarmisakli
soganli ekmegi de esasli yapmazmiydik, MC Donald’dan Max Burger Tirk usulii
hamburger, yeni ac1 sosumuzla da iyi gider” dillendirmesi ve “MC Donalds gibisi yok”

sloganiyla bitmektedir. En son goriintii ise ay yiizyinde birdir bir oynayan astronotlardir.

2! http://ibumbabus54 1. blogspot.com/2007/12/menlerin-sultan-ramazan-aynda-burger.html (19 Mart 2009)
222 hitp://www.youtube.com/results ?search_type=&search_query=mc-+donalds+reklame-+turkey (20 Mart 2009)
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Reklam yapisalc1 bir yaklagimla gdstergeleri baglaminda irdelenirse;
Tirk kiiltiiriinii yansitan gostergeler;
Dilsel Gostergeler;
* “Biz ne yapsak kendimizden bir tat katmayi severiz”
* “Mesela atesi ilk biz bulsaydik 6nce mangal yapardik”
*“Aya ilk biz ¢iksaydik kirk giin kirk gece kutlardik”
* “[Ik robou biz yapsaydik adini kanka koyardik”

* “Peki hamburheri biz yapsaydik soyle koftesi okkali, sarmisakli soganl,

ekmegi de esasl yapmazmiydik?”
*“Tiik usulu hamburger”
*“2’3 ’4’”

* “Aci sos da iyi gider”

Tirk kiiltiiriinii yansitan gostergeler ;
Goriintiisel Gostergeler:

*Mangal Sis yapan ilk insanlar

*Ayda halay ¢eken Astronotlar,

*QOkey oynayan robot

* Tiirk glivenlik gorevlileri

*Mc Donald’s 1 geleneksel yuvarlak ekmeginden farkl kare, pideyi animsatan

ekmek
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*Ayda halay ¢eken Astronotlar
*Ayda Birdir bir oynayan Astronotlar

*Ayda Tiirk bayragi

Tirk kiiltiiriinii yansitmayan gostergeler;
Dilsel Gostergeler;

*Tlirkce kod sistemi disinda bir dilsel kullanim bulunmamakta hatta “I’'m

Loving It” Mc Donalds slogani da kullanilmamustir.

Tirk kiiltiiriinii yansitmayan gostergeler;
Gorsiintiisel Gostergeler;

*Aya ¢ikma

*Robot teknolojisi

*Hamburger,

Gostergelerinden higbiri Tiirk tarihinde yer alan gelismeler degildir.

Hamburger Tiirklerin geleneksel yemek kiiltiirtinde bu bi¢imiyle bulunmamaktadir.

Irdelendigi iizere reklam Mc Donalds’in yerellesme stratejisinde hazirlannustir,
Tiirk davranis bigimi ve geleneklerinin ¢ok ince ayrintilarina yer vermektedir. Bu

davranis bi¢cimlerini Tiirk damak tadiyla birlestirerek reklami tamamlamaktadir.
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2.7.1.3. Melez Kiiltiirel Reklam Stratejileri

[k olarak global sabit stratejileri, ikinci basamakta yerel stratejileriyle beliren
biiylik kurumlarin en son ve gilinlimiiz stratejisi ise Melez Reklamlar’dir. Melez
reklamlarin 6zelligi ise, girdikleri tilkenin degerlerini, gelenek ve goreneklerini kisaca
kiiltiirel Ozelliklerini benimseyerek kendi kiiltiirel degerleriyle harmanlayarak yeni
kiiltiirel olusumu gerek dilsel gerekse gorsel ¢esitlilikle sunmalaridir. Bu noktada,

Global, Yerel ve iiclincii, gliniimiiz stratejisi Melez reklamlardir.

Melez reklamlar Melez kiiltiirel degerler dogrultusunda hazirlanmig
reklamlardir. Melez kiiltiirel reklamlar yerellestrilmis reklamlardan farkli olarak, farkl
kiiltiirlerin birlesiminin 6ziimsenmis gorlinlimiine sahiptir. Yerellesmis reklamlarda
farkli kiilttirel degerleri rahatlikla ayir edebilirken, melez reklamlarda iki ya da daha ¢ok
kiiltlirtin  karisimmin igice gee¢misligi ve ayni degerler etrafinda birlesmis olmasi

farkliligin olmadig1 kanisin1 uyandirmaktadir.

Bir reklamin melez olmasi i¢in; birden fazla kiiltiire yonelik gorsel ya da disel
gosterge, bir diger anlatimla, simge, resim, ve birden fazla dil kullanimi1 gibi 6zelliklerin
bir ya da bir ka¢min reklamda olmasinin yaninda. Kiiltlirel gostergelerin, reklami

okuyan ya da hedef kitlece benimsenmis gostergeler olmalarmin da 6nemi biiytiktiir.

Farkl kiiltiirlere ait degerler olmalarina karsin kiiresellesen diinyayla birlikte
kiiresellesen kiiltiirel bir takim deger ve inanislarin giinliilk yasamda diger kiiltiirleri
etkilemesiyle i¢sellesen bu kiiltiirlerin reklamlardaki gostergeleri de bireylerce, kendi
kiiltiirel degerlerinin  bir parcast olmadigi halde igsellestirilmistir. Bazen bu
icsellestirilen kiiltiirel deger, tutum, davranig ve pratikler, etkilesimde bulundugu diger
kiiltrel deger ve pratiklerle biitiinleserek ve melezleserek yeni bir goériinim de

kazanmaktadir.

Melez kiiliirel reklamlarda da bu biitliinlesmenin ve igsellesmenin 151ginda
reklamlar analiz edildiginde; markanin ait oldugu iilke, reklamin dili, hedef pazarin yeri
bir diger ifadeyle reklamim hangi iilkede yayinlandigi ve reklamdaki tim kiiltiirel
gostergeler dzellikle dnem tasimaktadir. Ornegin bir Ingiliz markasi, Avrupa pazarina

Tiirk tiitliniinii pazarliyor ve bu {iriiniin reklamlarinda Avrupali cariyeleri resmediyor ve
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sigaraya da Murad admi veriyorsa, ugan halilar kullaniyorsa ve reklamin dili

Ingilizceyse bu reklam melez kiiltiirel bir reklam drnegidir.
% 49 Yerli Mc Donald’s Reklam

Melez Reklamlarin Mc Donalds tarafindan verilen 6rnegi, siirec hakkinda bilgi

vermemekte ve reklamlardaki donilistim hakkinda 6nemli ipuglar1 sergilemektedir.

Ornek reklam 2008 yilinda yaymlanmustir. Reklamda Pop-HipHop tarzinda
Tiirkii sdyleyen bir Tiirk genci belirmekte ancak reklamda, Tirkii ne de HipHop/ pop
tarzi tiimiiyle baskalasmis ve yeni bir miizik bi¢imi gézlenmektedir. Dig sesin “% 49

yerli” olarak nitelendirdigi bu melez kiiltlir lirlinii geng ile %100 dana eti Pmar et
223

13

giivencesiyle “et” kullanimi karsilagtirilmaktadir™. Gorsellerle de melez kahramanin
ve miizigin % ka¢min yerli oldugunu vurguluyor. Reklamda HipHop uyarlamasi
tiirkiiyli sOyleyen gen¢ aslinda ulus olarak medya da cok rastlanilan bir karakter
dolayisiyla reklam izlenirken dig ses ortaya ¢ikana kadar dikkati cekmemekte. Ancak
dis ses “ %49 yerli” dedigi zaman dikkat ¢ekerek Tiirk toplumunca 6ziimsenmis olunan
bu “Gurbet¢i” rol modelinin aslinda karigik Kkiiltlirlerin yeni bir {riinii oldugu

anlagiliyor.
Reklam yapisalc1 incelemeyle pargalarina ayrilirsa;
Tirk kiiltiiriinii yansitan gostergeler;
Dilsel Gostergeler;

*Tlirkliniin sozleri; “Esmerim bi¢im bigim, Oliirlim esmer i¢cin alem bana

diismandir esmer sevdigim i¢in” sozleri iki kez tekrarlanmaktadir.

*0% 49 yerli, %100 yerli Pmar et giivencesiyle %100 yerli dana eti % 100 Mc
Donald Lezzeti” dig sesi Tiirkge kod sistemiyle dillendirdigi slogani reklamin ana
temasini veriyor ve reklamda kullanilan kahramanm % 49’unun yerli oldugunu ancak
pmar etin % 100’iiniin yerli oldugunu ve dana eti kullanan Mc Donald’s in Pmar Et’le

yaptig1 evlilikten soz eder ve yine bir melez karisima gonderme yapar; Dini olarak

2 http://www.metacafe.com/watch/1408189// (20 Mart 2009)
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domuz eti yemeyen bir toplumla, bu inanci paylagmayan Global bir markanin
birlikteligi ve Domuz eti yememe giivencesini Mc Donalds kurumunun gilivencesi ve
taninirliginda sunuyor. Dilsel iletiler hem dis ses tarafindan seslendiriliyor hem de ayni

zamanda ekranda yazili igimde de gdsterilerek vurgulaniyor.
Tirk kiiltiiriinii yansitan gostergeler;
Goriintiisel Gostergeler,

*Esmer bir kahraman Tirklerin genel olarak ¢ogunlugu denebilecek bir
goriiniimiiyle sakal ve biyiklariyla, pembe gomlek ve parlak gri ceketiyle kurulan

sahnede dnde ve ortada yer aliyor.
* Arkada saz, darbuka, org ve modern bir davul ve dort Tiirk

*tavanda asili yildizlar parlak donen toplar, koyu renk bir perde

gbzlenmektedir.

*Kahramanimiz ¢esitli bicimlerde dans ederek tiirkiisiinii soylemektedir.
Tiirkii bittigi zaman ekrana bir sayag sikarak % 0,49 Yerli goriintii gostergesiyle dis sesi
desteklemektedir, hemen ardindan saya¢ %100 yerliyi gosterir ve bu sefer ekranda

tiirkiicli degil Pmar Et’le hazirlanmis Mc Donalds koftesi belirir.
Tirk kiiltiiriinii yansitmayan gostergeler;
Dilsel Gostergeler;

*Sarkinin baslangicinda sdynenen “Come Together” dilsel iletisi Tiirk¢e kod
sistemine ait degildir. Ingilizce kod sisteminde “bir araya gelmek” anlaminda kullanilan

bir iletidir.

*MC Donalds” dilsel iletisi Tiirkge kod sistemine ait degildir, Amerika

kaynakidir.
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*“0 ye” dilsel iletisi reklamda miizikle birlikte tekrar edilen bir gdsterge olarak
Tiirkce disinda genellikle Amerika ¢ikigh ingilizce kaynakli olumluluk belirten bir

sOzcuktir.

*Tirkiide dilsel degisiklik gozlenmesede sOylenme tarzi ve arkadan gelen
diceylerin miizikleri c¢alarken plakla oynamalarindan kaynakli bilerek yapilan miizik
bozma eylemi hissedilir bigimde duyulmaktadir. Bu eylem HipHop tarzinda tiim diinya
da moda haline gelen bir popiiler kiiltiir iiriiniidiir. Genelde ¢esitli melodiler bir arada ve

farklilastirilarak ¢alinmaktadir.
Tirk kiiltiiriinii yansitmayan gostergeler;
Goriintiisel Gostergeler;

*Kahramanimiz gesitli bicimlerde dans ederek tiirkiisiinii soylemektedir, break
dans, seksenlerin hareketleri, HipHop tarzi karsik fakat bilinen hareketler

sergilemektedir ancak genelikle bu dans bigimi tiirkii gelenegiyle 6zdeslesmemektedir.

*Reklamin sonlarinda Mc Donalds’in bilinen hamburgeri belirir. “Mc Donalds

gibisi yok” dilsel iletisi ise “ M” amblemiyle desteklenerek reklam sona erer.

Genellikle Yurtdisinda yasamis ve “Alamanci” tabirinin tam karsili§i olan,
Anavatanmin digindayken vatana Ozlem ve geleneklerini siirdiirebilmek adina
miiziginden, sanatindan kopmamis ancak bulundugu iilkenin sosyal diizenine ayak
uydurmak adina ve okul, is ve benzeri sosyal ¢evrelerce edindigi kiiltiirel degerleri de
biinyesine katmig bireylerin genel goriiniimii sergilenmektedir. Her iki kiiltiirlin
degerleri esit bicimde yer almasa da artik iki kiiltiiriin izlerini tastyan bir birey olarak
melezlesmistir. Reklamda ise bu melezlik hem gorsel olarak kullanilirken hemde alt
metinde yerli ve global iki kurumun birlikteligine géonderme yapilmaktadir. Ayrica
kahramanm yerli olma derecesi % 49 verilerek aslinda melezlesmeye vurgu

yapilmaktadir. Bu ¢ercevede reklam melezlesmis kiiltiir gostergelerini kullanmaktadir.
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Arastirma konusunu olusturan bir diger ornek ise hareketli reklam filmlerinden

farkli olarak siireli yayin’da yayinlanmis olan reklam niteligi tasimaktadir.

Reklam, Platform dergisi 15 Aralik 2007, 94 numarali sayisinda 90. Sayfada

yaymlanmstur.

Platform dergisinin kendisini tanimlama bigimi Aylik diisiince, aktiialite ve
haber dergisi bicimindedir. Hollanda-Amsterdam’da yayinlanan ancak diger {iilkelere
aylik abonelikle gonderilebilen dergi 10 yildir yaymini siirdiirmektedir. Renkli ofset
baski ve 90 sayfalik bir dergidir. Dergideki reklamlar genel baglamda Tiirk igyerlerine

ait reklam olma niteligi tasimaktadir.

Tiim dost ve migtarilerimizin Yeni Yilim ve Kurban Bayrami’ni kutiarsz

Nyrah

yeniden dogan lezzet

om eindeloos van te genieten

Sekil 1: Tiirklere Yonelik Melez Kiiltiirel Reklam letisi
Kaynak: Platform dergisi, Nu., 94, 15 Aralik 2007 s. 90.
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Tirk kiiltiiriinii yansitan gostergeler;

Dilsel Gostergeler:

**Tiim dost ve miisterilerimizn yeni yilin1 ve Kurban Bayrami’n1 kutlariz”
* “Ayran”

* “Yeniden dogan lezzet”

Tirk kiiltiiriinii yansitan gostergeler;

Goriintiisel gostergeler:

* “Ayran” dilsel iletisinin ve “Yogurt Drank” dilsel iletisinin iizerindeki ayran

kokpiigi
* Siit sagan kadin
Tirk kiiltiiriinii yansitmayan gostergeler;
Dilsel Gostergeler:
* “Turquoise”
**Yogurt Drank”
* “Om eindeloos van de genieten”
Tirk kiiltiiriinii yansitmayan gostergeler;
Goriintiisel gostergeler:
*”Yel degirmeni”

Reklam haftalik siyasi ve kiiltiirel gazete kategorisinde ki Salom gazetesinde
19 mart 2008 yilinda 3031. Sayiyla 3. Sayfada yeralmaktadir. Tiirkiye, Avrupa ve
Amerika’da abonelik hizmeti veren genellikle Tiirk¢e kullanan bir gazetedir. Kurucusu

Avram Leyon’dur.
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Sekil 2: Yahudilere Yonelik melez Kiiltiirel Reklam Iletisi
Kaynak: Salom, 19 mart 2008 s. 3.

Tiirk Kiiltiiriinii yansitan gostergeler:
Dilsel gostergeler:

*“Swissotel The Bosphorus Istanbul ailesi olarak, bu kutsal geleneginizi, en

giizel sekilde kutlamanizi dileriz”
* “Purim Bayrami’niz kutlu olsun”
Tiirk kiiltiiriinii yansitan gostergeler:
Goriintiisel gostergeler:

Tiirk kiiltlirtinii yansitan goriintiisel gdsterge yotur.
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Tiirk kiiltiiriinii yansitmayan gostergeler:
Dilsel Gostergeler:

*Purim

Tiirk kiiltiiriinii yansitmayan gostergeler:
Goriintiisel gostergeler:

*Geleneksel Purim Kurabiyesi

Reklam Ermeni basininin en 6nemli gazetelerinden biri olan Agos gazetesinin
10 Nisan 2009, 680 sayili basiminda 18. sayfada yer almaktadir. Avrupa, kanada, ABD,
Avustralya’da abonelik imkani tanimaktadir. Kurucusu Hrant Dink olarak ge¢mektedir.

Sekil 3: Ermenilere Yonelik Melez Kiiltiirel Reklam Iletisi
Kaynak: Agos, 10 Nisan 2009, s. 18.
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Tirk Kiiltiirinii yansitan gostergeler:
Dilsel gostergeler:

* “Sayin dost ve miisterilerimizin Surp Zadik yortusu’'nu en icten

dileklerimizle kutlariz”
Turk kiiltiiriinii yansitan gostergeler:
Goriintiisel gostergeler:
Tiirk kiiltlirnii yansitan goriintiisel gosterge yoktur.
Tirk kiiltiiriinii yansitmayan gostergeler:
Dilsel Gostergeler:
*Ermenice kutlama yazis1
Tirk kiiltiiriinii yansitmayan gostergeler:
Goriintiisel gostergeler:
*Sepetteki kutlama yumurtalar1 resmi

Reklam 1925 yilinda kurulan Apoyevmatini gazetesinin 18 Nisan 2009, 9384
numarali sayisinda yer almaktadir. Kuruculari; Konstandinos Vasiliadis ve Odisseas

Kristalidis’tir. Reklam Paskalya 6zel reklam ekinden alinmustir.
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T[—JRKIYF.’NIN TAp,
Karakoy &
Gilltioglu

19449 vilmdan beri karakioy deki kendi imalathanemizde iiretivor
ve sadece vine Karakioy"deki iki magazamizda satis vapiyoruz

Lroug alTiNONS TEAGTES KL IADUS

KAAO ITAXXA

Pivwd pra draffyrinois g srdwd vawd Ko geregivey Ggpuidomy

Karakiv den baska verde satis mafmramiz vokiur,

Karakéy, Mumhane cad. No: 171 80020-1STANBUL
Tel: 0212 249 96 80 (pbx) Fax: 0212 24997 67
e-mail: infoi gulluoghu.biz
www. il luoglu.biz

Saniy Magazalar:
Karakiy, Kath Owopark Alu: (0212) 293 09 10 - 244 4567
irakily, Mumhane ed. No:171: (0212) 243 13 76 - 249 97 64

Sekil 4: Rumlara Yonelik Melez Kiiltiirel Reklam Iletisi
Kaynak: Apoyevmatini, 18 Nisan 2009, s. 9384

Tirk Kiiltiiriinii yansitan gostergeler:
Dilsel gostergeler:
* “Tiirkiye’nin tad1 Karakoy Giillioglu”

* “1949 yilindan beri Karakdy’deki kendi imalathanemizde iiretiyor ve sadece

yine Karakdy’deki iki magazamizda satig yapiyoruz”.
* “Karakdyden bagka yerde satis magazamiz yoktur”
* “Satig magazalar1”
Tirk kiiltiiriinii yansitan gostergeler:

Goriintiisel gostergeler:
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*Qalata kulesi ve istanbul siliieti

Tiirk kiiltiiriinii yansitmayan gostergeler:

Dilsel Gostergeler:

* Rumca ileti

Tiirk kiiltiiriinii yansitmayan gostergeler:
Goriintiisel gostergeler:

Tiirk kiiltliriinii yansitmayan goriintiisel gdsterge yoktur.

2.7.2. Global/Kiiresel, Yerellesen Reklamlar, Etnik Kiiltiirlere Yonelik
ve Melez Kiiltiirlere Yonelik Reklam Ornekleri

2.7.2.1. Global/Kiiresel Reklamlar

Sekil 5: Burger King Global Reklam iletisi
Kaynak:http://www.geckoandfly.com/tag/malaysian-government/ (17 Temmuz

2009)

Burger King’in global baglamda birden ¢ok {ilkede yayinlanan reklamlarindan

biri. Mc Donald’s rakip markanin Burger King’i tercih ettigini gorsel gostergeler
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aragiligiyla dilsel gostergelere gerek duymadan ve yananlamda aktararak okuyucu ya da
izleyici hedef kitlesine iletiyor. Yananlamda dilsel ileti; “Senin glivendigin marka,
kimligini gizleyerek benim iiriinlerimi tiiketiyor ya sen!” bu bilingatlt: gondermeyi bir
diger anlatimla gdstergenin gosterilen kavramini ise diizanlamda Mc Donald’s
markasinin simgesi bi¢ciminde kullanilan Ronald Mc Donald’1 Burger King siparis
sirasinda resimleyerek sagliyor. S0z sanatlar1 baglaminda dilsel iletinin yoksunlugu
anlamda degisim yaratmamaktadir. Stratejik olarak hiciv/yergi sozsanatini gorsel

gostergelerle aktararak anlam biitiinliigii korunuyor.

= Mm

Sekil 6. Mc Donald’s Global Reklam {letisi
Kaynak: http://www.coloribus.com/adsarchive/prints/mcdonalds-emc2-1023/ (20
Temmuz 2009)

Mc Donald’s markasmnin Global reklamidir. Formiil Albert Einstein’in
dontistiirme katsayis1 olarak tanimladigi 151k hiziin karesiyle kiitlenin ¢arpiminin agiga

2% En 6nemli esitlik

cikacak enerjinin hesaplanmasinda kullanilacak bir formiildiir
simgesi olarak kendi disiplininin disinda da kullanilmistir. Global baglamda bir ¢ok
ilkede yaymlanan reklamda dilsel gostergesel iletiler yerine gorsel gostergeler
kullanilmig ancak diizanlamda verilen esitlik formiili dilsel gostergelerin yerine
gosterilenin kavranmasini saglamistir. Verilen formiille birlikte yananlamda aktarilmak
istenilen anlam “Hamburger = Mc Donald’s dir” burada dogrudan formiiliin 6nemini

kendi iiriiniine yiikleyerek ayni1 zamanda igerik olarakta “esit”lik ten yararlanarak biling

24 http://www.intute.ac.uk/sciences/cgi-bin/fullrecord. pl ?handle=2006224-151514(21 Temmuz 2009)
http://tr.wikipedia.org/wiki/E%3Dmc%C2%B2(21 Temmuz 2009)
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altna gonderme yapmustir. Global anlamda kiiltiirel diizeyde deneyimlenmis ¢cogunluk

tarafindan bilinen bir gosterge kullanilarak anlam aktarimi saglanmaistir.

Sekil 7: Levis Global Reklam Iletisi
Kaynak:http://adsoftheworld.com/media/print/burger king real big burgers?size= o
riginal (17 Temmuz 2009 )

Levi’s Global markasinin Tiirkiye’de dahil olmak iizere Global yaymladig: bir
reklam. Dilsel iletisinde Klasik 501 erkek kot kesiminin kadinlar i¢in tekrar kesildigini,
uyarlandigin1 sag ve solda kadm/ erkek karsitligini da goz Oniinde bulundurarak
vurgularken gorsel gostergesel olarak kadin ve erkegi biitiinliik igerisinde sunmustur.
Boylelikle karsitligin bir orta noktast bulunarak birlestirim yapilmistir. Kadin ve erkek
ise govdelerinin altindan ayni kotu giymiscesine birlestirilmis gosterilmistir. Gorsel ve
dilsel gostergelerin birbirini tamamladig: iletide kadin ve erkek cinselligi, esitligi

gondermeleriyle global bir anlam yakalanmistir.
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Sekil 8: Burger King Global Reklam Iletisi

Kaynak:http://www.antsmagazine.com/2009/03/04/50-most-creative-advertisements/
(22 Temmuz 2009)

Burger King reklami sol alt kdsede dilsel iletiyle destekledigi gorseliyle global
bir reklamdir. Tiirkiye’de de yayinlanmigtir. “Real Big Burger” dilsel gostergesi gorsel
baglamda da bantlanmis dudak gostergesiyle biiylik hamburger gosterilenini akillarda
canlandirmaktadir. Hamburgerin gorseli reklamda olmadigi halde global bir anlatim

stratejisi se¢ilmisgtir.

Sekil 9: Nespresso Global Reklam iletisi
Kaynak: http://www.ildiscorsodimarca.it/wp
content/uploads/2007/10/nespresso_what else.jpg (17 Temmuz 2009)
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Nespresso reklami Tiirkiye’de yaymlanmig global strateji giiden reklamlar
arasindadir. Unlii aktdr George Clooney hem tv reklamlarinda hem de basili medya da
kullanilarak diinyaca taninmighigi dolayisiyla reklamin mesajint hedef Kkitlesine
dogrudan aktarmaktadir. “what Else?” “Daha baska ne olabilir” dilsel iletisiyle bir
anlamda; “benim tercihim Nespresso” vurgusunu yapmaktadir. Ayrica iiriinii dogrudan
aktor tarafindan kullanim sirasinda gosterilmesi de etkiyi arttirmaktadir. Hedef kitleler
genellikle, iinlii kisi, aile bireyleri ve kanaat dnderlerince yonlendirilmeye acik kitleler
olarak tanimlanabilir. Dilsel ileti “What Else?” climlesi tamamlanmayarak yine
Diizdegismece s6z oyununa bagvurularak; bir biitiinlin parcasi verilerek biitiiniin

anlagilmasi beklenmektedir.

Sekil 10: Nike Global Agikhava Uygulamasi
Kaynak: http://myroslimh.ws/popular-pics (18 Temmuz 2009)

Nike’in bir ¢ok Ulkede yaymladig: ii¢ boyutlu acikhava reklam uygulamasi
oldukea dikkat ¢ekicidir. Tiirkiye’de uygulama yapilmistir.
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Sekil 11: Mc Donald’s Global Agikhava Uygulamasi
Kaynak: http://www.frederiksamuel.com/blog/page/218 (18 Temmuz 2009)

Mc Donald’s markasmin global reklam streteji uygulamalarmdan bir 6rnek.
Reklamda dilsel ileti kullanilmamis ancak agikhava reklam uygulamasi basarili bigimde
ters dondiiriilmiis reklamla hem iirlinii gostermis hem de vurgulamak istedigi “kati, bol

malzemeli” {irlin 6zelligini aktarabilmis.
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Sekil 12: Sony global Reklam Iletisi
Kaynak: http://adoholik.com/2007/12/30/sony-for-a-cleaner-sound/(18 Temmuz
2009)
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Sony’nin Global reklaminda da yine dilsel ileti kullanilmadan ana dili farklh
olan bir ¢ok iilkede rahatlikla anlasilabilecek maliyet anlaminda da reklam verene
kolaylik saglayabilecek bir reklam. Kulak temizleyicisi ve aktarilmak istenen anlam
“net, temiz ses sony ile miimkiin” reklam temelde ses kalitesine vurgu yaparak bu

cergevede beklentisi olan hedef kitlesini etkilemeyi amag¢lamaktadir.

2.7.2.2. Yerellesen Reklamlar

Works in aver 200 counines, ke China
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Sekil 13: AT&T Cin Yerel Reklam letisi
Kaynak:http://www.textually.org/textually/archives/cat sms marketing advertising.h
tm?p=2 (18 Temmuz 2009)

AT&T Global bir marka olarak global stratejiden daha farkli bir stratejiye
yonelen markalardan bir tanesidir. Hedef iilkedenin yerel degerlerini ve kiiltiiriinii g6z
oniinde tutarak bu dogrultuda “Yerel Davran”an stratejisiyle yola ¢ikilmistir. Cin de
dahil olmak {iizere diinyada ikiylizden fazla iilkede hizmet veren bir operatordiir.
Reklam gorsel gostergeler tizerine kurularak kiiltiirel gdstergelerle mesajini
iletmektedir. Gorselde telefonu tutan eller sanatsal bicimde Cin Seddi resmiyle
kaplanmistir. Cin’de de var olundugunun bir gostergesi olarak ve telefonun ekraninda

marka logosuyla da desteklenmektedir.
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Sekil 14: AT&T Misir Yerel reklam letisi
Kaynak:http://www.textually.org/textually/archives/cat sms_marketing advertising.h
tm?p=2 (18 Temmuz 2009)

AT&T Global telekom operatorii Yerel davranma stratejisini Misir’m kiiltiirel
simgelerini gorsel gostergeler baglaminda kullanarak Global bir markanin yerel

davranma stratejisine 6rnek olusturmaktadir.

Sekil 15: AT&T Japon Yerel Reklam Iletisi
Kaynak:http://www.textually.org/textually/archives/cat sms_marketing advertising.h
tm?p=2 (18 Temmuz 2009)

AT&T telekom operatoriiniin Japonya kiiltiirel gostergeleriyle sundugu yerel
reklam 6rneginde yine dilsel gostergelerden ¢ok gorsel gostergelerle anlam aktarilmak

1stenmektedir.

158



AFRICA

2010

Sekil 16: Fifa World Cup Giiney Afrika 2010 Tamtim Iletisi
Kaynak: http://adland.tv/content/football-fever-still-adland (18 Temmuz 2009)

FIFA World Cup 2010 Giiney Afrika i¢in hazirlana reklaminda top bigiminde
leopar deseni Giliney Afrika’nin simgesi ile 0zdeslesmektedir. Bu nedenle kiiltiirel
gostergelerin Gliney Afrika’ya 6zgli olarak diizenlenmesi Diinya Futbol Kupasinin

Afrika yerellestirmesidir.

Sekil 17: Coca Cola Tiirkiye Yerel Reklam Iletisi
Kaynak:http://urun.gittigidiyor.com/Coca-cola-reklami-SUSADIKCA-GELSIN-
COCA-COLA_W0QQidZZ8892260#aciklama (18 Temmuz 2009)

Diinyanin en énemli Glabal markalarindan Coca Cola’nin Tiirkiye i¢in dilsel
anlamda yerellestirdigi bir reklam. 90 yillarin kiiltiirel gostergeleriyle Coca Cola’nin

renklerinin Tiirkiye simgesi olan beyaz ve kirmiziyla birlikteligi.
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Sekil 18: Nike Almanya Yerel Reklam iletisi
Kaynak: http://www.partnershipactivation.com/ (18 Temmuz 2009)

Nike’mn Almanya i¢in hazirladigi reklam da “Bayern Tekrar Kral” dilsel iletisi
ve Nike imzasi1 dikkat ¢ekerken reklamin dilsel iletilerinin gorsel iletilerle bir birini
destekledigi ve bu bakimdan da anlamsal olarak biitiinlik icinde oldugu
gozlenmektedir. Reklamda krallara 6zgli pelerin icerisinde Nike marka topa, Nike
ayakkabilariyla ve coskuyla kazanmanin verdigi heyecani tagiyan futbolcu Frank Ribery

goriilmektedir.
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Sekil 19: Coca Cola Tiirkiye Yerel Reklam Iletisi
Kaynak:http://urun.gittigidiyor.com/Galatasaray-TURGAY-Coca-cola-
reklami W0QQidZZ8361220#aciklama (18 Temmuz 2009)

Coca Cola’nin Yerellesmis reklamlarindan iinli Galatasarayli futbolcu
Turgay’mn  Cola icerken futbol sahasindaki goriintiisii yerellesmis marka reklamimin
hem dilsel hem de gorsel baglamda 6zdesleserek anlamin vurgulanmasini saglamistir.
Colanin biiyiikliigline vurgu yapilan dilsel ileti alt ¢ekimle fotograflanmis Turgay’t da
biiyiiterek anlamda birliktelik yaratmistir. “Coca Cola sporseverlerin ickisidir. Hergesit
sporda agikhava deniz eglencelerinizde buz gibi Coca Cola’nin tadina doyum olmaz.
Ben denedim sizde tecriibe edin gérecksiniz. Coca Cola ile hersey daha iyi gider” iletisi
ise Turgay’in tecriibeleriyle, Turgay’mn taninmighgindan yararlanilarak ileti daha da

saglam temellerle Turgay severlere ve onu taniyanlara etki etmektedir.
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Sekil 20: Adidas Cin Yerel Reklam letisi
Kaynak:http://www.kiwipulse.com/adidas-china-impossible-is-nothing/ (18 Temmuz
2009)

Adidas Global markasi olimpiyatlarinin Cin 2008 Pekin sponsoru ve Cinin
simdiye kadar gordiigli en yaygin ve biiyilk kampanyasi. Kampanya Pekinde dev
ekranlarda defalarca donerek herkesin gormesini olanakli kilmistir. Olimpiyatlar
diinyaya mal olmasina karsin Cinde Cin’in bilindik simgesel degerleri kullanilarak bir
anlamda yerellestirilmistir reklam. Cin’in kalabalik niifusu Cin’den bahsedilen bir ¢ok
haber, tartigma ve karikatiire yansimistir. Cin’de ki niifus yogunlugu bilinen bir
gercektir. Pekin Olimpiyatlarinin agilis torenlerindeki gosteriler de dahil olmak iizere
Cin ile ilgili bir ¢ok anlam kalabalik niifusa gonderme yapmaktadir. Reklamda atlet
atlamaya hazrr ve insan havuzuna yine insanlardan olusan tramplenden atlamaya
hazirlanmistir. Kampanyanin slogani “Together in 2008, Impossible is Nothing.” Olarak

yine birliktelik ve imkansizligin kirilmas1 vurgulanmaktadir.
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Sekil 21: Burger King’in Miisliimanlar Igin Hazirladig1 Yerel Reklam lletisi
Kaynak:http://www.antsmagazine.com/2009/03/04/50-most-creative-advertisements/
(17 Temmuz 2009)

Burger King’in Ramazan ay1 i¢in Miisliman hedef kitlesi i¢in yaymlattigi
yerellesmis bir reklam. Ramazan ayinda Miisliimanlar gece sahur i¢in kalkar ve giin
dogumuna kadar yemek yiyerek giin icindeki yeme ihtiyacini Iftar’a kadar bu saatlerde
karsilarlar. Reklam da da gece gdrseli mavi dipyiizeyle yaris1 yenmis ve ay bicimine
doniismils hamburger tiimiiyle sahura gonderme yapmaktadir. Dolayisiyla gece
doyurucu bir hamburger giindiiz orucunu tutan Miisliimanlarin aksam i¢in diislerini
stislemektedir. Dilsel ileti “Ramadan Kareem” Ramazan aymi vurgulamaktadir. Anlam

hedef kitle tarafindan gorsel gostergelerle ve dilsel gostergelerle yerine ulagmaktadir.
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Sekil 22: Burger King Tiirkiye Yerel Reklam Iletisi
Kaynak: http://www.basariligencler.com/sanat-yonetmeni-cagri-cankaya-iyi-tasarim-
hayat-kurtarir.html (18 Temmuz 2009)

Burger King’in Tiirkiye’de yayimladigi yerellesmis reklamlardan birisidir.
Ramazan ayinda Orug¢ tutan Miisliimanlara yoelik bu kampanya da Yenigeri iirlinii
kullanim swrasinda resimlenerek gorsel gostergelerle anlam aktarimistir. “Sultan
Meniim Cok Yasa” bashgi ise Osmanli Imparatorlugu Padisahlarma verilen selama
“Padisahim Cok Yasa” diger bir anlatimla Osmanliya gonderme yapmaktadir. Osmanli
Imparatorlugu zengin sofrasiyla tanmmaktadir. Bu dogrultuda Yenigerinin segimi
Osmanlinin se¢imi Ramazanda hedef kitle i¢cin 6nemli bir referanstir. Reklam sempati
yaratmakta dolayisiyla kiiltiirel anlamda da hedef kitlenin dikkatini ¢ekmeyi

basarmustir.
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Sekil 23: Mc Donald’s Markasmin Miisliimanlar icin Hazirladig1 Yerel Reklam letisi
Kaynak: http://www.gamerevolution.com/review/ps2/hot-shots-golf-fore (10 Mayis
2009)

Mc Donald’s Burger King gibi Ramazan ayinda Miislimanlarin farkli yeme
saatlerinde onlarin dikkatini ¢ekmek iizere yerellestirilmis bir reklama imza atmustir.
Geleneksel olarak Arap Emirlikleri’nde giyilen kiyafetiyle ve ¢algisiyla resimlenen kisi
ve “My Ramadan has a Spexial Taste” dilsel iletisi bir anlamda “Keyif ve farklilig”
gonderme yapmaktadir. Cilekli yogun dolgulu tatl ise promosyon olarak verilmektedir.
Dilsel ileti ve gorsel ileti arasindaki biitiinliik dikkat ¢ekicidir. Keyif yapmakta olan

calgistyla oturan birey ve yemekten sonra tath keyfi bir anlam igerisinde bulusmustur.
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Iki reklam da Mc Donalds’in Promosyon ilanidir. Ancak goriildiigii iizere
farkli dillerde yerellesmistir. Ancak burada dil disinda kiiltiirel anlamda farklilastirilan

baska bir gosterge bulunmamaktadir.

Sekil 24: Mc Donald’s Markasinin Ramazan Ay igin Hazirladigi Reklam
[letisi

Kaynak: http://www.bulkcarrier.de/archives/11-01-2007 11-30-2007.html
(18 Temmuz 2009)

Mc Donald’in Ramazan Ay1 ve Miisliimanlar i¢in yayinladigi bir diger reklam.
Gece goriintiisii Burger King’in reklamindaki gece goriintiisiinii animsatmakta ancak
burada Mc Donald’s hamburger gorselini degil patates gorselini tercih etmistir.
Reklamin alt bolimiinde yer alan kizarmis patatatesler Dua eden eller bi¢ciminde
konumlandirilmisgtir.  Miislimanlarindua  ederken  ellerini  tuttuklari  bigime
benzetilmistir. “Miibarek” dilsel iletisi de Mc Donad’s “I’m Loving It” iletisiyle birlikte
kullanilarak bir anlamda Mc Donald’s 1n sevgisiyle eslestirilmistir. Reklam Leo
Burnett, New Delhi, Hindistan tarafindan hazirlanmistir. Diizdegismece s6z sanatiyla

anlami ¢agrisim yoluyla aktarmaktadir.
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2.7.2.3. Etnik Gruplara Yonelik (Iletiler T, asiyan) Reklamlar

Almanya’da Yasayan Tiirkler’e Yonelik Reklamlar

Sekil 25: Deutsche Bank’in Etnik Reklam letisi
Kaynak: http://www.esiweb.org/index.php?lang=en&id=281&story ID=23&slide
ID=20 (18 Temmuz 2009)

Deutsche Bank reklami Almanya’da Almanlar i¢in degil Almanya’da yasayan
etnik kiltiirler olan azinliklar Tiirkler i¢in yayinlanan bir reklamdir. Dolayisiyla
yerellesen reklamlar gibi girdikleri iilkelerdeki kiiltiirler i¢in degil kendi tilkelerindeki
etnik kiltiirler i¢in farklilasmaktadirlar. Reklamda dilsel iletiler Tiirkgedir. “Bankamaiz-
Sizinle Ayni Dili Konusan Bankaya Hosgeldiniz” ileti agik bir bigimde Tiirklere
yatirimlarmi ya da birikimlerini rahatlikla ve kolaylikla bu bankada yapabileceklerini
duyururken, Tiirklere yonelik kiiltiirel gostergeleri de kullanmaktadir. Reklamda ince
belli ¢ay bardaginda cay gorseli tiim iletiyi kaplayarak kiiltiirel bir gonderme yapmakta
ve hedef kitlenin dikkatini diizegismece yani cagrisim sozsanatini da kullanarak

cekmektedir.
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Sekil 26: Deutsche Bank’in Almanya Etnik Reklam iletisi
Kaynak:http://www.milliyet.com.tr/default.aspx?aType=HaberDetay& ArticleID=544
550&Date=15.05.2008&Kategori=e (20 Temmuz 2009)

Deutsche Bank’in Almanya’da yasayan Tiirk’ler i¢in yayinladig1 reklamlardan
bir digeri. Kredi kart1 gorseli bigimindeki bu ileti. Arkaplanda da Istanbul manzarasiyla
tiimiiyle etnik kiiltiirlere yonelik olarak bir anlamda Tiirklestirilmistir. Onemli bir
ayrmnt1 da cami gorseli ve kart sahibinin adidir. Kart sahibinin ad1 da Tiirk¢e se¢ilmistir.
Gorselde tiim Tiirk gostergelerinin yaninda dilsel olarak Deutsche Banka yazisi
farkililik yaratmaktadir. Dilsel iletinin tercih edilmedigi reklam gorsel gostergelerle
etnik kiiltiiriine seslenmektedir. Bir anlamda Diizdegismece sz sanati kullanilarak
cagrisim yoluyla hedef kitleye “Detsche Bank’tan Tiirk vatandaglari kredi kart1 ve

onlarin dilinde bankacilik hizmetleri verildigini” duyurmaktadir.
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Sekil 27: Ay yildiz Almanya Etnik Reklam fletisi
Kaynak: http://www.mcacommunicatie.nl/projecten.html (20 Temmuz 2009)

Ay Yildiz markasinin hizmetlerinin Tiirk vatandaslarin kullanimimna yonelik
hazirlanmis iletilerinden biridir.Hollanda, Almanya ve Belcika’da hizmet veren bir
kurumdur. Tirkce konusan ve Almaya’da yasayan personeliyle Tiirk vatandaslarina
ailelerini aramak i¢in kolaylik saglayan kurum reklamlariyla da hedef kitlesine
ulagmaktadir. Reklamda Tiirk genci rahat bir bi¢cimde keyifle arama yapmakta ve
kirmizi —beyaz kiyafetiyle reklami biitiinlemektedir. Gorsel iletiler, renkler ve kurum
ad1 biitiinlik saglarken Tiirkiye Cumhuriyeti'nin milli gostergesi olan Tiirk
bayragina’da marka adi ve renklerle gonderme yapmaktadir. Renklerdeki ¢agrisimla

Tiirkiye ¢agrisimi yapilirken dilsel iletiler le bu ¢agrigim biitiinlenmektedir.
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Dubai’de Yasayan Yabancilara Yonelik Reklamlar

Sekil 28: A Ain U.A.E Kurumunun Dubai Enik kiiltiirel Reklam letisi
Kaynak: Gulf News, 18 Mayis 2008, s. 10.

Reklam Dubai’de yasamini siirdiiren go¢menlere yonelik hazirlanmistir.
Birlesik Arap Emirlikleri’nin biiyiik kentlerinden biridir. Genellikle bir ¢ok Arap
Emirligi’nden farkli olarak siki kurallarin disinda diger milletlerinde rahatlikla yasamini
siirdlirebilecegi siklikla tercih ettigi bir yapay kenttir. Sehirde mimari yap1 daha ¢ok
cok katli gokdelenler olarak dikkat ¢eker. Sehirde hersey yapay olarak sonradan
yapilmistir. Cahsan kesimlerin is paylasimi da geldikleri Ulkelere gore ayrilmustir.
Pakistan gogmenleri genellikle erkekleri insaat ve benzeri islerde ¢alismakta. Hizmet
sektoriinde ise, Uzak Dogu Ulkeleri -bayanlar olarak dikkat ¢ekmektedir. Araplar ise
daha ¢ok maddi anlamda varlikli ig sahibi ve iist gérevlerde caligmaktadirlar. Avrupa ve
Amerika gibi bolgelerden gelen go¢menler ise Dubai’de hem yiiksek gelirlerle
calismakta hem de kendi iilkelerinde bulunan okullar ve kurumlar gibi olanaklarla
yasamlarini rahatlikla siiriidiirebilmekteler. Reklamda Insaat sektdrii reklami olarak
Dubai’de yasayan gd¢menlerin ve ailelerinin yasamlarini hertiirlii hobi ve aktiviteleri
bulabilecekleri bir aile ortami ancak siklikla birlestirilmistir. Gorsel olarak kullanilan
aile resmi ise hedef kitleyi tanimlamaktadir. Dilsel olarak Ingilizce kullanilmas: da

ayrica bir anlamda hedef kitlenin vugusudur.
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Hollanda’da Yasayan Yabancilara Yonelik Reklamlar

Sekil 29: Lebara Hollanda Etnik Kiiltiirel Reklam Iletisi
Kaynak: Lebara Tele Communication, Brosiir, “ 20 Euro Gratis”, 2009.

Reklam Lebara marka telefon hatti reklamidir. Ozellikle ucuz tarifeleriyle
hedef kitlelerini gdg¢men topluluklar olarak belirlemistir. Hollanda’da yasayan
gdcmenlerin  Anavatanlarindaki akrabalariyla daha ucuz tarifelerle goriismelerini
ongoren reklam Hollanda’da yasayan go¢cmenlerin niifus yogunluklarimi da dikkate
almistir. Tiirkce, ingilizce, Hollandaca, Polonyaca hazirlanmistir. Reklam gorselinde de
Hollandali kullanmak yerine Hollandali olmayan bir aile bulunmaktadir. Aile coskuyla
kutlama yapmaktadir. Dilesel iletilerin de yodnlendirmesiyle bu coskunun Lebara
hattinin 6zellikle bu Ulkelere arama gerceklestirenlere sundugu bir teklif iizerine oldugu
anlagilmaktadir. Sunulan teklif ise satin alinan her bir tarife iicretine ayni miktarda
tarifenin hediye edilmesine yoneliktir. Hollanda vatandaslarina opsiyon olarak Fas,
Stirinam ve Hollanda Antilleriyle konusma iicretleri belirtilirken, Tiirk vatandaslari i¢in
Tiirkiye, Almanya ve Belgika aramalari, Polonyalilar i¢in, Polonya, Ingiltere, Almanya
son olarak Ingilizler icin, Ingiltere, Nijerya ve Ghana(Bat1 Afrika) opsiyon olarak
iicretlendirmeleri verilmistir. Bu dilsel iletiler bu topluluklarin siklikla goriistiikleri

Ulkeler olarak bilinmektedir.
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2.7.2.4. Melez Kiiltiirel Reklamlar
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Sekil 30: Tiirkiye is Bankas1 Melez Kiiltiirel Reklam letisi
Kaynak:http://www.pazarlamarketing.com/reklam-arsivi/is-bankasinin-eski-reklami
(18 Temmuz 2009)

Tiirkiye Is Bankasi’min Tiirkiye’de yaymlamis oldugu reklam iletisinde
Ozellikle Cumhuriyet donemi reklamlarinda rastlanan paranin birikime ydneltilmesi
sloganlarindan biridir. Reklam iletisi dilsel ve gorsel iletilerle verilmek istenen mesajt
kolaylikla aktarmaktadwr. Reklamm Tirkiye’de yasayan etnik kokenlere yonelik
olmadig1 reklamdaki gorsel ve dilsel iletiler bakimindan agiktir. Reklamin Global bir
marka reklami olmadig1 yerel bir markanin reklami oldugu bilinmektedir. Bu durumda
reklam Tiirkiye’de yayinlanmis bir Tiirk markasi reklami olma 6zelliklerinin yaninda
dilsel olarak da Tiirk¢e oldugu goriinmektedir. Ancak tiim bunlarin yaninda gorsel
gostergelerde karikatiiriize edilmis olan resimde, isinden evine gelen iscinin kral tact ve
pelerini giydigi goriinmektedir. Tiirk kiiltiirinde olmayan bu giyim tarzi reklamin yerel
ozelliklerinin disinda gosel Ozellikler bakimindan da tamamen bu kiiltliriin diginda
ozellikler tasimasiyla da melez bir reklam bigiminde yorumlanabilir. Bir Reklam
iletileri bakimindan eger bir den fazla kiiltiiriin gorsel ya da dilsel 6zelliklerini tagiyor

ve bu Ozellikler reklamin hedef kitlesi tarafindan benimsenmis Ozellikler olarak
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rahatlikla okunabiliyor ve yadirganmiyorsa. Daha agik bir ifadeyle reklamin aktardigi
anlamin hedef kitlece algilanmasi bu farkl kiiltiirel gostegelere ragmen basariyla

sonuclaniyorsa reklam melez kiiltiirel reklam 6zelligi tagimaktadir.

Sekil 31: Rakbank Dubai Melez kiiltiirel Reklam letisi
Kaynak: Gulf News, 18 Mayis 2008, s.8.

Reklam Dubai’de  Birlesik Arap Emirlikleri’ne ait bir banka olarak hizmet
vermektedir. Banka, adini, Ras Al Khaimah olarak bilinen Birlesik Arap
Emirlikleri’nden biri olan bu emirlikten almistir. Merkez ofisi Ras Al Khaimah’da
bulunan bankanm Dubaide’de subesi bulunmaktadir. Banka’nin profiline bakildiginda

ozellikle yonetim kurulu tiyelerinin yerel kimlikleri dikkat cekmektedir®*.

Reklam ise ingilizce olarak hazirlanmistir ve Rak Bank kredi kart1 reklamidir.
Bir diger onemli ayrint1 ise yerel bir bankanin reklaminda kullandig1 slogana uygun
olarak sectigi gorsel gostergedir. Gorsel gosterge “Power Packed Card %3 Cashback”
iletisine uygun olarak bilinen SiiperMan Kkiiltiine benzer ancak SiiperMan’den daha
farkli olarak hem kiyafetinin rengi koyuya kagan ve ten rengi koyuya kacan bir gorsel

siiper kahraman kullanmiglardir. Siiper kahraman, 6zellikle Dubai’nin simgesi haline

22 http://rakbank.ae/rakbank/aboutus/aboutus.jsp (5 Agustos 2009)
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gelen gokdelen siliietleri onilinde goreve hazir bigcimde gururlu bir ifadeyle durmaktadir.

Reklami yapilan kredi kartinin hedef kitlesi de reklamin dilinden anlagilacagi
gibi Dubai’de yasayan yabancilardir. Reklam Yerel bir bankanin iirlinii ve seslendigi
kesim Dubai’de yasayan yabancilar ve reklam bu sentezlerin karigmmidir. Reklami
melez yapan SiiperMan’e benzeyen ancak kesinlikle Arap diinyasinin bir {iriini
olmayan Bat1 kiiltiiriin kahramanidir. Ancak Arap kiiltiiriiniin fiziksel goriiniimiinii de
cagristrmakta ve bu baglamda Bati kiiltlirliniin  kahraman siliietinin Arap kimligiyle
birleserek melez bir kahramanin ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica dilin de Arapca olmamasi
ancak bankanin Arap kimligi bir diger melezlesme nedenidir. En Onemli nokta ise

reklam1 okuyanlar bakimindan bu kahramanin aslinda i¢sellesmis oldugudur.

Sekil 32: Mc Donald’s Tiirkiye Melez Kiiltiirel Reklam letisi
Kaynak:http://www.metacafe.com/watch/1408189/mcdonald s 49 yerli arabesk ra
p_kar nv/ (19 Temmuz 2009)

Tiirkiye’de yaymlanan %49 yerli Mc Donald’s reklamindan bir goseldir.
Reklamda daha once de anlatildig1 iizere tiimiiyle Almanya’ya go¢ eden ve yillar sonra
iilkesinde miizik yapmak {izere bulunun bir melez kiiltiirel {iriin olan karakterle
sOyledigi pop tarzindaki tiirkiiyle Bati ve Tiirk kiiltiirinii karistiran ancak ikisinin
karigimi olarak farkli bir iirlin ortaya c¢ikaran bir karakterdir. Ayrica reklamda
karakterimiz gerek giyimi gerekse danslariyla melez bir kiiltiiriin {iyesi oldugunu

kanitlamaktadir. Reklamin amaci Mc Donald’s in Pmar et ile anlastigini ve % 100 dana
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eti kullandigmi duyurmaktadir. Reklamin basinda ise sarkisina baglamadan once
karakter ingilizce konusarak tiim bunlrdan kendi 6z bir sentez yaratmaktadir. Reklami1
melezlestiren 0geler ise sark tiirii ve sOylenis tarzi, danslar, giyim, dil gibi bat1 ve Tiirk

karisimi olan yeni melez olusumdur.

/

Sekil 33: Somat Melez Kiiltiirel Reklam letisi
Kaynak: http://adsoftheworld.com/media/print/somat_sushi (19 Temmuz 2009)

Somat bulasik deterjant markast Henkel kurumuna ait olan bir marka olarak
yaratilmistir. Henkel merkez ofisi Almanya’da bulunan bir Alman Kurumudur. Ancak
diinyanin dort bir yaninda subeleri bulunmaktadir. Bulasik deterjan1 Henkel tarafindan
kirk yildan fazla bir zamandir piyasada bulunan 6nemli bir Pazar payma sahip olan

markalardan biri haline gelmistir.

Reklamda beyaz bir arka planda kirmizi bi servisin {izerinde beyaz tabak ve
susi ile susiyi Japon ve cinlilerce kullanildigi bilinen geleneksel catal yerine gecen
chopstick tutmak {iizere olan bir el gormekteyiz. Markanin global bir marka oldugu

bilinmektedir ancak Somat reklaminda bat1 kiiltliriinde biiylik metropollerde rastlanilan
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yaygin olarak Avrupa kiiltiirlince sevilen bir yiyecek tiirii olan Susi ve Chopstik
se¢mistir. Dolayisiyla marka Japon kiiliirliyle bulagik deterjant markasinin renklerini
birarada kullanarak Alman kiiltlirii ve Avrupa kiiltlirline tamamen farkli ancak ayni
zamanda igsellestirilmis ve artik yadirganmayan, hatta kose baslarinda rahatlikla
rastlanabilecek bir {iriinii kullanarak Japon kiiltiiriiyle karistrmig ve melez kiiltiiriin bir

yorumu olarak sunmustur.

m SR FRRBELE { v

FOOTWEAR IF
- BB -5

Sekil 34: Diesel Melez Kiiltiirel Reklam iletisi
Kaynak:http://www.advertisingarchives.co.uk/imagedetail. php?Image=7757 (19
Temmuz 2009)

Reklam 2000’lerde yaymlanmis bir reklamdir. Marka global bir markadir.
Italyan markas1 olarak 1978 yilinda ortaya ¢ikmistir. Reklamda dilsel gdstergelerden
daha ¢ok gorsel gostergeler 6n plandadir. Dilsel olarak “Save yourself/ Yoga” yazisi
dikkati ¢ekmektedir. Ciplak bir kadin siyah sacli ve beyaz tenli makyaj bi¢imi bilinen
eski Japon kadinlarmin tercih ettigi sekide ve yoga iletisini ¢agristiran bir bigimde
bacaklar1 basma degecek sekilde durmaktadir. Kadin ¢iplaktir ancak diesel marka
ayakkabi giymektedir. Markanm kendi kiiltiirii disinda 6zellikle Uzak Dogu kiiltiiriini
cagristiran dilsel ve gorsel gostergelerle yeni bir kiiltiirel goriiniime sahip olmasi ve bu
gorliiniimiin melez olmas1 dolayisiyla reklam melez kiiltiirel reklam olarak

degerlendirilmektedir.
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Sekil 35: Sony Melez Kiiltiirel reklam Iletisi
Kaynak:http://www.advertisingarchives.co.uk/imagedetail.php?Image=21197 (19
Temmuz 2009)

Reklam Japon markasi olarak bilinen ancak cesitli birlesmelerle Amerika,
Almanya gibi biiyiik tilkelerin diginda daha bir ¢ok {ilkede iiretim yapan bir marka olan
Sony’ye aittir. Dolayisiyla hem marka hem de iiretim yeri bakimindan Global bir
markadir. Marka meditasyon yapan bir karakteri havalanmis ve miizik dinlerken
resmetmigtir. 1980’11 yillarin reklami olarak bilinen reklamda yoga pozisyonunda
oldugu diisiiniilen karakter Uzak Dogulu ya da Hintli degil ancak gorsel konumu geregi

avrupa kiiltiiriinden uzaktir. Dolayisiyla bu karma durum reklami melez yapmaktadir.
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Sekil 36: FRY’S Melez Kiiltiirel Reklam Iletisi
Kaynak: http://www.advertisingarchives.co.uk/imagedetail. php?Image=4961 (17
Temmuz 2009)

Reklam bir Tiirk iriinii olarak 1960’l1 yillarda yaymlanmig bir dergi
reklamidir. Uriin olarak tath ve ¢ikolatalar kategorisinde bulunmaktadir. Reklam Tiirk
markas1 olarak one siiriilmekte ancak markanin televizyon reklami da incelendiginde
reklamin ¢olde daha cok Arap geleneksel giyimi igerisinde bulunan karakterlerce
aslinda Tirk degil Arap markasimi ¢agristirdigi goriilmektedir. Sekilde goriilen reklam
da da ugan haliyla gelen iirlin daha c¢ok arap esintileriyle sunulmaya caligilan bir
{iriindiir. Ancak {iriin Tiirk markasi degildir. Marka Ingiliz markas1 olarak bilinen
Cadbury Plc kurumuna aittir. Uriin ingiliz, ancak Tiirk sekerlemesi olarak adlandirilan
bir {iriindiir ancak reklamda gorsel gostergeler daha ¢ok Arap esintileri gdzlnmektedir.

Bu cergevede degerlendirildiginde reklamm melez oldugu goriilmektedir.**°.

26 http://en.wikipedia.org/wiki/Fry's_Turkish Delight (5 Agustos 2009)
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Sekil 37: FRY’S Turkish Delight Melez Kiiltiirel Reklam Iletisi
Kaynak: http://www.advertisingarchives.co.uk/imagedetail. php?Image=5045 (17
Temmuz 2009)

Reklam “Dogu’dan gelen muhtesem ziyafet” olarak degerlendirdigi Turkish
Delight adm verdigi iiriiniinii Ingiliz markas: oldugu bir 6nceki reklamda da
belirtilmistir. Reklamda Avrupali kadin Dogu simgesi halinde, ucan haliyla mistik
ancak eglenceli bir yolculuga ¢ikmistir ve FRY’s Turkish Delight yemektedir.
Reklamda dilsel gostergeler ingilizce, iiriin Tiirk sekerlemesi, ancak marka Ingiliz
gorseller Avrupa ve Dogunun bir karigimi dolayisiyla reklam melez kiiltiirel reklam

olarak kabul edilmektedir.
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Sekil 38: Murad Sigaras1 Melez Kiiltiirel Reklam Iletisi
Kaynak: http://www.advertisingarchives.co.uk/imagedetail.php?Image=19105 (17
Temmuz 2009)

1910’Iu yillarin Amerikada yaymlandigt bilinen bir reklamidir. Marka Tiirk
markas1 olmamasina ragmen tiitiinii Tiirkiye’den aldiklar1 bilinmektedir. “The Turkish
Cigarette Murad” markalarina Tiirkce ad vererek tiitiiniin geldigi yere de ¢agrisimda
bulunulmaktadir. Murad sigaralarinin bir ¢ok reklaminda Tiirk esintileri kullanilmaya
cahisilmistir. Ancak dil Ingilicedir. Ornegin sigaranin ambalajina bakildiginda Tiirk
Sultanint ¢agristiran karakter saray kiyafetini cagristiran giyimiyle goriilmektedir.
Ancak reklamin geneline bakildiginda reklamda Noel Baba olarak bilinen Hiristiyan
aleminin  Yilbagi kutlamalarinin  geleneksel simgesi haline gelmis karakter
bulunmaktadir. Noel Baba “Herkesin istedigi Murad sigarasin1 getirmek i¢in 6zel bir
yolculuga ¢ikacagini” sdyleyerek geyiginin lizerinde yolculuga hazir olarak bulunuyor.
Reklamda Ozellikle Tiirk markasi olmadig1 ancak Tiirk tiitiinii oldugu igin verilen
Tirkge ad Murad, Hiristiyanlikta Onemli bir yere sahip olan Noel Baba, Tiirk

Sultanlarini ¢agristiran kadin karakter tiim bunlar reklami melezlestirmektedir.
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Fabulous ChowMein in 15 minutes-
prepared by Vesta for you to cook !
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Sekil 39: Vesta Melez Kiiltiirel Reklam Iletisi
Kaynak:http://www.advertisingarchives.co.uk/imagedetail.php?Image=49813 (19
Temmuz 2009)

Reklam 1963 yilina ait Ingilterede yayinlanan dergi reklamidir. Reklamda
Vesta marka makarna, kadin karakter ve dilsel gdstergeler bulunmaktadir. Reklamin
Ingiltere de yaymlandigi, makarna reklami oldugu ancak chopstik ve avrupali bir
karakterin makyaj ve giyim bi¢imiyle Uzak Dogu izlenimi yaratiimak istenmistir.
Ancak tiim bu gostergeler dilsel gostergelerle uyusmamaktadir. Ozellikle ingilizce olan
iletide “Muhtesem yemegin, sizin i¢cin Vesta tarafindan 15 dakikada pisirebilmeniz i¢in
hazirlandigint” sdylemektedir. Reklam ngilizce, karakterler Uzak Dogu 6zelliklerinde
ancak reklam okurlar1 i¢in farkedilmez olan bu ayrintilar reklamin melez kategorisinde

degerlendirilmesini saglamistir.
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Sekil 40: Gap Melez Kiiltiirel Reklam Iletisi
Kaynak: http://www.advertisingarchives.co.uk/imagedetail. php?Image=42509
(19 Temmuz 2009)

Reklam Gap giyim markasinin bir reklamidir. 2006 yilinda Amerika da ve bir
cok iilkede yaymlanan bir dergi reklamudir. ilk olarak 1969 yilinda kurulan bir
Amerikan firmasidir. Reklam Red kampanyasinin bir 6rnegidir. Reklamda “Inspi(red)”
dilsel iletisi Ozellikle kampanyanin g¢agrisimini yapan red sozciigiiyle parantezle
ayrilmistir. Canli, yaratici, ilham almig anlamlarini tasimaktadir. Reklamda goriilen
karakter ise Yoga pozisyonunda oturan bir avrupali kadm, kirmiz1 kiyafetiyle dikkat
cekmektedir. Bir Amerikan markasi, yoga birlesimi yine reklamm melezlesme
gostergesidir. Anlasildig: lizere yoga gerek hint gerekse Uzakdogu kiiltiirlinden Avrupa

ve Amerika kiiltiiriine yerlesmis ve artik i¢sellesmis bir kiiltiirdiir.
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Sekil 41: Adidas Melez Kiiltiirel Reklam Iletisi
Kaynak:http://www.thatsfit.com/photos/rainbeau-mars-play-yoga-ads-for-
adidas/1078268/# (18 Temmuz 2009)

Adidas markasinin bir iletisidir. Reklamda Yoga spor olarak kabul edilmistir.
Yine yoga kiiltiirli kendi vatanindan alinarak hatta spor olarak yorumlanarak global bir
markanin global kiiltiirline adapte edilerek melez yeni bir kiiltiirel olgu
cagristrmaktadir. Dolayistyla reklam da bu baglamda melez bir reklama

doniismektedir.
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Sekil 42: Nike Melez Kiiltiirel Reklam iletisi
Kaynak: http://www.adverbox.com/nike-women/ (18 Temmuz 2009)

Reklam kampanyasi1 yoga kiyafetlerine yonelik rahat giyim bi¢imini ve gerekli
esneklige sahip kiyafetlerini tanitmak {lizere Yoga yapanlara yonelik bir kampanya
goriiniimiindedir. “Yoganista” sozcligli ise “sen Yoganista misin?” ciimlesiyle dilsel
olarak reklamda goriilmektedir. Yoganin birey i¢in yasam bi¢imi haline gelmis ve ona
uygun olarak yasaminda dengeler kurmus olmasiyla iligkilendirilmistir. Bunun ig¢inde
yoga’ya uygun giyim de vardir. Bu baglamda bilinen eski bir ruh ve beden cimnastigi
olan yoganin kendi kiiltiiriinden c¢ikarak giderek yaygm bir hal aldigi ve diger

kiiltiirlerle 6zdeslestigi goriilmektedir. Reklam bu ¢ercevede melezdir.
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3. HOLLANDA VE TURKIYE’DE YASAYAN MELEZ VE ETNIK
KULTURLERIN, MELEZ KULTUREL VE ETNiK KULTUREL
REKLAMLARA BAKIS ACILARINA YONELIK BIR ARASTIRMA

3.1. ARASTIRMANIN AMACI, KAPSAMI VE KISITLARI

Devamli bicimde degisim geciren diinya yeni iletisim aglartyla bir birine
yaklagsmakta ve sanal goglerle bireyler istedikleri bilgiye istedikleri zaman diliminde
ulasabilmektedirler. Sanal goglerin disinda yeni yasam tarzlar1 ve firsatlara dogru
eylemsel bakimdan da go¢ akiglart so6z konusudur. Sanal ya da eylemsel her gog
beraberinde kiiltiirel akis1 da getirmektedir. Kiiltiirler zamanla bulunduklar1 tilkelerde
kiiltirel ~ baglamda  etkilesimden kaynakli  melezlesmelere ugramaktadirlar.
Melezlesmeyi ortaya ¢ikaran en dnemli faktorlerden biri ise, 6zellikle kiiresellesmeyle
birlikte kapitalist diizeni elinde tutan gili¢lerin hegemonyasi altinda bireyleri
homojenlestiren kurgusal, gercek dis1 yapay sosyal degerledir. Sinirlar1 ve kapsamu
kapitalist gliglerce belirlenen bu sosyal degerler toplumlar1 birarada tutmaktadir.
Reklamlar da bu diizenlemenin kiiltiirel tasiyicilar1 bigcimine doniigmiis ve biiyiik
kitleleri etkisi altina almayr basarmistir. Reklam stratejileri de bu dogrultuda
farklilagarak yeni kiiltiirel durumlara ve sosyal degerlere uyum gostermek durumunda
kalmaktadir. Bu sorunsal dogrultusunda arastrmada melez kiiltiirel reklamlar
incelenirken, melez reklamin tam karsit1 olan etnik yani geleneksel kiiltiirlere yonelik
reklamlar da ele alinarak hangi tiir reklamin hedef 6rneklem tarafindan tercih edildigi
ortaya cikarilacaktir. Ayrica aragtirma ornekleminin algis1 géz oniinde tutularak etnik
kiiltiiriintin ~ disinda  yasayan gruplarin reklamlara bakis agis1  saptanacaktir.
Arastrmanin kisitlar1 arasinda Hollanda’da yasayan Tiirklerin ve Tiirkiye’de yasayan
Gayrimiislim gruplarin durumu ele alindiginda gog siirecleri ve kiiltiirel konumlari
bakimimdan farklilik tasidiklari bilinmektedir. Bu nedenle arastrma karsilastirma
icermemekedir ancak bunun yaninda iki iilkede yasayan gruplarin reklam algilar

degerlendirilmektedir.
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Arastirmanin ana amaglarindan birisi, 6rneklemin, reklam tercihleriyle kiiltiirel
konumlarimin arasindaki iligkinin irdelenmesi iizerine kuruludur. Bir diger amag,
orneklemin melez kiiltiirli benimsemesiyle melez kiiltiire yonelik reklami yeterli
bulmasi1 arasmndaki bagin ortaya c¢ikarilmasina yoneliktir. Bunun yam sira, hedef
orneklemin egitim diizeyinin melez kiiltiirel reklami tercih etmeleri iizerinde etkisi olup
olmadig1 incelenirken, Orneklemin, yasi, dogum yeri bir diger anlatimla kacinct kusak
olduguyla ve yasadig1 iilkeyle, reklam tercihleri arasindaki iligkinin de ortaya
cikarilmast amaglanmaktadir. Amagclarimiz  arasinda  Orneklemin  kiiltiirel
konumuyla bulundugu iilkedeki reklamlarin kiiltiirel tanitim araci olarak kabul edilip
edilmedigi ve yasla giinliilk yasamda konusulan dil arasindaki farkliliklar saptanmaya

calisilmistir.

Hollanda’nin Amsterdam metropoliinde yasamini siirdiiren etnik ve melez
baglamda Hollanda’da azinliklar arasinda yer alan Tiirk kdkenli bireylerden 100 kiginin
ve Tiirkiye’de Istanbul metropoliinde yasayan azmliklar olarak bilinen Gayrimiislim
gruplardan, etnik yani gelenek¢i ve melez olmak {izere 135 kisinin, niifuslariyla orantili

olarak arastirmaya dahil edilmesi arastirmanin en 6nemli kisitlarini olusturmaktadir.

Bu kisitlara ragmen arastirmanin, melez kiiltiirel reklamlarm ve etnik yani
gelenek¢i reklamlarin incelenmesi baglaminda ve bireylerin melez kiiltiirel reklamlar
ve etnik kiiltiirel reklamlar1 tercihi konusunda ki sorulara da yanit verebilecegi ve ayni

zamanda daha kapsamli ¢aligmalara 151k tutabilecegi diistiniilmektedir.

3.2. ARASTIRMANIN HiPOTEZLERI

Caligmanin  aragtrma  Oncesinde  vurgulanmaya  calisilan  literatiir

degerlendirmeleri dogrultusunda; Ian Chambers’in sosyal degerler kapsami igerisinde

227

tanimladig1 melez kiiltiir'”’, Armand Mattelard’in “sinirlardtesi kiiltiir akiglarinin yerel

kiiltiirlerle uyusmasmi ve yeniden iiretilmesi”**® olarak tamimladigi, Liisa Malkki

“Bireylerin Bat1 kiiltliriiniin nesnelerini tiiketmesinin sonug¢ olarak bireyi bir cesit

27
Hutnyk,, s. 99.

28 Armand Mattelard, iletisimin Diinyasallasmasi, Halime Yiicel (Cev.), 1. Basim, Istanbul: iletisim Yaymlar,

2001, s. 97, 123-124.
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meleze doniistiirdigii »229

iddiasiyla, Clifford Geertz ve Nederveen Pieterse’nin melez
kiiltiirel tanimlamalar1 dogrultusunda ve belirlenen amaglar ¢ergcevesinde arastirmanin

hipotezleri sunlardir;

H 1; Hedef kitlenin melez kiiltiirel ve etnik kiiltiirel konumuyla, melez kiiltiirel

ya da etnik (gelenek¢i) reklami tercihi arasinda anlamli bir iligki vardir.

H2; Hedef kitle’nin Melez olma durumuyla melez reklami (1. Reklam) yeterli

bulup bulmamasi arasinda anlamli bir iligki vardir.

H3; Hedef kitlenin egitim diizeyiyle melez kiiltiirel reklamlarin tercihiyle

arasinda anlamli bir iligki vardir.

H4: Hedef kitlenin dogdugu iilke ile melez ya da etnik reklamlar1 tercihi

arasinda anlamli bir iligki vardir.

HS. Melez ve etnik kiiltiirel durumla reklamlarin Hollanda ve Tiirkiye’de

kiiltiirel tanitim araci olmasi arasinda anlaml bir iligki bulunmaktadir.

H6; Hedef kitlenin bulunduklar: iilkeyle melez kiiltiirel reklami tercihleri

arasinda anlaml bir iligki vardur.

H7.Hedef kitlenin yasiyla  reklam tercihi arasinda anlamli bir fark

bulunmaktadir.

H8.Hedef kitlenin yasiyla giinlik hayatta konustugu dil arasinda farklilik
bulunmaktadir. Etnik dili kullananlarla bulundugu iilkenin dilini kullananlar arasinda

farklilik var.

3.3. ARASTIRMANIN TURU

Bu arasgtrmanm amact Hollanda’da ve Tiirkiye’de yasayan etnik ve melez
kiiltiirlerin, melez kiiltiirel ve etnik kiiltiirel reklamlara bakis agilarinin ortaya konmasi
oldugundan tiiriiniin tanimsal arastirma oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ciinkii

tanimsal arastirmada amag bir ana kiitlenin ya da bir fenomenin 6zelliklerinin diger bir

2 Kate Crehan, Gramsci Kiiltiir Antropoloji, 1. Basim, istanbul: Kalkedon Yayinlari, 2006, s. 89-103.
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deyisle kisilerin algi ve duygularina yonelik yani subjektif detaylar dogrultusunda,
eldeki sorunsali ve bu sorunsalla ilgili durumlari, bagimli ve bagimsiz degiskenleri ve

bu degiskenler arasindaki iliskiler ile farkliliklarin tanimlanmasidir.

3.4.VERIi TOPLAMA YONTEMIi

Arastirmada veri toplama yontemi olarak, % 95 oraninda yiizyiize anket ve %35
orannda internet ve e-posta aracilifiyla anket uygulamasi secilmistir. Elektronik posta
yolu Tiirkiye’de yapilan arastirma boliimiinde tercih edilmis ve anketi uygulayan grup
telefonla Onceden her bir anket sorusu hakkinda bilgilendirilerek ortaya c¢ikabilecek
anlasmazliklar ve yanlsliklar engellenmistir. Agustos 2009-Ekim 2009 tarihleri

arasinda uygulanan anketler sonucunda veriler toplanarak degerlendirilmistir.

Anket dort bolimden olugmaktadir. Anketin giris boliimiinde bireylerin
demografik 6zelliklerini saptamaya yonelik sorular bulunmaktadir. Ardindan birinci
boliimde kisilerin demografik 6zellikleriyle kagme1 kusak gogmen oldugu belirlenmeye

calisilmaktadir.

Ikinci bdliimde kisilerin melez kiiltiirel durumlar1 ve etnik kiiltiirel durumlar1

bir diger anlatimla kiiltiirel konumlar1 belirlenmektedir.

Ucgiincii boliimde ise ilk olarak melez kiiltiirel reklam iizerinden ardindan da
etnik kiiltlirel reklam tizerinden bireylerin 6rnek reklamlar1 gz oniinde bulundurarak
yanitladiklar1 sorularla bu reklamlara karsi olan egilim, tutumlarmi ve algilarm

Olciilmektedir.

Arastirma anketinde secilen ornekleme gosterilen reklamlar her bir topluluk
icin melez ve geleneke¢i yani etnik olmak iizere iki adettir. Reklamlardan Hollanda/
Amsterdam metropoliinde uygulanan anket i¢in Hollanda’da dagitim1 yapilan Platform
dergisinin 15 Aralik 2007 tarihinden alman reklam melez reklam Ornegini teskil
etmektedir. Reklamim dilsel iletileri ve gorsel iletileri tiimiiyle iki ya da daha fazla
kiiltiire yonelikken yapilan yeni uyarlama sonucu melez reklam, 6z bir diger anlatimla
gelenek¢i yani etni kiiltiire yonelik olarak uyarlanarak Tiirk kiiltiirline uygun dilsel ve

gorsel iletilerle geleneksel 6zellik kazandirilmistir. Hollanda’nin simgesi haline gelmis
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olan yel degirmeni gorseli yerine geleneksel kiyafetiyle ¢oban ve koyun siiriisii, yayik
ayrant yapilan ahsap alet yerlestirilmis ardindan reklamin hollandaca dilsel iletileri
Tiirkge’ye cevirilmistir. Her iki reklamm anket uygulanan 6rnekleme gosterilmesinin
ardindan anket sorularmnin uygulamasma ge¢ilmistir. Bunun disinda yine Yahudilere
yonelik Salom gazetesinde 19 Mart 2008 tarihinde yaymlanmig melez reklam
orneginde dilsel iletiler Tiirkce iken gorselinde geleneksel Purim kurabiyesi
bulunmaktadir. Reklam dilsel bakimdan Ibranice iletiler tastyacak bigimde geleneksel
0z kiiltlirin degerlerince uyarlanarak ankette melez reklam oOrnegiyle birlikte yer
almistir. Agos gazetesinin 10 nisan 2009 tarihli sayisindan alman melez reklam
orneginde ise Tiirkge ve ermenice dilsel iletiler geleneksel Ermeni kiiltiirne gore
uyarlanarak anket uygulamasinda kullanilmistir. Apoyevmatini gazetesinin 18 Nisan
2009 tarihli sayisindan alman reklam afisi Tirk¢e ve Rumca iletiler tasirken
geleneklestirilen reklamda yalnizca Rumca iletiler ve gorseller eklenerek arastirmada

kullanilmistir.

Anket sorularinda, ¢coktan se¢cmeli ve besli likert 6lgme teknigi kullanilmagtir.
Toplam soru adeti, hem Hollanda sahasi i¢in hem de Tiirkiye sahasi olmak {izere 42
adettir. Her iki saha da da arastrrmanin biitlinliigii acisindan ayni anket uygulanmigtir.
Arastirma Oncesinde her iki sahada da her bir grup icin seg¢ilen 7’ser kisilik toplam 35
kisilik topluluga on test uygulanmis ve 6n test sonucunda anket sorularmnin yeterli ve

amaca yonelik veriler elde edecek bigimde diizenlenmesi saglanmustir.

) 3.5. VERI ANALIZINDE KULLANILAN iSTATISTIKSEL
YONTEMLER

Arastrmada kategorik, bagimli ve bagimsiz iki degisken arasindaki iliskiyi
aragtirmaya yonelik Ki kare korelasyon testleri, kategorik ve kategorik olmayan
degiskenlerin aralarindaki farklarin smmanmasma yonelik; ikili veriler i¢in T testi ve
coklu verili smamalar icin de One Way Anova testleri uygulanmistir. Veriler
degerlendirilirken Ki Kare korelasyon testleri, T testi ve One Way Anova testlerinin

yani sira frekans dagilimlarindan da yararlanilmistir.
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3.6. ANA KUTLE VE ORNEK KUTLENIN SECIMI

Arastirma Ornekleminin ortak birlesim noktasi, bulunduklari iilkelerde etnik
bakimdan farklilik tasimalar1 ve kendilerine ait yaymn organlarina sahip olmalaridir.
Bunlarin yani sira segilen orneklem, 6zellikle kiiltiiriin ve sosyal degerin en 6nemli
birlestirme noktasi olan dini inang¢lar1 bakimindan da farklhilik tagimakta ve kiiltiirel

bakimdan birbirlerinden farklilasmaktadirlar.

Aragtirmanin ana evreni olarak; Hollanda’nin Amsterdam metropoliinde
yasayan etnik yani gelenek¢i gruplar ve melez kiiltiirel gruplar olarak Tirkler ve
Tiirkiye’de Istanbul metropoliinde yasayan etnik/6z yani gelenek¢i gruplar ve melez
kiiltiirel gruplar olan Gayrimiislimler —almmustir. Iki bdlgede toplamda, 235 kisi
alimmistir. Bu evrenden segilen 6rneklemin 100 kisisi Hollanda’da yasayan Tiirkleri
kapsamakadir ve 135 kisisi de Tiirkiye’de yasayan Gayrimiislimlerdir. Orneklem
kiitlesinin 125’1 melez kiiltlir, 110 kisisi ise etnik kiiltiiriin yani gelenekei kiiltiirel
ozellikler tasimaktadir. Aragtirmada uygunluk Orneklemesi kullanilmistir. Arastirmada
melez kiiltiirel grubu, bulundugu iilkenin dilini bilen, toplant1 ve kutlamalarina katilan,
basmmi ve televizyonu takip eden, gazete ve dergilerdeki reklamlarda bulundugu
iilkenin de dilinin yer almasini tercih eden bireyler olustururken, sorular dogrultusunda
belirlenen kriterlerin disinda kalan diger grup ise etnik/geleneksel kiiltiiriine bagli olan
bireylerden olusmaktadir. Toplam olarak, 15 yas ve iizeri kadin ve erkek olmak iizere
235 kisiye anket uygulanmugstir. Orneklem segiminde Hollanda sahasinda, serbest
meslek sahipleri, 6zellikle banka gibi, bir kuruma bagli ¢alisanlar ve ¢aligmayan kesim
olmak iizere farkli kesimlerden alinan veriler degerlendirilirken, Tiirkiye sahasinda
gayrimiislim niifusunun kisith olmasi nedeniyle yine serbest meslek sahipleri, bir
kuruma bagl calisanlar ve calismayan kesimler degerlendirmeye alinmistir. Tiirkiye’de
yapilan aragtirmanin {i¢ farkli grubu kapsamasi nedeniyle 6rneklem Hollanda sahasina

gore arttirilmigtir.
%10 6rnekleme hatasi ile p=0.5 | g=0.5 Hedef Kitle Buyuklugu > 25.000

d = 96 olmak {izere bu bilgilerinin 151ginda arastirma da drneklem 96’sar olarak

saptanmistir. Ancak arastirmada yeterli ve saglam verilere ulasilmasi bakimindan
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orneklem %10 almmis ve toplamda 235 kisiye anket uygulanarak Orneklem

siirlandirilmastir.
Tablo 4
Tiirkiye I¢cin Orneklem Sayisi:
Kisi Niifusu Oran %10 Hata Payi ile p=0.5 Arastirma Orneklem
Topluluklar (Yaklasik) (1/72.000.000) gq=0.5 Kisi Sayisi

Ermeniler 45000 %0.0625 96 74
Musevi/Yahudi 25000 %0.0347 96 30
Rum (Ortodoks) 16000 %0.0222 95 29
Toplam (Trkiye) 72.000.000 %100 - 135

Kaynak: http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?tb_id=39&tb_adi=Niifus Istatistikleri ve

Projeksiyonlar&ust id=11 (1 Ocak 2010); Minority Rights Group International,

“Tirkiye Azinlik Raporu”, 2007, www.minorityrights.org/download.php?id=427 (24

Subat 2009)
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Tablo 5

Hollanda i¢in Orneklem Sayisi.

%10 Hata
Kisi Niifusu Payi ile p=0.5 | Arastirma Orneklem Kisi
(Yaklasik) Oranlar q=0.5 Sayisi
Tiirk 372.000 %2 96 100

Toplam (Hollanda) 16.600.000 %100 -

Kaynak: http://statline.cbs.nl/StatWeb/publication/default.aspx?
VW=T&DM=SLEN&PA=03740eng&LA=EN

3.7. ARASTIRMANIN GUVENIRLIGI

Arastirma sorular1 giivenilirlik testi Coronbach’ Alpha degerleri gbz oniinde
bulundurularak  smanmistir. Alfa sayisinmn 95.01 bulunmasiyla arastrmanin
giivenirliginin yiliksek oldugu sonucuna varilmistir. Ciinki degeri 0.70 iizeri olan

calismalar giivenilir kabul edilmektedir®.

3% J.C. Nunnally , Phychometric Theory, New York: Mc Graw Hill, 1979.
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3.8. BULGULARIN VE VERILERIN DEGERLENDIRILMESI

3.8.1. Demografik Ozellikler
Tablo 6

Cinsiyet, Dogum Yeri, Medeni Durum, Egitim Durumu ve Cocuk Sahibi Olmaya Yonelik Frekans Dagilimlarn

Cinsiyetiniz Dogum Yeri Medeni durum Egitim Durumu Cocuk Toplam
Kadin Erkek Tiirkiye Tiirkiye Evli Bekar Egitim Ortaokul / Lisans ve Evet Hayr
disinda almadim / Lise Uzeri
doganlar ilkokul

f 41 59 26 74 55 42 12 42 46 42 58 100
Tiirk % | %41,00 %59,00 %26,00 %74,00 %55,00 %42,00 %12,00 %42,00 %46,00 %42,00 %58,00 %100,00

f 45 29 70 1 38 31 18 56 0 42 32 74
Etnik | Ermeni | % | %60,80 %39,20 %94,60 %1,40 %51,40 %41,90 %24,30 %75,70 %0,00 %56,80 %43,20 %100,00

Grup f 15 17 16 1 12 20 0 32 0 12 20 32
Yahudi | % | %46,90 %53,10 %50,00 %3,10 %37,50 %62,50 %0,00 %100,00 %0,00 %37,50 %62,50 %100,00

f 18 11 27 0 6 23 0 29 0 6 23 29
Rum % | %62,10 %37,90 %93,10 %0,00 %20,70 %79,30 %0,00 %100,00 %0,00 %20,70 %79,30 %100,00

f 119 116 139 76 111 116 30 159 46 102 133 235
Toplam % | %50,60 %49,40 %359,10 32.3% %47,20 %49,40 %12,80 %67,70 %19,60 %43,40 %56,60 %100,00
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Tablo 6’da Demografik Ozelliklerinin frekans dagilimlarinin etnik gruplara
gore oranlar1 verilmektedir. Cinsiyet, dogum yeri, medeni durum, ¢cocuk durumlarimnin,
Tiirk, Ermeni, Rum, Yahudi gruplarin niifuslariyla ylizdesel baglamda oranlar1 tabloda
gosterilmektedir. Tablo verilerinin 15181nda; toplam Orneklem Kkiitlesinin yaklagik
%350’s1 kadin, %50’sini erkekler olustururken, %59’u Tiirkiyedisinda doganlardan,
%32’si Tiirkiye dogumlulardan olusmaktadir. Orneklemin, %47°si evli, %49’u ise
bekardir. %12’si egitim almamis olan ve ilkokul diizeyinde alinan egitimi, %67’si orta
okul ve lise diizeyinde egitim alindigmi1 ve % 19’u ise Lisans ve tlizeri egitimi

gostermektedir. Orneklemin % 43’ii cocuk sahibiyken,% 56’s1 cocuk sahibi degildir.
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3.8.2. Melez Kiiltiirel Ozellikler

Tablo 7

isyerinde Kullanilan Dil, Giinliik Yasamda Kullanilan Dil, Ev Alsverislerinin Nerelerden Yapildigina Yonelik Melez

Kiiltiirel Durum Frekans Dagilimlar.

isyerinde kullamlan dil Giinliik yasamda konusulan dil Ev aligverislerinin nereden yapildig
. Bulunulan . Bulunulan Etnik
Elt)I:;k Ulkenin ikisi de Diger Elt)I:;k Ulkenin ikisi de | Diger kiiltiiriine ait m:i'il;etller ikisi de
Dili Dili marketlerden
f 19 41 18 22 69 8 18 5 9 13 78
Tiirk % %19,00 %41,00 %18,00 | %22,00 | %69,00 %38,00 %18,00 | %5,00 %9,00 %13,00 %78,00
f 1 52 2 19 1 62 10 1 5 56 13
. Ermeni | % %1,40 %70,30 %2,70 %25,70 %1,40 %83,80 %13,50 | %1,40 %6,80 %75,70 %17,60
Etnik Grup
f 0 32 0 0 1 31 0 0 0 13 19
Yahudi | % %0,00 %100,00 %0,00 %0,00 %3,10 %96,90 %0,00 %0,00 %0,00 %40,60 %59,40
f 0 29 0 0 2 23 4 0 1 13 15
Rum % %0,00 %100,00 %0,00 %0,00 %6,90 %79,30 %13,80 | %0,00 %3,40 %44,80 %51,70
f 20 154 20 41 73 124 32 6 15 95 125
Toplam
% %38,50 %65,50 %38,50 %17,40 | %31,10 %52,80 %13,60 | %2,60 %6,40 %40,40 %53,20
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Tablo 7°de Tiirk, Ermeni,Yahudi, Rum etnik gruplarla, arastirmada melez
kiiltiiriin ana olusturucular1 ve diger gerekler dogrultusunda, bu gruplarin is yerleri ve
giinlik yasamda konustuklar1 dil, ev i¢i aligverislerini nereden yaptiklari oransal

bicimde tabloda verilmektedir.

Isyerinde etnik dilini kullananlar %8, bulundugu iilkenin dilini kullananlar %
65, iki dili de kullananlar %8 ve diger dilleri kullananlar ise %17’lik bir oram
olusturmaktadir. Giinlilk yagaminda etnik dilini kullananlar % 31, bulundugu iilkenin
dilini kullananlar % 52, iki dili birden kullananlar %13, diger bir dili kullananlar ise %2
dir. Ev ici aligverislerini etnik kiiltiirline ait marketlerden yapanlar % 6, Yerel
marketlerden yapanlar % 40 ve hem yerel hem de etnik kiiltiiriine ait marketlerden alig

verig yapanlarin orani ise % 53 olarak belirlenmistir.
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Toplantilara Katilma Durumu, Etnik

Tablo 8

Bulundugu Ulkenin Toplantilarina Katilma Durumu, Etnik Kiiltiiriine Ait

Kokeninin Bagh Oldugu Ulkedeki

Akrabalanyla Goriisme Durumuna Yonelik Melez Kiiltiirel Durum Frekans

Dagilhimlar.
Etnik
kokeninin bagh
bulundugu
Bulundugu Etnik iilkedeki
iilkenin kiiltiiriiniin akrabalariyla
toplantilarina toplantilarina goriisme
katilma durumu | katilma durumu durumu
Evet Hayir Evet Hayir Evet Hayir
f 65 35 41 59 98 2
Tiirk % %65 %35,00 | %41,00 | %59,00 | %98,00 | %2,00
f 42 32 21 53 68 6
Etnik Ermeni | % | %56,80 | %43,20 | %28,40 | %71,60 | %91,90 | %38,10
Grup f 20 12 5 27 31 1
Yahudi | % | %62,50 | %37,50 | %15,60 | %84,40 | %96,90 | %3,10
f 20 9 20 9 28 1
Rum % | %69,00 | %31,00 | %69,00 | %31,00 | %96,60 | %3,40
f 147 88 87 148 225 10
Toplam % %063 %37 %37,00 | %63,00 | %95,70 | %4,30

Tablo 8 Melez kiiltiirel durumun olusturucularindan bulundugu iilkenin
toplantilarina katilma, etnik kiiltiiriine ait toplantilara katilma ve ana vatanindaki
akrabalariyla goériisme oranlari, Tiirk, Yahudi, Ermeni, Rum gruplarin niifuslariyla
oranlanmistir. Verilere gore, orneklemin % 63’ bulundugu iilkenin toplantilarina
katilmakta, %37’si katilmamaktadir. Bireylerin kendi etnik kiiltiirliniin toplantilarina
katilma oranlar1 ise; %41 evet, %59 oraninda hayirdir. Bireylerin  %95’1
anavatanlarindaki akrabalariyla iletisim icerisindeyken, %4’li akrabalariyla iletisim

kurmamaktadir.
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Tablo 9

Bulundugu Ulkenin Kiiltiiriine Ait Basim Takip Durumu, Etnik Kiiltiiriine Ait Basim Takip Durumu, Melez Kiiltiirel

Durum Frekans Dagihhmlar.

Bulundugu iilkenin kiiltiiriine ait Etnik kiiltiiriine ait basinin takip durumu
basm takip durumu
Televizyon Gazete ve Dergi Televizyon Gazete Dergi

Evet Hayir Evet Hayir Evet Hayir Evet Hayir Evet Hayir

f 93 7 67 33 83 17 65 35 37 63
Tiirk % | %93,00 %7,00 %67,00 %33,00 | %83,00 | %17,00 | %65,00 | %35,00 | %37,00 | %63,00

f 72 2 65 9 15 59 23 51 7 67
Etnik | Ermeni % | %97,30 %2,70 %87,80 %12,20 | %20,30 | %79,70 | %31,10 | %68,90 %9,50 %90,50

Grup f 32 0 32 0 4 28 8 24 4 28
Yahudi % | %100,00 | %0,00 | %100,00 %0,00 %12,50 | %87,50 | %25,00 | %75,00 | %12,50 | %87,50

f 29 0 29 0 9 20 2 27 1 28
Rum % | %100,00 | %0,00 | %100,00 %0,00 %31,00 | %69,00 %6,90 %93,10 %3,40 %96,60

f 226 9 193 42 111 124 98 137 49 186
Toplam % | %96,20 %3,80 %82,10 %17,90 | %47,20 | %52,80 | %41,70 | %58,30 | %20,90 | %79,10
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Tablo 9 Tiirk, Rum, Ermeni, Yahudi gruplarin, yasadiklar: lilkeye ait basimi
takip etme durumlarmin yani swra yine bulunduklar: iilkelerde, etnik kdkenlerine ait
basmi takip etmeleriyle olan frekans dagilimlarini gostermektedir. Tablo verileri
1s1¢inda, bulundugu iilkenin televizyonunu seyretme orani %96, izlemeyenler ise
yaklasik %3’tiir. Gazete ve dergi gibi yazili basini takip orani, %82, takip etmeyenler
ise %18’dir. Etnik kiiltlirline ait basini takip durumu incelendiginde, %47’ sinin
televizyon seyrettigi, % 53’ilinilin ise etnik kiiltiirline ait televizyon izlemedigi, % 41’ inin
etnik kiiltlirline ait gazeteleri okudugunu ancak % 58’inin okumadigini, % 20’sinin

dergileri okudugunu ancak % 80’ninin ise okumadig1 bulgular arasindadir.
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3.8.3. Melez Reklamin Algilanmasina Yonelik Ozellikler
Tablo 10.

Melez Reklamdaki Dilsel letilerin, Simgelerin ve Reklama Konu Olan Uriine Yonelik Frekans Dagilimlar.

Birinci reklamda
dilsel iletiler Bu iiriinden
dikkatinizi ¢ekti Birinci reklamin dili yararlanmay1 Birinci reklamdaki dilsel iletiler sizce hangi dilde
mi? Birinci reklamdaki simgeler kime ait? acik mi1? diisiiniirmiisiiniiz? olmah?
Etnik Bul. Ulkeye Etnik Bulundugum
Evet Hayir Kiiltiiriime Ait Simge Bilmiyorum Diger Evet Hayir Evet Hayir Dilim Ulkenin Dili ikisi de Farketmez
f 70 30 11 75 2 8 87 13 80 20 37 32 12 19
Tirk %70,0
% 0 %30,00 [ %11,00 | %75,00 %20 %8,00 %87,00 | %13,00 [ %80,00 | %20,00 | %37,00 %32,00 %12,00 %19,00
f 38 36 35 2 6 27 65 9 20 54 5 40 12 17
Ermeni %51,4
Etnik % 0 %48,60 | %47,30 %2,70 8.1% %36,50 | %87,80 | %12,20 | %27,00 | %73,00 %6,80 %54,10 %16,20 %23,00
Grup f 20 12 13 1 6 0 21 11 8 24 0 12 15 5
Yahudi %62,5
% 0 %37,50 | %40,60 %3,10 18.8% %0,00 %65,60 | %34,40 | %25,00 | %75,00 %0,00 %37,50 %46,90 %15,60
f 9 20 2 3 8 3 23 6 8 21 2 3 13 11
Rum %31,0 | %69,00
% 0 %6,90 %10,30 | %27,60 | %10,30 | %79,30 | %20,70 | %27,60 | %72,40 %6,90 %10,30 %44,80 %37,90
Toplam f 137 98 61 81 22 38 196 39 116 119 44 87 52 52
%58,3
% 0 %41,70 | %26,00 | %34,50 9.4% %16,20 | %83,40 | %16,60 | %49,40 | %50,60 | %18,70 %37,00 %22,10 %22,10
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Tablo 10. Yapilan arastrmada her bir etnik grubun yasadiklari iilkelerde
kendilerine ait yaymn organlarinda yaymlanmis olan melez kiiltiirel reklam 6rnekleriyle
ilgili alg1 ve dikkatlerini 6lgen sorulara verdikleri yanitlarin oranlarini géstermektedir.
Bu sorular; Reklamda dilsel iletilerin dikkati ¢ekip ¢ekmedigi, reklamdaki simgelerin
hangi kiiltiire ait oldugu, reklamin dilinin yeterince agik olup olmadi, bu hizmetten
yararlanma oran1 ve reklamin dilinin etnik kiiltiirce ne olmasi gerektigi sorularmni
icermektedir. Tablo verileri bakimindan degerlendirildiginde, Birinci reklam olan melez
reklamdaki dilsel iletilerin dikkati ¢ektigini sdyleyenlerin orant % 59 ken, dikkatini
cekmedigini sOyleyenler % 41°dir. Reklamdaki simgelerin kendi etnik kiiltiirline ait
oldugunu soyleyenlerin orant % 26, bulundugu iilkeye ait oldugunu sdyleyenlerin orani
% 34, iki kiiltiirden de farkl bir kiiltiire ait oldugunu dile getirenlerin oran1 % 16, konu
hakkinda bilgisi olmayanlar ise % 9 oranindadir. Reklamim dilinin net ve anlasilir
oldugunu sodyleyenlerin oran1 % 83 iken, anlasilir olamadigini dile getirenler % 16’lik
bir oran sahiptir. Reklamin konusu olan iirlinden yararlanmay: diigiinenlerin oran1 % 50
iken yararlanmayi diisiinmeyenlerde yine % 50 oranindadir. Bir diger frekans dagilimi
ise; reklamdaki dilsel iletilerin bireyin diisiincesine gore hangi dilde olmasi1 gerektigine
yoneliktir. % 18 oraninda, etnik dilinde olmas1 gerektigini savunurken, % 37’lik oran
bulundugu iilkenin dilinde olamasmi, % 22’lik oran ise iki dilde birden olmasi

gerektigini ve son olarakta % 22’sinin ise farketmez yanitin1 verdigi bilinmektedir.
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3.8.4. Etnik Reklamin Algilamasina Yonelik Ozellikler
Tablo 11

Etnik Reklamdaki Dilsel iletilerin, Simgelerin ve Reklama Konu Olan Uriine Yénelik Frekans Dagiimlari.

ikinci reklamda etnik Bu iiriinden ikinci reklamdaki dilsel iletiler sizce hangi dilde
kiiltiiriiniizii yansitan yararlanmay: olmali?
yazi ya da ¢izim diisiiniirmiisiiniiz?
dikkatinizi ¢ekti mi?
Evet Hayir Evet Hayir EtnikDilim | Bulundugum IKkisi de Farketmez
iilkenin dili
Tiirk f 80 20 80 20 46 10 40 4
% | %80,00 | %20,00 | %80,00 | %20,00 [ %46,00 %10,00 | %40,00 | %4,00
Ermeni f 46 28 16 58 17 7 42 8
Etnik % | %62,20 | %37,80 | %21,60 | %78,40 | %23,00 209,50 256,80 | %10,80
Grup Yahudi f 14 18 8 24 12 3 13 4
% | %43,80 | %56,30 | %25,00 | %75,00 [ %37,50 209,40 240,60 | %12,50
Rum f 11 18 11 18 0 9 16 4
4 % | %37,90 | %62,10 | %37,90 | %62,10 | %0,00 %31,00 | %55,20 | %13,80
Toblam f 151 84 115 120 75 29 111 20
p % | %64,30 | %35,70 | %48,90 | %51,10 | %31,90 %12,30 | %47,20 | %38,50
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Tablo 11. Etnik reklam bir diger anlatimla geleneksel degerleri tagiyan reklam
olarak kabul edilen ve arastrmada sorulan ikinci reklamdir. Etnik reklam frekans
dagilimi ise; reklamda etnik kiiltiirii yansitan ¢izim ya da yazinmn dikkati ¢ekmesi,
reklamda sunulan hizmetten yararlanip yararlanilmayacagi ve reklamm dilinin hangi
dilde olmasinin tercih edildigi sorulariyla belirlenmistir. Etnik/gelenek¢i reklamin
bireylerin etnik kiiltliriinii yansitan yazi ya da simge tasidigina inanlarin orani % 64 ken,
%35 oraninda hayr yaniti verilmistir. Reklamda sunulan {riinden yararlanmay1
diistinenlerin oran1 % 49 ken, % 51’1 diisinmedigini dile getirmistir. Etnik kiiltiirlere
yonelik reklamdaki dilsel iletilerin bireye gore hangi dilde olmas1 gerektigi sorusuna,
etnik dilim olarak cevap verenler % 32, bulundugu iilkenin dilinde olmas1 gerektigini
sOyleyenler %12, iki dilde birden olmasi gerektigini savunanlar % 47, bu konuda

farketmez yanitin1 verenlerin orani ise % 8’dir.
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3.8.5. Hedef kitlenin melez kiiltiirel ve etnik kiiltiirel konumuyla, melez kiiltiirel ya da etnik (gelenekg¢i) reklam tercihi
arasindaki iliski.

Tablo 12.

Melez Olma Durumu ile Birinci ve Ikinci Reklamin Begenilmesi Arasindaki liskinin Analizi.

Ki kare
Birinci ve ikinci reklamdan hangisini daha ¢ok begendiniz ?
Birinci reklam ikinci reklamu ikisini de Hicbiri Toplam
Melez 55 21 44 5 125
Melez olma %44,00 %16,80 %35,20 %4,00 %100,00
durumu
Etnik/Gelenekgi 43 21 34 12 110
%39,10 %19,10 %30,90 %10,90 %100,00
98 42 78 17 235
Toplam
%41,70 %17,90 %33,20 %7,20 %100,00

X?=10.196 S. D. =1 P>0,05(1,000)
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Arastirma Ornekleminin 125’1 melez kiiltiirel 6zellikleri gosterirken, 110°u
etnik kokenlerine bagli olan gelenek¢i gruptan olusmaktadir. Melez kiiltiire sahip
bireylerin yaklasik oranlarla; %44’ birinci yani melez reklami segerken yine %35°1 iki
reklami da ve %16’s1 da ikinci reklami tercih etmektedir. Gelenekgilerin %39°u birinci

reklami, %30’u iki reklami da ve % 20’si ikinci reklami tercih etmektedir.

Ki kare testinde bireylerin melez ya da etnik olma durumlariyla onlara sunulan
reklamlardan birinci reklam olan melez reklamla ikinci reklam yani gelenek¢i/ etnik

reklam1 begenileri arasinda bir iligkinin varlig1 aragtirilmustir.

Test sonucuna gore “Hedef kitlenin melez kiiltiirel ve etnik kiiltiirel
konumuyla, melez kiiltiirel ya da etnik (gelenekg¢i) reklami tercihi arasinda bir iliski
yoktur” seklindeki HO hipotezi 0.05 anlamlilik diizeyinde reddedilememektedir ve bu
iki degisken arasinda iliski yoktur. Degiskenler bir birinden bagimsizdir bir diger
anlatimla bireylerin melez olmalariyla melez reklami tercih etmeleri ya da etnik yani

gelenekg¢i bireylerin etnik reklamlar tercih etmeleri s6z konusu degildir.
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Arasindaki iliskinin Analizi.

3.8.6. Hedef kitle’nin Melez olma durumuyla melez reklam (1. Reklam)
yeterli bulup bulmamasi arasindaki iliski

Melez Olma Durumuyla

Tablo 13

Birinci /Melez Reklamin Eksik Yonlerinin

Ki kare
Sizce birinci reklamin Toplam
eksik yonleri var m?
Evet Hayir
Melez Melez 17 108 125
olma o o )
durum _ %13,60 | %86,40 %100,00
Etflllk . o/ 33 77 110
BEIENCXE 1 030,00 | %70,00 %100,00
Toplam 50 185 235
%21,30 %78,70 %100,00

X?=0.002 S.D. =1 P<0,05(0,000)

Tabloda melez kiiltiire sahip bireylerin % 86’s1 birinci yani melez reklamin

eksik yonii olmadigmi sdylemektedir. Etnik kiiltiirler yani gelenekgiler ise % 70

oraninda melez reklami yeterli bulmaktadirlar ancak. Melez kiiltiirlerde melez reklami

yeterli bulanlarin oran1 bulmayanlara gore ¢ok daha yiiksektir bu durumda melez kiiltiir

olmayla melez reklami yeterli bulma arasinda bir iliski bulunmaktadir. iki degisken

arasinda bir iliski s6z konusudur ve “Hedef kitle’nin Melez olma durumuyla melez

reklami1 (1. Reklam) yeterli bulup bulmamasi arasinda 0.05 anlam diizeyinde bir iliski

bulunmaktadir”.
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3.8.7. Hedef kitlenin egitim diizeyiyle melez kiiltiirel reklamlarin tercihiyle
arasindaki iliski

Tablo 14

Egitim Durumuyla Birinci ve Ikinci Reklamlarin Begenilmesi Arasindaki

Tliskinin Analizi.
Ki kare
Birinci ve ikinci reklamdan
hangisini daha ¢ok begendiniz ?
Birinci ikinci |
reklami reklami Ikisini de | Toplam
Egitim Egitim 15 7 8 30

Durumunuz | almadim
/ ilkokul %50,00 %23,30 %26,70 %100,00

Otaokul / 71 28 60 159
Lise %4470 | %17,60 | %37,70 | %100,00
Lisans 18 13 15 46
veL.Ustl [To3910 | %2830 | %3260 | %100,00

Toplam 104 48 83 235

%44,30 %20,40 %35,30 | %100,00

X?=0.4 S.D. =2 P>0,05(0,000)

Tabloda egitim durumlart ilk, orta &gretim ve yiiksek Ogretim bigiminde
boliimlenmistir. Egitim durumu en diisiik olan grubun melez reklami yani birinci
reklam1 %50 oraninda, ikinci reklamu %23 oraninda ve iki reklamida tercih edenlerin
ise; %26 oranmnda oldugu goézlenmektedir.  Ortadgretim ve lise mezunlarinin ise
Ozellikle melez reklami tercih edenlerle %44, iki reklami birden tercih edenler %37
arasinda oransal baglamda yakinlik gozlenirken, lisans ve iistii mezunlarin %40’ min
melez reklami, %28’ inin ikinci etnik reklami ve %32’sinin de iki reklami birden tercih
ettigi goriilmektedir. Bu durumda artan ya da azalan baglamda egitim durumlariyla,
melez ya da etnik reklami begeni arasinda anlamli bir iligki bulunmadigi bir diger
anlatimla, “Hedef Kkitlenin egitim diizeyiyle melez kiiltlirel reklamlarin tercihiyle
arasinda anlaml bir iliski vardir” hipotezi reddedilmekte ve 0.05 anlamlilik diizeyinde

Ho iki degisken arasinda bir iliski yoktur hipotezi ger¢eklenmektedir.
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3.8.8. Hedef kitlenin dogdugu iilke ile melez ya da etnik reklamlan tercihi
arasindaki iliski

Tablo 15

Dogumyeri ile Reklamlarin Begenilmeleri Arasindaki iliskinin Analizi.

Ki kare Dogum yeri / Ulke Toplam
Tiirkiye
disinda
Yanitsiz doganlar Tiirkiye
Birinci ve ikinci | Birinci 7 64 33 104
reklamdan reklamu
hangisini  daha %6,70 %61,50 %31,70 1
¢ok begendiniz ? | Ikinci 5 20 23 48
kl
reidam %6,50 %45,60 | %47,90 |
Ikisini de 15 48 20 83
%19,00 %57,80 %24,10 1
Toplam 20 139 76 235
%38,50 %59,10 %32,30 1

X?=0.05 S.D. =2 P<0,05(0,000)

Tabloda tiim 6rneklem iizerinde ¢apraz tablo yapilmistir ve buna gore; Tiirkiye
disinda doganlarin %61°1 birinci reklam yani melez reklami begenirken, %20’si ise
ikinci reklami begenmektedir.  Tiirkiye dogumlularin % 31’1 birinci reklami
begenmekte ve %47’si ikinci reklami begenmektedir. Bu durumda dogum yeriyle
melez yani birinci reklamla, etnik ikinci reklami begenme arasinda iliski bulunmaktadir.
“Hedef kitlenin dogdugu iilke ile melez ya da etnik reklamlari tercihi arasinda anlamli

bir iligki bulunmaktadir”. Ho hipotezi 0.05 anlamlilik diizeyinde reddedilmektedir.
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3.8.9. Melez ve etnik kiiltiirler bakimindan reklamlarin Hollanda ve
Tiirkiye’de kiiltiirel tanitim araci olarak algilanmasi

Tablo 16

Melez Olma Durumuyla Melez Reklamin Eksik Yonleri Arasindaki
Tliskinin Analizi.

Ki kare Melez olma durumu Toplam
Melez Etnik/Gelenekgi
Eksik yonii var 114 89 203
ancak
belirtilmemis %56,20 %43,80 %100,00
iki dilde birden 2 4 6
olmast
%33,30 %66,70 %100,00
Etnik kiiltiiriime
ait yazi ve 8 13 21
Varsa nelerdir? simgelerin
eksikligi
%38,10 %61,90 %100,00
Bulundugum
iilkeye ait yazi ve 1 4 5
simgelerin
eksikligi
%20,00 %380,00 %100,00
Toplam 125 110 235
%53,20 %46,30 %100,00

X?=0.1 S.D. =3 P>0,05(0,000)

Tabloda melez kiiltiirlerin %56 oraninda, melez reklamin eksik yOniiniin
odugu yoniinde yanit verdikleri gozlenirken etnik kiiltiirlerin de %43 oraninda melez
reklami eksik bulduklari saptanmistir. Melez ve etnik kiiltlirlerin, reklamlari, etnik
kokenlerin baglh bulunmadigi ancak yasamakta bulunduklar iilkelerde kiiltiirel tanitim
araci olarak gérme durumu s6z konusu olsaydi, melez kiiltiirler %38 oraninda ve etnik
kiiltiirler % 61 oraninda etnik kiiltiirlerine ait yazi ve simgelerin eksik oldugu yoniindeki
yanitlarinin oransal olarak hayir diyenlerle karsilastirildiginda daha yiliksek olmasi
gerekirdi. Bu durumda bireylerin melez olma ya da etnik olma durumlariyla, melez
reklami yeterli bulmalar1 arasinda bir iligki bulunmamaktadir. “Melez ve etnik kiiltiirel
durumla reklamlarin Hollanda ve Tiirkiye’de kiiltlirel tanitim araci olmasi arasinda

anlaml bir iligki bulunmaktadir” hipotezi reddedilmekte ve HO hipotezi 0.05 anlamlilik
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diizeyinde gerceklenmektedir. Bu durumda iki degisken arasinda bir iliski
bulunmamaktadir.

3.8.10. Hedef kitlenin bulunduklan iillkeyle melez Kkiiltiirel reklam
tercihleri arasindaki iliski

Tablo 17

Ulke ile Birinci ve Ikinci Reklamlarin Begenilmesi iligkisinin Analizi.

Ki kare Birinci ve ikinci reklamdan hangisini daha ¢ok Toplam
begendiniz ?

_ Birinci reklamn | ikinci reklamn ikisini de

Ulke Hollanda 44 33 23 100
%44,00 %33,00 %23,00 %100

Tirkiye 60 35 40 135

%44.5 %?25,9 %29,6 %100,00

Toplam 104 68 63 235
%44,30 %28,90 %26,80 %100,00

X?=0.000 S.D. =1 P<0,05(0,000)

Tabloda Hollanda’da yasayanlarin %44’ti melez reklami begenirken, %33’
etnik reklam1 begenmektedir. Tiirkiye’de yasayanlarin yaklasik degerlerle; %45°1i melez
reklami, %26’s1 etnik reklami begenmektedir. Bu durumda toplamda her iki iilke de
yasayan gruplarm %44 oraninda melez reklami begendikleri ortaya ¢ikmaktadir. Bu
durumda iki degisken arasinda anlamli bir iligskinin varligi saptanmis ve “Hedef kitlenin
bulunduklar1 iilkeyle melez kiiltiirel reklami tercihleri arasinda anlamli bir iligki”
varligina rastlanilmigtir. Bu baglamda HO hipotezi reddedilmekte ve iki iilke de yasayan
azinlik konumundaki gruplarin melez reklami begendikleri 0.05 anlamlilik diizeyinde

saptanmistir.
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3.8.11. Hedef kitlenin yasiyla reklam tercihi arasindaki iliski
Tablo 18

Hedef Kitlenin Yasiyla Reklam Tercihi Arasindaki Farkin Analizi.

T testi
Birinci ve ikinci
reklamdan Std. Sig.
hangisini daha ¢ok Deviation Df (2-tailed)
begendiniz ? N Mean (ss) (sd) t P
Yas Birinci reklamt 104 | 37,4423 13,08881
Ikinci reklam: 48 | 33,2083 10,78012 150 1,955 0,042

P=0.04 S.D. =1 P<0,05(0,000)

Ankete katilanlarin yaslarina gore tercih ettikleri reklamlar arasinda 0,05 dnem

diizeyinde anlamlilik vardir. (p=0,042)

Ortalamalar incelendiginde birinci reklami tercih edenlerin yas ortalamalarinin
daha yiiksek oldugu goriilmektedir.(Ort.=37.4423) bu durumda Arastirma 6rnekleminin
yas durumuyla melez reklam olan birinci reklamla etnik reklam kategorisinde yer alan

ikinci reklamlar1 tercihi arasinda fark oldugu hipotezi dogrulanmig ve HO hipotezi

reddedilmistir.
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3.8.12. Hedef kitlenin yasiyla giinliik hayatta konustugu dil arasinda iliski.
Tablo 19

Hedef Kitlenin Yasiyla Giinliik Hayatta Konustugu Dil Arasindaki Farkin

Analizi.
One Way Anova
Sum of
Squares df | Mean Square F Sig.
Gruplar arasi 1.424,02 3 474,672 3,021 | 0,031
Grup icerisinde 36.299,35 | 231 157,14
Toplam 37.723,36 | 234

F=3.021; P<0,05(0,000)

Secilen Orneklemin yasiyla bulunduklar1 iilkede giinliikk yasamlarinda
kullandiklar1 dil arasindaki farklilik incelendiginde. Etnik kiiltiiriiniin dilini kullananla
bulundugu {iilkenin dilini kullanan arasinda 0.05 anlamlilik diizeyinde bir farklilik
oldugu saptanmaktadir. Bu durumda oneklemin yasi1 giinliik yasamdaki etnik ya da
bulundugu iilkenin dilini kullanma bakimindan farklilik tagimaktadir. Bu durumda HO
hipotezi reddedilmektedir. Yasi gen¢ olanlarin giinliik yasamlarinda etnik dillerini

kullanmay1 tercih ettikleri saptanmustur.
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3.9. ARASTIRMANIN SONUCU

Melez kiiltlirler ve etnik kiiltiiriine siki sikiya bagh kalmis olan gelenekci
olarak tanimlayabilecegimiz etnik kiiltiirlerinin bagl bulundugu iilkeler diginda yasayan
gruplarla bu gruplarin reklamlara bakis agilar1 yapilan arastirmada irdelenmistir. Ayrica

bahsi gecen gruplara yonelik reklam stratejileri de inceleme konular1 arasindadir.

Yapilan arastrmada aliman Orneklemin melez ya da etnik kiiltiirel gruba ait
olmalariyla melez reklami ya da etnik reklamlar1 tercihleri arasinda bir iligkinin
varligina rastlanmamistir. Ancak Ozellikle Holanda’da yasayan Tiirk gd¢menlerin
aragtirma sirasimdaki sozlii beyanlarina gore Hollanda’da yaymlanan bir reklamm hem
Tiirkce hem de Hollandaca olmasinmn iirliniin satilmasinda ve tanitilmasinda yararl

olacagi goriisleri dikkat ¢cekmistir.

Arastrma Ornekleminin melez bireyleriyle bu bireylerin melez reklamin
yeterliligi hakkindaki goriisleri irdelendiginde bireylerin ¢ogunlugunun reklami yeterli
buldugunu ve reklamda eksiklik gormedigini belirttikleri saptanmistir. Bu durumda
melez bireyler reklamlarin iki dilli olmasin1 ve gorsel baglamda da birden fazla kiiltiire

ait iletinin anlamli oldugunda karar kilmaktadirlar.

Orneklem egitim diizeyi baglaminda degerlendirildiginde karsilastirmali
analizde melez reklam1 segmeleri bakimindan bir iliski igermediklerini egitim diizeyinin

reklam secimleri iizerinde bir etkisi bulunmadigi ortaya ¢ikarilmistr.

Egitim diizeyi diginda 6rneklem dogum yerine gore ele alindiginda birinci yani
melez reklami secen 104 kisiden 64’iiniin Hollanda dogumlu oldugu ve diger 33
kisininde Tirkiye’de yasayan Gayrimiislimler yani ikinci kugsak bireylerin birinci

reklami1 daha ¢ok tercih ettikleri gdzlenmistir.

Arastirma verileri, reklamlarin Hollanda ve Tiirkiye’de kiiltiirel bir tanitim
aract olarak kabul edilp edilemeyecegine dair bize bu calisma kapsaminda yeterli bir
yanit vermemistir. Dolayisiyla reklamlar, bu kiiltiirlerin bulunduklar iilkelerde reklam
araglar1 olarak goriilmemektedir. Bunun bir diger nedeni de bu reklamlarin genellikle

sayica azinlik olan bu kiiltiirlere ait yayin organlarinda yayinlanmasidir.
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Orneklemin yasadig: iilkelere ve bu iilkeler baglaminda verilen iki reklama
bakis agilar1 incelendiginde, her iki iilkede etnik bakimdan farklilik tasiyan gruplarmn

melez reklami tercih ettikleri gdzlenmistir.

Arastirmada bireylerin yas ortalamalar1 incelendiginde yas ortalamasi yiiksek
bireylerin melez reklami tercih etikleri saptanmistir. Bu c¢ergevede yas ortalamalariyla

bireylerin reklam tercihleri arasinda iliski bulunmaktadir.

Arastirilan  bir diger konu ise bireylerin yaslariyla gilinliik yasamda
kullandiklar1 dil tercihleri arasindaki iligkinin varligidir. Arastirma gostermistir ki yas
ortalamasi diisiik olan bireyler giinliik yasamda ana dillerini konugmay1 tercih
etmektedirler. Caligma sirasinda ailelerin gen¢ nesillere ana dillerini 6grenmeleri

dogrultusunda destek olduklar1 gdzlenmistir.

Bu durumda aragtrma ornekleminden elde edilen veriler 1s1¢inda yapilan
analizler gdstermistir ki; etnik kdkenlerinin bagli bulundugu iilkeler disinda yasayan
bireyler 6z kiiltiirlerini ve dillerini kendi yasam alanlarinda korumak ¢abasindayken,
bulunduklar1 ortamin sosyal degerlerine de baglilik gostermektedirler. Reklamlara bakis
acilar1 da bu diisiince ve davraniglari dogrultusunda sekillenmektedir. Reklamlarin
dilinin bulunduklar iilkenin ve kendi dillerini icermesi gerektigini dile getirmekteler.
Ozellikle ikinci kugsak olarak nitelendirebilecegimiz kendi ana vatan1 diginda dogmus
olan bireylerin melez reklamlari tercih ettigi gozlenmistir. Ayn1 zamanda yas ortalamasi
arttikca melez reklamu tercih aralig1 da yilikselmektedir. Reklamlarin 6zellikle Hollanda
ve Tiirkiye’de tanitim araci olarak goriilmesi s6z konusu olmamakta ancak toplumda
varligim siirdiirme kendi geleneklerinden vazgegmeme adina kiiltiirlerini tanitma istegi

de tasimaktadirlar.

Kiiresellesmenin getirilerinden biri olarak degerlendirilen ortak sosyal degerler
cercevesinde toplumlarmn tiikketim davranislart da homojenlesmektedir. Homojen yani
tektiplesen toplumlara yoneltilen reklam stratejileri de bu dogrultuda degisim
gostermektedir. Yapilan calismada Tiirkiye’de yasayan Gayrimiislimler ve Hollanda’da
yasayan Tiirkler ele alinmig ve bu gruplara yonelik reklam stratejileri incelenmistir.

Anket araciligiyla yapilan bu inceleme sonucunda elde edilen veriler 1s183inda
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istatistiksel bilgiler yorumlanmistir. Caligmanin, yorumlama ve raporlama asamasinda
Tiirkiye ve Hollanda sahalar1 iki farkli kiiltiirel yerlesim ve gd¢ ge¢misine sahip
olmalar1 nedeniyle de karsilastirmali analize uygun veriler saglamadiklar1 i¢in ortak bir
cercevede birlestirilerek degerlendirmeye alinmistir ancak yapilacak olan yeni

calismalara 151k tutmasi bakimmdan 6nem tagimaktadir.

Arastirma Anketi Ornegi;

HOLLANDA VE TURKIYE’DE YASAYAN MELEZ VE ETNIK KULTURLERIN, MELEZ KULTUREL VE ETNIK
KULTUREL REKLAMLARA BAKIS ACILARINA YONELIK BIR ARASTIRMA-2009

Anketin Uygulandign Ulke/Kent/Semt:
Anketin Uygulayan Anketoriin Adi-Soyadi:

Anketin Uygulayan Anketoriin Telefonu :

Iyi Giinler, “Hollanda ve Tiirkiye’de Melez Kiiltiirel Reklamlarin Karsilastirmali Analizi” bashkli bir doktora
projesi arastirmast yapiyoruz. Reklamlarin yerel ve kiiresel anlamda degerlendirilmesine yonelik olan bu arastirmanin
basariyla sonuglanmasi ve amacina ulasmasi, ancak sizlerin anketi dogru ve tam olarak doldurmaniza baghdir. Bu nedenle

asagidaki sorulan yamtlamanizi rica ediyoruz. liginiz icin tesekkiir ederiz. Liitfen iiciincii ve dordiincii boliimdeki sorulart

size gosterilen reklamlari goz oniinde bulundurarak yamitlayiniz.

Eger anket formunu elektronik ortamda dolduruyorsamz liitfen vermek istediginiz

cevap sikkinin 6niine X isareti koyunuz.

Ornek: Reklamu Begendiniz mi? (Cevabimiz Hayir ise)

1) Evet x2) Hayir

Cinsiyetiniz :

1) L1Kadin 2) L1Erkek
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Dogum tarihiniz nedir? Y1l olarak yazimz.

Milliyetiniz nedir?

1) ] Arap 2)[] Arnavut 3) [[Azeri 4)[] Bosnak 5)[] Cerkes 6)[]
Ermeni 7y Lhirci 8) [Kiirt 9) LdLaz  10) LJRoman 11)LJ Rum
12) O Siiryani 13) [O Tiirk 14) 0 Yahudi/Musevi 15) [ Zaza 16)[]
Diger(Yazmiz).............

1. Cahsiyorsaniz, caliyma alanimiz asagidakilerden hangisine giriyor ?

1) JEv Hanim 2)[] Emekli 3) [Batis-Pazarlama 4)[] Isci 5) [J Ogretmen
6) [ IMuhasebe-Finans 7) [] Miihendis 8) [Bankac19) [] Avukat 10) []Sekreter 1111
Reklam 12) [] Doktor 13) [] Serbest Meslek 14) [] Gazeteci 15)[] Miiteahhit-insaat
16)[] Sanat¢1 17)[] Bilgi Islem 18)[] Ogrenci 19)[] Diger(Yazmiz).........

1. BOLUM

2. Kag yildir bu iilkede yasiyorsunuz?

) 0-5 Y1 Aras1  2) [ 6-10 Y1l Aras1 3) []11-15 4) [ 16-20
5)] 20 ve iizeri

3. Suan yasadiginiz iilke disinda ve etnik kiiltiiriiniiziin bagh oldugu iilke

disinda(ana vataniniz disinda) daha once bagka bir iilkede yasadiniz m?
DL Evet 2) Ll Hayir

4. Anne ya da babanmizdan herhangi biri suan yasadigimiz iilke dogumlu
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1) O Evet Annem 2) ] Evet Babam  3) [Her ikisi de 4) [Higbiri

5. Medeni durumunuz nedir?

1) OEvl 2) [ Bekar 3)(0 Dul 4)[]Diger(Yaziniz)................
6. Cocugunuz var m?

1) Evet 2) 1 Hayrr

7. Egitim Durumunuz

1) JEgitim Almadim 2) [] ilkokul Mezunu 3)[] Orta Okul Mezunu
4 Lise Mezunu 5)[1Universite-4 Yilik Mezunu 6) [ Yiiksek Okul -2 Yillik
Mezunu 7) LlYiiksek Lisans Mezunu 8) LlDoktora Mezunu 9) Ll Post Doktora

Mezunu

2.BOLUM

8. Bildiginiz dilleri liitfen yaziniz.

10. Evinizde ve giinliik yasantimzda hangi dili daha sik kullaniyorsunuz?

Liitfen yaziniz.
11. Ev icin ahsverislerinizi hangi marketlerden yapiyorsunuz?

1) Etnik kiiltiiriiniize ait marketlerden 2) [] Yerel Marketler 3) [] Her ikisi
de 4) [1Diger(Yaziniz)........
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12. Yasadigmz iilkenin Kiiltiiriine ait toplantilara ya da kutlamalara

katillyor musunuz?
DO Evet  2)[] Hayrr
13. Etnik kiiltiiriiniize ait toplanti1 ya da kutlamalara katihyor musunuz?
1) LJEvet  2)0J Hayrr

14. Oturdugunuz ya da ¢alistigimz bolgede komsularimiz cogunlukla hangi

topluluklardan olusmaktadir?
1) L] Etnik kiiltiiriiniize ait topluluklar ~ 2)[] Diger (Yaziniz)

15. Etnik Kkiiltiiriiniiziin ait oldugu iilkedeki akrabalarimzla goriisiiyor

musunuz?
1) Evet 2) [ Hayir
16. Etnik kiiltiiriiniize ait televizyon kanallarim1 seyrediyor musunuz?
1) (] Evet 2) [] Hayr
17. Etnik kiiltiiriiniize ait gazeteleri okuyor ya da alhlyor musunuz?
1) UEvet 2)U Hayrr
18 Etnik kiiltiiriiniize ait dergileri okuyor ya da ahhlyor musunuz?
1) UEvet 2)U Hayir

19. Enik Kkiiltiiriiniize ait okudugunuz gazete ya da dergideki reklamlar

hangi dilde yayinlanmaktadir?

20. Etnik kiiltiiriiniize ait gazete ya da dergilerdeki reklamlar sizce hangi

dilde olmah? Liitfen yaziniz.
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21. Yasadigiiz iilkenin televizyon kanallarini izliyor musunuz?
1) [ Evet 2)[] Hayir

22. Yasadigimz iilkenin gazete ya da dergilerini okuyor ya da ahyor

musunuz?
1) L Evet 2)U Hayrr

23. Okudugunuz bulundugunuz iilkenin gazete ya da dergideki reklamlar

hangi dilde yayinlanmaktadir?

24. Okudugunuz bulundugunuz iilkenin gazete ya da dergideki reklamlar

sizce hangi dilde olmah? Liitfen yaziniz.

3.BOLUM REKLAM ANALIiZi

I. REKLLAM

25. izlediginiz reklamlar arasindan en ¢ok begendiginiz iki reklami 6nem

derecesine gore yaziniz. Reklamlarin icerigini anlatiniz.

Reklam Ad1 Reklamin icerigi
L L
2 e e 2
e e e
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26. Yazdiginiz reklamlarda sizi en ¢ok etkileyen en 6nemli o6zellik nedir?

Liitfen belirtiniz.

LUTFEN ASAGIDAKI SORULARI SIZE GOSTERILEN REKLAMLARI
GOZ ONUNDE BULUNDURARAK YANITLAYINIZ

27. Birinci reklamda ilk dikkatinizi ceken nedir? Liitfen yaziniz.
28. Birinci reklamda yer alan dilsel iletirler dikkatinizi ¢cekti mi?
1) L Evet 2) U Hayir

29. Sizce birinci reklamdaki dilsel iletiler hangi dilde olmah?

1) [ Bulundugum iilkenin dili 2) [J Etnikdilim 3)[] Ikisi de 4)[]
Diger(Yaziniz)......ccoceevevvennene

30. Birinci reklamda dikkatinizi c¢eken simgeler sizce asagidaki

kiiltiirlerden hangisine ait simgelerdir?

1) O Bulundugum iilke 2) [l Etnik kiiltiiriim 3) [] Bilmiyorum  4)[]
Diger(Yaziniz)......ccoceveeveenneene

31. Sizce bu reklamin dili yeterince acik m1? Reklamda kullanilan resim
ve yazilarl net bicimde algilayabiliyor musunuz? Yanitinizi nedenleriyle birlikte

liitfen belirtiniz.
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4. BOLUM REKLAM ANALIZI

2.REKLAM
33. ikinci reklamda ilk dikkatinizi ceken nedir? Yazinmz.

34. ikinci reklamda etnik Kkiiltiiriiniize ait geleneklerini yansitan yazi ya da

cizim dikkatinizi ¢ekti mi?
1) C1Evet 2) ] Hayir

35. Sizce ikinci reklamdaki yazilar asagidaki dilerden hangisi ya da

hangilerinde yazilmah?

1) [ Bulundugum iilkenin dili 2) [J Etnikdilim 3) [Jikisi de 4) ]
Diger(Yaziniz).......ccoceevevveenee

36. ikinci reklamda firmanin etnik Kkiiltiiriiniiziin 6rf ve adetlerine yonelik

herhangi bir yazis1 dikkatinizi ¢ekti mi?
1) JEvet 2)[] Hayir
37. Bu hizmetten yaralanmay1 diisiiniir miisiiniiz? Nedenini yaziniz.
DY LIEVet. oo, )L Hayir oo

38. Birinci ve ikinci reklamdan hangisini daha ¢ok begendiniz ?

1) [ Birinci Reklam Evet 2) [ lkinci Reklam Evet 3) [] Ikiside 4)]
Higbiri.
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39. Birinci ve ikinci reklam arasinda ne gibi farkhhklar dikkatinizi cekti?

Sizce en onemli ii¢ farkliigl 6nem derecesine gore yaziniz.

yoktur.

yoktur.

40. Sizce birinci reklamin eksik yonleri nelerdir? Yazimz.

)] Eksik yonleri varsa belirtiniz.............cccoevevvivienieneenneennnns 2) [] Eksik yonii

41. Sizce ikinci reklamin eksik yonleri nelerdir? Yaziniz.

1) Eksik yonleri varsa belirtiniz...........cccccoeveeveeeeesrieeerieneeneen, 2)[] Eksik yoni

42. Reklamlardan hangisi etnik Kkiiltiiriiniizii daha cok yansitiyor?

Nedenini yaziniz.

1) Birinci reklam.........ccoooiiiiiiniieiii e

2) TKINCT TEKIAML.........vvveceeeeee e

Admz/Soyadiniz : Telefon:

ANKETIMIZE KATILDIGINIZ iCIN TESEKKUR EDERIZ.

Tletisim: +31 681 89 97 52

Rugen Nurhayat Tanribilir

Sekil 43: Arastirma Anket Ornegi
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UYGULANAN ANKETLERIN REKLAM ORNEKLERI:
Hollanda’da Yasayan Tiirklere Yonelik Reklamlar;

Melez Reklam Ornegi:

Tiim dost ve misterilerimizin Yeni Yilini ve Kurban Bayrami'm kutlarnz

R = el e e e e

iﬁa |

yeniden dogan lezzet

Sekil 44: Hollanda’da Yasayan Tiirklere Yénelik Melez Reklam Ornegi

223



Etnik Kiiltiirel Reklam Ornegi;

Thm dost ve misterilerimizin Yeni Yilini ve Kurban Bayrami‘ni kutlarz
W TFET A T

Ayrah

yeniden dogan lezzet

Sekil 45: Hollanda’da Yasayan Tiirklere Yénelik Etnik Reklam Ornegi
Kaynak: Platform dergisi, Nu., 94, 15 Aralik 2007 s.90.
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Tiirkiye’de Yasayan Ermenilere Yonelik Reklamlar;

Melez Reklam Ornegi;

Sekil 46. Tiirkiye’de Yasayan Ermenilere Ydnelik Melez Reklam Ornegi
Kaynak: Agos, 10 Nisan 2009, s. 18.
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Etnik Kiiltiirel Reklam Ornegi;

Sekil 47: Tiirkiye’de Yasayan Ermenilere Yonelik Etnik Reklam Ornegi
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Tiirkiye’de Yasayan Yahudi Gruplara Yonelik Reklamlar;

Melez Reklam Ornegi;

Sekil 48: Tiirkiye’de Yasayan Yahudi Gruplara Yonelik Melez Reklam Ornegi
Kaynak: Salom, 19 mart 2008, s. 3.
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Etnik Kiiltiirel Reklam Ornegi;

Sekil 49: Tiirkiye’de Yasayan Yahudi Gruplara Yonelik Etnik Reklam Ornegi
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Tiirkiye’de Yasayan Rum Gruplara Yonelik Reklamlar;

Melez Reklam Ornegi;

TﬂanE’HIN TAp,

Kdl‘dk[ly
G glu

149 vilindan beri Karakiv'deki kendi imalathanemizde dretivor
v sadece vine karakiv deki iki magazamizda satls vapivoruz

2rouc alloTiNouS TEAATES Kal PLAODS

KAAO ITAXX A

v o drafigrinons we spdmd pARd el gerogivey Beouidoy
i

Karakiv den baska verde satis mafazamiz vokiur

Karakiy, Mumhane cad. No: 171 80020-[STANBUL
Tel: 0212 249 96 80 (pbx) Fax: 0212 24997 67
e-miail: infodr gullues lu.biz
www, sulluog lu.biz

Satrs Magazalari
Karakiy, Kath Diopark Al (0212 293 09 10 - 244 4567
Karakiay, Mumhane cd. No:171: (0212) 243 13 76 - 249 97 64

Sekil 50: Tiirkiye’de Yasayan Rum Gruplara Yoénelik Melez Reklam Ornegi
Kaynak: Apoyevmatini, 18 Nisan 2009, s. 9384
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Etnik Kiiltiirel Reklam Ornegi;

Ka.r:ak_t_i
Giilltiogl

Tapd&yovpe oto Hikd pog epyactipo and to 1949 xu tpocpépovpe
wpog TdAnaon ote 600 ketaotipaetd pog ong Karakdy

7 Xrovg adioTipong meAdTes Kol PiAovg

KAAO ITAXXA

FMvkd pa drefinnikovc pe e1dtd vikd kon uerwpevay epuidwv

AEv Eyovue ketootipate Movikis noineng oe dhhec tonobesie tov Karakoy

Karakdy, Mumhane cad. No: 171 80020-ISTANBUL
Tel: 0212 249 96 80 (pbx) Fax: 0212 249 97 67
e-mail: info@gulluoglu.biz
www.gulluoglu.biz
Kara ava ol

Karakéy, Kath Otopark Alti: (0212) 293 09 10 - 244 45 67
Karakoy, Mumhane cd. No:171: (0212) 243 13 76 - 249 97 64

Sekil 51: Tiirkiye’de Yasayan Rum Gruplara Yonelik Etnik Reklam Ornegi
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SONUC

Kiiltiir kavrami latince kokeni Cultura’dan glinimiizdeki kullanimina kadar
cesitli asamalardan gegmistir. Genel olarak ¢izilmis sinirlar baglaminda her bir iilke,
bolge, topluluk kendi kiiltiirel degerleriyle ¢ercevelenmis ve baskalasmistir. Kokleri
itibariyle birbirlerinden ayrilmis kiiltiirler, yeni ¢agda iletisim aglarinin gelismesiyle
daha ¢ok haber alma ve yeni kiiltiirlerle etkilesim igerisinde olma ¢abasindadir.
Bireyler, kiiresellesmenin getirisi olan bu olanaklarla giin gectikce daha c¢ok
karsilagmaktadirlar.

Iletisim aglartyla kurulan yeni paylasim kiiltiirel bakimdan da paylasimlara
neden olmaktadir. Bireyler yeni kiiltiirleri ve o kiiltiirlerin degerlerini firsat olarak
degerlendirmekte ve gerek ekonomik nedenlerle gerekse kisisel olarak go¢ etmekte bir
anlamda firsatlara dogru akma egilimi gostermektedirler. Gogler 0Ozellikle
kiiresellesmenin basindan itibaren ivme kazanmaktadir. Giliniimiizde gogen kiiltiirler,
yerlestikleri yeni kiiltlirel diizenlerde bir anlamda misafir olmaktan ¢ikmig ve ortak
sosyal deger ve normlar etrafinda ev sahibi kiiltiirle 6zdeslesmislerdir. Kimi kiiltiirler
ise bu Ozdeslesmeden yana olmamakta kendi 6z degerlerini ve buna bagli olarak
kiiltiirlerini korumaktadirlar. Ev sahibi kiiltiirle, kendi 6z kiiltiiriinii birlestiren ve yeni
ve karigik olarak degerlendirilecek bu postmodern kiiltiir, melez kiiltlir olarak
degerlendirilmektedir. Kolelik doneminden itibaren kiiltiirlerin, gerek koloniler seklinde
gerekse giiniimiizde ¢esitli nedenlerle goniillii gocler sonucunda karigimi, Stuart hall,
Peter Burke, Nederveen Pieterse, John Hutnyk, Brian Stross gibi bir ¢ok diisiiniiriin
goriislerini sundugu bir tartigmalar siirecini beraberinde getirmistir.

Melezlesmenin biyoloji kaynakli bir terim olarak kiiltiirel kurama dogru bigimde
aktarilmasi gerekliligine dikkat ¢eken antropolog Jean Loup Amselle melez kiiltiiriin,
kiiltiirlerin karigmasi olarak yorumlanmasina karsi ¢ikar, boylece ar1 kiiltiiriin varliginin
mesrulagtirildigini ve aslinda ar1 kiiltiirtin hi¢ bir zaman var olmadigmi savunarak
kiiltiirlerin nesillerdir karigmakta oldugunu ileri siirer. Peter Burke, melezlesmeyi
kiiltiirel kullanim siirecinde irdelerken, melezlesmenin her alanda orneklerin
gdzlendigini dile getirir. Ornegin, Burke, Bollywood filmlerinin Bombay’da ¢ekildigini,
Hint geleneklerini icerdigini ancak sarki ve danslarinda Hollywood’da diizenlendigine

dikkat ¢eker, ayn1 bicimde yeni teknolojilerin miizik bi¢imlerininde karigimima olanak
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tamidigina dikkat ceker ve Afro Kelt rock Ornegiyle diislincesini maddilestirir.
Mimaride, yemek pisirme sanatinda, romanlarda, hatta insanlarin diigsiince bi¢cimi ve
sectikleri yasam bigimleriyle 6z kiiltiirleri arasindaki melezliklerden bahseder™".

Bunun yanmda Hall, Ingiliz kiiltiiriiniin aldig1 gdcler neticesinde, ozellikle
ekonomik nedenlerle desteklenen ve basinda siirekli olarak boy gosteren zenci
kiiltiirtiyle karisarak baskalastigini savunur.

Liisa Malkki’nin bakis acisina gore, goce ¢ok da gerek yoktur, asil gé¢ almir
satilir mallarla gergeklesmektedir. Bu nedenle bati kiiltiiriiniin nesnelerini tiiketmesi
sonug olarak bireyi bir ¢esit meleze doniistiirmektedir.

Pnina Werbner ise melezlige farkli bir bakis agisi getirmektedir; “organik
bilingsiz melezlik” olarak adlandirdig: ve kiiltiirlerin smirlilik iliizyonuna ragmen, diger
kiiltiirlerden irdelemeden aldiklari, taklit ettikleri ve degis-tokuslarla hatta buluglarla
evrilmekte olduklarini vurgular.

Werbner Kkiiltiirel melezlesme siirecinde hegemonya kavramimi bir bigimde
ortaya koymaktadir. Melezlesen kiiltiirler bir ya da daha ¢ok kiiltiiriin karigimi ve yeni
bir kiiltiirlin olusumuna isarettir. Ancak bu siirecte ekonomik olarak olanaklar1 fazla
olan, go¢ almig ya da vermis kiiltlirler bir bi¢imde kiiltiirel melezlesmede baskin taraf
olmaktadirlar. Kiiresellesme bakimindan degerlendirildiginde, iletisim aglar1 ve
ekonomik baglar1 giiclii olan kiiltlirler kendi degerlerini bu melezlesme hamuruna daha
fazla oranda karigtirmaktadirlar.

Kiiltiirlerdeki melezlesme, sektorel baglamda inceleme alanimiz olan reklam
stratejilerinde de farklilik yaratmaktadir. Reklamlar reklam aglarmin ilk kuruldugu
yillarin basinda olduklarindan ¢ok daha farkhilasmistir. Ornegin, global reklam
stratejileri zamanla ilk giinkii etkisini kaybetmis, kiilttirel farkliliklar global kurumlarca
dikkate alinmasi gereken bir olguya doniigmiistiir. Global reklam stratejileri yerlerini
daha samimi bir icerik olan yerel reklam stratejilerine birakmistir. Yeni pazarda
tutunmaya calisan global markalar yerel kiiltiirel degerleri taniyarak reklamlarinda
gorsel ve metin baglaminda kullanmiglardir. Ancak kiiresellesme, iletisim ve ulagim
aglarinm gelismesiyle kiiltlirlerin de degisimi, karisimi bir diger anlatimla melezlesmesi

ve kiiresellesmeyle ortaya ¢ikan yeni sosyal degerler etrafinda homojenlesen toplumlara

21 peter Burke, Cultural Hybridity, 1. Basim, Cambridge: Polity Press, 2009, s. 2-17.
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yonelik reklam stratejilerinde yeni bir bakis acisini ortaya ¢ikarmustir. Bu yeni strateji
melez kiiltiirel reklam stratejisidir. Melez kiiltiirel igerik tasiyan rekam stratejilerinde,
reklamlarda birden fazla kiiltiire ait simgesel, gorsel ya da dilsel yani metin bakimmdan
iletiler bulunmaktadir. Ayrica bu reklamlar sunulan hizmet ya da {iriiniin bagh
bulundugu kurum, reklamin yayinlandig: tilke, reklamin basildigi ya da yaynlandigi
kitle iletisim arac1 da 6nem kazanmaktadir. Ornegin bir Fransiz markasi, Japonya’da
yaymnladig1 reklamda bir Amerikan yildizin1 oynatirsa bu melez reklama 6rnek olarak
gosterilebilir. Ya da bir Amerikan markasi, Amerika’da bir Avrupa dergisinde basilmig
reklaminda Japon kiiltiirlinii yansitan gorseller kullaniyorsa bu da melez reklama bir
ornek teskil eder.

Calisma, melez kiiltlir tartigmalarini ortaya koyarken ayni zamanda reklam
stratejileri ve melez kiiltiir arasindaki baglantiyr da vurgulamak amacidadir. Bu
cergevede yapilan tanimsal aragtirmayla ve anket uygulamasiyla desteklenen g¢alisma
ozellikle etnik koken bakimindan farkli topluluklardan Tiirkiye i¢in Gayrimiislimleri,
Hollanda i¢in ise Tirkler’i ele almaktadwr. Bu topluluklarin kendi aralarinda da
gelenekei yani 6z kiiltiirlerine bagl etnik kiiltiirler ve karisim iiriinii olam melez
kiiltiirler inceleme alanina girmektedir.

Arastirmanin amagclarinin arasinda segilen 6rneklem dogrultusunda Hollanda ve
Tiirkiye’de yasayan etnik gruplarin kendi 6z kiiltiirlerine bagliliklar1 ve onlara yonelik
etnik kiiltlirel reklamlar ile melez kiiltiirel durumlar1 ve melez kiiltiirlere yonelik
reklamlar incelemis ve bu dogrultuda iki durumda da reklamlara bakis acilari
degerlendirilmistir. Arastirma Ornekleminin etnik ve melez olarak saptanmasmin
ardindan, yas, yasadiklar iilke, giinliik yasamda kullandiklar1 dil, egitim diizeyi, dogum
yeri gibi degiskenlerin reklam tercihlerini etkileyip etkilemedigi incelenmistir.

Bulgular dogrultusunda, orneklemin melez ya da etnik kiiltliriin parcast
olmalariyla melez ya da etnik kiiltiirii se¢meleri arasinda bir iligki bulunmamstir.
Egitim diizeyinin reklam secimleri iizerinde etkisi olmadig1 saptanmustir. Ikinci kusak
olarak kabul edilen bireylerin melez reklami tercih ettikleri bulgular arasindadir. Bunun
yaninda, aragtirma verileri, melez ve etnik kiiltiirler bakimindan Hollanda ve Tiirkiye’de
yaymlanan reklamlarin bir tanitim araci olarak goriilmedigini ortaya koyarken etnik
kokenlerin bagli bulundugu iilkeler disinda yasayan bireylerin melez reklami tercih

ettikleri gozlenmistir. Yas ortalamar1 bakimindan ise, yas ortalamasi arttikga melez
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reklami begeni oranmin arttigi saptanmistir. Yas ortalamasi diisiik olan bireylerin
giinliilk yasamda ana dillerine yoneldikleri saptanmustir.

Tim analizler 15183inda  etnik kokenlerinin bagli bulundugu {ilkeler disinda
yasayan bireylerin kendilerine yasamsal bakimdan 6z kiiltiirleri koruyabilecekleri
alanlar olusturduklar1 ve giinliikk yasamlarmi bu alanlarda siirdiirme egiliminde
olmalarmin yan1 sira, bulunduklar iilkenin degerlerine sosyalizasyon siireci igerisinde
melezlesme egilimi tasidiklar1 gozlenmistir. Reklam stratejileri bakimindan ise, 6z
kiiltiirel degerlerini etnik reklamlarda bulmalarina kargin, bulunduklar1 iilkenin
degerlerini de tasiyan reklamlara sicak bakmaktadirlar. Dolayisiyla reklamlarda stratejik
olarak 6zellikle bulunduklar tilkenin dilinin de olmasi gerekliligini savunmuslardir. Bu
cergevede bireyler sosyalizasyon siirecinde reklamlara bakis agilar1 dogrultusunda,
melez kiiltiirel reklamlara egilim gdstermektedirler.

Yapilan arasgtrma secilen sahalar bakimindan ve veriler dogrultusunda
yukaridaki sonuglar1 verirken, kuramsal bilgiler 1s1ginda yapilan degerlendirmeler
sonucunda, ¢alisma Tiirkiye ve Hollanda sahasini ele almis ancak 6zellikle Hollanda’da
yasamlarmi silirdiiren Tiirk kdkenli grubun goc siiregleri incelendiginde Tiirkiye’de
yagamini siirdiiren Gayrimiislim gruplarin  koklii  yerlesim durumlar1 nedeniyle
karsilagtirmali analiz ¢alismanmn smirlar1 disinda kalmistir. Yapilan arastirma daha
biiyiik 6rneklem se¢imiyle ve karsilastirmaya uygun verilerle yapilacak olan ¢aligmalara

da 151k tutmasi bakimmdan 6nem tagimaktadir.
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