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OZET

Bu c¢aligma, Kahramanmaras ili yoresel iiriin iiretimi yapan kadinlarm sosyo-
ekonomik durumunun incelenmesi amaciyla yapilmistir. Veriler, Kahramanmaras ili
kentsel alanda tesadiifi olarak belirlenen 101 kadin iireticiden Ocak-Mart 2018 aylarinda
anket yontemi ile elde edilmistir. Arastirmaya katilan iireticilerin ortalama yasi1 43,27 olup,
%27,7’sinin ilkokul mezunu olarak tespit edilmistir. Kadmlarin yoresel iirlin iiretim
tecriibeleri ortalama 10,21 yil, yoresel {iriin iiretim stirest 71,83 giin olarak bulunmustur.
Arastirma sonucunda yoresel iiretim yapan kadinlarin %45,5’inin tarhana, %11,9’unun
kirmizibiber, %20,8’inin domates salcasi, %19,8’inin biber salgasi, %11,9’unun sumak
eksisi ve %15,9’unun salamuralik zeytin iretimi gerceklestirdigi belirlenmistir. Kadin
iireticiler yilda ortalama olarak 559,78 kg tarhana, 66,67 kg kirmizibiber, 229,52 kg
domates salgasi, 234,5 kg biber salgasi, 59,17 kg sumak eksisi ve 533,33 kg salamuralik
zeytin iiretimi gergeklestirmislerdir. Uretim tecriibesi ile pazarda satma ve girisimcilik
egitimi alma istekliligi arasidaki iligki istatistiki agidan anlamli farklilik gosterdigi tespit
edilmistir. Kredi kullanma istekliligi ve girisimcilik egitimi alma istekliligi arasinda da

istatistiki agidan anlamli bir iligki bulunmustur.
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SOCIO ECONOMIC ANALYSIS OF TRADITIONAL FOOD PRODUCING
WOMEN: CASE OF KAHRAMANMARAS PROVINCE

(MSc Thesis)
SELVER GUMBUR

ABSTRACT

The aim of this study was to investigate the socio-economic status of women who produce
local products in Kahramanmaras. The data were obtained from 101 female producers
randomly determined in the urban area of Kahramanmaras province in January-March
2018 by survey method. The average age of the producers was 43.27 and 27.7% of them
were primary school graduates. Women's experience of local product production was
found to be 10.21 years and local product production time was 71.83 days. As a result of
the research, it was determined that the women who produce locally of which 45.5% of
them tarhana, 11.9% of them red pepper, 20.8% of them tomato paste, 19.8% of them
pepper paste, 11.9% of them sumac sour and % 5,9 of them produced brine olives. On
average, female producers produced 559.78 kg tarhana, 66.67 kg red pepper, 229.52 kg
tomato paste, 234.5 kg pepper paste, 59.17 kg sumac sour and 533.33 kg pickled olives
annually. The relationship between production experience and sell in the market with
willingness to receive entrepreneurship training showed a statistically significant
difference. There was also a statistically significant relationship between willingness to use
credit and willingness to receive entrepreneurship training.
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1. GIRIS

Kiiresellesen diinya ticareti ¢ok ve gesitli irlinlerin iiretimine imkan tanirken, asir1
kar elde etme diislincesi geleneksel gidalar yerine igerigi ile oynanmis {iriinlerin {iretimini
arttrmistir. Bu durumda tiiketicinin saglhigini tehlikeye atmaya baglamistir. Tiiketicilerin
bilinglenmesi ile birlikte yoresel liriinlere olan talep artmistir (Orhan, 2010). Ydresel
driinler iin ve kalitelerini, bulunduklar1 cografyanin kendine 6zgii dogal kosullar1 veya
beseri faktorlere iliskin, bilgi, beceri, deneyim ve geleneklerden almaktadir. Kiiltiirel ve
tarihsel agidan bakildiginda tiim diinyada ve Tiirkiye’de yoresel iiriinlerin hi¢cbir donemde
etkinligini kaybetmedigi gozlemlenmektedir. Yoresel lriinler yerinde isttihdam ve kirsal
kalkinmanin anahtari, kadin istihdammi arttirma ve gelistirme konusunda da en etkin
unsurlardan biridir. Kiiltiirel varligmm oncelikli aktaricist olan kadinlarin ¢aligma alani
olarak biiylik 6nem tasiyan yoresel iriinler, kamu yarari iireten ekonomik faaliyetler
arasinda sayilmaktadir.

Ulkemiz, tarihi ve geleneksel yapisiyla pek cok yoresel iiriiniin iiretilmesine imkan
tantyan kokli bir zenginlige sahiptir. Sehirlerin ismiyle Ozdeslesen, iilke ve bdlge
ekonomisine onemli katki saglayan ¢ok cesitli Uiriinler vardir. Ydresel iirtinler ait oldugu
yore i¢in zenginlik ve gurur kaynagidir. Bu iiriinler bir yoreyi temsil eden, o ydrenin
simgesi, reklam ve tanitiminda etkili olan yore kimligiyle 6zdeslesen tirlinler olmaktadir.
Geleneksel tiretim ve tiikketim maddesi olan yoresel lriinler ¢ok yonli acilardan
degerlendirildiginde 6nemli bir ticaret maddesine doniistiiriilebilir.

Kahramanmaras ili, tarihi bir kent olarak ¢ok eski kiiltiir, medeniyet, toplum ve
devletlere besiklik etmis ve ¢cok Onemli olaylara tanik olmus koklii bir yerlesim yeridir.
Yapilan arastirmalara gore kurulusu milattan 6nce dokuz binli yillara, hatta daha eskilere
kadar ulasan Kahramanmaras iline Hititler, Asurlular, Persler, Romalilar, Bizansllar,
Araplar ve Tiirkler cesitli araliklarla hakim olmuslardir. Kahramanmarag ili Tiirkiye’nin
onemli illerinden biri olarak yasamaya devam etmektedir (Kiipelikilig, 2013). Hem tarihsel
hem de cografi yapisindaki cesitlilik, Kahramanmaras ilinin kendine 06zgii degerler
olusturmasinda ¢ok Onemli bir rol oynamaktadir. Cesitli medeniyetlere ev sahipligi
yapmast dolayisiyla yoresel iriinler agisindan zengin illerimizden biridir. Belli baslh
yoresel iirlinler icerisinde Maras Tarhanasi, Biber Salcasi, Domates Salgasi, Kirmizi (Pul)
Biber, Sumak Eksisi, Dolmalik Kuru ve Maras Zeytini bulunmaktadir. Cok koklii bir tarihe
sahip olan Maras tarhanasinin tarihgesinden bahseden bircok ¢alisma yapilmustir. Ulkedeki

tarhana ¢esitliligini g6z oniinde bulunduruldugunda Maras tarhanasina ait tarihi en giiclii



verilerin, Yavuz Sultan Selim Han donemine ait oldugu bilinmektedir. Dulkadiroglu
beyligi zamaninda Yavuz Sultan Selim Han, Misir seferi sirasinda ¢olii gecerken sicaktan
ve soguktan etkilenmeyecek ve aym zamanda cabuk bozulmayan bir gida yapilmasini
istemesi lizerine, Yavuz Sultan Selim Han’m annesi Ayse Hatun (Giilbahar Hatun)’un
bilgileri dogrultusunda ortaya Kahramanmaras tarhanasinin c¢ikmis olabilecegi
belirtilmektedir (Dayisoylu ve ark., 2006; Y oriikoglu ve ark., 2012).

Biber; diinyanin c¢esitli llkelerinde acikta ve Ortii altinda yetistiriciligi yapilan
tiiketici, iiretici ve isleme endiistrisi agisindan dnemi olan bir kiiltiir bitkisidir. Tiirkiye’de
biber ¢ogunlukla; Akdeniz, Ege, Marmara ve Giineydogu Anadolu bodlgelerinde
yetistirilmektedir. Bu bolgelerde biber taze olarak tiiketilmekle birlikte; sanayi
hammaddesi olarak basta konserve, salga, tursu, aci sos, islenmis et iirtinleri (pastirma-
sucuk-sosis-salam vb.) i¢cin tarimi yogun bir sekilde yapilmaktadir. Tirkiye acisindan
kendi adiyla da anilan Kahramanmaras kirmizibiberinin 6zel bir yeri ve konumu vardir.
Kahramanmaras ilinin toprak ve mikro klima gibi ekolojik 6zellikleri; ¢ok iyi bir renk
yaninda, milkemmel bir lezzet, aroma, acilik ve iyl bir baharat kalitesini ortaya
¢ikarmaktadir (Duman ve ark., 2002).

Kahramanmaras yoresine ait olarak bilinen bir diger {irlin olan Sumak
Antepfistigigiller ailesine baghdir. Tiirkiye’de Ege, Akdeniz ve Dogu Anadolu
Bolgelerinde dogal florada kendiliginden yetisen bir bitkidir. Genellikle meyveleri
kurutulup ogiitiildiikten sonra baharat olarak kullanilmakta ve gesitli yemeklere eksi tat
vermektedir. Tiirk mutfaginin genel yapisinda baharat ve lezzet artiric1 bilesenlerin sayisi
sinirl1 olmakla birlikte Dogu Akdeniz ve Giiney bdlgelerde c¢esidin ve kullanim oraninin
arttig1 gorilmektedir. Sumak, Tirkiye’de yaygin olarak kullanilan bir baharat olmasina
karsm, sumak eksisi c¢ogunlukla yetistigi yorelerin mutfaklarinda yaygin olarak
kullanilmaktadir. Kahramanmaras mutfaginda da 6zel bir kullanim yerine sahip ve
simgesel lezzet olan sumak eksisi (yerel deyimle ‘eksi ahit1’ veya ‘sumak akit1’) Temmuz
ay1 sonu ile Eyliil aylarinda tiretilmektedir. Sumak eksisi akit1 ydorede yemeklere, corbalara
ve salatalara katilarak, diger yorelerden farkli tat ve lezzette gida friinleri iiretmek
amaciyla kullanilmaktadir. Ozellikle Kahramanmaras iline 6zgii eksili corba, dolma, kabak
yemegi ve ¢esitli salatalara ilave edilerek {irlinlerin kendine has tat ve aroma olusumuna
katk1 saglamaktadir (Anonim, 2019a).

Yoresel triinler daha cok kadinlar tarafindan {iretilmektedir. Az gelismis ve
gelismekte olan iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de de niifusun %7,7°si kirsal alanda
yasamakta ve tarimsal iiretimde bulunmaktadir (TUIK, 2019). Tarimsal isletmelerin biiyiik



cogunlugu kiiciik aile isletmesi olarak faaliyette bulunmaktadir. Bu nedenle kadinlar ev
islerinin yani sira, biliylik 6l¢iide tarimsal iiretim faaliyetine katilmakta ve aile gelirinin
olugsmasia katki saglamaktadirlar.

Yapilan literatiir incelemesi sonucu ilde yoresel {iriin iiretimi yapan kadinlarin sosyo-
ekonomik Ozelliklerini ele alan az sayida arastirma ile karsilasilmis olmasi konunun
onemini artirmaktadwr. Kahramanmaras ilinde yoresel {riinlerin {iretiminden
pazarlanmasmna kadar her anlamda gelismesine katki saglamak amaciyla yapilan
calismani 6nemli oldugu sdylenebilir. Bu caligmayla Kahramanmaras ili kent merkezinde
yoresel iiriin iiretimi yapan kadinlarin sosyo-ekonomik yapisi ortaya konulmus ve sorunlar1

arastirilarak ¢oziim onerileri gelistirilmistir.



2. ONCEKI CALISMALAR

Berber ve Yilmaz Eser (2008), Tirkiye’de kadin istihdammnin mevcut
durumunu belirlemek ve kadmin isgiicii piyasasi i¢indeki durumu Tiirkiye Istatistik
Kurumu’'ndan (TUIK) elde edilen veriler dogrultusunda cesitli agilardan
degerlendirilmesini amaglamislardir. Calismada 6zellikle Tiirkiye’de kadin istithdaminin
sektorel olarak nasil dagildigini incelemislerdir. Sektorel agidan ise kadin ¢alisanlarin hala
yogunlukla tarim sektoriinde istthdam edilmelerine ragmen bu oranin son yillarda diistiigii,
hizmetler sektoriinde ise 6nemli artiglarin meydana geldigini belirtmislerdir.

Biiyiikbay ve ark. (2009), calismalarinda, Tokat ilinde tiiketicilerin sosyo-
ekonomik 6zellikleri ile salca tiiketimi arasindaki iligkiyi incelemislerdir. Verileri, Tokat ili
kentsel alanda 270 tiiketiciden anket yontemi ile elde etmislerdir. Salca tiiketimi ile bu
tilketimi etkilemesi olas1 bazi sosyo-ekonomik Ozellikler arasinda bir etkilesim olup
olmadig: ki-kare analiziyle ortaya koymuslardir. Salca tiikketimi ile bireylerin bazi sosyo
ekonomik Ozellikleri (yas, egitim, meslek, ailede yasayan birey sayis1 ve gelir diizeyi)
arasinda %5 anlamlilik diizeyinde bir iliski oldugunu belirtmiglerdir. Arastirma sonuglarina
gore, 40 yas ve altinda olan, yliksek egitim diizeyine sahip, 4 ve daha az kisiden olusan
ailelerde yasayan, memur ya da emekli grubunda yer alan ve gelir diizeyi 2000 TL nin
iizerinde olan kisiler evlerinde genel ortalamaya gore az miktarda salca kullanildigini
belirlemislerdir.

Akbay ve ark. (2012), Kahramanmaras ve Gaziantep illeri i¢cin biiylik 6neme sahip
olan kirmizibiberin iiretim ve kurutma yontemlerini belirlemeyi amaglamiglardir.
Arastirmanm ana materyalini Kahramanmaras ve Gaziantep illerinde 6rnekleme sonucu
belirlenen kirmizibiber yetistiren tarim isletmeleri ile birebir yapilan anketlerden elde
edilen veriler olusturmustur. Arastirma alaninda incelenen tarim isletmelerinin %601
kirmizibiber tohumunu fabrikalardan satin almakta, %35°1 mibzerle ekim yapmakta,
%18,7’sinin yagmurlama sulama yaptiklari tespit etmislerdir. Arastirma sonuglarmna
gore, isletmelerin %16’smin trettikleri kirmizibiberin bir kismini yas, bir kismini kuru
olarak satmakta iken, %68’inin tamamini1 kuru olarak ve %16’sinin ise tamamini yas
olarak sattiklarini belirtmislerdir.

Calskan ve Koc¢ (2012), cografi ortam ozelliklerinin ortaya ¢ikardigi iiriin
zenginliginin cografi isaret yoluyla korunmasi, diinya ticaretinde yasanan gelismelere bagl
olarak giderek 6nem kazanan bir konu oldugunu belirtmislerdir. Cografi isaretler dogal

ortam Ozellikleri, geleneksel liretim yontemleri ve kiiltiirel degerler ile yogrulan bir siiregte



ortaya c¢ikan geleneksel/yerel f{iriinlere ticari agidan koruma ve destek sagladigini
sOylemislerdir. Biiyilkk bir potansiyelin varligma karsmm Tirkiye’de cografi isaret
konusunda smirli gelismeler oldugunu dile getirmislerdir. Calisma ile giinlimiize degin
Tiirkiye’de tescili saglanan cografi isaretler ve dagilis Ozellikleri degerlendirilmislerdir.
Buna gore cografi isaret potansiyeli tasiyan liriinlerin belirlenmesinde yerel/geleneksel
driinleri tanitict festivallerden yararlanilmasi Onerilmektedir. Diger yandan cografya
biliminin Tiirkiye’de cografi isaretler konusuna katki saglayacagi alanlara dikkat
cektiklerini belirtmislerdir.

Kizilaslan ve Agcadag (2013), Kahramanmaras il merkezindeki tiiketicilerin
kirmizibiber salgasi tiiketimi ile ilgili bilgi, davranig ve tutumlarimi irdelemislerdir.
Tiketicilere yonelik yaptiklar1 ¢alismada 400 tiiketici ile yiiz ylize goriigme teknigi ile
verilerin elde edildigini belirtmislerdir. Verilerin analizinde, tiiketicilerin kirmizibiber
salcas1 tiiketimi hakkinda bilgi ve disiinceler faktoér analizi ile degerlendirmislerdir.
Tiiketicilerin ~ kirmizibiber salcasi ve tiiketimi konusunda bilingli  olduklarini
vurgulamiglardir. Evsel kirmizibiber salgasinin tiiketiminde belirli saglik kuruluslari
tarafindan test edilerek tiiketilmesi konusunda tiiketicilerin bilin¢lendirilmesi gerektigini
ifade etmiglerdir. Yorede salga sanayinin tesvik edilerek hareketlendirilmesi bdlgedeki
ekonomik kalkinma siirecine pozitif etkiler yapacagini 6ngdérmiislerdir.

Yal¢in (2013), yogun teknolojili iirtinlerin artmast kendi cografi bolgesinin
ozelliklerini tagiyan triinleri Uiretip tanitimin1 ve satigini1 yapmak isteyen iireticileri etkisiz
kilmaya c¢alistigin1 belirtmistir. Bu asamada yoresel oOzellikler tasiyan {iriinlerin
pazarlanmasi ¢ok biiyiik 6nem arz ettigini belirtmistir. Kiiresel sermaye giiciinii kullanarak
ve oOrgiltsel yetenegini seferber ederek yoresel iiriin lreticilerden daha uygun fiyata
iiriinlerini tiiketicilere sundugunu sdylemislerdir. Bu ¢alismada “Cografi isaret” ad1 altinda
Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan tescil edilen yoresel iirtinlerin iizerinden mevcut veriler
is1¢inda bir degerlendirme yapmislardir. Degerlendirme sonucu, ydresel iirlin
pazarlamasinin iiretilen bolgede istthdamin artmasina ve yerel ekonomilerin gelismesine
onemli katkilar sagladigin1 vurgulamislardir.

Koksal (2014), Yoresel iirliin pazarlamasi, biinyesinde bazi avantajlari ve
zorluklar1 birlikte tasidigini belirtmistir. Ydoresel {iriinlerin genellikle kiigiik isletmeler
eliyle iiretiliyor olmasi ve kiigiik isletmelerin mevcut pazarlama sorunlari, farkli ve orijinal
tatlardaki bu {riinlerin baska pazarlara agilmasini da zorlastrmakta oldugunu
sOylemislerdir. Caligmanin amacini, yoresel iirlin pazarlamasinda karsilasilan temel

sorunlarin ve bu sorunlara getirilebilecek ¢6ziim Onerilerinin ‘Burdur ceviz ezmesi’ 6rnegi



iizerinden ele almislardir. Elde edilen bulgular KOBI’lerin genel pazarlama sorunlari ile
benzerlikler gosterdigini dile getirmiglerdir.

Altuntas ve Giilcubuk (2014), Kalkinma kavramin agiklayarak onceleri sadece
ekonomik biiylime, sanayilesme ve kentlesme kavramlarma karsilik gelirken daha sonralar1
ise ekonomik biiylimenin yanisira, sosyal adalet ve dengeli kalkinma, son olarak da
stirdiiriilebilir kalkinma ve yerel ekonomik kalkinma gibi kavramlarla birlikte anildigini
belirtmistir. Bu alanlarda geleneksel {riinlerin, gidalarin iretilmesi, islenmesi,
pazarlanmasi, yerel kalkinma i¢in 6nemli bir ekonomik girdi oldugunu dile getirmislerdir.
Geleneksel iirtinlerin, gidalarin giderek daha fazla 6nem kazandigma dikkat g¢ekerek
yerelde istihdam alanlar1 yaratmak, geliri yiikseltmek, insanlar1 bulundugu yerde mutlu
kilmak ana ilkelerden oldugunu vurgulamislardir. Bu baglamda geleneksel iiriinler;
kiiresellesen diinyamizda yerelin yerinde kalkinmasinda ©Onemli bir ara¢ oldugunu
belirtmislerdir.

Paksoy ve Girgel (2015), yaptiklari ¢alismada Kahramanmaras Ili Sehir
Merkezinde tiiketicilerin  yoresel TUriin tiiketimi ve davraniglarmi  belirlemeyi
amacglamislardir. Bu kapsamda 2014 yilinda tesadiifi olarak belirlenen 384 tiiketici ile yiiz
ylize anket yapmislardir. Arastirma sonuglarina gore tiiketicilerin ortalama yasini 41, aile
birey sayisini 4 ve aylhik gelirlerini 1820 TL olarak tespit etmislerdir. Bunun yaninda
tiikketicilerin % 97’ sinin yoresel iriinleri tiikettigini, % 61,7 sinin ydresel {irlinleri
drettigini belirlemislerdir. Tiketicilerin toplam gida harcamalarmin % 39,5 ini yoresel
irlinler olusturdugu, 24 yoresel {iriin arasindan en ¢ok tercih edilen iiriinleri kirmizibiber,
biber salgasi, patlican kurusu, sumak eksisi ve tarhanana oldugunu tespit etmislerdir.
Ayrica yoresel iiriin satin alirken dikkat edilen 6nemli faktorler arasinda fiyat ve tazeligin
on plana ¢iktigmi saptamislardir.

Kadanah ve Dagdemir (2016), Erzurum ilinde yasayan tiiketicilerin yoresel
gida Uriinlerine yonelik satin alma istekliligi tahmininde, 6nemli olan demografik ve
davranigsal faktorlerin analizi amacglanmislardir. Bu amagla 288 tiiketici ile yapilan
anketlerden elde edilen veriler kullanmiglardir. Tiketicilerin kalite, fiyat ve tazelige
yonelik beklentilerinin, bu iiriinleri satin alma kararlarinda 6nemli oldugu belirtmislerdir.
Yaptiklar1 analiz sonuglarina gore yoresel lriinleri satin alma istekliliginde tespit edilen
beklentilerin, markalasmayla gerceklesebilecegini belirtmislerdir.

Dayisoylu ve ark., (2017), yaptiklar1 ¢alismada dncelikle Kahramanmaras ilinde
koruma altina alman cografi isaretler, mense veya mahre¢ olma Ozellikleriyle ele

almmistir. Daha sonra ise Kahramanmaras ilinin cografi isaret potansiyeli zenginligine



dikkat ¢ekilerek; cografi isarete konu olabilecek iirlinlerin tespiti ve bu iirlinlerin mense ad1
veya mahreg isareti tizerinden tescil durumlari irdelenmistir.

Duru ve Secer (2019), yaptiklar1 ¢alismada Mersin ili merkezinde geleneksel
gida iirtinlerinde tiiketicilerin satin alma davranislarini ve tutumlarini incelemislerdir. Bu
kapsamda Anakiitle Oranlarma Dayali Basit Tesadiifi Olasilik Orneklemesi ile belirlenen
384 tiiketici ile 2016 yilinda yiiz yiize anket ¢alismas1 yapmislardir. Arastirma sonuglarina
gore tliketicilerin geleneksel gida ile yoresel gidanin ayn1 olmadigini diisiindiiklerini tespit
etmislerdir. Ayrica tiiketicilerin geleneksel gida iriinlerini genellikle marketlerden satin
aldiklarin1 ve en ¢ok siit iirlinlerini tercih ettiklerini belirlemislerdir. Tiiketicilerin satin
alma davranisii en ¢ok etkileyen unsurlarin ise son kullanma tarihi, iirtinlerin saghkli ve

kaliteli olmasi oldugunu ortaya koymuslardir.



3. MATERYAL VE YONTEM

3.1. Materyal

Arastirmanin ana metaryalini Kahramanmaras ilinde Onikisubat ve Dulkadiroglu
ilcelerinde Ocak-Mart 2018 doneminde yoresel {irlin lireten kadinlara uygulanan anketler
sonucunda elde edilen veriler olusturmaktadir. Anket formu daha once yapilan anket
formlarindan yararlanarak amaca yonelik olarak hazirlanmustir. ikincil verileri ise yoresel
driinler ile ilgili Tiirkiye’de yapilmis olan tez, makale, bildiriler ile Kahramanmaras ili

Onikisubat ve Dulkadiroglu Tarim ve Orman Ilge Miidiirliikleri kayitlar1 olusturmaktadir.

3.2. Yontem

3.2.1. Ornekleme yontemi

Arastirmada Kahramanmaras ilinde Onikisubat ve Dulkadiroglu il¢elerinde yoresel
irlin iretiminin yogun olarak yapildigi 6 mahalle (Yoriikselim, Serintepe, Aksu,
Hacibayram Veli, Karacaoglan, Barbaros) gayeli olarak belirlenmistir. Daha sonra bu
mahallelerde yoresel iiretimi yapan kadmlar arasindan 101 kadmn tretici tesadiifi olarak

sec¢ilmistir.

3.2.2. Analiz yontemleri

Arastirmanin amacina gore anketlerden alman verilerin degerlendirilmesinde farkl
istatistiksel analiz teknikleri kullanilmistir. Bir1 kesikli, digeri stirekli degisken (parametrik,
en az aralikli “interval” oOlcekli degisken) arasinda iliski olup olmadigmin
degerlendirilmesinde t-testi kullanilmaktadir. t-testi iki Orneklem grubu arasinda
ortalamalar agisindan fark olup olmadigini arastirmak icin kullanilmaktadir. Ug farkls t-test
alternatifi sunulmaktadir. Independent-samples t- test (bagimsiz iki ornek t-testi); Paired
samples t-test(bagimli iki ornek t- testi-eslestirilmis); One sample t-test (tek ornek t testi).
Uygulamalarda en ¢ok kullanilan analiz genellikle bagimsiz iki ornek t-testidir. Bagimsiz
iki 6rnek t-testi iki farkli drneklem grubunun ortalamalarmi karsilastirir. iki grubun iiyeleri
birbirinden ayridir (Kalayci, 2010).

Iki ve ikiden fazla kesikli degisken grubunun aritmetik ortalamasinin
karsilastirilmasinda Ki-kare testi kullanilmaktadir (Malhotra, 2004). Nonparametrik en ¢ok
kullanilan testlerden biri olan ki-kare testi, 6rneklem grubundaki degerlerin dagiliminin

hipotezde ileri siiriilen ana kitle dagilimiyla uyumlu olup olmadigmi O6lgmektedir.



Beklenen degerlerle elde edilen degerler arasindaki uygunluk arastirildigr i¢in “uygunluk
testi” olarak adlandirilmistir. Sifir hipotezi belirlenirken verilerin nasil bir dagilima sahip
oldugu belirtilir. Beklenen frekans degerleriyle, gézlenen frekans degerleri karsilagtirilir.
Beklenen degerle gozlenen degerler arasinda uyum varsa sifir hipotez kabul edilir, uyum
yoksa sifir hipotez red edilerek alternatif hipotez kabul edilir (Kalayci, 2010).

Bu calismada Kahramanmaras merkezde kendileri pazara gotiiriip yoresel tirtinleri
satanlarin iretim tecriibelerine gore farklilasma durumunu, iiretim masraflarina gore
girisimcilik egitimi alma istekliliginin degiskenligini belirlemek lizere bagimsiz drneklem
t-testi yapilmustir. Uretim tecriibesine gore girisimcilik egitimi alma istekliliginin
belirlemek iizere bagimsiz 6rneklem t-testi yapilmistir. Yoresel tiretim isini gelistirmek
icin kredi kullanim durumuna gore girisimcilik egitimi alma istekliliginin farklilasip

farklilasmadigini belirlemek iizere Ki-kare testi uygulanmistir.



4. ARASTIRMA BULGULARI

4.1. Yoresel Uriin Ureticilerinin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilan iireticilerin yaglar1 25 ile 70 arasinda degistigi ve ortalama
43,27 yasinda olduklar1 tespit edilmistir. Yoresel iirlin iiretimi yapan kadnlarin
ailelerindeki birey sayis1 2 ile 9 kisi arasinda degismekte ve ortalama 4,61 kisi olarak
bulunmustur. Yoresel iiriin {iretimi yapan kadimnlarin ailelerindeki ¢ocuk sayisi ortalama
2,55 kisi olarak saptanmustir. Aile bireylerinin gelirleri 300 TL/ay ile 6500 TL/ay arasinda
degismekle birlikte ortalama 1866,83 TL oldugu belirlenmistir (Cizelge 4.1).

Cizelge 4.1. Ureticilerin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Minimum | Maksimum Ortalama Standart sapma
Yas 25 70 43,27 9,72
Ailedeki birey sayisi 2 9 4,61 1,78
Ailedeki ¢cocuk sayisi 0 7 2,55 1,76
Hane halki geliri (TL/ay) 300 6500 1866,83 1067,41

Arastirmaya katilanlarin %18,8’1 okuryazar olmayan, %13,9’u okuryazar, %27,7’si
ilkokul mezunu, %17,8’1 ortaokul mezunu ve %:21,8’1 lise mezunudur. Katilimcilarin
%355,4’tintin SSK’11, %30,7’sinin yesil kartli, %12,9’unun Bag-Kur’lu, %1,0’min Emekli
Sandigma bagl oldugu tespit edilmistir. Bireylerin %96,0’mm evli ve %98’inin ev hanimi
oldugu saptanmustir. Eslerinin ise %37,6 ile en fazla is¢i olarak calistig1 ve %58,4’linlin ev
sahibi oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin %44,6’smin otomobil sahibi oldugu tespit

edilmistir (Cizelge 4.2).

10



Cizelge 4.2. Ureticilerin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Gruplar Frekans %

Okuryazar olmayan 19 18,8

Okuryazar 14 13,9

Egitim Durumu Ilkokul 28 27,7
Ortaokul 18 17,8

Lise 22 21,8

SSK 56 55,4

. Yesil kart 31 30,7

Sosyal Giivence Durumu BAG-KUR 3 12.9
Emekli sandig1 1 1,0

R Evli 97 96,0
Medeni hali Bekar 4 4.0
Meslegi Memur 2 2,0
Ev hanimi 99 98,0

Isci 38 37,6

Serbest meslek 20 19.8

Esinin meslegi Eoriaf 15 14,9
Ciftei 14 13,9

Memur 10 9.9

Emekli 4 4,0

Kira 26 25,7

Evin miilkiyet durumu Kendine ait 59 58.4
Akrabalara ait 16 15,8

Otomobil sahiplik durumu E:eytlr ‘5‘2 2222

4.2. Yoresel iiriin iiretimi

Ureticilerin %81,2’sinin yoresel {iriinii tanmimlayabildigi ve yoresel iiriin hakkinda
bilgi sahibi oldugu belirlenmistir. Sonuglara gore katilimcilarin tamami Kahramanmaras
ilinde yoresel iirlin tiretildigini belirtmektedir.

Arastirmaya katilanlarin yoresel {iriin liretim tecriibelerinin 2 ile 50 yil arasinda
degismekte oldugu ve ortalama 10,21 yil bir siireyle bu isi yaptiklar1 tespit edilmistir. Bu
iiretim stirecinin 20 ile 200 giin arasinda degistigi ve ortalama 71,83 giin emek sarf ettikleri
anlasilmaktadir. Giinde 3 ile 10 saat arasinda bir calismayla ortalama 6,18 saat calistiklar

saptanmistir (Cizelge 4.3).
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Cizelge 4.3. Yoresel iiriin iiretim siiresi

Minimum | Maksimum Ortalama Standart sapma
Yor?sel lirin iretim ) 50 1021 9,538
tecriibesi (yil)
Yciresel iiriin tiretim siiresi 20 200 71.83 35.970
(giin)
Gtintak yoresel lirtin 3 10 6,18 1,670
iiretim stiresi (saat)

Kahramanmaras ilinin yoOresel iirlinlerinin basinda olan tarhana gelmektedir.

Tarhana tlretiminin yore halki kadinlar1 tarafindan %45,5’lik bir payla gerceklestirildigi
tespit edilmistir.

Katilimcilar tarafindan iiretimi gerceklestirilen tarhananin iiretimi bir sezonda
ortama 559,78 kg olup kilogram fiyatnin 13,83 TL den satildig1 saptanmustir. Uretilen
tarhananm ortalama 465,96 kg’inin satilmakta oldugu, 52,82 kg’min evde tiiketildigi ve
41,00 kg’mm ise komsu ve akrabalara hediyelik amagli verildigi belirlenmistir. Bu

irlinden elde edilen toplam gelirin ortalamasi1 6444,23 TL olup ortalama maliyet ise

3091,30 TL olarak bulunmustur. (Cizelge 4.4).

Cizelge 4.4. Tarhana tliretim bilgileri

Minimum | Maksimum Ortalama | Standart sapma

Tarhana iiretimi (kg) 200 1050 559,78 237,26
Fiyat (TL/kg) 11 17 13,83 1,67
Satilan tiriin (kg) 160 900 465,96 235,37
Evde tiiketilen tiriin (kg) 20 100 52,82 17,61
Komsu ve akrabalarma

hediyelik verilen (kg) 20 >0 41,00 14,49
Tarhana tiretiminden elde

edilen gelir (TL) 1760 15300 6444,23 2737,05
Maliyet (TL) 1200 5800 3091,30 1310,44

Kirmizibiber ekim alanlar1 ve iiretimi agisindan Tiirkiye’de 6nemli bir yere sahip
olan Kahramanmaras ilinde katilimcilarm %11,9’unun kirmizibiber iiretim yaptigi
saptanmistir. Bu oranin diisiik olma sebeplerinin basinda belli bash firmalarin iiretimi
gerceklestirmesi ve hane olarak liretim maliyetlerinin karsilanamamasi gosterilebilir.

Ureticilerin bir sezonda ortalama 66,67 kg kirmizibiber iirettigi ve ortalama 22,50
TL’den satildig tespit edilmistir. Uretilen kirmizibiberin ortalama 60,43 kg’inin satilmakta
oldugu, 2,44 kg’min evde tiiketildigi ve 3,80 kg’inin ise komsu ve akrabalara hediyelik
amacl verildigi belirlenmistir. Bu iiriinden elde edilen toplam gelirin ortalamasi 1359,68

TL olup ortalama maliyet ise 530,83 TL olarak saptanmistir (Cizelge 4.5).
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Cizelge 4.5. Kirmizibiber {liretim bilgileri

Minimum Maksimum Ortalama | Standart sapma

Kirmizibiber iiretimi (kg) 10 170 66,67 53,44
Fiyat (TL/kg) 20 25 22,50 2,61
Satilan {iriin (kg) 6 160 60,43 50,80
Evde tiiketilen iirtin(kg) 1 5 2,44 1,50
Komsu ve akrabalarma

hediyelik verilen (kg) 3 > 3,80 1,09
Klrmlzlblber iiretiminden 120 4000 1359.68 1031,27
gelir (TL)

Maliyet (TL) 60 1350 530,83 450,58

Ureticilerin  %20,8’inin domates salgas1 iiretimi yaptig1 ve iiretilen salganin
satilmak tizere, evde tiiketim vs. amaglarla kullanildig1 tespit edilmistir.

Kadm fiireticilerin domates salgasi liretimi bir sezonda ortalama 229,52 kg olup
kilogram fiyatmin 10,33 TL den satisa sunuldugu anlasiimaktadir. Uretilen domates
salgasinin ortalama 180,39 kg’1 satis, 20,56 kg’1 evde tiiketim, 28,57 kg’1 ise komsu ve
akrabalara hediye verme amaciyla degerlendirildigi belirlenmistir. Domates sal¢asindan
elde edilen toplam gelir ortalama 1863,43 TL olup ortalama maliyet ise 499,05 TL olarak
saptanmistir (Cizelge 4.6).

Cizelge 4.6. Domates salcas1 iiretim bilgileri

Minimum | Maksimum Ortalama | Standart sapma

Domates salcasi tiretimi (kg) 50 500 229,52 175,14
Fiyat (TL/kg) 8 13 10,33 1,71
Satilan {iriin (kg) 35 390 180,39 161,98
Evde tiiketilen iirtin (kg) 5 30 20,56 8,55
Komsu ve akrabalarma

hediyelik verilen (kg) 10 80 28,57 31,85
Domates salcasi iretiminden

elde gelir (TL) 280 5070 1863,43 1248,28
Maliyet (TL) 100 1000 499,05 421,26

Arastirmaya katilan kadmnlarin %19,8’1 biber salgasi iiretimini gerceklestirdigi
tespit edilmistir.

Yoresel {iriin {ireticilerinin biber salgasi tiretimi bir sezonda ortalama 234,50 kg
olup kilogram fiyatinin 18,50 TL’den satilmaktadir. Cesitli sekillerde degerlendirilen biber
salgasinin ortalama 165,44 kg’1 satig, 35,31 kg’1 evde tiiketim ve 33,75 kg’1 ise komsu ve
akrabalara hediyelik amac¢h kullanildig1 belirlenmistir. Biber salgasindan elde edilen
toplam gelir ortalama 3060,64 TL olup maliyet ise 767,05 TL oldugu saptanmistir (Cizelge
4.7).
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Cizelge 4.7. Biber salcas: liretim bilgileri

Minimum | Maksimum Ortalama Standart sapma

Biber sal¢asi tiretimi (kg) 20 600 234,50 144,82
Fiyat (TL/kg) 10 23 18,50 3,86
Satilan {iriin (kg) 20 500 165,44 121,60
Evde tiiketilen iirtin (kg) 20 50 35,31 13,47
Komsu ve akrabalarma

hediyelik verilen (kg) 25 >0 33,75 11,31
Biber sal¢as1 tiretiminden

elde edilen gelir (TL) 1500 11500 3060,64 2150,42
Maliyet (TL) 350 2000 767,50 365,64

Kahramanmaras ilinde tiiketimi olduk¢a yaygin olan ve hemen hemen her evde
yemeklere tat veren sumak eksisi arastirmaya katilan kadinlarm %11,9’u tarafindan
iiretildigi belirlenmistir.

Kahramanmaras ilinin yoresel lezzetlerinden olan sumak eksisi bir sezonda
ortalama 59,17 kg iiretilmekte olup kilogram fiyat1 60,83 TL’den satilmaktadir. Genellikle
pazarlamasi yapilan sumak eksisinin ortalama 56,97 kg’i satilmakta, 1,00 kg’i evde
tilketilmekte, 1,20 kg’1 ise komsu ve akrabalara hediyelik amagli verilmekte oldugu
saptanmistir. Sumak eksisinden elde edilen toplam gelir ortalama 3465,49 TL, maliyet ise

ortalama 908,33 TL olarak bulunmustur (Cizelge 4.8).

Cizelge 4.8. Sumak eksisi iiretim bilgileri

Minimum | Maksimum Ortalama Standart sapma

Sumak eksisi tiretimi (kg) 20 150 59,17 51,03
Fiyat (TL/kg) 50 80 60,83 11,45
Satilan {iriin (kg) 18 147 56,97 51,27
Evde tiiketilen tiriin (kg) 1 1 1,00 ,000
Komsu ve akrabalarma

hediyelik verilen (kg) ! 2 1,20 A5
Sumak eksisi tiretiminden

elde edilen gelir (TL) 900 11760 3465,49 3022,84
Maliyet (TL) 50 2250 908,33 972,07

Arastirmaya  katilan  kadinlarm  %5,9’unun  salamuralik  zeytin  yapimi
gerceklestirdigi saptanmustir. Ev ici tilketimi de azimsanamayacak kadar ytiksek olup daha
cok yaglik sekilde degerlendirilmektedir. Ureticilerin bir sezonda salamuralik zeytin
iiretimi ortalama 533,33 kg olup kilogram fiyatinin 9,17 TL oldugu saptanmistir. Farkli
sekillerde degerlendirilen salamuralik zeytinin ortalama 435,83 kg’1 satis, 25,00 kg’1 evde

tikketim, 72,50 kg’ inm ise komsu ve akrabalara hediye amaciyla verildigi belirlenmistir.
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Salamuralik zeytinden elde edilen toplam gelir ortalama 3996,56 TL, maliyet ise 1300,00
TL olarak hesaplanmistir (Cizelge 4.9).

Cizelge 4.9. Salamuralik zeytin yapim bilgileri

Minimum | Maksimum | Ortalama | Standart sapma

Salamuralik zeytin yapimi (kg) 200 900 533,33 332,67
Fiyat (TL/kg) 8 10 9,17 ,98
Satilan {iriin (kg) 130 770 435,83 284,09
Evde tiiketilen tiriin (kg) 20 50 25,00 12,25
Komsu ve akrabalarma

hediyelik verilen (kg) >0 80 72,50 15,00
Salamuralik zeytin liretiminden

elde edilen gelir (TL) 1040 7700 3996,56 2383,62
Maliyet (TL) 300 3600 1300,00 1209,95

Ankete katilan kadmlarin  9%79,2’si  yoresel {riinlerini iiretirken kendi
tecriibelerinden faydalandiklari, %20,8’inin ise komsu ve yakinlarindan bilgi alarak tiretim

yaptiklari tespit edilmistir (Cizelge 4.10).

Cizelge 4.10. Yoresel iiriin tiretim bilgisi alma durumu

Frekans %
Kendi tecriibelerimden 20 792
faydalaniyorum
Komsu ve yakinlarimdan 21 20,8
Toplam 101 100,0

Arastirmaya katilan tiireticilerin %73,3’linlin evde, %11,9’unun bahgede, %2,0’1nin
bagda, %12,9’unun ise kdyde yoresel iiriinleri iirettigi belirlenmistir. Ureticilerin biiyiik bir

kismi1 evde tiretim yaptig1 tespit edilmistir (Cizelge 4.11).

Cizelge 4.11. Yoresel irlin liretim yeri

Frekans %
Evde 74 73,2
Koyde 13 12,9
Bahgede 12 11,9
Bagda 2 2,0
Toplam 101 100,0

Yoresel iirlinler iiretim zamanini agisindan incelendiginde, iireticilerin %92,1’inin
yaz aylarinda hammaddenin ¢ikmasiyla birlikte iiretime basladigi belirlenmistir. Bununla
birlikte iireticilerin %4,0’1 hammaddenin ucuz oldugu zaman ve hasat zamanmi dikkate

alarak iiretim yaptig1 tespit edilmistir (Cizelge 4.12).

15




Cizelge 4.12. Yoresel iirlin liretim zamani

Frekans %
Yaz aylarinda hammaddesi ¢iktig1 zaman 93 92,1
Hammaddenin ucuzladig1 zaman 4 4,0
Zeytinler toplandig1 zaman 4 4,0
Toplam 101 100,0

Ureticilerin eslerinin %56,4°i ve ¢ocuklarmm %57,4’ii ailesinde en fazla yoresel
iirlin Giretimini birlikte yaptiklar1 kisiler olarak belirlenmistir. Bunun yani sira anne-babalar

ve kardeslerinde iiretime yardimci oldugu tespit edilmistir (Cizelge 4.13).

Cizelge 4.13. Ailede yoresel {iriin liretimi yapanlar

Aile Uyeleri Frekans %

Es 57 56,4
Cocuk 58 57,4
Anne-baba 21 20,8
Kardes 10 9,9

Yoresel iirtinlerin her birinin belirli bir iretim zamani oldugu bilinmektedir. Yilin
belli aylarinda bu iiriinlerin {iretiminde artis veya azalis goriilebilmektedir. Ureticilerin yaz
sezonunda iiretime daha ¢ok katilimda bulundugu dikkat ¢cekmektedir. Kadin iireticilerin
%359,4’1 sezon basi olan haziran ayinda iiretimde bulunurken, %92,1’1 temmuz ayinda
iretim gerceklestirmistir. Agustos ayma gelindiginde ise %96,0 ile en yiiksek iiretime
katilim oranina ulasilmistir. Eyliil ayinda sonbahar baslangiciyla birlikte iiretime katilim
%358,4’e gerileyerek kasim ayinda %4,0 ile en diisiik seviyede gerceklesmistir. Bunun en
onemli nedenlerinden biri de yaz aylarinda hammaddenin karsilanabilmesi ve kisa hazirlik
doneminde iirtinlerin islenerek muhafaza edilmesidir. Katilimcilarin tamami aralik ve

mayis aylar1 arasinda herhangi bir yoresel iirlin iretmedigini ifade etmistir (Cizelge 4.14).

Cizelge 4.14. Yoresel iirlin liretiminin aylara gére dagilimi

Uretim zamanr* Frekans %

Haziran 60 59,4
Temmuz 93 92,1
Agustos 97 96,0
Eylil 59 58,4
Ekim 11 10,9
Kasim 4 4.0

*Birden fazla se¢enek isaretlenmistir.
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Yoresel iirlinlerin her birinin yapisma uygun paketleme ve pazarlama asamasi
degismektedir. Ureticiler yoresel iiriinlerin %45,5’ini kutuyla, %13,9’unu siseyle,

%30,7’sini plastik bidonla, %15,8’ini plastik posetle satmaktadir (Cizelge 4.15).

Cizelge 4.15. Yoresel tirtinleri satarken kullanilan ambalaj malzemeleri

Ambalaj malzemesi Frekans %

Kutu 46 45,5
Plastik bidon 31 30,7
Plastik poset 16 15,8
Sise 16 13,9

Yoresel tiriinlerin her birini iireticiler belli bir temel amag¢ altinda tiretmektedir.
Katilimcilarin %16,8°1 geleneksel oldugundan, %2,0°1 {iretimin kolay oldugundan dolay1
yaptigmi belirtmektedir. Uretimin kolay oldugu diisiincesine sahip olanlarm azinlikta
olmasi, ydresel iiriinlerin iiretiminin zor olduguna isaret etmektedir. Ureticilerin %74,3’ii
gelirine katki sagladigindan, %64,4’li satis ve pazarlama amaciyla, %57,4°l satis
fiyatlarmin yliksek olmasindan iiretim yaptigi belirlenmistir. Dikkat ¢ekici unsurlardan
olan gelirine katki saglamak amaci bir¢ok iireticinin diisiincesini olusturmaktadir. Yore
halkinin %65,3’tinliin emegi degerlendirmek, %40,6’s1 ise kendi tiikettiginden dolay1

iiretim yaptigi tespit edilmistir (Cizelge 4.16).

Cizelge 4.16. Yoresel iiriinleri tiretme nedenleri

Uretme nedeni* Frekans %

Gelirime katkis1 var 75 74,3
Emegi degerlendirme 66 65,3
Pazarlama 65 64.4
Satis fiyat1 yiiksek 58 57,4
Kendim tiikettigimden 41 40,6
Geleneksel oldugundan 17 16,8
Diger 7 6,9
Uretimi kolay 2 2,0

*Birden fazla segenek isaretlenmistir.

Arastirmaya katilan kadmlarin yoresel tirlinlerin pazarlanmasinda farkli yontemler
kullanarak {iriinlerini sattiklar1 saptanmustir. Katilimcilarin %64,4° siparis iizerine,
%45,5°1 evde satarak, %20,8’1 pazara gotiirerek satis yaptigi tespit edilmistir. Genellikle
yoresel iiriinlerin siparis iizerine pazarlandigi anlasilmaktadir. Ureticilerin %624’
alicilarin istegi tizerine gelip aldigi, %37,6’sinin ise aracilar sayesinde iiriinlerini
pazarladig tespit edilmistir. Satis ve pazarlama asamasinda genellikle siparis iizerine ve

alicilarin gelip almasmin etkili oldugu belirlenmistir. (Cizelge 4.17).

17




4.17. Yoresel iirlinlerin pazarlama sekilleri

Pazarlama sekli* Frekans %

Siparis tizerine 65 64,4
Alicilara veriyorum 63 62,4
Evde satryorum 46 45,5
Aracilar sayesinde 38 37,6
Pazara gotiiriiyorum 21 20,8
Diger 4 4,0

*Birden fazla segenek isaretlenmistir.
Yoresel iriin fireticilerinin  %98,0’min mikro krediden yararlanmadigi tespit
edilmistir. Uriinlerin {iretim ve satis asamasmda gerekli olabilecek kredi imkanini

cogunlukla kullanmadig1 belirlenmistir (Cizelge 4.18).

Cizelge 4.18. Mikro kredi kullanimi

Frekans %
Evet 2 2,0
Hayir 99 98,0
Toplam 101 100,0

Yoresel iirinlerin gelistirilmesi noktasinda kredi kullanma istekliliginin %28,7

oraninda oldugu tespit edilmistir (Cizelge 4.19).

Cizelge 4.19. Yoresel tirtinleri gelistirmek i¢in kredi kullanim istekliligi

Frekans %
Evet 29 28,7
Hayir 72 71,3
Toplam 101 100,0

Uretim imkanlarin1 genisletmek isteyen katilimcilarm diisiinceleri genellikle
%24, 7’lik bir payla KOSGEB’den karsilanmasi istenen krediler oldugu tespit edilmistir
(Cizelge 4.20).

Cizelge 4.20. Kullanim istenen kredi tiirii

Frekans %
KOSGEB 25 24,7
Diger 4 4,0
Kullanmayan 72 71,3
Toplam 101 100,0

Ureticilerin %100,0’mnm girisimcilik sertifikas1 bulunmamaktadir. Buna karsilik

bireylerin %34,7’sinin girisimcilik egitimi almak istedigi belirlenmistir (Cizelge 4.21).
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Cizelge 4.21. Girisimcilik egitimi alma istekliligi

Frekans %
Evet 35 34,7
Hayir 66 65,3
Toplam 101 100,0

4.4.Karsilastirmah Analizler

4.4.1. t Testi Sonuclan

Arastirmaya katilanlarin tUriinlerini pazara gotiirlip satanlarin tecriibe durumuna
gore farklilik gosterme durumunu belirlemek {izere, bagimsiz Orneklem t testi
uygulanmistir. Pazarlama durumuna gore tecriibelerinde %95 giiven araliginda istatistiksel
acidan anlamh bir farklilik gosterdigi tespit edilmistir(17,38 yil) (p<0.05). Dolayisiyla
yoresel tirtinlerini dogrudan pazara gétiirenlerin liretim tecriibeleri gotiirmeyenlere gore
daha fazla oldugu tespit edilmistir (Cizelge 4.22). Tecriibeli iireticiler aracilara gereksinim

duymadan kendi tirettikleri tirtinleri dogrudan pazara gétiirerek tiriinleri pazarlamislardir.

Cizelge 4.22. Yoresel Uriinlerini Kendileri Pazara Gotiirlip Satanlarm Uretim
Tecriibelerine Gore Farklilasip Farklilasmadigini Belirlemek Uzere Yapilan t-Testi
Sonuglar1

Pazara Frekans | Ortalama | Standart | Standar t p
Ureticilik gotiiriip Sapma t Hata
tecriibesi satma
(y1l) Hayir 80 8,33 4,99 0,56 - 0.025
Evet 21 17,38 16,97 3,70 | 2,418 | 7

Arastirmaya katilan bireylerin liretim masraflarina gore girisimcilik egitimi alma
istekliliginin farkhilagp farklilasmadigini belirlemek {izere, bagimsiz O6rneklem t testi
uygulanmustir. Uretim masraflarma gore egitim alma istekliligi %95 giiven araliginda
istatistiksel acidan anlamh bir farklilik gosterdigi tespit edilmistir (p<<0.05). Yani iiretim
masraflar1 fazla olanlarm girisimcilik egitimi almak istedigi anlagilmaktadir (Cizelge

4.23).

Cizelge 4.23. Uretim Masraflarma Gore Girisimcilik Egitimi Alma Istekliliginin
Farklilasip Farklilasmadigmi Belirlemek Uzere Yapilan t-Testi Sonuglar1

S Girisimceilik | Frekans | Ortalama | Standart Std. t p
Uretim MY
masraflart egitimi Sapma Hata
(TL) Hayir 66 1539,39 | 1332,57 | 164,03 - 0.002
Evet 35 254286 | 1573,02 | 265,89 | 3,212 |
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Katilimcilarin iiretim tecriibesine gore girisimcilik egitimi alma istekliliginin
farklilagip farklilasmadigini belirlemek {izere, bagimsiz orneklem t testi uygulanmistir.
Uretim tecriibesine gdre egitim alma istekliligi %95 giiven araliginda istatistiksel agidan
anlaml bir farklilik gosterdigi tespit edilmistir (p<0.05). Yani iiretim tecriibeleri diistik
olanlarin girisimcilik egitimi almak istekliligi oldugu, fazla olanlarin ise boyle bir egitime

ithtiya¢ duymadig tespit edilmistir (Cizelge 4.24).

Cizelge 4.24. Uretim Tecriibesine Gore Girisimcilik Egitimi Alma Istekliliginin Farklilagip
Farklilasmadigini Belirlemek Uzere Yapilan t-Testi Sonuglari

. Girisimcilik | Frekans | Ortalama | Standart Std. t p

Ureticilik MY

tecriibesi egitimi Sapma Hata

ec(“h)e“ Hayir 66 11,97 11,17 1,38 - | o001
Y Evet 35 6,89 3.43 0,58 | 3,408 |

4.4.2. Ki-Kare Testi Sonucu

Arastirmaya katilanlarin yoresel iiretim isini gelistirmek i¢in kredi kullanim
durumuna ile girisimcilik egitimi alma istekliliginin arasindaki iliskiyi analiz etmek i¢in
capraz tablo ve Pearson Ki-kare analizi sonucu verilmistir. Buna gore, ankete katilan
bireylerin %88,9’u kredi kullanim1 ve girisimcilik egitimini istememektedir. Buna karsin
%93,1°1 151 gelistirmek i¢in kredi kullanimini ve girisimcilik egitimini almay: istemektedir.
Dolayisiyla katilimeilarin girisimeilik egitimi almak istemeleriyle isi gelistirmek istemeleri
arasinda pozitif yonde bir iligski olup istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir (p<0.05)
(Cizelge 4.25).

Cizelge 4.25. Yoresel Uretim Isini Gelistirmek I¢in Kredi Kullanim Durumuna Gore
Girisimcilik Egitimi Alma Istekliliginin Farklilasip Farkhilasmadigmi Belirlemek Uzere
Yapilan Ki-kare Testi Sonucu

Girisimcilik egitimi (%)

Toplam(%
Hayir Evet plam(%)

Isi Hayir 88,19 11.1 100,0
gelistirmek

icin kredi

kullanimi Evet 6,9 93,1 100,0
Toplam (%) 65,3 34,7 100,0
Ki-kare (p degeri) 61,374 0,000
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5. SONUC VE ONERILER

Bu arastirmada Kahramanmaras ili Onikisubat ve Dulkadiroglu ilgelerinde yoresel
irlin iiretiminin yogun yapildigi mahallelerde kadinlar arasindan tesadiifi olarak 101 kadin
secilmis ve bunlarla 2018 Ocak-Mart aylar1 arasinda yiiz ylize anket ¢caligmas1 yapilmastir.

Bu calismada ile anket yapilan mahallelerde bulunan kadin iireticilerin sosyo-
demografik 6zelliklerin belirlenmesi, yoresel iirlinlerin tiretimi hakkinda genel bilgilerin
verilmesi ve pazarlama sekillerinin ortaya konulmasi amaglanmaistir.

Yapilan arastirma sonucunda treticilerin ortalama yaslarinin 43,27, ailelerdeki birey
sayis1 4,61, ailelerdeki ¢ocuk sayis1 2,55 oldugu ve %27,7’sinin ilkokul mezunu oldugu,
%355,4’{iniin ise SSK’ya bagl sosyal giivenceleri oldugu tespit edilmistir. Ureticilerin
%96,0’min evli olup %98’inin ev hanimi, eslerinin ise %37,6 ile en fazla is¢i sinifinda yer
aldig1 ve %58,4’liniin ev sahibi, %44,6’smin otomobil sahibi oldugu tespit edilmistir.

Arastirmada katilimcilarin tamami Kahramanmaras’ta yoresel iiriin {iretildigini
ifade etmis ve %82,2°sinin yoOresel Uriinii tanimlayabildigi belirlenmistir. Kadinlarin
yoresel iirlin liretim tecriibelerinin 2 ile 50 yil arasinda degismekte oldugu ve ortalama
10,21 il siireyle bu isi yaptiklari saptanmistir. Ayrica kadin {ireticilerin yoresel iiriin
iretiminde giinde ortalama 6,18 saat ¢alistiklar1 tespit edilmistir. Yoresel iirlin liretim
siirecinin 20 ile 200 giin arasinda degistigi ve kadinlarm iiretimde ortalama 71,83 giin
emek sarf ettikleri belirlenmistir.

Yoresel lriin tiretiminin agirlikli olarak yaz aylarinda yapildigindan mevsimsel bir
iiretim yapis1 oldugu ortaya ¢ikmistir. Yoresel iiriin tiretimi yapilan hane halklarin ortalama
geliri (1866 TL/ay) asgari iicret seviyesinde olup, yoresel iiretim {iretiminden elde edilen
gelirin aile biitgesine 6nemli katkida bulundugu tespit edilmistir.

Arastirma alaninda elde edilmis verilerden yola ¢ikarak bolge ekonomisine katki
saglayacak olan yoresel iiriinler i¢in ekonomik ve sosyal siirdiiriilebilirligi agisindan bazi
oneriler gelistirilmistir.

Toplum ve aile yasamimin her alaninda daha fazla sorumluluk ytiklenen kadmlarin
iretimde alinan kararlara katilmasi saglanmalidir. Pazarlama olanaklar: artirilarak ydresel
iirlin tiretimi yapan kadinlara yonelik bir pazar ya da devamliligi olan yoresel iiriin carsisi
kurularak daha kolay pazarlama imkani sunulmalidir. Nitekim Kahramanmaras Biiyliksehir
belediyesi tarafindan 2018 yil1 sonu itibariyle “Kadin Enegini Degerlendirme Merkezi”
kurulmugtur. Yoresel iirlin liretimi yapan kadinlara yonelik egitim yayim faaliyetleri

yapilmali ve girisimcilik egitimleri verilmelidir.
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5/3/2019 tarihli ve 30715 sayilt Resmi Gazete’de 306 Seri nolu Gelir Vergisi Genel
Tebligi yayimlanmistir (Anonim, 2019b). Bu teblig ile kadinlarin evlerinde iirettikleri
iirlinleri internetten satarak, yillik toplam 30.000 TL'ye kadar esnaf muafiyeti tanimustir.
Evlerde iiretilen iirlinlerin internet ve benzeri elektronik ortamlarda satis yapilabilmesi igin
Tebligin 3. Boliimiinde yer alan 4. maddeye gore; Internet ve Benzeri Elektronik Ortamlar
Uzerinden Yapilan Satislarda Esnaf Muaflig1 asagidaki {iriin ve alanlarda gecerlidir. Bunu
"Evlerde kullanilan dikis, nakis, mutfak robotu, iitii ve benzeri makine ve aletler harig
olmak tizere, muharrik kuvvet kullanmamak ve disaridan is¢i almamak sartiyla; oturduklari
evlerde imal ettikleri havlu, ortii, ¢arsaf, ¢orap, hali, kilim, dokuma mamiilleri, kirpinti
deriden iiretilen mamiiller, 6rgii, dantel, her nevi nakis isleri ve turistik esya, hasir, sepet,
siipiirge, paspas, firca, yapma c¢igek, pul, payet, boncuk isleme, t1§ orgii isleri, ip ve
urganlari, tarhana, eriste, mantr” gibi iriinler olusturmaktadir. Bu iiriinlerin internetten
satisiin yapiliyor olmasi dnemli bir firsat olarak goriilebilir. Bu durum hem ev hanimi
kadinlarin ekonomiye kazandirilmasi, hem de is sahibi olmasina olanak saglamaktadir.

Thketicilerin gerek kisitli zaman ve gerekse cevresel sartlarn olmamasi nedeniyle
yoresel Ttriinler1 kendisi hazirlayamayan tiiketicilerin tercihini ev yapimi {iriinler
olusturmaktadir. Kadinlarin is giicline katilmasi ile aile gelirinin artmasi, harcamalarin
cesitlenmesi ve ailenin refah diizeyinin artmasi gibi dolayli yollardan il ekonomisine ve
iilke ekonomisine katki saglanabilir.

Yoresel triin ireticilerinin gerek girdi temini, gerekse iriinlerini pazarlamasi
acisindan kooperatif seklinde orgiitlenmelerinde fayda bulunmaktadir. Bu sekilde iireticiler
orgiitlenerek hem girdi masraflarin1 azaltarak maliyetleri diisiirebilir hem de {irtinlerini
deger fiyatindan satabilme olanagma kavusabilirler. Nitekim girisimcilik egitimi almis
kadmlar tarafindan Kahramanmaras ilinde 13.11.2018 tarihinde “S.S. Kahraman Kadinlar
Kadm Girisim, Uretim ve Isletme Kooperatifi” kurulmustur. Yoresel iiriin iiretimi yapan

kadinlarda bu kooperatife iiye olabilir veyahut yeni bir kooperatif kurabilirler.
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“KAHRAMANMARAS iLi SEHIR MERKEZINDE YORESEL URUN URETIMIi
YAPAN KADINLARIN SOSYO-EKONOMIK ANALIZi”
ARASTIRMA ANKET FORMU

O Bu anket calismasi arastrma amacgli olup ilglincli sahislarla paylasilmayacaktir.

A Degerlendirme sonuglar1 bilimsel amagla kullanilacaktir.
ANKET BILGILERI
Anket Yapilan Tlce Anket Yapilan Mahalle Anket No

SOSYO-DEMOGRAFIK OZELLIiKLER

1. Yasi:

2. Cinsiyeti: [ | Erkek [ ] Kadm
3. Egitim Durumunuz

[ ] Okuma-yazma bilmeyen

[ ] Okur- Yazar

[ ilkokul

[ ] Ortaokul

[ ]Lise

[ ] Yiiksekokul

[ ] Universite

3. Medeni Hali

[ ] Evli

4. Mesleginiz:

[] Isci [ ] Memur
[ ] Ev Hanimi[_]| Esnaf
[ ] Serbest Meslek

[ ] Bekar

[ ] Emekli
[] Ciftci

5.Esinizin Meslegi:

[] Isci [ ] Memur
[ ] Ev Hanimi[_| Esnaf
[ ] Serbest Meslek

[ ] Emekli
[] Ciftci

6. Hanedeki Birey Sayisi:
7.Hanedeki Cocuk sayisi:

8. Hanede Cahsanlarin Ayhk
Gelirleri(TL/ay)

1.

2.

3.
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9. Oturdugunuz ev:
[ ]Kira
[ ]Akrabalarma ait

[ ] Kendine ait
[ ]Lojman

10. Arac Sahipligi:
[ ]Evet [ | Hayrr

11. Sosyal giivenceniz var m?
[ ]Evet [ ] Hayir

12. Sosyal giivenceniz nedir?
[ ]|BAG-KUR[_] Emekli Sandi8:
[ ] Yesil Kart [ ] Diger

[] SGK

13. Yoresel iiriin nedir bilginiz var m?
[ ]Evet [ ] Hayr

(Yoresel Uriin: Belli bir cografi bolgede yer
alan, karakteristik 06zellikleriyle c¢evreden
ayrilan  bir yer, smirlh  bolim” olarak
tanimlanan yore kavramina bagli olarak yoresel
driinler, degisik bolgelerimizde {retilen ve
iiretildigi yoreye has tat, aroma ve bilesim gibi
ozelliklere  sahip olan driinler olarak
tanimlanmaktadir)



14. Kahramanmaras’ta yoresel iiriin
iiretiliyor mu?
[ ]Evet [ ] Hayrr

15. Hangi yoresel iiriinleri iiretiyorsunuz?
[ ] Tarhana

[ ] Biber Salcas1

[ ] Domates Salgasi

[ ] Kirmizibiber(pul biber)

[ ] Sumak Eksisi

[ ] Dolmalik Kuru

[ ] Kahramanmaras Zeytini

[ ] Diger

16. Kag yildir yoresel iiriin iiretimi
yapiyorsunuz?

17. Yoresel iiriin iiretimini nerde
yapiyorsunuz?

18. Evde kimler yoresel iiriin iiretimi
yapiyor?

[ ]Kendi [ ]Esi []
Cocugu

[ ] Anne-Baba [ ] Kardes

19.Uretim zamanim nasil belirliyorsunuz?

20. Hangi aylarda yoresel iiriin iiretimi
yapiyorsunuz?

[ ] Mayis [ |Haziran [ | Temmuz
[ ]Agustos [ ] Eyliil [ ] Ekim
[ ]Kasim [ ] Arahk

21. Yilda kag giin yoresel iiriin iiretimi
yapiyorsunuz?

22.Bir giinde kag saat yoresel iiriin iiretimi
icin ugrasiyorsunuz?
23. Yoresel iiriin iiretimi, satis ve kullanim

durumu

26. Yoresel iiriin iiretimi konusunda kimden
bilgi allyorsunuz?

[ ]Bilgi Almiyorum

24. Uretim Masraflar

Toplam | Fiyat | Satilan | Evde Komsu ve
liretim (kg) tirtin tiiketilen | akrabalara
hediyelik
verilen

Toplam
gelir

Tarhana

Kirmizibi
ber

Domates
salcasi

Biber
salgast

Dolmalik
kuru

Sumak
eksi

Maras
zeytini

Diger

25. Satis yaparken kullandigimiz ambalaj

Hammadde

Su

Elektrik

Yakacak (tiip,odun)

Ambalaj
malzemesi(kutu,bidon)

Iscilik masrafi

Alet, Makine
Vb

Nakliyat, Ulagim

sekli

hangisidir?

[ ]Kutu [ ]Sise

[ ] Plastik bidon [ ] Plastik poset

[ ]Komsu Ve Yakmlarimdan
[ ]TV, internet
[ ] Gazete, Dergi
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27. Neden yoresel iiriin iiretimi
yapiyorsunuz?

[ ] Geleneksel oldugundan

[] Uretilmesi kolay oldugundan
[ ] Satis fiyat1 yiiksek oldugundan
[] Gelirime katk1 sagladigi igin

[ ] Pazarlama olanag1 oldugu i¢in
[ ] Emegimi degerlendirdigimden
[ ] Kendim tiikettigim i¢in

[ ] Diger

28. Uriinii nasil pazarhyorsunuz?

[ ] Siparis iizerine satiyorum

[ ] Evde satiyorum

[ ] Kendim pazara gétiiriiyorum
[] Alcilar kendileri gelip aliyorlar
[ ] Araci sayesinde satiyorum

[ ] Diger

29. Mikro kredi kullaniyor musunuz?
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[ ]Evet

30. Bu isi gelistirmek icin kredi kullanmay1
diisiiniiyor musunuz?

[ ]Evet

[ ] Hayrr

[ ] Hayrr

31. Ne tiir bir kredi kullanmay1
diisiiniiyorsunuz?

[ ] Kosgeb
[ ] Mikro kredi

[ ] Diger
32. Girisimcilik egitimi aldiniz m?

[ ]Evet [ | Hayir

33. Girisimcilik egitimi almay1 diisiiniiyor
musunuz?

[ ]Evet [ |Hayr
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