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OZET

EBEVEYNLERIN ANIMASYON FILMi SECIM TUTUMLARI UZERINDE
FILM AFISLERININ ETKIiSI (KUTAHYA iLI ORNEGI)

GUNES, Serhat
Yiiksek Lisans Tezi, Sanat ve Tasarim Anasanat Dali
Tez Damismani: Dr. Ogr. Uyesi Zeliha Canan OZKAN
Haziran, 2024, 100 sayfa

Bu tez, Kiitahya ili 6rnegi iizerinden ebeveynlerin animasyon filmi se¢im
tutumlar1 incelenmis, film afiglerinin bu tutumlar {izerindeki etkisi arastirilmistir. Grafik
Sanatlar1 alaninda 6nemli bir yer tutan film afisleri, tanimi, tarihgesi, cesitleri, tasarim
bilesenleri, tasarim prensipleri, uygulama alanlar1 ve mesajlar1 gibi gesitli agilardan ele
alimmistir. Arastirmanin odaklandigi nokta, ebeveynlerin ¢ocuklari i¢in animasyon
filmleri segerken film afislerinin ne kadar belirleyici oldugunu anlamaktir. Bu baglamda,
animasyon tarzindaki filmlere ait afisler derlenmis ve incelenmistir. Afislerin igerikleri
ve gorsel ornekleri iizerinden yapilan inceleme, ebeveynlerin film se¢imlerini nasil
etkileyebilecegini anlamak admna oOnemli bir adim olmustur. Ayrica, afislerin
ebeveynlerin film hakkindaki algilarin1 nasil degistirebilecegini tespit etmek iizere,
Kiitahya'nin Tavsanli ilgesinde bulunan 355 ortadgretim 6grencisi velisi ile likert tipi bir
anket uygulanmistir. Katilimcilarin demografik bilgileri incelendiginde, arastirmaya
katilanlarin yas, cinsiyet ve yasadiklar1 bolge gibi faktorler agisindan cesitlilik gosterdigi
gorilmiistiir. Ankete katilan ebeveynlerin goriisleri, betimsel olarak yorumlanarak

arastirmanin sonuclarina 11k tutmustur.

Anahtar Kelimeler: Animasyon Filmi, Film Afisi, Gorsel Iletisim.
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ABSTRACT

THE EFFECT OF MOVIE POSTERS ON PARENTS ANIMATION MOVIE
SELECTION ATTITUDES (SAMPLE OF KUTAHYA PROVINCE)

GUNES, Serhat
Master Thesis, Deparment of Art and Design
Supervisor: Asst. Prof. Zeliha Canan OZKAN
June, 2024, 100 pages

This thesis examines the animated movie selection attitudes of parents through
the sample of Kiitahya province and investigates the effect of movie posters on these
attitudes. Movie posters, which have an important place in the field of Graphic Arts, are
discussed in various aspects such as definition, history, types, design components, design
principles, application areas and messages. The focus of the research is to understand how
decisive movie posters are when parents choose animated movies for their children. In
this context, posters of animated movies were compiled and analyzed. The analysis of the
content and visual examples of the posters was an important step in understanding how
posters can influence parents' movie choices. In addition, a Likert-type questionnaire was
administered to 355 parents of secondary school students in Tavsanli district of Kiitahya
to determine how posters can change parents' perceptions about movies. When the
demographic information of the participants was analyzed, it was seen that the
participants varied in terms of factors such as age, gender, and region of residence. The
opinions of the parents who participated in the survey were interpreted descriptively and
shed light on the results of the study.

Keywords: Animation Movie, Movie Poster, Visual Communication.
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ONSOZ

Arastirmanin olusmasinda her tiirlii destegi vererek beni ylireklendiren, tez
konumun se¢iminde isteklerimi goz dniinde bulundurarak arastirmamai sekillendiren, bilgi
ve deneyimlerini paylagarak arastirmanin amaci dogrultusunda ilerlemesini saglayan,
desteklerini asla esirgemeyen ve her zaman sorularima yanit veren degerli danisman
hocam Dr. Ogr. Uyesi Zeliha Canan OZKAN’a, veri toplama siirecim bana destekleri
olan degerli hocalarim Dr. Ogr. Uyesi Recep Serkan ARIK ve Prof. Dr. Fulya
TOPCUOGLU UNAL ’a, siire¢ boyunca ¢alismama destek ¢ikan ve kolayliklar saglayan
degerli miidiiriim Okay TORUN ve diger 6gretmen arkadaslarima tesekkiirii bir borg
bilirim.

Yiiksek lisans egitimini almamda beni yonlendiren, ders ve atdlye
calismalarimda bana emekleriyle katkida bulunan, akademik alanda hayatimin
sekillenmesinde emegi gecen kiymetli hocalarima, hayatim boyunca akademik olarak
destekleyen ve her zaman yanimda destek¢i olan siire¢ igerisinde kaybettigim babama,
egitim hayatimda emeklerini, desteklerini ve sevgisini hep yanimda hissettigim degerli

ailem ve arkadaslarima tesekkiirlerimi saygiyla sunarim.
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1.1. PROBLEM DURUMU

Glinlimiizde medya tliketimi ve ¢ocuklarin eglence aligkanliklart hizla evrim
gecirmektedir. Animasyon filmleri, cocuklar ve aileleri i¢in 6nemli bir eglence kaynagi
olarak one c¢ikmaktadir. Bu baglamda, ebeveynlerin ¢ocuklar1 i¢in animasyon filmi
secimlerinde hangi faktorlerin etkili oldugu Onemli bir arastirma konusudur.
Ebeveynlerin film se¢imi sirasinda dikkate aldigi unsurlardan biri de film afisleri olabilir
mi? Film afisleri hem gorsel hem de metinsel igerikleriyle filmin ilk izlenimini olusturur
ve izleyici kitlesini etkileme potansiyeline sahiptir. Ancak, film afislerinin film

secimlerindeki rolii izerine yapilan arastirmalar sinirhdir.

Bu aragtirmanin odak noktasi, ebeveynlerin animasyon filmi se¢imlerinde film
afislerinin ne kadar etkili oldugunu ve bu etkinin ¢esitli faktorlere bagli olarak nasil
degistigini incelemektir. Ebeveynlerin film afislerine verdikleri 6nem, afislerin ebeveyn
algilarina nasil etki ettigi ve bu algilar1 hangi faktorlerin (6rnegin yas, cinsiyet, egitim

seviyesi) sekillendirdigi arastirmanin temel sorularini belirlemektedir.

1.1.1. Alt Problemler

Bu arastirma, bahsi gecen sorunlarin analiz edilmesi amaciyla asagidaki sorulara

cevap aramistir:

e Animasyon film afigleri, ebeveynlerin ¢cocuklari i¢in hangi filmi sececeklerine
dair kararlarinda ne derece belirleyici bir rol oynamaktadir?

e (Gilinlimiizdeki animasyon film afislerinin tasarimsal basarisi, ebeveynler
tarafindan ne ol¢iide takdir edilmektedir?

e Animasyon film afislerinin, ebeveynlerin cinsiyetine gore farkli tepkiler ve ilgi
diizeyleri yaratip yaratmadigi, bu konudaki genel egilimler nelerdir?

e Tiirkiye'deki animasyon film afislerinin, filmin igerigini dogru bir sekilde
yansitma konusunda ebeveynler tarafindan nasil degerlendirildigi ve bu konuda
ne gibi yorumlar yapildigi 6nemli midir?

e Animasyon film afislerinde tercih edilen renk paletlerinin, ebeveynlerin ilgisini
cekme noktasinda etkisi ne diizeydedir?

¢ Filmin ana temasini yansitan gorsellerin afislerde bulunmasi, ebeveynlerin film

izleme kararina nasil ve ne kadar katkida bulunmaktadir?



e Ebeveynler icin animasyon filminin siiresinin afiste yer almasi, film se¢iminde
ne kadar kritik bir 6neme sahiptir?

e Afislerin boyutlari, ebeveynlerin dikkatini ¢ekmede ve film hakkinda bilgi
sahibi olmada ne derece etkili olmaktadir?

e Sadece oyuncu kadrosu ve karakterlerini iceren animasyon film afisleri,
ebeveynler icin yeterli bilgi saglamada ne Olc¢lide yeterli veya yetersiz

kalmaktadir?

1.2. ARASTIRMANIN AMACI

Arastirma calismasinin genel amaci, ebeveynlerin animasyon filmi se¢cimlerinde
film afislerinin ne kadar etkili oldugunu 6l¢mek, bu etkinin ¢esitli faktorlere bagl olarak
nasil degistigini incelemek ve Kiitahya Il’indeki ebeveynlerin bu konudaki diisiince ve
tercihlerini anlamak bu aragtirmanin ana hedefidir. Ebeveynlerin animasyon filmi se¢im
tutumlarin1 anlamak ve bu se¢imlerde film afislerinin etkisini degerlendirmek suretiyle,
medya tercihleri, pazarlama stratejileri, bolgesel farkliliklar ve c¢ocuk gelisimi
baglaminda film afislerinin etkisini yeni bir bakis acisiyla sunmaktadir. Animasyon
filmlerinin pazarlama diinyasinda nasil konumlandirildig, film afislerinin tasariminin ve
iceriginin nasil sekillendigi, ebeveynlerin dikkatini gekmek ve onlari etkilemek i¢in hangi
stratejilerin kullanildig1 gibi konular, medya endiistrisindeki degisen dinamikleri anlamak
acisindan kritiktir. Bu calisma, film endiistrisindeki profesyoneller i¢in, hedef kitleye
daha etkili bir sekilde ulasma ve film pazarlama stratejilerini optimize etme konusunda
O6nemli bir rehber olabilir. Film afislerinin gorsel ve igeriksel unsurlari, ¢ocuklarin algisal,
duygusal ve biligsel gelisimlerini nasil etkileyebilir? Bu sorunun cevabi, ebeveynlerin
film se¢imleri konusunda daha bilin¢li kararlar vermelerine yardimer olabilir ve aym
zamanda film yapimcilarina ¢ocuk izleyicilere daha uygun igerikler iiretme konusunda
rehberlik edebilir. Ozellikle bolgesel farkliliklarin, kiiltiirel degerlerin ve yasam
tarzlarinin, ebeveynlerin animasyon film tercihlerini nasil etkiledigini anlamak, bu
calismanin 6nemli bir amacidir. Bu problem durumu c¢ergevesinde arastirmanin amaci,
ebeveynlerin animasyon filmi se¢imlerinde film afislerinin roliinii anlamaktir. Arastirma,
ebeveynlerin film afislerine verdikleri 6nemi, afislerin etkisini ve algilarin1 anlamay1
hedefler. Ayrica, hangi faktorlerin ebeveynlerin animasyon filmi se¢imlerinde film

afislerini etkiledigini belirlemeyi amaglar.



1.3. ARASTIRMANIN ONEMI

Bu calismanin 6nemi, ebeveynlerin ¢ocuklart i¢in animasyon filmi segimi,
cocuklarin gelisiminde ve eglence alisgkanliklarinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Film
afislerinin bu stirecteki etkisini incelemek hem film endistrisi hem de pazarlama
stratejileri acisindan biiylik bir 6neme sahiptir. Film afisleri, bir filmin izleyici Kitlesi
tizerinde biraktigi ilk izlenimi olusturan en 6nemli gorsel iletisim araglarindan biridir.
Dolayisiyla, ebeveynlerin bu afiglere nasil tepki verdigini ve se¢imlerini nasil etkiledigini

anlamak, film yapimcilar1 ve pazarlamacilar i¢in degerli bilgiler saglayabilir.

Ormnegin, bazi ebeveynler renkli ve canli afislere daha fazla ilgi gosterebilirken,
bazilar1 ise egitici unsurlar barindiran afisleri tercih edebilir. Bu ¢esitlilik, pazarlama
stratejilerinde dikkat edilmesi gereken Onemli bir unsurdur. Ayrica, bu arastirma,
cocuklarin medya tiiketim aliskanliklar1 ve ailelerin medya tercihleri hakkinda daha genis
bir perspektif sunabilir. Film afislerinin tasarimi ve igerdigi mesajlar, sadece ticari basari
acisindan degil, ayrica ¢ocuklarin sosyal ve kiiltiirel gelisimleri dogrultusunda da kritik
olabilir. Bu baglamda, ebeveynlerin film afislerine verdigi 6nemin ve bu afislerin se¢cim
slireglerindeki roliiniin incelenmesi hem akademik literatiire katki saglayacak hem de

pratik uygulamalar i¢in yol gosterici olacaktir.

Ornegin, belirli bir yas grubundaki cocuklarin dikkatini cekecek renkler ve
karakterler, daha etkili afis tasarimlarinda kullanilabilir. Boylelikle hem ¢ocuklarin hem

de ebeveynlerin beklentilerini karsilayan film afisleri olusturmak miimkiin olabilir.

1.4. SAYILTILAR

e Arastirma i¢in olusturulan anket formunu dolduran ebeveynler, konuyla ilgili
yeterli bilgiye sahip olduklarindan samimi ve dogru yanitlar vermistir.

e Anket, ebeveynlerin animasyon film afislerine dair goriislerini belirlemekte
yeterli olmustur.

e Arastirma kapsaminda ebeveynler c¢ocuklarin film secimlerinde rol

oynamaktadir.

1.5. SINIRLILIKLAR

Bu ¢alisma kapsaminda, sinema sektdriindeki animasyon film afisleri konusuyla

sinirl tutulmustur. Calismada veri toplama araci olarak, uzmanlarin degerlendirmesinden



gecen bir anket kullanilarak veri toplanmigtir. Animasyon filmi afiglerinin tasarim

ozellikleri, icerigi ve gorsel yapisi incelenerek izleyiciye olan etkileri analiz edilmistir.

Bu arastirma baglaminda, Orneklem belirlenen grup soyle tanimlanmistir.
Kiitahya'nin Tavsanli ilgesindeki ortadgretim oOgrencilerinin velileri secilmistir.
Arastirmanin verileri, goniilliiliik esasina gore anketi dolduran 344 ortadgretim 6grencisi
velisinin verdikleri cevaplardan elde edilmistir. Elde edilen veriler, afislerin aileler

tizerindeki algisal etkilerini degerlendirmek i¢in kullanilmigtir

1.6. TANIMLAR

Grafik Tasarim: Gorsel iletisim ve sorun ¢ézme siirecidir. Tipografi, fotograf,
ikonografi ve illistrasyon gibi farkli unsurlari kullanarak belirli bir mesaji iletmek igin
estetik ve fonksiyonel ¢oziimler iiretir. Grafik tasarimcilar, dijital veya basili materyaller

olusturarak mesajin hedef kitleye etkili bir sekilde ulagsmasini saglarlar.

Gorsel Algi: Cevremizdeki gorsel bilgileri beyin tarafindan igleme siirecidir. Bu
stireg, renk, sekil, hareket, derinlik ve nesnelerin konumu gibi gorsel unsurlar1 tanimlayip
anlamlandirarak, bireylerin g¢evresindeki diinyay1 anlamalarina ve yorumlamalarina
yardimci olur. Gorsel algi, insanlarin nesneleri tanima, mekansal farkindalik gelistirme

ve estetik degerleri degerlendirme yeteneklerini igerir.

Gorsel Hiyerarsi: Gorsel unsurlarin 6nem sirasina gore diizenlenmesi ve
sunulmasidir. Bu, izleyicinin bir tasarimi veya gorseli okuma ve anlama seklini
yonlendirir. Gorsel hiyerarsi, izleyicinin dikkatini belirli bir siraya gdre yonlendirerek,
onemli bilgilerin 6ncelikli olarak fark edilmesini saglar. Bu siiregte boyut, renk, kontrast,

bosluk kullanimi1 ve konum gibi ¢esitli tasarim prensipleri kullanilir.

Afis Tasarimi: Belirli bir mesaj1 veya bilgiyi etkili bir sekilde iletmek amaciyla
gorsel unsurlarin bir araya getirilerek olusturuldugu tasarim siirecidir. Afis tasarimi,
genellikle reklam, duyuru, etkinlik tanitimi1 veya bilgilendirme amaciyla yapilir. Bagarilt
bir afis tasarimi, izleyicinin dikkatini ¢ekmeli, mesaj1 hizli ve net bir sekilde iletmeli ve

estetik ac¢idan tatmin edici olmalidir.

Tleti: Belirli bir mesajin veya bilginin iletilmesi siirecidir. fleti, s6zlii, yazil1 veya
gorsel yollarla aktarilabilir ve gonderici tarafindan aliciya belirli bir anlam veya bilgi
tasima amaci tasir. Iletisim siirecinde mesajin netligi, dogrulugu ve etkisi, iletinin

etkinligini belirler.
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2.1. GRAFIK TASARIM

2.1.1. Grafik Tasarim Tanimi

Grafik sanati, tarihteki yerini aldigi andan itibaren pek ¢ok sanat akimindan
etkilenmis ve ¢esitli stil ve tekniklerle giliniimiize ulagmistir. Tasarimcinin iginde
bulundugu doénemin sanat goriisii ve toplumun kiiltiirel yapisi, onun tasarimlarini da
sekillendirmistir (Becer, 2011). Grafik tasarimin anlamin1 daha iyi kavramak igin ilk
olarak iletisim kavramm da Ogrenmek gerekir. Iletisim, insanoglunun en temel
ihtiyaclarindan biridir. Insanin diisiince ve duygularini yiizeyler iizerinde ifade etme
arzusu, tarihin derinliklerine uzanan koklere sahiptir. Bu 6zlem, insanlik tarihindeki en
eski izlerden biri olarak kabul edilir ve Ispanya'daki Altamira Magarasi'nda kesfedilen
kaya resimleri gibi somut kanitlarla desteklenir. Gliniimiizden on binlerce yil dncesine,
belki de insanligin ilk sanat¢ilarina kadar uzanan bir gegmise sahip olan bu sanat eserleri,
ylizeylere resim yapmak i¢in kullanilan yontemlerin bir zamanlar var oldugunu gosterir.
Cizim, boyama ve kazima gibi teknikler, insanliin evrimiyle birlikte gelismis ve zaman

icinde sofistike bir hal almistir, ta ki giiniimiize kadar (Kilig, 2009).

Grafik tasarim, gorsel bir iletisim araci olarak fikirlerin ve anlamlarin, gorseller,
animasyonlar, sekiller, ¢izgiler, boyutlar, bosluklar, renkler ve dokular araciligiyla ifade
edilmesidir. Bu yoniiyle, tasarim gilizel sanatlar, psikoloji ve pazarlama alanlarinin

kesistigi bir noktada yer alir.

Tasarimin temel amaci, belirli bir fikri tagiyan, bir hikaye anlatan ve estetik
acidan hos olan drlinlerin yaratilmasidir. Bu dogrultuda, bir nesnenin ayirt edici
ozelliklerini vurgulamak, digerlerinden ayirmak ve insanlar iizerinde duygusal etki

birakmak ve hayal giiglerinde belirli imajlar olusturmak gibi hedefler 6n plana ¢ikar.

Is diinyasinda, grafik tasarim miisteri ile sirket arasinda bir iletisim araci olarak
islev goriir. Ozellikle marka olusturma siirecinde, kurumsal logo, renkler, yazi tipleri gibi

unsurlar, markanin karakterini ve mesajin agikca iletmeye yardimci olur.

Grafik tasarim ayni zamanda hizmet ve mallarin sunumunu da kolaylastirir.
Profesyonelce hazirlanan pazarlama materyalleri, kullanicilar: iiriinlerin 6zellikleri ve
avantajlart hakkinda bilgilendirir ve benzerlerinden ayirt eder. Satislarin ve kérin

artirilmasinda da grafik tasarimin 6nemi biiyiiktiir. Reklam materyalleri, ticari teklifler,



kataloglar gibi araglar, potansiyel miisterileri sirketle iletisime ge¢meye tesvik eder. Bir
diger onemli amag¢ ise marka tanmirligiin artirilmasidir. Grafik tasarim, sirketin
tanitilmasini saglayan unsurlarin olusturulmasina yardimei olur: kurumsal renkler, yazi

tipleri, maskotlar gibi.

Son olarak, kullanicilar i¢in hizmet kolayligint artirmak da grafik tasarimin
onemli bir roliinii olusturur. Web siteleri, uygulamalar ve sosyal medya hesaplari gibi
dijital dirtinlerin tasarimi, kullanici deneyimini iyilestirir ve hizmetin daha kolay

erisilebilir olmasini saglar.

2.1.2. Grafik Tasarim Tarihgesi ve Gelisimi

Grafik sanatinin koklii bir gegmisi vardir. Ilk insanlar, avlanarak hayatta
kalmaya c¢alisirken, karsilastiklar1 hayvanlarin zihinlerinde olusan goriintiileri grafik
tasarim olarak nitelendirilebilir (Arikan, 2009). Grafik tasarimin tarihgesi, insanligin
varolusundan beri kokleri derinlere uzanan bir gegmise sahiptir. insanlik tarihinde,
iletigsim ihtiyaci daima var olmus ve bu ihtiyact karsilamak i¢in ¢esitli gorsel teknikler
bagvurulmustur. Ilk insanlar, avlanma ve hayatta kalma miicadelesi sirasinda,
cevrelerindeki hayvanlari, bitkileri ve diger nesneleri cizerek veya oyma teknikleriyle
isleyerek iletisim kurmuslardir. Bu basit grafikler, giinliilk yasamda karsilasilan
tehlikeleri, avlanma stratejilerini veya toplumsal normlar1 aktarmak i¢in kullanilmis
olabilir. Bu dogrultuda, insanlarin dogayla olan etkilesimleri, grafik tasarimin koklerini
olusturmus ve glinlimiize kadar uzanan bir evrim siirecini tetiklemistir. S6zciik olarak,
"grafik" Latince kokenlidir ve "grafyn" kelimesinden gelir. Ingilizcede "Graphique"

olarak yazilan "grafik" terimi, sanatsal ¢alismalarda oldukg¢a yaygin bir sekilde kullanilir.

Grafik sanatlarin evriminde, Cin'in 6nemi oldukga biiyiiktiir. Avrupa'dan dnce,
yazi ve baski sanatin1 kesfeden ve gelistiren bir toplum olan Cin, yazinin sadece bir
iletisim araci olmanin 6tesinde, ayn1 zamanda 6nemli bir sanat unsuruna doniistiiglinii
kavramistir. Gergekte, grafik sanatlarin tarih boyunca kimligini kazanmasi, yazi sanatinin
kesfiyle miimkiin olmustur. Giinlimiizde kullanilan yazilarin kesin kdkeni net olarak
bilinmemekle birlikte, Latin alfabesinin M.O. 1600 civarinda Fenikeliler tarafindan
bulundugu diisiiniilmektedir. Bununla birlikte, Asurlularin, Misirlilarin, Giritlilerin ve
Musevilerin de yazinin kesfinde etkili olduklari ileri siiriilmektedir (Tepecik, 2002).

Endiistri devriminin etkisiyle, sanat ile el sanatlarmin birligi zedelendi; baz1 sanatgilar



Orta cag estetigine donerek, bu birligi yeniden kurmaya calistilar. Digerleri ise gelenege
meydan okuyarak, islev ile estetigi birlestirmeyi tercih ettiler. Sanat ve endiistri
arasindaki iligki, endiistri devriminin etkisiyle ciddi bir degisime ugradi. Endiistriyel
iretim siirecleri, el sanatlariin islevini azaltt1 ve bu da islev ile estetik arasindaki dengeyi
bozdu. Bazi sanatgilar, gecmisin estetik anlayisina geri donerek, el sanatlariyla sanati
tekrar birlestirmeye ¢alistilar. Ancak, digerleri ise geleneksel kaliplara meydan okuyarak,
islevselligi ve estetigi bir araya getirmeyi tercih ettiler. Bu degisim, sanat diinyasinda
derin bir tartisma ve arayisi beraberinde getirdi. "Grafik tasarim" terimi, 20. yiizyilin
baslarinda ilk kez metal kaliplara kazinarak yazilan ve ¢izilen, ardindan ¢ogaltilmak {izere
basilan gorseller i¢in kullanilmistir. Giiniimiize kadar teknolojideki gelismeler grafik
tasarimi da etkileyip doniistiirmiis; bu sayede, yalnizca basili materyaller degil, mobil
cihazlarin arayiizlerinden televizyon grafiklerine kadar genis bir yelpaze grafik tasarimin

kapsamina girmistir (Becer, 2011)

2.2. ILETiSIM

2.2.1. Gorsel Iletisim

Gorsel iletisim, ¢esitli gorsel ortamlarda bilgi iletmek ve deneyim yaratmak igin
kullanilan bir hikaye anlatimidir. Tasarim, illiistrasyon, fotograf, sanat ve reklamcilik gibi
alanlarda karsimiza ¢ikabilir; bir goriintii, bir alinti, bir kampanya, bir film veya bir

animasyon olabilir.

Miikemmel gorsel iletisim, gérsel malzemeleri kullanarak bilgilendirme, egitme,
meydan okuma, kigkirtma ve hatta davranis degistirme giiciine sahiptir. Gorsel iletigim,
insanlarin duygu ve diisiincelerini etkileyerek derinlemesine bir etki birakabilir ve bu

yoniiyle iletisimde ¢ok 6nemli bir aragtir.

Gorsel iletisim, insanlarin algilarint ve duygularini etkileme potansiyeline
sahiptir, bu nedenle etkili bir iletisim araci olarak kullanilabilir. Gorsel iletisim, karmasik
konseptleri basitlestirebilir ve hedef kitleye daha ¢ekici bir sekilde sunabilir, bu da
iletisimin etkisini artirir. Bu nedenle, gorsel iletisimin giicinii anlamak ve etkili bir

sekilde kullanmak, iletisimciler i¢in 6nemlidir.

Yasamlarimizt zenginlestirmek, bize gorsel okuryazarligi o6gretmek ve

sistemleri, mesajlar1 ve bakis agilarin1 anlamamiza yardimci olmak i¢in gorsel iletisime
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ihtiyacimiz var. Hepimiz farkli sekilde 6greniriz ve gorsel iletisim, insanlarin karmasik
bilgileri hizl1 bir sekilde sindirmelerine yardimci olacak ve ayrintili yazili bilgiye ihtiyag
duymadan kullanic1 deneyimini gelistirecek bir arag olabilir. Zorlayici dili, net bir mesaj
ileten posterler veya infografikler gibi kolayca anlagilan gorsel materyallere dontistiirerek

engelleri yikabilir. (Why do we need visual communication?, 2024)

Gorsel iletisim, mesajlar1 veya bilgileri iletmek icin gorsel unsurlarin

kullanilmasina dayanan bir iletisim tiirtidiir. Bu iletisim sekli iki temel bilesenden olusur:

e Jletisim tasarimi: Mesajin 6ziinii dogrudan ileten, net ve anlamli mesajlar
olusturmakla ilgilidir.
e QGrafik tasarim: Mesajin net ve ¢ekici gorlinmesini saglamak amaciyla miimkiin

oldugunca yaratict olmakla ilgilidir.
Gorsel iletisim, agsagidaki unsurlar1 kapsar:

e Resimler,

e Videolar,

e Sosyal medya paylagimlari,
e Grafikler ve diyagramlar,

e infografikler,

e Ekran goriintiileri,

e Illiistrasyonlar.

o Afisler

Bu gorsel iletisim araclari, mesajlarin net ve etkili bir sekilde iletilmesine

yardimce1 olmak i¢in tasarlanmistir.

Gorsel iletisimin pratikligi nedeniyle, pazarlama, is diinyasi, sosyal medya,
altyapi gibi pek ¢ok alanda ve hayatin hemen her alaninda yaygin olarak kullanilmaktadir.
Etrafimizda milyonlarca gorsel bulunmakta. Bazilarini ¢ok seviyoruz ¢iinkii goz alic1 ve
cekici goriiniiyorlar. Digerleri ise sikici ve pek de estetik degil. Gorselleri algilama
seklimiz oldukga 6zneldir ve zevkler tartisilmaz, denildigi gibi zevkin muhasebesi yoktur.
Her durumda, bir gorselin etkili olabilmesi i¢in gorsel iletisimin temel unsurlarindan en

az birkacina sahip olmas1 6nemlidir.
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Iste gorsel iletisimin en énemli unsurlari:

e Renkler: Gorselin duygu ve anlamini biiyiik dl¢iide etkileyen, dikkat ¢ekici ve
uyumlu renklerin kullanilmas.

o Sekiller: Gorselin yapisini olusturan ve mesajin netligini artiran ¢esitli sekil ve
formlar.

e Diizen ve alan: Gorsel unsurlarin yerlesimi ve bosluk kullanimi, goérselin
okunabilirligini ve akisin belirler.

e Yaz tipi tiiri: Metinlerin okunabilirligi ve gorselin genel estetigi icin uygun

yaz1 tiplerinin se¢imi.

2.2.2. Gorsel Alg:

Gelisim stlireci boyunca, insanin iletisim becerilerini kullanarak yasadig:
diinyay1 algilayip kendini ifade edebilmesi ve diinyaya anlam verebilmesi saglanir.
fletisimde, gorsel ve isitsel duyulardan yararlanildig1 bilinmektedir. Gorme yetisi, olaylari
ve durumlari dogrudan gorerek tanimlayip anlamlandirma acisindan en Onemli
duyularimizdandir. Gorsel iletisimin, isitsel iletisimden ayrildigi en belirgin nokta,
gorselligin belge formunda kullanilarak varligini uzun nesiller boyunca siirdiirebilmesidir
(Ucar, 2004). Eski caglarda yasayan insanlarin magara duvarlarina yaptiklar1 resimler
incelendiginde, yasami anlama ¢abasinin izlerine rastlanmaktadir. Tarih boyunca
insanlar, iletisimi ¢esitli amagclarla kullanmiglardir. En eski iletisim ydntemlerine
bakildiginda, haberlesme amaciyla ilk olarak 1s1k, ates, duman gibi araglardan
yararlanildigy; ayrica 1slik, bagirma veya hayvan seslerinin taklit edildigi goriilmiistiir. Bu
yontemlerin hem zaman hem de mekan a¢isindan oldukc¢a sinirli oldugu bilinmektedir.
Bu tiir iletisimde iletilen mesajlar anlik ve kisa siireli olma sorunuyla karsi karsiya
kalmistir. Bu sorun, insanlar1 daha pratik ve kalici iletisim yontemleri aramaya yoneltmis
ve boylece isaretler ve semboller kullanilmaya baslanmistir. Magara duvarlarina veya
kayalara kazinmis, oyulmus ya da boyanmus figiirler araciligiyla fikir ve resim yazilari
ortaya ¢cikmistir. Fikir yazilari, soyut anlamlar i¢in sembolik bir dil olarak, resim yazilari
ise somut nesneleri boyutlara dikkat ederek gdsteren bir yontem olarak kullanilmistir. Bu
nedenle, fikir yazilari ideografik, resim yazilari ise piktografik nitelik tasimaktadir. Tlk
iletisim yontemlerinin sinirliligina ragmen, insanlar iletisim ihtiyaglarini karsilamak i¢in

yaratici ¢ozlimler bulmuslardir. Magara resimleri gibi gorsel iletisim araglari, insanlarin
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diisiincelerini ve duygularini ifade etmelerini saglamis ve iletisimdeki gelismeye katkida
bulunmustur. Bu nedenle, gorsel iletisimin tarihsel 6nemi, insanligin kiiltiirel ve sosyal

gelisiminde kritik bir rol oynamustir.

2.2.3. Gorsel iletisimde Anlamlandirma

Gorsel iletisimde anlamlandirma, izleyicinin gorsel 0Ogeleri algilayip
yorumlayarak bilgiyi biitiinciil bir sekilde kavrama siirecidir. Bu siireg, yalnizca gorsel
unsurlarin algilanmasiyla siirli kalmaz; ayni zamanda sosyal ve kiiltiirel baglamin
etkisini, gorsel 6gelerin yorumlanmasini ve nihayetinde bu unsurlarin bir biitiin olarak
anlamlandirilmasii da igerir. izleyicinin kisisel deneyimleri ve kiiltiirel gegmisi, bu
anlamlandirma siirecinde kritik bir rol oynar, bu da ayn1 gorselin farkl kisiler tarafindan
farkli sekillerde yorumlanmasina neden olabilir. Iletisimin etkinligini degerlendirmede
geri bildirim 6nemli bir unsurdur ve bu baglamda kritik bir dneme sahiptir. Dolayisiyla,
gorsel iletisimde anlamlandirma siireci, izleyicinin gorsel 6geleri algilayarak bu 6geleri
kendi deneyimleri ve Kkiiltiirel birikimiyle iligkilendirip mesaji anlamasi iizerine
yogunlasir. Etkili iletisimin saglanabilmesi i¢in, kaynaktan goénderilen mesajin alici
tarafindan dogru bir sekilde algilanmasi ve kaynagin amacina uygun olarak
yorumlanmasi gerekmektedir. Ogrenme siirecinde %83 'liikk bir paya sahip olan gorsel
iletisimde dogru ve yeterli iletisim saglanmadiginda bir¢ok olumsuz sonug ortaya
¢ikabilir. Bu durumun farkinda olan gorsel iletisim tasarimcilar: ve iletisim konusunda
farkli disiplinlerden gelen kisiler bu konuyu yeni bir perspektifle ele alma ihtiyaci
hissetmislerdir (Ugar, 2004). Bu baglamda iletisimin 6nemine ve gorsel iletisimin
karmasikli§ina vurgu yaparak, bu alanda uzmanlarin nasil is birligi yapmas1 gerektigine
dikkat cekiyor. Iletisimdeki eksikliklerin ve yanls anlamalarm potansiyel etkilerini
vurgulayarak, disiplinler aras1 bir yaklasimin 6nemini belirtiyor. Bu sekilde, etkili
iletisimin saglanmasi igin farkli uzmanlk alanlarindan gelen bilgi ve deneyimlerin

birlestirilmesi gerektigi vurgulaniyor.



13

2.3. AFIS SANATI

2.3.1. Afigsin Tamimi

Afigin tanimi, Tirk Dil Kurumu son olarak bakildiginda sézliigiinde “bir seyi
duyurmak veya tanitmak i¢in hazirlanan, kalabaligin gérebilecegi yere asilmis, genellikle
resimli duvar ilani, as1” olarak tanimi verilmistir. Bu tanim, afislerin temel islevini a¢ik¢a
ortaya koymaktadir. Afisler, gorsel unsurlarin ve metinlerin birlesimiyle, etkili bir sekilde
iletisim kurar ve izleyicinin ilgisini ¢eker. Afislerin bu sekilde tanimlanmasi, onlarin
sadece bilgilendirme araci olmadigini, ayn1 zamanda estetik bir deneyim sundugunu da
gosterir. Gorsellerin ve metinlerin bu kombinasyonu, izleyicinin mesaji hizli ve etkili bir

sekilde almasini saglar.

Gorsel, goriilebilen ve iletisimsel bir yapi1 olarak tanimlanabilir ve iy1 bir tasarim,
gorsel bir iletisim araci olarak etkili bir sekilde islev gérmesiyle esdegerdir. Her grafik
tasarim Urling, iletisimsel, gorsel ve islevsel bir amaca sahiptir (Barnard, 2002). Fransizca
kokenli "affiche" kelimesinden tiireyerek dilimize girmis olan "afis" sézciigii, ingilizce'de
"poster" olarak karsilik bulurken, Almanca'da ise "plaket" olarak kullanilmaktadir (S6zer

ve Tanyeli, 1986).

Afis kelimesi, ana kokenini olarak Fransizca "affiche" kelimesinden alan ve
Tiirkce dilimize aktarilmig bir sdzciiktiir (Arikan, 2008). Sanat iiriinleri, bilgi iletisimi,
tanitim veya reklam gibi amaglarla kullanilan, igeriginde yazili ya da gdrsel unsurlari
barindiran ve genellikle halka agik yerlerde sergilenen el yazmasi veya basili kagit olarak
hazirlanan duvar ilanlari, yaygin olarak “afis” olarak adlandirilmaktadir. Afislerin
sanatsal yonii, tasarimi ve icerigiyle birlikte, hedef kitleye iletmek istenen mesaj1 etkili

bir sekilde iletmek i¢in 6nemlidir.

Afiglerin bu tanimi, onlarin gilinliik yasamin bir parcast oldugunu ve cesitli
mekanlarda karsimiza ¢iktigin1 gosterir. Sokaklarda, okullarda, is yerlerinde ve diger
halka acik alanlarda sik¢a gordiigiimiiz afisler, bilgiyi hizli ve etkili bir sekilde iletmek
i¢in tasarlanmistir. Bu nedenle, afislerin tasarimi ve igerigi, izleyiciyi ¢ekmek ve mesaji

net bir sekilde iletmek i¢in dikkatlice diistiniilmelidir.

Afigler, bir iirlin veya hizmetin tanitimi i¢in caddelerde ve agik mekanlarda

bulunan en 6nemli dis mekan reklam araclarindan biridir. Ayrica, TV, radyo ve basin
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ilanlarin1 destekleyerek, reklam kampanyalarinin etkinligini artirmada da dnemli bir rol

oynarlar (Teker, 2009).

Afigin, diger kitle iletisim araglarindan ayiran en Onemli yonii, tasariminin
ozenle yapilmis olmasidir. Ozellikle internet reklamlarimin sikisik ve can sikic1 formlarda
sunuldugu diisiintildiigiinde, afisin tasariminin degerinin, 6zenle hazirlanmis bir tasarim
tirtinii olmasindan kaynaklandigi sdylenebilir. Sanal ortamda, bir duyurunun dikkat ¢ekici
olmas1 zorlasirken, afig tasarimi bu dengeleri kurmak icin ideal bir alan saglar. Afis,
grafik bir {riin olarak, tasarim siirecinde gorsel imge, slogan ve baslik metinlerinin
birbirleriyle uyumlu bir sekilde koordine edilmesiyle olusturulur. Bu siirecte, izleyiciye
net bir ileti ulagtirmak i¢in tasarimci, izleyici kitlesinin ortak 6zellikleri dogrultusunda
bilgiyi kodlar. Bu nedenle, afis izleyicide 6zenle hazirlanmais bir {iriin izlenimi uyandarir.
Ozellikle internet ve cep telefonlart araciligiyla sunulan bilgilerin dogrudan aktarrm
bicimlerine karsin, afis bilgiyi imge ve metin ortiismesiyle dolayli bir sekilde ileterek

kendine 6zgii bir aktarim diline sahiptir (Sofi, 2006).

2.3.2. Afisin Tarihcesi ve Gelisimi

Insanlik, ilk caglardan giiniimiize kadar olan siirecte iletisim ihtiyacini her
zaman On planda tutmustur. Bu iletisim ihtiyaci, insanlarin duygularini ifade etme, bilgi
paylasma ve toplumsal baglar giiclendirme arzusuyla sekillenmistir. Sanat, bu iletisim
stirecinde Onemli bir rol oynamistir; bazen insanlari derinden etkileyerek onlarin
diistincelerini ve duygularin1 harekete gecirme, bazen etkinin kaliciligini saglayarak
toplumda uzun stireli bir etki birakma, bazen bilim ve teknolojiyi yayarak insanligin bilgi

birikimine katkida bulunma, bazen de maddi kazang elde etme amaciyla kullanilmistir.

Milattan once 4000 yillarinda, Asur medeniyetinin ticaret Kkolonileri
Anadolu'daki ticaretlerinde tiriinlerinin etkisini arttirarak bir sekilde insanlarin begenisine
sunmak ve para kazanmak amaciyla, kil tabletlerin tizerine farkli ¢ivi yazilar1 kullanarak
halka duyuru yaparlardi. Bu faaliyetler, afisin erken 6rnekleri olarak kabul edilebilir
(Bahar, 2006). Bu durum, afislerin iletisim araci olarak tarihsel bir 5neme sahip oldugunu
ve insanlarin bilgiyi paylagsmak ve etkilesime girmek i¢in ¢esitli yontemler gelistirdigini
gostermektedir. Afislerin evrimi, iletisim teknolojilerinin gelisimiyle paralel olarak
devam etmis olup, teknolojik ilerlemeye ragmen temel amaci degismemistir. Degismeyen

sey ise bilgiyi hedef kitleye ulastirmak ve etkilemek. Roma Imparatorlugu déneminde,
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gladyator savaslart ve sirk gosterileri gibi etkinlikler, bilgi ve duyurular, antik Roma
doneminde, tahtadan yapilmig levhalara yazilarak ve sehrin sokaklarinda bulunan
duvarlara asilarak halka duyurulmustur (Deveci, 2010). Afis sanatinin ise ilk modern
temsilcisi olarak, 1836-1933 yillar1 arasinda yasamis olan Fransiz sanat¢i Jules Chéret'tir.
Chéret, eserlerinde genellikle Paris'in eglenceli diinyasini yansitan biiyiik renkli afisler
kullanmistir, bu afislerde daha ¢ok kadin figiirlerine yer vermistir. Bu donemin diger
onemli sanatcilarindan biri ise 1864-1901 yillar1 arasinda yasamis olan Henri de Toulouse
Lautrec'tir. Lautrec, Paris'in renkli gece hayatini afislerinde konu edinerek, yazi ve resmi

bir arada kullanmasiyla dikkat ¢gekmistir, bu da 6nemli bir yeniliktir (Tepecik, 2002).

Sanatin, toplumlarin kiiltiirel ve tarihsel miraslarini olusturmasinda, insanlarin
duygusal ve entelektiiel deneyimlerini zenginlestirmesinde ve toplumlarin kimliklerini
sekillendirmesinde kilit bir rolii vardir. Sanat eserleri, zamanin akigina meydan okuyarak
gelecek nesillere 151k tutar ve gegmisten giiniimiize kadar olan insanlik hikayesini anlatir.
Bu nedenle, sanatin insan yasamindaki genis yerinin yani sira, kiiltiirel, tarihsel ve

toplumsal bir 6nemi bulunmaktadir (Etike, 1992).

Teknolojinin gelisimiyle birlikte matbaanin bulunmasi, kagit afislerin sayisini
onemli dl¢tide artirmistir. Kagit afisler, dncelikle resmi haberlerin duyurulmasi amaciyla
kullanilmistir. Ancak zamanla, reklam ve tanitim faaliyetleri i¢in de yaygin bir sekilde
kullanilmaya baglanmistir. Tarihsel kayitlara gore, ilk reklam afis ornekleri 1480'lerde
Salisburg Banyolari'nin tanitim afisi ve 1489'da Notre Dame de Paris'in Bagislanmasi i¢in
basilan renkli afiglerdir. Bu erken donem afisler, doneminin teknolojik imkanlarina gore
basilmis olmalarma ragmen etkileyici bir sekilde tasarlanmigslardir. Ozellikle renkli
afislerin kullanilmasi, o donemdeki matbaa tekniklerinin ne kadar ileri oldugunu
gostermektedir. Bu afisler, sadece iiriin veya hizmetlerin tanitimi i¢in degil, ayn1 zamanda
sanatsal bir ifade araci olarak da goriilmiis ve bu sekilde toplumun ilgisini ¢ekmistir

(Yalur, 2014).

Giliniimiizde ise kagit afisler, hala reklam ve tanitim faaliyetlerinde etkili bir arag
olarak kullanilmaktadir. Ancak dijital medyanin yiikselisiyle birlikte, internet ve sosyal

medya gibi platformlar {izerinden dijital afislerin kullanimi1 da yayginlasmustir.
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2.3.3. Afisin Tiirleri

Afisler, Becer (2011)’in belirttigi tizere {i¢ temel gruba ayrilabilir:

o kiiltiirel afisler
e ticari afisler

e sosyal afisler

2.3.3.1. Kiiltiirel Afisler

Kiiltiirel etkinlikleri tanitmak i¢in kullanilan afisler, festivallerden seminerlere,
sempozyumlardan balolara, konserlerden sinema ve tiyatro gosterimlerine, sergilere ve
spor etkinliklerine kadar genis bir yelpazede yer alir ve bu grup igerisinde yer alir (Becer,

2011).

Kiiltirel afigler, sadece ticari kaygilardan bagimsiz olarak kiiltiir
organizasyonlari ve sanat etkinliklerini tanitmay1 hedefleyen 6zel bir iletisim aracidir. Bu
afigler, tasarimcinin kisisel yorumu ve ifade tarziyla sekillenirken, kiiltiirel degerlerin
sanatsal etkisi estetik kaygilarla tasarlanir. Ayrica, icerdikleri mesajlar araciligiyla
kitleleri bilgilendirme amaci tagirlar (Koksal, 2014). Iste bu 6zellikleriyle kiiltiirel afisler,
bir etkinligi sadece duyurmanin 6tesinde, o etkinligin ruhunu ve 6zlinil yansitan gorsel
bir ifade haline gelirler. Kiiltiirel afisler, sanatin ve kiiltiiriin toplum tizerindeki etkilerini
vurgulayarak, izleyiciyi etkilemek ve onlari etkinlige ¢gekmek amaciyla tasarlanirlar. Bu
nedenle, kiiltiirel afisler, sadece bir duyuru araci olmaktan 6te, kiiltiirel ve sanatsal birer

ifade bi¢imi olarak degerlendirilirler.

Gorsel 2.1 ve Gorsel 2.2°deki gibi kiiltiirel alanda iiretilen afislerin biiylik bir
cogunlugu tiyatro etkinliklerine odaklanmistir. Tiyatro afislerinin yamn sira, film afisleri
de kiiltiirel afislerin 6nemli bir pargasini olusturur. Film afisleri, grafik sanatinin sinema
sanatiyla bulustugu ve izleyiciye iletisimde gorselligi on planda tutan bir aractir

(Ozmutlu, 2009). Gérsel 2.3 buna 6rnek olarak gosterilebilir.
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Gorsel 2.1. Kiiltiirel Afis Ornegi - Tiyatro Afisi

(Kaynak: https://tiyatrolar.com.tr/tiyatro/ucurtmanin-kuyrugu-4)

Kiiltiirel afislerin evrimini inceledigimizde, ge¢misten glinlimiize kadar olan
stirecte, Ozellikle kabareler, tiyatrolar ve operalar icin yapilan afislerin 6nemli bir rol
oynadigimi gozlemliyoruz. Bu afisler, etkinliklerin duyurulmasinda ve hedef kitleye
ulagsmada kritik bir arag¢ olarak kabul edilmistir. Diinya genelinde afis tasariminda oncii
isimlerden biri olan Jules Cheret, sirk, kabare ve opera afisleriyle bu alandaki ilk kiiltiirel
afis 6rneklerini sunmustur. Cheret'in kendine has tarzi ve yaraticiligi, bir¢ok tasarimei
icin ilham kaynagi olmus ve kiiltirel afislerin estetik ve sanatsal boyutunu

zenginlestirmistir.

Tiirkiye'de ise o donem, 1960'lardan itibaren grafik sanat¢ilar1 Yurdaer Altintag
ve Mengii Ertel gibi isimler, 6zverili calismalariyla tiyatro afislerinin iiretiminde 6nemli
bir rol oynamislardir. Bu sanat¢ilar, kiiltiirel etkinliklerin duyurulmasinda afislerin
giiclinii vurgulamis ve iilkedeki afis tasariminin gelisimine biiyiik katki saglamislardir

(Kaplan, 2015).


https://tiyatrolar.com.tr/tiyatro/ucurtmanin-kuyrugu-4
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Kiiltiirel etkinliklerin sunumunda serbest olan afig tasarimcisi, tiim tasarim
Ogelerini ustalikla kullanabilir ve sanat eseri kimligini yaraticiligiyla 6ne ¢ikarabilir. Bu
durum, afis tasariminin sanat¢inin yetenegi ve vizyonuyla sekillendigini gostermektedir.
Her afis, o etkinligin ruhunu ve temel unsurlarini yansitmakla kalmaz, ayni zamanda
izleyicilere etkinlige katilmaya davet eden bir gorsel dille iletisim kurar. Afigler, sanat ve
kiiltiir diinyasinin renkli ve cesitli ylizlerini yansitirken, ayn1 zamanda izleyiciyle etkili
bir bag kurmay1 hedefler. Bu baglamda, kiiltiirel afislerin evrimi, sanatin ve toplumun

degisen dinamiklerine paralel olarak stirekli olarak sekillenmekte ve gelismektedir.

Gorsel 2.2. Kiiltiirel Afis Ornegi - Tiyatro Afisi

(Kaynak: https://tiyatrolar.com.tr/tiyatro/zengin-mutfagi-1)
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Gorsel 2.3. Kiiltiirel Afis Ornegi — Animasyon Film Afisi

LIQN KING

(Kaynak: https://www.imdb.com/title/tt0110357/)

2.3.3.2. Sosyal Afisler

Toplumun bilinglenmesini ve farkindalik olusturmay1 hedefleyen afisler, saglik,
ulagim, sivil savunma, trafik, ¢evre gibi hayati konularda 6nemli bir rol oynarlar (Becer,
2011). Bu afisler, insanlarin giinlik yasamlarinda karsilastiklari cesitli riskleri ve
giivenlik onlemlerini vurgulamak igin kullamlirlar. Ornegin, saglik afisleri hastalik
onleme, hijyen uygulamalari ve saglikli yasam tarzlar1 konularinda bilinglendirme
yapabilir. Ulagim afisleri trafik kurallari, emniyet kemerlerinin kullanimi ve dikkatli siiriis
gibi konular1 vurgulayarak trafik gilivenligini artirabilirler. Sivil savunma afisleri afet
hazirlig1, yangin sondiirme teknikleri ve acil durum planlar1 hakkinda bilgi vererek
toplumun acil durumlara hazirlikli olmasini saglarlar. Trafik afisleri ise yaya gegitlerinin
kullanimi, hiz smirlar1 ve ara¢ bakimi gibi konular1 vurgulayarak trafik kazalarim
azaltmaya yonelik onlemler alabilirler. Cevre afigleri ise doga koruma, atik yonetimi ve
enerji tasarrufu gibi ¢evre bilinci konularinda farkindalik yaratirlar. Bu tiir afisler,
toplumun genis kesimlerine ulasarak bilin¢lendirme saglarlar ve toplumun genel refahini
artirmak i¢in 6nemli bir arag olarak kabul edilirler. Bu afisler, genellikle giinliik yasamda

karsilasilan sorunlara dikkat ¢eker ve toplumun refahi i¢in bilgilendirme yapar. Bununla
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birlikte, politik bir diisiinceyi veya siyasi bir partiyi tanitan afisler ise sosyal afisler
grubunda yer alir (Cakir ve Demir, 2011). Bu tiir afisler, siyasi mesajlarin iletilmesi ve
toplumsal degisimlerin tesvik edilmesi amaciyla kullanilir. Sosyal afisler, halkin ilgisini
cekmek ve katilimimi saglamak icin cesitli stratejiler kullanir ve toplumun farkl

kesimlerine hitap eder.

Afigler, cesitli tanitim bigimlerine ayrilabilen bir iletisim aracidir ve kiiltiirel ve
sosyal mesajlar1 aktarmak i¢in diger iletisim araclarina gore daha avantajhidir. Kiiltiirel
ve sosyal bilgilendirmelerde ve ¢agrilarda, afislerin mesajlarin1 grafik bir dille ifade
edebilmesi, hedef kitleden beklenen geri bildirimleri almak i¢in etkili bir yontemdir.
Afisler, gorsel 6gelerin kullanimiyla izleyicinin ilgisini ¢ekebilir ve mesajin unutulmaz
olmasimi saglayabilir. Bu nedenle, kiiltiirel ve sosyal konularla ilgili afisler, toplumda
farkindalik yaratma ve davramis degisikligi saglama amaciyla dnemli bir iletisim araci

olarak kabul edilir (Sofi, 2006). Gorsel 2.4’te bu konuda giizel bir 6rnektir.

Géorsel 2.4. Sosyal Afis Ornegi - Kizilay Afisi

KANBAGIS
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(Kaynak: https://www.dogus.edu.tr/etkinlikler/detay/2019/10/17/default-calendar/kizilay-
kanbagisi)
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Toplumun refahini ve faydasini gozeten sosyal igerikli tasarimlar olarak bilinen
sosyal afigler, genellikle satis veya tiiketim amaci glitmezler. Sosyal afisler, genellikle
toplumda tepki veya tutum olusturmak, bir diislince bi¢iminin sekillenmesine yardimci
olmak, toplumu eyleme gecirmek ve bazen de katilimi tesvik etmek amaciyla kullanilir.
Bu afisler, toplumun cesitli konularda farkindaligini artirmay1 ve toplumsal degisime
katkida bulunmay1 hedefler (Simsek Yiiksekbilgili, 2013). Odak noktasi olarak kiiltiirel
ve sosyal afigler, sadece bilgi aktarimi yapmanin Gtesine asarak kiiltiiriin ayrilamaz bir
parcast haline gelir ve toplumla dinamik bir etkilesim i¢ine girerler. Bu karsilikli iligkide,
toplumun kiiltiirii, siyasi ve sosyal goriisleri, egitim diizeyi ve estetik segimleri afis
tasarimlarinda etki yaratirken, afigler de toplumla etkilesime girer ve topluma olumlu
veya olumsuz sekillendirir. Bir topluluktaki ortak kiiltiirel kodlar, bu gorsel tasarim
tirtinlerinin iletilerini dogrudan ve 6z bir sekilde mesajlarini iletmelerini saglar (Talug
Demiriz, 2023). Sosyal afisler ise toplumsal konulara dikkat cekmeyi amaglar. Toplumsal
cinsiyet esitligi, insan haklari, ¢evre koruma gibi konularda farkindalik yaratir ve degisim
icin bir ¢agri niteligi tasir. Bu tiir afisler, sadece bilgi vermekle kalmaz, ayn1 zamanda
duygusal bir etki yaratir ve toplumu harekete gegirir. Ornegin, bir gevre kampanyasinin
afisi, ormansizlagsmanin sonuclarint dramatik bir gorselle sunarak izleyiciyi diisiinmeye
ve harekete gecmeye tesvik edebilir Ciinkii afisler, sadece bilgi veren araglar olmanin
Otesine gegerek, toplumun ortak deneyimlerini ve degerlerini paylasan bir iletisim araci
haline gelirler. Her bir afis, dikkatlice se¢ilmis gorsel ve metinsel 6geler araciliiyla derin
anlamlar tasiyarak, izleyiciyi gegmise dair hatiralara ve gelecege dair umutlara dogru bir
yolculuga cikarir. Bu yoniiyle, afisler sadece bilgi iletmekle kalmaz, ayn1 zamanda bir
toplumun ruhunu ve kimligini sekillendirirler. Bu 6nemli iletisim araclari, kiiltiirel
cesitliligi kutlar ve toplumun farkli kesimlerini bir araya getirerek ortak bir paydada
bulusturur (Talug Demiriz, 2023). Dolayisiyla, kiiltiirel ve sosyal afislerin tasarimi ve
icerigi, toplumun zenginliklerini ve cesitliligini yansitarak, birlik ve beraberlik

duygusunu giiclendirir ve gelecek nesillere aktarilacak 6nemli bir miras olarak kalir.

Toplumun giinliik yasaminda olumsuz durumlarin ¢oziimiinde dnemli bir rol
oynayan sosyal afisler, iletisim araclarindan biri olarak kitle ve toplum yasantisinda
onemli bir yer tutar. Bu afisler, tasarlandigi tilkenin sosyolojik yapisini, giinliik yagamin
zorluklarin1 ve diigiinsel yaklasimlarini ele alarak toplum ile birey arasinda bilgi
aligverisini saglar (Anil, 2003). Bu baglamda, sosyal afigler sadece bilgi sunmakla

kalmaz, ayn1 zamanda toplumsal meselelere dikkat ¢ceker ve ¢6ziim Onerileri sunar. Bu
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durum, afislerin sadece tanitim veya reklam amacli olmadigini, ayn1 zamanda toplumun
farkindaligin1 artirma ve harekete gecirme konusunda gii¢lii bir ara¢ oldugunu gosterir.
Afisler, hedefkitleye direkt olarak ulasarak duyarlilik olusturabilir ve toplumsal degisime
katki saglayabilir. Bu yiizden, sosyal afislerin tasarimi ve icerigi, toplumun ihtiyaclari ve
beklentileri dogrultusunda dikkatlice planlanmalidir. Toplum sosyal afiglerden olumlu ve
olumsuz yonde davranig gelistirme agisindan etkilenerek yonlendirilebilir. Bu etkiler
kalic1 olarak toplumda davranigsal degismeye veya fikir degigsmesini saglayabilir. Gorsel
2.5’te goriilen toplumun sigaranin zararlar1 konusunda bilinglendirilmesi ve toplumda

sigara igmenin azaltilmasi tlizerine yapildigi goriilmekte.

Gorsel 2.5. Sosyal Afis Ornegi — Halk Saghg Genel Miidiirliigii Afisi

TUTOND DEGIL SAGLIGINIZI SECIN
31 MAYIS DONVA TUTINSUZ 6N #TitineHayir

PN serabeR ¢y R ) Dinya Sagik
> T @H e i‘f@orgmu

.

(Kaynak: https://hsgm.saglik.gov.tr/tr/dokumanlar-2/afisler-brosurler.html)

Sosyal bir afisin tasarimi, izleyicilerin dikkatini ¢ekmeli ve yeni diisiinceleri
ortaya koymalidir. Afisin iletmek istedigi mesaj, toplumun ilgisini ¢ekmeli ve insanlari
harekete gecirerek saglam ve etkili iletisim kurmalidir. Sloganlar, sosyal afiglerde
kullanildiginda, anlasilabilir ve i¢ten olmalidir; ¢linkii anlagilmayan bir slogan, izleyiciyle
afis arasindaki baglantiy1 zayiflatabilir. Bu nedenle, bir afiste sloganin kullanimi son
derece onemlidir. Afislerdeki metin, en 6nemli unsurlardan biridir ve slogan, diger

etkenleri geride birakarak 6n planda olmalidir. Yazinin bi¢imi, rengi ve gorsellerle uyumu
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dengeli olmalidir; ¢linkii bu faktorler, izleyici ile verilmek istenen mesaj arasindaki bagi

saglamlastiran en 6nemli unsurlardir (Kuyumcu, 2011).

2.3.3.3. Ticari Afisler

Ticari afisler, ¢esitli sektorlerde etkili bir pazarlama araci olarak siklikla
kullanilmaktadir. Moda diinyasindan endiistriye, kurumsal reklameciliktan basin-yayina,
gida sektoriinden turizme kadar genis bir yelpazede tercih edilmektedirler (Becer, 2011).
Bir {iriin veya hizmetin tamitimin1 yaparken, afisler gorsel g¢ekicilikleri ve etkileyici
mesajlariyla potansiyel miisterilerin dikkatini ¢ekmeyi hedefler. Moda diinyasindan
endiistriyel trtinlere, isletmelerin kimliklerinden gastronomiye kadar genis bir yelpazede
kullanilan afigler, {iriin veya hizmetin Ozelliklerini vurgulayarak tiiketiciye kolayca

ulagsmay1 saglar.

Bu tiir afisler, genellikle buyurgan bir dil kullanmazlar ve genis kitleleri
etkilemeyi ve yoOnlendirmeyi amaclarlar. Hedef kitleyi yonlendirip bir eylem
gerceklestirmeye tesvik etmek iizere tasarlanirlar, genellikle satin alma eylemini
hedeflerler. Bu afisler, hedef kitle ile tiiketici arasinda bir bulusma noktasi olusturmay1
amagclarlar (Simsek Yiiksekbilgili, 2013). Ticari afislerin tasariminda kullanilan dilin ve
iletisim stratejileri bakimindan o6nemlidir. Afislerin, tiiketicileri satin alma eylemi
gerceklestirmeye tesvik etmek i¢in etkili bir iletisim araci olarak kullanilmasi, pazarlama
faaliyetlerinin basarisinda kritik bir rol oynamaktadir. Bu nedenle, afislerin tasarimi ve

icerigi, hedef kitleyi etkilemek ve yonlendirmek amaciyla dikkatle planlanmalidir.

Ticari afisler, pazarlanan iirliniin tiiketicinin oniine getirilmesi gibi zorunlu bir
satis slirecini ortadan kaldirarak, tliketiciyi dogrudan satin almaya yonlendirme islevini
tistlenirler. Bu afisler, tiiketiciye iiriin veya hizmet hakkinda bilgi verirken ayni zamanda
onlarin satin alma kararim1 hizlandirir ve kolaylastirir. Tiiketiciler, afisler araciligiyla
iriinii goriip, begenip ve hemen satin alma eylemini gergeklestirebilirler. Bu sayede, satis
siireci daha hizli ve etkili bir sekilde tamamlanir, tiiketicilerin ihtiyaglarina daha hizli

cevap verilmis olur (Ozdnder, 1999).

Ticari afislerin tiiketici davranislarin1 etkileme ve satin alma siirecini
hizlandirma potansiyeline odaklanmaktadir. Afislerin dogru ve etkili bir sekilde
tasarlanmasiyla, tiiketicilerin {iriinle ilgili bilgi edinme ve satin alma karar1 alma siiregleri
kolaylasir. Bu da satiglari artirarak isletmelerin basarisina katki saglar. Gorsel 2.6’da bir

markanin reklam amaciyla yapilan nostaljik afisini gormekteyiz.
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Gorsel 2.6. Ticari Afis Ornegi —- OMO Afisi

Iste nihayet
aradigim beyazlik

Sizdedinyadaki milyonlarca ev
kadini gibi OMO kullaniniz ve
¢amagirlaninizla iftihar ediniz.

OMO ¢amagilanniznt goz kamastiricr
beyailiga kavusturacak harika bir
deterjan torudur

OMO Ug misli daha kudretli oldu-
4undan daha ekonomiktir,

Ostelik OMO ile yikanan camasiriar
% mis gibi lavanta kokar.

5 % kendi
E=="EKonomiK paKer B Krs. OMO kendine
. m&m PAKET 2OOKS. daha bcyax yikar

(Kaynak: https://www.brandingturkiye.com/populer-markalarin-turkiyedeki-ilk-reklam-

afisleri/)

Ticari rekabetin yogun oldugu ortamlarda, iirlin ve hizmet tanitimini1 yapan
afisler, birbirleriyle etkilesim halinde rekabetin i¢ine girerler. Bu ciimleden yola ¢ikarak
tanitim gorevinde kullanilan afisler ise farklilik, yaraticilik ve yenilik yaratma amaciyla
tasarlanmalidir. Clinkii afisler, bir iiriinii, hizmeti veya etkinligi tanitmak icin gorsel bir
ara¢ olarak kullanilirlar ve bu nedenle dikkat ¢ekici olmalidirlar. Yenilik¢i ve farkli
tasarimlar, izleyicilerin ilgisini ¢eker ve afisi daha etkili hale getirir. Bu, 6zellikle

rekabetin yogun oldugu alanlarda veya kalabalik bir ortamda afisin 6ne ¢ikmasini saglar.

Yaratici ve orijinal tasarimlar, markanin veya mesajin akilda kaliciligini artirir
ve hedef kitle lizerinde gii¢lii bir etki birakabilir. Bu nedenle, tanitim amach afislerin
tasariminda yenilik¢i ve farklililk yaratma odakli bir yaklasgim benimsenmelidir.
Tiiketicinin hissiyatina, isteklerine ve tutkularina yonelik hitap eden tarzlar tercih
edilmelidir. Tiiketiciler genellikle bir {riinii satin alirken, kendi ihtiyaclarmma ve
tercihlerine en uygun tarza yonelirler. Bu, liriiniin onlarin duygusal baglarin1 ve bireysel

tercihlerini en 1yi sekilde yansittig1 anlamina gelir. Markanin cazibesine kapilan tiiketici,
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genellikle o markanin iiriinlerini tercih eder. Bu nedenle, reklam afiglerinin bir amaci da

tirtinii markalagtirmaktir (Kaplan, 2015).

2.4. SERGILENDIKLERI ALANLARA GORE AFIiSLER

Afigler, kullanildiklar1t mekana ve amaglarina bagh olarak farkli boyutlarda ve
stirelerde tasarlanabilirler. Genellikle biiyiik boyutlu dis mekan afigleri, genis duvar
ylizeylerine veya ilan panolarina asilarak kullanilir. Bu tiir afisler, genellikle uzun siireli
kampanyalar veya etkinlikler i¢in tasarlanir ve genis bir kitleye hitap etmek amaciyla
dikkat cekici ve gorsel olarak etkileyici olmasi énemlidir. Biiylik boyutlar1 sayesinde
uzaktan dahi rahatlikla goriilebilirler ve mekanin dikkatini ¢ekerler (Berger, 1995).
Ayrica, dis mekan afislerinde kullanilan malzemeler genellikle hava kosullarina dayanikli
olmalidir, boylece afigler uzun siireli kullanim i¢in dayanikli olabilirler. Bu afisler, genis
acik alanlarda ve yogun trafige sahip bolgelerde dikkat ¢ekmek ve uzaktan goriilebilir
olmak amaciyla tercih edilir. I¢ mekan afisleri ise lobi, salon ve koridorlarda kullanilmak
tizere daha kiiciik boyutlarda hazirlanir. Bu afisler, daha sinirl alanlarda ve yakindan
goriilebilir olmalar1 gerektigi durumlarda kullanilir. Bu sekilde, her mekana uygun 6l¢iide
afisler kullanilarak iletisim etkili bir sekilde saglanir ve hedef kitleye daha etkili bir
sekilde ulasilir (Incearik, 2011).

Afiglerin kullanim alanlarinin 6zelliklerini ve bu alanlara uygun tasarim
gereksinimlerini vurgulamaktadir. Afiglerin boyutlar1 ve malzeme se¢imi, hedeflenen
izleyici kitlesiyle etkili bir iletisim kurulmasini saglamak i¢in dikkatle belirlenmelidir.
Afigler yalnizca dis mekanlara asilmazlar. Bazi i¢ mekanlar da afisler i¢in uygun
mekanlar olabilir. Biiylik boyutlu dis mekan afisleri genellikle duvar yiizeylerine ve ilan
panolarina asilirken, i¢ mekan afisleri lobi, salon ve koridor gibi alanlarda kullanilmak
tizere daha kiiclik boyutlarda tasarlanir. Dis mekan afiglerinin izlenme siiresi, tasarim

stirecinde dikkate alinmasi gereken 6nemli bir kriterdir (Becer, 2011).

Bu aciklama, afislerin kullanim alanlarinin ¢esitliligine ve bu kullanimin dikkate
alinmasi gereken dzelliklerine isaret ediyor. I¢ mekan afislerinin, daha sinirli bir alanda
goriiniirliik sagladigr ve izleyiciyle daha yakin bir etkilesim olusturabilecegi goz oniine
alinmalidir. Bu nedenle, tasarim siirecinde afisin asilacagi mekanin o6zellikleri ve

izleyicinin davranislar1 g6z 6niinde bulundurulmalidir.

Afigler, iletisim alaninda stratejik bir konumda bulunarak hem i¢ mekanlarda

hem de dis mekanlarda etkili bir bi¢imde kullanilabilirler. Hedef kitlenin sikca ziyaret
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ettigi noktalara kolayca yerlestirilebilmeleri, iletilen mesajlarin hedeflerine daha etkili bir
sekilde ulagmasini saglar. Bu 6zellikleri sayesinde, afislerin ilettikleri mesajlar, insanlarin
zihinsel alaninda bir "bilgi ¢opligl" igerisinde kaybolma riskini azaltir. Ayrica, afislerin
belirlenmis hedef kitle tarafindan sik¢a ziyaret edilen yerlere asilmasi, bilgi kirliligini
Onler ve iletisimde netlik ve odaklanmay1 artirir. Sofi (2006)’ye gore bu noktada 6nemli
bir referans olarak afislerin iletisimdeki etkin roliinii vurgular. Bu sebeplerden dolayz,
afisler hedef kitleye gereken bilgilere erisimi kolaylastirarak iletisimi daha etkili hale

getirirler.

2.4.1. i¢ Mekan Afisleri

I¢ mekanlar da afisler i¢in uygun alanlar olabilir. Biiyiikk dis mekan afisleri
genellikle duvarlara veya ilan panolarina asilirken, i¢ mekan afisleri daha kiigiik
boyutlarda tasarlanir ve lobi, salon ve koridor gibi i¢ mekanlarda kullanilir. D1s mekan
afislerinin goriilebilirlik siiresi, tasarim siirecinde dikkate alinmasi gereken 6nemli bir
faktordiir (Becer, 2011). Afislerin kullanim alanlarindaki gesitlilik, i¢ mekanlarda da
olduke¢a goze carpar. Biiyiik dig mekan afisleri genellikle duvarlara veya ilan panolarina
asilirken, i¢ mekanlarda tercih edilen afisler daha kiiciik boyutlarda tasarlanir ve lobi,
salon ve koridor gibi yerlerde kullanilir. I¢ mekan afisleri, dis mekan afislerinden farkli
olarak, daha yakin mesafelerde ve daha yogun insan trafigi olan alanlarda sergilenir. Bu
nedenle, i¢ mekan afislerinin tasariminda dikkate alinmasi gereken faktorler degisiklik
gosterir. lyi yazilmis bir eserin karmasiklig1 ve ciimle cesitliligi, i¢c mekan afislerinin
tasariminda da nemlidir. I¢ mekan afislerinin goriiniirliik siiresi genellikle dis mekan
afislerine gore daha kisadir, bu da tasarimda vurgulanacak ogelerin farkli olmasim

gerektirir.

Ornegin, i¢ mekan afislerinde daha fazla detay ve icerik one ¢ikabilirken, dis
mekan afislerinde daha basit ve net mesajlar tercih edilebilir. Ayrica, i¢ mekan afislerinde
kullanilacak renklerin ve tasarim Ogelerinin, afisi goren kisilerin ruh halini etkileme
potansiyeli daha biiyliktiir. Bu nedenle, i¢ mekan afislerinin tasariminda renklerin
psikolojik etkileri ve gorsel diizenlemenin insanlarin duygusal tepkileri tizerindeki etkisi
g6z oniinde bulundurulmalidir. Bu sekilde, i¢ mekan afisleri, hedef kitleye ulasma ve

etkileme konusunda daha etkili bir iletisim araci haline gelebilir.
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2.4.2. Di1s Mekan Afisleri

Afigler, tipografik ve gorsel unsurlarin uyumlu bir sekilde bir araya geldigi ve
genellikle dogal ortamlarda, yani dis mekanlarda sergilendigi basili iletisim araglaridir.
Ancak, afisin dis mekanda sergilenmesiyle diger basili materyaller arasinda farkli bir
iliski kurulur. Afig, basim malzemelerinden ¢ok daha canli, dinamik ve etkileyici bir
sekilde dig mekanda yer alir. Di1g mekan, afisin asildig1 yerin dogal ¢evresini olusturur;
sehirlerin sokaklari, caddeleri, binalari, agaglar1 ve insanlarin yogun oldugu alanlar afisin
medyasini olusturur. Bu nedenle, afisler bilingli olarak dis mekanin dinamik yapisina
uyum saglayacak sekilde tasarlanmalidir. Ancak, dikkatin afise c¢ekilmesi igin
siradanliktan uzak, etkileyici ve dikkat cekici bir tasarim gereklidir. Afisin sakin ve
kararl1 bir etki yaratmasi, yogun ve karmasik dis mekanda fark edilmesini saglar. Bu
sekilde, afislerin iletmek istedigi mesajin hedefkitle tarafindan algilanmasi ve anlasilmasi
kolaylasir (Teker, 2009). Dis mekanda bulunan afislerin 6zel konumu ve etkileyici
tasarimi, hedef kitleye ulasma ve mesajin etkili bir sekilde iletilmesi agisindan biiyiik
onem arz eder. Dinamik dis mekan ortamina uygun olarak planlanmais bir afis, yogun ve
karmagik bir ¢cevrede bile dikkat ¢ekebilir ve etkili bir iletisim saglayabilir. Bu durum,

afislerin etkili bir iletisim araci olarak kullanilabilmesi i¢in 6nemli bir firsat sunar.

Tasarimin, hedef kitleye ulagmada kritik bir rol oynadigi goéz Oniinde
bulunduruldugunda, afislerin gorsel 6geleri 6zenle diisiiniilmelidir, zira bu, mesajin net
bir sekilde iletilmesini saglar. Bu baglamda, dig mekandaki afislerin konumu, tasarimi ve
icerigi, hedef kitleye ulasma ve etkili iletisim kurma siirecinde dikkate alinmasi1 gereken

onemli unsurlardir.

2.5. AFIS TASARIMINDA DIKKAT EDILMESI GEREKEN UNSURLAR

Afis tasarimi yapilirken genel olarak varilan diisiince ayn1 olmaktadir. Dikkat
edilmesi gereken hususlarda mevcut oldugu genel kanidir. Teker’e (2009) gore ise afis

tasariminda dikkat edilmesi gereken hususlari su sekilde siralamistir:

e  Goriniir ve anlagilir olmalidir ilk bakista.

e Mesaj etkili ve hizl bir sekilde iletilmelidir.

e Mesaj duygusal ve harekete geciren nitelikte olmalidir.

o Kelimeler kisa, dikkat ¢ekici ve kolay anlasilir olmalidir.

e Mesaj, bilgilendirmeden ¢ok harekete ge¢irme odakli olmalidir.
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e Mesajin iletilmesi i¢in 6zgilin imgeler kullanilarak, kelime sayis1 azaltilmalidir.

e (Gorsel tasarim etkileyici, sade ve yalin olmalidir.

e Tasarim kendine 6zgii olmal1 ve benzer tasarimlardan ayirt edilebilmelidir.

e Tasarim ve yazi tipi gereksiz ayrintilardan kaginilarak sadelestirilmelidir.

e Alisilmisin disinda dikkat ¢ekici tasarim dgeleri igermelidir.

e Goriintli karmagasina neden olacak kadar ¢ok resim ve metin kullanilmamalidir.

e Kaullanilan gorsel tek bir imge olmali, birden fazla imge kullanilmamalidir.

e Resimde detaylar azaltilarak etki giiglendirilmelidir.

e Kolay algilanabilmesi i¢in imgeler biiyiik olmalidir.

e Yazi, gorselin sikici bir tekrar1 olmamalidir.

e Yazi tipi, en az on metreden okunacak boyutta ve sade olmalidir.

e Yaz tipi diizeni, tasarimin bir pargasi olarak algilanmalidir.

e Renkler sembolik, tanimlayici ve dikkat ¢ekici olmalidir.

e Arka plan rengi, goriintiiyli vurgulayacak sekilde kontrast olusturmalidir.

o Etrafindaki afislerden az etkilenmesi i¢in tasarlanmalidir.

e Birlikte sergilendiklerinde olusturduklart genel goriintii g6z Oniinde
bulundurulmalidir.

e Her saat ve mevsim kosulunda (kar, yagmur, sis gibi) algilanabilir olmalidir.

e TV ve diger basin ilanlar1 ile uyumlu bir biitiinliik saglamalidir. (Teker, 2009)

2.5.1. Kompozisyon

Kompozisyon ilkesi, tim gorsel unsurlarin belirli bir diizen iginde bir araya
getirilmesini ifade eder. Bir kompozisyonun etkili olabilmesi i¢in, iletilmek istenen
mesajin afis lizerindeki tasarim unsurlar1 ve gorsellerin tasarim prensiplerine uygun bir
bicimde diizenlenmesi gerekir. Kompozisyon ilkesi iki ana tiirde simiflandirilabilir: agik

kompozisyon ve kapali kompozisyon.

Acik kompozisyon, afisteki yazi ve gorsellerin, sinirlar1 asiyormus gibi bir
izlenim uyandiracak sekilde diizenlenmesidir. Bu tiir kompozisyon, 6gelerin alan diginda

da devam ediyormus gibi goriinmesini saglar.

Kapal1 kompozisyon ise, yazi ve gorsellerin tamamen afis alan1 i¢inde kalacak
sekilde diizenlenmesidir. Bu yaklasimda, tiim tasarim 6geleri alan sinirlari i¢inde yer alir

(Koksal, 2014).
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2.5.2. Zathk

Zatlik kavrami, sanat ve tasarim diinyasinda oldukga kritik bir rol oynar. Zitlik,
bir arada kullanilan Ogeler arasinda ortak veya benzer bir niteleyici unsura yer
verilmemesi durumunu ifade eder. Tasarimda zitlik, ¢esitli unsurlar arasinda meydana
gelebilir: bu unsurlar bigim, renk, ton, yon, doku ve aralik gibi farkli 6zellikler olabilir

(Kaplan, 2015).

Bir objenin bir kisinin dikkatini ¢ekebilmesi ve algi alanina girebilmesi igin,
belirli uyarici unsurlar1 igermesi gerekir. Kontrastlar, tek tek goriintiiler lizerinde etkili

olarak duyular {izerinde farkl etkiler yaratir ve bu sekilde ilgi uyandirir (Erhan, 1978).

2.5.3. Renk

Renk, 1s181n gesitli cisimlere ¢arpip geri donerek gozlerimizde olusturdugu
izlenimdir. Bu etki, gérme duyumuzda renk olarak algilanir ve 1s181in ylizeylerden
yansimas1 sonucu olusur. Isikla beraber olusur ve kiside farkli duygular uyandirabilir
(Becer, 2011). Afis tasariminda renkler, en temel ve etkili unsurlardan biridir. Renklerin
kullanim1 sayesinde, diisiinceler sembollerle ifade edilir, tasarimlara derinlik ve vurgu
katilir ve nesnelere belirgin bir karakter kazandirilir. Bu sekilde, afisin iletmek istedigi

mesaj daha giiclii ve etkili bir bicimde sunulur (Tepecik, 2002).

Renkler ve tonlamalar, yazilari, bi¢imleri ve 6n plan1 daha net bir sekilde
algilamamiza yardimci olur. Bunun nedeni, renklerin gorsel hiyerarsiyi belirlemede kritik
bir rol oynamasidir. Renklerin dogru analiz edilip bilingli bir sekilde kullanilmasi ve
diizenlenmesi durumunda, kolayca algilanan ve basarili sonuglar elde edilen tasarimlar

ortaya cikabilir (Ugar, 2004).

2.5.4. Gorsel Hiyerarsi

Bazi tasarimlarda, fotograf veya illiistrasyonlar biiyiik boyutlarda kullanilarak
vurgulayici bir unsur olarak 6ne c¢ikarilir. Boyut disinda, renk, agiklik ve koyuluk
dereceleri, uzaklik ve yakinlik, ayrica konum da gorsel hiyerarsiyi etkileyen faktorlerdir.
Tasarimc1, bu gorsel hiyerarsi tekniklerini kullanarak okuyucunun goéziinii tasarim

tizerinde belirli bir sekilde yonlendirir (Becer, 2011).
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Afisin igerigi, onem sirasina gore diizenlenerek hiyerarsik bir yap1 olusturulur.
Bu diizenleme siirecinde, 6l¢ii, renk, kontrast gibi g¢esitli unsurlar ve tasarim ilkeleri
kullanilir. Gorsel hiyerarsi, tasarimda bulunan elemanlarin 6rnegin gorsel tipografi, ¢izgi,
doku, serit, zemin gibi onem sirasina gore diizenlenmesini ve en ¢ok vurgulanmasi
gereken unsuru belirleyecek sekilde tasarlanmasini ifade eder. Bu sayede, mesajin etkili

bir bigimde iletilmesi saglanir (Yalur, 2014).

2.5.5. Biitiinliik

Biitiinliik, grafik tasarimin en kritik 6zelliklerinden biridir. Tasarimin biitiinliigii
olusturulamadiginda, tasarim genellikle kafa karistirici ve basarisiz olarak degerlendirilir

(Istek, 2005).

Birlik ise tasarim yiizeyindeki tiim 6gelerin tasarim ilkeleri bu 6geler doku, renk,
cizgi , leke, bigim, form, bosluk, deger gibi ilkelerden olusur ve bu ilkeler dogrultusunda
(hareket, denge, ritim, vurgu, kontrast, tekrar ve cesitlilik) estetik bir biitiinliik

olusturmasi gerektigini ifade eder (Buyurgan, 2001).

2.5.6. Afisin Icerigi

Afislerde renkler, genellikle belirli bir duyguyu ifade etmek amaciyla
kullanilirken, konunun igerigine bagli olarak yogun renkler ve kontrastlar ile tasarimda
hareket ve dinamizm yaratilabilir. Bu renk kullanimi, ayn1 zamanda yakinlik, uzaklik ve

derinlik etkileri olusturabilir, boylece afisin gorsel etkisi gii¢lendirilir (Holtzschue, 2009).

Afis hem bilgilendirici hem de gorsel olarak ¢ekici olmali, bdylece izleyiciler
arastirmanin ana noktalarini hizlica kavrayabilirler. Afis icerigi, afisin amacini ve
mesajint etkili bir sekilde iletmek iizere tasarlanmis cesitli unsurlardan olusan bir
biitliindiir. Genellikle, afisin iist kisminda bulunan dikkat c¢ekici bir baslik, afisin ana
temasini 6zetler ve izleyicilerin ilgisini ¢ekmek i¢in kullanilir. Afislerde gorseller, mesaji
destekleyen veya dikkat ¢eken grafikler, resimler ve illiistrasyonlar igerir. Metin kismi
ise, afisin konusunu agiklayan, bilgilendiren veya ikna edici nitelikte yazili i¢erik sunar.
Ayrica, afislerde etkinlik tarihi, saati, yeri gibi ayrintili bilgiler de yer alir. Tasarim
unsurlari, renkler, yazi tipleri ve diizen gibi Ogeler, afigin genel estetigini ve
okunabilirligini saglamak ic¢in kullanilir. Logo veya marka kimligi, afisi hazirlayan

kurulugsun veya iriiniin markasi belirtir. Son olarak, ¢agri (call to action) bdliimii,



31

izleyicileri belirli bir eylemi gerceklestirmeye tesvik eden metin veya grafikler icerir. Bu
Ogeler, afisin etkili ve anlagilir bir sekilde iletisim kurmasini saglamak igin titizlikle bir

araya getirilir.

2.5.7. ileti

Tasarimcti, afis lizerinden iletmeyi amagladigi mesaji net bir sekilde ifade etmeli
ve verilmek istenen bilgiyi en direkt yoldan aktaracak gorsel sistem belirlemelidir ve

olusturmalidir (Becer, 2011).

Ileti, bir mesaji veya bilgiyi aktaran metin, sz, isaret veya diger iletisim
araglarini ifade eder. letisim baglaminda, ileti, yazili mesajlar, konusma yoluyla iletilen
sozler, gorsel materyaller gibi resimler ve grafikler, semboller ve isaretler gibi ¢esitli
isaretleri, ayrica insanlarin beden dili, yiiz ifadeleri ve hareketleri gibi davraniglari
icerebilir. Iletiler, gonderen ile alic1 arasinda bilgi, duygu veya diisiince aligverisini
saglamak amaciyla kullanilir. Etkili bir iletisim igin iletinin net, anlasilir ve alicinin

ihtiyaclaria uygun sekilde tasarlanmasi kritik 6neme sahiptir.

2.5.8. Mesaj-imge Biitiinliigii

Temel tasarim diisiincesi, fotograf, illlistrasyon veya salt tipografi ile nasil daha
etkili bir sekilde vurgulanabilecegi arastirilmalidir. Ayrica, mizahi, trajik veya soyut

imgelerin hangisinin anlatimi daha giiglii ve etkili oldugu belirlenmelidir (Becer, 2011).

2.5.9. Sozel Hiyerarsi

Tasarimer kisi, afisin baslik, alt baslik, slogan gibi sézel unsurlar arasinda bir
hiyerarsik yap1 olusturarak izleyicinin mesajin 6ncelik sirasina gore yonlendirilmesini
saglamalidir. Bu yapi, bilgilerin diizenlenmesi ve vurgulanmasi yoluyla izleyicinin
dikkatini stratejik olarak yonlendirmeyi amaglar (Cakir ve Demir, 2011). Tasarimci,
afiste yer alan baslik, alt-baslik, slogan gibi sdzel bilgiler arasinda -izleyiciyi mesajdaki

Onem sirasina gore yonlendirecek hiyerarsik bir yap1 kurmalidir (Becer, 2011).
So6zel hiyerarsi, bir afisteki metinlerin diizenlenis bi¢imini ve Gnem sirasini
belirleyen bir sistemdir. Bu hiyerarsi, izleyicinin bilgiyi hizli ve etkili bir sekilde

algilamasini saglamak amactyla metinlerin biiyiikliigii, yerlesimi ve vurgusu tizerinde
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yapilan diizenlemeleri igerir. Baslik, afisin en iist kisminda yer alir ve genellikle en biiyiik
puntoyla yazilir; bu boliim, afisin ana mesajin1 veya konusunu dikkat ¢ekici bir sekilde
Ozetler. Alt bagliklar, basligin hemen altinda, biraz daha kii¢iik puntoyla yer alir ve baslig1
destekleyen ek bilgileri sunar. Ana metin, basliktan ve alt bagliktan sonra gelir ve
genellikle daha kiiciik puntoyla yazilir; bu bolim afisin detayl aciklamalarini ve ana

mesajin ayrintilarini saglar.

2.5.10. Farkedilirlik

Bazi afisler, ylizeyde belirttigimiz kriterlere uygun goriinse bile, etkisiz ve soniik
kalabilirler. Bu durumu engelleyebilecek tek unsur, tasarimcinin siirsiz hayal giictidiir.
Yaratici diisiincenin ve yeniligin belirli bir kurali yoktur. Her tiirlii yenilik ve yaraticilik,
afis tasarimina yansitilabilir. Ciink{i bir afisin en 6nemli 6zelligi, goz alic1 ve dikkat ¢ekici
olmasidir. Ayrica, bir afisin dikkat cekmesi, izleyiciyi bilgilendirmesi, istek uyandirmast,
harekete gegirmesi ve eyleme yoOnlendirmesi gerekir. Bunun yani sira, hedef kitleye
uygun olarak diizenlenmeli ve anlagilir bir dil biitiinliigline sahip olmalidir (Cakir ve
Demir, 2011). Afis tasariminin sadece teknik kriterlere uymanin Gtesine gegmesi
gerektigini, tasarimeinin yaraticiligi ve hayal giicii, afisin dikkat ¢ekici ve etkili olmasini
saglayan temel unsurlar olarak 6ne ¢ikiyor. Ayrica, afisin izleyici tizerinde bilgi verici,
istek uyandirici ve harekete gecirici bir etki yaratmasi gerektigine dikkat ¢ekiliyor. Hedef
kitleye uygunluk ve anlasilabilirlik, basarili bir afisin olmazsa olmazlari. Bu ac¢iklama,
afis tasariminin sanatsal ve islevsel boyutlarinin birlestirilmesinin 6nemini ortaya

koyuyor.

2.6. AFIS TASARIMINDA KULLANILAN TEKNIKLER

2.6.1. Fotograf Teknigi ile Afis Tasarimi

Fotograf, basit bir sekilde afis olarak kullanilabilecegi gibi, ¢esitli laboratuvar
teknikleriyle sanatsal diizenlemeler yapilarak da afis tasariminda yer alabilir (MEB,
2012). Bu teknikler kapsaminda, fotografin tizerine dogrudan yazi eklenebilir, transfer
yazilar kullanilabilir veya baski dncesi montaj asamasinda yazilar yerlestirilebilir. Bu

islemler hem siyah beyaz hem de renkli fotograflar iizerinde uygulanabilir (Cetin, 2005).
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2.6.2. Illiistrasyon Teknigi ile Afis Tasarimi

Afis tasariminda kullanilan tekniklerden biri illiistrasyon teknigidir. Bu teknikte,
baslik, slogan veya metin gibi s6zel unsurlar1 gorsel olarak betimleyen veya yorumlayan

tim oOgeler genel olarak illiistrasyon olarak adlandirilir (Becer, 2011).

Afislerde illiistrasyon tercih edilmesinin birka¢ 6nemli nedeni vardir. Oncelikle,
illiistratif afigler, gorsel olarak etkileyici ve dikkat ¢ekici olduklari i¢in kisinin ilgisini
daha hizli bir sekilde ¢ekebilir. Ayrica, fikir veya diisiinceleri hizla ve etkili bir sekilde
aciklama yetenekleri sayesinde mesajin anlasilmasmi kolaylastirir. Illiistrasyonlar,
inandiricilik yaratma ve alicinin isteklerini uyandirma acisindan da etkili olup, afisin
amacina ulagsmasint destekler. Bu nedenlerle, illiistrasyonlar afis tasariminda yaygin

olarak tercih edilmektedir (Kaptan, 1996).

2.6.3. Karisik Teknik ile Afis Tasarimi

Karisik teknikle tasarim, g¢esitli malzemelerin bir arada kullanilarak olusturulan
tasarimlardir. Bu teknikte kolaj, suluboya, pastel boya, piiskiirtme, fotograf, kuru renkli
kalem ve grafik tasarimda kullanilan diger tiim teknikler bir arada uygulanabilir. Bu
yontemde dikkat edilmesi gereken en oOnemli nokta, malzemelerin uyum icinde
kullanilmasidir. Uygun sekilde birlestirildiginde, dikkat ¢ekici ve estetik agidan etkileyici
caligmalar ortaya cikar. Ancak, malzemeler uyumsuz bir sekilde kullanildiginda estetik

biitiinliik saglanamayabilir (Cetin, 2005).

Geleneksel araglarla yapilan klasik illiistrasyonlar, firga, kalem, boya veya
airbrush gibi malzemelerin kullanildig1 yontemlerdir. Kolaj teknigi ise, ¢esitli tekniklerin
bir arada kullanildig1 karisik teknik illiistrasyonlar1 ifade eder. Bilgisayar ortaminda
gerceklestirilen illlistrasyonlar ise tamamen dijital olarak hazirlanan ve bilgisayar

yazilimlar1 kullanilarak olusturulan illiistrasyonlardir (Arikan, 2009).

2.6.4. Bilgisayar Teknigi ile Afis Tasarimi

Teknolojik gelismeler, egitim alaninda siirekli olarak yenilik¢i ¢oziimler
sunmaktadir. Teknolojinin 6nemli bir parcasi olan bilgisayar ve ilgili yazilimlar, tasarim
egitiminde mantiksal ve estetik kavramlarin uygulanmasini destekleyecek grafik araclari

sunar. Bilgisayar destekli tasarim sayesinde, tasarim tekniklerinin tiim asamalar1 ayni
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anda ve cok kisa siirede gerceklestirilebilmektedir (Tepecik, 2002). Gorsel 2.7°de
Bilgisayar teknigi ile yapilmis bilgisayar ilgili yazilimlar1 kullanilmig bir animasyon film

afisi 6rnegi mevcut.

Gorsel 2.7. Bilgisayar Teknigi ile Afis Tasarimu Ornegi — Ratatouille Film Afisi

ik He'sdying’tobecomeache{."

(Kaynak: https://boxofficeturkiye.com/film/ratatouille--2007160/foto-galeri)



UCUNCU BOLUM
YONTEM
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3.1. ARASTIRMANIN MODELI

Bu calismada, veri ve veri toplanan Ornekleme arastirma siiresince herhangi
miidahalede bulunmaksizin toplanan verinin igerigi degistirilmeden verilir. Bu ¢alismada
ana hedef bir anlik goriintiiyli yakalamak amaci tasir. Buradaki asil amag ise ¢alismanin
veya incelenen konu ile ilgili bir degisiklik yapilmasi degil mevcutta goriilen durumun
incelemesini yapabilmektir. Bu arastirma kapsaminda ise animasyon film afislerinin
ebeveynlerin ¢ocuklarina izletecek olduklar1 animasyon filmlerini se¢gme, izleme

kararlarini etkileyip etkilemedigi tespit etmek amacglanmustir.

Bu baglamda arastirma siirecinde herhangi bir miidahalede bulunulmaksizin ve
yalnizca ebeveynlerin animasyon filmi ve afisleri ile ilgili diistinceleri ve fikirleri anlik
olarak alinir. Tarama yontemi bu amag dogrultusunda tercih edilmistir. Mevcut durumun
belirlenmesi i¢in, animasyon filmine velisi ile giden ¢ocuklarin yas kriterleri géz 6niinde
bulundurularak ortaggretim 6grenci ebeveynlerine arastirmaci tarafindan uyarlanan bir

anket uygulanmistir. Elde edilen sonug ve veriler, nicel veriler seklinde sunulmustur.

3.2. EVREN VE ORNEKLEM

Arastirmanin  evrenini Turkiye'deki 10-13 yas araligindaki ortadgretim
ogrencilerinin ebeveynleri olusturmaktadir. Milli Egitim Bakanlig1 Strateji Gelistirme
Baskanligi'min 2022-2023 Milli Egitim Istatistikleri Orgiin Egitim verilerine dayanarak,
aragtirmanin evreni yaklasik olarak 4.050.480 grenciye ulasmaktadir (sgb.meb.gov.tr).
Ornekleme gelince, kendilerine sunulan anket formunu goniilliiliik esasina dayal1 olarak
doldurmayr kabul eden ve 344 ortadgretim Ogrencisinin ebeveynleri Orneklemi
olusturmaktadir. Calismanin Orneklemi secilirken, amaglarla uygun olarak ve kolay
ulagilabilir 6rnekleme yontemleri kullanilmak igin tercih edilmistir. Bu arastirma
kapsaminda ebeveynlerin animasyon sinema afis ve tasarimlar1 hakkindaki goriislerini
almak amag edinilmistir. Arastirma kapsaminda, farkli sektér ve birimlerde calisan
katiimcilarin  segilmesi ile katilimci statiisiinde uygulanacak ankette olusabilecek
zorluklar da dikkate alinmis ve ortadgretim 6grenci ebeveynleri 6rneklem olarak tercih

edilmistir.

Arastirma kapsaminda, ¢esitli ortadgretim dgrencilerinin velilerine anket formu
gonderilmistir. Bu baglamda ankete yanit veren 6grenci ebeveynlerinin cinsiyetlerine

gore dagilimlan arasgtirmada sunulmustur. Bu dagilimlar, arastirmanin sonuglarinin
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cinsiyet bazinda analiz edilmesine olanak saglayarak daha kapsamli bir degerlendirme

yapilmasina yardimci olacaktir.

3.3. VERi TOPLAMA ARAC VE TEKNIKLERI

Bu c¢alismada nicel arastirma yontemlerinden iligkisel tarama modeli
kullanilacaktir. Arastirmanin genel evreni Tiirkiye, tim evrene ulagmanin zaman,
maliyet, ulagilabilirlik vs. kisitlarindan dolay1 ¢alisma evreni Kiitahya ili 6rneklem olarak
Tavsanl il¢esinde bulunan ortadgretim 6grencileri velileri olusturacaktir. Bu baglamda,
seckisiz olmayan oOrnekleme yoOntemlerinden uygun bir Ornekleme yontemi olarak
ornekleme yontemi kullanilacaktir (Queirds, Faria & Almeida, 2017). Bu yontem,
calisma evrenindeki belirli bir alt grubu temsil etmek ve arastirma sonuglarinin daha
genellemeye uygun olmasini saglamak amaciyla secilmistir. Zaman, para ve isgiicii
kaybin1 6nlemeyi temel amag edinen bir 6rnekleme yontemi olarak tanimlanmistir. Bu
amagla ornek boyut olan %95’lik giliven seviyesi ile Kiitahya’'nin Tavsanl ilgesinde
bulunan 344 ortadgretim Ogrencisi velisi ile aragtirma yiriitilmistiir. Bu arastirma,
ozellikle egitim ve aile yasantisiyla ilgili konularda bilgi toplamayi hedeflerken,
orneklem biiyiikliigiiniin belirlenmesinde giiven seviyesi ve cografi konum gibi faktorler

dikkate alinmistir. Bu sekilde, aragtirmanin sonuglari daha giivenilir ve temsilci olacaktir.

3.4. VERILERIN TOPLANMASI

Kiitahya'nin Tavsanl ilgesinde bulunan 344 ortaggretim 6grencisi velisi ile likert
tipi bir anket uygulanmustir. Anket sorularmin hazirlanmasi i¢in anket sahibinden gerekli
izinler alinmis ve bu izinler aragtirmanin ek kisminda belgelenmistir. Bu ¢aligsma icin etik
kurul izni Kiitahya Dumlupinar Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma
ve Yayimn Etigi Kurulu'nun evrak tarih ve sayisi: 04.06.2024-236 karari ile alinmistir.
Arastirma konusuyla uyumlu olarak, anket Google Anket platformu iizerinde 6zenle
olusturulmustur. Google Anket ‘in kullanilma amaci, ebeveynlere daha erisilebilir
olmakla birlikte anketin kullanict dostu bir arayiizle doldurulabilmesini saglamak ve veri
kaybini en aza indirmektir. Bu baglamda anket, ortaokul ebeveynlerine iletisim araglari

kullanilarak aktarilmistir.

Toplamda 28 sorudan olusan bu anketin Google Anket {izerinden sanal ortamda
hazirlanan bu calisma, katilimcilara c¢oktan se¢meli siklar sunarak, ebeveynlerin

tercihlerine gore anketi tamamlamalarina imkan tanimistir. Anket, bir aylik siire boyunca
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aktif olarak devam etmis ve diizenli olarak takip edilmistir. Ebeveynlere ulasim
stirecinde, gerekli etik kurul izinleri alinmis ve okul yonetimi ile 6gretmenlerden destek

alinarak saglikli iletisim saglanmistir.

3.5. VERILERIN ANALIiZi

Arastirma kapsaminda kullanilan anketin 3 farkli alaninda uzman 6gretim
liyesinin goriislerine sunulmus olup bu dogrultuda gerekli diizeltme ve degisiklikleri
yapildig1 bilinmektedir. Anketin uygulanabilir oldugu yine 3 uzman tarafindan
onaylandig1 gériilmektedir. Anket sorulari igin anket sahibinden gerekli izinler alinmustir.
Bu izinler arastirmanin ek kisminda verilmistir. Aragtirma kapsaminda konu igerigine
uyumlandirilarak Google Anket iizerinde hazirlanmistir. Google Anket kullanilma amaci
ebeveynlere daha kolay ulasimi, anketin konforlu bir sekilde doldurulmasi, kagit tizerinde
veri kayb1 olmamas1 amaclanmistir. Bu baglamda anket ortaokul ebeveynlerine iletisim

araglart kullanilarak iletilmistir.

28 sorudan olusan bu anketin ilk 7 sorusu katilimcinin yansitan yas, cinsiyet,
medeni durum demografik bilgilerinden olugmaktadir. Geriye kalan 21 soru ise afis
tasarimi, animasyon afis tasarim Ozellikleri ve sergilenmesi ile alakali katilimecilarin
goriisleri hakkinda bilgi sahibi olabilecegimiz evet, hayir, nadiren veyahut onemli,
kismen 6nemli, olduk¢a 6nemli ve 6nemsiz gibi siklardan olusmaktadir. Google Anket
lizerinden sanal ortamda hazirlanan anket calismasi ¢oktan segmeli siklar halinde
hazirlanarak ebeveynlerin istedikleri sorudan baslayip, kendi tercihleri dogrultusunda
sorular1 cevaplandirmistir. Bir ay boyunca anket sistemde durmus ve takibi yapilmstir.
Anketin ebeveynlere ulasiminda gerekli etik kurul izinlerini belirterek okul miidiirii ve
Ogretmen kadrolarinin destekleri alinmistir. Siire¢ sonunda Google Anket {izerinden excel
formatinda indirilip betimsel bir sekilde veriler elde edilmistir. Anket sorularinda
ebeveynlerin verdikleri cevaplar dogrultusunda yilizde ve frekans oranlari olarak
sunulmustur. Ki-kare analiz yontemi ile tiim anket sorular1 arasinda iliskileri incelenmis
ve basliklar halinde arastirma igerisinde verilmistir. Iki kategorik degisken baglaminda
iliski analizi olarak kullanilan bir analiz yontemi parametrik olmayan bir yontemdir.

Verilerin analizi ise SPSS 20 yazilimi1 kullanilarak analiz edilmis ve yorumlanmustir.



DORDUNCU BOLUM
BULGULAR



40

Calismanin bu boliimiinde Kiitahya ili 6rneginde ebeveynlerin animasyon film
secim tutumlarina yonelik bulgular tablolar halinde sunulmus ve ilgili bdliimlerle
detaylandirilmistir. Ankete katilan ebeveynlerin goriisleri, betimsel

olarak yorumlanmustir.

4.1. ANKET FREKANS ANALIZLERI

Tablo 4.1. Anket Frekans Analizleri

Evet Nadiren Hayir Sik Sik
f % f % f % f %

1.Cocugunuzla  sinemaya — gider o0 437 105 299 56 158 38 107
misiniz?
2.Film afisleri filmi izleme

kararimizda etkili midir? 21048952 1289203 48 115 32 9.0

3.Animasyon film  afislerinin
tasarimim basarih buluyor 202 569 95 268 26 7,3 32 9,0
musunuz?

4. Animasyon  film  afislerinde
kullanmilan renkler dikkatinizi ceker 220 62,0 71 200 28 7,9 36 10,1
mi?

5.Animasyon film afislerinde ilk

olarak karakterler dikkatimi ceker. B 020 66 QR 24 @R 4 127

6.Animasyon film afislerinde ilk
bakista filmin yonetmeni 66 18,6 102 28,7 161 454 26 7,3
dikkatinizi ¢ceker.

7.Animasyon film afisine dair
algilamalarin degerlendirilmesinde
kisisel ozelliklere gore farkhhklar
gosterdigini diisiiniiyor musunuz?

203 572 82 231 39 110 31 8,7

8.Animasyon film afislerinde Ki
gorsel hiyerarsi sizin icin dikkat 203 57,2 82 231 41 115 29 8,2
cekici midir?

9.Animasyon film afislerinde yer
alan Kkarakterler canlandirdiklar
karakteri yansitacak sekilde mi
tasarlanmahdir?

239 673 57 161 26 7,3 33 9,3

10.Animasyon film afisi iizerinde
detayh icerik sunulmasimi tercih 148 41,7 105 296 74 208 28 7,9
eder misiniz?

11. Animasyon afis tasarimlarinda
kullamlan fotograflar gerceklik 132 37,2 133 375 70 19,7 20 5,6
algimiza ne ol¢iide hitap ediyor?




Tablo 4.1. (Devam) Anket Frekans Analizleri
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Evet

Nadiren

Hayr

Sik Sik

f

%

f

%

f

%

f

%

12. Animasyon afislerinde c¢izimsel
(illiistrasyon) ogelerin
kullanilmasim destekler misiniz?

13. Animasyon afis tasarimlarinda
film temasini yansitan tasarimlarin
izleyici iizerindeki etkisi var midir?

14.  Animasyon film afislerinin
sergilendigi mekanlarin
(isiklandirma, atmosfer vb.) film
hakkindaki izlenimlerinize etkisi
olur mu?

15. Animasyon film afisinde toplam
siiresinin  belirtilmesi sizin icin
onemli mi?

16. Animasyon film afisinde filmden
sahnelerin yer almasi sizin icin
etkileyici mi?

17.  Animasyon film afisinde
kullanilan slogan tiiriindeki ifadeler
sizin icin ne kadar onemli?

18. Animasyon film afis
boyutlandirilmasi, dikkat cekmek
icin ne kadar Kkritik bir unsur
olarak goriiyorsunuz?

19.Geleneksel  boyutlar  afisin
islevini yerine getirme konusunda
yeterli mi?

20.Ulkemizdeki animasyon film
afislerinin film icerigini
anlatmadaki etkinligi sizce yeterli
mi?

21.Film afislerinde sadece karakter
kadrosunun yer almasi, sizin icin
yeterli mi?

190

225

195

141

136

171

162

176

120

119

53,5

63,4

54,9

39,7

38,3

48,2

45,6

49,6

33,8

33,5

82

64

77

113

130

83

89

118

148

119

23,1

18,0

21,7

31,8

36,6

23,4

251

33,2

41,7

33,5

54

25

49

52

57

52

44

38

65

92

15,2

7,0

13,8

14,6

16,1

14,6

12,4

10,7

18,3

25,9

29

41

34

49

32

49

60

23

22

25

8,2

11,5

9,6

13,8

9,0

13,8

16,9

6,5

6,2

7,0

Anket sonucglarina gore, cocuklartyla sinemaya gitme sikligi yiiksek olan

katilimcilarin %43,7's1 siklikla sinemaya gitmektedir. Bu, ebeveynlerin c¢ocuklariyla

sinemaya gitmeyi tercih ettigini ve bu nedenle film se¢iminde 6nemli bir faktor oldugunu

gosterir. Ayrica, film afislerinin izleme karari iizerindeki etkisinin yliksek bir oranla

belirleyici oldugu goriilmektedir. Bu durum, afislerin film se¢iminde biiyiik bir rol

oynadigin1 ortaya koymaktadur. Tlging bir sekilde, katilimcilarin %56,9'u animasyon film
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afislerinin tasarimini1 basarili bulurken, %62,0'si afislerde kullanilan renklerin dikkat
c¢ekici oldugunu belirtmistir. Bu veriler, gorsel unsurlarin izleyici ¢gekmede ne kadar etkili
oldugunu ve karakterlerin dikkat c¢ekiciliginin %62,0 oraninda 6nemli oldugunu

gostermektedir.

Y 6netmenin dikkat ¢ekici oldugunu diisiinenlerin oran1 %18,6 ile diisiik kalirken,
gorsel hiyerarsinin dikkat ¢ekici oldugunu diistinenlerin oran1 %57,2'dir. Bu da, izleyici
¢ekmede yonetmenden ziyade gorsel unsurlarin daha etkili oldugunu gostermektedir.
Karakter tasarimi ve bilgi verme tercihlerinde, afislerdeki karakterlerin canlandirdiklari
karakterleri yansitacak sekilde tasarlanmasinin 6nemli oldugunu diisiinenlerin orani
%67,3 gibi yiiksek bir seviyededir. Ayrica, film afisinde fazla bilgi verilmesini
isteyenlerin oram1 %#41,7'dir. Bu, izleyicilerin genellikle afislerde fazla bilgiye ihtiyag

duymadigini, ancak yeterli bilginin verilmesini tercih ettigini géstermektedir.

Fotograf ve illiistrasyon kullaniminda, afislerde kullanilan fotograflarin gerceklik
algis1 yaratmada %37,5 oraninda kismen, %37,2 oraninda tamamen etkili oldugu
goriilmektedir. Bu, fotograflarin izleyici iizerindeki etkisini vurgulamaktadir. Ote yandan,
illiistrasyon kullanilmasini 6nerenlerin oran1 %53,5 olarak belirlenmistir, bu da afislerde
cizimlerin 6nemli oldugunu ve izleyicilerin ilgisini ¢ekebilecegini gdstermektedir.
Afiglerin igerigi ve temasi konusunda ise, filmin temasini anlatan gorsellerin izleyici
tizerindeki etkisi %63,4 oraninda 6nemli bulunmustur. Afislerin sergilendigi yerlerin
(mekan, 1siklandirma vb.) film konusu hakkindaki diisiinceleri etkiledigini belirtenlerin
orani %54,9'dur. Bu da, afislerin sergilendigi ortamin izleyici iizerinde 6nemli bir etkisi

oldugunu ortaya koymaktadir.

4.2. SINEMAYA GITME ALISKANLIKLARI iLE KATILIMCI CINSIYETI
ARASINDAKI Ki-KARE ANALIZI

e Ho: Sinemaya gitme aligkanliklar cinsiyete gore farklilik gostermez.

e Hi: Sinemaya gitme aligkanliklar1 cinsiyete gore farklilik gosterir.



43

Tablo 4.2. Sinemaya Gitme Aliskanhiklar: - Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Cocugunuzla sinemaya gider misiniz? Test ve p
- Toplam ..
Hayir Nadiren Evet Sik Sik Degeri
Cinsiyet
Kadin 13,3% 23,1% 50,9% 12,7% 48.7% X2=11.735
(23) (40) (88) (22) (173)
Erkek 18,1% 36,3% 36,8% 8,8% 51.3% p=.008
(33) (66) (67) (16) (182)
*p<0,05

Tablo 4.2°de sunulan Ki-kare analizi, sinemaya gitme aligkanliklari ile katilimct

cinsiyeti arasindaki iligskiyi degerlendirmektedir.

Kadin katilimcilarin %13,3'0 (23 kisi) ¢ocuguyla sinemaya gitmedigini
belirtirken, %23,1'1 (40 kisi) nadiren gittigini, %50,9'u (88 kisi) siklikla gittigini ve
%12,7'si (22 kisi) sik sik gittigini ifade etmistir.

Erkek katilimecilarin ise %18,1'1 (33 kisi) ¢ocuguyla sinemaya gitmedigini,
%36,3'li (66 kisi) nadiren gittigini, %36,8'1 (67 kisi) siklikla gittigini ve %8,8'1 (16 kisi)
sik sik gittigini belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%51,3"i (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore p degeri 0.008'dir ve
bu deger 0.05'ten kiictiktiir, bu nedenle sonugclar istatistiksel olarak anlamlidir. Bu da
sinemaya gitme aligkanliklarinin cinsiyete gore farklilik gosterdigi anlamina gelir ve Hi

hipotezi kabul edilmistir.

Sonuglar, kadinlar ve erkekler arasinda sinemaya gitme aligkanliklarinda anlaml
bir fark oldugunu gostermektedir. Kadinlar, erkeklere kiyasla ¢ocuguyla sinemaya gitme

konusunda daha yiiksek bir siklik gdstermektedir.

4.3. ANIMASYON FiLM AFISLERININ FiLMI iZLEME KARARLARI iLE
KATILIMCI CINSIYETININ UZERINDEKI ETKISI ILGILI Ki-KARE
ANALIZI

e Ho: Animasyon film afiglerinin filmi izleme kararlar1 iizerinde cinsiyet etkisi
yoktur.
e Hi: Animasyon film afiglerinin filmi izleme kararlar1 iizerinde cinsiyet etkisi

vardir.
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Tablo 4.3. Animasyon Film Afislerinin Filmi izleme Kararlan - Cinsiyet Ki-kare
Analiz Tablosu

Film afisleri filmi izleme kararimzda etkili

midir? Toplam Tﬁstvve.p
Hayir Nadiren Evet Sik Sik egert
Cinsiyet
Kadmm 9,2% 19,7% 61,3% 9,8% 48,7% X2=2.115
(16) (34) (106) (17) (173)
Erkek 13,7% 20,9% 57,1% 8,2% 51,3% p=.549
(25) (38) (104) (15) (182)
*p<0,05

Tablo 4.3’te sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afislerinin film izleme

kararlar iizerinde katilimci cinsiyetinin etkisini degerlendirmektedir.

Kadin katilimeilarin %9,2'si (16 kisi) film afiglerinin film izleme kararlarinda
etkili olmadigin1 belirtirken, %19,7'si (34 kisi) nadiren etkili oldugunu, %61,3"i (106 kisi)
etkili oldugunu ve %9,8' (17 kisi) sik sik etkili oldugunu ifade etmistir.

Erkek katilimcilarin ise %13,7'si (25 kisi) film afislerinin film izleme
kararlarinda etkili olmadigini, %20,9'u (38 kisi) nadiren etkili oldugunu, %57,1'i (104
kisi) etkili oldugunu ve %38,2'si (15 kisi) sik sik etkili oldugunu belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%51,3"i (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore p degeri 0.549'dur ve
bu deger 0.05'ten biiyiiktiir, bu nedenle sonugclar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu
da animasyon film afislerinin film izleme kararlar1 iizerinde cinsiyete gore farklilik

gostermedigi anlamina gelir bu nedenle H1 hipotezi reddedilmistir.

Animasyon film afiglerinin film izleme kararlarinda cinsiyetin belirleyici bir
faktor olmadigimi gostermektedir. Hem kadinlar hem de erkekler benzer oranlarda
animasyon film afiglerinden etkilenmektedir. Bu da demektir ki, film afislerinin
tasariminda cinsiyet bazli farkliliklar gozetilmeden genel bir kitleye hitap edecek sekilde
tasarimlar yapilmasi etkili olabilir. Animasyon film afislerinin her iki cinsiyete de hitap
etme potansiyeli oldugundan, pazarlama stratejileri bu genis kitleyi goz Oniinde
bulundurarak gelistirilebilir. Bu analiz, animasyon film afislerinin film izleme kararlar
tizerinde esit derecede etkili oldugunu ve cinsiyetin bu etkiyi degistirmedigini ortaya

koymaktadir.
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4.4. ANIMASYON FiLM AFIiSLERININ TASARIMINI BASARILI BULMA
DURUMU iLE KATILIMCI CINSIYETI ARASINDAKI Ki-KARE ANALIZI

e Hjy: Animasyon film afislerinin tasarimini basarili bulma durumu cinsiyete gore
farklilik gostermez.
e Hi: Animasyon film afislerinin tasarimini basarili bulma durumu cinsiyete gore

farklilik gosterir.

Tablo 4.4. Animasyon Film Afislerinin Tasarimim1 Basarih Bulma Durumu -
Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Animasyon film afislerinin tasarimim basarili

buluyor musunuz? Toplam T]e)stvviip
Hayir Nadiren Evet Sik Sik cge

Cinsiyet

Kadin 6,9% 27,7% 56,1% 9,2% 48,7% X2=,253
(12) (48) (97) (16) (173)

Erkek 7,7% 25,8% 57,7% 8,8% 51,3% p=,969
(14) 47) (105) (16) (182)

*p<0,05

Tablo 4.4’te sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afislerinin tasarimini

basarili bulma durumu ile katilimci cinsiyeti arasindaki iliskiyi degerlendirmektedir.

Kadin katilmeilarin %6,9'u (12 kisi) animasyon film afislerinin tasarimini
basarili bulmadigini belirtirken, %27,7's1 (48 kisi) nadiren basarili buldugunu, %56,1'1
(97 kisi) bagarili buldugunu ve %9,2'si (16 kisi) sik sik bagarili buldugunu ifade etmistir.

Erkek katilimcilarin ise %7,7's1 (14 kisi) animasyon film afiglerinin tasarimini
basarili bulmadigini, %25,8' (47 kisi) nadiren basarili buldugunu, %57,7'si (105 kisi)
basarili buldugunu ve %38,8'1 (16 kisi) sik sik basarili buldugunu belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%351,3"0 (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore p degeri 0.969'dur ve
bu deger 0.05'ten biiyiiktiir, bu nedenle sonuglar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu
da animasyon film afislerinin tasariminm1 basarili bulma durumunun cinsiyete gore

farklilik gostermedigi anlamina gelir bu nedenle Hy hipotezi reddedilmistir.

Bu sonuglar, animasyon film afiglerinin tasarimini basarili bulma konusunda
kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark olmadigini géstermektedir. Her iki cinsiyet

de benzer oranlarda animasyon film afislerinin tasarimini basarili bulmaktadir.
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4.5. ANIMASYON FiLM AFiSLERINDE KULLANILAN RENKLERIN
TERCIH EDILME DURUMU iLE KATILIMCI CINSIYETi ARASINDAKI Ki-
KARE ANALIZi

e Hy: Animasyon film afislerinde kullanilan renklerin tercih edilme durumu
cinsiyete gore farklilik gostermez.
e Hi: Animasyon film afislerinde kullanilan renklerin tercih edilme durumu

cinsiyete gore farklilik gosterir.

Tablo 4.5. Animasyon Film Afislerinde Kullanilan Renklerin Tercih Edilme -
Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Animasyon film afislerinde kullanilan renk paleti

sizin ilginizi ¢ceker mi? Toplam Tgit“\éiip
Hayir Nadiren Evet Sik Sik g
Cinsiyet
Kadn 7,5% 20,2% 60,1% 12,1% 48,7% X=1 584
(13) (35) (104) (21) (173)
(15) (36) (116) (15) (182)
*p<0,05

Tablo 4.5°te sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afislerinde kullanilan
renklerin dikkat ¢ekiciligi hakkindaki goriislerin cinsiyete gore farklilik gosterip

gostermedigini degerlendirmektedir.

Kadin katilmeilarin %7.5'1 (13 kisi) renkleri dikkat ¢ekici bulmadigini
belirtirken, %20.2's1 (35 kisi) nadiren dikkat ¢ekici buldugunu, %60.1'1 (104 kisi) dikkat
c¢ekici buldugunu ve %12.1'1 (21 kisi) sik sik dikkat ¢ekici buldugunu ifade etmistir.

Erkek katilimcilarin ise %8.2'si (15 kisi) renkleri dikkat ¢ekici bulmadigini,
%19.8'1 (36 kisi) nadiren dikkat ¢ekici buldugunu, %63.7'si (116 kisi) dikkat cekici
buldugunu ve %8.2's1 (15 kisi) sik sik dikkat ¢ekici buldugunu belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48.7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%351.3"i (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-Kare testi sonuglarina gore X? degeri 1.584 ve p
degeri 0.663 olarak bulunmustur. Bu p degeri, genel olarak kabul edilen 0.05 anlamlilik
diizeyinden biiylik oldugu icin sonuclar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu da
animasyon film afiglerinde kullanilan renklerin dikkat cekiciliginin cinsiyete gore

farklilik gdstermedigi anlamina gelir ve bu nedenle H: hipotezi reddedilmistir.
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Bu sonuglar, animasyon film afislerinde kullanilan renklerin dikkat ¢ekiciligi
konusunda kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark olmadigini gostermektedir. Her

iki cinsiyet de benzer oranlarda afiglerde kullanilan renkleri dikkat ¢ekici bulmaktadir.

4.6. ANIMASYON FiLM AFISLERINDE OYUNCU KADROSUNUN iLK
DIKKATI CEKME DURUMU iLE KATILIMCI CINSIYETiI ARASINDAKI Ki-
KARE ANALIZi

e Hj: Animasyon film afislerinde oyuncu kadrosunun ilk dikkati ¢cekme durumu
cinsiyete gore farklilik gostermez.
e Hi: Animasyon film afislerinde oyuncu kadrosunun ilk dikkati ¢cekme durumu

cinsiyete gore farklilik gosterir.

Tablo 4.6. Animasyon Film Afislerinde Oyuncu Kadrosunun flk Dikkati Cekme -
Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Animasyon film afislerinde ilk olarak karakterler

dikkatimi ¢eker. Toplam TSSt,Viip
Hayir Nadiren Evet Sik Sik 8¢

Cinsiyet

Kadin 6,4% 18,5% 62,4% 12,7% 48,7% X2=,004
(11) (32) (108) (22) (173)

Erkek 7,1% 18,7% 61,5% 12,6% 51,3% p=,993
(13) (34) (112) (23) (182)

*p<0,05

Tablo 4.6°da sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afiglerinde oyuncu
kadrosunun ilk dikkati ¢ekme durumu ile katilimer cinsiyeti arasindaki iliskiyi

degerlendirmektedir.

Kadin katilimcilarin %6,4'i (11 kisi) oyuncu kadrosunun dikkati ¢ekmedigini
belirtirken, %18,5'1 (32 kisi) nadiren dikkati ¢ektigini, %62,4" (108 kisi) dikkati ¢ektigini
ve %12,7's1 (22 kisi) sik sik dikkati ¢ektigini ifade etmistir.

Erkek katilimcilarin ise %7,1'1 (13 kisi) oyuncu kadrosunun dikkati ¢gekmedigini,
%18,7's1 (34 kisi) nadiren dikkati cektigini, %61,5'1 (112 kisi) dikkati cektigini ve
%12,6's1 (23 kisi) sik sik dikkati ¢ektigini belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin

%51,3"i (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore X? degeri 0,094 ve p
degeri 0,993 olarak bulunmustur. Bu p degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
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diizeyinden biiyiik oldugu i¢in sonuglar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu da
animasyon film afiglerinde oyuncu kadrosunun dikkati ¢ekme durumunun cinsiyete gore

farklilik géstermedigi anlamina gelir ve bu nedenle Ho hipotezi kabul edilmektedir.

Bu sonuglar, animasyon film afislerinde oyuncu kadrosunun dikkati ¢ekme
durumu konusunda kadmlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark olmadigini
gostermektedir. Her iki cinsiyet de benzer oranlarda oyuncu veya karakter kadrosunu
dikkati ¢ekici bulmaktadir. Afig tasariminda oyuncu kadrosunun dikkat cekiciligi
tizerinde daha fazla durulmasi gerektigini, ¢ilinkii bu faktoriin cinsiyetler arasinda esit

derecede etkili oldugunu gostermektedir.

4.7. ANIMASYON FiLM AFISLERINDE BASLANGICTA FiLMIN
YONETMENININ iSMININ DIKKATI CEKME DURUMU iLE KATILIMCI
CINSIYETI ARASINDAKI Ki-KARE ANALIZI

e Ho: Animasyon film afiglerinde filmin yonetmeninin isminin dikkati ¢ekme
durumu cinsiyete gore farklilik géstermez.
e Hi: Animasyon film afislerinde filmin ydnetmeninin isminin dikkati ¢ekme

durumu cinsiyete gore farklilik gosterir.

Tablo 4.7. Animasyon Film Afislerinde Baslangicta Filmin Yénetmeninin Isminin
Dikkati Cekme - Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Animasyon film afislerinde ilk olarak filmin

yonetmeni dikkatimi ceker. Toplam Tlgset'\e/iip
Hayir Nadiren Evet Sik Sik 8
Cinsiyet
Kadin 39,3% 32,4% 19,1% 9,2% 48,7% X2=6,023
(68) (56) (33) (16) (173)
(93) (46) (33) (10) (182)
*p<0,05

Tablo 4.7°de sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afislerinde filmin
yonetmeninin isminin dikkati ¢ekme durumu ile katilimer cinsiyeti arasindaki iligkiyi

degerlendirmektedir.

Kadin katilimeilarin 939,31 (68 kisi) filmin yonetmeninin isminin dikkati
¢cekmedigini belirtirken, %32,4'i (56 kisi) nadiren dikkati ¢ektigini, %19,1'1 (33 kisi)
dikkati ¢ektigini ve %9,2'si (16 kisi) sik sik dikkati ¢ektigini ifade etmistir.



49

Erkek katilimcilarin ise %51,1'1 (93 kisi) filmin yonetmeninin isminin dikkati
¢cekmedigini, %25,3'i (46 kisi) nadiren dikkati ¢ektigini, %18,1'1 (33 kisi) dikkati
cektigini ve %5,5" (10 kisi) sik sik dikkati ¢ektigini belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%351,3"0 (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore X2 degeri 6,023 ve p
degeri 0,111 olarak bulunmustur. Bu p degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
diizeyinden biiylik oldugu icin sonuclar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu da
animasyon film afiglerinde filmin yOnetmeninin isminin dikkati ¢ekme durumunun
cinsiyete gore farklilik gostermedigi anlamina gelir ve bu nedenle Hi hipotezi
reddedilmistir. Bu sonuglar, animasyon film afislerinde filmin ydnetmeninin isminin
dikkati ¢ekme durumu konusunda kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark
olmadigint gdstermektedir. Her iki cinsiyet de benzer oranlarda filmin ydnetmeninin

ismini dikkati ¢ekici bulmamaktadir.

4.8. ANIMASYON FiLM AFISLERININ ALGILANMA BiCiMIiNIN BiREYSEL
OZELLIKLERE GORE FARKLILIK GOSTERME DURUMU iLE KATILIMCI
CINSIYETI ARASINDAKI Ki-KARE ANALIZI

e Ho: Animasyon film afislerinin algilanma bi¢imi bireysel ozelliklere gore
farklilik gostermez.
e Hi: Animasyon film afislerinin algilanma bicimi bireysel 6zelliklere gore

farklilik gosterir.

Tablo 4.8. Animasyon Film Afislerinin Algilanma Bi¢iminin Bireysel Ozelliklere
Gore Farkhihk Gosterme - Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Animasyon film afislerinin degerlendirilmesinde

kisisel 6zelliklerin algilamalar1 nasil etkiledigini Toplam TeSt,Ve.p
b e Degeri
diisiiniiyorsunuz?
Hayir Nadiren Evet Sik Sik
Cinsiyet
Kadin 8,1% 24,3% 57,2% 10,4% 48,7% X2=3 855
(14) (42) (99) (18) (173) '
Erkek 13,7% 22,0% 57,1% 7,1% 51,3% — 978
(25) (40) (104) (13) (182) P=,

*p<0,05
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Tablo 4.8’de sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afiglerinin algilanma
biciminin bireysel ozelliklere gore farklilik gosterme durumu ile katilimer cinsiyeti

arasindaki iligkiyi degerlendirmektedir.

Kadin katilimcilarin %8,1'1 (14 kisi) animasyon film afislerinin algilanma
bi¢iminin bireysel 6zelliklere gore farklilik gostermedigini belirtirken, %24,3" (42 kisi)
nadiren farklilik gosterdigini, %57,2'si (99 kisi) farklilik gosterdigini ve %10,4"i (18 kisi)
sik sik farklilik gosterdigini ifade etmistir.

Erkek katilimcilarin ise %13,7's1 (25 kisi) animasyon film afislerinin algilanma
biciminin bireysel 6zelliklere gore farklilik gostermedigini, %22,0'si (40 kisi) nadiren
farklilik gosterdigini, %57,1'1 (104 kisi) farklilik gdsterdigini ve %7,1'1 (13 kisi) sik stk
farklilik gosterdigini belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%351,3"0 (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore X2 degeri 3,855 ve p
degeri 0,278 olarak bulunmustur. Bu p degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
diizeyinden biiyiik oldugu i¢in sonuglar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu da
animasyon film afislerinin algilanma bi¢iminin bireysel Ozelliklere gore farklilik
gosterme durumunun cinsiyete gore farklilik gostermedigi anlamina gelir ve bu nedenle

Ho hipotezi kabul edilmektedir.

Bu sonuglar, animasyon film afislerinin algilanma bi¢iminin bireysel 6zelliklere
gore farklilik gosterme durumu konusunda kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark
olmadigin1 gostermektedir. Her iki cinsiyet de benzer oranlarda animasyon film
afislerinin algilanma bi¢iminin bireysel Ozelliklere gore farklilik gosterdigini

diistinmektedir.

4.9. ANIMASYON FiLM AFISLERINDEKI GORSEL HIYERARSININ
KADROSUNUN ILK DIKKATI CEKME DURUMU IiLE KATILIMCI
CINSIYETI ARASINDAKI Ki-KARE ANALIZI

e Hp: Animasyon film afislerindeki gorsel hiyerarsinin ilk dikkati cekme durumu
cinsiyete gore farklilik gostermez.
e Hi: Animasyon film afislerindeki gorsel hiyerarsinin ilk dikkati ¢gekme durumu

cinsiyete gore farklilik gosterir.
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Tablo 4.9. Animasyon Film Afislerindeki Gorsel Hiyerarsinin Kadrosunun Ilk
Dikkati Cekme - Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Animasyon film afislerinde ki gorsel hiyerarsi

sizin icin dikkat cekici midir? Toplam T]‘;Stvvf‘.p
Hayir Nadiren Evet Sik Sik egert
Cinsiyet
Kadin 8,1% 23,1% 60,7% 8,1% 48,7% X2=4,221
(14) (40) (105) (14) (173)
Erkek 14,8% 23,1% 53,8% 8,2% 51,3% p=,239
(27) (42) (98) (15) (182)
*p<0,05

Tablo 4.9°da sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afislerindeki gorsel
hiyerarsinin ilk dikkati ¢cekme durumu ile katilimci cinsiyeti arasindaki iliskiyi

degerlendirmektedir.

Kadin katilimeilarin %8,1'1 (14 kisi) gorsel hiyerarsinin dikkati ¢ekmedigini
belirtirken, %23,1'1 (40 kisi) nadiren dikkati g¢ektigini, %60,7'si (105 kisi) dikkati
cektigini ve %8,1' (14 kisi) sik sik dikkati ¢ektigini ifade etmistir.

Erkek katilimecilarin ise %14,8'1 (27 kisi) gorsel hiyerarsinin dikkati
cekmedigini, %23,1'1 (42 kisi) nadiren dikkati ¢ektigini, %53,8'1 (98 kisi) dikkati ¢ektigini
ve %8,2's1 (15 kisi) sik sik dikkati ¢ektigini belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%51,3"i (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore X? degeri 4,221 ve p
degeri 0,239 olarak bulunmustur. Bu p degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
diizeyinden biiylik oldugu icin sonuclar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu da
animasyon film afislerindeki gorsel hiyerarsinin dikkati gekme durumunun cinsiyete gore

farklilik gostermedigi anlamina gelir ve bu nedenle Ho hipotezi kabul edilmistir.

Bu sonuglar, animasyon film afislerindeki gorsel hiyerarsinin dikkati ¢ekme
durumu konusunda kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark olmadigim
gostermektedir. Her iki cinsiyet de benzer oranlarda gorsel hiyerarsinin dikkati ¢ekici
oldugunu ifade etmektedir. Gorsel hiyerarsi tekniklerini kullanarak okuyucunun goéziini

tasarim lizerinde istenilen yone yonlendirmek miimkiindiir.
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4.10. ANIMASYON FiLM AFiSLERINDEKI YER ALAN KARAKTERLERIN
VE OYUNCULARIN OZELLIKLERINi YANSITACAK SEKILDE
TASARLANMA DURUMU ILE KATILIMCI CINSIYETi ARASINDAKI Ki-
KARE ANALIZI

e Ho: Animasyon film afislerinde yer alan karakterlerin ve oyuncularin
ozelliklerini yansitacak sekilde tasarlanma durumu cinsiyete gore farklilik
gostermez.

e Hi: Animasyon film afislerinde yer alan karakterlerin ve oyuncularin
ozelliklerini yansitacak sekilde tasarlanma durumu cinsiyete gore farklilik

gosterir.

Tablo 4.10. Animasyon Film Afislerindeki Yer Alan Karakterlerin ve Oyuncularin
Ozelliklerini Yansitacak Sekilde Tasarlanma - Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Animasyon film afislerinde yer alan karakterler

canlandirdiklar1 karakteri yansitacak sekilde mi Testve p
Toplam L.
tasarlanmahdir? Degeri
Hayir Nadiren Evet Sik Sik
Cinsiyet
Kadin 6,9% 14,5% 67,6% 11,0% 48,7% X2=1,649
(12) (25) (117) (19) (173)
Erkek 7,7% 17,6% 67,0% 7,7% 51,3% p=,648
(14) (32) (122) (14) (182)
*p<0,05

Tablo 4.10°da sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afislerinde yer alan
karakterlerin ve oyuncularin Ozelliklerini yansitacak sekilde tasarlanma durumunun

cinsiyete gore farklilik gosterip gostermedigini degerlendirmektedir.

Kadin katilimeilarin %6,9'u (12 kisi) karakterlerin tasariminin canlandirdiklar
karakteri yansitacak sekilde olmamasi gerektigini belirtirken, %14,5'1 (25 kisi) nadiren
bdyle olmasi gerektigini, %67,6's1 (117 kisi) boyle olmasi gerektigini ve %11,0'1 (19 kisi)

sik sik boyle olmasi gerektigini ifade etmistir.

Erkek katilmcilarin ise %?7,7'si (14 kisi) karakterlerin tasariminin
canlandirdiklar1 karakteri yansitacak sekilde olmamasi gerektigini, %17,6's1 (32 kisi)
nadiren boyle olmas1 gerektigini, %67,0' (122 kisi) boyle olmas1 gerektigini ve %7,7's1
(14 kisi) sik sik boyle olmasi gerektigini belirtmistir.
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Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%351,3"0 (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore X2 degeri 1,649 ve p
degeri 0,648 olarak bulunmustur. Bu p degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
diizeyinden biiylik oldugu icin sonuclar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu da
animasyon film afislerinde yer alan karakterlerin ve oyuncularin 6zelliklerini yansitacak
sekilde tasarlanma durumunun cinsiyete gore farklilik gostermedigi anlamina gelir ve bu

nedenle Ho hipotezi reddedilememektedir.

Bu sonuglar, animasyon film afislerinde karakterlerin ve oyuncularin
ozelliklerini yansitacak sekilde tasarlanma konusunda kadinlar ve erkekler arasinda
anlamli bir fark olmadigimi gostermektedir. Her iki cinsiyet de benzer oranlarda
karakterlerin tasariminin canlandirdiklar1 karakteri yansitacak sekilde olmasi gerektigini

ifade etmektedir.

4.11. ANIMASYON FiLM AFiSLERINDE ICERIK ILE iLGILI AYRINTILI
BILGIi VERILMESINi iSTEME DURUMU iLE KATILIMCI CiNSIYETI
ARASINDAKI Ki-KARE ANALIZI

e Hp: Animasyon film afislerinde icerik ile ilgili ayrintili bilgi verilmesini isteme
durumu cinsiyete gore farklilik géstermez.
e Hi: Animasyon film afislerinde icerik ile ilgili ayrintil1 bilgi verilmesini isteme

durumu cinsiyete gore farklilik gosterir.

Tablo 4.11. Animasyon Film Afislerinde icerik Ile ilgili Ayrintih Bilgi Verilmesini
Isteme - Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Animasyon film afisi iizerinde i¢erik hakkinda

detayh bilgi verilmesini tercih eder misiniz? Toplam T]E;Set'\éiip
Hayir Nadiren Evet Sik Sik g

Cinsiyet

Kadin 20,8% 28,9% 39,9% 10,4% 48,7% X?2=3,027
(36) (50) (69) (18) (173)

Erkek 20,9% 30,2% 43,4% 5,5% 51,3% p=,387
(38) (55) (79) (10) (182)

*p<0,05

Tablo 4.11°de sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afislerinde igerik ile
ilgili ayrintili bilgi verilmesini isteme durumunun cinsiyete gore farklilik gosterip

gostermedigini degerlendirmektedir.
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Kadin katilimeilarin %20,8' (36 kisi) film afislerinde igerik ile ilgili ¢ok fazla
bilgi verilmesini istemedigini belirtirken, %28,9'u (50 kisi) nadiren bdyle bilgi
verilmesini istedigini, %39,9'u (69 kisi) boyle bilgi verilmesini istedigini ve %10,4' (18

kisi) sik sik boyle bilgi verilmesini istedigini ifade etmistir.

Erkek katilimecilarin ise %20,9'u (38 kisi) icerik ile ilgili ¢ok fazla bilgi
verilmesini istemedigini, %30,2'si (55 kisi) nadiren boyle bilgi verilmesini istedigini,
%43,4' (79 kisi) boyle bilgi verilmesini istedigini ve %5,5'i (10 kisi) sik sik boyle bilgi
verilmesini istedigini belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%351,3"0 (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore X2 degeri 3,027 ve p
degeri 0,387 olarak bulunmustur. Bu p degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
diizeyinden biiyiik oldugu icin sonugclar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu da film
afislerinde igerik ile ilgili ayrintili bilgi verilmesini isteme durumunun cinsiyete gore

farklilik gostermedigi anlamina gelir ve bu nedenle Ho hipotezi kabul edilmistir.

Bu sonuglar, animasyon film afislerinde igerik ile ilgili ayrintil1 bilgi verilmesini
isteme konusunda kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark olmadigim
gostermektedir. Her iki cinsiyet de benzer oranlarda film afislerinde igerik ile ilgili
ayrintilt bilgi verilmesini istemektedir. Ebeveynlerin, ¢cocuklarinin izleyecegi filmler

hakkinda dnceden bilgi sahibi olma isteginde oldugu sonucuna varilabilir.

4.12. ANIMASYON FiLM AFiSLERINDE KULLANILAN FOTOGRAFLARIN
GERCEKLIK ALGISINA ETKIiSI iLE KATILIMCI CINSIYETi ARASINDAKI
Ki-KARE ANALIZIi

e Ho: Animasyon film afislerinde kullanilan fotograflarin gerceklik algisina etkisi
cinsiyete gore farklilik gostermez.
e Hi: Animasyon film afislerinde kullanilan fotograflarin gerceklik algisina etkisi

cinsiyete gore farklilik gosterir.
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Tablo 4.12. Animasyon Film Afislerinde Kullanilan Fotograflarin Gerceklik
Algisina Etkisi - Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu Analizi

Animasyon afis tasarimlarinda kullanilan

fotograflar gerceklik alginiza ne kadar uygun Testvep
geliyor? Toplam Degeri
Hayir Nadiren Evet Sik Sik
Cinsiyet
Kadm 19,7% 40,5% 35,8% 4,0% 48,7% X2=2 484
(34) (70) (62) (7) (173)
Erkek 19,8% 34,6% 38,5% 7,1% 51,3% p=,478
(36) (63) (70) (13) (182)
*p<0,05

Tablo 4.12°de sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afislerinde kullanilan
fotograflarin gergeklik algisina etkisinin cinsiyete gore farklilik gosterip gdstermedigini

degerlendirmektedir.

Kadin katilimecilarin %19,7'si (34 kisi) afis tasarimlarinda kullanilan
fotograflarin yasamlarina ait gerceklik algisini uyandirmadigini belirtirken, %40,5'i (70
kisi) nadiren boyle bir etki yarattigini, %35,8'1 (62 kisi) boyle bir etki yarattigini ve %4,0"
(7 kisi) sik sik boyle bir etki yarattigini ifade etmistir.

Erkek katilimcilarin ise %19,8'1 (36 kisi) fotograflarin gergeklik algisini
uyandirmadigini, %34,6's1 (63 kisi) nadiren bdyle bir etki yarattigini, %38,5'1 (70 kisi)
bdyle bir etki yarattigini ve %7,1'1 (13 kisi) sik sik boyle bir etki yarattiZini belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%51,3"i (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore X? degeri 2,484 ve p
degeri 0,478 olarak bulunmustur. Bu p degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
diizeyinden biiyiik oldugu i¢in sonuglar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu da,
animasyon film afiglerinde kullanilan fotograflarin gerceklik algisina etkisinin cinsiyete

gore farklilik géstermedigi anlamina gelir ve bu nedenle Ho hipotezi kabul edilmistir.

Bu sonuglar, animasyon film afislerinde kullanilan fotograflarin gergeklik
algisina etkisi konusunda kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark olmadigini
gostermektedir. Her iki cinsiyet de benzer oranlarda fotograflarin yasamlarina ait

gerceklik algisini uyandirip uyandirmadigini ifade etmektedir.
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4.13. ANIMASYON FiLM AFiSLERINDE KULLANILAN GORSELLERIN
ILLUSTRASYON TERCIHI iLE KATILIMCI CINSIYETi ARASINDAKI Ki-
KARE ANALIZi

e Hy: Animasyon film afislerinde kullanilan gorsellerin illlistrasyon tercihi
cinsiyete gore farklilik gostermez.
e Hi: Animasyon film afislerinde kullanilan gorsellerin illiistrasyon tercihi

cinsiyete gore farklilik gosterir.

Tablo 4.13. Animasyon Film Afislerinde Kullamlan Gérsellerin illiistrasyon Tercihi
- Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Afislerde illiistrasyon(¢izim) kullanilmasini

W e Testve p
onerir misiniz? Toplam Deseri
Hayir Nadiren Evet Sik Sik g
Cinsiyet
Kadin 17,3% 19,7% 52,6% 10,4% 48,7% X?=4,858
(30) (34) (91) (18) (173)
Erkek 13,2% 26,4% 54,4% 6,0% 51,3% p=,182
(24) (48) (99) (11) (182)
*p<0,05

Tablo 4.13’te sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afiglerinde kullanilan
gorsellerin illiistrasyon tercihinin cinsiyete gore farklilik gdsterip gostermedigini

degerlendirmektedir.

Kadin katilmeilarin  %17,3'0 (30 kisi) afislerde illiistrasyon (¢izim)
kullanilmasini 6nermedigini belirtirken, %19,7'si (34 kisi) nadiren kullanilmasini
onerdigini, %52,6's1 (91 kisi) kullanilmasini 6nerdigini ve %10,4'0 (18 kisi) sik sik

kullanilmasini 6nerdigini ifade etmistir.

Erkek katilimcilarin ise %13,2'si (24 kisi) illiistrasyon kullanilmasini
Oonermedigini, %26,4'i (48 kisi) nadiren kullanilmasini1 6nerdigini, %54,4'i (99 kisi)

kullanilmasini 6nerdigini ve %6,0'1 (11 kisi) sik sik kullanilmasini 6nerdigini belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%351,3"'0 (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore X2 degeri 4,858 ve p
degeri 0,182 olarak bulunmustur. Bu p degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
diizeyinden biiyiik oldugu i¢in sonuglar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu da
afislerde kullanilan gorsellerin illiistrasyon tercihi konusunda cinsiyete gore anlamli bir

farklilik olmadigi anlamina gelir ve bu nedenle Ho hipotezi kabul edilmistir.
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Bu sonuglar, animasyon film afislerinde kullanilan gorsellerin illlistrasyon
tercihinin kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark yaratmadigini gostermektedir.

Her iki cinsiyet de benzer oranlarda illiistrasyon kullanilmasini 6nermektedir.

4.14. ANIMASYON FiLM AFIiSLERINDE TEMAYI YANSITAN
GORSELLERIN FiLMIN TERCIH DURUMU iLE KATILIMCI CiNSIYETI
ARASINDAKI Ki-KARE ANALIZi

e Hy: Animasyon film afislerinde temayi1 yansitan gorsellerin filmin tercih
durumu cinsiyete gore farklilik géstermez.
e Hi: Animasyon film afislerinde temay1 yansitan gorsellerin filmin tercih

durumu cinsiyete gore farklilik gosterir.

Tablo 4.14. Animasyon Film Afislerinde Temay1 Yansitan Gorsellerin Filmin Tercih
- Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Animasyon afis tasarimlarinda filmin temasim

yansitan gorsellerin filmin izlenmesinde ne dlciide Toolam Testve p
etkili oldugunu diisiiniiyorsunuz? P Degeri
Hayir Nadiren Evet Sik Sik
Cinsiyet
Kadin 5,8% 15,6% 65,3% 13,3% 48,7% X2=2.950
(10) (27) (113) (23) (173)
Erkek 8,2% 20,3% 61,5% 9,9% 51,3% p=,399
(15) (37) (112) (18) (182)
*p<0,05

Tablo 4.14’te sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afislerinde temay1
yansitan gorsellerin filmin tercih durumu tizerindeki etkisinin cinsiyete gore farklilik

gosterip gostermedigini degerlendirmektedir.

Kadin katilimcilarin %5,8'1 (10 kisi) afis tasarimlarinda filmin temasini anlatan
gorsellerin filmin izlenmesinde etkisi olmadigini belirtirken, %15,6's1 (27 kisi) nadiren
boyle bir etki yarattigini, %65,3"i (113 kisi) boyle bir etki yarattigini ve %13,3"i (23 kisi)
sik sik boyle bir etki yarattigini ifade etmistir.

Erkek katilimcilarin ise %8,2'si (15 kisi) temayr anlatan gorsellerin filmin
izlenmesinde etkisi olmadigini, %20,3'i (37 kisi) nadiren bdyle bir etki yarattigini,
%61,5'1 (112 kisi) boyle bir etki yarattigint ve %9,9'u (18 kisi) sik sik boyle bir etki

yarattigini belirtmistir.
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Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%351,3"0 (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore X2 degeri 2,950 ve p
degeri 0,399 olarak bulunmustur. Bu p degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
diizeyinden biiyiik oldugu i¢in sonuglar istatistiksel olarak anlaml1 degildir. Bu da temay1
yansitan gorsellerin filmin izlenmesinde etkisinin cinsiyete gore farklilik gostermedigi

anlamina gelir ve bu nedenle Ho hipotezi kabul edilmistir.

Bu sonuglar, animasyon film afislerinde temay1 yansitan gorsellerin filmin
izlenmesinde etkisi konusunda kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark olmadigini
gostermektedir. Her iki cinsiyet de benzer oranlarda temay1 anlatan gorsellerin filmin

izlenmesinde etkili oldugunu ifade etmektedir.

4.15. ANIMASYON FiLM AFIiSLERININ SERGILENDiGI YERLERDEKI EK
ETKENLERIN FIiLMIN KONUSUNA ILISKIN DUSUNCELERE ETKIiSi
DURUMU iLE KATILIMCI CINSIYETi ARASINDAKI Ki-KARE ANALIZI

e Ho: Animasyon film afislerinin sergilendigi yerlerdeki ek etkenlerin filmin
konusuna iliskin diisiincelere etkisi cinsiyete gore farklilik gdstermez.
e Hi: Animasyon film afislerinin sergilendigi yerlerdeki ek etkenlerin filmin

konusuna iliskin diisiincelere etkisi cinsiyete gore farklilik gosterir.

Tablo 4.15. Animasyon Film Afislerinin Sergilendigi Yerlerdeki Ek Etkenlerin
Filmin Konusuna fliskin Diisiincelere Etkisi - Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Animasyon film afislerinin sergilendigi
mekanlardaki diger unsurlarin (1siklandirma,

atmosfer vb.) film hakkindaki diisiincelerinize olan  Toplam TSStVVe.p
etkisi olur mu? egerl
Hayir Nadiren Evet Sik Sik
Cinsiyet
Kadin 12,7% 20,8% 54,3% 12,1% 48,7% X2=2.742
(22) (36) (94) (21) (173)
Erkek 14,8% 22,5% 55,5% 7,1% 51,3% p=,443
27) (41) (101) (13) (182)
*p<0,05

Tablo 4.15°te sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afislerinin sergilendigi
yerlerdeki ek etkenlerin filmin konusuna iliskin diisiincelere etkisinin cinsiyete gore

farklilik gosterip gostermedigini degerlendirmektedir.
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Kadin katilmeilarin %12,7'si (22 kisi) afiglerin sergilendigi yerlerdeki diger
unsurlarin film konusu hakkinda diisiincelerine etkisi olmadigini belirtirken, %20,8'1i (36
kisi) nadiren bdyle bir etki yarattigini, %54,3'i (94 kisi) boyle bir etki yarattigini ve
%12,1'1 (21 kisi) sik sik boyle bir etki yarattigini ifade etmistir.

Erkek katilimeilarin ise %14,8'1 (27 kisi) bu unsurlarin etkisi olmadigini, %22,5'
(41 kisi) nadiren bdyle bir etki yarattigini, %55,5'1 (101 kisi) bdyle bir etki yarattigini ve
%7,1'1 (13 kisi) sik sik boyle bir etki yarattigini belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%351,3"0 (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore X2 degeri 2,742 ve p
degeri 0,443 olarak bulunmustur. Bu p degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
diizeyinden biiyiik oldugu i¢in sonuglar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu da,
afislerin sergilendigi yerlerdeki ek etkenlerin filmin konusuna iliskin diisiincelere
etkisinin cinsiyete gore farklilik gostermedigi anlamina gelir ve bu nedenle Ho hipotezi

kabul edilmistir.

Bu sonuglar, animasyon film afislerinin sergilendigi yerlerdeki ek etkenlerin
filmin konusuna iliskin diisiincelere etkisi konusunda kadinlar ve erkekler arasinda
anlaml bir fark olmadigimi gostermektedir. Her iki cinsiyet de benzer oranlarda bu

etkenlerin film konusu hakkinda diisiincelere etkisi oldugunu ifade etmektedir.

4.16. ANIMASYON FiLM AFISLERININ TASARIMINDA FiLMIiN SURESININ
YER ALMASI KATILIMCI UZERINDE ETKi DERECESI iLE KATILIMCI
CINSIYETI ARASINDAKI Ki-KARE ANALIZi

e Hop: Animasyon film afiglerinin tasariminda filmin siiresinin yer almasi katilimci1
iizerinde etki derecesi cinsiyete gore farklilik gostermez.
e Hi: Animasyon film afiglerinin tasariminda filmin siiresinin yer almasi katilimci1

iizerinde etki derecesi cinsiyete gore farklilik gosterir.
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Tablo 4.16. Animasyon Film Afislerinin Tasariminda Filmin Siiresinin Yer Almasi
Katihmac1 Uzerinde Etki Derecesi - Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Animasyon film afisinde siiresinin belirtilmesi

sizin icin ne kadar 6nemli? Toolam Testvep
i . Kismen - . Oldukc¢a P Degeri
Onemsiz > . Onemli - .
Onemli Onemli
Cinsiyet
Kadmm 11,0% 29,5% 41,6% 17,9% 48,7% X2=8,130
(19) (51) (72) (30) (173)
Erkek 18,1% 34,1% 37,9% 9,9% 51,3% p=,043
(33) (62) (69) (18) (182)
*p<0,05

Tablo 4.16°da sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afiglerinde filmin
stiresinin yer almasinin katilimec1 iizerinde etki derecesinin cinsiyete gore farklilik

gosterip gostermedigini degerlendirmektedir.

Kadin katilimcilarin %11,0"1 (19 kisi) afislerde film siiresinin yer almasinin
O6nemsiz oldugunu belirtirken, %29,5'1 (51 kisi) kismen 6nemli oldugunu, %41,6's1 (72

kisi) dnemli oldugunu ve %17,9'u (31 kisi) olduk¢a 6nemli oldugunu ifade etmistir.

Erkek katilimcilarin ise %18,1' (33 kisi) bu bilginin 6nemsiz oldugunu, %34,1'i
(62 kisi) kismen 6nemli oldugunu, %37,9'a (69 kisi) 6nemli oldugunu ve %9,9'u (18 kisi)

oldukca 6nemli oldugunu belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%51,3"i (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore X? degeri 8,130 ve p
degeri 0,043 olarak bulunmustur. P degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
diizeyinden kii¢iik oldugu i¢in sonugclar istatistiksel olarak anlamlidir. Bu da, afislerde
filmin siiresinin yer almasinin katilimcilar iizerinde etki derecesinin cinsiyete gore
anlamli bir sekilde farklilik gosterdigi anlamina gelir ve bu nedenle Hi hipotezi kabul

edilmektedir.

Bu sonuglar, animasyon film afislerinde filmin siiresinin yer almasiin kadinlar
ve erkekler arasinda farkli derecelerde 6nemli bulundugunu gostermektedir. Kadinlar ve
erkekler bu bilginin 6nem derecesi konusunda farklilik gostermektedir. Kadinlari
hedefleyen afislerde filmin siiresine daha fazla vurgu yapilabilirken, erkekler i¢in bu bilgi

daha az vurgulanabilir.
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4.17. ANIMASYON FILM AFiSi TASARIMINDA FiLMDEN SAHNELERIN
BULUNMASI KATILIMCI UZERINDE ETKi DERECESi iLE KATILIMCI
CINSIYETI ARASINDAKI Ki-KARE ANALIZI

e Hjy: Animasyon film afisi tasariminda filmden sahnelerin bulunmas1 katilimc1
iizerinde etki derecesi cinsiyete gore farklilik gostermez.
e Hi: Animasyon film afisi tasariminda filmden sahnelerin bulunmas1 katilimc1

iizerinde etki derecesi cinsiyete gore farklilik gosterir.

Tablo 4.17. Animasyon Film Afisi Tasariminda Filmden Sahnelerin Bulunmasi
Katihmc1 Uzerinde Etki Derecesi - Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Afis icerisinde filmden sahnelere yer verilmesi

sizin icin 6nemli midir? Toolam Testvep
-- . Kismen 2 . Olduke¢a P Degeri
Onemsiz ” A Onemli . .
Onemli Onemli
Cinsiyet
Kadin 12,1% 41,0% 37,0% 9,8% 48,7% X2=5,426
(21) (71) (64) a7 (73)
Erkek 19,8% 32,4% 39,6% 8,2% 51,3% p=,143
(36) (59) (72) (15) (182)
*p<0,05

Tablo 4.17°de sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afislerinde filmden
sahnelerin bulunmasinin katilimer {lizerinde etki derecesinin cinsiyete gore farklilik

gosterip gostermedigini degerlendirmektedir.

Kadin katilimeilarin %12,1'1 (21 kisi) afislerde filmden sahnelerin bulunmasinin
onemsiz oldugunu belirtirken, %41,0'1 (71 kisi) kismen 6nemli oldugunu, %37,0 (64

kisi) dnemli oldugunu ve %9,8'1 (17 kisi) olduk¢a 6nemli oldugunu ifade etmistir.

Erkek katilimcilarin ise %19,8'1 (36 kisi) bu unsurlarin 6nemsiz oldugunu,
%32,4' (59 kisi) kismen 6nemli oldugunu, %39,6's1 (72 kisi) onemli oldugunu ve %8,2'si
(15 kisi) oldukg¢a 6nemli oldugunu belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%51,3"i (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore X? degeri 5,426 ve p
degeri 0,143 olarak bulunmustur. P degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
diizeyinden biiyiik oldugu icin sonugclar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu da,
afislerde filmden sahnelerin bulunmasinin katilimcilar {izerinde etki derecesinin cinsiyete

gore farklilik gostermedigi anlamina gelir ve bu nedenle Ho hipotezi kabul edilmistir.
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Bu sonuglar, animasyon film afislerinde filmden sahnelerin bulunmasinin
kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir farklilik yaratmadigin1 géstermektedir. Her iki
cinsiyet de filmden sahnelerin afislerde bulunmasinin énem derecesini benzer sekilde

degerlendirmektedir.

4.18. ANIMASYON FiLM AFiSi TASARIMINDA SLOGAN VB. IFADELERIN
BULUNMASININ KATILIMCI UZERINDE ETKi DERECESI iLE KATILIMCI
CINSIYETI ARASINDAKI Ki-KARE ANALIZI

e Hy: Animasyon film afisi tasariminda slogan vb. ifadelerin bulunmasinin
katilimc1 iizerinde etki derecesi cinsiyete gore farklilik gostermez.
e Hi: Animasyon film afisi tasariminda slogan vb. ifadelerin bulunmasinin

katilimc1 iizerinde etki derecesi cinsiyete gore farklilik gosterir.

Tablo 4.18. Animasyon Film Afisi Tasariminda Slogan vb. ifadelerin Bulunmasinin
Katihmc1 Uzerinde Etki Derecesi - Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Animasyon film afislerinde kullanilan slogan

tiiriindeki ifadeler sizin icin ne kadar énemli? Testvep
Toplam . .
” A Kismen 2 . Oldukg¢a Degeri
Onemsiz - . Onemli - .
Onemli Onemli
Cinsiyet
Kadin 14,5% 21,4% 49,1% 15,0% 48,7% X2=1,015
(25) (37) (85) (26) (173)
Erkek 14,8% 25,3% 47,3% 12,6% 51,3% p=,798
27) (46) (86) (23) (182)
*p<0,05

Tablo 4.18°de sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afislerinde slogan vb.
ifadelerin bulunmasmin katilimci tizerindeki etki derecesinin cinsiyete gore farklilik

gosterip gostermedigini degerlendirmektedir.

Kadin katilmecilarin %14,5'1 (25 kisi) afislerde slogan tiiriindeki ifadelerin
onemsiz oldugunu belirtirken, %21,4'i (37 kisi) kismen 6nemli oldugunu, %49,1'1 (85

kisi) dnemli oldugunu ve %15,0'1 (26 kisi) olduk¢a 6nemli oldugunu ifade etmistir.

Erkek katilimcilarin ise %14.,8'1 (27 kisi) bu ifadelerin 6nemsiz oldugunu,
%25,3"i (46 kisi) kismen Onemli oldugunu, %47,3'i (86 kisi) onemli oldugunu ve
%12,6's1 (23 kisi) olduk¢a 6nemli oldugunu belirtmistir.
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Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%351,3"0 (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore X2 degeri 1,015 ve p
degeri 0,798 olarak bulunmustur. P degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
diizeyinden biiyiik oldugu icin sonuglar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu da,
afislerde slogan vb. ifadelerin bulunmasinin katilimeilar tizerindeki etki derecesinin
cinsiyete gore anlamli bir gekilde farklilik gostermedigi anlamina gelir ve bu nedenle Ho

hipotezi kabul edilmektedir.

Bu sonuglar, animasyon film afislerinde slogan vb. ifadelerin bulunmasinin
kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir farklilik yaratmadigin1 géstermektedir. Her iki

cinsiyet de slogan vb. ifadelerin 6nem derecesini benzer sekilde degerlendirmektedir.

4.19. ANIMASYON FiLM AFiSLERININ BOYUTLANDIRILMASININ
KATILIMCI UZERINDEKI TERCIHINE ETKISI iLE KATILIMCI CiNSIYETI
ARASINDAKI Ki-KARE ANALIZi

e Ho: Animasyon film afislerinin boyutlandirilmasinin katilimec1 iizerindeki
tercihi cinsiyete gore farklilik gostermez.
e Hi: Animasyon film afislerinin boyutlandirilmasinin katilimci iizerindeki

tercihi cinsiyete gore farklilik gosterir.

Tablo 4.19. Animasyon Film Afislerinin Boyutlandirilmasimin Katihme1 Uzerindeki
Tercihine Etkisi - Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Animasyon Film afislerinin boyutlandirilmasi, dikkat

c¢ekmek icin ne kadar kritik bir unsurdur sizce? Testve p
Toplam L.
2 . Kismen i . Oldukc¢a Degeri
Onemsiz - . Onemli - .
Onemli Onemli
Cinsiyet
Kadin 11,0% 26,0% 45,7% 17,3% 48,7% X2=,700
(29) (45) (79) (30) (173)
Erkek 13,7% 24,2% 45,6% 16,5% 51,3%  P=873
(25) (44) (83) (30) (182)
*p<0,05

Tablo 4.19°da sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afislerinin
boyutlandirilmasinin  katilimer tizerindeki tercihi cinsiyete gore farklilik gosterip

gostermedigini degerlendirmektedir.
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Kadin katilmcilarin %11,0'1 (19 kisi) afislerin boyutlandirilmasmin dikkat
¢ekmek i¢in 6nemsiz oldugunu belirtirken, %26,0'1 (45 kisi) kismen 6nemli, %45,7'si (79

kisi) 6nemli ve %17,3"i (30 kisi) olduk¢a dnemli oldugunu ifade etmistir.

Erkek katilimcilarin ise %13,7's1 (25 kisi) boyutlandirmanin 6nemsiz oldugunu,
%24,2's1 (44 kisi) kismen 6nemli, %45,6's1 (83 kisi) onemli ve %16,5'1 (30 kisi) oldukca

onemli oldugunu belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%51,3"i (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gére X? degeri 0,700 ve p
degeri 0,873 olarak bulunmustur. P degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
diizeyinden biiyiik oldugu i¢in sonuglar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu da,
afislerin boyutlandirilmasinin dikkat cekme acisindan katilimcilar arasinda cinsiyete gore
anlamli bir farklilik yaratmadigi anlamima gelir ve bu nedenle Ho hipotezi kabul

edilmektedir.

Bu sonuglar, animasyon film afislerinin boyutlandirilmasinin dikkat ¢ekme
konusunda kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark yaratmadigini gostermektedir.

Her iki cinsiyet de afislerin boyutlandirilmasini benzer sekilde degerlendirmektedir.

4.20. ANIMASYON FiLM AFIiSININ GENEL STANDART OLCULERDE
YETERLI OLMA ETKIiSi ILE KATILIMCI CiNSIiYETiI ARASINDAKI Ki-
KARE ANALIZi

e Ho: Animasyon film afisinin genel standart Olgililerde yeterli olma etkisi
cinsiyete gore farklilik gostermez.
e Hi: Animasyon film afisinin genel standart Olgililerde yeterli olma etkisi

cinsiyete gore farklilik gosterir.

Tablo 4.20. Animasyon Film Afisinin Genel Standart Olg¢iilerde Yeterli Olma Etkisi
- Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Standart boyutlar afisin islevini yerine getirmesinde Testve p
o Toplam .
yeterli midir? Degeri
. Kismen . Tamamen
Yetersiz veterli Yeterli veterli
Cinsiyet
Kadin 9,8% 30,6% 56,1% 3,5% 48,7% X?=8,520
17) (53) 97) (6) (173) p=,036
Erkek 11,5% 35,7% 43,4% 9,3% 51,3%
(21) (65) (79) an (182)

*p<0,05
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Tablo 4.20°de sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afisinin genel standart
Olgiilerde yeterli olma etkisinin katilimci cinsiyetine gore farklilik gdsterip

gostermedigini degerlendirmektedir.

Kadin katilimcilarin %9,8'1 (17 kisi) standart boyutlarin afisin islevini yerine
getirmede yetersiz oldugunu belirtirken, %30,6's1 (53 kisi) kismen yeterli, %56,1'1 (97

kisi) yeterli ve %3,5'1 (6 kisi) tamamen yeterli oldugunu ifade etmistir.

Erkek katilimcilarin ise %11,5' (21 kisi) standart boyutlarin afisin islevini yerine
getirmede yetersiz oldugunu, %35,7'si (65 kisi) kismen yeterli, %43.,4"i (79 kisi) yeterli

ve %9,3" (17 kisi) tamamen yeterli oldugunu belirtmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%51,3" (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gére X? degeri 8,520 ve p
degeri 0,036 olarak bulunmustur. P degeri, genel olarak kabul edilen 0,05 anlamlilik
diizeyinden kii¢iik oldugu icin sonuglar istatistiksel olarak anlamlidir. Bu, afisin standart
boyutlarinin yeterli olup olmadiginin cinsiyete gore anlamli bir farklilik yarattigi

anlamina gelir ve bu nedenle H: hipotezi kabul edilmektedir.

Bu sonuglar, animasyon film afislerinin standart boyutlarinin yeterli olup
olmadig1 konusunda kadmlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark oldugunu
gostermektedir. Kadinlar, erkeklere gore afislerin standart boyutlarinin islevini yerine

getirmede daha yiiksek bir yeterlilik seviyesi bildirmektedir.

4.21. ANIMASYON FiLM AFiS TASARIMLARININ FiLMIN ICERiGiNi
ANLATMA KAPASITESININ YETERLILiGi ILE KATILIMCI CiNSIiYETI
ARASINDAKI Ki-KARE ANALIZi

e Ho: Animasyon film afis tasarimlarinin filmin igerigini anlatma kapasitesinin
yeterliligi cinsiyete gore farklilik gostermez.
e Hi: Animasyon film afis tasarimlarinin filmin igerigini anlatma kapasitesinin

yeterliligi cinsiyete gore farklilik gosterir.
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Tablo 4.21. Animasyon Film Afis Tasarimlarimn Filmin Icerigini Anlatma
Kapasitesinin Yeterliligi - Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Ulkemizdeki animasyon film afis tasarimlarinin
filmin icerigini yeterince basaril bir sekilde

anlattigim diisiiniiyor musunuz? Toplam T]isetg\éiip
. Kismen . Tamamen
Yetersiz veterli Yeterli veterli
Cinsiyet
Kadm 17,3% 43,4% 33,5% 5,8% 48,7% X?=,499
(30) (75) (58) (10) (173)
Erkek 19,2% 40,1% 34,1% 6,6% 51,3% p=,919
(35) (73) (62) (12) (182)
*p<0,05

Tablo 4.21°de sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afis tasarimlarinin filmin
icerigini anlatma kapasitesinin yeterliligi ile katilimci cinsiyeti arasindaki iligkiyi

degerlendirmektedir.

Kadin katilimeilarin %17,3'i (30 kisi) animasyon film afis tasarimlarinin filmin
icerigini anlatma giiciinii yetersiz bulurken, %43,4'ii (75 kisi) kismen yeterli buldugunu,
%33,5'1 (58 kisi) yeterli buldugunu ve %5,8'1 (10 kisi) tamamen yeterli buldugunu

belirtmistir.

Erkek katilimcilarin ise %19,2's1 (35 kisi) bu tasarimlarin igerigi anlatma giiciinii
yetersiz bulurken, %40,1'1 (73 kisi) kismen yeterli buldugunu, %34,1'1 (62 kisi) yeterli

buldugunu ve %6,6's1 (12 kisi) tamamen yeterli buldugunu ifade etmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%51,3"i (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore p degeri 0.919'dur ve
bu deger 0.05'ten biiyiiktiir, bu nedenle sonug¢lar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu
da animasyon film afis tasarimlarinin filmin i¢erigini anlatma kapasitesinin cinsiyete gore

farklilik gostermedigi anlamina gelir ve bu nedenle H1 hipotezi reddedilmistir.

Sonuglar, animasyon film afiglerinin filmin igerigini anlatma kapasitesi
acisindan kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark bulunmadigini gostermektedir.

Her iki cinsiyet de benzer oranlarda afislerin icerigi anlatma giiciinii degerlendirmektedir.
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4.22. ANIMASYON FiLM AFIiSLERINDE SADECE KARAKTER KADRO
TASARIMLARININ YER ALMASININ YETERLILIGIi iLE KATILIMCI
CINSIYETI ARASINDAKI Ki-KARE ANALIZI

e Hy: Animasyon film afislerinde sadece karakter kadro tasarimlarinin yer
almasinin yeterliligi cinsiyete gore farklilik géstermez.
e Hi: Animasyon film afislerinde sadece karakter kadro tasarimlarinin yer

almasinin yeterliligi cinsiyete gore farklilik gosterir.

Tablo 4.22. Animasyon Film Afislerinde Sadece Karakter Kadro Tasarimlarinin
Yer Almasinin Yeterliligi - Cinsiyet Ki-kare Analiz Tablosu

Animasyon film afisinde sadece karakter

kadrosunun yer almasi, sizin icin yeterli mi? Testvep
Toplam e
Yetersiz Klsmer_l veterli Tamamgn Degeri
Yeterli Yeterli
Cinsiyet
Kadin 26,6% 32,4% 34,1% 6,9% 48,7% X2=,232
(46) (56) (59) (12) (173)
Erkek 25,3% 34,6% 33,0% 7,1% 51,3% p=.972
(46) (63) (60) (13) (182)
*p<0,05

Tablo 4.22°de sunulan Ki-kare analizi, animasyon film afiglerinde sadece
karakter kadro tasarimlarmin yer almasmin yeterliligi ile katilimci cinsiyeti arasindaki

iliskiyi degerlendirmektedir.

Kadn katilimcilarin %26,6's1 (46 kisi) afislerde yalnizca karakter kadrosunun
yer almasini yetersiz bulurken, %32,4'i (56 kisi) kismen yeterli buldugunu, %34,1'1 (59
kisi) yeterli buldugunu ve %6,9'u (12 kisi) tamamen yeterli buldugunu belirtmistir.

Erkek katilimeilarin ise %25,3"ii (46 kisi) bu tasarimi yetersiz bulurken, %34,6's1
(63 kisi) kismen yeterli buldugunu, %33,0'1 (60 kisi) yeterli buldugunu ve %7,1'1 (13 kisi)

tamamen yeterli buldugunu ifade etmistir.

Toplamda, kadin katilimcilarin %48,7'si (173 kisi) ve erkek katilimcilarin
%351,3"0 (182 kisi) ankete katilmistir. Ki-kare testi sonuglarina gore p degeri 0.972'dir ve
bu deger 0.05'ten biiyiiktiir, bu nedenle sonug¢lar istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu
da animasyon film afislerinde sadece karakter kadro tasarimlarinin yer almasinin
yeterliliginin cinsiyete gore farklilik gostermedigi anlamima gelir ve bu nedenle Hi

hipotezi reddedilmistir.
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Sonuglar, afiglerde yalnizca karakter kadrosunun yer almasmin yeterliligi
acisindan kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark bulunmadigin1 géstermektedir.

Her iki cinsiyet de bu tasarimin yeterliligini benzer oranlarda degerlendirmektedir.



BESINCi BOLUM
SONUC, TARTISMA VE ONERILER



70

5.1. SONUC

Bu aragtirmanin temel amaci, Kiitahya ili 6rneginde ebeveynlerin animasyon
film se¢im tutumlari tizerinde animasyon film afislerinin etkisini belirlemektir. Yapilan
anketler ve Ki-kare analizleri, ebeveynlerin film animasyon afislerine verdikleri
tepkilerin demografik faktorlere gore farklilastigini ortaya koymustur. Ebeveynlerin
animasyon filmi seciminde animasyon film afislerinin 6nemli bir rol oynadig

distintiilmektedir.

Katilimcilarin %59,2 'si animasyon film afiglerinin animasyon filmi izleme
secim kararlarinda etkili oldugunu belirtmistir. Bu sonug, animasyon film afislerinin
ebeveynler iizerinde ¢cok énemli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Ote yandan,
film afiglerinin tasarim unsurlarmin (renk, karakterler, gorsel hiyerarsi) ebeveynlerin

dikkatini ¢ektigi ve film se¢imlerinde rol oynadigi tespit edilmistir.

Ebeveynler, ¢ocuklarina izletecekleri animasyon filmlerini segerken afislerin
gorsel ve metinsel i¢eriginden biiyilik dlgiide etkilenmektedir. Bu baglamda, animasyon
afislerinde kullanilan renkler, karakterlerin goriintiileri ve afis lizerindeki metinler,
ebeveynlerin filme dair ilk izlenimlerini ve dolayisiyla tercihlerini 6nemli 6lgiide
sekillendirmektedir. Ozellikle ¢ocuklarma ydnelik animasyon film se¢iminde daha hassas
davranan ebeveynler, afislerin icerdigi bilgileri ve gorsel 0Ogeleri dikkatle

incelemektedirler.

Animasyon film afislerinde kullanilan renkler, ebeveynlerin dikkatini 6nemli
Olclide ¢ekmektedir. Katilimcilarin biiyiik bir kismi, afislerde kullanilan renklerin, filmi
izleme kararlarini etkiledigini belirtmistir. Bu durum, renklerin yalnizca estetik bir unsur
olmadigini, ayn1 zamanda izleyici davranislarini etkileyen onemli bir faktor oldugunu

gostermektedir.

Animasyon film afislerdeki karakterlerin belirgin ve g¢ekici bir sekilde

sunulmasi, potansiyel izleyicilerin ilgisini ¢cekmekte ve filmi izlemeye tesvik etmektedir.

Arastirmada elde edilen bulgular, cinsiyetin film afislerine verilen 6nemi ve
algiy1 etkileyen onemli bir faktdr oldugunu gostermistir. Kadin ve erkek katilimcilar
arasinda film afislerine verilen tepkilerde belirgin farkliliklar gézlemlenmistir. Bu
farkliliklar, film afislerinin tasariminda cinsiyet odakli yaklagimlarin dikkate alinmasinin
gerekliligini ortaya koymaktadir. Cinsiyet farkliliklarinin géz 6niinde bulundurulmasi,

film afislerinin daha genis bir izleyici kitlesine hitap etmesini saglayacaktir.
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Film afislerinin, filmin igerigi ve kalitesi hakkinda izleyicilere ipuglart sunmasi
gerektigi de Onemli bir bulgu olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Ebeveynler, afigler
araciligiyla filmin genel temasi, ana karakterleri ve hikayesi hakkinda bilgi sahibi olmay1
beklemektedirler. Afislerde yer alan bu tiir bilgiler, ebeveynlerin filmi segme kararini
olumlu yonde etkilemektedir. Bu baglamda, film afislerinin, filmin ruhunu ve mesajini
dogru bir sekilde yansitmasi biiyiik dnem tasimaktadir. Izleyicilere yaniltic1 veya eksik
bilgi veren afisler, film hakkinda yanlis beklentiler olusturabilir ve bu da izleyici

memnuniyetini olumsuz yonde etkileyebilir.

Ebeveynler, afislerdeki karakterlerin ve film sahnelerinin varligini, film
hakkinda daha fazla bilgi edinme istegi uyandiran 6nemli unsurlar olarak gormektedirler.
Bu durum, animasyon filmlerinin hedef kitlesi olan ¢ocuklarin ilgisini ¢ekmek iizere
tasarlanmis afislerin, ebeveynler {izerinde de benzer bir etki yarattigini agik¢a ortaya
koymaktadir. Ayrica, afislerin boyutlar1 ve kullanilan renklerin dikkat ¢ekiciligi artirdigi
ve ebeveynlerin tercihlerini etkiledigi belirlenmistir. Afiglerdeki renklerin canli ve carpict
olmasi, izleyicilerin dikkatini ¢ekmekte ve filmi izleme konusunda merak

uyandirmaktadir.

Bu bulgular, animasyon film afislerinin sadece ¢ocuklar1 degil, ayn1 zamanda
ebeveynleri de hedef alan etkili bir pazarlama araci olabilecegini gostermektedir. Sonug
olarak, animasyon film afisleri, ebeveynlerin film se¢im siirecinde 6nemli bir rol
oynamakta ve bu afiglerin etkili tasarimi, film izleyici kitlesinin genisletilmesine ve filmin
ticari basarisina onemli Olcilide katkida bulunabilir. Bu baglamda, film yapimcilar1 ve
pazarlamacilar, afis tasarimlarinda ebeveynlerin algi ve tercihlerine yonelik unsurlara

dikkat ederek, filmlerinin tanitimin1 daha etkili bir sekilde gerceklestirebilirler.

5.2. TARTISMA

Aragtirma bulgulari, ebeveynlerin animasyon film afislerine verdikleri dnemin,
film se¢imlerinde belirleyici bir etken oldugunu agikca gostermektedir. Bu sonuglar,
literatlirdeki benzer ¢alismalarla uyumlu olup, film afislerinin izleyici kitlesi tizerindeki
etkileyici potansiyelini dogrulamaktadir. Ornegin, yapilan gesitli arastirmalar, film
afislerinin izleyiciler iizerinde biraktig1 ilk izlenimin, filmin basarisint dogrudan
etkileyebilecegini gostermektedir. Bu baglamda, ebeveynlerin afislerdeki gorsel ve
metinsel unsurlara duydugu ilgi, bu unsurlarin film hakkinda bilgi verme ve izleyici

¢ekme acisindan ne kadar 6nemli oldugunu vurgulamaktadir.
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Afiglerin tasariminda kullanilan gorseller, karakterler ve film sahneleri gibi
unsurlar, izleyicilerin filmle ilgili merak ve beklentilerini sekillendirmekte ve bu da
ebeveynlerin ¢ocuklart i¢in film segerken daha bilingli kararlar vermelerine olanak
tanimaktadir. Ayrica, afislerin boyutlar1 ve renk seg¢imleri gibi tasarim 6gelerinin dikkat
cekici olmasi, ebeveynlerin afisleri daha fazla incelemesine ve film hakkinda olumlu bir
izlenim edinmesine katkida bulunmaktadir. Bu durum, film yapimcilar1 ve pazarlamacilar
i¢in 6nemli ipuglar1 sunmaktadir. Ozellikle ¢ocuklar ve aileler i¢in hazirlanan animasyon

filmlerinde afis tasarimlarina daha fazla 6zen gosterilmesi, filmin basarisini artirabilir.

Ebeveynlerin afiglere yonelik algilarinin film se¢me siirecinde bu denli etkili
olmasi, afis tasarimlarinin pazarlama stratejilerinde merkezi bir rol oynamasi gerektigini
gostermektedir. Film yapimcilari, ebeveynlerin tercihlerini etkileyen unsurlar1 dikkate
alarak afis tasarimi yapmali ve bu tasarimlar1 pazarlama kampanyalarinin bir pargasi
olarak stratejik bir sekilde kullanmalidir. Ayrica, afislerin sergilendigi yerlerin ve
mekanlarin da filmin tanitimina katkida bulunabilecegi goz oniinde bulundurulmali ve
afisler stratejik olarak se¢ilen mekanlarda sergilenmelidir. Bu, filmin daha genis kitlelere

ulagmasini saglayabilir ve ticari bagarisini artirabilir.

Bunun &tesinde, ebeveynlerin algi ve tercihlerine hitap eden afis tasarimlarinin,
sadece cocuklarin degil, ayn1 zamanda ebeveynlerin de ilgisini ¢ekebilecek sekilde
dikkatlice diisiiniilmesi gerekmektedir. Canli renkler ve ¢ekici karakter tasarimlari,
izleyicilerin dikkatini gekmekte ve filmi izleme konusunda merak uyandirmaktadir. Film
yapimcilari, bu estetik unsurlari géz oniinde bulundurarak, ebeveynlerin ve ¢ocuklarin
film izleme deneyimlerini daha ¢ekici hale getirebilir ve bu sayede filmin ticari basarisin

artirabilirler.

Sonu¢ olarak, animasyon film afislerinin tasarimi, film se¢im siirecinde
ebeveynler lizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Bu durum, afis tasarimlarinin pazarlama
stratejilerinde merkezi bir rol oynadigini ve film yapimeilarinin bu tasarimlara daha fazla
O0zen gostermesi gerektigini acik¢a ortaya koymaktadir. Film yapimcilart ve
pazarlamacilar, afis tasarimlarinda ebeveynlerin algi ve tercihlerine yonelik unsurlara

dikkat ederek, filmlerinin tanitimin1 daha etkili bir sekilde gerceklestirebilirler.
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5.3. ONERILER

Arastirma sonuglarina dayanarak, animasyon film afislerinin tasariminda dikkat
edilmesi gereken baz1 onemli noktalar bulunmaktadir. ilk olarak, afislerde karakterlerin
ve filmden sahnelerin kullanilmasi, izleyicilerin filme olan ilgisini artirmakta ve film
hakkinda daha fazla bilgi edinmelerini saglamaktadir. Bu nedenle, afis tasarimlarinda bu
unsurlara yer verilmesi biiylik onem tasimaktadir. Karakterlerin taninabilir ve ilgi ¢ekici
olmasi, 6zellikle cocuk izleyicilerin dikkatini ¢ekmekte ve ebeveynlerin film hakkinda
daha olumlu bir izlenim edinmesine katkida bulunmaktadir. Ayrica, film sahnelerinin
afislerde kullanilmasi, filmin atmosferi ve konusu hakkinda ipuclar1 vererek izleyicilerin

filmle ilgili beklentilerini sekillendirmektedir.

Ikinci olarak, afiglerin boyutlarinin ve kullanilan renklerin dikkat ¢ekici olmast,
izleyicilerin afigleri fark etmelerini ve incelemelerini saglamaktadir. Canli ve ¢arpict
renkler, 6zellikle ¢ocuklarin dikkatini gekmekte ve afisin genel tasarimini daha ilgi ¢ekici
hale getirmektedir. Afislerin boyutlarinin da uygun olmasi, hem afisin kolayca fark
edilmesini saglamakta hem de izleyicilerin afis iizerindeki detaylar1 rahatca
gorebilmelerine olanak tanimaktadir. Bu nedenle, afislerin tasariminda bu 6gelere 6zen

gosterilmelidir.

Ugiincii olarak, afislerde kullanilan metinlerin kisa, net ve bilgilendirici olmast,
izleyicilerin film hakkinda hizlica bilgi edinmelerine yardimci olmaktadir. Afiglerde yer
alan bagliklar, sloganlar ve agiklamalar, filmin konusu ve temast hakkinda izleyicilere
ipuglart vermekte ve filmi izlemeye tesvik etmektedir. Bu nedenle, afislerde kullanilan
metinlerin dikkatlice se¢ilmesi ve izleyicilere net mesajlar iletmesi onemlidir. Ayrica,
metinlerin okunabilir olmasi, afisin genel etkisini artirmakta ve izleyicilerin afisi daha
fazla incelemesine olanak tamyabilir. Ozellikle taninmis ve sevilen karakterler,
cocuklarn ilgisini ¢ekmekte ve ebeveynlerin filmi tercih etmesini kolaylagtirabilir.
Ayrica, karakterlerin duygusal ifadeleri ve duruslari da izleyicilerin film hakkinda olumlu

bir izlenim edinmelerine yardimci olmaktadir.

Son olarak, afislerin sergilendigi yerlerin ve mekanlarin da filmin tanitimina
katkida bulunabilecegi g6z Oniinde bulundurulmali ve afisler stratejik olarak secilen
mekanlarda sergilenmelidir. Alisveris merkezleri, sinemalar, okullar ve cocuklarin yogun
olarak bulundugu diger mekanlar, afiglerin hedef kitlesi olan gocuklar ve ebeveynler

tarafindan daha fazla goriilmesini saglamaktadir. Bu 6neriler, animasyon film afislerinin
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daha etkili ve ¢ekici hale getirilmesine katki saglayabilir ve filmlerin daha genis kitlelere
ulagsmasina yardimci olabilir. Film yapimcilar1 ve pazarlamacilar, bu stratejileri dikkate
alarak, filmlerinin tanitimini daha etkili bir sekilde gerceklestirebilir ve izleyici Kitlesini

genisletebilirler.



EKLER
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EK 1. DEMOGRAFIK BiLGI FORMU
Sayin Katilimet,
Sizi “Ebeveynlerin Animasyon Filmi Se¢im Tutumlar1 Uzerinde Film Afislerinin Etkisi
Tutum Anketi” baghkli aragtirmaya katilmaya davet ediyoruz. S6z konusu arastirma
Kiitahya Dumlupmar Universitesi Tezli Yiiksek Lisans programi ogrencisi Serhat
GUNES tarafindan, Kiitahya Dumlupinar Universitesi Dr. Ogr. Uyesi Zeliha Canan
OZKAN danmismanhginda yiiriitillen lisansiistii tezi kapsaminda yapilmaktadir.
Aragtirmaya 6-13 yas arasi ¢ocugu olan ebeveynler katilimcilara dahil olabilmektedir.
Arastirmaya tamamen kendi iradenizle ve gonilli olarak katilimimiz esastir.
Katilimecilarin -~ yanitlart  ve kigisel bilgileri yalnizca arastirmaci tarafindan
goriintiilenebilecektir. Bu calisma igin etik kurul izni Kiitahya Dumlupinar Universitesi
Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yaym Etigi Kurulu'nun evrak tarih ve
sayist: 04.06.2024-236 karari ile alinmustir.
Sizden istenen ise sorular1 eksiksiz ve size en uygun gelecek bigimde
cevaplandirmanizdir. Katilmaya karar verdikten sonra fikrinizi degistirmeniz halinde
herhangi bir halden yaptirima maruz kalmadan arastirmadan sorunsuzca ayrilabilirsiniz.
Anket ¢alismasima dair herhangi bir sorunuz olursa ||| G -oresi
tizerinden iletisime geginiz.
1.Cinsiyetiniz nedir?:
( )Kadin ( )Erkek
2.Yasmiz nedir?:
()18-25 ()26-33 ()34-41 ()42 ve lizeri
3.0grenim durumunuz nedir?:
()Ilkdgretim ( )Lise ( )On lisans veya lisans () Yiiksek lisans veya doktora
4. Medeni durumunuz nedir?:
()Bekar ()Evli ( )Bosanmig/Ayr1 ( )Dul
5.Calisma durumunuz nedir?:
()Calismiyor ( )Emekli ( )Kamu Calisani ( )Ozel Sektdr
6.Gelir durumunuz nedir?:
()0-16999 TL ()17000-35999 TL ()36000-59000 TL ( )59000 TL ve iizeri
7. Ikamet durumunuz nedir?:

() Biiyiiksehir ()Sehir ()ilge ()Kasaba/Belde/Kdy
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EK 2. ANIMASYON FiLMi SECIiM TUTUMLARI UZERINDE
FILM AFISLERININ ETKIiSI ANKETI

Asagidaki ifadelerin size ne siklikla uydugunu, her ifadenin altinda yer alan 4 dereceli

Olcek tizerinden degerlendiriniz.

Cocugunuzla sinemaya gider misiniz? Hayir Nadiren Evet Sik Sik

Film afigleri filmi izleme kararinizda

etkili midir? Hayir Nadiren Evet Sik Sik
et uyor mumg? | Hayr | Nagiren | Evet | SikSik
ekl ket ooy < | Hayi | Nagiren | Evet | sik s
ﬁ\anrla??e?llgp diﬁi{?tiri?ileeliie?fle ol Hayir | Nadiren | Evet Sik Sik
Animasyon film afislerinde ilk olarak Hayr Nadiren Evet Sik Sik

filmin yonetmeni dikkatinizi ¢eker.

Animasyon film afisine dair algilamalarin
kigisel Ozelliklere gore farkliliklar Hayir Nadiren Evet Sik Sik
gosterdigini diislinliyor musunuz?

Animasyon film afislerinde ki gorsel
hiyerarsi (Vurgulanmak istenen mesaja
gbre boyutlandirmak) sizin igin dikkat
¢ekici midir?

Hay1r Nadiren Evet Sik Sik

Animasyon film afiglerinde yer alan
karakterler canlandirdiklar1  karakteri Hayir Nadiren Evet Sik Sik
yansitacak sekilde mi tasarlanmalidir?

Film afisinde igerik ile ilgili ¢ok fazla

bilgi verilmesini ister misiniz? Hayw | Nadiren | Evet | Sik Sik

Afis tasarimlarinda kullanilan fotograflar
yasaminiza  ait  gerceklik  algisim Hay1r Nadiren Evet Sik Sik
uyandirmakta midir?

Afiglerde illiistrasyon(¢izim)

kullanilmasini onerir misiniz? Hayir Nadiren Evet Sik Sik

Afig tasarimlarinda filmin temasim
anlatan  gorsellerin  sizce  filmin Hay1r Nadiren Evet Sik Sik
izlenmesinde etkisi var midir?

Film afislerinin sergilendigi yerlerdeki Hayir Nadiren Evet Sik Sik
diger unsurlar (mekan, 1giklandirma vb.)
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film konusu hakkinda diislincelerinize
etkisi olur mu?

Afiste film siiresinin yer almasi sizin i¢in | . Kismen - . Oldukca
N S Onemsiz - . Onemli - .
onemli midir? Onemli Onemli
Afis igerisinde filmden sahnelere yer | . Kismen - . Oldukca
; . L Onemsiz - . Onemli - )
verilmesi sizin i¢in 6nemli midir? Onemli Onemli
Afis igerisinde yer alan slogan tiiriinde | . Kismen -- . Oldukga
. AR .2 Onemsiz - . Onemli - .
ifadeler sizin i¢in 6nemli midir? Onemli Onemli
Afiglerin boyutlandirilmas: sizce dikkat | . Kismen - . Oldukga
. - Onemsiz - . Onemli - )
¢ekmek i¢in 6nemli bir unsur mudur? Onemli Onemli
Sta_ndart_boyutlar _aﬁs_ln_ islevini yerine Yetersiz Klsmer_l Yeterli Tamam(_an
getirmesinde yeterli midir? Yeterli Yeterli
Ulkemizdeki animasyon film afis
L . Kismen . Tamamen
tasarimlarinin  filmin igerigini anlatim | Yetersiz . Yeterli .
. W b . Yeterli Yeterli
giicii sizce yeterli mi?
Film afisinde igerikten ziyade ya.lm.zt.:a _ Kismen _ Tamamen
karakter kadrosunun yer almasi sizin i¢in | Yetersiz . Yeterli :
Yeterli Yeterli

yeterli midir?




EK 3. VERI TOPLAMA ARACLARI iZINLERI

Evrak Tarih ve Sayisi: 04.06.2024-236

KUTAHYA DUMLUPINAR UNIVERSITESI
Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Aragtirma ve Yayn Etigi
Kurulu

TOPLANTI TUTANAGI

Toplanti1 No :2024/05

Toplant1 Tarihi :27.05.2024

Toplant1 Saati  : 14:00

Toplant1 Yeri : Spor Bilimleri Fakiiltesi Toplant: Salonu

GUNDEM

5: Kiitahya Dumlupimar Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Miidiirliigii'niin 08.05.2024 tarih
ve 289995 sayili yazisi geregince; Sanat ve Tasarim Tezli Yiiksek Lisans Programi Ggrencisi Serhat
GUNES'in "Ebeveyn Animasyon Filmi Secim Tutumlar: Uzerinde Film Afislerinin Etkisi (Kiitahya Ili
Ornegi)" baslikli akademik calismasinda kullanilmak iizere, uygulama, goriisme ve anket yapma talebinin
etik acidan uygunlugu iizerine goriisme

KARAR

5: Kiitahya Dumlupinar Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Miidiirliigii'niin 08.05.2024 tarih
ve 289995 sayili yazisi geregince; Sanat ve Tasarim Tezli Yiiksek Lisans Programi ogrencisi Serhat
GUNES'in "Ebeveyn Animasyon Filmi Se¢im Tutumlar: Uzerinde Film Afislerinin Etkisi (Kiitahya ili
Ornegi)" bashkli akademik calismasinda kullanilmak iizere, uygulama, goriisme ve anket yapma talebinin
etik acidan uygunlugu tizerine goriisme gortisiildii.

Yapilan goriismeler ve degerlendirmeler sonucunda, ¢alisma kapsammda yapilacak olan
uygulama, anket-goriisme sorularinin ve élgeklerin, gerekli izinlerin alinmas: kaydiyla, fikri, hukuki ve
telif haklar: bakimindan sorumlulugu basvurucuya ait olmak iizere etik acidan uygun olduguna oy
birligi ile karar verildi.

Prof. Dr. Cetin Ozdilek

Bagkan
Prof. Dr. Metin DEMIR Prof. Dr. Emin ZEYTINOGLU Prof. Dr. Emre SEZICI

Baskan Yardimcisi Uye Uye

Prof. Dr. Fulya TOPCUOGLU Prof. Dr. Levent MERCIN Prof. Dr. Niyazi KURNAZ
UNAL Uye Uye
Uye
Adies:Ev iya Gelehi Yereyiesi Tassanh Yolu 10. Km 43100 KUTAHYA Bilgi igin: Emir Ozekmekgi
Tel 1 274) 443 43 13 Foks:2742652014 Unvani: Raportor
tikkurul@dpu.edu.tr Web:http://wvivs.dpu.edu.tr .

Kep Adresi:d p i@hsuLkep.tr
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24.,04.2024 22:41 Kutahya Dumlupinar Universitesi Posta - Anket Sorulan

SERHAT GUNES < >

Anket Sorulari
1 mesaj

SERHAT GUNES GUNES S 21 Mart 2024 05:14
Alici:

Merhabalar, Sayin Giilcan Bagar Hocam,

Ismim Serhat Giines, Kiitahya Dumlupinar Universitesinde Sanat ve Tasarim Ana Bilim Dalindayiiksek
lisans égrencisiyim. Tez calismami “Ebeveynlerin Animasyon Filmi secim Tutumlan Uzerinde Afislerin
Etkisi” adi altinda tutumlar (izerine yapmayi planlamaktayim. Bu calismamdaizniniz olursa danismani
oldugunuz ™ Yerli Sinema Sektériindeki Komedi Filmlerinde Kullanilan

Afislerin Tasanim Ozellikleri Acisindan Tiiketici Uzerindeki Etkilerinin incelenmesi” dlgedi uyumlandirip
kullanmak istiyorum. Bu sebeple sizden 6lgedin tam halini ve kullanim iznini almammumkin midur?
Saygilarimla...

Gﬁnderen_:_
Serhat GUNES Sanat
ve Tasanm YL

24.04.2024 22:41 Kutahya Dumlupinar Universitesi Posta - Anket Sorulari

SERHAT GUNES <,

Anket Sorularn
1 mesaj

Ayse Giindiiz - - 22 Mart 2024 20:44
Alicr: " et —— < ——

Merhaba Serhat Bey

Gillcan BASAR hocam bana ulagh anket sorularini kendi konunuza uyarlamak istemigsiniz.Sorulan iletiyorum.Bizden
aldiginiz1 belirtmenizi rica ederiz.

Kolayliklar dilerim, iyi galigmalar.

Ayse GUNDUZ

Anket Sorulari.docx
@ 18K
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