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OZET

Ambalaj tasariminda kullanilan baski tekniklerinin ve yaratici yaklagimlarin
pazarlama stratejilerindeki kritik roliinii incelemektir. Arastirma, ambalaj tasarim
stirecinde ofset, flekso, dijital baski gibi baski tekniklerinin estetik, fonksiyonellik ve
sirdiiriilebilirlik  ac¢isindan  nasil  avantajlar  sundugunu ortaya koymay1
hedeflemektedir. Ayn1 zamanda, yaratici yaklasimlar ve bu tekniklerin ambalajin
gorsel kimligine olan etkisi de aragtirmanin kapsamina dahil edilmistir. Arastirmanin
kapsami, ambalaj tasarimi ve baski teknikleri konusunda hem teorik bilgi sunmakta
hem de giincel uygulamalar1 analiz ederek bu alandaki trendleri ortaya koymaktadir.
Ambalaj tasarimindaki yenilik¢i ¢Oziimler ve interaktif teknolojilerin (6rnegin
artinlmig gerceklik, QR kodlar) tiiketici deneyimine etkisi de detayli olarak ele
alinmaktadir. Arastirma yontemi olarak nitel analiz kullanilmigtir. Literatiir taramasi
ile baski teknikleri ve yaratic1 yaklagimlar iizerine mevcut bilgiler derlenmis, ambalaj
tasarimindaki ornek uygulamalar incelenmis ve bu uygulamalarin pazarlama
stratejilerine etkisi degerlendirilmistir. Elde edilen veriler, ambalaj tasariminin
fonksiyonel ve estetik boyutlarini birlestirerek markalarin pazarda 6ne ¢ikmalarina

nasil yardimet oldugunu gostermektedir.
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PRINTING TECHNIQUES AND CREATIVE APPROACHES IN
PACKAGING DESIGN

ABSTRACT

This research examines the critical role of printing techniques and creative
approaches used in packaging design in marketing strategies. The study aims to reveal
how printing techniques such as offset, flexo, and digital printing offer advantages in
terms of aesthetics, functionality, and sustainability throughout the packaging design
process. Additionally, creative approaches and the impact of these techniques on the
visual identity of the packaging are included within the scope of the research. The
research scope provides both theoretical knowledge on packaging design and printing
techniques, and analyzes current applications to present trends in this field. Innovative
solutions in packaging design and the effects of interactive technologies (such as
augmented reality and QR codes) on the consumer experience are also examined in
detail. The research method is based on qualitative analysis. Existing information on
printing techniques and creative approaches was compiled through a literature review,
and exemplary applications in packaging design were examined to assess their impact
on marketing strategies. The data collected demonstrate how the integration of
functional and aesthetic dimensions in packaging design helps brands stand out in the

market.
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GIRIS

Ambalaj tasarimi, bir iiriiniin pazardaki basarisinda hayati bir role sahiptir.
Etkili bir ambalaj tasarimu, tiiketicinin ilgisini ¢eker, marka bilinirligini artirir ve {irlin
hakkinda 6nemli bilgiler sunar. Bu nedenle, ambalaj tasariminda kullanilan baski
teknikleri ve yaratict yaklasimlar, tasarimcilarin iizerinde Ozenle durdugu
konulardandir. Giinlimiizde ambalaj tasariminda kullanilan ¢esitli baski teknikleri,
malzemenin tiiriine, tasarimin karmasikligina ve iiretim maliyetine gore farklilik
gostermektedir. Ofset, flekso, dijital ve tipo gibi baski teknikleri, ambalaj sektoriinde

siklikla tercih edilen yontemlerdir.

Her baski tekniginin kendine 6zgii avantajlar1 vardir. Ornegin, ofset baski
yiiksek kaliteli ve detayli gorseller i¢in idealdir, biiyiilk miktarda baski yapilacaksa
maliyet etkinligi saglar. Flekso baski, esnek ambalajlar ve yiiksek hizda iiretim
gerektiren durumlar i¢in uygundur. Dijital baski ise kisa siireli ve dzellestirilmis baski
islerinde mitkemmeldir, ¢linkii her baskida farkli tasarimlar uygulanabilir ve setup
stiresi gerektirmez. Bu teknikler, ambalaj tasarimlarini ¢gesitlendirmekte ve markalarin

kendilerini ifade etme bi¢imlerini yeniden sekillendirmekte biiyiik rol oynamaktadir.

Yaratict yaklagimlar ise ambalaj tasarimini bir adim oOteye tasir. Giiniimiiz
tiiketicileri sadece gorsel olarak ¢ekici ambalajlar degil, ayn1 zamanda ¢evre dostu ve
yenilik¢i Ozelliklere sahip ambalajlar1 tercih etmekte. Bu nedenle, tasarimcilar
stirdiiriilebilir malzemeler kullanarak, yeniden kullanilabilirlik ve geri doniislimi
kolaylastiracak sekilde tasarimlar yapmay1 hedeflemektedir. Ayrica, interaktif
elementler, QR kodlar veya artiritlmis gergeklik gibi teknolojiler, tiiketicilerle daha
dinamik bir etkilesim kurulmasini saglayarak ambalaj tasarimini daha da ilgi ¢ekici

hale getirebilir.

Ambalaj tasariminda kullanilan baski teknikleri ve yaratic1 yaklagimlar, bir
iiriiniin pazardaki basarisin1 dogrudan etkileyen unsurlardir. Tasarimeilar, estetik ve
fonksiyonelligi birlestirerek hem marka imajint giliglendirecek hem de tiiketicinin
dikkatini c¢ekecek ambalajlar yaratma pesindedirler. Bu siiregte, teknolojinin ve
yaraticiligin sinirlarint zorlamak, ambalaj tasarimimin gelecegini sekillendirmekte

onemli bir rol oynamaktadir.



Amac

Bu tez c¢alismasinin temel amaci, ambalaj tasariminda kullanilan bask1
teknikleri ve yaratict yaklasimlarin pazarlama stratejilerindeki etkilerini kapsamli bir
sekilde incelemektir. Ambalaj tasarimi, tiiketici lizerinde giiclii bir gorsel etki
yaratmakta ve Uriiniin pazardaki konumunu belirlemede kritik bir rol oynamaktadir.
Bu baglamda, ambalaj tasariminda kullanilan ofset, flekso, dijital baski gibi baski
tekniklerinin hem estetik hem de fonksiyonellik acisindan sundugu avantajlarin
derinlemesine incelenmesi hedeflenmektedir. Bu tekniklerin farkl: {iriin gruplarindaki
kullanimlari, ambalajin kalitesini ve ¢ekiciligini nasil arttirdigi, iiretim siireclerine ve

maliyetlere olan etkileri analiz edilerek ortaya konulacaktir.

Tez c¢aligmasi ayrica yaratict yaklasimlar ve inovatif c¢oziimler {izerine
yogunlagmaktadir. Yaratict yaklasimlar, ambalaj tasarimini geleneksel sinirlarin
Otesine tagiyarak iiriin ile tiiketici arasindaki etkilesimi artirmayr hedefler. Bu
baglamda, arastirmanin amaci sadece mevcut baski tekniklerinin incelenmesiyle sinirl
kalmay1p, bu tekniklerin yaratic1 ve yenilik¢i bigimde nasil kullanildigi ve ambalajin
gorsel kimligine olan etkilerinin de ortaya konulmasini saglamaktir. Ozellikle son
yillarda interaktif ambalaj ¢oziimleri, QR kodlar, artirilmis gerceklik (AR) gibi
teknolojilerin ambalaj tasarimina entegre edilmesiyle, tiiketici deneyiminin daha
dinamik ve etkilesimli hale geldigi goriilmektedir. Tez, bu yenilik¢i yaklasimlarin
pazarlama stratejilerindeki Onemini ortaya koymayi amaglamaktadir. Ayrica,
siirdiiriilebilir ambalaj tasarimi ve ¢evre dostu malzemelerin kullanimina yonelik

coziimler de arastirmanin odak noktalarindan biridir.

Sonu¢ olarak, bu tez ambalaj tasariminda kullanilan baski teknikleri ve yaratici
yaklasimlarin iirlinlerin pazarda nasil farklilastigini, markalarin rekabet avantajini
nasil artirdigin1 ve siirdiiriilebilirlik gibi ¢agdas gerekliliklere nasil yanit verdigini

analiz ederek kapsamli bir bilgi sunmay1 hedeflemektedir.



Yontem

Bu calismada nitel arastirma yontemi kullanilmigtir ve kapsamli bir literatiir
taramast yapilmistir. Arastirma kapsaminda oOncelikle ambalaj tasarimi, baski
teknikleri ve yaratici yaklasimlar {izerine mevcut kaynaklar derlenmis, bu alanlardaki
teorik yaklagimlar analiz edilmigtir. Literatiir taramasi, ambalaj tasarimi siirecinde
kullanilan baski teknikleri hakkinda daha genis bir perspektif saglamakta ve 6zellikle
bu tekniklerin estetik, fonksiyonel ve siirdiiriilebilirlik boyutlarinda sundugu katkilar
ele almaktadir. Arastirmanin uygulama agamasinda ise, ambalaj tasariminda kullanilan
baski tekniklerinin ve yaratici yaklasimlarin gilincel Ornekleri analiz edilmistir.
Ambalaj tasariminda ofset, flekso, dijital baski gibi baski tekniklerinin ¢esitli
uygulamalar1 detayli bir sekilde incelenmis, bu tekniklerin estetik ve fonksiyonel
acidan sundugu avantajlar degerlendirilmeye alinmistir. Ayrica, inovatif ambalaj
coziimleri, interaktif teknolojiler ve artirilmis gergeklik (AR) gibi yenilik¢i unsurlarin
tiiketici deneyimi tizerindeki etkileri de bu inceleme siirecinde ele alinmistir. Arastirma
kapsaminda incelenen Ornek uygulamalar, sadece baski tekniklerinin teknik
ozelliklerini degil, ayn1 zamanda bu tekniklerin pazarlama stratejilerine katkilarini da
ortaya koymaktadir. Bu kapsamda yapilan analizler, ambalajin {irlinlin pazardaki
konumunu nasil etkiledigi ve tiiketici tercihlerine nasil yon verdigi {izerine
odaklanmaktadir. Ornegin, interaktif ambalaj tasarmmlarinmn tiiketiciyle dogrudan
etkilesime ge¢mesi, ambalajin sadece bir koruma araci degil, aynt zamanda bir
pazarlama unsuru olarak nasil islev gordiigiinii gdstermektedir. Yontemin bir diger
bileseni ise siirdiiriilebilirlik lizerine yapilan degerlendirmelerdir. Arastirmada, gevre
dostu malzemelerin ambalaj tasariminda nasil kullanildigi, geri donistiiriilebilir ve
stirdiiriilebilir ambalaj ¢dzlimlerinin pazarlama stratejilerine olan etkisi de ayrintili
olarak ele almmistir. Bu asamada, literatiir taramas1 ve ornek uygulama analizleri
birlestirilerek baski teknikleri ve yaratici yaklagimlarin siirdiiriilebilirlik baglaminda
nasil bir katki sagladigi degerlendirilmistir. Sonug olarak, bu tez ¢calismasinin yontemi,
teorik bilgiyi uygulama Ornekleriyle harmanlayarak ambalaj tasariminda baski
teknikleri ve yaratict yaklasimlarin genis bir perspektiften incelenmesini
saglamaktadir. Nitel analiz yontemiyle derinlemesine yapilan incelemeler, ambalaj
tasariminin estetik, fonksiyonellik ve siirdiiriilebilirlik boyutlarini bir arada ele alarak

markalarin pazardaki konumunu nasil giiclendirdigini ortaya koymaktadir.



BIRINCi BOLUM

AMBALAJ VE AMBALAJ TASARIMI

1.1. Ambalaj Kavram

Ambalaj sistemi, tirlinleri ¢cevresel ve dis etkenlerden koruma altina alan, ayni
zamanda tliketicilere {riin hakkinda detayli bilgiler sunan cesitlilik gosteren
materyallerden olusan kapsamli bir diizenlemeyi ifade eder. Bu sistem igerisinde
kullanilan malzemeler; kagit, karton, cam, plastik, teneke, kumas, ahsap ve strafor gibi
farkli 6zelliklere sahip olanlardir. '"Ambalaj' kelimesi genis bir terminolojiye sahiptir
ve bu kapsamda iriinlerin muhafaza edildigi plastik, cam veya metal gibi
malzemelerden yapilmis konteynerler, bu konteynerlerin toplandigi, genellikle karton
malzemeden iiretilmis kutular ve bu kutularin bir araya getirilerek olusturulan biiyiik
olgekli paketleri de icerir. Ambalajlamanin, 6zellikle gida sektdriinde, irlinlerin tiretim
noktasindan tiiketiciye ulagana kadar gecen siire i¢inde kalitesini muhafaza etmesi ve
cesitli dis faktorlere karsi tam bir koruma saglamasi agisindan hayati bir rol oynadigi
bilinmektedir. Bu siireg, iiriinlerin tazeliklerini ve kalitelerini korumalari i¢in elzem
olan son asamalardan birini teskil eder ve ambalajlama isleminin bu denli 6nemli

olusu, kullanilan materyallerin ¢esitliligini ve fonksiyonelligini de gézler 6niine serer.

1.2. Ambalajin Tarihi Gelisimi

Ambalajin kullanimi insanlik tarihi kadar eskidir. Ilk insanlar avladiklari
hayvanlarin  etlerini tag oyuklarinda veya toprak kaplarda saklayarak
ambalajlamislardir. Tas oymalar, pismis topraklar, ahsap ve sonrasinda metal kaplar,
insanlarin iiriinlerini saklama, koruma ve tasima amacityla kullandiklar ana araglardir.
Giliniimiizde Anadolu’da araziler ekilirken veya binalarin temelleri kazilirken eski
donemlere ait bircok ambalaj malzemesi bulunmaktadir. Yerlesik hayata gecisle
birlikte, insanlar fazla triinleri bagka yerlere tasimak ve gerektiginde korumak

amaciyla ambalaj kullanimini artirmislardir. Tas, toprak, ahsap ve lifler eski



zamanlarda yaygin kullamilan ambalaj malzemeleriydi. Ikinci Diinya Savasi sonrasi

ambalaj malzemelerinde biiyiik bir gelisme yasanmistir (Duran, 2002, s. 93-94).

Baslangigta yapraklar gibi dogal materyallerle yapilan ambalajlar, zamanla
dokuma malzemeler ve ¢omlek gibi seri liretime uygun liriinlerle gelistirilmistir. Cam
ve ahsap ambalajlarin yaklagik 5000 yildir kullanildig1 bilinmektedir. 1823 yilinda
Ingiliz Peter Durand, sac levhadan yapilan ve "canister" olarak adlandirilan ilk metal
ambalajin patentini almistir. Ug parcali teneke kutular 1900 yilinda ¢ift dikisli olarak
kullanilmaya baslanmistir. 20. yiizy1l boyunca kagit ve karton, dnde gelen ambalaj
malzemeleri olmugstur. Plastigin kesfiyle birlikte, kagit ambalaj malzemesi olarak

kullanimi1 artmistir (Duran, 2002, s. 93-94).

Metalik ambalajlar, antik ¢aglardan giiniimiize kadar altin ve glimiis kutular ve
daha sonralar1 dayanikli alagimlar ve kaplamalar gibi formda gelisim gostermistir. Bu
ambalajlar, ¢esitli tiriinler i¢in koruma saglama islevi gérmektedir. Metal plakalardan
yapilan teneke kutularin tiretimi, M.S. 1200 yilinda Bohemya'da baslamis ve 14.
yiizyilin baslarinda Bavyera'da yayginlagmistir.

17. yiizyilda kagit posetler ve 19. yiizyilda oluklu mukavva kutular, teneke
kutular ile kaliteli cam siseler, slit ve diger sivi {lirlinlerin ambalajlanmasinda
kullanilmistir. Bu donemlerde dokuma malzemeler ve c¢omleklerle seri {iiretim
baglamis, 20. ylizyilin baslarinda ise kagit ve karton dnemli ambalaj malzemeleri
olarak one cikmistir. Plastigin icadiyla kagit ambalajlar yerini yeni malzemelere
birakmigtir (Ertem, 1999). 1956 yilinda aliiminyum tepsiler, aliiminyum teneke kutular
ve esnek plastik siseler, dondurulmus gidalar i¢in kullanilmaya baslanmigtir.
1960’larda ise ABD'de asitli icecekler ve bira icin iki parcali teneke kutular

gelistirilmistir.

1970'lerde ABD'de perakende ambalajlar i¢in barkod sistemleri devreye
girmis, bu sistemler gida ambalajlarin1 tanimlamak amaciyla kullanilmistir (Risch,
2009). Aynm1 dénemde Ingiltere'de 1sitilabilir dondurulmus yemekler icin 6zel kaplar
kullanilmaya baslanmis, 1980’lerde ise mikrodalga firinlara uygun plastik kaplar ve
PET kapli mukavva ambalajlar iiretilmistir. 1990’larda Ingiltere'de gida ambalajlari

izerine dijital baski teknolojisi kullanilmaya baglanmigtir. 19. ylizyil boyunca gida



ambalajlarinin sagladigr koruma, hijyen, liriin kalitesi ve kullanim kolayligi, gida

teknolojisi ve ambalaj inovasyonlarinin temel itici gii¢clerinden biri olmustur.

1.3. Endiistri Devrimi

Endiistri devrimi Oncesi Avrupa'da yasam kosullar1 zorlayici ve {iretim
olanaklar1 siirliydi. 18. yiizyilda ¢ogu insan sehir hayatindan ve makinelerden
habersizdi, tarim {irlinleri yetersizdi. Toprak isleme cogunlukla insan giiciiyle
gerceklestiriliyor, kullanilan araclar ilkel nitelikteydi. Seyahat olanaklari, atlarin
saglayabildigi sinirl hizlarla kisith olup, ¢ogu insan yasadigi1 bolge disina ¢gikmiyor ve

okuma yazma oranlar diisiik seviyelerdeydi.

Egitim ve bilgi erisimi yavas oldugu donemlerde, bu imkanlar genellikle
azinlikta olan soylular, kilise mensuplari, burjuva smifi ve tiiccarlar tarafindan elde
edilirdi. O zamanlar iretilen kitaplar ve sanat eserleri bu topluluklar ic¢in
hazirlantyordu. Ancak 18. yiizyilin ortalarina gelindiginde, endiistri devrimi bu kapali
diinyay1 sarsacak ilk igaretleri verdi. Endiistri devrimi, toplumlarda koklii degisiklikler
yaratmis, demir, c¢elik ve komiir kullanimi artmis, buhar makinesi, ulagim araglari,
dokuma tezgahlari, tekstil sektoriiniin gelisimi ve tarimsal iiretimde biiyiik dontigiimler
yasanmistir. Makinelesmenin arttig1 bu donemle birlikte niifus da biiyiik bir hizla
artmistir. Endiistri devrimi, ilk olarak 18. yiizyilda Ingiltere'de baslamis ve orada
gelisen teknolojik yenilikler, insanlarin is yiikiinii hafifletmistir. Ingiltere'nin endiistri
devrimine Onciiliik etmesinin nedeni, diger Avrupa iilkelerine kiyasla daha biiyiik bir
sOmiirge imparatorluguna sahip olmasi ve bu sayede Afrika, Asya ve Amerika
pazarlan iizerinde kontrol saglamasidir. Bu durum, Ingiltere'ye donanma giiciiyle
rakiplerine kars1 ustiinliik kazandirmis ve endiistriyel gelisim i¢in gerekli sermayeyi

biriktirme imkan1 sunmustur.

Endiistri devrimi, 1750 yilindan 1890'lara kadar uzanan ilk asamasinda biiyiik
bir donilisiim yasamistir. Bu siiregte Avrupa, endiistriyel gelismenin merkezi haline
gelmis ve enerji kaynaklarinin hidrolikten buhar enerjisine doniisiimii ger¢eklesmistir.
James Watt'n buhar giiciinii kesfetmesi ve sanayi siireclerine entegrasyonu, bu
doneme damgasini vurmustur. Buhar giicliniin kullanilmaya baglanmasiyla, dokuma

sanayisi ve metaliirji sektorlerinde onemli ilerlemeler kaydedilmis, bu da demir



yollarinin insasin1 hizlandirmustir. Ozellikle maden kaynaklarina sahip olan iilkeler, bu
devrimin onciileri arasinda yer almistir; Ingiltere ve Almanya bu iilkelerin basinda
gelmektedir. Endiistri devrimi, madenlerin daha yogun kullanimini1 beraberinde
getirmis ve bu durum genis capli teknolojik, sosyoekonomik ve kiiltiirel degisikliklere

neden olmustur (Ozel, 2002, s. 164).

Buhar makinesinin {iretim siire¢lerindeki ilk basarili kullanimini Thomas
Savery gergeklestirmistir (Adams, 1996, s. 21). Buhar makinesinin icadi, bu donemde
yasanan c¢esitli degisimleri tetiklemis ve tasarim alaninda ciddi doniistimler
yasanmasina sebep olmustur. Uretim kapasiteleri artarken, ham madde kullanimi daha
verimli hale gelmistir. Buhar makinesinin ortaya ¢ikisiyla, el isciligine dayali sanat ve
zanaat uygulamalarinin 6nemi azalmig, buna karsilik fabrikasyon tabanli iiretim
onemli dlgiide artig gostermistir. Endiistriyel tasarim alaninda etkilerini hissettiren bu
donem, seri lretim tekniklerinin gelistirilmesiyle yeni bir iiretim anlayiginin

dogmasina onciiliikk etmistir.

1.4. Seri Uretimin Ortaya Cikis1

Endiistri Devrimi ile birlikte toplumun ihtiyaglar1 geniglemis ve ¢esitlenmis, bu
da bireylerin yagam standartlarini 6nemli 6l¢iide yiikseltmistir. Bu donemde insanlar,
giyimlerine daha fazla 6nem vermeye baslamis, bu durum ulus devletlerin diizenli
ordulart i¢in Ozel iniformalar tasarlamalarini gerektirmistir. Bu siireg, tekstil
sektoriinde bir talep patlamasina yol agmis ve sektorde onemli gelismelere sebep
olmustur. Tekstil endiistrisinde yasanan bu biiyiime, yeni makinelerin gelistirilmesini
tetiklemis ve bu alanda ilk fabrika sistemlerinin kurulmasma Onciiliik etmistir.

Boylece, tekstil endiistrisi, modern sanayinin gelismesinde kilit bir rol oynamaistir.

Endiistri devriminin ardindan ekonomik yapida yasanan degisiklikler ve
Fransiz Devrimi sonrasinda egitim olanaklarinin genislemesi, okuryazarlik oranlarinin
artmasi ve kitap basimimin daha da yayginlagsmasi gibi faktorler, grafik tasarimini
onemli bir iletisim araci olarak one ¢ikarmistir. Bu donemde, tasarimlar daha merkezi
olmayan, daginik bir yapida iiretilmeye baslamistir (Ketenci ve Bilgili, 2006, s. 279).
Buhar enerjisinin kesfi ve Alman matbaact Friedrich Koenig tarafindan 1811'de

gelistirilen buhar giiciiyle calisgan baski makinesi, grafik tasarim ve yayincilik



alanlarinda devrim yaratmigtir. Bu makine, liretim siire¢lerini hizlandirmas, ilkel basim
tekniklerinin daha gelismis yayincilik ve reklam teknikleri ile degistirilmesine zemin

hazirlamig ve litografik baski tekniklerinin gelisimine katki saglamigtir.

Seri iiretim anlayisi, tasarimlar sayesinde daha genis kitlelere ulasilmasini,
driinlerin korunmasmi ve taginmasini saglayan ambalaj ihtiyacin1 dogurmustur.
Ambalaj tasarimi, seri iiretimde kalite ve iiretim standartlarini yiikseltirken, ayni
zamanda tirlinlerin pazarlanmasinda 6nemli bir rol oynamistir. Ambalaj, tirlinlerin
daha hizli tiiketilmesini tesvik etmek, kolay erisim saglamak ve tanitimlarin1 yapmak

gibi ¢esitli olumlu etkiler yaratmistir (Becer, 2014).

Gilinlimiizde tiikketim anlayisi, bireyin toplum ic¢indeki yerini belirleme araci
olarak kullanilmakta ve c¢ogunlukla toplumsal normlara uyma yoniinde
gerceklesmektedir. Tiiketimi artiran iletisim araclar1 arasinda ambalaj ve televizyon
reklamlar1 6nemli bir yer tutmakta; tiiketicileri yonlendirirken, ambalaj tirlinleri satin

alma egilimini giiclendirmektedir (Atilgan, 2006).

Boylece, tiikketim giderek artmakta ve her birey, toplumda belirli bir statii
tamimlamak ic¢in siirekli degisen popiiler kiiltlir ve modayla iretilen iriinleri
tiilketmektedir. Tiiketici tercihlerini sekillendiren sosyal siirecler ve kitle kiiltiiri,
ekonomik dinamikler i¢inde etkin bir rol oynamaktadir. Giliniimiiz ekonomisinde temel
zorluk, {retilen iriinlerin tiiketici tarafindan siirekli olarak fark edilmesi ve
tilketilmesini saglamaktir; dolayisiyla bireyler artik daha ¢ok tiiketiciler olarak

tanimlanmaktadir (Bayazit, 2006).

1.5. Ambalajin Tiirleri

Ambalaj tiirleri kendi icerisinde iki farkli kategoride degerlendirilmektedir.

1.5.1. Birincil Ambalajlar

Satin alma noktasinda, nihai tiikketicilere yonelik olarak tasarlanmig ambalajlar,
iriinlerle dogrudan etkilesim saglar ve genellikle {iriinle birlikte satin alinir. Bu tiir
ambalajlar, birincil ambalaj olarak adlandirilir ve {iriinle ilk temas1 saglayan ambalaj

tirtidiir. Birincil ambalajlar, marka bilinirligi ve tamitim acisindan kritik oneme



sahiptir; iirlinlin pazardaki goriiniirliigii ve basarisi i¢in temel bir aragtir. Ambalajin
sekli ve yapisi, tiiketicinin {iriinii nasil algiladig1 iizerinde énemli bir etkiye sahiptir

(Ayar'dan aktaran Bayraktar, 2009, s. 3).
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Resim 1. Birincil Ambalaj Ornegi

Kaynak: Pinterest (2024). 30 Wonderful Examples of Milk Packaging Design | Inspirationfeed.
1.5.2. ikincil Ambalajlar

Bu ambalajlar ayn1 zamanda miisteri ile iiriin arasinda bag kuran ve iirliniin
tercih edilmesinde kritik bir rol oynayan faktorlerdir. Ikincil ambalaj ise, birden fazla
birincil ambalaji bir arada tutmay1 saglayan ve {irlinlerin taginmasini kolaylastiran
yapidadir. ikincil ambalaj, iiriiniin 6zelliklerini degistirmeden ayrildiginda, genellikle
koruma ve tasima amactyla kullanilir. Satis noktasinda dikkat c¢ekici olabilir, ancak

iiriin kullanildiginda genellikle atilir (Ayar, 2008, s. 4).



Resim 2. Ikincil Ambalaj Ornegi

Kaynak: Anne Boyutu (2024). Ulker Hero Baby.

1.6. Ambalajin islevleri

Ambalajin islevleri kendi i¢cerisinde muhafaza, iletisim, kolaylik, satis, reklam,
miktar, kullanim kolaylig1 saglama, satis artirici, yenilik¢ilik ve markalama olarak 10

baslik altinda toplanmaktadir.

1.6.1. Ambalajin Muhafaza Islevi

Ambalajin temel islevi, iirlinii tasinma sirasinda olusabilecek hasarlardan ve
dis etkenlerden korumaktir. Bu dis etkenler arasinda sicaklik, nem, toz, duman gibi

faktorler bulunur (Tek, 1983, s. 13).

1.6.2. Ambalajmn Tletisim Islevi

Iletisim, s6zel ve sdzel olmayan isaret ve semboller kullanarak anlay1s yaratma
stirecidir (Vecchio ve Appelbaum, 1995, s. 34). Bu tanimlamadan yola ¢ikarak, iletigim
pazarlamada bir arag olarak, bir sirketin {iriin ve markalarinin pazardaki tistiinligiinii
korumak i¢in yapilan tanitim, reklam kampanyalar1 ve diger faaliyetlerin bir parcasidir

(Burnett ve Moriarty, 1998, s. 393).

Pazarlama iletisimi, tirlinlerle ilgili bilgileri veya hedef kitle goriiglerini ifade
eden bir iletisim tiirli olarak tanimlanabilir. Bu iletisim tiirli, hedef miisterilere dogru
iletisim yontemleri aracilifiyla dogru iirlin mesajint iletmeyi amaglar. Pazarlama

iletisimi, hedef miisterileri bilgilendirme, satislar1 ve pazar paymi artirma, marka
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imajini iyilestirme ve gelecekteki satiglar i¢in uygun bir zemin hazirlama gibi amaglar
giider. Ayrica, piyasada rakip sirketlere karsi sirket tekliflerini a¢iklama, rekabet¢i bir
pozisyon elde etme ve etkili reklam kampanyalar1 yiiritme hedeflerini de igerir

(Rowley, 1998, s. 384).

Pazarlama iletisimi, sirketlerin {iriinlerini ve hizmetlerini miisterilere
tanitmalarini kolaylagtiran bes temel aragtan olusur: reklam, satig promosyonu, kisisel
satis, halkla iliskiler ve sponsorluk. Bu araglar, sirketlerin hedef kitlelerine yonelik
bilgileri etkili bir sekilde sunmalarin1 saglar. "Reklam" terimi, genellikle bir {icret
karsiliginda, bir kisi veya kurulus tarafindan genis kitlelere yonelik fikirlerin, mallarin
veya hizmetlerin tanitimini kapsar. "Satis promosyonu", miisterilerin aligveris kararlar
tizerinde etkili olabilecek cesitli indirimler, tesvikler ve kampanyalar: icerir ve bu
yontemlerle miisterilerin belirli {riinleri denemesi veya satin almasi hedeflenir.
"Kisisel satis" ise, satis temsilcilerinin birebir miisterilerle iletisime gecerek iiriin veya
hizmetlerini pazarladig bir yontemdir. "Halkla iliskiler" faaliyetleri, halkin belirli bir
tirtin veya hizmet hakkinda olumlu bir goriis edinmesini ve bu {irline olan ilgisini
artirmay1 amagclar. "Sponsorluk" ise, bir markanin cesitli etkinliklere veya faaliyetlere
mali destek saglayarak pazarlama stratejileri icinde belirli bir konum kazanmasini
ifade eder; bu tiir bir destek i¢in konu lizerinde uzmanlik gerekliligi bulunmamaktadir

(Kotler ve Armstrong, 1991, s. 103).

Ambalaj, son zamanlarda 6nemli bir pazarlama araci haline gelmistir ve
miisteri {izerindeki etkisinin bilyiik oldugu kamitlanmistir. Ornegin, 2003 yilinda
Tayland'da yapilan bir arastirma, tiiketicilerin ambalajlamaya biiylik 6nem verdigini
ve bunun bilgi edinme siireclerinde kilit rol oynadigini ortaya koymustur (Gokalp,
2007, s. 82). Aym sekilde, 2003 yilinda Ingiltere'de yapilan bir calisma da benzer
bulgular1 dogrulamistir. Giiniimiizde ambalaj, en etkili iletisim araglarindan biri olarak
kabul edilmekte ve icerigi, kalitesi, tasarim1 gibi unsurlarla tiiketiciler iizerinde biiyiik

bir etki yaratmaktadir (Ozen, 2018, s. 142).

Uriiniin algilanan kalitesi de biiyiik 6l¢iide ambalajina baghdir. Yiiksek kaliteli
bir ambalaj bulan miisteriler, genellikle iiriinii de kaliteli olarak degerlendirirler; ancak

ambalaj kalitesi diigiikse, iriiniin kalitesi de olumsuz olarak algilanabilir. Yani,
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ambalajin kalitesi {liriiniin genel algilanan degerini dogrudan etkileyebilir (Silayoi ve

Speece, 2004, s. 613).

1.6.3. Ambalajin Kolaylik Islevi

Ambalajin sagladig1 kolayliklar, miisterinin iiriinii kullanimi sirasinda fark
edilen detaylardir. Bu kolayliklar arasinda kutunun acilip kapanmasi, muhafaza
edilmesi, raf yerlestirilmesi, pisirilmesi ve benzeri islemler bulunur. Bu gibi detaylar,
kiigtik ve basit gibi goriinse de miisteri tercihlerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugu

belirtilmektedir (Gokalp, 2007, s. 83).

1.6.4. Ambalajin Satis Islevi

Ambalajin  ikinci islevi, miisterilerin  drlinleri tercih  etmelerini
kolaylagtirmaktir. Bu kapsamda, ambalajin {iriinii miimkiin olan en c¢ekici sekilde
sunmasi, kaliteli malzemeler ve icerik kullanilarak {iretilmesi, iyi tasarlanmis olmasi
ve dogru bilgiler saglamasi gereklidir. Bu 6zellikler, miisteri tercihlerini biiyiik 6l¢iide

etkiler (Nancarrow ve Wright, 1998, s. 111).

1.6.5.Ambalajin Reklam Islevi

Reklam, {iriin, hizmet veya fikirlere ilgi ¢ekmek amaciyla tasarlanmig bir
iletisim bicimidir ve bu ilgiyi doguran etkenler arasinda renk, grafik, yazi ve ses gibi
unsurlarin etkili bir sekilde kullanilmasi yer alir. Bu siiregte, bir sponsorun mali destek

saglamasiyla gerceklestirilen kitlesel iletisim bi¢imi olarak tanimlanir (Frolova, 2014).
Reklamin temel 6zellikleri asagidaki gibi aciklanabilir:
1. Ucretli bir iletisim arac1 olarak tanimlanir.

2. Bir veya birden fazla sponsor tarafindan finanse edilir ve bu sponsorlar

reklam araciligiyla fayda elde eder.
3. Genellikle ¢esitli medya kanallar1 araciligiyla yiiriitiiliir.

4. Etkilesime girecek belirli bir hedef kitlenin var oldugu kabul edilir.
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5. Bireysel iletisimden ziyade kitlesel iletisim hedeflenir.

6. Belirli bir kitleye yonelik olarak hazirlanir ve bu kitlenin satin alma

davraniglarini etkilemeyi amaglayan mesajlar ve tasarimlar igerir.

Bu tanimlar 15181nda, ambalajin reklam islevinin agiklanmasi, reklamin genel
prensiplerine uygun bir yaklasim gerektirir. Ambalaj, tiikketicinin dikkatini ¢ekmek,
onlar1 satin almaya ikna etmek icin renkler, grafikler, yazi tipleri ve sesler gibi ¢esitli
unsurlari kullanarak etkili bir gorsel ve isitsel iletisim araci olarak islev goriir. Reklam,

kiiresel ekonominin ayrilmaz bir pargasi olarak kabul edilir (Elden, 2009).

Ambalaj, etkili bir reklam araci olarak modern diinya ekonomisinde yerini
almistir. Ambalajin reklam isleviyle ilgili genel amaglar soyle siralanabilir (Frolova,

2014):
1. lgili iiriine olan ilgiyi artirmak,

2. Uriin satislarin1 tesvik ederek ambalajin satis destekleme islevine katki

saglamak,
3. Hedef kitle ile etkili gorsel ve isitsel iletisim kurmak,
4. Uriine artan ilgi ile birlikte ambalajin bilgilendirme islevini giiglendirmek.

Reklamda kullanilan ses unsurlar1 da biiyiik énem tagir. Ornegin, 1965 yilinda
tescillenen Tarzan'in iinlii ¢1glig1, Intel'in "Intel Inside" melodisi ve Nokia'nin cep
telefonu melodisi gibi pek ¢ok taninmig markanin tescillenmis sesleri bulunmaktadir

(Elden, 2009).

1.6.6. Ambalajin Miktar veya Doz islevi

Ambalajin miktar veya dozaj islevi, ambalajmm boyutlarmin iiretim
maliyetlerini optimize ederken kullanim kolayligin1 da destekleyecek sekilde

tasarlanmasini igerir (Lorenzini, 2018).

Gida ireticileri ve tiiketicilerinin tercihleri ve ihtiyaglar1 bu baglamda
degerlendirilir. Ornegin, gida iireticileri maliyetleri diisiiriirken en yiiksek verimliligi
saglayacak boyutlarda iiretim yapmay1 hedeflerken, tiiketicilerin gereksinimlerini de

gdz Oniinde bulundurmalidir. Meyve suyu iireticileri, lirtinlerin bozulma riskini ve
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kullanim ihtiyacini dikkate alarak, biiyiik (0.5 1t ve 1 It) ve kiigiik (0.025 ml) ambalajlar
kullanabilir. Otomatlar i¢in paketlenmis gidalar ise, otomatlara siZacak sekilde

boyutlandirilir (Cakici, 1987).

1.6.7. Ambalajin Kullanim Kolayhig Saglama islevi

Ambalajin kullanim kolaylig1 islevi, tiikketicinin satin aldig1 iirlinii rahatca
tastyabilmesini, agmadan once veya actiktan sonra kolaylikla saklayabilmesini ve
tilketim aligkanliklarina uygun olarak dozajlanmis olmasini kapsar (Sedlacekova,
2017). Ornegin, yalniz yasayan bir birey icin bilyiik miktarlarda yumurta satin almak
cazip olmayabilir, ancak bes kisilik bir aile i¢in altili paketler daha uygun bir secenek
sunar. Bir tiiketici, disarida yiiriirken tek kullanimlik karton kutularda veya cam
sigselerde sunulan igecekleri tercih edebilirken, evde kullanim i¢in daha biiyiik, kapakli
sigeleri daha pratik bulabilir. Giiniimiizde, birgok taninmis marka, farkli ihtiyag¢ ve
tercihlere uygun c¢ok cesitli boyut ve ambalaj tipleri sunarak tiiketicilerin bu tiir
beklentilerine yanit vermektedir. Ikincil veya dis ambalajlar, iiriinlerin kolay
taginmasini ve depolanmasini saglamak amaciyla paletler veya kutular gibi c¢esitli
ambalaj ¢oziimleri kullanarak kullanim kolayligini artirir. Bu ambalajlar, daha fazla
yer tasarrufu saglama ve tasimay1 kolaylastirma gibi avantajlarla ambalajin kullanim

kolaylig1 islevine katkida bulunur (Cakici, 1987).

1.6.8. Ambalajin Satis Arttirici Islevi

Tiirk Dil Kurumu (TDK) tarafindan sézliikte yer alan tanima gore, satis; satici
ve alict arasindaki etkilesim sonucu, bir malin veya hizmetin alictya sunularak
karsiliginda bir deger elde edilmesi siireci olarak agiklanmaktadir (2018). Bu tanim
cergevesinde satig isleminin ana bilesenleri olarak satici, alici, mal veya hizmet

tanimlanir. Ayrintili olarak incelendiginde:
+ Satic1: Mal veya hizmeti sunan gergek ya da tiizel kisidir (TDK, 2018).

* Alict (Miisteri): Mal veya hizmet satin almay1 hedefleyen kisidir (TDK,
2018).
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* Mal: Tasinir veya tasinmaz, kisi veya kurumlarin sahip oldugu varliklarin

genel adidir (TDK, 2018).

* Hizmet: Karsiliginda bir bedel 6denerek elde edilen, ekonomik deger

tastyan soyut aktivitelerdir (muhasebedersleri.com, 2018).

Mal veya hizmetin basarili bir sekilde satilabilmesi i¢in, alic1 ve satici arasinda
etkili bir iletisim aginin olusturulmasi zorunludur. Bu iletisim genellikle miisterinin
yararina olacak sekilde diizenlenir; ¢linkii piyasada ayn1 mali sunan birden fazla satici
bulunabilir. Saticilar, miisterinin tercihlerini lehine ¢evirecek ve satiglarini artirma
potansiyeline sahip gesitli stratejiler gelistirirler. Bu stratejilere, miisteri tercihlerini
etkileyecek sekilde tasarlanmig iirlin ambalaji, kullanim kolayligi, iriin kalitesi, rafta
dikkat cekicilik ve marka tanmirligi gibi &rnekler verilebilir. Ornegin, sokakta
yiirlirken bir tiikketici, hemen tiiketim i¢in metal kutuda sunulan bir igecegi tercih
edebilirken, eve yonelik olarak daha biiylik, kapakli bir siseyi segebilir. Bu iki farkli
ambalajlama bi¢imi, ¢esitli tiiketici ihtiyaglarini karsilayarak satiglarin artmasina katki

saglar (Aasum ve Wisleff, 2016).

Ambalajin satiglar1 artirma islevi, ambalajin mal veya hizmet satigini tesvik
edecek sekilde miisteri tercihlerine etki edebilme kapasitesini ifade eder. Bu islev,
ambalajin yenilikci dzellikleri ile de iliskilendirilebilir. Ornek olarak, ¢evre dostu
ambalajlart ile bilinen "Tetra Pak" gibi firmalar, ¢evre bilincine sahip tiiketiciler
tarafindan tercih edilir ve bu da sirketlerin satiglarinin artmasina yardimei olur (Aasum
ve Wisleff, 2016). Bu 6rnek, ambalajin saticilar i¢in ne kadar 6nemli bir iletisim ve

pazarlama arac1 olabilecegini gosterir.

1.6.9. Ambalajin Yenilikgilik Islevi

Ambalaj, kurumlar ve son kullanicilar i¢in iirlinlin korunmasi, taginmasi,
satisinin  kolaylastirilmasi, marka degerinin artirilmasi, kullanim kolayligi, dozaj
ayarlanmasi, saklanmasi, reklam ve bilgi sunumu gibi cesitli islevler saglar. Bu
islevler, diinya genelinde ambalajlama sektoriinde goriilen teknolojik gelismeler ve
yontemlerin siirekli iyilestirilmesiyle, kurumlar ve son kullanicilar i¢in maksimum
fayda ve verimlilik saglayacak bicimde evrilmektedir. Bu siireg, ambalajin yenilikg¢ilik

islevi olarak adlandirilir (Sedlacekova, 2017). Yenilikgilik islevinin nasil bir verimlilik
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artis1 sagladigini 6rneklemek adina, 1951 yilinda Isveg'te baslayan bir calisma sonucu
geri doniisiim ve satis artisiyla baglantili olarak Tetra Pak firmasinin, giinlimiizde kagit
kutu ambalajlar1 iiretiminde sektdr lideri konuma gelmesi incelenebilir. Tetra Pak'in bu
basarisina ulagmasinda, siirekli yenilik¢i yaklasimlar: etkili olmustur. Ornegin, o
zamanlar s1vi saklama i¢in en iyi yontem olarak kabul edilen cam ambalajlar yerine,
Tetra Pak yeni nesil teknolojik imkanlarla, karton, folyo, polietilen ve aliiminyumdan
olusan alt1 katmanli bir yapida sivilar1 12 ay kadar taze tutabilen karton kutu
ambalajlar1 {retmistir. Bu karton kutularin dig yiizeyine istenilen grafiklerin
basilabilmesi, dortgen tugla seklindeki tasarimlari sayesinde kolay istifleme, depolama
ve tasinma imkanlar1 sunmasi, Tetra Pak'in yenilik¢ilik islevini basariyla sergilemesine

olanak tanimustir.

Glinilimiizde ambalaj teknolojisinde kullanilan Barkod, RFID, Matriks kod gibi
teknolojiler, ambalajin bilgi verme islevini son derece etkili bir sekilde artirarak,
ambalajin yenilik¢i iglevlerine ornek teskil etmektedir. Bu teknolojiler, ambalaj
iizerine grafiksel bilgileri detayli bir sekilde yansitarak, {iriin hakkinda daha fazla

bilgiye hizlica erisim saglamaktadir.

1.6.10. Ambalajin Markalama Islevi

Marka, bir sirketin sundugu {iriin veya hizmetlerin miisteri deneyimleri sonucu
ortaya ¢ikan tekil ya da kolektif fikirlerinin, yazili, gorsel ve isitsel tasarim dgeleri
aracilifiyla diger sirket ve iriinlerden ayrigmasini saglayan kavramdir. Bu kavram,
miisterilerin olumlu veya olumsuz fikirleri dogrultusunda yeni iiriin veya hizmet
deneyimi yasayacak miisterilerin satin alma tercihlerine etki eder (Tosun, 2017).
Nitelikli bir marka olugturmanin en énemli sartlarindan biri, miisterilerin {iriin veya

hizmet deneyimini olumlu bi¢imde anlamlandirabilmesidir.

Ambalajin markalagma iizerindeki etkisini inceledigimizde, iyi tasarlanmais bir
ambalajin liriiniin korunmasi, saklanmasi, kullanim kolayligi ve bilgi saglama gibi
islevleri araciligiyla tiiketici deneyimini nasil iyilestirdigini ve bu iyilesmenin
markalagma stirecine nasil katki sagladigini gorebiliriz. Bu sekilde, ambalaj, marka
kimliginin olusturulmasinda ve giiclendirilmesinde kritik bir role sahiptir. Ambalajin

bu 6zellikleri, markalagma siirecini dogrudan olumlu bir sekilde etkiler. Ornegin, Tetra
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Pak, sagladigi listlin koruma, uzun siireli saklama, kolay kullanim, taginabilirlik ve geri
dontistiirtilebilirlik gibi avantajlar ile markalarin degerini artiran ve markalasmada
onemli bir rol oynayan bir ambalaj ¢6ziimii olarak 6ne ¢ikar. Bu, Tetra Pak'in ambalajin
bir marka i¢in ne kadar degerli olabilecegini ve markalagma siirecinde nasil bir etken
olabilecegini agik¢a ortaya koyan bir Ornektir. Ambalaj, bdylece markalarin
tiiketicilerle olan bagini giliglendiren ve onlara 6zel bir kimlik kazandiran 6nemli bir

arag olarak degerlendirilir.

1.7. Grafik Tasarim Siirecinde Ambalaj

Iletisim, siirekli bir ihtiyactir ve insanligin bilgi birikimi, teknolojik
gelismelerle birlikte genisleyerek c¢esitlenmistir. Grafik iletisim, mesajlart agik,
ekonomik ve estetik bir sekilde iletme amaci tasir. Gorsel iletisim Tasarimi olarak da
bilinen grafik tasarim, yaz1 ve gorsellerin birlesimiyle kitlelerle etkili iletisim kurar.
Bu tasarim siirecinin énemli {irlinlerinden biri olan ambalaj, iiriinlerin ilk ve en 6nemli
tanitim aracidir. Ambalaj; plastik, cam veya metal tasiyicilari, karton kutulari ve biiytik

paketleri kapsayan genel bir terimdir (Becer, 1997, s. 205-206).

Popiilist bir yaklasgimla ambalaj, tarimsal, endiistriyel ve tiiketici iiriinlerini
tastyan, koruyan, tanimlayan, satis ve dagitimini kolaylastiran bir pazarlama teknigi
olarak goriiliir. Ambalaj, iirlin ve ireticiye ait bilgileri tasiyan bir iletisim ve reklam
araci niteligindedir. Ayrica, tim tasarim alanlarinin en 6zel ve duygusal olanidir (Cliff,

2002, s. 8).

Ambalaj, i¢indeki iirlinii hedef kitleye estetik bir diizende sunar ve sanatin
estetik ozellikleri, renk, fotograf, illlistrasyon ve tipografi ile bir araya getirilir. Bu
kombinasyon, ambalajin {i¢ boyutlu formu iizerinde kullanilir. Albenili ve alisilmisin
disinda ambalajlar olugturmak, iyi bir tasarim egitimi gerektirir. Bu egitim, yaraticilig1
gelistirmenin yani sira farkli beceri, yetenek ve bakis acilar1 kazandirir (Robertson,

1993, s. 2).
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1.7.1. Ambalaj Tasarimin Ogeleri

Ambalaj tasarim Ogeleri tiiketici ve iriin iligkisi acisindan ambalaj ve

islevsellik 6zelligi ve malzeme iligkisi olarak ikiye ayrilir.

1.7.1.1.Tiiketici ve Uriin Iliskisi A¢isindan Ambalaj

Ambalaj tasariminda, tiiketici talepleri ve beklentileri dikkate alinarak iiretilen
triinlerin, fark yaratacak, dikkat cekici ve cazip bir ambalaj i¢inde sunulmasi
onemlidir. Tiiketicilerin ilgisini c¢eken ilk unsurlar, ambalajlarda kullanilan
illiistrasyonlar ve gorsel igeriklerdir. Gorsel ogelerle tasarlanmis tiim ambalajlarin,
tilketicinin dikkatini ¢ektigi ve ardindan iriinle ilgili yazili bilgilere bakildigi
goriilmektedir. Bu nedenle gorseller, etkili bir tasarim ile birlestirilerek tiiketici
tizerindeki etkisi artirilmalidir. Ambalaj, sekli, rengi ve bilgi metinleriyle tiiketiciye
seslenir ve satin almaya ikna eder (Erdal, 2009, s. 29). Ambalaj tasarimi, iizerinde
tasidigr bilgiler aracilifiyla hedef kitle ile {irlin imaj1 arasinda iletisim kurar ve
tiiketicinin iiriinii henliz gérmemisken bile satin alma arzusunu tetikler. Ambalajin

tiiketiciler lizerinde yarattig1 algilar cesitlidir ve sOyle siralanabilir:

* Dondurma, karton kutuda veya plastik kapta sunuldugunda, kullanilan
ambalaj tipi tiikketici nezdinde farkli kalite algilar1 olusturur.

* Piring, karton kutuda satildiginda naylon posette sunulan piringten daha
farkli bir imaj ve kalite algis1 sunar.

* Bira, sisman ve kisa bir sisede sunuldugunda, zarif ve uzun boyunlu bir
siseye veya Ozel tasarlanmis bir siseye gore farkli bira tiirlerini temsil eder
gibi algilanabilir.

* Ruj, blister ambalajda sunuldugunda folyo kapl karton kutudaki bir rujdan
farkli bir deger algisi yaratir.

* Bir saat, kadife kapl bir kutuda sunuldugunda, plastik bir kutuda sunulan
saate gore daha yiiksek bir maddi deger algisi1 yaratir.

» Keten bir torba igerisinde sunulan bir kemer, askida teshir edilen bir kemere

gore daha farkli bir stil ve kalite sunar.

18



* Sarap siseleri de ambalaj tasariminin 6nemli bir parcasidir; dikey kenarli
siseler genellikle Fransiz ve Italyan saraplarini, ¢an seklindeki siseler

Portekiz saraplarini, ince ve uzun siseler ise Alman saraplarini temsil eder.

Bu ornekler, ambalaj tasariminin tiiketici tizerindeki etkilerini ve nasil farkli
algilar yaratabilecegini gosterir. Ambalaj tasarimi, {irlinlin degerini ve imajmni

yiikseltmede kritik bir role sahiptir.

1.7.1.2 Islevsellik Ozelligi ve Malzeme Iliskisi

Ambalajlarin islevselligi, lirliniin talep edilen niteliklerine fonksiyonel bir katki
saglamayr amagclar. Uriiniin tasmabilirligi ve kullanilabilirligi en 6nemli
gorevlerindendir. Ambalajlar, hem {irline tatmin duygusu kazandirarak tiiketicinin
iriinii siirekli alma istegini destekler hem de gida iirlinlerinin rengini, tadini, kokusunu

ve gevrekligini koruyarak organik degisikliklerden etkilenmesini onler.

Genel olarak ambalajlarin iglevleri su sekilde siralanabilir:

Farkli gramajlarda paketleme yapabilmeli.
o Birincil ambalajlar, iiriin tiiketilene kadar giivenligi garanti etmeli.

Uriin tasarim, tiiketiciyle etkilesimi ve cazibesiyle basarili bir pazarlama

saglamali.
e  Uriiniin dayamkliligm ve biitiinliigiinii korumali.
e Uriinii dis etkenlerden korumali.
o Fiyat bilgileri, tiiketiciye giivenli bir aligveris olanag1 sunmali.
o  Uriiniin tiiketim talimatlar, icerik bilgisi ve besin degerleri belirtilmeli.
e  Tasarimiyla marka bilincini siirekli kilmali.
e Algida segiciligi artirmali.
o  Uriin i¢in ayristiric1 olarak gorev yaparak tasima kolaylig1 sunmali.

e  Giivenlik 6nlemleriyle, iirliniin son tiiketiciye ulasana kadar agilmadigin

garanti etmeli.
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Er (2006) bunu su sekilde ifade ediyor: "Bicimi, islevsel 6zellikleri, tizerindeki
bilgilendirici ve estetik grafik dgeleri ile satin alma kararlarinda etkili olan ambalaj,

bu 6zelligiyle etkin bir pazarlama aracidir."

Ambalaj, tiriinii tiikketiciye ulagtirdiktan sonra kullanim 6mriinii tamamlar ve
bu nedenle her ambalaj, potansiyel bir atiktir. Endiistriyel iiretimin ¢evreye etkilerini
en aza indirmek veya ortadan kaldirmak gereklidir. Bununla birlikte, tiikketim sonrasi
cevreye zarar vermedigi diisliniilen bir ambalajin, hammaddesinin iiretim agamasinda
cevresel etkiler ortaya ¢ikabilir. "Yasam dongiisi" terimi giiniimiizde Onem
kazanmistir. "Besikten mezara" olarak tanimlanan bu kavram, ambalajin tim
asamalarindaki ¢evresel etkileri kapsar, ancak bu etkilerin analiz edilmesi ve dl¢lilmesi
zordur. Bu amagla gelistirilen bilgisayar programlar1 ve tarafsiz enstitiilerin

arastirmalart hizla devam etmektedir.

Uriine gore secilen ambalaj malzemeleri, kagit, karton, oluklu mukavva,
plastik, cam ve aliiminyum gibi farkl tiirlerde olabilir. Uriine bagli olarak malzeme

kullanimi1 degisir.

Ambalajlar kagittan yapildiginda, siirdiiriilebilir ve yenilenebilir kaynaklardan
iretildikleri i¢in ¢evreye olan dostluklartyla 6ne ¢ikarlar. Bu tiir ambalajlar biyolojik
olarak pargalanabilir niteliktedir ve ¢evreye zarar vermeden dogal olarak topraga ve

suya karigabilirler.

Ambalaj malzemelerinin kullanimu, {iriiniin gereksinimlerine gore degiskenlik
gostermektedir. Ornegin, cikolata, konserve iiriinler, sarap, bira, margarin, peynir,
tereyagl gibi gida iriinlerinden; tekstil, ayakkabr gibi giyim esyalarina; kimyasal
boyalar, elektrikli ve elektronik cihazlar, kozmetik iiriinler gibi genis bir iiriin yelpazesi
icin kagit, karton, plastik, cam ve teneke gibi ¢esitli malzemeler tercih edilmektedir.
Bu malzemeler, iiriinlerin korunmasi, uzun dmiirlii olmasi ve tiiketiciye ulasana kadar
olan siirecte kalitesinin korunmasi i¢in se¢ilmekte ve kullanilmaktadir (Cakici, 1987,

s. 101).
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1.8. Bicim ve Renk Kullanim

Bicim ve renk kullanimi bes alt baglik genelinde incelenir.

1.8.1. Rengin Goreceligi

Renklerin etkisi, kullanim baglamina, kiiltiirel normlara, inang sistemlerine ve
bireysel deneyimlere gore biiylik farkliliklar gosterebilir. Renk algist son derece
kisiseldir ve bir bireyde uyandirdigi duygusal tepkilerle dogrudan iligkilidir. Grafik
tasarimcilar, bir renk diizeni belirlerken, tasarimin ulagmasi amaglanan hedef kitleyi,
bu kitlenin renk tercihlerini ve beklentilerini g6z 6niinde bulundurmalidir. Tasarimeilar
gorsel elementler segerken belirli bir 6zgiirliige sahip olsalar da sectikleri unsurlarin
hedef kitleye uygun olmasi, tasarim hedeflerine wulagmalarmi kolaylagtirir
(Muhammet, 2004, s. 83). Ambalaj tasariminda, hedef kitlenin tercihlerine uygun
hareket etmek, iirliniin basarili bir sekilde secilmesine ve tercih edilmesine yardimci
olur. Ayrica, hedef kitlenin cografi konumu ve dini inanglar1 gibi faktorler de renk
tercihlerinde ve dolayisiyla tasarimda goz oniinde bulundurulmalidir. Renkler goéreceli
bir kavram oldugundan, ambalaj tasariminda dogru renk tercihlerinin yapilmasi,

iirliniin piyasada fark edilmesi ve kabul gérmesi acisindan kritik 6neme sahiptir.

Ornegin, bir renk baska bir renkle yan yana geldiginde daha acik veya daha
koyu goriinebilir veya tamamen farkli bir renk gibi algilanabilir. Bu durum, renk
algisinin sadece fiziksel ya da kimyasal gercekliklerle degil, ayni zamanda
psikofiziksel iligkilerle de sekillendigini ortaya koyar (Itten, 1975, s. 27). Renklerin
insanlar {izerinde derinlemesine zihinsel ve duygusal etkilere sahip oldugu
bilinmektedir. Renk algisi, bireyin yasam deneyimlerinin bir pargasi olarak énemli bir
rol oynar. Renklerin neden oldugu c¢esitli etkilerin arkasinda yasanmisliklar,
kosullanmalar, kiiltiirel Ogretiler, cografi faktorler, cinsiyet ve moda gibi cesitli

faktorler bulunabilir.

Renklerin goreceli oldugunun en biiyiik kanitlarindan biri, insanlarin doga
kosullari, inanglar ve kiiltiirler nedeniyle farkli renk algilarina sahip olmasidir. Bazi
aragtirmalar, soguk iklimde yasayanlarin soguk renkleri, sicak iklimde yasayanlarin

ise sicak renkleri tercih ettigini gostermektedir. Bu sonuglar, insanlarin yasadiklari
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cografyanin renk tercihlerini dogrudan etkiledigini ve renklere farkli anlamlar

yiikledigini gosterir (Yilmaz, 1991, s. 11).

1.8.2. Rengin Psikolojik Etkileri

Siyah: "Siyah, kara, kodmiir rengi, zift; karanlik, is, kurum, Erzurum tas1 (oltu
tas1), siyah akik, obsidiyen (Fransizca). Karagiin, ugursuzluk, yas, kara leke" (Davaz,
1991, s. 8). Tiirkiye Tiirk¢esinde, en koyu rengi ifade etmek icin "siyah" ve "kara"
kelimeleri kullanilir. "Kara," Tiirk¢enin en eski yazili belgelerinden olan Orhun
Yazitlari'ndan beri var olan koklii bir terimdir. "Siyah," Tiirklerin Anadolu'ya gelisi ve
Islam dinini kabul etmelerinden sonra Farscadan alinmis, daha yeni bir kelimedir. Bu
yiizden, "kara" terimi "siyah" teriminden daha kapsamli bir anlam alanina sahiptir.
Tiirkce Sozliik'te her iki terimin de birbirini tanimlamak i¢in kullanildig1 goriiliir

(Bayraktar, 2004).

Siyah, "renklerin icinde en gizemli ve korkutucu olanidir. Bu gizem ve
korkunun temelinde, bilinmeyenlerin, diizensizligin, kargasanin, kaosun ve
hukuksuzlugun yer aldig1 gece renginin siyah olmasi etkilidir" (S6zen, 2003, s. 101).
Siyah, saglamlik, gii¢, giivenilirlik, istikrar, bilgelik ve iktidarla iliskilendirilebilir.
Moda diinyasinda siyah, cesaret, ciddiyet, gurur, zarafet, gelismislik, farklilik,
zenginlik ve liiksii ¢agristirir. Uzun yillar boyunca, giivenilirlik mesaji vermek igin
birgok {irlinde 6zellikle tercih edilmistir. Ambalaj tasariminda siyah, diger renklerin

etkisini artirmak ve onlarin algilanmasini saglamak i¢in kullanilir.

Kirmizi: "Renkler Sozliigii (Dictionnaire des Couleurs de Notre Temps,
1999)" kitabinin yazari, renk tarih¢isi Michel Pastoureau, "kirmizi renginden
bahsetmek, gereksiz yere lafi dolandirmaktan baska bir sey degil. Ciinkii renk demek
kirmizi demektir. Kirmizi, tiim renklerin {istiinde ve dncesindedir" demistir. Kirmizi,

"renk skalasinda en ¢ok yan-anlama sahip renktir" (S6zen, 2003, s. 95).

"Kirmizi, ambalaj tasariminda dikkat c¢ekici unsur olarak kullanilir." Sert,
gevrek veya diiz gibi gesitli 6zellikleri vurgularken, tasarimcilar kirmizinin giiglii ve
parlak tonlarina odaklanir. Koyu ve parlak kirmizi, tathilign yansitmak igin

kullanilirken, alev kirmizisi orta dereceli tatlilig1 gosterir (Anonim, 2008).
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Bu renk, baharat, sicaklik, barbekii gibi haz ve lezzet yogunlugunu ya da
bogiirtlen, elma, kiraz gibi meyve kavramlarimi akla getirir. Ritz Crackers
ambalajindaki kirmiz1 renk, tesvik edici, kiskirtict ve baskin bir 6zellige sahiptir.

Uriiniin kategorisinde &ne ¢ikmasini saglar (Klimchuk ve Krasovec, 2006).

Kaliteli sos iireticisi Heinz, kadinlar1 kirmizi giymeye tesvik etmeyi ve
hazirladiklar1 yemeklere bolca ketcap eklemelerini amaglayan "Kirmizinin Giicii"
kampanyas1 baslatmistir. Marka yoneticisi Steve McGrown, kampanyanin kokenini
sOyle aciklar: "Ambalajlarimiz ve marka kimligimiz, yilardir kirmizi rengin
cagristirdig1 enerji, nese, kontrol ve giiven duygulartyla 'Kirmizili Kadin' kavrami

iizerine insa edilmistir" (Lindstrom, 2006).

Turuncu: "Turuncu, turunculuk, turuncumsuluk; turunculasma" (Davaz, 1991,
s. 36). "Turuncu, 640-590 milimikron dalga boyuyla kirmizidan sonra en dikkat ¢ekici
ikinci renktir" (Itten, 2003, s. 16). Turuncu, en sicak renklerden biri olarak kabul edilir.
Disa doniik, oyunbaz ve 6zellikle genglerin ve ¢ocuklarin ilgisini ¢eker. Canli ve parlak
yapistyla kirmizinin enerjisini barindirir, ancak sarinin neseli tonlariyla birleserek
sicak bir etki yaratir. Bu renk, mevsimlerin degisimini, yazin gelisini ve turunggiller
ailesine mensup meyveleri akla getirir, saglikli bir yasam c¢agrisimi yapar (Ambrose

ve Harris, 2005).

"Turuncu, kendine acima, degersizlik ve kindarlik hislerini yatistirir. Duygulari
acar ve harika bir antidepresandir" (PercepZone, 2005). Kozmetik ve kisisel bakim
driinlerinde turuncu, gilinesle baglantis1 sayesinde cilt bakimi {iriinleriyle
iliskilendirilir. Arm ve Hammer Baking Soda i¢in turuncu, markanin giiglii ve giivenilir
oldugunu vurgular. Ayrica, Tide deterjaninin turuncu tonu, dikkat ¢ekici oldugu kadar

iriiniin islevselligini de yansitir.

Yesil: "Yesil, gok, gokce. Yesil, yesillenme, ot, yesillik. Gok, hammeyva.
Yesilay. Yesil oy" (Davaz, 1991, s. 48). "Yesil, topragi, sakinligi, gengligi, tazeligi ve
organik olan her seyi simgeler. Dogay1 ve ¢evreyi ¢agristirarak geri kazanim, yenileme
mesajlart verir" (Klimchuk ve Krasovec, 2006, s. 109). Ayrica, yesil eylem, sans,
zenginlik ve giiveni simgeler. Finans sektorii tarafindan da tercih edilen bir renktir.
G0z algist acisindan en rahatlatici renk olarak bilinir ve birgok tiriinde rahatlama hissi

vermek i¢in kullanilir (Klimchuk ve Krasovec, 2006).
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"Pazarlama diinyasinda yesil, saglik faydalarini vurgulamak i¢in ambalaj
tasariminda giderek daha fazla kullaniliyor" (Klimchuk ve Krasovec, 2006, s. 109).
"Cevreci gruplarin kendilerini tanimlamak i¢in yesili segmeleri tesadiif degildir. Yesil,

doganin rengi olarak tazelik, saglik ve verimi simgeler" (S6zen, 2003, s. 103).

Mavi: "Mavi, gece mavisi, Tiirk mavisi, camgdbegi, deniz mavisi, mavi
boncuk, nazar boncugu" (Koca ve Kog, 2008, s. 175). Sigmund Freud, maviyi
"okyanussal ve sakin" olarak nitelemistir. Faber Birren ise mavinin tansiyonu
diisiirdiigiinii belirtmistir.

Pepsi Blue: 2002 yilinda Pepsi, Coca-Cola’dan farklilasmak ve gengleri
cekmek amaciyla smirli sayida mavi renkte bir icecek olan "Pepsi Blue"u piyasaya
stirdii. Ancak tiiketiciler, mavi renkteki bu igecege kars1 olumsuz tepkiler gosterdi ve
iiriin istenen ilgiyi goremedi. Sonug olarak, Pepsi iiriinii birgok pazardan ¢ekmeye
karar verdi. Yine de mavi renk, "su" ve "gece" ile baglantili ¢agrisimlar yaratmak i¢in
sikca kullanilir. Ornegin, Tylenol PM uyku ilacimin ambalajinda mavi renk, gece

kullanimin1 vurgular (Klimchuk ve Krasovec, 2006, s. 110).

Mor: "Mor, morlagsma, morarma" (Davaz, 1991, s. 60). Bu renk, riiyalar1 ve
fantezi diinyasini temsil eder. Tarihte mor pigmenti dogal kaynaklardan elde edilmesi
zor oldugu i¢in liiks olarak kabul edilirdi. "Purpura" adli salyangozlardan gelen

pigmentten dolayi, Ingilizce "purple" sdzciigii buradan tiiremistir.

"Sarinin tamamlayicist olan mor, Kandinsky’e gore sogutulmus kirmizidir ve
dengesiz bir yapiya sahiptir. Bu nedenle, hastalikli, soniik ve hiiziinli seyleri
barindirir" (S6zen, 2003, s. 98). Ancak olumlu anlamlar1 da vardir. Saglik tirlinlerinde
mor, akil, beden ve ruhu simgeler. Gida kategorisinde ise tiziim ve bogiirtleni hatirlatir.
Genglere yonelik iirlinlerde mor, tazelik, egzotizm, eglence ve cesareti sembolize eder

ve koyu mavi ile kirmiz1 arasinda denge kurar (Klimchuk ve Krasovec, 2006).

1.8.3. Duyum ve Algilama

Gorsel algilamay1 sekillendiren baglam 6nemlidir. Baglamin bes temel tanimi
vardir: (1) Tarihsel, (2) yapisal, (3) bireysel, (4) durumsal ve (5) sosyo-kiiltiirel. Algi

stirecine etki eden faktorler iki ana gruba ayrilir: Uyaricinin yapisal 6zellikleri (tasarim
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ve renk) ve algilayici bireyin 6zellikleri (ihtiyag, kisilik, egilim). Algiy1 olumlu yonde
etkileyen uyaricilar arasinda uyarimin yogunlugu, biiyiikligii, hareketliligi, tekrar1 ve
kontrast etkisi gibi unsurlar bulunur. Ayrica, bireyin iiriine karsi ilgisi, beklentisi ve

tutumu da algiy1 etkiler (Ozkalp ve Kocacik, 1991; Teker, 2009).

Teker (2009, s. 56), algilamanin en belirgin 6zelliklerinden birinin "segici"
oldugunu vurgular. Bu o0zellik sayesinde, beyin ayni anda bir¢cok uyarict ile
karsilastiginda, sadece kendisi i¢in 6dnemli olani algilar. Pazarlamada, bu segicilik,
ambalajin "raf etkisi" ile iligkilendirilebilir. Raflarda benzer iiriinler arasinda yer alan

ambalajlar, renk faktorii sayesinde tiiketicinin satin alma kararini etkileyebilir.

Scott Young, Perception Research Services sirketinin bagkani olarak, "algida
secicilik" ve "raf etkisi" kavramlarin1 soyle aciklar: “Renk, markanin 'raf etkisi'
tizerinde dogrudan bir etki yapar. PRS EyeTracking ¢alismalari, siirekli ve dogru bir
renk kullaniminin markalarin raf etkisini iyilestirdigini gosterir. Ancak, tek bir rengin
digerlerinden daha fark edilir oldugunu séylemek yaniltict olur, ¢iinkii fark edilme bir
renk kontrast1 islevidir. Ornegin, Tylenol'un parlak kirmizi ambalaji, Advil'in mavi
ambalaji yaninda daha belirgin hale gelir, ancak benzer turuncu renkli Motrin'in
yaninda geride kalabilir. Raf etkisi agisindan dogru renk se¢imi, farkli durumlarda
farkli algilar yaratir. Hatta bazen, markanin raf algisini artiran renk uyumu, iirtiniin
farklilagsmasini ve satin alinabilirligini azaltabilir” (Klimchuk ve Krasovec, 2006, s.

118).

1.8.4. Gorsel Bellek ve Renk Olgusu

Gorsel bellek, daha 6nce depoladigimiz gorsel uyaricilart hatirlamamizi saglar.
Bu uyaricilar renk, sekil gibi 6zelliklerle hafizada saklanir. Renkler yalnizca dikkat
cekmekle kalmaz; ayn1 zamanda meyve, sebze, et ve tereyagi gibi dogal iirlinler ile
sanayi Urlinlerinin ve el yapimi iriinlerin degerini artirarak veya satigini

kolaylagtirarak katkida bulunurlar.

Gorsel sistem, ¢cevreden gelen uyaricilara agiktir. Bu uyaricilar, beynimizin bir
pargast olarak hizmet eden gorsel sistemimize depolanacak bilgileri tasir. Korneadan
baslayan yolculuk, retinada devam eder ve gorsel kortekste son bulur. Gorsel bellegin

gelisebilmesi i¢in, gordiiklerimizi destekleyici unsurlarla birlikte hafizamiza aliriz. Bir
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ambalaji rengi, sekli ve illiistrasyonu ile birlikte hatirlamak, sonraki aligverislerde

tercih yapmay1 kolaylastirir.

1.8.5. Ambalaj Tasariminda Kullanilan Renkler ve Fonksiyonlar:

Ambalaj tasariminda kullanilan renkler, belirli islevlere sahiptir ve tiiketici
psikolojisinde dnemli bir rol oynar. Baskin renk, tipografi ve illiistrasyonla uyumlu
olmalidir. Ambalajdaki renkler, {iriiniin tiikketicinin duygu ve diisiincelerini etkileyerek
satin alma karar1 vermelerini saglamalidir. Renkler, insanlarin beyinlerini uyararak

cesitli duygularin ortaya ¢ikmasinda etkilidir (Kiigiikerdogan, 2005, s. 90-91).

Renk, tasarimin 6nemli bir unsuru olmasinin yani sira, sembolik bir degere de
sahiptir. Tek basina mesaj iletebilir ve davranislari etkileyebilir. Insan davranislarmi
yonlendirmede duygusal bir etkisi vardir. Renk, ambalaj tasariminda titizlikle

planlanmas1 gereken kritik bir grafiktir (Ucar, 2004, s. 45).

Rengin en Onemli islevlerinden biri, bir ambalajin digerlerinden ayirt
edilebilmesini saglamaktir. Renk, tipografinin etkisini artirirken, ayni1 zamanda iirtiniin
imajin1 da giiclendirir. Ambalaj tasarimindaki renk, iirline imaj kazandirmanin yani
sira {lirlinl sattirmak gibi onemli bir goreve sahiptir. Yapilan aragtirmalar, rengin

tiiketici davranislarini satin alma ve secim siireclerinde etkiledigini gostermektedir.

Ambalaj rengi, satis i¢in Onemli bir unsurdur. Tiiketicide ilgi uyandirarak {iriinii
daha cazip hale getirir. Renk, {iriine kisilik katar ve tiiketicinin gdziinde ayrilmaz bir
parcast olur. Rengin psikolojik etkileri, tiiketicilerin kararlarini belirlemede 6nemli bir

rol oynar (Aygiin, 2007, s. 25).

Ambalaj renklerinin islevleri dort ana baslik altinda ele alinabilir. Bunlarin
basinda fark ettirme fonksiyonu gelir ve tanitim islevini de igerir. Uriinlerin tiiketici
tarafindan kolayca fark edilmesi, 6zellikle raflarda dikkat ¢ekmesi onemlidir. Bu
nedenle sar1, turuncu ve kirmiz1 gibi renkler, iiriinlerin fark edilmesini kolaylastirarak
satin almay1 destekler. Bu renklerden olusan {iriin kutular1 yan yana yerlestirildiginde

dikkat ¢ekicilik ve cazibe etkisi artar (Teker, 2002, s. 81).

Dogru renkler, ambalajin tiim gorsel unsurlarinin fark edilmesini saglar ve

tipografik Ogelerin okunabilirligini 6nemli Olglide artirir.  Ambalajin  renk
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kombinasyonu, tiiketiciler tarafindan {iriinii tanimada ve hatirlamada kullanilir.
Renkler, ambalajin iiriine kimlik kazandirmasina yardimci olur ve bu sayede {iriin,
rakiplerinden ayrisir (Teker, 2002, s. 81). Renkler, iirline olumlu bir imaj kazandirir ve
bilingaltina etkide bulunarak satin alma asamasinda 6nemli bir rol oynar. Renklerin en
onemli islevlerinden biri ikna giiciidiir. Miisteriyi etkileyerek tirlinlerin daha taze, canli
veya ¢ekici goriinmesini saglar. Ornegin, yesil dogayla 6zdeslestirildigi icin tazelik,
saglik ve dogallik ¢agrisimlar: yaratir. Bu sebeple gida sektoriinde yesil renk siklikla

kullanilir.

1.9. Ambalaj Tasariminda Pratiklik ve Saglamhik

Tiiketicinin beceri ve bilgi seviyesi dikkate alindiginda, ambalajin yapisi; kolay
kullanim, saglamlik hissi ve alisilmis kullanim tarziyla uyumlu olmalidir. Bu,
tiiketicinin iiriinii yeniden satin almasini kolaylastiran en 6nemli etkenlerden biridir.
Ozellikle uzun siire kullanilacak ambalajlarda yap: dnem kazanir. Ambalaj, icindeki
iriin tiilkenene kadar dayanikli kalmali, kolay acilip kapatilabilmeli ve tekrar

kullanilabilir olmalidir.
1.10. Ambalaj Tasariminda Sekil ve Bityiikliik Etkileri

Ambalaj tasariminda her tiirlii geometrik sekil kullanilabilir. Farkli geometrik
yapilar islevine uygun olmalidir. Teknoloji ile birlikte degisen satin alma aligkanliklari
g6z Online alindiginda, yalnizca ambalajin sekli bile iirliniin satin alinmasinda 6nemli

rol oynar hale gelmistir.
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Resim 3. Ambalajda Anlam, Sekil, Form iliskisi Ornegi

Kaynak: Yoo, Alice (2009). The Coolest Packaging: Samurai Vodka.

Gorselde yer alan iirlin ambalaji, isminden esinlenerek tasarlanmig bagarili bir
ornektir. Samuray kilicinin etkisi, sisenin formuna yansitilmistir. Sige ince bir yapiya
sahip olsa da, kutusu orantisiz bir sekilde daha biiyiik tasarlanarak tiiketiciye iirliniin
saglam oldugu ve parasinin karsiligini aldig1 hissi verilmistir. Ambalajin orantili olarak

daha biiyiik yapilmasi, tiiketiciyi irlinii satin almaya tesvik etmeyi amaclar.

Ambalaj tasarimmin amaca uygun yapilmasi, psikolojik etkisinin
anlasilmasinda kritik dneme sahiptir. Satislar1 artirmada reklam kadar énemli olan
ambalaj, gorsel acidan giiclii ve dikkat ¢ekici unsurlara sahip olmalidir. Tiiketicinin

psikolojisi iizerinde olumlu bir etki yaratmak i¢in su Onerilere dikkat edilmelidir:

1. Yapisal Uygunluk: Hedef kitlenin kullanimina uygun olmali ve giiven

vermelidir.
2. Kolay Kullanim: Ambalajin agma-kapama mekanizmasi kolay olmalidir.
3. Icerige Uyum: Ambalaj, icerigi ile uyum i¢inde olmalidur.

4. Renk Secimi: Ambalajin mesajimi destekleyecek renkler kullanilmalidir.
Ornegin, et iiriinlerinde kirmiz, siit {iriinlerinde beyaz, kisa raf émrii olan

uriunlerde sar1 renk tercih edilebilir.
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5. Marka ve Bilgilendirme: Ambalaj iizerindeki yazilar, marka 6nemini

vurgulamali ve gerekli bilgiyi saglamalidir.

6. Gorseller: Kullanilan gorseller, iiriin hakkinda olumlu bir izlenim

birakacak nitelikte olmalidir.

Ambalaj tasariminin insan psikolojisine etkileri anlasilmali ve tasarimda bu

etkiler dikkate alinmahidir (Kiigiikerdogan, 2005).
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IKiNCi BOLUM
AMBALAJ TASARIMINDA BASKI TEKNIKLERI VE YARATICI
YAKLASIMLAR

2.1 Uretime Yonelik Arastirmalar

Ambalaj tasarim siirecinde, iirlinlin pazarlama stratejisi, iiretim yapilabilirligi
ve markanin tasarimla olan uyumuna biiylik 6nem verilmelidir. Tasarima baslamadan
once ambalajin boyutu, sekli, kullanilacak materyal ve baski teknigi gibi unsurlar
dikkatlice degerlendirilmeli ve bu Ozelliklerin bilgisayar ortaminda nasil
degisebilecegi ilizerine calisilmalidir. Ayrica, farkl dillerde iiretilecek ambalajlar icin
gereken uluslararas1 aragtirmalar yapilmalidir. Ambalaj materyali olarak karton,
plastik, metal veya cam secilitken, bu materyallerin {iriiniin igine nasil
yerlestirilecegine dair detaylarin bilinmesi gerekmektedir. Ambalajin iiretim

asamasinda odaklanilmasi gereken hedefler sunlardir:

* Tasarimi entegre ederek tiretim kalitesini korumak.

+ Uretim planlamasina ve zamanlamasina uygun hareket etmek.
+ Uretim maliyetlerini kontrol altinda tutmak.

» Gereksiz diizenlemelerden kaginmak.

* Uyumlu ve esnek tasarim ¢oziimleri gelistirmek.

2.2 Ambalaj Tasarim Sonrasi Kullanilan Baski Yontemleri

Ambalaj tasarim baski yOntemlerini dokuz alt bashik altinda incelenmesi

gerekmektedir.

2.2.1 Yiiksek Baski Teknigi

Bu tiir baski yontemlerinde, baski yapacak olan kalip ylizeyinin seviyesi, baski
yapmayacak bos alanlardan daha yiiksektir; yani basilacak kisimlar kabarik sekildedir.
Bu, cocukken yaptigimiz patates baskisina veya lastik damga kullanimina benzer bir

prensiptir. Bu tiir baski sistemine "Yiiksek Baski" ad1 verilir ve ayn1 zamanda Relief
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Baski ya da Letterpress olarak da bilinir. Tipo ve flekso baski teknikleri, kaliptaki
imajlarin dogrudan baski alt1 malzemesine aktarilmasini saglar ve bu nedenle "Direkt
Baski Yontemi" olarak adlandirilir. Kaliptaki imajlar, belirli bir basing (forsa) ile
malzemeye transfer edilir, bu yiizden bu kaliplarin baski altt malzemeye diizgiin bir
sekilde yansimasi i¢in ters sekilde hazirlanmasi gerekmektedir. (Gengoglu, Simseker
ve Ozdemir, 2009, s. 7) Bu bask1 teknikleri, kullanim alanlarina gére birbirlerinden

cesitli teknik farklar gosterir.

Resim 4. Yiiksek Baski Teknigi Ornegi

Kaynak: Sesa Plastik (2024). Geri donistiiriilebilen ambalajlar.

Resim 1 yiiksek baski teknigi aciklamasi asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 1. Yiiksek Baski Teknigi

Bashk Aciklama
- Diiglik maliyetlidir.
Avantajlan - Hizl1 tiretim saglar.

- Yiiksek c¢oziiniirliiklii baski kalitesi sunar.

- Yiiksek baski hacimlerinde kaliplarin aginma
riski vardir.

- Renk smirlamalar1 olabilir.

- Karmagik tasarimlar i¢in uygun olmayabilir.

Dezavantajlar
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- Gida ambalajlari

- Kozmetik {iriin ambalajlari

- Ilag sektoriindeki ambalajlar

- Tekstil iiriin ambalajlari

- Esnek plastik ambalajlarda (6rnegin geri

Kullanim Alanlar1

Hangi Tiir IS :
Ambalajda Tercih dontistiiriilebilir ambalajlar)
Edildisi -Karton kutularda
5 - Metal ambalajlar
- Kalip kullanilarak yapilan bir baski teknigidir.
Ozellikleri - Renk yogunlugu yiiksek olabilir.

- Genellikle tek seferde biiyiik adetlerde iiretim

yapilir.

- Cevre dostu tasarimlar ve geri doniistiiriilebilir
Yaratic1 Yaklasim ambalajlarla birlestiginde siirdiirtilebilirlik odakl

iiriinler i¢in kullanilir.

2.2.2 Tipo Baski Teknigi

Tipografik baski, basim teknikleri arasinda en eski ve en kolay anlasilan
yontemlerden biridir. 1440 yilinda Gutenberg'in harf basimin1 kesfetmesiyle,
matbaacilik alaninda biiyiik bir hiz kazanilmistir. Harfler zamanla daha islevsel hale
getirilip, dizgi silire¢leri hizlandirilmistir. Gutenberg'den sonra, Friedrich Koenig isimli
bir Alman, bu icad1 daha da gelistirerek matbaacilikta yeni bir ¢cag baslatmistir. Koenig,
el preslerinden daha etkili bir baski makinesi gelistirmistir. Bu makinenin bazi
kisimlart ahsap, bazilar1 ise ddovme demirden yapilmistir. En dikkat ¢ekici 6zelligi,
biiylik bir ahsap cark ve bu cark tarafindan hareket ettirilen disliler ile miirekkep
dagitan boliimiidiir. Makine, elle ¢evrilerek ¢alistirilir, kagit yiikleme, miirekkep siirme
gibi iglemler ise makinenin senkronize hareketleriyle otomatik olarak gerceklestirilir.

(Gengoglu, Simseker ve Ozdemir, 2009, s. 8).

Bu baski sisteminde, harfler tek tek el veya makine yardimiyla siralanir, gorsel
caligmalar i¢in kullanilan kaliplar ise "klise" ad1 verilen ¢inko, magnezyum ya da
bakirdan levhalar {izerine elle veya fotokimyasal yontemlerle islenir. Ara tonlu
caligmalar i¢in ¢inko kaliplar, yogun tramli igler i¢in magnezyum tercih edilir, bakir

ise detayl1 ve yiiksek kaliteli ¢izgisel caligmalar i¢in kullanilir.

Yiiksek bask1 tekniginde, miirekkebi alip baskiy1 gerceklestiren kalip yiizeyler

yiiksek, miirekkep almayan baski yapmayan kisimlar ise algaktir. Kalip makineye
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yerlestirildikten sonra, baski yapilacak malzeme ytiklenir. Miirekkep, merdaneler
aracilifiyla kalibin {izerine ve oradan da basing etkisiyle baski alti malzemeye transfer

olur, béylece bask1 tamamlanir. (Gengoglu, Simseker ve Ozdemir, 2009, s. 9).

Tipo baski teknikleri, diisiik maliyetli provalar saglar. Bu baski metodunda,
giiniimiizde nadiren bulunan diiz kazanli, yani pedall1 presler kullanilmaktadir. Bu tiir
presler iki ana kategoriye ayrilir. Birincisi, Gutenberg doneminden kalan ve ¢ok az
kullanilan geleneksel preslerdir. Bu preslerde, miirekkeplenmis kalibin {izerine
yerlestirilen kagit, bir kolu hareket ettirerek kazanin kagidin iizerine inmesi ve baskiy1
gerceklestirmesi ile miirekkebin kagida transfer edilir. Diger tiirii ise pedalli preslerdir;
bu preslerde merdaneler mekanik yolla kaliba miirekkep verir ve baski kazaninin
izerine yerlestirilen kagit, pedalin yardimiyla dikey bir kalip iizerine bastirilir. Pedallt
presler manuel oldugu gibi otomatik ¢aligan modellere de sahiptir. Bagka bir pres tiirii
ise silindirik kazanli sistemlerdir; bu sistemlerde kalip diiz, kazan ise silindir
seklindedir ve kagit, kalip ile kazan arasina yerlestirilir, baski hiz1 oldukg¢a yiiksektir.
Bu presler 6zellikle brosiir ve katalog basiminda kullanilir. Ayrica, tipografik baski
tekniklerinde rotatif presler de bulunur; bu sistemde hem baski kalib1 hem de baski
kazani silindir seklindedir. Miirekkep alan daha kiigiik merdanelerden, biiyiik hizda
siirekli baski yapmaya uygun rulo kagit {izerine baski yapilir, bu nedenle gazete ve
dergi basimi i¢in idealdir. Rotatif preslerde hem rulo hem de tabaka baski yapilabilir.
(Becer, 2009, s. 133) Ambalaj sektoriinde, tipografik baski sistemleri 6zellikle kesim,

kutu katlama, perforaj, gofre baski ve varak yaldizlama islemlerinde tercih edilir.

Resim 5. Tipo Baski Ornegi

Kaynak: Taba Ambalaj (2024). Flexo Printed Boxes.
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Resim 5 tipo baski teknigi agiklamasi asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 2. Tipo Baski Teknigi

Bashk Aciklama
Avantajlan - Hizh iiretim: Tipo baski hizli ve seri iretim
gerektiren ambalajlar i¢in idealdir, karton kutu gibi
biiyiik tretim ihtiyaglarina kolaylikla yanit verir.
- Cevre dostu miirekkepler: Su bazli miirekkepler
kullanilabilir.
Dezavantajlan - Kalip maliyetleri yiiksek: Tipo baski kaliplarinin

hazirlanmas1 pahalidir, baglangi¢ maliyetleri yiiksek
olabilir.

- Detay simirlamasi: Yiiksek ¢oziiniirliikk ve ince detay
gerektiren baskilar icin uygun olmayabilir.

Kullanim Alanlar1

- Ambalaj sektorii: Karton kutular (gorselde oldugu
gibi), oluklu mukavva, esnek ambalajlar ve diger bask1
ylizeylerinde kullantlir.
- Gida ambalajlar, plastik torbalar ve tekstil
etiketlerinde de yaygindir.

Hangi Tiir
Ambalajda Tercih
Edildigi

- Karton ve oluklu mukavva: Gorselde oldugu gibi
dayanikli karton kutularin baskisinda tercih edilir. Tipo
baski ozellikle saglamlik ve dayaniklilik gerektiren
ambalajlarda kullanilir.

Ozellikleri

- Esneklik: Cok c¢esitli yiizeylere (kagit, plastik,
karton) baski1 yapilabilir.
- Renk secenekleri: Renkli baskilar yapilabilir, ancak
detay kalitesi diger yontemlere gore sinirhidir.

Yaratia Yaklasim

- Renkli ve sade tasarimlar: Gorseldeki gibi basit ve
net tasarimlar Tipo baski i¢in uygundur. Biiyiik ve sade
grafikler bu baski tiirlinde daha net sonuglar verir.
- Ekonomik ¢o6ziim: Diisiik maliyetli biiyiik 6l¢ekli
isler icin idealdir.

2.2.3 Flekso Baski Teknigi

Flekso baski sistemi, tipo baski gibi yiiksek baski kategorisine dahildir ancak
kullanilan malzeme agisindan farklilik gosterir. Flekso baskida, esnek fotopolimer

(cyrel klise) malzemeler tercih edilir. Bu teknik, 6zellikle yiiksek tirajli isler ve ambalaj

baskist i¢in idealdir.

Dijital teknolojiler yayginlasmadan 6nce, metal harfler, metal dizgi satirlar
veya metal kliseler kullanilarak bakalit {izerine bir ana kalip elde edilirdi. Sonrasinda

bu bakalit iizerindeki goriintii, yine sicak presler yardimiyla ve baski altinda, esnek
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flekso kalip hammaddesine aktarilirdi. Flekso baski kalibi daha sonra mekanik
yontemlerle hazirlanir, ¢ift tarafli yapiskan bant ile flekso kalip silindirine sabitlenir
ve ayarlar yapildiktan sonra baski yapilirdi. Gliniimiizde, bilgisayar ortaminda
hazirlanan baski goriintiileri, fotokimyasal veya dijital islemlerle yiiksek kalitede
flekso kaliplara aktarilabilir hale gelmistir (Gengoglu, Simseker ve Ozdemir, 2009, s.
12-13).

Flekso baskinin temel kullanim alani ambalaj sektoriidiir. Kagit, karton,
aliminyum folyo, plastik ve selofan gibi malzemelerin birbirleriyle veya ayr1 ayri
uygulanan lak veya kaplamalarla elde edilen esnek ambalaj yapilari, c¢esitli
endiistrilerde genis kullanim imkanlar1 sunar (Alpakin, 2007, s. 2). Flekso baskida
kullanilan diger malzemeler arasinda PE, PP, PET ve PVC gibi plastik ve metalize

filmler bulunur. Ayrica, flekso baski gazete baskisi i¢in de kullanilabilmektedir.

Flekso baski, gida ambalajlarinda kullanimi zorunlu olan tek baski siirecidir
clinkli gida ile temas eden malzemelere gilivenle baski yapilabilir. Basinca duyarli
etiketler, mesrubat sigeleri i¢in kullanilan shrink plastikler ve ila¢ ambalajlar1 da bu
baski yontemiyle basilmaktadir (Lawler, 2006, s. 38). Ayrica aligveris torbalari, oluklu
mukavva, plastik sise listli etiketlemeler ve ¢ok renkli plastik posetler gibi bir¢cok
iiriinde flekso baski basariyla kullanilmaktadir. Siit kutular1 ve sise ambalajlar iizerine
uygulanan sleeve etiketler de flekso baski ile gergeklestirilir, bu teknik 6zellikle on
renge kadar baski yapabilme kapasitesiyle ambalaj baskisinda tercih edilen bir

yontemdir.

Resim 6. Flekso Baski Ornegi

Kaynak: Global Piyasa (024). American Box.
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Resim 6. Flekso baski teknigi agiklamasi asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 3. Flekso Baski Teknigi

Bashk Aciklama
- Hizhh iiretim: Flexo baski hizli ve biiyilik
miktarlarda iiretime uygundur. Gorseldeki gibi
Avantajlan bliyiik  karton ambalajlar i¢cin  idealdir.
- Cesitli miirekkep secenekleri: Su bazli ve
solvent bazli miirekkepler kullanilabilir.
- Yiiksek kalip maliyetleri: Kaliplarin
hazirlanmasi1 pahali olabilir, 6zellikle ilk tiretim
icin.
- Detay simirlamasi: Cok ince detaylar gerektiren
baskilar i¢in uygun olmayabilir, gorseldeki gibi
daha sade tasarimlar i¢in uygundur.
- Gida ambalajlari: Gorseldeki ambalaj, biskiivi
ve gida {irlinlerinin tagmmmasi i¢in kullaniliyor.
Flexo baski, gida sektoriinde karton kutular, plastik
torbalar ve benzeri ambalajlarda yaygin kullanilir.
- Dayanikh ve hacimli ambalajlar: Karton kutu

Dezavantajlan

Kullanim Alanlar1

Zlilnbg;l;l:lg Tercih ambalajlar1 (g6r§elde oldugu gi‘t_)i),‘ oluklu
Edildigi mukavva} 'amba¥ajlar' ve biliylik hacimli tagima
kutular i¢in tercih edilir.
- Esnek ve dayamikli: Flexo baski, biiyiik 6l¢cekli
Ozellikleri ambalajlarda dayanikli sonuclar verir. Gorseldeki

gibi dayanikli karton ambalajlarda net sonuglar
elde edilebilir.

- Sade ve renkli tasarim: Gorseldeki gibi biiyiik,
net ve renkli yazilar Flexo baskida basarili sonuglar
verir. Cok fazla detay igermeyen, biiylik logo ve
metin tasarimlari i¢in uygundur.

Yaratia Yaklasim

2.2.4 Litografi Baski Teknigi

Ofset baski sistemi, diiz baski kategorisinde yer alir ve kdkenini “Litografi
Baski”’dan alir. 1771 yilinda Prag dogumlu “Alman Alois Senefelder” tarafindan icat
edilen litografi, lito tast olarak bilinen bir ¢esit “kire¢ tasi (CaCO3)” kullanilarak
gelistirilmistir. Senefelder'in bu bulusu, sonralar1 ofset baski teknigine doniisen tas
baski tekniginin temellerini atmistir. 1800 yilinda Ingiltere'de bu teknik hakkinda tam
bir agiklama yaparak “steindruck (tas baski)” adin1 almistir ve ad1 Yunanca kokenli

"litografi" olarak Fransizlarca konulmustur. Tiirk¢eye Ingilizce “ofset” kelimesi
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iizerinden gec¢mistir, matbaacilikta kullanildiginda miirekkebin 6nce kauguk silindir

iizerine sonra kagida transfer olmasi anlamina gelir (Akdogan, 2006).

1905 yilinda Amerikali Rubel, tag baski teknigini ilerletme caligsmalari
sirasinda rotatif bir makine lizerinde denemeler yaparken tesadiifen ofset baskiy1
kesfetmistir. 1907'de Bati Almanya'nin Leipzig sehrinde Caspar Hermann, ilk tabaka
ofset ve rotatif ofset makinelerini {i¢ silindirli sistem kullanarak tasarlamigtir (Dagl,
1995:59). Ofset baski, giiniimiizde teknolojinin gelisimi ile birlikte on renge kadar
bask1 yapabilme kapasitesine sahiptir ve en yaygin baski tekniklerinden biridir.

Litografi baski teknigi 1831 yilinda Tiirkiye'ye ulagsmis ve Istanbul
Universitesi'nin bulundugu alanda (eski Harbiye Nezareti) ilk tas baski atdlyesi
kurulmustur. Ilk basilan eserler askeri egitime yonelikti. Zamanla Anadolu'nun gesitli
biiylik sehirlerinde de tas baski atdlyeleri agilmistir. 20. yiizyil baslarinda, tipografinin
gelismesiyle birlikte tag baski yavas yavas modern baski tekniklerine yerini birakmistir
(Dagli, 1995, s. 65).

Resim 7. Litografi Baski Ornegi

Kaynak: Made in China (2024). Kagit/Kutu Yazdirma i¢in Flexo/Offset Miirekkep.
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Resim 7 Litografi baski teknigi aciklamasi asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 4. Litografi Baski Teknigi

Bashk

Aciklama

Avantajlan

- Yiiksek c¢oziiniirliik: Litografi baski, yliksek
kaliteli ve detayli baski saglar. Gorseldeki gibi ince
detaylar ve renk gecisleri bu baski teknigi ile kolayca
elde edilebilir.
- Renk dogrulugu: Cok renkli baskilar i¢in idealdir.

Dezavantajlan

- Yiiksek maliyet: Ozellikle kiigiik bask1 isler i¢in
maliyetlidir, biiyiik 6l¢ekli tiretimlerde avantajlidir.
- Karmasik hazirhk siireci: Baski plakalarinin
hazirlanmasi zaman alir ve maliyetli olabilir.

Kullanim Alanlar1

- Ambalaj sektorii: Gorseldeki gibi gida, icecek,
kozmetik ve temizlik drlinleri ambalajlarinda
kullanilir. Yiksek c¢oziiniirlik ve renk dogrulugu
gerektiren iirlinlerde tercih edilir.

Hangi Tiir
Ambalajda Tercih
Edildigi

- Renkli ve yiiksek kaliteli karton ambalajlar:
Litografi baski, gorselde oldugu gibi renkli ve dikkat
cekici ambalajlarda kullanilir. Yiiksek kalite baski
isteyen iiriinlerde yaygin olarak tercih edilir.

Ozellikleri

- Detayh ve parlak renkler: Gorselde oldugu gibi
canlt renkler ve keskin detaylar saglar. Ambalajin
tasarimi ne kadar karmasik olursa olsun, litografi
baski bu detaylar1 net bir sekilde verebilir.

Yaratic1 Yaklasim

- Coklu renk ve detay: Gorseldeki ambalajda
oldugu gibi coklu renkler ve detayli tasarimlar,
litografi baski ile etkin bir sekilde uygulanabilir.
Yaratict ve goz alict ambalajlar i¢in bu baski tiirii
tercih edilir.

2.2.5 Tifdruk (Rotagravur) Baski Teknigi

Tifdruk, derin bask1 olarak da bilinen, baski plakasinin miirekkeple tamamen
kaplandig1 ve fazlaliginin bir ¢elik rakle (doctor blade) yardimiyla kazinarak alindigi
bir gukur baski yontemidir. Bu teknikte, kaliptaki oyuklar miirekkebi tutar ve basilacak
yiizeye direkt baski yapilir. Baski kaliplari, metal silindirler iizerine minik hiicreler

seklinde oyularak hazirlanir ve yalnizca oyuklarda kalan miirekkep basilacak

malzemeye aktarilir (Gengoglu, Simseker ve Ozdemir 2009, s. 22).

Tifdruk yonteminde kullanilan miirekkepler genellikle UV 1s181yla kuruyan,
solvent bazli akiskan miirekkeplerdir. Bu teknikle elde edilen canli ve parlak renkler,

kullanilan malzemelerin ¢esitliligi ile birlesince, 6zellikle ambalaj endiistrisinde bu
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baski yontemi 6nemli bir yere sahiptir (Yanik, 2008, s. 64). Tifdruk bask1 teknolojisi,
ilk olarak 15. yiizyilda Almanya’da kullanilmaya baslanmistir ve 6zellikle ytiksek

hacimli baski isleri i¢in idealdir.

Bu baski sisteminin en belirgin 6zelligi, iretilen kopyalarin birbirinden farksiz,
net ve kaliteli olmasidir. Ofset ve tipo baskida miirekkep akist manuel olarak
ayarlanirken, tifdrukta miirekkep dogrudan oyuklara dokiildiigiinden, elle miirekkep
ayarlamasi gerekmeksizin daha dengeli bir dagilim saglanir. Bu 6zelligi sayesinde,

baskilar yiiksek kalitede ve birbirine denk olarak ¢ikar (Akdogan, 2006).

Ambalaj malzemeleri basta olmak {izere, tifdruk baskinin en ¢ok kullanildig:
sektor, ambalaj sektoriidiir. Baskida kullanilan malzemeler arasinda kagit, karton,
plastik filmler ve metalize filmler bulunur (Gengoglu, Simseker ve Ozdemir, 2009, s.
25). Gida ambalajlari, 6zellikle biskiivi, ¢ikolata ve gofret paketleri, bu teknikle

milyonlarca adet sorunsuz bir sekilde basilmaktadir.

Tifdruk bask: sistemi, ilk baskinin kalitesini sonraki baskilarda da koruyarak
detaylarda hicbir 6zellik kaybetmeden ayni nitelikte {riinler sunar. Diger baski
tekniklerine kiyasla bu kaliteyi saglamak olduk¢a zordur. Bu nedenle, 6zellikle yiiksek
tirajlt islerde tifdruk tercih edilen bir yontemdir. Bu sistem jelatin, aliiminyum folyo
gibi geleneksel baski teknikleriyle zorlanilan materyallere de baski yapabilme
yetenegine sahiptir. Plastik filmler {izerine bask1 yapilirken, ytlizeyler korona islemine
tabi tutularak boyalarin ylizeyde daha iyi tutunmasini saglayan bir kimyasal iglem
uygulanir. Bu, tifdruk baskinin malzeme cesitliligi lizerindeki uygulama kabiliyetini

artirir.

Resim 8. Tifdruk (Rotagravur) Baski Teknigi Ornegi

Kaynak: Flexia Etiket (2024). Esnek ambalaj canta ve torbalar.
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Tablo 5. Tifdruk (Rotagravur) Baski Teknigi

Bashk Aciklama

- Yiiksek baski Kalitesi: Tifdruk, ¢cok ince detaylari
ve zengin renk gecislerini saglar. Gorseldeki gibi
parlak ve canli renklere sahip esnek ambalajlar icin
idealdir.

- Biiyiik iiretimlerde ekonomik: Yiiksek hacimli
isler i¢in maliyet avantaji saglar.

- Kalip maliyetleri yiiksek: Graviir silindirlerinin
hazirlanmast  maliyetli ~ve  zaman  alicidir.
Dezavantajlar - Kiiciik iiretimlerde verimsiz: Kiiciik miktarlarda
iretim yapmak ic¢in maliyetli bir tekniktir, yiiksek
hacim gerektirir.

- Gida ambalajlar: Cikolata, cips, biskiivi gibi gida
driinlerinin ambalajlar1  (gorselde oldugu gibi),
kozmetik ve temizlik iiriinleri ambalajlarinda yaygin
kullanilir.

- Esnek ambalajlar (filmler, laminatlar) ve etiket
baskilari i¢in idealdir.

- Esnek ambalajlar: Gorseldeki gibi, gida sektorii

Avantajlan

Kullanim Alanlar1

Hangi T.u ) . icin kullanilan plastik ve aliiminyum bazli ambalaj
Ambalajda Tercih . b .. . <
Edildigi filmleri. Parlak ve renkli gorsellerin bulundugu,

dayanikli ve esnek malzemeler i¢in tercih edilir.
- Kesin renk ve detay baskisi: Renk gegisleri ve ince
detaylar ~miikemmel Dbir sekilde Dbasilabilir.
Ozellikleri - Yiiksek hiz ve verimlilik: Gorseldeki gibi biiyiik
tiretim hacimleri olan ambalaj filmleri i¢in uygun ve
hizl1 bir baski teknigidir.
- Detayh grafikler ve renkler: Gorseldeki gibi ¢cok
renkli ve canli tasarimlar, Tifdruk bask: ile en iyi
Yaratict Yaklasim  sonucu verir. Hem tasarim 6zgiirliigii sunar hem de
yiiksek kalite ile yaratict ambalajlar {retilmesine
olanak tanir.

2.2.6.Serigrafi Baski Teknigi

Serigrafi, Latinceden gelen “Serikum (ipek)” ve “Grofe (yazma eylemi)”
kelimelerinin birlesimi ile adlandirilmis bir baski yontemidir. Bu yontem, elekbaski,
film bask1 ve sablon baski gibi isimlerle de bilinir (Akdogan, 2006). Cesitli yiizeylere,
ornegin kagit, karton, deri, plastik ve metal levhalara sablonlar yardimiyla boya

gecirerek yapilan baskilara sablon baski denmektedir.

Serigrafi, baskinin yapilacag: bolgelerin gegirgen, diger kisimlarin ise kapali

hale getirildigi bir gerceve iizerinde gerilmis elekle gergeklestirilen bir baski tiiriidiir.
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Bu yontem, o&zellikle {i¢ boyutlu yiizeylere baski yapilmasinda tercih edilen
yontemlerden biridir. Ciinkii farkli ylizeylere yiiksek renk doygunlugu ve keskin
detaylar ile baski yapilmasina olanak tanir ve diisiik maliyetle kiiciik atdlyelerde dahi

uygulanabilir (Ugar, 2004, s. 183).

Serigrafinin kokleri ¢ok eski zamanlara, hatta Misirlilar, Romalilar, Cinliler ve
Japonlar tarafindan kullanildigi donemlere kadar uzanir. Bu kiiltiirler, serigrafiyi

duvar, yer, tavan siislemelerinde ve ¢cdmlek, dokuma gibi bezemelerde kullanmiglardir.

Tiirkiye'de serigrafi baski, 1956-1960 yillar1 arasinda daha fazla taninmaya
baslamustir. Istanbul Beyoglu'nda Kiz Sanat Okulu'nda 10-16 Haziran 1948 tarihleri
arasinda agilan “Muasir Amerikan Sanat¢ilarinin Eserleri” baslikl serigrafi sergisi, bu
alanda Onemli bir etkinlik olmustur. Bu sergi sayesinde, donemin Amerikan
sanatgilarindan Le Makkoy, Leonard ve digerleri eserlerini Tiirkiye'de sergileme firsati

bulmuslardir (Akdogan, 2006).

Serigrafi yontemi, genis ve basit tasarimlar i¢in ideal olup, karmasik ve ince
detayli tasarimlar i¢in daha az tercih edilmistir. Ciinkii ince detaylar kaliplarin
kopmasima ve sekil bozulmalarina yol acabilmektedir. Ancak Japonlar tarafindan
gelistirilen gelismis eleklendirme teknikleri sayesinde, bu tiir ince islerde de basari
saglanabilmistir. Bu nedenle serigrafi, gliniimiizde de kullanilan bir bask1 sistemidir.
19. ylizyildan itibaren Cin ve Japonya'dan Amerika'ya ve oradan tim diinyaya

yayilmugtir.

Serigrafi, ozellikle cam, porselen, tas, kumas, kalem, sapka, kagit, tekstil
riinleri, ara¢ kokulari, ajanda kapaklar1 gibi ¢esitli malzemelere baski yapabilme
yetenegi ile diger baski tekniklerinden ayrilir. Ayrica ambalaj alaninda tahta, metal,
sise gibi zor materyallere baski yapma yetenegi de serigrafinin tercih edilmesinin
baslica sebeplerindendir. Gelisen teknoloji ile birlikte, serigrafi baskilar artik otomatik
makineler kullanilarak daha hizli ve hassas bir sekilde yapilabilmektedir, bu da

teknolojinin evrimlesmesini ve serigrafinin 6neminin artmasini saglamistir.

41



Resim 9. Serigrafi Baski Teknigi Bez Canta Ornegi

Kaynak: Tiirkiye Bez Canta (2024). Fuar'da Markaniz Goriiniir Olsun.

Tablo 6. Serigrafi Baski Teknigi

Bashk

Aciklama

Avantajlan

- Dayanikh baskilar: Serigrafi baski, uzun omiirlii ve
dayanikli sonuclar verir, 6zellikle kumas gibi esnek
ylizeylerde uzun siire kalicilik saglar.
- Kalin ve parlak renkler: Gorseldeki gibi yogun
renkler elde edilebilir.

Dezavantajlan

- Renk smirlamalari: Cok renkli baskilar i¢in her bir
renk i¢in ayr1 kalip gerektirir, bu da maliyeti artirabilir.
- Detay simirlamalari: ince detaylar yerine biiyiik ve
basit grafikler daha iyi sonug verir.

Kullanim Alanlar1

- Tekstil iiriinleri: Bez cantalar (gorselde oldugu gibi),
tisortler, sapkalar ve diger tekstil {riinlerinde yaygin
olarak kullanilir.
- Reklam ve promosyon iiriinlerinde de serigrafi baski
teknigi tercih edilir.

Hangi Tiir
Ambalajda Tercih
Edildigi

- Kumas ve bez ambalajlar: Gorseldeki gibi dayanikli
kumas cantalar ve diger tekstil ambalajlar1 i¢in tercih
edilir. Plastik veya kagit yerine daha siirdiiriilebilir ve
yeniden kullanilabilir ambalajlarda da kullanilir.

Ozellikleri

- Kalin ve doygun renkler: Gorseldeki gibi parlak ve
kalin renkler elde edilebilir. Serigrafi baski, 6zellikle
kumas yiizeylerde ¢ok dayanikli ve kalicidir. Tasarimin
net ve belirgin olmasini saglar.

Yaratia1 Yaklasim

- Sade ve etkileyici tasarimlar: Gorseldeki gibi sade
ama etkili tasarimlar i¢in uygundur. Yaratici bir sekilde
kullanilan biiytlik yazilar ve grafikler, serigrafi baski ile
net ve giiclii bir etki birakir.
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2.2.7. Diiz Baski (Ofset) Teknigi

Diiz baski ya da diger adiyla ofset baski, matbaacilik alaninda en yaygin
kullanilan baski tekniklerinden biridir. Ofset baskinin temeli, 1771 yilinda Alois
Senefelder tarafindan icat edilen litografi baskiya dayanir. Prag dogumlu bir Alman
olan Senefelder, bu teknikte baslangicta lito tasi kullanmis ve bu yontemle kalip
iizerinde goriintii elde etmeyi miimkiin kilmistir. Lito tasi, esasinda bir ¢esit kireg tast
olan kalsiyum karbonat (CaCO3) f{izerine yapilan c¢alismalarla bu yontem
gelistirilmistir. Senefelder'in bulusu, sonrasinda 1800 yilinda Ingiltere'de tas baskinin
temellerini atmis ve "steindruck" yani tag baski olarak adlandirilmistir. Bu teknik,
zamanla Fransizlar tarafindan "litografi" olarak yeniden isimlendirilmis ve
matbaacilikta yeni bir donemi baslatmustir (Ozomay, 2019). Ofset baski, aslinda bir
tesadiif sonucu 1905 yilinda Amerikali Rubel tarafindan kesfedilmistir. Rubel, rotatif
bir makine {izerinde ¢alisirken, tagbaski teknigini daha da gelistirme ¢abasi i¢indeyken
bu yontemi bulmustur. 1907'de ise Caspar Hermann, Bati Almanyanin Leipzig
kentinde, ii¢ silindir sistemine dayanan ilk tabaka ofset ve rotatif ofset makine
planlarint hazirlamistir. Bu yeni baski teknolojisi, miirekkebin 6nce kauguk silindire
ardindan kagida transfer edilmesi prensibine dayanir. Bu sayede, miirekkep dogrudan
kaliptan kagida degil, dnce silindire sonra kagida gegmektedir, bu da bask: kalitesini

artirir ve daha uzun 6miirli kaliplar kullanimini saglar.

Ofset baski gilinlimiizde, teknolojinin gelismesiyle birlikte cok renkli baskilari
miimkiin kilan ve oldukg¢a genis bir kullanim alanina sahip bir baski seklidir. Tek
renkten on renge kadar baski yapabilme kapasitesine sahiptir. Genis formath
baskilarda ve stirekli iiretim gerektiren islerde, 6zellikle kitaplar, dergiler, brostirler ve
genis capli reklam materyalleri liretiminde tercih edilir. Ofset baskinin verimliligi ve
kalitesi, onu reklam ve yaymcilik sektdrlerinde vazgegilmez kilar (Ozomay, 2019).
Litografi teknigi, 1831 yilinda Tiirkiye'ye gelmis ve Istanbul'da, bugiinkii Istanbul
Universitesi'nin yer aldig1 alanda ilk tas baski atdlyesi kurulmustur. Ilk olarak askeri
egitim amacglh kitaplar basilan bu atdlyeler, zamanla Anadolu'nun bazi biiyiik
sehirlerinde de yayilmistir. 20. yilizyilin baslarinda, tipografinin gelismesiyle birlikte,

tas baski yavasg yavas yerini modern baski tekniklerine birakmistir. Ofset baski,
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Tiirkiye'de de olduk¢a popiiler bir yontem haline gelmis ve genis bir kullanim alani

bulmustur (Rossitza, 2015).

Resim 10. Diiz Baski (Ofset) Teknigi Ornegi

Kaynak: Made in China (2024). Wordwide Wholesale Shoe Box in China.

Tablo 7. Diiz Baski Teknigi

Bashk Aciklama
- Yiiksek baski kalitesi: Ofset baski, net ve yiiksek
cozlnlirliiklii grafikler saglar. Gorseldeki kutu gibi
Avantajlan karmasik ve renkli tasarimlar i¢cin  uygundur.
- Uygun maliyet: Yiiksek hacimli iiretimlerde maliyet
avantaj1 saglar.
- Kiiciik iiretimlerde verimsiz: Kiiciikk hacimli isler i¢in
maliyetli olabilir. Kaliplarin hazirlanmasi ve baski siireci
Dezavantajlar: biiyiik miktarlarda daha avantajlidir.
- Nem hassasiyeti: Kagit bazli malzemelerde nem baski
kalitesini diisiirebilir.
- Ambalaj sektorii: Gorseldeki gibi karton kutular,
brostirler, kataloglar ve kitaplar icin yaygin olarak kullanilir.
Gida, kozmetik ve elektronik gibi ¢esitli sektorlerde karton
kutu ambalajlari ofset baski ile {iretilir.
- Karton kutular: Gorselde oldugu gibi 6zellikle dayanikli

Kullanim Alanlar1

Hangi T.u r . ve estetik karton ambalajlarda tercih edilir. Biiylik hacimli
Ambalajda Tercih .. . . . o
o gess iiretim gerektiren, detayli grafiklere sahip ambalajlar i¢in
Edildigi . .
idealdir.
) - Net ve detayh baskilar: Gorselde oldugu gibi ince
Ozellikleri detaylar ve ¢oklu renkler ofset baski ile sorunsuz bir sekilde
basilabilir.
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- Renk dogrulugu: Cok renkli tasarimlar i¢in miikkemmel

renk dogrulugu saglar.

- Detayh grafikler ve renk gecisleri: Gorselde oldugu gibi
Yaratic1 Yaklasim  yaratici ve karmasik tasarimlar, ofset baskinin sundugu

yiiksek kalite sayesinde canli ve net bir sekilde basilabilir.

2.2.8. Isik Baski (Jelatin Baski) Teknigi

Isik baski, diger adiyla jelatin baski teknigi, fotografik goriintiileri kagit iizerine
aktarmak icin kullanilan eski bir sanat formudur. 19. yiizy1lin sonlarinda gelistirilen bu
teknik, fotografcilik ve sanat diinyasinda onemli bir yere sahiptir. Isik baskinin
temelinde, 1518a duyarli kimyasallarin jelatin tabakasi igerisine karigtirilmasi ve bu
karigimin bir tagtyic ylizeye uygulanmasi yatmaktadir. Bu tastyici genellikle cam veya

metal plakalar olurken, modern uygulamalarda farkli yiizeyler de kullanilabilmektedir.

Isik baski siireci, oncelikle bir negatifin hazirlanmasi ile baslar. Bu negatif,
cogunlukla biiylik formath bir film iizerine ¢ekilmis bir fotograftir. Negatif, 1518a
duyarli kaplh ylizeye yerlestirilir ve belirli bir siire 1s18a maruz birakilir. Isik, negatif
izerinden gegerek kapli yilizeye ulasir ve 1518a duyarli kimyasallarin islenmesini saglar.
Isikta kalan kisimlar sertlesirken, karanlikta kalan bdlgeler jelatinden yikanarak
cikarilir. Bu islem sonucunda, negatifteki goriintiiniin pozitif bir kopyas: jelatin

tabakasina aktarilir (Ulgen vd., 2019).

Jelatin baski, 6zellikle sanatgilar arasinda degerli bir teknik olarak kabul edilir
clinkii her baski benzersizdir ve yliksek diizeyde kisisellestirme imkani sunar.
Sanatcilar, farkli dokular, tonlar ve renk derinlikleri elde etmek i¢in 151k siirelerini ve
kimyasal siiregleri ayarlayabilirler. Ayrica, jelatin tabakasi farkli ylizeylere
uygulanarak cesitli sanatsal efektler yaratilabilir. Bu yontem, 6zgiinliigii ve el yapimi1

niteligiyle, dijital baski tekniklerinin aksine, her bir eserin essiz olmasini saglar.

Modern zamanlarda jelatin baski hem sanatsal projelerde hem de arsivsel
fotograf baskilarinda kullanilmaya devam etmektedir. Miizeler ve sanat galerileri,
tarihi fotograflarin korunmasi ve sergilenmesi i¢in bu teknigi tercih edebilirler. Ayrica,
sanat egitimi verilen akademik kurumlar ve atdlyelerde egitim amagli olarak da

ogretilmekte ve kullanilmaktadir. Jelatin baski, ayni zamanda fotograf sanatgilari
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tarafindan, eserlerine doku ve derinlik katmak ve fiziksel fotografcilikla baglantilarini

giiclendirmek i¢in tercih edilen bir yontemdir (Kipphan, 2001).

Resim 11. Isik Baska (Jelatin Baski) Teknigi Ornegi

Kaynak: Meller (2024). En Cok Kullanilan 4 Baski Cesidi.

Tablo 8. Isik Baski (Jelatin Baski) Teknigi

Bashk Aciklama
- Esnek yiizeylere uygun: Jelatin baski, esnek ambalajlar
izerinde iyi sonuglar verir. Gorseldeki gibi esnek posetlerde

Avantajlari parlak ve canli renklerle kaliteli baski yapilabilir.
- Hizh iiretim: Yiiksek hizli {iretim saglar.
- Smirh baska Kalitesi: Detayli baskilarda ¢oziiniirliik sinirh
. olabilir. Ozellikle ¢ok ince ve karmagik detaylar igin ideal
Dezavantajlari w11
degildir.
- Baslangi¢c maliyetleri: Kalip maliyetleri yiiksektir.
- Esnek ambalajlar: Gorseldeki gibi gida iiriinleri, kozmetik,
Kullanim .. g . R ..
Alanlart hijyen {iriinleri ve diger tiiketim mallar1 i¢in kullanilan stand-
up pouch (doypack) ambalajlarinda sikc¢a tercih edilir.
Hangi T.u ! - Stand-up pouch (doypack): Gorselde oldugu gibi ayakta
Ambalajda . . z
. durabilen esnek ambalajlarda kullanilir. Dayanikliligi ve
Tercih tlak bask: yiizeyi ile dikkat ek
Edildigi parlak baski yiizeyi ile dikkat ¢eker.

- Parlak ve canh renkler: Jelatin baski, gorseldeki gibi

parlak ve cekici renkler saglar. Mat ylizeylerle de uyumlu
Ozellikleri olabilir.

- Hizhi ve ekonomik: Yiiksek iiretim kapasitesine sahip, hizlt

bir baski teknigidir.
Yaratici - Minimalist ve etkileyici tasarimlar: Gorselde oldugu gibi
Yaklasgim biiyiik yazilar ve sade tasarimlar bu baski tiiriiyle net ve
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etkileyici bir sekilde basilabilir. Ozellikle dikkat cekici
renkler tercih edilebilir.

2.2.9. Dijital Baski Teknigi

Dijital baski teknolojisi, son yillarda matbaacilik ve grafik tasarim diinyasinda
biiylik bir donilistim yaratmistir. Geleneksel baski yontemlerinin aksine, dijital baskai,
goriintiilerin ve metinlerin dogrudan dijital dosyalardan bilgisayarlar, dijital kameralar
veya diger dijital depolama cihazlarindan kagit veya diger medyalara transfer
edilmesini saglar. Bu teknolojinin ortaya ¢ikisi, 1990'larin baglarinda gergeklesmis ve

o zamandan bu yana hizla geliserek cesitli endiistrilerde kullanimi1 yayginlasmastir.

Dijital baskinin temelinde, bilgisayar ortaminda hazirlanan dijital bir
goriintlinlin veya tasarimin, dogrudan baski makinesine aktarilmasi yatar. Bu siirecte,
geleneksel baski yontemlerinde oldugu gibi kalip veya film hazirlama gereksinimi
yoktur, bu da hazirlik siirelerini ve maliyetleri 6nemli dl¢iide azaltir. Dijital baski
teknikleri arasinda en yaygin olanlar1 inkjet ve lazer baskidir. Inkjet baski, miirekkep
puskiirtmeli teknoloji kullanarak, ince miirekkep damlaciklarini dogrudan kagit
iizerine sigratir. Lazer baski ise toner adi verilen toz miirekkegi kullanarak,

elektrostatik ytikler araciligiyla miirekkebin kagida yapigmasini saglar.

Dijital baskinin sagladig en biiylik avantajlardan biri hiz ve esnekliktir. Kiiglik
miktarda baski igleri i¢in ideal olan dijital baski, biiyiik 6l¢ekli islerde de giderek daha
fazla tercih edilmektedir. Kisisellestirilmis baski isglerinde, Ornegin kisiye ozel
davetiyeler, etiketler veya hediye liriinleri gibi iirlinlerde de oldukga etkilidir. Bu
teknoloji sayesinde her bir baski farkli bilgiler igerebilir, bu da pazarlama ve tanitim

materyallerinde biiyiik bir esneklik sunar (Kipphan, 2001).

Dijital baskinin bir bagska 6nemli avantaji ise ¢evresel etkilerinin geleneksel
baski yontemlerine gore daha az olmasidir. Dijital baski, atik miktarini azaltir ve enerji
tilketimini optimize eder, ¢iinkii baski i¢in gerekli olan miirekkep ve kagit miktarini
daha hassas bir sekilde kontrol edebilir. Dijital baski makineleri genellikle daha az
tehlikeli kimyasal madde kullanir (Cam, 2004, s. 89).
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Dijital bask1 teknolojisi, reklam panolarindan sanat eserlerine, kisisel fotograf
baskilarindan ticari tirlinlere kadar ¢ok genis bir yelpazede kullanilmaktadir. Bu
teknoloji, 6zellikle hizli tempoda degisim ve yenilik gerektiren modern is diinyasinda
vazgecilmez bir ara¢ haline gelmistir. Sektorel gereksinimlere gore siirekli olarak
evrilmekte olan dijital baski gerek sanatsal gerekse ticari amacli bir¢ok projede tercih

edilen bir yontemdir.

Resim 12. Dijital Baski Teknigi Ornegi

Kaynak: Pinterest (2024). Lovely Illustrated Loose Leaf.

Tablo 9. Dijital Baski Teknigi

Bashk Aciklama

- Kisisellestirme imkam: Dijital bask,
Ozellestirilmis tasarimlar ve kiigiik parti liretimleri
icin idealdir. Gorseldeki gibi her bir ambalaj farkl

Avantajlan

grafiklerle basilabilir.
- Hizhh iretim: Baski Oncesi hazirlik siireleri
kisadr.
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- Yiiksek hacimlerde maliyetli: Biiyliik miktarda
baski gerektiginde, dijital baski diger baski
Dezavantajlan yontemlerine gore daha maliyetli olabilir.
- Baski malzemesi sinirlamalari: Her yiizey dijital
baskiya uygun olmayabilir.
- Gida ambalajlar1: Cay, kahve, baharat gibi gida
iiriinlerinin ambalajlarinda (gorselde oldugu gibi)
Kullanim Alanlar1  yaygin kullanilir.
- Ayrica kozmetik ve kisisel bakim {irlinlerinde de
tercih edilen bir baski teknigidir.
- Karton ve esnek ambalajlar: Gorselde oldugu

e p @b silindinik karton kutularda  dijital _bask
Edil digij uygulanabilir. Ozellikle kiigiik ve orta oSlcekli

iiretimler i¢in uygundur.
- Renk cesitliligi: Dijital baski, genis bir renk
yelpazesi sunar ve gorselde oldugu gibi parlak ve
Ozellikleri canlt renkler elde edilebilir.
- Detayh grafikler: Karmasik tasarimlar ve ince
detaylar dijital baski ile net bir sekilde basilabilir.
- Kiigiik olcekli ve Kisisellestirilmis tasarimlar:
Gorselde oldugu gibi her ambalaj tizerinde farkli
Yaratici1 Yaklasim grafikler ve renkler kullanilarak kisisellestirilmis
tasarimlar yapilabilir. Tasarimlar baski1
maliyetlerini etkilemeden hizlica uygulanabilir.

2.3.Ambalaj Tasariminda Yeni Baski Teknikleri

Ambalaj tasariminda yeni baski teknikleri inovatif ambalaj tasarimlar1 ve
interaktif ambalajlar ile artirilmis gergeklik ve ambalaj baski tasarimi olarak iki alt

basliga ayrilmaktadir.
2.3.1.Inovatif Ambalaj Tasarimlar ve Interaktif Ambalajlar

17. ylizyilda temel gida maddeleri olan un, seker, tuz ve yag gibi {iriinler, varil
ve cuvallar icerisinde diikkanlara taginiyor ve miisterilere kese kagitlart ile servis
ediliyordu. 19. yiizyila gelindiginde ise teneke kutular, oluklu mukavva ve kaliteli cam
siseler gibi daha gelismis ambalaj malzemeleri kullanima sunuldu ve bdylece ambalaj
endiistrisinde biiylik bir doniisiim yasandi (Cam, 2004, s. 89). 18. yiizyilda tiiketicilerin
bilinglenmesi, iriinleri karsilastirma egilimlerinin artmast ve farklilagsma arzusu,
teknolojinin gelismesiyle birlikte yenilik¢i ambalaj tasarimlarini beraberinde
getirmistir. Modern teknoloji, tiiketicilerin ihtiyaglarini diislinen ve igindeki {iriiniin

kalitesi ve giivenligi hakkinda bilgi veren akilli ambalajlarin gelistirilmesini
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saglamistir. Ozellikle kolay bozulabilen gidalarin ambalajlanmasinda kullanilan
Zaman-Sicaklik Indikatorleri (TTIs), taze balik, siit iiriinleri, et, dondurulmus meyve
ve sebzeler gibi iirlinlerde yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu indikatorler, {irtiniin
paketlenme tarihi ve raf dmrii hakkindaki bilgileri renk degisimi yoluyla tiiketiciye
aktarir, boylece son kullanma tarihi yaklasan {irlinlerin daha etik bir sekilde

yonetilmesine olanak tanir.

Teknolojik ilerlemeler, tiiketicilerin bilgilendirilmesinin yant sira, onlarin satin
alma kararlarini etkileyen interaktif ambalaj tasarimlari ile de kendini gostermektedir.
Eglenceli ve etkilesimli ambalajlar, tiiketicinin ilgisini ¢ekmekte ve onlara tirtinlerin
kullanim sonrast da degerli olabilecegi hissini vermektedir. Ornegin, bir tisdrtiin
siradan ambalaji satin alma sonrasi ¢ope atilirken, interaktif bir tigért ambalaji askiya
doniiserek kullanmlmaya devam edebilmektedir. igecekler icin gelistirilen interaktif
ambalajlar, tiiketim siirecinde tiliketiciye yonelik mesajlar sunarak yetiskinleri de
eglenceye dahil etmektedir. igecek siseleri iizerindeki origami kagitlari, tiiketicinin
zihinsel ve fiziksel becerilerini gelistirebilecek faaliyetler sunarken, liggen prizma
seklinde tasarlanmis yiyecek kutulari a¢ildiginda bir tabaga doniiserek, kullanicilara
pratik bir yemek deneyimi saglamaktadir. Bu beklenmedik ve hos siirprizler,
tilketicileri bu tiir ambalajlara yonlendiren, dikkat c¢ekici 6zellikler olarak 6n plana

cikmaktadir.
2.3.2.Artirllmis Gerceklik ve Ambalaj Baski Tasarimi

Teknolojinin hizli gelisimi ve yayginlasmasi, pek ¢ok yenilik¢i teknolojinin
ortaya ¢ikmasini tesvik etmistir. Bu gelismeler, daha 6nce kullanilmayan teknolojik
unsurlarin giinliik yasamda yer bulmasini saglamistir. Bu siirecin sonucunda ise, sanal
diinyay1 gercek diinya ile entegre etme cabasi On plana ¢ikmistir. Bu baglamda,
artirllmig gergeklik teknolojisi biiyiik bir 6nem kazanmistir. Son zamanlarda artirilmis
gerceklik iizerine yapilan ¢aligmalarin artmasi, bu teknolojinin taniminin da zamanla
evrilmesine neden olmustur. Artirilmis gergeklik, gercek diinyaya dijital bilgiler
ekleyerek kullanicinin gercekligi sanal nesnelerle zenginlestirilmis bir sekilde
deneyimlemesini saglar ve bu, ger¢ek diinyanin tamamini degistirmek yerine onu

zenginlestirme amaci giider (Azuma, 1997).
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Artirilmis  gerceklik, gercek diinya goriintiilerini bilgisayar tarafindan
olusturulan verilerle zenginlestirerek, interaktif bir gorsellik sunar. Bu teknoloji,
duyularla algilanamayacak bilgileri gorsellestirilmis bir formatta sunarak, kullanicinin
deneyimini genisletir (Somyiirek, 2014). Yilmaz ve Batdi'ya (2016) gore, artirilmis
gerceklik, kamera ile alinan gercek diinya goriintiilerinin iizerine dijital nesnelerin

eklenmesiyle olusan goriintiilerin, ¢esitli uygulamalarla ifade edilmesine olanak tanr.

Ambalaj tasariminda artirilmis  gergeklik teknolojisinin  kullanilmasi,
tilketicilere ambalaj {lizerinde interaktif bir kesif yapma imkani1 saglamaktadir. Bu,
tilketici ile {riin arasinda etkilesimi artirarak marka deneyimini zenginlestirir.
Tiiketicilere ek bilgi, deneyim veya iglevsellik sunmak amaciyla, bir {iriiniin fiziksel
ambalajin1 akilli cihazlar ile taratmak yeterlidir. Boylece, ambalaj sadece gorsel bir
unsurdan &te, tiiketici deneyimi igin bir platforma doniisiir. Ornegin, tiiketiciler bir
icecek markasinin ambalajini tarayarak, igecegin igeriklerine hakim olabilir, interaktif

bir oyun oynayabilir veya bir yarigsmaya katilabilirler.

Artirnllmis gerceklik, ambalaj tasariminda kullanildiginda, tiiketicilere {irliniin
gercek boyutlarini, kullanim talimatlarini veya igerik bilgilerini gorsel olarak sunabilir.
Artirllmis gerceklik uygulamalari, ayn1 zamanda bir iriiniin igerigini daha detayl

gostererek tiiketicilere daha fazla seffaflik sunar.

Resim 13. Heinz AG Uygulamas1 Ornegi

Kaynak: Mytek AS (2024). Fotograf galerisi.
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Artirllmis  gerceklik teknolojisi, gida ambalajlarinin taramasi yoluyla
tiiketicilere, iiriiniin icerigi, hazirlama yontemleri, besin degerleri ve alerjen bilgileri
gibi kritik detaylar1 sunmaktadir. Ornegin, Nestlé'nin "Maggi Fusian" iiriinii i¢in
gelistirdigi  artinllmis  gergeklik uygulamasi, ambalajin taranmasiyla birlikte
kullanictya firiiniin igerigi, hazirlanma siireci ve servis Onerileri hakkinda detayli

bilgiler ve yararl ipuglar1 sunar.

Artirllmis gerceklik, ambalaj tasariminda kullanildiginda, tiiketicilere tirtinleri
deneme imkani1 sunar ve onlarin ihtiyaglarina en uygun iirtinleri bulmalarina yardimci
olur. Ozellikle kozmetik sektdriinde bu teknoloji sayesinde tiiketiciler, iiriin ambalajini
tarayarak farkli makyaj stillerini sanal olarak deneyebilir veya cilt tonlarma uygun
uriinleri secebilirler. Mesela, bir allik ambalajin1 tarayan tiiketiciler, ¢esitli renk

seceneklerini sanal olarak kendi yiizlerinde deneyimleyebilirler.

Bu teknoloji, markalarin iiriin ambalajlarini interaktif bir pazarlama aracina
cevirmelerine olanak tanir, tiiketici katilimini artirir ve iirlinleri daha albenili kilar.
Artirllmis  gerceklik ayn1 zamanda ambalaj tasariminda hikaye anlatimmi da
gelistirebilir; bir markanin veya iriiniin hikayesini etkili bir bicimde sunabilir ve
tilketicilere zengin gorsel icerikler saglayabilir. Bu teknoloji, tiiketicilerin ambalaji
tarayarak markanin diger iiriinlerini kesfetmelerine, indirim veya ozel teklifler elde
etmelerine ve sosyal medya iizerinden markay1 etiketleyebilmelerine imkan tanir,

boylece markanin tiiketici etkilesimini ve ilgisini artirir.

Resim 14. Bayer OnelDay AG Deneyimi Ornegi

Kaynak: Youtube (2021). Hologram Augmented Reality on Bayer Pharmaceuticals - One A
Day AR Example.
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2.4.Yenilik¢ci Ambalaj Tasarimlar:

Kim ve Seock (2009) daha yiiksek ¢evre bilincine sahip kadin tiiketicilerin geri
doniistiiriilebilir ve biyolojik olarak parcalanabilen giizellik iiriinii ambalajlarina daha
yliksek deger verdigini bulmuslardir. Tiiketicilerin giderek bilinglenmesi, kuruluslarin
tiiketicinin ¢evresel ihtiyaglarina cevap vermesi ve yesil tirlin ambalaj1 gelistirmesi i¢in
tesvik edici olmaktadir. Uriin satin alma ani ile tiikketim sonrasi siire¢ arasindaki temel
farklar1 belirlemek, ambalajin yasam dongiisiiyle iliskili konumlandirma stratejisi i¢in

de hayati 6nem tasimaktadir.

Resim 15. 19 Crimes AG Deneyimi Ornegi

Kaynak: Youtube (2018). 19 Crimes Wine.
2.5.Tasarim ve Siirdiiriilebilirlik

Ambalaj, tiiketicinin satin alma kararlar1 tizerinde 6nemli bir etkiye sahip olan
ve pazarlama stratejisinin temel unsurlarindan biri olarak goriilen bir tutundurma
aracidir. Favier ve digerleri (2019) tarafindan belirtildigi lizere, ambalaj tasarimi, satin
alma noktasinda tliketicinin kararlarmi biiylik Olclide etkileyebilir. Tiiketiciler
genellikle aligveris sirasinda hizli kararlar verirler ve bu siiregte, ambalaj tarafindan
sunulan estetik ve bilgi, iriiniin diger rakipler arasindan siyrilmasini ve tercih
edilmesini saglar. Yenilik¢i ve ¢ekici ambalaj tasarimi, tirlinlerin piyasada One
cikmasina ve tiiketiciler tarafindan yeni ve farkli olarak algilanmasina olanak tanir. Bu
durum, iiriiniin pazardaki tercih edilirligini artirir. Isletmelerin pazarlama stratejileri,
vizyonlar1 ve temel degerleri ile ambalajlama stratejilerinin uyum iginde olmasi

gerekmektedir (Erkinay, 1996, s. 14).
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Ambalajin pazarlama karmasi tizerindeki etkileri, pazarlama iletisimi agisindan
da biiyilk 6nem tagimaktadir. Pazarlama iletisimi, isletmelerin marka imajlarini
giiclendirmek ve satiglarin1 artirmak amaciyla tiiketicilerin ihtiyaglarini belirleyip,
rakipleri analiz ederek ve hedef kitleye yonelik ambalajlama, tutundurma faaliyetleri,
dagitim kanallar1 gibi cesitli pazarlama, reklam ve satis gelistirme faaliyetlerini
koordineli bir sekilde yiiriitme siirecidir (Uniisan ve Sezgin, 2005, s. 7). Bu siire¢
icinde, biitlinlesik pazarlama iletisimi, tiim pazarlama iletisimi araglarinin bir uyum
icinde ve es sesli olmasim1 hedefler. Biitlinlesik pazarlama iletisimi, isletmenin
pazarlama iletisimi faaliyetleri kapsaminda sundugu mesajlarin, birbirinden ayr1 ve
bagimsiz olmayip, birbirlerini destekleyecek sekilde ve tiim iletisim kanallar

araciliiyla biitiinlesik ve koordineli olmasin1 saglar (Bozkurt, 2005).

Ambalaj, reklam, halkla iligkiler, kisisel satis ve fuar gibi diger iletisim
kanallar ile birlikte tiiketicilere mesaj iletme 6zelligi tasiyan bir aractir. Bu nedenle
ambalajin, biitiinlesik pazarlama iletisimi kapsaminda degerlendirilmesi ve tiiketiciye
koordineli ve uyumlu mesajlar verilmesinde biiyiikk bir rol oynadigi sdylenebilir.
Ambalaj, lirlinlin farklilastirilmasina katki saglar ve pazar boliimlendirilmesine olanak
tanir. Uriiniin miktar1 ve boyutlar: ambalaj araciligiyla belirlenebilir ve bu durum,
iriiniin nihai fiyatin1 etkileyebilir. Ambalaj, pazarlama karmasmin tutundurma
fonksiyonuna, iletisim ve bilgi saglama islevleri ile katkida bulunur. Ambalajlanan
driinlerin nakliyesi, tasinmasit ve depolanmasi ise pazarlama karmasinin dagitim
fonksiyonunu destekler. Ambalajin fonksiyonel ve estetik 6zelliklerinin gelistirilmesi
yoluyla yapilan yaratici ambalaj yenilikleri, iiriin performansini artirabilir. Uriin
icindeki miktarin veya diizenin degistirilmesi, nakliye yenilikleri ve ek giivenlik

onlemleri bu tiir yeniliklere 6rnek olarak gosterilebilir (Arkose, 2004, s. 113).

Ambalajin en etkili kullanildig1 alanlardan biri, hizli tiiketim mallari
sektoriidiir. Hizli tiiketim iriinleri i¢in ambalajlama, rekabet¢i modern pazarlarda
marka kimligini belirginlestirerek iirliinii somut bir sekilde kategorize eder ve
konumlandirir, bu da markanin var olus nedenini olusturabilir. Tiiketiciler genellikle
aligverise baslamadan Once kesin iirliin se¢imleri yapmazlar, bu yiizden raftaki
iletisimin 6nemi biiyiiktiir. Pazarlama perspektifinden, ambalaj; logo, brosiir ve

reklamlarla birlikte kurulusun imajini giliglendiren bir unsur olarak kabul edilir
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(Gomez vd., 2015, s. 208). Ambalaj, promosyon afisleri, stantlar ve tezgahlarla birlikte
tiiketici ile iletisimde kilit bir rol oynarken, magaza i¢i tanitim afigleri, vitrinler ve
tezgahlar tireticiye ekstra maliyet getirirken, ambalaj bu maliyeti artirmadan 6nemli
bir pazarlama araci olarak kullanilabilir. Ambalaj tasariminda kullanilan grafik
tasarim, malzeme ve form, {liriin farklilagtirmasi ve tanitimi i¢in 6nemli bir ara¢ olarak

degerlendirilmektedir (Vladic vd., 2015, s. 28).

Siirdiiriilebilirlik, giincel nesillerin ihtiyaglarini gelecekteki nesillerin kendi
ihtiyaglarim1  karsilamalarina engel olmadan karsilamak seklinde tanimlanabilir
(McDonough, 1992). Aynm1 zamanda, gelisim agisindan siirdiiriilebilirlik, yasam
kalitesini artirmak adina biyosferin tasima kapasitesi, ekosistemler ve dogal kaynaklar
gozetilerek ele alinabilir. Siirdiiriilebilirlik ayrica her neslin, kendisinden 6nceki neslin
biriktirdigi sermayeyi koruyarak, yalnizca elde edilen karlarla yasamasi gerektigini
vurgulayan bir anlayistir. Bu c¢ercevede, siirdiiriilebilirlik, yasam kalitesini
yiikseltmek, dogal kaynaklara siirekli erisimi saglamak gibi kapsamli bir yaklasimi

ifade eder.

1914 yilinda kurulan ve giiniimiizde bircok tasarim disiplinini kapsayan
Amerika Grafik Sanatlar Enstitiisii (AIGA), iiyelerinin %78'inin siirdiiriilebilirligi
oncelik listelerinin baginda yer aldigini, ancak pek ¢ogunun bu prensipleri uygulamada
yetersiz olduklarii kabul ettiklerini belirtmektedir. Bu eksikligi gidermek amaciyla
AIGA, 2009 yilinda Memphis’de diizenlenen bir konferansta, Siirdiiriilebilir Tasarim
Merkezi (CFSD) tarafindan gelistirilen "Living Principles for Design" adli prensipleri
tanitti. Bu prensipler cer¢evesinde, ¢evresel sorumluluk, sosyal adalet, ekonomik refah
ve kiiltiirel canlilik gibi kavramlar, bireyler, topluluklar, ekonomiler ve gezegenin

stirdiiriilebilir gelisimi i¢in desteklenmelidir (AIGA, 2010).

Grafik tasarim alaninda ise, siirdiiriilebilir yaklasimlarin tarih boyunca ¢ok
fazla uygulanmadigi goriilse de, Tibor Kalman’in yonettigi ve Benetton’un
destekledigi "Colors" dergisi, Kalle Lasn’in "Adbusters" calismast ve 1964 yilinda
yayimlanan "First Things First" manifestosunun 1999 yilinda tekrar giindeme gelerek
biliylik destek bulmasi, grafik tasarimin sosyal sorumluluk ve etik anlayigina olan
ilgisini artirmigtir. Grafik tasarim alaninda siirdiiriilebilirlik s6ylem ve uygulamalari

genel olarak zayif kalmis olsa da, bu alandaki sorgulamalarin bagladig1 sdylenebilir.
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GMK’nin "Tasarim Ekolojisi" baglikli makalesinde vurgulandig1 gibi, cevre
sorunlariyla ilgili mevcut bilgi yetersiz kaldig1 i¢in bu alanda somut adimlarin atilmasi
zorlagmaktadir. Cevre bilgisinin artirilmasi ve bu alanda 6ncii olunmasi gerekmektedir.
Daha erisilebilir ve anlasilir bilgi sunarak insanlarin ¢evre sorunlarina nasil ¢oziim

bulabileceklerini anlamalarina yardime1 olabiliriz (GMK, 2002).

Sanayilesme siireciyle baslayan ve bugiinkii ekonomik sistemlerin temelinde
yatan sinirsiz biiyiime ve refah artigi hedefleri, diinya kaynaklarinin asir1 tiiketilmesine
ve ylksek miktarda atik iiretimine neden olmustur (Karalar ve Kiraci, 2015, s. 63).
Grafik tasarim, bu baglamda mevcut durumun olumsuz etkilerini tartisarak ve ¢oziim
liretme siirecine katkida bulunarak siirdiiriilebilirlik adina 6nemli roller iistlenebilir.
Grafik tasarimin bu konudaki katkilari, kiiltiir, cevre, insan ve ekonomi gibi faktorler

gozetilerek degerlendirilmelidir.

20.yiizyilin ikinci yarisinda, hizla artan niifus ve dogal kaynaklarin asiri
tilketimi gibi faktorler, cevresel kirliligi artirarak diinyanin ekolojik dengesini
bozmustur. 1970'li yillara kadar ¢evresel konulara yeterince dikkat edilmeyen bir
diinya, bu dénemden sonra artan ¢evresel sorunlarla yilizlesmeye baglamistir. Cesitli
uluslararas1 toplantilar ve yayinlar aracilifiyla, mevcut ekonomik sistemlerin
stirdiiriilebilir olmayan yapis1 sorgulanmis ve ekolojik sistemi bozmadan isleyebilecek
yeni ekonomik modellerin gelistirilmesi gerekliligi vurgulanmistir (Karalar ve Kiraci,

2015, s. 63).

Siirdiiriilebilir gelisme kavrami, "Ortak Gelecegimiz" baslhigi altinda 1987
yilinda Bruntland Raporu ile resmi literatiire girmistir. Bu rapora gore,
stirdiiriilebilirlik "bugiinkii ihtiyaclari, gelecek kusaklarin ihtiyaclarini karsilayabilme
yetenegini tehlikeye atmadan saglama" seklinde tanimlanmistir (Akin, 2007, s. 20).
Bu yaklagim, mimariden iiretime, tasarimdan ekonomiye kadar genis bir yelpazede,
cevre dostu projelerin uygulanmasini tesvik etmektedir. Ozellikle iiriin tasarimi ve
tiretim siireglerinde ¢evresel etkilerin minimize edilmesi, siirdiiriilebilir tasarimin

onemli bir parcast haline gelmistir (Zeren ve Nakiboglu, 2009, s. 462).

Berman'm "lyi Tasarim Yapm, Tasarimcilar Diinyay1 Nasil Degistirebilir?"
kitabinda tasarimcilarin sosyal sorumluluklarini tistlenmeleri gerektigi ve tasarimin

diinya {iizerindeki sorunlarin ve ¢Ozliimlerin merkezinde yer aldigir belirtilmistir
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(Berman, 2009, s. 1). Tasarimcilar, kullandigimiz her seyi sekillendirme giiciine sahip
olduklart i¢in, stirdiiriilebilir tasarim pratiklerini benimseyerek dogal kaynaklarin
tiikenmesi, ekosistemin tahribi ve biyolojik ¢esitliligin azalmasi gibi kiiresel sorunlara

kars1 etkin bir rol oynamalidir.

Bingol'e gore, siirdiiriilebilir tasarim felsefesi, grafik tasarimdan moda
tasarimina, mimariden kentsel tasarima kadar hemen hemen her tasarim disiplinini
kapsar. Grafik tasarimda, ambalaj ve basili materyaller gibi iirlinlerin her asamasinda
cevresel etkilerin goz onilinde bulundurulmas1 gerektigini vurgular (Bingdl, 2011, s.
364). Ayrica, grafik tasarimcilarin, tasarim siirecinde ve materyal se¢ciminde ¢evreye
duyarli davranmalari, irettikleri islerin ¢evreye, sosyal yasama ve ekonomiye olumlu

katkilar saglayacagini belirtir.

Ambalaj, iirlinlerin korunmasi, tiiketicilerle iletisim kurulmasi ve pazarlama
stratejilerinde kilit bir rol oynar. Olejnik ve Masek'in ¢alismalarina gore, ambalaj
tasariminda sadece islevsellik degil, ayni zamanda siirdiiriilebilirlik, estetik ve
yenilik¢ilik de onemlidir (Olejnik and Masek, 2020, s. 1). Ambalaj malzemelerinin
secimi, cevresel duyarlilikla birlestirilerek siirdiiriilebilir bir tiiketim modelinin

desteklenmesine katkida bulunabilir.

Ambalaj, tirlinlerin iiretimden tiiketiciye ulasana kadar korunmasini saglayan
temel bir elemandir. Uriinlerin korunmasinin yani sira, giivenli ve saglam bir sekilde
teslim edilmesini garanti altina almak da ambalajin temel islevlerindendir. Ambalajin
ekonomik acidan da Onemi biiyiik; iiriinlerin degerini koruyarak israfi dnlemeye
yardimc1 olur ve boylece ekonomiye katkida bulunur. Ambalajin tarihgesi, insanlarin
gida gibi temel ihtiyaglarini saklamaya baslamasiyla ortaya ¢ikmustir. Ozgiir tarafindan
ambalaj, "i¢ine konulan iirlinii en iyi sekilde koruyan, temiz kalmasini ve taginmasini
kolaylastiran, istedigimiz miktarda {riinii saklayabildigimiz degerli bir malzeme"

olarak tammlanmstir (Ozgiir, 2006).

Uriinlerin, iiretimden tiiketim noktasina ulasana kadar olan siiregte ambalaj, bu
stirecteki verimliligi ve gilivenligi saglayan kritik bir rol oynar. Siirdiiriilebilir
paketleme, iiriin tedarik zincirinde sosyal, ekonomik ve cevresel etkileri minimize
ederek, irlinlerin iretilmesi, dagitilmasi, kullanilmasi ve geri donistiiriilmesi

sireglerini kapsayan bir sistem olarak ifade edilir (INCPEN, 2013). Giiniimiizde
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teknolojinin gelisimi ile birlikte, daha dnce dogal malzemelerden yapilan ambalajlar
yerini cam, metal, plastik, kagit ve karton gibi daha modern ve iglevsel malzemelere
birakmistir. Bu degisim, ambalaji pazarlama stratejilerinin vazgecilmez bir unsuru
haline getirmistir. Tasarimcilar, grafik tasarimin {i¢ boyutlu uygulamalarinda
ilerleyerek, tiiketicilerin ihtiyag ve beklentilerini karsilayacak ambalajlar

tasarlamaktadir (ASD, 2013).

Ambalaj malzemelerinin koruma goérevi, iiriin iadesi, itibar ve satig kaybi gibi
olumsuzluklarin 6niine gecilmesinde biiyiik bir Sneme sahiptir. Ozellikle dogal ve
mamul {riinlerin, su, gaz, duman gibi etkenlerle karsilastiginda, bakteri, maya ve kiif
gibi mikroorganizmalarin olusumunu engellemek i¢in ambalaj hayati bir rol oynar.
Lojistik stireclerde, hava sicakligi, nem, basing gibi kimyasal faktorlerin yani sira, toz
ve kum gibi mekanik faktorler, flora ve fauna, mikroorganizmalar, kemirgenler ve
bocekler tarafindan iiriinlere zarar verilmesini engellemek icin de ambalajlar etkili bir

koruma saglar (Azzi vd., 2012).

Ambalaj malzemeleri arasinda plastikler, hafiflik, diisiik maliyet, esneklik gibi
ozellikleriyle one ¢ikmaktadir. Plastikler, petrol gibi yenilenemeyen kaynaklardan
iretilmekte ve dogada parcalanmasi yiiz yillar siirebilmektedir, bu da gevresel
problemlere yol agmaktadir. Son yillarda, plastiklerin yerini alabilecek, biyolojik
olarak parcalanabilen ve cevre dostu alternatifler iizerine yogun bir arastirma
yapilmaktadir. Nisasta, protein, selilloz gibi dogal kaynaklardan elde edilen
biyoplastikler, bu baglamda gelistirilen yenilik¢i malzemeler arasinda yer almaktadir

(Giimiisderelioglu, 2012, 5.76).

Yilda yaklasik 34 milyon ton plastik atik iiretilmekte ve bu atiklarin sadece
yiizde 7'si geri doniistiiriilmekte, geri kalan biiylik cogunluk ise ¢evre kirliligine yol
acacak sekilde okyanuslara ve ¢opliiklere atilmaktadir (Sidek, Draman, Abdullah ve
Anuar, 2019, s. 1). Plastiklerin uzun siire dogada kalmasi ve ¢evreye verdigi zararlar,

alternatif ¢oziimlerin arastirilmasini zorunlu kilmaktadir.
2.6. Ambalaj ve Siirdiiriilebilirlik

Ambalajlama, tiriinlerin iiretimden son tiiketiciye ulasana kadar gecen siirede
korunmasini saglayan, sistemsel bir bilesendir. Bu siirecin temel amaci, iiriinlerin

giivenli ve zararsiz bir sekilde son kullaniciya ulastirilmasini garantilemektir.
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Ambalajin ekonomik rolil, tirlinlerin degerini koruyarak uzun siire muhafaza etmek ve
bdylece israfi engellemektir. Ambalaj uygulamalari, insanlarin gida saklama
ihtiyacindan dogmus ve zaman i¢inde evrilmeye devam etmistir. Ozgiir'e gére ambalaj,
"{irtinii koruma, temiz ve tasinabilir hale getirme, istenilen miktarda saklama imkani

sunan degerli bir aractir" (Ozgiir, 2006).

Dagitim siireci, iirlinlerin paketlenmesi gerektigi anlamina gelir ve bu, tedarik
zincirinin ayrilmaz bir pargasidir. Siirdiiriilebilir ambalajlama, sosyal ve ekonomik
maliyetleri minimuma indirirken gevresel etkileri azaltacak sekilde, iirlinlerin {iretimi,
dagitimi, kullanimi1 ve geri doniisiimiinii iceren bir siireci ifade eder INCPEN, 2013).
Geleneksel ambalaj malzemeleri olan yapraklar, hayvan derileri ve oyma agac
malzemeleri, modern teknolojinin gelismesiyle cam, metal, plastik, kagit ve karton
gibi daha uygun ve ekonomik malzemelere yerini birakmistir. Bu durum, ambalajin,
belirgin bir pazarlama unsuru haline gelmesine sebep olmustur. Tasarimcilar, grafik
tasarimin li¢ boyutlu uygulamalartyla tiiketici beklentilerini karsilayacak sekilde
ambalajlar olusturmuglar ve bu sayede ambalaj, tiiketici ile iletisimde en etkin

yontemlerden biri haline gelmistir (ASD, 2013).

Ambalajlarin asli gorevi, trilinleri gesitli zararlardan korumaktir. Dagitim
stirecinde, lirlin iadesi, itibar ve satis kayb1 gibi ekonomik olumsuzluklar1 6nlemede
biiyiik rol oynar. Ozellikle dogal ve mamul iiriinler, su, gaz ve duman gibi etkenlerle
etkilesime girdiginde, bakteri, maya ve kiif gibi mikrobiyolojik tehditleri engellemek
icin ambalaj hayati 6neme sahiptir. Ayrica, lojistik siirecler sirasinda, hava kosullari,
kimyasal etkiler ve mekanik faktorler gibi ¢esitli dis etkenlerden korunma saglar. Bu
durumlar, iirlinlerin giivenligini tehlikeye atabilecek cesitli fiziksel soklara, diismelere

ve titresimlere karsi koruma saglamak i¢in 6nemlidir (Azzi vd., 2012).

Ambalajlama siireci, tirlinlerin korunmasi ve pazarlanmasinda kritik bir islev
gormekte, ayn1 zamanda tiiketici tercihleri iizerinde belirleyici bir etkiye sahiptir.
Birincil ambalaj, ya da satig ambalaji, dogrudan iirlinlin etrafin1 saran ve koruma
saglayan yapidir. Tagima sirasinda ise daha direngli ve hasara karsi koruyucu 6zellikler
gosteren ikincil ve ticilinciil ambalajlar devreye girer. Bu ambalajlar, {irlinlerin zarar
gormeden nakledilmesini saglamakla kalmaz, ayni zamanda c¢evreye zarar verme

potansiyelini azaltir ve tehlikeli maddelerin giivenli bir sekilde taginmasini garanti
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eder. Ilgili malzemelerin gevresel etkilesimini sinirlama ve kirliligi 6nleme gérevi de
bu ambalajlar tarafindan yerine getirilir. Ornegin, birbirine yapistirilan tastyicilar, gelik
ve plastik bantlar, gerilebilir veya biiziilebilir plastik folyolar, kagit veya oluklu

mukavvalar, koruyucu ambalajlarin ¢esitlerindendir.

Ayrica, ambalajlar bilgi saglama islevi de goriir; ilaglar ve bazi gida iiriinlerinin
ambalajlar, icerdikleri besinsel bilgiler, hazirlama yontemleri, kullanim tarihleri gibi
onemli bilgileri icerir. D1g ambalaj olarak adlandirilan ikincil ambalajlar, daha biiyiik
koruma ve tasima kolaylig1 saglar, nakliye ambalajlar1 ise bu iiriinlerin daha biiyiik
Olceklerde zarar gormeden tasinabilmesi i¢in tasarlanmistir. Pazar sonrasi ortaya ¢ikan
ambalaj atiklarinin ¢evreye zarar vermemesi ve geri doniistiiriilebilir olmas1 gerektigi

vurgulanmaktadir (AAKY, 2011).

Uriinlerin nakliyesi esnasinda kullanilan ambalajlar, malzemelerin giivenli ve
verimli bir sekilde tasinabilmesi i¢in direngli ve sizdirmaz olmalidir. Bu 6zellikler,
ambalajin tasariminda dikkate alinirken, siirdiiriilebilir ambalaj tasarimi konusunda
disiplinler arasi1 igbirligi 6nem kazanmaktadir. Ambalajin maliyet ve ¢evresel etkilerini
azaltma yOniinde yenilik¢i ¢oziimler gelistirilmesi gerekmekte, bu siireglerin hizli ve

etkin bir sekilde yiiriitiilmesi hedeflenmektedir (RECOUP, 2013).

William McDonough, ambalajin, iiriiniin "sessiz saticis1" olarak nitelendirerek,
ambalajin pazarlama ve iletisimdeki dnemine dikkat ¢ekmistir. Ambalaj, bir {iriiniin
piyasadaki dikkatini ¢ekme, imajin1 gii¢lendirme ve ozelliklerini dogru bir sekilde
yansitma gibi temel pazarlama islevlerini yerine getirir. Ayrica, ambalaj tasariminda
kullanilan renkler, {riiniin algilanisint ve tliketici davranislarini etkilemektedir.
Ornegin, beyaz renkli ambalajlar giivenlik ve saflik hissi uyandirirken, canli renkler
{iriiniin daha az sofistike algilanmasina neden olabilir. Uriin igerigini yansitan renkler,
tiiketicinin satin alma kararlarin1 da dogrudan etkiler. Bu sebeple, ambalaj tasariminda
renk se¢imi, Urlin icerigi ve hedef kitle diisiiniilerek yapilmalidir. Fanta'nin portakal
rengi ambalaji, icerigin turuncu mesrubat oldugunu vurgular ve bu bilgi tiiketici i¢gin
onemli bir ipucudur. Gilinlimiizde, ambalaj tasarimlarinda ¢evresel faktorlerin yani sira
maliyet ve miirekkep kullaniminin azaltilmasi gibi faktorler de dikkate alinmaktadir

(Pektas, 1993, s. 1).
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Ambalajlar, iirlinlerin korunmasina ve tiiketicinin satin alma davraniglarini
yonlendirmesine yardimer olmanin yamn sira, siirdiiriilebilir yasam bicimlerine katki
saglamada da onemli bir rol oynamaktadir. Cevre dostu ambalaj ¢oziimlerinin
gelistirilmesi, siirekli arastirma ve yenilik gerektiren bir alan olarak karsimiza
cikmakta, bu baglamda sanayi odakli ¢aligmalar ve yeni malzemelerin kesfi one
cikmaktadir. Ayrica, stirdiiriilebilir ambalaj stratejilerinin isletmeler iizerindeki etkileri
ve finansman kaynaklarinin gelecekte nasil kullanilacaginin  incelenmesi

gerekmektedir (Lewis ve Gertsakis, 2001).

Japon Ambalaj Enstitiisli, ambalajin siirdiiriilebilir bir topluma katki saglamasi
gerektigini vurgulayarak, bu alanda yapilan ¢aligmalarin c¢evresel etkiyi minimize
edecek sekilde yoOnlendirilmesi gerektigini belirtmistir. Zamanla ambalajin
fonksiyonlar1 artmis ve yeni tasarim anlayislart ortaya c¢ikmistir, bu da endiistriyi

yenilik¢i ¢oziimler gelistirmeye itmektedir (JPI, 2000).

Siirdiiriilebilir tasarim, kiiresel ve sosyo-cevresel sorunlara kars1 dnyargilart ve
endiseleri degistirmeyi hedefler. Tasarim kararlari, tirlinlerin kaynak kullanimini ve
cevresel etkilerini belirleyici bir rol oynar. Ambalajlarin ¢evreye olan etkisi,
kullanildiktan sonra ne yapilacagma dair ¢oziimler iireterek minimizasyonunu
amagclar. Yani, ambalajlar, yararl atiklar olarak degerlendirilmeli ve yeniden kullanim

veya geri doniisiim i¢in uygun sekilde tasarlanmalidir (Deniz, 2002, s. 14).

Tasarim siirecleri genellikle cesitli talepler arasinda bir denge kurmay1
gerektirir ve bu durum, ambalajin ¢evresel etkilerinin dikkate alinmasini zorunlu kilar.
Ambalaj, tedarik zinciri, enerji tiilketimi, ¢evre dostu malzeme kullanimi ve atik
yonetimi gibi konular, yasam dongiisii yaklasimiyla ele alinmalidir. Bu yaklagim,
gelecek nesillerin ¢ikarlarini da goz oniinde bulundurarak siirdiiriilebilir kararlarin

alinmasini igerir (Coffey, 2017, s. 8).

Ambalajlar, yasam dongiileri boyunca kaynak ve enerji tiiketimi, atik tiretimi
ve cevresel kirleticilerin yayilmasi gibi ¢esitli ¢evresel etkilere neden olmaktadir. Bu
sebeplerden otlirii, ambalaj tasariminin siirdiiriilebilir olabilmesi i¢in, atik miktarinin
azaltilmasi, geri donistiiriilebilir ve yeniden kullanilabilir ambalajlarin tasarlanmasi

hayati onem tagimaktadir. Uretim ve geri doniisiim siireclerinin etkin ydnetimi,
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maliyetlerin disiiriilmesine ve c¢evresel zararlarin minimize edilmesine olanak

tanimaktadir (Azzi vd., 2012).

Siirdiiriilebilir ambalajlama, sistemik bir yaklasimla ele alinmalidir ve SPA
tarafindan tanimlanan dort temel ilke; "etkili", "verimli", "dongiisel" ve "temiz" ile bu
alanda siirekli bir iyilestirme siireci oldugu vurgulanmistir. Bu ilkeler, iirlin israfini
azaltma ve islevselligi artirma gibi hedefleri igermekte ve ambalaj sektorii i¢in stratejik

bir yol haritast sunmaktadir (Lewis vd., 2007, s. 3).

Ambalajin etkililik ilkesi, fonksiyonelligiyle dogrudan iliskilidir. Ambalaj,
icinde bulunan {irlinii tedarik zinciri boyunca koruyarak siirdiiriilebilirlik adina
topluma gercek deger sunmalidir. Bu, ambalajin, lireticiye ekonomik yarar saglamanin
yani sira tliketiciye de gergek kullanim degeri sunmasi anlamina gelir. Ambalaj
sektoriinde bir¢cok farkli "kullanic1" bulunmaktadir; iireticilerden toptancilara,
perakendecilere ve son kullanicilara kadar her birinin ambalajdan beklentileri farklilik
gostermektedir. Ayrica, tiiketicilerin {iriin se¢cimlerinde bilingli olmalar1 ve atiklarin
dogru sekilde bertaraf edilmesi, siirdiiriilebilir tiiketim anlayiginin bir parcasidir. Bu
siiregte tireticiler, geri doniisiim gibi ¢oziimler sunarak tiiketicilere dogru atik yonetimi

konusunda rehberlik edebilirler (Lewis vd., 2007, s. 12).

Verimlilik ilkesi ise, ambalaj ve {irlin sisteminin, {iriiniin yasam dongiisii
boyunca olabildigince az malzeme ve enerji kullanacak sekilde tasarlanmasini
gerektirir. Bu, depolama, nakliye ve isleme siire¢lerinde malzeme ve enerji
kullaniminin en verimli hale getirilmesini kapsar. Diinya Siirdiiriilebilir Kalkinma Is
Konseyi'ne gore, malzeme ve enerji tiiketimini azaltmak, hem is hem de c¢evre
hedeflerini 'daha az etki ile daha fazla deger' yaratma firsati olarak goriilmelidir
(Ankara Kalkinma Ajansi, 2012). Ambalajin malzeme miktar1 ve iiriin-ambalaj orani,
verimlilik agisindan Onemli gostergelerdir; Ozellikle hizli bozulan gidalarin
ambalajlanmasinda ekstra ambalaj kullanimi, Onlenen {irtin kaybimin c¢evresel

faydalarini artirabilir (Lewis vd., 2007, s. 13).

Dongiisellik ilkesi, ambalaj malzemelerinin dogal veya endiistriyel sistemler
aracilifiyla stirekli olarak geri doniistliriilmesini Onerir. William McDonough ve

Michael Braungart'in "Cradle to Cradle" adli eserlerinde vurguladig: gibi, tasarim
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stireci atiklar1 ortadan kaldiracak sekilde yonetilmelidir. Ambalajlar, dogal veya teknik

sistemler kullanilarak geri kazanilmak iizere tasarlanmalidir.

Temizlik ilkesi, ambalaj bilesenlerinin, insan ve ekosistemler i¢in herhangi bir
risk olusturmamasini amaglar. Bu ilke, toksik veya tehlikeli malzemelerin kullanimini
en aza indirgeyerek ve daha temiz iiretim tekniklerini benimseyerek ambalajin her

asamasinda potansiyel riskleri minimize etmeyi hedefler (Lewis vd., 2007, s. 13).

Siirdiiriilebilir ambalajlama ilkelerinin (etkili, verimli, dongiisel ve temiz) her
isletmeyle ilgili olmasi gerektigi anlasilmaktadir. Ambalajlama stratejileri, ¢evresel
etkilere ve her bir iirlin ambalajlama sisteminin 6zel kosullarina uygun sekilde
belirlenmelidir. Bu ilkeler, kurumsal stratejilerin ve yeni iiriin gelistirme siire¢lerinin
mevcut ig politikalart ve sistemlerine entegre edilerek ydnlendirilmesi ig¢in
kullanilabilir. Ornegin, bir sirketin ¢evre politikasi, iiriinlerin ve ambalajlarin yasam
dongiisli boyunca cevresel etkilerini azaltma taahhiidiinii igermelidir. Ayrica, sirketin
cevre yonetim sistemi, ambalajla iliskili ¢cevresel hususlart da kapsamalidir. Bu ilkeler,
yeni iiriin gelistirme siireglerine rehberlik etmek ve ambalaj tasarim 6zetlerine entegre
edilerek kullanilmak iizere dikkate alinabilir. Bazi firmalar, kendi ambalaj tasarim
kilavuzlarin1 ve kontrol listelerini gelistirerek, tasarim siirecindeki kritik noktalarda
uzmanlarin, projelerin ilerleyebilmesi icin onay vermeden Once siirdiiriilebilir
ambalajlama ilkelerinin ele alindigindan emin olmalarini saglar (Lewis vd., 2007, s.

18).

Ambalaj sistemlerinin ¢evresel etkisi, tiretim, dagitim ve atik yonetimi dahil
olmak {iizere tiim yasam dongiisli boyunca incelenmistir. 1969 yilinda, Coca Cola
Company'nin yapmis oldugu calismalar muhtemelen ambalajlarin yasam dongiisii
degerlendirmelerinin (LCA) ilk 6rneklerinden biridir (Lee vd., 2005, s. 31). Yasam
dongiisii degerlendirmesi, iirlinlin baglangicindan sonuna kadar olan siirecini, yani
liretim Oncesi, iiretim, dagitim, kullanim ve bertaraf asamalarini kapsar. Bu siireglerde
{iriniin cevreye olan etkileri, girdi ve ¢iktilar1 dikkate alarak degerlendirilir. Ornegin,
bir sandalyenin g¢evresel etkisi bilyiikk oranda iiretim ve On iiretim asamalarinda
gerceklesirken, bir camasir makinesinin ¢evreye olan etkileri kullanim asamasinda su,

enerji ve deterjan tiikketimi nedeniyle ortaya ¢ikar (Ferrara, 2019, s. 2).
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Rokka ve digerleri (2008), tiiketicilerin ambalaj tercihlerini belirlerken
genellikle kullanim kolaylig, tasarim ve estetik gibi 6zellikleri 6nceliklendirdiklerini
belirtmistir. Ancak, son donemlerde ambalajin ¢evresel sonuglar1 ve evsel atik miktari
gibi unsurlar da tiiketicilerin dikkatini ¢ekmektedir. Kiiresel olarak enerji kullanima,
evsel atik miktar1 ve atilan iiriinler, tiiketim alaninda biiyiik bir sorun teskil etmektedir
ve bu kaliplar1 degistirmek zor olabilmektedir. Ozellikle gida iiriinlerinin self servis
perakendeciligi, ambalaj atiklarinin artisina neden olmakta, bu da atik sorununun
diinya capinda ciddi bir mesele haline gelmesine yol agmaktadir. Bu nedenle,
ambalajin ¢evre dostu olmasi, tiiketici secimlerinde 6nemli bir kriter olarak kabul

edilmelidir (Rokka vd., 2008, s. 520).

Thogersen (1996) tarafindan yapilan calismalar, tiiketicilerin ambalaj
secimlerini etkileyen ahlaki muhakemelerin, ambalajin c¢evresel etkileri yeterince
algilandiginda ve diger 6nemli faktorlerin (6rnegin yiiksek fiyat gibi) satin alma
kararlarmi etkilemedigi durumlarda ortaya ¢iktigini gostermektedir. Pazar yerinde
cevre dostu ambalaj seceneklerinin yetersizligi veya tiiketicilerin bu secenekler
arasinda ayrim yapamamast gibi durumlar, g¢evresel etkilere dayali satin alma
kararlarin1 zorlagtirabilir. Ancak, ¢evre dostu ambalajlara yonelik giiglii bir tercihi
olan, kii¢tik bir tliketici grubunun varlig1 da dikkate alinmalidir. Bu grup i¢in pazarda

yer olabilecegine dair isaretler vardir (Rokka vd., 2008, s. 520).

Uriin yasam dongiisiinii dikkate alan duyarl tiiketiciler ve sirketler, ambalaj ve
iriin  atiklarin1  azaltmak igin yaratict ¢oOziimler ve alternatif yOntemler
gelistirmektedirler. Uriin émriinii uzatarak atik miktarin1 azaltmayr amaglayan bu
kavram, ileri doniisiim olarak bilinir ve hem sanayi hem de bireysel tiiketici diizeyinde

degerlendirilmesi gereken dnemli bir unsurdur.
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2.7. Ambalaj Tasariminda Gelecek Trendleri

2.7.1. Etkileyici Hareketli Parcalar

Resim 13. Etkileyici Hareketli Parca Tasarimi

Kaynak: Ajans Dijital (2024). 2024°te Ambalaj Tasariminda One Cikan 5 Trend.

Rapor, kagit ambalajlarin ¢cevresel siirdiiriilebilirligi 6n plana ¢ikararak ambalaj
deneyimini zenginlestirdigine ve yaraticilig1 giderek daha fazla kullanildigina vurgu
yapmaktadir. Ornegin, Stereoscope’un kahve koleksiyonu, Olssgn Barbieri tasarim
stiildyosu tarafindan daglari ¢agristiran piramit bigiminde tasarlanan kutular icermekte
ve Coffee Arabica’nin kokenlerini yansitmaktadir. Bu kutular, nakliye sirasinda
kolayca birbirine gegebilen ve yapistirici gerektirmeyen bir etiketleme sistemine sahip

olup, ¢cevre dostu yaklasimlar1 desteklemektedir.
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Tablo 10. Etkileyici Hareketli Parca Tasarimi

Bashk

Aciklama

Avantajlan

- Cevre dostu: Yapistirict icermeyen etiketleme sistemi ve
kolayca birbirine kilitlenebilme 6zelligi ¢evre dostu bir
ambalaj ¢coziimudiir.
- Estetik tasarim: Piramit sekilli kutular, 6zgiin bir ambalaj
deneyimi sunar.

Dezavantajlan

- Yapim karmasikhgi: Piramit sekilli kutularin iiretimi, diiz
kutulara gore daha karmasik olabilir ve maliyetli hale
gelebilir.

- Depolama ve lojistik: Farkli sekilli kutularin depolanmasi
ve taginmasi daha zordur.

Kullanim Alanlar1

- Gida ve icecek sektorii: Kahve, ¢cay gibi 6zel {riinlerin
ambalajlanmasinda kullanilir.
- Ayrica liiks tiiketim tirtinleri, premium ¢ikolata gibi tiriinler
icin de bu tarz yaratic1 ve siirdiiriilebilir ambalajlar tercih
edilir.

Hangi Tiir
Ambalajda Tercih
Edildigi

- Ozel ve premium iiriin ambalajlari: Gérselde oldugu
gibi, premium kahve ve liikks gida iiriinleri i¢in ideal bir
ambalaj seklidir. Ozellikle markanin ¢evreye olan
duyarliligini 6n plana ¢ikarmak isteyen markalar tarafindan
tercih edilir.

Ozellikleri

- Yapistiricl icermeyen sistem: Cevre dostu olmasiyla 6ne
cikan bu ambalajlar, birbirine kilitlenerek bir araya
getirilebilir ve geri dOniistiiriilebilir malzemelerden
iiretilmistir.

- Kolay tasmabilirlik: Kutular birbirine kilitlenebilir,
boylece nakliye esnasinda dayaniklidir.

Yaratic1 Yaklasim

- Doga temal ve 6zgiin tasarimlar: Kutular, gorseldeki gibi
Coffee Arabica’nin kokenlerini yansitan bir tasarima
sahiptir. Daglar1 animsatan piramit sekilli tasarimlar, {irliniin
hikayesi ile biitlinlesir ve estetik bir goriiniim sunar.
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2.7.2. Sanatsal Golgeli Oyun

Resim 17. Sanatsal Goélgeli Oyun Tasarimi

Kaynak: Ajans Dijital (2024). 2024°te Ambalaj Tasariminda One Cikan 5 Trend.

Golge ve siliietler, sade fakat etkileyici bir anlatimla hikayeleri ve marka
kimliklerini aktaran giicli tasarim Ogeleri olarak One ¢ikmaktadir. Quadraft
Brewing’in Zoo vahsi ale ambalajinda, siyah-beyaz bir renk paleti lizerinde kabaca

tasarlanmis hayvan siliietleri kullanilarak marka kisiligi gorsel olarak dikkat ¢ekici bir

bicimde temsil edilmektedir.

Tablo 11. Sanatsal Golgeli Oyun

Bashk

Aciklama

Avantajlan

- Minimalist estetik: Siyah-beyaz renk paleti, gorselde
oldugu gibi sadelik ve vurgu yaratir, ambalaji sade fakat
carpict hale getirir.
- Marka kimligi: Tasarimda kullanilan gdlge ve
siliietler, markanin hikayesini gii¢lii bir sekilde iletir.

Dezavantajlan

- Detay simirlamasi: Minimalist yaklagim detayli ve
renkli tasarimlar i¢in uygun degildir. Sadece temel
sekiller ve renklerle smirli bir ifade sunar.
- Dikkat ¢cekme zorlugu: Renkli ve karmasik rakip
ambalajlar arasinda dikkat cekmesi zor olabilir.
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Kullanim
Alanlanr

- Alkollii icecekler: Gorselde oldugu gibi bira siseleri
ve diger icki ambalajlarinda bu tarz sanatsal tasarimlar
yaygin kullanilir.
- Ayrica sanat galerisi iriinleri veya sl sayida
iiretilen iiriinlerde bu tarz ambalajlar tercih edilir.

Hangi Tiir
Ambalajda
Tercih Edildigi

- Cam siseler: Gorselde oldugu gibi cam sise
ambalajlarinda sade ve zarif bir gériinlim sunmak igin
tercth  edilir. Minimalist tasarim, cam sise
ambalajlarinda estetik bir deger katar.

Ozellikleri

- Basit ve giiclii gorseller: Tasarim, sadece siyah-beyaz
renk paleti ve hayvan siliietleri kullanarak bile gii¢lii bir
hikaye anlatimi saglar.
- Dikkat ¢ekici sadelik: Karmasik grafiklerin aksine
sadelikle dikkat ¢ekici bir etki yaratir.

Yaratici
Yaklasim

- Sanatsal ifade: Golge ve siliietlerle olusturulan
tasarimlar, sanatsal ve yaratict bir yaklasim sunar.
Gorselde oldugu gibi basit ama giiclii mesajlar iletmek
icin yaratici bir platform saglar.

2.7.3.Ince Ayrintilar

Resim 18. Ince Ayrint1 Tasarimi

Kaynak: Ajans Dijital (2024). 2024°te Ambalaj Tasariminda One Cikan 5 Trend.
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Icecek sektoriindeki markalar, ambalajlarinda karakter ve hikdye anlatimini n
plana ¢ikarmak igin ince detaylardan faydalanmaktadir. Ornegin, Ca' del Bosco'nun
Carmenero: Rivelazione sarap ambalaji, bir koyun postunda kurt temasiyla tasarlanmis
olup, damgal1 altin bir kurt figiiriiyle siislenen kabartmali bir pelerin, ambalaja hem

gizem hem de zarafet katmaktadir.

Tablo 12. ince Ayrint1 Tasarim

Bashk Aciklama
Avantajlan - Gorsel cekicilik: Pelerin tarzinda tasarlanan ambalaj,
sarap sisesine sofistike ve gizemli bir hava katar. Altin
detaylar ve kabartma unsurlar liiks bir imaj yaratir.
- Marka kimligi: Hikdye anlatimina dayali tasarim,
markanin karakterini 6ne ¢ikarir.
Dezavantajlan - Maliyet: Bu tiir detayli ve 6zellestirilmis ambalajlar,
yiiksek maliyetli olabilir.
- Kullamm zorlugu: Ambalajin islevselligi, estetik
kaygilar nedeniyle ikinci planda kalabilir; agma ve
tagima acisindan pratik olmayabilir.
Kullanim Alanlarn - Liiks icecek sektorii: Gorselde oldugu gibi premium
saraplar, sampanyalar ve sinirli sayida tiretilen icecekler
icin uygundur. Ayrica hediyelik {riinlerde tercih

edilebilir.
Hangi Tiir - Sarap ve icki ambalajlari: Liiks saraplar ve igkiler i¢in
Ambalajda Tercih  6zel olarak tasarlanmis bu tip ambalajlar, tiiketiciye
Edildigi prestijli ve benzersiz bir deneyim sunar.
Ozellikleri - Ozel tasarim: Disbiikey pelerin ve damgali altin
detaylarla zenginlestirilmis ambalaj, sofistike bir
goriniim sunar.

- Yaraticl hikaye: Koyun postunda bir kurt konsepti,
merak uyandiran bir hikaye anlatimi saglar.

Yaratic1 Yaklasim - Hikaye temelli tasarim: Ambalaj, tiiketiciye sadece
iriin degil, ayn1t zamanda bir hikaye sunar. Koyun
postunda kurt imgesi, marka kimligini yaratici ve anlaml
bir sekilde yansitir.
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2.7.4. Katmanlama

Resim 19. Katmanlama Tasarimi

Kaynak: Ajans Dijital (2024). 2024°te Ambalaj Tasariminda One Cikan 5 Trend.

Katmanlar, ambalajda bir metafor olarak kullanilmakta ve tiiketicileri gizli
mesajlar1 ve hikayeleri kesfetmeye davet etmektedir. Clos du Val Bernard’in Cuvée'si,
liziim baginin yolculugunu ve tarihsel 6nemli anlarini bir kolaj seklinde sunmak i¢in
katmanlardan yararlanmakta, bdylece anlam ve derinlik katarak tiiketici deneyimini
zenginlestirmektedir. Pentawards raporu ise, yenilik, siirdiiriilebilirlik ve hikaye
anlatimi1  etrafinda sekillenen ambalaj tasarimmin dinamik gelisimini One
cikarmaktadir. Markalar, giderek daha rekabetci hale gelen pazarda tiiketicilerin
ilgisini ¢cekmek amaciyla bu yeni trendleri kullanmakta ve boylelikle iriin sunumu ve

marka iletisiminde yaraticilik ile etkilesim i¢in yeni firsatlar yaratmaktadir.
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Tablo 13. Katmanlama Tasarimi

Bashk

Aciklama

Avantajlan

- Anlam ve derinlik: Katmanli tasarim, marka hikayesini
ve lrilinlin tarihini zenginlestirerek tiiketiciye anlam ve
derinlik katar. Gorselde oldugu gibi her katman, sisenin
farkl1 bir hikayesini veya asamasini ortaya ¢ikarir.

Dezavantajlan

- Maliyetli olabilir: Katmanl tasarim, tek katmanl
ambalajlara gore daha maliyetli olabilir.
- Kompleks tasarim: Katmanli ambalajlar, {iretim
siirecini ve baski asamalarint daha karmagik hale
getirebilir.

Kullanim Alanlar1

- Premium iiriinler: Sarap, viski gibi yiiksek kaliteli
iceceklerde ve likks segment {iriinlerde bu tarz ambalajlar
tercih edilir. Ayrica, hediyelik {irlinlerde katmanl
ambalajlar ilgi ¢ekici bir deneyim sunar.

Hangi Tiir
Ambalajda Tercih
Edildigi

- Sarap ve i¢cki ambalajlar1: Premium sarap ve igkilerde
bu tiir katmanli tasarimlar kullanilir. Tiiketici, katmanlari
acarak markanimn hikayesiyle derinlemesine bir bag
kurabilir ve iiriin hakkinda daha fazla bilgiye ulagir.

Ozellikleri

- Hikaye anlatimi: Uriinle ilgili bilgilerin ve tarihsel
olaylarin her bir katmanda farkli sekilde sunulmasi, sisenin
etrafinda bir hikaye yaratir.
- Estetik cekicilik: Katmanli yapi, gorsel olarak zengin ve
ilgi cekicidir.

Yaratia1 Yaklasim

- Kolaj ve katmanlar: Gorselde oldugu gibi, her katman
bir donemi veya anlami ifade eder ve tiiketicinin ilgisini
ceker. Tasarimda kullanilan kolaj ve c¢ok katmanl
yaklagim, markay1 sanatsal ve estetik bir seviyeye tasir.

2.8. ileri Doniisiim

Ambalaj, siirdiiriilebilirlik ve ¢evre koruma cergevesinde ele alindiginda,

yeniden kullanim, geri doniisiim ve geri kazanim gibi kavramlar 6n plana ¢ikmaktadir.

Ambalaj tasariminda siklikla g6z ard1 edilen bir bagka kavram olan ileri dontisiim, bu

alanin kesfedilmemis potansiyellerinden biridir. ileri doniisiim, islevini yitirmis

nesneleri yeniden degerli hale getirme siirecidir ve bu siireg, geleneksel geri

doniisiimden daha ¢evreci ve etkili bir alternatif olarak goriilebilir. Geri dontisiim, cogu

zaman ek kaynak kullanimini gerektirirken, ileri doniisim bir nesneyi atik olarak

siniflandirmadan 6nce yeniden kullanilabilir hale getirerek ¢evresel etkileri minimize

eder (Wilson, 2016, s. 7).
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Ileri déniisiim kavrami, kullanilmis ambalajlarin bir kez daha, aym veya farkli
bir iglevle kullanilmasini ifade etmekten o&te, kullanim Omriini tamamlamis
ambalajlarin tamami veya bir kisminin yeni bir islev kazandirilarak, farkli amaclar i¢in
tekrar kullanilabilir hale getirilmesini anlatir. Ornegin, bir elektrik armatiirii igin
yapilan karton ambalaj, liriine 6zel kesiklerle lamba sekline doniistiiriilerek hem
paketleme hem de aydinlatma islevi gorebilir. Bu sekilde, ambalaj malzemesi, sadece
koruyucu bir 6ge olmaktan ¢ikip, iiriiniin fonksiyonel bir pargast haline gelir. Bu
doniisiim siireci, ambalajlarin sadece koruma saglayan unsurlar olmadigini, ayni
zamanda pazarlama ve satigi artiric1 yaratict tasarimlarla da {irlin alimin tesvik
edebilecegini gosterir. Ileri doniisiimle entegre edilen yenilikgi ambalaj tasarimlari,
tiiketicilerin satin alma niyetini etkileyebilir ve bu baglamda, bu yeni ambalaj kavrami
ve tliketici davranislar1 lizerindeki etkilerini anlamak, arastirmanin temel amacini
olusturur. Bu nedenle, ileri doniisiim, literatiirde yeni bir alan olarak kabul edilir ve bu
kavramin daha iyi anlagilmasi i¢in gorseller ve agiklamalarla desteklenmistir. Bu
siiregte, Oornegin bir ambalaj, aydinlatma elemaninin iglevsel parcalarini barindiran
oluklu mukavva malzeme kullanilarak tasarlanmis ve ambalaj iizerine agilan bosluklar,
lamba formunu olusturarak gerekli aydinlatmay1 saglamistir. Boylelikle, ambalajin
yeniden kullanimi ve islevsel donilisiimii, {iriiniin daha genis bir yelpazede

degerlendirilmesine olanak tanir.

Resim 14. Aydinlatma Armatiiriine Doniisen Lamba Ambalaji

Kaynak: Satff, D. (2024). “Creative Cardboard Hanging, Floor & Table Lamp Designs.”
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Sekil 2°de beyaz bir kupanin ambalaji; mantar malzemelerden birbirine
gecmeli prizmatik bir yapi olusturacak sekilde tasarlanmistir. Tiiketici, birbirine
gecmeli parcalart ayirdiginda kupaya ulagabilmekte, ayrilan ambalaj parcalarini ise
bardak altlig1 olarak kullanabilmektedir. Ambalaj, {riiniin kullanim esnasindaki

sicakliginin masaya ge¢mesini dnleyen bir ayirict islevi kazanmgtir.

Resim 21. Bardak Althgina Doniisen Kupa Ambalaji

Kaynak: Pinterest (2024). 20 Eco-Friendly Packaging Done Right, Vol. 2.

Ambalajin ileri doniistiiriilmesi asamasinda, ambalajin yeni bir iiriin olarak
tilketici ile etkilesime gegmesi ve tiiketiciye yeni bir kullanic1 deneyimi yasatmasindan
da bahsedilebilmektedir. Bu sebeple ambalajin ileri doniistiiriilmesi esnasinda
tiiketiciye diisen rol biiyiiktiir. Ambalajin ileri doniisiimii, tiiketiciyi de i¢ine alan bir
siireci ifade etmektedir. Tiiketicinin bu konudaki tutumu ise olduk¢a Onemlidir.

Tiiketici, tirline ikincil bir fonksiyon eklemek isteyebilir veya istemeyebilir.

2.9. Ambalaj Tasariminda Basar1 Ornekleri

2.9.1. Casa Marrazzo 1934 Ambalaj1

Auge Design ve Casa Marrazzo tarafindan gelistirilen "Casa Marrazzo 1934"
ambalaj tasarim koleksiyonu, 2023 yilinda Pentawards’tan Best of Show (Elmas
Odiilii) kazanmay1 basarmistir. italyan markas1 "Casa Marrazzo 1934", baharat, yag,
sos, konserve ve siiriilebilir tirtinlerin iiretimini yapmaktadir. Resim 28'de, bu markaya
ait dikkat g¢ekici ambalaj tasarimlar1 sergilenmektedir. Reklam kampanyalarinda
kullanilan arka plan fotograflarinda, iirlinlerin dogal yapisina vurgu yapildigi agikca
gozlemlenmektedir. Bu tercih, markanin dogal ve kaliteli igeriklere olan bagliligini
yansitmakta olup, tiiketiciye iriinlerin dogallig1r ve otantikligi hakkinda giiglii bir

mesaj iletilmektedir. Ambalaj tasarimlarinin da bu mesaj1 destekleyecek sekilde
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detayli ve 6zenli bir yaklagimla olusturuldugu anlasiimaktadir (inal ve Tarlakazan,

2023, 5.290).

Resim 22. “Casa Marrazzo 1934” Best of Show (Pentawards, 2023).

Kaynak: Pentawards (2023). Casa Marrazzo 1934.

Ambalaj malzemesi, iirliniin 6zelliklerine uygun olacak sekilde o6zenle
secilmigtir. Ozellikle konserve gibi fiiriinlerde, iiriiniin kimyasal yapismin
korunmasinda cam en ideal materyal olarak kabul edilmektedir. Cam, nem, rutubet ve
sizint1 gibi dis etkenlere karsi koruma saglayarak {iriiniin raf 6mriinii uzatmaktadir.
Ayrica, camin sicak doluma uygun olmasi ve tamamen geri doniistiiriilebilir bir
malzeme olmasi, diger ambalaj segenekleri arasinda oOne c¢ikmasina katki
saglamaktadir. Bununla birlikte, camin titresimlere kars1 hassas olmasi ve agir yapisi
nedeniyle nakliye siirecini zorlastirabilecegi de goz Oniinde bulundurulmaktadir.
Camin saydam yapist sayesinde icindeki iiriin dogrudan goriinmekte ve bu da
tilketiciye seffaflik sunmaktadir. Camin bu 6zelligi korunarak, ambalaj lizerindeki
illiistrasyonlar seffaf serigrafi baski teknigi ile uygulanmis olup, estetik agidan giiclii
bir goriiniim saglanmaktadir. Resim 29'da goriilen ambalaj koleksiyonunda, iiriiniin
dogrudan goziikmesi, tiikketici nezdinde markaya olan giiveni artirmakta ve dogallik
algisini pekistirmektedir. Bu durum, markanin kalite ve giivenilirlik agisindan olumlu
bir imaj olusturmasina 6nemli katkilar saglamaktadir (inal ve Tarlakazan, 2023,

5.291).
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Resim 23. “Casa Marrazzo 1934” (Pentawards, 2023).

Kaynak: World Brand Design (2022). Packaging Design Refinement for Casa Marrazzo 1934
by Auge Design.

Ambalaj tasariminda tercih edilen uzun ve silindirik form, ergonomik bir yap1
sunarak kullanim kolaylig1 saglamaktadir. Etiketlerde kullanilan renkler, ambalajin
icindeki {rliniin Ozelliklerine gore c¢esitlilik gosterirken, tiim {iriinlerin metal
kapaklarinda sabit olarak lacivert renk kullanilmistir. Bu tutarliligin amaci, markanin
kurumsal kimligini yansitmak ve iirin koleksiyonunda gorsel bir biitlinliik
olusturmaktir. Resim 29'da goriilen ambalaj etiketlerinde kullanilan varak yaldizli
baski, markaya prestij ve deger katmaktadir. Tasarimda tercih edilen san-serif yazi
karakteri ise okunabilirligi artirmakta ve tliketicinin {iriine dair bilgileri kolayca
anlamasin1 saglamaktadir. Ambalajin bilgi verme islevi acisindan oldukga basarili
oldugu gozlemlenmektedir. Bu yaklagim, iiriin ile tiiketici arasinda gii¢lii bir iletisim
kurarak, marka imajin1 giiclendiren ve giiven saglayan bir etki yaratmaktadir (Inal ve

Tarlakazan, 2023, s. 291).
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Resim 24. “Casa Marrazzo 1934” Ambalaj illiistrasyonlar1 (Auge Design,
2023).

Kaynak: World Brand Design (2022). Packaging Design Refinement for Casa Marrazzo 1934
by Auge Design.

Ambalaj tasariminda kullanilan gorsel 6geler arasinda, Resim 30'da goriilen
illiistrasyonlar tercih edilmistir. Alessandro Sasso'nun markaya 6zglin bir kimlik
kazandirmak amaciyla tasarladigi bu illiistrasyonlar, basit, sade ve modern bir iislupla
stilize edilmistir. Markanin kurumsal kimligi ile uyumlu bir biitiinlik saglanmistir.
Tasarimda kullanilan bu unsurlar, {iriinlerin digerlerinden kolayca ayirt edilmesine,
dikkat ¢ekmesine ve raflarda 6ne ¢ikmasina katkida bulunmaktadir. Bu yaklasim,
markanin estetik degerini artirmakta ve tiiketici nezdinde daha akilda kalic1 bir imaj

olusturulmasina yardime1 olmaktadir (Inal ve Tarlakazan, 2023, s. 292).
2.9.2. Bigface Kahve Ambalaj1

2023 yilinda Pentawards'ta Platin Odiilii’ne layik goriilen ve Sekil 10°da yer
alan “BIGFACE” kahve ambalaji, Zenpack ve Brandmonger is birligiyle
tasarlanmistir. Bu tasarim, marka kimligi ve ambalaj alt kategorisinde 6diil kazanmis
olup, ABD merkezli bir ¢alisma olarak kahve iiriinlerine odaklanmaktadir. Resim
31'de goriilen “BIGFACE” markasina ait ambalajlar, iirliniin niteliklerine en uygun
malzemelerden iiretilmistir. Bu tasarim yaklasimi, markanin hem estetik hem de
fonksiyonel gereksinimlerini karsilamaktadir. Ayni1 zamanda tiiketicilere ytiksek
kaliteli bir deneyim sunulmakta olup, ambalajin markayla uyumlu bir bicimde dikkat

cekici ve pratik bir ¢6ziim sundugu tespit edilmektedir (Ugiincii, 2011, s. 358).
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Resim 25. “BIGFACE Coffee Packaging” (Pentawards, 2023).

Kaynak: Pentawards (2023). Casa Marrazzo 1934.

Uriinle dogrudan temas eden birincil ambalajda kompozit materyal kullanimi
tercih edilmektedir. Kompozit ambalajlar, en az iki farkli materyalin birlesiminden
olusmakta olup, bu sayede iirlinlin korunmasina yonelik g¢esitli avantajlar
saglamaktadir (MEB, 2011). Tek bir materyalin yetersiz kaldig1 durumlarda, farkli
ozelliklere sahip materyallerin bir araya getirilmesiyle olusturulan kompozit
ambalajlar, trlinii c¢evresel etkenlerden koruma amacini yerine getirmektedir.
Ozellikle kahve gibi su buhar1 ve oksijen duyarlilig: yiiksek iiriinlerde, aliiminyum,
plastik ve kagit gibi katmanlardan olusan kompozit ambalajlar tercih edilmektedir
(Ugiincii, 2011, s. 359). Resim 32'de gosterildigi iizere, iiriiniin tazeligini koruyan
kilitli 6zel kahve posetleri, hava gecirmeyen bir conta ve tek yonlii gaz ¢ikis valfi ile

tasarlanmistir.
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Resim 26. “BIGFACE Coffee Packaging” (Bigfacebrand, 2023).

Kaynak: Thingtesting (2024). Big Face Brand.

Ikincil ambalajda kullanilan kagit esasli materyal, iiriiniin 6zelliklerine uygun
olarak {i¢ farkli renk secenegiyle (metalik, siyah ve beyaz) tasarlanmigtir. Ambalajin
on yiiziinde yer alan marka logosu, yiizeyin yaklasik {igte ikisini kaplamaktadir ve
tiiketicilerin ilk dikkatini ¢eken unsur olmaktadir. Arka ylizeyde ise markanin amblemi
yer almakta olup, bu amblem tasarima sicaklik ve samimiyet katmaktadir, bu sayede
markanin hafizada kalicilig1 artmaktadir. Ambalaj lizerinde kullanilan gofre teknigi,
kagida baski makineleri aracilifiyla yapilan kabartma yontemiyle uygulanmaktadir
(Ozsoy ve Yildiz, 2018, s. 1039). Gofre ve kaplama detaylari, BIGFACE tasarimina
zarif ve estetik bir goriinim kazandirmakta olup, tiiketiciye premium bir his
vermektedir. Ayrica ambalajin iizerinde bulunan QR kod, kahve ¢ekirdeklerinin
toplandig1 ¢iftliklerin uydu goriintiilerine ve {iriin hakkinda detayl1 bilgilere erisim

imkan1 sunmaktadir. Bu yaklagimin, tiiketici glivenini artiracagi dngoriilmektedir.

Ambalajin, minimalist bir tasarim anlayisina sahip oldugu goriilmektedir ve
"az coktur" felsefesini yansitan bir 6rnek sunulmaktadir. Uriin igerigi hakkinda bilgi
vermek amaciyla etiketler kullanilmakta olup, bu etiketler {iriiniin igerigine (seker
orani ve meyve tiirii) gore renklendirilmektedir. San-serif yazi karakterleri, modern bir
gorsellik sunarak okunurlugu bozmadan mesaji dogrudan tiiketiciye iletmektedir.
Kahve ambalajlarinda genellikle dikey formda kullanilan esnek materyallerin aksine,
bu tasarimda kagit esasli malzeme ve yatay ambalaj tercih edilmistir. Bu alisilmisin
disindaki yaklagim, benzer iirlin ambalajlarindan ayrilarak dikkat c¢ekmektedir.
Tasarim, Pentawards Platin Odiilii'niin yan1 sira, Dieline ve Core77’nin tasarim

yarigsmalarinda ti¢iinciiliik ve ikincilik odiillerini de kazanmistir (Zenpack, 2023).
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2.9.3. Kudson Perfectly Imperfect Gida Ambalaji

Prompt Design tarafindan SKJ i¢in tasarlanan "Kudson Perfectly Imperfect”
ambalaji, 2023 yilinda “Pentawards’dan Giimiis Odiil” almaya hak kazanmistir. Gida
kategorisinde ddiillendirilen bu ambalaj, Tayland menseli "Kudson" markasina aittir
ve meyve-sebze atigtirmaliklar: liretimi yapmaktadir. Resim 33’te yer alan "Kudson"
ambalaj tasarimi, esnek kompozit materyalden iiretilmistir. Uriin 6zelliklerine uygun
olarak tercih edilen bu esnek ve hava dolu ambalaj, icerisindeki kizartilmis meyve-
sebze atistirmaliklarinin zarar gérmesini Onlemekte ve iriinii giivenle muhafaza

etmektedir.

Resim 27. “Kudson Perfectly Imperfect” Ambalaji (Pentawards, 2023).

Kaynak: Prompt Design (2023). Kudson Perfectly Imperfect.

Tasarimda gorsel hiyerarsi sirasiyla illlistrasyon “marka logosu (Kudson),
tiriin ady (Perfectly Imperfect)” ve tirlin 6zelliklerini yansitan cesitli etiketler seklinde
dizilmistir. Karikatiirize edilmis illiistrasyonlar, ambalaja samimi ve sevimli bir hava
katmaktadir. Tiketicilerin genellikle meyve-sebze kalitesini iiriin gorselleri ile
eslestirdigi géz onilinde bulundurularak, Kudson markasi israf, iklim krizi ve kiiresel
1sinma gibi sorunlara dikkat ¢ceken yeni bir pazarlama stratejisi gelistirmistir (Prompt
Design, 2023). Bu tasarim yaklasimi, tiiketicilere sebze-meyvelerin goriiniigsiinden

cok, saf ve katkisiz {irlinlerin degerini fark ettirmeyi amaglamaktadir. Meyve-sebze
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illistrasyonlari, organik {iriin mesajin1 dogrudan tiiketiciye iletmekte olup, sekli bozuk
meyve ve sebzelere insansi Ozellikler kazandirilarak ambalajda samimi bir duygu
yaratilmaktadir. Bu illiistrasyonlar sayesinde tasarim, diger ambalajlardan ayrigmakta
ve dikkat cekmektedir. Ambalaj dikkat ¢ektiginde ise {iiriin Ozelliklerine dair
bilgilendirme fonksiyonlar1 kendini gostermektedir. Resim 34'te goriilen tipografik
unsurlar incelendiginde, serifsiz ve damga efekti verilmis yazi karakterinin "Perfectly
Imperfect" ifadesini vurguladigi, tasarimin ana mesajimi tagidigr goriilmektedir.
Pazarlama stratejisini yansitan "Tamamen Kusurlu" ifadesi, tasarimim odak noktasi

olarak kullanilmaktadir.

Resim 28. “Kudson Perfectly Imperfect” Ambalaj ve Reklami (Prompt
Design, 2023).

Kaynak: Prompt Design (2023). Kudson Perfectly Imperfect.

[lliistrasyonlarda kullanilan renkler, iiriinlerin 6zelliklerine gore cesitlilik
gosterirken, tiim ambalajlarda zemin rengi sabit tutulmustur. Bu sabitlik, markanin
kurumsal kimligini koruma amaci tagimaktadir. Ambalajda tercih edilen beyaz renk,
saflig1 simgelerken, tasarimda kontrast olusturarak mesajin etkileyiciligini artirmakta
ve denge saglamaktadir. Resim 34'te goriilen ¢amurlu goriintii, sticker tizerindeki
mesajlar ve serifsiz tipografik unsurlar da iriiniin dogalligin1 vurgulamakta ve
markanin pazarlama stratejisini desteklemektedir. “Perfectly Imperfect” ambalaj

tasarimi pazara sunulurken, Kudson tarafindan yapilan agiklamada, markanin gelirinin
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bir kismimi engelli c¢ocuklari desteklemek {izere “Cocuk Gelisimi Vakfi'na”
bagisladiklar1 belirtilmekte olup, meyve esitligi kadar insan esitligine de Onem

verdikleri vurgulanmaktadir (Prompt Design, 2023).

2.9.4. Why Not Gida Ambalaji

Borondo Studio'nun katkilariyla tasarlanan  “Why Not” ambalaji,
Pentawards’in 2023 yilinda Bronz Odiil kazanan tasarimlarindan biri olmustur. Resim
35’te goriilen bu tasarim, saglikli ve diyet yiyecekler alt kategorisinde yer almakta
olup, Colombia markas1 tarafindan pankek ve waffle krepi iiretimi igin

kullanilmaktadir.

Resim 29. “Kudson Perfectly Imperfect” Ambalaji (Pentawards, 2023).

Kaynak: Gordon, C. (2023). Why Not Pancakes & Waffles Proves That Indulgent Foods Can Still Be
Healthy.

Resim 29’da goriilen “Why Not” markasina ait ambalaj tasarimi, iiriintin
yapisina uygun esnek kompozit materyalden {iretilmistir. Ambalajin {ist kisminda yer
alan kilitli poset benzeri ag-kapa 6zelligi, iirliniin kullanim kolayligini1 artirmakta ve
yeniden kullanim imkani sunmaktadir. Esnek ambalaj yapisi, depolama ve nakliye
siireglerinde avantaj saglamaktadir. Tasarimda agirlikli olarak ara renklerden mor ve
tonlar1 tercih edilmistir. Renklerin insan psikolojisi tlizerindeki etkileri dikkate
alinarak, morun saglik kategorisindeki iirlinlerde zekd ve viicut gibi kavramlar

cagristirdipy bilinmektedir (Becer, 2014, s. 113). Uriiniin aromalarina gére ambalajin
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alt kisminda kullanilan renkler (kahverengi, sari, turuncu, mavi vb.) degisiklik
gostermektedir. Bu gorsel tutarlilik, tiim iirlin serisinde korunmaktadir. Ambalaj
izerinde yer alan illiistrasyonlar, hedef kitlenin yag araligini belirleyici bir unsur olarak
kullanilmis olup, insans1 6zelliklerle tasarlanmistir. Bu illiistrasyonlarin, kalabalik ve

eglenceli ortamlarda tercih edilebilecek ideal bir {irlin imajin1 yansittig1 sdylenebilir.

Tiiketiciler arasinda bu tiir atistirmaliklarin sagliksiz oldugu algis1 yaygindir.
Bu algiy1 degistirmek amaciyla olusturulan kalite ve giiven odakli “neden olmasin”
pazarlama stratejisinde, {rilin igeriklerinin katki maddeleri kullanilmadan
degisebilecegi ve boylece saglik acisindan olasi sorunlarin giderilebilecegi
vurgulanmaktadir. Bu mesaj1 tiiketiciye iletmek icin sevimli karakterlerden
yararlanilarak, {riinle tiiketici arasinda duygusal bir bag kurulmaya g¢aligilmistir.
Ambalajin arka kisminda yer alan “detayl: iiriin bilgileri ve on yiiziindeki semboller
(kalori, yag orani, porsiyon miktari, hazirlanis bilgileri vb.)” bilgilendirme islevini
giicli kilmaktadir. Ambalajin gorsel tasarimi, geleneksel pankek ve waffle
markalarindan ayrilarak kendine 6zgii bir kimlik olusturmayi basarmis olup, bu

tasarim unsurlari ambalajin goriiniirligiinii ve etkisini artirmaktadir.
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SONUC

Ambalaj tasarimi ve baski teknikleri lizerine yaptigimiz genis ¢apli inceleme,
bu alanin hem tasarimsal hem de ticari basar1 agisindan ne kadar kritik oldugunu
gostermektedir. Ambalaj, bir iirliniin tiiketiciyle ilk temas noktasi olarak, marka imajini1
sekillendirme ve pazarlama stratejilerini destekleme giiciine sahiptir. Bu nedenle, baski
tekniklerinin se¢imi ve yaratici yaklagimlarin entegrasyonu, bu ilk izlenimin etkili ve

kalic1 olmasini saglamak i¢in biiyiik bir 6nem tagimaktadir.

Dijital baski teknikleri, 6zellestirme ve kisa siirede yliksek kaliteli baski
imkanlar1 sunarak ambalaj tasariminda esneklik saglar. Bu nedenle, sirketlerin en yeni
dijital baski teknolojilerine yatirim yapmalari, rekabet avantaji elde etmelerine
yardimc1 olabilir. Tiiketicilerin ¢evre bilinci arttik¢a, siirdiiriilebilir ve geri
doniistliriilebilir ambalaj malzemelerine olan talep de artmaktadir. Ambalaj
tasarimlarinda ¢evre dostu malzemeler kullanmak, markalarin ¢evresel
sorumluluklarm1 yerine getirmelerine ve tiiketici goziinde pozitif bir imaj

olusturmalarina olanak tanir.

QR kodlari, artirtlmis gergeklik uygulamalart ve diger interaktif teknolojileri
ambalaj tasarimlarina entegre etmek, tiiketici etkilesimini artirabilir ve iirlin hakkinda
daha fazla bilgi saglayabilir. Bu tiir yenilikler, 6zellikle geng tiiketiciler arasinda marka
sadakatini giiclendirebilir. Ambalajin gorsel ¢ekiciligi, tiiketici kararlari {izerinde
biiylik bir etkiye sahiptir. Yiiksek kaliteli grafikler, ilgi ¢ekici renkler ve dikkat ¢ekici
tasarimlar kullanarak ambalajin estetik degerini artirmak, iiriiniin raf dmriinii uzatabilir

ve satiglar artirabilir.

Tiiketicilerin ambalaj tasarimlarina yonelik tercihlerini ve beklentilerini
anlamak i¢in siirekli olarak pazar arastirmalari yapmak onemlidir. Bu bilgiler,

tasarimlarin daha hedef odakli ve etkili olmasini saglar.

Ambalaj tasarimi ve baski teknikleri, markalarin tiiketiciyle etkilesim kurma
bicimlerini donistiirebilir. Yaratict ve teknolojik yeniliklerle desteklenen bask1
cozlimleri, Uriinlerin piyasadaki basarisin1 artiracak sekilde tasarlanmalidir. Bu
stratejiler hem marka bilinirligini artirir hem de tiiketiciler arasinda olumlu bir algi
yaratir, bu yilizden her marka i¢in bu onerilere yatirim yapmak uzun vadede degerli

olacaktir.
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