T.C.
BOLU ABANT iZZET BAYSAL UNIVERSITESI
LiSANSUSTU EGITiM ENSTITUSU
ILETISIiM BILIMLERi ANABILIM DALI

v BAKg
o M,

1992

SOSYAL MEDYADA KADINA YONELIK LINC
KULTURU: TWITTER (X) ORNEGI

YUKSEK LiSANS TEZi

FATMA ELES

TEZ DANISMANI
Prof. Dr. Mithat Yilmaz

BOLU, TEMMUZ - 2024



KABUL VE ONAY SAYFASI

Fatma ELES tarafindan hazirlanan “SOSYAL MEDYADA KADINA
YONELIK LINC KULTURU: TWITTER (X) ORNEGI” adli tez ¢alismasi
jiirimiz tarafindan Iletisim Bilimleri Anabilim Dali’nda Yiiksek Lisans Tezi
olarak oy ¢okluguyla kabul edilmistir. 12/07/2024

Jiiri Uyeleri Imza

Danigsman
Prof. Dr. Mithat YILMAZ
Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi =~ 77

Uye
Prof. Dr. Selami OZSOY
Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi

Uye ‘
Prof. Dr. Yavuz AKCI
Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi

Lisansiistii Egitim Enstitiisii Onay1

Prof. Dr. ibrahim KURTUL

Lisansiistii Egitim Enstitiisii Miidiiri



ETiK BEYAN

Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii Tez

Yazim Kurallarina uygun olarak hazirladigim bu tez ¢alismasinda;

» Tez icinde sundugum verileri, bilgileri ve dokiimanlar1 akademik ve etik
kurallar ¢ercevesinde elde ettigimi,

» Tim bilgi, belge, degerlendirme ve sonuglari bilimsel etik ve ahlak kurallarina
uygun olarak sundugumu,

» Tez calismasinda yararlandigim eserlerin tiimiine uygun atifta bulunarak
kaynak gosterdigimi,

» Kullanilan verilerde herhangi bir degisiklik yapmadigima,

» Bu tezde sundugum ¢alismanin 6zgiin oldugunu bildirir,

aksi bir durumda aleyhime dogabilecek tiim hak kayiplarin1 kabullendigimi

beyan ederim.
Teze iligkin 05/08/2024 tarhinde Turnitin adli programinda enstiti

mudiirligiince belirlenen filtrelemeler uygulanarak alinmig olan benzerlik raporuna

gore, tezin benzerlik oran1 %30’u gegmemektedir.

FATMA ELES



OZET

SOSYAL MEDYADA KADINA YONELIK LINC KULTURU: TWITTER
(X) ORNEGI
YUKSEK LiSANS TEZi
FATMA ELES
BOLU ABANT iZZET BAYSAL UNIVERSITESI
LiSANSUSTU EGITIiM ENSTITUSU
ILETISIM BILIMLER ANABILIM DALI
(TEZ DANISMANI: PROF. DR. MITHAT YILMAZ)
BOLU, TEMMUZ - 2024
X1 + 65

Gelisen teknoloji ile hayatimiza dahil olan sosyal medya, giindelik hayatin
vazgecilmezi haline gelmistir. Web 2.0 teknolojisi ile gelistirilen sosyal medya
aglari, kullancilarina mekan ve zaman sinirlamasi olmadan es zamanli olarak baska
kullanicilarla etkilesimde bulunma imkani sunmaktadir. Maliyetinin uygun olmasi,
kolay kullanim imkan1 ve etkilesim 6zelligi nedeniyle toplumun her kesiminden
insanlar tarafindan kullanilmaktadir. Farkli goriislerden insanlarin bir araya geldigi
sosyal medya aglar siddetin mekan1 haline gelmistir. Fiziksel siddetin yerini alan
sanal lin¢ eylemleri, sosyal medyanin etkilesim 6zelligini kullanarak hedef aldig:
gruplara karsi nefret sdylemlerinin kullanimi ile gergeklestirilmektedir. Toplumda
dezavantajli konumda bulunan kadinlar, sosyal medyada sanal lince ugrayan
gruplarin basinda gelmektedir. Bu baglamda kadinlarin sosyal medyada
paylasimlari nedeniyle ling kiiltiirinlin hedefi haline gelmesinin ardindaki sebepler
ve sosyal medyanin ling kiiltiiriiniin olusmasindaki roliiniin belirlenmesi
amaclanmigtir. X platformunda yasanan kadina yonelik ling olaylar1 aragtimanin
orneklemini olusturmaktadir. Orneklemler igerik analizi yontemi kullanilarak
incelenmistir. Arastimada kadinin toplumsal cinsiyet rolleri nedeniyle linglerin
hedefi haline geldigi ve sosyal medyanin kullanicilara sundugu ozellikler ile ling
olusumunu dolayli olarak etkiledigi saptanmuistir.

ANAHTAR KELIMELER: Sosyal Medya, Sosyal Medyada Kadm, Sosyal
Medyada Ling, Ling Kiiltiirti, Kitle, Twitter (X)



ABSTRACT

LYNCHING CULTURE AGAINST WOMEN ON SOCIAL MEDIA: THE
CASE OF TWITTER (X)
MASTER THESIS
FATMA ELES
BOLU ABANT IZZET BAYSAL UNIVERSITY
INSTITUTE OF GRADUATE STUDIES
DEPARTMENT OF COMMUNICATION SCIENCES
(SUPERVISOR: PROF. DR. MITHAT YILMAZ )
BOLU, JUNE 2024
XI11 + 65

Social media, which is included in our lives with the developing technology,
has become indispensable in daily life. Social media networks developed with Web
2.0 technology offer users the opportunity to interact with other users
simultaneously without space and time limitations. It is used by people from all
segments of the society due to its affordable cost, easy use and interaction feature.
Social media networks, where people from different views come together, have
become a place of violence. Virtual lynching acts, which have replaced physical
violence, are carried out with the use of hate speech against the targeted groups by
using the interaction feature of social media. Women, who are in a disadvantaged
position in society, are among the groups that are subjected to virtual lynching on
social media. In this context, it is aimed to determine the reasons behind women
becoming the target of lynch culture due to their posts on social media and the role
of social media in the formation of lynch culture. The lynching incident against
women on the X platform constitutes the sample of the research. The sample was
analysed using content analysis method. In the research, it was determined that
women become the target of lynching due to gender roles and that social media
indirectly affects the formation of lynching with the features offered to users.

KEYWORDS: Social Media, Women in Social Media, Lynching on Social Media,
Lynch Culture, Mass, Twitter (X)
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GIRIS

Insanmn var olmasiyla baslayan kitlelesme beraberinde catismay1 da
getirmektedir. Din, cinsiyet ve irktan kaynaklanan farkliliklar toplumlar tarafindan
tehdit olarak kabul edilmektedir. Toplumlarda arasinda yasanan bu farkliliklar
catismalar1 da beraberinde getirmistir. Toplumlarda olusan siddet, kiiltiir haline
gelmis ve tarih Oncesi ¢aglardan itibaren toplum iginde otekilestirilen kadinlar bu
siddetin hedefi olmustur. Ilk ¢caglarda yasamis olan ilk kadin matematikci ve filozof
Hypatia, diisiinceleri nedeniyle yasadigi toplumda otorite kabul edilen kilisenin
onciiliiginde toplum tarafindan ling edilerek Oldiiriilmiistiir. Daha sonraki
donemlerde ise kadinlara yonelik toplu ling hareketleri baslamis, kadinlar
biiyiiciiliikle su¢lanarak ¢ogu zamanda yargilama yapilmaksizin iskence edilerek
oldiiriilmeye baslanmistir. Bu olaylar cadi avi olarak adlandirilmistir. Giiniimiizde
cadi avi, disiinceleri nedeniyle toplumda tehdit olarak goriilen kisilere karsi

diizenlenen kampanya anlaminda kullanilan metafor haline gelmistir.

Web 2.0 teknolosiyle hayatimiza giren sosyal medya, ling eylemlerinin
yeni bir mekani haline gelmistir. Diinyanin farkli cografyalarinda bulunan
insanlarin mekan va zaman simirlamast olmadan bir araya geldigi bu mecralar
beraberinde bir¢ok sorunu da getirmistir. Bu sorunlarin basinda olusturulan ling
kiiltiiri ve nefret sdylemleri gelmektedir. Toplumun deger yargilarina aykir
davrandig1 kabul edilen kisi veya kisiler, sanal kitlelerin hedefi haline getirilerek
sosyal medyada haklarinda itibarsizlastirma ve nefret sdylemlerini iceren
kampanyalar diizenlenmektedir. Bu baglamda sosyal medyada yasanan lingler
kaniksanarak kiiltiir haline gelmektedir. Sosyal medyanin etkilesim, eszamanlilik
ve Kkitlesizlestirme oOzelliklerinden yaralanan kullanicilar hedef aldigi kisilere
yonelik nefret soylemi igeren paylasimlarda bulunmaktadir. Sanal ortamda bir
araya gelen, ¢cogunlugunu anonim kullanicilarin olusturdugu kitleler gercek kisileri

hedef alarak bu kisilere psikolojik siddet yasatmaktadir.

Toplumsal cinsiyet rollerine goére davranmasi beklenen kadinlar bu ling
kiltliriiniin hedef aldig1 gruplarin basinda gelmektedir. Tarih 6ncesi ¢aglardan
itibaren ev ile iliskilendileren kadinin konumu gegen yiizyillara ragmen

degismemistir. Kadina yonelik varolan siddet, hem erkek hem kadinlar tarafindan



sOylem olarak yeniden iiretilmekte ve bu sdylemler neticesinde varligini devam
ettirmektedir. Insan yasamim daha kolay hale getirilmesi amaciyla gelistirilen
teknolojik yenilikler kadin yasaminda yeni sorunlar1 da beraberinde getirmistir.
Insanligin varolmasiyla birlikte baslayan kadma siddet yeni teknoloji ile sekil
degistirmistir. Ortacagda cadi olarak etiketlenerek meydanlarda tag ve sopalarla ling
edilerek oldiiriilen kadinlar giinlimiizde sanal ortamda klavye aracilligiyla siddete

maruz kalmaktadir.

Bu caligmada sosyal medya platformu X’de kadinlara yonelik ling
eylemlerinin nedenleri ve sosyal medyanin bu ling eylemlerindeki roli, X
platformunda yasanan ii¢ lin¢ olayina iligkin tweetler igerik analizi yontemiyle
incelenmistir. Sosyal medyanin insan hayatina olan etkisinin anlasilmasiyla beraber
medya arastirmalarinda medya ve ling konulu ¢alismalar yapilmaya baslanmaistir.
Sosyal medyada meydana gelen ve kiiltiir haline gelen ling, 2019 yilindan itibaren
yiiksek lisans ve doktora tezlerine konu edinilmistir. Bu ¢alismalarda ling olgusu
farkli kategorilerle iliskilendirilerek ele alinmistir. Ling eylemelerine en fazla
maruz kalan kadinlar bu ¢aligmalarda dolayli olarak yer bulmustur. Bu nedenle bu

calismada dogrudan kadina yonelik kiiltiir haline gelen ling eylemleri ¢alisilmistir.



BiRINCI BOLUM
1. SOSYAL MEDYA VE OZELLIiKLERI

Gelisen teknoloji ile birlikte hayatimiza dahil olan sosyal medya,
kullaniminin artmasiyla birgok toplumsal degisimi de beraberinde getirdi. Tek
yonlii ilerleyen medya yeni teknolojiyle ¢ift yonlii hale gelerek zaman ve mekan
fark etmeksizin iletisim kurma olanagi sundu. Cevrimigi iletisimin yogun oldugu
sosyal aglarda kisiler, kimlikliklerini istedikleri sekilde insaa edebilmektedir.
Bireylerin kimlik tiretme ve benliklilerini sunduklar1 bir mekan haline gelen sosyal
medya, zaman ve mekan smirlamasi olmaksizin kullanicilara erisim kolayligi
saglamaktadir. Iletisim teknolojisindeki koklii degisimler toplumlarin kiiltiiriinii de
etkilemistir. Anonim kimliklere sigman kisiler, ger¢ek hayatta yapmaya cesaret
edemedikleri eylemleri sosyal medya aglar1 tizerinden gergeklestirme egilimi
gostermektedir. Bu eylemlerin ¢ogunlugu giindelik yasamda da siklikla
gerceklestirilen kadin kimligine yonelik hiyerarsik, sosyal, kiiltiirel, politik

sOylemler i¢eren dayatmalardir.
1.1 Web 1.0, Web 2.0 ve Web 3.0 Teknolojisi

Internet, 1960’larin basinda geleneksel medyanin gelismesiyle ortaya
cikmistir. Insanlarin kullanici olarak katildig: internet, dijital olarak 0 ve 1 olarak
temsil edilen bilgi kodlarindan olusmaktadir. Internet, geleneksel medyaya
alternatif olarak gelistirilmis olup, insanlarin bilginin olusumu ve yayilmasina
dogrudan dahil olma arzusunun bir iiriiniidiir. Bu baglamda Internet, bireysel
kullanicilarin ~ kontrolii altinda tasarlanmustir. Icerigin insanlarin istekleri
dogrultusunda her gegen giin gelistigi internet, kullanicilara sirsiz bilgiye
erisebilecekleri ve paylasabilecekleri dzgiir bir ortam sunmaktadir. internet ayrica
kullanicilara sanal kimlik olusturma olanagt da sunmaktadir. Boylelikle
kullanicilar, gergek kimliklerini gizleyerek her tiirlii bilgiye kolayca erisebilmekte

ve istedikleri sekilde yayabilmektedir (Yengin & Bayrak, 2017, s. 378,379).

Internet, Web 1.0 ad1 verilen bir teknoloji kullanilarak meydana gelmistir.
Bu teknolojinin temel amaci, geleneksel medya gibi tek yonlii iletisim yoluyla

kullanicilara yonelik mesajlar1 iletmektir. Bu teknoloji sayesinde bireyler hazir bilgi



alarak geri bildirim yapma firsat1 bulamadan internetten ayrilmaktadir. Ancak bu
teknoloji ¢ok kisa stirede kullanilabilirligini yitirdi. Bunun temel nedeni Web 1.0
teknolojisinin paylastig1 bilgilerin, kullanicilarin bilginin olusturulmasina ve
paylasilmasina katilma isteklerini tatmin edememesidir (Yengin & Bayrak, 2017,
s. 379).

Internetin déniisiim siirecine dogrudan etki eden Web 2.0, zaman igerisinde
sosyal paylasim aglarinin yayginlasmasmin temelini olusturmustur. Web 2.0
aracilligiyla bireysellesen internet, insanlarin 6zgiirce etkilesime girmesine olanak
saglayarak sosyal medyanin temelini atmaktadir (Siyhan, 2020, s. 30). Tim
O’Reilly tarafindan gelistirilen Web 2.0 teknolojileri kullanicilarin pasiften aktife
gecisine imkan tanimaktadir. Web 2.0 teknolojisi katilimcilara bilgi olusturma ve
paylasma imkani saglamaktadir. O’Reilly’nin “Katilimeciligin Mimarisi” olarak
tanimladigi Web 2.0, siirekli giincellenen yazilim, daha ¢ok insan katilimi, farkli
kaynaklardan daha ¢ok veri sunma gibi donanimlara sahiptir. Web 2.0, BitTorrent,
Bloglar, Flickr, Google, Etiketleme, Wikipedia vb. gibi yeni uygulamalari
kullanicilara sunmaktadir. O'Reilly'nin, Web 2.0 teknolojisine "yeni uygulamalara"
sahip "yeni bir platform™ olarak adlandirmasinin nedeni de budur (Fuchs, 2018, s.
50). Diinya ¢apinda kullanima sahip olan platformlardan en ¢ok popiiler olan X
(Twitter), Facebook, WhatsApp, Youtube ve LinkedIn gibi sosyal medya
mecralaridir. Bu platformlar1 kullanan kullanicilar diinyanin farkli yerlerinden

paylasim yaparak insanlarla iletisim kurabilmektedir.

Tablo 1.1. Web 1.0 ve Web 2.0 karsilagtirmasi (Minarli, 2019, s. 38)

Web 1.0 Web 2.0
Sadece okuma Okuma/Yazma/ls birligi
Okuma platformu Yay1n platformu
Uretici merkezli Kullanici merkezli
Bireysel zeka Kolektif zeka
Yazilim uygulamalari Yazilim platform olarak web
Ticari/Tescil Acik kaynak/Paylagim
Statik Dinamik
Gayri sahsi Sahsi




Sinirl is birligi Is birligi

Kisa uzantilar Hiper metin
Kurumsal dagitim Stirekli glincelleme
Metin tabanl Coklu ortam

Sabit depolama Sinirsiz depolama
Tek taraflilik Karisiklilik

Web 3.0 teknolojisi, web sitelerinden bilgi ¢ikarip kisisellestirilmis ve daha
etkili sonuglar sunan igerik tabanli arama motorlarinin ve web siteleri araciligiyla
kisisel farkliliklarin veya Ozelliklerin toplanarak bilgilerin degerlendirildigi
portallarin gelistirilmesine dayanmaktadir (Demirli & Kiitiik, 2010, s. 100).
Kullanilan web igerigi insanlarin anlayabilecegi sekilde olusturularak bilgisayar
yazilimlarinin Web'de bulunan veriyi islemesi engellenmektedir. Web 3.0
teknolojisi, web uygulamalar1 arasinda arag¢ olarak uyumlu bir sekilde galismasi
tekrar kullanilabilirlik, otomatik igerik olusturma ve icerige erisim konularinda

onemli bir a¢ilim saglamaktadir (Kaya G. , 2008, s. 10,16).
1.2 Sosyal Medya Kavram

Medya kavrami, mesaji farkli zaman ve mekanda bulunan alic1 kitlelere
ulastirmak icin kullanilmaktadir. Bu baglamda kitap, dergi gibi yazili ve basili
metaryaller; fotograf, radyo, televizyon, film gibi gorsel ve isitsel teknolojilerinin
hepsi birer medya 6rnegidir. Zamanla gelisen teknoloji ile birlikte kitle iletigim
araglar1 ve ¢evre de bu degisimlere ayak uydurarak yeni bir kiiltiirel degisime neden
olmustur. Internet aglarinin veya Web 2.0 teknolojisnin ortaya ¢ikisiyla birlikte
kiiresellesme gibi kitle iletisim araclarinin genis ¢apli ve hizla gelisen siireci
baslatmistir. Bununla birlikte geleneksel medya tiretimi, tiikketimi ve kullaniminda
da devrim yaratti. Modern medya ortaminda tiiketiciler, okuma dinleme ve igerik
iiretme gibi ¢esitli medya bigcimleriyle mesgul olarak hem tiretici hem de tiiketiciye
doniismiistiir. Pasif degillerdir, 6zel ihtiyaclarina gére sunulan igerige aktif olarak

katkida bulunurlar (Dogan, 2020, s. 54).



Sosyal medya, kullanicilarin diger kullanicilar ile ¢evrimici haber, fotograf,
video, metin, igerik paylasmasina olanak taniyan web isimlerine verilen ortak
isimdir. Katilim ve paylasim, sosyal medyanin temel taslaridir. Sosyal medya
demokratik katilimei bir ortam olarak da tanimlanabilmektedir. Sosyal medyanin
geleneksel medyaya gore en biiylik avantaji kullanicilarin fikir ve yorumlarini
istedikleri gibi paylasabilmeleridir. Geleneksel medyada sunulan igerikler
cogunlukla tek yonlii olarak karsilanabilirken, sosyal medyada iki yonlii ve
etkilesimli bir akis s6z konusudur. Zaman ve mekan sinirlamasi olmayan sosyal
medya araciligiyla kullanicilar birbirleriyle fikir aligverisinde bulunabilmektedir.
Sosyal medya ayni1 zamanda Web 2.0 tabanli hizmetlerin iiretimini ve dagitimini
saglayan yeni iletisim ortamlar i¢in kullanilan genel bir terimdir (Biiylikaslan &

Kirik, 2013, s. 74, 75).
1.2.1 Sosyal Medyanin Ozellikleri

Sosyal medya, iiretilen icerigi kullanicilara es zamanli olarak sunan ag
toplulugudur. Sosyal paylasim aglari ile geri bildirimler hizli ve minumum sorun
ile gerceklesmektedir. Kullanict etkilesimlerinin ger¢ek zamanli olarak meydana
gelmesini saglamaktadir. Cevrimici gruplar olusturma olanagi saglayan sosyal
medya, kullanicilarin kendi aralarinda tartisma konusu olusturmasina ve konuyu
tim diinyaya yaymasina olanak tanimaktadir. Kiiresel ¢apta etkili olan sosyal
medya keskin ¢izgilerle tanimlanamaz. Siirekli yenilik halinde olan sosyal
medyanin da kendine has 6zellikleri bulunmaktadir (Comm, 2010, s. 2,3 aktaran;
Biiyiikaslan & Kirik, 2013, s. 76). Bireyselligi 6n plana ¢ikaran sosyal medyada
geri bildirimler hizli bir sekilde gercekleserek, alici ve gonderen arasindaki
mekansal farklilik azaltilmaktadir. Sosyal medyanin en belirgin 6zellikleri arasinda

“etkilesim”, “eszamanlilik” ve “kitlesizlestirme” daha ¢ok 6ne ¢ikmaktadir (Giizel,

2020, s. 96,97).

Etkilesim Ozelligi: Gelisen teknolojiler sayesinde mevcut iletisim
bicimlerinin yerini yenilerinin aldigi, iletisim araglarinin fiziksel alana ihtiyag
duymadig1, makineler ve 6zellikle yapay zeka gibi insan dis1 araglarin kullanildig:
yeni medya organizasyonunun énemli bir parcasidir. Bu baglamda yeni medyanin
toplumsal alana etkilerinin 6nemli bir gostergesidir. Cilinkii iletisim siireclerinde

degisen pek ¢ok seyi goriiniir kilmaktadir. Aym1 zamanda yeni medyanin diger



Ozellikleri olarak tanimlanabilecek unsurlari da derinden etkilemektedir (Minarli,
2019, s. 29). Sosyal medyanin etkilesim ozelligi ile kullanicilar olusturduklar
igerigi ¢ok kisa siirede biiyiik kitlelere ulastirabilmektedir. Bu 6zellik biiytik
kolayliklar sagladigi gibi dezenformasyon gibi sorunlari da beraberinde

getirmektedir.

Eszamanhlik Ozelligi (Asenkronizasyon): Yeni iletisim teknolojilerinin
eszamanlilik 6zelligi ile birlikte kullanicilar anlik olarak metin mesaji, ses ve video
konferanslar1 gibi gercek zamanda gerceklestiribilmektedir. Farkli cografyalarda,
farkli fiziki mekanlarda bulunan insanlar, zaman ve mekani anlamsiz hale getirecek

sekilde ayni goriintiide bulusabilme becerisine kavusmuslardir (Minarli, 2019, s.

31).

Kitlesizlestirme: Yeni medya, kitlelere yonelik olsa da aymi zamanda
kitlesizlestiricidir. Bilgi, veri veya haber bir kaynaktan birden fazla aliciya
akabildigi, tek bir aliciya 6zgii bilgi akisi da olabilir. Bu sayede her kullaniciya
farkli igerikler sunulabilmektedir (Kirik, 2017, s. 235). Kullanicilar sosyal medya
aglart aracilliiyla kitle halinde ya da birebir mesaj gonderebilmektedir. Bu sosyal

medyanin kitlesizlestirici 6zelligi ile gerceklesmektedir.
1.2.2 Sosyal Medya Aglari

Sosyal medya, internet araciligiyla ortaya c¢ikan ve insanlarin dijital
platformda bir araya gelmesini saglayan sanal ortamlardir. Bir kisi ayn1 anda birden
fazla sosyal medya hesabina iiye olabilir ve hatta dilerse sosyal medya tiyeliklerini
birbirine baglayabilmektedir. Gonderdigi bir tweet veya instagram'a yiikledigi bir
fotograf ayni anda facebook hesabinda da yayimlanabilmektedir. Genel olarak diger
tim sosyal medyalarin ortak iletisim alan1 facebook’tur. Sosyal medya yatay ve
dikey diizlemde goriintillenebilmektedir. LinkedIn, X (twitter), instagram,
snapchat, pinterest, gibi sosyal medya kanallar1 dikey olarak konumlandirilmistir.
X (twitter) fikirler, instagram gorsel paylasim, linkedIn profesyonelleri birbirine
baglamak ve snapchat kisa fotograf/video yayinlar1 i¢in bir platformdur. Ancak yeni
uygulama alanlarina bakildiginda bu tasiyicilarin her giin yatay olarak hareket
etmeye caligmalari da anlasilabilir bir durumdur. Facebook ise yatay olarak

kullanicilarina ¢esitli kullanimlar sunan ve diinyanin en biiyiik kullanici trafigine



sahip sosyal medya kanalidir. Sosyal medya gorsel, yazili veya video paylasiminin
gerceklestigi sanal bir ortamdir. Tiim sosyal medya mecralar1 kullanicilarin
paylasimlarindan beslenmektedir. Bireylerin paylasimlari, sosyal medyay1 yalnizca
kisilerle ilgili bilgilerle beslemekle yetinmeyerek, ayn1 zamanda sosyal egilimlere,
tercihlere, gozlemlere, tepkilere, yayilimlara ve ¢ok daha fazlasina da yol

agmaktadir (Oze, 2017, s. 209).

Sosyal medya araclarina bakildiginda, amaglarina ve islevleri bakiminda
farkliliklar oldugu gériilmektedir. Thtiyaca gore farkli sosyal platform kullanimi
tercih edilmektedir. Ornegin, X ve facebook mesajlarin hedef kitleye ulastirmasina
imkan veren platformlardir. Hedef kitleye, mesaj yerine gorsel iletilmek
istendiginde instagram, video paylasilmak istendiginde ise youtube kanallarimni
kullanmak daha elverisli olmaktadir (Altnbas, 2013, s. 47). islevleri bakimindan
birbirinden farkli olan sosyal medya araclarinin birinde olan 6zellik bir digerinde
bulunmayabilmektedir. Gelisen teknoloji ile iletisim ihtiyacina yonelik talepler
sosyal medya firmalar1 tarafindan karsilanmaktadir (Metin & Karakaya, 2017, s.
116).

il SOCIAL MEDIA TIMELINE

NUMBER OF SOCIAL MEDIA USER IDENTITIES (IN MILLIONS) OVER TIME
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Sekil 1.1. Sosyal Medya Zaman Cizelgesi (Kara, 2024)



Dijital 2024 Kiiresel Genel Bakis Raporu’na gore, diinya genelinde 5 milyardan
fazla aktif sosyal medya kullanici kimligi bulunmaktadir. Veriler 2023 yili ile
karsilagtirildiginda, kullanici profil sayisinda yiizde 5,6 artis yasandig1 goriilmektedir
(Kara, 2024).

Baslica sosyal medya aglar:

Icerik Paylasim Topluluklar:: Kullanicilarm cektikleri video ve

fotograflar1 diger kullanicilarla paylastig1 aglardir.

YouTube: Temel internet becerisine sahip bireylere video yiikleme, izleme
ve paylagsma imkani saglayan youtube, igerik iiretici ve tiiketicisinin birarada
bulundugu bir platformdur. Insanlar genellikle bos vakitlerini degerlendirmek,
gbrgii ve bilgilerini arttirmak, popiiler olami takip etmek, kendi igeriklerini
paylasmak, bagkalartyla iletisim kurmak amaciyla youtube platformunu
kullanmaktadir (Arklan & Kartal, 2018, s. 933,934).

Instagram: Kullanicilarin ¢ektigi fotograf ve videolara farkli filtreler
uygulayarak hikaye veya gonderi olarak paylasilmasina olanak saglamaktadir.
Hikayeyi kimlerin izledigini, gonderileri kimin begendigini gérme gibi 6zellikleri
vardir. Kullanicilar canli yayin yaparak takipgileriyle iletisim kurma imkanina
sahiptir. Kisiler ilgi alanlarna gore profilleri takip edebilmekte gonderilerine
yorum yapabilmektedir (Eldem & Elibol, 2020, s. 159).

Tiktok: Tiktok, kullanicilarina videolarinin gorsel dikkat gekiciligini
artirmak i¢in 6zel efektler, animasyonlar, ¢ikartmalar ve video diizenleme ararcglar
sunmaktadir. Kullanicilarin igerik tercihlerine gore kisisellestirilmis igerik
onermekte ve bagka bir kulllanici ile diiet videolar1, video ile cevap verme gibi
kapsayici kullanici deneyimlerini tesvik etmektedir (Unlii, Kus, & Goksu, 2020, s.
119.120).

Podcastler: Bir web sitesi araciligiyla bilgisayar veya mobil cihazlarda
dinlenebilen ve internet {lizerinden paylasilabilen ses kayitlaridir. Mobil dinleme
fonksiyonu ile cihazlara indirilip internet ve kullanici kontrolii olmadan

dinlenebilmektedir. Podcast, igerik {ireticilerine profesyonel olmayan teknik



ekipmanlar kullanarak format, konu, yer ve zaman kisitlamasit olmadan igerik

tiretme olanagi sunmaktadir (Kaynar, 2021, s. 44).

RSS: Web sitesi giincellemelerinin takibini kolaylastirmak i¢in kullanilan
bir teknolojidir. RSS sayesinde kullanicilar yiizlerce sitenin igerigini ayni anda

takip edebilmektedir (Deperlioglu & Kdse, 2010, s. 340).

Sosyal Paylasim Siteleri: Insanlarin internet {izerinden biraraya geldigi,
duygu ve disiincelerini paylastiklart ve yeni arkadaglar edindikleri sanal

topluluklardir (Toprak, ve digerleri, 2022, s. 29,32).

Facebook: Kullanicilar platforma kendi gorsel veya kelimelerini secerek
katilirlar, kendi tasarladiklar1 kimliklerini olustururlar. Filtrelenmis fotograflar,
secilmis baglantilar ve segilen kelimelerle kendinizi tasarlama imkani da

sunmaktadir (Arik & Arik, 2020, s. 452).

LinkedIn: Is arayanlarin, calisanlarin, sirketlerin ve girisimcilerin is
baglantis1 kurmasina yardimci olan sosyal medya agidir. Kullanicilara is ve kisisel
kullanim igin ¢ift yonlii kullanim olanag: saglar (Acar, Giirsoy, & Unsal, 2014, s.
23).

MySpace: Kullanicilarin bilgilerini, resim, miizik ve video gibi gorselleri

paylasabildigi paylasim agidir (Tekin & Turan, 2020, s. 28).

Google Plus: Google Plus, diger sosyal medya mecralart gibi fotograf,
video vb. igerik paylasimi sunan bir sitedir. Gegerli bir Gmail hesabiyla giris
yapabileceginiz tiim Google hizmetlerinin birlesimi olarak tanimlanan site, takip
edilen kullanicilan is, okul, aile, arkadas ve tanidik gibi gruplara ayirmaktadir.

(Ozutku, ve digerleri, 2014, s. 122,123)

X (Twitter): X (Twitter), iilkemizde ve diinyada genis kullanici kitlesine
sahip gelecegin sosyal medya platformu olarak hayatimizda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Bu platformun benzersiz 6zelliklerinden biri de kullanicilarin duygu
ve diislincelerini ifade edebilmesine olanak saglamasidir. Bu tiir kisa ve hizh
mesajlar, kullanicilarin dillerini yeniden bi¢imlendirmelerine neden olmaktadir

(Sonmez, 2022, s. 399). X (Twitter), kullanicilarin paylasacagi metinleri 140
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karekter ile sinirlandirirken daha sonra 280 karakter olarak gilincelemistir. Ayrica
belirli boyuttaki fotograf ve kisa videolarda metin destekli ya da metinsiz olarak

paylasilabilmektedir.
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Sekil 1.2 . Sosyal Medyanin Tarihsel Sertiveni 1. (Korkmaz, 2015, s. 41)
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Sekil 1.3. Sosyal Medyanin Tarihsel Seriiveni 2. (Korkmaz, 2015, s. 41)
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Kirik, X’i (Twitter) “tweet” ismi verilen metinler yazma, ses, goriintli ve
veri paylasimi islevi goéren yeni nesil bir iletisim ortami olarak tanimlamaktadir.
Kullanicilarin birbilerine karsilikli olarak mesaj da gonderebildigi ve bu isleviyle
bir bakima kisa mesaj servisi gibi kullanilan X platformu, kisilerin duygu ve
diistincelerini paylasabildigi bir sosyal paylasim agidir (2013, s. 80). X agi,
kullanicilarina  paylasgimlarini  sadece  kendi takipgilerinin  gorebilecegi
sinirladirabilme, takipgisi olduklar1 diger kullanicilarin paylasimlarini, takipgi
sayilarii1 ve takipgilerini gorebilme vb. Ozellikler sunmaktadir. Takip edilen
kisilerin paylasimlar “timeline” ismi verilen ortak bir alanda goriiliir ve bu alandan
X’in lilke ve diinya giindemi takip edilebilmektedir. X kamuoyu olusturma ve
yonlendirme anlaminda en etkili sekilde degerlendirilen yeni nesil iletisim araci
olarak giindelik yasamin bir parc¢asi haline gelmistir (Siyhan, 2020, s. 38). X’in kisa
zamanda popiiler olmasi 2008 yilinda ABD Bagkanlik segimleri ile Orta Dogu
tilkelerinde baslayan ve Arap Bahari olarak tanimlanan genis halk hareketleriyle
aciklanabilmektedir (Kahraman, 2013, s. 43). Kitleler uzaktan iletisim
ihtiyaglarinin ¢ogunu gelisen sosyal medya aglar1 {izerinden gidermektedir.
Bireylerin bilgi alma, gonderme ve paylasma faaliyetlerini agirlikli olarak sosyal
medya kanallar1 lizerinden gerceklestirdigi sOylenebilir. Bu iletisim kisa ve hizli
olarak gergeklesmektedir. Sonmez’e gore sosyal medya iizerinden gergeklesen bu
iletisim big¢imi kullanicilarin dil kullanimlarini1 yeniden sekillendirmektedir (2022,
s. 399). Iletisimi tekrar sekillendiren ve diinya genelinde 300 milyona yakin aktif
tiyesi bulunan sosyal medya platformu Twitter, Elon Musk tarafindan satin
alindiktan sonra bir ikon haline gelen mavi kus logosunu siyah ‘X’ harfiyle
degistirmistir (Mouriquand, 2023). Twitter’in isminin X olarak degistirilmesinden

dolay1 ¢aligma boyunca X olarak yer verilecektir.
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Sekil 1.4. Diinyada Sosyal Medya Platformlarinin Kullanim Oranlar1
(Kara, 2024)
Dijital 2024 Kiiresel Genel Bakis Raporu’na gore facebook en c¢ok
kullanilan sosyal medya platformlarinin basinda yer alirken, youtube, whatsapp,
instagram ve tiktok siralamada ilk beste yer almaktadir (Kara, 2024).

1.3 Sosyal Medya ve Geleneksel Medya Kavramlari

Sosyal medya genel olarak Web 2.0 teknolojileri {izerine kurulmus sosyal
etkilesime olanak saglayan, topluluklarin olusumuna ve is birligi projelerinin
gelistirilmesini saglayan Web siteleri olarak tanimlanabilmektedir (Acar E. , 2011,
S. 17). Sosyal medya kullanicilarina enformasyon, ilgi, diisiince, ve bilgi
paylasimlarina imkan saglayarak karsilikli etkilesim, c¢evrimigi araclar ve web
sitelerinin tiimiinii tanimlamakta kullanilan ortak bir terimdir. Sosyal medya
etkilesimi tesvik ederek, topluluk ve ag olusturulmasina olanak saglamaktadir

(Sayimer, 2008, s. 29).

Sosyal medyay1 kullananlarin sayis1 her yil artmaktadir. Toplumun her
kesimine hitap edebilecek bir ortam olan internetin en 6nemli islevlerinden birisi
de bilginin ulagilabilirligini artirmasidir. Sosyal medya, bilginin paylasiimasi ve
genis kitlelere yayilmasina aracilik etmektedir. Boylece teknolojinin genis kitlelere
ulagmasi neticesinde paylasimi yapilan bir bilginin ayni anda diinyanin farkl

bolgelerine ulagsmasina olanak saglamaktadir (Giigdemir, 2011, s. 40).
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Geleneksel medya kavrami tarihsel siire¢ igerisinde basili ve iletisim
teknolojileri kapsaminda degerlendirilen doneme ait gelencksel medyayi
olusturmaktadir. Geleneksel medya, gazete, dergi, radyo ve televizyon iletisim

araclarindan olugmaktadir (Adigiizel, 2017, s. 28).
1.3.1 Sosyal Medya ve Geleneksel Medyanin Karsilastirilmasi

Iletisim, insanin var olmasiyla birlikte sosyallesmesinin 6n kosulu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Iletisim araclari, haberlesme, sohbet, eglenme ya da bir
sorunu gidermek ihtiyaglart sonucunda ortaya ¢ikmustir (Kilig, 2019, s. 228) Bu
iletisim araclar1 giiniimiizde geleneksel medya ve sosyal medya olarak ikiye

ayrilmaktadir.

Geleneksel medya, igeriklerini kamu yarar1 saglamak, toplumsal gelismeye
katkida bulunmak i¢in degil sermaye sahipleri ve onlarin gevreleri ¢ikarlar
dogrultusunda olusturmaktadir (Gezgin, 2005, s. 10). Sosyal medya; televizyon,
film ve gazete gibi geleneksel medyadan bazi farkliliklar gostermektedir.
Geleneksel medyada, bilginin yaymlanabilmesi igin belirli kaynaklara gereksinim
duyulurken, bilgiye ulasmak yada yaymlamak i¢in sosyal medyanin erisimi kolay
ve masrafsizdir. Sosyal medya ile geleneksel medya arasindaki bir diger fark,
geleneksel medyanin sinirli olmasidir. Ancak sosyal medya da okunan, duyulan,
giincellenen her mesaj yeni bir siirectir. Genelde alici tarafindan yeniden

yorumlanip diizeltilmektedir (Caliskan & Mencik, 2015, s. 262).

Sosyal medyada, duyulan, okunan, yorumlanan ya da diizeltilen her bir ileti,
alic1 ve gonderici arasindaki iletisim disinda diger alic1 veya kullanicilar tarafindan
da katki saglanmaktadir. Bazen de kisi sosyal medya aginda ¢ok fazla ilgi gormiis
olmasia ragmen ¢ogunluk tarafindan saniyeler igerisinde terk edilebilmektedir.
Geleneksel medya ve sosyal medyanin ortak 6zellikleri ise, her ikisinin de biiyiik
ya da kiiciik kitlelere ulasabilmeleridir (Sahinsoy, 2017, s. 9).

Sosyal medya platformlar1 son zamanlarda hem yerel, hemde kiiresel
Olcekte toplumsal hareketler konusunda sik¢a giindemde yer almaktadir. Bu
baglamda sosyal medyanin, kitlesel hareketlerin haberlesmesi ve 6rgiitlenmesinde

avantaj saglamaktadir. Bununla birlikte sosyal medya platformlarinin geleneksel
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iletisim platformlarindan farkli sekilde biitiin etkilesimlere agik olmasi nedeniyle
rahatlikla provoke edilebilir, yonlendirilebilir veya amacindan saptirilabilir bir arag
haline gelmesine sebep olmaktadir. Bu nedenle toplumsal bir hareketin baslattigi
mesru ve hakli bir davranis, dahi sosyal medya araciligiyla kisa siirede amacindan
tamamen saptirilabilmektedir. Bu durum sosyal medyadaki bilgi kirliligi ve
haberler sitelerinin dezenformasyonlarina toplumsal hareketin kontrolden ¢ikmas,
sonucunda etik olmayan davranislarin gerceklestirilmesi gibi olumsuz islevler de

istlenmektedir (Caliskan & Mencik, 2015, s. 264).

Sosyal medyada yer alan her igerigin, bilginin, gorselin, dogrulugu ve
kaynagi, gilivenirligi etik olarak tartismaya konulardir. Yeni iletisim
teknolojilerinde y1gin halinde gelen enformasyon, kitle iletisim araglarina ulagimin
kolayligi, bilgiye erisim imkanlarinin artmasiyla bu mecralarin da giivenilirligi
sorgulanmaya baslamistir. Sosyal medyada bireyler, karalayici, iftira hakaret, taciz
gibi olumsuz durumlarla karsilagsmaktadir (Arslan, Topal, & Giirel Doniik, 2020, s.
28).

Tablo 1.2. Sosyal Medya Ve Geleneksel Medya Karsilastirmasi
(Dogdu, 2018)

Kavram Tanim Ornek
Geleneksel Tek tarafli iletisime dayanan, TV kanallar, gazeteler,
Medya genellikle biiytik kitlelere dergiler

hitap eden ve icerigi tiiketici
tarafindan kontrol edilemez

tek yonli iletisimdir

Sosyal Medya Bilgisayar, internet ve mobil Facebook, Instagram,
teknolojideki gelismeler Twitter, Youtube
sonucunda interaktif

etkilesime dayanan medya

platformlaridir
Etkilesim Sosyal medya platformlari, Youtube'da yorum
kullanicilarin igerik yapmak, tweet atmak

olusturmasina, yorum

yapmasina ve igerik
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paylagmasina olanak

saglamaktadir
Geleneksel Geleneksel medyanin internet TV kanallarinin kendi
Medya'nin Yeni ve sosyal medya sosyal medya hesaplarini
Medyaya Gegisi  platformlarina uyum saglama  olusturmasi, Blutv nin
calismasi olusturulmasi
Maliyet Geleneksel medya, sosyal Televizyon reklamlar,

medyaya gore daha yiiksek
maliyettedir, igerik liretimi,
yaymlama ve dagitimi i¢in
daha fazla finansal kaynak

gerektirir

gazete ilanlar
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IKINCi BOLUM
2. LINC KAVRAMI

Ling kavrami sozliik anlami olarak “Birden ¢ok kimsenin kendilerine gore
su¢ olan bir davranisindan otiirli birini, yasa dis1 ve yargilamaksizin tas, sopa vb.
araglarla doverek oldiirmesi” olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2023). Piiskiilliioglu,
1991 yayinladig1 Tiirkge Sozliik kitabinda; “Halktan bir toplulugun, bir su¢luyu ya
da kendilerine gore su¢ olan davranista bulunmus birini yumruk, tas, sopa gibi
araclarla dove dove dldiirmesi” olarak tanimlamistir (Piskiilliioglu, 1991, s. 527).
Anabritannica Ansiklopedisi’nde ise “bir kitlenin, su¢lu kabul ettigi kisinin
yargilanmasina olanak tanimadan, kendi basina adaleti yerine getirme iddiasiyla

gerceklestirdigi siddet eylemi” seklinde tanimlanmaktadir (1989, s. 1783).

Farkli kaynaklara gore ling kavrami Lynch adimi tasiyan 4 kisiden
tiiretilmistir. Lynch ismini tasiyan bu dért kisiden {i¢ii yargictir. ilk ling vakasi,
1493 yilinda Irlanda’da Galway Belediye Baskani ve ayn1 zamanda yargi¢ olan
James Fitzstephen Lynch’in cinayet zanlis1 6z oglunu yasa dis1 olarak yargilayip
evinin penceresinden sarkitarak idam ettirmesi olmustur (Bora, 2014, s. 8). Yasanan
bu olayda cinayetle yargilanan yargicin oglu halkin bir kesiminin sempatisini
kazanmis ve yargictan affedilmesi talebinde bulunulmus ancak yargi¢c bunu kabul
etmeyerek oglunu kendi evinin penceresinden asarak idam ettirmistir. 1524 yilinda
Galway’de bulunan Lombark Caddesi’nde “Roma adalet eylemi anisina” ifadesiyle
James lynch’in heykeli dikilmis, gelecek nesillere iyi bir 6rnek gostermek igin
oglunu yargilamadan o6ldirdigii ilan edilmistir (Cutler, 1905, s. 15). Halkin
muhalefeti ve c¢ikan kargasalara ragmen kendi oglunu yargilamadan idam eden
Lynch bir kesim tarafindan da kahraman olarak kabul edilmektedir. Ling
kavraminin dayandirildigi bir diger kisi de Charles Lynch’dir. Lynch, Amerika’nin
bagimsizlik savasinda, Ingiltere yanlisi ve su¢ zanlilarii mahkemeye ¢ikarmadan
kirbaglatarak cezalandirmistir. John lynch, Kuzey Carolina’da 16. yilizyilda sert
mizactyla nam salmis bir yargigtir. Lingin isim babas1 adaylarindan yargi¢ olmayan,
yalnizca William Lynch’tir. Lynch, 18. yiizyill sonu/19. yiizyill baslarinda
Pittsylvania kentinde bir haydut cetesini bizzat cezalandirmak iizere milis

orgiitleme hareketi baslatmistir (Bora, 2014, s. 8,9). Lincin faili olan kitleler
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tarafindan yargilama yapilarak hiikiim verilmektedir (Imil & Dagdemir, 2021, s.
11). Giorgio Agamben’in, modern iktidarin insanlar1 keyfi bigimde hiitkmedilebilir,
hukuksuzlastirilmis mekanlarina “ciplak hayat”la dikkat c¢ektigi gibi ling de,
“hukuk devletleri” nin gozlerden irak tutulan ama kapatilmamis, ara ara gegit

verilen ya da verilebilecek bir yan yolu (Bora, 2014, s. 8) olabilmektedir.

Eski zamanlardan itibaren siradan insanlarin suglu kabul ettikleri kisi veya
kisileri kendi baslarina cezalandirma, kiigiik diisiirme, boykot etme veya zorbalik
yapma eylemleri gerceklesmistir. Bir bireye ya da gruba yasal bir yargilama
yapilmaksizin iddia edilen bir su¢ nedeniyle zarar vermek amaciyla yapilan
eylemler ling olarak tanimlanmaktadir. Yargisiz bir ceza olarak da adlandirilabilen
ling, toplumsal kurallar1 ihlal etttigi iddia edilen kisi ya da kisileri cezalandirmak
veya korkutmak amaciyla gergeklestirilmekle birlikte resmi olmayan bir grup
kontroliiniin asir1 bir bigimidir (Rai, 2018, s. 35).

Toplu linglerin ilk 6rnekleri, Avrupa'nin Kuzey Amerika'ya yerlesmesinden
¢ok Once var olan toplumlarda goriilmektedir. Olaylar ¢ogu zaman irk¢ilik
unsurunu da tagimaktadir. Hindistan'daki ling tarihi de 6zgiirliikk 6ncesine, 6zellikle
Hindistan ve Pakistan'in boliinmesi donemine kadar uzanmaktadir. Bagimsizlik
sonrasinda da dinsel ve toplumsal farkliliklar kisvesi altinda zaman zaman ayni
nitelikte 6rnekler yasanmistir. Ancak 2010'dan sonra bu trend aniden yiikselise
gecmistir. Indiaspend.com'da yayinlanan bir arastirma raporuna gore, 2010 yilindan
itibaren mafya ling vakalarmm magdurlarinin %86'st Miislimanlardir ve bu

olaylarin %97'si 2014'ten sonra ger¢eklesmistir (Rai, 2018, s. 35).
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2.1 Kadinlara Yénelik Tarihsel Lin¢ Ornekleri
2.1.1 Hypatia’mn Lin¢ Edilerek Oldiiriilmesi

Antik ¢agda MS. 355/370-415 yillar1 arasinda Iskenderiye’de yasamis olan
Hypatia, ilk egitimini iskenderiye’nin en énemli diisiiniirlerinden biri olan babasi
Theon’dan almistir. Babasi Theon, matematik ve astronomi alanlarinda
calismalarda bulunmustur. Temel egitimini babasindan alan Hypatia, Atina ve
Roma’da felsefe ve astronomi alanlarinda egitim aldiktan sonra iskenderiye’ye geri
donmiistiir. Iskenderiye kiitiiphanesinde bulunan Platon Okulu’nda ders vermeye
baslamistir. Hypatia, “Bizi birlestiren seyler ayiran seylerden daha fazladir.
Hepimiz kardesiz!” mottosuyla felsefesini 0grencilere anlatmis ve higbir ayrim
gbzetmeksizin herkesi okuluna kabul etmistir. Din ¢atismalarinin yogun yasandigi
o ¢aglarda Hypatia, Iskederiye Okulu’nda Hristiyanlik, Musevilik ve Paganizm gibi
farkli inanglardaki 6grencilerine Platon ve Aristoteles’in felsefesini 6gretmeye
calismistir. Cok sayida 6grenci yetistirmis olan Hypatia, ileriki zamanlarda Misir
valisi olan Orestes ile psikopos olan Synesius’a da 6gretmenlik yapmustir (Isik &
Kurt, 2023, s. 329).

Hypatia, Iskenderiye Valisi Orestes ile sik sik goriismekteydi. Hypatia’nin
Vali ile goriismesi ve pagan olmasi Psikopos Cyril’i rahatsiz etmektedir. Cyril,
Hypatia’nin Vali Orestes’i olumsuz etkiledigi soylemini halk arasinda yayarak
halki kiskirtmistir. Bu sOylemlerin etkisiyle Hypatia’ya karst bir grup
olusturulmustur. Petros isimli bir adamin dnciiliik ettigi grup, Hypatia’nin evinde
pusu kurarak, onu evine dondiigii zaman yakalamis ve onu siiriikleyerek Caesareum
kilisesine gotiirmiislerdir. Kilisede kiyafetleri tamamen soyulan Hypatia, taglanarak
oldiirtilmistiir. Viicudu pargalara ayrilarak, Cinaron isimli bolgede yakilmistir. Bu
olay Psikopos Cyril ve Iskenderiye Kilisesi adina tarihi bir utang olarak kalmistir
(Kubilay, 2023, s. 390,391). Tarihin farkli donemlerinde yasanan ve yasanmasi
muhtemelen olan iktidar miicadelelerinde inanglarin bahane edilerek amaca
ulagmak igin bir arag¢ haline getirilmesi problemi, Hypatia’nin 6ldiiriilmesine neden
olmustur. Hristiyan gruplar, Hypatia’ya karst pagan oldugu sdylentileriyle
kiskirtilmistir.  Cyril, kendini kanitlamak, toplum Oniinde Hypatia’y1 kiigiik
diisiirmek ve suclu gostermek amaciyla Incil’den “Kadin sessizligi ve uysalligi

ogrenmelidir. Kadimin ne ders vermesine ne de erkegin lizerinde yetki sahibi
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olmasina izin vermeyecegim. Suskun olacak ve sessiz kalacaktir” gibi alintilar
yapmustir. Cyril, bu alintilarla toplum oniinde iktidarini gliglendirmeye ¢aligmistir

(Istk & Kurt, 2023, s. 333).
2.1.2 Bir Lin¢ Eylemi Olarak Cad1 Av1

Orta Cag Avrupa’sinin bir gergegi olarak karsimiza ¢ikan cadi avi, tarihsel
acidan onemli ling 6rneklerden biridir. cadi avi, glinimiiz diinyasinda “fikirleri
topluma tehdit olarak goriilen kimselere karst diizenlenen kampanya” anlaminda

yargisiz infazlara isaret eden metafor olarak kullanilmaktadir.

Orta ¢ag Avrupa’sinin giinah kecileri cadilar, mahkemelerde yargilanarak
kitleler oniinde infaz edilirdi. Cadi Mahkemelerinin %50 Fransa, Almanya ve Italya
arasindaki “altin liggen”de gergeklestirilmistir. Bu bolge hristiyan teolojisinde
“heretikler” (sapkinlar) diye anilan orjinli topluluklarin Avrupa’da yerlestikleri
bolgedir. Bu bolge Hristiyan teolojisinde “heretikler” (sapkinlar) diye anilan
Katharlar ve Waldensianlar gibi Anadolu orjinli topluluklarin Avrupa’da
yerlestikleri bolgedir. Bu topluluklarin en biiyiik 6zellikleri ortak miilk ve kadin
erkek esitligini savunmalaridir (Martin, 2009, s. 8).

Kathar’larda kadmlar ermis olarak kabul edilerek ruhban smifinda yer
almiglardir. Orta Cag Avrupa’sinda ata erkil toplum diizeninde yasayan Hristiyan
kadinlari, karsilastiklar1 Kathar’li bilge kadinlardan etkilenerek hizla “heterik”
olarak ve kilisenin hakimiyetinden uzaklagmalarina neden olmustur. Kilise
tarafindan tehdit olarak algilanan Kathar’lilar kadin ve erkek farketmeksizin sapkin
diistincelerle itham edilmis ve katledilmeye baglanmistir. Kathar 6gretisinden gelen
ve tiim kadinlarinda biiyiik bir heyecanla karsiladigi esitlik durumunu ortadan
kaldirmak isteyen kilise, Kathar’lilar1 evlerde toplanarak toplu zina ayinleri
diizenlemek ve seytanla isbirligi yaparak Isa’nin Kilisesine karsi savasmakla
su¢lamaktadir. Kilisenin ¢iktig1 cadi avi sonucunda yaklagik 40.000 kadinin
katledildigi bilinmektedir. Engizisyon emriyle 1180 yilinda ilk kadin yakilmasi
eylemi gerceklestirilmistir. Katolik kilisesi, anaerkil kitleye olan korkularini onlar1

cadilik ile etiketleyerek bastirmaya ¢alismistir (Martin, 2009, s. 9,10).
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Kilisenin Ogretilerine ters gelen diislincelere sahip kisileri cezalandirmak
isteyen rahipler, kitleleri yanina ¢ekmek icin toplumun ortak kutsalina saldirildigi
savini ortaya atmistir. Ruhunu seytana satan ve Isa’nin kilisesine savas acan cadilar
olarak kurgulanan kisiler kilisenin onciiliigiinde yillar boyunca kitleler tarafindan

iskence goriilerek katledilmistir.
2.1.3 Linc Edilerek Oldiiriilen Farkhunda Malikzada

Afganistan’da Islam Hukuku alaninda egitimine devam ederken goniillii
olarak Kuran dersi veren 27 yasindaki Farkhunda Malikzada, biiyiik bir kalabalik
tarafindan Kur’an-1 Kerim’i yaktigi gerekgesiyle ling edilerek oldiiriilmiistiir.
Olayin yasandig1 19 Mart 2015 yilinda bir tiirbe ziyaretinde bulunan Farkhunda
Malikzada, evine giderken Kabil'in merkezindeki Shah-e Du Shamshira tiirbesine
ugrar. Tiirbede muska satan adam ile karsilasan Farkhunda, muskanin batil bir inang
oldugu ve Islam dininde bir yeri olmadigini dile getirmesi ile aralarinda ¢ikan
tartigmanin ardindan muska satig1 yapan Zain-ul-Din, “Bu kadin Kur’an ayetlerini
yakt1” diye bagirarak kalabaligin toplanmasina neden olmustur. Tiirbenin kapisinda
bulunan ve “Ben miisliimanim Kur’an yakmadim!” diyerek kendisini savunan
Farkhunda, kalabaliktaki kisilerin cep telefonu kameralariyla kayit altina
alinmaktadir. Artan kalabalik 6fkeyle Farkhunda’ya yonelerek kendisini korumak
i¢in tiirbede saklanan geng kizi, disar1 ¢ikartarak “Oldiiriin onu! Kur’an yakmaya
utanmadin m1?” sloganlartyla o6fkeli kalabalik tarafindan tekmelenerek ling
edilmektedir. Polis bir siire sonra kalabaliga miidahale etmekten vazgegmistir.
Farkhunda, biiyiik bir kalabalik tarafindan tekmelenerek Sldiiriiliir, kafas1 taglarla
ezilerek cesedin tstiinden aragla geg¢ilmistir. Saldir1, cesedin yakilip taglanarak

nehir yatagina atilmasiyla son bulmustur (Kargar, 2015).

Kitleyi olusturanlar kendilerine gére su¢ ve sucluyu biiyiik bir iman ve goniil
rahathi@iyla belirleyerek hiikkmii vermekle yetinmeyerek, yargilama gorevini de
istlenmistir. Su¢lunun hayatina son vermekle yetinmeyen ling kitlesi, ilkel
benliklerini doyurmak i¢in 6liiniiniin fiziki biitiinliigline zarar vererek cismini de
yok etmeye ¢alismistir (Imil & Dagdemir, 2021, s. 11). Bir toplulugun pargasi
haline gelindiginde kisisel menfaatlerle birlikte kisisel sorumluluklardan da
kurtulundugunu sdyleyen Hoffer, kisinin kitle hareketinin tek viicut yapisi iginde

bagimsizligimi kaybederek yeni bir ozgiirlige kavustugunu aktarmaktadir. Bu,

22



vicdan azabi ¢ekmeden, nefret etme, yalan sdyleme, iskence etme ve oldiirme
ozgirligidiir (Hoffer, 2010, s. 114). Canetti’ye gore, hedef alinan kisiye yonelik
herkes bir tag atar ve bu taglarn birlesik etkisiyle hedef yere yigilir. Hi¢ kimse katil
olarak atanmamis ama 6liimde herkesin pay1 vardir. Kolektif 61diirme bigimlerinde
katil kitlenin kendisidir. Toplulugu temsil eden taslar, hem toplumun kararinin hem
de eylemin eseridir. Yakarak 6ldiirme ise, cehenneme yollama ve seytani diigmana

teslim etmeyle ilintilendirilir (2019).
2.2 Kitle Kavram

Tiirk Dil Kurumu kitleyi; “Bir yerde toplanmis, bir araya gelmis insan
toplulugu”, “kiitle belirli isleyisiyle 6zellik gosteren biiylik insan kalabaligi” olarak
tanimlarken kitlenin baska tanimlamalarin1 da yapmaktadir. Buna gore TDK,
yukaridaki tanimlamadan bagimsiz olarak kitleyi birinci anlaminda bireylerin bir
araya gelmesiyle olusan yiginlar olarak, ikinci anlaminda ise belirli bir amag i¢in
bir araya gelen kalabaliklar olarak da agiklamaktadir (TDK, 2023). Ozgiir’e gore
kitle, hem olumlu hem de olumsuz anlamlartyla kitlenin, “kalabalik”, “y1gin” veya
“giiruh” anlaminda kullanildiginda genellikle kiiltiir, zeka, hatta ussallik
yoksunlugu gibi olumsuz anlamlara geldigini belirtirken sosyalist gelenek iginde
kitle kavram ile ortaklasa amaglar i¢in bir araya gelerek orgiitlenmis is¢i sinifi gibi

yapilara isaret etmektedir (2007, s. 40).

Kitle kavramu ile sosyal psikolojinin temellerini atan Gustave Le Bon, Jean
Baudrillard, Jose Ortega Y. Gasset gibi Oncli isimler tarafindan tartigilmistir. Le
bon, kalabalik, y1gin anlaminda kullanilan kitle kavramini, basit manastyla kisileri
bir araya toplayan 6zellikler ve tesadiifler ne olursa olsun rasgele bireyler toplulugu
oldugunu belirtmektedir (Le Bon, 2017, s. 14). Jose Y. Ortega Gasset, kitleyi kendi
varoluslarina ve toplum ydnetimine yon veremeyen 6zel niteligi olmayan kisiler
toplulugu olarak tanimlamaktadir (Gasset, 2022, s. 6,8). Kitleyi bir kavram olarak
kabul etmeyen Jean Baudrillard ise kitleyi, “havas1 alinmis, bireysel taneciklerin,
toplumsal artiklarin ve kitle iletisim araglarina ait ictepilerin bir araya getirilmesi

seklinde agiklamaktadir (Baudrillard, 2010, s. 13).
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2.2.1 Kitle Kiiltiirii

Le Bon’a gore, kitle kavrami ulusu, cinsiyeti ve meslegi farketmeksizin
siradan insanlarin olusturdugu bir kalabalig1 ifade etmektedir. Psikolojik agidan ise
kitle, i¢cindeki herkesin duygu ve fikirlerini ayn istikamete yoneltilmesidir. Kitle
icerisinde biling kaybolarak yerini kolektif bilince birakmaktadir. Kitlelerin en
onemli 6zelligi ortak bir ruha sahip olmasidir. Belli kosullarda olusan kolektif biling
gegici olmasina karsin psikolojik bir kitle olma 6zelligi tasimaktadir. Kolektif ruh,
entellektiiel acidan birbirinden farkli insanlar1 biraraya getirerek birlikte hareket
etmeleri agisindan 6nemlidir. Kitle, ancak ortak bir ruh ile hareket ederse amacina
ulasabilmektedir (Le Bon, 2017, s. 16,17).

Kitleye dahil olan birey, kolektif ruhun etkisiyle bilingli kisiligini
yitirmektedir. Bireyde bulunan sorumluluk hissi kitlede bulunmaz ve bu kitlelere
yok edici bir gii¢ vermektedir. Her tiirlii yonlendirmeye agik olan birey, uyarici kisi
tarafindan gelen telkinlere sorgulamaksizin itaat etmektedir. Bu yonlendirmeleri
yerine getiritken de kisisel c¢ikarlarimi degil kitlenin g¢ikarlarin1 gézetmektedir.
Kitlede bilingli kisiligini kaybeden birey, iradesi diginda hareket etmeye
baglamaktadir (Le Bon, 2017, s. 16,17). Sigmund Freud, Le Bon’un bireyin kolektif
ruha dahil olarak bilingalti ile hareket ettigi tanimlamayi redderek bilingalti
tanimlamasini psikanalatik yonden eksik oldugunu ifade etmektedir. Freud’a gore
bireyin bastirmis oldugu diisiince ve duygular bilingaltina yerleserek bireyde kisa
ve uzun siireli davranis bozukluklarina neden olabilmektedir. Bilingaltinin
depoladig1 duygu ve diisiinceler bireysel olmakla birlikte bireyin kisiliginin
olusumunda ve toplumdaki davranislarini belirlemede etkin rol iistlenmektedir
(Ozmen, 2015, s. 191). Le Bon’un kitle igerisindeki teslimiyeti sonucu ortaya ¢ikan
bulasicilik olgusu olarak tanimladigi bireyin kitle igerisindeki davranigsal 6zelligini
Fransiz yazar Gabriel Tarde, siirliyli olusturan diger tiyeleri “taklit” etmek olarak
aciklamaktadir. Genel itibariyle kitle hareketlerinde bir lider bulunur. Bu lider
kalabaliklar {izerinde etkin bir rol iistlenerek, kitlenin kolektif biling ve teslimiyet
cizgisinde hareket etmesini saglamaktadir. Teslimiyet ¢izgisinde ortaya ¢ikan siirii
davraniglari, bireyler arasinda Le Bon’un bulagicilik olgusunu ortaya ¢ikarmaktadir

(Ozmen, 2015, s. 188,189). Birey, icerisinde bulundugu kitlenin psikolojisiyle
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biitiinleserek kendi bagimsizligindan ayrilir. Kendi fikir ve duygularinin zitt1 olan

eylemlerin kat1 bir savunucusu haline gelerek telkinlere gore canini feda edebilir.
2.2.2 Kitlenin Tarihi

18. ylizyilda yasanan biiylik toplumsal olaylar ile birlikte kitle kavrami
ortaya ¢cikmistir. Toplumsal hayatin her alaninda meta iliskilerinin hakim olmasiyla
birlikte geleneksel toplumsal baglardan kurtulan insan kitleleri, 6nceki donemlere
gore tarih sahnesine ¢ikmaya baglamistir (Aytag, 2009, s. 120). 19. ylizyilda
kalabalik olgusuna "kitle" veya "grup"adi verilmistir. Bu donemde kitle kavraminin
krimonoloji, sosyoloji, psikoloji, siyaset, ekonomi, tarihi gibi bir¢ok bilim alaninda
ve genel olarak spekiilatif felsefi tartismalarda ortaya ¢iktig1 ve kitle sorununun
sekillenmeye basladigi goriilmektedir (Aksoz, 2019, s. 8). Biitiin uluslarin itici
giicli olan kitleler ayn1 zamanda kargasanin da kaynagidir. Tarihte yasanan Birinci
ve Ikinci Diinya Savaslar arasinda yasanan Biiyiik Buhran, kitlelerin sebep oldugu
karisik donemlerdir. Kitleler, tarih sahnesinde medeniyetleri yok eden bir gii¢
olarak yer almigtir. Diinya liderleri, dinlerin kurucular1 ve devlet adamlari suursuz
psikologlardir. Bu insanlar kitlelerin karakterleri hakkinda ig¢giidiisel ve neredeyse
kesin bir bilgiye sahiptir. Iyi bir kitle psikolojisi bilgisi giiniimiizde kitleleri
yonetmek i¢in degil, onlarin ¢ok fazla yonetmesini istemeyen devlet adamlari i¢in

faydalidir (Bayindir, 2022, s. 116).
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UCUNCU BOLUM

3. TOPLUMSAL CINSIiYET BAGLAMINDA KADIN

3.1 Biyolojik Cinsiyet ve Toplumsal Cinsiyet Kavrami
3.1.1 Biyolojik Cinsiyet

Cinsiyet kavrami kadin ve erkek arasindaki biyolojik farklilik olarak
tanimlanmaktadir. Bireyler arasindaki bu farkliliklar iireme sistemi ve anatomik
yapilar gibi dogustan gelen, degistirilemeyen ve kalici olan gergek farkliliklar
olarak ortaya ¢ikmaktadir (Ayhan & Ak, 2023, s. 141). Bhasin cinsiyet kavramini
“Herkes erkek ya da kadin olarak dogar ve cinsiyetimiz sadece cinsel organlarimiza
bakilarak tespit edilebilir.” seklinde agiklamaktadir (Bhasin, 2014, s. 10). Tarihsel
stire¢ igerisinde insan cinsiyetine yonelik tanimlama bigimleri biyolojik varolusa
gore yapilmistir. Bu tanimlamlamalar insan cinsiyetini kadin ve erkek kavramlari
ile agiklamaktadir. Yeni dogan bireylerin cinsel organlarina bakilarak cinsiyet
kimlikleri tanimlanmaktadir (Akkas, 2020, s. 56,59). Davranis, tutum ve rollere
iliskin olan kadinlik ve erkeklik, er ve disi olmaktan olusan iki farkli boyutu ifade
eder. Bu farklilik toplumlar i¢in son derece Onemlidir. Bu nedenle alanlari
birbirinden oldukc¢a net bir sekilde ayrilmistir. Buna gore birey ya kadindir ya da
erkektir. Toplum, bireyin degismez bir kriter olarak kabul ettigi biyolojik
cinsiyetine gore davranmasii talep etmektedir; kendi olusturdugu davranig
kaliplarimi kabul etmeye ve uygulamaya zorlamaktadir. Cinsiyete dayali farkl
davranis, rol ve tutumlarin karistirilmasina izin verilmemektedir. Boyle bir kafa
karisikliligina tahammiil etmemekte ve bu konudaki herhangi bir dikkatsizlige veya

kayitsizliga aninda tepki vermektedir (Vatandas, 2007, s. 30,31).
3.1.2 Toplumsal Cinsiyet

Biyolojik cinsiyet ve toplumsal cinsiyet ilk bakista ayni gibi goriinse de
birbirinden farkli kavramlardir. Toplumsal cinsiyet kavrami, toplumun ve kiiltiiriin
kadin ve erkege yiikledigi rolleri ifade etmektedir. Bu roller toplumdan topluma,
kiiltiirden kiiltiire degisebilen 6grenilmis roller olarak tanimlanmaktadir (Vatandas,
2007, s. 35,36). Gegmisten giiniimiize toplumlarin olusumunda sosyal ve kiiltiirel
faktorler etkili rol oynamakta ve toplumlarin yapisinin bu faktorler cergevesinde

sekillendigi goriilmektedir. Toplumlar, bireylere toplumsal ve kiiltiirel degerler
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cercevesinde roller vermekte ve ayni zamanda onlardan bu rollere uygun
davranmalarin1 beklemektedir. Toplumsal cinsiyet, biyolojinin yiikledigi kiiltiirel
olarak maddi bedenleri tanimlar ve ayirir, biyoloji tarafindan kodlanan bedene
manevi anlamlar vermektedir. Bu durum kadinlik ve erkeklik olarak isimlendirilen
rol ve formlardaki erkekleri veya kadinlari tanimlamak anlamina gelmektedir. Bu
farklilik kadinlara yonelik c¢ok fazla esitsizligin olusmasinda biiyiik rol
oynamaktadir (Bingdl, 2014, s. 108). Toplumsallagsma siirecinde sosyokiiltiirel
davraniglarin etkisi altinda 6grenilen cinsiyet rolleri, kadin ve erkegi birbirinden
ayirma gorevini Uistlenmektedir. Erkeklerin aileye bakmasi, kadinlarin da ev islerini
yapmast beklenmektedir. Ev i¢i faaliyetlerin yani sira annelik de kadinlarin
toplumsal rolii olarak benimsenmistir. Toplumsal cinsiyet kaliplar1 “kadin isi -
erkek isi”, “kadmin yeri - erkegin yeri” gibi sdylemelerle pekistirilerek gelenek,
egitim ve medya aracilligiyla tekrar iiretilmektedir (Eke & Elnur, 2013, s. 684).
Dogan’a gore, biyolojik cinsiyetin kiiltiire neler kattigin1 tanimlayan gelencksel
diinya gorisleri, kadin ve erkegin rollerini birbirinden acikca farkli olacak sekilde
tanimlamis ve bu roller etrafinda gelistirilen yasamlarina yonelik yol haritalar ve
rol modelleri olusturmustur. Rollerine uygun durumlari bulmalari konusunda
desteklendiler. Giiniimiizdeki bu roller arasindaki sinirlar daha az netlesmis olsa da,
yeni yollarin kapilarin1 aralasa da ve bu rollerin bir kismi1 kadin ve erkek arasinda
paylasilabilse de gilinlimiizde bu algilama ve yorumlama bigimleri yeni bir yasam
tarzina uyum saglamistir. Cagin gereklerine gore bu iki cinsiyetin temsil sorunu

onemini korumaya devam etmektedir (2019, s. 54).

Biyolojik cinsiyet, bir kisiyi erkek veya kadin olarak tanimlayan fizyolojik
ozellikleri igerir: cinsel organin tiirii, viicudu kontrol eden hormonlarin tiirii, sperm
veya yumurta iiretme yetenegi, dogum yapma ve emzirme yetenegi vb. toplumda
kadin ve erkeklere iliskin genel kabul gormiis fikir ve beklentileri ifade etmektedir.
Bunlar, "tipik" kadin ve erkek o6zellikleri ve yeteneklerinin yani sira, erkeklerin ve
kadinlarin farkli durumlarda nasil davranmasi gerektigine iliskin genel kabul
gormiis "normal" beklentileri i¢cermektedir. Bu fikirler ve beklentiler aileden,
arkadaglardan, toplum liderlerinden, dini ve kiiltiirel kurumlardan, okullardan,
isyerlerinden, reklamlardan ve medyadan 6grenilebilmektedir. Bu roller, kadin ve
erkegin toplumdaki farkli rollerini, sosyal statiilerini, ekonomik ve politik giiclerini

yansitmakta ve sekillendirmektedir. Kisacasi cinsiyet olgusu, bir kadinin sirf rahmi
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oldugu i¢in "dogal olarak" iiti yapma, yemek pisirme veya temizlik yapma
olasiligiin daha yiiksek olmadig1 anlamina gelmektedir. Benzer sekilde, bir erkek
dogurgan olmadig1 i¢in ev islerinde basarisiz olmamaktadir. Cinsel organin
dogasinin toplumsal rollerin atanmasinda gergek bir islevi yoktur. Bu rol ayrimlari
yalnizca kiiltiireldir, yani toplumlarin yiizyillar boyunca bireylere ¢cogunlukla dini
ve "bilimsel" soylemler araciligiyla empoze ettigi insan yapimi fikirlerdir.
Giliniimiizde bu tartigmalara medya ortaminda ortaya ¢ikan sdylemler de katilmis
olup, bu fikirlerin yayilmasinda ve daha da 6nemlisi bu fikirlerin bireyler tarafindan
benimsenmesinde en etkili rolii medya iistlenmis durumdadir. Izledigimiz
televizyon dizileri, haber programlari, filmler ve reklamlar, iiretildigi toplumu
yansitir ve o toplumda yasayan insanlarin toplumsal goérev ve sorumluluklarinin
kodlarimi saglamaktadir. Gorsel medyanin, 6zellikle de televizyon ve reklamlarin
en etkili beyin yikama araglari oldugu sdylenebilmektedir. Yani reklamlarin amaci
bir {irtinii pazarlamak gibi goriinse de aslinda reklamlar belirli gorselleri izleyiciye
sunmakta ve bunlarin nasil olmasi gerektigine dair mesajlar igermektedir (Ertung,

2013, s. 91).

Tablo 3.1. Biyolojik cinsiyet ve toplumsal cinsiyet karsilastirmasi
(Bhasin, 2014, s. 80)

BIYOLOJIK CINSIYET TOPLUMSAL CINSIYET

Dogustan gelmektedir Sosyokiiltiireldir ve insanin yarattigi
bir olgudur

Cinsel organlardaki gozle goriiliir Eril ve disil niteliklere, davranis

farkliliga ve tireme islevlerindeki bigimlerine, rollere, sorumluluklara

farkliliklara isaret etmektedir vs. isaret etmektedir

Cinsiyet degismez; her yerde ayni Degiskendir; zamana kiiltiire, hatta

kalmaktadir aileye gore degiskenlik
gostermektedir

Biyolojik cinsiyet degistirilememektedir Toplumsal cinsiyet

degistirilebilmektedir
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3.2 Kamusal Alan Olarak Medya ve Kadin

Internet ve dijital iletisim teknolojilerinin gelisimi, yeni medyanin kamusal
alan olma potansiyelini tartismaya agmistir. Konuyu liberal bir bakis acgisiyla ele
alan arastirmacilar, ¢cevrimi¢i ortamdan kaynaklanan bir takim toplumsal talepler
ve toplumsal hareketlerden yola ¢ikarak dijital cagda vatandaslarin siyasi alana
katiliminin arttirilmasinda ve sivil toplumun genisletilmesinde internetin ve sosyal
aglarin roliinii vurgulamaktadir (Dursun & Yildiz, 2022, s. 6). Jurgen Habermas
kamusal alanin olusmasini bazi kosullarin saglanmasi ile agiklamaktadir. Bu
cergevede bir kamusal alan i¢in 6ncelikle kamuoyu olusturulmali, tiim yurttaglar bu
alana girme olanagina sahip olmali toplanma, 6rgiitlenme, fikir ve ifade yayma gibi
etkilesim olanaklar1 sinirsiz olmalidir. Y 6netimin nasil olmasi gerektigi ve kurallari
ile ilgili tartismalar yiiriitiilebilmelidir (Habermas J. , 1997). Habermas'a gore;
“‘Kamusal alan’ kavramiyla, her seyden once, toplumsal yasamimiz iginde,
kamuoyuna benzer bir seyin olusturulabildigi bir alan kastedilmektedir. Bu alana
tiim yurttaglarin erismesi garanti altia alinmistir. Ozel bireylerin kamusal bir gvde
olusturarak toplandiklart her konusma durumunda, kamusal alanin bir pargasi
olarak varlik kazanmis olmaktadir. Bu tiir biraradalik durumundaki bireylerin
davraniglari, ne ig ve meslek sahiplerinin 6zel islerini goriirken yaptiklar
davraniglara, ne de bir devlet biirokrasinin yasal sinirlarina tabi anayasal bir diizenin
tiyelerinin davraniglarina benzemektedir. Yurttaslar ancak, genel yarara iligkin
meseleler hakkinda kisitlanmamis bir tarzda, yani toplanma, Orgiitlenme,
kanaatlerini ifade etme ve yaymlama Ozgiirlikleri garantilenmis olarak
tartigabildiklerinde kamusal bir gévde bigiminde davranmis olmaktadir.” (2004, s.
95) Habermas, kamunun izleyiciler ve dinleyicilerden degil, birbirlerine sorup
cevap veren iletisimcilerden ve muhataplardan olustugunu belirtmektedir.
Habermas kamusal alan kavramiyla dogrudan iletisimin gerceklestigi 6zneler arasi
bir yapidan s6z etmektedir. Habermas'a gére kamusal alan soyut, hayali, sanal ve
ideal bir iletisim, etkilesim, tartisma, miinazara, miizakere ve tartisma mekanidir.
Kamusal alan, vatandaslarin hiyerarsi olmadan bir araya gelerek bagimsiz hareket
edebildigi, hukuk kurallarinin gecerli oldugu ve katilimin gegerli oldugu,
olabildigince ¢ok kisinin erisebildigi bir alandir. Habermas, kamunun izleyiciler ve
dinleyicilerden degil, birbirlerine sorup cevap veren iletisimcilerden ve

muhataplardan olustugunu belirtmektedir. Habermas kamusal alan kavramiyla
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dogrudan iletisimin gerceklestigi Ozneler arasi bir yapidan séz etmektedir.
Habermas'a gore kamusal alan soyut, hayali, sanal ve ideal bir iletisim, etkilesim,

tartisma, miinazara, miizakere ve tartisma mekanidir (Dursun & Yildiz, 2022, s. 9).
Habermas’in kamusal alan kavraminin 6zellikleri su sekilde siralanabilir.
 Herkes katilim gosterebilir.

* Bu alanda yer alan herkes esit ve 6zgiirdiir.
» Konusmalar herkesin gozii 6niinde yapilmaktadir.

* Bireylerin bu alanlara katiliminin higbir engel teskil etmemesi ve bu alana

erisimin garanti altina alinmis olmasi gerekir.
» Kamusal alan, devlet yonetim kuruluslarindan bagimsiz bir alandir.

*Toplumun yararin1 gézetecek konular disinda bir sinirlamasi yoktur

(Yiikselbaba, 2021; Akt. Aciyan Sen & Karaduman, 2020).

Habermas’a gore, bireylerin siyasi ve ekonomik miicadelerinin kapladigi
kamusal alan ancak kitle iletisim araglarmin etkisiyle kamusaldir. Kapitalist
sistemde sinirlart genisleyen kamusallik kamusalligini yitirmekte, kamusal alan
ekonomik gii¢lerin 6zel ¢ikarlarinin eline gegmekte; Kentlesmeyle birlikte aile
iligkileri yeniden 6zel ve kamusal alan tanimlarmi sorguluyor; varligin goriniir
olmakla esitlendigi toplumsal diizende 6zel kisi kamusallasir ve kamusal alan1 iggal
eder; siyasi iktidarin kontroliine aracillik ettigi iddia edilen medyanin ticari
kuruluslarin hedefi haline getirilmesi; kitleler tiiketici kitleler tiiketici kitleler haline
geldikge, 6zel ¢ikarlarini korumak adina mesruiyetlerini olusturduklari bir uzlasma

alan1 haline gelmistir. (Odabas, 2018, s. 2065).

Judith Butler, toplumsal cinsiyet olgusunun, sosyal ortamlar1 belirleyen
(sosyal) kosullarin bir sonucu olarak eylemlerden ve bedensel sunumlardan
kaynaklandigini iddia etmektedir. Kamusal ve 6zel alan ayrimi, her iki cinsiyeti de
ataerkilligin belirledigi sinirlar igerisinde kamusal alanda belirli roller oynamaya
zorlamaktadir. Bu nedenle cinsiyet alani, kaliplasmis cinsiyet Onyargilarinin

yeniden {iretilmesinde dnemli bir faktordiir. Bu tiretim iliskisi kadinlarin kamusal
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alandaki ataerkil temsilleriyle desteklenmektedir. Toplumsal cinsiyetin hakim
oldugu bir sehirde kadinlar, ev, annelik ve 6zel alanla; erkekler ise ¢alisma, emek
ve kamusal alanla 6zdeslestirilmektedir. Kadinlar1 6zel alanla konumlandirmak
kag¢inilmaz olarak baska alanlarda da esitsizlige yol agmaktadir. Toplumsal cinsiyet,
kadina yiiklenen evin diizen ve temizliginin sorumlulugunu normal bir faaliyet
olarak gormektedir. Kadinlara ait oldugu sdylenen ev, aslinda ataerkil sistemde
erkeklere hizmet ediyor. Kamusal alan ideolojik ve politik diislincelerin garpistigi

mekan olarak anlagilabilmektedir (Vanlioglu Yazici, 2020, s. 1662,1663).

Sosyal medya, geleneksel iletisim kanallarmma erisimi olmayanlar ve
fikirlerini bulunduklari cografya disina yayma olanagina sahip olmayanlar i¢in yeni
bir se¢enek olarak ortaya ¢ikmaktadir. Sosyal medya platformlari ayn1 zamanda ana
akim feminizmin sdzde gormezden geldigi sesleri yiikseltme potansiyeline de
sahiptir. Internetin sinyallerden ve hiyerarsilerden armndirilmis sozsiiz iletisimi,
siber uzayda esitlik sunmasina ragmen fiziksel diinyada oldugu gibi siber uzayda
da benzer gii¢ iliskilerinin ortaya c¢iktigini da belirtmek gerekmektedir. X’de,
olusturulan popiiler bir hashtag es zamanli olarak katilimcilara kolektif bir kimlik
alan1 yaratma ve diger dijital mecralarla kurulan baglantilarla X’in Gtesinde
kamusal bir protestoya doniiserek giindemi belirleyebilmektedir. X, Facebook gibi
sosyal medya aglari, feminist hareketi ve fikirlerini internete tasimanin Gtesine
gegerek 21. yiizyl feminist aktivizmine damga vuran bir konuma yiikseltmektedir.
Hashtag feminizm olarak tanimlanan bu feminizmin dordiincii dalgasi internete
erisimi olan kadinlar arasinda cografi ve ulusal sinirlar1 asarak baglar kurulmasi,
ortak sdylem ve eylem olusturma yoluna gitmeleri agisindan énem tasimaktadir
(Kaya$S.,2017,s. 567, 568). internetin gelismesi kadinlara yonelik liberal bir ortam
yaratilmasint  mimkiin  kilsa da cinsiyet¢i tartismalar ve ayrimcilik
engellenememistir. Sanal kamusal alanda seslerini duyurmayi basaran kadin
orgiitleri burada smirl hedef kitleye degil internet kullanicisi olan tiim kadinlara
ulagabilmektedir. Kadin hareketleri bu baglamda evrensel bir 6zellik kazanmstir.
2017 yilinda internette baslatilan en genis ¢apli kadin hareketlerinden biri olan
#Metoo, taciz ve cinsel siddete ugrayan kadinlarin yasadiklarmi haykirdiklar1 ve
diinya capinda yayilan 6nemli bir hareketlerden biridir. Aktris Alyssa Milano’nun
2017 yilinda attig1 bir tweet ile #Metoo sosyal medyada biiyiik yanki buldu ve

kadinlar1 cinsel taciz ve saldir1 konusunda seslerini yilikseltmeye 6n ayak oldu.
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Milan, Hollywood'un en biiyiik isimlerinden birini Harvey Weinstein'in cinsel
saldir1 ve taciziyle sug¢layan ilk kadinlardan biridir. Daha sonra pek ¢ok {inlii isim
de bu harekete katilarak yasadiklar tacizleri yazdi. Tweet atmanin ilk giinii olan 15
Ekim'de "Ben de" kelimesi sosyal medyada 200.000'den fazla, ertesi giin ise
500.000'den fazla kez kullanildi. #MeToo, 85'ten fazla iilkede farkli dillere
cevrilerek kiiresel bir etki yaratti ve Twitter'da trend olan bir hashtag haline geldi.
Bu etkinlik, sanal kamusal alanlarin haklar ve esitsizlik gibi konularda ne kadar
yayginlagabilecegini gostermektedir. Kadinlar bu hashtag'i takip ederek sosyal
medyada yasanan tiim haksizliklart birlestirmek i¢in harekete gecti. Kamusal
alanin, sanal kamusal alana doniistiiriilmesi ve sonrasinda kamusal alana katk1
olarak yeniden kullanilmasi birbirini besleyen ve toplumsal hareketlerin bu dlcekte

genisledigi bir hareket olmustur (Aciyan Sen & Karaduman, 2020, s. 253,255).

Habermas’in kamusal alan kavramim ele aldig1 17. yiizyil, ingiltere’de
kadin hareketlerinin 6n plana ¢ikmaya basladigi doneme denk gelmektedir.
Ingiltere’de kadin hareketlerinin ve dzellikle feminizm kavrami orta sinif diisiincesi
oldugu kadinin diisiinme kabiliyetinin erkekten farkli olmadigi ve egitime katilmasi
halinde esit konuma gelecegi fikri kabul edilmistir. 17. yilizyil kadinlarin haklarini
anlamaya ve bunun i¢in savagsmaya basladiklar1 bir donemdir. Kadinlarin halk
hareketlerine yogun katilim gdstermesi ve kendi haklart icin bilingli bir direniste
bulunmalari, 1789 Fransiz Devrimi ile olmustur. Fransiz devrimi, esitlik, 6zgtirlik

ve kardeslik kavramlarin1 dogurmustur (Arat, 2010, s. 37, 39).

3.3 Sanal Ling, Nefret Soylemi ve Tiirk Ceza Kanunu
Bakimindan Lin¢

3.3.1 Sanal Ling

Sosyal medya kullanimi1 beraberinde ¢esitli sorunlari da getirmistir. Bu
sorunlardan biri olan ling, teknolojinin gelisimi ile fiziksel boyuttan bagimsiz olarak
sanal ortamda yeni bir boyut kazanarak son zamanlarin en 6nemli sorunu haline
gelmistir. Ling, artik herhangi bir nedenden dolayi kisi veya gruba yonelik fiziksel
siddet olarak degil, herhangi bir nedenden dolay1 kisi veya gruba yonelik hakaret,
alay etme, dalga gecme, baskalarini kiskirtarak boykota yol agma gibi eylemler ile
psikolojik siddet olarak sekil degistirmistir. Sanal ling, dijital ling ve siber zorbalik

gibi kavramlarla tanimlanan bu dijital psikolojik siddet, sanal bir kisi veya topluluk
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tarafindan gerceklestirilmektedir. Kitle, organize olup eylemi gerceklestirirken
genellikle hi¢ tanismayan kullanicilar ayni konu hakkinda benzer igerikler
paylasarak hedef olarak belirledikleri kisi veya grup ilizerinde ortak bir etki birakan
bir kitle meydana getirmis olmaktadir (Okur, 2020, s. 127).

Sanal ling, internette ve sosyal medyada gergeklesmektedir. Kisi, topluluk
veya kurumun bir olay ya da durum karsisinda hedef gosterilerek ortak mesajlarla
hakarete ugramasi olarak tanimlanabilmektedir. Sosyal paylasim aglarinda hashtag
(#) isaretinin eklenerek olusturulan etiketler ile kisi ya da giinliik konularla ilgili
nefret sdylemi igeren paylasimlar yapilmaya baslanmistir. Genellikle {izerine
diisiiniilmeden ve anlik olarak diger insanlar1 kinamak i¢in kitleler mesajlarini ortak
alanda paylagsmaktadir. Le Bon’un bulagma olgusunda oldugu gibi etiketleme ile
birlikte hakim diisiince kisilere “bulasir” ve bunun sonucunda kolektif bir eylem
haline gelmektedir. Sosyal bulasma ile bireyler paylastiklar1 igeriklerin
sorumlulugunu iizerlerinden atarak azaltmaktadir. Sanal mekanlar, kullanicilara
¢evrimigi bir kisilik olusturma ve aynmi kimligi paylasan diger bireylerle iletisim
arac1 Olarak ofke, kirginlik ve diismanlik gibi duygulari ifade etme ortami
saglamaktadir (Duman, 2015, s. 6,7). Ling, sanal mekanda gergeklesiyor olsa bile
hedef aldig1 kisi veya gruplara yonelik psikolojik siddeti de icermektedir. Sanal
ling; hakaret etme, Otekilestirme, dislama, ayrimcilik, yargilama ve nefret sdylemi
seklinde gerceklesen sanal siddettir. Sanal mekanlarda kullanicilar tek baslarina
olduklar1 zaman gerceklestirmeyecekleri, onaylamayacakalar1 nefret soylemleri ile
ling kiiltiiriiniin birer ferdi olabilmektedir. Kalabaligin verdigi sorumsuzluk hissi ile
gerceklestirdikleri siddeten herhangi vicdan rahatsizligi duymamaktadirlar. Hedef
aliman kisi veya kisiler kitle tarafindan bir tehdit olarak kabul edildiginden yok
edilmesi mesruiyet kazanmaktadir (Tiirk, 2017, s. 464).

[letisimin kiiresellesmesiyle, bireyin bu kiiresel kalabalikta kendisini nerede
gordiigii veya nerede goriinmek istedigini ifade etmek i¢in kullandig1 yontemlerden
biri olusturdugu profil sayfalar1 ve etkilesimlerdir (Bakiroglu, 2013, s. 1049,1050).
Kullanicilar istedikleri sayida sahte hesap acabilme olanagina sahiptirler. Bunun
gibi denetimsizlikler sosyal medyada etik sinirlar i¢inde degerlendirilemeyecek pek
cok davranisa kapi aralamaktadir. Bireylerin kisilik hakkina yonelik saldirilar,

kamuoyunu biling¢li yanls bilgilendirme, asilsiz haberlerin iiretilmesi ve yayilmasi,

33



izinsiz paylasilan belge bilgilere kadar pek cok davranisi barindirmaktadir.
Bireylerin deger yargilar ile alay etmek, iftira atmak, hakaret etmek, tehdit, haksiz
saldirilar ve ifsalar gibi nefret sdylemleri ve manipiilasyonlar, sosyal medyada

gerceklesen etik olmayan davranislardir (Eraslan, 2016, s. 37).

Insanlar artik zaman ve mekan smirlamasi olmadan ceplerinde tasidiklar:
bir aletle olaylara miidahil olabilmektedir. X’de (Twitter) konusulan, kiigiik olaylar
hakkinda bile artik herkes bilgi sahibi olabilmektedir. Olay, tiim gercekligiyle
apaciktir ve anlamlidir (Turan, 2017, s. 127). Sosyal medyanin teknik anlamda hizli
olmasmin disavurumu olarak bireyleri sloganlarla Kitle-séylemine dahil edip,
sonrasinda s0ylem iizerine diisiinmeye bile firsat vermeden sonsuz ileti yagmuruna
tutmaktadir (Demir & Ozcan, 2021, s. 7). Kolektif ruhun verdigi cesaret ve
anonimligin sagladig1 6zgiirliilk sonucunda olusan toplumsal mesruiyet sayesinde
giinah kecisi secilen kisi ya da grubun kitle tarafindan davraniglarinin ve
eylemlerinin ahlaka/kurallara aykirt oldugu, hemen bu tehdidin ortadan
kaldirilmas: ve etkisizlestirilmesi suretiyle toplumsal tehdidin giderilmesi ve
diizenin saglanmasi amaci ile siddete ve lince maruz birakilmasi kitle tarafindan

normal kabul edilmektedir (Tiirk, 2017, s. 472).

Sosyal medya aglarnt arasinda, en c¢ok ling X platformunda
gerceklesmektedir. X’de lingler kitleler tarafindan organize edilebilmektedir.
Mekan simirlamasimin olmadigi binlerce kisi orgiitlenerek bir tweet lizerinden
saldirtya gegebilmektedir. Bu durum orgiitlenme olmadan dogal bir sekilde de
gerceklesebilmektedir. Genellikle toplumun ¢ogunun hassas oldugu konularla X
glindemi degistirilmektedir. Sanal kimliklerin ve trol hesaplarin kullanimi
insanlarin X’de gergek hayatta oldugundan farkli davranis gostermelerine neden
olmaktadir. Fiziksel mekanda bulunma zorunlulugu bulunmayan sosyal medyada
yiizlerce kisi zaman smirlamasi olmadan ling eylemini gerceklestireblmektedir.
X’de nefret sdyleminin sikca iiretilmesi, 6znelerdeki sanal kimliklerin arkasina

saklanmig olmanin rahatlig1 olarak agiklanabilmektedir (Turan, 2017, s. 127).
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3.3.2 Nefret Soylemi

Toplum, kendini korumak ve devamliligini saglamak icin isbirligi yapan
insanlardan olusan, siirekliligi bulunan, belli bir cografyasal yeri ve ortak etnik
kiiltiiri bulunan, az ¢ok kurumlasmis karmasik iliskiler biitiiniidiir (Ozankaya,
2007, s. 17). Bu baglamda kendi kiiltiiriinii devam ettirmek isteyen toplumlar, kendi
kabullerine ayr1 hareket eden insanlara kars1 sdylemleri bu yonde sekillenmektedir.
Kendi kabulleri disindaki kisileri otekilestiren ve ¢ogu zaman nefret besleyen

kisilerin bu duygular1 sdylemlerine nefret dili olarak yansimaktadir.

Lingle ilgili sorunlardan biri de nefret sdylemidir. Her ne kadar sanal ling
hakaret, asagilama, alay etme gibi saldirgan sozciiklerle kullanilsa da; Insanlarin
irki, dini ve etnik kokeni de bu yikict dilin hedefidir. Insanlar mensubiyetleri ve
temsiliyetleri nedeniyle Gtekilestirilerek ve asagilanmaktadir. Bu baglamda nefret
sOylemi; Bir kisiye ve temsil ettigi gruba karsi grubun oOzelliklerinden dolay1
duyulan nefretin dil ve sdylem yoluyla ifade edilmesidir. Nefret sdylemi sanal
linglerde ortaya ¢ikmakta ve sanal ling ile iliskilendirilmektedir. Nefret soylemi;
Toplum tarafindan, o toplumda hakim olan siyasi, kiiltiirel, tarihi, sosyal ve
geleneksel yapi ve geleneklere gore tiretilmektedir. Esasen toplumda hakim olan
bakis acgisint temsil eder. Geleneksel medya, hakim ideolojiyi destekleyen
medyadir. Yeni medyada ise kullanicilar kendi igeriklerini iiretmekte ve bu
platformlarda diisiincelerini, deneyimlerini ve gozlemlerini paylasabilmektedir. Bu
bakimdan yeni medya, geleneksel medyaya gore toplumun c¢esitliligini sunarak
demokratik bir ortam sunmaktadir. Geleneksel medya, kontrol altina almayi
amacladig1 toplumda hakim olan ideolojiyi veya igerigi sunar ancak toplumda
hiikkiim siiren ¢atismay1 yansitir ve "biz" ve "Otekiler"i vurgulamaktadir. Yeni
medyada tarihsel ge¢misin yilizlesmelerinden yola ¢ikarak toplumda ortaya ¢ikan
nefret sdylemi goriilebilmektedir. Ciinkii yeni medyadaki nefret sdyleminin
igerigini olusturan nefret duygusu, yeni medya ortami olmasa da insanlarda
varligin siirdiirmektedir. Yeni medya herkesin kullanimina agik oldugundan ve
icerikler ¢ok kisa siirede ¢ok sayida kullaniciya ulasabildiginden nefret séylemi bu

platformda bile tehlikeli hale gelebilmektedir (Vardal, 2015, s. 138,142).

Yeni medyanin yayginlasip etkin olarak kullanilmasiyla birlikte ortaya

cikan etik problemlerinden biri olan nefret sdylemidir. Yeni medya, nefret
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sOyleminin iiretimine, yayginlasip kaniksanmasina neden olmaktadir. Nefret
sOylemi kaynagini toplumun tarihi, kiiltiirii, ideolojisi ve geleneksel medyanin
empoze ettigi ayristirict dilden almaktadir. Geleneksel medya bir devlet kontrolii
arac1 olarak egemen ideolojiyi yansitma egilimindeyken, yeni medya toplumun
cesitli kesimlerini temsil etme sorumlulugunu tistlenmektedir. Bu baglamda nefret
sOyleminin kaynagt medya degil toplumun tamamidir. Toplumda hakim
ideolojilerin geleneksel medya araciligiyla yeniden tiretilmesi ve yayilmasinin yani
sira, kullanic1 tarafindan olusturulan igerik ve yorumlarla yayginlagarak
kamuoyunun onayini almaktadir. Yeni medya, nefret sdyleminin yayginlasmasina
olanak tanimakla birlikte, kapsayicilik ve demokratik bir izlenim yaratan, kullanici
tarafindan olusturulan icerik yapisi nedeniyle hem iireticiler hem de kullanicilar
tarafindan kabul edilmesine ve normallesmesine de katkida bulunmaktadir (Vardal,

2015, s. 134,137)
3.3.3 Kadin Cinsiyetine Yonelik Nefret Soylemi

Sosyal medya kullaniminin artmasiyla birlikte ¢evrimigi platformlarda ¢ok
sayida nefret tlirli ortaya ¢ikmaktadir. Bu nefret sOylemleri 6zellikle kadinlar,
cocuklar, azinliklar gibi gruplar1 hedef almaktadir. Giiniimiizde hala diinyanin farkli
bolgelerinde yasayan kadinlarin haklar kisitlanmaktadir. Yeni medyada kadinlara
yonelik esitsizlikler nefret soylemleri ile yeniden iiretilerek yayginlastilmakta ve
nefret suclarinin artmasina neden olmaktadir. Kadinlar gergek hayatta oldugu gibi
sosyal medyada da kadin kimliklerinden dolay1 nefret suclarinin hedefi haline
getirilmektedir. Kadinlara ve cocuklara karsi islenen istismar haberleri nefret
suclarin1 koriiklemekle birlikte yayginlik kazanmasina neden olmaktadir. (Irak,
2022, s. 3,33) Internetin gelisimi kadinlar i¢in dzgiirliik¢ii bir ortamin dogmasina
imkan saglarken cinsiyet¢i sOylemleri ve ayrimciliklart Onlemede yetersiz

kalmaktadir.

Sanal kamusal alanin bireyler iizerinde kimlik degisimi yaratmasi da bu
alanda gergeklesen etkilesimleri doniigmiistiir. Mekan kavramini ortadan kaldirarak
bireyler aras1 sanal bir iligki bagini ortaya ¢ikarmistir. Bireyler kamusala alanlarda
kimligini gizleyebilme ve farkli bir kimlige biiriinebilme olanag1 elde edererek
gercek hayatta konusamadiklar1 konular1 sanal kamusal alanlarda farkli kimliklerle

ifade etmeye baglamistir. Bu 6zglir diislince ortaminin 6niinii a¢sa da bireylerin
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kimliklerinden uzaklagmalar1 farkli sorunlari ortaya ¢ikarmaktadir (Aciyan Sen &

Karaduman, 2020, s. 248, 249).
3.3.4 Tiirk Ceza Kanunu Bakimindan Ling¢

Ling, toplumun suglunun cezasini yasal yargilama yapilmaksizin, savci ve
hakim roliine biirtinerek suglu kabul ettikleri kisiyi hedef gostererek yargilamasi ve
infaz etmesi olarak agiklanmaktadir. Ling eden kitle, suglu kabul ettikleri kisinin
hukuki bir yargilamay1 hak etmedigine inanmaktan kuvvet almaktadir. (Diizglin &
Ozkan, 2017, s. 47) Diizgiin ve Ozkan’a gore Tiirk Ceza Kanunu (TCK)
Bakimindan Lin¢ 5237 sayili TCK’nin, 81, 87, 76, 77. maddeleri lin¢ sucu
bakimindan degerlendirilebilecek hiikiimlerdir. Bu maddeler kasten o6ldiirme,
kasten yaralama, soykirim ve insanliga kars1 suglari diizenlemektedir (2017, s. 50).

TCK’da sanal ling eylemlerini kapsayan bir yasa bulunmamaktadir.
3.4 Post Truth Baglaminda Sosyal Medya

Post Truth kavrami, Oxford sozliigiine gore “nesnel gergeklerin kamuoyunu
sekillendirmede duygulara ve kisisel inanca hitap etmekten daha az etkili oldugu
durumlarla ilgili veya bunlari ifade eden” seklinde tanimlanmaktadir. (Oxford
Languages, 2016) Tiirkgede ise post-truth kavrami “ger¢ek sonrasi” ve “gercek
Otesi” kavramlari ile karsilik bulmaktadir (Terzi, 2020, s. 85).

Alpay’a gore, geleneksel ve sosyal medya vasitasiyla kasitli olarak
baglamindan koparilmis bilgiler ger¢cekmis gibi dolasima sokulmaktadir. Nesnel
veriler dikkate alinmadan, duygulara hitap eden ve tamamen tarafl1 olan bu bilgiler
yeniden Tiretilerek gergekliginin ardina diismeyecek kitlelere sunulmaktadir.
Uzerlerinde kasitl1 olarak oynamalar yapilan ve baglamidan koparilan (bir mitingi
daha kalabalik ya da daha tenha gostermek, baska bir iilkede yapilmis bir gosteriyi
kendi iilkesinde yapilmis gibi sunmak, gorseli temsil ettifinden bambaska bir
temsiliyet ¢cergevesinde kullanmak gibi), tamamiyla tarafli olarak sosyal medya ve
televizyonlarda oynatilan gorsel igerikler (Alpay, 2017, s. 29,31) birer post-truth

ornegidir.

Post-truth, gercege ulasma siirecinin bozuldugu, ger¢ekligin varliginin

sorgulandigi, bilimsel yontemin baltalandig1 bir gerceklik bicimini ve kabul edilen

37



varsayimlara irrasyonel bir sekilde meydan okuyan aktorlerin bir yaptirimla
karsilasmadigr bir baglami tanimlamaktadir.  Post-truth giindemi, bilimin
inkarindan sozde bilimsel teorilere, sirket destekli lobicilikten koklii biligsel
Onyargilara ve sosyal medyanin ylikselisiyle geleneksel medyanin gerilemesine ve
ardindan sosyal platformlar X'in artan kutuplasmasina ve pargalanmasina kadar
uzanmaktadir. Yalanin gerceklerden ¢ok daha uzak olmasi, onun daha hizli, daha
derin ve daha genis yayildigin1 gostermektedir. Daha elestirel bir post-truth
perspektifinden, post-truth'un kendisi, halkla iligkilerin, illiizyonlarin, komplolarin
ve yalanlarin totaliter kullanim1 da dahil olmak iizere “yirminci yiizyilin yalancilik
bicimlerinden hem bir sapma hem de bunlarin bir tlirevi” olarak karsimiza
cikmaktadir. Rand Corporation tarafindan yayinlanan bir raporda, toplumdaki

gerceklerin ve analizlerin azalan roliiniin dort nedeni belirtilmektedir:

1- Gergek ile wverilerin analitik yorumlanmasi konusunda artan

anlagsmazlik,

2- Gorts ile gergek arasindaki ¢izginin bulaniklagmasi,

3- Artan goreli hacim ve sonugta ortaya ¢ikan fikir ve kisisel deneyimin

gercek lizerindeki etkisi ve nihayet

4- Daha Once saygi duyulan gercek kaynaklara olan giivenin azalmasi

(Dirik, 2022).

Kullanicilarin iirettikleri iceriklerle varligin1 devam ettiren sosyal medya
aglarinda agirlikli olarak nefret sdylemi, siddet, tehdit, pornografik metin, resim ve
videolar yer almaktadir. Bu aglar, konuyu manipiile etmek i¢in hazirlanmis
metinleri siklikla tekrarlayan videolar, resimler ve uydurma haberler dagitmaktadir.
Medyada gercek haberlere gore daha fazla yer bulan yalan ve uydurma haberler,
kullanicilar1 manipiile ederek kamuoyunu yaniltmakta, sosyal medyay1 sorgulanir

hale getirmektedir (Uluk, 2018, s. 74).
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DORDUNCU BOLUM

4. SOSYAL MEDYADA KADINA YONELIK LINC
KULTURU

4.1 Arastirmanin Problemi

Sosyal medya platformu X’te, kadin kullanicilarin yapmis oldugu
paylagimlar, fiziki goriintiileri ve cinsiyetleri nedeniyle diger kullanicilar tarafindan
olusturulan lin¢ kiiltlirliniin hedefi haline getirilmesi bu ¢alismanin problemini
olusturmaktadir. Bu baglamda sosyal medya mecralar1 arasinda en ¢ok ling
eylemlerinin yasandigi X platformundan, 3 farkli 6rnek {izerinden kullanici

paylasimlariyla baglatilan ling eylemleri incelenmistir.
4.2 Arastirmanin Amaci

Aragtirmanin temel amaci sosyal medya platformu X’de kadina yonelik ling
olgusunun olugmasindaki roliinii ortaya koymaktir. Calismada sosyal medya aglari
igerisinde en ¢ok sanal ling eylemlerinin gergeklestigi X’de kadina yonelik nefret
sOylemlerinin nasil gergeklestigi ve bu sdylemlerin nasil ling haline getirildiginin

ortaya konmasi amag¢lanmaktadir.
4.3 Arastirmanin Onemi

Literatiir incelendiginde sosyal medyada kadinlara yonelik ling kiiltiirtinii
dogrudan inceleyen bir ¢alismaya ulasilamamistir. Bu ¢alisma, sosyal medyada
kadina yonelik gergeklestirilen ling konusunda literatiirdeki eksikligi gidermeyi
hedeflemektedir.

4.4 Arastirmanin Sorulari

Arastirmanin sosyal medya gerceklesen linglere yonelik temel sorulari

sunlardir:

e Sosyal medyanin ling kiiltiirii olugsmasindaki rolii nedir?
e Sosyal medyada kadina yonelik ling kiiltiiriiniin sebepleri nelerdir?

e Sosyal medya kadinlara yonelik lingleri tetikliyor mu?
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4.5 Arastirmanin Simirhliklar:

Aragtirmada sosyal medya platformu X’te yer alan Ece Taser, Zeynep
Mayruk ve Anon Primat Teskilat1 isimli X toplulugu tarafindan tiim kadinlarin
hedef alindigi nefret sdylemi igeren tweetler ele alinmistir. Arastirmada, Ece Taser
isimli kullanicinin trend topic listesinde ilk 10°da yer aldig1 16 Aralik 2023 ve 14
Ocak 2024 tarihleri araligindaki tweetler, Zeynep Mayruk’un evlilik haberinin
paylasildigr 27 Haziran 2024 ve 30 Haziran 2024 tarihleri arasinda paylasilan
tweetler ve Anon Primat Teskilati toplulugunun 7 Mayis 2024 ve 28 Haziran
tarihleri araligindaki tweetleri 6rneklem olarak alinmistir. Yapilan ¢aligmada X
platformunda yer alan gorsellere gelen yorumlar icerik analizi yOntemiyle

incelenmistir. Bu noktada gorseller ve yorumlarla birlikte incelenmistir.

Arastirma 16 Aralik 2023 ve 28 Haziran 2024 tarihleri ile sinirlidir. Bu tarih
araliklarinda Ece Taser, Zeynep Mayruk’u hedef alan paylasimlar ve Anon Primat
Teskilati hesabindan kadinlar1 hedef alan paylasimlar1 yapan kullanicilarin
cinsiyeti, paylastig1 tweetin tiirii, tweete 6ne ¢ikan ana fikir, en ¢ok kullanilan
kelimeler ve gorsel kullanimma gore degerlendirilmistir. Verilere geriye tarama

yontemi ile ulasilmistir. Toplam 222 Twettin analizi gerceklestirilmistir.
4.6 Evren ve Orneklem

Arastirmada evren X’teki kadina yonelik ling, 6rneklem ise incelenen
paylasimlardir. X plarformunun sik sik ling eylemlerinin gerceklestigi bir mekan
haline gelmesi ve sosyal medyada ling kiiltiirliniin olusmasina zemin hazirlamasi
evren olarak se¢ilmesinde etken olmustur. Bu dogrultuda X’de 6rnek olaylarla ilgili

yapilan paylagimlar ve paylagimlarin ling eylemine doniligsmesi ele alinmaktadir.
4.7 Arastirma Yontemi

Bu calismada nicel arastirma yontemlerinden biri olan icerik analizi
yontemi kullamlmustir. Igerik analizi, sosyal bilimlerde arastirma tekniklerinin
onemli yontemlerinden biridir.1980'li yillardan itibaren psikoloji ve sosyal bilimler
alanlarina dahil olarak arastirma yontemleri arasinda yer almis; gazetecilik ve
iletisim calismalarinda yogun olarak kullanilmaya baslanmstir. igerik analizi

teknigi, kitle iletisim araclari igerikleri lizerinde hem niteliksel hem de niceliksel
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aragtirmalarin yapilabilecegi bir tekniktir. Bu teknik, metin/sdylem igeriginin temel
bilesenlerini tespit etmek, siniflandirmak ve yorumlamak i¢in kullanilan sistematik,
yontemsel ve objektif bir yontem olarak tanimlanir; Metin veya gorsellerde
sistematik olarak belirlenen kategorilerin/kodlarin varligimi analiz etmek igin
kullanilmaktadir (Robert & Boullaguet, 1997; akt. Alanka, 2024). igerik analizi,
yazili metinlerden yola ¢ikarak yazili olmayan mesajlara ve anlamlara ulasabilmeyi
saglayan bir yontem haline gelmistir. Bu konuyu Tavsancil ve Aslan (2001, s.
21,22) su sekilde ifade etmektedir;

“Sosyal gercekligi aragtiran nesnel, sistematik, tiimdengelime dayali okuma
araci olarak onceden belirlenen 6l¢iitlere gore kavramlardan, metinlerden, sozlii
veya yazili materyallerden anlamlar ¢ikarmayir amaglayan metodolojik arac ve
teknikler biitiiniidiir. Planlama asamasinda zayif olarak goriilse bile uygulamada
etkili ve ilgin¢ sonuglar vermektedir. Niceli nitele doniistiirebilmeyi, yazil
metinden hareketle yazili olmayan mesajlara ulagabilmeyi saglayan cok islevli ve

giderek gelisen bir tekniktir.”

Medya metinlerinin ¢éziimlenmesinde sdylemde bulunan alt metinleri
anlamaya katki saglayan icerik analizi, Bilgin’e (2006, s. 1,2) gore, sistematik
ilkeler dogrultusunda kategorilendirme yapilarak tutarli sonuglar elde edilmesini
saglamaktadir. Metinlerin  incelenmesi sirasinda igerigin  belli anlam
kategorilerilerine ayrilmasi, metinde Ortiik olarak bulunan mesajlardan belli
cikarimlar yapilabilmesi i¢in son derece Onemlidir. Arastirmada sosyal medya
fenomeni Ece Tager, moda tasarimcisi Zeynep Mayruk hakkinda baslatilan ling
kampanyasinda paylasilan tweetler ve X platformunda Anon Primat Teskilati isimli
toplulugun kadinlar hakkinda paylastigi nefret sdylemi igeren paylasimlardan elde

veriler, SPSS programu ile islenerek, frekans ve ¢apraz tablo analizleri yapilmistir.
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4.8 Bulgular

Arastirmada X platformunda yaptigi paylasim sonrasi hakkinda nefret
sOylemi iceren tweetler paylasilan Ece Taser, oyuncu Tolga Saritas ile evlendigi
haberinin X platformunda paylasilmasi ile nefret igerikli paylagimlarin hedefi
haline gelen Zeynep Mayruk’a yonelik yapilan paylagimlar ve Anon Primat
Teskilatr isimli X toplulugunun kadinlara yonelik nefret i¢ceren paylasimlar ve bu
paylasimlara yonelik yapilan tepki igceren tweetler geriye dogru tarama yontemiyle
incelenmistir. Nefret séyleminde bulunarak ling olusmasina kaynaklik eden
paylasimlarin igeriginde bulunan kelimelerin kullanilma sikligina goére segilerek
kodlama yapilmistir. Paylasimlar, tweeti paylasan kullanicinin cinsiyeti, tweet tiirii,
tweetlerde one ¢ikan ana fikir, tweetlerde en ¢ok kullanilan kelimeler ve tweetlerde

gorsel kullanim kategorilerine ayrilarak incelenmistir.

4.8.1 Arastirmaya Yonelik Bulgular
4.8.1.1 Ece Taser

Takip et

Ecem Taser
@ecemtaserr

Instagram @ecemtasel
(A Eylil 2023 tarihinde katildi

6 Takip edilen 8.366 Takipci

Fotograf 4.1. Lince maruz kalan Ece Taser’in X profili

Aragtirmada, Sosyal medya aglarinda saglikli beslenme, spor ve kozmetik
uriinleri hakkinda igerik iireten Ece Taser isimli kullanicinin paylastigi icerikler
sonrast X platformunda ling kampanyasinin hedefi haline gelmesi ele alinmistir.
Tiirkiye’de yasayan Ece Taser, Instagram, YouTube ve X gibi en yaygin kullanilan
sosyal medya aglarinda igerik iiretmektedir. Sosyal medyada Ecem Taser ismini
kullanan Ece Taser X platformunda 8.366 kisi tarafindan takip edilmektedir.
Arastirmada kullanilan 6rnekler 16 Aralik 2023 ve 14 Ocak 2024 tarihleri arasinda

paylasilan tweetlerden secilmistir.
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4 » Ecem Taser
v,
;6’ @ecemtaserr

Hpv asisi oldunuz mu ?

OS 11:26 - 16 Ara 2023 - 216,9 B Goruntiilenme

QO o3 Tt 10 O 113 [ a1 T,
Fotograf 4.2. Ece Taser’in “Hpv asis1 oldunuz mu?” baslikli video

paylagimi

Ece Tager’in sosyal medyada 16 Aralik 2023 tarihinde “Hpv asisi
oldunuz mu?” baslikli video paylasimi yapti. Videoda Ece Taser; “Simdi
anlatacagim sey cinsel hayat1 aktif olan herkesi ilgilendiriyor aslinda olmayanlari
da. Eger cok esli degilseniz ¢cok daha riskli hatta. Ya da tek eslisiniz diyelim ama
esiniz sizi aldatti haberiniz yok. Gelip hastalig1 size kolaylikla bulastirabiliyor.
Boyle binlerce insan var. Kuaforde agda yaptirirken bile bulasabilen ve kansere
sebep olabilen birseyden bahsediyorum: HPV. Biz Ali ile bugiin HPV asisi
yaptirmaya karar verdik. Uzun zamandir aklimizdaydi ama hep erteliyorduk. Son
zamanlarda aligveris yaparken kiyafetleri yikamadan denemeye bile c¢ok
korkuyordum ya HPV bulasirsa diye. Ciinkii bu bir sigil ve siirtiinme yoluyla, cinsel
birliktelikle, agda gibi islemlerle ya da epilasyonla kolaylikla bulasabiliyor. Tedavi
edilmezse kansere yol acabiliyor. 9 yasindan itibaren ¢ocuklara yapilabiliyor. Ama
maalesef insanlar cocuklarinin biiyliyiip de cinsel hayati olacagimi kabul
edemedikleri i¢in bunu yapmaktan ¢ekiniyorlar. Cok sagma. Bu arada aginin giincel
fiyat1 2.500 TL ve 3 doz yapilmasi gerekiyor.” ifadelerini kullanmaktadir. Siiresi

50 saniye olan video kisa zamanda 200 bin goriintiillenme sayisina ulasti.
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( p Ecem Taser
Py @ecemtaserr

Neden ‘hanimcr’ biriyle eviendim ?

OS 9:20 - 23 Ara 2023 - 479,2 B Goriintilenme

O so0 12 20 QO 146 [ 51 b

Fotograf 4.3. Ece Taser’in “Nasil ‘hanime1’ biriyle evlendim?” baslikli video
paylagimi

Ece Taser bu paylagimin ardindan 23 Aralik 2023 tarihinde bu kez “Neden
‘hanimer’ biriyle evlendim?” baglikli bir video paylasti. Video baslhigindaki soruyu
cevaplamakla baglayan Ece Taser: “Sevdigine deger veren herkese boyle sdyleniyor
cok garip bir sekilde hadi biz de dyle diyelim. Hanime1 olmayacagini diistindiigiim
biriyle bir kere evlenmezdim. Ciinkii hanimc1 biri karisini kasitli olarak asla tizmez.
Herkes bana neden arkadaslarinla tatile gidiyorsun, Kocani neden gotiirmedin,
Onunla neden gitmedin diye soruyorlar ve sok oluyorlar buna. Arkadaslarimla
toplamda 1. kez Avrupa turuna 2. kez de Fas tatiline gittim kocam olmadan. Ciinkii
o sabit bir is yaptyordu ve izin alamiyordu. Ona gidip dedim ki ben ¢ok sikiliyorum.
Zaten yay burcuyum. Eger sen izin alamiyorsan yine de ben gitmek istiyorum. O
da bana dedi ki ‘ben bdyle bir hayat yasiyorum diye senin de buna esir olmani
istemiyorum. Gitmek istiyorsan git’. Mesela ev isleri; yemekleri iyi kotii ben
yaptigim i¢in mutfak isi bende temizlik isi Ali’de. Ona zamaninda tuvaletleri
gercekten temzleyemiyorum, c¢ok tiksiniyorum zaten c¢amasir suyunu

soluyamiyorum dedigimde ‘ben yaparim Ecos’um ne olacak ki’ demisti. Ya da
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mesela aligveriste 2 iiriin aklimda kaldi hemen derki ‘Ecos’um aklinda kalacagina
ikisini de al’. Burda mesele asla para degil. Ikimizde hemen hemen esit
kazantyoruz. Burda mesele beni biitiin bunlara deger gormesi bence o kadar
kiymetli bir sey ki part iki yapalim”. dedi. Bir dakika bir saniye siiren video 479 bin
goriintiilenme sayisina ulasti. Ece Taser’in 16 Aralik tarihinden dnce paylastigi
gonderilerin etkilesim verileri bu sayinin altinda kalmaktadir. Ece Tager, yasadig1

ling sonrasi ulusal bir kanala katilarak yasadiklarini canli yayinda anlatti.

Doril Ty KIZ KIZA TATILE GITTIGI ICIN LING EDILEN
GRLHONUSALIM v j KADININ ISYANI

5

Fotograf 4.4. Ece Taser’in katildig1 canli yayin goriintiisii

4.8.1.2 Zeynep Mayruk

Y\NEP
LY RUK

. Takip et

zeynep mayruk
@zeynepmayruk

Temmuz 2013 tarihinde katildi

110 Takip edilen 585 Takipci

Fotograf 4.5. Zeynep Mayruk’un X Profili
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Arastimanin ikinci 6rneklemini olusturan moda tasarimcist Zeynep Mayruk
X platformunda bulunan hesabini aktif olarak kullanmamaktadir. 2013 yilindan
itibaren X kullanan Zeynep Mayruk, toplam 111 paylasimda bulunmustur. 585 kisi
tarafindan takip edilen Mayruk 110 kisiyi takip etmektedir.

« Gonderi

CapaMag Magazine
@CapaMagMagazine

&8 Tolga Saritas ve Zeynep Mayruk cifti, Cesme'de dlizenlenen digin
toreniyle evliendi.

0S 8:33 - 27 Haz 2024 - 31,6 B Gériintiilenme

>

(@X i Q 70 [ 12

Fotograf 4.6. Zeynep Mayruk ve Tolga Saritas’in evlilik haberinin
paylasilmasi

Internet haber sitelerinin X de bulunan hesaplarindan, oyuncu Tolga Saritas
ile Zeynep Mayruk’un evlendigi haberi diigiinde ¢ekilen bir fotograf ile
paylasilmistir. Bu paylasimin yapildigi 27 Haziran tarihinde itibaren Zeynep
Mayruk’a yonelik X kullanicilari tarafindan dis goriiniisii nedeniyle nefret soylemi
iceren paylagimlar yapilmastir.
4.8.1.3 Anon Primat Teskilati

X platformunda anonim bir kullanici tarafindan 24 Subat 2024 tarihinde

Anon Primat Teskilat1 isimli topluluk olusturulmustur. 10 bin iliyeden olusan
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toplulugun tyelerinin ¢ogunlugunu anonim hesaplar olusturmaktadir. Yalnizca
tiyelerin gonderi yayinlayabildigi topluluk herkes tarafindan
goriintiilenebilmektedir. Toplulugun hakkinda béliimiinde topluluga iiye olabilmek
i¢in sartlar siralanmistir. Bu sartlardan bazilar1 toplulugu olusturan kisiyi takip
etmek, grup tyelerine kiifretmemek ve spam atmamak olarak siralanmustir.
Topluluk sartlar1 arasinda “Bayansiz hava sahasi kuruyoruz” ibaresi de yer

almaktadir.

<« Anon Primat Teskilati Q

Anon Primat Teskilati

Eglence

Kendi aramizda goygoy samata yapacagimiz bir yer.

m b& 10,2 B Uye - 2, Katilma isteginde bulun

Fotograf 4.7. Anon Primat Teskilat1 Toplulugu

Topluluk tiyelerinden Tolga isimli kullanicinin 7 Mayis 2024 tarihinde
“Kadinlar hakkinda ling edilecegin bir fikrini s6yle” paylasimai iiyeler tarafindan 27
milyon goriintiilenme, 1000 alintr, 1000 kaydedilen, 340 begeni ve 22 yorum
sayisina ulagsmistir. Yorum ve alintilarin ¢ogunlugu kadinlara yonelik cinsiyetgi

sOylem, kiifiir ve hakaretlerden olusmaktadir.
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<« '_l'qp!ulrtjl’krg;éﬂderisi

Anon Prima

d - Tolga
i @KilluaBoey

kadinlar hakkinda linc edilecegin bir fikrini sGyle

OS 1:20 - 7 May 2024 - 26,9 Mn Gériintiilenme

22 118 Q 340 18 @*

Fotograf 4.8. Anon Primat Teskilat1 kadinlar1 hedef alan paylagim

4.8.2 Tweet Paylasan Kullanicilarin Cinsiyet Analizi

Ece Taser, Zeynep Mayruk ve Anon Primat Teskilati toplulugunun
gonderisi incelendiginde konu hakkinda paylasim yapan kullanicilarin cinsiyet
dagiliminda anonim hesaplarin ¢ogunlukta oldugu goériilmektedir. Asagida yer alan
cinsiyet analizine bakildiginda anonim hesap kullandigi igin cinsiyeti
belirlenemeyen kisiler belirsiz/bilinmiyor olarak cinsiyet dagiliminin yiizde 55,40
(123) olusturmaktadir. Erkeklerin yiizde 27,50 (61) kadinlarin ise yiizde 17,10 (38)
konu hakkinda paylasimda bulunmustur. Dagilimda cinsiyeti belirsiz/bilinmiyor
olan kullanicilarin tweet paylasiminda ¢ogunlukta oldugu, erkek kullanicilarin

sayisinin da kadin kullanicilardan fazla oldugu verilerine ulasilmigtir
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Sekil 4.1. Cinsiyet frekans analizi

4.8.3 Paylasilan Tweet Tiiriiniin Analizi

Asagida yer alan paylagim tiiriiniin analizi incelendiginde 3 olay hakkinda
paylasilan tweet tiiriiniin cogunlugunun ling igerikli oldugu goriilmektedir. Tweet
paylasiminda bulunan kisilerin yiizde 71,60 (159) ling igerikli, yiizde 25,70 (57)
linglere tepki, ylizde 2,70 (6) ise konu hakkinda tarafsiz paylasimda bulunarak

noétr kategorisinde yer almistir.
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= Tweet Turl

Sekil 4.2. Tweet tiirii frekans analizi

4.8.4 Tweetlerde One Cikan Ana Fikrin Analizi

Tweetlerde ortak ana fikirler toplumsal cinsiyet, iffetsizlik suglamasi,
hakaret, kiifiir, tehdit ve diger olmak {izere 6 kategoriye ayrilmistir. Tweetlerin
ana fikir analiz dagilimina bakildiginda paylagimlarin yiizde 22,40 (72) toplumsal
cinsiyet, yiizde 33,60 (108) iffetsizlik sug¢lamasi, yiizde 19,90 (64) hakaret, yiizde
6,50 (21) kiifiir, yiizde 16,50 (53) tehdit ve yiizde 0,90 (3) diger kategorisinden
olugsmaktadir. Tweetlerin ana fikir kategorilerinden toplumsal cinsiyet ve

iffetsizlik su¢lamasinin ¢ogunlukta oldugu verilerine ulagilmistir.
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Diger I 0,90%

Tehdit 16,50%

Kafar 6,50%

Hakaret 19,90%

iffetsizlik Suglamasi 33,60%

Toplumsal Cinsiyet 22,40%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00%

Sekil 4.3. Ana fikir frekans analizi

4.8.5 Tweetlerde One Cikan Kelimelerin Analizi

Tweetlerde ortak kullanilan kelimeler cadi, biiyt, ¢irkin, is hayati, ev
hanimi/annelik ve diger olmak iizere toplam 6 kategoriye ayrilarak analiz
edilmigstir. Yapilan paylasimlarda en c¢ok kullanilan kelimeler incelendiginde
ylizde 16,00 (34) cadi, yiizde 12,70 (27) biiyi, ylizde 18,80 (40) cirkin, ylizde
28,60 (61) is hayati, yiizde 15,40 (33) ev hanimi/annelik, yiizde 8,50 (18) diger
kategorilerinde yer almistir. Kadinlara yonelik paylasimlarda cadi, ¢irkin ve is

hayati kategorilerinin gogunlugu olusturdugu goriilmektedir.



35,00%

30,00% 28,60%

25,00%

20,00% 18,80%

16,00% 15,40%

15,00% 12,70%

10,00% 8,50%
5,00% I
0,00%

Cadi Buyu Cirkin is Hayati Ev Hanimi/Annelik Diger

Sekil 4.4. Kelime frekans analizi

4.8.6 Tweetlerde Gorsel Kullanim Analizi

Paylasimlarda gorsel kullanimi yok, fotograf, video, diger kategorilerine
ayrilarak analiz edilmistir. Gorsel kullanim analizi incelendiginde gorsel
kullanimi olmayan tweetlerin yok kategorisinin yilizde 81,50 (181), fotograf
kategorisinin yiizde 7,20 (16), video kategorisinin yiizde 9,0 (20), diger
kategorisinin ise yiizde 2,30 (5) oldugu goriilmektedir.

B Yok
M Fotograf

= Video

81,50%

Diger

Sekil 4.5. Gorsel kullanimi frekans analizi
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4.8.7 Kullanicilarin Cinsiyetlerine Gore Paylastiklart Tweet Tiiriiniin

Analizi

Kullanicilarin paylasmis oldugu tweet tiiriiniin cinsiyete gore dagilimi
analiz edilmistir. Yapilan analize gore kadinlarin yilizde 34,2 (13) ling, ylizde 63,2
(24) tepki, ylizde 2,6 (1) notr kategorilerinde paylasimda bulunmustur. Erkekler
yiizde 78,7 (48) ling, ylizde 16,4 (10) tepki, ylizde 4,9 (3) notr kategorisinde yer
almaktadir. Anonim profil kullanicilarin  yer aldigi belirsiz  bilinmiyor
kategorisinde 79,7 (98) ling tweeti, yiizde 18,7 (23) tepki tweeti, yiizde 1,6 (2)

tarafsiz kalarak notr kategorisinde bulunmaktadir.

90,00%
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Kadin Erkek Belirsiz/Bilinmiyor

0,00%

M Ling mTepki M Notr

Sekil 4.6. Kullanici cinsiyetine gore tweet tiirii ¢apraz tablo analizi

4.8.8 Kullanicilarin Cinsiyetine Gore Gorsel Kullanim Analizi

Paylasim yapan kullanicilarin gorsel kullanimi cinsiyet dagilimina gore
analiz edilmistir. Analize gore kadinlarin yiizde 89,5 (34) paylastig1 tweetlerde
gorsel kullanmayarak yok kategorisinde, yiizde 0,0 (0) verisiyle hi¢ gorsel
kullanmamus, yiizde 5,3 (2) video, yiizde 5,3 (2) diger kategorisinde tweet
paylagsmistir. Erkeklerin paylasmis oldugu tweetlerde gorsel kullanimi
incelendiginde yiizde 85,2 (52) gorsel kullanmamus, yiizde 6,6 (4) fotograf, yiizde
4,9 (3) video, yiizde 3,3 (1) diger kategorisinde paylasimlarda bulunmustur.
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Cinsiyeti belirsiz/bilinmiyor kategorisindeki kullanicilarin yiizde 77,2 (95) gorsel
kullanmamus, yiizde 9,8 (12) fotograf, 12,2 (15) video ve yiizde 0,8 (1) diger

kategorisinde tweet paylasmistir.
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Sekil 4.7. Kullanici cinsiyetine gore gorsel kullanim1 ¢apraz tablo analizi

4.8.9 Kullanicilarin Cinsiyetine Gore Paylastigi Tweetlerin Ana Fikir

Analizi

Paylasilan tweetlerin ana fikrinin cinsiyete gore dagilimi analiz edilmistir.
Analize gore kadmlarin yizde 11,1 (8) toplumsal cinsiyet, yiizde 4,6 (5)
iffetsizlik suglamasi, yiizde 10,9 (7) hakaret, yiizde 0,0 (0) kiifiir, yiizde 3,8 (2)
tehdit ve ytlizde 0,0 (0) diger kategorilerinde tweet paylagsmistir. Erkeklerin yiizde
33,3 (24) toplumsal cinsiyet, yiizde 28,7 (31) iffetsizlik su¢lamasi, yiizde 23,4%
(15) hakaret, yiizde 38,1 (8) kiiftir, yiizde 34,0 (18) tehdit ve yiizde 0,0 (0) diger
kategorisinde paylasimda bulunmustur. Cinsiyeti belirsiz/bilinmiyor olan
kullanicilarin yiizde 55,6 (40) toplumsal cinsiyet, yiizde 66,7 (72) iffetsizlik
su¢lamasi, yiizde 65,6 (42) hakaret, yiizde 61,9 (13) kiifiir, yiizde 62,3 (33) tehdit
ve yiizde 100,0 (1) diger kategorisinde tweet paylagmustir.
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Sekil 4.8. Kullanici cinsiyetine gore paylastigi tweetlerin ana fikir
capraz tablo analizi

4.8.10 Kullamecilarin Cinsiyetine Gore Paylastigi Tweetlerde One Cikan

Kelimeler

Kullanicilarin cinsiyetine gore paylastigi tweetlerde 6ne ¢ikan cadi, biiyt,
cirkin, ig hayati, ev hanimi/annelik ve diger kelimelerin dagilim1 analiz edilmistir.
Buna goére kadinlarin yiizde 8,8 (3) cadi, yiizde 11,1 (3) biyi, ytizde 7,5 (3)
¢irkin, ytizde 6,6 (4) is hayati, yiizde 15,6 (5) ev hanimi/annelik, yiizde 0,0 (0)
diger kategorisinde tweet paylasmistir. Erkeklerin ylizde 11,80 (4) cadi, yiizde
14,8 (4) biiyi, yiizde 22,5 (9) ¢irkin, yiizde 32,8 (20) is hayat1, yiizde 43,8 (14)
ev hanimi/annelik, ylizde 50,0 (9) diger kategorilerinde paylasimlar yapilmistir.
Cinsiyeti bilinmeyen/belirsiz olan kullanicilarin yiizde 79,4 (27) cadi, yiizde 74,1
(20) biiyti, ylizde 70,0 (28) girkin, yiizde 60,7 (37) is hayat1, yiizde 40,6 (13) ev
hanimi/annelik, yiizde 50,7 (10) diger kelime kategorisinde paylasimlarda

bulunmustur.
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Sekil 4.9. Kullanici cinsiyetine gore paylasilan tweetlerde 6ne ¢ikan

kelimelerin ¢apraz tablo analizi
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SONUC VE ONERILER

Insanlarin diinyada var olmastyla birlikte gruplasma ve kitlesel davranislar ve
toplumun ¢ikar1 gibi hedefler insanlarin davranig kaliplarinin  olusmasini
saglamistir. Bu davranis kaliplar1 gruplara gére degismektedir. Degisen bu davranis
kaliplar1 diger bir gruba aykir1 gelebilmektedir. Gruplar arasinda yasanan bu
farkliliklar c¢atismalar1 da beraberinde getirmistir. Toplumun normlarina uygun
davranmayan Kkisiler, cezalandirilmaktadir. Toplum tarafindan rolii ev hanim
olarak belirlenen kadin, kendisine bigilen rolle aykir1 davranmasi halinde
cezalandirilmakta diger kadinlara ornek olmasi maksadiyla bu cezalandirma
meydanlarda kitleler tarafindan gergeklestirilmektedir. Tarih boyunca birgok kadin

meydanlarda kitleler tarafindan ling edilerek dldiiriilmiistiir.

Tarih Oncesi ¢aglardan itibaren ev ile iliskilendileren kadinin konumu
gegen ylizyillara ragmen degismemistir. Kadina yonelik varolan siddet, hem erkek
hem kadinlar tarafindan sdylem olarak yeniden tiretilmekte ve bu sdylemler
neticesinde varligmi devam ettirmektedir. Insan yasamini daha kolay hale
getirilmesi amaciyla gelistirilen teknolojik yenilikler kadin yasaminda yeni
sorunlar1 da beraberinde getirmistir. Insanligin varolmasiyla birlikte baslayan
kadina siddet, yeni teknoloji ile sekil degistirmistir. Ortacagda cadi olarak
etiketlenerek meydanlarda tas ve sopalarla ling edilerek oldiiriilen kadinlar, yeni
teknolojiyle birlikte sosyal aglarda klavye aracilligiyla sanal linglerin hedefi haline

gelmektedir.

Gelisen yeni teknolojiyle birlikte kadim1 hedef alan ling eylemleri
meydanlardan sanal mecralara tasinmistir. Sosyal medyada bir araya gelen ayni
goriisteki insanlar, kar topu etkisiyle birlesip dogrulugu heniiz kanitlanmamais
bilgiler 1ile kisileri psikolojik yikimlara ugratmakta hatta O©liime kadar
gotiirebilmektedir. Dijital teknoloji ile hayatimiza giren sosyal medya aglarinda
kadmna yonelik gergeklestirilen siddet, sanal ling olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Gergek yasamda kisinin bedenini hedef alan siddet, sosyal medyada kisinin ruh
sagligint hedef almaktadir. Sanal lingler, sosyal medyada kullanict profilleriyle
varolan sanal kitleler tarafindan ¢ogunlukla orgiitlii olarak gergeklestirilmektedir.

Toplumsal cinsiyet rollerinde evde konumlanan kadin, sanal linglerin hedefi haline
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getirilmektedir. Kadmlar ¢ogunlukla toplumun kendisine verdigi cinsiyet rollerine
aykir1 kabul edilen davranislarda bulundugunda linglerin hedefi haline gelmektedir.
Lin¢ eylemlerinde kolektif bir ruh ile hareket eden kisi, sosyal medyada ling
eylemini gergeklestirirken anonim kimlikle varolmanin rahathigiyla hareket
etmektedir. Kisi, eylemini mekan  ve zaman farketmeksizin
gerceklestirebilmektedir. Sosyal medyanin her an heryerden ulasilabilir olmasi ve
eszamanlilik Ozelligi sanal kitlelerin hedef aldiklar1 kisi veya kisilere karsi
kolaylikla orgiitlenerek eyleme ge¢cmesine kolaylik saglamaktadir. Bu kapsamda
sosyal medya, ling kiiltiiriiniin olusmasinda etkin rol oynamaktir. Sosyal medyanin

etiket ve etkilesim 6zellikleri yine lingleri tetikleyen 6zellikleri arasindadir.

Sosyal medya aglar1 arasindan X, sanal ling kiiltiirlinlin yogun yasanmasi
nedeniyle orneklem se¢imi bu platformdan yapilmistir. X’de yasanan kadinlari
hedef alan 3 olay 6rneklem olarak segilmistir. incelenen Ece Taser 6rnekleminde
toplumsal cinsiyet rollerinin sosyal medyaya tasindigi bu kapsamda da bu rollere
aykir1 davrandigi kabul edilerek tasarlanan igeriklerle sanal lincin hedefi haline
geldigi goriilmistiir. Sanal lincin olugsmasimna zemin hazirlayan igeriklerin
cogunlugunun toplumun tepkisini alacagi goz iiniinde bulundurarak hazirlandigi
goriilmektedir. Kadina yonelik cinsiyetgi sdylemler i¢eren yorumlarin cogunlugunu
anonim kimlikler tarafindan yapildigi sonucuna ulagilmistir. Ece Taser ve esine
yonelik hakaret, tehdit, iletisim ve saglik bilgilerinin ifsa edilmesiyle 6zel hayatin
gizliligini ihlal suglar1 islenmistir. Fiziksel lin¢lerde gerceklestirilen bedene zarar
verme eylemi sanal linglerde ruhsal bedene zarar verme olarak yer degistirmistir.
Sosyal medyada kadinin ling eden tweetlerin yani1 sira buna karsi ¢ikan paylagimlar
da yapilmistir. Orneklemde lince konu edilen kisinin hakkinda yiiriitiilen ling
kampanyanin ana temasini olusturan ‘Esi olmadan tatile gitti doner donmez HPV
asist oldu’ iddialarinin ardindaki hakikat agiklanmig ancak bu gercek ling iddiasi
kadar giindem olamamis ve genis kitlelere ulasamamistir. Anonim hesaplar
tarafindan hedef alinan Ece Taser’in igerikleri baglamindan koparilarak nefret
sOylemi, tehdit, pornografi icerikli metinler, gorsel ve videolarla kitlelere

sunulmustur.

X’de bulunan profilini aktif olarak kullanmayan Zeynep Mayruk, magazin

sitelerinin X de evlilik haberinin paylagsmasiyla dis goriiniisii nedeniyle lince maruz
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kalmistir. Diigiinde ¢ekilen bir fotograf ile paylasilan haber, Zeynep Mayruk’a
yonelik cadi, biiyiicii, ¢irkin kelimelerinin siklikla kullanildig: ling kampanyasina
donlismistiir. Sanal kitlelere sunulan bu paylasim, Zeynep Mayruk hakkinda
hakaret icerikli gorsellerle desteklenerek yayilmistir. Orta gagdan itibaren kadinlara
atfedilen biiyliciiliikle baglayan ve cadi olarak etiketlenen kadinlarin ling edilerek
oldiiriilmesi ile tarihte biiyiik bir utang olarak yer alan cadi avi, giiniimiizde nefret
sOylemi olarak dile yerlesmistir. Giliniimiizde kadinlara yonelik nefret sdylemi
olarak kullanilmaya devam eden cadilik, biiyiiciililk Zeynep Mayruk’a dis goriintisti

nedeniyle yoneltilmistir.

X platformunda, Anon Primat Teskilati ismi ile olusturulan toplulukta
gorsel destekli olarak kadinlara yonelik nefret sdylemi olusturabilecek diisiincelerin
sOylenmesine tesvik eden bir paylasimda bulunmustur. Kisa zamanda viral olan
paylasima gelen yorumlarda ev isleri, annelik ve es olmakla sinirlandirilan kadinin
0zel alana hapsedilmesi ve kamusal alanda olmamasi gerektigine dair nefret
sOyleminde bulunulmustur. Kadinlarin is yasaminda olmamasi1 gerektigini diisiinen
erkekler gibi kendi hemcinsleri de kadimnlart ev ile sinirlamaktadir. Kadinlara

yonelik nefret soylemi ve siddet, cinsiyet fark etmeksizin gergeklestirilmektedir.

Ece Taser, Zeynep Mayruk ve Anon Primat Teskilati 6rneklemleri
incelendiginde, konu hakkinda paylasimda bulunan kullanicilarin ¢ogunlugunu
kimligi belirlenemeyen anonim hesap kullanicilarin olusturdugu belirlenmistir.
Erkekler ise bu siralamada ikinci olarak yer almistir. Paylagilan tweet tiirlerinin
analizi sonucu ling icerikli paylasimlar yiizde 71,6, yapilan linglere tepki gdsteren
paylasimlarin yiizde 25,7, konuya tepkisiz kalan kisilerin ise yiizde 2,7 oldugu
sonucuna ulagilmistir. Tweetlerin icerigindeki ana fikir incelendiginde hedef alinan
kadinlarin toplumsal cinsiyet rollerine ayr1 davrandigi diislincesi ve iffetsizlik
suglamasi paylagimlarinin ¢ogunlukta oldugu belirlenmistir. Tweetlerde en ¢ok
kullanilan kelimelerde ise kadinlarin is hayatinda olmamasi, ¢irkin, cadi, ev hanimi
ve anne olmasi gerektigine dair kelimelerin 6ne ¢iktig1 tespit edilmistir. Tweetlerde
kurgusal igerikler olusturmak amaciyla kullanilan gorseller en ¢ok anonim kisiler
tarafindan kullanilmigtir. Kullanicilarin cinsiyetlerine gore paylastiklari tweet tiirii
incelendiginde anonim hesap ve erkek kullanicilarin olusturdugu kadinlarin ise

lctlincli sirada yer aldigi bulunmustur. Kullanici cinsiyetine gore paylasilan
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tweetlerin ana fikir ¢apraz tablo analizinde toplumsal cinsiyet, iffetsizlik su¢lamasi,
hakaret, kiifiir ve tehdit kategorilerinde anonim hesaplarin birinci sirada erkeklerin
ikinci sirada kadinlarin ise {igiincii sirada oldugu sonucuna ulasilmistir. Kullanici
cinciyetine gore paylasilan tweetlerde 6ne ¢ikan kelimelerde cadi, biiyii, ¢irkin, is
hayat1 ve ev hanimi kategorilerinde anonim hesaplarin 6nde oldugu erkeklerin
ikinci sirada kadimnlarin ise {igiincii sirada yer aldigi sonucuna ulasilmistir.
Meydanlarda gergeklestirilen linglerde kendi benliginden uzaklasarak kitle ile
biitiinlesen kisi, sosyal medyada anonim kimlikle Kitlelere dahil olmaktadir.
Anonim olan kisilerin sosyal medyadaki sdylemlerinin gergek kimlik bilgilerine
sahip olan kisilere gore ling eylemelerine daha ¢ok katilim gostererek nefret

sOylemlerinde bulundugu saptanmistir.

ONERILER

Giinlimiizde ling, sosyal medya aracilligiyla insanlar1 cezalandirma yontemi
olarak kullanilmaya baslanmistir. Anayasimizda yer alan insanlarin yasama hakki
ve giivenlik hakki sosyal medya iizerinden gergeklestirilen ling eylemleriyle
cignenmektedir. Ling eylemlerini dogrudan kapsayan bir ceza kanunun
bulunmamasi, faillerin sosyal medyada sunulan anonim kimlik ile kisileri hedef
almasina neden olmaktadir. Hukuksal olarak lincin bagimsiz sug¢ olarak

diizenlenmesi gerekmektedir.
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