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OGRETMEN ADAYLARININ EGLENCE AMACLI MEDYA KULLANIMI VE
ELESTIREL OKURYAZARLIK BECERILERI
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Tez Danismani: Prof. Dr. Aziz ASLAN

Temmuz 2024, 103 sayfa

Bu arastirmanin amaci1 medyay1 dncelikle eglence amacina yonelik kullanan sinif 6gretmeni
adaylarmim medya okuryazarlik beceri diizeyleri ile elestirel okuryazarlik beceri diizeylerini
ve bunlar arasindaki iligkiyi belirlemektir. Calismanin temel amacina yonelik olarak sinif
Ogretmeni adaylarinin eglence amacina duyarl medya okuryazarlik diizeyleri ve internet igin
elestirel okuryazarlk diizeyleri cinsiyet, smif, 6§renim durumlar1 (medya okuryazarligi dersi
alip/almama), sosyal medyay1 kullanma durumlari, kullanilan uygulamalar ve tretilen igerik

ozelliklerine gore incelenmistir.

Arastirmada smif Ogretmeni adaylarmin eglence amacma duyarli medya okuryazarlik
diizeyleri ve internet igin elestirel okuryazarlik diizeyleri iliskisel tarama modeline goére
incelenmistir. Bu c¢alismada veriler iki farkli 6lgek kullanilarak toplanmustir. Bunlar,
"Eglence Amacina Duyarlh Medya Okuryazarhgi Olgegi" ile "Internet Igin Elestirel
Okuryazarlik Olgegi"dir.

Arastrmaya 2023-2024 egitim &gretim yilinda Afyon Kocatepe Universitesi, Alanya
Alaaddin Keykubat Universitesi ve Akdeniz Universitesi Smif Ogretmenligi bdliimiinde
ogrenim goérmekte olan 355 dgrenci katilmistir. Sinif 6gretmeni adaylarinin ankete verdikleri
cevaplara bakilarak u¢ degerler calismadan ¢ikartilarak verilerin incelenmesine gegilmistir.
Aragtrma kapsaminda elde edilen bulgular, SPSS 25.0 programi kullanilarak analiz
edilmistir. Ogrencilerin demografik dzelliklerine gére dagilimlarini belirlemek igin frekans ve



yiizde analizi yapilmis, ayrica kullanilan 6lgeklere iliskin 6grenci diizeyleri ortalama ve
standart sapma kullanilarak belirlenmistir. Arastrmanin amacia uygun olarak kurulan
hipotezler ve alt problemler %95 giiven diizeyinde istatistiksel olarak test edilmis, bagimsiz
degiskenler ile bagimli degiskenler arasindaki iligkinin incelenmesi i¢in Pearson korelasyon
analizi yapilmistir. Ayrica Ol¢iimlere gore ikili gruplar arasindaki farkin belirlenmesi icin

bagimsiz 6rneklem t-testi, ikiden fazla gruplar i¢in ise tek yonlii ANOVA testi uygulanmustir.

Arastirmadan elde edilen bulgulara gore, simif 6gretmeni adaylarinin eglence amacima duyarli
medya okuryazarlik becerileri ve internet i¢in elestirel okuryazarlik becerileri yiiksek diizeyde
cikmistir. Ogretmen adaylarmnin internet i¢in elestirel okuryazarlik diizeyleri ile eglence
amacina duyarli medya okuryazarlik diizeyleri arasinda pozitif yonlii ve diisiik diizeyde
anlamli bir iligki bulunmustur. Arastirma sonucunda kadinlarin eglence amacma duyarh
medya okuryazarlik diizeylerinin erkeklere kiyasla daha yiiksek oldugu gorilmistiir. Ancak,
internet i¢in elestirel okuryazarlk becerileri cinsiyete gore farklilik gostermemistir. Ayrica, 4.
smif Ogrencilerinin eglence odakli medya okuryazarhik diizeyi ile elestirel okuryazarlik
diizeyinin daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Medya okuryazarligi dersi alan 6grencilerin,
dersi almamis olanlara kiyasla eglence odakli medya okuryazarlik diizeyinin ve elestirel

okuryazarlik diizeyinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Medya okuryazarligi dersinin 6gretmen adaylarinin medya icerigini daha derinlemesine ve
elestirel bir sekilde degerlendirmelerine katkida bulundugunu gostermektedir. Eglence odakli
medya okuryazarlik diizeyinin yiiksek olmasi, bu 6grencilerin medya igeriklerinin eglence
boyutunu daha iyi kavrayabildiklerini ve medyay1 daha bilingli bir sekilde tlkettiklerini ifade
etmektedir. Elestirel okuryazarlik diizeyinin yiiksek olmasi ise, dersin 6grencilerin medya
mesajlarin1 sorgulama ve analiz etme becerilerini gelistirdigini ortaya koymaktadir. Buna
karsin genel itibariyle O0gretmen adaylarmm medya igeriklerini anlama, yorumlama ve
elestirme konusunda gelisime acik oldugu tespit edilmistir. Ayrica, Ggrencilerin yas ve

deneyimlerinin medya okuryazarlik becerilerini etkiledigi gériilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Elestirel Okuryazarlik, Medya Okuryazarhigi, Sinif Ogretmeni
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The purpose of this research is to determine the levels of media literacy skills and critical
literacy skills for the internet among pre-service elementary teachers who use media,
especially for entertainment purposes, and to identify the relationship between these skills.
The study examined the levels of media literacy for entertainment purposes and critical
literacy for the Internet among pre-service elementary teachers according to gender, grade
level, educational status (whether they have taken media literacy coursesor not), social media

usage, applications used, and characteristics of the content they produce.

This study, employed a relational screening model to examine the entertainment-oriented
media literacy levels and critical literacy levels for the Internet of pre-service elementary
teachers. In this study, data were collected using two different scales: the "Entertainment-

Oriented Media Literacy Scale" and the "Critical Literacy Scale for the Internet.

The study involved 355 students enrolled in Elementary Education departments at Afyon
Kocatepe University, Alanya Alaaddin Keykubat University and Akdeniz University during
the 2023-2024 academic year. Outliers were exluded based on the pre-service teachers’
survey responses. The findings were analyzed using SPSS 25.0 software, including frequency,

v



percentage, mean, standard deviation, Pearson correlation, independent samples t-test, and
one-way ANOVA.

The results showed that, pre-service teachers exhibited high levels of entertainment-oriented
media literacy skills and critical literacy skills for the Internet. A positive and low-level
significant relationship was found between their critical literacy for the Internet and
entertainment-oriented media literacy levels. Females had higher levels of entertainment-
oriented media literacy compared to males, but critical literacy skills for the Internet did not
differ by gender. Additionally, 4"-year students had higher entertainment-oriented media
literacy and critical literacy levels. Students who took media literacy courses had higher levels
of both skills compared to those who did not take the course.

The media literacy course contributes to teacher candidates' ability to evaluate media content
in a more in-depth and critical manner. The high level of entertainment-focused media
literacy indicates that these students are better at understanding the entertainment aspects of
media content and consuming media more consciously. The high level of critical literacy
suggests that the course has improved the students' skills in questioning and analyzing media
messages. However, it has also been observed that teacher candidates generally remain open
to development in understanding, interpreting, and critiquing media content. Additionally, it

has been noted that students’ age and experiences affect their media literacy skills.

Keywords: Critical Literacy, Media Literacy, Pre-service Elementary Teachers
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BOLUM I

GIRIS

Bes boliimden olusan arastrmanin bu ilk béliminde, problem durumu, problem
climleleri, arastirmanin amaci, arasgtirmanin onemi, alt problemler, arastrmanin sinirhliklari,

varsayimlar Ve tezin igerigine yonelik tanim ve aciklamalar yer almaktadir.

1.1.Problem Durumu

Ulkemizde alman kararlar ve olusturulan planlar kapsaminda &nceli§e sahip olan
alanlardan biri de bilgi ve iletisim teknolojileridir (BIT) (Ata ve Yildirim, 2016). Bilgi ve
iletisim teknolojileri bilgiye ulasmanin yaninda bilgiyi olusturmak, iletmek, depolamak veya
paylasmak i¢in kullanilan cesitli teknolojik araglar ve kaynaklar olarak tanimlanir. Bu
teknolojik araglar ve kaynaklar arasinda bilgisayarlar, internet, canli ve kayith yayin
teknolojileri ve telefon yer alr. BiT’lerin nitelikli ve bilingli olarak kullanilmas1 ve
yayginlastirilmasi dijital/medya okuryazarlik oranini arttirdigir gibi ayni zamanda bilgiye
kolay ve hizli bir sekilde ulagilmasini, bilginin giivenilir sekilde saklanmasimi ve zamandan
tasarrufu saglamaktadir. BIT’ler giiniimiizde egitim, saghk, ulasim, bankacilik, alisveris,
iletisim, sinema ve televizyon, miihendislik ve mimarlik gibi bir¢ok alanda kullanilmaktadir.
Bununla birlikte Kalkinma Bakanligir (2019) Tiirkiye'de dijital yetkinlik diizeyinin gelismis

iilkelerle kiyaslandiginda heniiz yeterli seviyede olmadigini belirtmistir.

En fazla BIT yatinmi yapan kurumlarm basinda Milli Egitim Bakanlhigi (MEB)
gelmektedir. En yiiksek biiteli yatirimi ise Firsatlar1 Artirma ve Teknolojiyi lyilestirme
Hareketi (FATIH) projesidir. Bu alana en ¢ok yatirimm MEB tarafindan yapilmasi BIT lerin
egitimde dnemli bir yere sahip oldugunu ve gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir. BIT nde olan
kiiresel gelismeler ve yapilan yatmrimlar Tiirkiye’nin yakin zamanda bu doniisiimlere dahil
olma ve siirecin getirdigi olanaklardan miimkiin oldugunca faydalanma adina aldig1 kararlar
ve stratejilere bakildiginda egitim 6n plana ¢ikmaktadir (Kalkinma Bakanligi, 2014; 2015).
Ulusal ve bolgesel plan ve programlara rehberlik eden temel planlardan birisi olan 2014-2018
Onuncu Kalkinma Plan’nda temel 6ncelige sahip faaliyetlerden biri de BIT’lerin 6ncelikle
egitim daha sonra diger tiim kurum ve kuruluslarda etkin kullanim1 ve toplum genelinde
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nitelikli ve bilin¢li kullaniminin yayginlastirilmasini igermektedir. Kalkinma planinda ayrica
teknoloji gelistirme ve kullanma potansiyelinin ilkelerin gelismesine veya avantaj
saglamasinda da Onemli bir faktor oldugu belirtilmistir. Bilim, teknoloji ve yenilik
faaliyetlerinin en basta egitim sektoriinde baslamasi gerektigi vurgulanmis ve bilgi ve iletisim
teknolojilerinin egitim programina entegrasyonunun saglanmasi ongoriilmiistiir. Bu baglamda
egitim siteminin temel amaglarindan birisinin de “girisimcilik ve yenilik¢ilik 6zelliklerine
sahip, bilim ve teknoloji kullanimina ve iiretimine yatkin, bilgi toplumunun gerektirdigi temel
bilgi ve becerilerle donanmus, iiretken ve mutlu bireylerin yetismesi” (s. 31) oldugu
vurgulanmustir. Ozellikle BIT lerin etkin kullanim1 i¢in drgiin ve yaygin egitim kurumlarinda
ihtiya¢ duyulan altyapmin saglanmasi, 6grenci ve 6gretmenlerin bu teknolojileri kullanma
yetkinliklerinin gelistirilmesi, FATIH Projesi’nin tamamlanarak etki degerlendirilmesinin

yapilmas1 hedeflenmistir.

Benzer bicimde 2015-2018 Bilgi Toplumu Stratejisi ve Eylem Plani da BiT’in
ekonomik, sosyal ve bireysel yasamda yerinin ve 6neminin artmasinin ¢ok hizli bir bigcimde
gerceklestigi belirtilmistir. Bu yiizden BIT’in topluma niifuzu ve bu konuda nitelikli insan
kaynag yetistirme temel odaklardan iki tanesidir. Bu konuda 6nerilen eylem planlar1 arasinda
egitim miifredatlarinin  giincellenmesi, kurumlar aras1 igbirligi ve gilivenli erisimin
yayginlastirilmas: énemlidir. FATIH projesi kapsaminda 6zellikle yazilim, tasarim ve igerik
iiretme vurgulanmistir. EZitim igerigi alaninda agik erisim platformu olarak Egitim Bilisim
Ag1 (EBA), bireylerin BIT yeterliliklerinin ve internete erisim olanaklarinm artirilmasi amac1
ile Kamu Internet Erisim Merkezleri (KIEM) kurulmasi ve dzellikle ¢ocuk, geng, engelli,
kadin ve dezavantajli bireylerin BIT konusunda kapasitelerinin artirilmasi i¢in gelistirilen
Bilenler Bilmeyenlere Bilgisayar Ogretiyor projesi (BBBO) gibi programlar yirttilmektedir.
Ogretmenlerin BIT alaninda mesleki gelisimlerini desteklemek amaciyla kurulan Ogretmen
Bilisim Ag1 (OBA), egitim alanindaki dijital doniisiimii tesvik etmektedir. Ogretmenler, bu ag
araciligiyla yeni teknolojik araglar ve yoOntemlerle tanmisarak smif i¢i dgretimlerini
zenginlestirme firsatt bulmaktadirlar. OBA, egitimdeki teknoloji kullamimmi artirarak
ogrencilerin dijital okuryazarlik diizeylerini yiikseltmeyi hedeflemekte ve Ogretmenlerin
profesyonel gelisimine dnemli katkilar saglamaktadir. Bakanlik biinyesinde Yenilik ve Egitim
Teknolojileri Genel Miidiirliigii (YEGITEK) bulunmaktadir. YEGITEK, hem o6grencilerin
hem de 6gretmenlerin dijital teknolojileri etkin bir sekilde kullanmalarini tesvik eden 6nemli

caligmalar yiirlitmektedir. Bu cabalar, egitimde teknoloji kullanimmin artirilmasi ve dijital

2



okuryazarligin gelistirilmesi yoniinde onemli bir adim olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bakanlik,
egitim sisteminin dijital doniisiimiinii desteklemek igin YEGITEK'in faaliyetlerine biiyiik

onem vermektedir (MEB Yenilik ve Egitim Teknolojileri Genel Midiirligii, 2015).

Ogrencilerin dgrenimleri siirecinde, gelecekte ihtiya¢c duyacaklar1 dijital yetkinlige
sahip olmalar1 ve iilkenin gelisimine katki saglamalar1 i¢in BIT yeterliklerine sahip
Ogretmenler tarafindan yetistirilmeleri gerekmektedir (Danner ve Pessu, 2013). Cinki
egitimdeki teknolojinin 6nemi, egitimcilerin bu konudaki bilgisi, yeterliligi ve tecriibeleriyle
baglantilidir. Teknoloji kullanim yeterliligi olan ogretmenlerin, Ogrencilerine konular:
teknoloji kullanarak aktarmalar1 ile Ogrencilerin konuyu anlamalari daha kolay hale
gelmektedir (Yusof ve ark., 2017). Fu (2013) bilgi ve iletisim teknolojilerinin; 6grencilerin
ogrenme siireclerine katkida bulundugunu ve 6gretimin kalitesini artirdigini belirtmistir. Ayn1
calismada BiT’lerin 6zellikle yapilandirmaci yaklasimi destekledigi ve bdylece ogrenci
merkezli 6gretime katkida bulundugu vurgulanmis, 6grencilerin motivasyonunu artirdigi,
biligsel becerilerin kazanilmasmi kolaylastirdig1 ve 6grencilerin dijital bilgilere erigsmelerini
sagladig1 belirtilmistir. Bilgi ve iletisim teknolojileri, 6gretmenlere Ggretim siirecinin her
asamasinda biiyliik faydalar saglamakla birlikte, dersin planlanmasi, 6gretim, O6lgme ve
degerlendirme ve geri bildirim asamalar1 tizerinde de olumlu etkilere sahiptir (Ulug, 2000).
Bir iilkenin gelecegi olan dgretmenler, toplumun tiim bireylerine dokunan, toplumun sekil
almasin1 saglayan kisilerdir. Bu nedenle Ogretmen adaylarmmin O6gretme ve O6grenme
etkinliklerini etkili ve verimli olarak gergeklestirebilmesi ve bilimsel yontemleri
kullanabilmesi i¢in teknolojiden faydalanmalar1 gerekliligi vurgulanmaktadir (Acikgiil ve
ark., 2015). Russell ve digerlerine (2003) gore, 6gretmen adaylarnin kazanmasi gereken
beceriler arasinda, teknolojiyi egitimin amaglar1 dogrultusunda kullanabilme yetenegi yer
almaktadir. Adaylarin dersleri teknolojiyi etkin kullanabilecekleri sekilde diizenleyebilmesi ve
meslektaglar1 ile internet iizerinden is birligi yapabilmesi de bu beceriler arasindadir. Bu
durumdan anlasildig: iizere, O6gretmen egitiminde teknoloji entegrasyonu sadece Ggretmen
adaylarina donanim veya yazilimin nasil kullanilacagini 6gretmekle sinirli degildir. Ayni
zamanda, bu teknolojilerin pedagojik amaglar i¢in nasil kullanilacagma dair bilgi, tutum ve

becerilerin kazandirilmasi da hedeflenmektedir.

Giliniimiizde bilisim teknolojilerinin kullanildig1 alanlardan biri de medyadir. Medya
bilisim teknolojileri araciligiyla daha erisilebilir ve paylasilabilir hale gelmistir. Medyanin
glnumuzde ¢ok fazla yayginlastigi ve hayatimizda derin etkileri oldugu kabul edilmektedir.
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Iletisim araclar1 ve medyanin hizli gelisimi, insanlarm topluma aktif katiimlarmni
etkilemektedir. Dijital medyanin yagamimizin vazgecilmez bir parcasit olmaya baslamasi,
dijital okuryazarlik alaninda gesitli ¢calismalar1 gerekli kilmaktadir. Egitim alanindaki karar
vericilerin, nitelikli egitimin saglanabilmesi i¢in insan iletisimine yonelik elestirel bir anlayis
gelistirmeleri gerektigi konusunda UNESCO'un (1982) vurguladigi bu farkindaliga sahip

olmalar1 onemlidir.

Bireylere ve oOzellikle genglere medya araciligi ile edindikleri bilgi ve eglence
iceriklerini degerlendirebilmeleri i¢in gerekli olan analitik ve elestirel diisiinme becerilerini
kazandirarak bireysel 6grenme ortamlar1 ve hayat boyu 6grenmeyi saglayacak ve onlari
yasamlarini etkili bir sekilde yonetmeye hazirlamak gerekmektedir (Ulu Aslan ve Bas, 2022).
Teknolojinin gelisimiyle birlikte degisime ugrayan haberlesme ve iletisim araglarinin amacina
uygun kullanilip kullanilmadigi ve internet ya da medyanin sundugu igeriklerin kullanicilar
tarafindan nasil bir isleme tabi tutuldugu son zamanlarda 6nemli hale gelmistir (Argm, 2021).
Bu kapsamda farkl teknolojilerin igerikleriyle birlikte etkili bir bicimde kullanilmasi
acisindan medya okuryazarligi hem oOgrenciler hem de 6gretmenler agisindan 6nemli hale

gelmistir.

Medyanin getirdigi yenilikler kisiler tarafindan farkli anlamlandirilmaktadir. Bu
yuzden cok fazla bilginin yer aldig1 giiniimiizde 6gretmen adaylarina medyanm etkili ve
dogru kullanimi, medyaya karsi elestirel bakis ag¢is1 kazandirilmasi konusunda nitelikli ve
dogru egitimin verilmesi gerekmektedir (Ata ve Yildirim, 2016). Ata ve Yildirim'm (2016)
arastirmasinda, Ogretmen yetistirme programlarinda medya okuryazarligi dersleri
bulunmasina ragmen, 6gretmen adaylarinin zengin BIiT uygulamalar1 konusunda ¢ok kisitlh
dizeyde bilgiye sahip olduklari, Kkullandiklari stratejilerde ise benzer ve geleneksel

deneyimlere dayandiklar1 goriilmiistiir.

Bu yiizden medyadan elde edilen bilgilerin elestirel bir bakis acgisiyla ortaya
konulmamas1 6grencilere herhangi bir yarar saglamayacaktir. Egitimde, teorik yaklasimlarin
Otesine gecmeyen ve sadece medyanin olumsuz etkilerini vurgulayan derslerde, dgrenciler
gercek hayatta Kkarsilasacaklar1 iletileri anlamakta zorlanabilirler. Internet ortaminda
gercekligi kanitlanmamis bir siirii bilgi sunulmaktadir. Ogrencilerin bu bilgileri oldugu kabul
etmesi degil, elestirel bir bakis agisiyla dogru bilgilere ulasmas1 hedeflenmektedir (Sapanci,

2007). Bu yiizden, gelecegin dgretmenleri olarak, dgrencilere bu konuda egitim verebilecek,



onlara model olabilecek ve rehberlik edebilecek yeteneklere sahip olmalar1 gereken 6gretmen

adaylarinin bu becerileri kazanmasi1 6nemlidir.

COVID-19 pandemi doneminde, Ogretmenlerin egitim Ogretim amaciyla dijital
teknolojileri kullanma egilimleri ve bu yondeki cabalar1 belirgin sekilde artmistir. Ancak
pandemi siireciyle birlikte, son on yilda Tirkiye'de Ogretmenlerin dijital yeterliklerini
gelistirmeye yonelik yapilan calismalara ragmen, 6gretmenlerin dijital ¢agin gereksinimlerini
tam anlamiyla karsilayamadigi gézlemlenmistir (Arslan, 2021). Bu durum, dijital becerilerin
egitim sistemine entegrasyonu ve Ogretmenlerin siirekli egitim ihtiyaglarinin dnemini
vurgulamaktadir. Pandemi siirecinin; dijital medyanin eglence amaglh kullanimini artirdigs,
evde gegirilen daha fazla zamanin ve sosyal izolasyondan dolay1 insanlarn dijital platformlara
yonelmeye basladigi, film ve dizi platformlarma olan aboneliklerde artis yasandigi, dijital
oyunlara olan ilginin arttig1, online konserler, sanal miize turlari, canli yaymlar ve sosyal
medya etkinlikleri gibi dijital etkinliklerin de buyik ilgi gordigi ve populer hale geldigi
belirtilmistir (Erkilic ve Erkilig, 2021; Kuglkvardar ve Tirel, 2022). Bu sirecin insanlarin
eglence ihtiyaglarin1 karsilamak icin dijital medyayr daha sik ve ¢esitli sekillerde

kullanmalarma olanak sagladigi ifade edilebilir.

Dijital platformlar ile ilgili yapilan ¢alismalar, insanlari kosullara veya ihtiyaca bagh
olarak farkli sekillerde bu medya araglarimi kullandigini gostermektedir. Genel olarak Egitim
Ogretim siireglerinde egitim teknolojilerinin etkin kullanilmasi giiniimiizde son derece 6nemli
ve gereklidir. Son yillarda yasanan pandemi ve deprem gibi olaylar bu teknolojileri bilme ve
kullanomin1 daha zaruri hale getirmistir. Bu gibi durumlarda kapali ortamlarda uzun siire
kalinmas1 ve egitimin devam etme gerekliligi ile beraber bu dijital platformlar sik¢a kullanilir
hale gelmistir. Bu platformlart en iyi kullanmasi gereken kitlenin basinda ogretmenler
gelmektedir. Dijital platformlarin kullanimi ise 6gretmen adaylarma egitimleri siireglerinde
kazandirilmas: gereken bir beceridir. Bu acgidan bakildiginda ise 6gretmen adaylarinin bu
platformlar1 kullanabilme becerileri ve bu agidan aldiklar1 egitimler on plana ¢ikmaktadir.
Dolayisiyla bu caligmada oOncelikle dijital medyay: eglence amach kullanan Ogretmen

adaylarinin medya okuryazarlik becerileri ile elestirel okuryazarlik diizeyleri arastirilmistir.



1.2.Arastirmanin Amaci

Bu arastrrmanin amaci medyay1 Oncelikle eglence amacina yonelik kullanan smif
ogretmen adaylarmin medya okuryazarlik beceri dizeyleri ile elestirel okuryazarlik beceri
dizeylerini ve bunlar arasindaki iligkiyi belirlemektir. Bu iliskinin adaylarmm medya
okuryazarligi dersi alip almamalarma gore farklilagip farklilasmadigini arastirmak bu

calismanin amaglar1 arasindadir.

1.2.1 Problem Ciimlesi

Dijital medyay1 eglence amagh kullanan 6gretmen adaylarmm medya okuryazarlik

becerileri ile internet i¢in elestirel okuryazarlik becerileri arasinda anlamli bir iliski var midir?

1.2.2. Alt Problemler

1) Ogretmen adaylarinm internet icin elestirel okuryazarhk becerileri ne diizeydedir?

2) Ogretmen adaylarmm eglence amacma duyarli medya okuryazarlik becerileri ne
dizeydedir?

3) Ogretmen adaylarmmn eglence amacma duyarli medya okuryazarhk becerileri ile
internet igin elestirel okuryazarlik becerileri arasinda anlamli bir iliski var midir?

4) Ogretmen adaylarinin eglence amacina duyarhh medya okuryazarhk diizeyleri
cinsiyet, smif ve Ogrenim durumlarina (medya okuryazarligi dersi alip/almama)
gore farklilik géstermekte midir?

5) Ogretmen adaylarmnin internet igin elestirel okuryazarlk diizeyleri cinsiyet, sinif ve
O0grenim durumlarma (medya okuryazarhigi dersi alip/almama) gore farklilik
gostermekte midir?

6) Ogretmen adaylarinin eglence amacma duyarl medya okuryazarhk diizeyleri;

a) Sosyal medyayi kullanma durumlari
b) Kullanilan uygulamalar

c¢) Uretilen icerik 6zelliklerine gore
farklilik gostermekte midir?

7) Ogretmen adaylarmin internet icin elestirel okuryazarlik diizeyleri;
a) Sosyal medyay1 kullanma durumlari

b) Kullanilan uygulamalar



c¢) Uretilen icerik 6zelliklerine gore

farklilik gostermekte midir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Glinlimiizde medya, teknolojinin ve medya araglarmin gelismesiyle siklikla
kullanilmaya baslanmugtir. Internetin yasamimmizin 6nemli bir pargasi haline gelmesi ile
birlikte bu duruma kayitsiz kalinamayacagi gergegini de ortaya ¢ikarmistir. Bu durum dijital

okuryazarlik konusunda c¢alismay1 gerekli kilmaktadir.

Medya insanlarin hayatimi kolaylastirmasmin yani sira kisilerin yanlis bilgilere maruz
kalmasina da sebep olmaktadir. Bu nedenle medyatik mesajlarin bireyler tizerindeki etkisi g6z
ard1 edilmemelidir. GUnumuzde ¢ok fazla bilgi ve igerige maruz kalmanin yani sira ayni
mesaj farkli kullanicilar tarafindan farkli yorumlanabilmektedir. Dolayisiyla guniimiz
Ogretmen adaylarina medyanin etkili ve dogru kullanimi ve medyaya karsi elestirel bakis agis1

gelistirme konularinda bilgi ve beceri kazandirilmalidir.

Dezenformasyon, giiniimiiz dijital caginda biiyiik bir 6neme sahip olan bir kavramdir.
Internetin ve sosyal medyanmn yaygin kullammiyla birlikte, yaniltict veya kasith olarak
tiretilen bilgilerin hizla yayilmasi miimkiin hale gelmistir. Bu nedenle, 6gretmenlerin medya
okuryazarligi konusunda saglam bir temele sahip olmalar1 ve Ogrencilere bu becerileri
kazandirmalar1 son derece kritiktir. Medya okuryazarligi, 6grencilerin bilgiyi sorgulama,
kaynaklar1 degerlendirme, yaniltic1 bilgileri tanima ve gilivenilir bilgiye erisme yeteneklerini
gelistirmelerini saglar. Bu sayede, 6grenciler dijital ortamda karsilastiklar1 dezenformasyonla

etkili bir sekilde miicadele edebilir ve dogru bilgiye daha kolay ulasabilirler.

Ozellikle genglere bilgi ve eglenceyi degerlendirmek igin gerekli olan elestirel ve
analitik beceriler kazandirarak onlar1 yasamlarini etkili bir sekilde ydnetmeye hazirlamak
gerekmektedir. Bu nedenle medya okuryazarlik egitiminin elestirel okuryazarlik egitimi ile
birlikte verilmesi gerekmektedir (Semerci ve Semerci, 2017). Ciinkii elestirel okuryazarlik
becerileri, 6gretmen adaylarmin, eglence medyasinin cinsiyet, yas, sinif, ik ve diger kimlik
konularmi nasil etkiledigini anlamalarina imk&n tanir. Bu sayede Ogretim yaparken bu
sorunlar1 sorumlu bir sekilde nasil ele alacaklarini diisiinmelerine yardimci olur. Ayrica

ogretmen adaylar1 eglence medyasi mesajlarmin inanirhigmi, giivenilirligini ve olas1t 6n



yargilart degerlendirebilirler. Bu durum onlarin medyay: sinifa entegre etme konusunda
bilingli secimler yapmalarini destekler. Ogretmen adaylar1 elestirel okuryazarhik becerilerini
gelistirerek medya yoluyla ortaya cikabilecek sorunlara meydan okuyabilirler. Bu yiizden
medyadan elde edilen bilgilerin elestirel bakis a¢isindan yoksun bir sekilde ortaya konulmasi
ogrencilere fayda saglamayacaktir. Ciinkii uygulama yapilmadan, kuramsal olarak islenen ve
sadece medyanin zararlarmmdan bahsedilen derslerde, 6grenci karsilastig1 herhangi bir iletiyi
coziimlemede basarisiz olacaktir. Medya okuryazarligi ile elestirel okuryazarligin birlikte
verilmesi bireylerin kendilerini giivende hissetmeleri, farkindaliklarmin artmasi, verilen
mesajlart dogru anlamalar1 agisindan oldukga etkilidir (Kurt ve Kirim, 2010). Bu
okuryazarlik tiirlerinin bireylerde kiiclik yaslarda gelistirilmesi gerektigi icin bu noktada
ogretmenlere biiylik gorevler diismektedir. Bu nedenle 6gretmenlerin bu becerilere sahip
olmas1 beklenmektedir (Semerci ve Semerci, 2017). Dolayisiyla bu calisma Ogretmen
adaylarmm medya okuryazarlik becerileri ile elestirel okuryazarlik beceri diizeylerinin
belirlenmesi agisindan Onemlidir. Ayrica medya okuryazarlik diizeylerinin elestirel
okuryazarlik diizeylerine etkisini belirlemek ve aralarinda anlamli bir iliski olup olmadigini

belirlemek adina 6nemlidir.

Ogretmen adaylarmin eglence medyasmi elestirel olarak analiz etmesi, mesajlarin
degerleri, tutumlar1 ve inanglar1 nasil sekillendirebilecegini anlamalarina yardimci olmasinin
yani sira temel varsayimlari, glindemleri ve perspektifleri belirlemesine olanak tanimaktadir.
Eglence medyasindaki gii¢, temsil ve erisim konularina elestirel bir bakis agisiyla bakmak,
O0gretmen adaylarmin kimlerin bakis acilarinin ayricalikli veya marjinallestirildigini
anlamalarina olanak tanimaktadir. Genel olarak O6gretmen adaylarinin eglence medyasini
elestirel olarak analiz etmesi, Ogrencilere medyanin elestirel tiiketicileri ve yaraticilar
olmalar1 konusunda rehberlik etmeye hazirlar. Bu durum egitimciler i¢in 6nemli ve degerli bir

beceridir.

1.4. Arastirmanin Varsayimlar

1) Arastirmaya katilan sinif 6gretmeni adaylarmim, goniillik esasina dayali olarak

Olgekleri igtenlikle cevapladiklar varsayilmigtir.



1.5. Arastirmamin Simirhhklan
Bu arastirma;

1) Arastirma 2023-2024 egitim 6gretim yili ile sinirlidir.

2) Arastirma Afyon Kocatepe Universitesi, Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi

ve Akdeniz Universitesi’nde 6grenim goren sinif §gretmeni adaylar ile smirhdir.

1.6. Tanimlar

Medya: Medya kisaca yazili, sesli ve gorsel kitle iletisim araglar1 olarak tanimlanir.

Medya okuryazarhgi: Degisik yapidaki medya mesajlarina ulagsma, mesajlar1 analiz

etme, degerlendirme ve medya mesaji olusturup kullanabilme becerisi olarak tanimlanir.

Elestirel okuryazarhk: Elestirel okuryazarlik, yazili metinlerde, medyada ve
iletisimin diger formlarinda yer alan tutumlari, degerleri ve ideolojileri analiz etme, elestirme
ve sorgulamaya yonelik bir beceriyi ifade eder. Farkli metinlerin ve mesajlarin altinda yatan
varsayimlari, Onyargilar1 ve gii¢ yapilarmi sorgulayarak bunlar1 oldugu gibi kabul etmek

yerine sorgulamaysi igerir.



BOLUM lI

KAVRAMSAL CERCEVE VE iLGILIi ARASTIRMALAR

2.1. Medyanin Tamimi

Medya, bilgilerin 1k, cinsiyet veya baska bir ayrim gdzetmeksizin topluluklara
iletilmesini amaclayan araglarin genel adidir. Bilici’ye (2017) gore, “medya, bilgi iireten,
depolayip aktaran, bilginin aktarilmasina ortam olusturan yayincilik araglaridir. Kanal, arag,
aract veya ortam anlamina gelen medya kavrami; iletisim teknolojisinde medya veya kitle
iletisim araglar1 olarak ge¢cmektedir” (s. 318). Bu araclar basin yayin organlari olarak
tanimlanan gazete, posta, faks, radyo, televizyon ve son zamanlarda ¢ok sik kullandigimiz
internettir. Internet, giiniimiizde yeni ve c¢ok popiiler bir medya araci olarak, bireylere,
olduk¢a hizli bir sekilde ve birgok farkli kaynak araciligi ile bilgiye ulasma, insanlar arasi
iliskiler icin yeni ve farkli iletisim bigcimleri sunma ve eglendirme gibi olanaklar sunmaktadir.
Buradan yola ¢ikarak medyanin toplumda iletisim saglarken belli basli islevleri oldugunu
sOyleyebiliriz. Bunlar; temel olarak bilgilendirme, egitme, eglendirme; duyussal olarak ise
yonlendirme, uyarma ve farkindalik yaratma olarak sayilabilir (Atmaca, 2016). Farkli bir
tanima gore, medya Orgiitlii yapilar olarak da kabul edilir ve bu tanima gore tim kitle iletisim

isletmelerini de kapsar (Yaylagiil, 2013).

Medya, insanlarin sosyallesmesinden haber ve egitim almalarma, hatta eglenmelerine
kadar bir¢ok alanda etkin bir rol oynamaktadir. Hayatin neredeyse her alanini etkileyen
medyadan dogru bir sekilde faydalanmak, bireyin medyayla nasil etkilesimde bulundugunu
anlama ve karsilastig1 mesajlar1 yorumlama becerisi kazanmasiyla iligkilidir. Bu da, medya
okuryazarligina sahip olmay1 gerektirir (Potter, 2010). Giinlimiizde eglence ve popiiler kiiltiir
mesajlari, sosyal etkilesim araci olarak kullanilmaktadir. Bu durumda ¢ocuklar ve gencler,
medya mesajlarina yogun bir sekilde maruz kalmaktadir. Bu nedenle, medyanin yasamimiza
olan etkileri konusunda insanlarin bilin¢lendirilmesi artik ka¢inilmaz bir gereklilik haline
gelmistir. Ayrica bilgiye erigmek, bilgileri degerlendirmek ve yorumlamak igin siizgecten
gecirme becerisi gereklidir. Bu becerilerin gelismis olmasi, iletilen mesajlar1 anlama agisindan
son derece 6nemlidir. Insanlar sosyal paylasim sitelerini cok yogun olarak kullanmaktadir.
Insanlarin bu platformlar1 kullanma amaci genellikle eski arkadaslarini bulmak, fotograf,

miizik, bilgi, kaynak ve video paylasmak (Oztirk ve Akgin, 2012), bos vakitlerini
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degerlendirmek (Koseoglu, 2012), cesitli topluluklara ve okullariyla ilgili gruplara katilmak,
iletisim kurmak, giinliik hayatla ilgili gelismelerden haberdar olmak, giindemdeki olaylar
hakkinda fikir sahibi olmak, eglence ve etkinlikleri takip etmek/planlamak olarak
belirlenmistir (Atal, 2010; Dal ve Dal, 2014; Filiz ve ark., 2014).

Ogrencilerin okul dis1 bilgi edinme yollarindan biri de sosyal ag siteleridir. Sosyal ag
sitelerinin faydalarmin yani sira bircok zarar1 da vardir. Ogrenciler sosyal ag sitelerinin zaman
kaybina yol actig1, hesaplarin ¢alindigi, bagimlilik yaptigi, sosyallesmeyi engelledigi yoniinde
goriislere sahiptirler (Dal ve Dal, 2014; Filiz ve ark., 2014). Kitle iletisim araglarinin
yasamimizda fazlaca yer edinmesinin beraberinde getirdigi sorunlar1 ¢6zme ve edindigimiz
her bilginin, icerigin dogrulugundan emin olamadigimiz i¢in bunlar1 sorgulama ihtiyaci
artarak devam etmektedir. Bireylerin dijital diinyada karsilarina ¢ikan her tiirlii veriyi dogru
bir bigcimde sorgulayabilmeleri, analiz edebilmeleri, degerlendirebilmeleri ve bu diinyadan en
dogru bicimde faydalanabilmeleri igin iyi birer “medya okuryazari” olmalar1 gerekmektedir
(Ulusoy, 2018). Ayrica medya okuryazarhigi demokratik vatandaglarin yetistirilmesi

bakimindan da son derece 6nemli bir yere sahiptir (Dal ve Dal, 2014).

Son 4 yilda tiim diinya vatandaslarini etkisi altina alan pandemi ile birlikte basta
egitim olmak lizere tiim alanlarda medya araglarinin kullanimi artmistir. Egitim amaci ile
kullanilan araglarm icerigi de bu duruma yonelik sekil almis 6zellikle ¢cocuklar i¢in hazirlanan
icerikler daha fazla eglence ile birlikte diisiiniilmeye baslanmistir (Sirer, 2020). Eglence ile
birlikte egitimde de medya araglarinin hizla dnem kazanmasi egiticiler, aileler ve kurumlar1
bu siirece etkin bir bicimde dahil etmistir. Sadece egiticiler degil tiim medya kullanicilarini
bilgilendirmek ve farkindalik olusturmak gerekmektedir. Medya ¢agina uyum saglamak ve
medyanin olumlu yonlerinden yararlanmak, ayni zamanda zararlarindan korunmak icin
Ogrencilere medya okuryazarligi becerilerini kazandirmak, 6gretmenlerin Onemli bir
gorevidir. Gelecegin Ogretmenlerinin, egitim verme, model olma ve rehberlik etme
konularinda yeterli yetkinlige sahip olmalar1 gerekmektedir. Ancak, arastirmalar, 6gretmen
adaylarmin dijital teknolojileri elestirel bir sekilde degerlendirme ve elestirel okuryazarlik
becerilerinde eksiklikler oldugunu ortaya koymustur (Ata ve Yildirim, 2016). Bu sebeple
egiticilerin medya okuryazarlig1 egitimi verebilmeleri agisindan yeteri kadar donanima sahip
olmadiklarmdan dolayr medya okuryazarligi becerilerini uygulamali olarak edinmesi de

oldukca 6nemlidir (Uztemur ve Avci, 2020).
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2.2. Medya Okuryazarhg:

Medya okuryazarhigina iliskin tarih, 1920'lerin baslarmna kadar uzanir. 1920'ler ve
1930'lar boyunca Avrupa ve ABD'de, kitle iletisim araglar1 siniflarda egitim araci olarak
kullanilmaya baslanmistir. 1960l yillar ise daha ¢ok medya egitimine odaklanilan yillardir
(Inal, 2009).

1970°1i yillara gelindiginde ise medya okuryazarligi kavrami UNESCO’nun toplantilar
diizenleyip projeler iretmesiyle ortaya ¢ikmaya baslamistir. UNESCO’nun yaptigi
arastirmalarda “medya ile egitim” ve “medya egitimi” arasinda farklar oldugu tartisilmis,
ogretmenin medya mesajlarma bagliligi sorgulanmig, 1970’li yillardan sonra medya
araglarinin ¢alisma mekanizmasi incelenerek bu durumun degistirilmesine c¢aligilmustir.
1970’1l yillarda ¢ocuklara medyada reklamlarmdaki ifadelerin amaci ve nasil olusturuldugu
konusunda farkindalik yaratma ve televizyon programlarinin nasil analiz edilecegini 6gretme
is1 olarak goriiliirken, 1980'li yillarda medya egitimi, aktif yurttaslik baglaminda ele alinmaya
ve medya becerilerinden s6z edilmeye baslanmustir (inal, 2009; Thoman ve Jolls, 2004).
Almanya’da UNESCO medya egitimi ile ilgili bir bildiri yayinlamistir. Bu bildiride medya ile
egitim yerine medya egitimi savunulmustur. Medya egitiminin medyanin Ogretilmesi ve
ogrenilmesiyle ilgili oldugu vurgulanmistir. Medyanin toplumsal yasamin her alanina girmesi
kacmilmaz olmustur. Medya egitiminin oncelikli amaci, ¢ocuklar1 medyada tehlikeli olarak
goriilen seylere karst korumaktir. Ayrica genglerin, elestirel ve yaratict yeteneklerin,

aktifliklerini gelistirmeyi amaglamaktadir (Buckingham, 2001).

2004 yilinda, Siddeti Onleme Platformu'nda kamu kurumlari, sivil toplum orgiitleri ve
universiteler temsil edilirken, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK), ilkdgretim
okullarinda medya okuryazarhigi derslerinin dgretilmesini ilk kez onermistir. On hazirlik
¢ahigmalarmin ardindan, "Ilkdgretim Segmeli Medya Okuryazarhgi Dersi Ogretim Programi”,
31 Agustos 2006 tarihinde Milli Egitim Bakanlig1 Talim ve Terbiye Kurulu'nda incelenmis ve
kabul edilmistir (RTUK, 2012a).

RTUK ve MEB arasmda 22 Agustos 2006 tarihinde imzalanan is birligi protokoll
uyarinca, medya okuryazarligi dersi 2006-2007 6gretim yilinda bes ilkogretim okulunda pilot
olarak uygulanmasina baglanmigtir. 2007-2008 &gretim yilindan itibaren ise tim ilkdgretim
okullarinda 6, 7 ya da 8. smiflarin herhangi birinde okutulmak Uzere se¢cmeli ders olarak
programa almmistir (RTUK, 2007). Ik pilot okul uygulama calismalar, RTUK ve MEB
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Talim ve Terbiye Kurulu Baskanlig1 uzmanlar1 tarafindan hem uzaktan takip edilmis hem de
bu pilot okullar yerinde ziyaret edilmistir (Cetinkaya, 2008). Medya okuryazarlifiyla ilgili
yazili kaynaklarin hazirlandigma dair bilgi RTUK ve MEB tarafindan agiklanmustir, bu
kaynaklar 6gretmenlerin derslerinde kullanmalar1 amaciyla hazirlanmustir. [Ikdgretim Medya
Okuryazarlig1 Dersi Ogretmen El Kitabr ve ilkdgretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim
Programi ve Kilavuzu, bu kurumlarin kurullar1 tarafindan olusturulmustur. Kaynak Kitaplar ve
kilavuzlar, sadece 0gretmenlerin kullanimi i¢in tasarlanmistir ve 6grencilerin sirf ezberden
uzaklasip bagimsiz diisiinme ve 6zgiir ifade becerilerini gelistirmeleri i¢in bu tarz kitaplar ve
kilavuzlar 6grenciler i¢in hazirlanmamistir (Hasdemir Asrak, 2009). MEB tarafindan revize
edilen ve 2018’de yaymlanan Medya Okuryazarligi Dersi Programi’nda medya okuryazarligi
ilkeleri ve medya cesitleri bilgi, beceri ve duyus boyutlar1 ile ele alinmistir. Buradan hareketle
birey, toplum ve medya, katilim ortami olarak medya, bilgi kaynagi olarak medya, eglence

kaynag1 olarak medya ve ikna araci olarak medya 6grenme alanlarmdan olusmustur.

Iyi bir medya okuryazar1 olabilmek icin bu ise gereken zamani ayrrmak ve medya
okuryazarlig1 kavramlarini iyi bilmek gerekmektedir (Taskiran, 2007). Literatirde medya
okuryazarligmin boyutlarina baktigimizda erisim, analiz, degerlendirme ve olusum
kavramlariyla karsilasilmaktadir (Cakmak,2012; Livingstone, 2003; Thoman ve Jolls, 2003).
Erisim kavramy, ilgili kaynaklara ulasabilmeyi; analiz kavrami, mesaj i¢eriklerini incelemeyi;
degerlendirme kavrami, mesaj ile kisisel deneyimler arasinda iliski kurarak yargida
bulunmay1 ve olusum kavrami ise mesajla ilgili yeni mesajlar ve iletiler olusturmay1 ifade

etmektedir.

Topuz (2006) medya okuryazarligiyla ilgili iki yaklasim 6ne siirmiistiir. Birincisinde
medya, egitime katki saglayan bir ara¢ olarak kullanilmakta, yani televizyon, gazete ve radyo
gibi medya araglarindaki igerik ve iletiler, derslerde tamamlayici olarak kullanilmaktayken,
ikincisinde ise bu iletiler incelenerek birbirileriyle karsilastiriimakta ve bu iletilerin elde
edildigi bilgiler arastirilarak Ogrencide elestirel bir bakis acisin  olusturulmasi

amaglanmaktadir.

Medya okuryazarlig ile ilgili derinlemesine bir inceleme yapildiginda bu alan ile ilgili
birgok yaklagimmn oldugu goriilmektedir. Medya okuryazarligi yaklasimlari, medya
okuryazarliginin tarihsel gelisimiyle paralel zamanlarda ortaya ¢ikmustir. Medya
okuryazarliginin temelini olusturan bu yaklasimlardir. Medya okuryazarligi yaklasimlari

Fedorov (2003) tarafindan asilamaci, korumaci, giiclendirmeci, ¢éziimlemeci ve elestirel
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yaklasim olmak tizere bes kategoride simiflandirilmaktadir. Bu yaklasimlarin her biri, icerik,

amag, kapsam ve uygulamalar agisindan farkliliklar gostermektedir.

[Ik yaklasim olan asilamaci yaklasim giiniimiiz kosullarinda medyadaki fazla bilgi
kargisinda ¢ocuklarin korunmasi ayni zamanda iyi ve kotii medyayr ayirt etmek amaciyla
egitiminde 6n plana ¢ikmaktadir (Thoman, 1990). ilk uygulanan yaklasim olan asilamaci
yaklagim ile 6grencinin zararl igeriklerle karsi karsiya kalmasi, igerigi tantyip daha sonra bu
tarz igeriklerle karsilastiginda etkilenmemesini saglamak hedeflenmektedir (Bilici, 2017). Bu
yaklagim daha ¢ok medya egitimcileri ve arastirmacilar tarafindan, medyanin zararh etkileri
ve bireylerin medyanin yonlendirmeleri karsisinda ‘ayirt etme’ ve ‘elestirel farkindalik
olusturma’ becerisi kazanmasi yani daha ¢ok koruyucu bir 6nlem olarak dnerilmistir. Ancak
bu yaklasimin beklenenin aksinde etki olusturma potansiyeli oldugu anlasilinca terk edilmistir
(Bilici, 2019). Ayrica genglere aklinda olmayan zararh igerikleri hakkinda farkindalik

yaratmak gibi olumsuz etki olusturmasi da s6z konusu olabilmektedir.

Ikinci yaklasim olan korumaci yaklasima gore medyanin saldirganlik, sug, uyusturucu,
alkol vb. gibi olumsuz, toplumu tehdit eden etkilerinden insanlar1 korumak i¢in bazi 6nlemler
almmas1 gerekmektedir. Olusmas1 hedeflenen algiya karsi insanlar1 bilinglendirerek,
giiclendirerek medyanin tehlikelerinden onlar1 korumak amaglanmaktadir. Ayn1 zamanda
cocuklarin da medya iletilerinin olumsuz etkilerinden korunmasi gerekmektedir. Ailelerin
rolii ve 6nemi konusuna deginen bu yaklasimda ¢ocuklarin yasma ve seviyesine uygun medya

icerigi se¢imi gereklidir (Bilici, 2017).

Uciincii yaklasim olan gii¢lendirmeci yaklasim, korumaci yaklasimin yetersiz kalmasi
sebebiyle giindeme gelmistir. Gengleri ve ¢ocuklart medyadan gelen olumsuz iceriklere karsi
korumanm en iyi yolunun, onlar1 bu igeriklere karsi bilinglendirmek ve giclendirmek
oldugunu belirtilmistir (Kiran, 2020). Medya okuryazarligi bilincinin medya ile birlikte
gelistirilmesi gerektigini savunan bir yaklasimdir. Giglendirme faaliyetlerinin amaci,
bireylerin medyaya aktif katilimimni tesvik etmek ve ayni zamanda kendilerini koruma ve
yonetme becerilerini gelistirmelerine katkida bulunmaktir (Kartal, 2013). Bilici (2019),
giiclendirme siireclerinin temel unsurlarini su sekilde tanimlamaktadir: ilgi (ebeveyn ilgisi),
bilgi (6nce ebeveynin, sonra ¢ocugun bilgilendirilmesi), sorumluluk bilinci (¢ocugun
kendisine ve ¢evresine karst sorumluluk gelistirmesi) ve tanima (g¢ocugun riskleri ve

kazanimlar1 taniy1p ayirt edebilme becerisinin gelistirilmesi).
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Dérdiincii yaklasim olan ¢oziimlemeci yaklasim, bireylerin medya deneyimlerinin
niteligini ve biling dizeyini daha iyi héle getirmeyi hedeflemektedir. Bireyler hem medyay1
kullanmak hem de medyadan faydalanmak i¢in bazi beceriler kazanmalidir ancak bu beceriler
bireylerin geleneksel okuryazarliktan farkli olarak yeni yeterliliklere sahip olmasini
gerektirmektedir (Bilici, 2011). Bu sebeple elestirel diisinme ve kendini ifade etme
yetenekleri bu yaklasimda 6nemli bir yere sahiptir. Jols ve Thoman (2008) tarafindan ifade
edildigi iizere, ¢oziimleme ve liretim siireglerinin birlestirilmesiyle ortaya konulan teorinin
uygulamaya gecirilmesi, Ogrencilere birbirleriyle etkilesim kurarak normal 6grenme
stireclerinde kendi 6§renme seviyelerini kesfetme ve kendilerini ifade etme firsat1 sunabilir.
Bu yaklasim, analitik diisiinme becerilerinin gelisimine katkida bulunmanin yani sira giinliik
yasam sorunlarmi ele alma yetenegini de artirir. Ardindan, egitim sonrasinda yasam boyu
O0grenme ve bu siirecte sorunlar1 ¢dzme yeteneginin gelistirilmesine énemli bir katki saglar

(Bilici, 2011).

Son yaklasim olan elestirel yaklasimda, olaylarin kokenlerini ve etkilerini giivenilir
verilere dayanarak analiz etmek ve 0&zellikle "neden” sorusunu cevaplamak icin caba
harcamak, elestirel diisiinmenin temelini olusturur. Bu diisiinme tarzi, olaylarin nedenlerini
anlama ve agiklama lizerine odaklanir, bu da bilgiye dayali bir yaklasimi gerektirir. Elestirel
yaklasimda, sadece olumsuz degil, ayn1 zamanda olumlu yonler de g6z oniine alinir ve artilar
ile eksiler tarafsiz bir sekilde agiklanir. Bu yaklasim, bir konuyu degerlendirirken dengeli bir
bakis agis1 saglar ve her iki tarafin da arglimanlarini objektif bir sekilde ele alir. Karaboga
(2017), elestirel yaklasimm medya hakkindaki elestirilerini su sekilde siralamaktadir: tiiketici
yasam tarzin1 tesvik etme, bireyleri ¢esitli siddet tiirleriyle karsilastirma, medyanin
manipiilasyon ve yaniltici bilgi yayma eylemleri ve geleneksel degerlerin i¢eriginin ekonomik
amaclar dogrultusunda bosaltilmasi. Elestirel medya okuryazarligi, elestirel diisiinme
pratigiyle kazanilan goriis ve yorumlardan ziyade elestirel diisiinme siirecinin kendisinin 6n
planda olmasi gerektigini belirtir. Bu ¢ergevede, medya okuryazarligi egitimi sadece bireyleri
koruma veya medyadan uzak tutma amacini degil, ayn1 zamanda medya igerigini ve iletilerini
secici bir sekilde anlama ve yorumlama yetenegini de icermelidir (UNESCO, 2006). Potter
(2005) medya okuryazarligini, medya tarafindan edindigimiz iletiler grubu ve bu iletileri

yorumlamak olarak tanimlamaktadir.

Potter’e (2005) gore, medya okuryazarligmin temelinde yararli bilgi yapilar
bulunmaktadir. Bireylerin, medya mesajlar1 ve bunlarin etkileri ile ilgili gergekleri bilmeye
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hakki oldugunu ve bu bilgiler aracigiyla se¢im yapmak ve organize olmak i¢in, insanlarin
analiz etme, degerlendirme, gruplama, tiimevarim, tiimden gelim, sentez ve Gzetleme gibi
yeteneklere ihtiyaclarmin oldugunu belirtmistir. Kurt ve Kirim (2010) medya
okuryazarligini, bireylerin medya araglarmi kullanmada elestirel olmalar1 i¢in problem ¢6zme,
verileri analiz edebilme, sorgulama, elestirel diisiinme ve ikna etme gibi analitik becerilere
sahip olmalar1 gerektigi gorlisiinii savunmaktadir. Aslan ve Arslan Cansever (2012) medya
okuryazarligini, bireyin medya araglarindan faydalanmasi ve onlar1 nasil kullanacagini bilerek
gazete, televizyon gibi geleneksel medya araglarindan ve internet, cep telefonu gibi yeni
medya araglarindan elde ettigi iletileri algilamasi, 6zlimsemesi, elestirel bakis acisiyla
yorumlayip degerlendirmesi ve baska bir bireye iletmesi olarak tanimlamaktadir. Pekman
(2006), medya okuryazarligi becerilerine sahip olan bireyin, medyadan gelen iletilere elestirel
bakabilecegini ve kendi iletilerini olusturarak medyay1 daha aktif kullanabilecegini ifade
etmistir. Medya okuryazarligmi Inceoglu (2006), yazili ve yazili olmayan (televizyon, video,
sinema, reklamlar, internet vs.) iletilere erigim, onlar1 ¢éziimleme, degerlendirme ve iletme
becerileri olarak tanimlamistir. Kogak (2011) medya okuryazarligini; medyadan elde edilen
iletilerin anlamlandirilarak yeniden iiretilmesi, yani bu iletilerin yeniden olusturulmasi

seklinde tanimlamistir.

Medya okuryazarligmin amaci, medyanim iletilerine karsi bilingli bir birey olmay1
saglamaktir. Kurgulanmig tiim iletiler sesler ve gorseller araciligi ile alictya mesaj tagsir.
Bunlar bir televizyon programi, reklam, film, internet sitesi olabilecegi gibi sarki sozii veya
bir tigOrtiin lizerine basilmis bir slogana kadar c¢esitlilik gostermektedir. Medya
okuryazarligmin en 6nemli amacglarindan birisi hayatin her aninda ve siirekli akan medya
mesajlar1 karsisinda bireylerin dikkatli ve farkinda olmasmi saglamaktir (Pekman, 2011).
Medya iletilerinin her zaman goriindiigii gibi olmadig: diisliniilerek ve ¢ok farkli anlamlar

tasidigindan, medya okuryazari olmak oldukg¢a 6nemlidir.

Medya okuryazarligi egitimi, bireylerin bilinglenmesi ve donanimli hale gelmesinde
onemli bir yere sahiptir. Bu egitimi almamis bireyler, medya iceriklerine ve medyanin
olumsuz etkilerine karsi savunmasiz kalacaktir. Ayni zamanda pasif okuyuculuktan ileri
gidemeyecektir. Bu egitimi almis bireyler ise medyanin olumsuz iceriklerine kars1 kendilerini
koruyabileceklerdir. Pasif aliciliktan c¢ikarak aktif katilimci olacaklardir. Ayrica medya
okuryazarligi, genglere medya mesajlarimi yapilandirmayi, kendi mesajlarini olusturmayi,
medyanin agik ve gizli mesajlarini degerlendirmeyi kazandirmaktadir (Tanrikulu, 2014).
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2.3. Yeni Medya Okuryazarhg:

Medya da zamanla degiserek “yeni medya” adiyla yeniden tanimlanmistir. Hatta son
zamanlarda medya konusunda bir ayrim noktasina gelinmis ve medya, yeni medya ve
geleneksel medya olmak Uzere ikiye boliinmiistiir. Yeni medya; sanal ortamla baglanti
kurabilen tablet, akilli telefon, akilli saat, bilgisayar, tablet gibi elektronik araglarin timini
kapsamaktadir. Yeni medyanin varolus sebebi aslinda internettir, onun iizerindeki her gorsel,
isitsel platform ve uygulama bu diinya tizerindeki iilke ve sehirlere benzetilebilmektedir. Yani
internet ve yeni medya araglari, insanlara sanal alem adi verilen bir paralel evren

olusturmustur (Aslan ve Tuncer Basel, 2017).

Yeni medya, kullaniciya ¢ok farkli alanlarda -saglik, sanat, ekonomi, politika- sinirsiz
bilgiye erisim imkani sagladigi i¢in kullanici geleneksel medyaya gore bilgeye ulasmada daha
bagimsizdir. Fakat bunun yaninda her tiirlii bilgiye ulagsmak bir¢ok riski de beraberinde
getirmektedir. Yeni medya araciligiyla gelen 6zgurlik¢li ve ¢oklu yapmin ardinda yatan
durumlarin bireyleri etkilemesi, yeni medya okuryazarligimin Onemini artirmaktadir
(Karaduman, 2019). Yeni medya okuryazarligi, internet alt yapisina sahip uygulamalarla
iligkili oldugundan geleneksel medya araglarindaki iletisim bi¢cimlerinden farklilasmaktadir
dolayisiyla yeni medya okuryazarhigi, metinlerin anlasilarak kabul edilmesi yaninda,

metinlerin tiretilmesi ve dolastirilmasi ile dogrudan baglantilidir (Binark ve Bek, 2007).

Yeni medyanin biitlinlestirildigi egitim ortamlari, 6gretme ve O08renme slireglerini
kolaylastirmanin yam swra ogrencileri 6grenme siireglerine aktif olarak dahil eder. Ayrica,
yeni medyay1 etkin bir sekilde kullanan bireyler, uluslararasi standartlara uygun bilingli ve
farkinda bir 6grenme deneyimi yasarlar (Topcu ve Turk, 2016). “Yeni medya, internet, web
siteleri, coklu ortam uygulamalar1 ve etkilesimli yayincilik gibi iceriklerin, sayisal veriye
doniistiiriilerek ag lizerinden herhangi bir noktadan her an erisilebilir ve iletilir hale getirildigi
bir ortamdwr. Degiskenlik ve modiilerlik ilkelerine dayanarak, ¢ok ¢esitli dokiiman, goriintd,
ses ve metni dogrusal olmayan farkli yollarla birbirine baglayabilme yetenegine sahip olan
ikincil medya alani olarak tanmimlanir” (Topgu ve Tirk, 2016, s.461). Yeni medya
okuryazarligi, bireylerin ¢evrimici olanaklardan yararlanirken ¢evrimigi riskler konusunda da
bilgili ve donanimli olmalarin1 saglar; ayrica bu olanaklardan en iyi sekilde faydalanmalarinin
onlnu acar. Medya igerikleriyle ilgili herhangi bir mesaj alan kullanicinin aldigi mesajin

iceriginin neden olusturuldugu, neyi anlatmak istedigi tarzindaki sorular1 kendine sorar ve bu
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sekilde mesajin tamamini bir biitiin seklinde degerlendirir (Gregory ve Cahill, 2009). Bu
durumdaki kullanicilarin bilingli isleme siirecinde oldugu kabul edilir (Tekin ve Isikoglu
Erdogan, 2020). Bununla birlikte medyadan gelen mesajlarin farkinda olamama etKisi
konusunda farkindalik gelistirememe bilingsiz isleme siireci ile dogrudan iligkilidir ve boyle
durumlarda kullanict medyanin etki siireci iizerinde kontrol saglayamamaktadir (Tekin ve

Isikoglu Erdogan, 2020).

Yeni medya, geleneksel iletisim sistemlerinden farkli etkilesim yetenekleri gerektirir.
Iletisimi doniistiirerek, kaynagin ve hedefin karsilikli olarak igerigi manipiile edebildigi bir
diizeye ulasmay1 hedefler. Rogers (1986) yeni medyalarin en belirgin ii¢ 6zelliginin etkilesim,
kitlesizlestirme ve es zamansizlik oldugunu vurgular. Kitlesizlestirme ozelligi, heterojen
hedeflere homojen kitlesel igerikler gondermek yerine, kitleyi olusturan her bireyin ortak ve
benzersiz Gzelliklerine sistem {izerinden otomatik olarak ulagsarak 06zel igerikler
gonderebilmeyi ifade eder. Kitlesizlestirmenin, yeni medyanin bilgisayarlastirilmis medya
ozelliklerinden kaynaklandigini belirtir. Bilgisayarlastirilmis medyalar, OSI modeline gore,
medyaya bagli her bireyi ve nesneyi adresleyerek, coktan ¢oga etkilesim olsa bile
Kitlesizlestirmenin miimkiin oldugunu vurgular. Kitlesizlestirme, genel olarak, iletisim
sistemindeki baskin kaynak roliiniin yikilmasi ve alic1 ile kaynagin bu rolii paylasmasi
anlamimna gelir. Rogers’in (1986) isaret ettigi son ozellik olan es zamansizlik ise, yeni
medyanin kaynak ve hedefin etkilesimini farkli zaman ve yoriingelerde siirdiirebilmesi, yani
bireyin iletiyi alma zamanini1 belirleyebilmesidir. Bdylece, hem iletinin aliciya ulagma

olasilig1 artar hem de birey iletiye hilkmedebilir.

Baird ve Fisher (2005) artan Web tabanli sosyal etkilesim diinyasinda yeni 6grenenleri
neomilenyum ogrencileri olarak tanimlamaktadir. Etkilesimli medya, internet ve dijital
mesajlagsma teknolojilerini etkin olarak kullanan bu 6grencilerin ortak 6zellikleri ise daha ilgi
cekici, etkilesim odakli ve motive eden ders igerikleri beklentilerinin yiiksek olmasidir.
Ogrenme stillerinde degisiklige yol acan bu durum ise yeni dijital bir pedagojinin olusumunu
zorlamaktadir. Teknoloji tabanl sosyal aglar1 kullanma konusunda ise 6gretmenlerin herhangi
bir teknoloji 6gesinin kullanimmnin (Weblog'lar, iPod, RSS/XML, podcasting/audioblog'lar,
wiki, Flickr ve diger kendi kendine yaym yapan medyalar gibi) 6grencilerin bireysel ve grup

olarak dgrenmesini nasil destekleyebilecegini bilmeleri gerekir.
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2.3.1. internetin Eglence Amach Kullanim

Tiirkiye’de dijital cagin dgrencilerinin sanal ortam etkinlikleri incelendiginde ilk siray1
iletisim ve eglencenin aldig1 goriilmiistiir. Bunun yan1 sira gazete ya da dergi okuma, sohbet,
oyun oynama, film izleme de internetin diger kullanim amaglar1 arasinda yer almaktadir
(Y1lmaz, 2012). Sosyal medya, internetin iletisim amaciyla kullanimiyla ortaya ¢ikan bir
kavramdir. Kullanicilar, bir profil olusturarak iletisim kurmak istedikleri kisilerin listesini
olusturur, paylasimlarda bulunur ve diger kullanicilarin profillerini ve iligkilerini
gbzlemleyebilecekleri sanal ortamlarda etkilesimde bulunurlar. Sosyal ag siteleri, kisilerin
sosyal iliskilerini ifade etmelerine ve goriiniir kilmalarina ek olarak, zengin dogal davranigsal
veri kaynaklar1 sunarlar. Bazi platformlar, ornegin Facebook, kullanicilarin mevcut
arkadasliklarmi siirdiirmek ve giiclendirmek igin yeni insanlarla tanisma yerine kullanilir, bu

da kisilere sosyallesme imkan1 saglar (Boyd ve Ellison, 2007).

[lgili literatiire gore, sosyal medya kullanim amaglar1 gesitlidir. Erol ve Hassan (2014)
tarafindan belirtildigine gore, kullanicilarin oyun oynamak, yorum yapmak, seyahat plani
yapmak, iiriin takibi yapmak, fotograf, video ve deneyimleri paylagmak, iletisimde bulunmak
gibi amaglar 6nemli parametreler olarak ele alinmistir. Hazar (2011) ise bilgi edinmek,
haberlesmek, eglenmek, fotograf, video ve miizik paylagsmak, oyun oynamak, para kazanmak

gibi amaglarm sosyal medya kullanimmda 6nemli oldugunu belirtmektedir.

Son yillarda 6zellikle 6n plana ¢ikan kusaklar ve bu kusaklar arasindaki farkliliklar
internet kullanimi veya dijital platformlar1 kullanimda da gériilmektedir. Ozdemir'in (2021)
yapmis oldugu calismada, Y Kusagi’nin X Kusagi’ndan farkl olarak interneti 6zellikle sosyal
medya ve eglence amagclar1 i¢cin yogun bir sekilde kullanmaktadir. Bu egilim, Z Kusagi i¢in de
gecerlidir; Z Kusagi, interneti 6zellikle sosyal medya ve oyunlar gibi eglence amagclar1 i¢in
kullanmaktadir. Ote yandan, X Kusag: interneti daha ¢ok haberleri takip etmek, iletisim
kurmak gibi amaglarla kullanmaktadir. Bu farkli egilimler, farkli zamanlarda dogan ve
dolayisiyla farkli medya aliskanliklarina sahip bireyler arasindaki ayrimlar1 yansitmaktadir. X
Kusag, geleneksel medya aligkanliklarint yeni medya ortaminda da devam ettirirken, Y ve Z
Kusaklar1 interneti daha ¢ok sosyal medya, oyunlar, miizik ve video gibi eglence unsurlar1

icin kullanmaktadir.

Yiiksel ve Baytemir’in (2010) arastirmasina gore, Ogrencilerin oyun, miizik gibi

etkinliklere harcadiklar1 zamanin uzunlugu (6rnegin 1 saat veya 4-5 saat), algiladiklar1 sosyal
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destegi degistirmemektedir. Bu bulguya gore, interneti eglence amagli kullanan 6grencilerin
internet kullanma slrelerine bagh olarak algiladiklar1 sosyal destek diizeylerinde bir
farklilasmanin olmadig: ifade edilebilir. Kiz 6grencilere kiyasla, erkek 6grencilerin interneti
daha cok eglence amactyla kullandigi, 6grencilerin sinif seviyelerinin artmasiyla birlikte ise
interneti daha ¢ok eglence dis1 amaglar igin kullandiklar: ifade edilebilir. Ayrica, 6grencilerin
interneti eglence veya eglence dis1t amaclarla kullanma aligkanliklarinin  akademik
basarilariyla iliskili olmadig1 gozlemlenmektedir. Tiirkiye'deki baz1 arastirmalar, diisiik sosyo-
ekonomik diizeydeki ailelerin ¢ocuklarinin interneti genellikle eglence amacgh kullandigni,
daha iyi sosyo-ekonomik duzeydeki ailelerin gocuklarinin ise genellikle bilgi edinme
amaciyla kullandiklarin1 gostermektedir (Cavus, 2003; Internet Kurulu Calstay Raporu,
2002; Tezci, 2003).

Giintimiizde bilgisayarin; televizyon, tablet vb. gibi cesitli gorsellerin izlenebildigi
eglence ve sosyal aglara ulasilabilen bir ara¢c olmasi nedeniyle, medya okuryazarligina katki
sagladig1 disiintilebilir. Bu tiir araglarla vakit gegiren 6grencilerin elestirel okuryazarlik ve
elestirel gorsel okuma becerilerinin gelisimine katkida bulunabilecegi 6ne siiriilebilir. Ancak,
medyanin glic odaklar1 tarafindan manipiile edilerek insanlarin yonlendirilmesinde bir arag
olarak kullanildig1 da unutulmamalidir (Potur, 2014). Egitim siireci, 6zellikle bu tiir medya
ortamlarinin  saglikli bir sekilde kullanilmasmi 6gretmekte Onemlidir. Bu baglamda,
ogrencilerin  bilgiyi sorgulama, elestirme ve dogrulugunu arastrma yeteneklerini
gelistirecekleri bir ortam saglanmalidir. Dolayisiyla, medya okuryazarligi egitimi ile elestirel
okuryazarlik egitimi bir araya getirilerek 6grencilerde elestirel diisiinme ve sosyal farkindalik

seviyelerinin artirilmasi hedeflenebilir (Potur, 2014).

2.4. Elestirel Medya Okuryazarhg:

Elestirel okuryazarlik, gen¢ 6grencilere diinyay1r anlamalar1 ve diisiince siireglerine
katilmalari i¢in Paulo Freire’nin (1970) ¢alismalarindan ilham alinarak gelistirilmistir Ki bu da
onlara ‘“kelime okuma”y1 Ogretir. Elestirel okuryazarlik, toplumsal ve siyasal olarak
ayrimciliga ve esitsizlige maruz kalmis bireylerin ve topluluklarin farkindalik kazanmalarmni
ve siyasi ve sosyal olarak giiclenmelerini hedefler. Ayrica, yeni teknolojilerin

yaygmlasmasiyla birlikte ¢esitli okuryazarlik teorisyenleri, herhangi bir metnin sadece tek bir
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dogru yorumunun olduguna dair inang ve metinlerin genel yorumlanisina meydan okumustur

(Yildirim, 2011).

Ciardiello'ya (2004) gore, elestirel okuryazarlik, bireye elestirel bir farkindalik
kazandirmaya yardimci olan gesitli uygulamalar ve vatandaslik becerileridir. Comber'e (2001)
gore, elestirel okuryazarlik; dilin giiglii sekillerde kullanilmasiyla diinyadaki olaylar1 anlamak,
okul yasamii yonlendirmek, ayricaliklar1 sorgulamak ve adaletsizligi sorgulamak anlamina
gelir. Shannon'a (1995) gore, elestirel okuryazarlik; bireye kesfetme, gecmis, simdiki zaman
ve gelecekteki davraniglarinda 6zgiirlilk saglayan bir okuryazarlik bi¢cimidir. McLaughlin ve
DeVoogd (2004), elestirel okuryazarligi, okuyucunun, dinleyicinin ve izleyicinin metinlerle
etkilesim halindeyken ortaya koyduklar1 bir durus, tavir, zihinsel veya duygusal bir tutum

olarak tanimlamaktadir.

Elestirel okuryazarlik, okuma siirecinde okuyucularm pasifligini kirar ve metindeki
iletiyi sorgulamayi, incelemeyi veya okuyucu ile yazar arasindaki gii¢ iliskisine itiraz etmeyi
hedefler (Potur, 2022). Elestirel okuryazarlik, insanlarm dilini kullanarak gii¢ gosterme,
giinliik yasamui gelistirme ve ilerletme, ayrimcilik ve adaletsizlik olaylarini sorgulama siirecini
icerir. Elestirel okuryazarligim amaci, 68rencilerin sadece ne diistindiiklerini ifade etmek degil,
aynt zamanda daha iyi bir diinya yaratmak i¢in gilinliik kararlari, etkinlikleri ve
arastirmalariyla nasil harekete gececeklerini  belirlemektir (Wolk, 2003). Elestirel
okuryazarlar, metinlerde sunulan belirli diisiincelerin insanlarin diistincelerini etkiledigini ve
sabit bakis agilarina yonlendirdigini fark ederler. Bu nedenle, igerikleri okuyanlar, bu icerigin
anlamin1 kendi bilgi, deneyim ve gozlemleri yami sira farkli kaynaklardan tarayarak

sorgularlar. Ayrica, metni analiz eder, metnin nasil yapilandirildigini sorgularlar ve meydan

okurlar (Aktay, 2011).

Elestirel okuryazarlik, okuryazarligi sadece bir yaklasim olarak degil, ayn1 zamanda
bilgiyi elestirel bir sekilde degerlendiren ve kullanicilarina metinlerle ve yasamla meydan
okuma yetenegi kazandiran bir dizi beceri, egilim ve stratejilerdir (McLaughlin ve DeVoogd,
2004a). Bir 6gretmenin okuryazarlik becerilerine sahip olmasi, kendini stirekli gelistirmesi ve
Ogrencilere en uygun materyal ve kaynaklar1 bulma, secme ve kullanma becerisi kazanmasi
icin 0onemlidir. Bu, farkli 6gretim yontemlerini, yeni teknolojileri ve degisen kaynak tiirlerini

O0grenme ve uygulama yetenegini igerir.
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Medya okuryazarlig1 ve elestirel okuryazarlik egitiminin birlestirilmesi gereklidir. Bu
gereklilik, medya igeriklerini sorgulama, gerceklik ile gercek disilik arasindaki ayrimi yapma
yetenegi saglayan elestirel okuryazarligin 6ne ¢ikmasiyla agiklanabilir. Ayrica, 21. ylizyil
becerilerinin 6nemi géz dniine alindiginda, 6gretmenlerin ve 6gretmen adaylarinin dogru bilgi
edinme ve medyay1 elestirel bir bakis acisiyla degerlendirme becerilerine sahip olmalar1

gerekmektedir.

Geleneksel okuryazarlikla karsilastirildiginda, medyadaki bilgileri dogru bir sekilde
degerlendirmek ve bir olayin dogrulugunu kabul etmek i¢in tiim kanitlara elestirel bir bakis
acisiyla yaklagsmak Onemlidir. Elestirel diisiinme becerileri, bireyleri pasif medya
tiiketicilerinden aktif medya kullanicilarna doniistiirecektir (Livingstone, 2004). Ozellikle
cocuklar iizerinde medyanin biiyiik bir etkisi vardir. Bu nedenle, egitim alaninda calisan
ogretmenlerin medyayi elestirel bir sekilde izlemeleri ¢ok onemlidir, ¢iinkii bu, ¢ocuklarin
medya igerigini dogru bir sekilde anlamalarma ve degerlendirmelerine yardimci olur (Ertek,
2013). Elestirel bir bakis agisindan yoksun iletiler, 6grencilere fayda saglamaz ¢iinkii bu tiir
iletiler genellikle pratik uygulamalardan uzak, teorik olarak islenen ve sadece medyanin
zararlarina odaklanan derslerde bulunur. Bu tiir dersler, 6grencilerin iletileri analiz etme
becerilerini gelistirmede etkisiz olabilir ¢linkii gercek hayat deneyimlerine dayali pratik
uygulamalar1 icermezler. Bu nedenle, elestirel diisinme becerilerini gelistirmek ig¢in
ogrencilere daha genis bir bakis acis1 sunan, pratik deneyimleri tesvik eden ve iletileri ¢esitli

acilardan analiz etmelerini saglayan bir 6grenme ortami 6nemlidir.

2.5. Medya Okuryazarhg ve Ogretmen Egitimi

Karasu ve Arikan’in (2016) calismasinda, gelecek kusaklari yetistirecek ve Medya
Okuryazarlig1 dersini 6gretecek olan 6gretmen adaylarinin orta diizeyde medya okuryazari
olduklar1 gdzlemlenmis ve Ogretmenlerin medya okuryazarlik diizeylerinin artirilmasinin
Onemine vurgu yapilmistir. Arastrrmanm sonuclarmna gore, dgretmen adaylarinin medya
okuryazarlik diizeyleri, kayitli olduklar1 lisans programi, cinsiyet ve Medya Okuryazarligi
dersi alma durumlarma gore farklilik gdstermemistir. Ancak, 6gretmen adaylarmin medya
okuryazarlik diizeyleri ile sosyal ag siteleri kullanim amaci 6lgegi toplam ve alt boyut toplam
puanlar1 arasinda pozitif yonlii ve anlamli bir iligki bulunmugtur. Bu iliski, 6gretmen

adaylarinin medya okuryazarlk diizeylerinin ylikseldik¢e sosyal aglar1 kullanma amaglarinin
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cesitlendigini gostermektedir. Gormez (2015) ¢alismalarinda benzer goriisleri desteklemistir.
Ayrica, bu dersin Ogrencilere karsilastiklart medya mesajlarint anlamli bir sekilde analiz
etmelerini saglayarak, bu mesajlar1 elestirebilme ve sorgulayabilme yeteneklerini gelistirmeyi
amaclamasi gerektigini belirtmistir. Bu dersi O6gretecek egitimcilerin etkili 6grenme ve
ogretme yontemlerinde kendilerini gelistirmeleri gerektigine dikkat ¢ekmistir. Cakmak (2019)
aragtirmasinda, ogretmenlerin medya okuryazarlik diizeylerinin cinsiyet, yas ve televizyon
izleme stireleri agisindan farklilik gdstermedigini, ancak internet kullanim siirelerine gore

farklilastigini bulmustur.

Yilmaz ve Aladag’in (2015) ¢alismasina gore, kadin ve erkek 6gretmen adaylarmnin
gazete okuma aligkanliklarini incelediklerinde, kadinlarin erkeklere kiyasla daha sik gazete
okuduklar1 belirlenmistir. Arastrmada, adaylarin sinif diizeyine gore gazete takip
aliskanliklarinda anlaml bir farklilik tespit edilmemis, ancak gazete takibinin artmasmin
medya okuryazarlik diizeylerini hafif olumlu etkiledigi sonucuna varimistir. Ayrica,
adaylarm medya okuryazarlik diizeyleri ile dergi takip aligkanliklar1 arasinda pozitif bir iligki

bulunmasina ragmen, bu iligkinin anlamli olmadig1 belirlenmistir.

Alanyazin tarandiginda yapilan bir arastirma, egitim fakiiltesi 6grencilerinin ¢gogunun
bilgisayara sahip oldugunu ve bu durumun medya okuryazarlik diizeylerinde farkliliklara yol
actigii ortaya koymustur. Bu 6grencilerin, yeni medya araclar: tarafindan iiretilen tiiketim
kiiltiiriiniin farkinda olduklarini mesajlar1 daha iyi anlayip, olumlu ve olumsuz icerikleri
ayrabildikleri ve elestirel bir bakis agistyla yaklastiklar: sdylenebilir (Aslan ve Tuncer Basel,
2017). Karaman, Karatas ve Ozgiir (2014) tarafindan yapilan benzer bir calismada, 6gretmen
adaylarinin internet kullanim amacina gore medya okuryazarlik dizeyleri ve elestirel
diisiinme egilimleri arasinda anlamli bir iligski bulunamamustir. Ancak, interneti haber okumak
amactyla kullananlarin medya okuryazarlik diizeyinin ve elestirel diisiinme egilimlerinin
degerlerinin yiiksek oldugu belirtilmistir. Katilimc1 6grencilerin medya okuryazarhigiyla ilgili
diisiincelerini inceleyen baska bir ¢aligmada, farkli olarak, Ogrencilerin sosyal medya
platformlarmi diger medya araclarina gore daha sik kullandiklar1 ve medya kullaniminda

elestirel olmadiklar1 bulunmustur (Ozay, 2014).

Aragtirmalar, Tirkiye’deki medya okuryazarligi derslerinde analiz, degerlendirme ve
dretim gibi ileri diizey medya okuryazarligi unsurlarina yeterince yer verilmedigini
gostermektedir. Ancak medya okuryazarliginin temel hedefi, bu becerileri kazandirarak

bireyleri aktif vatandaslar haline getirmektir. Dolayisiyla, bu calismalarin sonuclarina
23



dayanarak, medya okuryazarligi derslerini veren Ogretmenlerin niteliklerinin ve dersin

iceriginin yeniden gézden gegirilmesi gerektigi soylenebilir.

Ogretmen yetistirme ve mesleki egitim siireclerinin  giincellenmesi, egitim
sistemlerinin kalitesini ve etkinligini artirmak i¢in kritik bir 6neme sahiptir. Giiniimiizde hizla
degisen teknoloji ve pedagojik yaklagimlar, 6gretmenlerin siirekli olarak giincel bilgi ve
becerilere sahip olmalarmi gerektirmektedir (Can, 2019). Bu nedenle, 6gretmen yetistirme
programlar1 ve mesleki gelisim kurslari, dijital 6gretim araglari, 6grenci merkezli 6gretim
yontemleri, ¢cok kiiltiirlii egitim yaklasimlar1 gibi yeni ve yenilik¢i unsurlar igerecek sekilde
revize edilmelidir. Ayrica, 6gretmenlerin pedagojik bilgilerini giliglendirmeleri ve 6grenci
ihtiyaclarma uygun Ogretim stratejileri gelistirmeleri i¢in desteklenmeleri Onemlidir.
Boylelikle, 6gretmenler daha etkili bir sekilde sinif i¢i dinamikleri yonetebilir, 6grencilerin

ogrenme siireglerini daha iyi destekleyebilir ve egitimde kalite standartlarini ytikseltebilir.
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BOLUM I

YONTEM

Bu boliimde arastrmanin modeli, evren ve orneklem, veri toplama araglari, veri

toplama siireci ve verilerin analizi kisimlari ele alinmistir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Dijital medyay1 eglence amacli kullanan 6gretmen adaylarinin elestirel okuryazarlik
becerilerini belirlemek i¢in bu c¢alismada nicel arastirma yontemleri kullanilmistir. Nicel
arastrma yOntemleri, anketler ve benzeri envanterler aracilifiyla sayisal verilerin
toplanmasini, toplanan verilerin istatistiksel tekniklerle analiz edilmesini ve bu sekilde mevcut

durumlarin ve olaylarin sistematik olarak arastirilmasini saglar (Ocak ve dig., 2019).

Arastirma iliskisel tarama modeline dayal olarak tasarlanmustir. Iliskisel arastirma, iki
veya daha fazla degisken arasindaki iligkiyi degerlendirmeyi amaglar. Bu iliski, ilgi alani
degiskenleri arasindaki iliski derecesini 6lger (McMillan ve Schumacher, 2014). Aypay ve
arkadaslar1 (2012) egitim alaninda da diger bilim dallarinda oldugu gibi degiskenler
arasindaki iliskilerin belirlendigi veya analiz edildigi iliskisel arastirmalarin yapildigini
vurgulamaktadir. Bu ¢alismada da sinif 6gretmeni adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri,
dijital medyay1r kullanim amaglar1 ve elestirel okuryazarlik egilimleri arasindaki iliski

arastirilacaktir.

3.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evreni olarak iiniversitelerde 6grenim goren smif O6gretmeni adaylari
secilmistir. Orneklem segiminde kolay ulasilabilirlik saglayan bir rneklem tiirii tercih
edilmistir; bu yontem genellikle pratik olmasi ve veri toplama siirecini hizlandirmasiyla tercih
edilmektedir, bu da zaman ve maddi agidan avantajlar saglamaktadir (Baltaci, 2018).
Orneklem olarak ise evreni temsil edecek nitelikte ve nicelikte olmak iizere ¢alisma sirasmda
kullanilacak olan anketin madde sayisina uygun olarak katilimci olmaya istekli 355 siif

Ogretmeni adayma ulasilmistir. Arastrrmanm gecerlili§ine uygun olacak sekilde medya
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okuryazarligr dersi almig ve almamis smif Ogretmeni adaylar1 ile bu calisma

gerceklestirilmigtir.

Arastirmaya katilan ¢ tiniversiteden smif Ogretmenleri adaylarma ait veriler
cinsiyetlerine, smif diizeylerine, medya okuryazarligi dersini alip almamis olma durumlarina
ve 0grenim gordiikleri iiniversitelere gore smiflandirilarak incelenmistir. Calisma evrenine

iliskin ayrintil1 betimsel bilgiler asagida verilmistir.

Tablo 3.1. Ogrencilerin Cinsiyetlerine Ait Bulgular

Cinsiyet n %

Kadin 232 66,90
Erkek 115 33,10
Toplam 347 100,00

Arastirma kapsaminda toplam 347 6grenciye ulasilmis olup 6grencilerin %66.90’min
kadin (n=232) ve %33.10’unun erkek (n=115) oldugu belirlenmistir. Bu arastirmada 355 sinif
ogretmeni adayma ulasilmis, ancak sekiz adayin verileri eksik kodlama veya u¢ degerlerden
dolay1 kayip veri olarak kabul edilmis ve bu nedenle arastirmaya 347 6gretmen adayinin
verileriyle devam edilmistir. Ogretmen adaylarmin cinsiyetleri incelendiginde 232 kadin ve

115 erkek 6gretmen adayinin arastirmaya katildig1 goriilmiistiir.

Tablo 3.2. Ogrencilerin Okuduklar: Simiflara Ait Bulgular

Simf n %
1.smf 35 10,10
2.smf 90 25,90
3.smf 103 29,70
4. smf 119 34,30
Toplam 347 100,00

Aragtirma sonuglarma gore, dgrencilerin %34.30'u 4. smnifta (n=119), %?29.70'1 3.
smifta (n=103), %25.90"1 2. smifta (n=90) ve %10.10'u 1. smifta (n=35) bulunmaktadir. Bu
verilere gore, arastirmaya katilan 6gretmen adaylarmim ¢ogunlugunun 4. simif 6grencilerinden

olustugu goriilmektedir.

Tablo 3.3. Ogrencilerin Medya Okuryazarligi Dersi Alma Durumuna Ait Bulgular

Medya okuryazarhg dersi alma durumu n %

Almadim 237 68,30
Aldim 110 31,70
Toplam 347 100,00
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Arastirmada esit sayida medya okuryazarligi dersi alan ve almayan ogretmen
adaylarma ulagilmaya ¢ahsilmistir. Ancak, Ogrencilerin%68.30’unun medya okuryazarlig
dersi almadigi (n=237) ve %31.70’inin medya okuryazarligi dersi aldigi (n=110)
belirlenmistir. Bununla birlikte, iiniversitelerin ders programlar1 ve calismaya goniillii
katilmak isteyen 6gretmen adaylarinin yetersizligi nedeniyle dersi alan ve almayan 6gretmen
adaylarmin sayilarinda esitlik saglanamamistir. Bu sebeple, veriler ortalama degerler

Uzerinden hesaplanarak analizler yapilmistir.

Tablo 3.4. Ogrencilerin Okuduklar: Universitelere Ait Bulgular

Ogrenim gordiigii iiniversite n %

Akdeniz Universitesi 143 41,20
Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi 156 45,00
Afyon Kocatepe Universitesi 48 13,80
Toplam 347 100,00

Arastirmada, 6grencilerin %45.00’mmn Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi’nde
ogrenim gordiigii (n=156), %41.20’sinin Akdeniz Universitesi’nde 6grenim gordiigii (n=143)

ve %13.80’inin Afyon Kocatepe Universitesi’nde egitim gordiigii (n=48) belirlenmistir.

3.3. Veri Toplama Araclan

Bu calismada daha once gelistirilen iki farkli 6lgek kullanilmistir. Ogretmen
adaylarmin dijital medya kullanim durumlar1 ile elestirel okuryazarlik diizeyleri arasindaki
iliskiyi incelemek amaciyla Ulu Aslan ve Bas (2022) tarafindan olusturulan 24 maddelik
"Eglence Amacina Duyarli Medya Okuryazarhigi Olgegi" ve Dal ve Aktay (2015) tarafindan
gelistirilen 27 maddelik "Internet I¢in Elestirel Okuryazarlik Olgegi" kullanilmustur.

3.3.1. Eglence Amacina Duyarh Medya Okuryazarhk Olgegi

Ulu Aslan ve Bas (2022), mevcut medya okuryazarligi 6lgme araglarinin 6zellikle
eglence amacmi 6lgme amaciyla tasarlanmamis olmasi ve hedef kitleye uygun olmamasi
nedeniyle yeni bir dlgek gelistirme yoluna gitmistir. Bu dogrultuda gelistirilen 6lgek, besli
Likert yapiya uygun olarak olusturulmustur. Olgekteki maddeler, "1= Kesinlikle

Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3= Kararsizim, 4=Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katilryorum"
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seklinde derecelendirilmistir. Likert 6lgeginin gili¢lii yonii, her bir dnermenin igsel 6zelligin
belirlenmesine tek tek katki saglarken, ayni zamanda igsel 0zelligin toplam puaninin elde
edilmesine de olanak tanimasidir. Bu sekilde, 6l¢iilmek istenilen i¢sel 6zelligin bilesenlerine
katkida bulunurken, genel bir degerlendirme saglama imkani sunar (Bayat, 2014). Olcegin
acimlayict faktor analizi i¢in SPSS 26.0 kullanilmis, dogrulayici faktdr analizi igin ise
LISREL 8.8 programi tercih edilmistir. Ayrica dlgegin giivenirlik analizi i¢cin Cronbach Alfa
katsayis1 incelenmistir. Olgegin toplam maddeleri icin Cronbach’s Alfa degeri 0.940
oldugundan verilerin giivenirliginin olduk¢a yiiksek oldugu sdylenebilir. Seger (2015)
tarafindan belirtildigi lizere, bu deger 70 ve lizerinde ise Olgegin i¢ tutarhiliga sahip oldugu
ifade edilebilir. Verilerin faktor analizine uygunlugu dogrulandiktan sonra, faktor sayisini
belirlemek i¢in madde 6zdeger istatistikleri, yamag birikintisi grafigi ve faktor bilesenlerinin

toplam varyanstaki yiizdelik oranlar1 incelenmistir.

3.3.2. internet icin Elestirel Okuryazarhk Olcegi

Dal ve Aktay (2015) tarafindan ortaya konulan internet i¢in elestirel okuryazarlik
Olcegi, bir dizi calismada Ogrencilerin elestirel diisiinme yeteneklerini belirlemek igin
kullanilmustir. Ilk olarak, internet, elestirel okuryazarlik ve elestirel okuryazarlik kavrammin
internet baglamindaki alanyazini1 taranmistir. Ardindan, bir genel ¢er¢eve olusturularak uzman
goriisleri alimmistir. 33 madde igeren bir madde havuzu olusturulmus ve bu maddeler, belirli
egilim ve davranislarin ne siklikta sergilendigini degerlendirmek icin besli Likert tipinde
derecelendirilmistir. Secenekler sirasiyla su sekilde diizenlenmistir: Her zaman (5),
Cogunlukla (4), Ara Sira (3), Nadiren (2) ve Higbir Zaman (1). Olusturulan madde havuzu,
Tiirkge Egitimi, Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri, Olgme Degerlendirme gibi alanlardaki
uzmanlar tarafindan incelenmis ve dil kullanimi ile kapsam gegerliligi acisindan
degerlendirilmistir. Bu degerlendirmeler 6lgegin tasarimi slirecinde uzman goriisii olarak
dikkate almmustir. Elestiriler ve Oneriler dikkate alinarak gerekli diizeltmeler yapilmis ve
Olgegin anlagilabilirligi i¢in Giresun Egitim Fakiiltesi 4. simif 6gretmen adaylarimdan olusan
40 kisiye on deneme amaciyla uygulanmistir. Ogretmen adaylar1 tarafindan anlasilamayan
maddeler diizeltilmistir. Son olarak, taslak &lgek, Giresun Universitesi Egitim Fakiiltesi'nde
egitim goren 449 Ogretmen adayma uygulanmistir. Toplanan veriler, dlgegin gecerlik ve
giivenirlik analizlerini yapmak i¢in SPSS 20.0 paket programma aktarilmis ve istatistiksel

islemlere tabi tutulmustur. Gegerlik ve giivenirligi belirlemek amaciyla dlgegin agiklayict ve
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dogrulayic1 faktor analizleri gergeklestirilmistir. Ag¢iklayici faktdr analizi sonucunda, Slgegin
27 madde ve tek bir faktdrden olustugu belirlenmistir. Olgegin i¢ tutarlilik katsayis1 olan
Cronbach Alpha degeri 0.95 olarak hesaplanmistir. Dogrulayict faktor analizi, uyum iyiligi

indekslerinin kabul edilebilir bir diizeyde oldugunu gostermektedir.

3.4. Veri Toplama Sireci

Bu ¢alismanin verileri, sinif 6gretmeni adaylarinin demografik bilgilerini, Ulu Aslan
ve Bag (2022) tarafindan gelistirilen "Eglence Amacina Duyarli Medya Okuryazarligi
Olgegi"ni ve Dal ve Aktay (2015) tarafindan gelistirilen "Internet I¢in Elestirel Okuryazarlik

Olgegi"ni igeren ii¢ ana boliimden olusan bir arag ile toplanmustir.

Verilerin toplanma siirecinden 6nce, Sayim AKTAY, Emine ULU ASLAN ve Bayram
BAS’tan envanter kullanimina iliskin onay almmustir, ayrica 09.06.2023-662919 tarih sayili
Akdeniz Universitesi Etik Kurulu'ndan alinan izinlerin yani sira 20.09.2023-209799 tarih
sayili Afyon Kocatepe Universitesi'nden, 18.09.2023-143172 tarih sayili Alanya Alaaddin
Keykubat Universitesi’nden, 21.09.2023-738012 tarih sayili Akdeniz Universitesi’nden

gerekli arastirma izinleri aliarak ilgili tarihlerden sonra veriler toplanmistir.

3.5. Veri Analizi

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular, SPSS 25.0 programi kullanilarak analiz
edilmistir. Ogrencilerin demografik dzelliklerine gore dagilimlarini belirlemek icin frekans ve
yiizde analizi yapilmis, ayrica kullanilan olgeklere iliskin 6grenci diizeyleri ortalama ve
standart sapma kullanilarak belirlenmistir. Olgeklerin giivenirligi i¢in Cronbach's Alpha
giivenirlik analizi gerceklestirilmis ve tiim Ol¢iim araglarinin gilivenirlik diizeyinin 0.70'in
iizerinde oldugu tespit edilmistir (Tablo 3.5). Arastrmanin amacina uygun olarak kurulan
hipotezler ve alt problemler %95 giiven diizeyinde istatistiksel olarak test edilmis, bagimsiz
degiskenler ile bagimli degiskenler arasindaki iliskinin incelenmesi i¢in Pearson korelasyon
analizi yapilmistir. Ayrica Olglimlere gore ikili gruplar arasindaki farki belirlenmesi igin

bagimsiz 6rneklem t-testi, ikiden fazla gruplar i¢in ise tek yonlii ANOVA testi uygulanmistir.
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Tablo 3.5. Arastirmada Kullanilan Olgme Araglarinin Bu Calismaya Ait Giivenirlik Diizeyleri

Olgumler Crobach
Alpha

Internet I¢in Elestirel Okuryazarlik 0,908

Eglence Amacina Duyarli Medya Okuryazarlik 0,848

3.5.1. Verilerin Dagilim

Arastirmanin bu b6limiinde, verilerin dagilimina iliskin bulgulara yer verilmistir.

Tablo 3.6. Verilerin Dagilimi

Olgumler Merkezi Egilim  Basikhk-Carpikhik
Ort. Medyan Basikhik Carpikhk

Internet icin Elestirel Okuryazarlhk 3,64 3,70 -0,059 -0,563

Eglence Amacina Duyarli Medya Okuryazarlik 3,94 4,00 1,891 -1,202

Normal dagilim analizi sonuglarma gore, incelenen merkezi egilim Olgiimlerinin
ortalama ile medyan arasindaki yakmlik ve basiklik ile carpikligin +2 arasinda olmasi
nedeniyle, elde edilen verilerin normal dagilima sahip oldugu tespit edilmistir (George ve
Mallery, 2010). Ayrica, arastirmaya katilan katilimcr sayisinin yeterli oldugu (n>=30) i¢in,
merkezi limit teoreminin sagladig: giivenceyle istatistiksel olarak daha gii¢lii olan parametrik

yontemlere basvurulmustur (Ghasemi ve Zahediasl, 2012).
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BOLUM IV

BULGULAR

Bu boliimde, arastirmanin elde edilen verilerine ait analiz sonuglarma odaklanilmistir.
Bu sonuglar, arastirma siirecinde toplanan verilerin incelenmesi ve yorumlanmasiyla elde

edilmistir.

4.1. Sosyal Medyay1 Kullanma Durumlarina Ait Bulgular

Ogrencilerin sosyal medyay1 kullanma durumlarma ait bulgular asagida belirtilmistir.

Tablo 4.1. Ogrencilerin Sosyal Medyada Gegirdikleri Stirelere Ait Bulgular

Sosyal medyada gecirilen siire n %

2 saat ve alt1 106 30,50
3-4 saat 152 43,80
4 saat ve fazlasi 89 25,60
Toplam 347 100,00

Aragtirmada, 6grencilerin %43.80’inin sosyal medyada 3-4 saat gegirdikleri (n=152),
%30.50’sinin 2 saat ve alt1 (n=106) ve %25.60’min 4 saat ve fazla sosyal medyada zaman
gecirdikleri (n=89) belirlenmistir. Tablo incelendiginde 6§retmen adaylarinin sosyal medyada
genellikle 3-4 saat vakit gegirdiklerini belirtmelerinin yani sira sosyal medyaya giin i¢inde hig

zaman ayirmayan 0gretmen adaymin bulunmadigi goriilmiistiir.

Tablo 4.2. Ogrencilerin Eglence Icin Interneti Kullanma Durumlarina Ait Bulgular

Eglence icin interneti kullanma n %
Hayir 32 9,20
Evet 315 90,80
Toplam 347 100,00

Arastirmada, 6grencilerin %90.80’inin interneti eglence i¢in kullandig1r (n=315) ve
%9.20’sinin interneti eglence i¢in kullanmadig1 (n=32) belirlenmistir. Bu bulgular, 6gretmen

adaylar1 arasinda genel olarak internetin eglence amagli kullanildigmi gostermektedir.
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Tablo 4.3. Ogrencilerin Haber Edinme I¢in Interneti Kullanma Durumlarina Ait Bulgular

Haber edinme icin interneti kullanma n %

Hayir 56 16,10
Evet 291 83,90
Toplam 347 100,00

Aragtirmada, 6grencilerin %83.90’min haber edinmek i¢in interneti kullandig1 (n=291)

ve %16.10unun haber edinmek i¢in interneti kullanmadiklari (n=56) belirlenmistir.

Tablo 4.4. Ogrencilerin Bilgi Edinme I¢in Interneti Kullanma Durumlarina Ait Bulgular

Bilgi edinme igin interneti kullanma n %

Hayir 61 17,60
Evet 286 82,40
Toplam 347 100,00

Arastirmada, 6grencilerin %82.40’min bilgi edinmek icin interneti kullandig1 (n=286)

ve %17.60’mnm bilgi edinmek i¢in interneti kullanmadiklar1 (n=61) belirlenmistir.

Tablo 4.5. Ogrencilerin Alisveris I¢in Interneti Kullanma Durumlarina Ait Bulgular

Aligveris icin interneti kullanma n %

Hayir 76 21,90
Evet 271 78,10
Toplam 347 100,00

Arastirmada, 6grencilerin %78.10’unun aligveris i¢in interneti kullandig1 (n=271) ve

%21.90’m1n aligveris i¢in interneti kullanmadigi (n=76) belirlenmistir.

Tablo 4.6. Ogrencilerin Egitim I¢in Interneti Kullanma Durumlarina Ait Bulgular

Egitim icin interneti kullanma n %

Hayir 91 26,20
Evet 256 73,80
Toplam 347 100,00

Arastirmada, 6grencilerin %73.80’inin egitim i¢in interneti kullandigi (n=256) ve
%26.20’sinin egitim i¢in interneti kullanmadigi (n=91) belirlenmistir. Bu bulgular, 6gretmen

adaylar1 arasinda internetin en az egitim amagli kullanildigin1 gostermektedir.
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4.2. Kullanilan Uygulamalara Ait Bulgular

Ogrencilerin kullandiklar1 uygulamalara ait bulgular asagida belirtilmistir.

Tablo 4.7. Ogrencilerin Instagram Kullanma Durumlarina Ait Bulgular

Instagram n %
Kullanmiyorum 29 8,40
Kullaniyorum 318 91,60
Toplam 347 100,00

Arastirmada, 6grencilerin %91.60’mnin Instagram kullandigr (n=318) ve %8.40’min
Instagram kullanmadigi (n=29) belirlenmistir. Tabloda gosterildigi lizere, Ogretmen

adaylarmin en sik kullandig1 eglence amacli uygulama Instagram olarak belirlenmistir.

Tablo 4.8. Ogrencilerin Tiktok Kullanma Durumlarina Ait Bulgular

Tiktok n %

Kullanmiyorum 278 80,10
Kullaniyorum 69 19,90
Toplam 347 100,00

Arastirmada, 6grencilerin %80.10’unun Tiktok kullanmadigi (n=278) ve %19.90’min
Tiktok kullandig1 (n=69) belirlenmistir.

Tablo 4.9. Ogrencilerin Twitch Kullanma Durumlarina Ait Bulgular

Twitch n %
Kullanmiyorum 312 89,90
Kullaniyorum 35 10,10
Toplam 347 100,00

Aragtirmada, Ogrencilerin = %89.90’unun  Twitch  kullanmadigr  (n=312) ve

%10.10’unun Twitch kullandig1 (n=35) belirlenmistir.

Tablo 4.10. Ogrencilerin Twitter Kullanma Durumlarina Ait Bulgular

Twitter n %

Kullanmiyorum 172 49,60
Kullaniyorum 175 50,40
Toplam 347 100,00
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Arastirmada, Ogrencilerin %50.40’min Twitter kullandigi (n=175) ve %49.60’mmn
Twitter kullanmadigi (n=172) belirlenmistir. Tablonun analizi sonucunda, Twitter kullanan
Ogretmen adaylar1 ile kullanmayan Ogretmen adaylarmm birbirlerine olduk¢a yakin

frekanslarda bulundugu ve bu oranin yaklasik %0.80 seviyesinde oldugu gdzlemlenmistir.

Tablo 4.11. Ogrencilerin Youtube Kullanma Durumlarina Ait Bulgular

Youtube n %
Kullanmiyorum 36 10,40
Kullaniyorum 311 89,60
Toplam 347 100,00

Arastirmada, ogrencilerin %89.60’mm Youtube kullandigr (n=311) ve %10.40’min
Y outube kullanmadigi (n=36) belirlenmistir.

Tablo 4.12. Ogrencilerin Spotify Kullanma Durumlarina Ait Bulgular

Spotify n %

Kullanmiyorum 149 42 90
Kullaniyorum 198 57,10
Toplam 347 100,00

Arastirmada, 6grencilerin %57.10’unun Spotify kullandig1 (n=198) ve %42.90’1min
Spotify kullanmadigi (n=149) belirlenmistir.

Tablo 4.13. Ogrencilerin Dizi veya Film Platformlar: Kullanma Durumlarina Ait Bulgular

Dizi veya film platformlari n %
Kullanmiyorum 133 38,30
Kullaniyorum 214 61,70
Toplam 347 100,00

Aragtirmada, dgrencilerin %61.70’inin dizi veya film platformu kullandigi(n=214) ve

%38.30’unun dizi veya film platformu kullanmadigi (n=133) belirlenmistir.

Tablo 4.14. Ogrencilerin Diger Uygulamalar: Kullanma Durumlarina Ait Bulgular

Diger n %
Kullanmiyorum 324 93,40
Kullaniyorum 23 6,60
Toplam 347 100,00
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Aragtirmada, 6grencilerin %93.40’min diger uygulamalar1 kullanmadig1 (n=324) ve

%6.60’min diger uygulamalar1 kullandigi(n=23) belirlenmistir. Tablo 4.9 ve Tablo 4.14%e

bakildiginda, 6gretmen adaylar1 arasinda en az tercih edilen uygulamalarin Twitch (n=35) ve

Diger (n=23) kategorilerinde oldugu belirlenmistir.

4.3. Uretilen iceriklere Ait Bulgular

Ogrencilerin iirettikleri igeriklere ait bulgular asagida belirtilmistir.

Tablo 4.15. Ogrencilerin Icerik Uretme Durumlarina Ait Bulgular

Icerik uretimi n %

Hayir 282 81,30
Evet 65 18,70
Toplam 347 100,00

Arastirmada, Ogrencilerin  %81.30’unun igerik Uretmedigi (n=282) belirlenirken

%18.70’inin icerik irettigi (n=65) belirlenmistir. Elde edilen verilere gore oOgrencilerin

eglence amacgh uygulamalar1 kullanmalarma ragmen ¢ok fazla igerik iiretmedikleri

gorilmiistiir.

Tablo 4.16. Ogrencilerin Urettikleri Igerik Tiiriine Ait Bulgular

Icerik tiri n %

Video 38 58,50
Diger 27 41,50
Toplam 65 100,00

Ierik iireten 65 dgrencinin %58.50’sinin igerik tiiriiniin video (n=38) ve %41.50’sinin

diger tiirden igerikler iirettigi (n=27) belirlenmistir. Ogrencilerin {irettikleri icerik tiirlerine

iliskin yapilan incelemede, cogunlukla video formatinda igerik tirettikleri gézlemlenmistir.

4.4. Birinci Arastirma Sorusuna Iliskin Bulgular

Arastirma kapsaminda ele alian ilk arastirma sorusu "Ogretmen adaylarmin internet

icin elestirel okuryazarlik becerileri ne diizeydedir?" seklindedir. Arastirma sorusuna iliskin

betimsel bulgular Tablo 4.17°de sunulmustur.
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Tablo 4.17. Elestirel Okuryazarilik Diizeyine Ait Betimsel Bulgular

Maddeler Ort. Ss

uewez
N0d1H
ualipeN
BAIS BIY
ep[nungo))
uewez JaH

Bir web sitesindeki igerigi okurken, o

konuda daha énce edindigim 3 09 27 7,80 50 14,40 195 56,20 72 20,70 3,88 0,85

bilgilerle iliski kurarim.

Web sitelerinde, gergek bilgilerle

kisisel goriisleri ayirt etmeye 1 030 19 550 56 16,10 180 51,90 91 26,20 3,98 0,82

calisirim.

Web sitelerindeki igeriklerde,

varsayimlarla kanitlanmus bilgileri 6 1,70 19 550 82 23,60 160 46,10 80 23,10 3,83 0,90

ayurt etmeye caligirim.

Web sitelerinde ulastigim icerigi

kimin olusturduguna dikkat ederim, 11 3,20 50 14,40 81 23,30 116 33,40 89 25,60 3,64 1,11

Web sitelerinde cinsiyet, 1k, sinif,

etnik KB V= TR o1 6 1,70 26 7,50 75 21,60 150 43,20 90 2590 3,84 0,95
onularda ayrimeilik yapilip

yaptlmadigini anlamaya ¢aligirim.

Web sitelerinde bir icerige ulastiktan

sonra, ayni icerigin farkl

kaynaklarda bagka bir bakis agisiyla 11 3,20 49 14,10 116 33,40 101 29,10 70 20,20 3,49 1,06

anlatilip anlatilmadigini bulmaya

¢aligirim.

Web sitelerindeki icerigin, beni

edilgen bir okuyucu konumuna ahp 14 4,00 62 17,90 130 37,50 96 27,70 45 13,00 3,28 1,03

almadigina dikkat ederim.

Web sitelerinin tasarimlarim, igerik

diginda bir mesaj verip vermemesi 8 230 58 16,70 94 27,10 125 36,00 62 17,90 3,50 1,04

bakimindan incelerim.

Web sitelerinin igeriginin, toplumda

hangi kesimi ya da kesimleri temsil 5 1,40 41 11,80 91 26,20 158 4550 52 15,00 3,61 0,93

ettigini gormeye caligirim.

Web sitelerinde yer alan ¢oklu

ortamlarin sayfanin igerigiileuygun 12 3,50 43 12,40 113 32,60 120 34,60 59 17,00 3,49 1,02

olup olmadigina dikkat ederim.

Web sitelerinde yer verilen linklerin

gittigi sayfalarin, ierik ile ilgiliolnp 9 2,60 28 8,10 80 23,10 142 40,90 88 25,40 3,78 1,00

olmadigina dikkat ederim.

Web sitelerinin, hangi kisi ya da 8 230 46 1330 94 27,10 120 34,60 79 22,80 3,62 1,05

kuruma ait olduguna dikkat ederim.

Web sitelerinde, yazarin kullandig:

dilin bigimine dikkat ederim. 9 260 37 10,70 72 20,70 146 42,10 83 23,90 3,74 1,02
Sosyal aglarda paylasilan bilgilerin

dogrulugunu farkh kaynaklardayer 13 3,70 32 9,20 108 31,10 134 38,60 60 17,30 3,56 1,00
alan bilgilerle kontrol ederim.

Internette oyun oynarken oyunun

propaganda gibi farkli bir amactolup 36 10,40 42 12,10 86 24,80 120 34,60 63 18,20 3,38 1,21
olmadigina dikkat ederim.

Web sitelerindeki igeriklerin, kimin

ilgilerine hitap ettigine dikkat ederim. 10 2,90 44 12,70 85 24,50 144 4150 64 18,40 3,60 1,02
Web sitelerindeki icerikleri

incelerken, igerige iliskin alternatif 9 260 49 14,10 122 35,20 115 33,10 52 15,00 3,44 0,99
bakis agilant gelistiririm.

Web sitelerindeki igeriklerin hangi

baglamda (sosyokiiltiirel, tarihi,

ekonomik ve politik) olusturulduguna 4 1,20 42 12,10 92 26,50 133 38,30 76 21,90 3,68 0,99
dikkat ederim.
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Maddeler Ort. Ss

uewez
N0dIH
ualipeN
BAIS BIY
ep[nungo))
uewez JaH

n % n % n % n % n %

Web sitelerindeki igeriklerde,
aniatilmak istenen konuda kst 11 320 39 11,20 99 2850 148 42,70 50 14,40 3,54 0,98
anlatimin olup olmamasina dikkat
ederim.

Web sitelerindeki igeriklerde,
celiskili ifadeler olup olmadigina 7 2,00 18 520 80 23,10 140 40,30 102 29,40 3,90 0,95
dikkat ederim.
Web sitelerindeki igeriklerin, nyargt g 5 5 53 650 67 19,30 147 42,40 101 29,10 3,89 0,99
icerip icermemesine dikkat ederim. ! ! ! ! ! ! !
Web sitelerindeki igeriklerde, yazarin
bilgileri duygusal bir bakis agistyla 9 260 55 1590 112 32,30 126 36,30 45 13,00 3,41 0,99
verip vermemesine dikkat ederim.
Web sitelerinde olusturulan
ieriklerde kaynaklardan alintilar 11 3,20 50 14,40 120 34,60 125 36,00 41 11,80 3,39 0,98
verilip verilmedigine dikkat ederim.
Web sitelerindeki bilgilerin giincel
olup olmadigina dikkat ederim.
Web sitelerindeki goriislerin kendi
goriislerimle celisip ¢elismedigine 4 120 16 4,60 53 1530 151 43,50 123 35,40 4,07 0,89
dikkat ederim.

Sosyal aglardaki iceriklerin toplumun
doniisiimiinii saglamak amaciyla

olusturulup olusturulmadizina dikkat 6 1,70 40 11,50 103 29,70 133 38,30 65 18,70 3,61 0,97
ederim.

Sosyal aglardaki icerikleri,
toplumdaki déniisiimii saglamak 25 7,20 82 23,60 112 32,30 82 23,60 46 13,30 3,12 1,13

amaciyla paylagirim.

4 120 14 400 56 16,10 151 43,50 122 35,20 4,07 0,88

Elestirel Okuryazarhk 3,64 0,54

Likert yapidaki Olgeklerde, katilimcilarin yanitlarimin diizeylerini belirlemek i¢in 0,8
puanlik bir aralik kullanilmaktadir. Bu aralik, 6l¢cegin baslangi¢ puani olan 1 puana eklenerek
her bir dlgiim diizeyi igin aralik hesaplanir. Ornegin, 1-1,80 aralig1 "¢ok diisik", 1,81-2,6
araligr "disik", 2,61-3,4 araligi "orta", 3,41-4,2 aralig1 "yiiksek" ve 4,21-5,0 aralig1 "¢ok
yiksek" diizeyleri temsil eder. Olgek toplam puaniyla hesaplaniyorsa, bu araliklar madde

sayistyla carpilmalidir (Durmaz, 2020).

Ogrencilerin internet icin elestirel okuryazarlik diizeylerine verdikleri cevaplar
incelendiginde, en yiiksek ortalamaya sahip olan maddelerin "Web sitelerindeki bilgilerin
giincel olup olmadigna dikkat ederim." (ort.=4,07) ve "Web sitelerindeki goriislerin kendi
gorislerimle ¢elisip ¢elismedigine dikkat ederim." (ort.=4,07) oldugu tespit edilmistir. Bu
bulgulara gore, 6grencilerin elestirel okuryazarlik diizeylerinin ortalama olarak 3.64 + 0.54
seviyesinde oldugu belirlenmistir. Bu da dgrencilerin elestirel okuryazarlik becerilerinin

yiiksek diizeyde oldugunu gdstermektedir. Olgegin maddeleri arasinda en diisiik ortalamaya
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sahip olan maddenin "Sosyal aglardaki igerikleri, toplumdaki doniisiimii saglamak amaciyla
paylasirim.” (ort.=3,12) oldugu tespit edilmistir.
4.5. Ikinci Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Arastrma kapsaminda ele alman ikinci arastrma sorusu "Ogretmen adaylarmin
eglence amacma duyarli medya okuryazarlik becerileri ne diizeydedir?" seklindedir.

Aragtirma sorusuna iliskin betimsel bulgular Tablo 4.18’de sunulmustur.

Tablo 4.18. Eglence Amacina Duyarli Medya Okuryazarlik Diizeyine Ait Betimsel Bulgular

= ~
8 o
2 x 2 Z 2 g x
= @ = = = =)
s 2 ] = = =@
<2 = = 2 = S 3
Maddeler s = £ S S = Ort. Ss
5 X S N = s X
s o = E 5 E 7))
=i 8
n % n % n % n % n %
Medya igeriklerindelibilgilerin 2 060 9 260 31 890 180 5190 125 3600 420 075

dogrulugunu sorgularim.
Medya iceriklerindeki bilgilerin
giivenirligini sorgularim.
Medya araclarinda karsilagtigim
igerikleri bagka kaynaklardan 4 1,20 19 550 86 2480 147 42,40 91 26,20 3,87 0,90
dogrulama ihtiyaci duyarim.

Amacima uygun, farkl tiirde medya

araglarini (televizyon, sinema, sosyal 2 060 14 4,00 37 10,70 153 44,10 141 40,60 420 0,83
medya, dergi vb.) takip ederim.

Eglence amagl takip ettigim medya

aracglarinin (film, dizi, video vb.)

icerik (konu, karakterler, donem, 5 140 16 460 63 18,20 152 4380 111 32,00 4,00 0,90
iletiler vb.) dzellikleri Gizerine

diistiniirim.

Eglence amagl takip ettigim medya

araclarinda (film, dizi, video vb.)

igerigi desteklemek amaci ile

kullanilan teknik ozellikler (ses, 2 060 33 950 95 27,40 147 4240 70 2020 3,72 091
goriintd, efekt vb.) tizerine

diistiniirim.

Eglence amagl takip ettigim medya

araglarindaki (film, dizi, video vb.)

karakterlerin (kahramanlarin) 4 120 19 550 44 12,70 152 43,80 128 3690 4,10 0,90
ozellikleri (fiziki, psikolojik vb.)

dikkatimi ceker.

Eglence amagh medya araglarindaki

Karakterleri, temsil ettikleri roller 4 120 15 430 94 2710 135 3890 99 2850 389 0,91
(Cinsiyet, aile, meslek vb.) agisindan

sorgularim.

Eglence amagh medya araglarindaki

iletilerde 6n yarg1 olup olmadiginm 2 060 21 6,10 101 29,10 148 42,70 75 21,60 3,79 0,87
sorgularim.

Eglence amagl medya igeriklerinde

kullanilan dile (dil ve anlatim, bakis 2 060 13 370 73 21,00 164 4730 95 27,40 397 083
acis1 vb. yoniinden) dikkat ederim.
Eglence amagh medya iceriklerinin
toplumsal duyarlilikla iliskisine
dikkat ederim.

w

09 13 370 27 7,80 182 5240 122 3520 417 0,79

3 090 12 350 8 2450 154 44,40 93 26,80 393 0,85
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n % n % n % n % n %

Haklarimin farkinda olarak (Ozel

hayatin gizliligi, dogru bilgi alma 5 140 10 290 75 21,60 122 3520 135 3890 407 0,92
hakki ile kitle iletisim 6zgiirliigi vb.)

medyaya erisirim.

Eglence amagli medya araglarindaki

olaylar ve durumlarla ginliik 5 140 20 580 81 2330 157 4520 84 2420 385 0,90
hayatimda siklikla karsilagirim.

Eglence amagli medya araglarindaki

bazi davranig ve iletiler toplumlar 1 0,30 16 4,60 64 18,40 158 4550 108 31,10 4,03 0,84
tarafindan farkli degerlendirilir.

Eglence amagh medya araglarinda 6n

plana ¢ikarilan yasam tarzlarini (bakis 1 0,30 14 4,00 61 1760 176 50,70 95 2740 401 0,80
acilarini, degerleri vb.) fark ederim.

Eglence amagli medya araglarinda

hangi yasam tarzlarinin (bakis 2 060 18 520 94 27,10 145 4180 88 2540 386 088
agilarinin ve degerlerin vb.) goz ard1

edildigini fark ederim.

Eglence amagli medya iletilerini

kimlerin (kurumlar, insanlar vb.) 8 230 27 7,80 107 30,80 146 42,10 59 17,00 3,64 0,93
olusturdugunu sorgularim.

Eglence amagli medya iletilerinde

ilgimi ¢ekmek i¢in kullanilan 4 1,20 21 6,10 104 30,00 151 43,50 67 19,30 3,74 0,88
teknikleri fark ederim.

Eglence amagli baz1 medya iletilerini

benim disimdaki insanlar benden 2 060 15 4,30 57 16,40 135 3890 138 39,80 4,13 0,88
farkl sekilde anlayabilir.

Eglence amagh medya iletilerindeki

yazilarin, konugmalarin ve gorsellerin 4 59 17 499 73 21,00 156 4500 97 2800 394 0,89
birbirleri ile olan tutarliligini

sorgularim.

Medya iletilerinin eglence disinda

hangi amaglarla olusturuldugunu 5 140 19 550 99 28,50 152 43,80 72 20,70 3,77 0,89
sorgularim.

Eglence amagh medya araglarindaki

karakterlerin tizerimde biraktig1 etkiyi 6 1,70 18 5,20 62 1790 152 4380 109 31,40 3,98 0,93
fark ederim.

Arkadaslarimla izledigimiz filmler,

diziler, videolar ve TV programlart 1y 594 17 490 70 2020 151 4350 99 2850 390 0,97
iizerine okulda/okul diginda

konusuruz.

Ailemle izledigimiz filmler, diziler,

videolar ve TV programlari iizerine 15 430 27 780 94 2710 126 36,30 85 2450 369 1,06
konusuruz.

Eglence Amacina Duyarli Medya Okuryazarhk 3,94 0,42

Ogrencilerin eglence amacma duyarli medya okuryazarhik diizeylerine verdigi
cevaplar incelendiginde en ylksek ortalamaya sahip olan maddelerin "Medya iceriklerindeki
bilgilerin dogrulugunu sorgularim.” (ort.=4,20) ve "Amacima uygun, farkli tiirde medya
araglarini (televizyon, sinema, sosyal medya, dergi vb.) takip ederim.” (ort.=4,20) oldugu
belirlenmistir. Ogrencilerin eglence amacina duyarli medya okuryazarlik dizeylerinin

3.94+0.42 ile yiiksek diizeyde oldugu belirlenmistir. Olcegin maddeleri arasinda en diisiik
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ortalamaya sahip olan maddenin "Eglence amag¢li medya iletilerini kimlerin (kurumlar,

insanlar vb.) olusturdugunu sorgularim.” (ort.=3,64) oldugu tespit edilmistir.

4.6. Uclincii Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Arastirma kapsaminda ele alinan {iglincii arastirma sorusu "Ogretmen adaylarmin
eglence amacina duyarli medya okuryazarlik becerileri ile internet icin elestirel okuryazarlik
becerileri arasinda anlamli bir iligki var mudir?" seklindedir. Sinif 6gretmeni adaylarinin
eglence amacma duyarli medya okuryazarlik becerileri ile internet i¢in elestirel okuryazarlik

becerilerine iliskin korelasyon analizi sonuglar1 Tablo 4.19°da sunulmustur.

Tablo 4.19. Degiskenler Arasindaki Iliskiye Ait Analiz Sonuglar:

Degiskenler Interne.t I¢in Eglence Amacina Duyarh
Elestirel Medva Ok ik
Okuryazarhk edya Dluryazarh
Internet Igin Elestirel Okuryazarlik r 1
p
Eglence Amacina Duyarli Medya Okuryazarlik r 0,370
p 0,001* !

*p<0.05; Pearson korelasyon

Tablo 4.19'daki korelasyon analizi sonuglarmna gore, 6grencilerin internet igin elestirel
okuryazarlik diizeyleri ile eglence amacma duyarli medya okuryazarlik diizeyleri arasinda
(r=0.370; p=0.001<0.05) pozitif yonlii ve disiik diizeyde anlamli bir iliski bulunmustur. Bu
bulgu, arastirmanin birinci hipotezini desteklemektedir ve 6grencilerin internet igin elestirel
okuryazarlik diizeylerinin artmasiyla eglence amacma duyarlh medya okuryazarlik

diizeylerinin de diisiik diizeyde artabilecegini gostermektedir.

4.7. Dérdiincii Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Arastirma kapsaminda ele alman dérdiincii arastirma sorusu "Ogretmen adaylarmin
eglence amacma duyarli medya okuryazarlik diizeyleri cinsiyet, smif ve 6grenim durumlarmna
(medya okuryazarligi dersi alip/almama) gore farklilik gostermekte midir?" seklindedir.

Aragtirma sorusuna iliskin analiz sonuglar1 Tablo 4.20°de sunulmustur.
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Tablo 4.20. Demografik Ozellikler ile Eglence Amacina Duyarli Medya Okuryazarlik
Diizeylerinin Karsilastirilmast

Eglence
Amacina
. Duyarh
Demografik Gruplar Medya Fit p Scheffe
Okuryazarhk
Ort. Ss
. Kadin 3,98 0,38 %
Cinsiyet Erkek 385 047 2,648 0,009
1.smf 3,97 0,28
2.smif 3,83 0,47 *
Smf 3 simf 393 040 3,374 0,019 4>2
4.smf 401 0,42
Medya okuryazarligi Almadim 39 041 *
dersi alma durumu  Aldim 400 0,42 2,082 0,038

*p<0.05; F: Tek yonli anova analizi, t: Bagimsiz 6rneklem t-testi

Ogrencilerin eglence amacma duyarli medya okuryazarlik diizeyleri ile cinsiyetleri
arasinda anlamli bir farklilik tespit edilmistir (p=0.009<0.05). Ortalama degerler
incelendiginde, kadnlarin eglence amacma duyarli medya okuryazarlik diizeylerinin

erkeklere kiyasla daha yiiksek oldugu goriilmiistiir.

Ogrencilerin eglence amacma duyarli medya okuryazarlik diizeyleri ile siniflari
arasinda anlamli bir farklilik oldugu belirlenmistir (p=0.019<0.05). Farklihgmn kaynagini
belirlemek icin gerceklestirilen Scheffe testi sonuglarina gore, ortalamalar incelendiginde
farkliligin 4. smif 6grencileri ile 2. sif 6grencileri arasinda oldugu ve 4. smif 6grencilerinin

eglence amacia duyarli medya okuryazarlik diizeylerinin daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Ogrencilerin eglence amacina duyarli medya okuryazarlik diizeyleri ile medya
okuryazarligr dersi alma durumu arasinda anlamli bir farklilik oldugu belirlenmistir
(p=0.038<0.05). Ortalama degerler incelendiginde, medya okuryazarligi dersi alan
Ogrencilerin eglence amacina duyarli medya okuryazarlik diizeylerinin, ders almamis olan

ogrencilere kiyasla daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

4.8. Besinci Arastirma Sorusuna Iliskin Bulgular

Arastirma kapsaminda ele alinan besinci arastrma sorusu "Ogretmen adaylarmin

internet i¢in elestirel okuryazarlik duzeyleri cinsiyet, siif ve 6grenim durumlarma (medya
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okuryazarlig1 dersi alip/almama) gore farklilik gostermekte midir?" seklindedir. Arastirma

sorusuna iliskin analiz sonuglari Tablo 4.21°de sunulmustur.

Tablo 4.21. Demografik Ozellikler ile Elestirel Okuryazarlik Diizeylerinin Karsilastirilmast

Internet I¢in

. Elestirel
Demografik Gruplar Okurvazarhk Fit p Scheffe
ort. Ss
.. Kadin 3,64 0,53
Cinsiyet Erkek 365 057 -0,111 0,911
1.smif 3,38 0,63
2.smif 354 051 *
Siif 3 simf 3.66 054 6,657 0,001 4>1-2
4.simnif 3,78 0,49
Medya okuryazarligi dersi alma ~ Almadim 359 05 *
durumu Aldim 3,76 0,51 2,740 0,006

*p<0.05; F: Tek yonlii anova analizi, t: Bagimsiz érneklem t-testi

Ogrencilerin internet icin elestirel okuryazarlik diizeyleri ile cinsiyetleri arasinda
anlamli bir farkhilik tespit edilmemistir. Ortalama degerlere bakildiginda, kadinlar ve
erkeklerin  elestirel okuryazarlik diizeylerinin  birbirine olduk¢a benzer oldugu

gbdzlemlenmistir.

Ogrencilerin smif diizeyleri ile internet icin elestirel okuryazarlik diizeyleri arasinda
anlaml bir iliski bulunmustur (p=0.001<0.05). Scheffe testi sonuglarma gore, bu iliskinin
temel kaynagmm 4. sif 6grencileri ile 1. ve 2. siif O6grencileri arasindaki fark oldugu
belirlenmis ve 4. simif 6grencilerinin elestirel okuryazarlik diizeylerinin daha yiiksek oldugu

saptanmuistir.

Ogrencilerin medya okuryazarh@ dersi alma durumu ile internet igin elestirel
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlaml bir iliski tespit edilmistir (p=0.006<0.05). Ortalama
degerler incelendiginde, medya okuryazarligi dersi alan 6grencilerin elestirel okuryazarlik
diizeylerinin, medya okuryazarligi dersi almayan Ogrencilere kiyasla daha yiiksek oldugu

belirlenmistir.

4.9. Altinc1 Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Arastirma kapsaminda ele alman altinci arastirma sorusu "Ogretmen adaylarmin

eglence amacna duyarli medya okuryazarlik diizeyleri; sosyal medyay1 kullanma durumlari,
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kullanilan uygulamalar, iretilen icerik ozelliklerine goére farkhilik gostermekte midir?"

seklindedir. Bu arastirma sorusu ii¢ alt boyutta ele alinmastir.

4.9.1. Ogretmen Adaylarimin Eglence Amacina Duyarh Medya Okuryazarhk Diizeyleri
Sosyal Medya Kullanim Durumlarima Gore Farki

Caligma kapsaminda ele alman altinct arastirma sorusunun birinci alt boyutu
"Ogretmen adaylarmin eglence amacima duyarli medya okuryazarlik diizeyleri sosyal medyay1
kullanma durumlarma gore farklilik gostermekte midir?" seklindedir. Arastirma sorusuna

iliskin analiz sonuglar1 Tablo 4.22°de sunulmustur.

Tablo 4.22. Sosyal Medyay: Kullanma Durumlart ile Eglence Amacina Duyarli Medya
Okuryazarhk Diizeylerinin Karsilastirilmast

Eglence
Amacina
Duyarh
Sosyal Medyay1 Kullanma Durumlar Gruplar Medya Fit p
Okuryazarhk
Ort. Ss
2 saat ve alt1 391 045
Sosyal medyada gecirilen sure 3-4 saat 3,94 0,39 0,469 0,626
4 saat ve fazlasi 3,96 0,43
< S . Hayir 3,84 0,38
Eglence i¢in interneti kullanma Evet 3.94 042 -1,300 0,195
) .. . Hayir 3,85 0,37
Haber edinme icin interneti kullanma Evet 305 0,42 -1,749 0,081
e . . Hayir 3,87 0,39
Bilgi edinme icin interneti kullanma Evet 395 042 -1,437 0,152
.. ) Hayir 3,82 045 x
Aligveris icin interneti kullanma Evet 3.97 040 -2,779 0,006
e e . Hayir 3,84 044 -
Egitim i¢in interneti kullanma Evet 397 041 -2,681 0,008

*p<0.05; F: Tek yonlii anova analizi, t: Bagimsiz drneklem t-testi

Ogrencilerin eglence amacina duyarli medya okuryazarlik diizeyleri ile internet
aligverisi yapma durumlar1 arasinda anlamli bir farklilik tespit edilmistir (p=0.006<0.05).
Ortalama degerler incelendiginde, internet iizerinden aligveris yapan katilimcilarin eglence
odaklt medya okuryazarlik diizeylerinin, aligveris yapmayan 6grencilere kiyasla daha yiiksek

oldugu gozlemlenmistir.

Ogrencilerin eglence amacma duyarli medya okuryazarhik diizeyleri ile interneti

egitim amaciyla kullanma durumlar1 arasinda anlamli  bir farklilk saptanmistir
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(p=0.008<0.05). Ortalama degerlere bakildiginda, egitim amaciyla internet kullanan
katilimcilarin eglenceye duyarli medya okuryazarlik diizeylerinin, interneti egitim amaciyla

kullanmayan 6grencilere kiyasla daha ytiksek oldugu goriilmiistiir.

4.9.2. Ogretmen Adaylarimin Eglence Amacina Duyarh Medya Okuryazarhk Diizeyleri
Kullamilan Uygulamalara Gore Farki

Caligma kapsaminda ele alinan altinci arastrma sorusunun ikinci alt boyutu
"Ogretmen adaylarinin eglence amacmna duyarli medya okuryazarlik diizeyleri kullanilan
uygulamalara gore farklilik gostermekte midir?" seklindedir. Arastirma sorusuna iliskin analiz

sonuglar1 Tablo 4.23’de sunulmustur.

Tablo 4.23. Ogrencilerin Kullandiklar: Uygulamalar ile Eglence Amacina Duyarli Medya
Okuryazarlik Diizeylerinin Karsilastirilmast

Eglence Amacina Duyarh

Kullamlan Uygulamalar Gruplar Medya Okuryazarhk t p
Oort. Ss
Instagram Eﬁﬂzgfggﬁr;m ggg 8?& -1,437 0,161
Sl 3% 08 1 o
Sl 3508 o o
Sl 3908 oz oom
A
oo 22 e auss o
Dizi veya film platformlari Eﬁﬁﬁﬁﬁﬁm g:gg 8:3; -1,500 0,135
e 39590 50 o

*p<0.05; t: Bagimsiz érneklem t-testi

Ogrencilerin eglence amacma duyarli medya okuryazarhk diizeyleri ile diger
uygulamalart kullanma durumlar1 arasmda anlamli bir fark oldugu bulunmustur
(p=0.038<0.05). Ortalama degerlere bakildiginda, diger uygulamalar1 kullanmayan
ogrencilerin eglence odakli medya okuryazarlik diizeylerinin diger uygulamalar1 kullanan

ogrencilere kiyasla daha yiiksek oldugu gozlemlenmistir.
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4.9.3. Ogretmen Adaylariin Eglence Amacina Duyarh Medya Okuryazarhk Diizeyleri
Uretilen Icerik Ozelliklerine Gore Farki

Caligma kapsaminda ele alman altinci arastirma sorusunun tdgciincii alt boyutu
"Ogretmen adaylarinin eglence amacma duyarli medya okuryazarhk diizeyleri iiretilen icerik
ozelliklerine gore farklilik gostermekte midir?" seklindedir. Arastirma sorusuna iliskin analiz

sonuglar1 Tablo 4.24’de sunulmustur.

Tablo 4.24. Ogrencilerin Urettikleri Icerik Ozellikleri ile Eglence Amacina Duyarl Medya
Okuryazarhk Diizeylerinin Karsilastirilmast

Eglence Amacina Duyarh

Uretilen icerik Gruplar Medya Okuryazarhk t p
Ort. Ss

T Hayir 3,90 0,41 *

Igerik tiretimi Evet 4.07 0.43 -2,956 0,003

. Video 4,06 0,42

Icerik tiirti Diger 4,09 0.45 -0,229 0,820

*p<0.05; t: Bagimsiz 6rneklem t-testi

Ogrencilerin eglence amacma duyarli medya okuryazarlik diizeyleri ile icerik Gretimi
arasinda anlamli bir iligki tespit edilmistir (p=0.003<0.05). Ortalama degerlere gore, igerik
ireten Ogrencilerin eglence odakli medya okuryazarlik diizeyleri, icerik {iretmeyen

ogrencilere kiyasla belirgin sekilde daha ytiksektir.

4.10. Yedinci Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Arastirma kapsaminda ele alman yedinci arastirma sorusu "Ogretmen adaylarinin
internet igin elestirel okuryazarlik diizeyleri; sosyal medyay1 kullanma durumlari, kullanilan
uygulamalar, Uretilen icerik 6zelliklerine gore farklilik gostermekte midir?" seklindedir. Bu

arastirma sorusu ii¢ alt boyutta ele alinmistir.

4.10.1. Ogretmen Adaylarinin Elestirel Okuryazarhk Duzeyleri Sosyal Medya Kullamim
Durumlarmma Gore Farki

GCalisma kapsaminda ele alman yedinci aragtirma sorusunun birinci alt boyutu
"Ogretmen adaylarinin internet igin elestirel okuryazarlik diizeyleri sosyal medyay1 kullanma
durumlarma gore farklilik gostermekte midir?" seklindedir. Arastirma sorusuna iliskin analiz

sonuglar1 Tablo 4.25’de sunulmustur.
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Tablo 4.25. Sosyal Medyay: Kullanma Durumlart ile Elestirel Okuryazarlik Diizeylerinin
Karsilastiriimasi

Internet I¢in

Elestirel
Sosyal Medyay1 Kullanma Durumlar1  Gruplar Okuryazarhk Fit p
Ort. Ss
2 saat ve alt1 3,70 0,48
Sosyal medyada gecirilen stire 3-4 saat 3,65 0,53 1,625 0,198
4 saat ve fazlasi 3,56 0,62
. L. . Hayir 3,72 0,48
Eglence i¢in interneti kullanma Evet 3.63 0.55 0,883 0,378
) .. . Hayir 3,50 0,56 -
Haber edinme icin interneti kullanma Evet 3.67 0.53 -2,228 0,027
o . . Hayir 3,44 0,59 i -
Bilgi edinme icin interneti kullanma Evet 3.60 0.52 3,338 0,001
C e . Hayir 3,58 0,55
Aligveris i¢in interneti kullanma Evet 3.66 0.54 -1,145 0,253
.. W . Hayir 3,59 0,61
Egitim i¢in interneti kullanma Evet 3.66 0.51 -1,038 0,300

*p<0.05; F: Tek yonlii anova analizi, t: Bagimsiz 6rneklem t-testi

Ogrencilerin internet icin elestirel okuryazarlik seviyeleri ile interneti haber kaynagi
olarak kullanma durumlar1 arasinda anlamli bir iligki saptanmistir (p=0.027<0.05). Ortalama
degerlere gore, haber almak i¢in interneti kullanan 6grencilerin elestirel okuryazarlik
seviyelerinin, interneti bu amagla kullanmayan 6grencilere gore daha yiiksek oldugu

belirlenmistir.

Ogrencilerin internet icin elestirel okuryazarlik diizeyleri ile interneti bilgi kaynagi
olarak kullanma durumlar1 arasinda anlamli bir iligki tespit edilmistir (p=0.001<0.05).
Ortalama degerlere gore, bilgi edinmek amaciyla interneti kullanan Ogrencilerin elestirel
okuryazarlik diizeylerinin, bu amagla interneti kullanmayan 6grencilere gére daha yiiksek

oldugu belirlenmistir.

4.10.2. Ogretmen Adaylarimiin  Elestirel Okuryazarhk Diizeyleri Kullamlan
Uygulamalara Gore Farki

GCalisma kapsaminda ele alinan yedinci arastirma sorusunun ikinci alt boyutu
"Ogretmen adaylarmin internet igin elestirel okuryazarlik diizeyleri kullanilan uygulamalara
gore farklilik gostermekte midir?" seklindedir. Arastirma sorusuna iligskin analiz sonuglar1

Tablo 4.26’da sunulmustur.
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Tablo 4.26. Ogrencilerin Kullandiklar: Uygulamalar ile Elestirel Okuryazarlik Diizeylerinin
Karsilastiriimasi

Internet I¢in

Kullanilan Uygulamalar Gruplar Ok]?ll::;;g:illk t p
Ort. Ss
ol AT
i
Gl 36 0% o7 g
o 5505 oo
Gl 3505 o o
Kl 978 0% 20n o
Dizi veya film platformlari Eﬁﬂgﬁfggzrmum g:gg 8:2; 0,937 0,350
Diger Kullanmiyorum 3,65 0,54 0,345 0,730

Kullantyorum 3,61 0,48

*p<0.05; t: Bagimsiz 6rneklem t-testi

Calismada, ogrencilerin internet icin elestirel okuryazarlik seviyeleri ile Tiktok
kullannm durumlar1 arasinda 6nemli bir iligki tespit edilmistir (p=0.003<0.05). Elde edilen
ortalama degerlere gore, Tiktok kullanmayan 6g8rencilerin elestirel okuryazarlik diizeylerinin,

Tiktok kullanan 6grencilere kiyasla daha yiiksek oldugu bulunmustur.

Ogrencilerin internet icin elestirel okuryazarlik diizeyleri ile Spotify kullanma
durumlar1 arasinda anlamli bir iliski saptanmistir (p=0.003<0.05). Elde edilen ortalama
degerlere gore, Spotify kullanmayan 6grencilerin elestirel okuryazarlik diizeylerinin, Spotify

kullanan 6grencilere gore daha yiiksek oldugu bulunmustur.

4.10.3. Ogretmen Adaylarmin Elestirel Okuryazarhk Duzeyleri Uretilen Igerik
Ozelliklerine Gore Farki

Calisma kapsaminda ele alinan yedinci arastirma sorusunun tgiincii alt boyutu
"Ogretmen adaylarmin internet igin elestirel okuryazarlik diizeyleri Uretilen igerik
ozelliklerine gore farklilik gostermekte midir?" seklindedir. Arastirma sorusuna iliskin analiz

sonuglar1 Tablo 4.27°de sunulmustur.
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Tablo 4.27. Ogrencilerin Urettikleri Icerik Ozellikleri ile Elestirel Okuryazarlik Diizeylerinin
Karsilastiriimasi

Internet I¢in Elestirel

Uretilen icerik Gruplar Okuryazarhk t p
ort. Ss

T Hayir 3,62 0,54

Igerik tretimi Evet 3.75 0.52 -1,707 0,089

e Video 3,81 0,52

Igerik tiirti Diger 3.66 0.50 1,097 0,277

*p<0.05; t: Bagimsiz drneklem t-testi

Yapilan t-testi sonucunda, 6grencilerin iirettikleri igerik ozellikleri ile internet icin
elestirel okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik tespit edilmemistir. Bu nedenle,
internet icin elestirel okuryazarlik diizeyleri 6grencilerin irettikleri icerik 6zelliklerine bagli

olarak degismemektedir.
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BOLUM V

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Arastirmanm bu boliimiinde "Ogretmen adaylarmin eglence amacma duyarli medya
okuryazarlik becerileri ile internet icin elestirel okuryazarlik becerileri arasinda anlamli bir

iliski var midir?" arastirma sorusuna iliskin sonug, tartigma ve Onerilere yer verilmistir.

5.1. Sonu¢ ve Tartisma

Bu calismada oOncelikle medyayr eglence amaci ile kullanan smif o6gretmeni
adaylarmm medya okuryazarligi becerileri ve internet kullanim siirecini kapsayan elestirel
okuryazarlik berecileri incelenmistir. Glinlimiizde internet baglantili olarak medyay1 ve sosyal
aglar1 eglenmek i¢in kullanim artmustir (Erdem, 2010). Dijital igeriklerin artmasi elestirel

okuryazarlik becerilerinin tanimini genisletmis ve dnemini artirmustir (Kiislii, 2022).

Bu ¢alisma sonuglarina gére 6gretmen adaylarinin ortalama olarak giinde 3-4 saatini
sosyal medyada harcadigi goriilmektedir. Kiigiikali’'nin (2016) ¢aligmasma gore, liniversite
ogrencilerinin neredeyse tamami sosyal medyayr eglenmek ve rahatlamak icin
kullanmaktadir. Ogrenciler giinliik zamanlarmin 6nemli bir kismin1 sosyal medya
platformlarinda gecirmektedir ve interneti Ozellikle bilgi edinme, eglence, sosyallesme ve
haber okuma amaciyla kullanmaktadir (Giiney, 2018). Yesiltas’in (2016) arastirmasina gore,
sosyal bilgiler 6gretmen adaylarmin ¢ogu interneti iletisim kurmak ve sosyal ag sitelerine
erismek amaciyla kullanmaktadirlar. Bedir (2016), iiniversite 6grencilerinin sosyal medyay1
giindemi takip etmek icin kullandiklarini bulmustur. Bu durum gencler arasinda sosyal
etkilesimin biiylik olgiide dijital platformlara kaydigmi gostermektedir. Genglerin dijital
diinyaya olan yogun ilgisini, sosyal medyanin giinliik yasamdaki roliinii ve dijital medya

kullanimiyla ilgili daha kapsamli arastirmalarin 6nemine isaret etmektedir.

5.1.1. Ogretmen Adaylarmin Elestirel Okuryazarhk, Eglence Amacina Duyarh Medya
Okuryazarhk Diizeyleri, Elestirel Okuryazarhk ve Eglence Amacina Duyarh Medya
Okuryazarhk Diizeyleri Arasindaki Iliski

Bu ¢alismanin sonuglari, sinif 6gretmeni adaylarinin internet igin elestirel okuryazarlk

seviyelerinin ve eglence amagli medya okuryazarlik seviyelerinin yiliksek oldugunu
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gostermektedir. Ayrica internet i¢in elestirel okuryazarlik ile eglence amacina duyarli medya
okuryazarlig1 arasinda pozitif ve istatistiksel olarak anlamli bir iliski belirlenmistir. Bu bulgu,
ogrencilerin internet icin elestirel okuryazarlik becerilerinin gelismesiyle birlikte eglence

amacli medya okuryazarlik seviyelerinin de artabilecegini isaret etmektedir.

Karaman ve Karatas (2009) ile Inan (2010) 6gretmen adaylariyla yapmis oldugu
caligmalarinda benzer bir sekilde 0gretmen adaylarmin medya okuryazarligi becerilerinin
yliksek oldugunu bulgulamislardir. Karaman ve Karatags (2009) tarafindan yapilan
arastirmada, 0gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin en yiiksek oldugu alanin
“Bilgi Sahibi Olmak” oldugu, ancak en diisik diizeyin ise “Analiz Yetenegi ve Tepki
Olusturma” alaninda oldugu bulunmustur. Inan’in  (2010) Ogretmen adaylariyla
gerceklestirdigi  calismaya gore, Ogretmen adaylarinin ¢ogunun medya {iretiminde
bulunmadig1 tespit edilmistir. Genel olarak, Ogretmen adaylarmm medya okuryazarligi
acisindan, analiz ve medya tliretimine katilim diizeylerinin yetersiz oldugu gézlemlenmektedir.
Medya okuryazarlig1 becerileri medya mesajina erisme, analiz etme, degerlendirme ve tiretme
boyutlarin1 kapsamaktadir (Livingstone, 2010). Bu ¢alisma, adaylarin eglence amag¢h medya
kullannminda da bu becerilerin etkin oldugunu gdstermektedir ¢iinkii bu beceriler medyay1
eglenmek i¢in kullanildiginda da gecerlidir. Benzer bir bi¢cimde elestirel okuryazarlik, bilgiyi
sorgulama ve analiz etme yetenegi anlamina gelirken ayni zamanda diisiinen ve etkin
vatandaglar yetistirmeyi hedefleyen bir egitim yaklasimmi temsil etmektedir (Potur, 2022).
Arastirma bulgular1 6grencilerin medyay1 eglenme amagli kullanim siirecinde hem medya
okuryazarligt hem de elestirel okuryazarlik becerilerini kullanma konusunda yetkin
olduklarim1 gostermektedir. Bu ¢alismanin sonuglarina gore bu artis diizeyi sinirhidir. Bu
bulgular 15181nda, elestirel okuryazarlik egitimi, 6grencilerin medya okuryazarligi becerilerini
giiclendirmede etkili bir strateji olarak degerlendirilebilecegi ileri siirtilebilir. Bu ayni
zamanda Ogrencilerin interneti eglenme amacli kullandiklar1 zaman elestirel okuryazarlik
becerilerini etkin bir bi¢imde kullanmalarma yardimci olur. Ancak, bu etkinin tam kapsami ve

smirlar1 hakkinda daha fazla arastirma yapilmasi gerekmektedir.

5.1.2. Cinsiyete Gore Elestirel Okuryazarhk ve Eglence Amacina Duyarh Medya
Okuryazarhk Diizeyleri
Calismadan elde edilen sonuglara gore aday ogretmenlerin eglence amacma duyarl

medya okuryazarlik diizeyleri ile cinsiyetleri arasinda anlamli bir farklilik tespit edilmistir.
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Ortalama degerler incelendiginde, kadinlarin eglence amacina duyarli medya okuryazarlik
diizeylerinin erkeklere kiyasla daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Bu durum, kadinlarin sosyal
medyay1 daha ¢ok egitim ve bilgi amaci, erkeklerin daha ¢ok grup i¢i konusma ve sosyal
network kurma amaci ile kullanmalariyla agiklanabilir (Mazman ve Usluel, 2011). Uslu ve
digerleri (2016) tarafindan gergeklestirilen bir arastirmada, sosyal bilgiler &gretmen
adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri incelenmistir. Arastrma sonuglari, 6gretmen
adaylarmin cinsiyetlerinin bu diizeyde belirleyici oldugunu ortaya koymustur. Ancak, bu
calismanin bulgulariyla celisen bir sekilde, erkek 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik
diizeylerinin kadin O6gretmen adaylarina gore daha yiliksek oldugu belirlenmistir (Giiney,
2018). Bu durum, erkek O0gretmen adaylarmin yogun medya etkilesimi ve toplumda giiclii
konumda olmalariyla agiklanmistir. Bu celiski, medya okuryazarliginin cinsiyetle iliskili olup
olmadigi konusunda daha fazla arastirmanin yapilmasmi gerektirebilir. Belki de farkli
disiplinlerdeki dgrenciler arasindaki farkliliklarin, medya okuryazarlik diizeylerindeki cinsiyet
farkliliklarini etkileyen 6nemli bir faktor oldugunu gosteriyor olabilir. Ertek (2013), Cepni ve
digerleri (2015) ve Karasu ve Arikan (2016) tarafindan yapilan farkl caligsmalarda ise medya
okuryazarlik diizeyi ile cinsiyet degiskeni arasindaki iliskinin anlamli bir fark yaratmadigi

ifade edilmistir.

Calismadan elde edilen sonuglara bakildiginda 6grencilerin internet icin elestirel
okuryazarlik diizeyleri ile cinsiyetleri arasinda anlamli bir farklilik tespit edilmemistir.
Ortalama degerlere bakildiginda, kadinlar ve erkeklerin elestirel okuryazarlik diizeylerinin
birbirine olduk¢a benzer oldugu goézlemlenmistir. Bu durum, belki de toplumsal cinsiyet
rollerinin yeterince tartisilmiyor olmasmdan kaynaklaniyor olabilir (Vatandas, 2011). Ciftci
(2019) ve Bircan (2022) tarafindan yapilan g¢aligmalar, katilimcilarin internete yonelik
elestirel okuryazarlik diizeylerinin cinsiyet degiskenine bagli olarak farklilagsmadigmi
desteklemektedir. Calismalardan elde edilen bulgular, cinsiyetin elestirel okuryazarlk
diizeylerini etkilemedigini 6ne slirmektedir. Bu, cinsiyetin elestirel okuryazarlik diizeylerinde
belirleyici bir faktér olmadigina isaret eder. Bu tiir bulgular, egitim politikalar1 ve
uygulamalar1 iizerinde 6nemli etkilere sahip olabilir ¢linkii cinsiyet esitsizligini azaltmaya
veya elestirel okuryazarlik becerilerini gelistirmeye yonelik stratejiler gelistirilirken bu tiir
faktorler g6z oniinde bulundurulabilir. Bu durum medya okuryazarlik becerileri gelistiren ders

icerikleri i¢in de diisiiniilmelidir.
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5.1.3. Simif Diizeylerine Gore Elestirel Okuryazarhk ve Eglence Amacina Duyarh Medya
Okuryazarhk Diizeyleri

Aragtirma bulgularmma gore dgrencilerin eglence amacma duyarli medya okuryazarlik
diizeyleri ile siniflar1 arasinda anlamli bir farklilik oldugu belirlenmistir. Farkliligin kaynagini
belirlemek igin gerceklestirilen Scheffe testi sonuglarma gore, ortalamalar incelendiginde
farkliligin 4. siif 6grencileri ile 2. siif 6grencileri arasinda oldugu ve 4. siif 6grencilerinin
eglence amacina duyarli medya okuryazarlk diizeylerinin daha yiiksek oldugu belirlenmistir.
Bu durum, 6grencilerin medya okuryazarliginin zamanla nasil degisebilecegini ve belirli bir
yasam doneminde daha fazla gelisebilecegini gostermektedir. Bu sonuglar eglenceye duyarl
medya okuryazarligina yonelik bir arastirma bulgusu olmasa da sonuglar medya okuryazarligi
konusundaki benzer calisma bulgular1 ile tartisilabilir. Tatar (2016), yaptig1 arastirmada,
iclincii smif diizeyindeki 6gretmen adaylarmin medya okuryazarlik diizeyinin ikinci smif
diizeyindekilerden daha yiiksek oldugunu bulgulamistir. Bu farkin sebebi olarak, {i¢iincii ve
dordiincii siif diizeylerindeki derslerin daha fazla alan uzmanligi gerektiriyor olmasi ve
ogrencileri daha fazla arastrmaya tesvik etmesi gosterilmektedir (Tatar, 2016). Bu,
egitimcilerin medya okuryazarligi becerilerini desteklemek icin 6grencilerin yas ve siif
diizeylerini dikkate almalar1 gerektigini gostermektedir. Bununla birlikte Uslu ve digerleri
(2016) tarafindan yapilan arastirmada, sosyal bilgiler 6gretmen adaylarmin sinif diizeyleri ile
medya okuryazarlik diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunamamistir.
Ayrica, smif diizeyi degiskenine iliskin elde edilen sonuglarin Cepni ve digerleri (2015)
tarafindan yapilan arastirmanin sonuglartyla uyumlu oldugu gézlemlenmistir. Bu ¢alismanin

sonuglar1 siif diizeyi artik¢a becerilerin de yiikseldigi bulgusunu desteklemektedir.

Arastirma bulgularma gore 6grencilerin siif diizeyleri ile internet icin elestirel
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir iligki bulunmustur. Scheffe testi sonuglara gore,
bu iligkinin temel kaynaginin 4. smif 6grencileri ile 1. ve 2. sinif dgrencileri arasindaki fark
oldugu belirlenmis ve 4. sinif 6grencilerinin elestirel okuryazarlik diizeylerinin daha yiiksek
oldugu saptanmistir. Tiirkben ve Satilmis'n (2022) calismasi, internet icin elestirel
okuryazarlik diizeyinin farkli smif seviyelerine gore degistigini gostermektedir. Arastirma
sonuglari, 4. sinif seviyesindeki 6grenciler i¢in olumlu bir farklilik oldugunu belirtmektedir.
Buradan anlasilacagi tizere 4. siif seviyesindeki 6grencilerin elestirel okuryazarlik diizeyleri,
alt siif seviyelerindekilerden daha yiiksektir. Bu sonuglarin nedeni, {liniversitelerin farkli

Ogretim yontemlerini benimseyerek Ogrencilerin elestirel diislinme ve analiz becerilerini
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artirmaya odaklanma yetenegidir. Tartigma gruplari, proje tabanli 6grenme ve arastirma
projeleri gibi stratejiler, 6grencilerin elestirel okuryazarlik yeteneklerini artirmaya yardimc1
olabilir. Ayrica liniversite dersleri, elestirel diislinmeyi tesvik eden metinler ve etkinlikler
icerebilir. Ozellikle dordiincii smifta, dgrencilerin daha karmasik konular1 ele almasi ve bu
konular1 elestirel bir bakis acisiyla degerlendirmesi beklenir. Sonug¢ olarak Ogretmen
egitiminde aldiklar1 ders iceriklerinin Ogrencilerin elestirel diisiinme becerilerine katkisi

oldugu sdylenebilir (Korkmaz, 2009).

5.1.4. Ogrenim Durumlarina Gére Elestirel Okuryazarhk ve Eglence Amacina Duyarh
Medya Okuryazarhk Diizeyleri

Arastirma bulgular1 6grencilerin eglence amacina duyarli medya okuryazarlik
diizeyleri ile medya okuryazarhigi1 dersi alma durumu arasinda anlamli bir farklilik oldugunu
gostermektedir. Ortalama degerler incelendiginde, medya okuryazarligi dersi alan
ogrencilerin eglence amacia duyarli medya okuryazarlik diizeylerinin, ders almamis olan
ogrencilere kiyasla daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Atmaca (2016) ¢alismasinda, 6gretmen
adaylarmm medya okuryazarlik dersini almis olanlarin, almamig olanlara kiyasla medya
okuryazarligi konusunda daha bilingli olduklarini ve kendilerini daha etkin bir sekilde ifade
ettiklerini ortaya koymustur. Kartal’in (2007) ¢alismasinda, medya okuryazarlig1 dersini almis
ogrencilerin bu egitimle pozitif yonde etkilendigi, medya okuryazarhig1 alaninda farkindalik
gelistirdigi ve medya metinlerini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirdigi sonucuna
varmistir. Arastirma bulgularina dayanarak, medya okuryazarligi dersi alan o6grencilerin
eglence amacina duyarli medya okuryazarlik diizeylerinin, ders almayan 6grencilere kiyasla
daha yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu ¢aligmalar medya okuryazarligi dersini alan
ogrencilerin medya okuryazarhigi konusunda daha bilingli, kendilerini daha etkin ifade
edebilen ve medya metinlerini elestirel bir bakis agisiyla degerlendirebilen bireyler haline
geldiklerini gdstermektedir. Ogrencilerin dgrenim siirecinde kazandiklart medya okuryazarhig
becerilerini ayni zamanda medyayr eglence amacl kullandiginda da etkin bicimde
uyguladiklar1 soylenebilir. Bu bulgular, medya okuryazarligi derslerinin Onemini ve

etkinligini gostermektedir.

Aragtirma bulgularina gore dgrencilerin medya okuryazarligi dersi alma durumu ile
internet icin elestirel okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir iliski tespit edilmistir.

Ortalama degerler incelendiginde, medya okuryazarligi dersi alan Ogrencilerin elestirel
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okuryazarlik diizeylerinin, medya okuryazarli§i dersi almayan ogrencilere kiyasla daha
yiiksek oldugu belirlenmistir. Bu bulgu, medya okuryazarligi dersi alan 6grencilerin, medya
iceriklerini daha elestirel bir sekilde analiz edip yorumlayabildikleri gostermektedir (Atmaca,
2016). Arastrmanin sonuglart Ogretmen egitim programlarinda medya okuryazarligi
derslerinin bulunmasinin 6nemini vurgulamakta ve bu derslerin 6grencilerin bilgiyi

sorgulama ve analiz etme yeteneklerini artirabilecegini gostermektedir.

5.1.5. Sosyal Medya Kullamm Durumlarima Goére Elestirel Okuryazarhk ve Eglence
Amacina Duyarh Medya Okuryazarhk Diizeyleri

Ogrencilerin eglenceye yonelik medya okuryazarlik diizeyleri ile interneti egitim
amactyla kullanma ve internet aligverisi yapma durumlar1 arasinda anlamli bir iliski
bulunmustur. Ortalama degerlere gore, interneti egitim amaciyla kullanan 6grencilerin
eglenceye yonelik medya okuryazarlik diizeyleri, egitim amaciyla kullanmayanlara gore daha
yuksektir. Bu bulgulara bakilarak egitim amaciyla internet kullaniminin, 6grencilerin medya
okuryazarligmi artirabilecegi ve bilgiye daha etkili bir sekilde erigsmelerine yardimei
olabilecegi anlasilmaktadir. Uslu ve Hamarat (2016) 6gretmen adaylarmnin sosyal ag sitelerini
egitim amaciyla kullandiklarmm1 ayrica bu durumun kadm oOgretmen adaylarmmin lehine
farklilastigmi  belirtmislerdir. Inan (2010) tarafindan yapilan arastirmada, Ogretmen
adaylarmin neredeyse yarisinin interneti ders ve egitim amaciyla kullandigi bulunmustur.
Ogretmenlerin interneti egitim amacli kullanmalari, dgrencilerin ders materyallerine daha
yenilik¢i bir sekilde ulasmalarmi ve Ogrenmelerini saglayabilir. Ancak, bununla birlikte
ogretmenlerin dijital becerileri ve medya okuryazarligi becerileri 6nemli hale gelmektedir. Bu
bulgu egitim programlarinin ve miifredatin, 6grencilerin medya okuryazarligini artirmak i¢in

internet kullanimini tesvik etmesi gerektigini 6n plana ¢ikarmaktadir.

Ortalama degerlere gore, internet lizerinden aligveris yapan Ogrencilerin eglenceye
yonelik medya okuryazarlik diizeyleri, aligveris yapmayanlara gore daha yiiksektir. Bugunun
medya cesitliligi, tiiketicilere bir dizi farkli platformdan reklam mesajlarinin sunulmasina yol
acmistir. Bu durum, gilinlik yasamda tiiketicilerin bir¢ok reklamla karsilagsmasina neden
olmaktadir. Reklama sik¢a maruz kalan tiiketiciler, reklamdan kagmma veya onu gérmezden

gelme egilimindedirler (Sener ve Coskun, 2023).

Sosyal medya platformlari, giinlimiiz medya araglar1 i¢inde olduk¢a popiiler reklam

kanallaridir. Bu nedenle, reklamcilar kitlelerine daha hizli ve etkili bir sekilde ulasmak icin
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sosyal medya araclarini kullanmaya 6zen gostermektedirler. Ozellikle sosyal medyadaki
reklamlara iligkin olarak, tiiketicilerin reklam giivenilirligi ve reklama kars1 tutumlari, sosyal
medya okuryazarlik diizeylerine gore farklilik gostermektedir (Sener ve Coskun, 2023). Bir
kaynagin giivenilir olduguna inanma, o kaynaktan gelen mesajlarin giivenilirlik hissiyle
kargilanmasima ve sonug¢ olarak satin alma niyetinin olugsmasina katkida bulunabilmektedir
(Ustaahmetoglu, 2015, s. 405). Reklamcilar, sosyal medya platformlarin1 pazarlama
stratejilerine dahil ederken, sosyal medya kullanicilar1 bu platformlardaki reklamlara karsi
daha dikkatli bir tutum benimsemektedirler. Bu durumda, kullanicilar markalarin reklam
stratejilerini ve mesajlarin1 daha elestirel bir gozle degerlendirip analiz edebilmek i¢in sosyal
medya okuryazarhgina daha fazla onem vermektedirler. Insanlarin, markalarin amaglarini
anlayabilmeleri icin medya okuryazarlig1 becerilerine sahip olmalar1 gerekmektedir (Sener ve

Coskun, 2023).

Hoek, Rozendaal, vanSchie ve Buijzen’in (2021, s. 814-846) calismasi, reklam
okuryazarlig1r hakkinda bilgi sahibi olan ¢ocuklarin, reklam okuryazarligi konusunda bilgisi
olmayanlara gore farkli tutumlara sahip olduklarin1 ve reklamcilarin kullandig1 cesitli
teknikleri fark edebildiklerini ortaya koymustur. Bu calisma ayrica, medya okuryazarligi

egitiminin 6nemine vurgu yapmaktadir (Molly, 2021, s. 488).

Bu arastirmanin sonuglarina gore interneti haber edinme amaci ile kullanma ve medya
okuryazarlig1 arasinda anlamli bir iliski yoktur. Bununla birlikte 6grencilerin interneti haber
edinme ve bilgi edinmek amaci olarak kullanma durumlari ile elestirel okuryazarlik seviyeleri
arasinda anlamli bir iligki bulunmustur. Ortalama olarak, interneti haber almak ve bilgi
edinmek i¢in kullanan ogrencilerin elestirel okuryazarlik seviyeleri, bu amacla interneti
kullanmayan 6grencilere kiyasla daha ytiksektir. Tiirkben ve Satilmig’m (2022) caligmasinda
da, 6gretmen adaylarinin interneti bilgi edinme amaciyla kullananlarin elestirel okuryazarlik
beceri diizeylerinin yiiksek oldugu ortaya konmustur. Arastirma bulgulary, 6gretmen
adaylarinin interneti bilgi ve haber kaynagi olarak kullanma sikligimnin artmasiyla birlikte,

elestirel okuryazarlik seviyelerinin yiikseldigini gostermektedir.

5.1.6. Kullanilan Uygulamalara Gore Elestirel Okuryazarhk ve Eglence Amacina
Duyarh Medya Okuryazarhk Diizeyleri

Ogrencilerin eglence amacma duyarh medya okuryazarlik diizeyleri ile diger

uygulamalar1 -yani ankette agikca ismi belirtilen uygulamalar diginda kalan sosyal medya

55



araclari- kullanma durumlar1 arasinda anlamli bir fark oldugu bulunmustur. Eglenceye yonelik
hazirlanmis popiiler medya araglarini kullanan Ogrencilerin medya okuryazarlik becerileri
yiiksek bulunmustur. Bu popiiler sosyal medya araglarinin elestirel okuryazarlik becerileri ile
olan iliskisine bakildiginda ise sadece TikTok ve Spotify uygulamalarini kullanmayan
ogrencilerin elestirel okuryazarlik diizeyleri daha yiiksek ¢ikmistir. Bu durum 6gretmen
adaylarmin TikTok (video olusturma ve paylagsmanin yani sira canli yaym imkani saglayan
bir sosyal medya uygulamasi) ve Spotify (diinya ¢apindaki igerik tireticilerinden milyonlarca
sarkiya ve diger igeriklere erismeni saglayan dijital miizik, podcast ve video hizmeti)
uygulamalarmi kullanirken elestirel okuryazarlik becerilerine ihtiya¢ duymadiklarmi
disiinmelerinden kaynaklanmig olabilir. Kullanimlar ve Doyumlar Kurami ¢ergevesinde,
insanlar eglenceye ve stres azaltmaya yonelik ihtiyaglarmi karsilamak igin kitle iletisim
araglarma bagvurmaktadirlar. Sosyal medya kullanimiyla, bireylerin eglence ihtiyacini
gidermeleri; sosyal medya platformlarinin, eglence ve bos zaman aktiviteleri sunmak
amaciyla trettikleri icerikleri tiikketmeleri olarak ifade edilmektedir (Park, Kee ve Valenzuela,
2009: 731). Yetkiner ve Oztiirk (2020) arastirmasinda, indnii Universitesi Iletisim Fakiiltesi
ogrencileriyle yapilan goériismelerde, TikTok’un giinlik eglence ihtiyaglarini karsilamak,
farkli insanlarla etkilesimde bulunmak, stres atmak ve kendilerini ifade etmek gibi nedenlerle
kullanildig1 belirlenmistir. Tiim soysal medya araclar1 ve icerikleri belli bir amaca yonelik
hazirlanmis mesajlar biitiiniidiir. Bu ¢alismanin sonuglarina gore tiim platformlarin-6zellikle
TikTok ve Spotify- kullanominda internet igin elestirel okuryazarlik becerilerinin
kazandirilmas1 6nemlidir. Bu nedenle kullanicilarin bilgiyi sorgulama, gorsel mesajlari
anlama, sosyal etkilesimleri degerlendirme ve reklam/pazarlama stratejilerini tanima
becerilerini gelistirmeleri gerekmektedir. Bu beceriler, kullanicilar1 yanlis bilgilere, zararli

iceriklere kars1 daha bilingli hale getirmektedir.

5.1.7. Uretilen icerik Ozelliklerine Gore Elestirel Okuryazarlik ve Eglence Amacina
Duyarh Medya Okuryazarhk Diizeyleri

Ogrencilerin eglence amacina duyarli medya okuryazarlk diizeyleri ile icerik iiretimi
arasinda anlaml bir iligki tespit edilmistir. Ortalama degerlere gore, icerik iireten 6grencilerin
eglence odakli medya okuryazarlik diizeyleri, i¢erik liretmeyen Ogrencilere kiyasla belirgin
sekilde daha yiiksektir. Medya iiretmek, medya okuryazarligmin boyutlarmmdan biridir ve
medya egitiminde son derece dnemlidir (Kincal ve Kartal, 2009). inan’mn (2010) arastirmasima

gore, 0gretmen adaylarinin medya iiretimi becerilerinin yetersiz oldugu tespit edilmistir.
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Gelecekteki 6gretmenlerin, 6grencilere medya okuryazarligi konusunda daha etkili bir sekilde
rehberlik etmeleri olduk¢a onemlidir. Bu nedenle, 6gretmen adaylarinin medya egitiminde
daha fazla desteklenmesi ve medya iiretimi becerilerinin gelistirilmesi gerekmektedir. T-testi
sonuglarina gore, Ogrencilerin TUrettikleri icerik Ozellikleri ile internet igin elestirel
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir fark bulunamamistir. Bu nedenle, internet icin
elestirel okuryazarlik diizeyleri Ogrencilerin trettikleri icerik Ozelliklerine bagli olarak
degismemektedir. Bu durum igerik iiretmenin medya okuryazarligi becerilerinden birisi
olmas1 (Karaduman, 2019) fakat elestirel okuryazarlik becerilerinin daha ¢ok tiretilen
icerikleri sorgulamaya ve aktif olarak tepki gosterme becerileri gelistirmeye (Potur, 2014)

yonelik olmasindan kaynaklanmis olabilir.

5.2. Oneriler

Aragtirmadan elde edilen bulgular ve sonuglar dogrultusunda su dnerilerde bulunulabilir:

5.2.1. Uygulamaya Yonelik Oneriler

1.Ogretmenler derslerinde kullandiklar: dijital medyayi elestirel okuryazarlik bakimmdan
irdeleyip kullanabilirler.

2.Sosyal medya elestirel okuryazarligi konusunda seminerler ve atdlye calismalari
dizenlenebilir. Bu etkinliklerde, 6grencilere sosyal medya igeriklerini elestirel bir
bakis a¢istyla degerlendirme yontemleri uygulamali olarak gosterilebilir.

3.Dezenformasyonun sosyal medyada nasil yayildig1 ve bu tiir yaniltici igeriklere karsi
nasil dikkatli olunmasi1 gerektigi 6grencilere agiklanarak, elestirel igerik iiretimine

tesvik edilebilir.

5.2.2. Arastirmaya Yonelik Oneriler

1. Djjital medya igerikleri elestirel okuryazarlik bakimindan arastirabilir.

2.Internetin eglence amagh kullanimina yonelik medya okuryazarhigi ve elestirel diisiinme
becerilerini gelistirmeye yonelik uygulamali caligmalar yapilabilir.

3.Bu arastirma gorev bagindaki smif 6gretmenleri ile yapilabilir.

4.Egitim fakiiltelerindeki ¢esitli branglardan 6gretmen adaylarmin elestirel okuryazarlik
ve eglence amacma duyarli medya okuryazarlik becerileri, aile egitim diizeyi,

ekonomik durum gibi sosyo-demografik degiskenlere gore incelenebilir.
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5.Egitim fakiiltelerindeki ¢esitli branglardan 6gretmen adaylarmnin internet kullanim amaci

farkli sosyo-demografik degiskenlere gore arastirilabilir.
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EKLER

EK - 1:ANKET FORMU

ANKET FORMU

Bu anket formu vyiritilmekte olan “Dijital Medyayt Eglence Amach Kullanan Ogretmen
Adaylarimin Elestirel Okuryazarltk Becerileri” baglikli yiiksek lisans tez ¢aligmasi igin yapilmaktadir.
Sizlerden edinilecek bilgiler tamamen bilimsel amagli kullamilacaktir. Katkilariniz bizim igin
onemlidir. Simdiden degerli katkilarimizdan dolay1 tesekkur ederiz.

Betll ARIKAN
BOLUM I
Arastirmaya katkida bulunmak igin litfen asagidaki bilgileri doldurunuz.
1.Cinsiyetiniz
( )Kadin ( )Erkek
2.Kac¢inci simf
( )l.smmf ( )2.smf ( )3.smmf ( H4.simf
3.Aldigimiz dersler
( )Medya okuryazarligi dersi aldim (' )Medya okuryazarligi dersi almadim

4.08renim gordiigiiniiz iiniversite

5.S0syal medyada giinliik gecirdiginiz ortalama siire

()1 saat ve daha az ( )1-2 saat ( )3-4 saat ()4 saat ve fazlasi
6.interneti kullanma amaclarimz (Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz.)

( )Eglence ( )Haber edinme ( )Bilgi edinme ( )Algveris ( )Egitim
7.Eglence amach kullandigimz platformlari belirtiniz

( )instagram ( )TikTok ( )Twitch ( )Twitter ( )YouTube

( )Spotify ( )Dizi ve film platformlari( Exxen, Netflix, Disney Plus vb.) ( )Diger
8.Yukanidaki platformlarin herhangi biri icin icerik iirettiniz mi?

( )Evet, igerik lirettim ( )Hayrr, igerik tiretmedim

Cevabimz “evet” ise iiretilen icerik tiiriinii belirtiniz

72



BOLUM 2

Asagida internet icin elestirel okuryazarlik dizeyinizi belirlemeye

c
yonelik maddelere yer verilmistir. Sizden maddeleri okuduktan E ﬁ =
sonra, maddelere iliskin durumunuza uygun segenegi isaretlemeniz g S s é =
istenmektedir. Liitfen bos madde birakmayiniz. 3 | = z 2 | S
2 I o =) [
T zZ < o I
1 Bir web sitesindeki icerigi okurken,o konuda daha 6nce
edindigim bilgilerle iliskin kurarim.
5 Web sitelerinde, gercek bilgilerle kisisel goriisleri ayirt
etmeye caligirim.
3 Web sitelerindeki iceriklerde, varsayimlarla kanitlanmis
bilgileri ayirt etmeye ¢aligirim.
4 Web sitelerinde ulastigim igerigi kimin olusturduguna
dikkat ederim.
Web sitelerinde cinsiyet, irk, sinif, etnik koken, din vemez hep
5 | gibi konularda ayrimcilik yapilip yapilmadigini
anlamaya caligirim.
Web sitelerinde bir icerige ulastiktan sonra, ayni
6 | igerigin farkl kaynaklarda baska bir bakis agisiyla anlatilip
anlatilmadigmi bulmaya galigirim.
7 Web sitelerindeki icerigin, beni edilgen bir okuyucu
konumuna alip almadigma dikkat ederim.
8 Web sitelerinin tasarimlarini, i¢erik disinda bir mesaj
verip vermemesi bakimindan incelerim.
9 Web sitelerinin igeriginin, toplumda hangi kesimi ya da
kesimleri temsil ettigini gérmeye ¢aligirim.
10 Web sitelerinde yer alan ¢oklu ortamlarin sayfanin
igerigi ile uygun olup olmadigina dikkat ederim.
1 Web sitelerinde yer verilen linklerin gittigi sayfalarin,
icerik ile ilgili olup olmadigina dikkat ederim.
Web sitelerinin, hangi kisi ya da kuruma ait olduguna
12 .
dikkat ederim.
13 Web sitelerinde, yazarin kullandig: dilin bigimine dikkat
ederim.
1 Sosyal aglarda paylasilan bilgilerin dogrulugunu farkl
kaynaklarda yer alan bilgilerle control ederim.
15 Internette oyun oynarken oyunun propaganda gibi farkl
bir amac1 olup olmadigina dikkat ederim.
16 Web sitelerindeki iceriklerin, kimin ilgilerine hitap
ettigine dikkat ederim.
17 Web sitelerindeki icerikleri incelerken, igerige iliskin
alternatif bakis agilar1 gelistiririm.
Web sitelerindeki iceriklerin hangi baglamda
18 (sosyokdiltirel, tarihi, ekonomik ve politik) olusturulduguna
dikkat ederim.
19 Web sitelerindeki iceriklerde, anlatilmak istenen konuda

eksik anlatimin olup olmamasina dikkat ederim.
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Asagida internet icin elestirel okuryazarlik dizeyinizi belirlemeye
yonelik maddelere yer verilmistir. Sizden maddeleri okuduktan
sonra, maddelere iligkin durumunuza uygun secenegi isaretlemeniz
istenmektedir. Litfen bos madde birakmayiniz.

Hicbirzaman

Nadiren

Arasira

Cogunlukla

Herzaman

Web sitelerindeki iceriklerde, geliskili ifadeler olup

20| Gimadigina dikkat ederim.

Web sitelerindeki iceriklerin, dnyarg igerip

21 icermemesine dikkat ederim.

Web sitelerindeki iceriklerde, yazarm bilgileri duygusal

22 bir bakis agisiyla verip vermemesine dikkat ederim.

Web sitelerinde olusturulan iceriklerde kaynaklardan

23 alintilar verilip verilmedigine dikkat ederim.

Web sitelerindeki bilgilerin gtincel olup olmadigina

24 dikkat ederim.

Web sitelerindeki goriislerin kendi goriislerimle celisip

25 celismedigine dikkat ederim.

Sosyal aglardaki iceriklerin toplumun déniigtimiini
saglamak amaciyla olusturulup olusturulmadigina dikkat

26 ederim.

Sosyal aglardaki icerikleri, toplumdaki doniigtimii

27 saglamak amaciyla paylasirim.

BOLUM 3

Asagida eglence amacina duyarli medya okuryazarlik dizeyinizi
belirlemeye yénelik maddelere yer verilmistir. Sizden maddeleri
okuduktan sonra, maddelere iliskin durumunuza uygun segenegi
isaretlemeniz istenmektedir. Litfen bos madde birakmayiniz.

Kesinlikle
Katiliyorum

Katiliyorum

Karasizim

Katilmiyorum

Kesinlikle
Katilmiyorum

Medya iceriklerindeki bilgilerin dogrulugunu sorgularim.

1

5 Medya iceriklerindeki bilgilerin giivenirligini sorgularim.
Medya araglarinda karsilagtigim igerikleri bagka

3 - o
kaynaklardan dogrulama ihtiyac1 duyarim.

4 Amacima uygun, farkli tirde medya araglarini (televizyon,

sinema, sosyal medya, dergi vb.) takip ederim.

Eglence amagli takip ettigim medya araglarmnin (film, dizi,
5 | video vb.) icerik (konu, karakterler, donem, iletiler vb.)
ozellikleri Gzerine diistiniiriim.

Eglence amagli takip ettigim medya araglarinda (film, dizi,
6 | video vb.) icerigi desteklemek amaci ile kullanilan teknik
oOzellikler (ses, goruntd, efekt vb.) zerine diigtintirim.

74




|Asagida eglence amacina duyarli medya okuryazarlik diizeyinizi
belirlemeye yénelik maddelere yer verilmistir. Sizden maddeleri
okuduktan sonra, maddelere iligkin durumunuza uygun segenegi
isaretlemeniz istenmektedir. Litfen bos madde birakmayiniz.

Kesinlikle
Katihyorum

Katihyorum

Karasizim

Katilmiyorum

Kesinlikle
Katilmiyorum

Eglence amacli takip ettigim medya araglarindaki (film, dizi,
video vb.) karakterlerin (kahramanlarin) 6zellikleri (fiziki,
psikolojik vb.) dikkatimi ceker.

Eglence amagh medya araglarimdaki karakterleri, temsil
ettikleri roller (Cinsiyet, aile, meslek vb.) agisindan
sorgularim.

Eglence amagh medya araglarindaki iletilerde 6nyarg: olup
olmadigmi sorgularim.

Eglence amagli medya igeriklerinde kullanilan dile (dil ve

10 anlatim, bakis agis1 vb. yoniinden) dikkat ederim.

Eglence amagli medya igeriklerinin toplumsal duyarlilikla
(N .

iliskisine dikkat ederim.

Haklarimin farkinda olarak (Ozel hayatin gizliligi, dogru bilgi
12| 2lma hakki ile kitle iletisim Ozglirliigli vb.) medyaya erigirim.
13 Eglence amagh medya araglarindaki olaylar ve

durumlarla gunliik hayatimda siklikla kargilagirim.

14 Eglence amagli medya araglarindaki bazi davranis ve iletiler
toplumlar tarafindan farkli degerlendirilir.

Eglence amagli medya araglarinda 6n plana ¢ikarilan yagam
15 - . .

tarzlarini (bakis acilarini, degerleri vb.) fark ederim.

Eglence amagli medya araglarinda hangi yasam tarzlarinin
16 | (bakis agilarmin ve degerlerin vb.) gz ard1 edildigini fark

ederim.

17 Eglence amacli medya iletilerini kimlerin (kurumlar, insanlar
vb.) olusturdugunu sorgularim.

18 Eglence amagli medya iletilerinde ilgimi ¢cekmek igin
kullanilan teknikleri fark ederim.

19 Eglence amacli bazt medya iletilerini benim disimdaki
insanlar benden farkli sekilde anlayabilir.

20 Eglence amagli medya iletilerindeki yazilarin, konusmalarin ve
gorsellerin birbirleri ile olan tutarliligini sorgularim.

1 Medya iletilerinin eglence disinda hangi amaglarla
olusturuldugunu sorgularim.

29 Eglence amagli medya araglarindaki karakterlerin lizerimde
biraktig1 etkiyi fark ederim.

Arkadaglarimla izledigimiz filmler, diziler, videolar ve TV

23 .

programlar1 Uzerine okulda/okul disinda konusuruz.

24 Ailemle izledigimiz filmler, diziler, videolar ve TV programlari

lizerine konusuruz.
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EK - 2: ANKET FORMU UYGULAMA iZNi

ANKET FORMU UYGULAMA iZiNi

FORM: internet I¢in Elestirel Okuryazarlik Olgegi (Dog. Dr. Sayim AKTAY)
UYGULAYACAK: Betul ARIKAN
TARIH: 03.05.2023

KONU: Anket izni

Akdeniz Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Temel Egitim ABD Smf Egitimi
Bolumii Yiksek Lisans 6grencisi Betiil ARIKAN’m “Internet Igin Elestirel Okuryazarlik
Becerileri’ni 6lgmeye yarayan anket Formunun gegerlilik ve giivenirlik ¢alismasini benim
yaptigimi belirterek tez calismasinda kullanmasina izin veriyorum.

03.05.2023
Dog¢. Dr. Sayim AKTAY
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EK-3: ANKET FORMU UYGULAMA iZNi

ANKET FORMU UYGULAMA iZiNi

FORM: Eglence Amacma Duyarli Medya Okuryazarligi Olgegi (Dr. Emine ULU ASLAN)
UYGULAYACAK: Betul ARIKAN
TARIH: 04.05.2023

KONU: Anket izni

Akdeniz Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Temel Egitim ABD Smf Egitimi
Boliml Yiksek Lisans 6grencisi Betiil ARIKAN’m “Eglence Amacina Duyarli Medya
Okuryazarligi Becerileri’ni 0lgmeye yarayan anket Formunun gecerlilik ve gulvenirlik
calismasini benim yaptigimi belirterek tez ¢aligmasinda kullanmasina izin veriyorum.

04.05.2023
Dr. Emine ULU ASLAN
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EK- 4: ANKET FORMU UYGULAMA iZNi

ANKET FORMU UYGULAMA izZiNi

FORM: Eglence Amacma Duyarli Medya Okuryazarligi Olcegi (Prof. Dr. Bayram BAS)
UYGULAYACAK: Betul ARIKAN
TARIH: 05.05.2023

KONU: Anket izni

Akdeniz Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Temel Egitim ABD Sinf Egitimi
Boliml Yiksek Lisans 6grencisi Betiil ARIKAN’mn “Eglence Amacina Duyarli Medya
Okuryazarligi Becerileri” ni 6lgmeye yarayan anket Formunun gecerlilik ve giivenirlik
calismasini benim yaptigimi belirterek tez ¢aligmasinda kullanmasina izin veriyorum.

05.05.2023
Prof. Dr. Bayram BAS
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EK - 5: ETIK KURUL KARARI

Evrak Tanh ve Saye; 09.06.2023-662019

TOPLANTI TARIHI
TOPLANTI SAYISI
KARAR SAYISI

T.C

RLRUL KARARI

D 08.06.2013

AKDENIZ [NIVERSITES] REKTORLUGC
Soayil ve Beseni Bilumler Bilinse] Arsgtirma ve Yayin Eng Koy

(O

Baskan

Pral. Dr.
Hilati DEMIRKAY A

Lve
Pral. Dr.
Mursen AlAR

':.]-u
Prafl. Dir.
Giikhan AKYTZ

Prof. Dr. Hilmi DEMIRKAYA

Baskan Yrd.

'ral. .
Aibel MEHTER AY KIN

|::I-I.'
'raf. Dr.
Sibael PASAOGLL YOMNDEM

Universitemiz Egitim Fakiiltesi Temel Egitimi Balimd &grctim iyesi Prof. Dr. Aziz
ASLAN''n danmismanidime, Betid] ARIKAN'' arastrmacilifim dstlendifi, "Dijiee!l Medyay
Eiilence Amagh Kullanen Ogretmen Adalarmn Elestivel Okwrvazariik Becerileri” konuhu
cahsmammn, fikri hukuki ve telif haklan bakimundan metot ve dlgedine iliskin sorumlulugun
hasvurucuya ait olmak iizere, proje siresince uygulanmasimn ctik olarak wygun oldufuna oy
birligi ile karar verilmistir.

Kurul Baskam

|:'_||E
Pral. Dir.
Ebru ICIGEN

l-.yu
P'raf. Dir.
Taner KUOKRL 1
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EK - 6:AFYON KOCATEPE UNIVERSITESI EGITiM FAKULTESI iZNi

Evrak Tarih ve Saywe: 2000 2023737174

TC.
AFYON KOCATEPE UNIVERSITES]
Ogrenci Islen Daire Bagkanhi

Savi  E-S14T8198-100-209799 20.09.2023
Koou : Aragtirma Lami - Betdl ARIKAN

AKDENIZ ONIVERSITES! REKTORLOGUNE
Dembupinar Blv. PK 07070 Koayaslt U ANTALYA

g 2) 07.09.2023 tarihli ve 726905 sayili yan.
b) 19.09.2023 tanshls ve 60509273~ 100-E 209430 savili yan

Undiversiseniz Egitim Bilimleri Enstitiiss Temel Egitim Ana Bilim Dals Sisuf Egitimi Bilin Daly
Tezh Yiksck Lisans Program dgrencisi Bet@l ARIKAN', “Dviital Medvayr Eglence Amach Kullanan
Ogremmen Adavlarsmmn Elegtirel Okuryazarisk Becerileri™ baghkli tez caligmasena iligkin Universitemiz
Egntim Fakitltesi'min ilgi (b) ssyils yans ckie gonderilmistin,

Bilgilenimizi ve geregim arz oderm.

Prof.Dr. Murat PEKER

Rektoe a
Rekidr Yardumes:
Ek:llgs (b) Sayih Yaxr (1 Sayfa)
Pty groewt cbmoet omoe N TRAM LI e

Bhge Dongradasns Kody BRVLSENASS Dadge Tubip Advons

o - - J -
Ao Afwon Kocoope Untvorvmest Abmwt Noodet Scrmn Fampaed Raloor ol Pasas B Bhd b | g e Serped Kadey
Alywm U Bhirw Porsensh -
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TC
AKDENIZ UNIVERSITES! REKTORLOGU
Eigitim Bilimlers Enstitlisd Modirtigy

Sayr  EJAIS00KT.608 01-738549 21092023
Konu : Betdl ARIKAN Aragtirma Leni

DAGITIM YERLERINE

Temel Egstim Anabilum Dal Smaf Egstimi Belim Dals Tezh Yiksek Lisams Programs Prod. Dr. Ani
ASLAN dangmanhindaki 202254021811 mumarah dgrencisi Betiil ARIKAN' “Dyital Medyayr
Eglence Amagh Kullanan Ofreomen Adaylarmm Elestine] Okuryazarik Becerileri®™ isimli tez cahgmas
Afyon Kocatepe Universises: Eginm Fakilhesi tarafindan uygun poraldadine ilgkm 20092023 teih
200440 sayah yans ckse gondenimagtir.

BileiRerinizi ve i rice odexi

Dog. Dr. Hakan KOGAR
Midiir V.

Ek: Afyon Kocatepe Universitesi Ofrenci Ilen Daire Bagkanh@ymn Yz
Dagitam:

Temel Egitim Anabilim Dali Bagkanhgsma
Sayin Prof. Dr. Aziz ASLAN

[ Ty P

Aldotns Usrvamatont Foomnbr fonens A Ik | Ko ANTALY A LD T
Trebe Nt 2R T M P Nt 20 2 IV Loion Higan o hyhisee
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EK - 7: ALANYA ALAADDIN KEYKUBAT UNIVERSITESI EGITIM FAKULTESI
iZNi

VIR FET P BRI PR NT AVLSY eewe

iC
{@2 ALANYA ALAADDIN KEYKUBAT UNIVERSITES]
Yan lylen ve Evrak Sube MaSiritp

Sayy  (E21514439.044.143172 11092023
Konz - Aaket Tadebe (Betil ARIKAN)

AKDENIZ UNIVERSITES| REXTORLOGUNE
(Ogrenci lgleri Daire Bagloahi)

lig  © a) 07.09.202) 1k ve 726905 saysh yanms
5) 1309 2023 sarih ve 142353 sayth yarwear

Oriversiceiz Ejstien Bilimberi Enstinbe0 Tomel Fitim Asa il Dabs Snaf Fgitint Bilizn Dab

Ofrctmen Adaylsnnes Flegtirel Okuryazarkk Beceridon” koruls Silimeel calipma baarianan
arket uygulamen Rekweligiminrce wygun gletilesty olup, dgi (b) yanmazls Caiversitemis
Fities Fakiibess Dekachiine

Bagierinire arz ederim.

Prof Dr. Mehmet AKIN
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TC
AKDENIZ UNIVERSITES] REKTORLOGO
Egitins Bilimler) Enstitish MiaSiuigs

Sayy  CEJAIS00KT.A08 01738106 21092023
Konu : Betdl ARIKAN Aragtiema Lzni

DAGITIM YERLERINE

Temel Egitim Anabilim Dali Sioaf Eiteni Bilim Dab Tezh Yiksck Lisans Prograsm Prof. Dr.
Aziz ASLAN damgmanliadaki 20225402181 | numarali ofrencisi Betdl ARIKAN'm “Dyjital Medyayr
Eglence Amach Kellanan Ogretmen Adaylarsun Elegtirel Okuryarariek Becerilen™ isimb tez galigmas
Alanys Alsaddin Keykubat Universitess Rekideligiince uygun gocileniy odep Egitem Fakihesine
baldinmeytir.

Bilgdennia ve geseda nca edenm.
Dog. Dr. Hakan KOGAR
Midiir V
Ek: Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi Rekidel(gt'stin vans:
Dagtam:
Teme! Egitim Anabalim Dali Baskanlidwa
Saymn Prof. Dr. Aziz ASLAN
Mo he gy e ren san P “
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EK - 8: AKDENIZ UNIVERSITESI EGIiTiM FAKULTESI iZNi

TN TR AW

Evrak Tanh ve Saywa 21 00202\-7\»!‘

T
AKDENIZ ONIVERSITES] REKTORLOGU
Egitim Bdanlon Enstivist MOSIrki20
Sayr :E-36IN0087-605.01.738012 21092023

Koes | Betdl ARIKAN Aragtinns Less
DAGITIM YERLERINE

Temel Edstim Anabilion Dl Sonaf Eptumi Bilim Dab Tezli Yksek Lusans Programy Prof. Dy, Anx
ASLAN desgmuanichindall 202254020811 memansh Ogrencist Betid  ARIKAN'S "Dijital  Modyayy
WAM.WWWWWW“wM
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Usmankr Grebwnus 20,09 2023 tank ve 716623 ol yvarns EX e pladeniimgts.

Biaieriots v sod rics odart

Dog. Dr. Hakan KOGAR
Mibdir V.
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Sayms Prof. De, Aziz ASLAN
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OZGECMIS

Kisisel Bilgiler

Adi Soyadi: Betul ARIKAN

Dogum Yeri ve Tarihi:

Egitim Durumu

Lisans Ogrenimi: Akdeniz Universitesi Smif Ogretmenligi Boliimii

Yiiksek Lisans Ogrenimi: Akdeniz Universitesi Temel Egitim ABD. Sinif Egitimi Béliimii
Bildigi Yabanci Diller: Ingilizce

Bilimsel Faaliyetleri: -

Is Deneyimi

Stajlar: Antalya Merkez Ilkokulu / ANTALYA

Meryem Mustafa Ege Ilkokulu / ANTALY A

Projeler: -

Calistign Kurumlar: Antalya Biiyiiksehir Belediyesi Hasim Iscan Aile Egitim ve Sosyal
Hizmet Merkezi 2015 — ANTALY A (Etiit Ogretmenligi)

Gazi Ilkokulu 2016 - Serik / ANTALYA

Besyamag ilkokulu 2016-2017 — Siverek / SANLIURFA

Akkonak Cumbhuriyet Ilkokulu 2017-2022 — Cay / AFYONKARAHISAR
Pazaragac Ilkokulu 2022-2023 - Cay / AFYONKARAHISAR (Gérevlendirme)
Akkonak Cumhuriyet Ilkokulu 2023-Halen — Cay / AFYONKARAHISAR
Tletisim

E-Posta Adresi:

Tarih: 07.06.2024
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Hazirladigim tezin tamamen kendi ¢alismam oldugunu ve her alintiya kaynak gdsterdigimi
taahhiit eder, tezimin kagit ve elektronik kopyalarinm Akdeniz Universitesi Egitim Bilimleri

Enstitiisti arsivlerinde agagida belirttigim kosullarda saklanmasina izin verdigimi onaylarim:
0 Tezimin tamam1 her yerden erisime agilabilir.

0 Tezim sadece Akdeniz Universitesi yerleskelerinden erisime acilabilir.

o Tezimin ...... yil siireyle erisime agilmasini istemiyorum. Bu siirenin sonunda uzatma i¢in

basvuruda bulunmadigim takdirde, tezimin tamami her yerden erisime agilabilir.
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