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OZET

Semboller ve logolar, insanlik tarihinde iletisimin temel taslar1 olmustur. Magara resimlerinden
antik medeniyetlere, hiyerogliflerden ¢ivi yazisina kadar farkli semboller, diisiince ve bilgi
aktariminin aract olmustur. Ozellikle Misir mezarlarindaki semboller, bu etkinin erken
ornekleridir, sembolizmin insan kiiltiirii iizerindeki derin etkisini yansitir. Gilinlimiizde,
kiiresellesmis diinyada markalar, tiiketicilere ulasmak ve bag kurmak i¢in sembollerin
giiclinden yararlanmaktadir. Markalarin dikkat ¢cekmesi ve rekabet avantaji elde etmesi igin

semboller, 6zellikle logolar stratejik bir nem tasir.

Bu ¢alisma, sembollerin ve logolarin evrimini derinlemesine inceleyerek, popiiler markalarin
logolarindaki sadelesme siirecini analiz etmeyi amaclamaktadir. Logo tasariminin, markalarin
kimligini, degerlerini ve 6ziinii tiiketicilere aktarmada oynadigi temel rolii vurgular. Popiiler
markalarin logolarinin zaman i¢inde sadelesmesi, gorsel temsilin evrimini ve marka kimliginin

sekillenmesini gozler Oniine serer.

Arastirma, sembolizmin tarihsel perspektifinden gilinlimiiz marka iletisimine kadar uzanan bir
cizgi c¢izerek, markalarin semboller aracilifiyla tiiketicilerle etkilesim kurma stratejilerini
anlamaya odaklanir. Markalarin, {irlin kalitesinin 6tesine gecerek miisteriler lizerinde kalic bir
etki birakmak i¢in marka degerleri, miisteri deneyimi, inovasyon ve siirdiiriilebilirlik gibi

faktorlere odaklandig1 vurgulanir.

Logo tasarimindaki sadelik ve basitlik ilkesinin, marka iletisim stratejilerindeki 6nemi iizerine
odaklanan ¢alisma, popiiler markalarin logolarindaki evrimi detayli bir sekilde inceler. Sadelik
ilkesinin, marka kimligi olusturmadaki etkisi ve logolarin zaman iginde nasil evrildigi iizerinde

durulur.

Ayrica, logo tasariminda kullanilan renklerin ve ¢izgilerin marka imajini gliglendirmekte nasil
etkili oldugunu arastirarak, bu unsurlarin marka ile tiiketici arasinda derin bir duygusal bag
kurmada nasil rol oynadigini inceler. Calismanin sonuglari, marka iletisimi ve tasarim
alanindaki giincel konulara 151k tutarak, markalarin evrim siire¢lerindeki kararlarini anlama ve

gelecege yonelik stratejik Oneriler gelistirme konusunda degerli bilgiler sunmay1 amaglar.

Anahtar Kelimeler: Popiiler markalar, Logo Tasarimu.



SUMMARY

Symbols and logos have been fundamental building blocks of communication throughout
human history. From cave paintings to ancient civilizations, and from hieroglyphs to cuneiform
writing, different symbols have served as vehicles for thought and information transfer.
Particularly, the symbols in Egyptian tombs are early examples of this effect, reflecting the
profound impact of symbolism on human culture. In today's globalized world, brands leverage
the power of symbols, especially logos, to reach and connect with consumers. Symbols,
particularly logos, hold strategic importance for brands to attract attention and gain a

competitive advantage.

This study aims to analyze the evolution of symbols and logos by delving into the process of
simplification in the logos of popular brands. It highlights the crucial role of logo design in
conveying brands' identity, values, and essence to consumers. The simplification of logos over
time by popular brands reveals the evolution of visual representation and the shaping of brand

identity.

The research focuses on understanding brand communication strategies through symbols,
spanning from the historical perspective of symbolism to contemporary brand communication.
It emphasizes that brands go beyond product quality to leave a lasting impact on consumers by

focusing on brand values, customer experience, innovation, and sustainability.

The study, concentrating on the importance of simplicity and minimalism in logo design for
brand communication strategies, thoroughly examines the evolution of logos of popular brands.
It delves into the impact of the principle of simplicity on building brand identity and explores

how logos have evolved over time.

Furthermore, the study investigates how the colors and lines used in logo design effectively
strengthen the brand image and examines the role of these elements in establishing a deep
emotional connection between the brand and the consumer. The results of the study aim to shed
light on current issues in brand communication and design, providing valuable insights for
understanding brands' decision-making processes in their evolution and offering strategic

recommendations for the future.

Keywords: Popular brands, Logo design.
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GIRIS
Insanlik tarihinde, semboller ve isaretler, iletisimin temel taslar1 olmustur. Magara
duvarlarindaki hayvan resimlerinden baslayarak, antik medeniyetler, hiyeroglifler, ¢ivi yazisi,
damgalar gibi farkli semboller araciliiyla diisiince ve bilgi aktarimin1 gergeklestirmislerdir.
Ozellikle Misir mezarlarindaki sanat eserlerinde goriilen semboller, bu erken &rneklerden
sadece birkacidir ve sembolizmin insan kiiltiirii izerindeki derin etkisini gosterir. Gilinlimiizde,
sembollerin rolii daha da 6nemli hale gelmistir, ¢linkii kiiresellesmis bir diinyada markalar,
tilketicilere ulasmak ve onlarla bag kurmak icin giicli bir dil olarak sembollerden
yararlanmaktadir. Bu baglamda, markalarin dikkat ¢ekmesi ve rekabet avantaji elde etmesi i¢in

sembollerin ve 6zellikle logolarin stratejik bir 6nemi vardir.

Markalar, temel 6zelliklerinin tesine gecerek, miisteriler {izerinde kalici bir etki birakmanin
yollarin1 aramaktadirlar. Bu noktada, sadece liriin kalitesi degil, ayn1 zamanda marka degerleri,
miisteri deneyimi, inovasyon ve stirdiiriilebilirlik gibi faktorler de belirleyici olmaktadir. Bu
unsurlar, bir markanin karakterini sekillendirir ve tiliketicilere marka ile gii¢lii bir bag kurma

sansi sunar.

Logo, bu baglamda bir markanin gorsel temsilcisidir. Markalasma siirecinin temelini olusturan
logo tasarimu, tiiketicilere markanin kimligini, degerlerini ve 6zilinli anlatma gdrevini iistlenir.
Popiiler markalarin logolarinin zaman iginde sadelesmesi, bu gorsel temsilin evrimini ve marka

kimliginin nasil sekillendigini anlamak ag¢isindan énemli bir konudur.

Bu caligmada, sembollerin ve logolarin evrimini daha derinlemesine inceleyerek, ozellikle
popiiler markalarin logolarmin sadelesme siirecini ayrintili bir sekilde analiz edecegiz. Logo
tasarimindaki sadelik ve basitlik ilkesinin, markalarmn iletisim stratejilerinde nasil bir rol
oynadigim1 anlamaya c¢alisacagiz. Aynit zamanda, logo tasariminda kullanilan renklerin ve
cizgilerin marka imajin1 nasil gli¢lendirebilecegini inceleyerek, bu unsurlarin marka ile tiiketici

arasinda derin bir duygusal bag kurmada nasil etkili oldugunu arastiracagiz.

Bu arastirma, marka iletisimi ve tasarim alanindaki giincel konulara 1s1k tutarak, markalarin
evrim siireclerindeki kararlarini anlamamiza ve gelecege yonelik stratejik Oneriler
gelistirmemize katki saglayacaktir. Sembollerin ve logolarin marka kimligi tizerindeki etkisi
tizerine daha kapsamli bir perspektif sunarak, marka yoneticilerine ve tasarimcilara degerli

bilgiler sunmay1 amaglamaktadir.



BIiRINCIi BOLUM
MARKA, AMBLEM VE LOGOTYPE

1.1. Markanin Evrimi ve Tarihsel Arka Plan

Insanlik tarihinde semboller ve isaretler, iletisimi saglamak ve bilgiyi aktarmak amactyla
oldukca Onemli olmustur. Magara duvarlarindaki hayvan resimlerinden baslayarak,
medeniyetler zaman iginde hiyeroglif, ¢ivi yazisi, damgalar gibi farkli semboller kullanarak
bilinci ifade etmislerdir. Misir mezarlarindaki sanat eserlerinde goriilen semboller, bu konudaki

erken orneklerden sadece biridir.

Markalarin varlik nedeni, tarih boyunca ticaretin gelismesi ve bir¢ok {irlinlin piyasaya
stiriilmesiyle  birlikte, kendilerini  digerlerinden ayirmak zorunda kalmalarindan
kaynaklanmaktadir. Baslangigta, okur-yazarlik oranlarinin diisiik olmas1 nedeniyle markalar,
genellikle sembolik isaretlerle ifade ediliyordu. Ancak zaman i¢inde pazarlarin genislemesi ve

iirlin ¢esitliliginin artmasi, tiiketicilerin karar verme siirecini karmasiklastirdu.

Ambalajin ortaya ¢ikmasi, tiiketicilerin {iriinleri deneme ve tatma sansini sinirlayarak, dis
goriinlise dayali kararlar almalarina neden oldu. Bu durum, tiiketicilerin daha once
deneyimledikleri ve memnun kaldiklar1 markalara yonelme egiliminde oldugu bir ortam
olusturdu. Ancak giinlimiizde, bircok markanin kalite farklilasmasindan ziyade bilgi ve reklam

bombardimanina dayali pazarlama stratejileri izledigi gortilmektedir.

Rekabetin hizla arttig1 buglinkii pazarlarda, markalar stirekli olarak miisteri dikkatini ¢ekmek
icin ¢aba harcamaktadir. Ancak, bir¢ok yeni iiriiniin sadece gosterisli oldugu, uzun vadeli
tatmin saglamayan {rlinler oldugu gozlemlenmektedir. Miisteriler, cesitlilik icinde
kaybolmaktadir ve dogru karar1 verebilmek i¢in markalardan belirli kriterlere odaklanmalarini

beklemektedir.

Markalarin iizerinde diisiinmeleri gereken dnemli bir nokta, temel 6zellikleri asarak diger
sirketlerden nasil ayrilacaklar1 ve miisterinin dikkatini nasil ¢ekecekleri konusudur. Sadece
iriin kalitesi degil, ayn1 zamanda marka degerleri, miisteri deneyimi, inovasyon ve
stirdiiriilebilirlik gibi faktorler de onemlidir. Miisteriler, sadece bir iiriinii degil, ayn1 zamanda

bir markay1 tercih ederken bu unsurlar1 géz 6niinde bulundurarak se¢cim yapmaktadirlar.



1.2. Marka Kavraminin Dogusu ve Gelisimi

Marka kavrami, oOzellikle sahiplik ve kaliteyi belirtme amaciyla ortaya cikmistir. Eski
Misirhilar, Yunanlilar, Romalilar ve Cinliler, lirlinlerin {izerine miihiirler basarak mal sahipligini
ve kaliteyi vurgulamiglardir. Zaman iginde, marka artik sadece bir iiriiniin adi1 degil, aym

zamanda rengi, tasarimi, sesi ve deneyimi gibi ¢esitli unsurlari i¢eren bir kimlige doniismiistiir.

Marka, bir iirliniin tagidig1 fiziksel degeri asan soyut bir degeri ifade eder. Bu deger duygusal
olabilecegi gibi, algilanan bir deger de olabilir. Eger marka, bu degerin tek temsilcisi ise, zaman
icinde uyarlanabilir ve genisletilebilir. Marka, bir diisiince olarak oliimsiizdiir ve biiyiik bir

konsepti ifade eder.

Gilinlimiizde marka, tiiketicilerin hangi {iriinii tercih edecegine karar vermelerinde kritik bir rol
oynar. Marka, tiikketicinin zihninde diger markalardan farklilagmak i¢in 6zetlenmis algilanan
degeri temsil eder. Uriinlerin temel fonksiyonlarmin &tesinde, marka tiiketiciye bir isim,

sembol, tasarim veya isaret araciligiyla deger katar.

Glinlimiizde, otomotivden insaata, telefon sirketlerinden gazetelere kadar her sektorde
markalagma ve kurumsallagsma ¢abalar1 gozlemlenmektedir. Rekabetin yogunlugu ve kosullarin

zorlugu, markalarin 6nemini artirmig ve kurumsal kimliklerini giiclendirmeye yonlendirmistir.

Iletisim sektorii, markalarin diinyasmin sekillenmesine katkida bulunur. Gérsel, isitsel ve
duygusal izlenimlerle markalar, tiiketicilerin zihninde benzersiz bir konumda yer alir. Iletisim,

markalarin algilanan gercegini olusturur ve giiclendirir.

Giinlimiizde ve gelecekte, {iriinlerin temel fonksiyonlar1 kadar markalarin da biiyiik bir 6neme
sahip oldugu bir gercektir. Tiiketici davraniglar1 ve tercihleri, markalarin yaratict iletisim
stratejileri ve deger yaratma kabiliyetleriyle sekillenir. iletisim sektérii, bu siiregte markalara
rehberlik eder ve markalarin tiiketicilerle saglam bir bag kurmasina yardimci olur. Bu nedenle,

gelecekte markalarin etkisi daha da artacak ve gli¢lenecektir.



1.3.Markalar I¢in Logonun Onemi

Markalarin basarili olmasi, kurumsal kimliklerini dogru bir sekilde olusturmalarmna ve
siirdiirmelerine baglidir. Bu siirecte logolar, markanin gorsel temsilcisi olarak one ¢ikar ve bir
dizi 6nemli rol iistlenir. Iyi bir logo, markanin pazarlardaki degerini artirmada ve saglam bir

konum elde etmede kilit bir faktordiir.

Logo, markanin taninmasi ve akilda kalmasi i¢in gorsel bir ipucu saglar. Bir markanin neyi
temsil ettigi, hangi degerlere odaklandigi, iirlin veya hizmet kalitesi ve genel imaji1, genellikle
logosu araciligiyla iletilir. Gorsel 6geler, kelime ve mesajlardan daha hizli ve etkili bir sekilde

zihinlere yerlesir.

Marka olusturulurken ana hedef, tiiketicilerin zihninde kalic1 bir etki birakarak duygusal bir bag
kurmak ve marka baglilig1 olusturmaktir. Logolar, bu duygusal bagin giiclenmesinde etkili bir
rol oynar. Tiiketiciler, bir markay1 sadece iiriin veya hizmet saglayicis1 olarak degil, aym

zamanda markanin degerlerini benimsemis bir partner olarak gérmeye baslarlar.

Markalarin logolarindan bekledikleri bir dizi avantaj bulunmaktadir. Bu avantajlar arasinda
marka bilinirligini artirmak, tiiketicilere kalite algis1 olusturmak ve bu yolla hedef kitle ile
olumlu iliskiler kurarak marka baglihigm saglamak yer almaktadir. Iyi bir logo, markayi
tantyan ve takdir eden bir topluluk olusturarak sadik miisteri kitlesi olusturmaya katkida

bulunur.

Logo, bir markanin yiiziidiir ve markalasma siirecinin temelini olusturur. Iyi bir tasarim,
markanin kimligini dogru bir sekilde yansitarak tiiketicilere giiclii bir mesaj iletebilir. Ayrica,
rekabetin yogun oldugu pazarlarda, dikkat ¢ekici ve 6zgilin bir logo, markay1 digerlerinden

ay1ran bir 6zellik haline gelir.



1.4.Markalarda Logo Degisikligi

Bir marka i¢in logo tasarimi, markanin uzun vadeli hedeflerini, kimligini ve imajin1 yansitmak
adma kritik bir unsurdur. Ancak, bu logolarin uzun yillar boyunca degismeyen bir 6zellik
tastyabilmesi her zaman miimkiin degildir. Markalar, zaman i¢inde degisen stratejileri,
teknolojiye ayak uydurma ihtiyaci, tiiketici beklentilerindeki degisimler ve rekabetin getirdigi

zorunluluklar nedeniyle logolarini degistirme veya yenileme yoluna gidebilirler.

Gorsel estetik ve begeni egilimleri zaman i¢inde evirildigi i¢in, bu degisimler logolarin temelini
etkiler. Markalar, genellikle kurulus asamasinda olusturduklari logolarini zaman iginde
sadelestirme stratejisi benimseyebilir veya tamamen yeni bir imajla kendilerini yenileyebilirler.

Ancak, logo degisikligi, markanin tanimirligini etkileyebilecegi icin dikkatle planlanmalidir.

Markalarin stratejilerini degistirebilecegi, birlesebilecegi veya el degistirebilecegi durumlar,
logo degisikligini zorunlu hale getirebilir. Bu durumlar, markalarin rekabet avantajini
stirdiirebilmek ve tiiketici algisinda gilincel kalmak adma logolarim1 yenilemelerini

gerektirebilir.

Logo degisikligi genellikle markanin yepyeni bir imaj olusturma ¢abasidir. Ancak, bu siirecte
dikkate alinmasi gereken birka¢ Onemli faktér bulunmaktadir. Marka imaji ve degerleri
korunmali, hedef kitle ve pazar arastirmalar1 yapilmali, rekabet analizi dikkatlice ele alinmali
ve miisteri geri bildirimi toplanmalidir. Logo degisikligi sadece estetik bir yenilik degil, ayn
zamanda marka ile miisteriler arasindaki bagin gii¢lendirilmesi ve markanin gelecekteki

basarisi i¢in stratejik bir adimdir.

Bu siiregte, markalarin uzun vadeli planlamalarin1 géz Oniinde bulundurmalar1 ve logo
degisikligini tiim organizasyonel siireclerle uyumlu hale getirmeleri 6nemlidir. Ayrica, hukuki
yiikiimliiliikler ve tescil siiregleri de géz ardi edilmemelidir. Dogru stratejilerle ve dikkatli
planlamayla, markalar giiclii bir sekilde yeniden konumlanabilir ve tiiketicilerle daha derin

baglar kurabilirler.

Markalar, logo degisikligi karar1 alirken dikkatli olmalidir. Degisiklikleri, markanin sahip
oldugu degerleri yansittigindan emin olmak onemlidir. Basarili markalar, logolarinda yillar

icinde olusturduklar1 degerleri yansitabilme yetenegine sahiptir.



Logo ve amblem degisiklikleri, markanin evrimini yansitabilir. Ancak, bu degisikliklerin
anlamli olmas1 ve tiiketicilere dogru sekilde agiklanmasi gerekir. Anlamsiz ve ani bir logo

degisikligi, marka ile tiiketiciler arasindaki baglar zayiflatabilir.

Markalar, kurulus asamasinda belirledikleri logolarini zaman iginde degistirerek veya
sadelestirerek, kendilerini yenileme stratejisine basvurmuslardir. Bu strateji, markalarin
evrimini, pazar kosullarindaki degisiklikleri ve tiiketici beklentilerini karsilamak amaciyla
ortaya ¢ikmustir. Ozellikle, uzun dmiirlii olabilmenin sirrinim basitlik oldugu kabul edilmekte

ve modern, basit, animsanabilir tasarimlarin kullanilmasi 6nerilmektedir.

Gorsel tasarimin temel taglar1 arasinda, amblem ve logo olusturmak 6ne ¢ikmaktadir. Amblem
ve logo tasarimlari, kurumun felsefesini anlik olarak ileten bir gorsel dil sunmaktadir. Bu da

tasarimlarin taninabilir ve kolay algilanabilir olmasinin 6nemini vurgulamaktadir.

Yapilan aragtirmalar, markalarin amblem ve logo tasarimlarinin, kurulusun ve tiiketicinin
beklentilerini karsilamadigi durumlarda, tasarimlar1 yeniden diizenleme ihtiyaci hissettiklerini
gostermektedir. Ancak, bu yeniden yapilandirmada 6zellikle amblem ve logo tasarimlarini
tamamen degistirmek yerine sadelesme yoluna gitmek, markalarin gorsel taninirlik imajin

stirdiirebilmelerine katki saglamaktadir.

Markalar, evrimlerini ve degisen dinamiklere uyumlarini yansitan logolarimi kullanarak,
kurumsal kimliklerini giiclendirebilirler. Ayrica, basitlestirme stratejisi, markalarin iletisim
araclarinda esneklik saglayarak logolarini her platformda etkili bir sekilde kullanmalarina
olanak tanir. Bu, hem markanin tarihini yansitan bir koprii olusturur hem de gelecekteki

degisimlere uyum saglama yetenegini stirdiirmesini saglar.

Logo degisikligi, bir markanin evrimi ve ¢aga uyum saglama siirecinde kritik bir adimdir.
Ancak bu siirecin bagarili olabilmesi i¢in bir dizi 6nemli faktdr goz dniinde bulundurulmalidir.
Yeni logo, markanin temel kimligini ve degerlerini yansitmalidir. Markanin tanian ve sevilen
ozelliklerini korumak, miisteri sadakatini siirdiirmek agisindan kritiktir. Logo degisikligi, hedef
kitlenin beklenti ve tercihlerine uygun olmalidir. Tiiketicilerin markayla olan duygusal

baglarini giiclendirmek, yeni logonun olumlu bir alg1 yaratmasina yardimect olabilir.

Ani ve radikal degisiklikler, tiiketiciler arasinda karisiklik yaratabilir. Bu nedenle, kademeli bir
gecis stratejisi benimsemek, markanin tanidik ve gilivenilir kalmasin1 saglar. Zaman iginde

kiigtik revizyonlar ekleyerek markay: giincel tutmak dnemlidir.



Pazardaki trendleri ve rakiplerin logolarini anlamak, markanin nasil konumlanacagi konusunda
onemli bir bilgi saglar. Rekabet avantajin1 korumak icin dikkatli bir rekabet analizi yapilmalidir.
Logo tasarimi, zamanla eskimeyen ve gegerliligini yitirmeyen bir estetikle olmalidir. Moda

trendlerinden bagimsiz, markanin uzun dmiirliiliigiinii desteklemelidir.

Yeni logo, markanin pazarlama ve iletisim stratejisiyle uyumlu olmalidir. Tiiketicilere
degisikligin nedenleri ve getirecegi avantajlar hakkinda etkili bir iletisim yapilmalidir. Logo
degisikligi oncesinde ve sonrasinda tiiketici geri bildirimleri toplamak, markanin miisteri
tepkilerini anlamak i¢in 6nemlidir. Bu, siirecin basarili olup olmadigin1 degerlendirmek i¢in
onemli bir olgiittiir. Logo degisikligi hukuki siirecleri igerir. Tescil islemleri ve diger yasal
gereklilikler dikkatle takip edilmelidir, bdylece yeni logo sorunsuz bir sekilde kullanilabilir hale

gelir.
1.5. Logo, Logotype ve Ambleme Genel Bakis

Logo ve amblemler, bir {irlinii, hizmeti veya kurumu temsil etmek amaciyla kullanilan gorsel
sembollerdir. Logotype, marka isminin 6zgiin bir tipografi form ile sembolize edilmis hali
olarak tanimlanir. Google, Yahoo ve Coca-Cola'nin logolari, logotype ornekleri olarak

gosterilebilir.

COCA-COLA.

Sekil 1 Coca Cola ilk Logotype



John'un ortagr ve muhasebecisi olan Frank Mason Robinson, Coca-Cola adini Onererek
markanin baglangicina 6nemli bir katkida bulundu. Robinson, "iki C'nin reklamcilikta iyi

goriinecegini" diisiindii ve bu onerisiyle Coca-Cola'nin isimlendirilmesine dnciiliik etti.

Sekil 2 Coca Cola Spencer Logotype

Ayrica, Robinson markanin adinin kendine ait bir gorsel stile sahip olmasini istedi. Bu nedenle,
Coca-Cola logotype’1 tasarlarken o zamanin karakteristik bir el yazis1 bi¢imi olan ayrintili bir
Spencer yazisint denedi. 1886 tasarimindaki Spencer yazisinin tiim 6zelliklerini koruyarak,
sirketin logotype’1 1950'den kalma olmasina ragmen, F.M. Robinson'un orijinal tasarimindan

esinlenmeyi stirdiirdii.

Coca-Cola logotype’1, basit ve zarif bir el yazisi stiline sahip olmasiyla bilinir. Bu el yazisi stili,
sirketin kurulusundan bu yana hi¢ degismedi. Renk disinda herhangi biiyiik bir degisiklik
olmaksizin, zaman i¢inde ¢esitli optimizasyonlarla birlikte gelerek, bu benzersiz el yazisi stili

stiregelmistir.



“Lioly

Sekil 3 Coca Cola Giincel Logotype

Logotype, zaman i¢inde birkag kiigiik degisiklik gecirmis olabilir ancak genglik, iyimserlik ve
basariy1 temsil eden kirmizi ve beyaz renk semasi, Coca-Cola'nin kimliginde kalici bir 6ge
olarak kalmistir. Amblem ise isim ile ya da bagimsiz olarak kullanilabilen, temsil ettigi iiriin,
hizmet veya kurumun kimligini yansitan bir gorsel semboldiir. Ornegin, Apple'n elmasi

amblem olarak 6ne cikar.

Sekil 4 Apple Amblem



Becer’e (1997:194) gore amblem “iiriin ya da hizmet iireten kuruluslara kimlik kazandiran,
sozciik Ozelligi gdstermeyen, soyut ya da nesnel goriintiilerle ya da harflerle olusturulan
simgedir”. Amblemlerin 6nemli bir 6zelligi, koylii, kentli, okuma yazmasi olan veya olmayan
biitiin insanlara, toplumun her tabakasia seslenilebilmesi, insanlarin zamanla amblem ile
biitiinlesebilmeleridir. Bu da amblemin akilda kalicilik 6zelligini vurgulamaktadir (Tepecik,
2002:62). Her ne kadar logotype ve amblem terimleri farkli unsurlari ifade etse de genel olarak
"logo" terimi altinda anilmaktadirlar. Ancak, her logo, mutlaka bir amblemi icermek zorunda

degildir.

LOGO

Sekil 5 Nike Logo
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AMBLEM

Sekil 6 Nike Amblem

LOGOTYPE

Sekil 7 Nike Logotype

Cogunlukla bir amblem ile yer alan Logo (logotype); iki ya da daha fazla tipografi karakterin
sozciik halinde okunacak bigimde bir araya getirilmesiyle olusturulan ve bir {irlin, kurulus ya

da hizmeti tanitan simgelerdir (Becer, 1997:195).
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Logo tasarimi, bir markanin gorsel kimligini olusturan 6nemli bir unsurdur ve basarili bir logo,
markanin 6ziinli, degerlerini ve vizyonunu etkili bir sekilde yansitmalidir. Bu tasarim,
genellikle iki ana tlirde gelir: amblem ve logotype. Amblem, ¢izgi ve resimle yapilan isaretleri
icerirken, logotype, semboller veya simgeler olmadan, harf, rakam ve yazi tipi tasarimina

denmektedir.

Logolarin tasarimi da Onemlidir. Bazi markalar, logolarindaki geleneksel tasarimlar
degistirerek yanlis anlagilmay1 6nlemeye caligirlar. Ancak, bu degisiklikler genellikle kiiciik ve
asamali olmalidir. Markanin imzasi olan logo, miisteriler tarafindan benimsenmistir ve sik sik

degisiklik, glivensizlik yaratabilir.

Amblem ve logolar, bir markanin tanitimin1 yaparken ilk izlenimini olusturur. Bu nedenle
tasarim stlirecinde 0zenli bir sekilde diisliniilmesi, markanin uzun vadeli basaris1 agisindan

kritiktir.

Amblem ve logolarin benzersiz olmasi, markanin digerlerinden ayrilmasini saglar. Tasarim
stirecinde, sektore 6zgii olmakla birlikte markanin 6zgiin degerlerini de yansitmak énemlidir.
Tasarim, hedef kitle tarafindan hemen anlasilabilir olmalidir. Ayn1 zamanda, gorsel 6gelerin
altinda derinlik ve anlam arayisina yonlendirerek uzun siireli bir etki birakmalidir. Amblem ve
logolar, farkli ortamlarda ve boyutlarda etkili olabilmelidir. Hem dijital medyada hem de basilt

malzemelerde miitkemmel bir goriiniirliik saglamak i¢in tasarlanmalidir.

Bir amblem tasarlarken, ¢esitli faktorleri dikkate almak 6nemlidir. Oncelikle, tasarimin basit,
Ozgiin ve estetik olarak cekici olmasi gerekmektedir. Basitlik, hizla tanimlanabilir ve akilda
kalic1 olabilirlik saglar. Ozgiinliik, amblemin baska markalarla karistirilmamasini ve marka
kimliginin benzersiz olmasini saglar. Estetik goriiniim ise renk, tipografi ve sekil se¢imleriyle

markanin genel imajin1 destekler.

Zamana dayaniklilik da g6z 6nilinde bulundurulan bir diger faktordiir. Amblem, modaya dayali
degil, uzun siireli kullanima uygun olmalidir. Ayn1 zamanda cagdas tasarim prensiplerini

yansitmali, ancak markanin temel degerlerinden 6diin vermemelidir.

Amblem, iletisim giicii agisindan da 6nemlidir. Markanin mesajini etkili bir sekilde iletebilmeli,
tiiketicilere markanin karakterini, giivenilirligini ve kalitesini aktarmalidir. Bu sayede marka,

hedef kitle ile giiclii bir bag kurabilir ve sadakat olusturabilir.
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Glinlimiizde, markalarin amblemleri hayatimizin her alaninda karsimiza ¢ikar. Sabah saatine
bakarken, mutfakta iiriinleri secerken veya bilgisayar basinda calisirken siirekli olarak
amblemlerle etkilesimde bulunuruz. Bu gorsel iletisim, markalarin bilinirligini artirir ve

tiiketicilerle giiclii bir bag kurmalarina yardimer olur.

1.6. Amblem/Logo Cesitleri

1.6.1. Tipografik(Logotype) Logolar

Tipografik(Logotype) logolar, markanin adinin veya bas harflerinin sanatsal diizenlemelerle
kullanilmastyla olusur. Resimsel unsurlar yerine sadece tipografik 6geler kullanilarak markanin
kimligi olusturulur. Tasarimin 6zgilinliigii ve dikkat c¢ekiciligi, harflerin alisilmisin disinda bir

diizenleme ile saglanir.

X

Sekil 8 FedEx Logotype
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1.6.2. Sembole Dayal Logolar

Bu logolar, marka hakkinda bilgi tastyan semboller igerir ve bu semboller genellikle belirli
sektorlere 6zgii anlamlarla iliskilendirilir. Sembollerin kullanimiyla marka, sektérde tanina
bilirlik ve anlam kazanir. Tasarimda semboller, markanin degerlerini ve misyonunu iletmek

icin stratejik olarak secilir.

Sekil 9 Target Logo

1.6.3. Tipografik ve Sembolik Birlesimi

Bu logolar, markanin isminin harf formunu kullanarak ayni zamanda sembolik anlam tagir.
Harflerin diizeni, markanin kisiligini ve sektdrdeki farkini vurgulamak igin 6zenle segilir.
Tipografi unsurlarin sembollerle entegrasyonu, markanin gii¢lii bir gorsel kimlik olugturmasina

katki saglar.
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Sekil 10 Burger King Logo

1.6.4. Soyut veya Somut Logolar

Soyut logolar, markay1 somut anlatim elemanlar1 kullanmadan sembolize eder. Tasarim, 6zgiin
bir form ve sanatsal etki iizerine odaklanarak markanin 6zgiinliiglinii vurgular. Hareket noktasi,

optik bir form veya plastik deger gibi soyut kavramlara odaklanabilir.

“‘

)\ 4

adidas

Sekil 11 Adidas Logo



1.6.5. Markanin Adim1 Resimsel Forma Doniistiiren Logolar

Bu logolar, marka ismini resimsel bir form haline getirerek akilda kalicilig1 artirir. Amblem ve
logotype Ozelliklerini birlestirerek markanin giiclii bir gorsel temsili olusturulur. Tasarim,

basitlik ve etkileyicilik arasinda denge kurarak markanin kolay hatirlanmasini saglar.

Sekil 12 HP Logo

1.6.6. Illiistratif Logolar

[liistratif logolar, resimsel ve stilize elemanlar1 kullanarak markanin anlatimmi saglar.
Dinamik, sadelestirilmis ve akilda kalic1 tasarimlar, markanin 6ne ¢ikmasini saglar. Tasarim,

markanin sektdriindeki 6zgilinliigiinii ve dinamizmini yansitarak miisteriyle etkilesimi artirir.

16



Sekil 13 Lacoste Logo

1.6.7. Optik Logolar

Bu logolar, gorsel etkisiyle one cikar. I¢c ice gecen elipsler ve negatif-pozitif unsurlari

kullanarak 6zgiin tasarimlar olusturulur. Tasarim, modaya bagli olmaksizin uzun stireli bir etki

birakma hedefi giider ve markanin kaliciligini artirir.

bp

Sekil 14 BP Logo
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1.7. Logo Tasariminda Dikkat Edilmesi Gereken Ozellikler

Logo tasarim siirecinin ilk agamasi “hedeflerin” belirlenmesi ve logonun “ne sdyleyeceginin”

belirlenmesidir (Vaid, 2003: 58).
1.7.1. Ozgiinliik

- Logo tasariminda 6zgiinliik, markanin kendine 6zgii bir kimlige sahip olmasini saglar. Bu,
bagka markalarla karigtirilmayacak ve markanin benzersizligini vurgulayacak bir tasarim

anlamina gelir.

- Ozgiin bir logo, markanin degerlerini, misyonunu ve vizyonunu dogru bir sekilde yansitarak

tiiketicilere giiclii bir izlenim birakar.
1.7.2. Sadelik

- Logo tasariminda sadelik, karmasik detaylarin ve fazla siislemenin 6nlenmesi anlamina

gelir. Temiz, basit ve anlasilir tasarimlar, izleyicinin logoyu hizlica algilamasini saglar.

- Az detay iceren logolar, farkli platformlarda ve boyutlarda daha etkili olabilir. Sadelik,

markanin mesajini net bir sekilde iletmeye yardimei olur.
1.7.3. Uygulanabilirlik

- Logo tasarimi sadece dijital platformlar i¢in degil, ayn1 zamanda baski, ambalaj, giyim gibi

farkli materyallerde ve boyutlarda da kullanilabilmelidir.

- Renk se¢imi, boyut oranlar1 ve tipografi gibi unsurlar, logonun farkli uygulama alanlarinda

tutarlilik gostermesini saglamalidir.
1.7.4. Estetik Ozellikler

- Renklerin ve tipografinin estetik olarak uyumlu olmasi 6nemlidir. Renklerin psikolojik
etkileri ve marka ile iligkilendirilen duygusal baglam, tiiketicinin logoya olan tepkisini

etkileyebilir.

- Oranlar, dengeli bir tasarimin anahtaridir. Logo, gorsel olarak rahatsiz edici olmamali ve

izleyicinin dikkatini ¢ekici bir sekilde ¢ekmelidir.
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1.7.5 Uygulama Alanlar

- Logo, farkli medya ve materyallerde kullanilabilecek sekilde tasarlanmalidir. Bu, dijital

platformlardan ofis malzemelerine kadar genis bir yelpazede etkili olmasini saglar.

- Vektor formatinda olmasi, logonun herhangi bir boyutta kayipsiz bir sekilde

kullanilabilmesini garanti eder.
1.7.6. Hatirlanabilirlik

- Basit ve benzersiz bir tasarim, logo iizerindeki marka adin1 ve degerlerini hatirlamay1

kolaylastirir. Izleyici logoyu gérdiigiinde markay1 hemen tantyabilmelidir.

- Tutarsiz veya karmasik tasarimlar, tiiketicinin logoyu hatirlama ve markay1 tanima siirecini

zorlagtirabilir.

Bir logo, dengeli bir yapiya sahip olmalidir. Her bir 6ge digerleriyle orantili olmali ve gorsel
dengeyi saglamalidir. Bu, logonun farkli boyutlarda ve ortamlarda kullanilabilirligini artirir.
Logo, markay1 digerlerinden ayiran 6zgiin bir tasarima sahip olmalidir. Tescillenmis bir logo,
markanin yasal haklarini korur ve kopyalanmasmi engeller. Ozgiinliik, marka itibarini
giiclendirir. Logo, farkli medya ve ortamlarda kullanilmaya uygun olmalidir. Hem dijital
platformlarda hem de basili malzemelerde etkili bir sekilde gériinmeli ve taninmalidir. Iyi bir
logo tasarimi, zamanla modasi ge¢gmeyen bir estetige sahip olmalidir. Siirekli degisen trendlere
direng gostermeli ve markanin evrimine uyum saglamalidir. Logo, markanin hikayesini anlatan
detaylar icerebilir. izleyiciler, logonun arkasindaki hikayeyi kesfetmeye tesvik edilerek marka

ile duygusal bir bag kurabilir.
1.8. Basarihi Logolarin Ozellikleri

Basaril1 logolarin ¢ogu, sadelikleri ile 6n plana ¢ikar. Sadeligin temel avantaji, hizli tanima ve
akilda kaliciliktir. Bir logo, sade tasarimiyla birlikte markanin ana mesajini ve degerini anlamak
icin izleyiciye hizli bir yol sunmalidir. Renk se¢imi, markanin duygusal tonunu ve kisiligini
belirlemede onemlidir. Renklerin psikolojik etkileri goz Oniine alindiginda, dogru renk
kombinasyonu marka imajini gii¢lendirebilir. Ayn1 zamanda, ¢izgilerin akiciligi ve uyumu,

logo tasariminin estetik degerini artirabilir.
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Logo tasarimi, bir sirketin kimligini, degerlerini ve {irlinlerini temsil eden 6énemli bir unsurdur.
Basarili logolar, sade ve etkili tasarimlariyla dikkat ¢ceker ve tiiketicilere hizl bir sekilde marka

hakkinda bilgi verir.

Sadece bir veya iki renk kullanmak, logonun temel mesajini net bir sekilde iletebilme yetenegini
giiclendirir. Renklerin anlamli bir sekilde se¢ilmesi, markanin degerlerini ve hedeflerini daha

derinlemesine yansitabilir.

Basit tasarimlar, karmasiklik yerine basitlik ilkesini benimseyerek tiiketicilerin ilgisini daha iyi

ceker. Az renk ve net ¢izgiler, logonun hafizalarda daha uzun siire kalmasina yardimei olabilir.

Az renk kullanimi, logonun farkli ortamlarda ve materyallerde kullanilabilirligini arttirir. Bu,
markanin logoyu cesitli pazarlama malzemelerinde veya friin ambalajlarinda rahatlikla

kullanabilmesini saglar.

Renklerin duygusal etkilerini anlamak ve kullanmak, markanin hedef kitlesiyle daha giiglii bir

bag kurmasina yardimeci olabilir. Dogru renk se¢imi, tiiketicide istenilen hissiyati uyandirabilir.

Sade ve az renkli logolar, dijital platformlardan baskiya, rozetlere kadar g¢esitli medya
ortamlarinda basarili bir sekilde kullanilabilir. Bu, markanin tutarli bir gériiniim sunmasina

yardimci olur.

Logo, markanin benzersiz Ozelliklerini vurgulamali ve diger rakiplerinden ayrilmasina
yardimci olmalidir. Sade tasarim ve az renk, markanin kendine 6zgii karakterini vurgulamak

icin kullanilabilir.

Logo tasarimi, markanin tiiketicilerle iletisim kurma ve kalict bir izlenim birakma siirecinde
kritik bir rol oynar. Dogru renk se¢imi, minimal tasarim ve islevselligi bir araya getirerek,

markalar logolar1 araciligiyla giiclii ve tanidik bir marka imaj1 olusturabilirler.
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IKiNCi BOLUM
LOGODA RENK VE TiPOGRAFININ ROLU

2.1. Logoda Renk Kavrami

Renk, 15181n gbz retinasina ulagmasi sonucu ortaya ¢ikan karmasik bir algidir. Bu algilama,
151810 ¢esitli cisimlere carpmasi, kismen absorbe olup kismen yansimasiyla birlikte renk
cesitliligi olusturur. Renkler, tiim dalga boylar1 géze ayn1 anda ulasirsa beyaz, hi¢ ulasmazsa

siyah olarak algilanir.

Renk dogru kullanildiginda bazi etkileri giiclendirebilir veya ortebilir. Insanlar renklerin
kendilerinde yaratacagi etkilerin farkinda olmamalarindan dolayr savunma mekanizmasi
olusturamazlar. Renk etkisini bilincaltinda gosterir. Insanlar rengi sadece gdrmezler, rengi
hissederler ve beyinlerinde bilingsel bir siirecten gecirirler. Renk harekete gegirici bir 6gedir ve

bireyler lizerinde farkli harekete gegirici etkiler birakir (Teker, 2009: 65).

Renklerin tarihsel evrimi, 6zellikle de logolardaki stratejik rolii, pazarlama diinyasinda 6nemli
bir doniigiimii temsil eder. Birinci Diinya Savasi'nin 6ncesine kadar, hazir iiriinler sanayisinde
ve ambalaj tasarimlarinda renk kullanimi oldukga sinirliydi. Ancak, I. ve II. Diinya Savaslari
arasindaki savasgsiz donem, moda, hazir {iriin endiistrisi, reklamcilik ve ambalaj tasariminda
renklerin daha genis bir sekilde benimsenmesine olanak tanidi. Ne var ki, savaslar ve savas

sonrasi etkiler, renk kullanimini kisitladi. Ancak 1950'lerden bu yana renklerin kullanimi hizla

yayginlagti.

Giiniimiizde, renkler artik kurumsal kimliklerin ve markalarin temel bir unsuru olarak one
cikiyor. Logo tasarimlarinda renk se¢imi, hedef kitlenin zihninde marka imajini gili¢lendiren
anlamlar yaratir. Insanlar, giinliik hayatta karsilastiklart birgok logoyu tam olarak
hatirlayamazlar, ancak bazi logolar, dnceki deneyimlerinden dolay1 zihinlerinde giiglii bir iz
biraktiklari i¢in kolayca hatirlanabilir. Logo renginin bu hatirlatici 6zelligi, markanin taninmasi

ve akilda kalicilig1 acisindan hayati bir 6neme sahiptir.

Renk, gorsel farkindalik yaratmada giiclii bir aragtir. Bir markanin renkleri tutarli bir sekilde
belirlendiginde, markanin kimligi daha belirgin ve akilda kalici1 olacaktir. Logo renginin
hatirlatict kalitesi, markanin tanitim1 ve akilda kaliciligr agisindan kritiktir. Ayrica, renk, bilgi

iletiminde, kimlik olusturmada ve sembolik deger 6nerilerinde 6nemli bir rol oynar.
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Nesneler gorsel olarak renk ve bigim biitiinliigii ile tanimlanirlar. Bigim renkten daha etkin bir
iletisim arac1 olarak goriilse de renk bi¢imi tamamlayan, ona gorsel kimlik kazandiran

vazgecilmez bir unsurdur (Teker, 2009: 61).

En uygun renk sec¢imi, belirli bir kategoriyi en iyi temsil eden renk olmalidir. Nesneler
genellikle renk ve form biitiinliigii ile tanimlanir. Form, renge gore daha etkili bir iletisim aract
gibi goriinse de renk, formu tamamlayan ve ona gorsel kimlik kazandiran vazgecilmez bir
unsurdur. Logolar farkli sekillerde tasarlanabilir ve bu noktada renklerin sekillerle nasil

etkilesimde bulundugu 6nemlidir.

Logo tasariminda kullanilacak renkler, markanin ve hedef pazarin renk algilar1 dikkate alinarak
belirlenmelidir. Her renk veya renk kombinasyonu, insanlarda farkli duygusal tepkilere neden

olabilir ve bu tepkiler, logo tasariminda degerli bilgiler saglar.

Ana renkler genellikle markalarin tercih ettigi renklerdir, ancak basarilarin1 destekleyen somut
bir kanit bulunmamaktadir. Logo rengi, marka kimligi ile ilgili mesajlar1 hedef kitleye ileterek,
biitiinliik imajinin olusmasina katkida bulunur. Logolar, kurumsal gorsel kimligin gii¢lii bir

pargasidir ve renk ile tasarim, logo olusturmanin temel asamalarini olusturur.

Renk, iletisimde gii¢lii bir arag olarak kabul edilir, ¢linkii ¢esitli kodlamalar sunar ve tasarima
dinamizm katar. Aym1 zamanda durumu, duyguyu ve ruh halini ifade edebilir; izleyicide

duygusal tepkiler uyandirabilir veya iiriin ve konseptlere 6zel bir kimlik kazandirabilir.

Markalasma baglaminda renklerin segimi, tiiketicilerde belirli izlenimler birakabilir. Ornegin,
mavi genellikle giivenilirlik ve profesyonellikle iligkilendirilirken, kirmizi enerji ve tutku ifade

eder. Bu renk iliskilendirmeleri, bir markanin algilanan kisiligini ve degerlerini pekistirebilir.

Renkler ayn1 zamanda marka tanima ve marka baglilig1 olusturma siireglerinde énemli bir rol
oynar. Markalar, genellikle belirli bir renk veya renk paleti kullanarak kendilerine 6zgii bir
kimlik olustururlar. Bu, tiiketicilerin markay1 hizli bir sekilde tanimalarina ve hatirlamalarina

yardimci olur.

Tasarim agisindan, renklerin uyumu ve kontrasti, bir tasarimin estetik degerini belirler. Dogru
renk se¢imi, tasarimin gorsel ¢ekiciligini artirabilir ve hedef kitle iizerinde daha gii¢lii bir etki

birakabilir.
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Renkler, gorsel iletisimde etkili bir ara¢ olmalariyla birlikte, bilingaltimiz1 yonlendirme giiciine
sahiptirler. Herhangi bir iirlin se¢ciminde, genellikle bilingaltimizin etkisi altinda kalarak igsel
bir yonlendirmeyi deneyimleriz. Bu i¢sel rehberlik sesi, aslinda renklerin olusturdugu etkilerdir.
Reklam uygulamalarinda, {iriiniin tanitimin1 ve fark edilmesini saglamak icin renkler zekice bir

sekilde kullanilir.

Renkler, markaya kisilik kazandirma, okunabilirligi artirma, taninirligr saglama gibi 6nemli
detaylarda etkili bir rol oynarlar. Ayrica, giinliik hayatimizda ¢ogu zaman farkina varmasak da
renklerin dikkat ¢ekme, uyari, yasaklama, kodlama, yonlendirme gibi konularda bilingaltimiza

isledigi bilinmektedir.

Logo tasariminda renk, gorsel biitlinliigli diizenlememize yardimci olan 6nemli bir unsurdur.
Logoya uygulanan renk ve ton degerleri, 6ne ¢ikan ve geri plana c¢ekilen unsurlar1 belirleyerek
goriiniimii organize etmede kullanilir. Tek bir renk genellikle en etkili renk stratejisi olabilir,
ancak uzun yillar boyunca ayni1 renklerin kullanilmasi, bir markanin zihinsel olarak hedefledigi

yere ulagmasina yardimci olabilir.

Ancak, renklerin bilingli kullanim1 kadar, yanlis kullaniminin da riskleri ve tuzaklari vardir.
Sicak ve soguk renklerin yanlis kombinasyonu, uyumsuz ve olumsuz algilanan logolarin ortaya
¢ikmasina neden olabilir. Renklerin cografi konuma, kiiltiire ve kullanildiklar1 baglama gore
degisen anlamlar1 goz Oniine alindiginda, renklerin genel etkilerini belirlemek genellikle

karmasiktir.

Renkler, tasarimin ve marka kimliginin temel taglarindan biridir. Bir logonun gorsel
anlatiminda 6nemli bir rol oynar, markanin kimligini ¢ekici ve ¢arpici hale getirir. Renk ve ton
degerlerinin dogru bir sekilde kullanilmasi, bi¢imleri, tipografiyi 6n plana ¢ikarmak veya arka

plana itmekte biiyiik bir etkiye sahiptir.

Renk se¢imi, markanin duygusal ve psikolojik baglamimi belirler. Her renk, farkli duygusal
tepkileri ve sembolik anlamlar tetikleyebilir. Ornegin, kirmizi renk genellikle enerji, tutku veya
tehlike ile iliskilendirilirken, mavi renk huzur, giiven ve sadelik hissi yaratir. Ancak, bu

anlamlar kiiltiirlere, cografyalara ve bireylere gore degisebilir.
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2.2. Renklerin Kiiltiirlere Gore Farkli Anlamlar:

2.2.1. San

- Eski Misir: Gozden diisme, kiskancglik ve utang anlamlarina gelir.

- Cin: Saltanati1 ve sarayi temsil eder; kiliselerde yogun olarak kullanilir.
- Dogu: Kutsal bir renk olarak kabul edilir.

- Bati: Giiliimseyen ytizle birlikte eglence ve mutlulugu simgeler; ayn1 zamanda korkaklik ve

tehlike uyarisi olarak da algilanabilir.

Sekil 15 Sar1 Renk

2.2.2. Yesil
- Tiirkiye: Ilkbahari, gencligi ve yenilenmeyi temsil eder.

- Cin: Seytan kovma ve rezaletle iliskilendirilir; yesil sapka takan bir kisiye esinin onu aldattigi

diistintiliir.
- ABD: Para ve kiskanglikla iligkilendirilir.

- irlanda: Din ve sansla bagdastirilir; aziz Patrick efsanesinde yesil ciice ve dort yaprakli yonca

sans getirir.

- Kuzey Afrika: Yolsuzluk ve uyusturucu kiiltiiriinii simgeler.

24



Sekil 16 Yesil Renk

2.2.3. Mavi

- Kore: Yas rengidir.

- Cin: Oliimsiizliik, pornografi ve 'mavi filmler' ile iliskilidir.

- Tiirk kiiltiirii: Gok tanr1 inancindan kaynaklanan gii¢ ve kudreti simgeler.
- Hristiyanlik: Umut anlamina gelir.

- Yahudilik: Kutsallig1 temsil eder.

Sekil 17 Mavi Renk

2.2.4. Mor
- Japonya: Zenginlik ve ayricaligi temsil eder.
- Bati: Kraliyeti simgeler.

- Brezilya: Oliim ve yasla iligkilidir.
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- ABD: Seref ve cesareti ifade eder; "Purple Heart" askeri bir ddiille baglantilidir.

- Ukrayna: Dayaniklilik, sabir ve giivenle iligkilidir.

- Tayland: Dul kisiler i¢in yas rengidir.

Sekil 18 Mor Renk

2.2.5. Kahverengi

- Bat1 kiiltiirii: Gergekgei, rahat, saglikli ve pratik olmay1 temsil eder.

- Cin kiiltliri: Dlinyanin rengini, yasadigimiz topragin rengini simgeler.

- Hindistan kiiltiirti: Yas ile iliskilendirilir.

Sekil 19 Kahverengi Renk

2.2.6. Turuncu

- Cin ve Japonya: Mutluluk, ask ve saglig1 simgeler.

- Hindistan: Algak goniilliiliik ve fedakarlikla baglantilidir.
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- Bati: Cadilar Bayramu (siyahla birlikte), yaraticilik ve sonbahari temsil eder.
- Dogu: Mutluluk ve maneviyati ifade eder.

- Hollanda: Kraliyeti temsil eder.

Sekil 20 Turuncu Renk

2.2.7. Kirmizi

- Hindistan: Saflig1 ve dogurganligi temsil eder.

- Bat1: Ask, tutku ve tehlikeli duygular1 simgeler.

- Japonya: Dinsellik ve bolluk anlamina gelir.

- Cin: Sans ve refah getirmesi i¢in Cin Yeni Yili'nda giyilir.

- Gliney Afrika: Yas rengidir.

Sekil 21 Kirmiz1 Renk
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2.2.8. Siyah

- Hristiyanlik ve Miisliimanlik: Fanilik, mutsuzluk, hayal kiriklig1 ve gii¢ simgesidir.
- Cin: Kis1 ve kuzeyi temsil eder.

- Eski Misir ve Kuzey Afrika: Verimi ve bereketi simgeler.

- Hindistan: Ofke, kétiiliik ve olumsuzluk anlamlarryla iliskilendirilir.

- Japon kiiltiirii: Gizemi, geceyi ve kadins1 enerjiyi temsil eder.

Sekil 22 Siyah Renk

Tek renk kullanimi genellikle markanin net ve basit bir mesaj iletilmesini saglar. Ancak, bazen
birden fazla renk kullanmak, markanin ¢esitli yonlerini vurgulamak veya duygusal tonlar ifade
etmek icin tercih edilir. Renklerin bir araya getirilme sekli, markanin karakterini ve tarzini

belirler.

Renklerin sicak (6rnegin kirmizi, turuncu) ve soguk (6rnegin mavi, yesil) olarak ayrilmasi,
duygusal tepkileri etkileme kabiliyetlerine dayanir. Soguk renkler genellikle sakinlik ve
profesyonellik hissi yaratirken, sicak renkler enerji ve tutku hissi verebilir. Bu duygusal etkiler,

markanin hedef kitlesi ve mesajiyla uyumlu olmalidir.

Renklerin algilanmasi, ¢evresel faktorlere ve diger renklere bagl olarak degisebilir. Ayni renk,
farkl1 bir zemin iizerine yerlestirildiginde veya farkli bir renkle kombinlendiginde farkli bir etki
yaratabilir. Renklerin kullanildig1 ortam, 151k kosullar1 ve diger tasarim unsurlari, renklerin

anlamin1 ve etkisini belirleyen faktorlerdir.
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2.3. Logolarda Renk Kullanimi

Renk, sekillerin ifadesidir ve yanilsamali bir mekan etkisi yaratir. Renkler, seyleri betimlemek
ya da tanimlamak i¢in kullanilabilir. Renk, soyut ve sembolik diisiincelerin ve anlamlarin
ifadesi olabilir. Ayrica renkler, beklentileri, umutlar1 veya gizli kalmis bellegi harekete gegirip

uyandirabilir. (Oztuna, 2007)
2.3.1. Kirmizi Renk

Enerji, tutku ve giicle 6zdeslesen kirmizi renk, genellikle gida sektdriinde tercih edilir.
Restoranlar, fastfood zincirleri ve igecek markalari, kirmiziy1 logolarinda kullanarak istah agict
bir etki yaratmay1 amagclarlar. Ayni zamanda teknoloji sektoriinde de kullanilabilir, ¢ilinkii enerji

ve dinamizmi simgeler.

Sekil 23 Pizza Hut Logo

2.3.2. Mavi Renk

Sakinlik ve giiveni temsil eden mavi renk, finans sektoriinde yaygin olarak goriiliir. Bankalar
ve finansal kuruluslar, mavinin istikrar ve glivenilirlik hissiyatini yansittig1 koyu tonlar tercih

edebilirler. Teknoloji sirketleri de maviyi kullanarak giivenilirliklerini vurgulayabilirler.
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SAMSUNG

Sekil 24 Samsung Logotype

2.3.3. Yesil Renk

Doga, tazelik ve saglikla iliskilendirilen yesil renk, genellikle organik ve dogal iiriinler sunan

markalar tarafindan kullanilir. Gida, saglik ve ¢evreci sektorlerde sikca rastlanir.

‘ﬁoflcana

Sekil 25 Tropicana Logotype
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2.3.4. Kahverengi Renk

Dogal, nétr ve giivenilir bir etki yaratan kahverengi renk, genellikle organik ve siirdiiriilebilir
iiriinler sunan markalar tarafindan tercih edilir. Gida, mobilya ve dogal malzemelerle ¢alisan

sektorlerde kullanimi yaygindir.

=

\
GloriaJean’s
COFFEE®

Sekil 26 Gloria Jeans's Coffees Logo

2.3.5. Turuncu Renk

Canlilik ve enerjiyi simgeler, bu nedenle genellikle gen¢ ve dinamik hedef kitlelere hitap eden

markalarda kullanilir. Spor, eglence ve teknoloji sektdrleri turuncu renkten faydalanabilir.
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Sekil 27 Fanta Logo

2.3.6. Mor Renk

Liiks, zenginlik ve kaliteyi temsil eden mor renk, genellikle lilkks markalar ve kozmetik
sektoriinde tercih edilir. Ayn1 zamanda feminizmi temsil etmek isteyen markalar da moru

kullanabilir.

ahoo/

Sekil 28 Yahoo Logotype
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2.3.7. Pembe Renk

Romantizm, zarafet ve kadinlikla baglantili olan pembe renk, genellikle kozmetik, moda ve

oyuncak sektorlerinde kadin odakli markalar tarafindan kullanilir.

Sekil 29 Lyft Logotype

2.3.8. Sar1 Renk

Enerji ve optimizmi temsil eden sar1 renk, genellikle perakende ve eglence sektorlerinde

kullanilir. Hizl1 ve enerjik bir marka imaj1 olugturmak i¢in idealdir.
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Nikon

Sekil 30 Nikon Logo
2.3.9. Siyah Renk
Gii¢ ve siklig1 temsil eden siyah renk, genellikle liiks markalar ve teknoloji sektoriinde

kullanilir. Giiglii bir liderlik ve kontrol imaj1 olusturmak isteyen biiyiik firmalar tarafindan

siklikla tercih edilir.

CHANEL

Sekil 31 Chanel Logo
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2.3.10. Multi Renk

Canlilik, ¢esitlilik ve ¢ok yonliiliik anlamina gelen multi renk, genellikle eglence, medya ve
kreatif endiistrilerde kullanilir. Cok sayida {iriin veya hizmet sunan markalar tarafindan tercih

edilerek genis bir yelpazede etkilesim sunar.

Sekil 32 Google Logo

2.4. Logo Tasariminda Tipografi

Latince kokenli olan amblem ve logotype sozciiklerinin Tiirkce deki karsiligl simge ve 6zgiin
yazidir. Her iki kavram ayri ayr1 anildigr gibi tek bir sdzciik olarak “logo” diye de

kullanilmaktadir (Teker, 2009: 90).

Tipografi, yazi karakterleri, yazi karakteri tasarimi ve bu unsurlarin estetik bir bicimde
kullanimiyla tasarimin temelini olusturan bir sanat dalidir. Ozellikle marka logolarinda, soyut
kavramlar1 somut bir forma doniistiirmek i¢in tipografi dnemli bir rol oynar. Harfler, rakamlar,
yazi tipleri ve gorsel sembollerin sanatsal bir diizen i¢inde bir araya getirilmesi, tasarim dilini

olusturmanin temelini olusturur.
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Tipografinin birinci islevi okunmaktir. Iyi bir tipografi, aktarilacak olan bilginin en dogru, agik
ve en mantikli anlatimi ile olasidir. Tipografi karakterlerin harfler, sayilar, noktalama igaretleri
ve diger sembollerden olusan dizisine ise “yazi karakteri” (font) ad1 verilir. (Becer, 1997:176-

177).

Tipografi, yazi sekli, biiyiiklik, ara bosluklar, satir aralar1 ve estetik Olciitlerin
kombinasyonuyla sekillenir. Binlerce farkli fontun tasarlandigi ge¢misten gilinlimiize,
bilgisayar teknolojisinin gelisimi sayesinde teknik tasarim siireci daha erisilebilir hale gelmistir.
Ancak, artan yaz gesitliligi tasarimcilar i¢in se¢im yapmay1 zorlastirabilir. Ozellikle ticari
kaygilarla olusturulan estetikten yoksun yazi tipleri, tasarimcilarin karar verme siirecini

karmasik hale getirebilir.

Grafik sanatgilari, sececekleri yazi tipinin ¢alistiklart konuya veya sektdre uygun olmasina
dikkat etmelidirler. Ornegin, bir marka logosu tasarlanirken, imaj, faaliyet alan1 ve iiriin
ozelliklerine uygun bir yazi tipi se¢mek 6nemlidir. Ayrica, yazi karakterinin okunakli ve estetik
olmas1 da gereklidir, ¢iinkii marka imajin1 tagiyan yaz tipi, logonun kalitesini ve {iriinle olan

baglantisini giiclendirecektir.

Secilen fontun, farkli yiizeylerde okunabilirligi siirdiirebilmesi ve kontrastinin etkisini

korumasi dnemlidir. Bu, logo iletilerinin net bir sekilde iletilmesine yardimci olur.

Yazi karakteri, markanin genel imajina uygun olmalidir. Ornegin, bir teknoloji sirketi igin
modern ve diizenli bir yaz karakteri, geleneksel bir marka i¢in ise klasik bir yazi tipi tercih

edilebilir.

Harflerin siyah ve beyaz alanlarmin optik olarak denge i¢inde olmasi, estetik bir gdriiniim
saglar. Harfler arasindaki bosluklar (espaslar) dogru ayarlanmalidir, ¢ilinkii bu, okunabilirligi

ve gorsel biitiinliigi etkiler.

Harf formlar1 hem tek basina hem de bir araya geldiklerinde algilanabilir olmalidir. Bu, logonun

hizl1 bir sekilde taninmasini saglar.

Uzun Omiirlii bir logo tasarimi i¢in sadelik ve estetikte bir yazi tipi se¢ilmelidir. Bu, logonun

zaman i¢indeki degisen trendlere kars1 dayanikliligini artirabilir.
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Eger logoda bir amblem bulunuyorsa, yazi tipi ile amblem arasindaki uyuma Ozen

gosterilmelidir. Bu, logonun biitiinliigilinii pekistirir.

Harflerin yan yana yerlestirilmesi ve aralarindaki bosluklarin uygun bir sekilde ayarlanmasi,
logo okunabilirligini artirabilir. Bu, marka logolarinda sikisik veya fazla ag¢ik alanlarin dengeli

bir sekilde kullanilmasini igerir.
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UCUNCU BOLUM
POPULER MARKALARIN LOGOLARININ DEGISiMi

3.1. Apple Markasinin Logo Evrimi ve Sadelesmesi

Apple logosu tarihine bakildiginda, sirketin kurucularimin ne kadar yaratict olduklarini
gorebiliriz. Apple logosu, markanin temel degerleriyle baglantili olan bir dizi farkli faktorden
esinlenmistir, bilgi arayisindan teknoloji diinyasinin biiyiimesine ve gelismesine yardimci olma

arzusuna kadar.

Apple logosu, zaman i¢inde dikkat ¢ekici bir evrim gecirmistir. Sirketin ilk logosu, Isaac
Newton'un yer ¢ekimi teorisini kesfettigi an1 temsil eden bir tasarima sahipti ve iizerinde "Apple
Computer Co." yazan bir kurdele bulunuyordu. Ancak, bu detayli tasarim, Steve Jobs'un

goziinde yeterince modern ve ¢cagdas degildi.

Sekil 33 Apple Logo

Sirketin imajin1 daha modern bir hale getirmek i¢in ikonik 1sirilmig elma simgesini tasarladi.
Jobs'un meyve diyetinden ilham alarak olusturulmustu. Elma, bir¢ok kiiltiirde yasamin sembolii
olarak kabul edildigi i¢in, markanin giiclii ve etkileyici dogasin1 vurgulayan bir sembol haline

geldi.
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Ortaya c¢ikan logo, 1sirilmis bir elma iizerinde gokkusagi renklerini iceriyordu. Bu renkler,

Apple II'nin renkli ekran yetenegini vurgulamak amaciyla eklenmisti.

M

Sekil 34 Apple Gokkusagi Logo

Sirketin kurucusu Steve Jobs'un liderliginde, Apple markas1 daha sade ve profesyonel bir imaj
benimsemeye karar verdi. Bu nedenle, gokkusagi logosu yerine daha monokrom bir tasarim

tercih edildi.

Sekil 35 Apple Monokrom Logo
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Bir sonraki degisiklikle birlikte, siyah, beyaz veya giimiis tonlarinda kullanilan giiniimiizdeki

sade ve sik logo ortaya ¢ikt1.

Sekil 36 Apple Giincel Logo

Bu evrim, Apple'in teknolojik gelisimini yansitmakla kalmayip ayni zamanda markanin estetik
tercihlerini ve ¢gaga uyumunu gosterir. Bugiin, Apple'in logosu, sade ve tanidik bir tasarimiyla
biliniyor. Bu basitlik, markanin {irlinlerinin sade ve kullanic1 dostu tasarimiyla uyumlu bir
sekilde, diinya genelinde markanin giiglii bir tanima sahip olmasina katkida bulunuyor. Apple
logosu, sadece bir sirket sembolii olmanin 6tesinde, miikemmellik ve kaliteye olan taahhiidiin

bir simgesi olarak algilaniyor.

3.2. Audi Markasimin Logo Evrimi ve Sadelesmesi

Audi logosu, otomobil endiistrisinin en taninabilir sembollerinden biri olan bir marka
semboliidiir. Logo, sade bir tasarima sahip olmanin 6tesinde, birlesen dort sirketi temsil eden
dort i¢ ige gegmis halkadan olusmaktadir. Giiniimiizdeki Audi logosu, dort halkanin birligini
simgeliyor ve otomobil endiistrisindeki ikonik tasarimiyla dikkat cekiyor. Logo, sadece
sikligiyla degil, ayn1 zamanda bu dort sirketin birlesimini ve ortaya ¢ikan Auto Union'1 temsil
etmesiyle de anlam tastyor. Audi logosunun evrimi, markanin tarihindeki 6nemli donemegleri

ve otomotiv endiistrisindeki degisimi yansitan bir gorsel sdlen sunmaktadir.
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Audi'nin logo seriiveni, markanin kurulusundan bu yana cesitli asamalardan ge¢mistir. {1k resmi

logo bir ters siyah liggen i¢inde beyaz renkte marka adini tagiyan bir rozet stilinde tasarlanmasti.

Sekil 37 Audi Logo

Auto Union, biinyesinde bulunan Audi, DKW, Horch ve Wanderer Automobile markalarini

temsil eden dort halkadan olusan yeni bir logosunu tanitt1.

Sekil 38 Audi Dort Halka Logo
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Auto Union, ismini Audi NSU Auto Union AG olarak degistirdi ve bu dénemde logosunda oval

bir arka plan i¢inde beyaz ve kirmizi renkleri kullandu.

Sekil 39 Audi Oval Logo

Adimi Audi AG olarak degistirdikten sonra ise dort halkadan olusan bir logo ile markasini temsil

etmeye devam etti. Sirket, tasarimini sadelestirerek gliniimiizdeki logosunu olusturdu.

Sekil 40 Audi Giincel Logo
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Su anki logo, sirket adina yer vermeden sade, diiz ve siyah renkteki dort halkadan olusuyor. Bu
sadelestirilmis tasarim, Audi'nin giiclii, sik ve zamansiz marka kimligini yansitmaktadir. Audi
logosu, beyaz bir zemin iizerinde cesur siyah daireler igeriyor. Siyah, sofistikasyon, gii¢ ve
enerjiyi simgeliyor. Audi logosu, tim bu degisikliklere ragmen markanin kokenlerine baglh
kalarak tanina bilirligini siirdiiriiyor. Giiniimiizde otomobil endiistrisindeki en ikonik

markalardan biridir.

3.3. Nike Markasiin Logo Evrimi ve Sadelesmesi

Nike'in logosu, markanin ge¢misine dair ¢esitli donemleri yansitan dnemli bir evrim gegirmistir.
I1k olarak, Blue Ribbon Sports olarak adlandirilan sirketin logosu, BRS harflerinin i¢ ice gecmis

bir tasarimi1 ve marka adinin altinda yer alan bir metinden olusuyordu.

BLUE RIBBON SPORTS

Sekil 41 Blue Ribbon Sports Logo

Nike logosunun evrimi, zaman i¢inde markanin stratejik degisimlerini yansitir. Logo, Swoosh
simgesini i¢eriyordu. Yunan mitolojisinde, Nike savascilara zafer getiren bir tanrigadir ve Nike
markas1 bu giicli ve enerjiyi simgeliyor. Sade bir tasarim olmasia ragmen, zaman icinde
giiciinii korumus ve herkes tarafindan kolayca anlasilabilir kalmistir. Nike logosunun giicti,
sadece tasariminin gorsel cazibesiyle degil, ayn1 zamanda sembolizminin derinligi ve anlamiyla

da gelmektedir.
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Sekil 42 Nike Logo

Nike logosunun evrimi, zaman iginde markanin stratejik degisimlerini yansitir. Ik olarak
sadece Swoosh simgesini i¢eren bir logo kullanilirken, marka adinin eklenmesi ve sonrasinda
kaldirilmasi, Nike'in sade ve c¢agdas bir tasarim anlayisini vurgular. Renk secimindeki
degisiklikler, markanin zamanla evrim geciren dinamiklerini yansitarak, giincel ve ¢agdas bir

goriiniim elde etmeyi amaglar.

Sekil 43 Nike Swoosh Logo
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Nike'in logosu, su anda minimalist olarak tanidigimiz tek bir Swoosh'a doniistii. Bu logo, zaman
icinde hafif degisikliklere ugramis olsa da temel 6zelligi olan Swoosh'un sadeligi ve etkisi
korunmugtur. Bir donem boyunca, Nike logosu kirmizi bir kare i¢inde, beyaz rengin merkezi

olarak yer aliyordu. Sirket daha sonra daha basitlestirilmis bir versiyona hizla geri donmiistiir.

Sekil 44 Nike Giincel Logo

Nike'in diinya ¢apindaki popiilerligiyle birlikte, marka adinin logodan kaldirilmasi, markanin
sembolizminin gii¢clii ve taninabilir olma konusundaki giivenini pekistirdi. Bugiin Nike
logosunun sadeligi, giiclii sembolizmi ve tarihsel evrimi, markanin kiiresel bir lider olarak
konumlanmasina katkida bulunmustur. Nike'in markasi o kadar taninmistir ki, isim olmadan

bile bu sembolii tanimak kolaydir.

Nike logosunun sadeligi ve zamansizlig1, markanin evrimine ayak uydurmasini sagladi. Basit
tasarimi, hemen taninabilir olma &zelligi tasiyarak cesitli baglamlarda ve uygulamalarda

kullanilabilirligi artirds.

Nike logosunun hikayesi, sadece bir semboliin degil, ayni zamanda bir markanin nasil
evrilebilecegini ve giiclii bir kiiltiirel etki yaratabilecegini gosteriyor. Swoosh, spor giyim

diinyasinda sadece bir marka degil, ayn1 zamanda bir ilham kaynagi haline gelmistir.
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3.4. Starbucks Markasimin Logo Evrimi ve Sadelesmesi

Starbucks logosu seriiveni, markanin kokli tarihinde Onemli degisimlere taniklik etti.
Starbucks, kahve diinyasinda essiz ve akilda kalic1 bir marka olarak bilinir ve bunun biiytik bir
kism1 unutulmaz logosuna dayanir. Ilk logo, detaylariyla dikkat ¢eken, iginde kahve, cay ve
baharatlar1 temsil eden bir dairenin iginde ¢ift kuyruklu bir denizkizim1 gosteriyordu. O
donemde oldukga karmasik ve geleneksel olan tasarim, temiz, biiylik harfle yazilmig bir marka
ad1 iceriyordu. Sirketin sembolii, Yunan mitolojisinden esinlenen denizcilik temasiyla dikkat
ceken bir deniz kizi olan sirenle 6zdeslesir. Siren, denizcileri biiylileyip gemilerini kaza
yapmalarina neden olan mitolojik yaratiklar olarak bilinir. Starbucks'mm bu simgeyi kullanma

sebebi, miisterileri kendine ¢ekmek ve kahve deneyimlerini kesfetmeye tesvik etmektir.

Starbucks'in ilk logosu, kahve, cay ve baharat satan bir diikkdn olarak tanimlanmistir. Bu
donemdeki logo, detayll bir sekilde c¢izilmis, kahverengi renkte, ¢iplak iist bedeniyle ve iki
kuyruklu olarak tasvir edilen bir deniz kizi igeriyordu. Toprak tonlarinda bir renk paletiyle,

"Starbucks Coffee, Tea, Spice." yazisi ¢ercevesinde bulunuyordu.

Sekil 45 Starbucks Coffee Tea Spices Logo

Genis bir kitleye hitap etmek iizere cagdaslastirildi. Tasariminda bazi1 degisiklikler yapildi. Yesil
bir daire igindeki sans-serif biiylik harflerle yazilmis marka adi, denizkizinin detaylarini
azaltarak, ona bir yildizl ta¢ ekleyerek, markanin denizlerin kraligesi oldugunu vurguladi. Bu

donemde logoya eklenen yesil renk, Starbucks'in logosunda kalici bir 6zellik haline geldi. Siren,
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saclartyla gogiislerini kapatacak sekilde yeniden tasarlandi. Ayrica, "Starbucks Coffee" adiyla
kisaltildi ve logoya iki yildiz eklendi.

Sekil 46 Starbucks Logo

Logo daha sade bir hale getirildi. Denizkizinin goriintilisii daha akici hale geldi, gobek kismi

gorlinmez oldu.

Sekil 47 Starbucks Logo
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En son degisiklik, logoyu daha da basitlestirdi. Yesil halka ve sirketin ad1 kaldirildi, sadece
denizkizinin biiyiik ve belirgin bir sekilde yer aldig1 bir tasarim ortaya ¢ikti. Renkler ise yesil

ve beyazla sinirh kaldi.

Sekil 48 Starbucks Giincel Logo

Starbucks logosu, denizkizi figiirliyle 6zdeslesmis ve sirketin evrimini ve kiiresel basarisini
yansitan bir sembol haline gelmistir. Her bir degisiklik, sadece marka stratejisini degil, ayni
zamanda o donemin tasarim trendlerini de yansitmaktadir. Bu evrim, Starbucks'in geleneksel

kahve saticis1 kimliginden, kiiresel bir kahve devine doniisiimiinii gdsteriyor.

Starbucks logosundaki bu degisimler, markanin evrimini yansitmakla kalmayip ayni zamanda
cagdas tasarim anlayisina ayak uydurarak giicli bir gorsel kimlik olusturdu. Bugiin,
giilimseyen deniz kizi, markanin diinya genelinde sundugu lezzetli kahvenin cekiciligini
simgeliyor. Yesil renk ise markay1 zenginlik, miitkemmellik ve biiyiime ile iligkilendirerek

Starbucks't benzersiz bir marka haline getiriyor.
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SONUC

Bu arastirma, sembollerin ve logolarim marka kimligi iizerindeki evrimini ve bu evrimin
markalarin iletisim stratejilerine olan derinlesen etkisini anlamak amaciyla gergeklestirilmistir.
Insanlik tarihinde semboller, iletisim araglar1 olarak kok salmis ve markalasma siirecinde
markalarin gorsel dilini olusturan temel unsurlardan biri haline gelmistir. Bu baglamda, popiiler
markalarin logolariin zaman igindeki sadelesme siireci, gorsel sembollerin marka kimligini
giiclendirmek, tiiketicilerle bag kurmak ve markanin hafizalarda daha derin iz birakmasini

saglamak adina nasil evrim gecirdigini gostermektedir.

Arastirma bulgulari, basarili marka logolarinin genellikle sadelik ve basitlik prensiplerine
dayandigini, ancak bu sadelikte derin bir anlam ve duygusal bir bag kurma potansiyeli tagidigini
gostermektedir. Sadelik, marka ile tiiketiciler arasinda aninda bir bag kurma yetenegi ve uzun
vadede akilda kalicilik saglama potansiyeli ile 6ne ¢gikmaktadir. Renk se¢imi, ¢izgilerin akiciligi
ve tipografi gibi detaylar, marka imajini sekillendirmede kilit rol oynamaktadir. Renklerin
psikolojik etkileri gz oniine alindiginda, dogru renk kombinasyonu markanin duygusal tonunu

belirlemede 6nemli bir rol oynayabilir.

Bu c¢aligma, marka yoneticilerine ve tasarimcilara, sembollerin ve logolarin marka kimligi
tizerindeki etkisini daha detayl bir sekilde anlamalar1 ve bu anlayis1 stratejik kararlar almada
kullanmalar1 i¢in zengin bir igerik sunmaktadir. Gorsel sembollerin, markalarin duygusal bag
kurma siirecini gii¢lendirdigi, tiiketicilerle daha anlamli bir iliski kurdugu ve hafizalarda uzun

stire kalicilik sagladigi vurgulanmaktadir.

Sonug olarak, markalarin sembollerini evrimleserek ve degisen tiiketici beklentilerine uyum
saglayarak giiclii bir marka kimligi olusturabilecekleri ve bu sayede rekabet avantaji elde
edebilecekleri net bir sekilde ortaya ¢ikmistir. Bu calisma, sembollerin ve logolarin marka
iletisimindeki dinamik roliinii daha ayrintili bir sekilde anlamamiza ve gelecekteki marka

stratejilerine yonelik dngoriilerde bulunmamiza katki saglamaktadir.
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