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Giiniimiiz diinyasinda teknolojinin her gecen giin yasadig: biiyiik degisimle
mobil cihazlar aracihigiyla anhk iletisim ve haberlesme herkes icin miimkiin hale
gelmistir. Geleneksel medya olarak adlandirilan televizyon, radyo ve gazete gibi
medya araclari, insanlarin anhik haber alma beklentilerini karsilama noktasinda
yetersiz kalmaktadir. Telefon, tablet ve bilgisayar gibi mobil cihazlarin sadece
iletisim ve haberlesme icin degil sosyal medya adi verilen yeni medya iletisim
araciyla birlikte paylasim icin de kullanilmas1 yayginlasmistir. Bu sayede insanlar
diinyamin herhangi bir yerinde meydana gelen bir gelismeyi anhk olarak haber
alabilecek teknolojiye ulasmistir. Sosyal medyanin bu kadar onem arz ettigi bir
donemde milyonlarca insana ulasabilecek etkideki sosyal medya paylasimlarindaki
gorsel tasarimlarin, grafik tasarimin kurallarina uygun sekilde hazirlanmasi, bu
paylasimlar1 daha etkili hale getirmektedir. Sosyal medya aracihigiyla kendi hedef
kitlesine ulasmaya doniik paylasimlar yapan kurumlarin da grafik tasarim ilkelerini
goz oniinde bulundurmasi biiyiik 6nem arz etmektedir. Hazirlamis oldugum bu tez
calismasinda yaptiZim arastirmalar isiginda Instagram platformunda arastirma
tarihi itibariyle en cok takip¢i sayisina sahip olan on o6zel iiniversitenin ozellikle
iiniversite kayit donemlerinde yapms olduklar1 paylasimlari; bicimsel o6zellikleri,
grafik tasarim ilkelerine uyum ve fotograf kullanim stratejileri acilarindan
incelenmistir. Bu incelemeler neticesinde elde edilen bulgularla bahse konu
kurumlarin hedef Kitlelerine yonelik daha etkili paylasimlar yapabilmeleri adina yon

verebilmek amac¢lanmistir.
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Bu amacla uyumlu olarak ¢alismamiz; Tiirkiye’de sosyal medya konusunda bir¢ok
arastirma bulunmasina ragmen akademik anlamda grafik tasarim ac¢isindan sosyal
medya paylasimlarimin incelendigi simirh sayida calisma bulunmasi, ana sayfasinda
anlik olarak yiizlerce paylasimin yapildigi sosyal medya platformlarinda,
takipcilerinin ilgisini c¢ekebilecegi paylasimlar yapabilmeleri icin iiniversitelerin

yararlanabilecegi bir kaynak olmasi acisindan 6nemlidir.
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In today's world, instant communication and communication through mobile
devices has become possible for everyone with the great change that technology is
experiencing day by day. Media tools such as television, radio and newspaper, which
are called traditional media, are insufficient to meet the expectations of people to
receive instant news. It has become widespread to use mobile devices such as phones,
tablets and computers not only for communication but also for sharing with the new
media communication tool called social media. In this way, people have reached the
technology that can receive instant news of a development occurring anywhere in the
world. In a period when social media is so important, the preparation of visual
designs in social media shares that can reach millions of people in accordance with
the rules of graphic design makes these shares more effective. It is of great
importance that institutions that make posts to reach their target audience through
social media also consider graphic design principles. In the light of the research I
have done in this thesis | have prepared, the posts of the ten private universities that
have the highest number of followers on the Instagram platform as of the research
date, especially during the university registration period; stylistic features,
compliance with graphic design principles and photography usage strategies. With
the findings obtained as a result of these examinations, it is aimed to guide the
institutions in question so that they can share more effectively with their target
audiences. For this purpose, we work in harmony; Although there are many studies

on social media in Turkey, the limited number of studies examining social media
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shares in terms of academic graphic design is important in terms of being a resource
that universities can benefit from so that they can share their followers on social

media platforms where hundreds of posts are made instantly on the homepage.
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GIRIS

Gorsel iletisim yontemlerinde meydana gelen gelismeler ve degisimler,
giiniimiiz diinyasinda anlik iletisim ve haberlesmeyi herkes i¢in ulagilabilir kilmistir.
Geleneksel medya olarak adlandirilan televizyon, radyo ve gazete benzeri medya
araglarinin, insanlarin anlik haber alma beklentilerini karsilama noktasinda yetersiz
kalmasi, yeni medya yontemlerinin ortaya ¢ikmasina ve hizla yayilmasina olanak
sagladig1 sOylenebilir. Bu sayede insanlar; telefon, tablet veya bilgisayar tizerinden
erigilebilen ve sosyal medya olarak adlandirilan yeni medya iletisim yontemi ile
diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen bir gelismeden aninda haberdar

olabilmektedir.

Gegmiste insanlar kendi iilkelerinde meydana gelen ve geleceklerini
etkileyecek onemdeki gelismelerden bile bir kag giinde ancak haberdar olabiliyorken
giinimiizde sosyal medya araciligi ile anlik olarak milyonlarca insanla iletisim

kurulabilmekte ve meydana gelen gelismelerden aninda haberdar olunabilmektedir.

Sosyal medyanin bu denli 6nem arz ettigi bir donemde milyonlarca insana
hitap eden sosyal medya paylasimlarinin temel unsuru olan gorsel tasarimlarin,
grafik tasarim Ogelerine uygun sekilde hazirlanmasi, paylasimlart daha etkili
kilmaktadir. Sosyal medya araciligiyla hedef kitlesine ulagmaya yonelik paylagimlar
yapan kurumlarin da grafik tasarim ilkelerini goz 6niinde bulundurmasi biiylik 6nem

arz etmektedir.

Bu calismada en popiiler sosyal medya uygulamalarindan biri olan instagram
platformu tizerinde en ¢ok takipgi sayisina sahip on 6zel tiniversitenin grafik tasarim
ilkelerine ne derece uygun paylagimlar yaptiklar1 analiz edilerek hedef kitlelerine
daha etkili ulasilabilmeleri adina yapacaklar1 paylagimlara yon verebilmek
amaglanmistir. Bu c¢alisma; Tirkiye’de sosyal medya konusunda birgok arastirma
bulunmasina ragmen akademik anlamda grafik tasarim agisindan sosyal medya
paylasimlarinin incelendigi sinirl sayida ¢alisma bulunmasi ve ana sayfasinda anlik
olarak yiizlerce paylasimin yapildigi sosyal medya platformlarinda takipgilerinin
ilgisini  ¢ekebilecegi  paylasimlar  yapabilmeleri  adina  {niversitelerin

yararlanabilecegi bir kaynak olmas1 agisindan dnemlidir.



BIiRINCi BOLUM
VERI SETi VE YONTEM

1.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Dijitallesen diinyada sosyal medya, siirekli gelisim ve degisim halinde olup
giinden giine onemini daha da arttirmaktadir. Sosyal medyanin ve sosyal medya
reklamlarinin bu denli 6nem kazandigi bir donemde sosyal medya paylasimlarinin

grafik tasarim 6gelerine uygun sekilde hazirlanmasi, tasarimi daha etkili kilmaktadir.

Pazardaki rekabet kosullarmin giiclestigi giliniimiiz diinyasinda markalar,
hedef kitlelerle Omiir boyu siirecek iliskiler kurmanin ve rakiplerini geride

birakmanin yollarini aramaktadirlar (Wheeler, 2009).

Bu ¢aligmada tiniversitelerin Instagram paylasimlari, grafik tasarim acisindan
incelenmis olup rekabetin ve markalagsmanin giiniimiizdeki 6nemi de gbz Oniine
alindiginda hedef kitlelerine daha etkili sekilde ulasilabilmeleri adina tiniversitelere

yon verebilmek amaclanmistir.

Bu ¢alismanin amaci, iiniversitelerin sosyal medya paylasimlarinin grafik
tasarim agisindan uygunlugunu incelemek ve yapacaklart paylagimlarda gorsel
tasarim 6gelerine uygun bir sekilde daha etkili paylasimlar yapabilmelerine olanak
saglayacak veriler sunabilmektir. Bu ¢aligma; Tiirkiye’de sosyal medya konusunda
bir¢ok arastirma bulunmasina ragmen akademik anlamda grafik tasarim acisindan
sosyal medya paylasimlarinin incelendigi sinirli sayida ¢alisma bulunmasi ve ana
sayfasinda anlik olarak yiizlerce paylasimin yapildigr sosyal medya platformlarinda
takipgilerinin ilgisini ¢ekebilecegi paylasimlar yapabilmeleri icin {iniversitelerin

yararlanabilecegi bir kaynak olmas1 agisindan dnemlidir.

1.2. Problem Durumu

Tez arasgtirmasi kapsaminda "Universitelerin sosyal medya paylasimlart
grafik tasarim agisindan hedef Kitlesine ne kadar etkili hitap edebiliyor?" sorusu

problem edinilmistir.



1.2.1. Alt Problemler
Tez arastirmasi kapsaminda 6rneklem olarak belirlenen iiniversitelerin;

e Instagram paylasimlar1 gorsel tasarim 6gelerine uygun olarak tasarlanmis mi?

e Instagram paylagimlarinda kullanilan fotograflar, verilmek istenen mesaja uygun
olarak se¢ilmis mi?

e Instagram paylagimlarinda hedef kitleye ulasilabilirligi arttirmak amaciyla
Instagram uygulamasinin hangi 6zelliklerinden faydalanilmistir?

e Instagram paylasimlarinda kullanilan sloganlarin hedef kitleye verdigi mesaj
nedir ?

sorulari alt problem edinilmistir.
1.3. Sayiltilar ve Simirhiliklar

Universitelerin sosyal medya paylasimlarii grafik tasarim ilkeleri agisindan
inceleyen bu calisma; Tiirkiye’de egitim veren 6zel {iniversitelerden arastirma tarihi
itibariyle Instagram platformunda en cok takip¢i sayisina sahip on iiniversite olan;
Bahgesehir, Medipol, Kog, Istanbul Bilgi, Bilkent, Nisantas1, Uskiidar, Yeditepe,
Istanbul Aydin ve Beykent Universitelerinin arastirmanin yapilmis oldugu 2022
yilindaki Universite kayit donemine tekabiil eden temmuz ve agustos aylarinda
Instagram  hesaplarindan  yaptiklari  Gniversite tanitim  paylasimlart ile

sinirlandirilmastir.

Tez arastirmasi kapsaminda incelen {iniversitelere ait sosyal medya

hesaplarindan elde edilen verilerin dogru oldugu varsayilmstir.

1.4. Arastirmanin Modeli

Bu calisma nitel bir aragtirma olarak tasarlanmistir. Nitel arastirmalarda
arastirmaci, alandan toplamis oldugu verilerden yola ¢ikarak bu veriler igerisinde
sakli olan bilgiyi ortaya cikarmaya calismaktadir (Ozdemir, 2010). Nitel
aragtirmalarin  en Onemli Ozelliklerinden biri betimleyici olmasi olup bu

aragtirmalarda resimler ya da sozler gibi veriler toplanmaktadir (Tarkun, 2000).



Aragtirmada konu tespiti yapildiktan sonra izlenecek yol planlanmistir. Konu ile ilgili
kitaplar, makaleler, tezler dikkatle incelenmis, problem dogrultusunda gerekli

dokiimanlar saglanmaya ¢alisilmistir.

“Universitelerin Sosyal Medya Platformlarmin Grafik Tasarim Agisindan

Incelenmesi” konusunun ele alindig1 bu ¢alisma dort boliimden olusmaktadir.

[k boliimde arastirmanin veri seti ve yontemi ele alinmis olup arastirmanin
amaci, onemi, problem durumu, smirliliklari, modeli, evren ve 6rneklemi ile veri
toplama araglar1 belirtilmistir.

Ikinci béliimde iiniversitelerin gelisim tarihi ele alinmis olup bu baslik altinda
tiniversite kavraminin ortaya ¢ikigi, misyonu, diinyada ve tilkemizde iiniversitenin

tarihi gelisimi, devlet liniversiteleri ile 6zel liniversiteler incelenmistir.

Ugiincii boliimde grafik tasarim ve sosyal medya kavramlari ele alinmis olup
sosyal medyanin tarihi geligimi, grafik tasarim ve sosyal medya iligkisi, sosyal
medyanin 6zellikleri ve etkileri, sosyal medya platformlari, gorsel tasarim 6geleri ve

sosyal medyada reklam konular1 incelenmistir.

Dordiincii bolimde aragtirmanin bulgular ile arastirmaya dair yorumlar yer
almakta olup konu ile ilgili yapilan arastirmalar 1s18inda 6rneklem olarak segilen
tniversitelerin  kayit donemleri ile smnirlandirilan zaman diliminde Instagram
platformundan tanitim amagh yapmis olduklari paylasimlari; bigimsel 6zellikler,
grafik tasarim ilkelerine uyum ve fotograf kullanim stratejileri agilarindan
incelenmistir. Bu dogrultuda s6z konusu Instagram paylasimlari; gorsel ve sozel
bilesenleri, yazi kullanimi, metin belirleme stratejileri (ana baslik, alt baslik, gévde
metni), gorsel unsur kullanimi (illistrasyon, logo, simge, fotograf), gorsel tasarim
ogeleri renk, tipografi, sayfa diizeni (vurgulama, biitiinliik, denge, devamlilik, oranti
ve gorsel hiyerarsi) ve gorsel imge dikkate alinarak ¢éziimlenmistir. Cozliimlemeler
gercgeklestirilirken her bir paylagim, biitiin bu unsurlar agisindan dikkat incelenmis,

fotograflar okunmaya ¢aligilmig, ardindan genel degerlendirilmesi yapilmistir.



1.5. Evren ve Orneklem

Universitelerin sosyal medya paylasimlarini grafik tasarim 6geleri acisindan
inceleyen bu ¢alismanin evrenini; Tiirkiye'de arastirma tarihi itibariyle egitim veren
78 0zel tniversiteden Instagram platformunda hesabi bulunan 65 6zel iiniversite

olusturmaktadir.

Bu ¢alismada 6rneklem olarak Tiirkiye’de egitim veren 0zel iiniversitelerden
Instagram platformunda hesabi bulunan 65 Gzel {iniversite arasinda arastirma tarihi
itibariyle en ¢ok takip¢i sayisina sahip on tiniversite olan; Bahgesehir, Medipol, Kog,
Istanbul Bilgi, Bilkent, Nisantas1, Uskiidar, Yeditepe, Istanbul Aydin ve Beykent

Universiteleri se¢ilmistir.
1.6. Veri Toplama Araclari

Bu c¢aligma nitel bir arastirma olarak tasarlandigindan veri toplama
araclarindan dokiiman analizi yontemi kullanilmigtir. Konu ile ilgili Kkitaplar,
makaleler, tezler dikkatle incelenmis, problem dogrultusunda gerekli dokiimanlar

saglanmaya caligilmistir.
1.7. Verilerin Toplanmasi

Tez arastirmasi yapilirken gerekli olan literatiir verileri; konu ile alakali daha
once yazilmis olan akademik caligmalardan, dergi ve gazete yazilarindan, dijital
kaynaklardan ve a¢ik sosyal medya hesaplarindan temin  edilmistir.
Tez caligmasinda literatiir taramasi yapilirken, yurti¢i kiitliphanelerindeki veri
tabanlarina erisilerek arastirmayla ilgili kaynaklar tespit edilmis, sonrasinda ise,
tespit edilen bu kaynaklara ulagilarak, kaynak bibliyografyasi ¢ikarilmustir.
Calisma kapsaminda internet kaynaklarma genellikle gorsel verilerin temini
noktasinda bagvurulmus olup literatiir bilgileri daha ¢ok yazili kaynaklardan
kargilanmaya caligilmistir.

Tez arastirmasi kapsaminda tiniversitelerin Instagram hesaplarindan temin
edilen verilerin homojen olmasi agisindan kayit donemine tekabiil eden temmuz ve

agustos aylarinda tiniversitenin tanitiminin yapildigi paylasimlari incelenmistir.



IKINCI BOLUM
UNIVERSITELERIN TARIHI GELiSiMi

“Universite” kavrami, Latince'de lonca kelimesinin karsiligi  olan
“universitas” kelimesinden tiiremistir. Bu anlamiyla “universitas”, bagimsiz ve ortak
cikarlar1  olan kisiler toplulugu anlamma gelmektedir (Oztunali, 2001).
Universiteler, bugiinkii anlamimi 11. ve 12. yy. Orta Cag Avrupa’sinda kazanmustir.
Kavram olarak tiniversitenin kdkeni “universitas” kelimesinden gelmis olsa da, Orta
Cag Avrupa’sinda kullanilan “univarsitas” terimi modern manadaki “iiniversite”
terimine karsilik gelmeyip cogunlukla dgrencilerin veya Ogretmenlerin bir loncasi
anlaminda kullanilan “corporation” (dernek, kurum) anlaminda kullanilmigstir

(Subjektif, 20086).

Orta Cag Avrupa’sinda modern manadaki tniversite kelimesine “Studium
Generalle” kavrami denk gelmektedir (Rukanci ve Anameri¢, 2004). Bu kavram,
universitas kavramini kapsamakta olup uzun yillar ilk iniversiteler i¢in kullanilan
genel bir terimdir. Daha 6zel kullanilan terimlerde ise tiniversitenin niteligine gére
ifade bigimi degismistir. Loncayr kuran topluluk ogrenciler ise ‘“universitas
scholarium”, G6gretmenler ise “universitas magistrorum et scholarium” terimleri

kullanilmistir (Oztunali, 2001).
2.1. Universiteler ve Gelisim Tarihi

Avrupa'da tniversite kavramimin ortaya c¢ikmasi kentlesme siireci ile
yakindan iliskilidir (Beratli, 2004). Ozellikle 8. yy. sonras1 islam medeniyeti ile
yogun etkilesim igerisinde bulunan Orta Cag Avrupa’si, hizli bir sekilde kentlesme
stirecine girmis, buna bagli olarak din adamlarinin bilgi diizeyi artmistir. Kentlesme
siirecinden sonra ortaya c¢ikan kurumsal birlik fikri, kiliseler, manastirlar ve diger
dini kurumlarin bir hiyerarsi igerisinde yer alarak arastirma yapan ve bilgi iireten
kurumlara doniismelerini saglamistir (Versan, 1989).

Orta Cag Avrupa’sinda iiniversitelerin ortaya c¢ikis siirecine etki eden iki
onemli faktorden birisi Orta Cag Avrupa’sinin antik donemden devralmis oldugu

tarithi mirastir.



Sekll 2 1 Orta Cag Avrupa sinda Stadlum Generalle

Tarihteki ilk tiniversitelerin benimsedigi, hiir bir insanin 6grenmesi gerekli goriilen
yedi edebi ve beseri bilimden (Gramer, Hitabet, Geometri, Aritmetik, Mantik,
Astronomi ve Miizik) bahseden Greko-Romen fikri, antik ¢aglara dayanmaktadir
(Subjektif, 2006).

Universitelerin ortaya gikis siirecine etki eden diger faktor ise Orta Cag Avrupa’sinin
diger medeniyetlerle etkilesim halinde olmasidir. Avrupa tniversitelerinin heniiz
kurulmadigi donemde, Avrupali dgrenciler Ispanya’da bulunmakta olan Islam
uygarhg: tarafindan isletilen egitim kurumlarina devam etmekteydiler. ingiltere,
Fransa ve Italya’daki ilk iiniversitelerin kurulus siirecinin, Islam medeniyeti
tarafindan igletilmekte olan egitim sistemine dayandigi diisiiniilmektedir (Rukanc1 ve
Anamerig, 2004). Ayrica belirtmek gerekir ki ne islam medeniyetlerine ne de Cin,

Hindistan veya Giliney Amerika medeniyetlerine ait egitim kurumlart ile Orta Cag



Avrupa’sinda kurulmus olan iiniversiteler, esasen karsilastirilabilir degildir. Orta Cag
Avrupa’sinda kurulan tniversiteler, miifredatlari, ayricaliklari, kurallari, modern
bilime iligkin alt yapilar, ve sira dis1 faaliyetleri ile diger medeniyetlere ait

tiniversitelerden ayrilirlar (Grant, 1997).

Universite kavramimin tanimina iliskin goriis farkliliklari, iniversite tarihine
yonelik degerlendirmeleri de etkilemistir. Universite tarihi, iiniversitenin belli bir
miifredat kapsaminda sistematik sekilde egitim veren bir egitim kurumu olarak
nitelendirildigi bakis agistyla insanlik tarihine kadar dayandirilabilir. Yukarida
kavramsal nitelikleri belirtilen bir {niversitenin tarihi ise 11. yy. sonlarindan
baglatilabilir. Bu iki bakis ag¢is1 arasindaki farkli goriisler de tniversite tarihini,
tarihin farkli noktalarina dayandirabilmektedir.

Universitelerin tarihini nereden baslatilirsak  baslatalim  giiniimiizdeki
tiniversiteler, en azindan teorik manada belli seviyede bir homojenlige kavusmustur.
Bagka bir tanimla da giinlimiizde kurulan tiim {niversiteler yaklasik olarak ayni

amaglarla kurulmakta, ayni1 hedefleri paylagsmaktadir (Antalyali, 2007).
2.2. Universitelerin Misyonu

Universiteler, kuruluslarindan beri yapisal bircok degisiklige ugramis olsa da
ilk kurulduklart donemden bugiine kadar temel misyonlart egitim, &gretim ve
arastirma olmustur. Farkli konulardaki ¢esitli bilimsel arastirmalar, iiniversitelerin
kuruluslariyla birlikte, genellikle bu ¢ati altinda yapilmaya baslanmis; gegmisten
Ogrenilen ve yeni elde edilen bilgiler de yine bu gat1 altinda d6gretime sunulmustur
(Ceylan, 2019).

Bu veriler 1s1ginda bir genelleme yapmak gerekirse, ilk iniversitelerin daha ¢ok
genel kiiltiire dnem verdigi, bilimsel arastirmalara deger vermedigi sOylenebilir.
Modern donem {iniversitelerinin ise ¢ogunlukla toplumsal sorunlar {izerine
yogunlasip ¢oziim iiretmeye ¢alisan, giincel olarak ihtiya¢ duyulan sektorlere uzman
yetistiren ya da sorumlu bir yaklasimla mevcutta ihtiyag duyulan teknolojik
gelismelere yon verecek caligmalar yapan kurumlar oldugu s6ylenebilir.

Bu kapsamda bakildiginda modern {iniversitelerin ilk {iniversitelerin aksine genel

kiiltiire daha az 6nem verdigini sdylemek yanlis olmayacaktir.



Gliniimiizdeki modern {iniversitelerin bilimsel arastirmalara onciilik eden, yaygin
egitim ve Ogretim sunan saygin kurumlar olarak 6n plana ¢ikmasi, toplumun bu
kurumlardan beklentilerinin  artmasmna neden olmustur. Giiniimiiz modern
tiniversiteleri de bu toplumsal beklentiler dogrultusunda farkli uzmanlik alanlarina
ayrilmistir. Sadece toplumda ihtiyag duyulan meslek gruplarina ydnelik uzman
personel yetistirme amaciyla varligini siirdiiren iiniversiteler oldugu gibi, temel
amaci bilimsel arastirma yapmak ve teknolojik gelismelere onciilik etmek olan
liniversiteler de mevcuttur.

Universitelerin yukarda belirtilen niteliklerinin yam sira kurum olarak diger bir
ozelligi de egitim ve 6gretim vermesinin disinda toplumun gelecegine yon verecek
yeni nesiller yetistirecek bireyleri yetistirme gorevini de istleniyor olusudur. Bu
gorev dogrultusunda topluma karsi da sorumluluk duyan tiniversiteler, geng nesilleri
egitip yetistiren kurumlar olarak olduk¢a mesakkatli ve bir o kadar da degerli bir
misyon iistlenmislerdir. Universiteler tarihsel siirecte ilk etapta sadece belirli bir
ziimre i¢in varlik gosteren kurumlarken giiniimiizde ise toplumun tiim kesimlerine
hizmet eden ve hem toplumsal hem de uluslararasi mecralarda tiim insanlik adina

calismalarini siirdiiren kurumlar haline gelmistir (Ceylan, 2019).
2.3. Universitelerin Tarihsel Gelisim Siirecleri

Universitelerin tarihsel gelisim siirecine bakildiginda birbirinden farkli iig
liniversite yapisinin ortaya c¢iktigr goriilmekte ve bu farkli yapilarin doniisiimii
neticesinde suan ki tiniversite yapisinin sekillendigi s6ylenebilir. Bu asamalar, Orta
Cag Avrupa'sinin kilise merkezli iniversiteleri, ulus devlet tniversiteleri ve bilgi
toplumu {iniversiteleri olarak siralanabilir (Tekeli, 2003). Giiniimiizdeki hali ile de
cagdas liniversite olarak nitelendirilebilir.

Kilise merkezli tiniversiteler, 12. ve 15. yy. arasinda yaygin olan; teolojik, siyasal ve
bilimsel bilgilerin 6gretildigi, genellikle 6grenci ve Ogretmen loncalar1 seklinde
yapilanan kurumlardir (Tekeli, 2003).

Bu kapsamdaki ilk tiniversitelerin Bologna ve Paris'te kuruldugu disiiniilmektedir.

tiniversitelerin, kuruldugu donemdeki temel gorevi egitim olmustur.
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Genel olarak Yunan miras1 ve Islam medeniyetine ait birikim toplanarak aktariimaya

calisilmistir (Rukanci ve Anamerig, 2004).

Bu tiniversitelerde yeni bilgi arayisindan ziyade baski altinda bir siire¢ s6z konusu

olup yaygin bir egitimden bahsetmek miimkiin goriilmemektedir.

Sekil 2.2. Paris Universitesi.

Sekil 2.3. Bologna Universitesi.

16. yy. itibari ile {iiniversite lizerinde kilise etkisinin azaldigi ve devlet
etkisinin daha da arttigi goriilmektedir. Bu donemde ruhban sinifina verilen

egitimden ziyade devlet yoneticilerine yonelik olarak verilen egitime ge¢ildigini
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sOylemek miimkiindiir. Bu donemde de yaygin bir egitim s6z konusu degildir. 17.
yy.da asillerin ve burjuva sinifinin elindeki bir ayricalik haline gelen tiniversitelerin,
toplumun her kesimine hitap edip toplumun her kesimden 6grenci kabul eder hale

gelmesi ise 19. yy.da gergeklesmistir (Giiriiz vd., 1994).

18. ve 19. yy. baslarinda Napolyon tarafindan Fransa'daki birgok tiniversite
kapatilmig, egitim vermeye devam edenler ise devlete bagli hale getirilmistir. Bu
tiniversiteler devlete insan giicli yetistirme gorevini istlenmislerdir. Bu doniistim
neticesinde Avrupa {Universite sistemi, milli yiiksekogretim sistemine dogru
evirilmistir. Fransa'da yasanan bu doniisiim, kars1 tepkileri de beraberinde getirmistir
(Giiriiz vd., 1994). Prusya'da egitim sisteminin yeniden diizenlenmesi i¢in Wilhelm
von Humboldt gérevlendirilmis, bir yandan da Berlin Universitesi'nin kurulmasina
yonelik ¢aligmalar devam ettirilmistir. Humboldt, bu ¢aligmalar neticesinde kendi adi
ile anilan bir egitim sistemi gelistirmistir. Humboldt'un gelistirdigi bu egitim
sisteminde tiniversite; bilimin tiim alanlarin1 kapsayan, egitim, 6gretim ve aragtirma
faaliyetlerinin birlikte ve biitiinliik i¢inde yiiriitiildigii ve herhangi bir dini ya da
siyasi baski altinda kalmadan 6zgiirce ¢aligmalarin yapilabildigi yer olusu temel ilke
olarak benimsenmistir (Wertz, 1996). Bilimsel calismalarin iicretsiz ve evrensel
egitim ilkelerine uygun hale gelmesi prensibini temel alan modern iiniversite sistemi,
boylece Almanya'da dogmustur (Timur, 2000). Humboldt modelinin uygulanmasiyla
profesorlerin - yonetiminde uzmanlagmis kiirsii ve enstitiiller kurulmus olup
arastirmalar bu birimler altinda devam etmistir.

Humboldt'un egitim sisteminde, {iniversitenin bilimsel ve orgiitsel 6zgiirlige sahip
olmasi, bunun yani sira sadece ekonomik anlamda bir denetime tabi tutulmasi,
tiniversite rektoriiniin belirli siire zarfi igerisinde gorev yapmak {izere iiniversitedeki
profesorler tarafindan secilmesi, profesorlere is giivencesi saglanmasi, {iniversitenin
toplumun her kesimine agik hale gelmis olmasi ve devletin tiniversitelere finansman
destegi saglamasi ilkeleri esas alinmistir (Tekeli, 2003). Biitiin bu ilkeler etrafinda
sekillenen yeni yiiksekdgretim yapisi ile giinlimiiz modern iiniversitesi adina saglam

bir temel atildigini séylemek miimkiindiir.
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Sekil 2.4. Berlin Universitesi.

20. yy.da Humboldt'un {iniversite egitim sistemi yeniden ele alinmis ve
{iniversitelerin yeniden yapilandirilmasina yonelik galismalar yapilmissa da Ikinci
Diinya Savasi'nin kaybedilmesinden sonra bilim alanindaki liderlik Almanya'dan
Amerika'ya gegmistir.

Amerika'da kurulmaya baslanan {iniversitelerin temel 6zellikleri ise; temel bilimsel
ve uygulamali arastirmalarla beraber toplum hizmetlerinin de tniversitelerin islevi
igerisine girmesi, mesleki egitimin 6nem kazanmasi, kamu ve 6zel kaynaklardan
saglanan finansman desteginin arttirilmaya baglanmasidir (Giiriiz, Suhubi, Sengor,
Tiirker, ve Yurtsever, 1994). Bu donemde kiirstilerin yerini daha esnek olan boliimler
almistir  (Tekeli, 2003). Universiteler bu dénemle birlikte dis diinyanin da
beklentilerine cevap verebilecek hale gelmistir. Topluma hizmet etme gorevini de
istlenen {niversiteler, “girisimci Universite” olarak anilmig, “bilim admna bilim”
anlayis1 yerine “soruna ¢Oziim liretme” anlayist 6n plana ¢ikmistir. Toplum adina
daha faydaci bir yaklasimin benimsendigi {iniversitelere dogru bir dontisiim siireci

yasanmistir.
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Universiteler piyasanin beklentilerine gére sekillenen organizasyonlar haline gelmis,
tiniversite rektorleri daha uzun siireligine atanan birer girisimci niteligi kazanmustir.

Devlet artik tiniversitelere finansman saglama konumundan uzaklagsmis ve sistemin
diizenleyicisi haline gelmistir. Universiteler, finansman saglamak igin 6grencilerden
destek alir duruma gelmis, ayrica piyasadan ¢esitli aragtirma ve is birlikleri dahilinde

0zel finansman destegi icin is birligi yapilmaya baglanmistir.

Giliniimiizde gelinen son noktada ise uluslararasi gegerliligi ve sayginligi olan
diplomalar gittikce daha da Onemsiz hale gelmis, bu durum yerine 6miir boyu
ogrenme kavrami 6nem kazanmistir (Tekeli, 2003). Gelinen bu durumun diger bir
sonucu da bilimin giderek teknoloji ile es deger hale gelmesiyle maddi iiretim igin
kullanilmayan bilimin islevsiz ve anlamsiz olacagi goriisliniin yayginlagsmasidir

(Arap, 2010).
2.4. Tiirkiye'de Universiteler Tarihi

Avrupa'da ¢ok daha eskilere dayanan giiniimiiz modern iiniversitesinin
temelleri, Tiirkiye'de Avrupa'ya gore olduk¢a yeni sayilmaktadir. Ulkemizdeki
tiniversitelerin gelisim siireci temel olarak, cumhuriyet 6ncesi ve cumhuriyet sonrasi
olarak iki doneme ayrilmis olup ftniversitelerin sirasiyla Fransa, Almanya ve
ABD'nin etkisi altinda kaldigi sdylenebilir. Osmanli Dénemi'nin bat1 tarzindaki ilk
tiniversitesi olarak kabul edilen Dariilfiinun'un temeli 1863'te fizik, kimya,
astronomi, cografya ve jeoloji konularinda halka ac¢ik verdigi konferanslarla atilmig
oldu. 1869 yilinda Maarif-i Umumiye tarafindan (egitim islerinden sorumlu
bakanlik) egitim verecek boliimleri ile ¢aligma sekli ortaya konan Dartilfiinun, 1870
yilinda kendi binasinda térenle acilmistir (Erdogan, 2004). Sonraki siirecte bir¢cok
kez kapatilip agilan Dariilfiinun, 1933'te Cumhuriyet yonetimi ve Atatiirk ilkelerine
ayak uyduramadig1 gerekcesiyle kapatilmis ve yerine Milli Egitim Bakanligi'na baglh
Istanbul Universitesi'nin kurulmasiyla giiniimiizdeki en koklii iiniversitelerinden biri
olusum siirecine girmistir (Tanilli, 1991). Bir diger goriise gore de bat1 tarzindaki ilk
yiiksekogretim kurumunun 1773 yilinda, Osmanli Donanmasi'min biiylik bir
yenilgisinin ardindan kurulan Miihendishane-i Berr-i Hiimayun ile giiniimiizdeki

Istanbul Teknik Universitesinin temelini olusturan Miihendishane-i Bahr-i Hiimayun
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oldugu disiiniilmektedir. Sonrasinda ¢esitli bakanliklara bagli olarak kurulan
Mekteb-i Miilkiye (1876), Hukuk Mektebi (1878), Ticaret Mekteb-i Alisi (1882),
Mekteb-i Sanayi-i Nefise-i Sahane (1882) ve 1909'da kurulan Miihendis Mekteb-i
Alisi de bat1 tarzindaki tiniversitelere benzer nitelikte olan egitim kurumlaridir (Erkal

vd., 1998).

Sekil 2.5. Dartilfiinun (1900).

Cumhuriyetin ilan edilmesinden sonraki siiregte egitim alaninda koklii
degisimler meydana gelmistir. Harf Inkilab1 ile Arap alfabesinden Latin alfabesine
gecilmis ve egitim 6gretimde biiyiik bir seferberlik baslatilmigtir. Yasanan biitlin bu
degisimler yiiksekogretim kurumlari iizerinde de etkili olmustur. Bu donemde Hukuk
Mektebi (1925), Gazi Egitim Enstitiisii (1926), Ziraat Enstitiisii (1930) kurulmus ve
kapatilan Dariilfiinun'un yeniden yapilandirilmasina yonelik calismalar yapilmis,
yerine 18 Kasim 1933'te 2253 sayili yasa ile onaylanarak Istanbul Universitesi
acilmustir (Erdogan, 2004). 1944 yilinda Istanbul Teknik Universitesi, 1946 yilinda
Istanbul'daki Miilkiye Mektebi'nin Siyasal Bilgiler Fakiiltesi olarak Ankara'ya
tasinmasindan sonra ise Ankara Universitesi kurulmustur.

1950 yilina kadar yalnizca ii¢ tiniversite kurulmus, 1950'li yillarda ise kirsaldan kente
goglin artmasiyla sanayi sektoriinde ¢alisacak nitelikli iggiiciine ihtiyacinin ortaya
¢ikmasi yeni iiniversitelerin kurulmasina énemli derecede etki etmistir. Ozellikle bu
donemde Istanbul ve Ankara disindaki sehirlerde de ilk iiniversiteler kurulmaya

baglanmis, yiiksekdogrenim gérmek isteyen Ogrenciler diger illere yonlendirilmeye



15

calisilmgtir.

1955 yilinda Trabzon'da Karadeniz Teknik Universitesi, Izmir'de Ege Universitesi,
1957 yilinda Erzurum'da Atatiirk Universitesi, 1959 yilinda Ankara'da Orta Dogu
Teknik Universitesi, 1967 yilinda Ankara'da Hacettepe Universitesi, 1971 yilinda
Bogazigi Universitesi, 1973 yilinda Diyarbakir'da Dicle Universitesi, Adana'da
Cukurova Universitesi ve Eskisehirde Anadolu Universitesi kurulmustur.
Cumbhuriyetin ilanindan sonraki elli y1l igerisinde toplamda 12 iiniversite kurulmustur
(Sargin, 2007).

Universite kavrami ilk defa 1933 yilinda yapilan hukuksal diizenleme ile
birlikte kullanilmistir. Bu donemde kullanilan tiniversite kavrami, d6zerklik kavramini
igerisinde barindirmamaktadir (Ataiinal, 1993). Bu diizenlemenin amact Humboldt
modelini benimseyen bir tniversite kurulmak istenmesidir. Bu istegin en temel
sebebi ise ayn1 y1l baslarinda Nazi baskis1 sebebiyle Almanya'dan Tiirkiye'ye gelmis
olan kirka yakin bilim insaninin Istanbul Universitesi'nde goreve baslamis
olmalaridir (Hatiboglu, 2000). Cumbhuriyet Oncesinde egitimdeki yogun Fransiz

etkisi bu donemle birlikte yerini Alman etkisine birakmustir.

1946 yilinda ¢ikarilan 4936 sayili Universiteler Kanunu yiiksekdgretim
alaninda meydana gelen bir diger 6nemli gelismedir. Bu kanun ile iniversiteler
“yiiksek aragtirma ve O0gretim birlikleri” olarak tanimlanmig ve tiniversitelere hem
bilimsel hem de yonetim anlaminda 6zerklik saglanmustir. Tiizel kisilikleri taninmis
olan tiniversitelerin yine de tam bir 6zerkligi s6z konusu olmamistir (Gok F, 1998).
Glintimiizdeki iniversitelerin de sekillenmesinde etkili olan bu kanun ile

tiniversitelerin daha da 6zgiir bir hale geldigi goriilmektedir.

1960 yilinda ¢ikarilan 115 sayili kanun ile 4936 sayili kanunun kirkiner
maddesinde yapilan degisiklik ile {i¢ gegici madde eklenmistir. Bu degisikliklerle
birlikte bilimsel ve yonetsel dzerklik daha genis bir tanimla anayasada yer almistir.
MEB {niversitelerin basi olmaktan ¢ikarilmis ve yetkileri iiniversitelere ve
Universiteler Aras1 Kurul'a (UAK) devredilmistir (Hatiboglu, 2000). Boylece bu
kanunla birlikte tiniversitelerin ayr1 bir yapiya sahip oldugu taninmis oldu.

1973 yilinda ¢ikarilan 1750 sayili kanunla tiniversite kavraminin tanimi
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agirlikli olarak 6gretime kaydirilmis ve milli degerler daha da 6n plana ¢ikarilmstir.
Universitelerin denetimini saglamak iizere Universite Denetleme Kurulu (UDK)
kurulmustur (Gok F, 1998). Bu siirecte iiniversitelerin Yiiksek Ogretim Kurumu'na
(YOK) baglanmasiyla ilgili calismalar yapilsa da Anayasa Mahkemesinin ret
karariyla kurulusu gergeklesmemistir (Dogramaci, 2000).

1981 yilinda yapilan diizenleme ile 2547 sayili Yiiksekdgretim Kanunu'nda
daha once farkli birimlere bagli bulunan akademi, meslek yiiksekokullari,
konservatuarlar ve enstitiiler tek bir ¢at1 altinda toplanmustir. Yiiksekdgretimin bu
donemki yapilanmasindan sonra dikkat c¢eken Onemli bir detay ise vakif
{iniversitelerinin de kurulmaya baslanmasi olmasidir. 1984 yilinda YOK karar1 ile

Bilkent Universitesi ilk vakif {iniversitesi olarak kurulmustur.

1992 yilinda 1 vakif ve 23 devlet olmak {izere 24 iiniversitenin kurulmasi
nedeniyle bu yil, yiikksekogretim agisindan 6nemli bir yil olarak kabul edilmektedir.
Bu kurumlarin ¢ogu orta biiylikliikteki sehirlerde kurulmustur. 1992 yili sonunda
Tiirkiye'deki tiniversite sayist 53'e yiikselmistir. Bunlarn 2'si vakif, 51'i devlet

tiniversitesidir (Sargin, 2007).

2006 yil1 da 1992 yili gibi birgok tiniversite kurulusu bakimindan énemli bir
yil olmustur. Bu yilda 15 tiniversite kurulmustur. Bu {iniversiteler ile Tiirkiye'deki
toplam iiniversite sayist 93'e yilikselmistir. 1994 yilindan sonraki donemde dikkat
ceken nokta vakif {iniversitelerinin birkag farkli il disinda cogunlugunun Istanbul ve
Ankara’da toplanmis olmasidir. 2006 yilindan 2022 yilina kadarki donemde
tniversite sayist hizla artarak ikiye katlanmistir. Giinlimiiz itibari ile Tirkiye'deki
toplam {niversite sayisi 207'dir. Bunlarin 129'unu devlet tiniversitesi, 74’iinii vakif
{iniversitesi, 4 tanesini ise vakif meslek yiiksekokulu olusturmaktadir (YOK, 2022).
Vakif {niversitelerinin = sayisinin  hizla ¢ogalmasi, mesleki egitim veren
{iniversitelerin sayisinda da artisa sebep olmustur. Ozellikle biinyelerinde
barmndirdiklart meslek yiiksekokullar1 ile sektdre nitelikli eleman yetistiren
tiniversiteler toplumun ihtiyact olan uzmanlik egitimi konusunda biiylik onem

tasimaktadirlar.



Turlerine Gére Mevcut Universite Sayisi

VAKIF: 74

Sekil 2.6. Ulkemizdeki {iniversitelerin tiirlerine gére dagilimi
(2022).

DEVLET: 129
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UCUNCU BOLUM
GRAFIK TASARIM VE SOSYAL MEDYA

3.1. Grafik Tasarim Nedir?

Grafik tasarim; bir {iriin ya da hizmeti tanitmak veya bir mesaj1 iletmek i¢in
kullanilan ~ gorsel iletisim tasarimidir. Bu kapsamda tasarlanacak olan
kompozisyonlar; gorsel devamlilik, vurgulama, oran oranti, sadelik, denge, renk ve
biitiinliikten yararlanarak olusturulmali ve ayni zamanda mesaj iletme, dikkat
cekicilik, kolay algilanir, uzun siire hafizalarda yer etme ve 0zgiin olma amaci

tasimalidir (Becer, 2015).

Olusturulan tasarimin evrenselliginin 6nem arz etmesinin yani sira estetik
niteliklerle birlikte kullanilan yaz1 ve resimlerin birbirleriyle uyumlu bir diizen i¢inde
olmasi ve hedef kitleye ulagmasi i¢in gorsel 6gelerden yararlanilabilir. Bunun yani
sira grafik tasarimm en Onemli islevi bir gorsel iletisim sanati olarak kendisine
yiiklenen mesaji hedef kitleye iletmek ve hizli bir sekilde anlasilir hale getirmektir
(Arikan, 2008). Bu bilgiler 15181nda ifade etmek gerekirse grafik tasarim, temelinde
birgok 0geyi barindiran ve mesaji hedef kitleye iletme gayesi ile olusturulmus

tirtinleri kapsamaktadir.

Grafik tasarim, giiniimiiz diinyasinda olduk¢a genis bir alana yayilmis olan
bir meslek haline gelmistir. Gazete, kitap, dergi, afis, brosiir, yazi tasarimi,
illiistrasyon, tablet, telefon, ara yliz tasarimi, hareketli tasarim gibi bir¢cok alan grafik
tasarimin kapsami iginde yer almaktadir. Mesajin gorsel olarak iletilmesi yoniiyle
devreye giren grafik tasarim bu noktada bir gorsel iletisim gerceklestirmekte olup

iletisimin etkili bir parcas1 haline gelmistir (Tutar, 2008).

Gorsel iletisim tasarimi olarak da nitelendirilebilen grafik tasarim, kaynaktan
hedefe iletilen mesajlar1 gorsel iletisim yoluyla belirli estetik kurallar ¢ergevesinde,
resim ve yazilarin birbirini tamamlayacak bi¢cimde kullanilarak aktarilmasi

noktasinda etkili bir yontemdir (Arikan, 2008).
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Giinitimiizde uluslararasi anlatim bi¢iminde grafik kelimesi ortak bir ifadede
kullanilmaktadir. Bu nedenle literatiirdeki tanimi da tiim insanlarin ayni yorumu
cikaracagi sekilde netlesmistir. Bu tanim; grafik kelimesinin yazmak, ¢izmek,

goriintiilemek ve ¢cogaltmak, anlamlarina geldigini gostermektedir (Tepecik, 2002).

Grafik tasarim; sanat yonetimi, tipografi, sayfa diizeni, bilgi teknolojileri ve
diger yaratic1 alanlar1 i¢inde barindiran gorsel bir sanat disiplinidir. Bu cesitlilik
sayesinde tasarimcilarin igerisinde uzmanlik ve odaklar edinebilecegi ¢ok pargali bir

zemin meydana gelmektedir (Ambrose ve Harris, 2012).

Bir sanat dali olarak grafik tasarim; farkli hedef kitlelere yonelik fikir ve bilgi
aktarimi saglamak i¢in etkili imgeler ve sayfa diizenleri lretmektedir. Tasarim
disiplini, yaratict disiincenin 6nde gelen ogelerinden olup genis entelektiiel arag
yelpazesinden yararlanarak gorsel medya araciligiyla etkin bir iletisim olusturma
kuramini1 gelistirmektedir. Bu diisiinceye gore grafik tasarimci, bir proje dzeti veya
siparise bagli olmaksizin kigisel fikrini daha ¢ok on plana ¢ikaran bagimsiz bir

varliktir (Ambrose ve Harris, 2017).
3.2. Grafik Tasarimin Tarihsel Gelisim Siireci

Grafik tasarimin tarihsel gelisim siirecinden bahsederken baslangicin ilk
iletisim faaliyetlerine kadar dayandigi sdylenebilir. Baslangicta ilkel bigimde sesler
cikararak ya da viicut hareketleri ile iletisim kurmaya calisan insan, daha sonralari
resimler ve sekiller cizerek cevresiyle iletisim kurmaya baglamistir. Bu resimler ve
sekiller zamanla anlamli bi¢imlere doniismiis ve sonucunda yazi ortaya ¢ikmistir
(Cakir, 2009). Tarihin baslangic1 yazinin ortaya ¢ikisi ile es zamanlidir. Resimler ve
sekillerle iletisim kurma yontemi yazinin ortaya ¢ikisindan da 6nceye dayandigindan
gorsel iletisim bicimi olan grafik tasarim c¢alismalarinin tarih Oncesine kadar
uzandigimmi soylemek miimkiindir (Cakir, 2009). Sade, soyut ve geometrik
sekillerden olusan piktogram adi verilen yazilar ile sonrasinda Misirlilarin kullanmig
oldugu resimsel ozellikleri olan hiyeroglif yazisi, grafik tasarimin iletisimde
kullaniminin baglangici olarak kabul edilmektedir. Stimerlerin kil veya tas kaliplar

kullanarak kumas ve papiriis agacindan elde edilen kabuklara yaptigi baski
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teknikleri, gorsel iletisimin ilk 6rneklerini olusturmaktadir. Kagit tiretiminin artmasi,
matbaanin bulunmasi ve baski tekniklerinin giderek gelismesi, sanayi devriminin
meydana gelmesi ve bu siiregte sanat ve iletisim alaninda yasanan gelismeler,
iletisimde farkli gorsel tiirlerin daha fazla kullanilmasini saglamistir. Sadece gorsel
isaretlerle saglanan iletisim  sonrasinda tipografik unsurlar da bulundurmaya
baslamistir. Bu siireclerden sonra tipografi ve gorselin birlikte kullanimi etkili
iletisiminde vazgec¢ilmez hale gelmistir. Fotografin icadi ile resimsel tasarimlara gore
daha gercek¢i anlatimlar ortaya c¢ikarilmistir. 20. yy. sonlarina dogru bilgisayar
teknolojilerinin gelismesi ile baski teknikleri dijitallesmistir. Biitiin bu gelismeler
1s18inda grafik tasarim endiistriyel bir sektor haline gelmis ve iletisimin vazgecilmez

unsuru olmustur (Demir, 2010).

Tiirkiye'deki grafik tasarim alaninda yasanan gelismelerin Onciisii kabul
edilen Osmanli Babi-ali ressamlari; kitap ve dergi kapaklart ile afisler gibi donemine
gore azimsanmayacak derecede iiriinler vermislerdir. Grafik tasarim alaninda
Tiirkiye'deki ilk ¢aligmalar kimilerine gore Miiteferrika ile kimilerine gére de Thap
Hulusi Gorey ile baglamaktadir. Cumhuriyet doneminin grafik tasarimcilari devlet
kurumlarina ve ticari kuruluslara; afig, brosiir, kurumsal kimlik ve reklam amach
bircok calisma yapmuslardir. Cumhuriyet déneminde lhap Hulusi Gorey, Kenan
Temizan, Miinif Fehim, Mithat Ozar ve Atif Tuna gibi isimleri Tiirk grafik
tasariminin modern anlamda ilk usta sanatgilar1 olarak one ¢ikmaktadir (Uyandur,
2015). Alfabenin degistigi ve Batilagmanin hizlandig1 bu donemde iiretilen eserler
genellikle halki bilgilendirme, egitme ve yoOnlendirme amacma yoneliktir.
Cumbhuriyet donemi ve giiniimiizde grafik tasarim alaninda yapilan ¢aligmalarda Bati
etkisinin goriilmesinin temel nedeni, o donemlerde Tiirkiye'de bu alanda egitim

verecek kurumlar olmadigindan tasarimcilarin Avrupa'da egitim almis olmalaridir.
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Sekil 3.1. Neandertallerin magara duvarlaria yapmis
olduklar ilk ¢izimler.

3.3. Tasarim ilkeleri

Grafik tasarim iriiniiniin en 6nemli hammaddeleri ¢izgi, ton, renk, doku,

bigim, 6l¢li, yon seklinde siralanmaktadir (Becer, 2008).
3.3.1. Cizgi

Genisligi ya da derinligi olmayan tek boyutlu geometrik sekiller ¢izgi olarak
adlandirilmaktadir. Diiz ya da kivrimli, ince ya da kalin, kesikli veya keskin olarak
cesitleri bulunmaktadir. Her ¢izgi tiirliniin belirli anlamlar1 vardir. Yatay cizgi
durgunluk anlamina gelmekte iken, diisey ¢izgi saygmlik, kivrimli ¢izgi zarafet ve

diyagonal ¢izgi de canlilik anlaminda kullanilir.

Sekil 3.2. Cizgi 6rnekleri.
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3.3.2. Ton

Isik, g6lge ve grinin ¢esitleri tonlamay1 olusturur. Bir ¢izimin diisen 1s18a
gore tonlamasi ve objeyi vurgulamasi ise kontrastt olusturur. Tasarim yiizeyleri
tizerinde en fazla yer alan tonlar; grinin cesitlemeleri ve siyahtir. Gri tonlar
cogunlukla gorsel imgenin yarim ton reprodiiksiyon teknigiyle tramlanmasi

yontemiyle elde edilmektedir. Ton ve ¢izgi; tasarimda kontrast olusturan unsurlardir
(Becer, 2008)

Sekil 3.3. Tonlama calismas1 6rnegi.

3.3.3. Renk

Renk, hayatimizin her alaninda karsimiza ¢ikabilecek bir kavram olmasinin
yani sira giinesten ve 1giktan bagimsiz olarak diisiiniilememektedir. Genel anlamda
renk kavrami tanimlarnirken, esyalarin alisilmis renkli bigimleri diisiiniilerek 11k
renk olarak degerlendirmektedir. Ancak renk konusu fizik ve kimya bilimi

bakimindan incelendiginde, bdyle bir o6zelligin olmadigi ortaya ¢ikarilmistir
(Tepecik, 2002).
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Uguncm Ikincil
Turuncu
Kirmizi - Turuncu

Ana Renk

Kirmizi

Ugiinciil

Kirmizi - Mor

ikincil Uctincul
Mor Sari - Yesil

Ugiincdl ikincil
Mavi - Mor Yesil
Ugiincdil
Mavi - Yesil

Sekil 3.4. Renk ¢emberi.
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Cizelge 3.1. Renkler ve psikolojik etkileri (Ozdemir, 2005).

Renk

Etkileri

Siyah

Yasam-6liim, ying-yang, giindiiz-gece gibi var olan dogal ikilemlerin diger
rengidir. Her insanin dogasinda bulunan derin uyusmazligi sembolize eder.
Yapisal kuvvet, sonsuzluk ve dinlendirici sessizligin yani sira sugluluk,

pismanlik ve yasin da temsilidir.

Beyaz

Biinyesinde biitiin renkleri barindirdigr i¢in saf ve birligin semboliidiir.

Seffaflik idealini yansitir.

Mor

Itibar, akil ve askin birlesimi, hiiziin, utang, mistizm ve asaletin rengidir.
Biiyiik alanlarda huzursuzluk verip korkutucu olabilir. Menekse moru
genellikle ilahi agk, kendini adama, 61liim, kaos ve dini otoriteyi ¢agristirirken,
leylak moru melankolik duygular1 telkin eder.

Mavi

Huzur, is birligi, uzlagsma, anlasma, yumusak baglilik, esneklik, diiriistliik,
acik sozliiliik, merhamet, iyi niyet ve hosnutlugu cagristirir. Sakinlestirici
ve heyecan giderici etkisi vardir. Kasilmay1 dnleyici, agr1 giderici ve uyku

verici olarak mavi 151k tercih edilir.

Yesil

Cimen rengi oldugu ve aga¢ yapraklarini animsattig1 icin sakinlestirici ve
serinletici etkisi vardir. Inang, bilgelik, doga, biiyiime, hayat, verimlilik ve
sessizligi ¢agristirir. Yesil abartildiginda alayci, kiistah bir algi yaratabilir

ancak genellikle giiven, adalet ve kendine saygiy1 temsil eder.

Taba

Kahverenginin sar1 barindiran hali olarak ciddiyet ve olgunluguna nese

katilmis ve yumusatilmig bir renktir.

Kahverengi

Agag ve toprak ana rengi olan kahverengi olgunlugu temsil eder, ciddiyeti

simgeler.

Sari

En neseli, parlak, hareketli ve 1s1kli renk olarak sadakat, seref, bolluk ve
zenginligi hatirlatir. Sar1 solgunsa rahatlatir, canliysa aktiflik verir. Bu renk
genel kas sinirlerinin giiclinii artirabilen tek renktir. Akil islevlerini artirir ve
anlamay1 keskinlestirir. Ancak asirt kullanildiginda ugukluk, sorumsuzluk,

giivensizlik, sliphe, kiskanclik uyandirir.

Turuncu

Birlik olmaya ydnlendirici, 1sitict ve nese verici bir renktir. Ancak ¢ok

kullanilir ise huzursuz eder.

Ucuk Pembe

Muhafazakarlik, mahcubiyet, ¢cekingenlik, tatlilik, yumusaklik ve
nezaket duygusu telkin eder.

Kirmzi

Tutkunun rengidir ve 1sitici, hayat dolu, gilig, cesaret, acima, ihsan,
fedakarlik, comertlik, enerji, zafer hissi, agk, canlilik, heyecan vericilik ve ilgi
cekiciligi simgeler.
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3.3.4. Doku

Bir yiizeyde doku olusabilmesi, aynmi seklin tekrar etmesiyle miimkiin
olmaktadir. Grafik tasarimci ¢aligmasinda hazir sablon dokular1 veya kagit dokularini

kullanabilecegi gibi kendi olusturdugu 6zgiin dokulari da kullanabilir.

Sekil 3.5. Agac dokusu 6rnegi.

3.3.5. Bicim

Cizgilerin belli bir diizende bir arada olusu, ¢izginin doniisii ve farkli tonlarin
olusturdugu ylizeyler bir tasarimda bi¢imi olustururlar. Grafik tasarimcinin gorevi,
bir mesaji ne sekilde olursa olsun, anlasilmasini istedigi takdirde, bunu miimkiin
oldugunca ¢ok sayida alici tizerinde ayni etkiyi olusturacak sekilde diizenlemektir
(Tepecik, 2002).

3.3.6. Olgii

Bir grafik tasarim caligmasi daima Ol¢iileri belli olan ve birbirinden farkh
gorsel 6gelerin bir araya gelmesiyle olusmaktadir. Olgiiler biiyiidiikce algilanirlik ve
etkileyicilik de artmaktadir (Becer, 2008).
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3.3.7. Yon

Bir tasarimdaki noktalar ve ¢izgiler farkli yonlerde hareketler
olusturmaktadir. Grafik tasarimci, verecegi mesaja gore bu hareketi yonlendirmekle
sorumludur (Becer, 2008).

Tasarimdaki bigimsel 6gelerin yonii; sol-sag, yukari-asagi ya da ileri-geri bakmasiyla
ilgiliyken dogrultusu ise daha c¢ok yatay, diisey veya capraz olmasiyla ilgilidir
(Turgut, 2013).

Sekil 3.6. Tasarimda yon drnegi.

3.4. Gorsel Tasarim Ogeleri

Reklam, saf gorsel tasarimdan niyet olarak biraz farkli olup reklamin ilk
amact ¢ogu zaman ikna etmektir ve bilgilendirme ikinci planda kalmaktadir
(Arntson, 2007). Niyet agisindan farklar olmasina karsin, reklamlarda gorsel tasarim
Ogelerinden yararlanilmaktadir. Gorsel tasarimi meydana getiren ¢esitli unsurlar
bulunmaktadir. Gorsel tasarim iiriinii; renk, tipografi, sayfa diizeni ve gorsel 6geler
iizerinden analiz edilmektedir. (Elden ve Ozdem, 2015). Format ya da medya ne
olursa olsun, iy1 bir gorsel tasarimin kurallar1 bellidir ve tasarimlarda uygulanmalidir
(Dabner vd., 2014). Bu 6gelerin dogru bir sekilde kullanilmasi, gérsel tasarim triini

ve reklami1 daha etkili kilmakta ve anlatimi1 giiclendirmektedir.



27

3.4.1. Renk

Renk bir tasarim1 meydana getiren en 6nemli yapitaslarindandir. Bu nedenle
bir tasarimcinin insanlarin renk tercihlerini géz oniine almasi gerekir (Becer, 2015).
Renk gii¢lii bir iletisim aracidir ve dogru renk kullanimi tasarimu yiikseltebiliyorken,
yanlis renk tercihi tasarima zarar vermektedir (Ambrose ve Harris, 2010). Tasarim
tirtiniiniin, o {irlini izleyen kisi lizerinde etkiler yaratmasini saglamaktadir (Elden ve
Ozdem, 2015). Ug ana renk pigmenti; kirmizi, sar1 ve mavi olup ana renkler de kendi
aralarinda karistirilinca, ara renkler elde edilmektedir. Mor (kirmizi ve mavi), yesil
(mavi ve sar1) ve turuncu (kirmizi ve sar1) renkleri ara renkler olarak ifade
edilmektedir. Renk diskinde sari, yesil, mavi, mor, kirmizi ve turuncu olarak dizilen
bu renkler, diskte yaninda bulunan renk ile birlikte armoni olustururken, karsisindaki

renk ile kullanilirsa bir kontrast dogurmaktadir (Becer, 2015).

Tasarim {riinlerinde renk ve ton degerleri ilizerinde secimler yapilarak,
tipografi ya da diger gorsel 6geler 6n plana ya da arka plana itilebilmektedir. Dalga
boyu yiiksek olan sari, kirmizi ve turuncu gibi renkler sicak renkler grubundayken
mavi, mor ve yesil soguk renk olarak siniflandirilmistir. Sicak renkler daha g¢abuk
algilanmakta, tasarima bakan kisiye daha yakin bir his vermektedir. Soguk renkler ile
olusturulmus bir zemin iizerinde, sicak bir renk ile yazilan bir baslik kullanilmasi,

yazinin hiyerarside 6n plana ¢ikmasini saglamaktadir (Ugar, 2014).

Renklerin insan psikolojisi lizerinde bireysel bir etkisi olmasinin yani sira
toplumlar {izerinde kiiltiirel kodlar baglaminda farkli anlamlar ifade etmektedir. Yani
renklerin ortak evrensel etkisi disinda yerel anlamlar1 da oldugu goriilmektedir
(Tuncer, 2013). Ornek olarak bat1 Kkiiltiirii beyazi evlilikle, siyahi &liimle
iliskilendiriyorken, diinyanin bir¢ok yerinde bu bdyle olmamaktadir (Ambrose ve
Harris, 2010). Insanlarim bir iletisim iiriiniine istenilen tepkiyi vermesinde renk algisi

Ve psikolojisinin yeri biiyiiktiir.

Farkli kiiltiirlerde, farkli kodlanmis anlamlar1 olsa da renk algisi ve
psikolojisinde  renklerin  temel anlamlart su sekilde ifade edilebilir;

Kirmizi, sicak ve dinamik bir renk olup uyarici, tutkulu, heyecanli ve giiglii bir
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renktir. Genellikle dikkat ¢cekmek, uyarmak ya da gii¢ ve tutkuyu simgelemek amaci
ile kullanilmaktadir. Turuncu kirmizi kadar baskin olmayip, dengeli, enerjik ve
davetkar bir renk olarak bilinmektedir. Sar1 ise sicak renkler arasindaki en parlak
renktir. Acik bir sar1 nese ve mutluluk algis1 yaratirken, koyu renk bir sar1 antik ¢ag
izlenimi vermektedir. Yesil, sakinlestirici, dengeleyici ve yenileyici anlamlarimi
tasimakta olup dogayi, istikrar1 ve refahi yansitmaktadir. Mavi; gilivenirliligi,
dirtistliigi ve gilivenligi temsil etmektedir. Koyu mavi is diinyasinda ¢okca
kullanilmaktayken a¢ik mavi ise daha c¢ok dostluk ve arkadashik c¢agrisimi
yapmaktadir. Bu sebeple sosyal medya platformlarinda siklikla ag¢ik mavi tonlarinin
kullanildigr gorilmektedir. Mor; asalet, servet ve itibar1 temsil etmektedir.
Monokromatik renk olarak ise siyah; giicii, zarafeti, cagdashg ve gizemliligi
betimlemektedir. Gri ise ndtr bir renk olup tarafsizlik ¢agrisimi yapmakta, beyaz;
netlik, temizlik, umut ve aciklik ile iligskilendirilmektedir (Grafik Tasarim Gorsel

Tletisim Kiiltiirii Dergisi, 2012).

Markalar, pazarlama faaliyetlerinde renklerden etkili bir bi¢imde
yararlanmalidir. Marka ile kendini yakin hisseden, bag kuran, aligan tiiketici zamanla
0 renge yani markaya yonelebilmektedir (Kiigiikerdogan ve Kiigiik, 2013). Renk
secimleri; rengin kiltiirel iligkisi, hedef kitlenin profili ve renk tercihleri, temsil
edilen kurum ya da markanin kisiligi, renk trendleri ve tasarimcinin kendi tercihi
faktorlerine gore sekillenmektedir (Arntson, 2007). Renklerin ayrica anlasilirliga
hizmetleri bulunmaktadir. Tasarim konusu ile uyumlu renk kullanimi, 6nemli
yerlerin dikkat c¢ekici renkler ile olusturulmasi, renklerin tutarli olmasi (6rnegin ayni
onemdeki bagliklarin ayni renkte kullanilmasi), kiigiik metinlerin ¢ok parlak renk
kombinasyonlar1 ile hazirlanmamasi, arka plan ve yazi arasinda gii¢lii bir kontrast
olusturulmasi, renk trendlerinin dikkate alinmasi gibi kriterler de dikkate alinmalidir
(Graham, 2005). Tasarimin islevselliginin artmasi i¢in renk kararlarinin dogru

verilmesi énemli bir kriterdir (Elden ve Ozdem, 2015).

3.4.2. Tipografi

Tipografi (typography), Yunanca typos (yazim) ve graphein (yazmak)

sozciiklerinden tiretilmistir (Erdal, 2015). Harflerin ve yazimnsal gorsel iletisimin
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icinde bulunan diger 6gelerin, islevsel ve estetik bigimde diizenlenmesi ve bu
Ogelerin kullanildig1 tasarim diline tipografi denmektedir (Sarikavak, 2014).
Tipografinin temelinde harfler bulunmaktadir. “Letterform” bir harfin belirli stili ve
formuna verilen isim, “karakter” ise yazi tipinin bir parcasi olan tek harf, sayi,
noktalama isareti ya da diger bi¢imlere verilen isimdir (Evans ve Sherin, 2013).
Harflerin biiylik kullanilmasi terminolojide “uppercase”, “kapital” veya “majiskiil”
olarak adlandirilirken, kii¢iik harfler “miniskiil” ya da “lowercase” olarak
adlandirilmaktadir. Tipografik karakterler et kalinliklarina gore en temel bigimde tam
beyaz (extralight), beyaz (light), yarim siyah (medium), siyah (bold), tam siyah
(extrabold) olarak simiflandirilmaktadir. Tipografik bir karakterin harfler, sayilar,
noktalama isaretleri ve diger sembollerinin bir araya gelmesi ile font olugmaktadir.
Fontun tiim karakterlerinin bir biitiinsellik icinde olmasi gerekmektedir. Bir
tipografik karakterin degisik et kalinlikli versiyonlarmin bir arada olusturuldugu
gruba ise “yazi ailesi” adi verilmektedir. (Becer, 2015). “Typeface” yani yaz1 yiizi
ya da yazi tipi, font ile farkli bir anlama gelmektedir. Yaz1 tipi yazinin gorsel tasarim
haliyken, font ise yazi tipinin bilgisayara kurulmasini, erisilmesini ve baskiya
gonderilmesini saglayan yazilim halidir (Lupton, 2010). Ug temel harf &lgiisii
bulunmaktadir. Bunlar; punto (point), pika (pica) ve birimdir (unit). Punto harfi, pika
satir uzunlugunu 6lgmekte olup birim ise karakterler (harf, sayi, im) ya da bosluk

gibi degerlerin 6l¢iimii igin kullanilmaktadir (Sarikavak, 2014).

Iginde yasadigimiz diinyada tiiketiciler bir reklam bombardimanina maruz
kalmakta, bu sebeple reklamcilarin isi, reklamin dikkat ¢ekmesi ve ikna etmesi
acisindan zorlagsmaktadir. Yazi karakterleri genis se¢cim olanagi sunmakta ve kalin,
ince, biyiik, kiiciik bir¢cok versiyon arasindan hangisinin daha islevsel olacag:

lizerine iyi diisiiniilmelidir (Elden ve Ozdem, 2015).

Tipografik karakterler baslica; geleneksel (Bembo, Garamond), ge¢is donemi
(Baskerville ,Perpetua, Caledonia), modern (Bodoni, Didot), kare serifli (Beton,
Rockwell) serifsiz (Helvetica, Futura, Gill, Univers), gotik (Gotik, Fraktur) ve el

yazilar1 (Vivaldi, Mistral) olarak siniflandirilmaktadir (Becer, 2015).

Modernizmin bilim ve akilciligin1 temel alan diisiincesi tasarimlarda yalin,
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acik ve okunakli tipografiler iretilmesi ile sonu¢lanmistir. Geg-modernizm’den
baslayarak bu kurallar yikilmaya baslamis, gilinlimiizde tasarimlardaki tipografinin
islevselligi agik ve okunur olmaktan ¢ok, igerigin, yazinin yapisinda ve diizeninde
imgelenmesi ve izleyicinin ilgisini ¢ekmesi, baktirmasi, okutmasi anlaminda
kullanilmaktadir (Turgut, 2013). Gorsel, okuyucunun ilgisini ¢ekmektedir ancak
cogunlukla mesaj, tipografi kullanarak verilmektedir. Sosyal medya reklamlarinda da
mesaj verilmekte olup tipografiden etkin sekilde yararlanmak amaglanmalidir
(DiMarco, 2010). Mobil cihazlardan goriilen reklamlarda, mobil cihazlarin kiigiik
olmasi sebebi ile tipografiler basitlesmis ve kolay okunur olmustur (Ambrose ve
Harris, 2009). Nasil bir karakter segeceklerine, tasarimcilar konu ile uygunlugu
tizerinden bir karar veriyor olsa da, sans serif karakterler ekranda kiiciik boyutlarda
dahi kolay okundugu icin Web’de ve sosyal medyada tercih edilmektedir. Bu
karakterler slab serif, eski stil, ya da modern yazi tiplerinden daha fazla okunabilirlik
saglayabilmektedir (Carter vd., 2012).

3.4.3. Sayfa Diizeni

Baslik, metin, fotograf, logo, slogan gibi gorsel unsurlarin reklamin neresinde
olacagi gibi kararlarin verilmesi ile sayfa diizeni olusur (Unsal, 1971). Gérsel
unsurlarm sayfa diizeninde ne sekilde yer alacag: karar1 énemli bir karardir. Iyi bir
fotograf ya da diger gorsel unsurlar, kotli bir kompozisyon ile basarisiz olabilmekte,
tersine kot bir fotograf da, dogru bir diizende giiclenebilmektedir. Sayfadaki diger
Ogelerin, fotografa biiyiik bir etkisi bulunmaktadir (Arntson, 2007). Bir reklamda
kompozisyon ve sayfa diizeni iizerine denge, orant1 ve gorsel hiyerarsi, devamlilik,
biitiinliik, vurgulama gibi birgok kriter bulunmaktadir (Elden ve Ozdem, 2015).
Dogru bir sayfa diizeninde giiglii bir fotograf ya da grafik baslik, govde metin,
iletisim bilgisi, logo, eyleme ¢agirma gibi elemanlar, grafik tasarim ilkeleri dikkate
alimarak organize edilmelidir (Hembree, 2011). Sayfa diizeni kriterlerinin dogru
sekilde organize edildigi bir gorsel tasarim tirlinii, daha etkili bir iletisim kurulmasina

olanak saglamaktadir.
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3.4.3.1. Denge

Gorsel tasarim  Ogelerinin  tasarimda  bulunduklart konum dengeyi
olusturmaktadir. Tasarimlarda ve reklamlarda simetrik ve asimetrik olmak tizere iki
cesit denge goriilmektedir. Simetrik denge, esit bigimsel 6zelliklerin ortadan hayali
bir ¢izgi ile boliinmesi olarak tanimlanmaktadir. Tasarimlarda gelenegin, resmiyetin
ve otoritenin vurgulanmasini saglamaktadir. Insan viicudu da dahil olmak iizere
dogada bircok yerde simetrik denge Ornekleri ile karsilasilmasi sebebi ile, insan
gozlinlin simetrik dengeye yoneldigi bilinmektedir. Simetrik dengeye dayali

tasarimlar daha giivenilir olmaktadir (Becer, 2015).

20. yiizyil baslarinda ortaya ¢ikan sanat akimlari, simetrik dengeyi reddederek
asimetrik dengeyi benimsemiglerdir. Optik agirlik merkezi simetrik dengeye dayali
tasarimlarin aksine, asimetrik dengeye dayali tasarimlarda geometrik merkezde degil,
farkli bir konumdadir. Asimetrik dengede hareket duygusu olup rastlantisallik ve
keyfilik egemendir (Becer, 2015). Konu ve tasarim iirliniiniin amacina gore nasil bir

denge kurulacagi belirlenmektedir.
3.4.3.2. Oran ve Gorsel Hiyerarsi

Oran, pargalarin diger parcalar ve tasarimin biitiinii ile karsilagtirmali boyut
iliskisidir. Ornegin ortalama boydaki bir kisinin, basmin viicudu ile olan biiyiikliik
iligkisinin orantili olmas1 beklenmektedir. Eger bas orant1 kurallarina uymayacak bir
boyutta ise, izleyici diger gorsel Ogelerin de benzer sekilde aykiri olmasini

beklemektedir (Landa, 2011).

Birden fazla gorsel unsurun bir tasarim ya da reklam {iriinii iizerinde bir araya
gelmesi ile ¢Ozililmesi gereken bir oranti problemi ortaya ¢ikmaktadir. Bu gorsel
unsurlarin tasarim i¢indeki diger unsurlar ile kurdugu orantisal iliskiler, algiya
dogrudan etki etmektedir. Tasarimci kurdugu bu orantisal iligkilerde, tasarimin
tekdiize ve heyecansiz olmamasi i¢in degisken yapilar kurmaya calisir (Becer, 2015).
Bir tasarimdaki Ogelerin, izleyici tarafindan algilanmasindaki siralama gorsel
hiyerarsiyi tanimlamaktadir. Tasarimda ilk algilanmas1 gereken oOgelerin, dikkat

cekici ve On plana ¢ikacak sekilde kullanilmasi, tasarimin dogru okunmasini
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saglamaktadir. Hiyerarsi, tasarimdaki biiyiikliik, yon, renk, ton, uzaklik — yakinlik,
konum gibi segimler ile olusturulmaktadir (Elden ve Ozdem, 2015). Tasarimc1 ya da
reklamci biiyiik bir baglik, biliyiik bir gorsel ya da beyaz alan lizerinde tek basina
duran bir sozciik kullanip, bir gorsel hiyerarsi ile bakan kisinin bakislarina yon
verebilmelidir. En 6nemli tasarim 6gesinin ne olduguna karar verilemeyen, egemen
bir unsurun olmadig1 tasarimlar ¢ogunlukla islevini yerine getirememektedir
(Sullivan ve Bennett, 2015). Reklamlarda dekoratif 6geler bir anlam tasimadigi
takdirde kullanilmamalidir. Fonksiyonu olmayan sekil, efekt gibi detaylar reklama
zarar vermektedir (Samara, 2007). Tasarim hazirlanirken, tasarimci ya da reklamci
hiyerarsiyi Kullanarak, mesajin anlagilmasimi kolaylastirarak bu iletisime yardimci
olmalidir. Reklamin goriiniimii sade ve karmasadan uzak olmali, izleyicinin 6geleri
sirast ile izlemesi i¢in ¢esitli referanslar saglanmalidir. Net bir odak noktasi
sunmayan reklamlar, izleyicinin kafasini karistirmaktadir. izleyici, resimden basliga,
oradan da govde metne gidecegi bir yolculuga c¢ikarilmalidir. Birden fazla imgenin
oldugu reklamlarda imgeler birbirleri ile yarismamali, sayfaya hakim bir resim ya da
tipografiye yer verilmelidir (Burtenshaw vd., 2014). Kisacasi reklam gosterilmesi
gerekeni gostermeli, soylenmesi 6nemli olani sdylemelidir (Teker, 2009). Tasarimda
bir islevi bulunmayan her gorsel unsur aslinda kurulan iletisime zarar vermektedir.
Sosyal medyada yer alan reklam ya da paylasimlarda, hedef kitlenin reklami ya da
paylasimi kolay algilayabilmesi gerekmekte, bu sebeple grafik tasarimin hiyerarsi

ilkesinden yararlanilmaktadir.

3.4.3.3. Devamlihik

Insan gozii takip edebilme yetisine sahip, devamlilik gosterebilen bir
niteliktedir. Tasarim iirlinlerinde devamlilik etkisi yaratilip, izleyicinin konuya
ilgisinin veya takibinin kolaylasmasi amaglanmaktadir. Insan gozii kalabaliktan
seyrege, koyudan acgiga, kolay algilanandan zor algilanana, biiylikten kii¢lige, giiclii
renkten gii¢siiz renge bir algilama sirasi izlemektedir (Ugar, 2014). G6z bir 68eden
digerine kesintisiz gegebiliyorsa, devamlilik saglanmis demektir. Ayrica insan gozi
aligkanlik geregi, soldan saga, yukaridan asagi hareketler yapma egilimindedir.

Gorsel unsurlar géziin normal hareketlerine uyacak sekilde yerlestirilmelidir (Becer,



33

2015). Devamlilik sadece bir tasarimda aranmaz, kurumsal kimligin pargalar gibi bir
tasarim grubunda da devamlilik ilkesine uyulmas: beklenir. Kurumsal kimligin her

parcasinda hiyerarsinin benzer sekilde olusturulmasi da devamliliga Ornektir

(DiMarco, 2010).

3.4.3.4. Biitiinliik

Tasarimdaki tiim gorsel unsurlar birbiri ile uyumlu olup ayni dilde
konusmalidir. Bu, tiim gorsel Ogelerin birbirini pekistirmesini saglamaktadir.
Biitiinliik sadece sekil, agirlik ya da diizen acisindan degil, kavramsal agidan da
saglanmalidir (Samara, 2007). Ideal bir tasarim iiriinii, alakasiz parcalarin birlesmesi
seklinde olmayip, tlim pargalarin birbirine aitmis gibi goriindiigii bir diizende
olmaktadir (Landa, 2011). Insan gozii tasarimlarda biitiinliik aramaktadir. Ayrica
biitiinliik ilkesinin uygulandig1 tasarimlar tasarimin okunmasini, anlagilmasini ve
hatirlanmasin1 kolaylagtirmaktadir (Graham, 2005). Tipografi ve gorsel arasinda bir
iligki olusturulmalidir. Yazinin gorseli desteklemesi ve tamamlamasi gerekmektedir.
Bir tasarimda yaziy1 kaldirinca bir sey degismiyorsa, yazi1 ve gorsel arasinda bir
biitiinliik yok demektir. Bu biitiinliikk, denge ve benzerlik faktorleri sayesinde

olusturulabilmektedir (Samara, 2011).

Tasarimda biitlinliik saglandiginda kompozisyondaki dagmiklik Onlenmis
olmaktadir. Tasarimdaki 6gelerin uyumlu sekilde diizenlenmesi ayni temel bicim,
boyut, doku, renk ya da duyguya sahip unsurlarin bir araya gelmesi ile

olusturulmaktadir.
3.4.3.5. Vurgulama

Vurgu tasarimda bir 6genin digerlerine nazaran hakim ve baskin konuma
getirilmesi demektir. Dogru bir reklamda en can alict nokta en o6n planda
algilanmalidir (Elden ve Ozdem, 2015). Cekiciligi saglayan en temel etken bu olup
her tiirlii gorsel tasarim bir vurgulama kararina ihtiya¢ duymaktadir (Ugar, 2014).
Vurgulanacak 68e tasarimin amacina, konuya, hedef kitleye gore degisebilmektedir.

Vurgulanacak unsurun roliinii bagka bir unsurun ¢almasi vurgu giiciinii diisiirmekte,
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her sey ayni anda vurgulanmamalidir. Tasarimci; baslik, metin, gorsel 6ge gibi
unsurlardan hangisinin 6n vurgulanacagina 6nceden karar vermeli, bu karar1 boyut
bliylitme, kalinlagtirma, koyu ton, beyaz alan kullanimi ya da canli renk kullanimi
gibi yontemler ile uygulamalidir (Becer, 2015). Ayrica yerlesim yerine gore de
ogeler vurgulanabilmektedir. Calisma alaniin sol iist kosesi ve en boy olarak orta

bolgesinin vurgu agisindan bakislar1 daha hizli ¢ektigi bilinmektedir (Landa, 2011).

3.4.4. Gorsel Imgeler

Tasarim, bir disiinceyi gorsellestirmek, izleyicinin dikkatini ¢ekebilmek ve
her seyin her sey ile baglantis1 oldugunu gostermektir (Oztuna, 2007). Reklam ve
tasarim, glinliik yasantimizin sekillenmesindeki en 6nemli kiiltiirel faktorlerdendir ve
kentsel ortamimiza egemen kilinan imgelerden kagmak imkansizdir (Williamson,
2001). Bir tasarim ya da reklamin ana 6gesi ya da yan 6gesi olarak kullanilan gorsel
imgeler, mesajin iletilmesinde 6dnemli bir rol oynamakta, hissin izleyiciye ge¢mesini
saglamaktadir. GoOrsel imgeler iknay1 giliclendirmek, metinler arast gorsel bir mola
vermek ya da mesaj1 6zetlemek amaglar ile kullanilmaktadir.

Gorsel imgeler duygusal, kiiltiirel ve olgusal anlamlar barindirabilen giiglii
iletisimcilerdir (Ambrose ve Harris, 2013). Ge¢misten giinlimiize gorsel iletisim
iiriinlerinde tasarimci, reklamci ve sanatcilar duygu ve diisiincelerini ifade ederken
cesitli isaretler kullanmis, bunu yaparken dogrudan bir anlatim kullanmak yerine yan
anlamlardan faydalanmiglardir (Albayrak, 2020). Gérmek fizyolojik ve sosyolojik bir
eylem olup zihin tarafindan algilanan goriintii, kisinin deneyim ya da kiiltiiriine gére
farkli bir anlama doniismektedir (Ergliven, 2021). Gorsel imgeler, beyin tarafindan
sOzllii 6gelere nazaran ¢ok daha hizli bir sekilde ¢oziimlenmekte, hayatin birgok
alaninda karsimiza ¢ikmakta ve hayatimizi kolaylagtirmaktadir. Markalarin bu gorsel
imgelerden yararlanip iirlin satmaya ve markanin imajmi giliclendirmeye c¢aligmasi
dogal bir sonuctur. Gorsel imgeler reklamlardaki en etkili 6gelerdendir (Kurtcu,

2018).
3.5. Tasarim Siireci

Grafik tasarim siireci, dijital veya basili bir gorsel tasarim elde etmek igin
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gerekli olan siirecler biitiiniidiir. Uriin siparis eden miisterilerle proje dzeti iizerinde
anlasmadan, tasarim gelistirme eskizleri, matbaaci veya programcilar gibi iiretim
stireciyle ilgili kisilerle iletsime ge¢mek gerekir. Tasarim siirecinin nasil yapilandigi
ve islendigi, calismanin karmasiklifina, calismanin yer alacagi yayimn tiiriine ve
stirece dahil olan insan sayisina baghdir. Biiyiikk ajans ve miisterilerle ¢alismak,
kiiciik kurumlarla ¢alismaya kiyasla daha fazla asama bulundurabilir ve her is

birbirinden farkli yetenekler gerektirebilir (Ambrose ve Harris, 2013).

Tasarim; nokta, renk, c¢izgi, diizlem, doku, hacim, bigim ve boyut gibi
kavramsal ve gorsel etmenlerin belirli bir diizende bir araya gelmesi ile olusur.
Tasarim olustururken biitin bu etmenlerin birbiriyle uyumlu ve aym1 zamanda
ulasilmak istenen amaca hizmet edebilmesi gerekir. Bir tasarim olusturma siirecinde

sirasiyla su asamalari izleyebiliriz;

e  Proje Ozeti

e  Problemin tanim1

e Bilgi toplama

e  Yaraticilik ve bulus siireci
e  (Cozim bulma

e Uygulama

e Ogrenme

Tasarim stireci, biliylik oranda yaraticilik gerektirdigi gibi ayn1 zamanda
ekonomik ve yaratict hedefleri gozetmekte olan da bir eylemdir. Bu noktada tasarim
siireci, bir tasarimin biitiin bu unsurlar1 karsilamasi noktasinda énem arz etmektedir.
Tasarim siireci, tasarimimn meydana gelmesinde olasi ¢ozlimler iiretmeyi amagclar.
Siire¢ boyunca yapict ve yenilikgi ¢oziimler arastirirken gesitli  teknikler ve
mekanizmalar kullanarak katilimcilart bilinenin disinda 6zgiin fikirler tiretebilmeleri

igin cesaretlendirmektedir (Ambrose ve Harris, 2013).
3.5.1 Proje Ozeti

Proje Ozeti, tasarim siparisi veren miisterinin taleplerinin ana hatlarinin
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belirlendigi tasarim siirecinin ilk asamasidir. Tasarimci, yaratict fikirleri, kisisel
yaklasimlar1 ve kaynak malzemesiyle proje 6zetine yonelik yaratici ¢ozliimler tiretir
(Ambrose ve Harris, 2013).

Proje Ozeti, sozlii veya yazili olabilecegi gibi basit veya karmasik da
olabilmektedir. Proje Ozeti, tasarimin karsilamasimi bekledigi belirli bir hedef
icermektedir. Siirecte kullanilan ifade degisken yorumlara da yol agabilmektedir

(Ambrose ve Harris, 2013).
3.5.2. Problemin Tanim

Bir tasarim siirecinde problemin ¢6ziimii i¢in 6ncelikle problemi tanimlamak
gerekir. Burada onemli olan husus, konuyu tam manasiyla anlamak ve konuyu
igsellestirebilmektir. Tasarim siirecinde problem tanimlanirken tasarimcinin neye
ulagmak istedigini, hedef kitlenin hangi kesim oldugunu, iletilmek istenen mesajin ne
olmasi gerektigi ve nasil iletilecegini tespit edip ihtiyaglara genis bir perspektifle
yaklagmasi gerekir. Detaylica analiz edilmis ve mesajlart kavranmis ihtiyaglarin
bilincindeki tasarimc1 hem zamandan tasarruf eder hem de daha eglenceli bir tasarim

slireci yasar (Becer, 2015).
3.5.3. Bilgi Toplama

Tasarim siirecinde bir hareket noktasi bulabilmenin tek yolu, problem
hakkinda miimkiin oldugunca ¢ok bilgi toplamaktir. Tasarimcinin daha onceden
tasarim yaptigr kisi veya kurumlarin tasarimdan beklentilerini bilmesi tasarimi
olusturmasinda biiyiik rahatlik saglayacaktir. Tasarimcinin calisma siirecinde

topladig1 veriler, ona bir araya getirecegi 6geleri gosterecektir (Becer, 2015).

Tasarimeinin iirlin siparisi veren miisterisinden yeterli ve ayrintili bilgiler
alabildigi ender durumlarda tasarimci bagka bilgi kaynaklara basvurmasma gerek
kalmadan calismasini tamamlayabilir. Elindeki bilgiler yeterli olsa da farkli
kaynaklardan toplayacagi yeni bilgiler yaraticilia ve arastirmaya yeni boyutlar
getirecektir. Yeni bilgiler, yeni ¢6ziimlere ortam hazirlayarak tasarimciyr tekrara

diismekten kurtarmaktadir (Becer, 2008).



37

3.5.4. Yaraticihk ve Bulus

Tasarimci, proje siirecinin  bu asamasmda, konuyla ilgili yapacagi
arastirmalarla gerekli bilgi ve verileri toplayip degerlendirdikten sonra yaraticiliga
ulasabilir. Yaraticilik, tasarim siirecinin en 6nemli asamasi sayilabilir. Yaraticilig1 iKi
asamada degerlendirmek gerekirse; tasarimcinin kagida veya tasarimi galistig
yiizeye olusturdugu ilk taslaklari “disavurumcu yaraticilik” asamasi, taslaklarin daha
ayrintili bir hale doniismesi ise, “liretken yaraticilik” asamasi olur. Bu asamalardan
sonra tasarimci, tim bu bilgi ve deneyimlerinden yararlanarak tasarim igin
secenekler iiretmeye calisir (Kogkan, 2012).

Tasarime1, Yyaraticiligini  6ne  ¢ikararak iizerinde ¢alistigi  kavrami
gorsellestirmek ya da ona yeni bir bicim kazandirmak i¢in alg1 ve sezgiye dayali

birikimini devreye sokmaktadir (Becer, 2008).

3.5.5. Coziim Bulma

Tasarim siireglerinde yaraticilik ve bulus siireci, problemin ortaya konmasi
i¢in olasiliklarin arastirilmasina yonelik galismalar1 kapsarken ¢6ziim bulma asamasi
ise bu olasiliklar hakkinda bir karara verilerek arastirma siirecinin sona erdirilmesidir
(Becer, 2008).

Coziim bulma siireci, yaraticilik ve bulus siirecindeki olasiliklar1 konu
edinmekte olup olasiliklar hakkinda kararlar alinmasi ile arastirmanin sonuca
ulastirilmast arasindaki siireci kapsamaktadir. Coziim bulmak i¢in kararlastirilan
olasiliklar daha ayrmtili taslaklar halinde hazirlanir. Tasarimci, yaraticilik ve bulug
siirecinde kullanabilecegi olasiliklar1 daha Oncesinde tasarlamistir. Coziim bulma
stirecinde bu olasiliklar1 karsilastirarak tasarimina eklemeler veya ¢ikarmalar yapar

ve tasarimina ¢oziim bulmaya en yakin hale getirerek uygulama siirecine gegis yapar

(Becer, 2015).
3.5.6. Uygulama

Tim siire¢lerden ge¢mis olan tasarimin hazir hale getirilmesi islemine

uygulama denmektedir. Bu siirecte tasarim artik son halini alir. Tasarimin gorsel
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olarak biiyiik oranda belirginlestigi asama oldugu igin tasarimci i¢in belki de en

heyecan verici asamadir (Kogkan, 2012).

Tasarim siirecinin bu asamasinda, proje Ozetine dair problem ¢ozimii
tiretmek icin bir 6nceki evrede onaylanan taslak {lizerindeki ¢aligmalar tamamlanarak
prototip iretimleri yapilmaktadir. Uygulama evresi, is birligi protokoliinde alinmis
olan Kkararlar tizerine, bitmis iiriniin isverene projedeki tiim tiretim dokiimanlarinin
teslim edilmesiyle veya belirlenen adetlerde iiretilmis iiriinlerin teslim edilmesiyle
sonuclandirilmaktadir. Isveren tarafindan onaylanmadigi miiddetce en basaril
tasarimlarin  bile bir degerinin bulunmadigi gercegini goéz ardi etmemek
gerekmektedir (Polat, 2013). Bu nedenle tasarimci yaptigi tasarimlarin kabul

edilebilirlik oranini yiikseltmeye yonelik strateji uygulamalidir (Becer, 2008).

3.5.7. Ogrenme

Tasarim siirecinin €n son agamasi olan 6grenme agamasi, tasarimeinin tasarim
siirecinin en basindan sonuna kadar projenin hayata gecirilmesi i¢in yapilanlardan
deneyim kazanmasi seklinde ifade edilebilir. Bir tasarimcinin yaptigi tasarimdan elde
ettigi maddi kazanimlar kadar ¢alisma siirecinden elde etmis olduklar1 deneyim ve

manevi tatmin olus da degerlidir (Polat, 2013).

Miisteri tasarimlara yonelik geribildirim asamasinda neyin iyi gittigini ve
neyin gelistirilebilecegini belirleyebilmektedirler. Tasarim siirecinin  sonunda
saglanan geribildirim, gelecekteki yeni projeler igin iyi bir 6grenme firsati
sunmaktadir (Ambrose ve Harris, 2013).

3.6. Sosyal Medya Kavram

Sosyal medya; kullanicilar tarafindan girilen verinin anlik olarak basit ve ¢ift
tarafl1 olarak paylasilmasini, ayn1 zamanda diger kullanicilar tarafindan paylasilmis
olan bilgiye ulasilmasini saglayan, yeni bir medya bicimidir. Sosyal medya
kavraminin en genel tanimlarindan biri “kullanicilarin agik veya yar agik bir profil
yaratip, iliskilerinin bulundugu kullanicilara paylasim yapip onlarin profillerini

gozlemleyebildikleri ortamlardir” seklindedir (Boyd ve Elison, 2008).
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Sosyal medya giinlimiizde hemen hemen herkes tarafindan aktif olarak
kullanilmaktadir. Bu sayede anlik bilgiye hizli sekilde erisim saglanmakta;
kullanicilar tarafindan paylasilan icerikler, makaleler, haberler, diisiinceler, gilinliik
yasanan olaylar ve fotograflar sosyal medya araciligiyla goriilebilmektedir. Sosyal
medya kavramimi tek kelimeyle ifade etmek gerekirse akla gelen ilk kavram

‘paylasmak’ olacaktir.
3.7. Sosyal Medyanin Tarihi ve Gelisimi

Internet sisteminin web 1.0 yapisindan web 2.0 yapisina gecisinden sonra
kullanicilarin internet {izerinden sunulan igeriklere katki yapabildikleri bir internet
yapisit meydana gelmis ve medyanin etkilesimi ¢ift tarafli bir yapiya doniismiistiir.
Bu koklii degisimle birlikte kullanicilarin da bireysel katilim saglayabildigi web
siteleri ortaya ¢ikmustir. Internet sistemindeki web 2.0 yapisinin baslangici bloglar
yardimiyla olmustur. Bloglarda yayinlanan igeriklere kullanicilar yorum yapabilmeye
baglamigtir. Hizla gelisen medya yapisiyla bu bloglar sosyal medya olarak
adlandirilmakta olan yeni medya smifin1 ortaya ¢ikarmis ve bu sayede kullanicilarin
kendi igeriklerini olusturabildigi, diger kullanicilar tarafindan olusturulmus olan

icerikleri gorebildigi ve yorumlar yapabildikleri bir yapiya blirinmstiir.

Sosyal medya platformlarinin atalarindan ilki, 1979 yilinda Kkurulan
UseNet’tir. Kullanildigt déonemde bu platformda bir¢cok konu hakkinda tartisma ve
sohbetler yapilmigtir. Kuruldugu dénem bin civarinda tiyesi olan UseNet, 1985-1990
yillar1 arasinda 1 milyon liyeye ulasmistir (Markoff, 1990).

[lk sosyal medya platformu sayilabilecek site ise 1997 yilinda agilan
SixDegrees.com’dur. Kullanicilarin profil yaratip arkadagslar ile iletisim kurdugu bu
platform, sirketin siirdiiriilebilir olmamasi sebebi ile ekonomik bir ¢okiis yasayarak
2000 yilinda kapanmustir.

Sonraki kurulan platform Ryze.com olup gelecekteki benzerleri Friendster, LinkdIn
ve Tribe.net gibi profesyonel baglantilarin  kuruldugu platformlarin atasi
sayilabilmektedir. Sonralar1 MySpace, Orkut, Facebook, Flickr, Youtube gibi
ortamlar olugsmus ve hizla popiiler hale gelmistir (Gligdemir, 2017).
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Sosyal medya platformlarmin yayilimi geleneksel medya kitle iletisim
araclarma gore ¢ok daha hizli olmaktadir. Ornek vermek gerekirse radyonun tiim
diinyada 50 milyon kullanic1 sayisina ulagsmasi 38 yil siirerken, televizyonun 13 yil,
Twitter'm ise sadece 9 ay slrmiistir (Kara, 2013). Sosyal medya platformlari
kullanicilar arasinda ¢ok hizli yayilmis, bu yayilma halen hizli bir sekilde devam

etmektedir.
3.8. Sosyal Medyanin Ozellikleri ve Etkileri

Sosyal medya geleneksel medya platformlarinin aksine yasayan bir platform
olmasiyla 6ne ¢ikmaktadir. Televizyon, gazete ve diger basili mecralardan en biiyiik
farki anlik ve es zamanli bilgi paylasimina olanak saglamasidir. Gilinlimiizde artik
sosyal medyada kimlik bilgilerinin yani sira hobileri, sevilen miizikleri ve konum
verilerini de paylasmak miimkiindiir. Bu da reklam vermek isteyen markalar igin
hedefleme yapmayr daha da kolay hale getirmistir. Ornek vermek gerekirse bir
sirketin yapaca@i reklamda hedef kitlesi 18-25 yas arasi, erkek, bekar, iiniversite
mezunu ve pop miizige ilgi duyan kisiler oldugunu varsayarsak hedef kitlesinin
timiine Facebook reklam hedeflemeleri yaparak ulasilabilmektedir. Geleneksel
medya platformlarinin aksine sadece hedef kitleye uygun kisilere ulasildigi i¢in hem
maliyetten hem de zamandan tasarruf saglanmis olmaktadir. Geleneksel medya
platformlarindan birine reklam veren bir firma ise TV kanali, reklam saati ve TV
programi reyting sonuglarina gore hedefleme yapilabilmektedir. Bu nedenle sosyal
medyadaki reklam maliyeti geleneksel medyaya oranla daha diisiik ¢ikmaktadir.
Bunun sonucunda ¢ok daha diisiik biitgeler ayirarak reklam vermek istenilen hedef

kitleye reklamlar1 ulagtirmak miimkiin olmaktadir.

Sosyal medya kullanabilmek i¢in herhangi bir egitim alma zorunlulugu
bulunmamaktadir. Sosyal medyada yaymn yapmak veya paylasim yapmak isteyen
herkes yer alabilmektedir. Veri akisinin anlik olarak siirekli giincellenebiliyor olusu
da bir diger avantajdir. Geleneksel yazili medya platformu iizerinde bir haber
olusturulduktan sonra degistirilmesi miimkiin degildir yalnizca ertesi giin diizeltmesi
yayinlanabilmektedir. Sosyal medya ise paylasilan bilginin aninda degistirilmesine

ve diizenlenmesine olanak saglamaktadir.
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Sosyal medya platformlar: biiyiik bir hizla gelisimini siirdiirmekte ve siirekli
olarak kendine giincel oOzellikler ekleyerek hizli  bir yayilim goéstermektedir.
Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, Pinterest gibi platformlar araciligiyla
insanlar birbirleriyle diinya ¢apinda iletisim ve bir etkilesim halindedir. Sosyal
medya, kullanicilarina herhangi bir sinirlama ve kisitlama koymadig icin herkesin
s6z hakkmin oldugu bir platform olmasindan dolayr dogru sekilde kullanildiginda

giiclii ve etkili bir medya aracidir.
3.9. Sosyal Medya Platformlari

Diinya genelinde kullanilan en popiiler sosyal medya platformlari; Facebook,
Instagram, Youtube, Twitter, Snapchat, Tik Tok ve Club House olarak 6n plana
¢cikmaktadir.

3.9.1. Facebook (Metaverse)

Facebook, 4 Subat 2004 tarihinde Harvard Universitesi 6grencisi Mark
Zuckerberg tarafindan, Harvard 6grencilerinin birbirleriyle iletisim kurup fotograf,
video, miizik vb. paylasimlarda bulunmalarin1 saglamayir amaglayan bir sosyal ag
web sitesi olarak kurulmustur (Sanlav, 2014). Diinya genelinde sosyal platformlar
icinde en yaygimn kullanima sahip olani Facebooktur. Igeriginde aninda mesajlasma,
fotograf, miizik ve video paylasimi, arkadaslarin profillerinin takip edilmesi, oyun

oynama gibi daha bir¢ok 6zelligi barindirmaktadir (Mavnacioglu, 2015).

Glinlimiiz diinyasinda bir¢cok kisi bu sosyal medya uygulamas: {izerinden
arkadaslar1 ve akrabalariyla, yeni insanlarla ve takip etti§i markalar ile etkilesime
gegmektedir. Facebook, diinya genelinde en ¢ok kullanilan sosyal medya
platformlarindan biri oldugu i¢in firmalar i¢in de 6nem arz etmektedir. Facebook’ta
reklam vermek i¢in yas, konum, cinsiyet, ilgi alanlar1 gibi bir¢ok hedefleme secenegi
bulunmasindan dolay1 reklam verenlerin hedef kitlelerine dogrudan ulasabilmeleri

saglanmaktadir (Zengin, 2017).
3.9.2. Instagram

Instagram, Burbn isimli bir uygulamadan devsirilmistir. Kevin Systrom
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tarafindan bir iPhone uygulamasi olarak kurulan platform ilk zamanlarinda basarili
olamamustir. Baska bir yazilimci olan Mike Krieger ile birlikte ¢alisarak uygulamay1
bastan yaratmislardir (Garber, 2014).

Anlik anlamindaki “instant” kelimesi ve telgraf anlamina gelen “telegram”
kelimesinden tiiremistir (Rushe, 2012).

Ucretsiz kaydolunup kullanilabilen bu sosyal medya platformunda “hashtag”
olarak bilinen etiket sistemi kullanilmakta, bu sayede tiim yayincilara ve istenilen
iceriklere ulasilabilmektedir. Kullanicilar bagka hesaplarin paylasilan gorsellerini
begenebilir ya da yorum yapabilirler. Dogrudan mesaj oOzelligi ile sohbet
gerceklestirilebilir, story oOzelligi ile 24 saat sonra silinen gegici paylasimlar
yayinlanabilmekte ve canli yayimlar gerceklestirebilmektelerdir. 2010 yilindan beri
hayatimizda olan Instagram, bugiin diinyanin en biiyik sosyal medya

platformlarindan biri haline gelmistir.
3.9.3. YouTube

YouTube, ii¢ eski PayPal g¢alisani tarafindan 2005 yilinda kurulmustur.
Kurulusundan sonraki ilk ayinda siteyi iic milyon kisi ziyaret etmis ve ilk yilin
sonunda aylik ziyaretci sayis1 38 milyona ulasmustir. ilk yilinda yakalamis oldugu bu
basari Google’mn radarina girmis ve 2006’nin Ekim ayinda 1,65 milyar dolar

karsiliginda Google tarafindan satin alinmistir (Zengin, 2017).

YouTube diinyadaki ilk video paylasim sitesi olmakla birlikte halihazirdaki
video paylasim siteleri igerisinde en kapsamli ve en biiyiik olanidir. Sinema filmleri,
televizyon dizileri ve miizik klipleri gibi bir¢ok igerigin Ozgiirce izlenebildigi
YouTube platformu, bazi durumlarda televizyonun da Oniine geg¢mistir (Sanlav,
2014). YouTube kullanicilarinin profillerine “kanal” adi verilmekte olup kullanicilar

kendi kanallarina videolar ytikleyebilmektedir.
3.9.4. Twitter

Twitter; Jack Dorsey, Noah Glass, Bizz Stone ve Evan Williams tarafindan
2006 yilinda kurulan bir sosyal medya platformudur. Twitter, 140 karakter

kullanilarak paylasimlar yapilan bir platformken yapilan giincelleme ile bu sinir 280
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karaktere ¢ikarildi. Twitter kullanicilart tarafindan yapilan paylasimlar tweet olarak
adlandirilmaktadir. Kullanicilar paylastiklart tweetlerinde yalnizca metin igeren

paylasimlar yapabilecegi gibi fotograf ve video da paylasabilmektedirler.

Twitter uygulamasinda profil olusturmak isteyen kullanicilar kendilerine 6zel
bir kullanici adi ile siteye kaydolmak zorundadir. Twitter’da baska bir kullanici
tarafindan yazilan bir mesajin kendi takipgileri ile paylasilmasina retweet
denmektedir. Twitter’da retweet 6zelliginin yaygin olarak kullanilmasi mesajlarin
daha hizli sekilde yayilmasina olanak saglamaktadir (Zengin, 2017).

27 Ekim 2022 tarihinde Elon Musk tarafindan 44 Milyar dolara satin alinmasi

ile tiim diinyada giindem olmustur.
3.9.5. Diger Platformlar

Diinya genelindeki en popiiler sosyal medya platformlar1 olan Facebook,
Instagram, YouTube ve Twitter’in yani sira Snapchat, Tik Tok ve Club House
uygulamalari da yaygin olarak kullanilmaktadir. Kisaca bu platformlardan bahsetmek

gerekirse;

2011 yilinda kullanima sunulan bir sosyal medya platformu olan Snapchat
akilli telefonlar ic¢in gelistirilmis olup kullanicilar bu sosyal medya platformu

izerinden yazi, ses, goriintli ve fotograf paylasimi yapabilmektedir.

2015 yilinda Cin’de gelistirilen bir sosyal medya platformu olan Tik Tok,
kullanicilarina video olusturma, diizenleme ve canli yaymn agma imkani saglayan bir
sosyal medya platformudur. Kurulusundan sonra kisa siirede en ¢ok ve en hizl

biiyiiyen sosyal medya platformu olarak bilinmektedir.

2020 yilinda gelistirilen Club House uygulamas: sadece kullanicilar
tarafindan gonderilen davetiye ile kayit yaptirilabilen ve sesli sohbet edilmesine
olanak saglayan bir sosyal medya platformu olarak bilinmektedir. Club House
kullanicilari, bu sosyal medya platformu iizerinden kendilerine 6zel belirli sohbet
gruplari olusturarak ilgi alanlarindaki konular hakkinda bilgi paylasimi yapabilmekte
ve sohbet edebilmektedirler.


https://tr.wikipedia.org/wiki/Elon_Musk
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3.10. Sosyal Medyada Reklam

Sosyal medya, insanlarin hayatlarinda yogun bir sekilde yer almasiyla
insanlarin geleneksel mecralara olan ilgileri de giderek azalmaya baslamistir.
Facebook kullanic1 sayisinin diinya genelinde 1 milyar1 gegmesiyle sosyal medya
platformlarinin ciddi bir yatirim alani oldugu fark edilmistir. Bu nedenle markalar,
geleneksel medya platformlarina ayirdigi reklam biitcesinin yanina bir de sosyal

medya reklam biit¢esi eklemek zorunda kalmislardir.

Sosyal medya platformlari {izerinde yapilan g¢evrimici reklamlar, sosyal
medya reklamlar1 olarak tanimlanabilir. Giiniimiizde ortalama giinliik sosyal medya
kullanim1 televizyon izleme siiresini ge¢mis, sosyal medya reklamlari O6nemini

artirmistir.

Sosyal medya kii¢lik ve biiylik ¢ok fazla isletme tarafindan bir reklam ortami
olarak kullanilmaktadir. Diinyada halen en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu
Facebook’ta, Temmuz 2020 verilerine gore 9 milyonun iizerinde reklam
yayinlanmistir (Facebook, 2020). Facebook’un bir o6nceki yilin ilk g¢eyreginde
acikladig: verilerde ise bu say1 7 milyon civaridir. Reklam ve pazarlama uzmani A.
Guttmann’in Statista’daki yorumlamasinda, bu artisin sebeplerini bu ortamlarda
potansiyel reklam izleyicisi olarak milyarlarca insanin yer almasi ve hedef
Kitlelerinin sosyal medya platformlarinda ¢ok fazla zaman gecirmesi seklinde

aciklamaktadir (Statista, 2020).
3.11. Grafik Tasarim ve Sosyal Medya Tliskisi

Sosyal medya platformlarinda paylasilan tasarimlart grafik tasarimin kapsami
iginde degerlendirmek miimkiindiir. Sosyal medya mecralarinin birgogu sosyal
medya kullaniminin daha verimli hale gelebilmesi i¢in grafik tasarimcilarin ve
yazilimcilarin - birlikte c¢aligmalarin1  gerektirmektedir. Sosyal medya genellikle
geleneksel basili medya gibi iki boyutlu bir diizlem olarak nitelendirilirken dijital
medya platformlariin tasarim ilkeleri geleneksel medyaya gore farklilasmaktadir.
Sosyal medya platformlarinin her gecen giin yayginlasmasiyla birlikte farkli tasarim

yontemlerinin uygulanmasi gerekli hale gelmistir. Bu nedenle grafik tasarimcilarin
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bilgilerini siirekli giincel tutup tasarimlarini farkli formatlara uygun sekilde uyarlayip

gelistirebilmeleri 6nem arz etmektedir.

Sosyal medyanin hayatimiza getirdigi yeniliklerle birlikte, gorsel tasarim ve
gorsel iletisim gibi estetik niteliklerin kapsami oldukca geniglemistir. Sosyal medya
etkilesimi beraberinde iletisim yapisini da etkilemis bu da tasarim Olgiitlerini
degistirmistir. Yeni medyadaki tasarim ortami Yyeni gereklilikleri dogurmustur.
Semboller, kisayollar, ikonlar isaretler, baglantilar ve metaforlar sosyal medya

gorsellerinin temel bilesenlerini olusturmustur (Eristi, 2018).

Sosyal medyada kullanilan gorsel tasarim araglar1 dncelikle kullanicilarin en
hizli yoldan bilgiye ulagsmalarimi amaglamaktadir. Bununla birlikte kullanicilarin
ilgisini dagitmayacak bigimde, markanin kurumsal kimligi ile gorsel tasarim
tislubuna uyumlu olmal1 ve sosyal medya ortaminin 6zelliklerine gore uyarlanmig

olmasi gerekmektedir.

Sosyal medyada gorsel iletisim tasarimi, teknolojik gelismeler ile ilerleyen
gorsel dil etkilesiminin etkisi altinda kalmaktadir. Gorsel mesajin iletilmesinde
kullanilmakta olan gorsel tasarim, iletiyi kalabalik 6gelerden arindirarak biitiinsel bir
tasarim dili dogrultusunda bilgilendirme, diisiindiirme ve motive etme gibi cesitli
amaglar ile yapilmasi gerekmektedir. Tasarlanan gorsel dilin anlamli bir mesaja
doniismesinde, hedef kitlenin gorsel okuryazarlik bilgisinin 6nemi bulunmaktadir.
Mesajin anlagilmas1 ve yorumlanmasinda, gorseli okuyanin sosyo-kiiltiirel yapisi,
teknolojik yeterliligi, elestirel bakis agis1 ve beklentileri etkili olmaktadir (Eristi,
2018).

Sosyal medya platformlarinin yayginlasmasi, kullanicilarin; bilgiye ulagsma ve
paylasma, O0grenme ve Ogretme gibi bir¢ok siiregte yeni medya ortamlarindan
faydalanmalarin1 gerektirmektedir. Bu nedenle sosyal medya platformlarinin gorsel
tasarimlarinin biitiin kullanicilar tarafindan ayni1 sekilde yorumlanip anlasilabilmesi

icin tasarimu etkileyen faktorler géz ardi edilmemelidir.

Sosyal medya tasarimini etkileyen en onemli faktor ekran cesitliliginin bir

hayli fazla olmasidir. Birbirinden farkli teknolojik araglarin kullanilarak sosyal
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medyaya erigsilmesi mimkiindiir. Bu nedenle okunabilirligin saglanabilmesi
acisindan tasarimlarin bu farkli araglara uyum gostermesi gerekir. Uygulamalara
erisilen ekranlarin birbirinden farkli dlgiilerde olmasi, tasarim siiregleri boyunca goz
oniinde bulundurulmalidir. Ozellikle mobil cihazlarin ekran formatlarmin birbirinden
farkli olmasi sayfa tasarimini tamamiyla etkilemektedir. Farkli ekran formatlari i¢in
uyarlama yapilmadig1 takdirde tasarimlarda bir¢ok problem ortaya g¢ikabilecektir.
Ornegin; kullanicilarin  metinleri okumasinm1  giiglestiren bloklar meydana
gelebilmekte veya yazi puntolart ekrana gore ¢ok kiigiik veya ¢ok biiyiik
kalabilmektedir (Eristi, 2018).
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DORDUNCU BOLUM
BULGULAR VE YORUM

4.1. Universitelerin Sosyal Medya Paylasimlarinin incelenmesi

Gliniimiizde {iniversiteler, internetin ve sosyal medyanin gelismesi ile
kullanicilarin  kararlarin1  etkilemek icin bu mecrayr siklikla kullanmaktadir.
Kullanicilarin  okul tercihlerinde sosyal medyaya oOnem verdikleri ve sosyal
medyadaki hizmetlerden etkilendikleri goriilmektedir. Ayrica yapilan arastirmalarda
kullanicilarin, iniversitelere ait sosyal medya reklamlarini geleneksel medyada

yayimlanmis reklamlarina gore daha giivenilir buldugu ortaya ¢ikmustir.

Giliniimiizde sosyal medya kullanicilarinin bu mecralarda yayinlanan
gorselleri hizli bir sekilde gegctikleri diisiiniiliirse etkili bir gorselin, kullanicinin
dikkatini c¢ekerek gonderiye bakmasini saglayacagi soylenebilir. Bu baglamda
gorsele bakan kullaniciya verilmek istenen mesaj1 en iyi, en sade ve anlasilir bigcimde
vermek gerekmektedir. Bu durumun saglanmasi da grafik tasarim ilke ve
elemanlarina bagli olarak hazirlanan gorsellerle olugsmaktadir. Bu gerekgelere bagh
olarak Instagram, sosyal medya igerik tasarimini daha ilgili ve zorunlu igerik haline

getirmistir.

Bu arastirmada oncelikle 6rneklem olarak secilen, Instagram'da takipgi sayisi
en yiiksek olan on ozel tniversiteye ait Instagram sayfalarinin genel goriintiisii
incelenmis olup sonrasinda {niversite kayit doneminde iniversitenin tanitimi
amaciyla yaptiklari paylasimlarin igerik tasarimi ele alinarak tespit edilen nitel ve

nicel bulgu ve yorumlar tablolar halinde gosterilmistir.

Cizelge 4.1'de Tirkiye'de bulunan 06zel {niversitelerden Instagram
platformunda hesab1 bulunanlarin arastirma tarihi itibari ile gonderi sayilar1 ve
takipci sayilar1 gdsterilmis olup bu iiniversitelerden Bahgesehir Universitesi 81,4B,
Medipol Universitesi 79,3B, Istanbul Bilgi Universitesi 65,3B, Ko¢ Universitesi
63B, Bilkent Universitesi 64B, Nisantasi Universitesi 63,1B, Istanbul Aydin
Universitesi 59,4B, Uskiidar Universitesi 59,6B, Yeditepe Universitesi 59,7B ve
Beykent Universitesi 54,7B takipci sayisina sahiptir.
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Cizelge 4.1. Ozel iiniversitelerin arastirma tarihindeki gonderi ve takipgi sayilari.

UNIVERSITELER GONDERI SAYISI|TAKIPCI SAYISI (BiN)
Bahgeschir Universitesi 1008 81,4
Medipol Universitesi 3659 79,3
[stanbul Bilgi Universitesi 1571 65,3
Koc Universitesi 1113 63,0
Bilkent Universitesi 942 64,0
Nisantas1 Universitesi 3031 63,1
Istanbul Aydin Universitesi 2734 59,4
Uskiidar Universitesi 4284 59,6
Yeditepe Universitesi 1852 59,7
Beykent Universitesi 2652 54,7
KTO Karatay Universitesi 3934 21,2
Yasar Universitesi 2001 24,3
Ozyegin Universitesi 1021 27,1
Istanbul Gelisim Universitesi 1893 45,4
Izmir Ekonomi Universitesi 1422 28,1
Hali¢ Universitesi 1806 25,8
Dogus Universitesi 2021 29,4
Biruni Universitesi 3243 29,3
[stanbul Rumeli Universitesi 1718 28,7
Okan Universitesi 3599 29,6
Lokman Hekim Universitesi 1564 7,9
Sabanci Universitesi 1352 39,6
Baskent Universitesi 1383 26,6
Cag Universitesi 2582 59
Sanko Universitesi 1978 6,2
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Istanbul Kiiltiir Universitesi 2480 31,3
Istanbul Arel Universitesi 2075 24,1
Atilim Universitesi 1351 16,6
Istanbul Topkap1 Universitesi 1989 20,4
Isik Universitesi 2020 13,1
Ticaret Universitesi 2871 12,2
1stinye Universitesi 2104 21,2
Hasan Kalyoncu Universitesi 1064 14,9
Beykoz Universitesi 1095 13,6
Istanbul Sisli MYO 3642 9,8
Acibadem Universitesi 1146 18,7
Istanbul Kent Universitesi 1173 16,6
TED Universitesi 1512 14,9
Maltepe Universitesi 2531 25,9
Ibni Haldun Universitesi 438 9,7
Kapadokya Universitesi 2092 23,1
Ufuk Universitesi 1160 8,9

Piri Reis Universitesi 1353 8,3
Alanya Hep Universitesi 1457 7,2
Altibas Universitesi 2174 18,1
MEF Universitesi 3512 13,8
Kadir Has Universitesi 2409 17,6
Antalya Bilim Universitesi 2 13,6
OSTIM Teknik Universitesi 1913 8,1
Toros Universitesi 1558 8,4
[stanbul Esenyurt Universitesi 1403 12,2
Cankaya Universitesi 2617 12,1
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Gedik Universitesi 3507 12,3
Istanbul 29 Mayis Universitesi 1022 51
[zmir Tmaztepe Universitesi 942 5,6
Antalya AKEV Universitesi 1154 12,8
Konya Gida ve Tarim Universitesi 1630 3.9
Yiiksek Ihtisas Universitesi 683 34
Avrasya Universitesi 755 3,8
Nuh Naci Yazgan Universitesi 626 4,2
Sabahattin Zaim Universitesi 2242 17,3
Istanbul Yeni Yiizy1l TOB 54 741
Istanbul Bilim Universitesi 5 227
Avrupa Meslek Yiiksek Okulu 0 65
[zmir Kavram MYO 254 185
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4.1.1. Bahgesehir Universitesi Instagram Analizi

Sekil 4.1'de yer alan Bahgesehir Universitesi Instagram sayfasi genel
goriiniimiine bakildiginda sayfa tasarimindaki tiim gorsel unsurlarin birbiri ile
uyumlu oldugu yani aymi dilde konustugu goriilmektedir. Bu sayede tiim gorsel
Ogelerin birbirini pekistirmesi saglanmistir. Yapilmis olan paylagimlarda mutlu
ogrenci fotograflarinin kullanilmasi sayfaya pozitif bir hava katmistir. Paylasimlarin
bir tasarim iriinii olup alakasiz parcalarin birlesmesi seklinde gériinmemesi, tim
pargalarin birbirine ait oldugu izlenimini vermektedir. Bu sekilde biitlinliik ilkesinin
uygulandigr tasarimlar tasarimin okunmasini, anlagilmasini ve hatirlanmasini
kolaylagtirmaktadir.

Tasarimdaki 6gelerin uyumlu bir sekilde diizenlenmesi; ayni temel bigim,
boyut, doku, renk ya da duyguya sahip unsurlarin bir araya gelmesi ile olugsmustur.

One ¢ikarilan hikayeler kisminin ortak bir dilde tasarlanarak etkin sekilde
kullanilmis olmasi sayfanin biitiinligiinii ve okunabilirligini arttirici bir faktor
olmustur.

Bahgesehir Universitesi Instagram hesabmin arastirma tarihi itibariyle
gonderi sayisinin 1008, takip¢i sayisinin 81,4B oldugu goriilmektedir.

Sekil 4.2, Sekil 4.3 ve Sekil 4.4’de Bahgesehir Universitesinin 2022 yili
tiniversite kayit doneminde aday 6grencilere yonelik olarak iiniversitenin tanitiminin
yapilmasi amaciyla paylagsmis oldugu sosyal medya paylagimlari yer almakta olup
yapilan incelemeler neticesinde paylasimla alakali elde edilen bulgular tablo seklinde

gosterilmistir.



1.008 81,4B 45
Gonderiler  Takipgi Takip

Bahgesehir University (BAU)

Universite ve Yiiksekokul

bau.edu.tr/

Yildiz Mah. Ciragan Cad. No: 5 Besiktas, Istanbul,
Turkey

Takiptesin v Mesaj iletisim +Q

Pantone  BAU Akademi Wallpapers Kullipler BAU M

i ® ey

Sekil 4.1. Bahgesehir Universitesi Instagram Genel Goriiniimii.
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(3;“;\) bahcesehiruniversity &

© Qv W

950 begenme

bahcesehiruniversity AdayBAU'lu Tercih ve Tanitim
Doneminde hangi Universiteyi tercih edecegini
disunmek yerine, BAU'nun hangi olanagini
kullanacagini diiglintiyor &2

#WelLoveBAU

13 yorumun tumunu gor

31 Temmuz
Sekil 4.2. Bahgesehir Universitesi Instagram Paylasima.

Bahgesehir Universitesi yukaridaki paylasimda iiniversite tercihi i¢in karar
asamasinda olan bir 6grenci adayini gosteren gorseli reklam olarak Instagram’da
paylasmigtir (Sekil 4.2). Tipografik unsurlarin kullanilmadigi paylasimin arka
planinda Bahgesehir Universitesinin logosu kullanilmis, agiklama kisminda "Aday
BAU'lu Tercih ve Tanitim Déneminde hangi tiniversiteyi tercih edecegini diistiinmek
yerine, BAU'nun hangi olanagin1 kullanacagini diigiiniiyor." metni ile aday
ogrencilere yonelik tiniversitenin olanaklart 6n plana g¢ikarilarak kullanicilar ikna
edilmeye calisilmistir. Paylasilan gorselde iletilmek istenen mesajin agiklama
kismindaki metinle pekistirilmesi tasarimin etkisini arttiran bir faktér olmustur.
Paylasimin arka planinda mavi rengin tercih edilmesi, kurumsal kimlige uygun

sekilde tasarlandigini gostermektedir.



54

Cizelge 4.2. Bahcesehir Universitesi'nin Sekil 4.2'de yer alan Instagram Paylasiminin

Incelemesi.

Degerlendirme Kriterleri

Bulgular ve Yorum

Universitenin akademik

kimligine uygunlugu

Arka planda tiniversitenin logosunun
kullanilmast, akademik kimlige uygunlugu

saglamigtir.

Yalinlig

Paylagimda verilmek istenen mesajin gorsel bir
kurgu tizerinden verilmesi, yalinligi olumlu

etkilemisgtir.

Akilda kalicilig

Gereksiz detaylardan ziyade etkili bir gorsel
tercihiyle aliciya hitap edilmesi, akilda kalicilig

arttirmistir.

Tipografik okunurlugu

Paylasimin arka planinda serifli font ile BAU
yazist bulunmakta olup paylasimdaki tipografik
okunurlugu yiiksektir.

Ozgiinliigii ve yaraticilig

Verilmek istenen mesaj sloganlardan ziyade
Ozgiin ve yaratici bir kurgu iizerinden alictya

verilmistir.

Diger iiniversite
paylasimlarindan ayirt

edilebilirligi

Paylasimin arka planinda BAU logosunun

kullanilmasi ayirt edilebilirligini saglamistir.

Renk kullanimi

Arka planda kurumsal kimlige uygun sekilde

mavi renk tercih edilmistir.

Kullanilan gorselin kalitesi

ve Olglisii

1080x1080 piksel 6l¢iisiinde kullanilmamis olup

yiiksek ¢oziintirliiklii bir gorsel tercih edilmistir.
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BAU futurecampus

Gelecek Burada Bashyor!

Turkiye'nin Geleceginin Projesi, Teknoloji ve Girisim Kenti!

BAU  Texnorark BAU futurecampus J unitian BAU
Qv W

2.010 begenme

bahcesehiruniversity Tirkiye'nin gelecedinin
projesi, Teknoloji ve Girisim Kenti ile gelecek BAU
Future Campus'te baglyor!

Sekil 4.3. Bahgesehir Universitesi Instagram Paylasimi.

Bahgesehir Universitesi'nin yukaridaki paylasiminda arka planda drone ile
¢ekilmis kampiis fotografi goriilmektedir (Sekil 4.3). Gorselin iist bolimiinde "BAU
futurecampus" ifadesi yer almakta olup daha biiyiik fontla yazilmis olan "Gelecek
Burada Basgliyor!" slogani 6n plana ¢ikarilmig, "Tirkiye’nin Geleceginin Projesi,
Teknoloji ve Girisim Kenti!" sloganlar1 zihinde bir mesaj olusturmaktadir.
Paylagimin agiklama kismindaki “Tirkiye’nin geleceginin projesi, Teknoloji ve
girisim kenti ile gelecek BAU Future Campus’te basliyor!” metni ile gorselde verilen
mesajlar pekistirilmistir. Ana baslik 6ncelikle okuyucusunun dikkatini gekmekte olup
sonrasinda reklamdaki diger metinleri okumaya tesvik etme, genel mesaji 6zetleme,
ikna etme gibi bir¢ok isleve sahip olmaktadir. Geleneksel reklam mecralarina gére
daha az yaz1 kullanimi ile reklamin etkisi arttirilmistir. Bagshiklar kisa, net ve
reklamin ana temasini belirtecek sekilde yazilmistir. Paylasimin alt kisminda BAU
Teknopark, BAU futurecampus ve UniHall logolari ile tiniversitenin logosu

kullanilmastir.
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Cizelge 4.3. Bahcesehir Universitesinin Sekil 4.3'de yer alan Instagram Paylasiminin

Incelemesi.

Degerlendirme Kriterleri

Bulgular ve Yorum

Universitenin akademik

kimligine uygunlugu

Renk ve tipografi tercihleri ile logo kullanimi,
paylasimin akademik kimlige uygunlugunu

saglamigtir.

Yalinlig

Kullanilan metinlerle birden ¢ok mesaj verilmeye

caligilmasi ve tiniversiteye bagli birimlere ait
logolarin bir arada kullanilmasi, paylagimin

yalinligini olumsuz etkilemistir.

Akilda kalicilig

Ozgiin igerikler tercih edilmesi, akilda kalicilig1

arttiran bir unsur olmustur.

Tipografik okunurlugu

BAU yazist serifli fontla diger metinler ise
serifsiz fontla yazilmistir. Tipografik okunurluk

yiiksektir.

Ozgiinliigii ve yaraticiligi

Paylasimda tiniversite kampiisiiniin drone ile
cekilmis fotografinin yer almasi ve slogan
kullanilmasi, 6zgiin ve yaratici bir igerik

olusturmustur.

Diger tiniversite
paylasimlarindan ayirt

edilebilirligi

Ozgiin gorsel se¢imi ve logo kullanimi,

paylasimi ayirt edilebilir kilmaktadir.

Renk kullanimi

Gorselin dogal rengi ile metinlerde kullanilan
renk tercihleri, kurumsal kimlige uygun
sekildedir.

Kullanilan gorselin kalitesi

ve Olclisii

1080x1080 piksel 6lgiisiinde kullanilmis olup

yiiksek ¢oziintirliiklii bir gorsel tercih edilmistir.
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() bahcesehiruniversity @ - Takip £t

((Z)) bahcesehiruniversity & If you are at BAU and have a group of
\&) friends you can laugh with, ife is really beautiful.

Tag your friends who can make you laugh under any
circumstances! O

Q ydino, ha asla bir araya gel tay o
‘? bayraktar.11 sampiyonlar ligi ekibe bak o
@ ecegurbbuz i have no friends but love BAU o
a; Kk.proj gecenin kérii uykudan kalkinca benim halisler o
é,; nabeahmed Is your university has swimming team ? o
Q _aydino_ @ V]
a mahmuuuuuuuuuuuuet @ PR E V)
A onndsue Barbl dinivarcitalardan Afrancilarle hir araus malaral —
Qv Al

1.973 begenme

()

Sekil 4.4. Bahgesehir Universitesi Instagram Paylasimi.

Bahgesehir Universitesi'nin yukaridaki paylasiminda mutlu sekilde poz veren
bir arkadas grubu yer almaktadir (Sekil 4.4). Paylasimin agiklama kisminda "If you
are at BAU and have a group of friends you can laugh with, life is really beautiful!"
metni yer almaktadir. "BAU' daysaniz ve birlikte giilebileceginiz bir arkadas
grubunuz varsa hayat gergekten c¢ok giizel, Seni her kosulda giildiirebilecek
arkadaslarini etiketle!" anlamina gelen metin, Bahgesehir Universitesinin 6grencilere
samimi sicak bir arkadas ortami sundugunu 6n planda tutmaktadir. Metnin Ingilizce
yazilmasi, Bahgesehir Universitesinin uluslararasi bir marka oldugunu, Tiirkce

bilmeyen takipg¢ileri oldugunu ve onlara seslenmeyi hedefledigini gostermektedir.

Logo ve tipografi gibi unsurlarin kullanilmadigi paylasimin arka planinda
Bahgesehir Universitesi'nin kisaltmasi olan BAU yazis1 goriinmektedir. Ayrica arka
planda agik mavi renkli gokyliziiniin goriinmesi paylasimin kurumsal kimligine

paralel sekilde kullanilmasini saglayan dogal bir faktor olmustur.
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Cizelge 4.4. Bahcesehir Universitesi'nin Sekil 4.4'de yer alan Instagram Paylasiminin

Incelemesi.

Degerlendirme Kriterleri

Bulgular ve Yorum

Universitenin akademik

kimligine uygunlugu

Paylagimda logo kullanilmamasi ve gorselde
goriinen BAU tabelasinin arka planda kalmasi,
paylasimin akademik kimlige uygunlugunu

olumsuz etkilemistir.

Yalinlig

Verilmek istenen mesaj sade ve yalin bir sekilde

anlamli bir gorsel ile alictya iletilmektedir.

Akilda kalicilig

Verilmek istenen mesaj i¢in anlamli bir gorsel
tercih edilmesi, akilda kalicilik adina olumlu
olmakla beraber kurumsal kimlige dair tipografi
veya logo kullanilmamasi, akilda kaliciligt

olumsuz etkilemistir.

Tipografik okunurlugu

Gorsel tizerinde herhangi bir tipografik unsur

kullanilmamustir.

Ozgiinliigii ve yaraticiligi

Verilmek istenen mesaj 6zgiin ve yaratici bir

gorsel kurgu tizerinden aliciya verilmistir.

Diger tiniversite
paylasimlarindan ayirt
edilebilirligi

Universite logosunun kullanilmamast,
paylasimin ayirt edilebilirligini olumsuz

etkilemistir.

Renk kullanimi

Arka planda dogal gokyiizii mavisi

kullanilmustir.

Kullanilan gorselin kalitesi
ve Olciisii

1080x1080 piksel dlgiisiinde kullanilmamis olup

yiiksek ¢oziiniirliiklii bir gorsel tercih edilmistir.
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4.1.2. Medipol Universitesi Instagram Analizi

Sekil 4.5'de yer alan Medipol Universitesi Instagram sayfasi genel goriiniimii
tasarimindaki tiim gorsel unsurlar birbiri ile uyumlu olup ayni dilde tasarlanmistir.
Bu sayede tiim gorsel 6gelerin birbirini pekistirmesi saglanmistir. Paylagimlarin bir
tasarim iriinii olup alakasiz pargalarin birlesmesi seklinde goériinmemesi, tim
pargalarin birbirine ait oldugu izlenimini vermektedir. Biitiinliik ilkesinin
uygulandig1 tasarimlar; tasarimin okunmasini, anlagilmasini ve hatirlanmasini

kolaylagtirmaktadir.

Medipol Universitesi, sosyal medya paylasimlarinda logo kullanarak hem
gorsel igeriklerinin internet ortaminda baskalar1 tarafindan kullanilmasini 6nlemeyi

hem de her anlamda kurumun imajin1 géstermeyi amaglamistir.

Hizli etkilesim kurabilecek fotograflar ve ¢ok sayida reels videolar
kullanilmast kullanicilar tizerinde daha olumlu bir etki birakmaktadir. Gorseller
mobil odakli olup kisa zamanda kiigiik bir alanda mesaji1 hizlica vermistir. Reklamlar
Instagram'da gezinirken goriilecegi i¢in dikkat ¢ekici reels videolar ve fotograflar

kullanmak Medipol Universitesi Instagram hesabinin basarisin artirmistr.

Tasarimdaki 6gelerin uyumlu bir sekilde diizenlenmesi; ayni temel bigim,
boyut, doku, renk ya da duyguya sahip unsurlarin bir araya gelmesi ile
olusturulmustur. Tasarimcilar biitlinliik olustururken bordiir, eksen ve ilic nokta

yontemi gibi farkli yontemlerden yararlanilmistir.

Medipol Universitesi Instagram hesabinin arastirma tarihi itibariyle génderi

sayisinin 3659, takipgi sayisinin 79,3B oldugu goriilmektedir

Sekil 4.6'da Medipol Universitesinin 2022 yili {iniversite kayit doneminde
aday Ogrencilere yonelik olarak {niversitenin tanitimimin yapilmasi amaciyla
paylasmis oldugu sosyal medya paylasimi yer almakta olup yapilan incelemeler

neticesinde paylagimla alakali elde edilen bulgular tablo seklinde gosterilmistir.
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3.659 79,3B 9
Gonderiler  Takipgi Takip

Medipol Universitesi

istanbul Medipol Universitesi resmi Instagram
hesabidir.

www.medipol.edu.tr

Kavacik Mah. Ekinciler Cad. No.19 Kavacik Kavsagi,
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Sekil 4.5. Medipol Universitesi Instagram Genel Gériintiisii.
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f‘) medipolunv @ - Takip Et

# © Tanitim Ganlerimiz 18 Te S Agustos taribleri
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Sekil 4.6. Medipol Universitesi Instagram Paylasimi.

Medipol Universitesi'nin yukaridaki paylasiminda mutlu sekilde poz veren iki
Ogrenci yer almaktadir (Sekil 4.6). Paylasimda kullanilan gorseldeki 6grenciler stok
gorsel olarak eklenmistir. Paylasimin arka planinda mavi tonlar tercih edilmis ve
tiniversiteye ait oldugu diislinlilen bir bina gorseli eklenmistir. Paylasgimin st
kisminda yine mavi tonlarinda "Tanitim Giinleri" bagligi yer almakta olup tanitim
glinlerinin hangi tarihlerde nerede olacagi bilgisi paylasilmis, bu bilgiler paylagimin
aciklama kismina da eklenmistir Paylasimin arka planina egitimi c¢agristiran
semboller eklenmis fakat bu sembollerin iiniversite egitimini ¢agristirict nitelikteki
semboller oldugu sdylenememektedir. Paylasimin alt kisminda iiniversitenin logosu

yer almaktadir.
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Cizelge 4.5. Medipol Universitesi'nin Sekil 4.6'da yer alan Instagram Paylasiminin

Incelemesi.

Degerlendirme Kriterleri

Bulgular ve Yorum

Universitenin akademik

Universite logosunun kullanilmast, paylasimin

kimligine uygunlugu akademik kimlige uygunlugunu saglamistir.
Paylagimin arka planinda gereksiz semboller
Yalinlig kullanilmasi, sadeligi ve yalinlig1 olumsuz
etkilemisgtir.
Gereksiz detaylar kullanilmasi, verilmek istenen
Akilda kalicilig1 ana mesaj1 arka planda biraktigindan akilda
kalic1 bir paylasim olmamustir.
Paylasimda serifsiz font tercih edilmis olup
Tipografik okunurlugu

tipografik okunurlugu yiiksektir.

Ozgiinliigii ve yaraticthg1

Stok gorsel tercih edilmesi ve gereksiz detaylarin
on plana ¢ikmas1 6zgilinliigiinii ve yaraticiligin

olumsuz yonde etkilemistir.

Diger tiniversite
paylasimlarindan ayirt
edilebilirligi

Paylasimda tiniversite logosunun kullanilmasi
diger liniversite paylagimlarindan ayirt

edilebilirligini saglamistir.

Renk kullanimi

Paylagimda kullanilan sembollerin farkli
renklerde olmasi, renk karmasasina neden

olmustur.

Kullanilan gorselin kalitesi
ve Olciisii

1080x1080 piksel 6l¢iisiinde kullanilmis olup

yiiksek ¢oziniirliiklii bir gorsel tercih edilmistir.
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4.1.3. Istanbul Bilgi Universitesi Instagram Analizi

Sekil 4.7'de yer alan Istanbul Bilgi Universitesi Instagram sayfas1 genel
goriiniimii tasarimindaki gorsel unsurlarin birbiri ile uyumlu oldugu sdylenememekte
olup paylasimlar, alakasiz pargalarin birlesmesi seklindedir. Genel sayfa yapisina
bakildiginda paylagimlarin ayni dilde konusmuyor olusu; biitiinliik ilkesine, tasarimin

okunmasina, anlasilmasina ve hatirlanmasina olumsuz bir etki birakmaktadir.

Istanbul Bilgi Universitesi sosyal medya paylasimlarinda logo kullanarak
hem gorsel igeriklerinin internet ortaminda baskalar1 tarafindan kullanilmasini

onlemeyi hem de her anlamda kurumun imajin1 géstermeyi amaglamistir.

Hizli etkilesim kurabilecek fotograflar ve ¢ok sayida reels videolar
kullanilmasi kullanicilar iizerinde daha olumlu bir etki birakmaktadir. Gorseller
mobil odakli olup kisa zamanda kiigiik bir alanda mesaj1 hizlica vermistir. Reklamlar
Instagram'da gezinirken goriilecegi i¢in dikkat ¢ekici reels videolar ve fotograflar

kullanmak istanbul Bilgi Universitesi Instagram hesabina olumlu yansimistir.

Istanbul Bilgi Universitesi Instagram hesabinin arastirma tarihi itibariyle

gonderi sayisinin 1571, takipei sayisinin 65,3B oldugu goriilmektedir

Sekil 4.8'de Istanbul Bilgi Universitesi'nin 2022 yili iiniversite kayit
doneminde aday oOgrencilere yonelik olarak iiniversitenin tanitiminin yapilmasi
amactyla paylasmig oldugu sosyal medya paylasimi yer almakta olup yapilan
incelemeler neticesinde paylasimla alakali elde edilen bulgular tablo seklinde

gosterilmistir.
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Sekil 4.7. Istanbul Bilgi Universitesi Instagram Genel Goriintiisii.
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Sekil 4.8. Istanbul Bilgi Universitesi Instagram Paylagimu.

Istanbul Bilgi Universitesi'nin yukaridaki paylasiminda arkas1 doniik sekilde
tiniversiteye bakarak poz veren iki 6grenci paylasilmistir (Sekil 4.8). Paylasimda yer
alan Ogrencilerin arkalarinda Hadi Baglayalim” slogani yer almakta olup bu slogan
paylasimin agiklama kisminda farkli hedef ciimleleri ile tamamlanmistir. Paylagimin
iist kisminda belirgin sekilde kirmizi zemine beyaz font ile "Bilgi Tercih Giinleri"

baslig1 eklenmis, alt kisimda ise iiniversitenin iletisim bilgileri ile logosu yer almustir.

Bilgi Universitesi'nin “#Hadi Baslayalim” kampanyasinin basarili bir sonug
almasinda kampanyanin igerigi kadar yayinlanan paylasimin gorsel etkisi de

onemlidir.

“#Hadi Baslayalim” kampanyasi i¢in hazirlanan paylasimda grafik tasarim
ilkelerine gore; kullanilan gorsel, mekan, renk ve tipografinin etkili ve bloklu
kullanilmas: ile tasarimda biitiinliiglin saglandig1 sdylenebilir. Paylasimda gorsel
hiyerarsi olarak 6grenci gorseli 6n plana ¢ikarken s6zel hiyerarsi olarak “Bilgi Tercih
Giinleri”nin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Kampanya igerigi incelendiginde biiyiik

punto, farkli renk ve arka plan kullanilarak “#Hadi Baslayalim” vurgulanmistir.
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Tasarimda agirlikli olarak yesil ve mavi renkleri kullanilmistir. Bu baglamda
gorseldeki Ogrencinin tasarimda renk biitiinliigiine uygun olarak giydirildigi

gorilmektedir.

Olgiilendirme, tasarimda verilmek istenen mesaj dogrultusunda gorsel ve
sozel hiyerarsiye uygun ve bloklamayr saglamasi acisindan orantili olarak
kullanilmistir. Tasarimda serifsiz yazi fontu kullanilmasinin, okunurluk ve okuturluk
acisindan paylasima olumlu etki ettigi sOylenebilir. Bu kapsamda bloklama

diizeninin, tasarimin biitiinligiine uygun olarak kullanildig1 gériilmektedir.

Tasarim genel olarak degerlendirilecek olursa basarili bir tasarim oldugu
sOylenebilir. Gorsel se¢iminin igeriginde anlatilmak istenen mesaj karsi tarafa
iletilirken mesaji en etkili sekilde destekleyecek gdrsel se¢im yapilmistir. Icerik

tasarimina gore fotograf secilmistir.



Cizelge 4.6. Istanbul Bilgi Universitesi'nin Sekil 4.8'de yer alan Instagram

Paylasiminin Incelemesi.
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Degerlendirme Kriterleri

Bulgular ve Yorum

Universitenin akademik

kimligine uygunlugu

Renk ve tipografi tercihleri ile logo kullanimi,
paylasimin akademik kimlige uygunlugunu

saglamigtir.

Gereksiz detaylara yer vermeyip verilmek

Yalinlig istenen mesajin slogan ile verilmesi, yalin bir

igerik olusturmustur.

Ozgiin ve yaratici igerikler tercih edilmesi akilda
L2 g kalicilig1 saglamistir.

Serifsiz font tercih edilmis olup tipografik
Tipografik okunurlugu

okunurlugu yiiksektir.

Ozgiinliigii ve yaraticihig

Paylasimda tiniversite kampiisiinden fotograf
kullanilmas1 ve “#Hadi Baglayalim" seklinde
slogan olusturulmasi, 6zgiin ve yaratici bir

paylasim ortaya ¢ikarmistir.

Diger iiniversite
paylasimlarindan ayirt
edilebilirligi

Ozgiin gorsel ve slogan secimi ile logo

kullanimi, paylagimi ayirt edilebilir kilmaktadir.

Renk kullanimi

Universite logosu ile baglantili sekilde kirmizi ve

beyaz renk tercih edilmistir.

Kullanilan gorselin kalitesi
ve Olglisii

1080x1080 piksel 6l¢iisiinde kullanilmamis olup

yiiksek ¢oziintirliiklii bir gorsel tercih edilmistir.
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4.1.4. Ko¢ Universitesi Instagram Analizi

Sekil 4.9'da yer alan Ko¢ Universitesi Instagram sayfas1 genel goriiniimii
tasarimindaki tiim gorsel unsurlar birbiri ile uyumlu degildir. Paylasimlarda alakasiz
parcalarin birlesmesi ile tim parcalarin birbirine aitmis gibi goriinmesi, tasarimin

basarili oldugunu gostermektedir.

Sosyal medya reklamlari c¢ogunlukla akilli telefonlar tarafindan
gorintiillenmektedir. Hizli etkilesim kurabilecek fotograflar ve cok sayida reels
videolar kullanilmasi kullanicilar iizerinde daha olumlu bir etki birakmaktadir.
Gorseller mobil odakli olup kisa zamanda kiigiik bir alanda mesaj1 hizlica vermelidir.
Reklamlar sosyal medyada gezinirken goriilecegi icin dikkat ¢ekici reels videolar ve
yiiksek ¢Oziiniirliiklii fotograflar kullamlmamasi, Kog Universitesi Instagram

hesabinin hedef kitleye erisimini kisitlayabilir.

Tasarimcilar biitiinlikk olustururken bordiir, eksen ve ii¢ nokta yontemi gibi

farkli yontemlerden yararlanmamustir.

Kog Universitesi Instagram hesabmin arastirma tarihi itibariyle gonderi

sayisinin 1113, takipgi sayisinin 63B oldugu goriilmektedir

Sekil 4.10'da Kog Universitesi'nin 2022 yil1 iiniversite kayit déneminde aday
ogrencilere yonelik olarak iiniversitenin tanitiminin yapilmasi amaciyla paylagmis
oldugu sosyal medya paylasimi yer almakta olup yapilan incelemeler neticesinde

paylasimla alakali elde edilen bulgular tablo seklinde gosterilmistir.
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Sekil 4.9. Kog Universitesi Instagram Genel Goriintiisii.
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Sekil 4.10. Kog Universitesi Instagram Paylagimu.

Kog¢ Universitesi’nin yukaridaki paylasiminda iiniversitenin kampiisiine ait
bir gorsel, sade ve yalin sekilde kullanilmistir (Sekil 4.10). Paylasimda logo,
tipografi vb. 6ge kullanilmamistir. Paylasimin agiklama kisminda tanitim siireci
hakkinda bilgilendirme yapilmis olup #HayaliniKesfet slogani kullanilmstir.
Tasarimda kullanilan gorsel, Instagram ortammna gore en kaliteli sekilde

kullanilmistir.



Cizelge 4.7. Kog Universitesi'nin Sekil 4.10'da yer alan Instagram Paylasiminin

Incelemesi.
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Degerlendirme Kriterleri

Bulgular ve Yorum

Universitenin akademik

Paylagimda logo kullanilmamasi, paylasimin

akademik kimlige uygunlugunu olumsuz

kimligine uygunlugu o

etkilemisgtir.

Gorsel lizerinde paylasimin yalinligin etkileyen
Yalinlhig ‘ ‘

bir tasarim 6gesi bulunmamaktadir.

Kurumsal kimlige dair tipografi veya logo
Akilda kaliciligi kullanilmamasi akilda kaliciligt olumsuz

etkilemistir.

Gorsel tizerinde herhangi bir tipografik unsur
Tipografik okunurlugu

kullanilmamustir.

Ozgiinliigii ve yaraticihig1

Universiteye ait dzgiin bir gorsel tercih edilmis
olup agiklama kisminda #HayaliniKesfet slogani
kullanilmas1 paylasimin 6zgiinliigiine olumlu bir

etki birakmistir.

Diger tiniversite
paylasimlarindan ayirt
edilebilirligi

Universite logosunun kullanilmamast,
paylasimin ayirtedilebilirligini olumsuz etkilemis
olmakla birlikte 6zgiin gorsel ve slogan tercihi

ayirt edilebilirlige olumlu yansimistir.

Renk kullanimi

Paylagimda grafik tasarim agisindan
degerlendirilebilecek bir renk kullanimi

bulunmamaktadir.

Kullanilan gorselin kalitesi
ve Olclisii

1080x1080 piksel 6l¢iisiinde kullanilmamis olup

yiiksek ¢oziiniirliiklii bir gorsel tercih edilmistir.
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4.1.5. Bilkent Universitesi Instagram Analizi

Sekil 4.11°de yer alan Bilkent Universitesi Instagram sayfas1 genel
goriinimiine bakildiginda sayfa tasarimindaki tiim gorsel unsurlarin birbiri ile
kismen uyumlu oldugu yani aymi dilde konustugu goriilmektedir. Bu sayede tiim
gorsel 6gelerin birbirini pekistirmesi saglanmistir. Paylagimlarin bir tasarim iirtiinti
olup alakasiz pargalarin birlesmesi seklinde goriinmemesi, tiim pargalarin birbirine
ait oldugu izlenimini vermektedir. Bu sekilde biitiinliik ilkesinin uygulandigi

tasarimlar tasarimin okunmasini, anlagilmasini ve hatirlanmasini kolaylastirmaktadir.

Tasarimdaki 6gelerin uyumlu bir sekilde diizenlenmesi; ayni temel bigim,

boyut, doku, renk ya da duyguya sahip unsurlarin bir araya gelmesi ile olugsmustur.

Bilkent Universitesi Instagram hesabinin arastirma tarihi itibariyle génderi

sayisinin 942, takipei sayisinin 64 B oldugu goriilmektedir.

Sekil 4.12°de Bilkent Universitesinin 2022 yili iiniversite kayit doneminde
aday Ogrencilere yonelik olarak {iniversitenin tanitiminin yapilmasi amaciyla
paylagsmis oldugu sosyal medya paylasimi yer almakta olup yapilan incelemeler

neticesinde paylasimla alakali elde edilen bulgular tablo seklinde gosterilmistir.
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Sekil 4.11. Bilkent U

niversitesi Instagram Genel Goriintiisii.
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Sekil 4.12. Bilkent Universitesi Instagram Paylasimu.

Bilkent Universitesi’nin yukaridaki paylasiminda iiniversitenin kurumsal
kimliginin ~ renklerinden olusan  vektorel desenler kullanilarak tasarim
hareketlendirilmek istenmistir (Sekil 4.12). Paylasimin sag {iist kisminda Bilkent

Universitesi logosu mevcuttur.

Kampanya icerigi incelendiginde biiyiik punto kullanilarak “Tanitim Turlar”
ve “Meslek Seminerleri” basliklar1 vurgulanmistir. Tasarimda agirlikli olarak kirmizi
ve mavi renkler kullanilmigtir. Sablon, mekan, renk ve tipografinin etkili ve bloklu

kullanilmasi ile tasarimda biitiinliigiin saglandig1 sdylenebilir.

Olgiilendirme, tasarimda verilmek istenen mesaj dogrultusunda gorsel ve
sozel hiyerarsiye uygun ve bloklamayr saglamasi acgisindan orantili olarak
kullanilmigtir. Tasarimda serifsiz yazi fontu kullanilmasinin, okunurluk ve okuturluk
acisindan paylasima olumlu etki ettigi sOylenebilir. Bu kapsamda bloklama

diizeninin, tasarimin biitiinligiine uygun olarak kullanildigi goriillmektedir.
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Cizelge 4.8. Bilkent Universitesinin Sekil 4.12'de yer alan Instagram Paylasiminin

Incelemesi.

Degerlendirme Kriterleri

Bulgular ve Yorum

Universitenin akademik

kimligine uygunlugu

Renk ve tipografi tercihleri ile logo kullanimu,
paylasimin akademik kimlige uygunlugunu

saglamigtir.

Metinlerin i¢ i¢e yerlesimi, karisikliga yol agmis

Yalinlhig o
bu da yalinlig1 olumsuz etkilemistir.
Paylasimda kurumsal kimligin 6n planda
Akilda kalicilig . : .
tutulmasi, akilda kaliciliga olumlu etki etmistir.
Paylasimda metinler serifsiz fontla yazilmis olup
Tipografik okunurlugu

tipografik okunurluk yiiksektir.

Ozgiinliigii ve yaraticiligi

Paylagimda tiniversite kurumsal kimligi ile
baglantili vektorel desenler kullanilmast,

Ozglinliige ve yaraticiliga olumlu yansimistir.

Diger tiniversite
paylasimlarindan ayirt
edilebilirligi

Paylasimda logo kullanimi ve logo renkleriyle
baglantili renk tercihi, paylagimi ayirt edilebilir
kilmaktadir.

Renk kullanimi

Paylagimda tiniversite logosundaki renklerle
baglantili olarak kirmiz1 ve mavi renkler agirlikta

kullanilmastir.

Kullanilan gorselin kalitesi
ve Olglisii

1080x1080 piksel 6l¢iisiinde kullanilmis olup

yiiksek ¢oziintirliiklii bir gorsel tercih edilmistir.
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4.1.6. Nisantas1 Universitesi Instagram Analizi

Sekil 4.13’de yer alan Nisantast Universitesi Instagram sayfasi genel
goriiniimiine bakildiginda sayfa tasarimindaki tiim gorsel unsurlarin birbiri ile
uyumlu oldugu yani ayni dilde konustugu goriilmektedir. Bu sayede tiim gorsel
ogelerin birbirini pekistirmesi saglanmistir. Paylagimlarin bir tasarim tirtini olup tiim
parcalarin birbirine ait oldugu izlenimini vermektedir. Bu sekilde biitiinliik ilkesinin
uygulandig1r tasarimlar tasarimin okunmasini, anlasilmasimi ve hatirlanmasini

kolaylastirmaktadir.

Tasarimdaki 6gelerin uyumlu bir sekilde diizenlenmesi; ayni temel bigim,

boyut, doku, renk ya da duyguya sahip unsurlarin bir araya gelmesi ile olugsmustur.

Nisantas1 Universitesi Instagram hesabinin arastirma tarihi itibariyle génderi

sayisinin 3.031 takipgi sayisinin 63,1B oldugu goriilmektedir.

Sekil 4.14’de Nisantas1 Universitesinin 2022 yil1 iiniversite kayit déneminde
aday Ogrencilere yonelik olarak {iiniversitenin tanitiminin yapilmasi amaciyla
paylagsmis oldugu sosyal medya paylasimi yer almakta olup yapilan incelemeler

neticesinde paylasimla alakali elde edilen bulgular tablo seklinde gosterilmistir.



< nisantasiedu & a -

NISKR st 3031 6318 63
UNIVERSITY Gonderiler  Takipgi Takip

istanbul Nisantasi Universitesi
Universite ve Yiiksekokul
Sen de gel, Mavi Diploma ile hayata yetig!

(2 nisantasi.edu.tr

Takip v Mesaj iletisim 9]

ooooooo
0000000
0oooooo

0000000

Duyurular  Cooperation NeoTechLife SAMPIYON... MAVi D

"’lelq hos ge'di
1k

Campus'e
BEKLIYORUZ!

4
Bu Yilin
Mottosu Torcih Swolamast
Givenli St e
Tercih ¥ Dikkat!

Hayita * ®

AN j ; 'r“ _ISTANBUL
\'E‘ W i NISANTASI
Y Le. 4% UNIVERSITY
yetistiriniz. i

ISTANBUL NISANTASI UNIVERSITY

%30

ik Tercih
Bursu

Tam Babalarin Babalar Gand
Kutlu Olsun

Sekil 4.13. Nisantas1 Universitesi Instagram Genel Goriintiisii.
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Sekil 4.14. Nisantas1 Universitesi Instagram Paylasimi.

Nisantas1 Universitesi’nin yukaridaki paylasiminda, {iniversitede gorev yapan
akademisyenlerin fotografinin kullanildigi bir tasarim yer almaktadir (Sekil 4.14).
Paylagimin orta kisminda “Seni Bekliyoruz” slogami kullanilmis olup agiklama
kisminda “Giiglii akademisyen kadrosu ve teknolojik altyapis ile Istanbul Nisantas

Universitesi seni bekliyor” ciimlesi ile paylasilan gorsel desteklenmistir.

Paylagimda, grafik tasarim ilkelerine gore; kullanilan sablon, mekan, renk ve
tipografinin etkili ve bloklu kullanilmas: ile tasarimda biitlinligiin saglandigi
sOylenebilir. Tasarimda agirlikli olarak siyah ve beyaz renkler kullanilmistir. Bu
baglamda gorseldeki akademisyenlerin tasarimda renk biitiinliigiine uygun olarak
giydirildigi goriilmektedir.

Olgiilendirme, tasarimda verilmek istenen mesaj dogrultusunda gérsel ve
sozel hiyerarsiye uygun ve bloklamayr saglamasi acisindan orantili olarak
kullanilmistir. Tasarimda serifsiz yazi fontu kullanilmasinin, okunurluk ve okuturluk
acisindan paylasima olumlu etki ettigi soylenebilir. Bu kapsamda bloklama

diizeninin, tasarimin biitiinliigiine uygun olarak kullanildig1 goriilmektedir.



79

Cizelge 4.9. Nisantas1 Universitesi'nin Sekil 4.14'de yer alan Instagram Paylasiminin

Incelemesi.

Degerlendirme Kriterleri

Bulgular ve Yorum

Universitenin akademik

kimligine uygunlugu

Paylagimda belirgin bir logo kullanimi
bulunmamakta olup gorseldeki akademisyenlerin
iizerindeki kiyafetlerde tiniversiteye dair ibareler
bulunmasi, kismen akademik kimlige uygun bir

tasarim ortaya ¢ikarmistir.

Yalinlig1

Hedef kitleye net bir sloganla mesaj verilmesi
yalinlik agisindan olumlu olmakla birlikte
paylasimin muhtelif kisimlarindaki metinler ve
karigik yerlesimli gorseller yalinligi olumsuz

etkilemisgtir.

Akilda kaliciligt

Ozgiin bir igerik tasarimi kullanilmasi, akilda

kalicilig1 olumlu etkilemistir.

Tipografik okunurlugu

Paylasimda kullanilan slogan, serifsiz yazi fontu
ile yazilmis olup tipografik okunurlugu

yiiksektir.

Ozgiinliigii ve yaraticiligi

Paylagimda 6zgiin gorseller ve slogan kullanimu,

yaratici bir tasarim ortaya ¢ikarmistir.

Diger iiniversite
paylasimlarindan ayirt
edilebilirligi

Ozgiin gorsel secimi ve slogan kullanimu,

paylasimi ayirt edilebilir kilmaktadir.

Renk kullanimi

Postta agirlikli olarak siyah ve beyaz renkler

kullanilmustir.

Kullanilan gorselin kalitesi
ve Olclisii

1080x1080 piksel 6l¢iisiinde kullanilmis olup

yiiksek ¢oziniirliiklii bir gorsel tercih edilmistir.
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4.1.7. istanbul Aydin Universitesi Instagram Analizi

Sekil 4.15°de yer alan Istanbul Aydin Universitesi Instagram sayfas1 genel
goriinimiine bakildiginda sayfa tasarimindaki tiim gorsel unsurlarin birbiri ile
kismen uyumlu oldugu yani aymi dilde konustugu goriilmektedir. Bu sayede tiim
gorsel 6gelerin birbirini pekistirmesi saglanmistir. Paylagimlarin bir tasarim iirtinii
olup alakasiz pargalarin birlesmesi seklinde goriinmemesi, tiim pargalarin birbirine
ait oldugu izlenimini vermektedir. Bu sekilde biitiinliik ilkesinin uygulandigi

tasarimlar tasarimin okunmasini, anlagilmasini ve hatirlanmasini kolaylagtirmaktadir.

Tasarimdaki 6gelerin uyumlu bir sekilde diizenlenmesi; ayni temel bigim,

boyut, doku, renk ya da duyguya sahip unsurlarin bir araya gelmesi ile olugsmustur.

Istanbul Aydin Universitesi Instagram hesabinin arastirma tarihi itibariyle

gonderi sayisinin 2734, takipgi sayisinin 59,4B oldugu goriilmektedir.

Sekil 4.16’da istanbul Aydin Universitesinin 2022 yili iiniversite kayit
doneminde aday Ogrencilere yonelik olarak iiniversitenin tanitiminin yapilmasi
amaciyla paylagsmis oldugu sosyal medya paylasimi yer almakta olup yapilan
incelemeler neticesinde paylasimla alakali elde edilen bulgular tablo seklinde

gosterilmistir.
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Sekil 4.15. Istanbul Aydin Universitesi Instagram Genel Gériintiisii.
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Sekil 4.16. istanbul Aydin Universitesi Instagram Paylagimu.

Istanbul Aydin Universitesi'nin yukaridaki paylasimmda “Hayallerin ve
yarmlarin i¢in Gelecegini sen aydinlat” slogani kullanilarak iki O6grenci gorseli
paylasilmistir (Sekil 4.16). Ust orta kismina Istanbul Aydm Universitesi logosu, orta
sol kisminda tanitim giinlerinin hangi tarihler arasinda ve nerede olacagi bilgisi,

paylasimin arka planinda ise iiniversite kampiisiine ait gorsel eklenmistir.

Paylagimda grafik tasarim ilkelerine gore; kullanilan sablon, mekan, renk ve
tipografinin etkili ve bloklu kullanilmasi ile tasarimda biitiinliigiin saglandigi
sOylenebilir. Tasarimda agirlikli olarak kirmizi ve beyaz renkler kullanilmistir. Bu
baglamda gorseldeki Ogrencilerin tasarimda renk Dbiitiinliigiine uygun olarak
giydirildigi goriilmektedir.

Olgiilendirme, tasarimda verilmek istenen mesaj dogrultusunda gorsel ve
sozel hiyerarsiye uygun ve bloklamay1r saglamasi acgisindan orantili olarak
kullanilmigtir. Bu kapsamda bloklama diizeninin, tasarimin biitiinligiine uygun

olarak kullanildig1 goriilmektedir.



Cizelge 4.10. Istanbul Aydin Universitesi'nin Sekil 4.16'da yer alan Instagram
Paylasiminin Incelemesi.
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Degerlendirme Kriterleri

Bulgular ve Yorum

Universitenin akademik

kimligine uygunlugu

Paylagimda tiniversite logosunun kullanilmasi,
akademik kimlige uygun bir tasarim ortaya
cikarmis fakat logo renginin aksine agirlikli
olarak kirmizi rengin tercih edilmesi akademik
kimlige uygunluk agisindan olumsuz bir etki

vermektedir.

Paylasimda kullanilan metinlerin i¢ i¢e yerlesimi,

Yalinlig

yalinlig1 olumsuz etkilemistir.

Hedef kitleye iletilecek mesajin tasarimda sade
Akilda kalicilign ve yalin sekilde olmamasi, akilda kalicilig

olumsuz yonde etkilemistir..

Paylasimda serifli yaz1 fontu kullanilmis olup
Tipografik okunurlugu

tipografik okunurlugu yiiksektir.

Ozgiinliigii ve yaraticilig

Paylagimda stok gorsel kullanimi 6zgiinliik
acgisindan olumsuz bir etki birakmakla birlikte
0zgiin slogan kullanim1 yaratic1 bir tasarim

olusturabilmesi agisindan olumludur.

Diger iiniversite
paylasimlarindan ayirt
edilebilirligi

Universite logosunun kullanilmasi, paylagimin
diger iiniversite paylasimlarindan ayirt

edilebilirligini saglamistir.

Renk kullanimi

Paylagimda agirlikli olarak kirmizi ve beyaz renk

kullanilmastir.

Kullanilan gorselin kalitesi
ve Olglisii

1080x1080 piksel 6l¢iisiinde kullanilmis olup

yiiksek ¢oziintirliiklii bir gorsel tercih edilmistir.
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4.1.8. Uskiidar Universitesi Instagram Analizi

Sekil 4.17°de yer alan Uskiidar Universitesi Instagram sayfas1 genel
goriinimiine bakildiginda sayfa tasarimindaki tiim gorsel unsurlarin birbiri ile
uyumlu oldugu yani ayni dilde konustugu goriilmektedir. Bu sayede tiim gorsel
Ogelerin birbirini pekistirmesi saglanmistir. Paylasimlarin bir tasarim iriinii olup
alakasiz pargalarin birlesmesi seklinde goriinmemesi, tiim parcalarin birbirine ait
oldugu izlenimini vermektedir. Bu sekilde biitiinliik ilkesinin uygulandig: tasarimlar

tasarimin okunmasini, anlasilmasini ve hatirlanmasini kolaylagtirmaktadir.

Tasarimdaki 6gelerin uyumlu bir sekilde diizenlenmesi; ayni temel bigim,

boyut, doku, renk ya da duyguya sahip unsurlarin bir araya gelmesi ile olugsmustur.

Uskiidar Universitesi Instagram hesabinin arastirma tarihi itibariyle gonderi

sayisinin 4248, takipgi sayisinin 59,6B oldugu goriilmektedir.

Sekil 4.18 ve Sekil 4.19°da Uskiidar Universitesinin 2022 yil1 {iniversite kayit
doneminde aday Ogrencilere yonelik olarak iiniversitenin tanitiminin yapilmasi
amaciyla paylasmis oldugu sosyal medya paylasimlar1 yer almakta olup yapilan
incelemeler neticesinde paylasimlarla alakali elde edilen bulgular tablo seklinde

gosterilmistir.
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Sekil 4.17. Uskiidar Universitesi Instagram Genel Goriintiisii.
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Sekil 4.18. Uskiidar Universitesi Inst

Uskiidar Universitesi’nin yukaridaki paylasiminda “Genis CAP"I1 boliimleri
ile Diiniin, Bugiiniin, Yarinm Universitesi Uskiidar” slogan1 kullanilmis, sag
kisminda Uskiidar Ilgesi ile &zdeslesmis tarihi kiz kulesi gorseli kullanilmustir.
Paylagimin aciklama kisminda ise “Sen de gelecegin icin ayricalikli egitimin yani
sira genis CAP imkanlarmi kesfetmek icin hemen profilimizdeki linke tikla.{”
metni eklenmistir (Sekil 4.18).

Paylasimda grafik tasarim ilkelerine gore; kullanilan sablon, mekan, renk ve
tipografinin etkili ve bloklu kullanilmasi ile tasarimda biitiinliigiin saglandigi
sOylenebilir. Kampanya igerigi incelendiginde biiyiikk punto kullanilarak “Diiniin
Bugiiniin yarinm {iniversitesi Uskiidar” slogam vurgulanmistir. Tasarimda agirlikli

olarak turkuaz ve sar1 renkleri kullanilmistir.

Olgiilendirme, tasarimda verilmek istenen mesaj dogrultusunda gérsel ve
sozel hiyerarsiye uygun ve bloklamay1r saglamasi acgisindan orantili olarak
kullanilmistir. Tasarimda serifsiz yazi fontu kullanilmasinin, okunurluk ve okuturluk
acisindan paylasima olumlu etki ettigi sOylenebilir. Bu kapsamda bloklama

diizeninin, tasarimin biitiinligiine uygun olarak kullanildigi goriillmektedir.
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Cizelge 4.11. Uskiidar Universitesi'nin Sekil 4.18'de yer alan Instagram Paylasiminin

Incelemesi.

Degerlendirme Kriterleri

Bulgular ve Yorum

Universitenin akademik

kimligine uygunlugu

Paylagimda tiniversite logosunun
kullanilmamasi, akademik kimlik agisindan
uygun olmayan bir tasarim ortaya ¢ikarmis fakat
kurumsal kimlige uygun renklerin kullanilmasi

olumlu bir etki vermektedir.

Yalinlig

Tasarimda gorsel tercihi, renk kullanimi ve metin
yerlesimi gibi faktorler birlikte diistiniildiigiinde

yalin bir tasarim oldugu sdylenebilir.

Akilda kaliciligi

Kurumsal kimlige uygun renk se¢imi ve 6zgiin
slogan tercihi akilda kaliciliga olumlu etki

etmistir.

Tipografik okunurlugu

Paylasimda serifsiz yazi fontu kullanilmis olup

tipografik okunurlugu yiiksektir.

Ozgiinliigii ve yaraticilig

Paylasimda tiniversitenin bulundugu ilge ile
0zdeslesmis bir yapinin arka planda kullanilmasi
ve yaratici bir slogan kullanilmasi, 6zgiin bir

tasarim ortaya ¢ikarmistir.

Diger iiniversite
paylasimlarindan ayirt
edilebilirligi

Universite logosunun kullaniimamast,
paylasimin diger liniversite paylasimlarindan

ayirt edilebilirligini olumsuz yonde etkilemistir.

Renk kullanimi

Postta agirlikli olarak turkuaz ve sar1 renk

kullanilmastir.

Kullanilan gorselin kalitesi
ve Olglisii

1080x1080 piksel 6l¢iisiinde kullanilmis olup

yiiksek ¢oziintirliiklii bir gorsel tercih edilmistir.
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Sekil 4.19. Uskiidar Universitesi Instagram Paylasimu.

Uskiidar Universitesi’nin yukaridaki paylasiminda “Gelecegin igin Uskiidar’1
tercih et; genis CAP imkanlarini hemen kesfet!” slogani kullanilmus, {ist kisimda
beyin gorseli, alt kisimda ise iiniversitenin logosu ve “Tiirkiye’nin Beyin Ussii”

slogani kullanilmistir (Sekil 4.19).

Paylagimda grafik tasarim ilkelerine gore; kullanilan sablon, mekan, renk ve
tipografinin etkili ve bloklu kullanilmas: ile tasarimda biitlinligiin saglandigi
sOylenebilir. Kampanya igerigi incelendiginde turkuaz zemin {izerinde belirgin sar1

renkli genis CAP imkanlarini kesfet slogani 6n plana ¢ikarilmistir

Olgiilendirme, tasarimda verilmek istenen mesaj dogrultusunda gorsel ve
sozel hiyerarsiye uygun ve bloklamayr saglamasi acisindan orantili olarak
kullanilmistir. Tasarimda serifsiz yazi fontu kullanilmasinin, okunurluk ve okuturluk
acisindan paylasima olumlu etki ettigi sOylenebilir. Bu kapsamda bloklama

diizeninin, tasarimin biitiinligiine uygun olarak kullanildig1 goriillmektedir.



89

Cizelge 4.12. Uskiidar Universitesi'nin Sekil 4.19'da yer alan Instagram Paylasiminin
Incelemesi.

Degerlendirme Kriterleri Bulgular ve Yorum
Paylagimda tiniversite logosunun kullanilmasi ve

Universitenin akademik o o _
kurumsal kimlige uygun renk tercihi, akademik

imhgine uygunlugy kimlige uygunluk agisindan olumludur.
Tasarimda gorsel tercihi, renk kullanim1 ve metin
Yalinlig yerlesimi gibi faktorler birlikte diisiintildiigiinde
yalin bir tasarim oldugu sdylenebilir.
Kurumsal kimlige uygun renk se¢imi ve 6zgiin
Akilda kalicilig1 slogan tercihi akilda kaliciliga olumlu etki
etmistir.
Paylasimda serifsiz yazi fontu kullanilmis olup
Tipografik okunurlugu

tipografik okunurlugu yiiksektir.

Paylasimda 6zgiin ve yaratici bir slogan

Ozgiinligii ve yaraticilig kullanilarak hedef kitle etkilenmek istenmistir.

Universite logosunun kullanilmasi, paylagimin

Diger iiniversite
paylasimlarindan ayirt diger Universite paylasimlarindan ayirt
edilebilirligi edilebilirligini olumlu ydnde etkilemistir.

Postta agirlikli olarak turkuaz ve sari renk

Renk kullanims kullanilmastir.

Kullanilan gorselin kalitesi 1080x1080 piksel dl¢iisiinde kullanilmis olup

ve Ol¢isi yiiksek ¢oziintirliiklii bir gorsel tercih edilmistir.
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4.1.9. Yeditepe Universitesi Instagram Analizi

Sekil 4.20°de yer alan Yeditepe Universitesi Instagram sayfasi genel
goriiniimii tasarimindaki gorsel unsurlarin birbiri ile uyumlu oldugu sdylenememekte
olup paylasimlar alakasiz pargalarin birlesmesi seklindedir. Genel sayfa yapisina
bakildiginda paylasimlarin ayni dilde konusmuyor olusu, biitiinliik ilkesine, tasarimin

okunmasina, anlasilmasina ve hatirlanmasina olumsuz bir etki birakmaktadir.

Tasarimdaki 6gelerin uyumlu bir sekilde diizenlenmesi; ayni temel bigim,

boyut, doku, renk ya da duyguya sahip unsurlarin bir araya gelmesi ile olugsmustur.

Yeditepe Universitesi Instagram hesabimin arastirma tarihi itibariyle gonderi

sayisinin 1852, takipgi sayisinin 59,7B oldugu goriilmektedir.

Sekil 4.21°de Yeditepe Universitesinin 2022 yil1 {iniversite kayit déneminde
aday Ogrencilere yonelik olarak {niversitenin tanitiminin yapilmasi amactyla
paylasmis oldugu sosyal medya paylasimi yer almakta olup yapilan incelemeler

neticesinde paylasimlarla alakali elde edilen bulgular tablo seklinde gosterilmistir.
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Sekil 4.20. Yeditepe Universitesi Instagram Genel Goriintiisii.
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Sekil 4.21. Yeditepe Universitesi Instagram Paylagimu.

Yeditepe Universitesi’nin yukaridaki paylasiminda, tasarim vektdrel desenler
kullanilarak hareketlendirilmek istenmistir (Sekil 4.21). Paylasimin acgiklama
kisminda "Akademisyenlerimizle online ya da kampiis ortaminda goriigebilir, tercih
danismanlarimiz1 ziyaret edebilir, iiniversitemize, mesleklere ve boliimlere dair
merak ettiklerinizi  6grenebilirsiniz" metniyle tanmitim giinlerinin  basladig

belirtilmistir. Tasarimda tiniversite logosu kullanilmamustir.

Paylagimda grafik tasarim ilkelerine gore; kullanilan sablon, mekan, renk ve
tipografinin etkili ve bloklu kullanilmasi ile tasarimda biitlinliigiin saglandig:

sOylenebilir. Tasarimda agirlikli olarak mavi, turuncu ve yesil renkleri kullanilmistir.

Olgiilendirme, tasarimda verilmek istenen mesaj dogrultusunda gérsel ve
sozel hiyerarsiye uygun ve bloklamayr saglamasi acisindan orantili olarak
kullanilmistir. Tasarimda serifsiz yazi fontu kullanilmasinin, okunurluk ve okuturluk
acisindan paylasima olumlu etki ettigi sOylenebilir. Bu kapsamda bloklama

diizeninin, tasarimin biitiinliigiine uygun olarak kullanildigi goriilmektedir.



Cizelge 4.13. Yeditepe Universitesi'nin Sekil 4.21'de yer alan Instagram

Paylasiminin Incelemesi.
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Degerlendirme Kriterleri

Bulgular ve Yorum

Universitenin akademik

kimligine uygunlugu

Paylagimda tiniversite logosunun
kullanilmamasi, akademik kimlik agisindan
uygun olmayan bir tasarim ortaya ¢ikarmis fakat
kurumsal kimlige uygun renk tercihi olumlu bir

etki vermektedir.

Tasarimda vektorel desenlerin kullanimi ve

Yalinlig metinlerin i¢ i¢e karmasik halde goriinmesi
yalinlig1 olumsuz etkilemistir.
Hedef kitleye iletilecek mesajin tasarimda sade
Akilda kalicilign ve yalin sekilde olmamasi, akilda kalicilig
olumsuz yonde etkilemistir.
Paylasimda serifsiz yazi fontu kullanilmis olup
Tipografik okunurlugu

tipografik okunurlugu yiiksektir.

Ozgiinliigii ve yaraticilig

Tasarimda 6zgiin vektorel tasarimlar

kullanilmastir.

Diger tiniversite
paylasimlarindan ayirt
edilebilirligi

Universite logosunun kullanilmamas paylagimin
diger {liniversite paylagimlarindan ayirt

edilebilirligini olumsuz yonde etkilemistir.

Renk kullanimi

Paylasimda agirlikli olarak mavi renk

kullanilmustir.

Kullanilan gorselin kalitesi
ve Olclisii

1080x1080 piksel dlgiisiinde kullanilmis olup

yiiksek ¢oziniirliiklii bir gorsel tercih edilmistir.
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4.1.10. istanbul Beykent Universitesi Instagram Analizi

Sekil 4.22°de yer alan Istanbul Beykent Universitesi Instagram sayfasi genel
goriinimiine bakildiginda sayfa tasarimindaki tiim gorsel unsurlarin birbiri ile
uyumlu oldugu yani ayni dilde konustugu goriilmektedir. Bu sayede tiim gorsel
Ogelerin birbirini pekistirmesi saglanmistir. Paylasimlarin bir tasarim iriinii olup
alakasiz pargalarin birlesmesi seklinde goriinmemesi, tiim parcalarin birbirine ait
oldugu izlenimini vermektedir. Bu sekilde biitiinliik ilkesinin uygulandig: tasarimlar

tasarimin okunmasini, anlasilmasini ve hatirlanmasini kolaylagtirmaktadir.

Tasarimdaki 6gelerin uyumlu bir sekilde diizenlenmesi; ayni temel bigim,

boyut, doku, renk ya da duyguya sahip unsurlarin bir araya gelmesi ile olugsmustur.

Istanbul Beykent Universitesi Instagram hesabinin arastirma tarihi itibariyle

gonderi sayisinin 2625, takipgi sayisinin 54,7B oldugu goriilmektedir.

Sekil 4.23’de Istanbul Beykent Universitesinin 2022 yili iiniversite kayit
doneminde aday Ogrencilere yonelik olarak iiniversitenin tanitiminin yapilmasi
amaciyla paylagsmis oldugu sosyal medya paylasimi yer almakta olup yapilan
incelemeler neticesinde paylasimlarla alakali elde edilen bulgular tablo seklinde

gosterilmistir.
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° beykentunv @ « Takip Et
Beykent Universitesi

e beykentunv @ Tanitim ve Tercih Gunleri basladi!
18 Temmuz - 05 Agustos 2022 tarihleri arasinda; Ayazaga-

Maslak. by ve Taksim Yer
bekliyonuz.

#BeykentUniversitesi #TanitimVeTercihGunleri #YKS22 #YKS2022

G dhiadimashki Beykent Universitesi 6grencileri olarak,

2022 yaz okulunun Akts bagina dsen Gcretin 125 $ oimast, biz
ogrencileri maddi ve manevi agidan zorlayacagini belirtmek
istiyoruz.

Bu artisin 2021 yaz okulu Ucretlerinin iki katindan fazla olmasi,

egitin

Beykent Universitesi ogrencileri tarafindan hayal kinkiigi ve
kaygi ile sonuglandigini belirtmek isteriz.

I ANI I IM VE Aramizda son senesinde olan, sadece birkag dersi kalmis ya da
benzeri durumlan yasayan arkadaslarimiz var.
Talebimiz yaz okulu cretlerinin 6grenciler tarafindan odenebilir

o .o .
TE RCI H G U N I ERI bir duzeye getirilmesidir. Beykent Universitesinin égrencisinin
yaninda olmasini bekliyoruz.

olmamas umuduyla gereginin yapiimasini istiyoruz.
Tegekkurler
- 'GL
‘q"E DIPLOMA
< ke
GELECEK Qv R

793 begenme

6h 1begenme Yanitia

——  Yantlan gér (1

0% BEYKENT
% UNIVERSITESI

© Youmeke..
Sekil 4.23. Istanbul Beykent Universitesi Instagram Paylagimu.

Istanbul Beykent Universitesi’nin yukaridaki paylasiminda mutlu iki 6grenci
gorseli kullanilmig olup pozitif bir etki verilmek istenmistir (Sekil 4.23). "Reklam
degil gergek egitim" slogani ile tanitim giinlerinin basladigi belirtilmistir. Tasarimda

iniversite logosu kullanilmistir.

Paylagimda grafik tasarim ilkelerine gore; kullanilan sablon, mekan, renk ve
tipografinin etkili ve bloklu kullanilmas: ile tasarimda biitlinligiin saglandigi

sOylenebilir. Tasarimda agirlikli olarak mavi, beyaz ve sar1 renkleri kullanilmistir.

Olgiilendirme, tasarimda verilmek istenen mesaj dogrultusunda gorsel ve
sozel hiyerarsiye uygun ve bloklamayr saglamasi acisindan orantili olarak
kullanilmigtir. Bu kapsamda bloklama diizeninin, tasarimin biitiinligiine uygun

olarak kullanildigi goriilmektedir.



Cizelge 4.14. Istanbul Beykent Universitesi'nin Sekil 4.23'de yer alan Instagram
Paylasiminin Incelemesi.

97

Degerlendirme Kriterleri

Bulgular ve Yorum

Universitenin akademik

Paylagimda tiniversite logosunun kullanilmasi ve

kurumsal kimlige uygun renk tercihi, akademik

kimligine uygunlugu
kimlige uygunluk acisindan olumludur.
Tasarimdaki metinler karmasik bir goriintime
Yalinligi
neden olmakta olup yalinliktan uzaktir.
Kurumsal kimligin kullanilmasi ve 6zgiin slogan
Alalda kalicilig: kullanimi, akilda kaliciliga olumlu etki etmistir.
Paylasimda serifli yaz1 fontu kullanilmis olup
Tipografik okunurlugu

tipografik okunurlugu yiiksektir.

Ozgiinliigii ve yaraticiligi

Gorsel se¢imi ve slogan kullanimi ile 6zgiin ve

yaratici bir tasarimdir.

Diger tiniversite
paylasimlarindan ayirt
edilebilirligi

Universite logosunun kullanilmasi paylasimin
diger liniversite paylagimlarindan ayirt

edilebilirligini olumlu yonde etkilemistir.

Renk kullanimi

Paylasimda agirlikli olarak mavi ve sar1 renk

kullanilmastir.

Kullanilan gorselin kalitesi
ve Olglisii

1080x1080 piksel dlgiisiinde kullanilmis olup

yiiksek ¢oziintirliiklii bir gorsel tercih edilmistir.
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SONUC

Giliniimiiz diinyasinin en popiiler iletisim yontemi olan sosyal medya, her
gecen gilin daha da yayginlasmaktadir. Sosyal medya; birgok farkli hedef kitleye
erisim olanagi, hizl1 ve basit bir sekilde igerik tiretilip paylasilabiliyor olusu, hedef
kitle ile karsilikli etkilesim yakalanabildiginden olgiimleme kolayligi saglamasi,
paylasimlarin tekrar diizenlenebilmesi ve kullanicilarina sundugu 6zgiir medya
ortami gibi Ozellikleriyle geleneksel medyadan ayrigsmakta olup insanlar artik sosyal
medya platformlarinda, geleneksel medya platformlarina oranla daha fazla vakit
gecirmektedir. Hemen hemen her isletme sosyal medya iizerinden bir alt limit
olmaksizin istedigi hedef kitleye yonelik reklam yayinlayabilmektedir. Bu
arastirmada giinimiizdeki en popiiler sosyal medya platformu olan Instagram'da en
cok takip¢i Sayisina sahip on 6zel Tiirk tiniversitesinin kayit yenileme donemlerinde
paylasmis olduklar1 sosyal medya reklamlar1 grafik tasarim ilkeleri agisindan
incelenmis ve yorumlanmustir. Bu paylasimlarda; secilen fotograflarin, logo
kullaniminin, renk tercihlerinin, tipografinin, sayfa diizeninin ve slogan kullaniminin

reklam ve grafik tasarim agisindan énemli bir rol oynadigi sonucuna varilmistir.

Sosyal medyada ana sayfa akisi anlik olarak siirekli giincellendiginden
kullanicilar kisa siirede onlarca paylasima maruz kalirlar. Bu platformlarda ilk
gortiste ilgi ¢ekmeyen reklamlarm bir parmak hareketi ile gecilebilecegi
unutulmamalidir. Bu nedenle bu mecralarda yayinlanacak reklamlarin, kullanicilarin
ilgisini ¢ok daha hizli ¢ekebilecek sekilde olmasi gerekmektedir. Paylagimlarda
tercih edilen fotograflarin hedef kitleyi ikna etme noktasinda en Onemli unsur
oldugu sonucuyla tiniversitelere, paylasimlarindaki fotograf tercihi ve grafik tasarim
ilkelerine uygunlugu konusunda tavsiyeler vermektedir. Kullanicilarin ilgisini
alisilmisin disinda segilen agilar ve Kolajlar, dogru bir hiyerarsik siralama veya

yaratici bir slogan se¢imiyle ¢ekebilmek miimkiindiir.

Kurumsal imaja katki saglamasi amaci ile yapilan reklamlarin insana, @rtin
satmak i¢in yapilan reklamlarin ise iriine odaklanmasi yaklagimiyla 6zel
tniversitelerin hedef kitlesine vaat edecegi firiin, egitim Kkalitesi olacagindan

ogrencilere yonelik verilecek mesajlarin ana temasimin da egitim iizerine olmasi
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gerekmektedir.

Logo ve renk secimleri kullaniciya tamidik gelecek sekilde tutarlilik
gostermelidir. Kullanici tizerinde olumlu bir etki birakacagi igin yiiksek ¢oziintirliklii
gorseller kullanilmali, tasarimlar mobil cihazlara uygun olmali ve Kkolay

anlagilmalidir.

Sosyal medya paylasimlarinda, kurumun iletmek istedigi mesaja gore;
fotograf, illiistrasyon, simge ya da logo gibi gorsel unsurlar siklikla kullanilmalidir.
Yapilan paylasimlarda uzun metinler tercih edilmemeli, bunun yerine kullanicinin
ilgisini ¢ekecek yaratict ve etkili gorsel imgeler kullanilmalidir. Kullanicilar zamanla
bu gorsel imgeleri tanidigindan daha hizli bir iletisim kurulmaktadir. Dogru gorsel
secimi ile dil farkliligi ortadan kalkmakta ya da bir gorsel yiizlerce kelimenin

anlatabilecegi mesajlar verebilmektedir.

Tipografi, sosyal medya paylasimlarinin 6nemli bir unsurudur. Tiiketiciler
sosyal medyay1 genellikle mobil cihazlar araciligiyla kullanmaktadir. Bu cihazlar
kiiciik ekranlara sahip oldugundan tipografi kullanimi basit ve kolay okunur olacak
sekilde olmalidir. Kiigiik ekranlarda sans serif karakterler; slab serif, eski stil ya da
modern yazi tiplerine oranla daha fazla okunabilirlik saglayabilmektedir. Bu nedenle
sosyal medya reklamlarinda genellikle sans serif karakterlerin tercih edildigi

goriilmektedir.

Sosyal medya paylasimlarinda sayfa diizeni dogru kurgulandiginda daha
cabuk ve dogru algilanmakta ve paylasimin basarisi yiikselmektedir. Sayfa diizeninin
olusturulmasi i¢in denge, orant1 ve gorsel hiyerarsi, devamlilik, biitiinliik, vurgulama
gibi bir¢ok kriter bulunmaktadir. Gorsel hiyerarsi, sosyal medya reklamlarinda kolay
algilanmay artiran bir diger ilkedir. Dogru verilmis gorsel 6ge, renk, boyut kararlar
ile dogru kurulmus olan bir hiyerarsik yapi, izleyicinin gérmesi gereken yerleri
sirastyla isaret etmekte, bakis siliresinin ¢ok kisa oldugu sosyal medya reklamlarinda

onemli faydalar saglamaktadir.

Bu c¢aligmada grafik tasarim, sosyal medya ve tiniversite konularinda
inceleme yapilmis, sosyal medya paylasimlarinda fotografin dogru kullanis bigimleri

ve grafik tasarim ilkeleri agisindan uyumu agiklanmaya galisilmis, ¢éziimleme ve
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incelemeler yorumsal bir bakis agis1 ile yapilmistir. Calismanin iiniversitelere,
ogrencilere, reklamcilara, tasarimcilara, akademisyenlere ve arastirmacilara yardimei

olmasi amaclanmistir.
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