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Televizyon yaymn hayatina basladiktan gilinlimiize kadar olan siirecte insan
hayatinin ayrilmaz bir parcast olmakta, gorsel ve isitsel 6zellikleri nedeniyle insanlarin
olup biteni anlamasi, ¢evresinden haberdar olmasi agisindan bir kurum haline
doniismektedir. Teknolojinin hizla gelismesi ile birlikte ekonomik, sosyal ve politik
gelismelerde de televizyon 6nemli bir rol iistlenmektedir.

Insan, var oldugu ilk andan itibaren haberle ilgilenmis ve diinyada neler oldugunu
hep merak etmistir. Televizyonculugun en 6nemli programlari arasinda habercilik vardir.
Ayni zamanda yaynlandigi kurumun prestiji olarak da kabul edilen haber biiltenleri
izlenme oranlarinin en yogun oldugu saatlerde yayinlanir ve toplum tizerinde yogun etkisi
vardir. Insanin gordiigiine inanmasi ve televizyonun bunu saglamasi nedeniyle giindem
olusturma ve yaratmada en dnemli iletisim bigimlerinden biri televizyon haberciligidir.

Giliniimlizde toplumsal yasamin bir yansimasi olan televizyon, rahatlama,
sorunlardan kacis ve eglenme ihtiyaci olan bireyin bu duygusunu televizyon haberciligi
ile gidermektedir. Bu noktada karsimiza en 6nemli bozulma olarak magazinlesme olgusu
cikmaktadir. En ciddi haberde bile karsimiza ¢ikan bu olgu sebebiyle televizyon haberleri
ciddiyetten uzaklasmakta magazinlesmis 6gelere biiriindiiriilen igeriksiz biiltenler ortaya

cikmaktadir.
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Hazirlanan ¢alismanin konusu haber igeriginin ya da sunumunun magazinlesmesi
sorunsalidir. Haber, toplumun siyasal, ekonomik, kiiltiirel degerlerinden bagimsiz olarak
yapilamaz. Bu yiizden olusturulacak igerik bu degerlere bagh olarak olusturulmaktadir.
Bu noktada haberde nesnellik olgusu gercegi oldugu gibi yansitma durumunda eksik
kalmaktadir. Haberi olusturacak muhabir, haberi hem toplumun degerlerinin hem ¢alistigi
kurumun politikasinin hem de kendi diislincelerinin siizgecinden gegirerek yazmaktadir.
Haberciligin ana ilkelerinden olan nesnellik olgusu burada islevini yitirmekte ve bir
ikileme yol acilmaktadir. Bu ikilem, haberin haber sayilabilmesi i¢in nesnel olmasi
gerektigi ve yine haberin izlenebilmesi i¢in igerigin magazinlesmis olarak sunulmasi
gerektigi fikridir. Caligmada haberde nesnelligin dikotomisi ve ic¢inde bulundugu
paradoks durum kavramsal olarak incelenmis ve Firat Universitesi ogrencileri
ornekleminde anket ¢alismasi yapilmistir. Bu arastirma ile yapilan anket ¢aligmasinda,
magazinlesmis televizyon haberleri hakkinda bireylerin diisiincelerini 6grenmek ve konu

tizerinde dikkat cekmek amacglanmaistir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Haber, Magazinlesme, Nesnellik, Dikotomi,

Toplum.
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Television has become an integral part of human life from the beginning of
broadcasting to the present day. With the rapid development of technology, television
plays an important role in economic, social and political developments.

One has always been interested in news from the very first moment of its existence
and has always wondered what is happening in the world. Among the most important
programs of television is journalism. The newsletters, which are also accepted as the
prestige of the institution they are published, are published during the peak hours and
have a strong impact on the society. One of the most important forms of communication
in agenda creation and creation is television journalism, because one believes what he
sees and the television provides it.

Television, which is a reflection of social life today, relieves this feeling of the
individual in need of relaxation, escape from problems and having fun with television
journalism. At this point, the most important deterioration is the phenomenon of
magazineization. Even in the most serious news, this phenomenon has led to the
emergence of television news and seriousness away from the content of magazine-based
bulletins appear.

The subject of the study is the problematic of the magazine content of the news

content or presentation. News cannot be made independent of the political, economic and
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cultural values of society. Therefore, the content to be created depends on these values.
At this point, the fact of objectivity in the news is missing in the case of projection as it
is in reality. The reporter, who will form the news, writes the news through the filter of
both the values of the society, the policy of the institution he works for and his own
thoughts. The phenomenon of objectivity, which is one of the main principles of
journalism, loses its function and leads to a dilemma. This dilemma is the idea that the
news must be objective in order to be considered news and that the content must be
presented in magazines in order to watch the news. In this study, the dichotomy of
objectivity in the news and its paradox status were examined conceptually and a survey
was conducted in the sample of Firat University students. In this survey conducted with
this research, it was aimed to learn individuals' thoughts about magazine television news

and to draw attention on the subject.

Keywords: Television, News, Magazine, Objectivity, Dichotomy, Society



VI

ICINDEKILER

[0 /.22 i II
ABSTRACT ...uciiiiiiiisinsensenssissssssesssssssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss v
TCINDEKILER ......evveeeeteeneteeeenesesesessssessssssssssessssssesssssssssssessssssessssssssssesssssssssssesssesses A
TABLOLAR LISTESI ..coutuiiiincininincnsensesssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssss VIII
ON SOZ cuoucnircincnsiscissississsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss XI

GIRIS ettt sesesesssssesssssssssesssssssssessssssssssssessssssssssesssssesessssesssssssassesenes

BIRINCI BOLUM

1. HABER VE TELEVIZYON HABERCILIGH ...eoeeueerenrenrensensenseeneenscnssenssenns

1.1, Haber KaVIAMI ....ccccuviiiiiiiciiceciee ettt e et etae e etae e e aae e snneeesareeenns

1.1 1. HADCTIN TSLEVI 1.t

1.1.2. Haberin SOYICMI.....cccuieiuiiiiieiieeieeiieeieeee ettt eteeeee et e seveesaesaaeenseessseennees
113, Haber DRI ...uviiuiieiiieeiieeiieeie ettt ettt e e e ssseensaesnaeens 12
1.1.4. HADEI V& YOIUIM .....eiiiiiiiiieiieeiiee ettt eeie e e eeeeetee e teeesiaeeeiaeeeaaeessaeesnnaeesnseeenans 16
1.2, Haberin UNSUTIATT ......coouiiiiiiii et 19
L.2.1. GerGeKIIK ..ottt e e e 20
12,2, YENIIK ettt et et 22
1.2.3. TI@INGIIK covoveee et 24
1.2.4. ONEMIIIK ...t 25
1.2.5. ANIASUITTIK coeeveiiie e e e 26
1.3. Nesnellik (Tarafsizlik, Objektiflik) ........ccooviririeiiieieieeeccceeeee e 28
L4, TRLEVIZYOMN ...ttt ettt ettt e ettt e st e e sseesnsaeenbeenseennns 31
1.4.1. Televizyon HaberciliZi........cccveeruieeiieiiieiiieiieeie ettt 34
1.4.2. Televizyon Haberciliginin Temel OzelliKIeri ............c.coovevuevevrrererererceenenen. 35
1.4.3. Televizyon Haberi Uretimi ...........ccocoeveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee s 39
1.5. Haberlesme Tarihi ..........ooooiiiiiiioiiiiie et 40
1.6. Televizyon Haberlerinin Geligim SUIECT ........cccveeriireiieniieiieeie e 43
1.6.1. Diinyada Televizyon Haberlerinin Geligimi .........cccceveeereenierieneenenieneeieenne. 43

1.6.2. Tiirkiye’de Televizyon Haberlerinin Geligimi.........cccceeveeriiieniiiiiinienieennens 46



VIl

IKINCI BOLUM
2. TELEViIZYON HABERLERININ MAGAZINELLESMESI ....u.uccovverereencnnens 49
2.1. Magazinlesmenin Taniml.........cccveeeiiiriiiiieeiiieeciee et e ereeeereeeeeaee e eaeesereeeseseeeeens 49
2.2. Magazinlesmenin Tarihsel Temelleri........cccvueeeiiiieiiiieciie e 50
2.3. Magazinlesmeye Tarihsel BaKi.........cccoovieriiiiiiiniieiieieceecceee e 54
2.4. DIKOtOMI TaANIMI c..eouiiiiiiiieiieiesiceeeeee ettt 57
2.5. Televizyon-Magazinlesme TSKiSi..........ocooveveveviveeeeeeeeeeeeeeeeeee e 57
2.6. Nesnellik ve Magazin DiKOtOMIST......c.ceeovieiiiriiieiiieiiesie et 65
2.7. Televizyon Haberlerinin MagazinleSmesi..........ccccueevveerieerieenieenieenneenieeseeeneenns 71
UCUNCU BOLUM
3. METODOLO L ccueuincnninsincissinsiscnsssnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 82
3.1. Arastirmanin Amact V& ONEMi............ocooviuiuieiuieeiiieeeeeeee e 82
3.2. Arastirmanin Evren ve OrneKIemi.........o.ovuiuiuiiieiieieieee e 84
3.3. Arastirmanin Kapsam ve SintrhliKlart..........coccueeviiiiiieniiiniiiiiecececceeeee e 84
3.4, AraStirmManIn SOTUNU .......cceciuiireeeiiiieeenitieeeeeireeeesaaeeeesssseeessssseeeessssseeesssssseesannns 85
3.5. Arastirma HipOteZITT ....ccueeiuiieiiiiiieiiecee et 86
3.6. Anket Formunun Hazirlanmasi ...........ccocooiiiiiiiiiiiiiiiiccceeeecen 86
3.7 UYZUIAMA ..eouiiieiiie ettt ettt e et e e et e e st e e snaeessnbaeennseeennseeennes 87

DORDUNCU BOLUM
4. TELEVIZYON HABERLERINDE MAGAZINLESMENIN TOPLUM
UZERINDEKI ETKILERINE iLISKIN SAHA ARASTIRMASI BULGULARI

VE YORUMLARI ...uuciuiitiiinninsnissensisssissesssessssssssssesssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 88
SONUQC VE ONERILER .......cuuiuirncininssisssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssess 113
KAYNAKC A ..ccoiiiiinninnnisniensisssissssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssosssssssssssssssssssssss 118
EKLER ...coouuiiiiiiintininstecsniniissesssiesssssicssissssssesssesssssssssssssssssesssesssssssssssssssssassssssassane 124
Ek 1. Orijinallik RAPOTU .....ooviiiiiiiieciieeee ettt 124
Ek 2. Etik Kurtul RapOTU......cccviieiiiiiiiiecieece ettt 125
EK 3. ANKet FOTTMU c..coviiiiiiiiiiieec e 126

OZ GECMIS aueererererenesenesesesesesssesesessssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssssssssassssssssssssens 128




Tablo 1.
Tablo 2.
Tablo 3.
Tablo 4.
Tablo 5.
Tablo 6.

Tablo 7.
Tablo 8.

Tablo 9.

VIII

TABLOLAR LISTESI
Cinsiyet Dagilimina Gore Katilimer Bulgulari.........cccooocvveeiiieeiiieniieee, 88
Yas Dagilimina Gore Katilime1 Bulgulart..........occooeeiiiiiiiieiiiieieeeieeeees 88
Egitim Goriilen Fakiiltelere Gore Katilim ..........ccoocoeeviiiiieniiiniienieeiceeeee, 89
Katilimcilarin Televizyon {zleme Orant .............cccocooveveveeeeeeeveceeeeeeeeeennn, 90

Katilimeilarin Televizyon Izleme Siiresine Dagilimlarina iliskin Bulgular-.... 90

Katilimeilarin Televizyon Haber Biiltenlerini izleme Dagilimina Iliskin
BUlGUIAT......oiiiiie e 91
Katilimeilarin Haber izlemek i¢in Ayirdigi Zamana Gére Dagilim Oranlari . 91
Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Tercih Ettikleri Haber Tiirii
Dagilimma Tliskin BUlGUIAT .............cccouevovoveiieeeeeeeeeeeeeeeeee e 92
Katilimeilarin izlenen Olumlu Haberler Dogrultusunda Duygusal Olarak

Nasil Etkiledigine Iliskin Bulgular ..............cccocovevoemivivieeeeeeeeeeee e 92

Tablo 10. Katilimeilarin Izlenen Olumsuz Haberler Dogrultusunda Duygusal Olarak

Nasil Etkiledigine Tliskin BulguIar ..............cccooveueveirveveeesieeceeceeeeeee e, 93

Tablo 11. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinin Gergegi Yansittigina iliskin

BUlGUIATT....ooiiiiieieece e 93

Tablo 12. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinin Magazinlesmis Olarak

Sunulduguna [liskin BulQUIArt .............cccoevevevieeveeceeieeeeeeeee e 94

Tablo 13. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinin Nesnel/Tarafsiz Olduguna Iliskin

BUIGUIATT....coiiiiieeeee et 94

Tablo 14. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Spikerin Uslubunun Haberi

Algilamada Izleyiciyi Etkiledigine Iliskin Bulgular...........ccccccoevevuevevernnnee. 95

Tablo 15. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Spikerlerin Tercih Ettigi

Kiyafetlerin Haberi Algilamada izleyiciyi Etkiledigine iliskin Bulgular-...... 95

Tablo 16. Katilimcilarin Haberin Sunumunda Kullanilan Miizigin Haberin

Algilanmasinda Izleyiciyi Etkiledigine iliskin Bulgular ..............cccocoveee.... 96

Tablo 17. Katilimcilarin Haberin Sunum Siralamasinin Haberin Algilanmasinda

Izleyiciyi Etkiledigine Iliskin Bulgular................ccooviuevevevvceeieeeeecceeenans 96

Tablo 18. Katilimcilarin Sunulan Haberlerin Her Birine Ayrilan Siirenin Izleyiciyi

Etkiledigine [liskin BUIGUIAT ..............coovevivieieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 97



IX

Tablo 19. Katilimcilarin Haberin Yayinlandig1 Kanalin, Haberin Algilanmasinda

Izleyiciyi Etkiledigine Iliskin Bulgular............c.c..cccocovevueveviuereeeiereceeeeeeaes 98
Tablo 20. Katilimcilarin Televizyon Haberlerine Kars1 Glivensizlik Arttigina

THSKIN BULGUIATT ... 98
Tablo 21. Katilimcilarin Medyanin Bireyi Televizyon Haberleri ile

Yoénlendirdigine Iliskin Bulgulart .............ocooveveveeeeeeeeeeceeeeeeeeeeeeeennens 99
Tablo 22. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Gorselligin Daha Cok Dikkat

Cektigine Tliskin BulGUIATL.............cocoeuevevevieieeeeeeeeeeeeeeeeeseee e 99

Tablo 23. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Yapilan S6zlii A¢iklamalarin

Daha Cok Dikkat Cektigine Iliskin Bulgulart...............cccocoevevevoveurverennnnn. 100
Tablo 24. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Kullanilan Bagliklarin

Dikkatleri Daha Cok Dikkat Cektigine Iliskin Bulgulart...............ccc.......... 100
Tablo 25. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Ciddi Haberler Yerine

Hafifletilmis Haberler Sunulduguna Iliskin Bulgulari...............cccccoevene.... 101
Tablo 26. Katilimcilarin Televizyon Haber Biiltenlerinde Verilen Reklam Arasinin

[zleyicinin Habere Olan Dikkatini Dagittigina iliskin Bulgulart................. 101
Tablo 27. Katilimcilarm Haberlerin Izleyiciyi Bilgilendirdigine/Aydinlattigina

THSKIN BULGUIALT ......ovoveeeecececeeeeeeeee e eeenes 102
Tablo 28. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Dramatizasyon (Kurgulastirma)

Olduguna Iliskin BUIGUIATT.............cocoevivevereeeeeeeeeeeeee e 102
Tablo 29. Katilimcilarin Haber Biilteninde Yapilan Dizi/Film Tanitimlarinin

Haber Biilteninin Igerigine Uygunluguna Iliskin Bulgulari......................... 103
Tablo 30. Katilimcilarin Yas Degiskeni ile Televizyon Haberlerinin

Nesnel/Tarafs1z Olmas1 Arasindaki Iliskiye Dair Bulgular ......................... 103
Tablo 31. Televizyon Haberlerinin Magazinlesmis Olarak Sunulmasi ile

Televizyon Haberlerine Kars1 Giivensizligin Artmasina

THSKIN BULGUIAL ..o 104
Tablo 32. Televizyon Haberlerinin izleme Siiresi ile Televizyon Haberlerinde

Kurgulastirma Olmasina Iliskin Bulgular...............cccoeveveverueveeenvevneennnn. 105
Tablo 33. Firat Universitesi’ndeki Egitim Gériilen Fakiilte ile Televizyon

Haberlerinde Ciddi Haberler Yerine Daha Hafifletilmis Haberler

Sunulmasima Tliskin Bul@UIAr...............ccoooveveiueeerereeeeeeeeseseeee e, 106



X

Tablo 34. Katilimcilarin Cinsiyet Degiskeni ile Haber Biilteni izleme Sikligina

THSKIN BULGUIAL <....c.ovveeeeeee e 107
Tablo 35. Katilimcilarin Cinsiyet Degiskeni ile Haberlerin Izleyicileri

Bilgilendirdigine/Aydinlattigina iliskin Bulgular.............cocooooviiiiiiennne. 107
Tablo 36. Televizyon Haberlerinde Spikerlerin Uslubunun Haberi Algilamada

Izleyiciyi Etkiledigi ile Televizyon Haberlerinde Spikerlerin Tercih

Ettigi Kiyafetlerin Haberi Algilamada izleyiciyi Etkiledigine

THSKIN BULGUIAL <......coovvicececeeeeeceeee e 108
Tablo 37. Katilimcilarin Yas Degiskeni ile Televizyon Haberlerinin Gergegi

Yansittigma Tliskin Bul@UIar..............ccooeevevevoeevieeeeeeeeeeeeeeeeee e 109
Tablo 38. Katilimcilarin Cinsiyet Degiskeni ile Televizyon Haberlerinin

Magazinlesmis Olarak Sunulduguna liskin Bulgular............c.cccccceevenenee. 110
Tablo 39. Haberin Yayinladigi Kanalin izleyiciyi Etkilemesi ile Medyanin, Bireyi

Haberler ile Yénlendirdigine Iliskin Bulgular .............cccocovvevevevieviveneennee. 111
Tablo 40. Televizyon Haberlerinde Gorselligin Daha Cok Dikkat Cektigi ile

Televizyon Haberlerinde Kullanilan Basligin Daha Cok Dikkat

Cektigine [liskin BUlGUIAT ............cocoooiuiviuieiiieeeeeeececececeeeeeeeeeeeeeee e eeeeseenes 112



XI
ON SOz

Televizyon haberlerinde magazinlesme olgusuna dikkat ¢ekmek amaciyla yapilan
bu c¢alismadaki, biiyiik destegi ve yardimlari i¢in Oncelikli olarak saygideger hocam ve
tez damigmanim sayim Prof, Dr. Mustafa YAGBASAN’a, Firat Universitesindeki lisans
ve yliksek lisans hayatimda bilgilerini benden esirgemeyen tiim hocalarima, maddi ve
manevi destekleri i¢cin babam Ekrem TORUN ve annem Mubahat TORUN’a, sevgili
ablam Eda TORUN ve kardesim Ahmet Riisti TORUN’a, ayrica sagladiklari moral,
motivasyon ve destekleri i¢in, basta evlerinde beni misafir eden Ziilfiye POLAT ve esi
[brahim POLAT olmak iizere tiim dostlarima tesekkiir ederim. Basladigim lisans ve
yiiksek lisans egitimi siirecinde destegini bir an bile ¢ekmeyen, biitiin sikintilarimla
ilgilenen, ag¢ildigim bu denizlerde bana deniz feneri olan ve gii¢ veren miistakbel esim

Mehmet KUCUK ’e ayrica tesekkiir eder ve minnet duygularimi sunmak isterim.

ELAZIG-2019 Nesrin Leman TORUN



GIRIS

Bilgi ve iletisim ¢ag1 olarak adlandirilan 21. yiizyil yasantisinda bireyler, kendi
cevrelerinde olup biten olaylar1 bilmek istemektedirler. Birey, bu merak duygusunu
gidermek isterken, gordiiklerini ve deneyimlediklerini anlamlandirabilmek, yasadig
cevredeki degisim ve doniisiimlere ayak uydurabilmek i¢in 6grenme gereksinimi
hissetmektedir.

Diinyadaki olup biten olaylar1 ilk olarak 6grenmek, olay aninda orada olmak insan
yapis1 agisindan miimkiin degildir. Iste burada devreye kitle iletisim araglar1 girmektedir.
Kitle iletisim araglarinin bilgi kaynagi olarak kullanilmasi, bilgi elde etme, 6grenme,
diinyaya kars1 merak duygusu giderme konusunda bu araglarinin 6nemini gostermektedir.

Okuma yazma aliskanliginin diisiik oldugu bir toplumda, gorselligin yogun bir
sekilde kullanildig1 bir ¢cagda, televizyonun 6nemi giinliik hayat i¢inde énemli bir yer
tutmaktadir. RTUK (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu) tarafindan 2018 yilinda yaptirilan
Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasmin sonucuna gore, hafta ici ve hafta sonu
giinlerde ortalama televizyon izleme diizeyi hafta i¢i %27,3’l 2-3 saat, %16,4°1i 3-4 saat;
hafta sonu %23,2°si 2-3 saat, %20,1’inin 3-4 saat televizyon izledigi saptanmistir.
Televizyon izleme siiresi, giinliik ortalama 3 saat 34 dakikadir. Hafta ici giinliik ortalama
televizyon izleme siiresi 3 saat 30 dakikadir. Hafta sonu giinliik ortalama televizyon
izleme siiresi ise 3 saat 45 dakikadir. Giinliik ortalama televizyon izleme siireleri seneler
acisindan karsilastirildiginda 2006 yili ve sonrasinda televizyon izleme siirelerinde
belirgin bir azalma yasandigi belirlenmistir (https://www.rtuk.gov.tr).

Televizyon, tasidigi onem sebebiyle bir¢ok tartismanin konusu olmustur.
Televizyona pozitif bakan veya elestiren farkli goriisler bulunmaktadir.

Televizyona pozitif bakan goriisler, bu kitle iletisim aracinin fiziksel ve teknik
Ozellikleri sayesinde bireye sagladigi imkanlar1 dile getirmektedir. McLuhan bu imkan
sayesinde bireyin, kendi diinyasindan ¢ikip biitiin diinyayla baglantis1 oldugu “kiiresel
diinya” dislincesini savunmaktadir. Televizyon endiistrisinin bir¢ok personeli
televizyonun etkili bir kiiltiir, sanat ve egitim araci olarak olumlu taraflarini 6n plana

cikarmaktadir (Mutlu, 1991:17).
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Televizyonu elestiren goriisler ise, televizyonun gonderdigi iletilerin, kitle iletisim
araglariin orgiitlenisi baglaminda gerceklestigini savunmaktadir. Bu a¢idan bakildiginda
televizyonun gonderdigi iletiler, onun ilettigi mesajlarin aktardigi imgeler degil, empoze
ettigi yeni iliski ve algilama stilleri oldugu diisiiniilmektedir (Baudrillard, 2008:116).
Televizyon aktardigi iletilerin ne kadar “gercek” oldugunu savunsa da bu gercekligin
sadece imgesel diizeyde kaldigi ve bireyin i¢inde yasadigi diinyanin gergekligine
ulagamadigi, bireylerin yasamlarinda, diisiincelerinde sapmalara yol agtig1
tartisilmaktadir.

Stuart Hall’un diisiinceleri konunun irdelenmesi bakimindan Onemli
goriilmektedir:

“Modern iletisim araglar1 asla toplumsal yapilar ve pratikler alan1 disinda
kavramsallastirilmazlar, ¢iinkii giderek artan oranda bu alanin bir pargasi haline
gelmektedirler. Giliniimiizde iletisim kurumlari ve iliskileri toplumsal alan1 tanimliyor ve
insa ediyor; siyasal alanin ingasina yardim ediyor, iiretken ekonomik iligkileri
dolayimliyorlar; modern endiistriyel sistemler i¢inde “maddi bir gii¢” haline geldiler,
bizatihi teknolojik olan1 tanimliyorlar; kiiltiirel olana hiikkmediyorlar.” (Ozer, 2009:5)

Dolayisiyla iletisim, gonderen, ileti, alict ve aragtan ibaret degil; iletisimin iginde
bulundugu toplumsal, kiiltiirel, siyasal ve ekonomik sistemden ayirarak degerlendirmek
yetersiz olacaktir.

Yapilan bu tez ¢alismasinda konu genel olarak televizyon degil; televizyon
ekranlarinda bir program tiirii olan ana haber biiltenleridir. Insan yasami igerisinde az ya
da cok etkileri oldugu kabul edilmis, siyasal iletisimin mecralarindan biri olmasi,
toplumun var oldugu diinya hakkinda 6grenme gereksinimini gidermedeki Onciiliigii,
yayin kurumlarinin saygin ve giivenlik degerlerinden biri olmasi nedenleriyle haberlerin
televizyonlarda yayinlanan diger programlardan farkli oldugu diisiiniilmektedir. Canli
yayin gibi bir olanagin sagladig1 “orada olma, anindalik, birebir sahit olma” duygusuyla
gercege en yakin oldugu diisliniilen mesajlar, haberlerde verilmektedir. Fakat televizyon,
gerceklik iddias1 ve ulagtirdigr mesajlar sebebiyle en ¢ok irdelenen program tiirii olma
ozelligine sahiptir.

Haberler, “nesnellik”, “objektiflik” ve “tarafsizlik” gibi vasiflar1 sebebiyle sik sik
tartismalara konu olmaktadir. “Objektif bir dis gergeklik olabilir mi? Nesnellik,
objektiflik, tarafsizlik teknik mitlerden mi ibaret? Haberciler, kendileri ve iiriinleri

hakkindaki mesruluk iddialarina evrensel dogrular olduklarini ileri siirdiikleri bu ilkelerle



mi zemin kazandirtyorlar? gibi sorular etik tartismalar ¢ergevesinde degerlendirilir.”
(Ertan, 2010:3). Haber etiginin tartigmalarda odak noktasi olmasinin sebebi, haberin
politik yasam, amag¢ ve eylemlerle olan baglantisidir. Dengeli bir demokratik yasamin
olusup siirdiiriilebilmesi i¢in toplumun olup bitenler hakkinda saglikli bilgi alabilmesi
gerekmektedir. Bu olgunun gergeklesebilmesi i¢in haber etigi listiinde tartismaya ve
uygulamaya gecirilebilir ilkelere ihtiya¢ duyulmaktadir.

Habercilerin haber kaynaklar1 ile baglantilari, siyaset¢ilerin karigsmalari, medya
kurumlariin orgiitsel yapilarinin getirdigi kisitlar, siddetin gdsterimi, diizme haber,
izlenme orani endigesi, zamansal sinirlamalar gibi konular haber etigi baglaminda
tartisilmaktadir. Haberin sunulus bi¢imine ve neyin haber degeri tasidigiyla ilgili
konulara yonelik tartismalar da etik elestiriler i¢inde yer almaktadir. Bu dogrultuda bu
tezin arastirma konusu olan televizyon haber biiltenlerinde nesnellik ve magazin
dikotomisi meslek etigi ve insanlar iizerindeki rolii ¢cergevesinde degerlendirilmektedir.

Bu tez caligmasinda, televizyon haberlerinde verilen bilgilerin, iceriginin ve
sunumunun neden ve nasil magazinlestirilerek verildigi, toplumu ilgilendiren konularin
magazinlesmis bir dille nasil dikkatlerden kagirildigi, haberde nesnelligin dikotomisi ve
i¢inde bulundugu paradoks durum kavramsal olarak incelenmis ve Firat Universitesi
ogrencileri ornekleminde anket ¢alismasi yapilmistir. Bu arastirma ile yapilan anket
calismasinda, magazinlesmis televizyon haberleri hakkinda bireylerin diisiincelerini

o6grenmek ve konu iizerinde dikkat cekmek amaclanmistir.



BIiRINCIi BOLUM

1. HABER VE TELEViZYON HABERCILIGi

Calismanin arastirma kisminin anlasilabilmesi i¢in dncelikle haber kavraminin ve
konu itibariyle televizyon haberciliginin anlagilmasi gerekmektedir. Bu c¢ergevede,
asagida haber ve habercilikle ilgili kavramlar gesitli bagliklar altinda agiklanmaya
calisilmigtir. Bu boliimde, haber, haberin 06zellikleri ve televizyon haberciligi
kavramlarinin neler oldugu konusunda bilgiler sunularak aragtirmanin icerigine katkida

bulunulmak istenmektedir.

1.1. Haber Kavram

Haberin tanimi pek ¢ok arastirmaci tarafindan farkli bi¢cimlerde yapilmaktadir
fakat belli bir tanim1 bulunmamaktadir. Akademisyenler, aragtirmacilar ve uygulamacilar
tarafindan bakis acilarina bagl olarak farkli bigimlerde tanimlamalar yapilmstir.

Ingilizce’ de “News’ kelimesi haber anlamima gelmektedir. ingilizce’ deki North
(kuzey), East (dogu), West (bati) ve South (giliney) sozcliklerinin ilk harflerinden
olusmaktadir. Her yonden gelen haberlerin yansimasini belirtmektedir (Biilbiil, 2001: 75).

Mac Bride Raporundaki tanimlara gore: Kasim 1980 yilinda goriisiiliip kabul
edilen Unesco Genel Kurulunda, Mac Bride Raporunda kitle iletisim araglarinin
islevlerinin irdelendigi “Cagdas Boyut” boliimiinde haberin tanim1 yapilmaktadir, buna
gore; “Bireysel, toplumsal, ulusal ve uluslararasi durumlar: akilci bir bigimde kavramak
ve gerekli kararlari alabilmek igin zorunlu olan yer, olgu, ileti, goriis ve yorumlarin
tiimiine haber denmektedir.” Buna bagli olarak s6z konusu yapiy1 ortaya ¢ikarmak icin
toplama, depolama, isleme ve dagitma isi olarak da degerlendirilmektedir. Ayni raporda
haber degerli bir hizmet, maddi olmayan bir mal bi¢iminde de tanimlanmaktadir: “Haber,
genellikle mallar iiretilmeden ve degistirilmeden 6nce var olmasi gereken bir hizmettir.
Haberler tasidiklar: onemden dolay: pazar giiclerine bagli olmamasi gereken mallardir.”
(Biilbiil, 2001: 76).

Willbur Schramm; “Haber bir olay degildir, olduktan sonra algilanan bir
olgudur. Olayla ozdes degil, fakat olayin esas g¢ercevesi icinde tekrar kurulabilmesi
hedefidir.”



Van Dijk; “Haber bir tiir degil bir soylemdir. Haberin séylemi toplumda var olan
egemen soylemlerin bir tirtintidiir.”

Fishman; “Haber, haber iizerinde ¢alisanlarin uyguladiklar: yontemlerin sonucu
olarak ortaya ¢tkmaktadir.”

Chon ve Young; “Haber, gazetecilerin iirettikleridir.”

Gieber; “Haber, gazetecilerin yaptigidr.”

Turner Catledge; “Haber, diin bilmedigimiz her seydir.”

Stuart Hall; “Egemen séylemler haber metni iginde yeniden kurulmaktadir.”
Galtung ve Rude; “Haber, eskilerin giincellestirilmis halidir.”

Warren Breed, haberin betimleyici niteliklerini siralamaktadir; “satilabilir,
vapay, basit, tarafsiz, eylem merkezli, ilging, kurgulanmis olmasidr.”

James Watson haberi olusum adiminda degerlendirmektedir; “Haber bir ileti
formudur ve toplumda anahtar baglantilar kurmamizi saglamaktadir. Bugiiniin ger¢egini
agiklayan soylemi ile olami aktarmaktan ¢ok gercegi, kendi formu icinde yeniden
kurmaktadur.”

John Hohenberg; “Haber insanlart ilgilendirecek, zamanla bir fikrin olayin ya da
sorunun hedefidir.”

Oya Tokgoz, “haber, acele kaleme alinmis edebiyattir” derken, haber olgusunu
“belirli yer ve zaman iginde gergeklesen olaylarin, bu olaylarin varligindan ya da
iceriginden haberdar olmayanlara aktarildigi rapor” olarak da agiklamaktadir (Tokgoz,
1994: 127).

Goriildugii lizere haber kavrami, bir¢ok kisi tarafindan tanimlanmaktadir.
Tanimlar birbirinden farkli oldugu gibi birbiri ile iligkilidir.

“Insan yasamindaki en mithim kavramlardan biri haberdir. Insanlarin
kullanabilecekleri bazi1 bilgiler eski donemlerden beri toplumsal hayat i¢inde veri haline
getirilmektedir. Oncelikle arsivsel bilgiler ve genel konular hakkinda toplanip bir araya
getirilen bu bilgiler daha sonralar kisa siirelerde degerlendirilerek giinliilk yasam i¢inde
kullanilan veriler haline gelmistir.”

“Haber” olarak isimlendirilen bazi enformasyonlarin bir araya gelmesi ve bireye
iletilmesinin temeli, bireyin toplumsal olarak yasamaya basladigi zamana kadar
gitmektedir. M.O. 1750 yillarinda Misir’da, farkli enformasyonlarin i¢inde bulundugu
resmi bir gazetenin yayinlandigi Ogrenilmistir. Bazi enformasyon ve fikirlerin elle

yazilarak dagitilmasina ise ilk kez Venedik’te 14. yiizy1l sonlarinda rast gelinmistir. 15.



ve 16. yiizyillardaki bazi icat ve kesifler, bireylerin merakini arttirmis ve ortaya elle
yazilmiglarin haricinde farkli isimlerle basilmig yeni haber biiltenleri ¢ikmistir. 17.
yiizy1l’1n ilk yarisindan bu yana 6zellikle Avrupa’da bazi enformasyonlarin elde edilmesi,
toplanmasi ve bir deger karsiliginda pazarlanmak iizere yayinlanmasi, siireli bir sekile
cevrilmistir. 19. ylizy1l’in ortalarinda uluslararasi alana da yayilmis ve bugiline kadar
yogunlagarak gelmistir (Girgin, 2008:108).

Yukarida, siire¢ i¢inde elde edilen bilgilerin, bir bedel karsiligi insanlara
sunuldugu ve toplumsal yasamda ¢ok eski tarihlerden beri insanin bu bilgilere ihtiyag
duydugu ortadadir. Peki, bu, ihtiya¢ duyulan ve bir bedel karsiliginda elde edilen “Haber”
nedir? Oncelikle bu sorunun genel anlamda cevabi verilmekte ve teknolojik gelismelerle
birlikte haberin degisimini, sunumunu ve yer aldigi mecralar agisindan ozellikleri
tanimlanmaktadir.

Haber, insanoglunun ¢evresinde olup biten olaylar hakkinda bilgi elde etme istegi
ile ortaya ¢ikan bir kavramdir. Yani haber, en basit tanimiyla ‘olay’dir. Yapilan ilk haber
tanimlari i¢inde “olan her sey haberdir”, “diin bilmedigimiz haberdir”, “insanlarin {izerine
konustuklar1 haberdir”, ‘“haber, okuyucularin 6grenmek istedikleridir” bi¢iminde
aciklamalar vardir (Tokgoz, 2003:187).

Haberle ve haberin amaciyla ilgili ¢ok cesitli tanimlamalar vardir. Haber,
gerceklesen bir hadisenin topluma iletilmesidir. Bu durumda gerceklesen olaylar
haberdir. Olay ise birden ¢ok olgunun, belli bir zaman ve yer i¢inde ortaya ¢ikmasi,
gecmesi siirecidir. Olay ayrica, meydana gelen, olusan durumdur (Girgin, 2002:74).

Haberin giiniimiizde onlarca tanimi vardir. Ama haber, temelde insani
bilgilendirmek ve olayla insan arasinda koprii olusturma kaygist giider. Olayla insan
iligkisini kurar ve olayin insan yasamindaki yerini konumlandirir. Bu baglamda, haber
insanin birincil gereksinimleri arasina da girmistir. Hangi kanaldan olursa olsun insan,
artik glindelik yasaminda etrafinda olup bitenlerle ilgili bilgi sahibi olmak istemektedir.
Bir¢ok davranigini da bu bilgiler dogrultusunda sekillendirmektedir.

Ancak etrafta ya da diinyada olan her olay haber midir? Olay, ¢ok genis bir anlam
tasimaktadir. Dolayisiyla her hadise haber olmamaktadir. Bir hadisenin haber
sayilabilmesi i¢in, ona ulagmak isteyen kisiler acisindan degerli olmasi gerekmektedir.
Bu gercevede haberin iki boyutlu bir tanim1 daha ortaya ¢ikmaktadir. Haber sadece
eylemsel bir kavram degildir. Insan yasaminda degeri olan ve insanlarca degerlendirilen

bir soylem de haber niteligi tasimaktadir. O halde haber, eylem, sdylem ve her ikisinin de



icinde oldugu kisilerce degerli bulunan bir olayin kitlelere iletilmesidir, seklinde de
tanimlanabilir.

Mesaj; “bir kaynagin belirli bir hedef kitleye ilettigi anlamli bir bilgi” olarak
tanimlanabilmektedir. Mesaj iletisim siirecinde iletilen seydir. Kaynak tarafindan
iletildigi gibi bir aktarici tarafindan da iletilebilir. Mesajin icerigini belirleyen oncelikle
kaynaktir. Aktarict da (mesaji -haberi- iletmede araci olan muhabir, kameraman vb.)
mesajin bozulmadan iletilmesini saglamalidir (Aslan, 2009:18).

Bu tanimlamalarin hepsinin de insanlarin bilgiye ulagma isteklerini incelemek
amactyla yapildigi anlagilmaktadir. Gayeleri ise, haberi betimlemek i¢in bir yontem
gelistirmektir. Tiim bu ugraslara ragmen haber tanimi i¢in bir fikir ortakligi oldugunu
belirtmek giictiir. Haberin evrensel bir tanimi hala bulunmamaktadir.

IIk haber tanimlamalarinin, ABD’de 19. yiizyilin sonlarma dogru agilan ilk
gazetecilik Ogretim ve egitim programlarinda yapilmaya calisildigi sdylenmektedir.
Amerikan gazetecilik kitaplarinda haberle ilgili ilk tanimlarin egitim amagl oldugu
goriilmiistiir. Giiniin sartlarina ve gazetecilik kurallarina gore pek ¢ok haber betimlemesi,
egitim gayeli bu betimlemeleri izlemistir. Yapilan her tanimda, zaman faktorii 6ne
cikarilirken, 6zetleme/Oykiilestirme isleminden bahsedildigi goriilebilmektedir. Haberin,
heniiz tam olarak tanimi yapilamamakla beraber, haberi tanimlama ve i¢inde yer aldigi
faktorleri belirleme agisindan asagidaki tanimdan fayda saglanabilmektedir. “Haber,
herhangi bir zamanda gegen olay, fikir ya da sorunun 6zetidir.” (Horoz, 2013:82).

Haberin ¢ok cesitli aciklamalarinin olmasinin nedeni, haberin tek boyutlu bir
yapisinin  olmamasindandir. Haberle ilgili birgok tanimlama yapilmistir. Bu
tanimlamalarin ¢ogunda dayandirilan temel noktalar benzerlikler gostermektedir. Ancak,
bir olaym haber olabilmesi i¢in bir¢ok 6genin i¢inde bulunmasi gerekmektedir. Bu
durumda haber, yenilik, gerceklik, anlasilirlik, ilginglik ve dnemlilik gibi 5 6geden birini
ya da birkag¢ini igerisinde barindirmalidir.

Haberi meydana getiren diisiincelerin, problemlerin ve olaylarin imge olarak
kalmamas1 amaciyla, devamli olarak bireyden bireye iletilmesi gereklidir. Bu iletim
esnasinda bunlar1 Ozetleyen ve oOykiilestirenler, amagladiklart izleyicilerinin segici
ilgisine dncelik vermek durumundadirlar. Dikkat ¢ekmek, ilgi toplamak, anlamlilik elde
etmek amaciyla; haberciler haberi meydana getirirken, mevcutta olan hammaddeleri

aslina uygun bicimde temel sinir igine yerlestirmeli, kurgulastirmalidir (Tokgoz,



2003:190). Bu kurgulastirmay1 yaparken de haberin 6gelerini (unsurlarini) goz 6niinde

bulundurmalar1 gereklidir.

1.1.1. Haberin Islevi

Haber, bireyin herhangi bir olay hakkinda bilgilenmesi siirecinde en Onemli
kaynaktir. Birey toplumsal yasam i¢inde kendisine sunulan enformasyon (haber) ile
tercihlerini ve yasam bi¢imini iliskilendirerek kararlar alir. Bu aldig1 kararlar
dogrultusunda yasantisini sekillendirir. Insanlarin yagsamlarinin sekillenmesi gibi hassas
bir konuda bile etkili olan haber kavrami, bireyin ¢evresinde ve diinyada gelisen olaylarla
bilgi akis iligkisini kuran bir koprii niteligindedir.

Tam anlamiyla bir tanima kavusmasa da haber giinliik yasantimizin ayrilmaz bir
pargasi haline gelmistir. Yeni teknolojilerin gelismesi, daha etkin ve yaygin kullanimiyla
beraber haber, hayatimizin her aninda yer almaya baslamistir. Birey giinliik yasam stireci
icinde ¢esitli kitle iletisim araglariyla, etrafinda olup biten olaylar hakkinda bilgi sahibi
olmaktadir. Dolayisiyla haber, islevsel olarak bireyin yasaminda vazgegilmez bir
konumdadir.

Bireyin i¢inde oldugu her ortamda, haber oOzelligini tasiyacak olaylar
gelisebilmektedir. Yenilik, gelisme, degisme, dogum, afet, 6liim, ¢atisma, karmasa,
karisiklik, cografyaya, kiiltiire, iilkeye uzaklik, yakinlik ve yerellik gibi hayatin farkli
adimlarindaki yasanan olaylar habere kaynaklik ederler (Girgin, 2008:110).

Haber tiretimi, belli bir topluluga ileti aktarmay1 hedefleyen bir ¢alismadir. Bunun
esasini takim ortaklig1 olusturmaktadir. Ekonomik, politik, sosyal ve kiiltiirel degismeleri
haberlerden izlemek miimkiindiir. Bu baglamda, haber, toplumda ¢ok miktarda bireyi
alakadar eden, etkisi altinda birakan, dogrulugundan siiphe edilmeyen (siiphe edilmemesi
gereken) herhangi bir olayin, goriis ya da diislincenin, toplumun anlayabilecegi sekilde
ve uygun zamanda iletilmesidir (Aslan, 2009:154).

Dolayisiyla kitle iletisim aracglari, kitlelerin paylastiklar1 degerleri, sectikleri
yigitleri ya da diismanlari, siyasallari, teknolojik gelismeleri belirleyebilir; elde ettikleri
devamli bilgi akistyla da toplumsal degisimin gerceklesmesinde etkili olabilmektedirler
(Girgin, 2008: 112).

Bu nedenle haber, bireyin karar alma siirecinde ¢ok etkilidir. Yasamini bu
haberlerden elde ettigi verilerle sekillendirir. Bireyin yasaminin sekillenmesinde bile

haberin etkisi vardir. Birey secimlerini bu ¢ergcevede gerceklestirir. Haber islevsel olarak



bireyin yasamsal dongiisii i¢inde yer alan ve kararlarinin sekillenmesinde etkili olan bir

konuma sahiptir.

1.1.2. Haberin Soylemi

Soylem, dilbiliminde, dilin orgiitlii bir kullanimi; “herhangi bir kiiltiirdeki
algilama semalarini, dili ve bilgiyi tekbicim olarak denetleyen kiiltiirel bir kod” olarak
tanimlanir. M. Foucault’ya gore ise sdylem, ‘bir ibareler dizisi’ olmaktan ileri bir
durumdur. Toplumsal maddiligi ve ideolojik 6zgiiliigii vardir ve her zaman iktidarla iist
tiste binmis durumdadir (Mutlu, 1998: 307).

Soylem, basit bir tanimlama tarzi degildir. S6ylemler bu baglamda olasiliklari
kapatabilirler. S6ylem igerisinde diisiiniilmeyen ya da sdylenmeyen bazi seyler vardir.
Sdylemler var olan bir diisiinme ve gorme tiirii olarak diger diisiinme sekillerini ortamdan
kaldirabilirler. Bu ise soylemin belli iktidar dagilimlarini desteklemesini saglayabilir.

Soylem, dilin sozlii ya da yazili ger¢eklesme diizlemi, bireyin konustugu,
kullandig1 dil olarak tanimlanmaktadir. SOylem metnin ve baglamin birlikte olusturdugu
ortamdir. S6ylem iletinin metni ve aracidir (Aslan, 2004:18).

Soylem analizi, Chomsky’nin gelistirdigi sekli ile, iiretici degismis dil bilgisinden
yola ¢ikarak ve tiirlii bilim alanlariyla temas ederek ortaya ¢ikmistir. SGylem analizi de
psikoloji, 1iletisim, sosyal psikoloji, antropoloji, semiyotik, sosyoloji, dilbilimi
alanlarindan yardim alan gok disiplinli bir alandir (Ozerkan, 2001:128).

Yazinsal metinlerde temel 6zellik ¢ok anlamlilik tasimasidir. Onu yazinsal yapan,
yazinsal metnin yiizeyindeki bigimsel Ozellikleri degil, ilettigi anlamlarla sundugu
diinyadir. Bir anlati olan haber metni, nesnel gercekligin verilerine dayanir. Amaci
toplumdaki, diinyadaki gelismelere ait bilgileri aktarmak yani olan bitenden haberdar
etmektir. Bu nedenle haber metni giincele ait olmalidir (Aslan, 2009:114).

Haber metni ayn1 zamanda gercege dayanmalidir. Metin kurgulanmali, ancak
kurmaca olmamalidir. Ozellikle basin yoluyla halki kendi egemenligi ve kontrolii altinda
tutmak isteyen bir kesim vardir. Bu kesim genellikle, iiretilen haberlerdeki sdylemler
aracilifiyla riza olusturma iizerinden Kkitleleri etkileri altina alirlar. Haberin olusum
sirecinde de etkili olan bir giictiir bu. Bu nedenle haberi yapan kisi hem kendi
giivenilirligini hem de mesleki anlamdaki basarisini, haberi kurgulamadaki becerisiyle

ortaya koyacaktir.
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Bu baglamda bir haber olusturulurken, haberde kullanilan metin dili ¢ok
onemlidir. Segilen kelimeler ve metni kurgularken iletinin, aliciya nasil bir bigimle
sunulmak istendigi ¢ok dnemlidir. Haberi aktarirken nesnel bir yaklasimla, olus sekline
en yakin sekilde verilmesi esastir. Ancak, her gazeteci olay1 aktarirken kendi tislubuna ve
kurgusuna uygun kelimeler sececeginden, haberde sdylem ¢ok 6nem kazanmaktadir.

Soylemin ne oldugunun anlasilabilmesi i¢in, bu konuda yapilan ¢aligmalara goz
atilmasi1 gerekmektedir. SOylem analizi bu ¢alismalara gore, metnin yorumlanmasi ve
bicimlenmesine ek olarak, bilginin elde edilmesi ve kullanilmasi gibi konular1 da
icermelidir (Ozerkan, 2001:126). Bu sayede haber metninin kimin gdziinden, hangi
sartlarda ve nasil olusturulduguna dair bilgiler elde edilebilmektedir.

Iletisim kiymeti iceren sozlii, yazili anlam ve anlatim biitiinliigii tasiyan yapi
“metin” olarak tanimlanmaktadir (Aslan, 2009: 118). Bu metnin bir sdylemi oldugu g6z
oniinde bulunduruldugunda, metni olusturmak i¢in gerekli unsurlarin toplanmasi ve bir
biitiinlik i¢inde sunulmasi titizlik gerektiren bir istir. Aksi halde, iiretilen haber,
nesnellikten uzak olur ve bazi kontrol gii¢lerinin istedikleri sekilde olusturulma riski tasir.

Haber sdylemi, ¢ogunlukla devletlerdeki yonetici giiciin oncelikle elde etmek
istedigi ya da elde etmis oldugu kamuoyu olusturma ve yonlendirme aracidir (Girgin,
2008:113).

Haber, kitle tarafindan tiiketilecek hale gelene kadar ¢esitli asamalardan gecer ve
baz1 degisimlere ugrar. Metne cesitli eklemeler yapilir. Haber ciimlelerinde dikkati
cekmek i¢in bazi dil sanatlar1 kullanilarak cesitli siralamalar yapilir. Bu yontemlerden bir
de retoriktir. Retorik, haberdeki bazi unsurlarin algilanmasinda ve hafizada tutulmasinda
etkili olmaktadir. Bu sayede, haber bir ikna aracina doniisme konusunda yol alir.
Kitlelerin hafizalarinda yer almak ve unutulmamak igin etkin sekilde bu ve benzeri
yontemlerin, haber metinlerinde kullanildig1 ortadadir. Haber sdylemi yeterince etkili
olmasa da bu sekilde ikna edici bir boyuta ulasabilir (Ozerkan, 2001:126).

Ideolojik ve egemen giiclerin baskin hale gecerek kiiltiirel, siyasi ya da dini baski
olusturabilmeleri icin yazili, sozel ve gorsel iletisim araglarinin yapisal niteliklerini
kontrol altina alabilmeleri biiyiik 6nem gostermektedir. Belirli durumlarda denetimi
elinde bulunduran ve baski kuran giicler, giicii olmayanlarin neyi, nasil konusmalari
hususunda kisitlamalar olusturarak, belirleyici bir role sahip olmaktadir.

Bu nedenle haber olusturulurken, incelenen konunun hangi acidan

degerlendirildiginin ipuglart metin i¢inde yer almaktadir. Bu haberin i¢inde agik bir
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bicimde bulundugu gibi, agik olmayan bir bigimde, dolayli olarak da metin i¢inde
bulunmaktadir. Haber, ortalama insanin bir konu hakkindaki 6n yargilarinin ¢ogalmasin
saglarken gergekligi oldugu gibi gérmesini engellemekte ve baskin giicler tarafindan
olusturulmus, kurulmus sistemi kabullenmeye yoneltmektedir.

Haberlerde, olaylar, olgular, sOylemler birbirinden ayr1 olarak hayatin
goriinlimleri olarak var olmaktadir. Boylece haberlerle tanimlanan hayat, tutarlilik ve
biitlinliik i¢inde degil, rast gele hadiseler, olaylar olarak gosterilmektedir. Bir sOylem
olarak bilenen haberde, anlam iiretimi, hadiselerin, olgularin ikili zitliklarla “biz-onlar,
yerli-yabanci, elitist-popiilist” seklinde sunulmasiyla gerceklestirilmektedir. Haberin
sOyleminde yerel deger politikalar1 baskin oldugundan, iyi-kotii kavrami baskin deger
fikirlerinin siirlarin1 gegememektedir.

Haberlerdeki birgok igerik, kurgulastirma ve yon verici yontemlerle meydana
getirilir. Ger¢egin haricindeki haberlerin dahi, iyi kurgulandiginda, orantili sekil ve
sartlarda sunuldugunda insanlar1 inandirmaya ydneltebildikleri gergek olarak kabul
edilmektedir. Bu siirlandirmada haberler, insanlarin duygularini ve fikirlerini ¢ok net
etkisi altina alabilmektedir. Insanlarin pasiflige itilmesi ve duyarsizlastiriimasi, bireyin
farkinda olmadan bilingaltina yerlestirilen gdsterimlerle saglanmaktadir (Girgin, 2008:
113).

Haberin soylemi; gazeteciligin giinliik faaliyetleri ve profesyonel ideolojileri
icinde olusur, haber yazilarinin iiretim ani, zamani ve yeri i¢inde belirlenir, medyanin
ekonomi politikas1 i¢cinde yapilanir.

Haber kavramu, her kitle diizeninde, kitle iletisim haberlesme araglarinin tiretildigi
iliskilerde yeniden iiretilirken i¢inde bulundugu role goére degisebilmektedir. Haberin
ulastig1 topluma iletilecek bilgilerin, nasil dlgiitlendirilecegi ve belirlenecek icerigin bu
stiregteki iirlinlidiir, haber kavrami (Aslan, 2009: 152).

Sonug olarak haber dili ve sdylemi, profesyonel politikalardan destek alma
ihtiyaci duyan bir metindir. Higcbir bireyin, saire “Sen boyle yazamazsin.” diyemeyecegi
gibi, roman yazmaninda zorlu anlagimsal yolu bulunmamaktadir. Sinema metinlerinin
kurgu ve senaryo yazimini, kamera hareketlerini, kontrol altinda tutmaya ¢alisan bir
diizen yoktur. Oysa haber metinleri i¢in, metnin nasil yazilmasi gerektigi ve metni yazan
kisinin uymasi gereken kurallar belirlenmis ve bu kurallara uyulmamasi1 durumunda etik

ihlali yapildig1 belirtilmektedir (Girgin, 2008:112).



12

Tiim bu bilgilerin 15181nda, haber aslinda yalin haliyle sunulmasi gereken, g¢esitli
yazim kurallart olan ve ikna etme ¢abasindan ¢ok bilgilendirmeyi hedefleyen bir metin
olmast gerekir. Ancak haber biiltenlerine bakildiginda nesnellik kavramindan
uzaklasildig1 goriliirken, bir ikna ¢abasina da girildigi gézlemlenmektedir. Haberin
sOylemini degerlendirecek yetkinlige sahip olan akademisyenler ve bu isin
profesyonelleri haberin verilis seklinden, verilis sirasindan ve kullanilan kelimelere kadar
sOylemini incelediginde haber biiltenlerinin ¢ok da masum sekilde iiretilmedigini tespit

edeceklerdir.

1.1.3. Haber Degeri

Haber degeri kuramiyla ilgili bir¢ok calisma yapilmistir. Bu kuram ile ilgili
calismalar 2. Diinya Savast sonrasinda ABD’de baslamis daha sonra Bati Almanya’da
gerceklestirilmis ve gelistirilmeye calisilmistir. Konuyla ilgili ilk ¢alisma Walter
Lippmann tarafindan yapilmis ve Lippmann haber degerini; tiirlii hadiselerin, olugsmasina
ve birlesmesine gore haberciler tarafindan yayinlanmaya deger goriilmesi olarak
tanimlamistir.

Buna karsilik Avrupa’da haber degeriyle ilgili ilk calisma, Einar Ostgaard
tarafindan 1965 senesinde yapilmaya baslanmistir. Ostgaard, yaptig1 ¢alismada haber
degerini ve secimini etkileyen dis faktorleri ele almistir. Haberi disaridan etkileyen
faktorler, ekonomik veya politik ¢ikarlar sebebiyle iktidarlarin, haber ajanslarinin ve
medya patronlarinin dolayli veya dolaysiz etkileri bdylelikle kabul edilmistir (Alver,
2007: 72).

Bu kuramsal caligmalar o giinlerden baslayip gilinlimiize kadar devam etmistir.
Haber degeri ile ilgili bircok calisma yapilmis ve ¢esitli tanimlamalar ortaya ¢ikmaistir.
Haber degerini belirleyen etkenler siralanmis ve bir hadisenin ya da sdylemin haber
sayilabilmesi i¢in gerekli kriterlerin neler olacagi tanimlanmaya ¢alisilmistir.

En genel anlamiyla “haber degeri; bir olayin, insanlarin ilgisini ¢ekebilecek bir
eyleme ya da sdyleme sahip olmasidir.”

Soylem, haber hikayelerinin sec¢ilmesinde, olusturulmasinda ve sunulmasinda
kullanilan profesyonel imgelerdir. Haber degeri, sanayilesmis haber sirketlerinin liretim
gereksinmelerinden dogan bir sonugtur; dolayisiyla bu imgelerin muhabirlerin bireysel

nitelikleriyle bir alakas1 yoktur (Mutlu, 1998: 152).
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Haber degerlendirmesi bir icerigin ya da konunun haber olup olmadigina karar
verilmesidir. Bu giiniimiizde de tartisilmakta olan bir konudur. Ancak, su belirtilmelidir
ki uygulamada endiistrilesmis bir kurulus olan medya, haber incelenmesindeki tutumunu
(ticari, ekonomik ve politik vb. kaygilar) izledigi yaymn politikasi ile olusturur. Yaymn
politikas1 o kurumun 6nem verdigi ve ilgilendigi sinir1 ortaya koymaktadir. O nedenle
haber degerlendirmeyi sadece mesleki ilkeler ¢ercevesinde ele almak, bu kavramin eksik
tanimlanmasina yol agacaktir (Aslan, 2009: 33).

Pek c¢ok haberci i¢in haber degeri, betimleyemeyecekleri, fakat bir durumla kars1
karsiya kaldiklarinda, olayin haber degeri tasiyip tasimadigmi gordiiklerinde
anlayacaklar1 soyut bir kavram gibidir. Haber degeri, endiistrilesmis haber kuruluslarinin,
iiretim asamasinda kullandiklar1 formattir. Haber degeri, habercinin kendi goriislerinin
yaninda, yine habercilerin kendisi tarafindan olusturulan diger goriisleridir. Bu goriislerin
kitlelere ve zamana gore degisimlere ugradiklari ya da yerlerini yenilerine biraktiklari
bilinmektedir (Girgin, 2008:110).

Buradan hareketle, haberin degeri kisilere ulagtirilmasi dnceligini ve dikkat ya da
ilgi cekme gibi unsurlari i¢inde barindirmalidir. Ancak bunlar yeterli degildir. Bununla
birlikte haberin degerini etkileyen, gergeklik, dogruluk, ilgin¢lik, dnemlilik ve yenilik
gibi kavramlar da vardir. Tiim bu sayilan unsurlar haberin degerini etkileyen belirleyici
degerlerdir. Haber degerini aciklarken bir¢ok kaynakta “bir kopegin adami 1sirmas1 haber
degil ancak bir adamin kopegi 1sirmas1 haberdir.” tanimlamasina rastlanabilir. Bu 6rnek
genelde haberin ilgi uyandirmasini (ilginglik 6zelligini) 6n plana ¢ikartarak yapilan bir
deger tanimlamasidir. Dikkat ¢ekici oldugu i¢in, 1yi bir 6rnek olarak kabul edilmektedir.

Tiim bu agiklamalar ¢ergevesinde, haberin tam olarak tanimlanmasinin zor oldugu
goriisli  agirlik kazanmaktadir. Neyin haber olacagi tanimlanamazken, haberin
sezilebilecegi goriisii 6n plana ¢ikmistir. Bu goriisle beraber, devamli olarak “haber
icgiidiisii”, “haber kokusu alma”, ‘“haber gozii” gibi kavramlarin kullanimi gerek
gazetecilik mesleginde gerekse akademik g¢evrelerde biiylik bir yayginlik kazanmistir
(Tokgoz, 2003: 201).

Diger taraftan haber, medya kurulumlarimin ekonomik, politik ve toplumsal
cevreyle olan baglantilarinin bir {irliniidiir. Bu baglantilar genellikle yogun miibadeleler,
pazarliklar, etkilesimler, uzlagsmalar, yonlendirmeler, catigmalar, bazen de ortiilii veya

acik baskilar biciminde ortaya ¢ikmaktadir.
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Haberler, basi, ortasi ve sonu olan bir hikaye etrafinda sekillenen kurgulardir. Bu
kurgulanan haberlerin, haber degeri agisindan editér ve esik bekgileri tarafindan
degerlendirilen bir haber hiyerarsisi de vardir. Bu nedenle bir haberi olustururken her
zaman su sorular sorulmalidir:

Kim: Kimler haber oldu, haber kimin bagina geldi?

Ne: Ne oldu?

Nerede: Nerede oldu?

Ne Zaman: Ne zaman oldu?

Nigin: Neden oldu?

Ayn1 zamanda bu soru grubunu su sekilde de sorulmalidir:

Kim: Bu haberi kim okur?

Ne: Bundan sonra ne olacak?

Nerede: Bu haber nereye gidiyor?

Ne Zaman: Bu haber ilk ne zaman goriildi?

Ni¢in: Bu haberi neden 6nemli olarak kategorize ederiz?

Bu sorularin cevabi haberin degerini belirlemede temel olarak diisiiniilmektedir.
Ancak arastirmact Johan Galtung ve Mari Holmboe Ruge 1965°te, “uluslararasi
haberlerin ortak noktalarin1 (6zelliklerini) ve onlar1 diinya haber giindeminin en iist
noktasina tasiyan nedir?”, sorularini arastirdilar. Bu arastirmanin sonucunda da bir ¢esit
degerleme sistemi olusturdular. Bu degerleme tablosundan en yiiksek degeri alan haber,
biiltenin basma yerlesmektedir. Bu konuda gazeteci ve editorlerin deneyimleri de
onemlidir ve agir basmaktadir. Bu degerleme tablosunda 12 6l¢iit ortaya ¢ikmaktadir.

1) (Negativity) Negatiflik: Ko6tii haber, 6liim, trajedi, iflas, siddet, zarar, dogal
afetler, siyasi calkant1 ya da olagandis1 hava kosullarini igeren haberler her
zaman olumlu haberlere (Diigilin ve kutlamalar vb.) gore tercih edilirler.

2) (Proximity-Closseness to Home) Yakinlik-Eve Yakinlik: Haber cografi olarak
ne kadar yakinsa ya da kendi iilkelerinden haberlerse insanlar1 daha fazla
ilgilendirecektir.

3) (Recency) Yenilik: Gazeteler arasinda haber atlatma (flag haber) konusunda
rekabet vardir. Ozellikle 24 saat {izerinden haber yayin1 yapan CNN ve BBC
World gibi kanallarda bu hiz degeri ¢ok yiiksektir. Ancak her haberde yenilik

orani her zaman yeterli degildir. Tutarli olmak da gerekir.
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4) (Currency) Devamlilik: Bu tiir haberler halkin takip ettigi hikayelerdir.
Yenilikle zittir. Ornegin, bir cocuk cinayeti haberinde yeni bir sey olmasa bile
haber haftalarca siirebilir.

5) (Continuity) Siireklilik: Streklilik arz eden haberde, savas ya da 2 hafta
stirecek bir spor turnuvasi vb. gibi olaylar yiliksek haber degerine sahiptirler.

6) (Unigness) Benzersizlik: Siradis1 ya da benzersiz haberlerin (Birmingham’da
bir kadinin 2 basli bir fil dogurmas1 vb.) degeri yiiksektir.

7) (Simplicity) Basitlik: Basit ama ger¢ek olaylarin haber degerleri vardir.
Aciklamasi ve aktarilmasi kolay olaylar (Balkanlar’da ve Filistin’de ¢ikan
catigsmalar vb.) haber degeri tasirlar.

8) (Personality) Kisi: Bir kisinin bir olaydaki 6nemliligini niteler. Bir olay ne
kadar fazla bireysel eyleme dayandiriliyorsa degeri artar. Bazi haberler
ozellikle bir kisi etrafinda doner. Bu tiir haberler popiiler ya da 6nemli kisilerle
ilgili haberlerdir. Bir iilkenin basbakani, 6nemli bir sanatcis1 vb. kisilerle ilgili
haberler her zaman halkin ilgisini ¢eker ve haber degeri tasirlar.

9) (Expenctedness-Predictability) Beklenip Beklenmemek-Ongoriilebilirlik:
Olay bir haber kurulusu ya da haber izleyenlerin beklentileriyle ortiisiiyor mu?
Bir terorist saldirisinda sivillerin kayiplari konusunda gerceklesmesi beklenen
oran nedir? Gergeklesmesi beklenen haber hakkinda 6ngdrii, haber degerini
belirler.

10) (Elit Nations or People) Seckin Milletler ya da Insanlar: Onemli, giiclii bir
ulus (kurum) daha az 6nemli olana gore daha cok haber degeri tasir. Ayni
durum insanlar i¢in de gegerlidir. ABD Bagkani George Bush’un yaptig1 her
seyin haber olmasi gibi.

11) (Exclusivity) Miinhasirlik (digerlerinden ayri olma durumu): Giindem
belirleme haberde 6nemli bir faktordiir. Eger bir gazete veya yaym kurulusu
bir haberi tek basina yayinlarsa o zaman haberin degeri artar.

12) (Size) Boyut: Olay ne kadar ¢ok insani etkiliyorsa haber degeri o kadar artar.
Buna ‘esik’ de denir (http://www.mediaknowall.com/gcsenews.html).

Olaylarin insanlara haber olarak ulastirilabilmesi i¢in bazi degerleri tagimalari

gerekmektedir. Herhangi bir olayin, hedef kitlelere ulastirilabilmesi ic¢in iginde
barmndirmas: gereken ozelliklere haber degeri denilmektedir (Postman, Powers, 1996).

Haber degerleri genelde yediye ayrilmaktadir.
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1) Zamanlilik: Haberin i¢inde “ne zaman?” sorusuna sdylenecek cevap, haberde
zamanlilik Olgiitlerini belirtmektedir. Haberin temelini olusturan olaylar
mutlak bir zaman dilimi i¢inde gerceklesmektedir.

2) Yakinlik: Yakinlik, haberi bildirenin olaya ne kadar yakin oldugunu
belirtmektedir. Bildirmen, olaya ne kadar yakinda olursa ve olaya ne kadar
dahil olursa haberin inandiricilik ve dogrulugu o derece artmaktadir. Haberde
yakinlik degeri “nerede?” sorusuyla 6grenilmektedir.

3) Onemlilik: Haberde “nasil” ve “neden” sorularmin cevabi dnemlilik dlgiitlerini
gostermektedir. Bir olayin ne kadar kitleye etki ettigi ve bu kitlenin ne kadar
genis oldugu oOnemlilik degerini gostermektedir. Hedef kitlelerin nicel
cogunlugu, dnemliligin derecesi baglaminda anahtar konumundadir.

4) Iigi Cekme (Etkili Ilgililik): Haberinin olusumunda 6ne cikan ilgililik,
insanlarin  yasadiklarina, disiindiiklerine ve irettiklerine gore Onem
gostermektedir. Kitleleri ilgilendirmeyen olaylar, problemler haber olarak
degerlendirilmemektedir. Insanlari ilgilendirmeyen olaylarin haber olarak
degerlendirilmemesi, haber degeri agisindan ilgi c¢ekmenin degerini
gostermektedir.

5) Ilginglik: Haberi olusturan olaylarm ilginglik degeri tasimasi gerekmektedir.
Gergeklesen olaylarda sira disilik, ilginglik degeri ile iligkilidir. John Bogart’in
haber tanimu ile ilgili “Bir képek birini isirirsa bu haber olmaz ama bir adamin
bir képegi 1sitrmast haberdir.” climlesi, ilginglik degerine 6nemli bir 6rnektir.

6) Gergeklik: Haberin temelini olusturan olaylarin mutlaka gercek olmasi
gerekmektedir. Haber, varsayimlar, olmamis olaylar ya da uydurmalardan
olusmamaktadir. Haber igeriginin yasanmis gercekleri yansitmasi
gerekmektedir. Pierre Denover, “Bir haber dogrulanmadik¢a ya da olaylara
dayandiriimadik¢a gerceklik, ilgi ve 6nem degerlerini tasiyamaz.”

7) Sonug: Haberde “ne” ya da “kim” sualinin cevabi, haberin sonu¢ degerini
vermektedir. Her haberin bir sonucu bulunmaktadir ve bu sonug, haberde etkili

ilgililik ile baglant: i¢indedir (Biilbiil, 2001: 132-139).

1.1.4. Haber ve Yorum
Gazetecinin gorevi tanik oldugu eylem ve sdylemleri, yalin bir sekilde

aktarmaktir. Goreceli olarak yazilan haberler genelde gazetecinin birikimi, konumu, yast
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ve fiziksel 0zellikleri penceresinden olusturulur. Bu nedenle, haberde sifat kullanimlari
bile yorum olarak kabul edilirken gazetecinin haberi aktarma konusunda ne kadar hassas
ve nesnel olmasi gerektigi ortadadir. Bu nedenle gazeteci yoruma yol agacak ve yanlis
degerlendirmelere neden olacak uygulamalardan kaginmalidir.

C.S. Pierce’e gore ‘yorumlayan’, belirtkenin (gostergenin) o belirtkeyi kullanan
bireyin zihnindeki etkisidir. Yorumlayanin herhangi bir kisi degil, belirtkeyi kullananin,
belirtkeyi ve belirtkenin nesnesini tecriibe etmesinden kaynaklanan zihinsel bir etkidir
(Mutlu, 1998: 377). Bu da yorum yapanin, sdylem ya da eylem hakkinda daha &nceki
deneyimleri ve birikimleri biiylikliiglinde bir degerlendirme yapabilecegi bilgisini verir.
Haberi kurgulayan kisi ne yaparsa yapsin haberi yazarken yorumdan uzaklasmazsa, kendi
birikimi ve degerleri dogrultusunda kurgulayacaktir.

Genelde haberlerin nesnelligi konusunda elestirel bir yaklasim bulunmaktadir.
Ancak nesnelligin nasil olmasi gerektigi konusunda tam bir tanimlama yapilamamaktadir.
Bu nedenle haberin yorumdan wuzak aslina en yakin sekilde kurgulanmasi
savunulmaktadir.

Samuel Bowles, tarafsiz haber iletmenin Onciilerindendir ve 1871°de
yazdiklarindan ayrilma karar1 almistir. Bowles, 1885°te ‘haberi meydana getiren haberci,
kendi dislincesiyle catisan kaynaklari fikirlerinden ayr1 tutmalidir. Halihazirda kaynak
olan, yorum ile haberin birbirinden ayrilmasidir.” demistir. Aslinda agiklia ulastirilmak
istenen, her haberin yazim asamasinda siirekli olarak bireysel algilamalardaki
degisikliklerin etkisinde kalip kalmadigidir. Gazetecinin, objektif kalamayacagim
sOyleyen Walter Lippmann ise, ‘Ozellikle haberi olusturan olgularin goézlenebilmesi
giicse, tarafsiz olarak haber vermek imkansizdir, bu durumlarin aydinliga ¢ikarilabilmesi
icin yorumlamaya ihtiya¢ duyulmaktadir.” goriisiinii savunmustur (Tokgdz, 2003:352).

Avrupa Konseyi Parlamenterler Meclisi’nin, gazetecilik sektorii ile ilgili “Coziim
Tasarilar1” olarak isimlendirildigi tavsiyelerden, haber ve yorumlar ile ilgili boliim su
maddeleri kapsamaktadir (Girgin, 2009:114):

1) Demokratik hayatin 6nemli unsurlarindan olan, iletisim ve bilgilendirme
kavramlar1 hususunda, giiniimiizde medyanin kitleye kars1 etik ylikiimliiliikleri
bulunmaktadir. Bu yiikiimliiliikklerin de bireysel hareketlerin, demokratik
yasamin ve kitle farkindaliginin olusturulmasinda miihim rol iistlenmektedir.

2) Hak, sorumluluk, 6zgiirliik ve yiikiimliilik gibi birgok kavram, gazetecilik

mesleginin i¢inde yer almaktadir.
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3) Haberciligin temel politikalarindan biri de yorum ve haberin karistirilmasinin
engellenmesi ve bunlarin arasindaki farklarin sinirlandirilmasidir. Yorumsal
yayimlayanin, yazanin ya da medya sirketlerinin inanglarini, kisisel yargilarini
ve diistincelerini barindirir.

4) Haber yaymlarinin, dogrulugu kanitlanabilir ve gerceklerle desteklenebilir
olmalhidir. Haberin betimlenmesinde ve sunulmasinda nesnel hareket
edilmelidir. Haber oOzetleri ve basliklari, olabildigince eldeki verileri ve
dogrular1 gostermelidir.

5) Haber yorumlari, giinliik olaylar ve genel goriisler lizerine yapilabilir. Haberin
yorumu subjektif olacagi i¢in, haberin dogrulugu iizerinde tartisma yapilamaz.
Burada yapilmasi gereken, izleyicilerin yorumlarmin ahlakli ve diiriist
olmasini saglamaktir.

6) Birtakim kurum ve kisilerle alakali hadiseler hakkinda yapilan yorumlar,
verileri ve gergekleri saptirmamali ve saklamamalidir.

7) Haberciler haberi yayinlarken, haberde yorumun istiinliigiinii ve haberin
dogrulugunu saglayarak, sirket ve hiikiimet otoritesinin miidahalesine imkan
vermemelidir.

Haber, objektif olarak ger¢ekleri yansitmalidir. Yorum ise kisisel deger yargilarini
igerir. Uluslararas1 gazetecilik prensiplerine gore, bir olayda taraf olan herkesin goriistinii
almak esastir (Kaplan, 2003:71). Bu agidan bakildiginda, haberle ilgili olarak tam bir
arastirma yapmak, habere konu olan kisilerle ilgili olarak detayli bilgiler elde etmek
zorunluluktur. Habere konu olan kisilerden gerekli bilgiler elde edilemedigi durumlarda,
haberi yapan kisi yorumdan uzak kalmalidir. Aksi halde, haber nesnelligini de
kaybedecektir.

Haberi yapan gazeteci, kendisini spekiilasyonlar i¢cinde kaybetmemeli, var olani
ortaya koymalidir. Ancak haber ve yorumun birbirine karistirilmamasi o kadar kolay
olmamaktadir. Enformasyon tek basina verilmemekte, genellikle bir siralamaya tabi
tutulmakta, olaylar arasinda iliski kurulmakta ve arka baglantilarinin da verilmesi
gerekmektedir. Bu nedenle olaylarin aktarilmasi kolaylikla yoruma doniisebilmektedir
(Alver, 2007:276).

Haber kurgulanirken miimkiin oldugunca objektif olunmali ve haberde yer alan
olgularin tiimii hakkinda yeterli bilgi sahibi olunmalidir. Bu habere konu olan eyleme ya

da sdyleme yer verirken yorumdan uzak bir bakis acist kazandiracaktir. Bir haber
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hakkinda yeterli veriye sahip olmayan haberci, kacinilmaz olarak yoruma yaklasacaktir.
Haberde yorumdan uzaklagmak i¢in habere konu olan eylem ya da sdylem ile ilgili en

fazla bilgiye ulasilmalidir.

1.2. Haberin Unsurlarn

Haber tek ve acik bir sekilde tanimlanamamaktadir. Bunun en temel nedeni, bir
olayin ya da sdylemin haber olabilmesi i¢in igerik olarak degisik unsurlar1 yapisinda
barindirmasidir. Bir¢ok kaynakta haberin ¢esitli tanimlar1 vardir. Akademik ya da basit
anlatimiyla haber kavrami herkesin ilgisini ¢ekmektedir. Bunun nedeni haber insana dair
bir seydir ve her bireyi ilgilendirebilecek verilere sahiptir. Ancak bu verilerin sunulus
bicimi ve amac1 olayin haber boyutuna taginmasinda dnemli Slgiitlerdir. Haber en basit
tanmimyla “Ilging ve giincel bir olaym oldugunca gercege uygun bir bicimde ve nesnel
olarak sunulmasidir.” Bir baska tanimla, “Haber, asil olarak insanlar1 hayatsal bi¢imde
alakadar eden olaylar ve bu olaylara iligkin bilgilendirmedir.” Hi¢ kuskusuz daha
akademik ya da daha karmasik tanimlar yapmak da miimkiindiir. Haberin toplumsal,
felsefi, sosyolojik ve ahlaki boyutlarin1 vurgulayarak, haberi yapan kisinin, yani
muhabirin lizerinden farkli tanimlar gerceklestirilebilir. S6z gelisi, su tanim tiim bunlari
kapsamaktadir: “Haber, kitlenin ilgisini ve bilgisini ilerletecek, degistirecek, hakikatin,
dramatize edilerek yayinlanacak medya kurulusunun yapisina, ideolojisine ve
teknolojisine bagl olarak yeniden kurgulastirilmasidir (Kaplan, 2003:44).

Aktif haber, genis topluluklari alakadar eden haberdir. Haber, kamuoyunu
olusturur. Haber, ilgileri izerine ¢cekmeli, kendisinden bahis ettirmelidir. Haberin konusu,
ne kadar fazla sahs1 “etkiliyor” veya “ilgilendiriyorsa” olaym haber degeri bu dogrultuda
biiyiimektedir. Haberci, toplumun gereksinim duydugu bilgilendirmeyi ger¢ege uygun ve
tarafsiz olarak sunmaktadir. Habercinin vazifesi en sade sdylemiyle toplumu dogru
bilgilendirmektir. Olgu ya da olaylar kamuoyuna iletildiginde haber olabilir (Cihan Haber
Ajanst, 2009:20).

Bu nedenle, farkli olgu ve olaylarin haber haline getirtilmesinde, birtakim temel
degerleri barindirmas1 gerekmektedir. Bunlar genellikle ‘haber degeri’ olarak
isimlendirilmektedir. Haber degerlerinin tamaminin kismen ya da birden haber yapilirken
kullanim1 ise, haberciligin temel politikalarina uyum saglanip saglanmadigini

gostermektedir (Tokgoz, 2003: 201).
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Haberin taniminin agik, net ve tek bir sekilde agiklanamayisinin bir diger sebebi,
islevinin ¢esitliligi ve etkisinin yogunlugudur. Yine de haberin farkli agiklamalarinda da
gorildiigii tizere, sik bir sekilde tekrarlanan 5 temel unsur (anlasilirlik, yenilik, dnemlilik,
gerceklik, ilginclik) dikkat ¢ekmektedir. Bu c¢ercevede habercilik su sekilde
tanimlanabilir: “Ilging, anlasilir, yeni, 6nemli ve gercek olaylar, yalin bir dille, kesin ve
acik bir sekilde, subjektiflikten kacinma kurallarina uyarak, haber sekline getirmek ve
sonra da hizla yayinlanmasini saglamak.” (Girgin, 2008:115).

Yukaridaki tanimlamalardan da goriildiigli tizere haberi olusturan bir¢cok unsur
bulunmakla beraber O6zellikle, anlasilirlik, yenilik, onemlilik, ger¢eklik ve ilginglik
kavramlar1 daha 6n plana ¢ikmaktadir. Bu nedenle, haberin temel unsurlart olan, bu

kavramlar1 temel alarak haberin olusumundaki konumlar1 tanimlanmaya calisilacaktir.

1.2.1. Gerceklik

Gergeklik; haberde bahsedilen igerigin ger¢ege uygun bigimde aktarilmasidir.
Maddi gerceklikle olay ortiismelidir. Bu dogrultuda dilin devinimsiz; fakat gercekligin
bir siire¢ oldugu unutulmamalidir. Gergeklik aktarilirken dilsel ifadeye
dontstiiriildiigiinde olay sabitlenmis olmaktadir (Aslan, 2009:77).

Toplumsal bir isleve sahip olan haberin, dogru ve gercek olarak kamuoyuna
yansitilmasi gerekmektedir. Bu sebeple sorumluluk aldigy, bireyleri birlestirici toplumsal
islev, gercek ve dogru olmasinin yaninda haberin “tarafsiz” bir ¢erceveyle olusturulmasi
ve yansitilmasinin 6nemini de kanitlamaktadir (Girgin, 2008:120).

Gazeteciligin ilk yiikiimliiligi ‘gercek haber’dir. Bu konuda kesin bir oy birligi
ve diger taraftan da bir karigiklik vardir: herkes gazetecilerin gercegi sdylemesi
konusunda hemfikirdir. Ancak ‘gercek’ ne anlama gelir konusunda insanlarin akillar1 bir
hayli karisiktir. Gergege duyulan istek ¢ok giicliidiir. Bu insanin dogasinda vardir. Bu
nedenle gazeteciler, igerik ve yorum olusturmak icin acele etmektense, sentez ve
dogrulama iizerinde yogunlagmasi gerektigi konusunda ¢alismalidir. Soylentileri, imalari,
Oonemsiz seyleri ve yorumlart bir kenara birakip, bir hikaye hakkinda gercek ve 6nemli
olan unsurlarla ilgilenmelidir (Kovach, Rosenstiel, 2007: 96).

Bu nedenlerden dolay1, haberin ‘olmazsa olmaz’ denilebilecek unsurlarindan biri
‘gerceklik’tir denilebilmektedir. Tersinden sdylemek gerekirse, uydurulmus, abartilmis

ve carpitilmis seyler kesinlikle haber degildir. insanlari heyecana siiriiklese, ortaligm
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sarsilmasimna neden olsa veya komik gibi goriinilip gerceklerden uzak, abartilmis,
carpitilmis ve uydurulmus olsalar bile haber degildir (Hiirriyet Gazeteciligi, 2003:45).

Haberin, gergeklere ve dogru verilere dayandirilmasi gerekmektedir. Birey,
kendisine sunulan haberlerin gergekligi lizerinden baz1 yagsamsal kararlarini vermektedir.
Bu nedenle insanin karar alma siirecinde bu kadar etkili olan haberin gergeklik unsuru
onemli bir konuma sahiptir. Bu durum haberin yayimlandig1 kurulugun da giivenilirligini
artiracaktir. Haberi yayimlayan mecra, dogru ve gercek haberin ulastirilmasinda da giiven
duyulan bir konuma gelecektir.

San Hose Mercury News’un idari editdrii David Yarlond, bu konuyla ilgili
“dogruluk kontrol listesi” adini verdigi bir uygulama gelistirmistir. Editorler haberlerin
tizerinden gecerken ek olarak hazirladigi listedeki sorular1 da kontrol etmek
zorundadirlar.

1) Haberin ana 6gesi yeterince desteklenmis mi?

2) Habere konu olan tiim telefon numaralari, adresler ya da internet sayfasi

adresleri bagka bir kimse tarafindan ikinci kez kontrol edildi, arand1 ya da
ziyaret edildi mi?

3) Haberi anlamak i¢in gerekli arka plan tam mi1?

4) Haberdeki tiim taraflar tespit edilmis mi ve tiim taraflarin temsilcileriyle
temasa gegilip, kendilerine konusma sans1 taninmig m1?

5) Haber belirli bir tarafi destekliyor mu ya da iistii kapali deger yargilart
barindirtyor mu? Bazi insanlar bu haberi olmasi1 gerekenden daha mi fazla
sevecekler?

6) Eksik bir sey var m1?

7) Tiim alintilar dogru mu ve diizgiin bigimde referanslarina yonlendirilmis mi?
Kisilerin demek istedigini ger¢ekten kapsiyorlar mi1?

Bu sorulara cevap vererek hazirlanan haberlerde daha az diizeltme yapma ihtiyaci
oldugu gozlemlenmistir. Cok mekanik bir yontem olarak diisliniilse de basit ve saglam
adimlar icerdigi géz ard1 edilememektedir.

Bir olaym dogru ve yansiz haberlestirilebilmesi i¢in hadise haberlestirilmeden
once tiim agilardan incelenmesi ve haber yazilirken, realitenin, sOylentilerin 6niinde yer
almasin1 gerektirir. Olayda yer alan tiim kisilere tarafsizca yaklasilmalidir (Alver,

2007:277).
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Olay gercek olandir veya olay1 olusturan sebeplerdir. En miihimi de gazetecinin
haberi yeniden kurgulamasi veya haber anlatimini hangi Oolgiitlere dayandirarak
yapacagidir. Haber bir kurgulama olduguna gore, olaya en yakin bigimde verilmesi
zorunlulugu vardir. Yani haberi yapan, olay1 ger¢ege en yakin bigimde kurgulamalidir.
Bu habere ulasanlarin, haberi en dogru bi¢cimde elde etmelerini ve gergcek olarak
kabullenmelerini saglamaktadir. Haberler, insanlarda gergeklik duygusu olustururlar.
Birey, haberin gercekligini ¢ok fazla sorgulamamaktadir. Dolayisiyla, halk arasinda,
medyada verilen haberlerin genellikle gercek oldugu savi vardir. Bununla ilgili olarak
verilebilecek en somut 6rnek, su genellemedir: “Televizyonda kendi géziimle gordiim.”
Bu ciimleden de anlasilacagi tizere bireyin “gordiigii —kendi goziiyle gordiigii- her zaman
gercektir” algilamasi vardir. Bu da haberin ger¢eklik unsurunun ne kadar énemli bir
konuma sahip oldugunu aciklamaya yardimci olacaktir.

Haberlerin sadece bir tiirli yoktur; yalnizca, habercinin olumsuz veya olumlu
olarak hikayelestirdigi, gercek olana en yakin farkli sekilleri bulunmaktadir. Lakin bu
farkli sekillerin, ilk olarak gergeklik olmak iizere, haberin temel unsurlarini da
barmndirmas: gerekmektedir. Diger yanda ise haberin hikayelestirilis seklinin, haberin
konusunun carpitilmamasina dikkat edilmelidir. (Girgin, 2008:122).

Modern gazetecilikte, 6zellikle son yillarda, haber-gerceklik iligkisi tamamen
farkli bir boyut kazanmis ve yeniden tanimlanmistir. Dogal olarak, internet haber siteleri,
haber televizyonlari ve internet portallarinin habere doniik yayinlar1 bunda bir hayli etkili
olmustur. Eskiden sadece diger gazetelerle ve televizyonla rekabet eden giinliik gazete,
artik biitiin bu alanlarla rekabet etmek, rekabet etmekle yetinmeyip daha iyi, daha kaliteli
ve daha inandirict olmak zorundadir (Hiirriyet Gazeteciligi, 2003:47).

Habere ulasma konusunda, bireyin daha ¢ok alternatifi oldugundan gerceklik
olgusu daha 6n plana ¢ikmaktadir. Haberci, gercekliginin diger kanallar tarafindan
kontrol edileceginin farkinda olarak gerceklik olgusunu 6n planda bulundurmak
zorundadir. Gergeklikten uzak haber yapan, haberciler zamanla bu alanlarda yer

bulamayacaklardir.

1.2.2. Yenilik
Herhangi bir haber, haber kavraminin da isaret ettigi gibi, “yeni” olmak

zorundadir. Bu anlamda haber, “yeni” kavramimi da icermektedir. Cilinkii tersten
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diistintildiiginde zamanda “eski” bir seyin haber niteligini tagimadigi kolayca
algilanabilmektedir (Hiirriyet Gazeteciligi, 2003: 47).

Giincellik, ‘zamansal yakinlik’ olarak da nitelendirilebilir. Giincellik sadece giine
ait olan anlaminda degildir. Okur ya da izler, haberden yeni bir bilgi elde etmelidir. Bu
anlamda, olayin giincelligiyle haberin gilincelligi farklidir. Olay yeni olmaz, ama bilgi
yenidir. Dolayisiyla haber agisindan giincellik s6z konusudur (Aslan, 2009:41).

Habercilikte aktiiel ve yeni olanin belirlenerek, iletilmesi ¢ok 6nemlidir. Strasner,
birincil ve ikincil aktiialite ayrimi yapmaktadir. Birincil aktiialite, bir kez meydana gelen
rastlantisal olaylar1 kapsar. Ikincil aktiialite ise, gegmisteki ve gelecekteki aktiiel olaylari
kapsar. Gazeteci, olayin 6nemini kendisi kesfederek, aragtirmali ve olay gecmiste olsa
bile gerektiginde onu aktiiellestirebilmelidir. Ikincil aktiialite gazetecinin kendisinin
olaym aktiialitesini yakalamasin1 gerektirir (Alver, 2007:283).

Haber, toplumsal yasamin bir parcgast oldugundan, yasamsal alan i¢inde gelisen
olaylar1 en kisa siirede bireye iletmelidir. Yani haber, giincelligini kaybetmeden kisiyle
bulusmalidir. Bu nedenle haber tanimlamalarinda siklikla karsilasilan en kisa zamanda
yayimlanmasi/yaymlanmas1 da bunu gostermektedir. Haber muhabir tarafindan
kurgulandiktan sonra en kisa zamanda haberin muhatabina ulagmalidir.

Haberler, genelde ii¢ tiire ayrilabilir. 1. eylem haberleri, 2. soylem haberleri ve 3.
eylem-sdylem haberleridir. Bu bakis acisiyla haberin “giincel” veya “yeni” olmasi birden
fazla farkl sekilde goriilmektedir. A) SOylem veya eylem yeni meydana gelmistir. Bu
tiirdeki haberler ¢ogunlukla siradan veya “kendiliginden gelisen” haberlerdir. B) Veya
bunlar yeni olmasa bile, o an farkina varilmis, o an olusturulmustur. Bir diger ifadeyle,
ithmal edilmis, unutulmus bir bilgi ortaya c¢ikarilmis; ona gilincellik kazandirilmistir
(Girgin, 2008:123).

Aktiiel haberler, topluma oOnemli durumlarda degisik davranma olanag
sagliyorsa, bireyler ya da gruplar haberden bir sey 6grenebiliyor ve 6grendikleri ile kendi
durumlarinm1 1iyilestirebiliyorlarsa o haber 6nemli ve anlamli olmaktadir (Alver,
2007:284).

Biitlin bu tanimlardan da anlasilacagi tizere olayin eskiden yaganmig olmasi haberi
eskitmez ya da giincelligini kaybettirmez. Onemli olan haberin, kisilerle bulustugunda
giincelligini yitirmemis ya da yeniden giindeme yerlesebilmis olmasidir. Yenilik, kisaca

haberin bireyle bulustugunda giincel olmasi1 anlamina gelmektedir.
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1.2.3. Tlginglik

Biitiin insanlarin bagina gelebilecegi durumlarda, erkek-kadin biitlin bireyleri
alakadar eden hadiselere duyulan meraki, “insanlarin dikkatini ¢eken hadiseler”,
biciminde agiklamak olasidir. Habercilik genelde, bireylerin dikkatini ¢eken
durumlardaki haberlerden meydana gelmektedir. Bireyler ilgilendikleri konular agisindan
ve bos zamanlar1 degerlendirme konusunda birbirlerinde ayrilmaktadirlar, fakat ¢ogu
haberde bireylerin ilgisini ¢eken, sahislara gore farklilik gosterebilen c¢ekicilik
bulunmaktadir. Bazi haberler diger haberlerle karsilastirildiginda insanlarin dikkatini
daha ¢ok ¢eker (Tokgdz, 2003:207).

Kisiler genel itibariyle, kendilerini yakinen alakadar ettigini savunduklar
problemlere yogunlagmaktadirlar. Teknolojinin gelismesiyle birlikte bireylerin
ilgilendikleri alanlarin ¢ogaldig: kabul edilmektedir. Insanlarin yasadiklari alani, temel
enformasyon ve fikirlerini farklilastirmaya yonelik, siradan kabul gorenden ayr1 olanlara
‘ilging’ denilebilir. ‘Ilginglik’te hedef, olaganliktan ayrilmak, siradis1 sdylem veya
eylemler aramaktir (Girgin, 2008:124).

[zleyicinin dikkatini geken normalden farkli olay, durum, kisiler ve nesneler vb.
ilginglik kapsamina girer. izleyiciler, kendilerini sasirtan bu tiir olaylara ilgi duyarlar. Az
rastlanilan bir durum, olay, kisi ya da tuhaf olarak nitelendirebilecegimiz durumlar da
ilgin¢lik kapsamina girer (Aslan,2009:61).

Haberin okunmasi i¢in gerekli unsurlardan bir de ilgingliktir. Yani bireyde ilgi
uyandirmalidir. Insan, yapisi geregi etrafinda olan biten her seye ilgi duyar ancak bunlarin
bazilar1 kendisinde daha fazla ilgi uyandirir. Bunlar da bireyin duygular1 ve yasam
kosullartyla ilgilidir. Ornegin; birincil ihtiyaglar1 (yemek, barinmak vb.) karsilanmamis
bir birey i¢in degerli taslarin sergilendigi bir sergi haberi ne kadar ilging olabilir? Aslinda
ilgin¢lik bireyin konumu, durumu ve toplumsal yasamda var oldugu yerle orantilidir. Bu
nedenle birey, icinde bulundugu ruh hali ve ihtiyag¢lar1 dogrultusunda haberi ilgi ¢ekici
bulabilir.

Ancak toplumu olusturan bireylerin ortak ilgi alanlar1 da vardir. Olagan disilik,
heyecan, seriiven, ask, siirekli olarak insanin dikkatini ¢eken durumlar ve goriilmeye
deger seyler bu ilgi alanlar1 arasindan sayilabilir. Erkek ve kadin cinsiyetleri arasindaki
farkliklar bile ilgi alanlar1 agisindan degisiklik gosterebilir. Kadinlar cogu kez duygusal
acidan yogun haberlere ilgi gosterirken, erkekler daha materyalist ve somut verilerin

degerlendirildigi  haberlere ilgi duymaktadirlar., Bu onlarin  yapilarindan
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kaynaklanmaktadir. Bu ve benzeri sekilde degerlendirmeler yapilabilir. Ancak hangi
haberin ilgi uyandiracagi konusu tam anlamiyla agikliga kavusturulamaz. Gazeteci, bilgi
birikimi ve daha onceleri de belirttigimiz sekilde haberi koklamayir ya da sezmeyi
ogrendik¢e ve deneyim kazandik¢a hangi haberin ilgi uyandiracagi konusunda daha
dogru kararlar verebilecektir.

Gazeteci, ‘ilging olan’la ‘Onemli olan’ arasinda durmayi basaran kisidir.
Gazetecinin gorevi, her bir haberdeki 6nemli noktay1 ilgi ¢ekici hale getirmenin bir
yolunu bulmak ve o giin olaylar1 aktaran ciddi ve daha az ciddi hususlarin bir karisimini
olusturmaktir. Gazeteciligin temel amaci ‘hikayeci’liktir. Bu amag, insanlara ihtiyag
duyduklart bilgileri sunmaktir. Bu haberleri sunarken de bunu anlamls, ilintili ve ¢ekici
hale getirmektir (Kovach, Rosenstiel, 2007:158).

Gazeteci, ekonomik degerlerini ilgilendiren, vergiler, fiyat artiglari, petrol ve
tirtinlerinin ekonomik ve siyasal yasamdaki yeri konusunda bilgi edinme, sosyal giivenlik,
saglik, polis-adliye haberleri, ¢evre kirliligi ve terdr gibi konularin insanlarin ilgisini
cektigini bilmektedir. Ciinkii bu konular insan yasamiyla birincil iligkide olan konulardir.
Bunun yaninda, spor ve magazin agirlikli haberler de ilgi uyandirmaktadir. Insanlar hala
zengin ve gliclii goriinenlerin yasantilarin1 merak edip dykiinmektedir. Bu nedenle bu tiir
haberler de ilgi uyandirmaktadir. Kisacasi insanin ihtiya¢ duydugu her konu ilgi
uyandirmaya yeterlidir. Gazeteci ya da muhabir bunu bilir ve diger haber unsurlariyla

beraber ilginglik iizerinden de haberini kurgular.

1.2.4. Onemlilik

Haberde onemlilik kriteri de kalitenin saglanmasi agisindan gerekmektedir. Bir
haberin ©6nemli sayilabilmesi i¢in genis toplumsal kesimleri dolaysiz olarak
ilgilendirmesi, yeni ve aktiiel olmas1 gerekmektedir. Onemliligin kriteri, bireyin ya da
sosyal grubun ve toplumun var olan durumu ya da yasam durumuyla ilgilidir (Alver,
2007:278).

Bir olay, kitlesel, ekonomik, kiiltiirel veya siyasal hayat1 direkt olarak etkilemekte
ve bu konularda bir ilerlemeye veya degisime neden oluyorsa mithimdir. Bu haber, genel
olarak ciddi haber bigiminde tanimlanmaktadir.

Onemli sahislar, sayilar, siradist hadiseler ve karsitliklar haberleri mithim kilan
faktorlerden bir kagidir. Insanlar, yapilari geregi sayilan orneklerle ilgili haberleri

merakla ve zevkle 6grenmek istemektedirler. Dolasiyla, inlii kisiler, kurumlar ve
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kuruluglar, baz1 devletler ve kentlerle ilgili haberler, toplumsal hayat i¢inde énemli bir
yere sahip olabilirler (Tokgoz, 2003:203).

Insan yasaminda etkili olan konularla ilgili haberler énemlidir. Bununla ilgili
olarak yasadiklar1 toplumda uymak zorunda olduklar1 yasalar ve uygulamalardaki
degisiklikler onemlidir. Giinliik yasantisinda gerekli olan anlik bilgiler de bireyin ihtiyag
duydugu 6nemli haberler olabilirler. Ornegin; “emlak vergilerinin yatirilmasi” ya da
“depremle 1ilgili yerel yetkililerin yaptiklar1 caligmalar” Onemli haberler olarak
degerlendirilebilir.

Haberin 6nemli olmasiyla ilgili iki kritere bakmak gerekir:

1) Kapsami1 nedir? Toplumun biiyiik kesimini etkiliyor mu?

2) Bu etkilemenin sonuglari ne olacak?

Herhangi bir doga olaymin insan yasamini etkilemesi siirecinde alinacak
onlemlerin kamuoyuna sunulmasi, 6nemlilik arz eder. Benzer bigimde siyasal, ekonomik,
kiiltiirel vb. agidan alinan kararlarin kamuoyunun biiyiik boliimiinii nasil etkileyecegi de
onemlidir. Kisaca, herhangi bir olayin kimleri nasil etkiledigi ve sonucunun ne oldugu ne
olacag: 6nemlilik kapsamindadir (Aslan, 2009: 44).

Insanlarin global baglantilar1, mantik sinirlandirilmasinda incelendiginde kolaylik
yaratacak, hadiselerin ortaya ¢ikmamis bilgilerini de miithim olarak goriiliip incelenir.
Bununla birlikte 6nemli olma 6lgiitii olarak da 6n plana ¢ikan iki alt baslik bulunmaktadir:
“Hadisenin sonuglar1” ve “Hadisenin 6l¢iisii.” Hadisenin sonuglar1 i¢in, yeni bir kanunun
vatandaslar tizerindeki olumsuz veya olumlu etkileri diistiniilebilir. Hadisenin ol¢iisii
olarak, bir topluma biiyiik dl¢lide zarar veren bir dogal afet 6rnek verilebilir. (Girgin,
2008:125).

Kisaca, birey olaydan ve sonuglarindan dogrudan etkileniyorsa bu haber onun i¢in
onemlidir. Bu olaydan haberdar olmalidir ¢iinkii gelisen olaylar yasantisini birebir
etkilemektedir. Bu siirecte olaydan haberdar olan birey de konuyla ilgili olarak gerekli

onlemleri alacak ve pozisyonunu belirleyecektir.

1.2.5. Anlasihrhk

Haber, kimin i¢in yazildiysa, o kisiler tarafindan algilanmalidir. Yani haberin dili
yalin, karmasikliktan uzak, herkesin anlayacagi kelimelerle ve kisa ciimleler halinde
yazilmalidir. Sonugta iiretilen haber her egitim diizeyinden ve ¢esitli bilgi seviyesindeki

insanlar1 ilgilendirmektedir. Egitim diizeyleri farkli ancak ortak konular1 ayni olan



27

kisilere haber yapildig: diisiiniildiigiinde diizgiin ve basit bir anlatim dilinin kullanilmas1
her bireyin haberi dogru sekilde algilamasini saglayacaktir.

Metnin hedef kitlesi tarafindan kolayca anlasilmasi gerekmektedir. Metnin
¢oziimlemesi icin dzel bir cabaya gereksinim duyulmamalidir. Izleyici etkin katilim
saglamadan metni anlayabilmelidir. Televizyon haberciliginde goriintii de anlagilirlig
kolaylastirmaktadir (Aslan, 2009:84).

Dilin haberde dogru bir sekilde kullanilmasi haberin okunurluguna ve
anlasilirligina katki saglar. Sozciikler haberde sadece bosluklart doldurmak amaciyla
kullanilmamalidir. Biitiin kelimelerin bir hedefi ve anlam1 olmalidir. Tekrarlardan uzak
durmak anlasilirligi saglayacaktir. Muhabir, dili bilerek kullanmali ve dilin
zenginliginden azami sekilde faydalanmalidir (Cihan Haber Ajansi, 2009:24).

Anlagilirlik, haberin en O©nemli o6zelliklerinden biridir. Ciinkii, insanligin
kullandig dil, sadece insanlarin konusabilmesi ve aklindan gecenleri diger insanlara
aktarabilmesi degildir. Haberin metninin bilinen, yalin, anlagilir kelimeler igeren grift
(saptirict) olmayan ciimlelerden olusmasi gereklidir. Haberin dili agik ve kisadir. Haberde
insanlarin  kolayca anlayacagi cilimleler kullanilmali, mesleki kavramlar tercih
edilmemelidir. Fakat kullanilmas1 gerekiyorsa bu kavramlarin aciklamalar1 yapilmalidir.
Haberin kurgulanmasinda, climlelerin ve kelimelerin yani sira metnin biitiiniin de anlaml
olmas1 dolayisiyla anlasilir olmasi1 gereklidir.

Bu nedenle, haberin anlasilir olmasi igin genel bir ¢cerceve ¢izmek gerekirse, dilin
iyl kullanilmasi, climlelerin kisa olmasi, gereksiz ayrintilardan uzak olmasi ve haber
metni i¢inde bilinmeyen ya da anlasilmayan kelimelerden uzak durulmasi gibi temel
ozellikler siralanabilir.

Bununla birlikte haber, sdylem veya eylemle alakali biitiin unsurlari, farkl
enformasyon ve diisiinceleri icermeli, cok yonlii, net ve tam olmalidir (Girgin, 2008:123).

Okur ya da izleyici, ¢evresindekileri anlamli algilayabilmek i¢in gazetesinin ya da
yayinct medyanin yardimci olmasini beklemektedir. Buna gore kullanilan dilin anlagilir
ve saydam olmasi halinde haber ya da gazete ya da yaymci medya, kaliteli olarak
degerlendirilmektedir. Haberde kesinlik, sadelik, olayin 6ziinii verme, canlilik, dogruluk,
dogrudan dogruya olus ve konu iizerinde durma yer almalidir. Dilin, haberde 1yi
kullanilmasi gerektirmektedir. Bu baglamda anlamak ve anlasilirlik arasinda bir ayrim da
yapmak gerekir. Anlamak, alimlayici a¢isindan dinamik bir siiregtir. Anlasilirlik ise, bir

metnin duragan ve Slgiilebilir 6zelliklerini ifade etmektedir (Alver, 2007:277).



28

Haber metni, en yalin haliyle herkes tarafindan anlagilan ve konuyla ilgili her
egitim diizeyinden insanin kolayca kavrayabilecegi sekilde hazirlanmalidir. Habercinin
anlagilirlik kavraminda unutmamasi gereken en temel konu, haberin hedef kitle tarafindan
anlatmak istedigine en yakin sekilde algilanmasini saglayacak sekilde kurgulanmasidir.
Ciinkii siz ne soylerseniz sdyleyin anlattiklariniz karsimizdakinin anlayabildigi kadar
olacaktir. Bu nedenle anlasilir olabilmek i¢in basit ve etkili bir yazim dili kullanmak bu

konuda oldukga etkili olacak ve daha genis kitleler tarafindan algilanacaktir.

1.3. Nesnellik (Tarafsizhik, Objektiflik)

Birey, i¢inde yetistigi toplumun deger yargilar1 ve genel ahlak kurallariyla yetisir.
Bu nedenle, yetistigi toplumun c¢izdigi c¢erceve ile smirli olarak yasantisim
siirdiirmektedir. Bu da bireyin, aslinda ¢ok da bagimsiz olmadigini, olaylar karsisinda
yetistigi toplumsal degerler ¢er¢evesinde tepki verdigini ortaya koymaktadir. Ancak
toplumda var olan bazi mesleklerin uygulamasinda gazetecilik gibi, yetistiginiz bu deger
yargilarinin disinda bir bakis agisina sahip olunmasi gerekmektedir. Bu nedenledir ki
gazetecilik meslegindeki temel olgularin basinda nesnellik yatmaktadir. Olaylara kendi
yasamsal c¢ercevesinin disinda tiigiincii bir gézle disaridan bakmasini becerebilen ve
olaylar1 her acidan gormeye calisan kisiler, daha nesnel bir gazetecilik yapmay:
basarabilmektedirler.

Haberin iretilme siirecinde olayin aslina miimkiin oldugunca bagl kalinarak
aktarilmasi gazetecilik meslek kurallar1 ve haberin genel unsurlariin temelinde 6zellikle
bir baglik olarak sayilmaktadir.

19. yiizyilda 6nemli bir yenilik olmustur. Haberin meta olarak kullanilmasinin
artisiyla gergeklesmistir. Bu yenilik, 6znel haber iletme yerine nesnel olarak haber iletme
politikasinin kabul edilmesidir. Diger bir deyisle, olgulara dayanan bir gazetecilik
anlayisinin tercihe edilmeye baslanmasidir. Tarafsiz/nesnel haber iletmenin esasinda,
haberin yanli olmaksizin tutarh bir sekilde iletilmesi vardir (Tokgoz, 2003:346).

Bireyin, kendisine sunulan, tavsiye edilen bir konu iizerinde dnceden, birazda olsa
olumsuz veya olumlu bir diislincesi bulunmaktadir. Kant’a goére, rasyonel sayilan
giiniimiiz insani, aklinin sdylediginin yani sira arzular, duygular, tutkular gibi baska
etkenlerden de etkilenir. Haber iiretim hizmetlerinde calisanlarin, kendi duygulari, deger
yargilart ve c¢ikarlarindan bagimsiz olarak, olay ile ilgili taraflarin goriislerine yer

vermeye caligmalidirlar (Girgin, 2008:124).
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Ozellikle, demokrasi ile yonetilen iilkelerde basin vazgegilmez unsurlardan
biridir. Gazetecilik meslegi ve basin alani, diger mesleki etkinlikler dikkate alindiginda
gorilecektir ki, toplumsal alanda 6nemli ve etkin bir konuma sahiptir. Medyanin kitle ve
kitlesel olaylar ilizerindeki etkilerinin daha da artmasiyla basinin 6nemi de artmistir. Elde
bulundurulan giic ve onun diger insanlar1 etkileme olanagi genisledik¢e ahlaki
sorumluluk da o oranda genislemistir (Ozgen, 2006:68).

Gazetecilerin gerek kaynaklarla olan iliskilerinde gerekse haberi yazarken
uymalar1 gereken normlardan biri de “nesnellik”tir. Nesnel habercilik, haberin tarafsizca,
dengeli bir bigimde verilmesidir. Nesnelligi belirlemek i¢in olaymn dogru, gerceklige
sadik kalinarak ve kesin olarak iletilip iletilmedigi, kisisel diislince ve elestirilerin ayirt
edilip edilmedigi ve tarafsizlik incelenmelidir. Nesnellik {i¢ karakteristikle
belirtilmektedir. Bunlar, yorum ile haberin ayrilmasi, haberin 6znel egilimlerden
arindirilarak sunulmasi ve ¢atismaya konu olan tiim taraflarin temsil edilmesi i¢in ¢aba
gosterilmesidir (Alver, 2007:276).

Haberci, meslegini gerceklestirirken karsisina ¢ikan en biiyiik zorluk: Haberi
yazarken, yayinlarken ve arastirirken neye ve kime bagli olacaktir? Kendisine mi?
Dengeli bir yaym ilkesine mi? Verilere mi? Sansiir ¢esitlerinin (devlet, ideolojik, dinsel,
ekonomik, editoryal, 6zel ve kisisel) uygulamada g6z ardi edilmeyecek kurallarina mi1?
Hedef kitlenin beklentileri, dolayisiyla yayin politikasinin gereklerine mi? Habere konu
olan ya da haberin dgelerini olusturan bireylere mi? Genellikle bu kararsizligin sonucunu
bir karisim olusturmakta, sayilan faktorler, zemin, zaman ve sartlara bagli olarak
incelenerek, haber bir kez daha sekillendirilmekte ve bundan dolay1 gercekten
uzaklagilmaktadir (Girgin, 2001:247).

Bu nedenle gazetecilik meslegi i¢in objektiflik (nesnellik) her gecen giin daha
biiyiilk 6nem kazanmaktadir: “Habercinin ‘tarafsiz’ olmasi, habercilik etiginin temel
ilkesidir. Bunu hemen her {ilke basininin benimsedigi —bdylece evrensel hale gelen-
meslek ilkelerinin dikkate alinmasi tamamlar. Ornegin 1k, cinsiyet, dini inang
ayrimcilifi, 6zel ¢ikar saglamak i¢in haber yapmak, kamu yarar1 olmadig1 halde o6zel
yasami1 haber yapmak, sorusturmasi miimkiin olan haberleri eksik sorusturmayla
yayimlamak, gizli kalmasi sartiyla verilen bilgileri haber yapip yayinlamak haber etigine
aykiridir.” (Hiirriyet Gazeteciligi, 2003:47).

Biitlin bunlar degerlendirildiginde, gazetecinin isi ve haberin amaci kamuoyunu

aydinlatmak ve gelismelere iligkin ger¢ek ve nesnel bir bilgi almasini saglamak olmalidir.
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Mubhabirin, editdriin ve yazi islerinin degerlerinin ve deger yargilarinin haberi etkilemesi,
nesnelligi bozan en 6nemli etkenler olarak one ¢ikmaktadir.

Haber ger¢ege sadik kalmalidir. Nesnellik, gercekligin oldugu gibi
metinlestirilmesi ve iletilen olay dokusunun dogru olmasidir. izleyiciyi ilgilendiren,
habercinin kisisel goriisii degildir. Izleyici agisindan hadisenin veya durumun kendisi
onemlidir. Haberci olaydan bireysel olarak etkilense bile duygularini 6n plana
cikarmamalidir. Objektiflik, gazetecinin haberin temeline, hadiseye veya konuya
mesafeli bir bigimde degerlendirilmesinin sonucu olarak saglanir (Aslan, 2009:76).

Nesnellik, degerlerle baglantili ya da baglantisiz olarak kamu glindeminin
olusturulmasi, gerceklerin secilmesi ve diizenlenmesiyle, ¢ercevelendirilmesi siirecinde
haberlerin nasil yaratildig1 ve iletildigiyle ilgilidir. Nesnellik, genellikle “bireylerin,
gercekleri degerlerden farkini gorebildigi ve gérmesi gerektigi bakis acisi” seklinde
aciklanir. Gergekler, diinyayla ilgili bagimsiz gecerlilige sahip acik iddialardir. Herhangi
bir kiginin bireysel tercihlerinin ¢arpitict etkilerinden uzak ifadelerdir. Bu baglamda
diisiiniildiiginde de haberde nesnellik, “haberi yapan bireyden baslayarak haberin hedef
kitleye ulasana kadar, gercekligine miimkiin oldugunca bagli kalinarak aktarilmasidir”
denebilir. “Miimkiin oldugunca” denilmesinin nedeni ise, giiniimiizde haberin kitlesine
ulasma siirecinde bircok kademenin etkili oldugunun diisiiniilmesindendir. Ayni
zamanda, haberin yer buldugu yaym organi, o yaym organinin sahipligi ve basin
kurulusunun ekonomi politiginden kaynaklanmaktadir (Horoz, 2013 :108).

Haber ve kamuya iletilmesi siireci ¢ok degisik etkileri i¢inde barindirmaktadir. Bu
siire¢ icinde, haber aslina sadik kalinarak iletilmelidir. Ancak basin sektorii, bu konuda
yeterince 6zgiir degildir.

Bu nedenle, temel ilke olarak haberde nesnellikten bahsetmek olanakli degildir.
Bunun sebebi, iletisimde bir ikna etme boyutu bulunmaktadir. Bu, iletisimin temelinde
bulunmaktadir. Clinkii, her kisinin, hadiseleri kendi davraniglari, inanglar1 ve degerler
biitlinli ¢ergevesinde algilama ve gorme egiliminde olmasidir. Bu sebeple gercek
‘goreceli’ olabilir. Bu durumda tam nesnellik, bireyler arasi 6l¢iide ulagilmas1 zor bir olgu
olarak kabul goriirse, yayincilarin kitlesel kitle iletisim araglariyla bilgiyi aktardiklar
iletisim siirecinin ¢ok daha karistk oldugunu anlamak kolaylasmaktadir (Girgin,
2002:26).

Kisaca nesnellik, ulasilmas1 zor bir hedef olarak goriilmektedir. Ancak gazeteci,

haberi olustururken sadece nesnellik kavramini kullanmamaktadir. Bu nedenle, gerceklik,
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kesinlik ve denge gibi unsurlar1 da haberi olustururken g6z 6nlinde bulundurmalidir. Bu
haberi yapani nesnellie biraz daha yaklagtiracak ve haberi aktarma siirecinde
destekleyici olacaktir.

Haberi sekillendirirken, haber yazimimin herhangi bir adiminda, daha 6nce sozi
edilen tavsiyelere dikkat ederek en yanli haberler olusturulmus olsa dahi medya da taratl
olandir. Soyle ki, medyada taraflilik, yayin veya yayimla baslamaktadir. Bir dergi veya
gazete yayinlandigi, bir televizyon, bir radyo yayimni basladiginda, bireylere denilmek
istenen sudur: “Beni seyret, beni dinle, beni oku.” Bunun bilingaltindaki yeri soyledir:
“Bagkalarin1 seyretme, dinleme, okuma.” Yayin veya yayimla alakadar olan toplum bu
iletilere dikkat kesilmigse bu adimlardan sonra diger iletileri de kabul etmektedir (Girgin,
2008: 221).

Haberin nesnelligini etkileyecek ¢ok fazla etken bulunmaktadir.

Bunlar:

1) Sunulusu: Dizgisi, puntosu, baslig1 (Goriintiilii ve sesli haberlerde, spikerin

sesi, tipi, bakisi, davranisi, giyinisi, mimikleri),

2) Yer aldig alan: Siitun sayist ve uzunlugu (Goriintiilii sesli haberlerdeki stiresi),

3) Swrasi: Hangi sayfada ve sayfanin neresinde? (Goriintiilii ve sesli haberde

kaginci sirada),

4) Tekrar: Dolayli veya dogrudan olarak yayimlanma sayis1 (Goriintiilii ve sesli

haberlerde kag kez verildigi).

Bunlar, tercih ve karar gerektiren, yani yanli olunabilecek durumlardir (Girgin,

2008:126).

1.4. Televizyon

Televizyon gazeteciligi ve haberciligi konularina deginmeden once, televizyonun
toplumsal yasamdaki konumunun ve televizyonun ne oldugunun iyi anlagilmasi
gerekmektedir. Televizyon, hareketli goriintiileri ve sesi ile yasam alanlarinda bir birey
gibi yer almaktadir. Bir¢ok insan yalnizligini ve sessiz yagantisini bu yeni birey sayesinde
fark etmeden yasamaktadir. Renkli bir yapiya sahip olan televizyon, sundugu programlar
ve haberlerle adeta insan yasantisinin vazge¢ilmez bir unsuru haline gelmistir.

Insan yasami boyunca anlama, bilme gibi diisiinsel ihtiyaclarim, estetik ve haz
gibi duygusal ihtiyaglarini, gliven ve istikrar gibi bireysel biitiinlesme ihtiyac¢larini, ¢cevre

iligkileri gibi kitlesel biitiinlesme ihtiyaglarini ve oyalanma, kurtulma, kagma ve eglenme
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gibi rahatlama ihtiyaglarinin  giderilmesinde kitle iletisim siirecine katilma
zorunlulugunda kalmistir. Bu ¢ercevede televizyon, yasanilan diinyada ve ¢evrede nelerin
olup bittigini sdyleyen bir ara¢ konumunu gelmistir. Artik televizyon, en yakin arkadas
konumuna yerlesmis durumdadir. Ustelik kisinin istedigi siirece ona eslik eden,
istemediginde ona kapris yapmayan bir arkadas. Bu tiir bir diisiince bile, televizyonu
insan yasantisinin bir parcasi haline getirmek i¢in yeterli zemini olusturmaktadir (Horoz,
2013: 123).

Televizyonun en biiylik avantaji insanlara goriintli sunabilmesidir. Hatta gelisen
teknoloji sayesinde es zamanli canli yayinlarla bulunulan mekanda bireyin karsisina
gercekten konustugu biri varmis gibi bir duygu uyandirabilmektedir. Bir arkadasla sohbet
eder gibi birgok program izlenebilmektedir.

Sunulan programlarin  bazilar1  kisinin hayat hikdyesini de i¢inde
barindirabilmektedir. Bu nedenle televizyona karsi birey bir yakinlik hissedebilmektedir.
Ciinki televizyon anlattigi hikayeler, sundugu programlar ve verdigi giincel haberlerle
artik insan yasantisinin bir parcast olmustur. Bireyler izledigi goriintiilerden dolay1
gercekliginden emin oldugu program ve haberleri, televizyon aracilifiyla sunulan
bilgileri gerceklik duygusundan yoksun bir sekilde izlemeye baslamistir. Goriintii
sayesinde gerceklik duygusu en iist diizeye ¢ikarilmaktadir.

Bu nedenle televizyon, 20. yiizyilin kuskusuz en 6énemli buluslarindan biridir.
Televizyon giiniimiizde bazi bilim adamlarinin nitelemesiyle “mit” statiisiine
yiikseltilmigtir. Burada “mit’ten kasit, diinyayr anlamanin artik sorunlu olmayan
bi¢imidir. Mit, insan bilincinin derinliklerine gémiilmiis bir diisiince bi¢imidir. Bugiin
artk  cihazlardan yansiyan goriintiiler insanlar1  biiylilememekte, hayranlik
uyandirmamakta, kafalarini karigtirmamaktadir. Ciinkii artik kimse ekranda izlediklerinin
gercekliginden kusku duymamaktadir. Her sey o kadar olagan kabul edilmektedir ki,
televizyonun topluma etkisi tartisma konusu olmaktan c¢ikmistir. Televizyon insan
kiltliriinii yapisal degisime ugratarak muazzam bir gosteri sahnesi yaratmistir (Serim,
2007:25).

Sinemaya ilgi gosterenler, begenilen bir medya elestirisi —tanimlama tiirii politik
komedi- olan “Wag The Dog” Tiirk¢eye “Baskan’in Adamlar1” olarak cevrilen filmi
hatirlayacaklardir. Bu film televizyonun ve haberlerin insanda yarattig1 gerceklik
duygusunun nasil kullanildigin1 ve televizyonun gergeklik algisini nasil olusturdugunu

ortaya koymaktadir. Filmde Amerika Birlesik Devletleri (ABD) baskanlik se¢imleri
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doneminde, Beyaz Saray’1 ziyareti sirasinda ABD Bagkani’nin cinsel tacizine ugradigini
sOyleyen bir kizin yarattig1 olumsuz etkinin televizyon haberleri araciligi ile yok edilerek
giindemin nasil degistirildigi gosterilmektedir. Filmde, ¢ok basit bir olay gibi géziiken bu
calisma, haber biiltenlerinin, insanlar1 nasil manipiile ettigini ve siyasi iktidarin televizyon
haberleri araciligiyla nasil giindem belirledigini ortaya koymaktadir (Horoz, 2013: 124).

Bazi elestirel yaklagimlar olmasina karsin televizyon az 6nce de belirtildigi gibi,
bireyin bir¢ok gereksinimini karsilamaktadir. Sorumlu yayincilik anlayist ve meslegin
etik kurallar1 bu nedenle ortaya konmustur ve bu alanda calisan meslek sahiplerinden de
bu sorumluluklar cercevesinde programlar iiretilmesi beklenmektedir. Ozellikle haber
tiretimi ve iletimi konularinda ¢alisanlarin toplumsal sorumluluklart daha da fazladir.
Ciinkii bireyler, kendilerine sunulan haberler sayesinde kararlarini alabilmektedirler.

Tiim bu bilgilerin 15181nda televizyon insan yasaminin vazgecilmez bir pargasi
olmustur. Bireyler, giinlik yasamlarinin olduk¢a 6nemli bir boliimiinii televizyon
karsisinda gecirmektedirler. Televizyon dikkat gerektiren es zamanli diger bir isle
ilgilenmenizi engelleyen bir yapiya sahiptir. Gorsel unsurlarin kullanimi bu anlamda bir
dezavantaj yaratabilmektedir.

Televizyon, 2000’11 yillarda bilgisayar ve internet araciligiyla sunulan bilgiler
nedeniyle daha az tercih edilir konuma gelmis gibi goziikse de bu yeni teknolojiye sahip
olabilme yiizdesi 6zellikle Tiirkiye gibi iilkelerde azdir. internet, genellikle biiyiik ve orta
biiyiikliikteki sehirlerde daha yogun olarak kullanildigr i¢in, televizyon heniiz varligini
kaybetmis degildir. Hatta bu teknoloji; televizyon iiretim tekniklerinin gelismesi
maliyetleri azalttifindan en diisiik biitgeli insanlarin bile yasamlarina girmesine neden
olmustur. Bagka bir ek maliyete gerek duymadan tiretilen program ve haberlere kolayca
ulasilmaktadir.

Televizyonun en biiyiik 6zelliklerinden birisi de kendisinden onceki kitle iletisim
formlarimi sahiplenen, kendisinden sonraki formlara da eklemlenebilen bir yapida
olmasidir. Kendisinden oOnceki sinema filmini, radyonun miizigini sahiplenmis,
kendisinden sonraki multimedya ve internet ortamlarinin temel yapisinda da yer
bulabilmistir (Seker, 2009:86).

Televizyonun yapisal birgok 6zelligi bulunmaktadir. Bu 6zellikler, izleyicilerin
yasamsal dongiileri goz oniinde bulundurularak olusturulmaktadir. ilk dénemlerinde
kisitlt bir zaman dilimi igerisinde yayin yapan televizyon daha sonralar1 giinliik yasam

periyodunun 24 saatine yerlesmistir. Bu durum dogal olarak siirekli bir akis olusmasini
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da beraberinde getirmistir. Bu akis da, izleyicilerin giinliik yasam rutinlerine gore
diizenlenmektedir.

Televizyon, izleyiciyi bir birey olarak degil bir ailenin iiyesi ya da ¢esitli
tiyelerinden birisi olarak gérmektedir. Bu nedenle giinliik ya da haftalik televizyon
yayinlar1 ev/aile yasaminin akisina gore diizenlenmektedir. Bu diizenlemede, belli
programlar giiniin belli saatlerinde belli bir izleyici kitlesi hedeflenerek yayima
verilmektedir (Seker, 2009:87).

Tiim bunlar diisiiniildiiglinde, televizyon, yayim akislarini bireye ya da bireyin
ailesine gore diizenleyen bir konum elde eder. Bu nedenle, onu ailenin bir ferdi olarak
degerlendirmek ¢ok da yanlis olmamaktadir. Ihtiyag duyulan her an el altinda ve kolay
ulagilabilir olmasi televizyona karsi bir yakinlik bile olusturabilir. O artik ailenin bir
bireyi olarak evde bir koseye sahiptir. Eglendiren, bilgilendiren, keyifli zaman
gecirilmesini saglayan ya da zaman zaman yalnizhigi paylasan bir sistemin evdeki

konumu bireye ¢ok da rahatsizlik vermemektedir.

1.4.1. Televizyon Haberciligi

[k dénemden bugiine kadar gazete, bir yandan insan yasamindaki dnemli konulari
derlemis, bir yandan da toplumsal hafizay1 yapilandiran ve giincel tutan bir kitaplik
gorevini Ustlenmistir. Gazete Ozellikle giindelik yasamda ihtiyag duyulan bilgilerin
insanlara ulagsmasinda en onemli aract olmustur. Giindelik yasamda ihtiya¢ duyulan
bilgiler nelerdir? Bu bilgiler, haberlerdir. Haber insan yasaminda en ¢ok gereksinim
duyulan olgulardan biri halini almistir. Insanlar, yasantilari hakkinda karar verirken
haberler iizerinden degerlendirme yapmaktadir. Bu sekliyle haber insan yasaminda karar
alma siirecinde ¢ok dnemli bir pozisyondadir.

Ozellikle haberin canli ve insani saran etkisini haberde bulan insanlar, giinliik
gereksinimlerini karsilamak i¢in bu mecraya gittikce daha ¢ok ihtiyagc duymaya
baglamiglardir. Bir siire sonra haber, insanin giinlik yasaminin vazgecilmez
unsurlarindan biri haline gelmistir. Bu nedenle haber, haber medyasi olarak adlandirilan
giiniimiizde, gazete, radyo, televizyon ve internetin de katilimiyla dort mecra iginde
onemli bir yer bulmaktadir.

Yeni iletisim ortami igerisinde medyanin haberi olabildigince hizli ve

cesitlendirilmis konular i¢inde vermeye dayali yapilanmasi yakin zamanl bir gelismedir.
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Bu da biiyiik 6lgiide yeni medyanin teknolojik olanaklartyla somutlastirilabilmis bir
durumudur (T6renli, 2005:165).

Bu ¢ercevede, teknolojik gelismeler haberin sunuldugu mecralarin gesitlenmesine
ve dolayisiyla yeni gazetecilik ve habercilik anlayislarinin olusumuna neden olmustur.
Caligmanin konusu geregi televizyon haberciligini ve bu habercilik uygulamasinin insan
yasamindaki konumu belirlenmeye calisilacaktir.

Televizyon haberciligi baglangigta sinirli bir yayin saati olarak diistiniildiigiinde
aksamlar1 tiim aile bireylerinin ayn1 mekanda bulustugu bir zaman diliminde sunulmaya
baslandi. Televizyon haberciligi bu anlamda aksamdan aksama yayinlanan haber
biiltenleri demekti (Capli, Tuncel, 2010:2). Ancak giinliik yasamda haber oldukga genis
yelpazeye sahip ve siirekli olaylarin yasandigi bircok konuda insanlara ulagsmasi gereken
bir kavram halini aldi. Bu nedenle de sadece aksamlar1 degil giinliik yasamin her saatinde
insanlara sunulmaya baglandi. Hatta birgok onemli gelisme, teknolojik gelismelerle
birlikte son dakika haberleri olarak verilmektedir.

Haber biiltenleri, degisik ve insanin ilgisini ¢eken pek cok konuya yer verdigi i¢in
en ¢ok izlenen programlar arasinda yer almaktadir. Bircok alanda gelisme haberlerle
ilerlemektedir. Is yasami, ekonomi, siyaset ve insanlarin giinliik yasamlar1 haberlerin
etrafinda donmektedir. Toplum giinliik yasantisini1 haberlere gore diizenler hale gelmistir.

Bu nedenlerle, habercilikte ¢ok yogun bir rekabet yasanmaktadir. Bir haberi daha
once vermek, daha hizli haber yapma telas1 ve stirekli olarak yeni haber verebilme ¢abasi
haberi iireten ve sunan yayinci kuruluslarin davranis sekillerini de belirlemektedir.

Oncelikle televizyon haberlerinin ve haberciliginin ne oldugu konusunu
aciklamaya; “Televizyon haberciliginin unsurlar1 ve yapilandirilmasi konusunda neler
yapilmaktadir? Televizyon haber ve haberciliginin 6zellikleri nedir?”, sorularinin

cevaplari verilmeye calisilacaktir.

1.4.2. Televizyon Haberciliginin Temel Ozellikleri

Televizyon haberini gazete haberinden farkli kilan kullanilan teknolojinin kendine
0zgii yapisindan kaynaklanmaktadir. Ancak profesyonel gazetecilik kodlar1 yazili basin
icin ne ise televizyon haberleri i¢in de aynidir. Nesnellik, tarafsizlik, dengelilik, ilginglik,
gergeklik, yenilik ve anlasilirlik vazgecilmez unsurlardir. Giinlimiizde insanlarin biiyiik

bir cogunlugu, diinyadaki ve ¢evresindeki gelismeleri ve neler olup bittigini televizyon
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haberleri araciligiyla 6grenmektedirler. Bu nedenle, televizyon habercilerinin, bu olup
bitenleri dogru ve eksiksiz olarak izleyiciye aktarmasi biiylik 6nem tagimaktadir.

Haberin iiretim asamalar1 ve haber kaynaklarinin kullaniminin hepsi televizyon
haberleri i¢in de gecerlidir. Ancak televizyon haberi i¢in belki en 6nemli 6zellik, haberin
son sozcugi soylenmeden, son goriintii gosterilmeden olayr tam olarak anlatmadigidir.
Televizyon haberleri i¢in zaman darlig1 varsa haber kisaltilmaz, bazi haberler tiimden
cikartilir. Yani bir haberin bir kismindan vazge¢mek haberi anlamsizlastirabilir. Bu
yonden, bir piyesin tersine olayin doruk noktasi haberin ya basma ya da baslangicina
yakin bir kismina yerlestirilir. Nedeni ise, gerekli olan olgular1 dramatik terimlerle ifade
etmek oldugu kadar, olayin neden ve sonuglarini gérebilmektir (Tokgoz, 2003:377).

Televizyon haberciliginin somut, elle tutulabilir bir alanda yer almadig1 ve zaman
unsurunu kullandig: icin yapisal bir¢ok farkli 6zelligi vardir. Zaman kavrami televizyon
haberciliginde en énemli unsurdur. Ozellikle yazili basinda haber ¢ok dnemli ise sayfa
adedini artirarak alan sorununu c¢oziimleyebilirken, televizyonda haber siiresi kisith
oldugu icin glindemdeki haberlerden tercih yapmak ve bazi haberleri vermemek
durumunda kalinabilir. Clinkii ayrilan ve tanimlanan bir siire vardir, bu siire i¢inde
giindemdeki olaylar1 en dogru ve nesnel bigimde izleyiciye ulastirmak gerekmektedir. Bu
nedenle haber kurgulanirken siire goz oniinde tutulmalidir. Haberle ilgili verilmek istenen
ileti tam anlamiyla biilten i¢inde yer almalidir (Horoz, 2013:128).

Bircok haber, televizyondaki zaman kisidindan dolay1 ana haber biiltenlerinde yer
alamazlar. Onem sirasina gore bir dizilim yapilmaktadir. Bu siralamay televizyonlarin
haber merkezinde ¢alisan haberin liretimindeki muhabirler, haber miidiirleri ve editorler
gerceklestirirler. Haberin hangi sirada yer almasi gerektigi, siiresi ve hangi goriintiilerin
kullanilacag1 konusunda deneyimli ve gazetecilik egitimi almis profesyonel bir ekibe
ihtiya¢ vardir. Bu ekip de elindeki haberleri en nesnel ve dogru sekilde gazetecilik
mesleginin etik kurallar ¢ercevesinde degerlendirmelidir. Televizyon insanda gergeklik
algisini en ¢ok yaratan kitle iletisim aracidir.

Televizyon goriintiiyii ve sesi birlikte kullanan bir aractir. Bu 6zellik izleyicinin
goziinde televizyonun inandiricilifini arttirirken televizyonun da gergeklik ve nesnellik
giictinii pekistirmektedir. Goriintiinlin giicii izleyiciye aktarilacak binlerce olay arasindan
secim yapilirken temel Olgii haline gelmekte, goriintiisii olmayan olaylar se¢cim dis1

birakilabilmektedir. Ancak goriintii giicii cogu zaman tek basina yeterli olmamakta ve
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televizyonun asil etkiyi yaratabilmesi i¢in gorlintii ile birlikte sesli anlatima da
basvurulmasi gerekmektedir (Seker, 2009:86).

Televizyon haberlerinin iiretim siirecinde yazilacak metnin mi yoksa gorsel
unsurlarin m1 6nemli oldugu tartismalidir. Televizyon, gorsel bir ara¢ oldugu igin
genellikle metni gorlintiiye uyarlama gibi bir yaklasim gosterilmektedir. Bu yaklasima
gore televizyon haberinin liretim asamasinda dnce gorsel 6geler belirlenir ve daha sonra
bu gorsel verilere gore metin olusturulur. Bu ise gorsel unsurlarla metin uyumunun da
olusturulmasini saglar. Goriintii ile metin arasinda uyum olmasi konu biitiinliigi
acisindan ¢ok 6nemlidir. Baz1 zamanlarda metnin 6n plana ¢ikmasi gerektiginde gorsel
unsurlar ikincil olarak degerlendirilebilir.

Televizyon haberciliginin diger bir 6zelligi de yasanan olaylar izleyicilere
goriintiileri ile birlikte aninda aktarabilmesidir. Canli yaymn teknikleri, televizyon
haberciliginin giiciinii daha da arttirmaktadir. Televizyon, haberi hedef kitlelere en hizli
ulastiran araglardandir. Goriintiiyle haber anlatma, teknolojinin gelisimiyle giiniimiizde
daha da kolaylagsmaktadir. Goriintiiniin énemi gorsel algilamanin insan i¢in tasidigi
onemden ve onun olaganiistii ¢ekiciliginden kaynaklanmaktadir. Televizyon haberi bu
sayede goze de hitap ettigi icin hedef kitleleri etki altina almay1 ve verdigi mesajlarla
zihinlerde kalic1 olmay1 becerir (Kaptan, 2008:67).

Buraya kadar s6z edilen konular gbz Oniine aldiginda, televizyon haberciliginin
bir ekip isi oldugunu sdylemek pek de yanlis olmayacaktir. Bir televizyon haberinin
baslangicindan izleyicisine ulasana kadar uzun ve hizli bir yoldan ge¢mesi
gerekmektedir. Ilk olarak goriintiiniin alinmasi kameramanla birlikte haberi takip eden
muhabirin haber metnini olusturmasi ve kurgu cihazlarinda haberin montaj ekibi ile
birlikte son haline getirilmesi bu siirecin ilk adimidir. Bu sekilde olusturulan haberler
daha sonra editorler tarafindan kontrol edilerek 6nem sirasina gore haber biilteni iginde
yer alirlar. Bu asamadan sonra toplanan tiim haberler en son olarak haber biiltenini
olusturan ekibin elinde hazir edilirler. Ekibin basinda kanalin haber miidiirii, biiltende yer
alacak haber tiirlerine gore editorler, giiniimiizde anchorman olarak tanimlanan spiker ya
da haberciler, haberin biiltende yer almasi konusunda karar vermek iizere bu haber
toplantisinda bulunurlar (Horoz, 2013:130).

Bu siirecin temelinde toplumu bilgilendirmek ve onlar i¢in énemli olabilecek
haberleri ulastirmak yer almaktadir. Haber, toplumsal yasamin vazgegilmez

unsurlarindan biridir. Ozellikle 21. yiizyilda hayatta hatta giinliik yasantida bircok karar,
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edinilen bu haberler sayesinde yonlendirilmektedir. Bu nedenle sorumlulugu fazla olan
bir olgudur habercilik.

Demokratik toplumlarin varliklarni siirdiirmelerindeki en temel ihtiyaglarindan
birisi de arastiran, bilgilendiren ve sorgulayan televizyon habercilerinin yaptiklari
haberlerdir. Toplum i¢in ¢ok 6nemli bir gorevi yerine getiren habercilerin 6zgiir olmasi,
her tiirlii engel ve baskidan kurtulmus bir bigcimde habercilik yapmas: sarttir. Televizyon
habercileri en 6nde olmak ve haberi ilk 6nce almak ve ilk 6nce vermek i¢in zamana karsi
bir yaris icerisindeler. Bu zamana kars1 yaris habercilere, istihbarati teyit etmek, bilgileri
dogrulamak, haberin {izerinde diisiinmek ve degerlendirme yapmak i¢in ¢ok az zaman
birakmaktadir (Capli, Tuncel, 2010:331).

Haber, insan yasamindaki ciddi olaylar1 6n plana ¢ikartirken, bir yandan da onlara
ilging gelecek unsurlar1 da barindirmaktadir. Televizyon, 6zellikleri agisindan diger basin
kuruluglarindan farkli bir konuma sahiptir. Televizyonun toplumsal yasamda yer almaya
baslamasiyla ne amagla kullanilacagi ve toplumsal yasamdaki konumu da sorgulanmaya
baslamistir. Bu aragtirmalar sirasinda televizyon ve televizyon habercigi ile ilgili pek ¢cok
veri elde edilmis ve televizyonun yapilanmasi da bu veriler izerinden gergeklestirilmistir.

Televizyonun genis kitlelere ulasmasi ile birlikte, bir eglence aracinin olmasinin
otesinde, haber verme ve bilgilendirme islevi de ortaya ¢ikmustir. Ilging ve giincel olan,
ayni zamanda kitlelerin ilgisini ¢eken olaylar1 ve haberleri gorsel olarak ekrana aktarmak,
bunu yaparken de isitsel unsurlari da kullanmak, televizyonu diger kitle iletisim
araglarindan daha farkli ve etkin bir konuma getirmistir. Televizyon haberciligi diger
iletisim kanallarin1 kullanan habercilik anlayislarindan daha farklidir. Isitsel ve gorsel
unsurlari kendi kullanim amacina gore diizenleyerek izleyiciye sunar. Izleyicinin gorsel
ve isitsel duyularina ayni anda hitap ederek haberin daha kolaylikla algilanmasini
saglarken inandiricihigini da arttirir. Izleyici olayin igine girer ve olani biteni goriir
(Kaptan, 2008:67).

Bu bir avantaj olmakla beraber bazi sakincalari da i¢inde barindirmaktadir.
Ozellikle insan psikolojik olarak gordiigii seyleri gerceklik algisina ¢ok yakin tutar. Bu
nedenle televizyonda verilen haberler gorsellik unsurunu 6n planda tuttugu i¢in gerceklik
algis1 yaratmaktadir. Aslinda, haberi yapan muhabirin se¢imleri disindaki bilgiler ve
kameramanin olusturdugu kadrajin disindaki unsurlar ekrana yansimamaktadir. Burada

meslek etigi acisindan, haberi yapan ekibe giivenmek zorunlulugu kaginilmaz
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olabilmektedir. Haberi oldugu gibi ve gerceklige en yakin haliyle sunduklarini

varsayilmaktadir. Burada muhabir ve kameramana ¢ok fazla sorumluluk diismektedir.

1.4.3. Televizyon Haberi Uretimi

Televizyonda haber iiretimi, diger yaymn organlarinda oldugu gibi temel yap1
taglarinin yapilandirilmast ve teknolojik gelismelere bagli olarak yapilmaktadir.
Teknolojik bir sistem olan televizyon, insanlarin ¢esitli konular hakkinda bilgi sahibi
olmasini saglar. Bu islevi yerine getirirken 6zellikle haber iiretimi i¢in ¢esitli yapilara
ihtiya¢ duyulur. Teknoloji disinda haber tiretiminin temel unsurlari insanlardir. Haberin
neredeyse her asamasinda insan vardir. Hatta o kadar ki haberin konusu da temelde
insandir; haber insana dair her seyi icinde barindirmaktadir.

Ancak ekonomik zorunluluklar ve karsilikli ¢ikarlar, medyanin giiclii haber
kaynaklar ile ortak-yasamli (sembiyotik) bir iliski kurmasina neden olur. Medya, diizenli
ve glivenilir haber hammaddesi akigina muhtactir. Medya her alanda muhabir ve kamera
bulunduramamaktadir, bu hem ekonomik hem de fiziksel olarak imkani olmayan bir
durumdur. Bu nedenle Oncelikle miihim hadiselerin gergeklestigi, mithim haberlerin
sizdigi/sizdirildig1 ve basin toplantilarimin yapildigi merkezlerde daha c¢ok yer alir.
Muhabirler i¢in diizenli haber kaynaklari, hiikiimet, siyasi merkezler, belediyeler ve polis
merkezleridir. Sirketler ve meslek gruplari da haber degeri tagidig: diisiiniilen dykiilerin
diizenli ve giivenilir bigimde saglandig yerlerdir (Horoz, 2013:133).

Sirket veya hiikiimet konumlari, saygimnliklar1 ve kaynaklariyla taninmis ve
inandiric1 olma gibi avantajina sahiptir. Bu kitle iletisim araglar1 agisindan mithimdir.
Mark Fishman’a gore; “Medya personelleri devlet dairesinde ¢alisan gorevlilerin ilettigi
hikayelerin gergege yakin oldugunu diisiinmektedirler; ¢ilinkii bilme yetkisine sahip,
uzmanlar1 olan kuralli bir toplum diizenini onlar da savunurlar. Bu nedenle bir medya
calisani, bir biirokratin sOylediklerini yalnizca bir iddia olarak degil, giivenilir ve yetkin
birinin verdigi bilgi olarak kabul eder. Bu, manevi bir is boliimii yaratir: Resmi gorevliler
gercegi bilirler ve sunarlar; muhabirlerin isi ise bilgiyi aktarmaktan ibarettir.” Resmi
kaynaklara bu kadar agirlik verilmesinin bir nedeni de medyanin haberleri “nesnel”
bicimde iletme iddiasidir. Nesnellik izlenimi i¢in medya dogrulugunun kolayca ispat
edebilecegi malzemeye ihtiyag duymaktadir (Chomsky ve Digerleri, 2004:83).

Haberin iiretimi giivenilir ve ispat edilebilir kaynaklara dayanmaktadir. Ancak

haberi yapacak kisilere de bu anlamda 6nemli gorevler diismektedir. Haberin ana
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malzemesi de, iireticisi de insandir. Dogal olarak {iretim siirecinde de insan en 6nemli
unsuru olusturmaktadir. Haber izleyicisine ulasana kadar bir¢ok elden gecer. Muhabirler
ve kameramanlar haberin yapilmasi siirecinde; montaj ekibi haberin kurgulanmasinda,
editorler haberin son kontrollerinin yapilmasi ve yayina hazir hale getirilmesinde ve haber
midiirleri de haberin biiltende yer almasindaki son asamasinda olayin i¢inde yer alirlar.
Bu meslek gruplarinin ortaklasa ¢alismasiyla haber en son seklini alir ve izleyicisinin

karsisina ¢ikmaktadir.

1.5. Haberlesme Tarihi

Insanlar birbirleri ile siirekli haberlesme halindedir ve insanlar arasindaki ilk
haberlesme “isaretlesme” ile gerceklesmistir. ilkel toplumlarda yiiksek tepeler iizerinde
ates yakip duman ¢ikartarak, Afrika yerlilerinde oldugu gibi tam tam ¢alarak, isaretler ve
seslerle dogrudan dogruya yapilan bu kisisel haberlesme yaninda, haberlerin
ulastirilmasimin mekanla ilgili oldugu, araya uzun mesafeler girdigi zamanlar, dogrudan
dogruya haberlesmenin sosyal bagin devamlili§ini saglamaktaki yetersizligi anlasilarak,
yaya ve ath haberciler gonderilmesi zorunlulugu dogmus bulunmaktadir” (Inugur,
2002:26). 1.O. (Isa’dan Once) 490 yilinda, Yunanlarin Persleri yendiginin Maraton’dan
Atina’ya kosarak ileten asker, haberin sozlii iletimine 6rnek olarak kalmayip bugiin de
onemini koruyan spor dalini baslatmistir (Inugur, 2002: 26).

Yazimin icadindan sonra haberlesme eylemi de bircok asama gecirmis, daha ileri
toplumlarda uygarligin evrimine paralel bir gelisim gostererek Once basini, sonra da
teknik, ekonomik, sosyal, hukuki ve kiiltiirel olanaklardan yararlanarak cagdas basini
olusturmustur (Inugur, 2002: 27). Kagit ve matbaanin icadiyla, yazili diisiincelerin gok
sayida ¢ogaltilmasi olanagi ortaya ¢ikmistir. Yazinin icadiyla izler haline dontistiiriilerek
baskalarma ulastirilabilen insan diislincesi, matbaa sayesinde istenildigi kadar
cogaltilarak tiim toplumun yararlanmasima sunulmustur (inugur, 2002: 32).

Orta cagda niifusun artmasi, ekonomik yasamin canlanmasina, komsu tlkelerle
yakin iligkiler kurulmasina ve geziler yapilmasina yol acti. Bu durum da insanlarin olup
bitenleri 6grenme, diislin, sanat ve ticaret ¢evrelerinde gecen olaylari haber alma
gereksinimini dogurdu (Kars, 2015:18).

Kabilelerin yerini kent-devletlerin alisiyla, iletisim dizgesinde yeni bir olgu ortaya
cikmaktadir. Bu, kamusal meydan olgusudur. Agora ve forumlar, egemenligin

stirdiiriilmesine hizmet eden haberlerin toplanip dagitildig: yerlerdir. Orta ¢agda koy
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meydani, kent meydani iletisim dizgesi igindeki merkezi Onemini siirdiiriir. Meydan
olgusunun ortaya ¢ikisi, haberlerin bir merkezden ve belli bir yerde dagitim, iletisimin
kuramsal kokenlerini olusturmaya baslar (aktaran, Kars, 2015: 19).

Orta ¢ag Avrupasi’nda rastlanmamasina karsin, diizenli haber yayan ve gazete
niteliginde olan bir yaymin Cin’de var oldugu tarihsel belgelerden dgrenilmektedir. 1.S.
(Isa’dan Sonra) 911 yilinda yayim yasamina baslayan, diinyanin en eski gazetesi dzelligini
tasiyan Pao (Rapor), 17. Yiizyila degin elle yazilmistir. (Kars, 2015: 21).

Avrupa’da basin tarihi, 13.ylizyilda Nouvelle a la Main (elde dolasilan haber)
denilen, haber mektuplariyla basladi. Haber mektuplari, toplumsal, siyasal, ticari ve
ekonomik nedenlerle uyanan merakin etkisiyle dogmus belgelerdir. Ulkeler arasi ticaret
yapanlar, savaslar hakkinda bilgi almak isteyen devlet adamlar1, din ve sanat hareketlerini
izleyen kilise gorevlileri ile aydinlar, haber mektuplarinin dogmasinda etkili oldular. Bu
bakimdan haber mektuplar1 gazetenin Onciileridir. Buna ilk 6rnek elle yazili haber
mektuplaridir (Kars, 2015: 21)

1440 yilinda matbaanin icadi, haber mektuplarinin genis dl¢iide yayilmasina ve
cogaltilmasina olanak sagladi. Elle yazili haber mektuplarindan basili haber mektuplaria
gecis bir gelismeyi anlatmaktadir. Matbaanin icadindan sonra haberlerin yayilmasinda bir
evrim yasanmistir. Ozellikle Ingiltere’de matbaa sayesinde basma haber mektuplari, bir
sanayi niteligi kazanmistir (Kars, 2015: 27).

Avrupa’nin toplumsal, kiiltiirel, yasam1 ve kesiflerle genisleyen cografyasi kokli
degisikliklere ugrarken, haber ve haberlesme de biiyilk 6nem kazanmaktaydi. Halkin
haber gereksinimini karsilayan basili haber mektuplari, giderek bi¢cim degistirmekte
gazetelesmeye dogru adim atmaktaydi. Diizensiz araliklarla ve belirsiz zamanlarda
yayimlanmasina karsin 16. Yiizyilda ortaya ¢ikan biiltenler halkin ilgisini ¢ekmekteydi.
Ancak bunlar gazetenin temel niteligi olan periyodiklikten uzaktaydilar (Kars, 2015: 30).

Yeni caga girildiginde belirli zamanlarda yayimlanan ilk basin iiriinleri Almanak
(yillik)lardir. Alt1 ayda bir yayimlanan ilk Almanak ise 16.yiizy1l sonlarinda Almanya’da
(K&1n kentinde) yayma baslanmistir. Bunu Alman Imparatoru 2. Rudolph déneminde ayda
bir yayimlanan haber dergileri izlemistir. (Inugur, 2002: 55).

[letisim alanindaki gelismeler, baski makinelerini Giitenberg’in matbaasinin ¢ok
otesine tasidi. Ilk adim, tahta el preslerinin yerini, 1800 yilinda Hollandali Lord
Stanhope’un gelistirdigi daima el preslerinin almasiydi. Ikinci biiyiik adim, Alman

Fredrich Koenig’in 1811 yilinda buhar enerjisi ile c¢evrilen baski makinesini
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gelistirmesiyle atildi. Buharla ¢alisan ve her pargasi demirden olan bu makine ile saatte
400 baski1 yapilabiliyordu (Kars, 2015: 46).

1837 yilinda Samuel Morse tarafindan icat edilen telli telgraf, kisa siirede bati
diinyasina yayildi. 1866’da Atlantik’i boydan boya asan ilk telgraf kablosu ¢ekildi.
1876°da, Graham Bell telefonu, Amerikali Charles Krum, Telescripteur ve Ticker denilen
makineyi ( Mors alfabesiyle degil, dogrudan dogruya haberi yazi olarak kaydeden telgraf
gibi birbirine bagli araglar) bularak iletisim alaninda yeni bir ¢ag agmislardir (Kars, 2015:
60).Telgraf ve telefon gibi araglarin icadi, Braudel’in deyisiyle haberi “lilkks meta”
olmaktan ¢ikardi, 1850’lerde genis kitlelerce okunan gazetelere haber akisini arttirdi.
Telgrafin bir gazete tarafindan kullaniminin bilinen ilk 6rnegi, Baltimore-Patriot
gazetesinin, Morse’un kurmus oldugu Washington-Baltimore hattin1 kullanarak,
okurlarina Temsilciler Meclisi’nin Oregon sorunundaki tavirlariyla ilgili bilgiyi
iletmesidir. Gazete, haberini su aciklamayla bitirmistir: “Bundan béyle, Washington
haberlerini okurlarimiza iki saat iginde iletecek durumdayiz.”

Radyo, baska bir deyisle telsiz telefon, telli elektronik haberlesmenin daha ileri
bir asamasiydi. Birinci Diinya Savasi sonrasinda, diizenli radyo yayinlarina baglanmasina
degin gecen siire i¢cinde daha ¢ok amatorlerin elinde gelisti. Yirminci ylizyilin ilk ¢ceyregi
kapanirken radyo bir iletisim araci olarak insanligin yasamindaki yerini almisti1 (Kars,
2015: 65).

Elektromanyetik dalgalarla ses iletiminin miimkiin duruma gelmesi,
gorlintiisiinlin de aktarilabilmesi konusundaki teknik caligmalara hiz kazandirdi. Bu
alandaki ilk denemeyi bir telgrafci olan Andrew May, 1873 yilinda gergeklestirdi ve
elektromanyetik dalgalar1 elektrik akimina dontstiirdii. 1884 yilinda Alman Paul
Nipkow, telsiz yoluyla resim yayinlayan doner diskin patentini aldi. 1927 yilinda, Bell
Telephone Laboratuary, New York ve Washington arasinda tel ile ilk televizyon
yayininin naklini gerceklestirdi (Kars, 2015:69).

Televizyon gerek teknik gelismeler gerek yayincilik alaninda radyo
yayinciligindan biiyiik 6l¢iide etkilenmistir. Diinyanin her kosesindeki olaylari, biiytik bir
hizla ve goriintiilii olarak aktarilmasina yol agmistir. 1960’lardan sonra tiim diinyada
gelisen uydu yayinciligi calismalar1 ise iletisim karsilagabilecegi fiziksel engelleri
azaltmistir. Teknolojideki bu gelismeler haberciligin evrensel bir nitelik kazanmasinda

onemli etkenler olmustur (Kars, 2015:70).
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1.6. Televizyon Haberlerinin Gelisim Siireci

Teknolojinin gelismesiyle genis kitlelere ulagan televizyon, kolay kullanilabilir
olmast nedeniyle hemen her evde bulunur hale gelmistir. “Diinyada ilk televizyon
yayinlart 1936°da Ingiltere’de baslamistir. Ilk diizenli yayin ise Londra’da Alexsandra
Place’de kurulan televizyon stiidyosundan yapilmistir.” (Seker, 2002:35).

Televizyon toplum tarafindan gittikge benimsenmis egitim, eglence ve
bilgilendirme alanlarinda &nemli bir konuma gelmistir. ilk haber biilteni kavrami1 1941
yilinda ABD'de CBS kanali tarafindan gergeklestirilmis, televizyon yayinlarinin bu
donemlerinde gorintii ve ses kalitesinde teknik sorunlar yasanmistir. Bu donemlerde
radyo, en onemli kitle iletisim araci olma 6zelligini koruyarak bilgilendirme gorevini
istlenmistir (Aziz, 1989: 16).

Televizyonla ilgili calismalar sonucu ¢esitli sorunlar daha iyi bir hale getirilmis
ve ilk aksam haberleri CBS kanali tarafindan 15 Agustos 1948'de baslamistir. Onceleri
15 dakika yapilan yayinlar sonra 30 dakikaya, daha sonra da bir saate kadar uzatilmistir.
O donemde, muhabirin sahaya ¢ikip haber gorseli toplama anlayisi olmadigi icin
goriintiiler haber filmi ¢eken ajanslardan saglanmistir. Teknik olarak stiidyo disinda yayin
yapilamadigindan, televizyon yayinciligi goriintiilii radyo gibi yapilmakta ve spikerler

masa basinda ellerindeki metinleri okumaktadirlar (Ugur, 2006: 20).

1.6.1. Diinyada Televizyon Haberlerinin Gelisimi

Teknolojinin gelismesi ile genis kitlelere ulasan televizyon kolay kullanilabilir
olmast nedeniyle hemen her evde kullanilir hale gelmistir. “Diinyada ilk televizyon
yayinlar: 1936'da Ingiltere'de baslamistir. Ilk diizenli yayin ise Londra'da Alexsandra
Place’ de kurulan televizyon stiidyosundan yapilmistir.” (Seker, 2002:35).

Televizyon yayinciliginin genis kitlelere ulastirilmasi agisindan gergeklesen en
ciddi olayin Almanya'da yasadigi bilinmektedir. 1936 yilinda Berlin Olimpiyatlar1 aninda
ses ve goriintii olarak televizyon ekranindan yaklasik olarak 160.000 kisiye ulagmistir.
Bu olay uzun zamandan beri bilinen televizyon yaymciliginin ilk naklen yaymidir (Aziz,
1989: 19).

Televizyon toplum tarafindan gittikce benimsenmis, egitim, eglence ve
bilgilendirme alanlarinda &nemli bir konuma gelmistir. {lk haber biilteni kavrami1 1941
yilinda ABD'de CBS kanali tarafindan gerceklestirilmis, televizyon yayinlarinin bu

dénemlerinde goriintii ve ses kalitesinde teknik sorunlar yasanmistir (Aziz, 1989:16).
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Televizyon ilk donemlerinde, alict sayisinin azlig1r nedeniyle kitlelere ¢ok az
oranda ulasmustir. O yillarda televizyonun {istlendigi islevi radyo iistlenmistir. Ikinci
Diinya Savasi'nin devam ettigi yillarda radyo, en onemli kitle iletisim araci olarak
kullanilmistir. Savastan sonra televizyon yayimminda gerceklesen teknik sorunlarin
giderilmesi i¢in ¢calismalar ve deneyler tekrar baglamistir (Seker, 2002: 39).

Ilk aksam haberleri CBS kanali tarafindan 15 Agustos 1948'de baslamustir.
Yaymlar 15 dakika siirmiistiir. 40’11 yillarda televizyon haberleri, programcilik isinin bir
pargast olmasi anlayisiyla yaymlanmistir. Televizyon yayinciliginin olmazsa olmazi
olarak goriilmemistir. Teknik olarak stiidyo disinda yapilamadigindan, televizyon
yaymciligi goriintiili radyo gibi yapilmakta ve spikerler masa baginda ellerindeki
metinleri okumaktadir (Matelski, 1995: 30).

CBS ve NBC kanallar1, 1951'de haber goriintiilerini haber filmi ¢eken haber
ajanslarindan elde etmekte ve 15 dakikalik bir haber yayin1 yapmaktadirlar. Bu donemde
stidyo disinda yayin yapma anlayist olusmamustir. Sponsor eksikligi, teknolojik
aksakliklar ve eglendirici yaklasimlara ragmen televizyon haberciligi gelisme
gostermistir. 50'1i yillarin sonlarindan 60'l1 yillarin baglarina kadar savas haberlerini radyo
dinleyicilerine ileten Edward R. Murrow, giivenilirlik konusunda atak yapmistir. Radyo
yayinciliginda elde ettigi konumu ve karizmatik goriintiisiinii kullanarak televizyon
haberciliginde etkin bir rol oynamistir. Bu donemler Murrow Donemi olarak
adlandirilmaktadir (Matelski, 1995: 32).

1948'den 1963°e¢ kadar televizyon haberciliginde 15 dakikalik yayin standart
haline gelmistir. Haberler, ulusal ve uluslararasi haberler, hava durumu haberleri ve spor
haberleri ile yapilmistir. Kitleler lizerinde giderek daha etkili olan televizyon haberleri,
politikacilar tarafindan fark edilmis ve propaganda amaciyla kullanilmaya baslanmigtir
(Ugur, 2006: 20).

Televizyon yayinlarinin 6nemi anlagilmis ve televizyonun daha hizli gelisebilmesi
icin ¢aligmalar yapilmistir. Bu amagla, ilk haberlesme uydusu 1957 yilinda Sovyetler
Birligi tarafindan, 1961 yilinda ise ABD tarafindan Telstar 1 isimli uydu firlatilmistir.
Bu sayede diinyanin her yerinden 6zellikle dis haberlerle ilgili gelismeler hizl bir sekilde
alinmaya baglamistir. Bu yeni teknoloji Kennedy tarafindan Kiiba fiize krizi sirasinda
Fidel Castro’ya iiltimatom vermek ic¢in kullanilmis ve uydu yayinciliginin giicli herkes

tarafindan iyi anlagilmigtir (Matelski, 1995: 39).
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Diinyada 1970'li yillarda politik-ekonomi ve siyasal-kiiltiirel alanda Onemli
degisimler yaganmistir. Birgok Avrupa iilkesi de benimsedikleri ekonomi politikalarinin
yerini yeni yaklasimlara birakmistir. Devletin ekonomik yapida etkili rol oynadigi
anlayis, devlete getirdigi yiik sebebiyle terk edilmistir. Bunun yerine devletin etkinliginin
azaltilmasit gerektigi yaklasimi 6ziimsenmistir. Bu yaklagimin degismesi serbest piyasa
ekonomisine geg¢ildiginin gostergesi olmaktadir. Radyo ve televizyon yayinciligi da
toplumsal yap1 ile degismis, devletin tekelinde olan kamu hizmeti yayimncilig
sorgulanmaya baslamistir. izleyicinin dogrudan katilimini saglayacak ve begenisini
dikkate alacak yayincilik politikasinin arayislart bu donemde gerceklesmistir. 1980'li
yillarda devlet tekeli anlayis1 kirilmaya ¢alistlmistir.  Ozellikle bircok Avrupa iilkesi
devlet tekelindeki yayincilik karsisinda yasal diizenlemeler getirmeye ¢alistiysa da pek
basarili olamamustir. Ozgiir alternatif veya korsan olarak tanimlanan bir radyo yaymciligi
gelinen nokta olmustur (Ergiil, 200: 151).

Bu dénemde devletin etkisini en aza indirilmesi ile ¢esitli tirlinler tiretebilen, daha
esnek ve daha katilimc1 bir ekonomik liberal anlayis benimsenmistir. Kiiltiirel yapida da
ekonomideki esneklik ve gesitli iiretim kendini gdstermistir. Iletisim alaninda ulusal
sirketler kendilerini gelistirerek uluslararasi bir boyut kazanmustir. Ozellikle 1980'li
yillarda hem medya sektoriinde hem de eglence kiiltiir alanlarinda birgok sirket,
kendilerini goster en biiyiik gruplara dontisiimlerdir (Kaypakoglu, 1989: 88). Sermayeleri
artan sirketler kendilerinin reklamlarin1 yaparak yayincilik alaninda egemenliklerini
kurmuglardir. Bu agidan televizyonun yayincilik anlayis1 da donemin baskin dinamikleri
tarafindan belirlenir olmustur. Bu olusumda, esas isleri medya veya televizyon
yayincilig1 olmayan sirket sahipleri, kar elde etme amacinda olup televizyon yaymciliginm
bir ticaret olarak gdrmektedir. Televizyon yayinciligini ticari bir is olarak géren medyada
habercilik alaninda gerileme yasanmasina sebep olmustur. “Sulandirilmis” bilgilendirme
olarak adlandirilan haberin niteligi giderek diismiistiir.

Teknolojik gelismelerin  hizlanmasiyla dijital yaymecilik alaninda ©6nemli
gelismeler olmustur. Gelismeler sonucu bilgiye ihtiya¢ artmis ve bilgilendirme
uluslararas1 bir boyut kazanmistir. Bu sayede elektronik gelismeler zorlanmis ve
televizyon kanallarinin uzmanlasmasi sonucunda sadece haber akisi yapan kanallar
ortaya ¢tkmistir. CNN, BBC World, Reuters gibi. Ulkeler ve toplumlar bu tiir yayin yapan

kanallar1, haber kaynaklar1 olarak kullanmislardir. Ozellikle uluslararasi yayin yapan bu
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haber kanallari, bilginin dagitimi konusunda esik bekgiligi yapmis ve enformasyonu
kendi slizgeclerinden gegirerek sunmuslardir (Ugur, 2006: 24).

Sermaye sahibi olan medya sirketleri, kanallari, kendi c¢ikarlarina gore
kullanmaktadir. Kendilerine zarar verebilecek haberleri goz ardi etmekte ve haberleri bir
aklanma araci olarak kullanmaktadirlar. Boylelikle sayica ¢ok haber kanalindan ama
sahiplik bakimindan tek bir kanal ile kars1 karstya kalinmaktadir.

Ticarilesme ile birlikte haberin niteligi degismis ve tabloidlesmistir. Tabloidlesme
ile birlikte haberin ekonomi politigi degismistir. Ciddi haberlerde dahi tabloidlesme
goriilmekte ve magazinlesme yasanmaktadir. Ciddi ekonomik politik haberlerden ¢ok
bireyin ve ¢atigmalarin 6ne ¢ikarildigr habercilik anlayisi benimsenmistir. Sug, siddet,
yozlagma, skandal, cinsellik ve eglence gibi unsurlarin haberlerde daha ¢ok yer aldig
gbzlemlenmistir. Bilgilendirmeden ¢ok skandallara yer veren ve insanlarin duygusalligini
somiiren bir haber anlayis1 hakim olmaktadir. Demokratiklesme agisindan ise,
nesnellikten ve tarafsizliktan c¢ok uzak, ucuz haberler yayinlanmakta ve haberler
gercekler baglamindan kopartilarak insanlara verilmektedir (Kaypakoglu, 1989: 89,90).

Bugiiniin insani, i¢inde bulundugu toplumun ve ¢evreyi taniyarak hareket
etmektedir. Bu tanima islemi ise haberler aracilig1 ile saglanmaktadir. Dogru tavri ve
yasami yakalayabilmesi i¢in saglikli bilgiler ihtiyact vardir. Glinliik yagsaminda karsisina
konulan magazinlesmis haberler, toplumu algilamasinda problem olusturabilmektedir.
Haberlerin, digsarida var olan olay veya olgularin gergege en yakin sekliyle anlatilmasi,
bireyin toplumu kavramasinda ve ona gore tavir sergilemesinde yardimi
olacaktir. Popiilerlestirilmis ve magazinlestirilmis haber, insan1 gergek disi yasama

itebilmektedir (Ugur, 2006: 25).

1.6.2. Tiirkiye’de Televizyon Haberlerinin Gelisimi

TRT'nin 1964'te kuruldugu ve 31 Ocak 1968 de televizyon yayinciligina basladigi
g6z Onilinde bulunduruldugunda, 1927-1964 yillarinda sadece radyo yaymciliginin
yapildig1 anlasiimaktadir. Tiirkiye'de televizyon yaymcilig1 ilk olarak Istanbul Teknik
Universitesi tarafindan deneme yayinlari olarak baslatilmis ve akademik calisma iginde,
bilimsel bir ¢calisma olmasi sebebiyle Tiirkiye'de televizyon yayinciliginin baslangici 31
Ocak 1968 olarak kabul edilmektedir (Yazici, 1999: 27). Federal Almanya'nin teknik

destegi ile baglayan televizyon yayinlari, Ankara'nin Dededoruk tepesinde 600 watt verici
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giic, 500 KW anten ¢ikis giicii ile 1276 kilometre alan1 ve 1070000 kisiye ulagmistir
(Semih, 1985).

1971 yilinda, spor haberleri kategorisinde Akdeniz Oyunlari ile ilk naklen yayin
yapilmistir. Akdeniz Oyunlari, baska iilkelerle teknik baglanti olmadigindan sadece
yurticinde yaymlanmistir. 1972 Miinih Olimpiyatlari’ndan 6nce PTT tarafindan
Bulgaristan ve Tirkiye arasinda kurulan baglanti sayesinde Tiirkiye ve diger iilkeler
arasinda haber degisimi yapilmaya baglanmistir (Somer, 1996: 102).

1980 ihtilalinden sonra 1961 anayasasi uygulamadan kaldirilarak TRT askeri
rejim yonetimine girmistir. 1982 anayasasinda radyo ve televizyon yaymlan ile ilgili
maddelerde degisiklik yapilmigtir. Buna gore anayasanin 133. maddesinde yer alan 2594
sayili kanun, getirdigi orgiitsel yap1 ile radyo ve televizyonda ‘hiikiimet agzi TRT’
yaymciliginin yapilmast saglanmistir. Haber yayinlarinda objektiflik saglanamamus,
haberler memur diisilincesiyle, eski anlayis ve siralama ile verilmis, toplumsal ihtiyaglar
kargilanamamustir. Baski gruplarinin, 6nemli veya 6nemsiz her haberin yayinlanmasi
TRT'nin yasa ile belirlenen haber anlayisim1 gergeklestiremedigi anlasilmistir (Topuz,
1990:112). Bu donemde, haberlerin protokol sirasina gore yaymlanmasi giindemdeydi.
Bir haber ne kadar 6nemli olursa olsun protokol haberinin Oniine gecemezdi. Yeni
yasanin ilgili maddeleri ile radyo ve televizyon yayinciligi biitiiniiyle devlet tekeline
girmistir. TRT Kurumu yasa degisikliginden sonra, tamamen bagimli hale gelmis objektif
olma ilkesine ragmen bunu saglayamamis ve bir anlamda protokol haberciligine teslim
olmustur (Ugur, 2006: 28).

TRT kurumunun haber yaymciliginda Temel ve TRT kanununda yer alan ilkeleri
sunlardir:

e Haberleri toplanmasi, segilmesi ve yayinlanmasindan tarafsizlik, dogruluk ve

cabukluk ilkeleri ile cagdas habercilik teknik ve metotlarina bagh kalmak
e Haber ile yorumlari ayirmak ve yorumlari kaynaklarin agiklamak
o Kamuoyunun saglikli ve serbest ¢alisabilmesi i¢cin, kamuoyunu ilgilendirecek
konularda yeterli yayin yapmak, tek yonlii, taraf tutan yayin yapmamak ve
siyasi partinin, ¢tkar ¢evresinin, inan¢ veya diisiincenin menfaatlerine alet
olmamak. (TRT Genel Yayin Plani, 1990: 13).

Belirtilen ilkelere ragmen, TRT Kurumu devlet tekelinde kalmis ve toplumun

haber gereksinimlerini karsilayamamustir.
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Toplumdaki bu ihtiya¢ ve degisimler, TRT yaymlarinin iligkilerini saptayip,
gbzetim, denetim ve degerlendirmesinin yapan Radyo ve Televizyon Yiiksek Kurulu'nun
bu konudaki fikir ve dnerilerini agiklayan bir rapor yazmaya yoneltmistir. Rapor, devlet
tekeli yerine ikili bir sisteme gecilmesinin sebeplerini soyle dile getirmektedir;
“...Bunlardan birincisi, insan haklari, ifade, iletisim hiirriyetleri, cogulculuk bakimindan
hukuk alaninda ortaya ¢ikan yeni bakis alanlari ve goriisler, ikincisi de teknolojinin
olaganiistii gelismesi, dolayisiyla haberlesme alaninda meydana gelen 6nemli degisim ve
olusumlardir.” (Cankaya, 1993:226).

Ust kurulun goriisleri, ifade ve iletisim 6zgiirliigiiniin serbest birakilmasindan
yanadir. Ozel televizyon yaymlarmm bir anlamda 6nii agilmistir. Ozel kanallarin
kurulmasiyla TRT'deki ¢ektigi sesli protokol haberciligi izlemeye alismis olan seyirci,
baska televizyon kanalinda ayn1 haberin farkli bir acidan izleme imkanina kavusmustur.
Devletin haber biiltenlerinde goriilmeyen olaylar, o6zel televizyonlarda seyirciye

iletilmistir. Boylece haberde ¢ok seslilik saglanmistir (Ugur, 2006: 29).



IKiNCi BOLUM

2. TELEVIZYON HABERLERININ MAGAZINELLESMESI

2.1. Magazinlesmenin Tanimi

Magazinlesme, iki farkli boyutta degerlendirilir. Ilki, haber biiltenlerinde
ekonomik, politik ve toplumsal konularin, bireysel deneyimler, skandal, polis-adliye,
popliler eglence, dedikodu, tinliilerin hayat1 gibi konulara oranla daha az yer bulmasidir.
Ikinci ve demokratik katilim icin daha tehlikeli olan boyutu ise, ekonomi, ig-dis politika,
egitim, saglik ve sosyal giivenlik gibi ciddi konularin kisisellestirilmis, duygusal
unsurlarin agirlikli yer aldigi, magazinlesmis 6gelerin 6n plana ¢ikarildig: yiizeysel bir
anlatimla sunulmasidir. Yazili basinda ¢ok sayida fotografla verilen kisa ve basit
hikayelerin agirlik kazanmasi magazinlesme olarak goriiliir.

Magazinlesme (tabloid) kavrami siklikla asagilayici anlamda kullanilir ve pek ¢ok
akademik tartismada ¢agdas medya kiiltiirlinlin tabloidlesmesi tartisilirken, kriz, tehdit
hatta panik ifadeleri secilir. Ciddi ve sosyal anlamda sorumlu gazeteciligin karsilig
olarak insani ilgiler, ticari kar ve eglenceye oncelik veren yayinlar i¢in kullanilir (Ertan,
2011:40).

Okuma, ciddi yayinlar takip etme aligkanligi olmayan bireylerin iilkede olan
bitenden haberdar olmalari i¢in magazinlesmenin faydali olabilecegi tartigilabilir. Ancak
yanlig, giidiimlii ve eksik bilgilendirilme tehlikesi ile izleyicinin insani duygularinin
istismar edilmesi durumuyla karst karsiya kalinabilinecegi de goz Oniinde
bulundurulmalidir.

“Tabloid gazeteciligin baskin anlayislar elestirerek bunlar altiist edebilecegini,
hatta resmi ve hakim olana alternatif bir gergeklik kurarak 6zgilirlesme saglayacagini
savunan John Fiske'dir. Liesbet van Zoonen, Fiske'yle ayn1 fikri benimseyerek tabloid
gazeteciligin, hegemonik normlar1 ve degerleri elestirme potansiyelinden s6z eder. Bird,
tabloidlesmenin en azindan bazi meseleleri goriiniir kilma anlaminda iyi bir sey
olabilecegini one siirer. Uzmanlar tarafindan isgal edilen kamusal alandan hem katilim
hem de karar verme anlaminda yurttaglarin dislandigim1 belirten Ulrike Klein ise
Almanya'daki tabloid Bild gazetesini katilimci temsili siyasal etkinligi arttiran araclardan
biri olarak goriir. Ona gore, Bild, siyaseti popiilerlestirerek obiir tiirlii siyasetten

kaginacak halka ulastirir. Boylece, gazete siyasal yasamdan insanlarin tiimiiyle kopmasini
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Onleme islevini yerine getirir... Brants'a gore, "info-tainment korkusu" Tlzerine
konusanlar aslinda tamamen kamu hizmeti yayiciligina bagliliklarinin bir uzantisi olarak
elestirilerini temellendiriyorlar.” (Bek, 2004:10).

Bu noktada “hakim olan anlayislar’in veya “hegemonik norm ve degerler’in
elestirilmesi ve bunlara karsit bir sdylem gelistirilmesinin alternatifinin magazinlesmis
medya olarak gosterilmesi eksik bir bakis acisidir.

Frank Esser, magazinlesmenin uzun dénemli bir perspektif i¢inde irdelenmesi
gereken bir “silire¢”, ayn1 zamanda miiphem bir kavram oldugunu ve bu nedenle ¢ok yonlii
yaklasimla arastirilmasi gerektigini belirtir. Magazinlesmenin, iilkelerin kiiltiirel ve tarihi
farkliliklarindan dolayr uluslararasi bir sekilde yasanan tek tip bir siire¢ olmadigini
anlattigt makalesinde, Alman ve Anglo-Amerikan basininda magazinlesmenin
karsilastirmali bir analizini yapar. Magazinlesmeyi ekonomik ve yasal olmak iizere iki
kosula baglar. Analiz sonucunda, goreceli olarak daha monopolistik olan Alman
basminda gazetecilerin, ingiliz meslektaslarma oranla kamunun entelektiiel ve kiiltiirel
ilgilerinin  gelistirilmesini eglence {iretmekten daha Onemli gordiiklerini ortaya
cikarmistir. Medya piyasasinda varolan rekabetin derecesi ve dogasinin magazinlesmede
belirleyici bir faktor oldugunu ifade eden Esser, Alman anayasasinda kisilerin iin ve
mahremiyetlerinin agik bir sekilde korundugunu, Ingiltere’de ise mahremiyetin bir hak

olmadigini anlatir (Ertan,2004:42).

2.2. Magazinlesmenin Tarihsel Temelleri

Ispanyol Emevilerden Fransizca’ya alinan ve Arap¢a “mahazin”den gelen
“magazin” sOzciigli, salt bilinen 0Ozgiin anlamma (Biiyikk Larousse Sozlik ve
Ansiklopedisi, 1986:7653) gondermede bulunan bir sozciik olarak ele alindiginda,
iistlendigi yalin anlam aracilifiyla bir kitle iletisim araci olarak diisiiniilebilecekken,
kavramin siire¢ icerisinde iistlendigi diger anlamlarla birlikte bugiin artik ilk tanimin
otesinde bir alanin siirlarini ¢izdigi gézlemlenmektedir (Belge, 1997:373).

Magazin kavraminin tanimlandigl cerceveyi de ig¢inde barindiran bir séylem
bicimine doniismesinin tarihsel siire¢ icerisindeki temellerini 19.yiizyilin erken
donemlerinde aramak gerekmektedir (Abadan, 1984:66). Sozii edilen donemin basta
gelen dinamikleri arasinda, insanlik tarihinin tanik oldugu en 6nemli doniisiimlerden
birine onciiliikk eden sanayii kapitalizminin toplumsal-kiiltiirel yap1 tizerindeki belirleyici

rolii, bagat bir dneme sahiptir. Bu yiizyilin giderek birbirine benzemeye baslayan,
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yalnizlagan ve yabancilasan bireylerinin gerek calisma ortamlarinda gerekse is disi
zamanlarda egemen ideolojinin kiiltlirel yansimalariyla kusatilmig olmasi, daha 6nceki
toplumsal yapiyla koklii farkliliklar gdsteren bu yeni yapilanmanin tanimlayici
Ozelliklerindendir. Bu donemde, feodal toplumsal yapinin sanayi toplumuna evrilmesiyle
“efendi-kole” iligkisinin ortadan kalktig1 diigiiniilemez; tersine egemen-yonetilen iliskisi
giderek daha rafine ve gii¢ anlasilir bir gériintime ulasilir olmustur (Oskay, 1992:6). Bu
iliskinin pekistirilmesinde ise yeni gorev, tiiketimin demokratiklesmesine ve herkes i¢in
mutlulugun tek adresi olarak, daha ¢ok tiiketimin gosterilmesi sdylemine diismektedir
(Russel, 1996:87).

19.yiizyili tanimlayan gii¢ iliskileri ve sanayi toplumunun Kkitlesellesmeye
baslayan yapisi icerisinde varligini siirdiiren birey, s6z konusu degisimin bir yansimasi
olan kitle kiiltiiriiniin yeniden iiretiminde, bir anlamda ¢agdas bir trajik kahraman olarak
yer almistir (Ergiil, 2000:52). Bu kosullar altinda birey, yeniden iiretim dongiisiinde yok
olmaya yiiz tutan Ozgiin kimligini, s6z konusu degisimin temel degerleri iizerine
yapilandirilan bir edebiyat tiiriinde ‘“‘sentimental edebiyat”ta aramaya baslamistir.
Romanlarin tefrika olarak gazetelerde yayimlanmasindan, anlatilanlarin s1g icerikli insan
kimligi tizerine kurulmasma, okuyucunun metinlerde kendi yenilmisliginin,
tilkenmisliginin yansimalarin1 aramasindan, konularin islenis ve sunulus bigimlerine
kadar genisletilebilecek bir anlayisi kapsayan bu edebiyat tiirli, daha ¢ok, bireylerin
benzer yasamlarina ve ortalama begenilerine seslenmektedir. Bir baska deyisle, glindelik
yasam alaninda sentimental anlayisa duyulan egilim, yasama bi¢imlerinin benzerligi
sonucunda begenilerinde de ortakliklar gozlemlenen bireyler i¢in gelistirilen bir yazinsal
yaklagimin ortaya ¢ikisiyla kosutluk sergilemektedir (Oskay, 1993:109).

Tiirkiye’de bu konuyu ele alan yetkin kalemlerden biri felsefe ve yazin alanindaki
yapitlariyla taninan Nermi Uygur’dur. Uygur, “y18in edebiyat1” olarak nitelendirdigi bu
yazinsal tiir lizerine yazdig1 bir denemede, “y18in edebiyati basmakalip dili, eglenceye
dayali konusu, ortalamanin iizerinde bilgi gerektirmeyen igerigi ile uyutucudur”
yorumunu yapmaktadir. Bunun temel nedenleri ise, yiginin “dalkavuklugunu” yapan
“y18in yazicis1” konumundaki yazarin, g¢ikarlarini saglama almak i¢in okuyucularina
“degis” demek yerine “nasilsan dyle kal” demesinde aranmalidir. Dogallikla boyle bir
yazarin yapit1 da sanatin yenilik¢i yaniyla ve toplumsal yapinin degisimi adina tasidigi

potansiyelle hi¢ tanismayacaktir (Uygur, 1995:117).
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“Yenik diigiiriilmiis, bir daha direnmesinin olanaksizligina inandirilmis, gozii
vildirilmis ¢agdas insanin 19.yiizyilindan itibaren yoneldigi sentimental edebiyat, bu yeni
insamn igeriksizlestirilmis kisiliginin teshirini yaparken, bir yandan var olan toplumun
ezdigi, tiikettigi insanlarin birbirlerini kiskanmaya ve 6zenmeye yoneltmeyi, bir yandan
da bu bireylesmekten alikonulmus insanlart homojen bir kitleye doniistiirmeyi
tistlenmistir. Bu homojenlestirme, bu kitlesellestirme ac¢ik¢a kurulu diizene
varamaktadir... Sentimetalizm, degistirilmekten umut kesilmis bir toplum karsisindaki
bireyin kendisinin, degistiremedigi toplumsal yasamdan edindigi edilgin benliginden
kaynaklanan yok etme, yikma, onu disa vurarak kendine acindirma, kendini
onursuzlastirmadr.” (Hauser, 1984:116).

Doénemin yazinsal anlayisini biitiinliiklii olarak ortaya koyan bu yorumda da
Ozetlendigi lizere, sanayi devrimi sonrasinda yasanilan kokli toplumsal degisim, kiiltiirel
yasama da kagimlmaz olarak damgasmi vurmustur. Iste sentimental edebiyat, bu
toplumsal yapinin bir pargasi olan kitle insanin1 konu edindigi kadar, yine ayni insana
seslenmek amacinmi giiden bir yazinsal tiir olarak, magazinlesmenin edebiyat alanindaki
baslangicini olusturmustur (Sener, 1998:130).

Magazin sdylemi ortaya cikis kosullarina ve yarattigi degerler atmosferine siki
sikiya bagl kalmayip, zaman igerisinde baslangictaki kullaniminin ¢ok daha otesine
gecmistir. Bu anlamda yine yazin tarihi i¢erisinden bakilacak olursa, magazin sdyleminin
roman sdyleminin ardindan ortaya ¢ikmis olmasi ger¢egi magazinlesmis anlatinin nasil
bir diinya 6zlemini dile getirdiginin anlasilmasinda aciklayici olacaktir (Ergiil, 2000:56).
Ozgiirce diisiiniip tartisabilen bireylerin olusturdugu bir toplumsal yapmin sdylemi olan
“roman sOylemi”, yasadig1 dis gergekligi sorgulamayan, calistig1 isin ancak bir pargasi
olabilen, giderek toplum igerisinde atomize bir konuma itilen ve son gozlemde
yalnizlagsmayi, yabancilagsmay1 yasayan insan topluluklarindan olusan “kitlesel yasama”
gecildiginde terk edilmistir (Anday, 1974:18).

Magazin sdylemi ve kitle kiiltiiriiniin pek ¢ok 6zelligi ortiismektedir ve bu kiiltiirel
yap1 lizerinde yiikselen kitle toplumu ortaminda, var olusu i¢in en uygun olanaklari
bulmaktadir. Kitle kiiltlirlinii yaygin kilmak amaciyla kiiltiirel triinlerin igeriklerini
bosaltma ¢abasi ya da “seri iiretim” amaciyla iiriinlerin basmakalip 6l¢iitlere sikistirilmasi
gibi yontemler, benzer nedenlerle magazin sdyleminin de yontemleri olmaktadir (Ergiil,

2000:58).
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Magazin sdylemi ve tiirdeslesen kiiltiir, tarihsel siire¢ i¢erisinde ele alindiklarinda,
endiistri devrimi sonrasindaki toplumsal yapmin bu yeni kokli degisimleri
benimsemesinde Onemli bir etken olmuslardir. Yasanilan devrim kendi toplumsal-
kiltlirel atmosferini yaratmis, geleneksel toplumdan kopmak durumunda kalan birey
sonradan ‘atomize’ sozciigiiyle karsilanan yeni kimligini edinerek, tarihsel gecmisi ile
Onerilen gelecegi arasindaki ¢izgide modernizmin ilk bunalimlarini yasamak durumunda
birakilmistir (Ergiil,2000:59).

Kavramin televizyonda kullanimi ise dogrudan bu sdylem bi¢iminin eglence
icerigiyle iliskilidir. Ancak s6z konusu kullanimin yalnizca eglence dolayimiyla
gerceklestigini soylemek sakincali gdziikmektedir. Ornek vermek gerekirse, 6zellikle
kamuoyunu ilgilendiren bir bilginin televizyondan aktarilmasi agsamasinda bir bigimde
iceriginin hafifletilerek sunulmasi olgusu da gercekte bir magazinlestirme eylemidir ve
toplumsal doniisiim potansiyelini zayiflatmak agisindan ele alinabilecek bir gergektir
(Oktay, 1983:89). Buna karsin televizyon, kendisine birakilan dilsel miras geregi, kiiltiirel
degerler iiretimini bir “gosteri isi” olarak ele almaktadir ve bu noktada magazin
sOyleminin eglenceye doniik yapisini tercih etmesi, aracin dil yapist agisindan da bir
celiskinin degil, uyumun gostergesidir (Ergiil, 2000:60).

Kitle iletisim araclari igerisinde eglence 6gesini en etkili bicimde kullananlardan
biri televizyondur. Televizyonun bir eglence ve rahatlama aract oldugu kimi
geleneksel/toplumsal aliskanliklarin (sinemaya, tiyatroya gitmek gibi) yerini alabilecegi
diisiincesi, aracin giindelik yasam igerisindeki yeri arttikca daha sik yinelenen bir
yaklasim olmustur. Yorucu bir giiniin ardindan televizyon izlemek gerektigi goriistiyle
Ozetlenen diisiince bigimi kimi yazarlar tarafindan da benimsenmistir. Tam da bu noktada
Daily Mail’de yazan Peter Black’in “Sorun su ki, televizyon ¢ok ciddi bir ara¢ degildir.”
yorumuyla televizyonu elestirenlere karsi ¢ikmasi, aracin eglence kavramiyla i¢ ice
degerlendirildigi ve olumlandigi bir egilimi yansitmaktadir (Ergiil, 2000:66).

Benimsedigi magazin sOylemi araciliiyla eglenceyi “her tiirlii deneyimin dogal
cevresi” haline getiren televizyon, eglence igerigi tasityan iletilerin sunumuna 6zen
gostermesinin Otesinde, tiim iletilerin igeriginin eglence dgeleriyle donatilmas1 amacina
da hizmet etmektedir. Neil Postman, “eglence, televizyondaki her tiirlii séylemin {ist-
ideolojisidir” yorumuyla, televizyonda sunulan bilgiyi eglence igerigine biiriindiirerek
iletmenin temel bir yontem olarak benimsendiginin altin1 ¢izmektedir (Postman,

1994:99). Gergekte eglence araciligiyla Ogrenilebilecek c¢ok fazla sey yokken,
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televizyonda bilginin eglence icerigiyle donatilmasi, izleyicinin, edindigi bilgiler 1s18inda

anlamlandirdig: diinya {izerinde de etkili olabilecektir.

2.3. Magazinlesmeye Tarihsel Bakis

Bazi kaynaklarda, magazinlesmenin 1980’ler sonrasi yogun sekilde yasanan bir
olgu oldugu ifade edilir. Bunda 1980 sonrasi yasanan yapisal doniisiimler, uygulanmaya
baslanan yeni liberal ekonomi, gelisen kitle iletisim araglar1 teknolojilerinin etkili oldugu
diistiniilmektedir.

1980’1 yillardan itibaren eglence 6gesinin haberlerde 6nem kazanmasiyla birlikte
haber-eglence (infotainment) olgusu yayginlagmaya basladi. Toplumda merak uyandiran,
hosca vakit gegirten konular yogunluk kazanirken, bunun iizerinde siyasal, toplumsal,
ekonomik nitelikli ciddi konular, eglenceli hale getirilmekte, baglamlarindan
koparilmaktadir. Haber-eglence (infotainment) olgusu giderek, enformasyonu
yonlendirici bir siirecten gegirerek, desenformasyona (yaniltict enformasyon: Insanda bir
sey hakkinda bilgi sahibi olma yanilsamasi yaratan ancak gercekte insani bilgilenmekten
uzaklastiran enformasyon) doniistiiriilmesine neden olmaktadir (Tokgoz, 2008:388).

Brants’a gore siyasetin haber-eglence formunda sunulmasi ii¢ durumda sorun
olarak ortaya cikar: 1. “Infotainment” siyasetin televizyonda sunumunda basat bir
konuma geldiyse, 2. Infotainment, baska seyleri gizlemek veya kamuoyunu yaniltmak
amaciyla kullaniliyorsa, 3. Infotainment, siyasetin ¢arpik bir imgesine yol agiyorsa
(Mutlu, 1999:150).

Dilimize “cesme bas1” olarak g¢evrilebilecek “watercooler habercilik™ anlayist,
ABD’de isyerlerinde galisanlarin mola sirasinda soguk su ya da mesrubat makinelerinin
basinda toplandiklarinda konustuklar1 havadan sudan haberlere benzerligiyle bu
adlandirmay1 almistir. Bu tiir haberlerin i¢inde biraz giinliik hayat, biraz dedikodu
bulunur ve hafif konular araciligiyla geri plandaki siyasal, sosyolojik ve ideolojik
gercekler izleyiciye adeta sekere bulanmis bir sekilde aktarilir. Ancak 6zel hayatin
gizliligini ihlal etme, haberin 6ziinii gizleyip magazin boyutunu 6ne ¢ikartma, kimi zaman
milliyetci hatta 1irk¢1 sdylemlere g6z yummak gibi temel habercilik ilkelerinden 6nemli
kaymalar birka¢ uzmanin disinda kitleleri pek ilgilendirmemektedir (Duran, 1999:21).

Haber-eglence veya bil-eglence (infotainment) olarak tanimlanan bu olguyu bir
adim daha ileri gotiiren magazinlesmenin kokenleri, 19.yilizyilda ortaya ¢ikan

“sentimental edebiyata” dayandirilir. Sanayi devrimi sonrasinda kitlesellesmeye baglayan



55

toplum i¢inde yasayan bireyin yeni kimlik ve anlam arayisinin bu tiiriin ortaya ¢ikmasinda
etkili oldugu soylenebilir:

“Yenik diigiiriilmiis, bir daha direnmesinin olanaksizligina inandwrilmis, gozii
vildirimis ¢agdas insamin 19. yiizyildan itibaren yoneldigi sentimental edebiyat, bu yeni
insanin iceriksizlestirilmis kisiliginin teshirini yaparken, bir yandan varolan toplumu
degistirmeye degil, varolan toplumun ezdigi, tiikettigi insanlarin birbirlerini kiskanmaya
ve 6zenmeye yoneltmeyi, bir yandan da bu bireylesmekten alikonulmug insanlart homojen
bir kitleye doniistiirmeyi iistlenmistir... Sentimentalizm, degistirilmekten umut kesilmig
bir toplum yapisi karsisindaki yenik bireyin kendisinin, degistiremedigi toplumsal
vasamdan edindigi edilgin benliginden kaynaklanan yok etme, yikma, onu disa vurarak
kendine acindirma, kendini onursuzlastirmadir.” (Hauser, 1984:116).

Magazinlesmenin habere girisinin ilk drnekleri ise “sar1 gazetecilik” denen tiirle
baslar. Insanlara yonelik haber vermek giderek James Gordon Bennet ve Joseph
Pulitzer’in basini ¢ektigi sansasyonel haber akimima dogru yol almaya baslamistir. 19.
yiizyilin son déneminde ortaya ¢ikan sar1 gazetecilikte iistlin nitelikli dramatik eserler,
ucuz melodramlar haline doniistiiriilerek halka verilmeye baglandi (Tokgoz, 2008:386).

Tabloidin onciileri olarak kabul edilenler ise, 20.yy’1n baslarinda Britanya’daki
Hammersmith and Rothermere (The Daily Mail, Daily Mirror) dur. Tabloidlesme,
Birlesik Devletler ve Avrupa’nin diger yerlerinde de 1930’larin sonlar1 ve II. Diinya
Savasi’ndan sonra ortaya ¢ikmistir. Hindistan, Cin ve Tayvan gibi gelismekte olan
iilkelerde tabloidlesme hareketinin son 20 yilda hizla gelistigi goriiliir (Inamdar, 2007).

Magazinlesmenin ortaya ¢ikigini, sanayi devrimi sonrasi gelismelere veya 1980
sonras1 yasanan yeni liberal ekonomik uygulamalara baglantilamak, konuyu ekonomi-
politik nedenlere gonderme yaparak aciklar. Ancak magazinlesmeyi ¢ok daha eski
tarihlere gonderme yaparak agiklayan goriisler, bunu ayn1 zamanda insanin ihtiyaci olan
bir bosalma, rahatlama olarak ele alma egilimindedir.

Dolayisiyla magazinin sadece modern c¢agin bir icadi oldugunu sdylemek
mimkiin degildir. Eski Yunan’da vatandaslar, yani kol giiciiyle calismay1 insam
soysuzlagtiran bir is olarak goren, insanin gercekte insan olmasimi saglayanin giizel
sanatlarla ugragsmak oldugunu varsayan eski Yunan vatandaslari, retorige, 1siltil1 sozlere,
felsefeye ilgi gosterdikleri i¢in kendi aralarinda gergek diinyanin iistiine bir iist diinya
kurarak, bir st dil kurmuslardir. Bunun i¢inde dedikodu da vardir. Magazin deyince

zaten olagan, normal, kabul edilebilir goriilen degerlerin disinda gondermeleri olan
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birtakim hayat kurgular1 anlasilir: Thanet, entrika, algaklik. Bu sekilde diisiiniildiigiinde
Orta cag Avrupa’sinda satolarda kurulan hayatta da eglenceler, toplantilar, gece
gosterileri vb. magazinlesmis bir diinyanin parcasi olarak yasanirlar. Binbirgece
Masallar1 da bir magazindir. Yenicag Avrupa’sindaki karnavallar esas itibariyle giindelik,
gercek hayatin ters yliz edilmis halleridir. Bu fasinglerde krali soytari, soytariy1 kral
yaparlar. Hatta papalik soyle bir karar almistir: “Yiice Tanr1 insan1 akliyla fikriyle
yaratirken onun kafasini, beynini kalin kemiklerin arkasina hapsetmistir. Karnavallar
marifetiyle bu zavalli ademoglunun arada bu kafatasinin acilip beyninin
havalandirilmasinda fayda vardir.” Boylesine giinliik olagan hayatin digina ¢ikma halleri
beynin havalandirilmasi, bosalma olarak kabul edilir (Bostanci, 2010).

Tiirkiye’de, magazinlesme olgusunun tarihi 1873 yilinda yayinlanan Ciizdan adli
ilk magazin dergisine kadar goétiiriiliir (Uslu, 2001). Televizyonlarda yasanan
magazinlesme nispeten yeni bir olgu olsa da basindaki ve yurt disindaki tabloid formath
yayincilik anlayisinin  ornekleri sayesinde Tiirkiye’deki 6zel radyo ve televizyon
kuruluslar1 bu olguya nispeten alisiktilar.

Tiirkiye’de diizenli yayinlarina kamu televizyonculugu sistemi iginde, 1968
yilinda baglayan televizyonun tek boyutlulugunun asilmasi, ancak 80 sonrasinda iilkenin
siyasi ve ekonomik diizenindeki degismeler, buna bagl olarak toplumun televizyon
yayinciligi  dahil olmak iizere her konuda beklentilerinin artmasi, {ilkenin
telekomiinikasyon olanaklarinin iyilestirilmesi, ©zel sektoriin bu gelismelerden
cesaretlenerek medyanin bu alanina da girmeye karar vermesiyle miimkiin olabilmistir.
Ik ticari televizyon kanali 1990 yilinda yasal olmayan bir bi¢imde yaymn yapmaya
baslayan Star-1’dir. Ticari televizyon kanallarimin art arda medya sektoriine
eklemlenmesi, kitle iletisim aracglar tarihindeki en sinir tanimaz rekabet ortaminin ortaya
cikmasina neden olmustur. Bu rekabet hem yazili basinda hem de televizyon kanallar
arasinda yeni uygulamalara araci olmustur. Televizyon kanallar1 arasindaki izlerkitleyi
elde tutma ve reklam pastasindaki en biiyilk paya sahip olabilme yaris1 giderek
hizlanmistir. Bu yaris igeriklerin giderek daha ciiretkar, daha eglenceli olmasini, ele
alinan konunun -i¢inde yer aldigir programin formati ne olursa olsun- magazinlesmis
yonlerinin 6n plana ¢ikarilmasini, izlerkitlenin oyalanmak suretiyle elde tutulmasini
egemen yayincilik anlayist haline getirmistir (Uslu, 2001).

90’11 yillarda Show TV ana haber biiltenlerini kendine has tislubuyla sunan Reha

Muhtar, Tiirk televizyonlarinda haberde magazinlesme olgusunun yasanmasinda bir
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doniim noktasi olmustur. Sectigi haber konulari, olaylar1 ele alis bigimi, konuklarina
yonelttigi ilging sorularla bir donem cokga tartisilmis ve bir fenomen haline gelmistir.
Haber isi Reha Muhtar’in sunumuyla tamamiyla farkli bir boyuta taginmais, bilgilendirme
islevi yerini heyecan yaratma ve eglendirme islevlerine birakmistir. Kendisi de bir siire
sonra 0zel hayatina dair haberlerle magazin diinyasinin bir parcasi haline gelen Reha

Mubhtar haberi eglence sektoriiniin metasina doniistiirmiistiir (Ertan, 2010:46).

2.4. Dikotomi Tanimi

Yunanca dikha (ayr1) ve tomos (kesme) kelimelerinin birlesmesinden olusan
dikotomi kavraminin anlami kullanildig1 disipline gore cesitlense de oziini “ikililik”,”
cift baghilik”, “iki esit parcaya ayrilma” olusturmaktadir. Dikotomi kavrami etimolojik
olarak ikilesim anlamina gelmekte ve Fransizca biyoloji alanindaki ‘dichotomie’ den
ortaya ¢ikan bir sdzciiktiir. ingilizce ‘dichotomy’ seklinde ifade edilmektedir. Kavram,
biyolojiden ekonomiye, astronomiden sosyal bilimlere ¢ok genis yelpazede
kullanilabilmektedir. Literatiirde, yalnizca iki kategorisi olan degiskenleri ifade etmekte
olup, ‘sadece birbirinin zidd1 iki deger alabilen degisken’ anlamima gelmektedir. Bu
yaklasim sosyal bilimlerde belli bir siire hayli egemen olmus ve giiniimiiz modern toplum
coziimlemelerinde de kullamilmistir. Biiytik dikotomi/ikilik (great dichotomy) diye
adlandirilan bu gelenek, giiniimiizde, “geleneksel-modern” ya da “modern-postmodern”
ayrimlarina da esin kaynagi olmustur. Bu ayrimlar bazen evrimci, bazen diyalektik, kimi
zaman islevselci, kimi zaman da  ¢atismact  mahiyette  kullanilmigtir
(http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/18/1956/20476.pdf).

Felsefi bir kavram olarak dikotomi genel anlamda, varliklarin ve tiirlii 6zelliklerin
kokten, birbirine indirgenmesi kabul edilmeksizin iki temel parcaya ayrilmasi anlamina
gelmektedir. Ozel anlamda dikotomi kavrami, mantik felsefesi ¢ergevesinde
siniflandirma isleminde kullanilan bir tiir yontemi icermektedir. Dikotomi, sosyal
bilimler alaninda da kullanilmakta, ayrica toplamsal degisimlerin hizli yasandig
toplumlarda ortaya ¢ikmaktadir. Fakat burada kast edilen toplumdaki boliinme veya

ikilesme degil, kurumsal yapilar ve idari anlamdaki ikiliktir (yeniokul.net).

2.5. Televizyon-Magazinlesme iliskisi
Kitle iletisim araglarinin magazin konularina ya da konularin magazinlesmis bir

sOylemle aktarilmas1 olgusuna yalin bir “arag-eglence 6gesi” iliskisinden daha genis bir


http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/18/1956/20476.pdf
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alana gondermede bulunmaktadir. Kald1 ki eglencenin 6zellikle televizyonda kapsadigi
stire ve tstlendigi rol diistintildiigiinde, bu iliskinin de aslinda, kitle iletisim araglarinin
genel olarak cevrelendigi toplumsal-Kkiiltiirel-siyasal dinamiklerle etkilesim igerisinde
oldugu agikca gozlemlenebilmektedir (Eraslan, 1993:149).

Her ne kadar kitle iletisim araclar1 baglaminda akla gelebilecek farkli iletisim
araglariin da eglence igerigiyle donatilmis oldugu sdylenebilmekteyse de televizyonu
gorsel, isitsel teknolojileri biinyesinde barindiran niteligi, araci diger iletisim araglarindan
kokli bi¢imde ayirmaktadir. Bu anlamda Postman’in “Hi¢ kimse hiikiimetin politikasinin
ne oldugunu 6grenmek ya da en son bilimsel gelismeleri izlemek amaciyla bir kaset satin
almaz. Hi¢ kimse beysbol maginin sonuglarini, hava durumunu ya da en son cinayetleri
O0grenmek amaciyla bir sinemaya gitmez. Hi¢ kimse pembe diziler i¢in ya da Baskan’in
bir konugsmasini dinlemek {izere (elinin altinda bir televizyon varsa) radyoyu agmaz. Ama
herkes biitiin bunlar i¢in televizyonun basina gecer.” goriisii, televizyonun diger kitle
iletisim araglar1 karsisindaki 6zgilin ve gili¢lii konumunu bir kez daha diisiindiiriirken,
eglencenin bdylesi bir iletisim ortaminda iistlendigi islevin boyutlar1 da dogallikla aracin
giicli Olctistinde genislemektedir (Postman, 1994:102).

Kitle iletisim siirecinin yeniden iiretiminde basat rol oynayan televizyonun
magazinlesmis sdylemini kullanma alani salt eglence degildir. Televizyon, i¢ine dogdugu
kiiltiirel dizgenin Oncelikle bir pargasi olarak, ardindan da tireticisi ve pekistiricisi olarak
islev gormektedir. Dolayistyla, televizyonun kendi var olusu sonrasinda iirettigi degerler
atmosferiyle, seslendigi kitlenin kendi ig¢inde paylastigi ortak kiiltiir arasinda onemli
benzerlikler goriilebilmektedir (Ergiil, 2000:37).

Elestirel yaklasim icerisinde siklikla basvurulan “kitle, kitle kiiltiiri” ve kitle
kiiltiiriiniin toplumsal yansimasi olarak “kitle toplumu” kavramlari, bu yaklagimin
Onciileri tarafindan, televizyonun da igerisinde yer aldig1 yapiy1 agiklayabilmek amaciyla
kullanilmislardir. Bir tanima gore, “kitle kiiltiirii, seckin kiiltiiriin altinda, halk kiiltiir{iniin
(folklor) tistiinde, yasam aligkanliklarinin yeniden tiretimine dayali bir kiiltiirel yapidir
(Dogan, 1991:110).

Amerikali elestirmen Dwight McDonald kitle kiiltlirlinti, biliylik sermayeli is
adamlari tarafindan istihdam edilen teknisyenler araciligiyla iiretilen ve miisterilerinin bu
siirece katilimlarmin, bir mali almak ya da almamak diizeyine indirgendigi kitle yap1
olarak tanimlanmaktadir (Swingewood, 1996:148). Buradan hareketle kitle kiiltiirliniin

tarihsel temellerini kitlesel iiretime/sanayilesmeye baglamak dogru olacaktir. Ciinkii



59

kiiltiir, bu noktasindaki ekonomik gostergelerin toplumsal yasama yansimasi baglaminda
kitle kiiltiiriine evrilmistir. Dolayistyla kitle kiiltiiri, bu yeni yapilanmanin kiiltiirel
Oriintlisti durumundadir (Ergiil, 2000: 39).

Kitle kiiltiirti iizerine tartisan, konuyu tutucu ve radikal agidan yaklasan yazarlar,
bu kiiltiirel yap1y1 endiistrilesme siireci, kentlesme olgusu, popiiler degerlere gondermede
bulunan bir egitim anlayis1 ve politik demokrasinin gelisimi gibi toplumsal yasantinin
tim katmanlarinda etkili olabilecek kavramlarla birlikte diistinmektedirler ve
yaklagimlarini olumsuz bir ¢er¢evede aciklamaktadirlar. Kitle kiiltiirlinii toplumsal ve
siyasal alandaki merkezilesmeyi gelistirerek totaliter egilimlerin yiikselmesine zemin
hazirladig1 gerekgesiyle elestiren s6z konusu kuramecilar, endiistrilesme 6ncesi toplumsal
yapty1 gorece ¢ok daha siki iligkilerle bagli ve biitiinlesik bulurken, 20.ylizyilin
bireylerini, atomize, yalitilmig, diizensiz ve anomiye kapilmis bireyler olarak
tanimlamaktadirlar. Endiistriyel toplumlarda bu kiiltiirel yapinin pazar ilkeleri ve tecimsel
iligkiler araciligiyla belirlendigini belirten aragtirmacilar, modern diinyanin kentlilesen
goriintlistinii kuralsizlik ve kaos sozciikleriyle betimlemektedirler (Hall,1993:181).

Kitle kiiltiirin iiretim siirecinde tiiketicisi ile herhangi bir iliskiye ge¢miyor
olmasinin dogrudan dogruya kiiltlirlin tanimiyla da bir catisma igerisinde oldugu
diisiiniilmektedir (Ahiska, 2018:11).

Kiiltiirel tirtinlerin kitlesel tiretiminin egemenlik iligkileriyle bir biitiin icerisinde
ele alindig1 radikal yaklasimlardan en ¢ok 6ne ¢ikani Frankfurt Okulu’na aittir. Adorno,
Horkheimer, Marcuse, Benjamin, Fromm gibi taninmis kuramcilarin igerisinde yer aldig1
okul, kitle kiiltiirii kavramini kiiltiir endiistrisi yaklasimlariyla agiklamaktadir. Adorno ve
Horkheimer, ortaya attiklari kiiltiir endiistrisi kavramiyla edilgen, yanlis bigimlenmis bir
kitlenin, nasil yukaridan agagiya bir dayatmayla kars1 karsiya birakildiklarini vurgulamak
istemislerdir (Adorno, 1991:95). Adorno ve Horkheimer Kkiiltiir endiistrilerinin kiiltiirel
ogeleri tecimsellestirerek ve cogunlukla eglence icerigine biiriindiirerek bir mal
durumuna indirgediklerinden s6z etmektedirler. Bu anlamda kiiltiir endiistrilerinin kar
amaciyla iirettigi mallarda rasyonilazasyona, standartlastirmaya gidildigi ve kitleler i¢in
tiretimin hedeflendigi vurgulanmaktadir (Alemdar, 1994:205).

Piyasa kosullari i¢erisinde kitle kiiltiirii, tecimsellestirilmis standart yapilariyla ve
diisiik begeniye seslenen igerikleriyle elde ettigi “tiiketici” varligimi yitirmemek
durumundadir. Bu nedenle yasamin her alaninda ve aninda kitleye ulastirilmaktadir.

Boylelikle icerikleri bosaltilmis kiiltiirel {iriinler araciligiyla bireyin tiiketim aligkanliklari
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koriiklenirken; kitleler aslinda neyi tiikettiklerinin ya da bu tiiketim ediminin ne tiir bir
dizgesel yapinin bir pargasi oldugunun ayirdina tam olarak varamamaktadir (Mutlu,
1991: 36).

“Kitle” sozciigiinii ve dolayisiyla “kitle iletisimini” elestirel yaklagimlarin
merkezine alan radikal elestirmenlere gore kitle “bir insan yigini”ndan baska bir sey
degildir ve yayincilik, toplumsal ve tecimsel bir yapi iizerinde var olurken, diger yandan
politik bir manipiilasyon arac1 olmaktadir (Williams, 1990:19).

Buraya kadar yalnizca birkaginin goriisiine yer verilen kitle toplumu
elestirmenlerinin bireyi biitlinliyle egemen basat kiiltiiriin baskisi1 altinda kendisine ¢izilen
siirlarin disina ¢ikmayan bir yapida tanimlamasi, uzun yillar boyunca elestirilmistir.
Bugiin gelinen noktada elestirel yaklasimdan uzak diismeyen ama igerisinde radikal
kuramlara kars1 goriisler de barindiran ¢agdas yaklagimlardan s6z etmek olasidir. Bireyi
anlatimin siirecine yeniden ¢eken kuramcilardan biri de Fiske’dir. Televizyon {izerine
yaptig1 incelemeleriyle bilinen Fiske, kiiltiirel caligmalara iliskin bir yaklagiminda:

“...clinkii televizyon gii¢lii bir ekonomik motif iceren kurumsal bir sanattir;
sunulan metni dogallikla baskin ideolojiyi lizerinde tasir... ancak kendi dznelerinde
kendini yeniden iireten ideolojinin giicline ve baskin sinifin baskic1 dayatmalarina karsin
insanlar hala endiistrilerinin kendilerine sunduklar1 karsisinda kendi anlamlarini
tiretmenin ve kendi kiiltiirlerini yapilandirmanin iistesinden gelebilmektedir (O’Shea,
1989:377).

Kitle kiiltiirtinii “tek bi¢cime indirgenmis, formiilize edilmis, igerigi bosaltilmas,
ciddi entelektiiel birikimden uzak, 6zgiin olmayan” yapisindan dolay: elestiren ve kitle
toplumu bireyini ise “yonlendirmeye acik, beklentisi olmayan, uyusuk, begeni ¢izgisi son
derece asagida olan, piyasanin kurbani, mekanik insanlar” olarak tanimlayan yaklasim
onemli olgtide elestirilmistir (Strinati, 1995:49).

Ancak bu noktada tiiketicinin iirlin karsisinda sanildig1 kadar edilgin olmamasi
olgusunun, s6z konusu metanin iiretilme siireci iizerinde ne kadar etkili oldugu sorusu
diistiniilmelidir. Elestirel toplum kuraminin {izerinde yapilandigi temelin kapitalizmin
egemenligindeki kitle kiiltiirli dayatilan baskinin igerigi oldugunu; kuramin salt kiiltiiriin
kitlesellesmesi sorunu iizerinde yogunlagsmadigini belirtmekte yarar vardir. Dolayisiyla
kiltiirel degerlerin algilanmasi asamasinda kendine 6zgii bir direng gosterebildigi iddia
edilen birey, piyasa ortaminda hala “en ¢ok satan” {iriin olan kitle kiiltiirii {iriinii izerinde

etkili olabilmek i¢in, “kitlesel bir nicelik tasiyan tiiketiciler’e evrilmek durumundadir.
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Ancak gelismis kapitalist dizge icerisinde alinip satilan bir meta olarak kiiltiiriin en genis
kitleye ulagabilmesi i¢in, igerisinde iiretildigi toplumsal yapiyla uyum igerisinde olmasi
gerekmektedir. Bu nedenle genel gecer deger yargilarinda yasanilan kokli bir degisimin,
McDonald’in vurguladigi “teknisyenler” tarafindan yeniden iiretim silirecinde dahil
edilecegi; dolayisiyla kitlesellesmenin bu noktada da yasanabilecegi diisiiniilmektedir
(Ergtil, 2000:45).

Kitle kiiltiirtinlin iiretiminde bir kiiltiir endiistrisi olarak islev tistlenen kitle
iletisim araclari, kitle toplumunun var olan dizgeye uyumlanmasinda oldukca dnemli bir
etkiye sahiptir. Ozellikle televizyon gibi, iletilerini tarihsel/nedensellik baglamidan
uzakta kodlayan bir aracin s6z konusu uyumlanmayi pekistirecegi diisiiniilmektedir. Bu
olguya televizyonun “en ¢ok tercih edilen ara¢ olma 6zelligi” de eklenecek olursa, aracin
egemenlik iligkiler icindeki rakipsiz konumu ortaya ¢ikmaktadir (Fiske, 1990:18).

Elestirmenlerin bu baglamda kitle iletisim araglarina yonelttikleri elestirilerin
basinda, totaliterlige giden yolda toplumsal yasantidaki ayriksi diisiinceleri, toplumun
genelinin bakis agisini1 pekistirecek bicimde marjinal saymasi gelmektedir.

“Kitle iletisim araglar1 herkesin var olan sisteme eksiksiz olarak ve tutucu bir
bicimde uyum saglamasini bekleyemez. Ama ¢atlak sesleri tamamiyla susturarak degil,
farkli fikirde olan diisiinceleri ilging veya garip sapkinliklar olarak gdsterip, bir tiir
uzlasim ikiliminin meydana getirilmesinde katkida bulunabilirler.” (Swingewood,
1996:117).

Kitle iletisim araglarin1 ardindaki dev sermaye, baskin ekonomi-politik yapinin
siirdiiriilmesinden en fazla ¢ikar saglayacak erk durumundadir. Bu nedenle televizyonun
tizerinde en fazla agirligini duyuran seyin, son asamada, ekonomik baski oldugu
diistintildiiginde, aracin var olan {iretim iliskileri icerisinde egemen ideolojinin
pekistirilmesinde etkin bir kiiltiir endiistrisi oldugunu belirtmek c¢ok da yanlis
olamayacaktir (Bourdieu, 1997:23).

Yazili kiiltiirle birlikte gelisen biitlinliiklii diisiinebilme ve olaylar1 rasyonel
algilayabilme yetisi, elektronik teknolojinin gelisimi ve televizyonun egemenligini ilan
etmesiyle giderek bir yikimin esigine gelmistir (Innis, 1984:145). Gergekligin sembolik
tretimi iletisimin kitle iletisimine ve bugilinkii televizyon diline evrilmesiyle birlikte
televizyondan sunulan gerceklik olgusu ortaya ¢ikmaktadir (Carey, 1988:26). Gelinen
noktada, bireyin ulasamayacagi kadar uzaktaki gercekligin televizyon araciligiyla

yeniden yaratildig: diislincesinin genel olarak benimsendigi soylenebilmektedir. Nitekim
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aracin siyasal tartigsmalarin igerisinde en ¢ok elestirilen yanlarindan biri de bu kendine
0zgii ve tehlikeli niteligidir (Moles, 1993:18). Televizyonun “gosterebilme ve gosterdigi
seyl inandirabilme” yani, gerceklik etkisi yaratabilme Ozelligi, aracin “toplumsal ve
siyasal var olusa ulasmanin ara bulucusu” olarak ele alinmasina neden olmaktadir.
“Higbir sey, gercekligi biitiin siradanlig1 i¢inde duyumsamaktan daha zor degildir.” diyen
Bourdieu de televizyonun s6z konusu Ozelliginin Ornegin gazeteciler tarafindan
kullanildiginda 6nceden kestirilemeyecek sonuglar dogurabilecegine vurgulamaktadir
(Bourdieu, 1997:27).

Kitle iletisiminin piyasa kosullar1 icerisinde “kitle”yi yakalayabilmek igin
toplumsal anlamda genel geger olan ve {lizerinde uzlasilan yapidan yararlanmasi
gerekmektedir. Gergegi yaratabilme yetisine sahip bir aracin, toplumun biiyiik bolimii
tarafindan benimsenen degerler dizgesine yaslanabilmesi i¢in, ‘“gatlak sesleri”
bastirilmasi islerine elinde tutmasi gerektigi de vurgulanmaktadir. Bourdieu, bu konudaki
yaklagimini soyle 6zetlemektedir:

“... Bu, ¢ok iyi bilinen bir yasadir: bir basin organi ya da herhangi bir ifade araci
ne kadar yaygin bir kitleye ulasmak istiyorsa, ¢ikintilarini, bolebilecek, dislayabilecek
biitiin seylerini de o kadar yok etmek..., hep sdylendigi gibi ‘kimseyi soka ugratmamaya’,
asla birtakim problemler yaratmamaya ya da yalnizca 6nemsiz problemler yaratmaya da
o kadar dikkat etmek zorundadir. Giindelik yasamda, yagmurdan ve havadan ¢ok s6z
edilir, ¢linkii hicbir siirtligmeyle karsilasmayacagina emin olabilecek bir problem s6z
konusu olan.” (Bourdieu, 1997:53).

Televizyonun toplumsal yasam igerisindeki rolii lizerine Bourdieu, izler kitlenin
kiiltiirel ve estetik deger yargilarini belirgin bir gorecelik icermesine ve her kosulda
gecerli bir 6l¢giitten yoksun olmasini ise s6z konusu degerlerin toplumsal siireg icerisinde
belirlenen kimlik ve egitim siireciyle ¢ok yakindan ilgili olmasiyla agiklamaktadir:
Kiiltiirel begeniler, toplumsal kimliklerden dogmaktadir ve bu kimligi disa vurmaktadir
(Curran, Sparks, 1991:217).

Izleyici iizerinde vurgu yapan ve televizyonlardaki kiiltiirel {iriinlerin bireyler
tarafindan popiiler okunusunun baskin ideolojik dizgenin etkin bir bi¢imde alt iist
edilmesi oldugunu ileri siiren Fiske, “giicliiler, toplumsal yapinin kontroliinii elinde
bulundurmaktadir ancak gili¢slizler bu durum ve davranistan kurtulma yetisine
sahiptirler... Kiltiirel yasam bu kars1 koyusun yasanabilecegi en temel alanlardan

biridir...” goriisiinii savlamaktadir. Haber yazimi c¢aligmasinda Fiske, anlamin
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birlestirilmesi ve izleyiciye boyle empoze edilmesi siirecini agik¢a ortaya koyan bir metin
yapisina sahip olundugunu iddia etmektedir. Fiske, yikici ve alt iist edici stratejilerin
haber metinleri karsisinda da uygulanabilecegini, bunu gii¢ olsa da olanaksiz olmadigini
belirtmektedir.  Fiske bu  goriisiini, televizyon  haberlerinin  -gazetelerle
karsilastirildiginda- nesnellik Olglitiine daha az bagli olmasi, dolayisiyla popiiler
okumanin gerceklestirilebilmesinde gazetelerden daha uygun bir ortam saglamasi
olgusuyla aciklamaktadir (Curran, Sparks, 1991:220).

Tim tartigmalar bir yana, kitleyi, “geleneksel hi¢bir kurama ve eyleme
indirgenemeyen” bir olgu olarak tanimlayan ve kavganin tek bir taniminin olamayacagini
diistinen Baudrillard, iletisim siirecinde kitle toplumu tiyelerinin gdsterdikleri direngten
baska bir baglamda s6z etmektedir:

“Ister politik, ister egitici, isterse kiiltiirel icerikli olsun sonugta anlam ileterek
kitleleri anlamin egemenligi altinda tutmaktir... Daha iyi haber verebilmek i¢in, daha iyi
toplumsallastirmak igin, kitlelerin kiiltiirel diizeylerini yiikseltmeye calismak i¢in vb.
hepsi palavra. Ciinkii kitleler bu akilci iletisim zorlamasina insani aptallastiracak bir
bicimde kars1 koymaktadirlar. Onlar anlam yerine gosteri istemektedirler hi¢bir ¢aba
onlar igeriklerin ya da kodun ciddiyetine inandirmada yeterince kandirici olamamustir.
Gosterge isteyen insanlara mesaj verilmeye calisiimaktadir. Oysa onlar, iginde bir gosteri
olmasi kosuluyla tiim igeriklere tapmaktadirlar.” (Baudrillard, 1991:13).

Iste kitlenin beklentisi olarak tanimlanan “gdsteri” gergegi, televizyonun kiiltiirel
degerlerin iliretiminde sik¢a basvurdugu kavramlardan birisidir (Golding, Murdock,
1996:11). Televizyonun buraya kadar aktarilmaya calisilan dilsel 6zelligi, bu gosterinin
en etkili bi¢cimde sunulmasi amaciyla yapilandirilmistir. Dolayisiyla televizyon
aracilifiyla aktarilan tiim metinler ve haber metinleri de bu gosterinin bir pargasi olarak
ele alinmaktadir. Bir bagka deyisle haber, televizyon diliyle tanistig1 anda, aslinda gosteri
isine dahil olmus demektir. Televizyon, bu karakteristik islevini yasama gegirebilmek
amaciyla, kitle kiiltiirii/popiiler kiiltiir iirlinlerini sunarken kullandig1 bir sdylem bi¢imine,
“magazin sdylemi’ne basvurmaktadir. Ustelik salt eglence igerigi tastyan metinlerde
degil, gerceklik goriintiisii igerisinde popiiler 6gelerin sikigtirilarak sunuldugu haber
metinlerinde de (Ergiil, 2000:49).

Televizyonda kullanilan dil, farkli metinlerde benzer 6geleri 6ne ¢ikarmakta,
dolayisiyla da neredeyse tiim iletiler i¢in ortak 6zellikler sergileyen bir anlatim yontemi,

giderek aracin 6zgiin dili haline gelmektedir. Televizyon metinleri icerisinde 6zel bir
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onem tasidigr gozlemlenen haber programlarinin da bu egemen dilden bagimsiz
diisiiniilemeyecegi ortaya cikacaktir. Televizyonun kurumsal kimliginin bir pargasi ve
yansiticist oldugu gozlemlenen ana haber biiltenlerinin, Ozellikle hedef kitlenin
televizyon karsisinda oldugu prime-time’larda yayinlanmasi ve bu alanda kanallar
arasinda ¢ok agik bigimde rekabet yasaniyor olmasi, haber program tiiriiniin bu siirecteki
Onemini pekistiren 6rnekler arasindadir (Ergiil, 2000:49).

Ozellikle ekonomi-politik yaklasimin elestirel tartismalar1 cercevesinde
bakildiginda, s6z konusu olgunun ¢ok da sasirtict olmadigini sdylemek olasidir. Nitekim
Marksist ve Neo-Marksist kuramcilarin iizerinde uzlastiklar1 temel noktalardan biri
“igerik”in kapitalist dizge aracilifiyla belirlendigi varsayimidir ve kapitalist sermaye
iligkileri icerisindeki televizyonu bu yapidan ayri diistinmek olanaksizdir. Gerek haber ve
benzeri metinleri igeren, gerekse eglenceye doniik bir anlayisi benimseyen televizyon,
son gozlemde, bir piyasa aracidir ve “piyasa kosullart denilebilecek dongiisel yapiya”
uyumlanabilmek, genis kitlelere ulagabilmek igin iiretimini bu temel 6l¢iit lizerinden
gerceklestirmek durumundadir (Cantor, 1982:313). Televizyonun bagat rol oynadigi
kiiltiirel egemenlik iliskilerinin glindelik yasam oriintiisii i¢erisinde islerlik kazanmasiyla
birlikte “...endistriyellesen bos/serbest zaman, tiirdeslestirilen akis, tekdiizelestirilen
heyecan 68esi ve yinelenen televizyon formati, siirecin ayrilmaz par¢ast” olmustur. “Ve
tipik olarak kapitalizm, bu tutukluluk durumundan yalnizca segilmis olan yurttaslarini
kurtarmaktadir. Se¢ilmisler ise, kapitalizm tarafindan iiretilen tek tiplestirilmis toplumsal
gergeklikten kagmanin yollarini satin alabilenlerdir...” (Gitlin, 1982:435).

Ancak kapitalist ideoloji “toplumsal gerceklikten kagmanin yollarini satin
alabilenler”in disinda kalan ¢ogunluk icin de “s6zde kagis” olanaklar1 tanimaktadir. S6zii
edilen ekonomi-politik gerceklik igerisinde televizyon, sézde kacisin temel aygitlarindan
biri konumundadir. Televizyon bu sanal uzaklagmayi, ¢alismanin basinda bu yana
aktarilmaya c¢alisilan kiiltiirel-ekonomi-politik yap1 tarafindan belirlenen dili araciligiyla
gerceklestirir. Bu agidan arag, gerceklik iizerindeki bozucu etkisinden, iletileri eglence
icerigine biiriindiirmesine kadar pek cok yolla toplumsal gergeklikten kagmanin
olanaklarini yaratmaktadir (Ergiil, 2000:50).

S6z konusu kacis durumunda sik sik kullanilan televizyonun, eglence dgesi icin
onemli bir konumda oldugu goriilmektedir. Hayatin biitlin alanlarinda kiiltiir
endiistrisinin bircok goriiniimilyle kars1 karsiya kalan kisi, ozellikle bos vakitlerinde

“eglencenin bir zorunluluk gibi aktarildig1’” durumlarla karsi karsiya kalmaktadir
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(Swingewood, 1996:35). Konuya bu bakis agisiyla bakan kimi yazarlara gore, kisinin
icinde var oldugu gergeklik sebebiyle problemler ile yiizleserek ¢oziim yollar1 tizerinde
diisiinebilecegi serbest zamani, kendisine bir “riigvet” gibi verilen eglence yoluyla, var
olan sistemin bir pargasina doniistliriilmektedir (Oktay, 1994:25). Bu baglamda birey,
ozellikle endiistrilesme sonrasinda dinlenme ve caligma saatleri arasindaki ayrimin
belirginlesmesiyle birlikte, egilimleri eglence endiistrisi tarafindan kolaylikla 6nceden
kestirilebilir bir kimlik kazanmistir. Dolayisiyla eglence endiistrisi, igerisinde tasidigi
tilkketim ideolojisiyle birlikte “artik tiiketemeden eglenemeyen bireyi” yaratmaktadir ve
televizyonun ¢ok sik kullandigr bu tiir s6zde kacgis olanaklariyla birlikte bireyi, kendi
smifsal gercekliginin uzagina tasinmaktadir (Oskay,1984:75).

2.6. Nesnellik ve Magazin Dikotomisi

Nesnelligin es anlamlis1 objektifliktir. Objektiflik Fransizca kokenli bir sdzctiktiir.

Nesnellik; haberin igerigi olan hadiseyi kisisel faktorlerden ayri, gergekleri
tarafsiz bir bigimde iletmek ve dogrulari oldugu gibi verebilmektir.

Haberin 6nemi ve degeri 19. yiizyilda anlasilmis, haber tarihinde bir dizi
yeniliklere yol agmustir. Oznel habercilikten nesnel habercilige gegis siireci de
19.yiizyilda &nce ABD’de baslamistir. I¢ savas déneminde (1861-1865) nesnel
haberciligin ilk ornekleri sergilenmis, daha sonra bu anlayis diger {ilkelerde de yasama
gecirilmistir (Biilbiil, 2001:265).

Haber konusunda yapilan ¢alismalar iki diinya goriisii iizerinden yesermistir.
Bunlardan ilki olan liberal ¢ogulcu yaklasim, haberi gercekle esdeger tutmaktadir.
Mubhabir ise bu gercege ulagsma yetisine sahip olan profesyonellerdir. Basini 4. gii¢ olarak
gorme taraftar1 olan liberal ¢ogulcu yaklagim, basin ve ifade 6zgiirliigli gibi terimlerle
4.glic olma yerini sebeplendirmektedir. Liberal ¢ogulcu yaklasima gore, ayn1 pozitivist
bakis biciminin i¢inde oldugu gibi nasil arastirmaci toplumsal “gerceklik” karsisinda
degerinden siyrilarak objektif bir davranis i¢cinde olabiliyorsa muhabirin de toplumsal
hadiselerle kars1 karsiya kaldiginda objektif olmasi olas1 ve gereklidir. Bu yaklagim,
varsayimlarini haber metinlerini analiz ederek smanmistir (Inal, 1993:156). Ancak biitiin
bunlar elestirel yaklagim tarafindan ¢ok ciddi bir bicimde sorgulanmistir ve tekrar tekrar
yerle bir edilmistir. Daha da 6nemlisi haberin, aslinda gergekligi aktarmadigi, yasanan
gercegi farkli bir bicimde sundugu, yillar 6nce liberal ¢ogulcu gelenek iginden

arastirmacilar tarafindan da bir bi¢imde ifade edilmistir (Poyraz, 2002:67).
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Kitle iletisim araglarinin ve bu araglarin bir {iriinii olan haberin, var olan yaganmis
gercekleri farkli bir bicimde kurgulastirip iletildigini ilk ortaya koyan Walter Lippmann
olmustur. Lippmann, Kamuoyu isimli eserinde ger¢ek ve haberin farkli seyler olugunu ve
birbirinden ayr1 olmasi gerektigini ifade etmistir. Buna gore haber, hadiseler ile alakali
iken, gergegin haberdeki islevi ise saklida kalmis olaylar1 oraya ¢ikarak, birbirleriyle
baglantili olarak bireylerin inceleme yapmasini saglamaktadir. Lipmann, kotli ¢alisma
kosullarinin, salgin hastalik olasilig1 gibi durumlarin haber olamayacagini, bunlarin haber
olabilmesi i¢in en azindan bir yetkili tarafindan agiklama yapilmasi gerektigini gibi,
aslinda liberal ¢ogulcu yaklasimin kabulleriyle diisiiniiyorsa da, bu yaklagim i¢inden
haberin gercekten farkli oldugunu sdylemesi bakimindan onemlidir (Lippmann,
1949:335). Yine liberal ¢ogulcu yaklagimdan diger bir arastirmaci Wilbur Schramm,
haberin olayla aciklanamayacagini ifade ederek, “haber insanlarin beyninde olusturulur;
olaydan sonra algilanmis olgudur, haber olay ile es degildir, fakat olayin temel sinirlarini
yeniden iliretme cabasidir” bi¢iminde bir betimleme yapmistir. Bu kodlamada vurgu,
sekil, aktarmanin ve sunumun gerektirdigi teknik zorunluluklar seyircinin ihtiya¢ ve
tercihleri gibi durumlarini dikkate alirlar (Schramm, 1949: 246).

Haber iizerinde yapilmakta olan arastirmalarin bir¢ogu haberdeki tarafliligi gézler
online getirmeye c¢alismaktadir. Bunun temelindeki sebep ise esasen objektifligin
miimkiin olabildigi inancidir. Oysa Hackett tarafindan yapilan ¢alisma, boyle bir gayretin
yani haberlerdeki yanlilifi ortaya koyma gayreti, aslinda objektifligin miimkiin
olabilirligi veya tarafliligin iistesinden gelinebilecegi fikrine dayandigini ortaya
koymustur. Biitiin bu tiir arastirmalar, haberin tarafsiz, dengeli, nesnel bir bigcimde
vermenin miimkiin oldugu temel varsayimina dayanmaktadir. Hackett’e gore, haberlerde
dengeli olma, yani haber hikayelerinde yer alan biitiin taraflarin goriislerine bagvurma,
aslinda sadece izleyicinin dikkatini farkli bir yone g¢ekmektedir. Bir diger ifadeyle
izleyicinin konunun neden bdyle tanimlandigini ve neden biirokratik kisilerin belirli
terimleri cercevesinde tartisildigi gibi sorulari sormasimi engellemektedir (Hackett,
1984:253).

Haberin nesnel olamayacagini oldukc¢a iyi aciklayan hatta, belki olmasi
gerekmedigini de vurgulayan Tuchman tarafindan aktarilan ve Robert Park (1967)
tarafindan yillar 6nce yapilan “haber basit bir hikayedir” saptamasidir. Park’a gore, haber
eski kisa hikayelerin modern halidir. Kisa hikayeler, ayn siir gibi, resim gibi giindelik

yasamin gercek bir anlatimi olarak var olurlar. Siir ve resim nasil ki yagamin yalnizca bir
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pargasini anlatmaya calistyorsa, haberler de yasamin, yani yasanmakta olan gerceklerin
yalnizca bir kismini anlatmaya calismaktadir. Ancak siir ve resim 1srarla, kendilerini
gergekligin bir yan1 ve kendi 6zel formu, anlami1 olan bir ¢ergeve olarak sunmaktadirlar.
Oysa haberler, gergekligin tam kendisini sunduklar1 iddiasi lizerine var olabilmektedirler.
Haber de tipk: siir gibi resim gibi yaganan toplumsal gercekligin sadece bir boyutunu
aktarabilmektedir (Tuchman, 1981:89).

Sigelman, medyanin nesnellik iddiasim1  sadece bir mit olarak
degerlendirmektedir. Medya kurumlarinda kontroliin “tutum promosyonu” araciligi ile
gerceklestigini, bir diger ifadeyle istihdamda bir seciciligin kaginilmaz oldugunu, yani
habercilerin daha ise bagvururken bile kendi goriislerine yakin olan medya kurumlarina
basvuruda bulunduklarini ve kurumlarin da kendi goriislerine yakin olanlar1 sectiklerini,
dolayistyla tarafliligin ise bagvururken basladigini 6ne siirmektedir. ise bagladiktan sonra
da kurumdaki sosyallesme stirecinde kendi kurumlarinin yayin politikalarin1 daha iyi bir
bicimde 6grenir ve uygularlar (Sigelman, 1973:136). Sigelman, haberlerdeki yanliligi
orgiitsel politikalarin bir tiirevi olarak goriir. Bu tarz bir aciklama nesnellik, yansizlik gibi
kurallarin haklilagtirdig1 profesyonel ideolojinin siyasal ve ekonomik baglamindan
soyutlanarak orgiit i¢i dinamiklere indirgemesi anlamia gelmektedir (Inal, 1993:163).

Marksist medya yaklasimma gore haberin meydana getirilme ve sunulma
sekillerinin, sistematik ve kurumsal olarak hakim gruplarin avantajlarma yonelik
olusturuldugu, bu sebeple de tarafli ve tek boyutlu sekilde iletildikleri diigiiniilmektedir.
Marksist medya ¢oziimlemeleri, genellikle yayin, sermaye ve devlet tekelleri arasindaki
dogal bir bi¢imde olusan kurumsal baglantilar1 ispatlamak, sergilemek i¢in ¢cabalamaya
calistigindan, medya mesajlarinin iceriklerine, buna bagli olarak da haberlerle ilgili tiim
belirlemeler, genel kurumsal degerlendirmelerin bir ¢esidi, mecburi ¢oziimii seklinde
meydana gelmektedir. Kisa bir sekilde belirtildiginde liberal cogulcu yaklagim, haber ve
haberin meydana gelisini “sebest-0zgiir haber akis1” olarak irdelerken Marksizm ise
“yargili-Onyargili haber akis1” bigiminde irdelemektedir (Celebi, 1990:47).

Marksist iletisim kuramlarinin devami olan ve kendi iginde de Marksizm’e, farkli
yorumlar getirmis elestirel yaklasim, haber olgusunu ne 6zgiir bir haber akis1 ne de 6n
yargili bir olgu olarak degerlendirmektedir. Bu yaklasima gore haberde gergeklik yeniden
tiretilip kurgulanir. Kiiltiirel yaklagimi benimseyenler ve medyanin ekonomi-politigine
vurgu yapanlar, farkli yaklagimlari benimsemis olsalar da haberi ideolojik bir yapilanma,

haberciligi de resmi kaynaklarin sdylemlerinin yeniden iiretildigi siire¢ olarak ele



68

almaktadir. Resmi kaynaklari, Hall ve arkadaslari, haberin birincil ve ikincil
tanimlayicilar1 seklinde yaptigi saptamayla agiklamistir. Arastirmacilara gore medya,
kendisi haber iiretmez, tersine giivenilir resmi kaynaklar tarafindan 6nerilen konular
arasindan bir secim yapar. Bu baglamda resmi kaynaklar sorunun ilk tanimini
olusturmaktadir. Bir diger ifadeyle birincil tanimlayicilar, sorunun ne oldugunu
belirleyip, konuya iliskin tartigmalarin son haline yonelik Onceden bir cergeve
sunmaktadirlar. Bu baglamda, medya kurumlarinda haber {iretenler, birincil
tanimlayicilar tarafindan sunulan durum tanimlamalarini halkin anlayabilecegi bir dile
doniistiirerek yeniden ireterek ikincil tanimlayicilar olarak calisirlar (Hall, 1988: 344).
Haberlerin, Orgiitsel rutinleri, tretim kosullari, gazetecilik degerlerinden
kacinilmaz bir bigimde etkilendigini ve bdylece tarafli oldugu, elestirel yaklasim
tarafindan saptanmistir (Negrine, 1989:155). Gazeteci, haber yapabilmek i¢in olaylar
arasindan kendine gore bir segme yaparak, bu olayr bir cer¢eve igine oturtmaya
calismaktadir. Bunu yaparken de dogal olarak olaylarin ardinda yatan gercekler iizerinde
anlam liretmeye yoneltmektedir. Bu nedenle haberlerde gergcek pay1r degisken kalmaya
her zaman mahkumdur (Tokgdz, 2003:58). Ciinkii olgularin olduklar1 gibi
aktarilabilmeleri, onlar1 aktaracak olan araclarin tiimiiyle saydam olmalarii gerektirir.
Oysa bilindigi gibi iletisim araglari, boylesi bir saydamliktan en azindan teknik
nedenlerden otiirli yoksundur. Bir kitle iletisim araci, en basindan, yani aktarilacak
olgularin se¢ciminde bile nesnel gerceklige miidahale etmektedir. Sonraki agsamada ise bir
olayin alici-tiikketiciye wulasabilmesi i¢in Oncelikle aracin sOylemine c¢evrilmesi
gerekmektedir. Bu da aktarilacak olan gergekligin bir isleme tabi tutuldugu anlamina
gelmektedir (Mutlu,1988:127). Bunu soyle aciklamak miimkiindiir. Bir olayin kitle
iletisim araciligiyla iletilmesi arasinda farklilik bulunmaktadir. Televizyon gibi goriintiilii
kitle iletisim araglarinda diislintildigii gibi nesnellik saglanamamistir (Mcquail,
1992:189). Televizyon aracilifiyla iletilen haberlerdeki her kavram, her sozciik, her
paragraf, her tiimce, her resim ve her konu belli bir anlam tagimaktadir. Kameranin bir an
bile ¢ekimi birakmadigi, televizyonun ise digartya agilan kapi oldugu, gerceklerin
degistirilmeden iletildigi savunmalari, medyada karar vermenin ideolojik agilarimi goéz
ard1 etmeye ve kenara itmeye hizmet eder. Yalnizca konularin tercihinde degil, ayni
zamanda siirekli ¢ekim yapan kamerada cerceveleme yapilirken, karenin degisik
acilardan verilmesi, sozlerle desteklenen goriintiilerin, sunulus sirasi belli bir bakis ac¢isini

yansitmaktadir (Alemdar, Erdogan, 1990:53).
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Denis Mcquail, nesnellie yapilan itirazlar1 iki argimana dayandirmistir.
Bunlardan ilki, nesnellik olasiliksizdir, tarafsizlik olgiilemez. Ikincisi, tarafsizlik
arzulanabilir bir heves degildir, pozitif bir kural sunulamaz. Nesnelligin miimkiin
olamayacagimmi Mcquail sOyle agiklamistir: 1) Haber, tercih edilirken subjektif
yorumlamalara agiktir. Bdyle bir durumda haberci de bunun farkina varmayabilir. 2) Tiim
hadiseler ve bu hadiselerle alakali haberler, anlamli ve genis bir referans sinirlamasina
yerlestirilir. 3) Sessizlikler, ihmaller iistii kapali da olsa, kitle ve kitlenin degeri hakkinda
varsayimlar veya degerler igerirler. 4) En yaygin olan1 ise agik¢a bilindigi gibi haberler
cok cesitli giiglii icsel ve digsal baskilar altinda iiretilmektedir. Bu da “gercek”lik
seviyesinin oniine gegen ve bu seviyeden vazgeciren bir durumdur. Bu hakim giiclerden
gelen baskailar, tarafsizligin bir faktoér olmaktan ziyade bir ihtiya¢ oldugunu diisiinmekte,
hatta tavsiye etmekte yeterli bir sekilde gii¢liilerdir. Objektifligin en temel kars1 ¢ikis
noktasi, dig gergekligin tarafsiz olamayacag diistincesidir. Objektifligin arzu edilmemesi
ise imkansizlikla yakinen iliskilidir. Haberleri meydana getirme ve ulagtirma siirecinde,
kitle iletisim araglarinin olagan isleyisi, habercilerin kisisel tutumlari ve kitlesellesmeleri,
haberler iistiindeki kuramsal ve toplumsal baskilar, egemenligi ellerinde bulunduranlarin
ideolojik hegemonyalar1 gibi faktorlerdir (Mcquail, 1992:184-186). Cogunlukla biitiin
medya araclari, 6zellikle televizyonda, hadiseleri hikayelestirirken biitiin toplum yapisini
ve bu yapinin olusturdugu genel dengeler, tiim birbirleriyle celisen tarihsel yapinin
sartlarindan styrilarak yeniden olusturmaktadir. Bu yeniden olusturma, basit bir taraflilik
retorigi ile agiklamak miimkiin degildir; ¢iinkii yeniden olusturma, yorumlama tecriibesi,
medya kurumlarinin yapilanmasi ve bu yapilanmanin toplumdaki iktidar sistemleri ile
karsilikli etkilesimi sonucu ortaya ¢ikmaktadir (Celebi, 1990:65).

Gorgiil-davranisgr paradigmanin en ¢ok sarildigi kavramlardan nesnellik ve onu
tanimlayicis1 olan objektiflik, medya araglarinda uygulanan ve gercekten bir ilke
olmaktan ziyade teknik bir mit islevi gérmekte, profesyonel iletisimciyi elestirilerden ve
hatalardan koruyan islemleri gdstermektedir. Iletisimciler, tarafsizlik bahsi ile kisisel
otonomi haklarin1 resmiyete kavusturmaktadir. Bu resmiyet her zaman desteklenip
yeniden firetilerek, hakim ideolojinin varsayimlarini evrensel dogrular olarak sunulur
(Alemdar, Erdogan, 1990: 136). Mcquail, nesnelligin gazeteci i¢in olumlu ve faydali bir
sey oldugunu vurgulamaktadir. Buna gore tarafsizlik ve nesnellik, gazeteciyi politik
baskidan korur iken, diger bir yandan savas ve catisma donemlerinde bile haberciligi

imkanli kilan bir unsurdur (Mcquail, 1992:189).
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Ingiltere’de haberler iizerinde yapilan ¢alismalarin ilk kusagi, yaymncilarin dogal
ve tarafsiz olarak gercekligi yansittiklari iddiasi tizerinde durmustur. Bu calismalar,
televizyon haberlerindeki enformasyonun secilmis, orgiitlenmis, yapilanmis ve zorunlu
olarak tarafli oldugunu ortaya koymuslardir. Anthony Smith bunu sdyle ifade etmektedir:
nesnellik, miimkiin olmayan diislincedir; ¢iinkii varolan gerc¢eklikten alinan biitlin olgular,
bir bakis acis1 icinde yer bulmaktadir. Bu nedenle kaydedilen biitiin olaylar, bir degerler
cercevesi icinde ifade edilir. ikinci kusak yazarlar ise, temel olarak tarafliligin kaynagini
arastirmislardir. Televizyon haberinin ve onu iiretenlerin 6zerkligi ve giic merkezleriyle
olan iligkileri ele alinmistir. Golding ve Murdock ile Sparks, televizyon haberlerinin
otonomi sorunlarinda sermaye ve devletle olan iliskisini kuramsal olarak belirlemislerdir.
Arastirmacilar, televizyon haberlerinin yeniden {iiretimini ideolojik bir sekli olarak,
politik ve ekonomik faktorler tarafindan belirlendigine deginmislerdir. Sparks, televizyon
haberlerinin kitlesel iiretim tarafindan belirlendigini ifade etmektedir; yani haberin bizzat
kendisi, kapitalizmin yapisal 6zelliklerinin bir tezahiiriidiir. Haber araciligi ile toplumda
var olan ideolojik yap1 yeniden iiretilirken, toplumsal iiretim iliskileri rasyonellestirmeye
ve mesrulastirmaya ¢alisilarak bilincin bigimlendirilmesi saglanir (Tuchman, 1981:221).
Ian Connell ise televizyon haberlerinin tarafsizliginin sadece bir mitten ibaret oldugunu
belirtmektedir. Bu elestiri, genellikle taraflilik ve ¢carpitma terimleriyle ifade edilmektedir
(Connell, 1984:1394).

Goffman, The Glasgow Media Group, Molatc ve Lester, Fishman ve Tuchman
haberin yapilanmis bir siire¢ oldugu konusunda birlesmislerdir (Tuchman, 1981:83).
Burada alt1 gizilen nokta, haberin olusturulmus, insa edilmis bir siire¢ olmasidir. Oyleyse
insa edilmis bir yapida, bir siirecte gercegin aynen olusturulup olusturulmadig: ya da
nesnelligin tartisilmasi bile aslinda anlamli goriinmemektedir (Poyraz, 2002:64).

Tuchman’a gdre haber, insana ne bilmek istedigi, neyi bilmeye ihtiyact oldugu ve
ne bilmesi gerektigini sdyleyen bir ¢ercevedir. Diinyaya agilan bir pencere olarak haber,
diger cizilen cercevelerde oldugu gibi, gergekligi belli bir diisiince acisiyla
resmetmektedirler. Haber boyle bir pencere olarak degerlendirilmeye tabii tutuldugunda,
pencerenin biiyiikk mii, kiiclik mii, kirli mi, temiz mi, arka bah¢eye mi yoksa caddeye mi
baktig1 gibi cizgilerde kaginilmaz dogal faktorlerdir (Tuchman,1978:3).

Genel olarak fenomenolojistlerin haber i¢in 6ne siirdiikleri ve bulgulari, aslinda

haberin bir hikdye oldugu varsayimini destekleme yoniinde okunabilmektedir.
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Haberlerin bir mit olarak incelenmesi gerektigini dneren Tuchman’a gore, mit
hayal degildir, gercekle yakindan ilgilidir. Mit, glinlik hayat imgelerinin kapali olarak
kodlanmasidir. Haberler araciligiyla iiretilen gergek, uyumlu semboller araciligiyla
izleyicinin biling altina adapte edilmektedir (Tuchman, 1981:86). Tuchman haberin mit
oldugu konusundaki arastirmalar1 iki grupta toplamistir. Gruplardan birisi giinliik
yasamin haber c¢ercevesi i¢inde nasil aktarildigini incelemistir (Molotch ve Lester,
Fishman, The Glasgow Media Group, Tuchman). Diger grup ise haber olaylarinin haber
hikayeleri icinde nasil dontstiiriildiigiinii sorgulamistir (The Glasgow Media Group,
Tuchman). Bu arastirmalarda okuyucularin ve izleyicilerin, sosyal diinyanin yapilanmis
bir anlatim1 olan haberi nasil algiladiklar1 sorusu yanitlanmaya c¢aligilmistir. Haber,

yasami ¢izer, yasami doniistiiriir ve yeniden olusturur (Poyraz, 2002:68).

2.7. Televizyon Haberlerinin Magazinlesmesi

Magazinlesmenin tarihsel siireci icerisinde, basinin bir hayli eglence igerigi ve
gosterdigi yogunsal ilginin temellerini 19. yilizyilin baslangicina dek uzatmak olasidir. Bu
anlamda haber programlarinin popiilerlesmesi siireci iizerinde yogunlasan
arastirmacilardan bir boliimii, incelenen haber igeriklerinin “sansasyona, skandala,
yiizeysel ve dramatik olaylara™ yonelisine iliskin bulgular1 yaklagimlarinin agik kaniti
saymaktadirlar. Basinin dnemsiz konulara egilmesi ve ciddiyetini yitirmesi olgusuyla
ilgili elestiriler ise yaklasik yiizyil dncesine dayanmaktadir. Bu alanda uygulanan icerik
coziimlemesinin ilk ornekleri, basinin bayagilagsmas: siirecini biitlin agikligiyla ortaya
cikarmiglardir. Temellerini 6zellikle Habermas’in kuramsal agiklamalarinda bulan
yaklasima gore, basin, 1830’lu yillardan baslayarak “kamusal alan™n bir parcasi olmaya
baslamistir ve basinin tecimsellesmesi kamusal alanin yeniden feodal yapiya doniismesi
stirecinin de bir parcasi olmustur (Sparks, 1992:283). Bu doniisiim, ayn1 zamanda politik
yasamin devlet ve gilic odaklar1 arasinda 06zel bir iligki gibi algilanmasina ortam
hazirlamistir. Dolayisiyla okuyucu kitlenin yeri bu alanin disinda konumlandirilmaktadir
(Ergtil, 2000:128).

Boylesi bir donem sonrasinda televizyonun, kendisinden ¢ok dnce ortaya ¢ikan ve
“yiizeysel teknolojiler” ya da “eglence teknolojileri” olarak adlandirilan teknolojik
gelismelerin devami niteliginde oldugu ileri siiriilmektedir (Bennet, 1990:7). Magazin
sOyleminin tarihsel temelleri ile iletisim teknolojilerindeki devrimsel gelismenin

sonrasinda televizyonun sahip ¢iktig1 kiiltiirel yap1 bir arada diisiiniildiigiinde bu iliskinin



72

varligr daha somut olarak ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim Raymond Williams, var olan
teknolojinin neden-sonug iligkisi a¢isindan degerlendirilmesi yontemlerine dikkat ¢ektigi
makalesinde, televizyon teknolojisine iligkin yaklasimlar arasinda “televizyonun bilimsel
ve teknik arastirmalarin bir sonucu olarak bulunan, eglence ve haber araci olarak gelisen”
bir teknoloji oldugunu savunmaktadir (Williams, 1990:15).

Bu yaklasimlar agisindan sahip oldugu dil ve kendi gelisim tarihi dikkate
alindiginda televizyonun onemli 6l¢iide “eglendiriciligi 6n planda olan bir arag” oldugu
ileri siirilebilmektedir. Dolayis1 ile giindelik yasam aliskanliklarinin ayrilmaz parcasi
olan televizyon haberlerinin de bu islevle uyum igerisinde olmasi sonucunda, haber
iceriginin degersiz konular iizerinde Onemsiz bir merak ve asir1 eglence anlayisiyla
doldurulmasi olgusu yasanmaktadir (Tester, 1994:97). Bu durum, haberin bugiine dek
bilinen yapist ile arasinda niteliksel bir tutarsizlik c¢ikarmaktadir. Diger bir deyisle
televizyon, eglendirme ve eglendirerek kendine has yayincilik anlayigini, gérece en yalin,
nesnel ve gergege yakin olmasi gereken haber metinlerinde de sergileyerek, geleneksel
haber anlayisinda 6nemli bozulmalara sebep olabilmektedir. Bu bozulmanin altinda,
eglence dgeleriyle haber programlarinin igerigindeki sikligin seyreltilebilmesi ve haber
metninin karigikligindan temizlenebilmesi i¢in pek ¢ok yontem kullanilmas1 yatmaktadir:

“... bir televizyon haber programinin siirrealist ¢ergevesinde mantigi, akli,
ardisiklig1 ve geliski kurallarini terk eden bir sdylem tipini 6ne ¢ikaran bir anti iletisim
kurami yattigin1 sdyleyecek kadar ileriye gitmem gerekiyor. Bence bu kurama verilen
isim estetikte Dadaizm, felsefede nihilizm, psikiyatride sizofrenidir. Tiyatronun
sozliigiinde ise vodvil olarak bilinir.” (Postman, 1994:113).

Sozii edilen dontisiimiin gézlemlenebilir dl¢iide yasandigi 6rnek iilkelerden biri
Amerika’dir. Son donemler yapilan kimi igerik ¢oziimlemelerinde de anlagildig: tizere
Amerikan haberciligi ve oOzellikle de medyada yer alan politik haberler, giderek,
gerceklerden ve olgulardan c¢ok, birtakim ¢6ziimlemeler ve yorumlar {izerinde
yogunlasmaya baglamistir. Bu talihsiz doniisiimiin sonucunda diinya O6lgegindeki
etkililigini yitirmeye baslayan Amerikan haberciligi, hem televizyonlarda ve hem de
gazetelerde, eglence ve gosteri diinyasinin popiiler isimlerinin biitiiniiyle 6ne ¢iktig1 bir
“gorsel taskinliga” doniismiistiir (Barnhust, 1998:208).

Bu sorunsalin yasandig tek lilke Amerika degildir. Bu konuda yapilan pek ¢ok
farkli aragtirma, gercekte televizyon haberlerinin igerisinde bulundugu toplumsal yapiyla

ilgili pek c¢ok bir sey sdylemedigini; daha ¢ok toplum igerisindeki bazi konular tizerinde
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yogunlastig1r sorusuna yanit aramak gerekmektedir. S6zli edilen caligmalar, yanitin,
“haber, yansittig1 toplumsal iliskilerin diginda, ayr1 bir giic olmadig1 gibi, biiytlik 6l¢iide
bir giicilin parcasidir” yargisinda gizli oldugunu ortaya koymaktadir (Hartley, 1987:10).

MacNeil’e gore bu tiir haberlerin olusturulmasinda “Temel fikir’:

“... her seyi kisa tutmak, kimsenin dikkatini dagitmamak, ama onun yerine
varyeteyle, yeniliklerle, hareketlerle durmadan tahrik etmektir... Higbir konsepte, higbir
karaktere ve higbir probleme birkag¢ saniyeden daha fazla dikkat vermeniz gerekmez...
bir haber programini denetlemenin kosullari, en iyi haberin bir lokmalik olmasi,
karmasikliktan muhakkak kacinilmasi, niianslarin atlatilmasi, tek tek Ozelliklerinin
siralanmasinin basit mesaj iletmeyi zorlastirmasi, diisiincenin yerini gorsel uyariciligin
almasi, dogru sozliiliiglin bir anakronizm olmasidir.” (Postman, 1994:116).

20.yiizyihn sonunda televizyon haberlerinin evrimine yiizeysel olarak
bakildiginda birkag¢ temel degisimden birinin, izleyici merkezli bir anlayisin iiriinii olan
bir tiir magazinlesme egilimi oldugu gozlemlenmektedir. Onlarca televizyon kanalinin
aynt piyasa kosullar1 igerisinde, ayni izleyiciye seslendigi gelismis iilkelerden
bazilarinda, her tiirlii iletiyi izleyici i¢in ¢ekici kilabilmek amaciyla, ayrintili izleyici
arastirmalart yapilmaktadir. Boylelikle hedef kitlenin dikkatini ¢ekebilecek, sikici
olmayan haber programlarini iiretimi i¢in ortak Olciitler gelistirilebilmektedir. Haber
icerigini zenginlestiren ilkeleri saptamaya yarayacak nitelige doniik arastirmalardan ¢ok,
haberi daha satilir kilmak amacini tasiyan pazar arastirmalarini andiran bdylesi ¢abalar
sonucunda televizyon haberleri igerisine eglence ogeleri yerlestirilmesi noktasina
gelinmektedir. Boylesi bir magazinlesme siirecinin sonunda ortaya, haber degeri tasiyan
olayla ilgili bilgilerin eglence igerigiyle birlikte sunuldugu ve magazinlesmis degerlerin
yiiceltildigi haber programlar1 ¢ikmaktadir. Farkli bir habercilik anlayisiyla iiretilen bu
haber tiirli, “yeni haber”, ‘“hareketli haber” ya da “tabloid haber” olarak
nitelendirilmektedir (Holland, 1977:196).

Meta degeri barindiran televizyon haberlerinde bilginin eglence icerigine
biirlinmesi olgusu, bilgi igerigini seyreltmenin &tesinde, enformasyonun kendisini de
manipiilatif bir siirecten gecirerek “dezenformasyona” doniistiirmektedir (Postman,
1994:114). Daha da agmak gerekirse, televizyon yayin akisinda nitelikli, derin, ama aym
zamanda izleyiciden entelektiiel katilim ve birikim gerektiren programlar asama asama
dislanmakta ve yerlerine “carpici, dramatize edilmis, insansal ilginin belirleyici oldugu”

gorece ylizeysel programlar gecmektedir. Haber igerigindeki bilginin, “infotainment”
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olarak nitelendirilen eglence Ogeleriyle karisik olarak sunulmasi bu gercegi
vurgulamaktadir. Bu konuda bir arastirma yapan Doris Graber’in ulastigi sonuglar
oldukga ilgi ¢ekici gozilkmektedir. Graber’e gore televizyon gazetecileri haber metninin
olusturulmasinda kim, ne, ne zaman ve nerede sorularinin yanitlarin1 dogrudan verirken,
sunulan bu iletilerin izleyici tarafindan anlamli bir biitiin haline getirilmesinde gereksinim
duyulan ni¢in ve nasil sorularini yiizeysel olarak yanitlamaktadirlar. Bu olgu, Graber’in
haberin siyasal boyutunun eglencelik olanla birlikte sunuldugu saviyla yan yana
getirildiginde magazin sOyleminin taniminda karsilagilan  Olciitlerin - agikca
gozlemlenebilecegi diistiniilmektedir. Brants’a gore programlarinin eglenceyle karisik bir
bilgi ilizerine yapilanmasi, ¢ok da yeni sayilmayacak bir olgudur. Brants bu konudaki
tehlikeli ¢izginin ii¢ farkli durumda asilabilecegini vurgulamaktadir: 1. “Infotainment”
bir goriiniime biiriinen siyasetin televizyondan gdsterimi siyasal temsilin sunumunda
hakim bir sdyleme doniismiis ise, 2. Infotainment, siyasal gercekligi saklamak amaciyla
manipiilasyon arac1 olarak kullaniliyorsa, 3. Infotainment, “siyasetin carpik bir imge yol
aciyorsa” tehlike sinyallerinden s6z edilebilecektir (Mutlu, 1999:153).

Yukarida belirtilen tiirden bir haber eglence igerigi karsisinda izleyicinin bir
anlamda tuzaga diisiiriildiigiinii soylemek olasidir. Izleyicinin bir reklam metni
karsisindaki tutum ve 6n kabulleri ile haber metni karsisindaki durusu arasinda 6nemli
farkliliklarin varhigindan s6z edilebilmektedir. Haber, bir bigimde, evrensel Ol¢iitlerin
gecerli oldugu tek metin olmasimin kazandirdigi niteliklerden dolayr gorece bir
giivenilirlik icermektedir. Iste tam da bu noktada, eglence gercege eklemlenmektedir ve
izlenilen haber yeterince sorgulanmadan magazinlesme boyutuyla birlikte
algilanabilmektedir. Bu anlamda iletinin iceriginin eglence yoluyla bosaltilmasi, eksikligi
sonradan giderilebilecek bir yanlis haberden cok daha sakincali olmaktadir. izleyicinin
belleginde, sunulan haliyle yer eden bir ger¢ekligin, yine ayn izleyici tarafindan geri
doniilerek yeniden degerlendirilmesi olasiliginin zayifligi da bu baglam igerisinde
tartisilmaya deger goziikmektedir (Ergiil, 2000:134).

Televizyon haberleri {izerindeki sozii edilen “eglence baskis1”, kimi zaman
biiltenin baginda yer alan haberlerden, biiltenin sonunda yer alan gorece daha popiiler
haberlere kadar tiim haber iceriginin magazinlesmis bir goriinlime biiriinmesinde etkili
olabilmektedir (Abercrombie, 1996:65). Genel olarak izleyici kitlenin yorucu bir giiniin
ardindan televizyon izlemeye yoneldikleri aksam saatlerinde yayinlanan haber biiltenleri,

eglendiricilik 6zelliginin yogun olarak gozlemlendigi biiltenlerdir. Ayni siireyi popiiler
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kiiltiir {riinleri ile paylasmak durumunda kalan televizyon haberlerinin yayin akisini
yapisina uygun iiriinleri kendi i¢inde de barindirmasina dikkat edilmelidir. Bu baglamda,
bir haber yetkilisinin konu ile ilgili yorumunun agiklayici olabilecegi diisiiniilmektedir:

“Izleyici aksam saatinde ii¢ sorunun yanitin1 istiyor: Yasadigim evim ve kent
giivenlikli mi? Ailem giivenlikte mi? 24 saat icerisinde onlarin daha iyi hissetmelerini
saglayacak ne veya neler oldu?” (Matelski, 1996:24).

Izleyicinin “kendisini daha iyi hissetmesini saglayacak™ olaylarmn ortaya ¢ikma
siklig1 distintildiigiinde, piyasa kosullart igerisinde siirekli yinelenen bu istemin
televizyon haberleri ile karsilanabilmesi i¢in s6zii edilen haber tiirliniin {iretilmesinin
gerektigi ileri siiriilebilecektir. Izleyicinin kendini iyi hissetmesi amaci ile diizenlenen
haberler, genel olarak tecimsel, par¢ali ve serbest bir yap1 dikkate alinarak, izleyici
kitlesinin diisiinmesine gerek kalmadan 1iyi bir vakit gegirebilecegi formatta
iretilmektedirler (Abramson, 1995:266). Bu tiirden televizyon haberlerinin niteliksel
boyutu ile ilgili ¢éziimlemelerde “dizi film/program, uzatilmis drama” gibi benzetmelerin
yapilmasi, haber igeriginin tasidigi bu Ozellikleri sebep olmaktadir. Haberi aktaran
kisilerin sunum bigimlerinden, habere konu olan olay ya da kisinin dramatik bir senaryo
icerisinde anlatilmasina kadar pek cok olgu televizyon haberini bir dizi filme
yaklastirmaktadir. Popiiler konular, iinlii kisiler, entrikalar gibi halkin dikkatini ¢ekecegi
diistiniilen konular etrafinda gergeklestirilen bu tir filmlerdeki gibi, televizyon
haberlerinde de dramatize edilmis 6ykii icerisinde kimi kilit yerleri bulunmaktadir. Diisen
ve ylikselen gerilim atmosferi i¢inde bu tlirden kilit noktalarinin etrafinda dolasirken,
haber olabildigince uzatilarak, farkli boliimlere géndermelerde bulunmaktadir. Tiim bu
olusum icerisinde acik¢a ya da gizliden sunulan egemen ideolojik yaklasimin, “haber,
gercegin kendisidir” kabulii ile hareket eden izleyici iizerinde etkili olmasi
beklenmektedir (Burton, 1995:107).

Bu anlamda televizyonun “dramatize” ettigi gercekligi 6zel alanin en kapali
koselerine kadar tasirken kullandigi magazin sdylemi ve yontemi ile alici kitleyi
sahnelenen bu “oyunun” edilgin izleyicileri durumuna indirgedigi ileri siiriilmektedir.
Haber igerigine yerlestirilen dramatik 6geler, gérece duyarsiz ve elestiriler bakistan uzak
izleyicilerin ilgisini ¢ekmede dogru bir

dikkati farkli yonlere de kaydirilabilmektedir (Menaker, 1982, 248). Bu amaclarla

‘yem” olabilirken ayni yontemle izleyicinin

kurgulanan haber programlarinda yasamin igerisinden sunulan/sunulmasi beklenilen

kesitler bir araya getirildiklerinde hangi yasami tanimladiginin sorgulanmasi
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gerekmektedir. Bu acidan haberin dayandigi nesnel gergeklik nedensellik iligkisinin
disinda yapilandirilirken, metin bir haber metninden ¢ok sentimental nitelikli bir dizinin
boliimleri ne doniismektedir. Groombridge de haberlerin keskin koseli yapisinin, giiglii
dramatik Ogelerle koreltildigini ve “oyunun” estetik yoniiniin ¢ok fazla komedi ve
eglenceye doymus bireyler tarafindan fark edilemeyebilecegini vurgulamaktadir
(Groombridge, 1972:104).

Bu noktada Bourdieu tarafindan konunun ideolojik boyutuna yapilan vurgu
olduk¢a 6nemli goziikmektedir:

“...gelgec haberleri, hi¢bir siyasi sonuglari bulunmayan ama ‘dersler ¢ikarmak’
ya da ‘toplum problemlerine’ doniistiirmek i¢in dramatiklestirilen olaylar {izerinde orada
tutmak ve sabitlestirmek sartiyla, siyasal bir bosluk yaratmak, siyaseti diglastirarak
yasami Oykiimsiiye ve dedikoduya indirgemek gibi bir etkileri vardir: Televizyon
filozoflar1, yapay olarak sahnenin Oniine tasimis ve olay halinde olusturulmus bulunan
Onemsiz olana, Oykiimsii ve arizi olana yeniden anlam vermek i¢in, ¢ogu kez, iste burada
yardima cagirilirlar; okulda tiirban takilmasi, bir 6gretmene saldir1 ya da herhangi bir
bagka ‘toplum olayr’... ahlakiyat¢1 diisiinceler dogurmak icin iyi kurgulanmis
olaylardir...” (Bourdieu,1997:56).

Haberin pazara uyarlanmasi sirasinda giderek magazinlestirilmesi, dramatize
edilmesi, basit hale getirilmesi ve eglence agirlikli bir nitelige biirlindiiriilmesi, her gegen
giin izleyicinin haber karsisindaki tutumunu da degistirmektedir. izleyicinin olanlardan
haberdar olmak ve diinyayr anlamlandirma sirasinda basvurdugu haber, bu temel
islevinden uzaklagmaktadir. Es deyisle, izleyicinin “bilgilendiricilik, yansiticilik,
aydinlaticilik gibi nitelikleri ile birlikte tanimladig1 haber, yerini “eglendirici, duygusal,
carpict, kolay anlasilir, cabuk unutulur, kendi yorumunu i¢inde barindiran, sikiciliktan ve
ciddiyetten uzak™ haberlere birakmaktadir. Eglence igerikli programlarla haber
programlar1 arasindaki uzakligin hizla kapaniyor olmasi, izleyicinin her iki program
tiirline kars1 benzer bir tutum gelistirmesine neden olabilecektir. Bu noktada bir tiirden
digerine evrilenin haberin eglence ile birlikte algilanmasi, eglendirici olmayan haber
programlarinin tercih edilmemesi sonucunu dogurabilecektir (Ergiil, 2000:137).

Magazinlestirilerek piyasaya uyarlanan bir haberin iiretim siireci ele alindiginda,
siklikla yinelenen kimi yontemlerin dikkat c¢ektiginden s6z edilmektedir. Bu
yontemlerden biri haberin “kisisellestirilmesi”’dir. Haber igerisine tamamiyla kisisel

duygularin konulmasi, haberin bireysel bir anlat1 gibi yapilandirilmasi, bireyin yasadigi
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diinyada yasananlar1 benmerkezci bir ¢er¢eveden izlemesine sebep olmaktadir (Bennet,
1988:25). Dolayist ile “toplumsal igerikli olaylar karsisinda yine toplumsal bir tavir
sergilemek gerekir” goriisiinii gelistirebilecek orgiitsel bir biling yapisi, sézii edilen haber
igerikleri ile par¢alanmaktadir (Ergiil, 2000:138).

Ozellikle magazinlesmis yayinciligin hakim oldugu gazetelerde ya da bu tiir
kodlamay1 segen televizyon programlarinda “kisisellestirme”, kisinin diinyay1 algilama
siire zarfinda etken olabilmektedir. Yasanilan diinyanin kolay anlagilabilmesi amaci ile
olgularin ve olaylarin ayristirilarak diisliniilmesi, karmasik bir yapinin biitlinlinii
incelemek yerine, yapiy1 temsil eden bir kisinin ele alinmasi gibi yontemler giindelik
yasamda siklikla bagvurulan agiklama bigimleri arasinda yer almaktadir. Haber
medyasinin bir bicimde bu islevi iistlenmesinin ardinda ideolojik bir temelin varligini
yadsimak neredeyse olanaksizdir. Bu anlamda, “goriilen ve diisiiniilen seylerin, dogrudan
algilanan varliklar tarafindan degil, bir degerler dizgesi tarafindan yapilandirildig:”
diistiniilecek olursa, “diinyanin toplumsal olarak yapilandirilan modelinin, alg1 ve bilincin
nesneleri lizerine yansitilmast” bu modelin tasidigi degerlerin yeniden gbzden
gecirilmesini gerektirecektir (Fowler, 1991:195). “Olayin bireysellestirilerek anlatimi ile
hedeflenen nedir?” ya da bir “kisilik lizerinden yansitilan konuda kisi hangi toplumsal
degeri temsil etmektedir?” sorular1 yukarida bahsi gecen ideolojik boyutun giin yiiziine
cikarilmasinda 6nemli acilimlar getirebilecektir (Ergiil, 2000:138).

Bagka bir temel anlayis, olaylarin dramatize edilmesi ya da yasanilan olay zinciri
icerisinde olanin 6ne ¢ikarilmasi olarak 6zetlenebilir. Bu yaklagimda “haber dramalar1”
aktarilan hikayedeki “aktorler” lizerine yapilandirilmalidir. Habere konu olan olaylarin
diin yasanilan ve yarin da yasanmasi olasilig1 tagtyan boyutlarindan ¢ok simdiki zamanda
gerceklesen kadarinin nemsendigi, yasanilanlarin kurumsal ya da ulusal etkilerinden ¢ok
bireysel etkilerinin vurgulandigi bu tlir haberler, giderek birer ‘“melodrama”
dontismektedir. Bu anlamda 6zel alan-kamusal alan ayrimimin giderek siliklestigi bir
medya ortaminda skandal, ihanet, sansasyon gibi sozciiklerin de O6nemi giderek
artmaktadir (Ergiil, 2000:139).

Anlatinin baglamindan soyutlanarak aktarimi ve gercekligin “parcalanmasi”
olgusu, haber {iretim siirecinde gozetilen kisisellestirme ve dramatize etme ilkelerini ek
olarak kullanilan yontemlerden biridir. Bdylesi bir haberden edinilen toplumsal bir
hareketlenme ile ilgili bilgiler toplandiginda, olay1 tanimlayan “resmin” biitliniine ulagsma

imkan1 yok olmaktadir (Bennet, 1988:27). Haberi yapilacak olayla ilgili ¢oklu yapinin
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biitiin boyutlartyla aktarilmasi ve metni icerisindeki 6nem siralamasinin en fazla haber
degeri tastyandan baglanarak diizenlenmesi durumunda, istenildigi kadar ¢ekici olmayan
ve alisilmisin disinda bir karmasiklik igeren haberlerle karsilasmak olasidir. Dolayisiyla,
endiistriyel bir ortamda rekabet¢i piyasanin kurallariyla ortiismeyen bdylesi bir “iiretim
riskinin” haber {iretim siirecinden dislanabilmesi i¢in bilginin parcalanmasi yoluna
gidilmektedir (Ergiil, 2000:139).

Ancak bir gazetecinin giindelik mesleki deneyimlerini biitliniiyle bdylesi
manipiilasyonlar iizerine kurdugunu diisiinmek ve alicinin bu siireci salt etkilenmeler ve
stiriiklenmelerle izledigini varsaymak, anlatilmak istenilenin disinda bir anlamin
siirlarint ¢izmektedir. Burada vurgulanmak istenen olgu, gazetecinin ya da izleyicinin
dongiisel bir etkileme/etkilenme iliskisi icinde olmasalar bile, yukarida vurgulanan siireci
yeniden iiretiyor olduklar gergegidir. Kuskusuz ne gazetecinin izleyici iizerinde mutlak
bir etkisinden s6z edilebilir ne de izleyici biitiinliyle edilgindir. Bu goriisii savlamak
iletisim ¢aligmalarinin ilk donemine geri donmek ile ayni anlama gelecegi gibi, siireci
formiilize etmek gibi bir kolaycilia da olanak tanimak demektir. Oysa anlatilmak
istenen, kapitalist diizenin kendine 6zgli yapisi igerisinde bu siirecin yaratilmasi i¢in
gereken kosullarin zaten var oldugudur. Bu yapi icerisinde gazeteciye ve izleyiciye
“yasamin kendisi” olarak sunulan bu dizgeyi siirekli yeniden deneyimlemeleri salik
verilirken; ideolojinin, bu siirecin puslu goriiniimiiniin aydinlatilmasini engelleyen bir
semsiye ile benzer 6zellikler sergiledigi diisiiniilmektedir (Ergiil, 2000:140).

Gergekte buraya kadar sayidan veya sayillamayan yontemlerin, medya kurumlari
tarafindan izlenme oraninda belirgin bir arti§ saglayabilmek amaciyla kullanildiklari, bu
olgunun da gazeteciligi giderek eglence endiistrisine doniistlirdiigii ileri siiriilmektedir.
Rekabetci bir ortam igerisinde haber yapilmak icin ele alinan pek ¢ok konu, s6z konusu
yontemleri kullanan yapimci ya da gazeteciler tarafindan “haber-magazin” formatina
dontstiirilmektedir. Bu anlamda haber iceriginde, konu ile ilgili cikarsamalar da
bulunabilmek i¢in gereksinim duyulan ayrintilarin yerini, toplumun geneli tarafindan
begenilecek ve kolaylikla tiiketilebilecek Ogeler almaktadir. Dolayisiyla izleyecegi
yaniltma potansiyeli tasiyan her konu boylesi haber-magazinlerin temel malzemesini
olusturmaktadir. Haberin izleyiciyi bir anlik zaman diliminde yakalayabilmesi arayisinin
bir iirlinii olan bu yontem, olas1 bir kanal degistirme eylemini engelleyebilmek amacini

tagimaktadir (Groombridge, 1972:125).
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S6z konusu etkenler dogrultusunda hazirlanan televizyon haberlerinin ar1 bir
haber igerigi tagimalar1 oldukca zayif bir olasiliktir ve hemen her zaman bu haberler
“gazeteciligin ve gosteri diinyasinin bir alasimi” olmak durumunda birakilmaktadir.
Biitiin bu 6zellikleri ile haber, arkasindaki sermaye iligkilerini zarara ugratmayacak bir
anlayisla tretilirken, medya sirketlerinin “haberi, genel ekonomiden ayr1 tutma liiksiine
sahip olmadiklar1” goriisli, Ozellikle sermaye gruplar1 tarafindan siklikla dile
getirilmektedir (Abramson, 1995:208). Bu yaklasimlarin etkisi altinda bigimlendirilen bir
yayincilik anlayisin1 benimseyen kurumlardan CBS, konuya 6rnek olabilecek 6zellikler
tagimaktadir:

“...agirlik merkezi, haber uygulamalarindan ve 6l¢iitlerinden gosteri diinyasinin
oOl¢iitlerine dogru kaydi. Toplant: iistiine toplanti yapildi ve “Gecenin Eglencesi” adli
programi hafif, eglendirici ve katilim gerektirmeyen bir model olarak tanitimi yapildi.”
(Abramson, 1995:263).

Yukarida s6z edildigi lizere, televizyon haberlerinin, sermaye kesimlerinin ilgisini
cekebilmek amaciyla magazin sdylemi iizerinden izleyici sayisini artirmasi girisiminin
yan1 sira, haber biltenlerinin kendi yapisinda da reklam Ogeleri tasidigi
gozlemlenmektedir. Ozellikle haber biiltenlerinin baslangi¢ ve bitis boliimlerinde
kullanilan miizik ve gorsel efektler kadar, genellikle biiltenin sonunda yer alan programin
diger haber biiltenlerinden farkini vurgulayan sloganlar giderek reklamlagan bir haber
izlenimi vermektedir (Coskun, 1995:17).

Televizyon giin icerisinde en ¢ok izlendigi aksam saatlerinde sunulan ana haber
biiltenleri, digerleri arasinda hem 6nem hem de islev acisindan farkliliklar igermektedir.
Gliniin en ayrintili ve ¢ogunlukla da en uzun siiren haber biilteni olan ana haber biiltenleri,
televizyonun giinliik akisi icerisinde olduk¢a 6nemli bir “koprii” islevi tistlenmektedir.
Burada sozii edilen koprii, bir biitiin olarak televizyon metni igerisinde yer alan farkli
program tiirleri arasinda yagama gegirilmektedir. Bu nedenle 6rnegin, benzer gerekcelerle
giiniin ayn1 saatinde yayima giren eglence programlari, diziler arasinda bir gecise
gereksinim duyulmaktadir. Dolayisiyla haber biilteninin baslangi¢ boliimiinde yer alan
gorece Onemli glindem maddelerinden, haber siiresi icinde giderek uzaklagilirken,
biiltenin sonuna dogru aktarilan haberler ile biilten sonrasinda sunulacak programlar
arasinda bir yakinlik iliskisi bulundugu gézlemlenmektedir. Es deyisle, haber biilteni,
gercekligin izleyici {izerinde yarattigi basincin azaltilmasi islemini {stlenen bir

“dekompresyon odasi”’na benzetilmektedir (Morse, 1998:117).
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Televizyon haberlerinde en yiiksek izleyici oranimi yakalamak adina, aracin
kendine 6zgii dilinin sagladigi tim anlatim olanaklari, ekonomi-politik amaclarin yagama
gecirilmesi icin ise kosulmaktadir. Bu anlamda, izleyici arastirmalarindan elde edilen
veriler ve izlenme orani lizerine yapilan caligmalar, reklam verme potansiyeline sahip
firmalarin beklentileri ile bir araya getirilerek “istenilen haber”in ya da sunulmasi
beklenilen “gosterinin” sinirlarinin  ¢izilmesi ¢alisilmaktadir. Gosteri diinyast ve
televizyon arasindaki ayrim giderek yok olmaya yiiz tutmaktadir. Bu anlayis baglaminda
yapilandirilan televizyonun yalmizca en c¢ok izleyici oranina sahip olmasi yeterli
olmamaktadir. Sunulan gosterinin, hedeflenen kitleye ulagmasi da gerekmektedir. Yayin
sirasinda dogrudan dogruya izleyiciyi segebilmek gibi bir olanagin bulunmayist yayin
kuruslarini, hedef kitleyi en {ist izleyici orami igerisinden yakalamak durumunda
birakmaktadir. Dolayisiyla boylesi bile amaclari kodlanan iletilerin, hem toplumun geneli
icin hem de Onceden saptanmig bir tiiketici kitle i¢in gegerliligini “es zamanli olarak”
saglamak gerekmektedir. Diger bir deyisle, yayin siiresi igerisinde elde edilmeye caligilan
“bir meta degeri tasiyan bir izleyici grubu” vardir ve yayin, bu grubun beklentilerine
cevap vermek durumundadir (Mutman, 1995:55).

Magazin sOyleminin televizyon haberlerinde istlendigi temel islev tam da bu
noktada kendini gostermektedir. Magazin, ortaya ciktigi tarihsel kosullardan, popiiler
olanla yakin iligkisi ne kadar pek ¢ok 6zelligi dolayistyla medyanin kullanim alaninda
oldukca 6nemli bir yer tutmaktadir. “Bir yasam bi¢imi 6nerisi olan magazin”, medya i¢in
vazgecilmez bir materyaldir. Televizyon haberlerinde yerlestirilen magazinlesmis igerik,
var olan diinyanin basite indirgenmis, olumsuz yanlar1 torplilenmis, daha kolay anlagilir
hale getirilmis goriinlimii aracilig1 ile yaganilan gercekligin yerine “6zlenilen ger¢ekligi”
yerlestirilmektedir. Bu amagla, popiiler kiiltiir iiriinlerine dayali bir sdylemi benimseyen
magazin, eglence ile dolayimlanan bir tliketim ideolojisine ¢ekerek, iiretici firmalarin
“hedef kitle” beklentisine de yanit vermektedir. Magazin sOylemi aracilig ile yalnizca
var olan tiiketici-izleyiciler degil, kendi sinifsal gercekligini bir baska sinifin tiiketim
aliskanliklarin1 edinerek doniistiiriilebilecegi inancini tagiyan “potansiyel tiiketiciler” de
ayni siirece ¢ekilmektedirler. Ilk bakista, ikincil gibi gdziiken bu amag, gergekte buraya
kadar aktarilan ekonomik siirecin, kapitalist ideolojinin basat degerlerinin
yerlestirilmesindeki islevini de agiga c¢ikarmaktadir. Bu agidan, magazin dilinin mitik

diinya betimlemelerinde ‘star’lar araciligi ile aktarilan tiiketerek 6zgilirlesmeye doniik
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yasam bic¢imi Onerileri, gergekte bireyin bu dizgeye yonelik katilimini saglamanin 6tesine
geecmemektedir:

“...Bu yeni mit, anlam ihtiyacinin yokluguna gosteriyor ve diinyay1
anlamsizlastirtyor. Magazinlerde boy gosteren bu ‘star’lar modern anlamsizlik
kiiltiirtiniin goniillii rahipleri ve rahibeleri. Onlar her seyi yapabiliyorlar; oynamam deyip
ayaklarini uzatabildikleri gibi 6zgiirtim deyip ha gayret soyunmaya da girisebiliyorlar. Ve
onlarin bu mantiga kars1 bagisik davranislari, yer¢ekiminden kurtulmak gibi bir sey, biz
stradan Oltiimliiler i¢in. Siiphesiz bu ‘star’lar ger¢ek diinyada gercekten yasadikea, en kati
mantiin, en amansiz yercekiminin tutsagi durumundalar. Yalnizca magazinin sabun
koptigli dilinde kurtuluyorlar mantigin ¢ekiminden. Orada Ozgiirlestikleri i¢in olmali,
gene orada soyunuyorlar.” (Belge, 1997:393).

Bugiin gelinen noktada iceriginde/diizenlenisin de hakim sdylemlerin 6ne ¢iktig1
bir metin olarak haberin kitle iletisiminde ki temel islevlerinden uzaklastigi ileri
siiriilmektedir (inal, 1995:117). Medyanin, toplumsal iktidarin kurulusunda oynadigi rol
gdz Oniine alindiginda, baskin degerleri icerisinde barindiran bir dil ile kurulan
magazinlesmis haber sdyleminin, toplumsal doniisiim potansiyelinin edilginlestirmesinde
onemli bir paya sahip oldugu diisiiniilmektedir. Ozellikle magazin sdzciigiiniin
kokenlerine Oykiinen bir habercilik anlayisiyla, ger¢ek anlamda haberdar etme islevini
yerine getirebilmesi ¢ok da kolay goziikmemektedir. Magazin sdylemenin tarih dis
anlatimi, mit yaratmaya doniik yapis1 ve Murat Belge’nin “nedenselliklerin en zirvas1”
olarak nitelendirdigi kendine 6zgii mantik dizgesi, bireyin yasadigi gerg¢ek diinyaya
degilse de izleyici ile bu diinya arasindaki iligkinin niteligini doniistiirmeye aday
goziikmektedir. Bu anlamda Althusseryan bir bakisla, ideolojinin tam da bu alanda
isletildigi ileri siirtilebilecektir (Ergiil, 2000:143).

Kisi, baz1 c¢ikarlart dogrultusunda Orgiitlenebilmek ve en temel demokratik
ihtiyaclarin1 elde edebilmek i¢in haber programlarina bagvurmaktadir ve var olan
toplumsal diizenin ¢6ziimlenmesinde nesnel gerceklikle olabildigince Ortiisen islevsel
bilgiye ihtiya¢ duymaktadir. Bu acidan, haber biiltenlerinde bilginin baglamindan
soyutlanarak ve magazin degerlerinin belirleyiciliginden sunulmasi, gercekligin maddi
temellerinden uzaklastirilmasi1 anlamina gelmektedir. Medya karsisindaki kisi, kendi
gercekligini belirleyen olaylara/olgulara ulasmasinin imkansizlastigi bir diinyada, siradan
hayatin anlagilmasin1 kolaylastiracak kamusal bir iletisim politikasindan ¢ok, anlik bir

tarih anlayisiyla, manipiilatif bilgi ile karsilagmaktadir.



UCUNCU BOLUM

3. METODOLOJI

Bu boliimde yapilan tez calismasinin aragtirma konusu ile ilgili olarak gerekli
metodolojik boliimlere yer verilmektedir. Metot, (Fransizca Méthode 'dan) bir amacin
gerceklestirilmesi i¢in izlenen yol ya da usuldir (wikipedia.com.tr). Metodoloji,
arastirmacinin sordugu soruya cevap bulabilmek icin yaptigi secimlerdir. Bilimsel
ilerlemelerin devam edebilmesi i¢in gelistirilen yol ve yontemlere metodoloji
denilmektedir.

Tez ¢aligmasinin metodolojisinin yer aldig: liclincli boliimde, calismanin belirli
bir yonde ilerlemesi i¢in olusturulan hipotezler bulunmaktadir. Bdylelikle yapilan
calismada veri elde edebilmek i¢in kullanilan teknik ve uygulamayla ilgili ihtiya¢ duyulan
bilgiler bulunmaktadir. Ayrica bu boliimde, arastirmanin evren ve oérneklemine, kapsam
ve siirliliklarina, problemine, amag¢ ve 6nemine de deginilmektedir.

Bu aragtirmada hipotezler test etmek amaciyla survey yontemi kullanilmigtir. Veri
elde etmek icin anket teknigi kullanilarak yapilan bu ¢aligmanin 6rneklem grubu, basit
tesadiifi teknigi ile secilmistir (Balci, 2007:84). Arastirma i¢in tercih edilen 6rneklem
grubuyla yliz yiize gorlstilmistir. Katilimcilarin televizyon haberlerindeki
magazinlesme ve nesnellik hakkinda goriislerini 6l¢mek adina 29 soruluk bir anket formu
olusturulmustur. Anketin ilk 2 sorusu katilimcilarin demografik 6zelliklerini 6grenmek,
sonraki 8 soru ise arastirma amacina yonelik olusturulmus ve segeneklerden birinin
secilmesi istenmistir. Devam eden sorularda ise yine arastirmanin amacina yonelik
toplamda 19 ifadeden olusan &lgekler yer almustir. Olgekler 5°1i likert tipinde
olusturulmus ve sorulara verilen cevaplar; 1-Kesinlikle Katiliyorum, 2-Katiliyorum, 3-
Kararsizim, 4-Katilmiyorum, 5-Kesinlikle Katilmiyorum araliginda kodlanmistir. Bu
kodlamalar lizerinden katilimcilarin ifadelere katilim oranlarini belirtmeleri istenmistir.

Arastirma kapsaminda toplanan veriler, SPSS 22 programu ile %95 giiven araligi

ile analiz edilmistir.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi
Yasanilan diinyada insanlar g¢evrelerindeki olup biten olaylar1 bilmek isterler.

Bunu bilmek istemelerinin énemli gerekceleri vardir. Birey, glivende olup olmadigini,
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etrafina karg1 tedbir alip almamasit gerektigini merak etmektedir. Bu sebeple ¢evresine
kars1 algilart agik olmaktadir. Bu durum ilk insanlardan bugiinkii insanliga kadar devam
etmistir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte insanligin haberlesme olanaklar1 oldukga
artmistir. Bu olanaklar arasinda kitle iletisim araglar1 en ¢ok kullanilandir. Bu kitle
iletisim araglarindan ise televizyon en kolay ulasilabilen haber alma araclarindandir.

Diinyada ve Tiirkiye’de ticarilesen bir yayincilik politikasina gegilmistir. Izlenme
oranlari, bu yeni yapilanma ile televizyonda gorsel ve isitsel kitle iletisiminin merkezine
yerlesmistir. Uzun yillardir 6zellikle Bati’da devam eden tartismalar, giintimiizde Tiirkiye
medyas1 iizerinde de tartisilmaya baglamistir. Ticarilesen kitle iletisim araglarinin,
toplumsal yiikiimliiliikk gérevini yapmadig1 ve bilgilendirme gibi bir islevinin de izlenme
orani yarislari i¢in tamamen gormezden gelinebildigi tartisilmaktadir. Diger taraftan kitle
iletigsim araglar1 da “toplum bunu istiyor” soziiyle savunma yapmaktadir.

Insanoglu beseri olan1 kendine samimi bulmaktadir ve insan hatasiz ve tutarli bir
canli degildir. Televizyon, insanlarin bu insani duygularindan faydalanarak, izleyiciyi
televizyon ekrani karsisinda tutmaya caligmaktadir. Bu durum televizyon haber biiltenleri
tizerinde de uygulanmaya baslamistir. Haberlerde Oncelikli olan haber verme ve
bilgilendirme, insanlarin ilgisini ¢cekecek, eglendirecek, duygulara seslenecek bigimlerde
sunulmaktadir. Goreceli olarak haberlerde magazinlesen 6geler ve haber metinlerinde bu
magazinlesmis Ogelerin yogunlukta oldugu goriilmektedir. Arastirmanin amaci,
haberlerin nasil magazinlestigini, degerlendirilen benzer c¢aligmalar dogrultusunda
incelemek ve survey modeli uygulanarak model yontemlerine sadik kalmip anket
teknigine basvurmaktir (Kaptan 1993:150). Anket calismasi Firat Universitesi
ogrencilerine uygulanacaktir. Olgek olarak basit tesadiifi teknik kullanilacak, ankette
elde edilen wveriler, bilgisayar ortaminda SPSS 22. wversiyonu kullanilarak
degerlendirilecektir.

Haber metinleri yazilirken, miizik kullanim1 ya da hareketlendirme/canlandirma
gibi yontemler kullanilarak magazinlesmis O6geler bu metinlere yerlestirilmekte ve
kitlenin insani duygularindan faydalanilarak ciddi problemlere sebep olunmaktadir.
Buradaki énemli nokta toplumun haber alma ihtiyacinin suiistimal edilmesidir. Izlenecek
haberde, bireye degerlendirme, bir sdylem cercevesinde elestirme, zihinsel ¢oziimleme

ve analiz yapma imkani verilmemektedir. Bireyin aldigi bilgiyi kendine gore
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yorumlayamamasi, bireyi politik tartisma alanindan uzak tutarak demokratik bir
toplumun olusmasinda engel olabilmektedir.

Televizyon haber biiltenleri incelendiginde politik tartismalarin yiizeysel olarak
yapildig1 goriilmektedir. Tartismalar daha 6nceden kurgulanmis zithiklar ¢ergevesinde
yapilmakta, derinlemesine bir incelemeden yoksun olarak sahislar veya imgelesmis
sahislar {izerinden herhangi bir c¢are diislinlilmeksizin ayni tartigmalar siirekli
yapilmaktadir. Daha sonraki giinlerde, glindelik yasamda bireyler, politik tartismalarini,
bireyin zihinsel ¢oziimlemesinden uzak, televizyondakiyle benzer ya da ayni dili
kullanarak yaptig1 goriilebilmektedir. Buradan hareketle televizyon haberlerinin
magazinlesmesi probleminin temelindeki sorunu budur denilebilmektedir. Magazinlesme
sadece bir habercilik teknigi degil, toplum iizerinde yonlendirme etkisinin oldugu bir

olgudur.

3.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Yapilan arastirmanin evrenini Firat Universitesi 6grencileri olusturmaktadir. Firat
Universitesi resmi web sitesi verilerine gore, 19783 dgrenci Firat Universitesi’nde egitim
gormektedir. Bu liniversitede egitim goren biitlin sahislar arastirmaya dahil edilmistir.

Anketin tahmin edilen sartlar ¢cercevesinde (15.000 ile 20.000 niifuslu liniversite
ogrencileri i¢in 6ngdriilen) minimum 384 kisiye uygulanmasi gerekmektedir (Krejcie and
Morgan, 1970: 608). Bu calismada bu kural dikkate alinmistir. Ancak olas1 hatalarin var
olabilecegi ihtimaliyle aym1 zamanda giivenirlik ve gegerliligi artirmak amaciyla
calismaya 400 6rneklem grubu dahil edilmis, hatali anketler ¢ikarilarak 387 6rneklemin
veri girisi yapilmustir. Firat Universitesi icinde egitim gdren oOgrenciler calisma
kapsamina almmustir. Yapilan c¢aligmada katilimcilarin  sayis1  fakiiltelere gore
dagitilmistir.

Calismada Firat Universitesi dgrencilerinin ayn1 segilme olasiligina sahip oldugu
basit tesadiifi teknik kullanilmaktadir. Basit tesadiifi teknik kullanilmasinin amaci, evreni
temsil edecek kitleye ulagilmasi acisindan daha verimli olabilecegi diisiincesi

yatmaktadir.

3.3. Arastirmanin Kapsam ve Sinirhhiklar:
Arastirmanmn  kapsamini  Firat Universitesinde egitim gdren 6grenciler

olusturmaktadir. Firat Universitesinde egitim géren ogrenciler iizerinde yapilan bu
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calisma 13 fakiilte ile sinirlandirilmistir. Tercih edilen 13 fakiilte icerisinden 400 kisi

aragtirma kapsamina alinmis ve seg¢ilen 6rneklem grubuna anket formu uygulanmistir.

3.4. Arastirmanin Sorunu

Bu arastirmanin sorununu televizyon haberlerindeki magazinlesme olgusu
olusturmaktadir. Bu diisiince televizyon haber biiltenleri izlenerek ve televizyon haberleri
ile ilgili calismalar incelenerek ortaya ¢ikmistir. Bu dogrultuda, televizyon haberlerinin
sunulusunda kullanilan miizik; spikerin kiyafetleri, jest ve mimikleri, tislubu; haber
sunumlarina ayrilan siire, haber metinlerinin verilis sirasi, biilten sirasinda verilen
reklamlara vb. bakildiginda haber biiltenlerinde bir magazinlesmeye gidildigi
goriilmiistiir. izleyicilerin bu konuda bilinglenmesi acisindan 6zellikle genglerin dikkatini
cekmek i¢in arastirma yapma geregi duyulmustur. Genel olarak yapilan calisma, geng
bireylerin televizyon haber iceriklerinin basitlestirilmesi, magazinlestirilmesi,
nesnelligini siirdiirip siirdiirmedigi konusunda nasil bir algist olustugu arastirmanin
sorunudur.

Arastirma Sorusu 1: lzleyiciler, televizyon haberlerinin nesnel oldugunu
distinmekte midir?

Arastrma Sorusu 2: lzleyiciler, televizyon haberlerinin gerceklerin birebir
sunuldugunu diisiinmekte midir?

Arastirma Sorusu 3: lIzleyici, televizyon haberi iceriklerinin basitlestirildigini
distinmekte midir?

Arastirma Sorusu 4: lIzleyiciler, haberlerin kurgulastirilarak sunuldugunu
diistinmekte midir?

Arastirma Sorusu 5: lzleyiciler, televizyon haberlerinin magazinlestigini
diistinmekte midir?

Arastirma Sorusu 6: izleyici, sunulan haberlerin dilinden, habere ayrilan siireden,
haberin verilis sirasindan, haberi sunan spikerin jest ve mimiklerinden ya da
kiyafetlerinden, haberin yayinlandig1 kanaldan etkilenmekte midir?

Ortaya atilan arastirma sorularma gore yapilan c¢aligmanin hipotezleri de

belirlenmistir. Calismanin hipotezleri asagidaki boliimde agikga siralanmistir.
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3.5. Arastirma Hipotezleri

Hipotez 1: Yas degiskeni ile televizyon haberlerinin nesnel/tarafsiz olmasi
arasinda iliski vardir.

Hipotez 2: Televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak sunulmasi ile
televizyon haberlerine kars1 glivensizligin artmasi arasinda iligki vardir.

Hipotez 3: Televizyon haberlerini izleme siiresi ile televizyon haberlerinde
kurgulastirma olmasi arasinda iliski vardir.

Hipotez 4: Egitim goriilen fakiilte ile televizyon haberlerinde ciddi haberler
yerine daha hafifletilmis haberler sunulmasi arasinda iliski vardir.

Hipotez 5: Cinsiyet degiskeni ile haber biilteni izleme siklig1 arasinda iliski
yoktur.

Hipotez 6: Cinsiyet degiskeni ile haberlerin izleyicileri
bilgilendirdigi/aydinlattig1 arasinda iligki vardir.

Hipotez 7: Televizyon haberlerinde spikerlerin islubunun ve televizyon
haberlerinde spikerlerin tercih ettigi kiyafetlerin haberi algilamada izleyiciyi etkiledigi
degiskeni arasinda iligki vardir.

Hipotez 8: Yas degiskeni ile televizyon haberlerinin gercegi yansittigi arasinda
iliski vardir.

Hipotez 9: Cinsiyet degiskeni ile televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak
sunuldugu arasinda iligki vardir.

Hipotez 10: Haber tiirii degiskeni ile haberin yaymladigi kanalin izleyiciyi
etkiledigi arasinda iliski vardir.

Hipotez 11: Televizyon haberlerinde gorselligin daha ¢ok dikkat cektigi ile
televizyon haberlerinde kullanilan bagligin daha ¢ok dikkat ¢ektigi arasinda iliski vardir.

3.6. Anket Formunun Hazirlanmasi

Anket formu hazirlanirken literatiir kapsamli bir sekilde irdelenmis ve buna bagh
olarak anket sorulari olusturulmaya c¢alisilmistir. Anket sorulari olusturulurken
hazirlanmis hipotezler temel alinmistir. Anket sorular1 hazirlanirken anlasilir bir tislup
tercih edilmis ve yonlendirici séylemlerden kaginilmaya caligilmistir.

Anket sorularimin basinda arastirmanin bilimsel gayeyle yapildigi ve vermis

olduklar1 cevaplarin gizli tutulacagi ifade edilmistir.
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3.7. Uygulama

Alan arastirmast 17-23 Haziran 2019 tarihleri arasinda Firat Universitesi’ndeki
belirlenen fakiiltelerde 400 katilimei iizerinden gerceklestirilmistir. Orneklem grubunun
secildigi fakiilteler; Egitim Fakiiltesi, Fen-Edebiyat Fakiiltesi, Insani ve Sosyal Bilimler
Fakiiltesi, Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Iletisim Fakiiltesi, Mithendislik Fakiiltesi,
Saglik Bilimleri Fakiiltesi, Su Uriinleri Fakiiltesi, Spor Bilimleri Fakiiltesi, Teknoloji
Fakiiltesi, Teknik Egitim Fakiiltesi, Tip Fakiiltesi, Veterinerlik Fakiiltesi bigimindedir.

Saha arastirmasi uygulanarak katilimcilarla gorlistilmiistiir. Buna gore anket
formlar1 uygulanmistir. Hatali anketler tespit edildiginde ¢ikarilmistir. Sonug olarak 387
anket veri girisi yapilmstir.

Anket teknigi kullanilarak elde edilen veriler bilgisayar ortaminda SPSS 22
versiyonu kullanilarak degerlendirilmistir. Sonuglar tablolar ile birlikte yorumlanip analiz
edilmistir. Aragtirmaya katilan 6rneklem grubunun televizyon haberlerindeki nesnellik-
magazinlesme dikotomisi konusu iizerindeki diisiinceleri Ki Kare (X?) testiyle belirlenip

analiz edilmistir.



DORDUNCU BOLUM

4. TELEVIZYON HABERLERINDE MAGAZINLESMENIN TOPLUM
UZERINDEKI ETKILERINE ILISKiN SAHA ARASTIRMASI BULGULARI
VE YORUMLARI

Bu boliimde, anket formunun katilimcilara, saha calismasiyla uygulanmasi
sonrasinda ulagilan veriler tablolarla birlikte incelenip agiklanmaktadir. Ayrica iki
degisken arasindaki iliskiyi tespit etmek amaciyla yapilan ki kare testi de tablolar
esliginde bu boliimde yer almaktadir. Bir diger ifadeyle bu boliimde, ¢caligsmayla ilgili elde

edilen bulgular genel olarak aciklanmakta ve gerekli onerilerle birlikte sunulmaktadir.

Tablo 1. Cinsiyet Dagilimina Gore Katilimc1 Bulgulari

Frekans %
Kadin 187 48,3
Erkek 200 51,7
Toplam 387 100

Orneklem grubunun %48.3’ini kadin, %S51,7’sini ise erkek katilimcilar
olusturmaktadir. Katilimeilarin, katilim oranlarinin birbirine yakin oldugu goriilmektedir.
Bu oranin birbirine yakin olmasi i¢in saha ¢alismasi yapilirken katilimcilara esit oranda
ulagilmaya calisilmigtir. Bundan dolay1 kadin ve erkek katilimcilarin, katilim orani

%3,4’liik bir farkla birbirine yakin oldugu goriilmiistiir.

Tablo 2. Yas Dagilimima Gore Katilimer Bulgulari

F %
18-25 yas arahg 342 88,4
26-35 yas arah@ 43 11,1
36-45 yas arah@ 1 0,3
45 yas ve listii 1 0,3
Toplam 387 100
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Bireylerin, diisiince ve davranislar yasa gore farkliliklar gosterebilmektedir. Yas
faktoriine gore, insanlarin televizyon izleme aligkanliklar1 ve televizyon haberleri
hakkindaki fikirleri degisebilmekte, birey, diinya ve kendi ¢evresi i¢in bilgilenme ihtiyaci
hissetmesi yasa gore degisim gosterebilmektedir. Arastirmanin 6rneklemini olusturan
tiniversite 0grencilerinin, liniversiteye baglama yasinin minimum 18 olmas1 nedeniyle,
calismaya 18 yas ve tizeri kisiler dahil edilmistir. Katilimeilarin yag dagilimini gosteren
tablodaki verilere gore; katilimcilarin %88,4’tinii 18-25 yas araliginda genc¢ grup
olusturmaktadir. Ayrica %11,1’ini 26-35 yas aralig1 ve 0,31 36-45 yas, 0,3’1 45 yas ve
istiiniin olusturdugu goriilmektedir. Bu durumdan hareketle katilimcilarinin biiyiik bir

¢ogunlugunu geng yas grubu temsil etmektedir.

Tabloe 3. Egitim Goriilen Fakiiltelere Gore Katilim

F %
Egitim Fakiiltesi 24 6,2
Fen — Edebiyat Fakiiltesi 27 7
Insani ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi 44 11,4
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi 17 4.4
Tletisim Fakiiltesi 61 15,8
Miihendislik Fakiiltesi 47 12,1
Saghk Bilimleri Fakiiltesi 12 3,1
Su Uriinleri Fakiiltesi 8 2,1
Spor Bilimleri Fakiiltesi 9 2,3
Teknoloji Fakiiltesi 81 20,9
Teknik Egitim Fakiiltesi 1 0,3
Tip Fakiiltesi 15 3,9
Veterinerlik Fakiiltesi 41 10,6
Toplam 387 100

Televizyon haberlerinin izlenme orani ve haber biiltenlerindeki magazinlesme
hakkinda farkl fakiiltelerdeki bireylerin fikirleri alinmak istenmistir. Egitim alanlarinin
farkli olmasi, Orneklemlerin aligkanliklarinin ve bakis agilarinin farklt olabilmesi

acisindan incelenme geregi duyulmustur. Bundan dolay1 farkli fakiiltelerden bireylerin
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arastirmaya katilim saglamasi 6nem arz etmektedir. Tablo 3’ te elde edilen veriler,
katilimcilarin hangi fakiiltelerde 6grenim gordiigiinii gostermektedir. Katilimeilarin en
biiylik oranin1 %20,9 ile Teknoloji Fakiiltesi olusturmaktadir. Bu oranin ¢ogunlugunu
takip eden diger fakiilte ise %15,8’lik oranla Iletisim Fakiiltesidir. %12,1 Miihendislik
Fakiiltesi, %11,4 Insani ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi, %10,6 Veterinerlik Fakiiltesi
orneklemlerin ¢ogunlugunu olusturmaktadir. Bu durumda tiniversite genelinde yapilan
saha arastirmasinda biitlin fakiiltelerdeki katilimcilara ulasilmak istenmistir. Fakat
ulagilan kisimda yapilan arastirmaya gore en ¢ok katilim Teknoloji Fakiiltesi tarafindan

saglanmaktadir.

Tablo 4. Katilimcilarin Televizyon Izleme Oram

F %
Evet, izlerim. 377 97.4
Hayir, izlemem. 10 2,6
Toplam 387 100

Tiirkiye toplumunun genelinde televizyonsuz ortam olmadigi varsayilarak hareket
edilmistir. Maddi olanaklarin artmasi, televizyon makinesinin kolay ulasilabilir olmasi
acisindan televizyon olmayan bir ortam olmadigi diistiniilmektedir. Yukarida verilen
Tablo 4’e gore Firat Universitesi dgrencileri drnekleminde, ulasilan 387 katilimcidan
%97,4°1 televizyon izledigine dair cevap vermistir. %2,6’lik bir katilimci ise televizyon
izlemedigine dair beyanda bulunmustur. Arastirmanin c¢ogunlugunu olusturan grup
“Televizyon izler misiniz?” sorusuna “Evet” cevabmi veren gruptur. Calismaya,
televizyon izleme oraninin yliksek olmasindan faydalanarak bu dogrultuda devam

edilecektir.

Tablo 5. Katilimcilarin Televizyon Izleme Siiresine Dagilimlarima iliskin Bulgular

F %
1-2 saat izlerim 294 76
3-4 saat izlerim 80 20,7
5 saat ve fazla izlerim 13 34
Toplam 387 100
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Katilimeilarin %97,4'lik biiyilik kesiminin televizyon izledigi verisine ulasildiktan
sonra bu oran igindeki katilimcilarin televizyon izleme yogunlugu tespit edilmek
istenmistir. Bu dogrultuda katilimcilara televizyonu giin i¢inde kullanim sikliklar
sorulmustur. Alinan cevaplar sonucunda olusan oranlara gore katilimcilarin %76'lik
biiyiik bir boliimiiniin televizyonu giinde 1-2 saat arasi bir siire kullandig1 goriiliirken, 5
saat ve iizerinde televizyon kullanan kisilerin oraninin yalnizca %3,4 gibi bir rakamda

kaldig tespit edilmistir.

Tablo 6. Katilimcilarm Televizyon Haber Biiltenlerini Izleme Dagilimina liskin

Bulgular
F %
Haftada 1-2 kez izlerim. 199 51,4
Haftada 3-4 kez izlerim. 114 29,5
Haftada S kez veya fazla izlerim. 74 19,1
Toplam 387 100

Katilimeilar genel televizyon kullanma oranlarina ulastiktan sonra, daha spesifik
sonuglara yonelmek adina izleyici profilindeki katilimcilarin haftalik haber biilteni izleme
miktarlar belirlenmek istenmistir. Sonug olarak gelen verilere gore %51,4'likk bir oran
haber biiltenini haftada 1-2 kez izlerken, %19,1'lik bir oran haftada 5 veya daha fazla

haber biiltenini takip etmektedir.

Tablo 7. Katilimcilarin Haber Izlemek Igin Ayirdigi Zamana Gore Dagilim Oranlar

F %
Giinde 5-10 dakika izlerim. 104 26,9
Giinde 11-30 dakika izlerim. 160 41,3
Giinde 31-50 dakika izlerim. 90 23,3
Giinde 51 dakika veya daha fazla izlerim. 33 8,5
Toplam 387 100

Kullanicilarin ortalama bir haber biiltenine ayirdiklar1 siire haberin kullanim
amaciyla ilgili somut bir veri olacaktir. Bu nedenle kullanicilara haber biilteni i¢in

ayirdiklar1 vakit sorulmustur. Anket sonuglarina bakildiginda ise %41,3'liik bir oranla 11-
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30 dakika arasi izlendigi goriilen haber biiltenlerinin tamami veya tamamina yakininin
izlenme oranini temsil eden 51 dakika veya fazlasi izlenme oraninin ise yalnizca %8,5
gibi bir paya sahip oldugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda bu oran izlenme pastasindaki en

diistik orandir.

Tablo 8. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Tercih Ettikleri Haber Tiirii Dagilimina

[liskin Bulgular

F %
Politika haberleri 124 32
Giinliik olay haberleri 127 32,8
Spor haberleri 68 17,6
Magazin haberleri 32 8,3
Kiiltiir-Sanat haberleri 34 8,8
Diger haber tiirleri 2 0,5
Toplam 387 100

Haber biiltenlerindeki haber skalasinin sunumdan bagimsiz olarak sadece tiir
olarak oranlarina ulagsmak adma haber ¢esitleriyle ilgili sorulan soruya en biiyiik pay
olarak kullanicilarin %32,8'1 giinliik olaylar ile ilgili haberleri takip ettigi cevabini

verirken en kiiciik cevap orani ise %8,3 ile magazin haberleri olmustur.

Tablo 9. Katilimcilarin izlenen Olumlu Haberler Dogrultusunda Duygusal Olarak Nasil
Etkiledigine Iliskin Bulgular

F %
Mutlu hissederim. 165 42,6
Uzgiin hissederim. 17 4.4
Kizgin hissederim. 12 3,1
Endiseli hissederim. 25 6,5
Tedbirli hissederim. 26 6.7
Merakh hissederim. 49 12,7
Etkilemiyor 93 24
Toplam 387 100
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Bu noktada sorular daha konu 0zeline indirgenmeye baslamistir. Bunun
neticesinde izlenen haberlerin izleyiciye hissettirdigi duygular ile ilgili veri alma yoluna
gidilmistir. Bunun i¢in kullanicilardan olumlu haberlerin kendilerinde biraktigi duygular
ile ilgili bilgi paylasimi1 yapmalar1 istenmistir. Sonug¢ olarak kullanicilarin %42,6's1
haberin duygusuyla ortak olarak mutlu hissederken, %24’liik bir kesim haberden

etkilenmedigini ifade etmistir.

Tablo 10. Katilimcilarm izlenen Olumsuz Haberler Dogrultusunda Duygusal Olarak

Nasil Etkiledigine Iliskin Bulgular

F %
Mutlu hissederim. 3 0.8
Uzgiin hissederim. 103 26,6
Kizgin hissederim. 64 16,5
Endiseli hissederim. 88 22,7
Tedbirli hissederim. 44 11,4
Merakh hissederim. 12 3,1
Etkilemiyor 73 18,9
Toplam 387 100

Yine 9.Tablodaki gibi haberin kullanicidaki etkisini 6lgmek amaciyla sorulan
olumsuz haberin seyircideki etkisine yonelik alinan verilere gore de katilimcilarin
%26,6'lik bir dilimi haber ile empati yaparak iizgiin hissederken, %18,9'u haberden
etkilenmemektedir. Bu iki cevabin disinda dikkat c¢eken bir diger cevaba gore ise

katilimcilar1 %22,7si olumsuz haber sonrasi endiseli hissetmektedir.

Tablo 11. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinin Gergegi Yansittigina iliskin Bulgulart

F %
Kesinlikle Katiliyorum 29 7,5
Katihlyorum 83 21,4
Kararsizim 108 279
Katilmiyorum 78 20,2
Kesinlikle Katilmiyorum 89 23
Toplam 387 100
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Televizyon haberlerinin gergegi yansittigina dair gorlisleri 6grenmek igin
yoneltilen soruda 387 katilimcidan %27,8’1 konu hakkinda kararsiz oldugunu belirtirken,

%21,4’1i bu duruma katildigin1 belirtmistir.

Tablo 12. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinin Magazinlesmis Olarak Sunulduguna

Mliskin Bulgulari
F %

Kesinlikle Katiliyorum 72 18,6
Katilhyorum 131 33,9
Kararsizim 87 22,5
Katilmiyorum 71 18,3
Kesinlikle Katilmiyorum 26 6,7
Toplam 387 100

Televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak sunuldugu degiskenine iligskin elde
edilen verilere gore, cogunlugu %33,9 ile duruma katilanlar olusturmaktadir. %22,5’lik
bir grup ise durum hakkinda kararsiz oldugunu belirtirken, %18,6’lik grup duruma
kesinlikle katilmaktadir. 12. tabloya bakildiginda televizyon haberlerinin magazinlesmis

olarak sunulmasi1 hakkinda genel bir kan1 olugsmamustir.

Tablo 13. Katilimcilarm Televizyon Haberlerinin Nesnel/Tarafsiz Olduguna Iliskin

Bulgulari
F %
Kesinlikle Katiliyorum 19 4,9
Katiliyorum 39 10,1
Kararsizim 61 15,8
Katilmiyorum 102 26,4
Kesinlikle Katilmiyorum 166 42,9
Toplam 387 100

Televizyon haberlerinin nesnel/tarafsiz olduguna iliskin durumu O6grenmek

amaciyla yoneltilen soruda, katilimeilarin %42,9°u haberlerin nesnel olduguna kesinlikle
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katilmamaktadir. Bu oran1 %26,4 6lgegiyle haberlerin nesnel olduguna katilmayan grup
olusturmaktadir. Diger Olgeklere bakildiginda %15,8 oraninda katilimcilarin konu
hakkinda kararsiz olduklar1 belirlenmistir. Elde edilen verilere gore, izleyicilerin geneli

haberlerin nesnel/tarafsiz oldugunu diisiinmemektedir.

Tablo 14. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Spikerin Uslubunun Haberi

Algilamada izleyiciyi Etkiledigine Iliskin Bulgular

F %
Kesinlikle Katiliyorum 146 37,7
Katiliyorum 172 444
Kararsizim 39 10,1
Katilmiyorum 13 3.4
Kesinlikle Katilmiyorum 17 4,4
Toplam 387 100

Televizyon haberlerinde, haber spikerinin tislubunun, haberi izlemede seyirciyi
etkiledigine dair elde edile verilere gore; %44,4 oranindaki katilimcilarin duruma
katildigimmi  belirtmistir. Bu durumu %37,7 oraninda degiskene kesinlikle katilan
ogrenciler olusturmaktadir. Katilim oraninin %7,8’ini olusturan katilimcilar, spikerin
tislubunun haberi algilamada izleyiciyi etkilemedigini diisiinmektedir. Tablo 14’e gore
katilimcilarin genel goriisti, spikerin iislubunun haberi algilamada izleyiciyi etkiledigine

yoneliktir.

Tablo 15. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Spikerlerin Tercih Ettigi Kiyafetlerin
Haberi Algilamada izleyiciyi Etkiledigine iliskin Bulgular

F %
Kesinlikle Katiliyorum 91 23,5
Katihyorum 137 35,4
Kararsizim 73 18,9
Katilmiyorum 61 15,8
Kesinlikle Katilmiyorum 25 6,5
Toplam 387 100
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Tablo 15°te televizyon haberlerinde spikerlerin tercih ettigi kiyafetlerin, haberi
izlemede izleyiciyi etkiledigine dair veriler elde edilmistir. Bu verilere gore, %35,4
oraninda katilimcilar belirtilen duruma katilirken, %15,8 oranindaki katilimcilar duruma
katilmamaktadir. Tablo 15’in verilerine genel olarak bakildiginda ise %18,9 oranindaki

katilimcilarin kararsiz oldugu goriilse de %58,9 oranin ¢ogunlukta oldugu goriilmiistiir.

Tablo 16. Katilimcilarin Haberin Sunumunda Kullanilan Miizigin Haberin

Algilanmasinda Izleyiciyi Etkiledigine Iliskin Bulgular

F %
Kesinlikle Katiliyorum 104 26,9
Katihyorum 179 46,3
Kararsizim 61 15,8
Katilmiyorum 27 7
Kesinlikle Katilmiyorum 16 4,1
Toplam 387 100

Haber sunumunun daha etkili bir bicimde gercgeklestirilebilmesi i¢in kullanilan
miizigin, haberin izlenmesinde izleyiciyi etkileyip etkilemedigi oranini 6l¢gmek amaciyla
olusturulan Tablo 16’daki verilere gore; katilimcilarin %46,3°li duruma katilmaktadir.
Duruma katilmayan %11,1 oraninda katilimcilar bulunmaktadir. Fakat genel olarak
bakildiginda haber sunumunda kullanilan miizigin haberi algilamada izleyiciyi etkiledigi

sonucuna varilmistir.

Tablo 17. Katilimcilarin Haberin Sunum Siralamasinin  Haberin Algilanmasinda

Izleyiciyi Etkiledigine Iliskin Bulgular

F %
Kesinlikle Katiliyorum 106 27,4
Katihyorum 197 50,9
Kararsizim 54 14
Katilmiyorum 19 4,9
Kesinlikle Katilmiyorum 11 2,8
Toplam 387 100
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Her televizyon kanalinin kendine ait izledigi bir politika olabilmektedir. Bu durum
televizyon haber programlarinda da gegerli olabilmektedir. Haber biilteninde sunulan
haberlerin belirli bir verilme siralamasi bulunmaktadir. Haberin sunum siralamasinin
izleyiciyi haberi algilamada etkileyecegine yonelik elde edilen verilere gore;
katilimcilarin %50,9’u bu duruma katilmaktadir. %14’lik katilimer kararsiz oldugunu
belirtirken, 7,7’lik katilimci konuya katilmadigint belirtmistir. Biiyiikk cogunlugunu
katilanlarin olusturdugu grup, haberin sunum siralamasinin, haberin algilanmasinda

izleyiciyi etkiledigi sonucuna ulagtirmaktadir.

Tablo 18. Katilimcilarin Sunulan Haberlerin Her Birine Ayrilan Siirenin izleyiciyi

Etkiledigine iliskin Bulgular

F %
Kesinlikle Katiliyorum 117 30,2
Katilhyorum 198 51,2
Kararsizim 40 10,3
Katilmiyorum 24 6,2
Kesinlikle Katilmiyorum 8 2,1
Toplam 387 100

Haber tiirlerinin farkli olmasi ve bu farkli haber tiirlerine olan ilgi oranlarinin
degisebilmesi sebebiyle, sunulan her habere ayrilan siire ¢esitlilik gosterebilmektedir.
Tablo 18’de sunulan haberlerin her birine ayrilan siirenin izleyicinin haber algilamasi
tizerinde etkisi olabilecegi Olciilmiistiir. Elde edilen verilere gore %51,2 oranindaki
katilimcilar duruma katilirken, %10,3 oranindaki katilimecilar karasiz kalmakta ve %8,3
oranindaki katilimcilar katilmamaktadir. Ulasilan sonuca gore, katilimcilarin geneli
sunulan haberlerin her birine ayrilan siirenin, haberi algilamada, izleyiciyi etkiledigini

diistinmektedir.
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Tablo 19. Katilimcilarin Haberin Yayinlandigi Kanalin, Haberin Algilanmasinda

Izleyiciyi Etkiledigine Iliskin Bulgular

F %
Kesinlikle Katiliyorum 169 43,7
Katillyorum 155 40,1
Kararsizim 33 8,5
Katilmiyorum 17 4,4
Kesinlikle Katilmiyorum 13 3.4
Toplam 387 100

19. tabloya bakildiginda, haberin yayinlandigi kanalin, haberin algilanmasinda
izleyiciyi etkiledigine yonelik bir degerlendirme olusturulmustur. Egemen giiclerin elinde
bulunan kitle iletisim araclari, ¢ikar dogrultusunda politikalarin1 degistirebilmekte ve
elinde bulundugu egemen giicten etkilenebilmektedir. Bu dogrultuda olusturulan
degisken icin elde edilen verilere gore; katilimcilarin cogu %83,8’lik bir oranla duruma

katildigin1 belirtmistir.

Tablo 20. Katilimcilarin Televizyon Haberlerine Karsi Giivensizlik Arttigina Iliskin

Bulgulari
F %
Kesinlikle Katiliyorum 176 45,5
Katihyorum 117 30,2
Kararsizim 51 13,2
Katilmiyorum 27 7
Kesinlikle Katilmiyorum 16 4,1
Toplam 387 100

Televizyon haberlerine kars1 giivensizligin arttigina dair olusturulan degiskene
verilen cevaplara gore; %45,5 oranindaki katilimcilar de8iskene kesinlikle katilirken,
%30,2 oranindaki katilimcilar degiskene katilmaktadir. Bu oranlar1 %13,2 ile kararsiz
olan grup olusturmaktadir. Tablo 20’nin geneline bakildiginda, 6rneklemi olusturan
Ogrencilerin ¢ogu televizyon haberlerindeki giivensizligin arttigina yonelik degiskene

katilmaktadir.
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Tablo 21. Katilimcilarin Medyanin Bireyi Televizyon Haberleri ile Yonlendirdigine

Iliskin Bulgulari

F %
Kesinlikle Katiliyorum 135 34,9
Katillyorum 156 40,3
Kararsizim 64 16,5
Katilmiyorum 23 5,9
Kesinlikle Katilmiyorum 9 2,3
Toplam 387 100

Tablo 21°e bakildiginda, medyanin, televizyon haberleri ile bireyleri
yonlendirebildigine iliskin veriler goriilmektedir. Ulasilan verilere gore; %8,2 oranindaki
grup, degiskene katilmamaktadir. Verilerin ¢ogunlugunu olusturdugu dlcekte %40,3 ve
34,9 oranindaki grup degiskene katildigini belirtmistir. %16,5 in olusturdugu katilimcilar

ise degisken karsisinda kararsiz bir tutum izlemektedir.

Tablo 22. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Gorselligin Daha Cok Dikkat
Cektigine Iliskin Bulgulari

F %
Kesinlikle Katiliyorum 105 27,1
Katiliyorum 157 40,6
Kararsizim 75 19,4
Katilmiyorum 38 9.8
Kesinlikle Katilmiyorum 12 3,1
Toplam 387 100

Televizyon dogas1 geregi gorsellik ilizerine kurulu bir kitle iletisim aracidir.
Televizyon haberleri olusturulurken gorsellik, 6n planda tutulabilmektedir. Bu agidan
bakildiginda, televizyon haberlerinde gorselligin dikkatleri daha ¢ok ¢ektigi degiskeni
icin ulasilan verilerde; katilimcilarin, %40,6’s1 katildigint belirtirken, %12,9’un

olusturdugu grubun bu degiskene katilmadigini belirtmektedir.
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Tablo 23. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Yapilan So6zlii A¢iklamalarin Daha
Cok Dikkat Cektigine iliskin Bulgular

F %
Kesinlikle Katiliyorum 69 17,8
Katiliyorum 174 45
Kararsizim 91 23,5
Katilmiyorum 40 10,3
Kesinlikle Katilmiyorum 13 3.4
Toplam 387 100

Televizyon haberlerinde yapilan sozlii agiklamalarin daha ¢ok dikkat cektigine
dair olusturulan tablo 23’e bakildiginda; 6grencilerin %45°1 katildigin1 gostermektedir.
%23,5 oranindaki katilimcilarin konuda kararsiz oldugu goriiliirken; %10,3’1
katilmamakta ve %3,4’0 ise kesinlikle katilmamaktadir. Tablodan genel olarak
cikarilacak sonuca gore, katilimcilarin ¢cogunlugu, televizyon haberlerinde yapilan sozlii

aciklamalarin dikkat ¢ektigine yonelik degiskene katilmakta oldugunu belirtmistir.

Tablo 24. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Kullanilan Basliklarin Dikkatleri Daha
Cok Dikkat Cektigine Iliskin Bulgular

F %
Kesinlikle Katiliyorum 123 31,8
Katiliyorum 161 41,6
Kararsizim 66 17,1
Katilmiyorum 25 6,5
Kesinlikle Katilmiyorum 12 3,1
Toplam 387 100

Televizyon haberlerinde kullanilan basliklarin, dikkatleri daha cok cektigi
yoniindeki degiskene ait vereler soyledir: Katilimcilardan 161°1, %41,6 ile ¢ogunlugu
olusturmakta ve degiskene katildigini belirtmektedir. 123 katilimci, %31,8’lik bir oranla
degiskene kesinlikle katildigini belirtmistir.
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Tablo 25. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Ciddi Haberler Yerine Hafifletilmis
Haberler Sunulduguna Iliskin Bulgulari

F %
Kesinlikle Katiliyorum 93 24
Katillyorum 97 25,1
Kararsizim 111 28,7
Katilmiyorum 59 15,2
Kesinlikle Katilmiyorum 27 7
Toplam 387 100

Tablo 25’e¢ bakildiginda, televizyon haberlerinde ciddi haberler yerine
hafifletilmis haberler sunulmaktadir degiskenine yonelik verilere ulasilmaktadir. Bu
verilere gore, katilimcilarin ¢ogunlugunu olusturan grup, %28,7 orani ile ‘kararsizim’

secenegini isaretleyen 6grencileridir. Verilerin geneline bakildiginda oranlarin birbirine

yakin oldugu gorinmektedir.

Tablo 26. Katilimcilarin Televizyon Haber Biiltenlerinde Verilen Reklam Arasinin

[zleyicinin Habere Olan Dikkatini Dagittigina iliskin Bulgular

F %
Kesinlikle Katiliyorum 133 34,4
Katiliyorum 124 32
Kararsizim 81 20,9
Katilmiyorum 37 9,6
Kesinlikle Katilmiyorum 12 3,1
Toplam 387 100

Televizyon haber biiltenlerinde verilen reklam arasinin izleyicinin habere olan
dikkatini dagitir degiskenine katilim durumu gosteren tablo 26’ya gore 6grencilerin
%34,4’1 katilmakta oldugunu belirtmistir. %9,6 ve %3,1 oramindaki katilimcilarin
degiskene katilmadigi goriilmistiir. Genel cogunluga bakildiginda ise televizyon
haberlerinde verilen reklam arasinin izleyicinin habere olan dikkatini dagittig1 verisine

ulasilmstir.
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Tablo 27. Katilimcilarin Haberlerin izleyiciyi Bilgilendirdigine/Aydinlattigina Iliskin

Bulgular1
F %
Kesinlikle Katiliyorum 61 15,8
Katillyorum 150 38,8
Kararsizim 78 20,2
Katilmiyorum 51 13,2
Kesinlikle Katilmiyorum 47 12,1
Toplam 387 100

Televizyon haberleri, insanlarin bilgi alma amagl izledikleri programlardir.
Haberler magazinlestirilirek verildiginden bu bilgi alma amaci yerini magazinlesmis
haber verme amacina doniisebilmektedir. Tablo 27°de haberin izleyiciyi bilgilendirdigine
yonelik elde edilen verilere gore; %20,2 oraninda kararsiz bir grup goriinmektedir.
Haberlerin bilgi verdigine dair diisiinceleri tam olarak emin degildir. %38,8 oraninda
duruma katilan bireylerin verisi goriliirken, %13,2 ve %12,1 oranlarinda degiskene

katilim saglanmadig goriilmektedir.

Tablo 28. Katilimcilarin Televizyon Haberlerinde Dramatizasyon (Kurgulastirma)

Olduguna Iliskin Bulgular

F %
Kesinlikle Katiliyorum 141 36,4
Katihyorum 136 35,1
Kararsizim 62 16
Katilmiyorum 36 9,3
Kesinlikle Katilmiyorum 12 3,1
Toplam 387 100

Televizyon haberlerinde dramatizasyon (kurgulastirma) vardir degiskenine
katilim durumunu gosteren verilere gore; %36,4 ve %35,1’in olusturdugu ¢ogunluk
degiskene katildigini belirtmistir. %9,3 ve %3,1 oranindaki O6grencilerin, duruma

katilmadig1 goriiliirken, %16 oranindaki katilimcilarin kararsiz oldugu goriilmektedir.
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Tablo 29. Katilimcilarin Haber Biilteninde Yapilan Dizi/Film Tanmitimlarinin Haber

Biilteninin igerigine Uygunluguna iliskin Bulgulart

F %
Kesinlikle Katiliyorum 40 10,3
Katillyorum 76 19,6
Kararsizim 72 18,6
Katilmiyorum 92 23,8
Kesinlikle Katilmiyorum 107 27,6
Toplam 387 100

Tablo 29 bakildiginda, haber biilteninde yapilan dizi/film tanitimi haber
biilteninin igerigine uygundur degiskenine katilim durumu verilerine ulasilmistir. %23,8
ve %27,6 oranlartyla katilimcilarin bu degisken karsisinda katilmadigi verisine
ulagilmistir. %18,6 oraninda katilimeilarin kararsiz oldugu goriiliirken, %10,3 ve %19,6

oranlarinda degiskene katildiklar1 gdzlemlenmistir.

Tablo 30. Katilimcilarin Yas Degiskeni ile Televizyon Haberlerinin Nesnel/Tarafsiz

Olmas1 Arasindaki Iliskiye Dair Bulgular

Televizyon Haberlerinin Nesnel/Tarafsiz Olmasi Degiskenine Katilim
X2=25,155 Diizeyi
~ Toplam
D12 Kesinlikle Kesinlikle
=0,01<
P=0,01<0,05 Katihyorum Katihyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Katilmiyorum
18-25 14 34 56 91 147 342
Arahg
% 4,10% 9,90% 16,40% 26,60% 43,00% 100,00%
z | 2633 4 5 5 10 19 43
g Arahg
| % 9,30% 11,60% 11,60% 23,30% 44.20% 100,00%
S | 3645 1 0 0 0 0 1
g Arah@
% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
45 yas 0 0 0 1 0 1
ve ustii
% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% 0,00% 100,00%
Tovlam 19 39 61 102 166 387
P 4,90% 10,10% 15,80% 26,40% 42,90% 100,00%

Katilimcilarin%388,4’lintin 18-25 yas araligindaki 6grenciler olusturmaktadir. 26-
35 yas araligindaki katilimin orami ise %]11,1°dir. Yapilan anketteki katilimcilarin

neredeyse tamamini bu yas gruplar1 olusturmaktadir. 30. Tabloya bakildiginda yine 18-
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25 yas araligindaki katilimcilarin yogunlukta oldugu grup %43 oraniyla televizyon
haberlerinin nesnel/tarafsiz olduguna katilmamaktadir. Arastirma grubunun %4,90’1
haberlerin nesnel/tarafsiz oldugunu diistinmektedir. Yapilan ¢alismada haberlerin hem
magazinlesmis olarak hem de nesnel olarak verilmesi dikotomik bir durumdur. Gliniimiiz
televizyon haberciliginde izleyici oranmnin yiiksek tutulmasi acgisindan, haberler
magazinlestirilmektedir. Fakat haberciligin temel ilkelerine gore haberde nesnellik
vazgecilemez bir ilkedir. Tablo 30’a bakildiginda katilimcilar, %42,90’lik oranla
haberlerin tarafsiz olduguna kesinlikle katilmamaktadir. Dolayisiyla, yas degiskeni ile
televizyon haberlerinde nesnellik/tarafsizlik olmasi arasinda anlamli bir iligki oldugu Ki

Kare (P=0,01<0,05) analiziyle tespit edilmistir.

Tablo 31. Televizyon Haberlerinin Magazinlesmis Olarak Sunulmasi ile Televizyon

Haberlerine Kars1 Giivensizligin Artmasina Iliskin Bulgular

X2=31.257 Televizyon Haberlerine Kars1 Giivensizlik Artmistir
D f=i 6 Degiskenine Katihm Diizeyi Toplam
P=0.01<0.05 Kesinlikle Katihlyo | Kararsi | Katilmiyo Kesinlikle P
’ ’ Katiliyorum rum Z1m rum Katilmiyorum
g Kesinlikle it L = 6 2 10'(7)200
< Katiliyorum 61,10% 20,80% | 6,90% | 8,30% 2,80% o
S = o
S E 64 43 12 5 7 131
o0 o
£ 5| Kauhyorum 48,90% 32,80% | 9,20% | 3.80% 5,30% 103’00
(1)
= é 36 27 15 6 3 87
g 5| Kararsam 41,40% 31,00% | 17,20% | 6,90% 3,40% 103’00
D = 0
E - 20 23 17 9 2 71
= £ Katilmiyorum 28,20% 32,40% | 23,90% | 12,70% 2,80% 103;00
>_} —(
<B=
2 Kesinlikle 12 2 2 1 2 1 0%)600
S | Katlmiyorum 46,20% 34,60% | 7,70% | 3,80% 7,70% %
176 117 51 27 16 387
Toplam 45,50% 30,20% | 13,20% | 7,00% 4,10% 103’00
0

Televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak sunulmasi durumu ile televizyon
haberlerine kars1 giivensizligin artmas1 degiskeni arasindaki iliski hipotezini test etmek
amaciyla olusturulan tablo 31°e bakildiginda; televizyon haberlerinin magazinlesmis
olarak sunulmasi durumuna katilan 6grenciler, %32,8 oraninda televizyon haberlerine
kars1 giivensizligin artmast degigskenine katilim gostermektedirler. Televizyon

haberlerinin magazinlesmis olarak sunulmasi durumu karsisinda kararsiz kalan
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ogrenciler, %17,2 oraninda televizyon haberlerine kars1 giivensizligin artmasit degiskeni
karsisinda kararsiz kalmislardir. Televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak
sunulmas1 durumuna kesinlikle katilan 6grenciler, %61,1 oraninda televizyon haberlerine
kars1 glivensizligin artmasi degiskenine kesinlikle katilim gostermektedir. Dolayisiyla,
televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak sunulmast durumu ile televizyon
haberlerine kars1 giivensizligin artmasi degiskeni arasinda anlamli bir iliski oldugu Ki

Kare analiziyle (P=0,01<0,05) tespit edilmistir.

Tablo 32. Televizyon Haberlerinin Izleme Siiresi ile Televizyon Haberlerinde

Kurgulastirma Olmasina Iliskin Bulgular

X2=33 471 “Televizyon Haberlerinde Kurgulastirma Vardir” Degiskenine Katilim
df= ’8 Diizeyi Toplam
P=0,00<0,05 Kesinlikle Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle
Katihlyorum Katilmiyorum
= | 1-2saat 111 102 51 21 9 294
)
L]
Z % 37,80% 34,70% 17,30% 7,10% 3,10% 100,00%
2]
E| 3-dsaat 28 30 11 11 0 80
N
E % 35,00% 37,50% 13,80% 13,80% 0,00% 100,00%
>
g | Ssaatve 2 4 0 4 3 13
2 fazla
)
B % 15,40% 30,80% 0,00% 30,80% 23,10% 100,00%
141 136 62 36 12 387
Toplam
36,40% 35,10% 16,00% 9,30% 3,10% 100,00%

Televizyon izleme siiresi degiskeniyle televizyon haberlerinde dramatizasyon
(kurgulastirma) olmas1 arasindaki anlamli bir iliski oldugun dair Tablo 32’ye
bakildiginda; televizyon haberlerini giinde 1-2 saat izleyenler %37,80° i kesinlikle
katilmakta iken, glinde 3-4 saat televizyon izleyenlerin %35°1 kesinlikle katilmaktadir.
Giinde 5 saatten fazla televizyon izleyenlerin %15,4 oraninda haberlerde
kurgulastirmanin arttigini diisiinmektedir. Tablo 32’deki verilere gore televizyon izleme
stiresi arttikca televizyon haberlerinde kurgulagtirmanin arttigina dair diisiincelerin orant
azalmaktadir. Dolayisiyla televizyon izleme siiresi degiskeni ile televizyon haberlerinde
kurgulastirma olmasi yoniindeki hipotezi arasinda anlamli bir iliski oldugu Ki Kare

analiziyle (P=0,00<0,05) tespit edilmistir.
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Tablo 33. Firat Universitesi’ndeki Egitim Goriilen Fakiilte ile Televizyon Haberlerinde

Ciddi Haberler Yerine Daha Hafifletilmis Haberler Sunulmasina iliskin Bulgular

X2=70 882 “Katilmeilarin Ciddi Haberler Yerine Hafifletilmis Haberler
D f:4’18 Sunulmaktadir” Degiskenine Katilim Diizeyi Toplam
P=0,01<0,05 Kesinlikle Katihyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle
Katiliyorum Katilmiyorum
Egitim 2 4 11 6 1 24
Fakiiltesi 8.3% 16,7% 45,8% 25,0% 42% 100,0%
Fen- 5 8 8 4 2 27
E:l‘:zl‘f:g 18.5% 29.6% 29.6% 14.8% 7.4% 100,0%
insani ve 6 13 14 8 3 44
Sosyal
Bilimler 13,6% 29,5% 31,8% 18,2% 6,8% 100,0%
Fakiiltesi
iktisadi 7 2 5 2 1 17
veldari | ) 5, 11.8% 29.4% 11.8% 5.9% 100,0%
Fakiiltesi
Iletisim 16 11 23 9 2 61
Fakiiltesi | 26.2% 18,0% 37,7% 14,8% 3,3% 100,0%
_ | Miihendi 14 11 17 2 3 47
= .
2 Faliliﬁ‘tesi 29,8% 23,4% 36,2% 4,3% 6,4% 100,0%
2 Sagk 0 0 7 5 0 12
2| Bilimleri 0,0% 0,0% 58,3% 41,7% 0,0% 100,0%
:i. Fakiiltesi
Z[  Su 3 3 0 1 1 8
g;l‘(‘l'l‘llgs‘l 37.5% 37.5% 0.0% 12,5% 12,5% 100,0%
Spor 4 2 1 1 1 9
l?;lli'l‘l‘llt‘;rs‘l 44.4% 22,2% 11,1% 11,1% 11,1% 100,0%
Teknoloji 23 21 13 16 8 81
Fakiiltesi | 28,4% 25,9% 16,0% 19,8% 9.9% 100,0%
Teknik 0 1 0 0 0 1
Ffﬁ:l‘t'zm 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Tip 7 3 2 2 1 15
Fakiiltesi | 46.7% 20,0% 13,3% 13,3% 6,7% 100,0%
Veteriner 6 18 10 3 4 41
Fakll?il;tesi 14,6% 43,9% 24,4% 7.3% 9,8% 100,0%
Toolam 93 97 111 59 27 387
p 24,0% 25.1% 28,7% 15,2% 7.0% 100,0%

Katilimcilarin ciddi haberler yerine hafifletilmis haber sunulmaktadir degiskenine
katilimi, farkl fakiiltelerde egitim gormekte olan katilimcilar tizerinden degerlendirilerek
incelenmistir. Egitim Fakiiltesi %45,8, Insani ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi %31,8,
lletisim Fakiiltesi %37,7 ve Miihendislik Fakiiltesi %36,2 oranlarryla katilimcilar, konu
hakkinda kararsiz olduklarini belirtmislerdir. Teknoloji Fakiiltesi %28,4 ve %25,9
oraniyla, Tip Fakiiltesi %46,7 ve Veterinerlik Fakiiltesi %43,9 oraniyla degiskene
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katildiklarini belirtmiglerdir. Egitim goriilen fakiilte ile televizyon haberlerinin ciddi
haberler yerine daha hafifletilmis haberler sunulmasi arasinda anlamli bir iligki oldugu Ki

Kare analizi (P=0,01<0,05) tespit edilmistir.

Tablo 34. Katilimcilarin Cinsiyet Degiskeni ile Haber Biilteni izleme Sikligina iliskin

Bulgular
X?=4.755 Haber Biilteni izleme Siklig
Df=2 Haftada Haftada 5 kez ve Toplam
Haftada 1-2 kez
P=0,09>0,05 3-4 kez fazlasi
106 52 29 187
- = Kadin
°© g 56,7% 27,8% 15,5% 100,0%
* :
£ 5 93 62 45 200
O A Erkek
46,5% 31,0% 22,5% 100,0%
199 114 74 387
Toplam
51,4% 29,5% 19,1% 100,0%

Cinsiyet degiskeniyle haber biiltenlerini izleme siklig1 arasinda anlamli bir iligki
olmadig1 yoniindeki hipotezi test etmek amaciyla olusturulan Tablo 34’e bakildiginda;
haftada televizyon haberlerini izleme siklig1 1-2 kez olan kadinlar ¢alismanin %56, 7’sini
olustururken erkekler %46,5°1 1-2 kez izledigi goriilmektedir. Haftada 3-4 kez izleme
siklig1 arasinda cinsiyet degiskeniyle bir iligki olmadig1 goriilmiistiir. Ancak haftada 5 kez
ve lizeri televizyon izleyenlerin erkeklerin daha fazla oldugu goriilmiistiir. Dolayisiyla
erkekler kadinlardan daha fazla televizyon haberlerini izlemektedir. Ancak cinsiyet
degiskeni ile televizyon haberlerini izleme siiresi arasinda anlamli bir iliskinin olmadigi

yapilan Ki-Kare analiziyle (P=0, 09>0,05) tespit edilmistir.

Tablo 35. Katithmcilarin  Cinsiyet Degiskeni ile Haberlerin Izleyicileri
Bilgilendirdigine/Aydinlattigina iliskin Bulgular

X?=9,898 | “Haberler, izleyiciyi Bilgilendirmektedir/Aydinlatmaktadir” Degiskenine
Df=4 Katilim Diizeyi Toplam
P=0,04<0, | Kesinlikle Katil K Katl Kesinlikle
05 Katiliyorum atillyorum ararsizim atilmiyorum | tilmiyorum
« | Kadin 23 82 38 28 16 187
. % 12,3% 43,9% 20,3% 15,0% 8,6% 100,0%
.2 | Erkek 38 68 40 23 31 200
% 19,0% 34,0% 20,0% 11,5% 15,5% 100,0%
Toplam 61 150 78 51 47 387
15,8% 38,8% 20,2% 13,2% 12,1% 100,0%
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Cinsiyet degiskeni ile haberlerin izleyiciyi bilgilendirdigi hipotezi arasinda
anlamli bir iliski oldugunu test etmek amaciyla olusturulan Tablo 35’e gore; kadinlarin
%43,9’u haberlerin izleyiciyi bilgilendirdigine katilmakta iken erkeklerin %34’
katilmaktadir. Kadinlarin %20,3°1i, erkeklerin %20°si degisken hakkinda kararsiz
kalmistir. %12,3 oraninda kadinlar, %19 oraninda ise erkekler degiskene kesinlikle
katildigin1 belirtmistir. Elde edilen verilere gore, cinsiyet durumu ile haberlerin izleyiciyi
aydinlattig1 arasinda anlamli bir iliski oldugu Ki Kare analiziyle (P=0,04<0,05) tespit

edilmistir.

Tablo 36. Televizyon Haberlerinde Spikerlerin Uslubunun Haberi Algilamada izleyiciyi
Etkiledigi ile Televizyon Haberlerinde Spikerlerin Tercih Ettigi Kiyafetlerin Haberi
Algilamada izleyiciyi Etkiledigine Iligskin Bulgular

X?=138,252 Televizyon Haberlerinde Spikerlerin Tercih Ettigi Kiyafetlerin Haberi | _
Df=16 Algilamada izleyiciyi Etkiledigi Degiskeni =
P=0,00<0,05 Kesinlikle Kesinlikle | £
Katihyorum Katihlyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Katilmiyorum g
£ Kesinlikle 67 30 25 19 5 146
= Katiliyoru 100
= m 45,9% 20,5% 17,1% 13,0% 3.4% ,0
2 g 15 87 33 29 8 172
= E Katiliyoru 100
3= 38D m 8,7% 50,6% 19,2% 16,9% 4,7% ,0
£% %
]
£ = 6 13 11 7 2 39
=< = 100
2, 5| Kararsizim
2 15,4% 33,3% 28,2% 17,9% 5,1% ,0
<z %
E R
5 2 4 2 4 1 13
e 2 | Katilmiyor 100
G § um 15,4% 30,8% 15,4% 30,8% 7,7% ,0
T = %
s 2
S
.§=< Kesinlikle ! 3 2 2 4 17
Z | Katilmyor 100
) 5,9% 17,6% 11,8% 11,8% 52,9% ,0
2 um %
91 137 73 61 25 387
Toplam 100
23,5% 35,4% 18,9% 15,8% 6,5% ,0
%

Televizyon haberlerinde spikerlerin iislubunun haberi algilamada izleyiciyi
etkiledigi durumu ile televizyon haberlerinde spikerlerin tercih ettigi kiyafetlerin haberi

algilamada izleyiciyi etkiledigi arasinda anlamli bir iligski oldugu hipotezini test etmek
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amactyla olusturulan Tablo 36’ya gore; televizyon haberlerinde spikerlerin iislubunun
haberi algilamada izleyiciyi etkiledigi durumuna katilanlar, %50,6 oraninda televizyon
haberlerinde spikerlerin tercih ettigi kiyafetlerin haberi algilamada izleyiciyi etkiledigine
katilmaktadir. Televizyon haberlerinde spikerlerin iislubunun haberi algilamada
izleyiciyi etkiledigi durumuna kesinlikle katilanlar, %45,9 oraninda televizyon
haberlerinde spikerlerin tercih ettigi kiyafetlerin haberi algilamada izleyiciyi etkiledigine
kesinlikle katilmaktadir. Televizyon haberlerinde spikerlerin iislubunun haberi
algilamada izleyiciyi etkiledigi durumuna kararsiz kalanlar, %28,2 oraninda televizyon
haberlerinde spikerlerin tercih ettigi kiyafetlerin haberi algilamada izleyiciyi etkiledigi
degiskeni karsisinda kararsiz kalmislardir. Dolayisiyla, televizyon haberlerinde
spikerlerin tislubunun haberi algilamada izleyiciyi etkiledigi durumu ile spikerlerin tercih
ettigi kiyafetlerin haberi algilamada izleyiciyi etkiledigi arasinda anlamli bir iliski oldugu

Ki Kare analiziyle (P=0,00<0,05) tespit edilmistir.

Tablo 37. Katilimcilarin Yas Degiskeni ile Televizyon Haberlerinin Gergegi Yansittigina

Iligkin Bulgular
X%=24,606 “Televizyon Haberleri Ger¢egi Yansitmaktadir” Degiskenine Katilim
Df=12 Diizeyi Toplam
P=0,01<0, | Kesinlikle Katihyorum | Kararsizzim | Katilmmyorum Kesinlikle P
05 Katiliyorum Y Y Katilmiyorum
18-25 22 74 102 69 75 342
% 6,4% 21,6% 29,8% 20,2% 21,9% 100,0%
= 26-35 6 9 6 8 14 43
s % 14,0% 20,9% 14,0% 18,6% 32,6% 100,0%
| 36-45 0 0 0 1 0 1
o % 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
s 1 0 0 0 0 1
ustii
% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Toplam 29 83 108 78 89 387
7,5% 21,4% 27,9% 20,2% 23,0% 100,0%

Yas degiskeni ile televizyon haberlerinin gercegi yansittig1 arasindaki anlaml
iliskiyi agiklamak tizere elde edilen verilere gore; arastirmanin ¢ogunlugunu olusturan
18-25 yas araligindaki katilimcilarin %29,8’1 durum hakkinda kararsiz kalmistir. %20,2
ve %21,9 oranlarinda haberlerin gergegi yansittigina katilmamakta ve %6,4 ve %21,6
oraninda katilim gostermektedirler. 26-35 yas araligindaki katilimcilara bakildiginda;
%18,6 ve %32,6 oranlarinda haberlerin gergegi yansittigina katilmamaktadirlar. %14

oraninda bir grup durum hakkinda kararsiz kalirken, %14 ve %20,9 oranindaki gruplar
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katildiklarini belirtmislerdir. Cinsiyet degiskeni ile haberlerin ger¢egi yansittig1 arasinda

anlaml bir iligki oldugu Ki Kare analiziyle (P=0,01<0,05) tespit edilmistir.

Tablo 38. Katilimcilarin Cinsiyet Degiskeni ile Televizyon Haberlerinin Magazinlesmis

Olarak Sunulduguna iliskin Bulgular

X?=10.353 Televizyon Haberleri Magazinlesmis Olarak Sunulmaktadir
df=4 Degiskenine Katihm Diizeyi Toplam
P=0,03<0,05 | Kesinlikle Kesinlikle
Katillyorum | Kararsizim | Katilmiyorum
Katiliyorum Katilmiyorum

« =| Kadmn 33 67 44 38 5 187
z E Y% 17,6% 35,8% 23,5% 20,3% 2,7% 100,0%

£ 5| Erkek 39 64 43 33 21 200
CA Ty, 19,5% 32,0% 21,5% 16,5% 10,5% 100,0%

Toplam 72 131 87 71 26 387
18,6% 33,9% 22,5% 18,3% 6,7% 100,0%

38. tabloda, cinsiyet degiskeni ile televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak
sunuldugu arasinda anlamli bir iligki oldugu hipotezi test edilmistir. Haberlerin
magazinlesmis olarak sunuldugunun %35,8’ini olusturan kadinlar, degiskene
katildiklarim1 belirtmislerdir. Bu oran erkeklerde %32’y1 gostermektedir. Haberlerin
magazinlesmis olarak sunulduguna katilmayan kadinlar, %?20,3’liik bir oranda yer
alirken, erkekler %16,5 oraninda degiskene katilmadiklarini belirtmistir. %23,5 oraninda
kadin katilmeilar, %21,5 oraninda erkek katilimcilar haberlerin magazinlesmis olarak
sunuldugu degiskeni icin kararsiz olduklari anlasilmistir. Cinsiyet degiskeni ile
televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak sunuldugu arasinda anlamli bir iligki

oldugu yapilan Ki Kare analiziyle (P=0,03<0,05) tespit edilmistir.
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Tablo 39. Haberin Yayinladign Kanalin izleyiciyi Etkilemesi ile Medyanin, Bireyi
Haberler ile Yénlendirdigine iliskin Bulgular

X?=79,653 Medya, Bireyi Televizyon Haberleri ile Yonlendirebilmektedir
Yy Y Y -
Df=16 Degiskenine Katihm Diizeyi S
P=0,00<0,05 Kesinlikle Kesinlikle 5
Katiliyorum Katihyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Katilmiyorum g
-
- 5 Kesinlikle 88 46 22 9 4 1})?)90
_42 g Katihlyorum 52,1% 27,2% 13,0% 5,3% 2,4% (y’
0
N .-
mﬁ E 33 85 28 7 2 155
=
32 | oM ) 5y 54,8% 18,1% 4,5% 1,3% 1?,?’0
< = 0
%2 6 14 8 5 0 33
pl=T
g2 | arasEm g 42.4% 242% 15.2% 00% |10
o —1 0
i .T': 6 7 4 0 0 17
< T
= 2 |Katlmyorum | 55 30, 412% 23,5% 0,0% 0,0% 19,?’0
- S (1]
5 E
c E Kesinlikle 2 . 2 2 3 10130
= %’J Katilmiyorum 15,4% 30,8% 15,4% 15,4% 23,1% (y’
0
135 156 64 23 9 387
Toplam 34,9% 40,3% 16,5% 5,9% 2,3% 100?’0
0

Haberin yayimlandig: kanalin, haberlerin algilamasinda izleyiciyi etkilemesi ile
medyanin, bireyi televizyon haberleri ile yonlendirebildigi hipotezini test etmek amaciyla
olusturulan tablo 39°da; haberin yayimlandig1 kanalin, haberlerin algilamasinda izleyiciyi
etkilemesine katilan 6grenciler, %54,8 oraninda medyanin, bireyi televizyon haberleri ile
yonlendirebildigine  katilmaktadir. Haberin  yayinlandigt  kanalin, haberlerin
algilamasinda izleyiciyi etkilemesine kesinlikle katilan Ogrenciler, %52,1 oraninda
medyanin, bireyi televizyon haberleri ile yonlendirebildigine kesinlikle katilmaktadir.
Genel olarak bakildiginda bu hipoteze katilmayanlarin orani toplamda, %8,2’dir.
Dolayistyla haberin yayinlandigi kanalin, haberlerin algilamasinda izleyiciyi etkilemesi
ile medyanin, bireyi televizyon haberleri ile yonlendirebildigi arasinda anlamli iligki

oldugu Ki Kare analiziyle (P=0,00<0,05) tespit edilmistir.
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Tablo 40. Televizyon Haberlerinde Gorselligin Daha Cok Dikkat Cektigi ile Televizyon
Haberlerinde Kullanilan Bashigin Daha Cok Dikkat Cektigine iliskin Bulgular

X?=149,161 Televizyon Haberlerinde Kullamlan Bashgin Daha Cok Dikkat Cektigi
Df=16 Degiskeni Tonlam
P=0,00<0,05 Kesinlikle Kesinlikle P
Katihlyorum | Kararsizim | Katilmiyorum
Katiliyorum Katilmiyorum
a = Kesinlikle 56 34 11 2 2 105
= § Katiliyorum 53,3% 32,4% 10,5% 1,9% 1,9% 100,0%
= 40 81 28 8 0 157
O ;= | Katihyorum
2 = 25,5% 51,6% 17,8% 5,1% 0,0% 100,0%
=
£S 16 31 20 5 3 75
=] Kararsizim
2= 21,3% 41,3% 26,7% 6,7% 4,0% 100,0%
S o=
=== 9 15 6 7 1 38
g £ | Katlmiyorum
O 23,7% 39,5% 15,8% 18,4% 2,6% 100,0%
=
>
- g Kesinlikle 2 0 1 3 6 12
B Katilmiyorum 16,7% 0,0% 8,3% 25,0% 50,0% 100,0%
123 161 66 25 12 387
Toplam
31,8% 41,6% 17,1% 6,5% 3,1% 100,0%

Televizyon haberlerinde gorselligin daha ¢ok dikkat cektigi ile televizyon
haberlerinde kullanilan basligin daha ¢ok dikkat ¢ektigi arasinda anlamli bir iliski oldugu
hipotezini test etmek i¢in olusturulmus tablo 40’a gore; televizyon haberlerinde
gorselligin daha c¢ok dikkat cektigin katilan 6grenciler, %51,6 oraninda televizyon
haberlerinde kullanilan basliklarin daha ¢ok dikkat cektigine katilmaktadir. Televizyon
haberlerinde gorselligin daha ¢ok dikkat ¢ektigine katilmayan 6grenciler, %18,4 oraninda
televizyon haberlerinde kullanilan basliklarin daha cok dikkat c¢ektigine katilim
gostermemektedir. Televizyon haberlerinde gorselligin daha ¢ok dikkat c¢ektigi
durumunda kararsiz kalan 6grenciler, %26,7 oraninda televizyon haberlerinde kullanilan
basliklarin daha ¢ok dikkat ¢ektigi degiskeni karsisinda kararsiz oldugunu belirtmistir.
Dolayistyla, televizyon haberlerinde gorselligin daha ¢ok dikkat cektigi ile televizyon
haberlerinde kullanilan basligin daha ¢ok dikkat ¢ektigi degiskeni arasinda anlamli bir
iligki oldugu Ki Kare analiziyle (P=0,00<0,05) tespit edilmistir.
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SONUC VE ONERILER

Kitle iletisim araglarindan televizyon, giliniimiizde bireylerin yasama bigimi
tizerinde oldukc¢a etkili olabilmekte, bireyleri yonlendirebilmekte ve belirleyici
olabilmektedir. Insanlarin giinliik yasami igerisinde hangi konular1 sorun edinmeleri
gerektigini, neyi nasil konusmalari gerektigini, gerceklesen olaylara hangi agiyla bakmasi
gerektigini televizyon belirtmektedir. Bu durumun biraz daha ilerisine bakacak olursak,
bazi programlar ile nasil giyinilmesi gerektigi, yasamimizi nasil siirdiirmemiz gerektigi
sOylenmekte ve bu sdylem bazen haber biiltenlerinde bulunmakta olan magazinlesmis
sOylem ile dogrulanabilmektedir. Televizyon haberlerinin hikayelestirme ve haber
metinlerini dramatize etmesi ve buna ek olarak miizik ile efektlenmis haberlerin verilmesi
ve televizyon haberinin bir haber iletisi olma 6zelligini kaybetme, dizi/sinema filminden
seyredilen bir sahne haline getirebilmektedir. Haberlerin bu hale gelmesinde, degismekte
olan diinya dengelerinin, ¢ikar gruplarimin, politikalarin, iktidar iligkilerinin etkisi
olmaktadir.

Televizyon hem teknolojik hem kiiltiirel bir kitle iletisim araci, hem de miilkiyeti,
tecimselligi, biitiin bir kurumsal ve orgiitsel yapisi, baski ve denetim sistemleri, kisacasi
tilketimi, Uretimi ve riini ile bir endiistri haline gelmistir. Bu endiistri icerisinde
televizyon haberleri hem ekonomik, siyasi yap1 i¢inde hem de meta olarak miihim bir
konuma sahiptir. Bunun sebebi, insanlarin bilgi ve haber almak i¢in ilk tercih ettikleri
aracin televizyon olmasidir. Buna bagli olarak ticari bir olan televizyon, ne kadar ¢ok
seyircinin dikkatini ¢eker ve ekran basina toplara, bu oranda izlenme orani artacaktir.
Rating oranlar1 artan televizyon kanali boylece daha fazla reklam alacak ve daha fazla kar
elde edecektir. izleyicinin ekran basinda kalmasmi saglamak icin, spikerin jest ve
mimiklerinde iislubuna, spikerin kiyafetlerinden kullanilan miizik efektlerine, haberlerin
sunum siralamasindan her haber i¢in ayrilan siirelere ve hatta haber stiidyosunun
dekoruna kadar pek cok yontem kullanilmaktadir. Haberlerin bu sekilde verilmesinde
dolay1, haber biiltenleri sadece bilgi alma programi olmaktan ¢ikip, eglenirken bilgi alma
programina doniisebilmektedir.

Televizyon haberleri, gercekligi yeniden iiretebilmekte, diinyay:r tarihsel
boyutlardan bagimsiz olarak yapilandirabilmektedir. Televizyonun dili, magazin
sOyleminin olusturulmasinda ve iletilmesinde onemli bir konuma sahiptir. Haberin

magazinlesmis bir dille verilmesi, olaylar1 sok edici, ¢arpici, sansasyonel sekilde haber
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verme, gergekleri anlatmak yerine yeniden yazarak sunma, dramatize edici sekillerde
haber verme giiniimiiz haber biiltenlerinde uygulanmaktadir.

Haberlerin magazinlestirilerek verilmesi, haberleri iletmenin ve sunmanin tek
yontemi olarak goriilmesi ve algilanmasi habercilik ilkelerine ters diismekte ve problem
yaratabilmektedir. Eglendirme 6n plana koyularak, haberin ayrintilarina girmeden ve
haber iizerinde diistiniilmeden, dikkat c¢ekici olmasi ve toplum {iizerinde olusturacagi
etkileri géz Oniine alarak haberleri segmek ve sunmak habercilik mesledi agisindan
zorlagmaktadir. Haber arayisinda olan muhabirler, foto muhabirler ve kameramanlar
ozellikle haberi toplarken tabloid bir bakis agisiyla konulara yaklasabilmekte, haberlerin
magazinlesmis boyutunu 6n plana ¢ikaracak bigimde hareket edebilmektedirler. Bunun
nedeni haber merkezlerinin beklentilerine yonelik hareket etmeleri gerektiginin baskisini
hissetmeleridir.

Televizyon haberciligi, asil amaci olan kamu yararina yaym yapma amacindan
¢ikmig durumdadir. Haberciler, hem kamusal bilgilenmeyi genisleterek enformasyon
sunma gorevini yerine getirmeye c¢alismakta hem de haberi gorsel olarak eglendirici bir
sekilde ileterek izleyicileri cezp etmeye ¢aligmaktadir. Televizyon biiltenlerinin asil ve en
onemli amact olan toplumsal sorumluluk anlayisiyla haberi verme islevi giderek
zorlagsmaktadir.

Magazinin diinyas1 eglenceye doniik ve yanilsamalarla doludur. Haberin
gercekleri oldugu gibi nesnel bir sekilde vermesi gerekirken icerikler magazinlestirilerek
verilmektedir. Yasanmakta olan diinyadan haberdar olmak ve bu diinyanin
anlagilabilmesi i¢in gereksinim duyulan asil bilginin geri plana itildigi gorilmektedir.
Dolayisiyla izleyiciler birebir yasayip, gormedigi olaylarla ilgili gergek ve nesnel bilgiler
yerine degistirilmis, manipiile edilmis bilgileri izlemektedir. Demokratik yasam
icerisinde birey, ¢evresi, lilkesi ve diinyas: hakkinda meydana gelmekte olan kiiltiirel,
ekonomik, toplumsal, siyasi konularla ilgili gercek, dogru haberleri alabilmesi onun
icinde bulundugu yap1 igerisinde nasil bir tavir olusturmasina yol gosterecektir.

Bu calismada televizyon haberlerinde var olan magazinlesme {izerine
odaklanilmistir. Haberlerin oldugu gibi yani gergek bir sekilde ve nesnel olarak verilmesi
gerekirken giiniimiiz habercilik anlayisinda magazinlestirilerek verilmektedir. Bunun
sebebi olarak televizyon endiistrisinde artan rekabet, egemen giiclerin c¢ikarlar
dogrultusunda hareket etmek ve kar amaci giidiilmesi gosterilebilmektedir. Daha ¢ok

izleyicinin dikkatini ¢ekmek, izleyicileri uzun siire ekran basinda tutabilmek i¢in haber
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icerikleri bosaltilmakta ve eglendirici bir sekilde sunulmaktadir. Fakat bu durum
izleyiciyi bir paradoksa gotiirmektedir. Haber, diinyadan ve ¢evreden bilgi almak amagli
izlenmektedir. Ancak bugilinkii televizyon haberleri izlendiginde haberler oldugu gibi
verilmekten c¢ok haberler, insanlara nasil daha c¢ok izletilebilir yoniinde hareket
etmektedir.

Sunulan haberlerin, gergek bir haber sayilabilmesi i¢in, haberin nesnel bir sekilde
verilmesi gerekmektedir. Nesnel habercilik anlayis1 biitiin kanallarin benimsedigi bir
ilkedir. Haberin tamamen oldugu gibi verilmesinin yaninda televizyonun ticari
anlayisindan dolayr dikkat g¢ekici bicimde verilmesi de gerekmektedir. Bu durum
izleyiciyi bir ikilige gotiirmektedir. Bilgilenme i¢in bagvurdugu televizyon haberleri ayni
zamanda ticari politikalar benimseyerek haberi, magazinlestirerek vermektedir. Bu
ikilige haberin nesnel olarak verilmesinin yaninda magazinlestirilerek de verilmesi
gerektigi dikotomisi denilebilmektedir.

Bu ¢alismada haberlerin magazinlesmis olarak sunulmasina odaklanilmig ve Firat
Universitesi dgrencilerinin  konu hakkindaki diisiincelerine yer verilmistir. Firat
Universitesi’nin segilme sebebi biitiin iiniversitelere ulasilamayacagindan bu iiniversite
ogrencileri 6rneklem olarak tercih edilmistir. Ogrencilerin arastirmaya katilimi ile geng
bireylerin televizyon haberlerini izleyip izlemedikleri, televizyon haberleri hakkinda ne
diistindiikleri 6grenilmek istenmistir.

Herhangi bir kigisel goriise yer verilmeden, televizyon haberlerinin
magazinlesmis olarak sunulmasi hakkinda Firat Universitesi dgrencilerinin fikirlerini
o0grenmeye odaklanilmig ve bu dogrultuda caligmaya 387 kisi dahil edilmistir. Firat
Universitesi’nin biitiin fakiilte 6grencileri arastirmaya déhil edilmeye calisilmistir. Anket
yonteminin se¢ildigi bu calismada SPSS 22.0 programi kullanilarak veriler analiz
edilmistir.

Bu ¢ergevede elde edilen veriler, katilimcilarin televizyon haberleri hakkinda
diisiincelerini  gostermektedir. 387 katilimc1 igerisinden 377 katilime1 televizyon
izledigini belirtmistir. Bu da yapilan arastirmada orani yiiksek olan grubun televizyon
izledigini gostermektedir. Ogrencilerin ¢ogu televizyon haberlerini haftada 1-2 kez
izlemektedir. Habere ayirdiklart siire ise ¢ogunlukla 11-30 dakikadir. Belirtilen haber
tiirlerinden en ¢ok izlenme olan tiirler, politika ve giinliik olaylarin yer aldig1 haberlerdir.
Katilimcilar olumlu haberler karsisinda genellikle mutlu hissederken, olumsuz haberler

karsisinda lizgiin, endiseli ve tedbirli hissetmektedir. Televizyon haberlerinin gergegi



116

yansittigina dair diisiincelerinde ¢ogunluk kararsiz goriinmekteyken, bu duruma
katilanlarin ve katilmayanlarin oranlar1 olduk¢a yakin goriinmektedir. Arastirma igin
onemli bir yer tutan, haberlerin magazinlesmis olarak sunuldugu degiskenine verilen
cevaplara gore, 6grencilerin cogu katildigini belirtirken, takip eden oranda kararsiz
olduklart ve akabinde katilmadiklarin1 belirtmisleridir. Yine arastirma igin temel
sorulardan biri olan televizyon haberlerinin nesnel/tarafsiz oldugu sorusuna verilen
cevaplara gore, katilimcilarin biiyliik bir ¢ogunlugu haberlerin nesnel olduguna
katilmamaktadir. Arastirmanin haberin spikeri ve sunumu hakkinda ydneltilen sorularin
cevaplarina gore katilim oranmi g¢ogunlukta goriinmektedir. Televizyon haberlerinde
spikerin iislubun, spikerin tercih ettigi kiyafetin, haber sunumunda kullanilan miizigin,
haberin sunum siralamasinin, sunulan haberlerin her birine ayrilan siirenin ve haberin
yaymlandigi kanalin, haberi algilamada izleyiciyi etkiledigi sonucuna varilmistir.
Televizyon haberlerine kars1 giivensizligin arttigina yonelik degiskene verilen cevaplara
gore, Ogrenciler duruma katilim saglarken, medyanin bireyi televizyon haberleriyle
yonlendirdigi durumunu da katilmaktadir. Katilimeilara, televizyon haberlerinde
gorselligin, sozlii agiklamalarin, kullanilan basligin dikkat ¢ektigi sorusu yoneltildiginde;
gorselligin ve kullanilan bashigin daha ¢ok dikkat ¢ektigi, sozlii agiklamalarin ise ikincil
planda kaldig1 sonucuna varilmistir. Televizyon haberlerinde ciddi haberlerin yerini daha
hafifletilmis haberler almistir sorusuna verilen cevaplara gore, katilimeilar bu durum
karsisinda kararsiz kalmis ve bir kismi katilim gosterirken, kii¢iik bir kisim ise duruma
katilmadigim1 belirtmistir. Haber biilteni devam ederken verilen reklam arasinin
izleyicinin dikkatini dagitir degiskenine genel olarak katilan bireyler cogunluktadir.
Katilimcilara, haberin izleyiciyi bilgilendirdigine dair soru sorulmustur. Elde edilen
verilere gore ogrencilerin bu konuda ¢ogunluk olarak katildig: bir grup yoktur. Ayni
sekilde haber biiltenlerinde yapilan dizi/film tanitimlarinin, haber biilteni igerigine uygun
olup olmadigina dair verilerde de cogunluk olarak bir katilim goriilmemistir. Son olarak
televizyon haberlerinde kurgulastirma olduguna dair verilen degiskene, Ggrenciler
cogunluk olarak katilmaktadir.

Yas degiskeni ile televizyon haberlerinin nesnel/tarafsiz olmasi arasinda anlaml
bir iliski oldugu hipotezine bakildiginda genglerin olusturdugu 6rneklem grubunun konu
karsisinda katilim gosterdigi goriilmektedir.

Televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak sunulmasi ile televizyon

haberlerine kars1 giivensizligin artmasi arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmiistiir.
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Televizyon haberlerinin asil amaci bireyleri bilgilendirmektir. Bunu yapmanin en dogru
yolu ise haber gercek, dogru ve nesnel olarak vermektir. Giiniimiiz haberciliginde ise
haberler magazinlestirilerek verilmektedir. izleyicilerin verilen haberlere giivenebilmesi
icin magazinlesmenin yapilmamasi gerekmektedir.

Haberin yayinladig1 kanalin, izleyiciyi etkiledigi durumu ile medyanin, bireyi
haberler ile yonlendirebildigi arasinda anlamli bir iligki gorilmistiir. Televizyon
kanallari, himayesinde olduklar1 egemen giigler tarafindan c¢ikarlar1 ig¢in
kullanilabilmektedir. Gergekler carpitilabilmekte, saklanabilmekte ya da eksik
verilebilmektedir. Bu durum karsisinda izledigi haberler karsisinda tutum sergileyen
izleyiciler, bu ¢arpitilmis ve eksik bilgilenme yiiziinden yanlis sonuca varabilmektedir.
Diinyadan ve ¢evreden bilgi alinmak istendiginde, televizyon haberleri ilk bagvurulan
bilgi alma kanalidir. Toplum i¢in 6nemli bir yere sahip olan televizyonun insanlar
karsisinda onlar1 problemlere itecek tutumlari sergilememesi gerekmektedir. Elde edile
verilere gore, haberin yaymladigi kanallarin, bireyleri yonlendirebilme yetisine sahip
oldugu kanisina varilmastir.

Televizyon haberlerinin nesnel olmasi gerektigi kadar magazinlesmis olmasi
gerektigi dikotomisinden yola c¢ikilan, {niversite oOgrencilerinin konu hakkindaki
diisiincelerini 6grenmek ve konu lizerine dikkat ¢cekmek amaciyla yapilan bu aragtirmada,
anket yontemi ile caligilan arastirmalarin kisitli olmasi sebebiyle ileride yapilacak olan
bilimsel arastirmalara katki saglayacagi umulmaktadir. Bireylerin televizyon haberlerinin
magazinlesmis olarak sunulduguna katildiklari, haberlerin nesnel olarak sunulduguna ise
katilmadiklar1 gozlemlenmistir. Bu durumda televizyon haberlerinin nesnel olarak
sunulmasi lizerine caligmalarin gelistirilmesi ve bireylerin, haberlerin magazinlesmis
olarak verilmesi yerine tarafsiz olarak verilmesi konusunda daha istekli olmalar1 gerektigi
diisiiniilerek bu ¢alismanin literatiire ve konu hakkinda fikir edinmek isteyen bireylere

katki saglayacag diistiniilmektedir.



118

KAYNAKCA

ABADAN, N. (1984) “Kitle iletisim ve Kiiltiir>, A.U.S.B.F. Yillik, Cilt:39 Say::1-4
Ankara.

ABERCROMBIE, N. (1996) Television and Society, Polity Press, Cambridge.

ABRAMSON, J. B. (1995), “Four Ciriticisms of Press Ethichs”, Democracy and the Mass
Media, Cambridge University.

ADORNO, T. W. (1991), The Culture Industry, Londra, Routledge.

AHISKA, M. “Kiiltiiriin Degeri” Varlik Dergisi, Istanbul.

ALEMDAR, K. ve ERDOGAN, 1. (1990), iletisim ve Toplum, Bilgi Yaynlari, istanbul.

ALEMDAR, K. ve ERDOGAN, 1. (1994), Popiiler Kiiltiir ve Iletisim, Umit Yayinlari,
Ankara.

ALVER, F. (2007), Gazeteciligin Kuramsal Temelleri. 1. Baski, Beta Basim, Istanbul.

Analysis of News, (http://www.mediaknowall.com/gcsenews.html)

ANDAY, M. C. (1974), Isa’n1 Giincesi, Hiirriyet, Istanbul.

ARHAN, F. TEMEL D. UMUT H. OZGUR O. SIBEL O. (1999), Medya Elestirisi ya da
Hermes’i Sorgulamak, 2.Basim, Oteki Yaymevi, Ankara.

ASLAN, K. (2004), Haber Nasil Okunur? Haberde Ideoloji, S6ylem, 1. Basim, Anahtar
Kitaplar, Istanbul.

ASLAN, K. (2009), Haberin Yol Haritas1, 2. Basim, Anahtar Kitaplar, Istanbul.

AZIZ, A. (1989), Elektronik Yayincilikta Temel Bilgiler, Ankara.

BARNHUST, Kevin G. (1998),” Politics in the Meshes: Young Citizens, Power and
Media”, Culture and Society.

BAUDRILLARD, J. (1991), Sessiz Yigmlarin Golgesinde Ya Da Toplumsalin Sonu,
Ayrint1 Yayinlari, Istanbul.

BAUDRILLARD, J. (2008), Tiiketim Toplumu, Ayrint1 Yayinlari, Istanbul.

BEK, M. (2004), Gencel Tiirkiye'de Televizyon Haberciligi ve Tabloidlesme, iletisim:
Aragtirmalari.

BELGE, M. (1997), “Soylemler: Magazin Dili Uzerine”, Tarihten Giincellige, iletisim
Yayinlari, Istanbul.

BENNET, T. (1988), Lance News: The Politics of Illusions, Londra, Routledge.

BENNET, T. (1990), Popular Fiction, Londra, Roudledge.


http://www.mediaknowall.com/gcsenews.html

119

BOSTANCI, N. (2010), “Televizyon Dili Olarak Magazin ve Aile Degerlerine Etkisi”
Konulu Aylik RTUK Konferansi, Ankara.

BOURDIEU, P. (1997), Televizyon Uzerine, YKY, Istanbul.

BURTON, G. (1995), Gortinenden Fazlasi: Medya Analizlerine Giris, Alan Yaylari,
Istanbul.

BULBUL, A.R. (2001), Haberin Anatomisi ve Temel Yaklasimlar, Nobel Yayncilik,
Ankara.

BUYUK LAROUSSE SOZLUK VE ANSIKLOPEDISI, (1986), Cilt:15, Interpess
Yayncilik, Istanbul.

CANTOR, M. (1982), “Audience Control” Television: The Critical View, Oxford
University Press, New York.

CAREY, W. (1988), Communication As Culture, New York, Routledge.

CHOMSKY, N. ve Digerleri, (2004) Medyanin Kamuoyu Iimalati, Adnan Kéymen ve
Digerleri, 1. Basim, Civiyazilari, Istanbul.

Cihan Haber Ajansi, (Aralik 2009) Haber Estetigi, istanbul.

CONNELL, I. (1984), “Television News and the Social Contract”, Culture, Media,
Language, Hutchinson.

COSKUN, Z. (1994-1995), “Gosterilen Haber”, Birikim Yaymlari, Say1: 68-69, Aralik
1994-Ocak 1995.

CURRAN J. ve SPARKS C. (1991) “Press and Popular Culture”, Media, Culture and
society, say1:13.

CANKAYA, O. (1993), Tiirkiye’de Televizyonculugun Gelisimi ve Bugiinkii Surumu
Marmara Iletisim Dergisi.

CAPLI, B. ve TUNCEL, H. (2010) Televizyon Haberciliginde Etik, Fersa Matbaacilik,
Ankara.

CELEBI, A. (1990), Séylem Coziimlemesi: Gazetelerin Haber Olusturma ve Giindem
Belirleme Islevlerine Elestirel Bir Yaklasim, AU, Yiiksek Lisans Tezi, Ankara.

DOGAN, A. (1991), “Kitle Kiiltiir Konusunda Seckin Kiiltiir ve Tiirkiye’deki Durum”
Kurgu, Anadolu Universitesi, Eskisehir.

DURAN, R. (1999), Buras1 Diinya Polis Radyosu, YKY, Istanbul.

ERASLAN, P. (1993), “Kitle Toplumunun Kiiltiirel Yapis1 ve Giiniimiiz A¢isindan
Bicimi Olarak Magazin Soylemi” lletisim Fakiiltesi, Marmara Universitesi,

Istanbul.



120

ERGUL, H. (2000), Televizyonda Haberin Magazinellesmesi, iletisim Yaynlari,
Istanbul.

ERTAN, B. (2011), Televizyon Haberlerinde Magazinellesme, Yiiksek Lisans Tezi,
Ankara.

ESSER, F. (1999), 'Tabloidization' Of News: A Comparative Analysis Of Anglo-
American And German Press Journalism, European Journal Of Communication.

FISKE, J. (1991), Reading Television, Londra, Routledge.

FOWLER, R. (1991), Language in the News, Londra, Routledge.

GIRGIN, A. (2002), Haber Yazmak, DER Yaynlar1, Istanbul.

GIRGIN, A. (2008), Gazeteciligin Temel ilkeleri. 1. Baski, DER Yaymevi, istanbul.

GIRGIN, A. (Ocak 2001), “Tarafsizlik, (Nesnellik, Objektiflik). Editér: Nurgay
Tiirkoglu, Marmara Iletisim Dergisi, Say1: 11.

GITLIN, T. (1982), “Prime Time Ideology: The Hegemonic Process In Television
Entertainment”, Television: The Critical View, New York, Oxford University
Press.

GOLDING, P. ve MURDOCK, G. (1996), “Culture Communications and Political
Economy”, Mass Media and Society, NewYork, Arnold.

GROOMBRIDGE, B. (1972), Television and People Middlesex, Penguin.

HACKETT, R. (1984), “Decline of a Paradigm? Bias and Objectivity in News Media
Studies”, Mass Communication Reiew Yearbook.

HALL VE ARKADASLARI, (1988) “The Social Production of news: Muggung in the
Media” S. Cohen ve J. Youn Manufacture of News, London.

HALL, S. (1993), “Kiiltiir, Medya ve ideolojik Etki” Medya Iktidar, ideoloji, Ankara.

HARTLEY, J. (1987), Understanding News, Londra-NewYork, Roudledge.

HAUSER, A. (1984), Sanatin Toplumsal Tarihi, Remzi Kitabevi, Istanbul.

HOLLAND, P. (1977), The Television Handbook, NewY ork, Routledge.

HOROZ, T. (2013), Tiirkiye’de Televizyon Haberleri, Doktora Tezi, Istanbul.

http://myhazytirades.blogspot.com/2007/05/tabloidization-of-media.html

https://www.bilgiustam.com/paradoks-nedir/

https://yeniokul.net/3262/dikotomi-nedir

Hiirriyet Gazeteciligi, (Temmuz 2003), Derleyen: Sefa Kaplan, 1. Baski, Istanbul.
Hiirriyet Gazetesi. Hiirriyet Gazeteciligi, (Ekim 2003) Derleyen: Sefa Kaplan, Dogan
Ofset, Istanbul.


http://myhazytirades.blogspot.com/2007/05/tabloidization-of-media.html
https://www.bilgiustam.com/paradoks-nedir/
https://yeniokul.net/3262/dikotomi-nedir

121

INNIS, H. A. (1984) The Bias Of Communication, Kanada, University Of Toronto.

INAL, A. (1993), Haber Uretim Siirecine Farkli Iki Yaklasim, AU. Iletisim Yillik.

INUGUR, N. (2002), Basin ve Yayn Tarihi, Der Yayinlar1, Istanbul.

KAPTAN, A. (2008), Haberciligin Temel Kurallar1 ve Roportaj Teknikleri, Tiirkmen
Kitapevi, Istanbul.

KAPTAN, S., (1998) Bilimsel Arastirma ve Istatistik Teknikleri, 11.Baski, Bilim
Yayincilik, Ankara.

KARS, N. (2015) Radyo-Televizyon Haberciligi, 4. Bastm Derin Yayinlari, Istanbul.

KAYPAKOGLU S. (1989), Kiiresellesme ve Medya, Birikim Yayinlari,

KOVACH, B. ve ROSENSTIEL, T. (2007), Gazeteciligin Esaslar1. Cev: Serdar Goktas,
Ocak 1.Basim, ODTU Vakfi Yayincilik, Ankara.

KREJCIE and MORGAN, (1970), ’Determining Sample Size For Research Activities’’
Educational and Psychological Measurement, USA.

LIPPMANN, W. (1949), Public Opinion, the Macmillan Company, New York.

MATELSKI, M., (1996), Televizyon Haberciliginde Etik, Yap1 Kredi Yayinlari, Istanbul.

MCQUAIL, D. (1992), Media Performance: Mass Communication and the Public
Interest, Sage.

MENAKER, D. (1982), “Art and Artifice in Networks News”, Television: The Critical
View, Oxford University, NewY ork.

MOLES, A. (1993), Kiiltiiriin Toplumsal Dinamigi, No:21, Ege Universitesi, Izmir.

MORSE, M. (1998), “Televizyonda Haberci Kisiligi ve Inandiricilik”, Eglence
Incelemeleri, Metis Yayinlari, Istanbul.

MUTLU, E. (1988), “Tarafsi1z Yaymcilik”, AU BYYO 1988 Yillik, Ankara.

MUTLU, E. (1991), Televizyonu Anlamak, Giindogan Yaynlari, Ankara.

MUTLU, E. (1998), Iletisim SézIiigii, Bilim ve Sanat Yayinlari/ARK, Ankara.

MUTLU, E. (1999), Televizyon ve Toplum, TRT Yayinlari, Ankara.

MUTMAN, M. (1995), “Televizyonu Nasil Sorgulamali?”’, Toplum ve Bilim, Giiz
Yayinlari, Istanbul.

NEGRINE, R. (1989), Politics and Mass Media in Britain, Rutledge, London.

O’SHEA, A. (1989), “Television As Culture: Not Just Text And Readers”, Media,
Culture And Society, Say1:11.

OKTAY, A. (1983), “Pazar Ilkeleri Dogrultusunda”, Hiirriyet Gdsteri, Say1:29, Istanbul.



122

ORHON, E. N. (2005), Televizyon Haber Program Yapimi, Anadolu Universitesi iletisgim
Bilimleri Fakiiltesi Yaynlari, Eskisehir.

OSKAY, U. (1984), “Teba Kiiltiiriinden Kitle Kiiltiiriine”, Hiirriyet Gsterisi, say1:42,
Istanbul.

OSKAY, U. (1992), “Folk Kiiltiirii, Kitle Kiiltiirii, Popiiler Kiiltir Ve Ozgiirlesim
Beklentisini Sile Getiren ‘Kars1 Kiiltiir’”, Varlik Dergisi, Say1:1012, istanbul.

OSKAY, U. (1993), Kitle iletisiminin Kiiltiirel Islevleri, Der Yayinlari, Istanbul.

OMER, O. (2009), Elestirel Haber Coziimlemeleri, Anadolu Universitesi Yayinlari,
Eskisehir.

OZERKAN, S. (2001), Medya, Dil ve iletisim, Mart1 Yaynevi, Haziran 2001, Istanbul.

OZGEN, M. (2006) Gazetecinin Etik Kimligi. 3. Baski, Set-Systems Yayincilik, Istanbul.

POSTMAN, N. (1994), Telvizyon:Oldiiren Eglence, Ayrmt1 Yayinlari, istanbul.

POSTMAN, N. And POWERS, S. (2008), How To Watch TV News, 2. Basim, Penguin
Books, New York.

POYRAZ, B. (2002), Haber Programlarinda Ideoloji ve Gergeklik, Utopya Yayinevi,
Ankara.

RUSSEL, B. (1996), Sorgulayan Denemeler, Tiibitak, Ankara.

SCHRAMM, W. (1949), “Dinnature of News” Journalism Quarterly September.

SEMIH, T. (1985), Tiirkiye’de Televizyon ve Radyo Olaylari, Der Yayinlari, Istanbul.

SERIM, O. (2007), Tiirk Televizyon Tarihi 1952-2006. 1.Baski, Epsilon Yaymcilik,
Istanbul.

SOMER, R. (1996), Televizyonda Bilgisayar Teknikleri ve Redaksiyona Yansimalari,
Hiirriyet Vakfi Egitim Yayinlari, Istanbul.

SPRAKS, C. (1992). “The Popular Press and Political Democracy”, Culture and
Democracy Sage, Londra.

STRINATI, D. (1995), An Introduction To Theories Of Popular Culture, Routledge,
Londra.

SWINGEWOOD, A. (1996), Kitle Kiiltiirii Efsanesi, Bilim ve Sanat Yayinlari, Ankara.

SEKER, M. (2002), Televizyon Haberlerinin Imge Uretme ve Anlam Yitirme Sorunu,
Selguk iletisim Dergisi, Selguk Iletisim Yayinlari, Cilt:2 Say1:2, Konya.

SEKER, N. T. (2009), Teknoloji ve Televizyon. 1. Basim, Literatiirk Yayinlar1, Istanbul.

SENER, S. (1988), Diinden Bugiine Tiyatro Diisiincesi, Dost Yayinlari, Ankara.



123

Tabloidization of The Media Thursday, May 24, 2007
Http://Myhazytirades.Blogspot.Com/2007/05/Tabloidization-Of-Media.Html,

TESTER, K. (1994), Media, Culture and Morality, Roudledge, Londra.

TOKGOZ, O. (2003) Temel Gazetecilik. 5.Bask1, imge Kitabevi, Ankara.

TOPUZ, H. (1990), Yarinin Radyo ve Televizyon Diizeni, ilad Yayinlari, Istanbul.

TORENLI, N. (2005) Yeni Medya, Yeni Iletisim Ortamu. 1. Basim Bilim Sanat Yayinlari,
Ankara.

TRT Genel Yayin Plani, (1990), Ankara.

TUCHMAN, G. (1978), Making News, the Free Press New York.

TUCHMAN, G. (1981), “Myth and Consceiousness Industry”, E. Katz ve T. Szesko,
Mass Media and Social Change, London,

UGUR, U. (2006), Tiirkiye’de Televizyon Haberlerinde Magazinellesme Olgusu, Yiiksek
Lisans Tezi, [zmir.

USLU, Z. K. (2001) “Yazili ve Gorsel Medyada Magazinellesmenin Tarihsel ve
Sosyolojik Dinamikleri”, iletisim Yaymlar1, G.U.L.F. Ankara.

UYGUR, N. (1995), insan A¢isindan Edebiyat, Remzi Kitabevi, Istanbul.

WILLIAMS, R. (1990), “The Technology And The Culture”, Popular Fiction
Technology, Ideology, Production, Readind, Routledge, Londra.

www.rtuk.gov.tr/assets/Icerik/AltSiteler/televizyonizlemeegilimleriarastirmasi2018.pdfs

YAZICI, A. N. (1999), Kamu Yaym Kurumlar1 ve Yeniden Yapilandirma, TRT Genel
Sekreterlik Basin ve Yaym Miidiirliigii Ofset Tesisleri, Ankara.



124

EKLER
EKk 1. Orijinallik Raporu

SOSYAL BILIMLER ENSTITUSO

YUKSEK LISANS TEZ CALISMAS! ORIINALLIK RAFORU

BERENCI BILGILERI

Adl-sbyadn_ : k : i Nesrin Leman TORUN

dﬁémnci Nurnarasi _ ! 161209116 — -
Enstitdl Anabilim Dall | Iteti;[m Bilimleri -

rrogom T teaiviioms
Damsmanunin Unvant, Adi-Soyadi —': s ekl s g B [

| Televizyon Haberlerinde Nesnellik ve Magazinlegme
| Diktomisi: Magazinlegme Kiskacindaki Haber

| Paradoksaliina Universite Ogrencilerinin Balas

| Agist: (Firat Universitesi Ornei)

Tez Bashg {Torkge)

505¥AL BILIMLER ENSTITUSU mMUDURLOGU'NE

Yukarida bagligl belirtilen sz galymamun a) Kapak sayfas1, b} Girig, ) Ana balimler ve d) Sonug kistmlanndan
olusan toplam 120 sayfalik kismuna iliskin, 16/07/2019 tarihinde gahsimitez damsmanim tarafindan Turnitin adh
intihal tespit programindan agafida belirtilen filtrelemeler uyzulanarak alinmig olan orijinallil raporuna gére,
tezimin benzerlik oran % 18 dir.

Uygulanan filtrelemeler:
I-  Kabul!Onay ve Bildirim sayfalan harig,
2-  Kaynakga harig
3= Alntitar harigdahil
4- 5 kelimeden daha az Brtiigme igeren metin kisimlan haric

Yukarida bilgileri verilen tgrencinin doktora tezi Sosyal Bilimler Enstitlisii Yénetim Kurulu tarafindan belirlenen
azami benzerlik oranlanm asmadigim ve tez galismamun herhangi bir intihal igermedigini; aksinin tespit edilecef
muhtemel durumda dogahilecek her dirliy bukuki sorumlulufu kabul etfigimi ve yukanda vermis eldugum bilgilerin
dogru oldufunu beyan ederim.

Geregini sayglanimla arz ederim.

ol / &_,,:/LL//
— » P
Prof. Dr. Mustafa YAGBASAN Dr. Ogr. Uye j;} %f%ﬁfjﬁﬁr\l

4
Damsmanin Adi-Seyadi Anabilim Pajyfaskan yikili
{'Imzas_l} . _ : Hmzasi)

¥

-~

Lisanstistis tezler, savunma tincesinde intihal program raporu ile birlikte enstitiye teslim edilir.

intihal raporu ile igili olarak etik kurallar dahilindeki Benzerlik oranlan ilgili Enstitd Y#netim Kurulu
tarafindan belirlenir, (Enstiti Yanetim Kurulu tarafindan tezin, intihal kapsam dizinda degerlendirilmesi igin
TURNITIN'den alman raporda “benzerlik orani™mm, “alintilar hariz™ en fazla %10, “alinblar dahil” % 30%u
gepmemesi seklinde kabul edilmigtic).



125

Ek 2. Etik Kurul Raporu

1.0,
FIRAT UNIVERSITES
Girisimsel Olmayan Arastremalir Pl Kuruly Bagkanhjn

ETik KURLL KARARI

CTOPLANTE " TOPEANTE T KARNR 7 CALINNACININ ADTSOVAD]
TARIME - Savist | NO

» |1»]I SR : ]‘\ | ] i Prof. Dr. '\Imlih YAGBASAN

WARANR

!

i “Televieyun Halerlerinde Nesnellik v Magazinlesme  Dikotomisic Magazinlegme
i\lﬂkluml.ﬂu Haber Paradoksalligma Universite - Ogrencilerinin Bakiy Agist (Firat
lﬂl'-tl\i[l.‘\t Ornei)” konuly gl etk hurobumuzd girlisiimity olups gahgmanin etik
stk urvgnn cldugioma oy ieligis ke kacar verilmisir,

Profl [he Mustida KA AN

[ 3
(Basbaun . __._.._'.:
. M | e e e e o e
. [ |
Prof O, Demei Ul K Prol. Dr. Figen DE W'U ‘
! o dma | lmza
e ' ll i ! !
Pl i I Hlu] CASRS Eoleal D, Nun GOMEERSIZ, ; t
C Budunmiads I {17 R
Wy i _ “'.“-] i !
D, Dr. Punda GULCT .H'lngl'..|}'I'...R:{.'Ih.‘:rlﬂ-[.ll.l"il-.!1.."';.'\:. | o
BULAT S o dmm lL".‘:.-q] D Imza
el s e gen o e
Prog Die Telau | VRE Pog. Dr. Sebahatin |
e lma DEVECIOGEL ¢ Bulummnad
Ther e
Dig, D, Oree AN Y | Dy DT er y|| DRI
L S i c Imea
(e : :
, 5 | ) — ]
Yrd. Doy, D Nuehan : | !- ;
HALISDIEATR ¢ Buluomadr | Fll:/(. U I lmza
e : ; H-’}LJ. ki i



126

Ek 3. Anket Formu

Sayin Katihhmei;

Bu anket, akademik bir arastirma kapsaminda yapilmaktadir. Verdiginiz
bilgiler bilimsel amach kullanilacak olup, gizli tutulacaktir. Katkilarmmz igin
tesekkiir ederiz.

1.Cinsiyetiniz? 1) Kadin 2) Erkek

2.Yasimz? 1) 18-25 2) 26-35 3) 36-45 4) 45 ve lizeri

3.Egitim gormekte oldugunuz fakiilte hangisi? Belirtiniz..........

4. Televizyon izler misiniz? 1) Evet 2) Hayir

5.Televizyon karsisinda ne kadar zaman gegirirsiniz?

1)1-2 saat 2)3-4 saat 3)5 saat veya daha fazlasi

6.TV haber biiltenlerini hangi siklikla izlersiniz?

1)Haftada 1-2 kez 2) Haftada 3-4 kez 3) Haftada 5 kez veya daha fazlasi

7.Haber izlemek icin ortalama ne kadar zaman ayirirsimz?

1)5-10 dakika 2)11-30 dakika 3)31-50 dakika

4) 51 dakika ve daha fazlasi

8.Televizyon haberlerinde en ¢ok hangi tiir haberler ilginizi ¢cekiyor?

1) Politika  2) Giinliik olaylar 3) Spor 4) Magazin 5) Kiiltiir-Sanat

6) Diger (belirtiniz......... )

9.izlediginiz olumlu haberler yasantimz1 duygusal olarak nasil etkiler?

1) Mutlu 2) Uzgiin 3) Kizgin 4) Endiseli 5) Tedbirli

6) Merakl1 7) Etkilemiyor 8) Diger (belirtiniz......... )

10. izlediginiz olumsuz haberler yasantimzi duygusal olarak nasil etkiler?

1) Mutlu 2) Uzgiin 3) Kizgin 4) Endiseli 5) Tedbirli

6) Merakl 7) Etkilemiyor 8) Diger (belirtiniz......... )
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Asagida yer alan ifadelere - Kesinlikle
A Kesinlikle
katihm diizeyinizi Katillyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmyor
o e Katillyorum
belirtiniz. um
TV haberleri gercegi
yansitmaktadir.

TV haberleri magazinsel
olarak sunulmaktadir.

TV haberleri
nesneldir/tarafsizdir.

TV haberlerinde spikerlerin
iislubu, haberi algilamada
izleyiciyi etkiler.

TV haberlerinde spikerlerin
tercih ettigi kiyafetler haberi
algilamada izleyiciyi etkiler.

Haber sunumunda kullanilan
miizik haberin
algilanmasinda izleyiciyi
etkiler.

Haberlerin sunum siralamasi
haberin algilanmasinda
izleyiciyi etkiler.

Sunulan haberlerin her
birine ayrilan siire izleyiciyi
etkiler.

Haberin yayinlandigi kanal,
haberin algilanmasinda
izleyiciyi etkiler.

TV haberlerine karsi
giivensizlik artmistir.

Medya, bireyi TV
haberleriyle
yonlendirebilmektedir.

TV haberlerinde gorsellik
dikkatimi daha ¢ok ¢eker.

TV haberlerinde yapilan
sOzlii agiklamalar dikkatimi
daha ¢ok ¢eker.

TV haberlerinde kullanilan
baglik dikkatimi daha ¢ok
ceker.

Ciddi haberler yerine daha
hafifletilmis haberler
sunulmaktadir.

TV haber biiltenine verilen
reklam arasi izleyicinin
habere olan dikkatini dagitir.

Haberler izleyiciyi
bilgilendirmektedir/aydinlat
maktadir.

TV haberlerinde
dramatizasyon
(kurgulastirma) vardir.

Haber biilteninde yapilan
dizi/film tanitim1 haber
biilteninin icerigine
uygundur.
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