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OZET

EGE UNIVERSITESI OGRENCILERININ ARI URUNLERINE
YONELIK FARKINDALIGI VE TUKETIM TERCIiHLERI
UZERINE BiR ARASTIRMA

ONUGC, Zekeriya

Yiiksek Lisans Tezi, Tarim Ekonomisi Anabilim Dal1
Tez Danigmani: Prof. Dr. Gamze SANER

Subat 2020, 80 sayfa

Turkiye zengin bitki ve iklim tipi gesitliligi ile yilin her mevsiminde aricilik
icin uygun lokasyonlarin bulundugu bir cografyaya sahiptir. Tiirkiye’nin kovan
bagina bal verimi ortalamasi diinya ortalamasinin altindadir. Tlrkiye’de bal
uretiminin 6nemli bir diizeyde olmasina karsin, bal ve diger ar1 liriinlerinin tiiketimi

hakkinda ¢ok az bilgiye ulasilabilmektedir.

Bu arastirmada Ege Universitesi lisans dgrencilerinin ar1 iiriinlerine yonelik
farkindaligi ve tiiketim tercihlerinin belirlenmesi amaglanmistir. Bu amagla
Ogrencilerin bal ve diger an {irlinleri tiikketim tercihleri, bu tercihleri etkileyen
faktorler, tliketim miktarlari, bal ve diger ar1 tirlinlerini satin alirken dikkat ettikleri

kriterler incelenmistir.

Arastirma kapsaminda Ege Universitesinde 12 fakiilteden 380 6grenci ile yiiz
ylize anket yapilmistir. Ankete katilan 6grencilerin %75,79’unun bal tlkettigi,
%24°21’inin bal tiikketmedigi belirlenmistir. Ogrencilerin aylik ortalama bal tiiketim
miktar1 297 gramdir. Ogrencilerin bal tiiketimine etki eden faktorleri belirlemek
i¢cin kullanilan logit modelde cinsiyet, hane halki geliri, hanede gida aligverisini
yapan bireyler, ambalaj tercihi ve apiterapi kavramindan haberdar olmanin etkili
oldugu bulunmustur. Arastirmada ayrica Ggrencilerin bal tiiketip tlketmeme
durumuna iliskin nedenler ortaya konulmustur. Ogrencilerin bali en fazla

kahvaltilik olarak ve tadinin giizel olmasindan dolay: tiikettikleri belirlenmistir.



viii

Ogrencilerin bali tilketmeme nedenleri ise aliskanliklarinin olmamasi ve bal fiyatini

yliksek bulmalari olarak goriilmiistiir.

Anahtar sozcukler: Bal, Ar Uriinleri, Aricilik, Tiiketim Tercihleri, Apiterapi,
Logit Model



ABSTRACT

A RESEARCH ON AWARENESS AND CONSUMPTION
PREFERENCES OF EGE UNIVERSITY STUDENTS ORIENTED
TO BEE PRODUCTS

ONUGC, Zekeriya

MSc in Department of Agricultural Economics
Supervisor: Prof. Dr. Gamze SANER

February 2020, 80 pages

Turkey has a geographical location can be found suitable for beekeeping in
every season with the rich diversity of plants and climates. The average yield of
honey per hive Turkey is under the world average. Although honey production in
Turkey is at a high level, lack of information is available on the consumption of
honey and other bee products.

The aim of this study was to determine the awareness and consumption
preferences of Ege University undergraduate students for bee products. For this
purpose, students' consumption preferences of honey and other bee products,
factors affecting these preferences, consumption quantities, the criteria they take

into consideration when buying honey and other bee products are investigated.

A face-to-face survey was conducted with 380 students from 12 faculties at
Ege University. It was determined that 75.79% of the students consumed honey and
24-21% did not consume honey. The average monthly honey consumption of
students is 297 grams. The logit model used to determine the factors affecting honey
consumption of the students was found to be effective in terms of gender, household
income, household food exchange, packaging preference and knowing the concept
of apitherapy. In addition, the reasons for the students’ consumption and non-
consumption of honey were revealed. It was determined that the students consumed

the honey mostly for breakfast and because of the taste. The reasons why students



do not consume honey come from lack of habits and the price of honey is seen as

expensive by them.

Keywords: Honey, Bee Products, Apiculture, Consumption Preferences,

Apitherapyi, Logit Model
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ONSOZ

Gunumuzde bal ve diger ar1 iirtinleri, sadece degerli bir besin maddesi degil,
ayn1 zamanda saglik i¢in tercih edilen bir tibbi {iriin olarak da tiiketilmektedir. Bal
ve diger ar1 iriinleri ¢ogunlukla yetigkinler tarafindan sadece kahvaltilik bir gida
olarak tercih edilmektedir. Bu ¢alisma ile 6zellikle tniversite 6grencileri agisindan
bal ve diger ar1 Uriinlerini tiiketip tiiketmeme nedenlerini arastirmak, tiiketim
tercihleri Gzerinde etkili olan faktorleri ortaya koymak, lisans &grencilerinin
tlketim tercihlerini belirlemek ile dgrencilerin ar iirtinlerine yonelik farkindalig:
arttirtlarak toplum saghgina ve ozellikle 6grencilerin beslenmesine daha fazla

katkida bulunulabilecegi diisiiniilmektedir.
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1. GIRIS

1.1.  Konunun Onemi

Tirkiye sahip oldugu zengin bitki ortiisti ve iklim tipi ¢esitliligi ile yilin her
mevsiminde aricilik i¢in uygun lokasyonlarin bulunabilecegi bir cografyaya
sahiptir. Bal tretimi 2018 yilinda bir dnceki yila gore %5,7 azalarak 107.920 ton
olarak gerceklesmistir (TUIK, 2019). Tiirkiye bal iiretim miktar1 ile diinyada
Cin’den sonra ikinci sirada yer almaktadir (FAO, 2019).

Gunumuzde artan tiikketim ihtiyaglarin1 karsilamak ve tiiketicilerin tercihleri
dogrultusunda bir iiretim gergeklestirmek giderek nem kazanmaktadir. Tlrkiye’de
aricilik sektorii son yillarda 6nemli bir gelisme gdstermesine karsin, kovan bagina
verim ortalamasi 13-14 kg dizeyinde kalarak diinya ortalamasinin gerisinde
kalmistir. Diger taraftan talebi giin gegtikce artan ar1 tirtinlerine yonelik Gretim ve
tlketim istatistiklerinin olmayisi, boylesine 6nemli bir sektor igin ciddi bir eksiklik
olusturmaktadir (Onug vd. 2019).

Bal, glnimuzde sadece sofralarda yerini alan degerli bir besin maddesi
olmayip ayni zamanda saglik i¢in tercih edilen tibbi bir iirlindiir. Bal; bilesiminde
bulunan c¢esitli vitaminler, mineraller, organik asitler ve enzimler nedeniyle
sindirimi kolay, besleyici ve pek ¢ok hastaliga karsi koruyucu ve tedavi edici 6zellik
gbsteren fonksiyonel bir gida olarak da tanimlanmaktadir (Ozmen ve Alkin, 2006;
Silici, 2019). Ayrica igerigindeki zengin fenolik bilesikler; antioksidan,
antibakteriyal, antiviral, antiinflamatuvar 6zelliklerine katki saglamaktadir (Viuda-
Martos et al., 2008; Zhang, 2018). Dogal olarak balin elde edildigi bitki tiirline 6zgii
tat ve kokuyu icermesi gerekmektedir (Dogaroglu, 2009).

Farkli fitojeografik Ozellikleri nedeni ile Tiirkiye’de farkli antioksidan
kapasiteye sahip ar1 tiriinleri bulunmaktadir (Dogan et al., 2014; Akyol et al., 2015).
Buylmeyi desteklemek amaciyla ¢ocukluk doneminde, saghigin gelistirilmesi
amaciyla da genclik ve yaslilik donemlerinde tiiketilen balin, ayn1 zamanda bir¢ok
hastaligin korunmasinda ve tedavisinde de yararli oldugu belirtilmektedir

(Bogdanov, 2016). Tarihsel sire¢ igerisinde diinyanin en eski tarimsal



ugraslarindan birisi olan aricilik faaliyetinde bal, balmumu, polen, ar1 siitii, ar1
zehiri ve propolis (Bkz. Ek 2) gibi birg¢ok ari iiriinii elde edilmektedir (Kumova ve
Korkmaz 2001; Sar16z, 2006; Oren vd., 2010).

Gunumizde yasam kosullarimin degismesi ve pek ¢ok hastaligin ortaya
cikmasi ile birlikte, Diinyada son yillarda saglikli beslenmeye yonelik olarak ari
iiriinlerine olan tiiketici talebi de giderek artmaktadir (Batt and Lui, 2012; Gyau vd.,
2014). Ayrica ar triinleri ilag sanayi agisindan da son derece talep edilir duruma

gelmistir (Silici, 2019).

Tiirkiye’de de bazi bolgelerde aricilar artik bal diginda balmumu, propolis, art
siitli, polen, art ekmegi (perga), ar1 zehiri ve erkek ar1 lavrasi Uretmeye
baslamiglardir (Silici, 2019). Geg¢misten giiniimiize insanlar tarafindan sevilerek
tiikketilen ar1 tirlinlerinin basta bal olmak iizere gidadan kozmetige ve son yillarda
“art tiriinleri ile tedavi” olarak adlandirilan “Apiterapi”ye kadar genis bir kullanim
alan1 bulunmaktadir (Bkz. EK 2). Son yillarda bal kurutulmus olarak da nisasta, siit
tozu vb. ile karistirilarak da kullanilmaktadir (Sar16z, 2006). Fonksiyonel gidalar
olarak da ar {iriinleri beslenme ve saglikli bir yasam siirdiirebilmek i¢in gida

tiketim tercihlerinde giderek 6nemli konuma gelen iiriinler arasindadir.

Tiirkiye’de ¢ok ¢esitli monofloral ve polifloral ballar iiretilmesine karsin
gerek bal ve gerekse diger ar1 iriinleri tiiketiminde; diger iilkelerle
karsilagtirildiginda istenen diizeye gelinememistir (Baki vd., 2017). En sik satin
alinan ar1 lirtinii baldir. Bal disindaki ar1 iiriinlerinin (polen, art siitii, propolis) satin
alma ve tiiketim siklig1 bala gore oldukga diisiiktiir (Saner vd., 2011; Niyaz ve
Demirbas, 2017).

Tiirkiye’ de 6zellikle 1980 sonrasi yasanan ekonomik ve toplumsal doniisiim
siirecinin yeni iriinler ve markalarin gelisimini artirdigit ve birgok iiriin
kategorisinde tiiketicilerin marka bilincinin gelistigi belirtilmektedir (BOluktepe ve
Yilmaz, 2006; Adanacioglu vd., 2017). Halkin bal tiiketme aligkanligi ve bala
verdigi deger tiikketim yoniinden olumlu bir ortam olusturmaktadir. Geleneksel
yontemle balin markasiz ve ambalajsiz olarak herhangi bir depolamaya gereksinme

duyulmayacak sekilde ayn1 yil igerisinde tiiketimi yaygin olmakla birlikte markali



ve ambalajli bal tiiketim tercih ve aligkanliklarmin giderek yayginlastigi, marka
bilincinin olugmaya basladig1 goriilmektedir (Boliiktepe ve Yilmaz, 2006; Saner

vd., 2017).

Balin pazarlanmasinda tiiketici bilinci de 6nemli bir etmendir. Satin aldig1
balin kisa bir siire sonra kristalize oldugunu (sekerlendigini) goren tiiketici,
aldatildigi kuskusuna kapilmaktadir (Saner vd., 2009). Aslinda balin sekerlenmesi
(kristalize olmasi1) bozulma olmayip, balin elde edildigi nektar kaynagima gore
olusabilen dogal bir olay olarak goériilmekte ve balin kalitesini etkilememektedir
(Oztiirk vd., 2001; Yiicel ve Dogaroglu, 2015).

Uretici zaman zaman piyasada sekerlenmis balini satamayacag: endisesiyle
bal1 kaynatmakta ve yasal endiselerle etiketsiz olarak pazarlamaya caligmaktadir.
Oysa tiiketici, balin sekerlenmesinin kimyasal degil, fiziksel bir degisim oldugu
konusunda bilinglendirilirse hem dretici ve tuketici hem de Glke ekonomisi bundan
kazangh ¢ikacaktir (Saner vd., 2005). ABD, Kanada ve AB ulkelerinde kristalize
olan ve 0zel yontemlerle krem haline getirilen ballar tercih edilip, zevkle
tiketilirken Turkiye’de bu tip ballara kaygi ile bakilmasi; dogal ve kaliteli bala
yapilabilecek en biiyiik haksizliktir.

Yapilan bir aragtirmaya gore tiiketicilerin kisi basina yillik bal tliketim
miktarlarinin diisiik oldugu ve yilda 1 kilogrami gegmedigi belirlenmistir. Balin
neredeyse tamami yerel olarak tiiketilmekte, sadece yurt dis1 talepleri
dogrultusunda organik bal yurt disina satilmaktadir (Saner vd., 2011). 2020 yili
sonrast Tiirkiye’de bal arzi ve talebinde artis beklenmekte, bal arzinin talebi
karsilamada da yetersiz kalacagi ongoriilmektedir. Diger taraftan aricilik i¢in katma
deger olusturabilecek diger ar iirtinlerinin saglikli ve kaliteli olarak iiretilmesiyle

de ar1 tirtinleri tiikketiminin artacagi belirtilmektedir (Saner vd., 2018).

Yogun rekabet ortaminda tiiketicilerin satin alma karar ve davranislarini
etkileyen bir iirlinii begenip, digerlerine tercih etmelerine neden olan ¢esitli etkenler
bulunmaktadir. Bu baglamda tiiketicileri {irtin hakkinda bilgilendiren, kalite
garantisi ve yasal glivence veren marka, tliketicilerin tutum ve davranislarini olumlu

yonde etkileyebilmektedir. Tiiketicilerin markaya yonelik olumlu tutumlart,



miisteri memnuniyeti ve miisteri bagliligin1 da artirmaktadir. Dolayisiyla artan
miisteri baglilig1 sayesinde isletmenin belirli bir kar marjin1 korumasi, etkili fiyat
stratejileri  olusturmas1 ve pazardaki konumunu guclendirmesi mumkin
olabilmektedir (Boliiktepe ve Yilmaz, 2006).

Glintimiizde tiiketici tercihlerini diisiinmeden bir iiretim gerceklestirmek artik
olanaksizdir. Tiiketici tercihlerini nelerin etkiledigi ve bu nedenler dogrultusunda
nasil tercihler yaptiklarinin bilinmesi; iireticilerin tiiketici istekleri dogrultusunda
bir iiretim yapmalarin1 saglayabilir. Bdylece tiiketicilerin ne istediklerini
belirleyebilmek hem iireticiler agisindan hem de tiiketiciler agisindan olumlu

sonuclar yaratabilecektir.

1.2.  Arastirmanin Onemi

Tiirkiye’de bal ve diger an iirlinlerine yonelik caligmalar incelendiginde
yapilan ¢alismalarin daha ¢ok balin tiikketimine yonelik ¢aligmalar oldugu dikkati
¢ekmekte, 2010 sonrasi bazi ¢aligmalarda diger ar1 {irlinlerinin tiretim ve tiiketimine
yonelik ¢ok az sayida calisma yapildigi, ancak tniversite gencligi odakli
caligmalarin sayisinin 1-2’yi gegmedigi goriilmektedir. Gelecek nesiller igin daha
kaliteli monofloral ve polifloral bal Gretimi ile katma deger yaratan diger ar
urunleri dretimine Greticiyi yonlendirmek igin gliniimiiz gengliginin tiiketim

tercihleri ve farkindaliklarinin artirilmasi son derece dnemlidir.

Art irilinleri tiiketiminin artmasi tiiketicilerin bilinglenmesiyle dogru
orantilidir. Dolayisiyla bu alanda yapilacak c¢alismalar son derece ©6nem
tasimaktadir. Tiirkiye’de ar1 iirlinleri tiiketim diizeyine, tiiketici davranig ve
tutumlaria yonelik arastirmalarin yapilmasina ihtiya¢ duyulmaktadir. Her gecen
giin giderek daha da giiclenen ve s6z sahibi olan tiiketicilerin ari iirlinlerine karsi

tutumlar1 goz ardi1 edilmemelidir.

Izmir ilinde Ege Universitesinde lisans 6grenimi goren genglere yonelik
yiiriitiilen bu ¢alisma ile ar trtinleri tiiketen 6grencilerin ar1 lirinlerine yonelik
tutum ve tercihlerinin belirlenmesinde etkili olan faktorler degerlendirilmis, elde

edilen veriler dogrultusunda ar1 driinlerine yoOnelik farkindaliklar1 ortaya



konulmustur. Ayrica ari liriinleri iiretim ve tiiketimine yonelik bilimsel ¢aligmalarin
artirilmasinin yurt iginde ve yurt diginda Tiirkiye’ye 6zgii monofloral ve polifloral
ballar ve diger ar1 triinlerinin tanitimina yarar saglayacagi 6ngoriilmektedir. Diger
taraftan bu ¢alismanin, firmalarin ve ar yetistirici birliklerinin bu konuda geng
tiiketicilerin tercih ve motivasyonlarint dikkate alarak neler yapilip yapilmamasi
gerektigine iliskin karar vermelerinde yardimc1 ve yol gosterici olacagi

diistiniilmektedir.

1.3. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin temel amaci; Ege Universitesi lisans &grencilerinin ari
urlinlerine yonelik farkindaliklar: ile tiketim tercihlerinin belirlenmesidir. Bu
arastirmada Universiteli genglerin ari tiriinlerini ne kadar tanidiklar1 ve bunlari nasil,

ne miktarda ve ne kadar bilingli tiikettiklerinin belirlenmesi amaglanmustir.

Aragtirmanin yan amaclari ise su sekildedir;

v' Ege Universitesi 6grencilerinin demografik ve sosyo-ekonomik zelliklerinin

belirlenmesi,

v" Ogrencilerin ar1 iiriinlerinin gerek beslenme ve gerekse farkli alanlarda

kullanim1 hakkinda biling diizeylerinin belirlenmesi,

v Opgrencilerin an iiriinlerinden balin tiiketiminde en ¢ok hangi form (slizme,
petek, krem bal) ve g¢esidi (monofloral, polifloral) tercih ettiklerinin

belirlenmesi,

v Opgrencilerin bal disindaki diger ar1 {iriinleri ne sekilde tiikettiklerinin

belirlenmesi,

v' Ogrencilerin ar1 fiiriinlerinde markalasmaya verdikleri 6nem diizeyinin

olcilmesi,



v' Ogrencilerin ar1 iiriinlerine yonelik satin alma davranislariin ortaya konulmasi
ve ogrencilerin ar {riinleri tiiketirken hangi o6zelliklere dikkat ettiklerinin

belirlenmesi,

v' Ogrencilerin ar {iriinleri tiiketim tercihleri {izerinde etkili olan faktdrlerin

saptanmasi,

v' Ogrencilerin ari {iriinleri tiiketim sikliklarmmn belirlenmesidir.

1.4. Arastirmanmin Kapsam

Bu arastirmada Ege Universitesi lisans &grencileri dikkate alinarak,

ogrencilerin ar1 liriinlerine yonelik farkindaligi ve tiiketim tercihleri aragtirilmistir.

Arastirma alt1 béliimden olusmaktadir. ilk boliimde giris boliimii baslig
altinda sirastyla konunun Onemi, aragtirmanin Onemi, aragtirmanin amact ve
kapsamu ile ilgili bilgiler yer almaktadir. ikinci boliimde, arastirmanin konusu ile
ilgili ¢alismalara yer verilmistir. Uciincii boliimde arastirmanin materyali ile
arastirma verilerinin toplanmasinda ve verilerin analizinde izlenen yontemler

aciklanmustir.

Dordincu bolimde, Dinya’da ve Tirkiye’de aricilik sektoriiniin durumu
aciklanmistir. Ayrica bu boliimde Tiirkiye’de aricilik sektoriiniin mevcut durumu
degerlendirilmistir. Aricilik sektoriine iliskin makro veriler (kovan sayisi, bal ve
diger ar1 iirlinleri tiretim miktari, {iretim degeri, bal verimi, kisi basina bal tiiketim
miktari, liretici fiyatlar1 vb.), 2002-2018 donemi itibariyle ele alinmistir. Ayrica

ulasilabilen ar1 iirtinlerine iliskin tiiketim miktarlar1 sunulmustur.

Besinci bolimde 6grencilerden elde edilen tuketim verileri dogrultusunda
aragtirma bulgular1 agiklanmistir. Altinci boliimde ise, aragtirmanin ortaya koydugu
sonuglar genel bir degerlendirme yapilarak 6zetlenmis ve ¢6ziim Onerilerine yer

verilmistir.



2. KONU ILE ILGILI CALISMALAR

Konu ile ilgili olan yurt iginde ve yurt disinda, bal ve diger ar1 {irlinlerinin
tiiketim tercihlerine yonelik yapilan dogrudan ve dolayli ¢alismalar incelenmis, bu

calismalardan 6nemli gorilenler asagida 6zet seklinde sunulmustur.

Kumova ve Korkmaz (2000), tarafindan Adana ve igel illerinde ar1 iiriinlerini
kullanan Kkisilerin tiiketim davranislarini belirlemeye yonelik olarak yurutilen
aragtirmada 15-55 yaslar1 arasinda farkli egitim diizeyine sahip toplam 414 erkek
ve kadin katilimer ile anket caligmasi yapilarak, veriler degerlendirilmistir.
Gortisiilen katilimcilarin %877sinin siirekli olarak ar1 tiriinleri tiikettikleri, bunlarin

%91’inin beslenme, %9'unun ise tedavi amach olarak tiikettikleri belirlenmistir.

Pidek (2001), tarafindan Polonya’da yapilan bir arastirmada Bahge Bitkileri
boliimiinde okuyan 235 iiniversite Ogrencisinin bal tliketim tercihleri ortaya
konulmustur. Kisi basia ortalama aylik bal tiiketimi 305 gram olarak, Glkenin
ortalamasina yakin miktarda bulunmustur. Kiz 06grencilerin, daha yiiksek
miktarlarda (325 gram) ve daha sik olarak, erkek 6grencilere gore (284 gram) daha
fazla bal tiikettikleri belirlenmistir. Haftalik olarak bal tiiketen kiz 6grenci oraninin
%61 oldugu saptanmstir. Ogrencilerin siizme bal1 (%87,6) kristalize bal1 (%12,4),
hafif bali (%98,1) ve koyu bal1 (%9,9) tercih ettikleri belirlenmistir. Ogrencilerin
%89,3’tintin en ¢ok seffaf cam kavanozlarda agik renkli bali tercih ettigi

belirlenmistir.

Sahinler vd. (2004), Hatay ilinde 206 kisi ile yaptiklar1 anket ¢alismasinda,
katilimcilarin - %29,10’unun bal satin alirken kalitesine, %17,50’sinin fiyatina, gok

az bir kisminin ise (%1,90) balin ambalajina dikkat ettiklerini belirlemislerdir.

Romanya’da yillik bal tiiketimi belirlemeye yonelik olarak yapilan bir anket
caligmasi sonucunda ise, 2023 kisiden %10,80’inin hig bal tiiketmedigi, %25,75 nin
yillik bal tiiketiminin 500 gram, %20,00’1nin ise 1000 gram oldugu belirlenmistir.
Arastirmacilar, tiiketicilerin bal tiketmemelerinin temel nedeninin; bal fiyatlarinin
oldukca yiksek olmasi ile katilimcilarin farkli hastaliklar1 olmasindan (diyabet,

alerji) kaynaklandigini bildirmislerdir (Bianca and Maghitas, 2007).



Arpad and Marta (2008), Macaristan’da %65,50°sini kadinlarin ve
%34,50’sini erkeklerin olusturdugu 100 kisi ile yapilan bir anket galigmasi
sonucunda, goriisiilen katilimeilarin %90,40’min  bal tiikettigini  belirlerken,
bunlardan sadece %23,60’min her giin, %10,70’inin ise seyrek olarak bal

tikettiklerini bildirmislerdir.

Vanyi et al. (2009), tarafindan Macaristan’da yapilan diger bir arastirmada
ise 821 tiiketicinin bal alirken dikkat ettikleri kriterler arastirilmig, goriisiilen
tiketicilerin bal alirken %44,30’unun kalitesine, %28,00’min fiyatina dikkat
ederken, kadinlarin %5,30’unun ve erkeklerin ise %4,92’sinin balin 6zellikle

rengine dikkat ettikleri belirlenmistir.

Kabakg1 (2011), tarafindan Erzurum ilinde yapilan baska bir arastirmada 824
kisiye “bal alirken nelere dikkat edersiniz* sorusu yoneltilmis, ankete katilanlardan
%3,42’si rengine, %4,54’1i tadina, %3,70’1 kalitesine, %2,39’u ambalajina, %2,18’1
ambalajin boyutuna ve %2,57’si de balin {ireticisine dikkat ettikleri yanitini

vermislerdir.

Saner vd. (2011), izmir ilinde 154 kisinin katilim ile gerceklestirdikleri
caligmada tiiketicilerin bal tiikketim durumlarini, organik baldan haberdar olma
durumlarini, bal tikketim sikliklarini ve bal satin alirken dikkat ettikleri ozellikleri
irdelemistir. Bu ¢alismada tiiketicilerin tamaminin bal tiikettigi; bu tiketicilerin
%45,75’inin siizme c¢igek balini, %16,34’0n0n ise ¢am balini, %16.34’0n0n hem
cam ve hem de ¢icek balini tercih ettigi ortaya ¢ikmustir. Tiketicilerin sadece
%8,44’liniin organik bal tiikettigi belirlenmistir. Ankete katilan bireylerin yas
gruplarina gore yillik bal tiiketim miktarlar1 incelendiginde 55 yas tizerindeki
kisilerin 2,34 kg bal, 45-54 yas grubunun 1,28 kg bal, 33-44 yas grubunun 1,07 kg
bal, 25-34 yas grubunun 0,69 kg bal, 15-24 yas grubunun ise 0,98 kg bal tiikettikleri

belirlenmistir.

Karabas ve Giirler (2012), Samsun il merkezindeki tiiketicilerin organik
riinlere yonelik davranislarini ve organik trtinleri tercih etmelerinde etkili olan
faktorleri belirlemistir. Bu arastirmada Samsun il merkezinde ikamet eden 478

tiketici ile gortgiilmiistiir. Arastirma ile, organik iiriinlere ulasabilme kolayligi,



esin egitim diizeyi, organik lirlinlere fazladan 6deme yapmay1 kabul etme, gida
maddelerinin sagliga olan etkilerini 6nemseme, organik olmayan iiriinlerin sagliga
zararl oldugunu diisiinme, organik tarim konusunda tam bilgi sahibi olma ile aileye
gelir getiren kisi sayisindaki bir birimlik artisin organik iiriin tiiketimini arttirdig:

belirlenmistir.

Sayili (2013), tarafindan Tokat ilinde tiiketicilerin ar1 iiriinleri tiiketim
durumlar1 ve aligkanliklarin1 belirlemeye yonelik olarak yapilan arastirmada 272
tiketici ile goriistilmiis, tiiketicilerin %86,70°1 sizme bal tlketirken, %74,63’0ndn

petek bali tercih ettikleri belirlenmistir.

Tunca vd. (2015), Tiirkiye genelinde bazi illerde, bal basta olmak Uizere ve ar1
triinleri tiiketimini etkileyen faktorler ile ar1 {irtinlerinin tiiketim aliskanlik ve
farkindalik diizeylerini degerlendirmistir. Calismanin sonucunda, tiiketicilerin ari
tirtinlerinin yararlar1 hakkinda nispeten bilgili olsalar da bu firiinlere kars1 ciddi

giiven problemleri oldugu ortaya konulmustur.

2014 yilinda Italya’da yapilan bir arastirmada 427 Italyan tiiketici ile yiiz
yiize anket ¢alismasi yapilmis, balin temel 6zellikleri icin tercihleri ve 6deme
istekliligini tanimlamak icin Italyan bal pazarina bir secim denemesi yontemi
uygulanmistir. Katilimcilarin %55’inin kadin oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin
%90'indan fazlasinin bal tiikettigi ortaya konulurken, tiiketicilerin %49,35’inin

(243 kisi) bali ara sira tiikettikleri ortaya konulmustur (Cosmina et al., 2016).

2016 yilinda Kenya’da tesadiifi olarak secilen 478 katilimci ile
gerceklestirilen ¢alismada cesitli bal 6zellikleri igin tiiketici algilar1 ve tercihleri
incelenmis ve ¢alismada logit model kullanilmistir (Juma et al., 2016). Tiiketicilerin
organik bali konvansiyonel baldan daha iistiin gordiigii, yar1 kurak bolgelerden
gelen balin nemli bolgelerden gelen baldan daha besleyici buldugu belirlenmistir.
Sonuglar tiiketicilerin cografi isaretli ballar i¢in olumlu tercihleri oldugunu

gostermistir.

Brscic et al. (2017), 1008 katilimcidan olusan 6rneklem iizerinde yapilan

deneysel arastirmanin sonucunda tiiketicilerin hafif lezzetli ve daha parlak renkli
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bal1 tercih ettiklerini ortaya koymuslardir. Ayrica katilimcilarin ¢gogunun tiiriine
gore en ¢ok akasya balini tercih ettikleri goriilmiistiir. Tiiketicilerin bal satin almak
ve tiketmek icin en onemli nedenleri arasinda balin saglik ve tibbi yararlari

hakkindaki diistinceleri oldugu belirlenmistir.

Okick (2017), Tanzanya’da bal tiketimini etkileyen faktorlerin
belirlenmesine yonelik yapilan arastirmada 120 tiiketici ailesi ile anket yapilmustir.
Arastirma sonuclarina gore ailelerin %94°li ayda bir kez bal satin almaktadir.
Ailelerin ayda en az 1 kg ve en fazla 5 kg bal satin aldiklar1 goriilmistiir. Ailelerin
bal tuketimini etkileyen faktorlerin belirlenmesi igin lojistik regresyon analizi
yapilmis, bu analizde on tane bagimsiz degisken kullanilmig ve bunlarin yedisi
anlamli bulunmustur. Ailelerin bal tad1 ve tercihi, balin dogal iyilestirme 6zelligi,
kolesterol ile seker degiskenlerinin balin tiiketilme olasilig1 Gzerinde %5 diizeyinde

anlamli oldugu bulunmustur.

Obisesan and Olasoji (2017), Ibadan Kuzey Yerel Y&netiminde tiiketicilerin
bal tercihlerini belirlemistir. Yapilan ¢alismada ankete katilanlarin %75’inin balin
yararlar1 hakkinda bilgi sahibi oldugu ve %93,2’sinin yerel ballar1 tiikettigi

belirlenmistir.

Guziy et al. (2017), tarafindan Slovakya ve Rusya’da tiketicilerin bal
tilketim tercihleri ortaya konulmus, Slovakya’da 216 katilimci1 ve Rusya’da da 309
katilimer ile goriisiilmiistiir. Demografik faktorler (yas, egitim, gelir) ile yillik bal
tiiketimi arasindaki iliski khi-kare bagimsizlik testi ve Cramer V katsayisi
kullanilarak ortaya konulmustur. Bal satin almay1 etkileyen faktorlerdeki farklilik
Friedman testi kullanilarak istatistiksel olarak test edilmistir. Slovak tiiketicilerin
%38,29’u yaklasik 1 kg bal tiiketmekte, Rus tlketicilerin ise 2-5 kg arasinda bal
tikettikleri belirlenmistir. Slovak tiiketiciler i¢in en 6nemli kriterler sirasiyla orjin,
tat, cesit ve fiyat iken, Rus tiiketiciler i¢in ¢esit, ambalaj, fiyat ve tat gelmektedir.
Her iki iilkede de yillik tiiketim 2-5 kg arasinda degismektedir. Geng jenerasyonun
yillik bal tiiketimi daha diisiik diizeyde bulunmustur.
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Merdan ve Durmus (2018) ile Saner et al. (2017), yaptiklar1 ¢aligmada
tilkketicilerin bal satin alirken markaya onem verdiklerine dikkat ¢ekmislerdir.

Ayrica tercih edilen bal ambalajinin cam kavanoz oldugunu belirtmislerdir.

Soylu ve Silici (2018), tarafindan Kayseri’deki Universite 6grencilerinin bal
tlketim miktarlar ile tiiketimlerine yonelik tercihlerini saptamak amactyla yapilan
calismada 2178 dgrenciyle goriisiilmiistiir. Ogrencilerin %76,8’i devlet tiniversitesi
%23,2’si vakif tiniversitesi 6grencisi olup, ankete katilan 6grencilerin %12,1’sinin
hi¢ bal tiiketmedigi, %47,9’sinin ise seyrek tiikettigi, sadece %12,5’inin her gin
duzenli olarak bal tiikettigi belirlenmistir. Bir defada tiiketilen bal miktarinin bir
yemek kasigi oldugu (16 gram), Universite Ogrencileri arasinda balin tercih
edilmesinin en 6nemli nedeninin de besleyici 6zelligi olmasi (%54,8) olarak
goriildiigii bildirilmistir. Ogrencilerin aylik har¢hik miktar1 ve egitim gordiikleri

tiniversite ile bal tiiketimi arasindaki iliski anlamli bulunmustur.

Merdan (2018), tarafindan ar triinleri tercihinde marka algisimi etkileyen
faktorlere yonelik 384 tiiketiciyi kapsayan Glimiishane-Bayburt y6resinde yapilan
bir aragtirmada, tiiketicilerin ar1 tirtinleri tercihinde markaya 6nem verdigi sonucu
ortaya cikmistir. Tiiketicilerin gelir diizeyi ile markali ar1 iiriinlerini tercih etme
durumlarn arasindaki iligkiyi belirlemek icin regresyon analizi gerceklestirilmistir.
Bu analizde gelir ve tiiketicilerin marka memnuniyeti bagimsiz degisken, markali
ar1 Urtinlerini tilketim miktar1 da bagimli degisken olarak alinmistir. Gelir diizeyi

arttikga markali ar1 iiriinlerine olan talebinde arttig1 sonucu ortaya ¢ikmustir.

Cin’de 2018 yilinda 376 bal tiiketicisine yonelik yapilan caligmada,
tilkketicilerin ortalama 30 yasinda oldugu ve %80’inin bal1 siizme olarak tiikettikleri
belirlenmistir. Goriisiilen tiiketicilerin %20’si bali kahvaltilik olarak tiiketirken,
%18’1 bali dogal tatlandirici olarak, %14’ pisirme malzemesi, %18’1 gida
takviyesi olarak ve yine %18’inin kozmetik olarak kullandiklar1 ortaya
konulmustur. Calismada tiiketicilerin bal hakkindaki 6znel bilgileri objektif
bilgilerinden daha yiiksek olarak bulunmustur. Oznel bilginin yiiksek olmasi da
tiketim tercihleri konusunda belirleyici bir etken olarak belirtilmistir (Zhang,
2018).
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Ignjatijevic et al. (2019), tarafindan Romanya, italya ve Sirbistan’da bal
tilkketiminin karsilastirmali analizi gerceklestirilmis, bal tiiketimini etkileyen
faktorler ve tiiketicilerin bal satin alma tercihleri ortaya konulmustur. Khi-kare testi
ile tlkeler arasinda bal tiiketicilerinin demografik ve ekonomik 0Ozellikleri
arasindaki farkin onemli oldugu belirlenmistir. Ulkelerdeki tiiketicilerin egilimleri
kadar, sosyolojik oOzellikleri de farkli bulunmustur. Ancak bal tiiketimini
demografik ve ekonomik o6zelliklerin etkiledigi belirlenmistir. Bal tliketmeme
nedenleri olarak; aliskanlik olmamasi ve saglik ile ilgili sorunlar olarak ortaya

cikmaktadir.

Yurt icinde ve yurt disinda yapilan yukaridaki calismalar dogrultusunda
tilketici tercihlerinin gesitli nedenlerle farklilik gosterdigi goriilmektedir.
Tiketicilerin 0zellikle demografik yapilarmin bal ve diger ar1 triinleri tiiketim

tercihlerini etkiledigi ortaya ¢ikmistir.
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3. MATERYAL VE YONTEM

3.1. Materyal

Arastirmanin, birincil veri kaynaklarin1 Ege Universitesi lisans dgrencileri ile
yliz yiize yapilan anketlerden elde edilen veriler olusturmustur. Arastirmanin ikincil
veri kaynaklar1 olarak ise konu ile ilgili olarak yurti¢ci ve yurt disinda daha 6nce
hazirlanmis arastirma, makale, bildiri, inceleme ve tezlerden, ayrica konu ile ilgili
kurumlarin yayinladig: istatistiki verilerden yararlanilmistir. Arastirmanin makro
verileri i¢in; Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK), Ar1 Yetistiricileri Birligi, Tarim ve

Orman Bakanligi’nin basili kaynak ve istatistiklerinden faydalanilmistir.

3.2. Yontem

3.2.1. Verilerin toplanmasinda kullanilan yontemler

Bu aragtirmanin ana kitlesini Ege Universitesi lisans 6grencileri (Fakiilte-
Y liksekokul-Konservatuvar) olusturmustur. Ege Universitesi’nden alman verilere
gore toplam lisans Ogrenci sayis1 (Fakiilte-YUlksekokul ve Konservatuar dahil)
34914°dur.

Aragtirmada olas1 en biiyiik 6rnek hacmine ulagilmak istenmis ve bu amacla
p: 0,50 ve (1- p): 0,50 alinmistir. Oransal 6rnek hacmi %95 giiven araligi, %5 hata
pay1 dikkate alinarak hesaplanmistir (Newbold, 1995). Arastirmaya dahil edilen

Ogrenci sayist 380 olarak hesaplanmistir.

Oransal 6rnek hacmi belirleme yontemine gore, N biiylikliiglindeki sonlu bir
ana kitle i¢in belli bir 6zelligi tasiyanlarin bilinen veya tahmin edilen oranina (p)

gore drnek hacmi formiilii asagida belirtilmistir (Newbold, 1995).

__ Np-p)
(N-Dou +pl-p)




14

n: Ornek hacmi

N : Populasyon (Toplam 6grenci Say1s1=34914)

p:0.50

o px2: Oranin varyansidir.

Universitede lisans dgrenimine devam eden dgrenci sayisiin en yiiksek
oldugu 12 fakiilte kapsama alinmustir. 12 fakiiltenin toplam 6grenci sayis1 (27778),
toplam lisans 6grenci sayisinin (34914) %79,56’sin1 olusturmaktadir. Arastirma
kapsamindaki fakiltelere gore ornege giren Ogrenci sayilar1 Cizelge 3.1°de
verilmistir. Arastirma yapilan bu 12 fakulte-ytksekokul-konservatuardan 6rnege
giren Ogrenci sayisi toplam {niversite Ogrenci sayist dikkate alinarak

hesaplanmustir.

Cizelge 3.1. Arastirma kapsamina alinan fakiiltelerde 6rnege giren 6grenci sayisi

(2019)

) Ogrenci | ‘Toplam Ornege Giren
Fakdlteler S icindeki pay1 Ogrenci
ayst (%) Sayisi

1.Edebiyat Fakultesi 5388 19,40 73
2.Mihendislik Fakiiltesi 4974 17,91 68
3.Fen Fakiltesi 3398 12,23 46
4. Tip Fakultesi 2543 9,15 35
5.Ziraat Fakltesi 2420 8,71 33
6.1letisim Fakiiltesi 2047 7,37 28
7 Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi 1823 6,56 25
8.Hemsirelik Fakiiltesi 1524 5,49 21
9.Dis Hekimligi Fakiiltesi 947 3,41 13
10.Cesme Turizm ve Otelcilik
Y Uksekokulu 943 3,39 13
11.Devlet Turk Musikisi 918 3,31 13
Konservatuvari
12.Eczacilik Fakiiltesi 853 3,07 12
Toplam 27778 100,00 380
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3.2.2. Verilerin analizinde kullamilan yontemler

Aragtirmada verilerin analizinde, temel tanimlayici istatistik yontemlerin yani
sira, Universite lisans Ogrencilerinin ar1 driinlerine iliskin algilar1 ile
farkindaliklarin1 6lgmek igin likert 6l¢ekli sorulara yer verilmistir. Likert dlcekli
sorulara verilen yanitlarin ortalamasi alinarak, tiiketicilerin algilama diizeyleri

hakkinda bilgi sahibi olmaya c¢aligilmistir.

Ege Universitesi lisans dgrencilerinin ar1 iiriinleri hakkindaki algilar1 ve bu
tirtinler ile ilgili tiiketim tercihleri, gida-ziraat, saglik bilimleri ve saglik dis1 (diger)

fakiilteler olarak 3 grup altinda da degerlendirilmistir.

Gida-Ziraat grubunda Gida Miihendisligi Bolimu ile Ziraat Fakiltesi’nde
ogrenim goren dgrenciler (%13,68) bulunmaktadir. Saglik grubunda; T1p Fakiiltesi,
Hemsirelik Fakiiltesi, Dig Hekimligi Fakiiltesi ve Eczacilik Fakiiltesi’nde 6grenim
goren Ogrenciler (%21,32) yer almaktadir. Diger grupta ise Edebiyat Fakultesi,
Miihendislik Fakiiltesi, Fen Fakiiltesi, Iletisim Fakiiltesi, Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi, Cesme Turizm ve Otelcilik Yiiksekokulu ve Devlet Tiirk Musikisi
Konservatuvari’nda 6grenim goren 6grenciler (%65,00) yer almaktadir (Cizelge

3.2).

Cizelge 3.2. incelenen fakiilte gruplari

Fakiilte Gruplar Fakulteler Say1 %
1. Grup Gida-Ziraat 52 13,68
2. Grup Saglik 81 21,32
3. Grup Diger 247 65,00
Toplam 380 100,00

Ogrencilerin hane halki aylik gelir gruplarina ayrilmasinda dncelikli olarak
frekans dagilimlarina bakilmis ve gruplamalar buna gore yapilmistir. 1. grubun
gelir duzeyi 0-2500 TL, 2. grubun gelir dizeyi 2501-3500 TL, 3. grubun gelir
dizeyi 3501-5000 TL, 4. grubun gelir dizeyi 5001-7000 TL ve 5. grubun gelir
diizeyi 7001 TL Gzerinde gelir diizeyi bulunmaktadir (Cizelge 3.3).
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Cizelge 3.3. Hane halk: aylik gelir gruplari

Hane Halki Aylik Gelir Gruplan | Gelir Duzeyleri (TL/Ay) |Say1| %
1. Grup 0-2500 78| 20,53
2. Grup 2501-3500 71| 18,68
3. Grup 3501-5000 99| 26,05
4. Grup 5001-7000 66| 17,37
5. Grup 7001 ve Uzeri 66| 17,37
Toplam 380 100,00

Calismada Ogrencilerin bal ve diger ar1 friinlerini; tuketip-tuketmeme
durumlar, tiikkettikleri bal gesitleri, monofloral ve polifloral bal ile diger ar1 {irtinleri
tiiketim miktarlar1, tlketim sikliklari, tilketme nedenleri, marka tercihleri, ambalaj
tipi tercihleri, ambalaj agirliklari, satin alma sikligi, ailede ar1 {iriinleri satin alimi
yapan bireyler, balin orijinini bilme durumu, satin alma yeri tercihleri, yararlar
hakkindaki bilgi durumlari, ar1 iirtinleri ile ilgili herhangi bir seminere/egitime

katilip- katilmama durumu ortaya konulmustur.

Arastirmada Ggrencilerin sosyo-ekonomik ozellikleri (yas, cinsiyet, kayith
oldugu sinif, dogdugu il, medeni durum, ailedeki kisi sayisi, ailedeki kardes sayisi,
ailenin aylik geliri, 6grencinin part-time ¢alisma durumu) ortaya konulmus olup,
tanimlayici istatistiklere yer verilmistir. Sayim ile elde edilen verilere Khi-kare testi
uygulanmigtir. Bdylece, degiskenlere iliskin oOzelliklerin ortaya ¢ikisinda
degiskenler arasinda bir bagimlilik olup olmadig1 analiz edilmistir (Landau and
Everitt, 2004). Calismada, analizler sonucunda sadece anlamli ¢ikan Khi-kare

sonuglarina yer verilmistir.

Degiskenlerin normal dagilisa uygunlugu Kolmogorov-Smirnov testi ile
belirlenmistir. Degiskenlerin normal dagilis gostermedigi saptanmis ve normal
dagilis gostermeyen siirekli degiskenler i¢in gruplar arasinda fark olup olmadiginin
belirlenmesinde, iki degisken i¢in Mann Whitney U, ii¢ ve iizeri degiskenlerde ise
Kruskal-Wallis testi uygulanmistir (Ozdamar, 2015). Yapilan testler sonucunda
gruplar arasinda fark olmadigi1 belirlenmistir. Dolayisiyla ¢alismada bu sonuglara

yer verilmemistir.
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Ikili lojistik regresyon analizi; ikili cevap igeren bagimli degiskenlerle
yapilan lojistik regresyon analizidir. Bir ya da daha fazla aciklayici degisken ile
ikili cevap degiskeni arasindaki iliskiyi ortaya koymaktadir. Boylece bagimsiz
degiskenler ile bagimli degisken arasindaki iliski agiklanabilmektedir (Karagoz,
2016).

Arastirmada 6grencilerin ar1 lirlinleri tercihleri ve tiiketimini etkileyen sosyo-
ekonomik faktorlerin belirlenmesinde lojistik regresyon (logit) modellerinden
yararlanilmistir. Elde edilen faktor skorlar1 lojistik regresyon modelinde bagimsiz
degisken olarak kullanilmigtir. Calismada bal tiuketip tiketmeme durumu bagimsiz

degisken olarak alinmisg, bdylelikle ¢alismada logit bir model olusturulmustur.

Logit modelde bagimli degisken kesikli olup, tahmin edilen olasilik degerleri
0 ile 1 arasinda degismektedir. Kiimiilatif lojistik olasilik fonksiyonuna bagli olan

logit modeli asagidaki gibi ifade edilmektedir (Gujarati and Porter, 2010).

1 1

Pi = F(Zl') = F(a +)8Xl) = 1+ e—() = 1+ e—(a+BXy)

Pi: i’ nci bireyin belirli bir segenegi segme olasiligi,

F: Kiimiilatif olasilik fonksiyonu,

Z: o+BXi,

o Sabit katsay1,

[: Her bir agiklayici (bagimsiz) degisken i¢in tahmin edilecek parametre,

Xi: 1’ nci bagimsiz degiskeni ifade etmektedir.
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4. DUNYADA VE TURKIYE'DE ARICILIK SEKTORUNUN
MEVCUT DURUMU

4.1. Diinyada Aricilik Sektériiniin Yeri ve Onemi

Arn drunlerinde gesitliligin yayilmasi ve yararlarinin 6grenilmesi ile aricilik
Diinyada giderek daha da 6nemli bir sektér durumuna gelmistir. Ariciligin en
yaygin bilinen iirlinii baldir. Bal iiretimi o lilkede ariciligin genel yapisinin ana

gostergesidir (Mural, 2018).

FAO’nun 2017 yil1 verilerine gore diinya genelinde toplam 90.999.730 kovan
ile 1.860.712 ton bal iiretimi yapilmaktadir. Ar1 ekipmanlar1 arasinda temel
malzeme olan ar1 kovani sayisinda diizenli bir artig gorilmektedir. Diinyadaki
kovan sayisi, liretim miktar1 ve balmumu {tretimi Cizelge 4.1°de verilmistir.
Dinya’da 2002-2017 donemi itibariyle durum degerlendirildiginde, kovan sayisi
ve bal tiretiminde bir artig goriilmesine karsin ilgili donemde kovan basina verimin
ortalama 20 kg dolayinda kaldigi goriilmektedir. Ancak balmumu tretiminin ilgili

donemde ortalama %2,34 oraninda azaldigi goriilmektedir.
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Cizelge 4.1. Diinyada kovan varligi, bal tiretimi, bal verimi ve balmumu iiretimi

Yallar Arih Kovan | Bal Uretimi | Bal Verimi ) Bal_ml_Jmu
(adet) (ton) (kg/kovan) | Uretimi (ton)
2002 71.829.008 1.278.025 18 60.381
2003 72.009.100 1.336.968 19 58.757
2004 72.973.593 1.364.392 19 60.406
2005 74.276.467 1.413.618 19 60.676
2006 75.517.406 1.504.726 20 60.826
2007 74.967.203 1.453.661 19 60.833
2008 76.119.908 1.517.882 20 63.717
2009 77.095.057 1.505.462 20 63.567
2010 79.683.687 1.533.900 19 64.991
2011 80.403.600 1.615.914 20 64.887
2012 83.058.317 1.650.335 20 64.355
2013 84.854.694 1.722.109 20 64.878
2014 87.414.044 1.783.614 20 66.251
2015 88.985.408 1.824.828 21 65.963
2016 90.493.440 1.859.228 21 66.567
2017 90.999.730 1.860.712 20 42.307
Ort. yillik deg. %1,59 %2,54 %0,70 -%2,34

Kaynak: FAO, 2019

AB’ye tye olan iilkelerin ortalama bal tiikketim miktarlar1 Cizelge 4.2°de

verilmistir. AB tlkelerinde ortalama bal tiiketimi 250.000 tondur. Bu miktar, yilda

kisi basina 0,7 kg’a karsilik gelmektedir. Yunanistan ve Avusturya ise 1,6 kg ile en

yiiksek bal tiikketimine sahiptir. Bunu, kisi basina 1,2 kg tiikketim ile Almanya

izlemektedir. 2018 yil1 rakamlar1 incelendiginde ise AB iilkelerindeki ortalama bal

tiketim miktar1 son 10 yila gore artarak 1 kg’a yiikselmistir (European
Commission, 2019). ABD'de ise saf balin kisi basina tiikketimi, 2018'de yaklasik 1.4
pound (yaklasik 0,63 kg) olarak gerceklesmistir (Statista, 2019). Romanya’da

Ulusal Istatistik Enstitiisiine gore yillik kisi basina bal tiiketimi 0,94 kg olarak

belirlenmistir (Pocol et al., 2019)
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Cizelge 4.2. AB’ye iiye olan iilkelerin ortalama kisi bas1 bal tiiketim miktarlar

Kisi Basina Bal Tuketimi Kisi Basina Bal Tiiketimi
Yillar (kg/yil) Yillar (kg/yil)
2005 0,60 2012 0,70
2006 0,70 2013 0,70
2007 0,70 2014 0,70
2008 0,70 2015 0,70
2009 0,70 2016 1,00
2010 0,70 2017 1,00
2011 0,80 2018 1,00

Kaynak: European Commission, 2019.

4.2. Tiirkiye’de Aricihk Sektoriiniin Yeri ve Onemi

Tiirkiye’de aricilik, Anadolu insanmin bir gelenegi olarak ¢ok eski
donemlerden itibaren yapilmaktadir. Bilim ve teknolojideki ilerlemelere bagli
olarak aricilikta gelismeler yaganmaya baslamistir. Aricilik; tarimsal bir faaliyet ve
iiretim dali olan, belirli amaglar dogrultusunda “bal arilarini kullanabilme ve
yonetebilme sanatr” olarak tanimlanmaktadir. Ariciliktaki amag ise en az masraf ile

en yiksek gelirin elde edilebilmesidir (Burucu, 2017).

Aricilik, tarimla ugrasan ailelerin esas ge¢im kaynagi olmasi yani sira ikinci
bir gelir kaynag1 olarak da yapilabilmektedir. Bu iiretim dalinin avantajlari; az
sermaye gereksinimi yaninda arazi, tesis, alet-makine ve fazla isgiicl
gerektirmemesi olarak siralanabilmektedir. An yetistiriciliginde diger bir avantaj
ise sermaye basta olmak iizere gerekli biitiin ekipman ve canli materyalin Tiirkiye

icerisinden karsilanmasidir (Oztiirk, 2013).

Turkiye ar1 kolonisi varlig1 ve bal iiretimi agisindan Diinya’da ¢ok dnemli bir
paya sahiptir. Tiirkiye’nin sahip oldugu cografya, flora ve iklim yapisi aricilik
faaliyeti agisindan oldukca yiiksek bir avantaj saglamaktadir. Tirkiye, bitki
cesitliligi bakimindan da ¢ok zengin bir yelpazeye sahip olup, bunlarin yaklasik
%40’ 11 endemik bitki tiirli olusturmaktadir. Ayrica Tirkiye, higbir iilkede
bulunmayan ar1 genetik ¢esitliligine sahiptir (Nergiz, 2016). Turkiye’de var olan bu

avantajlarin daha etkin kullanimmin saglanmasiyla bal Gretimi daha cok
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gergeklestirilecek ve diisiik maliyetle yapilabilecek bir tiretim kolu oldugu i¢in de

istihdama ve iilke ekonomisine katkida bulunacaktir (Soysal ve Gircan, 2005).

Ariciligin tilke ekonomisine katkisi, sosyo-ekonomik bir konu olmasi ve
tarimsal bir faaliyet olarak bitkisel iiretime katkisindan kaynaklanmaktadir. Aricilik
topraga bagli olmayip, topraksiz veya daha az toprak sahibi aileler i¢in gelir kaynagi
saglayabilmektedir. Ayn1 zamanda en ucuz ve en kolay istihdami yaratan tek
tarimsal faaliyettir. Ayrica ariciligin ¢evre ve doga lizerinde dogrudan veya dolayl
zararl etkileri yoktur. Daha da 6nemlisi, arilar i¢in mutlak bir ihtiya¢ vardir ve bu
nedenle dogal denge i¢in aricilik son derece dnem tagimaktadir (Karaca ve Ozince,
2019).

Aricilik, kirsal alanlarda yasayan insanlar i¢in énemli bir gelir kaynagidir.
Aricilik faaliyetinde baslangi¢ ve isletme sermayesi ihtiyaci diisiik, yatirim getirisi
kisa ve getiri orani yiiksektir. Tozlasma sonucunda, bitkilerin tozlagmasi ile
cevresel siirdiiriilebilirlige ve yliksek besinli gida iiretimine katkida bulunmanin
yani sira alternatif tibbi uygulamalarda kullanilmaya ve islenmemis tarim

alanlarinin degerlendirilmesine katkida bulunmaktadir (Emir, 2015).

Ariciligin basgarisi, bolgenin bulundugu iklim bélgesi ve rakimi gibi cografi
ozellikleri ve sicaklik, nem, yagis sekli ve diizeni gibi dogal iklim kosullarina bagh

bulunmaktadir (Sengonca, 2004).

Apiterapi agisindan, arilardan elde edilen bal, polen, ar1 siitii, balmumu,
propolis ve ar1 zehiri gibi iiriinler, insanlarin saglikli ve dengeli beslenmesinde ve

bircok hastaligin tedavisinde kullanilabilmektedir (Sahinler vd., 2004).

Arilardan insanlara saglanan yararin ¢ok otesinde elde edilen bu iiriinlerin
Oonemli bir yarari, bitkilerde tozlasma saglamalaridir. Bu nedenle, tarimdaki
gelismis iilkeler bali modern tarimin 6nemli bir unsuru olarak gormektedirler
(Ozbek, 2003). Aricilik, modern tarimin en dnemli kollarindan biri olarak kabul
edilmektedir ve bunu Tiirkiye’'nin hemen her yerinde basariyla yapmak
miimkiindiir. i¢inde yasamilan cografyanin iklimi ve bitki ortiisii, an

yetistiriciliginden yiiksek verim saglama potansiyeline sahiptir (Alici, 2015).
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Ariciliga bagh olarak, sektor tarafindan iiretilen Tiirkiye'de artan teknik
yontemler ve modern kovanlar, temel petek ve diger girdiler hizla artmaktadir. Bu
girdilerin kullaniminin arttirilmasi sadece verimliligi arttirmakla kalmayacak, ayni
zamanda gelismis aricilardan diger endiistriyel iirlinlere olan talebi artirmaya

katkida bulunacaktir (Siral, 2010).

4.2.1. Tiirkiye’de aricilik sektoriiniin durumu

Tiirkiye, diinyada ar1 kovani sayis1 ve bal Gretimi bakimindan Cin’den sonra
ikinci sirada bulunmaktadir. Kovan basina verim Kanada'da 64 kg, Avustralya'da
55 kg, ABD'de 50 kg, Arjantin, Cin ve Macaristan'da 40 kg, Fransa ve Meksika'da
27 kg'dir. Tiirkiye’de ise kovan basma 13-14 kg'lik bal verimi elde edilmektedir.
Tiirkiye'de kovan basina diisiik verimin baslica nedenleri arasinda; kralice ar1
iiretimi ve ar1 hastaliklari, parazit ve zararlilarin zamaninda kontroliiniin olmamasi,
iklim degisikligi, tireticilerin iiretim konusundaki eksiklikleri ve doga tahribati

gelmektedir (Uzundumlu vd., 2011).

Tiirkiye’nin yillara gore kovan sayisi, bal liretimi, bal verimi ve balmumuna
ait veriler Cizelge 4.3’de gosterilmistir. Turkiye’de 2002-2018 donemine iliskin
olarak eski ve yeni tip kovan sayilar incelendiginde, 2018 yilinda toplam kovan
sayisinin 8.108.424 adet oldugu goriilmektedir. Burada dikkati ¢eken 6nemli nokta
ise, yillara gore kovan sayisinda siirekli bir artisin olmasidir. Turkiye’de bal Gretimi
giderek artmakta ve 6nemli bir gelir kaynagi olusturmaktadir. 2018 yil1 verilerine
gore, Tirkiye’de 107.920 ton bal iiretimi gergeklestirilmektedir (Cizelge 4.3).
Floraya bagl olarak Tiirkiye'nin gesitli bolgelerinde farkli ballar Gretilmektedir.
Mugla bolgesinde en 6nemli salgi bali olan ¢am bali; Akdeniz bolgesinde ve
cevresinde narenciye bali, diger illerde yiiksek kaliteli ¢igek bali iiretilmektedir
(Kayral, 1993). Tiirkiye’nin kovan basina bal verimi ise 13 kg olup, dinya

ortalamasinin altindadir (T.C. Tarim ve Orman Bakanligi, 2019).

Turkiye'de aricilikla ilgili temel problemler verimlilik, koloni basina kalite
acisindan uluslararas1 standartlara uygun Uretim kosullarina uyulmamasindan
kaynaklanmaktadir. Aricilikta verimlilik ve kalite; ana arinin damizlik vasfi,

hastaliklar ve zararlilar ile miicadele, teknik bilgi ve egitim eksikligi,
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organizasyondaki yapi yetersizligi, orgiitlenme sorunlar1 ve yasalarla belirlenen

mevzuat gibi bircok faktorden etkilenebilmektedir (Dogaroglu, 2009).

Ariciligin yani sira metal sanayi, kozmetik sanayi, tekstil sanayi, ilag yapimi,
mum yapimi ve daha birgok alanda kullanilan ve baldan sonra en ¢ok ragbet géren
ar1 lrlinii balmumudur. Tiirkiye’de 2018 yil1 verilerine gore 3.987 ton balmumu

uretimi gerceklesmistir (Cizelge 4.3).

Cizelge 4.3. Turkiye’nin kovan varligi, bal Uretimi, bal verimi ve balmumu Gretimi

Eski Ar::l K.wan Bal Bal .. | Balmumu
ski eni w .| Balverimi | 0
Yillar Kovan | Kovan T((;EE;“ U(rteotr;r)m (kg/kovan) U(rt%trzr)m
(adet) (adet)
2002 180.232 | 3.980.660 | 4.160.892| 74.554 18 3.448
2003 190.538 | 4.098.315| 4.288.853| 69.540 16 3.130
2004 162.660 | 4.237.065| 4.399.725| 73.929 17 3.471
2005 157.059 | 4.432.954 | 4.590.013| 82.336 18 4,178
2006 146.950( 4.704.733 | 4.851.683| 83.842 17 3.484
2007 135.318 [ 4.690.278 | 4.825.596| 73.935 15 3.837
2008 137.963 | 4.750.998 | 4.888.961| 81.364 17 4,539
2009 128.743(5.210.481 | 5.339.224| 82.003 15 4.385
2010 137.000 | 5.465.669 | 5.602.669| 81.115 14 4,148
2011 149.020( 5.862.312| 6.011.332| 94.245 16 4,235
2012 156.777(6.191.232| 6.348.009| 89.162 14 4,222
2013 183.265 | 6.458.083 | 6.641.348| 94.694 14 4.241
2014 193.825( 6.888.907 | 7.082.732| 103.525 15 4.053
2015 222.635| 7.525.652 | 7.748.287 | 108.128 14 4,756
2016 220.882| 7.679.482| 7.900.364 | 105.727 13 4.440
2017 194.406 | 7.796.666 | 7.991.072| 114.471 14 4.488
2018 203.922 | 7.904.502 | 8.108.424  107.920 13 3.987
Ort. yillik deg. %0,77 %4,38 %4,26 | %44,75 -%27,78 %15,63

Kaynak: T.C. Tarim ve Orman Bakanlig1, 2019

TUIK’in 2019 yili verilerine gére, Tiirkiye’de 81.830 isletmede aricilik
faaliyeti gergeklestirilmektedir (Cizelge 4.4). Aricilik faaliyeti yapan isletme
sayisinin en yiiksek oldugu yil 2016’dir. 2017 yilinda 2016 yilina gore aricilik

faaliyeti yapan isletme sayisinin azaldigi goriilmektedir.
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Cizelge 4.4. Tirkiye’de aricilik faaliyeti yapan isletme sayisi

Yillar Arncilik Faaliyeti Yapan Yillar Arncalik Faaliyeti Yapan
Isletme Sayisi Isletme Sayisi
2004 22.133 2011 21.131
2005 22.550 2012 21.307
2006 22.305 2013 79.934
2007 21.560 2014 81.108
2008 21.093 2015 83.475
2009 21.469 2016 84.047
2010 20.845 2017 83.210

Kaynak: TUIK, 2019

Ozellikle bal pazarlamasmin Ureticilerin en 6nemli sorunu oldugu
bilinmektedir. Balin pazarlamasinda ireticiden tiiketiciye ¢esitli pazarlama
kanallar1 ile karsilasiimaktadir. Bu pazarlama kanallar1 tretici-tuketici, Oretici-
toptanci-perakendeci-tiketici, Uretici-ihracat¢r veya iiretici-kooperatif-ihracatgi
olarak ortaya ¢ikmaktadir (Saner vd., 2011). Genellikle iireticilerin bali dogrudan
tiiketiciye satmay1 tercih etmeleri, kooperatiflerin ve arici birliklerinin pazarlamada
etkin rol almalarini engellemekte ve bal fiyatlarinin diismesine neden olmaktadir.
Ureticilerin 6zellikle kooperatif ve birlik catis1 altinda 6rgitlenmeleri son derece
onemlidir. Ornegin AB iilkelerinde aricilarin %72’si orgiitlii olup, AB’nin birlik

ve oOrgiitlere verdigi teknik yardimlardan da etkin sekilde yararlanmaktadirlar.

Orgiitlenme, ballarin cografi isaret tescili agisindan da son derece 6nem
tagimakta, AB’de cografi isaret tescili bagvurulari ¢ogunlukla 6rgiit ve kooperatifler
tarafindan gerceklestirilmektedir. Tiirkiye’de de cografi isaret sahibi ballarin
(Mugla Cam Bali, Siirt Pervari Bali, Kars Bali) tamami birlikler (Mugla Aricilar
Birligi, Kars Ili Aricilar Birligi, Siirt Aricilar Birligi) tarafindan tescil ettirilmistir
(Alparslan ve Demirbas, 2019). Cografi isaret alinmasi ballarin tiiketici tarafindan

taninirlig1 agisindan da son derece 6nemlidir.
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5. ARASTIRMA BULGULARI

5.1.  Ogrencilerin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri

Bu béliimde Ege Universitesi’nde yiiz yiize goriisiilen lisans dgrencilerinin
karar almasinda etkili olan; cinsiyet, yas, medeni durumu, dogum yeri, ailedeki fert
sayist, sosyal glivencesi, ¢calisma durumu, burs / 6grenim kredisinden faydalanma
durumu, aylik gelir diizeyleri, kaldiklar1 yerler, daha 6nce 6grenim gordiikleri
fakiiltelere ve yurtdisi egitim programlarina katilma durumlarina iligkin bilgilere

yer verilmistir.
5.1.1. Ogrencilerin cinsiyet, yas ve medeni durumu

Ogrencilerin %52,90’min kadin, %47,10’unun erkek oldugu, goriisiilen
ogrencilerin yas ortalamasinin 22,40 oldugu belirlenmistir (Cizelge 5.1).

Ogrencilerin %98,68 inin bekar, %1,32’sinin evli oldugu belirlenmistir.

Cizelge 5.1. Ogrencilerin cinsiyet ve yas durumu

Cinsiyet Say1 % Yas
Kadin 201 52,90 22,12
Erkek 179 47,10 22,71
Toplam 380 100,00 22,40

5.1.2. Ogrencilerin dogum yerleri

Ogrencilere dogum yerleri soruldugunda, verilen yanitlara gére ilk sirada
%38,68 ile Ege Bolgesi gelmektedir. Bunu siras1 ile Marmara Bolgesi (%18,95), i¢
Anadolu Bolgesi (%9,74), Akdeniz Bolgesi (%9,21), Giineydogu Anadolu Bolgesi
(%8,42), Dogu Anadolu Bolgesi (%7,11) ve Karadeniz Bolgesi (%5,00)

izlemektedir. Yabanci uyruklu 6grenci orani ise %2,89’dur (Cizelge 5.2).
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Cizelge 5.2. Ogrencilerin dogum yerlerinin bdlgelere gore dagilimi

Bolgeler Say1 %
Ege Bolgesi 147 38,68
Marmara Bolgesi 72 18,95
I¢c Anadolu Bélgesi 37 9,74
Akdeniz Bolgesi 35 9,21
Gilineydogu Anadolu Bolgesi 32 8,42
Dogu Anadolu Bolgesi 27 7,11
Karadeniz Bolgesi 19 5,00
Diger* 11 2,89
Toplam 380 100,00

*Yabanci uyruklu 6grenciler
5.1.3. Ogrencilerin ortalama aile niifusu

Ogrencilerin ortalama aile niifusu incelendiginde, ailedeki fert sayisinin 4,58

kisi iken, kardes sayisinin ise 1,74 kisi oldugu belirlenmistir (Cizelge 5.3).

Cizelge 5.3. Ogrencilerin ortalama aile niifusu

Ogrencilerin Aile Niifusu Kadin Erkek Genel
Ailedeki Fert Sayisi 4 57 4,60 4,58
Kardes Sayisi 1,79 1,69 1,74

5.1.4. Ogrencilerin sosyal giivencesi ve ¢calisma durumu

Ankete katilan kadin Ogrencilerin  %84,08’inin, erkek Ogrencilerin ise
%74,86’sinin sosyal guvencesi oldugu belirlenmistir. Genel olarak dgrencilerin
%79,74’linilin sosyal giivencesinin oldugu, %20,26’sinin ise sosyal giivencesinin
olmadig belirlenmistir. Ogrencilerin ¢alisma durumu incelendiginde; %20,00’sinin
calistigi, %80,00’inin ise ¢alismadig1 goriiliirken, ¢alisan 6grencilerin %17,11’inin
tam zamanl calistiklari, %82,89’unun ise yar1 zamanli ¢alistiklart belirlenmistir.
Tam zamanl ¢alisan 6grencilerin %61,54°1 kamu sektoriinde, %38,46°s1 ise 6zel

sektorde calistiklari belirlenmistir (Cizelge 5.4).
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Cizelge 5.4. Ogrencilerin sosyal giivencesi ve ¢aligma durumu

Kadin Erkek Genel

Sosyal Glvence Say1 % Say % Say1 %
Var 169| 84,08 134| 74,86 303| 79,74
Yok 32| 1592 45| 25,14 77| 20,26
Toplam 201 | 100,00 179 100,00 380| 100,00

Calisma Durumu Say1 % Say1 % Say1 %
Calistyor 38| 1891 38| 21,23 76| 20,00
Calismiyor 163| 81,09 141 78,77 304| 80,00
Toplam 201| 100,00 179] 100,00 380| 100,00

Calisma Sekli Say1 % Say1 % Say1 %
Tam Zamanh 6| 15,79 7| 18,42 13| 17,11
Yar1 Zamanl 32| 84,21 31| 81,58 63| 82,89
Toplam 38| 100,00 38| 100,00 76| 100,00

Sektérlere Gore Calhisma | Sayi % Say1 % Say1 %
Kamu 4| 66,37 4| 57,14 8| 6154
Ozel Sektor 2| 33,33 3| 42,86 5| 38,46
Toplam 6| 100,00 7] 100,00 13| 100,00

5.1.5. Ogrencilerin burs / 6grenim kredisinden faydalanma durumu

Kadin 6grencilerin %67,66’sinin, erkek grencilerin ise %53,31inin burs /

O0grenim kredisinden faydalandigi belirlenmistir. Genel olarak Ogrencilerin

%61,84’10 burs / Ogrenim kredisinden faydalanirken

faydalanmadigi ortaya ¢ikmustir (Cizelge 5.5).

Cizelge 5.5. Ogrencilerin burs / 6grenim kredisi alma durumu

%38,16’sm1n  ise

N - Kadin Erkek Genel
Burs/Ogrenim Kredisi Say1 % Say1 % Say1 %
Aliyor 136| 67,66 99| 53,31 235| 61,84
Almiyor 65| 32,34 80| 44,69 145| 38,16
Toplam 201 100,00 179 100,00 380 100,00

5.1.6. Ogrencilerin ve ailelerinin ayhk gelir diizeyi

Ogrenci ailesinin ortalama hane halki aylik geliri 4665,50 TL olarak

bulunmustur. Kadin 6grencilerin %26,37’sinin ailesinin, erkek o6grencilerinde
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%25,70’inin ailesinin hane halki aylik gelir gruplari i¢erisinde 3. gelir grubunda yer
aldig1 belirlenmistir. Genel olarak 6grencilerin %26,05’inin hane halk: gelirinin 3.
gelir grubunda yer aldig1 ortaya konulmustur. Kadin 6grencilerde bunu %23,98 ile
1. gelir grubu, erkek 6grencilerde ise %19,55 ile 4. gelir grubu izlemektedir

(Cizelge 5.6).

Cizelge 5.6. Ogrencilerin hane halki aylik gelir gruplari (TL)

Hane Halki Aylik Gelir Gruplan Kadin Erkek Genel
(TL) Sayi| % |[Say1] % |[Sayi| %
1. Grup (0-2500) 47| 23,38 31| 17,32| 78| 20,53
2. Grup (2501-3500) 38| 1891| 33| 18,44| 71| 18,68
3. Grup (3501-5000) 53| 26,37| 46| 25,70| 99| 26,05
4. Grup (5001-7000) 31| 1542| 35| 19,55| 66| 17,37
5. Grup (7001 ve (zeri) 32| 1592| 34| 1899| 66| 17,37
Toplam 201]100,00| 179/100,00| 380]100,00

Ogrencilerin kendilerinin aylik gelir / har¢lik gruplari incelendiginde kadin
ogrencilerin  %42,29’unun, erkek Ogrencilerin ise %34,08’inin 501-1000 TL
arasindaki grupta yer aldiklari belirlenmistir. Genel olarak 6grencilerin en fazla
%38,42 ile 501-1000 TL arasinda oldugu bulunmustur. Bunu %20,26 ile 500
TL’nin altinda harglik alan grup izlemektedir (Cizelge 5.7).

Cizelge 5.7. Ogrencilerin aylik gelir / har¢lik gruplari (TL)

Ogrencilerin Gelir / Har¢hk Kadin Erkek Genel
Gruplan (TL) Sayi| % |[Sayi| % |Sayi| %
500 ve alt1 46| 22,89 31| 17,32| 77| 20,26
501-1000 85| 42,29| 61| 34,08| 146| 38,42
1001-1500 40| 19,90, 48| 26,82| 88| 23,16
1501-3000 23| 11,44 33| 18/44| 56| 14,74
3001 ve uzeri 7| 3/48 6| 3,35| 13| 342
Toplam 201]100,00| 179/100,00| 380]100,00
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5.1.7.  Ogrencilerin kaldiklar: yerler

Ogrencilere nerede kaldiklar1 sorusu ydneltildiginde, kadin &grencilerin
%38,31°1 yurtta kaldiklarini, erkek 6grencilerin %35,75°1 ise arkadaslari ile birlikte
kaldiklarin1 belirtmislerdir. Ogrencilerin genel olarak nerede kaldigina bakildiginda
ise %30,00’unun ailesi ile kaldiklar1 ortaya ¢ikmistir (Cizelge 5.8). Tek basina evde

kalanlarin orani ise %11,05°dir.

Cizelge 5.8. Ogrencilerin kaldiklar1 yerler

Kalinan Yer Kadin % Erkek % Genel %
Ailesi ile 64| 31,84 50| 27,93 114| 30,00
Yurtta 77| 38,31 34| 18,99 111 29,21
Arkadaglar ile 40 19,90 64| 35,75 104| 27,37
Tek basina 17 8,46 25| 1397 42| 11,05
Bir akrabasinin yaninda 3 1,49 6 3,35 9 2,37
Toplam 201| 100,00 179| 100,00 380| 100,00

5.1.8. Ogrencilerin baska iiniversitelerden egitim alma durumu

Ogrencilerin daha ©6nce egitim alma durumlar incelendiginde kadin
ogrencilerin %1 1,44 linilin, erkek d6grencilerin ise %13,41 inin su an egitim aldiklari
boliimler disindan daha once farkli bir iiniversiteden veya farkli bir boliimden
egitim aldiklari belirlenmistir. Genel olarak 6grencilerin %87,63’{inlin daha 6nce
herhangi bir fakilte ya da meslek yuksekokulundan egitim almadigi, %12,37’sinin

ise daha 6nce egitim aldig1 goriilmistiir (Cizelge 5.9).

Cizelge 5.9. Ogrencilerin daha énce egitim alma durumu

e Kadin Erkek Genel
Egitim Alma Durumu Sayl % Sayi % Sayi %
Evet 23 11,44 24 13,41 47 12,37
Hayir 178 88,56| 155 86,59 | 333 87,63
Toplam 201| 100,00f 179| 100,00f 380| 100,00
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5.1.9. Ogrencilerin yurtdisi programlarina katilma durumu

Ankete katilan dgrencilerin %5,53°U Erasmus, %1,32’si Work and Travel ve
%1,32°si Avrupa GOnulli Hizmeti (AGH) goniilliisii olarak yurt disinda
bulunmuslardir (Cizelge 5.10).

Cizelge 5.10. Ogrencilerin Erasmus, Work and Travel ve AGH yapma durumlari

Programlar Evet Haywr
Say1 % Say1 %
Erasmus 21 5,53 359 94,47
Work and Travel 5 1,32 375 98,68
AGH 5 1,32 375 98,68

5.2.Ogrencilerin Bal ve Diger Ar1 Uriinlerini Tiiketme Durumuna
Iliskin Bulgular

Bu boéliimde 6grencilerin; gida aligverisini yapan kisiler, gida harcamalarina
ayirdiklar1 pay, bal ve diger an fiiriinlerine harcadiklar1 pay, kronik rahatsizlik
durumu, bal ve diger ar1 triinleri tiiketme durumu, tiikettikleri bal ¢esitleri, bal
tiketme ve tuketmeme nedenleri, bal ve diger ar iiriinlerini tiikketme sikliklari,
yoresel ve sertifikali organik bal tiilketme durumlarina iligkin bilgilere yer
verilmistir. Ogrencilerin sahip olduklar1 kronik hastaliklar, bal tiiketme ve organik
sertifikali bal tiiketme durumlar1 farkli degiskenlerle Khi-Kare Analizi ile
incelenmistir.

5.2.1. Ogrencilerin gida aligverisini yapan Kisiler

Ogrencilere hanelerinde gida aligverisini kimin yaptig1 sorulmustur. Verilen
yanitlara gore 6grencilerin hanelerinde gida aligverisini yapan kisinin %40,28 ile
ilk sirada anneleri oldugu ve bunu %34,13 ile babalarinin izledigi belirlenmistir.
Cinsiyete gore dgrenciler arasinda bu siralama degismemektedir. Gida aligverigini

kendisi yapanlar arasinda ise ilk siray1 erkek dgrenciler almaktadir (Cizelge 5.11).
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Cizelge 5.11. Ogrencilerin hanesinde gida alisverisini yapan bireyler

Kisiler Kadin Erkek Genel
Say1 % Say1 % Say1 %
Annesi 115| 44,06 88| 36,21 203| 40,28
Kendisi 52| 19,92 60| 24,69 112| 22,22
Babasi 84| 32,18 88| 36,21 172 34,13
Arkadagslari 2 0,77 3 1,23 5 0,99
Esi 3 1,15 - - 3 0,60
Diger Aile Bireyleri 5 1,92 4 1,65 9 1,79
Toplam* 261| 100,00 243| 100,00 504 | 100,00

*Birden ¢ok yanit alinmistir.

5.2.2. Ogrencilerin gida harcamalarina ayirdiklar: pay

Ankete katilan 6grenciler %24,21°1 gida harcamalarina %36-46 araliginda
pay ayirdiklarini belirtmislerdir. Bunu ikinci sirada %23,95 ile gida harcamalarina
%46 ve lizeri pay ayiranlarin izledigi belirlenmistir. Kadin ve erkek 6grencilerin
gida harcamalarina ayirdiklar1 paylar cinsiyetlerine gore farklilik gostermektedir.
Erkek 6grencilerin %30,73’1 gida harcamalaria %46 ve lizeri pay ayirirken, kadin
ogrencilerin gida harcamalarinda ayni pay1 ayiranlarin oran1 %17,91°dir (Cizelge

5.12).

Cizelge 5.12. Ogrencilerin gida harcamalarima ayirdiklar1 pay (%)

Gida Harcamalarinin Kadin Erkek Genel
Pay1 Say1 % Say1 % Say1 %
%15 ve alt1 22| 10,95 9 5,03 31 8,16
%16-25 41| 20,40 35| 19,55 76| 20,00
%?26-35 51| 25,37 39 21,79 90| 23,68
%36-45 51| 25,37 41| 2291 92| 24,21
%46 ve Uzeri 36| 17,91 55| 30,73 91| 23,95
Toplam 201| 100,00 179| 100,00 380| 100,00

5.2.3. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinlerine ayirdiklari pay

Kadin 6grencilerin %62,19°u, erkek 6grencilerin ise %67,60°1 aylik gida
harcamalari igerisinde bal ve diger ar1 iirlinlerine 20 TL ve altinda pay ayirdiklar

belirlenmistir. Genel olarak 06grencilerin %64,74°ti aylik gida harcamalar
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icerisinde bal ve diger ar1 iirlinlerine 20 TL ve altinda pay ayirirken %5,00’1n1in ise

81 TL ve lizerinde pay ayirdiklari belirlenmistir (Cizelge 5.13).

Cizelge 5.13. Ogrencilerin aylik gida harcamalari igerisinde bal ve diger ari

tirlinlerine ayirdiklar1 pay (TL)

Bal ve Diger An Kadin Erkek Genel

Uriinlerinin Pay Say1 % Say1 % Say1 %
20 TL ve alt1 125| 62,19 121| 67,60 246| 64,74
21-40 TL 33| 16,42 31| 17,32 64| 16,84
41-60 TL 20 9,95 12 6,70 32 8,42
61-80 TL 13 6,47 6 3,35 19 5,00
81 TL ve Uzeri 10 4,98 9 5,03 19 5,00
Toplam 201 | 100,00 179 100,00 380| 100,00

5.2.4. Ogrencilerin kronik hastahiklara sahip olma durumu

Ogrencilerin %85,53’iiniin herhangi bir kronik hastaliginin olmadigin,
%14,47’si ise kronik hastaliginin oldugunu belirtmislerdir. Ogrencilerin kronik
hastaliklara sahip olma durumlar1 cinsiyetlerine gore incelediginde ise kadin
ogrencilerin %17,91inin, erkek 6grencilerin %10,61’inin kronik hastalig1 oldugu
belirlenmistir. Bu kronik rahatsizliklar; solunum, sindirim, seker, alerji ve kalp

damar rahatsizliklaridir (Cizelge 5.14).

Cizelge 5.14. Ogrencilerin kronik hastalik durumu

. Kadin Erkek Genel
Kronik Hastalhk Sayi % Say1 % Say1 %
Var 36 17,91 19 10,61 55 14,47
Yok 165 82,09 160 89,39| 325 85,53
Toplam 201 100,00/ 179| 100,00f 380| 100,00

Ogrencilerin cinsiyeti ile kronik hastalifi olma durumunun bal tiiketim

tercinleri Uzerinde etkileyebilecegi disiiniildiigii icin bu degiskenler ve

degigkenlere ait gruplar arasinda, bir farklilik olup olmadigi Khi- Kare Analizi ile

incelenmistir. Yapilan analiz sonucunda, cinsiyet ile kronik hastaligi olma durumu
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arasinda istatiksel acidan anlamli bir farklilik bulunmustur. Kadinlarin kronik bir

rahatsizliginin olmasi erkeklere kiyasla daha fazladir (Cizelge 5.15).

Cizelge 5.15. Ogrencilerin cinsiyetleri ile kronik hastalik durumunun

karsilastirilmasi
Cinsivet Kronik Hastallk Durumu Khi-Kare
y Var Yok Degeri P
Kadin 36 165 -
Erkek 19 160 4,071 0,044

*P<0,05 anlamlidur.

5.2.5. Ogrencilerin bal tiiketme durumu

Goriigiilen  6grencilerin - %75,79’u  bal tiketirken, %24,21’inin  bal
tiikketmedigi belirlenmistir. Ogrencilerin bal tiiketme durumlar1 cinsiyete gore
incelendiginde kadin 6grencilerin %82,59 unun bal tiikettikleri belirlenmistir. Bal
tiketen erkek Ogrencilerin orani ise %68,16’dir. Ankete katilan Ogrencilerin
cinsiyete gore bal tiiketim durumu istatiksel olarak anlamli bulunmustur.
Kadinlarin, erkeklere kiyasla daha fazla bal tiikettigi belirlenmistir (Cizelge 5.16).
2019 yilinda Kahramanmaras merkez ilgede yapilan bir ¢alismada ise tiiketicilerin

%84.,4’1iniin bal tiikettigi belirlenmistir (Aytop et al., 2019)

Cizelge 5.16. Ogrencilerin bal tiiketme durumu

Cinsiyet _ Bal Tuketim Durum_u Khi-Kare
Tuketiyor % Tuketmiyor % Degeri P

Kadin 166| 82,59 35| 17,41

Erkek 122 | 68,16 57| 31,84 9,944 | 0,002*

Toplam 288| 75,79 92| 24,21

*P<0,01 anlamhidur.

5.2.6. Ogrencilerin diger ar1 iiriinlerini tiiketme durumu

Ankete katilan 6grencilerin %16,32°sinin polen, %13,16’sinin propolis,
%10,79’unun ar siitii tiikettikleri belirlenmistir. Ogrencilerin ¢ok az bir kismiin
ise ar1 zehiri (%4,21) kullandig1 ve ar1 ekmegi (%2,89) tiikettikleri belirlenmistir
(Cizelge 5.17).
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Cizelge 5.17. Ogrencilerin diger ar1 {iriinlerini tiiketme durumu

Diger Ari Uriinleri SaYITuketlyor % Sa;uketmlyoro Y
Polen 62 16,32 318 83,68
Propolis 50 13,16 330 86,84
Ar1 Siiti 41 10,79 339 89,21
Ar1 Zehri 16 4,21 364 95,79
Ar1 Ekmegi 11 2,89 369 97,11

5.2.7. (")grencilerin tiikettikleri bal cesitleri

Bal tiiketen 6grencilerin tercih ettikleri bal gesitleri arasinda ilk siray1 ¢gigek

bali (%32,73) almaktadir. Kadin 6grenciler gigek balint %35,16 oraninda, erkek

ogrenciler ise %29,46 oraninda tercih etmektedirler. Bunu genel olarak %25,45 ile
petek bali, %20,50 ile cam bali, %14,88 ile organik bal, %5,79 ile karakovan bali

ve %0,66 ile krem bal izlemektedir. Kadin 6grencilerin krem bali tercih etmedikleri

belirlenmistir (Cizelge 5.18). Paydas (1999), Istanbul ilinde yasayan tiiketicilerin

bal tiiketim egilimlerine etki eden nedenlerini belirlemeye yoOnelik ¢alismasinda

tilketicilerin biiyiikk ¢ogunlugunun (%85,33) siizme c¢icek bali tiikettiklerini

belirlemistir.

Cizelge 5.18. Ogrencilerin tiikettikleri bal cesitleri

Bal Kadin Erkek Genel
Cesitleri Say1 % Say1 % Say1 %
Cicek Bali 122 35,16 76 29,46 198 32,73
Petek Bal 87 25,07 67 25,97 154 25,45
Cam Bali 73 21,04 51 19,77 124 20,50
Organik Bal 51 14,70 39 15,12 90 14,88
Karakovan Bali 14 4,03 21 8,14 35 5,79
Krem Bal** - 4 1,55 4 0,66
Toplam* 347 | 100,00 258 | 100,00 605 | 100,00
*Birden ¢ok yanit alinmistir. **Bkz. Ek 2

5.2.8. Ogrencilerin bal tiiketme nedenleri

Tiiketicilerin, ar1 iirlinleri tercihleri iizerinde birden c¢ok faktor etkilidir.

Tutumlar, se¢im, algi, inanglar ve deger yargilar tiiketicilerin ari iiriinleri se¢cimini
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etkileyen faktorler arasindadir (Kavas, 1987). Bu kapsamda, Ogrencilerin bal
tuketip-tiketmeme nedenlerinin degerlendirilmesinde Besli Likert Olgegi
kullamlmistir. Ogrencilerin bali en fazla kahvaltilik (4,24) olarak tiikettikleri
belirlenmistir. Ogrencilerin bali tilketme nedeni olarak en az 6énemli gordikleri
nedenin kilo vermeye yardimci (2,58) oldugunu diisiinmeleridir. Bu nedenler
arasinda cinsiyete gore farkliliklar bulunmaktadir. Kadin 06grencilerin bali
tiketmelerinde cilde iyi gelmesinin 6lgek ortalamasi 3,47 iken, erkek 6grencilerde
bu nedenin 0Olcek ortalamasi 2,93°diir. Kadin O6grencilerin bali tiiketme
nedenlerinden kozmetik amacgli olmasinin 6lgek ortalamasi 3,10 iken, erkek

ogrencilerde bu nedenin 6l¢ek ortalamasi 2,44’ diir (Cizelge 5.19).

Cizelge 5.19. Ogrencilerin bal tiiketme nedenleri

Bal "

Tiketme 1112131 a4 |5 |. Vl(adll.l ) VErkeI.< Olcek Standart
. Ogrenciler | Ogrenciler | Ortalamasi | Sapmasi

Nedenleri

Kahvaltilik |23| 6] 6| 98155 431 4,14 424 1,145

Tadi giizel | 24| 9[21[124]110 3,95 4,07 4,00] 1,155

Sag 42(15|30|116| 85 3,72 3,55 365 1,343

amagcl

Allesinin 1 /1130134 104| 76 3.42 357 348| 1,382

almasi

Enerji 53|22]40|105| 68 3,30 3,52 339| 1,405

arttirmasi

Antioksidan | /156 160| 95| 63 3,40 3,34 337| 1,332

ozelligi

Tatlandinier | o7\ 511331104 | 63 3,30 3,30 330 1,434

olarak

Cildeiyi | g1 06153| 90| 61 3.47 2,03 324| 1415

gelmesi

Kanser 48|33|73| 74| 60 3,27 3,16 3,23 1,352

Onleyici

Mide

rahatsizligini |56 | 35| 73| 68| 56 3,16 3,06 3,11 1,381

Onleyici

Aliskanlik | 61|49 (48| 74| 56 2.99 3,13 305 1,434

Kozmetik 1 g3139(39| 61| 56 3.10 244 282 1547

amacl

Kilo

vermeye 94|59|48| 49| 38 256 2.60 258| 1,427

yardimci

(1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katimiyorum, 3=Kararsizim, 4=Katiliyorum, 5=Kesinlikle

Katiliyorum)
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5.2.9. Ogrencilerin bal tiiketmeme nedenleri

Ogrencilere neden bal tiiketmedikleri hakkinda sorular yoneltilmistir. Verilen
yanitlara gore, dgrenciler bali en fazla aligkanliklar1 olmamasi (3,99) nedeniyle
tilketmediklerini belirtmislerdir. Bunu ikinci sirada 3,64 ile bal fiyatim1 yiiksek
bulmalar1 izlemektedir. Ayrica bu nedenler arasinda cinsiyete gore de farkliliklar
bulunmaktadir. Kadin Ogrencilerin  bali  tliketmemelerinde tadi hosuna
gitmemesinin Ol¢cek ortalamasi 3,40 iken, erkek 6grencilerde bu nedenin dlgek

ortalamasi 2,93°diir. (Cizelge 5.20).

Cizelge 5.20. Ogrencilerin bal tiiketmeme nedenleri

TUkeBt?rzeme 1121345/, Kadn ) vErkeI.< Olgek | Standart
. Ogrenciler | Ogrenciler | Ortalamas1 | Sapmasi

Nedenleri

ﬁéifkanhgl 8| 5| 8[30|41 408 S0 399| 1,245

Pahal 14| 3|15/30]30 3,34 3,82 3,64 1,371

buluyor

Kaliteli Griin 19| 5114|3123 3,49 3,30 3,37 1,450

bulamama

Firmalara 3,49 3,30

glveninin 19| 7(12|29|25 3,37 1,480

olmamasi

Tadihosuna 15,115 | g1 94|23 3,40 2,93 311| 1565

gitmiyor

Kokusu 2,66 2,40

rahatsiz 37|16| 8(18|13 2,50 1,523

ediyor

Midesine 2,69 2,12

rahatsizlik 44 (15| 6|12|15 2,34 1,564

veriyor

Uzmanlar 2,06 2,19

tarafindan 44|15|17| 8| 8 2,14 1,339

onerilmiyor

Alerjisivar  |59| 6| 5/10]13 2,29 1,91 2,05 1,549

(1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3=Kararsizim, 4=Katiliyorum, 5=Kesinlikle

Katiliyorum)

5.2.10. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinleri tiikketme sikliklari

Ogrencilerin bal ve diger ar iiriinlerini tiiketme sikliklar1 Cizelge 5.21’de
verilmistir. Ogrencilerin %2,11°i ¢am balin1 her giin tiiketirken %57,11°1 hig

tiketmediklerini belirtmislerdir. Cigek balint her giin tiiketenlerin orant %5,53 iken,
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hi¢c tiketmeyenlerin orant %40,00’dir. Petek bali her giin tiiketen %1,84, hig
tiketmeyenlerin orani ise 46,32°dir. Organik bali her giin tiiketen %3,42, hig
tilketmeyen %63,95’tir. Krem bal, petek bal ve ar1 ekmegini her giin tiiketen 6grenci
bulunmamaktadir. Propolisi her giin tiikketen %1,05, ar1 siitiinii her giin tiikketen
%0,79, ar1 zehirini her giin tiikketen ise %0,26’dir. Niyaz ve Demirbas (2017),
tarafindan yapilan ¢alismada da Canakkale ilindeki tiiketicilerin %82,90'inin polen,
%89,10'unun propolis, %95,40’min ar siitii tikettikleri, ancak ve %98,90"min ari

zehirini hi¢ kullanmadiklar1 belirlenmistir.

Cizelge 5.21. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinlerini tiiketme siklig1 (%)

. . Sadece
. . Hig Her Gin | Haftada 1-2 15 ngde . Ayda Ayda Bir € Ayda Yilda Bir Hafta
Urtinler | Tuketmem Bir Birkag Kez Bir Sonu
Sayi1| % |Sayi| % |[Say1| % |[Say1| % |[Say1| % |[Say1| % |[Say1| % |Say1| % | Say1 | %
g:ﬁl 217 | 57,11 8211 | 481263 | 17|447| 28| 737 | 116|421 | 24|632| 184,74 411,05

g:ﬁfk 152 140,00 | 21 (553 | 81|2132| 26|684| 39|1026| 27|711| 16|421| 113|342 5] 1,32

g‘;tlek 176 | 4632 | 7|184| 47|1237| 21|553| 43|1132| 24|632| 35|921| 24|632| 3079
g;‘fa”'k 243 |6395| 13(342| 39|1026| 7|184| 28| 737| 11|28 | 15[395| 19|500| 5| 1,32
Krem

Bl 349316 -| -| 2| 053] 1|o026| 5| 132| 4|105| 7|184| 6|158| 1|02
Polen 318 (8368 -| -| 10| 263| 5|132| 7| 18| 6|158| 13|342| 21]553

Propolis | 330 [g6,84| 4|105| 5| 132 3lo7e| 7| 84| 7|184| 7|184| 17]a47

AnSiiti | 339 [8921| 3[079| 4| 05| 2|o0s3| 4| 05| 2[o0s3| 12]316] 14368

th 3649579 1]|026| 2| 053] 1|o026| 1| 026| 1|026| 3|o79| 7|184

At lagglgzan|  -| - 1| o26| -| -| 1| o26| 1lo26| 3|o7e| 5132

Ekmegi

Her gun dizenli bal tiiketen Ogrencilerin %37,08’1 bir tath kasigi bal
tlkettiklerini belirtmislerdir. Sadece hafta sonu bal tiikketen 6grencilerin %31,01° i
iki yemek kasig1 bal tiikettiklerini sdylemislerdir (Cizelge 5.22). Soylu ve Silici
(2018), tarafindan Kayseri’deki 0zel ve devlet Universitesi d6grencilerine yonelik
olarak yapilan arastirmada her giin bal tiiketen 6grencilerin gunlik tiikettigi bal
tlketim miktarinin bir yemek kasigi oldugu belirlenmistir. Aylik bal tiiketimi ise
500 gramdan az bulunmustur. Yine Cin’deki bir ¢alismada tiiketicilerin %59 unun

1 giinliik 1 yemek kasig1 bal tukettikleri belirlenmistir (Zhang, 2018).
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Cizelge 5.22. Ogrencilerin bal tiiketme sikliklarina gore bal tiiketim dlgekleri

Her Giun Bal Sadece Hafta Sonu Bal
Olgekler Tuketenler Tuketenler
Say1 % Say1 %

1 tatli kasi81 33 37,08 37 28,68
1 yemek kasigi 26 29,21 36 27,91
2 yemek kasigi 19 21,35 40 31,01
3 yemek kasigindan fazla 11 12,36 16 12,40
Toplam 89 100,00 129 100,00

Ogrencilerin ailelerinin aylik ortalama bal tiiketim miktar1 830 gram,
kendilerinin aylik ortalama bal tiiketim miktar1 ise 297 gramdir. Kadin 6grencilerin
aylik ortalama bal tiiketim miktar1 256 gram, erkek 6grencilerin ise 344 gramdir.
Erkek oOgrencilerin aylik ortalama bal tiketim miktarlar1 kadin 6grencilerden
fazladir. Ogrencilerin aylik ortalama bal tiikketim miktarlar: fakiilte gruplarina gore
incelendiginde en fazla 370 gram bal ile Gida-Ziraat grubu gelmektedir. Daha sonra
saglik fakiilte grubu (325 gram) ve diger fakiilte grubu (273 gram) gelmektedir.
Ogrencilerin hane halki aylik gelir gruplarina gore bal tiiketim miktarlarina
bakildiginda ise en fazla 392 gram ile 4. grup gelmektedir. Ogrencilerin bal tiiketim
miktarlart dogduklar1 yerlere bakilarak incelendiginde en fazla 453 gram ile
Marmara Bolgesi’nde dogan 6grencilerin geldigi belirlenmistir. Bunu 371 gram ile

Akdeniz Bolgesi’nde dogan 6grenciler izlemektedir (Cizelge 5.23).

Ogrencilerin cinsiyetlerine gore aylik ortalama bal tiiketim miktarlarini
karsilagtirirken Mann Whitney U testi uygulanmistir. Test sonucunda 6grencilerin
cinsiyetlerine gore aylik ortalama bal tiiketim miktarlar1 arasinda istatistiki olarak

bir fark bulunmamastir.

Ogrencilerin aylik bal tiiketimi incelenirken fakiilte gruplar1 ve hane halki
aylik gelir gruplan i¢in Kruskal-Wallis testi uygulanmistir. Test sonucunda hem
fakiilte gruplar1 hem de hane halk1 aylik gelir gruplarinin bal tiiketim miktarlari

acisindan istatistiki agidan bir fark olmadigi belirlenmistir.
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Merdan ve Durmus, (2018) yaptiklar1 ¢alismada tiiketicilerin aylik ortalama
bal tliketim miktar1 1 kg olarak bulunmustur. Tlrkiye’de bal tliketimine yonelik
farkl1 ¢alisma sonuglart bulunmakta olup 0,9-1,2 kg arasinda de§ismektedir
(Borowska, 2016; Cakal, 2013). Dogan et al. (2014), ise bal tlketimini hane
diizeyinde ortalama olarak 1,7 = 0,94 kg bulmustur. Kahramanmaras merkez ilgede
2019 yilinda yapilan bir ¢aligmada ise yillik hane halki bal tiiketimi 3,79 kg olarak
bulunurken kisi bas1 yillik bal tiiketimi 923,18 gram olarak bulunmustur (Aytop et
al., 2019). Baki vd. (2017), yaptiklar1 ¢calismada ise; kisi basina yillik bal tiikketimi
1,55 kg olarak bulunmustur. Bu tiiketimin yaklasik %50’sini ¢am bali

olusturmaktadir.

Pidek (2001), Polonya'daki 235 f{iniversite ogrencisi lizerinde yaptigi
calismada, aylik ortalama bal tiikketiminin kiz 6grencilerde 325 gram ve erkek
ogrencilerde ise 284 gram oldugunu belirlemistir. Tunca vd., (2015) yaptiklar
calismada aylik bal tiiketiminin 0-500 gram arasinda yogunlastigini (%39,6)
belirlemislerdir. Roman et al. (2013) tarafindan yapilan bir ¢alismada aylik hane
halki bal tiiketimi 420 gram iken kisi basina aylik bal tiiketimi 110 gram olarak

bulunmustur. Yillik kisi bagina bal tiiketimi ise 1,32 kg olarak bulunmustur.
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Cizelge 5.23. Aylik ortalama bal tiiketim miktarlari

Aylik Ortalama Bal Tiiketim

Cinsiyet Miktar1 (g)
Kadin 256
Erkek 344
Genel 297
Fakulte Gruplan
Gida-Ziraat 370
Saglik 325
Diger 273
Hane Halki Aylik Gelir Gruplar
(TL)
1. Grup (0-2500) 279
2. Grup (2501-3500) 230
3. Grup (3501-5000) 304
4. Grup (5001-7000) 392
5. Grup (7001 ve Uzeri) 286
Dogum Yerleri
Dogu Anadolu Bolgesi 250
I¢ Anadolu Bolgesi 239
Karadeniz Bolgesi 186
Akdeniz Bolgesi 371
Ege Bolgesi 266
Marmara Bolgesi 453
Gilineydogu Anadolu Bolgesi 191
Diger* 275

*Yabanci uyruklu 6grenciler

5.2.11. Ogrencilerin yoresel ballar1 ve organik sertifikal ballar

tiketme durumu

Ogrencilerin  %22,11°1 yéresel bal tiiketirken, %77,89’u yoresel bal

tilketmedigini belirtmiglerdir. Yoresel bal tiikketen 6grencilere, tiikettigi bal ¢esitleri

sorulmustur. Ogrencilerin en fazla tercih ettigi yoresel bal ¢esidi Mugla (%38,14)
cam bal1 olmustur. Bunu sirasiyla, Kars (%17, 53), Bing6l (%12,37), Mus (%11,34)
ve Yiksekova (%7,22) ballar1 izlemektedir (Cizelge 5.24).
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Cizelge 5.24. Ogrencilerin yoresel bal tiiketme durumu ve tiikettikleri yoresel ballar

Yoresel Bal Tuketme Durumu Say1 %
Tiketiyor 84 22,11
Tuketmiyor 296 77,89
Toplam 380 100,00

Yoresel Ballar Say1 %
Mugla 37 38,14
Kars 17 17,53
Bingdl 12 12,37
Mus 11 11,34
Hakkari 9 9,28
Yiksekova 7 7,22
Kayseri 3 3,09
Semdinli 1 1,03
Toplam* 97 100,00

*Yoresel ballar i¢in birden ¢ok yanit alinmigtir.

Ogrencilerin %44,21°1 daha once organik sertifikali bal tiikettiklerini,
%55,79’u ise organik sertifikali bali hi¢ tiikketmediklerini belirtmislerdir. Yapilan
istatiksel analizde cinsiyet ile organik sertifikali bal tiiketme durumu arasindaki
iligki istatistik yonden 6nemli bulunmustur. Erkeklerin kadinlara gore daha fazla
organik sertifikali bal tiikettikleri belirlenmistir (Cizelge 5.25).

Cizelge 5.25. Ogrencilerin cinsiyetleri ile organik sertifikali bal tiiketme

durumunun karsilastirilmasi

Cinsiyet Organik Sertifikal Bal Tiiketme Durumu Khi-Kare
Tuketiyor % Tuketmiyor % Degeri P
Kadin 75 37,31 126 62,69
Erkek 93 51,96 86 48,04 8.230 | 0.004*
Toplam 168 44,21 212 55,79
*P<0.01 anlamlidir.

Hane halk: gelir gruplari ile organik sertifikali bal tiiketme durumu arasinda
istatiksel ac¢idan anlamli bir fark bulunmustur. En fazla organik sertifikali bal

tiketen, Gglinct grup olmustur (Cizelge 5.26).
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Cizelge 5.26. Ogrencilerin hane halki gelir gruplari ile organik sertifikali bal

tiikketme durumunun karsilastirilmasi

Organik Sertifikali Bal Tiiketme

Hane Halki Gelir DUrUMU Khi-Kare
Gruplari (TL) Tuketiyor| % |Tuketmiyor| % |Degeri| P
1. Grup (0-2500) 27 34,62 51 65,38
2. Grup (2501-3500) 26| 36,62 45163,38
3. Grup (3501-5000) 46| 46,46 53|53,54 *
4. Grup (5001-7000) 30 (45,45 36 | 54,55 10.74110.030
5. Grup (7001 ve Uzeri) 39159,09 27(40,91
Toplam 168 44,21 212 |55,79

*P<0.05 anlamlidir.

Ankete katilan kadin 6grencilerin %44,60°1 diger ar1 iriinlerini tiiketme

nedeni olarak besin 6zelligini, %8,92’s1 de eskiden kalma aliskanliklarindan dolay1

diger ar uriinlerini tiikettiklerini belirtmislerdir. Erkek 6grencilerin ise %44,72’si

besin 6zelliginden dolay1, %13,66’s1 ise eskiden kalma aligkanliklarindan dolay1

diger ar1 {irlnlerini tlikettiklerini belirtmislerdir. Genel olarak 6grencilerin

%44,65°1 diger an trilinlerini tilkketme nedenleri olarak besin 6zelligini, %30,21°1

hastaliklarin tedavisinde, %14,17’si tatlandiric1 olmasi nedeniyle, %10,96’s1

aliskanliklarindan dolay tiikettiklerini belirtmiglerdir (Cizelge 5.27).

Cizelge 5.27. Ogrencilerin diger ar1 iiriinlerini tiiketme nedenleri

Nedenler Kadin Erkek Genel
Say1 % Say1 % Say1 %
Besin ozelligi 95| 44,60 72| 44,72 167| 44,65
Hastaliklarin tedavisinde 68| 31,92 45| 27,95 113| 30,21
Tatlandirici olmasi 31| 14,55 22| 13,66 53| 14,17
Aligkanlik 19 8,92 22| 13,66 41| 10,96
Toplam* 213| 100,00 161| 100,00 374 | 100,00

*85 kisiden yanit alinamamistir ve yanit veren kisiler birden ¢ok yanit vermislerdir.

5.3. Ogrencilerin Bal ve Diger Ar1 Uriinlerini Satin Almalarna iliskin

Bulgular

Bu bolumde Ogrencilerin; bal ve diger ar1 Uriinlerini satin alirken dikkat

ettikleri unsurlar, kaliteli bal1 / sahte bal1 ayirt etme durumu, satin alma sikligi, satin
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alirken tercih ettikleri ambalaj cesitleri, markaya énem verme durumu, markali
urtinleri tercih etme nedenleri, iiriinleri satin almayi tercih ettikleri yerler, etiketleri
okuma sikliklar1 ve etiketlerde dikkat ettikleri hususlar ve bilgi kaynaklarina iliskin
bilgiler degerlendirilmistir. Ogrencilerin etiketi okuma siklig1 ile markaya 6nem

durumu Khi-Kare Analizi ile incelenmistir.

5.3.1. Ogrencilerin bal satin ahrken dikkat ettikleri durumlar

Ogrencilerin %30,26’s1 bali tadim yaparak satin aldiklarmi, %69,74’{i ise bali

tadim yapmadan satin aldiklarini belirtmislerdir.

Ogrencilerden bal alirken dikkat ettikleri kriterleri siralamalar1 istenmistir.
Ogrencilerin %25,79u ilk sirada son kullanma tarihine baktiklarini belirtmislerdir.
En az dikkat edilen kriter ise %1,58 ile balin ambalajidir. Kadin 6grencilerin
%16,92’si bali satin alirken oncelikli olarak fiyatina dikkat ederken erkeklerin
%21,23 {iniin balin fiyatina dikkat ettikleri belirlenmistir (Cizelge 5.28). Ari tiriinii
satin alirken; Urlinln fiyati, tadi, kokusu, goriiniimii, katki maddeleri, alindig1 yer
ve ambalaj1 tiiketiciler agisindan ¢ok 6nemlidir (Merdan ve Durmus, 2018). Ayrica
Izmir ilinde gergeklesen bir ¢alismada, tiiketicilerin ar1 {iriinleri tiiketim tercihlerini
urinun gavenirliligi, lezzeti, son kullanma tarihi, orijin ve ¢esidinin etkiledigi
belirlenmistir (Baki vd., 2017).

Cizelge 5.28. Ogrencilerin cinsiyetlerine gore bal alirken dikkat ettigi kriterler

Kriterler Kadin Erkek Genel
Say1 % Say1 % Say1 %
Son kullanma tarihi 47 23,38 51 28,49 98 25,79
Fiyat1 34 16,92 38 21,23 72 18,95
Markasi 36 17,91 29 16,20 65 17,11
Kristalize olmamasi 29 14,43 18 10,06 47 12,37
Cesidi 21 10,45 13 7,26 34 8,95
Renk 6zelligi 16 7,96 17 9,50 33 8,68
Alindig yer 15 7,46 10 5,59 25 6,58
Ambalaji 3 1,49 3 1,68 6 1,58
Toplam 201| 100,00 179| 100,00 380| 100,00
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Ogrencilerin fakiilte gruplarina gore bal satin alirken 6ncelikli olarak dikkat
ettikleri kriterler farklilik gostermektedir. Gida-Ziraat grubundan ogrencilerin
%30,77°s1 oOncelikli olarak balin markasina, saglik grubundaki 6grencilerin
%25,93’0 ile diger gruptaki ogrencilerin %27,53’tiniin ise bali satin alirken

oncelikli olarak son kullanma tarihine dikkat ettikleri belirlenmistir (Cizelge 5.29).

Cizelge 5.29. Ogrencilerin fakiilte gruplarina gore bal alirken dikkat ettikleri

Kriterler
Kriterler Gida-Ziraat Saghk Diger
Say1 % Say1 % Say1 %
Son kullanma tarihi 9 17,31 21 25,93 68 27,53
Fiyat1 8 15,38 15 18,52 49 19,84
Markasi 16 30,77 12 14,81 37 14,98
Kristalize olmamasi 4 7,69 9 11,11 34 13,77
Cesidi 7 13,46 5 6,17 22 8,91
Renk 6zelligi 3 5,77 10 12,35 20 8,10
Alindig1 yer 4 7,69 8 9,88 13 5,26
Ambalaji 1 1,92 1 1,23 4 1,62
Toplam 52| 100,00 81| 100,00 247| 100,00

Ogrencilere kaliteli bal alip almadiklar1 ve aldiklar1 balin gercek bal olup
olmadigmni nasil anladiklar1 sorulmustur. Ogrencilerin %30,25’i anlamadiklarini
belirtmis, %18,21’i balin kristalize olup olmamasindan, %10,19’u renginden
aldiklar1 balin kaliteli olup olmadigina karar verdiklerini belirtmislerdir.
Ogrencilerin cinsiyetlerine gore kaliteli bal alip almadiklar1 ve aldiklar1 balin
gercek olup olmadigni nasil anladiklarina bakildiginda kadin 6grencilerin
%25,84’1i anlamadiklarin1 belirtmistir. Yine kadin 6grencilerin %23,60°1 balin
kristalize olup olmamasindan, %12,92’si renginden, aldiklar1 balin gergek olup
olmadigint  anladiklarin1  belirtmiglerdir.  Erkek  ogrencilerin =~ %35,62’si
anlamadiklarini, %11,64’1 balin kristalize olup olmamasindan, %11,64’0 tadindan
ve %9,59’u da balin akisindan aldiklar1 balin kaliteli olup olmadigina karar
verdiklerini belirtmislerdir (Cizelge 5.30).
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Cizelge 5.30. Ogrencilerin cinsiyetlerine gore kaliteli bal1 / sahte bal1 ayirt edebilme

Kriterleri
Nedenler Kadin Erkek Genel
Say1 % Say1 % Say1 %
Anlamiyor 46| 25,84 52| 35,62 98| 30,25
Kristalize olup olmamasi 42| 23,60 17| 11,64 59| 18,21
Renginden 23| 12,92 10| 6,85 33| 10,19
Akist 18| 10,11 14| 9,59 32| 9,88
Marka guveni 18| 10,11 12| 8,22 30| 9,26
Tadindan 11| 6,18 17| 11,64 28| 8,64
Tedarikciye given duyulmasi 5/ 281 8| 5,48 13| 4,01
Analiz yaparak 41 2,25 2| 1,37 6| 1,85
Yakarak 1| 0,56 4| 2,74 5/ 154
Dige yapismamasi 2| 112 1| 0,68 3| 0,93
Fiyat 1| 0,56 2| 1,37 3| 0,93
Kalite standartlarina uygunluk 1| 0,56 2| 137 3| 0,93
Su testi 2| 112 1| 0,68 3| 0,93
Ailesi Uretici 1] 0,56 1| 0,68 2| 0,62
Sogukta donmasi 1 0,56 1 0,68 2 0,62
Yerel Ureticilerden satin alma - - 2| 1,37 2| 0,62
Icindekiler listesi 1] 0,56 - - 1] 0,31
Son kullanma tarihi 1] 0,56 - - 1] 031
Toplam* 178100,00 146 100,00 3241100,00

*56 kisiden yanit alinamamastir.

Fakiilte gruplarina gore 6grencilere kaliteli bal alip almadiklari, aldiklar1 balin
gercek bal olup olmadigini nasil anladiklari sorusu yoneltildiginde gida-ziraat
grubundaki d6grencilerin %21,74’{ balin kristalize olup olmamasindan anladiklarini
belirtmislerdir. Saglik grubunun %31,08’1 ve diger grubun %33,82’si kaliteli bal1 /
sahte bali ayirt edebilmekten anlamadiklarini belirtmislerdir. Saglik grubundaki
ogrencilerin %16,21°i ve diger fakiilte grubundaki dgrencilerin %18,13’U balin
kristalize olup olmamasindan aldiklar1 ballarin kaliteli olup olmadiklara karar

verdiklerini belirtmiglerdir (Cizelge 5.31)
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Cizelge 5.31. Ogrencilerin fakiilte gruplarina goére kaliteli bali / sahte bali ayirt
edebilme kriterleri

Nedenler Gida-Ziraat Saghk Diger
Say1 % Say1 % Say1 %
Anlamiyor 6| 13,04 23| 31,08 69| 33,82
Kristalize olup olmamasi 10| 21,74 12| 16,21 37| 18,13
Rengi 6| 13,04 8| 10,81 19| 931
Akist 4, 8,70 7] 9,46 21| 10,29
Marka guveni 3| 6,52 11| 14,86 16| 7,84
Tadindan 8| 17,39 7] 9,46 13| 6,37
Tedarikciye given duyulmasi 2| 4,35 2| 2,70 9] 441
Analiz yaparak 2| 4,35 1] 1,35 3| 147
Yakarak - - 1] 135 4 196
Dige yapigmamast 1 2,17 - - 2| 0,98
Fiyat 1| 217 1| 135 1| 0,49
Kalite standartlarina uygunluk 1| 217 - - 2| 0,98
Su testi 1| 217 - - 2| 0,98
Ailesi Uretici - - - - 2| 098
Sogukta donmasi - - - - 2 0,98
Yerel Ureticilerden satin alma - - 1] 1,35 1| 0,49
Icindekiler listesi - - - - 1] 0,49
Son kullanma tarihi 1] 217 - - - -
Toplam* 46]100,00 741100,00 2041100,00

*56 kisiden yanit alinamamastir.

5.3.2.  Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinlerini satin alma sikhklar:

Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinlerini satin alma sikliklar1 incelendiginde
ogrencilerin %12,63’1 ¢am balim1 ayda bir satin alirken %66,05’1 hi¢ satin
almadiklarin1  belirtmislerdir. Ogrencilerin %19,47’si ¢icek balim ayda bir
aldiklarini, %47,63’i ise hi¢ almadiklarini belirtmislerdir. Petek bali igin
ogrencilerin %10,53°1i ayda bir aldiklarini, %60,79’u ise hi¢ almadiklarini
belirtmislerdir. Ogrencilerin %74,21°i organik bali, %94,741i krem bal1, %92,63’ii
poleni, %91,68’i propolisi, %91,54°1 ar1 siitiinii, %96,58’1 ar1 zehirini ve %97,11’i
art ekmegini hi¢ almadiklarini belirtmislerdir (Cizelge 5.32). Boliktepe ve
Yilmaz’a (2008) gore tiiketicilerin biiyiik ¢ogunlugu bali iki ya da alt1 ayda bir
almay1 tercih ederken, diger ar1 liriinlerini genellikle satin almamayi tercih ettikleri

gorilmiistiir.
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Cizelge 5.32. Ogrencilerin bal ve diger ar1 {iriinlerini satin alma siklig1

Hi¢ Satin | 15 Gunde . Uc Ayda | Alt1 Ayda ,
Uriinler | Almam Bir Ayda Bir Bir Bir Yilda Bir

Sayi| % |Say1| % |Say1| % |[Say1| % |Say1| % |Say1| %
gzﬂ" 251| 66,05| 10|2,63| 48|1263| 26| 6,84| 17|4,47| 287,37
g:ﬁfk 181| 47,63 17|447| 74|1947| 50|1316| 26|684| 32842
Eztlek 231| 60,79| 12(3,16| 40|1053| 39|10,26| 24|6,32| 34895
g;?a”'k 282| 7421 4|1,05| 27| 711| 30| 7.89| 15|395| 22579
g;fm 360| 9474 -| -| 2| 053] 3| 079| 4|105| 11289
Polen 352 9263 -] 3] 079 6| 158 8|211] 112,89
Propolis | 348] 9158 1]026] 9] 237] 5] 1,32] 6]1,558] 11]2,89
An Siitii | 349] 91.84] -| -] 4| 105] 7| 184 8]211] 12]3,16
Ar 367| 9658| 1]026| - -l 3/ 079 2|053| 71,84
Zehiri
A1 3e90 9711 - -l 1] 026| 4| 1,05| 2|053| 41,05
Ekmegi
5.3.3.  Ogrencilerin ambalaj tercihlerine iliskin bilgiler

Ogrencilere bali satin alirken hangi ambalaji tercih ettikleri soruldugunda en

fazla %88,95’i cam kavanozu tercih ederken en az olarak ise %0,53l poseti tercih

ettiklerini belirtmislerdir (Cizelge 5.33).

Tiiketiciler ar1 iiriinii satin alirken ambalaj tercihini daha ¢ok cam kavanozdan

yana kullandiklarini dile getirmislerdir. Elde edilen bu sonug; Paydas ve Semerci
(2001), Sahinler vd. (2004,) Sirali ve Celik (2007), Saner vd. (2011), Say1l1 (2013),
Demirbas ve Niyaz (2017) ¢aligmalarinin sonuglariyla benzerlik gostermektedir.

2018 yilinda Nigde ilinde yapilan diger bir calismada da tiiketicilerin %64,3’iiniin

cam kavanozu tercih ettikleri belirlenmistir (Giirer ve Akyol, 2018).




Cizelge 5.33. Ogrencilerin ambalaj tercihleri
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Ambalaj Evet Hayir
Tercihi Say1 % Say1 %
Cam Kavanoz 338 88,95 42 11,05
Teneke Kutu 27 7,11 353 92,89
Plastik 16 4,21 364 95,79
Poset 2 0,53 378 99,47

Ogrenciler bali en fazla (%29,74) 225-260 gram cam ambalajda tercih
etmektedirler. Bali en az (%0,53) tercih ettikleri ambalaj ise plastik tiiptiir (Cizelge
5.34).

Cizelge 5.34. Ogrencilerin bal almay tercih ettikleri ambalajlarin gramaji

. - Tercih Ediyor Tercih Etmiyor

Ambalaj Tercihi Say1 % Sayl %
225-260 gram cam 113 29,74 267 70,26
460 gram cam 86 22,63 294 77,37
650 gram cam 43 11,32 337 88,68
850 gram cam 42 11,05 338 88,95
Teneke kutu (1 kg) 29 7,63 351 92,37
250-350 gram plastik 21 5,53 359 94,47
Teneke kutu (2 kg) 17 4,47 363 95,53
600 gram plastik 13 3,42 367 96,58
Teneke kutu (28 kg) 3 0,79 377 99,21
Plastik tup 2 0,53 378 99,47

5.3.4. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinlerinde markaya 6nem verme
durumu

Ogrencilere marka denilince akillarina ilk gelen tanimlar sorulmustur.
Verilen yanitlarda genel olarak ilk siray1 %39,60 kalite alirken, bunu %21,57 ile
giiven, %16,49 ile hijyen yaniti izlemistir. Kadin 6grencilerin verdigi yanitlarda
sirast ile %39,57 kalite, %21,95 guven, %18, 43 hijyen, %14,63 bilinirlik ve %5,42
prestij gelmektedir. Erkek o6grencilerin verdigi yanitlarda ise sirasi ile %39,64
kalite, %21,07 glven, %18,57 bilinirlik, %13,93 hijyen ve %6,79 prestij
gelmektedir (Cizelge 5.35). Mersin ilinde yapilan bir ¢alismada tiiketicilerin ari

tiriinleri satin alirken en ¢ok kaliteye onem verdikleri belirlenmistir (Aytop vd.,
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2014). Malezya’da gerceklestirilen bir ¢alismada da tiiketicilerin gogunlugunun
kalitenin satin alma memnuniyetini yerine getirmek i¢in 6nemli kriter oldugu

vurgulanmustir (Saludin et al., 2019).

Cizelge 5.35. Ogrencilerin cinsiyetlerine gére marka hakkindaki diisiinceleri

Kadin Erkek Genel
Marka Tanimlan Say1 % Say1 % Say1 %
Kalite 146| 39,57 111 39,64 257 39,60
Guven 81 21,95 59 21,07 140 21,57
Hijyen 68 18,43 39 13,93 107 16,49
Bilinirlik 24 14,63 52 18,57 106 16,33
Prestij 20 5,42 19 6,79 39 6,01
Toplam* 369| 100,00 280| 100,00 649| 100,00

*Birden ¢ok yanit alinmistir.

Fakiilte gruplarma gore Ogrencilerin marka hakkindaki diisiinceleri
incelendiginde gida-ziraat fakiilte grubundaki 6grencilerin verdikleri yanitlar sirasi
ile %42,35 kalite, %20,00 glven, %18,82 bilinirlik, %14,12 hijyen ve %4,71 prestij
seklindedir. Saglik fakiilte grubundaki o6grencilerin verdikleri yanitlar sirasi ile
%32,52 kalite, %23,93 guven, %20,25 hijyen, %16,56 bilinirlik ve %6,75 prestij
seklindedir. Diger fakiilte grubundaki 6grencilerin verdikleri yanitlar ise sirasi ile
%41,90 kalite, %20,95 guven, %15,71 bilinirlik, %15,46 hijyen ve %5,99 prestij
seklinde belirlenmistir (Cizelge 5.36).

Cizelge 5.36. Ogrencilerin fakiilte gruplaria gore dgrencilerin marka hakkindaki

diistinceleri

Marka Tammlart Gida-Ziraat Saghk Diger
Say1 % Say1 % Say1 %
Kalite 36| 42,35 53| 32,52 168| 41,90
Guven 17| 20,00 39| 23,93 84| 20,95
Hijyen 12| 14,12 33| 20,25 62| 15,46
Bilinirlik 16| 18,82 27| 16,56 63| 1571
Prestij 4 4,71 11 6,75 24 5,99
Toplam* 85| 100,00 163| 100,00 401| 100,00

*Birden ¢ok yanit alinmistir.
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Ogrencilerin %64,47’si bal ve diger ar1 iiriinlerini alirken markali olmasina
dikkat etmektedir. %35,53’1 ise aldiklar1 bu {riinlerin markali olup olmamasina
dikkat etmediklerini belirtmislerdir (Cizelge 5.37). Tiiketicilerin bal satin alirken
markaya onem verdikleri belirlenmistir. Bu ¢alismada elde edilen bulgular Tunca
vd. (2015) ve Kabak¢t ve Dodologlu (2014) calismalariyla da benzerlik

gostermektedir.

Ogrencilerin cinsiyeti ile balin markali olmasina dikkat etme durumu arasinda
istatiksel a¢idan anlamli bir farkliik bulunmustur. Kadinlarin, balin markal

olmasina daha fazla dikkat ettikleri ortaya ¢ikmuistir.

Cizelge 5.37. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinlerinin markali olmasina dikkat etme

durumu
Cinsiyet Balin Markalh Olmasina Dikkat Etme Durumu Khi-Kare
Evet % Hayir % Degeri| P
Kadin 144 71,64 57 28,36
Erkek 101 56,42 78 43,58 | 9.572 |0.002*
Toplam 245 64,47 135 35,53
*P<0.01 anlamlidir.

Ogrencilerin bal ve diger ari iiriinlerinde markal1 olmasina dikkat etmesinde
%60,20 giivenilir olmas1 gelmektedir. Markali iiriinleri tercih etmeme nedeni olarak
ilk sirada %82,63 ile hijyenik olmasi gosterilmistir (Cizelge 5.38). Buna benzer
sonuclara yurt diginda yapilan ¢alismalarda da rastlanmistir (Vanyi et al., 2009).

Cizelge 5.38. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinlerinde markali iiriinleri tercih etme

nedenleri

Tercih Etme Nedeni | Tercih Etmeme Nedeni

Tercih Nedenleri

Say1 % Say1 %
Giivenilir olmasi 229 60,26 151 39,74
Standartlara uygun olmasi 127 33,42 253 66,58
Hijyenik olmasi 66 17,37 314 82,63
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5.3.5. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinlerini almay tercih ettikleri
yerler

Ankete katilan 6grenciler genel olarak bal ve diger ar iriinlerini en fazla
(%33,23) biiyiik marketlerden aldiklarini, en az ise (%0,31) TV reklamindan
gorerek siparis ettiklerini belirtmislerdir. Kadin 6grencilerin %35,36’s1 ve erkek
ogrencilerin %30,79’u bal ve diger ar1 iiriinlerini biiyiik marketlerden; yine kadin
ogrencilerin %26,38°1 ve erkek 6grencilerin %24,50’si bal ve diger ar1 iirlinlerini
koydeki aricilarda aldiklarini belirtmislerdir. (Cizelge 5.39). Tunca vd. (2015),
yaptiklar1 aragtirmada televizyon reklamlarina giivenen tiiketicilerin orani yalnizca
%5,90 iken internet ve televizyon lizerinden bal satin alan tiiketicilerin oraninin
yalnizca %7,80 oldugu belirlenmistir. Merdan ve Durmus (2018), ¢alismalarinda
ise tUketicilerin ar1 iiriinii satin alirken en fazla tanidik aricilar ile Aricilar birligine
giiven duyduklarini belirlemistir. Bir bagka arastirmada ise ar1 iirlinlerinin en fazla
aricilardan ve marketlerden satin alindigi belirlenmistir (Kumova ve Korkmaz,
2000)

Cizelge 5.39. Ogrencilerin cinsiyetlerine gore bal ve diger ari iiriinlerini almay1

tercih ettikleri yerler

. . Kadin Erkek Genel
Tercih Edilen Yer Say: % Sayr % Sayt %
Biyuk market 122| 35,36 93| 30,79 215| 33,23
Koydeki aricidan 91| 26,38 74| 24,50 165| 25,50
Organik pazar 34 9,86 26 8,61 60 9,27
Kooperatif 31 8,99 27 8,94 58 8,96
Yerel Grunler festivali 17 4,93 16 5,30 33 5,10
Ozel magazalar 12 3,48 19 6,29 31 4,79
Semt pazari 14 4,06 13 4,30 27 4,17
Bakkal 10 2,90 14 4,64 24 3,71
An Yetistiricileri Birligi 12 3,48 12 3,97 24 3,71
Online siparis 1 0,29 7 2,32 8 1,24
TV reklamindan siparis 1 0,29 1 0,33 2 0,31
Toplam* 345| 100,00 302| 100,00 647 | 100,00

*Birden ¢ok yanit alinmigtir.

Fakiilte gruplarina goére 6grencilerin bal ve diger ari tirlinlerini tercih ettikleri
yerler incelendiginde gida-ziraat fakiilte grubundaki 6grencilerin %39,58’1 biiyiik

marketlerden, %22,92’si koydeki aricilardan ve %7,29’u 6zel magazalardan bal ve
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diger ar1 driinlerini almay1 tercih ettiklerini belirtmislerdir. Saglik fakiilte
grubundaki ogrencilerin  %30,71°1 biiylik marketlerden, %30,71°1 koydeki
aricilardan, %10,24°1l organik pazarlardan ve %10,24’ii kooperatiflerden bal ve
diger ar1 iriinlerini almay1 tercih ettiklerini belirtmislerdir. Diger fakiilte
grubundaki o6grencilerin  %32,55’1 biiylik marketlerden, %?24,53’0 koydeki
aricilardan ve %9,21°1 organik pazarlardan bal ve diger ar1 tirlinlerini almay1 tercih

ettiklerini belirtmislerdir (Cizelge 5.40).

Cizelge 5.40. Ogrencilerin fakiilte gruplarina gore bal ve diger ar1 iiriinlerini almay1

tercih ettikleri yerler

. i Gida-Ziraat Saghk Diger
Tercih Edilen Yer Sayr % Say: % Say: %
Biyik market 38| 39,58 39| 30,71 138| 32,55
Koydeki aricidan 22| 22,92 39| 30,71 104| 24,53
Organik pazar 5 5,21 13| 10,24 42 9,91
Kooperatif 6 6,25 13| 10,24 39 9,20
Yerel Urtnler festivali 6 6,25 8 6,30 19 4,48
Ozel magazalar 7 7,29 6 4,72 18 4,25
Semt pazari 5 5,21 2 1,57 20 4,72
Bakkal 4 4,17 - - 20 4,72
An Yetistiricileri Birligi 2 2,08 B 3,94 17 4,01
Online siparis 1 1,04 2 1,57 5 1,18
TV reklamindan siparis - - - - 2 0,47
Toplam* 96| 100,00 127| 100,00 4241 100,00

*Birden ¢ok yanit alinmistir.

5.3.6. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinlerini satin alirken etiketi
okuma durumuna iliskin bilgiler

Ogrencilerin %63,42’si bal ve diger ar1 {iriinlerini satin alirken {iriin etiketini
okuduklarmi, %36,58’i ise etiketi okumadiklarin1 belirtmislerdir. Ogrencilerin
cinsiyeti ile etiketi okuma durumu anlamli bulunmustur. Etiketi okuma aligkanligi

en yuksek olan grup kadinlardir (Cizelge 5.41).



53

Cizelge 5.41. Ogrencilerin cinsiyetlerine gore bal ve diger ari iiriinlerini satin

alirken etiket okuma durumu

Cinsiyet Etiketi Okuma Durumu Khi-Kare
Okuyor % Okumuyor % Degeri| P

Kadin 146 72,64 55 27,36

Erkek 95 53,07 84 46,93 | 15.622 | 0.000*

Toplam 241 63,42 139 36,58

*P<0.01 anlamhidur.

Fakiilte gruplar ile bal ve diger ar1 iirlinlerini satin alirken etiketi okuma
arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur. Buna gore bal ve diger ar tirtinlerini
satin alirken etiketi okumaya dikkat eden Ogrencilerin en fazla saglik ile ilgili
fakiiltelerde olduklari sonucuna ulasilmistir. Bunu %73,08 orani ile gida-ziraat
fakiilte grubundaki dgrenciler izlemektedir. Bu durum gida-ziraat ve saglik fakiilte
grubundaki 6grencilerin etiketi okuma konusunda daha duyarl ve bilingli hareket

ettiklerini gostermektedir (Cizelge 5.42).

Cizelge 5.42. Ogrencilerin fakiilte gruplarina gére bal ve diger ar1 iiriinlerini satin

alirken etiket okuma durumu

Fakulte Etiketi Okuma Durumu Khi-Kare
Gruplan | Okuyor % Okumuyor % Degeri P
Gida- 38 73,08 14 26,92

Ziraat

Saglhik 60 74,07 21 25,93 | 9,304 | 0.010*
Diger 143 57,89 104 42,11

Toplam 241 63,42 139 36,58

*P<(.05 anlamlidir.

Ogrencilerin hane halki gelir gruplarina gore bal ve diger ar iiriinlerini
alirken etiketi okuma durumu anlamli bulunmamastir (p=0,995 ve khi-kare degeri:

213).

Bal ve diger ar1 tirlinlerini satin alirken etiketi okuyan kadin 6grencilerin
%39,04°1 sik sik, %27,40’1 her zaman, %23,97’si seyrek ve %9,59’u ¢ok seyrek
okuduklarimi belirtmiglerdir. Erkek o6grencilerin %38,95°1 etiketleri sik sik,
%31,581 seyrek, %25,26’s1 her zaman ve %4,21°1 ¢cok seyrek olarak okuduklarini



54

belirtmislerdir. Genel olarak 6grencilerin %39,00’u etiketleri sik sik okuduklarini,
%26,97’s1 seyrek okuduklarini, %26,56’s1 her zaman okuduklarini ve %7,47’si ¢ok
seyrek okuduklarini belirtmislerdir (Cizelge 5.43).

Cizelge 5.43. Ogrencilerin etiketi okuma sikliklari

Etiketi Kadin Erkek Genel
Okuyanlar Say1 % Say1 % Say1 %
Sik sik 57 39,04 37 38,95 94 39,00
Seyrek 35 23,97 30 31,58 65 26,97
Her zaman 40 27,40 24 25,26 64 26,56
Cok seyrek 14 9,59 4 4,21 18 7,47
Toplam 146| 100,00 95| 100,00 241| 100,00

Ogrencilere bal ve diger an iiriinlerinin etiketlerinde en ¢ok dikkat ettikleri
bilgiler sorulmustur. Kadin o6grencilerin %18,30’u son kullanma tarihine,
%14,86’s1 fiyatina, %13,88’1 ise icindekiler listesine etiketi okurken dikkat
ettiklerini belirtmiglerdir. Erkek o6grencilerin %17,92’si son kullanma tarihine,
%17,09’u fiyatina, %12,40°1 da igindekiler listesine etiketi okurken dikkat
ettiklerini belirtmislerdir. Genel olarak 6grenciler en fazla (%18,14) son kullanma
tarthine, en az (%1,42) ise kolestrol icerigine dikkat ettiklerini belirtmislerdir
(Cizelge 5.44). Bu sonugclar universitedeki genclerin bal tuketimi konusunda bilingli

hareket etmeye bagladiklarinin bir gostergesi de sayilabilir.
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Cizelge 5.44. Ogrencilerin etikette en cok dikkat ettikleri bilgiler

: . - Kadin Erkek Genel
Dikkat Edilen Bilgiler Sayr % Say1 % Sayr %
Son kullanim tarihi 149| 18,30 107| 17,92 256| 18,14
Fiyat 121| 14,86 102| 17,09 223| 15,80
Icindekiler listesi 113| 13,88 74| 12,40 187| 13,25
Gramaj 76| 9,34 68| 11,39 144 10,21
Katki1 maddeleri 87| 10,69 55| 9,21 142| 10,06
Uriiniin mensei 67 8,23 57 9,55 124 8,79
Saghiga faydalariyla ilgili bilgi 41| 5,04 43| 7,20 84| 5,95
Saklama talimati 55 6,76 27 452 82 5,81
Vitamin veya mineral icerigi 52| 6,39 24| 4,02 76| 5,39
Kalori diizeyi 40| 491 33| 5,53 73| 5,17
Kolestrol igerigi 13 1,60 7 1,17 20 1,42
Toplam* 814 100,00 597]100,00| 1411/100,00

*Birden ¢ok yanit alinmstir.

5.3.7. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinleri hakkindaki bilgi
kaynaklar:

Ogrencilerin bal ve diger ar iiriinleri hakkindaki bilgi kaynaklarina
bakildiginda kadin 6grencilerin en fazla %26,36 oran ile internetten ve en az %2,98
oran ile aric1 birlikleri / bal fuar ve festivallerinden bilgi edindikleri belirlenmistir.
Erkek 6grencilerin ise en fazla %29,15 oran ile internetten ve en az %2,51 oran ile
arici birlikleri / bal fuar ve festivallerinden bilgi edindikleri belirlenmistir. Genel
olarak Ogrencilerin bal ve diger ar1 tirlinler hakkinda bilgi edindikleri kaynaklara
bakildiginda; %29,26 internet, %25,35 televizyon programlari ve %21,20 ¢cevreden
duyma seklinde oldugu gériilmektedir (Cizelge 5.45). Ozellikle arici birliklerinin
ar1 Urlinleri tanitimina biitge ayirmasi ve bal hasadi sonrasi diizenlenecek fuar ve
festivallerde tanitima yer vermesi tiikketiciye olumlu yansiyacaktir (Ceyhan ve Emir,

2016).
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Cizelge 5.45. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinleri hakkindaki bilgi kaynaklar:

Bilgi Kadin Erkek Genel
Kaynaklari Sayif| % |[Say1] % |[Sayi| %
Internet 69| 29,36| 58| 29,15| 127| 29,26
Televizyon programlari 57| 24,26 53| 26,63| 110| 25,35
Cevreden duyma 55| 23,40 37| 1859| 92| 21,20
Doktor ve/veya uzmanlar 25| 10,64| 24| 12,06| 49| 11,29
Gazete ve dergiler 14| 596| 10| 5,03 24| 5,53
Seminerler 8| 3,40 6| 302 14| 3,23
Arici birlikleri / Bal fuar ve festivalleri 7] 2,98 5| 251 12| 276
Radyo programlari - - 6| 3,02 6| 1,38
Toplam* 235]100,00| 199|100,00| 434|100,00

*Birden ¢ok yanit alinmistir.

5.4. Ogrencilerin Bal ve Diger Ar1 Uriinleri Hakkinda Bilgi Diizeyi ve
Yeniliklerden Haberdar Olma Durumuna Iliskin Bulgular

Bu boliimde 6grencilerin, bal ve diger ar1 liriinlerinin yararlar1 hakkinda bilgi
durumu, monofloral ve polifloral bal hakkindaki bilgi diizeyi, reklamla karsilasma
durumu, apiterapi kavramlarindan haberdar olmalarina iliskin bilgiler ile ar
urinlerinden yararlanma sekilleri hakkindaki bulgular verilmistir. Ayrica
ogrencilerin kaldiklar1 yer ile reklamla karsilasma durumu Khi- Kare Analizi ile
degerlendirilmistir. Ogrencilerin hem cinsiyet hem de fakiilte gruplar1 arasinda
apiterapi kavrami konusundaki farkindalig1 arasindaki iliski Khi- Kare Analizi ile

degerlendirilmistir.

5.4.1. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinlerinin yararlar1 hakkinda
bilgi durumu

Ogrencilerin %62,63’ii bal ve diger ar1 iiriinlerinin yararlar1 hakkinda bilgi
sahibi olduklarini, %37,37’si ise bilgi sahibi olmadiklarini belirtmislerdir.
Ogrencilerin bal ve diger ari iiriinlerinin yararlar1 hakkindaki bilgi sahibi olma
durumlarinda cinsiyetlerine gore biiyiik bir farklilik goriilmemektedir (Cizelge
5.46). Ogrencilerin, yarisindan fazlasinin bal ve diger ar1 iiriinlerinin yararlarmni

bildigi sonucuna ulasilmaktadir.
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Cizelge 5.46. Ogrencilerin cinsiyetlerine gére bal ve diger ari iiriinlerinin yararlari

hakkinda bilgi durumu
Uriinlerin Yararlar Kadin Erkek Genel
Haklglll;ﬁ:,ﬂgm Say1 % Say1 % Say1 %
Var 130| 64,68 108| 60,34 238| 62,63
Yok 71| 35,32 71| 39,66 142 | 37,37
Toplam 201| 100,00 179 100,00 380| 100,00

Fakiilte gruplarina gore 0grencilerin bal ve diger ar iiriinlerinin yararlar
hakkindaki bilgi durumu incelendiginde gida-ziraat fakiilte grubundaki 6grencilerin
(%67,31) ve saghk fakiilte grubundaki Ogrencilerin (%71,60) diger fakiilte
grubundaki Ogrencilere (%58,70) gore daha fazla bilgisi oldugu belirlenmistir
(Cizelge 5.47).

Cizelge 5.47. Ogrencilerin fakiilte gruplarma goére bal ve diger ari iiriinlerinin

yararlar1 hakkinda bilgi durumu

Uriinlerin Yararlar Gida-Ziraat Saghk Diger
Hakkinda Bilgisi
Olanlar g Say1 % Say1 % Say1 %
Var 35| 67,31 58| 71,60 145| 58,70
Yok 17| 32,69 23| 28,40 102| 41,40
Toplam 521 100,00 81| 100,00 2471 100,00

5.4.2. Ogrencilerin monofloral bal ve polifloral bal hakkindaki bilgi
dizeyi

Ogrencilere monofloral bal ve polifloral bal hakkinda bilgilerinin olup
olmadig1 sorulmustur. Monofloral bal hakkinda kadin 6grencilerin %8,99’unun,
erkek 6grencilerin ise %8,38’inin bilgilerinin oldugu belirlenmistir. Polifloral bal
hakkinda kadin 6grencilerin %10,95’inin, erkek ogrencilerin ise %10,61 inin
bilgilerinin oldugu belirlenmistir. Genel olarak 6grencilerin %8,68’1 monofloral bal
hakkinda ve %10,79’unun da polifloral bal hakkinda bilgilerinin oldugunu
belirtmislerdir. Monofloral bal hakkinda bilgisi olan 6grencilere bugiline kadar bu

ballardan hangisini tiikettikleri soruldugunda ise en fazla ¢am, kestane, kekik ve
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kegiboynuzu bali oldugu belirtilmistir (Cizelge 5.48). Monofloral ballar; ¢cam,
narenciye, kestane, hayit, kekik, ¢cam, geven, akasya, yayla ve pamuk balidir
(Onalan, 2009). Pocol et al. (2018), tarafindan Romanya’da yapilan ¢alismada 18-
30 yas arasinda 585 geng ile yliz yiize goriisme yapilmis, tiiketicilerin %36’sinin
monofloral bali, %20’sinin polifloral bali tercih ettigi, %44’iiniin ise 6zel bir
tercihinin olmadig belirlenmistir. Monofloral ballar arasinda en fazla tercih edilen

bal akasya bali (%60) ve thlamur bal1 (%21,2) olmustur.

Cizelge 5.48. Ogrencilerin monofloral bal ve polifloral bal hakkindaki bilgi

duzeyleri
Monofloral Bal Polifloral Bal
Cinsiyet Evet Hayir Evet Hayir
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Kadin 18| 8,96 183 | 91,04 22 | 10,95 179 | 98,05
Erkek 15| 8,38 164 | 91,62 19| 10,61 160 | 89,39
Genel 33| 8,68 347 | 91,32 41 | 10,79 339 | 89,21

5.4.3. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinleri ile ilgili reklamlarla
karsillasma durumu

Ankete katilan 6grencilerin %41,32’si bal ve diger ar1 triinleri ile ilgili
reklamlar ile karsilastiklarini belirtmislerdir. Bal ve diger ar1 tirtinleri reklamlari ile
karsilasan Ogrencilere bu reklamlar1 nerede gordiikleri soruldugu zaman kadin
ogrencilerin %75,64’1 televizyonda, %21,79’u internette gordiiglini belirtmistir.
Erkek 6grencilerin %81,01°1 televizyonda, %13,92’si ise internette bal ve diger ar1
driinleri ile ilgili reklam ile Kkarsilastiklarin1 belirtmislerdir. Genel olarak
ogrencilerin %78,34’0 bu {riinlerle ilgili reklamlar1 televizyonda gordiigiint

belirtmistir. Bunu %17,83 ile internet izlemektedir (Cizelge 5.49).
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Cizelge 5.49. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinleri ile ilgili reklam ile karsilasma

durumu
Reklam ile Karsilasma Kadin Erkek Genel
Kaynag Say1 % Say1 % Say1 %
Televizyon 59| 75,64 64| 81,01|123,00| 78,34
Internet 17| 21,79 11| 13,92| 28,00 17,83
Radyo - - 3 3,80 3,00 1,91
Gazete/Dergi 1 1,28 1 127 2,00 1,27
Billboard 1 1,28 - - 1,00 0,64
Toplam 78| 100,00 79| 100,00 157,00 | 100,00

Ogrencilerin kaldiklar1 yer ile ar1 {iriinleri reklamlariyla karsilasma durumlari
arasinda gruplar acisindan anlamli bir farklilik bulunmustur. Ailesi ile kalan
ogrenciler, ar1 drlinleriyle ilgili reklamlarla daha fazla karsilastiklarini

belirtmislerdir (Cizelge 5.50).

Cizelge 5.50. Ogrencilerin kaldiklar1 yerler ile ar1 iiriinleri reklamlarryla karsilasma

durumu
Reklam ile Karsilasma .
Kalinan Yerler Durumu Khi-Kare
Evet | % |Haywr| % |Degeri| P

1. Grup (Ailesi ile) 57| 50,00 57| 50,00
2. Grup (Tek basina) 15| 35,71 27| 64,29
3. Grup (Arkadaglari ile) 43| 41,35 61| 58,65 -
4. Grup (Yurtta) 34| 30,63 77| 69,37 17.71710.001
5. Grup (Bir akrabanin yaninda) 8| 88,89 111111
Toplam 157] 41,32 223]| 58,68
*P<0.01 anlamlidir.

5.4.4. Ogrencilerin apiterapi kavramindan haberdar olma durumu

Ankete katilan Ogrencilerin %78,68°1 apiterapi (ar1 iriinleri ile tedavi)
kavramini hi¢ duymadiklarini, %12,63’1 bu kavrami duyduklarini, ancak ne anlama
geldigini bilmediklerini, %8,68°1 ise apiterapi kavramini duydugunu ve ne anlama
geldigini bildiklerini belirtmislerdir. Ankete katilan 6grencilerin cinsiyeti ile
apiterapi kavramini duyup-duymama durumu arasinda anlamli bir farklilik
bulunmustur. Apiterapi kavramini agirlikli  olarak erkeklerin  duymadigi

belirlenmistir (Cizelge 5.51).



60

Cizelge 5.51. Ogrencilerin cinsiyetlerine gére apiterapi kavramindan haberdar olma

durumu

Apiterapi Kavram Khi-Kare
Evet, Evet,
duydum duydum
Cinsiyet| Hayur, % ama ne % ve ne % |Degeri| P
duymadim anlama anlama
geldigini geldigini
bilmiyorum biliyorum
Kadin 145172,14 34116,92 22110,95
Erkek 154 | 86,03 14| 7,82 11| 6,15|11.034|0.004*
Toplam 299 | 78,68 48112,63 33| 8,68

*P<0.01 anlamlidir.

Ankete katilan 6grencilerin apiterapi kavramindan haberdar olma durumu ile
fakiilte gruplart arasinda anlamli bir iliski bulunmustur. Fakulte gruplar1 arasinda
apiterapi kavramini duyan ve ne anlama geldigini bilen 6grencilerin en fazla
(%23,08) oldugu grup gida-ziraat fakiilte grubudur. Apiterapi kavramini duyan ve
ne anlama geldigini bilen 6grencilerin oldugu diger iki grup ise %12,35 ile saghk
fakiilte grubu ve %4,45 ile diger fakiilte grubudur. Gida-ziraat fakulte grubundaki
ogrencilerin apiterapi kavramindan haberdar olmalar1 aldiklar1 egitim ve bu

konudaki biling diizeyleriyle agiklanabilir (Cizelge 5.52).

Cizelge 5.52. Ogrencilerin fakiilte gruplarina gore apiterapi kavramindan haberdar

olma durumu
Apiterapi Kavram Khi-Kare
Evet, Evet,
raae | aan || S
Gruplan ay, % % % |[Degeri| P
duymadim anlama anlama
geldigini geldigini
bilmiyorum biliyorum
Gida- 32| 61,54 815,38 1223,08
Ziraat
Saglik 62| 76,54 911,11 10]12,35] 21,781 | 0.000*
Diger 205 | 83,00 31[12,55 11| 4,45
Toplam 299 | 78,68 48112,63 33| 8,68

*P<0.01 anlamlidir.
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5.4.5. Ogrencilerin ar iiriinlerinden yararlanma sekilleri hakkinda
haberdar olma durumu

Ankete katilan 6grencilerin %34,21°1 daha 6nce kovan yataklarini, %28,68’1
ar1 sesi ve ar1 frekansini, %27,63’i ar1 dansimi, %12,37°si kovan havasini ve

%11,58’i api-turizmi duyduklarini belirtmislerdir (Cizelge 5.53).

Cizelge 5.53. Ogrencilerin ar1 iiriinlerinden yararlanma sekilleri hakkinda haberdar

olma durumu
ifadeler Haberi Var Haberi Yok
Say1 % Say1 %
Kovan Yataklar* 130 34,21 250 65,79
Ar1 Sesi ve Ari Frekansi1* 109 28,68 271 71,32
Ar1 Danst* 105 27,63 275 72,37
Kovan Havast* 47 12,37 333 87,63
Api-turizm* 44 11,58 336 88,42

*Bkz. Ek 2

5.5. Ogrencilerin Bal ve Diger Ar1 Uriinlerini Alim ve Tiiketimine iliskin
Bulgular

5.5.1. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinlerini alimina iliskin tutumlar:

Ogrencilerin, bal ve diger ar1 fdiriinlerini alimina iliskin ifadelerin
degerlendirilmesinde Besli Likert Olgegi kullanilmistir. En yiiksek &lgek
ortalamasiyla (3,81), “satin alinan balin kalitesi fiyattan daha énemlidir” yanit1 ilk
sirada yer almaktadir. Bunu, “ari iiriinleri alindiginda yerli iiriinleri se¢mek
onemlidir” (3,79), “bal ve diger art iiriinlerini saglhkl olup, bagisiklik sistemini
guclendirmektedir” (3,78) yanit1 izlemektedir (Cizelge 5.54). Aricilik faaliyetleri
ile elde edilen ar siitii, propolis, balmumu ve polen gibi ar1 iiriinleri, beslenme ve
insan saglig1 tizerinde onemli etkileri oldugu bulunmustur (Mutlu vd., 2017).
Obisesan and Olasoji (2017), yaptiklar1 ¢alismada bal satin alirken tiiketicilerin
balin kalitesinin ve fiyatinin 6nemli oldugunu saptamislardir. Tuketicilerin kalite

ve fiyat arasinda se¢im yapilabildigi sonucuna varilmistir.
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Cizelge 5.54. Ogrencilerin bal ve diger ar1 {iriinlerinin alimina iliskin tutumlar

onemlidir

Tutumlar 112 |13([4]5 Olgek Standart
Ortalamas1| Sapma

Satin alinan balin kalitesi | 551 641145(119 381 1,145
fiyattan daha 6nemlidir
An lriinleri alirken yerli 55| 351 501149126 3,79 1,213
urunleri segmek 6nemlidir
Bal ve diger ar1 {iriinleri
saglikli olup, bagisiklik 29( 24| 60(157|110 3,78 1,158
sistemini guclendirmektedir
Ar1 Uiriiniiniin yerel
ureticilerden satin alinmasi 33| 29| 82(121|115 3,67 1,226
onemlidir
Ar1 tirlini satin alirken

1 o 35( 38[100(114| 93 3,51 1,223
mensei lilke 6nemlidir
Piyasadaki art tiriinler] 36| 44|138| 87| 75 332|119
kalitesi giivenilir degildir
Uriin satn alinan aneiyt | g/ g9| 75| gg| 94 326 1,381
sahsen tanimak 6nemlidir
Bal, polen, propolis alirken
daima etiket izerindeki 471 60| 91|117| 65 3,24 1,261
bilgileri okumak énemlidir
Tibbi 6zelliklerini goz
onunde bulundurarak bal 50( 60|114(108| 48 3,12 1,21
tirini secmek 6nemlidir
Bal alirken sergilerde
sunulan bali secmek 73| 96132 53| 26 2,64 1,144

(1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3=Kararsizim, 4=Katiliyorum, 5=Kesinlikle

Katiliyorum)

5.5.2. Ogrencilerin ari iiriinleri tiiketimine iliskin tutumlar

Ogrencilerin ar iiriinleri tiiketimine iliskin ifadelere bakildiginda en yiiksek

Olcek ortalamasi (3,88) ile “art tiriinleri diizenli ve sagliklt beslenmede onemli bir

besindir’” gelmektedir. Bunu, “bal ve diger ari iiriiniiniin yetkili kurumlarca

onaylanmug yiiksek kalitede olmasi gerekir” (3,79) ve “art iiriinleri vitamin ve

mineral bakimindan zengindir” (3,50) ifadesi izlemektedir (Cizelge 5.55).
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Cizelge 5.55. Ogrencilerin bal ve diger ar1 {iriinleri tiiketimine iliskin tutumlar

Olgek Standart

Ifadeler 213 14(5 Ortalamasi | Sapma

Art Urdinleri dizenli ve
saglikli beslenmede 6nemli | 24| 22| 40183111 3,88 1,089
bir besindir

Bal ve diger ar1 iiriiniiniin
yetkili kurumlarca

onaylanmuis yiiksek kalitede 301 26| 5311571114 379 1,176
olmas1 gerekir

Ar tirlinleri vitamin ve

mineral bakimindan 36| 34| 77|159| 74 3,53 1,179
zengindir

Art iirtinleri mitkemmel bir | 35| 571 g9 143 78 352| 1,175
enerji kaynagidir

An trtinleri (Bal, polen, - yg| 91 g3]135 77 339| 1,272
propolis) bagisiklig1 arttirir

Ari iiriinleri gida takviyesi 24| 52| 81l149]| 54 3,31 1,212

olarak kullanilabilir
(1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3=Kararsizim, 4=Katiliyorum, 5=Kesinlikle

Katiliyorum)

5.6. Ogrencilerin Bal Tiiketme Egilimini Etkileyen Faktorler

Bu caligmada, 6grencilerin bal tilketme durumlarina etki eden degiskenleri

belirleyebilmek i¢in logit model kullanilmistir.

Modelin bagimli degiskeni olarak bal tiiketen 6grenciler veya bal tiikketmeyen
ogrenciler temel alinmistir. Eger 6grenciler bal tiiketiyorlarsa 1, tuketmiyorlarsa 0

olarak modelde gosterilmistir.

Logit modelin bagimsiz degiskeni olarak; cinsiyet, daha 6nce yoresel bal
tikketme, bal1 tadim yaparak satin alma, bal ve diger ar1 iirlinlerinde markanin bilinir
olmasi, plastik ambalaj tercih etmesi, burs alma, hane halki aylik geliri, apiterapi
kavramini duyma, bal ve diger ar1 {irlinlerinin yararlart hakkinda bilgi sahibi olma,
gida aligverisini kendisinin yapmasi gibi degiskenler dikkate alinmistir (Cizelge
5.56).
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Modelin degerlendirmesi asamasinda ilk olarak likelihood ratio test (Chi-
square) degerlerinin sonucuna bakilmistir. Modelde; p degeri= 0.000<0.01 oldugu

icin secilmis olan bagimsiz degiskenler, bagimli degiskeni agiklayabilmektedir.

Modelin uyum iyiligini test etmek amaciyla Hosmer-Lemeshow testi
uygulanmistir. Elde edilen sonuglara gore (Ki-kare: 10,535, sd:8, p(0,229)>0,05)

model uyum iyiligi testini ge¢mistir.

Model tarafindan dogru olarak tahmin edilen birimlerin oranini goésteren
Dogru Smiflama Oram1 (DSO) %78 olarak bulunmustur. Bagimli degisken ile
bagimsiz degiskenler arasinda (Cox & Snell R Square=0,220) %22 oraninda bir
iligki bulunmaktadir.

Cinsiyetin bal tiiketip tiketmeme durumuna etkisi olup olmadigi arastirmak
istenmis ve modele dahil edilmistir. Cinsiyet degiskeninin Odds orani: 0,340’dir.
Sifira yakin Odds orani degerinde katsay1 negatif deger almaktadir. Yorum
yapabilmek i¢in Odds oranin1 1/0dds orani olarak diizeltmek gerekir (Tiizlintiirk,
2007). Cinsiyet degiskeninin Odds oram1 0,340, diizeltilmis Odds oram
1/0,340=2,94’tiir ve su sekilde yorumlanabilir. Kadin 6grencilerin erkek
ogrencilere gore bal tiiketme olasilig1 2,94 kat daha fazladir. Romanya’da yapilan
bir calismada y1llik bal tiiketimi ilizerine egitim diizeyi, aylik gelir, ikamet yerinin

etkisi yok iken tek etki katilimcilarin cinsiyeti ile kanitlanmistir (Pocol et al., 2019).

Daha 6nce yoresel bal tiikketme degiskeninin bal tiikketme durumuna etkisi
arastirilmak istenmis ve modele dahil edilmistir. Daha 6nce bal tiiketme Odds orant
0,029°dur ve duzeltme yapmak gerekir. Bu degisken i¢in diizeltilmis Odds orani
1/0,029=34,48’dir. Daha once yoresel bal tiiketmeyi deneyen Ogrencilerin hig

yoresel bal tiiketmeyen 6grencilere gore 34,48 kat fazla bal tikketme olasilig1 vardir.

Bali tadim yaparak satin alma degiskeninin Odds oram1 0,371°dir ve
diizeltilmesi gerekir. Bu degiskenin diizeltilmis Odds oran1 1/0,371=2,7°dir. Bali
tadim yaparak satin almayi deneyen oOgrencilerin bali hi¢ tadim yapmayan

ogrencilere gore 2,7 kat fazla bal tiiketme olasilig1 vardir.
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Bal ve diger ar1 iiriinlerinde markanin bilinir olmas1 degiskeninin Odds orant
0,445°dir. Bu degiskenin diizeltilmis Odds oran1 1/0,445=2,25"dir. Bal ve diger ar1
irinlerinde markanin bilinir olmasi bilinir olmamasina gére 2,25 kat daha fazla bal

tilketme olasilig1 ortaya ¢ikarmaktadir.

Plastik ambalaj tercih etme, burs alma, hane halki aylik geliri, apiterapi
kavramint duyma, gida aligverisini kendisinin yapmas1 degiskenleri bal tiiketimini
pozitif yonde etkilemektedirler. Plastik ambalaj tercih etme, bal tiiketme olasiligini
3,7 kat arttirmaktadir. Burs almak Ogrencilerin bal tiiketme olasiligini 1,85 kat
arttirmaktadir. Hane halki aylik geliri bal tiiketme olasiligini 1,2 kat arttirmaktadar.
Apiterapi kavramini duyma bal tiiketme olasiligint 1,67 kat arttirmaktadir. Gida

aligverislerini kendisi yapanlar bal tiiketme olasiligini 1,66 kat arttirmaktadir.

Bal ve diger ar tirlinlerinin yararlari hakkinda bilgi sahibi olma degiskeninin
Odds orani 0,625°tir. Bu oranin diizeltilmis hali 1/0,625=1,6’dir ve su sekilde
yorumlanabilir; bal ve diger ar iriinlerinin yararlar1 hakkinda bilgi sahibi olan
Ogrencilerin bilgi sahibi olmayan 6grencilere gore bal tiiketme olasiligi 1,6 kat daha

fazladir.

Cizelge 5.56. Ogrencilerin bal tiiketimine iliskin logit model sonuglari

Bagimsiz Degiskenler Katsayi Stﬁlr;(:‘[l:rt Wald | P Degeri gfa(fl
Cinsiyet -1,078 0,284 14,358 (0,000*** | 0,340
Daha 6nce yoresel bal tiiketme -3,5652 1,029]11,905(0,001***| 0,029
Bali tadim yaparak satin alma -0,991 0,349| 8,052(0,005***( 0,371
Bal ve diger arl irinlerinde 0,809 0322| 6,308| 0,012%*| 0,445
markanin bilinir olmasi
Plastik ambalaj tercih etmesi 1,310 0,521| 6,332| 0,012**| 3,707
Burs alma 0,616 0,298 | 4,264| 0,039**| 1,852
Hane halki aylik geliri 0,193 0,105| 3,381 0,066*| 1,213
Apiterapi kavramin1 duyma 0,513 0,288| 3,171 0,075*| 1,670
Bal ve diger ar1 iiriinlerinin
yararlar1 hakkinda bilgi sahibi -0,470 0,284 2,742 0,098*| 0,625
olma
Gida aligverisini kendisinin 0,508 0307| 2741| 0,008*| 1,663
yapmasi

*P<0.10 anlamlidir. **P<0.05 anlamlidir. ***P<0.01 anlamlidur.
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Ayrica bu calismada farkli logit modeller denenmis ve 6grencilerin bal
disinda ar1 iiriinlerini tilketme durumunu etkileyen faktorlere iliskin logit model

olusturulmus, ancak bu model anlamli ¢ikmamistir (Bkz. Ek 3).
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6. SONUC VE ONERILER

Turkiye bulundugu cografya ve sahip oldugu bitki ortiisii ve ¢esitliligi ile bal
tiretimine oldukg¢a elveriglidir. Tirkiye Dlnyada bal Greten énemli bir Ulke
olmasina ragmen bal tiiketimi diger iilkelere gore daha diisiiktiir. Bal ve diger ar
tiriinlerinin tiretimleri ve tliketimlerine yonelik bilimsel ¢aligmalarin artmasi hem
ureticiler agisindan hem de tiiketiciler acgisindan olumlu sonuglar ortaya
cikaracaktir. Ayrica, boyle ¢alismalar TUrkiye’nin bal ve diger ar1 {irlinlerinin yurt

icinde ve yurt disinda tanitimina yarar saglayacaktir.

Bu calismada, Ege Universitesi lisans 6grencilerinin, tiikettigi bal miktari,
tercih ettigi bal ¢esitleri, bal tiikketme ve tiiketmeme nedenleri, tiiketim tercihleri
tzerinde etkili olan faktorler ve 6grencilerin ar1 iirinlerine yonelik farkindalig:

belirlenmistir. Ayrica, yapilan bu ¢alisma kapsaminda 6neriler de gelistirilmistir.

Arastirmaya katilan Ege Universitesi 6grencilerinin yas ortalamasi 22,40’ dur.
Erkek 6grencilerin yas ortalamasi 22,71 iken, kadin 6grencilerin yas ortalamasi
22,12°dir. Bu o6grencilerin  %52,90’1 kadin Ogrenciler, %47,10’u ise erkek
ogrencilerdir. Analizlerde goriisiilen 6grenciler cinsiyete, hane halki aylik gelir
gruplarina, gelir / har¢hk gruplarina ve fakiilte gruplarma gore ayrilmiglardir.
Ogrencilerin ailelerinin %26,05’i 3501-5000 TL’lik gelir grubunda yer alirken,
%20,53’tintin 2500 TL’nin altindaki gelir grubunda yer aldiklar1 belirlenmistir.
Ogrencilerin %38,42’sinin 501 TL ile 1000 TL harcliga sahip oldugu goriilmiistiir.
Ogrencilerin %30,00’1 ailesi ile birlikte kalmaktadir. Ogrencilerin %85,53 iiniin
doktor tarafindan teshisi konulmus herhangi bir kronik rahatsizlig

bulunmamaktadir.

Ogrencilerin gida alisverislerini en fazla anne ve babalarinin yaptigi
belirlenmistir. Ogrencilerin %64,74iiniin aylik gida harcamalari icerisinde bal ve

diger ar tiriinlerine ayirdiklari payin 20 TL ve altinda oldugu belirlenmistir.
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Ogrencilerin ar1 iiriinleri tiiketim durumlarini ve aliskanlarin belirlemek igin
yapilan bu arastirmada, ankete katilan 6grencilerin biiyiik ¢ogunlugunun siizme bal,
cicek bal, petekli bal, organik bal, karakovan bali ve krem bal tiikettigi tespit
edilmistir. Tercih edilen bal c¢esitlerinin arasinda en fazla siizme c¢igek balinin

tiiketildigi belirlenmistir.

Ogrencilerin bali en fazla sofralik (kahvaltilik) olarak tikettikleri
belirlenmistir. Geng tiiketiciler bali rafine sekere gore saglikli bir alternatif olarak
gormektedir. Bal tiiketmeyen Ogrencilerin en fazla aligkanliklart olmamasi
nedeniyle bal tiiketmedikleri sonucuna ulasiimistir. Ogrencilerin aylik ortalama bal
tiketim miktar1 ise 297 gram bulunmustur. Bal tiiketim miktarinin arttirilmasina
yonelik kamu spotlari, el brosiirleri, Universitelerde tanitim kampanyalari

uygulanabilir.

Bal digindaki diger ar1 {irlinlerinin (ar1 siitii, polen, ar1 zehiri, propolis) ¢ok
fazla tiiketilmedigi belirlenmistir. Bal ve diger ar1 iiriinlerinin tuketiminin
artirtlmas1 i¢in ar1 driinlerinin tlketicilere yeterli tanitiminin yapilmasi ve

bilinirliginin arttirilmas: gerekmektedir.

Ogrencilerin bal satin alma davranis ve tiiketim aliskanliklarinda markanin
etkisinin 6nemli oldugu belirlenmistir. Ogrenciler bali satin alirken, fiyati, tads,
kokusu, gorlniimii, igerisindeki katki maddeleri, alindig1 yer ve ambalaji 6nem
tagirken, O6grencilerin Uretim tarihine ¢ok fazla dikkat etmedikleri goriilmiistiir.
Ayrica Ogrencilerin ar1 irlinleri satin alirken ambalaj olarak genellikle cam
kavanozlar tercih ettikleri belirlenmistir. Cam kavanozdan sonra en ¢ok tercih
edilen ambalaj sekli tenekedir. Ogrenciler ar1 diriinlerini genellikle biiyiik
marketlerden ve koydeki aricilardan almayi tercih ettikleri ve en ¢ok bu satis

kanallarina guven duyduklari belirlenmistir.
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Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinleri hakkindaki bilgi kaynaklarini en fazla
internet ve televizyon programlart olusturmaktadir. Bu ylizden internet ve
televizyon programlar1 araciligiyla Ogrencilerin bu konularda daha fazla
bilinglendirilmesi saglanabilir. Giinlimiizde internetin ¢ok yaygin ve hizh
kullanilmast bal ve diger ar1 tirtinleri hakkinda dgrencilerin farkindaliginin arttirilip

tiiketim tercihlerini etkileyebilecek bir ara¢ olarak kullanilabilir.

Logit model sonuglaria gore kadin 6grencilerin bal tiilketme egilimi erkek
ogrencilere kiyasla daha fazladir. Hane halki aylik geliri bagimhi degiskenler
tizerinde anlamli ve pozitif bulunmustur. Buradan ¢ikarilan sonu¢ hane halki geliri
yiiksek olanlarin bal tiiketme olasiligi daha yiiksektir. Yoresel bal tliketen
Ogrencilerin hi¢ tiiketmeyen 6g8rencilere gore bal tiilketme olasiligi daha yiliksek
bulunmustur. Bal ve diger ar iiriinleri hakkinda bilgisi olan 6grencilerin bilgisi
olmayan 6grencilere gore bal tiiketme olasilig1 daha yiiksektir. Apiterapi kavramini
daha 6nce duyan ogrencilerin bal tiikketme egilimi iizerinde anlamli bir etkisinin

oldugu saptanmuistir.

Ogrencilerin bal ve diger ar iiriinlerinin yararlari hakkinda daha fazla
bilgilendirilmeleri ve farkindaliklarmin arttirilmas: gerekmektedir. Ogrencilere bal
ve diger ar1 iirlinleri gibi bazi temel konularda seminer ve konferanslar aracilig ile
bilgiler verilebilir ya da sertifika programlari diizenlenebilir. Bu anlamda genclerin
beslenme aligkanliklar1 ile ar1 Urlinlerine yonelik farkindaliklarini ortaya koyan
caligmalarin yapilmasi gerekmektedir. Bu ¢aligmanin sonuglarinin bu yoniiyle de
literatiire katki saglayacagi diistiniilmektedir. Ayrica bal {iretimi ve tiiketimi ile
ilgili bilimsel ¢alismalarin arttirilmasi, yurtiginde ve yurtdisinda tlketiciye yonelik
bal festivalleri ve bal ya da aricilik fuarlar1 ballarin tanitimina da fayda saglayacak

ve genglerin bal tiiketiminin artmasinda rol oynayacaktir.
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Ek 1. Ogrenci Anket Formu

Tuketici Anketi
Ege Universitesi Ogrencilerinin Ari iiriinlerine Yonelik Farkindahg ve

Tiiketim Tercihleri Uzerine Bir Arastirma
LUTFEN BU DOKUMANI DIKKATLICE OKUMAK ICIN ZAMAN AYIRINIZ

Sizi Prof. Dr. Gamze SANER tarafindan yuritilen “Ege Universitesi
Ogrencilerinin An iriinlerine Yonelik Farkindaligi ve Tiiketim Tercihleri Uzerine
Bir Arastirma” baslkl arastirmaya davet ediyoruz. Bu arastirmaya katilip katiimama
kararini vermeden 6nce, arastirmanin neden ve nasil yapilacagini bilmeniz gerekmektedir.
Bu nedenle bu formun okunup anlasiimasi biiyiik &nem tagimaktadir. E§er anlayamadiginiz
ve sizin igin agik olmayan seyler varsa, ya da daha fazla bilgi isterseniz bize sorunuz.

Bu calismaya katilmak tamamen gonillilik esasina dayanmaktadir.
Calismaya katiimama veya katildiktan sonra herhangi bir anda calismadan ¢ikma
hakkinda sahipsiniz. Calismay! yanitlamaniz, aragtirmaya katilim igin onam verdiginiz
biciminde yorumlanacaktir. Size verilen formlardaki sorulari yanitlarken kimsenin
baskisi veya telkini altinda olmayin. Bu formlardan elde edilecek kisisel bilgiler
tamamen gizli tutulacak ve yalnizca arastirma amaci ile kullanilacaktir.

1. Cinsiyet: LKadin ClErkek
2. Yasmz: ...... e
3. Dogum yeri (I): ............
4. Medeni durumunuz: CBekar OEvli
5. Ailenizdeki kisi sayisi (siz dahil): ............
6. Kardes Sayist: ............
7. Yash sayisi (beraber oturdugunuz): ............
8. Nerede kaliyorsunuz?
OAilem ile [lArkadaglarim ile [IBir akrabanin yaninda
OTek basima | CYurtta (6zel ya da devlet) ODiger ............
9. Hangi fakiltede okuyorsunuz?
CIEdebiyat Fakultesi COMuhendislik Fakdltesi
OFen Fakiltesi OTip Fakiiltesi
(Ziraat Fakultesi Oliletisim Fakiiltesi
Oiktisadi idari Bilimler Fakiiltesi OHemsirelik Fakiiltesi
LIDis Hekimligi Fakiiltesi LICesme Turizm  ve Otelcilik
Y uksekokulu
CDevlet Tark Musikisi | CDEczacilik Fakiiltesi
Konservatuvari

10. Bolumiinuz:

11. Daha 6nce bagka bir fakiiltede veya Meslek Yiiksek Okulu’nda egitim aldiniz
mi1?

LlEvet LlHay1r




Cevabiniz evet ise nereden egitim aldiniz?

12. Erasmus programi ile yurtdiginda bulundunuz mu? CIEvet

13. Work and travel yaptiniz m1? LlEvet LHayir
14. Yurt disinda kisa siireli AGH goniilliisii olarak bulundunuz mu?

LlEvet ClHayir
15. Sosyal giivenceniz var mi1? ClEvet CHayir
16. Calistyor musunuz? LIEvet LHay1r
Cevabiniz evet ise; OTam Zamanl OYar1 Zamanlh

Tam zamanli ise nerede ¢alistyorsunuz? LKamu O00zel sirket

igyeri

17. Herhangi bir yerden burs/6grenim kredisi aliyor musunuz?
CIEvet CHayir

18. Babanizin meslegi: ...............ooeiiiiin.

19. Annenizin meslegi: ...t

20. Ortalama hane halki aylik geliri: ..................conl TL

21. Hane halki aylik toplam geliriniz ne kadar?

OKendi

| 00-2500 [12501-3500 | £J3501-5000 | [15001-7000 | 17000+

22. Sizin aylik geliriniz/har¢h@iniz ne kadar? ..., TL

| 00-500 | 0501-1000 | 001001-1500 | 0J1501-3000 | [13000+

23. Sizin (6grenci olarak) toplam harcamalariniz igerisinde gida harcamalarinizin

pay1 ne kadar?

| O%I15 vealtt | O%16-25 | O0%26-35 | [0%36-45 | %46 ve iizeri

24. Ailenizde/Hanenizde gida aligverisini kim yapiyor?

LIAnnem [1Babam LIEsim

OKendim OArkadaglarim OIDiger aile bireyleri

25. Aylik gida harcamalariniz icerisinde bal ve diger ar1 iirlinlerine harcadiginiz

pay ne kadar?

| 020 TL ve Al | 0021- 40 TL | 041-60 TL | 0061-80 TL | 0181 TL ve Uzeri |

26. Herhangi bir kronik hastaliginiz var m1? LIEvet ClHayir

Cevabiniz evet ise;

| OSolunum | OSindirim ‘ ClSeker ‘ OAlerji ‘ OKalp damar ‘ LIDiger

27. Bal tiketiyor musunuz? CIEvet COHayir

Cevabimniz evet ise hangi ballar1 tiiketiyorsunuz? (Birden fazla secenek

isaretleyebilirsiniz.)

L1Cam(salgi) bali LICicek bali [Petek bal

OOKarakovan bali COKrembal COrganik bal




Cevabiniz hayir ise nedeninizi belirtiniz:

Nedenler

Kesinlikle
Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum
Kesinlikle
Katiliyorum

Katilmiyorum

CJAlerjim var
[Tadi hosuma gitmiyor

[Kokusu rahatsiz ediyor.

LlAliskanligim yok

[IMideme rahatsizlik veriyor

[JPahal1 buluyorum.
OKaliteli drtin bulamama
OFirmalara giiveninin olmamasi

[1Uzmanlar tarafindan 6nerilmiyor

(] D 15ES S
(1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3=Kararsizim, 4=Katiliyorum,
5=Kesinlikle Katiliryorum)

Cevabiniz evet ise nedenini belirtiniz:

= =
Nedenler £ g = £ 2 =y

v v N 2

LlKahvaltilik

L Tatlandirici olarak

[1Saglik amach

[OKozmetik amacl

LTad giizel

[ Antioksidan 6zelligi

LlAligkanlik

COAilemin almast

LlEnerji arttirmasi

[LIKilo vermeye yardimci
CKanser 6nleyici

CICilde iyi gelmesi

[IMide rahatsizligini 6nleyici

LIDIger ..o.ovveiiieeiiiean
(1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3=Kararsizim, 4=Katiliyorum,
5=Kesinlikle Katiliyorum)




28. Bal ve diger ar1 iiriinlerini hangi siklikta tuketirsiniz?

Urtinler

Hic

Her

Tiketmem | Gin

Haftada
1-2

15
Giinde
Bir

Ayda
Birkag
Kez

Ayda
Bir

Ayda
Bir

Yilda
Bir

Sadece
Hafta
Sonu

Cam
Bali

Cicek
Bali

Petek
Bal

Organik
Bal

Krem
Bal

Polen

Propolis

Ar Siti

Arn
Zehri

Ar
Ekmegi

29. Eger her giin bal tiiketiyorsaniz 6l¢iiyii belirtiniz

| 0 1 tath kasig1

| 0 1 yemek kasigi ‘ 02 yemek kasigi ‘ [13’den fazla

30. Eger sadece hafta sonu bal tiiketiyorsaniz 6l¢liyii belirtiniz

| 0 1 tath kasig1

| 0 1 yemek kasigi ‘ 02 yemek kasigi ‘ [13’den fazla

31. Bu iirlinlerin yararlar1 hakkinda bilginiz var m1? LlEvet LHay1r
32. Isme yonelik yéresel bal tiiketiyor musunuz? ClEvet CHayir
Cevabiniz evet ise belirtiniz.

[0 Hakkari O Semdinli 0 Mus

O Bingol [ Kars [ Kayseri

O Yuksekova 1 Mugla L1 Duzce

33. Monofloral (tek orjinli) bal hakkinda bilginiz var m1?

OEvet

UHayir




Cevabiniz evet ise bu ballardan hangilerini buglne kadar tukettiniz?

Monofloral Bal Isaretleyiniz Monofloral Bal Isaretleyiniz
Ihlamur Portakal ¢igegi
Kekik Ceviz
Hayit Kegiboynuzu
Lavanta Plren
Okaliptus Kestane
Akasya Mese
Aycicegi Sedir cami
Maydanoz Adagay1
Karabas Pamuk

34. Polifloral (bir¢ok cigekten arinin iirettigi bal) hakkinda bilginiz var mi1?

ClEvet CHayir

35. Aile olarak aylik bal tiiketiminiz ka¢ kg/ka¢ kavanozdur? ...............
36. Sadece sizin aylik bal tiiketiminiz ka¢ kg/kag¢ kavanozdur? ...............
37. Bal ve ari iirlinlerini hangi siklikla satin alirsiniz?

Uriinler Hic 15 Ayda Uc Alt1 Yilda
Satin Gunde Bir Ayda Ayda Bir
Almam Bir Bir Bir
Cam Bali
Cicek Bali
Petek Bal
Organik Bal
Krem Bal
Polen
Propolis
Ar Siitii
Ar1 Zehri
Ar1 Ekmegi
38. Bal satin alirken hangi ambalaji tercih edersiniz?
[0 Cam Kavanoz | O Plastik I Teneke I Poset
39. Bal1 tadim yaparak m1 satin alirsiniz? LlEvet LHay1r
40. Bal1 ka¢ gr/kg’lik ambalajlarda almay tercih edersiniz?
[1250-350 gr plastik [1225-260 gr cam
1600 gr plastik [J460gr cam
CPlastik tup 1650 gr cam
CTeneke(28 kg) (1850 gr cam
CTeneke(1 kg) CTeneke(2 kg)
41. Marka denince ilk akliniza gelen sey nedir?
OIBilinirlik CIHijyen
CKalite CIPrestij
LGlven ] D TS S PP

42. Bal ve diger ar1 {iriinlerini alirken markali olmasina dikkat ediyor musunuz?
ClEvet CHayir



43. Bal ve diger ar1 iirlinlerinde markali {irlinleri tercih etme sebebiniz hangisidir?
LIHijyenik olmasi ‘ LGiivenilir olmast | [IStandartlara uygun olmast

44, Bal alirken hangi 6zelliklere dikkat edersiniz? (Oncelik sirasini 1°den 8’e kadar
siralayiiz.)

OFiyat1 [IMarkas1

CIRengi LlAmbalaji
LIKristalize olmamasi LICesidi

OAlindigr yer JSon Kullanma Tarihi

45. Kaliteli bal alip almadiginizi / sahte bal olup olmadigini nasil anliyorsunuz?
46. Bal ve diger ar1 tiriinlerini nereden almayi tercih ediyorsunuz? (Birden fazla
secenek isaretleyebilirsiniz.)

CIBUyuk market [(00zel magazalar | C0Semt pazar1 (dékme olarak)
OOKooperatif [IBakkal OJAn Yetistiricileri Birligi
LK o6ydeki aricidan [1Online siparis LITV Reklamindan Siparis
OYerel driinler festivali | CJOrganik pazar ODiger.....................

47. Bal ve diger ar1 tirlinlerini satin almadan 6nce etiketini okuyor musunuz?

ClEvet LlHayir

Cevabiniz evet ise sikligini belirtiniz:

| CCok seyrek | OSeyrek L1S1k sik ‘ ClHer zaman

48. Etikette en ¢ok dikkat ettiginiz bilgiler nelerdir? (Birden fazla segenek
isaretleyebilirsiniz.)

Oicindekiler listesi [ISon kullanim tarihi

[ISagliga faydalaryla ilgili bilgi OUriiniin menseyi (iiretim yeri)

ClKalori diizeyi CFiyat

CVitamin veya mineral igerigi CIGramaj (net miktar)

[LlKolesterol igerigi [1Katki maddeleri

[JSaklama talimati ODiger ............

49. Son alt1 ay icerisinde ar1 ve ar1 iiriinleri ile ilgili hangi kaynaklardan bilgi

aldiniz?

OTelevizyon [ORadyo programlari CIDoktor velveya

programlari uzmanlar

CGazete ve dergilerdeki | CO0Cevreden duyma Olinternet

makaleler

CISeminerler [IBal Festivalleri ODiger(billboard)

50. Son dénemde ar1 ve art iirlinlerine iligkin bir reklam ile karsilastiniz m1?

LIEvet CHayir
Cevabiniz evet ise bu reklami nerede gordiiniiz/duydunuz?

CTelevizyon [JRadyo ClGazete / Dergi
OIBillboard Olinternet LDiger ............
51. Bugiine kadar organik sertifikali bal tiikkettiniz mi? LlEvet LHay1r

52. Diger ar1 {iriinlerini tiiketme nedenlerini belirtiniz.

[IHastaliklarin tedavisinde [1Besin dzelliginden dolay1

LTatlandiric1 olmasi nedeniyle [lEskiden kalma aligkanlik




53. Daha dnce Apiterapi kavramini duydunuz mu?

LlHayir, hi¢ duymadim.
[Evet, duydum ama ne anlama geldigini bilmiyorum.

LlEvet, duydum ve ne anlama geldigini biliyorum.
54. Ogrencilerin bal ve diger ar1 iiriinlerini alim ve tiiketimine iliskin tutumlar

Ogrencilerin Bal ve Diger Ar1 Urtinleri
Almina Yo6nelik Tutumuna Iliskin Ifadeler

Kesinlikle
Katilmivorum
Kararsizim
Katiliyorum
Kesinlikle
Katilivorum

Katilmiyorum

Art Uriinleri aldigimda yerli iirtinleri se¢iyorum.

Bal ve diger ar iiriinlerini saglikli ve bagisiklik
sistemini giiclendirdigi i¢in aliyorum

Arn irlini satin alirken, yerel iireticilerden
olmas1 dnemlidir.

Ar Uriinii satin alirken mensei tilke benim igin
onemlidir.

Sahsen iirlin aldigim ariciyr tanimak hosuma
gidiyor.

Bal satin aldigimda kalitesi benim i¢in fiyattan
daha 6nemli.

Bal, polen, propolis alirken daima etiket
uzerindeki bilgileri okurum.

Tibbi Ozelliklerini g6z 6ninde bulundurarak bal
tlrand seciyorum,

Piyasadaki ar1 tirtinleri kalitesine inanmiyorum.

Bal aldigimda sergilerde verilen bal1 se¢iyorum.

(1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3=Kararsizim, 4=Katiliyorum,
5=Kesinlikle Katiliyorum)



55. Ogrencilerin ar1 iiriinleri tiikketimine yonelik tutumuna iliskin ifadeler

Ogrencilerin Art Uruinleri Tuketimine
Yonelik Tutumuna Iliskin Ifadeler

Kesinlikle
Katilmivoarnm

Katilmiyorum

Kararsizim

Katiliyorum

Kesinlikle
Katilivarmm

Arn triini (Bal, polen, propolis) kullantyorum
ciinkii bagisikligr arttirtyor.

Art  drtinlerini gida  takviyesi  olarak
kullantyorum.

Ar driinleri diizenli ve saglikli beslenmede
onemli bir besindir.

An iriinii kullantyorum ¢iinkii milkemmel bir
enerji kaynagi.

Ar drini  kullantyorum ¢ilinkii vitamin ve
mineral bakimindan zengin. (Dietary
Supplement)

Bal ve diger ar1 iriiniiniin yetkili kurumlarca
onaylanmis yiiksek kalitede olmasi gerekir.

(1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3=Kararsizim, 4=Katiliyorum,

5=Kesinlikle Katiliyorum)

56. Diinyada ar1 iirlinlerinden farkl sekillerde de yararlanilmaktadir. Bunlar

duydunuz mu?

Yararlanma Sekli Evet

Hayir

Kovan Yataklari

Ar1 Sesi ve Arn frekansi

Ar Dansi

Kovan Havasi

Api-Turizm

Apiterapi




Ek 2. Bazi An1 Uriinlerine fliskin Tanimlar

Apiterapi: Bal, polen, ar siitii, propolis, ar1 zehri ve bal mumu gibi ar1 iiriinlerinin
tibbi amaglar i¢in kullanilmasidir (Silici, 2019).

Kovan havasi: Kovan havasi sistemi Alman arict Hans Munsch tarafindan
uygulanmaya baslanmistir. Api-Air sistemindeki temel prensip kovan igerisinde
bulunan ar iriinlerindeki ugucu nitelikteki aktif bilesenlerin solunum yolu ile
alimmasi esasina dayanmaktadir (Yiicel ve Dogaroglu, 2015).

An siitii: Kovan icerisinde 5-10 giinliikk ana ar1 olmaya aday larvalarin bas
kisimlarinda bulunan kremsi-beyaz renkte dogada bulunan biitlin vitamin, mineral
ve maddeleri iceren 6zel bir besindir (Merdan, 2018).

Ar1 zehiri: Isci arilarinin zehir bezlerinde iiretip zehir torbasinda depoladiklari ar1
riinii ¢esididir (Merdan, 2018).

Arn ekmegi: Arlarin topladiklar1 ve iglem uygulayip peteklere depoladiklari ve
kendi enzimleri ile fermente olan polen ar1 ekmegi olarak adlandirilmaktadir (Silici,
2019).

Bal mumu: Balmumu, 2-3 haftalik geng is¢i arilarin son 4 ¢ift karin halkalarindaki
mum salg1 bezlerince salgilanan, karin halkalar1 arasindan ¢ikarken hava ile temasi
sonucu katilagarak pulcuk haline gegen, salgilandig1 anda beyaz renkte olan ve daha
sonra koyulasan bir ar1 tirtiniidiir (Tunca vd., 2015).

Propolis: Is¢i arlar tarafindan bitkilerin sap, yaprak ve tomurcuklarindan
topladiklar1 ¢ok giiclii antioksidan ve antimikrobiyal etkilere sahip, kaynagina gore
siyahtan sariya kadar degisebilen tamamen dogal bir ar1 iiriiniidiir (Merdan, 2018).
Krem bal: Krem bal siizme baldan gelistirilen, damlamayan, akmayan ve kolayca
strtlebilen bir baldir (Yiicel ve Dogaroglu, 2015).

Ar1 dans: Isci arilarin temizlik, alarm, mesaj ile gida kaynaklar1 ve ogullarin yeni
yerlesim yerlerinin bildirilmesi gibi amagclarla birbirleriyle iletisim kurmak i¢in
petek lizerinde yaptiklari belirli ve 6zel birtakim hareketlerdir.

Polen: Cicekli bitkilerde ciceklerin erkek organlarinca diretilip disi organin
dollenmesini saglayan basitce ¢icek tozu olarak da adlandirilan bitkilerin erkek
cinsiyet hicreleridir (Saner vd., 2005).

Api turizm: Bal iiretimi merkezlerinin dogal giizelliklerinin korunmasini, o yore
halkina bal {iretimi gelirinin yani sira, turizm geliri saglanmasini amaglayan bir

turizm tbraddar.



Ar1 frekansi: Arilar hareketleri ve danslari gibi, viziltilarini da bilgiyi iletmek i¢in
kullanabilmektedirler. Kovandaki ses mesajlar titresimin yogunlugu sayesinde
iletilmektedir.

Kovan yataklari: Arikovani, arilarin yapmasini saglayan ve igeresine ¢ergevelerin

yerlestirildigi bir tirtindiir.



Ek 3. (")grencilerin Bal Tiiketimine fliskin Logit Model Deneme Sonuclari

Ogrencilerin bal tiiketimine iligkin birinci deneme logit model sonuglar

Bagimsiz Degiskenler Katsay1 St&r;(z:rt Wald Degeri (())lfja(ilsl
Cinsiyet -1,084 0,285|14,435| 0,000 0,338
Daha Once yoresel bal tiketme -3,558 1,030|11,937| 0,001| 0,028
Bal1 tadim yaparak satin alma -0,997 0,350| 8,114| 0,004 0,369
Bal ve diger an drinlerinde) 419 | 0329 6330| 0012| 0444
markanin bilinir olmasi
Plastik ambalaj tercih etmesi 1,319 0,524| 6,340| 0,012| 3,741
Burs alma 0,607 0,308| 3,880 0,049| 1,835
Hane halki aylik geliri 0,194 0,107| 3,284| 0,070 1,214
Apiterapi kavramini duyma 0,501 0,290 2,990| 0,084| 1,651
Bal ve diger ar1 (iriinlerinin
yararlart hakkinda bilgi sahibi| -0,476 0,285| 2,796| 0,095| 0,621
olma
Gida  aligverigini  kendisinin 0,519 0.309| 2.824| 0093| 1681
yapmasi
Dogum yeri 0,024 0,081| 0,091 0,763| 1,025
Kalinan yer -0,014 0,119| 0,014] 0,906| 0,986

Ogrencilerin bal tiiketimine iligkin ikinci deneme logit model sonuglari

Bagimsiz Degiskenler Katsayi Sti'r;?:rt Wald Degeri gfﬁi
Cinsiyet -0,997 0,293|11,554| 0,001| 0,369
Daha Once yoresel bal tiiketme -3,021 1,030| 8,595| 0,003| 0,049
Bali1 tadim yaparak satin alma -0,967 0,361 7,172| 0,007| 0,380
Bal ‘ve diger an driinlerinde| g g93 0 335| 5860| 0,015| 0444
markanin bilinir olmasi
Plastik ambalaj tercih etmesi 1,141 0,526| 4,708| 0,030| 3,128
Burs alma 0,513 0,309| 2,749| 0,097| 1,670
Hane halki aylik geliri 0,137 0,125| 1,211| 0,271| 1,147
Apiterapi kavramin1 duyma 0,576 0,298 | 3,732| 0,053| 1,778
Bal ve diger ar1 iiriinlerinin
yararlart hakkinda bilgi sahibi| -0,440 0,298| 2,186| 0,139| 0,644
olma
Gida  aligverisini  kendisinin 0,493 0.334| 2177| 0140| 1.638
yapmasi
Harc¢lik geliri 0,005 0,164| 0,001| 0,977 1,005
Bal ve diger ar1 {iriinlerine ayrilan 1,162 0,31613,494| 0000| 3,197

pay
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