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OZET

ULUSLARARASI SOSYAL ICERIKLIi AFiS YARISMALARININ
INCELENMESI VE POSTERLAND.ORG UYGULAMA ORNEGiI

CELIKCI, Semih
Yiiksek Lisans Tezi, Grafik Anabilim Dali
Tez Danmismam: Prof. Dr. Levent MERCIN
Haziran, 2019, 62 sayfa

Afis, birey ve toplum i¢in 6nemli bir iletisim aracidir. Ticari, kiiltiirel ve sosyal
acidan biiyiik rol oynayan afisler, insanlarin bilgi edinmesini ve birseylerin farkinda
olmasimi saglayan en Onemlli grafik tasarim ogelerinden biridir. Ciinkii afisler,
festivallerin duyurusundan tutun da sinema, konser, tiyatro gosterimleri ile ilgili
tasarlananlarina, insanligl ilgilendiren cevre, savas vb. sosyal igerikli farkindalik
olusturucu afiglere, bir {irliniin ve hizmetin tanitildig ticari afiglere kadar bir¢cok alanda

ve halkin yogun oldugu yerlerde kullanilmaktadirlar.

Bu arastirmanin amaci, Uluslararas1 Sosyal Igerikli Afis Yarismalarinim
incelemesini yapmak ve elde edilen verilere bagl olarak “Posterland.org” kimligi ile bir
uygulama Ornegi’ni ger¢eklestirmektir. Bu kapsamda uluslararasi sosyal icerikli afis
yarismast yapan kurumlar, amag¢, kurumsal kimlik tasarimi, hedef kitle, konu,
destekleyen kuruluslar, sartnamelerinin teknik detaylar1 ve katilimei sayilart incelenmis
elde edilen bu verilere bagh olarak ve yenilik¢i bir bakis agis1 ve 6zgilin degerleri iceren
sosyal igerikli bir afis yarismasi olan “Posterland.org” uluslararasi afis yarismasi
tasarlanmis ve uygulanmigtir. Ayrica bu yarigsmanin analizi ve Posterland.org Afis
Yarigmasinin katilimci gortigleri gibi maddeleri de hedef alinarak gerekli diizeltmeler

yapilmis ve 6zgiin bir uygulama ornegi gerceklestirilmeye caligilmistir.

Aragtirmada cevrimi¢i degerlendirme sisteminin objektif oldugu, kullanim
kolaylig1 vb. avantajlar sagladigi icin benzer yarismalarda da kullanilmasi gerektigi
sonucuna ulasilmistir. Ayrica uluslararasi afig yarismalarinin birinin hedef kitlesi sadece

ogrencilerle sinirli iken digerlerinin hedef kitlesinin genel oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Afis, Afis Tasarimi, Sosyal Icerikli Afis Tasarimi, Afis
Yarigmalari, Uluslararas1 Afis Yarigmalari
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ABSTRACT

AN INVESTIGATION OF INTERNATIONAL SOCIAL POSTER
COMPETITIONS AND POSTERLAND.ORG APPLICATION EXAMPLE

CELIKCI, Semih
Master Thesis, Department Public of Graphics
Thesis Advisor: Prof. Dr. Levent MERCIN
June, 2019, 62 pages

The poster is an important communication tool for the individual and society.
Posters, which play a major role in commercial, cultural and social aspects, are one of
the most important graphic design elements that allow people to learn and to be aware
of something. Because the posters, festivals of the announcement of the cinema,
concert, theater screenings related to the design, humanity, environment, war, etc. They
are used in many areas ranging from publicity banners to commercial posters, where a

product and service are introduced, and in places where people are busy.

The aim of this study is to conduct an examination of the Poster Contests with
International Social Content and to perform an application example with the identity of
incel Posterland.org based on the data obtained. In this context, the institutions carrying
out international social posters, purpose, corporate identity design, target group, subject,
supporting organizations, technical details of the specifications and number of
participants are examined and a poster with a social content that contains an innovative
perspective and original values is obtained. Posterland.org international poster
competition was designed and implemented. In addition, items such as the analysis of
this competition and the participant views of Posterland.org Poster Competition have

been made and necessary corrections have been made.

In the research, online evaluation system is objective, ease of use and so on. As
it provides advantages, it is concluded that it should be used in similar competitions. In
addition, the target audience of one of the international poster competitions was limited

to only the students, while the target audience of others was general.

Keywords: Poster, Poster Design, Social Poster Design, Poster Competitions,

International Poster Competition
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TEZ METNI



GIRIS

Insanlarin toplumsal birgok sorumlulugu vardir: ne yaptigimiz, birlikte
yasadigimiz diger insanlara nasil davrandigimiz vb. bir¢ok konu bu sorumlulugun bir
parcasidir. Bu sorumluluklar sadece kisisel ve 6zel hayatimizi degil ayni zamanda
profesyonel ya da ¢aligma hayatimizi da kapsamaktadir. Bu sorumluluk anlayisi bireysel
oldugu kadar mesleki anlamda da disiiniilebilir. Her meslekte olabilecek toplumsal
sorumluluk bir grafik tasarimci i¢in de vardir. Grafik tasarimci yaratici problem
¢oziiciidiir (Resnick, 2003:15). Ornegin bir grafik tasarimci toplumun yararina olacak
konularda yaptigi tasarimlar ile insanlara yardim edebilir ve farkindalik olusturarak,
olan veya olabilecek olan aksakliklar1 gidermeye katki saglayabilir. Grafik tasarim ¢ok

genis bir uygulama yelpazesini kapsamaktadir (Holland, 2001:7).

David Berman, Do Good Design (2009) adli kitabinda tasarimcilarin temel bir
sosyal ortam olduguna ve tasarimin diinyanin en biiylik zorluklarinin ve ¢dziimlerinin
merkezinde yer almasinda ©nemli bir rol ve sorumluluk almasi gerektigine
inanmaktadir. Yani tasarimcilar i¢inde yasadigimiz diinyada, tiikettigimiz seylerden ve
diinyanin gelecegine iliskin beklentilerinden sorumludurlar. Bu sorumluluk, grafik
tasarimcilarin iglerinin dogasi geregi, iginde yasadigimiz diinyada toplumsal konularda
cok giiclii ve ikna edici olabilecek isler yaparak yerine getirilebilir. Tasarimcinin ¢evresi
tizerinde sahip oldugu gii¢, grafik tasarim i¢indeki sosyal sorumlulugu ele alirken g6z
oniinde bulundurulmasi gereken Onemli bir seydir, c¢linkii tasarimcinin insanlik
tarihindeki en etkili anlatma araglarin1 besleyen sey, yaraticiligidir (Berman, 2009).
Grafik tasarimcilar hem profesyonel hem de profesyonel olmayan kaynaklardan ilham

aldiklar1 i¢in bunu yalnizca yiiksek diizey tasarimla sinirlamak icin bir neden yoktur
(Heller, 2004:14).

Bir tasarimcinin toplumun yarari i¢in c¢alisabilecegi belirli bir yol, kamu
sektoriinde ¢alismaktir. Bu tiir bir ¢alisma, tasarime1 toplulugun daha 1yi hale getirilmesi
icin bir¢ok firsata yol agabilir veya toplumun c¢evresel kalite veya demokratik esitlik

gibi seylerden 6zel sektoriin sinirlarinin disinda kalan seylerden sorumlu olmasindan

dolay1 faydalanabilir (Thorpe, 2007: 25-29).



Tasarimcinin topluma faydali olabilmesi veya iyilestirmesi i¢in, en &nemli
yollardan biri, bir neden i¢in tasarim yapmak veya kar amaci giitmeyen hayirsever bir
kurulusa katilmak ya da birlikte caligmaktir. Bu ¢aligma alanlar1 saglik sorunlari, sosyal
sorunlar veya adaletsizlik veya siyasi kaygilar gibi nedenler olabilir (Thorpe, 2007:25-
29). Ken Garland tarafindan yaymlanan “First Things First” manifestosu grafik
tasarimin  sorumluluk anlaminda baglayan ilk c¢alismalarindan biridir. Grafik
tasarimcinin, toplumdaki sorumlulugu ve toplum igindeki yerinin sorgulanmasi ve
tizerine diisiinmeye yonlendirmesi bakimimdan bu manifesto ayr1 bir 6neme sahiptir. Bu
manifestolar grafik tasarim alaninda sorumluluk kavraminin farkindalik kazanmasina ve
daha genis kitlelere yayilmasina katki saglamistir. Giincel manifestolar incelendiginde
meslek bilincinin olugmasi, ¢evresel ve toplumsal sorunlara dikkat ¢ekilmesi, tasarim
egitimi biinyesinde daha duyarli grafik tasarimcilarin yetistirilmesi ve buna benzer genis

kapsamli konulara dikkat ¢ekilebilmesi igin kullanilmislardir.

Afis tasarimlarit toplum ile dogrudan iletisime ge¢meyi basarabilen iletisim
aract oldugundan bir ¢ok tasarimci afig tasariminin mesaj iletmedeki bu giiciinii
kullanmaktadir. Bu yiizden afisler giinlimiizde uluslararas1 yarismalarda, sergilerde ve
bircok genis alanda toplumsal biling farkindaligi olusturmak icin kullanilmaktadir.
Grafik tasarim, endiistriyel tasarim, mimarlik tasarimi gibi yarigmalar tasarim alaninda
saptanan problemin profesyoneller ya da gruplarca belirtilen problemin igerigine gore

¢oziimler bulmasi1 amaci dogrultusunda gergeklestirilen etkinliktir (Tomak, 2009:1).

Grafik tasarimcimnin mesleki anlamda Urettikleri, farkli alanlara hizmet
edebilmektedir. Ancak onun en énemli 6zelliklerinden biri yukarida da belirtildigi gibi,
toplumsal sorumluluk alanlarinda istlendigi roldiir. Bu rolii kullanabilmede en etkili
araclardan biri afis tasarimlaridir. Ozellikle toplumsal sorunlar ve gelecek icin afis
yarigmalar1 her gecen yil diinya genelinde yayginlagsmakta ve olanlara ilgi de gittik¢e
artmaktadir. Bu calismada bu yarigmalarin ni¢in ve nasil diizenlendikleri, hangi konular1
icerdikleri, uygulanma bigimleri, hedef kitlerinin neler oldugu, sartnamelerinin igerikleri
ve kurumsal kimlik tasarimlarinin nasil sekillendigi? gibi konularin incelenmesi ve elde
edilen bulgulara gore toplumsal konularda farkindalik olusturmak amaciyla
kullanilabilecek 06zgiin ve yenilik¢i bir afis yarigmasi Ornegi hazirlanmasi bu

arastirmanin gerekgesini olugturmustur.



BiRINCi BOLUM

KAVRAMSAL CERCEVE



1.1. AFIS TASARIMI’NIN TANIMI

Teknolojinin gelismesiyle, gorsel bir iletisim tasarimi olan grafik tasarim
mecrasinda bir ¢ok farkli {iriiniin ortaya ciktig1 gozlemlenmistir. Uriin katologlari,
tanitim brosiirleri, internet siteleri, reklam tasarimlari, logolar, amblemler, afisler,
hareketli logolar, etkilesimli afigler vb. bu iirlinlerdendir. Bunlardan biri olan afis,
hayatimizda iletisim ve bilgilendirme agisindan ¢ok biiyiik bir yere sahiptir. Afis,
teknolojinin hizl1 degisimine ve teknolojik olanaklar sayesinde olusan alternatif iirlinlere
ragmen Onemini korumustur. Ciinkii afis, kitle iletisim araglar1 arasinda en eski ve en
¢ok etkili iletisim araci olarak bilinmektedir. Hedef kitlesi insan olan afisler, belli
Ol¢iilerde ve kurallarda insanlarin bulundugu ¢evrelere asilarak uzun siire géz oniinde

bulunmasindan dolay1 6nemini kaybetmemistir.

Almanca’da “plakat” sozciigiiniin karsiligi olan ve dilimize Fransizca’dan
uyarlanmis afis kelimesi Ingilizce’de ise “poster” olarak karsilik bulmaktadir. Tiirk Dil
Kurumu'na gore ise; ‘bir seyi duyurmak veya tanitmak icin hazirlanan, kalabaligin

gorebilecegi yere asilmis, genellikle resimli duvar ilani, as1’ seklinde tanimlanmaktadir.

(Dereoglu, 2001:60-65)’na gore afis, “bilgi verme, tamitim veya reklam
amactyla kullanilan resimli yada resimsiz metin igeren, bir duyuruyu insanlara
ulastirmak amaciyla acik yerlere asilan duvar ilanlaridir”. Ertel (1981:823) afisi, gorsel
yontemlerle genis kitlelere hitap eden etkili bir haberlesme araci ve ¢ogaltma, yayilma
gibi olanaklari ile etkili gorsel bir silah olarak tamimlamaktadir. izleyenlerin dikkatini
cekmesi ve Ozel bir iliski ile islevini yerine getirmesinden dolay1 giiclii bir gorsel
triindiir. Afis sergilendigi alanlarda toplumun degerlerini, 6zelliklerini ve diislincelerini
yansitir. Belli bir amaci1 gerceklestirmede toplumsal bir rol {istlenmektedir. Gilindelik
yasamda dis ve i¢ mekanlara asildiklari i¢in toplumun her kesimine mesaj iletme

giliciine sahiptirler.

1.2. GRAFIK TASARIM’DA AFISIN YERI

Grafik tasarimi gorme duygusunu harekete gegiren ve bir iletisim araci olarak
sOzli iletisimin giiclinii agarak giin gectikge Onemi artan bir tasarim dalidir. Farkli
dillerdeki insanlar grafik simgeleri sayesinde ayni bilgiyi anlamaya ve anlatma

olanagina sahiptir. Bu durumu Ciiceloglu (1992:110) gérme duygusunun akli yetkileri



etkileyen bir gii¢ olarak tanimlamaktadir. Afisler yasam tarzini estetik, yalin olarak
sunan iki, {i¢ veya bazen de hareketli ve etkilesimli trtinlerdir. Afis igerdigi gorseller
sayesinde insanlara gergeklik algist1  hakkinda fikir verebilir ve onlan

etkileyebilmektedir.

Grafik tasarim iirtinleri igerinde yer alan yazi ve gorsel, estetik bir kaygiyla
birlestirilerek insanlara sunulan gorsel iletisim araci afis ayn1 zamanda diinya iletisim
aginda kitleleri tek bir lriinle etkileme olanagini insanlara sunmaktadir. “Grafik
tasarimin en onemli 6gelerinden biri olan afis, iletisim sektoriiniin en etkili araclarindan
biridir. Afis, belli amaglar1 yerine getirme amaciyla kendisine yon veren ve toplumsal
acidan biiyiik role sahip olan bir kavramdir” (Dereoglu, 2001:60-65). Hayatin bir ¢ok
alaninda karsimiza ¢ikan afis tasarimi dergi, gazete, sinema, televizyon gibi media
araglarinin yani sira billboard, otobiis duragi panolarinda, silindir kuleler ve duvarlarda
yer alabilir. Afisler renkli diizeni belli bir estetik deger tasidigi gibi belirli konulara ise
belge niteligindedir.

Afis sanatinin ortaya ¢ikmasi 19. Yiizyilla dayanmasina ragmen afis, grafik
tasarimin bir meslek alani olarak ortaya c¢ikisindan ¢ok daha eskiye dayanan bir
gelenege sahiptir. Endiistri devrimi sanat alanin etkilerken, geleneksel sanattan modern
sanata gecis donemini olusturmustur. Teknolojinin hizla ilerlemesiyle beraber sanatta
ortak, toplu anlayis yerini bireysel bir alana birakmistir. Kisiler arasi yiiz yiize
gergeklesen iletisim azalirken, digital diriinlerle gegirilen zaman her gegen giin
artmaktadir. Afis, igerdigi gorseller ve kisa mesaj goreviyle 21. Yiizyil insaninin
ihtiyaglarim1 en kisa zamanda karsilayacak bir gilice sahiptir. Afis hangi amacla
tasarlanmis olursa olsun ilk gorliste mesaj1 kitlelere iletebilen bir sanat formudur. Bu
nedenle afis sanati, grafik tasarim sanatinda da 6nemli bir etkiye sahiptir. Etkili bir kitle
iletisim araci olan afis tiikketim ¢ag1 olan 20. yiizyilin baglarindan itibaren daha da 6nem

kazanmistir (Ozmutlu, 2009:52).

1.3. AFiS TASARIMINDA DiKKAT EDILMESI GEREKEN HUSUSLAR

Afis, sozli iletisimi her gecen giin azaltirken gelisen teknoloji ile afis
tasariminda bulunmasi1 gereken o6zellikler 6nem kazanmaktadir. Sozciiklerden daha

etkili bir iletisim araci olan afis, aninda géze hitap etmektedir. Grafik sanatlarin en



onemli ve etkili 6gesi olan afis, glinlimiizde bir film gosterimi yada reklam afisi, bilgiye
direk ulasmamizi saglar. Bu durum, afisin tasarim acisindan ugrasi ve diistiniilmiisliik
hissini yansitir. Yani afis kendine 6zgii bir dile sahiptir. Giiniimiizde afigsin pek ¢ok
cesidine rastlayabiliriz hepsinin ortak 6zelligi anlatilmak istenen bilgiyi, yada verilmek
istenen mesaji aninda iletmesidir. Igerdigi goérsel ve metinlerle insanlar iizerinde
diistinme, biling kazandirma ve bilgi edinme gibi 6zellikleriyle anlatim kurgusunu

yapilandirir.

Afiste yer alan gorsel ve yazili 6gelerin etkin bir sekilde verilmesi kadar,
verilmek istenen mesajin etkili olmasima dikkat edilmesi gerekmektedir. lyi bir afis
tasarim1 zaman alan ve planlanma gerektiren bir durumdur. Oncelik olarak afisin teknik
tasarimi yani gorselin, Once yaratici fikir lizerinde durulmali daha sonra sekil ve
yazilarin nereye, hangi Olciilerde yerlestirilecegi hakkinda iyi diisiinmek ve karar
vermek gerekmektedir. Daha sonraki asamada ise, afisin kompozisyonu olusturan bu
yazilarin ve kullanilan resimler sekillere uyum saglayacak sekilde yerlestirilmelidir

(Odabast, 2002:132-150).

Afisin basarili oldugunu nitelendirmek i¢in estetik acidan da 6zelliklerinin st
seviyede olmasi gerekmektedir. Kullanilan gorseller ve onlarin kompoziyonu estetik
ozelliklerini gostermektedir. Her tasarim tiirlinlinde oldugu gibi afis tasarimi esnasinda
uyulmasi1 gereken belli kurallar ve dikkat edilmesi gereken husular vardir. Bunlar

sunlardir:

e Tasarimci izleyici yonlendirme amaciyla, afiste bulunan bashik, alt-baslik ve
slogan gibi sozlii bilgiler arasinda mutlaka hiyerarsik bir siralama kurmaya
dikkat etmelidir.

e Afisin anlasilmasi agisindan kullamilan  sozciiklerin  anlasilir  olmasi
gerekmektedir.

e Kullanilan bilgi sinirlandirilmalidir.

e Afis etkili ve davetkar goriintiisii ile icerdigi mesajla uyum igerisinde olmalidir.

e Duygusal mesajlar icermek yerine, insanlara yararli nitelikte olmalidir.

e Afisin ilettigi mesaj ilk goriiste anlasilabilir, carpici, etkili ve yaratic1 olmalidir.

e Afiste kullanilan sozciiklerin sayist olabildigince azaltilip, imgelerle mesaj

iletme 6zelligi arttirilmalidir.



e Afis grafik tasarim acgisindan 6zgiin olma O6zelligi tasimali ve anlasilirligin
yaninda dikkat ¢ekici kavramlar igermelidir.

e Afislerin tasarimi yapilirken boyutlar1 degerlendirilmelidir. Ciinkii acik hava
ortamlarinda toplu olarak yan yana asilan afisler izlenim agisindan biitiinliik ve
dikkat gerektirir.

e Bu nedenle kullanilan fotografin biiyiikliik, kontrast ve renk gibi tasarim
ozellikleri dikkate alinarak tasarlanmalidir.

e Afiste yer alan yazinin okunmasi renk se¢imi ile dogru orantilidir. Bu nedenle
okumay1 kolaylastiran renkler tercih edilmelidir.

e Afiste anlasilmasi istenen konu etkili bir bi¢cimde anlatilmalidir. Konunun
icerigi, temeli ve anlatilan iriiniin devami disiiniilerek tasarlanmalidir

(Dereoglu, 2001:60-65; Teker, 2001:171).
Afiste olmamasi gereken 6zellikleri Becer (2002:204) soyle belirtmektedir:

e Afis izleyicinin var olan diinya goriislinii degistirmek zorunda olamaz.
e Giizel ve dekoratif olma zorunlulugu yoktur.
e Afisi tasarlayan kisinin bakis agisini yansitmayabilir.

e Mesaj iletme 6zelligi disinda, sanatsal bir deger tagima zorunlulugu yoktur.

Karsilagabilecegimiz afis anlik olarak dikkat g¢ekebilir yada c¢ekmeyebilir.
Dikkat cektigi an itibariyle afis ve izleyici arasinda etkilesim olur ve bdylece afis
gbrevini yerine getirmis olur. Tasarimci iletecegi mesajin kalici, sanatsal ve gekici
olarak yansimasini istiyorsa gorsel 6geleri carpici ve denge i¢inde bir kompozisyon
olarak tasarlamalidir. Ayrica afisler tasarlanirken Mercin’in (2019:198) de belirttigi
gibi, afisin islevsellik boyutu Oncelikle dikkate alinirken, tasarimcisi afisin sanat
boyutunu da hesaba katarak hem afisi digerlerinden farkli kilmayr hem de belirli
gostergeleri kullanarak 6gretici, mesaj iletici ve iletisim boyutunu yerine getirmeyi
amaclar. Bu amag¢ gerceklestirilmeye calisilirken genis halk kitlelerine ulasabilmek,
etkili iletisim kurabilmek ve 6zgiin tasarimlar yapabilmek igin evrensel sembol ve

mesajlar yaninda yerel kodlar bir ara¢ olarak kullanilir.



1.4. AFiS TASARIMI TURLERI

Afis tasarimi yapilmadan oOnce, tasarimci tarafindan kiiltiirel, sosyal ve
ekonomik boyutlar igin arastirma yapilmalidir (Tepecik, 2002:72). Afis {iriiniin sadece
tanitimin1 degil, sosyal, kiiltiirel ve siyasi olaylarin kitlelere duyurulmasinda 6nemli ve
etkin bir rol istlenmektedir. Afisler genis kitlelere mesajlarint farkli sekillerlerde
ulagtirmaktadir. Bazen tiiketim olgusunu giincel tutan afisler, bazen bir ticari {irlinlin
tanittmin1 yapan afisler, kimi zaman bir sinema filminin tanitimi ve politikacilarin

seslerini topluma duyurarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Afisleri igerdikleri konulara gore kiiltiirel, sosyal ve ticari afisler olacak

gruplandirabiliriz.

e Kiiltiirel afisler
e Ticari afisler

e Sosyal afisler

1.4.1. Kiiltiirel Afisler

Kiiltiirel afisler ticari kayginin en az diizeyde oldugu, kiiltiirel ve sanatsal
organizasyonlarin bireylere duyurulmasindaki aractir. Her afis kendi igerisinde kiiltiirel

bir diizey gostergesidir.

Bu afislerde ekonomik bir rekabet ortami olmadig i¢in grafik tasarimecilarin,
ozellikle afis alaninda, tasarimcilara sezgilerini ve yeteneklerini 6zgiirce kullanabilme

olanag1 vermistir.

Tasarimcinin kendi 6zgilin tarzi ile tasarlanan, sanatsal ve estetik kaygi tasiyan
kiiltiirel afisler icerdigi mesajlarla toplumu bilgilendirmeyi amaglamaktadir. Kiiltiirel
afisler izleyicileri bir etkinlige davet eden afislerdir. Bu afisler icerdikleri mesajlar ile
kitleleri yonlendirirken, sanatsal olarak da bir gorev iistlenmektedir. Bu ylizden konser,
tiyatro, sempozyum, spor, sergi ve balo gibi sanatsal olaylar1 yansitan afisler kiiltiirel
afis grubunda yer alabilir. Icerdigi mesajlarla bilgi verirken ayni zamanda sanatsal
olaylar1, gelismeleri topluma benimsetip, kiiltiir seviyesini arttirmayi amaglamaktadir.
Uygar toplumlarin, tarihi dilimlerini toplumla biitiinleserek kalici ve basili bir kanit

niteligi islevi goriirler (Mercin, 2010:2).



Resim 1.1: Merve Ceylan, 55. Troia Afis Festivali

Kaynak: www.tasarimyarismalari.com, 2019.

Kiiltiirel afislerin basinda yeralan ve sanatsal bir degere sahip olan sinema
afisleri, sinema sanatinin ¢ok iinlii bagyapitlarin1 bizlere sunan ve bellegimize kaziyan

bu afigler her zaman 6nemini ve yerini korumaktadir (Ergenel, 1993:40-60).


http://www.tasarimyarismalari.com/
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1.4.2. Ticari Afisler

Ticari afigler bir iriinii yada hizmeti tanitan insanlari yonlendirmek ve
etkilemek iizere tasarlanmis afislerdir. Kurumsal reklamcilik moda, endiistri, turizm ve
basin-yayin gibi sektorleri tanitan afiglerin tiimiinii ticari afisler olarak adlandirabiliriz.
Ticari afisleri diger afiglerden ayiran en belirgin 6zelik ilettikleri mesaj yoniinden hedef
kitleyi alict durumuna getirmektir. Bu afigler sanatsal ve estetik bir kaygi iletmekten
cok, amacina uygun hedef kitleye en kisa siirede ulasabilen ve algilatabilen Olciide

tasarlanmaktadir.

Resim1.2: McDonald’s 2018 Ticari Afisi

Kaynak: https://anerdsworld.com/print-advertising-in-2018/, 2019.


https://anerdsworld.com/print-advertising-in-2018/

11

Giiniimiizde tiiketime bir ¢ok anlam yiikleyebiliriz. Bunlardan birincisi; temel
ithtiyaclar1 karsilayan bir kavram olabilecegi gibi bireylerin toplum i¢indeki konumunu,
yerini belirleyen bir nitelik olarakta adlandirabiliriz. Tiiketicilerin zihninde tiiketim
kavrami reklam araciligr ile gergeklesmektedir (Topguoglu, 1996:470). Bu afis tiirii
genellikle hedef kitleyi alici1 durumuna getirmeyi amacladigindan dolayi, endiistri afisi
olarakta tanimlanabilir. Smirli sayidaki ticari {rlinleri ve hizmeti bireylerin sinirsiz
ihtiyaclarina gore diizenleyerek tasarlanan bu afislere ticari ve iiretici firmalarin ihtiyag

ve ilgisi her gegen giin artmaktadir.

Ekonomide onemli bir rol iistlenen bu afisler tiiketici tesvik etme ve ticari
algiy1 arttirma gibi 6nemli bir media grubudur. Ticari ve tiiketici tesvik etme amaciyla
tasarlanmig afisler, halka {iriin hakkinda bilgi verme onlar iiriin alma agisindan ikna
etme ve kazandirma gibi 6nemli niteliklere sahip olmasi gerekmektedir. Yani tiiketiciye
bilinmeyen yada taninmayan tiriin hakkinda bilgi icermelidir. Tiiketici afiste yer alan ve
kendisine verilen mesajin farkina varip daha sonra {irlinii alma karar1 verebilir. Bu
nedenle, ticari kaygi tasiyan afisler saticilik amacini gorev olarak {istlenmislerdir

(Unsal, 1984:184-185).

1.4.3. Sosyal I¢erikli Afisler

Saglik, trafik, milli savunma ve g¢evre gibi konularda uyarict ayni zamanda
egitici nitelikte olan sosyal afigler bazen politik bir diigiinceyi ve siyasi bir partiyi

tanitabilir (Becer, 2002:202).

Sosyal afisler diger bir tabiri ile propaganda amaci ile tasarlanmaktadir.
Ormegin, Kizilay, trafik, AIDS, alkolle savasma vs. gibi sosyal kampanyalarda ve siyasi
Ogreti gibi diislincelerin yayginlasmasit amaciyla kullanilmaktadir. Genellikle kesin
bilgi, emretme niteligi olan sosyal afisler yalnizca bilgi vermeyi amaglamazlar. Tiiketim
ve satis amact olmayan bu afisler, egitici, bir diisiince hakkinda bilgi verme gibi
konular1 yansitmaktadir. Ozellikle bireylerde toplumsal bilinci olusturma ve bu bilinci
iist seviyeye ulastirarak toplumun birlikte hareket etmesini saglamaktadir. Bu afislerin
amaci arasinda toplumsal yasamin gerektirdiklerini 6gretmek, tepki olusturmak ve farkl
faaliyetlerde bulunma i¢in davette bulunmakta vardir. Bu nitelikleri sayesinde toplumda
bir diisiince tavri, tepkisi yaratarak, algisal bir yonelis gerceklestirmektedir. Bugiin

diinyanin her yerinde en etkili iletisim araci sayilan sosyal afisler sosyal biling
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olusturma ve sosyal bilinci arttirmada diger media 6gelerden ¢ok daha genis bir kitleye
ulagsmaktadir. Ustelik insanlar tasarlanan afisler iizerinde diisiiniip verilen mesaji gorsel
hafizasina kayit edip belli bir diisiince ve biling sahibi olabilmektedir. Toplumu dogru
bilgiye ulastirma ve etkili bir sekilde insanlara ulagsmasi sayesinde insanlar {izerinde

pozitif bir etki saglamaktadir.

Resim 1.3: Semih Celik¢i, Mevhibe Ates Afis Yarigmasi 2013

Kaynak: www.tasarimyarismalari.com, 2019.


http://www.tasarimyarismalari.com/
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1.5. AFiS TASARIMI’NDA KULLANILAN TEKNIiKLER

Diislince ve mesaj iletme olarak tasarlanan afislerin gorsel hale doniistiiriilmesi
On ¢alisma gerektirir. Grafik sanatlarin diger alanlarinda oldugu gibi afis tasarimida bazi

teknikler kullanilarak tasarlanmaktadir.

1.5.1. Illiistrasyon Teknigi

[liistrasyon bir diisiinceyi, konuyu veya metni gorsel olarak tanmimlamak yada
resimlemek olarak adlandirilabilir. illiistrasyon teknigi ¢ogunlukla basili kitaplarda ve el
sanatlart doneminde kullanilirken o donem itibari ile bir siisleme kavrami olarak
gorilmiistiir. Ancak o donemden bu zamana kadar gecen siirede sadece bir siisleme
Ogesi degil bir tasarnm 0Ogesi olarak belli bir disiplin ve biitlinliikk igerisinde

goriilmektedir.

Afiste illistrasyon tekniginin kullanilmasinin temel nedenlerinden biri;
bireylerin dikkatini kolay bir sekilde ¢gekmesidir. Bunun sebebi tasarimcinin illiistrasyon
teknigi ile edindigi limitsiz teknik yani Ozgiirliiktir. Bu sayede, tasarim sanatginin
bulusu ile zenginlesir ve alict i¢in degisik bir algilama niteligi olusturur. Diger
kullanilma amaglarindan biri ise; bireylerde inandiriciligi etkili sunma ve istek

uyandirmasidir (Kaptan, 1996:56-58).

1.5.2. Fotograf Teknigi

Fotograf, afislerde yalin olarak kullanilabildigi gibi, laboratuar teknigi ve
sanatsal diizenlemelerle olusturularak kullanilabilir. Bu teknikle fotograf lizerine montaj
oncesi yada montaj asamasinda yazi uygulanabilmektedir. Ustelik tiim bu islemleri
siyah beyaz yada renkli fotograflarda uygulamak miimkiindiir. Fotograf kendi basina bir
sanatsal deger tasidigi gibi grafik tasarimda iletilecek diisiincenin simgesi
konumundadir. Bu nedenle iletilen kavram goriintii haline gelmektedir. Nesnel bir
gerceklik icermesi ve tasarimcinin 6znel bulusuna baghdir. Afislere fotograf teknigi
kullanimi1 20. Yiizyil baslarinda yaygin bir hale gelirken modernist akimlar bu teknigin

duygusal ve 6znel olmasi diisiinceyle gercekei fotograflara yonelmistir.
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1.5.3. Kansik Teknik

Karigik teknikte her tiirlii malzeme kullanilabilir. Kolaj, fotograf, illiistrasyon,
suluboya, pastel ve kuru kalem gibi grafik tasarimin tiim teknikleri uygulanabilir. Bu
teknikleri uyum i¢inde kullanmak gerekmektedir, aksi halde estetik bir biitiinliik
olugamaz (Cetin, 2005:56).

Karisik teknik ile etkili ve basarili isler ¢ikarmak miimkiin olabilir. Tasarimci
calismasinda daha dinamik olan bu teknigi tercih ederek daha 6zgiir bir calisma ortaya
koyabilir. Bunun nedeni, bir ¢ok teknigin birlikte kullanilmasi ve istenilen konunun

daha iyi anlatilabilmesidir.

1.5.4. Bilgisayar Destekli Teknik

Teknolojinin gelismesi egitim alanina yeni ¢éziimler liretme olarak yansimustir.
Teknolojinin en 6nemli araci olan bilgisayar ve bilgisayar ortami1 mantiksal ve estetik
olgularin  uygulanisin1  aragsallagtiracak grafik Ogeleri i¢in  birgcok imkani
barindirmaktadir. Bu sayede tasarim tekniklerinin her biri ayn1 zamanda ve ¢ok kisa

stirede uygulanabilir (Tepecik, 2002:72).

Bu teknikte dikkat edilmesi gereken unsur, bilgisayara son asamada Yyani
uygulama asamasinda gecilmelidir. Tasarim igin eskiz yada taslak semalar1 olusturup
tasarima dair bir bulus sonrasinda bilgisayara gecilebilir. Bu tasarim teknigi digital
teknolojiyi iyi bilmeyi ve tasarim yapabilme agisindan programlara hakim olmayi
gerektirir. Tim bu husulara uyuldugu takdirde ortaya umulandan ¢ok daha iyi bir

tasarim ortaya ¢ikabilir.

1.6. AFiS TASARIMI’NDA IMGE VE TiPOGRAFININ KULLANILMASI

Sosyal ve kiiltiirel yasamin parcast haline gelen afisler toplumda olduk¢a
onemli bir yere sahiptir. Istenilen bir diisiinceyi iletmek gorsel olarak hitap etmesi genis
kitlelere ulasmasin1 ve dikkat cekmesini saglamaktadir. Afis bu gorevini yerine
getirirken tasarimcinin afisin kurgusuna da dikkat etmesi gerekir. Teknojinin gelismesi
ile baski ve digital tipografi kavramlari olduk¢a yenilenmistir. Tasarimcilar bu
kavramlar1 kullanarak dinamik ve etkili caligmalar ortaya koyabilmektedir. Tipografi ise

afis tasarimcilarinin siklikla kullandigi ve bicimlendirdigi yontemlerden biridir. Son
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yillarda tipografi, sadece harf kalinligi, boyutlar1 veya sekilleri olmaktan ¢ok yazinin
kendisi olarak adlandirilmaktadir. Afisin tipografik olarak kullanilan bdliimiinde, en
onemli unsur okunaklilik kavramidir. Okunabilir tipografik tasarim séz dizimi anlamina
gelmektedir. Afiste kullanilan gorseller ve tipografik unsurlar imgeyle uyum halinde
tasarlanmalidir. Afis tasariminda yiizlerce yazi karakteri yer alabilir fakat bicimsel ve
kurgusal olarak en uygunlarina dikkat edilmelidir. Yaz1 karakteri afisin i¢erigine uygun
olmali ve onunla biitiinlesmelidir. Tipografinin afisin alaninda kullanilmas1 ve
yerlestirilmesi gibi yazi1 karakteri (font) secimi oldukca onemlidir. Tipografi afis
tasariminin dengesini olusturmada kullanilabilir. Segilecek yazi karakterilerinin, kalin,
serifli, serifsiz veya egik (italic), biiyiik-kiiciik harf (majiiskiil-miniskiil) olmasi,
bunlarin yanisira hizalama bi¢imi, rengi, harf aras1 ayarlar tipografik diizenlemelerin
temel sorunlarin1 olusturmaktadir. Afiste ¢ok ince ve kalin font tasarimi
kullanilmamalidir. Baslik kisa ve konunun 0ziinii yansitan bir sekilde olmalidir.
Kullanilan tipografi belli bir kompozisyonda kurgulanmali ayrica, izleyici ile olan

mesafe hesaplanarak ona gére uygun bi punto 6l¢iisii secilmelidir.



IKiNCi BOLUM

YONTEM
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2.1. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu aragtirma, nitel yontemlerden dokiiman incelemesi ve nicel yontemlerden
betimsel olarak ger¢eklestirilen anket uygulamasindan yararlanilmistir. Bu kapsamda
oncelikle uluslararasi sosyal igerikli afis yarismalar1 kurumsal kimlik, amag, hedef kitle,
icerik, konu, sartnamenin detaylar1 vb. agidan incelenmis ve elde edilen verilere gore
posterland.org adiyla afig yarigmasi kurumsal kimligi tasarlanmig ve web tabanli ¢evrim
i¢i sosyal icerikli bir konu (organ bagisi) secilerek afis yarismasi diizenlenmistir. ikinci
asamada ise, Posterland.org afis yarismasina katilan yarigmacilarin ¢evrim igi olarak
(posterland.org) kurumsal kimlik, yarismanin konusuna iliskin alt1 maddelik anket

sorusuna verdikleri cevaplarin analizi yapilmistir.

2.2. ARASTIRMANIN AMACI

Bu arastirmanin amaci, Uluslararas1 Sosyal Igerikli Afis Yarismalarinim
Incelenmesi ve uluslararasi bir afis yarismas: gerceklestirmektir. Bu amaca bagli olarak

asagidaki sorularin cevaplar1 da aranmaistir:

1. Uluslararas1 sosyal igerikli afis yarigmasi yapan kurumlar arasinda amag,
kurumsal kimlik tasarimi, hedef kitle, konu, destekleyen kuruluslar, sartnamenin
teknik detaylar1 ve katilimci sayilari arasinda anlamli fark var midir?

2. Sosyal Icerikli Posterland.org uluslararasi afis yarismasinin benzerlerine gore

farki nedir?

2.3. ARASTIRMANIN ONEMI

Bu arastirma, sosyal igerikli afis tasarimlar1 alanina 6zgiin triinler ile sosyal
icerikli afis yarisma organizasyonlarina bir yenisini kazandirmasi, yarisma konusu
itibariyle “Organ Bagis1” konusunda farkindalik olusturmasi bakimindan &nemlidir.
Ayrica hem kurumsal kimlik hem de yarisma degerlendirme sistemi agisindan 6zgiin bir
uygulama igeren bu yarisma, 6rnek olabilecek bir yarisma olmasi bakimindan da
onemlidir. Bu arastirma kapsaminda gerceklestirilen yarigsmalar, Diinya’nin farkl
ilkelerinde gerceklestirilen afis yarigmalarina ilave olarak Tiirkiye’den de sosyal

konularda afis yarismalarinin yapilabildigini géstermesi bakimindan da énemlidir.
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2.4. EVREN VE ORNEKLEM

Arastirmanin evrenini Posterland.org afis yarismasina katilan 1440 Kkisi,
orneklemini ise ankete doniis saglayan 740 kisi olusturmaktadir. Yurtigi-yurtdis1 ve

mesleki gruplara gore katilim oranlar asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 2.1: Yurti¢i-Yurtdis1 ve Meslek Gruplar1 Katilim Oranlari

Yurtigi ve Yurtdist

Yurtici Yurtdisi
494 246
Meslek Gruplar1
Ogrenci Profesyonel Tasarimci Diger
396 220 124

2.5. VERIi TOPLAMA SURECI

Katilimcilarin - Posterland.org yarigsmasina yonelik goriisleri, arastirmaci
tarafindan olusturulan anket maddeleri ile elde edilmistir. Olusturulan anket, alaninda

uzman iki akademisyenin goriisii alinarak son haline getirilmistir.

Arastirmacinin  olusturdugu alti maddeden olusan anket katilimcilara
Posterland.org sistemi iizerinden ¢evrim i¢i olarak uygulanmis ve alinan cevaplar
cevrim ici olarak kayit altina alinmistir. Degerlendirilen veriler bilgisayar ortaminda

diizenlenerek betimsel analizler i¢in hazirlanmistir.

2.6. VERILERIN ANALIZi

Elde edilen nicel verilerin hangi istatistiki islem yapilacagina normallik testi
ile karar verilmistir. Nicel verilerin normallik test sonuglar1 asagidaki tabloda
verilmistir. Nicel verilerin normal dagilim gosterme durumu Kolmogorov-Smirnov ve

Shapiro-Wilk testleri ile yoklanmuistir.
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Tablo 2.2: Normal Dagilim Test Sonuglari

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Statistic df Sig. Statistic df Sig.
Maddel .258 740 .000 .853 740 .000
Madde 2 271 740 .000 .849 740 .000
Madde 3 251 740 .000 .833 740 .000
Madde 4 .259 740 .000 .833 740 .000
Madde 5 .286 740 .000 .835 740 .000
Madde 6 278 740 .000 .827 740 .000

Tablo 2.2 de goriildiigii tizere alti maddeden olusan anket normal dagilim
gostermemektedir. Bu sebepten parametrik olmayan istatistiki analizler yapilmistir.
Verilerin analizinde ikili degiskenlerde Manny Witney U testi, ikiden fazla
degiskenlerde ise Kruskal-Wallis H testi kullanilmistir. Anket maddelerinin katilim

derecelerini gostermek i¢in frekans (f) ve yiizde (%) degerleri verilmistir.



UCUNCU BOLUM

BULGULAR VE YORUM
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3.1. ULUSLARARASI SOSYAL ICERIKLI AFIS YARISMALARININ
INCELENMESI

Aragtirmanin bu bdliimiinde uluslararasi sosyal igerikli afig yarigmalar1 farkl

acilardan incelenmistir. incelenen basliklar sunlardir;

e Yarismanin logosu

e Yanismaya katilim sekilleri
e Yarismanin kapsami

e Yarismanin konulari

e Yarigmanin sartnamesi

e Yarigmay1 destekleyen kurum ve kuruluslar

3.1.1. Poster for Tomorrow Afis Yarismasi

Uluslararas1 sosyal igerikli afis yarismasi olan Posterformorrow Fransa’nin
Paris kentinde kurulmus olan bagimsiz, kar amaci glitmeyen bir organizasyondur.
Yarigsmanin amaci, tasarim toplulugunun hem i¢indeki hem de disindaki insanlari,
hepimizi etkileyen sosyal konular iizerine tartigmalar1 tesvik eden afis tasarimlari

yapmak lizere tesvik etmektir.

Yarismanmin Logosu: Bugiine kadar yapilan yarigmalar (9) incelendiginde
“Posterfortomorrow” yarismasinin ambleminin bulunmadigr anlagilmistir. Ancak
yarismanin logotype’nin oldugu saptanmistir (Gorsel: 3.1). Logotype’a bakildiginda
serifsiz ve modern bir font kullanilarak tasarlandigi belirlenmistir. Posterfortomorrow
kelimesinin ilk harfinin gévde kalinliginin baskin oldugu bir formda baslatilip en son
harfinin ise inceltilmesi bir hareket kattigi gibi, bu sayede “Poster” kelimesi daha
vurgulu olan bir logotype’a dondstiriilmistiir. Poster kelimesinin vurgulanmasi,
yarismanin ¢ikis noktasi olan “afis” yarismasi gerceklestirme diisiincesi ile oOrtiistiigi,

bu sayede logotype’1 daha gii¢lii kildig1 ve etkili hale getirdigi soylenebilir.
Logotype tasarimi yapilirken tasarimci tarafindan siyah renk tercih edilmistir.

Siyah biitiin renklerde soguran fiziksel bir yapiya sahiptir; gizli, gizemli disa
kapal1, bilinmyen bir yapiy1 imler (Ugar, 2004:19).
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Resim 3.1 Posterfortomorrow Kurumsal Kimlik Logo Tasarimi

poster fortomorrow

Kaynak: www.posterfortomorrow.org, 2019.

Yarismaya Katihm Sekli: Posterfortomorrow afis yarigmasina katilim
www.posterfortomorrow.org web sitesi tizerinden ¢evrim igi olarak saglanmaktadir.
Yarigmaya katilmak isteyen kullanicilar web sitesi ilizerinde bulunan kayit ol
bolimiinden kayit olup afis tasarimlarimi c¢evrim i¢i olarak web sitesine

yiiklemektedirler.

Resim 3.2: Posterfortomorrow Yarismaya Katilim Web Sitesi

posterfortomorrow

& Sign-in & Register

Home  Projects Events Shop About

Gallery

Poster For Tomorr...

posterfortomorrown e

FREEDOM | PARIS T

MOVEMENT
TOO AFFICHES

POUR UN MONDE MEILLEUR

FREEDOM OF MOVEMENT

6993 posters, shortlisted to 400. They
meet in Paris to point out 100 best of

‘ ‘ Next > el

OCTOBER 10 #
LIVE JURY ,
MEETING =

PARIS ? k . #I

Projects / Competitions / Freedom of Movement

Freedom of mouvement! Live Jury
Update

Kaynak: www.posterfortomorrow.org, 2019

Yarismanmin Kapsami: Yarisma ulusal ve uluslararasi biitiin katilimcilara agik
olarak diizenlenmektedir. Herhangi bir sinir olmaksizin yarigmaya isteyen herkes
katilabilmektedir. Yarigma 2009 yilindan bu yana yapilmakta olup bugiine kadar 9

farkli sosyal igerikli konuda diizenlenmistir.


http://www.posterfortomorrow.org/
http://www.posterfortomorrow.org/
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Yarisma Konulari: Yarigsma konu bakimindan ele alindiginda:

e Basin ve ifade 6zgiirliigi
e Oliim adalet degildir

e Egitim hakk:

e Simdi cinsiyet esitligi

e Herkes icin ev

e Ishakki

e Saglik hakki

e Yarm i¢in bir topluluk

e Dolasim 6zgiirliigii, oldugu anlasilmistir.

Yarismanin Sartnamesi: Yapilan incelemeye gore, Posterfortomorrow
uluslararasi sosyal igerikli afis yarismasina katilan katilimcilar yarismaya maksimum 10
afis tasarimiyla katilabilecegi; afis tasarimlarimin RGB renk modunda 35x50 cm
boyutunda, 300 dpi c¢Oziniirliigiinde dikey olarak tasarlanabilecegi belirtilmistir.
Degerlendirme siireci ise, yarisma katilim stiresi bittikten 10 giin sonra, 6n eleme
degerlendirmesi i¢in uluslararasi 100 kisiden olusan bir jiiri toplulugu tarafindan ¢evrim
i¢i olarak oylanmaktadir. Daha sonra belirlenen en iyi 400 afis, 8-12 kisiden olusan
uluslararasi jiiri tarafindan basili hallerinin ayni ortamda tartisilarak karar verdikleri bir
ortamda degerlendirilmektedir. Yarisma degerlendirmesi tamamlandiktan sonra, ilk
100’e giren en iyi 100 afis tasarimi sergilenmektedir. 2017 yilinda diizenlenmis olan
“dolagim ozgiirliigii” konulu afis yarismasina yaklasik 60 tilkeden toplamda 6993 afis

tasarimi gonderilmistir.

Yanismayr Destekleyen Kuruluslar: Yarismanin 2017 wyili itibariyle
destekleyici kuruluslari agisindan incelendiginde, “The United Nations Democracy
Fund”, “UNESCO” and “Amnesty International” gibi uluslararasi kuruslar tarafindan
desteklendigi saptanmigstir. Ancak daha o©nceki yillara bakildiginda destekleyen

kuruluslar arasinda farkli kuruluslarin oldugu da goriilmiistiir.
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3.1.2. Posterheroes Afis Yarismasi

Posterheroes Italya’da 2010 yilinda kurulmus ve uluslararasi sosyal iletisim
odakli afig yarigmasidir. Yarismanin amaci sosyal igerikli konularda farkindalik
yaratmak ve gelecege yon verecek sosyal konulara dikkat ¢ekerek afis tasarimini tegvik

etmektir.

Yarismanin Logosu: Yarigsmayr diizenleyen kurulus olan Posterheroes’un
logosu iletisim ikonunu temsil ettigi diisiiniilen amblem tasarimi igerisine logotype
uygulanarak olusturuldugu saptanmistir (Gorsel 3.3). Logoda kullanilan yazi
karakterinin italik ve modern bir yazi tipi segilerek olusturuldugu ve sola dayali bigimde
uygulandigi belirlenmistir. Logoda kullanilan amblem siyah renkte tercih edilmis, yazi

karakterinin ise sar1 renk kullanilarak tasarlandigi gézlemlenmistir.

Resim 3.3: Posterheroes Kurumsal Kimlik Logo Tasarimi

POSTER
HEROES
.ORG

Kaynak: www.posterheroes.org, 2019.

Yarismaya Katilim Sekli: Sosyal igerikli afis yarismasi Posterheroes’a katilim
organizasyon resmi web sitesi www.posterheroes.org lizerinden ¢evrim igi olarak
saglanmaktadir. Posterheroes afis yarigmasina katilmak isteyen katilimcilar web sitesi
tizerinden gerekli bilgileri doldurduktan sonra g¢evrim i¢i olarak katilm

saglayabilmektedirler.


http://www.posterheroes.org/
http://www.posterheroes.org/
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Resim 3.4: Posterheroes Yarigsmaya Katilim Web Sitesi

Shaping the Future Posterheroes History About Posterheroes IT

b
o

A

SHAPING THE FUTURE

17 Ottobre 2017 - 17 Febbraio 2018

Kaynak: www.posterheroes.org, 2019.

Yarismamin Kapsami: Posterheroes uluslararast sosyal igerikli afis
yarismasina ulusal ve uluslararasi olmak iizere biitiin katilimcilar katilabilmektedir.
2010 yilindan bu yana diizenlenmekte olan Posterheroes uluslararasi sosyal igerikli afis

yarigsmasi bugiine kadar 7 farkli sosyal konuda diizenlenmistir.

Yarisma Konulari: Bugiine kadar yapilmis olan yarigmalar konu bakimindan

ele alindiginda:

e Enerji tasarrufu

o Akill tiikketim

e Akilli sehirler

e Yemek sistemi

e Dongiideki yemek
e Sevgi hakki

e Gelecege yon veris, oldugu anlagilmistir.

Yarismanin Sartnamesi: Yapilan incelemeye gore, Posterheroes uluslararasi
sosyal icerikli afig yarigsmasina katilan katilimcilarin yarismaya maksimum 3 afis
tasarimu ile katilabilecegi; afis tasarimlarinin RGB veya CMYK renk modunda 70° e
100 cm boyutunda, 300 dpi ¢oziiniirliigiinde dikey olarak tasarlanabilecegi belirtilmistir.

Degerlendirme siireci ise, yarisma katilim siiresi bittikten sonra organizasyon kurulu


http://www.posterheroes.org/
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tarafindan belirlenen jiiri tarafindan c¢evrim i¢i olarak oylanmaktadir. Yarisma
degerlendirmesi bittikten sonra, ilk 40’a giren en iyi 40 afis tasarimi sergilenmektedir.
2016 yilinda diizenlenmis olan “sevgi hakki” konulu afis yarismasina 66 iilkeden

toplamda 1320 afis tasarim1 gonderilmistir.

Yarismay1 Destekleyen Kuruluslar: Yarismanin 2017 wyili itibariyle
destekleyici kuruluslari incelendiginde, “Favini”?, “Plug Creativity”, “IED Istituto
Europeo di Design spa” gibi kuruluslar tarafindan desteklendigi saptanmistir. Daha
onceki yillara bakildiginda destekleyen kuruluslar arasinda farkliliklar oldugu

gorilmistir.

3.1.3. Segunda Llamada Afis Yarismasi

Segunda llamada Meksika’nin Meksiko kentinde kurulmus ve Gliney Amerika
kitasinda diizenlenen sosyal igerikli afis yarismalarindan biridir. Kar amaci giitmeyen
bu kurulusun amaci grafik tasarim araciligiyla sosyal konularda farkindalik yaratmaktir.
2008 yilinda kurulan yarisma bugiine kadar Meksika, Amerika Birlesik Devletleri,

Kanada, Bolivya, Kolombiya ve Iran gibi iilkelerde sergilenmistir.

Yarismamin Logosu: Bugiine kadar yapilan yarismalar (5) incelendiginde
“Segunda llamada” yarigsmasinin amblem ve logotype’dan olusan logo tasariminin
kullanildigr anlagilmistir  (Gorsel 3.5). Amblem tasarimina bakildiginda diinya
piktograminin iizerine parmak izi dokusu maskelenerek elde edildigi belirlenmistir.
Yarismay: diizenleyen kurulusun ismi “Segunda llamada” logotype olarak belirlenmis
amblem tasarimina uygun bir font tasarimi olusturularak amblem tasariminin sag alt
kosesine yerlestirildigi saptanmistir. Logotype tasarimi yapilirken tasarimc tarafindan

siyah ve beyaz renk tercih edilmistir.
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Resim 3.5: Segunda Llamada Kurumsal Kimlik Logo Tasarimi

"SECUNDA
LLAMADA

Kaynak: www.segundallamada.com, 2019.

Yarismaya Katim Sekli: Segunda llamada sosyal igerikli afig yarismasina
katilim organizasyon websitesi www.segundallamada.com fizerinden ¢evrim igi olarak
saglanmaktadir. Yarigmaya katilmak isteyen katilimeilar web sitesinden kayit olduktan

sonra afis tasarimlarini ¢gevrim i¢i olarak web sitesine yiikleyebilmektedir.

Resim 3.6: Segunda Llamada Yarismaya Katilim Web Sitesi

D
4

UN|
TEAMABA
ENVIRONMENTAL POSTER COMPETITION
Posters 2009-2015 + Poster competition 2018 - Climate Change + About
Poster competition 2018 Make our planet great Make our planet great

again posters again. Call for posters

Kaynak: www.segundallamada.com, 2019.


http://www.segundallamada.com/
http://www.segundallamada.com/
http://www.segundallamada.com/

28

Yarismanin kapsami: Yarisma ulusal ve uluslararast olmak tizere biitiin
katilimcilara agik olarak diizenlenmektedir. 2008 yilindan bu yana diizenlenmekte olan
Segunda llamada afis yarismasi bugiine kadar 5 farkli sosyal konuda afis yarismasi

diizenlemistir.
Yarismanin konulari: Yarigsma konulari incelendiginde;

e Tiiketimin etkisi

e Yenilenebilir su kullanimi1
e Plastik kirliligi

e Islenmis yemekler

e Iklim degisikligi, oldugu anlasiimistir.

Yarismanin Sartnamesi: Yapilan arastirmaya gore, Segunda llamada afis
yarismasina katilmak isteyen katilimcilarin yarismaya maksimum 3 afis tasarimi ile
katilabilecegi; afis tasarimlarinin siyah beyaz renk modu olan grayscale renk modunda
60x90 cm boyutunda, 150 dpi c¢ozinirliginde dikey olarak tasarlayabilecegi
belirtilmistir. Yarismanin degerlendirme siireci ise, yarigsma katilim siiresi bittikten
sonra diizenleyen kurulus tarafindan segilen uluslararasi jiiri tarafindan afis tasarimlari
¢evrim igi olarak oylanmaktadir. Daha sonra belirlenen en iyi 50 afis sergilenmektedir.
Afis yarismasinin 3 yilda 1 defa yapildig1 belirlenmistir. 2015 yilinda diizenlenmis olan

afig yarigsmasina toplamda 51 {ilkeden 1127 afis tasarimi gonderilmistir.

Yarismayr Destekleyen Kuruluslar: Yarigmanin 2015 yili itibariyle
destekleyici kuruluslari ac¢isindan incelendiginde, ‘“Natura, Medio Ambiente,
Investigacion y Conocimiento”, “The Story of Stuff Project” gibi kuruluslar tarafindan
desteklendigi saptanmistir. Ancak daha Onceki yillar incelendiginde yarigmay1

destekleyen kuruluslarda farkliliklar oldugu goriilmiistiir.

3.1.4. International Student Poster Competition Afis Yarismasi

Uluslararast 0grenci afis yarismast olarak dilimize c¢evrilen International
Student Poster Competition 2007 yilinda Makedonya’nin Uskiip kentinde kurulan bir
organizasyondur. Yarigsmayr diizenleyen kurulusun amaci Ogrencilerin ¢agimizi ve

insanligimiz1 ilgilendiren sosyal konularda afis tasarimi yapmalarini tegvik etmektir.
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Yarisma Plakart tarafindan diizenlenmekte ve Varsova Poster Bienali ve Cek

Cumbhuriyeti Grafik Tasarimcilar birligi ile birlikte is birligi yapmaktadir.

Yarismamin Logosu: Bugiine kadar yapilan yarismalar (10) incelendiginde
“International Student Poster Competition” yarigmasinin logo tasarimi logotype ve
amblem tasarimindan olugmaktadir (Gorsel 3.7). Logo tasarimina bakildiginda serifsiz
ve modern bir font kullanilarak logotype olusturuldugu belirlenmis, amblem tasarimi
g0z ve glines simgelerinin birlesimiyle olusturuldugu sodylenebilir. Logo tasarimi

yapilirken tasarimei tarafindan siyah renk tercih edilmistir.

Resim 3.7: International Student Poster Competition Kurumsal Kimlik Logo Tasarimi

ot ’ INTERNATIONAL
‘ STUDENT POSTER
) (8 ¢ COMPETITION

Kaynak: www.skopjeposter.com, 2019.

Yarismaya Katilm Sekli: International Student Poster Competition sosyal
icerikli  afis  yarigmasmma  katilim  organizasyon resmi  web sitesi olan
www.skopjeposter.com {izerinden ¢evrim ig¢i saglanmaktadir. Yarismaya katilmak
isteyen katilimcilar web sitesi tizerinden kayit olduktan sonra ¢evrim i¢i olarak web

sitesine afis tasarimlarini yiikklemektedirler.


http://www.skopjeposter.com/
http://www.skopjeposter.com/

Resim 3.8: International Student Poster Competition Yarismaya Katilim Web Sitesi

f v DO ¢ & My Account ~ " R v

-

o% 7 0 INTERNATIONAL
‘O’ STUDENT POSTER
"2, 4 COMPETITION

About v Projects Gallery Events Designers Unite Student Blog b =

H 0 E MY3EJ HA FPAJ] CKOILIE « PARK
HOTEL&SPA « TWINS « BRICK BAR

20]7 www.skopjeposter.com/10 | No.10

Kaynak: www.skopjeposter.com, 2019.
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Yarismanin Kapsami: Yarigma ulusal ve uluslararasi lisans, yiiksek lisans ve

doktora seviyesindeki tiniversite 6grencilerine agik olarak diizenlenmektedir. Yarigsma

2008 yilindan bu yana yapilmakta olup bugiine kadar 10 farkli sosyal icerikli konuda

diizenlenmistir.
Yarismanin Konulari: Yarisma konu bakimindan ele alindiginda:

e Tolerans

e Giig ve yoksulluk

e Ekoloji

e Hiv/Aids

e Bedava para

e Kentli 2020

e Baris icin tasarim

o Etkisiz i¢in etkinles

o Kirizdeki kimlik

e Yapay gerceklik, oldugu anlagilmistir.


http://www.skopjeposter.com/
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Yarismanin Sartnamesi: Elde edilen incelemeye gore, International Student
Poster Competition afis yarismasina katilan katilimcilar yarismaya maksimum 3 afis
tasarimi ile katilabilecegi, afis tasarimlarinin CMYK renk modunda 35x50 cm
boyutunda, 300 dpi ¢oziiniirliigiinde dikey olarak tasarlanabilecegi belirtilmistir.
Degerlendirme siireci ise, yarigsma katilim siiresi bittikten sonra diizenleyen kurulus
tarafindan secilen uluslararas jiiri toplulugu tarafindan basili hallerinin ayni ortamda
tartigilarak karar verdikleri bir ortamda degerlendirmektedir. Yapilan degerlendirme
sonucu jiri tarafindan segilen en iyi 100 afis sergilenmektedir. Her yil diizenlenen
sosyal icerikli afis yarismasina 2016 yilinda 52 {ilkeden 2674 afig tasarimi

gonderilmistir.

Yarismayr Destekleyen Kuruluslar: Yarigmanin 2017 yili itibariyle
destekleyici kuruluslari agisindan incelendiginde, ‘Ministry of Culture of Republic of
Macedonia’, ‘Wilanov Poster Museum’, ‘City of Skopje’, ‘City of Warsaw’,
‘Association of Graphic Designers of Czech Republic’, ‘Zurich University of the Arts’,
‘Icograda’, ‘Info Project’ gibi kuruluslar tarafindan desteklendigi saptanmistir. Ancak
daha onceki yillara bakildiginda destekleyen kuruluslar arasinda farkli kuruluslarin

oldugu da goriilmiistiir.

3.1.5. Escucha Mi Voz Afis Yarismasi

Escucha mi Voz 2013 yilinda Meksika’da kar amaci olmadan kurulan sivil
toplum orgiitiidiir. Yarigsmanin amaci afis tasarimini kullanarak yurttaglik ruhu ve insan

haklar1 lehine egitim kampanyalar1 kullanmaktir.

Yarismamin Logosu: Bugiine kadar yapilan yarigsmalar (6) incelendiginde
“Escucha mi Voz” yarismasinin logosu amblem ve logotype tasarimindan olustugu
saptanmistir (Gorsel: 3.9). Voz kelimesindeki “o” harfinin formu kalem illiistrasyonu
ile olusturulmus ve kulak piktogramiyla birlestirilmistir. Logo tasarimi yapilirken

tasarimci tarafindan siyah, sar1 ve kirmizi renkleri tercih edilmistir.
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Resim 3.9: Escucha mi Voz Kurumsal Kimlik Logo Tasarimi

Kaynak: www.escuchamivoz.org, 2019.

Yarismaya Katihm Sekli: Escucha mi Voz afis yarismasina katilim
organizasyon resmi web sitesi olan www.escuchamivoz.org iizerinden ¢evrim igi
saglanmaktadir. Yarigmaya katilmak isteyen katilimcilar web sitesi lizerinden kayit ol
bolimiinden kayit olup afis tasarimlarimi ¢evrim igi olarak web sitesine

yiiklemektedirler.

Resim 3.10: Escucha mi Voz Yarigmaya Katilim Web Sitesi

jGracias! - Thank you!

Kaynak: www.escuchamivoz.org, 2019.


http://www.escuchamivoz.org/
http://www.escuchamivoz.org/

33

Yarismanmin Kapsami: Yarisma ulusal ve uluslararasi biitiin katilimcilara agik
olarak diizenlenmektedir. 2011 yilindan bu yana diizenlenmekte olan afis yarigmasi

bugiine kadar 6 farkli sosyal konuda afis yarigmasi diizenlemistir.
Yarisma Konulari: Yarigma konu bakimindan incelendiginde:

° Gergek Demokrasi

. Dokunulmazligin asilmasina izin ver
e  Insan haklarmi savun

. Aile i¢i siddet

o Cinsiyete dayali siddet

o Hepimiz go¢meniz, oldugu belirlenmistir.

Yarismanin Sartnamesi: Yapilan incelemeye gore, “Escucha mi Voz” afis
yarismasina katilmak isteyen katilimcilar yarismaya maksimum 3 afis tasarimi ile
katilabilecegi, afis tasarimlarimin RGB renk modunda 50x70 cm boyutunda, 150 dpi
coziinlirliiginde dikey olarak tasarlanabilecegi belirtilmistir. Degerlendirme siireci ise,
yarigma katilim stiresi bittikten sonra diizenleyen kurulus tarafindan secilen uluslararasi
juri toplulugu tarafindan afis tasarimlari ¢evrim i¢i olarak oylanmaktadir. Daha sonra
secilen jiiri tarafindan oylanan en iyi afis tasarimlar1 sergilenmektedir. Her yil
diizenlenmekte olan afig yarismasina 2016 yilinda 45 {ilkeden yaklasik 1000 afis

tasarimi gonderilmistir.

Yarismayr Destekleyen Kuruluslar: Yarigmanin 2016 yili itibariyle
destekleyici kuruluslar1 agisindan incelendiginde, “Editorial Gustavo Gill”, “RSM, FM
4 Paso libre”, “Imaginuro” gibi kuruluslar tarafindan desteklendigi saptanmistir. Daha

onceki yillar incelendiginde destekleyen kuruluslarin farklilastigi gézlemlenmistir.

3.2. UYGULAMA PROJESI (POSTERLAND.ORG)

Arastirmanin bu boéliimde, diinyadaki diger yarismalarin incelenmesinden elde
edilen veriler dogrultusunda Posterland.org’un uygulama adimlart anlatilmstir.
Posterland.org’un kurumsal kimlik, yarigma siireci gibi agilardan nasil olusturuldugu,
nelere dikkat edildigi seklinde bilgiler verilmektedir. Iki siiriime sahip olan

posterland.org bu boliimde karsilastirmali olarak incelenmektedir.
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3.2.1 Posterland.org Kurumsal Kimlik Tasarim

Sirketler ya da kurumlar kurumsal kimlikleri ile birbirlerinden ayrilmaktadirlar.
Ciinkii kurumsal kimlikler sirket ya da kuruluslarin disa acilan yiiziidiir (Mercin, 2010).
Posterland.org’un kurumsal kimlik tasarimi incelendiginde iizerine galisilmis, emek
verilmis ve diger yarigmalardan ayrabilecek sekilde iirlinler ortaya konuldugu
goriilmektedir. Ortaya konulan bu f{iriinler, logodan afise, afisten sosyal medya
paylasimlarina kadar olusturulmus konsepti biitiiniinde yansitmaktadir. Olusturulan
konsept incelendiginde ilk yarismada mavi, ikinci yarismada ise sar1 renk baskin
olmaktadir. Bu ana renklere birinci yarigsmada gri ve kirmizi, ikinci yarigsmada ise siyah

ve kirmizi renk yardime1 renk olarak kullanilmaistir.

3.2.1.1. Logo Tasarim

Posterland.org diizenlenen iki yarismada ayni logo tasarimini farkli renkte
kullanmistir. Diizenlenen ilk yarismanin logo tasarimi mavi renkte kullanilirken, ikinci
yarismada siyah ve sar1 renkleri kullanilmistir. Tasarlanmis olan logo, amblem tasarimi
ve logotype’dan olusmustur. Afis yarismasinin uygulamasinin ismi olan Posterland.org
amblem tasarimi i¢inde yer almaktadir. Amblem tasarimi ise iletisim balonu ve afis
tasariminin birlesiminden olusmaktadir. Olusan bu olusum afis tasariminin iletisimdeki

giiclinii ifade etmektedir.

Resim 3.11: 1.Posterland.org Uluslararas1 Afis Yarigmasi: Logo Tasarimi

‘- Posterland.org
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Resim 3.12: 2. Posterland.org Uluslararasi Afis Yarismasi Logo Tasarimi

.‘ Posterland.org

3.2.1.2. Afis Tasarim

1. Posterland.org Uluslararast Afis Yarismasinda kullanilan afis 50x70 cm
boyutlarinda gri ve pembe renkler kullanilarak tasarlanmistir. Afiste iki farkli imgenin
birlesimiyle gorsel olusturulmus, tipografik dizgiyle afis yarismasi vurgulanmaya
calisilmistir. Afiste kullanilan parmak izi vektorii her bir farkli bireyi temsil etmektedir.
Parmak izinin i¢indeki kalp ise baska bir insana hayat verebilecegi anlamini ifade
etmektedir. 2. Posterland.org Uluslarasi Afis Yarismasinda kullanilan afis 50x70 cm
boyutlarinda tasarlanmigtir. Sari, turuncu ve siyah renk kullanilarak olusturulan afis
tasariminda organ bagisi konusu vurgulanmak istendiginden organlar minimalize
edilmistir. Organlarin i¢indeki birlesim noktalart bagis yapan her bir bireyin birbirine

baglandigini vurgulamaktadir.



Resim 3.13: 1. Posterland.org Uluslararasi Afis Yarismasi Afig Tasarimi

AF S

YAR S MAS|

1. POSTERLAND.ORG
ULUSLARARASI AFIS YARISMASI

16.01.2015 - 13.03.2015
YARISMANIN AMACI

Posterland.org Dumlupinar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Gérsel iletisim
Tasanmi Bolomi etkinligidir. Uluslararasi ofis yonsmasinin ana amacr ofis
tasariminin giicinis kullanarak “ORGAN BAGISI” konusunda farkindalik olustur-
maktir. Ayrica bu yansma sosyal bir konuyu (organ bagisi) irdeleyerek insan-
liga hizmet etmeyi, grafik énemli irinlerinden biri olan afis |

da alana yeni rinler kazandinlmasim saglayarak egitsel bir misyonu yerine
getirmeyi, Diinya’da ve Tiitkiye'de bu alanda tasanm yapanlan aymi platformda
bl da Jamaktadir.

ODULLER

1. lik Odilii 5000 TL
2. lik Odili 3000 TL
3. liik Odiili 2000 TL
2 Adet Mansiyon
En iyi 100 Afis

Ayrintili bilgi igin: www.posterland.org

<) Posterland.or: Y’ < < TURKIYE .
G & @ Wbwnnn
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ODULLER

1. 6000TL

2. 3000TL

3. 2000TL

3 Mansiyon 1 000 TL

2. POSTERLAND.ORG
ULUSLARARASI 2
AFIS YARISMASI e
12.04.2017 / 10.07.2017

ORGAN BAGISI
KONULU
ULUSLARASI AFi§
YARISMASI

Resim 3.14: 2. Posterland.org Uluslararasi Afis Yarismasi Afig Tasarimi

AYRINTILI BILGI
ICIN LOTFEN
ZIYARET EDINIZ:
www.posterland.org

gl

ORGAN "”9.‘, VAKF]

TURKIYE

Q= Y=
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3.2.1.3. Web Arayiiz Tasarim

Posterland.org afis yarismasina katilim www.posterland.org web sitesi
tizerinden ¢evrim i¢i olarak saglanmistir. Yarigsmaya katilmak isteyen kullanicilar icin
sisteme giris ve kayit ol kismi1 ana sayfanin st kisminda yer almistir. Yarigmanin
sartnamesi, jiirisi ve afig yiikleme sayfasi ana sayfaya yerlestirilerek kullanicilarin daha

rahat bir sekilde bu boliimlere ulasilmasi diistiniilmustiir.

Resim 3.15: 1. Posterland.org Web Arayiiz Tasarimi

‘.- Posterland.org % o (1] f et o0

LU

A
k‘\ 1. Posterland.org Uluslararasi Afig Festivali

FEoT AL Eser Katalogu Online Kitabi \
1. Posterland.org International Poster Festival /
: Exhibiten Catalog Online Book

[ ]
BRIEF JURY UPLOAD
w o~
[ |

*Postersndong Unslanas Aflg Vargmas sarnamesne P
Duradan ula \D SOYAD

Ssterre ksl olcuklan sorva g yapersk dliering
yubdeyebid rins.

] i “

YARISMA OZLCT HABZRLER

" )
[ Verisma Basiangc Tr 16012015 y
rms 5 P Akip Edin
: syl ag lielisim bigile
Sostorland org Dumiupinar Universitos Guz
P 6
i :
1 Poste ) Ulustararast Afis Yargm
[ Werkehoo vo Sominorer 06 10042015 Gazetolerd
"

Tweets

PARTNER

. O
SO SR,
7

Dog Dr. Levent MERCIN (Projo YOrit(cus0)
Somih GELIKGI (Projo Ylriticd: Yardimeis)

o .

| s
S«


http://www.posterland.org/

3.2.1.4. Katalog Tasarim
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1. ve 2. Posterland.org Uluslararast Afis Yarismas: katalog tasarimlari hem

online olarak hemde basili olarak yaymnlanmistir. Katalog Tasariminda en iyi 100 afis

tasarimi ve etkinlik gorselleri yer almistir.

Resim 3.16: 1. Posterland.org Katalog Kapak Tasarimi

ULUSLARARAS)

1. POSTERLAND.ORG
ULUSLARASI AFi$ FESTIVALI
INTERNATIONAL POSTER FESTIVAL
06.04.2015 - 10.04.2015

2 D& @ Siwe

beﬁ‘»aur otn MM‘?‘:!‘§'
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Resim 3.17: 1. Posterland.org Katalog I¢ Sayfa 1

IGINDEKILER 7 INDEX

Editor / Editor

Posterland.org Dumlupinar Universitesi Glizel Sanatlar Fakdltesi

= o P T - Kazananlar / Winners
Gorsel lletisim Tasarimi Bolumu Projesidir

Afisler / Posters

DUMLUPINAR UNIVERSITY

Posterland.org Project by Dumlupinar University Faculty of Fine Arts
Visual Communication Design Department

Calistay / Workshop

Sergi Fotograflari / Exhibition Photos

Resim 3.18: 1. Posterland.org Katalog i¢ Sayfa 2

JURI UYELERI / JURY MEMBERS

ani ARIKAN - TURKIYE / TURKEY
Ali SEYLAN - TURKIVE / TURKEY
Al TOMAK - TURKIYE / TURKEY
Aysegil IZER - TURKIYE / TURKEY
Dalida KARIC-HADZIAHMETOVIC - BOSNA HERSEK / BOSNIA AND HERZEGOVINA
Dogan ARSLAN - TURKIYE / TURKEY
Elizabeth RES AMERIKA / THE UNITED STATES
Felix PFAFLI - ISVICRE / SWITZERLAND
Kari PIPPO - FINLANDIYA / FINLAND
Levent MERCIN - TURKIYE / TURKEY
Luba LUKOVA - AMERIKA / THE UNITED STATES
Mehdi SAEEDI - [RAN / IRAN
Onur YAZICIGIL - TURKIYVE / TURKEY
Saima ZAIDI - PAKISTAN / PAKISTAN
Selguk 0Zi$ - TURKIYE / TURKEY
Sergio OLIVOTTI - ITALYA / ITALY
Ugur ATAN - TURKIYE / TURKEY
Wieslaw GRZEGORCZYK - POLONYA / POLAND
Yosi LEMEL - ISRAIL / ISRAEL
Yusuf KES - TURKIYE / TURKEY




Resim 3.19: 1. Posterland.org Katalog I¢ Sayfa 3
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v

n Ithami DIKSOY

BE AN ORGAN DONOR
SAVELIFE

Ekin BOZTAS u

Resim 3.20: 2. Posterland.org Katalog Kapak Tasarimi

2° INTERNATIONAL 2 2. ULUSLARARASI
ORGAN DONATION 4 ORGAN BAGISI
POSTER COMPETITION AFIS YARISMASI ESER
CATALOG ! = KATALOGU KITABI
A 2. POSTERLAND.ORG I >
ULUSLARARAS! -

AFIS YARISMASE
12.04.2017 / 10.07.2017

I;‘ | | N
o L9
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Resim 3.21: 2. Posterland.org Katalog I¢ Sayfa 1

o\ ; =¥ ZxN s
A 7 ¥ S

- PROJE YORUTUCULUGO . r | [\

PROJECT COORDINATORS » \

e ¥ ]

Proje Yuriticusu Project Coordinator 2 i : e ®

Do Dr. Levent MERCIN Associote Professor Levant MERCIN < y ICINDEKI LER / INDEX o

Dr. Eylip KAHVECH Dr. Eyip KAHVECH v

Proje YuruticUsi Yardemasi  Project Coordinator Assistant y

Semin GELIKGI Semih GELIKGI
- AFi§ YARISMAS] VE SERGI DUZENLEME KURULU . r

POSTER COMPETITION AND EXHIBITION ORGANIZING COMMITTEE Kurullar / Commitiees

Prof. Dr. Ahmet ALTUNCU Prof. Dr, Ahmet ALTUNCU

Dog. Dr. Levent MERCIN Associote Profossor Lavent MERCIN "

Yrd. Dog. Dr. Dogan ARSLAN  Assistant Professor Dogan ARSLAN e .

Somin GELIKGI Semih GELIKG Editor / Editor °

Vedot SEKER Vedol SEKER

Bigra GELKGI Bugra GELIKGI J
- PROJE KOORDINASYON KURULU -

PROJECT COORDINATION COMMITTEE Kazananlar / Winners

Dog. Dr, Lavent MERCIN Associate Professor Levent MERCIN

Yrd. Dog. Dr. Dogan ARSLAN  Assistant Professor Dogan ARSLAN

Dr. Eyiip KAHVEC] Dr. Ey0p KAHVEC]
Fatma CAN Fotme CAN Jori / JUrY

Sazon YARAS Sozen YARAS

Gamze DEMIREL Gamze DEMIREL

Nevzat Bang YAY Nevzot Banig YAY

5 a

B i/ vwes rasanim xuruy Afisler / Posters @

GRAPHIC / WEB DESIGN COMMITTEE

Vodat SEKER Vodat SEKER Y

Semih GELIKGI Semih GELIKGI = il

0 L S

Resim 3.22: 2. Posterland.org Katalog i¢ Sayfa 2

Knot Hhe second life

Sevilay CAN q/

M Yangmazi ki N

> Yuan LIU

3 e e

N Pee Compatiten Wirnar
\ e 70103 cn
—® Gin/ China
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3.2.1.5. Sertifika Tasarim

1. ve 2. Posterland.org Uluslararast Afis Yarismasi’nda ilk 100 derecesine
giren afis yarigmasi katilimcilarina A4 yatay boyutta sertifika tasarlanarak online olarak

katilimcilara gonderilmistir.

Resim 3.23: 1. Posterland.org Sertifika Tasarimi

DUMLUPINAR UNIVERSITY FACULTY OF FINE ARTS
VISUAL COMMUNICATION DESIGN DEPARTMENT INTERNATIONAL POSTER FESTIVAL

FINALIST

Quolified to the final of 1.Posterlond.org Infernational Poster Compefition “Organ Donation” and

porficipated in exhibifion of finalists which wes held during &- 10 April ot Dumlupinar University

Faculty of Fine Arts in Katahyo, Turkey. There were two of her works exhibited: “Give what you would

CERTIFICATE OF PARTICIPATION like to receive” and “Make o mark’ among 100 selected posters. Congratulations and wish you o

6.4.2015 - 10.4.2015 | edsics
= Q8 t0=wmx Prof. Dr. Ahmet ALTUNCU

[ ¥ T TN— Dean of Faculty of Fine Arts
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Resim 3.24: 2. Posterland.org Sertifika Tasarim1

2. ULUSLARARASI ORGAN BAGISI KONULU
R AFiS YARISMASI

KATILIM
BELGESI

Sayin,

Dumlupinar Universitesi Gizel Sanatlar Fakiltesi Gorsel iletisim
Tasanimi Bslumo ve Tirkiye Organ Nakli Vakfi isbirligi ile

dizenlenen 12 Nisan 2017 - 10 Temmuz 2017 tarihleri arasinda
32 GLKEDEN o FROM 32 COUNTRIES gerceklestirdigimiz Uluslararasi “Organ Bagisi” Konulu Afig

1440 AFiS 1440 POSTERS Yangmasi'nda  ofis  tasanminiz  yarigma  jUrisi  tarafindan
sergilenmeye (Finalist) layik gorilmustir. Katliminizdan dolayr

A T tegekkir eder, basanlarinizin devamini dileriz.

PARTICIPATION
CERTIFICATE

Dr. Eyop KAHVECI Prof. Dr. Ahmet ALTUNCU
Turkiye Organ Nakli Vakfi Dumlupinar Universitesi GSF
Baskan Dekan

S® E @ e Tansplantation SISO

3.2.2. Posterland.org Afis Tasarim Yarisma Siireci

1. Posterland.org afis yarismasinin konusu organ bagisi olmustur ve Tiirkiye
Organ Nakli Vakfi sponsorlugunda gercgeklestirilmistir. Gergeklestirilen ilk afis
yarigsmasi posterland.org iizerinden ¢evrimigi olarak 16 Ocak 2015 tarihinde baslayip 17
Mart 2015 tarihinde bitmistir. Yarigmaya her bir katilimci maksimum 3 afig tasarimiyla
katilmistir. Afis tasarimlarinin boyutu 70x100 cm boyutlarinda CMYK renk modunda
tasarlanip yiiklenmistir. 18-22 Mart 2015 tarihleri arasinda jiiri degerlendirmesi yapilan
yarismanin sonuglart 3 Nisan 2015 tarihinde agiklanmustir. Uluslararasi Yarigma 38
tilkeden toplam 2200 afis tasarimi gonderilmistir. GOonderilen afisler {izerinden en iyi
100 afis tasarimi Kiitahya Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesinde
sergilenmistir. Yarismanin jiiri tiyeleri Tiirkiye’den Abdulgani Arikan, Ali Seylan, Ali
Tomak, Aysegiil izer, Dogan Arslan, Levent Mercin, Onur Yazicigil, Selcuk Ozis, Ugur
Atan, Yusuf Kes ve Tiirkiye Organ Nakli Vakfi temsilcisi doktor Salih Giilten olmustur.
Yurtdisi jiiri tiyeleri ise Dalida Karic- Hadziahmetoviz, Felix Pfaffli, Kari Piippo, Luba
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Lukova, Elizabeth Resnick, Mehdi Saedi, Saima Zaidi, Sergio Olivetti, Wieslaw

Grezegorcyzk ve Yossi Lemel olmustur.

Resim 3.25: 1. Posterland.org Sergisi

2. Posterland.org afis yarismasinin konusuda organ bagist olmustur ve Tiirkiye
Organ Nakli Vakfi sponsorlugunda gergeklestirilmistir. Gergeklestirilen ikinci afis
yarigsmasi posterland.org lizerinden ¢evrimigi olarak 12 Nisan 2017 tarihinde baslayip
10 Temmuz 2017 tarihinde bitmistir. 13-20 Temmuz 2017 tarihleri arasinda jiiri
degerlendirmesi yapilan yarismanin sonuglart 31 Temmuz 2017 tarihinde agiklanmuistir.
Uluslararas1 yarisma 35 tilkeden toplam 1440 afis tasarimi gonderilmistir. Gonderilen
afisler iizerinden en iyi 100 afis tasarrmi Isvicre, Cenevre kongre merkezinde
sergilenmistir. Yarismamn jiiri iiyeleri Tiirkiye’den Adnan Tepecik, Ali Seylan, Ali
Tomak, Biilent Erkmen, Dogan Arslan, Levent Mercin, Namik Kemal Sarikavak,
Tevfik Fikret Ugar ve Tiirkiye Organ Nakli Vakfi temsilcisi Ahmet Cakiroglu olmustur.
Yurtdis1 jiiri iyeleri ise Dalida Karic- Hadziahmetoviz, Ebrahim Haghighi, Istvan
Orosz, Li Xu, Luba Lukova, Niklaus Troxler ve Piotr Mlodozeniec olmustur.
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Resim 3.26: 2. Posterland.org Sergisi




47

3.3. POSTERLAND.ORG AFIS YARISMASININ KATILIMCI
GORUSLERININ DEGERLENDIRILMESI

Tablo 3.1: Posterland.org Uluslararast Sosyal Igerikli Afis Yarismas1 Katilimei

Goriisleri

S| | | a| ¢

el T | 2| | §

sl E| 8| 2| &8 .

= g > S = X

= > z Z | E

IS - g E =

< G S = S

AR R

< T
Posterland.org afis yarismas: arayiiz tasarum, f 1125 | 349 | 238 | 24 4
diinyadaki diger benzer yarismalarin arayiiz 3.76
tasarimlariyla karsilastirildiginda daha etkilidir. % | 169 | 47.2 | 322 | 3.2 0.5
Posterland.org afis yarigmasi kullanim kolayligi f | 151 368 192 24 5
diinyadaki diger benzer yarigmalarla 3.85
karsilastirildiginda daha uygundur. % | 204 | 49.7 | 259 | 32 0.5
Posterland.org yarismasi degerlendirme sistemi f | 133 349 247 8 3
diinyadaki diger benzer yarigmalarla . 3.81
karsilastirildiginda daha objektifdir. % | 18 4r2 | 334 | 11 0.4
Posterland.org afis yarismasi konu (sosyal igerikli) f | 208 363 152 13 4
bakimindan diinyadaki diger benzer yarigmalarin 4.02
konulartyla kargilastirildiginda daha 6nemlidir. % | 281 | 491 | 205 1.8 0.5
Posterland.org afis yarigmasi sartnamedeki kural ve | f | 128 | 391 | 200 16 5
aciklamalar bakimindan diinyadaki diger benzer 3.83
yarigmalarm sartnamesine gore daha yeterlidir. % | 17.3 | 52.8 27 2.2 0.7
Posterland.org afis yarismasi katilim siiresi f 1172 | 392 162 10 4
diinyadaki diger benzer yarismalarin katilim 3.97
siirelerine gore daha yeterlidir. % | 23.2 53 219 14 0.5

Tablo 3.1°e goz atildiginda, katilimcilarin anket maddelerine yonelik tercihleri
ve ortalamalart yer almaktadir. Bu cevaplara iliskin tercihler ve yorumlar soyledir:
Katilimcilar anketin “Posterland.org afis yarismast arayiiz tasarimi, diinyadaki diger
benzer yarigsmalarin arayiiz tasarimlariyla karsiastiriddiginda daha  etkilidir”
maddesine iligskin yarismacilarin % 47.2°sinin katildigi, % 16.9’unun ¢ok katildigi
anlagilmaktadir. Katilimcilarin bu maddeye iliskin cevaplarmin ortalamasi, X = 3.76
seklindedir. Elde edilen bu bulguya gore ¢ok katiliyorum ve katiliyorum oranlarinin
toplam oranlarn diisliniildiigiinde katilimcilarin % 64.1°1 Posterland.org’un arayiiz
tasariminin diger benzer yarismalara gore daha etkili oldugu goriisiindedir denilebilir.

Bu soruya iliskin olarak elde edilen bulgulara gore, katilimcilarin ¢ogunlugunun (%
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64,1) Posterland.org’un arayiiz tasariminin diger benzer yarigmalara gore daha etkili

oldugu goriisiinde oldugu sdylenebilir.

Katilimcilarin anketin  “Posterland.org afis yarismast kullamim kolaylig
diinyadaki diger benzer yarismalarla karsilastirildiginda daha uygundur.” maddesine
iliskin %49.7’sinin katildig1, %20.4’iniin ise ¢ok katildigi goriilmektedir. Bu maddeye
iliskin katilimcilarin cevap ortalamalar1, X = 3.85 seklindedir. Elde edilen bulguya gore
¢ok katilyorum ve katiliyorum oranlarinin toplam oranlart disiiniildiigiinde
katilmcilarin = %70,1°1  Posterland.org afis yarismasinin  benzer yarigmalar ile

karsilastirildiginda kullanim kolayliginin daha kolay oldugu goriisiindedir.

Katilimcilarin anketin “Posterland.org afis yarismast degerlendirme sistemi
diinyadaki diger benzer yarismalarla karsilastirildiginda daha objektifdir.” maddesine
iligkin yarigmacilarin %47,2’sinin katildigi, %18’inin ise ¢cok katildig1 anlagilmaktadir.
Katilimcilarin bu maddeye iliskin cevaplarinin ortalamasi, X = 3.81 seklindedir. Elden
edilen bulguya gore cok katiliyorum ve katiltyorum oranlarinin toplam oranlar
distintildiiginde  katilimecilarin -~ %65,2°  si Posterland.org afis  yarismasinin
degerlendirme sistemi diger benzer yarismalara gore daha objektif oldugu goriistindedir.

Katilimecilar “Posterland.org afis yarismast konu (sosyal igerikli) bakimindan
diinyadaki diger benzer yarismalarin konulariyla karsilastirlldiginda daha énemlidir.”
maddesine yonelik goriislerin  %49,1’in  katildigi, %28,1’in ise ¢ok katildig1
goriilmektedir. Anketin bu maddesine gore katilimcilarin cevap ortalamas1 X = 4.02
seklindedir. Elde edilen bulgulara gore c¢ok katiliyorum ve katiliyorum oranlarinin
toplam oranlar1 disiliniildiiglinde katilimcilarin yaklasik 4/5’1 Posterland.org afis

yarigmasinin benzerlerine gore konusunun daha 6nemli oldugunu diistinmektedir.

Katilimeilarin anketin “Posterland.org afis yarismasi sartnamedeki kural ve
aciklamalar bakimindan diinyadaki diger benzer yarismalarin sartnamesine gore daha
yeterlidir.” maddesine iliskin yarismacilarin %52,8’inin katildigi, %17,3’liniin ¢ok
katildig1 anlasilmaktadir. Katilimcilarin bu maddeye iliskin cevaplarinin ortalamasi,
X = 3.83’ diir. Elde edilen bulguya gére ¢ok katiliyorum ve katiliyorum oranlarimin
toplam oranlan diisiiniildiiglinde katilimcilarin %70,1°1 Posterland.org afis yarigmasinin

diger benzer yarismalarin sartnamesine oranla daha yeterli oldugu goriisiinde denilebilir.
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Katilimcilarin anketin “Posterland.org afis yarismast katilim siiresi diinyadaki
diger benzer yarigmalarin katihim Siirelerine gore daha yeterlidir.” maddesine iliskin
yarismacilarin =~ %53’Uniin ~ katildigr, 9%23,2°’in  ¢ok katildigi  anlasilmaktadir.
Katilimcilarin bu maddeye iliskin cevaplarmin ortalamasi X = 3.97 seklindedir. Elde
edilen bulguya gore cok katiliyorum ve katiliyorum oranlarinin toplam oranlari
diistintildiigiinde katilimcilarin %76,2’s1 Posterland.org afis yarismasinin katilim stiresi

diger yarismalara gore daha yeterli oldugu goriisiindedir.

Tablo 3.2: Baska Yarismalara Katilim Durumuna Iliskin Mann-Whitney U Testi

Sonuglari
e n SO ST u p
Maddel | Katildim 313 369.57 115676.00
Katilmadim 427 371.18 158494.00 66535.000 913
Toplam 740
Madde2 | Katildim 313 371.43 116257.50
Katilmadim 427 369.82 157912.50 66534.500 913
Toplam 740
Madde3 | Katildim 313 374.74 117294.50
Katilmadim 427 367.39 156875.50 65497.500 .617
Toplam 740
Madde4 | Katildim 313 359.69 112584.50
Katilmadim 427 378.42 161585.50 63443.500 .202
Toplam 740
Madde5 | Katildim 313 369.40 115623.00
Katilmadim 427 371.30 158547.00 66482.000 .895
Toplam 740
Madde6 | Katildim 313 371.64 116322.50
Katilmadim 427 369.67 157847.50 66469.500 .892
Toplam 740

Aragtirmaya katilanlarin  “Posterland.org afis yarismasi arayiiz tasarimi,
diinyadaki diger benzer yarismalarin arayiiz tasarimlariyla karsilastirildiginda daha
etkilidir.” ifadesine verilen cevaplarin daha once bir yarismaya katilip katilmamasina
gore farklilik gosterdigi sOylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman daha 6nce
yarismaya katilmayanlarin (371.18) boyle bir yarismaya katilanlara (369.57) gore
Posterland.org yarismasinin diinyadaki diger afis yarismalarina gore daha etkili bir
arayiize sahip oldugu sdylenebilir. Daha 6nce yarismaya katilanlar ile katilmayanlar

arasindaki gozlemlenen fark istatistiki olarak anlamli degildir. (U=66535.000, p > 0.05).
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Aragtirmaya katilanlarin “Posterland.org afis yarismast kullamim kolaylig
diinyadaki diger benzer yarismalarla karsilastirildiginda daha uygundur.” ifadesine
verilen cevaplarin daha Once bir yarismaya katilip katilmamasina gore farklilik
gosterdigi sOylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman daha Once yarismaya
katilanlarin (371.43) boyle bir yarismaya katilmayanlara (369.82) gore Posterland.org
yarismasinin diinyadaki diger afis yarigsmalarina gore kullaniminin kolay oldugu
sOylenebilir. Daha 6nce yarismaya katilanlar ile katilmayanlar arasindaki gézlemlenen

fark istatistiki olarak anlamli degildir. (U=66534.000, p > 0.05).

Aragtirmaya katilanlarin “Posterland.org afis yarismasi degerlendirme sistemi
diinyadaki diger benzer yarismalarla karsilagtirildiginda daha objektifdir. ” ifadesine
verilen cevaplarin daha Once bir yarigmaya katilip katilmamasina goére farklilik
gosterdigi soylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman daha Once yarismaya
katilanlarin (374.74) boyle bir yarismaya katilmayanlara (367.39) gore Posterland.org
yarismasinin  diinyadaki diger afis yarismalarina gore daha objektif buldugu
sOylenebilir. Daha Once yarigmaya katilanlar ile katilmayanlar arasindaki gézlemlenen

fark istatistiki olarak anlamli degildir. (U=65497.500, p > 0.05).

Aragtirmaya katilanlarin “Posterland.org afis yarismast konu (sosyal icerikli)
bakimindan diinyadaki diger benzer yarismalarin konulariyla karsilagtirildiginda daha
onemlidir.” ifadesine verilen cevaplarin daha once bir yarigsmaya katilip katilmamasina
gore farklilik gosterdigi soylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman daha once
yarigsmaya katilmayanlarin (378.42) bdyle bir yarigsmaya katilanlara (359.69) gore
Posterland.org yarigmasinin diinyadaki diger afis yarigmalarina gore konularinin daha
onemli oldugu sdylenebilir. Daha 6nce yarigmaya katilanlar ile katilmayanlar arasindaki

gozlemlenen fark istatistiki olarak anlamli degildir. (U=63443.500, p > 0.05).

Arastirmaya katilanlarin “Posterland.org afis yarismas: sartnamedeki kural ve
agtklamalar bakimindan diinyadaki diger benzer yarismalarin sartnamesine gore daha
yeterlidir.” ifadesine verilen cevaplarin daha 6nce bir yarigsmaya katilip katilmamasina
gore farklilik gosterdigi soylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman daha 6nce
yarigsmaya katilmayanlarin (371.30) bdyle bir yarigsmaya katilanlara (369.50) gore

Posterland.org yarismasinin diinyadaki diger afis yarismalarina gore daha yeterli oldugu
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sOylenebilir. Daha 6nce yarismaya katilanlar ile katilmayanlar arasindaki gézlemlenen

fark istatistiki olarak anlaml degildir. (U=66482.000, p > 0.05).

Aragtirmaya katilanlarin  “Posterland.org afis yarismas: katilim siiresi
diinyadaki diger benzer yarismalarin katihim Siirelerine gére daha yeterlidir.” ifadesine
verilen cevaplarin daha Once bir yarismaya katilip katilmamasma gore farklilik
gosterdigi sOylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman daha once yarismaya
katilanlarin (371.64) boyle bir yarismaya katilmayanlara (369.67) gore Posterland.org
yarigmasinin diinyadaki diger afis yarigmalarina gore katilim siiresinin daha yeterli
oldugu cikartilabilir. Daha Once yarigmaya katilanlar ile katilmayanlar arasindaki

gozlemlenen fark istatistiki olarak anlamli degildir. (U=66469.500, p > 0.05).

Tablo 3.3: Yurti¢i-Yurtdis1 Katilimeilarinin  Gortislerine Iliskin - Mann-Whitney U

Testinin Sonuglari

Yurti¢i - Yurtdisi n SO ST U p
Madde 1 Yurtigi 494 351.59 173683.00
Yurtdig 246 408.48 100487.00 51418.000 | .000
Toplam 740
Madde 2 Yurtigi 494 357.61 176660.50
Yurtdis 246 396.38 97509.50 54395.500 | .012
Toplam 740
Madde 3 Yurtigi 494 363.16 179400.00
Yurtdig 246 385.24 94770.00 57135.000 | .151
Toplam 740
Madde 4 Yurtigi 494 378.75 187103.50
Yurtdigi 246 353.93 87066.50 56685.500 | .107
Toplam 740
Madde 5 Yurtigi 494 355.39 175563.00
Yurtdigi 246 400.84 98607.00 53298.000 | .003
Toplam 740
Madde 6 Yurtigi 494 366.00 180803.00
Yurtdigi 246 379.54 93367.00 58538.000 | .372
Toplam 740

Tablo 3.3’e¢ gore arastirmaya katilanlarin “Posterland.org afis yarismasi
arayiiz tasarimi, diinyadaki diger benzer yarismalarin arayiiz tasarimlariyla

’

karsilagtirildiginda daha etkilidir.” ifadesine verilen cevaplarin yurtici ve yurtdisindan
katillm durumuna gore farklilik gosterdigi sOylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi
zaman yurtdisindan katilanlarin  (408,48) yurticinden katilanlara (351.59) gore

Posterland.org yarismasinin diinyadaki diger afis yarigmalarina gore daha etkili bir
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arayiize sahip oldugu sdylenebilir. Yurti¢i-yurtdisi katilim arasindaki gdzlemlenen bu

fark istatistiki olarak anlamhidir. (U=51418.000, p < 0.05).

Arastirmaya katilanlarin “Posterland.org afis yarismas: kullamim kolaylig
diinyadaki diger benzer yarismalarla karsilastirildiginda daha uygundur.” ifadesine
verilen cevaplarin yurtigi ve yurtdisindan katilim durumuna gore farklilik gosterdigi
sOylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman yurtdisindan katilanlarin (396,38)
yurticinden katilanlara (357.61) gore Posterland.org yarigsmasinin diinyadaki diger afis
yarismalarina gore daha kullaniminin daha kolay oldugu sdylenebilir. Yurti¢i-yurtdist
katilim arasindaki gozlemlenen bu fark istatistiki olarak anlamlhidir. (U=54395.500, p <
0.05).

Aragtirmaya katilanlarin “Posterland.org afis yarismast degerlendirme sistemi
diinyadaki diger benzer yarismalarla karsilastirildiginda daha objektifdir.” ifadesine
verilen cevaplarin yurti¢i ve yurtdisindan katilim durumuna gore farklilhik gdsterdigi
sOylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman yurtdisindan katilanlarin (385,24)
yurti¢inden katilanlara (363.16) gore Posterland.org yarigmasinin diinyadaki diger afis
yarismalarima gore degerlendirme sistemini daha objektif oldugu sdylenebilir. Yurtici-
yurtdist katilim arasindaki gozlemlenen bu fark istatistiki olarak anlamli degildir.
(U=57135.000, p > 0.05).

Aragtirmaya katilanlarin “Posterland.org afis yarismas: konu (sosyal icerikli)
bakimindan diinyadaki diger benzer yarigmalarin konulariyla karsilastirildiginda daha
onemlidir.” ifadesine verilen cevaplarin yurtigi ve yurtdisindan katilim durumuna goére
farklilik gosterdigi soOylenebilir. Sira ortalamalarma bakildigi zaman yurti¢cinden
katilanlarin (378,75) yurtdisindan katilanlara (353.93) gore Posterland.org yarismasinin
diinyadaki diger afis yarigmalarina gore konusunun daha 6nemli oldugu sdylenebilir.
Yurtigi-yurtdist katilim arasindaki gézlemlenen bu fark istatistiki olarak anlamli
degildir. (U=56685.500, p > 0.05).

Aragtirmaya katilanlarin “Posterland.org afis yarismas: sartnamedeki kural ve
aciklamalar bakimindan diinyadaki diger benzer yarismalarin sartnamesine gore daha
yeterlidir.” ifadesine verilen cevaplarin yurti¢i ve yurtdisindan katilim durumuna gore
farklilik gosterdigi sdylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman yurtdisindan

katilanlarin (400,84) yurtiginden katilanlara (355.39) gore Posterland.org yarigmasinin
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diinyadaki diger afig yarismalarina gore sartnamesinin daha yeterli oldugu sdylenebilir.
Yurtigi-yurtdisi katilim arasindaki gozlemlenen bu fark istatistiki olarak anlamlidir.
(U=53298.000, p < 0.05).

Aragtirmaya katillanlarin  “Posterland.org afis yarismasi katilim  siiresi
diinyadaki diger benzer yarismalarin katihim Siirelerine gére daha yeterlidir.” ifadesine
verilen cevaplarin yurti¢i ve yurtdisindan katilim durumuna gore farklilhik gosterdigi
sOylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman yurtdigindan katilanlarin  (379,54)
yurtiginden katilanlara (366.00) gore Posterland.org yarigsmasinin diinyadaki diger afis
yarismalarina gore katilim siiresinin daha yeterli oldugu sdylenebilir. Yurtici-yurtdisi
katilim arasindaki gozlemlenen bu fark istatistiki olarak anlamli degildir.

(U=58538.000, p > 0.05).

Tablo 3.4: Ankete Katilanlarin Meslek Durumlarima Gore Kruskal-Wallis Testinin

Sonuglari

Katilime1 n SO X? sd p
Ogrenci 396 375.19
Profesyonel 220 357.08

Madde 1 Diger 104 379.32 1.480 2 A77
Toplam 740
Ogrenci 396 386.92
Profesyonel 220 337.68

Madde 2 Diger 104 376.29 8.945 5 .011
Toplam 740
Ogrenci 396 378.76
Profesyonel 220 353.05

Madde 3 Diger 104 375.06 2.481 2 .289
Toplam 740
Ogrenci 396 390.09
Profesyonel 220 342.19

Madde 4 Diger 104 358.16 8.929 2 .012
Toplam 740
Ogrenci 396 379.87
Profesyonel 220 361.61

Madde 5 Diger 104 356.36 2.035 2 .362
Toplam 740
Ogrenci 396 382.06
Profesyonel 220 368.54

Madde 6 Diger 104 33706 5.083 2 .079
Toplam 740

Katilimeilarin “Posterland.org afis yarismast arayiiz tasarvmi, diinyadaki diger

benzer yarismalarin arayiiz tasarimlariyla karsilagtirildiginda daha etkilidir.” ifadesine
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bagli olan goriislerinin meslek durumlarina gore farklilik oldugu sdylenebilir. Sira
ortalamalar1 dikkate alindig1 zaman fark istatistiki olarak anlamli degildir (X?=1.480,
sd=2, p> 0.05). Buna gore siralama yapilacak olursa, Posterland.org sitesinin arayiiz
tasarimini diger yarigmalara gore etkili bulan meslek gruplar1 basta “diger”, “ogrenci”

Ve en son “profesyonel tasarimcilar” olarak siralanabilir.

Katilimcilarin “Posterland.org afis yarismast kullanim kolayligi diinyadaki
diger benzer yarismalarla karsilastirildiginda daha wygundur.” ifadesine bagli olan
goriislerinin meslek durumlarina gore farklilik oldugu sdylenebilir. Sira ortalamalar
dikkate alindig1 zaman fark istatistiki olarak anlamlidir (X?=8.945, sd=2, p< 0.05). Buna
gore siralama yapilacak olursa, Posterland.org yarismasimin kullanim kolayligr diger
yarismalara gore etkili bulan meslek gruplart basta “ogrenci”, “diger” ve en son

“profesyonel tasarimcilar” olarak siralanabilir.

Katilimcilarin “Posterland.org afis yarismast degerlendirme sistemi diinyadaki
diger benzer yarigsmalarla karsilastirildiginda daha objektifdir.” ifadesine bagli olan
goriislerinin meslek durumlarina gore farklilik oldugu sdylenebilir. Sira ortalamalar
dikkate alindig1 zaman fark istatistiki olarak anlamli degildir (X?=2.481, sd=2, p> 0.05).
Buna gore siralama yapilacak olursa, Posterland.org yarismasinin diger yarismalara
gore daha objektif bulan meslek gruplart basta “ogrenci”, “diger” ve en son

“profesyonel tasarimcilar” olarak siralanabilir.

Katilimcilarin “Posterland.org afis yarismast konu (sosyal icerikli) bakimindan
diinyadaki diger benzer yarismalarin konulariyla karsilagtirildiginda daha onemlidir.”
ifadesine bagli olan goriiglerinin meslek durumlarina gore farklilik oldugu sdylenebilir.
Sira ortalamalar1 dikkate alindigi zaman fark istatistiki olarak anlamlidir (X2:8.929,
sd=2, p< 0.05). Buna gore siralama yapilacak olursa, Posterland.org yarigmasinin
konusunu bakimindan diger yarigsmalara gore etkili bulan meslek gruplari basta

“Ogrenci”, “diger” ve en son “profesyonel tasarimcilar” olarak siralanabilir.

Katilimcilarin = “Posterland.org afis yarismasi  sartnamedeki  kural ve
a¢tklamalar bakimindan diinyadaki diger benzer yarigsmalarin sartnamesine gore daha
yeterlidir. ” ifadesine bagli olan goriislerinin meslek durumlarina gore farklilik oldugu
sOylenebilir. Sira ortalamalar1 dikkate alindigi zaman fark istatistiki olarak anlamli

degildir (X>=2.035, sd=2, p> 0.05). Buna gore siralama yapilacak olursa, Posterland.org
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yarismasinin diger yarigsmalara gére sartnamesini daha yeterli bulan meslek gruplar

basta “ogrenci”, “profesyonel tasarimcilar” ve en son “diger” olarak siralanabilir.

Katilimcilarin “Posterland.org afis yarismasi katilim siiresi diinyadaki diger

1

benzer yarismalarin katihm Siirelerine gore daha yeterlidir.” ifadesine bagli olan
goriislerinin meslek durumlarina gore farklilik oldugu sdylenebilir. Sira ortalamalar
dikkate alindig1 zaman fark istatistiki olarak anlamli degildir (X?=5.083, sd=2, p> 0.05).
Buna gore siralama yapilacak olursa, Posterland.org yarismasinin diger yarigmalara

’

gore katilim siiresini daha yeterli bulan meslek gruplari basta “6grenci”, “profesyonel

tasarimcilar” ve en son “diger” olarak siralanabilir.
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SONUCLAR VE ONERILER

Amaci, Uluslararast Sosyal Icerikli Afis Yarismalarmimn Incelenmesi ve
uluslararas1 bir afis yarigmasi gergeklestirmek olan bu aragtirmada asagidaki sonuglara

ulagilmistir.
Arastimanin birinci boyutuna iligkin sonug sdyledir:

Uluslararas1 sosyal igerikli afis yarismasi yapan kurumlar arasinda amag,
kurumsal kimlik tasarimi, hedef kitle, konu, destekleyen kuruluslar, sartnamenin teknik
detaylar1 ve katilimci sayilari arasinda anlamli fark vardir. Yarismalarin tamaminda
katilimin ¢evrimig¢i gerceklestirildigi, bir yarismada (posterfortomorrow) 6n eleme
yapilarak degerlendirme yapildigi, bir yarismada (posterfortomorrow) maksimum 10
afis ile katilm yapilabilirken digerlerinde sadece 3 tasarim ile siurlandirildig
anlagilmistir. Bazilarinda hedef kitle herkesi kapsarken sadece birinde (International
Student Poster Competition) lisans, y.lisans ve doktora dgrencileri ile sinirlandirildigi

anlasilmaktadir.
Arastirmanin ikinci boyutuna iligkin sonuslar ise soyledir:

Ikinci boyutta sosyal icerikli Posterland.org uluslararasi afis yarismasinin

benzerlerine gore farki 6l¢lilmiistiir. Buna gore,

1- Posterland.org afis yarigmasi arayiiz tasarimi diinyadaki benzer afis
yarismalarinin arayiiz tasarimina gore daha etkili oldugu anlasilmistir. Posterland.org
arayliz tasariminin etkililigi katilimcilarin daha 6nceden bir yarigmaya katilip katilmama
ve meslek durumlarina gore degisim gostermemektedir. Fakat yurti¢i ve yurtdisi katilim

durumlarina gore yurtdisi katilimeilarin lehine anlamlilik gostermektedir.

2- Posterland.org afis yarismasinin kullanim kolayligi diinyadaki benzer
yarismalara gore incelendiginde, katilimecilarin 3/4 i tarafindan uygun bulundugu
gorilmektedir. Bu durum yurt i¢i - yurt disi ve meslek gruplarima gore anlamhidir.
Posterland.org sitesinin kullaniminin kolayligi konusunda yurt disindan ve 6grenci
meslek grubundan olan katilimecilar daha yeterli bulmaktadirlar. Daha oOnce bir

yarigmaya katilip katilmama durumuna gore bir farklilik gézlemlenmemektedir.
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3- Posterland.org yarismasi diinyadaki benzer yarismalara gore degerlendirme
sistemi objektiftir. Katilimcilarin daha once bir yarismaya katilip katilmama, yurtigi-

yurtdisi ve meslek durumlarina gore farklilik gostermemektedir.

4- Katilimcilar Posterland.org’u konu (sosyal igerikli) bakimindan benzer
yarigmalara gore daha onemli bulmaktadirlar. Katilimcilarin daha 6nce bir yarigmaya
katilip katilmama durumuna gore bir farklilik goriilmemektedir. Katilimeilarin yurt igi
ve yurt dis1 durumlar1 goz Oniine alindiginda yurt i¢inden olan katilimeilarin konunun
onemini daha uygun buldugu gorilmiistir. Gozlemlenen bu fark anlamli degildir.
Ancak katilimcilarin mesleki durumlart incelendiginde konunun 6nemi ile ilgili olusan

fark anlamlidir. Buna gore konuyu en cok “dgrenciler” onemli bulurken “diger’

meslek gurubundakiler en az 6nemli bulmaktadirlar.

5- Posterland.org afis yarigsmasi sartnamedeki kural ve agiklamalar bakimindan
yeterli bulunmustur. Sartnamenin yeterliligi daha onceden bir yarismaya katilip
katilmama ve meslek durumlarina goére anlamlilik géstermezken: yurtici ve yurtdisindan
katilma durumlarma goére anlamlilik gostermektedir. Gozlemlenen bu farka gore

yurtdisindan katilimcilar sartnameyi daha yeterli bulmaktadir.

6- Posterland.org afis yarismasinin katilim stiresi katilimeilar tarafindan biiyiik
oranda yeterli bulunmustur. Uygun bulunma orani yurtdisindan katilimecilara gére daha
fazlayken gozlemlenen bu fark anlamli degildir. Katilim siiresinin mesleki durumlara
gore bakildiginda en ¢ok “ogrenciler” en az “diger” meslek grubundan olanlar yeterli

bulmaktadir.

Oneriler

Uluslararasi afis yarigmasi yapilacagi zaman arayiiz tasariminin énemine dikkat
edilmeli ve arayiiz tasarimlarinda etkilesimli animasyonlara yer verilmelidir. Sosyal
igerikli afis yarismalarinda kullanim kolayligi, objektif olmasi, maaliyet getirmemesi
acisindan afis ylikleme ve degerlendirme uygulamasimnin c¢evrimi¢i olarak
gerceklestirilme seklinin, avantajlarindan dolayr benzer tiim afig yarigmalarinda
kullanilmasi onerilir. Afis yarigmalar1 yapilacagi zaman yarismanin konusunun (sosyal
icerikli) 0zgiin olmasi ve daha Once bir yarismada yapilmamis olmasi Onerilir. Afis
yarigmalariin sartnameleri ve gerekli aciklamalarinin ayrintili ve websitesi iizerinden

kolay erigebilir olmasi1 onerilir.



EKLER
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Ek 1: Katilime1 Anket Sorularn

1- Posterland.org afis yarigmasi arayiiz tasarimi, diinyadaki diger benzer yarismalarin

arayiiz tasarimlariyla karsilastirildiginda daha etkilidir.

2- Posterland.org afis yarismasi kullanim kolaylig1 diinyadaki diger benzer yarismalarla
karsilastirildiginda daha uygundur.

3- Posterland.org yarismasi degerlendirme sistemi diinyadaki diger benzer yarigmalarla
karsilastirildiginda daha objektifdir.

4- Posterland.org afis yarigmasi konu (sosyal igerikli) bakimindan diinyadaki diger

benzer yarismalarin konulariyla karsilagtirildiginda daha 6nemlidir.

5- Posterland.org afis yarismasi sartnamedeki kural ve agiklamalar bakimindan

diinyadaki diger benzer yarismalarin sartnamesine gore daha yeterlidir.
6- Posterland.org afis yarismasi katilim siiresi diinyadaki diger benzer yarigsmalarin

katilim stiirelerine gore daha yeterlidir.
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