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Adana ilinde zeytin dikim alanlarmin hizh sekilde artmasi sonucu énemli
iiretim  artislarinin olmasi beklenmektedir. Oniimiizdeki yillardan itibaren meyve
vermeyen agagalardan verim alinmasiyla birlikte zeytin agaglarindan elde edilen
tiretimin daha da artmasi1 beklenmektedir. Bu sebeple zeytin iiretim ve pazarlama
yapisinin ortaya konularak gelecekte karsilagabilecek aksakliklarin belirlenmesi ve
¢Oziim Onerisi sunulmasi gerekmektedir. Bu ¢aligmada zeytincilik sektorii bir biitlin
halinde incelenmis {retim ve pazarlama asamalarindaki mevcut sorunlari
belirlenmis ve bu sorunlarin ¢oziimiine yonelik oneriler getirilmistir. Aragtirmanin
ana materyalini, Adana ilinde zeytin, zeytinyag1 ve sofralik zeytin {ireticileri ve bu
triinlerin pazarlamasinda faaliyet gésteren aracilarla yapilan anketler sonucunda
elde edilen birincil veriler olusturmaktadir. Caligma sonucunda, zeytin iiretiminde
ve pazarlama organizasyonunda etkinligi azaltict bazi aksaklilarin oldugu
belirlenmistir. Oniimiizdeki yillarda artmasi beklenen zeytin iiretiminin pazarda
etkin olarak degerlendirebilmesi i¢in pazarlama organizasyonundaki aksakliklarin
giderilmesi, iiretim tekniginin iyilestirilmesi, markalasma ¢alismalarina hiz
verilmeli ve pazarlama stratejileri olusturulmalidir.

Anahtar Kelimeler: Zeytin,  Zeytinyagi,  Sofralik  Zeytin,  Pazarlama
Organizasyonu, SWOT Analizi, Adana
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Significant production increases are expected as a result of the rapid
increase of olive planting areas in Adana. It is expected that the production from
olive trees will increase further with the yield of the trees that do not bear fruit in
the coming years. For this reason, it is necessary to determine the production and
marketing structure of olives and to determine the future problems and to offer a
solution proposal. In this study, the olive sector was examined as a whole and
brought forward suggestions for the future by revealing the existing problems in
the production and marketing stages. The main material of the research is the
primary data obtained as a result of the surveys conducted with olive, olive oil and
table olive producers in Adana province and intermediaries operating in the
marketing of these products. As a result of the study, it has been determined that
there are some deficiencies in olive production and marketing organization that
reduce efficiency. In order for the olive production, which is expected to increase
in the coming years, to be used effectively in the market, the problems in the
marketing organization should be eliminated, the production technique should be
improved, branding efforts should be accelerated and marketing strategies should
be established.

Key Words: Olive, Olive Oil, Table Olive, Marketing Organization, SWOT
Analysis, Adana
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GENISLETILMIS OZET

Anavatan1 Anadolu olan zeytin agaci diinyanin en eski meyve agaci olarak
bilinir. Tarih boyunca barigin sembolii olarak kullanilmis ve bir¢ok efsaneye konu
olmustur. Niifusun artig1 ile birlikte tiiketim egiliminin artmasi zeytinyagi ve
sofralik zeytin tiiketimini artirmigtir. Talepte ki bu artis iiretici iilkelerde zeytinyagi
ve sofralik zeytin {iretimi ve dig ticareti onemli hale gelmistir. Tiirkiye tiretimde
istikrarlt bir biiyiime gdstermektedir. Tiirkiye’de 2018 yili istatistiklerine gore
zeytin yetistiriciliginde iiretimin %45,31°1 Ege Bolgesi’nde, %23,56’s1 Akdeniz
Bolgesi’'nde, %21,70 ‘i Marmara Bolgesi’nde, %9,42’side diger bolgelerde
yapilmaktadir. Ulkemizde 178 milyon zeytin agaci bulunmaktadir. Bunun 151
milyonu meyve veren yasta olup 27 milyonu da meyve vermeyen yastadir. Tiirkiye
2018 yili itibari ile 8 milyon dekar alandan elde edilen zeytin iiretimi 1.493.000 ton
"dur ve zeytin iiretimimizin %751 yaglik, %251 sofraliktir(TUIK, 2018). Zeytinde
iyi bir bliylime ve meyve olusumu i¢in sicakligin 15-25 °C’lerde olmasi gerekir.
Akdeniz ikliminin yillik ortalama sicakligi 15- 18°e civarinda olmasi bakimindan
yetismesi i¢in uygundur. Akdeniz Bolgesi %23,56’lik iiretim ile Ege Bolgesinden
sonra 2. sirada ve Tiirkiye liretiminin énemli bir boliimiinii olusturmaktadir.

Tiirkiye’de zeytin dikim alanlari son yillarda Onemli bir gelisme
gostermistir. 2004 yilinda 6.440 bin dekar iken bu rakam 2018 yilina gelindiginde
% 34 artarak 8.620 bin dekar olmustur. Yine ayn1 donemde aga¢ sayist %66
artmigtir. Akdeniz bélgesinde zeytin iretiminin gergeklestigi iller ise Hatay (%
25,86), Mersin (%19,89), Antalya (%17,34), Osmaniye (%18,47), Adana (%11,94)
ve Kahramanmarag’dir (%6,40) (Cizelge 4.3.). Adana ilinde ise zeytin iiretimi 2004
yilinda 11.020 ton iken, 2018 yilinda %281 oraninda artarak 42.000 tona
ylkselmistir.

Bu calismada, Adana ilinde zeytin Uretiminin artmasiyla birlikte
pazarlama yapisinda goriilen aksakliklardan dolayi, Adana ilinde zeytin

iireticilerinin {iretim ve pazarlama organizasyonunun etkinligi incelenmistir.
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Arastirma kapsaminda ele alinan igletmelerde ortalama iglenen arazi
genisligi 91.8 dekar, ortalama zeytin Arazisi 82.5 dekardir. Isletmelerde zeytin
Arazisinin iglenen toplam arazi igerisindeki payr % 90 olarak hesaplanmustir.
Incelen isletmelerin % 54ii sulu araziler olup, ortalama miilk arazi genisligi 91.6
dekar, kiraya tutulan arazi genisligi 23.2 dekardir.

Incelenen isletmelerde tercih edilen cesitler Gemlik (%98,37), Sar1 Ulak
(%1,59) ve Nizip (% 0,04)diir. Zeytin iiretiminde genel olarak zirai miicadele de
sorun yasanmaktadir. Bunu hasat, sulama, giibreleme, bakim islemleri ile ilgili
sorunlar takip etmektedir.

Zeytin iiretimi ortalama 40.976 kg olmakla beraber, iiretilen zeytinin
ortalama satis miktar1 35.665 kgdir. Elde edilen zeytinin %52.61°1 dane olarak
satilmakta iken, % 46.71’i de zeytinyagina islenmektedir. Arastirma bdlgesinde
zeytin pazarlamasinda iireticiler tirtinlerini % 54,841 tiiccar, % 35,49’u tiiketici, %
6,451 fabrika ve % 3,231 isleme tesisine satmaktadir.

Zeytin desteklemelerindeki aksakliklarin giderilmesi, iireticilerin rekabet
giiclinii artiracaktir. Bolgede pazarlama kooperatiflerinin kurulmasiyla birlikte

pazarlama hizmetleri daha etkin hale gelecektir.
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1. GIRIS [sahak TRENCI

1. GIRIS

Anavatan1 Anadolu olan zeytin agaci diinyanin en eski meyve agaci olarak
bilinir. Tarih boyunca barigin sembolii olarak kullanilmis ve bir¢ok efsaneye konu
olmustur. Niifusun artig1 ile birlikte tiiketim egiliminin artmasi zeytinyagi ve
sofralik zeytin tiiketimini artirmigtir. Talepte ki bu artis iiretici iilkelerde zeytinyagi
ve sofralik zeytin {iretimi ve dig ticareti onemli hale gelmistir. Tiirkiye iiretimde
istikrarlt bir biiyiime gdstermektedir. Tirkiye’de 2018 yili istatistiklerine gore
zeytin yetistiriciliginde iiretimin %45,31°1 Ege Bolgesi’nde, %23,56’s1 Akdeniz
Bolgesi’nde, %21,70‘1 Marmara Bolgesi’nde, %9,42’side diger bdlgelerde
yapilmaktadir. Ulkemizde 178 milyon zeytin agaci bulunmaktadir. Bunun 151
milyonu meyve veren yasta olup 27 milyonu da meyve vermeyen yastadir. Tiirkiye
2018 yili itibari ile 8 milyon dekar alandan elde edilen zeytin iiretimi 1.493.000 ton
"dur ve zeytin iiretimimizin %751 yaghk, %25’ sofraliktir(TUIK, 2018). Zeytinde
iyi bir bliylime ve meyve olusumu i¢in sicakligin 15-25 °C’lerde olmasi gerekir.
Akdeniz ikliminin yillik ortalama sicakligi 15- 18° civarinda olmasi bakimindan
yetismesi i¢in uygundur. Akdeniz Bolgesi %23,56’lik iiretim ile Ege Bolgesinden
sonra 2. sirada ve Tiirkiye iiretiminin 6nemli bir bolimiini olusturmaktadir.
Onemli derecede zeytin iiretimi yapan Adana ilimiz Akdeniz Bélgesi igerisinde yer
almaktadir.

Adana’da son 14 yilda zeytin dikim alanina baktigimizda %120’lik 6nemli
bir artig olmustur. 2004 yilinda Adana’nin zeytin tiretimi 11 bin 020 ton iken 2018
yilina gelindiginde iiretim 42 bin ton olmustur. Bu demek oluyor ki Adana’da ki
zeytin retimi son 14 yilda yaklasik % 281 artmistir. Dolayisiyla Adana’nin zeytin
iiretiminde gelecek yillarda hizli artislar beklenmektedir. Uretim miktarinda ki bu
hizli artig karsisinda yurt i¢i talep miktar1 da aymi sekilde artmaz ise Onemli
diizeyde arz fazlasi meydana gelecektir. Bu arz fazlasinin etkin bir sekilde

pazarlanmasi 6nem arz edecektir. Artan iiretimin etkin bir sekilde pazarlanmasi
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icin mevcut durumun ortaya konulmasi ve ¢dziim Onerilerinin getirilmesi Adana ili
icin bilylik 6nem tagimaktadir.

Calismanin temel amaci, Adana Ilin de zeytincilik sektdriinde zeytin,
zeytinyagl ve sofralik zeytinin pazarlama organizasyonlarinin etkinliginin
degerlendirilmesidir.

Yapilacak aragtirmanin amaglarini 6zetlemek gerekirse;

1 Adana’da zeytincilik sektdriiniin gelisimi incelenerek mevcut durumun
ortaya koyulmasi,

2 Adana ilinin zeytin, zeytinyagi ve sofralik zeytin pazarlama (hizmetler,
kanallar ve aracilarin 6zellikleri) organizasyonlarinin etkinliginin ortaya
koyulmasi,

3 Adana ilin ‘de zeytincilik sektoriiniin giiclii ve zayif yanlari ile pazardaki
tehditler ve firsatlarin belirlenmesi,

4 Adana ilin ‘de zeytincilik sektoriiniin gelismesine katki saglayacak

onlemlerin belirlenmesi amaglanmaktadir.
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2. ONCEKIi CALISMALAR

Belletti ve Marescotti (1997), ‘‘“The reorganization of trade channels of a
typical product: the tuscan extra-virgin olive-oil”> baslikli ¢alismada Italya’nin
Tuscan bolgesinde sizma zeytinyagi lireten 18 tesis ile goriismiis ve tiiketicilerin
satin alma davranislarini incelemislerdir. Tiiketici davranislarinda zamanla 6nemli
degisiklikler olmus. ilk baslarda tiiketiciler dogrudan iireticilere giderek satn alma
islemi gerceklestirirken daha sonra sosyo-eckonomik ozelliklerin degismesiyle
birlikte siiper marketlerden satin almiglardir. Daha ¢ok tiiketiciler gida giivenligi
sertifikasi olan tiriinleri tercih etmislerdir.

Mili ve Zuniga (2001), ‘‘Exploring future developments in international
olive oil trade and marketing: a Spanish perspective’’ isimli ¢caligmada oniimiizdeki
on yil icinde Ispanyol zeytinyag: ihracatini etkileyen ana etmenler ve muhtemel
gelismeler ongoriilmiistiir. Caligma e-posta iizerinden Ispanyol zeytinyag: sektorii
icin ihracat beklentileri ile ilgili kararlarina katkida bulunan yiiksek nitelikli
uzmanlardan olusan bir panel ile bir Delphi arastirmasi yapilmistir. Tartisilan
konular arasinda diinya zeytinyagi arzi ve talebinde beklenen egilimler,
makroekonomik ve diizenleyici ortamdaki biiyiik degisikliklerin olas1 etkileri,
potansiyel pazarlarin dzellikleri, Ispanyol zeytinyag: ihracat endiistrisinin gii¢lii ve
zayif yanlari ile gelecek igin pazarlama degiskenleri ele alinmistir.

Dere (2006), ““Tarimsal Pazarlama Sorunlar1 Ve Sultandag: Kiraz1 Uzerine
Bir Arastirma’’ yapilan calismada Tiirkiye’de tarimsal pazarlamanin sorunlari
tespit etmek amaglanmig. Uygulama kisminda ise Afyonkarahisar’a baglh
Sultandagi ilgesi kiraz pazarlamasi iizerinde durulmus. Ve bolgede kiraz
pazarlamasinda 6nemli sorunlar tespit edilmis. C6ziim i¢inde ilgedeki kurumlarin
ve tlireticilerin yetersiz kaldiklar1 ortaya ¢ikmuistir.

Harp ve Kegeli (2008), ‘‘Sofralik Zeytinde Kaliteyi Etkileyen Faktorler’”’
caligmasinda sofralik zeytinin kalitesine etki eden faktorler incelemislerdir. Yanlis

hasat tekniginin uygulanmasi ile yere dokiilmiis ve zedelenmis zeytinlerin bir ara
3



2. ONCEKI CALISMALAR Isahak TRENCI

getirip karistirilmast ve islenene kadar guvallarda bekletilmesinin bozulmalara
neden oldugunu bildirmiglerdir. Ayrica zeytinlerin yesil ve siyah olarak tiretilmesi
asamasinda ortam asitlik degeri ve tuz miktar1 ayari, 1s1l iglemin etkinligi kaliteyi
etkiledigi belirtilmistir. Bunlarin diginda isletmecilerin egitimsiz olmalarindan
kaynaklanan hatalarda kaliteyi etkiledigi tespit edilmistir.

Akbay ve ark. (2008), ‘‘Tiirkiye’de Onemli Gida Uriinlerinin Talep
Esneklikleri>> konulu ¢alismasinda TUIK verilerini kullanarak Tiirkiye’de hane
halkinin tiiketilen 6nemli gida tirlinlerinin talep esneklikleri tahmin edilmis. Gelir
esnekligine gore hesaplandiginda ekmek diisiik mal olarak bulunmus. En yiiksek
olan iirlinler ise sig1r eti, koyun eti, ke¢i eti gibi kirmizi et Giriinleridir. Gida {iriinleri
talep esnekliklerinin biiyiik bir béliimiiniin birden kii¢iik oldugu bulunmus. Fiyat
esneklikleri birden biiyiik olanlar ise kirmizi et, margarin, zeytinyagi, findik ve
sofralik zeytin olarak bulunmustur.

Gokee (2010), ““ Tirkiye’de Zeytinyagr Ve Sofralik zeytin Sektoriintin
Uretim Oncesi Sorunlar1 Uzerine Bir Inceleme’” konulu calismasinda mevcut
sorunlar simiflandirarak ayrintili olarak ele almistir. Sektdrde sorunlar diizenli
hammadde temini ve kaliteli hammadde temini olarak belirlenmigtir. Bu sorunlara
¢Oziim i¢in su Oneriler getirilmistir: Yeterli hammadde igin zeytin alanlari
artirnlmali ve mevcut olan zeytinliklerde iyilestirme yapilmalidir. Mevcut
zeytinliklerin amag dis1 kullaniminin 6nlenmesi gerekmektedir. Son olarak bu konu
ile ilgili olarak onemli bilgi eksiklikleri bulunmaktadir. Bu sebeple arastirmalar
artirllmali ve desteklenmelidir.

Olgun ve ark. (2011), ““Tirkiye’de Zeytin Sikma Tesislerinin Karliligi ve
Etkinligi: Ege Bolgesi Ornegi’’ bashkli ¢alismada zeytin sikma tesisleri genis bir
gercevede incelenmis. Ayni zamanda tesislerin teknik etkinlik diizeyleri gesitli
yontemlerle hesaplanarak girdi-cikt1 degerleri gdsterilmis. Yapilan incelemelerde
tesislerin etkin olmadigin1 ve potansiyel iyilestirmeye ihtiyag duydugunu

gostermis. Bu noktada tesislerin kapasitelerini artiracak iiretim ve pazara yonelik
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onlemler, verilen desteklerin nasil yonlendirildigi, iicretlendirme politikasi ve
karasu sorununa dikkat ¢ekilmistir.

Sahin ve ark. (2013), ‘‘Tiirkiye’de Tarimsal Kalkinma Kooperatiflerinde;
Ortak —Kooperatif Iliskileri>> bashkli arastirmasinda Tiirkiye’de Tarimsal
Kalkinma Kooperatifi ile kooperatif ortaklik iliskilerini incelemislerdir. Aragtirma
materyalini 392 kooperatif ile anketlerden elde edilen veriler olusturmustur.
Ortaklarin %54.6’s1 girdi temini yaparken geriye kalan kisim ise {iirlin teslimi
yapmaktadir. Kooperatif ortaklarinin % 18’1 giibre, % 12’si ilag, %38 ‘ide yem
temin etmektedir. Siirdiiriilebilir orgiitlenmeye katki saglamak i¢in kooperatiflerin
girdi saglamasia devam etmelidir.

Ligvani ve Artukoglu (2015), ** Sofralik Zeytin Uretimi, Pazarlamasi,
Sorunlar ve Coziim Onerileri: Akhisar Ilgesi Ornegi’’ isimli ¢alismasinda Akhisar
bolgesindeki sofralik zeytin isletmeleri 6rneginden iiretim ve pazarlama yapisi
ortaya konulmustur. Sorunlar belirlenmis ve ¢6ziim Onerileri getirilmis. Sofralik
zeytin igletmelerinin kapasitelerinin kii¢iik olmasi ve aile igletmelerinden olugmasi,
alt yapinm yetersizligi nedeni ile sektdr gelisme gosterememis oldugu
bildirilmistir. Siyah ve yesil zeytinde {riiniin isleme c¢esitliliginin artirilarak yeni
pazarlarin bulunmasi gerektigini ve mevcut ¢esit olan Gemlik ¢esidinin isleme
disinda degerlendirme olanaklari arastirilmasi gerektigi belirtilmigtir.

Akpmar ve Oral (2016), “ Tirkiye’de Portakal Pazarlamasi Etkinlik
Analizi”’ baslikli calismada Tiirkiye’de portakal pazarlama etkinliginin iiretici
diizeyinde belirlenmesi amacglanmis. Calismada 145 portakal {ireticisiyle anket
yapilmis. Ureticilerin var olan kosullarda pazarlama etkinliginin diisiik oldugu
bulunmus. Portakali satis sekli kisi yada nokta pazarlama etkinligi artiric1 degisken
olarak belirlenmis. Ureticiler {iriinlerini ihracat isiyle ugrasan tiiccara satma
olasiligini % 80 artirirken, satis sekli alivre satig olma olasiligi olursa % 74 oranina
artirdig1 sonucu bulunmustur.

Giiler (2017), ‘“Tiirkiye'de Soya Uretimi, Tiiketimi ve Pazarlamasi™

baslikli ¢alismada Soya piyasasinin tiim yonleri ele alinarak gelecege yonelik
5
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stratejiler getirilmesi amaglanmigtir. Calismada Tiirkiye soya pazarlama yapisi
ortaya konulmus, tiiketicilerin tiiketim aligkanlig1 dolayisiyla soya yagi ve soyali
gidalar1 genelde pek tercih etmedikleri belirlenmistir. Ureticilerin piyasada pazar
giiclerinin zayif olmasi Tiirkiye’de liretimden dig ticarete kadar soya piyasasi ile
ilgili bir politikanin olmamast baslica kisitlar olarak bulunmustur.

Tarkan Erbas ve Artukoglu (2017), ‘‘Zeytin Isleyen ve Pazarlayan
Firmalarin Markalasma Egilimlerinin Saptanmas1 Uzerine Bir Arastirma’’ isimli
caligmasinda markalagma kavramini, zeytinyagi sektdriinde bulunan 22 firmadan
alinan verilerden elde edilen bilgilerden; firmalarin markalagsmaya yaklasimlar1 ve
cabasi ortaya konulmus. Yiiksek katma degerli {iriinler yaratmaya caligsan firmalar
icin yurti¢i ve yurt dis1 pazarlarda markalagsma yol haritasi ¢izilmis. Firmalarin
markalasma siirecini bu yol haritasina gore belirlemeleri 6nerilmistir.

Erdal ve Vural (2017), ‘‘Tiirkiye’de Zeytin Pazarlama Yapisi: Pazarlama
Marjinin  Ekonometrik  Analizi’> baghikli g¢aligmada zeytin {iretimini ve
pazarlamasim etkileyen pazarlama marj1 analiz edilmis ve 2000 ve 2013 yillan
iiretici ve tiiketici aylik fiyat verileri kullanarak zaman serileri pazarlama marjlar
Lee ve Strazicich birim kok testi ile analiz edilmisgtir. Ekonometrik analiz sonucuna
gore 2006 ve 2007 yillarinda yapisal kirilmalar oldugu tespit edilmis ve Tiirkiye bu
yillarda biiyiik kuraklik yasamistir. Arastirmada zeytin pazarlama marjinin artma
egiliminde oldugu bulunmustur.

Miijde Sakar (2018), "Gaziantep Ilinde Zeytinyagi Depolama Ve
Pazarlamaya liskin Ekonomik Durum Analizi" yaptig1 calismada Gaziantep ilinde
faaliyet gosteren 30 adet zeytinyagi isleme tesisi ile goriisiilerek Tam Sayim
Yontemi ile ekonomik analizler yapilmistir. Zeytin isleme tesislerinde elde edilen
verilerden, kaliteyi etkileten faktorler, hammadde fiyatlari, ambalaj ve tiretim
sekillerinin zeytinyagi isleme tesisine olan etkisi ortaya konmustur. Zeytin isleme
tesislerinin karsilastiklar1 sorunlar ve gelecege doniik beklentiler ile sorunlarin

¢Oziimiine yonelik oneriler sunulmustur.
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3. MATERYAL YONTEM

3.1. Materyal

Caligmanin ana materyalini Adana ilinde zeytin {iretiminin yogun oldugu
Ceyhan, Cukurova, Karaisali, Kozan, Yiiregir ilcelerinde zeytin, zeytinyagi ve
sofralik zeytin dreticileri ve bu fUriinlerin pazarlamasinda faaliyet gosteren
aracilarla yapilan anketlerden elde edilen birincil veriler olusturmaktadir. Bu
calismada kullanilan anket formlar1 daha 6nce benzeri ¢alismalarda kullanilan
anket formlar1 ve konu ile ilgili olan literatiir incelenerek arastirmanin kapsamina
uygun olarak diizenlenmistir (Seger, 2012). Ankette yer alan sorularin uygunlugu
ve yeterliligi icin pilot caligma yapilarak gerekli diizeltmelerle ankete son sekli
verilmistir. Anket calismasi 1 Eylil -31 Aralik 2019 tarihleri arasinda
gerceklestirilmistir.

Anketler {iretici, arac1 ve fabrikalar igin ayr1 ayr1 hazirlanmustir. Uretici
anketinde, isletmelerin yapilarini (arazi genisligi, parsel sayilari, iretim deseni vb.),
iretim tekniklerini (fide temini, giibreleme, ilaglama, sulama vb.), pazarlama
yapilarini, yasadiklar sorunlar1 ve gelecekte zeytin iiretimiyle ilgili diigiincelerini
O0grenmeye yonelik sorulara yer verilmistir. Aracilarla yapilan goriigmelerde
aracilarin iiriinii alim ve satim ile ilgili bilgiler alinmistir. Bununla birlikte isleme
sanayinde faaliyet gosteren isletmeler ile ilgili yapilan goriismelerde faaliyetlerinin
yaninda SWOT analizi i¢in de kaynak olusturacak sorulara yer verilmistir.

Ikincil veriler olarak; Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK), Tarim Ve Orman
Bakanligi, Adana Il ve Ilge Miidiirliikleri kayitlarindan yararlanilmustir.

3.2. Yontem
3.2.1. Orneklem Biiyiikliigiiniin Belirlenmesinde Kullanilan Yéntem
3.2.1.1. Tarim isletmelerinin Se¢iminde Kullanilan Ornekleme Yontemi
Il ve Tlge Tarim Miidiirliikleri yetkililerinin gériislerinden ve Ciftci Kayit

Sistemi (CKS) verilerinden faydalanilmistir. Cift¢i Kayit Sistemi (CKS) verilerini
7
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kullanarak zeytin {iretimi yapan tarim igletmelerine ait ¢ergeve liste esas alinarak
““Tabakali Ornekleme Yontemi’ kullanilmis ve anket yapilacak isletme sayisi

belirlenmistir.

(N, Sp)°

TOTNID? N (S

Formiile gore;
n: Ornek hacmi,
Nh; h. tabakanin birim sayisi,
Sh; ; h. tabakanin standart sapmasi,
N; toplam isletme sayisini (2130),
D; d/Z’yi,
d; ortalamadan sapmays,
Z; 1,96 (t-dagilim c¢izelgesinde %95 giiven diizeyine ait t degerini ifade
etmektedir.)
Bu ¢alismada % 95 giiven diizeyinde, % 10 hata payiyla 6rnek isletme sayisi
56 olarak hesaplanmistir. Elde edilen veriler isletme genislik gruplar itibariyle
incelenerek sunulmustur. Ornek isletmelerin tabakalarin dagitimina ait bilgiler

asagidaki ¢izelge de verilmistir.

Cizelge 3.1. Ornek Isletmelerin Tabakalarm Dagitimi

Sinif Frekan Standart nh*sh Varyans nh*sh2 Ornek
Sinirlari (da) | s (Nh) Sapma (Sh) (sh2) Sayisi (ni)
2-5 775.0 0.9 716.5 0.9 662.4 3.0
6-12 668.0 2.9 1923.5 8.3 5538.6 8.0
13-30 475.0 4.6 2172.8 20.9 9939.2 10.0

31+ 212.0 37.7 7982.2 1417.7 | 300544.9 35.0
TOPLAM 2130 12795.0 316685.0 56.0
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Secilen koylerin dikim alanlarindaki paylar1 dikkate alinarak anket uygulamasi
yapilmigtir. Bu kapsamda, Ceyhan’da 7, Cukurova’da 7, Karaisali’da 10, Kozan’da

7, Sarigam’da 16, Yiiregir’de 9 olmak iizere toplam 56 anket yapilmistir.

Cizelge 3.2. Ornek isletmelerin Ilgelere ve Kdylere Dagilimi

iiceler Koyler Anket Sayilari
Ceyhan Isirganli, Sarimazi, Gegitli 7
Cukurova Pirili, Sambaydi, Ségutld, Kaguk Cinar 7
Karaisal Bekirli, Koérukla, Guveng, Kuzgun, Cakalll, 10

Topcgu, Emelcik

Kozan Eskimantas, Ferhatl

Saricam Baklali, Goztepe, Yarimca, Karadmerli, 16

Avcilar, Hocali, Yeniyayla

Yiregir Alihocali, Celemli, ismaliye, incirlik, Akpinar, 9

Kutdkla, Nacarli

Toplam 56

3.2.1.2. Aracilarin Seciminde Kullamilan Ornekleme Yontemi

Anket uygulanacak aracilarin secimi, iireticilerden elde edilen bilgiler
dogrultusunda ve gonilliilik esasinda 1 adet zeytin ticaretiyle ugrasan araciya
ulasilmistir. Bu aracilar bolge disindan geldikleri igin yerlesik degillerdir. Bu
sebeple ayni ireticiye siirekli gelmedikleri ve ¢iftgilerde de bir kayitlar1 olmadigi

i¢in erisimleri miimkiin olmamustir.

3.2.1.3. isleme Sanayi Se¢iminde Kullanilan Ornekleme Yontemi

Adana ilinde zeytinyagi ve sofralik zeytin pazarlama organizasyonunu tam
olarak ortaya koymak i¢in bu iiriinleri isleyen tesislerle gériisme yapilmistir. Adana
ilindeki zeytinyag1 fabrikalarmin listesi Tarim Il Miidiirliigiinden temin edilmistir.
Ancak alanda yapilan ¢aligmalarda listenin ger¢ekle uyusmadig listede kayithi olup

gercekte bu faaliyeti yapmayan ya da ¢ok uzun siiredir yapmayan ¢ok sayida
9
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isletme oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla bu listeden bir oérnekleme yapmak
miimkiin olmamistir. Bunun yerine aktif olarak ¢alisan erigilebilir tesislere
ulasilmak amacglanmistir. Bunun igin arastirma alaninda goriisiilen ireticilerin
kullandiklar1 aktif fabrikalar sorularak 10 adet =zeytinyagi fabrikasi ile
goriigiilmiistiir. Arastirma Bolgesinde 56 liretici, 10 zeytinyag fabrikasi, 2 sofralik

zeytin isleme tesisi ve 1 araci ile toplam 69 anket yapilmustir.

Cizelge 3.3. Adana Ilinde Gériisme Yapilan Zeytinyag Fabrikalari

iiceler Zeytinyag Fabrikalari

Cukurova | Ayzek Gida, Salbas Zeytinyad Fabrikasi, Bay Zeytincilik 3
Karaisali | Bilaloglu Zeytinyag Fabrikasi, Eylul Zeytinyag Fabrikasi 2
Kozan Sanlioglu Zeytinyag Fabrikasi, Aslanhan Zeytinyag Fabrikasi 2
Saricam Kurkcller Zeytinyad Fabrikasi, Yamag Zeytinyagd Fabrikasi 2
Yuregir Yilmazlar Zeytinyad Fabrikasi 1

Toplam 10

3.2.2. Verilerin Analizinde Kullanilan Yontem
3.2.2.1. Pazarlama Organizasyonunun Etkinliginin Degerlendirilmesinde
Kullanilan Yontem
Adana ilin’de zeytin, =zeytinyagi ve sofralik zeytin pazarlama
organizasyonunda etkinligin degerlendirilmesi amaciyla pazarlama hizmetlerinin
yerine getirilisi ve pazarlama unsurlarindan pazar saydamligi, pazarlama marj1 ve
rekabet incelenmistir. Pazarlama hizmetlerinin etkinliginin tam olarak ortaya
konulmasi i¢in fonksiyonel ve kurumsal yaklasimlardan faydalanilmistir.
Fonksiyonel yaklasim, tarimsal {riinlerin {ireticiden tliketiciye akist
sirasinda {iriinlere verilen hizmetlere gore pazarlama organizasyonunu analiz
etmektir. Pazarlama hizmetlerini ii¢ grupta toplamak miimkiindiir. Bunlardan ilki
degisim (miibadele) ile ilgili fonksiyonlar (satin alma ve satig gibi etkinlikler),

ikincisi ise fiziksel fonksiyonlar (isleme, depolama ve tagima gibi teknik hizmetler)

10
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ve Uclinciisii pazarlamay1 kolaylastirict fonksiyonlardir (finansman, dereceleme ve
standardizasyon ile reklam ve pazar haberlerini yayma hizmetleri). Kurumsal
yaklasimda ise isletmelerin ya da kisilerin faaliyetleri arastirilir. Bunlar cesitli
aracilar ve aract kurumlar ile tarim iriinlerini isleyen ve pazarlamada gorev alan
kuruluslardir (Inan, 2016).

Ureticiler, aracilar, zeytinyagi ve sofralik zeytin isleme tesislerinin
yetkilileri ile yiiz yiize goriismeler gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler paket
programlar ile degerlendirilerek frekans, yiizdeler ve ortalamalar hesaplanarak

sunulmustur.

3.2.2.2. Pazarlama Marjinin Hesaplanmasinda Kullanilan Yontem

Uretici ve tiiketici fiyatlar1 arasindaki farkliliklari incelemek igin pazarlama
marji  kullanilmaktadir. Pazarlama marji, mutlak ve nisbi marj olarak
hesaplanmaktadir. Piyasadaki tiiketicilerin satin aldiklar1 son {iriine 6deyecekleri
fiyat ile tireticilerin {irettikleri hammaddeler i¢in elde ettikleri fiyat arasindaki fark
pazarlama marj1 olarak tanimlanmaktadir (Inan, 2016). Mutlak marj, aracilar
tarafindan satin alma, paketleme, nakliye, depolama ve isleme dahil olmak {izere
bu hizmetler i¢in ticretlendirilen fiyat1 temsil eder (Zeb ve ark, 2007). Nisbi marj
ise tiiketicilerin 6demis oldugu fiyatin ne kadarinin oransal olarak araciya kaldigim

gostermektedir (Adanacioglu, 2017).

3.2.2.3. SWOT Analizi

Plan ve stratejileri ortaya koymak amaciyla bdlgede zeytincilik sektdriinii
gelistirmek i¢in SWOT (Strengths, Weakness, Opportunities, Threats) analizinden
faydalanilmistir.

Pazarlamada SWOT analizinin iki yarar1 vardir. Ik olarak kurumun
mevcut durumu tespit edilerek giiclii-zayif ve firsat — tehdit unsurlar1 ortaya
konulmaya c¢aligilir. Bir digeri ise gelecek durumu analiz ederek yakin ve uzagi

gdrmemizi saglayan bir gozliikk gibidir (Aktan, 2020).
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Bu calismada, sektorde faaliyet gosteren tiim paydaslarla yiiz yiize
goriismeler saglanarak SWOT analizine kaynak olusturacak veriler elde edilmistir.
Arastirma sonucunda gii¢lii ve zayif, firsat ve tehdit yonleri kendi bagliklar1 altinda

verilmistir.

12
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4. BULGULAR VE ARASTIRMA

4.1. Tiirkiye’de Zeytin Uretimi, Tiiketimi, Dis Ticareti ve Fiyatlari
4.1.1. Dikim Alani, Verim ve Uretim

Tiirkiye’de zeytin dikim alan1 son yillarda dnemli bir gelisme gostermistir.
Dikim alan1 2004 yilinda 6.440 bin dekar iken, bu rakam 2018 yilina gelindiginde
% 34 oraninda artarak 8.620 bin dekara yiikselmistir. Ayni donemde agag sayisi %
66 artarak 107 milyon adetten 178 milyon adete yilikselmistir. Bunun 151 milyon
adedi meyve veren, 27 milyon adedi ise meyve vermeyen agaclardan
olusmaktadir(TUIK,2018). Incelenen donemde yeni dikimlerdeki hizli artistan
dolayi, toplam aga¢ mevcudu i¢inde meyve vermeyenlerin orant % 11.4’den, %
15.1’e ylikselmistir.

Zeytin agacinin bir 6zelligi olan periyodisite, zeytin agaclarinin bir yil
meyve verip, bir sonraki yil hi¢ vermemesi ya da c¢ok az vermesi olarak
tammlanmaktadir (Ozkan, 2015). Bu sebeple iiretim yildan yila degisiklik
gosterdigi icin iki yillik ortalamalar dikkate alinarak bakildiginda dekara verim
donem baginda (2004-2005) ortalama 214.5 kg iken % 2 azalarak donem sonunda
(2017-2018) 210.5 kg’a diigmiistiir. Bunun da sebebi popiilasyon igindeki geng
aga¢ mevcudunun artmis olmasidir (Cizelge 4.1.).

Tiirkiye’de zeytin iiretimi iki yillik ortalamalar ile incelendiginde donem
basinda (2004-2005) ortalama 1.400 bin ton iken %28 artarak dénem sonunda
(2017-2018)  ortalama 1.797 bin ton olmustur (Cizelge 4.1.). Oniimiizdeki
donemde gen¢ agaglarm veriminin artmasiyla Uretimde daha hizli artiglar

beklenebilir.
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Cizelge 4.1. Tiirkiye Zeytin Dikim Alani, Verimi ve Uretimi

Yil Dikim Alani Verim Uretim
Bin da indeks Kg/da indeks Bin Ton | indeks

2004 6.440 100 248 100 1.600 100
2005 6.620 103 181 73 1.200 75
2006 7.118 111 248 100 1.767 110
2007 7.530 117 143 58 1.076 67
2008 7.744 120 189 76 1.464 92
2009 7.784 121 166 67 1.291 81
2010 7.840 122 180 73 1.415 88
2011 7.985 124 219 88 1.750 109
2012 8.138 126 224 90 1.820 114
2013 8.258 128 203 82 1.676 105
2014 8.261 128 214 86 1.768 111
2015 8.369 130 203 82 1.700 106
2016 8.455 131 205 82 1.730 108
2017 8.460 131 248 100 2.100 131
2018 8.620 134 173 70 1.493 a3

Kaynak: TUIK, 2018

Bolgelere gore zeytin dikim alani incelendiginde en onemli iiretim bolgesinin Ege
Bolgesi oldugu goriilmektedir. Ege Bolgesi 4.595.164 dekar dikim alani ile
Tiirkiye zeytin dikim alanlarinin %53,31’ine sahiptir. Zeytin dikim alanlarinin
bulundugu diger dnemli bdlgeler sirasiyla; Marmara Bolgesi (%19,39), Akdeniz
Bolgesi (%17,23) ve Giineydogu Anadolu Bélgesidir (%9,77).Uretimin biiyiik
oranda gerceklestigi bolgeler ise Ege (%45.31), Akdeniz (%23,56) ve Marmara
Bolgesidir (%21,70) (Cizelge 4.2.).
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Cizelge 4.2. Bolgelere Gore Tiirkiye’de Zeytin Dikim Alani ve Uretimi

Bolgeler Dikim Alani Pay (%) Uretim Miktar Payi1 (%)
(da) (ton)

Ege 4.595.164 53,31 676.619 45,31
Marmara 1.671.243 19,39 324.014 21,70
Akdeniz 1.485.662 17,23 351.836 23,56
Guneydogu Anadolu 841.936 9,77 136.209 9,12
ic Anadolu 23.626 0,27 3.270 0,22
Karadeniz 2.749 0,03 1.207 0,08
Toplam 8.620.380 100 1.493.155 100

Kaynak: TUIK, 2018’dan olusturulmustur.

Akdeniz bolgesinde zeytin dikim alanlarinin %36.19’u Hatay ilinde
bulunmaktadir. Hatay ilini sirasiyla; Mersin (%26.96), Antalya (%11.54),
Osmaniye (%9.75), Adana (%7.97) ve Kahramanmaras (%7.46) illeri takip
etmektedir. Bolgedeki iiretimin biiylik oranda gergeklestigi iller Hatay (%25.86),
Mersin (%19.89), Antalya (%17.34), Osmaniye (%18.47), Adana (%11.94) ve
Kahramanmarag’dir (%6.40) (Cizelge 4.3.).

Cizelge 4.3. Akdeniz Bolgesinde Zeytin Dikim Alani ve Uretimi (2018)

iller Dikim Alani (da) Pay (%) Uretim(ton) Pay (%)

Hatay 537.711 36,19 91.001 25.86
Mersin 400.539 26,96 69.993 19.89
Antalya 171.495 11,54 61.000 17.34
Osmaniye 144.811 9,75 65.000 18.47
Adana 118.415 7,97 42.000 11.94
Kahramanmaras 110.804 7,46 22.501 6.40
Diger 1.887 0,13 341 0.10
Toplam 1.485.662 100 351.836 100

Kaynak: TUIK, 2018
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Adana ilinde zeytin dikim alan1 2004 yilinda 53.890 dekar iken 2018
yilinda % 120 artigla 118.415 dekara yiikselmistir. Dekara zeytin verimi 2004-2005
yilinda ortalama 189 kg iken 2017-2018’de % 64 artarak 310 kg’a ulagmustir.
Uretim 2004 yilinda 11.020 ton iken, 2018 yilinda % 281 oraninda artarak 42.000
tona yiikselmistir (Cizelge 4.4.).

Cizelge 4.4. Adana ilinde Zeytin Dikim Alani, Verim ve Uretimi

Yil Dikim Alani (da) | indeks | Verim (kg/da) | indeks | Uretim (Ton) | indeks
2004 53.890 100 204 100 11.020 100
2005 61.590 114 174 85 10.694 97
2006 88.860 165 140 68 12.407 113
2007 92.061 171 232 114 21.381 194
2008 102.297 190 161 79 16.511 150
2009 106.121 197 195 96 20.727 188
2010 106.707 198 272 133 29.001 263
2011 107.940 200 319 156 34.459 313
2012 114.430 212 356 174 40.749 370
2013 118.546 220 367 180 43.546 395
2014 118.309 220 421 206 49.768 452
2015 118.289 220 436 213 51.554 468
2016 118.345 220 360 176 42.629 387
2017 117.484 218 264 129 31.055 282
2018 118.415 220 355 173 42.000 381

Kaynak: TUIK, 2018

Adana’da meyve veren ve meyve vermeyen yastaki aga¢ sayisi Cizelge
4.5.°de verilmistir. Cizelgeden goriildiigii iizere 2011 yilindan itibaren Adana’da
yeni dikimlerin durdugu gozlenmektedir. Buna bagli olarak Adana’da meyve
vermeyen yastaki agaclarin ilerleyen yillarda yas alacagi igin verimin de
yiikselmesi beklenebilir (Cizelge 4.5.).
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Cizelge 4.5. Adana ili Zeytin Agag Sayis1 (Bin Adet)

Meyve Toplam
Yillar Meyve |indeks| vermeyen |indeks indeks
veren yasta yasta

2004 434 100 567 100 1.001 100
2005 492 113 740 131 1.232 123
2006 614 141 1.383 244 1.997 199
2007 771 178 1.328 234 2.100 210
2008 827 190 1.620 286 2.447 244
2009 1.103 254 1.509 266 2.613 261
2010 1.162 268 1.124 198 2.286 228
2011 1.227 282 1.118 197 2.345 234
2012 1.589 366 875 154 2.464 246
2013 2.059 474 565 100 2.624 262
2014 2.277 524 367 65 2.644 264
2015 2.329 536 251 44 2.580 258
2016 2.419 557 227 40 2.646 264
2017 2.447 563 151 27 2.599 259
2018 2.849 656 8 1 2.857 285

Kaynak: TUIK, 2018

4.1.2. Tiiketim

Tiirkiye’de 1.493 bin ton zeytin liretiminin %751 yaglik, %25°1 sofraliktir
(TUIK, 2018). Buna gore Tiirkiye’deki zeytinyag iiretimi 2014/15 sezonunda 160
bin ton iken % 64 artarak 2017/18 sezonunda 263 bin ton olmustur (Esnaf,
Sanatkarlar ve Kooperatif¢ilik Genel Midiirliigi, 2019).

Saglikli ve uzun yasama bilincinin olugmasi, iilkelerin beslenme
politikalarinda belirleyici olmaktadir. Zeytin ve zeytinyaginin tiikketiminin giinden
giine arttiy1 goriilmektedir. Ulkemizde saglikli beslenme bilincinin artmasi ve

dogal yollarla iiretilmis gidalara artan taleple dogru orantili olarak, 2008-2009
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sezonunda 108 bin ton olan zeytinyag tiiketimi %63 artarak 2017-2018 sezonunda

176 bin tona ulagmistir (Cizelge 4.6.).

Cizelge 4.6. Tiirkiye Zeytinyagi Tiiketimi

Sezonlar Tuketim Miktari (BinTon) indeks
2008/09 108 100
2009/10 110 102
2010/11 131 121
2011/12 150 139
2012/13 150 139
2013/14 105 97
2014/15 125 116
2015/16 116 107
2016/17 150 139
2017/18* 176 163

Kaynak: (Esnaf, Sanatkarlar ve Kooperatif¢ilik Genel Midiirliigii, 2019)
*2018 tahmini degerleri

Tiirkiye sofralik zeytin iiretimi 2014/15 sezonunda 390 ton iken % 15
artarak 2017/18 sezonunda 450 ton olmustur (Esnaf, Sanatkarlar ve Kooperatif¢ilik
Genel Midirligii, 2019). Zeytin meyvesinin aciligmin giderilip tiikketime uygun
hale getirmek i¢in farkli yontemler kullanilmaktadir. Sofralik zeytin, meyvelerin
teknige uygun olarak aciligmin giderilip, fermantasyona tabi tutularak veya
tutulmayarak gerektiginde laktik asit ve/veya diger katki maddeleri eklenerek,
pastorizasyon veya sterilize islemi gerceklestirilerek veya gergeklestirilmeden elde
edilen {irtindiir. Tiirkiye’de sofralik zeytin iiretiminin saglikli beslenmenin yani sira
alt sektorlere ham madde temini saglamasi, 6z kaynaklarin degerlendirilmesi ve
istihdam yaratilmasi sebebiyle ekonomide 6nemli bir yeri vardir (Cetin ve Tipi,
2000). Tirkiye’de 2008/09 yilinda 240 bin ton olan sofralik zeytin tiiketimimiz
son on yilda % 63 artarak 390 bin tona ulagsmigtir (Cizelge 4.7.)
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Cizelge 4.7. Tiirkiye Sofralik Zeytin Tiiketimi

Sezonlar Taketim Miktari (Bin Ton) indeks
2008/09 240 100
2009/10 260 108
2010/11 300 125
2011/12 350 146
2012/13 410 171
2013/14 430 179
2014/15 390 163
2015/16 397 165
2016/17 332 138
2017/18* 390 163

Kaynak: (Esnaf, Sanatkarlar ve Kooperatifcilik Genel Midirliigi, 2019)

4.1.3. D1s Ticaret

Kiiresellesme olgusu giiniimiiz diinyasinda ticari sinirlart zorlamaktadir.
Tim iilkeler ve firmalar arasinda gii¢lii bir rekabeti getirmektedir. Tiirkiye sahip
oldugu konumu ve Akdeniz iklimi 6zelligi ile diinya sofralik zeytin ve zeytinyagi
iiretiminde 6nemli yeri olan iilkelerden biridir. Saglikli beslenmenin yayginlagmasi
ile birlikte, sofralik zeytin ve zeytinyaginin insan sagligina saglamis oldugu faydasi
iilkemizde ve dis pazarda ki yerini 6nemli hale getirmistir (Bayramer, 2015).

Tiirkiye son yillarda zeytinyag: {iretiminde biiyiik bir hiz yakaladi. 2016-
2017 yilinda zeytinyag: iiretiminde uluslararasi zeytin konseyi raporuna gore artis
gosteren tek iilke Tiirkiye olmustur (Congar, 2018). Diinyada zeytinyag1 iiretimine
devam fiilkeler sirasiyla Ispanya, Italya, Yunanistan, Tunus ve Tiirki’yedir.
Uluslararas1 Zeytin Konseyi Tanitim Sefi olan Ender Giindiiz' e gére Zeytinyag:
tiretiminde diinyada siralamanm gelecek yillarda degisecegini ve Tirkiye'nin
ikincilige ¢ikacagini sdyliiyor (Congar, 2018).

Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyag liretimi periyodisite *den dolay1 yildan yila

onemli dalgalanmalar gostermektedir. Buna bagli olarakta ihracat miktar1 da
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dalgalanmaktadir. Nitekim ¢izelge 4.8.’den bu net olarak goriilmektedir.
Tiirkiye’nin zeytinyag1 ihracatinda istikrarli bir artig s6z konusu degildir.
Cizelgeden goriildiigii {izere 2008/2009 yillarinda ortalama zeytinyagi ihracati 25
bin ton iken 2010/2011 yillarinda %33 azalarak 16 bin tona diigsmiistiir. Daha sonra
2012/2013 yillarinda %140 yiikselerek 61 bin ton olmustur. Biitlin bunlara ragmen
donem basi1 zeytinyagi ihracatinin donem sonuna gore artis oldugu goézlenmektedir.
Ayni dénemde zeytinyagi ihracati parasal olarak incelendiginde donem basinda
ortalama 90 bin dolar civarinda olan ihracatimiz son yillarda 200 bin dolar1 ge¢mis
2018 yilinda 262 bin dolar olarak gergeklesmistir. Ortalama zeytinyagi kilogram
fiyatlarina bakildiginda yillar itibari ile en diisiik 3.14 $ ile en yiiksek 4.518
araliginda degismektedir (Cizelge 4.8.).

Cizelge 4.8. Tiirkiye Zeytinyag1 Ihracat: ve Ortalama fhrac Fiyatlar:

Yillar Miktar (Bin Ton) | indeks | Deger (Bin$) | indeks Ortalama Flyat
($/Kg)
2008 19.389 100 77.204 100 3.98
2009 31.527 163 100.376 130 3.18
2010 20.016 103 67.991 88 3.40
2011 13.963 72 52.267 68 3.74
2012 25.796 133 81.041 105 3.14
2013 96.623 498 305.346 396 3.16
2014 24.055 124 91.518 119 3.80
2015 14.062 73 63.384 82 4.51
2016 19.120 99 72.745 94 3.80
2017 53.567 276 207.639 269 3.88
2018 75.205 388 262.559 340 3.49

Kaynak: TUIK Dis Ticaret Istatistikleri 2018
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Tiirkiye sofralik zeytin ihracati 2008 yilinda yaklagik 50 bin ton iken 2018
yilinda % 39 oraninda artarak bu rakam yaklagik 70 bin ton olmus ve bu ihracattan

115 bin dolar gelir elde etmistir (Cizelge 4.9.).

Cizelge 4.9. Tiirkiye Sofralik Zeytin Thracat:

Villar Miktar (Bin Ton) indeks Deger (Bin $) indeks

2008 50 100 85.234 100
2009 58 115 89.980 106
2010 68 136 107.781 126
2011 69 138 118.249 139
2012 65 131 103.165 121
2013 69 139 115.304 135
2014 70 139 116.042 136
2015 62 125 107.708 126
2016 52 104 100.892 118
2017 53 106 95.587 112
2018 70 139 115.597 136

Kaynak: TUIK Dis Ticaret Istatistikleri 2018

Tiirkiye saf zeytinyagi ihracatin1 gerceklestirdigi iilkeler Cizelge 4.10.’da
verilmistir. 2018 yilindaki 137 milyon dolarlik ihracatin % 24,15’ini Ispanya’ya %
22,81’i ABD’ye % 14,58’ ise Arabistan’a yapmistir. Onemli miktarda saf
zeytinyagi ihracati yaptigimiz diger iilkeler ise Japonya, Italya, iran, Avusturalya,

Kanada ve Almanya’dir (Cizelge 4.10.).
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Cizelge 4.10. Tiirkiye nin Ulkeler Bazinda Saf Zeytinyag Ihracat Degeri ($)

Ulkeler 2014 2015 2016 2017 2018
ABD 7.559.042 | 6.192.404 | 6.290.118 | 15.987.480 | 31.279.255
ispanya 226 0| 3.624.059 | 53.305.502 | 33.123.643
S.Arabista | 13.134.936 | 9.040.933 | 9.075.597 | 13.227.153 | 19.997.169
n

Japonya 8.221.805 | 4.506.019 | 2.269.213 4.222.981 12.032.641
iran 4.542.488 | 4.436.528 | 2.766.184 4.312.495 3.682.657
italya 0 341 0 3.481.130 4.322.928
Kanada 1.128.875 788.362 5562.327 1.125.612 1.775.396
Cin 3.591.432 | 1.807.733 403.111 673.454 803.948
Yemen 3.175.987 249.999 546.399 55.012 120.735
BAE 2.324.435 | 1.935.483 996.343 1.639.065 1.882.049
Kuveyt 1.560.139 744.696 719.480 768.912 1.195.053
Rusya Fed. 555.466 100.584 0 13.973 115.936
Almanya 1.011.146 | 1.002.310 957.696 801.175 1.444.029
Avusturalya 879.408 225.263 400.900 2.030.196 2.550.391
Diger 18.150.877 | 8.493.324 | 5.477.416 9.473.918 | 22.821.792
Toplam 61.333.674 | 39.523.979 | 34.078.843 | 111.118.058 | 137.147.622

Kaynak: TUIK 2018

Tiirkiye’nin yillar itibar ile zeytin ve zeytinyag ithalati cizelge 4.11.°de

verilmistir. Buna gore 2018 yilinda zeytinyagi ithalatimiz 4 milyon 915 bin ton

miktara karsilik 8 milyon 709 bin dolardir. Zeytinyag: ithalatimizin % 98’1

Suriye’den yapilmistir ve bu miktar 4 milyon 826 bin tondur (TUIK Dis Ticaret
Istatistikleri, 2018).
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Cizelge 4.11. Tiirkiye Zeytin ve Zeytinyag Ithalat Miktar1 ve Tutari

Yillar Zeytin Miktari | Zeytin Deger (Bin $) | Zeytinyagi Zeytinyag!

(Bin Ton) Miktar (Bin Ton) | Deger (Bin
$)

2014 180 332 132 556

2015 421 849 2.656 9.552

2016 729 789 1.448 4.932

2017 231 518 16 141

2018 105 188 4.916 8.710

Kaynak: TUIK 2018

4.1.4. Fiyatlar

Zeytin ¢esidi, hasat sekli ve degerlendirme amaci gibi pek ¢ok faktor
zeytinin fiyatini etkilemektedir. Sofralik zeytin elde edilecek ise temizlik, renk,
kalibrasyon (1 kg zeytinde ka¢ zeytin tanesi) ve boylama gibi unsurlara
bakilmaktadir. Dane zeytinler sofralik olarak ayrildiktan sonra geri kalanlari
zeytinyagliga ayrilmaktadir ve bunlar yaga islenmektedir. Sofralik zeytin fiyatlari
bolgelere gore degisiklik gostermekte ve farkl: fiyatlar ortaya ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’de 2019 yili agiklanan TUIK verilerine gére 1 kg sofralik zeytinin
fiyat1 6,15 TL ve yaglik zeytinin fiyat1 4,46 TL’dir. 2005 yilinda sofralik zeytin
fiyat1 2,51 TL iken 2019 yilinda % 145 oraninda artarak 6,15 TL olmustur. Yaglik
zeytinin fiyati ise 2005 yilinda 2,10 TL iken 2019 yilinda % 112 oraninda artarak
4,46 TL olmustur (Cizelge 4.12.).
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Cizelge 4.12. Tiirkiye nin Yillar Itibariyle Zeytin Fiyatlart

Yil Sofralik Zeytin (TL) indeks Yaglik Zeytin (TL) indeks

2005 2,51 100 2,10 100
2006 2,46 98 2,04 97
2007 2,60 104 2,24 107
2008 2,71 107 2,25 107
2009 2,61 104 2,20 105
2010 3,05 122 2,09 100
2011 3,12 124 2,11 100
2012 3,06 122 2,18 104
2013 2,84 113 1,94 92
2014 3,36 134 2,56 122
2015 3,97 158 2,91 139
2016 4,57 182 3,50 167
2017 4,93 196 3,62 172
2018 5,96 237 4,38 209
2019 6,15 245 4,46 212

Kaynak: TUIK 2019 (Bitkisel Uriin Fiyatlarr)

Tirkiye’de 2019 yili 1 kg zeytinyagi fiyati ortalama 28,11 TL’dir. 2005
yilinda ortalama zeytinyagi fiyat1 8,08 TL iken 2019 yilinda % 248 oraninda
artarak 28,11 TL olmustur. Tirkiye’de zeytinyagi fiyatt son 14 yilda stirekli
artmustir (Cizelge 4.13.).
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Cizelge 4.13. Tiirkiye Yillar itibariyle Zeytinyagi Fiyatlari

Yillar Ortalama Yillik Zeytinyagi Fiyatlari (TL) indeks

2005 8,08 100
2006 10,42 129
2007 9,85 122
2008 10,77 133
2009 10,81 134
2010 10,43 129
2011 10,47 130
2012 10,48 130
2013 10,51 130
2014 12,85 159
2015 23,87 295
2016 28,78 356
2017 29,20 361
2018 30,87 382
2019 28,11 348

Kaynak: TUIK, 2019 (TUFE)

4.2. Tiirkiye Zeytin Sektoriine Verilen Destekler

Destekleme politikalari ile uygun iiretim yapisinin olusturulmasi, {ireticinin
korunarak uygun gelirin saglanmasi ve tarimin iilke ekonomisine olan katkisinin
arttirlmas1 amaglanmaktadir. Ulkemizin kalkinmasinda énemli rolii olan zeytin ve
zeytinyag stratejik dneme sahiptir. Tiirkiye’nin zeytin agac sayist ve alani biiyilik
bir hizla biiylimektedir. (Ek Cizelge.1.Tiirkiye Zeytin Aga¢ Sayilar1). Tiirkiye’de
sofralik zeytin ve zeytinyagi sektorii uzun yillar bir¢ok ailenin ge¢im kaynagini
olusturmustur. Uriin arzindaki dalgalanmalar, yetistirmesinin belirli bolgelerde
yapilmasi, temel gida 6zelligi tasimasi, gelecekte dnemli bir ihracat {irlini olmasi
ve yurt disina satis imkanlarmin olmasi sebebiyle sofralik zeytin ve zeytinyagi
devlet tarafindan ¢esitli politika araclariyla desteklenmektedir. Sektoriin
gelistirilmesi amaciyla uygulamalar genis bir zamana yayilmis ve araglarda yildan
yila degisiklikler olmustur (Seger, 2012) .
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4.2.1. Zeytin Uretimine Verilen Destekler

Tirkiye tarim politikalarinda zeytincilik her zaman kendisine yer
bulmustur. 2000 yilindan sonra dane ve zeytinyagi liretiminde desteklemeler daha
cok fiyata dayali desteklemelerdir. Bu desteklemeler, mazot ve giibre destegi,
organik tarim destegi, iyi tarim uygulamalar1 destegi, sertifikali fidan kullanim
destegi, geleneksel zeytin bahgelerinin rehabilitasyonu destegi ve biyolojik ve
biyoteknik miicadele destegidir (Teblig No: 2018/17, 2019).

Bunlarin yaninda zeytin iireticileri, KOSGEB haricinde, [Pard2, TKDK,
Tarim Kooperatifi, Tarim sigortasi, Cevre amagli tarimsal arazilerin korunmasi,
Kalkinma ajanslar1 destek ve hibe kredilerinden faydalanabilmektedirler. (2019
Y1l1 Devlet Destekleri, 2018)

Asagidaki ¢izelgede 24 Ekim 2019 yili bitkisel {iiretime destekleme
O0demesi yapilmasina dair teblig ve bitkisel iiretimde biyolojik ve biyoteknik
miicadele destekleme Odemesi uygulama tebliginde agiklanan zeytin iretimine
verilen birim destek fiyatlar1 gosterilmistir. Ayrica bu destekler disinda havza bazli
fark Odemesi destegi kapsaminda dane zeytine kilogram basma 15 kurus

destekleme 0demesi verilmektedir.

Cizelge 4.14. Zeytin Uretimine Verilen Destekler

Destek Turd Birim Destek Fiyati
(TL/da)

Mazot Destegi 15
Kimyevi Giibre Destegi 4
Organik Tarim Destegi 70

iyi Tarim Uygulamalar 50
Yurtici Sertifikali Fidan Kullanim Desteklemeleri 100
Geleneksel Zeytin Bahgelerinin Rehabilitasyonu Destegi 100
Biyoteknik Miicadele Destegi 80

Kaynak: (Teblig No: 2018/17,2019)
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4.2.2. Zeytinyag Uretimine Verilen Destekler

Tiirkiye’de zeytine dogrudan destek verilmemektedir. Zeytinyagina fark
O0demesi destekleri adi altinda kg bagina prim destegi verilmektedir. Zeytinyagi ilk
defa 24 tarim {iriiniinden biri olarak destekleme kapsamia 1966’da almmuistir.
1986 yilina kadar kesintisiz desteklenmistir. Daha sonra 1987-1990 yillar1 arasi
destek verilmemistir. 1991 yilina gelindiginde yeniden destek kapsamina
alinmasia ragmen 5 Nisan 1994 te yeniden destekleme kapsamindan ¢ikarilmistir.
Zeytinyaglr 1998 yilindan itibaren destekleme ddemeleri yerine prim 6demeleri
olarak verilmistir. Zeytinyag iireticilerine kg basina destekleme primi adi altinda
verilecek olan tutarlar biitge imkani, I¢ ve dis piyasa fiyatlar1 ve iiretim maliyetleri
dikkate alinmaktadir. Prim 6demeleri ile amaglanan ekonomiyi kayit altina alarak
vergi gelirini artirmak bunun yaninda iiretici ve sanayiciyi koruma altina alarak
iiretime tesvik etmektir. Ayni zamanda sanayiye diinya fiyatindan hammadde temin
etmek amaclanmistir. (Esnaf, Sanatkarlar ve Kooperatif¢ilik Genel Miidiirliigii,
2019)

Ulkemizde 2019 yilinda zeytinyag: iiretimine destek miktar1 kilogram
basma 80 kr/kg tur (Teblig No: 2018/17, 2019). Zeytinyagi iiretimi i¢in Avrupa
Birligi iilkelerinde verilen destek miktar1 1,3 Avro ’dur. Bu destek miktar
Tiirkiye’nin rekabet giiclimiizii olumsuz etkileyen faktorlerden biridir (Yo6ndes
Yonetim Danigmanlik, 2014).

I¢ tiikketimin artirilmasi ve Tiirk zeytin ve zeytinyaginin diinya pazarindaki
rekabetciligin desteklenmesi amaciyla ihracata yonelik devlet yatirimlariyla birlikte
zeytin ve zeytinyagi komitesi tarafindan tanmitim faaliyetleri yiiriitiilmektedir

(Tiirkiye Cumhuriyeti Ekonomi Bakanligi, 2017).

4.2.2.1. Zeytinyag Ihracatina Verilen Destekler
Zeytinyag1 sektorii, ihracat giinlinden bu yana ¢esitli dig ticaret politikasi
ile stirekli korunan bir sektor olarak nitelendirilmektedir. Zeytinyag: ihracatindaki

ana uygulamalar; ihracat iadeleri ve bir donem uygulanan Destekleme ve Fiyat
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Istikrar Fonu (DFIF) 6demeleridir. DFIF ddemeleri 18.8.1993-31.12.1994 yillart
arasinda son kez uygulanmis ve sonrasinda tamamen kaldirilmistir (Seger, 2012).
TBMM tarafindan 2008 yilinda zeytin ve zeytinyagi ile diger bitkisel yaglarin
iretiminde ticaretinde yasanan sorunlarin arastirilarak alinmasi gereken 6nlemlerin
belirlenmesi amaciyla kurulan meclis arastirma komisyonu raporunda zeytinyagi
icin ihracat iadesi 6demesi yapildigina iligkin bilgiler yer almaktadir (TBMM,
2008).

4.2.2.2. Zeytinyag ithalatina Uygulanan Kisitlamalar

Tiirkiye zeytinyagi ithali i¢in 1985 yilina kadar izin almasi gerekiyordu.
Fakat piyasalarin serbest olmasina yonelik politikalar 24 Ocak 1980 de
uygulaninca izne gerek kalmamistir (Seger, 2012). Bu tarihten sonra ithalat odakl
uygulamalar dahilde isleme rejimi (DIR), giimriik vergileri ve destekleme ve fiyat
istikrar fonu (DFIF) kesintileridir. Devletin giimriik vergisi ile yurt i¢i piyasayi
disardaki pazardan korumak ve hazineye gelir saglamak amaci tagimaktadir.
Yaygin olarak kullanilan bir aragtir. Vergiler ithal mallarin sinirdan girisi esnasinda
alinmaktadir (Seger, 2012).

Zeytinyag1 ithalatinda 1997-2008 yillar1 arasinda uygulanan glimriik
tarifeleri ve verilen ihracat destekleri asagidaki tabloda verilmistir. Tiirkiye yerli
ireticiyi korumak i¢in ithalatta uygulanan giimriik tarifesi 2000 yilinda % 34.7 iken
kademeli olarak azaltarak 2004 yilinda % 31,2’¢ inmistir (Seger, 2012). 25 Aralik
2017 yilinda yayimlanan resmi gazetede giimriik tarifesi % 40 olmustur (Resmi
Gazete Say1 30183, 2017).

Devlet 1985°den itibaren zeytinyag: ithalatinda %3 kesinti yapmustir. Daha
sonra bu kesinti Bakanlar Kurulu karariyla birlikte destekleme ve fiyat istikrar
fonuna (DFIF) 6deme yapilmasi karar1 alinmistir. Zeytinyagi, 24 Mayis 1989 da
Resmi Gazete ’de yayimlanan kararla fon 6denerek ithal edilecekler listesinden
cikartlmistir. 1989 yilmin sonunda Bakanlar Kurulu karari ile dokme rafine

zeytinyagi ithalatinda 200$/ton karsiligi fona d6denmesine karar vermistir. 1997
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yilinda Resmi Gazete ’de fon kesintisi zorunlulugu yayinlanan karar ile

kaldirilmistir (Seger, 2012).

4.2.3. Sofralik Zeytin Sektoriine Verilen Destekler

Tiirkiye’de sofralik zeytin liretimi ve dis ticaretine yonelik politikalar
zeytinyag1 kadar degildir. Bunun sebebi zeytin {iretiminden sofralik i¢in ayrilan
kisminin az olmasidir. Belirtilmesi gereken diger bir konu sofralik zeytin iiretimini
artiracak  bir  politika mevcut degildir. Uretiminde dogrudan destek
verilmemektedir. Sadece dis ticaretine yonelik ihracat iadesi uygulamasi vardir
(Secer, 2012). Ayrica zeytinyaginda oldugu gibi sofralik zeytinde de ihracat iadesi
O6demeleri yapilmaktadir (TBMM, 2008).

4.3. Adana ilinde Zeytin Yetistirilen Isletmelere iliskin Bulgular
4.3.1. Isletme Biiyiikliikleri, Parsel Sayilar1 ve Aga¢ Sayilar

Arastirma kapsaminda ele alinan isletmelerde, ortalama islenen arazi
genisligi 91.8 dekar, ortalama zeytin arazisi 82.5 dekardir. isletmelerde zeytin
arazisinin, islenen toplam arazi i¢indeki pay1 % 90 olarak hesaplanmistir. Ortalama
zeytin arazisi 1.Grup isletmelerde 4 dekar, 2. Grup isletmelerde 8.8 dekar, 3. Grup
isletmelerde 18.4 dekar ve 4. Grup isletmelerde ise 124.3 dekardir (Cizelge 4.15.).

Cizelge 4.15. Incelenen Isletmelerde Zeytin Arazi Genisligi (da)

isletme Gruplari Min. Max. Ortalama
1. Grup 3 5 4.0
2. Grup 7 11 8.8
3. Grup 13 27 18.4
4. Grup 31 800 124.3
Ortalama 82.5
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Isletmelerde zeytin iiretimi yapilan arazilerde ortalama parsel sayisi 2.5
adet olup, en yiiksek parsel sayisina 4. Grup isletmelerde (3.03 adet) goriilmektedir
(Cizelge 4.16.).

Cizelge 4.16. Incelenen Isletmelerde Zeytin Arazisi Ortalama Parsel Sayisi

isletme Gruplari Min. Max. Ortalama
1. Grup 1 1.33
2. Grup 1 1.37
3. Grup 1 1.90
4. Grup 1 23 3.03
Ortalama 25

Zeytin agaglarinda Genglik kisirligi ve Verim ¢ag1 donemi olmak {izere iki
farkl1 bliylime donemi goriiliir. Tohumla c¢ogaltilan agaclarda genclik kisirlig:
donemi ¢ok uzundur. Bu agaglarin kisa kalin yapraklart vardir ve bogumlar arasi
cok azdir. Zeytin agaglar1 ¢esidine ve bakim kosularina bagli olarak 5-8 yil sonra
verime gecmektedir (Kaymak, 2011). Incelenen isletmelerde zeytin agacinin
ortalama yasi 18 dir. Ayrica isletme bagina ortalama 2.273 zeytin agaci
saptanmustir. Isletme basina ortalama agag sayismin en yiiksek 4.Grup isletmeler

oldugu gorilmektedir (Cizelge 4.17.).

Cizelge 4.17. Incelenen Isletmelerde Zeytin Aga¢ Yas1 ve Agac Sayist

isletme Gruplari Min. [Max.| Ortalama Min. Max. Ortalama
(yas)|(yas)|  (vas) (adet) | (adet) (adet)
1. Grup 7 |13 10.0 40 100 75.0
2. Grup 7 | 35 14.9 35 500 288.6
3. Grup 12 | 25 17.2 250 600 432.0
4. Grup 9 1100 19.0 660 | 17000 3.442
Ortalama 18.0 2.273
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4.3.2. Arazi Miilkiyet Durumu

Incelenen toplam isletmelerdeki zeytin bahgelerinin miilk arazilerin orani
% 87,5, kira olarak kullanilan arazilerin oran1 % 8,9, ortak islenen arazilerin orant
ise % 3,6’dir. Kira olarak kullanilan arazilerin tamami hazine arazisidir. Ortak
islenen araziler ¢cok az sayida olup, ortaklik kosullart masraflara ve olusan karin
yari yartya boliisiilmesi seklindedir. Isletmelerde ortalama miilk arazi genisligi 91.6
dekar, kira olarak kullanilan arazi genigligi 23.2 dekar ve ortak islenen arazi

genigligi 6 dekar olarak belirlenmistir (Cizelge 4.18.).

Cizelge 4.18. Incelenen Isletmelerde Arazi Miilkiyet Durumu (da)

isletme Gruplari Mulk Kira Ortak Toplam
1. Grup 8 0 4 12
2. Grup 54 8 8 70
3. Grup 142 42 0 184

4. Grup 4285.6 66 0 4351.6
Ortalama 91.6 23.2 6 82.5

4.3.3. Arazi Sulama Durumu

Zeytin agaci yillik 650-700 mm yagisa ihtiyag duyan bir bitkidir. Su birgok
bitki tiirlinde oldugu gibi verimi ve kaliteyi artiran etkenlerden biridir. Az yagis
alan ya da yagisin diizensiz oldugu yerlerde sulama ile su ihtiyaci karsilanmalidir
(Secer, 2012). Adana ilinde incelenen isletmelerdeki zeytin arazilerinin % 55,4’

sulu, % 44,6’s1 kuru olarak islenmektedir (Cizelge 4.19.).
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Cizelge 4.19. Incelenen Isletmelerde Arazi Sulama Durumu (%)

isletme Gruplar Sulu Kuru Toplam
1. Grup 66,7 33,3 100
2. Grup 25,0 75,0 100
3. Grup 20,0 80,0 100
4. Grup 71,4 28,6 100
Toplam 55,4 44,6 100

4.3.4. Arazi Kullanim Durumu
Gortiislilen 56 tane isletmede zeytin liretiminin disinda az sayida baska
meyve tiirlerine de rastlanmistir. Bu tiirler 6nem sirasina gore su sekildedir: nar,

limon, kayisi, mandalina, erik, nektarin ve seftalidir.

4.3.5. Ureticilerin Yas, Deneyim ve Egitim Durumu

Arastirma kapsaminda goriisiilen iireticilerin yasi ortalama 57 olup, bu
tireticilerin % 71,43°1 33-64 yas arasindadir. Geriye kalan % 28,57’si ise 65 yas
ve lizerindedir. Isletmelerin zeytin iiretimindeki ortalama deneyim siiresi 15.7

yildir (Cizelge 4.20.).

Cizelge 4.20. incelenen Isletmelerde Ureticilerin Yas ve Deneyimleri (y1l)

. Min. Max. Ortalama
Isletme Gruplari Ort.(yas) ) L
(yas) (yas) Deneyim Suresi
1. Grup 52 63 56.6 9.0
2. Grup 43 67 53.2 14.0
3. Grup 45 71 55.6 15.6
4. Grup 33 83 58.4 16.7
Ortalama 33 83 57.0 15.7
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Arastirma alaninda okur-yazar olmayan kisi bulunmamaktadir. Ureticilerin
% 30,470 Ilkokul, %7,1’i Ortaokul, % 21,4°1i Lise, % 28,6’s1 Lisans, % 1,8’i On
Lisans, % 5,4°1 Yiiksek Lisans ve % 5,4’ Doktora mezunudur (Cizelge 4.21.).

Cizelge 4.21. Incelenen Isletmelerde Isletmecilerin Egitim Durumlari (%)

isletme | | On
llkokul | Ortaokul | Lise Lisans | YL. | Doktora | Toplam

Gruplari Lisans

1. Grup 33,3 33,3 0,0 | 33,3 0,0 0,0 0,0 100
2. Grup 50,0 12,5 250 0,0 0,0 0,0 12,5 100
3. Grup 60,0 0,0 20,0| 0,0 10,0 |10,0 0,0 100
4. Grup 171 57 2291 0,0 429 | 57 5,7 100
Ortalama | 30,4 7.1 214 1,8 286 | 54 5,4 100

*YL: Yiiksek Lisans

4.3.6. Zeytincilik Dis1 Tarimsal ve Tarim Dis1 Ekonomik Faaliyetler

Incelenen 56 isletmenin 9’u (% 16,1 ) hayvansal iiretim yapmaktadir.
Hayvansal iiretim yapan igletmelerin 2 adedi tamamen 6z tiiketime yonelik, 3 adedi
agirlikli olarak 0z tiikketime ve pazara yoOnelik geriye kalan 4 adet igletme ise
tamamen pazara yonelik olarak faaliyet gostermektedir. Ayrica ireticilerin %

32,1°1 (18 isletme) tarim dis1 faaliyet yapmaktadir.

4.3.7. isletmelerde Zeytin Uretim Teknigi
4.3.7.1. Mevcut Cesitler

Incelenen isletmelerin sahip olduklar1 agag varliklarinin %98,37’si Gemlik,
%1,59’u Sar1 Ulak ve %0,04’i Nizip cesitleridir (Cizelge 4.22.). Arastirma
bolgesinde goriilen zeytin ¢esitlerinin 6zellikleri asagida verilmistir. Gemlik ¢esidi
orijini Bursa-Gemlik’tir. Agaci orta kuvvette gelisir ve fazla biiyiik olmayan yari
dik bir ta¢ olusturur. Yag oranmi yiiksektir ve iiretimi celikle yapilir. Siyah sofralik

ve vyaghk olarak degerlendirilir. Destekleme kapsaminda dagitilan zeytin
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fidanlarinin gemlik ¢esidi olmasi nedeniyle son yillarda zeytin bahgelerinde yaygin
olarak goriilmeye baglamistir (Seger, 2012). Sar1 Ulak ¢esidi ise orijini Mersin
ilinin Tarsus Ilgesidir. Agac1 kuvvetli ve dagmik bir ta¢ olusturur. Meyvesi orta

biiyiikliiktedir. Siyah ve yesil sofralik olarak degerlendirilir (Balik, 2018).

Cizelge 4.22. Incelenen isletmelerde Zeytin Varliginin Cesitlere Dagilimi

Cesitler Agac Sayisi (Adet) Payi (%)
Gemlik 125.236 98,37
Sari Ulak 2025 1,59
Nizip 45 0,04
Toplam 127.306 100

4.3.7.2. Fidan Temini

Incelenen isletmelerde iireticiler, fidanlarin1 %50,05°i 6zel fidanliklardan,
%47,14°1 11 veya Ilge Tarim Miidiirliigii'nden ve %2,80’1 da kendi bahgelerinden
temin etmektedir (Cizelge 4.23.).

Cizelge 4.23. Incelenen Isletmelerde Fidan Temin Yerleri

Temin Yeri Agag Sayisi (Adet) Pay (%)
Ozel Fidanlik 63.719 50,05
il veya ilge Tarim Miduirlagi 60.017 4714
Kendisinin Bahgesi 3.570 2,80
Toplam 127.306 100

4.3.7.3. Giibreleme

Zeytin bahgelerinde verim ve kaliteyi artirmak igin giibrelemenin 6nemli
bir yeri vardir. Zeytin agacinda etkin bir giibreleme yontemi ile iiriiniin miktar ve
kalitesinde Onemli artis saglanarak periyodisitenin etkisi azaltilmaktadir.
Giibreleme miktar1 zeytin agacinin yasina, topraktaki bitki besin igerigine ve

meyve miktarina bakilarak degisiklik gosterebilir. Zeytin agaglart meyve gozlerinin
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belirginlestigi Subat-Mart, ciceklenme donemi Mayis, meyve tutum zamani
Haziran ve meyve ¢ekirdeginin sertlesmeye basladigit Temmuz-Agustos aylarinda
onemli besin maddelerine ihtiyag duymaktadir. Zeytin agac1 Ozellikle
¢igeklenmenin baslangicinda ve meyve tutum doneminde azota ¢ok fazla ihtiyag
duymaktadir. Zeytin agacinin azota duydugu ihtiya¢ miktar1 agacin biiyiikliigline
ve toprak yapisina gore degismektedir. Azotlu giibreler sulama imkaninin oldugu
zeytin bahgelerinde ilk olarak cigeklenme donemi baslamadan 6nce ikinci olarak
meyve baglama doneminde ve iiglincii olarak g¢ekirdegin sertlesme doneminde 3
parcada verilmelidir. Azotlu giibreler zeytin agacina verilirken gévdeden 50-70 cm
uzaga ta¢c iz diislimiine serpilerek capa gibi aletlerle topraga karistirilarak
verilmelidir (Secer, 2012). Incelenen isletmelerde iireticilerin %78,6’s1 her yil
diizenli olarak giibreleme yapmakta iken % 21,4’i de giibreleme yapmadigini ifade

etmistir (Cizelge 4.24.).

Cizelge 4.24. Incelenen Isletmelerde Diizenli Olarak Giibre Kullanim1

Glbreleme 1. Grup [2. Grup 3. Grup 4. Grup Toplam
Durumu Adet [ Pay [Adet| Pay |Adet| Pay |Adet| Pay |Adet| Pay
(%) (%) (%) (%) (%)
Evet 3| 100 6 75 7 700 28 80 44 78,6
Hayir 0o 0,0 2 25 3 30 71 200 12 214
Toplam 3] 100 8 1000 10 100 35 100, 56( 100

Incelenen isletmelerde zeytin agaclarinda kullanilan giibre miktari, agag
basma ortalama 1.25 kg’dir. isletmelerde en yaygin olarak tercih edilen giibreler
sirastyla su sekildedir: %31,8’i Amonyum Siilfat (seker), %23,5’1 15-15-15
kompoze giibre, %22,4’1 ise 18-46 ve 20-20-0 taban giibresidir. Bunlarin disinda
iire, yaprak giibresi, potasyum siilfat, map ve mkp giibreleri kullanilmistir.

Organik giibrelerin kullanimi zeytin agaglarinin gelisimini korumakta ve
meyve tutumunu arttirarak meyve dokiilmesini engelledigi gozle goriiliir bigimde
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kanitlanmistir (Ceylan ve ark, 2017) Incelenen isletmelerde ciftlik giibresi kullanan
ureticilerin oranm1 %34’ tir ve agac¢ basi ortalama 13,40 kg kullanilmaktadir.
Ureticilerin % 66’s1 ise ¢iftlik giibresini kullanmamaktadir. Ciftlik giibresinin en

yiiksek kullanimi 2. ve 4.Grup isletmelerde goriilmektedir (Cizelge 4.25.).

Cizelge 4.25. incelenen Isletmelerde Ciftlik Giibresi Kullanimi

Gubreleme | 1. Grup 2. Grup 3. Grup 4. Grup [Toplam
Durumu Adet| Pay [Adet| Pay |[Adet| Pay |Adet| Pay |Adet| Pay
(%) (%) (%) (%) (%)
Evet 1 33 3 38 3 300 12 34 19 34
Hayir 2 67 5 62 7 700 23 66/ 37 66
Toplam 3] 100 8 100 10| 100 35 100, 56/ 100

4.3.7.4. ilaclama

Goriligme yapilan isletmelerin %98,2’si diizenli olarak her yil ilaglama yapmakta
olup %1,8’1 diizenli olarak ilaclama yapmamaktadir. Gruplar bazinda
incelendiginde isletmelerin  tamaminin  diizenli olarak ilaglama yaptig1

gorilmektedir (Cizelge 4.26.).

Cizelge 4.26. Incelenen isletmelerde Diizenli Olarak ilaglama Yapan Isletmelerin

Dagilimi
ilaclama 1. Grup 2. Grup 3. Grup 4. Grup [Toplam
Durumu Adet| Pay |Adet| Pay |Adet| Pay |[Adet| Pay |Adet| Pay
(%) (%) (%) (%) (%)
Evet 3 100 8 100, 10| 100 34 97 55 98,2
Hayir 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 3 1 1,8
Toplam 3] 100 8 100, 10 100 35 100, 56| 100
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Incelenen isletmelerde miicadele edilen zararli etmenleri Cizelge 4.27.’de
gosterilmistir. Adana ilinde incelenen isletmelerin biri hari¢ tamami zirai miicadele
yapmaktadir. Genel olarak igletmelerin bahgelerinde miicadele ettikleri zararlilarin
%34,44°1 halkali leke, %31,79°u pamuklu bit, %25,83’l zeytin sinegi, %4,64’1
zeytin giivesi, %2,65’1 zeytin kurdu ve % 0,66’si zeytin kirlangic bocegidir
(Cizelge 4.27.). Bu =zararlilarin o6zellikleri asagida verilmistir. Halkali Leke
hastalig1 asir1 bir sekilde yaprak dokiilmesi ve siirglinlerin kurumasina neden
olmaktadir (Miller, 1949). Tiirkiye’de Halkali Leke hastalifi miicadelesinde
iireticiler zorluklarla karsilastiklarini sdylemektedirler. (Tung ve Onogur, 2013).
Zeytinde Pamuklu Bit siirgiin u¢larini, tomurcuk saplarindaki suyu emerek cigegin
dokiilmesine siirgliniin kurumasina ve agaclarin zayiflamasina neden olmaktadir
(Tiifekli, 2010). Zeytin sinegi ise zeytinin meyvesinin erken dokiilmesine sebep

olmakta ve zeytinin yagindaki asitligini de yiikselmektedir (Athar, 2005).

Cizelge 4.27. Incelenen Isletmelerde Miicadele Edilen Zararlilarin Dagilim

Zararli Etmenleri Adet Pay (%)
Halkali Leke 52 34,44
Pamuklu Bit 48 31,79
Zeytin Sinegi 39 25,83
Zeytin Guvesi 7 4,64
Zeytin Kurdu 4 2,65
Zeytin Kirlangig Bocegi 1 0,66
Toplam 151 100

* Birden fazla cevap verilmistir.

4.3.7.5. Sulama
Zeytinde sulama birgok bitkide oldugu gibi verim ve kaliteyi arttirmada
onemli etkenlerden biridir. Zeytinin ihtiyaci olan yagis miktar1 yillik olarak 650-

700 mm dir. Yagisin az ve diizensiz oldugu zamanlar bitkinin su ihtiyaci
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kargilanmalidir. Zeytin agaci ¢igeklenme ve dane tutumu doneminin gergeklestigi
Haziran aymda ve cekirdegin sertlesmeye basladigi Agustos-Eyliil ayinda suya
daha ¢ok ihtiya¢ duyar. Zeytin agacinin bol ¢igekli olmasina ragmen dane sayisinin
az ya da dokiilityor olmasinin nedeni topraktaki suyun yetersiz olmasiyla ilgilidir
(Seger, 2012). incelenen isletmelerde en ¢ok sulama yapilan aylar sirastyla Mayis
(% 12,6), Haziran (% 27,6), Temmuz (% 20,7), Agustos (% 18,4), Eyliil (% 13,8)
diir.

Arastirma yapilan igletmelerin % 54’1 her yil diizenli sulama yapmakta ve
geriye kalan % 46°s1 ise diizenli olarak sulama yapmamaktadir. 1. ve 4. Grup

isletmelerin tamami diizenli sulama yapmaktadir (Cizelge 4.28.).

Cizelge 4.28. Incelenen Isletmelerde Diizenli Olarak Sulama Yapan Isletmelerin

Sulama 1. Grup 2. Grup 3. Grup 4. Grup Toplam
Durumu Adet | Pay | Adet | Pay [Adet| Pay |[Adet| Pay [Adet| Pay
(%) (%) (%) (%) (%)
Evet 2 67| 2l 25 1 100 25 71 30 54
Hayir 1 33 6 75 9 90| 10 29 26 46
Toplam 3 100 8 100, 10 100, 35 100f 56/ 100
Dagilimi

Tiirkiye’deki sulama ydntemlerinin %92'si yiizey sulama (salma sulama,
uzun tava, adi tava, karik) %7'si yagmurlama ve %2'si damlama sulamadir
(Evsahibioglu ve ark, 2010). incelenen isletmelerde sulama yapabilen isletmelerin
% 87’si damlama sulamay1, % 13’1 de salma sulamay1 tercih etmektedir (Cizelge
4.29.). Ayrica incelenen isletmelerin suyu temin sekli sirasiyla % 60°1 artezyen, %
20’si devlet sulama kanal1, %20’si de nehir ve deredir. incelenen isletmelerin bir

iiretim doneminde ortalama sulama sayis1 10.2 dir.
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Cizelge 4.29. incelenen Isletmelerde Kullanilan Sulama Y éntemleri

Sulama 1. Grup 2. Grup 3. Grup 4. Grup Toplam
Yontemleri Adet | Pay | Adet | Pay |Adet| Pay |Adet| Pay |Adet| Pay
(%) (%) (%) (%) (%)
Damla 1 50 21 100 0 010 23 92 26 87
Salma 1 50 0 0,0 1 100 2 8 4 13
Toplam 2l 100 2] 100 11 100 25 100{ 30, 100

*Not: Ureticilerin kendi uyguladiklari sulama yontemidir.

4.3.7.6. Bakim Islemleri

Zeytinde giibreleme, sulama ve ilaglamanin diginda yapilan bakim

islemleri budama ve toprak islemedir. Arastirma yapilan isletmelerde bakim islerini

diizenli olarak yapan igletmelerin oran1 % 93’diir (Cizelge 4.30.).

Cizelge 4.30. Incelenen Isletmelerde Diizenli Olarak Bakim islemleri Yapan

Bakim 1. Grup 2. Grup 3. Grup 4. Grup Toplam
Islemleri  "Aqet[ Pay | Adet| Pay |Adet] Pay | Adet | Pay | Adet | Pay
Yapma (%) (%) (%) (%) (%)
Durumu
Evet 31 100 8 100 9 90 32 91 52 93
Hayir 0 0,0 0 0,0 1 10 3 9 4 7
Toplam 3] 100 8 100, 10 100 35 100 56 100

Isletmelerin Dagilim

Zeytin agacina farkli donemlerde sekil, verimlilik ve mahsul budamasi

yapilmaktadir (Seger, 2012). Incelenen isletmelerin % 93’ii zeytine budama

yaptirmaktadir. Budama islemini yapan isletmelerin % 65.4°li makas ve testere

kullanirken sadece makas kullananlarin oran1 % 25°tir. Incelenen isletmelerde
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budama islemi Kasim (% 33,3), Aralik (% 37,3) ve Ocak (% 25,5) aylarinda
yapilmaktadir.

Verimi ve kaliteyi artirmak amaciyla yapilan bir diger islem zeytin
agaclarinda toprak islemedir. Ozellikle hasat sonlar1 topragi islemek yagmur
sularmin agaca daha iyi ulasmasini saglar. Ilkbaharda cicek tutumundan once
ylizeysel siirlim yapilmadir buradaki amag ylizey topragini iyilestirmek ve yabanci
otlar1 kontrol altina almaktir (Seger, 2012). Arastirma alaninda goriisiilen
islemelerin % 75’i toprak isleme yapmaktadir. Isletmeler Mart (% 46,3), Nisan (%
35,2) ve Mayis (% 9,3) aylarinda toprak isleme yapmaktadir.

4.3.7.7. Hasat

Zeytinde hasat isleminin en dogru zamani tanenin en fazla yag depoladigi
zamandir. Zeytin tanesi irilesmeye baslarken 3 temel kisim ile gelisir. Sirasiyla
¢ekirdek, c¢ekirdek etrafinda olusan etli kisim ve sonrasinda etli kismin disindaki
zar kismidir (Gogilis ve ark, 2009). Hasat donemi zeytinde danelerin nasil
degerlendirilecegine gore farklilik gosterebilir. Zeytin yesil olarak salamura
yapilacaksa hasat Eyliil-Ekim aylarinda yapilmalidir. Siyah salamura ya da yaglik
olarak islem gorecekse hasat Kasim-Aralik ayinda yapilmalidir (Secer, 2012).
Ureticilerin %53,6°s1 el ile %33,9’u tarak yardimiyla, %5,4’ii makina ile geriye
kalan %7,2’si diger yontemler ile hasat yapmaktadir. Incelenen isletmelerde en
fazla tercih edilen toplama yontemi el iledir (Cizelge 4.31.). Incelenen isletmelerde
kabala olarak satis1 gergeklesen triiniin %58,3’1 {reticinin kendisi %41,7’si de

alic1 tarafindan hasadi gergeklestirilmektedir.
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Cizelge 4.31. incelenen isletmelerde Uygulanan Hasat Sekli

Hasat Sekli 1. Grup 2. Grup 3. Grup 4. Grup ([Toplam
Adet | Pay | Adet | Pay |Adet| Pay |Adet| Pay |Adet| Pay
(%) (%) (%) (%) (%)
El ile toplama 2l 67 6 75 4 40( 18] 51,43 30 53,6
Tarak 1 33 2l 25 4 400 121 34,29 19 33,9
yardimiyla
Makina ile 0 0,0 0,0 0,0 1 10 2 5,71 3 54
Diger 0 0,0 0,00 0,0 1 10 3 8,57 4 71
Toplam 3] 100 8 100 10 1000 35 100 56| 100

4.3.8. Ureticilerin Mevcut Desteklerden Yararlanma Durumlari ve Destekler
Hakkindaki Goriisleri

Arastirma yapilan isletmelerde iireticilerin % 27’si zeytin {retimine
yonelik tesvik ya da desteklerden haberdar iken geriye kalan % 73’lide zeytin
iiretimine yonelik tesvik olmadigi diislincesindedir. Bir bagka ifadeyle iireticiler

zeytine verilen destekleri bilmemektedir (Cizelge 4.32.).

Cizelge 4.32. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Zeytin Uretimine Yonelik
Destekleri ve Tesvikleri Bilme Durumlari

Bilme Durumu 1. Grup 2. Grup 3. Grup 4. Grup |[Toplam
Adet | Pay | Adet| Pay |Adet| Pay [Adet| Pay |Adet| Pay
(%) (%) (%) (%) (%)
Evet 0 0,0 1 13 0 0,00 14 40, 15 27
Hayir 3] 100 71 87 10, 100 21 60 41 73
Toplam 3] 100 8 100 10 100 35 100 56| 100

Incelenen isletmelerde zeytin iiretimi ile ilgili desteklerin veya tesviklerin

oldugunu diislinen {ireticilerin; % 26,67’si iyi tarim uygulamalar, % 40’1
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zeytinyagi pirim destegi, % 20’si sadece mazot geriye kalan % 13,33’{i mazot ve
giibre desteklerinin oldugunu belirtmislerdir.

Incelenen isletmelerde karsilasilan sorunlar su sekildedir: iireticilerin %
32,26’s1 desteklerden nasil yararlanacagini bilmemekte, % 19,35’1 desteklerin az
oldugunu, % 19,35’i faturalandirma yapamadigini, % 16,13°{ prosediirlerin fazla
oldugunu, % 9,68’i kiiciik ¢iftci oldugunu sdylemislerdir. Ureticilere ‘‘Sorunlarin
¢Oziimiine yoOnelik Onerileriniz nelerdir?’’ bagligi altinda yoneltilen soruya,
ireticilerin % 20’si daha kolay bir prosediir, % 20’si desteklerle ilgili egitimlerin
verilmesini, % 14,29°u devletin destek vermemesini iirlinii dogrudan satin almasini,
%11,43’1i niin sosyal medya araglarinin etkin kullanilmasini, % 8,57’si desteklerin
artirllmasini, %8,57’si girdi maliyetlerinin azaltilmasini, % 8,57’si kooperatiflerin
kurulmasini, %2,86’s1 ¢alisan ig¢iye gider makbuzunun ibraz edilebilmesini, %
2,86’s1 KDV nin diisiiriilmesini ve % 2,86’s1 bolgesel bazda {iriine destek verilmesi

gerektigi cevabini vermislerdir.

4.3.9. Ureticilerin Kooperatiflesme Durumlar1 ve Kooperatiflesme ile ilgili
Diisiinceleri

Caligmanin bu boéliimiinde iireticilerin kooperatiflere liyelik durumlar ve
disiinceleri incelenmistir. Arastirma yapilan isletmelerde ireticilerin % 19,6’s1
herhangi bir kooperatife iiyedir. Geriye kalan % 80,4°l kooperatife tiye degildir
(Cizelge 4.33.). Kooperatife iiye olan iireticiler girdi temini (mazot, giibre, ilag,

nakliye ve malzeme) ile ilgili destek almaktadir.
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Cizelge 4.33. incelenen Isletmelerde Ureticilerin Kooperatiflere Uye Olma
Durumu

Kooperatif Uyeligi| 1. Grup 2. Grup 3. Grup 4. Grup ([Toplam
Adet| Pay |Adet| Pay |[Adet| Pay [Adet| Pay |Adet| Pay
(%) (%) (%) (%) (%)

Evet 0 0,0 1 12,50 1 10 9 2571 11| 19,6
Hayir 3] 100 7] 87,50 9 90 26 74,29 45 80,4
[Toplam 3] 100 8 100 10 100 35 100] 56/ 100

Ureticilerin % 67’si kooperatif hizmetlerini yeterli bulmamaktadir.
Incelenen isletmelerde iireticilerin % 87,5°i pazarlama kooperatifi olmasini isterken
% 12,5%i ise pazarlama kooperatifi olmamasi goriisiindedir. Ureticilere gore
pazarlama kooperatifinin saglayacagi faydalar iriinii satin almak ( % 61,22),
markalasma ve fiyat destegi ( % 14,28), gii¢ birligi ( % 8,16), Uriin karsiligi
ihtiyaglar karsilama ( % 6,12), girdi maliyetlerini azaltma ( % 4,8), i¢ ve dis pazar
saglama ( % 4,08) seklinde siralanabilir. Bir pazarlama kooperatifi kurulmasi
konusundaki engeller ise iireticiler arasinda birlik ve dnderin olmamasi ( % 51.8),
insanlarin birbirine olan giivensizligi ( % 16,1), bilgisizlik ve érgiitlenememek ( %
14,2), siyasi engeller ( % 5,4), yeterli sayida iireticinin olmamasi ( % 5.,4), yetismis

eleman eksikligi ( % 3,6), yeterince ekonomik giiciin olmamasi ( % 3,6) dir.

4.3.10. Ureticilerin Zeytin Dikimi Konusundaki Diisiinceleri

Tarimsal bir iiriiniin {iretim miktarini artirmak igin iiretim alan1 genisletilir
ya da verimde iyilesme saglanarak iiriin artist gergeklestirilebilir. Ulkemizde
zeytinyagl iiretimini artirmak i¢in zeytin iretiminde artis hedeflenmis ve 2004
yilindan itibaren zeytin ve zeytinyagi sektoriiniin gelismesi i¢in uygulanan
politikalar dikim alanlarimi genisletmistir (Seger, 2012). Calismanin bu boliimiinde,
iireticilerin zeytin alanlarinda meydana gelen degisiklikler, gelecekte beklenen

geligsmeler ve bunlarin sebepleri ortaya konulmustur.
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Goriisiilen tireticilerin %57,1’inde son 5 yilda dikim alanlarinda degisiklik
olmadigini, %35,7’si artis gerceklestigini ve %7,1°1 de azalis gergeklestigini ifade
etmislerdir. Incelenen isletmelerde zeytin dikim alanlarindaki artism en onemli
sebebini depolama imkanmin olmasi ve bos araziyi degerlendirmek olarak

aciklamislardir (Cizelge 4.34.).

Cizelge 4.34. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Zeytin Dikim Alanlarini
Genisletme Nedenleri

Nedenler Adet Oran (%)
Depolama imkani 10 50
Bos araziyi degerlendirmek 9 45
Uzun 6murlt ve masrafi az 1 5
Toplam 20 100

Ureticilere gelecekte zeytin dikim alanlarinda nasil bir degisiklik yapmay1
diistindiikleri soruldugunda, % 57,1°1 degisiklik yapmayacagini, % 33,9’u
genisletecegini, % 8,9’u da azaltacagim ifade etmistir. Gelecekte dikim alanlarini
genigletmeyi diigiinen {ireticiler bunun nedenlerini; zeytinde depolama imkaninin
olmasi, maliyetinin az ve uzun Omiirlii olmasi, bolge i¢in ideal bitki olmasi

seklinde siralamiglardir (Cizelge 4.35.).

Cizelge 4.35. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Gelecekte Zeytin Dikim
Alanlarinda Genisleme Diistinmesinin Nedenleri

Nedenler Adet Oran (%)
Depolama imkani 11 57.89
Uzun 6murlt ve masrafi az 7| 36.84
Bolge igin ideal bitki 1 5.26
Toplam 19 100.00

Zeytin dikim alanlarini azaltmayi diisiinen iireticilerin sebepleri ise pazar

talebinin olmamasi (%80) ve ¢ok diisiik kar elde etmesi (%20) dir. Degisiklik
44



4. BULGULAR VE ARASTIRMA Isahak TRENCI

yapmay1 diislinmeyen fiireticiler ise bunun sebeplerini maliyetlerin fazla olmasi
(%40,91), su anda sahip oldugu aga¢ varligmin kendisi igin yeterli olmasi
(%31,82), karinin olmamasi (%18,18), yeterli elemanin olmamasi (%4,55), istikrar

ve pazarin olmamasi (%4,55) olarak ifade etmislerdir.

4.3.11. Ureticilerin Zeytin Uretiminde Karsilastiklar1 Sorunlar

Zeytincilik sektoriinde kaliteli ve standart iirlin iiretiminin devamliligi
saglamak i¢in mevcut sorunlarin tam olarak ortaya koymali ve bu sorunlara ¢6ziim
getirilmelidir. Bu amagla ¢alismanin bu boliimiinde zeytin iiretiminde karsilasilan
sorunlar incelenmistir.

Ureticilere *“ Zeytin iiretimi sirasinda karsilasilan en dnemli sorun nedir ?°°
sorusu sorulmus ve yanitlar1 degerlendirilmistir. Goriisme yapilan iireticiler Snemli
sorunlarini zirai miicadele (% 41), girdi maliyetlerinin yiiksekligi (% 25), hasat (%
11), su yetersizligi (% 7), is¢i yetersizligi (% 7) ve diger sorunlar olarak
belirtmislerdir ( bilingsiz is¢i, organik tarimda ilaglamanin olmamasi) (Cizelge
4.36.). Bunlarin yan1 sira lireticiler fidan temini, bakim ve giibre konularinda da

sorunlarla karsilagmaktadir.

Cizelge 4.36. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Zeytin Yetistiriciliginde
Karsilastiklart Sorunlar

Uretim Sorunlari Adet Oran (%)
Zirai Mucadele 23 41
Girdi Maliyetlerin Yiksek Olmasi 14 25
Hasat 6 11
Sulama 4 7
isGi Yetersizligi
Diger 5

Toplam 56 100

*Diger ( bilingsiz is¢i, organik tarimda ilaglamanin olmamasi)
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Ureticilerin zeytin iiretimi sirasinda karsilastig: sorunlar asagida ayrintili
sekilde agiklanmustir.

Ureticilerin fidan temininde karsilastiklari en 6nemli sorunlar sirasiyla
%35°1 ¢esitlerin isminin dogru olmamasi, %?21’i kaliteli fidan temini, %15’
hastaliklardan ar1 fidan temini, %15°1 yiiksek verimli fidanlarin temininde sorun
yasanmasi, %9’u tilirliniin bolgeye yanlis olmasit ve %6’°sida fidan fiyatlarinin
yliksek olmasindan kaynaklanmaktadir.

Incelenen isletmelerin giibreleme sirasinda karsilastiklari en Snemli
problemler sirasiyla su sekildedir: Giibre fiyatlarinin yiiksek olmasi (%73,8), alet-
makine sorunu (%?7,7), glibreyi zamaninda temin edememek (%6,2) ve giibreleme
konusunda yetersiz bilgidir (%4,6).

Isletmecilerin ilaglama sirasinda karsilastiklart en &nemli sorunlar, ilag
fiyatlarinin yiiksek olusu (%76,5), miicadele konusunda bilgi yetersizligi (% 16,2)
ve alet-makine sorunudur(%2,9).

Incelenen isletmelerde iireticilerin sulama konusunda en sik yasadiklari
sorunlar, sulama suyunun yetersiz olmasi (% 58,8), su maliyetlerinin fazla olmasi
(% 20,6), alet-makine (% 10,3) ve suyun zamaninda temin edilememesi (%1,5) dir.

Ureticilerin bakim isleri sirasinda en ¢ok karsilastiklar sorunlarin basinda
is¢ilik ticretlerinin fazla olmasi (% 52,7), ¢alisacak is¢inin bulunamamasi (%21,6),
bakim isleri konusunda bilgi yetersizligi (% 5,4) ve bakim islerinin zamaninda
yapilamamasi (%4,1)dir.

Hasatla ilgili olarak, treticilerin karsilagtiklar1 en 6nemli sorun hasat
is¢iligi iicretlerinin yiiksek olmasidir (%56,4). Hasat sirasinda karsilasilan diger
sorunlar ise, hasat kayb1 (%25,6) ve hasat toplama makinesinin olmamasidir (%

9).
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4.4. Adana’da Zeytin, Zeytinyagi, Sofralik Zeytin Pazarlama Organizasyonu
4.4.1. Zeytin Pazarlama Organizasyonu
4.4.1.1. Zeytinin Degerlendirilmesi

Incelenen isletmelerde isletme basina ortalama 40.976 kg dane zeytin elde
edilmektedir. Elde edilen zeytinin %52.61°1 dane olarak satilmakta iken, % 46.71°1
de zeytinyagma islenmektedir. Evde tiiketilen ve iscilere verilen miktarlar ¢ok

onemsizdir (Cizelge 4.37.).

Cizelge 4.37. Incelenen Isletmelerde Zeytin Degerlendirme Durumu (%)

Degerlendirme 1.Grup 2.Grup 3.Grup 4.Grup Ortalama
Durumu

Yaga islenen 81,88 90,84 42,28 46,49 46,71
Satilan 11,25 2,90 53,89 52,97 52,61
Evde tiiketilen 5,63 4,74 1,63 0,20 0,41
iscilere verilen 1,25 1,52 2,21 0,34 0,28
Toplam 100 100 100 100 100

Ureticilerin zeytin satislarinda dnem sirastyla % 54,84’ii tiiccar, % 35,49’u

tiiketici, % 6,45°1 fabrika, % 3,23’1 isleme tesisi olmak tizere dort farkli pazar

alternatifleri vardir (Cizelge 4.38.).

Cizelge 4.38. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Zeytin Satis Yerleri (%)

Degerlendirme 1.Grup 2.Grup 3.Grup 4.Grup Ortalama
Durumu

Tiiccar 0,00 50,00 25,00 62,50 54,84
Tiiketici 100 50,00 75,00 25,00 35,49
Fabrika 0,00 0,00 0,00 8,33 6,45
isleme Tesisi 0,00 0,00 0,00 4,17 3,23
Toplam 100 100 100 100 100
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4.4.1.2. Ureticilerin Zeytin Pazarlamasinda Karsilastiklar1 Sorunlar

Aragtirma yapilan isletmelerde zeytinin pazarlamasiyla ilgili karsilagilan
sorunlar bulunmaktadir. Bu sorunlar énem sirasina gore zeytin fiyatlarinin diigiik
olmasi (% 52,1), bor¢ nedeniyle hasat sonu iiriinii hemen satma zorunlulugu (%
21,1), tasima masraflarinin yiiksek olmasi (% 7), depolama imkanimin olmamasi
(% 5,6) ve tiiccarin giivenilirligidir (% 2,8). Ureticilerin % 11,3’ de pazarlama

sirasinda herhangi bir sorunla karsilasmamustir (Cizelge 4.39.).

Cizelge 4.39. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Zeytin Pazarlama Sorunlariyla
Ilgili Diisiinceleri

Sorunlar Adet Pay (%)

Zeytin fiyatlarinin dusuk olmasi 37 52,1
Bor¢ nedeniyle hasat sonu Urinid hemen satma 15 211
zorunlulugu

Tasima masraflarinin yiksek olusu 5 7,0
Depolama imkaninin olmamasi 4 5,6
Tidccarin Givenilirligi 1 2,8
Sorun yagsamadim 8 11,3

Not: Birden fazla secenek isarctlenmistir.

4.4.2. Zeytinyad Pazarlama Organizasyonu
4.4.2.1. Pazarlama Kanallar

Adana ilinde zeytin treticileri hasadin1 gerceklestirdikleri zeytinleri, hasat
ettikleri bolgelerde faaliyet gosteren fabrikalarda isleyerek zeytinyagi elde
etmektedirler. Isletmeler fabrikalarda sikim {icreti olarak zeytinyagi birakmamuislar
ve zeytinyaginin tamamini isletmeye getirmislerdir. Incelenen isletmelerde isletme
basma diisen zeytinyagi miktar1 3.888 litredir. Isletmelerdeki zeytinyaginin %
93,62’si pazara sunulurken, 0z tiiketime ayrilan ve hediye olarak verilen

zeytinyaginin orani sirastyla % 3,25 ve % 3,13 diir (Cizelge 4.40.).
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Cizelge 4.40. incelenen Isletmelerde Zeytinyag1 Degerlendirme Durumu (%)

Degerlendirme 1.Grup 2.Grup 3.Grup 4.Grup Ortalama
Durumu

Pazara sunulan 60,61 72,25 74,78 94,72 93,62
Ailede tiiketilen 36,36 20,73 18,32 2,34 3,25
Hediye verilen 3,03 7,02 6,90 2,93 3,13
Toplam 100 100 100 100 100

Arastirma bolgesinde zeytinyagi pazarlamasinda {treticiler iiriinlerinin %
74,5’ini tiiketiciye satmaktadir. Bu satiglarin ¢ok biiyiik bir kismi dogrudan
isletmeden yapilan satislardan olusurken, ¢ok kiigiik bir kismi ise semt pazarlarinda
tiikketicilere yapilan satiglardan olusmaktadir. Tiiketiciden sonraki 6nemli satig yeri

fabrikalar(% 19,1) ve tiiccarlardir (% 6,4) (Cizelge 4.41.).

Cizelge 4.41. incelenen isletmelerde Ureticilerin Zeytinyag: Satis Yerleri (%)

Degerlendirme 1.Grup 2.Grup 3.Grup 4.Grup Ortalama

Durumu

Tuketici 100 75 71,4 72,4 74,5

Fabrika 0,0 25 28,6 17,2 19,1

Tuccar 0,0 0,0 0,0 10,6 6,4

Toplam 100 100 100 100 100
4.4.2.2. Aracilar

Fabrikalar: Adana ilinde toplam 10 fabrikayla goriistilmiistiir. Goriisiilen
fabrikalarin yillik zeytinyag: iiretim kapasiteleri ortalama 7.137 tondur. Kapasite
kullanim oranlar1 yildan yila degisiklik gostermektedir. Bunun sebebi zeytin
agacinin gostermis oldugu periyodisitedir. Gorlislilen fabrikalarda kapasite
kullanim oran1 2017 yilinda %33 iken 2018 yilinda %44 olarak gerceklesmistir.

Tiirkiye genelinde kapasite kullanim oraninin ortalama %42 civarmda oldugu goz
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Oniine alindiginda (Secer, 2012), bolgedeki fabrikalarda kapasite kullaniminin
Tiirkiye ortalamasi ile benzerlik gosterdigi sdylenebilir.

Fabrikalar pazara sunacaklar1 zeytinyagim genellikle kendi bolgelerindeki
ireticiden(%60), tiiccarlardan (%20) ve bunlarin disinda kendi bahgelerinden
(%20) temin ettikleri zeytinleri isleyerek elde etmektedir. Fabrikalarin zeytinyagi
alimlarinda dikkat ettikleri kalite unsurlart énem sirasina gore su sekildedir: asit
derecesi, renk, koku ve zeytin cesididir. Incelenen fabrikalarda elde edilen
zeytinyaglarinin % 89’u natiirel (s1izma) zeytinyagi , %11’ de natiirel birinci olarak
pazara sunulmaktadir. Fabrikalar satiglarinin %64’tinii perakendecilere, %36’sin1

da toptancilara yapmaktadir (Cizelge 4.42.).

Cizelge 4.42. Fabrikalarda Zeytinyagiin Satis Yerleri (%)

Satis Yerleri Ortalama

Perakendeci 64

Toptanci 36
Toplam 100

Perakendeciler: Goriisme yapilan fabrikada zeytinyagi satislarin %64’
perakendecilere yapilmistir. Perakendecilerin satislari 6nem sirasina gore; semt
pazarlarina, kii¢liik marketlere, biiyiik marketlere ve bakkallaradir.

Toptancilar: Fabrikalardan satigslarin  %36’si  dogrudan toptancilara
yapilmaktadir. Bu araci tipi, fabrikalardan iirlinii alip herhangi bir islem yapmadan

perakendecilere gotiirmektedir.

4.4.2.3. Fiyat Olusumu

Goriisme yapilan iireticilere zeytinyagi satis fiyatlarini etkileyen etmenler
sorulmustur. Uretici satislarinda fiyat: belirleyen faktorler sirastyla; iiriin kalitesi
(%57,3), bir onceki yilin fiyatlart (%32,6), lriin miktar1 (%4,5), isletmenin yeri

(konumu) (% 4,5) ve 6deme zamanidir (%1,1).
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Fabrikalar i¢in zeytinyagi aliminda fiyat1 belirleyen faktorler sirasiyla {iriin
kalitesi (%33,3), triin miktart (%33,3), 6deme zamamidir (%33,3). Fiyat
olusumunda biiyiik rolii olan fabrikalar sezon baglangicinda toplam iiriin tahmini

yaparak her asit diizeyi i¢in fiyat belirlemektedirler.

4.4.2.4. Pazarlama Organizasyonunun Etkinliginin Degerlendirilmesi
4.4.2.4.(1). Pazarlama Hizmetleri

Toplama: Ureticiler, hasadim1 gerceklestirdikleri zeytinleri fabrikaya
gotiirerek sikma islemini gerceklestirmekte ve elde ettikleri zeytinyagini
isletmelerine getirmektedirler. Toplama hizmetinin etkin olarak yerine getirilmesi
baslica 4 faktore baghdir (Emeksiz, 1994). Birincisi, tarim isletmelerinin pazarla
olan yol baglantisinin durumudur. Aragtirma kapsamindaki isletmelerin ulagim
durumu iyi olup, etkinligi azaltic1 bir durumla karsilasilmanustir. Ikincisi pazara
olan uzakliktir. Isletmelerin pazara olan ortalama uzakhigi 20 km’dir. Bolgede
toplama islemi iireticiler ve tiiccarlar tarafindan gerceklestirilmektedir. Isletmelerin
fabrikalara olan uzakliklariin verimliligi azaltic1 bir faktor olmadig1 sdylenebilir.
Ucgiinciisii isletme basma arz miktaridir. Isletmelerde pazara arz edilen ortalama
zeytinyagl miktart 3.888 litredir. Zeytinyaginin ¢abuk bozulabilir bir iirlin
olmamasi sebebiyle pazarlama miktarmin etkinligi azaltici bir unsur olmadigi
sonucuna ulagilabilir. Ddrdiinciisli, nakliyede kullanilan araglarin cinsi ve
bulunabilirligi olup bu bakimdan herhangi bir problem séz konusu degildir.
Toplama hizmeti sirasinda etkinligi azaltacak bir durum s6z konusu degildir.

Isleme (Pazara Hazirlama): Zeytin meyvesinin %40-55"1 zeytin 6zsuyu,
%18-31’1 yag, %14-22’si de ¢ekirdekten olugmaktadir. Zeytin daneleri en uygun
olgunluga geldiklerinde hasat yapilarak sikma tesislerine getirilir. Buradaki en
onemli nokta zeytinin kalitesinde oksidatif ve mikrobiyel bozulmalara yol agmadan
kisa siirede islenmesi gerekmektedir (Seger, 2012).  Zeytinyagmi pazara
sunabilmek i¢in yiliksek kalitede iirlin elde etmek gerekir. Bunun icinde kaliteyi

etkileyecek olan hammaddenin yani zeytinin 6zelliklerinin iyi olmas1 gerekir. Tiirk
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Gida Kodeksi Zeytinyagi Ve Pirina Yagi Tebligi (Teblig No: 2017/26) hammadde
ile ilgili uyulmasi gereken kurallar1 belirlemistir. Zeytin dogasi1 geregi meyvelerinin
hepsi ayni zamanda olgunlagmadigi i¢in hasadindan islenmesine kadar aksakliklar
olabilmektedir (Secer, 2012). Ureticiler hasat islemini gergeklestirmeden 6nce
fabrikalardan randevu alarak zeytin hasadini gerceklestirmektedir. Amag toplanan
zeytinin danelerin bozulmamasi ve asitligin artmamasidir. Goriisiilen fabrikalarda
fabrikaya gotiiriilen zeytinin zeytinyagina isleme siiresinin ortalama 9 saat oldugu
ifade edilmistir. Bu faktérler goéz Oniine alindiginda hasadin yapildigr giin
icerisinde zeytinler islenmektedir. Incelenen isletmelerin % 33.9’u hasat islemini
tarak yardimiyla gerceklestirmektedir. Ancak, tarak ile hasat islemi daneye zarar
vererek zeytinin hammadde kalitesini diisirmektedir.  Zeytinin hammadde
kalitesinin diisiik olmas1 sebebiyle elde edilecek zeytinyaginin da kalitesi de
diismektedir.

Arastirma bolgesinde dane zeytinin zeytinyagina islenmesi modern
sistemlerle yapilmaktadir. Adana’daki zeytinyag: fabrikalarim tamaminda 2 ve 3
fazli kontinii zeytinyagi isleme sistemleri mevcuttur. Kaliteli bir zeytinyag: elde
etmek i¢in zeytin hamurunun yogurulma sicakligi onemli faktdrlerden biridir.
Sicakligin 32 °C’ye kadar artirilmasi serbest yag asitleri yiizdesini ve degerini
etkilememektedir. Yogurma islemi i¢in en uygun sicaklik araligi 28-35 °C’dir (
Giovacchino ve ark, 2002). Ancak yapilan goriigmelerde sicakligin 50 °C’ye kadar
yiikseldigi saptanmigtir. Fabrika sahipleri sicaklik artisginin zeytinyagi miktar
tizerindeki olumlu etkisi sebebiyle daha yiiksek sicaklikta su kullandiklarini ifade
etmiglerdir. Arastirma bdlgesinde isleme tesislerine gelen kaliteli hammadde
temininde yasanan sorunlar, modern sistemler kullanilmasmna ragmen yapilan
hatali uygulamalar zeytinyagi isleme hizmetinin etkin olarak yerine
getirilemedigini gostermektedir.

Dagitim: Uriin toplandiktan ve islendikten sonra tiiketim merkezlerine
gotiriilir. Dagitim, toptan ve perakende satis magazalarina ve tliketiciye dagitimi

icermektedir (Yilmaz, 2008). Uretilen zeytinyagini iireticiler kendi isletmelerine
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getirerek tliketiciye perakende olarak satmaktadir. Fabrikalar ise zeytinyagin
perakendecilere ve toptancilara satmaktadir. Zeytinyaginin dagitimda pazarlama
etkinligini azaltici bir unsur bulunmamustir.

Paketleme ve Ambalajlama: Uriiniin ¢esitli etkenlerden korunmast, {iriine
iligkin bilgileri kapsamasi ve iriiniin satigin1 kolaylastiracak albeni kazandirilmasi
gibi amagclarla uygun bir kaba yerlestirilmesidir (Yilmaz, 2008). Zeytinyaginin
ambalajlanmasinda kullanilan malzemeler kaliteyi etkilemektedir. Ambalaj sonrast
cevre kosullarina bagl olarak zeytinyaginda meydana gelen kimyasal degisiklikler
ve duyusal 6zelliklerin de azalmalar olabilmektedir. Tiirk Gida Kodeksi Zeytinyagi
Ve Pirina Yagi Tebligi (Teblig No: 2017/26) zeytinyaginin ambalajlanmasi
hususundaki kriterler Ambalajlama (Madde 13) kisminda belirlenmistir. Bu
yonetmelikte ambalajlamada kullanilacak materyalin {iriinii sicaktan, nemden, 151k
ve hava gibi dis etmenlerden korumasi gerektigi belirtilmistir. Bir baska ifadeyle
zeytinyaginin ambalajlanmasinda kullanilacak materyalle etkilesim gostermeyen
nitelikte olmasi gerekmektedir (Seger, 2012).

Arastirma bolgesinde, iireticilerin dogrudan tiiketiciye yaptigi satiglarda
genellikle pet sise (% 31,3), teneke kutu (%27,1) ve mavi bidon (%20,8)
kullanilmaktadir. Fabrikalarin perakendecilere yaptigi satislarda teneke kutu (%
61,54) ve pet sise (%15,38) kullanmaktadir. Ayrica fabrikalar toptancinin getirmis
oldugu krom tank igerisine dolum gerceklestirerek de zeytinyagi satigini
yapmaktadir (%23,08). Incelenen isletmelerdeki yapilan satislarda kullanilan pet
siseler zeytinyaginin 1siya ve 1s18a maruz kalmasini engellememekte, bu sebeple
kalitede bozulmalara neden olmaktadir. Dolayisiyla bu isletmeler, ambalajlama ve
paketleme hizmetini etkin olarak yerine getirememektedir. Fabrikadan yapilan
satiglarda tamamen olmasa da zeytinyagmin koruyacak sekilde tenekeler
kullanilmaktadir. Bu agsamada kismen bir etkinlik s6z konusudur.

Tasima: Bu hizmet iki asamada gergeklesmektedir. Birincisi incelenen
isletmelerde hammadde olarak kullanilacak zeytinin bahgeden toplanarak isletme

avlusuna taginmasi, ikinci olarak elde edilen zeytinyagimin da iretici
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isletmelerinden tiilketim merkezlerine taginmasi ile gergeklesmektedir (Seger,
2012). Hasat islemi gerceklesen zeytinler kasalarda tasinarak isletme avlusuna
getirilir. Isletmelerde tasima arac1 olarak (% 67,9) traktér, (% 21,4) otomobil ve (%
10,7) kamyon kullanilmaktadir. Bolgede zeytinyagimin hammaddesi olarak
kullanilan zeytinlerin tasinmasi sirasinda bir sorunla karsilasiimamustir. Ureticilerin
% 57,471 zeytinyagim kendi isletmesinde satmaktadir. Uriinii satin alan alic1 tasima
islemini kendi araciyla gergeklestirmektedir. Fabrikalardan satiglarda tasima
islemini perakendeci ve toptanci yapmaktadir. Arastirma alaninda zeytinyagi
pazarlama organizasyonunun tagima agisindan etkin oldugu soylenebilir.

Depolama: Zeytinyaginin uygun sartlarda muhafaza edilmemesi
durumunda tiiketiciye sunulan siire igerisinde kalitesinde bozulmalar meydana
gelebilir. Bu bozulmalar sabunlasma, asitligin artmasi, oksidasyon, peroksit
sayisiin artmasi ve duyusal kalitenin bozulmasidir. Zeytinyaginda bozulmalar
engellemek i¢in dikkat edilmesi gereken baslica unsurlar 151k ve hava ile temas
etmemesi, sicakligin 10 °C iizerinde olmamasidir. Zeytinyagint muhafaza i¢in en
uygun yontem celik tanklarda azot gazi altinda saklanmasidir (Secer, 2012).
Zeytinyag her tiirlii yabanci kokuyu igine ¢ektigi i¢in agz1 kapali olarak muhafaza
edilmelidir ¢linkii havaya uzun bir siire temas ederse oksidasyonu bozulmaya
baslar (Kivrak, 2019).

Bolgede ireticiler ve fabrikalar depolama islemini yapmaktadir.
Ureticilerin % 55,6’s1 depolama yapmaktadir ve ortalama depolama siiresi 7.5
aydir. Ureticiler zeytinyaglarin1 giines olmayan serin bir yerde tenekelerde
muhafaza etmektedir. Fabrikalarda ise zeytinyagi krom tank (%70), ¢elik tank
(%10) ve gidaya uygun plastik (%20) tanklarda depolamaktadir. Zeytinyagi uzun
siire bekletilirse kalitesinde diismeler olabilmektedir. Oksijen gida {irtinlerinin ve
zeytinyaginin kalitesinde bozulmalara yol agarak kalitesini diislirdiigii i¢in azot
gazi altinda depolandiginda uzun siire saklanabilmektedir (Kivrak, 2019).
Fabrikalar zeytinyagini azot gazi altinda depolama yaparken zeytin iireticisi

isletmeler bunu yerine getirmemektedir. Ayrica zeytinyagi depolama isleminde
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dikkat edilecek bir diger unsur ise zeytinyaginin dibinde biriken posanin uzun
stireli depolama isleminde dibe ¢okerek yagin kalitesini azaltmaktadir. Ayrica bu
sirada koku olusmakta ve olusan koku yaga gegmektedir. Yapilmasi gereken
zeytinyaginin depolanmasinda dibe ¢dken bu posadan miimkiin oldugunca ¢abuk
armdirilmasidir (Tath ve Pehlivan, 2015). Ureticilerin bu konuda herhangi bir
uygulamasi1 bulunmamaktadir. Fabrikalar ise bu konuda daha dikkatlidir. Depolama
hizmetinin etkinligi tireticiler agisindan yetersiz iken, fabrikalar da etkinligi azaltici
unsur yoktur.

Dereceleme ve Standardizasyon: Tarimsal {irtinlerde hasattan sonra
derecelerine ayrilarak siniflandirma islemi yapilir. Bu pazarlama hizmeti talep
edilen iiriiniin tliketicilerin kolay bulmasi ve pazarlama masraflarinin azalmasina
yardime1 olmasi i¢in 6nemlidir (Seger, 2012). Standardizasyon isleminin oncelikli
olarak hedefi can ve mal giiveliginin yaninda kalitenin alt sinirin1 tespit etmek ve
bu sinirin altinda mal ve hizmet {iretilmesine miisaade etmemektir. Bununla birlikte
mevcut ve potansiyel problemler dikkate alinarak en uygun seviyede diizenin elde
edilmesi i¢in gerekli hiikiimlerin olusturulmasi faaliyetidir (Tiirk Standardlan
Enstitiisii, 2020).

Bolgedeki fabrikalar zeytinyaginda bulunan asit orania gore dereceleme,
cesidine gore de smiflandirma yapmaktadirlar. Fabrikalarda iiretilen zeytinyaglarin
% 89’u natiirel sizma (< 0.8) ve % 11’1 de natiirel birincidir (< 2.0).

Tirkiye'de zeytinyagt standardizasyon hizmetinde 2 ayr1 mevzuat
uygulanmaktadir. Bunlardan birincisi i¢ piyasa da digeri dig piyasada
uygulanmaktadir. Yurti¢i satislarda gegerli olan Yemeklik Zeytinyag1 Standard: ilk
olarak 1967 yilinda zorunlu uygulamaya koyulmus olup 25.04.1998, 03.08.2007 ve
07.08.2010 tarihlerinde yapilan degisikliklerle son halini alarak “Tirk Gida
Kodeksi Zeytinyagi Ve Pirina Yagir Tebligi (Teblig No: 2017/26)” seklinde
uygulanmaya devam edilmektedir (Secer, 2012). fhracatta ise “Revize Edilen TS
341 Yemeklik Zeytinyagr Standardinin Dis Ticarette Zorunlu Uygulamaya

Konulmasma Iliskin Teblig (Teblig No: 2004/21)” ve “Tiirk Gida Kodeksi
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Zeytinyag1 Ve Pirina Yag1 Analiz Metotlar1 Tebligi (Teblig No: 2014/53)” zorunlu
olarak uygulanmaktadir (Teblig No: 2014/53, 2014).

Aragtirma yapilan bolgede Ureticilerin zeytinyagi satislarinda dereceleme
ve standardizasyon konusunda bir uygulamalari bulunmamaktadir. Fabrikalar ise

bu konuda daha bilingli hareket etmektedir.

4.4.2.4.(2). Pazarin Saydamhgi

Birinci kosul TSE’nin belirledigi dereceleme ve siniflandirma ile ilgili
kurallara uyulmasidir. ikinci kosul ise saydam bir pazar i¢in pazara giren herkesin
pazarla ilgili tiim bilgiye erisebiliyor olmasi gerekir (Emeksiz, 1994). Ureticilere
bu konuyla ilgili sahip olduklar1 bilgi kaynaklari sorulmustur. Incelenen
isletmelerin fiyat hakkinda bilgi edindikleri kaynaklar su sekildedir: %27,1’1
arkadas ve tanidiklardan, % 27,1’i tiiccardan, %25,4’li pazardan ve % 20,31 de
fabrikalardandir. Ureticiler fiyat konusunda soz sahibi degildir. Ekonomik durumu
yerinde olmayan iiretici, aracinin ve fabrikanin teklif ettigi fiyata raz1 gelmektedir.
Pazarlama organizasyonunun pazar saydamligi bakimindan yetersiz oldugu

sOylenebilir.

4.4.2.4.(3). Rekabet

Pazarlama organizasyonunun rekabet durumunun degerlendirilmesi,
reticilerin pazar ve araci karsisindaki rekabet durumlarinin incelenmesiyle
miimkiin olur (Emeksiz, 1994).

Pazarlama kanallar1 ne kadar ¢ok olursa iireticilerin pazardaki konumlari
da o kadar giiclii olur. Zeytinyag iireticileri icin 3 pazarlama kanali mevcuttur.
Bunlar tiiketici, tiiccar, fabrikadir. Bunlarin arasinda en etkin pazarlama kanali
tiiketicilerdir. Ureticilerin % 60,71’ alict karsisinda fiyat1 yetersiz buldugunda
iiriiniinii satmayarak baska alic1 beklemektedir. Geriye kalan iireticilerin % 35,71°1

pazarlik ve %3,57°si de indirim yapmak durumunda kalmaktadir. Zeytinyag:
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ureticilerinin sadece % 46,3’li rekabetin oldugunu sdylemistir. Bu durumda

tireticilerin pazar karsisindaki durumlarinin yeterince giiglii olmadigi soylenebilir.

4.4.2.4.(4). Pazarlama Marji

Caligmanin bu boliimiinde Adana ilinde zeytinyagi pazarlama kanali olan
iiretici-tliccar-zeytinyagi isleme tesisi-perakendeci-tiiketici kanali izlenerek fiyatlar
elverdigi 6l¢ilide zeytinyag1 pazarlama marj1 hakkinda fikir edinmek amaglanmistir.
Ancak yeterli sayida aract bulunamadigi i¢in yapilacak bir analiz ¢ok saglikli

olmayacagindan pazarlama marj1 hesaplamasi ihmal edilmistir.

4.4.2.4.(5). Zeytinyag: Uretim ve Pazarlama Sorunlari

Zeytinyag1 iiretimi ve pazarlamasi ile ilgili isleme tesislerine sorunlar
belirlemek i¢in iiretim ve pazarlama asamasinda karsilastiklar1 sorunlar sorularak
cevap alinmaya calisilmistir. Incelenen zeytinyag: isleme tesislerinin % 66,7’si
kaliteli hammadde temininde bir sorun yasamamigtir. Kaliteli hammadde temininde
sorun yasayan zeytinyagi isletmeleri ise (% 33,3) sorunlar sirasiyla; ulagimin zor
olmasi, tagima maliyeti, fiyatin yiikselmesi, hasat edilen zeytinin dip zeytiniyle
birlikte ¢uvallarda getirilmesi olarak ifade etmislerdir. Fabrikalarin zeytinyag:
iretiminde kargilagtiklar1 sikintilar sirasiyla girdi maliyetlerinin fazla olmasi,
karasu, makine arizasi, iiretici sikdyetleri, dip zeytini ve tesislere iireticilerin
zamansiz gelerek kuyruk olusturmasidir. Pazarlamada karsilastiklari sorunlar ise
aracilarin diisiik fiyat teklifi, pazarin Ege Bolgesinde olusmasi, piyasada ¢ok fazla
hileli yag olmasi, bir pazarlama kooperatifinin olmamasi ve Suriye’den gelen ucuz

yaglardir.

4.4.3. Sofralik Zeytin Pazarlama Organizasyonu
Sofralik zeytin, zeytin meyvelerinin teknige uygun olarak aciliginin
giderilip tiiketime hazir hale getirilmesidir. Sofralik zeytin {iretiminde dikkat

edilmesi geren onemli bir husus zeytini isleme teknigine uygun bir yontemi tercih
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etmektir (kirma, ¢izme, kostik vb.). Yani yesil zeytine su ve tuz ile acilik giderme
islemi yapilacaksa zeytin kirik ya da ¢izik olmalidir. Bir diger teknik ise halk
arasinda kostik olarak bilinir ve sodyum hidroksit ¢dzeltisi yardimiyla zeytindeki
acilig1 gidermek i¢in kullanilir (Marmarabirlik, 2016).

Caligmanin bu boliimiinde sofralik zeytin pazarlama kanallar1 ve pazarlama
aracilar1 ortaya koyularak pazarlama hizmetlerinin yerine getirilmesi ve sofralik
zeytin isleme tesislerinin {iretim ve pazarlamada karsilagtiklari sorunlarinin
belirlenmesi amaglanmistir. Fakat arastirma bolgesinde sofralik zeytin igleme
tesisleri hakkinda tarim il miidiirliigiinden boéyle bir veri temin edilememistir.
Sadece Tiretici beyanlarina dayanarak 2 tane isletme bulunmus ve onlarla
goriigiilmistiir. Elde edilen bilgiler 6zetle asagida verilmistir.

Arastirma bolgesinde sofralik zeytin iiretimi yapan isletmeler, ihtiyaglar
olan zeytini iireticilerden ve kiicliik bir kisminmi ise kendi bahgesinden elde
etmektedir. Islenerek tiiketime hazir hale gelen sofralik zeytinler toptancilara ve
tiketiciye satilmaktadir.

Toptanecilar: isleme tesislerinden {iriinii ambalajli bir sekilde satin alarak
dagitim ve tagima hizmetlerini yerine getirirler.

Sofralik zeytin isleme tesisi yetkilisiyle yapilan goriismede fiyat konusunda

etkili faktoriin Ege Bolgesi oldugunu ifade etmislerdir.

4.4.3.1. Pazarlama Organizasyon Etkinliginin Degerlendirilmesi

Toplama: Sofralik zeytin isletmesinde toplama hizmeti iireticiler
tarafindan isletmeye getirilerek yapilmaktadir. Bu treticiler sofralik zeytin isleme
tesisi yakinlarinda olan iireticilerdir. Ozetle, bolgede toplama hizmetinin, etkin
olarak yerine getirildigi soylenebilir.

Isleme (Pazara Hazirlama): Isletmeye gelen zeytinler elekler vasitasiyla
boylarina gore ayrilir. Ayrilan zeytinler salamura i¢in havuzlara sevk edilir. Havuz
icerisinde su ile birlikte %12-20 oraninda tuz eklenir. Bu havuz da tuz-su oraninin

homojen olabilmesi i¢in her 2 gilinde bir karigtirllmaktadir. Goriigme yapilan
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sofralik zeytin isleme tesisi yetkilisi bu yontemi kullandigini ve tatlanma siiresinin
yaklagik 8 ay siirdiigiinii ifade etmistir. GOoriisme yapilan isletmeler satin aldiklari
zeytinin tamamimi siyah zeytin olarak islemektedir. Isletmelerde zeytinler
islenirken hijyen kurallarina dikkat edilmektedir. Kapali alanda ve giines 1s181yla
temas etmeyecek sekilde korunmaktadir. Isletme sahipleri bu tiir uygulamalara
dikkat etmekte ve isin basinda durarak isi takip etmektedirler. Fakat isletme
sahipleri nitelikli eleman bulamadiklarini dile getirmiglerdir.

Sofralik zeytin isleme tesisinde isleme teknigi ile ilgili nitelikli personel ve
hijyen gereklilikleri gibi konulara dikkat edildigi gdzlemlenmistir. Isleme teknigi
ile ilgili olarak pazarlama organizasyonun etkin oldugu soylenebilir.

Dagitim: Gorlisme yapilan isletmelerde bdlge igine ve disina dagitim igini
toptancilar gerceklestirmektedir. Bu asamada etkinlik azaltici bir faktore
rastlanilmamuistir.

Paketleme ve Ambalajlama: Tiirk Gida Kodeksi Sofralik Zeytin Tebligi
(Teblig No:214/33) Madde 11 Yonetmeligi’'nin Ambalajlama Boliimii’'nde, gida
maddelerini ambalajlamada kullanilacak ambalaj materyalinin iriinii sicaklik
degisimleri, nem, hava, 151k gibi olumsuz dis etkenlerden korumasi gerektigi ifade
edilmistir. Bu materyaller {irlin bilesiminde bozulmalara neden olmamali1 ve gida
maddesiyle etkilesim gdstermemelidir (Teblig No: 2014/33, 2014). Goriisme
yapilan sofralik zeytin isleme tesislerinde tiiketime hazir hale gelen zeytinler
tenekelerde satisa sunulmaktadirlar. Pazarlama organizasyonunun ambalajlama ve
paketleme hizmetlerinin yerine getirilmesinde etkin oldugu séylenebilir.

Tasima: Ureticilerin iiretim yerinden sofralik zeytin isletme tesisine tasima
islemi gergeklesmektedir. Genellikle tasima islemlerinde traktor (%67.9), araba
(dort tekerlekli motorlu tasit) (%21.4) ve kamyon (% 10.7) kullanilmaktadir. Bu
asamada Treticiler delikli plastik kasalarla tasima islemini gergeklestirmektedir.
Ikinci olarak da sofralik zeytin isletmesinden tiiketiciye toptancilar araciligiyla

tagima islemi gerceklesmektedir. Tasima mesafesinin ¢ok uzak olmamasi ve tasima
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yapacak araglarin uygunlugu dikkate alindiginda tasima hizmetinin etkin oldugu
sOylenebilir.

Depolama: Bu hizmet ‘Tiirk Gida Kodeksi Sofralik Zeytin Tebliginin
(Teblig No: 2014/33) Tagima ve Depolama Boliimiindeki kurallara gore yapilmasi
gerekmektedir. Burada ki kurallara gore gidalarin depolama islemleriyle ilgili her
tiirlii dis etkenlerden zarar gormeyecek sekilde olmasi gerektigi belirtilmistir.
Depolama islemiyle ilgili olarak belirtilen kurallar su sekildedir: kolay
temizlenebilir, pliriizsiiz zemin, sicaklik degisimlerini 6nleyecek yalitim ve sivasi
dokiilmemis diizgiin duvarlar olmalidir (Seger, 2012).

Goriisme yapilan sofralik zeytin isleme tesisleri satisa hazir hale gelen
iiriinlerin depolama yapmadan satigini gerceklestirmektedir. Arastirma déoneminde
her ne kadar depolamaya rastlanmamigsa da zaman zaman depo olarak kullanilan
alanlarin sicaklik ve hijyen agisindan gereken kosullar1 saglandig1 gézlemlenmistir.

Dereceleme ve Standardizasyon: (TS 774,2015) Sofralik Zeytin
Standardinda sofralik zeytin; zeytin tiirleri (sanayideki igleme sekillerine gore),
zeytin siniflart (zeytin kalite siniflarina gore) ve zeytin tipleri (renklerine gore)
olarak 3 farkl sekilde simiflandirilmaktadir (TS 774, 2015). Isleme tesislerine gelen
zeytinlerde dereceleme iglemi boy ve rengine gore yapilmaktadir. Elekten gecen
zeytinler smiflara ayrilir. En biiyiik boylar satin alinir elek alt1 olanlar da ¢ok kiiglik
zeytinler yaglik olarak ayrilir. Rengine gore siniflandirma islemi ise insan
becerisine gore yapilmaktadir. Ozetle dereceleme ve standardizasyonun ¢ok da
etkin olmadig1 sdylenebilir.

Pazar saydamligiyla ilgili acgiklamalar zeytinyaginin “Pazarlama
Organizasyonun Etkinliginin Degerlendirilmesi” baslig1 altinda boliim 4.4.2.4.2°de
verilmistir. Sofralik zeytin isleme tesisleri ise piyasanin olustugu Ege
Bolgesi’ndeki isleme tesislerinden fiyati Ogrenmektedirler. Baska bir bilgi
kaynaklar1 yoktur. Pazarlama organizasyonunun sofralik zeytin isleme tesisleri

acisindan Pazar saydamliginin yeterli olmadigi sdylenebilir.
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4.4.3.1.(1) Sofralik Zeytin Uretim ve Pazarlama Sorunlar

Sofralik zeytin isletmelerine iiretim ve pazarlama ile ilgili sorunlar
sorulmustur. Alinan yanitlar su sekildedir. Isletmeler hammaddeyle ilgili temiz mal
bulamadiklarin1 ifade etmislerdir. Ikinci ©nemli sorun giivenilir miisteri
bulamamak ve tiiccarin iiriinle ilgili farkli gerekgelerle fiyat kirmasidir.
Pazarlamada karsilagilan diger bir sorun ise sofralik zeytin igletmelerinin yararina
bir politikanin olmamasi ve liretim zamanlarinda digaridan ithal iiriinlin iilkeye

girmesidir.

4.4.4. Adana’da Zeytincilik Sektoriiniin SWOT Analizi ile Degerlendirilmesi
Calismanin bu boliimiinde, Adana Bolgesi’nde zeytincilik sektoric SWOT

analizi yapilarak degerlendirilmistir. Yapilan analiz kapsaminda zeytin, zeytinyagi

ve sofralik zeytin iiriinleri bir arada incelenerek sektdrle ilgili genel

degerlendirmeler yapilmistir. (Cizelge 4.43.).
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Cizelge 4.43. Adana Ilinde Zeytincilik Sektoriiniin SWOT Analizi

Guglii yonler Zayif yonler

1. Modern zeytinyadi fabrika sayisinin 1. Nitelikli teknik eleman eksigi var

her gegen giin artmasi 2. Uriin gesidinin bolgeye uygun
2. Zeytin dikim alani ve Uretiminde artis olmamasi
olmasi 3. Ureticilere yeterli destegin olmamasi

3. Zeytin retim masraflarinin blgedeki ve destekler hakkinda yeterli bilgiye

alternetif Griinlere gore daha dustik sahip olmamalari

olmasi 4. Pazarlama kooperatifinin olmamasi

4. Bolge ekolojisinin zeytin Gretimine 245Uk OlcaliisletmalgFaz olmasi

elverisli olmasi 6. Markalasmada yetersizlik
5. Ureticilerin Gretim teknikleri
konusunda bilinglenmesi

6. Zeytinyaginin depolanabilir bir Griin

olmasi
Firsatlar Tehditler
1. Saglkli gida konusunda tiiketicilerin | 1. BOlgeye adapte olmus yerli (eski)
bilinglenmesi gesitlerin giderek azalmasi
2. Dunya’'da ve Turkiye'de ve tiiketimin 2. Tesvik ve destegin gelismis Ulkelerde
artma potansiyeli olmasi rekabet edecek dizeyde olmamasi

3. Diinya standartlarina uygun 3. Hileli (tagsig) urlnler dolayisiyla

zeytinyad Uretim tesislerine sahip tiketici guveninin sarsiimasi

olunmasi 4. Kayit disi Uretimin ve piyasada
markasiz Urtnlerin olmasi
5. Suriye kokenli ucuz yaglarin piyasayi

olumsuz etkilemesi
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5. SONUCLAR VE ONERILER

Tiirkiye’de Akdeniz Bolgesi basta olmak iizere zeytin dikim alanlarinda
onemli bir artis yasanmistir. Ozellikle, son yillarda sektdre verilen destekler,
uluslararasi standartlara uyum ve dig pazardan bilyiik pay alma ¢abalar1 zeytincilik
sektoriinde liretimi ve kaliteyi artirmustir.

Arastirma yapilan Adana ilinde son yillarda zeytin dikim alanlarinda
onemli derecede bir artis yasanmustir. Bunun sonucunda gelecekte bolgedeki
iiretimin 6nemli 6l¢iide artmasi beklenmektedir. Bolgede artan zeytin iiretime baglh
olarak zeytinyagi ve sofralik zeytinde kaliteli {irliniin {iretilmesi ve etkin bir sekilde
pazarlanmasi olduk¢a Onemlidir. Bu amagla, Adana ilinde zeytin, zeytinyagi ve
sofralik zeytinde iiretimden pazarlanmaya kadar karsilasilan sorunlarin tespiti ¢ok
onemlidir. Oniimiizdeki yillardan itibaren zeytinyagi ve sofralik zeytin arzinda
meydana gelecek artiglarin etkin bir sekilde pazarlanmasi, mevcut sorunlarin
¢ozlimii ile miimkiin olacaktir. Adana ilinde anket yoluyla elde edilen verilerden,
zeytin, zeytinyag1 ve sofralik zeytin iiretim ve pazarlamasindaki mevcut sorunlar

belirlenmis; ¢6ziim Onerileri iki ana baslik altinda verilmistir.

Zeytin iiretiminde karsilasilan sorunlar ve ¢6ziim onerileri;

1. Ureticilerin iiretim asamasinda karsilastiklar1 sorunlar ve maliyetlerin
yiiksek olmas: iireticileri zora sokmaktadir. Uretimdeki teknik sorunlarin
giderilmesi i¢in {dreticilerin bilgi diizeyleri artiracak egitim ve yayim
programlar1 diizenlenmelidir. Yiiksek girdi maliyetleri konusu ise iilke
tariminin  genel bir sorunu olup, ¢6ziim yollar1 da bu baglamda
degerlendirilmelidir.

2. Adana ilinde birden fazla zeytin ¢esidi (gemlik, sariulak, nizip) bulunmakla
birlikte, yeni tesislerin ¢ok biiyiikk bir boliimii gemlik c¢esididir. Cok

cesitliligin kaybolmasi bazi riskleri de barindirmaktadir. Ornegin olasi bir
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hastalik durumunda zeytincilik sektdriiniin olumsuz etkilenmesi kaginilmaz
olacaktir. Ayrica bu durum gen kaynaklarinin devamliligimi saglamak
acisindan da oOnemlidir. Bu nedenle yeni kurulacak bahcgelerde cesit
seciminde cografi bolgeyle 6zdeslemis cesitlerin ihmal edilmemesi ve
fidan iiretiminde yerel ¢esitlere de 6nem verilmesi gerekmektedir.

3. Zeytinin hasadinin yapilma sekli, {iriiniin kalitesini ve gelecek yilin
verimini etkilemektedir. Bolgede tarak yardimiyla, elle siyirma yoluyla ve
sirikla ¢irpma yoluyla hasat azimsanmayacak bir orandadir (incelenen
isletmelerde yaklasik %41). Hasat sirasinda meyveye ve agaca en az zarar
verecek yontemlerin (6rnegin makinali hasat) kullanimi
yayginlagtirllmalhdir. Hasat edilen zeytinlerin bir kisminin g¢uvallarda
taginmasi ve islenme Oncesi bekletilmesi zeytinyagi kalitesini olumsuz
etkilemektedir. Ureticiler igin yapilacak egitim ve yayim galismalarinda bu
konu 6zellikle vurgulanmalidir.

4. Bolgede Dogu Akdeniz Zeytinciler Birligi var olmakla birlikte, birlige az
sayida Ttretici liyedir ve bu fireticiler birligin herhangi bir hizmetinden
faydalanmamaktadirlar. Oysaki bolgede etkin c¢alisan {iretici Orgiitleri

olsayd1 yukarida sayilan sorunlarin ¢6ziimii daha kolay olabilecekti.

Zeytinyagi ve sofralik zeytin pazarlamasinda karsilasilan sorunlar ve ¢6ziim

onerileri;

1. Adana ilinde zeytinyagi veya sofralik zeytin islemesi ve pazarlamasinda
etkin olarak faaliyet gdsteren kooperatifler bulunmamaktadir. Bir
pazarlama kooperatifinin bulunmamasi iireticilerin alicilar karsisindaki
pazar durumunu zora sokmaktadir. Bolgede kurulabilecek bir pazarlama
kooperatifi pazarlamadan kaynaklanan sorunlarla birlikte islemede
meydana gelen sorunlar1 azaltacak pazarlama hizmetleri etkin bir sekilde

yerine getirilebilecektir. Bu nedenle yatay ve dikey oOrgilitlenmenin
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gerceklesmesi igin azami ¢aba sarf edilmelidir. Bu konuda treticiler basta
olmak {izere kamuya ve sektoriin tiim paydaglarina Onemli gorevler
diismektedir.

2. Bolgede markalasma konusunda Onemli eksiklikler s6z konusudur.
Bolgedeki igletmeler genellikle kiiciik dlgekli oldugu igin ortak bir marka
yaratilmasi desteklenmeli ve tesvik edilmelidir. Olusturulacak ortak bir
marka hem {iriin kalitesinin artirilmasina hem de pazarlama hizmetlerini
etkin bir sekilde yerine getirilmesine yardime1 olabilecektir.

3. Isleme tesislerinde modern makineler kullanilmasina ragmen, tesisler
egitimli eleman bulmakta zorluk cekmektedir. Isleme tesislerinde calisan
personellerin egitim yetersizligi nedeniyle yaptig1 yanlis uygulamalar kalite
kayiplarina neden olabilmektedir. Bu tesislerdeki personel kaliteli {iriin
temini ve isleme sirasinda dikkat etmesi gereken hususlar konusunda
egitilmelidir.

4. Bolgede az sayida sofralik zeytin isleme tesisi vardir. Zeytin liretiminde
meydana gelecek artislar sebebiyle bu tesislere daha c¢ok ihtiyag
duyulabilecektir. Bolgenin iiretim potansiyeli dikkate alinarak bu tesislerin
kurulmasi gerekmektedir.

5. Bolgede aktif bir sekilde faaliyet gosteren zeytinyagi isleme tesislerinin
yillik kapasite kullanim oran1 zeytinin periyodisite 0Ozelligi dikkate
alindiginda iki yillik ortalama % 44 olarak saptanmistir. Buna gore
onlimiizdeki yillarda ortaya c¢ikacak zeytin arzindaki artigin islenmesi
sirasinda mevcut tesislerin yeterli olacagi soylenebilir. Dolayisiyla bolgede
yeni kurulacak tesislerin konumu ve kapasitesi bolge ihtiyaglar1 dikkate
aliarak degerlendirilmelidir.

6. Zeytin isleme tesislerinde kullanilan elektrik ve su maliyetleri son yillarda
hizli artig gostermistir. Tesisler artan maliyetleri fiyatlara yansitmaktadir.
Bu sebeple zeytin iiretiminin yogun oldugu aylarda elektrik ve su

fiyatlarinda indirim yapilarak maliyetlerin azaltilmasi saglanabilir.
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7. Pazar saydamligi acisinda yetersizlikler mevcuttur. Isleme tesislerinin
yetkilileri piyasadaki arz ve talep hakkinda yeterli bilgiye sahip degillerdir.
Bu sebeple sektordeki tiim paydaslari kapsayacak etkin bir haberlesme

sistemi kurulmalidir.
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