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ONSOZ

“Sans oyunu ve online bahis internet sitesi reklamlarinda ideoloji” adli ¢alismanin
konusu, giin gegtikce faaliyetlerini ve liye sayilarini arttiran ¢cevrimici bahis sitelerinin
reklam filmlerindeki ideolojiyi agiga c¢ikarma ¢abasidir. Calismanin hazirlik
asamasinda bilgisi ve deneyimi ile bana yol gdsteren tez danismanim ve degerli hocam
sayin Dog¢. Dr. Mehmet ISIK’ a ayrica manevi destegini hi¢gbir zaman eksik etmeyen
ozellikle bu calismam esnasinda bana sabir gosteren esim ve ¢ocuklarima sonsuz

tesekkiirlerimi sunuyorum.

Orhan KAZANOGLU

2021-Mardin



OZET

Yiiksek Lisans Tezi

Sans Oyunu ve Online Bahis Sitesi Reklamlarinda ideoloji

Orhan KAZANOGLU

Mardin Artuklu Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisti
Iletisim Tasarimi Anabilim Dali

2021: 92 Sayfa

Sans oyunlarmin tarihi hemen hemen insanlik tarihi kadar eskidir. Tarih
boyunca kisa yoldan zengin olabilme hayalini kuran insanlar, bu tiir oyunlara yonelir
ancak ¢cogu zaman kazananlar bu oyunlari oynayanlar degil oynatanlar olur. insanlarin
kisa yoldan zengin olma egilimini firsata ¢cevirmeyi hedefleyen bahis sirketleri ¢esitli

yol ve yontemlerle iiye sayilarini arttirmay1 amaglamistir.

Teknolojinin hizl1 bir sekilde gelisimiyle birlikte bahis severlere ulasmak daha
kolay hale gelmis ve ikna yontemleri ¢esitlenmistir. Bu yontemlerden biri olan reklam
filmleri, kapitalist sistemin ideolojik temelini mesrulastirmasinda ve bu ideolojinin
yeniden iiretilmesinde énemli rol oynar. Ozellikle tiiketim toplumunun olusumunda
kilit rol oynayan Kapitalist reklam filmleri, ¢esitli anlam ve simgeler yoluyla

ideolojileri isleyerek tiikketim toplumunun devamliligini saglamay1 amaglamistir.

Bu c¢alismanin amaci, ¢evrimigi bahis sitelerine iliskin reklam filmlerinin

ideolojisini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda Tirkiye’nin en 6nemli ¢evrimigi sans
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oyunu sirketleri arasinda yer alan Misli.com, Oley.com, Tuttur.com, Bilyoner.com ve
Nesine.com babhis sitelerinin reklam filmleri incelenmistir. Caligma nitel bir aragtirma
olarak tasarlanmis ve ¢oziimlemeler Gostergebilimin sundugu olanaklar kullanilarak
gerceklestirilmistir. Yapilan analizler neticesinde reklam filmlerinde bahis severlerin
ilgisini arttirmak icin zaman, renk, mekan ve kadin gibi argiimanlar kullanilarak

kazanmak ve zengin olmak gibi ¢esitli ideolojileri isledikleri sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: bahis, sans oyunu, reklam, ideoloji, Gostergebilim



ABSTRACT

Master Thesis

Ideology in Gambling And Online Betting Site Ads

Orhan KAZANOGLU

Mardin Artuklu University
Graduate Training Institute
Department Of Communication Design

2021: 92 pages

The history of games of chance is almost as old as human history. People who
have dreamed of being rich in short cuts throughout history turn to such games, but
often the winners are the ones who play them, not the ones who play them. Betting
companies, which aim to turn the tendency of people to get rich by short cuts into
opportunities, have aimed to increase the number of members in various ways and
methods. With the rapid development of technology, it has become easier to reach

betting lovers and persuasion methods have diversified.

One of these methods, advertising films, plays an important role in legitimizing
the ideological basis of the capitalist system and reproducing this ideology. In
particular, capitalist advertising films, which play a key role in the formation of a
consumer society, aimed to ensure the continuity of a consumer society by processing
ideologies through various meanings and symbols. The aim of this study is to reveal
the ideology of advertising films related to online betting sites. Accordingly, it is one

of the most important online gambling companies in Turkey Misli.com, Oley.com,
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Tuttur.com, Bilyoner.com and Nesine.com advertising films of betting sites have been
examined. The study was designed as a qualitative research and the analyses were
carried out using the possibilities offered by semiotics. As a result of the analysis, it
was concluded that they commit various ideologies such as winning and getting rich
by using arguments such as time, color, space and women to increase the interest of

betting lovers in advertising films.

Keywords: betting, gambling, advertising, ideology, Semiology,
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GIRIS

Sans kavramina ve bu kavrama dayal1 olarak yiiriitiilen ¢esitli eglence ve oyun
pratiklerine yonelik ilgi tarihin en eski donemlerine kadar uzanir. Mitolojik
hikayelerde, masallarda, efsanelerde, magara resimlerinde ve antik ¢aglardan kalan
yazili kaynaklarda zar atma gibi halen varligin1 devam ettiren sans oyunu pratiklerine
rastlanmasi bu oyunlarin tarihinin ¢ok eskilere uzandigini agik¢a ortaya koyar. Umut
ireten etkinlikler olmasi, tarih boyunca sans oyunlarina yonelik ilginin biiyiik olmasini
beraberinde getirmistir. Devlet yoneticilerinin sans oyunlarina yonelik bu ilgiyi bir
kazang kapisi haline getirebilecegini fark etmesi de uzun siirmez ve tarihin ilk
donemlerinden itibaren bu oyunlar yasal zemine oturtulmaya ¢alisilir. Han Hanedan1
doneminde (M.O. 200 civari) Cin Seddi’nin finansmaninda Keno isimli bir piyango
oyununun gelirlerinin kullanildigina iliskin bilgiler (Blackwood, 2011: 235), bu
oyunlardan elde edilen gelirin 6nemine isaret etmektedir. Sans oyunlarinin yasal hale
gelmesi, bu oyunlara yonelik ilgiyi daha da arttirir ve zengin olma hayalini kuran genis

kitlelerin bu oyunlara daha fazla yonelmesine neden olur.

Son yillarda sans oyunlar1 igerisinde en c¢ok ilgi goren ve oynananlar bahis
oyunlaridir. Basta futbol olmak iizere spor miisabakalarinin iletisim ve ulasim
imkanlarindaki geniglemenin de yardimiyla kiiresellesmesi, bu miisabakalar1 kiiresel
bahis sektoriiniin en 6nemli enstriimani haline getirir. Yasal ya da yasadis1 olarak
faaliyet yliriitsiin biitiin bahis sirketleri/girisimcileri, daha fazla insani etkileyerek
onlarin bahis oyunlarina daha fazla para ayirmasini saglamak icin siklikla reklamcilik
yontem ve tekniklerinden yararlanmaktadir. Bu ¢alismada Tiirkiye’de faaliyet yiiriiten
yasal bahis sirketlerinin reklamlarindaki ideoloji ¢oziimlenecek ve hangi dilsel,
gorlintiisel ve soOylemsel stratejiler kullanilarak insanlarin kazanglarini bahis

oyunlarina yatirmasinin saglandigi ortaya konulacaktir.

1.1. Sorun Sunumu

Amerikan Psikiyatri Dernegi tarafindan yayimlanan Ruhsal Bozukluklarin
Tanisal ve Istatistiksel El Kitabmin (Ingilizce: The Diagnostic and Statistical Manual
of Mental Disorders, kisaca DSM) 2013 yilinda yayinlanan besinci baskisinda “Madde
ile Iliskili ve Bagimlilik Bozukluklar1” kategorisinde “Madde ile iliskili olmayan



bozukluk™ basglig1 altina yer alan patoloik kumar bagimliligi, olumsuz etkileri her
gecen gilin daha fazla hissedilmeye baslanan bir sorundur. Teknolojiyle birlikte kumar
c¢esitlerinin artmasi, sorunu daha yaygin ve 6zellikle geng bireyler agisindan riskli hale
getirmistir. Mobil telefonlardan indirilen ¢esitli uygulamalar yoluyla yedi giin yirmi
dort saat kumar oynanabilmesi ve internet bankaciligi kullanilarak istenilen saatte

oyun oynamak i¢in para yatirabilmenin miimkiin hale gelmesi bu riski arttirmaktadir.

DSM-5’e (2013: 588) gore farkli kumar tiirlerinden birisi olarak kabul edilen
bahis oyunlart (spor bahisleri), ¢cogunun yasal olmasinin etkisiyle basta bagimlilik
olmak tizere olumsuz etkileri fazla incelenmeyen bir kumar tiirtidiir. Spor bahislerinin
hem toplum hem de hukuk tarafindan mesru goériilmesi ve futbol, basketbol ve diger
spor dallart ile iliskisi, basta gengler olmak tizere her gegen giin daha fazla kisinin bu
oyunlara yonelmesine neden olmaktadir. Spor bahislerine bu yonelim bir¢ok sosyal
soruna neden olmakta; bahis nedeniyle alinan borglarin 6denememesi sonucunda
bir¢ok aile dagilmakta, basta gencler olmak iizere bir¢ok insan suca karigsmakta hatta

hayatina son vermektedir.

Bahis oyunlarina yonelik ilginin artmasinin 6nemli nedenlerinden birisi de
reklam filmleridir. Reklamin bahis oyunlarina yonelik ilgiyi arttirdiginin farkinda olan
bahis sirketleri, kisa yoldan zengin olma umudu yayan reklam filmleri i¢in biiyiik
kaynak ayirmaktadir. Reklam filmlerinin genel amacina bakildiginda, kitle iletisim
araglariyla tiiketiciler tarafindan piyasadaki {irlinlerin satin alinmasi yoniinde bir ikna
islevi gormektedir. Bagka bir ifade ile reklam ekonomik bir ara¢ olarak, hizmet ya da
iirlinli tanitmay1 ve buna yonelik talebi arttirmayr ayrica marka olusumunu saglamay1

amaglamaktadir (Becan, 2012: 37).

Ideolojinin taginmasinda ve anlamin iiretiminde &nemli bir rol oynayan
reklamlar, kapitalist sistemin temelinde yatan degerlerin mesrulastirilmasi ve sistemin
ideolojik diizlemde yeniden {iretilmesi agisindan kilit bir rol oynamaktadir
(Hasekioglu, 2008: 2). Bu dogrultuda bu calismada her gecen giin daha fazla kisiyi

bahis oynamaya yonlendiren reklam filmlerinin ideolojisi incelenmistir.



1.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Kapitalist sitemin en énemli argiimanlarindan biri olan reklam filmleri, bahis
sirketlerine hizmet etmekte ve bireylerin ilgisini arttirmada etkili olmaktadir. Bu
arastirmada yasal bahis site reklamlarinin Gostergebilim yontemiyle incelenerek ilgiyi
arttirmada ne tiir ideolojiler iiretildigine, bireylere ne sekilde seslendiklerine ve nasil
etkilediklerini ~ ¢ikarimlar ve  yorumlarla literatiire  katkida  bulunacag:
diisiiniilmektedir. Bu ¢aba ile birlikte ortaya koyulacak bulgular, ayn1 zamanda bahis
reklam filmlerinde kadin mitinin nasil sunuldugunu anlamak adina Onemli
goriilmektedir. Reklam filmlerinde sunulan gostergelerin anlam ve doniistimlerini
tartismak ayrica bu gostergelerden ortaya ¢ikan mitleri belirlemek de ¢alismanin bu
alanla ilgili literatiiriine katki saglamasi agisindan 6nemli ve destekleyici olarak

degerlendirilmektedir.

Bu ¢aligmanin amaci, bahis oyunlarina yonelik ilgiyi arttiran unsurlardan birisi
olan bahis reklam filmlerinde ne tiir ideolojiler islendigini ortaya koyarak biiyiik bir
sorun haline gelen ve fazla irdelenmeyen bahis oyunlarina ve bu tiir oyunlara yonelik

ilgiy1 arttiran unsurlara dikkat cekmektir.

1.3. Ilgili incelemeler

Bahis endiistrisinin bilylikliigline karsin Tiirkiye’de bahis oyunlar ile ilgili
yeterli arastirma yapildigint sdylemek zordur. Bu alanda yapilan akademik
calismalarin sayis1 olduk¢a azdir. YOK Tez Merkezinde sans oyunlari ve bahis
konusunda toplam dokuz tez bulunmaktadir. Bunlardan ikisi doktora altis1 yiiksek
lisans tezi olup tezlerin igletme, sosyoloji, halk sagligi gibi farkli anabilim dallarinda

yapildig1 goriilmektedir. Calismalar genellikle Milli Piyango iizerine odaklanmaktadir.

Bu calismalardan Mesut Yolal’in (2018) “Osmanli Devleti'nde Sans Oyunlari
ve Kumar (1800-1923)” baslikli doktora tezinde kumarin ve sans oyunlariin 1800-
1923 yillar1 arasinda Osmanli Devleti igerisindeki durumu, degisim stireci ve etkileri
incelenmistir. Yapilan inceleme neticesinde baglangicta sans oyunlarina mesafeli
duran ve pek de tasvip etmeyen devlet erkinin, bu tutumunu zaman igerisinde

degistirdigini, ekonominin ¢ikmaza girdigi donemlerde bu oyunlardan elde edilen
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gelirin biiyiikliigliniin bu tutum degisiminde etkili oldugu, Osmanli’nin sans oyunlari
konusundaki uygulamalarinin yeni kurulan Tiirkiye Cumhuriyeti tarafindan da

benimsendigi sonuglarina ulagmistir (Yolal, 2018).

Tanju Kilig’mn (2006) “Sans Oyunlart Kurumlarinda Sosyal Sorumluluk™ adli
yiiksek lisans tezinde Tiirkiye’de gengler arasinda sans oyunlarina katilim seviyesine
ve ilgisine yonelik bir ¢calisma yapmis ve Tiirkiye’de sans oyunlarina katilim yasinin
on sekiz olmasma ragmen yeterli denetim ve yaptirimin olmamasindan dolayr bu
sinirlamaya uyulmadigi, 6zellikle spor bahislerinin kisa siirede belirlenmesinden
dolay1 genclerin en cok tercih ettigi oyunlar oldugu sonucuna ulasmistir. Kilig
calismasinda kanayan bir yara haline gelen bu sorunun caydirici kanunlarla

azaltilabilecegi onerisinde bulunmustur (Kilig, 2006: 95-96).

M. Ruhat Yasar’in 2010 yilinda yazmis oldugu “Sans Oyunlari ve Iddaa” adl
makalesinde bahis oyununun sosyolojik etkilerine deginmis kapitalist sistemin bu
diizeni olusturdugu sonucuna varmistir (Yasar, 2010). Yasar Akca 2019 yilinda
yazmis oldugu “Sanal Bahis Sitelerimi ya da Sanal Kumar Sitelerimi” baslikl1 makale
calismasinda yasal bahis sitelerinin etkilerine deginmis ve aslinda kumardan farksiz

oldugunu ve kapatilmasi gerektigini 6nermistir (Akga, 2019).

Yukarida anilan literatiir genel olarak degerlendirildiginde yurtdisinda yapilan
calismalarla karsilagtinnldiginda bahis oyunlariyla ilgili yeterli ¢alismanin
bulunmadigi, yapilan caligmalarin ise sorunun sosyolojik etkileri ve sonuglarina
odaklandig sdylenebilir. Bahis oyunlarina yonelik ilginin arttig1 neredeyse tiim bahis
oyunlarina yonelik calismalarda belirtilse de bu artisin nedenlerini sorgulayan
caligmaya rastlanilmamigtir. Bu ¢alisma, bu alandaki boslugu g6z oniine alarak yasal
bahis oyunlarina ilgiyi arttirmaya yonelik stratejilere odaklanmaktadir. Bu dogrultuda
yasal bahis oynatan isletmelerin bahis severlerin ilgisini arttirmak amaciyla dolagima

soktuklari reklamlar incelenecektir.

1.4. Kuramsal Cerceve
Teknolojik degisimler, iletisim sisteminin ¢esitlenmesine ve gelismesine neden
olmustur. Iletisim araglar1 ve bu araglar iizerinden gelen enformasyon her gecen giin

artmakta ve bu enformasyon karsisinda birey ne yapacagina karar vermekte
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zorlanmaktadir. Ozellikle daha fazla tiikettirmek icin farkli stratejiler kullanarak
bizleri mesaj bombardimanina tutan, Mattelart’in (1995) deyimiyle adeta “beyni igfal
sebekesi” haline getiren reklam endiistrisi, kisileri ihtiyaci olandan fazlasini tikketmeye

yonelterek tiiketime bagimli, itaatkar bireylere doniistiirmektedir.

Bu anlamiyla reklamlar, kapitalist diizenin strdiiriilmesi ve ideoloji
aktariminda 6nemli bir yere sahiptir. Bireyler daha fazla tiiketebilmek i¢in daha ¢ok
kazanmak istemekte, ancak mevcut sartlarinda bunu yapamadiklarindan kisa yoldan
nasil zengin olabileceklerinin yollarin1 aramaya koyulmaktadir. Bu noktada sans
oyunlari, bireylere kisa ve kolay yoldan zengin olabilmek icin bir firsat vaat ederek
kendilerine yonelik ilgiyi arttirmaktadir. Teknolojik gelismeler ve kolay erisim ise bu
ilginin ete kemige biiriindiirilmesine ve bu oyunlarin daha fazla oynanmasina zemin
hazirlamaktadir. Reklamlar bu zemin {izerinde bu oyunlara yonelik ilginin

arttirllmasinda ve canli tutulmasinda 6nemli islevler tistlenmektedir.

Kapitalist sistemin devaminda 6nemli bir yere sahip reklamlarin arkasinda
yatan anlamlarin ortaya ¢ikarilmasinda gostergebilim énemli bir ¢oziimleme yontemi
olarak kendini gdstermektedir. En genel anlamiyla “isaretler ve gdstergeler bilimi”
olarak tanimlanan gostergebilim (Erdogan ve Alemdar, 2010: 314-316); igerisinde
reklamlarin da bulundugu her tiirlii medya igeriginin zengin gostergeler ve isaretler
evrenini incelemek icin siklikla kullanilan bir yontemdir. Bu ¢alismada da secilen
reklamlarin ideolojisi gostergebilimsel yontemle c¢oziimlenmek suretiyle ortaya

konulacaktir.

1.5. Arastirma Sorulari

Arastirma kapsaminda gostergebilim yontemi kullanilarak cesitli bagliklar
altinda bahis severlerin ilgisini arttirmak amaciyla ne tiir ideolojilerin islendigi
arastirilms, tiikketim toplumu ve kadin iligkisi incelenmis ve bahis reklamlarinda kadin
kimliklerinin nasil tanimlandig1 ele alinmistir. Bu kapsamda ¢alismada yanit aranan

sorular sunlardir;

1. Bahis reklamlarinda neler vaat edilmektedir?

2. Bu vaatlerin arka planinda isleyen ideoloji nedir?



3. Bahis reklamlarinda ideoloji hangi dilsel ve gorsel stratejiler ile izleyiciye
sunulmaktadir?

4. Bu ideoloji i¢erisinde kadin nasil konumlandirilmaktadir?

1.6. Yontem

Bu ¢aligma sans oyunu ve ¢evrimigi bahis reklam filmlerinin ideolojisini ortaya
koymay1 amacglamaktadir. Bu dogrultuda Tiirkiye’nin en énemli ¢evrimigi bahis ve
sans oyunu sirketleri arasinda yer alan Misli.com, Oley.com, Tuttur.com,
Bilyoner.com ve Nesine.com babhis sitelerinin amagh 6rneklem yontemiyle belirlenen
on adet bahis reklam filmi c¢o6ziimlenmistir. Coziimlemeler gerceklestirilirken
oncelikle her filmin genel goriiniimii, incelenen filmin en can alic1 goriintiilerini igeren
dokuzar adet goriintii gorsel olarak 6zetlenmis, ardindan da temel fiziksel 6zellikleri
belirlenmistir. Temel o6zellikler boliimiinde; reklam filmlerinde ses, miizik, renk,
mizah kullanimi ve hedef kitle se¢imi ile karsilastirma yapilip yapilmadigi ve hedef
kitleye nasil seslenildigi konular1 incelenmistir. Hemen ardindan reklam filminin
Oykiisline ve olay oOrgiisiine yer verildikten sonra gostergebilimsel c¢oziimlemeye

gecilmistir. En sonunda da her reklam filminin genel bir degerlendirmesi yapilmustir.

(Calisma kapsaminda incelenen bahis reklam filmleri ¢éziimlenmesinde nitel
bir aragtirma yontemi olan gostergebilimden yararlanilmistir. Gostergebilim, 6zellikle
film, afis ve reklam gibi gorsel okumalarin ve igeriklerinin yorumlanmasi ve
anlamlandirilmas1 noktasinda kiiltiirel okumay1 kolaylastiran ve gbézlem yapmay1
saglayan bir disiplin olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu baglamda bu calismanin
amacima uygun olarak Gostergebilim yontemi, bahis reklam filmlerinde oOrtiik bir
sekilde islenen ideolojiyi yorumlamak adina, en uygun yontemlerden biri olarak

gorilmektedir.
1.7. Arastirmanin Kapsam

Bu caligmada bahis oyunu reklamlarindaki ideoloji incelenecektir. Ancak bahis
oyunlarmin pek ¢ok tiirii vardir. Ayrica bahis oyunlarinin bir kismi yasal olarak
oynanabilirken bazilar1 da yasadis1 (kacak) olarak oynanmaktir. 7258 sayil1 “Futbol
ve Diger Spor miisabakalarinda Bahis ve Sans Oyunlar1 Diizenlemesi Hakkinda

Kanun” ile yurti¢inde ve yurtdisinda yasadisi sans oyunu veya bahis oynatilmasi ya da



oynanmast i¢in yer ve imkan saglanmasi yasaklanmistir. Bu ¢alismada yalnizca yasal
olan spor bahis reklamlari incelenecek 6zellikle internette siklikla karsilagilan yasadisi
bahis reklamlar1 arastirma disinda tutulacaktir. Bu kapsamda bu ¢alisma Tiirkiye’de
yasal ve ¢evrimigi olarak faaliyetini siirdiiren Tuttur.com, Misli.com, Bilyoner.com,

Oley.com ve Nesine.com internet site reklamlarini kapsamaktadir.
1.8. Arastirmanin Sinirhhklar:

Oncelikle reklam ¢oziimlemesi yapabilmek icin reklam filmlerine ulasmamiz
gerekir. Televizyona alternatif olarak internet giiniimiizde ileri seviyelere ulasmis daha
once sadece televizyonlarda gorebildigimiz reklam filmlerine artik internet iizerinden
her an ulagmak miimkiin hale gelmistir. Bahis girketlerinin reklam kampanyalarimni
televizyon disinda Youtube gibi farkli kanallar yoluyla yayinladigi goriilmiistiir.
Calismanin konusu olan reklam filmlerine Youtube kanalindan ulasilmistir. Bu da
analizi yapilan yasal bahis sitelerinin reklam filmlerine ulasilmasi, tek tek izlenmesi
ve incelenmesi agisindan kolaylik saglamistir. Tezin yazildigi tarihte mecvut reklamlar
alinmistir. Arastirmanin bir diger 6nemli sinirliligi arastirmaya sadece yasal bahis
internet sitelerinin reklamlarin dahil edilmesidir. Internet ortaminda siklikla
karsilasilan yasadisi bahis sitelerine ve ¢evrimigi casino sitelerine iligkin reklamlar

arastirma disinda birakilmistir.

1.9. Arastirmanin Metodolojisi

Yirminci yiizyilin ilk yillarinda literatiire eklenen yapisalct yaklagimla birlikte
Gostergebilim 6zellikle kiiltiirel metinleri incelemek i¢in 6nemli bir konuma gelmistir.
Frankfurt Okulu gibi 6nde gelen elestirel ekollerin destegini alan gostergebilim,
temelde okuyucu/izleyici/tiiketicinin kiiltiirel ve sosyal Ortiik alan ve anlam iiretim
stireclerini incelerken, metinleri gizli icerik ve goriinen diizeyde ele alir. Bir¢ok alanin
incelemek istedigi reklam metinlerinin, elestirmenlerce yapilan incelemelerde,
tilketiciye “iiriin faydalhidir veya su tiir islevi vardir” demek yerine, iirettigi ideolojik

ve degerleri aktarmaya calistig1 goriilmektedir (Becan, 2014: 195-196).

Roland Barthes kapitalizmin degerlerini mesru kilmaya ¢alisan cagdas
gOriiniimlii mitlerin ¢éztimlenmesinde reklamin roliinii ortaya koymustur. Daha basit

tabirle yemek, icmek, giyinmek, tatile gitmek ve reklam benzeri 81 gostergeyle



adlandirma sistemlerinin “mit” olarak adlandirildigini ileri slirmiistiir. Mitler
biinyesinde birden fazla yan anlamlar barindirmaktadir. Bilimsel olan her gostergede
bir diiz anlam bulunmakta ve diiz anlamdan yan anlama gecis s6z konusudur. Zamanla
topluluklardaki degisimle birlikte mitlerdeki degisimler s6z konusu olabilmektedir.
Kadinlarin is hayatinda daha fazla rol almasi, kadinin haklarinin 6neminin artmasi ve

basarili kadin hikayelerinin ¢ogalmasi buna 6rnektir (Tosyali, 2014: 81-82).

Fransizca linguistique (dilbilim) so6zcligiinden yola ¢ikarak iretilen
gostergebilim (sémiologie ya da sémiotique) terimleri ele alindiginda “gostergeleri
inceleyen bilim dali” veya “gostergelerin bilimsel incelemesi” olarak da tanimlanir.
Gostergebilimin gercek karsiligi olan “semiotics” Eski Yunanca kokenli olup
gostergelerin, diger adiyla gercekte var olan isaretlerin yorumudur. Ancak giiniimiizde
gostergebilimin etkili oldugu alan, kendi parg¢asindan biri olan “gosterge” ve “bilim”
kavramlarimin anlamlarindan fazla ve degisik boyut almistir. Bilinen ve genel
tanimiyla gosterge dizgelerini ve gosterenleri inceleyen bilimdir. L. Hjelmslev, dil
kavramini bir stireg, bir olug oldugunu benimsedigi bir ilke ve bu ilkeye bagli olarak
gostergebilimin asil amacinin bu siire¢te meydana ¢ikan, belirli ilkelerle betimleyip,
¢Oziimleyebilecek dizgeleri olusturmak oldugunu soéyler. L. Hjelmslev’in 6nem
tastyan bir diger gostergebilim incelemelerinde kullandig1 kavramlar ise yan anlam ve
diiz anlamdir. Bu, en agik ifadeyle, herhangi bir kavramin, ilk akla gelen anlaminin
(diiz anlam) farkli olgu ve kavramlara baglama ve iliskilendirme ile yeni ve farkli

anlamlar1 (yan anlam) da ifade eder demektir (Rifat, 2009: 11-27-38).

Roland Barthes, Hjelmslev’in modelini yorumlayarak Gostergebilim alaninda
cesitli calimlar yaparak ve farkli tanimlar getirerek kendisine gore uyarladi ve
gelismesine katki sagladi. Yan anlama “Mit” adin1 vererek mitolojik bir kavram gibi

tanimladi (Silverman, 1983 aktaran Tosyali, 2014: 78).

Gostergebilimsel yontem ile ¢oziimlemeler yapilirken gosterge (gostergeleri
olusturan bi¢im) ve gosterilen (icerik) iizerinde durulmaktadir. Icerige ve bigime
iliskin gostergebilimin {stiinde durdugu ana baghiklar sunlardir: Diiz anlam,
anlamlandirmada birinci siradadir ve agik anlamlara gonderme yapmaktadir. Yan

anlam ise onu kullananin kiiltiirel degerini ve duygularini 6n plana ¢ikaran bir takim



ideolojik disiince tiirlerini kapsamaktadir. Yan anlam ayni zamanda g¢agrisim
boyutlar1 ve mitleri kapsamaktadir. Yan anlamlarda kiiltiirel ve sosyal degerler, 6znel
yorumlar, fikirler ve duygular yer almaktadir. Reklam filmlerinde yan anlam farkl

sekillerde yaratilabilir (renk, ses tonu, jest, mimik vb.) (Tosyali, 2014: 78).

Gostergebilim en kisa ve en bilinen tanimiyla gostergelerin bilimidir. Kitle
iletisim araglarina ait metin ya da tiirlerin birer “g0sterge sistemi” olarak incelenmesini
konu edinmektedir. Dolayisiyla iletisim i¢in kullanilan her seyin; sozciikler,
goriintiiler, ¢igekler, miizik gibi pek ¢ok unsurun incelenmesini igermektedir (Siinbiil
Olgundeniz ve Parsa, 2014: 97). Gostergebilim anlamin ne oldugundan ¢ok nasil
yaratildigr (Parsa ve Parsa, 2004:1-2) ile ilgilenir. Bu dogrultuda bu calismada
yapisalci analiz ¢ergevesinde eklektik bir anlayisla amacgh 6rneklem olarak segilen
bahis sitelerinin reklamlarinda anlamin nasil yaratildigina odaklanilmis ve belirlenen
reklam filmleri gostergebilimsel yontemin sundugu analiz araclarindan yararlanilarak

¢Oziimlenmistir.



BOLUM 11

DUNYADA VE TURKIYE’DE SANS OYUNLARI VE BAHIS

Sans kavrami, insanligin var olusundan itibaren giindemden diismeyen bir
kavramdir. Bireysel veya sosyal baglamda insanlarin sansa yonelik inanglari tarihler
boyunca slirmiistiir. Hayal kurdurmasi ve umut iiretmesi sebebiyle insanlik igin

vazgecilemeyen bir olgu haline gelmistir.

2.1. Sans Oyunlarn

Genelde rastlanti ifadesi ile kullanilan sans kavrami hesaplanamayan sonuglari
ve belirsiz durumlari ifade etmektedir. Sans oyunlari ise “6demesi 6nceden yapilan ve
daha sonra kazanilan loto, piyango, spor toto ve at yarisi gibi oyunlar” (TDK, 2020)
seklinde tanimlanmaktadir. Bu oyunlarin bir kisminda kazanma ya da kaybetme
tamamen sansa bagli iken bazilarinda ise sans yaninda belirli 6l¢iide kisinin analiz
yetenegine dayalidir. Ornegin spor miisabakalarmin sonuglarmi tahmine dayal

oyunlarinda sans yaninda kisisel yetenekler de etkili olabilmektedir.

Sans olgusunun varligt ve bu kavram araciligiyla kazanmanin miimkiin
olabilme ihtimaline olan inang¢ ve giiven, bu oyunlarin (Yasar, 2010) tarih boyunca
stirekli var olmasmi saglamistir. Mitolojik hikayeler ve arkeolojik buluntular sans
oyunlarinin uzun bir tarihe sahip oldugunu, antik ¢aglarin magara sakinlerinin koyun
veya kopek kemiklerinden yapilmis kendi zar versiyonlarina sahip olduklarini
gostermektedir. Kumar faaliyetlerini tasvir eden 40.000 yillik magara ¢izimlerinin
bulunmasi da sans oyunlarinin uzun bir tarihe sahip oldugu tespitini giiglendirmektedir

(Warmer ve Davis, 2017: 69).

Sans oyunlarina iligkin anlatilar, mitolojide de 6nemli yer tutar. Antik Yunan
mitolojisine gore babalar1 Kronos’u 6ldiiren Zeus, Hades ve Poseidon kardesler, evreni
kura ya da bir zar oyunu ile boliisiir ve bu oyunda Zeus cenneti, Poseidon denizi ve
Hades ise cehennemi kazanir (Lyons, 2012: 181; Warmer ve Davis, 2017: 70). Yine
pek cok antik kiiltlirde sans oyunu oynayanlarin hamisi olarak bilinen tanr1 ve
tanrigcalar bulunmaktadir. Yunan mitolojisinde Hermes ve Tyche, Roma'da Merkiir ve
Fortuna, Misir'da Thoth, iskandinav mitolojisinde Woden ve Aztek'te Macuilxochitl

bunlardan bazilaridir (O'Brien, 2014).
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Antik Misir’da da sans oyunlar1 yaygindir. Genellikle zarlarla oynanan sans
oyunlar1 favori eglenceler arasindadir ve tipki modern zamanlarda oldugu gibi, bu
oyunlarin kazananlar1 ve kaybedenleri olur. Yazili kaynaklar, Misirlilarin kumar
borglarin1 6deyemeyenleri tas ocaklarina kapattiklarindan bahseder. Hatta bazi
arkeologlar, Misir'in biiyiik piramitlerinin insasinda c¢alisanlarin arasinda, borglarini

O0deyemeyen takintili kumarbazlar olabilecegini ileri siirer (Doeden, 2010: 17).

Sans oyunlarina yonelik ilgi, yiizyillar boyunca slirmiis, her donemde insanlar
bu oyunlar1 gerek kazanmak gerekse eglenmek igin oynamaya devam etmistir. Yeni
iletisim teknolojilerinin sagladig1 olanaklar bu oyunlara yonelik ilgiyi daha da arttirmis
ve sans oyunlarin1 milyonlarca dolarlik bir endiistri haline getirmistir. Ulkemizde
oldukg¢a ilgi goren sans oyunlari, kazananin karsisinda kaybedenlerin olmamasi
kazanmanin tamamen sansa dayali olmasi sebebiyle kumara goére masum
algilanmaktadir. Kadin-erkek, yasli-gen¢ fark etmeksizin herkes kolay yoldan bu tiir
oyunlara erigsebilmekte (sadece bir kupon doldurarak veya bilet satin alinarak) ve belli

bir limiti olmadan istedikleri 6lgiide oynayabilmektedir (Bayimndir, 2018).

Sans oyunlar1 ulusal ve uluslararasi dlgekte insanlarin siirekli ilgi duydugu,
gelirlerinin  belli bolimiinii  diizenli olarak aktardig:r tiiketim aligkanligr gibi
degerlendirilebilir (Dilek, 2018). Bu oyunlar iki boliime ayrilir: a) Kura ile oynanan
oyunlar; yani sekil, isim, renk veya say1 cekmeye ya da atmaya dayananlar. b) Tahmin
usulii oyunlar; bir olayin sonucuna yonelik dnceden tahmin edilerek bahse girmeye
dayanan oyunlar. Ikinci oyun tiirlerinde genelde bilginin paymin daha gok oldugu

sOylense de iki grubun arasinda pek fark yoktur (Tuncay, 1993: 9).

2.1.1.Bahis

Cogu zaman sans oyunu ile birlikte bazen de onunla ayn1 anlamda kullanilan
bahis, Tiirk Dil Kurumu tarafindan “iddiasinda hakli ¢ikacak tarafa bir sey verilmesini
kabul eden sozlesme” (1955: 86) seklinde tanimlanmaktadir. Bahis oyunlarinda sans
tek basma yeterli degildir. Cogu zaman kazanani hem sans hem de kisinin analiz

yetenegi belirler.

Bahis, mevzuatta tek bagina tanimi yapilmis kavram degildir. Baz1 yasa ve

kanunlarda spor karsilagmalari lizerine “miisterek bahis” ve “sabit ihtimalli bahis” gibi
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oyunlarin diizenlenmesinden bahsedilmis ayrica bu ifadelerin anlamlar1 agiklanmustir.
Sabit ihtimalli bahiste sonucu dogru tahmin edenler daha once belirlenen oranlarla
ikramiye kazanmaktadirlar (Koca, 2019). Miisterek bahis; cesitli spor ve yarislarla
ilgili goriis, olay veya iddia sonuglarinin tahmin edilmesi esasina uygun oynatilan ve
bu oyuna katilanlar arasindan dogru sonucu tahmin eden kisilere daha dnce belirlenen
tutar, adet, oran veya katlar1 olarak ikramiyeler kazandiran ¢esitli oyunlardir (Kilig,

2006: 19).

Futbol bahis oyunlari, Tiirkiye’de 1960 yilindan itibaren baslamustir. iddia
oyununun 2004 yilinda piyasaya girmesiyle kapsamini daha da genisletmistir. Spor
miisabakalarinin ve bahis c¢esitlerinin artis gostermesi futbol bahis oyunlarinin
oynanma oranlarmni arttirmistir. Futbol bahisleri, karsilagmanin ii¢ ihtimalli sonucuna
yonelik tahminlere dayandigi i¢in bazi riskler ig¢erir. Ayni zamanda bireyler bu tiir
oyunlar1 kazang saglamak i¢in oynadigindan bireylerin futbol bahislerindeki risklere

kars1 ¢esitli tutumlar1 tanimlanabilir (Yanmaz ve Kadaif¢i, 2019).

2.2. Tiirkiye’de Bahis ve Sans Oyunlari

Sans ve bahis oyunlar1 diinyada ve iilkemizde hizli yiikselis gosteren bir
aliskanlik olarak goze ¢arpmaktadir. Ozellikle, sans oyunlarina yonelik ilgi iilkemizde
giinden giine artmaktadir. Insanlar gelirlerinin bir kismimi vergi dder gibi diizenli
olarak sans oyunlarina harcamaktadir. Ulkemiz niifusunun %9°’u bu tiir oyunlara ayda
150 TL ve istiinde harcama yapmaktadir. 2007 yilinin verilerine gore diinyada sans
ve bahis oyunlarma yilda 213.001 milyar dolar ayrilmistir. Bu pazarin yaris1 Avrupa
ilkelerinde bulunurken Tiirkiye’de bu tiir oyunlara 3 milyar dolar yatirilmaktadir.

(DDK, 2009: 15 aktaran Yasar, 2010).

2.3. Tiirkiye’de Sans Oyunlarimin Kisa Tarihgesi

Tiirkiye’de sans oyunlar tarihi eski donemlere uzanir. Roma doneminden
itibaren Anadolu topraklarinda ¢esitli sans oyunlar1 hem eglence hem de kazang elde
etmek amaciyla oynanmistir. Tiirkler Anadolu’ya yerlestikten sonra da bu oyunlar
oynanmaya devam etmistir. islam dininin kumar1 kesin sekilde yasaklamis olmas,
Osmanli’nin son yillarina kadar Tiirkiye’de sans oyunlarinin yasal olarak oynanmasini

engellemistir. Nitekim Kur’an-1 Kerim’de, Maide Suresi’nin 90. ayetinde, “Ey iman
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edenler! Sarap, kumar, dikili taglar (putlar) ve sans oklar1 birer seytan isi pisliktir”

denilerek kumardan uzak durulmasi emredilmistir.

Bu kesin yasaktan hareket edilerek, kanunnamelerde ve kadilara gonderilen
hiikiimlerde kumarin dolayisiyla da sans oyunlarinin yasak oldugu sik sik
tekrarlanmig, kumar oynayanlarin ve oynatanlarin cesitli cezalara c¢arptirilmasi
ongoriilmustiir (Kurnaz Sahin, 2019: 407). Fatih Sultan Mehmet, Kanuni Sultan
Siileyman ve Dordiincli Murat gibi giiclii padisahlar donemlerinde sans oyunlarina
yonelik siki tedbirler getirilmigse de bu yasaklar 6zellikle imparatorlugun yikilma
donemine girdigi 19. yiizyil ortalarinda gevsemistir. Ilk baslarda dogrudan bilet
satmaya yonelik olmayan piyango oyunlari tiyatro oyunlarina gelen seyirciye cekilis
yoluyla cgesitli esyalar dagitmak ve ayni zamanda tiyatroya seyirci ¢ekmek amaciyla

ikincil bir amaca yonelik olarak baslamistir.

2.3.1. Milli Piyango Idaresi

Osmanli’da piyango oyunlar1 Avrupa iilkelerinin etkisiyle 18. yiizyil
sonlarinda oynanmaya baslamistir. Halka acik para 6diilli ilk piyango uygulamalari
Italya’da ortaya ¢ikmis ve oradan da tiim Avrupa’ya yayilmistir. Floransa’da 1530
yilinda diizenlenen La Loto de Firenze m ilk 6diillii piyango oldugu diisiiniilmektedir
(Casey, 2009: 118). Yiizyil icerisinde dnce Avrupa’da ardindan da tiim diinyaya hizla
yayginlasan piyangolar, 19. yiizyilin ilk yarisinda, piyangoya karsi biriken ahlaki
itirazlar ve hile iddialar1 sonucunda hem Avrupa iilkelerinde hem ABD’de de yavas
yavas gdzden diistii. Ingiltere'de, Fransa'da ve Amerika'daki birgok federe devlette
yasaklandi. 1868'de Amerika'da (federe devletlerarasi) posta ile piyango bileti
gonderilmesi yasakland1 (Ertiirk, 2008: 44)

Osmanli’da resmi anlamda piyangoculugun tesis edilmesi yoniindeki ilk adim
Ebubekir Ratip Efendi tarafindan atilmigtir. Ratip Efendi, 1792'de yazmis oldugu
“Nemge Seyahatnamesi” bagslikl eserinde devlet gelirlerinin
artirilabilmesi icin Istanbul'da bir piyango tertip edilmesine dair bir teklifi giindeme
getirmistir. Bu teklifin uygulandigina iliskin bir kayit olmamakla birlikte kisa siire

sonra Osmanli’da da piyango oyunlar1 diizenlenmeye baslamistir. 1840’11 yillardan
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itibaren gazetelerde piyango c¢ekilislerine iliskin haberlere rastlanmaktadir (Tizlak,

2006: 1879).

Mete Tuncay (1993: 29) Osmanlt Doneminde kayitlara gecen ilk piyango
etkinliginin, 1853 yilinda hiikiimetten on yil siireyle tiyatro oynatma tekeli alan Naum
Efendi tarafindan gerceklestirildigi ve Naum Efendi’nin miisteri azlig1 nedeniyle
diistiigii mali sikintidan kurtulmak igin, bir ¢esit esya (ve sezonluk bilet) piyangosu
diizenledigini ileri stiriilmektedir. Buna karsin Tizlak (2006: 1879) arsiv belgelerine
dayanarak Naum Efendi’nin piyango diizenleme isteginde bulunmakla birlikte bunun
kabul edilmedigini, kendisine ihsan mahiyetinde yedi bin liralik yardimda

bulunuldugu belirtmektedir.

Naum Efendi’nin piyango diizenleyip diizenlemedigi tam olarak bilinmemekle
birlikte 1856 yilinda Ermeni Katolik Kilisesinin hiikiimetten izin alarak bir esya ve
para piyangosu tertip ettigi bilinmektedir. Bunu bir yil sonra Endazeoglu Andon,
Katolik patrikhanesinin diizenledigi piyango takip eder. Piyangoculuk 19. yiizyil
ortalarinda Osmanli topraklarinda hizla yayginlasir. Bu yayginlagmanin ortaya
cikardig1 sorunlar kisa siire igerisinde devlet yetkililerinin dikkatini ¢eker ve 1857
yilinda piyangoculuk tamamen yasaklanir. Cesitli direnislerle karsilasilsa da birkag
istisna disinda yasaklar 1879 yilina kadar uygulanir. Ruhsat almak sartiyla tekrar
serbest hale gelmesi ise gayrimiislimler i¢in 1887, Miisliimanlar i¢in ise 1889 yilinda

gerceklesir (Tizlak, 2006: 1880-1896).

Yasaklarin kalkmast sonrasinda 1. Diinya Savasi yillarina kadar hem
Miislimanlar hem de gayrimiislimler cesitli amaglarla pek cok piyango etkinligi
gerceklestirmistir Anilan dénemde Izmir’de diizenlenen sosyal amagli piyango
oyunlari, “Izmir Osmanli Piyangosu™ ad1 altinda tarihe ge¢mistir. Osmanli — Yunan
savaglar1 sonrasinda sehir ailelerine yardim amacli bir kampanya diizenlenmis ve
memleketine her kosesinden degerli esya ve para bagislart yapilmistir. Bu
yardimlardan bir kismi dagitilmis bir kism1 da hazineye yardim amach bir kurulusa
toptan satilmistir. Isletmenin bu esyalar1 elden cikarabilmesi i¢in piyango oyunu
diizenlemesine izin verilmistir. Diizenlenen bu piyangonun adi da “iane (yardim)

piyangosu” olarak kalmistir. 1926-1939 yillar1 arasinda bugiinkii adi Tiirk Hava
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Kurumu olan Tiirk Tayyare Cemiyeti'ne katki saglamasi amaciyla “Tayyare

Piyangosu” diizenlenmistir (Kilig, 2006: 11-12).

Piyango faaliyetleri Cumbhuriyet’in ilk yillarindan itibaren diizenlenmeye
devam etmistir. ilk piyango cekilisleri 1925 yilindan itibaren Tiirk Tayyare Cemiyeti
yararina yapilmistir. Ancak zamanla farkli cemiyetlerin de piyango oyunu diizenleme
isine girmelerinden sonra, bir kanun tasarisi ile piyango diizenleme hakki Tiirk
Tayyare Cemiyetine verilmistir (Cetinkaya, 2015: 33). 910 Sayili Tiirkiye Dahilinde
Piyango Kesidesinin Miinhaswran Tayyare Cemiyetine Ait Oldugu Hakkinda Kanun ile
9 Ocak.1926 tarihinden itibaren karsilig1 para (nakit) olarak 6denmek iizere piyango
tertip ve keside etme hakki "Tiirk Tayyare Cemiyeti"ne verilmistir.

Giliniimiizde de sans oyunlarinin en 6nemli aktdrii durumundaki Milli Piyango
Idaresi 11 Temmuz 1939 tarihinde 3670 sayili 3670 Sayili Milli Piyango Teskiline
Dair Kanun ile kurulmustur. Kanunun 1’inci maddesinde “Hava kuvvetlerine yardim
etmek gayesi ile Maliye Vekaletine bagli, sahsiyeti hilkmiyeyi haiz, hususi hukuk
hiikiimlerine tabi ve her tiirlii tasarrufa ehil bir Milli Piyango Idaresi kurulmustur.
Tiirkiye’de karsiligi nakit olmak iizere piyango kesidesi hakki miinhasiran Milli
Piyango Idaresine aittir” denilerek kurulus amaciin “Hava Kuvvetlerine yardim
etmek” oldugu acikca ifade edilmistir. Kanun 46 yil faaliyetini yiiriirliikte kaldiktan
sonra 1985 yilinda 3238 kanunla degisiklige ugramis ve Milli Piyango Idaresi’nin

kurulus amaci; “savunma sanayinde yardim etmek” seklinde degistirilmistir.

Milli Piyango ortaya ¢iktig1 andan itibaren siirekli degiserek giliniimiizdeki
halini almistir. Farkli zaman dilimlerinde farkli tiirlerde gergeklestirilen milli piyango
cekilisleri 6zel sektorde kar amagli yapilirken devlet eliyle yardim ve destek amaclh
diizenlenmistir (Cetinkaya, 2015: 35). Milli Piyango Idaresi’ne 1988 yilinda yapilan
hukuki diizenlemeler ile piyango disinda Sayisal Loto ve Hemen Kazan oyunlari ile
esya piyangolari diizenleme yetkisini de tanimistir. Bu oyunlardan hemen-kazan 1989

Temmuz ayinda, Sayisal Loto ise 1996 Kasim ayinda oynatilmaya baglatilmistir.

2.3.2. Spor Toto
Spor Toto; spor karsilasmalar1 iizerinden onceden tahmin yapilarak oynanan

bir sans oyunudur. Miisterek bahsin, futbol miisabakalar1 iizerinde organize edilmesi
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ve Spor Toto adi ile ilk uygulanigi 1911 yilina rastlamaktadir. Bugiinkii ma¢ sonucu
tahminli Spor Toto uygulamalarinin ilk temeli 1946°da atilmigtir. Spor Toto ¢ok kisa
bir siirede Giiney Amerika iilkelerine ve biitlin Avrupa’ya yayilmistir. Spor Toto
oyununun hizli yayginlasmasi sonucu oOzellikle Avrupa iilkelerindeki teskilatlar
arasinda is birligi fikri dogmus ve 1953 yilinda Isvigre’nin Basel kentinde

INTERTOTO kurulmustur.

Tiirkiye’de Spor Toto ile ilgili ilk calisma; Beden Terbiyesi Genel Midiirii
Vildan Savasir'in 1949 yilinda Isvec'ten 6zel olarak getirttigi Spor Toto Mevzuati'm
Tiirkceye cevirmesiyle baglamistir. Federasyon Baskani Ulvi Yenal'in 1959 yilindaki
calismalarindan sonra, 29 Nisan 1959 yilinda; “Futbolda Bahsi Miisterek Kanunu”
¢ikarildi. 26 Mart 1960 yilinda da ilk kupon kabulii gergeklestirildi (Sportoto.com,
2021).

2.3.3. 1990 Yillardan Sonra Tiirkiye’de Cesitlenen Sans Oyunlari

Neoliberal ekonomi politikalarinin hakim hale gelmesi sonrasinda Tiirkiye’de
sans oyunlar1 da ¢gesitlenmistir. Sans ve bahis oyunlart hem diinyada hem de iilkemizde
yiikselen bir aliskanlik olarak gdze garpmaktadir. Ozellikle 2000 yilindan itibaren
teknolojinin bas dondiiren gelisimi ile birlikte sans oyunlari ¢esitlenmis ve ulagilmasi

kolay hale gelmistir.

2.3.3.1 Sayisal Loto

Onceden belirlenen rakamlar iizerinden yapilan cekilisler sonucunda cikan
rakamlarin  dogru tahminiyle birlikte ikramiye verilen sans oyunlaridir.
Tiirkiye'de 1996 yilinda, Milli Piyango Idaresi ¢atisinda "Sayisal Loto" ismiyle
oynanmaya baglamistir. Milli Piyangoya ait oyunlarin 2020 yilindan itibaren” Sisal

%42

Sans’a” devredildikten sonra adi degistirilip “Cilgin Sayisal Loto” olmustur.

2.3.3.2. Siiper Loto

Milli Piyango Idaresi tarafindan daha énceden belirlenen 1-54 say1 kiimesi
icinden 6, 5, 4 ve 3 sayisinin dogru tahmin edilmesine dayanan sans oyunudur. Sali,
persembe ve pazar glinleri olmak iizere haftanin ii¢ glinii ¢ekilisi yapilmaktadir. Siiper

Loto’da ikramiyeler belirlenen oranlar dahilinde dagitilmaktadir.
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2.3.3.3. Iddaa

Iddaa spor miisabakalarinin sonucu ve miisabaka i¢indeki gelismelere yonelik
tahminler {lizerine kurulu sistematik bir bahis oyunudur. 2004 yilindan itibaren
iilkemizde oynanmaya baglamistir. Sali ve Cuma giinleri olmak {izere haftada iki giin
maglar ve oranlar yayinlanir ve bahisler bu magclar tizerinden yapilir. Futbol, basketbol,
hentbol, araba yaris1 gibi bircok spor daliyla ilgili kupon yapilabilmektedir. Minimum
kupon yapabilme bedeli 3 TL’dir ve 18 yasin1 doldurmus her vatandas
oynayabilmektedir. Ulkemizdeki bahis ekonomisinin en biiyiik paya sahip olan oyunu

Iddaa’dir. Son bir yillik cirosu 10,2 milyara ulagmustir.

Iddaa son zamanlarda adindan en ¢ok bahsedilen sans oyunlarinda biri haline
gelmistir. Vayisoglu vd.lerine (2019: 74) gore sanal bahis sitelerinde en sik oynanan
oyun, yiize 81 orani ile Iddaa’dir Futbola olan ilginin siirekli artmas1 ve teknolojinin
sagladigi imkanlar, Iddaa’y1 genis kitleler tarafindan oynanan bir oyun haline
getirmistir. Iddaa oyununu genelde erkekler oynamaktadir. Hem ekonomik rol hem de
kumarin erkege yakistirllmas: nedeniyle oynayanlar genelde erkeklerden
olusmaktadir. Bunda futbolun erkek oyunu olmasinin da etkisi oldugu
unutulmamalidir. Erkek imgesinin futbolda olusturulmasi gibi bahis sektoriinde de

stirdiiriildiigiinii gérmekteyiz. (Yasar, 2010).

2.3.3.4. Sans Topu

Sans Topu oyunu Tiirkiye’de 20.06.2001 tarihinden itibaren oynanmaya
baslamistir. Sans Topu iki farkli say1 kiimesinden secilen numaralar esasina dayali bir
sans oyunudur. Diger ad1 5+1 olan oyunun ilk kiimesi 1-34 numaradan, ikinci kiimesi
ise 1-14 numaradan olusur. Haftalik gelirinin %50 si ikramiye olarak dagitilir. Cekilis

sonucu dogru tahminde bulunan kisilere ikramiyeler esit sekilde dagitilir.

2.3.3.5. Kazi Kazan
Belirli ikramiyeleri ihtiva eden 6zel biletlerin kapali kisimlarinin kazinarak
ikramiye bedelini gdsteren say1 veya isaretlerin ¢ikarilmasi suretiyle oynanan sans

oyunudur. Haftanin her giinii ve her saati oynanabilen sans oyunudur.
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2.3.3.6. On Numara

Belirli say1 kiimelerinin ¢ekilisi sonucunda saptanan rakamlardan belirli
sayilardaki rakamlarin, oynayan kisiler tarafindan dogru tahmin edilmesi ya da
herhangi bir rakamin bilinememesi durumunda ikramiye verilmesi esasina dayanan
sans oyunudur. Haftalik oyun gelirinin %50°si belirlenen say1 gruplarini dogru tahmin
edenlere ikramiye olarak dagitilir. Haftanin ilk is gilinli olan pazartesi giinii olmak

sartryla haftada bir giin ¢ekilis yapilir.

2.4. Tiirkiye’de Sans Oyunlar1 ve Bahsin Yasal Durumu
2.4.1. Hukuki Durum

Tiirkiye’de kumar oynamak ve oynatmak kanunla yasaklanmis; genglerin alkol
ve uyusturucu vb. kotii aliskanliklar gibi kumardan da korunmasi i¢in devletin gerekli
tedbirleri almasi anayasal bir zorunluk haline getirilmistir. Anayasa’nin 58.
maddesinde “Devlet, gengleri alkol diiskiinliiglinden, uyusturucu maddelerden,
sugluluk, kumar ve benzeri kotii aliskanliklardan ve cehaletten korumak igin gerekli
tedbirleri alir.” hilkmii amildir. Bununla birlikte kumar oynayan oynatanlara yonelik

cezalar caydiriciliktan uzaktir.

Tiirk Ceza Kanunu’nun 228. maddesinde “kumar oynanmasi i¢in yer ve imkan
saglayan” kisilere “bir yila kadar hapis ve adli para cezas1” ongoriilmiis, “cocuklarin
kumar oynamasi i¢in yer ve imkan saglanmasi halinde, verilecek ceza bir kati
oraninda” artirilacag belirtilmistir. Kumar oynamak ise kabahat kabul edilerek 5326
say1l1 Kabahatler Kanunu’nun 34. maddesinde “kumar oynayan kisiye, bin Ttirk Lirasi
idari para cezasi veril(mesi) ve “kumardan elde edilen gelire elkonularak miilkiyetin
kamuya gecirilmesine karar veril(mesi)” dngoriilmiistiir. Kanun, “Ceza Kanununun
uygulanmasinda kumar, kazang amaciyla icra edilen ve kar ve zararin talihe bagh
oldugu oyunlardir.” hiilkmiine yer vermekle birlikte bahis ve sans oyunlari, kumar

kapsami disinda birakilmistir.

Sans oyunlari, belli bir hizmet olmakla birlikte kendine 6zgili yapisi ile ayn1
zamanda ekonomik faaliyetlerdir. Bazi1 devlet ve eyaletler kamu diizenini korumak i¢in
bu tiir oyunlar1 yasaklamis bazilari ise belli kanunlar ¢er¢evesinde bu tiir oyunlara izin

vermistir. Sans oyunlarinin denetim altinda tutulmasinin nedeni, bireylerin mevcut

18



oyun arzularin1 kontrol etmek ya da bagka noktalara yonelmesini saglamaktir. Bunun
ana sebebi toplumun ahlak yapisina zarar vermemek igin bu tiir oyunlart sug

ortamlarinin disinda tutmaktir (Kilig, 2006: 24-25).

2.4.2. Milli Piyango Idaresi Yasal Durum

Daha once de belirtildigi gibi sans oyunlart uzun bir geg¢mise sahiptir.
Dolayistyla bu oyunlarin devlet tarafindan denetim altina alinmasi da uzun bir gegmise
sahiptir. Yazili kayitlar 18. ylizyil sonlarindan itibaren Osmanli sinirlari igerisinde
yasal olmasa da piyango seklinde sans oyunlar1 oynatilmaya baslandigin
gostermektedir. Devlet bu oyunlar1 denetim altina almak icin cesitli diizenlemelere
gitmistir. Piyangonun sebep oldugu sosyal sorunlar1 g6z oniine alan Osmanli Devleti,
bu oyunlarin dinen de caiz olmadigin1 degerlendirerek 1 Temmuz 1857 tarihinde
piyangoculugu iilke genelinde tamamen yasaklamistir. Ayrica 1879 yilindan itibaren
yabancilarin diizenledigi piyango c¢ekilisleri ile ilgili biletlerin {ilkeye girisi de
yasaklanmistir. Piyangoculuk yasaginin kaldirilmasi i¢in ¢esitli girisimlerde bulunulsa
da piyangoculugun ruhsat almak sartiyla tekrar serbest hale gelmesi, gayrimiislimler

i¢in 1887, Miisliimanlar i¢in ise 1889 yilinda gergeklesir (Tizlak, 2006: 1879-1896).

Cumhuriyet doneminde piyangoculuk faaliyetleri saglam bir hukuki zemine
oturtulmaya calisilmis ve 9 Ocak 1926 tarihinde ¢ikarilan bir yasayla piyango
diizenleme tekeli Tiirk Tayyare Cemiyeti’ne verilmistir. Ad1 Tiirk Hava Kurumu
olarak degisen Cemiyetin piyango diizenleme imtiyaz ve tekeli, 5 Temmuz 1939°da
¢ikarilan 3670 Sayili Milli Piyango Teskiline Dair Kanun ile Milli Piyango Idaresi’ne
devredilmistir. Anilan kanun 1988 yilinda kabul edilen 320 Sayili Kanun Hiikmiinde

Kararname ile yiirtirliikten kaldirilmastir.

Milli Piyango idaresi faaliyetlerini halen 1988 yilinda kabul edilen 320 Sayili
Milli Piyango Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname cercevesinde stirdiirmektedir.
Kanuna 2018 yilinda eklenen bir madde ile karsilig1r nakit olmak {izere oynatilan
Piyango, Hemen-Kazan, Sayisal Loto, Sans Topu, On Numara ve Siiper Loto oyunlari
ile ilgili mevzuat cercevesinde izin verilebilecek olan benzer sans oyunlarina iliskin
lisans, bu maddenin yiirlirliige girdigi tarihten itibaren Tirkiye Varlik Fonuna

verilmistir.
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2.4.3. Bahis ve Sans Oyunlarinda Yasal Durum

Sans oyunu daha once de belirtildigi gibi oyun sonucunun tamamen ya da
bliytik 6l¢iide tesadiife (talihe) bagl olarak belirlendigi tiim oyunlar1 ifade etmek iizere
kullanilan genel bir kavramdir. Sans oyunlarindan elde edilen gelirlerin yiiksekligi bu
oyunlarin devlet denetimine alinmasini 6nemli kilmis; bu da sans oyunlarinin diinya
genelinde oldugu gibi Tiirkiye’de de yasal zemine oturtulmasina olanak saglamistir.
Tirk mevzuatinda da sans oyunlarina yonelik ii¢ temel kanun bulunmaktadir. Bunlar
7258 sayili Futbol ve Diger Spor Miisabakalarinda Bahis ve Sans Oyunlari
Diizenlenmesi Hakkinda Kanun, 5602 sayili Sans Oyunlari Hasilatindan Alinan Vergi,
Fon ve Paylarin Diizenlenmesi Hakkinda Kanun ve 5738 sayili Spor Miisabakalarina
Dayali Sabit Ihtimalli ve Miisterek Bahis Oyunlarinin Ozel Hukuk Tiizel Kisilerine
Yaptirilmas1 Hakkinda Kanun’dur.

Tiirk hukukunda bahis ve sans oyunlar1 konusundaki ilk diizenleme 09 Mayis
1959 tarihli resmi gazetede yaymlanan 7258 sayili Futbol ve Diger Spor
Miisabakalarinda Bahis ve Sans Oyunlari Diizenlenmesi Hakkinda Kanun’dur. Kanun
1983, 1984, 2007, 2008, 2011, 2013, 2014, 2018 yi1linda yapilan ¢esitli degisikliklere
karsin glintimiizde de yiiriirliikte kalmaya devam etmektedir. 2011 yilinda 638 sayili
KHK yapilan degisiklik ile yurtdisinda ve yurti¢inde spor miisabakalar1 iizerine
miisterek bahis oyunlarini sabit ihtimalli oynatmak {izere, Genglik ve Spor Bakanligina

bagl, tiizel kisiligi haiz Spor Toto Teskilat Baskanligi kurulmustur.

Bahis ve sans oyunlar1 konusundaki bir diger 6nemli kanuni diizenleme ise 21
Subat 2008 tarithininde yiirtirliige giren 5738 sayili1 Spor Miisabakalarina Dayali Sabit
Ihtimalli ve Miisterek Bahis Oyunlarimin Ozel Hukuk Tiizel Kisilerine Yaptirilmasi
Hakkinda Kanun’dur. Bu kanun adindan da anlasilacagi gibi at yariglar1 disindaki
“bagbayilik i ve hizmetlerinin 6zel hukuk sozlesmesi ile hasilattan pay verilmesi
modeliyle, Spor Toto Teskilat Bagkanliginca 6zel hukuk tiizel kisilerine yaptirilmasina
iliskin usul ve esaslar1 belirlemektir”. Ayrica bu kanunla “uzmanlik, ileri teknoloji ve
yiiksek maddi kaynak gerektiren, spor miisabakalar1 iizerine sabit ihtimalli ve
miisterek bahis oyunlarini diizenleme isine iliskin merkezi bahis sistemi ve risk

yonetim merkezinin kurulmasi ve isletilmesi’ne iliskin esaslar da belirlenmistir.
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Kanunda miisterek bahis oyunlarini, “yurt i¢inde ve yurt disinda tertiplenen
spor miisabakalarina ait sonuglarin tahmin edilmesi {izerine oynatilan, hasilatin
onceden belirlenen ikramiye yiizdesinin, dogru sonucu tahmin eden istirakciler
arasinda paylastirildigi1 bahis oyunlar1”, sabit ihtimalli bahis oyunlarini ise “yurt iginde
ve yurt disinda tertiplenen spor miisabakalarina ait sonucglarin veya etkinliklerin
tahmin edilmesi esasina gore oynatilan ve istirak edenler arasindan dogru tahmin
edenlere, 6nceden belirlenen bahis oranlariyla ikramiye kazandiran oyunlar” seklinde

tanimlamistir.

Yukarida da belirtildigi Tiirkiye’de kumar oynamak ve oynatmak sugtur, bu
nedenle de kumar1 6zendiren yayin dolayisiyla da reklam yapilmasi yasaklanmistir.
Nitekim 67112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaymn Hizmetleri
Hakkindaki Kanunun yaym hizmetlerini diizenleyen 8. maddesinin (h) fikrasinda
“Alkol, tiitiin {irlinleri ve uyusturucu gibi bagimlilik yapict madde kullanimi ile kumar
oynamay1 6zendirici nitelikte” yapilamacagi hiikiim altina alinmistir. Ancak bahis ve
sans oyunu oynamak ve oynatmak kanunlar ¢ercevesinde serbestir. Dolayiyla bahis ve
sans oyunlart hukuken kumar kabul edilmedigi i¢in bunlarin reklamlarinin
yapilmasinin 6niinde yasal bir engel bulunmamaktadir. Bununla birlikte sans oyunu

reklamlarina bazi kisitlmalar getirilmistir.

Ornegin Sans Oyunlari Lisansinin Verilmesi, Lisansa Konu Faaliyetlerin
Diizenlenmesi ve Denetlenmesi Hakkinda Yonetmelik’in 15. maddesinin (f) bendinde
“Reklam ve tanitim faaliyetleri ile bilet, kupon, cekilis listesi ve benzeri materyaller
lizerinde kamu diizenini bozucu, genel ahlak ve adaba aykiri, zararli ve koti
aligkanliklar1 6zendirici veya kanunlarla yasaklanmis yazi, logo, amblem ve benzeri
isaretleri kullanmak™; (g) bendinde “Halki aldatacak, yaniltacak veya on sekiz
yasindan kiicliklere yonelik olacak sekilde reklam ve tanmitim faaliyetlerinde
bulunmak”, (j) bendinde ise “Yasa dis1 oyunlarin reklam veya tanitim faaliyetlerinde
bulunmak veya bunlara aracilik etmek™ sans oyunlarina iligkin lisans sdzlesmesine
aykir1 davranislar olarak siralanmistir. Ayrica “Lisansa konu sans oyunu biletlerinin
satisgtnin  ve sabit dis mekan reklamlariin yapildigi yerler ile miistakil
konumdaki 6zel egitim ve 6gretim okullar1 dahil olmak tizere ilkdgretim, ortadgretim

ve dengi okullar, ibadethaneler ve genclik merkezleri arasinda kapidan kapiya en az
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yiiz metre mesafenin bulunmasi zorunlu” oldugu (madde 25) ve “Talihlilerin agik ve
yazili izinleri olmaksizin kimlikleri agiklanamaz, haber olarak kullanilamaz, ses
ve/veya  gorlntiileri  yayimlanamaz, rekldam ve tamitim faaliyetlerinde

kullanilama(yacagi)” (madde 37) hiikiim altina alinmustir.

S6z konusu yonetemeligin pazarlama faaliyetlerini diizenleyen 41. maddesinin
(1) fikrasinda lisans sahibinin sans oyunlari ile ilgili reklam, tanitim, sponsorluk,
promosyon ve halkla iligkiler gibi pazarlama faaliyetlerinde asagidaki eylemlerde

bulunmasi yasaklanmaistir:

(a) Kamu diizenini bozucu, genel ahlak ve adaba aykiri, zararli ve
kotii aliskanliklart 6zendirici, kanunlarla yasaklanmis yazi, logo,
amblem ve benzeri isaretler kullanmasi,

(b) Kazanma sartlarini, ikramiyeleri veya oyuna istirak bedelini
yanlis gostermesi gibi halki aldatacak veya yaniltacak sekilde
bilgi vermesi,

(¢) Oyun bagimliligini tesvik etmesi,

(¢) On sekiz yasindan kiigiiklere veya risk altindaki gruplara
yonelik reklam ve tanitim faaliyetlerinde bulunmasi,

(d) Sans oyunlarini ¢alismaya alternatif veya mali giigliiklerden
¢ikis yolu olarak gostermesi,

(e) Etnik koken, milliyet, din, cinsiyet veya yas bakimindan
ayrimcilik yapmasi,

(f) Siddet, cinsel istismar veya yasa dist unsurlara yer vermesi,
(g) Kazanmanin sans disinda baska faktorlere dayali oldugu
diisiincesine yol agmasi,

(&) Bagimhilik yaratan maddeler ve kanunlarla yasaklanmig
kumar ve benzeri oyunlarla birliktelik kurmasi, yasaktir.

Ayni maddenin 3. fikras1 geregince reklamlarda idarenin Onceden onay1
alinmadan on sekiz yasindan kiigiikler oynatilamaz. Ayrica 10 Ocak 2015 tarihli Ticari
Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi’nde “Belirli bir mal veya hizmetin
sans oyunlarinda kazanmay1 kolaylastirdigini iddia etmek™ haksiz ticari uygulama
olarak kabul edilmistir. Bahis ve sans oyunlar1 konusundaki mevzuatin, bu oyunlarin
yarattig1 potansiyel tehditlerle bas edebilecek yeterlilikte olmadig, somut ol¢iilebilir
kriterlerden uzak oldugu; tam da bu nedenlerle yasadist kumar ve bahis oyunlarma
benzer riskler tasiyan sans oyunu reklamlarinin, alkol ve sigara reklamlarina benzer

sekilde sinirlandirilmasinin ihtiyag oldugu degerlendirilmektedir.
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2.5. Tiirkiye’de Sans Oyunlari ve Bahsin Neden Oldugu Sorunlar

Kazanmak {imidiyle oynanan bu tiir oyunlarin sonucunda, hedefine ulaganlar
emeksiz kazan¢ elde etmekte, hedefine ulasamayanlar ise sahip olduklar1 biitiin
malvarliklarim1 kaybetmektedir. Emek sarf etmeden elindeki varligin sansa bagh
olarak el degistirebilen ve bireyler arasinda kin ve nefreti koriikleyerek basta ailenin
daha sonra toplumun diizenini bozmayla kars1 karsiya getiren bu tiir eylemler hukuk
devletlerinde haksiz kazang olarak kabul edilmekte ve uygun goriilmemektedir (Koca,

2019).

Bu tiir oyunlar1 oynayanlarin ¢cogu magdur olmaktadir. Bahisten para kazanip
zengin olabilenlerin sayisit bir elin parmaklarini gecmemektedir. Bazi haftalarda
ikramiyeyi tutturan olmadigi i¢in diger haftalara devretmektedir. Bu tiir durumlar,
bahis oynayanlar1 daha fazla giidiilerken, kazanma ihtimalini artirmak i¢in de reklam
konusu olabilmektedir. Ayrica teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte sanal bahis

sitelerinin devreye girmesi bahis oynama sikligini artirmaktadir (Akga, 2019).

Kisilerin ruh sagligi, aile ekonomisi ve aile birliginin dagilmasina yol acan
kumar, bahis ve sans oyunlari, gegmisten giiniimiize siirekli artarak gelmistir. Oyle ki
sebep oldugu olumsuzluklar, kamu diizenini bozarak zamanla biitiin toplumu etkiler
hale gelmistir. Gegmisten giinlimiize en yaygin olan eylemsel bir bagimliliktir. Bu
derece yaygin olmasinin ii¢ temel nedeni vardir. Birincisi bu tiir bagimliliklarin toplum
tarafindan diger bagimliliklardan farkli olarak kot aligkanlik gibi  distiniiliip
degerlendirilmemesidir. ikinci neden talih ve bahis gibi daha makul diisiiniilen ve
masum goriinen adlara biiriindiiriilmesi. Ugiincii neden ise diinya genelinde devlet

eliyle ulusal olarak oynatilmasidir (Bayindir, 2018).

2. 6. Dijital Cagda Tiirkiye’de Bahis ve Sans Oyunu Sitelerinin Goriiniimii
2. 6. 1. Tiirkiye’de Bahis ve Sans Oyunlarinin Internet Alanina Tasinmasi

20. ylizyilda bilimin hizla gelismesi ile teknoloji hayatimiza tamamen girmistir.
Teknolojinin gelismesiyle birlikte gilinliikk hayatimizda birgok is ve islemler
kolaylasmaya baslamis, sans oyunlarin1 oynamak gibi bir¢ok etkinligi yerimizden
kalmadan yapmamiz1 saglamistir (Ozbek, 2009). Ozellikle bilgi ve teknoloji ¢aginda
cok hizli degisimler yasanmaktadir. Bilisim teknolojilerinin hizla gelismesiyle birlikte
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internet kavraminin ortaya ¢ikmasi, diinyaya sundugu yeniliklerin yaninda “Bilgi
Ekonomisi” ve “Yeni Ekonomi” gibi kavramlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Bu geligsmelerin sonucu olarak elektronik ticaret ¢ok hizli bir gelisim gostermektedir.

E-ticaretteki bu tiir hizli gelismeler, spor sektoriine de yansimistir.

Spor endiistrisinin gelismesiyle birlikte bahis endiistrisi de spor endiistrisine
paralel bir sekilde geligsmistir. Bahis oyunlariin getirisinin iyi oldugunu goren 6zel
sirketler, pes pese sayisiz bahisle ilgili firmalar agmistir. Bir¢ok iilkede sube agan bahis
sirketleri, Tlrkiye’de de hizmet vermeye baslamistir (Kogyigit, 2018: 28-29). Diinya
ekonomik sistemleri iginde yer alan tiim sektorler, teknolojik ve ideolojik Olgekte
farklilagsmaktadir. Bahis sirketleri de yeni sisteme ayak uydurup sanal/online
orgiitlenmeye yonelerek cesitli siiregler gelistirmektedir (Friedman, 2009). 2004
tarininde Spor Toto Teskilat Baskanhigi ile yapilan anlasmayla Online iddaa
“bilyoner.com” internet adresiyle baslatilmis ve diger yasal sirketlerde takip etmistir

(Yanmaz ve Kadaif¢i: 823).

Vayisoglu, Oncii ve Giiven (2019: 78) tarafindan gerceklestirilen bir
aragtirmada kumar ya da bahis oynayanlarin {i¢te birinin bu oyunlar1 internet tizerinden
oynadigi bulgulanmistir. COVID-19 salgimi siirecinde internet iizerinden bahis

oynama egiliminin giliglendigi degerlendirilmektedir.

2.6.2. Tiirkiye’de Cevrimici Bahis ve Sans Oyunu Sitelerinin Genel Goriiniimii
Tiirkiye’de ¢evrimigi yasal bahis, Spor Genel Miidiirliigii blinyesindeki Spor
Toto Teskilat Baskanligi denetiminde izin verilmis yedi online bahis sitesi eliyle
yiiriitiilmektedir. Spor Toto’nun sahibi oldugu Iddiaa.com yaninda Misli.com,
Oley.com, Tuttur.com, Bilyoner.com, Nesine.com ve Birebin.com isimli internet

siteleri Tiirkiye’de yasal olarak ¢evrimici bahis oynanabilen internet siteleridir.

2.6.2.1. Tuttur.com

Tuttur.com, 2010 yilinda Saran Holding biinyesinde Spor Toto Teskilat1 ve
Milli Piyango Idaresi resmi sanal bayisi olarak faaliyete gegmistir. Spor Toto, iddaa,
TJK oyunlar1 ve Milli Piyango gibi birden fazla segenekle iiyelerine hizmet

vermektedir. Canli iddaa secenegiyle iiyelerin mac¢ oynanirken bahis yapmasina
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olanak saglamaktadir. 7/24 ¢evrimigi ve sabit iletisim hatlari mevcuttur. Ayrica “Cifte

Kazang Firsat1” gibi ¢esitli kampanyalar diizenlemektedir.

Kuponlarin en az oynama tutar1 3 TL, en fazla oynanabilme tutar1 2.500 TL dir.
Uye sayis1 2 milyondan fazladir. Yillik 20 milyonun iizerinde ziyaretci sayisiyla
ziyaret edilmektedir. Ayrica iiyelerine kolaylik saglayan Kuponda 1Q ozelligiyle
birlikte tuttur.com, sektoére getirmis oldugu yeniliklerin yaninda, kullandigi ileri
teknoloji ve zengin igerigi ile aylik 30 milyondan fazla goriintiilemeye erismektedir

(Saran.com, 2020).

2.6.2.2. Nesine.com

2006 yilindan itibaren Spor Toto Teskilat Baskanligina yasal olarak bagh
online bayii seklinde hizmet veren Dogan Online biinyesindeki Nesine.com; sans
oyunlarinda giivenilir ve yenilik¢i sitelerden bir tanesidir. Ayn1 zamanda Milli Piyango
Idaresi'nin yasal elektronik bilet bayisidir. 2006-2011 yillar1 arasinda Tiirkiye Jokey
Kuliibii (TJK) online bayiligini de siirdiiren Nesine.com, halen at yarislar1 biilteni ve
istatistiki bilgilere sitesinde yer vermektedir. Futbol, basketbol, hentbol ve buz hokeyi
gibi birden fazla oyun segenekleriyle iiyelerine hizmet vermektedir. “Canli 10”
secenegiyle liyelerin mag¢ oynanirken bahis yapmasina olanak saglamaktadir. Ayrica
Sosyal Sorumluluk kapsaminda “Sorumlu Oyun, Sorumlu Oyunun Ilkeleri, 18 Yasimn
Altindakiler, Sorunlu Degil Sorumlu Oyuncu, Tavsiyeler ve giivenlik uyarilar1™ gibi

basliklarla tiyelerini bilgilendirmektedir (Nesine.com, 2020).

Bir¢ok ligden maglari, internet sitesi iizerinden ve mobil platformlarindan
yayinlayarak tiyelerine hizmet vermektedir. Bahis oyununun yeni fenomenlerini bir
araya getirerek iiyelerine beraber kazanmanin yolunu gostermeyi hedefleyen
Nesine.com, Tiirkiye’nin en iddiali kupon paylasim platformu olan Kupondas’
miisterilerinin hizmetine agmustir. Alaninda uzman yorumcularin hazirladig1 iddaa
kuponlar1  ile  ¢esitli yorum ve  videolarla  birlikte  kapsamli  ve
anlagilir istatistik bilgisiyle, kullanicinin isini kolaylastiran tasarimiyla, kazanci
saniyeler i¢inde 7/24 anlagmali bankalara yatiran giiveniyle, mobil cihazlara uyumlu
web sitesi ile Piyango Idaresinin yasal elektronik bayisi olma ve Spor Toto oyunu ile,

Tirk sporuna destek veren projeleriyle ve biitiin bunlar1 iiyelerinin sayesinde
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gerceklestigini bilen sektoriin en iyi markasi, "Tiirkiye nin Bahis Sitesi"dir (Dol.com,
2020).

2.6.2.3. Oley.com

3 Haziran 2009 yilinda Elektronik Bahis Oyunlar1 A.S. ile Spor Toto Teskilat
Baskanlig1 sabit ihtimalli miisterek bahis oyunlar1 imzasi atmistir. 2 Agustos 2011
yilinda Milli Piyango Genel Miidiirliigii ile sanal ortamda bayilik sozlesmesine imza
atmigtir. Dogus Holding A.S tarafindan kurulmus olan Oley.com 2015 yilinda spor
igeriginin ve sunumunun en biiyiik firmalarindan biri olan Broadage tarafindan satin
alinmigtir. iddaa, Sans Oyunlari, Milli Piyango ve TJK gibi birgok oyun segenegiyle
tiyelerine hizmet vermektedir. CANLI IDDAA segenegi ile iiyelerine mag oynanirken
bahis yapabilme secenegi sunan Oley.com SOSYOLEY etkinligiyle bahis yorum
platformu olusturarak ve en iyi oyunculart bir araya getirerek liyelerine daha ¢ok
kazandirmay1 amaglamistir. Ayrica iiyeler uzun vadeli bahis secenegi ile donemlik
veya yillik tahminlerle bahis yapma secenegi sunmaktadir. Oley.com kaliteli, hizl1 ve

giincel igerikleri farkli kanallar yoluyla iiyelerine sunmay1 amaglamigtir (Oley.com,
2020).

2. 6.2.4. Misli.com

15 Temmuz 2009 tarihinde Spor Toto Teskilati, Misli Elektronik Sans Oyunlari
ve Yayincilik ile bayilik s6zlesmesini imzalayarak sabit ihtimalli spor miisabakalarinin
bahis oyunlarini liyelerine sunmaya baslamistir. Milli Piyango Miidiirliigii ile 6 Aralik
2011 yilinda sdzlesme imzalayarak iiyelerine Milli Piyango cekilis bileti satisa
sunmustur. Misli Elektronik Sans Oyunlart ve Yayimncilik A.S.nin markasidir.
Uyelerine; Futbol, Basketbol, Hentbol ve Buz Hokeyi gibi birden fazla oyun
secenekleriyle hizmet vermektedir. “Canli Bahis” segenegiyle iiyelerin mag
oynanirken bahis yapmasina olanak saglamaktadir. Ayrica son zamanlarda “SANAL
BAHIS” ile hafta sonunu beklemeden siirekli oynanabilen ve bes dakika gibi kisa
siirede sonuc¢lanan sanal oyun segenegiyle iiyelerine bahis oyununu daha cazip hale
getirmektedir. Sitenin benimsedigi vizyon; ‘“Milyonlarin pesinden kostugu spor
oyunlarmni sabit ihtimalli tahmin oyunlariyla daha eglenceli hale getirerek tiyelerine

sunmak”. Sirketin misyonu ise; “Birbirinden yetenekli ve tecriibeli ¢alisanlarimizla
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tiyelerine standartlarin {izerinde kaliteli ve giivenilir sans oyunlar1 heyecanint ve

tecriibesi yasatmak™ (Misli.com, 2020).

2.6.2.5. Bilyoner.com

Bilyoner.com Interaktif Hizmetler A.S. Tiirkiye’de kurulan ilk elektronik bahis
oyunlar1 platformudur. 26 Mart 2004 Spor Toto Teskilat Bagkanlig1 ile 6 Aralik
2006’da Milli Piyango Genel Midiirliigii ile s6zlesme imzalanmistir. Mobil ve web
sitesi iizerinden hizmet verebilen Bilyoner.com’un 2019 yilindan itibaren {iye sayist

3.5 milyonun iizerindedir (Hitay.com, 2020).

Iddaa ve Spor toto gibi gesitli bahis oyunlar ile iiyelerine hizmet veren
Bilyoner.com “Canli izle” segenegi ile iiyelerine gesitli spor karsilasmalarini canli
izleme secenegi sunmaktadir. Ayrica “Tribiin” basligi altinda {iyelerini en iyi
oyuncularla bir araya getirip hizmet vermeyi amaglamistir. Sitenin vizyonu;
“Uyelerine, sans oyunlartyla hayatlarinda eglenceyi daimi kilmak” olarak
benimsenmistir. Misyonu ise; “Giivenilir ve lider bir sirket olarak, biitiin birimleriyle,

tiyelerine yasal ve giivenilir bir hizmet sunmak™ seklindedir (Bilyoner.com, 2020).

2.6.2.6. Birebin.com

Birebin.com, Spor Toto Teskilat Bagkanligi’nin verdigi izin ile 2011 yilinda
online olarak yasal bahis hizmeti vermeye baslamistir. Uyeler bu internet sitesi
tizerinden kuponlarin1 paylasabilir, ayn1 zamanda paylasilanlar1 gorebilir ve
oynayabilirler. Canli iddaa segenegiyle mag oynanirken bahis yapma segenegini de
sunmaktadir. Uyelerine yonelik detayl istatistikler ve analizler yaymlayan
Birebin.com, “Iddaa Borsas1” segenegiyle de iiyelerinin uzman yorumlarina, en ¢ok
oynanan bahislere, sosyal paylasimlara ayrica haftalik en ¢ok tutturan kuponlara
ulagmalarina olanak tanimaktadir. Detayli mag istatistikleri ve tek mac secenegi
mevcuttur. Bircok banka ile anlagsmasi olup interaktif bankacilik ve ATM’lerden

kolayca para yatirma ve ¢ekme imkan1 saglamaktadir (Birebin.com, 2021).

2.6.2.6. Iddaa.com
Spor Toto Teskilat Baskanligi'na bagli olan iddaa.com, Baskanligin resmi
oyunlarindan birisi olan Iddaa’nin kendi internet sitesidir. Iddaa.com iizerinden tenis,

voleybol ve motor sporlart gibi hemen hemen biitiin spor dallarina yonelik oyun
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oynanabilir. Iddia, alt1 elektronik (Nesine.com, Tuttur.com, Birebin.com, Oley.com,
Bilyoner.com, Misli.com) ve 6.000 sabit bayiyle hizmet vermekteyken son yillarda
kendi sitesi (Iddaa.com) iizerinden de oyun oynatmaya baslamistir. Ancak iiyeler diger
sanal bahis sitelerinden farkli olarak kayitlarin1 sabit Iddaa bayilerden yaptirmak
zorundadir. 2019 yilinda yapilan ihaleyle Demiroren-Scientific Games ortaklig

himayesine ge¢mistir (Iddaa.com, 2021)
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BOLUM 111

BAHIS REKLAMLARINDA iDEOLOJi

Reklamlar kapitalist sistemin en Onemli araglarindan birisidir. Kapitalist
sistemin temel degerlerinin liretiminde ve yeniden iiretiminde 6nemli rol oynarlar.
Bireyleri ihtiyact olandan fazlasini tiiketmeye yonlendiren reklamlarin amaci,
tiiketiciye kendi iradesiyle bir seylere karar verdigini diistindiiriip aslinda yaptig1 seyin
altinda gizli olan ideolojiyi fark etmemesini saglamaktir (Tosyali, 2008.s31-32). Bu

calismada bahis reklam filmlerinin ideolojisi ortaya koyulmustur.

Bu dogrultuda Tiirkiye nin en 6nemli ¢evrimigi sans oyunu sirketleri arasinda
yer alan Misli.com, Oley.com, Tuttur.com, Bilyoner.com ve Nesine.com bahis
sitelerinin amagli 6rneklem yontemiyle belirlenen on adet bahis reklam filmi
¢oziimlenmistir. Coziimlemeler gerceklestirilirken oOncelikle her filmin genel
gorliniimii, incelenen filmin en can alic1 goriintiilerini igeren dokuzar adet goriinti
kullanilarak gorsel olarak Ozetlenmis, ardindan da filmin temel fiziksel 6zellikleri
belirlenmigtir. Hemen ardindan reklam filminin Oykiisiine ve olay oOrgiisiine yer
verildikten sonra Gostergebilimsel ¢oziimlemeye gegilmistir. En sonunda da her

reklam filminin genel bir degerlendirmesi yapilmstir.

3.1. Reklam ve Ideoloji

Daha once de belirtildigi gibi reklamlar ideolojinin taginmasinda ve yeniden
tiretiminde onemli rol oynarlar. Dolayisiyla Kapitalist sistemin temel degerlerinin
genis kitlelere aktarilmasinda da 6nemleri biiyiiktiir. Reklamlar yoluyla benimsenmesi
istenilen degerler bazen agik cogu zaman da oOrtiik sekilde hedef kitlelere aktarilarak
var olan iktidar iligkilerinin mesrulugu ve yeniden tiretimi saglanir. Baska bir ifadeyle
reklamlar tiiketime dayali yasam tarzinin ve kiiltiiriin insasinda ve stirdiiriilmesinde

stratejik dneme sahiptir.

Ideoloji sozciigii ilk kez 18. yiizyilin sonlarina dogru Fransiz kdkenli filozof
Destutt de Tracy (1754-1836) tarafindan kullanmistir. Ideoloji kavramini baz1 yazarlar

argiiman, s0ylem ve basmakalip yargi gibi ¢esitli amaclara hizmet eden ve belirli aktor
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ve gruplar tarafindan yonetilen bir takim temsili semboller, bazilar1 da belli bir politik
ve sosyal diizeni karakterize eden olgular seklinde tanimlamaktadirlar (Devran, 2010:
16). Ideoloji kavrami giiniimiizde baz1 olgular1 adlandirmak i¢in dnemli bir argiiman
olarak rol oynamaktadir. Ozellikle medya degerleri ve egemen sdylemleri yeniden
kurmakta ve iiretmektedir. Ideoloji kavrami, yeni diizen iiretimde dogallastirma ve
mesrulastirma islevi gormektedir (Bourse, 2012). Ozellikle iletisim alanindaki
gelisim, basta geng bireyler olmak iizere, hemen hemen biitiin kesimlerin iizerinde
bir¢ok olumsuz etkiye neden olmakta ve her gegen giin daha fazla kisiyi, bagimli yapan
maddelere yonlendirmektedir (Isik, 2013: 1). Bu iletisim araglarindan biri olan reklam
filmlerinde 1980 yilindan sonra sigaranin sagliga zarar verdigi haberlerinden sonra

ortiilii verilen ideolojileri doga imajlarina yonelerek dikkat ¢ekmeye c¢alismistir

(Bourse, 2012).

Kiiltiirel ve Sosyal doniisiim araglarindan biri olan reklam, ideolojik temelde
tireterek dontistlirdiigi toplumun yapisi ve iliskilerini bireylerin davraniglarin
sermayeye doniistiirme ¢abasi egiliminde kullanir. Bu bakimdan reklam, pazarlama
ideolojisinin en 6nemli uygulama alanlarindan biri olarak aciklanir. Bu ideoloji temel
olarak gostergelerin ve anlamlarin iiretim siireclerinde ekonomik gelisimlere bagh
olarak manipiilasyonunu gergeklestirerek tiiketim anlamlarinin {retilmesini saglar

(Papatya ve Genis, 2018).

3.2. Bahis Reklamlarinda ideoloji

Calismanin bu alt bagligr altinda ¢evrimigi bahis reklam filmlerinde ideolojik
tretimin nasil gergeklestirildigi ve anlamin nasil kuruldugu amacli O6rneklem
yontemiyle belirlenen on adet reklam filminin ¢oziimlemesi gergeklestirilerek ortaya

konulmustur.
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3.2.1. Tuttur.com “Ayse'm Teyze” Reklam Filminin Coziimlemesi:

3.2.1.1. Tuttur.com Reklam Filminin Genel Goriiniimii:

Resim 1: Tuttur.com Reklam Filminden Kareler

3.2.1.2. Tuttur.com Reklam Filmin Temel Ozellikleri:
Siire: 1 Dakika 23 Saniye

Ses / Dis Ses: Erkek, Kadin, D1s Ses (Erkek)

Hedef: Bahis Severler

Mizah: Var

Karsilastirma: Var, “Tuttur.com” ve diger bahis siteleri
Seslenme: Var

Miizik: Var (Jenerik ve Taraftar Sesi)

Renk: Oyuncularin tizerindeki kiyafetler mavi yogunluklu olarak seg¢ilmistir.
Bu secimde hem mavi renginin umut {ireten bir renk olmasimin hem de Tuttur.com

logosunun mavi olmasinin etkili oldugu degerlendirilmektedir.
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3.2.1.3. Tuttur.com Reklam Filminin Anlatisi:

Taraftar sesiyle birlikte evinde mac¢ izleyen, mavi gomlekli, gémleginin
diigmeleri acik olan taraftar goriiniimiindeki biyikl1 adam, oturdugu koltuktan hizla
kalkar ve ayaginin i¢ini gostererek “Haydi! Haydi oglum, ayaginin i¢ine geldi” s6ziinii
sOyleyerek koltuguna tekrar oturur. Heyecanli ve haraketlidir. “Penalt1 be!” der ve bir
eliyle duvara vurup bir ayagin1 da kaldirarak “Salih abii!” diye st kat komsusuna
bagirir. Bir sonraki sahneye gecilmistir. Kafasinda kirmizi-beyaz taraftar beresi ve
elinde borazanla triblindeymis gibi mars miizigi ¢almaktadir. Bir diger sahnede tekrar
oturdugu yerden “Vur, vur!” der. Maca kendini tamamen kaptiran taraftar magin
seyrine gore hop oturup hop kalkmaktadir. Elinde tespih boynunda havlu ile dizleri
lizerine ¢oker. Bereyi tekrar takarak “Al gégsiine, bir kafa” der; alkislamaya, saga-sola
donmeye, gomlegini agmaya baglar. Tekrar magin seyrine gore genelde tribiinlerde

gormeye alistigimiz hareketlerine devam eder.

Daha sonra elindeki kalemi firlatir ve “On numara ¢ok madara salla salla vur
duvara.” der ve ayagmi sallar. Yere tiikiirerek “Bu kagar m1 ya?” diyerek sitem eder.
Tam o sirada takimi ataktadir ellerini yukari kaldirir “Hadi oglum” dedigi anda koltuk
alti yirtilir. Ekran ve miizik degisir. A¢ik mavi ekranda beyaz gomlekli, mavi
pantolonlu, saglar1 toplanmis, diizgiin ve temiz goriiniimlii ancak iizgiin olan bir kadin
“Uff yine yirtildi. Canim gémlek cart diye yirtildi. Ne zaman bahis oynasa ayni sey.
Toplar direkten doniince de yirtiliyor.” diye sitem ederken birden yiizii giiler “Ama
biitiin bunlarin artik bir ¢6ziimii var” diyerek “Tuttur” markali deterjani sag eliyle
masaya alir. Ekran genisler ve esiyle birlikte dnlerinde bir masa, masada “Tuttur”

markal1 deterjan bidonu vardir.

Adam ellerini yukar1 kaldirarak yirtik koltuk altin1 gosterir. Bir sonraki
sahnede sadece kadin vardir. Kadi “Yeni formiillii Tutturla; beklenmeyen gollere,
direkleri déven sutlara, kazma santraforlara karsi kesin ¢6ziim. Ustelik yipranmaya,
asinmaya ve can sikintisina da birebir.” soziliyle birlikte ekranin sag tarafinda bu
yazilar ¢ikarak sOylenen her soz tik isaretiyle tamamlanir. Kadin iki parayla deney
yapmaktadir. Oniindeki deterjanlara elindeki iki paray1 da batirir “detayli istatistik ve
analizler i¢in Tuttur.com’u tiklaym” soziinii sdylerken sag tarafinda yesil renkte

deterjan sol tarafinda kirmizi renkte deterjan vardir. Yesilin iistlinde olumlu anlaminda
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isaret (tik), kirmizi bidonun {izerinde olumsuz anlamindaki (x) isareti goriiliir. Ekranin

ist kismina, spot 1siklariyla desteklenmis Tuttur.com logosu yerlestirilmistir.

Kadin “Bundan sonra her magtan once tuttur deterjan kullanin” der ve
ekrandan ¢ikar. Dis ses devreye girer “Tuttur, Tuttur.com. ilk kullanista farki goriin”
dedikten sonra ekranda isaret ikonu tuttur.com logosuna tiklar. Genis ekranda adam
ellerini tekrar kaldirarak ve koltuk altina bakarak “Hocam kirmizi kirmizi bu ya?
Hocam bu ofsayt m1 ya? Allah agkina” sagina ve soluna bakarak gdmleginin
yirtilmadigini goriir ve sevinir. Bu arada esi yanindadir “Bir defa daha dene.” diyerek
esine tekrar denettirir. Adam tekrar kollarini kaldirir “Hocam bu faul mu ya? Hocam

faul mu bu?” Kadin gomlegi ¢ekistirir “Harika” der ve reklam sona erer.

3.2.1.4. Tuttur.com Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi:

Reklam filminde diiz anlam, Tuttur.com’un kiyafetlerin yirtilmasini 6nleyen
cok etkili bir deterjan markast oldugudur. Mac¢in heyecaniyla kollarini yukariya
kaldiran erkek taraftarin gomlegi yirtilmakta ancak dogru deterjan kullanimiyla bu
durum diizeltilmektedir. Yan anlam ise Tuttur.com’un; cesitli oyunlariyla
heyecanlandiran, giiven veren, liyelerine stressiz, kazanma garantisi sunan bir bahis
sitesi oldugu vurgusunu tagir. Farkl sitelerden kupon dolduran bahisciler kaybederken

ve kuponlarin yirtarken Tuttur.com adresinden kupon dolduranlar ise kazanmaktadir.

Reklam filminin ana karakteri klasik Tiirk erkegidir ve fanatik bir taraftar
goriiniimiindedir. Mag izlerken yerinde duramamakta, evinde degil de sanki tribiin de
mag¢ izliyormus izlenimi vermektedir. Bahis oynadigl i¢in tamamen kendini maca
vermigstir. Clinkii magin sonunda ya kazanacak ya da kaybedecektir. Yalnizken fiist
komsusuna bagirmasi, her seyin istedigi gibi gitmesinden kaynakli, sevincini
paylasmak isteyen goriiniim igerisindedir. Anlati, evli erkekler maglari tek basina izler,

1s1klar kapali oturur, koltuguna yayilir mitini destekler niteliktedir.

Kadin es konumundadir ve mag izleme etkinligine katilmaz. Klasik ev hanimi
goriiniimiindedir. Ancak kiyafet se¢imiyle orta ya da {ist siniftan, egitimli bir kadin
imaj1 ¢izer. Reklam filminde erkek evi dagitir, iistiinli-bagim1 yirtar, kiyafetlerini
kirletir; ancak bunu toparlamak ve temizlemek kadinin isidir mesaj1 agik bir sekilde

verilmistir. Kadin her zaman derleyici ve toplayict konumundadir. Ancak biitiin
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bunlar1 yaparken, temiz ve giizel goriinmek zorundadir. Birgok reklam filminde
oldugu gibi bu reklam filminde de kadin toplumsal cinsiyet rol kaliplarina iliskin mitler

yeniden {retilmistir.

Toplumun kadin ve kadin cinselligine olan bakis agisinin, kadina belli roller
bictigi sdylenebilir. Bir¢cok reklamda, kadinlar sadece cinsel ¢ekiciligi olan bir nesne
olarak kullanilmaktadirlar. Kadin viicutlar1 diizgiin ve ¢ekici olarak sunulmaktadir.
Kadin, bakimli, geng¢ ve giizeldir. Kadmin bedeni reklam filmlerinde izleyici
tarafindan seyirlik bir malzeme gibi goriildiigii icin kadin viicudu herhangi bir nesneye
dontismektedir. Reklam filmleri, kadinin kim oldugunu ya da kim olmas1 gerektigini
sOylemektedir. Kadinin her zaman giizel ve bakimli gériinmesi gerektigine vurgu

yapilmaktadir (Hasekioglu, 2008: 70).

Kadina toplum igerisinde belli roller verilmesi ve bu baglamda tanimlanmasi
ataerkil ideolojinin erkegi 6n planda tutmasi ve listte gdrmesi ile kadin1 ‘boyun egen’
olarak konumlandirmas: ile iligkilendirilebilmektedir. Bu dogrultuda toplumun
cinsiyetci bakis acis1 erkegi egemen kilan ideoloji dogrultusunda kadin roliiniin nasil
olmasi gerektigine dair stereotipler olusturmakta ve topluma sunulmaktadir (Aydin ve
Aydin Aslaner, 2015). Bu reklam filminde de kadin toplumsal cinsiyet roliine uygun
sekilde giizel, sik giyimli, makyajli ve ¢ekicidir. Ayrica erkek bahis oyunu oynayarak
ve mag izleyerek eglenirken kadin ise kendisine verilen gorevleri yerine getirmekte,
erkegin neden oldugunu dagmikligi toparlamakta ve onun taskinlik yaptigi sirada
yirtilan gomlegini dikmek gibi giindelik rutinleri yerine getirmektedir. Ayrica bahis
oynayan kiginin sadece erkek olmasiyla para kazanma isinin erkege ait bir etkinlik

oldugu miti yeniden tretilmektedir.

Reklam filminde kullanilan temel gostergeler sunlardir:
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Tablo 1: Tuttur.com Reklam Filminde Gostergebilimsel Anlam ve Mit:

e N N

Gomlek Kollu veya yarim kollu Bahis  oyununda Sans oyunlart
5E giysi kullanilan kupon kazandirir.
Erkek Gomlegi yirtilan erkek Bahis  oyununda Sans oyunlari
birey heyecanlanan/ heyecan verir
kazanan birey
Kadin Iyi giyimli, gekici, kadin Bahis oynayan Sans oyunu
tuttur.com: birey erkegin yardimcist  oynarsaniz
. . -
-—uJM hayalinizdeki giizel
— kadinlar yaninizda
olur
Deterjan Petrol tiirevlerinden elde Tuttur.com Sans oyunu dogru
ut edilen, temizleme 6zelligi  ¢evrimigi mecrada oynanirsa
;f bulunan, krem, toz veya Bahis sitesi kazandirir.

sivi durumunda olabilen
kimyasal madde, aritici.

3.2.1.5. Tuttur.com Reklam Filminin Genel Degerlendirmesi
Mekan ve karakter secimi ile bahis kavramina uygun bir ortam
olusturulmustur. Clinkii bahis oynayanlar; futbolu severler, mag izlerler gibi mitlerle

marka ve ortamla bag kurulmaya caligilmistir.

Kisi evde mag izlerken bagirip heyecanlanmaktadir. Boylece heyecanini bahis
severlere hissettirmekte ve tiiketicinin reklam karakteriyle ©6zdesim kurmasi
kolaylastirilmaktadir. Bahis oyununun kisi tizerinde biraktig1 etkiler aktarilarak; bahis,
oynayanlarin heyecanina heyecan katan, mag izleme zevkini arttiran, siradan bir magi

onemli hale getiren ve ayni zamanda para kazandiran bit etkinlik olarak sunulur.

Taraftarin gomleginin yirtilmasi olay: rakip markalar1 kotiillemek amachdir.
Yani Tuttur.com ile yapilan kuponlar size kazandirir ancak diger markalar size

kaybettirir imaj1 verilmeye caligilmustir.

Karakterin komik hareketlerde bulunmasi, yirtilan gomlegine bakmasi,
komsusuna bagirmasi gibi mizahi hareketlerle markaya karst olumlu izlenim
yaratilmas! amagclanmistir. Insanmn temel davranislarindan biri olan giilme eylemi,
ozellikle tiiketici reklamlarinda profesyonel bir argiiman olarak kullanilip markanin

daha fazla akilda kalmasini saglama amacini tagir.
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3.2.2 Burcu Esmersoy ve Ridvan Dilmen’in Oynadigi Oley.com Reklam Filminin
Coziimlemesi:

3.2.2.1. Oley.com Reklam Filminin Genel Goriiniimii:

Resim 2: Oley.com Reklam Filminden Kareler

3.2.2.2. Oley.com Reklam Filmin Temel Ozellikleri:
Siire: 31 Saniye

Ses / Dis Ses: Erkek, Kadin, Dis Ses (Erkek)

Hedef: Bahis Severler

Mizah: Var

Karsilagtirma: Var, “Oley.com” ve diger bahis siteleri
Seslenme: Var

Miizik: Var (Jenerik ve Taraftar Sesi)

Renk: Reklam filminin genelinde mavi ve turuncu renkler hakimdir. Turuncu

disa doniik, heyecan verici ve dikkat ¢ekici 6zelligi vardir. Mavi ve turuncu renklerinin
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Oley.com logo maskotunun renklerini olusturdugu i¢in markaya vurgu yapilmaya

calisilmigtir.

3.2.2.3 Oley.com Reklam Filminin Anlatisi:

Reklam filmi Burcu Esmersoy ve Ridvan Dilmen’in yan yana durdugu bir
sahne ile agilir. Esmersoy, Dilmen’e bakarak “Gol olur” sziinii sdyler. Ridvan Dilmen
sagkin bir bakisla “Bence de” der ve giiliimser. Ekran genisler Ridvan Dilmen ve Burcu

Esmersoy’un bir taraftar grubu igerisinde ayakta durduklar1 goriiliir.

Bu sirada tizerinde deri ceketi olan geng bir erkek sokakta yiiriirken yerde
duran bos bir teneke kutu (¢cop) goriir. Oniinde ¢op arabasi gitmektedir. Bos teneke
kutuya, hareket halinde olan ¢0p arabasina dogru futbol topuymus gibi vurur. Teneke
hareket eden ¢Op arabasina girene kadar taraftarlar “Oo0” diyerek bagirmaya baslarlar.
Teneke ¢Op arabasina girer ve taraftarlar “Oley” diye bagirmaya devam ederlerken dig
ses devreye girer. “Oleeey, Oley, Oley” der. Dis ses “Oley” demeye devam ederken
taraftarlar tenekeyi ¢Op arabasina atan adama dogru kosarlar ve yanina gelip ziplamaya
baglarlar. Bu sirada Burcu Esmersoy mavi ve turuncu renklerinden olusan taraftar
sapkasini teneke kutuyu ¢Op tenekesine isabet ettiren adamin kafasina kendi eliyle

takar.

D1s ses taraftar sesiyle birlikte “Golii bilenler Oley.com da. Bu cosku, bu tutku
her an yaninda” derken taraftarlar konfeti patlatip sevinmeye devam ederler. Ekranin
ortasinda Oley.com logo maskotu belirir. One dogru kosar ve ekrani tamamuyla kaplar.
Bu arada dis ses “Oley.com kazanmanin sesi, bahsin adresi” diyerek taraftar sesini
devam ettirir. Taraftar “Oley, oley, oley” derken Oley.com bilgisayarin iginde belirir
ve altinda “Kazanmanin sesi, bahsin adresi yazisi ile ikinci dig sesin “Oley.com” sézii

ile reklam son bulur.

3.2.2.4. Oley.com Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi:

Reklam filmi sokakta bos bir tenekeyi ¢Op arabasina atmaya c¢alisan bir
karakter lizerine kurgulanmistir. Futbola ilgi duyan bireylerin sokakta bos gordiikleri
sise ve tenekelere topmus gibi vurmalar1 geleneksel bir davranistir. Ozellikle ana
karakterin geng ve futbolu sever goriiniimii, reklam filminin sporsever ve bahis

severlere yonelik kurgulandiginin gostergesidir. Bir¢ok alt kiiltiirde futbol her seydir,
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her yerdedir; sokakta, evde, kiraathanede hayatimizin her alaninda vardir olgusundan

hareket edilmistir.

Burada diiz anlam ana karakterin bos tenekeyi ¢Op arabasina isabet
ettirmesiyken yan anlam yaptig1 bahis kuponunun tutmasidir. Ana karakter taraftarca
desteklenen golcii bir futbolcu seklinde temsil edilerek bahis oynamaya egilimli
futbolsever izleyicinin karakterle 6zdesim kurmasi kolaylastirilmistir. Birgok geng
bireyin hayalinde iinlii bir futbolcu olmak vardir. Ozellikle forvet pozisyonunda olan
tinlii futbolcular genclerin daha ¢ok ilgisini ¢ekmektedir; ¢ilinkii gole en yakin isimler
onlardir. Bahis oyununda en 6nemli unsur goldiir. Bahis oyununda gol; kazanmak,
heyecan, mutluluk ve parayla ayni anlamdadir. Buradan hareketle ilk sahnenin “Gol
olur” sloganiyla baglamasi ile izleyicinin bahis ve gol kavramlarini bagdastirmasi

amaglanmstir.

Reklam filminin ilk sahnesinde Burcu Esmersoy’un “gol olur” sozii aslinda
Ridvan Dilmen’le 6zdeslesmis popiiler bir so6zdiir. Ancak bu s6zii Burcu Esmersoy’un
(Kadin) sdylemesiyle bir¢ok reklamda oldugu gibi kadin cinselligi ve ¢ekiciligi bir
arag¢ olarak kullanilmaya ¢alisilmistir. Eski bir futbolcu olan ve kurnazligi nedeniyle
“Seytan Ridvan” olarak isimlendirilen Ridvan Dilmen’in oyuncu olarak secilmesi ise
kisinin Oley.com’da bahis oynamasi halinde kurnazlig: ile bilinen Ridvan gibi ¢ok

kazanacagini diisiinmesini saglamaya yoneliktir.
Reklam filminde kullanilan temel gostergeler sunlardir:

Tablo 2: Oley.com Reklam Filminde Gostergebilimsel Anlam ve Mit:

Goriinti Diizanlam Yananlam

Celikten yapilmis tizeri Bahis tahmin kuponu,  Sans oyunlar1

kalay kapli ince sag. futbol topu heyecan verir
Cop Arabas1  Atiklarin ve Kale, Tutan kupon, Sans oyunlari
- siiprintiilerin tagindigi Oley.com ile yapilan  kazandirir.
araba bahisin tutmasi
Gen¢ Birey Tenekeye vuran geng Bahis oyununda Sans oyunlari geng
kazanan kigi hissettirir.
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3.2.2.5 Oley.com Reklam Filminin Genel Degerlendirmesi

Reklam filmi siradan bos tenekeyi futbol topuna benzeterek ve mizah katarak
izleyicinin dikkatini gekmek ve ana karakterle empati kurup olayin i¢cinde yer almasini
saglamak amacli kurgulanmistir. Ayrica marka ile arasinda bag kurulmasi
amaclanmistir. “Golii bilenler Oley.com’da” sloganiyla niteliklerini belirterek
rakiplerine gonderme s6z konusudur. Ayni zamanda sadece Oley.com’da olan
ozellikleri 6n plana ¢ikaran ve markanin akilda kaliciligini saglamay1 amaglayan bir

slogan niteliginde tasarlanmistir.

Ana karakterin futbolcuya benzetilmesi Iddaa oyununun futbol oyunu ile
baglantisindan hareketle kurgulanmistir. Ayni zamanda markanin kullanildigi
durumlar arasinda baglanti kurulmas: amacglanmistir. Taraftarin kisiye destek icin
gelmesi vasitasiyla kisinin kendini bir gruba ait hissetmesi, baskalarinin takdirini
kazanmak, is birligi, karsiliklilik, arkadaslik, dostluk ve grup ici baglar gibi ideolojik

temalar temelinde olusturuldugu goriilmektedir.

Reklamda iinlii isimlerin oynatilmasi (Burcu Esmersoy, Ridvan Dilmen)
markanin konumlandirilmasina yonelik olarak nitelendirilebilir. Ayrica Oley.com
adresine liye olacak kisilerin itibar sahibi olacagina inanmalar1 amag¢lanmistir. Ciinki

bu iinliiler futbol spikerligi yapan ve alaninda uzman kisilerdir.

3.2.3. Sergen Yal¢in Burcu Esmersoy Oley.com Reklam Filminin Coziimlemesi:

3.2.3.1. Oley.com Reklam Filminin Genel Goriiniimii:
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Resim 3: Oley.com Reklam Filminden Kareler

3.2.3.2. Oley.com Reklam Filmin Temel Ozellikleri:
Siire: 31 Saniye

Ses / Dis Ses: Erkek, Kadin, Dis Ses (Erkek)

Hedef: Bahis Severler

Mizah: Var

Karsilastirma: Var, “Oley.com” ve diger bahis siteleri
Seslenme: Var

Miizik: Var (Jenerik ve Taraftar Sesi)

Renk: Reklamin genelinde mavi ve turuncu renkler hakimdir. Turuncu renk
dikkat ¢ekici olmas1 mavi renk ise umut hissi veren bir renk olma 6zelligi ile 6ne ¢ikar.
Ayrica Oley.com kurumsal logosunun bu renklerden olusmasi nedeniyle bu renkler

yogun olarak kullanilmistir.

3.2.3.3. Oley.com Reklam Filminin Anlatis:
Reklam filmi Sergen Yal¢in’in “Sikint1 var” s6zii ile agilir. Yaninda duran
Burcu Esmersoy “Bence Tutar” dedikten sonra ekran saga dogru hizli bir sekilde

kayar. Uzerinde mavi 6nliigii olan bakkal elindeki deterjan iist katta balkonda duran,
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elinde kirmiz1 eldiven olan yagh bir kadina “atayim m1” diyerek seslenir. Kadin “at at
at tutarim ben” der ve bakkal elindeki deterjani iist katta balkonda duran yagh kadina

firlatir.

Burcu Esmersoy ve Sergen Yal¢in’in da iginde bulundugu taraftar grubu
“ooooleyy” diye bagirarak bakkala destek verirler. Yasl kadin deterjani tutar ve
kamera taraftara dogru kayar. Taraftar bakkalin yanina kosarak gelir ve yaninda
ziplayarak tezahiirat etmeye baslar. Dis ses devreye girerek “Oleyy, oleyy, oleyy
tutturmay1 bilenler Oley.com’da bu cosku bu tutku her an yaninda oley.com
kazanmanin sesi bahsin adresi” soziinii sOylerken Oley.com logo maskotu ekranin
ortasinda belirir ve 6ne dogru kogsmaya baslar. Daha sonra maskot bilgisayarin i¢inde
goriiniir ve altinda” Kazanmanin sesi, bahsin adresi” yazisi ¢iktiktan sonra reklam sona

erer.

3.2.3.4. Oley.com Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi:

Reklamin Sergen Yalgin’in “sikinti var” sozii ile agilmasi s6ziin Sergen Yalgin
ile 6zdeslesmis olmasindan ve popiilerliginden kaynaklidir. Olayin mahalle iginde
geemesi ve bakkal karakterinin odak noktada olmasi, reklama mekansal olarak
mahallenin dayanigma kiiltiiriiniin ve sicakliginin yansitilmaya calisildigina isaret
etmektedir. Mahalle kiiltiirlinlin en 6nemli unsurlarindan biri olmasi sebebiyle mahalle
bakkali da merkezde yer alir. Taraftar her magtan dnce sokaga c¢ikar ve tezahiirat

yapmaya baslar.

Miisabakanin oldugu giin bayram gibidir. Her sey sabah erken saatlerde baslar
gece yarisina kadar devam eder mitinden hareketle senaryonun olusturuldugunu
sOylemek miimkiindiir. Genelde alt katinda bakkal olanlarin sepeti ipe baglayarak
balkondan asag1 dogru sarkittig1 ve “Bakkal amca” diye bagirarak aligveris yaptiklar
bilinir. Bu sahne bir¢ok reklamda ve filmde izleyiciyi verilen mesajlarin samimiyetine
ikna etmek amaciyla cesitli sekillerde kullanilir. Bu reklamda da benzer bir
yaklasimdan hareket edilmistir. Birinci katta bulunan yash kadin ip atma geregini bile
duymaz; ¢iinkii bakkal eliyle atabilecek mesafededir. Reklamda diiz anlam bakkalin
elindeki deterjani iist komsusuna eliyle atmasi iken yan anlam bir futbolcunun kaleye

sut cekmesi ve kalecinin topu tutmasidir.
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Reklam kiiltiiriinde higbir zaman vazgecilmeyen kadin kavrami diger reklam
filmlerinde oldugu gibi bu reklam filminde de mesaj cekiciligi arglimani olarak
goriilmekte olup, kadin giizel ve bakimlidir mitini destekler niteliktedir. Reklamin en

dikkat ¢ekici sahnesi bakkalin deterjan1 atmasi ve yash kadinin tutmasidir.

Ik sahnede Burcu Esmersoy’un Sergen Yal¢in’a “Tutar” soziiyle cevap
vermesi bu hareketin desteklenmesi amaclanmistir. Ancak yan anlamda bu bir
tahmindir, yani bir maca bahis yapilmistir ve o bahis (kupon) tutmus anlamini
tagidigin1 sdylemek miimkiin. Reklamda mahalle kiiltiiriinii futbolla bagdastirip
futbolu da ortiik bir anlatiyla bahis oyunu ile Ortiistiirerek marka imaj1 yaratilmaya

calisilmistir. Reklam filminde kullanilan temel gostergeler sunlardir:

Tablo 3: Oley.com Reklam Filminde Gostergebilimsel Anlam ve Mit:

-mm—

Icecek, yiyecek vb. perakend Risk almaktan Risk almak
maddeleri satan kisi mavi korkmayan bahis kazandirir.
onliikli kisi sever, bahis oynayan
‘P kisi
Yasll Kadin Beyaz sagli kadin Iyi kaleci, lisans Dogru mecrada
sahibi bahis sirketi oynanirsa sans

e Oley.com oyunlar1 kazandirir.

Deterjan Petrol tiirevlerinden elde Tutan kupon, Sans oyunlari

= edilen, temizleme 6zelligi ~ Oley.com ile yapilan  kazandirr.
bulunan, s1vi, krem veya kupon.

toz durumunda olabilen
kimyasal madde, aritici.

4.2.3.5. Oley.com Reklam Filminin Genel Degerlendirmesi

“Tutturmay1 bilenler oley.com’da” ve “Kazanmanin sesi bahsin adresi”
sloganlar1 ile markay1 kategorisinde benzersiz konumuna getirerek sunmasi hig
kaybettirmeyen bir goriintli sergilemesi liye kazanmaya yoneliktir. Bu sloganla aym
zamanda rakiplerine karsi markayr farklilastirma cabasi icerisindedir. Reklamda
mizahi yonden siradan bir mahalle olaymin futbolla bagdastirilmasi, bahis oyunlari ile
futbol arasindaki iliskiyle ve mahallenin dayamisma kiiltiirii ile futbol taraftarlari
arasindaki dayanisma iligkisinin benzerligiyle baglantili olabilir. Mahalle ve taraftarlik
dayanigsmasi gosterilerek izleyiciye bahis oynamasi halinde kendisi gibi bahis oynayan

kisilerle ile dayanisma iligkisi kurabilme imkan1 vaat edilmektedir.
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Reklam filminde 6zellikle alaninda uzman kisiler; yani spor ve futbolla ilgili
kisiler oynatilarak bahis severlerin ilgisini ¢cekmek amaglanmistir. Bakkalin deterjani
firlatarak yasl kadina ulastirmasi ise izleyiciye bahis oynayarak para kazanmanin ¢ok
da zor bir olay olmadigi, bahis oynayarak herkesin kolayca para kazanabilecegi,
mesajlarint iletir. Bakkal gibi bahis oynayanlar da dogru yer ve zamanda dogru
hareket tarzlarin1 benimseyerek yaptiklari riskli islerle para kazanabilirler. Bunun igin

cesur olmalar1 ve denemeleri yeterlidir.

3.2.4. “Sanal Oyunlan Ilk Defa ve Sadece Misli.com’ da” Reklam Filminin
Coziimlemesi:

3.2.4.1. Misli.com Filminin Genel Goriiniimii:

Resim 4: Misli.com Reklam Filminden Kareler

misli.cor

) D

F Sial SANS

3.2.4.2. Misli.com Reklam Filmin Temel Ozellikleri:
Siire: 1 Dakika 10 Saniye

Ses / Dis Ses: Erkek, Dis Ses (Erkek)
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Hedef: Bahis Severler

Mizah: Var

Karsilastirma: Var

Seslenme: Var

Miizik: Var (Jenerik ve Taraftar Sesi)

Renk: Genelde turuncu rengin hakim oldugunu séylemek miimkiin. Turuncu
disa doniik, heyecan ve mutluluk verici, dinamik, dikkat ¢ekici, ¢arpici ve i¢ agici bir
renktir. Ayn1 zamanda Misli.com logosunda bulundugu i¢in renk ve markanin

bagdastirilmas1 amaglanmastir.

3.2.4.3. Misli.com Reklam Filminin Anlatisi:

Reklam filmi, basket maginda kenarda dans eden kirmizi taraftar maskotuyla
acilir. Daha sonra ekrana kenarda mag izleyen zengin goriiniimlii gozliikli bir erkek
karakter girer. Sahada oyuncu arkadasina top atarken kenarda takim kocu ‘“Hadi
kocum benim” soziiyle devam eder. Mactan ve seyircilerden goriintiiler devam
ederken bir yandan kog “chebo at” der ve oyuncu iicliik atar. Tam bu sirada diidiik sesi
gelir. Macin bittigini zanneden takim kogu sevingten havaya ziplamaya ve oley
hareketini ¢ekmeye baglar. Skorborda bakinca on saniye kaldigini goriir ve yan
hakeme elindeki saati gostererek “bitti bitti, bitti hocam, bitmis oyunu devam
ettiriyorsun hocam ya of” soziiyle birlikte yaninda gegcmekte olan taraftar maskotunun
ensesine eliyle vururken maga giren oyuncunun da poposuna tekme atar “hadi aslanim

goreyim seni” dedikten sonra bir sonraki sahneye gegcilir.

Arabalar yaris halindedir, seyircilerden goriiniimler vardir. Daha sonra takim
direktorii ekrandan yarisi izlemektedir. Takim direktorii “Ya Allah’im Ya Rabbim ya”

sOzliyle pistin kenarina lastigini degistirmeye gelen takim arabasinin yanina kosar.

“Ac¢ camin ag, virajlar1 ¢cok genis aliyorsun tir mi ¢eviriyorsun? Bitir sunlar
Allah askina goreyim seni hadi oglum bitir sunlar1” dedikten sonra arag piste geri

doner.
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Bir sonraki sahnede Amerikan futbolu oynanmaktadir. Oyuncu elinde top ve
cizgide beklemektedir. Mag baslar ve oyuncular birbirini itmeye baslarlar. Bu arada
ana karakter yere diiser ve kafasindaki bareti ¢ikararak ve elindeki topu yere vurarak
“Hoca gérmiiyor musun? Gostersene kirmizi” diyerek el hareketiyle birlikte hakeme

sitem eder.

Bir sonraki sahnede sahilde kazilan kuyunun i¢inde top yaris1 yapilmaktadir.
Renkli toplar yaris halindeyken kenardan topun sahibi “turuncu turuncu, gegsene gec,
oldu be oldu” diye sevinerek kendi topu birinci sirada bitirdigi i¢in sevinmektedir.
Sahne tekrar degisir, telefonda sanal oyun oynayan teknik direktor ¢cimlerde otururken
yanina bir oyuncu gelir “hocam basliyor” diyerek seslenir. Direktoér” tamam geliyorum
oglum” der ve kamera elindeki telefona odaklanir. Bu sirada dis ses “sanal oyunlar
Tiirkiye de ilk defa ve sadece misli.com’da yiiksek goriintii kalitesi farkli oyun tiirleri
ve aninda sonug¢” dedikten sonra ekrana Misli.com logosu cep telefonu ve “Sadece

Misli’de” yazist ¢ikar. Ikinci dis sesin “misli commm” soziiyle reklam son bulur.

3.2.4.4. Misli.com Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi:

Reklam filminin ilk sahnesinin NBA mac¢1 havasinda olmasi, seyircilerin
zengin goriiniimleri, heyecan dolu bir atmosferde magin devam etmesinin Ortiik
anlatimla izleyiciyi etkilemek amacli oldugu sdylenebilir. Bahis size kazandirr, sizi
zengin yapar, hayatiniz degisir, zengin gibi goriiniirsiiniiz, cebinizde paraniz olur,

havaniz degisir gibi ideolojiler bilingaltindan verilmeye ¢alisilmigtir.

Genelde alisik olmadigimiz ya da zengin oyunu diyebilecegimiz spor dallarinin
(Amerikan futbolu, araba yariglar1 vb.) secilmis olmasi bunu destekler niteliktedir.
Reklam filminde zaman kavrami baskin bir sekilde islenmistir. Ciinkii bu tiir oyunlarda
zaman kavrami ¢ok onemlidir. Bahis severler maclarin kisa stirmesini ve bir an 6nce
paraya kavusmay1 hayal ederler. Markanin gelistirmis oldugu “sanal oyun 6zelligi
reklam filminde diger sahnelerle desteklenmek istenmistir. Sanal oyunlar kisa zamanl
ve ¢ok cesitli diyebilecegimiz 6zellikle bahis severleri kisa siirede (bes dakika gibi)

sonuca gotiiren oyunlardir.

Bahis severler normal bir futbol maginda en az doksan dakika beklemek

zorundayken bu tiir oyunlarda bes dakika gibi kisa siirede sonuca gidebilmesi bu tiir
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oyunlar1 daha cazip hale getirmektedir. Ayrica normal maglar belli zamanlarda
oynanirken sanal oyunlar haftanin her giinii ve her saatinde hatta her bes dakikada bir
oynanabilmektedir. Ana karakterin reklamin sonuna dogru elindeki telefonla oyun
oynuyor olmast ve kendini oyunun igindeymis hissi vermesi 6zellikle izleyicinin
empati olusturarak kendini ana karakterin yerine koyup sanal oyunlarina olan ilgisini
daha fazla arttirmasi amaclidir. Reklam filminde zengin olma hayali, liiks yasam, farkli

hayatlar yan anlam olarak islenmektedir.
Reklam filminde kullanilan temel gostergeler sunlardir:

Tablo 4: Misli.com Reklam Filminde Gostergebilimsel Anlam ve Mit:

| Goriintii | __ Dizanlam __| _Yananlam | __Mit |

Teknik Direktor Takimi  yonlendiren Bahis  oynayan Sans oyunu
Yilmaz Vural kisi kisileri dogru dogru mecrada
. yonlendirerek oynanirsa
“? kazandiran kazandirr.
— Misli.com
Amerikan Futbolu Profesyonel =~ Takim Bahis oynayan Sans oyunu
Oyuncusu Yilmaz Oyuncusu kisileri dogru dogru mecrada
Vural yonlendirerek oynanirsa
kazandiran kazandirir.
Misli.com
Araba Yaris Antrenoriic  Takimi  yonlendiren Bahis  oynayan Sans oyunu
Yilmaz Vural kisi kisileri dogru dogru mecrada
yonlendirerek oynanirsa
kazandiran kazandirir.
Misli.com
Haraketli top yarisi Profesyonel oyuncu Bahis oynayan Sans oyunu
oyuncusu Yilmaz Vural kisileri dogru dogru mecrada
yonlendirerek oynanirsa
kazandiran kazandirir.
Misli.com
Teknik direktor Yilmaz Futbol takiminin Bahis  oynayan Sans oyunu
Vural oyuncu antrendrii ve  kisileri dogru dogru mecrada
‘ yonlendiren kisi yonlendirerek oynanirsa
& kazandiran kazandirir.
Misli.com
Sanal Oxunlar Cevrimigi olarak Bahis oyunu, idaa Sans  oyunlari
= e oynanan gesitli spor kazandirir.

E miskcom aktiviteleri
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3.2.4.5. Misli.com Reklam Filminin Genel Degerlendirmesi

Reklam filminde sadece misli.com’da olan ve yeni bir 6zellik olan sanal
oyunlart secenegini tanitarak, kategorideki diger markalarla karsilastirma yapildig:
gorilmektedir. Bahis severlerin alistig1 oyun tiirlerinden vazgecerek onun yerine
reklam filminde tanitim1 yapilan sanal oyunlara yonelmesini saglamak ve benzersiz

0zellik sunumu ile markaya olan bagimlilig arttirma ¢abasi i¢indedir.

Reklam filminin ana karakteri olan “Yilmaz Vural” gergek hayatta teknik
direktordiir. Vural, gercek hayatta 6zellikle maglarda ¢ok haraketli, oyuncularma
zaman zaman kizan ama ayni1 zamanda sempatik kisiligi ile taninan birisidir. Reklam
filminde ayn1 hareketleri yapmasi ile, karakterin iinliiligiinden yararlanip mizah
yontemi kullanilarak izleyicinin ana karakter ile 6zdesim kurmasi istenmis ayni
zamanda bahis severler ve marka arasinda sicak bir iliski kurulmas1 amaglanmstir.
Ayrica Yilmaz Vural ile Misli.com arasinda bir benzerlik iliskisi kurularak ger¢ek
hayatta Yilmaz Vural’m teknik direktorliglinii yiirtittigi  takimlara mag
kazandirmasiyla Misli.com’un bahis severlere para kazandirmasi arasinda bir

benzerlik iliskisi kurulmustur.

Reklam filminde zengin goriintii ve igerikler kullanilmasi izleyicinin kazanma
diirtiisiine hitap etmektedir. Ayrica reklam filminde ana karakter {izerinden klasik Ttirk
taraftarinin 6zellikleri anlatilmaktadir. “Hoca mag bitti, hoca mac1 bitir, daha neyi
oynatiyorsun” gibi mag esnasinda taraftarin siklikla kullandig1 popiiler s6zlerle reklam
filminin yapayhig1 azaltilarak izleyicinin filmde yasananlarin kurmaca oldugunu
unutmast ve bahis oynamasi halinde kazanma olasiliginin yiliksek oldugunu diisiinmesi

amagclanir.

3.2.5. “Heyecan1 Misliyle yasa” Reklam Filminin Coziimlemesi:

3.2.5.1. Misli.com Filminin Genel Goriiniimii:
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Resim 5: Misli.com Reklam Filminden Kareler

’./ . 2 - ,.
] misli mist
misli | . #isi scomp fcom
F.com hd

|

3.2.5.2. Misli.com Reklam Filmin Temel Ozellikleri:
Siire: 30 Saniye

Ses / Dis Ses: Erkek, Dis Ses (Erkek)
Hedef: Bahis Severler

Mizah: Var

Karsilastirma: Yok

Seslenme: Yok

Miizik: Var (Jenerik)

Renk: Reklam filminde ana karakterin pantolonu ve tigortii sagindaki
karakterin pantolonu ve solundaki karakterinde kapiisonu mavi ve tonlarindadir.
Bulunmus olduklar1 mekanin 1siklar1 da mavi ve turuncu agirliktadir. Mavi ve agik

mavi boyanmis ortamlar, verimliligi ve performansi arttirir. Calisirken akilda kalmasi
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gereken notlarin altin1 kalin mavi kalemle ¢izmek okunan seylerin akilda kalmasini

kolaylagtirir.

Mavi kalemle yazilan yazilar hafizada daha ¢abuk ve kalici olarak yer
almaktadir. Bu nedenle mavi ve tonlarinin yogun olarak kullanilmasi markanin akilda
kaliciligini arttirmak amaghdir. Ayrica mavinin umut iireten bir renk olarak bahis ve
zenginligi de cagristigini sOylemek miimkiin. Koltuk yastiklarinin ve masadaki
kupanin da turuncu olarak tercih edilmesiyle misli.com kurumsal logosunda turuncu

rengin hakim olmasi nedeniyle turuncu rengiyle logoyu bagdastirmak amaglanmustir.

3.2.5.3. Misli.com Reklam Filminin Anlatisi:

Reklam filmi salonda mag izleyen {i¢ erkek arkadasin goriintiisii ile baslar.
Ortada bulunan ana karakter “Ben demistim size bu maga girilmez diye ya” der ve
elini kafasina gotiirerek yiiziinii kapatir. Morali bozuk olan adamin yaninda bulunan
arkadaslari, mag istedikleri gibi gitmedigi i¢in iizgiin haldedirler. Bu arada
televizyonda spiker “bu arada miithis bir orta kafa ve gooolll” diye seslenir ve ti¢li de
goliin heyecaniyla sevinmeye baslarlar. Tam bu sirada ylizlerinde turuncu renkte

Misli.com logolar1 belirir. Miizik esliginde oturduklar1 yerde oynamaya baslarlar.

Ortada bulunan adam “Ben dedim size atacaklar diye, iyi ki canlidan kuponu
bastik” der ve televizyonda spiker “var kontrolii yapiliyor, gol iptal olabilir” diye
seslenirken sag iist kosede var yazisi yanip soner ve haraketli miizik yerini arabesk
miizige birakir. Spikerin sesinden sonra {i¢ii de {iziiliir. Ortada oturan ana karakter “ben
demistim” dedikten sonra saginda ve solunda bulunan arkadaslar1 saskin bir sekilde

ortada bulunan adama bakarlar.

Televizyondan yine ses gelir “verdi golii verdi, golii verdi hakem” diye, bu
sesle birlikte miizik tekrar hareketlenir ve ekran basindakiler sevinmeye baslarlar. Bu
arada dis sesin “misli cooomm” demesiyle birlikte ekranin ortasinda misli.com yazisi
solunda spor toto logosu ve saginda da “heyecan1 misliyle yasa” yazis1 belirir ve

reklam sona erer.

3.2.5.4. Misli.com Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi:
Reklam filmi evde mag izleyen arkadaslarin sahnesiyle agilmistir. Gengler,

yetiskinlerin aksine genelde mag1 arkadaslariyla birlikte izlerler. Mag esnasinda 1siklar
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kapali olur ve koltuk iizerinde rahat bir sekilde oturulur. Mag boyunca yorum ve
tahminler yapilir. Film boyunca Misli.com iizerinden bahis oynamak ¢ok heyecanli ve

eglenceli bir etkinlik olarak sunulur.

Heyecan hat safthadayken pozisyona ve hakem kararina gore bagirma, soz
sOyleme ve hareket gibi tepkiler eslik eder. “Ben demistim size bu maga girilmez diye
ya” soziiyle ortada bir bahis oyunun oldugunu anlariz. Bahis oyunu oynayan bireyler
genelde arkadaslarina da tiiyo verme cabasina girerler. Yapmis oldugu kuponun
kazanacagini diislinerek arkadaglarinin da oynamasini ve kazanmasini isterler. Birey
bu sayede ¢evreden ovgililer alma cabasina girer. Kaybettigi zaman “ben demistim bu
maca oynamayalim” gibi sozlerle kendini savunur. Bahis oyunu muhabbetlerinde bu
sozler popiilerdir. Herkesin bir goriisli ve Onerisi vardir. Bu tiir oyunlarda destek en

onemli unsurdur.

Birey kaybettigi zaman belli bir dayanaga ihtiya¢ duyar, kendine bir ortak arar
ve bu sayede bu yanlig1 yalniz basina yapmadigini diigsiinerek savunma mekanizmasi
gelistirir. Reklam filminde bilingli bir sekilde 6zellikle bu tiir bireylerin hayatlarindan

kesitler sunularak izleyiciyi daha fazla etkileme ve iiye sayisini arttirma amaglamistir.

Reklam filminde profesyonel futbolda yeni diyebilecegimiz “var” sitemi de
tanitilarak markanin yenilige a¢ik oldugu her zaman kendini giincelledigi mesajinin
ortiik bir sekilde verdigini s6ylemek miimkiin. Ayrica var sistemiyle birlikte eskiden
yapilan hatalarin artik yapilmayacagi ve kazanmanin daha kolay olacagi vurgusu
yapilmaktadir. “Iyi ki canlidan kuponu bastik soziiyle” de canli bahis 6zelligine de

ayrica vurgu yapilmaktadir.

Reklam filminde diiz anlam bahis oyunu oynayan bireylerin heyecani iken yan
anlam ise misli.com adresinden canli bahis oyunu oynayan kisilerin kaybetme
olasiliginin az olmasi mesajidir. Ayrica yan anlamda para kazanmanin vermis oldugu
mutlulugu yansitmaya calistiklarini  sdylemek miimkiindiir. Reklam filminde

kullanilan temel gostergeler sunlardir:
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Tablo 5: Misli.com Reklam Filminde Gostergebilimsel Anlam ve Mit:

| Goriintii | Diizanlam | Yananlam | Mit |

Mac izleyen Ug geng erkek birey  Bahis sever, bahis Sans oyunu oynamak
gencler oynayan kisi geng hissettiren ve
2 heyecan veren bir
etkinliktir.
Var Sistemi Futbolda kamera Bahis oyununda Sans oyunu dogru
B N takip sistemi kullanilan kupon, mecrada oynanirsa
V maglarin oynandigi kazandirir.

kagit, Iddaa oyunu

3.2.5.5 Misli.com Reklam Filminin Genel Degerlendirmesi:

Reklam filmi, bahis oynamadan mag izlemenin ¢ok eglenceli olmayan ve
heyecansiz bir etkinlik oldugu mesajin1 verme ¢abasi igerisindedir. Ayrica macta
pozisyon yokken canli bahis 0zelligi devreye girdikten sonra, macgta pozisyonlar
artmakta ve gol olmaktadir. Buradan hareketle rakip markalara génderme oldugunu
sdylemek miimkiindiir. “Iyi ki canlidan kuponu bastik” sdzii bu ideolojiyi destekler

niteliktedir.

Magta hi¢ pozisyon yokken mutsuz ve hareketsiz durmalari; parasizligin,
fakirligin mutsuzluguna vurgu yaparken gol olmasiyla birlikte sevinmeleri zenginligin
mutluluk getirecegi mitine vurgu yapmaktadir. Ana karakterin “Ben demistim”
sOziiyle aslinda yapmis oldugu hatanin farkinda oldugunu gosterirken tam o sirada gol
olmas1 ve tekrar sevinmeye baslamalari, Iddaa oynarsaniz pisman olmazsimiz ya da

Misli.com araciligi ile oynarsaniz pisman olmazsiniz gibi bir mesaja isaret etmektedir.

Bu hareket “Kumar, bahis, Iddaa pismanliktir” sloganina kars1 bir hareket gibi
diistintilebilir. Ayrica golden sonra karakterlerin yiiziinde Misli.com yazisinin bantla
yapistirilmig gibi gériinmesi olayi, eglence ortamlarinda dansézlerin alnina yapistirilan
paraya benzetilerek anlatilmak istenmistir. Ciinkii toplum i¢inde kumarda kazanilan

paralarin genelde eglence mekanlarinda, bu mekanlarda calisan kadinlarla birlikte
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harcandigt miti hakimdir. Reklamdaki miizik ve karakterlerin hareketleri bu
tespitimizi destekler niteliktedir. Reklam filminin sonunda dis sesin bir opera sanatgisi
gibi “misli coooommmm” diye seslenmesi ile markanin kendinden emin oldugu

goriintlisiinii verilerek dikkati izerine cekmeyi amacglamistir.

3.2.6. “Artik macin her ani1 heyecan dolu” Reklam Filminin Coziimlemesi:

3.2.6.1 Misli.com Filminin Genel Goriiniimii:

Resim 6: Misli.com Reklam Filminden Kareler

CANI.I iDDAA

misli.com‘da @!

3.2.6.2. Misli.com Reklam Filmin Temel Ozellikleri:

Siire: 26 Saniye

Ses/dis ses: Ses (Erkek) dis ses (Erkek)
Hedef: Bahis Severler

Mizah: Var

Karsilastirma: Yok

Seslenme: Yok

Miizik: Var (Jenerik), Misli.com miizigi

Renk: Kirmiz1 beyaz formayla milli takimimiza atifta bulunurken turuncunun

yogun olmasi marka logosunun turuncu olmasindan kaynaklidir.
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3.2.6.3.Misli.com Reklam Filminin Anlatisi:

Reklam filmi gece stad goriintiisiiyle agilir. Stadin 1g1klar1 goz alicidir ve yogun
bir taraftar sesi vardir. Elindeki topu beyaz noktaya koyan futbolcuyla film devam
eder. Kaleci kalesinde dikkatli bir sekilde beklemektedir. Futbolcu topu noktaya

koyduktan sonra geri gider tam bu sirada yanina turuncu kiyafetli bir adam gelir.

Futbolcunun kolundan tutarak “abi az 6nce siradaki golii siz atarsiniz diye
oynadim, goziinli seveyim biraz konsantre ol, bak kalecinin solu zayif hadi bakalim”
der ve futbolcu penalt1 atisin1 kullanarak topu adamin sdyledigi tarafa dogru atar ve
gol olur. Futbolcuya taktik veren adam “gol be” diyerek sevinirken telefonuna
kazandin diye mesaj gelir. Sahne degiserek ekrana telefon ve “canli iddaa
misli.com’da” slogani ¢ikar bu sirada dis ses devreye girer “Artik sen de oyunun
parcasi ol canli iddaa misli com da” soziiyle birlikte ikinci dis ses “misli.com’un
heyecan1 meycani ¢cok™ der ve ekranda misli.com logosu belirir. En son ekrana yine

taraftar ¢ikar, “benim tahminler tutuyor ya” der ve reklam sona erer.

3.2.6.4. Misli.com Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi:

Futbolcunun topu noktaya birakmasi futbolun en 6nemli sahnelerinden biri
olan penalt1 pozisyonuna isarettir. Penalt1 gole en yakin olunan zamandir. Nefesler
tutulur ve penalti vurusu izlenir. O arada biitiin hayat durur ve herkes bu olaya
kilitlenir. Basrolde penaltt atisin1 kullanan futbolcu vardir. Ya golii atip kahraman

olacaktir ya da kagirip tiziilecektir.

Reklam filminin bu sahneyle a¢ilmasinin gol kavraminin bahis oyunlarinda ki
oneminden yararlanarak izleyicinin dikkatini ¢ekmek amagli oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Futbolcunun topu penalt1 noktasina koyduktan sonra ii¢ adimla geri
cekilmesi diinyaca iinlii futbolcu Cristiano Ronaldo’nun meshur bir hareketidir.
Reklam filmi hareketin popiilerligiyle markay1 bagdastirmaya ¢alismistir. Reklam
filmindeki futbolcu aslinda bahis severleri temsil etmektedir. Bahis oyununu penalti
atistyla ortiik bir sekilde anlatmistir. Futbolcuya taktik veren adam Misli.com’u temsil
eder. “Kalecinin sol tarafi bos” diyerek aslinda markanin bu tiir oyunlara hakim
oldugunun, iiyelerine bahis oyunu oynarken her tiirlii taktik ve ekipmanla destek

vermek i¢in hazir oldugunun ifadesidir. “Benim tahminler tutuyor ya” soziiyle de
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Misli.com araciligryla yapmis oldugunuz kuponlar tutar mesaji verilmektedir. Reklam
filminde diiz anlam futbolcunun penalti kullanmasiyken yan anlam ise bahis severin
bahis oynamasidir. Misli.com size en iyi hizmeti sunar, alaninda uzman ekibiyle
birlikte iiyelerine hizmet verir anlamini ¢ikarmak miimkiindiir. Reklam filminde

kullanilan temel gostergeler sunlardir:

Tablo 6: Misli.com Reklam Filminde Gostergebilimsel Anlam ve Mit:

Diizanlam Yananlam
Futbolcu Profesyonel oyuncu  Bahis sever, Sans oyunlari
kazandirir.
Taktik Sahaya girmis Misli.com Sans oyunu dogru
veren taraftar, bahis mecrada oynanirsa
taraftar oyuncusu kazandirir.

3.2.6.5. Misli.com Reklam Filminin Genel Degerlendirmesi:

Taraftarin sahaya girerek penalt1 kullanan futbolcuya taktik vermesinin mizah
yoluyla izleyicinin dikkatini cekmek amagli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Reklam
filminde futbolcuya taktik veren karakterin iinlii bir spor yorumcusu olan Ali Ece’nin
secilmis olmas1 aslinda onun hitap ettigi kitlenin futbolla ilgili olmasindan dolayidir.
Bu sayede marka ve {inlii isim arasinda ¢agrisim yoluyla bag kurulmas1 amag¢lanmistir.
Reklamda “artik sende oyunun parcasi ol” sloganiyla ait olma duygusunu harekete
gecirip bireylere kendilerini markanin bir pargasiymis gibi hissettirme ¢abasi
icerisindedir. Ayrica canli Iddaa 6zelligini tanitma amaci &n plana cikarilmaya
caligmistir. “Benim tahminlerim tutuyor ya” soziiyle rakip markalara gonderme
oldugunu sdylemek miimkiin. Ayrica bu sozle misli.com kazandirir, kazanmak
istiyorsan misli.com’da olmalisin ideolojilerine vurgu yapildigini ¢cikarmak miimkiin.
Bu reklam filminde de bahis oynamak eglenceli ve heyecan dolu bir pratik olarak

sunulmustur.

3.2.7. Nesine.com Reklam Filminin Coziimlemesi:

3.2.7.1 Nesine.com Filminin Genel Goriiniimii:
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Resim 7: Oley.com Reklam Filminden Kareler

NESINE.COM

g TURKIYE'NIN ml BAHIS SITESI

:
-_ )
e i -

Simdi sen de buradasin!

3.2.7.2. Nesine.com Reklam Filmin Temel Ozellikleri:
Siire: 35 Saniye
Ses / Dis Ses: Erkek, Kadin, Dis Ses (Erkek)
Hedef: Bahis Severler
Mizah: Yok
Karsilastirma: Yok
Seslenme: Var
Miizik: Var (Jenerik ve Taraftar Sesi)

Renk: Reklamin ilk sahnesinde koyu tonlarin (siyah) hakim oldugu
gorilmektedir. Ancak markanin ortaya ¢iktig1 sahnede daha ferah ve daha acik
renklerin tercih edildigi goze ¢arpmaktadir. Burada renk olgusuyla ortiik anlatimla
Nesine.com’un kisiye renk kattigi anlamimi ¢ikarmak miimkiindiir. Reklamin
genelinde sar1 rengin hakim olmasi dncelikle Nesine.com internet sitesi kurumsal

logosunun agirlikli olarak sar1 renkten olusmasindan dolayidir. Sar1 renk
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metabolizmayr hizlandirir. Ayrica izleyicinin renkle markayr bagdastirmasi

istenmistir.

3.2.7.3. Nesine.com Reklam Filminin Anlatisi:

Reklam filmi Riza Kocaoglu'nun karanlik bir ortamda yiiriitken “Uzun
zamandir hayatina renk katan bir sey yok. Siirpriz yok, yenilik yok, canlilik yok, sende
biraz sikilmadin mi1?” séziiyle agilir. S6ziinii bitirmesiyle birlikte Burcu Esmersoy el
isaretiyle “Hadi gel” der ve koyu tondan sar1 rengin hakim oldugu canli bir mekana

gegerler.

Mekanin 6n tarafinda ileriye dogru kosan bir kadin sporcu, sag tarafinda elinde
davul olan bir adam yer alir. Davulun karsisinda ise taraftar grubu, biraz ilerde
basketbol oyunculari ve merdivenle ¢ikilabilen iist stantta dort taraftar elinde bayrak
sallamaktadir. Burcu Esmersoy ‘“Nesine.com’da capcanli bir donem basliyor”
dedikten sonra Riza Kocaoglu, Burcu Esmersoy ve dort taraftar koltukta otururken
Burcu Esmersoy “Yepyeni oyunlariyla canli iddaa” dedikten sonra éniinde bulunan

sar1 formal1 futbolcu topa vurur.

Bir diger sahnede Burcu Esmersoy ve Riza Kocaoglu iist katta yiirlirken “artan
oranlar” dedikten sonra stantta bulunan biiyiik boy 1.30 oran biblosunun ii¢ numarasini
eliyle iterek asagi diisiiriiyor. Tam bu sirada iigiin yerine iistten dort iner. Esmersoy
“ve ¢ok daha fazla tek mag artik Nesine.com’da” soziinli sdyler ve ma¢ ikonunu
cevirirler. Soziinii bitirdikten sonra Riza Kocaoglu’nun boynuna sar1 atki gegirir. Riza
Kocaoglu isaret parmagini kameraya dogrultarak “Simdi sen de buradasin!” der ve
ekran sararir. Ekran sarardiktan sonra dis ses devreye girer “Nesine.com Tiirkiye nin
bahis sitesi” sesiyle birlikte Nesine.com Tiirkiye nin canli bahis sitesi yazis1 belirir ve

reklam sona erer.

3.2.7.4. Nesine.com Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi:

Diiz anlam reklam filminin ilk sahnesi olan “uzun zamandir hayatina renk
katan bir sey yok, siirpriz yok, yenilik yok, canlilik yok, sende biraz sikilmadin mi1”
s0zl ile hayatin monotonlugundan bahsederken yan anlam ise aslinda bahis oyunu ile
hayatin renklendirilebilecegi vurgusudur. Reklamda karakterin bu so6zii sdylerken

karanliktan agik bir ortama ¢ikiyor olmasi ayrica bu s6zii destekler niteliktedir. Tam
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bu sirada kadin karakterin “Hadi gel” demesi arttk monotonluktan kurtulmanin
zamanmin geldigini, hayatina heyecan katmas1 gerektigini ve bunun Iddaa oyunu ile

miimkiin olabilecegi anlamu tasir.

Birgok reklam filminde oldugu gibi bu reklam filminde de ideal giizellik
kaliplar1 i¢inde, ideal kadin bedeni her sahnede ince bir beden olarak sunulmaktadir.
Burcu Esmersoy’un ince goriiniimii ve fit fizigi temanin spor oldugu ve ozellikle
kadinin giizel ve formda olmasi gerektigi mitini destekler niteliktedir. Ayrica reklam
filminde kadin karakterin kiyafetiyle cinsel kimliginin izleyiciyi etkilemeye yonelik

olarak kurgulandigini sdylemek miimkiindiir.

1.40 gibi diisiik bahis oranlarmin insan boyunda gosterilmesi, her soziin
miizikle vurgulanmasi aslinda reklam filminin temel odaginda etkili ortiilk anlatim
yontemi ile liye sayisini artirmak vardir. Buradan hareketle marka ve bahis oyunlarinin

bagdastirilmas1 miimkiin kilinmaktadir.

Reklam filminde kullanilan temel gostergeler sunlardir:

Tablo 7: Nesine.com Reklam Filminde Gostergebilimsel Anlam ve Mit:

Diizanlam Yananlam
Riza Spor giyimli erkek Bahis  sever, bahis Sans oyunlari
Kocaoglu karakter oynayan kisi heyecan verir

Sar1 elbise giymis Nesine.com internet  Sans oyunu
Esmersoy kadin karakter sitesi oynarsaniz
g a2 hayalinizdeki giizel
_.{ 23 kadinlar  yanmizda

olur

3.2.7.5 Nesine .com Reklam Filminin Genel Degerlendirmesi

Reklam iletisiminde kullanilan en 6nemli figilirlerden birisi izleyiciyi ana
karakterle biitiinlestirmektir. “Uzun zamandir hayatina renk katan bir sey yok™ derken
izleyicinin hayatinin siradanliginin yansitilmasi ¢cabasina girilmektedir. Burada odakta
olan karakter izleyiciyi temsil etmektedir. Clinkii heyecan, mutluluk ve farklilik gibi
kavramlar insana Ozgiidiir ve genellikle istenen bir olgudur. “Mutlu oldugunu

zannediyorsun ancak bahis oynamiyorsan kesinlikle mutsuzsun ve bunun farkinda
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degilsin” ideolojisinin agik bir sekilde islendigini sdylemek miimkiindiir. Giiniimiizde
yogun stres ve kaygidan olumsuz sekilde etkilenen bireylerin psikolojik olarak siirekli
mutluluk arayisi igerisinde olmalari reklam filmlerinin buna yonelik mesajlar

icermelerini beraberinde getirmektedir.

Reklam filminde {inlii isimler oynatilarak 6zellikle begenilen 6zelliklerinin
markanin imajina yonelik olumlu bir etki yaratacagi diisiiniilmektedir. Renkler,
karakterler ve objelerle olay ve olgular ¢ekici gosterilerek ideal bir diinya goriintiisii
sunmaktadir. Bahis oyunu kazandirir, sizin bu ideal diinya i¢inde olmanizi saglar gibi
mitlerle tliketicinin fantastik bir pencereden bakmasini amaglar. “Nesine.com
Tiirkiye nin bahis sitesi” slogani ile ait olma faktdriine basvurdugunu séylememiz

miumkindiir.

3.2.8. Nesine.com Reklam Filminin Co6ziimlemesi:

3.2.8.1 Nesine.com Filminin Genel Goriiniimii:

Resim 8: Nesine.com Reklam Filminden Kareler

3.2.8.2. Nesine.com Reklam Filmin Temel Ozellikleri:

Siire: 30 Saniye
Ses/Dis ses: Erkek, Erkek, Dis Ses (Erkek)

Hedef: Bahis Severler
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Mizah: Var

Karsilastirma: Yok

Seslenme: Yok

Miizik: Yok sadece taraftar sesi

Renk: Reklam filminde daha ¢ok siyah ve gri tonlar kullanilmistir. Heyecan
ve kalp krizi olumsuz bir durum oldugu i¢in koyu renklerle desteklenmeye
calisilmistir. Hemsirenin elinde bulunan elektrosok cihazinin kirmizi olmasi dikkatin

kadin karaktere ¢ekilmesi amaglidir.

3.2.8.3. Nesine.com Reklam Filminin Anlatisi:

Reklam filmi evinde televizyon izleyen bir erkek karakter ile agilir. Elinde
kumanda magin baglamasini beklemektedir. Haraketli ve ¢cok heyecanlidir. Yaninda
diziistii bilgisayar1 bulunan adam bazen bilgisayara bazen de saate bakip derin nefes
alip vermektedir. “Ya nerde kald1 bunlar” diyerek stres halinde kalbini tutmakta
ellerini masaya vurmakta ve bu duruma sitem etmektedir. Heyecanli bir sekilde
beklerken kapi zili galar ve kosarak kapiyr agmaya gider. Kap1 agilir agilmaz yaninda
ki hemsireyle birlikte doktor “Hazir misiniz?” soziiyle igeriye hizl bir sekilde giris
yapar. Adam “Neredesiniz ya?” diyerek sitem eder. Adami1 hemen koltuga oturtup

tansiyonunu 6l¢gmeye baglarlar.

Doktor “sakin ol canli bahis sakaya gelmez” diyerek adami sakinlestirmeye
calisir. Bu arada televizyonda mac baslamistir. Gol pozisyonu olunca adam “doktor,
doktor, doktor” diye bagirarak heyecanl bir sekilde yerinde oturup kalkar. Doktor ve
hemsire miidahaleye devam etmektedir. Dis ses devreye girer “kalbim bu heyecan
kaldiramaz diyorsan sende hazirlikli ol, canli bahis Nesine.com’da” soziiyle birlikte
doktor ekran1 elektrosokla kapatir ve ekrana Nesine.com logosu ¢ikar. Dis ses “Canli
bahis heyecani nefis tabi ki Nesine.com’da” sesiyle birlikte doktor elektrosoku kaldirir
ve sahne degisir. Bayilmis olan ana karaktere “Beyefendi” diye seslenir. Adam “Ne

oldu aldik m1 ma¢1?” diye cevap verir ve reklam sona erer.
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3.2.8.4. Nesine.com Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi:

Reklam filminin odak noktasinda bulunan karakterin asir1 heyecanli hali, bahis
oyunun vermis oldugu heyecani yansitirken, ayn1 zamanda mag izleme kiiltiiriine de
hitaben izleyiciyi merkeze oturtma g¢abasi igindedir. Bireyler mag izlerken kendini
kaybeder, 6zellikle isin i¢cinde bahis oyunu varsa artik heyecandan kalbi bile durabilir.
Reklam filminde diiz anlam mag izlerken asir1 heyecanlanan taraftar iken yan anlam
ise bahis olaymin vermis oldugu heyecan ve bu heyecaniniza ortak olan, size destek

veren nesine.com’a génderme yapan mesajidir.

Her reklam filminde oldugu gibi kadina, geng, giizel ve bakimli olmayzi,
ozellikle cinsel 6zelliginin egemen olmasi gerektigi dayatilarak kadini bir arag olarak
kullanma ¢abasi igerisindedir. Hemsire roliindeki kadin karakter bu reklam filminde
de ayni rolii tistlenmistir. Kadin ¢ekiciligi ve cinselligi 6n plana ¢ikarilarak izleyiciyi

etkilemek amaglanmistir.

Reklam filminde kullanilan temel gostergeler sunlardir:

Tablo 8: Nesine.com Reklam Filminde Gostergebilimsel Anlam ve Mit:

Diizanlam Yananlam
Mag Taraftar Bahis sever, izleyici,  Sans oyunlari
izleyen iye heyecan verir
adam

Insan sagligmin Nesine.com Sans oyunu dogru
korunmasi i¢in dnlemler mecrada oynanirsa
alan, cerrahi girigsimlerde kazandirir.

bulunan hastaligin
tedavisini saglayan kisi

3.2.8.5. Nesine.com Reklam Filminin Genel Degerlendirmesi:

Reklam filmindeki ana karakter hedef kitleyi temsil niteligindedir. Bahis
severler genelde mag izlerler, mag¢ izlerken kendilerini kaybederler, c¢ok
heyecanhdirlar, destek beklerler gibi mitlerden hareketle reklam filmi izleyiciyi ana
karakterle bagdastirma cabasi icerisindedir. Markanin yeni 6zelligi olan canli bahis
secenegi bu reklam filminde tanitilmak istenmistir. Mag izleyen adamin evine doktor
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ve hemsire c¢agirmasi, kalbinin her an durabilecegi mesajiyla konu abartilarak
islenmistir. Canli bahis asir1 heyecan vericidir ve sizin bu heyecaniniza nesine.com
olarak ortak olabilir, size destek verebiliriz mesajin1 okumak miimkiindiir. Markanin
sahip oldugu 6zelligi ilk kez sunarak sektordeki diger markalardan ayiran bir 6zellik

gibi gostermeye ¢alistigini sdylemek miimkiindiir.

Doktorun elektrosokla ekrant kapatmasi kalbin durdugunu anlatmaya
calisirken Nesine.com logosunun ve sloganinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte doktorun
tekrar elektro soku kaldirmasi ve adamin uyanmasi, aslinda Nesine.com sizi hayata
dondiiriir mesajin1 vermektedir. Reklam filmlerinde hangi konular islenirse islensin
kitlenin temel ihtiyaglar1 géz oniine alinarak kurgu yapilir. Bu reklam filminde kadin
karakterin (hemsire) cinsel ¢ekiciligi bahis oyununu genelde erkekler oynar mitinden

de hareketle hedef kitleye yonelik kurgulanmustir.

3.2.9. “Bilyoner.com’dan 3 adet mini cooper” Reklam Filminin Coziimlemesi:

3.2.9.1 Bilyoner.com Reklam Filminin Genel Goriiniimii:

Resim 9: Bilyoner.com Reklam Filminden Kareler

'a
cuma’dan Pazar
toplamda her 100 L

jddaa oyununa

5TL hediye!

RN &)

a’dan pPazar’a
amda her 100°T
ddaa oyununa

TL hediye!

3.2.9.2. Bilyoner.com Reklam Filmin Temel Ozellikleri:

Siire: 15 Saniye
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Dis Ses/dis ses: Dis Ses (Erkek), dis ses (kadin)
Hedef: Bahis Severler

Mizah: Yok

Karsilastirma: Yok

Seslenme: Yok

Miizik: Var (Jenerik)

Renk: Reklam filminde agirlikli olarak sari renk kullanilmistir. Iddaa.com
logosunun sar1 olmast markanmn Iddaa kurulusu oldugunu belli etmektedir.
Iddaa.com’un sar1 renkte olusu nedeniyle sar1 renk ve bahis kavramlar1 bagdasmistir.
Hediye edilecek olan araglarin kirmizi ve beyaz olmasi Tiirk Bayragi’ni temsil ettigini
vurgulayarak izleyiciyi etkilemeyi amaglamistir. Yesil renk Bilyoner.com logosunun
rengi olmast hem de olumlu, onay gibi anlamlar1 cagristirmasi nedeniyle renk

seciminde etkili olmustur.

3.2.9.3. Bilyoner.com Reklam Filminin Anlatisi:

Reklam filmi sar1 bir ekranla acilir. Ekranin sag tarafindan Bilyoner.com
logosu yuvarlanarak orta kisma gelir. Bu arada dis ses “Sans oyunlari devi
Bilyoner.com’dan {i¢ mini cooper” der ve ekranda logonun arkasina biiyiik harflerle

yazilmis ve biiylitiilmiis “1 Dev 3 Mini” yazis1 ¢ikar.

Dis ses “simdi diledigin sans oyununu Bilyoner.com’da oyna ii¢ mini
Cooper’dan birini ¢ek kapina” séziinli sOylerken yazinin sag alt tarafinda biri beyaz
digerleri kirmiz1 olan ii¢ adet Cooper gelir. Dis ses “lstelik toplamda her yiiz Tiirk
Lirasi’na bes TL hediye” soziiyle ekranda kirmizi1 banner iizerine yazili “Cuma’dan
Pazar’a her 100 TL Iddaa oyununa 5 TL hediye” kampanya yazis1 belirir. Ikinci dis
ses “Bil-yo-ner” der. Ekranda logoya bitisik sekilde daire i¢inde logonun renklerinde

“7. y11” yazisi ¢ikar ve reklam sona erer.

3.2.9.4. Bilyoner.com Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi:
Reklam filminin sar1 ekranla acilmasi hem izleyicinin dikkatini ¢ekmek

amachdir hem de Iddaa oyununun sar1 rengiyle biitiinlesmis olmasindan dolayidir.
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Ulke genelinde iddaa bayilerind sar1 tabelalar veya gostergeler kullanilir. Eczane
tabelasinin kirmiz1 “e” simgesine benzer bir hareketin oldugunu séylemek miimkiin.
Ulke genelinde sar1 renginin oldugu yerde Iddaa bayisi vardir goriisii yerlesmis

durumdadar.

Reklam filminde kullanilmis olan yazi karakterlerinin hareket halinde olmasi
olayr monotonluktan ¢ikarip heyecan katma ¢abasindan dolayidir. Ayrica yazilarin
biiyiik olmas1 kampanyanin biiyiikliigiine isaret etmektedir. Sag taraftan ekrana gelen
arabalarin fren sesiyle durmasi izleyiciyi kampanyaya ¢ekmesi ve burada dur, burada
bir olay var, dikkat gibi olgular simgeler yoluyla anlatilmaya calisilmistir. Korna sesi
bu hareketin habercisi niteligindedir. Reklam filminde gosteren arabayken gdsterilen
kazan¢ ve mutluluk kavramlaridir. Reklam filminde kullanilan temel gostergeler

sunlardir:

Tablo 9: Bilyoner.com Reklam Filminde Gostergebilimsel Anlam ve Mit:

Goriintii Diizanlam Yananlam
Araba Kampanyada hediye Bilyoner.com sizi araba  Sans oyunu dogru
2 edilen arag sahibi yapar mecrada oynanirsa
kazandirr.
olip
Sar1  renk Dogada bulunan ana Iddaa oyunu, sans Sans oyunlar1
renklerden bir tanesi oyunlari heyecan verir

3.2.9.5. Bilyoner.com Reklam Filminin Genel Degerlendirmesi:

Reklam filminde markanin kampanyayla araba hediye etmesi sadece
kendisinde var olan bir 6zellik gibi gosterilen temel satis vaadi olarak sunulmaktadir.
Buradan hareketle diger rakiplerine bir génderme oldugunu séylemek miimkiindiir.
Toplamda ii¢ araba, kazanma olasiliin1 artiracagi gibi araba markasinin oldukca
iddiali olmas1 kampanyay1 daha da cazip hale getirmektedir. Liiks arabalar zenginligin
bir gostergesidir. Bu baglamda marka ve zenginlik kavrami bagdastirilmistir. Zengin
olmak istiyorsan sans oyunu oynamalisin ancak bu oyunu bilyoner.com araciligiyla

oynarsan kazanabilirsin miti ortiik bir sekilde verilmeye ¢aligilmistir.

63



3.2.10. “Bilyoner’den herkese 3 TL” Reklam Filminin Coziimlemesi:

3.2.10.1 Bilyoner.com Reklam Filminin Genel Goriiniimii:

Resim 10: Bilyoner.com Reklam Filminden Kareler

/
@
iDDé L"ADONUN :
2 ] ’ IDDAA
- - k KUPONUN

' Hemen katil, 3 TL'yi kap,
2 kuponunu yap. /_-
yor
g

IDDAA

KUPC IDDAA

KUPONUN

Hemen kail, £ 2
fwpon Hemen katil, 3 TL'yi kapy
kup yap

3.2.10.2. Bilyoner.com Reklam Filmin Temel Ozellikleri:
Siire: 11 Saniye

Dis ses: Dis Ses (Erkek)
Hedef: Bahis Severler
Mizah: Yok
Karsilastirma: Yok
Seslenme: Yok

Miizik: Var (Jenerik)

Renk: Yesil rengin Bilyoner.com logosunun rengi olmasi ve olumlu, onay gibi

anlamlarla bagdastig1 i¢in sec¢ildigini soylemek miimkiindiir.
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3.2.10.3. Bilyoner.com Reklam Filminin Anlatisi:

Reklam filmi mesale dumani kapli bir stat goriintiisii ile agilir. Ekranin sol
tarafindan iki eliyle formasinin arkasini1 gosteren bir futbolcu karakter girer. Bu arada
dis ses “Bilyoner’den herkese 3 TL” der. Formanin arkasinda futbolcu ismi yerine
herkese 3TL yazis1 vardir. Dis sesle birlikte 3 TL yazis1 biyiiyiip kiictilmektedir.
Ekranin sol iist kisminda logo, orta kisminda ise “Iddaa kuponun Bilyoner’den, hemen
katil 3 TL’yi kap kuponunu yap” yazis1 beliriyor. Dis sesin “Ister yeni iiye ol ister eski
iiye, Iddaa kuponun Bilyoner’den hediye, hemen Bilyoner’e gel 3 TL’yi kap kuponunu

yap” slogani ile reklam sona erer.

3.2.10.4. Bilyoner.com Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi:

Reklam filminde olayin stadin i¢inde ge¢mesi bahis oyunlariyla futbolun
baglantisindan dolayidir. Futbolcularin genelde golden sonra formasinin arkasini
gostererek sevinmesi popiiler bir harekettir. Karakterin eliyle formasinin arkasini
gostermesi sahalarda gérmeye alisik oldugumuz hareketi ara¢ olarak kullanip hem
izleyicinin dikkatini gekmek hem de hareketle markay1 bagdastirma ¢abasidir. Ayrica

karakterin el hareketiyle markanin promosyonu odak noktasi olarak belirlenmistir.

D1s sesin mag spikeri gibi reklami1 anlatmasi izleyiciyi mag atmosferine sokup
gol atan takimin bilyoner.com olduguna ikna etmek amaglidir. Buradan hareketle
reklam filminde diiz anlam futbolcunun gol atmasma sevinmesiyken yan anlam

markanin verdigi promosyonla rakiplerini gegmesine igaret etmektedir.
Reklam filminde kullanilan temel gostergeler sunlardir:

Tablo 10: Bilyoner.com Reklam Filminde Gostergebilimsel Anlam ve Mit:

| Goriintii | Diizanlam | ___Yananlam [ ____Mit___|

Futbolcu Bahis sever, izleyici, Sans oyunu dogru
goriiniimiindeki  Profesyonel futbolcu  iiye mecrada oynanirsa
karakter kazandirir.

3TL Para birim Kupon, Bilyoner.com  Sans oyunlart

o~ heyecan verir
Yo —
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3.2.10.5 Bilyoner.com Reklam Filminin Genel Degerlendirmesi:

“Iddaa kuponun Bilyoner’den, hemen katil 3 TL’ni kap kuponunu yap”
sloganiyla markay1 cazip kilarak rakiplerinden iistiin oldugu mesajin1 vererek liye
sayisin1 arttirmay1 amaglamistir. Promosyon miktarmim 3 TL olmasinin sebebi Iddaa
oyununda kupon yapabilme limitinin 3 TL olmasindan dolayidir. Burada bu 6zellik bir
ara¢ olarak kullanilarak avantaja cevirme ¢abasindadir. Miktarda kupon ve Iddaa
vurgusu aciktir. Reklam filminde “ister yeni iiye ol ister eski {iye” soziiyle herkesi
kucaklamaya calisan bir goriiniim sergilemektedir. Yeni iiye olacak bireylerin eski
tiyelerden ayirt edilmeyecegi ve ayni hizmeti alacagi mesajiyla markaya olan ilgiyi

arttirmak amaclamistir.

3.3. Bulgularin Genel Degerlendirmesi

Sans ve Bahis kavramlari tarih boyunca toplumlar1 etkileyen sosyal bir olgu
olarak ¢esitli sekillerde karsimiza c¢ikar. Kapitalizmin beraberinde getirmis oldugu
risk, belirsizlik ve calisma anlayisinda meydana gelen degisimler sans ve bahis
sektorlerinin teknolojiyle birlikte degismesine ve biiylimesine yol a¢gmistir. Bu
biiylime ile birlikte ¢esitli arglimanlar iiriin tanitiminda etkili olmaya baglamistir. Bu

argiimanlardan bir tanesi de reklam filmleridir.

Reklam filmleri, hizmet ve iiriinle ilgili sadece dogrudan bilgi aktarmazlar.
Genelde iirlinleri birtakim duygularla eslestirip, popiiler kiiltiirde sik kullanilan
simgeler yoluyla tanitma c¢abasina girerler. Asil amaci {liriin satmak olan reklam
filmlerinin tliketiciye sunmus oldugu, sadece iirlinlin nitelikleri degildir. Aym
zamanda {irlinlerin tliketicinin zihninde farkli anlam ve ifade eder haline getirilmis

formlardir (Tosyali, 2014: 52).

Reklam filmleri, kapitalist sistemin nihai amaci olan tiikketimin arttirilmasinda
onemli rol almaktadir. Ideolojik olarak, kapitalist sistemin kendini siirekli yeniden ve
yeniden {liretmesine katkida bulunan reklam filmlerinin, nasil olursa olsun daha ¢ok
kazanmayi ve tiiketmeyi onceleyen, maddi/parasal zenginligi tek erdem olarak géren
bir anlayisin insasinda stratejik bir roliiniin oldugunu séylemek miimkiindiir. Bu tez
caligmasinda kisa yoldan zengin olmay1 vaat eden sans oyunu ve bahis reklam

filmlerinin ideolojisi incelenmistir.
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Kapitalist ideolojinin en temel amaglarindan birisi bir tliketim toplumu
yaratmaktir. Ciinkli ancak bdyle bir yap1 igerisinde kapitalist ideoloji kendisini var
edebilir. Sans oyunlar1 da insanlar1 para harcamaya tesvik ederek tiiketim toplumunun
yeniden iiretilmesine katkida bulunmakta ve onun varligini giivence altina almaktadir.
Fakat sans oyunlariyla kapitalizm baglantis1 yalnizca tiiketim toplumu kavramiyla
siirl degildir. Kapitalist ideoloji insanlar1 zenginlik vaadiyle kendi tarafina ¢ekmeye
caligmakta ve boylece sistemin devamini saglamaktadir. Bahis ve sans oyunlari ise bu
noktada ¢ok islevsel bir rol iistlenir. Bu oyunlar insanlara, kapitalizmin bol kazang ve
zenginlik vaatlerini en hizli sekilde gercege doniistiirme imkani vermektedir. Boylece
bir taraftan insanlarin zenginlik arzularimi koriikleyerek onlar1 vaatlerle kandirirken,

diger taraftan da onlar tiikketime tesvik ederek sistemin devamini saglar.

Kapitalizmin en 6nemli araclarindan biri olan reklam filmlerini, bu ideolojik
boyutlardan bagimsiz olarak diisiinmek miimkiin degildir. Bu ylizden ideolojilerini
gerceklestirmek icin kullanmis olduklar1 c¢esitli yollar ve simgeler, ayrica
yararlandiklar1 ortiik gonderme yontemleri reklam filmlerinin ideolojisi kapsaminda
incelenmeye calisilmistir. Ayn1 zamanda reklam filmlerinde kurgulanan tiiketim
toplumu i¢inde ideal kadin kimligini tartigsarak, caligmanin analiz kisminda bu olguya
da yer verilmistir. “Sans Oyunu ve Online Bahis Sitesi Reklamlarinda Ideoloji”
baslikli tez calismasinin odak noktasinda bahis severlerin ilgisini arttirmak amach
bahis sitelerinin reklam filmlerinde isledigi ideolojileri ortaya koyma amaci yer
almaktadir. Bu dogrultuda 6rneklem olarak segilen yasal bahis sitelerinin (Tuttur.com,
Misli.com, Bilyoner.com, Nesine.com, Oley.com) reklam filmleri Gdostergebilimin

sundugu analiz araglar1 yardimiyla ¢6zlimlenmistir.

Bu kapsamda Nevzat Inan'n ‘Yeni Medyada Reklamin Déniisiimii: Dijital
Gorsel Kiiltiir Baglaminda Televizyon ve internet Reklamlarinin Karsilastiriimali
Analizi’ adli doktora tezi ¢alismasindan yararlanilarak (Inan, 2019: 326) asagidaki

tablo hazirlanmistir:
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Tablo 11: Reklam Filmlerinde Gostergebilimsel Anlam

| Goriintii | Diizanlam | ___VYananlam | ____Mit___|

Gomlek Viicudun st kismma Bahis oyununda Sans oyunlar1
giyilen kollu veya yarim  kullanilan kupon kazandirir.
kollu, yakal1 giysi

Deterjan Petrol tiirevlerinden Tuttur.com gevrimi¢i ~ Sans oyunu
elde edilen, temizleme Bahis sitesi dogru  mecrada
ozelligi bulunan, toz, oynanirsa
sivi veya krem kazandirir.
durumunda olabilen
kimyasal madde, aritici.

Teneke Yumusak celikten Tahmin kuponu, Sans oyunlari
yapilmis iizeri bahis, futbol topu heyecan verir
kalay kapli ince sac.

Cop Arabasi Siipriintiilerin, atiklarm ~ Kale, Tutan kupon, Sans oyunlari
tagindigi araba. Oley.com ile yapilan kazandirir.

bahisin tutmasi

Tenekeye vuran Belirli yasta erkek birey Bahis sever, bahis Sans oyunlari

geng oynayan kisi heyecan verir

Bakkal Yiyecek, igecek vb. Bahis sever, bahis Sans oyunlari
maddeleri perakende oynayan kisi heyecan verir
olarak satan kimse.

Yash Kadin Birey, belli bir yasa Tutan  kupon bir Sans  oyunlan
gelmis kadin digeri kaleci kazandirir.

Burcu Sari elbise giymis kadin  Nesine.com internet Sans oyunu

ESMERSOY karakter sitesi oynarsaniz

hayalinizdeki
giizel  kadimnlar
yaninizda olur

Riza Spor giyimli erkek Bahis sever, bahis Sans oyunlari

KOCAOGLU karakter oynayan kisi heyecan verir

Basketbol kocu Takimi yonlendiren kisi  Bahis oynayan Sans oyunu

Yilmaz VURAL kisileri dogru dogru mecrada

yonlendirerek oynanirsa
kazandiran Misli.com kazandirir.

Amerikan Profesyonel Takim Bahis oynayan

Futbolu Oyuncusu kisileri dogru

Oyuncusu yonlendirerek

Yilmaz VURAL kazandiran Misli.com
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Araba Yaris Takimi yonlendiren kisi ~ Bahis oynayan Sans oyunu

Antrenérii kisileri dogru dogru mecrada

Yilmaz VURAL yonlendirerek oynanirsa
kazandiran Misli.com kazandirir.

Haraketli top Profesyonel oyuncu Bahis oynayan Sans oyunu

yarisi oyuncusu kisileri dogru dogru mecrada

Yilmaz VURAL yonlendirerek oynanirsa

kazandiran Misli.com kazandirir.

Teknik direktor  Futbol takimimin oyuncu Bahis oynayan Sans oyunu

Yilmaz VURAL  antrenori ve kisileri dogru dogru mecrada
yonlendiren kisi yonlendirerek oynanirsa

kazandiran Misli.com kazandirir.

Sanal Oyunlar Cevrim  i¢ci  olarak Bahis oyunu, idaa Sans oyunlari
oynanan cesitli spor kazandirir.
aktiviteleri

Mag izleyen Geng erkek birey Bahis sever, bahis Sans oyunlar1

gencler oynayan kisi kazandirir.

Var Sistemi Futbol maginda Bahis oyununda Sans oyunu
pozisyonun kamerayla  kullanilan kupon, dogru mecrada
takip edilmesi sistemi maglarin oynandigi oynanirsa

kagit, Iddaa oyunu kazandirir.

Futbolcu Profesyonel oyuncu Bahis sever, iiye, Sans oyunlari

izleyici kazandirir.

Taktik veren Sahaya girmis seyirci Misli.com Sans oyunu

taraftar dogru mecrada

oynanirsa
kazandirir.

Erkek Karakter

Taninmus Kisi, Popiiler,
Unlii

Bahis sever, bahis
oynayan kisi

Sans oyunlari
heyecan verir

Kadin Karakter  Tamnnus kisi, Unlii Nesine.com internet ~ Sans oyunu
Popiiler sitesi oynarsaniz
hayalinizdeki
giizel kadinlar
yaninizda olur
Mag izleyen Siradan bir vatandas Bahis sever, izleyici,  Sans oyunlari
adam iye heyecan verir
Doktor Doktor insan saghiginin ~ Nesine.com Sans oyunu
korunmasi i¢in dnlemler dogru mecrada
alan, hastaliklara tam oynanirsa
koyan, kazandirir.
Araba Kampanyada hediye Bilyoner.com sizi Sans oyunu
edilen arag araba sahibi yapar dogru mecrada
oynanirsa
kazandirir.
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Sar1 renk

Dogada bulunan ana
renklerden bir tanesi

Iddaa oyunu, sans
oyunlari

Sans oyunlari
heyecan verir

Futbolcu
goriiniimiindeki
karakter

Profesyonel futbolcu

Bahis sever, izleyici,
uye

Sans oyunlari
heyecan verir

3TL

Para birimi

Kupon, Bilyoner.com

Sans oyunlar1
kazandirir.
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SONUC

Bu ¢alismada Tirkiye’nin en 6nemli ¢evrimici sans oyunu sirketleri arasinda yer
alan Misli.com, Oley.com, Tuttur.com, Bilyoner.com ve Nesine.com bahis sitelerinin
amagli Orneklem yontemiyle belirlenen reklam filmleri incelenmistir. Nitel bir
arastirma olarak tasarlanan calisma boyunca belirlenen on adet reklam filminin
ideolojisi Gostergebilimin sundugu olanaklar da kullanilarak ¢6ziimlenmistir. Yapilan
analizler neticesinde reklam filmlerinin arka planinda oldukg¢a giiglii sekilde
Kapitalist-Liberal ideolojinin igledigi sonucuna ulasilmistir. Bu reklamlar yoluyla sans
oyunu ve bahis oynayanlara, mutlu olmanin tek yolunun ¢ok fazla paraya sahip olmak
oldugu, bahis oynayarak kisa yoldan ve kolayca zengin olmanin miimkiin oldugu
mesaj1 hem ortiik hem de agik olarak verilmekte boylece hedef kitlelere yagamin tek
amacini daha fazla kazanmaya ve daha fazla tiiketmeye indirgeyen bir diinya goriisii

sunulmaktadir.

Sans oyunu ve bahis reklam filmlerinde insanlarin giindelik hayatlarindan kesitler
sunulmakta ve bu yapilirken de ideolojik olani normallestiren ve daha kabul edilebilir
kilan mitler, farkl: stratejiler yoluyla yeniden tiretilmektedir. Béylece var olan iiretim
iliskileri ve iiretim bi¢imi dolayisiyla da ekonomik esitsizlikler dogallastirilmakta; bu
esitsiz iliskiler igerisindeki dezavantajli durumdan kurtulusun yolu olarak da sans
oyunu bahis oynamak Onerilmektedir. BOylece birey bir giin zengin olabilme
umuduyla hem var olan esitsiz iligkileri i¢sellestirmekte hem de zaten sinirli olan
kazancinin bir kismimi daha sans oyunlarina ve bahse harcayarak bir yandan sistemi

yonetenleri daha fazla zengin etmekte diger yandan ise kendisini fakirlestirmektedir.

Incelenen sans oyunu ve bahis reklam filmlerinde daha ¢ok stadyum veya
miisabakalarin izlenme ortamlarinin mekan olarak secildigi; karakterlerin genelde
halkin i¢cinden biriymis gibi konustugu, giyindigi ve hareket ettigi; genellikle acik ve
dikkat ¢ekici renklerin kullanildigi, her markanin reklaminda o markaya ait logoda yer
alan renklerin baskin renkler olarak on plana ¢iktigi, iddaa ve marka logolarimi
cagristiran renklere daha sik yer verildigi bulgulanmistir. Filmler genellikle erkek
izleyiciye yonelik olarak hazirlanmis, kadin cinselligi ve cekiciligi egemen toplumsal
cinsiyet rol kaliplariyla uyumlu sekilde mesajlarin ilgingligini arttirmak amaciyla

kullanilmistir. Bazi reklam filmlerinde Burcu Esmersoy gibi c¢ekici kadin
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karakterlerin, kazanma ve kaybetme mitleriyle birlikte sunulmasi suretiyle hedef
kitleye ortiik sekilde iddia oynarsan kazanabilirsin ve Burcu Esmersoy gibi hayallerini
siisleyen glizel kadinlarla arkadaslik yapabilirsin mesaji  verilmeye calisildigi

gorilmiistiir.

Sonug¢ olarak sans oyunu ve bahis, 6ziinde bir kumar tiiridir. Kumar ise
bagimliliga kadar uzanan problemlere neden olan bir toplumsal sorundur. Kumarin alt
tiirli olan sans oyunu ve bahis de kumar ile benzer sekilde basta gencler olmak iizere
toplumun tiim bireyleri i¢in ¢esitli riskler yaratan etkinliklerdir. Yasal olarak
oynanabilmeleri bunlar1 yarattig1 sorunlar1 gériinmez kilmaktadir. Incelenen reklam
filmlerinden de agikc¢a goriildiigii gibi etik kurallar1 g6z oniline almadan sadece kolay
yoldan zengin olmay:1 biiylik bir meziyet olarak sunan bu oyunlarin bagimlilik
yaratabilme potansiyelleri goriinmez kilinmaktadir. Goriinmez kilinmaya caligilsa da
bagimlilik yaratma potansiyeli olan sans oyunlariyla ilgili mevzuatin gozden
gecirilmesi; sigara, alkol ve uyusturucu gibi bu oyunlardan da basta ¢ocuk ve gengler
olmak tiizere toplumun korunmasini saglayacak tedbirler gelistirilmesi ihtiyag¢ haline

gelmigtir.
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