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OZET

BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETIiSiMi ARACI OLARAK URUN
YERLESTIRME: ANIMASYON FiLM VE DIZiLERI UZERINE
BiR ARASTIRMA

Biitlinlesik pazarlama iletisimi, belirli bir marka i¢in tek bir konumlandirmay1
desteklemek adina tiim reklam ve tanitim mesajlarinin ortak olarak planlanmasi ve
yiriitilmesidir. Markanin bir eser igerisine, olumlu bir imaj yaratmak ic¢in yer almasi
anlamina gelen iirtin yerlestirme, biitiinlesik pazarlama iletisimine dahil bir reklam araci
olarak yer almaktadir. Uriin yerlestirme uygulamalarinda marka, film ve dizilere, hikaye
ve romanlara, sarkilara ve bilgisayar oyunlarina, son olarak da animasyon film ve dizilere

entegre edilmektedir.

Animasyon film ve diziler, siirekli bir degisim gosteren iiriin yerlestirme uygulamalarinin
dikkat c¢eken yeni uygulama alanlarindan biri olmaktadir. Bu ¢aligmanin amaci,
yetigkinlere yonelik animasyon film ve dizilerde yer alan marka sayisini tespit etmek,
hangi kategoride daha fazla markanin yerlestirme yaptigim1 ve yerlestirme yapan
markalarin stratejilerini ortaya cikarmaktir. Bu amagla 4 adet yetiskinlere yonelik
animasyon film ve 4 adet yetiskinlere yonelik animasyon dizideki {irin yerlestirme
uygulamalari igerik analizi ile incelenmistir. Yapilan inceleme sonunda animasyon filmde

dizilerde toplam 160 adet iiriin yerlestirme uygulamasinin yer aldig1 tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi, Uriin Yerlestirme, Animasyon

Filmler, Animasyon Diziler



SUMMARY

PRODUCT PLACEMENT AS AN INTEGRATED MARKETING
COMMUNICATION TOOL: RESEARCH ABOUT ANIMATED
MOVIES AND SERIES

Integrated marketing communication is the common planning of all advertising and
promotional messages to support a single positioning for a brand. Product placement is
an advertising tool in integrated marketing communications which means placing branded
products and services into television programs and shows, novels, songs and music

videos, digital games, animated movies and series.

Animated films and series are becoming one of the new application areas of product
placement. The aim of this study is to find the number of brands in adult animated films
and series and to show the strategies of the placed brands. For this purpose, 4 adult
animated and 4 adult animated series were analyzed by content analysis. At the end of the

review, a total of 160 product placement applications were found in animated films.

Keywords: Integrated Marketing Communication, Product Placement, Animated

Movies, Animated Series
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GIRIS

Biitiinlesik pazarlama iletisimi, firmalarin hedef kitleyi merkezi bir konuma
almast ve bu dogrultuda firma hedeflerini gergeklestirirken tiim pazarlama iletigimi
unsurlarinin tek bir ses olarak, biitlinlestirilmis bir sekilde kullanilmasi anlamina
gelmektedir (Yeshin, 1988: 67-68). Uriin yerlestirme uygulamalari ise, biitiinlesik
pazarlama iletisimi anlayisi i¢inde bir reklam araci olarak kullanilmakta ve reklam mesaj1
ile eglencenin birlesmesi olarak goriilmektedir (Donaton, 2003: 23). Bu birlesme
markalarin, filmlere, televizyon programlarina, video oyunlara, sarki ve kitaplara, son
olarak da animasyon film ve dizilere entegre edilmesiyle yapilmaktadir (T1gli: 2004, 30-
31). Uriin yerlestirme gok sayida farkli medya aracinda gelisen ve gelismeye de devam
eden bir uygulamadir. Bu uygulamalarin amaci yerlestirme yapilan medya aracini
kullanan tiiketici lizerinde bir etki yaratmaktir (Karrh, 1998: 31). Giiniimiizde ¢ok sik
kullanilan {irtin yerlestirme, eserlerde Kimi zaman bir miktar karsiligi, kimi zaman da
herhangi bir gelir elde etmeden esere bir kimlik kazandirmak amaciyla uygulanmaktadir
(Yolcu, 2004: 297).

Uriin yerlestirme uygulamalarmmn baslangici, 1930’11 yillarda filmlerde sigara
markalarmin etkin yer almaya baslamasma dayandirilmaktadir. Uriin yerlestirmenin
dogas1 1980’lere gelindiginde reklam ajanslarinin bu uygulamalar1 yapmaya baslamalari
ve markanin sahibi firma ile filmin yapimcilari arasindan anlagsma saglamalar ile

degismis ve daha profesyonel bir hale gelmistir (Hudson ve Hudson, 2006: 490).

Uriin yerlestirme giin gectikce gelismeye ve kendine yeni alanlar aramaya
baslamistir. Bu anlamda iirlin yerlestirmede yeni bir uygulama alan1 olarak animasyon
film ve diziler 6n plana ¢ikmaktadir. Bu ¢alismada animasyon film ve dizilerin etkin
kullanimi ispatlamak ve uygulama stratejilerini gostermek agisindan yetiskinlere yonelik
4 animasyon film ve 4 animasyon dizide yer alan iiriin yerlestirmeler igerik analizi ile

incelenmistir.

Birinci boliimde biitlinlesik pazarlama iletisimi, biitiinlesik pazarlama iletigimi

araci olarak {iriin yerlestirme kavrami, {iriin yerlestirmenin tarihgesi, iiriin yerlestirme



stratejileri, iriin yerlestirmede kullanilan iletisim araglart ile iiriin yerlestirmeinin avantaj

ve dezavantajlar1 agiklanmuistir.

Ikinci béliimde animasyon kavrami, animasyonun Diinyada ve Tiirkiye’de
gelisimi, animasyon yontemleri ile animasyon film ve dizilerde {iriin yerlestirmenin

Onemine yer verilmistir.

Ugiincii béliimde, 2000-2016 yillar1 arasinda yaymlanan Amerikan yapimi
yetiskinlere yonelik 4 animasyon film ve yetiskinlere yonelik 4 animasyon dizide yer alan
marka sayisini tespit etmek, hangi kategoride daha fazla markanin yerlestirme yaptigini
ve yerlestirme yapan markalarin stratejilerini belirlemek amaciyla igerik analizi

yapilmustir.

Sonug¢ boliimiinde ise calismada elde edilen bulgular iizerinden degerlendirme
yapilmis ve ileride yapilacak olan akademik caligsmalar ve iiriin yerlestirme stratejileri

gelistiren marka yoneticileri i¢in oneriler sunulmustur.



BIiRINCIi BOLUM

BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETiSIMIi BAGLAMINDA
URUN YERLESTIRME

1.1. Biitiinlesik Pazarlama iletisimi

Satilan {irlin ve hizmetlerin farkliliklarinin azaldigi boylece de rekabetin daha da
artti@1 giiniimiiz kosullarinda markalar tiiketiciye ulagsmak i¢in daha fazla ¢aba harcamak
zorundadirlar (Tungel, 2011: 116). Modern pazarlama anlayisi, iyi bir tiriin gelistirip onu
satmaktan ¢ok daha fazlasimi gerektirmektedir. Firmalar hedef kitle ile etkili bir iletisim
kurmak zorunda kalmaktadirlar. Bu nedenle modern pazarlama uygulamalarinin
odaginda; markalarin neyi, kime, nasil ve ne siklikla sdylemesi gerektigi sorular1 yer

almaktadir (Kotler ve Keller, 2012: 475).

Etkili bir iletisim i¢in markanin iletilmek istedigi mesajin, hedef kitleye ulasirken
yapilan her seye uzun vadeli olacak sekilde entegre edilmesi yani biitiinlesik bir
pazarlama iletisimi saglamas1 gerekmektedir. Biitiinlesik pazarlama iletisimi markalara

belirgin bir marka konumlandirmasi ve kisiligi kazandirmaktadir (Brannan, 1998: X-1).

Biitiinlesik pazarlama iletisimi, pazarlama iletisiminin farkli bir acidan
tasarlanmasi ve tiim ogelerinin bir arada kullanilmasi olarak tanimlanabilmektedir
(Biiylikbaykal, 2001: 21). Pazarlama iletisimi, firmalarin, sattiklar1 iiriin ve hizmetler
hakkinda tiiketiciye hatirlatmada ve bilgilendirmede bulunurken, onlar1 satin alma
davranigina dogru yoneltme cabalarimi ifade etmektedir (Kotler ve Keller, 2012: 475).
Literatiirde pazarlama iletisim araglari olarak ifade edilen bu ¢abalar genel olarak; reklam,
halkla iligkiler, kisisel satis, satis promosyonu olarak tanimlanmaktadir (Tungel, 2011:
118).

Daha onceki zamanlarda, firmalarin pazarlama faaliyetlerinde kitle iletisim
araglar1 tizerinden yapilan reklam uygulamalari baskin olarak goriilmekteydi. Firmalar
pazarlama iletisimi i¢in Oncelikle reklam ajanslarina glivenmekte ve onlarin rehberligine
ihtiya¢ duymaktaydi. Firmalarin bir kismi1 reklamlara ek olarak satig promosyonu ve

dogrudan satis gibi diger pazarlama iletisimi araglarini kullansa da, bunlar daha ¢ok proje



bazinda kalmakta ve reklamlardan sonra ikincil dneme sahip olarak nitelendirilmekteydi.
Bunun yani sira halkla iliskiler etkin olarak kullanilmasina ragmen pazarlama iletisiminin
bir parcgasi olarak goriilmemekteydi. Boylece tiim pazarlama iletisimi araglar1 ayr1 bir
biitgeyle, mesajla ve ayri kisilere sunulacak sekilde planlanmaktaydi. 1980’lerde etkili
olan bu anlayis gelisen teknolojiler sonucu artan rekabet ortamina uyum saglayamamis

ve degerini kaybetmistir (Belch ve Belch, 2003: 4-9).

Benzer iiriin ve hizmetlerin bir¢ok firma tarafindan tretilebilmesi asir1 rekabet
ortamina neden olmustur (Tlizel, 2010: 164). Bu ortam firmalarin tiiketiciyi tatmin etmesi
acisindan, tiiketici ile uzun siireli, etkili ve kaliteli bir iletisim gergeklestirmesini gerekli
kilmigtir. Firmalar bunun igin, tiim pazarlama cabalarinin tiiketiciye tek ve dogru bir
mesaji vermek iizere koordine ve biitiinlesik olarak ¢alismasi demek olan biitiinlesik

pazarlama iletisimi anlayisin1 benimsemislerdir (Yeshin, 1988: 67-68).

Biitiinlesik pazarlama iletisiminde, tek sesliligi saglayacak mesajlar, amaca,
mesaja ve hedef kitlenin 6zelliklerine uygun kanallar ile en uygun zamanda hedef kitleye
iletilmektedir. Biitiinlesik pazarlama iletisiminin basarili olmas1 i¢in ise tiiketici ile {iriin
ve marka arasindaki her iletisim noktasini kullanmak ve yonetmek gerekmektedir (Tosun,

2003 1-2).

Schultz, Tannenbaum, Lauterborn, biitiinlesik pazarlama iletisimini, gesitli ikna
edici iletisim programlarinin miisteri ve potansiyel miisteriye gore gelistirilmesi ve
uygulanmasi olarak tanimlamakta ve bu yaklasimin amacini hedef kitlenin davranislarini
dogrudan ya da dolayli olarak etkilemek olarak belirtmektedirler. Bu anlayisa gore
biitiinlesik pazarlama iletisimi i¢in tiim marka kaynaklari ve sirket baglantilart bu amaca

uygun olarak kullanilmaktadir (Percy, 2008: 6).

Amerikan Reklam Ajanslari Birligi’'ne gore biitiinlesik pazarlama iletisimi,
reklamcilik, halkla iligkiler, satig gelistirme, dogrudan pazarlama gibi ¢esitli iletisim
yontemlerinin stratejik rollerini degerlendiren; genis kapsamli bir plana dayanan ve bu
yontemleri agik tutan; tutarli, en st diizeyde iletisim etkisi saglamada birlestirici bir

kavramdir (Bozkurt, 2007: 17).



Amerikan Pazarlama Birligi’nin yaptig1 diger bir tanima gore ise biitiinlesik
pazarlama iletisimi, markanin tiim baglantilarinin tiiketiciye ulasirken tutarli bir mesaj
vermesini garanti eden planlama siireci olarak degerlendirilmektedir. Bu planlama siireci,
bir¢ok farkl1 iletisim disiplinlerinin stratejik dnemlerini 6lgmekte ve tiiketicinin algisinda
bir netlik, uyum, tutarlilik ve etki yaratacak sekilde kombine etmektedir (Kotler ve Keller,
2012: 495).

Percy’ye gore biitiinlesik pazarlama iletisimi; belirli bir marka, hizmet veya sirket
icin tek bir konumlandirmay1 desteklemek adina tiim reklam ve tanitim mesajlarinin

planlanmasi ve yiritilmesidir (2008: 5).

Duncan ise yaptig1 tanimda biitiinlesik pazarlama iletisimini, miisteri ve diger
ilgili gruplarla karsilikli bir diyalog gelistirirken, bu gruplara gonderilen mesajlar
stratejik olarak denetleyen veya etkileyen gorevler arasi bir siire¢ olarak tanimlamaktadir

(Percy, 2008: 8; Bozkurt, 2007: 17).

Bozkurt biitiinlesik pazarlama iletisimini, organizasyonlarin trettigi tirin ya da
hizmetler ile ilgili alinacak her kararin, miisteri bazli ve satin alma davranislarina etki
edecek iletisim boyutunu diisiinerek alinmasi ve bu farkli kararlarin bir disiplin i¢inde
orkestra edilerek, stratejik bir yaklagim ile planlanmasi siireci olarak tanimlamaktadir
(2007: 17-18)

Biitlinlesik pazarlama iletisiminin temelini kurum imaj1, alicilar ve alicilarin
bulundugu pazar olustururken; reklam promosyonlari ve pazarlama iletisimi karmasinin

diger elemanlar1 bu temelin iistiine insa edilmektedir (Clow ve Baack, 2016: 13).
1.2.Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi Araci Olarak Uriin Yerlestirme

Yeni medya kullaninimda yasanan artis sonucu tiiketicilerin satin alma konusunda
ikna edilmesi zorlagsmakta ve onlarin ilgisini ¢gekmek dogru mecralarda yaratici ve etkili
alternatif pazarlama iletisimi stratejileriyle miimkiin olmaktadir (Ozkaya, 2010: 456).
Uriin yerlestirme de bu alternatif stratejilerden biridir. Burada énemli olan nokta iiriin

yerlestirmenin diger biitiinlesik pazarlama iletisimi araglar1 gibi tiiketiciyle ticari amaglar



nedeniyle iletisim kurmasi olsa da, digerlerinin aksine ticari amacint daha az

hissettirmesidir (Clow ve Baack, 2016: 2; Balasubramanian, 1994:37).
1.2.1. Uriin Yerlestirme Kavram

Uriin yerlestirme geleneksel reklam anlayisinin yam sira, tiiketici ile bir araya
gelmek i¢in yeni bir iletisim noktasi olarak goriilmektedir. Buna gore iiriin yerlestirme,
bir markanin iiriin ya da hizmetlerinin, bir eser i¢ine, olumlu bir imaj yaratmak i¢in
yerlestirilmesi seklinde tanimlanmaktadir. Uriin yerlestirme diger pazarlama araclari ile
uyumlu ve biitiinlesik bir sekilde uygulandig taktirde basariya ulasmakta ve reklam,
halkla iliskiler gibi pazarlama iletisimi bilesenlerinin verdigi mesaji pekistirmektedir

(Clow ve Baack, 2016: 280).

Balasubramanian’in yaptigi tanima gore iirlin yerlestirme, markali {iriiniin
seyircinin dikkatini ¢ekmeyen ve planl bir sekilde filme veya televizyon programina

yerlestirilmesiyle meydana gelen ticretli bir tiriin mesajidir (1994: 34).

Gupta ve Gould’un yaptig1 tanima gore iiriin yerlestirme, sinema alaninda
gelismis olsa da bunun yaninda televizyon ve radyo programlarinda, video oyunlar,

kitaplar ve sarkilarda da yer alan tanitim amagli bir uygulamadir (1997: 37).

d’Astous ve Chartier iirlin yerlestirmeyi, bir iirliniin, marka veya bir firmanin
adinin, reklam amaci ile filmlere ve televizyon programlarina yerlestirilmesi olarak
tammlanmaktadir. Uriin  yerlestirme uygulamalarinin amac1 tiiketicinin marka
farkindaligini artirirken, satin alma kararinda olumlu bir etkide bulunmaktir. Reklamlarin
yayginlagsmasi1 ve siklagmasi sonucu potansiyel tiiketiciye ulagsmanin zorlagsmasi
nedeniyle, {iriin yerlestirme geleneksel pazarlama iletisimi araclarina alternatif bir arag

olarak ortaya ¢ikmaktadir (2000: 31).

Lehu ise tirtin yerlestirmeyi; bir iiriin ya da markanin film ya da televizyon dizisine
entegrasyonu olarak tanimlamakta ve bu reklam amagl yerlestirmelerin film ve dizilerin
yani sira, sarki ve roman gibi diger kiiltiirel araglarda da bulunabileceginin altimi

cizmektedir (2007: 1).



Newell, Salmon ve Chang iiriin yerlestirmeyi, markali iiriin veya hizmetin kitle
iletisim araglarmin igerigine, tiiketici davranislarini etkilemek amaci ile yerlestirilmesi

olarak tanimlamaktadirlar (2006: 577).

Tigl {irlin yerlestirmeyi, bir firmanin iiretmis oldugu {irtin ya da hizmetlerin,
marka adinin ya da herhangi bir pazarlama faaliyetinin, bir giizel sanatlar eseri i¢ine
olumlu bir imaj yaratmak iizere, profesyonel bir sekilde yerlestirilmesi olarak
tanimlamaktadir. Buna gore tiriin yerlestirme yapilan gilizel sanat eserleri; sinema filmleri,
televizyon dizisi veya programlari, radyo programlari, tiyatro piyesleri, opera ya da bale
eserleri, roman ya da oykiiler, video oyunlari, sarkilar ya da miizik videolar1, karikatiirler

ve animasyonlar seklinde siralanabilmektedir (2004: 23, 30-31).

Uriin yerlestirme uygulamalar1 genel olarak filmlerle bagdastirilsa da, gelismeye
devam eden bu biitiinlesik pazarlama iletisimi aracit filmlerden sonra televizyon
programlari, radyo programlari, miizik videolar1, romanlar, sarkilar ve video oyunlar gibi
diger iletisim araglarinda da kendisini gostermistir (Gupta ve Gould, 1997: 37).
Giinlimiizde bu araglara bir de animasyon dizi ve filmler ile ¢izgi romanlar da eklenmistir

(Lehu, 2007: 49).
1.2.2. Uriin Yerlestirmenin Tarihgesi

Uriin yerlestirme genel olarak sinema filmleri ile gelisme kaydetmis olsa da, bu
uygulama filmlerden 6ncesine dayanmaktadir (Newell, Salmon ve Chang, 2006: 575).
Uriin yerlestirme; gerek {inlii tiyatro sanatcis1 Sarah Bernhardt’in reklam posterinde yer
aldigi La Diaphane markali pudrayr sahneye c¢ikarken de kullanmasi; gerek Fransiz
ressam Edouard Manet’nin Un bar aux Folies-Bergere (Folies-Bergere'de Bir Bar) adli
resminde goriilen Bass Bira markasinin sisesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Lehu, 2007:
17-19).

1886 yilinda Fransiz film yapimcilart olan Auguste ve Louis Lumiére adl
kardesler, ayn1 zamanda Lever Kardesler’in Avrupa’ya sabun dagitimciligin1 yapan
Francois Henri Lavanchy Clarke adli isvigreli is adami ile dagitim ve iiretim alanlari ile
ilgili sozlesmeler imzalamiglardir. O donemde Lavanchy Clarke, Lever Kardesler’in

Sunlight Soap adli sabunun tanitimin1 yapmakla da ilgilenmektedir. Bahsedilen bu {iglii



arasinda dolayli yoldan bir baglanti olusmasi, sinema filminde ilk {irlin yerlestirmenin
gerceklesmesine neden olmustur. Mayis 1896 yilinda, Lumiere Kardesler i¢in galisan
Alexandre Promio, Lavanchy-Clarke’in Cenevre’deki evinin bahgesinde gamasir yikayan
iki kadin ile ilgili bir film ¢ekmistir. Bu filmde ¢amasir yikayan kadinlarin 6niinde Lever
markali Sunlight sabun paketlerinin goriilmesi sonucu sinema tarihinde ilk iriin
yerlestirme uygulamasi gergeklestirilmis olmustur. Washing Day in Switzerland
(Isvigre'de Yikama Giinii) adli filmde iki sabun kutusu bulunmaktadir; birinde sabunun
Fransizca ismi olan Sunligh Savon; digerinde ise sabunun Almanca ismi olan Sunlight
Seife yazmaktadir (Newell, Salmon ve Chang, 2006: 579-580).

Uriin yerlestirmenin ilk belgelenmis &rmegi Lumiére Kardesler tarafindan
yapilmis olmasina ragmen, liriin yerlestirmeyi ticari bir faaliyet haline getiren Amerikali
mucit Thomas Edison’dur (Newell, Salmon, 2006: 580). Ornegin Edison 1905 yilinda
Streetcar Chivalry (Tramvay Kahramanligr) adli bir film ¢ekmis ve banliyd treni i¢inde
gegen bu filmde kendi icatlarinin yer aldig1 posterlere yer vermistir. Filmde, trene gelen
giizel bir kadina biitiin erkekler oturmasi i¢in yer verirken; trene sonradan gelen ¢irkin bir
kadina higbir erkek yer vermemektedir. Bunun iizerine kadin, oturan erkeklerin tizerine
diismekte ve tiim erkekler sinirli bir sekilde vagonu terk etmektedir. Sonug olarak diisen

kadin boylece oturacak yer bulmus olmaktadir (www.youtube.com, 2012).

Film stlidyolar1 {irlin yerlestirmenin faydalarini 1910’larin baslarinda anlamaya
baslamiglardir. Uriin yerlestirmenin erken dénemi olarak nitelendirilebilecek olan bu
donemde, tiriin yerlestirmede markadan ¢ok {iriinlin kendisi kullanilmistir. Giiniimiizde
markanin {iriin yerlestirme karsilig1 para 6demesi yerine, bu donemde kurulan iligki,
reklam veren firmanin filme bedava arag, hizmet ve aksesuar saglamasi {izerinden

kurulmustur (Lehu, 2007: 19-20).

Segrave’e gore 1920’lere kadar iirlin yerlestirmeden ¢ok az bahsedilmektedir.
Bunun nedeni donemin teknolojik imkanlar1 nedeniyle izleyicinin ancak kisa metrajl
filmlere erisebilmesi ve bir markanin zaten kendine istedigi gibi reklam filmi ¢ekebilme
imkan1 varken, kisa filmlere iiriin yerlestirmenin anlamsiz goriilmesi olarak ifade
edilmektedir. Segrave, ayni zamanda sessiz sinema doénemi bitene kadar bildigimiz

anlamda reklam filmleri ve iiriin yerlestirmenin neredeyse yok denecek kadar az


http://www.youtube.com/

oldugunu de eklemektedir (2004: 15-17). Genel olarak sigara iireticilerinin, aktor ve
aktrisleri filmlerinde sigara igmeleri i¢in tesvik etmesi nedeniyle goériilen yerlestirmelerde
markalar gorliniir olmamakla birlikte, sinemanin sadece, izleyiciyi etkileme 6zelligi ile
sigara i¢imini ¢ogaltmaya calistiklar1 gézlenmektedir (Newell, Salmon ve Chang, 2006:
583).

1930’1u yillara gelindiginde sesli ve uzun metrajli filmlerin yayginlasmasina bagl
olarak iiriin yerlestirme uygulamalarinda bir artis gézlenmistir. Ornek verecek olursak,
1930 yapimi Dangerous Lights (Tehlikeli Isiklar) adli filmde RCA-Victor marka
fonografin yerlestirilmesi yapilirken; 1931 yapimi Easiest Way (En Kolay Yol) adli filmde
Old Gold marka sigara, Coca Cola, Cadillac, Parker Pen gibi markalarin iiriin
yerlestirilmelerine yer verilmistir. Yine 1934 yapimi Manhattan Melodrama (Menhattan
Melodrami) adli filmde Times Meydan1 goéziikiirken, Squibb, Coca Cola ve Chevrolet
markalarina yer verilmistir (Lehu, 2007: 21; Segrave, 2004: 46-47). Bu doénemde
sinemanin izleyicinin satin alma davranisini nasil etkileyebildigi agik¢a anlagilmistir.
Ornegin 1934 yilinda cekilen It Happened One Night (Bir Gecede Oldu) adli filmde
basrol oyuncusu Clark Gable’in bir sahnede gomlegini ¢ikarmasinin ardindan gémlegin
icine atlet giymediginin fark edilmesi lizerine, atlet satislarinda biiyiik bir disis

yasanmistir (Tigli, 2004: 33).

1940’larda ise {irlin yerlestirme uygulamalar1 seyrek de olsa devam etmistir. Bu
doneme damgasini vuran {irlin yerlestirme uygulamalarindan birisi; 1945 yapimui bir film
olan Mildred Pierce (Omre Bedel Kadin) adh filmde, Joan Crawford’un Jack Daniels
marka viski igmesidir (T1gli, 2004: 33; Segrave, 2004: 95-96).

1950’lerde renkli televizyonlarin satisa ¢ikmasi ve 1960’larda kullaniminin
ozelikle ABD’de iyice yayilmasi sonucu iiriin yerlestirme sinema filmlerinden televizyon
programlarina dogru bir ilerleme kaydetmistir. Ayni zamanda bu donemde radyo
programlarinda da {riin yerlestirme uygulamasi yayginlasmistir. Donemin iiriin
yerlestirme uygulamalarina 6rnek verecek olursak; 1951 yapimi African Queen (Afrika
Kraligesi) isimli filmdeki Gordon’s Gin markasinin yerlestirilmesini ve 1955 yapimi A

Rebel Without A Cause (4si Genglik) filiminde James Dean’in sagin1 Ace Comb marka



tarakla taramasini gosterebiliriz. (tr.wikipedia.org, 2016; Segrave, 2004: 111- 115;
Newell, Salmon ve Chang, 2006: 584; Tigl1, 2004: 33).

1962°de, daha sonra iiriin yerlestirme konusunda ¢ok 6nemli bir mecra haline
gelecek ilk James Bond filmi g¢evrilmistir. Dr.No (Doktor No) isimli filmde Smirnoff
Vodka ve Aston Martin adli araba markasi kullanilmistir (Segrave, 2004: 137-138)

Balasubramanian’a gore {iriin yerlestirme 1970’lerin sonuna gelindiginde ne 1yi
organize edilmis ne de glindemde olan bir alan olarak gértilmiistiir (1994: 33). 1980°lere
kadar {irlin yerlestirme bedava iiriin ve hizmet almak i¢in yapilan ve rastgele bir uygulama
gibi algilanmigtir (Harmetz, 1983). Bu donemde iiriin yerlestirmede bir efsane haline
gelen olay, E.T: The Extra Terrestrail (E.T.) adl1 1982 yapimi filmdeki Reese’s Pieces
sekerleridir. Ayni yillarda bagka iiriin yerlestirme uygulamalar1 olsa da, E.T’yi bu kadar
Oonemli hale getiren, filmin Reese’s Pieces marka seker tiiketiminde yarattig1 olagantistii
etkidir. Filmin yaymlanmasindan itibaren bir ay igerisinde, Reese’s Pieces sekerlerinin
satiglarinda %65 oraninda bir artis yasanmistir (Rosen, 1990). Reese’s Pieces yaninda,
Coca Cola, Dow Chemical, Coors Beers da E.T filminde yer almak i¢in biiyiik miktarlar
odemislerdir (Higgins, 1985: 6). Kimilerine gore iiriin yerlestirme bu 6rnekle dogmus
olsa da, Newell, Salmon ve Chang iiriin yerlestirmenin E.T filminden 6nce, filmlerin
1890’1arda icadindan beri var oldugunu dogrulamaktadir (2006: 575).

Akademik literatiirde ise iiriin yerlestirme kavramimin kullanimi ve irdelenmesi
1980’leri bulmustur (Newell, Salmon ve Chang, 2006: 576). Uriin yerlestirme bu
donemden sonra daha da gelismis ve bunun sonucunda Hollywood’da daha fazla {iriin
yerlestirme ajansi kurulmaya baglamistir. Higgins, Marketing News i¢in yazdig1 “There’s
a Gold in Silver Screen Product Plugs” isimli makalesinde {iriin yerlestirme sirketlerinin
sayisinin neredeyse 30’u astifi ve gittikce bu saymin biiylimeye devam ettigini
belirtmektedir (1985: 6). Bu ajanslara 6rnek olarak; Creative Film Production, Creative
Artist, Krown Entertainment, Norm Marshall and Associates, Robert Kovologg’s
Associated Film Promotions, Unique Product Placement, Creative Entertainment
Services’1 gosterebiliriz. Boylece daha organize ve profesyonel iiriin yerlestirme ornekleri
uygulanmaya baglamistir. Bu uygulamalarda her zaman film sirketleri ve tretici firma

arasinda para degisimi goriillmemekte; iiriin yerlestirme uygulamalari daha ¢ok iiretici
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firmanin filme iiriin a¢isindan destek vermesiyle yapilmaktadir. Burada iiriin yerlestirme
ajansinin isi, film sirketiyle siki iliskiler kurarak film ¢ekilmeden 6nce senaryoyu okumak
ve kendine gelen iiretici firmanin iirlinlerini yerlestirmek icin film sirketine onerilerde
bulunmaktir (Adamson, 1996; Babin ve Carder, 1996: 32; Gupta ve Lord, 1998: 48;
Maslin, 1982; Segrave, 2004: 164-166).

Maslin, New York Times’da yaymladigi “Plugging Products in Movies as an
Applied Art” adli makalesinde {iiriin yerlestirmenin artik daha organize bir sekilde
uygulandigina dikkat ¢cekmektedir. Maslin yine ayni1 makalesinde, {iriin yerlestirmeyle

ilgili olarak seminerlerin bile verildigini belirtmektedir (1982).

Yine 1980’lerde akademik olarak sinema filmleri ve diziler disinda, {iriin
yerlestirme baska iletisim araglar1 acisindan da incelenmeye baslanmistir. Bu anlamda
Friedman’in 1985 yilinda yaptig1 ¢alisma dikkat ¢ekmektedir. Friedman bu ¢alismasinda,
1946 ve 1975 yillar arasindaki donemde ¢ok satan 31 kitab1 incelemeye almigtir (1985:
927).

1990’larda Amerika’da kablolu yayimnin yayginlagmasi sonucu, iiriin yerlestirme
uygulamalar1 televizyonlarda daha da siklasmistir. The Lost World (Kayp Diinya)
dizisinde karakterlerin dinozorlarla gevrili bir adada iki tarafli Motorola marka radyolar
ile iletisim kurmalarindan; Seinfeld dizisinde, TV Guide, Saab, Snapple, Mars Bars,
Junior Mints, Hennegon Scotch gibi farkli iiriin ¢esidinden bir¢ok markanin goriilmesi de

ornek gosterilebilmektedir (Adamson, 1996; Shermach, 1995: 11).

Uriin yerlestirmenin Tiirkiye’de kullanimi, Hollywood’da kullanimindan
neredeyse 40 y1l sonra olmustur (Zeren ve Paylar, 2014:27). Tiirkiye’de reklam, 6zellikle
1980 déneminde uygulanan serbest piyasa ekonomisi ile gelisme gostermistir (Akbulut
ve Erdogan, 2007 :17). Bu yillarda reklamin gelismesiyle, Tiirk sinemasinda iiriin

yerlestirmeden de profesyonel anlamda bahsedilmeye baslanmistir (Taskaya, 2014).

Ozellikle 2000’li yillara kadar iiriin yerlestirmenin daha ¢ok “tesadiifen”
oradaymis gibi kullandigr gozlenmektedir. 2000’li yillarda ise iriin yerlestirme
uygulamalar1 artis gdstermistir. Ornegin 2004 yili yapimi olan Neredesin Firuze adl

filmde toplam 14 farkli markaya ait {iriin yerlestirme uygulamasi bulunmaktadir. Bu
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markalara 6rnek olarak Vakko, Sony Ericsson, Radyo D, Kanal D, Sabah Gazetesi, Jack
Daniels gosterilebilmektedir. Buna ek olarak {iriin yerlestirmenin 6zellikle 2008 yilindan
sonra biiyiik bir art1s yasadig1 gozlenmektedir. Ornegin 2008 yilinda gosterime giren Issiz
Adam filminde toplamda 229 saniye olmak ilizere 46 sahneye iiriin yerlestirime
uygulamasi yapilmis ve bu sahnelerde Apple, Nokia, Nikon, Beymen Club ve Gloria
Jean’s Coffee gibi markalar kullanilmistir (Zeren ve Paylar, 2014: 28-31).

Tirkiye’de 2011 yilindan once iirlin yerlestirme uygulamalar1 “gizli reklam”
olarak sayilmistir. Bu anlamda ceze almaktan ¢ekinen yapimcilar, 6zellikle televizyon
dizilerinde sembol, logo gibi marka tanimlayicilarini pikselizasyon yontemiyle
filtreleyerek kullanmislardir. Sponsor markalar da filmin icerisinde yer almaktansa,

filmin jenerigi veya afisinde yer almayi tercih etmislerdir (Tokgoz, 2009: 42-47).

Sonug olarak Tiirkiye’de yasal olarak smrliliklar azaltilinca, iirlin yerlestirme
daha ¢ok gelisme firsat1 bulmustur. Ornegin, Mediacom Informer’mn hazirladig: ‘Uriin
Yerlestirme Raporu’na gore, Tiirkiye’de televizyon programlarinda, 01-31 Aralik 2012
tarihleri arasinda olmak iizere toplam 302 adet {iriin yerlestirme uygulamasi yapilmaistir.
Elde edilen bulgulara gore, iiriin yerlestirme uygulamasinin en ¢ok kullanildig televizyon
kanali Kanal D; en ¢ok kullanilan program tipi ise diziler olmaktadir

(mediacatonline.com, 2013).

Kisaca 6zetleyecek olursak, markalarin filmlerde yer almasi rastgele baglamistir.
Daha ¢ok iirlinlerin firma tarafindan yapimciya 6diing verilmesi veya bagislanmasi
sonucu filmlere giren iiriin yerlestirme, giiniimiizde milyonlar degerinde bir sektor haline

gelmistir (Delorme ve Reid, 1999: 71).
1.2.3. Uriin Yerlestirme Stratejileri

Filmlerde {iriin yerlestirme, pazarlamacilar tarafindan markay1 sergilemek icin bir
platform olarak goriiliirken, yapimcilar tarafindan ise filmlere gergeklik katma imkani
olarak goriilmektedir. Filmlerde {iriin yerlestirme uygulamalari, senaryonun bir pargasi
olarak markanin sozlii veya gorsel sunumu seklinde olabilecegi gibi, sahnenin bir dekoru
olarak da kullanilabilmektedir (Babin ve Carder, 1996: 33). Uriin yerlestirme stratejileri

literatiirde bir¢ok akademisyen tarafindan farkli sekillerde siniflandirilmistir. Burada,
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d’Astous ve Seguin, Shapiro, Gupta ve Lord, Russel, Murdock, Gupta, Balasubramanian

ve Klassen’in siniflandirmalarina yer verilmistir.
1.2.3.1. d’Astous ve Seguin’in Siniflandirmasi

d’Astos ve Seguin iiriin yerlestirme stratejilerini; ortiilii (gizli) iiriin yerlestirme,
biitiinlestirilmis agik iiriin yerlestirme ve biitiinlestirilmemis agik {irlin yerlestirme olarak

tice ayirmaktadirlar (1999: 898).

Ortiilii iiriin yerlestirmede, iiriin marka acik¢a ifade edilmeden programa
yerlestirilmektedir. Bu tarz {iriin yerlestirme uygulamalar1 pasif ve icerige bagl bir rol
oynamaktadirlar. Ornegin dizinin bir sahnesinin C&A magazasinda ¢ekilmesi gizli iiriin
yerlestirmedir. Burada markanin adi, triniin faydalar1 kanitlanmadan kullanilmig

olmaktadir (d’ Astous ve Seguin, 1999: 898).

Biitlinlestirilmis {iriin yerlestirmede marka adi acikc¢a ifade edilmekte ve {iriin
yerlestirme uygulamasi filmde aktif bir rol oynamaktadir. Ayn1 zamanda {iriin veya
markanin yararlarindan da bahsedilmektedir (Sariyer, 2005: 222). Ornegin | am Sam
(Ben Sam) adl filmde Starbucks filmin hikayesi igin zemin olustururken; ayni1 zamanda
bag karakterin ¢alistig1 yer olmast itibariyle filmde aktif bir rol oynamaktadir (Hudson ve
Peloza, 2008: 291).

Son olarak biitiinlestirilmemis agik iiriin yerlestirme uygulamalarinda, marka veya
isletmenin adindan agik¢a s6z edilse de; iirlin yerlestirme uygulamasi programin

icerigiyle biitiinlestirilmemektedir (d’ Astous ve Seguin, 1999: 898).
1.2.3.2. Shapiro’nun Simiflandirmasi

Shapiro {iriin yerlestirme stratejilerini, markanin filmde sadece goriinmesi,
markanin filmde oyuncular tarafindan kullanilmasi, markanin filmde anilmasi ve son
olarak oyuncularin filmde markay1 hem bizzat kullanmas1 hem de markadan bahsetmesi

olmak tizere dort basliga ayirmaktadir (Odabasi ve Oyman, 2005: 379).

Markanin filmde sadece goriindiigii iiriin yerlestirme uygulamalarinda; iiriin

seyircinin agikca gorebilecegi sekilde filmin igine yerlestirilmektedir (Giirel ve Alem,
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2015: 10). ikinci uygulama stratejisi olan markanmn filmde oyuncular tarafindan
kullanilmasinda ise iriin, filmdeki oyuncular tarafindan kullanirken gosterilmektedir
(T1gl1, 2004: 55). Markanin filmde anilmasi olarak adlandirilan iig¢iincii stratejide ise,
karakterler markalarin adlarimi diyaloglar igerisinde kullanmakta, baska bir ifadeyle
markaya atifta bulunmaktadirlar (Giirel ve Alem, 2015: 11). Son iiriin yerlestirme
stratejisinde ise, hem markadan s6zlii olarak bahsedilmekte hem de firiinler aktorler

tarafindan kullanilmaktadir (T1gli, 2004: 55).
1.2.3.3. Gupta ve Lord’un Smiflandirmasi

Gupta ve Lord, “Product Placement in Movies: The Effect of Prominence and
Mode on Audience Recall” adli makalelerinde iiriin yerlestirme stratejilerini
siiflandirirken iki ¢esit temel goriis Onermislerdir. Buna gdre bir goriis, iirlin
yerlestirmenin belirginligi ile ilgiliyken; diger bir goriis ise iiriin yerlestirmenin sunum
sekliyle ilgilidir (1998: 49). Ik Snermeye gore iiriin yerlestirmeler, belirgin ve gizli olmak
tizere ikiye ayrilmaktadir (Giirel ve Alem, 2015: 10).

Gupta ve Lord’un ikinci Onermeye gore One siirdiikleri iiriin yerlestirme

yontemleri ise ii¢ gruba ayrilmaktadir (1998: 49). Bu yontemler;

- Gorsel triin yerlestirme,
- Isitsel iiriin yerlestirme,

- Hem gorsel hem isitsel iiriin yerlestirmedir.

Gorsel tiriin yerlestirmede; iiriiniin kendisi, logosu ya da herhangi bir baska gorsel
belirteci; Uriinle ilgili herhangi bir s6zel ifade olmadan filme yerlestirilmektedir (Gupta
ve Lord, 1998: 49). Bu stratejiye Tiirk sinemasindan bir 6rnek olarak, Kelebegin Riiyast
adli filmde basrol oyuncusu Belgim Bilgin’in katildig1 tenis turnuvasinda, turnuvaya adin
veren marka olarak bir branda iizerinde yer alan Ziraat Bankasi’nin logosu

gosterilebilmektedir (Zeren ve Paylar, 2014:19).

Isitsel iiriin yerlestirme ise; bir marka adimin sesli ifadesini veya bir karakterin

marka ile alakali bir mesaji sozel olarak iletmesini igermektedir (Gupta ve Lord, 1998:
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49). Ornegin Romantik Komedi 2: Bekarliga Veda filminde Oykii Celik ve Giirgen Oz’iin
diyaloglar sirasinda Adam & Eve Otel’in ad1 gegmektedir (Zeren ve Paylar, 2014: 19).

Gupta ve Lord son olarak hem s6zel hem gorsel iiriin yerlestirmeden
bahsetmektedirler; buna gore iiriin yerlestirme filmde hem gorsel hem de isitsel bir ge
olarak yer almaktadir (Gupta ve Lord, 1998: 49). Bu stratejinin Tiirn sinemasindaki
kullanimina bir 6rnek olarak, Berlin Kaplan: filminde hem Iphone melodisinin isitilmesi

hem de telefonun gosterilmesi verilebilmektedir (Zeren ve Paylar, 2014: 19).
1.2.3.4. Russel’in Simiflandirmasi:

Russel’a gore iiriin yerlestirme uygulamalar ii¢ ayri cesitte yapilmaktadir. Bu
yontemlerden ilki olan gorsel iiriin yerlestirmede marka, film veya dizinin arka planina
yerlestirilmektedir. Russel bu iiriin yerlestirme yontemine “Screen Placement” diger bir
deyisle “Ekrana Yerlestirme” adin1 vermektedir (Giirel ve Alem, 2015: 62). Gorsel {iriin
yerlestirme, yaratici yerlestirme ve sette yerlestirme olarak ikiye ayrilmaktadir. Yaratici
yerlestirmede, 6rnegin filmin sokakta gecen sahnelerine bir agik hava reklami olarak tiriin
yerlestirme uygulanabilmektedir. Sette yerlestirmede ise iiriin film setinin igine dogal bir
sekilde yerlestirilmektedir. Buna 6rnek olarak da mutfakta gegen bir sahnede yer alan bir

gida markasi gosterilebilmektedir (Russel, 1998: 57).

Uriin  yerlestirmenin ikinci boyutu ise sozel yerlestirmelerdir. Sozel
yerlestirmelerde iiriinden bir diyalog igerisinde bahsedilmektedir. Ayni1 zamanda “Script
Placement” diger bir deyisle “Senaryoya Yerlestirme” olarak adlandirilan bu tiir
uygulamalar, iiriiniin bahsedildigi igerige, lirlinden bahsedilme sikligina ve iiriin adinin
vurgusuna bagli olarak c¢esitli derecelerde yapilabilmektedir (Russel, 1998: 357).
Neredesin Firuze filminde Vakko markasinin kullanimi bu stratejiye ornek olarak

gosterilebilmektedir.

Russel’in {iriin yerlestirmenin tg¢iincii ve son boyutu olarak tanimladigi “Plot
Placement”, farkli bir sekilde ifade edecek olursak “Olay Orgiisiine Uriin Yerlestirme”,
gorsel ve sozel olarak her tiirlii bilesenin kombinasyonundan meydana gelmektedir
(Russel, 1998: 357). Olay orgiisiine yerlestirme uygulamalarinda, iiriin filme konu olan

olay Orgiisiinlin bir pargasi olarak filmde yer almakta ya da karakterlerin kisiliginin
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ingasinda Onemli bir rol oynamaktadir (Giirel ve Alem, 2015: 62). Markanin adinin
Oonemsiz bir bigimde anilmasi ya da {iriiniin bir sahnede kisaca gosterilmesi gibi durumlar
diisiik yogunlukta bir yerlestirme icerirken; karakterlerin bir markayla o6zdeslestigi

durumlar ise yiliksek yogunlukta yerlestirme icermektedirler (Russel, 1998: 357).
1.2.3.5. Murdock’un Simiflandirmasi

Murdock, iiriin yerlestirme stratejilerini, yaratici yerlestirmeler ve sette iriin
yerlestirmeler olmak iizere ikiye ayirmistir. Yaratici {iriin yerlestirme uygulamalari, film
sahnelerinin arka planinda 6ne ¢ikacak sekilde yerlestirilmektedir (Murdock, 1992: 225)
Sette iiriin yerlestirmeler ise Tiirk akademik literatiiriinde “Dogal Uriin Yerlestirmeler”
olarak da adlandirilmaktadir (Sartyer, 2005: 221). Sette yapilan iiriin yerlestirme
uygulamalarinda ise iirlin ya da marka daha belirgin bir sekilde sahneye
yerlestirilmektedirler. Bu tiir uygulamalar, marka veya liriiniin bas karakterlerden biri
tarafindan s6z edilmesi veya kullanilmasi yoluyla da gergeklestirilmektedir (Murdock,

1992: 225).

Yaratici Uiriin yerlestirmede, tirlinler filme dolayli yoldan yerlestirilirken; dogal
tirin yerlestirmelerde, tiriin dogal gevresi iginde yerlestirilmektedir (Sartyer, 2005: 221).
Buna ek olarak dogal iiriin yerlestirmeler, yaratici iiriin yerlestirmelere gore daha gok

taninma oranina sahip olmaktadirlar (Brenan ve Babin, 2004: 190).

Gupta ve Lord yapmis olduklari {iriin yerlestirme stratejileri siniflandirmasinda,

Murdock’un ikili modelinden esinlenmislerdir (Brennan ve Babin, 2004: 190).
1.2.3.6. Gupta, Balasubramanian ve Klassen’1n Siniflandirmasi

Gupta, Balusubramanian ve Klassen iiriin yerlestirme stratejilerini, gergek
yerlestirme ve sanal yerlestirmeler olmak {izere iki baglikta incelemektedirler. Buna gore;
gercek iirlin yerlestirmeler, filmin biitiinleyici bir pargasi olmakta ve genel olarak film
icinde oyuncularin kullanimin1 gerektirmektedirler. Sanal yerlestirmeler ise, dijital
yollarla icerige eklenen uygulamalar olarak tanimlanmaktadirlar. Ornegin bir futbol ya
da basketbol yayinlarini, sadece televizyondan izleyen seyircilerin gorebilecegi sanal afis

ve reklam panolari, sanal yerlestirme uygulamalarina 6rnek olarak verilebilmektedir. Bu
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durumlarda marka fiziksel olarak yerlestirilmemekte ve sahadaki izleyiciler iiriin

yerlestirmeyi gorememektedirler (2000: 41).

1.2.4. Uriin Yerlestirmede Kullanilan Iletisim Araclar

Uriin yerlestirme uygulamalar1 filmlerden sonra televizyon programlari, miizik
videolari, romanlar, sarkilar ve video oyunlar, animasyon film ve diziler gibi diger
iletisim araglarinda da kendisini gostermektedir (Gupta ve Gould, 1997: 37; Lehu, 2007:
49).

1.2.4.1. Sinema Filmleri

Film yapim maliyetlerinin artmasi ile film yapim sirketleri filmleri finanse
edebilmek i¢in farkli yontemler arayisi i¢ine girmislerdir; iiriin yerlestirme de giiniimiizde
cok etkili olan baska bir finans yontemidir. Ozellikle bazi filmler, biitce olarak {iriin
yerlestirme uygulamalarina asir1 bagli hale gelmislerdir. Buna 6rnek olarak bir James
Bond filmi olan Tomorrow Never Dies (Yarin Asla Olmez) 9 ayn firmadan, iiriin
yerlestirme igin toplamda yiiz milyon dolardan fazla gelir elde etmistir (Cha, 2016: 95).
Man of Steel (Celik Adam) sadece iiriin yerlestirmeden 160 milyon dolar iizerinde gelir
elde etmistir (Miller, 2013).

Uriin yerlestirmenin sinema filmlerinde yaygin olarak kullanilmasinin nedeni,
sinemada televizyonun aksine seyircinin “Tutsak Izleyici” konumunda olmas, diger bir
deyisle kanal1 degistirme gibi bir alternatifi olmadigindan sadece filme konsantre olmasi
durumudur. Ozellikle sinemada izlenen filmler diger iletisim araglarina gére izleyicinin
hatirinda daha ¢ok kalmaktadir. Jhonson “Cinema Advertising” adli makalesinde bunun
nedenini, sinemaya gitmenin hala bir etkinlik olarak goriilmesinden, bu nedenle de diger

ortamlara gore daha farkli bir anlami olmasindan kaynaklandigi olarak belirtmektedir
(1981:13).

Uriin yerlestirme uygulamalar1 filmler igin ekstra gelir veya film ekibi icin
gelismis ekipmanlar saglayabilecegi gibi ayn1 zamanda filmin tanitimi agisindan da ¢ok
etkilidir. BMW, yine bir James Bond filmi olan Golden Eye (4ltin Goz) filminde yer

alabilmek i¢in maddi destek yaninda, televizyon ve radyo kanallarinda Z3 modelinin
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genis capli reklam kampanyasi firsatini da sunmustur; bdylece o yil iiretilen tiim Z3

modelleri satilirken, filmin genis ¢apli tanitim1 da yapilmis olmustur (Adamson, 1996).

Bunun yani sira filmlerde ¢ok sayida iiriin yerlestirme bulunmaktadir. Ornegin
Julia Roberts Runaway Bride (Ka¢ak Gelin) filminde, bir evlilik téreninden Federal

Express firmasinin kargo aracina binerek kagmistir (Brennan, 2008: 495).

Tirk sinemasinda 6zellikle iiriin yerlestirme sinirlandirmalarinin azaltilmasindan
sonra yapilan iirlin yerlestirme uygulamalarina bakacak olursak, 2011 yilinda yayinlanan
ve bu yilin en ¢ok izlenen ikinci yapimi olan Ask Tesadiifleri Sever filminde 64 adet iiriin
yerlestirme uygulamasi tespit edilmistir. Filme yerlestirmesi yapilan markalar ise Deniz
Bank, VVolkswagen, Anadolu Jet, Apple, Canon, Sony gibi 18 adet farkli markadir. Bunun
disinda {irlin yerlestirme uygulamalarinin ¢ok yogun olarak goriildiigli bir diger film
Romantik Komedi 2: Bekarliga Veda adl filmdir. Filmde toplamda 51 sahnede iiriin
yerlestirme bulunmaktadir. Filmde yer alan markalara 6rnek olarak, Audi, Porsche,

Pegasus, Turkcell 6rnek olarak verilebilmektedir (Zeren ve Paylar, 2014: 33-34.)
1.2.4.2. Televizyon Programlar: ve Diziler

Televizyon program ve dizilerinde iriin yerlestirme uygulamalarina sikca
rastlanmaktadir. Ozellikle Amerika’da 1990’11 yillarda kablolu yayinin yaygimlasmasi ile
televizyon dizileri ve programlar1 daha genis bir konu alan1 ve 6zgiir bir ses tonuna sahip
olmuslardir. Boylece eskiye gore daha az reklam arasina ve daha kisith biit¢eye sahip
olan televizyon dizi ve programlari, iirlin yerlestirme uygulamalarina daha fazla yer
vermeye baslamiglardir (Lehu,2007: 161). Bu donemde Apple marka {iriinlerin
yerlestirildigi dizilere ve programlara 6rnek olarak; Ally McBeal, Felicity, Buffy the
Vampire Slayer, The Drew Carey Show, Dawson's Creek ve Home Improvement, Friends,
The Real World ve The X Files isimlerini sayabiliriz. Ozellikle genglere yonelik dizilerde
ve programlarda yer almayi tercih eden Apple, ayn1 zamanda bu dizilerdeki 1yi, geng,
artistik ve yaratic1 karakterlerle bagdastirilmay: tercih etmektedir (Tanaka ve Peyser,

1998).

Tiirk dizilerinde yer alan iiriin yerestirme uygulamalarina 6rnek verilecek olursa,

Ask -1 Memnu dizisinde Sayid karakterinin, Ziyagil Yalisi’'ndan c¢aldigi Bihter’in
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Givenchy Absolutely Irresistible parfiimii, Oyle Bir Gecer Zaman Ki dizisinde
karakterlerin yiiriidiigli sokaklardan birinde yer alan Kemal Tanca ve Karaca magazalari
gosterilebilmektedir. Televizyon Programlarinda {iriin yerlestirme uygulamalariyla ilgili
olarak, 3 Mart 2011 tarihinde Resmi Gazete’de yayimlanarak yiirtirlige giren 6112 sayili
“Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun” ile birlikte
yeni bir donem baslamistir (Sapmaz ve Tolon, 2014: 22). Bu donemden verilebilecek bir
ornek ise Yalan Diinya dizisinde, Cihangir ve Taksim sahnelerinde yer alan Denizbank,

Turkcell ve KFC magazalaridir.

Uriin yerlestirmenin televizyon dizilerinde ve programlarinda bu kadar tercih
edilmesinin bir nedeni ise artik reklamlari atlayabilen dijital video kaydetme cihazlarinin
bulunmasidir. Sadece Amerika’da bu oran %41°e ulagsmistir. Boylece artik reklamla hedef
kitlesine ulagma imkan1 daha da daralan markalar televizyon dizilerine ve programlarina

daha ¢ok yatirim yapmaktadirlar (Chen ve Wang, 2016: 835).

Uriin yerlestirmenin etkisini onceden tahmin etmek her zaman miimkiin
olmayabilmektedir. Ornegin The Apprentice (Cirak) adl reality programinda, Pontiac
adli Amerikan araba markasi iiriin yerlestirme sonrasinda, Solstice modelinin 10 giin
icerisinde 1000 adet satilacagini tahmin ederken; markanin programda yer almasindan

sonraki 41 dakika i¢inde bu rakama ulagmistir (Karr, 2011).
1.2.4.3. Hikayeler ve Romanlar

Hikaye ve romanlarda iiriin yerlestirme aslinda ¢ok eskilere dayanmaktadir.
Friedman, 1946-1975 yillar arasinda yazilan, 31 ¢ok satan Amerikan kitaplarinda yaptigi
incelemede, toplamda 2.931.400 kelime igerisinde 507 farkli ¢esitte marka adi tespit
etmistir (1985: 931) Ancak gercek anlamda para karsiligl, romanlarda yapilan ilk iirlin
yerlestirme uygulamasi, 2001 yilinda Fay Weldon tarafindan yapilmistir. Miicevher
firmasi olan Bvlgari’den, romaninda markanin adini 12 kere belirtmek iizere para alan
Weldon anlagmanin daha da ilerisine gitmis ve markanin adimi 34 kez kullanip bir de
kitabinin adin1 The Bulgari Connection (Bulgari Baglantisi) olarak koymustur (Nelson,
2004: 204).
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Romanlarda iiriin yerlestirme uygulamalar1 boylece daha da yayginlasmis ve
farkl tiirde eserlerde uygulanmaya baslanmistir. 2006 yilinda yayimlanan genglik romani
Cathy’s Book (Cathy’nin Kitab1) da bunun kanitlarindan biridir. P&G kendi makyaj
markalar1 olan Cover Girl’lin iirlinlerinin yer almasi i¢in romanin yazarlariyla anlasma
yapmis ve karsiliginda kitabin tanitimi, sahip olduklari beingirl.com adli sitede yapma

sOzii vermislerdir (Petrecca, 2006).

Yine baska bir cesit {iriin yerlestirme uygulamasi da Electrolux adli isveg
elektrikli ev aletleri markasi tarafindan yapilmistir. Yetigkin erkeklere ulasacak bir arag
bulamayan marka, erkeklerin ilgisini ¢ekecek hikayeye sahip olacak bir kitap siparisinde
bulunmustur. Ad1 Men in Aprons (Onliiklii Adamlar) olan Kitapta, kiz arkadas1 evden
ayrildiktan sonra ev islerini 6grenen geng bir adam konu alinmistir (Godsell, 2006).
Metinde lirlin yerlestirme bulunmasa da, her béliimiin sonunda bagka bir elektrikli ev

aletinin nasil kullanilacagiyla ilgili bir boliim yer almaktadir (Petrecca, 2006).

Goriildiigii tizere roman ve hikayelerde liriin yerlestirme igerikte marka adinin

ge¢mesinden ¢ok daha ileri bir noktaya gelmistir
1.2.4.4. Sarkilar ve Miizik Videolarinda Uriin Yerlestirme

Uriin yerlestirmenin popiiler oldugu bir diger iletisim araci da sarkilar ve miizik
videolaridir. Ornegin Lady Gaga ve Beyoncé nin diiet yaptig1 Telephone adli video klipte
Polaroid’un iirlin yerlestirme uygulamalart bulunmaktadir. Polaroid klibin alti ayn
sahnesinde yer almaktadir (Matthes ve Naderer, 2015:199). Daha eskiden bir 6rnek
verecek olursak Bruce Springsteen’in Born In The USA adli klibinde Miller bira gorseli
bulunmaktadir (Brennan, 2008: 495).

Video Kkliplerde iiriin yerlestirme Amerikan yapimi digindaki eserlerde de
bulunmaktadir. Ornegin Fransiz sarkici Claudio Capéo’in 2016 tarihinde Ca va ¢a va adli
sarkiya ¢ektigi klibinde Maison Girard adli miicevher markasinin {iriin yerlestirmesine
yer verilmistir. Bunun disinda 2013 yilinda Maitre Gims’in Bella adli sarkisina ¢ektigi
video klipte Modatoi adl1 giyim, ayakkab1 ve aksesuar markasinin iirlin yerlestirmesi

yapilmustir.
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Uriin yerlestirme uygulamalar1 sarki sozlerinde de sikca kullanilmaktadir.
Ornegin Arctic Monkeys’in Knee Socks adl1 sarkisinin soziinde Lacoste markasinin iiriin
yerlestirmesine yer verilmistir. Sarki sozlerinde {iriin yerlestirmeye ornek olarak
verilebilecek bir diger dikkat ¢ekici 6rnek ise, ASAP Rocky adli sarkicinin Fashion Killa
isimli sarkisidir. Sarkinin sdzlerinde 27 tane likks moda markasinin ad1 gegmektedir. Sarki
sozleri Prada, Dolce & Gabanna, Escada, Balenciaga, Alexander Wang, Donna Karan,
Cartier, Jean Paul Gaultiers, Lanvin, Balmain, Dior, Tom Ford, Versace gibi markalar

icermektedir.
1.2.4.5. Video ve Bilgisayar Oyunlarinda Uriin Yerlestirme

Markalarin 6zellikle 18-35 yas arasi erkek tiiketiciye ulagsmak i¢in tercih ettikleri
video ve bilgisayar oyunlarinda, {iriin yerlestirme uygulamalar1 diger alanlardakine gore
daha yeni ve ¢ok hizli gelisen bir tekniktir. Geng erkeklerin bir haftada video ve bilgisayar
oyunlarina harcadiklari zamanin 12,5 saat oldugu g6z 6niinde bulundurulursa, bu alanin

neden bu kadar gelistigi de anlasilmaktadir (Kim, 2006).

1987°de ilk video oyunlarindaki iirlin yerlestirme uygulamasi gerceklesmistir.
Town & Country Surf Designs firmasimin Town and Country Surf Designs: Wood and
Water Rage adli Nintendo Entertainment System i¢in ¢ikardiklari oyunla baslayan iiriin
yerlestirme daha sonralari Dominos Pizza’nin yer aldigi Avoid the Noid, Pepsi’nin yer
aldigi Mad Mix ile devam etmistir. Ancak video oyunlarinda iiriin yerlestirme asil ¢ikigini
2006 yilinda piyasaya sunulan Sneak King saglamistir. Oyunda, oyuncudan Burger King
maskotunun kontroliiniin ele gegirilmesi ve a¢ kalan insanlara hamburger vermeleri

beklenmektedir (Glass, 2007: 23)
1.2.4.6. Animasyon Film ve Dizilerde Uriin Yerlestirme

Uriin yerlestirmenin animasyon film ve dizilerde kullanilmasi, diger iletisim
araclarina gore daha yenidir. Bu iiriin yerlestirmeler ¢cocuklara yonelik olabildigi gibi
yetiskinlere de yonelik olabilmektedir. Animasyon film ve diziler, fantastik diinyalarda
gectigi icin bu alanlarda iiriin yerlestirme yapmak, diger iletisim araglarina gére daha

zordur (Stanley, 2006). Bu nedenle animasyon film stiidyolar1 gergek yasamda var olan
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markalar1 konu alan iriin yerlestirmelerin yaninda, gergek yasamda olmayan yani

kurgusal markalar1 eserlerinde kullanmaktadirlar (Giirel ve Alem, 2015:24-25)

Kurgusal markalar, ger¢ek bir markayi taklit etmek, gercek bir markay1 hicvetmek
veya ger¢ek bir markadan farklilasmak amaciyla yapilmaktadir (Giirel ve Alem, 2015:
26). Dreamworks Animation Stiidyosu gercek bir markayi taklit etmek i¢in yarattigi bu
tiir uygulamalariyla bilinmektedir. Ornegin Shark Tale (K&pek Balig1 Hikayesi) ve Shrek
2 (Srek 2) filmlerinde Coca-Cola yerine Coral-Cola ve Starbucks yerine Farbucks adlarini
kullanmistir. (Hales,2006). Bunun yaninda Pixar Stiidyolar1 ger¢ek bir markadan
farklilasmak i¢in Toy Story’den bu yana neredeyse tiim animasyon filmlerinde Pizza
Planet adli kurgusal markayr kullanmaktadir (Spiegel, 2013). Ger¢ek bir markayi
hicvetmek i¢in yapilan kurgusal {iriin yerlestirmelere ise The Simpsons’lardaki Barbie
bebekleri hiciv etmek igin kullanilan Stacy bebekleri 6rnek gosterilebilmektedir (Giirel
ve Alem, 2015:26).

Cocuk animasyon film ve dizilerde yapilan gercek liriin yerlestirme uygulamalari
cocuklara yonelik reklam kapsamina girdigi i¢in bazi akademik cevrelerce etik disi
bulunmaktadir. Cocuklara yonelik animasyonlarda yapilan iiriin yerlestirme olarak,
Madagascar filmi gosterilebilmektedir. Filmde Animal Planet, Coca-Cola ve
McDonald’s gibi markalarin iiriin yerlestirme uygulamalarina rastlanmaktadir (Hudson

ve Peloza, 2007: 289-290).

Animasyonlarda {irtin yerlestirme kullanilirken dikkat edilmesi gereken
unsurlardan biri de, yerlestirilen markalarin global bir yapiya sahip olmasidir, boylece
{iriin yerlestirme belirginligini kaybedebilmektedir. Ornegin son dénemin en popiiler
filmlerinden biri olan Inside Out (Ters Yiiz) filminde, Amerika ve Kanada’da subeleri

bulunan finans ve sigorta sirketi State Farm’in iiriin yerlestirmesi yapilmistir.

Yetiskinlere yonelik yapilan {iriin yerlestirmelere 6rnek olarak ise American Dad
adli animasyon dizisinde yapilan Burger King, Jack Daniels yerlestirmeleri
gosterilebilmektedir. Frisky Dingo adli yetiskin igerikli bir diger animasyon dizide ise

Dodge adli araba markasinin {iriin yerlestirmesini i¢ceren bir boliim bulunmaktadir.
1.2.5. Uriin Yerlestirmenin Avantaj ve Dezavantajlar
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Uriin  yerlestirmenin avantajlarindan  biri, o6zellikle sinema filmlerinde
kullanildiginda, izleyicide gergeklik hissi yaratmaktadir. Boylece filmde gergek
markalarin kullanildigin1 géren izleyici, kendini filmle daha cok 6zdeslestirmektedir
(Higgins, 1985: 6; Tigli, 2004; 35). Filmdeki karakterlerin de her birey gibi marka
tercihleri olmasi, filmdeki figiirlere karakter kazandirmaktadir. Ornegin James Bond
votka tercihini Smirnoff’tan yana kullanirken, 2002 yilinda gésterime giren Die Another

Day (Baska Giin Ol) filminde bu markanin yerini Finlandia almistir (Yu, 2006: 5).

Uriin yerlestirme, yerlestirilen marka, iiriin veya hizmetin akilda kaliciligini
arttirmaktadir. Ancak burada dikkat edilmesi gereken markayi, beklenmedik ve dikkat
cekici bir sekilde esere dahil etmek ve bunu yaparken eserin konusuna uygun olarak
hareket etmektir. Bunun i¢in ise iirlin yerlestirmenin pazarlama amacim gizlerken, {iriin
yerlestirme uygulamasinin  kendisini 6n planda bulundurmak gerekmektedir

(Balasubramanian, 1994: 37).

Uriin yerlestirme herhangi bir kitle iletisim araciyla smirlandirilamadig igin
geleneksel reklamlara gore daha genis bir kitleye erigsebilmektedir (Delorme ve Redi,
1999: 72). Buna gore {irlin yerlestirme sinema filmleri, televizyon programlari, edebiyat
eserleri, miizik klipleri, bilgisayar oyunlari, ¢izgi roman ve animasyonlar gibi her tiirli

gorsel iirlin ve yazili metin igeriginde yer alabilmektedir (Arslan, 2004: 73).

Uriin yerlestirmenin bir diger avantaji da, iiriin veya hizmetin nasil kullanildigini

izleyiciye gostermesinden gelmektedir (T1gli, 2004: 35).

Daha ¢ok sinema filmlerinde {iriin yerlestirmenin avantajlarindan biri, sinemanin
yiiksek bir tutsak izleyici potansiyeline sahip olmasidir. Televizyon veya radyonun aksine
kanal1 degistirme imkani bulunmayan izleyiciler, liriin veya hizmetin yer aldig1 sahneden

daha kolay etkilenmektedirler (d’ Astous ve Chartier, 2000: 31; Arslan, 2004: 90).

Donemin popiiler oyuncularinin filmlerde o markay1 kullanmas1 markaya prestij
kazandirabilmektedir (T1gl, 2004: 35). Ornegin Mission Impossible (Gorevimiz Tehlike)
filminde basroldeki Tom Cruise ile Apple markasinin 6zdeslesmesi Apple markasina bir
prestij saglamistir. O donemde Apple tarafindan yeni gelistirilen ve filmde kullanilan

PowerBook {iriinii filmle 6zdeslesmis ve Apple iiriiniin tanitimi i¢in Mission: Impossible:
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The Web Adventure adinda bir internet sitesi bile kurulmustur. Siteye diinya ¢apinda bir

ilgi olmustur (Sauer, 2015).

Uriin yerlestirme, 6zellikle film ve dizi yapim sirketleri agisindan oldukga karli
bir yontem olarak goriilmektedir. Cekim ekibine ekipman veya tanitim amagh iirlinler
saglanabilecegi gibi; liriin yerlestirme uygulamalarindan bunun yaninda ekstra gelir de

elde edilebilmektedir (Adamson, 1996; Murdock, 1992: 227).

Son olarak {irlin yerlestirme diger pazarlama iletisimi faaliyetlerine gore daha az
ikna edici olsa da; daha az agresif ve daha dogal olmaktadir (d’Astous ve Chartier, 2000:
31).

Uriin yerlestirmenin dezavantajlarindan biri ise, bu uygulamalarin genel olarak
iriin yerlestirme ajanslar1 ve reklam veren firmalarinin kontroliiniin disina ¢ikmaktadir.
Bunun nedeni filmin gosterime girecegi tarih ve iilkeler belli olsa da filmin basarisi
hakkinda herhangi bir garanti verilememesidir. Ayrica iiriin yerlestirmenin olacagi sahne
veya diyaloglar belli olsa da yine de izleyiciler tarafindan ne 6lgiide fark edileceginin de
bir garantisi bulunmamaktadir (Delorme ve Reid, 1999: 72). Ya da para karsilig1 degil de
iriin destegi ile yapilan bir iriin yerlestirme uygulamasinda, sahnelerin kesilip
kesilmeyecegiyle ilgili bir garanti de bulunmamaktadir (Harmetz,1983). Bundan
kaginmanin en iyi yolu iriin yerlestirmenin kilit sahnelerde yer alacagindan emin

olmaktan gegmektedir (Adamson, 1996).

Uriin yerlestirme sanatsal biitiinliigii bozdugu igin de elestirilmektedir (Delorme
ve Reid, 1999: 72). Uriin yerlestirmenin bir diger dezavantaj1 da, reklam veren firmanin
baskis1 sonucu filmin akisinin etkilenebilmesidir. Ornegin The World Is Not Enough
(Diinya Yetmez) adli James Bond filminde BMW, patlama veya kaza igeren araba

sahnelerinde kendi markalarinin kullanilmamasini istemistir ( Yu, 2006: 9).

Uriin yerlestirme ayn1 zamanda, seyirciyi satin alma davranisina iterken manipiile
ettigi ile ilgili olarak etik acisindan elestirilere de maruz kalmaktadir. Bu elestirilerin
nedeni iiriin yerlestirmenin tanimi geregi, lriinlin izleyiciye reklam izliyormus hissi
vermeden bir film veya televizyon programmin igine yerlestirilme uygulamasi
olmasindan gelmektedir (Yu, 2006: 2-4).
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Yapilan arastirmalarda iiriin yerlestirmenin marka farkindalig1 yaratmada pozitif
bir etkisi oldugu belirlenirken, bunun yan sira izleyicide kafa karigikligi da yarattigi
belirlenmistir. Bazi izleyicilerin filmde bulunmamasina ragmen, Coca Cola markasini
gordiiklerini iddia etmeleri bu duruma 6rnek olarak gosterilebilmektedir (d’Astous ve
Chartier, 2000: 32).

Uriin yerlestirme korku veya siddet igeren bir sahnede yer aldiginda, seyircide
marka ile ilgili negatif bir imaj birakabilmektedir. Saab otomobil markasi bir filmi,
arabanin icinde bir kadinin saldirtya ugradigi bir sahnede yer alacagi sdylendigi icin
reddetmistir. Aym zamanda firma, Prime Target (Onemli Hedef) adl1 filmde bomba ile
patlatilan araba olarak yer almasiyla ilgili olarak yapim sirketine ti¢ kosul sunmustur;
buna goére arabanin iginde kimse bulunmayacak, bomba arabaya yerlestirilirken
gosterilecek ve yine bombanin biri tarafindan patlatildigi gosterilecektir (Adamson,

1996).

Uriin yerlestirme, ¢ocuklar iizerindeki etkisi acisindan da elestirilmistir. Fast-food
yeme, sigara ve alkol aligkanliklar1 kazandirmak acgisindan iiriin yerlestirme uygulamalar
tepkiyle karsilasmaktadir. Ornegin Taco Bell adl1 fast food sirketinin, Discovery Channel,
TLC ve Animal Planet’le iirlin yerlestirmeyle ilgili olarak anlagmasi bulunmaktadir

(Hudson ve Peloza 2008: 291-292).
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IKINCi BOLUM

2. ANIMASYON FIiLM VE DIizZILERDE URUN
YERLESTIRME

2.1. Animasyon Kavrami

Animasyon devinimin iginde yer alan, bir canlandirma sanatidir. Animatorler
sectikleri araclara bedensel jestler aktararak, bir yasam illiizyonu yaratmaktadirlar. Cizgi
animasyondan, bilgisayar animasyonuna kadar, genis ¢apta ¢cok sayida mecra bu karigik
jestleri kaydetmek ve onlara bir devinim katmak i¢in kullanilmaktadir. Animasyon
sembolik ve metaforik anlamlar icermekte, bireysel ve kolektif diislerimizi birbirini takip
eden kareler yoluyla ortaya ¢ikarmaktadir. Kisaca animasyon tiim anilarimizi, diis ve

mitlerimizi canlandirmaktadir (Sorensen, 2005).

Animasyon kelimesinin Tiirk¢e anlami canlandirmadir ve bu kelime Latincede
“Animare” olarak gegen ve hayat vermek anlamina gelen sozciikten elde edilmistir.
Animasyon, hareketsiz ¢izgi ve sekillere hareket illizyonun katilmasiyla olusturulan
yapay hareketli bir yarati olarak tanimlanmaktadir. Buradan yola ¢ikacak olursak
animasyon kelimesi pratikte, sahne sahne, elle yapilmis ve bir hareket illiizyonu yaratan,

geleneksel fotografik anlayisla kayit edilmemis olan bir film tarzidir (Wells, 1998; 10).

Animasyonlar kagida ¢izilen bir hareket illiizyonu olabilecegi gibi kil veya

kukladan yapilmig modellerin fotograflanmasi ile de yapilabilmektedir (Wells, 1998; 10).

Sezgin (1990: 192) ise canlandirmayi, anlik gériintiilerin teknolojik bir islemden

gecirilerek devinen imajlara doniistiirme islemi olarak tanimlamaktadir.

Hiinerli ise animasyonu canlandirma sanat1 olarak tanimlamaktadir. Bu tanima
gore canlandirma, gercekte devinimi olmayan nesne ya da goriintiilerin devinimliymis
izlenimi verecek bigimde diizenlenmesi ve kaydedilmesi yoluyla elde edilen goriintiidiir.
Canlandirma sinemasi ise bu goriintiilerin belirli bir senaryo g¢er¢evesinde sinema dili

kullanilarak bir araya getirilmesidir (2000: 16).
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Animasyon, film veya bilgisayar teknolojisi kullanilarak kaydedilen bir dizi
resmin, oynatilinca yarattig1 hareket illiizyonudur (Trueit, 2009: 4). Animatorler kalem,
miirekkep, boya, kil, bilgisayar gibi araclarla genelde gergekdisi olan bir siirii karakter
yaratmaktadirlar. Basarili bir animasyonda, izleyicilerin, bu olay ve karakterleri ne kadar
stirrealist olurlarsa olsun, benimseme egiliminde olduklar1i gozlemlenmektedir.
Literatiirde “Willing Suspension of Disbelief” diger bir ifadeyle “Kuskunun Askiya
Alinmas1” olarak adlandirilan bu durumda, insanlar su anda bulunduklar1 zaman ve
mekandan farkli bir zaman ve mekani isleyen eserleri okumakta veya izlemekte
olduklarini bilmelerine ragmen, eseri daha iyi anlamak icin kendilerini eserde anlatilan

zaman ve mekanda hissetmeye caligmaktadirlar (Kallen, 2015: 4).

Animasyon sanatcilari, diinyay1 dikkatli ve elestirel bir bi¢imde algilamakta ve

algiladiklarini herkesin goérebilecegi bir bigimde hayata getirmektedir (Sorensen, 2005).

Genel olarak Tiirk¢e’de canlandirma ya da animasyon kelimesi yerine “¢izgi film”
terimi kullanilmaktadir. Ancak bu terim animasyonun sadece ¢izgi canlandirma boyutunu

ele aldigi igin yeterli bir karsilik degildir (Hiinerli, 2000: 13-14).

Animasyonu anlarken Onemli olan nokta, goriintiilerin gercekte hareketli
olmamasina ragmen, izleyicinin zihni tarafindan hareket ediyormus gibi algilanmasindan
gelmektedir. Animasyon hareket eden goriintiiler sanati degil, goriintiilerin hareket
ettirilmesinin sanatidir. Gosterilen sahneler arasinda olanlar, sahnelerde gosterilenden

daha 6nemlidir (Pikkov, 2010: 14-15).
2.2. Animasyonun Ortaya Cikisi ve Tarihsel Gelisimi

Burada animasyonun Diinya’da ve Tiirkiye’deki tarihsel gelisimi ayr ayri ele

alinarak, detayl1 olarak aciklanmaktadir.
2.2.1. Diinya’da Animasyonun Tarihsel Gelisimi

Sinemanin baslangic1 olarak kabul edilen 1895 yilina kadar gerceklesen ilk
gelismeler, sinemanin oldugu kadar, goriintiilerinin ¢izimlerden olusmasi nedeniyle
animasyonun da gelisimi sayilabilmektedir. Bunun nedeni, bu iki sanat dalinin da hizla

ardi1 ardina birbirinden farkli goriintiileri siralayarak bir devinim yaratma ve ¢ogaltma

27



prensibinden hareket etmesidir. Animasyonun gelisimini izleyebilmek igin gorsel

imgelerin farkli ortamlarda yaratilisini da incelemek gerekmektedir (Steiner, 2013).

Bugiinkii animasyon anlayisina ulagirken sayisiz denemesi yapilan bu sanat dali,
ayn1 zamanda ¢ok sayida icada da konu olmustur. Giiniimiizden binlerce yil 6nce insanlar
hayvan avlamakla ilgili magara duvarlarina resimler ¢izmislerdir. Bu resimlerde goriilen
leke ve ¢izgilerden, ¢izen kisilerin hayvanlara bir hareketlendirme vermeye c¢alistiklar
goriilmektedir (Williams, 2009: 11). Fransa’da bulunan Lascaux Magarasi’nda geyiklerin
ve atlarin bacaklar1 birbirine karismis bigcimde goéziikmektedir. Bunun nedeni bu
hayvanlarin hareket halinde gosterilmeye ¢alisiimasidir. Daha sonra Yunan ve Romali
heykeltiraglar da benzer bir devinimi sporcu heykellerinde yakalamaya ¢alismislardir
(Hiinerli, 2005: 5).

Ortagag el yazmalarinda bulunan resimlerde ise dini olaylar, olay akis1 igerisinde
anlatilmistir. Eski Japon rulolarinda yine buna benzer hikayeli resimler kullanilmistir

(Hiinerli, 2005: 6).

Cizimleri yansitmak i¢in kullanilmak {izere bulunan ilk projeksiyon aygit1 1640
yilinda Kircher tarafindan tiretilmistir. Kricher her cam parcasina ayr1 birer figiir ¢izmis
ve bunlart “Magic Lantern” baska bir ifadeyle “Sihirli Fener” olarak adlandirdigi ve
icinde lambas1 bulunan bu aygitin igine yerlestirmistir. Bir metal kutudan biraz daha
kiiciik olan bu sihirli fenerin bir tarafindaki delikte bir mercek yer almaktadir. Mercegin
hemen arkasina yerlestirilen, izerine bir resim boyanmis cam siirgiiden gegen 151k imgeyi
bir perde veya duvar {izerine yansitmaktadir. Kircher tek tek sirayla camlar1 degistirmis
ve boylece uyurken agzi agik olan bir adam ve agzindan igeri girmek {izere olan bir fare
goriintiisii elde etmistir (Bendazzi, 2016: 19; Pikkov, 2010: 16; Tirker, 2011: 228;
Williams, 2009: 13).

1824 yilinda Roget, hareketin resmedilmesinden sonraki adimlar olan hareketin
kaydedilmesi ve tekrar gosterilmesi agisindan hayati 6nem tasiyan bir prensip bulmustur.
“Preristence of Vision” olarak ifade edilen bu prensip Tirrk¢ede “Goriis Algisinin
Siirmesi” olarak adlandirilmaktadir. Buna gore insana sirayla gosterilen ve birbirinin

ardistk konumlarini igeren goriintiilerde, yerine yenisi gelene kadar gegcen saniyeler
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boyunca retina bir 6nceki goriintiiyii tutmaktadir. Eger bu goriintiiler hizla géziin 6niinden
gecerse, duragan goriintiiler bile insan gozii tarafindan hareket ediyormus gibi

goziikkmektedir. Eger bu prensip olmasaydi ne filmler ne de animasyonlar miimkiin olmus

olacakti (Bendazzi, 2016: 12; Pikkov, 2010: 14; Whitehead,2012: 19).

Roget’in buldugu prensipten hareket eden bir siirii aygit icat edilmistir. Bu icatlar
insan goziiniin gorilintiileri nasil gordiigiinii kavramak i¢in yapilmalarina ragmen ayni
zamanda bir eglence araci olarak da kullanilmiglardir. Bu nedenle genelde literatiirde
“Felsefik Oyuncaklar” adin1 almaktadirlar. Bu icatlardan ilki, fizik ve psikoloji uzmani
olan Brewster tarafindan icat edilen Kaleidoscope’dir (Bendazzi, 2016: 12-13). Bu aygit

Tiirk¢e’de ¢igek diirbiinii olarak da adlandirilmaktadir.

Oyuncaklardan ikincisi ise Paris tarafindan icat edilen ve bir oyuncak seklinde
tasarlanmis olan Thaumatrope’dir (Williams, 2009:13). Bu optik oyuncak, oniinde ve
arkasinda birbirini tamamlayan iki farkli resim bulunan bir diskten olusmakta ve bu diskin
iki tarafindan baglanan iplerle dondiiriilmektedir. Disk dondiiriildiigiinde g6z diskin iki
ayn tarafindaki goriintliyii tekmis gibi gormektedir. Mesela diskin bir tarafina bir kus
obiir tarafina da bos bir kus kafesi ¢izilmisse, disk dondiiriiliince kus, kafesin i¢inde gibi
goziikmektedir (Whitehead, 2012: 20). Paris’in bu cihazi yaparken ki amaci, insan
beyninin goriintii hareket ettirildikten sonra bile, goriintiiyi ¢cok kisa bir siireligine
tuttugunu kanitlamaktir. Yine benzer olarak insan beyni bir dizi hareket etmeyen

goriintliyii gordiigiinde, bir hareket gérdiigiine inanmaktadir (Trueit, 2009: 5-7).

Plateau tarafindan 1832 yilinda bulunan Phenakistiscope ise iist kenarlarinda
yariklar bulunan bir disk ve arkada ¢izimlerin bulundugu ikinci bir diskin, bir parga ile
iist iiste gelecek sekilde olusturulmasiyla yapilmis bir animasyon aracidir (Williams,
2009: 13). Diskler ¢evrildiginde bir kdpegin kosmasi, bir atin atlamas1 veya bir akrobatin
takla atmasi bu aygitla defalarca kez izlenebilmektedir (Hiinerli, 2005: 11).

Roget’in prensibinden yola ¢ikarak olusturulan bir diger ara¢ ise “The Wheel of
Life” ya da Zoetrope olarak adlandirilmaktadir. Bu aygit 1867 yilinda Amerika’da bir

oyuncak olarak satilmistir. Uzun seritler seklinde kagitlar iizerine ¢izili olan bir dizi
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resim, etrafinda yariklar olan bir silindirin icine yerlestirilmekte ve bu silindir

dondiirildiigiinde hareketli bir goriintii elde edilmektedir (Williams, 2009: 14).

1880°li yillarda ABD'de Muybridge, insan ve hayvanlarin iizerinde yaptigi
fotograf calismalar1 sonucu insan gdzliniin hizli hareketleri yeterince kavrayamadigini
bulmustur. Buradan daha onceleri yapilan ¢izimlerde atlarin kosusunun yanlis
resmedildigi kanisina varmistir. Bunun tizerine Muybridge, 1879'de Kaliforniya Valisi L.
Stanford' un atin1 kosarken fotograflamistir. Bunu yaparken yaris sahasinin yan tarafina
12 ayr1 kamera yerlestirmistir. Ayrica bu makinalarin kapagi sahanin karsi tarafina bagh
siyah bir iple tutulmustur. Sahada kosmakta olan atlardan biri hizla gegince kapaklarin
birbiri ardina ¢alismasini saglayacak olan ipler koparilmistir. Sonugcta atlarin farkli kogma
hizlarinda 12 ayr1 fotograf c¢ekilmistir. Bu siirecten sonra, dortnala kosan atlarin
ayaklarmin bir noktada, yerden tiimiiyle kesildigi gdzlenmistir (Ozdemir, 2000: 30).
Boylece insan gozii ile gorlilmesi zor olan hareketlerin nasil gergeklestigi bulunmus

olmustur (Aydingiiler, 2013:13).

Animasyonun gelisiminde 6nem tasiyan bir diger aygit ise “Flipbook™” diye
adlandirilan ¢evirmeli defterlerdir. 16.yiizyilda Avrupa’da ortaya ¢ikan bu defterlerin her
sayfasinda bir resim vardir ve defter sayfalarin1 ¢evirdik¢e bunlarin hareket ettigi
goriilmektedir (Wells, 1998: 11; Williams, 2009: 14). Ancak bahsedilen bu oyuncagin
animasyonun gelisiminden ¢ok, goriintiilerin hareket etmesine olan ilgiyle alakali

olmaktadir (Bendazzi, 2016: 15).

Praxinoscope, Reynaud tarafindan 1877°de icat edilmistir. Bu cihaz Zoetrope’nin
ortasina aynalar konarak gelistirilmesiyle olusmustur. Reynaud’un asil basaris1 Zoetrope
adli aygit1 gelistirirken hareket eden goriintiileri sahneye yansitmanin yolunu
bulmasindan gelmektedir (Trueit, 2009: 7). Praxinoscope’un sahneye yansitilmasi ve
genis kitlelere izletilmesi amaciyla modifiye edilmis yeni haline, Reynaud “Theatre

Optique” (Optik Tiyatro) adin1 vermistir (Bendazzi, 2016: 16-19).

Edison’un kameray1 bulmasi, filmin Eastman Sirketi tarafindan gelistirilmesi ve
ilk basarili yansitma aygitinin Lumiere Kardesler tarafindan bulunmasi ve sinema

sektorline adapte edilmesi animasyon alanindaki optik aygit arayisini durdurmustur
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(Whitehead, 2012: 21). 1895°de ilk biletli gosterim yapilmistir. Bu tarih sinemanin
baslangici olarak gosterilmektedir. 20.ylizyilin basindan itibaren sinemanin gelisimi iki
ayr1 yonde olmustur. Bunlardan ilki oyuncusu, seti ve devinimli kamerasiyla canli
sinema; ikincisi ise ¢izilmis oyunculari, nesneleri, dipylizey ¢izimleri ve duragan
kamerastyla canlandirma sinemasidir (Hiinerli, 2000: 20; 2005:12). Sinema gercekte olan
devinim ve fiziksel degisimleri yakalarken, animasyon gergekte duragan olan goriintiileri,
bir devinim imaj1 verecek sekilde yaratmaktadir. Yani sinema gergekligi tekrar tiretirken,

animasyon bu gercekligi kendi yaratmaktadir (Pikkov, 2010: 15).

fIk canlandirma film &rnegi 1906 yilinda James Stuart Blackton’un yaptigi
Humorous Phases of Funny Faces (Komik Yiizlerin Giildiiriisii) adli eserdir. Bundan
sonraki eser ise Fransiz Emile Cohl’un ¢ektigi 1908 yapimi Fantasmagorie dir.
Blackton’un animasyonda gercek diinyay1 aynen muhafaza etmekten yanayken, Cohl
animasyonun tiim gergekdis1 Ozelliklerini gostermekten yana davranmustir. Cohl,
animasyon diinyasinin hala kullandigi birgok mecazin da yaraticis1 olarak
gosterilmektedir. Onun filmlerinde karakterler kendilerini yok etmekte, aniden tiplerini
degistirmekte, gercek dis1 yaratiklar tarafindan yenilmekte ve yara izi olmadan veya kan
dokmeden bu olaylar1 atlatabilmektelerdir. Cohl ayn1 zamanda ev aletleri ve kuklalari1 da

canlandirmistir (Whitehead, 2012: 21-23).

Blackton ve Cohl’un izinden giden ve animasyona biiyiik katkis1 olan bir diger
sanatg1 ise Winsor McCay’dir. Bir gazete kosesi i¢in ¢izdigi Little Nemo in Slumberland
(Kii¢iik Nemo Slumberland’de) adli karikatiirlerini animasyon haline getiren McCay,
Little Nemo adin1 verdigi kisa animasyon filmiyle taninmaktadir. Yine McCay’in tinlii
eserlerinden biri olan 1914°de yaptig1 bes dakikalik animasyon film Gertie The Dinosaur
(Dinazor Gertie) i¢in yaklasik 10.000 kare resim ¢izmistir. Mccay, 6zellikle bu eseriyle
animasyonda tiplemelerin bir kisilik sahibi olmasi fikrini, bu sanat alanina yansitan kisi
olmustur. Bir kisiligi olacak ve izleyici tarafindan sempatik bulunacak bir tasarim yapma
fikri daha sonra biiylik animasyon stiidyolarinin en biiylik kaygilarindan biri haline

gelmistir (Kallen, 2015: 7; Lenburg, 2009: 1; Trueit, 2009: 8; Whitehead, 2012: 26).

Animasyona duyulan ilgi kendini 6zellikle 1900’li yillarin basinda kendini

gostermistir. Amerika’da birgok canlandirma sirketi kurulmus ve Dinky Doodle in
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Maceralar serileri yapilmistir. (Williams, 2009: 17). Bundan sonra ise 1920°li yillarda
cizilen Felix the Cat (Kedi Felix) biiyiik bir popiilerlik kazanmis ve ilk iinlii animasyon
karakter olmustur (Trueit, 2009: 10). Felix’in bu kadar popiiler olmasinin bir diger nedeni
de kendine has kisiligi ve cazibesinden gelmektedir (Steiner, 2013).

Bu donemde sesin animasyon goriintiiyle eslesmesini saglayan kisi Walt
Disney’dir. Disney’in Streamboat Willie (Buharli Gemi Willie) adli kisa animasyon
filminde, ses goriintii ile tam olarak eslesmektedir (Pikkov, 2010: 17; Steiner, 2013). Bu
film Disney’i 6nemli bir stiidyo yaparken Micky Mouse’u da bir star yapmistir. Disney’in
animasyona bir diger katkis1 ise 1932 yilinda yapilan ilk renkli animasyon film olan
Flowers and Trees (Cicekler ve Agaclar) adl filmdir. Ik uzun metrajli animasyon film
ise 1937°de yapilan Snow White and the Seven Dwarfs (Pamuk Prenses ve 7 Ciiceler)
filmidir (Trueit, 2009: 10-11).

Animasyon hayatinda yasanan bir diger yenilik de kadinlarin da bu sektore
katilmalar1 olmustur. 1926 yilinda ilk kadin animasyon sanatgisi olan Lotte Reinger, The
Adventures of Prince Achme (Prens Achme’nin Maceralari) adli siluetlerden olusmus
animasyonu yaratmistir. Reinger ¢ok titiz bir ¢alisma gerektiren bu eser i¢in 2 yildan fazla

calismis ve 300 000 kadar kare ¢izmistir (Trueit, 2009: 29).

1940’larda 6zellikle Amerika’da ¢ok sayida animasyon stiidyosu kurulmustur.
Warner Bros, Walt Disney’den daha eski bir kurulus olmasina ragmen animasyon
sektoriine daha ge¢ girmistir. Bu donemde sektore giren bir diger firma ise Hanna-
Barbara’dir. Diger bir 6nemli stiidyo da Betty Boop ve Popeye’nin yaraticist olan
Fleischer Stiidyolar1’dir. Bu stiidyolar animasyonun estetik ve teknik agilardan bugiinkii
haline gelmesine etkide bulunan firmalardir. Kisaca 6zetleyecek olursak, bu donemde
animasyon alani gercek anlamda sektorlesmeye baslamistir (Dedeal, 1999: 14; Tiirker,
2011: 231-232; Steiner, 2013; Trueit, 2009: 13).

Amerika’da animasyon alaninda yasanan bu hareketlilik diger tilkeleri de
etkilemistir. Ornegin 1940’larn sonlarinda Japonya’da ve Cin’de yeni animasyon

sirketleri kurulmustur. Animasyon yapimi i¢in bir diger dnemli gelisme de, animasyonun

32



sinema disinda televizyonlara ve sonra da reklamcilik, medya alanlariyla ¢alismaya

baslamasi olmustur (Alici, 2014: 23).

Animasyon karakterlerin gelisiminde Onemi olan bir diger konu da
seslendirmedir. Seslendirme en az tipleme kadar 6nemli olarak goriilmektedir. Bu alanda
animasyon sanatina en biiylik katkilardan birini Mel Blanc yapmistir. Blanc, Bugs Bunny,
Daffy Duck, Tweety Bird, Sylvester, Pepe Le Pew, Yosemite Sam, Tasmanian Devil,
Road Runner gibi ¢ok bilinen bir¢ok Looney Toons karakterinin seslendirmesini 50

yildan fazla siirede yapmuistir (Trueit, 2009: 28).

Animasyonu kokten degistiren en 6nemli gelisme 1980’li yillarda bilgisayarin
animasyonun kullanim alanina girmesi olmustur. Bu sayede animasyonda hizli bir

gelisime tanik olunmustur (Trueit, 2009: 15).

Giinlimiizde animasyon, sabah saatlerinde verilen ¢ocuk kusaklariyla, prime-time
yayinlanan yetigkin animasyon dizileriyle, ozellikle Amerikan yapimi olan Noel,
Paskalya gibi tatiller i¢in yapilan 6zel bolimleriyle ve uzun metrajli sinema filmleriyle
hayatimizin 6nemli bir pargasi haline gelmistir (Trueit, 2009:14). Gegmiste sadece
eglence i¢im kullanilan animasyon dali teknolojinin degismesiyle farkli alanlarda da

gelismeye devam etmektedir (Aydingiiler, 2013: 17).
2.2.2. Tiirkiye’de Animasyonun Tarihsel Gelisimi

Asya ve Uzak Dogu’dan sonra Tirkiye’ye gelen gdlge oyunlari animasyon
sanatiyla benzerligi nedeniyle dikkat gekmektedir. Ornegin Hacivat ve Karagoz’de
karakterler deve derisinden yapilmis iki boyutlu kuklalardan olugmakta ve karakterlerin
golgeleri arkadan verilen bir 151k sayesinde perdenin {lizerine diismektedir (Tiirker, 2011:

228).

Batida yapilan animasyon filmlerin Tiirk sinemalarinda gosterime girmesiyle
ilkemizde oOzellikle karikatiir sanatcilar1 tarafindan bu sanat alanina karsi bir ilgi
baslamistir (Hiinerli, 2005:58). Tiirkiye’de ilk olarak gosterime giren animasyon film The
Skeleton Dance (Iskelet Dansi) adli filmdir. Bu animasyon film 1932'de Kadikdy Opera
Sinemasinda gosterilmistir (Goktepe, 2015: 66).
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Tiirkiye’nin ilk animasyon filmi 1947°de Vedat Ar’in &grencileriyle cektigi
Zeybek Oyunu adli 3 dakikalik filmdir. 1951 yilinda yapilan Evvel Zaman Icinde filmi
banyo islemleri i¢in gonderildigi Amerika’da kaybolmustur. Bu durum Tiirk

Canlandirma sinemasini olumsuz etkilemistir (Hiinerli, 2005: 58-59).

1960’larda Tiirk canlandirma sinemasi reklam piyasastyla ¢aligmaya baslamigtir
(Hiinerli, 2005: 59). Oncelikle Istanbul Reklam Ajansi, birkac karikatiiriste ¢izgi film
hazirlatmistir. Bu animasyonlar batidaki 6rneklere gore daha ilkel olmalarina ragmen
Tiirkiye’de yine de ilgi gormiistir (Atan, 1995: 27). Animasyon reklam filmleri o
donemlerde sinemalarda gosterilmis ve sonrasinda Istanbul Reklam, Radar Reklam, Rare
Reklam ve sonralar1 Stiidyo Cizgi olarak adlandirilacak Tiirk canlandirma sinemasina
biiyiik katk: saglayacak Karikatiir Reklam tarafindan desteklenmistir. Stiidyo Cizgi ilk
Tiirk canlandirma filmi olan Eviiya Celebi’yi ¢izgi canlandirma teknigiyle yapilmaistir.
Bu donemden sonra yasanan ikinci bir hareketlilik de 1972°de TRT nin yayin hayatina
baslamasiyla goriilmiistiir (Ozkan, 2001: 62).

Tan Oral 1969 yilinin sonunda Samsir adli bir ¢izgi animasyon yapmis ve
TRT’nin agtign TRT Kiiltiir ve Sanat Bilim Odiilleri Yarismasi’'nda Kisa Film &diiliinii
kazanmistir. Tlrk animasyon hayati bir slire bu yarigmalar sayesinde gelisme firsati
bulmustur. Ornegin Kiiltiir Bakanligi Narettin Hoca konulu bir ¢izgi film yarigmasi

yapmustir (Atan, 1995: 31).

TRT 1980°1i yillarda Tiirk sinema filmlerini yayimlamaya baglamas1 ve bazi Tiirk
animasyon sanatgilarinin yurt disinda yarigsmalara katilmalar1 Tiirk animasyonuna dnemli
katkilarda bulunmustur (Hiinerli, 2005:65). Bu donemde bir bagka 6nemli gelisme ise ilk
bilgisayarda hazirlanilmis ii¢ boyutlu animasyon igerikli ¢aligmalarina baglanmistir. Bu
ilk tic boyutlu animasyon ¢aligsmalarina drnek olarak Kerem Kurdoglu’nun 1989 yilinda
Yapikredi reklamfilmi i¢cin yaptig1 yapikredi logosunin canlandirmasi 6rnek olarak

verilebilmektedir (Goktepe, 2015: 72).

1990’ yillarda ise Tiirkiye’de profesyonel anlamda animasyon egitimleri
verilmeye baslanmistir. Buna 6rnek olarak Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar

Fakiiltesi’'nde Cizgi Film Boliimiiniin kurulmasini gosterilmektedir (Goktepe, 2015: 72).
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2008 yilinda ilk yerli ¢ocuk kanali olan TRT Cocuk yayina girmistir. Boylece
Tiirk animasyonunda yeni bir donem baslamistir. Ornegin bu kanalda Tiirkiye nin ilk ii¢
boyutlu ¢izgi film serisi Keloglan yayma girmistir. Ek olarak Pepee, Kiiciik Hazerfen,
Harika Isler Takimi adl1 animasyon diziler de yine Tiirk animasyonun son donem basarili

eserleridir (Alici, 2014: 25).
2.3. Animasyon Yontemleri

Animasyonun farkli yontemleri olmasina ragmen, asagida 4 farkli animasyon
yontemi ele alinmaktadir. Bunlar ¢izgi animasyon, nesne animasyon, kukla animasyon ve

bilgisayar destekli animasyon olarak ifade edilebilir.
2.3.1. Cizgi Animasyon

Cizgi animasyon bilinen en eski canlandirma teknigi olmakla beraber ayni
zamanda geleneksel animasyon teknigi olarak da adlandirilmaktadir. Giiniimiizde bu tiir
animasyonlar bilgisayarda ¢izilerek yapildigindan iki boyutlu animasyon olarak da
adlandirilmaktadir (Basak, 2007: 10). Burada iki boyutlu animasyonun anlami, ¢izimlerin

derinligi olmamasidir (Furniss, 2013: 88).

Cizgi canlandirma olarak da adlandirilabilecek bu yontemde tek tek tiim kareler
cizilmekte ve sonrasinda bu goriintiiler filme alinmaktadir. Boylece de goriintiilerde bir
hareket saglanmis olmaktadir. Cizgi filmler artik bilgisayar yardimiyla yapilmaktadir.
Bilgisayarlarin gerek tekrar etme yetisi ve hizi, gerek boyama ve ara ¢izimleri
kolaylastirmasi1 agisindan film ¢ekim siirelerini oldukca kisaltmistir (Hiinerli, 2002:936-
937).

Bilgisayar teknigi ile ¢calismaya baslanilmadan once seliiloit animasyon denilen
bir ¢izgi canlandirma teknigi kullanilmigtir. Bu teknikte, goriintiiler asetat uyumlu
miirekkep kullanilarak seffaf seliiloit pargalar1 iizerine kopyalanmaktadir. Miirekkep
kuruduktan sonra, seliiloit ylizeye yapisacak sekilde formiile edilmis akrilik boyalarla
arka yiiziinden boyanmaktadir. Bu yontem 1950’11 yillarda klasik Disney ¢izim tarzinin
disina ¢ikma istegiyle, United Productions of America (UPA) ve Zagrep Stiidyolari

tarafindan yapilan denemeler sonrasinda popiilerlik kazanmistir. Bu animasyon
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yonteminde yiizlerce ve belki de daha fazla seliiloitin {izerine teker teker ¢izim ve
boyamalar yapilmaktadir. Gelisen dijital ¢izim ve boyama teknikleri sayesinde bu siire¢

kolaylagsmaktadir (Furniss, 2013: 188)
2.3.2. Nesne Animasyon

Nesne animasyon, objelerin yerlerinden oynatilarak hareket ettirilmesi ve bu
hareketlerin de kameraya ¢ekilerek devinimliymis gibi gosterilmesine dayanmaktadir.
“Stop-motion” olarak adlandirilan bu tarzda kil, kukla, oyun hamuru gibi ii¢ boyutlu
objeler kullanilabilmekteyken; kum, kagit kesme, model kili gibi iki boyutlu nesneler de
kullanilabilmektedir (Furniss, 2013: 232).

Bu yontemin uygulamalar ilk olarak Georges Méli¢s nin A Trip to the Moon (Aya
Yolculuk) ve The Impossible Voyage (/mkansiz Yolculuk) filmlerinde rastlanmaktadir
(Demiriz, 2008: 41).

Nesne animasyonun bir diger 6nemli 6rneklerinden birisi de Dziga Vertv’un Man
with the Camera (Film Kamerali Adam) filmidir. Bu filmde animator izleyiciye, filmi ti¢
ayakli bir kameranin goziinden izledigini inandirmaktadir (Hiinerli, 2000: 62). Frenc
Varsanyi’nin Honeymation adli filmi de bir diger klasik nesne animasyon 6rneklerinden
biridir. Chicken Run (Tavuk Firarda) ve Wallace and Gromit ise nesne animasyona daha

giincel ornekler olarak gosterilebilmektedir (Aydingiiler, 2013: 20).
2.3.3. Kukla Animasyon

Animatorler, genel olarak gercek olan ile canlandirilani bir araya getirme istegi

duymaktadirlar. Kukla animasyon yontemi de bu istekten dogmustur (Furniss, 2013:256).

Kuklalar stop-motion teknigi ile yapilan animasyonlarda da kullanilmalarina
ragmen, kukla animasyondan bir noktada ayrilmaktadir. Stop-motion yodnteminde,
kuklalarin hareketleri arasindan az bir fark olmakta ve bu az farkliliklar kamera tarafindan
sahne sahne c¢ekilmektedir. Kukla animasyonda ise sahneler kuklalar hareket ediyorken

cekilmektedir (Pikkov, 2010: 21).
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Kukla animasyonunda, kuklalar ayakta durabilecek sekilde hazirlanmakta ve

hareket edebilmeleri nedeniyle ekleme sahip olmaktadirlar (Atan ,1995: 6).
2.3.4 Bilgisayar Destekli Animasyon

Bilgisayarin animasyon sanatinda kullanilmaya baslamasi 1980’lere kadar
dayanmaktadir. Bu alanda biiyiik bir yenilik olan bilgisayar, animatorlere karakterlerin
ve arka planin yaratilmasi agisindan kolaylik saglamistir. 1990’11 yillarda Disney
Stiidyolar1 ilk bilgisayar destekli animasyonu yapmasi i¢in Pixar Stiidyolari’ni ise
almistir. Boylece 1995 yilinda ilk bilgisayar destekli animasyon film olan Toy Story
(Oyuncak Hikayesi) gosterime girmistir. Bu filmde bilgisayar oyuncak karakterleri
yaratmak i¢in kullanilmistir. Toy Story’nin yapim asamasina bakacak olursak,
karakterlerin kilden yapilmasi sonrasi bir bilgisayar modeli ¢ikartilmis ve karakterler
bdylece bilgisayar sayesinde canlandirilmistir. Toy Story animasyonda bir devrim niteligi

tasimaktadir (Trueit, 2009:15-16).

Bilgisayar animasyonu, animasyon endiistrisini ileriye tasimistir. Sanatciya eski
yontemlerle yaratilmasi neredeyse imkansiz olan efektleri yaratmak i¢in firsat veren bu
teknik, goriintiileri detaylandirma ve goriintiilere gergeklik katmasi agisindan animasyon

sanatinda biiylik 6nem teskil etmektedir (Trueit, 2009:16).

2001°de gosterime giren Monsters Inc. (Sevimli Canavarlar) ise animasyonda
dijital kullanimda artik ustaliga ulasildiginin bir kanitidir. Filmde canavarlarin kiirkleri
bile asir1 gergekei goriilmektedir. Bu filmden sonra akla gelen diger basarili bilgisayar
destekli animasyon yapimlari ise Finding Nemo (Kayp Balik Nemo), The Incredibles
(Inamilmaz Aile) ve Shrek (Srek) olarak siralanbilmektedir (Pikkov, 2010: 21; Trueit,
2009: 17).

Bilgisayar destekli animasyonlar ayni zamanda ger¢ek oyuncularla cekilmis
filmlerle de bir arada kullanilmisgtir. Bu tarza 6rnek olarak 1945 yapimi Anchors Aweigh
(Goniil Kimi Severse) ile 1988 yapim1 Who Framed Rogger Rabbit (Masum Sanik Roger
Rabbit) de 6rnek olarak gosterilmektedir (Pikkov, 2010: 23; Trueit, 2009: 17-19).
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Bir diger bilgisayar destekli animasyon teknigi ise “high-tech motion capture and
performance capture” olarak adlandirilan devinim ve hareketleri yakalama teknigidir.
Ornegini basrolde Tom Hanks’in oynadigi The Polar Express (Kutup Ekspresi) adli
filmde gorebilecegimiz bu teknikte, aktorler bilgisayar sensorleri ile kapli stre¢ viicut
kostiimleri giymekte ve hareketleri de bilgisayar tarafindan kaydedilmektedir. Bu
kaydedilen hareketler de animasyon film Kkarakterlerini canlandirmak i¢in
kullanilmaktadir (Trueit, 2009: 19).

Bilgisayar destekli animasyon, giinimiizde en ¢ok tercih edilen animasyon
teknigidir. Bu yonteme gore animator tic boyutlu goriintiiyii, 3DMAX, MAY A gibi cesitli
bilgisayar programlariyla elde etmektedir (Basak, 2007: 10).

2.4. Animasyon Film ve Dizilerinde Uriin Yerlestirmenin Onemi

Uriin yerlestirme uygulamalarmin giiniimiizde en ¢ok dikkat geken kullanim
alanlarindan biri animasyon film ve dizilerdir. Burada iiriin yerlestirmenin animasyon

film ve dizilerdeki kullanim1 ayr1 ayr1 ele alinmaktadir.
2.4.1. Animasyon Filmlerde Uriin Yerlestirme

Filmler modern diinyalar1 yansitirken, modern diinyada yer alan marka ve
reklamlart da kullanmak anlamina gelmektedir (Murdock, 1992: 226). Animasyon filmler
de yine ayni prensipten hareket ederek, iirlin yerlestirme uygulamalarina yer vermeye
baglamiglardir. Animasyon filmlerde yapilan iiriin yerlestirmeler, filmlere gergeklik
duygusu katmak i¢in yapilabildigi gibi, filmin markanin imajindan yararlanmak veya
yerlestirilen markanin filmin tanitimini yapmasi i¢in de yapilabilmektedir. Burada 6nemli
olan nokta filmin hitap ettigi kesim ile iiriin yerlestirmesi yapilacak markalarin hedef
kitlesinin kesisiyor olmasidir. Uriin yerlestirmenin bir iletisim araci olarak animasyon
filmlerde kullanmasi her ne kadar yeni bir uygulama gibi goriinse de ilk 6rnekleri
1980’lere kadar dayanmaktadir. 1987 yapimi olan ve The Chipmunk Adventure (Sincap
Macerasi) adli animasyon filmde Honey Nut Cheerios markasinin gorsel (iiriin

yerlestirilmesi bulunmakta ve iiriiniin gosterimi iki kez detayl olarak verilmektedir.
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Oliver and Company (Oliver ve Arkadaslart) adli 1988 yapimi film ise iiriin
yerlestirmelerin yer aldig1 bir baska filmdir. Filmde Kodak, Coca-Cola, USA Today,
Castro, Ryder, Sony, Dr. Scholls, Tab, McDonald's, Yamaha gibi 30’dan fazla marka yer
almaktadir (Simon, 2010). Ancak ABC kanalinin The Wonderful World Of Disney
programina konuk olan, Oliver and Company’nin yapimecilari, bu uygulamalarin filme
gerceklik katmak i¢in yapildigini ve para karsiligit olmadiklarini belirtmislerdir
(en.wikipedia.org, 2017).

1997 yapimi olan Anastasia’da Chanel markasinin {riin  yerlestirmesi
bulunmaktadir. Gorsel 3’de de goriildiigii gibi bas karakter Anastacia, Paris’te bir Chanel
butiginden ¢ikmaktadir. Kimi yazarlarin (Tigli, 2004:34) animasyonda ilk iiriin
yerlestirme olarak belirttigi bu durumda, Chanel bu iiriin yerlestirme i¢in para
vermemistir. Tam tersine filmin yapimecisi Chanel’den marka adini kullanmak igin izin
istemis ve marka da buna zar zor izin vermistir. Burada amag, 1920’lerde gecen filme
gerceklik katmaktir. Boylece Chanel, filmin giivenilebilirliginin garantisi haline gelmistir
(Lehu, 2007: 53).

2006 yilinda gosterime giren Curious George (Merakli Maymun) ise uzun bir siire
profesyonel anlamda {iriin yerlestirmenin disinda kalmis animasyon filmlerin, artik etkin
bir {irin yerlestirme araci olarak kullanilacaginin habercisi niteligindedir. Filmde
Volkswagen ve Us Posta Services’in iiriin yerlestirmesi bulunmaktadir. Markalar genel
olarak filmin yapimcisi olan Universal Stiidyosu ile yaptigi {irlin yerlestirme anlagmasinin
bir sonucu olarak filmde yer almaktayken; Dole meyveleri ise 100 milyon kadar muz
ambalajinin lzerine yerlestirdigi Curious George c¢ikartmalariyla yaptiklar: tanitim
karsiliginda filmde yer almislardir. Dole ayn1 zamanda ¢ocuklarin bu ¢ikartmalar {izerine
yapistirmalar1 ve sonrasinda kalan alanlari1 boyamalari i¢in bir ¢esit karton levhanin da

dagitimin1 yapmustir (Lehu, 2007: 49, Stanley, 2006).

2007 yilinda gosterime giren ve Unlii komedyen Jerry Seinfeld’in hem
senaryosunun yaziminda katkida bulundugu hem de basrol karakteri olan Barry
Benson’in seslendirmesini yaptig1 animasyon film Bee Movie (Ar: Filmi)’de Cinnabon
adli hamur isi iireten markanin {iriin yerlestirmesi bulunmaktadir. Cinnabon filmde hem

gorsel hem de s6zel olarak yer alirken; markaya zamanda Jerry Seinfeld tarafindan kendi
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birkag¢ stand-up sovunda da yer verilmistir. Buna gore Seinfeld {iriin yerlestirme i¢in
markayla kendisi iletisime geg¢mis ve markanin senaryoda iiriin yerlestirme gecen
boliimleri okumasini saglamustir (Stanley, 2007). Film, Cinnabon disinda, Timberland,

Variety, Vogue Dergisi de {iriin yerlestirme uygulamalarin1 da barindirmaktadir.

2012 yilinda gosterime giren Foodfight! filmi ise, kapandiktan sonra sehre
doniisen bir siipermarket ve bu sirada canlilasan marka maskotlariyla ilgili bir filmdir. Bu
filmde birgok sayida iiriin yerlestirme uygulamasi yer almaktadir (Simon, 2010). Bu
markalara Ornek olarak; Charlie Tuna, Twinkie the Kid, IBM, Mr.Clean, P&G ve
Mrs.Butterworth’s verilebilmektedir. Yapim sirketi bu iirlin yerlestirmeler i¢in herhangi
bir licret almamuis; yani markalar filmin tanitimina yardimci olmasi nedeniyle filme dahil

edilmislerdir (Eisenberg, 2002).

Cocuklara hitap eden animasyon filmler disinda yetiskinlere hitap eden filmlerde
de riin yerlestirme bulunmaktadir. 2002 Amerikan yapimi yetiskinlere hitap eden
animasyon film Eight Crazy Night bu filmlere 6rnektir. Filmde Foot Locker, Body Shop,
GNC, Sbarro, Panda Express ve Victoria’s Secret gibi 10°dan fazla gercek marka yer

almustir.

Animasyon filmlerde iiriin yerlestirme uygulamalarinda, markanin kendisinin yer
almasindan farkli bir yontem daha gelistirilmistir. Bu yonteme gore eserde markanin
kendi {irtinleri kullanilabilirken, markanin iriinlerini hatirlatacak obje veya karakterler de
kullanilmaktadir. Ornegin Wall-E filmi bu tarz {iriin yerlestirmelerin en giincel
orneklerinden biridir. Filmin bas karakterlerinden Eve, oval yapida olup, beyazlig ve
parlakligiyla Apple iirlinlerini hatirlatmaktadir (Spiegel, 2013). Wall-E’nin yonetmeni,
Andrew Stanton Fortune Dergisi’ne yaptig1 agiklamayla bu kaniy1 dogrulamustir. Stanton,
film i¢in kusursuz ve teknolojik bir robot tasarlamak istedigini ve bu robotu tasarlarken,
bulmaya calistigi yaratinin, Apple iirlinlerine ne kadar benzedigini fark ettiginden
bahsetmektedir. Bunun iizerine 2005 yilinda Steve Jobs’a ulastigini belirten Stanson,
Apple triinlerinin tasarimcilarindan olan Jhonny Ive ile goriismiistiir. Boylece Ive’in
yardimiyla Eve prototipi olusturulmustur. Burada atlanmamasi gereken bir diger nokta da
Apple’in kurucusu olan Steve Jobs’un, sirketi Disney Stiidyolari’na satmadan Once,

filminin yapimcisi olan Pixar’in genel miidiirii olmasidir. Boylece Eve robotu animasyon
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filmde ilk kez kardes sirketle tarafindan {iretilen karakter olma oOzelligi tasimaktadir
(Siklos, 2008). Filmde bunun disina Apple markasina birka¢ sahnede daha yer verilmistir.
Basrol karakteri Wall-E ipod’da en sevdigi film olan Hello, Dolly! (Cici Kiz) filmini
izlemektedir. Yine sevimli ve hiimanist olan basrol karakteri Wall-E sarji dolduktan sonra
Mac bilgisayarlarinin agilma sesini ¢ikartmaktadir (Darlin, 2008). Filmdeki bir sahnenin
arka planinda Apple bilgisayar duvar kagitlarindan olan Mac OS X Leopard

gorilmektedir.

Markalarin gercek iirlinlerinin birer karakter olarak kullanildigi bir diger iirlin
yerlestirme yontemine gore ise Cars (Arabalar) filmleri 6rnek olarak gosterilebilmektedir.
Bu tarzda markalarin gergek hayattaki tiriinleri anime edilirken, ayn1 zamanda onlara birer
karakter kazandimrilmaktadir. Ornegin Cars filminde Sally karakteri Porsche’yi
canlandirirken, bir diger karakter olan Fillmore ise Volkswagen minibiisiinii
canlandirmaktadir (Spiegel, 2013) Bu filmin devamu niteliginde olan Cars 2 filminde ise
Brent Mustangberger adli karakter bir Ford Mustang’1 canlandirmaktadir. Filmde birebir
markalarin aynisi olanlar disinda, baz1 markalar1 yansitan baska tiplemeler de vardir.
Ornegin Axelrod karakteri Range Rover marka cipleri ammsatmaktadir. Yine bu
uygulamalara bir 6rnek olarak Toy Story filminde de markalarin gergek {iriinleri
canlandirilmaktadir. Hasbro markasinin oyuncaklarindan olan Mr.Patato Head bu
durumun 6rneklerden biridir. Barbie de bu filmin devami niteliginde olan Toy Story 2’de

yer almistir.

The Lego Movie (Lego Filmi) adli filmde farkli bir iiriin yerlestirme
uygulamasidir. Buna gore filmdeki tiim karakterler legodan yapilmistir. Buna ek olarak
The Lego Batman Movie (Lego Batman Filmi) adl1 filmde, Iphone’un iiriin yerlestirmesi

bulunmaktadir.

Animasyon filmlerde iriin yerlestirmelere ¢ok fazla 6rnek verilebilmektedir.
Ornegin, Escape from the Planet Earth (Kahraman Uzaylilar) filminde 7-eleven ve
Slurpee, Megamind (Megazeka) filminde Jean-Paul Gaultier, Wreck It Ralph (Oyunbozan
Ralph) filminde Subway, Nesquick, Laffy Taffy ve Oreo, Free Birds (Kahraman Ikili)
filminde Chuck E. Cheese, The Iron Giant (Demir Dev) filminde MAD Dergisi iiriin

yerlestirmeleri gosterilebilmektedir. Bunun disinda Coraline (Koralin ve Gizli

41



Diinya)adli filmde Volkswagen markasinin arabalarindan olan New Beetle’ye yer

verilmistir.

Uriin yerlestirme konusunda dikkat ¢ekici uygulamalardan biri de 2009 yapimi
kisa animasyon filmi Logoroma’ya aittir. Bu kisa filmde tam 3.000 logo ve ikon ve
bulunmaktadir. Ancak bu markalarin kullanimi1 para karsiligi alinmadan yapilmamistir
(Simon, 2010). Film giiniimiiz diinyasinin markalardan olusmasini elestirmektedir. Bu
filmde yer alan markalarin maskotu birer karakteri canlandirmaktadir. Filmin sonunda ise

timiiyle markalardan olusan bu diinya ¢okmektedir (www.youtube.com, 2015).

Tiirkiye’de ise yetiskinlere yonelik animasyon filminde ilk kez iiriin yerlestirme
uygulamasi Kotii Kedi Serafettin adli film tarafindan yapilmigtir. Filmde KIA adh
otomobil markasinin Sportage model arabasiyla, Vestel markasinin iiriin yerlestirmeleri
bulunmaktadir. Filmde Vestel’in buzdolabi, telefonu Venus’ii, Vestel tableti, Desibel
kulakligt  ve Mix&Go  Blender’lart  kullanilmistir  (Bayindir, 2016;
basvuru.kristalelmefestivali.com, 2017; ranini.tv, 2016).

2.4.2. Animasyon Dizilerde Uriin Yerlestirmenin Onemi

Uriin yerlestirmenin, son dénemlerde ozellikle yetiskin igerikli animasyon
dizilerde sik¢a kullanildig1 dikkat ¢ekmektedir. Shorties Watching Shorties adli dizisi ise
bu uygulamalarin baslangici niteligini tasimaktadir. ilk defa iiriin yerlestirmeler bir
dizinin devamli pargasi olarak yer almaktadir. 2004 yilinda yayinlanan animasyon diziyle
Domino's, Red Bull ve Vans markalari iiriin yerlestirme anlagmasi yapmislardir (Elliot,
2004).

Animasyon dizilerde yapilan belki de en 6nemli {irlin yerlestirme uygulamasi, bir
Cartoon Network dizisi olan Rick and Morty adl1 yetiskin animasyon dizisinin, 1 Nisan
2017°de yayinlanan ti¢iincii sezonunun ilk boliimiinde gerceklesmistir. Bu boliimde 1998
Disney yapimi Mulan adli ¢izgi film i¢cin Mcdonalds tarafindan promosyon amagli
yapilmis Szechuan Sosu’nun {iriin yerlestirmesi yapilmistir. B6liimde Mcdonalds’in Mc
Nuggets adli iiriinle birlikte sattig1 Szechuan Sosu hem sozlii hem de gorsel olarak yer
almigtir. Ayn1 zamanda McDonalds kendi logo ve amblemiyle de yer almaktadir. Buna

ek olarak dizinin bas karakteri Rick bdliimiin sonunda, “Ne kadar stirerse siirsiin o sosa

42


http://www.youtube.com/

ulasacagim Morty, isterse 9 sezon daha devam etsin o Mulan McNugget sosunu
bulucagim...” sézlerini de sdyleyince, bu durum siradan bir animasyon iiriin yerlestirmesi
olmaktan ¢ikmistir. Bu bolimiin yaymlandigi giin igerisinde sosun tekrar piyasaya
stiriilmesi i¢in change.org’da bir imza kampanyalar1 baglatilmis ve bu kampanyalara
50.5000’den fazla kisi imza atmistir. Bununla birlikte Twitter ve Reddit tizerinden ¢ok
sayida paylasim yapilmis ve sos tekrar istenmistir. Insanlar sosyal medya hesaplarindan
diziyi izledikten sonra hemen Mecdonalds’dan McNugget almaya gittiklerini
belirtmislerdir. Dizinin hayranlari, Mcdonalds’in kisa zamanda sosu tekrar piyasaya
stirecegi beklerken; 1998 yilinda ilki yaymlanan ve 2005 yilinda ikinci yayilanan Mulan

filminin, Kasim 2018 yilinda da ii¢iincii filminin de yayinlanmasi beklenmektedir.

Bunun disinda Metalocalypse adli yetiskinlere hitap eden bir diger animasyon
dizide ilging bir iiriin yerlestirme yontemine rastlanmaktadir. Kurgusal bir metal grubunu
konu alan dizide Krank marka amfiler ve Gibson marka gitarlar kullanilmaktadir. Bunun
gibi uygulamalara 6rnek olarak Crackle’s Supermansion adli stop-motion animasyon

dizide Mike’s Harder Lemonade, Code Geass dizisinde Pizza Hut verilebilmektedir.

Yetiskinlere yonelik animasyon dizilere Tiirkiye’den 6rnek olarak Firildak Ailesi
gosterilebilmektedir. Bu dizinin yapim sirketi olan Grafi 2000’in kurucusu Varol
Yasaroglu’'nun Campaign dergisinde yayinlanan yazisinda, Tiirkiye’de Firildak
Ailesi’yle yetigkinlere yonelik animasyon dizilerin de {iriin yerlestirme agisindan basaril
bir uygulama alan1 oldugunun fark edilmesinden ve bu alanin normal bir dizide yer alan

reklam uygulamalarindan ¢ok daha esnek ve elverisli olabileceginden bahsetmektedir
(2013).
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UCUNCU BOLUM

3. BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETISIMi ARACI OLARAK
URUN YERLESTIRME: ANIMASYON FILM VE DIZILERi
UZERINE BiR ARASTIRMA

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Urlin yerlestirme, markalar tarafindan hedef kitleye ulasmak i¢in alternatif bir
alan olarak goriiliirken, yapimcilar tarafindan da eserlerinin finanse edilmesi igin
alternatif bir yontem olarak goriilmektedir. Ozellikle filmler {iriin yerlestirme
uygulamalarin1 bu anlamda olduk¢a yaygin kullanmaktadirlar. 1930’lardan baslayarak
Hollywood filmleri, belirli bir miktar karsiliginda, marka veya markali {irinleri filmlere
yerlestirme uygulamalarini kullanmaya baslamislardir (Murdock, 1992: 226). Animasyon
film ve dizileri ise diger iirlin yerlestirmede kullanilan araglara gére daha yeni bir alan

olarak goriilmektedir.

Arastirmanin amaci, yetigkinlere yonelik animasyon film ve dizilerde yer alan
marka sayisini tespit etmek, hangi kategoride daha fazla markanin yerlestirme yaptigini
ve yerlestirme yapan markalarin stratejilerini ortaya ¢ikarmaktir. Bu amagla 2000-2016
yillart arasinda yayinlanan Amerikan yapimi 4 adet yetiskinlere yonelik animasyon film
ve 4 adet yetiskinlere yonelik animasyon dizideki iirlin yerlestirme uygulamalari icerik
analizi ile incelenmistir. Bu konuda igerik analizinin yapildig: bir arastirmanin eksikligi
g6z onlinde bulunduruldugunda bu alanda caligmak ve alana katki saglamak isteyen
akademisyenlere kaynak olusturmasi acisindan 6nem tasimaktadir. Ayrica bu calisma
sonuclariin animasyon film ve dizilerinde iriin yerlestirme startejileri gelistirmek

isteyen marka yoneticilerine yol gosterecegi ve faydali olacagi diistiniilmektedir.
3.2 Arastirmanin Sorulari

Arastirmanin amacina uygun olarak 4 arastirma sorusu belirlenmistir. Bunlar;
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Soru 1: 2000-2016 yillar1 arasinda yayinlanmis yetigkinlere yonelik animasyon

film ve dizilerde yapilan iirlin yerlestirmelerin olay orgilisiine dahil edilme siklig1 ne

kadardir?

Soru 2: 2000-2016 yillar1 arasinda yayinlanmis yetigkinlere yonelik animasyon
film ve dizilerde en ¢ok hangi iriin kategorilerinden iriinlerin yerlestirilmesi

yapilmaktadir?

Soru 3: 2000-2016 yillar1 arasinda yayinlanmis yetigkinlere yonelik animasyon

film ve dizilerde en ¢ok hangi menseden markalarin yerlestirilmesi yapilmaktadir?

Soru 4: 2000-2016 yillar1 arasinda yaymnlanmis yetiskinlere yonelik animasyon
film ve dizilerde yapilan yerlestirmelerde, tiriinlerin oyuncular tarafindan kullanilma

siklig1 ne kadardir?
3.3. Arastirmanin Kisitlari

Her bilimsel arastirmada oldugu gibi bu arastirmada da bazi kisitlar

bulunmaktadir.

Arastirmada Amerikan yapimi olan yetigkinlere yonelik animasyon film ve diziler
incelenmektedir. Arastirmada sadece gercek markalar inceleme kapsamina dahil
edilmistir. Arastirmada 2000 ve 2016 yillar1 arasinda yayinlanmis ve IMDB adli, Internet
Movie Data Base olarak acilimi yapilan platformda en yiiksek puanlar1 almis olan 4
animasyon film ve dizi igerik analizine dahil edilmistir. IMDB puanlar1 agisindan 19

Mayis 2017’ye kadar yapilmis olan puanlamalar dikkate alinmigtir.

Ayristirilmast miimkiin olmadigindan dolayi, iiriin yerlestirmeler para karsiligi

yapilip yapilmamasina bakilmadan arastirmaya dahil edilmistir.
3.4 Arastirmanin Yontemi

Bu c¢alismada, 2000-2016 yillar1 arasinda yayinlanan Amerikan yapimi
yetiskinlere yonelik animasyon film ve dizilerde yer alan marka sayisini, hangi kategoride

daha fazla markanin yerlestirme yaptigini ve yerlestirme yapan markalarin stratejilerini
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belirlemek amaciyla igerik analizi kullanilmistir. S6z1ii ve yazili materyallerin analizinin
yapildig1r bu yontem, sosyal bilimcilere arsivlerden, dokiimanlardan ve kitle iletisim
araclarindan elde edilmis bilgilerin incelenmesi ve bir anlam kazandirilmasinda
sistematik bir metodoloji saglamaktadir (Demirci ve Kdoseli, 2009: 344). Arastirmanin
kavramsal ¢ercevesi ¢izilirken “literatiir taramas1” yontemi kullanilmis ve daha 6nce iiriin
yerlestirme ile ilgili yapilan bilimsel ¢alismalar goz 6niinde bulunularak icerik analizinde

kullanilacak degerlendirme kriterleri belirlenmistir.

Yapilan yerli ve yabanci literatiir taramasinda yetiskinlere yonelik animasyon film
ve dizilerde iirin yerlestirme konusunun tek basina arastirilmadigr gorilmiistiir.
Animasyon filmlerinde iiriin yerlestirme konusu daha ¢ok ¢ocuklara yonelik yapilan iiriin
yerlestirme uygulamalarina dahil olarak ele alinmistir. Bu c¢aligmalara 0rnek olarak
Hudson ve Peloza’nin 2008 yilinda yayinlanan ¢alismasi “Meet The Parents: A Parents’

Perspective on Product Placement in Children’s Films” gosterilebilir.

Uriin yerlestirme ile ilgili olarak 6zellikle yabanci akademik ¢alismalarda iiriin
yerlestirmenin tiiketicinin farkindalifi ve satin alma davranmisina olan etkilerinin
arastirildigi dikkat ¢ekmektedir. D’ Austous ve Chartier “A Study of Factors Affecting
Consumer Evaluations and Memory of Product Placements in Movies” adli
makalelerinde, liriin yerlestirme ile ilgili yapilan akademik g¢alismalarda tiiketicilerin
genel lirlin yerlestirme uygulamalarina karsi olan tepkileri incelenmekteyken; farkl: iiriin
yerlestirme stratejilerine olan tepkilerinin incelenmedigine dikkat ¢ekilmektedir (2000:
32).

Yerli akademik literatiir incelendiginde ise yetiskinlere yonelik animasyon film
ve dizilerde iiriin yerlestirme uygulamalariyla ilgili herhangi bir c¢alismaya denk
gelinmemistir. Buna ek olarak 2011 yilinda Canakkale Onsekiz Mart Universitesi’nde
“Sinema Filmlerinde Marka Yerlestirme Stratejilerinin Izleyicilerde Marka Farkindalig:
Yaratma Etkisi: Toy Story III Filmi Uzerine Bir Uygulama” adli yiiksek lisans
calismasinda, Toy Story 3 adli animasyon film iizerinden yetigkinler ve ¢ocuklarla ilgili
bir arastirma yapilmistir. Arastirmanin amacinin, iiriin yerlestirmenin hem ¢ocuklar hem
de filme birlikte geldikleri yetiskinler {izerinde marka farkindaligina etkisi olmasi

nedeniyle, arastirmada bir animasyon film olan Toy Story 3 filmi se¢ilmistir (Ayar, 2011:

46



2). Calismada, Shorties Watching Shorties adli animasyon diziden, Garfield adli yari
animasyon filmden, Toy Story ve Sevimli Canavarlar filmlerinden ve Anastacia adli
animasyon filmdeki Chanel iiriin yerlestirmesinden kisaca bahsedilmistir (Ayar, 2011:
47, 55, 69). Bunun disinda calismada “Animasyonda Uriin Yerlestirme” konusunda

kapsamli bir inceleme yer almamustir.

Animasyon film ve dizilerle ilgili ¢alismalarda ger¢ek markalarin yerine, gercek
markalar taklit etmek veya yermek icin yapilan kurgusal markalarin incelemelerine yer
verildigi gozlenmistir. Bu alamda Emet Giirel ve Jale Alem’in “Cizgi Dizi Simpsonlar’da
Yer Alan Kurgusal Uriin Yerlestirme Uygulamalarimn Icerik Analizi Yontemi ile

Incelenmesi” adli galigsmasi 6nplana ¢ikmaktadir.

Akademik literatiir, i¢erik analizi kullanilan ¢alismalar agisindan da incelenmistir.
Buna gore Tiirk literatiiriinde icerik analizi olarak daha ¢ok Hollywood ve Tiirk filmleri
incelenmektedir. Giilay Giiler’in 2010 tarihli yiiksek lisans tezi olan, “Sinemada Uriin
Yerlestirmede 1995-2010 Yillar1 Arasinda Cekilmis Tiirk Komedi Filmlerinin
Incelenmesi” adli galisma dikkat cekmektedir. Bunun disinda iiriin yerlestirme
uygulamalarinin oldukca fazla kullanildig1 James Bond filmleri hakkinda da ¢aligmalar
bulunmaktadir. Ornegin Selguk Ceylan’in 2010 yilinda yaptig1 yiiksek lisans tezi olan
“Biitiinlesik Pazarlama Iletisiminde Uriin Yerlestirme ve Sinemada Kullamimi” adli

calismasi dikkat ¢gekmektedir.

Ergiin Yolcu’nun, bagimsiz Tiirk sinemasinda iiriin yerlestirme ile ilgili olarak
Nuri Bilge Ceylan’in tiglemesi olan filmleri inceledigi ¢aligsmasi, iirlin yerlestirmede
farkli bir alana yonelme a¢isindan 6nem teskil etmektedir. Bu arastirmanin amaci diger
filmlere gore daha az ticari ve daha ¢ok yaratict amaca sahip olan bagimsiz sinemalardaki
irtin yerlestirmenin kullanimini tespit etmektir. Yolcu, Nuri Bilge Ceylan’in Kasaba
(1997), Mayis Sikintis1 (1999) ve Uzak (2002) filmlerinde yaptig1 icerik analizinde,
Kasaba disindaki iki filmde de iiriin yerlestirme uygulamalar1 oldugunu tespit etmistir.
Ayn1 zamanda Yolcu’nun Vizontele filmindeki {irlin yerlestirme uygulamalar1 ve Tiirk
filmlerinde {irlin yerlestirme baglaminda sigara markalarinin kullanimu ile ilgili olarak da

iki ayr1 calismasi bulunmaktadir. Hollywood ve Tiirk yapimlart disinda yapilan bir
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calisma ise Saime Aliyeva'nin “Asya Sinemasi’nda Uriin Yerlestirme: En Cok Izlenen

Filmlerin Incelenmesi” adl1 2014 yilindaki yiiksek lisans tezidir.

Film ve dizilerdeki marka igeriginin igerik analizi incelenmesi giincelligini
yitirmis bir yontem olarak da goriilmektedir. Bu anlamda {iriin yerlestirme
uygulamalarinin sikligt ve popiilerligi goz Oniinde bulundurulunca, aslinda {iriin
yerlestirme uygulamalarinin igerik analizi ile incelenmesinin ne kadar gerekli oldugu da
ortaya c¢ikmaktadir (Chan, 2016: 108). Bu c¢esit aragtirmalar iiriin yerlestirme
uygulamalarinin zaman igerisinde ne sekilde degistigini ve giincel eserlerde hangi iiriin

yerlestirme stratejilerinin daha ¢ok tercih edildigini gostermektedir.

Yapilan literatiir taramasinda 2006 yilinda yapilan “Product Placement: How
Brands Appear on Television” adli ¢alisma hem arastirma sorular1 hem kodlama siireci
acisindan 6nemli bir kaynak olusturmaktadir. Carrie La Ferle ve Steven M. Edwards bu
caligmalarinda Prime-time’da yayimlanan televizyon dizilerini incelemislerdir. Yine
Rosemary J. Averyand ve Rosellina Ferraro’nun 2000 yilinda yaptigi, “Verisimilitude or
Advertising? Brand Appearances on Prime-Time Television” adli ¢alisma da televizyon
programlarinda ve dizilerinde yer alan iiriin yerlestirme uygulamalari agisindan 6nemli

bir kaynak olmaktadir.
3.4.1 Evren ve Orneklem Secimi

Aragtirmanin evrenini 2000-2016 yillart arasinda yayinlanmig, yetiskinlere
yonelik, Amerikan yapimi animasyon film ve diziler olusturmaktadir. Aragtirmanin
orneklemini ise, 2000-2016 yillar1 arasinda yayinlanmus, yetiskinlere yonelik Amerikan
yapimi, IMDB’de 10 {izerinden en yiiksek puanlari almig ve 15.000°den fazla kisi

tarafindan puanlanmis olan 4 animasyon film ve 4 animasyon dizi olusturmaktadir.

Orneklem secimi yapilirken, 2000 ve 2016 yillar1 arasinda yetiskinlere yonelik
film ve dizilere Wikpedia adli online ansiklopedi sitesinin “List of Adult Animated
Films” (Yetigkinlere Yonelik Animasyon Filmler) ve “List of Adult Animated Series”

(Yetiskinlere Yonelik Animasyon Diziler) adli listelerinden ulasilmistir.
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Uriin yerlestirmenin yaygm kullanimimin kanitlamasi agisindan, listeden segilen
eserler IMDB sitesinde 19 Mayis 2017 tarihine kadar yapilmis puanlamalarina goére
siralanmustir. Film ve dizi olarak en yiiksek puanlar1 alan ilk 4 animasyon film ve 4
animasyon dizi igerik analizi ile incelenmistir. Puanlar siralanirken 15.000°den az kisi

tarafindan oylanan filmler listelere alinmamastir.

Bunun yani sira animasyon filmlerin listesi yapilirken The Simpsons Movie,
Futurma: Benders Game, Futurama: The Best with a Billion Backs, Futurama: Into the
Wild Green Yonder, Batman Year One ve Batman The Knight Return Part 1 ve Part 2
filmleri IMDB’de yiiksek puanlar almis olmalarina ragmen, 2000 yilindan 6nce yapilmisg

animasyon dizilerin devami niteliginde olduklari i¢in bu listesinin diginda tutulmuglardir.
Bu acgiklamalar dogrultusunda secilen film ve diziler asagidaki sekildedir:

Yetiskinlere yonelik animasyon film listesinin ilk sirasinda, 7.8 IMDB puaniyla
Waking Life (Hayata Uyanmak), 2. sirada 7.4 IMDB puaniyla Corpse Bride (Olii Gelin),
3. sirada 7.2 IMDB puaniyla Anomalisa ve 4. sirada ise 7.1 IMDB puaniyla A Scanner
Darkly (Karanlig1 Taramak) filmi yer almaktadir.

Yetiskinler i¢in yapilmis animasyon diziler listesinin 1. sirasinda 9.3 IMDB
puaniyla Rick and Morty (Rick ve Morty), 2. sirasinda 8.8 IMDB puaniyla Archer, 3.
sirasinda 8.6 IMDB puaniyla The Venture Bros. ve 4. sirasinda 8.4 IMDB puaniyla

Bojack Horseman yer almaktadir.

Incelemeye alman dizlerin 31 Aralik 2016 giiniine kadar yayinlanmis boliimleri
arastirmaya dahil edilmistir. Buna gore Rick and Morty’nin 2013 ve 2014 yilllarinda
yayinlanan ve 11 boliim olan 1. sezonu ile, 2015 yilinda yayinlanan 10 boliimii iirlin
yerlestirme agisindan incelenmistir. Archer dizisinin ise Eyliil 2009 ve Mart 2010 tarihleri
arasinda yayinlanan ve 10 boliim olan 1. sezonu, 2011 yilinda yayinlanan ve 13 boliim
olan 2. sezonu, Eyliil 2011 ve Mart 2012 tarihleri arasinda yayinlanmis olan ve 13 boliim
olan 3. sezonu, 2013 yilinda yayimlanan ve 13 boliim olan 4. sezonu; 2014’de yayinlanan
ve 13 boliim olan 5. sezonu, 2015°de yayinlanan ve yine 13 boliim olan 6. sezonu ve son
olarak da 2016 yilinda yayinlanan ve 10 bdliimden olusan 7. sezonu arastirmaya dahil

edilmistir. The Venture Bros. adli dizinin ise 2004 yilinda yayinlanan ve 14 boliimden
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olusan 1. sezonu, 2006 yilinda yayinlanan ve 13 boliim olan 2. sezonu, 2008 yilinda
yayinlanan ve 13 boliim olan 3. sezonu, 2009 ve 2011 yillar1 arasinda yayinlanan ve 17
boliimden olusan 4. sezonu, 2013 yilinda yaymlanmis olan 8 boliimden olusan 5. sezonu
ve son olarak 2016 yilindan yayimlanip 8 boliimden olusan 6. sezonu arastirmaya dahil
edilmistir. Son olarak arastirmada incelenen son animasyon dizi olan Bojack
Horseman’in 2014 yilinda yayinlanan ve 12 boliimden olusan 1. sezonu, 2015 yilinda
yayinlanan ve 12 boliimden olusan 2. sezonu ve son olarak 2016’da yayimnlanan ve 12
boliim olan 3. sezonu arastirmaya dahil edilmistir. Boylece toplamda 215 boliimiin iiriin

yerlestirme uygulamalari agisindan analizi yapilmustir.
3.4.2 Veri Toplama Yontemi

Bu arasgtirmda veri toplama yontemi olarak, dokuman incelemesi yontemi
kullanilarak animasyon film ve diziler incelenmistir. 22 Eyliil 2016 ile 26 Haziran 2017
tarihleri arasinda yapilan inceleme sonucu her film ve dizi i¢in ayri1 bir tablo yapilmis ve
yerlestirmesi yapilan markalarin mensei, iirlin yerlestirmelerinin sadece gorsel olarak
eserde yer almasi veya ederde sadece sozlii olarak yer almasi, ayn1 anda hem gorsel hem
de so6zli olarak yer almasi, yine bu yerlestirmelerin olay 6rgiisiine dahil edilip edilmemesi
ve son olarak oyuncu tarafindan kullanilip kullanilmadigi incelenmistir. Buna gore
tabloda E (Evet) olarak gegen bdéliimler incelenen yerlestirmenin eserde yer almasi, H
(Hayir) yazan boliimler ise incelenen yerlestirmenin eserde yer almadigi anlamina
gelmektedir. Parantez i¢inde yazan rakamlar ise markalarin tekrar sayisi

gostermektedir.

Elde edilen sonuclar yilizdelik hesabi ile sayisal verilere dokiilmiis ve bdylece

verileri karsilagtirmak miimkiin hale gelmistir.

Arastirma sorularinin cevaplari aranirken dncelikle, veriler kodlanmaktadir. Bu
aragtirmada arastirmada triin yerlestirmeler; {riin yerlestirme stratejileri, iriin
yerlestirmesi yapilan markanin mensei, tiriin yerlestirmesi yapilan marka veya triiniin

¢esidine gore kodlanmistir (Mc Clung ve Cleophat, 2008: 127).

Animasyon film ve dizilerdeki iiriin yerlestirme stratejileri incelenirken, Gupta ve

Lord’un iirtin yerlestirme stratejilerinden yararlanilmistir. Gupta ve Lord, {iriin
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yerlestirmeyi sunum sekline veya belirginlik diizeyine gore iki farkli sekilde
siniflandirmaktadirlar. Bu arastirmada iiriin yerlestirmeler, farkli sunum sekillerine gore
siniflandirilmis olan; gorsel iirlin yerlestirmeler, isitsel iirlin yerlestirmeler ve hem gorsel
hem sozel iriin yerlestirmeler seklinde kodlanmistir (Avery ve Ferraro, 2000: 225).
Gorsel irtin yerlestirmeler incelenirken, iirlinlerin yani sira; markalarin adi, logosu, 0
markayla 6zdeslesmis semboller, iiriinlerin paketleri, billboardlar da bu siniflandirilmaya
dahil edilmistir. Uriin stratejileri agisindan kodlanirken {iriinlerin karakterlerle olan
etkilesimleri de incelenmistir. Buna gore karakterlerin iiriin yerlestirme uygulamalarina
dahil olmalar1 (1) marka/ {irlinden bahsetmek, (2) tiriine dokunmak, (3) triinii tiketmek
ve (4) bunlarin karisimi olarak incelenmistir. Bunun disinda driin yerlestirmeler,
Russels’in “Olay Orgiisiine Yerlestirme” stratejisine gore de kodlanirken, markanim

kullanim ve tekrar sayisina gore de kodlanmustir.

Arastirma konusunun animasyon film ve dizilerdeki {iriin yerlestirme
uygulamalar1 olmasindan ve animasyon eserlerde iiriin veya markalarin sahnelere kasitl
olmadan yerlestirilmesinin miimkiin olmamasindan dolayi, goriilen tiim markalar ve

markali Giriinler {iriin yerlestirme uygulamasi olarak kabul edilmistir.

Son olarak 2. arastirma sorusunun cevabi aranirken, markalar daha onceki
arastirmalarda kullanilan iiriin kategorileri baz alinarak kategorilendirilmistir (Avery ve
Ferraro, 2000; Chan, 2016; La Ferle ve Edwards, 2006; Mcclung, 2008; Aliyeva 2014,
PQ Media, 2005). Yerlestirilen markalara gore 8 ana kategori i¢inde birlestirilen tiriinler,

kendi aralarinda da alt kategorilere ayrilmaktadirlar.

1. Yiyecek/ Igecek Uriinleri
1.1. Alkolsiiz icecekler
1.2. Alkollii Icecekler
1.3. Yaglh Yiyecekler
1.4. Sekerleme/Atistirmali
2. lletisim/ Teknoloji Uriinleri
2.1. Bilgisayar/ Laptop/ Miizik Calar
2.2. Cep Telefonu
2.3. Televizyon/ Radyo/ Miizik ve Film Seti/ Dijital Saat
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2.4. Web Sitesi ve Online Arama Motoru
2.5. Fotokopi/ Tarayic1/ Yazici
3.Giyim/ Moda Uriinleri
3.1. Kiyafet
3.2. Gozlik/ Saat/ Kemer/
3.3. Ayakkab1/ Ciizdan/ Saat/ Bavul
3.4. Miicevher/ Taki
3.5. Diger Aksesuarlar
4. Ulasim/ Tagimacilik Araglart
4.1. Otomobil/ Kamyonet/ Motosiklet/ Bisiklet
4.2. Kamyon/ Otobiis/ Tir
4.3. Hava Yollar1
4.4. Ulagim ve Tasimacilik Araglar Techizat1 (Tekerlek, Motor, Akaryakit
[stasyonu)
5. Kisisel Bakim ve Temizlik Uriinleri
5.1 Itriyat Grubu Uriinleri (Kozmetik, Parfiim, Kremler, Sampuan vs.)
5.2.Temizlik Uriinleri
6. Bos Zaman Aktiviteleri ile Ilgili Uriinleri
6.1.Yaymcilik
6.2 Medya: Televizyon/ Radyo Kanallari, Gazete
6.3 Film Stiidyolar1
6.4 Sosyal Medya
6.5 Oyun Konsolu ve Video Oyunlari
6.6 Yazim/Cizim Ekipmanlari
6.7 Spor Ekipmanlari
6.8 Oyuncak Grubu Uriinleri
7 Ev/Ofis Egyalar
7.2 Beyaz Esya ve Diger Elektronik Esyalar
7.3 Mobilya ve Mutfak Egyalari

8.Hizmet Sektori
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8.1. Bankalar/ Finansal Sirketler ve Kar Amac1 Olan Diger Isletmeler
8.2. Restoran/ Cafe ve Barlar
8.3. Hastaneler

8.4. Aligveris Merkezleri

Marka adlar1 incelenirken, tiiketim mallarinin yaninda restoran ve magazalar
gibi hizmet markalar1 da arastirmanin kapmasina dahil edilmistir. Arastirmada sadece su
anda var olan markalar incelenmis, vakiflar ve dernekler gibi kar amaci glitmeyen
kuruluslar, reklam icin nadiren para 6dedikleri i¢in arastirmaya dahil edilmemislerdir

(Chan, 2016: 110).

Arastirmada, {irliin yerlestirme uygulamalarmin para karsiigi  yapilip
yapilmadigiin ayirt edilmesinin her zaman miimkiin olmamasindan dolay1 tiim markal
icerikler, iirlin yerlestirme olarak kabul edilmistir. Bunun yan1 sira arastirmaya sadece
gercekte var olan markalar dahil edilmistir. Arastirmada bir saniyeden az siiren iiriin
yerlestirme uygulamalari incelemeye dahil edilmemislerdir (Avery ve Ferraro, 2000:
227). Eserlerde gorsel olarak yer alan markalarin gorlintii hesaplar1 kronometre ile
Ol¢iilmiistiir. Eserlerde isitsel olarak yer alan markalarin siiresi ise SWXE adli altyazi
programi kullanilarak hesaplanmistir. Buna goére programda markanin yerlestirildigi
icerigin “gdriinme ve kaybolma” siireleri arasindaki fark hesaba katilmistir. Bu hesap
yapilirken ise eserlerin orijinal dillerinin Ingilizce olmasi Tiirge’ye gevirilip izlenirken
iceriklerinden kopmasi nedeniyle, yerlestirmelerin uzunluklart orijinal dillerine goére

hesaplanmustir.
3.5 Arastirmanin Bulgulan

3.5.1. Yetiskinlere Yonelik 4 Animasyon Filmde Yapilan Uriin

Yerlestirmelerin incelenmesi ve Elde Edilen Bulgular
3.5.1.1. Waking L.ife (Hayata Uyanmak)
3.5.1.1.1. Waking Life (Hayata Uyanmak) Filminin Kiinyesi

Yaymlanma Tarihi: 16 Kasim 2001

53



Siire: 1 saat 39 dakika

Tiir: Animasyon, Dram, Fantastik
Filmin Mensei: Amerika

Filmin Yonetmeni: Richard Linklater

Filmin Konusu: Filmin konusu bir gencin riiyasinda ¢iktigi felsefi yolculuktur.
Karakter, riiyalarinda cesitli kisilerle karsilagmakta ve onlarla hayati anlami, 6zgiirliik,

evren gibi konularda konusmaktadir.

3.5.1.1.2 Waking Life (Hayata Uyanmak) Filminin Uriin Yerlestirme

Acisindan Incelenmesi

3.5.1.1.2.1 Filmde Yerlestirme Yapan Markalar, Yerlestirme Siiresi ve
Tekrar Sayisi

Filmde en uzun yerlestirme yapan marka Coca Cola’dir. Buna gore markanin 4
kere tekrarlanmak tizere toplamda 10 saniyelik gorsel iiriin yerlestirmesi bulunmaktadir.
2. sirada ise Nike markasi yer almaktadir. Nike, filmde gorsel olarak toplamda 6 saniye
yer almig ve markanin goriintiisii 2 Kere tekrar edilmistir. 3. sirada Ford markasi yer
almaktadir. Ford un sozlii {irlin yerlestirmesi 6 saniye boyunca siirmiis ve markanin ad1 2
kere tekrar edilmistir. Uriin yerlestirme sahnesinin uzunlugu agisindan 4.sirada ise 4
saniyelik gorsel yerlestirmesiyle Sony yer almakta; listenin 5. sirasinda 4 saniye Siiren

gorsel yerlestirmesiyle Casio markas1 yer almaktadir.

Listenin 6., 7., ve 8. siralarinda bulunan markalar ise sirasiyla, Mentos, Reese’s
ve Certs markalaridir. Bu markalarin 2’ser saniyelik gorsel {iriin yerlestirmeleri
bulunmaktadir. 9. ve 10., siralarda ise sirayla Mr.Goodbar ve Twizzlers markalari

bulunmaktadr. ikisin de filmde 1’er saniyelik gorsel yerlestirmeleri bulunmaktadir.

Sonug olarak filme yerlestirmesi yapilan marka sayist 10’dur. Filmde toplam iiriin

yerlestirme siiresi ise 42 saniyedir.
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3.5.1.1.2.2 Filmde Uriin Yerlestirme Yapan Markalarm Uriin Yerlestirme

Stratejileri
Gorsel Olarak Filmde Yer Alan Markalar:

Filmin ana karakterinin kiigiikliigiiyle baslayan filmin ilk sahnesinde, karakter bir
kiz arkadasiyla Ingilizce’de “paper fortuna teller” olarak ifade edilen ve Tiirkge’de de
“kagittan tuzluk oyunu” denilen oyunu oynamaktadir. Karakterin soyledigi sayilar
lizerine, tuzluktan “Hayal etmek kaderdir” yazis1 ¢ikmaktadir. Sonraki sahnede karakter,
bir anda yerden kopup yiikselmeye baslamaktadir. Karakterin ayaklarinin yerden
kesildigi ve yukariya dogru yiikselmeye basladigi sahnede, Nike’in iiriin yerlestirmesi

bulunmaktadir.

Filmde gorsel olarak yer alan ilk marka Coca Cola’dir. Coca Cola’nin ilk
yerlestirmesinin yapildigi sahnede, karakterin oturdugu kanepenin Oniindeki sehpada
Cola kutusu goziikmektedir. Markanin gorsel olarak yerlestirildigi ikinci sahnede ise
karakter sokakta yiirimekte ve arka planda Coca Cola’nin amblemi goriilmektedir. Son
olarak markanin gorsel olarak ticiincii kez gosterilmesi ise karakter marketten ¢ikarken

arka planda buzdolabinin {istiindeki gorsel seklinde olmustur.

Filmde gorsel olarak yer alan bir diger marka ise Sony’dir. Bu sahnede ana
karakter uyumadan once Sony marka dijital saatine bakmakta ve saatin iistiindeki

rakamlarin siirekli degistigini gormektedir.

Filmde yer alan diger gorsel yerlestirmeler ise Twizzlers, Reese’s, Mr.Goodbar,
Mentos, Certs markalarina ait olmaktadir. Bu markalar, karakterin markette gezindigi

sahnede goriinmektedir.

Sonug olarak filmde sadece gorsel olarak yer alan marka sayisi 8’dir. Bu markalar

filmde yerlestirmesi yapilan markalarin % 80’ine karsilik gelmektedir.
Sozlii Olarak Filmde Yer Alan Markalar:

Filmde, Ford’un E-serisi olarak adlandirilan, Ecoline adl1 minibiislerinin sozlii

tirlin yerlestirmesi bulunmaktadir. Ana karakterin riiyasinda gordiigi bir kisi, ... kdsede
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bir adam Ecoline minibiisiinii toparlamaktaydi. Elinde kalmis iki lastigi de Ecoline’a

tikistirtyordu” diyerek bir anisindan bahsetmektedir.

Filmde sadece sozlii olarak yer alan marka sayis1 1°dir. Filmde sadece so6zlii olarak

yer alan markalar, toplam markalarin % 10’una karsilik gelmektedir.
Hem Gorsel Hem Sézlii Olarak Filmde Yer Alan Markalar:
Filmde hem gorsel hem de s6zlii olarak yerlestirilen marka tespit edilmemistir.
Olay Orgiisiine Yerlestirilen Markalar:

Olay orgiisiine yerlestirilen tek marka Casio’dur. Filmde riiyada olup olmadigini
kontrol eden ana karakter, kol saatine bakmakta ve yine riiya gérmekte oldugunu
anlayarak, “Ben 4. smiftan beri hi¢ kol saati takmadim ve sanirim bu saat o zaman
taktigim saatin aynis1” demektedir. Gorsel 1°de goriildiigli gibi markanin ad1 agikga belli

olmaktadir.

Gosel 1: Waking Life Filminin 01:07. Dakikasinda Yer Alan Casio Markasimin Uriin

Yerlestirmesi

Sonug¢ olarak filmde olay orgiisiine yerlestirilen marka sayis1 1’dir. Bu da

yerlestirmesi yapilan tiim markalarin % 1’ine karsilik gelmektedir.

Tablo 1: Waking Life Filminde Uriin Yerlestirme Yapan Markalar, Menseleri ve Uriin Yerlestirme

Uygulamalariin Ozellikleri
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Marka ad1 Marka Gorsel | Logo | Yazi | Isitsel | Olay Oyuncu Toplam | Toplam
Mensei Orgiisiine Tarafindan | Tekrar Siire
Yerlestirme | Kullanimi
Coca-Cola | ABD E@4) |EQR) |44 |H H H 4 10sn.
Nike ABD E2) |H H H H E(2) 2 6 sn.
Ford ABD H H H E2) |H H 2 6 sn.
Sony Japonya | E(1) E(1) | E(1) | H H E(1) 1 6sn
Casio Japonya | E(1) E(1) | E(1) | H E(1) E(1) 1 6 sn
Mentos Hollanda | E(1) E(1) | E(1) | H H H 1 2sn
Reese’s ABD E(1) | E@) |EQ) |H H H 1 2sn
Certs ABD E(1) | E@) |EQ) |H H H 1 2sn
Mr. ABD E@) |E@) [EQ) |H H H 1 1sn
Goodbar
Twizzlers ABD E@) | EQ) |E@)|H H H 1 1sn

3.5.1.1.2.3. Yerlestirilen Markalarin Mensei, Oyuncular Tarafindan

Kullanimi ve Uriin Kategorileri Acisindan Incelenmesi
Marka Mensei :

Tablo 1’de ifade edildigi gibi filmde yerlestirme yapilan markalarin 7’si (Coca-
Cola, Nike, Ford, Reese’s, Certs, Hershey’s, Twizzler) Amerika menselidir. Geriye kalan
markalarin 2’si de (Sony ve Casio) Japonya menselidir. Son olarak da Mentos, Hollanda
menselidir. Filmde yerlestirme yapan Amerikan menseli marka sayis1 7°dir, bu da toplam

yerlestirmelerin % 70’ine karsilik gelmektedir.

Uriiniin Oyuncu Tarafindan Kullanim:
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Filmde Nike, Sony ve Casio markalarina ait triinler animasyon karakterler
tarafindan kullanilmistir. Geriye kalan Coca-Cola, Ford, Certs, Mr.Goodbar, Twizzlers,

Mentos, Reese’s markalari ise karakterler tarafindan kullanilmamastir.

Tablo 1°de goriildiigii lizere oyuncular tarafindan kullanilan marka sayis1 3°tiir ve

bu markalar, yapilan yerlestirmelerin % 30’una karsilik gelmektedir.
Uriin Kategorileri:

Uriin yerlestirmesi yapilan markalar iiriin kategorileri agisindan incelenirken,
Yiyecek/ Igecek iiriinlerinin alt kategorisinden olan Sekerleme/Atistirmalik alt
kategorisine ait markalar, Mentos, Reese’s, Mr.Goodbar, Certs ve Twizzler’dir. Filmde
Yiyecek/ Icecek kategorisinden Alkolsiiz Icecekler alt kategorisine ait Coca-Cola

markasinin iiriin yerlestirmesi bulunmaktadir.

Iletisim/ Teknoloji kategorisinin Televizyon/ Radyo/ Miizik ve Film seti/ Dijital

Saat adli alt kategorisinde yer alan markalar ise Sony ve Casio’dur.

Filmde Giyim/ Moda Uriinleri altinda yer alan Ayakkabi/ Canta/ Ciizdan/ Bavul

alt kategorisine ait olan Nike’1n iirlin yerlestirmesi bulunmaktadir.

Filmde yer alan markalardan Ford ise, Ulagim/Tasimacilik kategorisine ait

Otomobil/Kamyonet/Motosiklet/Bisikler alt kategorisinde yer almaktadir.

Sonug olarak filmde yapilan toplam yerlestirmelerin % 60’1 Yiyecek/Icecek, %
20’si Iletisim/Teknoloji, % 10’u Giyim/Moda Uriinleri ve son olarak da geriye kalan %

10°u Ulasim ve Tasimacilik iiriin kategorilerinden yapilmistir.
3.5.1.2 Corpse Bride (Olii Gelin)
3.5.1.2.1. Corpse Bride Filminin Kiinyesi
Yaymlanma Tarihi: 23 Eyliil 2005
Siire: 1 saat 17 dakika
Tiir: Animasyon, Dram, Aile

58



Filmin Yonetmeni: Tim Burton ve Mike Jhonson

Filmin Konusu: Victor Van Dort kisa siire sonra Victoria ile evlenecektir. Ancak
geng adam kendini heniiz evlenmeye hazir hissetmemektedir. Kendi kendine yiiziik
takma provasi yaparken yiiziigii yanlislikla Olii Gelin'in parmagma takmakta ve apar

topar Oliiler Diyari'na gétiiriilmektedir.

3.5.1.2.2. Corpse Bride (Olii Gelin) Filminin Uriin Yerlestirme Acisindan

Incelenmesi
Filmde herhangi bir iiriin yerlestirme tespit edilmemistir.
3.5.1.3 Anomalisa
3.5.1.3.1 Anomalisa Filminin Kiinyesi
Yaymlanma Tarihi: 21 Ocak 2016
Siire: 1 saat 30 dakika
Tiir: Animasyon
Filmin Yénetmeni: Duke Johnson ve Charlie Kaufman

Filmin Konusu: "How May | Help You Help Them?" adli kitabin yazar1 olan
Michael Stone siradan bir hayat yasamaktadir. Miisteri hizmetleri uzmanlarindan olusan
bir toplantida konusmasi oldugu icin Cincinnati'ye bir 1§ gezisine gitmekte ve Fregoli
Otel'ine yerlesmektedir. Burada Lisa ile tanisan Micheal, ilk defa herkesten farkli biriyle

tanistigini diistinmektedir.
3.5.1.3.2. Anomalisa Filminin Uriin Yerlestirme Acisindan Incelenmesi

3.5.1.3.2.1 Filme Yerlestirme Yapan Markalar, Yerlestirme Siiresi ve Tekrar
Sayis1

Filmde en uzun yer alan marka Apple’dir. Filmde markanin 12 saniyelik gorsel

yerlestirmesi bulunmaktadir. 2.sirada ise 6 saniye siiren sozIii yerlestirmesi ile British
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Airways bulunmaktadir. Filmde Markanin ismi 2 kere tekrar edilmektedir. Filmdeki son
yerlestirme ise Starbucks’a aittir. Markanin toplamda 6 saniye sozlii yerlestirmesi

bulunmaktadir.

Filmde toplamda 3 marka bulunmaktadir. Uriin yerlestirmelerin filmde toplam yer

alma stiresi ise 24 saniyedir.

3.5.1.3.2.2. Filmde Uriin Yerlestirme Yapan Markalarin Uriin Yerlestirme

Stratejileri
Gorsel Olara Filmde Yer Alan Markalar:

Filmde gorsel olarak yer alan tek marka Apple’dir. Micheal ugaktan inince |,
Gorsel 2’de gosterildigi gibi Ipod’undan sarki dinlemektedir. Filmde 1 tane gorsel iiriin
yerlestirme tespit edilmistir. Bu da filmde yerlestirmesi bulunan markalarin %33.3’{ine

karsilik gelmektedir.

Gorsel 2: Anomalisa Filminin 00:04. Dakikasinda Yer Alan Ipod (Apple) Markasinin

Uriin Yerlestirmesi

Sozli Olarak Filmde Yer Alan Markalar :

Filmde sozlii olarak yer alan ilk marka British Airways’dir. Bu sahnede ana
karakter takside kendi kendine 1slik ¢almaktadir. Bunu duyan taksi $6forii ise melodinin
British Airways’e ait oldugunu sdylemektedir. Micheal ise soforii, ”Aslinda bu Lakme*
diyerek diizeltmektedir. Micheal’a, cevap olarak sofor yine “Hayir bu British Airways”
demektedir.
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Filmde sozlii olarak yer alan 2. marka ise Starbucks’dir. Micheal’a giiniiniin nasil
gectigini anlatan Lisa, “Starbucks’a ugradik. Ben bir Grande Mocha Frappucino aldim.

Em ise Grande Chai ald1” demektedir.

Filmde sadece sozlii olarak yer alan marka sayisi 2’dir. Bu da yerlestirmesi

yapilan markalarin % 66 .6’sina karsilik gelmektedir.
Hem Gérsel Hem Sozlii Olara Filmde Yer Alan Markalar :
Filmde ayni anda hem gorsel hem sozlii {iriin yerlestirme tespit edilmemistir.
Filmde Olay Orgiisiine Yerlestirilen Markalar:

Filmde olay orgiisiine yerlestirilen marka tespit edilmemistir.

Tablo 2: Anomalisa Filminde Uriin Yerlestirme Yapan Markalar, Menseleri ve Uriin

Yerlestirme Uygulamalarinin Ozellikleri

Marka Marka | Gorsel | Logo | Yazr | Isitsel | Olay Oyuncu Toplam | Toplam
Ad Mensei Orgiisiine Tarafindan | Tekrar Siire
Yerlestirme | Kullanimi

Apple ABD EQ) |H H H H E(1) 1 12sn

British Ingiltere | H H H E(2) H H 2 6sn

Airways

Starbucks | ABD H H H E(1) H H 1 6sn
3.5.1.3.2.3. Yerlestirilern Markalarin Mensei, Oyuncular Tarafindan

Kullanimi ve Uriin Kategorileri Acisindan Incelenmesi
Marka Mensei:

Tablo 2°de belirtildigi tizere yerlestirmesi yapilan markalarin 2 tanesi (Apple ve

British Airways) Amerika menselidir. Markalardan 1°i ise Ingiltere menselidir.
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Sonug olarak yerlestirmesi yapilan markalarin % 66.6’sinin Amerika menseli

oldugu tespit edilmistir.
Uriiniin Oyuncu Tarafindan Kullanim:

Tablo 2’de belirtildigi tlizere filmde oyuncu tarafindan kullanilan tek marka
Apple’dir. Oyuncu tarafindan kullanilmayan diger markalar ise British Airways ve

Starbucks’dir.

Sonug olarak filmde oyuncu tarafindan kullanilan marka sayis1 1’dir. Bu da tiim

yerlestirmelerin % 33.3’iine karsilik gelmektedir.
Uriin Kategorileri:

Filmde letisim/ Teknoloji Uriinleri kategorisinin alt kategorilerinden Bilgisayar/
Laptop/ Miizik Calar grubuna Ipod yerlestirmesiyle Apple markasi girmektedir.

Ulasim/ Tagimacilik kategorisinden Hava Yollari alt kategorisine British Airways

markasi girmektedir.

Hizmet Sektorii kategorisinin alt kategorilerinden olan Restoran/ Cafe ve Bar

siifina ait olan Starbucks markasinin yerlestirmesi bulunmaktadir.

Sonug olarak; filmde yapilan toplam yerlestirmelerin % 33.3’ii Iletisim/Teknoloji
kategorisinden, % 33,3; Ulasim/Tasimacilik Araglart sektoriinden ve geriye kalan %

33.3’1 ise Hizmet Sektoriinden yapilmaktadir.
3.5.1.4. A Scanner Darkly (Karanhgi Taramak)
3.5.1.4.1 A Scanner Darkly (Karanh@ Taramak) Filminin Kiinyesi
Yaymlanma Tarihi : 3 EKim 2006
Siire : 1 saat 40 dakika

Tiir : Animasyon
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Filmin Yonetmeni : Richard Linklater

Filmin Konusu : Bir gizli polis tehlikeli ve yeni bir ila¢ kullanmaya ve sonug

olarak kendi kimligini kaybetmeye baslamaktadir.

3.51.42 A Scanner Darkly (Karanh@ Taramak) Adh Filmin Uriin

Yerlestirme Acisindan Incelenmesi

3.5.1.4.2.1 Filme Yerlestirme Yapan Markalar, Yerlestirme Siiresi ve Tekrar
Sayis1

Filmdeki en uzun yerlestirme Azalea Springs adli sarap markasina aittir.
Toplamda filmin 17 saniyesinde yer alan markanin adi bir kez tekrar edilirken, ickinin
goriintlisii 17 saniye boyunca yer almaktadir. Dizide 2. olarak en uzun yer alan marka ise
Coca Cola’dir. Markanin toplamda 6 saniye boyunca siiren hem gorsel hem sozlii
yerlestirmesi bulunmaktadir. Son olarak listenin 3. sirasinda 4 saniye siiren gorsel

yerlestirmesiyle Ford yer almaktadir.

Sonug olarak filmde toplam 3 markanin iiriin yerlestirmesine yer verilmistir. Bu

markalarin filmde yer alma siiresi ise 27 saniyedir.

3.5.1.4.2.2 Filmde Uriin Yerlestirme Yapan Markalarin Uriin Yerlestirme
Stratejileri

Gorsel Olarak Filmde Yer Alan Markalar:

Filmde gorsel olarak yer alan tek marka Ford’dur. Arabalari bozulan karakterlerin

arabalarini ¢gekmeye Ford marka arabayla bir gorevli gelmektedir.

Sonug olarak filmde gorsel yerlestirmesi bulunan 1 marka bulunmaktadir. Bu da

toplamda yapilan yerlestirmelerin % 33.3’iine karsilik gelmektedir.
Sozlii Olarak Filmde Yer Alan Markalar:
Filmde s6zlii olarak iiriin yerlestirmesi olan marka bulunmamaktadir.
Filmde Hem Gérsel Hem Sozlii Olarak Yer Alan Markalar:
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Filmde ana karakter olan Bob’a doktorlar bir test yapmakta ve gosterdikleri
resimde ne oldugunu kendilerine séylemesini istemektedirler. Bob da bu gorsele bakip

“Coca Cola sisesi” demektedir. Resimde de Cola sisesinin sekli goriilmektedir.

Filmde hem gorsel hem so6zlii olarak Azalea Springs sarap markasinin
yerlestirmesi bulunmaktadir. Ana karakterlerden olan Charles Freck bir igki diikkanina
girmekte ve Azelea Springs yazan sarabi almaktadir. Bu sirada anlatici ses ise onu adim
adim takip etmektedir. “Bir sise Azelea Springs al. Eve git ve sarab1 bardagi koy. Sonra
da haplar1 o sarapla birlikte yut” demektedir. Markanin filmde yer alma goriintiisii, Gorsel

3’de gosterilmistir.

Gorsel 3: A Scanner Darkly Filminin 00:59. Dakikasinda Yer Alan Azalea

Springs Markasmin Uriin Yerlestirmesi

Sonug olarak filmde hem gorsel hem s6zlii olarak yer alan marka sayisi 2’dir. Bu

da toplamda yapilan yerlestirmelerin % 66.6’sina karsilik gelmektedir.
Filmde Olay Orgiisiine Yerlestirilen Markalar:

Filmde olay orgiisiine yerlestirilen marka bulunmamaktadir.

Tablo 3: A Scanner Darkly (Karanhg Taramak) Filminde Uriin Yerlestirme Yapan

Markalar, Menseleri ve Uriin Yerlestirme Uygulamalarimin Ozellikleri
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Marka | Marka | Gorsel | Logo | Yaz1 | Isitsel | Olay Oyuncu Toplam | Toplam
Adi Mensei Orgiisiine Tarafindan | Tekrar | Siire

Yerlestirme | Kullanimi

Azalea | ABD E(1) E1) | EQ®Q) | E@®Q) H E(1) 1 17 sn
Springs

Coca ABD E(1) H H E(1) H H 1 6sn
Cola

Ford ABD | E(1) EQQ) |EQ@) |[H H E(1) 1 4sn

3.5.1.4.23. Yerlestirilen Markalarin Mensei, Oyuncular Tarafindan

Kullanilma ve Uriin Kategoriler Acisindan incelenmesi
Marka Mensei:

Tablo 3’de belirtildigi gibi filmde yerlestirmesi yapilan markalarin 3’ de (Ford, Coca
Cola, Azalea Springs) Amerikan menselidir. Bu da tim markalarin % 100’Uni

olusturmaktadir.
Uriiniin Oyuncu Tarafindan Kullanim :

Tablo3’de belirtildigi iizere filmde oyuncu tarafindan kullanilan 2 marka
bulunmaktadir. Bu markalar, Ford ve Azalea Springs’dir. Bu da tiim yerlestirmesi yapilan

markalarin % 66,6’sina karsilik gelmektedir.
Uriin Kategorileri:

Yiyecek/ Igecek kategorisinden Alkolsiiz igecek kategorisine giren marka Coca
Cola’dir. Bunun disinda Alkollii Icecek alt kategorisine giren marka ise Azalea

Springs’tir.

Ulasim/Tasimacilik Araglar1 kategorilerinden Otomobil/Kamyonet/Motosiklet/

Bisiklet alt kategorisine giren marka ise Ford’dur.
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Sonug olarak yerlestirmesi yapilan markalarin % 66.6’s1 Yiyecek/Icecek

kategorisine, % 33.3’1i ise Ulasim/Tasimacilik araglar1 {irlin kategorisine girmektedir.

3.5.2 Yetiskinlere Yonelik 4 Animasyon Dizide Yapilan Uriin Yerlestirme

Uygulamalarinin Incelenmesi ve Elde Edilen Bulgular
3.5.2.1 Rick and Morty (Rick ve Morty)
3.5.2.1.1 Rick and Morty Dizisinin Kiinyesi
[lk Béliimiiniin Yaymn Tarihi: 2 Aralik 2013
Siire: 22 Dakika
Tiir: Animasyon, Macera, Komedi
Dizinin Mensei: Amerika
Dizinin Yaratcilari: Dan Harmon, Justin Roiland
Yapima Kanal: Cartoon Network (Adult Swim)

Dizinin Konusu: Rick and Morty Justin Roiland ve Dan Harmon tarafindan Adult
Swim igin yaratilan bir yetiskin animasyon televizyon dizisidir. Dizi, boyutlararasi
yolculuk yaparak geciren alkolik bilim adam: Rick ve torunu Morty'nin maceralarini

anlatmaktadir.
3.5.2.1.2 Rick ana Morty’nin Uriin Yerlestirme Acisindan incelenmesi

3.5.2.1.2.1 Diziye Yerlestirme Yapan Markalar, Yerlestirme Siiresi ve
Tekrar Sayisi

Dizideki en uzun yerlestirme Cold Stone Creamery markasina aittir. Marka dizide
toplam 52 saniye boyunca yer almaktadir. Marka gorsel olarak toplamda 5 kere tekrar
edilirken, isitsel olarak 2 kere tekrar edilmektedir. Listenin 2.sirasinda ise Panda Express
markast bulunmaktadir. Marka toplamda dizide 17 saniye yar almaktadir. Listenin 3.

sirasinda ise Wheat Thins markas1 yer almaktadir. Marka dizinin 10 saniyesi boyunca
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hem gorsel hem so6zlii olarak yer almaktadir. Marka sozlii olarak 2 kere tekrar edilirken,
gorsel olarak da 1 kere tekrar edilmektedir. Listede 4. siradaki marka toplamda 10 saniye

stiren gorsel ve sozlii yerlestirmesiyle IKEAdir.

Listenin 5. sirasinda toplam 9 saniye siiren gorsel ve sozlii yerlestirmesiyle
Nintendo yer almaktadir. Markanin adi sozlii olarak 2 kere tekrar edilirken, iiriinlerin
gorlntiileri de 9 saniye boyunca ekranda goziikmektedir. 6. Sirada Walmart yer
almaktadir. Markanin 8 saniye boyunca gorsel yerlestirmesi bulunmaktadir. 7. sirada ise
Tic Tac sekerleri yer almaktadir. Hem gorsel hem s6zlii olarak yapilan yerlestirme, 4
saniye boyunca siirmektedir. Listenin 8. sirasinda ise dizide 4 saniye gorsel olarak yer
alan Facebook bulunmaktadir. 9. sirada ise yine 4 saniyelik sozlii {irlin yerlestirmesi
bulunan Apple bulunmaktadir. Markanin ismi driinleri {izerinden 2 kere

tekrarlanmaktadir.

Listenin 10. sirasinda gorsel olarak dizide 4 saniye yer alan Twitter
bulunmaktadir. 11 .sirada ise 4 saniye siiren sozli yerlestirmesiyle Jamba Juice yer
almaktadir. Markanin adi1 2 kere tekrar edilmektedir. 12. sirada toplam 4 saniye siiren

sozlii yerlestirmesiyle Google yer almaktadir. Markanin ad1 2 kere tekrar edilmektedir.

Listenin 13., 14., 15., 16., siralarinda yer alan markalar ise 2’ser saniye boyunca
isitsel olarak dizide yer almaktadir. Bu markalar sirasiyla Victoria’s Secret, Ferrari,
Williams & Sonoma, ve Ben & Jerry markalaridir. 17., 18., 19. ve 20. sirada yer alan
markalar ise sozlil olarak 1’er saniye boyunca dizide yer alan markalardir. Bu markalar

sirasiyla; Youtube, Yahoo, Ups ve K-mar’dir.

Sonug olarak dizide toplam 20 gergek markanin yerlestirmesi tespit edilmistir.

Markalarin toplam yerlestirme siiresi 2 dakika 47 saniyedir.

3.5.2.1.2.2 Rick and Morty Animasyon Dizisinde Uriin Yerlestirme
Stratejleri

Gorsel Olarak Dizide Yer Alan Markalar:
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2. sezonun 2. bolimiinde Facebook ve Twitter markalart gorsel olarak yer
almaktadir. Markalarin logolar: ana karakterlerden Morty’nin elinde tutugu bir kartvizitin

tizerinde goziikmektedir.

2. sezonun 8. bolimiinde Walmart, markasinin {iriin yerlestirmesine yer
verilmistir. Gorlintiide ana Kkarakterlerden olan Rick, Morty ve Summer, televizyon
izlemektedir. Ekranda tamitilan Uriin sonrasinda, bu {riinin Walmart’tan satin

alinabileceg8i yazmaktadir.

Sonug olarak dizide sadece gorsel olarak yer alan marka sayis1 3 olarak tespit

edilmistir. Bu da filmde yerlestirmesi yapilan markalarin % 15’ine karsilik gelmektedir.
Dizide Sézlii Olarak Yer Alan Markalar:

Dizinin ilk sozlii tirtin yerlestirmesi Victoria’s Secret adli i¢ gamasirt markasina
aittir. Bu driin yerlestirmede dizinin ana karakterlerinden olan Jerry ve Beth, Jerry’nin
Beth’in babasi olan Rick’i huzurevine yatirmak istemesi iizerine tartismaktadirlar. Beth,
Jerry’ye “O hayatima daha yeni geri dondii ama sen onu gegen ayin Victoria's Secret
camagsir1 gibi yatagin altina m1 tikmak istiyorsun?” demektedir. Yine ayn1 boliimdeki
ikinci sozIi iiriin yerlestirme Ferrari adli araba markasina aittir. Jessica adli karakterin
“Vay canina. Az once kafeteryaya bir portaldan m1 geldin?”’ seklindeki sorusuna, Morty
esprili bir sekilde “Evet. Ferrari'm bakimda da” diyerek cevap vermektedir. 1.Sezonun
3.boliimiinde Williams-Sonomo adli mutfak ve ev esyasi satan markanin sozlii iiriin
yerlestirmesi bulunmaktadir. Sadece bu boliimde goriilen Jacob adli karakter, Jerry’e
“Onliigiin ¢ok giizelmis, markas1 Williams-Sonomo mu?” diye sormaktadir. Jery ise

“Keske dyle olsaydi” diye cevap vermektedir.

Yine 1. sezonun 3. boliimiinde Apple’n iiriinii olan Ipad ve Itunes’un sozlii
yerlestirmeleri bulunmaktadir. Jerry, Beth’e “Ipad’ini aldigim i¢in cezalandiriliyorum”
demektedir. Yine ayni boliimde caliganlarindan biri Dr. Bloom’u bayram primi olarak

1Tunes’un hediye kartin1 vermesi nedeniyle suclamaktadir.

1. sezonun 9. bolimiinde Jamba Juice adli markanin sozli {iriin yerlestirmesi

bulunmaktadir. Bu sahnede, Mr.Goldenfold bir diikkana girip “Burasi ne zamandir Jamba
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Juice degil?” demekte ve bir sonraki sahnede yalniz bir hayati olmasiyla ilgili olarak
“Bazi1 seylerin yeri Jamba Juice ile doldurulamiyor” diye eklemektedir. Ayn1 boliimde
yer alan bir bagka marka da Google’dir. Bu sahnede Mr.Needful, kendisi ve Summer’in
kurdugu sirketin Google tarafindan satin alindigin1 anons etmektedir. Ayni sezonun 10.
boliimiinde Yahoo’nun iiriin yerlestirmesi bulunmaktadir. Bu sahnede Rick “Birkag¢ bin
versiyonum aklina da bir araya gelmek gibi bir fikir gelmis. Tipki bir si8ir siiriisii, baliklar

veya Yahoo! Answers’ta sorular1 cevaplayanlar gibi” demektedir.

Google’n bir diger yerlestirmesi ise 2. sezonunun 5. béliimde sadece o boliimde
yer alan ve bagbakan olan karakterin “O Google Maps kullanabilir herhalde” demesiyle
yapilmaktadir. Ayni sezonun 8. béliimiinde Ben & Jerry’s adli dondurma markasinin iiriin
yerlestirmesi bulunmaktadir. Jerry’nin hastalanmasi iizerine Beth, Rick’e “Neden Cherry
Garcia kutusunun igine bakteri sakliyorsun ki?” diye kizmaktadir. Cherry Garcia, Ben
and Jerry’s adli dondurma markasinin vigneli dondurma ¢esidinin adidir. Sezonun 8.
boliimiinde ise Youtube’un sozli yerlestirme uygulamasi bulunmaktadir. Beth Jerry’e
“Youtube videosuna yorum yaptigin giinli hatirliyor musun?” diye sormaktadir. Ayni
sezonun final bélimiinde UPS markasina yer verilmektedir. Uzaydan bir kurye gelmesi
sonrast Rick “UPS’in intergalaktik versiyonu gibi“diyerek agiklama yapmaktadir. Yine
ayni bolimde K-Mart adl1 aligveris merkezi dizide sozlii olarak yer almaktadir. Jerry “Su
tavirlarini alip Kmart’in erkek boliimiine gotiir ve bana biraz rahat ver” diyerek esine

kizmaktadir.

Sonug olarak sozlii olarak yerlestirilen marka sayis1 11°dir ve bu da toplamda

yapilan yerlestirmelerin % 55’ine karsilik gelmektedir.
Hem sozlii hem gorsel iiriin yerlestirme:

Dizinin ilk hem gorsel hem de sozlii yerlestirmesi Wheat Thins adli markaya ait
olmaktadir. 1. sezonun 2. boliimiindeki ugak sahnesinde, hostes “Wheat Thins Wheat

Thins” diye bagirarak elindeki arabada bu iiriinii gezdirmektedir.

1. Sezonun 3. boliimiinde Panda Express’in hem s6zlii hem de gorsel iiriin

yerlestirmesi bulunmaktadir. Bahsedilen markanin yemek standi ve logosu sahnede
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belirgin bicimde goziikmekteyken, Dr.Bloom, Morty’nin “Bu koku nereden geliyor?”

sorusuna “Panda Express’ten mi?” diye cevap vermektedir.

2. sezonun 4. bolimiinde Nintendo adli markanin driin  yerlestirmesi
yapilmaktadir. Rick “149.99 dolara Nintendo 3DS satiyorlar” derken elinde iiriiniin
paketlerini tutmaktadir. Rick markanin adin1 2.kez tekrar ederken “Nintendo, bana

bedava seyler ver” demekte ve elinde Zelda modelinin {iriin kutusunu tutmaktadir.

2. sezonun 8. boliimiinde, Jerry’yi hastahanenin bekleme salonunda bekleyen
Morty, Rick ve Summer alternatif evren yayininda bir reklam gérmektedirler. Reklamda
seyircilere bu triinii Ikea’dan alabilecekleri sdylenirken, televizyonun sag kosesinde

markanin adi belirmektedir.

9.Boliimde Rick kendilerini 6ldiirmeye gelen uzaylilar1 tehdit etmekte ve bir
yandan da” Morty birseyler yap, su an elimde tutugum sadece Tic Tac” demekte ve

kutuyu da elinde tutmaktadir.

Sonug olarak dizide hem gorsel hem de s6zlii olarak yer alan marka sayis1 5’dir.

Bu da yerlestirmesi yapilan markalarin % 25’ine karsilik gelmektedir.
Olay Orgiisiine Yerlestirilien Markalar:

Dizinin tek olay orgiisiine yerlestirilen markasi Cold Stone Creamery’dr. 2.
sezonunun 1. boliimiinde Jerry ve Beth dondurma yerlerken, Jerry “Cold Stone Creamery
en iyisidir.” demektedir. Bunun iizerine arabada giderlerken Jerry bir geyige
carpmaktadir. Bir at cerrah1 olan Beth geyigi tedavi etmek isterken, geyigi vuran avci
buna izin vermemektedir. Bunun iizerine Jerry Cold Stone Creamery’nin kamyonetiyle
geyigi Beth’in tedavi etmesi i¢in kagirmaktadir. Bu sayede avciyr atlatan Beth, Cold
Stone Creamery sayesinde geyigi tedavi etme firsati bulmakta ve onu iyilestirmektedir.
Bolimiin sonunda mutlu bir sekilde eve donerken, Beth “Bu hayatimda gegirdigim en
romantik hafta sonuydu.” demekte ve “Cold Stone Creamery sayesinde” diye
eklemektedir. Markanin adi Gorsel 4’de goriildiigi gibi dizide yer almaktadir.
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Rick and Morty Dizisinin 17:44. Dakikasinda Yer Alan Cold Stone Creamery Markasinin

Uriin Yerlestirmesi

Sonug olarak dizide olay Orgiisiine yerlestirilen marka sayis1 1°dir. Bu da dizide

yapilan toplam yerlestirmelerin % 5’ine karsilik gelmektedir.

Tablo 4: Rick and Morty Dizisinde Uriin Yerlestirme Yapan Markalar, Menseleri ve Uriin

Yerlestirme Uygulamalarinin Ozellikleri

Marka Adi Marka Gorsel | Logo | Yazt Isitsel Olay Oyuncu Toplam Toplam

Mensei Orgiisiine | Tarafindan | o), e
Yerlestirme Kullanimi

Cold Stone | ABD EG) |EQ@) | EQ) | EQ) | E(B) E(@3) 7 52 sn.

Creamery

Panda ABD E(1) | E(1) | EQ) |EQ) |H H 1 17 sn.

Express

Wheat ABD E(1) |H H E2) |H H 2 10sn

Thins

IKEA Isveg E(1) | E() | EQ) |EQ) |H H 1 10 sn.

Nintendo Japonya E(2) | H H E(2) H H 2 9 sn.

Walmart ABD E(1) |EQ) [EQ |H H H 2 9sn.
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Tic Tac ABD EQ) [H H E(1) H 1 4sn
Facebook ABD E(1) |EQ) |EQ |H H 2 4sn
Apple ABD H H H E(2) H 2 4sn
Twitter ABD E(1) |EQ) |[EQ) |H H 1 4sn
Jamba ABD H H H E(2) H 2 4sn.
Juiece
Google ABD H H H E(2) H 2 4 sn.
Victoria’s ABD H H H E(1) H 1 2sn.
Secret
Ferrari italya H H H E8(1) H 1 2sn
Williams- ABD H H H E(1) H 1 2sn
Sonoma
Ben &Jerry | ABD H H H E(1) H 1 2sn
Youtube ABD H H H E(1) H 1 1sn
Yahoo ABD H H H E(1) H 1 1sn
UPS ABD H H H E(1) H 1 1sn
K-Mart ABD H H H E(1) H 1 1sn
3.5.2.1.23 Yerlestirilen Markalarin Mense, Oyuncular Tarafindan

Kullanilma ve Uriin Kategorileri Acisindan Incelenmesi

Marka Mensei:

Tablo 4’de belirtildigi gib diziye yerlestirme yapan markalardan 17’si Amerika

menselidir. Bu markalar; Coldstone Creamery, Panda Express, Wheat Thins, Walmart,
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Tic Tac, Facebook, Apple, Twitter, Jamba Juiece, Google, Victoria’s Secret, Williams-

Sonoma, Ben & Jerry, Youtube, Yahoo, UPS, K-Mart markalaridir.

Geriye kalan markalardan, Ferrari Italya menseli, IKEA Isve¢ menseli, Nintendo

ise Japonya menselidir.
Sonug olarak markalarin % 85’inin Amerikan menseli oldugu tespit edilmistir.
Oyuncular Tarafindan Kulanim

Tablo 4’de belirtildigi gibi oyuncular tarafindan kullanilirken goriilen tek marka

ise Cold Stone Creamery’dir.

Geriye kalan ve oyuncular tarafindan kullanilirken gorinmeyen markalar ise,
Panda Express, Wheat Thins, Walmart, Tic Tac, Facebook, Apple, Twitter, Jamba
Juiece, Google, Victoria’s Secret, Ferrari, Williams-Sonoma, Ben & Jerry, Youtube,
Yahoo, UPS, Kmart, IKEA ve Nintendo’dur.

Sonug olarak oyuncu tarafindan kullanilan marka sayisi1 1’dir. Bu da toplam

yerlestirmesi yapilan markalarin % 5’ine karsilik gelmektedir.
Uriin Kategorileri

Yiyecek/Igecek kategorisinde yer alan alt kategorilerden Sekerleme/ Atistirmalik
kategorisine giren markalar Wheat Thins, Tic Tac’dr.

Iletisim/ Teknoloji kategorilerinden Cep Telofonu kategorisine Iphone
yerlestirmeleriyle Apple, Web Sitesi ve Online Arama Motoru alt kategorisine ise

Google, Yahoo, Youtube markalar1 girmektedir.

Ulasim/ Tasimacilik kategorisinin alt kategorisinden olan Otomobil/ Kamyonet/

Motosiklet/ Bisiklet iiriin sinifindan diziye dahil edilen marka ise Ferrari’dir.

Bos zaman aktiviteleri ile ilgili iirlinler kategorisinden Sosyal Medya sinifina
giren marka Twitter ve Facebook; Oyun Konsolu ve Video Oyunlar alt kategorisine

Nintendo markalar1 girmektedir.
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Ev/Ofis Egyalar1 kategorisinden Mobilya/Mutfak Esyalar alt kategorisine IKEA,

William& Sonomo markalar1 girmektedir.

Giyim/ Moda Uriinleri kategorisinin kiyafet kategorisine ise Victoria’s Secret

markasi1 girmektedir.

Hizmet Sektorii kategorisinden Restoran/Cafe ve Barlar alt kategorisine giren
markalar ise Cold Stone Creamery, Panda Express, Jamba Juice, Ben &Jerry’iken; yine
ayn1 kategorinin alt kategorilerinden olan Bankalar/ Finansal Sirketler ve kar amaci olan
diger isletmeler kismma UPS markas1 girmekte ve son olarak Aligveris Merkezleri

kategorisine de Kmart ve Walmart girmektedir.

Dizide yapilan toplam yerlestirmelerin % 10’u Yiyecek/ Igecek, % 20si Iletisim/
Teknoloji, % 5°i Ulasim/ Tasimacilik, % 15°i Bos Zaman Aktiviteleri ile ilgili Uriinler,
% 10’u Ev/ Ofis Esyalar1, % 5°i Giyim/ Moda Uriinleri, % 35’ini ise Hizmet Sektdrii

kategorilerinden yapilmaktadir.
3.5.2.2. Archer
3.5.2.2.1 Archer Dizisinin Kiinyesi
Yaymlanma Tarihi: 17.Eyliil.2009
Siire: 22 dakika
Tiir: Animasyon, Aksiyon, Komedi
Filmin Mensei: Amerika
Yapimal Kanal: FX
Dizinin Yaraticisi: Adam Reed

Dizinin Yapimcilari: Jeff Fastner, Neal Holman, Chad Hurd, Eric Sims ve Bryan

Fordney
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Dizinin Konusu: Dizi, annesinin ISIS (International Secret Intelligence Service)
adli giivenlik sirketinde ¢alisan Sterling Archer adli ajanin hayati ve maceralarini konu

almaktadir.
3.5.2.2.2 Archer Dizisinin Uriin Yerkeltirme A¢isindan incelenmesi

3.5.2.2.2.1 Diziye Yerlestirme Yapan Markalar, Yerlestirme Siiresi ve
Tekrar Sayisi

Dizide en uzun yerlestirme yapan marka Dodge’dur. Dodge dizide hem gorsel
hem sozlii olarak toplamda 4 dakika 45 saniye siirede yer almaktadir. S6zlii olarak 6 farkli
kez kullanilmaktayken, gorsel olarak ise 5 kez tekrarlanmaktadir. Ikinci uzun iiriin
yerlestirmeye sahip marka ise Cadillac araba markasidir. Cadillac’in toplamda 35 saniye
boyunca dizide sozlii yerlestirme uygulamasi bulunmaktadir. Markanin adi1 12 kere

tekrarlanirken, goriintiisii 7 kere tekrarlanmaktadir.

Dizide 3. olarak en ¢ok yer alan marka Steuben’dir. Markanin dizide toplam 13
saniye siiren hem sozlii hem gorsel iirlin yerlestirme uygulamasi bulunmaktadir.
Markanin adi 3 kez tekrar edilmektedir. Dizide 4. olarak en uzun yerlestirmeye sahip
marka Carvel’dir. Markanin toplamda 12 saniyelik sozlii iiriin yerlestirmesi bulunmakta
ve markanin ad1 4 kez tekrar edilmektedir. 5. siradaki tiriin yerlestirmeye sahip marka ise
Zima’dir. Zima’nin 11 saniye siiren sozlii liriin yerlestirmesi bulunmakta ve bu siire i¢inde

markanin ad1 4 kere telaffuz edilmektedir.

Listenin 6. sirasinda ise, 10 saniyelik hem s6zlii hem gorsel {irlin yerlestirmesiyle
Pontiac yer almaktadir. Bu markanin ad1 2 kere tekrar edilmektedir. Listenin 7. sirasinda
Chevrolet yer almaktadir. Markanin toplam 9 saniye siiren ve 2 kere tekrar edilen hem
gorsel hem de sozlii {irtin yerlestirmesi bulunmaktadir. 8. olarak en uzun yerlestirmeye
sahip marka ise Mustang’dir. Markanin 8 saniyelik sozlii iirlin yerlestirmesi bulunmakta
ve markanin adi 2 kez tekrar edilmektedir. Dizinin 9. en uzun yerlestirmesine sahip olan
marka ise Tang’dir. Dizide Tang’in 7 saniyelik sozlIii {iriin yerlestirmesi bulunmakta ve

isim 4 kere tekrar edilmektedir.
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Listenin 10. sirasinda 5 saniyelik hem gorsel hem sozlii {iriin yerlestirmesi ile
Hermés yer almaktadir. Markanin adi da goriintiisii de 2 kere tekrar edilmektedir. 4’er
saniyelik sozlii tirtin yerlestirmeleri ile 11. 12. 13 14. 15 16. 17. 18. 19. siralarda Xerox,
Stolichnaya, Toyota, Doritos, Vaseline, Turnbull and Asser, Nutella, Mentos ve Club
21°dir. Markalardan Nutella ve Club 21 iki kere s6zlii olarak tekrar edilmektedir. 20., 21.,
22.,23.,24.,25. ve 26., 27 .siralarda 3 saniyelik sozlIii iiriin yerlestirmeleri ile Pez, Manolo
Blahnik, Scothgard, Paco Rabanne, Lego, Schwinn, Le Creuset, Electrolux markalari

bulunmaktadir.

28. sirada Hamilton Beach markasi yer almaktadir. Markanin 3 saniyelik sozlii ve
gorsel iirlin yerlestirmesi bulunmaktadir. 29., 30., 31., Siralarda ise 2 saniyelik sozlIii iiriin
yerlestirmeleriyle Tupperware, Ferrari, Kenny Rogers Roasters markalar1 yer almaktadir.
Listenin 32. 33. 34. siralarinda ise 1’er saniyelik sozlii tiriin yerlestirme uygulamalari ile,

Le Cirque, Russian Tea Room, The Palm restoranlari bulunmaktadir.

Sonug olarak, dizide toplam 34 ger¢ek markanin iiriin yerlestirmesinin oldugu

tespit edilmistir. Bu yerlestirmeleri toplam siiresi 8dk 28 saniye olarak hesaplanmistir.

3.5.2.2.2.2 Dizide Uriin Yerlestirme Yapan Markalarin Uriin Yerlestirme
Stratejileri

Gorsel Olarak Dizide Yer Alan Markalar
Dizide sadece gorsel olarak yerlestirilen marka bulunmamaktadir.
Sozli Olarak Dizide Yer Alan Markalar

1. sezonun 3. bolimiinde Xerox adli markanin sozli iiriin yerlestirmesi
bulunmaktadir. Basrol karakterlerinden olan Cyril ve Pam kose ofise kimin yerlesmesi
gerektigi konusunda tartismaktadirlar. Cyril “Hadi ama ISIS belgelerini Xerox’laman i¢in
kose ofisine ihtiyacin yok” demektedir. Pam de “Renkli Xerox” diye eklemektedir.
Dizide Pez markasinin da yerlestirmesi bulunmaktadir. 1. sezonun 4. boliimiinde Malory,
Archer’a “Kimsenin ecza dolabimi Pez alir gibi kullanmasini istemiyorum” demektedir.
Tupperware markasinin sozlIi iiriin yerlestirmesi ise, karakterlerden birinin digerine “Bir

Tupperware bul, yemegi eve gotiiriiriiz” demesiyle gergeklestirilmektedir.
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1. Sezonun 5. boliimiinde Monolo Blahnik adli ayakkabi markasinin sozli iiriin
yerlestirmesi yapilmaktadir. Malory, KGB’nin basinda olan sevgilisi ile tartisirken, “Ne
yani, karin ortasinda ayagimda Blahnik’lerimle beklememi mi istiyorsun?” diye
sormaktadir. Bir sonraki sahnede ise Stolichnaya adli Rus votkasinin adi gegmektedir.
KGB’nin basindaki adam “Bedava Stolichnaya ve Beluga havyari aliyorum” demektedir.
Ayni sezonun 9. boliimiinde Scotchgard markasinin yerlestirmesi bulunmaktadir.
Koltugun Scothgard adli temizlik malzemesiyle 1slatildigindan bahsedilmekte ve lekelere

kars1 dayanikli oldugu eklenmektedir.

Dizide Vasaline’in de sozlii yerlestirmesi bulunmaktadir. 2. sezonun 7.
boliimiinde bas karakterlerden olan Cyril, kendi yazdigi senaryoda 40’11 yaslarda bir
kadin1 oynayabilecegini sdyleyen Malory’e “Evrende sonu gelebilecek kadar Vasaline
oldugunun farkindasin degil mi?”” demektedir. Ayn1 sezonun 9. boliimiinde ise Zima adli
icki markasinin sozlii yerlestirmesi bulunmaktadir. Archer’a kanser ilaci olarak verilen
ilaglarin bir kismini tadan Kreiger bunlarin aslinda Zima oldugunu belirtmektedir. Archer
ilaglariyla ilgili bu durumu arkadaslarima “Temel olarak seker ve Zima” diye
aciklamaktadir. Archer’mn gergek kanser ilaglara ulasmak igin Irlanda mafyasina gitmek
istemesi tizerine Lana buna kars1 ¢cikmaktadir. Archer ise Lana’ya sinirlenerek, ilaglarinin
seker ve Zima ile degistirdikleri i¢in bunu yapmak zorunda oldugunu belirtmektedir.
Boliimde daha sonra gercek ilaclarina ulasan Archer, “Zima’y1 gergekten 6zledim”
demektedir. Sezonun 12. boliimiinde Archer Barry adli karaktere onu neden balkodan

attigini agiklarken “... ayrica Turnbull and Asser bluzumu de mahvettin!” demektedir.

3. sezonun 4. bolimiinde Nutella markasinin sozlii yerlestirmesi bulunmaktadir.
Archer, yaninda usagi olan Woodhouse’a “O zaman bana Nutella’l1 waffle yap” dedikten
sonra evde yeterli malzemenin olmadigin1 6grenmesi iizerine “O zaman Nutella’l
yumurta ve et yap!” diyerek markanin adim 2 kere tekrar etmektedir. Archer’in dogum
giniiniin oldugu bu boliimde Carvel’in da iriin yerlestirmesi bulunmaktadir. Archer
asansorde is yerine ¢ikarkan “Acaba ofistekiler benim icin neler hazirladi? Fudgie the
Whale mi yoksa Coockie Puss mu? Coockie Puss! Carvel’deki ¢ocuklar ne yaptiklarini
biliyorlar” demektedir. Fudgie the Whale ve Coockie Puss, Carvel markasinin iki tinlii

pasta c¢esididir. Boliimde New York’un {inlii reastoranlarindan olan Club 21’in {iriin

77



yerlestirmesi bulunmaktadir. Malory dogum giinii i¢in ogluyla Club 21°de bulusacagini
sOylemektedir. Archer ise sonraki sahnelerde 21°deki randevularina gecikecegini
soylemektedir. Boliimde yeni arabasini kaybeden Archer, ¢ocukken bir dogum giiniinde

kendine alinan Schwinn Stingray markali bisikleti kaybettigi anisin1 anlatmaktadir.

2. sezonun 6. bolimiinde Keny Rogers Roasters adli restoran zincirinin iiriin
yerlestirmesi vardir. Ana karakterlerden olan Cheryl, bir horoz tutmakta ve “Ayn1 Kenny
Rogers Roaster’dakiler gibi”’demektedir. Bu sezonun 8. boliimiinde ise Electrolux’iin
tirtin yerlestirmesi bulunmaktadir. Malory “Tipki o Electrolux olayindaki gibi” diyerek

Archer’in ¢ocuklugundaki bir aniy1 anlatmaktadir.

4. sezonun 2. Bolimde Malory, ISIS’teki mola odasini kapatmasi lizerine “Le
Cirque, 21, The Russian Tea veya The Palm disinda istediginiz her yerde yemek
yiyebilirsiniz.” demektedir. Ayni sezonun 6. boliimde ¢6lde mahsur kalan Archer, “BelKi
de haliisinasyon ama, orada bir Lancruiser goriiyorum” demektedir. Landcruiser, Toyoto
araba markasiin bir modelidir. Ayni sezonun 8. boliimiinde Doritos sozlii olarak yer
almaktadir. Archer, arabada oturan ve Amerika’ya gb¢ etmeye caligan Meksikali
go¢menlerin kendi aralarinda tartismasi tizerine, “Doritos’u aranizda paylasin!” diye

kizmaktadir.

5. Sezonun. 2. bolimiinde, Le Crueset’in sozlii yerlestirme uygulamasi yer
almaktadir. Charles ve Rudi adli karakterler, Archer’dan fondii seti galmakta ve “Orijinal
Le Crueset bile degil” demektedirler. Sezonun 3. boliimiinde daha once de iiriin
yerlestirme uygulamast bulunan Carvel’in Coockie Puss adli pastasindan
bahsedilmektedir. Malory, Pam adli ¢alisaninin madde bagimliligi yasamasi iizerine
“Zaten Coockie Puss yiyor olsaydi da her sekilde 6liiyor olacakti” demektedir. Sezonun
6. boliimiinde ise Paco Rabanne adindaki markanin sozlii yerlestirmesi yapilmaktadir.
Archer bir odaya girmekte ve havayr koklayarak “Gergekten de Paco Rabanne’i ¢ok
seviyormus” demektedir. 5. sezonun 13. boliimiinde Lego’nun yerlestirmesi yapilmistir.
Kreiger adli bilim adami Cheryl’a beyin ¢ipi olarak verdigin seyin aslinda bir Lego
yapiskani oldugunu agiklamaktadir.

78



5. sezonun 12. boliimde Kreiger, Ray’e biyonik bir el vermektedir. Bunun iizerine
Cyril da bu mekanik eli, Mentos reklamlarinin taklidine benzetmektedir. Sezonun son
boliimiinde Archer, Lana’nin “Ispirto ile ne yapiyorsun?” sorusuna “Tang icin yer
actyorum” diye cevap vermektedir. Lana ise “Tang mi?” diye sorunca Archer “i¢gme
hakkim olan Tang” diye cevap vermektedir. Kapsiil gemideki gorevlilerden biri ise “Niye
Tang olsun ki?” diye c¢ikismaktadir. Dizinin son sozlii iiriin yerlestirmesi ise Ferrari
markasina aittir. 7. sezonun 9. boliimiinde Lana Archer’in Ferrari marka arabasini bir

kamyonette tasittigini belirtmektedir.

Sonug olarak diziye sadece sozlii olarak yerlestirilen marka sayis1 26 olarak tespit

edilmistir. Bu da toplam yerlestirmelerin %76.4 line karsilik gelmektedir.
Dizide Hem Gorsel Hem Sozlii Olarak Dizide Yer Alan Markalar:

1. sezonun final boliimiinde Steuben adli cam markasinin {irlin yerlestirmesi
bulunmaktadir. Malory, Archer’in odasinda igki i¢erken cam siseyi kirmasi iizerine
“Sanirim benim Stuben bar setimi yok etmeye niyetlisin” demektedir. Sonraki
sahnelerden birinde Archer bir cam bardak daha kirmakta ve Malory, “Harika iki Steuben
bardagi kalmist1 ve sen bir tanesini kirdin” demekte ve bu sahnede yerde kirik bir bardak
goziikmektedir. Ilerleyen sahnelerde ise, Malory yanlislikla son Stueben bardagini

kirmakta ve “Son kalan Steuben de gitti” demektedir.

2. sezonun 4. boliimiinde Hermes adli liiks giyim markasimin hem s6zlii hem
gorsel iirlin yerlestirmesi bulunmaktadir. Sahnede kravatini ¢eken Lana’ya, Archer “Bu
Hermes” demektedir. Sezonun son boliimiinde Hermes adli liiks giyim markasinin iiriin
yerlestirmesi bir kez daha yer almaktadir. Archer acil durum ¢antasini ararken, evin usagi
olan Woodhouse’a “Sigir derisi Hermes ¢anta” diye aciklama yapmakta ve sonra da

cantay1 bulmaktadir.

4. sezonun ilk bolimiinde Ray’le telefonda konusan Lana bir ses duymakta ve
bunun ne oldugunu sorunca da Archer “Hamilton Beach 727 DrinkMaster* diye cevap

vermektedir. Karistiricinin goriintiisii de sahnede yer almaktadir.
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Dizide El Camino’nun de gorsel ve sozlii yerlestirmesi bulunmaktadir. 4. sezonun
3. bolimiinde Archer, “Bir EI Camino dolusu sey var” demektedir. Ayni Sezonun
3.bolimiinde Ray garaja girip arabasina yer bulamayinca, Archer’a arabasini onun yerine
park ettigini sdylemektedir. Bunun iizerine Archer “El comino bir araba degildir”

demektedir. El Comino, Chevrolet adli araba markasinin bir modelidir.

Dizide herm gorsel hem sozlii olarak yer alan bir bagska marka ise Pontiac’tir. 5.
sezonun 5. boliimiinde Cyril is yerine yeni bir arabayla gelmektedir. Malory “Bu sey ne
kadar tuttu?” diye sorunca da, Archer “Oncelikle reklam oldugu igin...” diye agiklama
yaparken Malory “Ne i¢in” diye sorarak soziinii kesmektedir. Archer da “Sanirim Pontiac
icin” diyerek cevap vermektedir. Bolimde yine Pontiac adli araba markasinin Trans Am
modelinden bahsedilmektedir. Archer “... bizim Trans Am’da ... “diyerek Malory’e

aciklama yaparken arabanin goriintiisii de sahnede yer almaktadir.

6. sezonun 8.boliimiinde Mustang’in tirlin yerlestirmesi bulunmaktadir. Lana’nin babasi
Archer’1, Mustang’ini kotii kullanmamasi konusunda uyarmaktadir. Bu goriintiide

karakterler arabanin i¢inde yer almakta ve araba da agikca goziikmektedir.

Sonu¢ olarak dizide toplam 6 markanin hem gorsel hem de sozli {iriin

yerlestirmesi yer almaktadir. Bu da tiim markalarin % 17.1’ine karsilik gelmektedir.
Olay Orgiisiine Yerlestirilen Markalar

Dizinin ilk olay Orgiisiine yerlestirilen markast Dodge’dur. 3. sezonun 4.
bolimiinde, Archer’a dogum giinii hediyesi olarak Dodge marka araba alinmaktadir.
“Yeni ajan arabasi, Dodge tarafindan yapildi” diye arabanin sisteminin arabay1 tanitmasi
izerine, Archer “Sagol Dodge” diye bagirmaktadir. Ayrica arabanin iginde i¢ki gozii
bulunmakta ve bu sirada, ekranin altindan “Dodge sizi igki igerken araba kullanmamiz
konusunda uyariyor” seklinde bir yazi gegmektedir. Sonrasinda arabayi kullanmaya
baglayan Archer iki kez “Dodge Challenger’imla gidiyorum” diye bagirmaktadir.

Boliimde Gorsel 5°de goriilebilecegi gib Dodge’un ismi de goziikmektedir.
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Gérsel 5: Archer Dizisinin 7:16°. Dakikasinda Yer Alan Dodge Markasinin Uriin

Yerlestirmesi

Dizide olay orgiisiine yerlestirilen bir bagka marka da Cadillac’tir. 4. sezonun ilk
boliimiiniin sonunda, Ron Cadillac’la evlilik toreninin bozulmasi iizerine Malory,
Acrher’a “Sence bu Ron Cadillac yani Cadillac’in New York’taki en biiyiik saticisiyla
olan diigiintimle kiyaslanabilir mi?“demektedir. Ayni1 sezonun 4. Béliimde Ron esine,

2

“Cadillac bayiligini ISIS’in anlasmalariyla karsilastirmak, elmalar1 ....” seklinde
cikismaktadir. Malory esinden bahsederken, “Bay Cadillac yani Bay sikic1” demektedir.
Bunun diginda bagka bir sahnede Malory Archer’a “Ron Cadillac eve gelirken Montreal’e
ugrayacak” demektedir. Ayrica Ron kendi kendine “Ron Cadillac efsanedir” diyerek
bagirmaktadir. Archer’la, Ron’un konusmakta oldugu baska bir sahnede, Roy “Cadillac
aslinda benim ger¢ek soyadim degil” demektedir. Ayni sezonun 5. bdlimiinde,
karakterler Cadillac’tan bahsetmektedirler. Ve Archer gercek olmayan parayla Ron’dan
Cadillac araba satin almayi teklif etmektedir. Ron ise “50 Cadillac’la ne yapmayi
planliyorsun” diye sormaktadir. Boliimiin bagka bir sahnesinde Ron esi Malory’e “Ama
yeni bir Cadillac’ta gezmeye aldirmiyorsun” demektedir. 4. sezonun ilk boliimiinde Ron

“Cadillac’ta hiz i¢in liikksten vazgegmek zorunda kalmazsin” diye agiklamaktadir. Dizinin

4. sezonu boyunca Cadillac marka arabalarin goriintiisii kullanilmistir.

Sonug olarak olay orgiisiine Yerlestirilen markalarin sayis1 2°dir. Bu da tiim

yerlestirmelerin % 5.8’ine karsilik gelmektedir.
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Tablo 5: Archer Dizisinde Uriin Yerlestirme Yapan Markalar, Menseleri ve Uriin

Yerlestirme Uygulamalarinin Ozellikleri

Marka ad1 Marka Gorsel | Logo | Yaz | Isitsel Olay Oyuncu Toplam Toplam
Mensei Orgiisiine Tarafindan tekrar siire
Yerlegtirme | Kullanimt
Dodge ABD EG) |EQ) | EQR) | E®6) |E@) E(5) 11 4dk.
45 sn
Cadillac | ABD E(7) |H H | E@12) | E(12) H 15 38 sn.
Steuben ABD EB) |H H |[E@) |H E(3) 3 13 sn.
Carvel ABD H H H E(4) | H H 4 12 sn.
Zima ABD H H H E@4) | H H 4 11 sn.
Pontiac ABD H H H E(2) | H E(1) 2 10 sn.
Chevrolet | ABD E(2) H H E(2) | H H 2 9sn
Mustang ABD H H H E(2) | H H 2 8sn.
Tang ABD H H H E(4 H H 4 7sn.
Hermes Fransa E(2) H H E(2) | H E(2) 2 5sn.
Xerox ABD H H H E(2) | H H 2 4 sn
Stolichnaya | Rusya H H H E(1) |H H 1 4n
Toyota Japonya H H H E(1) |H H 1 4 sn.
Doritos ABD H H H E(1) | H H 1 4sn
Vaseline Ingiltere  ve | H H H E(1) |H H 1 4 sn
Hollanda
Turnbull Ingiltere H H H E(1) |H H 1 4 sn
and Asser
Nutella Italyan H H H E() |H H 1 4 sn

82



Mentos Hollanda H E(1) H 4sn
21 Club Singapur H E(2) H 4sn
Pez Avusturya H E(1) H 3sn.
Manolo Ispanya H E(1) H 3sn
Blahnik

Scotchgard | ABD H E (1) H 3sn
Paco Ispanya H E(1) H 3sn
Rabanne

Lego Danimarka | H E(1) H 3sn
Schwinn ABD H E (1) H 3sn
Le Creuset | Fransa H E(1) H 3sn
Electrolux | Isveg H E(1) H 3sn
Hamilton | ABD E(1) E(1) E(1) 3sn
Beach

Tupperware | ABD H E(1) H 2sn
Ferrari Italya H E(1) H 2sn
Kenny ABD H E(1) H 2sn
Rogers

Roaster

Le Cirque | ABD H E(1) H 1sn
Russian ABD H E(1) H 1sn
Tea Room,

The Palm | ABD H E(1) H 1sn
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3.5.2.2.2.3 Yerlestirilen Markalarin Mensei, Oyuncular Tarafindan

Kullanmilma ve Uriin Kategorileri A¢isindan Incelenme
Marka Mensei:

Tablo 5’de belirtildigi gibi dizide yerlestirme yapan markalarin 19°u Amerikan
menselidir. Bu markalar Dodge, Cadillac, Steuben, Zima, Tang, Mustang, Pontiac,
Carvel, Chevrolet, Xerox, Doritos, Scothgard, Hamilton Beach, Tupperware, Kenny
Rogers Roasters , Le Cirque, Schwinn, Russian Tea Room, The Palm seklinde tespit

edilmistir.

Geriye kalan markalardan; Ferrari, Nutella Italyan, Hermés ve Le Creuset Fransa,
Toyota Japonya menselidir. Stolichnaya Rusya menseliyken, Mentos Hollanda menseli,
Vaseline Hollanda ve Ingiletere menselidir. Bunun disinda Turnbull and Asser Ingiltere,
Pez Avusturya, Manolo Blahnik, Paco Rabannce ise Ispanya menselidir. Lego ise

Danimarka menseliyken, Club 21 Singapur son olarak da Electrolux isve¢ menselidir.

Sonug olarak Amerikan menseli olan marka sayis1 19 olmaktadir. Bu markalarin

tiim markalardaki oran1 ise % 55.8’ine karsilik gelmektedir.
Uriiniin Oyuncu Tarafindan Kullanima:

Tablo 5’de belirtildigi gibi dizide tiriin yerlestirmesi bulunan markalardan Dodge,
Steuben, Pontiac, Hermeés, Hamilton Beach animasyon karakter tarafindan kullanilirken
goriilmektedir. Cadillac, Zima, Tang, Mustang, Carvel, Chevrolet, Xerox, Stolichnaya,
Toyota, Doritos, Vasaline, Turnbull and Asser, Nutella, Mentos, Pez, Manolo Blahnik,
Scotchgard, Paco Rabanne, Lego, 21 Club, Schwinn, Le Creuset, Electrolux, Tupperware,
Ferrari, Kenny Rogers Roasters, Le Cirque, Russian Tea Room ve The Palmes karakterler

tarafindan kullanilmamaktadir.

Sonug olarak dizide karakterler tarafindan kullanilan marka sayis1 5’tir. Bu da tiim

yerlestirmelerin %14.7’sine karsilik gelmektedir.

Uriin Kategorileri:
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Ulasim/ Tasimacilik araglari kategorisinin alt kategorilerinden olan Otomobil/
Kamyonet/ Motosiklet/ Bisiklet sinifina ait olan Dodge, Cadillac, Mustang, Pontiac,

Chevrolet, Toyota, Schwinn, Ferrari markalarinin iiriin yerlestirmeleri yapilmustir.

Hizmet Sektori kategorisinin alt kategorilerinden Restoran/ Cafe/ Bar sinifina
giren Carvel, Club 21, Kenny Rogger Roasters, le Cirque, Russian Tea Room, The Palm

markalarinin dizide iiriin yerlestirme uygulamalar1 bulunmaktadir.

Ev/Ofis esyalarn kategorisinin alt kategorisinden Mutfak Esyalar1 sinifindan
yerlestirilen markalar Steuben, Tupperware, Le Creuset’iken. Beyaz Esya ve diger

elektronik cihazlar sinifina Electrolux ve Hamiltom Beach markalari girmektedir.

Yiyecek/Icecek kategorisine ait olan ve Alkosiiz Icecekler sinifina giren marka
Tang iken; yine bu kategorinin alt kategorisinden olan Sekerleme/ Atistirmalik {iriin
kategorisine ait olan Doritos ve Nutella, Pez, Mentos markalarinin yerlestirmeleri
bulunmaktadir. Alkollii igecek kategorisine giren markalar ise Zima, Stolichnaya

ickileridir.

Dizide, Giyim/ Moda Uriinleri kategorisine giren markalar ise; Ayakkabi/ Canta/
Ciizdan/ Bavul alt kategorisine ait ola Hermes, Turnbull and Asser, Manolo Blahnik

olarak tespit edilmistir.

Kisisel Bakim/Temizlik kategorisinden Temizlik {irtinleri grubuna Scotchgard

markasi dahilken; Itriyat Grubu Uriinleri Vasaline, Paco Rabanne markalaridir.

Dizide Bos Zaman Aktiviteleri ile Ilgili Uriinler Kapsamma Giren Oyuncak

Grubu Uriinleri’nden Lego markasinin da iiriin yerlestirmesi bulunmaktadur.

Tletisim/Teknoloji iiriin sinifini alt gruplarindan olan Fotokopi/ Yazici/ Tarayici

grubuna ait Xerox markasinin da iiriin yerlestirmesi bulunmaktadir.

Sonug olarak dizide yapilan iiriin yerlestirmelerin; % 23.5’i Ulasim/Tasimacilik
araclarindan, % 8.8’ Giyim/Moda iiriinlerinden, % 20,5’i Yiyecek/I¢ecek iiriinlerinden,
% 14.7°si si Ev/Ofis Egyalarindan, % 17.6’s1 Hizmet Sektoriinden, % 3,2 ‘si
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Iletisim/Teknoloji iiriinlerinden, % 3,2’si, Bos zaman aktiviteleri ile ilgili iiriinlerden, %

8,8’iKisisel Bakim/ Temizlik Uriinleri kategorilerinden yapilmustir.
3.5.2.3. The Venture Bros. (Venture Kardesler)
3.5.2.3.1. The Venture Bros. Dizisinin Kiinyesi
fIk Yaymlanma Tarihi: 16 Subat 2003
Siire: 22 dakika
Tiir: Animasyon, komedi, Sci-fi
Dizinin Yaraticisi: Christopher McCulloch
Yapima Kanal: Cartoon Network

Dizinin Konusu: Dizinin konusu Rusty Venture, ogullar1 ve bodyguardiyla

birlikte yasadiklari fantastik macelaridir.

3.5.2.3.2. Venture Bros Adh Animasyon Dizisinin Uriin Yerlestirme

Acisindan Incelenmesi

3.5.2.3.2.1 Dizide Yerlestirme Yapan Markalar, Yerlestirme Siiresi ve
Tekrar Sayisi

Dizide en uzun iiriin yerlestirmesi olan marka Marvel’dir. Markanin toplamda 11
saniye olmak tizere hem gorsel hem s6zli tiriin yerlestirmesi bulunmaktadir, markanin
ad1 3 kere sozlii olarak tekrar edilirken, 4 kere de gorsel olarak tekrar edilmistir. Dizide
2. olarak en uzun yer alan marka ise Tang olmustur. Tang’in 10 saniye siiren hem gorsel
hem de sozlii iiriin yerlestirme uygulamasi bulunmaktadir. Listenin 3. sirasinda ise
Cosmopolitan dergisi bulunmaktadir. Markanin hem gorsel hem s6zlii tiriin yerlestirmesi
bulunmaktadir ve marka dizide 6 saniye yer almaktadir. Listede 4. olarak yer alan marka

VHI1 kanalidir. Bu marka dizinin 6 saniyesinde, isitsel olarak yer almaktadir.

Dizide 5., 6., 7.,8.,9, olarak 5’er saniyelik yer alan markalar ise New York Times,

Coca Cola, Google, Blackberry ve Ferregamo markalaridir. New York Times’in 5
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saniyelik sozlii yerlestirmesi bulunurken, Coca Cola’nin da 5 saniyelik sozli
yerlestirmesi bulunmakta ve markanin adi 3 kez tekrar edilmektedir. Google’in ise 5
saniye sozlii iirlin yerlestirmesi bulunmaktadir ve markanin adi 4 kez tekrarlanmaktadir.
8. sirada bulunan Blackberry’nin ise toplamda 5 saniye hem sozli hem gorsel
yerlestirmesi bulunmaktadir. Telefon gorsel olarak 2 kere tekrar edilirken, sozlii olarak
markanin adi 2 kere kullanilmaktadir. 9. sirada bulunan Ferragamo markasinin ise 5

saniyelik hem gorsel hem sozlii yerlestirmesi bulunmaktadir.

Listenin 10., 11., 12., 13., siralarinda bulunan markalarin ise 4’er saniyelik s6zli
yerlestirmeleri yapilmaktadir. 10. sirada Applebe’s markasi yer almakta ve markanin 3
ad1 3 kere tekrar edilmektedir. Bunun disinda 11. marka Play Doh olmakta ve 12. marka
ise Kool Aid olmaktadir. 13. sirada ise Hersheys bulunmaktadir. 14. siray1 ise yine 4
saniye boyunca dizide yer alan ve hem gorsel hem de sozlii yerlestirmeleri bulunan Toys

R Us almaktadir.

15. sirada ise Mr. Pibb bulunmaktadir. Markasinin 3 saniye siiren sozlii
yerlestirmesi bulunmakta ve markanin ismi 2 kere tekrar edilmektedir. 16., 17., 18., 19.,
20, 21., 22., 23., 24., siralarda ise 2’ser saniyelik sozlii yerlestirmeleri bulunan markalar
yer almaktadir. Bunlar sirasiyla Sharpie, Valpak, Animal Planet, Ebay, Live Journal,
Aston Martin, IKEA, Stetson, Oreo markalaridir.

25., 26., 27., 28., 29., 30., 31., 32.,.33,, 34,, 35,, 36., 37., 38., 39,, 40., 41., 42.
siralarda ise 1 saniyelik sozlii yerlestirmesi bulunan markalar yer almaktadir. Bu markalar
sirasiyla L’eggs, Fresca, Jolly Rancher, Cineplex, Jovan Musk, Fruitopia, Nintendo,
Lever, Crystal, Dom Perignon, Tropicano, Cheetos, Hasbro, Fanta, Myspace, Gap,

Starbucks, Jimmy Choo adli markalardir.

Sonug olarak dizide 42 tane gercek marka tespit edilmistir. Bu markalarin stiresi

ise toplamda 1 dakika 95 saniye olarak hesaplanmistir.

3.5.2.3.2.2. Filmin Uriin Yerlestirme Yapan Markalarin Uriin Yerlestirme

Stratejileri

Gorsel Olarak Dizide Yer Alan Markalar:
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Dizide sadece gorsel olarak yer alan marka tespit edilmemistir.
Sozlii Olarak Dizide Yer Alan Markalar:

Dizideki ilk yerlestirme 1. sezonun 2. bolimiinde yer alan Sharpie markasina
aittir. Venture Endiistrisi’ne ait uzay gemisinde ¢alisan ve ayn1 zamanda sevgili olan iki
elaman kendi aralarinda konusurken; kadin karakter, sevgilisine “Uzay botlarimin {izerine
Sharpie ile yazdigin ben kalp Anna yazilarini seviyorum’ demektedir. Dizideki bir s6zlii
iriin yerlestirme ise Applebee’s markasin aittir. Dean ve Hank’i kaciran kisiler
konusurken “Bir siire eglenceli Applebee’s vardi” demekte ve konusan adamin karis1 da
“Ted ve ben o Applebee’sde tanistik” diye eklemektedir. Sonraki sahnede Ted “Karim ve
ben o Applebee’sde tanismistik” diye tekrar etmektedir. Sezonun 5. boliimiinde ise Coca
Cola’nin sozlii yerlestirmesi bulunmaktadir. Hank, Dean’e “Babam bize i¢inde havuz ve

Cola makinalari olan ayr1 odalarimizin olacagini sdyleyecek” diye hayal kurmaktadirlar.

Yine l.sezonun 6.bolimiinde L’eggs adli kiilotlu ¢orap markasinin {iriin
yerlestirmesi bulunmaktadir. Sahnede Bermuda Ucgeninde rastladiklar1 bir korsan
gemisinin kaptaniyla konusmakta olan Dean’e “En biiylik vurgunumuzu bilmek ister
misin? Leggs Eggs sevkiyat1” diye agiklamaktir. Sonraki sirada yer alan tiriin yerlestirme
Fresca’ya aittir. Yine ayni sezonun 9. boliimiinde, Monarch yaninda ¢alisan adamlardan
birine “Buzdolabina m1 gidiyorsun? Bana bir Fresca getir” demektedir. Yerlestirmelerden
biri de Valpak tarafindan yapilmaktadir. 1. sezonun 10. bolimiinde markanin {iriin
yerlestirmesi, Rusty’nin bahgesinde yapacagi satis i¢in reklamlar vermesi {iizerine
Brock’a “Endiselenme zaten kim o Valpak’lar1 agiyor ki!”” demesiyle

gerceklestirilmektedir.

Yine bir baska sozli yerlestirme de 1. sezonun 11. boliimiinde Jolly Rancher
markasina aittir. Kendilerine verilen bir isten dolay1 sikayet etmekte olan Rusty, “Ve soz
verdikleri 6diil ise bir Jolly Rancher’d1” demektedir. 13. béliimde Cineplex adli sinema
markasinin sozlii yerlestirmesi bulunmaktadir. Bir doktor, Cineplex’den arandigini ve
projeksiyon kisminda bir yarali oldugunu anlatmaktadir. Yine ayni1 bolimde sozlii olarak
yer alan bir diger marka da Play Doh’dur. Dr. Otheus adli karakter, Dean ve Hank’e

kurabiye verip “Tadi biraz Play-Doh’a benzese de, kizzim bunlar1 ¢ok seviyor”
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demektedir. Bir sonraki sahnede ise Dr.Otheus, kumandanin kayboldugunu ve

televizyondan sadece Animal Planet’in izlenebilecegini sdylemektedir.

Yine aynmi bolimde New York Times gazetesinin {iriin yerlestirmesi
bulunmaktadir. Rusty, Brock’tan New York Times getirmesini istemektedir. Bu bolimde
bir restoran sahnesi gegmektedir ve Dr. Otheus burada otururken goriilmektedir. Dr.
Otheus, garsona siparis verirken, “Mr. Pibb! Liitfen bana Mr. Pibb oldugunu sodyleyin”
demektedir. Garsonun olmadigimi sdylemesi iizerine “Uziim veya portakal suyu ya da
Cola var m1?” diye sormaktadir. B6liimiin sonunda yine restoranta oturmakta olan, Hank
Dean’e, amcasi i¢in “Muhtemelen her Noel’de bize Jovan Musk hediye paketi verecek”

demektedir.

Diziye s6zlii olarak dahil edilen diger iki marka ise Ebay ve Live Journal adli
markalardir. 2. sezonun 4. boliimiinde, karakterlerden Quizboy, “Bu yemek kutusunu
Ebay’den aldim” diye anlatmaktadir. Ayn1 Sezonun 6.boliimiinde Monarch kiz arkadasi
Dr. Grilfriend’1 kiskandirmak i¢in Liva Journal adli sosyal paylasim sitesinden biriyle

tanistigini sdylemektedir.

3. sezonun, 2. boliimde Dr. Venture’den silah satin almak icin Venture Sirketi’ne
gelen gelen asker, sirketi terk ederken Rusty’e “Bana etrafi gosterdiginiz ve Fruitopia
verdiginiz i¢in tesekkiir ederim” demektedir. Ayn1 boliimde yer alan bir bagska marka da
Nintendo’dur. Parasizliktan yakinan Quizboy ve White ortak paralarinin bir kismini
Nintendo Wii almak i¢in kullandiklarmni sdylemektedirler. 3. sezonun 5. bdliimiinde
Rusty para kazanmak icin, Maceract Cocuklar Kampi adinda bir etkinlik
diizenlemektedir. Etkinlikte ¢ocuklugunda oynadig: ¢izgi filmin karakterlerinden biri
olan Action Jhonny’i davet etmistir. Rusty, Brock’a “So6zlesmesinde 20 tane Lever 2000
sabunu, bir sise Crystal, bir sise Don Perignon ve Tropicana Twisters istedi” demektedir.
Boliimiin sonunda yine Rusty Action Jhonnyden bahsederken, “Xanaxlari Cheetos gibi

yutuyor” demektedir. Boylece Cheetos da dizye s6zlii olarak dahil edilmektedir.

Dizide sozlii olarak yer alan markalardan biri de Aston Martin adli liiks araba
markasidir. 3.Sezonun, 6.boliimde Dr. Venture’in arkadasi, “Asla bir kadinin Aston’mni1

kullanmasina izin verme” diyerek tavsiyede bulunmaktadir. Yine ayn1 boliimde IKEA da
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sozlii olarak yerlestirilmektedir. Rusty’nin eski bir arkadasi olan Tara ile karsilasan
Rusty, gittikleri ormanlik bolgenin yerlileri tarafindan kovalanmaktadir. Bunun {izerine
Tara, “Yerliler asagidaki derenin yanina IKEA agildigindan beri yabancilara karsi ¢ok
tepkililer” demektedir. Yerlestirmesi yapilan bir baska marka ise Hasbro’dur. 3. sezonun
7. boliimiinde kendi kahraman takimini kurmaya ¢alisan Dr. Orpheus, Jefferson Twilight
ve The Alchemist, oyuncak karakterlerini ellerinde tutmaktadirlar ve bu sirada Dr.

Orpheus, “Aslinda Hasbro vazgegti, bunlar1 ben kendim yaptim.” demektedir.

Dizide Fanta, Kool-Aid, Hershey’s, Google ve Myspace markalar1 da yer
almaktadir. 3. sezonun, 11. boliimiinde Dr. White, Dean’den bir Fanta igecegi daha
istemektedir. Rusty de Kool-aid igecegi lizerine, Herhsey surubu karistirip igtigini
soylemektedir. Boliimde eskiden kalma bir harita bulunmakta ve White burada yazan
bilgileri Google’ladigim sdylemektedir. Once haritanin Cola’nin yaptig1 binaya denk
geldigini sdyleyen White, daha sonra dogru adresi bulmaktadir. Myspace’in
yerlestirilmesi ise, Alchemist’in “Internet sadece sevgilinin seni aldattigim 6grendigin

Myspace icin kullanishdir” demesiyle olmaktadir.

Diziye sozlii olarak yerlestirilen bir diger marka da Stetson’dir. 4. sezonun 4.
bolimiinde, Monarch Stetson kolonyasinin kokusunu duyabildigini sdylemektedir. 5.
boliimde ise bir karakter kutunun iginde 100 kalorilik Oreo oldugunu sdylemektedir.
Google’mn diger sozlii yerlestirmeleri ise bu boliimde yapilmaktadir. Lance Hale adli
karakter, Action Jhonny konusurken s6ziini “Google’ladim” diyerek kesmektedir.
Google bir sonraki sahnede yine yer almaktadir. Bir yilanin odaya girip terapisti
oldiirmesi tizerine Rusty, Lance Hale adl1 karaktere “Hey simdi bu yilan1 benden uzaga
Google’lar misin!” demektedir. 4. sezonun 7. bolimiinde Gap’in yerlestirmesi
yapilmaktadir. Dr. Orpheus’un kizi Triana bir biiyiicliyle tanismakta ve biiyiicli ona,
“Sihir islerinde Gap midiirii olarak kazanacagin paradan ¢ok daha fazla kazanirsin”
demektedir. Bir diger iiriin yerlestirme de Shore Leave’in bir laboratuvara baskin
yaparken, “Bu civarda aligveris yapiyordum ve Starbucks’it bulamadim” demesiyle
gerceklesmektedir. Dizinin son yerlestirmesi ise, yine ayni sezonun 11. béliimiinde Shore
Leave’in White’a “Belki sen de itiraf edersen, benim Jimmy Choo ayakkabilarimda

yiiriiyebilirsin” demesiyle uygulanmaktadir.
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Sonug olarak dizide sozlii olarak yerlestirilen marka sayis1 35 olmustur, bu da

yapilan toplam yerlestirmelerin % 83.3’iine karsilik gelmektedir.
Hem Gérsel Hem Sozlii Olarak Dizide Yer Alan Markalar

Dizideki ilk hem gorsel ve hem de sozlii yerlestirme Tang markasina aittir. 1.
sezonun 2. bolimiinde Rusty, uzay gemisininin neden bozuldugunu bulmaya
calismaktadir. Bu sirada kontrol odasinda turuncu ve sivi bir sey gérmekte ve parmagini

degdirerek “Nedir bu, Tang mi?” demektedir.

Yapilan ikinci yerlestirme ise Cosmpolitan dergisine aittir. 1. sezonun 4.
boliimiinde, Dean ve Hank bir grup insan tarafindan kagirilmaktadir. Gorsel 6’da
anlasilacagi gibi onlar1 kagiran kisilerin biri elindeki Cosmpolitan dergisini gostererek,

“Cosmo diyor ki, bu yilin rengi turuncuymus” demektedir.

Gorsel 6: The Venture Bros. Dizisinin 17:46’1nc1 Dakikasinda Cosmopolitan Dergisinin

Yerlestirmesi

Bir bagka yerlestirme ise, Toys “R” Us markasina aittir. 1. sezonun 6. boliimiinde
Bermuda Uggeninde kayip olan korsan gemisinin kaptani elinde pembe oyuncak bir telsiz
tutmakta ve telsizi sallayarak “Birka¢ yil once bir Toys R Us gemisine ¢arpmistik”

diyerek, oyuncak telsizi o gemiden aldigini belirtmektedir.
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Marvel de dizide ayn1 anda gorsel hem sozl1ii olarak yer alan markalardan biridir.
4. sezonun 1. boliimiinde Rusty elinde Marvel yazan ¢izgi romani tutmakta ve bu Marvel
demektedir. Monarch’in adamlarindan biri ise “Marvel’in ilk sayis1” diyerek onu

diizeltmektedir.

Dizide vyerlestirmesi bulunan markalardan bir baskasi ise Salvatore
Ferregamo’dur. 4. sezonun 5. bolimde Dr. Girlfriend Monarch’a siyah Ferragamo
ayakkabilarinin tekini goriip gérmedigini sormakta ve ayakkabinin 6biir tekini de elinde

tutmaktadir.

Blackberry dizide son olarak, ayn1 anda hem gorsel hem de sozlii yerlestirmeyi
yapan markadir. 4. sezonun 6. boliimde ¢ocukken ¢izgi filmde oynayan birkag karakter
toplu psikanaliz seansinda terapi gormekte ve g¢ocukluklarindan bahsetmektedirler.
Terapistin bu karakterleri “Seans boyunca Blackberry’leri kapatiyoruz” diyerek uyarmasi
tizerin, Lance Hale adli karakter Blackberry’sini kapatmaktadir. 8. boliimde de
Blackberry’nin {iiriin yerlestirmest bulunmaktadir. Monarch’in yardimci1 adamlarindan
biri olan Henchman 21 “Adamlarindan birinden Blackberry ¢aldim” diyerek elindeki

telefonu gostermektedir.

Sonug olarak hem gorsel hem de sozlii yerlestirmesi bulunan markalar 6 tane
olarak tespit edilmistir. Bu markalar tiim yerlestirmelerin % 14.2’sine karsilik
gelmektedir.

Olay Orgiisiine Yerlestirilen Markalar

Dizide olay orgiisiine yerlestirilen tek marka VH1 dir. 3. sezonun, 7. bolimiinde
yapilan bu yerelestirmede, Rusty’nin babasi olan Dr.Venture’in 6lmeden 6nce yaptigi bir
proje konu alimmaktadir. Bu projede bir grup yetim ¢ocuga, yine niikleer siginak
gezdirilmektedir. Ancak bu gezi sirasinda, bir kazaolmakta ve cocuklar bu kazanimn
lizerine Venture yerleskesinin altinda mahsur kalmaktadirlar. Boliimde Rusty bu durumu
kesfetmektedir. Yerleskenin altinda karsilastigi bu karakterler 90’larin iinlii sarkicilari
gibi giyinmigler ve onlar gibi davranmaktadirlar. Durumu dizinin sonunda arkadasi
White’a anlatan Rusty bu insanlarin eski kaset goriintiileri diginda digar1 diinyayla olan

tek iletisimlerinin, kablolarin karismasi sonucu elde etikleri VH1 kanali oldugunu
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sOylemektedir. VH1 kanalinin eski klipler yayinlamasiyla iinlii olmasi ve karakterlerin

hepsinin kanalin bu nostaljik yanina vurgu yapmasi iizerine VHI1 olay Orgiisiine

yerlestirme olarak kodlanmustir.

Sonug olarak dizide 1 tane olay orgiisiine yerlestirme bulunmaktadir. Bu da

yerlestirmesi yapilan markalarin % 2.3’{ine karsilik gelmektedir.

Tablo 6: The Venture Bros. Dizisinde Uriin Yerlestirme Yapan Markalar, Menseleri ve Uriin

Yerlestirme Uygulamalarinin Ozellikleri

Marka Adi Marka Gorsel | Logo | Yaz | Isitsel | Olay Oyuncunun Toplam Toplam
Mensei Tarafindan Tekrar Siire
Orgisiine Kullanim:
Yerlestirme
Marvel ABD E@4) |E@) |E@ |E®) |[H H 7 11sn
Tang ABD E(1) |H H |EQ |H H 2 10 sn.
Cosmopolitan | ABD E(1) |EQ) | EQ)|EQ) |H H 1 6 sn.
VH1 ABD H H H |EQ) [EQ) H 1 6 sn.
New  York | ABD H H H E(Q) | H H 1 5sn.
Times
Coca Cola ABD H H H EB) | H H 3 5sn
Google ABD H H H E(4) | H H 4 5sn
Blackberry Kanada | E(2) H H E(2) | H E(1) 2 5sn
Salvator Italya E(1) |H H E(1) |H H 1 5sn
Ferregamo
Applebee’s ABD H H H ERB) | H H 3 4sn
Play Doh ABD H H H E@1) |H H 1 4 sn
Hershey’s ABD H H H E(Q) | H H 1 4sn
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Kool-Aid ABD H E(1) H 4sn
Toys R Us ABD E(1) E(1) E(1) 4sn
Mr.Pibb ABD H E(2) H 3sn.
Sharpie ABD H E(1) H 2sn
Valpak ABD H E(1) H 2sn
Animal ABD H E(1) H 2sn
Planet

Ebay ABD H E(2) H 2sn
Live Journal | ABD H E(1) H 2sn
Aston Martin | Ingiltere | H E(1) H 2sn
IKEA Isveg H E(1) H 2sn.
Stetson ABD H E(1) H 2sn
Oreo ABD H E(1) H 2sn
L’eggs ABD H E(2) H 1sn
Fresca ABD H E(1) H 1sn.
Jolly Rancher | ABD H E(1) H 1sn
Cineplex Kanada | H E(1) H 1sn
Jovan Musk | ABD H E(2) H 1sn
Fruitopia ABD H E(2) H 1sn
Nintendo Japonya | H E(2) H 1sn
Lever Ingiltere | H E(1) H 1sn
Criystal Fransa H E(2) H 1sn
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Dom Fransa H H H E(1) | H H 1 1sn
Perignon

Tropicana ABD H H H E(1) | H H 1 1sn
Cheetos ABD H H H E(1) | H H 1 1sn
Hasbro ABD H H H E(1) | H H 1 1sn
Fanta ABD H H H E(Q) | H H 1 1sn
Myspace ABD H H H E(1) | H H 1 1sn
GAP ABD H H H E(1) | H H 1 1sn
Starbucks ABD H H H E(1) | H H 1 1sn
Jimmy Choo | ingiltere | H H H EQQ) | H H 1 1sn

3.5.2.3.2.3. Yerlestirilen Marklarin Mense, Oyuncular Tarafindan

Kullanilma ve Uriin Kategorileri Acisindan Incelenmesi
Marka Mensei:

Tablo 6°da belirtildigi gibi diziye yerlestirilen 32 marka (Tropicana, Cheetos,
Hasbro, Fanta, Myspace, GAP, Starbucks, Jovan Musk, Fruitopia, Stetson, Oreo, L’eggs,
Fresca, Jolly Rancher, Toys R Us, Applebee’s, Play Doh, Hershey’s, Kool-Aid, Mr. Pibb,
Sharpie, Valpak, Animal Planet, Ebay, Live Journal, Marvel, Tang, Cosmopolitan ,VH1,
New York Times, Coca Cola, Google) Amerikan menselidir. Geriye kalan markalarin 3’
(Aston Martin, Lever, Jmmy Choo) Ingiltere menseli, 2’si (Blackberry, Cineplex)
Kanada, 2’si (Criystal, Dom Perignon) Fransa, 1’i (Salvatore Ferregamo) Italya, 1’i

(IKEA) Isveg, son kalan Nintendo markasi ise Japonya menselidir.

Toplam olarak yerlestirilen markalarin 32°si Amerikan menselidir. Bu da tiim

markalarin % 76.1’ine karsilik gelmektedir.

Uriiniin Oyuncu Tarafindan Kullanim:
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Tablo 6’da ifade edildigi gib dizide animasyon karakterler tarafindan kullanilan

markalar; Blackberry ve Toys R Us markalar1 olmustur.

Karakterler tarafindan kullanilmayan markalar ise; Sharpie, Applebee’s, Coca
Cola, L’eggs, Fresca, Valpak, Jolly Rancher, Cineplex, Play Doh, Habsro, Fanta, Kool-
Aid, Hershey’s, Google, Myspace, Animal Planet, New York Times, Mr.Pibb, Jovan
Musk, Ebay, Live Journal, Fruitopia, Nintendo, Stetson, Oreo, Strabucks, Gap, Jimmy
Choo, Lever, Cristal, Dom Perignon, Tropicana, Cheetos, IKEA, Aston Martin, Tang,

Cosmopolitan, Marvel, Salvatore Ferregamo, VH1 olmaktadir.

Oyuncu tarafindan kullanilan marka sayis1 2°dir. Bu da tiim markalarin % 4.7 sine

karsilik gelmektedir.
Uriin Kategorileri:

Yiyecek/ igecek kategorisine ait Alkolsiiz Icecek alt grubuna giren markalar; Coca
Cola, Fresca, Fanta, Kool-Aid, Mr.Pibb, Fruitopia, Tropicana, Tang olmustur. Yine bu
kategorinin bagka bir alt grubu olan Sekerleme/Atistirmalik grubuna ait markalar ise Jolly
Rancher, Oreo, Cheetos Hershey’s markalari olmustur. Yine aymi kategorinin alt
kategorilerinde Alkollii Igecekler kategorisine Cristal ve Dom Perignon markalari

girmektedir.

Iletisim/Teknoloji kategorsine ait olan ve Cep Telefonu iiriin grubuna giren marka
ise Blackberry’dir. Yine bu kategorinin altinda bulunan Web sitesi/online arama motoru

kategorisine gire markalar ise Ebay ve Google’dir.

Giyim/Moda kategorisinden Kiyafet kategorisine giren markalar Gap ve L’eggs
iken, Ayakkabi/Canta/Bavul/Bavul alt iiriin grubuna giren markalar ise Jimmy Choo ve

Salvataro Ferregamo’dur.

Ulagim/Tasimacilik kategorisinden Otomobil/Kamyonet/Motosiklet/Bisiklet alt

kategorisine ait olan marka ise Aston Martin’dir.

Kisisel Bakim/Temizlik Uriinleri kategorisinin alt kategorilerinden olan Itriyat

grubu iirlinlerinden olan markalar ise Jovan Musk, Stetson ve Lever markalaridir.
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Bos Zaman Aktiviteleri ile ilgili Uriinler kategorisinden, Yaymcilik iiriin grubuna
giren markalar Cosmoplitan ve Marvel’ken; Medya/Televizyon/Radyo Kanallari/Gazete
alt kategorisine giren markalar ise New York Times, Animal Planet ve VH1’dir. Bunun
disinda Sosyal Medya kategorisine Live Journal ve Myspace markalar1 girmektedir.
Yazim/Cizim Ekipmanlar1 grubuna ise Sharpie girmektedir. Oyun Konsolu/Video
Oyunlar1 grubuna ise Nintendo girmektedir. Bunun disinda Oyuncak Grubu Uriinleri

sinifina ise Hasbro, Play Doh ve Toys R Us markalar1 girmektedir.

Ev/Ofis Esyalar kategorisinden, Mobilya alt kategorisinde IKEA markas1 yer

almaktadir.

Hizmet Sektorii adli katergorinin alt iirlin kategorisi olan Bankalar/Finansal
Sirketler ve Kar Amaci Giiden Diger Isletmeler kategorisine Valpak ve Cineplex
markalar1 girmekteyken; Restoran/Kafe ve Barlar grubuna ise Starbucks ve Applebee’s

markalar1 girmektedir.

Sonug olarak Yiyecek/Igecek kategorisinden yapilan yerlestirmeler % 33.3,
Iletisim/Teknoloji  kategorsinden % 7.1, Giyim/Moda kategorisinden % 9.5,
Ulasim/Tasimacilik % 9.5, Kisisel Bakim/Temizlik % 7.1, Bos Zaman Aktiviteleri ile
lgili Uriinler kategorisinden % 28.5, Ev/Ofis Esyalar1 % 2.3, Hizmet Sektorii % 9.5

oranlarina karsilik gelmektedir.
3.5.2.4. Bojack Horseman
3.5.2.4.1 Bojack Horseman Dizisinin Kiinyesi
[Ik Yayinlanma Tarihi: 22 Agustos 2014
Siire: 25 dakika
Tiir: Animasyon, Komedi, Dram
Dizinin Yaraticisi: Raphael Bob-Waksberg

Yapima Sirket: Netflix
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Dizinin Konusu: 90’larda ¢ok popiiler olan Horsin’ Around dizisinin yildizi olan

Bojack’in, gliniimiizde Hollywood’taki yasami konu alinmaktadir.

3.5.2.4.2. Bojack Horseman Dizisinin Uriin Yerlestirme Acisindan
incelenmesi
3.5.2.4.2.1 Filme Yerlestirme Yapan Markalar, Yerlestirme Siiresi Tekrar

Sayisi

Dizide 1. olarak en uzun yer alan marka ise Baileys’dir. Markanin toplamda 58
saniye siiren gorsel ve isitsel yerlestirmesi bulunmaktadir. Markanin adi bir kere
sOylenirken, gorsel olarak 58 saniye boyunca ckranda goziikkmektedir. Listenin 2.
sirasinda toplamda 50 saniyelik yerlestirmesiyle Disney bulunmaktadir. Markanin 20
kere ismi tekrar edilirken, gorsel olarak 2 kere tekrar edilmektedir. 3. sirada ise hem gorsel
hem isitsel olarak Starbucks yer almaktadir. Starbucks 50 saniye boyunca dizide yer

almaktadir. Gorlintii bir kere gosterilirken markanin ismi 8 kere tekrar edilmektedir.

Listenin 4. sirasinda ise TV Guide yer almaktadir. Marka toplamda dizinin 33
saniyesinde gorsel olarak yer almakta ve bu siiregte isitsel olarak markanin adi 2 kere
tekrar edilirken, markanin logosu ve isminin 5 kere tekrari yapilmaktadir. 5. marka 19
saniyelik hem gorsel hem sozlii yerlestirmesi bulunan Zima’dir. Marka, dizide gorsel

olarak 9 kere tekrar edilirken, s6zlii olarak 2 kere tekrar edilmektedir.

Dizide 6. olarak en ¢ok yerlestirmesi yapilan marka ise Buzzfeed’dir. Markanin
toplamda 12 saniyelik yerlestirmesi, gorsel olarak bir kere gosterilirken, sozlii olarak 6
kez sitenin ismi tekrar edilmistir. Listenin 7. sirasinda Crossfit markasi bulunmaktadir.
Markanin 11 saniye siiren ve markanin isminin 5 kere tekrar edildigi tespit edilmektedir.
8. sirada ise Four Loko markasi bulunmaktadir. Marka toplamda 10 saniye boyunca

goziikiirken, isitsel olarak 2 kere tekrar edilmektedir

9. sirada VH1 yer almaktadir. Markanin 4 saniyelik isitsel yerlestirmesinde, ismi
2 kere tekrar edilmektedir. Lexus ise 10. sirada yer almaktadir. Markanin toplamda 4
saniye siiren hem gorsel hem sozlii yerlestirmesi bulunmaktadir. Listenin 11. sirasinda ise

Coca Cola bulunmaktadir. Markanin 4 saniye siiren isitsel yerlestirmesinde, ismi 2 kere
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tekrar edilmektedir. Apple 12. olarak listede bulunmaktadir. Toplamda 4 saniye siiren
yerlestirmede, marka sozlii olarak 2 kere tekrar edilmektedir. Stella adl1 bira markas1 4
saniye siiren hem soOzlii hem gorsel yerlestirmesiyle, 13. sirada yer almaktadir. Bu
markay1 ise yine 4 saniye siiren hem gorsel hem sozlii olarak dizide yer almasiyla 14.
sirada Corona takip etmektedir. Listenin 15. sirasinda ise 4 saniye boyuna hem gorsel

hem sozlii yerlestirmesiyle Nike markas1 yer almaktadir.

16. siray1 3 saniye siiren sozlii yerlestirmesiyle Carl’s Junior almaktadir. 17. olan
marka ise Vitamix’dir. Marka dizide hem gorsel hem de sozlii olarak yer almaktadir.
Dizinin siiresi toplamda 3 saniye siirmektedir. Listenin 18.sirasinda Toaster Strudels yer
almaktadir. Markanin 3 saniye isitsel olarak dizide yer almaktadir. 19. sirasinda ise 3
saniye sliren sozlii uygulamasiyla Fitbit bulunmaktadir. 20.,21., 22., 23., 24., siralarda
ise 2’ser saniye isitsel olarak siiren yerlestirmeleriyle Entertainment Weekly, Promises,

Pop Tarts, Pappy Van Winkle, Hemispheres Dergisi yer almaktadir.

25., 26., 27., 28,29., 30.,31., 32., 33., 34., 35., ve 36., siralarda da 2’ser saniyelik
sozli yerlestirmeleriyle, Dom Perignon, Heidsieck, Xbox, Rice A Roni, Rollerblade,
BBC, Sharpie, Uber, Pep Boys, Toblerone, Us Weekly, Instagram markalari
bulunmaktadir. Listenin 37., 38., 39, 40.,41.,42.,43.,44.,45.,46., 47. ve son olarak 48.,
siralarinda ise 1’er saniyelik sozlii yerlestirmeleriyle yer markalar sirasiyla; Redbull,
Bristol Farms, Soho House, Mastro’s, P. F. Changs, Sprite, 7-Up, Pinkberry, Vespa,

Twitter, People, ve Tripadvisor’dir.

Sonug olarak dizide toplamda 48 tane markanin yerlestirmesi yapilmis ve bu

yerlestirmelerin toplam siiresi ise 5 dakika 30 saniyedir.

3.5.2.4.2.2 Filmde Uriin Yerlestirme Yapan Markalarin Uriin Yerlestirme

Stratejileri
Dizide Gorsel Olarak Yer Alan Markalar

Dizide sadece gorsel olarak {iriin yerlestirmesi yapilan marka tespit

edilmemektedir.

Sozlii Olara Dizide Yer Alan Markalar:
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Dizinin ilk s6zlii yerlestirmesi Toaster Strudels markasina aittir. 1. sezonun 1.
boliimiinde Todd, Bojack’e “Toaster Strudel’lar1 m1 artyordun?” diye sormaktadir. Yine
ayn1 boliimde s6zli olarak yer alan bir bagka marka da Entertainment Weekly dergisidir.
Bojack “Entertainment Weekly tutarli olmadigimi sdylemisti” demektedir. Ayni sezonun
2. boliimiinde ise VH1 miizik kanalinin yerlestirmesi bulunmaktadir. Mr. Peanutbutter
adli karakter Bojack’e “Bunun VH1’a sOyleme. Ger¢ekten bunu VH1’a sdyleme”
demektedir. Ayni sezonun 3. boliimiinde Promises adli klinigin yerlestirmesi
bulunmaktadir. Bojack arkadasi Sarah Lynn’den bahsederken, “Onu Promises’e
yatirdim” demektedir. Yine ilk sezonda Pop Tart adli markanin da yerlestirmesi
bulunmaktadir. Bojack, Todd’un Pop Tart’lara bayildigini1 sdylemektedir. Ayn1 boliimde
Bojack, Todd’a eve gidip Redbull ve atistirmaliklara doymalarini teklif etmektedir.

Dizide yer alan baska bir marka da Pappy Van Winkle’dir. 1. sezonun 5.
boliimiinde Bojack ucaga binmeden 6nce onu kontrol eden polise, yaninda Pappy Van
Winkle oldugunu séylemektedir. Yine ayni boliimde yerlestirmesi bulunan marka Bristol
Farms’dir. Diane’in kardeslerdi Bristol Farms’da bir tinliiyle tanistiklarin1 sdylemektedir.
Dizde Hemispheres Dergisinin de yerlestirmesi bulunmaktadir. ilk sezonun 6. béliimiinde
Bojack ugaktan indikten sonra Hemispheres dergisinden bahsetmektedir. Ayn1 béliimde
Dom Perignon’un da yerlestirmesi bulunmaktadir. Bojack bir restorantta otururken
garsondan bu ickiyi getirmesini istemektedir. Sonraki goriintiide ise Bojack garsondan
Heidsieck Diament Blue istemektedir. Bunun ardindan Xbox markasinin da yerlestirmesi
bulunmaktadir. Mr. Peanutbutter restoranttaki herkese Xbox hediye edecegini
sOylemektedir. Dizide s6zlii olarak Apple’n Ipod iiriinii de yer almaktadir. 1. sezonun 6.
boliimiinde Bojack Diane’e, Mr.Peanutbuter yerinde olsa hediye olarak iginde sevdigi
sarkilar olan bir Ipod alacagmi sdylemektedir. Markanin diger yerlestirmesi ise 2.
sezonun 6. boliimiinde Bojack’in oynadigi filmde oynayan karakterlerden birinin “Onun

yerine iphone sarj aleti kullanbilirsin” demesiyle gerceklesmektedir.

1. sezonun 7. boliimiinde ise Bojack sarhos olmakta ve kendini Carls Jr’nin
arabaya servis sOyleme kisminda sanmaktadir. Ayni sahnede Bojack’in c¢ekime

gelmemesine sinirlenen yonetmen, bu durumu Rice A Roni’nin San Francisco disinda bir
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yerde yapilmasina benzetmektedir. 1. sezonun 8. bdliimde ise Rollerblade markas1 yer

almaktadir. Bojack Herb’e diziyi yazarken kendine Rollerblade vermesini 6nermektedir.

Soho House da dizide s6zlii olarak yer almaktadir. 1. sezonun 10. boliimiinde
Bojack Soho House’da bir kizla tanigtigin1 sdylemektedir. Yine ayni boliimde Bojack
Mastro’s ve P. F. Changs adli restorantlarda da bir kizla tamistigin1 sdylemektedir.
Boliimde Diane’e 7-Up mi yoksa Sprite mi sevdigi sorulmaktadir. 1. sezonun 11.
boliimiinde ise Bojack BBC’de oynayan Dr.Who dizisinden bahsetmektedir. Yine ayni
boliimde Pinkberry markasi da yer almaktdir. Bojack gidecegi bir sehirde Pinkberry olup
olmadigin1 sormaktadir. Boliimde sozlii olarak yer alan bir diger marka da Vespa’dir.

Bojcak, Vespa’nin bir motosiklet olmadigini sdylemektedir.

Dizide Fitbit’in sozlIii liriin yerlestirmesi bulunmaktadir. 2. sezonun ilk boliimiinde
Bojack, kendisinin spor yapmasina sasiran Princess Carolyn’e “Buraya araba kullanarak
geldim ve yolda kollarimi kaldirip indirdim, Fitbit onlar1 adim olarak saydi” demektedir.
Yine ayn1 boliimde Twitter ve Sharpie’nin sozlii yerlestirmesi yer almaktadir. Bojack,
“Kimmel’a ¢ikip, kotli Twitler okumaya hazir degilim” demektedir. Bojack’in oynadigi
filmin yonetmeni Bojack’e, “Ben Sharpie ile bulmaca ¢zerim ve geri alin kisa yolunu

bilmem” demektedir.

2. sezonun 2. boliimiinde Uber’dan sozlii olarak bahsedilmektedir. Bojack “Diin
gece sorumlu biri gibi davrandim ve eve kadar Uber’ladim” demektedir. Yine ayni
bolimde 30 yillik komadan ayilan ve Bojack’in sevgilisi olan Wanda, “Ayni anda
sOyledik bana bir Coke Zero al. Coke Zero nedir? Higbir fikrim yok” demektedir. Dizde
Pep Boys markasinin da sozlii yerlestirmesi bulunmaktadir. 2. sezonun 3. boliimiinde
Bojack, Herb’un ofisindeki teleksekreterde, “Pep Boys’tan ariyoruz, arabaniz hazir

“diyen bir mesaj bulmaktadir.

Dizide s6zlii olarak yer alan bir bagka marka da Crossfit adl1 fitnes salonudur.
Markann ilk yerlestirmesi 2. sezonun 3. boliimde yapilmaktadir. Sarah Lynn Herb’e “Sen
Crossfit’e mi gidiyorsun?” diye sormaktadir. Markanin dizide 2. kez yer almasi ise 2.
sezonun 9. bolimde olmaktadir. Sahneden 2 polis bir arabada konusmaktadirlar.

Karakterlerden biri 6biiriine “Ben Crossfit’e bu tinformanin i¢inde kotii durmak igin
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gitmiyorum” demektedir. Gorev arkadasi da “Eger Crossfit hakkinda konusmay1
birakmazsan...” diye devam etmektedir. Boliimdeki bir bagka sahnede yine ayni polis,
“Hadi gidelim! Bu Crorssfit’de soyledigimiz seydir” demektedir. Sonraki sahnelerden
birinde ise tutuklama yapan ayni karater “Parti bitti, bu Crossfit’de sdyledigimiz bir
seydir” demektedir.

2. sezonun 7. boliimde Bojack, baska bir sehre giden Diane’den kendisi igin bir
Toblerone almasini istemektedir. Dizide isitsel olarak yer alan markalardan bir digeri US
Weekly’dir. 2. sezonun 8. boliimiinde Bojack, Wanda’ya “Bir tinliiniin sevgilisi olmak
Us Weekly’nin kirmizi halida ¢ektigi fotograftan silemedigi dirsek olmaktan fazlasidir”
demektedir. Instagram da diziye sozlii olarak yerlestirmesi yapilan bir bagka markadir. 2.
sezonun 11. boliimiinde bir karakter “Insanlar coktan Instagram’da fotograf paylasmaya
basladi” demektedir. Ayni sezonun 12. boliimiinde Todd bir zamanlar People dergisinin
komedi gemisi dedigi yere gittigini sdylemektedir. Sonra gemide sorun ¢ikinca Todd

“Tripadvisor’a yapacagim yorumu bekleyin” demektedir.

Sonug olarak dizide sadece sozlii olarak yerlestirilen marka sayis1 35 olmaktadir.

Bu da yerlestirmesi bulunan tiim markalarin % 71,9’una karsilik gelmektedir.
Hem Sozlii Hem Gorsel Uriin Yerlestirme

Hem gorsel hem sozlii olarak dizide yer alan ilk marka Lexus’tur. Bojack evinden
arabayla ¢ikarken, haber muhabiri “Goriinen o ki Bojack Lexus’uyla binay1 terk ediyor”

demektedir.

Dizide ayni anda hem gorsel hem de sozlii olarak yer alan marka ise TV Guide
adl haftalik dergidir. Bojack Sarah Lynn adli karaktere kendisi i¢in ¢ok 6nemli olan TV
Guide 6diiliinii vermektedir. Odiilii alan Sarah Lynn “Bu senin TV Guide 6diiliin degil
mi?” demektedir. Boliimdeki baska bir sahnede Mr. Peanutbutter Bojack’i aramakta ve
istinde TV Guide yazan odiili tutarak “TV Guide 6diiliinii bir yere mi biraktin?”

demektedir.

102



Bir bagka yerlestirme de Baileys tarafindan yapilmaktadir. Bojack
Mr.Peanutbutter’a igtikleri kahvenin iginde Baileys oldugunu sdylemektedir. Bunu

sOylerken hem bardaktan igmektedir ve masanin iizerinde Baileys sisesi durmaktadir.

Dizide Zima’nin da yerlestirmesi bulunmaktadir. Dinlenme odasin Zima isteyen
Bojack, i¢kiden bir yudum aldiktan sonra “Zima’y1 niye seviyorum ki’ demektedir. Yine
ayni boliimde Vitamix’in ayni anda hem gorsel hem de sozlii olarak yer almaktadir. Herb
ve Bojack’in kavga etmesini engellemek isteyen Diane, “Hey ordaki Vitamix mi?”

demektedir ve mixer de sahnede gorsel olarak yer almaktadir.

2. sezonun 2. boliimde Bojack ve kiz arkadasi Wanda’nin oturuduklari mekanda,
garson diger miisterilere bagirarak bira servisi yapmaktadir. Garson ilk iki birada Stella,
son birada ise Corona Light diyerek bagirmakta ve biralart misterilerin 6niine

koymaktadir.

2. sezonun 6. bolimiinde Mr. Peanutbutter ayakkabi satmaktadir ve elinde Nike

ayakkabi1 kutusu tutarak “Kim bir Nike Air’in i¢inde olmak ister?” demektedir.

3. sezonun 2. boliimiinde 2007 yiliyla baslayan boliimde Princess Carolyn “Yil
2007 mi? Oyleyse Ugg’larimi giymeliyim* diyerek ayakkabilarini giymektedir. Aym
boliimde Four Loko’nun yerlestirmesi var. Carolyn Bojack evine 4 tane four loko
getirmekte ve kutular elinde tutarken” Hey Bojack sana 4 tane Four Loko getirdim. Bu
16 tane Loko eder” demektedir. Bojack kapiy1 agip “Sonunda biri bana 4 tanen four loko

getirdi!” diye sevinmektedir.

Dizide ayn1 anda hem gorsel hem sozlii olarak yerlestirmesi yapilan marka sayisi

10 olarak tespit edilmektedir. Bu da tiim markalarin % 20,8’ine karsilik gelmektedir.
Olay Orgiisiine Yerlestirme

Olay orgiisiine yerlestirilen bir bagska marka ise Buzzfeed adl1 web sitesine aittir.
Wayne adli karakter, Mr. Peanuttbutter’la ilgili Buzzfeed’de yayinlanacak bir makale
yazmaktadir. Markanin adi bir kere Wayne’in bilgisayariin ilizerinde yer almaktadir.
Bunun disinda markadan diyaloglar arasinda da bahsedilmektedir. Wayne ayni zamanda

Mr. Peanutbutter’1in sevgilisi olan Diane’in eski sevgilisidir ve aslinda Buzzfeed makalesi
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yazmak i¢in degil, Diane’e yakin olup onu tekrardan elde etmek i¢in Mr. Peanutbutter’la
iletisime gegmistir. Buzzfeed’in sozlii olarak kullanilmasi ise ilk olarak Mr. Peanutbutter
Bojack’e “Wayne benim hakkimda bir Buzfeed makalesi yaziyor” diyerek aciklamasi
yaptigi sahnedir. Daha sonra Mr. Peanutbutter “Buzzfeed bundan sonra ne
diistinecekler?” diye eklemektedir. Bojack ise bunun aslinda ger¢ek bir makale
olmadigini ve Mr. Peanutbutter’in makalesinin sitede haberler ve komik videolar arasinda
sikisacagini sdylemektedir. Daha sonra Diane Wayne’e bir Buzzfeed makalesini
yazmanin ne kadar siirecegini sormaktadir. Mr. Peanutbutter, Bojack’i kizdirmak i¢in
Buzzfeed’in kapak makalesinde yer alacagini sdylemektedir. Bunun lizerine Bojack

“Buzzfeed bir web sitesi, onda kapak hikayesi yok’ demektedir.

Bojack Horseman Dizisinin 11:20. Dakikasinda Yer Alan Buzzfeed Markasimin Uriin

Yerlestirmesi

Dizide olay orgiisiine yerlestirilen bir diger marka da Disney’dir. 2. sezonun 2.
bolimiinde, Todd Bojack’e kendi Disneyland’ini agmaktan bahsetmektedir. Todd
“Buraya ilk tasindigimda Disneyland’e gidip gidemeyecegimizi sorup duruyordum ya,
hatirladin m1? Sonra sen bana Disneyland’in olmadigini, dis perisi gibi bir yalan oldugunu
sOylemistin. Ama sonra dedim ki neden bir Disneyland olmasin ki! Sonra bes y1l boyunca
calisum ve kendi Disneyland’imi kurdum” demektedir. Boyle bir konunun varligindan
haberi olmadigini séyleyen Bojack’e 2012’deki anisini hatirlatmaktadir. Bu sahnede

Todd, “Kendi Disneyland’imi kurmak igin ucuza, tarima elvesirissiz arazi aldim”
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demektedir. Sonra yine baska bir anida Todd “Az 6nce Disneyland’imin ¢izimlerini
bitirdim” demektedir. Yine baska bir anida Todd “Disneyland i¢in isgiler tuttum”
demektedir. Bunun {izerine sinirlenen Bojack “Tamam anladik kendi Disneyland’ini
kuruyorsun” demektedir. Sonraki sahnede tekrar simdiki zaman gosterilmekte ve Todd
“Yarm agilig var. Nihayet insanlarin Super Bowldan sonra gidecek bir yerleri olacak”
demektedir. Bunun iizerine Bojack “Gergek bir Disneyland oldugunu biliyorsun degil
mi?” demektedir. B6liimdeki bir baska goriintiide, Bojack kiz arkadasina “Disneyland’e
gitmek ister misin?” diye sormaktadir. Boliimde Princess Carolyn adli karakteri
kendisiyle casusluk yapmak i¢in ¢agiran Bojack, Todd un Disneyland projesi yiiziinden
vakti olmadigint sOylemistir. Bolimde Walt Disney sirketi tarafindan dava agildigini
sOyleyen bir avukat Todd’un eglence parkini kapattirmaktadir. Davaya ¢ikan Todd diger
sitketin Disneyland admi almadigin1  belki yanlislikla Disneyland yazildigini
sOylemektedir. Ayrica Todd kendi Disney’inin sloganinin “Diinyadaki en mutlu yer “
oldugunu sdylemektedir. Bu arada gergek sirketin markanin ad hakkini alirken hata yapip,
Disneyland yerine Diisneyland olarak almasi iizerine, orijinal isim Todd’a kalmaktadir.
Bunun tizerine Mr.Peanutbutter Todd’a, Disneyland’de “ben” degil “biz” oldugunu
sOylemektedir. Bunun iizerine Todd, Mr.Peanuttbutter’a “Ama Disneyland’e “ben” var
ve diger Disneylandin aksine benimkinde sadece bir “ben” var.” demektedir. Bélim
aonunda Mr. Peanutbutter’la barisan Todd, “Disneyland’in amaci davalar kazanip para
elde etmek degil” demektedir. Wanda’nin restoranda tanistigi ve sonradan Rus ajani
oldugu anlasilan karakter “Bugiin buraya Disneylan’i havaya ugurmak i¢in gelmistim”

demektedir.

2. sezonun 4. bolimde Mr. Peanutbutter Dian’e siipriz olarak evin odasini bir
kafeye ¢evirmektedir. Ve odanin i¢indeyken “Her odanin bir temasi var burasininki de
Strabucks” demektedir. Diane Strabucks’in bir tema olmadigini sdyledikten sonra Mr.
Peanutbutter “Liitfen Starbucks’da tartigmasak olur mu? Starbucks’ta tartisan o ¢iftlerden
olmak istemiyorum” demektedir. Sonra da “Starbucks’t ne kadar sevdigini biliyorum”
demektedir. Starbucks’1 sevmedigini sdyleyen Diane’e, cevap olarak “Sen Strabucks’i
degil Strabucks’a benzeyen bagimsiz kafeleri seviyorsun ama Starbucks daha ikna edici

geldi” demektedir.
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Sonug olarak olay orgiisiine yerlestirilen marka sayisi 3 olarak tespit edilmistir.

Bu da yerlestirmesi yapilan tiim markalarin % 6,2’ine karsilik gelmektedir.

Tablo 7: Bojack Horseman Dizisinde Uriin Yerlestirme Yapan Markalar, Menseleri ve

Uriin Yerlestirme Uygulamalarimin Ozellikleri

Marka Ad Marka Gorsel | Logo | Yazi | isitsel | Olay Oyuncu Toplam | Toplam
Mensei Orgiisiine. Tarafindan | Tekrar | Siire
Yerlestirme | Kullanimi
Baileys frlanda E(1) E1) | EQ) | EQ) | H E(1) 1 58 sn.
Disney ABD E(2) H E(2) | E(20) | E(1) H 20 50sn
Starbucks ABD E(1) H H E(8) E(1) H 8 50sn
TV Guide ABD E(5) EB) | E@R) | E@) | H H 5 33sn
Zima ABD E(9) EOQ) | E®) | EQ@) |H E(1) 10 19 sn
Buzzfeed ABD E(1) E(1) | EQ) | E(6) | E(6) H 6 12 sn
CrossFit ABD H H H E(5) H H 5 11sn
Four Loko ABD E(1) H H E(2) H H 2 10sn
VH1 ABD H H H EQ2) |H H 2 4sn
Lexus Japonya E(1) H H E(1) H H 4 4sn
Coca Cola ABD H H H E(2) H H 2 4sn
Apple ABD H H H E(2) H H 1 4sn
Stella Belgika E(1) H H E(2) H H 1 4sn
Carona Meksika E(1) H H E(1) H H 1 4sn
Nike ABD E(1) H H E(l) |H H 1 4sn.
Carl’s Junior ABD H H H E(1) H H 1 3sn
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Vitamix ABD E(1) E(1) 3sn
Toaster ABD H E(1) 3sn.
Strudels

Fitbit ABD H E(1) 3sn
Entertainment | ABD H E(1) 2sn
Weekly

Promises ABD H E(1) 2sn
Pop Tarts ABD H E(1) 2sn
Pappy Van | ABD H E(1) 2sn
Winkle

Hemispheres | ABD H E(1) 2sn
Dom Fransa H E(1) 2sn
Perignon

Heidsieck Fransa H E(1) 2sn
Xbox ABD H E(1) 2sn
Rice A Roni ABD H E(1) 2sn
Rollarblade ABD H E(1) 2sn
BBC Ingiltere H E(1) 2sn
Sharpie ABD H E(2) 2sn
Uber ABD H E(2) 2sn
Pep Boys ABD H E(2) 2sn
Toblerone ABD H E(2) 2sn
Us Weekly ABD H E(2) 2sn

107




Instagram ABD E(1) H 1 2sn
Redbull Avusturya E(1) H 1 1sn
Bristol Farms | ABD E(1) H 1 1sn
Soho House | Ingiltere E(1) H 1 1sn
Mastro’s ABD E(1) H 1 1sn
P.F. Changs ABD E(1) H 1 1sn
Sprite ADB E(1) H 1 1sn
7-Up ABD E(1) H 1 1sn
Pinkberry ABD E(2) H 1 1sn
Vespa Italya E(1) H 1 1sn
Twitter ABD E(2) H 1 1sn
People ABD E(1) H 1 1sn
Tripadvisor ABD E(1) H 1 1sn
3.5.2.4.2.3. Yerlestirilen Markalarin Mense, Oyuncular Tarafindan

Kullanilma ve Uriin Kategorileri Acisindan Incelenmesi

Marka Mensei:

Tablo 7°de belirtildigi tlizere, dizide yerlestirilen markarlarm 39’u (Twitter,

People, Tripadvisor, Mastro’s, P.F. Changs, Sprite, 7-Up, Pinkberry, Bristol Farms,

Sharpie, Uber, Pep Boys, Toblerone, Us Weekly, Instagram, Xbox, Rice A Roni,

Rollarblade, Nike, Carl’s Junior, Vitamix, Toaster Strudels, Fitbit, Entertainment

Weekly, Promises, Pop Tarts, Pappy Van Winkle, Hemispheres, Disney, Buzzfeed,
CrossFit, Four Loko, Apple, VH1, Coca Cola, Starbucks, TV Guide, Zima) Amerikan

menselidir.
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Geriye kalan markalarin, 1’1 (Vespa) italyan menseli, 2’si (Soho House, BBC)
Ingiltere menseli, 1’i Avusturya menseli (Redbull), 1’i (Baileys) Irlanda menseli, 1’i
Lexus) Japonya menseli, Stella Belgika menseli, 1’1 (Carona) Meksika menseli ve son

olarak 2’si ise (Dom Perignon, Heidsieck) Fransa menselidir.

Sonu¢ olarak Amerikan mensgeli olan marklarin sayisi 38’dur. Bu da tiim

markalarin % 79,1’ine karsilik gelmektedir.
Uriiniin Oyuncu Tarafindan Kullanim:

Tablo 7°de belirtildigi lizere, dizide animasyon karakterler tarafindan kullanirken

goriintiilenen 3 marka tespit edilmistir. Bu markalar Baileysve Zima markalaridir.

Dizide karakterler tarafindan kullanilirken gosterilmeye markalar ise Twitter,
People, Tripadvisor, Mastro’s, P.F. Changs, Sprite, 7-Up, Pinkberry, Bristol Farms,
Sharpie, Uber, Pep Boys, Toblerone, Us Weekly, Instagram, Xbox, Rice A Roni,
Rollarblade, Nike, Carl’s Junior, Vitamix, Toaster Strudels, Fitbit, Entertainment
Weekly, Promises, Pop Tarts, Pappy Van Winkle, Hemispheres, Disney, Buzzfeed,
CrossFit, Four Loko, Apple, VH1, Coca Cola, Starbucks, TV Guide, Vespa, Soho House,

BBC, Redbull, Stella, Carona, Dom Perignon, Heidsieck, Lexus adli markalardir.

Sonug olarak karakterler tarafindan kullanilan marka sayist 2 olarak tespit

edilmekte ve bu tiim yerlestirmesi yapilan markalarin % 4,1’ine karsilik gelmektedir.
Uriin kategorileri:

Dizide Yiyeyecek/Igecek kategorsine ait Alkollii igecekler alt kategorisine ait
olan Baileys, Zima, Stella, Corona, Pappy Van Winkle, Dom Perignon, Heidsieck; Four
Loco Alkolsiiz Igecek alt kategorisine ait olan markalardan Coca Cola, Redbull, Sprite,
7-Up; Sekerleme/Atigtirmalik alt kategorisine ait olan markalardan Toaster Strudels, Pop
Tarts, Toblerone; Yagh Yiyecekler alt kategorisine ait olan markalardan Rice A Roni

markalaridir.

Tletisim/Teknoloji kategorisinden, Cep Telefonu alt kategorisine ait olan Apple,
Televizyon/Radyo/Miizik ve Film Seti ve Dijital Saat kategorisine gire Fitbit, Web
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Sitesi/Online Arama Motoru alt kategorisine ait markalardan Buzzfeed, Tripadvisor

markalarinin yerlestirmesi yapilmaktadir.

Giyim/Moda kategorisinden Ayakkabi/Canta/Ciizdan/Bavul alt kategorisine ait

markalardan Nike markasinin yerlestirmesi yapilmaktadir.

Ulagim/Tasimacilik  Araglart  kategorisinden Otomobil/Kamyonet/Motosiklet/
Bisiklet sinifina ait Lexus ve Vespa markalarinin yerlestirmesi bulunmaktadir. Ulagim ve

Tasimacilik Araclar1 Techizat1 kategorisinden ise Pep Boys markas1 yer almaktadir.

Dizide Bos Zaman Aktiviteleri ile ilgili iiriinler kategorisinden Yayincilik alt
kategorisine ait olan markalardan Tv Guide, Entertainment Weekly, Hemispheres, Us
Weekly ve People; Medya: Televizyon Kanallari/Radyo Kanallari/ Gazete alt
kategorisine ait olan markalardan VH1, BBC, Film Stiidyolar1 Disney , Sosyal Medya
alt kategorisine ait olan markalardan Instagram ve Twitter, Oyun Konsolu/Video
Oyunlari alt kategorisine ait markalardan Xbox markalari, Yazim/Cizim Ekipmanlari adli
alt kategoriye ait markalardan Sharpie, Spor Ekipmanlari alt kategorisine ait markalardan

ise Rollerblade markalarinin yerlestirmesi bulunmaktadir.

Ev/Ofis Egyalar1 kategorisinden Beyaz Esya ve Diger Elektronik Egyalar alt

kategorisinde Vitamix markas1 girmektedir.

Hizmet Sektorii kategorisine ait olan Restoran/Kafe ve Barlar Starbucks, Carl’s
Junior, Bristol Farms, Soho House, Mastro’s, P. F. Chang’s, Pinkberry, Banklar/Finansal
Sirketler ve kar amaci giiden diger isletmeler kategorisinden ise Uber, Crossfit, Hastane

alt kategorisinden Promises markalar1 yer almaktadir.

Sonug olarak yapilan yerlestirmelerin % 33,3’ii Yiyecek/Icecek kategorisinden,
% 8,3° ii Iletisim/Teknoloji kategorisinden, %2,03’ii Giyim/Moda kategorisinden, %
6,2’si Ulasim/Tasimacilik Araglar kategorisinden, % 27,031 Bos zaman aktiviteleri ile
ilgili triinler kategorisinden, % 2,08’ Ev/Ofis Esyalar1 kategorisinden ve % 20,8’i

Hizmet Sektorii kategorisinden yerlestirilmektedir.

3.6. Arastirmanin Sonucu
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Sonug olarak yetiskinlere yonelik yapilan 8 animasyon film ve dizi iizerinde
yapilan igerik analizinde, 8 eserin sadece Corpse Bride (Olii Gelin) filminde iiriin
yerlestirme uygulamasi tespit edilmemistir. Arastirma sorularindan ilki Olay Orgiisiine
Yapilan iiriin yerlestirmelerin sikligiyla ilgilidir. Elde edilen sonuglara gore toplamda 160
iiriin yerlestirme uygulamasindan 8’i olay Orgiisiine yerlestirilmistir. Bagka bir ifadeyle

iirtin yerlestirmesi yapilan markalarin % 5’i olay Orgiisiine yerlestirilmektedir.

Aragtirmanin 2. sorusu ise yerlestirmesi yapilan markalarin siralamasiyla ilgilidir.
Buna gore elde edilen sonuglarda animasyon film ve dizilerde en ¢ok yerlestirmesi

yapilan iirlin kategorileri sirayla soyledir:

Yiyecek/Icecek

Bos Zaman Aktiviteleri ile Ilgili Uriinler
Hizmet Sektorii

Ulagim/Tasimacilik Araglart
lletisim/Teknoloji Uriinleri
Giyim/Moda Uriinleri

Ev/Ofis Egyalar

L N o a A~ wDdhPE

Kisisel Bakim/Temizlik Uriinleri

Elde edilen bulgulara gore yetiskinlere yonelik animasyon film ve dizilerde
yapilan iiriin yerlestirmelerde, en gok kullanilan iiriin grubu Yiyecek/Igecek’tir. Bunun
yam sira, ikinci sirada Bos Zaman Aktiviteleri ile Ilgili Uriinler yer almakta ve bu iiriin
kategorisini de Hizmet Sektorii izlemektedir. Yiyecek/Icecek ve Bos Zaman Aktiviteleri
ile Qlgili iirinler siniflarina ait markalarla yapilan {iriin yerlestirmeler daha dengeli bir
dagilima sahipken; Hizmet sektoriindeki marka dagilimlar1 daha ¢ok Restoran/Cafe ve
Barlar grubunda yogunlasmaktadir. Listenin 4. sirasinda Ulasum/Tasimacilik Araglari
yer almaktadir. Bu kategoride yapilan yerlestirmelerin ozellikle
Otomobil/Kamyonet/Motosiklet/Bisiklet sinifinda yogunlastigi gozlenmektedir. 5. sirada
yer alan Iletisim/Teknoloji Uriinleri kategorisinde ise dengeli bir dagilim mevcut
olmaktadir. 6. swrada yer alan Giyim/Moda Uriinleri kategorisinde yer alan

Ayakkab1/Clizdan/Saat/Bavul sinifinda yapilan yerlestirmeler ise diger alt kategorilere
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gore baskinlik gostermektedir. Son olarak 7.sirada yer alan Ev/ Ofis Egyalar1 ve Kisisel

Bakim/Temizlik Uriinleri sinifinda ise dengeli bir dagilim mevcuttur.

3. Arastirma sorusu, incelemesi yapilan film ve dizilerdeki yerlestirmesi yapilan
markalarin menselerini aragtirmaktadir. Bulunan sonuca gore en ¢ok Amerikan menseli
markalarin yerlestirmesi yapilmaktadir. 2. siray1 ise Ingiltere almakta, 3.s1ray1 ise Japonya
ve Fransa almaktadir. 4.sirada ise italya yer almaktadir. Yerlestirmesi yapilan markalarin
mensei agisindan dagilimia gore 5. sirada ise Isveg, 6. sirada ise Ispanya, Avusturya ve
Kanada ve Hollanda yer almaktadir. Elde edilen bulgulara gére en son sirada ise Meksika,

Belgika, irlanda, Rusya yer almaktadir.

Son olarak elde edilen bulgulara gére 160 markanin, 16’sinin animasyon
karakterler tarafindan kullanildigi sonucuna erisilmektedir. Baska bir deyisle

yerlestirmelerin % 10’unun oyuncular tarafindan kullanilmaktadir.
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SONUC

Uriin yerlestirme, pazarlama karmasmi olusturan iiriin, fiyat, dagitim ve
tutundurma c¢abalarinin isletme hedeflerine ulagsmay1 saglayacak sekilde miisteriye
odaklanmis bakis agis1 ile biitiinlestirilmesi ve bu baglamda pazarlama iletisimi karmasini
olusturan unsurlarin tek mesaj stratejisi temelinde planlamasini ifade eden biitiinlesik
pazarlama iletisimi anlayisinin i¢cinde degerlendirilmelidir (Elden, 2016: 61). Bu anlamda
reklamin i¢inde degerlendirilebilecek olan iirlin yerlestirme, markalarin tiiketicinin
dikkatini ¢cekmek ve tiiketici lizerinde olumlu bir imaj yaratmak i¢in filmlerin, televizyon
programlari ve dizilerin, hikayeler ve romanlarin, sarkilar ve miizik videolarinin, video

ve bilgisayar oyunlar1 ve animasyon film ve dizilere yerlestirilmesidir.

Animasyon film ve diziler iiriin yerlestirme stratejilerinin yer aldig1 diger iletisim
araclarina gore daha yeni bir uygulama alani olarak goriilmektedir. Animasyon film ve
dizilerde markalardan maddi faydalar disinda, esere gercekeilik katmasi agisindan da
yararlanilmaktadir. Bu anlamda 6zellikle animasyon eserin yapisini bozmadan, olay
Orgiisiine yapilan yerlestirmeler hem izleyicinin dikkatini markadan olay orgiisiine
kaydirmakta, hem de iiriin yerlestirmenin kendi dogasinda olan “gizli reklam” 6zelligini
korumaktadir. Buna gore ozellikle 2000’den sonra hiz kazanan animasyon film ve
dizilerdeki iiriin yerlestirme uygulamalar1 ¢ocuklara yonelik eserlerde yer alabildigi gibi,

yetiskinlere yonelik eserlerde de yer alabilmektedir.

Yapilan arastirma sonucunda elde edilen bulgular dogrultusunda 4 adet
yetigskinlere yonelik animasyon film ve 4 adet yetiskinlere yonelik animasyon dizide
toplam 160 {iriin yerlestirme uygulamasina rastlanmaktadir. Bu yerlestirmelerin % 5’i
olay orgiisiine yapilan yerlestirmeler olusturmaktadir. Markalarim % 10°u oyuncu
tarafindan kullanilirken goriilmektedir. Arastirmada yerlestirmesi en ¢ok yapilan
markalarin Amerikan menseli oldugu tespit edilirken; yerlestirmesi en ¢ok yapilan iiriin

kategorisinin ise Yiyecek/I¢ecek oldugu tespit edilmistir.

Yapilan arastirmada dikkat ¢eken konulardan biri, eserin igerisinde isitsel olarak
yer alan markalarin, mizahi yanmin agir basmasidir. Bu anlamda ilk bakista negatif bir

icerige sahipmis gibi goriinen yerlestirmeler aslinda yetiskinlere yonelik animasyon
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eserlerin kendi i¢indeki sert mizahi yapisindan kaynaklanmaktadir. Elde edilen
bulgularda sadece gorsel olarak animasyon film ve dizilere yerlestirilen marka sayisinin
azlhig1 dikkat ¢cekmektedir. Bunun nedeni ise film ve dizilerin aksine, animasyon eserlerde

markalarin “rastgele” yerlestirilmis gibi goziikkmesinin zorlugundan kaynaklanmaktdir.

Dikkat ¢eken diger bir konu da animasyon film ve dizilerdeki figiirlerin canli
olmamasi nedeniyle, karakter kullanimi igeren yerlestirmelere sik yer verilmemesidir.
Oysa ki bu sekilde kullanilan markalarin, animasyon eserlerde daha dogal goziikebilecegi

firmalar agisindan fark edilmelidir.

Gergek gortintiilerin tekrar liretilmesinden olusan film ve dizilere gore, animasyon
eserlerde 1rlin yerlestirme daha zor gibi goziikmektedir. Ancak bu c¢alisma
gostermektedir ki Ozellikle yetiskinlere yonelik animasyon film ve dizilere, {iriin
yerlestirme uygulamak daha kolaydir. Yetiskinlere yonelik animasyon film ve dizilerin
yapisi, markalara kendilerini ifade etmeleri i¢in daha ¢ok ozgiirlik saglamaktadirlar.
Marka bu eserlerde kendiyle ilgili istedigini soyleyebilmekte ve istedigi baglamda yer

alabilmektedir.

Animasyon film ve dizilerde {irlin yerlestirme uygulamalarmin en Onemli
artilarindan biri, bu uygulamalarda sik kullanilan bir yontem olarak ana karakterin
markayla bagdastirilmasinda goriilmektedir. Film ve dizilerde bu sekilde yer alan marka,
karakterlerin gercek hayatinda meydana gelebilecek herhangi bir imaj zedelenmesi
durumunda zarar gorebilmektedir. Oysa Ki animasyon eserler i¢in boyle bir durum
miimkiin degildir. Karakterler gercek hayatta var olmadiklari i¢in sadece film veya eserin
varoldugu siire boyunca markanin tasiyicilifini yapmaktadirlar. Bu baglamda
degerlendirilebilecek bir diger konu ise herhangi bir film veya dizide yer alan ve herhangi
bir markayla bagdastirilan o oyuncunun, ileride bagka bir eserde yer alip baska bir
markayla bagdastirilmamasinin garantisinin olmamasidir. Oysa ki animasyon eserlerde
yer alan karakterler ger¢ek hayatta var olmadiklar i¢in sadece bir markanin tasiyiciligini

yapabilmektedir.

Bu ¢aligma ileride yetiskinlere yonelik animasyon film veya dizilerde yapilacak

irlin yerlestirme ¢alismalarina kaynak niteligindedir. Bundan sonraki g¢alismalarda,
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yetiskinlere yonelik animasyon film ve dizilerde iiriin yerlestirme ile ilgili olarak kiiltiirel
bir ¢alisma yapilmasi Onerilebilir. Yetigkinlere yonelik animasyon diziler son 5 yilda
Ozellikle Amerika’da ¢ok gelisen bir sektor olarak goriilmektedir. Cartoon Network’iin
gece saatlerinde yayinlanan Adult Swim béliimiinden ayri olarak Netflix ve Fx’in de
yapimcilart oldugu yetiskinlere yonelik dizileri bulunmaktadir. Bunun digsinda anime
olarak adlandirilan Japon animasyon sanati ve Amerikan yapimi animasyon film ve
dizileri iriin yerlestirme agisindan Kkarsilastirmali igerik analizi ile incelenmesi
Onerilebilmektedir. Ayrica animasyon film ve dizilerin hitap ettigi kitleye gore bir
arastirma yapilmasi ve bu farkli yas gruplarinda animasyonda {iriin yerlestirmenin marka

farkindaligina etkisi arastirilabilir.

Tiirk yapimi yetigkinlere yonelik dizilerden biri olan Firildak Ailesi’nde {iriin
yerlestirme uygulamalarmin kullanildigi bilinmektedir. Ilerideki ¢aligmalarda bu
eserlerle Amerikan yapimi eseler igerik analizi ile incelenebilir ve eserlerdeki {iriin
yerlestirmeler marka sayist ve uygulanan T{riin yerlestirme stratejileri agisindan
karsilastirilabilir. Bunun disinda animasyon yoOntemlerine gore {irlin yerlestirme
stratejilerindeki farklilik da bir calisma konusu olabilir. Ornegin Team America: World
Police(dmerikan Giicii: Diinya Polisi) adli kukla animasyon yonteminin kullanildigi
filmde Burberry, Coca Cola ve Levis gibi markalarin {iriin yerlestirmeleri bulunmaktadir.
Bunun disinda animasyon film ve dizilerin sik¢a kullandig1 bir yontem olan kurgusal {iriin
yerlestirme ile gercek markalarin {iriin yerlestirmelerini karsilagtirmak agisindan da bir

calisma Onerilebilir.

Animasyon film ve dizilerde {irin yerlestirme stratejisi gelistirecek markalara
getirilecek Onerilerden biri, markanin gergcek hayatta cekilen film veya dizilerdeki
sponsorluk uygulamalarina benzer sekilde esere maddi olarak {iriin sagliyormus gibi,
eserlerde yer alabilecekleridir. Buna gére markanin adi agik¢a ifade edilmeden veya
amblem veya logosu agik¢a gosterilmeden, markanin diger tanimlayicilar1 olan Sesi,
renkleri gibi diger unsurlariyla filmde siirekli olarak yer almasi onerilebilir. Bu
uygulamalara 6rnek olan Rick and Morty ve Bojack Horseman adli yetiskinlere yonelik
animasyon dizilerde yer alan Iphone uygulamari gosterilebilmektedir. Bu dizilerde Apple

marka telefonlarin agikca amblemi veya logosu gosterilmemektedir ancak bu telefona
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0zel klavye sesi veya arama ekrani goriintiisli gibi sahnelerle kullanilan iiriinlerin Iphone

oldugu belli edilmektedir.
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