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OZET
ULUSLARARASI FUARLARIN DIS TICARETTEKI ONEMI-CIN VE
TURKIYE'DE DUZENLENEN FUARLARA KATILIMIN
DEGERLENDIRILMESI

Fuarlar, mal ve hizmet iireticileri ile tiiketicileri bir araya getiren organizasyonlardir.
Bu nedenle iiriin tanitim1 ve pazarlamasinda 6nemli roller iistlenmislerdir. Bu c¢aligmanin
amaci Cin ve Tiirkiye’nin dig ticaret durumu inceleyip iki iilke arasinda diizenlenen fuarlara
katilim1 degerlendirilip, Cin ve Tiirkiye arasinda diizenlenen fuarlar iki iilkenin dis ticarette
etkisi olup olmadigimi ortaya koymaktir. Calismada fuar kavrami, fuar tiirleri ve 6nemi
aciklanip, Cin ve Tirkiye’nin ekonomik iliskileri, dis ticaret genel durumlari, fuarcilik
gelismeleri incelenerek, 2016 tarihinde Istanbul Tiiyap Fuar ve Kongre Merkezinde yapilan
Ankiros/Turkcast/Annofer fuar agisindan Cin’in fuara katilim durumlari ve 6zellikle Cin den
gelen 53 katilimer ve 75 ziyaret¢inin katilma sonucu degerlendirilip, iki {ilke arasinda
diizenlenen fuarlarin iki iilkenin dis ticarette ve ekonomik iligkilerini daha da biiyiimesinde

cok onemli etkisi oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Fuar Onem Dis Ticaret Cin Tiirkive Degerlendirme

ABSTRACT

THE IMPORTANCE OF INTERNATIONAL EXHIBITIONS IN FOREIGN TRADE
- EVALUATION OF PARTICIPATION IN CHINA AND TURKEY'S ORGANIZED
FACES

Fairsareorganizationsbringingtogethergoodsand service producersandconsumers.
Forthisreason, theyhaveplayed an important role in productpromotionandmarketing.
Thepurpose of thisstudy is toexaminethesituation of
ChinaandTurkey'sforeigntradeandevaluatetheirparticipation in
thefairsheldbetweenthetwocountriesandtoshowwhetherthefairsorganizedbetweenChinaandTu

rkeyaretheeffects of foreigntrade on thetwocountries. Inthestudy, theconcept of fairs, types



of fairsandtheirimportance, economicrelations of ChinaandTurkey, general situation of
dentaltrade, developments of fairtrade, examiningthefairsparticipationstatus of China in
terms of Ankiros / Turkcast / Annoferfairheld at IstanbulTiiyapFairandCongress Center
Itwasdeterminedthat 53 exhibitorsand 75 visitors, especiallyfromChina, wereevaluated as a
result of theparticipationandthatthefairsorganizedbetweenthetwocountrieswereveryimportant

in increasingthedentaltradeandeconomicrelations of thetwocountries.

Keywords: FairimportanceForeignTradeChinaTurkeyAssessment
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GIRIiS

Alicilar ve saticilart, belirli bir mekanda, belirli bir siire ile bir araya getirmesi
fuarlarin en 6nemli fonksiyonudur. Bu 6zelligi ile uluslararasi pazarlar s6z konusu oldugu
zaman, ticarette satis ve satis dis1 amaglarini gerceklestirmeleri i¢in fuarlarin 6nemli bir
iletisim araci oldugu belirlenmektedir. Degisik arastirmalar, iilkelerin ihracati gelistirme
programlar igerisinde, fuarlara katilimin, ihracat iizerinde olumlu etki yarattigini ortaya

koymaktadir.

Fuarlar ise, {irlin veya hizmetlerini sergilemek iizere, bir grup tretici, distribiitor ve
saglayicilari, belirli bir yerde bir araya toplayan etkinliklerdir, fuarlar1 diger tutundurma
araglarindan ayiran O6nemli 6zelligi ise, istekli miisterileri isletmelerin bulundugu ortama

¢cekmesidir.

Organizatorler tarafindan fuar yapilmadan Once, fuar an1 ve fuar sonrasi verilecek
hizmetler, katilimcilarin fuardan saglayacaklar1 basarilarin 6nemli belirleyicilerinden birisi
olarak goriilmektedir. Organizatorlerin ciddi pazar arastirmasiyla dogru olan fuar se¢imi
yapip, fuara dogru katilimcilar1 bulmasi1 gerekmektedir. Katilimcilarin beklentisi, fuar 6ncesi
gidilecek pazar ve ziyaretcileri hakkinda detayli bilgi almak, glimriik iclemleri, nakliye,
standdizayn1 ve fuarin tutundurulmasi konusunda destek saglanmasi ve fuar siiresince destek
hizmetlerinin verilmesi ve fuar sonrasi da s6z konusu hizmetlerin siirdiiriilmesi
olabilmektedir. ~ Ozellikle fuar sonrasi katilimcilarin  beklentilerinin ~ karsilanip
karsilanmadiginin takip edilmesi de katilimcilarin organizatdrden bekledigi hizmetler iginde

yer almaktadir.

Gilinlimiizde pazarda meydana gelen yeni gelismeler rekabetin yogun bir sekilde
yasandigl ortamlart dogurmustur. Bugiin kaliteli mal {iretip pazara sunmak, basar1 elde
etmek ve satis yapak icin yeterli goriilmemektedir. Clinkii giiniimiiz kosullarinda tiiketiciler
ayni malin farklh fiyat, kalite ve tasarimlar ile karsilagmakta, gerek duydugu mal ya da

hizmeti degisik secenekler arasindan tercih etme sansina sahip olabilmektedir.

Fuarlarda faaliyet gosteren isletmeler ve digerlerinin, degisen diinya konjonktiiriinde
yeni pazarlama tekniklerini ve tutundurma faaliyetlerini kullanilip, rakipleri karsisinda

pazarda asag1 durumda kalmamasi i¢in gerekli tutundurma, tanitim, pazarlama stratejileri ve



pazarlama kanallarin1 iyi bir sekilde kullanmasi gerekmektedir. Bu nedenle pazar ve
pazarlama faaliyetlerinin son yillarda ve gelecekte biitiin is kollarinda oldugu gibi fuarlar
cok biiyiik 6neme sahip olacaktir. Bu nedenle fuarlara katilmak, pazar payini biiyiitmede ve
pazarlama stratejilerini gelistirerek, isletmenin kendini ve iirlinlerini tanitma yollar1 arasinda
en Oonde gelen bir yontem olarak belirlenmektedir. Fuarlart biitlinlesik pazarlama iletigimi
stirecinin etkinligini arttiran en énemli 6gelerden bir tanesidir ve gelecekte de firmalarin en
¢ok yararlandigi iletisim ydntemlerinden bir tanesi olacaktir. Ihtisas fuarlar1 6zellikle yine,
diger iletisim c¢abalarindan farkli olarak siirecin tamamu iizerinde etki yaratmaktadir ve bu
sayede giderek daha onemli bir pazarlama iletisimi ve iiriin tanitim 6gesi durumuna
gelmektedir. Her iriinde oldugu gibi, fuarlar giiniimiiz sartlarinda onemli yere sahip
olmaktadir. Bu nedenle isletmeler bu tiir fuarlara katilma egilimi gostermektedirler. Bu
calisma sonuglar1 da Cin ve Tiirkiye’ nin fuarlara katilimin ticari islemler agisindan 6nemli

oldugunu gostermistir.

Fuarin degerlendirilmesi: Fuarin genel olarak organizasyonun basarisi, katilimci ve
ziyaretci sayist ve kurulan temaslarin niteligi, elde edilen tecriibeyle ilgili olmaktadir. Diger
sektor fuarlar ile yapilan karsilastirmalar, firmaya ve iriinlere gosterilen ilgi, sik¢a sorulan

sorular fuarin degerlendirmesinde 6nemli bir belirleyici olacaktir.

Gegmisten beri firmalar tam olarak hazir olmadan bir uluslararasi fuara katilmakta,
dogru fuar1 secememekte veya fuar hazirhgimi tam olarak gerceklestirememektedir ve bu
nedenle sonugtan pek memnun kalmamaktadir. Boyle durumlarda, firmalar uluslararasi fuar
katilimlar1 konusunda karamsarliga kapilmakta, bir stireligine uluslararasi fuar katilimi

projelerini ertelemektedirler.

Ik o6rneklerine milattan ©6nce iigiincii yiizyilda diizenlenen fuarcilik, tarihte
belirlenen ilk tanitim ve pazarlama faaliyetlerinden biridir, Dis ticaretin daha da ilerlemesi
icin fuarlarin olduk¢a onemli oldugu goriilmektedir, ¢ilinkii bir iilke kendi iiretimini baska
tilkeye tanitmak i¢in uluslararasi fuarlara katilip kendi mallarin1 sunup-anlatmak zorundadir.
Ayni sekilde Cin ile Tiirkiye’nin dig ticaretinin daha da ilerlemesi i¢in iki iilke arasindaki

fuarlara katilimlarin artmasi1 oldukca 6nem gostermektedir.

Tarihten beri Cin ve Tiirkiye arasinda her tiirlii ekonomik iligkiler ortaya ¢ikmislardir,
iki iilke arasinda cesitli ticaretler yapilnustir. Ayrica Iki iilke arasinda ticari islemlerin daha
da biiyiimesi yeni iiriinlerin hizlica tanitilmasi i¢in fuarlar dnemli rol oynamaktadir. Iki iilke

arasinda diizenlenen fuarlarin sayisinin ve katilimcilarin sayisin artmasi dis ticaret islemler



icin ¢ok Onem saglamistir, bu nedenle iki lilke arasinda diizenlenen fuarlara katilmasinin
degerlendirilmesi iki iilkenin bundan sonraki fuarcilik islemleri ve ticaretlerinin yiikselmesi

icin ¢ok onemlidir.

Bu tez calismasi bes ana bolim olarak planlanmis ve konu bu boliimlerdeki alt

basliklarda detaylandirilarak ele alinmistir.

Caligsmanin birinci boliimiinde fuarin temel kavramu, tarihi gelisimi ve giintimiizdeki
durumu, tiirleri ve 6nemi agiklanarak, iilkelerin fuarlarla katilmasinin neden ¢ok 6nemli oldu

sebebi anlatilmigtir.

Ikinci béliimde Cin ve Tiirkiye nin ekonomik iliskileri ve dis ticaret genel durumlari,
ithracat ve ithalat genel durumlar1 anlatilarak iki iilkenin temel ticaret durumu ve iki iilkede
fuarciligin gelisme hali anlatiliyor. Bu ile iki {ilkenin dis ticaretinin daha da ilerlemesi i¢in

iki iilkenin fuarlara katilmasinin ¢ok dnemli etkisi varligina yol agmuistir.

Ucgiincii béliimde Cin’in Tiirkiye’de diizenlenen Ankiros/Turkcast/Annofer fuarina
katilma durumu degerlendirilip, iki iilke arasinda yapilan bu fuara gore analiz yapilarak,

fuarlarin iki iilkenin dis ticaretinde nasil etkiledigi anlatilmistir.

Dordiincii boliimdeiki iilke arasinda yapilan fuarlarla ilgili ortaya ¢ikan sorunlar ve

onun ¢Ozlim Onerileri agiklanmistir.

Son boliimde ise iki iilke arasinda fuarlarin diizenlenmesinin iki dis ticareti i¢in
onemli olup olmadig1 anlatilarak, Iki iilke arasinda diizenlenen fuarlar etkisiyle, Tiirkiye-Cin

aras ticari iligkiler anlaminda fuarlarin nasil etki gosterdigi sonuglanmustir.



I- FUAR KAVRAMI VE ONEMIi

1. FUAR KAVRAMI

n

Bugiinkii is diinyasinin yeni vizyonu " rekabet etme giicline ne kadar sahipsen,
teknolojiyi, trendleri ve talepleri ne kadar hizli yakalayabilirsen o kadar basarilisindir"
durumundadir. Boylece rekabete biiyiik etkiler veren en 6nem saglayan faktorlerden birini
fuarlar diyebiliriz. Fuarlara katilim hem tedarik¢i firmalar ve ziyaret¢i konumunda
bulunabilecek firmalar i¢in, cogu durumlarda maliyetli goriiliir veya fuar alanini solumamis
bir firmaya bu sahne korkutucu gelebilmektedir. Cilinkii fuarlara katilimin anlami, fuarlara
katilan miisterilerinizin karsisina eksiksiz bir sekilde ¢ikip, "iste bizim firmam burasidir, biz
buyuz" denilen alandir. Bir nevi, firman1 Ekipmanlari, ¢alisanlari ve ortami ile miisteriye

davranis bi¢gimini harmanlayip, standin birine sigdirdigin1 ve bunu kars1 tarafa yansitmaya

calistig1 bir platformdur.

Fuar ise ticareti gelistirmek amaciyla belli bir siire i¢in kurulan kii¢iik bir pazardir.
Alic1 ve saticilarin bir araya getirip, is anlasmalar1 yaptiklar1 bu pazarlar genellikle ayni
yerlerde ve diizenli araliklarla, her yil ayni tarihte birka¢ haftaligina kurulurlar. Bu sergiler
tek bir is koluna ya da belirli bir is kolunun tek bir dalin1 konu alabilecegi gibi ¢esitli tirtinii

ve hizmeti de kapsayabilir.

Fuar sozciigilinii inceledigimizde bu sozciigiin kokeninin Latince kaynakli oldugunu
ve festival s6len anlaminda kullanilan "forea" kokiinden tiiremis oldugunu belirlemekteyiz.
Bu sozciik ise zaman zaman Hristiyan kilisesi rahiplerinin bir araya toplanmasini ifade

etmek i¢in de kullanilmistr.'

Fuar kelimesinin Almanca karsilig1 olan "messe" sozciigli ise Latincedeki "missa"
sOzcligiinden tiiretilmis olup "kitle" anlamimi tasimaktadir. Her iki sozciigii birlestirip
yorumladigimizda o zamandan giiniimiize fuarlarin kitlelerin bir araya gelisini saglamak

amaciyla yapilan organizasyonlar oldugu belirlenmektedir.

Uluslararasi ticarette oldukg¢a biiylik 6nemi olan fuarlar 21. ylizyilda daha da 6nemli

hale gelmistir. Avrupa, Asya'da olsun diinyanin her tiirli yerlerinde her yil fuarlar

' Ahmet Biilend Goksel, Cisil Sohodol, Stratejik Fuar Yonetimi istanbul 2005,s.17.



diizenlenen bu pazarlarda, bir¢ok satict ve alicty1 bir araya getirerek biiylik bir alisveris

potansiyeli yaratmaktadir.

Ticari ve iktisadi boyutu gittikce 6n plana ¢ikan fuarlarda katilimcr firma ve ya
kuruluglar kendilerine ayrilmis alanlarda ziyaretcileriyle goriismeler yapmaktadir, iiriinlerini
sergilemektedir veya bu alanlarda kendi kurumsal renk ve imajlarina yer veren fuar
standartlarinda her tiirlii gorseller kullanarak kendilerini, triinlerini ya da hizmetlerini
tanitmaktadir. Bu boyutuyla fuarlar ayn1 zamanda fuar hizmetleri endiistrisinin de ortaya
c¢ikmasmma neden olmustur, fuarlarin diizenlendigi kentlerde dekorasyon, konaklama,

hosteslik hizmetleri, yiyecek i¢ecek servisi gibi bir¢cok alanda hareket yaratmiglardir.

Fuarlar firmalarin {irtin ve hizmetlerini ziyaretgilere sunduklari, alict ile saticilarin
karsilastiklar1 hem de birebir temas kurduklar etkinliklerdir. Fuarlar, iletisim karmasinin
i¢inde yer alan ve bunlar izlemeye gelenlerle yiiz yiize iliskilerin kuruldugu en Onemli

iletisim araglarindandir.

Fuarlar zaman agisindan sinirlandirilmis aktiviteler olup, genel olarak diizenli bir
bigimde gergeklestirilmektedir. Burada ¢ok sayida katilimci, bir ya da birden fazla ekonomik
dalin 6nemli triinlerini sergilemekte hem de agirlikli olarak sanayi toptancilarina, sanayi

tiiketicilerine ve biiyiik miktarlarda satin alanlara 6rnek iiriinler tanitilmaktadir.

Bugiine kadar fuarcilik isi ile ugragsan kimseler ve akademisyenler tarafindan fuarin

cesitli tanimlan yapilmistir. Bu tanimlardan bazilarini su sekilde siralamak miimkiin olabilir:

"Ekonomik, sosyal hem de politik faaliyetlerin birlestirilip biitiinlestirilmesini saglamaya
¢alisan organizasyonlardir". * "Fuarlar, Orgiitlerin {irtin ve hizmetlerini ziyaretgilere
sunduklari, aliciyla saticilarin karsilagtiklar: etkinliklerdir". "Cesitli mallarin alinip satildigi,
Onceden tespit edilmis belli bir yer ve zamanda periyodik olarak kurulan biiyiik

pazarlardir".?

Fuarlarda alici ve saticilar ¢esitli anlagsmalari gerceklestirmek iizere bir araya
gelmektedir. Konuya bu kapsamdan yaklasildiginda fuarlar, ticareti gelistirmek amaciyla
kurulan gecici atarlar olarak da nitelendirilebilmektedir. Fuarlar, diizenli araliklarla,

genellikle ayn1 yerde ve tarihlerde diizenlenen ve belirli siireleri kapsayan ticari aktiviteler

2 Mustafa Durmaz,”Fuar Kavrami ve Onemi”, izmir Ticaret Odasi Demegi,izmir,1985 ,8.4.

? Demet Giiriiz, Halka iliskiler Teknikle, Ege Universitesi iletisim Fakiiltesi Yaymlari, No:1 izmir,1993,5.77.



olarak degerlendirebilmektedir.

Bu tanimlardan hareket ederek fuarlar konusunda daha genis bir tanim erilmek
istenirse diyebiliriz ki fuar, ticaretle ilgili {iriin ve ya hizmetlerin, teknolojik gelismelerin,
bilgi hemdeyeniliklerin tanitimi, Pazar bulunabilmesi ve satin alinabilmesi, teknik isbirligi,
gelecege yonelik ticari iliski kurulmasi e gelistirilmesi igin, belirli bir takvime bagl olarak,
diizenli araliklarla, genellikle de ayni yerlerde gerceklestirilen bir tamitim etkinligidir. Bu

amagcla yapilan ise de fuarcilik ad1 verilmektedir.

2. FUARLARIN TARIHSEL GELISIMi

Diinya’da Fuarciligin Dogusu ve Gelisimi, Gegmisteki ticari ve sinal degisimlerin
ortaya ¢ikis1 ylizyillar1 bulurken, bilgi teknolojilerinde yasanan biiyiik gelismeler nedeniyle
giiniimiizde bu siire kisalmustir. Oyle ki, yirmi y1l nceki iiretim hem de satis yontemleri ile
faaliyet gosteren bir isletmenin artik ayakta kalmasi dahi zorlasmistir. Ulkeler arasindaki
ticari duvarlarin kalkmasi, son donemde diinya ticaretinde biiyiik rekabet yaratmis ve
tilkelerin birbiriyle olan alig veris hacmi 6nemli dl¢iide artmistir. Ticaretin serbestlesmesi,
iilkelerin Oniine, diinyanin en uzak bolgelerine dahi mal ve hizmet ihra¢ ederek ekonomik
biiylime saglama gibi bir imkan sunmustur. Fuarlar, serbest ticaretin diinyamiza kazandirdigi
en Oonemli pazarlama ve tanitim ortamlarindan biridir. Fuarlar, 20. yiizyilin son ¢eyreginde

yaygin olarak kullamlmaya baslamis olmasina karsin kokleri cok daha eskilere dayanur.*

Tliccarlarin bolge bolge dolasip alisveris merkezleri ve pazarlarda yerel {ireticilerle
yiizlesmeleri ve iiriin satin almalari, Eski Misir ve Roma Imparatorlugu dénemlerinde
gbzlenmeye baslayan bir durum olmasina karsin “Fuar” sozciigii ilk kez ortacag doneminde

kullanilmustr.”

Fuarlar, elektronik iletisimdeki hizli ilerlemeye ragmen, satis ve pazarlamanin en
dinamik ve efektif unsurlarindan biri olarak giiniimiizde de gelismeye devam etmektedir.

Yiiz yiize etkilesim ortaminda bes duyu organinin tam kapasite kullanim olanagini sunan

* Fuarlarin Tarihsel Gelisimi, izmir’in Tiirkiye Fuarciligin da ki Rolii ,s.1.((Erisim Tarihi: 7.11.2016)
http://www.izto.org.tr/portals/0/pusuladergisi/2012/10/fuarlarin%20tar%

*Tiirk fuarcilik tarihi. (Erisim Tarihi: 10.11.2016) http://www.msimimarlik.com.tr/iletisim/s-k-sorulan-
sorular/item/16-turk-fuarcilik-tarihi .




yegane mekanlar fuarlar olabilmektedir. Yazili kaynaklar, Fransa’da 629 yilinda
gerceklestirilen “Foire de Saint Denis”i diinya fuarcilik tarihinin baglangici olarak
gostermektedir. Bu bakimdan, diinya fuarcilik tarihinde Fransa 6zel bir yere sahip olmustur.
Daha sonralari. ylizyilda, bugiinkii Diisseldorf kenti bir fuarcilik merkezi olmustur ve
bdylece “fuar” ile birlikte “fuar kenti” kavrami da ortaya ¢ikmustir. Giiniimiizde, Diisseldorf
ile birlikte; Hannover, Ko6ln, Miinih, Paris, Lyon, Londra, Ziirih, Milano, Stockholm,
Istanbul gibi kentler “fuar kenti” olarak anmilmakta hem de fuarcilik merkezleri olarak
taninmaktadir. Fuarciligin temeli Fransa kabul edilmekle birlikte, modern anlamda
fuarcihgin  baslangici  1851°de Ingiltere’de  diizenlenen fuar kabul edilmektedir.
Gilintimiizdeki sekliyle ilk biiyilk fuar 1851 yilinda Londra’da Hyde Park’ta
gerceklestirilmistir.°

Fuarlarin ilk bi¢cimimin yerel pazarlar ve takas mekanlar1i oldugu sanilmaktadir.
Insanlarin avci-toplayict donem sonrasi tarimsal faaliyetlere baslamalar1 ve yerlesik diizene
gecmeleriyle ilk kez kendilerine yetenden fazla iiriin liretmeye baslamalar “takas”1 glindeme
getirir. Onceleri mevsimlerin durumuna gore siirekli gd¢ halinde bulunan ve bulunduklar:
cografyanin kaynaklar tliikendiginde yer degistiren insan topluluklarinin, mevsimlerin ve
dolayisiyla da birtakim bitkilerin periyodunu fark ettikten sonra “tarim” faaliyetine
yoneldikleri sanilmaktadir. ilk tarrm yapan insan topluluklarinin kalintilarmna Anadolu ve
Mezopotamya’da rastlanir. Periyodik olarak {iriin eken ve olgunlastiktan sonra bigen insanlar
yeni bir takim bilgi ve teknolojileri de hizla gelistirmeye baglamislardir. Su baskinlarinin ne
zaman gerceklesecegini anlamaya calisirken, astronomik gozlemleri ve takvimi, su
baskinlarindan sonra tarlalarin smirmi dogru olarak bulabilmek i¢in de geometriyi
gelistirmislerdir. Bu nedenle bilim ve teknolojinin gelisiminde tarimin belirgin bir etkisi
olmustur. Bilginin gelismesi ve saban gibi tekerlek gibi teknolojik bir takim araglarin
tarimsal faaliyetlerde kullanilmaya baslanmasiyla elde edilen {iriin biiylik oranda artmaya
baslamistir. Elde edilen ve tiiketilemeyen “fazla iirin” {in pazarlanmasi, onceleri sadece
yakin topluluklar arasinda ve takas usuliiyle gerceklesmeye baslamistir. Yani bir toplum
elindeki bugday1 vermis diger topluluktan zeytin ya da hayvan almistir. Sonralar1 bu takas

irinlerinin i¢ine teknolojik araglar, saban, canak, ok-yay, eyer ve benzeri iirlinler de

SFuarcilik. (Erigim Tarihi:
7.11.2016)http://hbogm.meb.gov.tr/modulerprogramlar/kursprogramlari/halkla_iliskiler/moduller/fuarcilik.pdf




girmistir. Bu araglar ilk ¢caglarin katma degeri en yiiksek triinleriydi.”

Zamanla denizciligin gelismesi, paranin kullanilmaya baslanmasi, gii¢lii devletlerin
ortaya ¢ikip kara ve deniz yolculugu giivenligini saglamaya baglamalart ile ticaret biiytik bir
sigrama gerceklestirmistir. Ticaretin kisa mesafelerin sinirlamasindan  kurtulup uzun
mesafelere ulasmaya baglamasi ile kiiltiirler ve toplumlar arasi ilk barnseil iligkiler
kurulmustur. Ticaret sayesinde toplumlar kavgasiz ilk iligkileri kurmus ve birbirlerinin bilgi
birikimlerinden yararlanmaya baglamislardir. Antik diinyanin bu ticari iletisimi 6zellikle
Akdeniz kiyr kentlerinde biiylik bir bilimsel ve Kkiiltiirel patlamanin yasanmasin
saglayacaktir. Ticaret sayesinde yeni bir diinya sekillenmektedir, hem de her sey hizla
degismektedir.

Bu yogun ticari donemde iiriinler sehirlerden sehirlere, limanlardan limanlara biiytik
bir hizla tasinmaya baslamstir. Iste ticari anlamda ilk sergiler bu limanlarda ve kervanlarin
ugrak yerleri olan kervansaraylarda gt')rwiilml'is‘u'ir.8

[lk zamanlarda gerceklestirilen fuarlarin aslinda giiniimiizdeki panayirlar oldugunu
da ozellikle belirtmek gerekir. Bu donemin fuarlari, bahar ve yaz aylarinda, 6zellikle kis
sonrast ve hasat sonrasi dini senliklerle birlikte gerceklesen senlikler sirasinda
gerceklesiyordu. Havanin 1sinmasi ve sonra da hasadin veriminin kutlanmasi igin
gerceklesen kutlamalarda, {iriinlerin takasinin ve saglandig1 pazarlar da kurulurdu. Bu sosyal
ve dinl igerikli festivallerin ticarl faaliyetlerle bulusmasi yazinin icadindan &nce
gerceklesmistir. Kurumsallagmasi ise siire¢ icinde gerceklesmis, Akdeniz uygarliginin ilk
imparatorluklarinda somut olarak goriilmeye baslanmistir. Yunan ve Roma uygarliklarinda
sehrin siyasi ve ticari merkezi olan “Agora” Akdeniz sehirciliginin temelini olusturmustur,

sonraki tiim uygarliklarda sehirler bu merkez ¢evresinde gelismistir.

Anadolu’nun ilk donemlerinden giiniimiize kadar, sehirler merkez ¢arsi etrafinda
gelismistir. Tirklerin Anadolu topraklari {izerinde kurdugu en genis imparatorluklar,
Selguklu ve Osmanli imparatorluklarinda da en kiiciik kasabadan biiyiik sehirlere kadar tiim
yapilanma dini, siyasi hem de ticari merkez sayilabilecek “carsi” nin ¢evresinde

gelismiglerdir. Akdeniz uygarligimin en genis sinirlara ulasan imparatorluklarindan olan

"Fuarlarin Tarihsel Gelisimi (Erisim Tarihi: 22.12.2016)https://prezi.com/s-ctclggkmlo/fuarciligin-tarihsel-
gelisimi/

¥ [zmir Fuari’'min Diinii, Bugiinii ve Yarm... (Erigim
Tarihi:25.12.2016)http://www.egelisesi.k12.tr/dosyalar/editor/file/q8.pdf




Roma Imparatorlugu, isgal ettikleri sehirlerde ticareti gelistirmek igin limanlar, pazar yerleri
ve cesitli sergiler kurmuslardir. Romalilarin ticaretin gelismesini saglamak icin yaptiklari
diger en Onemli girisimler ise, meshur yollar1 ve yollarin giivenligini saglayan askeri
sistemleri olmustur. Romalilar, ortacag baslarina kadar diinyanin ticaret ve endiistri alaninda

en iist seviyeye yetisen medeniyetleri arasinda sayilmislardir.’

Kuzey Afrika, Asya ve Avrupa’nin olusturdugu “eski diinya ticari alan1” n da, tuz,
baharat, degerli madenler, teknolojik {irtinler ve kdleler stirekli naklediliyordu. Bu nakil,
Kral Yolu iizerindeki Efes, Ninova, Babil, Persepolis, ipek Yolu iizerindeki Shansi, Buhara,
Semerkant, Kefe, Baharat Yolu iizerindeki Cin, Hindistan, Seylan, Korfez ve Dogu Akdeniz

limanlarinda yogunlasmistir.

Bu ii¢ dnemli ticari yol binlerce yil boyunca 6nemini korumus ve yollarin hakimi
olan imparatorluklar zenginliklerin toplandig1 yerler olmuslardir. Yollarin son hakimi olan
Osmanli Imparatorlugu’nun da énemini hem de giiciinii kaybetmesinin nedenlerinden biri
cografi kesiflerle denizlerden yeni ticari yollarm bulunmasidir. Ug biiyiik ticari yolun gegtigi
tim sehirlerde, limanlarda ve baz1 duraklarda biytkli kiiciikli pazarlar, fuarlar
kurulmuslardir. Birbirinden farkli sehirlerden, hatta iilkelerden gelen tiiccarlarin birbirleriyle
ticaret yapmaya basladig1i mekanlar haline gelen fuarlarda, farkli milletlerden, farkli dilleri
konusan insanlar bir araya geldik¢e anlagsmalar1 zorlasmistir. Bu anlasma zorlugu, olgme,
tartma ve kalite standartlarinin belirlenmesini zorunlu kilmistir. Giderek, herkesin uyacagi
ticari kurallarin belirlenmesi de gerekmis ve bu pazarlar ve fuarlar, yerel ve bolgesel ticari
kurallarin milletleraras1 boyuta ulagmasini saglamaya baglamiglardir. Glintimiizdeki ticaret
hukukunun olusmasini saglayan faktoriin fuarlar oldugunu séylemek yanhs olmayacaktir.'®

Avrupa’nin en karanlik donemi olan Ortagag boyunca ticaretinde olumsuz
etkilenmis, Ozellikle Miisliiman ve Musevi tiiccarlari korumak i¢in 6zel bazi onlemler
alinmak zorunda kalinmistir. Kilise ve Kralliklar tiiccarlarin korunmasini saglayarak
gelirlerini artirmis, Ortagag boyunca fuarlar kilisenin iginde ya da yakin gevresinde
diizenlenmistir. Tarim ¢ag1 boyunca ticaret, pazar, panayir ve fuarlarla g¢esitli sergilerde

stirmiis, Urlin olarak da tarimsal iiriinler, baharat, maden, tarim aletleri, miicevher alinip

*Tiirk Fuarcilik Tarihi (Erigim Tarihi: 7.11.2016)http://www.msimimarlik.com.tr/iletisim/s-k-sorulan-
sorular/itemlist/tag/t%C3%BCrk%?20fuarc%C4%B 11%C4%B1k%20tarihi

"Fuarcilik. (Erigim Tarihi:
08.11.2016)http://hbogm.meb.gov.tr/modulerprogramlar/kursprogramlari/halkla_iliskiler/moduller/fuarcilik.pdf




satilmistir. Sanayi devrimi ile liretimden ticarete, kiiltiirden ekonomik iligkilere kadar her sey
gibi, fuarlar da doniisiime ugramistir. Sanayi devrimi sonrasi gerceklestirilmeye baslayan
sanayi fuarlarinda yeni teknolojiler ve sanayi {lirlinleri 6ne c¢ikmis, kelimenin gercek
anlamiyla dev boyutlara ulasmistir. Milyonlarca kiginin ziyaret ettigi, milyonlarca
metrekarelik alan kaplayan diinya fuarlari uluslararas: iligkilerin gelismesine, teknolojik
yeniliklerin hizlanmasima yok agmislardir. Birinci ve Ikinci Diinya Savaslar1 sonrasinda 19.
ylizyilin dev fuarlar1 daha ¢ok ihtisas fuarlarinin gelismesiyle kii¢iilmiistiir. A¢ik olduklari

stire ve aralarindaki periyot kisalan biiylik sanayi fuarlar1 hala stirmektedir.

Ozellikle 2007 yilinda Tiirkiye’nin Partner Ulke oldugu Hannover Messe Sanayi
Fuari, biiyiik sanayi fuarlarmin en dnemli si den biri olmustur.'' 1990 sonrasi artan
kiiresellesme siirecinde ulusal ve uluslararas1 fuarlarin 6nemi daha artmaya baslamistir.
Sadece ticaretin degil, liretim slireglerinin, isgiicliniin ve bilginin de kiiresellestigi bu
donemde fuarlar cok ¢esitlenmekte, nitelik ve nicelik acgisindan siirekli gelisim

gostermektedirler.

Kiiresellesme, her alanda yasanan ekonomik ve kiiltiirel biitiinlesmeler, uluslararasi
ticaretin onem kazanmasi ve kiiresel pazarlarda is yapmak durumunda kalan isletmelerin
birbirleriyle ve miisterileriyle zaman zaman da olsa yiiz yiize gelme ihtiyacinin artmasi gibi
pek c¢ok farkli nedene bagl olarak, fuarcilik sektoriinde onemli degisme ve gelismeler
yasanmistir, hem de fuarcilik sektorii glinlimiiziin en hizli asama kaydeden sektdrlerinden

biri olmustur.

Diinya lizerinde son 20-25 yillik zaman dilimi igerisinde gittikge yogunlagan rekabet
ortami ve igletmelerin zamana karst bliylk yarisi, Yenilikleri ortami ulasilan son
teknolojilerin, mevcut ve potansiyel tiiketicilere en kisa zamanda ve bazen de direkt olarak

tanitilmasini gerektirir duruma gelmistir.

Ayrica, biitiinlesik pazarlama kavraminin gelismesi, isletme uygulamalarinda yer
bulmas1 ve bu kavramin i¢inde yer alan biitiinlesik pazarlama iletisimi siirecinin isletilmeye
baslamasi ile birlikte isletmelerin, diger tanitim ve tutundurma caligmalarini birtakim farkl
uygulamalarla desteklemesi gerekliligi konusundaki kararliliklart gibi nedenler ile

giiniimiizde isletmeler artik klasik tanitim ve reklam yontemlerinden farkli olarak etkilesimli

"Tamer Kayacikli, “Pazarlar, Panayirlar, Fuarlar...”, EXPO Dergisi, Universal Dil Hizmetleri ve Yayincilik
A.S., Istanbul, Ekim-Kasim 19953, s. 2, s. 16.
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yontemleri tercih etmeye baslamistir. '*

Sozii edilen gelisim siireci igerisinde diinyanin bir¢ok bolgesinde fuarcilik sektoriine
yapilan yatirimlar hizla artmis ve hem 0zel sektor kuruluslarinin hem de devletlerin bu
konuyla ilgili ¢caligmalar1 giderek daha bilimsel boyutlarda ger¢eklesmeye baslamistir. Bu
anlamda fuarcilik konusunda meydana gelen gelismeler, popiiler bir yontemin birkag kez
uygulanmasi seklinde viicut bulan gecici bir heves degil, gercek anlamda sektore yatirim
yapilmasi tarzinda sekillenmektedir. S6z konusu yatirimlar 1s1ginda, diinya ¢apinda fuarcilik
alaninda faaliyette bulunan profesyonel firma sayisinin artis gosterdigi, fuar i¢in ayrilan
biitgelerin ve fuar alanlarinin 6nemli Ol¢lide arttigi ve teknolojik biitiinliige kavustugu

gorilmektedir.

Katilimc1 firmalarin, fuar organizatorlerinin, fuarin diizenlendigi alanda yasayan
bolge halkinin, bu bolgede faaliyet goOsteren isletmelerin ve sonug¢ olarak da fuar
organizasyonunu gerceklestiren iilkenin ekonomik anlamda 6nemli kazanglar elde ettigini
goren birgok iilke, fuarcilik konusu ile daha yakindan ilgilenmeye baslamis ve iilkeler

arasinda bu alanda 6nemli bir rekabet gézlemlenmeye baglamistir. 13

Diinyanin fuarcilik sektoriinde basarili olan {ilkeleri incelendiginde, bu konudaki
pazar liderinin Almanya oldugunu sdylemek miimkiindiir. Diizenlenen fuar sayisi, tiiri,
kapasitesi, fuar diizenlenen sehirlerin sayis1 gibi fuarcilikla ilgili bir ¢ok farkli kriter temel
alindiginda Almanya'nin ABD ve diger Avrupa iilkelerine goére belirgin bir istiinliigi

bulunmaktadir.

Diger Avrupa iilkelerinde, Almanya dlgeginde olmasa da fuarcilik sektoriine yonelik
yatirimlar her gegen giin artmaktadir. Italya, Fransa ve Ingiltere gibi Avrupa iilkeleri
arasinda bu konuda daha c¢ok organizasyon diizenlemek ve daha cok pazar payr elde
edebilmek icin oldukca yogun bir rekabet yaganmaktadir. Yasanan bu rekabete bagl olarak
da fuarcilik sektoriinde verilen hizmetlerin g¢esitliligi ve kalitesi, fuarlarin sayis1 ve tiiri, fuar

alanlarmin kapasitesi ve modernligi gibi pek c¢ok farkli konuda olumlu gelismeler

“Tiirk Fuarcihik Tarihi (Erisim Tarihi: 07.11.2016) http:/www.msimimarlik.com.tr/iletisim/s-k-sorulan-
sorular/itemlist/tag/t%C3%BCrk%20fuarc%C4%B11%C4%B 1k%20tarihi

P Akin AksuOrneklere kongre ve fuar yonetimiDetay Yaymcilik- Ankara, 2013 .s. 345.
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yasanmaktadir. '

3. FUARCILIGIN DUNYADAKI GELiSiMi VE GUNUMUZDEKi DURUMU

Yabanci iilkelerdeki fuar endiistrisi, uzun bir gecmisi olan 1890, Almanya'nin
Leipzig kentinde diizenlenen diinyanin ilk resmi 6rnek sergisiolmaktadir. Toplumsal evrim
ve bilimsel ve teknolojik ilerlemeyle, ekonomik varligin bir formu olan fuar endiistrisi,
igerigi, islevi ve sergileme yontemleri ve diger yonleri siirekli olarak ayarlanir ve degisir.
Avrupa sergisi ekonomisinin genel giicii olan Almanya, italya, Fransa, ingiltere'nin diinya
capindaki sergi sanayi giicii, 100 yil1 agkin birikiminin ardindan Avrupa fuar endiistrisinin
dogdugu yerdir. Bunlarin arasinda Almanya bir numarali diinya sergi iktidari, profesyonel,
uluslararas1 sergi numarasi, biiyiikk Ol¢ekli. Asya fuar endistrisi, Avrupa ve Amerika'y1
takiben Olcek ve diizeydedir. Genis bir pazar, biiylik ekonomik kalkinma potansiyeli,
gelismis altyapi, daha yliksek hizmet sektorii gelistirme diizeyi, daha yliksek uluslararasi
aciklik veya cografi konuma sahip Dogu Asya, Japonya, Cin ve Hong Kong, Cin, Bat1 Asya,
Birlesik Arap Emirlikleri, Gilineydogu Asya, Singapur Avantajlari, yavas yavas Asya

iilkelerinin 6nemli bir sergi haline geldi."

Alman hiikiimeti sergi sektoriine yogun bir sekilde yatiim yapti ve Hanover,
Frankfurt ve diger bolgelerdeki sergi mekanlarinin yapimina biiylik yatirnm yapt1 ve buna
karsilik tesvik ve tercihli politikalar getirdi. Alman Sergi Komitesi (AUMA), hiikiimet ve
sergi endiistrisi arasinda bir kopridiir. Diinya genelindeki sergilere yillik ziyaretler
diizenliyor ve Alman hiikiimeti i¢in yurtdisindaki kendi isletmelerine karar verme temelleri

ve referanslar sunmalari i¢in bir rapor hazirliyor.

Almanya'nin sergi endiistrisi, profesyonel, uluslararasi sergi sayisinin, biiytik 6l¢ekli,
iyl verimliligin, giiciin 6ne c¢ikan bir oOzelligidir, uluslararasi ticaret sergisinde bariz
avantajlar vardir. Diinyanin 6nde gelen uluslararast ve profesyonel ticaret fuarlarmin
yaklasik 2 / 3'i Almanya'da barindiriliyor. Alman sergi endiistrisi gelistirme tecriibesi ve

referansina gore, Almanya'nin her yil diizenlenen uluslararasi ticaret fuar1 yaklasik 130'u

“Fuarin Tarihgesi / Yapi-Endiistri Merkezi(Erisim Tarihi: 10.10.2016)
http://www.yem.net/yem/fuarlar/istanbul/tarihce.asp?a=1&b=3&c=125

132016 Yilinda Cin Sergi Sektériiniin Meveut Durumu ve Gelisme Egilimi Uzerine Bir Analiz (Erisim Tarihi:

7.02.2017) www.baidu.com
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diizenlendi ve bunlarin yaris1 yurtdisindan gelen katilimcilarin yaris1 kadar. Sergi tesisleri
bakimindan Almanya, bir numarali diinya sergi giicii olarak da bilinir. Almanya su anda 23
biiyiik fuar merkezine ev sahipligi yapiyor ve bunlardan 100.000m°den fazla sekiz fuar

merkezi var olmaktadir.

Insan topluluklarinin gdcebe hayattan yerlesik diizene gegmesiyle beraber, iiretimden
once tarima dayali bir gelisme goOstermis ve bdylece insanlar ihtiyaglarini dogadan
topladiklariyla degil, kendi trettikleri iirtinler ile karsilayabilmislerdir. Yasanan bu donem
icerisinde iiretilen {irtinler ancak kendi ihtiyaclarin1 karsiladigi ve bir iiretim fazlasi olmadigi

icin herhangi bir pazarlama c¢abasi i¢ine girilmemis olmustur.'®

Insanlar yerlesik diizene aligmaya ve tarim iiretiminde ilerlemeler gdstermeye
basladiktan sonra iiretilen iiriinler miktar ve gesit olarak artmis ve iiretim fazlasinin ihtiyag
duyulan bagka iirtinlerle takasi giindeme gelmistir. Gelismeler devam ettikge, liretim fazlasi
arttik¢a ticaret de gelismis, mallar kervanlarla bir lilkeden bagka bir iilkeye taginmis, kurulan
sergilerde yabanci lilkelerden getirilen mal ve hizmetlerin yan1 sira o diyarlarla ilgili bilgiler

de degisime konu olmustur.

Tarihte ortaya cikan ilk kent yerlesimlerinde gerceklestirilen arkeolojik kazilar ise
gida mallar1 ile sanayi mallarimin yerlestirildikleri depolar1 da ortaya cikarmigtir. Bu
depolarda ayrica ¢ok uzak yerlerden getirildigi anlasilan biiyiilk hacimdeki mallara da

rastlanmustir.

Bu bulgular o zamanlarda dahi mallarin, teshir ve satin alim amaciyla tretildikleri
yerlerden ¢esitli olan noktalara ulastirildiginin ve fuar kavraminin temellerinin ¢ok eski

zamanlarda atilmaya baslandiginin bir gdstergesidir.

Fuarlar, yerel pazarlarda, 6zellikle biiylik kervan rotalarinin kesisme noktalarinda,
dini festival ve gdlenlerini gerceklestirmek amaciyla bir araya gelmis olduklari mekanlarda

kurularak hizli gelisme gostermistir.

Biitiin bu gelismeler sonrasinda, ticari hayatin da gelismesi ile birlikte, 6l¢me, tartma

ve kalite standartlar1 tespit edilmistir, toptancilik-toptan satis, dagitim yontemleri

'°A. Celil CakiciToplant1 Yonetimi Istanbul: Detay Yaymcilik - Akademik Kitaplar Ekim 2013.s.122.
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gelistirilmistir, degisim standartlar1 degeri kurulmustur, hatta stokta ilgili faaliyetler yiiriiten
kuruluglar olusturulmuglardir. Bu ilkel fuarlarda ortaya c¢ikan ve tanitilan ticari metot ve
yontemlerin genis cografyalara hizla yayilmasiyla birlikte, fuar kurallariyla Ticaret

Hukukunun, temelini olusturulmustur.'’

[Ik ve ortacag donemlerindeki kapali ekonomiler igerisinde fuarlar, yerel
ekonomilerin yetersiz kaldig1 gereksinimlerin tatmininde ©6nemli rol oynamistir. Bu
donemde, fuarlardaki ticari degisimlerin ¢ogu dogudan giysiler, baharatlar ve miicevherlerle
gelen Bizansli, Arap ve Yahudilerin kontroliinde olmustur. "Yabanc tiiccarlar (6zellikle
Yahudi ve Miislimanlar1) bolge halkinin diigmanligina karsi koruma ihtiyaci, kilise ve
krallar tarafindan onlara 6zel korunma verilmesine sebep olmustur. Her iki otorite de bu tiir
koruma ve himayenin finansal avantajlarin1 degerlendirilmistir. Bu nedenle s6z konusu

dénemlerde fuarlar siklikla kiliselerin icerisinde ya da ¢evresinde diizenlenmistir.'®

X. yiizyildaki istilalarin sonucunda Avrupali tiiccarlarin uzun mesafeli ve biiyiik
miktarl ticaret {izerindeki kontrol ve rolleri oldukca artmaya baslamuslardir. italyan ve
ozellikle Venedikli dogu baharatlarini (biber, pamuk, ipek vb.) ¢cok biiyiik miktarlarda ithal
etmeye baslamiglardir. Uzak pazarlara gidislerinde ise dogulularin ihtiya¢ duyduklart ve
satin alabilecekleri mallar1 gotiirerek 6nce uluslararasi ticaretin ve takiben de uzak iilkelerde

kurduklari sergilerle de fuarcilik kavraminin gelisiminde rol oynamustir.

Bu tiiccarlar, Baltik ve Kuzey denizi bolgelerinden 6zellikle kehribar, kiirk, kereste
gibi {irtinleri alarak tilkelerine getirmekte uzmanlasmiglardi. Akdeniz bolgesi liriinleri ve
Dogu Avrupa firiinleri takaslar1 da tnli Champagne fuarlarinda gerceklestirilmekteydi.
Uzun yillar boyu, 12. yiizyil baslangicinin ortasinda dahi Champagne fuarlari, Avrupa
fuarlar1 arasindaki Ustiinliiglinii ve saltanatini slirdlirmiistiir. Bu fuarlarda biitiin Avrupa
tiriinleri bulundugu gibi, Rusya'dan kiirkler, dogudan ilag ve baharatlar, Flanders'den giysiler,
Ingiltere'den laterit, Giiney Almanya'dan keten kumaslar da bulunuyordu. Her sene
diizenlenen ¢ok sayidaki Champagne fuarlari, i¢inde en 6nemli iki fuardan biri Troyes digeri
de Lagny, Provins, Brie ve Bar-sur-Aube de gergeklestirilen fuarlardir. Champagne fuarlari,

tim esya ve mallar ile ¢ok nadir ve kiymetli mallarin bulunmasinin miimkiin oldugu

17Kayacikli Tamer, “Pazarlar, Panayirlar, Fuarlar...”, EXPO Dergisi, Universal Dil Hizmetleri ve Yaymcilik
A.S., Istanbul, Ekim-Kasim 1995s.16.

18TheCaxton Publishing Limited,LondraThe New CaxtonEnyelopedia,Fairs, , cilt.7, 2005,s.2335.
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etkinlikler seklinde zgwrg:eklesmigtir.19

Xl. ylizyilda Avrupa'da ekonominin canlanmasi, tarimsal iiretimin artmasi, pazar ve

fuar sayilarinin hem de bunlara verilen 6nemin artmasina neden olmuslardir.

Ortagagin sonlarindan itibaren gozlenen bir diger gelisme, bdlge ve iilke
yonetimlerinin fuarlar tesvik etmek ve rakip sehir ve iilke fuarlarini engellemek igin g¢esitli
siyasi ve ekonomik onlemler almalaridir. "Fransa Krali 1. Frangois'in italyanlar1 Lyon
kentinden uzaklastirmasi ile kendi denetiminde Parma diikiiniin arazisindeki Piacenza'da

diizenledigi fuarlar bu gelismeye drnek gosterilebilmektedir".*

Sanayi devrimi sonrasindaki zamanlarda, fuarcilik alaninda Onemli gelismeler
yasanmaya baslanmiglardir, 6zellikle de Avrupa'da diizenlenen fuar sayilarinda artiglar

gOriilmiistir.

Gilinlimiizde biitiin diinyada fuarcilik sektorii hizla biliylimekte ve Onem
kazanmaktadir. Bu alandaki gelismeler sadece Avrupa iilkelerinde degil, 6zellikle ayni
zamanda Uzakdogu ve eski dogu blogu tilkelerinde de dikkat ¢ekici bir boyuta ulagmislardir.
Fuarcilik sektoriiniin bu {ilkelerde hizli bir gelisim i¢inde olmasinin en 6nemli nedeni ise
gelismis bati iilkelerinde bir¢cok pazarin doyma noktasina gelmesi ve farkli alanlarda is

yapan isletmelerin yeni pazar arayisinda olmasidir.

Uzakdogu'da ve eski dogu blogu iilkelerinde giderek gelisen fuarcilik sektorii ve
diizenlenen fuarlar sayesinde mal satmak isteyen iilkeler i¢in bu iilkelerdeki potansiyel
miisterilere ulasilmasi miimkiin olmaktadir ve eski dogu bloku iilkeleri kendi

potansiyellerini batiya tanitma amaci gergeklesmektedir.

Uzakdogu {ilkeleri incelediginde genellikle elektronik, turizm ve otomotiv
sektorlerinde Onemli pay sahibi olduklarini, bu sektdrlerin hem kendilerini hem de
yeniliklerini tanitmaya ihtiyaci oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu {ilkeler gegen
donemlerde bilgisayar ve iletisim sektoriinden de 6nemli bir pay almaktadir. Saydigimiz tiim
sektorlerde yasanan degisme ve gelismelerin tanitilmasinda, bu iiriinlerin tutundurulmasi ve

satiglarinin arttirllmasinda biiylik avantaj saglayan aktivitelerden bir tanesi ticari ihtisas

' Fuar Organizasyonlarinin Yerel Ekonomiye si (Erisim Tarihi:
07.01.2017)DergiParhttp://dergipark.ulakbim.gov.tr/sobiadsbd/article/viewFile/5000137033/5000125996

*Profesyonel Fuar Yonetimi ve Fuarcilik Egitimi (Erisim Tarihi: 07.01.2017)
http://www.liderlikokulu.com.tr/category/profesyonel-fuar-yonetimi-ve-fuarcilik-egitimi/
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fuarlar1 oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Bu iilkelerde faaliyet gosteren firmalar hem kendi tanitimlarin1 hem de {rtinlerinin
tanitimin1 gerceklestirebilmek icin fuarlara olan ilgilerini ve katilimlarini arttirmis ve bu

sayede de fuarcilik sektorii hizla gelismeye baslamislardir.

Uzakdogu iilkeleri agisindan fuarcilik sektorii inceldiginde Cin'in bdlgede liderligi
iistlendigini, hem de Singapur, Hong Kong ve Malezya'nin da fuarcilik sektoriinde 6nemli

bir yere sahip oldugunu sdylemek miimkiin olmaktadir.

Cin Halk Cumbhuriyeti, fuarcilik aktivitelerinin doruk noktas1 olarak kabul edilen ve
diizenlendigi tlilkeye cok dnemli ekonomik, sosyal ve kiiltiirel avantajlar kazandiran EXPO
organizasyonun 2010 yilindaki diizenleme hakkini1 da alarak fuarcilik konusunda ¢ok biiyiik

bir adim atmiglardir.

Fuarcilik konusunda 6nemli atilimlarin gerceklestirildigi Dogu Blogu iilkelerinde ise
ozellikle teknolojik yeniliklere biiylik ihtiya¢ oldugunu, buna bagl olarak da bu iilkelerde
onemli yeni pazarlarin kendiliginden olustugunu ortaya ¢ikmaktadir. Bu sekilde olusan yeni
pazarlara girmek isteyen diger iilke firmalari, ¢esitli pazarlama ve pazarlama iletisimi
araclarimin yani sira, fuarcilik faaliyetlerini de kullanarak hem tanitim hem de ticaret

yapmaya ¢aligsmaktadir.

Uluslararasi firmalarin bu tilke pazarlara iizerinde uyguladiklar1 en 6nemli iletisim ve
tutundurma ¢abas1 fuarlar olabilmektedir. Firmalara onemli katkilar saglayan fuarlar,
sektoriin iilke icinde gelismesi tizerinde de biiyiik katkilarda bulunabilmektedir. Bu iilkelerde
diizenlenen fuar organizasyonlart hem ilgili {ilkelerin tanittiminda dnemli bir rol iistlenmekte
ve o lilkenin sanayi ve ticaret hayatina énemli bir canlilik ve hareketlilik kazandirmaktadir.
Fuarcilik sektoriiniin 6nemli ve popiiler bir hale gelmesi ile birlikte hem fuar organizasyonu
diizenleyen sirketlerin sayisinda hem de fuar diizenlemek amaciyla insa edilen acik ve kapali

alanlarin kapasitesinde ¢ok 6nemli artislar meydana gelmistir.

Almanya'da faaliyet gosteren Kdln Universitesi Fuarcilik Endiistrisi hem de Dagitim
Arastirmalar1 Enstitiisiinlin yapmis oldugu bir arastirmaya gore son 1990-2000 yillari
arasindaki 10 yillik donemde fuar alani kapasitelerinde oldukga hizli bir gelisme yasanmaistir.

Buna gore fuar alanlarinda,”’

2! Ahmet Biilend Géksel, Cisil Sohodol .a.g.e.,s.26.
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» Almanya'da: 23 milyon metrekare + yiizde
Diinya'da: 15 milyon metrekare + yiizde 50 kapasite degisimi yaganmustir.

Yine ayni arastirma sonuglarina gore séz konusu 10yillik donem igerisinde fuar ve sergi

sayilarinda da biiyiik bir artis yasandigi ortaya ¢ikmistir. Buna gore fuar ve sergi sayilarinda,
* Almanya'da: 700'den fazla + yiizde 40
* Diinya'da: 12.000'den fazla +yiizde 100'den fazla bir gelisme yasanmistir.

K&In Universitesi agiklayan bu veriler dikkate alindiginda 1990 sonrasi donemde
diinyada yasanan ekonomik sosyal ve kiiltiirel gelismelere paralel olarak fuarcilik sektorii
hizli bir gelisme donemi igin girmistir ve s6z konusu gelismeler giiniimiizde de devam

etmektedir.

Diizenlenen fuar sayisindaki artisa paralel olarak fuar diizenleyen sirket ve ajanslarin
sayisinda da ¢cok onemli artislar olmuslardir. Bu sirketlerden kimi sadece bulunduklar sehir,
bolge ve ya iilkede faaliyet gosterirken kimileri de hem iilkelerinde hem de diinyanin pek

cok farkli noktasinda uluslararasi diizeyde fuarcilik faaliyetlerini siirdiirebilmektedir.

Fuar organizatorii olarak adlandirilan bu sirketlerin sayilarinin ve bunlarin is yapma
kapasite ve kalitelerinin gelisme gostermesi, genel olarak fuarcilik sektoriiniin gelisimi
acisindan son derece dnem tasimaktadir. Zira, organizator firma sayisi arttik¢a aralarindaki

rekabet hizlanmakta ve bu sayede de kazanan fuarcilik sektorii olmustur.

Fuarlar realize eden organizatdr firmalar ve bunlarin yiiriittiikleri faaliyetler, reel
sektoriin gelisimi acgisindan da son derece 6nemlidir ¢linkii iiretici ya da dagitict firmalarin
kendi iirettikleri, pazarladiklari iiriin veya hizmetleri tanitabilmek amaciyla ayr1 ayn fuarlar
organize etmelerinin imkani yoktur. Bir fuar organizasyonu yapmak basl basina uzmanlik
gerektiren bir istir ve ancak ayrintili, profesyonel bir calismanin sonucunda basarili bir

organizasyon gerceklestirmek miimkiin olabilmektedir.

Bir sektorde basarili bir fuar organizasyonun gerceklestirilebilmesi i¢in, séz konusu
fuar1 organize eden firmanin ekonomik durumu, fuar diizenlenecek sektorii yakindan tantyip
tanimadi81, fuar diizenleyebilmek i¢in gerekli alt yapiya ulasip ulasamayacagi ve fuarin
basarisini arttiracak baglantilar1 kurup kuramayacagi gibi birgok dnemli kriter bulunmaktadir.
Bu nedenle fuar organizasyonu gergeklestiren firmanin biiyiikliigi ve tecriibe birikimi,

lizerinde hassasiyetle durulmasi gereken bir nokta olmaktadir. Fuarcilik alanindaki

17



gelismelerin baglamasindan giiniimiize kadar gegen siire igerisinde ¢ok sayida fuarcilik

sirketi kurulmus ve kurulmaya devam edebilmektedir.

Daha once de belirtildigi gibi diinya fuarcilifinda lider iilke Almanya olmaktadir.
Fuarcilik, Almanya'da ¢ok ciddi bir sektor olarak ele alimmmakta ve fuarcilik faaliyetleri
iizerinden oldukca 6nemli dl¢lide gelir elde edilmektedir. Bu konuda yapilan arastirmalardan
elde edilen sonuglara gore diinyada diizenlenen fuarlarin Yiizde8'1 Almanya'da
diizenlemektedir. Bu aran gercekten Onemlidir ve Almanya'nin konuya gosterdigi

hassasiyetin ve yaptig1 yatirimlarin da agik bir gostergesi olmaktadir.

Fuarcilik sektoriine diinya 6lgeginde baktigimizda, Almanya'nin fuarcilik alaninda
lider konumuna gelmesinin pek ¢ok nedeni bulundugunu gérmek miimkiindiir. Oncelikle
fuarcilik konusunda sunulan hizmetlerin son derece kaliteli olmasi, fuar diizenlenen alanlarin
yeterli alt yap1 ve teknik imkanlarla donatilmasi, fuarcilik alaninda cok cesitli sektorlere
yonelik c¢aligmalar yapilmasi gibi noktalar, Almanya'nin ulastigi basarilarin temelini
olusturmaktadir. Almanya'nin fuarcilik konusundaki ciddiyetinin en biiyiik gostergesi ise,
diinya {izerinde bir ilki gerceklestirip Koln  Universitesine bagli  olarak
"InstitutfiirMessewirschaftundDistributiponsforschungzu Koéln (Koln Universitesi Fuarcilik
Sektorii ve Dagitim Arastirmalar1 Enstitiisii)" adinda bir yapilanma olusturmasi hem de
fuarcilikla ilgili akademik egitim veren tek kuruma sahip olmasidir. Almanya'da Diinya
iizerinde organize edilen c¢ok farkli fuar tiirlerinin hemen hemen hepsi Almanya'da
diizenlenmektedir. Almanya'da diizenlenen fuarlara her yil ortalama yiizde45'i yabanci
'olmak tizere 150.000 katilimci firma ve ortalama 10 milyon ziyaret¢i gelmektedir. Alman

fuarcilik endiistrisi yilda ortalama 170 iilkeden katilimciya ev sahipligi yapmaktadir.

Fuarcilik konusunda Avrupa'ya gore daha yeni bir gegmise sahip olan Amerika'ya
baktigimizda, burada daha farkli bir yapilanmanin bulundugunu goérmek miimkiin

olmaktadir.

Bu kitada Amerika Birlesik Devletleri basta olmak iizere Kanada, Brezilya ve diger
Latin Amerika iilkelerinde de fuarcilik sektdrii olduk¢a gelismistir. Ozellikle ABD giiclii
ekonomisine yeni pazarlar aramay1 hedeflemis ve karli bir sektor olan fuarciliktan 6nemli bir

pay almay1 basarmislardir.

Amerika Birlesik Devletleri'nde ilk fuar 19. ylizyilin ortalarinda diizenlenmistir. Bu

ylizyilin basindan itibaren ise Amerika'da biiyiik, fuar alanlar1 inga edilmis ve birgok sayida
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uluslararas1 fuarcilik sirketi kurulmustur. Fuarcilik sektorii. Amerika'da oOzellikle 1980

yilindan sonra énemli bir gelisme igine girmis olmaktadir.

Amerika Birlesik Devletlerinde fuarcilik sektoriiniin - gelismesinde, sektorel
kurumlarin 6nemli Sl¢lide rolii bulunmaktadir. Bu tarzdaki kuruluslarin rektorleriyle ilgili
kapsamli arastirmalar yapmasi ve fuarciligin iilke genelinde bir biitiin olarak ele alinip
degerlendirilmesi ve konuya ulusal bir diizeyde bakilmasi gelismeyi de beraberinde
getirmislerdir. ABD' de 6zellikle sanayi, ticaret, turizm vb. alanlarda one ¢ikmis sehirlerde
fuar organizasyonlarinin yapilmasi ve gelistirilmesine biliyiilk 6énem verilmistir. Buna bagh

olarak ABD’de belirli kentler fuarcilik konusunda daha 6n plana ¢ikmustir.

Fuar Endiistrisi Arastirma Merkezi'nin (Center. forExhibitionindushyResearch-CEIR)
yapmis oldugu bir arastirmada ABD'de 2002 yilinda diizenlenen fuarlarin yiizde 50'sinin 16
kentte toplandig: tespit edilmistir. Bu arastirma sonucuna gore; Orlando 30 Stratejik Fuar
Yonetimi 625, LasVegas 589, Toronto da 582 fuara ev sahipligi yaparak listenin ilk ii¢

sirasini paylasabilmektedir.

Ancak AUMA tarafindan yayinlanan bir arastirma raporunun sonucuna gére ABD
yasanan 11 Eylil olayr ve ardindan baglayan terér korkusu nedeniyle ABD’de
gergeklestirilen fuar organizasyonlarina yabanci katilim oraninda belirli diistisler yasandigi

tespit edilmislerdir.

AUMA, 1992 - 2002 yillar1 arasindaki verileri temel alarak bir c¢alisma
gerceklestirmistir, fuarcilik sektoriiniin gelisimini ortaya koyabilmek amaciyla bu ¢aligmay1

bir rapor seklinde yaymlamustir. Bu arastirmaya gore;>

* Bu donem igerisinde Almanya diizenledigi fuarlarin sayisini, 330'a ¢ikarmis hem de buna

gore 1992 yilindan itibaren diizenledigi fuar sayisini yiizde 25 oraninda arttirmiglardir.

* Almanya ile birlikte toplam 2385 fuarin organize edildigi Avrupa fuarcilik sektorii de
onemli bir gelisim igerisine girmis hem de s6z konusu déonem sonunda yilizde 48 oraninda bir

artis kaydetmislerdir.

* Asya'da 2002 yilinda 998 adet fuar organize edilmis ve boylece yiizde 43'liikk bir yeni artig

elde edilmislerdir.

22 Ahmet Biilend Géksel, Cisil Sohodol .a.g.e.,s.30.
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Bu veriler 1s1¢inda en 6nemli artisin Kuzey ve Giiney Amerika'da gergeklestigini
s0ylemek miimkiin olmaktadir. Amerika kitas1 2002 yilinda ise gergeklestirdigi 856 fuar ile
yilizde 71'lik bir artis gergeklestirmistir.

AUMA'nin yayinlamig oldugu bu verileri dikkate aldigimizda, fuarcilik sektorii ile
ilgili gelecekte olusabilecek gelisim ve degisimler hakkinda da fikir sahibi olabilmek
miimkiin olmaktadir. Oransal olarak en biiyiik artisin Amerika kitasinda yasanmasi,
aragtirmanin yapildigr 10 yillik donem igerisinde bu bdlgede yasanan sinai kalkinma ve
ticari hareketliligin bir sonucu halinde ifade edilmektedir. Bu sektorlerde 6nemli bolgede s6z
konusu donem iginde tiim diizenlenen fuar say gelismeler yaganmig ve bunlara bagl olarak

1sinda yiizde 71'lik bir artig gérilmiistiir.

Asya kitasinda da Amerika’ya benzer bir durum gozlemlenmektedir. Bu bolgede de
ayni donem igerisinde fuarcilik sektoriinde yiizde 43 oraninda bir artis ortaya ¢ikmistir. Bu
kitada, Cin ile birlikte Uzakdogu iilkeleri de fuarcilik konusunda atilimlarda bulunmuslar,
yeni pazarlarin olugsmasini saglamislar ve buna bagh olarak da yeni fuarlarin diizenlenmesini

miimkiin kilmistir.

Bu bolgenin ekonomik yapisi, sanayi ve ticaretin durumu dikkate alindiginda,
ozellikle fuarcilik sektoriindeki bu gelisme trendinin devam edebilecegini sdylemek

mumkin olabilmektedir.

Eldeki veriler 1s131nda Avrupa kitasini mercek altina aldigimizda, 1990 yilinda Dogu
blogunun yikilmasi sonrasi kurulan yeni {ilkeler ile Dogu ve Bati Almanya'nin
birlesmesinden dogan gelismeler Avrupa'da sanayi ve ticaret hayatinin biiylime yonlii ivme
kazanmasini saglamis ve bu gelisme ile birlikte biiyiilk sayida yeni fuar diizenlenmeye

baslanmiglardir.

Biitiin bu gelismelerin sonucu olarak yine bahsedilen donem itibariyle Avrupa

kitasinda diizenlenen fuar sayisinda da yiizde 48'lik bir artisa ulasilmiglardir.

Almanya'da hemen her sektérde pek cok sayida fuar diizenlenmektedir. Ancak bu
durum beraberinde birtakim sorunlar1 da giindeme getirmektedir. Almanya'da fuarcilik
sektorii doyum noktasina ulasmis durumdadir ve yeni bir fuar projesi giindeme geldiginde
fuarin diizenlenebilecegi bos alan, uygun tarih ve mekan belirlemek oldukg¢a zorlasmistir.

Sayilan tim bu kisitlamalar, fuarcilikta lider olan Almanya'da sektoriin gelisimini
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yavaslatmaktadir; bu durum doyum noktasina ulasma olarak a¢iklanmistir.”

Diinyada fuarcilik sektorii gelecekte ne gibi gelismelerin bekledigi ve sektor
liderlerinin neler yapmasi gerektigini zaman gosterecektir. Fuarcilik sektorii yapisi itibar ile
diger hizmet sektorlerinden farklilik ariz etmekte, daha yogun bir rekabete tanik olmakta,
fuarcilik sektoriinde tehdit ve firsatlar oldukca genis bir alana yayildigi icin sektor, farkl

faktorlerden etkilenebilmektedir.

4. FUAR TURLERI

Giliniimiizde tiretim teknolojilerinin ve hizmet alanlarinin gelismesine bagli olarak {iriin,
hizmet ¢esitlendirme olanaklar1 artmistir, iletisim araclarinin gelismesiyle de iirlinlerin ayni
anada da bir¢ok degisik yerde tanitilmasi ve satis olanaklarinin yaratilmasi miimkiin
kilmmustir. Uretim sistemleri ve tamitim olanaklarinda meydana gelen gelismelere bagh
olarak tirlinlerin tanitimi, pazarlanmasi ve dagitim kanalinin da 6nemli 6l¢iide i¢in en gegerli
araclardan biri olan fu gelisme gostermistir. Bu gelisim siireci dogrultusunda fuarlar da farkl
niteliklerdeki iirin ve hizmet gruplarmin tanitimi ve pazarlamasini gergeklestirebilmek

amaciyla farkli gruplara ayrilabilmektedir.

4.1. Yatay (Genel) Fuarlar

Genel fuarlarda her tiirli tiiketim, tarim, sanayi mallar ve ya farkli hizmet sektorler
sergilenmektedir. Genel fuarlar sanayilesmenin bir biitiin olarak algilandig1 ve sektorler
arasinda heniiz belirgin tercihlerin yapilmadigi donemlerde genel fuarla gelisme

gostermislerdir.

Genel fuarlar, tarim, endiistri ve tiikketim mallarinin birlikte ve g¢esitleriyle
sergilendigi fuarlar olarak tanimlanmaktadir. Bu fuarlarda hammadde, yari-mamul, mamul
ve hizmetlere iliskin pek c¢ok cesit ayni anda ziyaretgilerin goriisiine ve begenisine
sunulmaktadir. Genel fuarlar ticaret amacimnin yani sira her yas ve begeni grubundan
tiiketicilerin ziyaretine agik olmalar1 bakimindan tiilketim mallarinin ve tiiketicilere tanitilip

benimsetilmesi gereken yeni iriinlerin sergilendigi bir platform durumdadir. Ancak bu

“Fuar tiirleri(Erisim Tarihi: 15.03.2017)http://www.msimimarlik.com.tr/iletisim/s-k-sorulan-sorular/item/14-
fuar-turleri
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ozellik zaman zaman beraberinde birtakim sorunlar da getirmektedir. Ornegin, ziyaretci
sayisinin fazla olmasina ragmen bunlardan pek azi1 ger¢ek miisteri nitelikleri tasimakta ve bu

gercek miisterileri bulup standa ¢ekmek oldukca zahmetli olabilmektedir.

Genel fuarlar genellikle iriin ve hizmetin tanitilmasi ve satis1 esasina gore
diizenlenmektedir, ayn1 zamanda turizmi gelistirmek ana ve {ilkeye yeni imkanlar yaratmak
acsindan da c¢ok Onemli firsatlar kazandirabilmektedir. Diinyadaki genel izlenime
baktigimizda genel (yatay) fuarlarinin sayisinin giderek azalmakta oldugunu hem de buna
karsilik ihtisas (dikey) fuarlarma dogru bir yonelim bulundugunu sdylemek miimkiin

olmaktadir.

4.2. Dikey(ihtisas)Fuarlar

Ihtisas fuarlar genel ticaret fuarlarmin aksine genis anlamda bir tema ve uygulamaya
sahip olmaktadir, diizenlenen organizasyonlarda genellikle bir ve ya birkag¢ sektorel alan bir

araya getirilmektedir.

Ihtisas fuarlar sadece diizenlendigi konuda iiretilen {iriin ve hizmetlerin
sergilenmesine izin verilen ve genellikle genis halk kitlelerinden ziyade o sektorle ilgili
hedef kitleler tarafindan ziyaret edilen fuar organizasyonlari olarak tanimlanmaktadir. Ancak
bu ifadeden ihtisas fuarlarinin halka tamamen kapali oldugu seklinde genel bir yargi
cikarilmamas1 da gerekmektedir. Ciinkii halka agik olarak yiiriitiilen ihtisas fuarlart da

bulunabilmektedir.

Cagdas anlamdaki "ihtisas fuarlar" kapsamlar1 son derece dikkatli belirlenmis ve
sinirlandirilmis  belli  sektorlerin, diizenlendikleri {ilkelerdeki ekonomik ve teknolojik
gelismeler, politik kararlar {retim, ithalat ve ihracatlarina yonelik kanun, karar ve
yonetmelikler g6z Oniline alinarak, iki-ii¢ yillik piyasa arastirmalarinin sonucunda
olgunlagmis, sektdrdeki iireticiler, saticilar ve alicilar basta olmak iizere tiim ilgili gruplar
kars1t karsiya ge-tiren titiz bir organizasyonla olusturulan, kendine 6zgli bir medya tiirii

olmaktadir.

Konu ile ilgili olarak yapilan bir baska tanima gore, belirli bir endiistri veya is
kolunun ya da belirli bir is kolunun bir boliimii i¢in diizenlenen fuarlar, ihtisas fuarlar olarak
adlandirilmaktadir. Ihtisas fuarlar ayn1 zamanda uzlanim fuarlar ve ya dikey fuarlar olarak

taninmaktadir.
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Ihtisas fuarlari, ger¢ek anlamda is iliskisi kurmak ve gelistirmek, mevcut miisteriler
ile bulusmak ve iliskileri yogunlastirmak, potansiyel miisterilerle ya da temsilci, ortak
yatirime1 ve benzeri kisilerle karsilagsmak, sektorde rekabeti izlemek, adres aligverisi yapmak

hem de dogrudan is baglantis1 kurmak i¢in oldukca ideal bir ortamdir.

Gilintimiizde gelismis veya gelisen iilkelerde genel konulu fuarlar pek ¢ok sayida
tercih edilememekte ve ihtisas fuarcihigina dogru bir yénelim gozlemlenmektedir. Ihtisas
fuarciliginin bu sekilde genel fuarlarinin oniine gegmesi ve daha c¢ok tercih edilir hale

gelmesinde pek ¢ok neden bulunmaktadir. Ornegin;**
» Fuar isetmelerinin daha da rantabl ¢alismama geregi duymalari,
» Ticari ihtisas fuarlarinin uluslararasi turizmini daha da arttirmasi,

» Ihtisas fuarlar1 sayesinde bdlge ya da iilkelerin etkili olduklar1 dalda éncelikle kendi

agirliklarini koyabilecekleri bir iligki yaratma istegi,

» Fuar organizasyonu diizenleyen sirket ve ajanslarin ihtisas fuar1 diizenlerken, ¢aligmada
bulunduklar1 sektorii derinlemesine tanimaya daha basarili organizasyonlar diizenleme

imkani1 bulmasi,

» Ihtisas fuarlar1 sayesinde fuar diizenlenen konuya hem de alana ilgi duyan kimselerin

sektorii toplu olarak bir arada inceleme firsatina sahip olmasi,

» Ihtisas fuarlar1 araciligiyla sektdrdeki rakipleri izlemenin daha da kolay olmasi gibi

onemli nedenlerle ihtisas fuarciliginin giintimiizdeki popiilaritesi giderek artmaktadir.

Uzman ve profesyonel kadrolarin iistlendigi bir dal haline gelen ihtisas fuarlar ise
yiiksek teknolojilerin tanitilmasi, transferi ve liretilmesinde, ticari iliskilerin arttirilmasinda,
pazar yapist ve potansiyeli konusunda bilgi akisi saglanmasinda biiyiik rol

oynayabilmektedir.

Diinya fuarlarmin yapisi, az gelismislikten ¢ok dogru iilkeden tilkeye degisiklikler
gostermektedir. Az gelismiste olan lilkelerin fuarlar1 her konuyu igine alan genel fuarlar
niteliginde olup ihtisas fuarlarina ¢ok sik rastlanilmazken, gelismis tilkelerde ihtisas fuarlar
tercih edilmektedir. Artik bu konumdaki iilkelerde otomotiv, tekstil, elektronik gibi tek bir is

kolu ile baglantili fuarlar1 kurulmakta, bu is koluyla yakindan uzaktan ilgili kisi ye

* Ahmet Biilend Géksel, Cisil Sohodol,a.g.e.,s. 44.
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kuruluglar gerek alic1 gerekse de satici olarak bir arada bulunabilmektedir.

Belirli bir konuda iiretilen mal ve hizmetlerin sergilendigi ticari ihtisas fuarlarinda
amagc sektordeki is adamlarini bir araya getirerek ticari baglantilarin yapilmasini saglamaktir.
Bu ac¢idan son derece dnemli olan ve dar kapsamli olarak ele alinan bu fuarlarda profesyonel
bir anlayis sergilenmektedir. Bugiin i¢in gelismis ve endiistriyel yapisi itibariyla diinya
pazarlarinda tuttugu yeri genisletmek ve ya hi¢c degilse korumak zorunda olan
memleketlerde fuarlar ¢ogunlukla ihtisas fuarlar1 seklinde tertiplenmektedir. Bu fuarlar
iilkenin degisik sehirlerine yayilmakta ve yilin c¢esitli aylarinda yapilan fuarlarla birlikte

pazarlama ve turizm yoniinde bir canlilik yaratilabilmektedir.

Ihtisas fuarlar1 ana bir konu ya da alan iizerinde diizenlendigi gibi 6zellikle son
yillarda ana konular i¢inde dahi belirli bir alanda ihtisaslasma egilimi goriilmiis olmaktadir.
Ornegin moda fuarlar1 genellikle ihtisas fuarlar sayildig1 halde, kadin modasi, erkek modasi,
cocuk ve genclik modasi gibi daha detayl ihtisas fuarlar1 diyebilecegimiz boliimler meydana

gelmistir.”

Belirli bir sektor grubunu bir araya toplayabilme basarisin1 gésteren ticari ihtisas
fuarlar1 genellikle yilin belirli zamanlarinda ve 3-7 giinliik siireleri kapsayacak sekilde
organize edilmektedir. Ticari ihtisas fuarlarinin hedef kitlesi o sektorde is yapan ve ya is
yapma ihtimali bulunan kisi, grup ya da kurumlar oldugu icin genellikle "profesyonel

ziyaretciler" e yonelik tanitim ¢aligmalar1 agirlik kazanabilmektedir.

Ihtisas fuarlar1 baz1 kaynaklarda kendi igerisinde farkli boliimlere ayrilmaktadir. Bu
alanda ¢aligmalar yiiriiten Halit Oral Akbay' a gore ihtisas fuarlari, kii¢iik ve biiyiik ihtisas

fuarlar1 olmak tizere iki sekilde ele alinabilmektedir.

4.3. Biiyiik Ihtisas Fuarlar

Ileri derecede uzmanlagnus fuarlar olarak nitelendirilmektedir. Bu tipteki biiyiik

ihtisas fuarlari, genellikle sadece is adamlarina agik olarak, sektdr ve pazar dilimi bazinda

»Ermumcu Oguz, Fuarlarin Diinya Ekonomisindeki Rolii, Diinya Fuarlarin Gelisme Durumu ve Yonii,
Tiirkiye Sanay1 ve Ticaret Odalar1 Birligi Dergisi, Ankara 1975s.10.
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gerceklestirilmektedir. Biiylik ihtisas fuarlari, sergilenen tiriinlerle ilgili pek ¢ok i¢ adaminin
ilgisini ¢gekmesi nedeniyle fuarlar iginde en 6nemlisi sayilmakta ve boylesi bir fuara katilan
firmalarin hem fuarin diizenlendigi iilkeden, hem de diger iilkelerden ¢ok sayida ithalatgr ile
karsilagsma ve ticari baglanti kurma sansi ¢ok yiiksek olani aktadir. Biiylik ihtisas fuarlari,
ayrica pazara yeni girme gayretinde bulunan firmalar agisindan acente veya distribiitor

bulma konusunda 6nemli avantajlar sunabilmektedir.

4.4. Kiiciik Ihtisas

Fuarlar1 ikinci derecede ihtisas fuarlari olarak goriilmektedir. Bu tipteki fuarlar,
nispeten kiiclik kapsamli fuarlar olmakla birlikte, ticaret fuarlari i¢inde say1 itibariyla
cogunlugu olusturmaktadir. Kiiciik ihtisas fuarlari, genellikle perakendecilere yonelik olarak
diizenlenmekte ve fonksiyonlari  biiyilk ihtisas fuarlart ile benzer olarak
degerlendirilmektedir. Thtisas fuarlar1 hakkinda yukarida yapmis oldugumuz siiflandirmalar

disinda bir bagka ayrim daha yapilabilmektedir.

4.5. Endiistriye Gore Thtisaslasma

Belirli bir endiistri kolu {izerinde ihtisaslasan fuarlar1 ifade etmektedir. Endiistriye
dayali olarak organize edilen fuarlarda ihtisaslasma orami tim endiistriyi igerdigi gibi
endiistrinin belirli bir kolum da kapsayabilmektedir. Endiistri kolu {izerinde ihtisaslasan
fuarlara konuyla ilgili olmayan kisilerin gelme orani diisiik olmakta ve bu tarzdaki fuarlar

acente ve distribiitor bulma agisindan iyi bir arag olarak ortaya ¢ikmaktadir.

4.6. Pazar Béliimiine Gore Thtisaslasma

Pazar bolimiine gore ihtisaslasma felsefesi c¢ercevesinde diizenlenen fuarlar
genellikle dogrudan dogruya tiiketiciye hitap etmek yerine, dagitim kanalinin halkalarindan
biri olan perakendecilere yonelik olarak gergeklestirilmektedir hem de Bdylesi
organizasyonlar, perakende ticaretteki yenilikleri tanitmak icin iyi olanaklar saglamaktadir.
Bu fuarlarin zaman zaman ¢ok kiiciik Olceklerde, kiiciik salonlarda ve otellerde dahi

organize edildigi belirlenmektedir.

(Cagdas ihtisas fuarlari, belirlenen bir sektérde yapilan detayli aragtirmalar sonucunda
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gerceklestirilen ve o sektoriin iireticileri ile potansiyel miisterilerini bir araya getiren
organizasyonlardir. Sadece tek sektor iizerinde yogunlastiklari i¢in, hedefledikleri kitlenin

ticari aktivitelerine biiylik canlilik getirebilmektedir.

Katilimeilar agisindan ihtisas fuarlari, iirlin ve ya hizmetlerin pazarlanmasini,
profesyonel bir ziyaretci kitlesine dogrudan ve yiiz ylize satis yapma olanagi saglamasi hem
de kisa siire icerisinde ¢ok sayida potansiyel alici ile tanigma sansit vermesi bakimindan
onemli organizasyonlar olarak degerlendirilmektedir. Bu o&zellikleri bakimindan ihtisas

fuarlar1 hedefledikleri sektoriin ticari aktiviteleri iizerinde 6nemli rol oynayabilmektedir.

Ihtisas fuarlarnin faydalar1 uluslararasi capta degerlendirildiginde de 6nemli
boyutlara ulagmistir ¢iinkii ihtisas fuarlar1 hedefledikleri sektoriin {ireticilerinin yurt digina
acilmasi ya da yurt digindaki teknolojileri yakindan takip edip 6grenebilmeleri i¢in 6nemli

firsatlar tagimaktadir.

4.7. Tiiketici Fuarlar

Bu tir fuarlar toplumun her kesimine agik olan hem de tiiketim mallarinin
sergilendigi fuarlar olarak belirlenmektedir. Tiiketici fuarlar, ziyaretcilerinin ¢ogunlugu
fuarin diizenlendigi merkez ve komsu merkezlerden gelen halkin olusturdugu fuarlardir. Bu
nedenle belirli bir bolge ve ya iilkede dagitim ag1 bulunan iirlinler ve sirketler i¢in bu fuarlar
genel tanitma ve satis gelistirme acisindan oldukca yararli olabilmektedir. Ancak tiiketici
fuarlari, tiiketim faaliyetlerine yonelik oldugundan dagitim agini kuramamis firmalara bir
fayda saglamazlar. Bu nedenle firmalarin uluslararasi tiiketici fuarlarina {iriinlerini satan

biiyiik perakendecilerle beraber istirak etmeleri yararli goriilmektedir.
4.8. Entegre Fuarlar
Temel alinan bir irlinle ilgili diger tiim iriin, mamut, yari-mamul, ekipman ve

hammadde gibi temel ve yan dallar1 kapsayacak sekilde entegre edilerek diizenlenen

organizasyonlardir.
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4.9. Solo Fuarlar

Solo fuarlar, bir tilkenin bir bagka iilkede tek basina organize ettigi fuarlardir. Cesitli
iilkelerde diizenlenen Tiirk ihra¢ Uriinleri Sergileri ve Tiirk Haftalar1 bu tip fuarlara drnek
olusturmaktadir. Bu fuarlarda en biiyiik sorun, fuarin ya da serginin tanitimi olup, fuari
diizenleyen iilke veya organizator promosyon islerini tek basina {istlenerek fuara istenen
diizeyde ziyaretci gelmesini saglamak durumundadir. Fuara hedeflenen ziyaret¢i grubunun
gelmesi saglandig: takdirde, solo fuarlarda, bagka iilke ve firmalarin rekabeti olmadigi igin

oldukca basarili sonuglar saglamak miimkiin olabilmektedir.

Yukarida  gosterdigimiz ~ birinci  tip  siniflandirmanin = disinda,  fuarin
boliimlendirilmesi ile ilgili bir baska diizenleme daha bulunabilmektedir. Bu ayrima gore

fuar tiirleri su sekilde siraya bilmekteyiz.

(1) Bolgesel Fuarlar, genellikle sadece belirlenen bir cografi bolge bazinda diizenlenen hem

de i¢inde bulunun bolgedeki ziyaretgiler tarafinda ziyaret edilen fuar tipidir.

(2) Ulusal Fuarlar, adindan da anlasilabilecegi gibi yalnizca fuarin diizenlendigi iilkenin
kuruluglarinin katilmasiyla gerceklestirilen ve baska bir iilke kurulusunun katilimina izin

verilmeyen fuarlar olmaktadir.

(3) Uluslararas1 Fuarlar, pek ¢ok {ilkenin katilimiyla gerceklestirilen ve fuara katilan
firmalarin kendi tilkelerinin ekonomik, teknolojik, kiiltiirel-sosyal diizeylerini ve imkanlarini

ortaya koyarak uluslararasi bir tanitma stratejisi izledigi fuarlar olmaktadir.

Bir fuarin uluslararasi nitelige sahip olabilmesi amaciyla fuarin ayni ad altinda ve
sektor bazinda en az 3 yil ya da iist iiste 3 defa yapilmis olmasi, genel olarak dogrudan ve
dolayli (temsilcileri kanaliyla) yabanci katilimer sayisi, tiim katilimcilara gore en az yiizde
15 olmasi, yine dogrudan ve dolayli yabanci katilimciya satilan net m’stand alani
biiylikliigiiniin toplam stand alaninin ylizdel0'undan az olmamasi, yabanci ziyaretci

sayisinin, toplam ziyaretc¢i sayisi i¢erisinde en az ylizde 2,5'a ulasmasi gerekmektedir.

UFI, Uluslararas1 Fuarlar Birligi, tarafindan bir fuarin uluslararasi oldugunu tespit
etme islemleri belirli kriterlere gore yapilmaktadir. Bu kriterler degiskenlik gostermekle
birlikte, 6zellikle katilimci sayisinin toplam katilimer sayisina ve yabanct katilimeilar

tarafinda kiralanan stand alanlarinin (metraj olarak) toplam tahsis edilen alana
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oranlanmasiyla belirlenmektedir. Fuar gereken ozellikleri sagliyorsa ve bunu yine UFI
tarafindan belirlenen slire boyunca saglamissa (en az 3 yil) UFI tarafindan verilen

"uluslararas1" niteligini almaya hak kazanmstir.

4.10. EXPO Organizasyonlari

Expositions kelimesinin kisaltilmis hali olan EXPO Sozciigii ise 'Uluslararas: Sergi'
anlamina gelmekte ve evrensel sergileri ifade etmektedir. Bu acilim bir {ilkenin ekonomik ve
teknolojik degerlerini tanitmaya kalmayip ayni zamanda yerel ve kiiltiirel degerlerini de

tanitmaya aracilik eden organizasyonlar1 ifade edebilmektedir.

Bu kapsamda, devletlerin evrensel sergilere davet edilerek, uzmanlasmis olduklar
belli bash konularda fikir paylagimi sonucu ortaya ¢ikardiklar1 gelisimleri sergilemeleri i¢in

uzun yillardir EXPO adi altinda fuar organizasyonlar1 diizenlenebilmektedir.

Expo'lar olduk¢a uzun yillardan beri sanayi ve teknolojideki gelismelere, toplumsal
degisimlere taniklik etmekte ve onemli kiiltiirel, sanatsal etkinliklere sahne olmaktadir. Bu
anlamda Expo'lar Ortacagin fuarlarindan giliniimiize dek fuarcilik alaninda yasanan biitiin

gelisme ve degisimlerin ulastigi en son noktay1 temsil etmektedir.

Bu g¢ercevede, yenidiinya goriisiiniin bir gostergesi olan modern Expo'lar
aydinlanma déneminin ruhunu korumus, ayn1 zamanda da yeniliklerin ve degisimin getirdigi

biitiin dokuyu yansitan farkli bir diinya ¢izmislerdir.

Diinya iilkelerinin kendilerini soyutlamayacaklari bu fuarlar sayesinde, farkli
tilkelerin birgok ¢esitli iirlinleri bir araya getirilebilmektedir. Ancak bu noktada asil amag ise
bu iiriinlerin pazarlanmasindan ¢ok degerlerinin ve yararlarinin ortaya konmasi, sergilenmesi

ve paylasilmasidir.

Katilimcilar EXPO olarak adlandirilan bu uluslararasi fuarlarda tiriinlerini ¢ok biiyiik
dikkat ve 6zenle, en iyi sekilde sunmaya calisirlar. Ciinkii 3-5 yil gibi araliklarla yapilan ve
en ¢cok 6 ay boyunca devam eden EXPO'lar hem diizenlendigi {ilkenin hem de katilimcilarin
irtin ve hizmetlerinin tanitildigi, teknolojik gelismelerin sergilendigi, gelecek vizyonlarin

yansitildigi bir iletisim platformu olmaktadir.

Bu paylagimlarin yani sira uluslararasi fuarlarin rekabetin yasandigi alt agilimlart da

bulunmakta ve bu islevlerinden dolayr EXPO'lar iilkelerin ulusal ve uluslararasi ekonomisini
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giiclendirdigi gibi, iilkeler arasi ticari ve kiiltiirel iliskileri de gelistirebilmektedir.

Diinya iizerinde diizenlenen fuarlarin tarihleri, calismamizin baginda da belirttigimiz
gibi, oldukca eski tarihlere kadar uzanmaktadir. EXP alarm tarihine baktigimizda bu
tarzdaki organizasyonlarm da koklii bir gegmise sahip oldugu belirlenir. ilk EXPO'nun
diizenlenmesinden bu yana gecgen 150 yillik siire igerisinde bu konuda oldukca énemli

adimlar atilmis, biiyiik ilerlemeler kaydedilmistir.

Diinya iizerinde modern sekliyle ilk EXPO,1851yilinda Londra Hyde Park'ta
diizenlenmistir. 1851 yilinda CrystalPalace'de yapilan bu ilk EXPO'nun ardindan s6z konusu
sergiler hizla artmaya baslamis ve kisa siire icerisinde de EXPO'lar diinyanin 6nde gelen

iilkelerinin mutlaka katilmak istedikleri olusumlar haline gelmis olmaktadir.*®

Evrensel fuarlar olarak adlandirilan EXPO'lar diizenlenme bigimleri, diizenlenme
tarihleri ve prosediirleriyle diger fuar organizasyonlarindan farkli bir yapilanma igerisinde
olmaktadir. EXPO'lar genellikle 3-5 yillik zaman araliklariyla diizenlenmekte ve en az 3 en
fazla 6 ay siirebilmektedirler. Bu 6zellikleri EXPO'lar1 genellikle 3-7 giin civarinda siiren

ticari ihtisas fuarlarindan ayirmaktadir. 2’/

Ayrica bir EXPO organize edebilmek bir ticari ihtisas fuar1 organize etmenin ¢ok
Otesinde bir ¢aligsmay1 gerektirmekte ve bu tarzdaki bir organizasyon ancak yetkili kurulugun

izin vermesiyle diizenlenmektedir. **

EXPO ile ilgili her tiirlii prosediirii yliriitmek ve kararlar1 almakla yetkili kurulug
merkezi Fransa'min Paris kentinde bulunan 'Bureau International DesExpositions'
(Uluslararasi Sergiler Biirosu) dur. Kisaca B.L.LE olarak adlandirilan bu uluslararasi kurulus

bu konuda faaliyet gosteren diinya lizerindeki tek kurulus olma 6zelligini tasiyabilmektedir.

Uluslararas1 Sergiler Biirosu'nun iizerinde c¢alisti§i hem de izinlerini organize ettigi
iki farkli tipte sergi bulunmaktadir. 1998 yilina kadar gegen siire igerisinde bu iki sergi
evrensel ve ihtisas fuarlar1 olarak adlandirilmaktaydi. Ancak 1998 yilinda yapilan

degisiklikle birlikte eskiden evrensel sergi ve ihtisas sergileri olarak yapilan ayirim, tescilli

*Fuyar Tiirleri Nelerdir?(Erisim Tarihi: 15.03.2016)http:/makinecim.com/bilgi 2877 Fuar-Turleri-Nelerdir

*"Fuarcilik (Erisim Tarihi:
15.03.2016)http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Fuarc%C4%B11%C4%B1k.pdf

*Fuardekorasyonu nerde: Fuar Tiirleri Nelerdir? (Erigim Tarihi:
16.03.2016)http://fuardekorasyonunet.blogspot.com.tr/2008/01/fuar-trleri-nelerdir.html
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sergi ve onaylanmis sergi seklinde degistirilmislerdir. EXPO'lar tescilli sergi grubunda yer
almaktadir. Zaten EXPO diizenlenmeye basladigi giinden giiniimiize kadar gecen siire
icerisinde bu uluslararasi sergilerin en 6nemli ve belirgin 6zelligi diizenlenen her EXPO'nun
genel ve sergiye damgasini vuran bir tema belirlenmesi ve sergiye katilan tiim devletlerin
kendi alanlarinda, standlarinda, pavyonlarinda bu g¢ercevede diizenlemeler yapmasi

olmaktadir.

Yine B.I.LE'nin yasal ¢ercevesine gore, iki tescilli organizasyon arasindaki siirenin en
az sayida 5 yil olmasi gerekmektedir. Bu konuda bazi esneklikler taninabilmektedir ancak

hicbir sekilde aradaki siire bir yildan daha az olamamaktadir.*®

Onaylanmig (ihtisas) sergilerin siiresi ise 3 haftadan az, 3 aydan daha fazla

olamamaktadir. Bu tipteki sergilerin de 6zel bir temasi olmas1 gerekmeyebilmektedir.*

EXPO organize etmek isteyen bir iilke ayrica B.I.E'ye (Uluslararas: Sergiler
Biirosuna) iiye olmalidir. EXPO' nun baglangici iilkenin direkt olarak B.I.LE'ye

basvurmasiyla gerceklesir.48 Bagvuruda;
» Onerilen EXPO'nun temast
» Tarihi
P Siiresi
» Organizasyonu yapacaklarin kanuni durumu belirtilmelidir.

B.LE, tiim {ye {ilkelerin hiikiimetlerini haberdar ederek bu tarihten itibaren en ge¢
alt1 aya kadar basvuruyu yapan hiikiimetle yarismalar igin siire verir. Onerilen sergi tarihi,

basvuru tarihinden en erken 5 yil, en gec sayida 9 yil sonraya denk gelmek durumundadir.

5. FUARLARIN ONEMIi

Fuarcilik, iiriin ve hizmet c¢esitliliginin biiylik bir hizla arttigi giinlimiizde de Onemini
koruyor. Bugiin diinyanin ¢esitli kentlerinde diizenlenen fuarlara diinyanin her tarafindan

blytik ilgi gosterilmekte hem de bu kentler fuar siiresince bir g¢ekim merkezine

PFuarTiirlerinelerdir(Erisim Tarihi: 16.03.2016)http:/emlakkulisi.com/guncel/fuar-turleri-nelerdir/544743

%Y Ahmet Biilend Géksel, Cisil Sohodol,a.g.e.,s. 53.
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doniismektedir.  Bugiinkii giinlimiizde tim sektorlerde yasadigimiz gelismeler ve pazarda
meydana gelen yeni olusumlar rekabetin yogun bir sekilde yasadigi ortam dogurmustur.
Gilintimiizde artik sadece kaliteli mal {iretip pazara siirmek basar1 elde etmek hem de satis
yapabilmek i¢in yeterli goriilmemektedir. Ciinkii gliniimiiz kosullarinda tiiketiciler ayni
malin degisik fiyat kalite ve bigimleri ile karsilagabilmekte ve ihtiyact olan mal ya da
hizmetin degisik alternatifler arasindan se¢me sansina sahip olmaktadir. Bu anlam ig¢in
iilkeler arasinda diizenlenen fuarlar ¢cok énemlidir. Her iilkenin diizenlenen fuarlara katilmasi

kendi her tiirlii ilerlemeleri i¢inde de oldukc¢a dnemlidir.

5.1. Katiime1 Firmalar Ac¢isindan Fuarlarin Onemi

Bugiinkii gilinlimiizde tiim sektdrlerde yasadigimiz gelismeler ve pazarda meydana
gelen yeni olusumlar, rekabetin yogun bir sekilde yasandigi bir ortam dogurmustur. Bugiin
kaliteli mal iiretip pazara siirmek, basar1 elde etmek ve satis yapabilmek igin yeterli
goriilmemektedir. Ciinkii glinimiiz kosullarinda tiiketiciler, ayn1 malin degisik fiyat, kalite
ve bi¢imleri ile karsilasabilmekte ve ihtiyaci olan mal ya da hizmeti degisik alternatifler

arasindan se¢me sansina sahip olabilmektedir.

Yenidiinyada tiim pazarlarda olduk¢a yogun bir rekabet yasanmakta ve bu rekabet
ortaminda iiretiminden gelen liderlik giicli, yerini pazarlama ve tamitim c¢alismalarinin
basarisindan gelen liderlige birakmaktadir. Ciinkii kiiresellesme siireci, bilgi iletisim
teknolojilerinde yasanan hizli gelismeler, iiretim olanaklarinin ¢ok genislemis olmasi gibi
sebeplerle bir igletmenin ortaya ¢ikardigi en hizli, kaliteli ve diisiik maliyetli bir {iretimin
yontemi, ¢cok kisa bir zaman igerisinde diger isletmeler i¢cin de bir iiretim standardi
olusturmakta ve {iriin hizmet kalitesi acisindan isletmeler arasi farklar giderek yok

olabilmektedir.

Bu tip gelisim ve degisimlerin yasandigi bir donemde artik tiiketicilerin zihninde
farkli bir konum ve deger yaratabilen isletmeler pazardaki paylarmi koruyabilmekte ve
ilerleme kaydedebilmektedir. Iste bu noktada da firmalarin yiiriittiikleri pazarlama ve tanitim
aktivitelerinin ¢ok Onemli bir rolii bulunmaktadir. Boylesi bir pazar ortaminda da ticari
ihtisas fuarlarina katilim, firmalara olduk¢a ¢ok Onemli avantajlar sunmakta ve hem

pazarlama hem de tan1 bin aktivitelerini bir arada yiiriitmelerine olanak saglanabilmektedir.

Ticari ihtisas fuarlari, mal ve hizmet {ireticilerinin ve tiiketicilerin belli bir zaman ve

31



mekan dilimi igerisinde bulustuklari bir pazar niteligi tasimakta ve fuarlarin belirli bir
konuya yonelik olmasi katilimer firmalara talebi dogrudan, kisa siirede ve en etkili bigimde
yakalama imkani vermekte; bu sayede de hem de satis hem de tanitim agisindan 6nemli
kazanimlar elde edilmesini saglamaktadir. Bu ag¢idan fuarlar, tanitim kapsamli olmakta,
katilimcilarin etkili satis grafiginin bire bir pazarlama iliskileriyle artmasina aracilik

edebilmektedir.

Firmalarin biiylikligli ne olursa olsun, ticari ihtisas fuarlarmma katilmak onlara,
bundan sonraki ¢alismalarinda rehberlik edecek bilgileri toplamak, satis yapmak ve ya yeni
iligskiler kurmak adma pek ¢ok firsat sunmaktadir. Ticari ihtisas fuarlari, firmalarin diger
satis ve pazarlama ortamlarini, araglarin1 tamamlamakta ve dogru secilip kullanildiklarinda

katilime1 firmalara birgok alanda fayda yaratabilmektedirler.

Gilintimiizde farkli sektorlerde faaliyet gosteren bir¢ok firmanin kars1 karsiya oldugu
en Oonemli sorunlardan bir tanesi, iretici ile tiiketiciler arasindaki fiziksel mesafenin son
derece artmis olmasi, bu iki grubun ¢ok az bir araya gelebilmesi ve buna bagl olarak iki

grup arasinda sinirh diizeyde bir iletisim kurmasidir.

Ureticiler bu sartlar altinda, giderek zorlasan rekabet kosullar1 icerisinde bir yandan
yeni ve kaliteli tiretim teknolojileri gelistirmeye, bir yandan rakipleri izlemeye bir yandan da
mevcut ve potansiyel miisterilerine ulagsmaya; onlarin diisiince, istek ve beklentilerini

belirlemeye ¢alismakta hem de haliyle son derece zorlanmaktadir.

Firmalar, bu islemleri, aradaki mekansal hem de zamansal uzaklik nedeniyle
genellikle pazar analizleri, tiiketici isteklerini belirleyen pazarlama arastirmalari, reklam
etkinligini Ol¢limleme arastirmalar1 gibi yontemlerle gergeklestirmekte ve miisterileriyle

gercek anlamda fiziksel bir iliski kuramamaktadir.

Konuya bu perspektiften yaklastigimizda ticari ihtisas fuarlarinin firmalar agisindan
Oonemi agikca ortaya ¢ikmaktadir. Ciinkii ticari ihtisas fuarlar', giiniimiiz pazar kosullarinda
tiretici ile tiiketicileri, alici ile saticilar1 karsi karsiya getirebilen, bu gruplar arasinda
karsilikli, yiiz yiize bir iliski kurulmasini saglaya bilen nadir aktivitelerden bir tanesi

olmaktadir.

Ihtisas fuarlar1 sayesinde katilimci firmalar, is yaptiklar1 miisterileri ile yiiz yiize bir
iletisim kurmakta, onlarin firmalar1 ve iriinleri hakkinda diistindiiklerini ilk kaynaktan

O0grenme sansina sahip olmakta ve firma tanitimlarini bizzat miisterilerin kendilerine, araya

32



baska herhangi bir kisi ya da kitle iletisim aracin1 sokmadan gergeklestirilebilmektedir. 3
giinliik bir ihtisas fuar1 periyodu igerisinde, isletmenin satis ekibinin 3 ayda

karsilasamayacag1 kadar kisiyle karsi karsiya gelinebilmektedir.”'

Ayrica fuar alanlari, yukarida da belirtildigi gibi bu kimselerle yiiz ylize karsilasma
sans1 verdiklerinden iligkilerin en hizli sekilde gelistirilmesine yardimci olmaktadir. Ticari
ihtisas fuarlar1 katilimcilar i¢in kaliteli ve amacina uygun ziyaretcilere ulasmanin en etkili
yontemlerinden biri olarak degerlendirilmektedir. Katilimci firmalara bdylesi dnemli bir
tanittim imkan1 veren ticari ihtisas fuarlari, gliniimiiz rekabet ekonomilerinin vazgecilmez

birer pazarlama iletigimi aktivitesi haline gelebilmislerdir.

Bilindigi gibi miisteri iligkileri ve hizmetleri pek ¢ok isletmenin en ¢ok dnem verdigi
calisma alanlarindan biri haline gelmistir. Ihtisas fuarlar1 bir yoniiyle mevcut miisteri
iligkilerini gelistirmenin en miikemmel firsatlarin1 sunarak firmalarin miisteri iligkileri
departmanlarina destek vermektedir. Ihtisas fuarlarma katilm sayesinde firmalar, is
yaptiklar1 mevcut miisterileri ile bir araya gelmekte ve baglantilarin1 kuvvetlendirme firsati
bulmaktadir. Fuar alaninda katilimci firma i¢in anahtar konumunda olan miisterilere
gosterilen konukseverlik, bu kimselerle fuar donemi boyunca yakindan ilgilenilmesi ve
otellerde 6zel yerler ayirtilmasi, bire bir yapilan toplantilar, bu miisterilerin sergi alanina
ulasimlar1 ve baska 0zel ihtiyaclarinin karsilanmasi gibi ayricalikli islemlerle mevcut

iliskilerin saglamlastirilmasi yoniinde énemli adimlar atilmaktadir.”

Ihtisas fuarlari, mevcut iliskiler iizerindeki faydasmin yaninda yeni yiizlerle
karsilagmak adina da 6nem kazanmakta ve yiiksek ilgi diizeyine sahip ziyaretcileri isletme

standina ¢ekmesi agisindan bulunmaz bir firsat olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Firmalar, ticari ihtisas fuarlar katilarak mevcut miisterileri ile bir araya gelebildikleri
ve is iligkilerini gelistirebildikleri gibi ileride is baglantilar1 kurulabilme ihtimali olan
potansiyel miisteriler ile de karsilagma sansina sahip olmaktadir. Ticari ihtisas fuarlarinin
katilimcilar agisindan bu kadar 6nemli hale gelmesinin en 6nemli nedenlerinden bir tanesi de

bu nokta olmaktadir.

Ihtisas fuarlari, fuarin diizenlendigi sektdre ait pek cok isletmeyi fuar alaninda bir

*Fuarlarin Onemi( Erisim Tarihi: 25.10.2016) http://www.marmarafuar.com.tr/?page=101

32 Ahmet Biilend Géksel, Cisil Sohodol,a.g.e,s.69.
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araya getirmekte ve bdylece bu isletmeler arasinda gelecege yonelik bilgi paylasimlarinin
yapilmasma ve is ortakliklarinin kurulmasina olanak saglamaktadir. Sektordeki diger
isletmelerle baglanti kurulmasinin yan sira, ticari ihtisas fuarlarinda, o sektorle is yapan ya
da yapmak isteyen profesyonel ziyaretciler bulunmakta ve katilimci firmalar bu kimselere

liriin ve hizmetlerinin dogrudan tanitimin1 yapma firsatina sahip oldugu belirlenmektedir.

Ihtisas fuarlarinda, séz konusu sektdre ait iiriin ya da hizmet satin almak isteyen
potansiyel miisteriler, fuar alanina bu amagla ve kendi istekleriyle gelmekte ve isletmeler,
ithtisas fuarlarinin miisteriyi fuar organizasyonuna c¢ekebilme 6zelliginden faydalanmaktadir.
Fuara ziyaretci olarak istirak eden kimseler zaten sektorle, fuar alaninda tanitilan {iriin ve
hizmetlerle ilgili olduklari, konu hakkinda goniillii olarak bilgilendirilmek istedikleri ve bu
stirecin sonunda bir is baglantis1 gerceklestirme potansiyeline sahip olduklar i¢in katilimer

firmalar agisindan biiyiik kolayliklar ortaya ¢ikabilmektedir.

Fuarcilik konusunda yapilan arastirmalar gostermektedir ki, ihtisas fuarlari,
pazarlama arastirmalarinin gergeklestirilmesi i¢in 6nemli firsatlar sunmaktadir. Ornegin eger
katilimc1 firma, yeni bir iirlin ya da hizmeti pazara sunmay1 diisiiniiyorsa, katildig1 ihtisas
fuarindaki ziyaretgiler lizerinde caligmalar yliriiterek fiyatlama ve dagitim gibi konular
hakkinda fikir gelistirebilmekte, ayrica iiriiniin sahip olmasi gereken temel ozellik ve

faydalar, kalite standartlar1 hakkinda bilgi toplamaktadir.

Fuar organizasyonlarinin katilimei firmalar i¢in bu kadar 6nem arz eden bir ¢alisma
haline gelmesinin nedenlerinden bir tanesi de; bu tipteki organizasyonlarin sektdrdeki ¢ok
sayida firma bir araya getirmesi hem de bu sayede de firmalara 'rakiplerini izleme' sansi

vermesidir.

Ihtisas fuarlarinda firmalar, sektdrdeki rakiplerinin bir ¢ogu ile ayni alanda, hatta
yan yana ya da kars1 karsiya olan fuar standlarinda bulunma imkanina sahip olmakta, onlar1
yakindan gozlemleme firsati bulmaktadir. Bu sayede de rakiplerin ulastiklar1 mevcut durumu
gorme, rakip firmalarin miisterileri ile kurduklari iligkileri, onlara davranis bigimlerini ve is
yapma yontemlerini takip edebilme gibi sektorle ilgili bilgi toplama agisindan son derece
Oonemli ¢aligmalan yiirlitebilmektedir. Ayn1 zamanda ihtisas fuarlari, rakiplerin miisterilerini
gérme ve fuar sirasinda yiiriitiilecek cesitli pazarlama ve tanitim aktiviteleriyle s6z konusu
miisterilere ulagsma, onlarla da baglanti kurma sansi veren organizasyonlar olmasi

bakimindan da 6nem tasiyabilmektedir.
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Katilimer firmalar, fuar alaninda iyi egitilmis stand personeli, aktif ve basarili fuar
Oncesi ve fuar sirasi tanitim ¢alismalari, destek faaliyetleri, dikkat ¢ekici bir sergi dizayni ve
Ozenle yiiriitiilen fuar sonrasi caligmalari sayesinde, rakiplerinden daha da basarili bir

konuma ge¢mektedir.

Ayrica, ziyaretciler fuar alaninda katilimei firmalar1 karsilastirma sansina sahip
olduklarindan iiriinlerin performans, fiyat, kalite, hizmet acisindan iistiinliiklerini ortaya
koymak i¢in Onemli bir firsat yakalanmaktadir. Rakiplerin yeni iiriinleri, fiyatlama ve
pazarlama stratejileri hakkinda bilgi toplaminin, rakipleri dinlemenin ve izlemenin bu kadar

rahat yapilabilecegi diger bir platform bulunmamaktadir.

Fuar organizasyonlarina katilan firmalar, fuar siiresince firma-iiriin ve hizmetlerini
tanitabilmek amaciyla stand kiralamakta ve tiim aktivitelerini, c¢alismalarin1i buradan
yonlendirmektedir. Firmalarin kiraladiklar1 bu standlar, isletmelerin kendi c¢alisma
alanlarinin bir nevi kiigiik birer kopyasi, benzeri niteliginde olmaktadir. Katilimer firmalar,
stand alanlarin1 kendi isteklerine gore dekore etmekte ve bir yerlesim diizeni olusturmaktadir.
Bu diizen i¢inde kullanilan mobilyalar, dekorasyon malzemeleri, renkler, afisler, brosiirler
vb. diger tanitim materyalleri, firmanin gorsel olarak tanitilmasina katkida bulunmaktadir.
Eger katilimci firmalar katildiklar1 fuar organizasyonlarinda, kiraladiklar1 standlar1 dekore
ederken, firma logosunu, logoda kullanilan renkleri, kurumun kendisini temsil eden diger
renk ve gorsel 6zellikleri amacina uygun bir sekilde bir araya getirip kullanabilirse 'kurum
kimligi’nin hedef miisteri grubuna tanitilmasi, benimsetilmesi ve bu gorsel kimligin

pekistirilmesi konusunda 6nemli bir adim atmig olabilmektedir.

Kurum kimligi konusunda bu sekilde O6nemli bir destek unsuru olan fuar
organizasyonlari1 'kurum imajmin olusturulmasi ve desteklenmesi' noktasinda da firmalar
icin dnem tasimaktadir. Firma, fuar organizasyonunda ayni anda birgok yonden temsil
edilebilmekte ve ziyaretci icin firmayi, iirlinleri, liretim imkanlarini, firma yonetimini bir
biitiin olarak gérme imkan1 dogmaktadir. Bu biitlinsel algilayis da kurumsal imaj {lizerinde

olumlu etkilerde bulunabilmektedir.

Firmalarin fuar alaninda kiraladigi standin Dbiiyiikligli, dekorasyonu, standta
kullanilan malzemelerin ve mobilyalarin standta gorevli personelin tavirlari, kiyafetleri,
miisteriye yaklasma ve onlarla konusma bigimleri, fuar alaninda sergilenen iiriinlerin
ozellikleri ve yine fuar standinda yapilan sunum, gosteri, show ve diger aktiviteler vb.

organizasyonla tiim unsurlar, fuar1 ziyaret eden mevcut ve potansiyel miisteriler {ize-rinde
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etkili olmakta; kurum imajini olumlu ya da olumsuz bir bigimde etkilemektedir.

Konunun baginda da anlattigimiz gibi fuar organizasyonlari isletmelere yiiz yiize
tanittm yapma firsatt vermekte, Ancak bir fuarin katilimci firmalara sundugu tanitim

imkanlar1 bu yiiz ylize tanitimla sinirli kalmamaktadir.

Bugiinkii is diinyasinda fuar organizasyonlar1 ve buralarda gerceklestirilen aktiviteler
birer haber niteligi tasimakta ve medya kuruluslarinin ilgisini ¢ekmektedir. Bu sayede ¢ok
sayida basimyaym kurulusu fuar siiresince dikkatini fuar alaninda yogunlastirmakta ve
yayinlarinda fuarla ilgili haberlere yer vermektedir. Katilimc1 firmalar, standlarinda basaril
gosterimler, ilgi ¢ekici. Tanitim aktiviteleri gergeklestirdikleri taktirde medyada haber olarak

yer alma hem de bu sekilde de tanitim yapma firsatina sahip olabilmektedir.

Katilimci firmalarin yiiriittiigli bireysel tanitim ¢alismalarinin disinda fuari organize
eden ajans ya da sirketin de ayrica yiiriittiigii birtakim tanitim c¢aligmalar1 da vardir.
Organizator firmalar, fuar alanmma ziyaretci c¢ekebilmek amaciyla gazete, dergi ve
televizyonlara reklam verme, sektorde yer alan kisi ve kuruluslara davetiye gonderme,
sektore! yayimlarda fuarla ilgili ilan ve haberler yayinlatma, alternatif reklam mecralarindan
yararlanarak fuar organizasyonu ile ilgili bilgiler verme gibi tanitim ¢aligmalar1 siirdiirerek
katilimcr firmalarin tanitim ¢abalarmma da destek vermekte ve bir sinerji ortaminin

olusmasina katkida bulunabilmektedir.

Orta ve uzun siireli firma planlamas1 anlayisi i¢inde, bir fuara katilim, firmanin s6z
konusu pazardaki gelecekteki durumuna acgiklik getirmeye de yardimci olabilmektedir.
Yukarida saymis oldugumuz katkilarinin yam sira fuar organizasyonlari, satis ¢alismalarini
destekleme, yeni miisteri gruplarini tanima, karlilig1 arttirma, dagitimin genisletilmesi, yeni
temsilciler, bayiler bulunmasi, sunulan yeni iiriiniin piyasadaki basarisini degerlendirilmesi,
piyasaya sunulmasi diisiiniilen iirlinlerin kabul edilebilirlik durumunun incelenmesi, basinla
iligkilerin  gelistirilmesi, bilgi aligverisi yolu ile arastirma ve satig faaliyetlerinin
gelistirilmesi, ihracat imkanlarinin degerlendirilmesi gibi pek ¢ok noktada katilimci firmalar

acisindan 6nemli sonuglar ve kazan dogurmaktadir.

Gortldigl gibi, rekabetci pazar ekonomilerinde, oldukga etkili pazarlama iletisimi
araglarindan birisi olarak ortaya c¢ikan fuarlar, is baglantilar1 kurmanin, etkili tanitim
yapmanin ve pazart tanimanin en verimli sekillerinden bir tanesi durumuna gelmistir.

Firmalarin pazardaki mevcut durumlarini korumalari ya da gelistirmesi kapsamindan diger
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pazarlama ve pazarlama iletisimi c¢alismalarinin yaninda fuarlardan da yararlanmasi
gerekliligi artik tiim otoriteler tarafindan kabul edilen bir gercektir ve ozellikle ihtisas
fuarlar1 onlimiizdeki yillarda da isletmelerin yiiriittiigli en Onemli pazarlama iletisimi

faaliyetlerinden biri olmay siirdiirecektir.

Diinyanin bir¢ok bdlgesinde ekonomik krizler yasamasina ve buna bagli olarak da
birgok sektdriin biiyiik gerilemeler yasamasina ragmen AUMA nin 2003-2004 donemi i¢in

yaptirdigi bir arastirma, fuarcilik konusunda, gelecek i¢in umut 15181 sagabilmektedir.

S6z konusu arastirma, Ekim 2002 de EmnidInstitute tarafindan 500 alman fuar
katilimcis1 tizerinde yapilmis hem de katilimcilara oniimiizdeki 2 yil icin beklentileri

sorulmuslardir.

Alman fuar katilimcilarinin ortalama olarak yillik fuar biit¢elerinin ortalama olarak
299.000 Euro olarak tespit edilmesi ve bu biitgenin ge¢mis yillara gore ylizde 3 fazla olmasi
cesaret verici bir bulgu olarak degerlendirilmistir. Bu biitce degeri firmalarin bagka tanitim
mecralar1 i¢in ayirdiklar1 degerlerle kiyaslaninca da fuar biitcelerine verilen 6nem ortaya
cikmaktadir. Diger mecralara (yazili ve gorsel medya vb) ayrilan biitgcede bu oranda bir artig

gbzlenmemektedir.

Arastirmaya katilan firmalar arasinda fuar biitgesini gegen yillara gore arttirmak
isteyen katilimci orani: ylizde 33, fuar biitgesini gecen yillara gore ayni tutmak isteyen
katilimc1 orani: yiizd40 ve fuar biitgcesinin gecen yillara gore azaltmak isteyen katilimce1 orani:
yiizde 27 olarak belirlenmistir. Bu sonuglarda fuar organizasyonlarina yapilan yatirimlarin

2003-2004 doneminde de devam edecegi anlamini tasiyabilmektedir.

Artan biitgenin kullanim yerlerine goére dagilimina bakildiginda, firmalarin artan
biitgeyi yonlendirdikleri alanlarin dagilimi: ylizde 41 stand tasarimi gelistirme, yiizde 35 fuar
alanin1 arttirma, yiizde 31 personel masraflari, yiizde 27 yeni fuar katilimi olarak ortaya
cikmaktadir. Bu sonug bize kisaca firmalarin artan biitceyi genelde mevcut fuar katilimlarini

gelistirmeye harcamayi planladiklarini ortaya koymaktadir.

Fuar biitgesini azaltan firmalarin azaltim yaptiklar1 ana alan (yiizde 65) ile fuar
katilhim sayilaridir. Bunu yiizde 39 ile stand m®azaltimi yiizde 27 ile stand tasarim biitgesi
azaltimi, yiizde 28 ile ise personel masraflarinda azaltim takip etmektedir. Goriildiigl gibi
firmalar, fuar katilim kalitelerini diistirmek yerine daha az sayida fuara katilmayi tercih

etmektedir.
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5.2. Kitle iletisim Araci Olarak Onemi

Modern toplum hayatinin organizasyon, koordinasyon ve icra anlayisindaki biiyiik
gelismenin giizel bir Uriiniinii teskil eden fuarlar, her an degisen ve gelisen yasam ile orantili
olarak her gecen giin gelismekte ve degismektedir. Bu gelisme dogrultusunda fuarlar, diinya
devletlerinin ticari, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel agidan birbirlerini iyi taniyip aralarindaki
iliskileri ve dayanismay1 en iist seviyede gergeklestirmeleri kapsamindan 6nemli yararlar

saglamakta ve 6nem tasiyabilmektedir.

Bir iirlin ya da hizmet iireten isletmeler hayatlarina devam ede-bilmek i¢in sz
konusu iiriin ve hizmetlerini satmak ve kar elde etmek zorundadir. Giinliimiiz kosullarinda ise
tiriin ve hizmetleri ilgili miisteri gruplarina satabilmek i¢in dncelikle bunlarin tanitimin' etkin
bir bi¢imde gerceklestirmek ve bu sayede yurtigi ve yurt dist pazarlara ulagmast
gerekmektedir. Iste bu noktada reklam, halkla iliskiler ve tanitim ¢alismalarinin &nemi ve

gerekliligi ortaya ¢ikabilmektedir.

Fuar organizasyonlar1 da gilinlimiizde reklam, halkla iligkiler gibi ¢agdas iletisim
olanaklarindan bir tanesi haline gelmis hem de hedef kitleye firma ve firmanin pazarlama
bilesimi hakkinda bilgi verme, tanitimi saglama ve imaj1 giiclendirme konusunda 6nemli
asamalar kaydetmistir. Bunu saglarken de reklam, tanitim, halkla iliskiler gibi

uygulamalardan yararlanmaktadir.

5.3. Diizenlendigi Alanda Yarattif1 Sosyo-Kiiltiirel Ortam Bakimindan Onemi

Fuar organizasyonlar1 sadece organizatdor firmalar ya da katilima firmalar
kapsamindan degil diizenlendikleri sehir, bolge hatta {ilkeler i¢in olumlu sonuglar

dogurmaktadir.

Diizenlendikleri ilk dénemlerden beri fuar organizasyonlari, yore halkinin sosyal ve
kiiltiirel gelisimlerine 6nemli katkilarda bulunmustur. Fuarlar, farkli yore, iilke ve kiiltiirden
insanlar1 bir araya getirmesi, bunlar arasinda iletisim kurulmasina ve kiiltiirel paylagimlar

gergeklestirilmesine yardimei olmasi agisindan dnem kazanmaktadir.

Gilintimiizde de fuar organizasyonlar1 diizenlendikleri alanlara ciddi anlamda bir

canlilik getirmektedir. Fuar donemi boyunca, fuara ziyaret etmek icin baska sehir ve
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iilkelerden gelen katilimci ve ziyaretciler sayesinde kisa siireli de olsa ticari bir hareketlilik

yasanmakta hem de ekonomilere ciddi katkilar saglamaktadir.

Katilimc1 ve ziyaretcilerin konaklama, yeme, igme gibi temel ihtiyaclarim1 fuarin
diizenlendigi bolgede karsilama zorunlulugu o bolge faaliyet gosteren bircok isletmenin
gelirlerinin artmasina yardimci olmaktadir. Ayrica bolge halki fuar donemi boyunca
gerceklestirilen aktivitelere katilma sansini elde etmekte, sosyal ve kiiltlirel aktivitelere

katilmaktadir.

5.4. Pazarlama Iletisimi Acisindan Onemi

Pazarlamada Fuarlarin Rolii ve Onemi Fuarlar {iriin ile tiiketiciyi bir araya getirmesi
nedeni ile iirliniin pazarlanmasi agisindan olduk¢a Onemlidir. Giinlimiizde pazarlarinda
rekabetin yliksek olmasi ve tiiketici davraniglarinin son derece degisken ve karmasik bir yap1
kazanmig olmasi, bir {iriin ya da hizmetin tanitimini, en az o {iriinii iretmek kadar 6nemli bir
hale getirmistir. Bu nedenle iiriin tanitiminda, ihtisas fuarlarinin énemi oldukc¢a biiytiktiir.
Ihtisas fuarlar1, kendi igerisinde 6ncelikle bir iletisim calismasi olmakla beraber biitiinlesik
pazarlama iletisiminin temelini olusturan lriin-fiyat ve dagitim unsurlar1 lizerinde 6nemli
Olciide etkili olmakta, bu unsurlar hakkinda alinacak karariyla ilgili bilgi toplanmasina, veri
elde edilmesine katki saglamaktadir. Bu sayede fuarlar, biitiinlesik pazarlama iletisimi
stirecinin islerliginde 6nemli bir rol iistlenmektedir. Fuar organizasyonlari, rekabet¢i pazar
ekonomilerinde, oldukca etki goOsteren pazarlama iletisimi araglarindan birisi olarak

karsimiza ¢ikarak
e Is baglantilari kurmanimn
e Etkili tanitim yapmanin
Pazar1 tanimanin, en verimli sekillerinden bir tanesi haline durumuna gelmistir.

Gilinlimiiz pazarlarinda tiiketici davraniglart son derece degisken ve karmasik bir yap1
kazanmig, bir {irlin ya da hizmetin tanitimi, en az o iirlinii liretmek kadar énemli bir hale
gelmistir. Boylesi bir ortamda da, s6z konusu iiriinler i¢in gergeklestirilecek tutundurma
cabalarinin daha dikkatli, titiz ve kompleks bir sekilde gerceklestirilmesi gerekliligi ortaya
cikmistir.Cilinkii pazardaki mevcut sartlar altinda bir firma, ne kadar iyi ve kaliteli {iriin

liretirse iiretsin, o iirlinli 1yi ve dogru bir sekilde tanitmay1 basaramazsa, faaliyet gosterdigi
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sektorde basari saglayamamaktadir.”

Bu noktada firmalarin yiiriittiigii biitiinlesik pazarlama iletisimi ¢aligmalarinin ¢ok
biiyiik bir onemi bulunmaktadir. Biitlinlesik pazarlama iletisimi siireci, firmalarin yogun
rekabet ortami igerisinde bir adim 6ne ¢ikmasinda ve hem iiriin/hizmetler hem de firma i¢in
ortak bir mesaj yaratilmasinda etkili bir rol oynamaktadir. Biitlinlesik pazarlama iletisimi
kapsaminda ele alinan iletisim teknik ve yontemlerinin uygulanmasiyla birlikte, firmaya ait

tek ve giiclii bir imaj olusturulmaktadir, sinerjik bir etki elde edilebilmektedir.

Daha 6nceki bolimde ayrintili olarak incelendigi gibi biitiinlesik pazarlama iletigimi
yaklasimi igerisinde bir¢ok farkli iletisim yontemi bulunmaktadir. Tiim bu yontemlerin
birbirlerine gore ustiinliikleri ve zayifliklart vardir. Ancak, biitiinlesik pazarlama iletisimi
stirecinde odak nokta, tiretilen {iriin veya hizmetlerin ve firmanin en iyi sekilde tanitilmasi
oldugundan tiim bu iletisim yontemleri birbirini destekleyecek bigimde kullanilmaktadir. Bu
asamada ticari ihtisas fuarlar' da biitiinlesik pazarlama iletisimi siirecinin ¢ok 6nemli bir
parcasini olusturmakta ve diger iletisim cabalarinin etkinliginin arttirilmasina yardimci

olabilmektedir.

Ticari ihtisas fuarlarini, baska iletisim ¢abalarindan ayiran 6nemli 6zellikleri nedeni
ile bu aracin kullanimi, bazi agilardan isletmelere diger iletisim yontemlerinden daha biiyiik
kazanmimlar sunmaktadir. Ornegin, ticari ihtisas fuarlar1 gibi yiiz yiize olmasa da, miisterileri
ile birebir iletisim kurma olanagi veren, satis amacli telefonla arama, (telemarketing)
maliyetleri ve fuarda yiiz yiize yapilan goriisme maliyetleri arasinda Trade Show Bureau
(glinimiizde; CEIR, centerforexhibitionindustryresearch, adiyla hizmet vermektedir.)
tarafindan 1980-1984 ve 1988 yillar1 boyunca yapilan arastirma ve karsilastirmalarda
fuarlarin maliyetler bakimindan ne denli biiylik avantajlar sundugu acikg¢a ortaya ¢ikmistir.

Asagida sekil 1'de soz konusu arastirma sonuglar gosterilmektedir.™

3Pazarlamada Fuarlarn Rolii ve Onemi ( Erisim Tarihi: 25.10.2016)file:///C:/Users/Lenovo/Downloads/135-
951-1-PB%20(1).pdf

* Ahmet Biilend Géksel, Cisil Sohodol,a.g.e,s.78.
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Sekil 1: Fuarda Yapilan Yiizyiize Giriisme Malivetleri ile Satis Amach Telefonla
Arama Mahlivetlerinin Karsilastirmasi
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Sekilden de goriilebildigi gibi, telefon goriismesi maliyetleri siirekli artis gosterirken,
fuarda goriisme maliyetleri ilk agamada artmakta daha sonra bir gerileme gostermektedir. Bu
maliyet farki, telefon ile yapilar1 goriismelerde, satis gergeklestirebilmek i¢in zaman zaman
3 veya 4 kez goriisme gereksinimi dogmasina karsilik, fuar standinda gergeklestirilecek fazla

sayidaki goriismelerin art1 bir maliyet getirmemesinden kaynaklanabilmektedir.*’

Elbette ki ticari ihtisas fuarlarinin biitiinlesik pazarlama iletisimi siireci i¢erisinde bu
derece 6nem kazanmasinin tek nedeni bazi konularda yarattigi maliyet avantaji degildir.
Ticari ihtisas fuarlari biitiinlesik pazarlama iletisimini olusturan tiim elemanlar iizerinde
cesitli yonlerden etkili olabilmektedir. Clinkii ticari ihtisas fuarlar1 giliniimiizde, bir takim
iriin ve hizmetlerin satildig1 basit bir kavram olmaktan ¢ikmis, farkli bir anlam kazanmas,

bir enformasyon ve iletisim kaynagi haline gelmislerdir.

Konuya oncelikle pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletigimi siirecinin ilk eleman’
olan iriin a¢isindan yaklastigimizda, ticari ihtisas fuarmma katilimin, {iriin karmasinin
bilesenleri ve bu sayede de {iirlinlin kendisinin test edilmesine 6nemli bir Ol¢iide imkan
sagladigin1 sOylemek miimkiindiir. Bu o0zelligi ile ticari ihtisas fuarlari, hem {iriiniin
tanmitimin1  gergeklestirmekte hem de s6z konusu {iriinlerin, nasil birer iletisim mesaji
verdiklerinin ve bu mesajin tiiketiciler tarafindan nasil algilandiginin  dogrudan

gbzlemlenmesine olanak saglamaktadir.

Ticari ihtisas fuarlari, bir firmaya ait {iriin yelpazesinin, profesyonel ziyaretgiler ile

*Fuarlar En Onemli Ticaret Kopriisiidiir( Erisim Tarihi: 28.10.2016)http://www.moment-expo.com/fuarlar-en-
onemli-ticaret-kapisi
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bulugmasini saglayan organizasyonlar olmasi bakimindan da etkili olmaktadir. Fuar
organizasyonuna katilim ile, firma iiriin kalitesi, iirlin dizisi, marka ve iirlin tasarimi konulari
hakkinda ilk elden bilgi edinilmesi ve gerekli diizenlemelerin yapilabilmesi adina da énemli
firsatlar sunmaktadir. Goriildiigii gibi ticari ihtisas fuarlari, biitiinlesik pazarlama iletisimi
yaklagiminin basari ile uygulanabilmesi bakimindan olduk¢a 6nemli bir nokta olan {iriin ile
ilgili olarak alinacak pek ¢ok kararda kullanilmak {izere Onemli bir veri girdisi elde

edilmesini saglamakta bu yoniiyle de siirecin islerligine katkida bulunmaktadir.

Ticari ihtisas fuarlarina katilmasiyla, firmanin mevcut fiyat politikalarinin gézden
gecirilmesi, yeni bir anlayis ile tanimlanmasi da miimkiin olabilmektedir. Ciinkii ticari
ihtisas fuarlarinda isletmeler, mevcut fiyat politikalarin1 etkileyebilecek degisiklik ve

yeniliklerle karsilasabilmekte ve kendilerine yeni firsatlar yaratmaktadir.*®

Ticari ihtisas fuarlarinda kurulan baglantilar ile miktar indirimleri, cesitli 6zel
indirimler, fiyat politikas1 degisiklikleri gibi 6nemli adimlar atilabilmektedir. Bunlarin
disinda, yine fuar organizasyonlarinda gergeklestirilen, 6deme kosullarinin degistirilmesi,
kredilendirme gibi imkanlar fuar donemine 6zgii uygu-lamalar olduklar: i¢in firmalara fiyat
imajin1 zedelemeden kisa donemli degisiklikler yapma imkan1 vermektedir. Bu 6rnekler-den
de goriilebilecegi gibi ticari ihtisas fuarlari, {iriin kararlar {izerinde oldugu gibi fiyat ile ilgili
olarak alinan kararlar iizerinde de etkili olmaktadir. Ticari ihtisas fuarlar1 diger iletisim
cabalarindan farkli olarak siirecin tamami lizerinde etki yaratmakta ve bu sayede de giderek

daha 6nemli bir pazarlama iletisimi elemani haline gelebilmektedir.

Pazarlama karmasi ve ayni zamanda biitiinlesik pazarlama iletisimi siirecinin bir
diger elemani olan dagitim acgisindan konuya yaklastigimizda diyebiliriz ki, ticari ihtisas
fuarlarina katilim, isletmelerin dagitim fonksiyonu agisindan ¢ok biiyiik 6nem tasimaktadir.
Ciinkii ticari ihtisas fuarlari, isletmelerin dagitim politikalarinin desteklenmesi ve dagitim

alanlariin genisletilmesi konularinda destek verebilmektedir.

Ticari ihtisas fuarlarinda katilimci firmalar, yeni bayiler ve distribiitorlerle bir araya

gelip yeni baglantilar kurabilmektedir.

*Kolektif FuarStand Tasarimi FairStand Design Istanbul: Yap1 Endiistri Merkezi Yaynlar1 Eyliil

2002 .s.28.
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Ihtisas fuarlari, belirli bir sektdre ait birgok isletmeyi bir araya getirdigi igin
katilimer firmalarin kendi cabalar1 ile bulup ulasamayacagi farkli bolge ve dagitim

alanindaki bayilerle, bunlara ihtiya¢ duyan iiretici firmalara karsilasma firsat1 vermektedir.

Buraya kadar anlattiklarimizdan da anlasilabilecegi gibi ihtisas fuarlari, kendi
igerisinde oncelikle bir iletisim ¢alismasi olmakla beraber biitlinlesik pazarlama iletisiminin
temelini olusturan iirlin fiyat hem de dagitim unsurlar lizerinde 6nemli 6l¢iide etkili olmakta,
bu unsurlar hakkinda alinacak kararlar ile ilgili bilgi toplanmasina, veri elde edilmesine katki
saglamakta ve tiim bunlara paralel olarak da s6z konusu unsurlarin tanitimina da ayni sekilde
yardimci olmaktadir. Bu sayede fuarlar, biitiinlesik pazarlama iletisimi siirecinin islerliginde
onemli bir rol ustlenmektedir. Ticari ihtisas fuarlarma katilimin, pazarlama ve biitiinlesik
pazarlama iletisimi karmasinin bir pargast olarak bulundugu nokta asagida sekil 2de

gosterilmektedir. *
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Sekil 2: Biitiinlesik Pazarlama iletisimi Karmasmm Bir Parcas:1 Olarak
Fuarlara Katihm

Kaynak: Ahmet Biilend Goksel, Cisil Sohodol, Stratejik Fuar Yénetimi Istanbul2005,s.81

37 Ahmet Biilend Goksel, Cisil Sohodol, a.g.e,s.81.
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Isletmenin satis giiciiniin yeniden yapilandirilmas, yeni satici ve satis temsilcilerinin
bulunmasi, depolama ve nakliye i¢in yeni partnerlerin aranmasi gibi konular hakkinda da
uygun ¢6ziim ve acgilimlarin bulunmasi bakimindan da diger biitiinlesik pazarlama iletisimi

unsurlarindan farklilagsmakta ve siirecteki 6nemi artis olmaktadir.

Goriildiigi gibi ihtisas fuarlari, diger pazarlama iletisimi unsurlarindan degisik bir
yapilanma gostermekte ve tutundurma caligmalarinin disinda pazarlama karmasiin diger
elemanlarinin isleyisine de Onemli etkilerde bulunmakta ve yiiriitilen kampanyanin

gerekliliklerine bagh olarak, fuarlar kendilerine gore tipik 6zelliklere sahip olabilmektedir.

Temel olarak bir ihtisas fuari, standa cekildikleri ya da yoneltil-dikleri takdirde talep
miktarint kolayca arttirabilecek on binlerce alicinin oldugu bir alana kurulmakta ve bu
yoniiyle de satis siirecinde oldukga etkin bir rol iistlenmektedir. isletmenin fuar standindaki
bir gorevli, diger satig aktivitelerinin yaklasik on kat fazlasi ile giinde 40-50 aliciya hitap
edebilmektedir. Bu nedenle ihtisas fuarlari, belirli donemlerde, isletmenin biitiinlesik
pazarlama iletisimi ¢alismalarina yogun bir satis destegi ve canlilik getirmesi bakimindan da

stire¢ icerisinde olduk¢a 6nemli bir yer ve 6neme sahip olmaktadir.

Ticari ihtisas fuarlarinin dikkat ¢cekme giicii, dikkat-vurgu-cikar-fayda-kanaat-alis
istegi-diizen plani, tek bir aktivite igerisinde pek ¢ok mesaj sunma firsat1 verdiginden bir¢ok
pazarlama iletisimi elemanindan daha yliksek oranda gerceklesmekte hem de bu sayede de

s0z konusu iletisim yontemlerinin isleyisine ve bilinirligine katkida bulunmaktadir.

Ticari ihtisas fuarlari, biitlinlesik pazarlama iletisimi ile isletme hakkinda
olusturulmaya caligilan imaja somut bir boyut katmaktadir. Bir gazete reklaminda, tanitim
brosiirlerinde, diger reklam aktivitelerinde oldugu gibi, soyut bir etki yaratmak yerine,
ihtisas fuarlarinda, {iriin ya da hizmetler merkez bir unsur olarak ele alinmakta, isletmenin

makine, teknoloji ve liretim sistemleri sergilenerek, imajin somut boyutu desteklenmektedir.

Bu sayede de biitlinlesik pazarlama iletisimi siirecinin islerligine bir devamlilik
getirilmektedir. Clinkii biitiinlesik pazarlama iletisimi kapsaminda yararlanilan bagka iletisim
yontemleri, miisterinin zihninde soyut bir imaj yaratmakta, isletmenin vadettikleri, liriin ve
hizmetleri hakkinda aktarilan mesajlarla isletmenin miisterilerine olan bakis agis1

yansitilmaya calisilmaktadir.

Ticari ihtisas fuarlar1 ise, yansitilmaya c¢alisilan bu bakis agisinin birebir

uygulamasini sunarak, diger iletisim yOntemlerine somut boyutta bir destek sunmaktadir.
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Ihtisas fuarlar' bu ozellikleri agisindan da biitiinlesik pazarlama iletisimi ¢alismalarmin

sonuca ulasmasinda olduk¢a 6nemli bir rol oynayabilmektedir.

1997-1999 yillar1 arasinda merkezi New Yorkta bulunan Erdos Morgan Arastirma
Sirketi tarafindan gergeklestirilen bir aragtirmasi ile fuarlarin tiim pazarlama araglari icindeki

yeri belirlenmeye calisilmistir.

Fuarlar, diinya iizerinde yasanan gelismelere paralel olarak pazarlama iletisimi
araglar1 arasinda yer alan reklam ve satis gelistirme yOntemlerinin ardindan 3. sirada yer
almaktadir ve son iki yil igerisinde 5. siradan 3. siraya yiikselerek ¢ok yiiksek bir ilerleme
kaydetmistir. Fuarlarin iki yil gibi kisa bir siirede bu kadar hizli bir gelisim kaydetmesi
sektorlin gelecegi i¢in de umut vermektedir. Arastirma sonuglarina gore firmalar tarafindan

tercih edilen araclar agagida sekil 3'te gosterilmektedir.

Ticari ihtisas fuarlarini biitiinlesik pazarlama iletisimi igerisinde 6n plana ¢ikaran
olusumlardan bir tanesi de isletmeden isletmeye iletisim (businesstobusinesscominunications)
ve isletmeden isletmeye pazarlama (businesstobusinessniarketing) ¢alismalari i¢inde 6nemli

bir rol oynamasidir. Yani ticari ihtisas fuarlar' 6zellikle pazarlara agisindan biiyiik 6nem

tagtyabilmektedir.
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Kaynak: www.ceir.org , CentreForExhibitionResearch 2016

3 Ahmet Biilend Géksel, Cisil Sohodol, a.g.e,s.83.
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Tiiketici pazarlarindaki satin alma davranisi ile is pazarlarinda-ki satin alma
davranislar1 birbirinden farkli sekillenmektedir. Is pazarlarinda mevcut ve potansiyel miisteri
sayist tiiketici pazarlarina gore daha azdir. Bu nedenle de alic1 ve saticilar arasinda daha
yakin bir iliski s6z konusu olmaktadir. Ancak miisterilerin verdikleri siparigler tiiketici
pazarlarina goére ¢ok daha biiyiik miktarda oldugu icin bir tek miisterinin kaybi1 ya da kazanci
bliyiik Onem tagimaktadir. Ayrica isletmeden isletmeye pazarlamanin yapildigi is
pazarlarinda satin alma davranisi ¢ok daha rasyonel, ekonomik, tarafsiz, fayda hem de

etkinlik orjinli olarak gergeklesmektedir.

Isletmeden isletmeye pazarlama ¢alismalarinda mevcut miisterilerle iliskileri saglikli
bir bicimde devam ettirebilmek ve potansiyel miisterilere isletme ile ilgili bilgi aktarabilmek
icin ozellikle kisisel iletisim tekniklerinden faydalanilmakta ve miisteri ile bire bir iletisim
kurulmasina 6nem verilmektedir. Bu noktada is pazarlarinda ytiriitiilen biitiinlesik pazarlama
iletisimi ¢alismalarinda ticari ihsas fuarlar1 da kisisellestirilmis ve interaktif bir goriisme ve

iletisim sekli olarak nitelendirilmektedir.

Ihtisas fuarlari, isletmeden isletmeye pazarlama ¢alismalarinda taraflar arasindaki
iletisimi saglayan ve giiclendiren énemli bir iletisim bi¢imidir ve 6zellikle der rakipler arasi

karsilagtirmalarin yapilabildigi bir ortam yaratmasi agisindan avantajlar sunabilmektedir.

Yukarida sayilan niteliklerinin yaninda ticari ihtisas fuarlarinin kendi i¢inde de
biitiinlesik bir yapis1 bulunabilmektedir. Ihtisas fuarlar1 ayni organizasyonun iginde birgok

farkl1 iletisim yontem ve teknigini bir araya getirmektedir.

Ihtisas fuarlarina katilan firmalar onceliklemevcut ve potansiyel ziyaretcilerini
cekebilmek amaciylareklam caligmalarindan yararlanmakta, gazete, dergi, Tv ve agik hava
ortamlarinda fuar katilmiyla ilgili reklamlar yayimlatilmaktadir.Yineprofesyonel
ziyaret¢ilere ulasabilmek amaciyla dogrudan postalamadanfaydalanilmakta,fuarakatilimin
duyurulabilmesi igin ¢esitli basin toplantilar1 ve kokteyller diizenleyerek basinla iligkilerini
gelistirmektedir, firmanin fuar organizasyonunda yiiriittigli aktivitlerin medyada haber
olarak yer bulmasi sayesinde halkla iligkiler ¢calismalarina destek verilmekte, fuar alaninda
hazirlanan stand,yapilandekorasyon vb.unsurlarlafirmaningorsel kimliginin pekistirilmesine
yardimc1 olunmakta ve fuarda yapilan miisteri goriismeleri ile kisisel satis siireci

desteklenmektedir.

Sayilan tiim caligmalarin dogru bir planlama dahilinde sekillendirilip birbirini
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destekler nitelikte kullanilmasi durumunda, biitliinlesik pazarlama iletisimi siirecinden
beklenen sinerjik etkinin elde edilmesi miimkiin olmaktadir. Sonug¢ olarak diyebiliriz ki,
ticari ihtisas fuarlar biitlinlesik pazarlama iletisimi siirecinin etkinligini arttiran en 6nemli
elemanlardan bir tanesidir ve gelecekte de firmalarin en c¢ok yararlandigr iletisim

yontemlerinden bir tanesi olabilecektir.
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II- CIN VE TURKIYENIN TICARET iLISKELERIi

1. TURK-CIN ILISKILERINE GENEL BAKIS

Iki iilke arasindaki ticari iliskilerini incelemek igin konuyu &ncelikle iki iilkenin genel
ekonomisinden baslamak lazim. Ciinkii iki iilkenin ticari iliskilerinin gerceklesmesi genel
ekonomik iligkileri olmadan yapilmazdir. O yiizden ilik once iki iilkenin ekonomik iligkilerine
bakarak ticari ilisiklerine gegtigimizde Tiirkiye-Cin arasindaki diizenlene fuarlarin iki tilkenin

ticaretin gelismesi i¢in nasil etkisi oldugunu daha kolayca anlasilir.

1.1.Tiirkkiye-Cin Iliskilerinin Kisaca Tanitimi

Tiirkiye ve Cin arasinda tarihten gelen dostluk baglart mevcuttur. Tarihi Ipek
Yolunun bat1 ve dogu ucundaki iki iilke, koklii gegmisi bulunan siyasi, kiiltiirel hem de ticari
iliskilere sahiptir. ki iilke halklar1 arasindaki iliskiler Cin’in Han Hanedanlig1 (M.O. 209 —
M.S: 220) ile ilk Tiirk devletlerinden Hun Imparatorlugu dénemine kadar gitmektedir. Cin
tarihinin en parlak ve istikrarli donemlerinden biri olan Tang Hanedanligi (618-907) ile
Goktiirk Devleti arasinda da yakin iliskiler kurulmustur. Bu donemde tarihi Ipek Yolu en
canli dénemini yasamustir. Tarihi Ipek Yolu, sadece Tiirk ve Cin halki arasinda ticareti
miimkiin kilmamis, sosyal ve kiiltirel baglar acgisindan da karsilikli etkilesimin

siirdiiriilmesini saglamislardir.*

Tirkiye, Cin Halk Cumhuriyeti’ni 5 Agustos 1971 tarihinde tanimistir. Tiirkiye, Cin
Halk Cumbhuriyeti’ni Cin’in tek yasal temsilcisi olarak kabul etmekte ve “Tek Cin” politikasi

izlemektedir. ki iilke,1971°den sonra aralarindaki isbirligini istikrarl sekilde gelistirmistir.

D1s politikalarin1  dostluk ve karsilikli giiven, ulusal bagimsizlik ve toprak
biitiinliigline saygi, igislerine karismama ve karsilikli ¢ikarlarin dengelenmesi ilkeleri

lizerine kuran bu iki iilke, bir¢ok uluslararasi konuda benzer goriisleri paylasabilmektedir.

Iki iilke halklar1 arasindaki temaslar da iliskilere énemli katkida bulunmaktadir.
Cin den gelen turistler 2001 yilindan bu yana Tiirkiye’yi ziyaret etmektedir. iki iilke

arasinda her gegen giin sayis1 artan ziyaretciler Tiirk ve Cin halklarini1 yakinlagtirmaktadir.

*Tiirk-Cin iliskileri (Erisim Tarihil12/12/2016) http://www.belge.com.tr/mobil/dizidetay/tarihteturkcin/iliskileri-
130.html
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Tiirkiye ile Cin Hiikkiimetleri her y1l karsilikli olarak yiiksekogretimde arastirma bursu tahsis
etmektelerdir. Tiirkiye, Cin ile iliskilerini gelistirmeye ¢ok ©6nem vermektedir. iki iilke
arasinda istikrarli olarak gelisen isbirliginin daha da ilerletilmesi ve ¢esitlendirilmesi igin

onemli firsatlar bulunmaktadir.*’

1.2.Yeni ipek Yolu Programinin EtKkisi

Tiirkiye ile Cin arasinda “Tarihi Ipek Yolu” nun yeniden canlandiriimasina ilgili olan
en Onemli siyasi irade beyani, 8 Ekim 2010 tarihinde, Cin ile Tiirkiye arasinda imzalanan
“Tiirkiye Cumbhuriyeti Basbakanlik Dis Ticaret Miistesarligi ile Cin Ticaret Bakanlig
Arasinda Yeni Ipekyolu Baglantis1 Ortak Calisma Grubu Kurulmasma Iliskin Mutabakat
Zapt1” olusturmaktadir.

Kadim Ipek Yolu’nun en énemli merkezlerinden biri olan Tiirkiye nin Cin’in yeni
projesinde de onemli bir aktoér olacagi diistiniilmektedir. Projenin hayata gegcirilmesi ile
kilit tilkelerden biri haline gelecek Tiirkiye, Pekin’e en fazla destek veren ve katilim
yoniinde istekli olan {ilkelerden birisidir. Colakoglu'na goére, Dogu-Bati koridorunun
yeniden canlanmasina 6énem veren Tirkiye, projenin hayata gecirilmesi ile Giiney Asya
pazarma daha rahat ulagma firsatina kavusacaktir. Sanghay Universitesi gretim {iyesi Altay
Atlr’ya gore ise, projenin hayata ge¢cmesiyle Cin’in yatirimlarinin artacagini ancak bunun
belirli bir o6l¢iide kalacagini ifade etmistir. Bu noktada Tiirkiye’nin en esasli kazanimi,
gelismis bir Ipek Yolu Projesi ile Tiirkiye’nin Dogu-Bat1 arasinda bir koprii haline
gelmesidir. Bu sayede Tiirkiye’ nin yatirim akisi, dis ticaret ve hatta enerji konusunda 6nemli
kazammlar elde etmesi miimkiindiir. Ipek Yolu kapsaminda Tiirkiye ve Cin arasinda atilan
en somut adim, Cin Basbakant Wen Jiabao’un 7-9 Ekim 2010 tarihleri arasinda Tiirkiye’ye
gerceklestirdigi ziyaret sirasinda atilmistir. Bu kapsamda iki {ilke arasinda imzalanan Yeni
Ipek Yolu Baglantis1 Ortak Calisma Grubu Kurulmasina iliskin MutabakatZapti, Demiryolu
Isbirligi Anlasmasi, Ulastirma Altyapis1 ve Denizcilik Alaninda Isbirligi Mutabakat Zapti,

Ipek Yolu'nun hayata gecirilmesi ic¢in ©nemli anlasmalardir. Anlasma cergevesinde

4OHuangWei, Tiirk-Cin iligkileri’ninAnahzive Kisa Bir Degerlendirme (Erisim Tarihi 12/02/2017)
http://www.academia.edu/2038943/ %C3%87%C4%BON-
T%C3%9CRK_%C4%B0L%C4%B0%C5%9EK %C4%B0LER %C4%B0ON%C4%BON_ ANAL%C4%B0Z%C4
%B0_VE_KISA B%C4%B0R_DE%C4%9EERLEND%C4%BORME _HUANG_WEIMIN
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Istanbul’u Pekin’e baglayacak demiryolu hatti insas1 yoniinde ortak ¢alisma grubunun
olusturulmasina karar verilmistir. Cin’in Ankara Biiyiikelcisi YuHongyang 26 Nisan 2015°te
yaptig1 bir agiklamada Yeni Ipek Yolu Projesi’nin ¢ok sayida yolu oldugunu, ancak her
yolun nereden gecerse gegsin mutlaka Tiirkiye’den gegecegini belirtmistir. Hongyang’a
gore 65 ilkeyi kapsayacak proje 21 trilyon dolarlik bir giicii ifade edecek ve kusak

iizerindeki devletlerin ekonomik hacimlerini artiracaktir, *!

Ipek Yolu'nun en &nemli iilkeleri olan Tiirkiye ve Cin’in son yillarda ticari ve
ekonomik iligkilerin hizla artmasi da projeye ivme kazandirmaktadir. 2014 yilinda Cin,
Tiirkiye’nin en biiyiik 19. ihracat iilkesi ve 2. ithalat iilkesi haline gelmistir. ipek Yolu
Projesi baglaminda, Tiirkiye ile Cin arasinda yakin diyalog bulunmaktadir, Tiirk yetkililer
her firsatta Cin ile bu konuda igbirligi yapmak istediklerini ifade etmektedir. Bu bakimdan
Tiirkiye’nin en 6nemli projelerinden biri olan ve Kars’tan Edirne’ye kadar insa edilmesi
diisiiniilen Dogu-Bat1 Yiiksek Hizli Tren Hatti’nin devreye girmesi ipek Yolu Projesi’nin
biitiinliyle hayata gegebilmesi i¢in de onemli bir gelismedir. Bu hattin inga asamasinda olan
ve 2015’te bitirilmesi planlanan Bakii-Tiflis-Kars Demiryolu ile baglanmasi durumunda
Tiirkiye Dogu’yu Bati’ya baglayan transit iilke roliinli giiclendirecektir. S6z konusu yolun
diger seceneklere gore daha gilivenli ve maliyetinin diisiik olmas1 Cin’in Tiirkiye’ye verdigi
ehemmiyeti artirmaktadir. Cin’den baslayip Orta Asya iizerinden Tiirkiye ve Avrupa’ya
ulasacak bu demiryolu hattinin, Trans-Sibirya Demir yolu’n dan 2 bin kilometre daha
kisa haline gelmesi ve deniz tasimaciligina gore yarim nakliye siiresi tasarrufu 6ngdérmesi
beklenmektedir. Boylece son ylizyilin en Onemli stratejik hamlelerinden biri haline
gelecek bu yeni “Avrasya Kopriisi” niin hayata geg¢mesi ile Dogu Asya’nin kaliteli
ekonomik triinleri ile Orta Asya ve Bati Asya iilkelerinin zengin enerji ve maden
kaynaklarmi bir araya getirilecegi dev bir piyasa olusacaktir. Bununla birlikte Cin’in
Tiirkiye lizerinden Avrupa’ya acilma hedefi ekonomik getirilerinin yani sira Rusya
baglaminda daha stratejik ve kiiresel bir mahiyet tasimaktadir. Clinkii her ne kadar Cin,
Rusya’y1r son donemde projeye dahil etse de bu iilkeyi Orta Asya iilkeleri ile iligkilerinin
gelistirilmesinde en biiylik engellerden biri olarak gérmektedir. Bu nedenle Pekin, Rusya’y1

devre dis1 birakarak BTK Demiryolu ve Kars-Edirne Hizli Tren Hatti ile Tiirkiye iizerinden

“'Bir Kusak Bir Yol Cin Tiirkiye ve Diinya(Erisim Tarihi 12/02/2017)http://www.tasam.org/tr-
TR/Icerik/25699/bir_kusak bir_yol cin_turkiye ve dunya
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Avrupa’ya dogrudan baglanmay1 hedeflemektedir. Cin’in bu stratejisine ulagmast i¢in hem
BTK Demiryolu’nun hem de Kars-Edirne Hizli Tren Hatti’nin faaliyete gegmesi biiyiik
onem tasimaktadir. Ozellikle 2013’te Marmaray’m agilmasi bu hedefi giiclendiren bir

gelisme olmustur.

Tiirkiye, Ipek Yolu Projesi ile ¢cok fazla etkin olmadig1 Asya pazarina daha hizl ve
ucuz yollardan ulagma firsat1 da yakalayacaktir. Tiirkiye nin son donem dis ticaret rakamlari
analiz edildiginde en az etkili oldugu bolgelerin basinda Asya oldugu goriiliir. Uluslararasi
sistemin gilic merkezinin Atlantik ekseninin tekelinden ¢ikararak ¢ok kutupluluga yoneldigi
ve diinya ekonomik giicliniin Asya’ya kaydigi bir donemde Tiirkiye’'nin bdlgede etkin
olmamas1 ciddi bir eksiklik olarak goriilmektedir. Bu durumun bir¢ok nedeni olmakla
birlikte en 6nemli sorun Tiirkiye ile bolge arasinda ulagim konusunda yasanan eksikliklerdir.
Tiirkiye nin bolge iilkeleri ile dogrudan ekonomik iliski kurmasi lojistik acidan oldukca
maliyetli ve giivenlik anlaminda risklidir. Bu nedenle Tiirkiye nin Ipek Yolu'na dahil

olmas gittikce gelisen Asya pazarma ulasmasin kolaylastiracaktir. **

2.TURKIYE VE CIN EKONOMIK ILiSKiLERIi

Tiirkiye-Cin ekonomik iliskileri yenidiinyada olduk¢a énemli yer tutmaktadir. iki ilkenin
ekonomik islemlerinin daha gelismesi diinya ekonomisinin gelismesinde aktif rol
oynayacaktir. Iki iilke arasinda diizenlenen fuarlarm biiyiimesi zaten gelisen ekonomik

iligkilerinin etkisidir.
2.1.Cin'in Genel Ekonomik Durumuna Bir Bakis

Bugiinkii giinde Cin diinya ekonomisinde onemli yere sahip iilkelerden bir tanesidir.
Bu agidan 2010 senesinde Cin Japonya’y1 geride birakarak ABD’den sonra diinyanin en
biiyiik 2. Ekonomisi olmaktadir. 2016 de ekonomik biiyiime orani ylizde 6,5 ila 7 olarak
belirlense, 2017de yiizde 6 ila 7 arasinda bir hedef biiylimesi Oneriliyor. Bunun disinda 2013
senesinde 7,7% biiylime oranina sahipken, issizlik oran1 6,6% enflasyon seviyesi ise 2,5%

civarinda olmaktadir, Cin niifusunun olduk¢a fazla olmasi, Cin’in diinya rekabeti icerisinde

42Esme Ozdasli, Cin’ in Yeni Ipek Yolu Projesi ve Kiiresel Etkiler, 59-594.s. 2015 (Erisim Tarihi30.03.2017)
http://docplayer.biz.tr/17342610-Cin-in-yeni-ipek-yolu-projesi-ve-kuresel-etkileri-ozet.html
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arz yoniin agir basmasi, En fazla isgiiciniin Cin’de olmasi, Sinirsiz emek arzina dayali
iiretim modelini uygulamasi sebebiyle Cin’de iiretiminin siirekli devam etmesi ve emek
arzinin siireklilik kazanmis olmasi, Diinyadaki en biiyiik tiiketim pazarina sahip olmasi,
Kentlesmenin hizli gergeklesmesine ragmen kentlesme oranin diisiik kalmis olmasi, Cin’de
yasayan insanlarin 44%’niin kirsal alanda yasamasi ve bu sebeple kentlesmenin biiyiiyecegi
diisiincesiyle gelisen insaat sektorii, Biiylime oranin fazlaligi, Cin’in biiyiime oranlar1 1978
senesinden 2011 senesine kadar olan siirecte hep iki haneli olmaktadir. Ancak 2008
senesinde yasanan krizden oldukca etkilenen ¢ift rakamli biiylime oranlarinin altina
diigmiistiir. 2014 senesinde Cin sadece 7,4% biiylime kaydede bilmistir. Cin igerisinde patent
ve ar-ge calismalar1 olduk¢a fazladir, Son igerisinde Cin Ar-ge c¢alismalarina oldukca
odaklanmistir. 2014 senesinin sonunda Cin’in Ar-ge yogunluk diizeyi 2,1% dolaylarinda

olmusglardir. Bu degerin gelistirilmesi adina hala ¢alismalar yapilmaktadir.

Cin her ne kadar tiiketimin fazla oldugu bir iilke de olsa da, tasarruflar1 da bir o kadar
fazla bir ililkeolmaktadir. Bu nedenle Cin’de yatirim seviyesi oldukca fazladir. Yani Cin
kaynaklar1 yabaci sermaye lizerine kurulu degildir. Bu olgu uzun zamandir yatirim hedefleri
icerisinde planh yiiriitilmekte, Cin’de sanayi sektorii lider konumdadir, Yapilan aragtirmalar
Cin’in tarima odakli olmasi halinde sadece 4 kat biiyiiyebilecegini gosterebilmektedir.
Ancak Cin sanayi ile birlikte 13,3 kat biiylime kaydetmistir. Cin 2012 senesinden itibaren
Afrika’ya odaklanmistir. Bu durum hizmetler sektoriiniin 6n plana ¢ikmasina neden
olmustur, Fakat 2014 senesi istatistiklerine gore Cin 1,6 trilyon dolar dis ticaret agigi
vermistir. Bu durum Cin’in giderek ithalata dayali bir ekonomi olmaya basladigini ortaya
koymaktadir. Diinya genelinde sanayilesme olgu azalirken Cin’de artmasi, Globallesme
olgusu ABD ile AB iilkelerinin sanayi iiretimlerini farkl {ilkelerde yapmasini saglamstir.
Ayrica giderek hizmetler sektorii 6n plana ¢ikmistir. Bu durum sanayi iiretimin genel olarak
Cin’de yapilmasini saglamistir. Bu a¢idan Cin hizli biliylimeye baglamistir. Ancak diger
ilkelerde biiylime diigsmiistiir. Tiim bu olgular Cin’de sanayi iiretiminin hiz kazanmasini
saglamigtir. Cin ihracata dayali ekonomiyi benimsemistir, 6zellikle Bu durum Cin’in

diinyaya adapte olmasini kolaylastirmustir.*?

Diinyanin hacim agisindan en biiyiik ikinci ekonomisi olan Cin, son yillarda kokli

bir yapisal degisim siirecine girmislerdir. Bugiline degin Cin’e ¢ift haneli biiylime getiren

#Altay Atl.SadikUnayKiiresellesme Siirecinde Tiirkiye-Cin Ekonomik iliskileri,s.11 (Erisim Tarihi20.12.2016)
http://file.setav.org/Files/Pdf/20140610182601 kuresellesme-surecinde-turkiye-cin-ekonomik-iliskileri-pdf.pdf
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ihracat, yatirim ve yiiksek tasarruf oranlarina dayali biliylime modeli siirdiiriilebilirligini
yitirmektedir. Cin, giderek i¢ tiiketime ve yiiksek katma degerli, teknoloji igerikli iiretime
yonelik bir modele dogru ekonomisini yeniden yapilandirmaktadir. Bu durum, Cin’in
kiiresel ekonomi igerisindeki konumlanmasini da orta ve uzun vadede etkileyecektir. Cin’in
thracatinin hiz keserek igerik olarak daha sofistike, teknoloji ve sermaye yogun {iriinlere
yonelmesi; ithalatin ise iceride artan talebe ve bilyiiyen i¢ pazara karsilik verecek sekilde
artmast muhtemeldir. Bununla birlikte, Cin diinyanin farkli bélgelerinde dogrudan
yatirimlarmi artirarak, kiiresel ekonominin baglica yatirimcilarindan birisi haline gelmis

oldugu ortaya ¢ikmistir.

2.1.1.Cin’in Ihracat Profili

Cin’in yiiksek ekonomik biiylime performansmin ardindaki itici giliglerin basinda
ihracat gelmektedir. “Cin’in Ozelligi olarak tabir edilen DengXiaping liderliginde baslatilan
ekonomik reform siirecinin temelinde ihracata yonelik iiretim, disa acilma ve kiiresel
pazarlarla (finans sektoriinii digarida birakan) bir eklemlenme c¢abasi vardi. 1980’lerin
baslarindan itibaren dis ticaretin dniindeki mevzuat engelleri hizla kaldirilmis; ciddi yatirnm
tegvikleri getirilmis ve serbest ekonomik bdlgeler kurulmustur. Cin’in 2001 yilinda WTO’
ya resmen iiye olmasi, iilkenin dis ticaret rejimi agisindan kiiresel ekonomik sistem ile
hukuki bazda entegrasyonunu saglayan 6nemli bir etken olmustur. Ekonomik kiiresellesme
stirecleri sonu cunda ticaretin oniindeki engellerin tiim diinyada liberalizasyon girigimleri ile
azaltilmast ile gelisen iletisim, finans ve tasimacilik teknolojileri sayesinde ticaret
lojistiginin daha kolay ve ucuz hale gelmesi, Cin’in diigik maliyetli {iretim avantajini
thracata yonlendirerek kiiresel ticaretin ilk siralarma yiikselmesini kolaylastirmistir. Sekil
4’de goriildiigi tizere Cin, 1979°dan sonra dis ticaretini hizla arttirmig; 2001°deki Diinya
Ticaret Orgiitii iiyeligiyle bu siire¢c ivme kazanmis ve 2013yilina gelindiginde 2,21 trilyon
dolar1 ihracat, 1,95 trilyon dolar1 ithalat olmak iizere toplam 4,16 trilyon dolarlik ticaret
hacmiyle diinyanin en fazla ticaret yapan iilkesi konumuna gelmistir. Bu arada y1l bazinda
diizenli olarak ortalama 200 milyar dolar ticaret fazlasi veren bir ekonomik yap1 ortaya
cikmasi, Cin’in dis yatirimlarda ve diinya finansal piyasalarinda kullanabilecegi ekonomik
enstriimanlar1 arttirmis ve ekonomi-politik giic parametrelerine katki yapmstir. Ulkenin
ABD hazine bonolarina yaptig1 2 trilyon dolar iizerindeki yatirim ise sadece ekonomik geri

doniis baglaminda degil; ayn1 zamanda karsiliklt bagimlilik iligkileri kurarak ABD’nin jeo-
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stratejik politika segeneklerini sinirlandirmak anlaminda 6nemli bir unsur olmustur. Yine
onemli bir gosterge olarak 1980 yilinda Cin’in kiiresel ticaret igerisindeki pay1 sadece yiizde
1 iken; bu oran 2001°de yiizde 3’e, 2013’te yiizde 10’a 2016°de ise14’e yiikselmistir. Diinya
Bankasi’nin bir raporuna gore bu payin 2030 yilina kadar yiizde 20 dolaylarina ¢ikmasi

ongorillmektedir.*

Cin, ihracattaki rekabet giiclinii uzun yillar boyunca diisiik isgiicii maliyetlerine
odaklanarak saglamis ve bunun sonucu olarak diigiik maliyetli, diisiik katma degerli ve emek
yogun iiriinlerin {iretim ve ihracatina yogunlasmstir. Ozellikle 2000°li yillardan itibaren ise
Cin’in imalat sanayi alaninda yerli katma degeri arttirarak daha fazla teknoloji girdisi iceren,
daha sofistike iiriinlere dogru ydnelmeye basladig1 gériilmektedir. Diinya Ticaret Orgiitii
verilerine gore halen Cin’in ihracatinin yiizde 94’iinii imalat sanayi iirlinleri olusturmakta
iken, buna karsilik tarim iiriinlerinin pay1 yiizde 3,2, yakitlarin pay1 ise yiizde 2,7 civarinda
olmustur. Bu sektorel dagilimi incelerken iki konuya 6zel olarak dikkat etmek gereklidir.
Oncelikle Cin’in ihracattaki stratejik agirhgmin dngoriilebilir gelecekte imalat iiriinlerinde
kalacag1 distiniilebilir. Ancak Cin Komiinist Partisi yOnetimi, imalat sanayi igerisinde
odagin1 emek yogun sektorlerden sermaye ve teknoloji yogun sektorlere kaydirmayi; daha
yiiksek katma degerli iiriinler tireterek ihra¢ etmeyi ciddi bir hedef olarak oniine koymustur.
Bu siireg icerisinde Cin’in temel ihra¢ kalemleri arasinda “tekstil iirtinleri” gibi diistik katma
degerli {irtinlerin gérece paylarin giderek azaldigini; “makineler” ve “elektronik ekip man”
gibi kalemlerin payinin ise giderek arttigini gézlemleniyor. Ornegin 2013 yilinda Cin’in
ihracatinda en biiyiik pay yiizde 25,4 ile elektrikli makinelere ait olmustur. 2016y1linda ise
Cin’in ihracatinda en biiyiik pay yiizde 28,6 ile elektrikli makinelere ait iken, ikinci sirada
yiizde 24,3 ile diger makineler yer almistir. Orme ve dokuma tekstil iiriinlerinin toplam

ihracattaki paylar ise yiizde 7,5 civarindadir. +°

4 Cin'in Ulke Profili (Erisim Tarihi21.12.2016)http:/dijitalport.com/cinin-ulke-profili/

45Cin (CHN) Ihracat, ithalat, ve TradePartners(Erisim Tarihi: 22.12.2016)
http://atlas.media.mit.edu/tr/profile/country/chn/
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Bagka bir deyisle Cin, diisiik katma degerden orta derece katma deger liretimine
gecisi basarmis ve lretim yapisimin agirh@ini tekstil tirinlerinden makinelere dogru
kaydirmis durumdadir. Oniimiizdeki donemde bilgi teknolojilerine yatirim yaparak iiretimin
bilgi ve katma deger icerigini daha da gelistirmeyi hedefleyen bir strateji izlenmektedir.
Cin’in ihracat kompozisyonu ile ilgili diger bir 6nemli husus da, hizmet ihracatinin goreceli
olarak artmasidir. Bu alanda Cin, gelismis ekonomilerin halen gerisinde olsa da, aray1 hizla
kapattigin1 sdylemek miimkiindiir. Cin’in diinya mal ticaretindeki ulusal pay1 ylizde 11,1
iken, diinya hizmet ticaretindeki paymin sadece yiizde 4,4 dolayinda olmasi, bu alanda da
kat edilecek 6nemli bir mesafenin varlifina isaret etmektedir. 2012 verilerine gore Cin, bir
yil igerisinde 190,4 milyar dolarlik hizmet ihracati gerceklestirmis; bunun yilizde 26,4 iinii
seyahat hizmetleri, ylizde 20,4’linli ise tasimacilik olugturmustur. Bununla birlikte Cin,
hizmet ticaretini gelismis lilkelere gére daha hizli arttirmistir. 2006 yilinda Cin, ABD’nin
beste biri kadar hizmet ihracati1 yaparken, 2016’te {i¢te biri oranina ulagmistir. Bu nedenle,
Cin’in ihracatinda imalat tiriinlerinin yan1 sira, hizmet ihracatin1 da degerlendirmeye almak

gereklidir.*®

46Altay Atli.SadikUnayKiiresellesme Siirecinde Tiirkiye-Cin Ekonomik iliskileri, s.13.(Erisim Tarihi20.12.2016)
http://file.setav.org/Files/Pdf/20140610182601 kuresellesme-surecinde-turkiye-cin-ekonomik-iliskileri-pdf.pdf
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2.1.2.Cin’in ithalat Profili

Cin’in ithalat profilini ise agirlikli olarak geligmis iilkelerden alinan yiiksek teknoloji
igerikli Uriinler ve ara mamuller ile biiyliyen ekonominin ihtiyacini karsilamak i¢in ithal
edilen yakaitlar, enerji kaynaklar1 ve diger hammaddeler olusturmaktadir. 2013 yilinda Cin’in
baglica ithalat kalemlerine baktigimizda ilk sirada yilizde 22,5‘lik bir payla elektrikli
makineleri, ikinci sirada yilizde 16,1 ile petrol ve dogalgaz dahil olmak {iizere mineral
yakitlari, ticiincii sirada yiizde 8,8’lik payla diger makineleri ve dordiincii sirada da ylizde
7,6’11ik payla maden cevherlerini gormekteyiz. Cin, kendi teknolojisiyle liretemedigi makine
ve techizati; montajin1 yaparak nihai {iriin haline getirecegi {iriinler i¢in yiiksek teknoloji
iceren ara mamulleri ve ihtiyacinin kendi Uretimiyle karsilayamadigi kismi igin petrol,

dogalgaz ve hammaddeleri ithal etmektelerdir.

Hizla bliyiiyen bir ekonomi, hizla artan bir enerji ve hammadde ihtiyact anlamina
gelmektedir. Dolayisiyla otuz yili agkin bir siiredir yliksek ekonomik biiylime performansi
sergileyen Cin’in bu alanlarda diinyanin en biiyiik tiiketicisi haline gelmesi de kaginilmaz bir
durumdur. Cin, baz1 kalemlerde ihtiyacinin ©6nemli bir kismim1 kendi iretimiyle
karsilayabilse de, basta petrol olmak {izere bir¢ok kalemde ithalata bagimli durumdadir.
British Petroleum (BP) sirketinin 2012 yilina ait verilerine gore, Cin’in yillik petrol tiikketimi
483,7 milyon tondur ve diinyadaki toplam tiiketimin yiizde 11,7’sini gerceklestiren Cin,
ABD’den sonra diinyanin en biiyiik ikinci petrol tiiketicisi konumundadir. Cin’in petrol
tiretimi ise 207,5 milyon ton civarindadir. Bagka bir deyisle Cin, tiikettigi petroliin ylizde
42,9’unu kendisi lretmekte; geri kalan kismini ise ithalat yoluyla disaridan tedarik
etmektedir. S6z konusu donemde Cin, petrol ithalatinin yiizde 52,3’ Ortadogu’dan; yiizde
21,6’sm1 Rusya ve Orta Asya’dan; yiizde 18,7’sini ise Afrika’dan yapmuslardir. Siireg
icerisinde Cin’in gerek petrol, gerekse genel olarak enerji tiiketimi ile ithalatinin giderek
artacagini 6ngdérmek miimkiindiir. 2013 yilimin Eyliil ayinda petrol ithalatinda Cin ilk kez
ABD’yi gegmis ve giinliik orta lama 6,3 milyon varil petrol ithal ederek, giinliik 6,2 milyon
varil petrol ithal eden ABD’nin de 6niinde uluslararasi pazarlardan en fazla petrol satin alan

iilke konumuna gelmistir. ¥’

4Cin ile dis ticarette garip rakamlar(Erigim Tarihi25.12.2016)
http://ekonomi.haber7.com/ekonomi/haber/958708-cin-ile-dis-ticarette-garip-rakamlar
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Cin’de hali hazirdaki petrol iiretiminin tam kapasiteye yakin yapilmasi nedeniyle,
artan petrol ihtiyacinin biiyilk kisminin ithalat yoluyla karsilanacagi ongdriilmektedir.
Ornegin 2035 yilina gelindiginde Cin’in petrol ihtiyacimin yiizde 72’sini ithalat yoluyla
temin etmesi tahmin edilmekte. Cin’in hizla artan petrol tiiketimi ve ithalati ise, uluslararasi
kapasite ve fiyatlar iizerinde bir baski unsuru olusturmaktadir. Halen varil basina 100- 110
dolar araliginda seyreden ham petrol fiyatlarinin 2020 yilina kadar “Cin etkisi” nedeniyle
iyimser senaryolara gore 130 dolara, kotliimser senaryolara gore ise 200 dolara dogru
tirmanacaklar1 tahmin edilmektedir. Enerji disinda diger hammaddeler baglaminda da benzer
bir durum s6z konusudur. Cin’in tiim kalemlerde artan hammadde ihtiyact miimkiin
oldugunca Cin’in kendi kaynaklariyla karsilanirken, geriye kalan kisimlari icinse ithalat
yapilmasi gerekmektedir. Petrol, dogalgaz ve komir gibi yenilenemeyen enerji
kaynaklarinda diinya tiiketiminin ortalama yiizde 20’sini gergeklestiren Cin, diinyadaki tiim
tarim {iriinlerinin yiizde 23’iinii, baz metallerin ise yiizde 40’ tiiketmektedir. ithalata
bagimlilik ise farkli oranlarda gergeklesmektedir. Ornegin Cin’in soya fasulyesi ithalati,
kiiresel ticaretin ylizde 58’ine karsilik gelmektedir; bu oran pamuk ve bakir i¢in yiizde 30,
aliminyum i¢in yiizde 22, piring i¢in ylizde 18’dir. Kiiresel ekonomik kriz déneminde
Cin’in talebi gecici olarak daralmigsa da, tiikketim ve ithalat artmaya devam etmis; kiiresel

ekonomi agisindan fiyatlari belirleyen temel unsurlardan birisi haline gelmistir.**

2.2.Tiirkiye Ile Cin Ekonomik Iliskilerinin Tarihsel Gelisimi

Ekonomi tarih boyunca Tiirk-Cin iliskilerinin merkezinde yer alan basat bir unsur
olagelmistir. Kdkenleri ylizyillar 6ncesine dayanan bu iligkiler, siyasi agidan gelgitlerle dolu
olsa da, ticaret daima toplumlar1 bir araya getiren bir etken olarak ayricalikli yerini
korumustur. Bugiin “Tiirkiye- Cin iligkilerinden s6z edilince ilk akla gelen alan ticaret
olmaktadir” tespitini yapan iinlii tarihci Isenbike Togan’in belirttigi gibi, bu durum tarih
boyunca gecerli olmustur. Eski caglarda ticari iliskiler, Tiirk tiiccarlarin kervan ticareti
cergevesinde Cin’e giderek mal gotiiriip getirmeleri seklinde gergeklesmekte hem de

“ticaretin kosullarin1 Cin’deki devlet belirlemekteydi’’.

*Altay Atlh.SadikUnay Kiiresellesme Siirecinde Tiirkiye-Cin Ekonomik iliskileri,s.14. (Erigim
Tarihi20.12.2016) .s.14http://file.setav.org/Files/Pdf/20140610182601 kuresellesme-surecinde-turkiye-cin-
ekonomik-iliskileri-pdf.pdf
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Glniimiizde higbir devletin ekonomik iligkileri etkileyen kosullar1 tek bagina
belirleyemedigi; bir ya da birkag devletin hegemonyasi yerine, “kompleks karsilikli
bagimlilik” iizerinden tanimlanan bir kiiresel ekonomik sistem bulunmaktadir. Tiirkiye ve
Cin, bu kiiresel ekonomik sistem icerisinde karsilikli iliskilerini sekillendirmektedirler.
Bununla birlikte ekonomik giic ve kapasite acisindan iki iilke arasinda ciddi anlamda
asimetrik bir konumlanma oldugunu da unutmamak gerekir. Tiirkiye 820 milyar dolar
civarindaki milli geliri ve 160 milyar dolar1 asan ihracatiyla diinyanin en biiyiik on altinci
ekonomisine sahip ve istikrarli biiylimesini siirdiiren 6nemli bir {ilkedir. Ancak Cin,
ABD’nin ardindan diinyanin en biiyiik ikinci ekonomisi pozisyonunda bulunan ve yillik 2
trilyon dolar1 asan ihracatiyla diinya piyasalarini domine eden bir “ekonomik siiper gii¢c”

olmaktadir.*’

Bu agidan bakildiginda, Tiirkiye nin dis ekonomik iliskilerinde Cin’in pay1 oldukca
agirlikli olsa da; Cin’in dis ekonomik iligkilerinde Tiirkiye’nin pay1 i¢in ayni durumun
gecerli olmamasi normal karsilanmalidir. Tiirkiye-Cin ticaretinin kosullarim1 Cin’in tek
tarafl1 olarak belirledigini sdylemek dogru degilse de, ticaret dengesindeki mevcut asimetri
dogal olarak iliskiler lizerinde belirleyici olmaktadir. Tiirkiye, diinyanin yeni biiyiik giicii
Cin ile iliskilerini kendi gelisen ekonomisi i¢in azami faydayi saglayacak bicimde

tasarlamak ve buna gore politikalar olusturmak durumundadir.

Tirkiye Cumhuriyeti, Cin Halk Cumhuriyeti’ni resmen tanidiktan(1971den) sonra,
bu iilkeyle 1974 yilinda bir “Ticari Isbirligi Anlasmas1” imzalanussa da, sonrasinda uzun bir
stire ekonomik iligkiler karsilikli fayda cercevesinde akilcit ve silirdiiriilebilir bir zemin
lizerine oturtulamamustir. Iliskilerin ilk yillarinda Cin ekonomisi sosyalist sistem altinda dis
diinyaya kapal1 iken, Tiirkiye’de ithal ikamesi politikalar1 uygulanmakta; i¢ piyasa odakli bir
ekonomi paradigmasi gecerliligini korumaktaydi. Tiirkiye’nin Cin’i tanidigi donemde
parlamentoda ve basinda yapilan tartismalarda Cin’in Tiirkiye’ye cografi olarak uzak olmasi
ve iki iilke arasinda ticareti yapilabilecek ¢ok fazla {iriin olmamasi nedeniyle bu iilkeyle
ticaretten pek bir beklenti olusmadigi goriilmektedir. Aksine Cin’den kaynaklanmasi

muhtemel goriilen politik-ideolojik tehditlerle ilgili kaygilar ekonomik iligkileri gdlgede

Kolektif FuarStand Tasarmm 2005 FairStand Design istanbul: Yap1 Endiistri Merkezi Yayinlar1 Eyliil
2006.s.165.
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birakmislardir.”

1980’ler ve Ekonomik Serbestlesme: 1980’lerin basinda iki {ilkenin de ekonomide
liberalizasyon ve disa agilma siirecleri hemen hemen es zamanli olarak baglamis ve Tiirkiye
ile Cin arasindaki ekonomik iligkileri gelistirme adina ilk adimlar atilmigtir. 1980’lerde Tiirk
girisimcileri, Cin’1 her tlirlii {irtiniin rahatlikla satilabilecegi genis ve el degmemis bir pazar
olarak gdrmiislerdir. Ozellikle dénemin Cumhurbaskan1 Kenan Evren’in Aralik 1982°de ve
Basbakam Turgut Ozal’m Temmuz 1985°te Cin’e gerceklestirdikleri ziyaretlerde Cin’in
Tiirk ihrag iirtinleri i¢in genis imkanlar sunan biiylik bir pazar olduguna dair sdylem agirlik
kazanmistir. Her iki ziyarette de Tiirk 6zel sektoriinden ¢ok sayida temsilcinin heyetlerde yer
almasi ve Cin pazarina yonelik ilk temaslarin kurularak goézlemlerin yapilmasi bunun dogal
bir yansimasidir. Ancak Cin’in DengXiaoping yonetiminde kiiresel ekonomiyle
eklemlenmeye heniiz basladigi, Tiirkiye’nin ise Turgut Ozal liderliginde ihracata yonelik
sanayilesme konusunda dogum sancilarin1 yasadigi bu zamanlarda ciddi bir ticaret hacmi

olusturmak miimkiin olmamustir. °'
(1)1990’lar ve Cin’e ithalat¢1 Yaklagimi

1990’11 yillar ise, ihracat amaciyla Cin’e giden Tiirk is cevrelerinin Cin’de is
yapmanin ve mal satmanin kolay olmadigi seklinde genel bir algi edindikleri ve ihracat
yerine diisiik maliyetli Cin tiriinlerini Tiirkiye’ye ithal ederek kar elde etmeyi tercih ettikleri
bir donem olmustur. ITO’ in bir raporunda bu konunun alt: ¢izilmistir: “Tiirk girisimcileri,
diinyaya kapilarin1 agmaya baglamasiyla dev bir ¢ekim merkezi haline gelen Cin pazarinda
beklediklerini bulamadilar. Ulkeye mal satmaya giden Tiirk isadamlarinin hemen hepsi, Cin
piyasasindaki mallarin ucuzlugu karsisinda, ihracatgi olarak ayrildiklart Tiirkiye’ye ithalatgi

olarak donmiistiir.

Bu donemde Tiirkiye’nin Cin karsisindaki ticaret agigi artmaya baslamis ve politika
yapimcilarin Cin’in tehdit mi, firsat m1 oldugu konusunda yasadiklar1 kisir ikilem, bu
iilkeyle ekonomik iliskilerin orta ve uzun vadede nasil insa edilebilecegi konusunun

yeterince tahlil edilmesini engellemistir. Ticari iligkilerin saglikli ve siirdiiriilebilir bir zemin

50Tiirk - Cin Ekonomik Iliskileri (Erisim Tarihi10.11.2016) http://www.tuciad.org.tr/index.php/cin-halk-
cumhuriyeti-hakkinda/turk-cin-ekonomik-iliskileri

51Altay Atli.SadikUnayKiiresellesme Siirecinde Tiirkiye-Cin Ekonomik iliskileri ,s.21. (Erigim
Tarihi20.12.2016) http://file.setav.org/Files/Pdf/20140610182601 kuresellesme-surecinde-turkiye-cin-
ekonomik-iliskileri-pdf.pdf
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iizerine oturtulmasini geciktiren bu siireg, 2000’li yillarin ortalarina kadar devam etmistir.
Tirkiye tarafi, Cin ile ekonomik iligkilerinde onceligi ikili ticaret agigini kapatmaya vermis,
ancak bu alanda yeterli bir asama saglanamamustir. Tiirkiye’den Cin’e yapilan yatirimlarin

sayis1 oldukea kisith kalmis, ayrica Cin sermayesi ise Tiirkiye’ye getirilememistir.
(2) 2000°1i Yillar ve iliskilere Uzun Vadeli Bakis

2002’den sonra, Cin’e kars1 Tiirkiye’deki genel yaklasim farklilasmis; sonuclart kisa
stirede almak miimkiin degilse de; gerek devlet, gerekse i ¢evreleri tarafindan daha rasyonel
ve uzun vadeli iligkileri hedefleyen bir anlayis benimsenmistir. Cin’e yonelik olarak hizla
gelisen ve sadece politika yapicilarla sinirli kalmayip biirokrasi, is diinyas1t ve akademik
alanda da kabul goren bu dinamizm, 2010 yilinda Tiirkiye ile Cin arasindaki iliskilerin
“Stratejik Ortaklik” seviyesine yiikseltilmesiyle yeni bir boyut kazanmistir. Ekim 2010°da
donemin Cin basbakant Wen Jiabao’nun Tiirkiye ziyareti sirasinda imzalanan sekiz 6nemli
anlagma, artik iki iilke arasindaki ekonomik iliskilerde uzun vadeli ve yapici bir vizyon
olusturulduguna ve bu vizyon dogrultusunda somut girisimlerin 6n planda olacagina isaret
etmistir. Bagbakan Recep Tayyip Erdogan’in s6z konusu ziyaret sirasinda kullandigi,
“Tiirkiye ile Cin arasinda gelecege yonelik iliskiler farkli bir nitelik kazanmis oluyor”
seklindeki ifadeler ise, Tiirk tarafinin konuya bakis acgisindaki netligi ortaya koymaktaydi.
Tiirkiye ve Cin hiikiimetleri ikili ticaret hacimlerini 2015 yilinda 50 milyar dolara, 2020’de

ise 100 milyar dolara ¢ikarmaya yénelik ortak bir hedef belirlemistir.*?

Yeni donemde Tiirkiye Cin ile ekonomik iligkilerini uzun vadeli bir perspektif
cergevesinde ele almis; bu baglamda iliskilerin odagi ticaretten yatirimlara yonelmistir. Bu
baglamda “Cin ile ikili dig ticaret agigini tamamen kapatmak™ gibi ¢ok da gercekei olmayan
hedefler yerine; ticaret agiginimiimkiin oldugunca kontrol altinda tutarak, bunu Cin’den

cekilecek dogrudan sermaye yatirimlar ile finanse etmek amaglanmugtir.

Ihracatin miimkiinoldugunca gesitlendirilmesi ve hacim olarak artirilmasi; bunun
yaninda yatirim baglantilarinin iki iilke arasindaki ekonomik iligkilerin ana eksenini teskil

edecek sekilde yeniden yapilandirilmasi, bu dénemin 6nceliklerini olugturmustur.

52Selma Meydan Uygur, Dilek Geg¢gelBir Pazarlama Araci Olarak Turizm Fuarlari ve Fuar
Yonetimi Tiirkiye: Baris Platin Basin Yayin 2009 .s.32.
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2.2.1. Ticari iliskiler ve Ticaret Acig1

Sekil 5’de de goriildiigii tlizere, Tiirkiye ile Cin arasindaki resmi iligkilerin tesis
edilmesinden ve ikili ticaretin baglamasindan bu yana sadece 1993 ve 1994 yillarinda
Tiirkiye Cin karsisinda bir ticaret fazlasina ulagsmistir, geriye kalan yillarin tamaminda ise

Tiirkiye aleyhine bir ticaret acig1 s6z konusu olmustur.

25000000
204D
1500400
1OHHOMHOHOH
SO0
L] 1975 1877 1575 1981 1983 1985 1987198% 1951 1993 ygos 1997 1959 2001 2003 1005 20071009 1011 2013 2015 7016
Tirkive'ninCin'e fhracan —— Turkive'ninCin'den rhal
Sekil5: 1975-2016 Yillara Gére Tirkive nin Cin fle Ticareti

Kaynak: Altay Atli.SadikUnayKiiresellesme Siirecinde Tiirkiye-Cin Ekonomik iligkileri
Haziran 2016 ,s.22.

Ithalat ile ihracat arasindaki makasin agilmaya basladig1 yil ise 1995 yili olmustur;
bu doénemde Tiirkiye’nin Cin’e yaptig1 ihracat bir yil i¢erisinde yiizde 81,1 azalirken, ithalat
ise yiizde 109,1 artmistir. Cin’in 2001 yilinda Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) iiyesi olmas1 ve
bu iilkenin ihrag iiriinlerinin Tiirk pazarlarina daha rahat girebilmesinin etkisiyle ithalat ve
dolayisiyla ticaret acigi ivme kazanmistir. 2009 donemindeki kiiresel ekonomik kriz
nedeniyle Tiirkiye’nin Cin’den ithalatinin gorece azalmasi, ancak ayni déonemde ihracatin

hiz kesmeden devam etmesi yine dikkat ¢ekici olmaktadir.

Cin’in kiiresel krizin etkilerini diger gelismis ekonomilere gore daha rahat
atlatmasiyla bu {ilkenin ihracati kisa siirede toparlanmis hem de Tiirkiye’nin Cin’den yaptigi
ithalat da artmaya devam etmistir. 2016 yil1 itibariyle Tiirkiye’nin Cin’e ihracati 3,6 milyar
dolar, bu iilkeden ithalati ise 24,7 milyar dolar olarak gerceklesmistir. Baska bir deyisle,
geride biraktigimiz sene icerisinde Tiirkiye Cin’e satti1 her bir dolarlik mal karsiliginda bu

iilkeden yaklasik 7 dolarlik mal satin almistir. Bu noktada Cin’in Tiirkiye’nin toplam ithalati
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icerisindeki payr hizla artmasma ragmen Tiirkiye'nin ihracatindaki payimnin ayni sekilde
artmadigin1 eklemek gereklidir. 1980’ler ve 1990°1larda bu iki oran paralel bir seyir izlerken,
2000’11 yillarda Cin’den yapilan ithalatin, Tiirkiye’nin toplam ithalatindan daha hizli artmasi
durumu degistirmistir. Cin’e yapilan ihracatin ortalamanin altinda bir hizla artmasi nedeniyle

de Tiirkiye’nin Cin’e karsi ticaret agig1 genel ticaret agigindan daha ¢cabuk biiyijmﬁstijr.53

Tiim bu sartlar altinda ve mevcut egilimlerin devam etmesi halinde Cin ile artan
ticaret hacminin, Tiirkiye acisindan artan bir genel ticaret agig1 anlamina gelecegi sdylemek
miimkiindiir. 2016 yilinda Tirkiye’nin Cin ile ticaretinde ihracatin ithalati karsilama orani
ylizde 14,6 olarak gerceklesmistir. Bu oranin mevcut egilimler baglaminda devam etmesi
durumunda 2020 yilinda Tiirk ve Cin hiikiimetleri tarafindan belirlenmis olan 100 milyar
dolarlik ticaret hacmine ulasilmasi beraberinde yaklasik 75 milyar dolarlik bir agik
getirecektir. Bu biiylik miktar ise Tiirkiye’nin halihazirda 6nemli bir sorun teskil eden cari

ac181 tizerine ek bir yiik bindirecektir.”*

2.2.2.Tiirkiye’nin Cin’e Thracati

Tiirkiye’nin Cin’e ihracati yillar itibariyle artis gostermekle birlikte, gerek Cin’in
ithalat potansiyeli gerek Tiirkiye'nin iiretim ve ihracat kapasitesi dikkate alindiginda yeterli
goriilmemektedir. 2000 yilinda sadece 96 milyon Amerikan dolari1 olan Tiirkiye’nin Cin’e
thracat1 2002 yilinda 268 milyon Amerikan dolarina, 2005 yilinda 550 milyon Amerikan
dolarina, 2007 yilinda 1,04 milyar Amerikan dolarina, 2010 yilinda 2,26 milyar Amerikan
dolarina 2015 yilinda ise 2,4 milyar dolar Amerikan dolarina yiikseldigi ortaya ¢cikmaktadir.
Tiirkiye ile Cin arasindaki dis ticaret hacmi ise, 2015 yilinda 27 milyar dolarlik seviyesi

2016 yilinda 28 milyar dolara ulast.

iki trilyon Amerikan dolarina yaklasan ithalat potansiyeline sahip olan ve i¢
tilketime dayali biiylime siirecine gegmeye calisan Cin’e yonelik Tiirkiye’nin ihracatinin
yeterli bir seviyeye ulasamamasinin temel nedenleri olarak, bu iilkedeki tiiketim egilimleri

ile pazar farkliligi, Cin pazarmin “kendine 6zgi” yapisi, bolge ici (Gilineydogu Asya ve

>3 Tiirkiye ile Ticaret (Erigim Tarihil1.11.2016) http://www.sabah.com.tr/ekonomi/2012/12/03/turkiyenin-cine-
ihracati-rekor-kirdi
http://www.ekonomi.gov.tr/portal/faces/home/dislliskiler/ulkeler/ulkedetay/%C3%87in%20Halk%20Cumhuriye
ti/html

54Tiirkiye'nin Cin'e ihracati rekor kirdi (Erigim Tarihil1.11.2016)
http://www.sabah.com.tr/ekonomi/2012/12/03/turkiyenin-cine-ihracati-rekor-kirdi
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Pasifik) ticaretin ¢ok giicli olmasi, Cin’in 6nemli kiiresel ticaret {ilkeleri ve bloklari
tarafindan ¢evrelenmesi, Tiirkiye ile Cin arasinda 6zel ticaret anlagsmalarinin bulunmamasi
ve karsilikli yatirim iliskilerinin yeterince gelismemis olmasi ve Tiirkiye ihracatcilarinin Cin

hem de Asya-Pasifik bolgesine yonelik sistematik ¢caligmalar yiiriitmemesi gosterilebilir.

Tiirkiye’nin Cin’e ihracatinin yapisi incelendiginde, Cin ekonomisinin ihtiyag
duydugu hammaddeler ve kimyasallar agirlikli bir yapinin oldugu goriilmektedir. Bu
kapsamda, mermer ve dogal tag, krom cevherleri, bakir cevherleri, kursun cevherleri, ¢inko
cevherleri, kimyasallar Tirkiye’nin Cin’e temel ihrag iiriinlerini olusturmustur. Bununla
birlikte, oto yedek pargalari, ¢esitli makineler (gaz tlirbini, dokuma makinesi vb.) deri, yiin,

pamuk ve hali gibi bazi iirlin gruplarinin ihracatinda da gelismeler gézlemlenmektedir.

Tablo1: Tiirkiye’nin Cin’e Thracatinda Baslica Uriinler (Milyon Dolar)

GTiP URUNLER 2014 2015 2016
MERMER VE TRAVERTEN,

2515 EKOSIN, SUMERMERI, KIRECLI|  825,0 726,0 728,1
TASLAR
KROM CEVHERLERI VE

2610 [ ONSANTRELERI 273,1 186,0 204,3
KIYMETLI METAL

2616 CEVHERLERI VE 134,7 114,7 126,6
KONSANTRELERI
TABII BORATLAR VE

2528 BUNLARIN KONSANTRELERI 117.4 108,3 104,7
BAKIR CEVHERLERI VE

2603 [ ONSANTRELERI 215,8 111,2 742
KURSUN CEVHERLERI VE

2607 [ ONSANTRELERI 97,7 117,3 63,2

7202 FERRO ALYAJLAR 2,1 0,6 38,1
TIPTA, CERRAHIDE,
DISCILIKTE VE

9018 VETERINERLIKTE 19,6 25,7 33,7
KULLANILAN ALET VE
CIHAZLAR
MERKEZI ISITMA KAZANLARI

8403 (84.02 POZISYONUNDAKILER 37,2 28,2 33,5

HARIC)
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7322

DEMIR VEYA CELIKTEN
ELEKTRIKSiZ MERKEZI
ISITMAYA MAHSUS
RADYATOR, MOTORLU HAVA
PUSKURTUCULER, BUNLAR

29,8

22,1

28,3

5702

DOKUNMUS HALILAR VE
DOKUMAYA ELVERISLI
MADDELERDEN DIGER YER
KAPLAMALARI

49,5

27,2

23,3

3202

DEBAGATTE KULLANILAN
SENTETIK ORGANIK VE
ANORGANIK MADDELER VE
MUSTAHZARLAR

23,1

24,8

21,8

2008

TARIFENIN BASKA YERINDE
BELIRTILMEYEN MEYVE VE
'YENILEN DIGER BIiTKi
PARCALARININ
KONSERVELERT

10,9

17,8

19,6

2836

KARBONAT;
PEROKSIKARBONAT;
AMONYUM KARBOMAT
[CEREN TiICARI AMONYUM
KARBONAT

0,0

17,3

0802

DIGER KABUKLU MEYVELER
(TAZE/KURUTULMUS)
(KABUGU
CIKARILMIS/SOYULMUS)

2,1

23,1

15,9

4302

DABAKLANMIS, APRELENMIS
KURKLER

24,0

18,9

15,8

5902

NAYLON, POLIAMID,
POLIESTER VB.ESASLI iC VE
DIS LASTIGI ICIN MENSUCAT

3,6

10,7

14,5

5101

YUN VE YAPAGI
(KARDESIZ/TARANMAMIS)

34,4

28,4

14,0

TOPLAM

2.861,1

2.414,8

2.329.4

Kaynak: (TradeMap 2016)

Bu tablodan gordiglimiiz gibi Tirkiye’nin Cin’e ihracat yapan ¢ogu iriinlerinde

yillar gectikce diigmiis, ama bazi iiriinlerde, masala gida iirtinleri (ekmek, pasta, kek, biskiivi
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ve diger ekmek¢i mamiiller, hosti, bos ila¢ kapsiilii miihiir giillaci, piring), bazi tip ilmide

kullanilan cihazlarin ihracat sayist artmistir.

2.2.3. Tiirkiye’nin Cin’den Ithalati

Cin ile Tiirkiye’nin ticari iligkileri ithalat agirlikli bir gelisim sergilemektedir. 2000
yilinda 1,3 milyar Amerikan dolar1 olan Tiirkiye ithalati, 2005 yilinda 6,8 milyar, 2010
yilinda ise bir dnceki yila gére %35 oraninda artarak, 17,18 milyar Amerikan dolar1 olarak

gerceklesmistir.

Cin’den gerceklestirilen ithalatin yapist incelendiginde, genis bir iiriin ¢esitliligi ile
karsilasilmaktadir. Ithalatin 6nemli bir boliimiinii yatirim ve ara mallar1 (3/4°iinii), geri
kalanini ise tiikketim mallar1 olusturmaktadir. 2010 yil1 verilerine gore Tiirkiye’nin Cin’den
ithalatinda One ¢ikan kalemler, otomatik bilgi islem makineleri ve aksamu, telli telefon-
telgraf icin elektrikli cihazlar, elektrikli ses/gorlintiilii isaret cihazlar, elektrik konvertisorleri,

pamuk, oyuncak, televizyon alicilari, iplik ve oto yedek gibi tirtinleridir.

Tiirkiye ile Cin arasindaki ekonomik ve ticari iligkilerin gelistirilebilmesi i¢in ulagim
olanaklarinin gelistirilmesi gerekmektedir. Bu amagla 08.10.2010 tarihinde “Tiirkiye
Cumhuriyeti Bagbakanlik Dis Ticaret Miistesarligi Ile Cin Halk Cumbhuriyeti Ticaret
Bakanlhig1 Arasinda Yeni Ipekyolu Baglantis1 Ortak Calisma Grubu Kurulmasma iliskin
Mutabakat Zapt1” imzalanmustir. Bu zapt Ipekyolu’nun tekrar faaliyete gegirilmesi
hedefleyen siyasi irade beyanidir. S6z konusu bu zaptla Tiirkiye ile Cin arasinda demiryolu

sisteminin olusturulmasiyla birlikte “Yeni Ipek yolu” nun kurulmas: hedeflenmektedir.

Tiirkiye ile Cin arasinda ihracat faaliyetleri kapsaminda kullanimi s6z konusu
olmayan demir yollarinin tamir edilmesiyle birlikte bu projenin hayata gecirilmesi miimkiin
olacaktir. Tirkiye ile Cin arasinda yapilan ihracatin 90%’1 denizyolu iizerinden
saglanmaktadir. Bunun disinda Cin’den yapilan ithalatta 16% hava yolu, 20% karayolu
ve %64 denizyolu kullanilmasi s6z konusu olmaktadir. Tiirkiye ile Cin arasindaki ekonomik
iligkilerin gelistirilmesi bakimindan Tirk Hava Yollar1 (THY) Shanghai’ye kargo seferleri
diizenlemeye baslamis durumdadir. Ayrica Cinli bir havayolu sirketi de benzer uygulamay1

tilkemiz i¢in yapmaktadir.
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Tablo2: Tiirkiye’nin Cin’den Ithalatinda Baslica Uriinler (Milyon Dolar)

GTiP

URUNLER

2013

2014

2015

2016

8517

TELEFON CIHAZLARI, SES,
GORUNTU VEYA DIGER BILGILERI
ALMAYA VEYA VERMEYE MAHSUS
DIGER CIHAZLAR

2.636,4

2.959,0

3.222,4

3.450,7

8541

DIYODLAR, TRANSISTORLER VB
'YARI ILETKEN TERTIBAT; ISIK
'YAYAN DIYODLAR; MONTE EDILMIS
PIEZO ELEKTRIK

132,7

362,0

2.090,0

2.390,0

8471

OTOMATIK BILGI ISLEM MAK.
BUNLARA AIT BIRIMLER;
MANYETIK VEYA OPTIK
OKUYUCULAR, VERILERI KODA
DONUST

1.802,0

1.394,1

1.125,9

1.100,9

8479

KENDINE OZGU BIR FONKSIYONU
OLAN DIGER MAKINALAR VE
MEKANIK CIHAZLAR

101,5

121,9

626,6

880,4

5402

SENTETIK FILAMENT IPLIKLERI
(DIKIS IPLIGI HARIC) (PERAKENDE
OLARAK SATILACAK HALE
GETIRILMEMIS)

465,0

450,8

546.,9

756,4

8529

SADECE VEYA ESAS ITIBARIYLE
85.25 ILA 85.28 POZISYONLARINDA
'YER ALAN CIHAZLARA MAHSUS
AKSAM VE PARCA

561,8

464,7

382.,8

280,3

9503

UC TEKERLEKLI BiSIKLETLER,
SKUTERLER, OYUNCAK BEBEKLER,
DIGER OYUNCAKLAR,
KUCULTULMUS MODELLER, BiLM

351,1

304,5

370,6

425,5

8708

KARAYOLU TASITLARI ICIN AKSAM,
PARCA VE AKSESUARLAR

317,9

373,6

357,1

3425

7207

DEMIR VEYA ALASIMSIZ CELIKTEN
'YARI MAMULLER

72,1

510,9

316,3

280,1

8528

MONITORLER VE PROJEKTORLER,
TELEVIZYON ALICI CIHAZLARI

2227

247,2

293,0

330,7

8414

HAVA VEYA VAKUM POMPALARI,
HAVA VEYA DIGER GAZ

KOMPRESORLERI, FANLAR,

278,2

278,0

284,4

298,0
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ASPIRATORU OLAN
HAVALANDIRMAYA

8504

ELEKTRIK TRANSFORMATORLERI,
STATIK KONVERTORLER (ORNEGIN;
REDRESORLER) VE ENDUKTORLER

318,1

310,0

281,3

268,6

8402

BUHAR KAZANLARI, KIZGIN SU
KAZANLARI

29,5

188,3

266,7

305,2

6210

PLASTIK, KAUCUK SIVANMIS,
EMDIRILMIS ELYAFTAN HAZIR
GIYIM ESYASI

184,9

203,6

250,5

281,8

8481

BORULAR, KAZANLAR, TANKLAR,
DEPOLAR VE BENZERI DIGER
KAPLAR ICIN MUSLUKLAR,
VALFLER (VANALAR) VE BEN

231,3

2240

250,5

260,5

9405

DIGER AYDINLATMA CIHAZLARI,
[SIKLI PANOLAR, ISIKLI
TABELALARI VE BENZER ESYA VE
BU ESYANIN AKSAM VE

4272

3913

2429

230,0

8501

ELEKTRIK MOTORLARI VE
JENERATORLER [ELEKTRIK ENERJiSI
URETIM (ELEKTROJEN) GRUPLARI
HARIC]

216,3

227,0

213,7

201,0

3926

PLASTIKTEN DIGER ESYA

230,6

211,8

208,7

207,9

8443

BASKI YAPMAYA MAHSUS
MAKINALAR; KOPYALAMA VE FAKS
MAKINALARI; BUNLARIN AKSAM,
PARCA VE AKSESUARLARI

2839

213,0

186,3

145,3

5504

SUNI DEVAMSIZ LIFLER (iISLEM
GORMEMIS)

156,2

114,3

183,1

230,5

TOPLAM

24.918,2

24.873,5

25.440,5

25.332,2

Kaynak: (TradeMap 2016)

Bu tablodan Tiirkiye’nin Cin’den Ithalat ettigi iiriinlerinden yillar boyunca yiikselmis

oldugu, bazi iirlinlerde ise azalmis ya da fazla degismedigini 6grenebiliriz.
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3.CiN VE TURKIYE’ de FUARCILIK

Cin ve Tiirkiye'de fuarcilik tarihten simdiye kadar hizli gelismektedir ve ticaretteki dnemi
gittikge artmaktadir. Bir kadar gbéze alinan resmi fuarlar Tirkiye'de 1923 yili, Cin’de
1951yilindan baglanmislardir ve sundan bu yana kadar iki iilkedeki fuarcilik yillar gectikge
daha da biiylimiis ve geligmistir.

3.1.Fuarcihigin Tiirkiye'deki Gelisimi

Fuarlarin isletmeler ve iilkeler acisindan bir tanmitim araci olarak kullanilmasi,
Tirkiye'de 1923 yilina kadar plansiz ve programsiz olarak diizenlenen panayirlar ile

gerceklestirilmistir.

3.1.1.Fuarcihigin Gelisimi

Tiirklerin ekonomik hayatinda panayir adiyla yer alan bdolgesel pazarlarin tarihi
oldukca eskidir. Panayir kelimesi, Yunanca Penegyris (biitiin halkin toplanmasi)
kelimesinden gelmekte olup sozliikk anlami, "bir yerde belirli bir zamanda kurulan Pazar.*'
olarak ortaya ¢ikmaktadir. "Tarihte ilk kentsel yerlesimlerin kuruldugu Anadolu'da' Truva,
Kalkamis, Catalhdylik gibi kentlerde ticaretin izlerine rastlanmaktadir. Kayseri ise,
Asurlulardan kalma tabletlerde bile dnemli bir ticaret, antrepo hem de fuar yeri olarak

gorilmektedir.

Diizenlenen s6z konusu panayirlarin yeterince islevsel oldugunu séylemek miimkiin
degildir. Fuarlar konusundaki bu diizensiz uygulamalar, Izmir Iktisat Kongresi'ne kadar
siirmiistiir. 17 Subat 1923’te toplanan Birinci Tiirkiye Iktisat Kongresi fuarcilik konusunda

daha dikkatli adimlar atilmasina baslangig teskil etmislerdir.

1355 kisinin katildig1 Birinci Tiirkiye Iktisat Kongresi'nin ardindan, 1926 yilinda
kurulan izmir Ticaret Odasi'min teklifi ve Izmir Valisi Kazim Dirik'in karari ile 4 Eyliil 1927

tarihinde 9 Eyliil Yerli Mallar1 Sergisi agilmislardur. >

S6z konusu sergiye yerli ve yabanci, toplam 338 kurulus katilmistir. Ayrica 9 Eyliil
Sergisini 80.744 kisi ziyaret etmis hem de Bir sonraki yil, 4 Eyliil 1928'de ikincisi agilan 9

Eylil sergisine Mustafa Kemal Atatiirk bir telgraf ¢ekerek diisiincelerini aktarmistir.

> Ahmet Biilend Goksel, Cisil Sohodol, a.g,e.s. 33.
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Diizenlenen ikinci sergiye 55 yabanci ve 360 yerli olmak iizere toplam 415 kurulus katilmig

ve bir 6nceki yila gore serginin kap Saminin genisletilmesi basarilmis olmustur. *°

Izmir'deki bu etkinliklerin ardindan Tiirkiye'nin diger illerinde de fuarlar kurulmaya
baglanmistir. Kurulan bu fuarlarda ise, ekonomik ve ticari amaglar ile her tiirlii eglence i¢ ice

diistiniilmiis, ihtisasla ilgili islevsel 6zellikler pek dikkate alinmamaistir.

[zmir Panayiri’nin uluslararas1 fuar kimligine biiriiniip, kiiltiir-parkinin bulundugu
alanda diizenlemesine 1936 yilinda baslanmustir. 20 Agustos 1936'da acilan ilk Izmir
Enternasyonel Fuari’na yerli ve yabanci kuruluslar disinda Ingiltere, Irak ve SSCB katilmis
oldugu belirlenmektedir. Izmir Enternasyonel Fuar1 1946 yilinda Uluslararast Fuarlar

Birligi’ne ( UFI ) liye olmustur.

Ikinci Diinya Savasi nedeniyle 1944 - 1946 yillar1 arasinda higbir yabanci iilkenin
katilmadig1 fuara, daha sonraki yillarda basta sanayide ileri iilkeler olmak iizere pek cok
devlet katilmaya devam etmis ve fuar glinlimiize dek siiregelmistir.  Savas sonrasindaki
yillarda Tiirkiye'de sanayi ve ticaretin gelismesine paralel olarak {iilke icerisinde diizenlenen
ulusal fuarlarin sayis1 da artig gostermistir. 1964-1973 yillar1 arasinda Samsun, Bursa,
Balikesir, Kayseri, Trabzon, Erzurum, Tatvan, Konya, Kocaeli ve Gaziantep’te ulusal fuarlar

kurulmus oldugu goziikmektedir.

1960'11 yillardan itibaren fuarcilik konusunda daha ciddi adimlar atilmaya baslanmig
ve hem kurulan hem de katilan fuar sayilarinda artmalar goriilmiistiir. 198011 yillara
gelindiginde ise fuarcilik konusunda bir adim daha ileri gidilmis ve fuarlar, ithalat-ihracat
iliskilerinin olmazsa olmaz bir pargasi haline gelmistir. 1980'lerin ikinci yarisinda 6ze
kuruluglar, yurtdisi fuarlara katilmaya baslamis ve aymi zamanda daralan i¢ pazar

genisletmek amaciyla yerli ve yabanci kuruluslar ihtisas fuarlari agmustir.

Fuarcilik sektorii Tiirkiye de ozellikle 1990'larda gelisme ve yolunda Onemli bir
ivme yakalamistir. Bu ivme 1990'larda diizenlenen fuarlarin ve kurulan organizator

firmalarin sayisina baktigimizda da ayrica goze ¢arpmaktadir.

Son 10 yil igerisinde Tiirkiye'de diizenlenen fuarlarin hem sayisinda ve kalitesinde
onemli artiglar gozlenmistir. Fuarcilik alaninda faaliyet gdsteren organizator firmalarin

sayisinin da artmasiyla birlikte verilen hizmetin kalitesi de artmistir.

6 Ahmet Biilend Goksel, Cisil Sohodol, a.g,e.s. 34.
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Bu gelismeler, beraberinde fuarcilik alanina yapilan yatirimlarina sunulan
desteklerin artisim1 da getirmistir. S0z konusu donemde fuar alanlarinin kurulmasina ve
mevcut alanlarin 1iyilestirilmesine yonelik birgok calisma yiiriitiilmiis ve halen de

yiiriitilmeye devam etmektedir.”’

Fuarciligin Tiirkiye'deki Gelisime nedeniyle Tiirkiye’de Onemli Fuar Merkezleri
meydana gelmistir. Tiirkiye'de 6zellikle 1980 yili sonrasinda ¢ok sayida ilde ihtisas
fuar1 diizenlenmeye baslamistir. Ancak Istanbul, Ankara ve izmir illeri sektordeki en dnemli
fuarlar1 biinyelerinde barindirmaya devam etmektedir. Buna bagh olarak da Tirkiye'de en

gelismis fuar alanlari da bu illerde bulunabilmektedir.

Izmir il smirlar icerisinde bir adet fuar alani bulunmaktadir. '[zmir Kiiltiir park Fuar
Alant' olarak adlandirilan bu mekan Izmir’de diizenlenen fuarlarin pek ¢oguna ev sahipligi
yapmaktadir. Bu alan disinda ayrica Izmir Hilton hem de Biiyiik Efes Oteli'nde de fuar

organizasyonlar1 gerceklestigi goriilebilmektedir.

Ankara'da ise iki ayr fuar alan1 bulunmaktadir. Ankara Anfa Altinpark Expocenter
Fuar Merkezi ve Ankara Atatiirk Kiiltiir Merkezi bu ilde diizenlenen fuarlar1 biinyesinde
barindirmaktadir. Istanbul'un fuar alanlari agisindan durumunu inceledigimizde ise, kentin
sanayi ve ticaret merkezi olmasi, hemen hemen tiim is sektdrlerinin Istanbul ve gevresinde
toplanmis olmasi ve sehrin Asya ile Avrupa kitalarinin kes noktasinda bulunmasi gibi
onemli sebeplerle en fazla sayida fuar alanimin burada toplanmis oldugunu sdylemek

miimkiin olmaktadir. 1stanbu1'da;5 8

(1) CNR- Diinya Ticaret Merkezi

(2) TUYAP- Beylikdiizii

(3) TUYAP- Tepebas1

(4) Istanbul Hilton Exhibition Center

(5) Istanbul FM M Avni Sézen Kiiltiir V e Sanat Merkezi

(6) Liitfi Kirdar Kongre ve Sergi Sarayi gibi fuar alanlar1 bulunmakta ve fuarcilik

>” Ahmet Biilend Goksel, Cisil Sohodol, a.g,e.s. 34.

*GerdRuebenstrunkFuar Alaninda Patlama istanbul: Final Kiiltiir Sanat Yayinlari 2016 .s.72.
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sektoriinilin kalbi Tiirkiye de bu alanlarda atmaktadir.

Fuarcilik sektoriiniin gelisimi dogrultusunda bu ii¢ biiyiik il disinda Yavas yavas 6n

plana ¢ikmaya baslayan ve fuar organizasyonlari1 agisindan énemli bir potansiyel barindiran

Tiirkiye sehirlerinden bir tanesi de Antalya’dir. Antalya fuar diizenleyebilecek fiziki alanlar

acisindan konuya yaklagildiginda da sehirde bulunan Antalya EXPO Center ile goze

arpmaktadir. Antalya Expo Center, toplam 65.000 m*’lik kapali alan1,16.000 m*’lik kapali

stand alani,18 adet panel ve ¢alisma odasiyla Tiirkiye’nin 6nemli fuar alanlarindan birini

olusturmaktadir.

Tabloda Tirkiye’deki 6nemli fuar merkezleri ve alanlarimin agik ve kapali alan

biiyliklikleri ile toplam sergileme alanlart gosterilmektedir. Tabloda belirtilen fuar

merkezleri, Tiirkiye’de fuarciligin gelismesi nedeniyle meydana gelen 6nemli bir delilidir.

Tablo3: Tiirkiye deki Onemli Fuar Merkezleri ve Fuar Alanlariin Biiyiikliikleri

SEHIR SERGI ALANI ACIK ALAN TOPLAM
Istanbul Tiiyap 44.000 30.000 74.000
Beylikdiizii

Istanbul CNR 10.800 60.000 70.800
Diinya Tic.

Merkezi

Izmir Kiiltiirpark 28.000 30.000 58.000
Ankara ANFA 7.000 25.000 32.000
Altinpark

Istanbul Tiiyap 7.000 - 7.000
Tepebasi

Trabzon Adg Fuar 5.100 5.000 10.100
ve Kongre Merkezi

Antalya Expo 16.000 49.000 65.000
Center

Konya Atlas 2.000 - 2.000
Expo Center

Gaziantep Kngre 12.000 50.000 62.000
Ve Fuar Merkezi

Istanbul Liitfii
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Kirdar 2.000 - 2.000
Uluslararasi

Kongre ve Sergi

Sarayl

Kaynak:Ahmet Biilend Goksel, Cisil Sohodol, Stratejik Fuar Yonetimilstanbu 2005. .37

3.2. Fuarcih@inCin'deki Gelisimi

Fuarcilik Cin'de gelistikten sonra diinya ekonomisinin hizlanmasi i¢in biiyiik katki katmistir,
ozellikle Cin'in ¢esitli Uriinlerini diinyanin her tarafindan tanimasi i¢in fuarlar ¢ok 6nemli

etkiler saglamistir.

3.2.1. Baslangic Donemi(1951-1980)

1951'de Cin, ilk kez Leipzig Bahar Fuari'na katilarak yeni Cin fuar endiistrisinin
gelisiminin baslangicint isaretlemistir. 1953'te CCPIT, yeni Cin'in kurulusundan sonra
Cin'de diizenlenen ilk Alman Sergisi "Alman Demokratik Cumhuriyet Endiistrisi Sergisi" ne

ev sahipligi yapmustir. O zamandan beri, Cin'in sergi sektorii ilk etapta baglamistir.

Bu doénemde Cin'deki sergiler biiyiik ilerleme kaydetmislerdir. 1953-1978'de, Cin
insaatinin basarilarin1 arttirmak i¢in toplam 400'den fazla fuarlar diizenlemistir. 1953-
1978'de Cin'de 112 sergi yer almistir. Bu Amagcla Cin diger iilkeler arasinda Dostluk yaparak

kendi tirlinlerini tesvik edip, igbirligini yapmustir.

Genel olarak, baslangic asamasindaki fuarlarin sayisi az, uzmanlik derecesi ve
orgiitlenme diizeyi yiiksek degildir, cogu modern ticaret fuarlarinin 6zelliklerine sahip
degildir ve serginin endiistri olarak bilingliligi Kalkinma heniiz olusturulmamistir. Cin sergi
endiistrisi reformdan sonra hizli bir gelisme donemine girdi. Cin Uluslararasi Fuar

Merkezi'nin tamamlanmasi, Cin tarihinin sonuna yeni bir yol agmustir.

3.2.2.Hizh Gelisme Donemi(1980 Sonrasi)

1980 ve 2000 yillar1 arasinda, Cin'in ekonomik reformunun kademeli olarak
derinlesmesi ve acilmaya devam eden siirekli genisleme ile Cin'in sergi endiistrisi, giiclii

gelisme donemini baglatmistir.
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1978'de CCPIT, Cin Halk Cumhuriyetinin kurulusundan sonra Cin'deki ilk
uluslararas1 fuar olan Pekin'de "On Iki Tarim Makina Fuar1" basariyla gerceklestirilmistir.
Pekin, Sangay, Dalian, Zhuhai ve diger sehirler de Cin Uluslararasi1 Tekstil Makineleri Fuari,
Uluslararas1 Makine Aletleri Fuari, Pekin Uluslararasi Otomobil Fuari, Dalian Moda Fuari,
Zhuhai Hava Fuar1 ve benzeri gibi diinyanin profesyonel sergilerinde bir dizi ortaya

¢ikmustir. >’

Buna ek olarak, sergi de biiyiik degisiklikler gegirdi, déniim noktas1 olay, Isvigre
"Basel Ornek Fuar", ticaret sergi, biiyiik 6l¢iide Cin'in kalkinma fuari tarihinin gelismis
sektore katilmak i¢cin 1986 yilinda Sanayi ve Ticaret Cin Konseyi Cin'in sergi endiistrisini

markalastirmak, modern uluslararasi sergi sektorii yakinlagsmasiyla baglamistir.

2000 yili itibariyla, Cin baslangigta bagimsiz fuarlar, sergiler i¢in hiikiimet veya
ilgili bolimler, dernekler, ticaret odalari, devlete ait sergi sirketleri, 6zel sergi sirketleri,
ortak girisim sergisi sirketleri, profesyoneller i¢in bir model olusturdu; 2001 yilinda, {i¢
biliyilk Alman fuar1 devi ve Sanghay Pudong Arsa Gelistirme (Holdings) Sirketi ortaklasa
Sanghay Yeni Uluslararas1 Fuar Merkezi'nin yapimina yatirim yaparak, uluslararast sergi
devlerini Cin piyasasina girmeye aday gostererek, ¢inin yeni fuarlarinin daha da gelismesi

icin resmen yeni bir yol agmistir.

2005 yilia gelindiginde, Cin'deki fuar endiistrisi kalite ve miktar olarak sicramay1
gergeklestirmistir. fuar kapsami; makine, elektronik, haberlesme, petrokimya, enstriiman,
saat miicevherati, giyim, bankacilik, yapi malzemeleri ve benzerini kapsamaktadir. Sergi
organizatdrii, hiikkiimete, Cin'e ve yabanci ortak girisim sergileme sirketlerine ve yabanci
yatirim fuari girketlerine ve yeni modelin ¢ok seviyeli, ¢ok kanalli sergisine katildi; Fuar
sirketinin bazi igbirligi, hem de dis sergi sirketleri, dis ticaret sirketleri, Organizatorler
sergisine miidahale etmeye baslamis oldugu i¢in fuar endiistrisi 6nemli Olgiide pazarin

derecesini artirmistir.

Yukaridaki Ozelliklere dayanilarak, bu donem Cin'in sergi sektorii "sahne
sanayisinigelistirmek donemi olarak biliniyor, ana 6zellik sergi pazarinda yabanci yatirim
cok sayida, marka sergileri ortaya ¢gikmaya devam etmistir, ana ¢esitlendirilmesi Uluslararasi

Fuar Yonetimi Dernegi (IAEM) ve Bagimsiz Grup Katilimcilari Dernegi (SISO) Ocak

2016 Yilinda Cin Sergi Sektoriiniin Meveut Durumu ve Gelisme Egilimi Uzerine Bir Analiz (Erisim
Tarihil17.01.2017) Cin web sitesi www.baidu.com
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2005'te Kongre ve Sergi Ekonomisi konulu ilk Cin Uluslararasi Forumu'nun es zamanl
olarak ev sahipligi yapmuistir. Yurticindeki ve yurtdisin da ki biliyiik yankilar, Kiiltiir
Endiistrisi Tanitim Plani( "On besinci Bes Yillik Plan" doneminde "Seramik Sektorii
Rehberlik Gelistirme Tesvik Plami" , " Kiiltiirel Sektér Yeniden Canlandirma Plami" Vb.)
2015 yilinda Danistay, "Sergi Sektoriiniin Reformunu ve Gelistirilmesini Tesvik Eden
Goriisler" i Ik defa ilan etmistir, ulusal diizeyde fuar yonetiminin reformunu kapsaml bir
sekilde derinlestirmesi gerektigi acikti olmasi fuar Sistemini gelistirmek ve sergi

endiistrisinin gelisimini hizlandirmak amaciyla olmustur.

Cin'in pazar odakli siirecin hizlanmasiyla birlikte, fuar endiistrisi hiikiimet
liderligindeki kaliptan pazarlamaya gee¢mistir. (Hiikiimet ve boliimler, devlet gegici
kurumlari, CCPIT ve diger yar1 resmi ticaret tesvik ajanslari dahil), sanayi dernekleri,
devlete ait isletmeler, 6zel isletmeler, 6zel sirketler vb. Yabanci kaynakli isletmeler bes ana
govde gostermek icin, Geleneksel endiistrilerden katilimcilar yavas yavas stratejik
gelismekte olan endiistrilere gelismistir. Uretim, bilgi endiistrisi, kiiltiir endiistrisi, hizmet
endiistrisi ve diger sanayi, ilk doniisiim ve durumun iyilestirilmesini yansitan sergilerin
sayisint attirdi; Sergi sehri Pekin, Sanghay, Guangzhou ve diger birinci kademeli sehirler
tarafindan ikinci ve ticlincli katmanl sehirlere kadar yavas yavas genislemistir. Kuzeydogu,
Midwest Kongre ve Sergi Ekonomi Bolgesi kademeli olarak kurulmus, sergi ekonomisi tam

cigekli bir durum sergilemektedir.

Uluslararasilasma, Cin'in sergi projeleri ve sergi ajanslari, UFI, Uluslararasi
Konferans ve Konferans Birligi (ICCA), FKM ve diger dernekler tarafindan kabul edilmistir.
Uluslararasi ¢apta taninmis sergi sirketlerinden Cin sergileri, bir dizi uluslararas1 marka fuari
Cin pazarina nakledilmistir, Cin-yabanc1 ortak girisim sergi isletmeler de daha artmaktadir.
Cin’ de fuarciligin hizli gelismesi nedeniyle 6nemli fuar merkezleri sekillenmistir. Su anda,
Cin’in temelde Pekin, Sangay, Guangzhou, Shenzhen, Dalian, Chengdu ve diger sergi

merkezleri en 6nem tasiyan fuar merkezleridir.

(1) GuangzhouPazhou Uluslararast Konferans ve Sergi Merkezi , tasarim seviyesi Asya'nin
ilk, sadece Alman Hannover'den sonra. Diinyanin ikinci biiyiik sergi merkezidir. Arazi
planlamasi 920.000 metrekare, toplam insaat alan1 700.000 metrekare, agik sergi alan122.000

metrekare, On bin ilizerinde uluslararasi standart kabinleri var.

(2) Sanghay Yeni Uluslararas1 Fuar Merkezi, toplam kapali sergi alan1 200.000 metrekare,
Acik sergi alan1 50.000 metrekare.
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(3) Pekin Yeni Cin Uluslararasi Fuar Merkezi, insaat alan1 28 milyon metre kare, sergi
alan1200.000 metrekare. Bu fuar merkezi i¢inde, uluslararasi konferans merkezi, is otelleri,
ofis binalari, katilimc1 daireler, aligveris merkezleri, depolama merkezleri, ofis resepsiyon,

bir biitiin olarak gii¢ merkezi, bir tema parki set sergi mekan kompleksi vardir.

(4) Wuhan Uluslararas1 Kongre ve Sergi Merkezi, toplam ingaat alan1 127.000 metrekare,
sergi alan150.000 metrekare, sergi merkezi icinde15.000 metrekarelik konferans salonu alani,

40 Konferans Odasi var.

(5) Hangzhou West Lake Uluslararasi Kongre Merkezi, toplam insaat alani 490.000

metrekare, bunun i¢inde 120.000 metrekarelik Kongre Merkezi ingaat alani vardir.

(6) KunmingDianchi Uluslararast Kongre ve Sergi Merkezi, Toplam ddseme alani:

4.048.000 metrekare.

Bunlar arasinda, Pekin Yeni Cin Uluslararas1 Fuar Merkezi erken en biiylik, Wuhan Sergi
Salonu tarihi en uzun ve en eski, Sanghay Yeni Uluslararast Fuar Merkezi insaat1 en giizel
ve en liks, GuangzhouPazhou Uluslararasi Konferans ve Sergi Merkezi en biiyiik

merkezidir.

Yukarida beyan edilenler Cin de fuarciligin gelismesi nedeniyle son yillar insa edilen
biiyilkk  olgekli, yiiksek dereceli, yiiksek teknoloji  esasinda yapilan  fuar
merkezleridir.Bunlardan bagka Cin’deki her il, biiyiik sehirlerde sergi merkezleri

kurulmaktadir.

3.2.3. Cin'in Fuar Endiistrisinin Gelisiminin Degerlendirilmesi

Cin'in sergi sektdriiniin 6lgegi biiylimeye devam etmektedir ve sergi ekonomisinin
cikt1 degeri artmaya devam etmektedir. Ticaret Bakanligi tarafindan yayimlanan "Cin Sergi
Sektorii Gelistirme Raporu 2016" e gore, Cin'de yapilan sergilerin sayisi, 2009-2016 yillar
arasinda 4920 olan 7995'e ¢ikt1 ve bilesik yillik biiyiime orani 7.27% oldu. Sergi alan1 49.9
milyon m*den 97.36 milyon m®ye, yillik bilesik biiyiime oranmi 11.11%'e ¢ikards; sergi
alan1 biiylimesi sergi projesinden daha hizli, birim projelerin genisletilmesi, fuarin daha iyi

olmasini saglamistir.
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Sergi alanimin hizla biiyiimesinin sergi ve sergi alaniyla sergilenen ekonomik ¢ikt
degerleri de 6nemli dlglide biiyiimiistiir. Ticaret ve diger bakanliklarin istatistiklerine gore,
2009'daki fuar ekonomisinin dogrudan ¢ikti degeri sadece 181,7 milyar yuan iken, 2014
yilinda 419 milyar yuan, 2016 yilinda 467 milyar yuan, yillik bilesik biiytime oran1 18,18%,
iilkenin Gayri safi yurti¢i hasila 63.61 trilyon yuan 0.68%, bu da iilkenin ii¢lincii derece

sanayi artisin1 30.67 trilyon1.4% oraminda artird1.”

2016 Yilinda Cin Sergi Sektoriiniin Meveut Durumu ve Gelisme Egilimi Uzerine Bir Analiz (Erisim
Tarihil17.01.2017) Cin web sitesi www.baidu.com
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Cin'in sergi sektoriine girisi "iyi". Cin, niifusu 1.3 milyar olan, diinyanin en biiyiik ve
en umutlu tiiketici pazarma sahip bir iilkedir. DTO'ye iiye olduktan sonra i¢ pazarin agilmast,
uluslararas1 pazarin da bize daha acgik olmasi, iki pazarin agilmasi Cin'in i¢ ticaret ve
ekonomik faaliyetlerini daha aktif hale getirecektir. DTO'ye iiye olduktan sonra, Cinli ve
yabanci sergi organizatdrleri arasindaki rekabet, sergi organizatorleri arasindaki rekabet,
sergi mekanlar1 arasindaki rekabet, Cin'in sergi kentleri arasindaki rekabet ve Cin sergileri

komsu iilkelerinkilerle aynidir Ve diinyamin diger iilkeleri Sergideki rekabet yogunlasacak.®'

Su anda, Cin'in sergi sektoriinde "licten fazla" bulunuyor: sergi, organizatér ve daha
fazlasi, sektdr daha fazla sergi yapmak icin tekrarladi. DTO'ye iiyelik, sergi pazarmin
kademeli olarak ilerlemesi ile birlikte rekabetin yogunlagsmasiyla birlikte, "li¢ daha fazla"
asamali olarak "iic daha az" haline geleceklerdir: sergilerin sayisi yavas yavas azalacak,

ancak sergi Ol¢egi Biiylimek ve biiyiitmek; Katilimcilar daha az olacak, ancak giicli,

%Cin'de, Diinyadaki Degisim ve Geligsimi (Erisim Tarihil7.01.2017) http://www.haberhayat.net/yazici-cinde-
dunyadaki-degisim-ve-gelisimi-gozlemleyecegiz.html
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etkileyici, iyi finanse edilen sergi birimleri giderek daha fazla olacaktir; Tekrarlanan sergiler

giderek azaldi, ancak marka sergisi giderek daha fazla olacakti.

Cin'in DTO'ye katilimi, Cin'deki tesis seviyesinin daha hizli iyilesmesini saglayacak.
Temel mekanlarin kalitesi, sergi endiistrisinin gelisimi iizerinde biiyilik bir etkiye sahiptir.
Sergi endiistrisinin gelisimi ve hiikiimetin ve ilgili isletmelerin ekonomik kalkinmasina
biiylik katkis1 olan modern sergi merkezinin ingasina yatirim yapmak Xiamen, Nanjing,
Changchun, Changsha, Xi'an, Qingdao, Hefei, Shenyang'a biiyiik 6nem vermektedir, Yantai,
Chengdu, Wuhan ve diger sehirler ile Sangay Yeni Uluslararast Fuar Merkezi ve son
yillarda diger sergi tesisleri tamamlandi. Cin Uluslararasi Ekonomik Kalkinma Arastirma
Merkezi sektdriiniin 6zel arastirmaci, HengyouChoiChi Is Hizmetleri (Pekin) Merkezi
kidemli danigman LuoBaihui, Cin'in genel ekonomik gelisme seviyesiyle uyumlu olarak Cin
sergi gelisim diizeyini analiz. Sergi endiistrisi, Cin'in DTO pazar ekonomisine katiliminin
daha da olgunlagsmasindan sonra, sergi pazarinin kendisi, gelisme ve talep, Cin'in fiyatinin

ve yabanci fiyatlarm kesinlikle kaginilmaz bir egilim oldugu bir endiistri olusturdu.®

Endiistrinin tahminlerine gore, Cin'in sergi endiistrisi de sektor {izerinde bazi
olumsuz etkilere sahip olacak, sadece ulusal bir tedavi, gdsteri endiistrisinin gelirini yiizde
lic diisiirerek kar marjlarinin diisiis gosterecegini gosteriyor. Buna ek olarak, mevcut yerli
nispeten basarili sergi, ayn kiiclik ve orta 6lg¢ekli fuar organizatorleri tarafindan coveted
farkli derecelerde olmustur. DTO ve yabanci sirketlerin sergiye girmesi ile birlikte, bu
yurtici kiiclik ve orta 6lgekli fuar sirketi, yabanci katilimcilarla isbirligi imkanlari artyor ve
bazilart igbirligi asamasina girdi. Bunu yapmanin amaci ¢ok agik, yani her ne pahasina
olursa olsun yerli sergiyi sikiyor. Halen, Cin'in sergi sektorii heniiz tamamen agik bir siirece

girmedi, ancak Cinli ve yabanci sergi endiistrisi zaten "savas hicbir dumani" baglatt1.

1990' yillardan bu yana, kiiresel sergi endiistrisinde Cin'in sergi endiistrisi yeni bir
sergi endiistrisi pazarinin ani ortaya cikisinda. Serginin sayi, boyut, toplam seviye ve
etkisinden Cin, Asya'da Oonemli bir ihracat¢i haline geldi ve giderek Asya'daki bolgesel
"sergi merkezi" haline geldi. Cin artik modern sergi mekanlari uluslararasi diizeyde bir dizi,
sergi grubunun belirli bir giicii bir dizi olusumu da, yiiksek diizeyde, nispeten biiyiik marka
fuarinin etkisi egitimli bir dizi. Artan mireffeh sergi faaliyetleri, sadece sanayi gelisimini

yonlendirmede, lretim seviyesinin ylikseltilmesinde, liretim faktorlerinin akisinin tesvik

82 Cin Sergi Sektériiniin Durumu ve Yonii (Erisim Tarihi 02.02.2017) Cin web sitesi www.baidu.com
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edilmesinde ve kaynak dagiliminin optimize edilmesinde 6nemli bir rol oynamakla kalmayip
aym1 zamanda Cinli isletmelerin Karsilastirmali avantajlar, uluslararas1 pazarda, Tedarik

zinciri, 1yi bir ekonomik yararlar ve iyi sosyal faydalari elde etmektedir.

IT1. CIN’IN TURKIYE' de DUZENLENEN FUARLARA KATILMA
DURUMU ILE ILGILi ARASTIRMA
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1.ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Genel olarak firmanin sektdrdeki egilimleri iyi tahlil etmesi, katilinacak bir fuarin
pazarlama faaliyetleri icinde 6nemli hem de yatirnmi biiyiik bir hamle olacagina ikna
olunmasi1 gerekmektedir. Bir firmanin fuara katilip katilmamasinin kararin1 en kestirme
yoldan sektor dergilerinden, gazetelerden rakiplerin benzeri bir faaliyet ig¢inde olup

olmadigina bakarak yanit bulunabilirdir.®®

Ayrica, miisterilerin alimlari1  hangi yoOntemi kullanarak gergeklestirdigi ve
ihtiyaclarin teminini fuarlara giderek saglayip saglamadigi bu karar1 etkilemelidir. Yine
bunlarin yaninda, hedef kitleyle dogrudan temasta bulunan pazarlama biriminin sorumlulari,
miisteriler, ayni sektorde bulunan ancak rakip olmayan firma yetkilerinin goriisleri de

dikkate alinarak firmanin bir fuara katilip katilmamasina 6nemli karar verilmelidir.

Cin ve Tiirkiye arasindaki fuarlara katilmasisin degerlendirilmesi iki tilkenin bundan
once ticari iligkileri nasil durumundaoldugunu, 6zellikle fuar katilma acisindan nasil bir
durumda oldugu ve bundan sonraki ticari islemlerinde, 6zellikle fuara katilma agisinda ne

yapmast gerekligini belirleyebilir.

Kisacasi bu arastirmanin amaci Cin-Tiirkiye arasinda diizenlene fuarlarin iki tilkenin
ticaret islemleri icin etkisi olup olmadigini belirlemektir. Arastirmanin 6nemi ise, iki iilke
arasinda yapilan fuarlarmn iki tilkenin bir- biriyle liriinlerini tanimak, ticaret islemlerini daha
da gelistirmek, ekonomik islemlerini daha da biiyilitmesi i¢in ¢ok 6nemli oldugunuortaya

koymaktir.

2. ARASTIRMANIN YONTEMI

Cin-Tiirkiye dis ticaretine fuarlarin etkilerini ortaya koymak amaciyla nitel aragtirma
yontemi uygulamistir. Bu baglamda tesadiifii olmayan Ornekleme yontemi ile
derinlendirmemdiilakat yapilmistir. Miilakat yapilan kisinin kimlik bilgileri ¢alistigt kurumu

itibartyla gizli tutulmustur.

63Yusuf Aymankuy Kongre Turizmi Ve Fuar Organizasyonlar1 Ankara: Detay Yayincilik 2013.5.45.
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3.ARASTIRMA BULGULARI

iki {ilke arasinda yapilan fuarlarm etkisi ve dnemini belirlemek icin iki tiirlii 5Snemli fuar
incelenmistir.
3.1. Ankiros/Turkcast/Annofer’ Fuar Sonucu- Cin’in Tirkiye’ de

Diizenlenen Fuarlara Katilma Durumu
Etkinligin Adu:

Ankiros 2016 “13. Uluslararas1 Demir Celik ve Dokiim Teknolojileri, Makina ve Uriinleri

Ihtisas Fuar1”

Annofer 2016 “12. Uluslararasi Demir Dis1 Metaller Teknolojileri, Makina ve Uriinleri

Ihtisas Fuar1”

Turkcast 2016 7. Dokiim Uriinleri Ihtisas Fuar™®
Tarih:

29- 01 Eyliil 2016

Yer:

Tiiyap Fuar ve Kongre Merkezi, Istanbul - 2, 3, 5, 6, 7, 8 ve 9 nolu holler olmaktadir, bunun

icinde Cin 7, 8 ve 9 noluholler’de yer almaktadir.
Katilimcilar:

45 iilkeden, 390 yerli, 595 yabanci olmak iizere, toplam 985 katilimei, bunun iginde Cin’den

gelen katilimcilarin sayisi 53 olmustur.
Ziyaretgiler:

70 tilkeden, 12.974 yerli, 1.753 yabanc1 olmak iizere, 14.727 sektorel ziyaret¢i, bunun icinde

Cin’den gelen ziyaretcilerin sayist 75 olmustur.

Sergi diizenlenme siiresi: Her iki yilda bir kez diizenlenmektedir.

64 Ankiros/Annofer/Turkcast Fuar sonucu Raporu (Erisim Tarihi 03.02.2017)
http://www.ankiros.com/pdf/FSRtr.pdf
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Organizator:

Hannover-MesseAnkiros Fuarcilik A.S.

3.1.1. Ankiros/Turkcast/Annofer’ Fuarina Genel Bakis

1992 yilindan itibaren profesyonel yapisiyla hacmini ve kalitesini siirekli ylikselten
fuarlar olmak {izere, metaliirji sektoriinii bir araya getiren, yerli ve yabanci binin iizerinde
firmaya ev sahipligi yapiyor, global demir c¢elik, dokiim hem de demir dis1 metal

sektorlerinin her tekrarinda ilgi ile beklenen bulusmasi haline gelmistir.

2016 yilinda 45 iilkeden 595 yabanci olmak tizere toplam 985 katilimcinin sergileme
yaptig1 fuarlari, 70 lilkeden 1.753°1 yabanci olmak {izere toplam 14.727 sektor ilgilisi ziyaret
etmistir. Global metaliirji sektoriinii bir araya getiren Ankiros/Turkcast/Annofer fuarlarinda
gerek katilimcilar gerekse ziyaretgiler metaliirji sektoriiniin en son teknoloji hem de tirtinleri
tanima, yeni ig baglantilar1 kurabilme, mevcut is baglantilarin1 gelistirme, yerli ve yabanci

yeni pazarlara girebilme imkan1 bulmaktadir.

3.1.2. Katihmeilar Acisindan Degerlendirme

1992 de gerceklesen ilk fuardan 2016 yilina kadar katilimer sayist her sene artis
gostererek 985 katilimecr sayisma ulasmustir. Ozellikle bunun icinde Cin’den gelen
katilimcilar ve ziyaretcilerin sayisi da senelerce degisikler ortaya ¢ikmaktadir. Asagidaki
sekilde oOncelikle 2001-2016’ye kader fuara katilan toplam katilm sayisi degismesi

gosterilerek, sonrasinda Cin’in katilim sayis1 degerlendirilmektedir.
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KATILIMCI SAYILARI

ﬁm 1
m 4
400 +——
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100 -
2001 2004 2006 2008

2010 2012 2014

Sekilg :2001 den2016 Yilma Kadar Katthme: Sayisa

Kaynak:Fuar sonucu Raporu Istanbul 2016

Tablo4: Cin’in 2008 -2016 Yilina Kadar Katilimcilar Sayisi

|

2016

Karihhm zamam Cin’in katihm sayisi Yabanci katilim sayisi Toplam katilim sayisi
2008 37 472 786
2010 40 496 800
2012 43 526 845
2014 70 606 975
2016 53 595 985

Kaynak: www.google.com- www.ankiros.com 2017

Sekil ve tablodan gordiigiimiiz gibi Ankiros/Turkcast/Annofer fuarina katilimcilar

sayist yillar boyunca artmig gostermektedir, bunun i¢inde 6zellikle Cin’in katilim sayisinda

yillar boyunca artmis gostermektedir, sadece 2016 yilina geldiginde Tiirkiye'de meydana

gelen bazi terdr saldirilarindan dolayi, Cin’den gelen katilimcilarin sayisinda bir az diismiis

oldugu goziikmektedir.

Ankiros/Turkcast/Annofer2016 fuarlarinda global metaliirji sektoriiniin 6nde gelen

tedarikgileri bireysel katilimlarin yan1 sira Almanya, Italya, Cin, Ingiltere, Belgika, Iran gibi
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iilke pavyonlarinda da sergileme yapmaktadirlar.®’

Bunun i¢inde Cin’den gelen katilimcilarin sayist 53 olup, fuara katilan tiim yabanci

iilkeler i¢inde katilimcilar sayisi olarak 3.sirada yer almaktadir. Asagidaki tabloda iilkelerine

gore fuar katilimceilarinin sayilar gosterilmektedir.

Tablo5: Ankiros/Turkcast/Annofer 2016 Fuarlarinda, Ulkelere Gore Fuar Katilimcilarinin

Sayisi
AVUSTURALYA 3 |CEK CUMHURIYETI g [iRAN 15 JLOKSEMBURG 1 [SINGAPUR 1
ALMANYA 170 |CIN CUMHURIETI 53 JISPANYA 18 |MAKEDONYA 1 [SLOVAKYA 1
AMERiKABIRLESIK DEVLETLERI 40 | DANIMARKA 6 JiSRAIL 4 |MsIR 2 |sLovEnYa 1
AVUSTURYA 12 |FINLANDIYA 3 |ISvEC 9 |MoLDOvA 1 |SUUDI ARABISTAN 6
[BeLaRUS 1 |FRANSA 17 |isvicre 11 |NORVEC 1 |TAYLAND 1
|E[LCiKA 16 |GUNEY AFRIKA 4 |ITALYA 74 |PAKISTAN 1 |Tawan 5
|EiRLE$iKARAPEMIRLiKL[RI 2 |HINDISTAN 19 JIAPONYA 9 |POLONYA 3 |rlRkive 390
|BiRLE$iKKRALLIK 43 |HOLLANDA 8 |KANADA 11 |ROMANYA 7 |UKRAYNA 3
|BULGARiSTAN 1 |HONGKONG 1 JKORECUMHURIVETI 2 |rusia IF YUNANISTAN 1
Kaynak:Fuar sonucu Raporu Istanbul 2016
Tablo6: Katilimc1 Sayis1 Karsilagtirilmasi

Uyruk Katilimel sayisi %

Yerli 390 39.6

Yabanci 595 60.4

Toplam 985

Kaynak:Fuar sonucu Raporu Istanbul 2016

65 Ankiros/Annofer/Turkcast Fuar sonucu Raporu (Erisim Tarihi 03.02.2017)

http://www.ankiros.com/pdf/FSRtr.pdf
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Tablo7: Fuara Katilan Tiim Yabanci Ulkelerin Katilimcr Sayisma Gére Cin’in Katilimet

Sayis1 Kargilastirilmast

Uyruk Katilhmel sayisi %

Yabanci 542 91

CIN 53 9
Toplam 595

Kaynak: www.google.com- www.ankiros.com 2016

Tablodan Cin’in yabanci katilimci sayisinin karsilagtirilmasina gére 9% oldugu

belirlenmektedir, bu rakam 6zellikle Cin’in Tiirkiye’de diizenlenen Ankiros/

Turkcast/Annofer fuarinda 6nemli sayida yer aldigin1 gostermektedir.

3.1.3. Katilimc1 Anketi

Anket sonuclarina goére Cin'den katilimci firmalarin %75°1 ihracat yapiyorlar
ve %9’u ihracat yapmay1 planliyorlar. En ¢ok ihracat yapilan bolgeler ise Avrupa, Asya ve
Ortadogu bolgeleri olarak belirlenmektedirler. Bunun ic¢inde Cin'den gelen katilimei

firmalarin %355°1 ihracat yapiyorlar ve %13 u ihracat yapmay1 planladig: belirlenmektedir.

Anket sonuglarina gore Cin katilimc firmalarin 6ncelikli amaglari s6yle olmuslardir:

18% oraninda mevcut is baglantilarmi gelistirmek
21% oraninda yeni is baglantilar1 olusturmak

15% oraninda satis goriismeleri ve pazarlik yapmak
9% satig baglantilarini bitirmek

11% temsil edilmek ve firma imajin1 siindiirmek

10% yeni bir {iriinii veya teknik gelismeyi tanitmak

16% Tiriin yelpazelerini daha genis kitlere tanitmak

Cin’den gelen Katilimc1 firmalar Ankiros/Turkcast/Annofer 2016 Fuarlarinin
basarisint 6lgme kriterleri olarak sergilenen iiriin ve teknolojilerini, gelen ziyaret¢i niteligini
ve hedefe ulagsma dogrultusunda fuarin basarisin1 esas almaktadir. Bu hedef ve basari

kriterleri g6z onilinde bulunduruldugunda ise asagidaki sonuclara varilmistir:
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Katilimer firmalarin  %93’°si  fuarlari, sergilenen {irlin ve
teknoloji agisindan son derece kapsamli bulmustur.

Katilimer firmalarin % 75’1, fuar1 standlarina gelen ziyaretgi
niteligi agisindan memnuniyetini belirtmistir.

Katilimer firmalarin % 80l genel olarak fuarin basarisini
“iyi” ve “cok iyi” olarak degerlendirmistir.

Katilimer firmalarin % &5’ 1 Ankiros/Turkcast/Annofer 2018
fuarina tekrar katilacagini belirtmistir.

3.1.4. Ziyaretciler Acisindan Degerlendirme

Ankiros/Turkcast/Annofer 2016 fuarlarin1 70 tilkeden 14.727 sektor profesyoneli

ziyaret etmislerdir. Bunun i¢inde Cin’den 75 sektor profesyoneli ziyaret etmistir.

Tablo8: Ulkelere Gore Ziyaretgi Sayilart Belirlenmesi

ZIYARETCI SAYISINA GORE
ULKELER SAYI ULKELER SAYI ULKELER SAYI ULKELER SAYI
TURKIYE 12974 YUNANISTAN 26 HOLLANDA 9 MACARISTAN 3
BIRLESIK ARAP
IRAN 467 AZERBAYCAM 26 AFGANISTAN 2 EMIRLIKLERI E]
ALMANYA 220 ROMANYA 25 FINLANDIYA 8 ISVEC 3
BRITANYA VIRJIN
[<1]] 75 MAKEDOMYA 24 ISRAIL 2 ADALARI 2
BULGARISTAN 63 BELCIKA 23 GEK CUMHURIYETI 7 KAMERUN 2
UKRAYNA 60 LOBMNAN 22 KAZAKISTAN 5 SRI LANKA 2
RUSYA 51 SURIYE 21 SIRBISTAN 6 SUDAN 2
SUUDI ARABISTAN 48 GUNEY KORE 17 FAS 5 NORWEG 2
IRAK as ISWICRE 16 KATAR 6 FILDISI SAHILI CUM. 1
KOSOWVA 42 TURKMENISTAN 14 GUMEY AFRIKA s RUANDA 1
CEZAYIR 40 GURCISTAN 12 ETOPYA 5 SOMALI 1
ITALYA 39 FILISTIN 12 HOMNGKONG a FAROE ADALARI 1
PAKISTAN 34 ARMNAVUTLUK 11 LUKSEMBURG 4 MYANMAR 1
FRAMSA 33 BIRLESiIK DEWLETLER 11 KUVEYT 3 PARAGUAY 1
ANMERIKA VIRJIN
TUNUS 31 ISPANYA 10 KIBRIS 3 ADALARI 1
MISIR 239 YEMEMN 10 SENEGAL 3 BURUNDI 1
LiBya 27 AMERIKA 9 AVUSTURYA 3
HINDISTAN 27 URDUN 9 KANADA 3

Kaynak:Fuar sonucu Raporu Istanbul 2016

Fuara davet edilen ya da ilgi {izerine gelen ziyaretcilerin disinda organizator
tarafindan koordine edilen iran, Almanya, Cin, Pakistan, Kosova, Libya, Arnavutluk ve

Tunus’tan delegasyonlar da fuarlar1 ziyaret etmislerdir.

Ulkelerin katilimer ziyaretci sayisma gore karsilastirdigimizda Cin tiim yabanci

katilimer ziyaretgiler sayisina gore 3.sirada yer almaktadir.
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Table9: Toplam Ziyaretciler Sayis1 Karsilastirilmasi

Uyruk Ziyaretci sayis1 %

Yerli 12.974 88

Yabancai 1.753 12
Toplam 14.727

Kaynak:Fuar sonucu Raporu Istanbul 2016
Tablo10: Fuara Katilan Tiim Yabanci Ulkelerin Ziyaretciler Sayisina Gore Cin’in

Ziyaretgiler Sayis1 Karsilagtirilmast

Uyruk Ziyaretgi sayisi %
Yabanc 1.678 95.72
Cin 75 4.28
Toplam 1.753

Kaynak: www.google.com- www.ankiros.com 2016

Tablolardan goérdiigiimiiz gibi Cin’in Tiirkiye de diizenlenen fuarlara katilim sayisi
gecekten yliksek yer tutmaktadir. Boylece katilim sayisinin artmasi iki iilke i¢in {iriinlerini
daha da ince tanimasi, ticaret ortamin1 daha da genislettirmesi ve ticaret iliskisini daha da

biiylitmek i¢in 6nem saglayacaktir.

Ankiros/Annofer/Turkcast 2016 fuarlarin1 7, 8 ve 9 nolu hollerde ziyaret eden Cin

sektor ilgililerinin yaptiklari isin niteligine gore dagilimi asagidaki tabloda belirlenmektedir.

Tablo11: Sektor Ilgililerinin Yaptiklari isin Niteligine Gére Dagilimi

ISINIZIN NITELiGi %
URETIM 56
DISTRIBUTOR / TEMSILCI 9
ITHALAT & iIHRACAT, TOPTAN 8
HIiZMET SEKTORU 8
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DIGER

19

Kaynak: www.google.com- www.ankiros.com 2016

Ankiros/Annofer/Turkcast 2016 fuarlarina bir biitiin olarak degerlendirilmesinden

sonra, fuarlarin1 ziyaret eden Cin sektor ilgililerinin gorev alanina gore genel dagilimi

asagidaki tabloda net olarak gosterilmektedir.

Tablo12: Fuarlarmi Ziyaret Eden Sektor Ilgililerinin Gérev Alanina Gore Genel

Dagilimi
IS YERINDEKI GOREVI %
YONETICI 21
IS BAKIM - TEKNIK DESTEK 17
PAZARLAMA / SATIS 16
UST DUZEY PERSONEL 8
URETIM 7
MUHEND 4
PLANLAMA 3
SATINALMA 2
FINANS MUHASEBE 1
AKADEMIiSYEN/OGRENCI 5
DiGER 16

Kaynak:Fuar sonucu Raporu Istanbul 2016

Ankiros/Annofer/Turkcast 2016 fuarlarini ziyaret eden Cin sektor ilgililerinin fuarlar

ziyaret etmesi amacina gore genel dagilimi agsagidaki tabloda gosterilmektedir.
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Tablo13: Fuarlarim Ziyaret Eden Sektor Ilgililerinin Fuarlari Ziyaret Etme Amaglarma

Gore Genel Dagilimi

ZIYARET AMACI %
YENI iS BAGLANTILARI KURMAK 40
YENi URUN VE TEKNOLOJi HAKKINDA BILGI 37
ALMAK

KISISEL ILGI 12
VAROLAN iS BAGLANTILARINI SURDURMEK 6

RAKIP FIRMALARI TAKIP ETMEK 4

DIGER 1

Kaynak:Fuar sonucu Raporu Istanbul 2016

3.1.5. Fuara Katihmimnin Degerlendirilmesi

Ankiros/Annofer/Turkcast’da diizenlenen fuar, Kongreler, sektorle ilgili diinyadaki
bilimsel, teknolojik ve ticari gelismelerin, arastirma sonuglarinin, yeni {riinlerin ve
tasarimlarin paylasimi i¢in onemli bir uluslararasi platform olusturdu. Bu fuar yine,
katilimcilara genis bir spektrumda en son bilimsel ve teknik calismalar hakkinda 6nemli
bilgiler aktarilmis, uluslararasi bir platformda tanisma, karsilikli bilgi ve tecriibe aktarimi
saglanmustir. Ozellikle Cin “Pekin ZhiboRui Uluslararas1 Fuari Co, Ltd” in destekliyle 53
katilime1 ve 75 ziyaret¢i bu fuara ile Tiirkiye deki ¢esitli firma sahipleri ve ziyaretciler ile
yine bir kez daha da tanismis olmustur, Cin’den gelen katilimcilar bu fuar i¢in otomobil
endiistrisi ve isi, elektrik cihazlar, 1s1l islem, Isitma, havalandirma, klima, Buhar kazanlari,
sicak su tanki, boru, kazan, Elektronik endiistrisi, Celik endiistrisi, Celik tiretim endiistrisi,
Renkli metal imalat sanayi Paklama, 6giitme, parlatma, piiskiirtme, renk kaplama, boyama,
pas onleme, Elektronik test ekipmanlari, veri isleme teknolojisi ve enstriimantasyon, elektrik
vb. triinlerini getirmislerdir. Fuar sonrast Tiirkiye’deki birka¢ firma sahipleri pik, gelik
dokiim, otomobil endiistrisi, Elektronik endiistrisi, Celik endiistrisi, parlatma, renk kaplama,
boyama vb. liriinleri ve bazi teknik iiriinlerde Cin’den gelen katilimeilar ile ticaret yapmaya

diisiinmiisler ve az ¢ok siparis aldig1 belirlenmistir.Ayrica iki taraf 6zel iletisim saglanmasi
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icin iletisim araglarini almiglar ve siirekli baglant1 yapmaya karar vermislerdir.

Ayrica sektor icin gelisen teknolojilere uyum konusunda verimli bir paylagim ve
analiz noktas1 haline gelen kongrenin, fuar alaninda yer almasi Cin’den gelen katilimci
firmalar1 ve fuar ziyaretcileri i¢in de renkli goriintiilere sahne olmustur. Bu sefer yapilan fuar
sonucunda 6zellikle Cin’in en azinda triinlerine gore Tiirkiye deki bir¢ok firma sahipleri ve
cesitli ziyaretgiler tanimis olmustur. Bu iki iilke arasinda ticaret yapmaya diisiinen bir¢cok

firmalar ve tliccarlar i¢in yeni bir yol acacaktir.

Bu fuara katilan Cin katilimcilarin birincil amaci iirlin satmak degil, iiriin tanitim
yapmaktir. Katilimcilarin fuar siiresince yapilan satis ile diger zamanlarda yapilan satislarin
karsilastirilmast yapildiginda, Cin katilimcilarinin %67,1°1 iirlin satis1 i¢in uygun kosullarin
ve avantajlarin fuar doneminde olmadigini, fuar disindaki zamanlarda daha avantajli oldugu
goriisiinde olduklar1 saptanmistir. Fuarlara katilan Cin’den gelen katilimcilarin amaglari
fuara katilan iriin tiirlerine gore degismektedir. Katilimcilarin fuara katilim amaglari,
markalagsmak (%70), miisteri agin1 genisletmek (%68), iiriin tanitim1 yapmak (%80) ve satis

yaparak stoklar1 eritmek (%67) istegi ile fuara katilmislardir.

3.1.6. Ankiros/Annofer/Turkcast’ Fuarmin Cin- Tiirkiye’nin Dis Ticaretinde Etkisi

1992 den baslanan ilk fuardan 2016 yilina kadar diizenlen Ankiros/Annofer/Turkcast
fuarinda sergilemeye katilan iirlinler seneler boyunca Tiirkiye ve Cin’in dis ticaretine belirli
sayida etki gostermektedir. Bunun icinde 6rnek olarak 2013-2016’ye kadar Tiirkiye’nin
Cin’den ithal etti baslica irilinleri iginde Ankiros/Annofer/Turkcast fuarinda sergilenen

tiriinlerin degismesi asagidaki tabloda gosterilmektedir.
Tablo14: Ankiros/Annofer/Turkcast’ Fuarinda Sergilemeye Katilan Uriinlerin Tiirkiye nin

Cin’den ithal Etti Baslica Uriinleri I¢inde Degisme Orani (Milyon Dolar)

GTiP URUNLER 2013 2014 2015 2016
8541 Diyodlar, Transistorlervb Yari
Ilekten Tertibat; Isik Yayan
Diyodlar; Monte Edilmis Piezo 132,7 362,0 2.090,0 1 2.390,0
Elektrik
7207 Demir ve ya Alasimsiz 0,2 72,1 510,9 615,3
Celikten Yar1t Mamuller
7225 Diger Alagimli Celikten Yassi 6,0 67,0 275,1 302,1
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Hadde mamulleri

8501

Elektrik Motorlar1 ve
jeneratorler

231,1

216,3

227,0

2432

8481

Borular, kazanlar, Depolar ve
Benezeri Diger kaplar I¢in
Muslaklar, Valfler(Vanalar)

231,3

224,0

250,5

260,5

8414

Hava ve ya Vakum Pompalari,
Hava ve ya Diger Gaz
Kompresorleri, Fanalr,
Aspiratorii Olan
Havalandirmaya

278,2

278,0

284,4

298,0

8402

Buhar Kazanlar1, Kizgin Su
Kazanlari

29,5

188.,3

266,7

305,2

Kaynak: TradeMap 2016

Tablodan Gordiiglimiiz gibi Ankiros/Annofer/Turkcast fuarina katilan Cin’in elektrik

cihazlar, 1s1l islem, Isitma, havalandirma, klima, Buhar kazanlari, sicak su tanki, boru, kazan,

celik endiistrisi, veri igleme teknolojisi ve enstriimantasyon, elektrik, iiriinleri Tiirkiye’ nin

Cin’den Ithal etti iiriinlerinde 6nemli etki gdstermektedir, bu iki iilkenin dis ticaretinin daha

da ilerlemesi ve biiylimesi i¢in 6nemli fayda saglayacaktir.

3.2. ChinaHomlifeTurkey Fuari

Etkinligin Adi: ChinaHomlifeTurkey Fuari

Tarih: 02- 04 Haziran2016

Yer: istanbul Fuar Merkezi.

Katilimeilar: Toplam 2000 Cinli katilimer katilmigtir.

Sergi diizenlenme siiresi: Her yilda bir kez diizenlenmektedir.

Organizator: Tlrkiye Sinerji Uluslararast Fuarcilik ve Meorient Uluslararasi Fuarcilik

Cin Hiikiimeti 21. yiizyilin Ipek Yolu calismasi olarak “Ipek Yolu Ekonomik Kusag

- OneBelt, One Road” projesini 21 trilyonluk bir yatirim ile baglamistir. 65 iilkeyi kapsayan

projenin en biiyiik ayaklarindan birini de Tiirkiye olusturuyor. Diinyada uygun maliyetli ve

her seviyede kalitede iirlin ve hammadde bulunabilirligi avantaji ile son 20 yildir tim

diinyanin {iretim merkezi haline gelen Cin, Tiirkiye’de ChinaHomelife Fuari ile goriiciiye

cikmaktadir. Kiiresel ticaretin lokomotifi olma 0Ozelligini tasiyan ChinaHomelife, ticaret
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akisinin en izl biiyiiyen ticaret koridorunu olusturuyor.*®

Gectigimiz yil yogun bir katilim ile gerceklesen ChinaHomelifeTurkey Fuari, 2-4
Haziran 2016 tarihinde 800 firma ve 50 binin iizerinde {iriinii katilimi ile Istanbul Fuar
Merkezi’indeyapilmigtir.  Avrasya bolgesinin  en Onemli ticaret platformu olan
ChinaHomelifeTurkey hem Tiirkiye hem de tiim Avrasya bolgesindeki girisimciler ve
yatirimcilar agisindan ¢ok onemli firsatlar tagimaktadir. Diinyanin en prestijli Cin {iriinlerini
fuar1 olan ChinaHomelife serisinin Tirkiye ayagi olan ChinaHomelifeTurkey 2016’da
17,000 m*’lik bir alanda gergeklestirilmistir. ChinaHomelifeTurkey Fuar1 Cin {iriinlerinin
ve tasarimlarinin diinyanin 6nemli pazarlarinda tanitilmasina yonelik organize edilen en
onemli etkinliklerden biri olan fuar Tirkiye’de bir ilk olma 6zelligini tasiyabilmektedir.
Diinya ticaret arenasinda Cin iirlinlerini tanitmak i¢in diizenlenen ChinaHomelife fuari, 2009
dan bugiine kadar Brezilya, Dubai, Hindistan, Kazakistan, Misir, Polonya ve Urdiin'de
Meorient Uluslararast Fuarcilik tarafindan diizenlenen diinya capinda Homelife fuar
serisinin Tirkiye ayagidir. Cin Hiikiimeti tarafindan katilim maliyetlerinin ytlizde 100’{iniin
karsilandig1 fuar, Tiirkiye’nin jeopolitik konumu sayesinde her iki iilke ekonomisi i¢in de

biiylik onem arz etmektedir.

Cin ile Tiirkiye arasi ticari iligkilerde en biiyiik platform olma 6zelligine sahip olan
ChinaHomelifeTiirkey fuar1 da Ipek Yolu’nun en biiyiik ayaklarindan biri olan Bursa’da
ticaretin temsilcileri ile bulusmustu. 2014 yilindan buyana Tiirk isadamlarinin yogun ilgi
gosterdigi ChinaHomelifeTurkey fuart 2016 yil 800°t4 askin Cin firmasimin tekstil, hazir
giyim, kumas, dekoratif kumas, gida ve gida isleme, ev tekstili, insaat malzemeleri, ev
gerecleri, elektrikli ev aletleri-hirdavat, mobilya, aydinlatma {iriinleri, hediyelik egya, mutfak
ve banyo armatiirleri basta olmak iizere 50 binin {izerinde iiriin goriiciiye ¢ikmis oldu. 2015
yilinda 330 ikili is goriismesi hem de toplamda 18.07 milyon dolarlik is hacmi
gerceklestirilirken 2016 yil ikili gériisme sayisinin 750’ye ¢ikmasi tamamlanmaktadir.

Kalite kontrolleri gergeklestirilmis olan yiizlerce seckin markanin, binlerce iirliniiniin
sergilenecegi fuarda, Cin’i diger iilkelerden ayiran en biiyiik 6zelligi olan alicilarin imkan ve
ihtiyaglarina yonelik ihracat gerceklestirme politikas1 6n plana ¢ikmaktadir. Bu baglamda,

ChinaHomelifeTurkey Fuari, Uzakdogu potansiyelinden faydalanmak isteyen girisimciler

%Cin Uriinleri Fuari — ChinaHomelifeTurkey 2016 (02 Haziran — 04 Haziran 2016) (Erisim tarihi
28.11.2016) http://cinithalatihracat.com/cin-fuarlar/cin-urunleri-fuari-china-homelife-turkey-2016-02-haziran-
04-haziran-2016/

92



icin ¢ok biiylik bir firsat olma niteligi tastyabilmektedir.

Birbirinden farkli kullanim alanlartyla, diinyaca {inlii Cin ipeginden kumaslar, kadin
giyimde birbirinden sik gelinliklerden deri ceketlere, aydinlatma sistemlerinden kiiclik ev
aletlerine hem de beyaz esyalardan bahg¢e mobilyalarina kadar binlerce farkli iiriin
ChinaHomelife Tiirkiye’de ziyaretcileriyle karsilastirilmistir. Diinya ingaat sektoriinden
sikca adindan sdz ettiren Cinli Firmalardan Dubai TwinTowers, Doha International Airport,
Emirates Park Tower Hotel gibi bir¢ok {inlii binanin dig cephe kaplamasini insa eden Fangda
ve Cin’in 6nemli markalar1 ChinaHomelifeTurkey fuari ile birlikte Tiirkiye pazarina girmeyi

devam edebilmektedir. ¢

Ipek Yolu’nun bir ucunda kiiresel ekonominin biiyiime motoru Cin, diger ucunda da
diinyanin en biiyiik pazari Avrupa Birligi bulunuyor. Tiirkiye ise gilizergah tizerindeki en
stratejik noktada yer almaktadir. Bolgenin en biiylik sanayi giicli olan Tiirkiye, Cin’den
ftalya’ya uzanan genis cografyada en biiyiik serbest piyasa ekonomisi olma 6zelligini tastyor.
ChinaHomelifeTurkey Fuar1 da, Cin’in deniz ticaretini giiglendirmek adina baslatilan ve
diinyanm yiizde 63’iine ulasiimasi hedeflenen “Ipek yolu Ekonomik Kusagi” projesinin
diinya ¢apindaki resmi platformudur. Bir Kusak, Bir Yol (OneBelt, One Road) cagrisi ile
Tiirkiye Cin arasi ticari iliskiler biiyiik bir hiz kazanmaktadir. Asya Altyap1 Yatirim Bankasi,
ipek Yolu Fonu kurulmasiyla da Cin ve Tiirkiye tarihte goriilmemis bir gelisme firsatini
yakalamaktadir. Kiiresel finans krizinin etkisiyle diinya ekonomisindeki toparlanma giinden
giine zorlagirken yeni biliylime noktasi ve yatirim firsati aranmasi biitlin iilkelerin ilgisi

cekiyor. Cin’in dev piyasasi da kiiresel ekonominin gelismesine dnemli firsat saglamaktadir.

3.3. FUARLARA KATILIMIN SONUCLARI

Geligsmekte olan iilkeler arasinda 6nemli bir konuma sahip olan Cin ve Tirkiye,
birbirini tamamlayabilen iki {ilke olarak, yeni strateji ve isbirligi ¢ercevesinde ticari olarak
onemli bir noktaya geldiler. Ozellikle Ipek Yolu’nun yeniden canlandirilmasi, Tiirkiye'nin
Asya Altyapt Yatirim Bankasinin kurucu iiyesi olmasi, Cin ve Tiirkiye arasinda ileriye
doniik olarak yapilacak olan altyap: anlasmalarmin temelini olusturuyor. Ozellikle Iki iilke

arasinda fuarlarin yapilmasi iki tlilkenin dis ticaret iglemlerini ve ekonomisini daha da

"ChinaHomelifeTurkey Bursa’da (Erisim tarihi 28.11.2016) http://www.lodoshaber.com/china-homelife-turkey-
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iyilestirecektir.”®

2011 yilinda, 18.7 milyar ABD dolar1 olan Cin-Tiirkiye ikili ticaret hacmi, 24.0%
artisla Cin'in 15.8 milyar ABD dolar1 olan 15.6 milyar ABD dolar1 ihracat1 1.4% diiserek 3.1
milyar ABD dolar olarak gerceklesti. 2012 yilin Ocak-Eyliil’ ina kadar, ikili ticaret hacmi
14.23 milyar ABD dolari, bunun Cin'in ihracat1 11.62 milyar ABD dolari, ithalat miktar
2.61 milyar ABD dolar1 olmustur.®’

2013 yilinda Cin ve Tiirkiye arasindaki ikili ticaret hacmi 2012'den 16.32% artarak
22.212 milyar ABD dolar1 seviyesinde gerceklesti. Bu iilkeden Cin'in ihracati113.91% artigla
17.753 milyon ABD dolar1 ve 27% artisla 4.459 milyar ABD dolar1 oldu. Iki iilke arasindaki
ekonomik ve ticari isbirligi, trafik, elektrik, metalurji alanlarinda gelismeye devam ediyor ve

telekomiinikasyon iki taraf arasindaki igbirliginin odagidir.

Tiirkiye Istatistik Biirosu istatistiklerine gore 2015 yilinda Cin ile Tiirkiye arasindaki
ikili ticaret, 1.8% diisiisle 27.24 milyar dolar1 seviyesinde gerceklesti. Bunlarin arasinda,
Tiirkiye'nin Cin'e yaptig1 ihracati, 15.6% diisiisle 2.41 milyar dolar1 seviyesinde
gercekleserek, Tiirkiye'nin toplam ihracatinin 1.7% sini olusturdu; 0.1 puan diisiis;
Tiirkiye'nin Cin'den yaptig1 ithalat, 0.2% diislisle 24.82 milyar dolar1 olarak gercekleserek,
toplam ithalatin 12.0%lik boliimiinii olusturdu. Tiirkiye'nin Cin ile ticaret agig1, 1.8% artisla
22.41 milyar dolar olmustur.2016 doneminde ikili ticarette ikili mallarin ithalat ve ihracati
11.27 milyar ABD dolar seviyesinde gergeklesmistir. Bunlarin arasinda Tiirkiye'nin Cin'e
olan ihracat1i% 17.9 artigla 1.22 milyar ABD dolar1 olarak gerceklesmistir. Tiirkiye,% 1.6
artigla 10.5 milyar ABD dolar1 olan Cin'den ithalat yapti ve toplam ithalatin% 15.2'sini
olusturmustur. Tiirkiye'nin Cin ile ticaret acig1, aynt donemde% 3,9'luk artisla 8,83 milyar
dolar ya da Tirkiyenin a¢igimin% 27,9'u olmustur. Son yillarda Cin, Tirkiye’nin dis
ticaretinde goz ardi edilemeyecek derecede Onemli bir iilke haline gelmistir. Tiirkiye
Cin’den farkli kalemlerde yatirim mallar1 ve ara mali ithal ederken, Cin’e hammaddeler
(madenler) ve kimyasallar agirlikli ihracatlar yapmustir. Tiirkiye’nin Cin ile ticaret iligkilerin

daha da geligmesi ve biiylimesi sonucunda, Cin, Tiirkiye'nin on yedinci biiyiik ihracat pazari

68 Cin'den 2016 Ocak-Temmuz Tiirk Kiitiik ithalat1 614% Atladi (Erisim Tarihi 15.01.2017) Cin web sitesi;
http://finance.sina.com.cn/roll/2016-09-08/doc-ifxvukuq3944699.shtml

%Cin ve Tiirkiye’nin Yakin Tarihteki Dis Ticaretteki Degisme Sayisi(Erisim Tarihi 27.01.2017)
http://www.baidu.com/
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ve ikinci en biiyiik ithalat kaynagi olmaktadir.”

" Cinve Tiirkiye’nin Dis Ticaretteki Degisme durumu (Erisim Tarihi 27.01.2017) http://www.baidu.com/
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IV. TURKIYE VE CIN ARASINDA YAPILAN FUARLARLA ILGILI
SORUNLAR VE COZUM ONERILERI

1. FUAR SORUNLARI

Cin ve Tiirkiye arasinda diizenlenen fuarlar konusunda ve fuar sonucunda yapilan
ticaret islemlerinde az ¢ok sorumluklar ortaya ¢ikmaktadir, bu sorunlarin hizli bir sekilde

¢oziilmesi, iki tilkenin gelecekteki yapilmasi gereken ticaret islemleri i¢in ¢ok 6nemlidir.

Fuarlarin satig fonksiyonlari: potansiyel alicilart belirlemek, iirlinlerin satigini
yapmak, mevcut miisterilerin problemlerini ¢6zmek, mevcut veya potansiyel miisterilerin
anahtar karar vericileri ile iletisim kurmaktir. Satis dis1 fonksiyonlar ise: isletme imajimni
korumak, rakiplerin pazarlama stratejileri hakkinda bilgi toplamak, isletmenin moralini
korumak ve arttirmaktir. Diger bir yaklasimla fuarlar isletmelere satig, tutundurma, aragtirma
ve stratejik yararlar saglamaktadir. Ancak fuarlarin yararlari kadar olumsuz yanlarindan da
s6z edilmektedir. Ozellikle katilim maliyetinin yiiksek olmasi, diger tutundurma araclariyla
karsilagtirildiginda etkinliginin belirsizligi, fuar ortaminin kalabalik ve hareketli olmasi
nedeniyle pazarlama mesajlarinin saglikli iletilememesi, uluslararasi ve ticari fuarlarda
psikolojik ve cografi uzaklik nedeniyle yasanan ulasim giicliikleri ile dil sorununun olmast

gibi sebepler, fuarlarin olumsuz yanlari olarak gosterilmektedir.

Yapilan aragtirmalar katilimcilarin genellikle fuarlardan tatmin olmadiklarini ortaya
koymaktadir. Ozellikle fuara katilim amacinin net olarak ortaya konulmamasi, dolayisiyla
katilan fuarin isletmenin ihtiyacina uymamasi, fuarda yanlis dirlinlerin sergilenmesi,
katilimcilarin heniiz ihracata hazir olmamalari, fuar Oncesi, fuar ani ve fuar sonrasi
yapilmasi1 gerekenlerin eksik yapilmasi gibi nedenlerle katilimcilarin  beklentilerini

gerceklestire bilmemesi goriilmektedir.

Ayrica katilimeilar, organizatorlerden kaynaklandigini diistindiikleri problemler
nedeniyle de fuar sonrasi tatminsizlik yasamaktadirlar. Ozellikle organizatorlerin fuarin
yapilacag1 iilkeye iliskin yeterli pazar arastirmast yapmamasi, iilkenin yasal
diizenlemeleriyle ilgili detayli bilgi saglamada yetersiz kalmalari, ticari birlikler, ateslikler
ve gidilen lilke hiikiimeti ile gerekli baglantilarin zamaninda yapilmamasi nedeniyle fuar

stiresince yeterli destegin saglanamamasi dnemli sorun olarak belirtilmektedir.

96



Katilimeilarin  sikayetci olduklar1 bir diger konu ise, uygun uluslararasi ticari fuarin
secimiyle uygun katilimcilarin belirlenmesinde yasanan problemlerdir. Dolayisiyla
katilimcilarin fuar dncesi beklentilerinin organizatdriin etkinlikleri ¢ercevesinde olustugu

gorilmektedir.

Gerekli hazirliklar1 yapilmayan, dogru uygulanmayan, fuar sonrasi uygulamalari
yapmayan ve basarili iletisim kurulamayan fuarlarin olumsuz etkileri olumlu etkilerinden

fazla olabilmektedir.”!

Buna karsin organizatdrlerin de kendilerine yiiklenen bu sorumlulugu tamamen
kabul etmedikleri dikkati cekmektedir. Tiirkiye’de ise uluslararas1 fuar diizenleme yetkisine
sahip biitiin organizatdrleri kapsayan bir aragtirma sonucuna gore organizatorler, fuarin
organize edilecegi iilkeyle ilgili pazar arastirmast yapmayi1 Oncelikli gorevleri
olarak gérmemektedirler. Ayrica organizatorlere gore bir fuarin basarisini olumsuz yonde
etkileyen faktorler icerisinde katilimcilardan kaynaklanan sorunlar da ilk siralarda yer

almaktadir.

Fuarlarda katilimcilar1 zorlayan ve beklentilerinin sekillenmesini giiclestiren bir
diger faktor “algilanan kiiltiirel uzaklik”tir. Literatiirde politik ve biirokratik engeller, doviz
kurlarindaki belirsizlik “kuramsal uzaklik”, dil ve iletisim engelleri ise “psikolojik uzaklik”
olarak ifade edilmektedir. Bu yap1 icerisinde katilimcilar, maliyetlerine katlanarak gittikleri

fuarlardan hem de kendilerine sunulan hizmetlerden tatmin olmay1 beklerler.

Yapisal ekonomik problemler yaninda devlet tesekkiillerindeki ¢alisanlarin sayisinin
azaltilmak istenmemesi ekonomik gelismeyi yavaslatmaktadir. Artan igsizlik ve bolgeler
aras1 gelir dagilimi bozukluklar1 ciddi boyutlara gelmistir. Halen siirdiiriilmeye c¢alisilan fiyat

kontrol politikasi, pazar ekonomisinin verimli ¢alismasini olumsuz yonde etkilemektedir.

Yapilan yatirnmlarin uzun vadede kar getirecek olmasi, {iilkenin yasal yapisi
hakkindaki kaygilar, sozlesmelerin gegerliligine iliskin engeller, dovize ulasmanin zorlugu,

uzun siiren onay verme islemleri, dile getirilen diger sorunlar olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Cin’in komiinist gegmisinden kaynaklanan ve dis ticareti engelleyen uygulamalar

heniiz asilamamistir. Halen yoneticiler ekonomide kendi adlarma rol sahibi olmak

"' Ali Ayci Isletmeler i¢in Fuar Pazarlamasi Rehberi istanbul: Efil Yaymevi Temmuz 2014 .s.2.
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istemektedir. Belli sektorler kayrilmakta ve bunlar yasa hem de giimriik uygulamalariyla

korunmaya caligilmaktadir.

Devlet miilkiyetli kuruluslarin ekonomideki agirlikli rollerinin stirmesi istenmektedir.
Bunlara bagli olarak, yabanci yatirimcilarin sikintis1 ve en fazla basini agritan konularin
basinda yazili olmayan ilave vergi yikleri gelmektedir. Yatirim asamasinda dile
getirilmeyen, ancak isletme doneminde talep edilen vergiler vergi talepleri olarak ortaya

cikabilmektedir.

2. FIRMA SORUNLARI

Birgok firmalar fuara katildiktan baz tiriinlere gore ticaret dogrultusunda anlasma yapiyorlar,
ama zaman gittik¢e fuarlarda anlagsma yapan bazi firmalar sonraki ticari iliskiler siire¢lerinde
bazi sorunlar1 ortaya ¢ikarip, giiven duygusu veren bir ¢cok firmalar ve sirketler i¢in olumsuz

etki gostermektedir.

2.1. Alacak Sorunlari

Cin ile Tirkiye arasinda yasanan genel bir sorundur. Tiirkiye’nin bir¢cok firmasi, liriin
teslim etmis olmasina ragmen parasini veya para gondermis olmasina ragmen tirliniinii teslim
alamamaktadir. Tiirkiye’nin Konuya iliskin firmalar1 sikayetleri, ilgili Cin makamlar

nezdinde takip edilmektedir.

2.2. Taklit Uriinler ve Marka Tescili

Bazi Cin firmalari, Tiirk firmalarinin markalarini taklit ederek iiretim yapmaya devam
etmektedirler. Ayrica, bazi firmalar ise, Tiirk firmalarina ait markalar1 kendi adlarina tescil

ettirmis veya ettirmek i¢in bagvurmus durumda olmaktadir.

Tiirkiye’nin basvuruda bulunan firmalarina, DTM tarafindan gerekli yonlendirme
yapilmakta ve Tiirk Patent Enstitiisii ile temasa gecerek, iiriinlerinin uluslararasi tescilinin
yapilmasiyla Pekin Tiirkiye Ticaret Miisavirligi ile temasa gegerek iirtinlerinin Cin’de yerel

mevzuat kapsaminda tescilinin yapilmasi yoniinde gerekli destek saglanmaktadir. Ayrica, bu

72D1g Ticaret Miistesarligl, IGEME | (Erisim tarihi 28.11.2016) Edit6r: www. DijitalPort.com
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tiir sikayetler Cin’in Ankara Biiyiikel¢iligi’ne de bildirilerek, gerekli girisimlerin yapilmasi
talep edilmektedir.

556 sayili “Markalarin Korunmasi1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname-(KHK)”
hiikiimlerine gore korunan bir hak elde edilebilmesi i¢in markanin Tiirk Patent Enstitiisii
(TPE) nezdinde tescil edilmesi gerekmektedir. Tescil edilmis bir marka, hak sahibine izni
alinmadan markasinin iiclincii kisilerce kullanimini1 engelleme hak ve yetkisini verdigi i¢in

markanin tescilinin 6nemi, marka ihlali durumlarinda agik olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Bununla birlikte, kanunlarin miilkiligi esas1 geregi 556 sayili KHK nin sagladig:
koruma sadece Tirkiye simirlar1 i¢inde gegerli oldugundan uluslararasi ihlal durumunda
koruma saglamayacaktir. Bu sebeple, markalarin pazarlandigi veya pazarlanacagi tim

iilkelerde tescil edilmesi uygun olacaktir.

Tiirk sanayicileri ve isadamlari, anilan Protokole taraf olan Cin dahil 66 iilke icin
TPE araciligiyla marka tescil basvurusunda bulunabilmektedir. Tiirkiye Firmalarinin TPE
kanaliyla markalarinin uluslararast tescilinin yapilmasini saglamalar1 gerekmektedir.
Uluslararasi tescil basvurusu ile Tiirkiye firmalarinin tek basvuru yoluyla Cin dahil olmak
tizere, birden ¢ok tlilkede marka tescil basvurusunda bulunabilme, tek dilde basvuru
yapabilme (Ingilizce), maliyetler acisindan tasarruf ve ulusal sistemlere gdre hizli tescil

yapabilme avantajlarina sahip olabilecekleri degerlendirilmektedir.

Madrid Protokolii'ne bagvurma sartlarin1 yerine getiren Tiirkiye firmalari,
basvuruevraklarini TPE’ye teslim ettikten sonra uluslararasi tescil bagvurusunu tamamlamis
olmaktadir, uluslararasi tescil basvurular1 TPE tarafindan sekli acidan incelendikten sonra
Diinya Fikri Miilkiyet Teskilati'na (WIPO) gonderilmekte, WIPO tarafindan yapilan
kontroliin ardindan, sekli a¢idan uygun olan bagvurular ise, Uluslararas: Sicil’de tescil

edilmekte ve basvuru sahibine bu tescili igeren bir sertifika iletilmektedir.

Diger taraftan, Uluslararasi Sicil’de tescilin idari bir islem olmasi nedeniyle,
bagvurunun segilen iilkelerde koruma altina alindig1 anlamima gelmemekte hem de WIPO,
basvuru sahibine gonderdigi belge ile es zamanli olarak segilen iilkelere de basvuruyu

iletmektedir.

Her iilke bagvuruyu kendi marka mevzuati ¢ergevesinde incelemekte ve bu kapsamda,
Cin dahil her iilke, bagvuruyu kismen veya tamamen reddetme hakkina sahip bulunmakta,

Bununla birlikte, bir {ilkedeki ret karar1 diger iilkelerde basvuruya iligskin islemleri
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etkilememektedir.

Bu c¢er¢evede, Madrid Protokolii kapsaminda basvuruda bulunan Tiirkiye
firmalarinin Cin tarafindan ret karar1 ile karsilagsmasi halinde, Tirkiye firmalarmin
iriinlerinin taklit edilmesi siirecinde Cin’de de kanuni yollara basvurabilmesi igin,
markalarini bizzat kendileri tarafindan veya Cin makamlarinin yetkili kildig1 hukuk biirolar
aracilifiyla “Trade Mark Ofis”e veya “Halk Mahkemeleri” ne yapilan bagvuru sonucunda bu
iilkede tescil ettirmeleri gerekmektedir. Bu siire¢ sonrasinda, Cin’de gerekli hukuki
girisimler yapilmast ve marka taklidinin Onlenmesi miimkiin bulunmaktadir. Bununla
birlikte, Tiirkiye firmalariin temsilcilikleri vasitast ile bahse konu uygulamanin etkin bir

bicimde yerine getirildigini kontrol etmeleri de gerekmektedir. ”

3.COZUM ONERILERI

Cin-Tirkiye arasinda diizenlenen fuarlar sonucunda ortaya c¢ikan sorunlarin
¢oziilmesi iki iilkenin fuarcilik islemleri icin cok onemlidir. Ozellikle bu iki iilkenin
ekonomik islemlerinin gelismesi i¢inde de ¢ok Onemlidir. Ortaya ¢ikan sorunlarin hizl
sekilde ¢oziilmesi icin Oncelikle, iki iilke arasinda diizenlenen fuarlara katilan firmalarin
katilim maliyetinin diisiiriilmesi i¢in Ilgili birimlerin destek olmasi gerekir. Fuar yapilan
stirece i¢ginde baglant1 ve iletisim yapilan kurumlarin ince bir sekilde kayit tutulmasi ve
siparis alan firmalar ile siirekli iletisim yapmak gerekir. Uluslararasit ve ticari fuarlarda
psikolojik ve cografi uzaklik nedeniyle yasanan ulasim gii¢liikleri ile dil sorunu i¢in destekgi

birimlerin iktisadi durumda yardimci olmasi gerekir.

Katilimcilarin fuara gelmeden once diizenlenecek olan fuar igin iyi bir sekilde
arastirma yapilmasi, her tiirlii durumlardan iyice haberdar olmalar1 lazim. Fuar diizenleyen
birimler fuar1 tanitmak i¢in yurt i¢i ve yurt dis1 reklamlari, g¢esitli tanitimlari arttirmasi
gerekir. iki iilke fuara katilmadan once, uluslararas: fuar diizenleme yetkisine sahip biitiin
organizatOrleri kapsayan bir arastirma sonucuna gore organizatorler, fuarin organize
edilecegi tarafla ilgili pazar aragtirmasi yapmayi Oncelikli gorevleri olarak goérmesi gok
onemlidir. Ayrica organizatorlere gore bir fuarin basarisint olumsuz yonde etkileyen

faktorlerin hizli bi¢imde ortadan kaldirilmasi lazimdir.

Cin-Tiirkiye arasinda ticari islemlerinde diirlistve samimi olmalari, yapilmasi

73Dis Ticaret Miistesarligl, IGEME | (Erisim tarihi 28.11.2016) Editor:www. DijitalPort.com
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gereken tim iglemlerde ticaret oncesi anlasilan sozlesmeye gore yapilmasi gerekir. Taklit
Uriinler ve Marka Tescili sorunlarin ¢6ziilmesi i¢in, Diinya Fikri Miilkiyet Teskilati( WIPO),
Uluslararasi Sicil kurumlari, bagvurulan gesitli problem ve sorunlara gore, ciddi bir anlamda
dikkatini vermesi ve hizli bir sekilde ¢6ziim yollarin1 bulmalar1 gerekmektedir. Kisacasi iki
ilke arasinda yapilan ticaret islemlerinde cesitli sorunlarin ortaya ¢ikmamasi i¢in dncelikle,
dis ticarete katilan firma ve sirket sahiplerinin uluslararasi ticaret bilgilerine iyice bir bilgisi
olmalari, ticaret sozlesmeleri yapildiginda ¢ok dikkatli olmali, iilke dis ticaret islem
kurumlart destek olmalari, sonra ticaret yapan tiim birimler diirlistve samimi olmalari

gerekmektedir.

101



V. SONUC

Gelismekte olan iilkeler arasinda 6nemli bir konuma sahip olan Cin ve Tiirkiye,
birbirini tamamlayabilen iki iilke olarak, yeni strateji ve isbirligi ¢ercevesinde ticari olarak
onemli bir noktaya geldiler. Ozellikle Ipek Yolu’nun yeniden canlandirilmasi, Tiirkiye nin
Asya Altyapr Yatirim Bankasi'nin kurucu iiyesi olmasi, Cin ve Tiirkiye arasinda ileriye
doniik olarak yapilacak olan altyapi anlasmalarinin temelini olusturmaktadir. Iki iilke
arasindaki dostlugun gercek tami@i olan tarihi Ipek Yolu’nu yeniden canlandirma projesini
hizlandirma gayreti icinde olmaktadir. Bdylelikle daha derin ekonomik iligkilerle
ulasilabilecek, ikili ticaret hacmi de gergek potansiyeline ulasabilecektir. Iki iilke arasinda
diizenlenen fuarlar etkisiyle Tiirkiye- Cin arasi ticari iligkiler biiylik bir hiz kazanmaktadir.
Asya Altyapr Yatirrm Bankasi, Ipek Yolu Fonu kurulmasiyla da Cin ve Tiirkiye tarihte
goriilmemis bir gelisme firsatim1 yakaladi. Kiiresel finans krizinin etkisiyle diinya
ekonomisindeki toparlanma giinden giine zorlasirken yeni biiylime noktasi ve yatirim firsati
aranmas1 biitlin ilkelerin ilgisi cekiyor. Cin’in dev piyasasi da kiiresel ekonominin

gelismesine onemli firsat sagliyor.

Uluslararas1 fuarlar wuluslararast pazarlamada c¢ok Onemli tutundurma ortami
yaratmaktadir. Ozellikle Cin ve Tiirkiye arasinda diizenlenen fuarlar sayesinde isletmeler,
cok sayida istekli miisteriyle kisa siirede karsilagma ve uygun maliyetle i¢ baglantisi
kurabilme cansina sahip olabilmektedirler. Genellikle isletmelerin, isletme biiyiikligi,
ihracat biiylimesi ve uluslararasi tecriibeleri, ticari fuarlara katilma amaglarimi ve
stratejilerini sekillendirmektedir. iki iilke icinde Heniiz ihracat yapmamus isletmeler pazari
tanimak i¢in fuarlara katilirken, ihracatin1 genisletme agamasinda olan igletmeler potansiyel
miisteri bulmak ve rakiplerini tanimak amacini giitmektedirler. Siirekli ihracat yapanlar ise

imaj yaratma gibi satis dig1 amaglarla fuarlara katilmaktadirlar.

Iki {ilke arasindaki diizenlenen fuarlara katilan katilimcilar ise uluslararas: fuarlara
belirli amaclar1 gerceklestirmek icin giderler. Bu amaglar ihtiyaglar ¢ercevesinde, gidilecek
tilkenin 6zellikleri de géz Oniine alinarak belirlenmektedir. Diger bir deyisle, katilimcilarda
fuar 6ncesi ihtiyaclarin gidermeye yonelik beklentiler olugsmaktadir. Yurt i¢i fuarlara yonelik
katilimcilarin beklentilerini sekillendiren ¢esitli faktorler bulunabilmektedir. Bazi yoneticiler

ticari fuarlara katilimi hem mevcut hem de potansiyel miisteriler ile iliskiye yatirirm yapma
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harcamasi olarak goriirken, bazilar1 sadece tanitim gideri olarak degerlendirmektedir.
Yoneticilerin fuara katilimi bir harcama olarak gormeleri, fuar performans etkinliginin
Ol¢timiindeki zorluktan ve belirsizlikten kaynaklanmaktadir. Burada katilimciyr zorlayan
nokta fuara katilimin sonuglarmin ne zaman hissedileceginin belirlenememesidir. Ozellikle
Tiirkiye ve Cin arasinda diizenlenen fuarlara katilan kiiclik isletmelerin fuarlara katilim
maliyetlerinin yiiksek olmasi karsisinda beklentileri artmig olmaktadir. Ciinkii fuara
katilmadan saglanacak fayda net olarak goriinse de, maliyetler, s6z konusu uzun dénemli

kazanglarin oniine gecebilmektedir.

Tiirkiye’nin ihracatindaki baslica maddeler krom, bakir, borat, mermer ve traverten
gibi maden cevherleri (% 66), kimyasallar (% 11), makineler ve ulasim araglaridir (% 9).
Ithalatindaki baslica maddeler ise makine ve ulastirma araglari (% 48), tekstil (% 11) ve yar

mamul mallar (%8) olmaktadir.

Uygulanan anketlerin degerlendirilmesinden, Cin- Tirkiye’nin diinya tiizerinde
diizenlenen fuar sayisi olduk¢a artmistir, 6zellikle iki iilke arasinda diizenlenen uluslararasi
fuarlar ve baska cesitli fuarlar sayis1 da hizlica artmistir, bundan baska yine iki iilke arasinda
diizenlenen fuarlara her zaman davetli olmustur ve aktif halde katilmistir, boylece iki iilke
arasinda ticari iligskiler daha kalabaliklasmis ve daha da biiyiimiistiir. Bunun sonucunda
Tiirkiye’nin pazarinda CMEC, CRCC, DEC, ZTE, Huawei, Chery, Geely, Nuchtech gibi
birgok Cinli firma basarili ¢alismalar yapmaktadir ve miiteahhitlik, altyapi, insaat,
telekomiinikasyon basta olmak iizere bir¢ok sektorde Tiirk sirketleriyle 6nemli ortakliklar

kurmaktadir.

Cin’de milli katilim saglanan fuar sayist ile bireysel desteklenen fuar sayisinin
artirlmas1 faydali olacaktir. Tiirkiye ile Cin arasinda 6zel ticaret anlagsmalarina ihtiyag
duyulmaktadir hem de Dis ticarette rekabeti azaltmak icin iki iilke ekonomilerinin hangi
sektorlerde birbirini tamamlayici oldugu konusunda kapsamli arastirmalar yapilmasi

gerekmektedir.

Fuarlarin amaci, sadece satis hacmini artirmak degil, Pazar paymni biiyiitmek i¢in
baglantilar kurmak, sektordeki gelismeleri yakindan goérmek ve tanitim yapabilmek igin
isletmelere olanak yaratmak oldugundan, isletmelerin fuara katilim amaclariyla fuarlarin
amact birbirine kosut diismektedir. Fuarlar biitiinlesik pazarlama iletisimi siirecinin
etkinligini arttiran en Onemli 6gelerinden biri olmasi ve gelecekte de firmalarin en ¢ok

yararlandig1 iletisim yontemlerinden biri olacagi i¢cin Cin ve Tiirkiye arasinda fuarlarin
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yapilmasi ve ilgili alanlarda faaliyet gosteren isletmelerin bu fuarlara katilmalar1 tesvik
edilmesi ¢ok 6nemlidir hem de ekonomik kriz ortamlarinda sektoriin daralmasina neden
olmak durumunda, devlet tarafindan gerekli desteklerin ve tesviklerin saglanarak bu

sektoriin ayakta kalmasini ve faaliyetlerine devam etmesinin saglamasi1 gerekmektedir.

Tiirkiye ile Cin arasindaki diizenlene fuarlar sonucunda meydana gelen dis ticaret
genel olarak Tiirkiye’nin lehine sonu¢ vermektedir. Tiirkiye Cin’den ihracattan ¢ok ithalat
yapmis ve bu durum Tiirkiye’nin déviz kaybetmesine neden olmustur. Yani Tiirkiye Cin’e
kar dis ticaret agi1g1 vermektedir. Giderek kalitesi artiran Cin’e karsin Tiirkiye tiriin kalitesini
artirmali, katma degeri yiiksek iiriinler iiretmelidir. Ayrica Tiirkiye’nin Cin i¢inde iiretim
yapma potansiyelini artirmas1 Tiirkiye’nin yararma olacaktir. Iki iilke arasindaki dostlugun
gercek tanig olan tarihi Ipek Yolu’nu yeniden canlandirma projesini hizlandirma gayreti
icinde olmalidir. Boylelikle daha derin ekonomik iliskilerle ulasilabilecek, ikili ticaret hacmi

de gercek potansiyeline ulasabilecektir.
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