T.C.
ATILIM UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
TURIZM iSLETMECILIGi ANA BIiLiM DALI

TURIZM iSLETMECILIGi YUKSEK LiSANS PROGRAMI

DUNYADA VE TURKIYE’DE SARAP TURIZMI:

ANKARA SARAP TURIZMi UZERINE BiR ARASTIRMA

Yiiksek Lisans Tezi

Canberk Giin

Ankara — 2021






T.C.
ATILIM UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
TURIZM iSLETMECILIGi ANA BiLiM DALI

TURIZM iSLETMECILIGi YUOKSEK LiSANS PROGRAMI

DUNYADA VE TURKIYE’DE SARAP TURIZMI:

ANKARA SARAP TURIZMIi UZERINE BiR ARASTIRMA

Yiiksek Lisans Tezi

Canberk Giin

Tez Danismani

Dog¢. Dr. Neriman Gonca Giizel Sahin

Ankara — 2021



KABUL VE ONAY

Canberk GUN tarafindan hazirlanan “Diinyada ve Tiirkiye’de Sarap Turizmi:
Ankara Sarap Turizmi Uzerine Bir Arastirma” baslikli bu calisma, 04/02/2021
tarithinde yapilan savunma siavi sonucunda basarili bulunarak jiirimiz tarafindan
Turizm Isletmeciligi Ana Bilim Dali’nda Yiiksek Lisans Tezi olarak oy birligi ile

kabul edilmistir.

Dog. Dr. Evren GUCER (Baskan)

Dog. Dr. Neriman Gonca GUZEL SAHIN (Danisman)

Dr. Ogr. Uyesi Kemal Giirkan KUCUKERGIN (Uye)

Prof. Dr. Dilaver TENGILIMOGLU

Enstiti Miudira



ETiK BEYAN

Atilim Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Tez Yazim Yonergesi’ne uygun

olarak hazirladigim bu tez ¢alismasini;

e Akademik ve etik kurallar ¢ergevesinde hazirladigima,

e Tim bilgi, belge, degerlendirme ve sonuglart bilimsel etik ve ahlak
kurallarina uygun olarak sundugumu,

e Tez calismasinda yararlandigim eserlerin tiimiine atifta bulunarak kaynak
gosterdigimi,

¢ Bu tezde sundugum g¢alismanin 6zgiin oldugunu bildirir,

Aksi bir durumda aleyhime dogabilecek tiim hak kayiplarimi kabullendigimi

beyan ederim.

04/02/2021 Canberk Giin



oz
GUN, Canberk. Diinyada ve Tiirkiye’de Sarap Turizmi: Ankara Sarap

Turizmi Uzerine Bir Arastirma, Yiiksek Lisans Tezi, Ankara, 2021.

Bu caligmanin temel amaci Ankara’da sarap turizminin Onemini ortaya
koymaktir. Turizm enddistrisinde turistlerin farkli istekleri destinasyonlar1 alternatif
turizm tiirlerine yonlendirmektedir. Bugilin sarap turizmi en ilgi ¢ekici alternatif
turizm dallarindan birisidir. Son yillarda diinyada ve Tiirkiye’de sarap turizmi
yiikselistedir. Bunun nedeni turistlerin degisik deneyimler ariyor olmasidir. Bunun
sonucu olarak da turistlerin sarap TUreten {ilkelere seyahat yapmak ve sarap
bolgelerini gérmek istemeleridir. Bunun ikinci ana sebebi ise sarap turizminin kiiltiir
ve gastronomi turizmi gibi diger turizm segmentlerini igerebilmesidir. Clinkii sarap
yemek yaninda tiiketilebilecek bir igkidir. Sarap turizmini, ziyaretgileri en ¢ok
motive eden faktoriin, {iziim sarabi tadimi veya {iziim sarabi bolgesinin 6zelliklerini
deneyimlemek oldugu, {iziim baglarinin, sarap imalathanelerinin, sarap festivalleri ve
sarap gosterilerinin ziyareti olarak tanimlanabilir. Ankara baskenttir. Bundan dolay1
bu tezin arastirma alani olarak Ankara se¢ilmistir. Bu bolgede sarap turizmi hakkinda
daha 6nceden yapilmis bir arastirma yoktur. Aragtirma kapsaminda 4 adet 5 yildizl
otel, 5 adet sarap evi, 8 adet sarap butigi ve 2 adet sarap fabrika dagitim merkezi

secilmistir.

Calisma 6 boliimden olusmustur. {lk bolimde sarabin tarihi, iiretim siireci,
servisi ve sunumu, ikinci boliimde Tiirkiye’de siirdiirtilebilirlik kavrami ve alternatif
turizm ¢esitleri, liclincli boliimde diinyada sarap turizmi ve onde gelen sarap iilkeleri
dordiincii boliimde Tiirkiye’de sarapcilik ve sarap turizmi iizerinde durulmustur.
Besinci boliimde Ankara’daki genel turizm faaliyetleri ve sarap turizm agiklanmaya
calisilmistir. Son bdéliimde ise bulgular dolayli ve dogrudan olarak yazili ortama

aktarilmistir.

Calismanin sonucunda Ornek isletmelerden alinan bilgiler miilakat yontemi

kullanilarak elde edilip degerlendirilmistir.

Anahtar Sozciikler: Sarap, Sarap turizmi, Ankara



ABSTRACT

GUN, Canberk. Wine Tourism in the World and Turkey: A Research on
Ankara Wine Tourism, Master’s Thesis, Ankara, 2021.

The purpose of this research is to reveal the imortance of wine toursim in
Ankara. Different wishes of the tourists direct destinations to alternative tourism in
tourism industry. Today wine tourism is one of the most interesting alternative
toursim branches. In recent years, in world and in our country wine tourism has been
on the rise of tourism, Because toursits search for more different experiences. As a
result of this they want to travel to wine-producing countries and seeing wine
regions. The second main reason is related to the fact that wine tourism can include
other tourism segments, such as cultural and gastronomy toursim. Because wine is a
drink that can be used near the meal. Wine tourism can be defined as a visitation to
vineyards, wineries, wine festivals and wine shows for which grape wine tastind and
experiencing the attributes of a grape wine region are the prime motivating factor fo
visitors. Ankara is the capital city of Turkey. Because of that Ankara is selected as
the study area of the current thesis. There is no previous research on wine tourism in
this region. Within the scope of the research, 4 5-star hotels, 5 wine houses, 8 wine

boutiques and 2 wine factory distribution centers were selected.

The study consists of 6 parts. The first part of the wine's history, production
processes, service and presentation, the second part of the concept of sustainability
and alternative forms of tourism in Turkey, the third part of the world in wine
tourism, and leading wine countries of the fourth chapter in Turkey ‘focused on the
winery and wine tourism. In the fifth chapter, general tourism activities and wine
tourism in Ankara are explained. In the last part, the findings were transferred to the

written media directly and indirectly.

As a result of the study, the information obtained from the sample businesses

was obtained and evaluated using the interview method.

Keywords: Wine, Wine tourism, Ankara
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GIRIS

Gerek diinyada gerekse Tiirkiye’de turizm denilince akla gelen deniz,
giineslenme ve eglence hayatidir. Oysa ki her giizel bir olayin sonunda, ister bir tatil
aksami isterse basarili gegmis bir toplantinin sonundaki ekip kutlamasi gibi, kisaca
bir aktivitenin nihayetinde biitiin gilizelliklerin kutlandigt ve yorgunluklarin
giderildigi enfes bir tattan olusan sunumu miikemmel yapilmis yemek ortami ve
bunu tamamlayan yemekle beraber igilen saraplar; insanlarin pek diisiinmedigi fakat
farkinda olmadan o anin en gilizel kismini1 olusturan ve yasanan giizellikleri
tamamlayan belki de ortam1 hafizalarda unutulmaz yapan unsurlardir. Romantik bir
icki olan sarap insanlar arasinda duygusal bir biitiinlik olusturmakta insanlarda
bunun pesinden kogmaktadir. Dolayisiyla son yillarda alternatif bir turizm olan Sarap
turizmi giderek hizli bir sekilde yayilmakta ve gelisim gostermektedir. Diinyada
turizm alanindaki isletmeler bu konunun farkindaligina varmig ve yatirimlarini bu

alanda cesitli etkinliklerle tiim diinyaya tanitmaya baslamislardir.

Tiim diinyada oldugu gibi 6zellikle yemeklerinin ¢esidi ve lezzeti ile iinlii
olan Tirkiye’de yerli ve yabanci turistler i¢in gastronomi turizmi yayginlasmaya
baslamis ve bunun i¢inde yer alan sarap turizmi giliniimiizde insanlarin artan bir
oranda ragbet gosterdigi bir turizm ¢esidi olarak onemi her gecen giin artmaya

baslamistir.

Sarap ve yemek, uzun zamandir turizm alaninda turistler i¢in 6nemli bir
deneyim olarak kabul edilen bir bilesimin unsurlaridir. Turistler artik gezi ve
gormenin yaninda gezilen bolgenin yoresel yiyecek ve igeceklerini tanimak ve
tecrilbe etmek istemesi sarap turizmi gibi turizm alanlarini ortaya c¢ikarmustir.
Ozellikle kitlesel turizmden farkli kisilerin bireysel olarak yaptiklar1 turizm
aktivasyonunda bu husus daha 6ne ¢ikmaktir. Gliniimiizde sadece sarabi iyi oldugu
icin ve onu deneyimlemek i¢in o destinasyonlara giden bir¢ok turist vardir. Sarapta

Iyi olan iilkeler bunun farkinda olup bu alana ciddi yatirimlar yapmaktadir.

Bu calismanin amaci gastronomi turizmin i¢inde bir alt dal olarak yer alan ve

tiikketilen sarabin Ankara’da turizm lizerinde oynadig rolii saptamaktir.

Sarap yapimi hem basit hem de ¢ok karigik bir islemdir. Basittir ¢linkii

liretimi i¢in gereken malzeme c¢esit miktar1 ¢cok azdir. Karmagiktir ¢iinkii, temel



2

tiretimde kullanilan malzemelerin ayni olmasina karsin tiim diinyada farkli tatlarda
2662 cesit sarap oldugu belirtilmektedir. Buda bu sihirli igecegin insanlarin kendi
yorelerinden elde ettikleri tecriibe, bilgi, beceri ve araglarla tiretildigidir. Peki, sarap
sadece fermente edilmis iliziim suyu ise neden bu kadar ¢esitli sarap vardir? Neden
biitiin diikkanlar onun farkli varyasyonlari ile dolmustur ve nihayetinde ona adanmis
kitaplar onun kiiciik yonleri iizerine yazilmistir. Iste ilk boliimde arastirmaya konu
olan sarap hakkinda biitiin bilgilere kolayca tek bir kaynaktan ulagmak, zaman
tasarrufu saglamak, literatiire katki saglamak amaciyla faydalanilan biitiin
kaynaklardan elde edilen bilgilerle sarap terminolojisi, tarihgesi, sarabin sofralara
kadar ki tliretim ve nihayetinde tiiketici tarafindan tadim asamasina kadarki gecen

stire¢ hakkinda teferruatli bilgi verilmistir.

Ikinci boliimde tabiatin ve tarihsel degisimin cevresel faktorlerden
etkilenmeden normal akigina birakilmasi, dogal yasamin stirdiiriilmesi, ¢evreye saygi
ve onunla beraber yasami ve biitlinlesmeyi ifade eden alternatif turizmden ve esas
itibariyle bir turizm tiirlinden ziyade farkli alanlarda hizmet sunan turizm alaninda
gerceklestirilen faaliyetlerin gelistirilmesine yonelik ilkeleri bolge halkt ve
ziyaretgilerin yasam kalitelerine olumlu yonde katki saglamaya yonelik olarak

belirleyen siirdiiriilebilir turizmden bahsedilmistir.

Sarap turizmi, baglara, sarap imalathanelerine, sarap festivallerine ve sarap
sovlarma ziyaret olarak tanimlanabilir. Ugiincii boliimde sarap ve Diinya’da sarap

turizminden bahsedilmistir.

Dordiincii boliimde Tiirkiye’nin sarap turizmindeki yeri, bolgeleri ve

gelisiminden bahsedilmistir.

Besinci boliimde aragtirmanin bdlgesi olan ve Kalecik Karasi ile {in yapan
Ankara’da Turizm ve Ankara’nin Sarap Turizminde geldigi yer, turistik yerleri,
turistik trlinleri, sarap endiistrisi, sarap imalathaneleri konularinda bilgiler verilmis

ve sarap imalatinin bir istihdam yaratmada Ankara iline katkisindan s6z edilmistir.

Calismanin son kisminda, yapilan incelemelerin smirlari, bilgi alma
yontemleri ve bunlarin degerlendirilmesine yer verilmistir. Arastirmada Ankara
ilinde sarap turizmi potansiyeli incelenmistir. Elde edilen veriler ilgili isletmede bu

alanda calisan kisiler ile yiiz yilize goriisiilerek, soru cevap tarzinda konusularak
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ogrenilmistir. Calismanin sonunda toplanan veriler o isletmede yerli ve yabanci
turistlere yapilan sarap satiglarinin isletme gelirlerindeki payini ve sarap turizminin
gelecegine 151k tutmak amaciyla turistlerin sarap tercihlerinin, her zamanki siiregelen
damak zevklerinden dolay:1 bildikleri {iriinii mii yoksa hi¢ tatmadiklar1 ve ilk defa

deneyimleyecekleri yoresel saraplardan yana m1 oldugu yorumlanmastir.

Yapilan arastirmada Ankara bdlgesinde sarap turizmi lizerine planli bir
turistik faaliyetin olmadig1 ve Ankara’daki sarap tiiketiminin genel olarak turistik

faaliyetlerin disinda tiiketildigi saptanmistir.






BiRINCI BOLUM
SARAP TADIMI, TARIHCESI, URETiMi VE DEGERLENDIRMESIi
1.1. Sarap Tadim

Giliniimiiziin modern ve duygusal bir igecegi olan sarabin tanimlarina bakacak
olursak; Sarap, iiziim suyunun fermente edilmesiyle elde edilen sividir. Uziim suyu
kendi kendine disaridan hi¢bir miidahale olmadan olusmaktadir. Biitiin {ilkelerde her
zaman kiiltiirel ve parasal kazang agisindan hep ilk siralarda konumunu sabitlemis bir

icecektir (Anli, 2006).

Sarabin birgok iilke ve cografyada farkli tanimlar1 yapilmistir. Sarap, yas
liziimiin ezilme veya biitiin olarak korunma yontemi ile veyahut biitiiniiyle alkol
fermantasyonu ile elde edilen, iizerinde ilgili bdlgenin isareti olan veya iiriin adi
tescil edilmis veya edilmemis ve insanlar tarafindan tiiketilen bir tiir siv1 igecektir

(Tirk Gida Kodeksi, 2009).

Saraplar gelisiglizel isimlerle ya da saraplarin {iziimlerine gore

etiketlenebilirler. Mesela sarabin tiretildigi iziim ismi sisenin tizerine yazilabilir.

Taze iizim suyundan mayalanma yontemiyle liretilen ve sarap adi verilen
icki, insanlar tarafinda da alkollii igecekler icinde en dogal olani olarak bilinir ve

tanimlanir (Kavaklidere Saraplar1 A.S. Yaylari, 2006).

Sarap, cesitli meyvelerin (lizlim, kiraz gibi) mayalanmas: ile ortaya ¢ikan
igerisinde diisiikte olsa alkol bulunan bir i¢ecektir. Tarihin eski doneminden itibaren
kutsal ve 6zel 6nemi olan giinlerde tiiketilmis olmas1 ve bazi eski toplumlarca dini
olarak toren ortamlarinda kullanilan bir icki kabul edilmesi, bu iliziim suyunu diger
icki ve mesrubatlardan ayirmaktadir. Sarap olusturuldugu meyvenin ¢esidi, bunun
fritkktoz miktar1 ve yapim asamasindaki bekletilme zamani gibi farkli etkenlere bagl
olarak dogru orantida tadi, i¢cimi, acilig1, asit oran1 ve aromasinda degisen bir ickidir.
Bunun diinyaca bilinen yapim meyvesi de tiziimdiir. Sarabin kirmizi, beyaz veya
bunlarin ortasi bir renkte olmasi bu iiretimin ham maddesi olan iiziimiin rengine,
kabuguna, danesine, hasat zamanina ve bunun disindaki kabugunun sira ile gegecek
siresine baglidir. Yiizyillardir liziim ile iiretilen bir icecek olma {iniine sahiptir. Bu

nedenle sarap denilince tiziim meyvesi akla gelir (https:// derstarih.com/sarap).


https://www.simurg.com.tr/tag/kavaklidere-saraplari-as-yayinlari.html

1.2. Sarabin Tarihgesi

Yapilan bir¢ok arastirma olmasina ragmen insanin yaradilisindan buna yana
sarapla ilk kez karsilagmasi ve icilmesinin ne zaman nasil gergeklestigi
bilinmemektedir. Milattan Once alti bin yillarma hatta daha onceki tarihlere
dayandig1 diisiiniilmektedir. ilk ¢agda icki olarak sarabin yapilmasinin giiniimiizde
yer alan Irak, Suriye’nin kuzeydogusu, Anadolu’nun giineydogusu ve Iran’in giiney
bat1 bolgesinde bulunan bir yerlesim yerinde basladigi tahmin edilmektedir. Tarihin
her safhasinda kurulmus biitiin biiylik kiiciik diinya medeniyetlerinde kisaca her
toplumda iiziim ve {iziimden iiretilen icki tiiketilmis ve kabul gormiistiir. Insanligin
varolus tarihinden bu yana sarap daima var olmus, kutsal sayilmis, ¢ok tanrili
inaniglarda, kiiltlirel faaliyetlerde yerini hep almistir. Giiniimiizde de insanlarin
yaninda sarabin kendine has listliin bir igecek 06zelligi bulunmaktadir (Nowak ve

digeri, 2009: 2).

Sarabin sanilanin aksine ¢ok eski bir tarihi oldugu diisiiniilmektedir. Bu
icecegin kutsal sayilmasi sarabin tarihini ¢ok eski devirlere kadar goétiirmektedir.

Ciinkii inang insanin var olmasi ile beraber onda olusmus bir duygudur.

Sarap, tarihin ¢ok derinlerinden itibaren igkiler iginde en ¢ok ilgi ve deger

gbren olmustur. Sarap ve sarap yapimi yazil tarih kadar eskidir (George, 2003, s. 2).

Milattan 6nceki yillarda farkli toplumlarin kutlamalarda ve toérenlerde sarabi
yaygin olarak kullandiklar1 bilinmektedir. Sarabin genel tarihgesine bakacak olursak,
M.O 3000’nc1 yila ait oldugu sanilan firavun mezar kaltilarinda antik dénemlere
0zgii, govdesinden daha ince olan boyun kisminin altinda daralan kulplu Yunanlilara
ait sarap cOmleklerinde yazi olarak “Anadolu’dan gelen sarap” ifadelerine

rastlanmistir (Sezer, 2006).

M.O. birinci yiizyilda ilk 6nce Roma sonradan da Fransa’ya ulasana kadar
Avrupa’da bagciligin ve sarap iiretiminin mevcut olmadigi bilinmektedir (Yildiz,

2009, s. 90).

Avrupa’da bagcilik ve sarapcilik aligkanligimin yayilmasinda Romali payi
biiyiiktiir. Dini térenlerde kullanilan sarap, Roma Imparatorlugu tarafindan, éncelikle
Fransa ve bunun yaninda Basel, Tuna ve Ren su yataklar1 uzantisinda olusturulan

toplumlarda tiiketilmesi saglanmistir (Kogkar, 2006, s. 20).



7

Patrick Mc Govern, Iran’min kuzey batisinda Godin Tepe Hoyiigii’'nde
bulunmus kiipiin bilim adamlarinca yapilan analizinde, kap igerisinde sarap oldugu
diisiiniilen ve buna isaret eden yiiksek miktarda tartarik asit tespit etmistir. Bu kiip,
sarabin minimum bes bin bes yiiz yildir insanlar tarafindan bilindigini gostermesi
sarabin tarihinin hangi zamana kadar gittigini belirlemede 6nemli bir kanittir (Doger,

2004).

Sarabin tarihinde sOylenenler, kiitliphanelerde mevcut degerli eski yazil
eserlerden, ayrica arkeolojik kalintilarin incelenip, zamanla olusmus maddelerin
kimyasal sentezlerinden ortaya ¢ikmaktadir. Uziimiin yeryiiziinde yiiz otuz milyon
yildir oldugu ve i¢ildigi anlagilmaktadir. Su an diinyada kisaca 100 farkli tatta yabani
asmanin mevcut oldugu diisiiniilmektedir, fakat sadece birinin ehlilestirilerek sarap
yapilmas: saglanmistir. Vitis vinifera subspecies sylvestris adli iizlim c¢esidi
kendisinden sarap yapilmasina imkan tanimaktadir. Sarap yapimina uygun ilk iiziim
cesidi vitis vinifera kalintilari Ergani’deki erken neolitik ¢ag olarak adlandirilan
zaman diliminde Cayonii olarak bilinen yasam alaninda Milattan 6nce 7250 ile 6751

yillar1 arasinda arastirmacilarca saptanmistir.

Sarabin anavatani olarak Anadolu kabul edilmektedir. “Vitis vinifera pontica”
adi1 ile anilan iiziimler beyaz sarabin atasidir ve anavatani Toroslar’dan Ege
bolgesine, Fenikelilerce de oradan Avrupa’ya taginmustir. “Vitis vinifera
occidentalis” adli iiziim ise kirmizi sarap liretiminin temelini olusturmustur. Saraba
iliskin en erken kalmnti olarak kabul ettigimiz kanitlar, Iran’daki Zagros daglar1 Hac1
Firuz tepesinde, karbon on dért olarak adlandirilan bir yontem ile Milattan Once bes
bin dort yiiz yillarina ait oldugu tahmin edilen pisirilmis kilden yapilmis 6 kapta
saptanmistir. Kaplarda bulunan tanen ve sarap mayalanmasi aninda ortaya ¢ikan asit,
bunlarda sarap tasindiginin kanitidir. Gilgamis destani sarabin gectigi bilinen ilk
eserdir. On birinci tabletinde, tufandan kurtulduktan sonra Nuh’un da bag kurup

sarap iiretmesi Tevrat’ta anlatilmaktadir (Bagis, 2008).

[k {iretim ve kullanim tarihi tam olarak belirlenememis ve sadece bulunan
tarthi kalintilardan elde edilen bulgulara yapilan laboratuvar analizlerine
dayandirilarak tahmini bir baglangic yili sdylenmis ve binlerce yildan beri

kullanildig1 belirlenmis olan bu icecek giliniimiize kadar popiilerligini korumus ve
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sofralarimizda yerini almistir. Gastronomi; biiylik bir 6zenle hazirlanan yemeklerin
tilkketilmesi ve bunun yaninda sunulan i¢eceklerin ig¢ilmesi anlaminda kullanilan bir
bilim ve sanattir. Ayrica son donemlerde turizm alanlar1 ig¢inde cazibesi artmig
adindan bahsedilen ve bu alanda bircok aktivitenin olusturuldugu bir kavramdir.
Bagka bir tanim olarak, toplum kiiltiirii ve her toplumun buna gore hazirlayip
tikettigi yemekle arasindaki iliskiyi inceleyen bir daldir. Gastronomi kelimesi tip
literatiirinde ise; iyi yemek yeme olarak gecmistir. Ciinkii insanoglu her zaman
yemek yemekten zevk almistir. Bu nedenle de herkesin kendine has bir damak zevki
vardir (Hatipoglu vd.2009).

Yeme ve igcmeyi birbirinden ayri diisiinmek imkansizdir. Gastronomi {izerine
pek cok tanimlama mevcuttur. Otelcilik anlaminda miisteri algisi; turizm veya baska
bir amagla evlerinden ¢ikan insanlarin evlerinden ayrildiklarindan itibaren en 6nemli
ihtiyaclarmi gidermek amaciyla yeme, igme, konaklama ve ulagim hizmeti olarak ele

aliir (Brothertor ve Wood, 2000, s. 137; Santich, 2004, s.19).
1.3. Sarap Uretimi ve Siireci

Sarap iiretimi bir¢ok asamadan gegirilerek 6zenle hazirlanmasi gereken bir
stireci gerektirir. Cesitlerine gore liretim asamasinda yapilan islemlerde farkliliklar
olusur. Sarap yapimindaki en dnemli husus sarabin kirmizi veya beyaz iiretilmesine

gore islem siralamasidir.

Saraplar beyaz ve kirmizi olmak iizere iki farkli renkte ve farkli asamalarda

olusturulurlar.

Bunlar kisaca bir gema altinda gosterilecek olursa;



BEYAZ UZUMUN
EZILMESI
1

SIRANIN
FERMAN-TASYONU
3

BEYAZ SARAP
YAPIMI

DINLENDIRME VE
AKTARMA
4

Sekil 1 Beyaz Sarap Uretim Asamasi (Tiirker, 1., 1999)

CiBRE
FERMAN-
TASYONU

3

KIRMIZI
SARAP YAPIMI

SARABIN NAKLI
VE CiBRENIN DINLENDiRME
SIKILMASI VE AKTARMA
4 5

Sekil 2 Kirmizi Sarap Uretim Asamasi (Tiirker, ., 1999)
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Kirmizi ve beyaz sarap i¢in kullanilan {iziimlere uygulanan islemler
saplarindan  ayrilma asamasina kadar aymidir. Sonraki {iretim  siireci

farklilasmaktadir. Simdi sarap iiretimini daha detayli olarak gorelim.
1.3.1. Hasat zamam ve nakil usulleri

Sarap iiretiminin ilk basamagini olusturan iiziimlerin hasadina, iilkemizin
diinya iizerinde yer aldig1 cografyasina gore Agustos ve Eyliil ay1 toplama igin
baslangig tarihleridir. Hasat siireci kadar bu donemden 6nceki dénemde siki takip ve
kontrol edilmesi gereken bir doénemdir. Uziimlerin belli zaman araliklarinda
dlgiimleri yapilir. Uziimlerin seker ve asidite oranlari 6liiliir. Elde edilen sonuglarin
olmasi1 gereken bir sevide bulunmasi ile istenilen tiziimdeki kivamin geldigi anlasilir
ve o zaman kesim ve toplama islemine baslanir. Bu faaliyete de iiziimiin bagdan
toplanmasina “hasat” denir. Baglardaki tiziimler rast gele toplanmaz. Gerekli tecriibe
ve analizlere dayali kalite kontrol yapilarak en degerli olanlari segilir. Tagima islemi
sirasinda dikkat edilmesi gereken konular vardir ve bilhassa icinde {liziim tasimakta
kullanmak igin plastik kasalar/kaplar tercih edilmelidir. Uziimiin sehirler aras1 veya
sehir ici nakli sirasinda kasasi sogutucu 6zelligine sahip kamyonlar tercih edilmelidir

(Doluca Egitim, 2020).

Analiz ve tasima esnasinda dikkat edilmesi gereken kurallar yillarca elde
edilen deneyimler olup iiretilen sarabin tadina ve igile bilirlik kivamina dogrudan etki
eden dis faktorelerdir. Sarapta kaliteyi belirleyen onemli hususlarin iginde yer
almakta ve onlarca sarap i¢inde markanin en iist siralarda yer almasinda 6nemli etken
olmaktadir. Sarabin tatlar1 iziimlerin erken veya ge¢ hasadina gore de degisir. Erken
toplanan tliziimler, sarapta sekerinin az olmasina, renk maddeleri ve olgun tanenlerin
olmasina sebep verir. Buna karsilik asidi de o kadar fazla olur, sarap daha hafif,

ferahlatici ve rengi agiktir.

Hava sicakliginin daha diisiik gegtigi bir senede tiziimlerin daldaki sayis1 daha
seyrek ve olgunlagmamis olur. Eger zaman olarak toplamada gecikildigiyse bu
tiziimlerden tiretilen saraplar daha fazla alkol igerir, tanen mevcudiyeti fazlacadir,

diisiik asitli zengin saraplardir.

Uziimiin hasat zaman1 bize sarabin iiretildigi aym iiziimden ¢ok farkl tat ve

damak zevkini almamiza neden olur. Neredeyse farkli bir iiriin ortaya ¢ikmaktadir.
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Buda bizim bir aligveris merkezinde satilan ¢ok sayida sarap g¢esidinin nedenini

ortaya koymaktadir.
1.3.2. Uziimiin salkimindan ayrimi

Sarap iiretiminde yapilacak dikkat ve hassaslik elde edilecek {iriiniin ¢ok
farkli olmasina neden olur. Bu nedenle her asamada dikkat birinci tiretim kuralidir.
Uziimler baglarda toplandiktan sonra depoya getirildiginde siraya istenmeyen
aciliklarin  gegcmesini engellemek icin yapilacak birinci basamak islem {iiziimi
salkimlardan koparmaktir. Islem sirasinda iiziimler dogal olarak hafif¢ce kirilir ve
icinden sira diye adlandirilan sular1 akar. Fakat bazi saraplar ayricalikli olarak
tizimler salkimlarindan ayrilmadan {iretilir. Beaujolais ve Languedoc-Roussillon’de
Carignan isimli saraplarin yapiminda iizim meyveleri salkimlarindan ayrilmaz
beraber birakilarak “karbonik maserasyon” adi verilen bir isleme tabi tutularak
artarak olusan karbondioksit gazi ile ilizim taneleri patlamaya baglar ve ortama

inanilmaz meyve aromalar1 yayilir (Gok, 2004, s.18).

Bunun sonucunda ortaya daha farkli bir tat ¢ikar. Yani bagdan hasat edilen
liztimlerin bitiin toplami isleme girerek sarap lretim asamasinda kullanilmaz.
Uziimlerin salkimlarmin uzun siire iizerinde kalmasi siraya acilik verebilir bu
nedenle liziimlerin salkimlardan ayrilmasi en 6nemli nedendir. Giiniimiizde {iziimii
salkimindan ayiklayan makineler mevcuttur. Eger sirada taneler birlikte beklerse

sarabin tanen orani yiiksek olur (Master Tirbugon, 2006, s.36).

Tanen, lizimiin i¢inde bulunan ve tadi buruk, insan damagimi kuruttugu
anlagilan bir bilesendir. Kirmizi renkli sarabin liretim asamasinda, fermantasyon
sirasinda saraba liziim kabugunda bulunan dogal renk maddeleri ile birlikte, kabugun
kendisi ve cekirdekteki tanenler de gecer. Tanenler sarap tadimlarinda buruk ve
acimst1 olarak yorumlanmaktadir. Ureticiler igin {iziimiin sadece siras1 degil, kabuk ve
cekirdekleri de degerlidir. Bunun yaninda siraya katacaklari aciliklar nedeniyle
salkimlar icin ayn1 seyi diistinmek neredeyse imkansizdir. Bu yiizden, depoya gelen
tiziimler bosaltim isleminin akabinde dogrudan dogruya salkim ayirma amaciyla
kullanilan makinelere gonderilir. Bu islem, iizim tanelerine zarar vermeden

salkimlarindan ayirmak ve sirasinin ¢ikabilmesi i¢in iiziimlerin hafif¢e kirilmasidir.
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Bu ayirim islemi bittikten sonra kirmizi ve beyaz sarap liretim yollart tamamen

birbirinden ayrilir (www.webnaturel.com).

Siyah {liziimler sarabin niteligine yani beklenen tada gore gerekirse saplariyla

birlikte ezilmeye baslanabilir (Gayon, Glories, Maujean ve Dubourdieu, 2006).

1.3.3. Beyaz ve kirmizi sarabin iiretimi

Toplanan iiziimlerin salkimlarindan ayrilmasindan sonra kirmizi ve beyaz
saraplarin yapiminda tamamen farkli agsamalar takip edilir. Kirmizi sarap iiretiminde
kullanilan tiziimler kirmizi renge biiriinebilmesi i¢in sira ve kirmizi {iziim taneleri bir

miiddet beraberce bekletilir. Bu isleme “maserasyon” ad1 verilir (Gok, 2004, s.18).

Uziim sirasinda glikoz veya meyve sekeri vardir. Bunun yaninda sakaroz ve
diger olarak tanimlayabilecegimiz seker ise ¢ok az bulunur. Cekirdek ve iiziim

kabugu siranin temel bilesenleridir.
1.3.4. Uziim kabuk ile ¢ekirdeklerinin birlikte bekletilmesi

Genel olarak iki haftalik bir siire boyunca iliziim kabuk ve ¢ekirdeginin
birlikte bekletilmesi ile siranin rengi {iziimiin ¢ekirdek ve kabugundan dolayr degisir
ve aynit zamanda bunlarin i¢inde bulunan madde de siraya karisir. Bu maddeye
“Tanen” ad1 verilir. Bunun kirmizi saraba tat olarak kazandirdigi burukluktur ayni

zamanda sarab1 koruma 6zelligi de vardir (Gok, 2004, s. 18).

Fermantasyon ya da mayalanma, bir maddenin tek hiicreli mikroorganizmalar
ve mantarlar tarafindan, genellikle sicaklik vererek ve kopiirerek kimyasal olarak
ciiriimesi olayidir. Uziim sirasinda bulunan seker zamanla alkole doniisiir ve bu
sirada olusan karbondioksit gazi iizim tanelerinin yukar: dogru ¢ikmasini saglar.
Ilerleyen zaman icinde {iziim sirasinin i¢inde bulundugu tankin iistii tamamen tane ile
kaplanir. Bunun biitiin sirada dengeli olmasi1 beklenir. Bu amacla sira karistirilir veya
siranin bulundugu tankin dibinden alinan sira plskiirtme ile siranin iiste kalan
kisimlarinin esit bir sekilde sirayla temas etmesi saglanir. Bu islemde tanklarin
sicakligi 26-28 °C araligindadir. Kabuklardan siraya ideal olan beklenilen rengin ve

tanenin gegmesi bu sicaklikta miimkiin olmaktadir (www.winetourism.com.tr.tc).

Yapilan islemlerin hassasiyeti bize sarabin iiretim siirecinin ne kadar hassas

oldugunu gostermektedir.


http://www.webnaturel.com/
http://www.winetourism.com.tr.tc/
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1.3.5. Pres

Beyaz ve kirmizi {iztimlerden yapilan saraplarin {iretim siireclerinin farkli
oldugunu belirtmistik. Salkimlarindan ayrilarak isleme sokulan beyaz lziimler ile
maserasyon isleminden sonra kirmizi T{ziimlerin sikilmasinda fazla kuvvet
uygulayarak kabuklarina ve ¢ekirdeklerine zarar verilmemesi gerekir. Bunun nedeni
sonugta elde edilecek iirliniin kalitesini olumsuz etkileyecek olan hususlardir. Yiiksek
bir basing altinda rahatlikla iiziimlere ait ¢cekirdekler ve kabuklar hasar gorebilir. Bu
ezilen yerlerden siraya acilik geger ve bunun yumusak olmasini negatif yonde etkiler

(Gok, 2004, 5.19).

Beyaz ve kirmizi saraplarin {iretim asamasindaki sitkma zamani farkli sirada
olur. Bu asamada dikkat edilecek husus siraya aciligin geg¢mesinin Oniine
gecilmesidir. Eski devirlerde yurdumuzda sarap yapilirken bu sikma islemi insanlar

tarafindan basilma yontemi ile yapiliyordu (Agaoglu, 1999, s. 173).
1.3.6. Sira Kkalitesi ve cibre

Uziim gibi sirali meyvelerin sikilmasi sonucu geriye kalan az sekerli ve sulu
kism1 yani tiziimiin posasi bosa ¢ikmaz. Onun da bu sektorde kullanim alani vardir.
Baglarda hasat donemi bittikten sonra kis aylarinda ve ilkbaharda yagacak bahar
yagmurlarinin topragin derinlerine kadar inmesi icin giftciler topragi ¢apalayarak
acar. Iste cibrenin iginde bulunan mineral ve faydali unsurlarin yagmurlarla beraber
topraga karisip bu sayede topragin daha verimli olmasini saglamak i¢in bu posa
topragin istiine atilir. Bu sayede bir bakima topragin giibrelenmesi saglanir. Cibre
ayn1 zamanda ilag sektdriinde ve bir cins {liziim likorii olan Grappa yapiminda da

kullanilir (Gok, 2004, 19).

Uziim kabugunda aromanin daha ¢ok oldugunu goéren Italyanlar, Grappa’y1
cibreden yaparlar. Uziimden elde edilen yiiksek alkollii i¢kiler Brendy dedigimiz
alkollii iceceklerin olusumunda da kullanilmaktadir. Bu kategoride bulunun ickilerde

raflarda yerini almaktadir.
1.3.7. Filtrasyon

Sarap filtrasyonunun ana nedeni, igindeki artik pargaciklarinin

temizlenmesidir. Filtrasyon bu isleme verilen isimdir. Fermantasyondan ¢ikan sivinin
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goriintlisii berrak degildir. Bulaniktir. Bu goriiniimiin berraklagmasi gerekir. Uzun
yillar 6nce yapilan geleneksel yontemlerde, herhangi bir ileri teknoloji filtrasyon
islemi mevcut degildi. Bunun yerine iiziimiin zamanla ¢okmesi i¢in bir siire
beklenmekte ve gerektiginde bu bulanik halde siselenerek yillanmasi saglaniyordu.
Fakat endiistrideki gelismeler sarapta parlaklik ve berraklik bir kalite kriteri olarak
belirdi. Parlaklik ve berraklik sarapta olmasi gereken bir zorunluluk haline geldi ve
On plana yiikseldi. Saraplar hizli bir sekilde berraklasmazlar. Bunu hizlandirmak i¢in
disaridan bazi maddeler kullanilir. Saraplarin goriiniimiinde bir bulanikligina neden
olan tanenler, proteinler, renk maddeleri ve pektik maddelerin uzaklastirilmasi igin
bentonit, jelatin, kurutulmus balik tutkali, aktif kdmiir, kaolin ve beyaz saraplarda
kullanilan kazein gibi maddeler kullanilmaktadir (Boulton, Singleton, Bisson ve
Kunkee, 1999).

Higbir sey kullanmadan saraplarin berraklagmasi isteniyorsa serin bir yerde

kis1 gegirecek sekilde 6 ay kadar bir slire boyu uzun kaplarda bekletilmesi gerekir.
1.3.8. Fermantasyon

Sarap yapiminin birinci asamasi fermantasyondur. Bu asamada gereken iki
husus vardir. Seker ve maya. Fermantasyon sirasinda mayalar, tek sekeri alkole
doniistiirmezler. Bunun yaninda sarabin aromasini etkileyen ester ve farkl bilesikleri
olustururlar. Fermantasyon asamasinda disaridan yapilacak islemler saraplarin farkli
olmalarini saglar. Mesela yar1 tatli bir sarabin iiretimi asamasinda alkol {iretimi

sirada seker olsa da durdurulabilir (Denizer, 2012).

Genel olarak yapilan diger bir tarif;, Fermantasyon, mayalarin etkisiyle i¢inde
seker bulunan siranin doniiserek sarap halini almasi siirecidir. Bu siireye bakmak
istersek bunun genel olarak 2 hafta oldugu goriiliir. Uriinlerin fermantasyon
esnasinda kendilerinden beklenen ozelliklerin yani aromalarmin ve canliliginin
korunmasi i¢in bu islemin belli sicaklik altinda yapilmasi istenir. Bunun beyaz
saraplar i¢in sinirlart 13—14°C, kirmiz1 saraplar igin ise 26-28°C’dir. Bunlar elverisli

sicakliklardir (Gok, 2004, 20).
1.3.9. Yillandirma

Sarabin yillanmasi sdyle tanimlanir. Uretilen sarabin zamanla okside olmasi

ve eskimesiyle birlikte diger yiyeceklerin ve iceceklerin aksine daha lezzetli olmasi,
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aromasini korumasi, tanenlerinin gittik¢e sertligini kaybetmesi, i¢gimi yumusak ve
karigik tat yapisinda olmasi demektir. Tiim diinyayr goéz Oniline aldigimizda
yillandirilabilen sarap cesidi toplam saraplarin ancak %5’inden fazla degildir.
Saraplarin cinslerine ve yapilma amacina gore yillandirma siireleri de farklidir.
Biitiin saraplar yillandirilir diye bir anlayis yoktur. Ciinkii yillanmaya uygun
degillerdir. Sarapta bulunan tanen yogunlugu, onun iiretim seklinden dogan 6zelligi
ve temelini olusturan {izimiin ¢esidi gibi unsurlar yillandirmak istenilen sarabin
ozelliklerindendir. Ornegin beyaz iiziimlerde Chardonnay 10 seneye kadar, Fransa
cografyasinda bulunan Alsace yerlesim alaninda iiretilen Riesling ise rahatlikla 20 ile

30 sene aras1 yillanabilmektedir (www.denizdemirdoven.com).

Yillandirilmak istenen sarabin iiretim siireci de buna uygun olmalidir. Bu
amagla kullanilan malzemelerde zamanla daha modernlesmistir. Hali hazirda su anda
yillandirmada paslanmaz celik tanklar kullanilmaktadir. Bu tanklarin en 6nemli
faydasi sarabin kendine 6zgiin meyve aromalarini ilk giinkii gibi lizerinde kalmasin
saglamasidir. Bu nedenle sarap iiretimi ile ugrasan kisilerin tercihi celik tanklardan

yana olmaktadir. Ozellikle beyaz saraplarda bu yontem en idealidir (Altin Tirbuson,

2006, s.30).
1.3.10. Kullanim 6ncesi siseleme ve mantar

Dolum i¢in hazirlanan siseler cok iyi sterilize edilmelidir. Uretim asamasinda
elde edilen ve bekleme siiresi gecerek hazir hale gelmis saraplar son kez bir
siizgecleme isleminden gegirilerek sarabin goriimiiniin temiz hale gelmesi saglanir.
Saraplar siselere doldurulurken havayla temas ettirilmez. Siselere doldurulan
saraplar, yine saraplar1 saklamak ve yillandirmak amaciyla yapilan mahzenlere
konur. Hazir hale gelene kadar burada yillanmasi saglanir.  Sarap sisesinin
kapatilmasinda bir tiir ahsap olan ve sadece diinyanin belli bolgelerinde yetisen
mantar mesesinden elde edilen mantar kullanilir. Belli bolgelerde yetismesinin
nedeni mantar mesesinin kendine uygun bir iklimi ve toprak yapisini istemesinden
dolayidir. Ideal bir yagis ve sicaklik gerekmektedir. Mantar sarabi en iyi koruyan bir

kapatma maddesidir. Baslica nedenleri; dogaldir.


http://www.denizdemirdoven.com/
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e Gegmisi ¢ok eski olan mantar mesesi (Quercus Suber) kabuklarindan iiretilir.
Agacim 200 yila varan 6mriinde, kabuklar 9-10 yilda bir olmak iizere 16 kez

soyularak mantar (kork) tiretimi yapilir.

e Mantar, sarabin hava almasini saglamakla birlikte gaz veya sivi olan her

seyden korur.
e Mantar, sisenin agzina tam oturur.

e Nemli veya kuru ortamlara gore genleserek veya daralarak sarabin dis

etkilerden zarar gérmesine engel olur.

Kullanim1 birinci 6nceliktedir. Mantarin yillarin sonunda saraba kendi tadini
verme olasiligr ise istenmeyen bir durumdur (Sarap Profesyonelleri Sertifika

Programi, Altin Tirbuson, s. 34).

1.4. Sarap Stilleri

Temel olarak 9 farkli sarap sitilinden bahsedebiliriz. (International Wine And

Spirits Academy)

1.4.1. Kopiiklii saraplar

Hava gecirmeyen bir ortamda mayalar fermante olursa kopiirme goriiliir ve
kopiiklii sarap ortaya ¢ikar. Koptklii saraplarin iiretimi “tank yontemi” ve
“geleneksel yontem” olarak ikiye ayrilir. Diinyanin farkl yerlerinde koptiklii sarap
uretilirken genellikle Champagne bolgesinde yetistirilen iiziimler ve yodntem

kullanilir (Sarap Rehberi, 2020, s. 44).
1.4.2. Beyaz saraplar
Beyaz saraplarin tli¢ ¢esidi vardir.

Govdesi hafif olan beyaz saraplar: Bu tip beyaz saraplar ferahlatici ve keskin

aromalariyla bilinir. Bu beyaz saraplarin ¢ogu geng tiiketilmelidir ¢linkii bu donemde

hem asit hem de meyve aromalart maksimum orandadir (Sarap Rehberi, 2020, s. 54).

Tam govdeli beyaz saraplar: Tam govdeli beyaz saraplar zengin ve goze

carpan aromalariyla bilinir. Bu saraplar genellikle ficilarda tortulariyla beraber
yillandirilir. Tortular ile yillandirmak saraba krema, vanilya ve tereyagi aromasi

katar (Sarap Rehberi, 2020, s. 70).
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Aromatik beyaz saraplar: Parfiimsii ve tathh meyve aromalar1 i¢eren aromatik

saraplar hem sek hem de yari tatli olabilir. Aromatik saraplar Asya ve Hint

mutfaklarinin olmazsa olmazi tatl eksi tatlar ve aci soslarla ¢ok iyi eslesirler. (Sarap

Rehberi, 2020, s. 80).
1.4.3. Roze saraplar

Roze sarap kirmizi iiziimlerin kisa bir siire kabuklariyla maserasyona
tutulmas ile olusur. Diinyanin her bdlgesinde iiretilen roze sarap, bir¢ok beyaz ve
kirmizi {iziimden iiretilebilir. Roze saraplar hem sek hem de tatl olabilirler. Ornegin
Tempranillo iliziimiinden iiretilen roze her zaman sek ve hafif eksi olurken beyaz
Zinfandel her zaman tatli ve meyvemsidir. Fransa’ iiretilen rozelerin ¢ogu sektir ve

Provence ile Roussillon’dan gelir.

Harmanda genellikle Syrah ve Grenache bulunur. Amerika’da her sene yeni
bir stilde roze sarap yapilsa da bunlardan en popiileri hi¢ kuskusuz beyaz
Zinfandel diritalya’da Rosata sarap bir veya birden fazla yerel {iziimiin birlesmesiyle
iiretilir. Ispanyol rozelerinden Tempranillo’da etimsi notalar ndeyken, parlak yakut
renkli Garnacha’da sekerlendirilmis, kurutulmus greyfurt aromas: baskindir (Sarap

Rehberi, 2020, s. 92).
1.4.4. Hafif govdeli kirmiz: saraplar

Hafif govdeli bu kirmiz1 saraplarin rengi nispeten agiktir ve orta-yiiksek asit
igerir. Parflimsii yapisiyla bilinen bu saraplardaki aromalar1 daha iyi almak i¢in

sarabin i¢imi balon kadehle denenmesi tavsiye edilir. (Sarap Rehberi, 2020, s. 96).
1.4.5. Orta govdeli kirmizi sarap

Orta govdeli saraplar genellikle yemek eslikcisi olarak bilinir ¢ilinkii bir¢ok
farkli yemek grubuyla tiiketilebilir. Orta gdvdeli saraplar ¢ogu zaman meyvemsi
olarak tanimlanabilir (Sarap Rehberi, 2020, s. 102).

1.4.6. Tam govdeli kirmizi saraplar

Tam govdeli kirmiz1 saraplar genelde yiiksek tanelidir, igerigindeki yiiksek
antosiyanin nedeniyle opak yakut rengindedir ve zengin meyve aromalar igerir. Bu
tarzda saraplar zengin yemeklerle eslesir ya da sadece kendi basina i¢im ig¢in

uygundur (Sarap Rehberi, 2020, s. 130).
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1.4.7. Tath saraplar

Tatl1 saraplar, yari tatlidan ¢ok tatliya seker oranina gore siralanabilir. En tath
ve en ylksek aside sahip saraplar yillanir ve kuruyemisimsi tatlar igerir. Baz1 tath
saraplart dengelemek ve kuvvetlendirmek igin brendi eklenir ve bu saraplara
“fortifiye” denir. Fortifiye saraplar yiiksek alkol icerir ve dolapta bir aya kadar
kalabilir.

Tath saraplar kendi aralarinda 5’¢ ayrilirlar (Sarap Rehberi, 2020, s. 158).

» Fortifiye saraplari: Genellikle saraplara heniiz fermantasyon islemi bitmeden,

yani hala bir miktar seker varken yiiksek alkollii igki eklenir.

* Geg hasat saraplari: Olgunluk doneminden sonra ge¢ hasat edilen saraplarda

seker orani fazla olur.

+ Kuru iiziim saraplar: Italya’da Passito olarak bilinir. Uziimler disarida

kurutulur ve %70 su kaybindan 6tiirii yiiksek seker igerir.

* Buz sarabi: Hasat tiziimler donduktan sonra baslar ve sikim, tliziimler

erimeden Once gerceklesir. Bu tarz saraplar oldukea tatli olur.

» Asil kiifli mantar saraplari: Botrytis cinera (diger adiyla asil kiiflii mantar),

tizimleri biiziistiiriir, bal ve zencefil gibi aromalar1 ortaya cikarir.
1.5. Sarap Bag Bozumu

Bag bozumu, bagda son {irlinli de toplayarak bag: iiziimsiiz birakmak diye

tanimlanir. Uziimlerin toplatilmas1 dénemidir. Ulkemizde senlikler iginde yapilir.

Tiirkiye konum itibariyle diinyanin kuzeyindedir. Bu bélgede iiziimiin
toplanmasi1 normal olarak sekizinci ayin ikinci yaris1 gibi baglamakta, onuncu ayin 15
gibi toplanmas1 bitmektedir. Elbette ki bu standart bir dénem degildir. iklimin ve
dogal sonug¢ olarak hava sartlarinin gidisatina goére bu giinler farkliliklar
gosterebilmekte ve birka¢ giin oynayabilmektedir. Sarap {ireticileri ve ziraat
miihendisleri bu giinleri dogru olarak saptanmasi i¢in devamli takipte olurlar. Hasat,
liziimlerin olgunlasmast ile baslangi¢ yapar. Ugiincii ayda iiziimler olmaya baslar, bu
zaman heniliz olgunlasmamis zaman olarak adlandirilir. Temmuz’un ikinci haftasi

sonu ile agustos aymin ilk haftas1 siyah iiziimlerde koyulasma baslar. Uziimlerde
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bulunan seker oranlar1 artmaya baslar. Uretilecek sarabin tiiriine ve bulunulan
bolgenin konuma gore sarap toplama zamani belirlenir. Ortalama hasat zamani yazin
bitmesi ile baglar. Hasat batida yer alan bolgelerden baslar ve Tiirkiye nin
dogusundaki iki bag bolgesi olan Elazig, Diyarbakir’da sona erer. Bu sira her sene
yaklagik olarak ayni doneme rast gelir. Tiim diinyada iiziimler sabahin erken

saatlerinde lizimlerin 1silar1 diisiikken toplanmasi tercih edilir (https://iwsa.com.tr/).

Bir baska tanimda ise; iiziimlerin toplanmasi, zamandan ziyade bunlarin
olgunlagsmas1 ile baslar. Tabi bu ililkemizde bolgelere gore degisiklik gosterir.
Bununla birlikte genel olarak sekizinci ayin icilincii haftasindan, 10’uncu aymn
bitimine kadar siirer. Erken olgunlasan ¢esitler, daha 6nce hasat edilir. Olgunlasma
siiresi iklime gore degisir. Toplanan ilizlimler siiratli bir sekilde sarap iiretim
asamasina sokulmalidir. Sabah ve gece serinliginde yapilan hasadin sarabin

kalitesine iyi yonde etki eder (https:// dptmezunlari.files.wordpress.com/).
1.6. Sarabin Degerlendirilmesi
1.6.1. Sarabin gorsel incelenmesi

Saraplarin rengi bilimsel olarak karisik bir konudur. Ancak deneyimli tadimct
sarabin rengine, yogunluguna, berrakligina ve akigskanligina bakarak degerlendirme

yapabilir (Sarap Rehberi, 2020, s. 14).
1.6.2. Beyaz saraplarin gorsel incelemesi

Acik platin: Isiksiz bakildigi zaman neredeyse renksiz bu beyaz sarap yiiksek
ihtimalle gengtir ve figilandiritlmamistir (Sarap Rehberi, 2020 s. 15).

Orta limon sarisi: Bazi beyaz saraplar yesilimsi bir renge sahiptir. Ornegin

Griiner Veltliner ve Sauvignon Blanc (Sarap Rehberi, 2020, s.15).

Koyu altin: Figida yillanan beyaz saraplar genellikle oksidasyon sonucu koyu
altin rengini alir (Sarap Rehberi, 2020, s.15).

1.6.3. Kirmzi saraplarin gorsel incelemesi

Acik lal: Acik renkli kirmizi saraplar daha az kirmizi pigment, yani
antosiyanin igerir. Pinot Gamay, Grenache ve Zinfandel yapisal olarak daha agik

renktedir.


https://iwsa.com.tr/
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Orta kirmizi: Kirmizimsi saraplar menekse tonlarindaki saraplara oranla daha

fazla asit icerir. Merlot, Sangiovese, Tempranillo ve Nebbiolo bunlara 6rnektir.

Koyu mor: Adeta opak olan kirmiz1 saraplar ¢cok daha fazla pigment igerir.
Aglianico, Malbec, Mourvede, Petite Sirah, Syrah ve Touriga Nacional daha fazla

antosiyanin igerir (Sarap Rehberi,2020, s. 15).
1.6.4. Sarabin koklanmasi

Ikinci asama sarabin kadeh iginde koklanmasidir. Sarap kadehe konduktan
sonra koklanir. Daha sonra ikinci defa kadeh i¢inde sarap dondiiriilerek calkalanir ve
tekrar koklanir. Bu yolla sarap daha fazla havayla temas eder, derininde kalan ve ilk
koklamayla anlagilmayan koku molekiilleri ylizeye c¢ikar. Ayni1 zamanda sarap
kadehin i¢ ¢eperine sivandigi i¢in, yogunlugu yani kivami ile ilgilide bir izlenim
vermis olur. Bu bir nevi ikinci gorsel incelemedir. Bu ikinci koklama, “ikinci burun”
incelemesi icindir. Ikinci burunda, daha ziyade sarabin yillanma ile ortaya cikan
“buke”ler algilanir. Cok zengin karmasik yapili ve giiclii saraplarda zaman zaman
liclincli bir burunla bile farkli, sarabin havayla temasinin yarattigi yeni kokular

algilanmaktadir (Yalgin, 2006, s. 34).

Buke kavrami, sarabin olgunlagsma aninda ortaya ¢ikardigi kokuyu alabilmek
anlaminda kullanilan bir terim olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Cilinkii igindeki
tiziimden kaynaklanan birincil aromalar ile fermantasyondan ve yillandirma

stiresince ortaya ¢ikan diger aromalar farklidir.

Daha acgik bir sekilde bardaginizi burnunuzun hemen altina koyun ve
“birinci” aromalar1 almaya c¢alisin. Sonra sarabi bir kez dondiiriin ve tekrar koklayn.
Bu sefer sarabi daha uzun ve dikkatli koklaymn. Simdi artik diisiinmeye baslayabilir

ve aromasini bulabilirsiniz (Sarap Rehberi, 2020, s. 16).
1.6.5. Sarabin tadilmasi

Sarabin belki de degerlendirmede en yiiksek puan alacagi ve kalitenin
belirlenmesinde rol oynayan ve ¢ok Onemli olan “armoni”, “denge” ve “uyum”
kriterlerinin, agza almip bir siire cignendikten sonra ortaya c¢ikma sathasidir.
Kadehten agza irice bir yudum sarap hafif hava ile karistirilarak alinir ve bir et ¢igner

gibi cignenerek tlikiiriiliir. Ciinkli yutmak sart degildir. Tiikiirmenin ardindan,
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damaginiza sivanan tatlar, size sarabin bukeleri ile ilgili bilgi verir. Sarap ne kadar
tilkiiriilmiis olsa bile damakta kalan bir parcast yine de yutulur. Bu esnada yemek
borusundan gecen saraptaki koku molekiilleri buharlagarak genizden burnun gerisine
dogru gelir ve saraptaki bukeleri hissettirir. Bu asamada sarap hakkindaki son karari
dilin ve damagin degil burun organinin verdigi anlasilir. Zira dilimizin tizerindeki
papillalar, aslinda birer tat alma organi degil, birer tat uyaricidir. Aci, tatl, eksi bir
yiyecegi yemememiz i¢in bize uyari sinyalleri gonderirler. Gergek tat alma organmi
ise, burundur. Buda Nezle olundugunda yiyeceklerden tat alamamanin nedenini
gosterir. Kisacasi sarabin tiim 6zelliklerine niifus edebilmek i¢in, onu profesyonel bir
ortamda tatmak gerekir. Sarap, tlim katmanlarin1 ancak bdyle bir ortamda

hissettirerek biitlin yiizlerini ortaya koyar (Yalgin, 2006, s. 35).
1.6.6. Sarabin havalandirilmasi

Sarab1 dekante etmek, oksijenle temas edilmesini saglar. Bu basit agama
sayesinde kotii kokulu aromalar okside olur ve daha az hissedilir. Ayn1 zamanda asit
ve tanen orani azalir, sarap daha yumusak hissedilir. Biitiin kirmizi1 saraplar
havalanabilir. Icilebilecek servis miktar1 kadar sarap havalandirilmalidir (Sarap

Rehberi, 2020, s. 27).
1.7. Sarap Servisi

Sarap yapimi, i¢imi, sunumu ve ortami olarak farkli ozellikleri de beraber
getiren bir igecektir. Bu nedenle sunum asamasinda kullanilan materyallerde onun

Oziine uygun olmalidir.

1.7.1. Kadeh se¢cimi

Kadehin govde sekli damakta aromalarin yogunlugunu etkilerken, agzi

sarabin damaginizda hangi tarafa gelecegini belirler.

e Genis ve yuvarlak kadeh: Genis yiizey sayesinde sarabin aromalar1 daha ¢ok

yiizeyde toplanir.

e Dar kadeh: Dar yiizeyi sebebiyle aromalar kadehin yilizeyinde daha az
toplanir. (Sarap Rehberi, 2020, s.24).
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1.7.2. Sarabin acimi ve servis miktari

Kopiiksiiz sarap acimi

Kapsonu kaldirin. Kapsonu alttan veya iisten kesmeniz fark etmez ancak
geleneksel yontem alttan kesmektir. Sise kapsonu, 1s1 uygulamak sureti ile basitce
sise bagini kavrayan ve saraba sik bir goriinlim kazandiran bir iiriindiir. Tirbugsonu
mantarin merkezinden sokun ve mantarin %95’ine gelecek kadar itmeye devam edin.
Kirilma olmamasi i¢in tirbusonu yavasca ¢ekin. Sarabin standart servis miktart 150-
180 ml olmalidir. Sek saraplar alkol oranlarina gore ortalama 130-175 kaloridir
(Sarap Rehberi, 2020, s.26).

Kopukli sarap acimi

Metal kafesi 6 kez dondiirerek ac¢in. Parmaginizi kafeste ve mantarda tutun,
bu ikisi beraber ¢ikacaktir. Dondiiriin. Bir elle mantar ve kafesi tutun, diger elle
sarabin altin1 tutun. Serbest birakin mantar yukari dogru ¢ikmaya basladiginda
baskiyr azaltin ve birakin. Sarabi mantar1 agtiktan sonra uygun agida bir iki saniye

tutun (Sarap Rehberi, 2020, s.26).
1.7.3. Sarap tanmitimi, servisi ve sunumu

Sarap kadehlerinin sofralarda yeri ayrilmistir. Sarapta servis ¢cok onemlidir.
Adeta bir seronomiyi gerektirir. Bu alan genel olarak masada bulunan bi¢agin
ucunun u¢ kismina denk gelmektedir. Yerlestirilmesi gereken ¢ok sayida kadeh
varsa, servis sagdan baglayarak yapilacagi i¢in yemek bicaginin ucundan itibaren iist
kisimda belli bir agiyla yerlestirilirler. Miisteriler, sarap tavsiyesi i¢in garsonlardan
yemege gore Oneri isterler. Bu nedenle servis yapacak personelin bu konuda bilgili
ve egitimli olmas1 gerekir. Yemek se¢imi ve buna uygun giden sarap ¢esidi egitimi
mutlaka isletmelerce yaptirilmali ve garsonlar tarafindan miisteriye aninda tavsiye
niteliginde sOylenmelidir. Sarap gibi 6zel icecekler fiyat acisindan miisterinin
kafasinda bir g¢ekinge yaratabilir. Miisterinin biitgesine gore pahali saraptan ucuz
saraba gore farkli fiyat araliginda biitiin saraplar sdylenmelidir. Bu miisterinin daha
kolay siparis vermesini saglayacaktir. Sarabin miisteriye sunumu ¢ok Onemlidir.
Sarap verilitrken mutlaka hasat zamani tarihi sdylenmelidir. Sarap miisterinin
kafasinda soru isareti yaratmamasi i¢in yaninda acilmalidir. Mantar miisteriye

verilmelidir. Mantarin miisteriye verilmesinin nedeni, sarabin uygun ve saglikli bir
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ortamda saklandigim1 gdstermek icindir. Servis yapilmadan Once masada siparisi
veren miisterinin saraptan tatmasi i¢in birka¢ yudum sarap kadehe dokiilmelidir.
Onay alindiktan sonra, geri kalaninin servisi baslar. Servis yoni saat istikametinde
olmalidir. Kadehler, miisteri tarafindan sarabin kadeh i¢inde dondiiriiliip
havalandirilmasini saglamak icin kadehin 1/3’linden fazla doldurulmamalidir. Sarab1
ilk tadan ve sarabi son alacak kisi hesab1 6deyecek miisteri olacaktir. Sarap kadehleri
bosaldikca  doldurulmalidir.  Bunun  anlami  fazla  doldurma  degildir

(https://www.merryvale.com).
1.7.4. Sarabin saklanmasi

Acik saraplar uzun siire oksijenle temasta oldugunda ya da sicak ev
ortaminda hizlica bozulur. Bu ylizden agik sarabi sarap buzdolabinda 10 ile 13 derece
arasinda boyle bir dolabiniz yoksa normal buzdolabinda saklamak gerekir.
Tiiketilmeden bir saat once buzdolabindan ¢ikarilarak servis edilmelidir. Sarabi
tekrar kapamak, oksijenle temasi engeller ancak Onceden giren oksijen i¢in bir
¢oziim olmaz. Vakumlu koruyucular sarabin daha uzun siire dayanmasini saglar.
Kilerde veya dolapta saklanan saraplar dort kat daha fazla yillanir. Farkli
sicakliklarda yillanan saraplar bozulabilir. ideal saklama kosulu 10 ile 13 derecede
ve %75 nem ortamindadir. Yillandirilmak istenen sarap i¢in mutlaka ya mahzen
kurulmali ya da sarap dolabi alinmaldir. Iki tiirli sarap buzdolabi vardir.
Termoelektrik ve kondansatdor olandir. Termoelektrik daha sessizdir ancak 1s1
farkliliklar1 ortaya cikabilir. Kondansatér daha giiriiltiilidiir, farkli zamanlarda

onarim ister ancak 1s1 olarak daha stabildir (Sarap Rehberi, 2020, s.29).


https://www.merryvale.com/
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IKiNCI BOLUM
SURDURULEBILIR TURIZM VE ALTERNATIF TURIZM
2.1. Siirdiiriilebilir Turizm

Stirdiiriilebilirlik; giinimiiz  ihtiyaglarin  karsilanmasi  ve ihtiyaclarin
giderilmesinde kullanilan kaynaklarin harcanmasinda doganin korunmasi ve
gelecekteki ihtiyaglarinda géz Oniinde tutularak cevre idamesinin saglanmasi igin
yapilan faaliyetlerdir. Amag gelecek nesillerinden bu kaynaklardan yararlanmasini

saglamaktir (Collin, 2004).

Bu alandaki c¢aligmalarinda son yillarda siirdiiriilebilirlik gdstergelerinin
belirlenmesi yoniinde c¢alismalar hiz kazanmis ve cesitli modeller gelistirilerek
yapilan calismalarin etkisi dlgiilmeye ¢alisilmistir. Diinya Turizm Orgiitii tarafindan
yapilan tanimlamaya goére “Siirdiiriilebilir turizm i¢in belirlenen gosterge
sistemlerinin kullanimiyla elde edilen bilgiler, turizm sektoriinii ve problemlerini

tespit etmek ve onlemek amaciyla kullanilmaktadir (Balances vd., 2011).

Turizm sektorii glincel gelismeleri tiim diinyada takip ederler. Kendilerini
yeni diinya ortamina devamli adapte ederler. Bu amagla bu sektdriin gevresinde
bulunan biitiin kaynaklar1 ve dogayr koruyarak onlarin devamliligini saglamalar
onlarin birinci amaglar1 olmalidir. Fakat sanayi toplumunda insanlarin bilimden ve
teknolojiden faydalanirken ve bunun kendisine olan olumlu katkilarini kullanirken,
cevresine ve dogal kaynaklara da zarar vermekte onun yok olmasinda neden
olmaktadir. Bu nedenle biitiin imkéanlardan yararlanirken doganin yok olmamasi igin
acilen onlemler alinmali ve ¢areler bulunmalidir. Dogal ve kiiltiirel kaynaklar asir1
deformasyona neden olmadan etkili ve dengeli kullanilmasi uygun bir yol olacaktir.
Bunu saglama amaciyla, B.M. 1987 Brundtland sonu¢ raporunu agiklamis ve bu
raporda biitlin ekonomik faaliyetlerin icrasinda ¢evre ve sosyal politikalar birlikte
diistiniilmiis, {¢liniin birlikte uygulanmasinin esas alinarak c¢evreyi koruyan bir

siirdiiriilebilir kalkinma &nerisi olusturulmustur (Ozbey, 2002;136).

Insan cevresi ile etkilesim iginde yasar. Bu yasam siirecinde i¢inde bulundugu
cevreyi, dogay1 bozmadan veya degistirmeden orijinali halinde korumasi ve idame
ettirilmesi siirdiiriilebilir turizmin hedefi ve amacidir. Baska bir tanimlama ile

stirdiiriilebilir turizm, kiiltiirel biitiinliik icinde ¢evreyle ilgili siireg, biyolojik farklilik
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ve yasami siirdiiren sistemlerin korundugu ve ayni zamanda mevcut tiim dogal
kaynaklarin turizm amacl gidilen bolgedeki yerlesik insanlarin ve gezi amach gelen
yerli/yabanci turistlerin ekonomik, sosyal ve estetik gereksinimlerini karsilayacak
sekilde ve en Onemlisi sadece suami degil gelecek kusaklarin da ayni
gereksinmelerini karsilayabilecekleri bigimde yonetildigi bir yaklasim olarak tarif

ediliyor (https://www.gelecekturizmde.com/surdurulebilir-turizm-nedir/).

Kiiresellesmeye bagli olarak yerylizii diizeninde ve is diinyasinda yasanan
gelismeler turizm sektoriinii diinyadaki mevcut en biiyiik is alanlarindan biri haline
dontistiirmiis ve sektdr gectigimiz on yil igerisinde %25 oraninda biliylimiistiir.
TUSIAD’1n 2012°de yaymladig1 rapora gore, turizm alaninda ¢alisan is giiciiniin tim
diinya is giicliniin %8’inden fazlasini olusturmakta ve tiim diinya genelinde her gegen
giin artan bir oranla insanlara is saglayarak kiiresel ekonomik gelisime giiglii bir
ivme kazandirmaktadir. 2011 yilinda turizm sektoriiniin kiiresel ekonomiye sagladigi
dogrudan ve dolayl katki 6,5 trilyon dolar civarindadir ve bu rakam diinya gayrisafi
hasilasmin %9 una tekabiil etmektedir. Oniimiizdeki on yillik siire¢ sonunda turizm
sektorlinlin 10 trilyon dolar seviyesinde katkiya ulasacagi ve toplamda 356 milyon

kisiye istihdam yaratacagi 6ngoriilmektedir (TUSIAD, 2012).

Stirdiiriilebilir turizm siirdiiriilebilir kalkinmayla baglantihidir (Hardy ve

Beeton, 2009).

Birlesmis Milletler tarafindan olusturulan “Sirdiiriilebilir Kalkinma
Komisyonu”, devam ettirilebilirlik kavramini ele alarak, siirdiiriilebilir turizmin asil
gerekliliklerini belirlemeye c¢alismistir. Yil 97’ye kadar olan donemde heyet
sirdurilebilirligi  kiigiik adamlarin gelistirilmesi  ve ilerletilmesi baglaminda
degerlendirirken, 1999’da heyet siirdiiriilebilir turizm konusunu uluslararasi

platforma tasiyip uluslararasi ¢alisma programina almistir (N. Kahraman, O. Tiirkay,
2006).

Turizmin strdiiriilebilirligi pek ¢ok faktore baglhidir. Turistler hem yerel
magazalar, bankalar, hastaneler, caddeler ve agik alanlar gibi somut hem de yerel
kiiltiir, duygusal cevre ve o yere ait olma duygusu gibi soyut kaynaklar

tilketmektedirler (Briassoulis, 2002).


https://www.gelecekturizmde.com/surdurulebilir-turizm-nedir/
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21’inci ylizyilda tilkemizde de bu alanda yapilan ¢alismalarda siirdiiriilebilir
turizmin 6nemi daha da on plana ¢ikarilmig, sosyal ve ekonomik olarak bunun

birlikte ele alinmas1 gerektigi kabul edilmistir.

Bahsettigimiz 6nemli tanimlamalardan sonra bu basamakta siirdiriilebilir
turizmin amaglarinin gergeklestirilmesinde teknoloji/bilginin ne tarz etkileri olacagi
belirlenmesi, siirdiiriilebilir turizmin hedeflerini belirlemek acisindan Snemlidir.
Asagidaki sekilde siirdiiriilebilir turizmin amaclarini gosterebiliriz (R.K Dowling.,

D.A. Fennell, Ecotourism Policy and Planning, CABI, 2003).

* Turizmin c¢evresel ve ekonomik olarak katki saglayabilecegi bilincini

artirmak
» Kalkinmanin her alaninda esit olarak destek yapmak,

* Bolge sakinlerinin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik olarak yasaminin 1yi seviye

gelmesi i¢in destekte bulunmak,
* Turistik amagli bulunan insanlara iyi ve kaliteli hizmet sunmak,
* Bunlara yonelik olarak ¢evrenin kalitesini siirdiirmek ve arttirmaktir.
2.2. Alternatif Turizm

Etrafi denizlerle kapli ve adeta yarimada olan iilkemiz deniz turizminde tiim
turizm talebinin %90’1n1 olugturmaktadir. Buna yonelik olarak kiy1 turizminde biiyiik
bir geligme gostermistir. Ancak deniz turizminden yararlanmak yaz aylari ile sinirh
olmasi nedeniyle, bu donem iginde bolge ¢ok yogun turist akimina ugramaktadir.
Kisa bir siire igerisinde asir1 yogunlukta bazi olumsuzluklar1 beraberinde getirmekte
ve tabii kaynaklarin siiratle yok olmasi, g¢evre kirliligi gibi sorunlara neden

olmaktadir (Kozak vd. 2006; ss. 18-19).

Bu durum iilkeleri daha farkli alternatif turizm modelleri aramaya
yonlendirmistir. Alternatif turizmin olugmasi: 1980’lerde moda haline gelmis

konulardan biridir (Butler, 1990; Weaver, 1991; Leksakundilok, 2004).
Bununla birlikte bu alanda kabul edilen diger turizm alanlar1 (inang turizm,
egitim/dgretim turizmi gibi) diisliniildiigiinde alternatif turizm ge¢misinin orta ¢ag

hac yolculuklarina ve grand tur’a kadar uzandig1 goriilmektedir (Weaver, 2006).
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Aligilagelmis deniz, kum ve gilinesten olusan toplu olarak bir bolgede
gerceklestirilen turizm yerine insanlar farkli alanlara ilgilerini odaklandirmis ve bu
amacla arayislara girmis ve kendilerini daha mutlu, daha heyecanli duygular
yasatacaklarina inandig1 aktiviteler igine atmislardir. iste bu duygu ve diisiince
icerisinde alternatif turizm tiirleri ortaya ¢ikmistir. Alternatif turizm en genel haliyle,
denizde yiizme kumda giineslenme olarak goriilen klasik turizminin ¢evre ve sosyal
yap1 lizerinde yarattigi olumsuzluklar1 azaltmak ve artik geleneksellesmis turizm
anlayisindan farkli arayislari olan tiiketicilerin istek ve beklentilerini karsilamak
amactyla olusturulan ve sunulan tiim turizm tiirleri olarak tanimlanmaktadir

(Akoglan Kozak ve Bahge, 2009).

Alternatif turizm, deniz-kum-giines tiggeni igerisinde sahil kenarlarinda
toplanilmasini saglayan kitle turizminin meydana getirdigi negatif sonuglar1 azaltmak
ve bu alisilmis turizm yerine farkli taleplerin istek ve gereksinimlerini karsilamak

amaciyla ortaya ¢ikmistir (Kozak ve Bahge, 2009).

Alternatif turizm dendiginde sadece tek bir kavramdan ve turizm ¢esidinden
bahsedildigi diisiiniilebilir. Halbuki tam tersi olarak gercekte bircok alana yonelen
eko turizm, siirdiiriilebilirlik, toplum temelli turizm, fuar turizmi, yoksullugu dnleme
turizmi, yerli 6zgiin turizm, goniilli turizm, egitim turizmi gibi farkli turizm
formlarmi1 ifade etmektedir (Weaver, 1991; Leksakundilik, 2004; Higgins-
Desbiolles, 2008;).

Alternatif turizm kavraminin ortaya ¢ikma nedenleri maddeler halinde ele

alacak olursak;

o Ulkerlerdeki senede bir kez yapilan ‘kum, giines, deniz turizm olaymi tiim

yila ve iilkenin her bir noktasina yaymak,

e Daha fazla turist alarak iilkelerin 6demeler dengesi arttirmasina katkida

bulunmasini saglamak,

e Tiim iilkede cografi bolge olarak turistlerin talep oranlarina gére planlanacak
ve gelistirilecek alternatif turizm tiirleri ile bdolgeler arasinda bir denge
saglanmasina ve aralarindaki gelismislik farklilarinin ortadan kaldirilmasina

calismak,
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Bolgenin kiiltiirel 6zelliklerine, imkanlarmma ve dogasinin saglayacagi
aktivite alanlarma gore farkli tiirlerde turizm planlamalar1 yapma, hali
hazirdaki mevcut turizm imkanini verimli hale getirme ve dengeli sekilde

kullanma istegi,

e Emek yogunlugunun siireklilik gerektiren bir ihtiya¢ ve devamli bir faaliyet
olmasi nedeniyle turizm sektoriinii y1l boyunca faaliyet gostermesine olanak

saglamak ve istihdami kesintiye ugramamasina katkida bulunmak,

e Turizm sektorii kendisi disinda dolayli olarak diger isletmelere ve bircok
sektore katkida bulunuyor olmasi sebebiyle bunu sadece yarim donem degil
tim doneme yayarak diger sektorlerin bundan olumlu sekilde biitiin bir yil

faydalanmasini saglamak,

e Alternatif turizm {iilkenin bu turizm tiirlerine uygun olan bdliimlerine yatirim

yapilmasini ve gelismesine yardimci olmaktadir (Aymankuy, 2003).

Turistlerin ihtiyaglarinin siirekli degisiklik gdstermesi ve artmasi buna paralel
olarak da gesitli dirlinlerin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Adeta bunu
zorlamaktadir. Gidilip goriilen ve tatil icin segilen bolge sayilarinin, gesitli alternatif
planlamalar dahilinde arttirilmasi ve bu yorelerdeki turizm faaliyetlerinin
gelistirilmesine katkida bulunacak her tiirlii destegin saglanmas1 gerekir. Boylelikle
artan talepleri karsilamak ve turizm faaliyetinin tiim sene igine yayilan siirekli bir
faaliyet olmasini saglamak ancak alternatif turizm planlamalari ile miimkiindiir. Bu
yolda alternatif turizm iriinleri ortaya c¢ikarmak en gercek¢i ¢oziim yolu olarak

goriilmektedir (Ozdemir, 2003).
Tiirkiye’de y1l boyunca turizm yapilabilmesi ve alternatif turizm tiirlerinin
gelistirilmesi i¢in;

e Saglik ve sicak su,

Kayak,

Spor,

Golf,

e Inang,
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e Kiiltiir,

e Biiyiik capli toplanti,

e Yayla,

e Dag,

e Ekolojik,
e Yat,

e Kirsal alan,
o Ay,
e Gastronomi,

e Sehir gibi bir¢ok turizm alanini alternatif olarak faaliyete gecirilmelidir.
Turizm gibi alternatif turizm potansiyelleri harekete gecirilmelidir (2.
Turizm Surasi, 2002, Ankara).

Alternatif turizm cesitlerini inceleyelim.
2.2.1. Saghk ve sicak su/termal turizmi

Termomineral su banyosu, genellikle hasta kisileri veya deri hastaliklar1 olan
kisileri tedavi etmede kullanilan bir tedavi yontemidir. Eglence ve rekreasyon

amaclida kullanilmaktadir (T.C Turizm Kiiltiir Bakanligi, 2020).

Halihazirda gelismis veya gelismekte olan iilkelerde sanayilesme ve sehir
yasamanin neden oldugu cevre sorunlari, insanlarin biiyiik bir boliimiiniin sagliksiz
konutlarda barmmmak durumunda olmalart ve giinliik yasamin gerektirdigi
problemler, onlarda giinden giine tatillerini tabiata yakin kirsal alanda, gilinesli
ortamda ve farkli dallarda eglence, spor aktiviteleri, sanatsal faaliyetlerden olusan bir
ortamda bulunma ve yasama istegini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu talep de bunu giderme
yolunda bir turizmin olugsmasina ve planlanmasina neden olmustur. Eglence ve spor
etkinlikleri ileri yas seviyesine gelmis kisiler arasinda yerlerini saglik ve iyilesme
amagh etkinliklere birakmaktadir. Bu ihtiyaglarin giderilmesi, termal turizmin

talebine 6nemli bir kaynak olusturmaktadir (Aslan, 1993, ss. 38-50).
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Saglik turizmi; turistlerin kendilerinde mevcut olan saglik problemlerinin
giderilmesi amaciyla bir bolgeye getirilmesinin turizm aktivitesi olarak planlanmasi
ve bunu giderme amaciyla yapilan faaliyetlerdir diye tanimlanabilir (Bennet, v.d,

2004, ss. 122-137).

Jeotermal su, yani tedavi edici 6zelligi olan mineraller, tuzlar ve gazla ihtiva
eden bir ¢esit su. Termal su ile bir kiir merkezinde 1slak, kuru tedavi iinitesinde ve
buna bagli olarak kurulmus kiir oteli ve yine buna entegre olarak kurulmus kiir
parkindan olusan bir kompleksle gergeklestirilen tedavi sekli. Bu tedavi ile ilgili
etkinlige de Termal Turizm deniyor (Mendekli, 2002, s. 8).

Alternatif turizm ¢esitlerinden saglik amagli olarak planlanan ve bu kapsamda
degerlendirilen termal turizm; tabiattan yer {stiine kendiliginden gelen kendine has
bir sicakliga sahip olan ve i¢inde faydali mineralleri iceren sifali sularin ve sifal
camur ve buharlarin bulundugu yorelerde, yorenin kendine 6zgli iklim kosullari
altinda gergeklesen turizm tiirtidiir. Teknoloji ve bilgi agisindan gelisen tip diinyasina
ragmen termal su ile yapilan tedaviler gilinlimiizde doktorlar tarafindan halen
gecerliligi korumus bir tedavi yontemi olmakta ve bu konuda da hastalarina

onerilerde bulunulmaktadir (Tutar, 1991, ss. 222-234).

Dogal yontemler ve sifali sulardan yararlanma amaciyla turistler i¢in
planlanan ve belli bir zaman dilimine sikistirilmayan bir turizm ¢esididir. Iklime
bagli olmamasi bu turizm ¢esidinin yil icerisine dagilmasi da devamlilik agisindan
biiyiilk bir avantajdir. Doktor tavsiyesi ve kontrolii altinda yapilmasi tavsiye

edilmektedir.

Saglik turizminin baslica nedenlerinden birisi sagligim1 kaybetmis insana
sagligini tekrar kavusturmak ve siiratle iyilesmesini saglamaktir. Bu hedefe ulasmak
icin bazi hastaliklara veya yaralara iyi geldigi goriilen termal tesislerin saglig1 tekrar
kazandirmada saglik turizmine yonelik olarak termal turizm planlamalar1 yapilmakta

ve kullanilmaktadir (Sayili v.d, 2007, ss. 625-629).

Kiiltiir ve turizm Bakanligi 2010 yayinladig: verilere gore iilkemizde yiiz adet
Termal turizm tesisi vardir. Bu tesislerdeki yatak sayisi otuz bine yaklasmistir ve bu

zamana kadar toplam iilke genelinde Turizmi tesvik kanunu uyarinca ilan edilen 73
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tane Termal Turizm merkezi tespit edilmistir (www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/

Saglik ve Termal turizm).

Kisa, orta ve uzun dénem hedeflerine bakacak olursak, Tiirkiye nin saglik ve

termal turizmde diinyaya agilim projesi olan termal turizm master plan1 kapsaminda;
e Kisa Dénem (2007-2012): 50.000
e Orta Donem (2012-2017): 100.000
e Uzun Dénem (2017-2023): 500.000

Saglik turizminde yeterli sayida yatak sayis1 kapasitesi olusturarak,
‘Diinya’nin en 6nemli saglik ve termal destinasyonu’ olunmasi amaglanmaktadir

(T.C Turizm ve Kiiltiir Bakanlig1, Termal turizm master plani).

2.2.2. Kis turizmi

Genellikle karli ortamlara 6zgii bir ¢esit alternatif turizm olan “Kis turizmi”
kis sporlarinin 6nde oldugu insanlarin aktivite, eglence amaclh sectikleri bir turizm

tiirtidiir (Ulker, 1992).

Alternatif turizm tiirleri i¢inde yer alan spor turizmin bir ¢esidi olarak da
goriilen kis turizmi, kendine has kayak ve kiyafetleri gibi cesitli 6zel malzemeler
kullanilarak, yine kendi kurallar1 igerisinde yapilan, ¢evre ortaminin da buna uygun
olarak buz ya da kapl olmas1 gereken, tek veya toplu olarak yapilan, gerektiginde

yarigma amagli da uygulanan bir aktivitelerdir (Albayrak, 2013).

Yilin belli bir doneminde kayak yapmaya uygun, kar sartlarinin, 6zel kayak
sahalarinin ve egitim alanlarinin bulundugu boélgelere yeme-igme, eglenme, tatil

yapma veya seyahat yapma amaciyla yapilan aktivitelerdir (Ilban, O.M., vd. 2008).

Diger bir tanimda ise odagin kar ve kayak sporlarinin oldugu destinasyonlara
yapilan konaklama ve diger hizmetleri kapsayan bir turizm faaliyeti olarak

tanimlanabilir (Incekara,1998).

Turizm kiiresellesirken Tirkiye’de de yeni agilimlar yapma zorunlulugu

dogmustur (Saritas, 2009, ss. 35-37).


http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/
http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/
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TUIK ’te agiklana verilerde Tiirkiye’de toplam 435 adet 1000 metreden yiik
dag yer almaktadir. Bu acidan bakildiginda Tiirkiye’nin birgok bolgesinin kis
turizmine uygun oldugu anlasilmaktadir (Cimilli vd. ,2016, ss. 22-32).

Ozellikle Tiirkiye’nin gerekli dénemi verilmesiyle bu potansiyele 6nemli
katkida bulunacak olan Toros ve Kuzey Anadolu Daglar1 ki turizmine ¢ok uygun
alanlara sahip olmasma ragmen, uzun yillar bu potansiyeli iyi bir sekilde
degerlendirecek uygun bir yatirnm adimi atilmamis ve degerlendirilememistir

(Doganay, H, vd.2013).

Kis turizminde Tiirkiye’nin ilerleye bilmesi i¢in yapmasi gereken ¢ok adimlar
vardir. Yapimi hala devam etmekte olan yeni projeler ile toplam yatak sayisinin 20

bine tirmandirilmasi planlansa da bu sayr Avusturya’nin kis yatagi kapasitesinin

%4’iine denk gelmis olacak (S. Unlii YUCEL, 2001).
2.2.3. Spor turizmi

Gergekte kendisi bir kitle etkinlii olan sporun biitiin dallar1 ile turizm
arasinda zaten yakin bir iliski vardir. Ikisi de harekete dayali olan turizm ve spor
arasindaki paralellige ek olarak, biiylik spor karsilasmalarinin giiniimiizde artik ciddi
organizasyonlar ile yapiliyor olmasi iki konu arasindaki iliskiyi daha da

somutlastirtyor (Tiirsab, 1998).

Tarihsel stirecte spor ve turizm etkinliklerinin ge¢misi Eski Yunan dénemine
kadar geriye gitmesine ragmen, spor turizmi ancak yirminci yiizyilda kiiresel boyut

kazanabilmistir (Standeven ve DeKnop, 1998).

Spor turizmi spora ilgi duyan insalarin bu alanlara katilimi ile olusan
olayladir. Spor organizasyonlari ise seyirci, basin ve sporcularin bira araya gelerek

gerceklestirdikleri bir etkinliktir (Toskay, 1989).

Biitiin turizm faaliyetlerinin ortak amaci eglenme olarak sdylenebilir. Spor
turizminde, insanlarin bulundugu ortamlardan ayrilarak degisik bir ortama girip
giinliik yagamdaki tek diize uyguladig: aktiviteden farkli olarak eglenmek amaciyla
spor miisabakalarin1 seyretmek veya bu faaliyetlere katilmak olarak tarif edilebilir

(Gibson, 1998, ss. 45-76).
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Baska bir tanim olarak spor turizmi, ilgi duyulan sportif alandaki
miisabakalara bir fiil katilmak veya izlemek amaciyla bulundugu iilkeden ayrilarak

degisik iilkelere yolculuk etmek olarak nitelendirilmektedir (Kurtzman ve Zauhar,

2001).

Ozellikle giiniimiizde bu alanda yapilan turizm faaliyetlerine ilgi her gecen
giin artan bir ivme kazanmaktadir. Spor turizmin de olusturulan bilimsel arastirmalar
1998 yili akabinde hiz kazanmistir. Bu turizmde amag eglenmektir. Insanlar bunu
elde edebilmek i¢in bulundugu mekanlardan ayrilarak aktivitenin yapildig1 yerlere
gitmekte ve bu faaliyeti izlemekte hatta bizzat katilarak yapabilmektedir. Bu amagcla

yapilan seyahate de spor turizm denir (Gibson, 1998).

Artik iilkelerde spor organizasyonlar iilkelere gelir ve doviz kazandirmalar
ozelliginden kaynakli en ©nemli faaliyetler olarak yerini almistir. Ulkelerin
ekonomik sorunlarinin oldugu dénemlerde bu sorularin ¢oziimiinde 6nemli bir nitelik

tasimaktadir (Alpulu, 2011).

Spor turizminde bolgenin sahip oldugu fiziksel ve cografi 6zelliklerin biiyiik
bir 6nemi vardir. Tiirkiye’de spor turizmine yonelik faaliyetlerin genellikle Ege ve
Akdeniz bolgelerinde bulunan turistik alanlarda gergeklestirildigi goriilmektedir. Bu
bolgelerde spor turizmine yonelik olarak rafting, kano, yamag parasiitii, cip ile safari
turlari, dag bisikleti ve trekking turlar1 gibi doga sporlarinin yapildig: belirtilmektedir
(Bektas, 2010).

2.2.4. Golf turizmi

Golf Turizmini kisaca tanimlarsak, saha icerisinde bizzat oyuncu olmak ve
faaliyete katilmak ya da sadece seyirci kuliibesinden yapilan faaliyeti sadece
izleyerek izleyici olarak bu aktiviteye katilmak hedefiyle golf miisabakalar1 igin
planlanan programlara yapilan seyahatleri kapsamaktadir (Readman, 2003, ss. 165-

201).

Golf sporunun kendine has oyunda kullanilan 6zel araglari, kiyafetleri ve bu
oyunun oynanabilecegi 6zel bir sahasi vardir. Sahanin biiyiikliigiine gore kiiciik
elektrikli araclarin kullanildigi, sert toplara 6zel imal edilmis golf sopalariyla vurulan

ve deliklere toplarin girmesi hedef alinin bir oyundur (http://tr.wikipedia.org).
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Golf oynayan miisabiklarin fiziksel bir giice sahip olmas1 gerekir. Oynayana
Ozgiirlik ve dinginlik hissi verir. Yag sinir1 oynayabilmek i¢in yoktur. Oyun sahada
bir rakipten ziyade macgin kendisi ve doga ile yapiliyor hissini verir. Bos zamanlari
degerlendirme olarak diinyanin bir¢ok yerinde insanlar arasinda tercih edilen bir

oyun, bir spor dalidir (Kaplan, 2010: 1).

Bu spor dali turizminde diinya genelinde, insanlarin sayica oldukca fazla bir
boliimii ki bu yaklasik elli milyon turistin iistiinde bir sayi, bu golf sporu ile ya
ilgilenmekte ya da oynamaktadir. Sportif golf turnuvalarii seyretmek veya burada
oynamak i¢in milyonlarca kisi bulundugu yasadig: yerlesim yerlerini degistirip baska
yerlere gitmektedir. Bu faaliyetler golf turizmi igerisinde kabul edilmektedir (Hudson
ve Hudson 2010).

Golf sporu maddi agidan pahali bir spordur. Bu amagla aktivitelere katilan
insanlar turist olarak basta konaklama, ulagim, yeme-igme, oyun sahalari, oyun igin
gerekli ara¢ ve geregler olmak iizere bir Golf faaliyetinin sundugu iiriin ve hizmete
diger alanlardaki turizm faaliyetlerine katilanlardan daha fazla para harcamak

durumundadirlar (Hutchinsonve ark. 2009).

Yeryliziinde yaklasik altmis milyon insan profesyonel veya amator olarak bu

oyunu oynamakta ya da ilgilenmektedir (Isen, 2006).

Diinyada en fazla golf oyuncasina sahip llke yaklasik 24 milyon golf
oyuncasina sahip olan ABD’dir. Bunun baslica sebepleri iilke niifusu ve gelir
diizeyidir. Ulke toplamda 14.500 golf sahasma ve 13.500 golf tesisine sahiptir
(Adams, 1995).

Golf turistlerinin diger turistlerden farki gece konaklama siirelerinin
digerlerine gore daha uzun olmasidir. Ornek verilecek olursa 2002 yili Turizm
Bakanligi’nin verilerine gore otelde kalig siiresi normal bir turist i¢in yillik ortalama
4 gece iken golf oynayan turistler igin bu kalis siiresi 7,7 gecedir
(http://www.kultur.gov.tr-b).

Golf turistleri ekonomi agisindan yiiksek harcama yapan turist tiiriidiir.
Golfciiler sadece konakladiklar1 otele veya restoranlara degil ulasima, eglenceye,
gezilere, golf sahalarina, gorevlilere de para harcamaktadirlar. Normal bir turistte

kiyasla golf turistleri daha c¢ok turlar, aligveris yiyecek-icecek aktiviteleri yapar.


http://www.kultur.gov.tr-b/
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Ispanya ve Portekiz’deki istatistiklere gore bir golfcii siradan bir turisttin 3 kat1

harcama yapmaktadir (Tiirkiye Golf Fedrasyonu Internet Sitesi, 2005).

Tirkiye golf federasyonunun onemli tanitimlari, yatirimcilarin katkilari,
Turizm bakanhigmin onemli c¢alismalar1 ve golf turizmine verilen tesvikler ile
Tiirkiye’de golf turizmi alaninda 6nemli adimlar atilmis ve ¢ok biiyiik katkilar

saglanmistir (Cetin, 2008).

Ulkemizde, bu sporun &nemi de her gecen giin artmaktadir. Bu amagla son
zamanlarda uluslararasi standartlara sahip golf sahalar1 hizmete girmistir. Antalya
ilinin Belek beldesi essiz tabiat giizelliginin yaninda uluslararasi standartta olan golf
sahalar1 ile Tiirkiye’nin bu alanda 6nemli 6ncii turizm bolgesi olmaktadir (Kiiltlir ve

Turizm Bakanhig: Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigii, 2020).
2.2.5. Inang turizmi

Ilk cag zamanlarindan beri insanlar icin 6nem bir inan¢ motifi olan inang
turizmi, insanlarin dini goérevlerini yerine getirebilmek amaciyla kutsal yerleri ziyaret

etme aktivitesidir (Murray ve Gragam, 1997).

Bagka bir tanima bakacak olursak Inan¢ turizmi, insanlarmn hayatlarini
stirdiirdiikleri, islerinin akrabalarinin bulundugu ikamet yerlerinden ayr1 olarak bu
yerlerin diginda inanglarina gore dnem verdikleri yerleri, binalar1 veya kutsal kabul
ettikleri alanlar1 gdrmek amaciyla yaptiklart turistik amach gezilerdir seklinde

tanimlayabiliriz (http://yigm.kulturturizm.Gov.tr/inanc-turizmi.html, 2020).

Bir baska tanimda Inang turizmine bakacak olursak; Insanlarin dini
inanglarini tatmin edebilmek amacgli din ¢ekim merkezlerine yapmis olduklari,
isletmelerin trettikleri hizmeti satin alarak gecici siire konakladiklar1 alternatif bir

turizm tiiriidiir (Hiiseyin Kaya, 1996).

Onemli bir alternatif turizm cesidi olan inan¢ turizm kiiresel olgekteki
potansiyeline bakildig1 zaman gerekli onem tesviklerin verilerek gelistirmesi gereken
popiiler bir turizm tiirtidiir. Aciklanan verilere bakildig1 zaman bugiin dini amaglarla
turizm yapan 300 milyon turist oldugu goriilmektedir. Ve bu seyahatler ekonomi

acisindan bakild1 zaman yaklasik olarak 18 milyar dolarlik bir degere sahip oldugu


http://yigm.kulturturizm/
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sOylenmektedir (Tarlow, a.g.e) Diinyada yaklasik 2 milyonda fazla Miisliimanin 6zel

giinlerde hacca seyahat ettikleri bilinmektedir (Collins Kreiner, 2010, ss. 153-164).

Inan¢ Turizm sadece kutsal gdrevleri yerine getirmek igin yapilmamaktadir,
Turizm ve din arasindaki iliski, dinsel inancin giiciine degisir. Inang turizminde amag
bazi insanlar i¢in ruhsal bir arayistir. Aradigin1 bulabilmedir. Bazilar1 i¢in ise kutsal
hacilik gérevlerini yerine getirmedir. Insanlar farkli amaglarla bu turizme katilirlar.
Amaglar1 farkli iken birbirinin yerini bu kutsal gezide alabilirler. Inang turizmine
katilan bazi kisiler turistten ¢ok haci olabilecegi gibi bazilar1 ise hacidan ¢ok turist

olabilir (Sharpley ve Sunduram, 2005).

PEW’in arastirmalarindaki istatistiklerine bakildigi zaman yeryiizii insan
sayisinin 5.8° milyarinin ¢esitli inanca sahip oldugu, bundan yola ¢ikarak her 10
kisiden 9’unun bir dine mensup oldugu anlasilmaktadir. Bu degerlerden ise toplam
diinya niifusunun %84’niin bir dine tabi oldugunu anlasilmistir. PEW’in arastirmada
elde ettigi bilgilerin sonuglar1 su sekildedir (Pew Research Center, The Global

Religious Landscape)

e Diinya Niifusunun; %32 si Hiristiyan,

%23’ Misliiman,

%16's1 dinsiz,
e %151 Hindu,
e %7’si Budist,

e %0,2’si Yahudi ve yaklasik %6’s1 Afrika dinlerine, Cin’de yasayanlarin

dinlerine, Amerika uyruklu yerlilerin dinlerine ve Aborjin dinlerine mensup)

Kiiltir ve Turizm Bakanhigt 1993 yilinda Tiirkiye’de turizmin
cesitlendirilmesine yonelik adimlari, tesvikleri, projeleri ve programlar: baslatmigstir.
Asagida belirtilen hususlar goz 6niine alinarak 3 biiyiik dine ait kitaplarin ve kutsal
yerlerinin  mevcut listeleri olusturulmustur. Bu hususlar su  sekildedir

(www kultur.gov.tr ‘Inang Turizmi’).

e Din ve sanat tarihi agisindan insanlar arasinda degerli bulunan ve yogun bir

sekilde turistler tarafindan gidilerek goriilen mekanlar,
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e Turizm acentalariin kendi tur programlarina almasi amaciyla, ulasim
yoniinden kolay olan merkezler ve Mimari yoniiyle ¢ekici, ¢ok degerli ve

giizel rnekleri olan yerler (Www.kultur.gov.tr ‘inang Turizm’).

Tiirkiye’de Inang turizminin yerini bulmak amaciyla, istatistik kurumunun
ziyaret¢i anketinde yaptigi arastirmaya gore iilkemize insanlarin ziyaret nedenleri;
gezmek, eglenmek, toplanti, konferans, saglik, ziyaret, misafirlik, kiiltiir, sportif
faaliyetler, fuar ve egitimdir. Yapilan arastirma sonuclarindan da anlasildigi gibi
Tiirkiye’ye inan¢ turizmi icin gelen turist sayisi oldukca azdir. Asil ziyaret
nedenlerinin basinda gezi, eglence ve kiiltiirel amaglar gelmektedir. Dini inanglar
dogrultusunda inan¢ turizmi icinde Tiirkiye’ye gelen turist sayist beklenenden

diistiktiir (www.tuik.gov.tr).
2.2.6. Kiiltiir turizmi

Tarihin ilk donemlerinden itibaren insanlar din, savas, fetih, ticaret, go¢ ve
merak gibi nedenlerden dolay1 farkli yerlere seyahat etmisler ve bu yer degistirme

nedenlerinin ilk sirasinda da kiiltiir yer almistir (Dinger ve Ertugral, 2000).

Kiiltiir, dogal tarihi ve kiiltiirel varliklar, sanat eserleri, sosyo-ekonomik
olgular turistik bir {irlin bi¢ciminde gezginlerin hizmetine sunulan bir turizm

anlayisidir (Uygur ve Baykan, 2007).

Alternatif turizm tiirleri iginde yer alan biitiin diinyada 6nemli faaliyetler
icinde yer almis tiirii olan kiiltiir turizmi, elde edilen ekonomik kazanglarin yaninda
gelir saglayici etkisinin yaninda kiiltiirel degerlerin korunmasi agisindan da tizerinde

durulan bir turizm seklidir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002).

Turizm agisindan bakildiginda kiiltiirel degerlerin korunmasi ¢ogu zaman
kentlerin yeniden yapilandirilmasina ve kirsal alanlarmin diizenlenip tekrar
canlandirilmasma neden olur. Turizm anlasildig:1 gibi rekabet giiclinli arttiran bir

unsur duruma gelmektedir (Wang ve Bramwell, 2012; Ozdogan, 2014).

Kiiltiir turizmi sayesinde ekonominin farkli dallarinda gelismeler olur.
Ozellikle o alanlarda calisan insan sayisinda artis meydana gelir. Kiiltiir turizminin
ilgilendigi alanlar miizeler, sanat galerileri, tarihsel alanlar ve otel isletmeleridir. Bu

alandaki bir gelisme diger bircok sektor dede olumlu gelismelere sebep olacaktir.


http://www.kultur.gov.tr/
http://www.tuik.gov.tr/
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Turizm faaliyetlerinin tiim bir yila yayilmasin saglamak birinci hedeftir (Oztiirk &

Yazicioglu, 2002).

Tim diinyada yeni bir faaliyet olarak tanimlayabilecegimiz kiiltiir turizmi
gercekte cok eski zamanlardan beri var olan bir aktivitedir. Turizm alanina yeni bir
soluk ve degisiklik getirmistir. Gelecekteki turizm faaliyetlerinin ihtiyaclarmin ve
degisiklerinin simrlarint ¢izmigtir. Kiiltiir turizmi, turizm alanindaki zenginligi,

cesitliligi artirmis ve gelecekte de artirmaya devam edecektir (Richards, 20016).

Tirkiye’yi inceledigimizde Kiiltiir turizmi agisindan, zengin kaynaklar ile
onemli bir potansiyele sahip oldugu goriilmektedir. Bulungumuz cografyanin birgok
eski medeniyet ve uygarlia ev sahipligi yapmis olmasi bunlarin zamanla ortaya

¢ikarilmasi kiiltiirel agidan ¢ok énemlidir (Tok, 2002).

Ulkemize gelen turistlerin gelis nedenlerinin ortaya cikarilmasi amaciyla
Tiirkiye istatistik Kurumu tarafindan yapilan arastirmaya gore, kiiltiir amach
tilkemize gelen insan miktar1, 2004 senesinde 1,116,206, 2005 senesinde 1,310,082.
ve 2006 senesinde 1,008,513 kisidir (www.tuik.gov.tr).

2.2.7. Kongre turizmi

Cesitlik kaynaklara gore “Kongre” kavramiyla ilgili farkli tanimlamalar
vardir. Farkli bolgelerden gelen insanlarin kendi boélgelerinin diginda bir yerde

toplanmast ve Onceden saptanan farkli konular hakkinda yapilan goriismelerdir

(Tansu Karasu, 1985).

Bir diger tanim ise sOyledir; Kisilerin siirekli olarak yasadiklari bolgeler
disinda, Onceden saptanan ve bilimsel bir calismaya dayali uzmanlik gerektiren
alanlarda veya meslek dallarinda, ortaya atilan bir konuda bilgi vermek ve almak i¢in
bir araya gelmelerinden ortaya c¢ikan seyahat, konaklama olay1r ve iliskilerin

timidiir” (Karasu, 1990).

Kongreler Turizm agisindan bakildiginda ciddi bir potansiyele sahip olduklari

icin turizmde biiyiik bir dnem olusturmaktadirlar (Ozdemir, 2014).

Kongre turizmi, belirli potansiyele sahip iilkelerde ve iilkelerin belirli
bolgelerinde goriilen yogunlagmalarin dnlenebilmesi, turizm sezonunun uzatilmasi,

tesislerin doluluk oranlarinin artirilarak daha verimli hale getirilmesi ve kongre
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katilimcilar ile refakatcilerin harcamalarinin normal turiste oranla daha fazla olmasi
dolayisiyla tilkenin doviz girdilerinin artirilmasi gibi ekonomik faktorler nedeniyle

en fazla tesvik edilmesi gereken turizm tiirtidiir (Aymankuy, 1996).

1900 yilinda agiklana verilere bakildigi zaman yapilan 232 adet kongrenin
sadece 202’si Paris’te yapildig1 goriilmektedir. Ve bu oranla %92 biiylik payla Paris

kongre sehirleri arasinda en biiyiik sahip olan sehir olmustur (Yilmaz Ozen, 1986).

1960 yilinda Tirkiye uluslararasi alanda kongrelerle tanismistir. "Diinya
Kizilhag Kongresi" ve "Diinya Ticaret Odalar1 Uluslararasi Kongresi" organize

edilmistir (Arslan, 2008).
2.2.8. Yayla turizmi

Belirli ytikseklikler akarsularca derin bir bi¢imde yarilarak diiz veya dalgali
olarak olusan ve plato veya benzeri sekilde kullanilan alanlara yayla denmektedir

(Hosgoren, 2014).

Diger bir tanimda ise yayla; Akarsular tarafindan parcalanarak vadilere
ayrilmis, daglarin belirli yiiksekliklerinde yer alan diizliikklerdir Yaylalar ¢cogunlukla
kdy veya kasaba gibi topluluklara ayrilmistir. Bu alanda bulunan yaylalar kdy ve

kasaba olarak 2’ye ayrilmistir (Dasc1 ve Comakli, 2006).

Bagka bir tanimda ise Yaylalar; niteliklerine gore dagcilik ya da kayak
sporlari, golf, atla gezinti, binicilik sporlari, ¢im kayagi, uzun doga yiiriiyiisleri, vb.
sportif ~ faaliyetlerin ve aktivitelerin  gelistirilmesine uygun  ortamlardi.
Uygulamalarina bakildiginda degisik planlama alanlarinda belirlenen merkezlerde,
cadirli kamp alanlari, giintibirlik merkezler yaz-kis spor tesisleri, mesire ve piknik

alanlar diizenlendigi gériilmektedir (Oger ve Yaman, 1999).

Insanlarin psikolojik, sosyo kiiltiirel, eglenme, dgrenme ve dinleme gibi
thtiyaclarimi karsilayabilmek i¢in gegici bir siire ile  siirekli yasadiklar1 yerlerden
gecici siire ile ayrilarak bu alanlara gelip bu ihtiyaclarim1 karsilamaktadirlar.

Ekonomik olarak da bu durum o yoreye biiyiik katkilar saglamaktadir (Uckun, 2004).

Yoresel kullanim amaglariyla, yilin belli donemlerinde faydalanilan, ayr1 bir
kiltlirii temsil eden yaylalar zaman igerisinde toplumsal degisime ugramistir. Bu

tesislerin 1990 yilindan sonra turizmin hizmetine verilmesiyle, geleneksel yasam
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biciminin yaninda, turistik taleplere de hizmet edecek diizenlemelerle beraber

yaylalara olan ilgi artmistir (Atasoy ve Biyik, 2005).

Tiirkiye’de Turizm tesvik kanunu ile imara agilan yaylalar sunlardir; Ordu,
Cambasi, Arsin, Aybasti, Keyfalan ve Topcay yaylalari; Giresun’un Bekas, Kumbet
ve Yavuz yaylalari; Rize’nin Anzer ve Ander, Artvin’in Kacgar yaylalar1 ve
Trabzon’un Uzungdl, Karadag, Solmaz, Pazarcik ve Yilantag yaylalar1 (Power

Ekonomi, 2002).

Yayla Turizmi ile ilgili merkezi hiikiimetin diizeyindeki en onemli ¢alisama
2000 yilinda T.C. Bagbakanlik Devlet Planlama Tegkilati Miistesarlig1 ile Japonya
Uluslararasi Is birligi Ajansi ile hazirlanan, Dogu Karadeniz Bolgesel Gelisme Plam

(DOKAP)’dir (Devlet Planlama Teskilati, 2003).
2.2.9. Dag turizmi

Tarih boyunca insanlar, hayvanlarin1 beslemek icin otlaga gotiirme, milli
sinirlarin belirlenmesi, bilimsel arastirmalar ve buna benzer nedenlerle ¢evrelerindeki
daglara ¢ikmiglardir. Alp daglarina bilinen ilk ¢ikis, 1336 senesindeki Francesco ve
Gerrardo Petrarch’in tirmanisidir (UNESCO, 1987; Jonston ve Edwards, 1994).

Daglik bolgelerin  kullanilis amact ¢ogunlukla ormancilik, madencilik,
yaylacilik, bazen cift¢gilik, vahsi hayati koruma, turizm ve spor amaciyla

kullanilmaktadir (Anonim, 2011).

Onceleri bireysel ve kiigiik gruplar halinde yapilan dagcilik, son dénemlerde
dag turizmi adi altinda kitlesellesmis, turizmin ve rekreasyon alanin bir pargasi

haline doniismeye baslamistir (Davidson, 2002).

Dagcilik, insanlarin yasamlarimi is hayatlarini stirdiikleri yerlesim yerlerine
yakin veya yapilacak bir seyehatle tamamen uzak bir alanda icra edilebilir. Dagin
karakteristik 6zelligi, iklim faktorleri, ara¢ gere¢ durumu bu tirmanisin gerektiginde
buralarda aylarca kalinmasimi gerektiren bir faaliyete doniistiiriir (Mahruki,

1995;1996).

Ozet olarak daglar; yiikseltileriyle, diizliikleriyle, tabiat sekliyle, su, enerji,
iklim, orman yapisi, ekonomik yapi, yerlesme ve yasayan insan sayisi, ulasim

araglari, spor ve turizm ile yakindan ilgilidir. Bundan dolayr bu bolgelerdeki
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aktivitelerin iyi planlanmasi ve uygulanmasi ¢ok dnemli bir durum olusturmustur

(Hurni, Haberling ve Kriz, 2003).

Turizm alani i¢in bir yonlendirme ve ileriye doniik planlama olarak ortaya
konan Turizm Stratejisi (2023)‘nde; turizmin ¢esitlenmesi, biitliin bir yila yayilmasi,
alternatif etkinliklerin arttirilmasi iizerinde en fazla durulan konulardir. Yine buna
gore; ilgili alanda calisan insan sayisinin yiikselmesi, sinirlt bir alanda kalmayip,
diger cografi bolgelere de yayilmasi, bilinen ve 6nemsenen turizm bolgeleri, her
mahallin potansiyeli ile uygun olarak adapte edilmis turizm ¢esitlerinin meydana
¢ikarilmasi konusunda bilhassa durulmustur. Belirtilenlerden de gorildiigii gibi,
Tiirkiye turizminin gelistirilmesinde ve ¢esitlendirilmesinde daglik alanlarin her tiirli
imkanindan faydalanma zorunlulugu ortaya ¢ikmaktadir. ilk sirada Aladaglar (orta
Toroslarda) ve Kagkar daglar1 (Dogu Karadeniz’de) yer aldigi iilkemizin diger
bolgelerinde bulunan daglar, yabanci turistler tarafindan turistlik amacli ilgi odagi

halini aldilar (Karadeniz ve Somuncu, 2003; 2004).
2.2.10. Ekolojik turizmi

Eko turizm terimi ilk kez 1980'lerin sonlarinda, akademik literatiirde
goriinmeye basladiginda, bunun 20 yil sonra turizm sektorii i¢ginde dnemli bir yere
sahip olacagi ve ozellikle turizm caligmalar1 alanina giren bir aragtirma konusu

olabilecegi tahmin edilmiyordu (Weaver ve Lawton, 2007).

Insanlarin  Diinya’nin asir1  kalabalig, giiriiltiisii ve rahatsizlik veren
ortamindan uzaklagma istegi ve ayrica ulasimda nispeten biitiin insanlara uygun
Odenebilir fiyatlarin olugmas1 ve hava yollarin gelisip rotalarini arttirmasi ile birgok
insan bozulmamis giizellikleri aramaya baslamis olmasi ile 1970-1980° yillar
arasinda ekoloji turizmi yavas yavas olusmaya baslayarak alternatif turizm cesitleri

i¢indeki yerini almistir (Honey, 2008).

Eko turizm, dogal ¢evre ile turizm faaliyetini bagdastiran, doganin olumsuz
etkilenmesi konusunda sorumluluk bilinciyle hareket etme temeline dayali bir turizm

faaliyetidir (Turizm Bakanlig1, 1999; Eadington ve Smith, 1992).

Eko Turizm yerel degerlere saygili olarak ve onlar1 koruyarak kaynaklari
turistlerin hizmetine sunmak olarak degerlendirmektedirler. Bu tanimda eko turizm,

bir yandan ekolojik, ekonomik ve sosyal devamliligin saglanmasi, 6biir yandan dogal
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alanlarin oldugu gibi kalmasi i¢in bir ara¢ olarak goriilmektedir (Demir ve Cevirgen,
2006).

UNESCO’nun bildirisinde hala gegerliligi siirmekte olan, ¢evre ve koruma
alanlardaki eko turizmin 6zelliklerini su sekilde siralaya biliriz (UNESCO ve MAB,
2002);

* Eko turizmde, ¢evreye duyarliligi, cevre ahlaki ve egitimi bilinglendirilmesi

tesvik edilmeli,

* Eko turizm, g¢evrenin dogal siirecine ve kaynaklarina tahrip kaynakli

midahaleler yapilmamali,

* Eko Turizm’de turist bulundugu ortami kabullenmeli ve onu kendi ¢ikarlar

dogrultusunda degisimini diisiinmekten kaginmali.

Dogal cevrenin devamliligi ilkesi, tabiat gezilerinde dogal ¢evrenin
degistirilmeden korunmasi demektir. Bu amagla yapilan turistik gezilerin, belli bir
plan ve program cercevesinde uygulamaya alinmasi, segilen gezi istikametinin ve
uyulmasi gereken talimatlarin 6ncelikle olusturulmasi ve bu amagcla egitilmis uzman

rehber kullanilmasi gerekmektedir (Barnes and Barnes 1993).

Kiiltlir ve Turizm bakanligi, Cevre ve Sehircilik bakanligi, Orman ve Su isleri
Bakanligi Tiirkiye’de eko turizm faaliyetlerinde ortak caligmalar yiiriitmekte ve
diinyanin ¢esitli lilkelerinde oldugu gibi tabiat alanlar1 ve parklari, koruma alanlari,

milli parklar1 korumada 6nemli gelisme gostermektedir (Selimoglu, 2004).

Turizm Bakanlhigmin 2023 hedefleri igeresinde ilk etapta Karadeniz ve
Akdeniz bolgesinin dahil oldugu “Gilineydogu Anadolu projesi Eko-Turizm
Koridoru” biyo cesitlilik agidan ve eko-turizmin Oncelikli olarak gelistirilmesi
hedeflenen bdlgelerdir. Tiirkiye’nin mesafece fazla olan en uzun iki yliriyls
yolundan bir tanesi “St. Paul yiirliylis yolu” Bat1 Akdeniz Bolgesinde bulunmaktadir
(Kocadagli, O., 2007).

Tiirkiye’de eko turizmin faaliyet alanin1 milli parklar, dogal ve tabiati koruma
alanlari, tabiat amitlar1 gibi koruma alanlar1 olusturmaktadir. Ozellikle milli parklar
icinde bulundurduklar1 farkli dogal, kiiltiirel, jeolojik, tarihi ve arkeolojik degerleri

ile eko turizm alaninda ¢ok 6nemlidir (Demir ve Cevirgen, 2006).
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Eger siirdiiriilebilir turizmin istenilen bir seviyeye gelmesi arzu ediliyorsa;
kaliteli biiylimeye, kaynaklarin devamliligina ve ahlak kurallar1 dogrultusunda

diiriistge harcanmasina gereken onem verilmelidir (Karaman, 2004).
2.2.11. Yat turizmi

Ekonomik agidan geliri yiiksek seviyede olan insanlarin ugrastigi turizm
seklidir. Giin gectikce artan bir ilgi ile karsilasmaktadir. Iki merkez yat turizm igin
cok onemlidir. Akdeniz ve Karayip Adalari. Akdeniz’de mevcut olan limanlara
kayitli yaklasik 1 milyon yat var. Akdeniz’e yat baglama kapasitesinin ylizde 85’1
Fransa, Italya ve Ispanya arasinda paylasilmistir. Tiirkiye’de 10.500. baglama
kapasitesine sahip 17 kayitli yat limani var. Kapasitenin 5.868 Turizm Bakanligi

belgeli, 4.632 iskele, rihtim ve balik¢1 barinagi seklinde (Uras, s. 7).

Deniz turizmi, yillik olarak Tiirkiye’ye getirdigi doviz miktart 2 milyar
dolardir. Biitiin diinyada son on yilda ticaret hacmi %9 artarken, turizm %12
oraninda artmistir. Deniz turizmi Tiirkiye’de son on bes yil icinde milli ekonominin
en siiratli gelisen alanlarindan biri olmus, turizmden elde edilen gelir tiim ihracat
gelir hacminin 1/3 nii agmistir. Deniz turizmi agisindan en biiyiik potansiyele sahip
olan Tiirkiye, Ispanya, italya, Yunanistan’dan sonra dérdiincii sirada gelmektedir

(Kara ve Emecen, 2002).

Deniz turizminin, genel turizm gelirleri i¢inde O6nemli bir katkisi oldugu
sOylenebilmektedir. Tiirkiye’nin deniz turizm gelirine bakildiginda, 2016, 2017 ve
2018 wyillarinda sirasiyla, $ 3,4 milyar, § 3,2 milyar ve $§ 5,9 milyar olarak
gerceklesmistir (DTO, 2019)

Turizm sektoriinde giinliik turist harcamasi ortalama $40 seviyesindeyken
(konaklama hari¢) deniz turizminde $ 200-250 diizeyine ¢ikabilmektedir (Dogan,
2019).

Giliniimiizde yat limanlar1 gelirlerinin  biiyiikk  boliimiinii  karadaki
faaliyetlerden kazanmaktadir. Bu yilizden yatgmin yat limaninda kaldig: siire
igerisinde giizel zaman gegirmesi i¢in yeterli sosyal tesisin yat limaninda bulunmasi

gerekmektedir. Yat turizmini gelistirmenin ilk kosulu, hizmet verilecek yeterli sayida
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tesisin bulunmasi ve mevcut tesislerin altyapr ve tistyapt eksikliklerinin giderilerek

sunulan hizmet kalitesinin artirtlmasidir (Gékmen, 2001).
2.2.12. Kirsal turizm

Kirsal turizm, mevki olarak sehir disinda olusturulan ve ¢ogunlukla bu sahada
calisan insanlarinda ayni bolgeden karsilandigi bir turizm bigimidir. Tabiatla bag
basa sehir disinda bulunan bu bolgelerin 6grenilmesi ve zaman gegirilmesi bu turizm

seklinin birinci hedefidir (Douglas vd., 2001).

Bagka tanimda ise: bu turizm kirsal alanda yasayan insanlar tarafindan
olusturulan kirsal alana 6zgii iiretim, huzur ve kaynaklarda yararlanmak amaciyla

yapilan bir ¢esit turizmdir (Ozcatalbas, 2000).

Insanlarin Ingiltere’de dogaya ydnelmis olmasi ve bunun Basta Avrupa’nin
sanayilesmis tilkelerine hizli bir sekilde yayilmasi kirsal turizmin 19. Yiizyilda
O6nemli bir konuma getirmistir. Bu turizm tiirliniin hizli bir sekilde yiikselmesindeki
en 6nemli etkenler insanlarin sosyo-ekonomik durumunun diizelmis olmasi, sehrin
giiriiltiisiinden, havanin kirliliginden, hayatindan tikanikligindan ve stresten
uzaklagmak istemeleri bu olgunun hizli bir sekilde yayilmasini saglamistir (Halbway

ve Taylor, 2006).

Korunmus dogal cevrede, doga harikalarinin mevcut oldugu farkli kirsal
alanlara ziyaret etmeyi, gdrmeyi arzu eden insanlar otantik atmosferdeki etkinlikleri
tercih ederler. Otel amaciyla normal kirsal alana uygun insa edilmis yerli halkin
kullandiklar1 ve yasamlarini idame ettirdikleri evler, ayn1 bolgedeki pansiyonlar,
kamp alanlar1 veya kirsal tatil kdyleri tercih edilir. Kiiltlir gezileri, yakin ¢evrede
doga yiiriiyiisleri, yerel el sanatlarinin tanitimi, hayvancilik, tarim gibi etkinlikler

turistik cekiciligi arttirir (Zeyrek, 2008).

Kirsal alanlar; dogal ve kiiltiirel yapilariyla, bilhassa sehir insaninin giderek
artan tatil gereksinimine gecmisten giiniimiize cevap vermeye ¢aligmaktadir (Soykan,

F., 2002")

Kirsal turizm gerek iilke ekonomisinin daha diizenli gelismesi, gerekse tabiat
ve kiiltiirel degerlerin devamliliginin saglamasi anlaminda toplu turizmine gore daha

devam ettirilebilir turizm ¢esididir. Doganin ve kiiltiirel degerlerin birinci 6ncelikli
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planda ele alindig1 bir alternatif turizm ¢esidi olan kirsal turizmin, ekonomi ve biitiin
turizm agisindan dnemini maddeler halinde asagidaki sekilde belirtmek miimkiindiir

(Tesbi, 2000):

e Kirsal turizm o bolgenin ydresel tiim {iretim maddelerine talebi artirir.

Dolayistyla o bolgenin iiretici sinide olumlu yonde kalkindirir.

e Kirsal turizm ile turistik mal ve hizmet sektorii ve bunlarin yan sektorleri de

gelismektedir.

e Kirsal turizmin bir bolgede gelismesi oradaki is imkanlarinin artmasina ve
isttihdaminda sorun olmaktan ¢ikmasina neden olur. Gelirlerinin artmasi ile

yore halkinin yagam diizeyi artmaktadir.
e Kirsal turizm ile tatiller mekan i¢ine alinabilmektedir.
e Kirsal turizmi secen kisiler daha az bir para ile tatil yapabilmektedir.

e Kirsal turizm sayesinde sehirde yasayan insanlar ile kirsal kesimde
yasayanlar arasinda diyaloglar ve karsilikli etkilesim olusur. Bu sayede
sehirsel ve kirsal alanlarda yasayan insanlarin yasam ve davranislar

arasindaki fark 6nemli 6l¢iide azaltilmaktadir.

Kirsal kalkinma, yoreye sosyo-ekonomik etkileri olan ziraat icin bir firsattir.
Toprak, doga, bitkiler, hayvanlar, isgiicii gibi kirsal kaynaklarin siirdiiriilebilirliginin

saglanmasi kirsal ekonomideki riskleri azaltacaktir (Ploeg, vd., 2000).

Diger bir tanimda ise: Kirsal turizm: Bulundugu yorenin ekonomik olarak
kalkinmasina, yerel halka ek gelir saglamasina ve insanlarin goclerini Onlemede

onemli katkilar1 bulunmaktadir (Celtek, 2004).

Tiirkiye’de kirsal turizm denildiginde akla genellikle doga yliriiylisleri ve
doga sporlarini iceren acik hava ve etkinlikleri, aligveris ve giliniibirlik yeme-igme

programlar1 ve giiniibirlik kdy ziyaretleri gelmektedir (Akga, 2004).

Tiirkiye’nin kirsal turizm gelisimi i¢in degerlendirebilecegi bircok firsatlar
vardir. Ulkemizin turistlerin kirsal turizmde tercih ettikleri dogal, tarihi ve kiiltiirel
alanlarda rekabet giicliniin fazla olusu, bunun farkindaliginda olan Avrupa Birligi’nin

kirsal turizm projelerine mali destek vermesini saglamistir. Yeterli destegi alan bu
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faaliyet alaninda kirsal turizm isletmelerinin sayisi da ayni oranda artmaya
baslamamustir. Yeterli destek ve bu alandaki istemin artmasi, bu bdlgelere ait tanitici
televizyon programlarinin yayginlasmasi bu turizm alaninin gelismesine katki

saglamistir (Akga, H., 2006).

Tiirkiye’nin genel olarak yabanci turistler tarafindan segilmesinde etkili
faktorlere bakildiginda kirsal turizmin potansiyeli hakkinda az da olsa bilgi
edinilebilir. 2004 yili verilerine gore yabanci turistlerin %81 kiiltiirel etkilesim
amaciyla iilkemize gelmektedirler. Gezmek ve tabiat giizellikleri tanimak i¢in gelen
turist sayisina iligkin ayrintili veri bulunmamaktadir. Fakat gelen insanlarin %32’si
gezmek ve eglenmek, vazife amaciyla (%12), akraba goriismesi (%11), aligveris
(%11), ticari (%10) ve %16’s1 ise farkli nedenlerle iilkemize gelmektedirler (DIE,
2004).

2.2.13. Av turizmi

Av turizmi, av ve yaban hayati kaynaklarinin kontrollii olarak yerli ve
yabanci avcilarin faydalanilmasina sunulmasini, bu kaynaklarin rekreasyon el ve
turistik agilardan degerlendirilerek Tiirkiye turizmine ve ulusal ekonomiye katkida

bulunmasini hedefleyen ¢alismalardir (Ozdénmez vd. 1996).

Avcilik ve turizm arasindaki iliski incelendiginde ge¢misten giiniimiize
onemli baglantilar bulunmaktadir. Yirminci ylizyilin son ¢eyregine kadar beyaz
adamin safari adi altinda Afrika, Asya ve Latin Amerika'da yaban hayvanlarini
trofeleri, disleri ve degerli kiirkleri igin siirtiler halinde Kkatletmelerini hesaba
katmazsak, av turizminin ortaya ¢ikmasi 19601 yillarin baslarina rastlamaktadir

(Safak, 2003).

Av turizmi olgusu dogal yasamda verilen kontrollii avcilik ve ekolojik
degerler oncelik yapilarak ortaya ¢ikan bir turizm ¢esididir. Av turizmi, insanlarin
dogaya geri doniis egilimiyle artisa gegmektedir. Insanlarin, kiy1 turizminin, tarihi
yerler gbrmenin, yeni lilkeler kesfetmenin yaninda yeni alternatif turizm gesitleri
arayisina gectikleri goriilmektedir. Bunlardan biri de av turizmidir (Kozak ve Bahge,

2009).

Bos araziler, otlaklar karavan ve kamping alanlar1 olarak av turizmi sayesinde

kullanilmaya baslanmistir. Av turizmi, elma, armut, misir ve sosyo maliyet acisindan
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cok disik olan hava, su, kaplicalar pazara ulagtirrlmayan bu tarz iriinlerin

tilkketiminin saglanmasinda da 6nemli olacagi diisiiniilmektedir (Safak, 2003.).

Tiirkiye’de av turizm kapsaminda avlanmaya baslayan avcilar 1977 yilinda
ilk av sezonuna domuz avi ile baslamislardir. Daha sonra da 1981°de kegiler de bu

turizm i¢ine dahil edilmistir (Uyanik, 2002).

Tiirkiye'de bolgelere gore av turizmine uygun imkanlar verilmektedir. Av
Turizmi ve avcilik "Kara Avciligt Kanunu" ve bu Kanuna dayanilarak c¢ikartilan
"Yerli ve Yabanci Avcilarin Av Turizmi Kapsaminda Avlanmalarina iligkin Usul ve
Esaslar Hakkinda Yonetmelik" ile icra edilir. Milli Parklar Genel Miidiirliigiince
belirlenen esaslar dahilinde yiiriitiiliir. ilgili turizm sirketleri bu yonetmelik ve
kanunlara goére bolgelerde turizm cesitlerinden biri olan av turizmi planlar ve
esaslari belirler. Av turizminin ekonomik olarak iilkemize katkis1 muhakkaktir

(www ktbyatirimisletmeler.gov.tr/alternatif-turizmturleri.html/av turizmi).

Tiirkiye’ye farkli turizm amaciyla gelen bir turistin yaptig1 harcama yaklagik
750 civarindadir. Bun yaninda av turizmi i¢in gelen turistin yaptigi harcama ise
yaklagik fert bagina 2000 dolara kadar ¢ikmaktadir. Bazi durumlarda ise bu miktar
10-20 bin dolara kadar ulasabilmektedir (Ukav, 2012).

Gelir elde ediliyorken av hayvanlarimin fazla miktarlarda avlanmasi onun
nesillerinin sonlanmasina da neden olabilir. Bu ¢ok iyi planlanmali dogal yasamda

korunmalidir.

Av turizminde {lilke i¢inde Onemli ekolojik katkilar, ekonomik bir yarar
saglanmak isteniyorsa Av turizmi alt yapisi gerekli onemler verilmeli ve tegvikler ile
desteklenmelidir. Kontrolsiiz yapilan avcilik dogaya ve kaynaklara ciddi hasarlar

vermektedir. Bunlarin onlenmesi i¢in gerekli adimlar mutlaka atilmalidir (Geray

1999).
2.2.14. Gastronomi turizmi

Gastro Yunancada mide ve sindirim sistemi anlamina gelmektedir. Nomos ise
Yunancada sozciigii ise kural anlaminda kullanilmaktadir. Bu Yunancadaki bir araya

gelerek Gastronomi kavramini olusturmuslardir (Katz, 2003; Santich, 2004; 2007).
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Gastronomi, insan tiiketimine sunulan her tiirlii yiyecek ve i¢eceklerin hijyen
ve temiz bir ortamda belirli bir standart kurallar dahilinde hazirlanarak goz zevkine
ve damak tadina hitap edecek sekilde ortama getirilme islemi yemek kiiltlirii veya

yemek sanati olarak ifade edilmektedir (Dilsiz, 2010).

Bagka bir tanimla: Gastronomi hazirlanan tiim yiyecek ve igecek
maddeleriyle o yorenin kiiltiirii arasindaki baglantiyr ve iyi yemek yeme ve igme

sanatin1 inceleyen bir disiplin olarak tanimlanabilir (Cémert ve Durlu Ozkaya, 2014).

Gastronomi turizmi; bu amagla icra edilen turizmin baslica hedefini olusturan
temel motivasyon faktorli olarak ilk sirada bulunan farkli bir sekilde yapilmis ve
hazirlanmig bir yemek tiirlinii tatmak veya turistlerce ilk defa karsilagilan bir
yemegin hazirlanmasimi gérmek amaciyla, yemekleri hazirlayan kisileri, amaci
sadece yoresel yemek tanitimi olan organizasyonlari, lokantalar1 ve bu amagla
olusturulmus bolgeleri ziyaret etmektir. Bununla yaninda insanlarin merakli olduklari
ve hicbir yerde yemedikleri Tatlar1 tatmak, hatta bunlarin yapilmasi esnasinda
ustalara nezaret etmek ve gormek, bu alanda diinyaca veya bolgesel olarak
yetenegini konusturarak on plana ¢ikmis seflerin hazirladigi meniilerden olusan
yemekleri tilketmekte yine gastronomi kapsaminda ele almmaktadir. Insanlarin
karninin acikmasi nedeniyle giinliik olarak gittikleri rutin olagan restoran ziyaretleri

gastronomi turizmi kapsamina girmemektedir (Hall ve digerleri, 2003).

Gastronomi yorelerin kendine 06zgli gastronomik kimliginin olugmasina
bununda tarihsel olarak o bdlgenin taninmasinda, yore halkina ekonomik olarak

katkida bulunmasinda biiyiik rol oynamaktadir (Harrington, 2005).

Yapilan aragtirmalar sonucunda gastronomi turizminin lilke ekonomilerine
yaptig1 katkilarin fazla oldugu ortaya c¢ikmistir. Bu arastirmalara gore gastronomi
turizmi isletme sayisi, calisan insan sayisi, katma deger gibi konular ekonomik
acidan &nemli bir yer isgal etmektedir. Insan calistirilmasi acisindan konaklama
sektorli ile gastronomi sektoriinii karsilastirdigimizda gastronomi sektoriiniin {ilke
ekonomisine katma degeri %70 iken konaklama sektoriiniin katma degeri sadece
%30 dur. Bu sonug¢ bu alanda yapilan yatirimlarin bosa ¢ikmadigini ve gastronomi
turizminin 6nemini bize gostermektedir. Bu iki sektorde caliganlarin sayilari birbiri

ile kiyaslandiginda gastronomi turizmin istihdama katkisi %75 iken konaklama
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sektoriiniin sadece %?20’dir. Fakat konaklama ve gastronomi birbirinden ayr1 olarak

diisiiniilemez (European Comission, 2014).

Gastronomi amaciyla iilkelere ziyarette bulunan insanlarin yeme ve igme
sektoriine daha fazla harcama yaptiklar1 saptanmistir. Bu harcama miktar1 da bu ¢esit
turistlerin seyahat amaglarinin baslangigtan itibaren degisik yemek tatma isteklerinin
fazlaligina dayanmaktadir. Gastronomi turistleri ortalama olarak toplam
harcamalarinin %25 (259 dolar)’ini yeme i¢meye harcarlarken, normal turistler
ortalama %20 (174 dolar) harcamaktadirlar. Tiirkiye’de gergeklestirilen arastirmada
iIse gastronomi turistlerinin normal turistlere oranla %50 daha fazla harcama
yaptiklar1 goriilmiistiir (XSIGHT, 2017).

Gastronomi turizminde yer alan Diinya Mutfaklarim1 dokuz baslik altinda

toplamak miimkiindiir (Ozgen, 2015):
* Fransiz Mutfag1
* Tiirk Mutfag1
* Uzakdogu Mutfagi
*» Kuzey ve Giiney Amerika Mutfagi
* Giiney Avrupa Mutfagi
* Kuzey Avrupa Mutfagi
* Orta Asya Mutfagi
* Orta Dogu Mutfagi
* Afrika Mutfag

Ulkemiz bunlarin iginde ayri bir yere sahiptir. Farkli lezzetleri ve tatlariyla
diinyada hak ettigi tine kavusmustur. Adana kebap dendiginde hemen hemen

diinyaca taninan bir tat akla gelmektedir.

Tiirkiye’nin ¢ok Oncelere dayanan koklii geemisi, farkli tatlardan olusan
mutfagl gastronomi turizmi i¢in tercih edilmesinin 6nemli bir nedenidir. Adana,
Mersin, Hatay, Urfa, Mardin gibi kendilerine ait geleneksel tatlari ile {inlii,

gastronomi turizminin bilincinde olan sehirlerimizdir. Yapilan arastirmalarin
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sonuclart bize bolgeyi ziyaret eden turistlerin %20-25’inin sadece gastronomi

turizmini amag edindigini gostermektedir (Aslan, 2010).

Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi’nin Gastronomi Turizmi Raporu’nda da;
2014 senesinde Tiirkiye’yi ziyaret eden 41 milyon 415 bin turistten elde edilen
toplam turizm gelirinin yaklasik %19’luk -6 milyar 523 milyon dolar- kisminin yeme
icme amach diizenlenen organizasyonlardan toplandig1 yazilmistir. Ayni raporda yurt
disina tatile giden Tirklerin ise yeme i¢gmeye ayirdiklar bilitcenin yabancilardan 36,5
dolar daha fazla oldugu ve bu miktarin 194 dolar oldugu ifade edilmektedir
(TURSAB, 2015).

Ankara Ticaret Odasi ve Ankara Patent Biirosu tarafindan yapilan bir
arastirmada ‘‘Tiirkiye’nin Lezzet Haritast’’ c¢ikarilmistir. Tiirkiye’nin biitiin illerini
kapsayan bu arastirmaya gore, bolgelerin kendilerine has 2205 adet yiyecek ve
icecek cesidiyle gastronomi turizminde faaliyet gostermektedir. Her biri ayri bir
lezzet ve tattir. Tiirkiye’nin tat ve ¢esit agisindan en fazla zengin mutfagina sahip ili
Gaziantep’tir. ikinci olarak Elazig gelmektedir. Bolgelerin karsilastirmasimi yapacak
olursak birinci sirada i¢ Anadolu, onu Giineydogu Anadolu Bolgesi takip etmektedir.
Ugiincii sirada her agidan renkli zelliklere sahip Karadeniz Bolgesi gelmektedir
(Durlu-Ozkaya, Can; 2012).

Gastronomi turizmi maksadiyla Tiirkiye’nin biitliin cografyalarinda kendine
has ve Tatlar1 olan yoresel yiyecek ve meyveler vardir. Konya’ya giden birisinin
Konya sekerini almasi etli pidesini tatmasi artik geleneksel olmustur. Nereye
giderseniz gidin yabanci turistlerin degisik olarak algilayacagi ¢cok fazla degisik tat o
yorenin mutfaklarinda {inlii as¢ilarimiz tarafindan hazirlanmaktadir. Son yillarda bu
tatlarin yayginlagtirilmasi adina bazi illerimizde gastronomi turizminde yerli turistler
i¢in diizenlemekte ve bu her yil icra edilmektedir. Ad1 sdylendiginde kendi ismiyle
0zdeslesmis yiyecegi veya meyvesi olmayan sehrimiz yok gibidir. Bunlara 6rnek
verecek olursak, Tekirdag’in rakisi, Antep’in fistigi, Erzincan’inin meshur deri tulum
peyniri, Malatya’nin kayisisi ve kurusu, Sanlurfa’nin aci veya tath kurutulmus
kirmizibiberi, Izmit’in pigmaniyesi, Corum’un leblebisi, Kayseri’nin meshur
pastirmasi, Mersin’in cezeryesi, Anamur’da toplanan muz, diinyaca meshur Adana

kebabi, Sivas Zara’min bali, Afyonda imal edilen sucuklar ve iinlii kaymag,
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Gemlik’te liretilen siyah veya yesil zeytin, Tiirkiye’nin her yerinde bilinen ve sevilen
Inegol koftesi, Ege bdlgesinin beyaz ve siyah inciri, kivamryla {in yapmis sunumunda
bile saticilar tarafindan cesitli oyunlar yapilan Maras dondurmasi, kahvaltilarin
vazgecilmez tadi Edirne’nin Ezine peyniri, Ayvalik’ta iiretilen sikma zeytinyagi,
sarapta lin yapmis Kalecik karasi tiziimii, Edirne’nin beyazpeyniri ve ciger tavasi,
Gaziantep baklavasi, Ankara cubuk ilgesinin gubuk tursusu, Antalya Finike portakali,
Kirkaga¢ kavunu, bir¢ok {liniiniin yaninda Sanlurfa’nin ¢ig koftesi, Develi civiklisi,

Kayseri’nin mantisi, Bafra’nin pidesi, Erzurum Oltu cag kebabi gibi.

Ulkemize baktiimiz zaman mutfagin iilke ekonomisine sagladigi katki
muazzamdir. Bunu reklam, tanitim, fuarlar, uluslararasi organizasyonlarla ve ¢esitli
aktivitelerle destekleyip ilerletmeliyiz. Ik dnceligimiz iilkemizde turizm 12 turizmi
sekline cevirmek olmaldir. Ulkemizin gastronomik tarihi ve haritasina bakacak
olursak 6zellikle Osmanli mutfagi ile yillarca kendini gostermeye devam etmekte her

gecen giin bu alanda daha da fazla lezzetli ufak degisiklikler yaparak (Tekbas, 2016).

Tiirk mutfag: iilkemizde sehirden sehre genis, dolgun, leziz tatlariyla farklilik
gostermektedir. Diinyada 6nemli bir konumda olan Osmanli mutfag: ve Tiirk mutfag:
daha iyi tamitim ve c¢esitli etkinliklerle destinasyonlarin markalagsmasinda ve bu
alandaki mutfagin tiim diinya tarafindan daha iyi taninmasinda énemli Gastronomi

katki saglayacaktir (Giizel,2009, s.28; Comert, 2014).
2.2.15. Sehir turizmi

Sehir turizmi ¢alismasi ilk olarak Avrupa’da 1990 yilinda turizm ofislerine
anket yapilarak ve bunlardan alinan cevaplarla sehir turizmi hakkindaki goriisler
ortaya ¢ikmistir ve anket gergeklesmistir. Anket raporunda sehir turizmi, “Kasaba ve
sehirlerde ziyaret¢ilere sunulan turizm faaliyetleri” olarak ag¢iklanmistir (European

Commission, 2000).

Gegmisten giiniimiize sehirler cesitli yapilariyla siirekli degisime ugrayan,
doniistimlii, dinamik bir yap1 haline gelmistir. Bir kisim arastirmaci sehirleri, fizik-
mekan simirlart igerisinde tanimlarken bazi arastirmacilar ise sehirleri sosyal ve
toplumsal yapi, ekonomik, kiiltiir gibi faktorler ile acgiklamistir. Bu unsurlar ile
iliskilendirilecek olursa sehir “yasayan bir organizma” olarak ele alinmistir (Dinger

ve Akpinar, 2017)
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Sehirler 6zellikle de biiyiik sehirler, en dnemli turizm kaynaklari ve bash
basina dnemli destinasyonlardir. Birgok turizm ¢ekiciligini bir arada sunarlar. Biiyiik
sehirler ayn1 zamanda iletisim merkezleridir. Karayolu, demir yolu ve havayolu
aglar ile turistleri istedikleri yone kanalize edebilmektedir. Bu yiizden de herhangi
bir sehir i¢in ihtiya¢ duyulan ulagim ve konaklama altyapist ayni1 zamanda turistler
icinde gegerlidir. Turizm biliyiikk sehirlerin ekonomilerinde bir sayfiye
yerlesmesindeki gibi egemen bi¢imde hissettirmez, c¢ilinkii biiylik sehirler ¢ok
fonksiyonlu bir yapiya sahiptir. Ancak turizm hizmeti, sehirsel goriiniimiin gittikce

daha 6nemli bir pargasi haline gelmektedir (Ciract ve Kerimoglu, 2002).

Sehrin reklaminin yapilmasi kapsaminda ilgili bolge erkdninin ve otoritelerin
hizmetleri inkar edilemeyecek oranda fazla ve 6nemlidir. Yerel yonetim ve otoriteler,
sehir pazarlama ve rekabet plan projelerini yaparak, bunlarin giincelligini her yil
devamli revize ederek ve plan yonetimine bizzat katilarak sehir pazarlamasina
katkida bulunmalidir. Bu planlanan agsamalarin basini da yerel olarak siirdiiriilebilir
ekonomik kalkinma olusturmali ve bunun i¢in belediyeler veya iilke yoneticilerinin

de bu alanda destekg¢i olmasi gerekmektedir (Mateksas, 2007).

Kent turistlerinin motivasyonlar1 ve faaliyetleri hakkinda Kanada’da Toronto,
Montreal ve Vancouver sehirlerinde yapilmig c¢alismalardan ¢ikan sonuglara gore
sehirlerin ziyaretcilerine sundugu deneyimlerde aligveris yapmak; miize, sanat
galerisi, hayvanat bahgesi ve botanik bahge ziyaretlerinde bulunmak; eglence
mekanlarina, konser ve operalara gitmek; {inlii restoranlarinda yemek yemek; spor,
festival, fuar ve gezi aktivitelerine katilmak ve tarithi ve mimari yapilart gérmek ilk
siralar1 almaktadir. Turizmin arz boyutuna bakildiginda ise kiiltiirel miras ve sanat,
gece hayati, aligveris, spor turizmi, is turizmi ve sehrin baskent olma 6zellikleri ile
turist motivasyon ve faaliyetlerine benzer bilesenlerin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir

(Page ve Hall, 2003).

Zamanimizda turizm alaninda 6n plana c¢ikan sehirler incelendiginde bu
sehirlerden bazilarmin kiiltiirel ve tarihi miras1 nedeniyle, bazilarinin sahip olduklar1
deniz, orman, dag gibi unsurlariyla, bazilariin ise insanlarin kendi eli ile yaptiklar
ozgiin eserler nedeniyle tercih edildigi goriilebilir. Ister dogal ortamin goriilmesi

isterse de insanlar tarafindan yapilan eserlerin goriilmesi olsun tercih nedenleri ne
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kadar farkli olursa olsun sehirlerdeki ¢ekim unsurlari, sehir turizminin ortaya

¢ikmasinda etkili bir faktordiir (Kogak ve Tandogan, 2008).
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UCUNCU BOLUM
SARAP TURIZMi VE DUNYADA SARAP TURIZMi
3.1. Sarap Turizmi

Alternatif bir turizm g¢esidi olan Sarap Turizmi, 90’11 yillarda gelisme
gostermis ve bu gelismeyle birlikte bu konu Tlizerinde arastirmalar yapilmaya
baslanmistir. Bu alandaki ilk konferans 1998 yilinda yapilan Avusturalya’da Sarap
turizm konferansidir. Bu Konferanstan sonra yapilan ¢esitli basarili arastirmalar ve

tanimlamalar ile sarap turizminin degeri bir¢ok iilkede kanitlanmistir (Getz ve

Brown, 2003, ss. 146-158).

Sarap turizmi i¢in tek bir tanim yoktur, ancak ii¢ yaklasim bulunmaktadir:
Misteriye sunulan hizmetleri tanimlayan {iriin, bir ziyaretcinin ilgisini g¢eken
deneyimleri temsil etmeye calisan deneyim ve stratejik sekilde turistlerin arzularina
uyacak deneyimler yaratmaya ¢alisan uzun vadeli bir vizyon. Bununla birlikte, sarap
endiistrisi ve turizm enddistrisinin birbirlerine nasil olumlu katk: saglayabileceklerini
anlama ihtiyact oldugu i¢in, sarap turizmi kavrami gelistirilmeye caligilmistir.
Boylelikle, sarap turizmi kirsal alanlarda zenginlik yaratmak i¢in tamamlayict bir
unsur olarak yapilandirilmistir. Bu tiir turizm geleneksel biiyliksehir alanlarinin
disinda yogunlagmistir. Sarap turizminin istthdam yaratimini, isletmenin biiylimesini
ve kurumsal yatirimlari olumlu yonde etkiledigi diisiiniildiigiinde, sarap {iireticisi olan
kirsal bolgelerin ekonomik gelisiminde dnemli bir rol oynamaktadir. Bu nedenle
sarap turizmi, sarap bolgelerine rekabet avantaji saglama ve sarap imalathaneleri,
sarapla ilgili diger iirlinler ve ¢esitli hizmetler i¢in karli bir isletme olusturma

potansiyeline sahiptir (Diaz, 2008, ss. 291-300.).

Sarap turizminin literatiirdeki ¢esitli tanimlar1 “sarap evlerinin ve sarap
bolgesinin ¢ekimi ile seyahat, bir nis pazarlama ve hedef bolge gelisimi sekli ve
sarap ureticileri i¢in bir dogrudan satis ve pazarlama firsati;” “hizmet sunumu ve
hedef bolge pazarlamasini da igeren, sarap evleri ve sarap bolgelerinin ve bunlarin
yerel yasam tarzi ile baglarinin deneyimi amaciyla seyahat” seklinde yapilmstir.
Sarap turizminin ¢ekim unsurlar1 genisletilmis olarak “sarap {riinleri, tiiretim
sistemleri, peyzaj 6zellikleri, iklim, kiiltlir ve miras varliklari, yerel halk ve onlarin

yasam tarzi (lizim yetistiricileri, sarap Treticileri, ascilar gibi), bos zaman



56

degerlendirme etkinlikleri (yeme i¢me, rahatlama, dogadan zevk alma, aligveris,
sarap tadimi, gezinti ve yemek pisirme gibi) ve toplumsal ¢ekicilikler gibi belirli

fenomenler olarak verilebilir (P. Williams, 2001, ss. 3-10).

Sarap turizmi Diinya’da ¢okga ragbet géren bir turizm ¢esidi olmustur. Sarap
turizmi, Ozellikle insanlarin saraba olan merak ve ilgisi, sarap kiiltiirliniin, {iretim
stirecinin ve bolgesel ¢ekiminin etkisiyle seyahat etmeleri gibi nedenlerle ortaya

cikmaktadir (Carlsen ve Charters, 2006).

Sarap turizmi su anda yenilik¢i ve segici bir turizm seklidir. Sarap turizminin
gelisimi kiiltiirel ve ekonomik yonden cok oOnemlidir. Bolgesel ve ekonomik
temellerin yani sira ¢evresel boyutlarin da siirdiiriilmesine olan katkilariyla ulusal ve

bolgesel siirdiiriilebilir turizm gelisim planlarinda énemli bir rol oynama kapasitesine

sahiptir (Hall ve Mitchell, 2000, ss. 445-465.).

Bireylerin artan gelirleri ve buna paralel olarak gelisen damak zevkleri sarap
turizminin tiim diinyada gelismesine olanak saglamaktadir. Giiniimiizde Amerika
Birlesik Devletleri’nin California eyaletinde bulunan ve niifusu sadece 150.000 olan
Napa Vadisi, saraplar1 sayesinde Disneyland’tan sonra Amerika’nin en fazla ziyaret
edilen ikinci yeridir. 200“den fazla sarap imalathanesi bulunan Napa Vadisi’nin
turistler tarafindan ziyaret edilmesinin tek nedeni sarap ve sarabin yaninda sunulan
destekleyici turistik {iriinlerdir. Ayrica italya’da Toscana Bolgesi, Sili, Giiney Afrika
ve Avustralya diinyada sarap turizminde oOne ¢ikan ve her yil milyonlarca

ziyaret¢inin akinina ugrayan destinasyonlardan bir kagidir (Orcan, 2008, s. 68).
3.2. Sarap Turisti Kavramm

Cok eskiden her iki gruba tam anlamiyla hitap etmeyen zengin veya ¢ok
fakirlerin ickisi olan sarap ciddi anlamda kimlik degistirmistir. Bu sekilde degisimin
basinda yeni modern saraplarinin biiylik rolii vardir. Eskiden sayili iilkede tren olan
sarap (Fransa gibi) tiim diinyaya hizla yayilarak yiikselen bir trend haline gelmis ve
Fransiz saraplarina olan talebi de ciddi derecede azaltmistir (Martin ve Williams,

2003, ss. 313 — 323).

Pratt ise sarap turistlerini; saraba olan motivasyonlar1 ve ilgilerine bagh
olarak 4 bdliime ayirmistir. Birincisi sarap asig1 olarak tamimlayabilecegimiz,

saraplar hakkinda oldukga bilgisi olan ve en ince ayrintisina kadar sarap {lireticisiyle
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konusabilen turisttir. Yiyecek ve sarap eslestirmesi bu kisiler i¢in dnemlidir. Sarap
satin almak, tatmak ve 6grenmek icin saraphaneyi ziyaret eder. Yiiksek gelire ve
egitime sahiptir. Ikincisi, daha &nce sarap evlerini ziyaret etmis olan ama gezi
amaclarinin yalnizca sarap bolgesini ziyaret etmek olmadigi, orta ile yiiksek gelirli
ve iiniversite egitimi almis sarapla ilgilenen turist ¢esididir. Ugiinciisii olan merakli
turistler, sarap ve sarap evleriyle ilgisi orta diizeyde olanlar olarak goriiliirler, orta
gelirli ve egitimli olanlarin sarap satin alma olasiliklar1 vardir. Dordiinciisii ilgisiz
sarap turistleridir. Bu kisiler sarap imalathanelerini grubun bir parcasi olarak ziyaret
eder ve bir bara alternatif olarak goriir. Genel olarak sadece sarap igmekle ilgilenir ve

sarap hakkinda bir seyler 6grenmekle ilgilenmez (Pratt, 2014).

Baska bir tanimda sarap turisti; Sarap fuarlarini, sarap festivallerini, sarap
iiretim tesislerini ve Onemli sarap bolgelerini tanima, yerinde gérme ve farkh

saraplar1 yerinde tadarak deneyimle amaciyla gezen kisiler olarak tanimlanmistir.
(Hall, vd, 2002).

3.3. Turistlerin Sarap Turizmini Tercih Nedenleri

Hafa sonunu degerlendirmek, sarapgilar ile tanisip onlardan detayl:i bilgeler
almak, satis magazalarin1 gezip yeni iriinleri deneyimlemek, alisilmisin disinda
degisik bir sosyal aktivite gergeklestirmek amaciyla turistler sarap turizmini tercih

etmektedirler (Bruwer, 2003, ss. 423 — 435).

Turistlerin zaman igerisinde degisen turizm anlayist ile turizmde klasik
tanimindan uzaklasmaktadir. Bunun en biiyiik sebeplerinden biri turistlerin artik
deniz kum ve giines kavramindan c¢ok yeni alternatif turizmlere yonelmeleridir.
Glinlimiizde turistler artitk kendi 1ilgi alanlarina hitap eden, duygularmi ve
heyecanlarin1 yasayabilecegi turizm ¢esitlerini tercih etmeye baslamiglardir. Tercih
edilen ve yeni bir alternatif turizm tiirii olan sarap turizmi bu turizmin dallarindan
biridir. Insanlarin romantik bir alkol olan ve degisik lezzetlere sahip bu saraplari
tadabilmek, yerlerinde deneyimleye bilmek icin cesitli iilkelere gitmektedir (Akdag,
2015, s. 46).

Sarap turizmin tercih sebebi insanlarim farkli alternatif turizm arayisi
igerisinde olmasi, sarabin romantik 6zel bir alkollii icecekler olarak goriilmesi ve

insanlarin bunu o bolgelere giderek birebir deneyimleyip, tadarak, hasat zaman
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festivallerini gérmek istemesi, liretim agamalarini saraphanede canli olarak tanik

olmak istemesi bu turizmin énemli biiyilik tercih sebepleri arasindadir (Tefler, 2001,

ss. 21 — 30).

3.4. Sarabin Turizm Uzerindeki Etkisi

Sarap turizmini diger alternatif turistik hareketlerden farkli kilan ve Sarap

turizmine has Ozellikleri ise su basliklar altinda simiflandirmak mimkiindiir

(Albayrak, 2013):

Sarap turizmi, saraplarin  yapiminda kullanilan meyvelerin
yetistirildigi baglari, meyvelerin hasadin1 ve Sarap liretimini goérmek,
farkli saraplar tanimlamak isteyen ve bu konuya ilgi duyan kisiler
tarafindan gercgeklestirilen turistik aktivitelerdir.

Sarap turizmi, Saraplarin uretildigi kirsal alanlarda
gerceklestirilmektedir. Cilinkii Sarap yapiminda kullanilan meyveler
bu bolgelerde iiretilmekte ve Sarap haline getirilmektedir. Bu nedenle
sarap turizminin gergeklestirildigi bdlgelerde bagcilik gelirlerinin
artmas1 ve dolayisiyla turizm ile ilgili unsurlarin da gelismesi
beklenmektedir.

Sarap turizminin gerceklestirilebilmesi i¢in yalnizca sarap tlretimi
degil ayni zamanda sarap evleri, baglar vb. gibi destekleyici
unsurlarin da bulunmasi gerekir.

Sarap turizmi sadece sarap ve sarapgilikla ilgili bilgi edinebilmek
amaciyla gerceklestirilen turistik aktiviteler degildir. Ayn1 zamanda
baglar ve bag bozumu etkinlikleri kiiltiirel varliklar olduklar1 i¢in
farkli kiiltiirlerin taninmasina da yardim eder.

Sarap turizmine konu olan Sarapcilik yerel girisim ve kaynak
kullanim1 saglar.

Sarap turizmi stirdiiriilebilir turizme katki saglar.

Sarap tretilen bolgeler rekabet iistiinliigli elde ederler.

Sarap turizmi gergeklestirilen bolgelerde diizenlenen sarap festivalleri
sarap turizmine katilimi artirmakta ve destinasyonlara yonelik Sarap

turlar1 yerel unsurlarin ve yerel Kkiiltiirlin taninmasina yardimeci
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olmaktadir. Sarap turizmi sayilan 6zellikleri sebebiyle gelecek yillarda

da gelismesi devam edecek bir turistik alternatiftir.

3.5. Diinyada Sarap Turizmi

Avrupa iilkeleri istatiksel veriler inceledigi zaman sarap tiikketimi, tiretimi ve
ihracat bakimindan diinyada sarap piyasasinda iyi bir yere sahip olup, bu alanda
onciiliik yapmaktadirlar (Tosun, 2005).

Bu konu ile birgok ilgi ¢ekici tanimlar yapilmis ve turizm iizerine ilgi ¢ekme

cabalar1 yogunlastirilmistir.

Diger bir tanimda ise: Avrupa iilkeleri sarap kiiltlirlinii ge¢ tantyip, sarapgilik
sektorline gec katilmasina ragmen piyasa verilerine bakildiginda Avrupa iilkelerinin
iiretim ve tiiketim verilerinde alaninda en basarili ve piyasada biiyiikk konumda
olduklar1 goriilmektedir. Avrupa birligi sahip oldugu %45°lik bag alani ile diinyanin
%45’lik bag alanina sahip oldugu goriilmektedir. Ve diinyadaki ticaretin yaklagik
%65°’1 Avrupa llkeleri siirlarinda olmaktadir. Fransa Avrupa iilkeleri arasinda

sarapcilik alaninda ilk sirada yer almaktadir (Ozdamar 2017).

Alternatif bir turizm tiirli olan sarap turizminin getirdigi yiiksek gelirler
devletlerin ekonomisinde hissedilince, yabanci birgok iilke sarap sektOriine giris
yapmustir. Bununla birlikte 6nemli tegvikler ile gelisme siirecini hizlandirmistir. Bu
gelismeler sonrast son 20 yil i¢inde sarapgilik alanin Onciiliik yapan ve piyasada
yiiksek paylara sahip olan 5 Avrupa iilkesi %80’lerden %60 kadar ciddi bir gerile
yasamistir. Bu gerilemenin yasanmasina sebep olan yeni iilkeler olan Amerika,
Arjantin, Sili, Giiney Afrika, Portekiz, Yeni Zelanda ve Israil’e kaymistir

(www.terre-net-fr, 2007).

Giindem 2000 konu bashg altinda, Avrupa Birligi Ulkeleri arasinda
olusturulan (OTP) yani Ortak Tarim politikasinda kritik temel kriterler belirlemistir.
Bagcilik i¢in dikim yasaklar getirilmis, sarapcilik i¢in belli bir hacim belirlenmis,
daha iyi rekabet ortami, siirdiiriilebilir ve kalite standartlar1 yiiksek sarap tretimi

kriterleri belirlenmistir (Erol H. Cakmak ve Haluk Kasnakoglu, 2001).


http://www.terre-net-fr/
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3.6. Diinyadaki Sarap Turizmi Destinasyonlari
3.6.1. Amerika

Ava sitemi Amerika’nin sarap alanindaki en 6nemli gelismesidir. Ava igin
daha ¢ok detaya inecek olursak: 1983’iin ilk gilinlinde Amerikan Sarap Bolgesi
(AVA) sistemi kabul edildi. ABD'de su anda 80'1 Kaliforniya'da bulunan 135'ten
fazla resmi sarap bolgesi bulunmaktadir. Sarap endiistrisi Federal Alkol, Tiitiin ve
Silah Biirosu tarafindan kontrol edilmektedir. Simdi, Amerikan yasalarina gore, eger
lizim cesidi etikette belirtiliyorsa, sarabin sadece bu meyvelerden en az %75
oraninda olugmasi1 gerekir. Ayrica, iretici etikette devletin adim1 belirtebilir, bu
tiziimlerin %100'liniin bu alanda toplandigi anlamina gelir. Eger bir bdlge
belirtilmisse, meyvelerin %751 orada toplanmali ve eger AVA ise %85'i

toplanmalidir (https://tur.drinkpinkonline.com).

ABD’de sarap iiretimine, lilkede geleneksel sarap kiiltiiriiniin bulunmamasi,
cesitli hastaliklar ve yasaklamalar nedeniyle iiretimin yapilamamasindan dolay1
Avrupa iilkelerinden sonra baslamistir. Ancak tilkedeki sarap tiiketiminin artmasi ile
1970’lerde hizli bir sekilde bagciliga baslanmasi ve sarap liretiminin artmasi ile
diinyadaki 6nemli sarap iireticisi iilkelerden biri haline gelmistir. ABD’nin en biiyiik
sarap eyaletinden biri olan Kaliforniya, 2004 yilinda yapilan sarap satislar1 sonrasi 15
milyar dolarlik bir biiyiik kazang elde etmistir (Leshurp.blogspot.com, Amerika
Birlesik Devletleri Bagciligi Hakkinda).

Giineyde, Santa Barbara’da, Pinot Noir, Cabernet Sauvignon, Merlot ve
Rhone iizim tiiri Syrah’nin  yanisira Chardonnay ve biiyik basariyla
yetistirilmektedir. Bu tiirler arasinda, Chardonnay, Riesling, Semillion ve Sauvignon
Blanc beyaz saraplar i¢in Cabernet Sauvignon ve gittik¢e daha fazla miktarda Merlot

da kirmizi1 saraplar i¢in yetistirilebilmektedir (Milli Egitim Bakanligi, 2007).

Sarap turizminin Amerika’da son yillarda biiylidiigi aciklanan verilerden
oldukca net goriilmektedir. Kuzey Carolina’daki saraphaneyi yaklasik 1 milyon turist
ziyaret etmektedir. Bu say1 ile Kuzey Carolina’da bulunan Bilmotre bolgesi
Amerika’daki en ¢ok sarap turisti barindan bdlge olmustur. Bunun yaninda Napa

vadisi, Sonama County iilkenin ekonomisine biiyiik katkilar saglayan diger biiyiik


https://tur.drinkpinkonline.com/
http://leshurp.blogspot.com/2008/06/amerika-birleik-devletleri-bacl-hakknda.html
http://leshurp.blogspot.com/2008/06/amerika-birleik-devletleri-bacl-hakknda.html
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sarap bolgeleridir. Bu iki iilke ekonomiye sadece 2012 yilinda 7 milyondan fazla

turistin ziyaret etmesi saglayarak 1,4 milyar dolar rakiminda gelir elde etmistir.

Amerika’da her yil sarap tiretimi %2 ila %3 araliginda kiiciik miktarlar ile
artmaktadir. Bu oranin bu kadar az olmasinin sebebi insanlarin el yapimi biraya olan
ilgisi ve yasal diizenlemelerdeki degisikler gosterilmektedir. Diger alkolli

iceceklerinde tercih edilmesi rekabeti arttirmakta ve biiylimeyi sinirlamaktadir.

Amerika’da sarap, bir¢ok insan tarafindan ile ve arkadaslarla rahat eglenceli
bir ortamda igilecek bir alkollii i¢ki olarak benimsin ve sosyal bir yaratmaya

yardimc1 olmustur (https://tur.acousticbiotech.com).
3.6.2. Arjantin

Arjantin, saraplari, 6zellikle Malbec igin bilinir. Tango, asado ve soullu
sohbetin yani sira, Arjantinli kiiltiirel kimligin kalbinde sarap yatiyor. Bir siseyi
yemek iizerine (veya pikada) paylasmak, siradan yasamin bir parcasidir. Ulkenin
sarap nlii diinyasin1 yapan sey onun teroristidir. Arjantin, kendine 6zgii tat ve kalite
lizlimleri Ureten sira dist asir1 sicaklik dereceleriyle bakir toprak ve mikro iklimler
tarlasa sahiptir. Ulke, sarap kiiltiirii ve {iretimi i¢in benzersizdir ve diinyanin

besinci en biiyiik tireticisi konumundadir (https://tur.worldtourismgroup.com).

Arjantin  bolgesinde siirekli esen riizgarlarin getirdigi 1liman hava bu
bolgedeki baglarda yetisen iiziimlerin bozulmasin1 onler ve ilaclama yapilmasina
ihtiya¢g birakmaz. Bu baglar denizden cok yiiksek mesafelerde yer almaktadir.
Baglarin sehirlerdeki yerlesimlerden alanlarindan uzakta olmasi liziimlerin sagliklhi
ve temiz havada yetismesine olanak saglar. Topraginin ise yliksek minarelli olmasi
ve havanin siirekli gilinesli olmast  Arjantin’deki {liziimlerin aromasin
lezzetlendirmektedir. Daglardan gelen karli sular {zimlerin daha Kkaliteli
yetismesinde biiyiik dnem oynamaktadir. Bu uygun ve saglikli kosullar Arjantin’de

kaliteli saraplarin iiretilmesine olanak saglar (https://www.maximiles.com.tr).

1990’11 ve 2000’11 y1llarinda Mendozaz bolgesinde kurulan yaklagik 200 butik
sarap iireticisi vardir. Uretimleri her donem farlilik gdstermektedir. Yaklasik olarak
en yiiksek orana bakildiginda 20.000 kasa iiretim yapilmaktadir. Calaveras
bolgesindeki yer alan 18 sarap {ireticisinin iiretimleri 500.000 kasaya kadar

cikmaktadir. Calaveras bolgesindeki butik ireticilerin hemen hemen hepsi aile


https://tur.acousticbiotech.com/
https://tur.worldtourismgroup.com/
https://www.maximiles.com.tr/
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isletmesi 6zelligini tasimaktadirlar. Bu ortaklardan birisi sarap disinda kendi isine
devam etmekte bu sayede isletmeye finansal olarak destek olabilmektedir (Zucca ve
Stein 2005).

3.6.3. Avustralya

Avustralya eyaletlerin de toplam 60 sarap liretimi yapan, onemli sarap
tesisleri olan, lezzetli saraplar1 ve sarap alaninda, sarap sanayisinde gelismis bir iilke

olarak taninmaktadir.

Avustralya egitim ve bagcilik alaninda yaptigi aragtirmalar ile 6n sirada
olmasmin yani sira harika bir iklim ve toprak tiiriine sahiptir. Bu sayede kaliteli
saraplar lirete bilmekte ve lilkeler arasinda sarap satis istatistiklerine bakildiginda 6n
siralarda yer almaktadir. Avustralya sarapeilik sektoriinde daha fazla gelisebilmek
icin diinyanin dort bir yanindan geng bireyleri kendine ¢ekerek onlara sarapgilik ve
bagcilik alanlarinda burslu egitim vererek sarap sanayisinin daha hizli biiyiimesi igin

bu tarz egitim programlari ile dnemli yardim ve destekler saglamaktadirlar.

Kaliteli ve lezzetli saraplarin tadin1 deneyimleyerek tadini ¢ikarma bu iilkenin
kiiltiirinlin ayrilmaz bir parcasidir. Son yillarda sayilar1 giderek artan sarap evleri
sayesinde insanlar sarap turlarmma ¢ikarak bu sarap evlerinde farkli saraplari
tadabilmekte ve keyfini ¢ikartmaktadirlar. Ayrica iilkede birgok sarap festivali,
herkesin gidip yerinde tadabilecegi ve yeni saraplart deneyebilecegi bir¢ok cesitli
turlar diizenlenmektedir. Avustralya bu etkinlikleri ile sarap turistlerinin ilgisini
cekmekte ve onlara sarap turizmi alaninda ev sahipligi yapmaktadir

(https://www.hotcourses-turkey.com).

Avusturalya saraplarindaki iistiin kalite ve kendi iilkesine ait 6zelliklerine ait
tatlarin1 saraplarina yansitmasi ile taninmaktadir. Ve bu yiizden kendisine verilen
Yenidiinya  saraplar1  ismini en  giizel sekilde temsil etmektedir

(www.winetourism.com.tr.tc).
3.6.4. Giiney Afrika Cumhuriyeti

Gliney Afrika’da sarape¢ilik Hindistan’a yapilan gemi seferi ile baglamistir.
1652 yilinda kurulan Dutc Eat India atl sirket ile bizzat iiretim isine girilmis ve 1655
yilinda ilk baglar dikilmeye baslamistir. Baglardan ilk sarap 1659 yilinda tiretilmistir.


https://www.hotcourses-turkey.com/
http://www.winetourism.com.tr.tc/
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17. Yiizy1l Fransizlarin buraya yerlesmesi ve 19. yuz yilda Ingilizlerin Cape Town
adli bolgeyi isgal etmesi sarap iireticileri igin biiyiik bir firsat olmustu. Talebin ¢ok
fazla olmasi ve karsilana bilmesi i¢in biitiin daglar, taglar ve bag olmaya uygun
araziler baglar ile kaplanmistir. Uretim rekor seviyeleri kadar ulassa da baglar1 yok
eden bir hastaligin yayilmasi ve kalitenin diismesi ile Giiney Afrika’da sarapgilik ¢ok
biiyiikk bir darbe almistir. Bu durumu goren sarap yoneticileri kendi aralarinda
kooperatif kurarak tekrar kaliteli ve hizli bir gelisim igin ¢esitli planlar ile ise
koyulmuslardir. Giiney Afrika saraplarinin %20’sini ihra¢ etmektedir. Bu diinya
pazarinin %3’ne denk gelmektedir (https://www.hurriyet.com.tr/).

Gliney Afrika’da sarap tretimi bolge bolge farklilik gostemekte, bazi
bolgelerde kirmizi sarap iretilirken, diger bolgelerde beyaz sarap iiretilmekte ve
beyaz sarap iiretimi kirmizi saraba gore daha fazla olmaktadir. Kirmizi sarap i¢in
kullanilan iizimlerin sadece %15°1 kirmiz1 saraplara ayrilmaktadir. Toplam 30 gesit
kirmiz1 saraplar vardir. Ulkede 6zellikle beyaz sarap agirlikli iiretim yapilmaktadir

ve Onde gelen birgok beyaz sarap markasi bu iilkeden ¢ikmaktadir (Mccarty ve

Mulligan, 2003).

Giliney Afrika kendi iginde kaliteli sarap iiretimi yapan bircok bdolgeye
sahiptir. Kirmiz1 sarap alaninda da iddiali olan Giiney Afrika bolgede kaliteli kirmizi

sarap iireten sarap bircok sayida sarap butigine sahiptir (Martin 2009).
3.6.5. italya

Italya bin yila askin siiredir sarapla iliskisi olmustur. Sarap Italya’nimn tiim
kiiltiirlerinin olmazsa olmaz bir pargasidir. Sarap kiiltiirii italya’nin, gastronomi,
ekonomik, sosyal ve baska tiirlii ayrilmaz bir biitiiniidiir. Toskana sehri, italya'nin en
dogal iizim baglarina, kaliteli saraplarina, yesil giizel tepelerine ve en ¢ok bilinen
kaliteli ~saraplarinin  iiretildigi lretim yerlerine ev sahipligi yapmaktadir

(tr.yourtripagent.com).
3.6.6. ispanya

Ispanya kotii hava kosullar1 sebebi ile Fransa ve Italya’nin c¢ok gerisinde
kalmaktadir. Havalar genellikle kurak ve sert iklime sahip oldugundan istedigi verimi
cok iyi elde edememektedir. Bag alanlar1 agisindan diinyanin en biiyiikk bag

alanlarina sahip olmasina ragmen kotli hava kosullar1 sebebi ile ¢ok verim


https://www.hurriyet.com.tr/
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alamamakta ve birgok Avrupa iilkesinin gerisinde kalmaktadir. Rioja bdlgesi
Ispanya’nin sarapgilikta 6nde gelen bolgelerinde biridir. 1980°1i yillarda kotii hava
kosullar1 sebebiyle gozden diismiis olsa da son yillarda tekrar biiyiik bir yiikselis
gostermistir (Ergenekon 2004).

Kiraz ve gesitli bitki kokulari ile saraplariyla taninan en eski bolgelerde Rioja
Ispanya’nin en ¢ok bilinen ve tanman sarap destinasyonudur. Saraplarinin tatlarinda

lezzetli, piiriizsiiz bitki aromalar1 vardir (https://olaspain.com).
3.6.7. Fransa

Kosullar1 sayesinde hemen hemen her iiziim ¢esidinin yetismesine olanak
saglayan ve sarap dendiginde akla gelen ilk {ilke Fransa’dir. K&piiren saraplarinin
yaninda akla gelebilecek pek cok sarap tiiriiniin de iiretimini saglamaktadir.
Fransa’da sarap iiretimi bir sanat olarak algilanmakta ve referans iilke olarak
gosterilmektedir. Ulkerlerdeki kdpiiren sarap iireticileri, kendilerine ait saraplarii
Fransa’nin sarap alaninda kendini kanitladigi ve iddiali oldugu sampanya gesitleri
veya bir Cabernet Sauvignon iireticisi Bordo saraplari ile karsilastirip kiyaslama

yapacaktir (Ergenekon, 2005).

Bordo sarapgilik dendiginde Fransa da en onde gelen bolgelerin basinda
gelmektedir. Bu bolgelerde sato uygulamasi yapilmaktadir. Toplamda 8650 sato
bulunmaktadir. Bu islem sato ya da evlerin etrafindaki baglarda yetistirilen
tiziimlerden sarap yapilmasi esasima baghidir. En iyi sonucu verecek iiziimler bu

yerlerde tliretilmektedir. Bordo sato saraplar1 buralarda iiretilmektedir (Keevil 2009).
3.6.8. Sili

Yeni Zelanda kadar iyi olmasa da Giiney Amerika’da en giizel lezzetli ve
kaliteli saraplar1 yapan iilkelerden biridir Sili. Hemen hemen biitiin yabanci
saraplarla rekabet edebilmek, kaliteyi arttirabilmek amaci ile iilke sarapgilik alaninda
hizla geligmektedir. Diger iilkelere kiyasla sarapgilik sektoriinde basarili olamasa da,
yerli treticilerin itinali c¢aligma planlar1 ile yabanci saraplarla rekabet etme
konusunda hizlica gelisme gostermeye baglayan {ilkeler arasindadir (Ergenekon

2004).


https://olaspain.com/
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Sili kalitesini ve bunun yaninda fiyatin1 bu sekilde istikrarli tutabilirse

yakinda tiim diinyayi sarapecilikta fethedecek gibi goriinmektedir (Yalgin, 2006).
3.6.9. Israil

Domein du Castel sarabiyla meshur olan Israil’de sarapgilik 1990 yillarda
baslamis ve 2000 yillarda giderek gelisme gostermistir. Israil bu kaliteli sarabi ile
Amerika’nin ¢esitli iinlii gazetelerinde ayin sarabi secilerek bu basarisin
kanitlamistir.  Giiniimiizde Israil’de yaklasik olarak 150 butik sarap¢1 oldugu
bilinmekte ve sayilari her gegen giin artmaktadir (Martin 2009).

3.6.10. Portekiz

Sarap, Portekiz'de ulusal bir hazinedir ve diinya capinda bir {ilkenin
semboliidiir. Bununla birlikte, sarap turizmi, Portekiz'de ve ayni zamanda uzun
yillara dayanan bir sarap iiretim tarihine sahip diger Avrupa iilkelerinde de yeni bir
olgudur. Sarap turizminin sagladig1 faydalar nedeniyle, bir eski diinya sarap iilkesi
olan Portekiz, basarili uluslararasi orneklerin ardindan sarap turizmi baslatmistir

(Correia ve Ascengao, 2006, ss. 242-245.).

Portekiz turistler igin lezzetli yiyecekler ve kaliteli sarap deneyimi olarak
bilinmekte ve bu yiizden bircok insan bunu deneyimlemek icin bu {ilkeye
gitmektedir. Portekiz’de yapilan tesvik ve destekler ile iilkenin sarap kalitesinin
arttigi ve daha da iyi bir konuma getirmek i¢in yetkililerin iizerinde caligmalar

yaptig1 goriilmistiir (Correia, Ascengao ve MW, 2004, ss. 15-25).

Son yillardaki sarap istatistiklerine bakildigi zaman Portekiz’de satislarda
yiiksek oranda artiglar yasanmistir. Sarap pazar1 2010°dan 2015 yilana kadar hizlica
biiylimiis ve deger olarak 300 milyon dolara ulagsmistir. Portekiz bu pazarda lider
konumdadir. Ve bu ag¢idan ekonomik alanda biiyiik bir etkiye sahiptir. Yilda ¢ok
bliyiik rakamlarda 576 milyon dolar gibi ihracat yapmaktadirlar (Martins, 2016).

3.6.11. Giiney Kibris

Kibris’ta sarap liretiminin ge¢misinin antik ¢aglara kadar dayandig: bilinir.
Ancak buna kargin Kibris sarabinin diinyada taninirlig1 olup olmadigi ¢ok tartismali.
Adanin, ismi bir ¢irpida sdylenebilecek, kalitesi tiretim yili ile birlikte anilip

aranacak heniiz bir sarab1 yok. En taninan sarabi, biraz da likér tadinda olan ve tiir
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olarak saraptan tamamen ayrismis “komandaria” sarabi. Bunun disinda son 15-20
yildan beridir Giiney Kibris’ta Avrupa Birligi destegi ile bir nitelik kazandirilmaya
calisilan bagcilik ve sarap liretimi c¢abalari var. Bu c¢alismalar sonucu c¢ogunlugu
Trodos Daglar eteklerinde kurulmus onlarca butik sarap imalatanesi var. Kibris
sarabinin  yeniden  hayat bulma c¢abasi icinde oldugu sOylenebilir

(https://www.havadiskibris.com).


https://www.havadiskibris.com/
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DORDUNCU BOLUM
TURKIYE’DE SARAP TURIZMIi
4.1. Tiirkiye’de Sarap Turizmi

Italyan tarih¢i Marco di Branco’nun orta cag Kkiiltiiriine biiyiite¢ tutan
Medioevo dergisinin Mart 2018 sayisinda yayimlanan arastirmasina gore, Islam
oncesi Arap toplumlarinda alkollii igeceklerin tiiketimi bir hayli yaygindi. Arap
niifusun yasadigi cografyaya Islam kiiltiirii hakim olunca, alkollii icecek icmek,

sosyal ve bireysel anlamda sapkinlik kaynagi ilan edildi. (Kayabal, 2018).

Tiirkiye’de icki dendiginde akla Raki gelirdi. Milli bir i¢ecek olarak kabul
ediliyordu. Giiniimiizde rakinin yaninda yilda kisi basina tiiketimin bir litre oldugu
sarapta varlik gostermeye baglamistir. Kisi bagina tiiketim orani diinyada dort,

Fransa’da ise yiiz It.’den fazladir (Erikli, www.martidergisi.com).

Tiirkiye’de ge¢mis yillara nazaran saraba olan ilgi 6zellikle gengler arasinda
popiiler olmasi ve saraba olan talebin artmasi ile birlikte bu alanda kiigiik ve orta
Ol¢ekli miitesebbisler tarafindan bu alanda yatirimlara gidilmis ve sarap bagciligi
konusunda atilimlar yapilmis ve sarap lretimine gecilmistir. Tiirk saraplarinin

kalitesi yavas yavas diinya piyasasinda da taninmaya baslamistir.

Gilnlik kiicik miktarlarda sarap tiikketiminin insan sagligi konusunda
ozellikle kalp ve damar hastaliklarin1 6nleyici olarak rol oynadigi haberleri talebi
arttirmis ve sonu¢ olarak da tiretimde artmistir. Buna uygun Merlot, Cabernet,

Kalecik Karas1 gibi iiziim baglar1 kurulmaya baglanmistir (Inan 2006).

Bu gelismeden sonra sarap tiikketimi Tiirkiye’de yavas yavas artmaya
baglamistir. Dort mevsimin yasandigr lilkemizde sarap icin gerekli olan bagciligin
cok elverisli oldugu ve yaklasik bin iki yliz ¢esit liziim tretildigi diisiintilmektedir.
Fakat her cesit iiziimden sarap yapilmayacagi bellidir. Bunlarin sadece otuz dort
¢esidi sarap iiretimi i¢in uygundur. Bunlarin 22 si yerli ise 12 si yabanci tiziimdiir

(Ozay, 2005).

Ulkemizde bag alan1 bakimindan birinci bdlge Ege Bolgesi’dir. Uziim
tireticiligi, gelirini topraktan kazanan ¢ift¢inin dnemli ge¢im kaynaklarindan birini

olusturmaktadir. Ulkeye sagladig1 ekonomik gelirde fazladir (Demir, 2003).
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Ulkemizde iiretimi yapilan iiziimlerin yalnizca %2 si kadar1 sarap iiretimi
amactyla kullanilmaktadir. Digerleri ise ¢esitli yerlerde tiiketilerek kullanilmaktadir.
Diger sarap iireticisi olan bazi diinya iilkelerinde ise sarap iiretimi i¢in yetistirilen

{iziim miktar1 toplam iiretilen iiziimiin %901 kadardir (I¢li, 2010).

Tiirkiye, uygun dogal cevresi, canli gesitliligi, bagcilik deneyimi ve kiiltiirt,
sahip oldugu alan1 ile bagcilik agisindan biiylik potansiyele sahip tilkeler arasindadir.
Bu potansiyelin degerlendirilip degerlendirilmedigi 6nemli bir konu olmaktadir

(Kiraci, Senol, 2017, ss. 123-127).

Ulke imkanlarinin bu alanda degerlendirilmesi devletin 1925°te kurdugu ilk
kamu sarap fabrikasi ile baglamig bir yil sonra agilan ilk 6zel sarap fabrikasi Doluca
ile devam etmistir. Cok sert icki olan raki yerine daha yumusak olan sarabin
tilketilmesi devlet tarafindan desteklenmistir. 1940 senesinde Tekel Idaresi
kurulmustur. Ayni yillarda iilkemizin gesitleri yerlerinde adi1 "Sarap Deneme Evleri”
olan yerler kurulmus, s6z konusu illerde iiretilen tizimlerden degisik saraplar elde
edilmistir. 1980'lerde icecekler i¢cinde bira biiylik bir atak yapmis bunun sonucu
sarapcilik biraz geri kalmigsa da giiniimiizde tekrardan aranilan igki olmustur (Oncii

vd., 2002, ss. 31-36).

Tekelin iilkenin sarap iiretiminin yarisim olusturdugu 1990’lardaki pay1
zamanla azalmis ve {iretim tesisi 2004 yilinda 6zellestirilmistir ve Mey icki sanayiye
devri yapilmistir. Bunun yaninda Kavaklidere ve Doluca markalar1 da kaliteli
saraplar iiretmektedir. Her gegen giin saraba olan talebin tiiketiciler arasinda artmasi
kiiciik isletmelerinde bu pazarda yer almasini saglamis ve cesitliligin artmasina

neden olmustur (Ergenekon 2005).

Tiirkiye’deki iiziim iretim miktarlar1 asagidaki tabloda yillara gore
verilmistir. 2011°deki toplam {liziim miktar1 2004’e gore (19.4) artis gOstermistir.
Kurutmalik {izim (26.9) ve saraplik iiziim (25.8) en ¢ok bu alanlarda oransal olarak

artis gerceklesmistir.

Turizmin gelismesiyle beraber Tiirkiye’de sarap liretimi ve tliketimi artmis
olup, kirsal turizm kapsaminda bu sektor 6nemli firsatlar ortaya koymustur (Tiirkben,

Giil ve Uzar, 2012, ss. 47-50).
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Ulkemizde sarap iiretiminde kullanilan teknolojinin gelismesi son 15 yil
icerisinde ivme kazanmis ve bu alanda basarili mesafeler kat edilmistir. Havasiz
ortamda yapilan fermantasyon islemlerinde sarabin aromatik, daha kaliteli olarak
iiretilmesi saglanmistir. Ulkemizde iiretilen saraplar bakteri ve mikroptan arindirilmis

daha hijyenik ortamda siselenebilmektedir (Tosun, 2005).

Saraplik iizim iiretiminin en ¢ok gerceklestigi cografi bolgemiz Giiney dogu
Anadolu Bolgesi’dir. Son 8 yillik iiretim periyodunda Giiney Dogu Anadolu bolgesi
Tiirkiye’nin toplam saraplik tiziimiin %21 ini liretmistir. Bunu takip eden Ege (%20),

Marmara (%17), Orta Anadolu (%14) ve diger bolgeler izlemektedir.

Ulkemizde iiretilen {iziimiin yaklasik yillik iiretiminin %75 i iilke sinrlart
icinde vatandasglarimiz tarafindan tiiketilmektedir. Bu bize, iilkemizde yapilan

bagciligin daha ¢ok yerli piyasaya doniik oldugunu gosterir (Celik vd., 2005).

Kendi iilkemizde olusturulan baglarda yetisen iiziimlerden iiretilen saraplar
fiyat agisindan oldukga iist siralardan satin alacak tiiketici bulabilmektedir (Demir,

2003; Akar, 2011; Tosun, 2005).

1991-2010 yillar1 arasinda Tiirkiye’de sarap iiretimi artis gostermekle beraber
baz1 yillarda bir dalgalanma ortaya ¢ikmis ve miktarda azalmalar olmustur. Buda

saraplik iiziim iiretiminde bir istikrar yoktur.

Orta Anadolu'da, Kalecik ve Kapadokya sarap iiretiminde 6nemli yer eden
ilgelerimizdir. En iyi kirmiz1 sarap iiziimlerinden yapilan Okiizgozii ve Bogazkere
saraplar1 Diyarbakir ve Elazig’in ¢evresindeki bolgelerde iiretilir. Yagmuru bol olan
Karadeniz bolgesi, saraplik iiziim liretmez. Yaz ikliminin yagish olmasini bu imkéni
ona saglamamaktadir. Merzifon karasi gibi iinlii tizlimlerin yetistirilmesinin
yayginlagtirilmas: konusu giindemdedir. Tirkiye'nin popiiler turizm merkezlerini
ziyaret eden yabanci turistlerin yani sira, sarap tiiketimini de artirmistir. Turistlerin
motivasyonlarinin degistirilmesi, alternatif turizm tiirlerinin gelistirilmesi ve saraba
kars1 ilgilerinin artmasi, Tiirkiye'de seyahat acentelerinin iiziim baglarim1 ziyaret
etmek ve anavatan tarafindan iretilen kaliteli saraplarin tadina bakmak isteyen
turistler i¢in giinliik veya haftalik turlar diizenlemeye basladiklarin1 gostermektedir.

Saraphane ve iiziim baglar1 ziyareti, yerli turistler icin Istanbul'dan, o6zellikle
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Trakya'ya ve Bozcaada'ya, hasat zamanlarinda giden ¢ok sayida tur segeneginin

oldugu 6nemli bir motivasyon kaynagidir (Tiirker ve Alaeddinoglu, 2016).
4.2. Tiirkiye’de Bagcilik ve Sarap Bolgeleri

Diinyanin bir¢cok bolgesinde yetistirilmesi sonucu ¢ok genis bir bolgesine
dagilmis olan asmanin M.O. 6000-5000 yillarinda (cilali tas devri), merkezinin
Kafkasya ve Hazar Denizinin giineyi ile Anadolu’da yetistirildigi ve sonradan
zamanla buradan diinyanin her yerine dagildigi yapilan arastirmalarla ortaya
konmustur. Anadolu’nun eski sakinleri olan Hitit'lerde (M.O. 2000) oldugu gibi tas
kabartmalarda bir degisim araci olarak mistik bir anlam kazanmistir (Oraman 1963,
1965, 1970).

Uziim meyvesi diinyanin en eski meyvelerinden birisidir. Bagcilik agisindan
elverigli bir iklim kusagi tizerinde bulunan iilkemiz, asmanin gen merkezi olmasinin
yani sira son derece oldukg¢a koklii bir bagcilik kiiltiiriine de sahiptir (Celik, H.,
Agaoglu, 1998).

Ulkemiz, asmanin gen merkezidir. Ayrica bunun yaninda ¢ok eski ve koklii
bir bagcilik kiiltiiriine sahiptir. Yaklasik 483.000 hasatlik bag alaninda 3.918.442 ton
tizim Uretilmektedir. Tiim iirlinlin yaklasik 1.970.686 tonu sofralik, 1.477.471 tonu
kuru iiztim, geriye kalan az bir miktar1 yani 470.285 tonu sarap ve kanyak olarak

degerlendirilmektedir. (www.tuik.gov.tr)

4.2.1. Marmara-Trakya bolgesi

Istanbul’un batisinda, Marmara, Karadeniz ve Ege denizi, Yunanistan ve
Bulgaristan’la ¢evrilmistir. Bu bolge Tiirkiye’nin Avrupa’daki topraklarindan olusur
ve tiim {iziim {iretiminin yiizde 15-20sini verir. Kilise Bizans déneminde sarapg¢iligin

ilerlemesine 6nayak olmustur (www.mehmetomur.com).
Baslica bagcilik alanlar1 sunlardir:

e Sarkdy- Miirefte- Hoskdy- Gazikdy. Burada Tiirkiye nin 6nemli sarap tiretim
tesisleri bulunmaktadir. Bolgede yetistirilen baslica liziim tiirleri ise kirmizi
olarak Cinsault, Gamay, Papazkarasi; beyazlarda Semillon, Riesling ve

Chardonnay’dir. Beyazlardan Semillon, siyahlardan Cinsault Trakya


http://www.tuik.gov.tr/
http://www.mehmetomur.com/
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bolgesinin favori {liziimleridir. Bunlarin kokeni Fransiz’dir. Cok gilizel

saraplar1 olmaktadir.
e Edirne- Uzunkoprii- Kircasalih
e Gelibolu Yarimadas

e Avsa Adasi. Bu bolgenin tipik liziimii Adakarasidir. S6z konusu cografi
bolgenin en eski bilindik siyah iiziimii Papazkarasi’nin saraplari baglara
gerekli 6nemin verilmemesi nedeniyle, eskiye oranla ragbet gormemektedir.
Avsa Adasi’na 6zgii olan baska bir liziimiinde Adakarasidir. Buda artik sarap
alaninda 6nem gormemektedir. Bozcaada bu bdlgenin en dnemli sarapgilik
alanidir. Burada sarapcilik bir yasam bi¢imidir. Adanin riizgar almast bu
alanda elverisli bir iklim sunmaktadir. Adanin ilk sarap iireticileri Rumlardir

(Anl1, 2006).

Urla’da gelistirilen Urla Bag Yolu, “Agro-turizm-Bag Turizmi “projesi ile
Urla’daki bag ve saraphanelerde ¢ok sayida ziyaretciyi agirlanmis, bu sayisinin
ileriki yillarda daha da artacag: belirtilmistir Trakya bag-sarap yolu rotast bagcilik

turizmi adina mevcut en 6nemli turizm faaliyetlerini olusturmaktadir (Anonim, 2017)
4.2.2. Ege bolgesi

Canakkale’den Bodrum’a kadar ¢ok genis bir alan1 kapsar. Ulke iiziimiiniin
yiizde 40’11 iireten Ege’nin iklimi yazin kuru ve sicak, kisin soguk ve yagmurludur.
Kuzeyde Truva civari, Bozcaada baglik bolgeler olup en onemli iiziim c¢esidi
Karasakizdir. Manisa bdlgesinde yogun aromali Sultaniye {iziimii yetigir. izmir
civarinda Cesme ve Seferihisar’da ise Misket, Chardonnay ve Cabernet Sauvignonén
plandadir. Ege’nin en Onemli alt bdlgesi Dyonisos’un iilkesi olarak bilinen
Denizli’dir. Bolgenin en oOnemli iiziimleri Calkaras1 ve beyaz Sultaniye’dir.
Denizli’nin yiiksek rakimli Giiney ilgesi ise ¢ok ©zel bir teruardir, yabanci
uzmanlarca “Tlrkiye’nin Napa Vadisi” olarak nitelenmistir. Bolgeye 6zellikle Siraz
ideal adapte olmus ve Tiirkiye’nin en giizel Siraz saraplarini vermeye baslamistir

(www.mehmetomur.com)

Urla ve Cesme’de yetistirilen ve kirmizi {iziimler igerisinde diinyanin en

lyileri arasinda yer alan Uinlii Fransiz lizimii Cabernet Sauvignon bu bdlgede
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yetistirilmektedir. Bunlardan yapilan saraplarin tanesi kii¢lik, gévdeli ve aromatiktir.
Kokeni Italyan olan vatandaslarimizin getirdigi Carignan cesit iiziimde Seferihisar
yakinlarinda yetistirilir. Bundan tiretilen saraplar govdeli ve asitli olur. Sampanyanin
yapiminda kullanilan beyaz iiziim ¢esidi Chardonnay dir. Meyvemsi tad1 vardir ve
icimi kolay igecektir. Ispanya ve Fransa’dan getirilen rengi giiclii olan Alicante
Bouschet de izmir’de yetistirilen iiziimdiir. Asit oran1 diisiik bir sarap elde edilir.

Baharatli ve meyveli tad1 vardir (Anli, 2006).

4.2.3. i¢ Anadolu bélgesi

Cografi bolgeler igerisinde iiziim {iretimi ve bagcilikta {iiincii siradadir. iklim
agisindan yazin kurak kismn soguktur. Uziim {iretimi igin nehir vadileri ¢ok uygundur.
Genel  olarak  incelendiginde  sarap  Uretim  yerleri ve  iiziimleri

(www.vinotolia.com/tr):
» Ankara—Kalecik ve Cubuk: Kalecik ve Cubuk Karasi tiziim baglar1 vardir.
* Corum: Sungurlu ismiyle taninan beyaz {iziimii vardir.
» Kapadokya: tiretimin merkezidir.
* Tokat: Bu bélgenin iinlii iziimii Narince ismi ile bildigimiz tizimidiir.
4.2.4. Karadeniz bolgesi

Karadeniz’in giliney kiyilar1 boyunca Giircistan’a kadar uzanan bu bolge ¢ok
yagis alir giines aldigr giin sayis1 da olduk¢a smirlidir. Biitlin bu kosullara ragmen
Tiirkiye’nin en 1yi beyazi1 bu bdlgeden ¢ikar. Narince liziimiinden yapilmis saraplar
canli ve diri asitideleri ve aromatik zenginlikleri ile uluslararasi standartlardadir

(www.mehmetomur.com).
4.2.5. Dogu ve Giineydogu bolgesi

Firat ve Dicle arasinda Mezopotamya’nin gliney batisinda yerlesmis bu 1000-
1500 metre yiikseklikteki platolarda iilkenin en giizel kirmiz1 saraplik tiziimleri
yetisir. Okiizgdzii ve Bogazkere kupajlar1 Tiirklerin en tercih ettikleri saraplardir.
Bolge karasal iklime sahiptir ve boélgedeki tutuculuk saraplik {iziimlerin
saraphanelere satilmasinda zorluklar yasanmaktadir. Bazi bagcilar gece gizlice
tiziimlerini saraphaneye tagimaktadirlar. Bogazkere Diyarbakir bolgesinde kendini

bulur. Okiizgdzii ise biraz daha kuzeyde Elazig’da ¢ok iyi sonug verir. 1000-1200


http://www.vinotolia.com/tr
http://www.mehmetomur.com/
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metre rakimdaki bu bolgelerde yazin giin ve gece arasi ¢ok biiyiik 1s1 farklarinin
oldugu kisin 1smin -25 dereceye kadar diisebildigi gbz Oniine alinirsa liziimlerin de
neden 6zel oldugu anlasilir. Aslinda bu bolgelere bir altincis1 da eklenebilir. Akdeniz
bolgesinin bazi mikroklimalarinda ve Toros daglarimin eteklerinde ¢ok ilging bag
alanlarin rastlanmakta, bu bolgelerde yeni yeni bagcilik ve sarapcilik yapmaya
baslayan kii¢iik ve dinamik {ireticiler iyi sonuglar almaktadirlar. Tiirk saraplari cogu
yiiksek alkollii ve yogun figilidirlar. Tiirk sarap severleri Yeni Diinya saraplarina
egilimli olduklarindan tilke treticileri de muhtemelen o stilde sarap iiretmeye gayret
etmektedirler. Tiirk kirmizi saraplarinin asir1 tanenli ve ficili olmasinda Tiirk damak
tadinin siyah cay tutkusu ve baharat sevgisinden dolayi tanen toleransinin yiiksekligi

de rol oynamaktadir (www.mehmetomur.com).
4.2.6. Akdeniz bolgesi

S6z konusu bolgede serin ikliminden dolayr Toros daglarinda sofralik beyaz
tizimler yetistirilir. Likya olarak adlandirilan yerde iilkemizin beste bir baglari
buradadir. Fakat burada yetistirilen iiziimler sarap icin yeterli nitelige sahip degildir

(wwwe.vinotolia.com/tr).
4.3. Tiirkiye’nin Sarapcihk Uziimleri

Tiirkiye’nin baslica kirmizi saraplik iiziimleri Bogazkere, Okiizgozii, Kalecik
karasi, Calkaras1 ve Papazkarasidir. Beyaz saraplik iizimleri ise Sultaniye, narince,
Emir ve Miskettir. Uziimlerle ilgili detayll bilgilere gelecek olursak

(www.mehmetomur.com);

Bogazkere

Anavatam Diyarbakir’dir. Ulkenin asil {iziimleri i¢inde en giiclii ve karakterli
olanidir. Taneleri ufak, kabugu kalin, tadi ise buruktur. Bélgenin kurak iklimine ¢ok
Iyl uyum gosterir. Yiiksek tanenli saraplar1 govdeli ve yillandirmaya miisaittir. Kiraz,
visne, kuru meyve ve baharat aromalar1 6n plana ¢ikar. Giiglii ve buruk tadi
nedeniyle genel olarak daha yumusak olan Okiizgdzii ile birlikte kupajlara girer.

Firat ve Dicle irmaklarinin arasindaki bolge ideal teruaridir


http://www.mehmetomur.com/
http://www.vinotolia/
http://www.mehmetomur/
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Okiizgdzi

Taneleri iri, koyu renkli ve etli bir iliziimdiir. Eldzi§ ve Malatya’nin
koylerinde yetisir. Cabernet ve Merlot birlikteligi gibi klasik birlesim olan
Bogazkere-Okiizgdzii gibi, monosepaj olarak da saraba uygundur. Tanenleri yogun
olmayan, dengeli saraplar verir. Govdesi fazla olmayan 6kiizgo6zii saraplari eriskin

kiraz ve karadut aromalarina da sahiptir.
Kalecik Karasi

Yuvarlak taneli, siyah-koyu mavi renkte ve kalin kabukludur. Cok eski
donemlerden giiniimiize kadar {ilkemizde izi siirlilebilir. Kizilirmak nehrinin 1liman
etkisi sert karasal iklimden daha az etkilenmesini saglar. 1000 metre yiikseklikte
yetismektedir. Boylesine mikroklimatik bir iklimde iireyen Kalecik karasi, zarif

tanenli ve kaliteli saraplar verir. Kuzu eti ve patlican salatasinin giizel bir eslik¢isidir

Calkarasi

Calkaras1 iiziimii sulu fakat az renk veren roze saraplarmin iiretiminde
kullanilan bir liziim ¢esitidir. Beklediginde asit oran1 seviyesi ¢ok iyi bir seviyededir.
Denizli’nin yaylalarinda yetistirilir. Cilek, kavun meyvelerinin aromalarini

saraplarindan tatmak miimkiindiir.

Papazkarasi

Kirmizi sarap iiretiminde kullanilmak iizere iiretilir. Uretilen saraplar canl

acik renkte olur. Meyve aromali ince ve hafif gdvdelidir.

Sultaniye

Daha cok Denizli ve Manisa’da yetisir. Manisa’da elverisli topraklarda
yiiksek telli terbiye sistemi yontemi ile dikilir. Ilging bir sekilde Denizli’de, killi
topraklarda, 1200 metre yiikseklikteki baglarda, Akdeniz’den gelen iklimden
yararlanir. Kiigiik taneli, az asitli ve ince kabukludur. Saraplarinda yesil elmadan
narenciyeye kadar uzanan zengin aromalar bulunur. Hafif, rahat i¢imli saraplar verir.

Cekirdeksiz oldugundan sofralik ve kuru {iziim olarak da tiiketilir.
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Narince

Tokat ve gevresinde yetistirilir. Anadolu orijinli liziimler i¢inde 6nemli yer
tutar. Kumlu ve cakilli baglar1 500 metre yiiksekliktedir. Yesilirmak nehrinin
yumusattigi karasal iklimde yasam bulmaktadir. Hem sek hem de domisek sarap
yapiminda ve Emir ve Sultaniye ile kupajlarda kullanilir. Govdeli saraplar verir,

ficida dinlendirmeye uygundur, siseli olarak da 10 y1l bekleyebilecek karakterdedir.
Emir

Peri bacalariyla iinlii Kapadokya’da yetistirilen, ince uzun taneleri olan etli,
sulu bir liziimdir. Beyaz sarap iiretiminde yogun olarak tercih edilir. Asiditesi
yiiksek sek saraplari iilkede giderek prim yapmaktadir. Kopiiklii sarap yapimina da
uygundur. Saraplari, yesil sar1 ya da acik sar1 renklerindedir ve yesil elma aromalari
igerir.

Misket

Tanesi kiiciiktiir. Hos kokulu bu beyaz iiziim Izmir civarlarinda yetistirilir.
Avrupa’da ¢ok yaygin olarak yetistirilmektedir. Sulu ve kabugu kalin olan bu

lizimiin verdigi liriin ¢ok azdir.
4.4. Tiirkiye’de Sarap Turizmi

Turizmin yavas yavas 6nemli kollar1 arasinda yer almaya baglayan sarap ile
ilgili turizm; birgok alt kategoride olan faaliyet dallarini kapsar. Bagciligin yapildig:
topragin goriilmesi, lizlim yetistirilen alanlarin ziyaret edilmesi, buradaki iiriinlerden
elde edilen saraplarin tadimi, sarapgilik tarihi ve bolge kiiltiirtine ekledigi katkilar
gibi her tiirlii turistik aktiviteyi iceren eylemlerdir. Ulkeye gelen turistin sarap
yaninda bolgenin tarihi yerlerinin gezdirilmesi ve yoresel yiyecek- iceceklerinin
tattirilmasi, kiltiirel degerlerinin gosterilmesi ve dogal giizelliklerle dolu tabiatin
icinde bulunulmasi saglanir. Sarap turizmini tek bir brans olarak diisiinmek bizi
hataya diigiirlir. Sarap turizmi destinasyon bolgelerinin gelisimiyle iilkelerin diger
turistik alanlarmin ve faaliyetlerinin tanitimindaki etkinliini de artirmaktadir.
Avusturalya’da 1998 yilinda sarap turizmi konferansi diizenlenerek bu alanda
caligmalarin fitili ateslenmistir. Sarap baglari iilke i¢inden ve digindan bir¢ok turistin

ilgi alanina girmektedir. Hasat zaman1 bagda olmak, bu faaliyetlere bizzat katilmak,
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sarap tadimlart yapmak bu turizmin cazip olmasmi saglamistir. Sarap liretimi bir
tilkede ne kadar fazla ise ayn1 dogrultuda bu iilkeye olan Sarap turizmi de 0 oranda
fazla olmakta ve ilgi gérmektedir. Sarap dogrudan kisinin damak tadina hitap eder.
Sarap turizmi bolge kalkinmasina ekonomik olarak biiylik katkilar saglar. Sarapla
birlikte yorenin karakteristik Ozellikleri, arkeolojik zenginlikleri, koy ya da sehir
merkezleri, dogal giizellikleri ve buna benzer yerleri de 6n plana ¢ikar. Kisacasi bu
etkinlik biitiin bolgesel unsurlardan olusur. Turizmde basar1 iyi bir reklam ve
tanitimla olur. Festivaller bunun en 6nemli unsurunu olusturur. Yd6redeki gegmisten
giinimiize kadar yapilagelmis sarap cesitleri ister fabrika iirlinii isterse ev iiriini
olsun bunlar sarap turizminin geligmesine etki eden unsurlardir. Bagcilik
aktivitesinin yogun olmasi yorenin bir sarap tretim merkezi halini almasini ve
dolayistyla sarap turizmi icin en ideal bolge olmasini saglar. Bir yerenin sarap
merkezi olmasi onun bu konuda turist ¢ekip onlari tatmin edebilmesi agisindan

belirleyicidir (Hepdizici ve Yiicel, 2014).

Ulkemizde bagcilik turizmine uygun giizergahlar belirlenerek bu bélgelere
turistlerin ilgisi c¢ekilebilir. Bu glizergahlarda meraklilara geleneksel iiziim iiriinleri
disinda sarap yapimi ve bagcilik teknikleri, yoresel yemekler esliginde sarap ikrami,
bolgenin tarihi ve kiiltiirel alanlar1 tamtilabilir. Ornegin iilkemizde Tekirdag, Avsa,
Eceabat, Bozcaada, Izmir, Sirince, Pamukkale, Kapadokya, Kalecik, Tokat, Amasya,
Kahramanmaras, Elaz1g, Mardin ve Diyarbakir bagcilik turizmi yapilabilecek 6nemli
alanlardir. Nitekim Ege, Trakya ve I¢ Anadolu Bolgesinde dnemli {i¢ sarap rotasi

belirlemistir (Tiirker, N. Alaeddinoglu, F. 2016, ss. 25-37).

Biitiin tanimlamalardan elde edilen sonugta sarap turizminin bir kiiltiir turizmi
olarak ele alindigi ortaya ¢iksa da bu konuyla ilgili tilkemizde ortaya konulan
teferruatlt bir ¢alisgma ve program yoktur. Bu konuda diizenli biiyiik c¢apta bir
aktivitede yapilmamaktadir. Son zamanlarda Istanbul ilinden cikish olarak baz1 gezi
faaliyetleri yapilmaya baslamistir. Sarkdy, Miirefte gibi iiziim baglarinin bulundugu
yerlere turlar diizenlenmektedir. Bunun yaninda Kapodokya’da da buna benzer turlar
diizenlenmektedir. Baglarin bulundugu bdlgeleri igine alacak sekilde diizenlenecek
ve planlanacak Sarap turizmi rotalar1 sarap igme meraklilarinin ilgilerini ¢ekecektir.

Sarap turizmi yapilabilecek ornek bir rota olarak Tekirdag — Avsa — Eceabat —
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Bozcaada — izmir — Pamukkale — Kapadokya — Elazig ve Diyarbakir giizergahlari
olabilir (Hepdizici ve Yiicel, 2014).
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BESINCI BOLUM
ANKARA’DA TURIZM VE SARAP TURIZMI
5.1. Ankara’da Turizm

Iklim olarak ¢ogunlukla kurak bir iklime sahip Tiirkiye’nin merkezi ve
baskenti Ankara konumu itibari ile Tiirkiye’'nin en O6nemli sehirlerinden biridir.
Ankara’nin elgiliklerle dolu olmasi yabanci is adamlarini ve devlet insanlarini
Ankara’ya ¢ekmekte otellerin konaklamalarina ekonomik olarak biiyiik kazanimlar
saglamaktadir. Ankara’nin baskent olmasi sehre siyasi bir kimlik kazandirmistir.
Kongre turizmi Ankara’da Oncii olan turizm cesitlerinin basinda gelmektedir

(www.murat-karaca.com).
5.2. Ankara’daki Turizm Mevcut Durumu

Gelen ziyaretci ve turist sayist bakimindan Ankara bu konularda yetersiz
kalan sehirlerimizden biridir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin verilerini inceledigimiz
zaman Ankara’ya 2015 yilinda dogrudan hava alanindan giris yapan yolcu sayisi 366
bin, otel ve vb tesislerde konaklama yapan kisi sayis1 451 bin oldugu goriilmektedir.
Bu verilerden anlasildigi gibi Ankara’ya gelen yabanci turistlerin sayis1 oldukga
azdir. Ulkemizin daha c¢ok tercih sebebinin klasik deniz, kum, giines olmasi
sebebiyle  turistlerin  ¢ogu  yazlik  destinasyonlar1  tercih  etmektedir

(www.ticarihayat.com.tr).

5.3. Ankara Turizm Tarihi ve Kiiltiirel Degerleri
5.3.1. Anitkabir

Anitkabir Tirkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu Mustafa Kemal Atatiirk’iin
defnedilgi anittir. 1941 yilinda tasarlanmigtir. Profesér Emin Onat ve Yrd. Dog. Dr.
Ahmet Orhan Arda gibi seckin profesorlerimiz tarafindan planlanip yapit
tamamlanmustir. Anitin yerlesim Ismet Inénii’niin son dinlendigi yerdir. Defin yeri
Amitkabir’in téren alanin kars: tarafidir. Ozel bayramlarda insanlarin severek ziyaret
ettigi ve Ankara’y1 tercih eden bir¢ok yerli ve yabanci turistin ilk gérmek istedigi

6zel miizelerden biridir (en.wikipedia.org).


http://www.murat-karaca.coml/
http://www.ticarihayat.com.tr/
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5.3.2. Ankara Kalesi

Ankara Kalesi baskentimizin en gilizel tarihi mekanlarindan biridir.
Giiniimiizde birgok turist tarafindan ilgi ile ziyaret edilmektedir. Ankara’nin en giizel
tarihi eserleri icinden bulunan bu sahane eser Ulusta bulunmaktadir. Bu yapitin
tasarlanmasi Romalilar, Selguklular ve Osmanlilar defalarca yenilenmistir.
Duvarlarin tamami 6zel mermerlerden yapilmistir ve 2 biiyiik kapiya sahip olan bu
kalede  Selcuklu  doneminden  kalma  tarihi  yazitlar  bulunmaktadir

(www.tourmakerturkey.com).
5.3.3. Anadolu Medeniyetleri Miizesi

Diinyada sayili miizeler arasinda yer alan Arkeolojik eserlerin sergilendigi
milkemmel bir miizedir. Biitin uygarliklara ait eserler burada sergilenmektedir.
Avrupa tarafindan yilin miizesi 6diiliine layik goriilmiis ve katilimer 68 miize
arasinda birinci secilmistir. Tiirkiye’de Avrupa’dan aldig1 odiiller ile birinci olma

unvani sadece bu miizeye aittir (www.360tr.com).
5.3.4. Cumhuriyet Miizesi

Bu yapit 1923 yilinda Selguklu devletinin siislemelerinden esinlenerek Vedat
Tek tarafindan proje edilip tasarlanmistir. 1924 yilinda Atatiitk’iin ilke ve
inkilaplarinin  ytriirlige girdigi 6nemli merkezlerdendir. Cumhuriyetin gelisim
asamasindaki bircok kritik karalar burada alinmistir. 36 yil boyunca kullanimda
kalmistir. Miize doniistiiriilme tarihi 30 Ekim 1981°dir. Miizede Mustafa Kemal
Atatiirk, Ismet Indnii’niin esyalari sergilenmektedir. Biiyiikk Nutuk Mustafa Kemal

Atatiirk tarafindan burada okunmustur (https://www.ktb.gov.tr).
5.3.5. Etnografya Miizesi

Selguklu devletinden kalan orneklerin sergilendigi miizede Mustafa Kemal’in
naas1 Anitkabir’e nakil olana dek burada kalmistir ve Atatiirk’iin anisi i¢in kabir
olarak korunmaktadir. Miize 1930 yilindan beri hizmet vermektedir. Anadolu’dan
bircok koleksiyon burada sergilenmektedir. Ayrica miize igerisinde etnografya

tarihini igeren kiitliphane yer almaktadir (muze.gov.tr).
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5.3.6. Gordion Miizesi

Her doneme ait iriinlerin sergilendigi bu miize 1963 yilinda Yassthoyiik
koyiin de tasarlanmis ve insa edilmistir. Depolar1, goriintii ve bilgilendirme salonu
acik ve kapali teshirleri ile Tiirkiye’nin 6nde gelen miizeleri arasinda yer almaktadir

(kutuphane.ankaraka.org.tr).
5.3.7. Kurtulus Miizesi

23 Nisan 1923 tarihinde Meclis tarafindan acilmistir. Meclisin yeteri kadar
kapasitesi olmamast sebebiyle yarim kalan ingsaatin devamima ve binanin
onarilmasina karar verilmistir. Necati bey tarafindan yapilan bu eser Ankara’da ilk
sayilabilecek 6zel ekipmanlarla inga edilmistir. Bina ilk olarak Tiirkiye Biiyiik Millet
Meclisi olarak kullanildiktan sonra baska bir¢ok isim altinda kullanmistir. 1961
tarihinde Bakanlik tarafindan miizeye doniistiiriilmistiir. 1981 ‘de yapilan yenileme
calismalari ile Atatlirk’iin anisina Kurtulus Savasi Miizesi ismi altinda ziyaretcilere

acilmistir (www. kulturportali.gov.tr)
5.3.8. Cumhurbaskanhgi Atatiirk Miize Koskii

Bu yapit Ankara’ya 1919°da gelen Atatiirk’lin kendi calisma ve dinlenme
alanlarmin yetersiz kalmasi sebebi ile uygun arayislar sonunda Ankara Belediyesi
tarafindan kendisine hediye olarak tahsis edilmistir edilmistir. Yapilan itinali
restorasyon ve onarim asamalar1 bittikten sonra 2007 yilinda ziyaretgilere agilmistir

(wwwe.tcch.gov.tr).
5.3.9. Cengel Han Rahmi M. Ko¢ Miizesi

Vehbi Kog¢’un sahibi oldugu miizenin yer aldigi han 1522 yilinda insa
edilmistir ve ilk kurulan sanayi miizeleri arasindadir. Ankara Kalesi’nin yaninda
bulunan bu eser 2003-2005 yillar1 arasinda gerceklesen restorasyon ve onarim ile
insanlarin ziyaretine agilmistir. Ankara’nin ilk sanayi miizesidir. Iginde 4000°den
fazla eser sergilenmektedir. Ankara’nmin gbézde turisttk miizelerindendir

(https://www.ktb.gov.tr).
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5.4. Ankara Turizmindeki Mevcut Turistik Uriinler
5.4.1. Kongre turizmi

Ankara, kongre turizmi agisindan, biitiin elgilikleri barindirmasi, meclisin ve
Cumbhurbagkanlig1 sarayinin da bu sehirde olmast Ankara’ya diplomatik bir sehir
yapmaktadir. Bu da Ankara’nin kongre turizmi agisindan Onemini arttirmaktadir

(www.ktb.gov.tr/).
5.4.2. Termal turizm

Ankara sehri bir¢ok termal tesise ev sahipligi yapmaktadir. Bunlar ilki
Kizilcahamam kaplicas1 bir digeri ise Ayas il¢esinde yer alan Ayas kaplicasidir.
Ozellikle yerli turistler tarafindan sularinin tedavi ettigi diisiiniilerek gidilmekte ve

hastaliklar1 giderildigi diistiniilmektedir (www.ktb.gov.tr/).
5.4.3. Kis turizmi

Kis turizmi agisindan Ankara Elmadag’da kar sporlari yapilabilecek bir kayak
pistine sahiptir. Genellikle uygun kosullarin saglandigi mart aylari Elmadag kayak

yapmak i¢in ve gezmek i¢in mitkemmel bir aydir (www.ktb.gov.tr/).
5.4.4. Yayla turizmi

Ankara yayla acisindan bir¢ok secenege sahiptir. Ve giizel yayla alanlar ile

insanlara egsiz doga imkanlar1, kamping imkanlar1 saglamaktadir (www.ktb.gov.tr/).

5.4.5. Parklar

Atatirk Orman Ciftligi Ankara’nin en eski giizel parklarindan biridir.
Secenek olarak birgok parka sahip olan sehir parklardaki yesil alanlariyla, agaclariyla
insanlar1 huzurlu, sevecen bir ortam saglamaktadir. Ozellikle genglerin son dénemde
tercih ettigi Segmenler parki Ankara’nin gencler tarafindan tercih edilmede 6nde

gelen parklart arasindadir (www.ktb.gov.tr/).
5.5. Ankara’da Bagcilik ve Uziim

Ankara’da bu kiiltiire verilen biiylik 6nem ve degerin yiizyillarca tarih geriye
uzandigin1 kanitlayan cesitli bolgelerde yapilan kazirlarda bulunan sarap kaliplari ve

belli sekillerdeki sarap kadehleri kanitlamaktadir.


http://www.ktb/
http://www.ktb/
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Ankara’nin sarap tiretimi, liziim yetistiriciligi Tiirklerin egemenligine girmesi

ile baglamis ve yavas yavas yerini sofralik liziimlere birakmaya baslamistir. Sarabin
eski parlak giinleri geride kalmaya baslamistir. Bu déonemde Ermeniler ve Rumlar

sarap¢iligl 1923 yilana kadar ufak bir miktarlarda da olsa stirdlirmiistiir.

Icki ve alkol kullanimi gesitli kanunlarla Birinci Meclis tarafindan 1920
yilinda yasaklanmistir. 1942 yilinda Sarap tekelinin kaldirilmasi ile tekrar sarap

tiretimine baslanmistir (https://solfasol.tv/ankaranin-bag-evi-ve-bagcilik-kulturu/).
5.5.1. Ankara’daki iiziim ¢esitleri

Ankara’nin liziim gesitleri, Deveg6zii, Akblizgili, Bulut (Bulundu), Misket,

Kalecikkarasi ve sungurlu tiziimleridir (solfasol.tv).
5.6. Ankara’da Sarap Uretimi

Ankara’da sarap Uretiminden ve saraptan bahsedecek olursak akla gelen 2
biiyilik firma gelmektedir. Bunlar biiyiik liretim ve fabrikalara sahip olan Kavaklidere

saraplar1 ve Kalecik karasi saraplaridir.
5.6.1. Kavakhdere saraplar tarihcesi

Tarihgesi Isvigre’de baslayan ve Macaristan’daki ogrendigi yontemleri
kullanarak sarap {iretimi yapan ve bugiin kii biiylik baslangicin en biiyiik
onciilerinden biri olan Balaj usta sayesinde 1929 yilinda Sevda ve Cenap satin
aldiklar1 bag tiztimleri ve sarap iliretme projelerini ustanin yardimi sayesinde

gerceklestirip sarap liretimine baglamiglardir.

Egitim ve ¢esitli yaymlar: ile Kavaklhidere sarapciligin Tiirkiye’de gelisip,

ilerlemesine biiyiik katkida bulunmaktadilar (www.kavaklidere.com/tr).
5.6.2. Kavakhdere saraplari

Ankara Kavaklidere semtinde 1929 yilinda kurulmus ilk 6zel sarap ireticisi
isletmedir. Avrupa’dan gelen uzmanlar ile gerekli ekipmanlar sayesinde zaman
igerisinde Tiirkiye’nin oncii kaliteli sarab1 olarak markalagmistir ve kendi baglarinda
irettigi ¢esitli birbirinden farkli Anadolu yorumuyla sundugu saraplari ile Tiirkiye’de

oncti bir marka haline gelmistir.


https://solfasol.tv/ankaranin-bag-evi-ve-bagcilik-kulturu/
https://solfasol.tv/
http://www.kavaklidere/

84

Uriinlerinin yaklasik %30’unu 30 farkli iilkeye ihra¢ etmektedir. Avrupa
tilkelerine ihracatin1 Belgika’da kurdugu sirket ile gerceklestirmektedir. Ayrica farkl
alkollerin ithalatin1 da yapmaktadir.

Bagcilik ve sarap alanindaki gelisimin siirdiiriilebilirligi i¢in Tiirkiye’de fidan

tiretiminin yaklagik %15’ini yapmaktadir (www.kavaklidere.com/tr).

Kavaklidere saraplar1 diinyaya tanitim ve degerlerini gostermek amagh

katilig1 yarismalardan 1000’°den fazla 6diil kazanmustir.
Kavaklidere Fransa’da toplam 2 adet bag ve saraphane satin almistir.

e Birincisi; Chateau La Croix Lartigue

e ikincisi; Chateau La Croix Lartigue

Maison Kavaklidere ¢atisi altinda yurt disindaki firmalarini toplayarak 2016

yilinda ilk hasat gerceklesmis ve diinyada iiretim yapan bir firma haline gelmistir.

Yillik 19,5 milyon litre sarap depolama olanagina sahip. 65 adet sarap ve 2
adet lizim suyunun bulundugu genis cesitlilige sahip. Toplam biiyiikliik 650 hektar

ve 3 ayri Uretim tesisi bulunmaktadir (www.kavaklidere.com/tr).
5.7. Kavakhdere Saraplar1 Ankara Uretim Tesisi
5.7.1. Kavakhdere saraplar1 Akyurt iiretim tesisleri

1987 yilinda faaliyete girmistir. 50 hektarlik arazi iizerinde 20.000 metre
karelik bir alandir. Yilda 13,5 milyon litre sarap depolamaktadir. Uretim tesisinde
Fransiz mese figilar ve paslanmaz ¢evik kiivler kullanilmaktadir. 1ISO 9001 belgesine
sahip olan tesis saatte 5500 sise modern siseleme hatlarina ve mahzenlerine sahiptir

(www.kavaklidere.com/tr).
5.8. Kavakhdere Baglar:

Akyurt tUretim tesisinin 1987 yilinda kurulmasi ve aktif olarak faaliyete
gecmesiyle bagcilik kiiltiirii  esasinda calismalara baglanmistir. 1987 yilinda
Kavaklidere Saraplari Akyurt Uretim Tesisleri’nin kurulmasiyla birlikte, bagcilik
kiltiiriine dayali ¢alismalar da es zamanli olarak baglatilmistir. 45 hektar olan
arazinin 19 hektar1 bag olarak kullanilmaktadir. Yetistirilen Uziim Cinsleri Kalecik

Karasi, Chardonnay, Sauvignon Blancdir.


http://www.kavaklidere/
http://www.kavaklidere/
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Hasat zamaninda numuneler tiim parselden alinir. Ve yapilan analizde
degerlerin uygun olup olmadigina bakilir. Tekrar ayni parselden ikici kez 6rnek alinir
ve kontrol edilir. Bir onceki ile benzer olup ve tadim asamasin1 da gegerse hasat
tarihine kar wverilir. Sabah erken saatlerde serin vakitlerde toplanip hemen

islenmesine 6nem verilir (www.kavaklidere.com/tr).
5.8.1. Kavakhdere Ankara Akyurt baglari
5.8.1. Kavakhdere Ankara Kalecik baglari

Sahip olunan bag alani: Yaklasik olarak 12,7 hektardir ve yetistirilen
tizimleri Kalecik karasi, Chardonnaydir. Hasat tarihi Eyliil Eyliil’tin ilk haftas1 ile

Ekim’in ilk haftasidir (www.kavaklidere.com/tr).

5.9. Kalecik Karasi Uziimii Saraplar

Kalecikkaras1 adiyla taninan Kalecik il¢esinde kalecik sarap fabrikasinin
sarap iretimine imkan saglayan liziimiin cinsidir. Yoresel olarak performansi ile
tilkemizde onde gelen kirmizi saraplik iiziim ¢esididir. 1 dekar alandan 1 ton hasat
alinmaktadir ve bu iiziim 3 yil igerisinde meyvelerini vermeye baslamaktadir. 1 sise

sarap liretebilmek icin tam 1 kg {iziim kullanilmaktadir.

Kalecikkarasi Uziimiinii’niin yetistigi bu alanlarda toprak rengi kahverengi ve
kirmizidir. Bu toprak cinsi igerisinde yiiksek kalsiyum bulundurmakta ve bu sebeple
Kalacikkarasina bu lezzeti yansitarak lezzetli saraplar {retilmesine olanak

saglamaktadir (T.C. Ankara Valiligi Kiiltiir ve Turizm Il Miidiirliigii, 2014).

Bu verimli kalsiyumlu topraklarda yetisen kalecikkarasi sarab1 yliksek kalite
ve lezzeti ile Ankara ilinin en 6nemli saraplarindan biri olmustur. Alinan sert
tedbirler sonrasi kalecikkaras1 kaybolma asamasma gelse de Ankara Universitesi
catis1 altinda yiiriitiilen planh proje ve ¢alismalar ile kalecikkarasi secilen en iy1 45
klon ile Kalecik ilgesine yeniden kazandirilmistir. Bolgedeki toplam bag alani

yaklagik olarak 30000 dekara kadar ulagsmustir.

Kalecikkaras1 saraplar1 satis1 sadece yurt iciyle kalmayip yurtdisinda satis
yapmakta ve ¢ok yiiksek fiyatlar ile satmaktadir (Kogar ve Bogaz, 2009).

Marco di Branco’nun orta ¢ag kiiltiiriine biiyiite¢ tutan Medioevo dergisinin

Mart 2018 sayisinda yaymmlanan arastirmasina gore, Islam ©Oncesi Arap
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toplumlarinda alkollii igeceklerin tiikketimi bir hayli yaygindi. Arap niifusun yasadigi
cografyaya Islam kiiltiirii hakim olunca, alkollii igecek icmek, sosyal ve bireysel

anlamda sapkinlik kaynagi ilan edildi. (Kayabal, 2018).

Tiirkiye’de icki dendiginde akla Raki gelirdi. Milli bir icecek olarak kabul
ediliyordu. Giiniimiizde rakinin yaninda yilda kisi basina tiiketimin bir litre oldugu
sarapta varlik gostermeye baglamistir. Kisi basina tiiketim orani diinyada dort,

Fransa’da ise yiiz It.’den fazladir (Erikli, www.martidergisi.com).

Tiirkiye’de gecmis yillara nazaran saraba olan ilgi 6zellikle gengler arasinda
popliler olmasi ve saraba olan talebin artmasi ile birlikte bu alanda kii¢iik ve orta
Ol¢ekli miitesebbisler tarafindan bu alanda yatirimlara gidilmis ve sarap bagciligi
konusunda atilimlar yapilmis ve sarap {liretimine gecilmistir. Tiirk saraplarinin

kalitesi yavas yavas diinya piyasasinda da taninmaya baslamistir.

Giinlik kiicik miktarlarda sarap tiiketiminin insan saghigi konusunda
ozellikle kalp ve damar hastaliklarin1 Onleyici olarak rol oynadigi haberleri talebi
arttirmis ve sonug¢ olarak da tiretimde artmistir. Buna uygun Merlot, Cabernet,

Kalecik Karasi gibi {iziim baglar1 kurulmaya baslanmistir (Inan 2006).

Bu gelismeden sonra sarap tiiketimi Tirkiye’de yavas yavas artmaya
baglamistir. Dért mevsimin yasandig iilkemizde sarap icin gerekli olan bagciligin
cok elverisli oldugu ve yaklasik bin iki yliz ¢esit liziim tretildigi diisiintilmektedir.
Fakat her cesit iiziimden sarap yapilmayacagi bellidir. Bunlarin sadece otuz dort
¢esidi sarap iiretimi i¢in uygundur. Bunlarin 22 si yerli ise 12 si yabanci tiziimdiir

(Ozay, 2005).

Ulkemizde bag alani bakimindan birinci bdlge Ege Boélgesi’dir. Uziim
tireticiligi, gelirini topraktan kazanan ¢ift¢inin 6dnemli ge¢im kaynaklarindan birini

olusturmaktadir. Ulkeye sagladig1 ekonomik gelirde fazladir (Demir, 2003).
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ALTINCI BOLUM
ANKARA UZERINE YAPILAN ARASTIRMA VE SONUCLARI
6.1. Arastirmanin Amaci

Giliniimiizde tiim diinya da sarap ¢esitliligi hususunda tiiketiciler tarafindan
gelen talepler dogrultusunda yapilan {iretim, sarap sanayisinin gelismesini saglamis
ve buna paralel olarak her gegen giin kaliteli iirlin ¢esitliligi insanlarin bu alana
ilgisini artirmistir. Artan ilgi turizm alaninda yeni bir dalin gelismesine neden olmus
ve bu turizm alaninin bu arastirma kapsaminda sarap turizminin arastirilmasi
gerekliligini ortaya ¢ikarmustir. Ulkemizde bu alanda yapilan arastirma ve calismalar
yetersiz  kalmigtir. Bunun nedeni ise bu konunun yeterince Oneminin
kavranamamasindan oldugu diisiiniilmektedir. Uziim baglar1 ve f{iriinleri ile
iilkemizin yeterli olmasina ragmen {iilkemizdeki sarap turizm yetersizligi dikkat
cekmektedir. Buna mukabil diger diinya devletleri, sarap turizmi ile hem bu alanda
hem de bu sayede turizmin diger alanlarinda gelismeler gostermis ve turizm
hedeflerini yakalamislardir. Eski donemlerle bir kiyaslama yapildiginda, artik
restoranlarda yemekle birlikte sarap servisinin de oldugu goriilmektedir. Bu hizmet,
isletmelerde yapilan satis veri ve raporlarina bakildiginda tiiketicinin bu yonde bir
talebi oldugunu gostermektedir. Bu ¢alisma ile giidiilen amag; Ankara’da, alternatif
turizm tiirlerinden biri olan sarap turizminin durumu ve saraba halkin bakis acisinin
tespit edilmesidir. 5 yildizli otellerde, sarap evlerinde ve sarap butiklerinde insanlarin

sarap tercihleri ve bakis agilarinin tespiti.
6.2. Arastirmanin Veri Toplama ve Analiz Yontemi

Arastirmay1 neticelendirmek icin genel literatlir taramasi, kiitiiphane ve
sosyal medya veri tabanlar iginde yerli ve yabanci kaynak taramasi yapilmistir.
Caligmadaki sonucu ortaya koyan veriler, goriigme (Miilakat) yontemi ile elde
edilmistir. Miilakat (Goriisme) oOnceden hazirlanmis sorularin karsidaki kisinin

yanitlamasi i¢in soruldugu bir soylesidir (Kus, 2003, s. 50).

Diger bir tanimla, bilinmeyen konularin aydinliga ¢ikarilmasi ve dgrenilmesi
amaciyla bu konuda uzman olan kisilerle yapilan goriismelerdir. Sorularin genel
olmasi, derinlemesine teferruatli bilgi edinilmesine imkan saglamaktadir. Bu

goriisme tiirli bu amaca hizmet eden bir tekniktir. Soru cevap agamasina gecilmeden
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once bu miilakattan beklenen amac¢ katilimcilara izah edilmis, kendi istekleri
dogrultusunda da gerek sahis gerekse firma isimlerinin agiklanmayacagi ve higbir

yerde kullanilmayacagi konusunda giivence verilmistir.

Arastirmada  yiiz  yilize  bireysel gorlisme  yapilarak  miilakat
gerceklestirilmistir. Yiiz yiize gorlisme sirasinda sorular1 yanitlayanin hem kullandig:
dil hem de jest ve mimikleri yardimiyla verdigi mesajlar degerlendirilerek, bilgi
alinabilir. Bu agidan anketlere, formlara yansimayan ipuglar1 gériisme ile edinilebilir

(Piskin& Oner, 1999, s: 2).

Sarap turizminin Ankara’da ki yerini ve Onemini saptamak i¢in yine bu
cografyada bulunan bes yildizli uluslararas: oteller ile meniilerinde agirlikli olarak
saraba yer veren ve aragtirmamda “sarap evleri” olarak adlandirilan Ankara’nin
cesitli glizide semtlerinde yer alan satisi iyi oldugu diisiiniilen ve triin ¢esitliligine
sahip isletmeler, sarap satis1 yapan butik ve sarap iiretiminde bulunan fabrikalarin
(Kavaklidere Akyurt Sarap Fabrikasi ve Kalecik Sarap Sanayi) bolge dagitim
merkezleri segilmistir. Fabrika dagitim noktalar1 hari¢ sarap evlerinde sarabin
yaninda diger i¢kilerde (Viski, raki, cin, bira vb. gibi her ¢esit icki satist mevcuttur.

Bunlar diger ickiler olarak adlandirilacaktir.).

Degerlendirmelerde miktarlar puan olarak az (%1- %20 arasi), orta (%21-
%40 arasi), yeterli (%41- %60 arasi), iyi (%61- %80 arasi) ve ¢ok iyi (%81- %100)
olarak gosterilmistir. Otel ve isletmelerin kadrolarma goére miilakat yapilan insan
kaynaklari/isletme miidiirlerinden, seflerinden, garsonlarindan ve barmenlerinden ve
satts elamanlarindan da bu yonde degerlendirme yapmalart istenmis bunlar
grafiklerde gosterilmek iizere yaklasik puanlamaya cevrilmistir. Grafikte az 20, orta

40, yeterli 60, 1yi 80 ve ¢ok iyi 100 olarak ele alinmustir.

Arastirma toplam dort adet bes yildizli otel; bes adet sarap evi, sekiz adet
Butik; iki adet sarap dagitim yerinde yapilmistir.

Soru yamit seklinde yapilan miilakatla, sarap turizminin bu bdlgedeki
etkilerini saptarken ilgili otel ve isletmelerin arastirmada isimlerinin ve konumlarinin
geemeyecegi kendilerine bildirilmistir. Kendileri de bu yonde olmasi yoniinde bir
tutum sergilemislerdir. Bu sayede bir rekabet ortami olmadan ve isletmelerin kendi

reklamlarin1 6ne ¢ikarmadan gercek cevaplara ulagilmasi saglanmistir.
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Arastirmaya katilan isletmeler i¢in kodlama asagidaki gibi yapilmistir.

Tablo 1. Aragtirmaya katilan igletmelerin tablosu

5 yildizhi Otel 01, 02, 03, 04

Sarap Evi 51,52, 83, 54,85

Butik B1, B2, B3, B4, B5, B6, B7, BS.
Fabrika Sarap Satis Yeri F1, F2

Biitiin otellerin ve sarap evleri olarak adlandirdigim (butikler hari¢) restaurant
tiiri isletmelerde yemek servisi bulunmakta ve meniilerinde en az bir ¢esit et, balik
ve tavuk lriini ile ayrica mezeler (ara sicaklar, soguklar, kahvaltilik iirlinler, meyve

cesitleri ve kuruyemis cesitleri vb.) mevcuttur.
6.3. Arastirmanin Bulgular:
6.3.1. Dolayh bulgular

Sarap ve sarap turizminin Ankara bolgesinde basarili bir sekilde yiirtitiilmesi
ve istenilen sonuglarin ekonomik agidan kar-kazang oranmni en st seviyeye
cikarabilmesi, dolayli bulgularin i¢inde sayabilecegimiz miisteri profilinin,
isteklerinin, damak zevklerinin ¢ok iyi irdelenerek ortaya g¢ikarilmasina ve bunlari

karsilayabilecek iistiin hizmet ve kaliteli {liriinlere baghgidir.

Miisteri profili

Tablo 2. Tlgili Yerlerden Yararlanan Miisteri Profili

80
70
60 —

50 —
—  mYABANCI TURIST
~ HEYERLITURIST
:i a [ BOLGE SAKINi

40
30
20

OTEL SARAP EVLERI BUTIK FABRIKA

DAGITIM

NOKTASI

10
0
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Grafigin incelenmesinden de anlasildigi gibi s6z konusu miisterilerin
tilkelerine ve memleketlerine bakildiginda, otellerin hizmetlerinden yabanci turistler
(ilkemizde calismak igin gelen biirokratlar da buna dahil) orta miktarda, yerli
turistler az miktarda ve geri kalan1 ise Ankara bolgesinde oturan insanlar tarafindan
yararlanilmaktadir. Sarap evlerinde ise bu oranin yabanci turistlerde ¢ok az, yerli
turistlerde az oldugu ve ¢ogunlugun ise oranin yerli halkindan olustugunu goriiyoruz.
Butik ve Fabrika dagitim noktalarindan sarap aliminin bolge halkinda iyi seviyede,
yabancilarda ¢ok az, yerli turistlerde ise orta seviyede oldugu saptanmistir. Bu sonug
grafikten anlagilacagi gibi yerli halkin tiikketimin evde olmasi durumunda, fiyat

acisindan daha avantajli yerleri tercih ettigini gostermektedir.

Tiiketimdeki bu farklilik Ankara iline gelen yabanci kisilerin gelis amacina
bagl olarak ortaya ciktig1 goriilmektedir. Kiiltiirel gezi amagli gelen kisilerin her yeri
gezip gormek, yoresel tatlarindan faydalanmak istegi ve bu nedenle de zamanini
disarida gecirmek istemesi, is takibi i¢in gelenlerin ise bunlarin aksine ¢ogunlukla is
yogunlugundan dolayr giindiizleri kiiltiirel faaliyetlere ¢ok az zaman ayirmalar
aksamlar1 da otellerinde kalarak buranin her sey dahil hizmetinden yararlanma
isteklerinden, yerli turistlerin ise daha ¢ok gezme ve tanima amacgli gelmeleri ve
dolayistyla zamanlarini digsarida gegirmek istemelerinden kaynaklandigr seklinde

oldugu degerlendirilmektedir.

Icki tiiketim/Satis veri tercihi

Bu asamadan sonra grafik yerli turist ve yabanci turist olarak ele alinmis olup

degerlendirme de bu yonde yapilmistir.

Tablo 3. Miisterinin Icki Tercihi Ettigi Yerler

100
B SARAP- OTEL
80
B DiGER iCECEKLER-OTEL
60
B SARAP - SARAP EVi
40
20 ® DiGER ICECEKLER- SARAP
EVi
0 - . . B-SARAP-BUTIK
YABANCI TURIST  YERLI TURIST
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Tiiketicilerin sarap igme tercihleri/ satin alma yerleri, otellerde yabanci
miisterilerin bu siralamanin en lstline ¢iktig1 goriilmektedir. Sarap evleri, butikler ve
fabrika satis magazalarinda ise yerli tiiketicinin daha fazla oldugu grafikten
anlasilmaktadir. Ayrica Sarap evlerinde yabanci ve yerli turistlerin sarap tiiketiminde

cok miktarda tercihte bulunmalar1 oraya bu amagla gelmelerinden dolayidir.

Grafikten de anlasilacagi gibi sarap evlerinin kullanimi, isletme amacina
uygunluk gostermis ve buralarda sarap i¢imi hem yerli hem de yabanci turistler
arasinda tercih olarak ¢ok fazla miktarda olmustur. Genel olarak yabancilarin sarabin
yaninda diger igkilere de 6zellikle farkli bir tat olmasi nedeniyle raki ve biraya da
icme egilimleri oldugu goriilmektedir. Bu tercihler {iilkelere gore de farkliliklar

gostermektedir.

Yemek cesidine uygun icki tercihi

Tablo 4. Yemek Cesidine Gore Yabanci Turist icki Tercihi

YABANCI TURIST - SARAP

WET
m BALIK
TAVUK

Yabanci turistlerin yemek ¢esidine gore aldiklar1 alkollii icecek tercihlerinde
cok hassas davrandiklar1 ve tercihlerini bu yiyecege gore segtikleri goriilmektedir.
Etin yaninda cogunlukla sarap tercihi yapmakta, diger ickilere talep ¢ok az

olmaktadir.
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Tablo 5. Yemek Cesidine Gore Yerli Turist Icki Tercihi

YERLI TURIST - SARAP

WET
W BALIK
= TAVUK

Yerli turistler yabanci turistler kadar yemek cesidine gore icki se¢me
konusunda gosterdikleri 6zen ¢ok yiiksek degildir. Yemek ve buna bagl olarak
damak zevkinden ziyade biiyilk ¢cogunlugun oraya gelis amacina gore igkiyi tercih
ettikleri ve Kkiiltiirel agidan rakiyr Ozellikle balikla beraber siparig ettikleri ve

tiikettikleri goriilmiistiir.

Tablo 6. Yemek Cesidine Gore Yabanci Turist icki Tercihi

YABANCI TURIST - SOGUK
MEZE/SALATA
‘ ’ m SARAP

B RAKI
M ViSKi

Yemek disinda barda otururken sohbet ortaminda soguk mezelerle birlikte
yabanci turistlerin orta miktarda sarap, az miktarda raki, tablodaki orana bakildiginda
yeterli miktarda viski tiikettikleri saptanmistir. Yabanci turistler i¢in viski

tikketiminin bu ortamlarda daha fazla oldugu goriilmektedir.
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Tablo 7. Yemek Cesidine Gore Yerli Turist icki Tercihi

YERLi TURIST - SOGUK MEZE/SALATA

B SARAP

m RAKI
VisKi

m BiRA

Yerli turistlerde ise meze ile birlikte raki ve bira tiikketiminin daha fazla
oldugu goriilmektedir. Bu igilen alkollil icecegin ¢esidi yine insanlarin beraber olma
amacina gore degismektedir. Ornegin bir magin arkadas ortaminda seyredilmesinde
bira tercihi, beraber olma amaci daha ciddi bir mesele ise raki daha zengin bir meze
ile tiiketilmektedir. Katilimcilar daha tist yonetici/ biirokrat ise tercih edilen i¢ki viski

veya sarap olmaktadir. Icki igilme gesidini etkileyen hususlar oldukea farklidir.

Sarap siparisine etki eden faktorler

Yemekle birlikte sarap se¢iminde yabanci turistler genelde saraplarin
tatlarindan (eksi, tath gibi) bahsetmekte buna gore sarap siparisi vermektedir. Cok
hassas miisteriler disinda markadan ziyade tat onlar i¢in secimde bir numarali kural
olmaktadir. Ornegin keskin tatli peynir, 1stakoz, tereyagli yemekler yaninda
genellikle agik renkli kirmizi sarap (ki bunlar genellikle %13.5 veya daha fazla
olmak iizere daha yiiksek alkol igerigine ve daha karmagik aromalara sahiptir), tavuk
ve kirmizi etin yaninda orta gdvdeli dedigimiz orta koyuluktaki kirmizi saraplar
(bunlardaki alkol oran1 %12,5 ile 13,5 arasinda olup agik renkli saraptan daha fazla
icinde tanen i¢ermektedir), tatlinin veya salata, mantar gibi soguk mezelerin yaninda
kuru beyaz tatli olmayan her hangi bir beyaz sarap, baligin yaninda tatli sarap
(bunlarin damakta ¢ok tatli bir tat birakirlar, hafif samandan koyu altin rengine kadar

degisen cesitleri vardir.) siparisi yaparlar.

Act bir yemekle aci bir sarap kesinlikle eslestirilmez. Bu nedenle bu

yemeklerin yaninda damak tadimiz aciya ¢ok hassas oldugundan yiiksek tanenli
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saraplar tercih etmezler. Bu nedenle siparis ettikleri seylerden daha fazla tatl olacak

sekilde sarap se¢imi yaparlar.

Sarap, ¢ok ¢esidi olan bir i¢ecek olmasi nedeniyle biitiin ¢esitlerinin bir
isletmede bulunmasi ¢ok zor ve maddi agidan anlamli bir yatirim degildir. Ankara’da
goriigiilen yerlerin bazisinda oldukga fazla miktarda gesit bildirilmistir. Bu nedenle
belirlenmis ve diinyada ¢ok bilinen, tercih edilen saraplar bazi ender isletmelerde
hitap ettigi topluluga gore bulunabilmektedir. Isletmeler markadan ziyade miisterinin

isteyebilecegi tada gore her tiirlii sarab1 bulundurmaya ¢alismaktadir.

Bu agiklanan nedenlerden ve miisterinin markadan ziyade siparis ettigi
yiyecege gore istedigi tat asitlilik orani (2,5 limon asidinden ¢ok diisikk pH s1 olan
saraplar vardir), tatlilik durumu (kuru sarap tathi igermeyen saraptir), alkol orani (%5
den nétr brendi ile giiclendirilmis %20 kadar alkol oranlar1 vardir), tanen orani
(Tanen kirmizi sarapta bulunur. Sarapta biiziici bir tat olusturur) ve aroma
bilesiklerine gore (baz1 saraplar ¢ilek gibi, bazilar1 ¢icek gibi kokar. Sarabin
aromalarina katkida bulunan bir baska faktor de yaslanmasi, mese figilarinda
aldiklar1 vanilya tadi gibi bir dizi benzersiz tat vardir.) garsonlara sdylenmekte ve
garsonlarda bilgili ise kendileri degilse barmenlere iletilmek suretiyle bu miisteri

istegi dogrultusunda ¢ok kaliteli yerli saraplarimizdan masalara servis yapilmaktadir.

Yerli turistlerin ise sadece ¢ok az bir oran disinda cogunlugu sarap tercihini
kendilerine hizmet eden personele birakilmaktadir. Saraptan ¢ok iyi anlayan devaml

miisteriler isletmeler tarafindan taninmaktadir.

Sarap servisinde beklentiler

Sarap servisi yapilirken kendine has gorgii kurallari vardir. Bunlar kadehlerin
seciminden garsonun sarabi acip bardaginiza koyana kadar her anda mevcuttur. Bu
kurallara goriisme yaptigim otellerin tamaminda, isletmelerin ise tamamina

yakininda uygulandig: belirtilmistir.

Sarap kadehleri ozeldir. Biitiin isletmelerde bu konuya oOzellikle Onem
verilmistir. Kadehler masalara konurken kesinlikle cam kismindan tutulmaz. Ciinkii
parmak izi camda goriilmemelidir. Sarab1 bilen miisterinin buna ¢ok dikkat ettigi

bazi isletmelerde 6zellikle sdylenmistir.
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Sarap tiiketicisinin tecriibesi bu igin egitimini alan garson tarafindan bardaga
sarabin konmasi aninda derhal anlasilmaktadir. Sarabin bardagin i¢inde daireler
cizilerek dondiiriilmesi sonra icilmesi, sarabin masada ki en kidemli kisi tarafindan
denenerek diger bayanlarin bardagina servisinin yapilmasi, sarabin kadehten asagi
dokiilirken sisenin yukartya ka¢ cm kaldirilmasit gibi birgok kuralin oldugu
(arastirmanin 6nceki boliimlerinde yazildig1 gibi) kendileri tarafindan belirtilmis ve
hizmetin saraptan anlayana gore olugsmadig1 ve herkesi profesyonel bir igici olarak
gordiikleri buna gore kaliteli hizmet yapildigr o6zellikle séylenmistir. Ciinki
yapilacak sarap icimindeki sunum gosterimlerinin bu i¢ecegin yayginlagsmasina katki
saglayacagina inandiklart belirtilmistir. Buda sarap kiltiiriiniin bu isi yapanlar

arasinda biliniyor olmasi bu isin gelismesi agisindan iyi olarak degerlendirilmistir.

Sarabin gastronomide kullanimi

Sarap evlerinde 0Ozel bir istek veya menii olusturma disinda genellikle
hazirlanan yemeklerin yapiminda sarap kullanilmamaktadir. Buradaki hizmet daha

cok sarabin sunumu ve satisi iizerine yogunluk kazanmistir.

Sarap kullanilarak hazirlanan yemeklerin meniilerde yer almasi daha ¢ok
gorlistiigim otellerdeki 6zel giinlerde veya topluluk aktivasyonlarinda olmaktadir.
Yani sarabin yemege kattig1 lezzet Tirk mutfaginda miisterilerin kiiltiirel ve dini

acidan distinceleri dogrultusunda tam olarak yerini alamamaistir.

Yerli veva yabanci turistlere 6zel sarap giinleri veya gecelerinin planlanmasi

Miilakatina basvurulmus isletmelerde bu tiir faaliyetlerin az miktarda yerli
turist veya o bolgede oturanlar i¢in diizenlendigi belirtilmistir. Bunun disinda diizenli
olarak yabanci turistin bulunmamasi nedeniyle faaliyetler 6zel giinlerde sevgililer
giinii, yilbasi, diinya kadinlar giinii, babalar giinii gibi giinlere rastgelen gecelerde
genellikle fiks menii ilizerinden yapilmakta ve bu meniide igecek olarak sarap

secilmektedir.

Otellerde ise Ozellikle sarap amacli geceler Ankara’da bulunan birkag sarap
kuliibii iiyeleri disinda diizenlenmemektedir. Isletmeler Ankara’da turizm
firmalarinca sarap turizmi kapsaminda diizenlenen bir programin icinde de

olmadiklarmi belirtmislerdir.



96

Boyle bir programin olusturulmasi durumunda kendilerinin de bu amag

dogrultusunda hizmet verebileceklerini belirtmislerdir.
6.3.2. Dogrudan bulgular

Ankara’da sarap ve Sarap turizminin faaliyet aktivitelerini ortaya ¢ikarmak ve
bunlar1 agiklamak i¢in, arastirmaya katilan oteller, sarap evleri, butik ve satis
magazalarinin da direk ilgili kisilerle yapilan goriismelerde elde edilen dogrudan

bulgular soru cevap seklinde asagida sunulmustur.

Soru 1. Hangi sarap tiirleri daha fazla satiliyor? Sarap cesitlerinizi nasil

olusturuyorsunuz ve kag cesit sarabiniz var? Uretim yeri neresi?

Bir tilkenin sarap turizminde gelismesi onun bu alanda iyi diizeyde olan
iilkeler ile rekabet edebilme ve onlarin seviyelerine gelip esit kulvarlarda yarismasina
baglidir. Bu iiretimden, hizmete ve yaninda planlanacak aktivasyonlara baglidir. Bu
soru, sektoriin en dnemli faktorii olan sarabin Tiirkiye’de bu alanda faaliyet gosteren
fabrikalarin iriinlerinin lezzetlerini ortaya ¢ikarmada verdigi dnem ve hassasiyetin
dolayisiyla bu alana yaptiklar1 katkilarini 6n plana ¢ikaracak ve yerli/yabanci
miisterilerin garap tercihini hangisinden yana kullandigin1 anlamamiza yardimeci

olacaktir. Bu soruya katilimcilar asagidaki gibi yanit vermislerdir;
O1 su sekilde cevaplamaistir;

“Genellikle aromatik kirmizi saraplar daha ¢ok tercih ediliyor. Sarap
cesitlerimizi iist segment ve orta segmente gore tat, renk, aroma olarak ¢esitlendirip
misafirlerimize sunuyoruz. Toplam Kirmizi, Rose, Beyaz dahil 32 ¢esit sarabimiz
bulunmaktadir. Uriinlerimizin ¢ogu Kavakhdere saraplaridir. Ciinkii o firmayla
anlasmali oldugumuz igin tiriinlerimizin %80nini o firmadan tedarik ediyoruz.” Tiirk

saraplart agirlikli olmak iizere Italyan, Fransiz, Kanada saraplarini da satmaktayiz.
02 su sekilde cevaplamistir;

“Aromatik, baharath ve tatli saraplarimizin satisini daha fazla yapmaktayiz.
Kirmizi saraplar ve beyaz saraplar ayni oranda tiiketilmekte. Bununla birlikte
meniiye ekledigimiz kis aylari i¢in miisterilerimize uygun sicak saraplar ¢ok fazla
satimakta ve tercih edilmekte. Toplam sicak saraplarimiz dahil 40 c¢esit sarap

cesidini miisterimize sunmaktayiz. Saraplarimiz ¢ogunun iiretim yeri Kavaklidere,
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Kalecik agwrlikli olarak verebilecegim tabi bunun disinda elimizde yabanci
saraplarda bulunmakta. Ozellikle Fransa ‘dan gelen saraplar yabaci saraplarimizin

’

arasinda daha ¢ok tercih edilmekte.’
03 su sekilde cevaplamistir;

“Sarap tiirleri satis miktart giinliik degisim gostermektedir. O giinkii
gruplarin yemek tercihleri veya alakarta gelen miisterilerin sectigi yemege tiirlerine
gore. Agirlikli olarak kirmizi ve roze saraplar daha ¢ok tercih edilmekte. Yaklasik 30
cesit sarabimiz bulunmaktadwr. Saraplarimizin tiretim yerlerine gelecek olursak

’

genel olarak Tiirkiye, Italya, Fransa, Kanada ve Arjantin’dir.’
04 su sekilde cevaplamistir;

“Sarap otelimizde ¢cok fazla tiiketilmese de tercih edildigi zaman insanlar
kendilerine wuygun gordiikleri, begendikleri iiziim c¢esidinin tadina gore siparis
vermekte ve satislarimiz bu istek yoniinde olmaktadir. Istekler tat yoniinde oldugu
icin mutlaka ona uygun bir sarap tavsiye ediyoruz. Toplamda 25 c¢esit sarap
bulundurmaktayiz. Sarap cesitlerimizi miigterilerimizin tercihine gére ve tabi tecriibe
ve bilgimize dayanarak menii ile gidebilecek segtigimiz uyumlu saraplart koyarak
olusturuyoruz. Genelde Tiirk saraplar: kullanmaktayiz ama yabanci Fransiz, Italyan,

Ispanya, Arjantin saraplart da meniimiiz icinde bulunmaktadir.”
B1 su sekilde cevaplamistir;

“Elimizde toplam 1800 adet sarap tiirii bulunmaktadir. Bu iirtinlerinin %20 ’si
beyaz %80 °ni kirmizi ve rose saraplar olusturmaktadir. Sarap cesitlerini katildigim
festivaller, el¢ilik yemeklerindeki sarap tamtimlarinda goérdiigiim, deneyimledigim
saraplart ve tabi miisterilerimin isteklerine gore olusturuyorum. Bunlarin yaninda
kendi yaptigimiz ozel saraplar ve yillandirilmis saraplar bulunmaktadir. Satis olarak
bakildig1 zaman elimizdeki iiriin oranlamasindan da anlayabilirsiniz kirmizi ve rose
saraplar daha ¢ok tercih edilmektedir. Genel satisa baktigimiz zaman Tiirk saraplari
daha c¢ok tercih edilmekte sebebi ise Tiirk markalarin son donemde kaliteye ve
lezzete onem vermesi, insanlarmn bu Tiirk saraplarinin  son donemdeki
performanslarindan memnun kalmas: diyebiliriz. Uretim yerleri bilindigi gibi

’

Okiizg(')'zii, kalecik karasi kalecikte, Kavaklidere Fabrikasidir.’
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B2 su sekilde cevaplamistir;

“Her sarap tiirii esit sekilde satilmaktadir. 800 sarap c¢esidimiz vardir.
Bunlarin 600’ii Kirmizi ve rose, 200’ii ise beyaz saraptir. Uretim yerleri genellikle
Tiirkiye olan yerli saraplaruimiz agirlikly olmak tizere yabanci iilkelere ait ve her
segmente ait sarap c¢esitlerimiz bulunmaktadir. Miisterilerimizin istegi tizerine biz
vabanci sarap satisina yeni basladik. Cogunlugu Fransiz olmak iizere ¢esitli yabanct
saraplart satis tirtinlerimiz arasinda koyduk. Sonucglarina gore talep gorven iilkenin

>

sarap ¢esidini artiracagiz.’
B3 su sekilde cevaplamistir;

“Aromast yogun Asit icerigi diisiik kirmizi saraplar daha on planda
satilmaktadir. Daha ¢ok yabancilarin yasadigi bir mevkide bulundugum icin yabanct
markalar Fransiz ve Italyan saraplar: biraz daha én planda satilmakta ama tabi
Kavaklidere 'nin Bordeaux saraplar: yabanci insanlar tarafindan kalitesi ve lezzeti

1

bakimindan tercih edilmektedir. Toplam 1200 ¢esit sarap ¢esidimiz mevcuttur.’
B4 su sekilde cevaplamistir;

“Kiwrmizt saraplarimiz daha fazla satilmaktadr. Agirlikli olarak hem fiyat
bakimindan hem de lezzet bakimindan Tiirk saraplar: tercih edilmekte. Yabanct
tilkelere ait saraplarimiz ve tabi kendi iiretim butik gsaraplarimizda elimizde
bulunmaktadir. Yaklasik 900 c¢esit sarabimiz mevcuttur. Yerli saraplarimiz fiyat
bakimindan uygun oldugu icin daha fazla satilmaktadir. Uriinlerimizi miisterilerin
tercihine gore belirliyoruz. Her agidan lezzet olsun, renk, aroma olsun elimizde

sarabimiz mevcut.”.
BS5 su sekilde cevaplamistir;

“Bunu net séylemek imkdansiz ama her garap tiiriiniin ayri bir miisterisi var ve
cogunlukla iiretim yeri Tiirkive olan saraplarimiz tercih edilmektedir. Yaklasik
olarak 1000 ‘den fazla sarap cesidi bulundurmaktayiz. Uriinlerimizi satislara gore,
veni trendlere gore ve tabi segmentlere uygun sekilde belirliyoruz. Hemen hemen

sarapgilikta tin yapmus biitiin iilkelerden her ¢esit elimizde mevcut. “
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B6 su sekilde cevaplamistir;

“Kendime ait ayni zamanda restoramm oldugu i¢in ve insanlarin ¢ogu sarap
icerken kirmizi et tiikettigi icin kirmizi saraplarimiz beyaz saraplara oranla daha
fazla satilmaktadir. Kendi tiretimimiz dahil 1250 cesit sarabimiz bulunmaktadir.
Kavaklidere, Bogazkere, Okiizgozii, Kalecik Karasi Tiirkiye'de iiretilen bu
saraplarimiz en cok tercih edilenler arasinda ve tabi Fransiz, Italyan, Arjantin
saraplarmmida unutmamiz gerek. Bunlarda ayni zamanda satisi yiiksek olan saraplari

’

tireten iilkelerdir.’
B7 su sekilde cevaplamustir;

“Kirmizi saraplarimizdan alkol oram yiiksek, aromatik, tath olanlart daha
fazla tiiketilmekte. Satilan saraplarimiz Tiirkiye, Fransa, ftalya olarak esit
diyebilirim. Yaklasik olarak elimizde 700 sarap c¢esidi bulunmakta. Neredeyse her
sarabin miisterisi mevcut bulunmakta. Ozellikle yillanmis Ozel saraplara da ¢ok
yvogun talep var diyebilirim. Saraplarimizi tatlara gore, satisa gore, miisteri profili

’

ve isteklerine goére belirliyoruz.’
B8 su sekilde yanitlamistir;

“Bu konuya net olarak cevap vermem miimkiin degil ama daha ¢ok yabanct
saraplar bizim isletmemizde tercih edilmekte. Hem tadindan hem de kalitesinden
dolayi. Bizde yerli saraptan ziyade yabanct saraplarin satisi fazla olmaktadir. Bizim
miisteri portfoyiimiiz bu yonde oldugu icin bizde siparislerimizin ¢ogunlugunu
vabanci tiretimden segiyoruz. Tabi bunun anlami yerli sarap hi¢ satilmiyor degil.
Kiyaslama yapilinca yabanci misafirlerin yurt disi marka gsaraplardan daha az
olarak Tiirk saraplarimi segtigini ve tiikettigini belirtmek istiyorum. Yabanci
saraplardan da bizde Fransiz, Italyan saraplari bunlarin basinda geliyor. Bunlari
secen miisterilerimiz genelde bildikleri ve begendikleri iiriinler oldugu igin tekrar

1

bunlart secmektedir.’
S1 su sekilde cevaplamistir;

“Yaklasik 25 yildwr bu sektor icinde c¢alismaktayim. Insanlarin sarap
tercihleri yedikleri yemege gore degismekte. Kirmizi et ile yapilmis meniide kirmizi

sarap, peynir, balik gibi tirtinlerin yamnda ise beyaz sarap agirlikli calismaktayiz ve
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meniilerimizi bunlara uyumlu olarak ayrica her zaman yemege ozel degil insanlarin
tek basina icebilecekleri kalitede saraplart da diisiinerek sarap meniilerimizi
olusturmaktayiz. Toplamda 34 c¢esit sarap c¢esidi ile misafirlerimize hizmet
vermekteyiz. Genellikle soguk sarap tiirleri sicak sarap tiirlerinden daha fazla
satilmakta ve kirmizi agirlikly saraplarimiz tercih edilmektedir. Ve bunlarin hepsi
Tiirkiye de iiretilen saraplarimizdir. Ciinkii tek ¢alistigimiz anlasmali oldugumuz
tedarik¢i sarap firmamiz var. Bu firma Tiirkiye 'nin en biiyiik sarap fabrikalarina
sahip. Bu yiizden bizde yabanci marka sarap bulunmamaktadir. Inamn bu yénde bir
talepte simdiye kadar bize gelmemistir. Ciinkii biz miisterinin istedigi her tiirlii tada

karsilik bir sarabi kendisine sunmaya haziriz ve her zaman o6yle olmustur.”
S2 su sekilde cevaplamistir;

“Daha ¢cok dane yogunlugu fazla, damakta giizel tat birakan saraplarimiz
satimaktadir. Yillandirilmis saraplarimizda tercih edilmektedir. Kirmizi ve beyaz
saraplarimizin tercih sayilarina bakildiginda esit diyebilirim. Sarap c¢esitlerimizi de
tecriibelerimize dayanarak ve tabi misafirlerimizin de tercihlerini degerlendirerek
belirlemekteyiz. Yemeklerle uyumlu her cesit sarabimiz bulunmaktadir. Meniimiiz
Italyan agwlikly oldugu icin Italyan saraplarimi miisterilerimiz daha cok tercih

)

etmekte. Toplamda 100 ¢esit sarabimiz tiriin gamimizda mevcuttur.’
S3 su sekilde cevaplamigtir;

“Sarap cesitleri misafirlerin tercihine gore degismektedir. Ciinkii bizim icin
uygun olmayan bir sarap miisteri tarafindan tercih edilebilmektedir. Ona da zorla bu
yemegin yaninda bu sarap gitmez diye bir ikaz yapma liiksiimiiz olamaz. Fakat yogun
zengin aromall ve asitli saraplarimiz daha ¢ok tercih edilmektedir. Renk olarak
Kirmizi agwrlikli daha c¢ok tercih edilmekte ve Tiirkiye iiretimli saraplarimizi
kullanmaktayiz. Toplamda 16 cesit farkli sarabimiz mevcut olarak misafirlerimize

icilmesi amaciyla sunulmaktadir.”
S4 su sekilde cevaplamistir;

“Yogun baharatli, kara orman meyveli, yogun aromatik saraplarimiz daha
cok tercih edilmekte. Meniilerimizi bunlarla uyumlu tutarak tasarlamaktayiz. Kirmizi
ve beyaz sarap satiglart aymi diyebilivim. Meniilerimize gore, kaliteye gore, segmente

gore, tat, renk uyumuna gore garap meniilerini belirlemekteyiz. Toplam 25 adet
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sarabimiz bulunmakta. Fransiz, Italyan ve Tiirkiye gibi iilkeler de iiretilen saraplar:

)

miisterilerimize sunmaktayiz.’
F1 su sekilde cevaplamistir;

“Biitiin sarap tiirlerimiz ¢ok iyi satiimakta ozellikle insanlarin bu kiiltiire yeni
veni aligsiyor olmast ve yeni tatlarit merak etmesi ile ve tabi daha ¢ok iiziim ¢esidinden
daha kaliteli ve elit saraplar: tatmak istemeleri saraplarimizin satisini ciddi derece
arttirmaktadir. Rose, Kirmizi, beyaz ve tabi karisim mix saraplaruimiz ve ek olarak
soylemek istedigim selection bordeux saraplarimiz son donemde ozellikle isletmeler
tarafindan en cok tercih edilmeye baslanmistir. Ankara bélgesi icin Uretimimiz

Ankara Akyurt bélgesinde fabrikada yapimaktadir.”
F2 ise su sekilde cevaplamistir;

“Kalecik karasi agirlikli saraplarimiz ¢ok fazla satilmaktadir. Ozellikle uygun
fivath olmast ve iiziimiiniin vermis oldugu tatli aromatik tadindan kaynakl giizel
icimi nedeniyle isletmeler tarafindan saraplarumiz tercih edilmektedir. Toplamda 5
cesit kwrmizi  garabimiz  bulunmaktadir. Saraplarimizi  iiziim  tiirlerine gore
vapmaktayiz ve buna gore belirlemekteyiz. Bildiginiz gibi beyaz sarap tiretimimiz

’

yok. Uretim yerimiz Kalecik Sanayi Tiirki yedir.’
Soru 2. Miisterilerin tabiiyeti, Ankara 'yi tercih etmede sarabin yeri.

Bu sorunun sorulmasindaki amag; Ankara bolgesindeki sarap turizmine yerli
turistlerin mi yoksa yabanci turistlerin mi daha ¢ok katkis1 oldugunu bulmak ve
yerli/yabanci turistlerin Ankara’y1 tercih nedenlerinde sarabin yeri nedir sorusuna bir
cevaptir. Sarap evleri ve Butikler bu sorunun kapsami disinda tutulmustur. Sarap
butikleri hakkinda yapilan son diizenlemeler dahilinde buralarda sarap tadimi
yaptirilmasi, isletmeler tarafindan reklam amach sarapla ilgili miisteriye promosyon
verilmesi yasaklanmig ve kural ihlalleri agir cezalar ile yaptirima baglanmistir. Sarap
evleri ise daha cok sarap deneyimini veya insanlarin farkli lezzetler tatmak veya 6zel
giinlerini kutlamak i¢in tercih ettigi mekanlar olarak goéziikmekte o yiizden genel

standart olarak sadece otel igletmeleri bu sorunun kapsaminda tutulmustur.
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Ol su sekilde cevaplamistir;

“Otelimize gelen miisterilerimizin toplam sayistmin ¢ogunlugu yabanci
miisterilerden olusmaktadir. Yerli miisteriler kiyaslama da daha az miktardadir. Bu
yvabanct misafirlerin ¢ogu serenat sirketleri vasitasiyla veya ferdi olarak otelimizden
vararlanmaktadwr. Bu belirttigimiz hususlar pandemi gibi donemler igin gegerli
degildir. Anlasmali 2 tur acente sirketi ile diizenli olarak otelimize her iilkeden
misafirler gelmektedir. Sarap tiiketimine bakildigi zaman yabanci miisterilerin
sarabi yerli miisterilerimize gore daha fazla tercih ettigini gormekteyiz. Ozellikle
sarap i¢in Ankara’ya geldiklerini séylemek miimkiin degildir. Ama sarap icme,

alkollii icecek tercihleri arasinda on siralarda yer almaktadir denilebilir.”
02 su sekilde cevaplamastir;

“Otelimizde sarap tiiketiminde birinci sirada yer alan misafir portféyiimiiziin
c¢ogunu yabancilar olusturmaktadir. Sarap Kiiltiirii yeni yeni tamindigi icin yerli
misafirlerimizin de ilgisini son yillarda artan bir sekilde ¢ekmeye baslamis ve bu
alandaki tiiketim tercihleri de aymi oranda artmistir. Otelimizde konaklayan
misafirlerimizin Ankara’y: tercih etme sebeplerini ig, ziyaret ve kiiltiirel gezi olacak
bicimde 3 sekilde ifade edebilirim. Ozellikle sarap tiiketimi veya turizmi bu tercihleri
arasinda bulunmamaktadir. Ankara’da Diplomat, elgi ve biirokrat sayisi ¢ok
fazladir. Bunlarin hepsi de bir is icin sehrimizi ziyaret etmekte veya burada
calismaktadir. Kiiltiirel gezi amacgh gelen yabanci misafirlerimizde istenilen her tiirlii
konforu bulmak, iistiin kaliteli hizmeti almak ve en onemlisi emniyetli bir ortamda
konaklamak icin otelimizi tercih etmektedir. Otelimiz kurumsal kimlige sahip oldugu
icin Ankara’da ozellikle diplomatlar ve biirokratlar tarafindan en ¢ok tercih edilen
oteldir. Ozellikle buraya sarabimzi igmek amacwla geldik diyen bir misafir ile
karsilagsmadim. Ama sarap i¢imi aralarinda ¢ok yaygin oldugu icin tikettikleri

)

oranda fazladir.’
03 su sekilde cevaplamistir;

“Otelimizde ozellikle olmasa da sarap i¢mege gelen miisterilerimizin Tiirk ve
vabanci sayilari egit diyebilirim. Daha ¢ok turistik amaglh gelen miisterilerimiz
tarafindan sarap tiiketimi fazla yapilmaktadir. Bunlar mutlaka sarap iger diye bir sey

soylemek miimkiin degildir. O anki siparis ettigi yemek veya ruhsal durumuna gére
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icecekleri ickinin tiirii de degismektir. Ciinkii ozellikle gelmisken mutlaka igilmeli
denilecek bir sarap tanmitimi yoktur. Bunun yaninda az miktarda olsa da yerli sarap

kultip tiyeleri ozellikle bu amag i¢in gelmektedir.”
04 ise su sekilde cevaplamistir;

“Otelimize gelen veya burada konaklayan miisterilerimizin sarap i¢me
tercihleri iist swradadir. Bunlar genellikle yabanct uyruklu kisilerdir. Tabi yerli
miisterilerimizde var ama sayiari yabancilara gére daha az. Genellikle is veya

’

seyahat amagl Ankara’yi tercih ediyorlar.’

Soru 3. Ozel tamtim icin geceler, etkinlikler ve bu alanda dagitilan

promosyonlar var mi?

Ozel tanitim ve etkinliklere bakildign zaman diinyada sarap turizmi
denildiginde i¢inde bir¢ok farkli aktivitenin planlandigini ve yapildigini goriiyoruz.
Nedir bunlar diye soruldugunda, sarap festivalleri, sarap rota ve fabrika gezi turlari,
hasat toplama zamani kutlamalari, tadimlar, promosyonlar akla gelmekte ve
gercekten de sarap turizminin gelismesinde biiylik rol oynamaktadir. Bu soru
Ankara’da sarap turizminin mevcudiyetini gosterme amaciyla sorulmustur. Sarap
butiklerinin tadim, promosyon, etkinlik diizenlemeleri devlet tarafindan yasaklandigi

i¢in bu soru disinda kalmislardir.
O1 su sekilde cevaplamistir;

“Otelimizde Sarap tadimi yapilmamaktadir. Eger kotii bir background alirsak
sarap tadinda bozulma veya istenilen tada ulasilamazsa misafirimize bu konuda
yardimci olup baska bir saraplar iicretsiz degisim yapabiliriz. Otelimizde sarapla
ilgili herhangi bir etkinlik yapilmamaktir. Aksam yemegi dahil gruplarda istenilirse
istek tizerine set meniilerde bedava 3 bardak i¢me hakki verilmektedir. Oda otelin

’

belirledigi bir sarap olmak zorundadir.”
02 su sekilde cevaplamistir;

“Otelimizde pandemi oncesi her ay wine club diizenlemekteydik. Bizim sarap
tamitimi ve en biiyiik etkinlik sayabilecegimiz sarap turizmine katkilar: olabilecek
kiiciik bir grup. Her ay Kavaklidere biinyesinde egsiz bir aksam yemegi oncesi

Kavaklidere saraplarinin neredeyse tiim yeni ve etkileyici ¢esitleri tadim ve tanitim
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amagl club iiyelerine servis edilmekte ve ardindan igerisinde genellikle sarap
agirlikly yemek meniisiine devam edilmektedir. Bunun disinda sarap etkinlikleri
olarak sevgililer giiniinde ciftlere 1 sise bedava seklinde yine otelin se¢tigi saraplar
ikram etmekteyiz. Otelimizin ozel kutlama amaciyla diizenlenen gecelerinde menii ile

birlikte istege gore sarap da fiks meniide sunulmaktadir.”
03 su sekilde cevaplamistir;

“Ozel bir sarap etkinligi ve geceleri diizenlememekteyiz. Saraplarimiz sadece
bar ve aksam yemeklerimizde satilmakta onun disinda herhangi bir aktivite

yapmuyoruz”’
04 su sekilde cevaplamistir;

“Wine club nadirde olsa bizim otel dede olmaktadir. Kavaklidere 'nin sarap
tanitimi ve tadimi esliginde aksam yemegi ile beraber misafirlerimize giizel bir gece
gecirmesini saglamaktayiz. Ayni zamanda ozel gecelerde, yilbaslarinda, sevgililer
giintinde set meniilerimizde genellikle saraplarimiz bedava misafirlerimize ikram

edilmektedir.”

Toplamda goriisiilen 8 sarap butik¢isinin sorunlarmin genelde ayni olmasi

nedeniyle ortak bir sekilde yanitlamistir.

“Reklam yasak, ozel gece yasak, promosyon ve tadim yasak. Bu yiizden ne bir

ozel tanitim ne de etkinlik yapabiliyoruz”
S1 su sekilde cevaplamistir;

“Meniilerimizde genellikle yemeklerin yaninda misafirlerimizin denemesi
hem de satis1 arttirmak amacgl saraplarimizi birkag c¢esidini her zaman olmamak
kosulu ile bedava sunmaktayiz. Bu sekilde hem etkinlik hem tanmitim hem de

satislarimizt artmast amaclanmaktadir.”
S2 su sekilde cevaplamistir;

“Ozel etkinlik veya geceler diizenleyebilmemiz icin burayr tamamen o giine

aywrmamiz geriyor bu yiizden bu tarz aktiviteler yapamiyoruz maalesef.”
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S3 su sekilde cevaplamistir;

“Oyle bir aktivitemiz yok. Bu tarz gece ve etkinliklerin olabilmesi igin sarap

’

firmalarimin bu konuda destek saglamasi gerekmekte.’
S4 ise su sekilde cevaplamistir;

“Ozel etkinliklerimiz ozel giinlerle kisith bu giinler yilbagi, sevgililer giinii

veya evlilik teklifleri gibi kisiye ozel gece ve etkinlikler diyebilirim”.

Soru 4. Yerli sarap markalar: yeterince tanminiyor ve tercih ediliyor mu?

Hangi ozellikleri tercih edilmede géz oniine aliniyor?

Son yillara bakildigi zaman yerli bir¢ok giizel saraplarimizin piyasaya
striildigiic ve tercih edildigi goriilmektedir. Bu soru ile yerli ve yabanci

misafirlerimizin yerli saraba olan bakis a¢is1 anlasilmaya galigilmustir.
Ol su sekilde cevaplamistir;

“Uretimi Tiirkiye de yapilan saraplarimiz iilkemize sik sik gelen yabanci
misafirler ve yerli turistler arasinda yaygin bir sekilde taminmaktadir. Belli bir tada
stk sitkrya baglanmalar disinda hemen hemen biitiin yerli sarap iiriinlerimiz
begenilmektedir. Sarap iiretiminin Ankara’da olmasi da ayrica bir reklam araci
olmaktadir. Yabanci saraplart aratmayacak sekilde her tatta yerli sarabimiz
mentimiizde mevcuttur. Fiyat olarak uygun olmasi ve tiziim ¢egitlerinin insanlara

)

hitap etmesi tercih sebebidir.’
02 su sekilde cevaplamistir;

“Otelimiz yabanci turist agirlikli oldugu ve ¢ogunun ilk ziyaretleri olmasi
nedeniyle yerli saraplar kendi aralarinda ¢ok bilinmemekle beraber Tiirk
saraplarimin tatlarina olanm meraklari da bir o kadar fazladir. Begendikleri tatlart
anladiktan sonra bizlerin yonlendirmesi ile gerek yemekte gerekse barda tek olarak
onerip deneyim yaptirdigimiz saraplar begenilmekte ve miisteriler hosnut
kalmaktadir. Uziim tadi bizim icin ¢ok onemlidir. Ciinkii cogu yabanct misafirin
sarap konusunda bilgili olmasi onlara kaliteli hizmet sunma konusunda bizim de
veterli hatta iist seviyede donanimli olmamizi gerektirir. Sunu rahatlikla ve emin
olarak soyleyebilirim ki Tiirk saraplar: da tat olarak yabanci saraplari yakalamaya

baslamis hatta bir basamak bazilarinda ileri seviyeye gelmistir.”
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03 su sekilde cevaplamistir;

“Misafirlerimizin ¢ogu yerli marka sarap tercih etmektedir. Zaten bu

saraplarda hem uygun fiyatta hem de tat ve ¢esit olarak yeterli.”
04 ise su sekilde cevaplamistir;

“Yerli saraplarimiz Kavaklidere, Okiizgozii, Kalecik karasi miisterilerimiz
tarafindan bilinmekte. Ozellikle Kavakhdere saraplarimin kalitesi hemen hemen
biitiin yabanci saraplarla kiyaslanacak kadar giizel. Bu yiizden miisterilerimiz bu
saraplart daha ¢ok tercih etmektedir. Zaten yerli misafirlerimizin tercihleri

genellikle yerli markali tiriinlerde tercihleri yogunlagmaktadir.”
Butiklerimiz ise yaklasik olarak ortak bir cevap vermistir;

“Yerli  saraplarumiz  taminmakta ve hemen hemen biitiin  ¢esitleri
miisterilerimize satisa sunulmakta tercih edilmekte ve begenilmektedir. Son yillarda
artan kalite ve performanslart ile yerli saraplarimiz insanlarin tercihlerinde artan

>

bir sekilde 6nemli rol oynamaktadir.’
S1 su sekilde cevaplamistir;

“Yerli saraplarimizin tatlari, asit oranlari ve aromalar: yabanci ve yerli
misafirler arasinda begenilmekte ve yerli saraplarin bazi ¢esitleri ¢ok iyi
tanminmaktadir. Sarabi seven genelde biitiin tatlar: denemek ister. Bu nedenle istekleri
devamli degisir. Bazi miisteriler ise begendikleri tat da israr eder ve devamli ayni
triinii tiiketir. Hatta beraberindekilere de kendi ictigi sarabt icirmede israr eder.
Tabi herkesin damak zevki farkl oldugu icin biitiin saraplarin miisterisi vardir. Bu
az veya ¢ok olabilir. Yerli saraplarimizin kalite ve c¢esidinin artmasi miisteriler

arasinda begenilme sebeplerinden diyebiliriz.”
S2 su sekilde cevaplamistir;

“Sarap miisterilerimizin ¢ogu yerli saraplart bilmekte. Ve ¢ogunlukla yerli
saraplart tercih etmekte. Her damak zevkine uygun bir sarap olmast ve c¢esitli

tiztimler ile kaliteli saraplarin yapiimasi begenilmesinin nedeni diyebilirim”
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S3 su sekilde cevaplamistir;

“Sarap evleri biiyiik oranda sarap misafirleri tarafindan tercih edilen
mekanlar oldugundan gelen misafir profilimiz biitiin yerli saraplart hemen hemen
bilmekte ve begenmektedir. Ucuz olmasi, kalite acisindan yabanci saraplart

yakalama baslamis olmasi begenilmesinde biiyiik etkenlerdendir.
S4 su sekilde cevaplamistir

“Yerli saraplarin yeterince tamindigimi diisiiniiyorum bunu satis raporlarinda
verli sarabin satiy miktarindan anlayabiliyoruz. Miisterilerimizin bu saraplar
begenip tercih etmesinin en biiyiik sebebi ucuz fiyatli olmast diger etkenler ise

kalitesi ve ¢esitlerinin kendilerini tatmin ediyor olmas: diyebilirim.

Soru 5. Gastronomi ve sarap turizmi arasindaki baglantiyr nasil

yorumluyorsunuz?
Katilimcilarin agiklamalarinin ortak noktasi soyledir;

“Gastronomi ve sarap ayrimaz bir biitiindiir. Biri eksik ise orada tam
anlamiyla memnuniyet beklememiz imkdansizdir. Otel ve sarap evleri anlaminda
baktigimiz zaman ¢ogu miisterimiz yemeklerinin yaminda agirlikli olarak giizel
saraplart tatmak istiyorlar. Yeni ¢esitli iiziim saraplart egsiz gastronomi mutfagindan

¢tkan giizel lezzetlerle birlikte tiiketmek istiyorlar.

Ikisi de diinyada son dénemde trend olan alternatif turizm c¢esitleri
diyebiliriz. Ozellikle otel sektorii ve restoran sektoriiniin agirlik gostermesi gereken
iki alan. Bizler bu iki alana gereken onemi verip, miisterilerimizi hem gastronomi
hem de sarap alaninda memnun etmeye ¢alisiyoruz. Ayrica menii olarak sorarsaniz
glintimiizde bir¢ok iilkede hemen hemen biitiin yemekler ¢esitli saraplarla yapilip

’

essiz lezzetler yakalanmaktadir.’

Soru 6. Ankara sarap turizmi i¢in yeterli mi? Sarap turizminin gelismesi igin

neleri onerirsiniz?

Tiirkiye’nin bagkenti Ankara olmasi nedeniyle burada bircok yabanci
diplomat, el¢ilik, konsolosluk bulunmaktadir. Bunlarin ¢ogunu Avrupa iilkelerinin
vatandaslar1 olusturmaktadir. Avrupa’da bir¢ok iilke sarap turizmi ile turizm

gelirlerini ikiye katlamis durumdadir.
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Ulkemizin 2 biiyiik sarap fabrikasma ev sahipligi yapan ve bir¢ok 5 yildizli
yiiksek standartli oteli ve tarihi kiiltiirel alanlar1 barindiran bagkentimizde bu firsat
avantaja donistiiriiliip sarap turizminin bolgemizde hak ettigi yeri alma konusunda
yeterli olunabilenmis mi? Olunmadiysa nedenleri gibi sorular muhataplara sorulmus
ve Ankara’da sarap turizmin yeri ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir. Bu sorunun cevabi
katilimcilarimizin birbirine benzer ¢ok yakin cevaplar verdikleri i¢in cevaplar ortak

olarak ele alinmustir.
Katilimcilar su sekilde cevaplamislardir;

o Tiirkiye'de sarap turizm ile ilgili festivaller, bag turlari, hasat zaman
kutlamalari, sarap iiretim yerlerinin insanlara tamitimi gibi aktiviteler
vapilmall, sarap rotalarina turlar diizenlenmeli, seyahat acentalar: ile
goriistip turistleri bu alanlara daha ¢ok yonlendirilmeliyiz. Bu faaliyetler
sarap turizminin temellerini olusturur ve bunlarin hicbiri Ankara ilinde

gerceklesmemektedir.

o Devletin koymus oldugu kurallar turizmin bu yéniiniin gelismesi
dogrultusunda tekrar gozden gecirilmeli ve bazi yasaklar kaldirilmali.
Ozellikle sarap butiklerinin tekrardan sarap tadimi yaptirmalari, promosyon
vapmalarina ve aktiviteler yapmalarina izin verilmeli. Bu sartlar altinda
sarap turizminin Ankara’da taminmasi imkdnsiz hale gelmektedir. Bizim
goriistimiiz bu kurallar altinda Ankara’da sarap turizmin hi¢ olmadig

yondedir.

o Ankara’da sarap turizminin gelistivilmesi hususunda devletin ilgili béliimii,
yerel yonetimler, sarap tireticileri ve turizm gsirketleri goriistip bir program

yapmalari gerekir. Iyi bir koordine gerekli.

o Yapilan bir¢ok festivalde sarap tadimimin yasak oldugu, satisimin yasak
oldugu soylenmis hatta su ornek ile anlatilmistir; “Portakal Festivaline
gidiyorsunuz ve hi¢ portakal yok.” seklinde ornek ile ashinda sarap

turizminin neden olmadigi net olarak anlatilmigtir.

o Yerli insanlaruimiz sarap kiiltiiriine uzak kalmalarimin en biiyiik sebebi

sarabin taminmas igin gerekli kolayliklarin saglanmamas: hatta kisitlamalar
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getirilmesidir. Dogal sonu¢ olarak sarap kiiltiirii  hakkinda yeterli
bilgilendirme olmadig icin insanlarin bu konuda eksik kalmast bu turizmin
Ankara’da gelismesi yéniinde yeterli miitegsebbisin ¢ikmamasina neden
olmaktadir. Insanlarin dini inanclar: geregi sarabi giinah olarak gérmeleri

de bu alanda gelismenin olmamasinda ikinci biiyiik bir engeldir.

Yiiksek vergilendirme yine Sarap turizmine biiyiik engel olmakta c¢esitliligi
kisitlamaktadir. Fiyatlarin yiiksek olmasi sebebi ile ¢ogu ithal iiriin satisa
sunulamamakta bu da sarap turizmi a¢isindan énemli olan sarap turistlerinin

sayisint azaltmakta.
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SONUC

Turizm insanlarin dinlenme, eglenme, streslerini atabilecekleri yaptiklari
dogal destinasyon degistirme eylemidir. Gelisen teknoloji ve artan rekabet ile
giiniimiizde insanlar farkli arayislar i¢ine girmistir. Turizm ¢ok kolay taklit edilebilir
bu yiizden rekabetin yiiksek oldugu bir alandir. Bir¢ok iilke bu ylizden farkli turizm
alanlarina 6nem vermekte rekabet icerisindeki piyasada miisterileri kendine ¢ekmeye
caligmaktadir. Bu durumu fark eden bir¢ok iilke bu alanlara hizlica yonelmis ve
alternatif turizm cesitlerinden ciddi kazanglar saglamaya baslamiglardir. Bunlardan
biri de son moda olan sarap turizmidir. Sarap Turizmi yeni olmakla birlikte
yeryliziiniin her yerinde sarap bolgeleri olarak tanimlanmis mevcut olan ve artarak
uygulanan turizm seklidir. Bircok {iilke sarap turizminde yiiksek gelirler elde
etmektedir. Turistlerin ¢ogu sadece sarabi iyi ve kaliteli oldugu i¢in o iilke veya
sehirlere gitmekte ve bunu fark eden hiikiimetler bu alana daha ¢ok yatirim ve destek

saglamaktadir.

Alternatif turizm tiirlerine 6nem vermeye baslayan iilkelere turistlerin daha
cok tercih etmeye basladigi goriilmektedir. Turizmin yeni bir alt dali olan sarap

turizminin gelistirilmesi i¢in daha ¢ok yatirim ve ¢aligma yapilmaktadir.

Tirkiye deniz-kum-giines turizminde kazan¢ saglamaya c¢alismakta fakat
artan rekabet ortami ve turistlerin bagka alternatif turizm deneyim etme isteklerinden
dolay1 yeterli kazanglar kazanamamaktadir. Son trendlerden olan sarap turizmi
iilkemizde hala gerekli destegi gorememektedir. Bu alanda devlet destegi ile beraber
yatirim yapacak miitesebbisler gerekmektedir. Bir¢ok liziim bagi, rotas1 ve elverisli
topragl olmasina ragmen istenilen kalitede iiziim ve saraplar lretilmektedir. Bag
alanlari, sarap fabrikalarina destek verilip turistlerin goriis yerlerine acilabilir.
Turistlerin sarap fabrikalarinda yeni saraplari test edip ayni zamanda sarap
iireticisine soru sormasina imkan verilmis olur ve insanlarin daha ¢ok bilgi alarak
satig miktar1 arttirilabilir. Ayrica sarap turizm sayesinde o destinasyondaki diger
alanlarda da turistlerin yapacagi harcama ile kalkinma sans1 yakalanmis olacaktir.
Ciinkii bu amacla gelen turist sadece sarap igmekle kalmayacak o bolgelerinin 6zgiin
yemeklerini tadacak, bolgenin kiiltlirel giyim ve turistlik bolgelerini de gezerek ek

kazanglar saglayacaktir. Ankara’da bir¢ok Onemli sarap noktalar1 ve fabrikalar
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bulunmasina ragmen hala gerekli destek saglanmadigi i¢cin hemen hemen higbir

noktasinda sarap turizmi goriilmemektedir.

Sarap turizmi Tiirkiye’ de paket turlarin icerisine etkinlik olarak konularak

tanitimi yapilabilir.

Sarap satiglarinin ve tanitimlarinin sadece otellerle sinirli kalmasi, aksam
yemege dahil otellerdeki turistlerin bir yerde sikisip kalmasi gibi onlarin da hareket

alanlarini kii¢iiltmekte ve disaridaki esnaf ile muhatap olmasini engellemektedir.

Yapilan miilakat ve goriismelerden de anlasildigi gibi otelde konaklama
yapan yabanci misterilerin ¢esitli saraplari denemek istemeleri ve ¢ogu zaman onlari
bulamiyor olmalar1 satiglar1 etkilemektedir. Bu etki kendisini mutfak tada
gostermektedir. Mutfakta yemek hazirlanmasinda sarabin yaygin olarak yer almayisi
gastronomi alaninda tat eksiklikleri yaratmakta, beklenti i¢inde tilkemize gelen
turistlerin istedikleri kendi alisik veya farkli Tatlar1 almast konusunda eksiklikler
yaratmakta dolayisiyla gastronomi turizmin dede olumsuz etki yaratmaktadir. Onlem
olarak Otel miidiirleri, yiyecek igecek miidiirleri ve mutfak sefleri bir araya gelip
gelisen gastronomi ve sarap turizmi trendlerini takip etmeli ve yiiksek rekabet
ortaminda turistleri kendilerine ¢ekebilmek ig¢in talepleri gozlemleyip ona gore
adimlar atmalidir. Bu adimlarin atilmas: siirekli ve gelistirilir bir faaliyet olarak
goriilmeli ve son trendler takip edilmelidir. Bu yolda plan ve stratejilerini
yapmalilardir. Ayrica yapilan goériismede Tiirkiye’de her sey dahil sistemin sarap
turizmi sektoriinii kot etkiledigine deginilmistir. Bu da isletmelerin miisteri
cekebilmek i¢in fiyatlarin1 diistirme yoluna itmekte dolayisiyla hizmette sunulan
paket iriinlerin orta kalitedeki piyasadaki mevcut iriinlerden olusmasina neden
olmaktadir. Sarap tiikketen miisterinin beklentisi ¢ok farklidir. Sarapta ortam, anlayig
ve servis ¢ok farklidir. Sarap igcmek isteyen miisteri, sarabin o mutlu ortama katki
saglamasini ve o anm1 romantiklestirmesini isteyen, basarili bir olay1 kutlayan ve 0
anin unutulmaz olmasini isteyendir. Bunun i¢in sarabin acilisindan, sunumundan ve
i¢imine kadar ki olan siireden beklenti hep fazladir. Ozellikle bu kisi deneyimli ise
beklentisi ¢ok yliksek oldugu icin hizmet sunacak kisilerinde bu konuda egitim almis

bilgili kisilerden olusmasini yaninda bir mecburiyet olarak getirmektedir.
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Tiirkiye’de sarapgilik  ve {iziim ¢esitleri tanmitimlari  yeteri kadar
yapilmamaktadir. Bu durumu diizeltmek i¢in fuarlar veya reklamlar yapilmali ama
bunlar isletme adma degil ililke adina olmalidir. Ayn1 zamanda uluslararasi tiim
fuarlarda kendi tirtinlerimiz tanitilmali ve bu fuarlarda sarapeilik ile ilgili konulardaki
en son gelismeler de takip edilmelidir. Tiirkiye’nin reklami agisindan bu fuarlara

katilim ¢ok 6nemli bir aktivitedir.

Thracat sadece siselenmis sarap olarak ele alinmamali ve bu sarabin temelini
olusturan {iziim meyvesinin satis1 olarak da diisiiniilmelidir. Tiirkiye tarim alanlar
olarak ¢ok genis ve verimli alanlara sahiptir. Ciftgimize bu konuda yeterli bir egitim
verildiginde liretemeyecegi bir iiriin bulunmamaktadir. Dort mevsimin doya doya
yasandigi, liretim i¢in gerekli glines ve suyun fazla oldugu bereketli topraklarimizda
yabanci iilkelerin istedikleri her tiirlii iiziim kaliteli bir ortamda yetistirilerek bu

tilkelere ihracat1 da yapilabilir.

Tiirkiye’de ickiden alinan OTV vergisinin pahali olmas1 da sarabi olumsuz
etkilemektedir. Bu nedenle iiriinler pahali olmakta ve bu alanda hizmet yerli turistten
cok yabanci turiste yapilmaktadir. Talep sadece yabanci turistten geldiginde de

girisimci bunu yeterli bulmamakta bu alana fazla egilmemektedir.

Simdiye kadar Tiirkiye’de hazirlanmis olan sarap turizmi hakkindaki biitiin
tezlerde arastirma sonuglarinda Tiirkiye’nin biitlin bolgelerinde sarap turizmi ile ilgili

ciddi bir turistlik faaliyetin olmadig1 ortaya ¢ikmustir.

Ankara’da sarap turizmine ne 06zel sektdor ne de devlet tarafindan Onem
verilmistir. Halbuki Ankara Tiirkiye’nin baskentidir. Biitiin devlet kurumlarinin,
yabanci elgiliklerin, konsolosluklarin, bankacilik ve finans kurumlarinin bulundugu,
Tiirkiye’ye yapacak firmalarin islemlerini yiiriittiigli kisaca dis diinyaya agilan
merkezi bir yerdir. Biitlin faaliyetlerin hepsi goz oniine alindiginda insan trafiginin
ne kadar fazla oldugu/olacagi kolayca anlasilabilmektedir. Ankara yillardir turizmini
gelistirme konusunda yetersiz olmus bu amagla yapilan turist ¢cekme faaliyetleri de
diger illerimizin gerisinde kalmistir. Ankara ilimizde sarap iiretimi yapan fabrikalarin
olmast bu alanda bir turizm faaliyetinin gelistirilmesinde bir avantaj olmasint da
gerektirir. Sadece otellerde ve restoranlarda sarabin yer almasi ve tiiketilmesi sarap

turizmin 6ziinii ve sarabin tiiketiminin nedenini olusturamaz.
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Ozellikle gastronomi ile sarabin ayri tutulamayacagi ve mutlaka paralel
yiiriitiilecek bir faaliyet oldugu diisiiniildiigiinde o bolgenin 6z mutfaginin da tanitimi

bu turizmin getirecegi bir firsat olacaktir.

Sarap turizminin temelinde yiyecek ve i¢ecek kiiltiirii olmakla birlikte, sarap
tiretim tesislerine ve baglarina yapilacak turlar, sarap tadimlari ayni zamanda o
yorenin kendine 6zgli zengin yoresel yiyeceklerin taninmasina, tadilmasina firsat
saglayacak ve gastronomi alaninda da ilerlemesine olanak saglamis olacaktir. Bu
sayede bir Italyan, bir Fransiz, bir Cin ve bir Ispanyol mutfag: gibi iinlii bir Tiirk
Mutfagmin olusmasina neden olacak ve bir marka olarak uluslararasi alanda hak
ettigi degere ulagmasini saglayacaktir. Bu ortamda Tiirkiye’nin verimli topraklarinda
saglikli glines ve su ortaminda c¢ift¢ilerin 6zverisiyle yetismis kaliteli iiztimlerinden
yapilan sarapla beraber verilmesi iilkemizin tanitiminda biiylik rol oynayacak ve
ekonomiye katkis1 giderek artacaktir. Sarap turizminde devlet destegi ve katkisi cok
onemli rol almaktadir. Bu alanda yatirnm yapacaklara gerek diisiik kredili tesvikler
saglanmas1 gerekse ilgili alanlarda vergi katkisi vermesi bu alana yapilacak olan 6zel

yatirimlarinda gelismesine neden olacaktir.

Ankara ilinde mevcut baglar bu turistlik gezi amaglari dogrultusunda tekrar
dizayn edilmeli ve iiziimiin hasat zamanlarinda c¢evresel kiiltiirel gezileri de
kapsayacak sekilde turistlik geziler yabancilar i¢in planlanmalidir. Gerek yurt disinda
gerekse de yurt iginde bu turistlik gezilerin reklami ve tanitimi yapilmalidir. Bu
rotalar iizerindeki baglarda yapilacak {iziim toplama faaliyetlerinin bir eglence ve
festival ortaminda turistlere sunulmasi, meraklilar1 i¢in sarabin belli bir {iretim
asamasinda turistlerin bizzat bu iiretim asamasina yoresel kiyafetler giydirilerek
yapimina istirak etmelerinin saglanmasi, fotograflarinin sarap iirettikleri asamada
kendileri tarafindan cekilmesine imkan verilmesi, sarap tadimi, sarap iiretiminde
kullanilan aletlerin tamitim1 ve bu faaliyetlere ilave olarak yoresel yemeklerin
sunumu ve bolgede bulunan arkeolojik bolgelerin ve sanat miizelerinin tanitimi ve
gezdirilmesi, cevrede olusturulacak cadirlar i¢inde tarihi mistik bir ortamda
hazirlanmis agik hava aligveris merkezlerinden alisveris yapacaklari imkan ve zaman
verilmesini de kapsayacak sekilde bir programin hazirlanmasi Ankara ilinin bu
alanda atilim yapmasi agisindan acilen gerektirmektedir. Geceleri Ankara kalesinde

yine Ankara iline ait Seymen Zeybegi, Kili¢ Zeybegi, Kasap havasi, Fidayda, All
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turna gibi halk oyunlarinin sergilenmesi turistlerin ilgisi ¢ekecek ayni zamanda
genglerimize de bir is alani acilarak kendi 6z sanatlarimizin devam etmesine imkan
verecektir. Sarap tiretiminin belli bir faaliyetine eslik edecek olan turistin iilkesine
donerken yaninda liretimine katkida bulundugu bir sise sarap satin alip tlkesine
gotlirmesi etkili bir tanitim olacaktir. Sarap turizmine katilan kisiler kaliteli tirtinii
cok iyi anlarlar ve fiyatina bakmadan satin alarak yaninda iilkelerindeki dostlarina
gotiiriirler. Ulkelerindeki alisveris merkezlerinde de bu iiriine rastlarlarsa onun daimi
tiikketicisi olurlar. Sarap katma degeri yiiksek bir iiriindiir. Gerektiginde 30 veya 40

kg domatesinin fiyatina bir sige sarap ihra¢ edilebilir.

Sarap ve sarap turizmi bilgili personel gerektirmektir. Ciinkii bu tiir turlara
katilan turistler sarabin dilinden ¢ok iyi anlar, acikg¢as1 sarap lireticisi ile ayni bilgi
diizeyindedir. Bunlar mutlaka sarapla birlikte onun tadina uygun yemekte ister.
Sunum da onlar i¢in ¢ok Onemlidir. Bu nedenle ne kadar iiretim asamasinda
uygulanacak olan usul ve yontemler yillarin getirdigi o yorenin geleneksel iiretim
tekniklerine bagli olsa da sarap turizmi alaninda calisacak ve direkt turistle iletisim
kuracak personelin bilgili, egitimli ve yabanci dili bilen bilgi sahibi personelden
olugmasi o turistik tesisin, otelin misyonunun ve vizyonunun da devamli giiniimiiz
ihtiyaglart dogrultusunda giincellesmesini saglayacaktir. Bu amagla sarap turizmi
rotasinda veya fabrikalariin oldugu illerdeki mevcut liniversite veya Meslek Yiiksek
Okullarinda sarap egitimi ile ilgili boliimler agilmali, hatta yurt disinda oldugu gibi
yiiksek lisanslart yaptirilmalidir. Sayr olarak az tutulmali, egitim kaliteli ve
uygulamaya dayali olmali, sarap iiretiminin den sunumuna kadar biitiin alanlarda
egitim verilmeli, gastronomi konusunda bilgi ile donatilmali, diinyada konusma
sayisi en fazla olan bir veya iki yabanci dili ¢ok iyi konusabilecek sekilde
yetistirilmeli ve mezun olduklarinda ilgili alanda ¢alisabilecegi bir fabrika veya otel
bulabilmelidir. Bu nedenle gerekirse uzun vadeli bir personel planlamasi yapilarak

ithtiyag¢ kadar personel yetistirmelidir.

Bu amagla ekonomiye biiyiik katkilar1 olacak sarap turizmi alaninda basarili
olabilmek; ilgili Bakanlik, yerel yonetim ve bu alanda yatirnm yapacak olan
miitesebbisin kendi iclerinde iyi bir koordine yapmalarina, bir gezi rotasi
yapmalarina ve yerel yonetim tarafindan bu gezi rotasinda belirtilen alanlarda ¢evre

diizenlemeleri yapmasina, tarithi Ankara evleri gibi kiiltiirel yonleri fazla olan
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yerlerin tekrar restore edilip gosterilmesine baglidir. Kapsamli olarak genis bir
tabana yayilarak yapilacak ¢alismalarin bu alanda Ankara ilinin bu alanda ileri bir

seviyeye ulasmasini saglayacaktir.

Ankara ilinin bir sarap turizm cenneti olmasi i¢in gerekli her tiirlii imkan
vardir. Fabrikalar bolgededir. Bu alanda hizmet edecek yeterli donanim ve bilgiye
sahip sarap evleri, oteller, butikler personel, mekan olarak ve en dnemlisi yerli sarap
cesitleri olarak hazirdir. Gerekli olan sadece bu faaliyete destek olacak devlet

tarafindan yapilacak diizenlemelerdir.

Tiirkiye’de sarap turizmi konusunda yapilmis bilimsel bir ¢alisma ¢ok azdir.
Bu calisma Ankara’nin bir sarap turizm bdlgesi olmasina ve turizm gesitlerine
katkida bulunacagini géstermektedir. Bu konunun ilerleyen zamanlarda turizmin en

o6nemli unsurlarindan biri olacagi, iizerinde daha fazla durulacagi bir gergektir.
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EKLER
Ek 1. Miilakat sorular

Sarap tiirleri ve menii (Sarap Rehberi, 2020), (Mehmet, 2006)
-Hangi sarap tiirleri daha fazla satiliyor?
-Sarap ¢esitlerinizi nasil olusturuyorsunuz?

-Kag ¢esit sarabiniz var? Uretim yerleri neresi?

Sarap turizminin bolgeye olan etkisi (Getz ve Brown, 2006)
Miisterilerin tabiyeti nedir?
Ankaray1 tercih etmelerinde sarabin yeri

Hangi 6zellikleri tercil edilmede g6z oniine alintyor?

Gastronomi&Sarap (Getz, 2006)

Gastronomi ve sarap turizm arasindaki baglantiy1 nasil yorumluyorsunuz?

Tutundurma Stratejisi (Kotler ve Armstrong, 2012)

Ankara sarap turizmi i¢in yeterli mi? Sarap turizminin gelismesi i¢in neleri

Onerirsiniz?

Reklam & Pazarlama ve Tamitim (Zucca ve Stein, 2005), (Lockshin ve

Knott, 2009)

Ozel tanitim igin geceler, etkinlikler ve bu alanda dagitilan 6zel promosyonlar

var m1?

Yerli sarap markalar1 yeterince tanintyor ve tercih ediliyor mu?
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