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BEGENILERDEN OYLARA: IRAK VE TURKIYE SEGIM KAMPANYALARINDA SOSYAL
MEDYANIN DINAMIKLERiINi ANLAMAK

AMEZ ABDULKAREEM AHMED

Sosyal medya platformlari, siyasi partilerin se¢gmenlerle yeni yollarla dogrudan

etkilesim kurmasini saglayarak se¢im sureclerini buyuk olgude donugturmuagtur.

Bu ¢alisma, Turkiye'de Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti) ile Irak'ta Sadr
Hareketi'nin secim kampanyalarinda sosyal medyanin bilingli kullanimini analiz
etmektedir. 2021 Irak ve 2023 Turkiye secimlerine dair Facebook ve Instagram’daki
paylasimlara nitel igerik analizi uygulanmistir. Calismanin amaci, igerigin 6zunda,
mesajlasmada kullanilan stratejileri ve bu stratejilerin segmen davranigi ile kamuoyu

uzerindeki etkilerini ortaya koymaktir.

Sosyal medya iletisiminde 6ne ¢ikan temalar ve konular, kullanilan igerik trleri ve bu
kampanyalardaki siyasi markalasmanin rolu hakkinda temel sorular ele alinmigtir.
Kapsamli bir literatur taramasi ile Irak ve Turkiye baglaminda secim kampanyalari ve
sosyal medya Uzerine mevcut arastirmalar incelenmis, 6zellikle bu farkl sosyopolitik
ortamlarda gelecekteki aragtirmalar icin bosluklar belirlenmis ve dnerilerde

bulunulmustur.

Bulgular, iki partinin siyasette kullandigi igerik ve iletisim taktiklerinde onemli
farkliliklar oldugunu gostermektedir. Sadr Hareketi yerel topluluk destegi ve dini
motiflere dncelik verirken, Adalet ve Kalkinma Partisi milliyetcilige ve kalkinma
girisimlerine agirlik vermektedir. Calisma ayrica bu stratejilerin demokratik suregler
uzerindeki sonuglarini, manipulasyon riskleri ve etik kaygilari gz 6ninde

bulundurarak incelemektedir.

Bu tez, Turkiye ve Irak’taki siyasi partilerin dijital kampanya taktikleri hakkinda dnemli
bilgiler sunarak akademisyenler, siyasi aktivistler ve politika yapicilar i¢in degerli
perspektifler saglamaktadir.



Anahtar Kelimeler: Se¢im Kampanyalari, Siyasi Pazarlama, Sadr Hareketi, Adalet

ve Kalkinma Partisi, Turkiye, Irak



ABSTRACT

FROM LIKES TO VOTES: UNDERSTANDING THE DYNAMICS OF SOCIAL MEDIA IN
IRAQI AND TURKISH ELECTION CAMPAIGNS

AMEZ ABDULKAREEM AHMED

Social media platforms have greatly altered the electoral landscape, enabling political

parties to directly interact with voters in new ways.

This study analyzes the deliberate use of social media by the Justice and
Development Party in Turkiye and the Sadrist Movement in Iraq during their electoral
campaigns. This study conducts a qualitative content analysis of posts on Facebook
and Instagram to investigate the 2021 Iraqi elections and the 2023 Turkish elections.
The objective is to reveal the essence of the content, the strategies used in

messaging, and their influence on voter behavior and public opinion.

The thesis addresses key questions about the themes and subjects prioritized in
social media communication, the types of content used, and the role of political
branding in these campaigns. Through an extensive review of literature, this study
examines the current research on election campaigns and social media within the
contexts of Iraq and Turkiye, specifically focusing on identifying gaps and suggesting

areas for future research within these distinct sociopolitical environments.

The findings reveal significant differences in the content and communication tactics
employed by the two parties in politics. The Sadrist Movement prioritizes local
community assistance and religious motifs, whereas the Justice and Development
Party places emphasis on national patriotism and initiatives for progress.

This thesis provides significant insights into the digital campaign tactics of political
parties in Turkiye and Iraq, providing valuable perspectives for academics, political

activists, and policymakers.

Keywords: Election Campaigns, Political Marketing, Sadrist Movement, Justice and
Development Party, Turkiye, Iraq
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GiRiS

Sosyal medya platformlarinin yukselisi, se¢cim kampanyalarinin igleyis seklini
tamamen degistirdi. Artik siyasi partilerin se¢gmenlerle dogrudan iletigsim kurmasi
mumkun hale gelerek, mesajlarini yaymalari her zamankinden daha kolay oldu. Bu
degisim, 6zellikle Irak ve Turkiye gibi Ulkelerde partilerin sosyal medyayi nasil
avantaja gevirdigi konusunda merak uyandirdi. Bu nedenle, bu tez sosyal medyada

yuratulen segim kampanyalarinin dunyasina derinlemesine bir bakis sunuyor.

Tez, hem Irak hem de Turkiye’'de siyasi partilerin sosyal medya kampanyalari
sirasinda kullandiklari icerik Uretim stratejilerini analiz etmeyi amaglamaktadir.
Modern siyasi pazarlama baglaminda sosyal medya, siyasi partalarin halkla
dogrudan etkilesim kurmasini, toplum Gzerinde kalici etkiler birakmasini ve
secimlerde olumlu sonugclar elde etmesini saglayan vazgecilmez ve kritik bir unsur

haline gelmigtir.

GUnumuzde sosyal medya, sadece fotograf paylagimi yapilan bir mecra olmanin ¢ok
otesindedir. insanlarin disiincelerini paylastig, tartistigi ve bilgi edindigi genis bir
platformdur. Ayrica oy verme suregleri de degisime ugramistir. Siyasetgiler artik
sadece kamusal alanlarda dedil, farkli kurallarin gegerli oldugu ¢evrimici ortamlarda

da kampanya yurutmektedir.

Zamanla segim kampanyalari, geleneksel yontemlerle sosyal medyayi harmanlayan
bir yaklagim benimsemigtir. Eski kampanya yontemleri halen surdurulurken, sosyal
medya en etkili araglardan biri olarak 6ne gikmaktadir. Sosyal medya, demokratik
yonetim bigimlerini sekillendirerek oy verme bigimimizi ve segimlere bakis agimizi

degistiren guglu bir dalgadir.

Bu arastirmanin temel amaci, farkli Ulkeler ve siyasi partiler arasinda siyasi
pazarlamada igerik Uretimi agisindan karsilastirma yapmaktir. Calisma, Irak’taki
Sadrist Hareketi ile Turkiye’'deki Adalet ve Kalkinma Partisi’'nin benimsedigi taktiklere
odaklanarak, siyasi sdylem ve mesajlasmanin farkh kultirel, siyasi ve teknolojik

ortamlarda nasil 6zgunlestigini ortaya ¢ikarmayi hedeflemektedir.



BiRINCIi BOLUM
SiYASI PAZARLAMA VE SEGIM KAMPANYALARINA GIiRI$

Siyasi pazarlama, ¢esitli bakis agilarini kapsayan genis bir alandir ve doért temel
yaklasima ayrilabilir: igerik yaklagimi, sire¢ yaklagimi, pazarlama odakli yaklagim ve
stratejik yaklagim. En yaygin olan igerik yaklagimi, kamu veya siyasi konular ya da
belirli adaylar hakkinda fikir ve goruslerin paylasiimasini icerir. Geleneksel
pazarlamanin, Grin veya hizmetlerin tanitimina odaklanmasinin aksine, siyasi
pazarlamanin amaci segmenlerin goruslerini etkilemektir. Bununla birlikte, dogrudan
posta, halkla iligkiler ve Ucretli reklamcilik gibi Griin pazarlamasindan birgok teknik

kullanir.

Bes yuzyil once siyasi pazarlamanin ilk asamalari baslamig ve Machiavelli bu alanda
Ozellikle etkili bir tanim yapmistir. Machiavelli sdyle demigtir: "Hicbir sey bir prense,
blyuk girisimlerde bulunmak ve kendisini olaganustu bir bigimde sunmak kadar itibar
kazandirmaz... Bir prens, her seyden once, kendisini buyuk yetenek ve mukemmellik
sahibi biri olarak gostermeye calismalidir... Ayrica, uygun anlarda halki festivaller ve
gosterilerle oyalamahdir" (Machiavelli, 1992, s. 199, 201, 207). Bu so6zler,
Machiavelli’nin siyasi sunum sanati ve stratejik dikkat dagitma konusundaki
zamansiz goruglerini 6zetlemekte ve siyasi pazarlama uygulamalarinin ytzyillar

boyunca gelismesine zemin hazirlamaktadir.

Jamil ve Hesti'ye (2019, s. 449) gore siyasi pazarlama, pazarlama stratejilerinin
siyaset alaninda uygulanmasidir. Temel amaci, adaylarin ve siyasi aktorlerin
se¢menler ve toplumla kurdugu baglantinin gérinurlaguna ve etkinligini artirmaktir.
Bu baglanti, medya kanallari araciligiyla dogrudan sozlu iletisim ve reklam ile
pazarlama kampanyalari yoluyla dolayli s6zlu iletisim gibi ¢esitli yollarla saglanir.
Benzerlikler tagimasina ragmen, siyasi pazarlama ile ticari pazarlama genellikle farkli

Ozellikler gosterir (Harmes, 2020).

Siyasi pazarlama (siyasi yonetim, paketlenmis siyaset, tanitim siyaseti, modern
siyasi iletisim), tUm demokratik sistemlerde partilerin niteliksel ve niceliksel
pazarlama arastirmalarinin sonuglarina dayanarak siyasi basari elde etmek igin

gelistirdigi kuresel bir olgudur. Bu kavram, reklamcilik, halkla iligkiler, tanitim ve imaj



gelistirme gibi siyasi iletisimde profesyonel yonetim tekniklerinin kullanimini ifade
eder (Mayhew, 2007; Scammel, 2007).

1.1. Siyasi Pazarlamanin Onemi ve Etkisi

Siyasi pazarlama, sadece akademisyenlerin degil, ayni zamanda politikacilarin,
gazetecilerin ve toplumun da ilgisini geken dinamik ve surekli gelisen bir gcalisma
alanidir. Herkesin bu konuda bir fikri olsa da, tam olarak ne yonde ilerledigi
konusunda ortak bir gériis bulunmamaktadir. Ozellikle giinimiizde, gelismis
ulkelerde siyasete ve siyasetgilere karsi artan memnuniyetsizlikle birlikte, siyasi

pazarlamanin 6nemi giderek artmaktadir.

Siyasi pazarlama, partilerin secimleri nasil kazandigi, vaatlerini nasil yerine getirdigi
ve kamu kurumlarinin gergekten halkin ihtiyaglarina ne kadar yanit verdigi gibi uzun
suredir tartisilan sorulara 1gik tutar. Bu alan sadece siyasi partilerle sinirli kalmaz;

yardim kuruluglari, meclisler, egitim ve saglk hizmetleri ile yerel yonetimler gibi pek

¢ok kurum da siyasi pazarlama stratejilerini benimsemektedir.

Siyasi pazarlamanin yukselisi, vatandaslarin taleplerine daha duyarli htikimetlerin
olugsmasina olanak saglayabilir; bdylece siyasi elitlerin sdylemlerinden uzak, halkin
gercgek ihtiyaglarina odaklanan ydnetimler ortaya gikabilir. Ancak bu durum, etik ve
felsefi sorulari da gindeme getirir: Siyasi liderlik bundan nasil etkilenir? Politikacilar
kamuoyunu mi takip etmeli? Siyasi pazarlama sadece imaj yaratmaya mi
odaklanarak manipiilatif midir? is diinyasinin kavramlari, ideoloji ve degerlerin 6n

planda oldudu siyasete nasil uyarlanabilir?

Siyasi pazarlama pek ¢ok soru dogurmakla birlikte, arastirma igin genis olanaklar
sunar. Adeta kegfedilmeyi bekleyen yeni bir altin madeni gibidir. 20. yazyilin
sonlarinda yapilan dncu calismalar siyasi pazarlamayi akademik alanda gorunur
kilmis olsa da, potansiyelini tam anlamiyla ortaya koymak icin hala kat edilmesi
gereken uzun bir yol vardir. Bu alan, sadece Universite egitimi ve akademik
arastirmalari gelistirmekle kalmayip, ayni zamanda politikacilar, kamu yoneticileri ve
saglik ile egitim alanindaki profesyoneller igin de pratik faydalar saglamayi
hedeflemektedir.



1.2. Siyasi Pazarlama Karmasi ve Stratejileri

Siyasi pazarlama karmasi, geleneksel pazarlama karmasina benzer sekilde dort
temel unsurdan olugur: Urdn, fiyat, tutundurma ve dagitim. Siyasi pazarlama
karmasinin amaci, ozellikle segmenler arasinda oy verme davranisini etkilemektir.
Bu baglamda, siyasi parti lideri, siyasi fikir veya siyasi parti Grlin olarak gorulir; oy
verme davranigi fiyati temsil eder; tutundurma, segmenlere yénelik iletisim

faaliyetlerini kapsar; dagitim ise siyasi partilerin temsil noktalarini ifade eder.

Bu yaklasim, partilerin isletmeler gibi davrandigi, se¢cmenlerin tlketiciler olarak
goruldigu ve tim bunlarin siyasi bir pazar ortaminda isledigi fikrine dayanir (Savigny,
2006).

Siyasi pazarlama, demokratik partiler ve adaylarin secilebilmek igin yaptigi
calismalardir (Scammel, 2007). Bu, adaylarin “satilmasi” ve se¢menlerin
beklentilerine en uygun olanlarin bulunmasi anlamina gelir (Wring, 2005).
Rakiplerden farklilagsmayi yaratmayi ve se¢im kazanmak igin kullanilan tim
stratejileri igerir. Siyasi tuketiciligin yukselmesi, yani se¢gmenlerin siyasi tercihlerde
daha aktif rol almasi ve Bati demokrasilerinde partizanhdin zayiflamasi, siyasi

pazarlamanin édnemini artirmistir (Jackson, 2006).
1.3. Secim Kampanyalari: Siyasi Pazarlama icinde Taktiksel Cabalar

Siyasi pazarlama ile se¢im kampanyalari, siyasal iletisim alaninda birbirine bagh
ancak farkli iki Gnemli kavramdir. Siyasi pazarlama, siyasi partiler ve adaylarin
kamuoyunu sekillendirmek, destek toplamak ve nihayetinde sec¢imleri kazanmak igin
basvurduklari genis kapsamli stratejidir. Bu sure¢, segmen tercihlerinin anlagiimasi,
ikna edici mesajlarin olusturulmasi ve sosyal medya, basin iligkileri, reklam gibi ¢esitli
iletisim kanallarinin kullaniimasiyla se¢gmen kitlesine ulagsmay!i ve onlari etkilemeyi

icerir (Lees-Marshment, 2009; Scammell, 2014).

Buna karsilik, se¢gim kampanyalari siyasi pazarlama iginde yer alan, daha 6zel ve
zaman sinirli taktiksel girisimlerdir. Bu kampanyalar, siyasi partiler veya adaylarin
mesaijlarini aktif sekilde yaydiklari, tabanlarini harekete gegcirdikleri ve kararsiz
se¢cmenleri kendi taraflarina gekmeye calistiklari yogun donemlerdir. Se¢im
kampanyalari genellikle mitingler, tartismalar, reklamlar ve kapi kap1 dolagma gibi



faaliyetleri kapsar; amag, oy katilimini ve destegi en Ust dizeye ¢ikarmaktir (Wring,
Hennessy, & Lilleker, 2018).

Siyasi partiler veya adaylar, secim kampanyalari sirasinda guven tesis etmek ve
olumlu bir siyasi imaj olugturmak icin siyasi pazarlama anlayisini surekli olarak
uygulamalidir. Siyasal imaj ingasl, sadece sec¢im donemleriyle sinirli kalmayip,
toplumla uzun vadeli iligkiler kurmayi gerektiren surekli bir caba gerektirir. Siyasi
pazarlamanin sadece iletisim taktiklerinden ibaret olmadigini anlamak 6nemlidir. Bu
kavram, bir siyasi partinin strateji gelistirme, program olusturma ve se¢im
kampanyalarinda etkili bilgi yayma gibi tim organizasyonel sureglerini kapsar.
Ayrica, siyasi pazarlama yaklasimi, siyaset bilimi, sosyoloji ve psikoloji gibi farkli
disiplinlerden beslenerek daha kapsamli bir perspektif sunar. Bu ¢ok yonlu yaklagim,
secim kampanyalarindan parlamentoda yasa yapma sureglerine kadar bir¢ok siyasi

alanda uygulanabilir.

Medya, siyasi pazarlama surecinde kritik bir rol oynar ve kamu algisinin
sekillenmesinde, siyasi mesajlarin iletiimesinde, partiler ile adaylarin
orgutlenmesinde stratejik olarak kullaniimasi buylk énem tasir. Kitle medyasi ile
siyasetin etkilesimi, siyasi pazarlamanin potansiyelinin en ¢ok ortaya ¢iktigi anlardan

biridir; 6zellikle se¢imler s6z konusu oldugunda bu etkilesim belirleyici olur.

Bu bdlimde, medyanin siyasette oynayabilecegi rol detayl sekilde ele alinacak; ayni
zamanda dijital platformlar ve geleneksel medya araglarinin siyasi digtincenin
yayginlagsmasinda nasil kullanildigi ve yeni teknolojilerin siyasetciler tarafindan

kullaniimasiyla halk katiliminin nasil arttigi tzerinde durulacaktir.



Yon/
Boyut

Tanim

Kapsam

Araglar

Amag

Siyasi Pazarlama

Siyasal alanda olumlu bir imaj

olusturmak, kamuoyunu
etkilemek ve secmen
iliskilerini uzun vadede
ydnetmek igin pazarlama

ilkelerini uygulamak.

-Segim dénemlerinin
otesinde surekli.

- Secmen ihtiyaclarini

anlamak, segmen kitlesini

segmentlere ayirmak ve
stratejileri segmen
degerleri ve tercihlerine

uyarlamak.

- Markalasma
- Halkla iligkiler
- Veri analitigi

- Sosyal medya

- Se¢menlerle glglu ve
kalici baglar kurmak ve
surdirmek.

- Parti ya da aday
sadakatini artirmak.

- Uzun vadede segim

sonugclarini etkilemek.

Sec¢im Kampanyalari

Sec¢imi kazanmak igin
secmen destegini
harekete gegirmeye
odaklanan, zaman sinirli,

orgutli galismalar.

-Segim dénemi ile
sinirli.

- Mitinler, reklamlar ve
halkla iligkiler gibi
koordineli aktivitelerle

oy kazanmayi hedefler.

- Geleneksel medya
- Sosyal medya

- Tartismalar

- Toplantilar

- Reklamlar

Secimi gerekli oy
cogunlugunu alarak

kazanmak.

Siyasal iletigim

Siyasal aktorler ile kamu,
medya ve diger paydaslar

arasindaki iletisimi igeren

siyasal bilgi tUretimi, dagitimi

ve yorumlanmaS|.

-Secim dénemleri icinde ve

disinda tum iletisim
bicimlerini kapsar.

- Konugmalar, medya
roportajlari, basin

aciklamalari ve sosyal

medya paylasimlarini icerir.

- Medya iligkileri
- Dijital platformlar
- Kamu konusmalari

- Stratejik mesajlagsma

-Kamuoyunu

bilgilendirmek, ikna etmek

ve katilimi saglamak.

- Kamuoyunu etkilemek ve

siyasal anlatiyi

sekillendirmek.

Yukaridaki tablo, asagidaki kaynaklara gore Siyasal Pazarlama, Segim
Kampanyalari ve Siyasal iletisim arasindaki farklari aciklamaktadir:

Scammell, 2014; Lees-Marshment, 2009; Trent ve Friedenberg, 2017; Johnson-
Cartee ve Copeland, 1997; McNair, 2017; Denton ve Kuypers, 2007.



1.4. Medya ve Siyaset

Yuzyillardir medya, kamuoyunun gozu ve kulagi olarak, hUkumeti denetleyen
“‘Dorduncu Gug” olarak gorulmustur. Yeni teknolojilerin gelisimi ve “mobil devrim”
sosyal medya, blog yazarlari ve ana akim olmayan kanallarda yayin yapan
gazeteciler gibi yeni bir glictin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir. Bu glg, “Besinci
Gug¢” olarak adlandiriimaktadir (Cooper, 2006). Bu ilerlemeler, medyanin toplumsal
ve siyasal rolinun, sadece tarafsiz bir iletisim kanali olmaktan ¢ikarak siyasi bir aktor
olarak artan etkisini yansitacak sekilde yeniden tanimlanmasini gerektirmistir
(McNair, 2014).

Medyanin siyaset Uzerindeki artan etkisini gdzlemleyenler, bu durumu tanimlamak
icin “medyatiklesme” (mediatization) terimini ortaya atmislardir. Burada dnemli olan
nokta, medyatiklesmenin araci olma (mediation) ile ayni sey olmamasidir.
Geleneksel araci siyaset anlayisi, medyanin yonetenler ile yonetilenler arasindaki
iletisimi saglayan bir ara¢ oldugu gorusunu benimserken, medyatiklesmis siyaset,
siyasi orgutlerin ve vatandaslarin medyanin etkisi altinda oldugunu ifade eder
(Strdmback, 2008).

Medyatiklesmeyi tartisirken, Mazzoleni ve Schulz (1999) bunun “mutajenik” bir etkisi
oldugunu belirtir ve bu durumun siyaseti, demokrasi temel ilkelerinde geleneksel
olarak var olan bicimden farkl bir hale donusturebilecegini 6ngoérur. Siyasal sGylemin
medyatiklesmesi, gazeteciligin “bilgi-eglence” (infotainment) yonune kaymasiyla
birlikte, haberlerin sansasyonellestiriimesine ve siyasetin yuzeysel bir sekilde ele

alinmasina neden olmaktadir.

Medya, izleyiciye aktarilan bilgiyi kontrol ederek bir “kapi bekgisi” (gatekeeper) islevi
gorur. Bu kontrol; bilgiyi segmek, yazmak, dizenlemek, konumlandirmak,
zamanlamak, tekrarlamak ve bagka sekillerde haber haline getirmek sureglerini
kapsar (Shoemaker, Vos, & Reese, 2008, s.73). Kapi bekgiligi islevi, medya ajandasi
belirleme (agenda-setting) kavramiyla yakindan baglantilidir; medya, belirli konulara
ne kadar zaman ayiracagi gibi yollarla bilginin 6nemini ve haber degeri tagimalarini

belirler.



Medya, toplumun bilgilendiriimesi, egitilmesi, yonlendiriimesi ve eglendiriimesinde
cesitli kitle iletisim araglariyla hayati bir rol oynar. Bu teknolojiler, bireylerin dugunce
ve duygularini sekillendirirken, toplumsal yapi ve isleyis Uzerinde de 6nemli etkiler
yaratir (Yengin, 2014). Medyanin en 6nemli kullanim alanlarindan biri siyaset
sahnesidir. Burada, siyasi olaylarin ve politikalarin halka iletiimesinde hayati bir kdpru
gorevi gorur. Siyasi figurler uzun zamandir mesajlarini geleneksel medya araciligiyla
duyururlar; bu yalnizca segmenleri bilgilendirmekle kalmaz, ayni zamanda siyasi
kurumlar ve aktorler hakkinda kamuoyunda fikir olugmasini saglar. “Medya, 6nemli
iddialari kapsamli, objektif ve anlasilir sekilde sunmali, farkli bakis agilarini da ifade
etmelidir. Bu noktada, bagimsiz iletisim, elestirel bir kamuoyunun olugumu igin
gerekli olan iradenin ve karar alma sureglerinin gelismesini garanti eder, bunu

demokratik bir surecin pargasi olarak kamu alaninda yapilandirir” (Cetin, 2019).

Siyaset dunyasi ile medya arasindaki yakin iliski, kitle iletisiminin 6zel 6zellikleriyle
daha da guglenir. Bu baglamda, medyanin bilgiyi iletirken sembolik bigimleri
kullanma gucd, belirli ideolojik, ekonomik ya da politik ¢ikarlar pesinde olanlar igin

blyuk bir cazibe kaynagidir (Thompson, 1994).

Siyasal donusumlerle paralel olarak, medya isleyisinde de bir dizi degisim
yasanmistir. Bu degisimler, medya piyasasini duzenleyen yasal mevzuatin gozden
gegcirilmesi ve ticari yayincilarin erigsim olanaklarinin genigletilmesini kapsar. Ayrica
yeni teknolojilerin devreye girmesi ve yayinlarin genel kalitesinin artirilmasi da bu

donusumun pargalaridir.

Kitle medyasi, siyaset alaninin énemli bir unsuru ve toplumu etkilemenin bir araci
olarak sik¢a gorulmustir. Thompson (1994), sosyal gelisme ile kitle iletigimi
arasindaki karsilikli iliskiyi tanimlamaya g¢alisirken, medyanin gli¢ mekanizmalarinda

kritik bir rol oynadigini belirtir.

Medya ile siyaset arasindaki iligki karsilikl ancak surekli degisim halindedir. Eskiden
bu iki alan yari-bagimsizken ve siyasetin Ustlnlugu belirginken, gunimuzde
medyanin ¢cogu zaman Ustunlagu ele aldigr gézlemlenmektedir. Bu karsilikl iligkiye
ragmen, medya siyasete gore daha az bagimh gorundr. Siyasi yapilar, gazetecileri
devre disi birakmak igin reklamlar ya da sosyal medyada aktif varlik gibi stratejiler



gelistirmis olsa da, mesaijlarini iletmek igin hala influencer’lar, iletisim uzmanlari (spin

doctor) ve lobicilere biylk élgide ihtiyag duymaktadirlar.

Siyasi partiler, geng segcmenlerle etkilesim kurmak igin giderek daha fazla sosyal
medyaya yoneliyor, ancak bunun oy verme oranina etkisi hala net degil (Lilleker,
2015; Sloam, 2015; Soerensen, 2016). Sosyal medya platformlari, etkilesimli
icerikler, influencerlar ve canli yayinlar araciligiyla gergek zamanli iletisim imkani
sunarak, geleneksel medyada eksik olan dogrudan katilim ve kapsayiciligi saglyor.
Ancak, sosyal medyadaki bu etkilesimi gercek oy destegine donustirmek birgok
zorlukla karsilasiyor; siyasi umutsuzluk, oylarin etkisi konusundaki algilar ve farkh
medya okuryazarligi seviyeleri bunlardan bazilari. Ayrica, dijital ugurum da

kampanyalarin erigim ve etkinligini etkileyen dnemli bir faktor olarak 6ne gikiyor.

1.5 Segimler Surecinde Dijital Medyanin Rolu

Son yirmi yil icinde se¢im kampanyalari, fiziksel etkinlikler ve geleneksel ana akim
medya gibi geleneksel gevrimdigi yontemlerden dijital platformlara dogru énemli bir
doénusum gecirmistir. 2008 Obama kampanyasi, sosyal medyanin sec¢im basarisinda
etkin kullanimiyla dncu olarak kabul edilir ve bu strateji o zamandan beri buyuk
Olclde gelistiriimis ve yayginlastiriimistir. Sosyal medya platformlari, demokratik
tartismalara katilimda bazi engelleri kaldirarak belirli nUfus kesimleri i¢in segim

soylemi ve adaylarin hesap verebilirligini daha erisilebilir hale getirmigtir.

Sosyal medya, kullanicilarin siyasi bilgiye erisiminde benzersiz yollar sunar.
Geleneksel ¢evrimdigi medya ve haber siteleri ya da siyasi bloglar gibi diger
cevrimici kaynaklardan farkli olarak Facebook, Twitter, Instagram ve YouTube gibi
platformlar, erisilebilirlik ve kullanicilarin karsilastigi siyasi igerik turleri agisindan
farkli deneyimler saglar. Bu platformlar, kullanicilarin yalnizca siyasi igerik
tuketmesine degil, ayni zamanda yorum yapma, paylasma ve igerik uretme yoluyla
aktif katilim gostermesine de olanak tanir; boylece siyasi sGylemin

demokratiklesmesine katki saglar.

Ancak bu donusum, firsatlarin yaninda yeni zorluklari da beraberinde getirir. Medya
tuketimindeki degisim ¢ok nettir: On yil 6nce, bir¢ok insan toplu tasimada gazete

okuyabilir veya yolcularla sohbet edebilirdi; bugin ise blyuk ¢gogunluk, e-postalarini



kontrol etmek, oyun oynamak, sosyal medyada etkilesimde bulunmak ya da
internette gezinmek igin akilli telefonlarini kullanmaktadir. Bu hizl teknolojik
adaptasyon, birgok tuketicinin beklemedigi ve talep etmedigi bir donigumu yansitir
ve yenilikgiligin kurumsal basaridaki kritik rolina ortaya koyar. Politik aktorler i¢in bu,
dijital platformlari benimseyip kullanarak hedef kitleleriyle etkili sekilde iletisim

kurmanin zorunlu oldugunu gosterir.

Siyasetciler, medyanin gucunu kullanmak igin gesitli stratejiler ve propaganda
yontemleri gelistirir. Medyanin ideal olarak siyasi aktorler ile halk arasinda tarafsiz bir
iletisim araci olmasi gerekirken, medyanin tarafsizligi ticari ¢ikarlar nedeniyle giderek
zedelenmisg, siyasi kurumlar ve guglu gruplarin kontrolG artmigtir. Dijital cagda bu
dinamikler yeni kanallarla daha da karmasiklasmistir. Internet teknolojileri, halkin

bilgi edinme, siyasi katilim, Gretim ve davranig bigimlerini derinden etkilemistir.

internetin en énemli avantaiji, cografi sinirlari agsarak genis kitlelere kolayca
ulasabilmesidir. Sosyal medya kavrami da internet teknolojilerinin gelismesiyle ortaya
¢cikmig, insanlarin bilgi toplama, aligveris, sosyallesme ve edlenme faaliyetlerini sanal
ortamlarda yapmasini saglamigtir. Politik aktorler, bu donugsime uyum saglayarak
internet stratejilerini geleneksel medyanin 6nune gecirmistir. Bayrak’in (2023)
belirttigi gibi, internet sadece bir yilda 50 milyon kullaniciya ulasirken, radyonun ayni
rakama ulagmasi 38 yil, televizyonun ise 13 yil surmustur. Bu hizli yayginlasma,
sosyal medya platformlarinin politik iletisimde vazgecilmez hale gelmesine yol
acmistir. Politikacilarin bir paylagimi saniyeler icinde binlerce kisiye ulasabilir,

boylece secmenlerle hizli ve dogrudan iletigsim saglanabilir.

Ayrica sosyal medya, se¢im kampanyalarinin étesinde sosyal hareketlerin
gelisiminde de énemli bir rol oynar. Ozmen’e (2022) gore, “dijital gagin olanaklari,
siyasi partilerle hedefleri 6rtisen ¢ikar gruplari ve sosyal hareketler tarafindan
maksimum duizeyde kullaniimaktadir. Sosyal medya, kurumsal siyasetin yetersiz
kaldigi ya da bosluk biraktigi alanlarda ortaya ¢ikan sosyal hareketlerin gelisim
sureglerinde ve toplumsal dedisimlerin katalizort olarak 6nemli bir rol oynar.” Bu
baglamda dijital platformlar sadece secmen davranisini ve siyasi aktorleri etkilemekle
kalmaz, ayni zamanda sosyal hareketlerin hizlanmasina ve siyasi karar alma

sureclerinin sekillenmesine de katkida bulunur.
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Dijital iletisimin etkilesimli yapisi, demokratik sureclerin gu¢lenmesini ve siyasi
katihimin artmasini saglar. Se¢im donemlerinde dijital medyanin etkin kullanimi,
cevrimici yayilan yanhs bilgilerin dnlenmesi, se¢cmenlerin siyasi aktorleri ve politikalari
elestirel sekilde degerlendirmesi ve bilingli karar vermesi agisindan hayati Gnem
tasir. Boylece dijital medya, modern segimlerin temel araglarindan biri olarak siyasi

katihm ve iletisim bigimini kdkll bigimde degistirmektedir.

Yeni medya, en az gelismis Ulkelerde hentz duguk bir penetrasyon seviyesine sahip
olsa da, kamu gundemlerinin belirlenmesinde izleyicilere daha fazla ses ve etki
saglama firsati sunmaktadir. Mobil cihazlara, dijital telekominikasyona ve internete
erisimin ucuzlamasi ve yayginlagsmasiyla birlikte, yeni medyanin énemi giderek
artacaktir (Idea, 2014). Irak gibi daha az gelismis Ulkelerde yeni medya sinirli erisime
sahip olmasina ragmen, kamu katihmini ve toplumsal konulardaki etkiyi artirmak icin
onemli bir potansiyel tasimaktadir. Irak’ta internet ve mobil cihaz kullaniminin
kademeli olarak artmasiyla birlikte, yeni medya vatandaslarin daha fazla ifade
Ozgurlugu ve kamu sdylemine katilim saglayan platformlara erisimini guclendirebilir.
Dijital telekomunikasyon ve internet erisim maliyetlerinin azalmasi, daha fazla
Iraklinin bilgiye ulasmasini, goruslerini paylagmasini ve kamu gundemini
sekillendiren tartigmalara katilmasini mamkuan kilacaktir. Bu artan erigilebilirlik,
iletisim bosluklarinin kapanmasina, seffafligin artmasina ve demokratik sureclerin
desteklenmesine katki saglayarak daha bilgili ve aktif bir vatandasligin olusmasina
yardimci olabilir. Teknolojik gelismeler ve dijital araglar sayesinde segmenler, daha
bilingli kararlar verebilirler. Ancak manipulasyon, bilgi kirliligi ve dijital ugurum gibi

engeller siyasi katilimi zorlastirabilir.

WhatsApp, Facebook, Twitter, YouTube, MySpace ve Google gibi sosyal medya
platformlari, hikimet yapisinin déntisimuinde ¢ok dnemli roller Ustlenmistir.
Dunyada siyasi kampanyalarda sosyal medyanin etkisi tartigsilmazdir. Pew Arastirma
Merkezi'nin (2018) verilerine gore, ABD’de yetiskinlerin yaklasik dortte i¢l Facebook
ve Twitter gibi sosyal ag sitelerini kullanmakta olup, sosyal ag kullanimi geng

yetigkinler arasinda neredeyse yaygin hale gelmistir.

Siyasi etkilesimciler, takipgiler ile sekillendiriciler arasinda hibrit bir durumu temsil
ederler. Bu durum, internetin ortaya ¢ikigi ve siyasi kampanyalarda kullaniimasiyla

daha da yayginlasmistir. GUnumuzde birgok kisi, adaylarin gu¢li bir ¢evrimigi varliga
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sahip olmasini, baskanlik ve genel secimler igin bir gereklilik olarak gormektedir.
Ancak yakin ge¢cmiste ¢evrimici stratejileri uygulayanlar onculer olarak kabul edilirdi
(Deighton & Kornfeld, 2008). Bu durum, siyasi katilimin dinamik evrimini ve dijital
platformlarin modern siyasi manzaralari sekillendirmedeki donusturtcu etkisini ortaya

koymaktadir.

Siyasi kampanyalar, segimler ve diger demokratik katilimlarda, internet hala birgok
kisi tarafindan blyuk 6lgude dnemsiz, marjinal veya demokratik kurumlari zayiflatici
olarak gorulmektedir. Bazi elestirmenler, e-demokrasinin temsilci ve miuzakereci
demokrasinin geleneksel kurumlarini asiri basitlestiriimis “tikla ve katil” mekanizmasi
sunarak agindirabilecegini one surerler. Ancak bu elegtiriler genellikle interneti kurum

merkezli bir bakis acisiyla degerlendirenlere yoneliktir (H. Dutton, 2023).

Geleneksel medya araglari, reklam panolari, elektronik gazeteler ve televizyonlarda
politikacilarin varhgi gibi ydontemler daha az hedefli olup, ilgilenmeyen kisilere de
ulasabildiginden daha mudahaleci olabilir. Kitle medyasina maruz kalma hem gonullu
hem de zorunlu olabilirken, bir web sitesi, blog veya sosyal medya platformuna
maruz kalma ise bilingli ve aktif bir ilgi gerektirir (Bigi, 2016).

1.6. Se¢cim kampanyalari igin igerik gelistirme

Bir siyasi parti veya adayin segmenlere mesajini etkili bir sekilde iletebilmesi igin,
secim kampanyalarinda icerik olusturma; metin, grafik, video ve ses gibi cesitli
medya turlerinin stratejik olarak hazirlanmasi ve dagitimini gerektirir. Bu strateji,
Ozellikle belirli demografik gruplara hitap eden etkileyici mesajlarin gelistiriimesini,
genis bir kitleye ulagsmak igin ¢esitli platformlarin kullanilmasini ve segmenlerin
etkilesimli ve ilgi ¢gekici igeriklerle dahil edilmesini kapsar. Amag, kampanyanin
hedefleri ve ilkeleriyle tutarl, net ve odaklanmis mesajlar araciligiyla bireyleri

bilgilendirmek, ikna etmek ve harekete gegirmektir.

Dijital ugurum Gzerine yapilan arastirmalar, cevrimdigi esitsizliklerin gevrimigi ortama
da yansidigini ortaya koymaktadir; sosyoekonomik farkliliklar, dijital erisim ve
kullanimda belirgin bir etkiye sahiptir. Daha dusuk sosyoekonomik statiiye sahip

bireyler genellikle internete erisimde kisitl imkanlara sahip olup, dijital kaynaklardan
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daha az fayda saglamaktadir; bu durum, daha genis toplumsal esitsizliklerin dijital

alandaki bir yansimasidir (Hoffmann & Meckel, 2015).

Medya tuketim aligkanliklarinin gesitlenmesiyle birlikte, halkin dikkat ve reklam
bltceleri gok gesitli medya kanallari arasinda dagitiimaktadir. Bu kanallar arasinda
televizyon, basili gazeteler, cevrimici haber siteleri, radyo, sosyal medya platformlari,
bloglar, ¢evrimici video kaynaklari ve e-posta bulunmaktadir. Bu gesitlilik, bireylerin
bilgiyi birgok farkli kaynaktan edinmelerine olanak tanimaktadir. Ornegin, Reuters
Gazetecilik Aragtirma Enstitisd’nin raporuna gore, yetiskinlerin %25’i akill
telefonlarini birincil haber kaynagi olarak gérmekte ve haber almak igin web siteleri,
sosyal medya ve mobil uygulamalari kullanmaktadir (Newman, Levy, & Nielsen,
2015).

Bu karmasik medya ortaminda, siyasi partiler belirli segmen demografilerini
hedeflemek icin gelismis icerik olusturma stratejileri kullanmaktadir. Bu stratejiler;
etkilesimli ve hedefe yodnelik icerik gelistirmeyi, sosyal medya platformlarindan
faydalanmayi ve farkli medya formatlarini kullanarak se¢gmen katilimini artirmayi ve

politikalari etkili bir sekilde iletmeyi icermektedir (Rommele, 2003).

Bu baglamda igerik, disa donuk iletisim igin tasarlanmis metin, gorsel, video ve ses
gibi medya turlerini ifade eder. Bir web sitesinin islevselligi i¢in gerekli olan ancak
iletisim amacli olmayan HTML kodu gibi unsurlardan farkh olarak, igerik mesaj
iletmek ve izleyici ile etkilesim kurmak lizere hazirlanir. “igerik” terimi sadece dolgu
malzemesi gibi gorinse de, aslinda kampanya hedeflerine ulagsmak igin farkl
platformlarda ve turlerde stratejik olarak yeniden kullanilan ¢ok gesitli gevrimigi
materyalleri kapsar (Dush, 2015).

Secimler igin igerik olusturmak karmasik bir gorevdir. Bu sadece glncel olaylarin
raporlanmasini degil, ayni zamanda halkin ihtiyaglarinin anlagiimasini, partinin
gecmisteki basarilarinin hatirlatiimasini ve gelecege yonelik vaatlerin vurgulanmasini

da igerir.

Bir siyasi parti veya aday i¢in pazarlanan igerigin hedeflenen segmen kitlesinin
demografik 6zelliklerinin net olarak bilinmesi son derece 6nemlidir. Bu bilgi,
hedeflenen igerigin etkili bir sekilde ulagmasini saglamak ve se¢im kampanyasinin

basarisini artirmak igin gereklidir.
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1.7. Geligsmis siyasi pazarlama modeli

Cwalina, Falkowski ve Newman (2009, s. 70), siyasi pazarlamay! “siyaset
piyasasindaki nesneler (siyasetgiler, siyasi partiler, segmenler, ¢ikar gruplari,
kurumlar) arasinda ihtiyaclari tespit etmek ve kargilamak, siyasi liderligi gelistirmek
amaciyla degdisim surecleri ve iligkilerin kurulmasi, strdurtlmesi ve gu¢lendiriimesi”
olarak tanimlamaktadir. Bu baglamda siyasi pazarlama, segim kampanyalarinin ayrik
bir unsuru olmaktan ziyade yonetimin kalici bir bilegeni olarak

kavramsallagtiriimaktadir.

Siyasi pazarlama yonetimi, birbirine bagl iki dizeyde ele alinmalidir: toplumun
batinl ve siyasete 6zgu belirli bir kismi. YUksek dlzey analizinde dnemli alanlar

sunlardir:

Devletin demografik yapisi siyasi pazarlama ydnetiminde kritik bir unsurdur. Bu
sureg; yas, egitim dlzeyi, sosyoekonomik statli ve cografi dagilim gibi faktorlerin
analizini igerir. Ozellikle yas, egitim seviyesi, sosyoekonomik diizey ve kentlesme gibi
cesitli demografik faktorler, segmenlerin kampanya mesajlarina verdikleri tepkileri
etkiler. Bu faktorlerin anlasilmasi, kampanya organizasyonlarinin hedeflenen segcmen

kesimleriyle etkili baglanti kuracak ¢aligmalar gelistirmesine yardimci olur.

Teknolojinin etkisi, modern siyasi pazarlama stratejileri ve isleyisi Uzerinde dnemli bir
guctur. Bu, gesitli platform ve araglarin kullanimi, kigisellestirilmis reklam igin gelismis
veri analizleri, siber guvenligin saglanmasi ve teknolojinin kampanya planlamasi ile
yuratilmesinin her asamasina entegrasyonunu kapsar. Teknolojinin dogru kullanimi
kampanya verimliligini artirir, erisimi genisletir ve segmenlerle gergek zamanli iletigsim

kurulmasina olanak tanir.

Modern siyasi pazarlama, segmenlerin ihtiyag ve isteklerini belirlemeye yonelik
kapsamli bir suregtir. Segmen tercihlerini belirlemek igin pazar arastirmasi yapmak,
segmen segmentasyon stratejilerine odaklanmak ve adaylarin imajini geligtirmek bu
surecin 6nemli parcalaridir. Politikalari ve de@erleri etkili bicimde ileten mesajlarin

geligtiriimesi, segmenlerin ihtiyaclariyla uyumlu olmalidir.
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Siyasi pazarlamanin daha genis igleyis ¢ergevesinin tam olarak anlasiimasi igin bu
kapsamli konulara hakim olmak gerekir. Bu konu, Cwalina, Falkowski ve Newman

(2011) ile Lees-Marshment (2012) tarafindan detayl sekilde ele alinmistir.

Post-modern siyasi kampanyalar, ortaya ¢ikan elektronik ve dijital medya
platformlarinin benimsenmesi ile karakterize edilir (Norris, 2002). Yeni iletisim
kanallarinin ortaya ¢ikisi, siyasetcilerin ve politika yapicilarin haber ve bilgileri
kamuoyuyla paylasma yollarini genisletmistir. Bu nedenle, modern siyasette siyasi
bilgiyi dagitmak ve yayginlastirmak igin arag olarak kullanilabilecek dogru medyanin
secilmesi gerekmektedir. 2011 tarihli aragtirmada belirgin bir egilim gozlemlenmigtir;
arastirmacilarin belirttigi Uzere, birgok siyasetci son kampanyalarinda geleneksel
medya araglarina ek olarak dijital medya platformlarini da kullanmistir. Bu kapsamli
yaklasim; web siteleri, bloglar, duyuru panolari/liste gruplari ve sohbet/aninda
mesajlagsma gibi araclari; televizyon, gazeteler ve mitingler gibi geleneksel ortamlarla

birlikte icermektedir (Garrett ve Danziger, 2011).

Tuketiciler, akill telefonlar ve tabletler hentz bugunku kadar yaygin olmamasina
ragmen, cevrimdigi medyadan ¢evrimi¢i medyaya gecis yapmakta veya daha
yenilikci ve etkilesimli dijital platformlari arastirmaktadir. Bu erken farkindalik, se¢im
alanlarinda bilgiye erigsim ve dagitimda énemli bir degisim olarak kabul edilir ve dijital

medyanin siyasi iletisimde dnemli bir rol oynadigini gostermektedir.

Sec¢menler, siyasetgiler, siyasi partiler, kanaat dnderleri ve diger organizasyonlar
(6rnegin lobiciler, sivil toplum kuruluslari veya isci sendikalari) hem makro yapilar
icinde hem de 6zgul mikro yapilar i¢inde iglev goren aktorler olarak kabul edilirler
(Cwalina ve ark., 2012; Newman ve ark., 2017).

Ekonomi alaninda mikroekonomi ve makroekonomi gibi iki temel perspektif
bulunuyorsa, siyasi pazarlamada da mikro ve makro yaklagimlar mevcuttur; bunlar
modern demokrasilerin igleyigini ve orada gerceklesen suregleri daha iyi anlamaya
olanak taniyan iki ana bakis acisidir. Her iki analiz duzeyini dikkate alan bir yaklagim,
genig sosyal, siyasi, hukuki, ekonomik ve teknolojik baglam olarak anlagilan dig
makro yapi igindeki belirli siyasi davranig teorilerini, bireylerin ve kurumlarin siyasi
davranis teorileriyle, yani i¢ mikro yapi ile entegre edebilir. Bu aktorler, siyasi

olaylarin seyrini ve mikro ¢gevrenin seklini dnemli élgude etkiler.
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Bu perspektiften bakildiginda, siyasi pazarlamanin en blyik meydan okumasi, bir
siyasetginin sozlerini, eylemlerini ve vizyonunu se¢gmen kitlesinin hayalleri ve

beklentilerinin gergekgi bir ddniguimune baglayabilmektir.

Stephen Dann, Phil Harris ve ¢alisma arkadaslarina (2007) gore siyasi pazarlamanin

dort temel zorlugu bulunmaktadir:

Birincisi, siyasi pazarlamanin bir bilim haline donusturtulmesi gerekliligidir. Bu
hedefe ulagmak igin oncelikle siyasi pazarlama surecine dair gelismis anlayiglar
olusturmak Uzere kapsamli temel arastirmalar ve ana veri setlerinin gelistiriimesi

sarttir.

ikincisi, siyasi pazarlamanin modernize edilmesi zorunludur. Pazarlamacilar ve
akademisyenler igin arastirma glindemi, siyasi pazarlama ilkelerinin yerel siyasi
sistem baglaminda uygulanabilirliginin test edilmesine odaklanmalidir. Bu yaklagim,
bagimsiz ve ulusa 6zgu siyasi pazarlama stratejileri ile kampanyalarinin
belirlenmesini amaglar ki bu, siyasi pazarlama igin genel bir teori geligtirimesinde

kritik 6neme sahiptir.

Uciinciisii, siyasi pazarlama, lobicilik ve hiikiimet arasindaki iliskilerin tanimlanmasi
gereklidir. Bu, bu unsurlar arasindaki baglantilarin ve etkilegsimlerin derinlemesine

anlasiimasi ve ifade edilmesini kapsar.

Dérdiuncusu, kapsamli herhangi bir siyasi pazarlama teorisi, modern
demokrasilerde gergeklesen degisimleri icermelidir. Bu, vatandagliktan seyirci
konumuna dogru yasanan donusumun ele alinmasini ve vatandas katilimini artirmak
icin yeni yollarin degerlendiriimesini ve dnerilmesini igerir. Bu zorluklar, siyasi
pazarlamanin degisen dogasini ve ¢agdas siyasi ortamlarin karmasikliklarini ele

almak i¢in daha sistematik ve uyumlu yaklasimlara olan ihtiyaci vurgulamaktadir.

Siyasi pazarlamanin Urlin pazarlamasi olarak tanimlanmasinin sonugclarindan biri,
adaylarin veya siyasi partilerin siklikla belirli tiketim trUnleriyle, érnegin dis macunu
veya sabunla karsilastiriimasidir. Medya ise bu benzetmenin yayginlagmasinda

onemli bir rol oynamistir.
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Partilerin ve adaylarin sabun gibi pazarlanabilecegi fikri, siyasi pazarlamanin yan
etkilerini elestirmek igin kullanilan bir mekanizma haline gelmigtir. Bu eskimis
varsayim, siyasetciler ve gozlemciler tarafindan hala kullaniimaktadir. “Sabun
satmak” benzetmesi, adaylarin pazarlama kavrami yerine satis kavrami
cercevesinde sunuldugunu varsayar. Marland’a (2003, s.106) gore, “sadece amator,
yetersiz finansmanli ve kuglk dlgekli se¢cim kampanyalari hala satis kavramini
benimsemektedir.” Adaylar “satilmaz”; tipki emlakgilar ve diger hizmet saglayicilari

gibi “pazarlanir”.

Uriin deneyimleri, kisisel deneyimlere kiyasla daha somut ve yorumlamaya daha az
acik oldugundan, daha net anlasilir. Sosyal uyaranlar (6rnegin bir kisi veya siyasi
parti) degerlendirilirken, yargilar cogunlukla 6zellikler gibi ¢ikarimsal ve soyut bilgilere
dayanir. Oysa urunler gibi sosyal olmayan uyaranlarin degerlendiriimesi genellikle
belirli 6zelliklere baghdir. Bu ayrim, kigisel deneyimlerden ¢ok urin deneyimlerinden
pozitif anilarin daha kolay hatirlanmasi egilimini yansitan pozitiflik etkilerinin ortaya

¢clkmasina yol agar.

Sonug olarak, bir sabun alicisi, bir segmene kiyasla bilgi toplama surecine daha az
dahil olur. Ayrica, adaylarin bir hizmet saglayici olarak islev gordugunu kabul etmek,
kampanya yurutme ile yoneticilik arasindaki farki netlestirir. Adaylarin segmene
sunduklari hizmetin fiilen gerceklesmesi, ancak yoneticilik gorevlerini Ustlendiklerinde

mUumkun olur.

Son olarak, adaylar dinamik ve hizli degisen bir ortamda faaliyet gostermekte ve bu
ortam, esnek pazarlama stratejileri gerektiren birgok zorlukla doludur. Dinya
genelinde sirketlerin ticari pazarlarda tuketicilerin degisen taleplerine uyum sagladigi
gibi, adaylarin da siyasi pazardaki hizli degisimlere yanit vermesi gerekmektedir
(Newman, 1994).

Siyasi pazarlama, temelde parti Uyeleri, medya, olasi finansman kaynaklari ve
segmenler arasinda gergeklesen karmasik bir iletisim karisimidir. Bu pazarlama tirG
kamuya yonelik ve kar amaci gutmeyen organizasyonlar i¢in yapilir. Ancak, siyasi
pazarlama asagidaki 6nemli agilardan tuketici pazarlamasindan belirgin sekilde
farklilik gosterir:
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Birincisi, segmenlerin liderlerini belirlemek igin yalnizca tek bir ortak tarihe sahip
olmalaridir. Buna karsilik, aligverig deneyiminde tuketiciler genellikle satin alma
kararini vermeden 6nce dusunme suresine sahiptir. Bu durum siyasi sureci benzersiz

kilar ¢gunku siyasi kararlar toplum Gzerinde ¢ok daha genis kapsamli etkilere sahiptir.

ikincisi, oy kullanmanin dogrudan bir maliyeti ya da hemen elde edilen bir 6ddilii
bulunmamasi, bu sureci standart bir satin alma isleminden ayiran belirgin ve
uyumsuz bir 6zelliktir. Ne tuketici ne de segmen, oy kullanmanin aninda ya da kesin

bir faydasini dogrudan elde etmez.

Ugiinciisii, secmenlerin toplumsal kararlarina uymak zorunda olmalari, tiiketici
piyasalarindaki se¢im 6zgurlugu ile keskin bir zithk olusturur ve bu durum kamu

tercihi ikilemini isaret eder.

Dorduncusu, siyasi partiler veya adaylar, karmasik ve ¢ozilmus (unbundled)
uranlere benzer; genel degerlendirmeler 6nemlidir ve segmenlerin kararlari Uzerinde

bir sonraki se¢cim déngustine kadar sinirli ya da hig tasarruf gtict yoktur.

Besincisi, yeni bir siyasi parti kurmak, sirketlerin yaygin olarak gerceklestirdigi
marka genisletme (brand extension) sureclerinden oldukg¢a farkhdir. Parti kurulusu,

yalnizca yeni bir yonlendirme ile etkilenebilecek bir sure¢ dedgildir.

Altincisi, diger pazarlama durumlarinin aksine, siyasi marka liderleri segimler arasi
donemlerde, dzellikle zor kararlar (tasarruf dnlemleri veya vergi artiglari gibi)
nedeniyle, her zaman anketlerde dnde olmayabilir. Bu durum, devletin finans

piyasalariyla daha siki baglar kurdugu donemlerde daha da belirginlesir.

Secim tercihleri ile tlketici tercihleri arasindaki temel ayrim Gzerine yapilan
analizlerin azhgi dikkat ¢ekicidir. Bu farkhliklarin siyasi pazarlamada 6zgin ve
benzersiz pazarlama sorunlari ortaya ¢ikardigi ve bu sorunlarin ne teoride ne de
pratikte sistematik olarak incelenmedigi iddia edilmektedir. Sonug olarak, siyasi
pazarlamanin etkin uygulanmasi igin gerekli resmi temelden buyuk oranda yoksun
oldugu gorulmektedir. Pazarlama teorilerinin ve uygulamalarinin dogrudan siyasi

baglamlara aktarilabilecegi inanci ise sorgulanmaktadir.
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Scammell’in (1995) dénemin Muhafazakar Parti stratejisi Uzerindeki kamuoyu
yoklamalarinin etkisini inceleyen ¢aligsmasi gibi mevcut literatur, stratejik
konumlandirmanin sadece birkag teorik temelini ortaya koyma firsati sunmaktadir.
Siyasi pazarlama stratejileri konusundaki benzer degerlendirmelerde bulunan

partilerle ilgili teorik ¢ikarimlar ise uygun sekilde ele alinmamaktadir.

1.8. Hedef Kitle Belirleme

Siyasi kampanyalarda hedef kitle belirleme slreci, segim boélgesinde yasayan tim
insanlar kapsayacak sekilde genis bir gcergcevede baslar. Sonrasinda, bu Kisilerin
icinde oy kullanma hakki olmayanlarin elenmesi gerekir. Bazi se¢imlerde oy verme
hakki tum sakinlere taninirken, bazilarinda yalnizca vatandaglar oy kullanabilir. Bu

nedenle, sec¢im tlrlne bagl olarak farkl stratejiler gelistiriimelidir.

Hedefleme, siyasi kampanyalarda hayati bir 6neme sahiptir. Bir kampanyanin
basarisi, mesajlarini dogru kisilere ulastirmasina baghdir; ister dogrudan posta
yoluyla, ister televizyon reklamlariyla ya da internet araciligiyla olsun. Basarih bir
hedefleme, kampanyanin segcmen icindeki farkli gruplara uygun mesajlar gelistirmesi
ve bu mesajlarin yasadiklari yerlere gore sekillendiriimesiyle mimkun olur. Kullanilan
dilin, cogunlugun ilgi alanlarina uygun olmasi da, sahadaki potansiyel se¢gmenlerin

blyuk kismiyla etkili iletisim kurulmasini saglar.

Dijital medya kullanildiginda, belirli kitlelere ulasmak igin farkh yontemler tercih edilir.
Bu sayede kampanyalar, hedef olarak gordukleri segmenlere ulasabilir ve onlari
harekete gegirecek mesajlara olumlu yanit vermelerini saglayabilir. Ozellikle belirli
bdlgelere veya posta kodlarina odaklanan kampanyalarda, bu hedefleme daha da

daraltilabilir.

Siyasi kampanya sanatinda, ginumuz teknolojilerinin dogusundan bu yana buyuk
degisimler yasanmigtir. Politikacilar, hitap etmek istedikleri gruplari daha dogru
belirleyerek iletisimin dogru zamanda, dogru Kigilere ulagsmasini saglamayi

ogrenmislerdir.

Teknolojinin kullanimi, konunun degisiminden once, oncelikle oy kullanmasi
muhtemel segmenlerle sinirlanir. Her stratejik planlama asamasinda, segim stratejisi

olusturulurken secmen katiliminin dikkate alinmasi kritik bir noktadir. Genellikle,
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baskanlik sec¢imlerinde kayitli segmenlerin biraz Uzerindeki bir oran oy kullanirken,
ara sec¢imlerde bu oran daha da diser. Kampanya perspektifinden bakildiginda, oy
kullanmaktan kacginan Kigilerin segim sonuglarina etkisi olmadigindan, kampanyalarin
hedefi muhtemel segmenler olmalidir; tabii ki bu kisiler arasinda davranis degisikligi

hedefleniyorsa, 6rnegin oy kullanmaya tesvik edilmek gibi.

Sonug olarak, etkili bir kampanya, muhtemel se¢gmenleri (¢ gruba ayirir: mevcut
destekgiler, ikna edilebilir yani “swing se¢cmenler” ve ikna edilemeyenler. Kampanya
kaynaklari, zor ikna edilenlere harcanmamalidir. Kazanmak igin yeterli sayida temel
destekgi ve ikna edilebilir segmen bulundugu surece, kampanyalar iletigsim
stratejilerini bu gruplara odaklamalidir. Bu yaklasim, hedef kitleyi toplam nifusun
yaklagik %20’sine indirger ve kampanyanin daha etkili ve verimli olmasini saglar
(Lees-Marshment, 2012).
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IKINCI BOLUM
TURKIYE'DE SEGIM KAMPANYALARI:

Tlrkiye’de secim kampanyalari, siyasi ortamda yasanan degisimler, teknolojik gelismeler ve
se¢cmen demografisindeki déntsumler dogrultusunda yillar icinde énemli élglide evrilmistir.
Tlrkiye siyasetinin rekabetci dogasi, siyasi partilerin segcmenlerle etkilesim kurmak igin
kullandigi cesitli stratejilere yol agmistir. Bu stratejiler, mitingler ve televizyon reklamlari gibi
geleneksel yontemlerden sosyal medya platformlarinda yuratilen gelismis dijital

kampanyalara kadar uzanmaktadir.

Ornegin, 2018 genel secimleri, Adalet ve Kalkinma Partisi ile Milliyetci Hareket Partisi’nin
(MHP) olusturdugu “Cumhur ittifaki” ve Cumbhuriyet Halk Partisi (CHP), iYi Parti ve diger
partiler arasinda kurulan “Millet ittifaki” gibi stratejik ittifaklarin dikkat cektigi bir dénem
olmustur (Akser ve Baybars-Hawks, 2019). Bu ittifaklar, oylari konsolide etmeyi ve

kutuplagmis siyasi ortamda se¢im sansini artirmayi amaglamistir.

Sosyal medya, bu kampanyalarda kritik bir rol oynamig; partilere, geleneksel medya
aracilarinin 6ninl gegerek milyonlarca se¢gmene dogrudan ulagsma ve kamuoyunu daha etkili

bicimde etkileme imkani saglamistir (Akser ve Baybars-Hawks, 2019).

Tarkiye’de siyasi kampanyalar ayni zamanda toplumsal ve ekonomik degisimleri de
yansitmaktadir. Partiler, mesajlarini kentsel genglikten kirsal niifusa kadar farkl kesimlerle

uyumlu hale getirmek icin caba gdstermektedir.

2023 yihinda Turkiye'de gerceklestirilen secimler, tlkenin siyasi tarihinde tarihi bir ddnim
noktasi olmus ve hem iktidar partisinin hem de muhalefetin éncelikli glindemi haline

gelmigtir.

Bu sec¢im, uzun suredir siyasi sahnenin tek hakimi olan Cumhurbaskani Recep Tayyip
Erdogan icin gercek bir sinav niteligindeydi. Bu nedenle muhalefet, CHP lideri Kemal
Kiligdaroglu 6nculugunde Erdogan’in etkisini tersine gevirmeye yonelik stratejiler

gelistirmistir.

Kampanyanin odaginda 6zellikle yasam maliyetindeki artis ve giderek uzayan giderler gibi
ekonomik sorunlar yer almig, bu sorunlar segmenler tarafindan en acil meseleler olarak

gOralmastar.
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Muhalefet partileri, ekonomik agigin reform programlariyla giderilebilecegini 6ne sirmustur.
Bu dustince genis destek bulmus ve secim yarisinin temel tartisma konusu ekonomik
meseleler olmustur. Bu dinamizm, seg¢imin seyrini degistiren ana etkenlerden biri olarak

gorulmektedir.

2023 secimleri, Turkiye’nin yonetim tarihinde kritik bir ddneme isaret etmis, ¢linkl bu ilk defa
bagkanlik sisteminin uygulandigi secim olmustur. Bu dénem, hikimet agisindan kritik bir
sure¢ olmus; ayni zamanda muhalefet de benzeri gérilmemis bir birlik igcinde giclenmis ve
uzun suredir arzuladiklari iktidari alma firsatini yakalamigtir. Boylece yeni bir rejimin temelleri

atilmistir.

Son yirmi yilin iktidar partisi olan Adalet ve Kalkinma Partisi, genel siyasi ve ekonomik
kaygilar arasinda gug¢ kaybi 6ngéren kamuoyu yoklamalari karsisinda ciddi bir meydan
okumayla karsilasmistir (Esen ve GUmuscl, 2023). Bu durum, Ulke yasaminda énemli bir an

olarak kayda gegmigtir.

Tarkiye’de Temmuz 2018, Ulkenin énceki parlamenter sistemden bagkanlik sistemine gectigi
doénemi temsil etmektedir. Bu yeni yonetim bicimi, cumhurbaskanina daha fazla yetki vererek
cumhurbagkani ve bagbakanin ayni gérevde olmasini saglamis ve yeni anayasa iki yil

boyunca uygulanmistir.

Onceki sistemde hiikiimet, parlamenter sistem cercevesinde bagbakan tarafindan
yonetiimekteydi. 2017 referandumu sonucunda gergeklesen parlamenter sistemden
bagkanlik sistemine gecis, Ulkenin siyasi yapisinda koklu bir ddnisumu ve yonetisimde

onemli ilerlemeleri beraberinde getirmistir (TRT World, 2018).
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2.1. Nufus ve Demografi

Turkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gére, Ocak 2023 itibariyla Tiirkiye niifusu 85,59

milyon kigiye ulasmis olup, bir 6nceki yila gére 499.000 kisi (+%0,6) artis gostermistir.

Cinsiyet dagilimi neredeyse esit olup, ntifusun %49,9’u kadin, %50,1’i erkektir.

Nufusun %77,2’si kentlerde yasarken, %22,8'i kirsal alanlarda ikamet etmektedir.

Yas Dagilhimu:

Tarkiye'nin medyan yagi 31,6°dir. Yas gruplarinin dagihmi asagidaki gibidir:

e 0-4yas: %7,4

e 5-12vyas: %12,7
e 13-17 yas: %7,5
e 18-24 yas: %10,5
e 25-34 yas: %15,8
e 35-44 yas: %15,1
e 45-54 yas: %12,8

e 55-64 yas: %9,5

Fotograf 1: Temel dijital bashklar
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Merkezi istihbarat Teskilat’'nin The World Factbook verilerine gore, dijital baglanti

durumu su sekildedir:

e 2023 yihinin baginda Turkiye'de 71,38 milyon internet kullanicisi bulunmakta

olup, bu da internet penetrasyon oraninin %83,4 oldugunu gostermektedir.

e 2023 Ocak ayinda Turkiye'de 62,55 milyon sosyal medya kullanicisi vardi ve

bu, toplam nufusun %73,1’ine denk gelmektedir.

Ayni donemde Turkiye’'de aktif olan hicresel mobil baglanti sayisi 81,68 milyon olup,

bu da toplam niafusun %95,4’Une esdegerdir.
Fotograf 2: internet kullanimi genel gériniimi
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internet kullanimuyla ilgili veri toplamanin zaman alici bir stire¢ oldugu belirtimelidir; bu

nedenle, bildirilen kullanici sayisindan daha yuksek gercek kullanici sayisi olabilir.

24



2.2. 2018 Segimleri

2017 Referandumu ile yapilan anayasa degisikliklerinin ardindan gergeklestirilen ilk genel
secimler, 24 Haziran 2018 tarihinde Cumhurbagkani ve Parlamento Uyelerinin segimi igin

yapildi.

Cumhurbaskanligi icin alti aday yaristi: Adalet ve Kalkinma Partisi’'nden Recep Tayyip
Erdogan, Cumhuriyet Halk Partisinden Muharrem ince, Halklarin Demokratik Partisi’nden
Selahattin Demirtas, lyi Parti’den Meral Aksener, Saadet Partisinden Temel Karamollaoglu
ve Vatan Partisi'nden Dogu Peringek.

Erdogan, oylarin %52,6’sini alarak Cumhurbaskani segcildi ve hikimeti kurmak tzere

gorevine basladi.

Parlamento secimlerinde ise bazi siyasi partiler belirli illerde segimleri kazanmak amaciyla
stratejik ittifaklar olusturdu. Sonug olarak, Adalet ve Kalkinma Partisi toplam

oylarin %42,6’sin1 (290 milletvekili), CHP %22,6’sin1 (146 milletvekili), HDP %11,7’sini (68
milletvekili), MHP %11,1’ini (49 milletvekili) ve lyi Parti %10°unu (47 milletvekili) aldi. Diger
klclk siyasi partiler ve bagimsizlar, mecliste sandalye alabilmek i¢in gerekli olan %10 se¢im

barajini agamadi.

2018 secgimlerinde, Tlrkiye genelinde genel secimler i¢in en yiksek katilim oranlarindan biri
olan %86,20 oraninda se¢gmen sandik basina gitti; 59.354.840 kayitl segmenden
51.183.729'u oy kullandi. Gegerli oylarin toplami ise 50.130.419 olarak kaydedildi.
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2.3. 2023 Secimleri

2023 yil, Turkiye siyasi tarihinde kritik bir ddnim noktasi oldu; cumhurbaskanhgi ve
milletvekili segimleri ayni anda gercgeklestirildi. Bu secimler, hem benzeri goérilmemis énemi
hem de yuksek katilim oraniyla Turkiye'nin siyasi yapisini 6nemli 6lgtide sekillendiren

gelismelere sahne oldu.

Mayis 2023'te Turkiye, bes yillik gbrev siresi icin cumhurbagkanini ve milletvekillerini
se¢cmek Uzere cumhurbagkanliyi ve parlamento secimlerini es zamanli olarak dizenledi.
Cumhurbaskanlhigi seciminin ilk turda sonuglanmayip, Turkiye tarihinde ilk kez ikinci tura
kalmasi dikkat gekiciydi. Mevcut Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan, Adalet ve Kalkinma
Partisi'ni temsilen Millet ittifaki’'nin ortak adayi olarak secime katildi. Ana rakibi, ana
muhalefet partisi Cumhuriyet Halk Partisi'nin lideri Kemal Kiligdaroglu ise Millet ittifaki'nin
cumhurbagkani adayi olarak yaristi. Yogun rekabete ragmen Erdogan, ikinci turda zaferini

ilan ederek Gglinct dénem icin cumhurbaskanligi koltugunu saglamlastirdi.

Cumhurbaskanligi yarismasi ile eszamanli olarak gergeklestirilen parlamento segimlerinde
ise Tarkiye Buyuk Millet Meclisi’nin yeni uyeleri belirlendi. Adalet ve Kalkinma Partisi ve
koalisyon ortaklari, 600 sandalyenin 323’Unu kazanarak ¢ogunlugu elde etti. Segim
sonuglarinin belirlenmesinde Cumhur ittifaki ve Millet ittifaki gibi 6nemli siyasi bloklar kritik

rol oynadi.

2023 siyasi arenasinda, partiler arasindaki stratejik ittifaklarin énemi éne ¢ikti. Ug ana ittifak -
Cumbhur ittifaki, Millet ittifaki ve Emek & Ozglirliik Ittifaki - siyasi dengeleri belirlemek igin
yaristi. Bu ittifaklar, ortak ideolojiler ve hedefler etrafinda birlesen partilerden olusarak segim

sonuglarini farkli illerde etkileyici sekilde sekillendirdi.

2023 secimleri Turkiye’de siyasi katilimin ve oy tercihindeki onemli degisimlerin yasandigi bir
dénem olarak kayda gecti. Cumhurbaskani Erdogan, Turkiye'nin kritik Mayis segim
kampanyasini 18 Nisan 2023’te Afyonkarahisar'da gerceklestirdigi buyuk bir mitingle bagslatt.
Konusmasinda segimlerin 6nemine vurgu yapti ve 6zellikle alti partiden olusan muhalefet
blogunu elestirerek Turkiye'yi yonetme kapasitelerini sorguladi. Erdogan, hukumetinin
basarilarini 6ne ¢ikarirken, muhalefetin "emperyalistlere" ve uluslararasi finans kurumlarina
olan bagimlihgini sert bir dille elestirdi. Kampanya kapsaminda Turk halkina yeni projeler ve
yatirimlarla hizmet etmeye devam edecegi s6zunu verdi. Bu tutum, Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin Turkiye icin daha refah bir gelecek vizyonuyla uyumluydu. Kampanya ayrica
muhalefetin terér 6rglitleriyle iliskili oldugu iddialarini hedef alirken, Millet ittifaki icindeki

birligi vurguladi. Secimlere yaklasirken Erdogan gticli bir aday pozisyonunu korurken, ana
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rakibi Kemal Kiligdaroglu ise siyasi arenada nispeten yeni bir figur olarak ¢esitli zorluklarla

karsilasti.

Tulrkiye’de siyasi partilerin internet ve sosyal medya kullaniminin gelisimi ise 2002 Genel
Secimleri’ne kadar uzaniyor. Baslangicta partiler, web sitelerini daha ¢ok geleneksel medya
anlayisiyla kullaniyor, secim bildirileri, kampanya sarkilari, parti liderlerinin videolari ve miting
takvimleri gibi iceriklerle sinirli kaliyor ancak se¢gmenle dogrudan iletisim kanallari hentiz
yeterince gelismemisti. 2007 Genel Sec¢imleri’ne gelindiginde, partilerin web siteleri daha
etkilesimli hale gelerek se¢menlerle e-posta yoluyla iletisim imkani sunmaya basladi ve
cevrimigi siyasi reklamlar artti. Ancak tam anlamiyla internet destekli bir se¢cim kampanyasi,
2009 yerel secimlerinde forumlar ve bloglarin devreye girmesiyle basladi ve sosyal
medyanin Tlrk siyasetinde ylkselisine isaret etti. Ardindan parti genglik kollari ve belediye
baskan adaylari sosyal medya platformlarini etkin sekilde kullanmaya basladi. Se¢im sonrasi
yapilan goézlemler, hemen hemen tum partilerin sosyal medyayi benimseyerek ginimuz

Turk siyasi kampanyalarinda kritik bir ara¢ haline getirdigini ortaya koydu.

Adalet ve Kalkinma Partisi ile Recep Tayyip Erdogan, sosyal medyayi segimlerini
desteklemek ve konumlarini gi¢lendirmek igin akilli ve etkili stratejilerle kullandilar. Erdogan
yonetimi, sosyal medyanin bilgi teknolojileri caginda temel iletisim kanallari oldugunu kabul
ederek bu mecralarda aktif olmaya yonelik kapsamli yontemler gelistirdi. Twitter, Facebook
ve Instagram gibi platformlar, Erdogan’in vatandaslarla dogrudan iletisim kurmasini, politika
guncellemelerini paylagsmasini ve kamuya acik sorunlara anlk yanit vermesini saglayan
dinamik forumlar haline geldi. Ornegin Erdogan, Twitter (izerinden vatandaslarla etkilesimde

bulunarak onlara zamaninda cevaplar verir ve erigilebilirlik ile seffaflik algisini giglendirir.

Erdodan’in sosyal medya kullanimi sadece iletisimle sinirli kalmayip, farkl demografik
gruplarin ilgisini gekmeye yonelik icerik pazarlamasi unsurlarini da icerir. Hikaye anlatimi,
belirli gagrilar, degerli bilgiler ve ilham verici Uslup kullanarak Turkiye’'nin gelecegine dair
vizyonunu tanitti ve bu sayede cgesitli kesimlerden destek aldi. Erdodan’in sosyal medyadaki
guclu yonlerinden biri de populer gindem konularini ve viral igerikleri kampanya mesajini
gliclendirmek icin ustaca kullanmasidir. internet trendlerine katilim, kiiltiirel olarak anlamli
meme’lerin paylasiimasi ve popller influencer’larla is birligi yapmasi, 6zellikle geng kitlelere

ulagsmasini ve destek tabanini canlandirmasini sagladi.

TUm bunlar géz énune alindiginda, Erdogan’in sosyal medyayi etkin ve akillica kullanmasi
onceki secimlerdeki basarisinda énemli bir rol oynamis ve éniimizdeki secimlerde de bu
etkiyi sUrdirecegi dngorilmektedir. Yenilikgi dijital stratejileri benimseyerek segmenlerle

dogrudan iletisim kurmaya devam eden Erdogan, sosyal medyanin siyasi gindemi
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ilerletmedeki glicinu etkin sekilde kullanma yetenegini ortaya koyuyor. Giinimuzun dijital
caginda, sosyal medyanin baslica haber ve bilgi kaynagi olarak éne ¢iktigi bir ortamda,
Erdogan’in bu platformlarda dikkat cekme ve halkla bag kurma becerisi, modern siyasette

dijital etkilesimin dnemini vurgulamaktadir.

Tarkiye’de cumhurbagkanhgi secimleri, adaylarin %50’den fazla halk oyu almasini gerektiren
iki turlu bir secim sistemiyle yapilmaktadir. Cumhurbaskanlarinin dogrudan segilmesine
gegis, 2007 yilinda yapilan referandumun ardindan 2014 yilinda gergeklesmistir.
Cumhurbaskanlari, beger yillik iki donem gorev yapabilirler; ancak ikinci ddnemde erken
secim olmasi durumunda, Meclis onayi veya cumhurbaskanligi kararnamesiyle tG¢lincu bir
dénem de mumkun olabilmektedir. Adaylarin en az 40 yasinda olmalari, yuksekdgrenim
mezunu olmalari ve siyasi parti veya ittifaklar tarafindan belirlenen kriterleri saglamalari
gerekmektedir. Secimler, Seffaflik ve adaletin saglanmasi amaciyla Yuksek Segim Kurulu

tarafindan denetlenmektedir.

14 Mayis 2023 tarihinde gergeklesen cumhurbaskanlhgi segimlerinde Tarkiye’de %87’lik bir
katihm orani kaydedilmistir. Dort cumhurbagkani adayindan higbiri oylarin gogunlugunu
alamadigi igin, ikinci ve son tur 28 Mayis’ta ilk iki aday olan Recep Tayyip Erdogan ve Kemal

Kiligdaroglu arasinda yapilmistir. Erdogan, oylarin %52,18’ini alarak segimleri kazanmigtir.

14 Mayis sec¢imleri, cumhurbaskanhgi ve parlamento se¢imlerinin ayni anda yapildigi kritik
bir dénem olmustur. Segim sonuglari siyasi tablonun yeniden sekillenmesine yol agmis;
Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) ve ittifak ortaklari, 600 sandalyeli Meclis’te dnemli bir
cogunlukla 323 sandalye kazanmistir.
Parlamento sandalye dagilimi su sekildedir:

e Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP): 268 sandalye

e Cumhuriyet Halk Partisi (CHP): 169 sandalye

e Halklarin Demokratik Partisi (HDP, yeni adiyla YSP): 61 sandalye

e Milliyetci Hareket Partisi (MHP): 50 sandalye

e lyi Parti (iYi): 43 sandalye

e Yeniden Refah Partisi (YRP): 5 sandalye

e Tirkiye isci Partisi (TIP): 4 sandalye

2023 genel segimlerinde ¢ ana ittifak 6nemli aktérler olarak éne ¢ikmistir:

Cumbhur ittifaki (Halk ittifaki):

28



e Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP)
o Milliyetci Hareket Partisi (MHP)
e Yeniden Refah Partisi (YRP)

e Biyiik Birlik Partisi (BBP)

Millet ittifaki:

Cumbhuriyet Halk Partisi (CHP)

e lyi Parti (iYi)

e Saadet Partisi (SP)

e Demokrat Parti (DP)

e Demokrasi ve Atilim Partisi (DEVA)

e Gelecek Partisi

Emek ve Ozgiirliik ittifak:
e Halklarin Demokratik Partisi (HDP, yeni adiyla YSP)

e Tirkiye isci Partisi (TIP)

AK Parti agisindan degerlendirildiginde secim sonuglarinin hem olumlu hem de olumsuz
yanlari bulunmaktadir. Bu baglamda, AK Parti katildi§1 yedinci genel segimde birinci olmayi
basarmigtir. Ancak, bu se¢cimde 2002 yilindaki ilk genel secimden bu yana aldigi en dusik
oy oranina ulasmistir. Dolayisiyla, AK Parti icin secimler siyah ya da beyaz bir sonugla degil,
daha ¢ok gri bir tabloyla sonuglanmistir. (Serkan, 2023)

29



Photo 3: Parliamentary election statics

PARLIAMENTARY ELECTION STATISTICS

PARTIES OVERALL TOTAL TURKIYE OVERSEAS
@ AK PARTY > 35.61% | &268 35.31% 44.41%
> 25.33% | &169 25.41% 23.55%
> 8.82% | &61 8.79% 9.91%
> 10.07% | & 50 10.04% 11.1%
> 9.68% | &43 9.9% 3.54%
> 281% | &5 2.86% 1.19%
™Y TiP > 1.73% | &4 1.72% 2.88%
@ Zafer Partisi > 2.23% | &0 2.28% 0.99%
q o 0
= J BBP > 0.98% | &0 1% 0.47%
S 5 9
9% Memleket > 0.92% | &0 0.93% 0.81%
C Gengparti > 021% | &0 0.21% 0.11%
%AP > 02% | &0 0.2% 0.19%
SOL Sol Parti > 0.14% | &0 0.14% 0.15%
@ANAP > 0.12% | &0 0.12% 0.08%
& TKP > 0.12% | &0 0.12% 0.09%
%9, VATAN > 01% | &0 0.1% 0.07%
ﬁ Millet > 0.1% | &0 0.1% 0.07%
| HAK-PAR > 0.08% | &0 0.08% 0.07%
4 AB > 0.08% | &0 0.07% 0.14%
& Hkp > 0.06% | &0 0.06% 0.05%
@ GBP > 0.05% | &0 0.05% 0.07%
TKH > 0.03% | &0 0.03% 0.03%
6{ Milli Yol > 0.03% | &0 0.03% 0.02%
7 YP > 0.02% | &0 0.02% 0.01%

Photo source: Daily Sabah

2.4. Election campaigns started
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2023 Turkiye cumhurbaskanligi secimleri, siyasi iradenin tezahurleri ve siyasi atmosferdeki
gercek degisim acisindan tarihi ve paradigma degdisimi niteliginde bir olay olmustur. Ayni
zamanda derin bir siyasi slirecin ve segmen hareketliliginin yasandigi bir dénem olarak

kayda gegmistir.

2023 secimleri icin AK Parti’'nin “Turkiye’'nin Asri” temali manifestosu, partinin tlkenin
gelecegdine dair vizyonunu vurgulamayi amaclamaktadir. Savunma sanayii, teknoloji, saglik
ve ekonomi basliklarinin yani sira dis politika da manifestoda énemli bir yer tutmaktadir. Bu
kapsamli plan, Cumhuriyet’in kurulugunun ytzincu yihni yansitmakta ve giincel ulusal

onceliklere cevap vermektedir. (Anadolu Ajansi, 2023)

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin resmi internet sitesine gére, Cumhurbaskani Erdogan ilk
blylk siyasi mitingini 18 Nisan 2023’te Afyonkarahisar'da gergeklestirmistir. Bu miting, Tark
basininda sosyal medyanin patlamasinin en somut 6rnegdi olarak éne ¢ikmis ve siyasi durum
sosyal medya Uzerinden yogun bigimde tartisiimistir. Erdogan’in geleneksel olarak
mitinglerine bizzat katilip, konusma programi formatinda halka hitap etme yontemi devam
etmigstir. Buna karsin rakibi Kemal Kilicdaroglu, medya araglarin—ozellikle video

iceriklerini—daha fazla kullanarak secmenlerle etkilesim kurmaya calismistir.

Secgimler dncesinde, sosyal medya hem savasin kazanildigi alan olmus hem de
kamuoyunun sekillendigi mecraya dontsmustir. Kiligdaroglu liderligindeki Millet ittifaki,
internete ulagsma konusunda durmaksizin 6n saflarda yer almig ve bunun ana unsuru olarak
da onu yenilikgi bir lider olarak gosteren igerikler Gretmistir. Ancak Kiligdaroglu'nun
goruslerinin sosyal medyada ilgi géormesi, bu mecranin segmen tutumlarini degistirme

kapasitesinin bir géstergesi olmustur. (Baloglu, E. ve Ugak, A., 2023)

Sosyal medyadaki yanki odalari (echo chambers), segmenlerin algilari ve beklentileri
Uzerinde en etkili unsurlardan biridir. Muhalefetin ve bazi ikna edici ¢cevrimici hikayelerin
etkisiyle erken zafer inanci olusmus, ancak sonuglarin manipule edildigi iddialari, bu
anlatilarin tersine ¢gikmasi muhalif kesimleri demoralize etmis, umutsuzluga ve hayal

kirikhgina suriklemigtir.

Yanki odalari, Turkiye'de siyasi algilarin ve beklentilerin kontrolli veya dizenlenmesinde
yaygin olarak kullaniimaktadir. Kullanicilar yalnizca kendi inanglariyla uyumlu igerikleri
gOrurler ve bu durum “yanki odasi” olarak adlandirilir. Sosyal medya algoritmalari, yanki
odalarinin olusumunda diger dnemli bir etkendir. Algoritmalar, kullanicilarin énceki

etkilesimlerine gore bilgi sunarak tek tarafl iceriklere maruz kalmayi saglar ve bdylece geri
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besleme déngusu yaratir. Turkiye baglaminda, sosyal aglar ve topluluklar kullanilarak siyasi

anlatilar belirli gruplar icinde guglendirilebilir.

Yanki odalari, segmenlerin siyasi konulari ve se¢im sonuglarini algilamalarini bytk dl¢ide
etkileyebilir. TUrkiye’de sosyal medya, siyasetcilerin mesajlarini yaymalari i¢in temel bir arag
haline gelmistir. Secmenler surekli olarak yalnizca mevcut inanglarini pekistiren iceriklere
maruz kaldiginda, sec¢im sonuglari hakkinda gergek¢i olmayan beklentiler olusabilir.
(Gorkem, 2021)

Yanki Odalarinin isleyisi

Sosyal medya platformlari, érnegin Twitter ve Facebook, kullanicilarin dnceki etkilesimlerine
dayanarak onlara igerik gésteren algoritmalar kullaniyor. Turkiye’de bu durum, kullanicilarin
genellikle kendi siyasi tercihlerine uygun paylasimlari gérmesine ve bdylece mevcut

inanclarinin pekismesine yol acabiliyor (Gorkem, 2021).

Ayrica, Turk sosyal medya kullanicilari gogunlukla kendi siyasi gérislerini yansitan hesaplari
takip ediyor ve bu tir gruplara katiliyor. Bu segici maruz kalma, farkl gérislerin daha az
goruandr oldugu yanki odalarinin olusmasina neden oluyor ve siyasi ortamin daha

kutuplagmasina zemin hazirlyor (Kaya & Cakir, 2020).

Yanki odalarinda kullanicilar, 6nceden var olan inanglarini dogrulayan bilgilerle kargilasiyor
ve bu da onlarin siyasi kanaatlerini glglendiriyor. Turkiye’de bu durum, farkh gértslerle daha
az karsilagilmasi nedeniyle siyasi sonuglar konusunda daha yuksek bir kesinlik hissi

yaratiyor (Erdem & Yilmaz, 2019).

Bir diger 6nemli etki ise grup dugtncesi (groupthink) olarak ortaya ¢ikiyor. Yanki odalarinda
fikir birligi arzusu, hakim anlatilarin sorgulanmadan kabul edilmesine neden oluyor. Bu da
toplu halde siyasi gerceklerin yanlig algilanmasina yol agarak segmen beklentilerini ve siyasi
katihmi etkileyebiliyor (Aydin, 2022).

Turkiye secgimleri baglaminda yanki odalari, destekgiler arasinda abartili beklentilerin
olusmasina sebep olabiliyor. Ornegin 2023 segimlerinde, muhalefet icinde bazi gruplar yanki
odalarinda yaygin olan anlatilar nedeniyle erken bir zafer kazanacaklarina inanmisti. Ancak
secim sonuglari bu beklentilerle értlismeyince, destekgiler arasinda ciddi bir hayal kirikhdi ve
umutsuzluk yasandi. Bu durum, sosyal medyanin siyasi algilar ve sonuglar tzerindeki etkisini

anlamanin ne kadar 6nemli oldugunu ortaya koyuyor.
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Adalet ve Kalkinma Partisi, sosyal medyada aktif katimiyla siyasi iletisimin
modernlesmesine ve secmenlerle dijital ortamda anlamli bir bag kurulmasina glzel bir 6rnek

teskil ediyor.

AK Parti, 6nceki secimlere kiyasla sosyal medyayi 6ncelikli kullandi (Karatas, 2023). Twitter,
Facebook ve Instagram gibi platformlar Gzerinden segcmenlerle dogrudan etkilesim kurmaya

ve bu iletisimi sirdirmeye odaklandi. Partiyle iliskilendirilen sosyal medya igeriklerinin cogu,
elde edilen basarilari ve gelecege ydnelik hedefleri 6ne ¢ikariyor. Bu da izleyicileri etkilemeyi

ve motive etmeyi amaglayan gugli bir kamu imaji yaratiyor.

AK Parti, gercek hikayeler ve gorsel acidan etkileyici grafiklerle gesitli kitlelere hitap eden
icerik pazarlamasi yapiyor. Ayrica populer konulara dedinerek ve gincel internet trendleriyle
uyum saglayarak mesajlarinin etkisini artiriyor, béylece geng¢ kusagin ilgisini gekiyor ve
katilim oranini ylkseltiyor. Takipcilerle dogrudan iletisim kurup mesajlara hizli yanit vererek

ve dizenli glncellemeler paylasarak parti, agik ve seffaf bir imaj olusturmayi hedefliyor.

Muhalefet partileri ise sosyal medya kanallarini daha ¢ok iktidari elestirmek ve degisim
gerekliligini vurgulamak icin kullaniyor. Kampanya iletisimlerinde, hiikimetin performansini
analiz etmek ve ekonomik sorunlar ile yénetim problemlerine yonelik alternatif politikalar

sunmak on planda oluyor.

Muhalefetin sosyal medya stratejisi genellikle mevcut durum ve sikayetlere yanit verme
Uzerine kurulu; aktif bir sekilde glindemi sekillendirmekten ¢ok tepkisel bir yaklagim
sergiliyor. Sosyal medyanin genis etkisini kullanarak halki reform ¢abalari hakkinda

bilgilendiriyor ve se¢menlerin kendi bolgelerindeki sorunlara dikkat cekmesini tesvik ediyor.

2023 Turkiye segim yariginda, Adalet ve Kalkinma Partisi ile Kemal Kiligdaroglu’nun
liderligindeki Millet ittifaki arasinda iki tamamen farkli yaklagim ortaya gikti. Bu
karsilastirmada sec¢im kampanyalari iki temel tema Gzerinden incelenecek: zamanlama ve

mesajlasma.

AK Parti, erken dénemde fark edilen gugclu organizasyon ve teknolojik altyapisiyla 6ne ¢ikti.
Buna karsin muhalefet, karisiklik yaratti ve hizl bir sekilde harekete gecemedi. Bu iki strateji,
secmenlerin tepkilerini ve secim sonuglarini belirlemede ¢cok énemli rol oynadi. ilerleyen

bdlimlerde, her iki partinin zamanlama ve mesaj stratejileri detaylica analiz edilecek.
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2.5. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Sosyal Medya Yaklagimi

Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti), dijital gagda iletisim ve topluluk olusturmanin
en onemli araci olarak sosyal medyanin onemini genis ¢apta kabul ederek kapsamli
bir yaklagim benimsemigtir. Twitter, Facebook ve Instagram, siyasi tartigmalarin
yapildigi ve katilimin saglandigi temel platformlar haline gelmig, AK Parti ise bu
platformlar Uzerinden se¢cmenlerle dogrudan baglanti kurarak politika bilgilerini
paylasmak ve halkin endiselerine aninda cevap vermek tzere aktif bir iletisim

yontemi gelistirmistir.

Bu duruma iyi bir 6rnek olarak, partinin Twitter’i vatandaslarla iletisim kurmak igin
kullanmasi gosterilebilir. Boylece vatandaslarin duslnce ve kaygilarina en uygun ve
guncel yanitlar verilebilmekte, insanlar partiye ulasabilecekleri bir kanal olduguna
inanmakta ve parti daha seffaf ve erisilebilir bir imaj cizerek potansiyel segmenlerle

daha guclu bir bag kurabilmektedir.

AK Parti’nin sosyal medya etkilesim stratejisi, basit bir temasin ¢ok 6tesine gecerek
kitlelerin kendilerini bu iceriklerle 6zdeslestirmesi gereken pazarlama ogeleri de
icermektedir. Parti, Ulkenin donusumu igin gerekli olan iddiali planlarini net bir sekilde
aktarabilmek icin hikaye anlatimi sanatini ve hedefe yonelik mesaj verme yontemini
ustalikla kullanmistir. Bu sayede farkh yas gruplarindaki vatandaglarin moralini

yukseltmeyi amaclamistir.

Ornegin, AK Parti Instagram’i, segim kampanyalari sirasinda perde arkasinda
yasanan yogun galismayi gostermek icin kullanmis, boylece daha insant bir yuz

sergileyip vatandaslarin kolayca iligki kurabilecegi bir liderlik figlrd olusturmustur.

AK Parti’nin sosyal medyadaki glicu, populer konulari ve viral igerikleri kampanya
mesajini guglendirmek icin kullanabilme yeteneginden de kaynaklanmaktadir. Viral
meydan okumalarla etkilesim kurmak, yerel mizah iceriklerini paylasmak ve populer
influencer’larla is birligi yapmak, geng¢ segmenlerin dikkatini cekmek ve destekgi
kitlesini harekete gegirmek icin AK Parti’'nin benimseyip uyguladidi stratejilerden

bazilaridir.

Buna ek olarak, AK Parti’nin sosyal medyada dnemli figurleri ve dijital savunuculari

akillica dagitarak destek tabanini etrafinda toplamasi ve ¢evrimigi otorite kurmasi da
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basarisini artiran unsurlardandir. Parti, farkli alanlarda etkili isimlerle is birligi yaparak

mesajinin yayllmasini saglamig ve ¢esitli gruplardan genis bir destek toplamigtir.

AK Parti'nin 6nceki secimlerde sosyal medyayi etkin kullanimi, basarisinda énemli
bir faktor olmus ve dnumuzdeki segimlerde de daha buyuk bir rol oynamasi
beklenmektedir. Parti baslangigta yeni medya platformlarini tutarli bir sekilde
kullanmig, ardindan takipgilerinin istek ve anlayisina hizlica yanit vermistir. Sonucta

parlamento segimlerinde rakiplerine kargi surekli Ustunlik saglamigtir.

Sosyal medya ile siyaset arasindaki 6nemli iligki ve Twitter'in artan popularitesi, 14
Mayis segimlerinde Turkiye’de bu platformu en 6nde gelen siyasi iletisim araci haline
getirmistir. Cumhurbaskani adaylari, siyasi partiler ve milletvekili adaylari sosyal
medyay! aktif olarak kullanmig, parti ve aday destekgileri arasinda yogun bir siyasi

rekabet yasanmigtir (Babaoglu, 2023).

Bu baglamda, AK Parti'nin bu yaklasimiyla hedeflerine ulagsmis oldugu sdylenebilir ve
dijital guindeme olan bagliligi nedeniyle se¢im basgarisini saglama ¢abalarinda takdir
edilmelidir. Ginumuzde bdyle uzak bir dijital gagin varligi, sosyal medyanin haber
alma ve bilgi edinme icin temel bir alan oldugu gercegiyle iyice i¢ ice gegmistir. AK
Parti'nin dikkat ¢cekici medya kullanimi ve hedef kitlesine etkili bicimde bilgi ulastirma

becerisi, modern siyasette dijital iletisimin dnemini agikga gostermektedir.

Bu ¢alisma, AK Parti’nin Instagram’da paylastigi 15 gdnderi igerigi ve agiklamasini
inceleyerek, partinin bu populer sosyal medya platformunda mesajlarini nasil stratejik

bir sekilde olusturduguna dair degerli bilgiler edinmeyi amaclamaktadir.

Analiz; igerik, dil kullanimi, tekrar eden temalar ve AK Parti’'nin Instagram
aciklamalarinda kullandigi iletigsim stratejilerini detayli bigcimde ele almaktadir. Bu
kapsamli inceleme ile AK Parti’'nin Instagram’daki iletisim tarzindaki incelikler ortaya
konarak, siyasi aktorlerin dijital platformlari hedef kitleleriyle etkili bicimde baglant
kurmak, mesaijlarini, degerlerini ve girisimlerini aktarmak igin nasil kullandiklari daha

iyi anlasilacaktir.
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2.6. Sosyal medya icerik analizi

Paylasim Ornegi 1:

Video Anlatimu:

Reel videosundaki seslendirme, ekonomi ve istihdam alaninda kaydedilen
ilerlemeleri gosteren gorseller esliginde, Turkiye’nin 21. yuzyila yonelik stratejik
hedeflerini anlatiyor. Bu icerikteki metin ve gorseller, istihdami artirmak ve issizligi
azaltmak amaciyla atilan adimlari 6ne ¢ikariyor. Adalet ve Kalkinma Partisi,
belirlenen istihdam hedefleriyle ve dugurulmesi planlanan issizlik oraniyla Tarkiye'yi
uzun vadeli ekonomik basariya ve istikrara tagsimayi amacliyor. Boylece ulkenin

kalkinmasina ve refahina katki saglanmasi hedefleniyor.

Videodaki Tiirkge Metin:

“Turkiye Yuzyil icin dogru adimlarla yola devam.

2028 yili sonunda ulkemizdeki toplam istihdami 38 milyona yukseltecegiz.

issizlik oraninin kademeli olarak gerilemesini saglayarak %7’nin altina indirecegiz.

Basarinin Yizyil icin dogrusu AK PARTI.”

icerik Analizi:

Bu paylasimda Turkiye’nin istihdami artirma ve issizligi azaltma hedefleri, ulusal
kalkinma vizyonunun bir pargasi olarak acik bir sekilde sunuluyor. “Turkiye Yuzyih
icin dogru adimlarla yola devam” ifadesi, kararli ve uzun vadeli bir stratejiyi

vurgularken, izleyicide guven duygusu uyandirmayi hedefliyor.

“2028 yili sonunda ulkemizdeki toplam istihdami 38 milyona yUkseltecegiz” cimlesi,
net ve olculebilir bir hedef sunuyor. Bu hedef, yeni is alanlari yaratma ihtiyacini ve
ekonomik buylime beklentisini dogrudan ifade ediyor.

“Issizlik oraninin kademeli olarak gerilemesini saglayarak %7 nin altina indirecegiz”
ifadesi ise, is glcl piyasasinda surdurulebilir bir iyilesme planlandigini gosteriyor. Bu
hedefin gerceklesmesi, ekonomik istikrarla birlikte toplum genelinde yasam
standartlarinin artmasi anlamina geliyor. Elbette bu sureg, tutarli ve surdurulebilir

ekonomi politikalariyla desteklenmek durumunda.
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“Basarinin Yizyili icin dogrusu AK PARTI” ifadesiyle ise, bu kalkinma ve biiyiime
hedeflerinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin éncu rol Gstlenecegi vurgulaniyor. Parti,
Tarkiye’nin ekonomik dayaniklihdini guglendirmek icin istihdami bir 6ncelik olarak ele

aldigini net bir bigimde ortaya koyuyor.

Paylasim Ornegi 2:

Video Anlatimi:

Video, tarimla ilgili sahnelerle dolu. Gorsellerde, gesitli tarimsal faaliyetlerde bulunan
insanlarin mutlu ve umutlu bir sekilde ¢aligtiklari goruluyor. Bu gorsel dil, tarimin
sadece Uretim degil, ayni zamanda toplumsal refah ve geng girisimcilik igin bir firsat

alani oldugunu yansitiyor.

Videodaki Tiirkge Metin:

“Turkiye Yuzyih i¢cin dogru adimlarla yola devam.”

“Geng girisimci ekosistemini genisletmek ve glclendirmek igin tarim girisimcilik
bdlgeleri kuracagiz, Grin ahm garantisi veya s6zlesmeli Uretim modelinin
uygulanmasini saglayacagiz.”

“Verimliligin Yuzyil igin dogrusu AK Parti.”

icerik Analizi:
“Turkiye Yuzyih i¢in dogru adimlarla yola devam” ifadesi, uzun vadeli vizyonu ve
surdurulebilir kalkinma hedeflerine odaklanan stratejik bir yol haritasini isaret ediyor.

Bu s6z, Ulkenin gelecegini planlarken yapilan yenilik¢i ve bilingli hamleleri vurguluyor.

Videonun tarimsal igerigi ise bu vizyonla tam anlamiyla ortaguyor. Tarim sektord,
hem Turkiye’nin ekonomik buyumesinin temel tagi hem de gida guvenliginin
glvencesi olarak ele aliniyor. Paylagsimda, Uretimi artirmaya, verimliligi yukseltmeye

ve tarimi daha surduruilebilir hale getirmeye yonelik net adimlar yer aliyor.

“Geng girisimci ekosistemini genisletmek ve glglendirmek igin tarim girisimcilik
bdlgeleri kuracagiz, Grlin alim garantisi veya sdzlesmeli Gretim modelinin
uygulanmasini saglayacagiz’ cumlesi, genglerin tarim alanindaki girisimcilik

potansiyelini desteklemeyi amaglayan somut politikalari iceriyor. Bu bolgeler
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sayesinde geng ciftciler tesvik edilecek, Ureticilere alim glvencesi verilecek ve

sozlesmeli Uretim modelleriyle tarim daha planli ve guvenli hale gelecek.

“Verimliligin Yuzyili icin dogrusu AK Parti” ifadesi, Adalet ve Kalkinma Partisi'nin
verimlilik odakli kalkinma vizyonunu yansitiyor. Bu sdylem, sadece tarimda dedil,
tum sektorlerde insan kaynagini ve teknolojiyi en etkin sekilde kullanmayi hedefleyen
bir anlayisi temsil ediyor. Ulkenin kiresel rekabet gliciini artirmak ve refah

seviyesini yukseltmek adina, verimlilik temel bir kalkinma araci olarak sunuluyor.
Paylagim Ornegi 3:

Video Anlatimu:
Videoda Turkiye’nin teknolojik atilimlari ve siber guvenlik dnlemlerine dair goruntuler
yer aliyor. Gorsellerle birlikte verilen anlatim, dijital cagda Turkiye’nin stratejik

durusunu ve bu alandaki kararhligini ortaya koyuyor.

Videodaki Tiirkge Metin:

“Turkiye Yuzyil icin dogru adimlarla yola devam”

“Ulusal Siber Glvenlik Stratejisi ve Eylem Plani devreye giriyor”
“Turkiye’yi dunyanin caydirici siber gucu haline getirecegiz”

“Barigin Yuzyili icin dogrusu: Turkiye Yuzyili icin dogru adimlarla yola devam”
icerik Analizi:

“Turkiye Yuzyih igcin dogru adimlarla yola devam” ifadesi, Turkiye'nin dijital cagdaki
uzun vadeli hedeflerine kararli bir sekilde ilerledigini vurguluyor. Bu cumle sadece bir
slogandan ibaret dedgil; teknolojik altyapinin guglendiriimesi, siber guvenligin milli
savunmanin temel pargasi haline gelmesi gibi ¢gok boyutlu donigum surecinin de

altini giziyor.

“Ulusal Siber Glvenlik Stratejisi ve Eylem Plani devreye giriyor” cumlesi, Turkiye’'nin
dijital tehditlere karsi sistematik ve kurumsal bir ¢ozim gelistirdigini gosteriyor. Bu
plan ile dijital dayanikhlik artirilacak, kamu kurumlari ve kritik altyapilar korunacak,
bireylerin dijital glvenligi givence altina alinacak. Ayni zamanda, Turkiye'nin dijital

¢agda guven veren bir aktér olma iddiasini da somutlastiriyor.
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“Turkiye’yi dunyanin caydirici siber gtict haline getirecegiz” cimlesi, sadece
savunma degil, ayni zamanda kuresel dlgekte caydiricilik saglayan bir teknoloji
politikasi izlenecegini ifade ediyor. Bu, Turkiye’'nin sadece kendi sinirlarini degil,
uluslararasi dijital guvenlik ortamini da sekillendirme hedefinde oldugunu gosteriyor.
Bu vizyon, ulkenin teknoloji alaninda liderlik iddiasini ve guvenilir ortaklik arayisini

ortaya koyuyor.

Son olarak, “Barisin Yuzyili icin dogrusu: Turkiye Yuzyili icin dogru adimlarla yola
devam?” ifadesi, teknolojik ilerleme ve guvenligin sadece bir ulke icin degil, kiresel
baris icin de temel 6nemde oldugunu vurguluyor. Turkiye, bu yaklagimiyla hem kendi
vatandaglarinin hem de uluslararasi toplumun dijital baris ortamina katkida

bulunmayi hedefliyor.
Paylagim Ornegi 4:

Bu drnekteki reel’in seslendirmesi ve gorseller, geng is sahiplerine destek vermek ve
teknolojik yeniliklerin hizlanmasini saglamak amaciyla Turkiye’nin stratejik
girisimlerini anlatiyor. TEKNOFEST atolyeleri, proje gelistirme tesvikleri ve “genclerin
yuzyili” imgesi, Ulkenin kalkinmasinin batunsel bir vizyonunu ortaya koyuyor. Bu

kalkinmayi ise Adalet ve Kalkinma Partisi olarak bilinen iktidar partisi yonlendiriyor.

Turkcge Metin:

"Turkiye yuzyil icin dogru adimlarla yola devam

81 ilimizde kuracagimiz TEKNOFEST atdlyelerini proje gelistiren geng
girisimcilerimizin kullanimlarina sunacagiz

Hayallerini ger¢cege donusturecegiz

Gengligin 100 yil igin dogrusu AK PARTI"

Analiz:

"Turkiye yuzyili icin dogru yolda ilerliyoruz

81 ilimizde kuracagimiz TEKNOFEST atdlyelerini proje gelistiren geng
girisimcilerimize sunacagiz

Hayallerini gergcege donusturecegdiz

Gergekten de gencligin yizyil igin lider AK PARTI"
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Ifadede, Turkiye’nin genclerde yaraticiligi ve girisimciligi tesvik etmeye olan baghligi
net bicimde goérultyor. “Turkiye yuzyil icin dogru adimlarla yola devam” ifadesi,
ulusal buyime konusuna ileriye donuk ve stratejik bir bakis agisiyla yaklasiyor. Bu
temel Uzerine bazi temel unsurlar toplumda yerlegtirilirken, ayni zamanda geligim igin
hala ¢ok alan birakiyor. Ayrica, Ulkenin finansal anlamda gerilemesini engellemek

icin gosterdigi caba da yansitiliyor.

“81 ilimizde kuracagimiz TEKNOFEST atolyelerini proje gelistiren geng
girisimcilerimize sunacagiz” ifadesi, yenilik¢i geng girisimcilerin projelerini
gelistirmeleri ve yeni fikirlerini hayata gecirmeleri igin glnlik destek saglandigini
anlatiyor. Bu atolyeler, genglerin yenilik¢i ruhla dolu bir ortamda deneyler

yapmalarina ve basarisizlik korkusu olmadan ilerlemelerine olanak taniyor.

“Hayallerini gergege donusturecegiz” ifadesi, genglerin hayallerini gergeklestirme
sOzunu pekistiriyor. Bu cumle, hukumetin genclere somut destek vererek onlarin
hedeflerine ulasmalarini ve tlkenin teknolojik ve ekonomik gelisimine katkida

bulunmalarini saglama taahhidund vurguluyor.

“Gengligin 100 yili icin dogrusu AK PARTI” ifadesi ise Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
genglere verdigi onemi ve bu donemi “gencligin yuzyili” olarak konumlandirdigini
gOsteriyor. Genglerin beklenti ve potansiyelleriyle uyumlu olarak hareket eden AK
PARTI, genglerin llkenin ilerlemesinde merkezi bir rol oynayacagdi bir gelecek insa

etme misyonunu 6n plana gikariyor.
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Paylasim ornegi 5:

Video, insanlarin gunluk yasamlarindaki ve isteki icten gulimsemelerini yakaliyor.
Her sahne, izleyenin ruhuna dokunabilecek i¢gten cumlelerle dolu. Videonun sonunda
gucla bir sarki baghyor; bunu duyanlarda ulkelerine karsi derin bir sevgi uyandiriyor.
Tarihi goérunttlerde Cumhurbaskaninin Glkesine yaptigi iyi isleri géren birgok Kisi,
onun gibi olmak istiyor. Bu uzun video, yas veya yasam tarzi fark etmeksizin her

kesime ulagmayi, birlikte eglenmelerini amacliyor.

“Biz kuzeyden guneye, dogudan batiya, yediden yetmise bambaska memleketiz.
Birbirimizi severiz, sevdiklerimiz igin en iyisini isteriz.

Begendiklerimizin de hakkini layikiyla veririz.

Bazen dyle duygulaniriz ki, sézler kalbimizden gelir.

Boyle bir kararlilik ancak inangla gelir: ‘Allah razi olsun.’

Takdirin boylesi ancak isinin ehli olanlardan gelir: ‘On numara, bes yildiz.’
AgJzimizin tadi dilimizden gelir, enfes enfes.

Ovglrniin béylesi ancak buytklerimizden gelir, temennimiz, dilegimiz iyiligimizden
gelir.

Oyle bir ask ki bu, icimizden gelir.”

“Biz kuzeyden guneye, dogudan batiya, yediden yetmigse bambagka memleketiz”
ifadesi Turkiye'yi essiz ve uyumlu bir millet olarak tanimliyor, ulusal gesitliligi ve birligi
vurguluyor.

“Birbirimizi severiz, sevdiklerimiz igin en iyisini isteriz” gu¢lu bir topluluk duygusu ve
sevgi bagini gosteriyor.

“‘Begendiklerimizin de hakkini layikiyla veririz, bazen dyle duygulaniriz ki, sozler
kalbimizden gelir” ifadesi, hak edenlere hakkini vermenin kultirel degerini ve
tesekkur ederken ya da sevgi s6zu soylerken duyulan derin samimiyeti anlatiyor.
“Boyle bir kararlilik ancak inangla gelir: ‘Allah razi olsun.’” Takdirin boylesi ancak

”m

isinin ehli olanlardan gelir: ‘On numara, bes yildiz.”” ifadesi kararliigin inangla
baglantisini ve isi iyi yapanlara verilen degeri pekistiriyor.

“Agzimizin tadi dilimizden gelir, enfes enfes, Ovgl’'nin bdylesi ancak
bayuklerimizden gelir, temennimiz, dilegimiz iyiligimizden gelir” ise milli dil ve
geleneklerin, blyuklere duyulan saygi ve iyilik dilekleriyle nasil i¢ ice oldugunu

aclkhyor.
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“Oyle bir agk ki bu, icimizden gelir” ifadesi, milletin tlkesine ve birbirine duydugu
derin, icten sevgiyi 6zetliyor; bu sevginin kimliklerinin ayrilmaz bir pargasi oldugunu

vurguluyor.

Paylasim ornegi 6:

Video, Turk milletinin gururunu ve birlik ruhunu basarili sekilde yansitirken,
Tarkiye’de hayatin hem ne kadar guzel hem de ne kadar zorlu olabilecegdini anlatiyor.
Tarihi bir baglam ve duygu yuklt anlatimla, bu milletin icinde guclu bir kabile ruhu
oldugunu gdsteriyor; bunun yaninda bireysellik ve farkhliklarin da énemli bir yeri var.
Kamera, doganin muhtesem manzaralarini etkileyici bir sekilde kaydederek izleyiciye
gorsel bir sélen sunuyor. Ayrica, Turkiye’de yoksulluk olsa da insanlarin haklari igin

asla pes etmedikleri ve mucadeleden vazge¢cmedikleri gugli bir mesaj veriliyor.

Orijinal Metin:

"Biz kimselere benzemeyiz, Birlikte sevindigimiz de olur birlikte kurtardigimizda her
halimiz guzeldir her yerimiz essiz biz kimselere benzemeyiz deli akar kanimiz bazen
ufak bir sakayi kaldiramayiz ama is bagimsizligimiza gelince dinyalari yerinden
oynatiriz yeri gelir bir avug toprak igin kargi kargiya geliriz ama s6z konusu vatan
topragi olunca dunyayi dize getiririz Bazen bir adimla geriliriz is yardimlasmaya
gelince ayak bastigimiz yeri titretiriz burasi Turkiye biz kimselere benzemeyiz burada
bakarsan bag olur ama yan bakarsan ¢ok fena olur damarimiza basilinca Karadeniz
gibi hirginizdir s6z konusu vatansa siyahla beyaz kadar keskindir biz kimselere
benzemeyiz sarinin yanina lacivert mi gelecek kirmizi mi diye didisiriz ama
kirmizinin yanina beyaz gelince akan sular durur Kenetleniriz AK PARTI Tirkiye'nin
partisi dogrusu AK PARTI"

Detayli Analiz:

“Biz kimselere benzemeyiz” ifadesi, Turk milletinin kendine 6zgu ve essiz yapisini

guclu bir sekilde ortaya koyar. Kendine has bir kimlik ve aidiyet duygusunu vurgular.
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“Birlikte sevindigimiz de olur birlikte kurtardigimizda” bolimda, toplumsal
dayanismayi, sevinglerin ve zor anlarin paylasiimasini anlatir. Bu cumle, birlikte

hareket etmenin ve birbirine destek olmanin 6nemini gosterir.

“Her halimiz guzeldir her yerimiz egsiz” ifadesi, hem insanlari hem de Ulkenin farkl
koselerindeki guzellikleri kutlar, Tarkiye’nin cgesitliligini ve bu cesitlilikteki essizligi

anlatir.

“Deli akar kanimiz bazen ufak bir sakayi kaldiramayiz” cimlesi, Turk insaninin

tutkulu ve zaman zaman ¢abuk sinirlenen karakterini yansitir.

“‘Ama is bagimsizligimiza gelince dlnyalari yerinden oynatiriz” ifadesi, 6zgurlik ve

bagimsizlik s6z konusu oldugunda gosterilen azim ve mucadeleyi simgeler.

“Yeri gelir bir avug toprak icin kargl karsiya geliriz ama s6z konusu vatan topragi
olunca dunyay! dize getiririz’ cumlesi, insan ile toprak arasindaki guglu bagi ve vatan

sevgisinin buyuklugunu ifade eder.

“‘Bazen bir adimla geriliriz is yardimlagmaya gelince ayak bastigimiz yeri titretiriz”
ifadesi, gerektiginde dikkatli ve temkinli olmayi, ama yardimlagsma ve dayanigsmada

da guglu ve etkili durusu anlatir.

“Burada bakarsan bag olur ama yan bakarsan ¢ok fena olur” ciimlesi, toplumdaki
sevgi ve sayginin yaninda, sinirlarin zorlanmasi halinde sert bir tavrin ortaya

ctkacagini simgeler.

“‘Damarimiza basilinca Karadeniz gibi hirginizdir s6z konusu vatansa siyahla beyaz
kadar keskindir” ifadesi, gururun incitilmesiyle ortaya ¢ikan 6fkeyi ve vatan s6z
konusu oldugunda gosterilen keskin kararlligi anlatir.

“Sarinin yanina lacivert mi gelecek kirmizi mi diye didisiriz ama kirmizinin yanina
beyaz gelince akan sular durur” ifadesi, ufak tartismalarin ardindan milli birlik ve

beraberligin dncelikli oldugunu, bayrak renkleri Gzerinden vurgular.

“Kenetleniriz AK PARTI Tirkiye’'nin partisi dogrusu AK PARTI” ifadesi ise siyasi

olarak bu birligin ve gulg birliginin AK Parti etrafinda toplandigini vurgular.
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Paylasim ornegi 7:

Bu video, izleyicilerle guglu duygusal baglar kurmak amaciyla hazirlanmigtir. Adalet
ve Kalkinma Partisi’nin igeriklerinde kendilerini bulmalarini tegvik eder. Ortak
degerleri, kilturel mirasi ve kisisel umutlari 6n plana gikararak, partiye olan duygusal
bagliligi guglendirirken ayni zamanda segime yonelik mesajlari da ince bir sekilde
iletir. Video, Bayram gibi 6nemli etkinlikleri de kutlayarak, partinin kampanya
temalariyla bu 6zel gunleri iligkilendirir ve mesajin kisisel duzeyde daha etkili ve

kalici olmasini sadlar.

Orijinal Turkge Metin:

“Bu lilkede 127.490 Musa 98.326 isa 182.497 Muhammet var bu (ilkede 949.786
Ayse 27.933 Ebu Bekir 414.103 Omer 328.076 Osman 765.442 Ali var bu Ullkede
1.214.708 Fatma 681.120 Zeynep 116.455 Hamza 737.119 Hatice var bu ulkede
372.256 Ramazan 138.118 bayram var en guzeli bu tlkede herkes bir dili i¢in var
birlikte var biz bu kardeslige inaniyoruz bize inaniyoruz, Ramazan bayramimiz

mubarek olsun”
Analiz:

“Bu lilkede 127.490 Musa, 98.326 isa, 182.497 Muhammet var...” seklinde baslayan
sayllarin uzun listesi, Turkiye’'nin etnik, kulturel ve dinsel gesitliligine ve ayni
zamanda bu farkhliklarin bir arada var olma giicline dikkat geker. isimler (izerinden
yapilan bu istatistiksel anlatim, toplumun ¢ok renkli yapisini gézler dnine sererken,

birlik ve beraberligin altini da ustalikla gizer.

Bayram temasi ise sadece bir dini ve kulturel kutlama olmaktan 6te, toplumsal
dayanisma ve ortak aidiyet duygusunu pekigtiren bir arag olarak kullanilir. Videoda,
ulkenin dort bir yanindan insanlarin neseyle guldugu goruntulerle desteklenen bu

anlatim, Turkiye'deki kaginilmaz birliktelik ve karsilikli etkilesim ruhunu yansitir.

S6z konusu isimler - Musa, isa, Muhammet, Ayse, Ebu Bekir, Omer, Osman, Ali,
Fatma, Zeynep, Hamza, Hatice - Turkiye toplumundaki ¢esitliligi ve ayni zamanda
ortak kimligi simgeler. Bu strateji, sadece kapsayicilik saglamakla kalmaz; ayni

zamanda vatandaglarda aidiyet ve dayanisma hissini guglendirir.
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Ramazan Bayrami’'nin baris, hosgoru ve ¢atismasizlik kiltirtine génderdigi mesaj,
demografik verilerle birlikte, toplumda esit degerlerin taninmasi ve ortak paydalarda
bulusmanin énemini vurgular. Bu 6geler, videonun anlatisini daha da

kuvvetlendirerek, toplumda uyum ve dayanigma temelli bir yagsami tesvik eder.
Paylasim ornegi 8:

Reeldeki seslendirme, Turkiye’nin ekonomik projeksiyonlari ve kalkinma hedeflerini
gorsellerle destekleyerek, ulkenin 21. yuzyildaki ilerleyisi i¢in stratejik bir yol haritasi

sunuyor.

Orijinal Metin:

“Turkiye yuzyil icin dogru adimlarla yola devam

%35,5 blylme oraniyla 2028 yili sonunda 1,5 trilyon $ milli gelir blydkligiine ve
16.000 dolarlik kisi bag! gelir dizeyine ulagsmay hedefliyoruz. istikbalin 100 yili igin
dogrusu AK Parti.”

Analiz:

“Turkiye yuzyil i¢cin dogru adimlarla yola devam?” ifadesi, Turkiye’'nin 21. ylzyilda
guclu ve surdurulebilir bir blyime hedefi dogrultusunda ilerledigini vurguluyor. Bu
cumle, yalnizca bir slogan olmaktan ote, Turkiye'nin ekonomik kalkinma yolunda

kararli ve planl bir strateji izlediginin isaretidir.

“%5,5 buyume oraniyla 2028 yili sonunda 1,5 trilyon dolar milli gelir buytklugine ve
16.000 dolarlik kisi basi gelir duzeyine ulagsmayi hedefliyoruz” kismi ise somut
ekonomik hedefleri ortaya koyuyor. Bu hedefler, Turkiye’nin sadece ulusal geliri
artirmayi degil, ayni zamanda bireylerin refah seviyesini ylikseltmeyi amaclayan
kapsamli bir ekonomik vizyonunun pargasidir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin uzun
vadeli kalkinma politikalariyla uyumlu olan bu yaklasim, ekonomik buyumenin

toplumun genis kesimlerine yayilarak surdurulebilir olmasini hedefler.

Metin, Tarkiye’'nin kiresel rekabette daha iyi bir konuma gelme arzusunu da net
bicimde ortaya koyuyor. Gelir artisini destekleyen politikalar ve teknolojik ilerlemeye
dayali uygulamalar, tlkenin ekonomik refahini artirmak ve diinya piyasalarindaki

konumunu guglendirmek igin atilan stratejik adimlardir.
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Genel anlamda metin, buylk hedefler ve akilli ekonomik planlarla Tarkiye’nin
gelecekteki ekonomik glicunu artirma vizyonunu yansitiyor. Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin, Turkiye'yi 21. yuzyilda ekonomik anlamda gugclendirmek ve surdarulebilir

blyumeyi saglamak icin belirledigi yol haritasini 6zetliyor.
Paylasim o6rnegi 9:

Video, yeni sehirlerde kultur girigsimciligini destekleyen projeleri gosteriyor. Bu
projeler, kultirin ekonomideki rolinu artirmayi amagliyor. Bu yaklasim, Adalet ve
Kalkinma Partisi’'nin hedefleriyle uyumlu. Turkiye’nin kaltirel koklerini guglendirirken,
ekonomiyi ve uluslararasi itibarini da gelistiriyor. Kultlr, Turkiye’nin diinya ¢apindaki

kalici bagarisinin itici glcu olarak 6ne ¢ikiyor.

Orijinal Turkge Metin:

“Turkiye yuzyil igin dogru adimlarla yola devam
Kultar endustrileri, girigsimci kultar kentler kuracagiz
Gayrisafi milli hasilada kultirin katkisini artiracagiz

Degerlerin 100 yih igin dogrusu AK Parti”

Analiz:

“Turkiye yuzyil icin dodru adimlarla yola devam?” ifadesi, Turkiye'nin 21. ylizyila akilli
ve kararli adimlarla ilerledigini vurguluyor. Bu vizyon, sadece ekonomik buylume
degil, ayni zamanda kulturel gelisim ve yenilik¢ilikle sekillenen genis bir stratejiyi

isaret ediyor.

“Kultar endustrileri, girigsimci kultar kentler kuracagiz” cumlesi, kultir sektorina
girisimcilik odakli bir blyume alani olarak gérdugunu ve bu dogrultuda 6zel sehirler
insa ederek yaratici ekonomiyi desteklemeyi hedefledigini gosteriyor. Bu, Adalet ve
Kalkinma Partisi'nin kiltire verdigi 6nemin ve girisimci ruha dayali kalkinmanin

somut bir yansimasidir.

“Gayrisafi milli hasilada kulturan katkisini artiracagiz” vurgusu, kulturel ve yaratici
sektorlerin Ulke ekonomisine sagladigi degerin artirilmasini amaglayan kapsamli bir

politika hedefini ortaya koyuyor. Kultlr endustrileri ve altyapisina yapilan yatirimlar,
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Tarkiye'nin sahip oldugu zengin kultirel mirasi ekonomik firsata donustirmek ve
kUresel kultur ekonomisinde guglu bir konuma yukselmek igin stratejik adimlar olarak

dikkat cekiyor.

Kentlesme ve kentsel gelisim politikalariyla entegre edilen bu yaklagim, kulturel
girisimciligi yenilik, istihdam ve ekonomik donusumun temel kaynagi olarak
konumlandiriyor. Boylece Turkiye’nin kiltarel kimligi glglendirilirken, ekonomik

blyume ve sosyal kalkinma da destekleniyor.

Bu batuncul strateji, hem iktidar partisi hem de toplumun geneli igin kultartn ve
ekonominin saglikli gelisimini saglayacak surdurtlebilir bir model sunuyor.
Tarkiye'nin 21. yuzyildaki kltirel ve ekonomik basarisinin temel tasi olarak, kalttr

girigsimciligi 6n planda tutuluyor.
Paylasim o6rnegi 10:

Turkiye, 21. yuzyilda ulusal buyUmenin anahtari olarak kulturel ilerlemeyi 6Gnemsiyor.
Video, yenilikgi sehirler araciligiyla kulturel girisimciligi tegvik etme ve kultur
sektorunin ekonomik etkisini artirma gabalarini vurguluyor. Adalet ve Kalkinma
Partisi’'nin gindemiyle uyumlu olan bu yaklagim, Turkiye’nin kiltirel mirasini
zenginlestirirken ekonomik genigslemeyi ve kiuresel etkiyi gluglendirmeyi amagliyor.
Tarkiye'nin kultirel canhliga olan baghligi, strdarulebilir refah ve dinya ¢apinda

taninirhk icin temel unsur olarak goruluyor.

Orijinal Turkge Metin:

“Turkiye yuzyil i¢cin dogru adimlarla yola devam

Kamu atamalarinda gorevin niteligine gerektirdigi haller diginda mulakat usulana
kaldiracak

Atamalari tamamen yazili sinav sonugclarina gore yapacagiz

Haklinin 100 yili igin dogrusu AK Parti”

Analiz:

“Turkiye yuzyil i¢cin dogru adimlarla” ifadesi, Turkiye’nin dogru adimlarla ilerledigi yol
haritasini ifade ediyor. Bu, kamu sektorinde reformu ve kadro atamalarinda liyakati

on plana gikaran bir politika anlayigini yansitiyor. Gorevlerin niteligi gerektirmedigi
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durumlarda mulakat uygulamasinin kaldirilmasi ve atamalarin tamamen yazili sinav
sonugclarina goére yapilmasi, liyakat ve seffaflik ilkkesine dayanan bir kamu personeli
sistemi olusturmayi amagliyor. Bu reform, Adalet ve Kalkinma Partisi'nin liyakat
kultrine ve seffaf ydnetime olan inanciyla uyumlu bir adim olarak goruluyor. Ayrica

kamu sektorinde daha adil ve kaliteli isleyisin temin edilmesini sagliyor.

“Atamalari tamamen yazili sinav sonuglarina gére yapacagiz’ cumlesi, kamu
personeli segciminde temel kriterin adaylarin sinav basarisi olacagini net bir sekilde
ortaya koyuyor. Yazili sinavlarin esas alinmasi ve mulakatlarin yalnizca zorunlu
hallerde uygulanmasiyla, AK Parti’nin amaci ise alim slreglerini hizlandirmak ve
olasi etik disi, ayrimci uygulamalarin 6nune ge¢gmektir. Boylece daha adil ve etkin bir

kamu yonetimi hedefleniyor.

Bu strateji, Turkiye’de kamu sektorunde yasalasacak seffaflik ve liyakat
uygulamalarina érnek teskil ediyor. AK Parti’nin, kamu hizmetlerinin liyakate dayall,
hesap verebilir ve halka bagli bir sekilde yurutulmesine yonelik kararlihgini
yansitiyor. Bu iddiali politika, modern yontemlerle idari verimliligi artirmayi ve Ulkenin
ilerlemesini hizlandirarak dinya sahnesinde rekabetci konuma yukselmesini
saglamayi amacliyor. Metin, hem sade hem karmasik bir dil dengesi kurarak, hedef

kitleye uygun terimlerle durumu acik ve etkili bicimde betimliyor.
Paylagsim ornegi 11:

Reelde yer alan seslendirme, Turkiye’nin ekonomik ve sosyal girisimlerine dair
gorsellerle birlikte, 21. ylzyilda Tarkiye’nin stratejik inisiyatiflerini anlatiyor. Bu metin
ve gorseller, Turkiye'nin dogal kaynaklarini vatandaslarinin yararina kullanmaya

yonelik stratejik hamlelerini gozler dnine seriyor.

Orijinal Turkge Metin:

“Turkiye yuzyil i¢cin dogru adimlarla yola devam

Kaynagini ulkemizin kendi Urettigi dogal gaz ve petrol gelirlerinden saglayacak aile
ve genglik bankasi kuracagiz

Ailelerin finansal givenceye, genglerin de girisimcilik sermayelerine daha kolay
ulagmalarini saglayacagiz

istikrarin 100 yili igin dogrusu AK PARTI”
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Analiz:

“Turkiye yuzyil i¢cin dogru adimlarla yola devam?” ifadesi, liderligin kararli ve stratejik
blyume igin dogru adimlarla ilerledigini temin eden ulusal bir slogan olarak one
cikiyor. Bu cumle, gelecegdi dusunerek Ulke buyumesinin dikkat ve 6zenle yonetilmesi

gerektigine isaret eden bir yontem anlayiginin gostergesidir.

Ulkemizin dogal gaz ve petrol gelirlerinden saglanacak kaynakla kurulacak Aile ve
Genclik Bankasi, guclu sekilde desteklenmesi gereken en umut verici ekonomik
dizenlemelerden biridir. Dogal gaz ve petrol gelirlerinden finansman saglayacak bu
banka, Turkiye’'nin kaynaklarini dogrudan vatandaslarina daha etkin bigcimde
ulastirmay! amaclamaktadir. Bu adim, sosyal ve ekonomik programlar igin kalici bir

gelir kaynagi olusturmak Uzere tasarlanmistir ve Ulke igin kritik Gnemdedir.

“Ailelerin finansal glvenceye, genglerin de girisimcilik sermayelerine daha kolay
ulasmalarini saglayacagiz” cimlesi, bu girisimin somut faydalarini vurgulamaktadir.
Banka, ailelerin finansal guvenliklerini saglamalarini desteklerken, geng girisimcilere
de is kurabilmeleri icin sermaye kolayligi sunacaktir. Hem hane halki refahini hem de
genclerin liderlik potansiyelini hedefleyen bu kurum, dinamik ve zengin bir toplum

insa etmeyi amacglamaktadir.

“Istikrarin 100 yili icin dogrusu AK PARTI” ifadesi, uzun vadeli istikrari saglayan aktor
olarak Adalet ve Kalkinma Partisi’'ni 6ne ¢ikarir. Partinin tim ¢alismalari,
vatandaslarin guvenli ve saglam kosullar altinda yagsamasi, dolayisiyla ulusal istikrar

ve refahin uzun dénemli desteklenmesi yéninde yuruttilmektedir.
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Paylagsim ornegi 12:

Reelde yer alan seslendirme, Turkiye’nin iletisim altyapisindaki teknolojik
gelismelerini anlatan gorsellerle desteklenmektedir. Metin ve gorseller, Turkiye’'nin
21. yuzyil igin belirledigi stratejik iletisim altyapisi gelistirme girigsimlerini ortaya
koymaktadir. internet standartlarinin 5G seviyesine yiikseltiimesi ve 6G teknolojisinin

onculugunt yapma cgaligmalari bu stratejinin 6nemli parcalarini olusturmaktadir.

Orijinal Turkge Metin:

“Turkiye yuzyil igin dogru adimlarla yola devam

internet altyapimizi tst diizey standartlara tagiyarak 5G teknolojisi ile %100 niifus
kapsamasi saglayacak

6G teknolojisine yonelik ¢alismalari baslatacagiz

lletisimin 100 yili igin dogrusu AK PARTI”

Analiz:

“Turkiye yuzyil icin dogru adimlarla yola devam?” ifadesi, tlkenin kontrolll ve stratejik
bicimde ulusal kalkinmaya yoneldigini vurgulayan, gelecege dair guglu bir taahhittur.

Bu cumle, Turkiye’nin buglnden gelecege saglam adimlarla ilerlediginin altini gizer.

“Internet altyapimizi Uist diizey standartlara tasiyarak 5G teknolojisi ile %100 niifus
kapsamasi saglayacak” ifadesi, Ulke ¢apinda énemli ve ylksek teknolojili bir projenin
hayata gecirildigine isaret eder. Turkiye, internet altyapisini 5G teknolojisinin
gerektirdigi seviyeye yukselterek tim nufusun kapsanmasini hedeflemektedir. Bu,
vatandasglara en ileri teknolojik donanimi sunma ve dijital esitlik saglama adina guglu
bir taahhuttir. Boylece toplumdaki zengin ile fakir arasindaki dijital ugurumun

kapanmasi amaglanmaktadir.

“6G teknolojisine yonelik calismalari baslatacagiz” ifadesi, Turkiye’nin teknoloji
alaninda 6ncu bir rol Ustlendigini gosterir. 6G teknolojisi arastirmalarina baslamasi,
ulkenin en yeni teknolojilerin Ar-Ge’sinde diinyada lider konuma gelme amacini
yansitir. Devletin birincil hedefi, iletisim sektériindeki degisim ve gelismelerde 6ncu

olmaktir.
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“lletisimin 100 yil icin dogrusu AK PARTI” ifadesi ise Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
onumuzdeki yuzyila odaklanarak en ileri iletisim araglarina yatirnm yapma kararlihgini
ortaya koyar. Bu yuksek teknoloji iletisim yatinnmlariyla Tlrkiye ve vatandaslarinin
kuresellesme surecine daha rekabetgi ve aktif sekilde katilmasi amaglanmaktadir. Bu
vizyonda dijital altyapi olusturmak, ulusal kalkinma ve refah icin temel bir kosul

olarak one ¢ikmaktadir.
Paylagsim 6rnegi 13:

Reelde yer alan seslendirme, Turkiye'nin saghk sektorindeki gelismelerini anlatan
gorsellerle desteklenmektedir. Metin ve gorseller, Turkiye’nin 21. ylzyila yonelik stratejik
girisimleri kapsaminda saglik turizmi alanindaki atilimlarini ortaya koymaktadir. Ulke igindeki
hastane isletmecileri, sagdlik personelinin daha az bosta kalmasi sayesinde avantaj
saglarken, hastalar ihtiya¢ duyduklari tedaviye erisebilecek ve bu durum genel olarak hasta

memnuniyetini artiracaktir.

Orijinal Metin:

“Tarkiye yuzyih igin dogru adimlarla yola devam

2028 yilina kadar saglik turizmine yonelik tesvikleri artirarak 3 milyon saglik turisti sayisini
ve 10 milyar dolarlk saglik hizmeti ihracatini hedefliyoruz

Kalkinma‘in 100 yili igin dogrusu AK PARTI”

Analiz:

Tarkge metin, Tarkiye'nin saglik sektorinu ulusal kalkinma stratejisinin dnemli bir pargasi
olarak gelistirmeye yonelik iddiali hedeflerini etkili sekilde ortaya koymaktadir. “Turkiye
yuzyil igin dogru adimlarla yola devam” ifadesi, Glkenin gelecegine dair uzun vadeli ve

stratejik bir vizyonla strekli ilerleme kaydetme anlatisini baslatir.

Tarkiye, saglik sektérini kalkinma stratejisinin temel unsurlarindan biri olarak net bir sekilde
konumlandirmistir. Ulke, saglik alanini uzun soluklu refahin teminati olarak gorerek biiylime
yolunda kararl adimlar atmaktadir. “TUrkiye ylzyili icin dogru adimlarla yola devam” ifadesi,

bu gulgli ve kesintisiz stratejik ilerlemenin altini gizer.

Saglik sektoriine ek olarak, medikal turizm bu planlarin dnemli bir destekgisi olacaktir.
Tarkiye, 2028 yilina kadar saglik turizmine yonelik tesvikleri artirarak 3 milyon saglik turisti
cekmeyi ve 10 milyar dolarlik saglik hizmeti ihracati gergeklestirmeyi hedeflemektedir. “2028
yilina kadar saglik turizmine yonelik tegvikleri artirarak 3 milyon saglik turisti sayisini ve 10

milyar dolarlik saglik hizmeti ihracatini hedefliyoruz” ifadesi, bu hedefleri acik ve net sekilde
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ortaya koyar. Bu kapsamli proje, saglik sektériintin ekonomik gticina ve Tirkiye’nin hem

medikal hem de kurumsal destinasyon olarak yikselis potansiyelini gostermektedir.

Adalet ve Kalkinma Partisi, 6nimuzdeki ylzyila yayilan tam kapsamli bir kalkinma kararlihgi
icindedir. “Kalkinma’nin 100 yil icin dogrusu AK PARTI” ifadesiyle parti, saglik turizmi ve
hizmet ihracatina dncelik vererek bu alanlarin Turkiye’'nin blylime araglari olacagini ve
ulkenin uluslararasi arenadaki itibarini ylkseltecegini vurgular. Bu agiklama, saghk
sektorinun ulkemizin genel kalkinma ve refah planlarina sagladigi temel katkinin

gOstergesidir.
Paylasim ornegi 14:

Reelde yer alan seslendirme, Turkiye’nin otomotiv sektoriandeki gelismelerini anlatan
gorsellerle desteklenmektedir. Metin ve gorseller, Turkiye’nin 21. ylzyila yonelik
stratejik girisimleri kapsaminda otomotiv sektériindeki hedeflerini ve bu dogrultuda
yurutulen planlari agiklamaktadir. Adalet ve Kalkinma Partisi, Turkiye’'nin artik
sadece ithal parcalarla araglarin montajinin yapildigi bir lke olmaktan cikarak,
elektrikli araglar alaninda oncu bir merkez haline gelmesi icin yeni nesil yerli otomobil

TOGG'u diinyaya tanitmayi hedeflemektedir.

Orijinal Turkge Metin:

“Turkiye yuzyih icin dogru adimlarla yola devam

Dogru adimlarla yola devam Turkiye'yi yeni nesil elektrikli otomobil Ustu haline
getirme hedefimiz dogrultusunda yerli otomobilimiz TOGG’un seri Uretimini yillar
icinde artirarak 2030 yilina kadar 1 milyon araca ulasacagiz

Uretimin 100 yili igin dogrusu AK PARTI

Analiz:

Tarkge metin, elektrikli otomobil sektort basta olmak Gzere ulusal kalkinma
gundeminin 6nemli maddelerinden biri olarak TOGG uretimi ve yayginlagtiriimasi
konusundaki i1srari net bir sekilde ortaya koymaktadir. “Turkiye yuzyili i¢in dogru
adimlarla yola devam” ifadesi, uzun vadeli, iyi planlanmig ve kararli adimlarin

gelecege ulasmanin en etkili yolu oldugunu vurgulayan bir basari motivasyonudur.

“‘Dogru adimlarla yola devam Turkiye’yi yeni nesil elektrikli otomobil Ustl haline

getirme hedefimiz dogrultusunda yerli otomobilimiz TOGG’un seri Uretimini yillar
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icerisinde artirarak 2030 yilina kadar 1 milyon araca ulasacagiz” ifadesi, havacilk

veya baska ileri teknoloji alanlarinda belirsiz olmayan, somut ve dlgllebilir bir hedefi

gostermektedir. Bu hedef, Glkenin elektrikli ara¢ sektorundeki ana amacini, yani
TOGG'u yeni nesil elektrikli araglarin Avrupa kapisi haline getirme planini net

bicimde ortaya koyar.

TOGG Uuretimi, Tarkiye’nin dijital ihracat gelirlerini artirmasinin ve yeni teknolojileri
benimseyerek surdurulebilirlik, yenilenebilir enerji ve ekonomik buyime hedeflerini
gerceklestirmesinin anahtaridir. Bu anlamda, TOGG sadece bir otomobil degil,

ulkenin gelecegini sekillendiren stratejik bir projedir.

“Uretimin 100 yili igin dogrusu AK PARTI” ifadesi, iretim ve teknolojik ilerlemenin
oncusu olarak Adalet ve Kalkinma Partisi’nin sektordeki rolunu vurgular. Parti,
elektrikli ara¢ sektoriune odaklanmig, agresif hedeflere sahip ve Turkiye'yi kiresel
arenada sanayi devi yapma niyetindedir. Bu anlati, otomotiv sektorintn ulusal
kalkinma ve refah vizyonunun blytk bir pargasi olarak nasil goéraldigunu agik¢a

yansitmaktadir.
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Paylagsim ornegi 15:

Reeldeki seslendirme, teknolojik ve finansal gelismeleri yansitan gorsellerle
desteklenmektedir. Metin ve gorseller, Turkiye’'nin dijital teknolojiyi finans sistemine
entegre etmek icin attigi stratejik adimlari ortaya koymaktadir. Dijital Turk Lirasi ve
kriptoloji altyapisinin tanitiminin yani sira, Adalet ve Kalkinma Partisi tlkenin dijital
yeteneklerini geligtirmeyi ve nihai olarak ekonomik istikrar ile buylimeyi saglamayi

hedeflemektedir.

Orijinal Turkge Metin:

“Turkiye yuzyil icin dogru adimlarla yola devam

Kriptoloji altyapisini kurdugumuz guvenilir yeni nesil 6ddeme araci dijital Turk Lirasi
projesini hayata gegirecegiz

Dijitalin 100 yili igin dogrusu AK PARTI”

Analiz:

Turkce metin, Turkiye'nin ulusal kalkinma plani kapsaminda dijital teknolojinin
finansal sistemle entegrasyonunu hedefleyen politikasini etkin bicimde
yansitmaktadir. “TUurkiye yuzyil i¢in dogru adimlarla yola devam” ifadesi, kesintisiz ve

stratejik ilerlemenin altini gizerek, tlkenin uzun vadeli buylime vizyonunu vurgular.

“Kriptoloji altyapisint kurdugumuz guvenilir yeni nesil 6deme araci dijital Turk Lirasi
projesini hayata gegirecegiz’ cimlesi, finansal altyapi teknolojisinde donim noktasi
olacak Dijital Turk Lirasi programinin hayata gegirilmesi hedefini belirtmektedir. Bu
proje, gelismis kriptoloji teknolojisini kullanarak benzersiz bir dijital ddeme sistemi

olusturma konusunda ulkenin kararliligini gosterir.

“Dijitalin 100 yili igin dogrusu AK PARTI” ifadesi, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
elektronik teknolojiler cagina liderlik etmeye ve herkesin bu dénidslimun iginde yer

almasini saglamaya kendini adamis oldugunu gostermektedir.
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Tablo 1: Adalet ve Kalkinma Partisi’nin altyazi analiz tablosu

Anahtar kelime

Tekrar

Aciklama

AK Parti

13

Siyasi partiyi, roll ve basarilari vurgular.

Yuzyili

10

Ulkenin gelecekteki geligimi igin bir
vizyonu ifade eden “Turkiye Yuzyill”

sloganina atifta bulunur.

Dogrusu

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
Turkiye’'nin gelecegi icin dogru veya
uygun secim oldugunu ima etmek igin

kullanilir.

Turkiye

6

Tarkiye Ulkesine atifta bulunur, ulusal

gurur ve birligi vurgular.

Hedefliyoruz

4

Partinin gelecek icin hedeflerini ve

arzularini belirti.

Yeni

4

Yeni girisimler, projeler veya yonelimleri

vurgular.

Geng

3

Genglere ve ulkenin gelisimine
katilimlarina, geng girisimcilerin

desteklenmesine odaklanir.

2028

2 times

Metinlerde belirtilen gelecek hedefleri

ve amaglarla iligkilidir.

Uretim

2

Yerli Granler, 6zellikle Togg otomobili
gibi Uretim ve sanayi buyumesine atifta

bulunur.

Teknoloji

Teknolojik gelismeler ve altyapi

iyilestirmelerini On plana gikarir.
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7- AK Parti: Adalet ve Kalkinma Partisi, 2001 yilinda kuruldugundan bu yana Turk
siyasetinde dnemli bir aktor olmustur. Ekonomik kalkinma, sosyal refah ve siyasi
istikrar1 6n planda tutarak, Turkiye'nin gelisimine yol agan gesitli reformlar ve
girisimler uygulamistir. Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan liderliginde, ulusal
birlik, ekonomik buyime ve kuresel etkilesim konusunda kararli bir durug
sergilemektedir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin surekli etkisi ve genig halk destegi,
partinin bolgesel ve kiresel arenanin merkezinde modern ve demokratik bir Turkiye

olma hedefini gdstermektedir.

2-Turkiye YUzyili: "Turkiye Yuzyih," ifadesi, Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan
kullanilan bir terimdir (Turkge’de "Turkiye YUzyili" olarak anilir) ve ayni zamanda
"The Century of Turkiye" yani "Turkiye'nin Yuzyili" olarak da adlandirilir. Bu ifade,
Adalet ve Kalkinma Partisi’'nin 21. ylzyilda Turkiye’'nin refahi ve teknolojik ilerlemesi
icin yaptigi vizyonu temsil eder. Bu isim, dlkenin ekonomik buyime, yenilikgi teknoloji
atihmlari ve sosyal ilerleme gibi saglikli ve basaril bir millet ile dinya sahnesinde
gucll bir aktor olma hedeflerine yénelik motivasyonunu yansitir. Bu baglamda,
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin temel amaci, Turkiye'yi bu ddonemde ekonomi,
teknoloji, kultlr ve diplomasi gibi ¢esitli alanlarda bolgesel ve kuresel dizeyde 6nde

gelen bir aktor olarak konumlandirmaktir.

3-Dogrusu: Turkgede “dogrusu” ifadesi, “dogru olan” veya “en dogru olan” anlamina
gelir ve Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan seffaflik, diristlik ve butlinlige olan
baghliklarini vurgulamak igin guglu bir sekilde kullanilir. Bu ifade, partinin
aciklamalarinin ve eylemlerinin gercekligini ve dogrulugunu 6ne cikarirken, ayni
zamanda mucadelelerinin millet ve vatandaslar igin en iyisini saglama amaciyla
gercek inanglara dayandigini belirtir. Ayrica, “dogrusu” ifadesiyle kendilerini
tanimladiklarinda, halka digerlerinden daha iyi bildiklerini ve siyasi olarak kabul géren
yollarin en uygun olani oldugunu gdstererek 6zguvenlerini ortaya koyarlar. Bu terim,
kampanya sloganlarinda stratejik olarak kullanilarak Adalet ve Kalkinma Partisi’ni
diger siyasi partilerden ayirir ve onlari tlkenin gelecegi icin en iyi tercih olarak

konumlandirir.
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4-Turkiye: Turkiye'nin vatanini temsil eder; halkiyla ve devletiyle gurur duyan bir
ulkedir. Adalet ve Kalkinma Partisi'nin sOyleminde "Turkiye," sadece cografi bir
kavram olmanin 6tesinde, derin bir tarihe, zengin bir kulture ve elbette parlak bir
gelecege sahip bir millet anlamina gelir. Parti ve adaylarinin Turkiye’den bahsetmesi,
Ulkenin vatandaslarinin ulusal ¢ikarlarina, egemenligine ve refahina olan baghligini

vurgular.

5-Hedefliyoruz: Basitce “hedefliyoruz” anlamina gelen bu terim, Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin belirledigi hedefleri ve tlkenin gelecede yonelik arzularini ifade eder. Bu
kelime, ekonomik buyume, istihdam, saglik hizmetleri ve teknolojik yenilik gibi gesitli
alanlarda yuksek basarilar elde etmeye yonelik partinin yon belirlemesini agikca
ortaya koyar. Gelecege referansla kullanildiginda, bu ifade partinin proaktif
yaklagimini ve ulke i¢in yapilan dngoruleri gerceklestirme konusundaki kararlihgini

simgeler.

6-Yeni: Bu terim "yeni" anlamina gelir ve asil amaci yeni girisimleri, projeleri veya
yonelimleri vurgulamaktir. Bu ifade, iktidar partisinin bilimsel ve teknolojik yeniliklerin
oncusu olma kararhiligini ve Turkiye'deki sorunlara yeni kavramlar ve ¢ozumler
gelistirme hedefini halka duyurur. Yenilige odaklanma, partinin degisimi yonlendirme
kapasitesini yansitmayi amaglar; bu da partinin dinamik ve ilerici bir yapiya sahip

oldugunu, durmaksizin ¢ahgtigini ve surekli yeni firsatlar aradigini gosterir.

7+ Geng: "Geng¢" terimi, "geng" ya da "genclik" anlamina gelir ve Turkiye'nin gelisiminde
geng neslin 6nemini vurgular. Adalet ve Kalkinma Partisi, genclerin surece aktif
katihimina buyuk énem verir, geng girisimcileri destekler ve genglere yonelik firsatlar
yaratir. Bu odak, genclerin yeniligi tetikleyen, ekonomik baylimeyi surdtren ve
Turkiye'nin parlak gelecegini sekillendiren kritik bir gii¢ olduguna olan inanci yansitir.
Geng nufusun demografik 6nemini kabul eden Adalet ve Kalkinma Partisi, geng
istihdami, egitim reformlar ve kulturel zenginlesmeye yonelik girisimleri
onceliklendirir; genglerin katilimi ve guclendirilmesini Turkiye’'nin uzun vadeli

kalkinmasi ve canhhgi i¢in vazgegilmez gorur.
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&-2028: "2028" terimi, Adalet ve Kalkinma Partisi'nin gelecege yonelik hedef ve
planlarini temsil eder. Bu tarih, Glkenin 2028 yilina kadar tamamlamayi hedefledigi
ekonomik hedefler, altyapi projeleri, teknoloji projeleri ve sosyal projeleri ifade eder.
Bu gostergelerle parti, Turkiye'nin buyame ve kalkinma yonunde gelecekte atacagi

adimlar i¢in net bir yol haritasi ¢izmis olur.

9- Uretim: “Uretim” terimi sadece imalati degil, ayni zamanda sanayi blyimesini de
ifade eder. Adalet ve Kalkinma Partisi, 6zellikle otomotiv, teknoloji ve tarim
sektorleriyle ilgili yerli Gretimin artirllmasina vurgu yapar. Yerli otomobil projesi Togg
gibi drnekler, bu girisimlerin odak noktasidir. Uretim kapasitesinin gelistiriimesi,
ekonomik bagimsizligin strdudrtlmesi, istihdam yaratiimasi ve ihracatin artirilmasi

hedeflenir; bdylece Ulkenin ekonomik alanina gug katilmasi amaglanir.

70- Teknoloji: Bu terim, Adalet ve Kalkinma Partisi'nin politikalari baglaminda
teknolojiyi ifade eder ve ekonominin gesitli sektorlerini gelistirmek ile kamu
hizmetlerini iyilestirmek amaciyla ileri teknolojilerin ilerletiimesi ve entegrasyonunu
kapsar. Parti, dijital altyapiyi 5G ve gelecekteki 6G aglarina gegisin ilk adimi olarak
gormektedir ve Dijital Turk Lirasi gibi yenilik¢i projeleri listesine dahil etmektedir.
Ayrica, TEKNOFEST atdlyeleri girigsimcilerin yenilik yapmalarina destek
saglamaktadir. Teknolojiye verilen onem, Turkiye'nin elektrikli arac¢ tretim merkezi
olarak konumlanmasi ve siber guvenlik alanindaki gelismeleri de igermektedir.
Teknolojik ilerlemeyi dnceliklendiren Adalet ve Kalkinma Partisi, ekonomik bayumeyi
artirmayi, verimliligi yukseltmeyi ve kiresel ¢apta teknoloji lideri olmayi

hedeflemektedir.

Adalet ve Kalkinma Partisi, yuksek kaliteli géruntiler ve etkileyici seslendirmeler
kullanarak ilgi ¢cekici kisa videolar ve reels olusturmayi éncelik haline getirmistir. Bu
yaklasim, videolarin duygusal etkisini artirarak izleyici katilimini dnemli élgtide

yukseltmis ve seyircilerde guglu duygusal tepkiler uyandirmigtir.
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Tablo 2: Adalet ve Kalkinma Partisi’nin se¢im kampanyasi temalari

Tema

Altyazilar

Secimlerdeki Onemi

Siyasi liderlik ve parti

kimligi

"Dogrusu AK Parti": AK
Parti’yi TUrkiye icin dogru
tercih olarak vurgular,
politika ve liderlik
konusundaki glveni 6ne

cikarir.

Bu ifade, partinin segim
kampanyasinin temposunu
belirlemede onemli katki
saglar ve Ulke ekonomisini
ileriye tagsima hayal ve

potansiyelini sekillendirir.

Milli Birlik ve Gurur

- "Yediden yetmise hep
birlikte biz Turkiye'yiz" -
"Kirmizinin yanina beyaz
gelince akan sular durur,
"Bu Ulkede

herkes birbiri icin var,

kenetleniriz" -

birlikte var" - "Ramazan
Bayramimiz mubarek

olsun"

Secim dénemlerinde, yas
grubu entegrasyonu ve
ulusal semboller, kronolojik
olarak farkli ve ayirt
edilebilir vatandaslar
arasinda aidiyet ve
dayanigsma duygusu
yaratir; bu da toplumsal
butinlugun ve istikrarin
korunmasinda hayati

oneme sahiptir.

Ekonomik Kalkinma ve
Hedefler

Ulusal gelir ve kisi basina
disen GSYIH blyime
hedefleri - is yaratma
hedefleri - Yenilikgi finansal
projeler ve yerli otomobil

uretimi - Dijital altyapinin

Bu secmen kitlesinin temel
odagi ekonomik istikrar ve
refahtir; bu, se¢im
destegini kazanmak igin
kritik bir faktordur ¢unku bir

siyasi partinin ekonomiyi
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ilerletilmesi - Saglik
turizminin genisletiimesi -
Aile ve genclik bankasinin

kurulmasi

etkin bir sekilde yonetme
kapasitesine guven
asllamak, iyi tanimlanmis
Olgutler ve stratejiler

gerektirir.

Sosyal Refah ve Politikalar

Dini bayramlarin
kutlanmasi - Aile ve genglik
bankasinin kurulmasi -
Kamu sektorunde adil

istihdam

Sosyal ve kulturel
nitelikteki kaygilar ele
alinarak, partinin hem dini
hem de kulturel degerlere
guclu bir baghlik gosterdigi
ortaya konmaktadir.
Sosyal guvenligi artiracagi
dusunulen aile ve genglik
bankasi, sosyal refahi
gelistirmeyi amaclayan
politikalarin bir parcasi
olarak yer almakta; bu,
insanlarin guvenlik
endiselerini gidermesi
nedeniyle genis kitlelere

hitap etmektedir.

inovasyon ve Geligim

Yenilik¢i finansal projeler
ve yerli otomobil Uretimi -
Dijital altyapinin
gelistirimesi - inovasyonu
tesvik etmek ve geng
girigsimcileri desteklemek

Bu, partinin teknolojiyi
kullanarak kendini
gelistirmeye ve ekonomik
olarak buyumeye kararl
oldugunu gostermektedir;
ilerlemeyi destekleyen
veya gelecege bakan
secmenler, firsatlari ve

girisimciligi artiran
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tedbirleri desteklemektedir.

Guvenlik ve Yonetisim

Kamu sektorinde adil ise
alim - Siber guvenligin

guclendirilmesi

Yonetisimde seffaflik ve
guvenligin artirilmasi,
halkin hukimete duydugu
guveni surdurmek igin
gereklidir. Bu nedenle,
se¢menlerin segim
tercihlerinde siber
guvenligin ne olgude
iyilestirilecegini dikkate
almalari 6nem

tasimaktadir.

Kultirel ve Tarihi Miras

Kaltur sehirlerinin
geligtiriimesi ve kultar
endustrisinin ekonomiye

katkisinin artirilmasi

Halkin mirasina yonelik
girisimlerin desteklenmesi,
partinin ulusa ait olan
mirasa deger verdigi ve
insanlari birlestirdigi
izlenimini yaratmada
onemli bir rol oynar. Bu
yaklasim, kultar
endustrilerinin ve mirasin
korunmasinin tegvik
edilmesi yoluyla, insanlarin
kendi miraslarini
korumalarini ve kulturel
cesitliliklerini

surdurmelerini saglar.
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Turkiye'nin uzun vadeli kalkinma planinin detayli olarak incelenen igeriklerde 6ne
cikarildigi ve stratejik bir anlatimla gok iyi temsil edildigi gorulmektedir. Metin, birgok
yerde tematik bir gapa iglevi goren “Turkiye yuzyili icin dogru adimlarla yola devam”
ifadesi etrafinda kurgulanmigtir. Bu tekrar eden tema, farkli politika hedeflerini ve
stratejik girigsimleri bir araya getirerek, kamuoyuna net ve tek mesajlar vermeyi

amagclayan ortak hedefi vurgulamaktadir.

Stratejik icerik yaklasimi, siyasi kampanya stratejilerinin ustaca kullanildigini
gostermektedir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin igerikleri, coklu medya kullanimi,
yuksek kaliteli gorunttler ve seslendirmeler araciligiyla insanlara hitap eden ilgi

cekici hikayeler yaratmaya odaklanmisgtir.

Bu teknikle, duygularini sanatsal bir bigimde ifade ederek izleyiciyle guglu bir bag
kurulmustur; igerik, en uygun ve ¢ekici oldugu zamanda sunulmayi hedeflemektedir.
Ornegin, videolar sosyal medya algoritmalari ve trendlerine uyum saglamak icin kisa
tutulmakta, boylece dikkat gcekmekte ve genis kitlelerce paylasiimaktadir. Bu
yaklagim, yapimcinin guncel medya tuketim trendlerini ve hem etkileyici hem de kisa

icerik olugturmanin énemini iyi bildigini gostermektedir.
2.7. Stratejik anlatim
icerik Gretiminin arkasindaki strateji birkag dnemli noktada belirgindir:

1. Tekrar ve Tutarhhk: "Turkiye yuzyil icin dogru adimlarla yola devam"
ifadesinin birden ¢ok kez kullanilmasi, kalicilik hissi yaratacak ve halka
kararhlikla yolunda ilerlemeye devam edecegimiz glvencesini verecektir.
Tekrar yoluyla, mesaj sadece pekistiriimekle kalmaz, ayni zamanda daha
genis bir kitle tarafindan hatirlanabilecek bir logo veya ifade tasarlanir. Bu
taktikle, hayatin tim alanlarini bir araya getiren, ilerlemenin saglandigi ve
hedeflerin takip edildigi bir butlnlik kurulmakta, boylece tim sektorler
kapsanmaktadir. Bu ifade, baglantili sektorler ve politika hedeflerinden olusan

tutarh bir anlati yaratmaktadir.

Altyazilar:
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o "Turkiye yuzyih i¢cin dogru adimlarla yola devam, tarim sektorinde
verimliligi artiracagiz."
o "Turkiye yuzyili icin dogru adimlarla yola devam, geng girisimcilere

destek olacagiz."

2. Biutunsel Yaklagim: Metin, istihdam, tarim, teknoloji, geng girisimciler ve
kulturel geligim gibi birgok farkl alani kapsiyor. Turkiye’nin ilerlemesinin ¢ok
yonlU gergeklestigi izlenimini veriyor. Metin, ekonomik, sosyal, teknolojik ve
kulturel alanlarda buyumeyi ele aliyor. Farkli alanlardaki gelismeleri
gOstererek, metin Tlrkiye’'deki pek ¢ok insanin ilgisini cekmeyi hedefliyor. Bu
yaklagim, vatandaslarin cesitli ilgi ve kaygilarina hitap ederek, tlkenin genel

olarak daha iyi bir duruma gelmesi umudunu yansitiyor.
Altyazilar:

o "2028 yihna kadar toplam istihdami 38 milyona ¢ikarmayi hedefliyoruz."
o "Geng girisimcilerimize destek vererek, teknoloji ve inovasyon alaninda

oncu bir Ulke olmayr amaghyoruz.”

3. Hedefe Yonelik Mesajlagma: Metin, her kesimden insanla bag kurmayi
amagclar; samimi ifadeler kullanir ve birgok kisinin 6nem verdigi temalara
deginir. Bu, okuyuculari ortak bir gelecek hayali etrafinda bir araya getirir.
Ulusal birlik ve herkes igin biylimeyi vurgulayarak, farkli insanlari ortak bir

umut perspektifi altinda toplar.
Altyazilar:

o "Hedefimiz, Tarkiye'nin her bir ferdinin refahini artirmaktir."

o "Gelecege glvenle bakmamiz igin birlikte galismamiz gerekiyor."

4. Belirli ve Olgiilebilir Hedefler: Bu kisim, icerigin net hedeflere sahip

oldugunu gdsterir; 2028 yilina kadar ¢alisan sayisini 38 milyona ¢ikarmayi
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amaglar. Ayni zamanda igsizligi %7’nin altina distirmeyi hedefler. Bu somut
hedeflerin belirlenmesi, mesajin daha inandirici gérinmesini saglar ve

insanlarin zaman iginde gelismeleri takip edebilmesine olanak tanir.

Altyazilar:

o "2028 yilina kadar igsizlik oranini %7'nin altina dugtrecegiz."
o "Tarimda surdurulebilirlik saglayarak, 2028'e kadar uretim

kapasitemizi %30 artiracagiz."

2.8. igerik olusturma teknikleri
icerigin olusturulma sekli, birkag etkili teknigi yansitmaktadir:

1. Merkezi bir tema ile baglama: "Turkiye yuzyil i¢cin dogru adimlarla yola
devam" ana fikri, farkli politika planlari ve eylemleri birbirine baglayan bir ¢apa
gOrevi gorur. Bu ana tema, anlasiimasi kolay, net ve akilda kalici bir mesaj

olusturur.

Altyazilar:

o "Egitimde firsat esitligi igcin dogru adimlarla yola devam ediyoruz."
o "Enerji sektorinde bagimsizlik i¢cin dogru adimlarla yola devam

ediyoruz.”

2. Politika ve Vizyonun Entegrasyonu: igerik, net politika hedeflerini gelecege

dair genis bir vizyonla harmanlamaktadir. Bu uyum, okuyucularin atilan somut

adimlari ve daha buyuk hedefleri gérmesini saglar; boylece bu hamlelerin
neden yapildigini ve hangi gelecekteki kazanimlara ulasiimak istendigini

anlamalarina yardimci olur.



Altyazilar:

o "Yenilenebilir enerji kaynaklarini artirarak, gevre dostu bir gelecek inga
edecegiz."
o "Teknoloji ve inovasyon yatirimlariyla, kiresel rekabet gucumuzu

artiracagiz."

3. Kapsayicilik ve Ortak Gabaya Vurgu: icerikte sikga insanlarin birlikte
calismasina deginilmektedir. Her bireyin Ulkeyi ileriye tagima surecinde bir rolu
oldugu gosterilmektedir. Bu anlayis, insanlara isleri daha iyi hale getirme
sorumlulugunu paylastiklari hissini verir. Ayni zamanda, ilerleme planlarina

katilm konusunda insanlari tesvik eder.
Altyazilar

o "Hep birlikte, Turkiye'yi daha guclu ve bagimsiz bir Ulke yapacagiz."

o "Her vatandasimizin katkisi, gelecegimizi sekillendirecektir."

4. Olumlu ve Gelecek Odakli Bir Dilin Kullanimi: Kullanilan kelimeler parlak

bir gelecegi tasvir eder. "Refah," "blyume," "yenilik" ve "strdurulebilirlik" gibi
olumlu terimlere yer verilir. Bu kelimeler, gelecek hakkinda iyi ve umutiu

hissettiren bir etki yaratir. Dil, gelecege iyimser bir bakigla yaklagir.
Altyazilar:

o "Refah seviyemizi artirarak, daha gucli bir ekonomi insa edecegiz."
o "Sdrdurulebilir kalkinma ile, gelecek nesillere yasanabilir bir diinya

birakacagiz."
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Sonug olarak, metnin analizi, tematikler ve anlati teknikleri kullanilarak
Tarkiye’nin uzun vadeli kalkinma hedeflerini kapsamli bir yaklagimla

ifade etmenin incelikli bir yolunu ortaya koymaktadir.

Tematik olarak, mesajin ikna edici ve tutarli bir sekilde olusturuimasinda,
temellendirme araglarinin etkinligi, hedef kitleye yonelik anlatilarin ingasi
ve belirli hedeflerin ortaya konmasi buyuk rol oynamaktadir. Bu
yaklasim, halki bir araya getirebilecek ve onlara gurur duygusu

asllayabilecek bir soylem olusturulmasina katki saglar.

Kampanya igerigi, siyasi partilerin se¢im kampanyasi tekniklerini
kullanmasiyla daha da giiclenmektedir. Ornegin, eski video kliplerin dahil
edilmesi, etkileyici seslendirmeler, dramatik videolarin olusturulmasi ve
faaliyet zamanlarinin gevrilmis halinde hedef kitleye yonelik iceriklerin

sunulmasi bu kapsamda 6ne ¢ikmaktadir.

Ayrica, bu videolarin genis tarzi ve kisaligi, sosyal medya tarzinin 6zunu
yansitarak izleyiciyi yormadan igerik sunar; boylece mumkun olan en
genis kitleye ulagmayi basarir ve gesitli platformlarda video uretimi

yoluyla buna karsilik verir.
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2.9. Irak'ta Se¢im Kampanyalari:

2003 yilinda Saddam Huseyin rejiminin sona ermesinden sonra Irak’in siyasi sistemi
buyuk bir degisim gecirdi. En dikkat gekici degisiklik, otoriter bir sistemden halkin s6z
sahibi oldugu parlamenter bir sisteme gegis oldu. 329 Uyeden olugan Irak Temsilciler
Konseyi ya da Irak Parlamentosu, artik tlkenin yasama surecinin merkezinde yer
almaktadir. (Khan, A., 2022)

2003 yihinda ABD 6nculigundeki isgalin ardindan, Sii gruplar Irak hikimetlerinde ve
hikimetin olusumunda hakim gig haline geldi; bu slreg, Stnni lider Saddam
Huseyin’in devrilmesiyle Sii gogunluk ve Kartlerin iktidara ytkselmesini beraberinde

getirdi. (Al Jazeera)

2005 anayasasinda agikca belirtiimemis olsa da, Irak’in siyasi sistemi fiilen bir
konsosiyasyon sistemi ile iglemektedir. Bu sistem, Ulkenin baslica etnik ve dini
gruplari arasinda gug¢ paylasimini saglamak amaciyla uygulanmaya konmustur.
Genellikle, Bagbakanlik makami bir Sii Musliman’a, Meclis Baskanhdi bir SUnni
Musliman’a ve Cumhurbagskanli§i ise bir Kurt'e verilmektedir. Bu uygulama, siyasi
bilimci Arend Lijphart’in tanimladigi konsosiyasyonalizm anlayiginin pratige
dokulmus halidir. Konsosiyasyonalizm, derin toplumsal ayrismalar yasayan
toplumlarda her grubun belli bir 6zerklige sahip olmasi, gu¢ paylasimi ve orantil
temsil ilkesini savunur. Irak’ta benimsenen bu geleneksel yapi, gruplar arasi esitligi
tesvik etmeyi amaglayan karmasik mekanizmalarla, herhangi bir grubun dstunluk

kurmasini engellemeye calismaktadir. (Constitution Project, 2005)

Bu alanda taninmig bir uzman olan Arend Lijphart, konsosiyasyonel demokrasi
kavramiyla bilinir. Lijphart, bu sistemin nasil isledigini ve derin i¢ bolinmelere sahip
ulkelerdeki uygulama dinamiklerini agiklamistir. Konsosiyonalizm; yonetime tum
toplumsal kesimlerin katihmini, orantili temsili, topluluklara 6zerklik verilmesini ve
azinliklara saygi gostermek amaciyla veto hakki taninmasini gerektirir. Bu sistem,
Irak’in yani sira Liibnan, Kuzey irlanda ve Belcika gibi tilkelerde de cesitli sekillerde

uygulanmig ve ciddi etnik ve mezhepsel sorunlarla basa ¢ikmada basari gostermisgtir.

Marina Ottaway, Saddam Huseyin'in devriimesinden sonra 2005 yilinda yapilan ilk

parlamento sec¢imlerinin, partiler koalisyonuyla olugturulan bir ulusal birlik
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hukumetiyle sonuglandigini savunur. Bu model sonraki segimlerde de devam etti;
ancak 2010 yilina gelindiginde en fazla sandalyeye sahip partinin hikimet
kuramamasi, secim sonuglari ile iktidardaki kisiler arasindaki bagi zayiflatti. Sonraki
segimlerde ise hukumetin kurulmasi ve Ust duzey makamlarla bakanliklarin
paylasimi, halkin oylarindan ¢gok mezhepsel ve siyasi anlagmalarla belirlendi. Her
secimden sonra halkin talepleri dogrultusunda se¢im yasalarinda degisiklikler
yapilmasina ragmen, hikumet kurma sureci genellikle se¢im sonuglarini dikkate
almadan yuratuldd. Bunun yerine, koalisyon ortaklari arasinda ust duzey gorevlerin

ve kilit bakanliklarin paylagimina odaklanildi.
Al Jazeera'ya gore 2021 Irak secimlerindeki baslica siyasi partiler:

o Irak Ulusal ittifaki (INA)
INA, etkili bir koalisyon olup, Irak islami Yiiksek Konseyi (ISCI) ve Dava
Partisi gibi 6nde gelen Sii partileri igermektedir. ISCI’nin merhum lideri
Abdulaziz el-Hekim ve Dava Partisi lideri ve eski Bagsbakan Nuri el-
Maliki gibi 6nemli isimler, Irak’in siyasi yapisini sekillendirmede 6nemli
roller oynamisgtir.

o Kiirdistan Demokrat Partisi (KDP)
Kurt siyasetinde ve daha genis ulusal diyalogda etkili bir figr olan
Klrdistan Bolgesi eski Baskani Mesud Barzani, Kurt siyasetinde
belirleyici bir rol oynamistir.

o Sadr Hareketi
Onemli bir Sii din adami ve siyasi lider olan Mukteda es-Sadr, Irak
siyasetinde Kilit bir aktordlr. Hareketinin duruslari ve stratejileri,
Ozellikle 2021 segimlerine katilimi, hiklimetin olusum surecini
etkilemigtir.

o Irak Komiinist Partisi (ICP)
ICP’nin 6nde gelen isimlerinden Raid Fehmi, Irak’in siyasi sdylemini

sekuler ve sol goruslu bir perspektiften sekillendirmede rol oynamistir.
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Hukumet Kurma ve Koalisyon Siyaseti:
Irak’ta hikimet kurma sureci, genellikle se¢im sonuglarinin dogrudan yonetime
yansitilmasindan ziyade, cesitli siyasi olugsumlar arasindaki muzakereleri icerir. Bu

suregteki temel adimlar sunlardir:

o Segim Sonuglari ve Koalisyon Olugsumu:
Secimlerin ardindan partiler koalisyon olusturmak i¢in mizakerelere
bagslar ve gogu zaman segim sonuglarindan ¢ok, kilit makamlarin ve
bakanliklarin paylasimi 6ncelik kazanir.

o Onemli Figiirlerin Etkisi:
Nuri el-Maliki, eski Bagbakan Haydar el-ibadi ve Mukteda es-Sadr gibi
etkili liderler, koalisyon gorusmelerinde Kkilit roller oynayarak nihai
hikimet yapisini sekillendirmede etkili olurlar.

o Halkin Memnuniyetsizligi ve Reform Talepleri:
Bu strece yonelik halk memnuniyetsizligi, reform ¢agrilarini
beraberinde getirmistir. Ancak, sistemsel sorunlar devam etmekte ve

bu da genellikle segim yasalarinda yeni degisikliklere yol agmaktadir.

Ottaway ve Al Jazeera'ya gore, Saddam Huseyin’in devrilmesinden sonra 2005
yilinda yapilan ilk parlamento secimlerinin ardindan, bir parti koalisyonu ulusal birlik
hikdmeti olusturdu. Bu model daha sonraki hukumetlerin kurulmasinda da kullanildi.
Ancak 2010 yilinda, en fazla sandalyeye sahip partiye hUukimet kurma gorevi
verilmedi. Bu durum, secim sonuglari ile iktidarda olanlar arasindaki kopuklugun
artmasina yol acgti. Sonraki secimlerde hikimetin kurulmasi ve Ust duzey

makamlarin dagitimi, halkin oylarindan ¢ok siyasi pazarliklara dayandi.

Al Jazeera, yeni segim sistemini su sekilde agikladi: 2019 ve 2020’de yapilan
reformlarla, Tek Aktarilamaz Oy (Single Non-Transferable Vote — SNTV) sistemi
getirildi. Bu sistem, en ylksek oyu alan adaylara dogrudan koltuk kazandirir. SNTV

sistemi, genellikle siyasi partiler yerine bireysel adaylari 6ne ¢ikarir.

Bu durum, partilere verilen sandalye sayisinin azalmasiyla birlikte koalisyon
kurmanin zorlasacag! bir tabloyu beraberinde getirir. Yani, yeni ddonemde hikimet
uyelerinin en kritik konularda uzlagmak zorunda kalacag bir sure¢ yasanacaktir.
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Reformlara ragmen, partileri destekleyen yapisal mekanizmalar degismeden

kalmistir.

Son yillarda Irak’ta segim sistemine duyulan kamu guveni giderek azalmigtir. 2005
secimlerinde oy kullanan segmen sayisinin yarisindan biraz fazlasi olan %44,5
oraninda katilimla 2018 parlamento sec¢imleri gergceklesmigstir. 2019 Ekim ayinda ise
Irak genelinde kitlesel protestolar baglamistir. Gdstericiler, siyasi elitlerin bakanliklar
mezhepsel temelde paylagmayi birakmasini ve isleyisin temelini olusturan
kayirmaciligin sona ermesini talep etmistir. Bu sistem, isgal sonrasi Irak siyasetinin

hakim kultard olarak gorulmektedir.

Secim sistemi reformu, isgalden bu yana Irak’in siyasi gindeminde surekli yer
almistir. Her ulusal se¢imden sonra yeni se¢im yasalari yararlige girmistir. Ancak bu
degisikliklerin—mahkeme kararlari ya da siyasi gruplarin baskisiyla yapilanlarin—
hukimet kurma sureci Uzerinde pek az etkisi olmustur. 2020 Kasim ayinda yururluge
giren Tek Aktarilamaz Oy sistemiyle partilerin hiikiimet tzerindeki hakimiyetini
azaltmak ve secimlerin seffafligini artirmak hedeflenmistir. Henuz test edilmemis olsa
da bu sistem, bagimsiz adaylarin daha fazla sandalye kazanmasina olanak
taniyabilir. Bu da yeni bir hikiimet kurmak icin daha fazla grubun uzlagsmasini

gerektirecektir.

Al Jazeera’nin 6zel bir raporunda, yillar iginde Irak halkinin segim sistemine olan
inancini kaybettigi belirtiimistir. 2018 parlamento sec¢imlerinde katilim orani %44,5
olarak aciklanmis, bu oran 2005’te oy kullananlarin yarisindan azina denk gelmistir.
2018 secim komisyonu verileri ve LSE Orta Dogu Merkezi'nin 2018 raporuna gore bu
dusus teyit edilmistir. 2019 Ekim’inde baglayan protestolarda, halk siyasilerin
bakanliklari mezheplere goére dagitmayi ve kayirmaciligi sona erdirmesini talep

etmigtir.

Reuters’e gore, 10 Ekim 2021°de gergeklestirilen son Irak parlamento segimleri,
Amerikan iggali ve Baas rejiminin sona ermesinden bu yana en zamaninda yapilan
secgimler olarak 6ne ¢ikti. Irak Parlamentosu, 24 Aralik 2019’da se¢im yasasinda
onemli bir degisikligi onayladi. Bu reform, siyasi partilerden ¢ok bireysel adaylara
agirlik veren tek tyeli se¢im bolgesi sistemini getirdi; ancak partiler halé adaylar

desteklemek ve aday gostermek konusunda rol oynadi.
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Secim reformlari sonucunda Ulke, 18 vilayetin tamaminda toplam 83 secim bdlgesine
ayrildi. Bu yeniden yapilanmanin amaci, bagimsiz adaylarin, koklu partilerin baskin
etkisi olmadan yarigabilecedi daha dengeli bir platform yaratmakti. Boylece parti

hakimiyeti ve yolsuzlukla ilgili endiselere ¢ozum getiriimesi hedeflendi.

2018 secimlerinde segcmen katilimi yaklasik %44,5 olarak gergeklesti. Bu oran dnceki
secimlere kiyasla nispeten duguktu ancak gatigsma sonrasi toparlanma ve siyasi
istikrarsizlik baglaminda hala énemliydi. Buna karsilik, 2021 sec¢imlerinde se¢cmen
katihmi yaklasik %41’e kadar geriledi. Bu dusus, siyasi sisteme yonelik artan kamu
umutsuzlugu ile yolsuzluk ve yonetisim sorunlari nedeniyle yasanan surekli hayal
kirikliklarina baglandi. (Reuters, 2021)

2.10. 2021 Irak parlamento sec¢imi: hazirliklar ve zorluklar

Irak, 2021 parlamento segimlerine hazirlanirken birgok zorlukla karsilasti. Guvenlik
sorunlari, siyasi istikrarsizlik ve devam eden COVID-19 pandemisi, segim surecini
oldukga karmasik hale getirdi. (Rudaw, 2021)

Guvenlik, Irak secimleri icin her zaman en 6nemli konulardan biri olmustur. Ulkede,
geride kalan I1SID glgleri gibi militan gruplarin tehdidiyle miicadele ediimesi
gerekiyordu. Bu gruplar siddet ve sindirme yoluyla segimleri aksatabilirdi. 2021
secimleri dncesinde, Irak hukimeti ve guvenlik gugleri se¢gmenlerin, adaylarin ve
secgim gorevlilerinin guvenligini saglamak igin gucli 6nlemler aldi. Oy kullanma
yerlerine daha fazla guivenlik personeli gonderildi, kapsamli glvenlik kontrolleri
yapildi ve uluslararasi gézlemcilerle birlikte tehditlerin takibi saglandi. Ancak, yine de
bazi izole siddet ve sindirme olaylari yasandi; bu da Irak’in devam eden guvenlik

sorunlarini gosterdi.

Irak siyaseti oldukga istikrarsizdir ve ittifaklar ile gli¢ dengeleri sik sik degismektedir.
Irak siyasetinde mezhepsel ve etnik bolunmeler bu istikrarsizligi daha da
kotulestirmektedir. 2021 secimleri dncesinde, siyasi partiler ve koalisyonlar yogun
muzakereler ve gu¢ mucadelesi icinde oldu. Bu durum, mevcut ittifaklarin

bozulmasina ve yenilerinin kurulmasina yol agti. Bu akigkan siyasi ortam belirsizlik
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yaratti. Secim sonrasi ihtilaflar ve yeni hikimetin kurulmasinda gecikmeler

yasanabilecegine dair endiseler vardi. (Speda, 2021)

COVID-19 krizi, Irak segimlerini zorlastirdi. Virus, segmen kaydi ve kampanya sureci
gibi hazirliklarin tm asamalarini etkiledi. Hikumet ve Bagimsiz Yuksek Sec¢im
Komisyonu (IHEC), halkin saghgini korumak i¢in énlemler aldi. Maske takma, sosyal
mesafe ve oy kullanma yerlerinde el dezenfektani kullanimi gibi kurallar getirildi.
IHEC ayrica vatandaslara guvenli oy kullanma yontemlerini ogretti ve saglik risklerine
ragmen katilima tesvik etti. Ancak virls, se¢im malzemelerinin dagitimi ve segim
gorevlilerinin egitimi gibi alanlarda sorunlar yaratti. Seyahat kisitlamalari ve saglik

endiseleri bu isleri zorlastirdl. (Rudaw, 2021)

2021 parlamento segimleri igin buylk bir zorluk da birgok Iraklinin oy kullanmaya
karsi ilgisizlesmesiydi. Yillarca yasanan kotu yonetim, yolsuzluk ve verilen sdzlerin
tutulmamasi, halkin se¢im sistemine olan guvenini sarsti. Bu durum gegmis
secimlerde dusuk katilimla ve halkin surece dahil olmamasiyla kendini gosterdi.
Bunu asmak icin hukimet ve IHEC daha seffaf ve hesap verebilir olmaya calisti.
Ayrica halkin sisteme glvenini yeniden kazanmak ve oy kullanmaya tegvik etmek

icin calismalar yurattuler.

2021 secimlerinde teknolojik ve lojistik zorluklar da yagandi. Biyometrik secmen
kaydi ve elektronik oy kullanma sistemleri gibi yeni yontemler kullanildi. Amag, segim
surecini daha seffaf ve durust kilmakti. Ancak bu yeni teknolojiler altyapi, egitim ve
bakim gibi alanlarda buyuk yatirim gerektirdi. Lojistik ise ayri bir zorluktu. Sec¢im
malzemelerinin zamaninda ulastirilmasi, oy verme yerlerinin kurulup guvence altina
alinmasi, Ulke genelinde segim gorevlileri ve gézlemcilerin taginmasi gerekiyordu.
Irak’in cografi ¢esitliligi ve zorlu arazi kosullari ile farkli htikimet kurumlari ve

uluslararasi ortaklar arasindaki koordinasyon ihtiyaci bu ¢abalari daha da zorlastirdi.

Halkin secim sistemi ve segimlere katilimin 6nemi konusunda bilinglendiriimesi ve
egitiimesi ¢ok 6nemliydi. IHEC, sivil toplum kuruluslari ve uluslararasi ortaklarla
birlikte genis ¢apli segmen egitim kampanyalari dizenledi. Bu kampanyalar
televizyon, radyo, sosyal medya ve toplumla dogrudan iletisim programlari gibi ¢esitli
medya platformlar kullanilarak yarutuldi. Amag, oy kullanma sureci, yeni segim

yasalari ve adil, glvenli se¢im i¢in alinan 6nlemler hakkinda bilgi vermekti. Ancak,
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bilginin ve kaynaklarin kisitli oldugu uzak ve dezavantajli bolgelere ulasmak hala zor

oldu.

2021 segimlerinde dunya genelinden birgok grup yardim etti ve secimleri denetledi.
Birlesmis Milletler ve Avrupa Birligi gibi onemli kuruluslar, Irak Bagimsiz Yuksek
Secim Komisyonu’na (IHEC) mali destek, teknik bilgi ve deneyim sagladi. Ayrica
secim surecini izlemek igin Irak’in farkl bolgelerine gézlemciler gdnderildi. Bu destek,
secimlerin uluslararasi standartlara uygun yuratilmesini sagladi. Disg destek
sayesinde sec¢imlerin daha guvenilir gérinmesi saglandi ve hile ya da usulstzlUklerin
onlenmesine katkida bulunuldu. Bu gruplarin yakindan takibi, oy verme sirasinda

haksiz uygulamalarin gergeklegsmesini zorlastirdi.

2021 Irak parlamento sec¢imlerinde, 329 sandalye icin 3.249 aday yaristi; bunlarin
951’i kadin, 2.298'i erkekti ve toplam 25 milyon se¢gmen vardi. Yeni bir yasa,
adaylarin sadece bir secim bdlgesinde yarismasini zorunlu kildi, béylece birden fazla

bolgede aday olma imkani kaldirildi.

Her secim bdlgesinden gelen oylar bagimsiz olarak sayildi ve oylarin bdlgeler
arasinda transferi yasaklandi. VVD sistemi, segmen kartlarini ve parmak izlerini
dogrularken, Picos sistemi oy verme iglemini kolaylastirdi; oylari kaydetti, saydi ve

elektronik olarak Bagdat’a iletti.

Birgok partinin segimlerin ertelenmesi ¢agrilarina ragmen, Bagbakan Mustafa Kazimi
planlanan tarihte segimin yapiimasi konusunda israr etti. Ekim 2019’da Bagdat ve
guney Irak’ta gergeklesen gosteriler, hem gostericiler hem de politikacilar tarafindan

hikimetin feshedilmesi ve erken segim talebini artirdi.

Bagimsiz Yuksek Se¢im Komisyonu (IHEC), Irak parlamento segimleri ve il ve ilge
meclisi secgimlerine iliskin yasalar gibi kritik mevzuatlari gérismek Gzere bir komite
kuruldu. Cumhurbagkani Barham Salih, segim sureclerinin iyilestiriimesini destekledi

ve bir uzman komisyonu ve meclisi onerdi.

Yasama sureci, 19 Kasim 2019'da Temsilciler Meclisi’'nin se¢im yasalarinin ilk
okumayla baglamasiyla basladi, ikinci okuma ise 25 Kasim’da yapildi. 1 Aralik’'ta
parlamento olaganustu bir oturum duzenleyerek anayasal hukimler dogrultusunda
Basbakan Adel Abdul Mahdi’'nin istifasini kabul etti.
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5 Aralik’'ta parlamento sec¢im komisyonu yasa tasarisini onayladi ve 18 Aralik
2019'da Temsilciler Meclisi Secim Yasasi kabul edildi. Yeni atanan IHEC Uyeleri, 12

Aralik’ta YUksek Adalet Konseyi baskani tarafindan yemin etti.

Cumhurbagkani Barham Salih, 1 Subat 2020’de Muhammed Tavfig Alavi'nin yeni
kabineyi segmesini yetkilendirdi. Yeni segim yasasi, parti hakimiyetini azaltmayi ve
bagimsiz ile partiler Ustl adaylari tesvik etmeyi amaclayan tek transfer edilemeyen

oy sistemini getirdi.

2021 segimleri icin kampanya donemi, Irak Se¢im Komisyonu tarafindan 8 Temmuz

2021’de resmen baslatildi.

Secgim Sonuglar

11 Ekim 2021°de Irak Komisyonlar Konseyi, secimlerin 6n sonuglarini kamuoyuna
acikladi. Sonug iletim cihazi ve ayri sayim cihazi araciligiyla iletilen sonuglari iceren
sandik listeleri elektronik olarak hafizaya aktarildi. iletilen sonug, harici hafizada
kayitli olan sonugla uyumlu bulundu.

12 Kasim 2021’de 8.547 sandik sonuglarinin sayimi tamamlandi ve bu ilk rapor
olarak sunuldu. isaretli sandiklar igin manuel sayim mekanizmasinin uygulanmasi

birincil gorevdi.

16 Kasim 2021°de ise tum sandiklarin 6n sonuglarini toplama iglemleri tamamlandi.
Ancak 3.681 noktada sorunlar yasandi; sonuglarin sayim merkezlerine iletilmesi

basarisiz oldu ya da harici hafiza erigilebilir degildi.

Nihai segim sonuglari, Bagimsiz Yiksek Se¢cim Komisyonu tarafindan 30 Kasim
2021°de aciklandi. Federal YUksek Mahkeme ise 27 Aralik 2021°de itirazlari
reddederek sonugclarin gecerliligini onayladi. Onaylanan aday isimleri, acgilis oturumu

icin Cumhurbaskanina sunulacak ve Cumhurbaskani tarafindan ilan edilecekti.

Secim komisyonuna goére, 10 Ekim segimlerinde 9,6 milyondan fazla kisi oy kullandi.
En az 167 parti ve 3.200’den fazla aday, parlamento’daki 329 sandalye igin yarist.

Ekim 2021’deki son segimler birgok sorunla kargilasti ve 2003’ten bu yana en kotl
secim olarak degerlendirildi. Bu durum, segim sureci ve demokrasi agisindan ciddi

endiseler yaratti. Biyometrik segmen karti sistemi dizgun ¢alismadi ve bu,
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segmenler, yerel gozlemciler ve uluslararasi izleyicilerin givenini sarsti. Yeni segim
yasasl, onceki secimlere gore ¢ok daha az adayin yarismasina neden oldu. Eski
kurallarda siyasi partiler, mumkun oldugunca ¢ok oy alarak adaylarinin tamaminin
kazanmasini hedeflerdi. Ancak yeni yasa, her adayin oylarinin yalnizca kendi

bolgesindeki yarig igin gegerli oldugunu belirtiyor.

Bunun sonucu olarak partiler daha az aday gosterdi. 2021 segimlerinde 21 koalisyon,
108 parti ve 789 bagimsiz aday yaristi. Koalisyon Uyeleri 138 sandalye, parti tyeleri
148 sandalye ve bagimsizlar 43 sandalye kazandi. GUney ve merkez Irak’tan bazi
eski protestocular siyasi olugsumlar kurdu ve secimlere katilim ya da boykot
konusunda tartismalar yasandi. Bu durum, Arab Barometre anketlerinde goruldugu
Uzere, siyasi sisteme yonelik yaygin bir umutsuzluk ve demokrasinin Irak i¢in uygun

olup olmadigina dair supheleri yansitiyor.

Son Irak segimleri, bazi 6nemli gruplar igin agik zaferler gésterdi. Muqtada al-Sadr
liderligindeki Sadrist Hareketi en ¢ok sandalyeyi kazandi. ikinci sirada Mohammad
Al-Halbousi’'nin Tagadum Koalisyonu yer aldi. Nouri Al-Maliki’'nin Hukuk Devleti

Koalisyonu da iyi performans gosterdi ancak asil oylar Sadrist Hareketi’'ne gitti; bu

hareket, bu tezin ana drnegi olacak Irak siyasi partisi olarak 6ne ¢gikmaktadir.

Sadrist Hareketi, Muqgtada al-Sadr ydonetiminde uzun bir degisim slrecine sahiptir.
2003’te Irak isgalinden sonra Muqtada, babasinin hareketini yeni duruma
uyarlayarak yeniden inga etti. Baslangigta Sadristler, elektrik ve ¢op toplama gibi
hizmetler sunarak Irak’in yoksul Sii nifusundan biyuk destek topladi. Hareket,
Gegici Koalisyon Otoritesi’'ne (CPA) karsi ¢ikti ve siyasi sisteme kargl daha sert bir

tutum aldi; sonunda koalisyon guglerine kargi siddet kullanmaya basladi.

Ancak Sadristler resmi siyasete de katildilar. Irak siyasetini sekillendirmek ve iggale
iceriden karsi ¢cikmak istediler. 2005 segimlerinde parlamentonun %10’undan
fazlasini kazanarak saglik ve ulastirma gibi dnemli bakanliklari kontrol ettiler. Bu
durum, destekgilerine is ve hizmet saglamalarina imkan verdi ve hikumetin diger
basarisizliklarindan sorumlu tutulmaktan kacgindilar. Ancak 2006’da mezhepci siddet
yeniden artti ve Mugtada, Mahdi Ordusu milislerini yeniden aktif hale getirerek siyasi
katilimla saglanan ilimlihgi geri ald1.
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Bu zaman zaman siddetin devam ettigi bir model oldu. Muqtada, 2007’de ABD
askerlerinin sayisini artirmasiyla milisleri tehdit altina girince ateskes ilan etti ve
iran’a siirgline gitti. 2007°den beri hareket blylk dlglide siddet kullanmadi, ancak
Sadr’in isgal sembollerine karsi siddeti yeniden baslatma tehdidi, milislerin
pasifliginin gecici olabilecegini gdsteriyor. Sadristlerin hem siyasi katilim hem de
militanlik tehdidini dengeleyen eylemleri, Irak’in istikrarsiz siyasi ortamina stratejik

uyum saglama yeteneklerini ortaya koyuyor.

Temmuz 2021’de Muqtada al-Sadr, Twitter Uzerinden Sadrist Hareketi’nin yaklagan
parlamento sec¢imlerine katilmayacagini acikladi; kararin temel sebebi olarak Irak
hikimetindeki yaygin yolsuzluklari gosterdi (Rudaw, 2021). Bu dénemde Sadristler
ne gevrimigi ne de ylz ylze aktif kampanya yurutmedi ve bdylece boykot tutumlarini
yansittl. Ancak 27 Agustos 2021°de al-Sadr kararini degistirerek hareketinin
secimlere katilacagini ilan etti (Rudaw, 2021). Bu dénlsum, yolsuzlukla micadele
etmek ve siyasi reformlari sistem iginden zorlamak amacindan kaynaklandi. Karara
ragmen al-Sadr, se¢im sureci ve yonetim durumu hakkinda gesitli toplantilar ve kamu

aciklamalarinda elestirilerini surdurdu (Reuters, Agustos 2021).

Bir sonraki bélumde, tezin Sadrist Hareketi’nin segimlere katilma kararindan bu yana

sosyal medyada yayimladigi paylasimlar analiz edilecektir.

Irak halkinin yarisindan fazlasinin sosyal medyay: aktif kullanmasi, 6zellikle
2019'daki “Ekim Devrimi” sirasinda teknolojiyi topluluk olusturma ve siyasi
mobilizasyonun temel aracglarindan biri haline getirdi. Facebook ve Twitter gibi
platformlar, siyasi yolsuzlugun artigina dair sikayetlerin guvenli bir ortamda dile
getirilebildigi sivil toplumun sanal uzantilari olarak gérulGyor. Bu platformlar insanlari
birbirine baglarken, internetin anonimligi algilanan dusmanlarin insanlik
digilastirimasina da olanak taniyor. Irak’taki hem siyasi hem de militan gruplar,
medyay! Irkgi sdylemleri yaymak, kamu alanini ele gegirmek ve muhalif gorusleri
susturmak i¢in kullaniyor. 2021’de Data Portal tarafindan ortaya konan veriler, Irak
vatandaslarinin sosyal medyayi yaygin kullanmasinin tlkenin siyasi durumunda

belirleyici bir faktoér oldugunu goésteriyor.
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Irak’in Nifusu ve internet Kullanimi

Worldometer’in raporuna gore, Ocak 2021 itibariyla Irak’in nifusu 40,70 milyon
olarak kaydedilmistir. Bu rakam, bir dnceki yilin ayni donemine kiyasla 932 binlik bir

artisa, yani %2,3’lUk bir buyUmeye isaret etmektedir.

Nufus verileri, erkek ve kadin oranlarini gostererek cinsiyet dagilimini ortaya
koymaktadir. Irak nifusunun %49,4’0 kadinlardan, %50,6’s1 ise erkeklerden
olusmaktadir. Birlesmis Milletler bu tur faaliyetlerle ilgilenmemektedir. Raporda ayrica
Irak ndfusunun yaklasik %71,0’inin kentsel bdlgelerde yasadigi, kalan %29,0’'unun

ise kirsal alanlarda ikamet ettigi vurgulanmaktadir.
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Irak'ta internet Kullanicilari

Ocak 2021 baginda, Data Reportal ve Merkezi istihbarat Teskilat’'nin (CIA) The
World Factbook raporlarina goére Irak’ta 30,52 milyon internet kullanicisi vardi. Bu
sayl, bir 6nceki yila gére 699 bin kisi (+%2,3) artis gostermistir. Ocak 2021 itibariyla

Irak’ta internet penetrasyonu %75,0 olarak degerlendirilmistir.

Ulkenin internet baglantisina olan bagimhlidi, dijital alandaki gelismelerin 6nemli bir
pargas! haline gelmistir. internet kullanimi, 6zellikle sosyal medya aglarinin
olusturulmasinda yaygin sekilde tesvik edilmistir. Bu durum, gunlik yasamin igine
interneti daha fazla entegre etmek, topluluklarin ingasi, siyasi toplanmalar ve

kamusal tartismalar i¢in 6nemli bir zemin yaratmaktadir.
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sl OVERVIEW OF INTERNET USE
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Data Reportal’a gore, 2021 Ocak ayinda Irak’ta 25,00 milyon sosyal medya

kullanicisi bulunmaktaydi. Bu sayi, bir 6nceki yila gére 4,0 milyon kisi (+%19) artis

goOstermigtir. Sosyal medya kullanicilari, Irak’in Ocak 2021°deki toplam

nufusunun %61,4’4nu olusturmaktadir.
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2.11. Irak’ta Sosyal Medyada Se¢cim Kampanyalari

Sosyal medya, Irak’ta 6zellikle 2021 parlamento segimleri sirecinde dnemli bir siyasi
mobilizasyon araci haline geldi. Irak nifusunun neredeyse tamami, Facebook,
Twitter gibi sosyal aglarda dizenli olarak génderi paylasiyor, yorum yapiyor ve aktif
sekilde tepki veriyor. Daginik bireyleri bir araya getirip sanal topluluklar olusturma
glcu sayesinde, sosyal medya siyasi mobilizasyon ve pazar yerleri i¢in en etkili

araclardan biri oldu.

Bir yandan, sosyal medya platformlari siyasi mobilizasyonun ana araci haline
gelirken, gesitli siyasi sorunlara da daha fazla dikkat ¢ekti. 2019’daki “Ekim Devrimi”
olarak adlandirilan ve yolsuzlugun sona erdirilmesi ile temel kamu hizmetlerinin
saglanmasini talep eden protesto hareketlerinde, sosyal medyanin glicu agik¢a
ortaya ciktl. Gostericiler, Facebook, Twitter, Instagram gibi platformlarin yani sira
sokak pankartlari, vioglar ve muzikli gagrilarla toplumun her kesimini bir araya getirdi.
Bu sureg, sosyal medyanin geleneksel medya ve devletin denetiminden bagimsiz

olarak bagka seslerin de duyulmasina imkan verdigi bir donim noktasi oldu.

2021 yih ise dijital argiman yollarina dair yeni bir vizyonun kapilarini agti. COVID-19
pandemisi nedeniyle online kampanyalar diginda bir segenek olmadigindan, siyasi
partiler ve adaylar sosyal medyayi segmenlere ulasmak igin yogun sekilde kullandi.
Sosyal medya reklamlari, segim vaatleri ve rakipleri elestirme gibi icerikler oldukca
yaygindi. Bu dijital yontemler, iletisim kanallarini daha kisisel hale getirdi ve

geleneksel yollarla mumkin olmayan sayida insanin surece katilimini sagladi.

Sosyal medya kampanyalari, siyasi partilerin insanlara ulasmasi ve geleneksel
medyanin sansurinden kagmasi igin yeni bir alan olusturdu. Ancak bu durumun
olumsuz taraflari da oldu; internette sahte haberler ve nefret sdylemleri yayildi. Bazi
siyasi aktorler ve silahl gruplar, Facebook’'u propaganda yaymak, siddeti kiskirtmak
ve rakiplerini yildirmak igin kullandi. Segim doéneminde gazetecilere ve aktivistlere

yonelik gevrimici taciz ve tehditler sikga yasandi, bazen fiziksel saldirilara donustu.

Sosyal medyanin sundugu avantajlara ragmen, karsilagilan zorluklar buyuktu.

internetin anonim yapisi, siyasi figirlerin ahlaki sinirlarini agmasina ve sahte
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bilgilerin yayilmasina olanak sagladi. Endise verici olan, siyasi partilerin ve
destekgilerinin bu dezenformasyon sistemine dahil olmasiydi. Ayrica, dis
mudahalelerin sosyal medya ortamini daha karmasik ve siyasi agidan kafa karigtirici

hale getirmesi korkusu da vardi.

2021 parlamento sec¢imlerinde en fazla sandalye kazanan Sadrist Hareket, sosyal
medya platformlarini (Facebook, Telegram, Twitter) beklenenden ¢ok daha sinirli ve
minimal bir sekilde kullandi. Destekgileriyle sosyal medya Uzerinden daha ¢ok resmi
aciklamalarla iletisim kurdu; yenilikgi dijital pazarlama ya da interaktif politik tanitimlar

yapmadi.

Sadrist hareketinin yaklasimi, siyasi rakiplerine kiyasla oldukga farkliydi; rakipleri cok
daha agresif yontemlerle hareket ediyordu. Ornegin, Kataib Hezbollah ve Asaib Ahl
al-Haq gibi orgutlerden olusan Koordinasyon Cergevesi, Sadrist hareketin zaferini
zayiflatmayi ve geleneksel siyasi arenada daha guclu bir etki elde etmeyi hedefleyen

kentsel protestolar duzenledi.

Al-Sadr hareketi, esas olarak yoksul kentsel is¢i sinifi destekgilerine baglhliklarini
vurguladi ve onlari dogrudan topluluk temelli katilimla harekete gegirmeye calisti.
Ancak, dijital platformlardan uzaklasmalari, farkli tiirde destekgilere ulagsma firsatini
kacirmalarina neden oldu. Bu dogrudan ve yerel iletisim yontemi, dusuk katilhimli
secimlerde yeni se¢im bolgelerini iyi bilen ve hareketin basarisi igin kritik olan
guglerin bilgilendirilmesini sagladi. Boylece Sadristler, segmen tabanlarini hem iyi

organize etmis hem de etkili bir sekilde seferber etmis oldular.
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2.12. Sosyal Medya igerik Analizi

Bu analiz bolimunun bir sonraki kismi, Sadrist Hareket'in se¢im kampanyasi

surecinde paylastigi gonderilerle ilgilidir.
Gonderi 6rnegi 1:

Bu agiklama, Irak’taki Sadrist Hareket tarafindan segim kampanyalarindan énce
yayimlanan yazili bir bildiridir. Muqtada el-Sadr’in daha uzun bir video konusmasinin
dzetidir. lletisim tarzi klasik olup, duygusal ve vatansever cagrilarla hedef kitlesi

Uzerinde derin bir etki yaratir.
Ceviri:

Vatanin kalanini korumak ve yolsuzlarin yakmaya devam ettigi vatani kurtarmak icin
size bildiriyorum ki bu segimlere katilmayacagim. Vatan her seyden daha dnemlidir
ve mevcut ve sonraki tum hukumetlere ait olanlardan elimi ¢ektigimi ilan ediyorum.
Egder Sadr ailesine ait olduklarini iddia ederlerse, herkes ya kusurlu, ihmalkar ya da
yolsuzlugu tesvik edendir ve herkes hesap verecektir — son hesap sorulacak olan

altindadir.

Ey buyuk Irak halki, bugun yolsuzlara, zalimlere ve sahtecilere karsi Irak’i
desteklemeniz ¢agrisi yapiimaktadir. Onlarin yontemlerini benimsemeli ve ne
pahasina olursa olsun onlara boyun egmemelisiniz, ¢inkd vatanin bedeli her seyden
daha pahalidir ve vatan kalpte ve vicdandadir. Biz zalimlerin arzularina kapilanlardan
degiliz ve Irak’in zulim ve karanlik yolunda devam etmesini kabul etmiyoruz.
Vataninizi gegici seyler icin, makamlar ya da koltuklar i¢in satmayin. Irak guglu
kalmalidir ve biz bunu igte, bolgede ve uluslararasi alanda boyle tutmaliyiz. Irak

medeniyetlerin besigi ve kutsal topraktir.

Kardeslerim, ben sadece Irak’ta olup bitenlerden dolayi sorumluluktan kacan biri
degilim; halki asagilamak, baskilamak ve yakmak igin uluslararasi bir seytani plan
var, reform yanhlarinin yolsuzlugu kokinden temizlemesinden korkuyorlar. Ama biz
Allah’tan baska kimseye boyun egmeyiz. Batin makamlar ve koltuklar onlara kalsin,

bizim vatanimizi birakin.
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Secimlerin basarili gegcmesini, tUm durlst insanlarin gelmesini ve yolsuzlarin

kovulmasini dileriz. Ancak supheliyim.

Ey Irak sevgim ve 6zlemim, babalarimizin ve dedelerimizin Irak’i, sana canim ve
kanim feda olsun, ey onur ve mucadele dolu Irak. Senin i¢in agliyorum ve
uzullyorum, sen koltuklarin ve yolsuzlugun esirisin ve hirsizliklarin kolaylastiricisisin.
Senin igin agliyorum, iceriden ve disaridan saldiriya ugradigini gériyorum, tim
guzelliginin silindigini ve Uzerine her algcak kiginin yukseltildigini goruyorum. Senin

icinde artik sadece yikim, fesat ve gesitli renkler kaldi.

Ey vatanim, icinde istirap, bela, yolsuzluk ve zulim goriyorum, ama ardindan ne
reform ne de adalet geldi. Saldiriya ugradigini, direng gosterdigini ve zarar
gordugunu goérayorum, ve ben onlarla birlikte ya da onlara karsi olmak istiyorum.
Haklarimi ve gdrevlerimi senden talep etmek istiyorum, gunkd onlardan aldigin higbir
sey aldatmadan ibarettir. Seni akil ve bilgiyle onurlandirmadilar, sadece para, iktidar,
silah ve gecici zevkleri takip ettiler. icinde beni cezbeden tek sey sevgi, ve vatan

sevgisi imandandir, bu agik.
Vatani sevenlere selam, Allah’in rahmeti ve bereketi Uzerinize olsun.
Analiz:

Bu agiklamanin amaci, yaklasan sec¢imlere katilmama kararini ilan etmek ve ulusal
¢ikarin siyasi katihmdan daha énemli oldugunu vurgulamaktir. Yolsuzlugu kinar ve
halki dirust olmayan liderlere karsi destek olmaya ¢agirir. Dogrudan Irak halkina
hitap eder (“Ey blyUk Irak halki”) ve onlar yolsuz liderleri reddetmeye ve ulusal
batunlugu korumaya tesvik eder. Ulusal gurur ve gorev bilincine hitap eder.

Retorik olarak, agiklama duygusal bir dil kullanir (“Ey Irak sevgim ve 6zlemim”) ve
paylasilan bir kimlik ve kayip duygusu uyandirir. Mevcut liderligi elestirirken Mugtada
el-Sadr’i yerlesmis yolsuzluga karsi bir reformcu figur olarak konumlandirir.
Secimlerden ¢ekilmesine ragmen, dogru insanlarin gelmesi ve yolsuzlarin

temizlenmesi konusunda umutlu ancak temkinlidir.

Mesaj, Iraklilarin kararl olmalarini ve kisisel ¢ikarlar igin ulusal ¢ikarlarindan

vazgegcmemelerini 6gutler (“Vataninizi gegici seyler i¢in satmayin”). Irak’i kutsal bir
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vatan olarak tanimlar ve i¢ ve dis tehditlerden korunmasi gerektigini belirtir. Genel
olarak, acgiklama yolsuzluk ve verimsizlige kargi destek toplamayi ve Sadrist

Hareketi’'ni ulusal yenilenme ve butlnluk icin ahlaki otorite olarak gostermeyi
amaclamaktadir.
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Paylasim ornegi 2:
Ceviri:

Marsoos Yapisi Projesi
Birinci Asama
Onurlu Sadr ailesi takipgilerini birlestirmek, saymak ve onlara 6zen gostermek

amaciyla bir projedir.

Onurlu Sadr ailesi takipgilerinin sayimi tamamlandiktan sonra, Allah’in izniyle bu
blyuk projenin ilk agamasina basliyoruz. Proje dort bolimden olusmaktadir:
Birinci Bélim: Sosyal Baglilik (sosyal sigorta)

ikinci Bélim: Mesleki

Uglincti Bélim: Tibbi

Doérdincl Bolum: Danismanlik
Bu boélumlerin detaylari su sekildedir:

Birinci Bolum: Sosyal

Bu bolum, projeye katilan bireyler i¢in detayli dosya sistemi olusturmayi amaglar.
Dosya sosyal, mesleki ve tibbi alanlara ayrilarak ihtiyaclarin kapsaml bir sekilde
anlagilmasi ve karsilanmasi saglanir.

Merkezi Yonetim:

Marsoos Koordinasyon Merkezi

Marsoos Yapisi Direktorleri

Projeye katilanlar, bu kaynaklari tum Irak’a yaymak ve sosyal bagliligi saglamak igin
dizenli aylik hibeler vermek Uzere segilecektir. Bu fonlarin dogru kisilere dagitimi

resmi gozetim altinda olacaktir.

Mesleki Boliim:

Bu bolum, genclere cgesitli alanlarda egitim kurslari dizenler. Egitmenler, tUlkenin dort
bir yanindan uzman profesérlerdir. ilk asamada dért alan kapsanir:

Ticaret

Liderlik

ingaat

Berberlik
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Amag, bu kurslardan mezun olan genglerin is giclne katilabilmesini ve ailelerini

gecindirebilmesini saglamaktir.

Tibbi Bolim:

Bu bolum, projeye katilan bireylere ve ailelerine Ucretsiz tibbi hizmet saglar. Uzman
tibbi merkezler ve doktorlarla koordinasyon yapar, bu merkezlerden delegeler projeyi
denetler. Tedavi gereken vakalar i¢in hastanelere sevk yapilir. Irak i¢i ve uluslararasi

hastanelerle anlasmalar mevcuttur; ciddi durumlar burada tedavi edilir.

istihdam Béliimii:

Bu bdlim, asagidaki yollarla istihdam yaratmayi hedefler:

Bireylerin becerilerini ve pratik deneyimlerini listeleyip kategorize etmek ve uygun
alanlara yerlestirmek, yas veya cinsiyet gozetmeksizin.

Ozel sektdr veya cesitli resmi departmanlarda is imkanlari saglamak.

Danigsmanlik Boliimii:
Bu bolum, pratik becerileri ve uzmanliklari listeleyerek, proje katilimcilarini deneyim,

yas ve cinsiyetlerine gore uygun is alanlarina yonlendirmekten sorumludur.

Analiz:

Bu aciklama, Irak’ta Sadr ailesi takipgilerini bir araya getirmek ve desteklemek icin
olusturulan Marsoos Yapisi Projesi’ni tanimlamaktadir. Geleneksel ve ciddi bir
uslupla yazilmis olup dért ana boliimden olusmaktadir: Mesleki, Tibbi, istihdam ve

Danismanlik.

Mesleki Bolimde Ulke genelinden uzman profesdrlerin verdigi egitim birimleri
bulunur. Ticaret, liderlik, ingaat ve berberlik gibi alanlarda pratik beceriler
kazandirilmasi amaglanir. Genglerin is glicune katilmasi ve ekonomik olarak ailelerin

gecimini saglamasi hedeflenir.

Tibbi Bolum, katilimcilara ve ailelerine Ucretsiz saglik hizmeti sunar. Uzman saghk
tesisleri ve doktorlarla ig birligi yaparak gesitli saghk durumlarinin yonetilmesini
saglar. Kritik vakalarda yerel veya yurtdisi hastanelere sevk imkani vardir; bdylece

katihmcilar yuksek kalitede saglik hizmeti alir.
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istihdam Bélumd, bireylerin yetenek ve deneyimlerini degerlendirerek is bulmalarina
yardimci olur. Hem kamu hem de 6zel sektoérde istihdam saglanmasi hedeflenir. Bu

suregle ekonomik glglenme ve surdurulebilirlik desteklenir.

Danismanlik Bolumu ise 6grencilerin danismanhgi ve is yerlestirmesinden
sorumludur; kigileri uzmanlik, yas ve cinsiyetlerine uygun islerle eslestirir. Boylece

proje insan kaynaklarini en verimli sekilde kullanabilmigtir.

Marsoos Yapisi Projesi’nin baglangic asamasi, Sadr ailesi takipgilerinin sayimi ve
degerlendirmesinin ardindan dort farkli bolime ayrilmistir: Sosyal Baglilik, Mesleki,
Tibbi ve Danismanlik — her biri destek ve geligimin belirli bir alanina

odaklanmaktadir.

A4 kagidina imzali bir belge seklinde sunulan bu iletisim yontemi, projeye yonelik
resmi ve kararli bir yaklagimi ortaya koyar. Bu tlr agiklamalar, segim kampanyasi
gunlerinde Sadrist Hareket'in toplumunu korumak igin bdyle bir sosyal refah
programini surduarebildigini hatirlatmak amaciyla yapilmaktadir. Se¢gmenlere,
yararlanicilarin yagsam standartlarini yikseltmek, saglik hizmetlerine erigimi
kolaylastirmak ve ekonomik firsatlar yaratmak i¢in somut girisimler érnek gosterilerek

paralellik duygusu yaratiimasi hedeflenir.

Genel olarak, belge Marsoos Yapisi Projesi’nin ana meselelerini ve hedeflerini
tanimlamakta ve bu girisimlerin segimlerin genel mesajini gu¢lendirmeye yonelik
oldugunu gostermektedir. Sadrist Hareket’te sosyal sorumluluk ve halkin refahi

onemli bir rol oynamaktadir.
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Post Ornegi 3:
Muqgtada el-Sadr’dan Yazili Mesaj

Ceviri:

Saygideger Sayyid Muqtada El-Sadr'in Konusmasinin Tam Metni (Allah onu
korusun)
18 Muharrem 1443 — 27 Agustos 2021 tarihinde Irak halkina hitaben

Allah’a siginirim lanetlenmis seytandan.

Rahman ve Rahim olan Allah’in adiyla.

Yuce Allah soyle buyurmustur: “Ve biz hi¢ bir sehri yok etmedik ki, oraya uyaricilar
gondermis olmayalim; onlari uyararak hatirlatmalari igin, ve biz asla haksizlik
etmeyiz.” (Kuran 26:208-209)

Ey ailem ve sevdiklerim, ey sevgili Iraklilar, bugun elimde reform belgesi olarak
adlandirilan gegici bir kagit var ¢liink reform arayisi icindeler. Evet, bu reform
belgesine tutunmaliyiz, ¢inkt bu reformun ilk agsamasidir. Amacim, sadece glg¢ ve
para pesinde kosan, halki hice sayan yozlasmis kisilerin pengesinden Irak’i tekrar

kurtarmaktir.

Bu reform belgesi, yozlasmis kisiler, dis ¢ikarlari olanlar, iktidar ve yolsuzluk
duskunleri katilmadan, bizim ve sevgili halkimiz arasinda baglayici, saglam ve kesin
bir sézlesme olmalidir. Evet, bu belge reform beklentilerimize ve taleplerimize uygun
olmalidir. Eger bu yapilirsa, reform Gzerine inga edilen se¢im projesine gegecegiz,

sorunsuz ve kolayca.

Ancak simdi bazilari benim geri donlisiime bahse giriyor. O akima geri dénemem
¢unkU secimler yaklasiyor ve halk tabanlari henlz toparlanmadi. Bu nedenle,
oncelikle zor gunlerde ve iyi glnlerde sizin tehdit altindaki itaatinize guveniyorum;

verecegdim her karar onemli olacaktir, kabul ya da reddedilmesi fark etmez.

Bu yuzden, sevgili dostlar, biz ve siz bu segimlere esi benzeri gorulmemis bir
kararhlik ve israrla katilacagiz, Irak’i isgalden, yolsuzluktan, normallesmeden ve
bagimliliktan kurtarmak icin. Bu nedenle segimlere blyuk katiliminiz bizim igin en

iyisidir, gunkU yozlasmisglar sizin az sayida olmaniza guveniyor, ben ise sizin gok

87



saylda, kararli, itaatkar, inangli, kendinden emin ve orgutli olmaniza guveniyorum.
Irak, Sadristlerin Irak’idir ve bu reform, sikintilarin kaldirilmasi ve Irak’in kurtulusu

igin bir kap1 olacaktir; Allah Yuce, reformculari yok etmez.

Siz her zaman ve hala bildigim gibi reformun askerlerisiniz, Sadristlerin destegi
olarak. Basarisizliktan ve Irak’i yolsuzluga, normallesmeye ve siddete teslim

etmekten sakinin; gunku vatan sevgisi imanin bir pargasidir.

Reform belgesini uygulamak i¢in desteginize muhtacim; zaman zaman protesto
meydanlarinda, zaman zaman da parlamento salonunda buyUk toplanmalar yaparak
herkese Irak’in simdiye kadar gordigu en blyuk blok oldugumuzu géstermeliyiz, tabii
ki secim projesi yoneticilerinin koydugu kurallara kesinlikle itaat ederek, suphe ve

tereddut olmadan.

Her biriniz reform se¢im kampanyasinin guglu bir savunucusu olacaksiniz. Reform
konusunda umudu yeniden canlandiran imza atanlara ve kardesimiz el-Kazimi'ye

tesekkulr ederim. Ey reform kampi ve vatan severler, tesekkrler.
Analiz:

27 Agustos 2021°de yapilan bu konusmada Mugtada EI-Sadr, dini ve ahlaki inanglara
dayali guclu bir cagrida bulunuyor. Kuran’dan bir ayetle toplumu uyarmanin onemini
vurgulayarak ciddi bir hava yaratiyor ve mesajinin Allah tarafindan yonlendirilmesini

diliyor.

El-Sadr, Irak’in yozlagsmis guglerden kurtulmasi ve reform yoluna girmesi igin en
onemli arag olarak “reform belgesi’ni sunuyor. Bu belgenin, yolsuzluktan ve dis
guclerden etkilenenler tarafindan degil, Irak halkinin gergek arzulari ve taleplerine
uygun sekilde hazirlanmasi gerektigini vurguluyor. Bu, seffaf ve sorumlu bir liderlik

degisimi icin temel atma agamasi olarak tanimlaniyor.

Secimlerin yaklagsmasi ve yasanan zorluklar nedeniyle siyasi sahneden uzak
durmanin en dogru strateji oldugunu agikliyor. Destekgilerini, tlkenin gelecegi igin
Olclll ve kararli olmaya tesvik ediyor. Segimlere mimkun oldugunca ¢ok Kiginin
katilmasi gerektigini savunuyor ve yozlasmis siyasi aktorlerin demokratik sureci ele

gecirme girisimlerine karsi halkin direnisini 6ne gikariyor.
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El-Sadr, Irak halkina duydugu glveni yineliyor ve vatandaslari yolsuzluk, dis
muldahale, kabul ve siddet gibi tiranliklara kargi korumaya ¢agiriyor. Vatan sevgisinin

imanla baglantili oldugunu vurguluyor.

Halki bir araya toplayarak, oy kullanma sartlarina saygi gosterilmesini ve guglu bir oy
blogu olusturulmasini istiyor. Destekgilerine ve igbirlikgilerine tesekkur ediyor ve
adalet ve ulusal onur temelinde yenilenmis bir Irak i¢in ortak bir gaba iginde

olduklarini belirtiyor.

Bu konusma, EI-Sadr’in yaklasan segimlere katilma niyetinden daha fazlasini
sunuyor; destek tabanini birlestiriyor, reform igin birlik cagrisi yapiyor ve liderliginin
hem ulke icinden hem de digindan gelen zorluklarla basa ¢ikacak kigi oldugunu
vurguluyor. Bu mesaj, ulkenin 6zgur ve adil bir yer olmasini isteyen halk tarafindan

derin sekilde hissediliyor.

Post Ornegi 4:
Ceviri:

Allah’in adiyla

imamiyye Siileri olarak kendimize sorduk mu: imam Ali ibn Musa el-Ridha (ona
selam olsun) neden (el-Ma’'mun) déneminde veliaht prens olmayi kabul etti?! Giris
olarak: Biz, imamiyye Siileri olarak, imam el-Ridha’nin (ona selam olsun)
masumiyetine inaniyoruz. Peki, kendi zamaninin reform lideri olan (imam el-Ridha),
en buylk zalimlerden ve yozlagsmis kisilerden biri olan (el-Ma’mun) ile nasil

iligkilendirilebilir?!

Yaygin cevap: Onun kabull (ona selam olsun) takiyyah (gizleme, takiye) icindi.

Reform mu?! Reform igcin mi? Zalime yalan sdylemek ve gercekleri ¢garpitmak.

ikinci varsayim: Bazi elestirmenler, onun (ona selam olsun) veliaht prenslik gérevini
kabul etmesini zalim yOneticilere destek olarak goruyorlar. Aslinda tam tersidir; yani
el-Ma’'mun’un imam el-Ridha’yi veliaht prens olarak kabul etmesi, onun imametini,
etkisini, varhigini ve hatta glcinu kabul etmesi, ve onun takipgileri ve sevenleri

oldugunu (Siiler) kabul etmesi anlamina gelir.
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Ben diyorum ki: Yolsuzlugu desteklemek takiyyah olur mu?! Dede’si imam Hiiseyin,

reformun ustasi, yolsuzlugu reddeden en meshur ve reform arayan en buyuk kisiydi.

imam el-Ridha (ona selam olsun), reform igin yolsuzluga karsi reddedip
oldurulmeyebilir miydi ve kani bir mesale olmaz miydi1?
Peki neden veliaht prensligi kabul etti? Benim anladigim kadariyla — ve insan

anlayisinin otesine gegemez — cevap birkag varsayima dayanir:

Birinci Varsayim: Dini ve mezhebi guglendirmek, zalimlerin kotuluklerini, yalanlarini

ve gercekleri garpitmalarini bertaraf etmek.

ikinci Varsayim: Reform icin kabul etti... Dedesi, Allah’in elgisinin (ona ve dostlarina
selam olsun) milletini reform etmek icin. Gli¢ merkezlerinde bulunmasi — diyebilirsek
— daha faydall, etkili ve gu¢lu oldu; boylece adaletsizlikleri dizeltme ve ortadan
kaldirma sansi buldu. Eger denirse ki: O (ona selam olsun) devlet igslerine midahale
etmeme sarti koydu. Ben derim ki: Bu, reform etme ve adaletsizlikleri kaldirmada
mudahale etmedigi anlamina gelmez. Anladigimiz sey, idari, askeri, atama ve

gorevden alma gibi konulara karismadigidir.

Ayrica varhigi, o ddnemdeki Musliman toplumlara manevi bir aura kazandirirdi;
varhidi, herkesin faydalanabilecegi bir isik, rehberlik, dogruluk, reform ve

mukemmellik kaynagi olurdu.

Ugiincii Varsayim: O (ona selam olsun), toplumlari ydénlendirme ve kararlarina,
emirlerine, yasaklarina, nasihatlerine ve reform projelerine karsilik alma yolunun en
kolay yolunun iktidara ulagsmak oldugunu biliyordu. O dénemde toplumlar
yoneticilerine inaniyordu ve denildigi gibi: insanlar krallarinin dinine uyar. Bu yiizden

taleplerine daha kolay ve daha iyi cevap vereceklerdi.

Bu bakis agisindan, segimlere katihmimiz ve hukimette yer almamiz onun (ona
selam olsun) izinden gitmek olacaktir. Farki sudur ki o, mezhebinden farkli
yoneticilerle ittifak yapti; biz ise bazen kendi mezhebimizden olanlarla, bazen de

farkli mezheplerden olanlarla birlikte katiliyoruz.
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Bunun birkag faydasi vardir:
Birincisi: Dini ve mezhebi gu¢lendirmek; normallesmenin, ahlaksizligin, yozlasmanin,

ateizmin ve benzeri sorunlarin azizler ve salihler diyarindan uzak tutulmasi.

Ikincisi: Parlamento veya hiikiimette varligimiz reformun bir 6nsézi olacaktir; ginki
siyaset, segimler ve hikimete katilim sadece 6n asamalardir. Amag reformdur. Biz
makam, koltuk ve gugle aldananlardan degiliz. Allah, Sadristlere inanlarin,
mazlumlarin ve fakirlerin kalplerinde yer vermek suretiyle dinyada ve ahirette en

blyuk serefi verdi.

Uglinciisti: Parlamento ve hiikiimet koridorlarindaki varligimiz, ya ikna yoluyla ya da
caydiricilikla reform dokunusu katacaktir. TUm yolsuzluk planlarini ortaya

cikaracagiz; bu Allah ile aramdaki ve sevgili halkimla aramdaki bir vaat.

Doérduncusu: Yoklugumuz, iki sehit Sadr’in (Allah makamlarini yukseltsin) reform ve
mirasina gogsunden bir merhamet mermisi gibi olur. Yani, varligimiz mesruiyet, gu¢
ve istikrar katarken, geri cekilmemiz zayiflik isareti olur; 6zellikle bazi liderlerin

belgeyi imzalamasindan sonra, Allah onlardan razi olsun.

Besincisi: Irak toplumunun ¢ogu, bilingli ya da bilingsiz olarak “insanlar krallarinin

dinini takip eder” s6zune iman eder.

Dolayisiyla varligimiz reform ve reformcular icin bir gig, etki ve harekete gecirme

olacaktir.

Burada tekrar ediyorum: Mevcut siyasi surecteki varligimiz, dzellikle, sadece siyasi
cikarlar ve “pasta paylasimi” icin deqgil, dini, ideolojik ve ulusal bir varliktir. Bagari

veren Allah’tir.

Irakl vatandas

Mugtada el-Sadr
Analiz:

Mugqtada el-Sadr, sozlerini dikkatle segerek derin duygulari harekete gegirir ve
Ozellikle segim donemlerinde rakiplerine kargi UstinlUk saglamaya calisir. Zeka ve

adaletin simgesi olarak gorulen buyuk filozofdan alinti yaparak, siyasi yolunu segme
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hakkini elde etmek ister. Bu anlati, en ¢ok Sii Muslimanlari etkiler ve dini-moral bir

eksende ilerler.

Kendini “Irakl vatandag” olarak tanimlamasi, El-Sadr'in Irak ve halkiyla 6zel bagini
vurgular. Burada bilingli kelime sec¢imi, onu sadece siyasi bir girigsimci degil, hayali
rayalara bagh bir lider degil, gergcek anlamda ulusal ¢ikarlari gozeten biri olarak
konumlandirir. Bu strateji, hem milliyetgi egilimde olanlari hem de ulusun gelecegine

bagli politikacilari ikna etmeyi amaglar.

El-Sadr’in iletisi tamamen reform ve yolsuzluga karsi engelleme disuncesidir. Bu Sii
fighrun tarihi rolGinin degdiskenligine dayanarak, siyasi katiminin gerekliligini
savunur. Gegmiste sorun ¢ikaran adaylarin partisi bu mesajla yeniden yapilandirilir;
ancak yeni donem artik yolsuzlugu tolere etmez ve ilerlemenin nasil olacagini

gOsterir.

Taktik olarak, EI-Sadr sosyal medyayi kullanarak secimlerde daha ¢ok oy toplamayi
hedefler. Resmi ve guvenilir Gslubu, segmen nezdinde guvenilirligini artirir; bdylece
insanlar oy vermek i¢in daha istekli olur. Bu mesajlar Facebook, Twitter, Instagram

gibi sosyal medya platformlari araciligiyla sadik takipgilerine ve daha genis kitlelere

ulasir.

Dijital gerceklikler karsisinda, EI-Sadr’in resmi ve titiz yazilmis mesaijlari, ahlaki ve
ideolojik goruslerini belirginlestirir. Bu mesajlar sadece destekgilerine degil,
kararsizlara da hitap eder ve adayhgini Irak siyasetinde istikrar ve reformun sembolu
olarak sunar. Tarihi gerekge, dini zemin ve etkili ulusal kimlik vurgusuyla, halkta

guven olusturup birlesik bir segim tabani yaratmayi amaclar.
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Post Ornegi 5:

Mugtada el-Sadr, Irak’taki en etkili figlrlerden biri olarak, kisisel Twitter hesabinda
hizla viral olan iki hashtag kullandi. Sadrist Hareket'in resmi Facebook sayfasi, onun

tweetini su sekilde paylasti:

Sayin Liderimiz Seyyid Mugtada el-Sadr’'in (Allah onu korusun) 6 Eyltl 2021 tarihli
kigsisel Twitter hesabindan yaptigi bir paylagimda su hashtag yer aldi:

#YolsuzYetkililerinGorevdenAlinmasiUlusalBirGorevdir

Mugtada el-Sadr’in segim kampanyasinda kullandigi bu hashtag, Irak’taki artan
yolsuzluk sorunlariyla ilgili olmasi nedeniyle oldukga dusunulmus ve stratejik bir
secimdir. Boyle bir hashtag’in etkili olmasinin yollarindan biri, yolsuz yetkililerin
gorevden alinmasini “ulusal bir gérev” olarak sunmasidir; bu da halkin Ulkesine karsi
gurur duymasini ve sorumlu segmenler olarak hareket etmesini saglar. Bu, mevcut
siyasi yapiya olan guvenini kaybeden insanlari hedef alir ve desteklerini yolsuzluga

kargi faaliyetlere yénlendirir.

Bu mesaj, sosyal medyada viral sekilde yayilma ihtimalini artiran en uygun ve en
dokunakli mesajdir; bdylece butlinlik ve hesap verebilirlik kultirinl tesvik eden el-
Sadr’in konumunu guclendirir. Yolsuzlukla micadele temasi, genel konulara
odaklanan diger kampanyalardan daha spesifiktir ve bdylece siyasi markalasmasi ve

cekiciligi daha da guglenir.
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Post Ornegi 6:

cevirisi:
Rahman ve Rahim olan Allah’in adiyla

Irak Ordusu, yozlasmislarin pervasizca sattiklarini geri alarak itibarini yeniden
kazandiktan, gugclerini ortaya koyup her zaman bildigimiz gibi guvenilir, onurlu ve
cesur bir yapiya sahip olduklarini gosterdikten, tarafgirlik, mezhepgilik, etnik ve milis
mudahalelerinin golgesini Uzerlerinden kaldirdiktan ve diktatorlik korkusunu

Uzerlerinden attiktan sonra, hamd Allah’adir.

Bugun, onlar sevgili Irak’'imizin en gu¢li ve en dnemli glivenlik gliciduar. Onlara olan
anlayisim ve guvenim dogrultusunda, 6zellikle dis ve i¢c mudahalelerin azalmasi

sonrasl, Irak’i iceriden ve disaridan koruyabilecek kapasitededirler.

Ozellikle demokratik secim surecine yaklasirken, oylarini seffaf ve siyasi baskilardan
uzak kullanacaklardir. Ayrica se¢im merkezlerini ve oy sandiklarini yakma, yolsuzluk,

gocukca davranislar ve benzeri olumsuzluklardan korumakla yukamludurler.

Bizler de onlari saygi, destek ve glglendirmekle, haklarini talep etmekle yukimliyuz;
tipki onlarin goérevlerini yerine getirmekle yukumld olmalari gibi; bunun igin de

minnettariz.

Onlarin da tipki halk gibi yolsuzluk ve adaletsizlikten muzdarip olduklarina

inaniyorum. Bu yuzden vatanlari ve halklari ugruna reformu destekleyeceklerdir.

Allah sehitlerine rahmet etsin, yarahlarini iyilegtirsin, adimlarini dogruya yoneltsin ve
onlari dismanlarin ve haset edenlerin hilelerinden korusun. Onlar Allah yolunda ve

millet icin gayret eden, mucadele edenlerdir.
Selam ve hurmetlerimizi sunuyoruz... ve esenlik dileklerimizi.

Kardesiniz,
Mugqtada el-Sadr
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Analiz:

“Bismillah ir-Rahman ir-Rahim” (Rahman ve Rahim olan Allah’in adiyla) ifadesiyle
konugmasina baslayan Sadrist Hareket lideri Muqtada el-Sadr, ciddi ve saygili bir
tutum sergileyerek dini inanglar ve degerlerle bir bag kurar. Irak Ordusu’nun itibarina
yaptidi vurgu, “kurtarilmis bir ordu, glglu bir ordudur” mesajini verir ve bunun
guvenilir, élgult ve korkusuz bir grup oldugunu vurgular. EI-Sadr’in dnerisi, mezhepgi
ve kutuplastirici ¢ikarlar olmadan bir ordunun kurulmasi gerektigi yonundedir; devlet,

vatandasglar ve ordu bu bakimdan ayr alt bagliklarla desteklenmektedir.

Demokratik secimler doneminde bodyle bir agiklama yapmak, ordunun segim
surecindeki rolinu artirmaya yonelik bir taktiktir; bu sayede slrecin adil ve seffaf
olmasini guvence altina alir. Ordunun secim merkezleri ve sandiklarini her turla hile
ve olumsuzluktan koruma yetkisi verilmesi, demokrasinin ve toplum guvenliginin

korunmasinda orduya daha etkin bir rol verir.

El-Sadr, halktan orduyu saygiyla karsilamasini, onlari korumasini ve haklarini talep
etmesini ister. Bu iki yonlu sorumluluk, sivil-asker dayanismasi ve birlik ruhu
olusturmayi amaglar. Ordu ve halkin her ikisi de yolsuzluk ve adaletsizlikten
muzdarip olduguna goére, Al-Sadr bu sorunlarin ¢éziiminde ortak hareket etmenin

onemini vurgular.

Konusmanin sonunda sehitlere Allah’in rahmeti, yaralilara sifa ve ordunun
adimlarina rehberlik dilemesi, liderin orduya kargi empati ve baghligini giclendirir. Bu
sembolik ve icten ifadeler, Al-Sadr ile askeri personel arasinda gugclu bir bag

kurmaya calisir; o, fedakarliklarini takdir eden liderlerden biridir.

Bu mesaj sosyal medya araciligiyla 6zellikle besinci nesil segmenlere ve askeri
personele ulasmak icin stratejik olarak yayilir. Dijital platformlar sayesinde mesaj
genis kitlelere ulasir, bu da batiinlesme, diristlik ve reform hikayesini besler. Bu
yontem, gereken destegi kazanmak, lider olarak imajini guglendirmek ve hem ordu

hem de genel segmenle bagini kuvvetlendirmek agisindan kritik 6Gnemdedir.

El-Sadr’in agiklamasi, ordunun demokratik stregteki rolind glglendirmek, ordunun
cikarlarini reform gundemiyle uyumlu hale getirmek ve guvenlik guglerinin katkilarini

gormezden gelmeyen bir lider oldugunu géstermek amaciyla degerlendiriimelidir. Bu
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¢cok boyutlu yaklasim, segmen guvenini garanti altina alacak, askerleri maksimum
seviyede motive edecek ve oy kullanma surecinde tam dikkat ve destek

saglayacaktir.

Post ornegi 7:

Ceviri:

Rahman ve Rahim Allah’in adiyla
Selamin aleykim ve Allah’in rahmeti ve bereketi (izerinize olsun.

Sonrasinda, bu mesajimi tim saygi ve sevgiyle sendikalara, derneklere, birliklere,
cemiyetlere, Irakli asiretlerimize, genclerimize, kadinlarimiza, ev hanimlarimiza,
iscilerimize, Irak ordusuna, polis teskilatina ve tim birimlerine, Halk Seferberlik
Guclerimizdeki evlatlarimiza, akademisyenlere, okul 6grencilerine, medrese
talebelerine, Hiseyni minber konugsmacilarina, kanaat dnderlerine, sivil toplum
kuruluglarina, sosyal medya aktivistlerine, memurlara, saygin siyasetgilere, bilim
insanlarina, esnafa, hizmet saglayicilara, Hiseyni alay sahiplerine, yerlerinden

edilmiglere, tutuklulara ve mubarek sehitlerimizin ailelerine yoneltiyorum.

Onlardan vatana ve reforma destek olmalarini bekliyorum. Vatan sevgisi ve reforma

olan arzunun onlarin kaninda olduguna eminim; bu nedenle yolsuzluk, ahlaksizlik,
normallesme, bagimllik ve diger tum yozlasma bigimlerini sona erdirmek i¢in ¢caba

gOstereceklerdir.

Bu nedenle, kendilerine simdiden tesekkur eder, ulusu dogru temeller Uzerine insa
etme c¢abalari i¢in selam ve saygilarimi sunarim; zulmedenlerin isleri Uzerindeki

kontroll olmadan.

Allah’tan, bizlerin birligini, onlarin galigmalarini gelistirmemizi ve gorevlerini

surdurdukleri surece haklarini talep etmemizi dilerim.

Ve vatan ve reform sevdalilarina selam olsun.
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Kardesiniz,
Mugtada el-Sadr

Analiz:

Muktada el-Sadr’'in mesajini kapsayan “Rahman ve Rahim Allah’in adiyla” selami,
dini zihniyetler icin dnemli olan bir sekilde dogrudan saygi ve takva ile sunuluyor.
“Selamun aleykim ve Allah’in rahmeti ve bereketi” selami, sadece kendisine degil,
tum Irak toplumuna yonelik olup, toplumun her kesimini kucakliyor; bdylece selam
mesajini etkili bir sekilde iletiyor. Konusma, hedef kitlesini isci ve ticaret sendikalari,
mesleki dernekler, Irak asiretleri, farkli is glici kademeleri, Irak ordusu personeli,
Halk Seferberlik Glgleri, akademisyenler, 6grenciler, sivil toplum kuruluslari ve
sosyal medya aktivistleri gibi genis bir yelpazede kapsayarak toplumun tamamini bir

araya getirme ve seferber etme amacini pekistiriyor.

El-Sadr’in bu gruplara duydugu guven ve iyimserlik, halkin gictine ve ruhuna olan
temel saygisini vurguluyor. Onlarin bu ulkeye verdikleri emek ve hayatlarina olan
takdirini nazikge ifade etmesi, saygi ve bag kurmay sagliyor. Birlik, guven ve
dayanigma ile rehberlik edilen, ulusal dirilis ve birlik fikrine dayanan yeni bir liderlik
tarzi, emegi ve hedefleri dogrultusunda adalet arayan insanlar icin 6zellikle

anlamlidir.

Mesajin sonunda yolsuzluk, ahlaksizlik ve anormallik gibi kétu aligkanliklarin
kinanmasinin énemi, EI-Sadr’in kapsamli reform programinin merkezinde yer aliyor.
Vatandaglari degisimin yapicilari olarak konumlandirarak, onlara ulusal yenilenme
icin ortak sorumluluk yukltyor. Bu talep, hem onun reformist lider olarak otoritesini
pekistiriyor hem de genis halk kitlesini arkasinda topluyor; ¢uinku etik ydonetim ve

ulusal egemenlik arzusu ile amaglarini uyumlu hale getiriyor.

Bu beyan, se¢im zamanlarinda sosyal medya platformlari araciliiyla destek
toplamak igin kullanihyor. El-Sadr, sosyal medyanin toplumun mesajini gesitli
kanallarla yansitmak i¢in nasil kullanilabilecegine vurgu yapiyor. Birgok toplumsal
grup ve meslege hitap ederken, sosyal medyayl da mumkuin olan en genis kitleye
ulasmak igin kullaniyor ve mesajin her grup i¢in anlamli olmasini saglyor. Sosyal
medya araciligiyla boyle kapsayici ve saygili mesajlar iletmek, guvenilirlik ve itibarini
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artiriyor; bu da segmenin fikrini degistirmede ve genis destek saglamada kilit

faktorlerdir.

Mesaj, ulusun galismalarini gelistirmek ve haklarini talep etmek igin birlik gagrisiyla
ve tesekkurle sona eriyor; bu da El-Sadr ile dinleyicileri arasindaki bagi guglendiriyor.
Bu kapanig, dayanisma, karsilikli saygi ve ortak gaba gibi temel degerleri vurguluyor.
Bu da EI-Sadr’in, hedefleri takipgileriyle 6rtisen ulusal hareketin nemli bir pargasi

oldugunu gosteriyor.

El-Sadr’in mesaji, saygl, iyimserlik ve degisim arzusuna dayanan entelektiel bir
tasandir. EI-Sadr iletigsimi, kapsayici bir yaklasim kullanarak halkin adanmiglik
seviyesini teyit eder ve ortak reform hedefini tekrarlar. Boylece, anlasmazliklari
¢bziime kavusturabilen bir lider ve reformcu olarak éne gikar. Ote yandan, sosyal
medya tabanli bu strateji, se¢cim kampanyasinda olmazsa olmaz olan segmen

katilimini ve destegini baglatir.

Post ornegi 8:

Ceviri:

Rahman ve Rahim Allah’in adiyla

Irak secimleri i¢c meseledir. Komsu ulkeler ve digerleri, ne tegvik yoluyla ne de tehdit
yoluyla i¢ islere mudahale etmemelidir; aksi takdirde, gelecekte ayni sekilde karsilik

verecegiz.

Irakli,
Mugtada el-Sadr

Analiz:

Muktada el-Sadr’in agiklamasi, segimlerin Irak’in i¢ meselesi oldugunu ve dis
mudahaleye izin verilimemesi gerektigini vurguluyor. Lider, Irak’in egemen ve
bagimsiz bir devlet oldugunu 6zellikle belirtmekte ve mudahale edenlere karsi esit

sekilde karsilik verilecegi mesajini net bigimde vermektedir.
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El-Sadr’'in son selami “Irakli” ifadesi, ulusal ¢ikarlarla baghligini ve Irak’i temsil etme
adanmighgini gosteren bir mesajdir. Bu yaklagim sosyal medyada samimi
gorunmekte, takipgileri gekmekte ve onu bagimsizlik micadelesi veren biri olarak

one cikarmaktadir.

Bu tutum, milliyet¢i duygulara hitap etmekte ve Irak’in kendi kendini yonetmesini
onceliklendiren segmenler arasinda EI-Sadr'in konumunu guglendirmektedir. Onun
durusu, dis baskilara karsi tlkeyi koruyan sarsiimaz bir figur oldugunu ilan etmekte

ve bdylece segimlerde kendisine oy verilmesini saglamayi amaglamaktadir.

Post 6rnegi 9:

Mugtada el-Sadr, kisisel Twitter hesabini takipgcileriyle etkili mesajlar paylasmak ve

bagis toplamak igin kullandi. Takipgileri arasinda derin bir karsilik bulan bir hashtag
ile tweet atti. Sadrist Hareketi’'nin resmi Facebook sayfasi, onun tweetini paylasarak
asagidaki mesajl yayinladi:

#lrak_Kurtarmak_Ulusal_Gorevdir

Ulusal kurtulus gagrisinin ortasinda, Muqtada el-Sadr bu hashtag'’i acil ihtiyaci
vurgulamak igin kullaniyor. Irak’i kurtarma ¢abasini “ulusal goérev” kavramiyla
batlnlestirerek, hashtag, secmenin hissedecegi gli¢ll vatanseverlik ve kolektif
sorumluluk duygusunu ortaya koyuyor. Bu, yolsuzlukla micadele temasini birlesik ve
varolussal bir tehdide karsi savas olarak kullanma girisimidir. Boylece EI-Sadr,
sadece yolsuzlugu ortadan kaldirmakla kalmayip, ulusu dogru yone gotirmeye
calisan bir politikaci olarak agik¢a gorulmektedir. Bu hashtag sadece ilk mesaiji
doldurmakla kalmaz, ayni zamanda ulus ingasi ve kalkinma gibi daha genis bir
tabloyu da yansitarak onun sadece ulusal reform degil, ayni zamanda ulusal birlik

icin de adanmisg bir lider oldugunu pekistirir.
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Post 6rnegi 10:

Ceviri:

Rahman ve Rahim Allah’in adiyla
Selam ve bereketler Uzerinize olsun,

Sec¢im mekanizmasindaki kardegler guzel bir seferberlik gergeklestirdi... Allah
onlardan razi olsun. Bu girigsim, segmenlerin on Kisiyi segimlere ikna edip getirmeye

yemin etmelerini ve boylece reforma ve reformculara destek olmalarini igeriyor.
Muminlerin bu harika fikre olumlu yanit vermesi gerekir.

Mugtada el-Sadr

Analiz:

Muktada el-Sadr’in mesaji geleneksel islami bir dua ile bashyor; bu, Allah’in
iradesine teslimiyetini agikga gosterirken saygili ve samimi bir atmosfer kuruyor.

Alicilara selam ve bereket dilemesi, iyiliklerin 6tesine gecgerek birlik ve uyum cagrisi

yaplyor.

Mesaj, se¢im organizatdrlerinin gok galismasini takdir ediyor ve onlarin seferberlik
mekanizmalarinin etkinligini dvuyor. Calismalarini 6verek ve Allah’tan onlara mukafat
dilemesiyle, Al-Sadr tabandan gelen seferberligin adil secimler igin kritik oldugunu
vurguluyor. Ayrica bu yontem, sadece ilgili kisileri motive etmekle kalmayip, onlarin

katkilarini kamuoyunda takdir ederek secim tabaninda birligi guc¢lendiriyor.

Mesajin ana noktasi, segcmen katilimini artirmaya ve reformu desteklemeye yonelik
somut bir girisimdir. Al-Sadr, segmenlerin kendi gevrelerinden on Kisiyi oy kullanmaya
tesvik etme s6zu vermelerini savunuyor; bunu reform ve reformculara destek
vermenin bir yolu olarak goéruyor. Bu eylem, segcmen katilimini tesvik etmek ve siyasi
surece kolektif katihm fikrini vurgulayarak segim kampanyasinin 6n cephesini

olusturmak icin tasarlanmistir.
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Mesaj, muhtemelen ¢esitli sosyal medya platformlarinda hizla yayildi; pozitif ve
yapicli tonu genis kitlelere ulasarak yanki buldu. Bu, muminler ile se¢im etkinligi ya da

reform savunuculugu arasinda baglari gi¢lendirmeye de hizmet etti.

Genel olarak, Al-Sadr mesajinda dini 6geleri, halkin kdklerinden mudahalesini, ve
secmenleri sandiga gitmeye c¢agiran bir yapiyi birlestiriyor. Bu, kampanyasinin
temposunu koruma, insanlari baglarla motive etme ve Irak’taki siyasi reformlarda

korkusuz bir lider olarak konumunu saglamlastirma ¢abasidir.

Post 6rnegi 11:

Ceviri:

Rahman ve Rahim Allah’in adiyla.

Allah soyle der: “lyilikte ve takvada yardimlagin, giinah ve diismanlikta
yardimlagsmayin.” Bu kutsal Kur'ani ilkeyi takip ederek, Irak’in ¢esitli kabilelerinden bir
grup yasgli, yolsuzluk, isgal, normallesme ve terdrden Irak’i kurtarmak igin
benimsedigimiz reform projesini desteklemek Uzere 6ne ¢ikti. Yaklasan segimlerde
Sadr blogunu desteklemek i¢in onurlu ulusal duruglarini ilan ettiler... Onlara tesekkur
eder, Allah’in bolca mukafat vermesini ve sevgili milletimiz igin bir glic kaynagi olarak

korumasini dileriz.
Bazi UnlU kabile liderlerinin isimleri 6zellikle anildi.

Mugqtada el-Sadr

Analiz:
Rahman ve Rahim Allah’in adiyla.

Muktada el-Sadr'in Kur'an’dan bir prensibi ¢agristirmasi, mesajinin temelini
olusturuyor; iyilik ve takvada is birligini, ginah ve dismanlikta yardimlasmama

ilkesini vurguluyor. Bu Kur'ani temel, siyasi soylemini ahlaki ve dini bir gcerceveye

oturtuyor.

101



Mesajin merkezinde, Irak’in ¢esitli kabilelerini temsil eden yashlarin destegi
bulunuyor. Bu liderlerin reform projesini desteklemesini 6ne gikararak, El-Sadr
Irak’taki etkili kabile topluluklarini stratejik olarak hedefliyor. Kabile baglari Irak’ta
onemli kalturel ve siyasi agirliga sahip olup, yerel dinamikleri ve genel toplumsal

egilimleri sekillendiriyor.

El-Sadr’in bazi kabile liderlerinin isimlerini agikga anmasi, dogrudan bu topluluklara
hitap etmek icin yaptigi gabayi gosteriyor. Bu destek, dolayl olarak tim kabile
uyelerine uzatilmis oluyor. Bu taktik, Irak kabilelerinin hiyerarsik ve toplumsal

yapisindan faydalaniyor; liderler kendi kabileleri Gzerinde gugll etkiye sahip.

Bu liderlere tesekkir ederek ve Allah’in rahmetini dileyerek, EI-Sadr sadece
minnettarligini gostermiyor, ayni zamanda bu destegdin dini ve milliyetci boyutlarini da
pekistiriyor. Bu yaklasim, Sadrist Hareketi’'ni Irak’in yolsuzluk, isgal, normallesme ve
teror gibi sorunlarini ¢gdzebilecek birlestirici bir gug¢ olarak konumlandirmayi

amacliyor.

Muktada el-Sadr’in Irak kabileleriyle kurdugu bu stratejik iligki, onlarin Irak
toplumundaki ve siyasetindeki kritik rolinu kabul ettigini gosteriyor. Kabile liderligi ve
topluluklariyla uyum icinde hareket ederek, se¢im tabanini genigletmeyi ve
kampanyasinin Irak toplumunun cesitli kesimlerinde daha fazla yanki bulmasini

saglamayi hedefliyor.
Post ornegi 12:
Ceviri:

Kifrden, lanetli seytandan Allah’a siginirim. Alemlerin Rabbi Allah’a dayanirim, onun
en hayirl yaratigi Muhammed ve pak ailesi Uzerine salat ve seldam olsun. Rahman ve
Rahim Allah’in adiyla.

Millet, sizin gibi iyi insanlarin gabalarina muhtactir. Millet, sizin gibi reformcularin
gayretlerine muhtactir. Irak bu yolsuzluk iginde ne kadar daha kalacak? Artik
yolsuzlugun sonu gelmedi mi? Reform yayilmadi mi1? Irak topraklarinda barig
yayllmadi mi? isgale yeterince tahammiil etmedik mi? Terdre yeterince dayanmadik
mi? Aclik ve yoksulluga yeterince sabretmedik mi? Korkuya yeterince katlanmadik

mi? Ne zaman guvenlik, barig, kardeslik ve sevgi icinde yagayacagiz? Bu siyasi
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catismalar ne kadar stirecek? Bu partizan kavgalari ne kadar devam edecek?
Aramizdaki arkadan vurmalar ne zaman sona erecek?

Irak birlik istiyor. Irak bilgelik, dusunce, akil ve kalp istiyor, sadece glg¢ degil. Evet,
diismanlarimiza guicle karsi koyariz: Amerika, Israil, terér, normallesme. Ama biz
kendi aramizda savasmamaliyiz. Yeterince i¢ catisma yasadik. Irak’a, tekrar
ediyorum, baris lazim. Baris Irak’ta egemen olmali. Halk onur ve haysiyetle
yasamali; aclik, korku ve asagilanma iginde degil. Irak halki, sevgili kardeslerim, bu
sorunlardan bikti. Ya yeni bir sey getirecegiz ya hig gelmemeliyiz. Sadr blogu kendini
yeni bir gsekilde, halkin 6zlemleri ve ihtiyacglari dogrultusunda yeni bir yaklagimla
sunmalidir. Sorumluluklarini yerine getirerek bizim ve sizin desteginizi kazanmalidir.
Allah’in izniyle, bu zaten oluyor. Once Allah’a, sonra blok lyelerine ve tglnci olarak
da size dayaniyorum ki Irak’i koruyup teror, isgal, normallesme, ahlaksizlik ve
yolsuzluktan muhafaza edelim.

Irak, sizin tim gabalarinizla yukselecek. Hepinize tesekkur ederim.

Analiz:

Mugtada el-Sadr'in Necef'ten video araciligiyla yaptigi bu aciklama, takipgilerine ve
se¢cmenlerine dogrudan ve net bir cagri olarak degerlendirilebilir. Gérsel agidan
animasyon veya yuksek produksiyon seviyesinin olmamasi, mesajinin saf ve basit
fikrine vurgu yapiyor. Bu, dis gorunus detaylarindan ¢ok ana fikre odaklanma niyetini

yansitiyor ve dogrudan izleyiciyle temas kurmayi amacliyor.

El-Sadr, mesajina dini referanslarla baslayarak dini ve ahlaki baglamda geri bildirim
veriyor. Irak’i yolsuzluk, isgal, terdr, aclik ve yoksulluk gibi sikintilardan mahrum
birakan kotulUkleri ele aliyor. Sosyal agidan bu sorunlari 6rtik bicimde kinarken,

magdurlarin yaninda oldugunu gosteriyor.

Retorik sorular araciligiyla izleyicilerle diyalog kurarken, mevcut kotu durumdan
duyulan hosnutsuzlugu ortaya koyuyor ve hizli reform ihtiyacina odaklaniyor. Bu
yaklasim, dinleyicilerin memnuniyetsizligine hitap ederek onlari degisim igin harekete
gecmeye tesvik ediyor. Mesajin ayirt edici 6zellikleri olarak birlestirici bilgelik, analiz
eden akil ve butunlegtirici ahlak ile birlikte gug talebini 6ne ¢ikariyor. Bu sozler,
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ulkedeki yasananlara sabri kalmayan ve organize, istikrarl bir Glke isteyenlere hitap

ediyor.

Sadr blogunun parlamento ¢gogunlugunu almasi ihtimalinin bilingli olarak
vurgulanmasi bir se¢im mesajidir. EI-Sadr, blokunun siyasi olarak barig ve haysiyeti
onceliklendirecegini, boylece kamu talebine yanit verecegini belirtiyor. Bu guvence,

secmenleri verilen vaatlerin yerine getirilecegine ikna etme girisimidir.

Al-Sadr’in Sadr blogunu halkin talepleriyle yeni bir yol segmeye ¢agirmasi, etki ve
etik talebidir. Blogu gergek bir dontisum ve refah mekanizmasi olarak goruyor ve
secmenlerden desteklerini gergek degisimin yolu olarak degerlendirmelerini istiyor.
Allah’a dayanmasi, blok tyelerine ve takipgilerine duasi, gérevin tim halkin inisiyatifi
olarak gorulmesini sagliyor. Boylece herkes arasinda sorumluluk duygusu

olusturuyor.

Videonun sadeligi ve El-Sadr'in dogrudan anlatimi, segmenlerle dogrudan bag kurma
cabasinda basarihdir. Basit gorseller ve ortak sorunlarin dile getiriimesi ile reform
taahhutleri, segcmenleri daha iyi bir yarin igin motive etmeyi amaclar. Parlak
gorsellikten yoksun olsa da, gergek sorunlara derin odaklanmasi, durtst degisim

isteyen Irak halkinin hayatina dokunmayi denemektedir.

Post Ornegi 13:
Ceviri:
Rahman ve Rahim Allah’in adiyla.

Allah buyurur ki: "lyilikte ve takvada yardimlasin, giinah ve diismanlikta
yardimlagsmayin." Bu kutsal Kur'an ilkesine uyarak... Irak’in asil kabilelerinden bir
grup, yolsuzluk, isgal, normallesme ve terérden Irak’i kurtarmak i¢in benimsenen
reform projesinin yaninda durma girisiminde bulunmustur. Yaklasan segimlerde Sadr
blogunu destekleme konusundaki onurlu ulusal duruslarini ilan etmiglerdir...
Kendilerine tesekkur eder, Allah’tan bolca mukéafat ve sevgili vatanimiz igin bir gug

kaynagi olarak korunmalarini dileriz.
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Ozel olarak degerli kardeglerimiz:

(Bazi kabile isimleri burada belirtilmistir)

Mugtada el-Sadr

Analiz:

Mugtada el-Sadr, bir Kur'an ilkesini vurgulayarak dini ve ahlaki degerlerini gucli
bicimde ortaya koyar; haksizlik ve ginah islenmesini siyasi alanda duzeltme yolu
olarak reddeder ve islami kurallarin esas alindi§i saglam bir zemin olusturmayi

amaclar.

Sadr, Irak’in en glvenilir unsurunu temsil eden kabilelerden olusan bir grubu,
catisma ve yikim yaratan elitlerle degil, reform muttefikleri olarak gdsterir. Yolsuzluk,
isgal, normallesme ve terdrden Irak’i kurtarma soylemiyle onlarin destegini 6ne
cikarir. Kabile temsilcilerinin yaklasan secimlerde Sadr bloguna bagliliklarini ilan
etmeleri, ulusal birlige ve yolsuzlukla mucadeleye guclu desteklerinin agik

gOstergesidir.

Sheikh Mazhar Ata Hussein el-Saadi gibi kabile liderlerinin isimlerinin 6zel olarak
zikredilmesi, hem onlara hak ettikleri saygiyi gosterir hem de kabile ve topluluklarini
stratejik olarak isaret eder. Irak’ta kabile baglari sosyal ve siyasi agidan ¢ok
onemlidir; bu nedenle bu liderlerin destegi, oy verme davraniglari ve toplumun genel

egilimleri Gzerinde kritik etkiye sahiptir.

Al-Sadr, sadece onlarin destegini gliglendirmekle kalmaz, ayni zamanda bu kabile
liderlerini Allah’in duasiyla Irak’in dayanaklari haline getirir. Bu, Sadrist Hareket ile
kabileler arasindaki iligkiyi saglamlastirmakla kalmayip, ayni zamanda Al-Sadr’i Irak

toplumunun cesitliliginden genis destek alabilen bir lider olarak konumlandirir.

Mugtada el-Sadr’in bu beyani, dini ilkeler ile kabilelere saygi gdésterme ve siyasi
stratejiyi basariyla harmanlayarak siyasi kampanyasini destekleyen ve reforme

olmus, mureffeh bir Irak vizyonunu onaylayan gugclu bir platform olusturur.

105



Post Ornegi 14:
Ceviri:
Allah’in adiyla,

Yarin, degisim ve reformun onculeri olan kahraman guvenlik guglerimiz igin 6zel oy

gunuddr... Onlarin onuru ve gugleri yeniden tesis olsun.

Ayrica teror, adaletsizlik ve baskici politikalar nedeniyle hapishanelerde tutulan ve
Irak genelinde yerlerinden edilmis olanlar igin, aci gergekliklerini degistirme ve
yolsuzluktan reform, onur ve glvenlik arenasina gegcme arzusu tasiyanlar igin. Allah

hepsini mubarek kilsin ve gabalarinda bagari versin.

Kardesiniz,

Mugtada el-Sadr

Analiz:

Mugtada el-Sadr, mesajina Allah’in adini zikrederek islami prensiplere siki bagliligini

net sekilde ortaya koyar.

Oncelikle, Irak glvenlik guglerini reform ve istikrar yolundaki énemli rollerinden dolayi

takdir eder; ozellikle segimlere hazirlik surecindeki ¢alismalarini dver.

ikinci olarak, terér ve adaletsizlik yiziinden magdur edilen tutuklulara ve yerlerinden
edilmig Iraklilara duydugu sefkati dile getirir; onlarin zorluklarini agsmalari igin dua

eder ve destek verir.

Sonug olarak, Al-Sadr’in iletisimci kisiligi, uyum ve adalet sistemine vurgu yaptigi bu
mesajda one gikar. Hareketinin guvenlik alanini savundugu ve Irak’i olumlu degigimle

gelistirme kararhligi da agikga gorualur.
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Post Ornegi 15:
Ceviri:
Allah’in adiyla,

Bugun, ulusal guvenlik guglerimiz vatan ve reform igin oylarini kullandi. Oylarini
seffaflik ve 6zgurlikle kullanmalarini diliyoruz, higbir tarafgir, mezhepgi, etnik ya da
gruplasmanin baski, zorlama veya tehditlerine maruz kalmadan. Onlar millete aittir

ve millete hizmet ederler.

Eger onlar vatanin savunucularidir, biz onlarin destekgisi ve muttefikiyiz; seslerini
bozacak i¢ veya dig mudahaleye izin vermeyecegiz... Bu ulusal yurtyusunuzu
yakindan takip ediyoruz. Onaylamadiginiz herhangi bir midahaleyi veya rahatsizlg,

onur ve itibarinizi korumak igin bildirecegiz.
Allah hepinizi mubarek kilsin.

Tesekkdurler.
Kardesiniz,

Mugtada el-Sadr
Analiz:

Mugtada el-Sadr, mesajina Allah’in adini anarak ilahi rehberlik ve bereketin Gnemine
isaret eder. Oy verme gunu guvenlik glclerine seslenerek, onlarin tlkedeki siyasi

durum ve reform surecindeki rollerini vurgular.

Al-Sadr, guvenlik guglerinin oylarini dig baski olmadan, tarafgirlikten, mezhepgilikten
ve etnik etkilerden uzak, 6zgurce kullanmasini Umit eder. Bu, sec¢im surecinin adil

olmasi ve guvenlik guglerinin bagimsizhigina verdigi 6nemi gosterir.

Kendisi ve hareketini glivenlik guglerinin destekgisi olarak konumlandirir; onlarin
vatan savunuculari oldugu ve seslerinin saygi gérup korunmasi gerektigi anlatilir. Al-
Sadr, mudahaleleri gdzlemleyip rapor edecegini belirterek glvenlik glglerinin

onurunu ve sayginligini koruma kararlihgini ortaya koyar.
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Bu mesajlar, Al-Sadr’in Ulkenin temel kurumlariyla uyum iginde oldugunu ve segim
surecini ve ulusal egemenligi koruma sorumlulugunu Ustlendigini yansitir. Allah’in
bereketinden ve giddetsiz yaklasimdan bahsetmesi, guvenlik gucleri ve halkla
dayanigsmasini guglendirerek, adalet, seffaflik ve ulusal birlik igin kararl bir lider

oldugunu pekistirir.
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Tablo 3: Sadrist Hareketi’nin Altyazi Analiz Tablos

Anahtar
Kelime Anlam Tekrar Aciklama
Sistemi veya
durumu iyilestirmek
Reform - icin degisiklikler Irak’in siyasi ve sosyal sistemlerini
okl yapma sureci. 9 geligtirmeye odaklanmak.
Yolsuz
Corrupt uygulamalara
Officials - karismis bireyleri Mevcut liderlerin elestirisi, gorevden
Ol 5 3asall ifade eder. alinmalarinin talebi.
Cpanlall 7
Politik ve sosyal
sistemi iyilestirme
cabalarinin
Support for |desteklenmesi ve Reformun gergeklestiriimesi icin
Reform - arka cikilmasi. kolektif eylemi tesvik etmek.
ghat el 5
Election
Participation |Oy verme ve seg¢im Reformu saglamak icin segimlere
- GAas il |slreglerine katilim. katilmanin dnemini vurgulamak.
cblasy) 4
Mugqgtada el-Sadr ile Guvenilirlik olusturmak ve reformu bu
Sadr Family |iliskilendirilen 6nde onde gelen aileyle iliskilendirmek.
- xalldlile  |gelen alle. 3
Bireyleri, 6zellikle
yoneticileri,
eylemlerinden
Accountabilit [sorumlu tutma. Bireylerin yolsuzluktan sorumlu
Y - Al g pasall 3 tutulmasinin gerekliligini vurgulamak.
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Vatanseverlik ve \Vatandaglari kisisel gikarlar yerine
Patriotism - |Ulkeye bagllik. ulusal refahi 6nceliklendirmeye tesvik
4l ) 3 eder

Irak'in kulturel,
ulusal ve tarihi Ulusal degerler ve mirasla baglantiyi
Iraqi Identity [kimligi. guclendirir.

- A el 4 5l 2

Vatandaglarin
ulkenin gikarlari

dogrultusunda

National hareket etme Reformu ve katilimi 6nemli bir
Duty - <2l [yGkdmluluga. sorumluluk olarak cergeveler.
bl 2

Huzur durumu veya

¢catismanin Irak icin istikrar ve guvenlik arzu
Peace - 224 [yoklugu. 2 eder.
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Tablo 4: Sadrist Hareketi’nin se¢gim kampanyasi temalari

Tema

Captions

Importance during Elections

Yolsuzluk ve Reform

-"Mevcut ve sonraki hukumetlere ait
olan herkesle iliskimi kesiyorum."
"Vatan, tum bunlardan daha
onemlidir."

"Umarim Irak’i yeniden yozlasmis
insanlarin pengelerinden kurtarirm."”
"Yolsuz yetkilileri temizlemek ulusal bir

gorevdir."

Yolsuzluk karsiti durusu vurgular ve

reform ¢agrisinda bulunur.

Ulusal Gurur ve

Vatanseverlik

"Irak gu¢li kalmali ve biz onu bdyle
tutmaliyiz."

"Onur ve mucadele diyari Irak, senin
icin aghyorum."

"Irak, medeniyetlerin besigi ve kutsal
topraklardir."

"Irak birlik ve barisa ihtiya¢ duyuyor."

Ulusal gururu ve Irak’a olan

duygusal bagi guclendirir.

Siyasi Katillim ve

Reform

"Irak’i isgal ve yolsuzluktan kurtarmak
icin kararlilikla segimlere katilin."
"Reformu desteklemek icin segimlerde
kalabalik sekilde yer alin."
"Parlamentodaki varligimiz reformun
habercisi olacak."

"On kisiyi oy kullanmaya ikna ederek

reformu destekleyin."

Siyasi katim ve reformun 6énemini

on plana gikarir.

Sosyal ve Toplumsal
Destek

"Marsoos Yapi Projesi, Sadristleri
birlestirecek ve sosyal, mesleki ve tibbi
destek saglayacak."

"Sosyal dayanisma ve sirekli hibeler
icin merkezi koordinasyon."

"Gengler igin egitim kurslari ve Ucretsiz

saglik hizmetleri."

Sosyal destek ve topluluk

kalkinmasi girisimlerine odaklanir.

Askeri ve Glvenlik
Konulari

"Irak Ordusu en guclu ve en énemli
guvenlik gtcuddir."

"Segim merkezlerini ve oy sandiklarini
korumalilar."

"Gulvenlik glclerine selam ve saygilar

Secimlerin ve ulusal istikrarin
saglanmasinda ordunun rolind

vurgular.
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Tema

Captions

Importance during Elections

sunuyoruz."

Uluslararasi ve dig
etkilerin ulusal
egemenlik Gzerindeki

etkisine dikkat geker.

"Komsu Ulkeler Irak’in ig iglerine
mudahale etmemelidir."
"Mldahale devam ederse karsilik
verecegiz."

"Irak’i dis tehditlerden koruyun."

Ulusal egemenligin korunmasinin ve
dis midahalelerden kaginilmasinin

onemine deginir.

Vatan igin birlik ve is
birliginin dnemini

vurgular.

"Cesitli kabilelerden gruplar reform
projesini destekliyor."

"lyilik ve takva icinde is birligi."
"Reform yoluyla dinin ve mezhebin

guglendirilmesi."

Turkiye icin ulusal reform adina
farkli gruplar arasinda birlik ve ig

birligine vurgu yapar.
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2.13. Irak Siyasi Kampanya iceriginin Analizi

Analiz edilen kampanya igerigi, siyasi bakis agisindan, Irak'in temel sorunlariyla
tematik bolumler araciligiyla stratejik bir sekilde ilgilenmeyi gostermektedir. Bu,
mesajin etkili bir sekilde iletiimesine yardimci olur. Bu sekilde, materyal surekli tekrar
eden unsurlarin ve izleyiciyi motive eden stratejik hikayelerin goruntulerini bagariyla
kullanmakta ve gorevlerini gok net bir sekilde yerine getirmektedir. Tematik kapsam;
yolsuzlukla micadele, sosyal katilim, piyasa reformlari, genclerin guclendiriimesi,

guvenlik guglerinin korunmasi ve benzeri konulari icermektedir.
Temalar ve Stratejik Onemi:

1. Yolsuzlukla Micadele ve Reform
Basliklar:
"Mevcut ve gelecek hukumetlere ait herkesten elimi ¢gektigimi ilan ediyorum."
"Vatan, bunlarin hepsinden daha 6nemlidir."
"Irak'l tekrar yolsuz insanlarin pengesinden kurtarmayr umuyorum."
"Yolsuz yetkilileri ulusal bir gorev olarak gorevden aln."
Secimler Sirasindaki Onemi: Bu tema, yolsuzluga karsi kararl bir durusu ve
sistematik bir degisim talebini vurgular. Halkin duygularina dokunur ¢gunku
¢ogunlukla yolsuzluktan rahatsizdir ve konugsmacinin reformcu rolinu
ustlenmesini, yani hukuimeti yolsuz Gyelerden arindirma s6zU vermesini talep
etmektedirler. Yolsuz liderlerden baslanmasinin zorunlulugu tUzerinde israr,
samimi bir anlatimi agirlastirir ve bu da siyasi kurumlara yeniden gtiven insa

etme gorevine hizmet eder.

2. Ulusal Gurur ve Vatanseverlik
Bagliklar:
"Irak guclu kalmali ve biz onu bdyle tutmaliyiz."
"Ey onur ve mucadele Ulkesi Irak, senin i¢cin agliyorum."
"Irak medeniyetlerin besigi ve kutsal topraklardir."
"Irak birlik ve barisa ihtiya¢ duyuyor.”

Secimler Sirasindaki Onemi: Metnin temasi, halki baris zamanlarinda silahl
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catismaya girmemeleri igin tesvik ederek Irak’a aidiyet ve ulus onurunun
guclendirilmesidir. Bu tema, Irak’in tarihsel ve kilttrel degerlerine dayanir ve
halkin Ulkeyi koruma ve ona saygi gosterme gorevi anlayisini vurgular. Irak’in
kahraman ge¢misi ve birlik temalari, vatandaslari vatansever ve is birligine
dayali bir zihniyeti benimsemeye motive etmeyi amaglar; gunku bunlar ulusal

ilerleme ve baris icin kilit unsurlardir.

. Siyasi Katilim ve Reform

Basliklar:

"Irak'l iggal ve yolsuzluktan kurtarmak icin kararlilikla segimlere katilin."
"Reformu desteklemek igin segimlere ylksek katilim saglayin."
"Parlamentodaki varligimiz reformun habercisi olacak."

"On kisiyi oy kullanmaya ikna ederek reformu destekleyin."

Secimler Sirasindaki Onemi: Bu temanin ana noktasi, siyasi katilimin
zorunlulugu ve reform slrecini baslatmak igin yuksek bir segmen katiliminin
gerekliligidir. Metin, segimlere katihmin degisim ve yolsuzlukla micadele i¢in
¢ok dnemli oldugunu vurgular. Mesaj, secmenleri harekete gecirmeye yonelik
olup oy vermeyi bir vatandaslik hakki olarak konumlandirarak reform igin bir

yukumlalik duygusu yaratmayi amaglar.

. Toplumsal ve Sosyal Destek

Bagliklar:

“Marsoos Yapi Projesi, Sadrileri birlestirecek ve sosyal, mesleki ve tibbi
destek saglayacaktir.”

“Sosyal uyum icin merkezi koordinasyon ve strekli hibeler.”

“Gengler icin egitim kurslari ve Ucretsiz saglik hizmetleri.”

Secimler Sirasindaki Onemi: Bu tema, topluluk gelisimi ve sosyal destege
odaklanarak mesleki egitim ve saglik hizmetleri gibi girisimleri vurgular. Sosyal
refahin iyilestiriimesine ve vatandaslara pratik yardim sunulmasina olan
baglihgi pekistirir, bdylece adayin sosyal uyum ve topluluk ilerlemesinin

destekgisi rolinu guglendirir.
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5. Askeri ve Guvenlik
Basliklar:
“Irak Ordusu en guglu ve en 6nemli guvenlik gucudur.”
“Secim merkezleri ve oy sandiklarini korumalidirlar.”
“Gulvenlik glglerine selam ve saygi sunun.”
Secimler Sirasindaki Onemi: Bu tema, askeri ve giivenlik gliclerinin segim
batinligund ve ulusal istikrari saglama konusundaki 6nemini vurgular. Irak
Ordusu’nun segim surecini koruma rolinu ve gayretlerini On plana gikararak
guvenlik mekanizmasina guven inga etmeyi ve guvenli bir oy ortami

saglamayi amagclar.

6. Uluslararasi ve Dis Etki
Basliklar:
“Komsu ulkeler Irak’in ic iglerine karismamalidir.”
“Karisikhk devam ederse karsilik verecegiz.”
“Irak’1 dis tehditlerden koruyun.”
Secimler Sirasindaki Onemi: Bu tema, ulusal egemenlik meselesine odaklanir
ve dis mudahalelerin temel sebep oldugu dig rahatsizliklari ele alir. Dig
guglerin atalarinin etkisinden kurtulma ve kendi kendine yeterlilik durusunu
benimseyerek, ulusal gururu artirma ve Irak’in bagimsiziigini ilan etme

umudunu tasir.

7. Birlik ve is Birligi
Basliklar:
“Cesitli asiretlerden gruplar reform projesini destekliyor.”
“lyilikte ve takvada is birligi.”
“‘Reform yoluyla din ve mezhebin gugclendiriimesi.”
Secimler Sirasindaki Onemi: Bu tema, farkl gruplar arasinda birlik ve is
birliginin dGnemini vurgulayarak, reform igin ortak ¢aba fikrini destekler.
Asiretler ve mezhepler arasi sinirlari asarak birlikte calisma gerekliligini 6ne

cikarir, birlik ve ortak amag¢ duygusunu tesvik eder.
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BOLUM 0UC

ARASTIRMA AMACLARI
3.1. Amaglar
Bu tez, secimler sirasinda siyasi partilerin kullandigi sosyal medya
reklamcihgi taktiklerini derinlemesine incelemektedir. Calisma, 6zellikle
Irak’taki Sadrist Hareketi ve Turkiye’deki Adalet ve Kalkinma Partisi’ne
odaklanmaktadir. Arastirma, Turkiye’'de Instagram ve Irak’ta Facebook
platformlarinin siyasi mesajlari iletmek ve kitlelerle etkilesim kurmak icin
nasil kullanildigini analiz etmektedir.
Temel hedef, Uretilen iceriklerin dogasini, mesaj iletiminde kullanilan
stratejileri ve Uretilen igerik turlerini, 6zellikle dil kullanimi ve mesaj
tekniklerine odaklanarak aragtirmaktir. Bu siyasi aktorlerin mesaj
stratejilerini karsilastirarak, yaklagimlarindaki temel farkliliklar ve
benzerlikler ortaya konacaktir.
Icerik analizine ek olarak, tez sosyal medya taktiklerinin segmen
davranisi ve katilimi Uzerindeki etkilerini inceleyecek ve bunlarin
kamuoyu ve sec¢im sonugclarini sekillendirmedeki etkinligini
degerlendirecektir. Ayrica sosyal medyanin siyasi mesajlari yaymadaki
rolt, segmen mobilizasyonunu kolaylastirmasi ve yanlg bilgi ile dijital
guvenlik gibi zorluklarla micadeledeki onemi ele alinacaktir.
Bu arastirmadan elde edilen bulgular, politika yapicilar, siyasi aktivistler
ve akademisyenler igcin degerli bilgiler sunacak ve ¢agdas segim
sureclerinde sosyal medyanin rolune dair daha ayrintili bir anlayis
saglayacaktir. Bulgular, sosyal medya stratejilerinin optimize edilmesi,
se¢men katiliminin artirllmasi ve gelecekteki segimlerin butunligunun

guclendirilmesi igin pratik oneriler sunacaktir.
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3.2. Arastirmanin Onemi

Bu ¢alisma, siyasi partiler ve politikacilarin Facebook ve Instagram gibi sosyal
medya sitelerini mesajlarini yaymak, destekgcilerini toplamak ve kamuoyunu

etkilemek i¢in nasil kullandiklarina dair 6nemli bilgiler sunacaktir.

Irak’taki Sadrist Hareketi ve Turkiye’deki Adalet ve Kalkinma Partisi gibi siyasi
partilerin, segimler sirasinda yurutttikleri kampanyalarin detayl analiziyle bu
platformlari halkin géruslerini sekillendirmek, destekgi toplamak ve mesaijlarini

yaymak igin nasil kullandiklarini anlamayi amagliyoruz.

Bu tez, ylzeyin 6tesine gegerek sosyal medya paylasimlarindaki dil, kelime segimi,
icerik taru ve kullanim gibi unsurlari derinlemesine incelemektedir. Sadece ne
soylendigi degil, ayni zamanda nasil, ne zaman ve hangi amagla soylendiginin
analizinde de buyuk bir avantaj vardir. Bu sayede her paylasimin igerdigi anlamin
derinliklerine inebilir, gergcek nedenleri ve bu platformlarda uygulanan stratejileri

ortaya c¢ikarabiliriz.

Sadrist Hareketi ve Adalet ve Kalkinma Partisi’'nin sosyal medyada Urettigi iceriklerin
arka planini ve bu konularin ardindaki fikirleri anlamak, onlarin perspektiflerini,
glndemlerini ve dnceliklerini kavramak agisindan hayati dneme sahiptir. icerik
analizi, sadece karar vericiler ve siyasi aktorler igin degil, ayni zamanda her iki
ulkedeki dijital cagin dinamiklerini ve segmenlerini anlamaya g¢aligsan egitimciler igin

de degerli bir kaynaktir.
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3.3. Metodoloji

Bu tezde kullanilan yontem, secim kampanyalari sirasinda sosyal aglarin karmasik
dinamiklerini derinlemesine anlamayi saglayan nitel arastirma icerik analizidir. Bu
yontem, 6zellikle érgutlerin bilgi yaydigi sosyal medya platformlarinin incelenmesi
icin uygundur ve Turkiye ile Irak’taki se¢cim kampanyalarinin ayrintili bir incelemesini

sunar.

Leavy’e gore, nitel arastirma yontemleri gesitli disiplinlerde sosyal olgulari
arastirmak, aciklamak ve betimlemek icin kullanilir. Bu yontemler arasinda yer alan
yorumlayici yontemler, insanlarin eylemlerine, durumlara, olaylara veya nesnelere
yukledikleri anlamlari inceler. Bu sayede arastirmacilar, sosyal yasamin ayrintili
anlatimlarini iceren “yodun betimlemeler” olusturmak igin birinci elden bilgi edinirler.
Bireyin duygulari ve tepkileri goz 6nune alinarak, nitel arastirma sosyal yasam ve

baglam hakkinda daha dogru ve karmasik anlatimlar geligtirilir (Leavy, 2014).

Nitel arastirma, sayisal olmayan ham verilerle; metin, video veya ses gibi igeriklerle
ilgilenen bir calisma yodntemi ve sorgulama surecidir. Bu arastirma tird, teorileri,
fikirleri ve deneyimleri daha iyi anlamaya hizmet eder (Bhandari, 2020). Nicel
arastirmanin aksine, nitel arastirma sayisal verilere ve istatistiksel analizlere
dayanmaz; gézlemlenen “nasil” ve “neden” sorularina odaklanir, nicellestirme

asamasindan once derinlemesine anlamaya c¢aligir.

Moser, nitel arastirmanin katihimcilarin deneyimlerini ve algilarini inceleyerek
hipotezler olusturmayi ve gercek dunya problemlerine daha derin bir bakis agisi
saglamayr mumkun kildigini belirtir. Bu yontem, badimsiz bir arastirma yontemi
olarak kullanilabilecegi gibi nicel yaklagsimlarla harmanlanarak karma yontem

arastirmalarinda da yer alabilir (Moser, 2017).

Bu calismada nitel igerik analizi se¢imi saglam bir tercihtir ginku bu yontem, Tarkiye
ve Irak’'taki secimlerle ilgili sosyal medya igeriklerinde temalarin ve kavramsal
fikirlerin derinlemesine incelenmesine olanak tanir. Nitel icerik analizi, sadece kelime
sayllarinin veya gergeklerin sunulmasinin 6tesine gegerek, politik sdylemin altinda
yatan anlamlari ve kaliplari ortaya gikarir. iki tilkenin farkli siyasi mesajlarinin arka

plani ve edebi Uslubu analiz edilerek, nitel igerik analizi sosyal medya igeriklerinin
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secim stratejilerini ve segmen katilimini nasil sekillendirdigi ve yansittigini anlamanin

en kapsaml yoludur.

Tezimdeki arastirma, segimler sirasinda Instagram ve Facebook’taki sosyal medya
gonderilerini sistematik bir sekilde incelemek icin nitel igerik analizini kullanacaktir.
Yontem; gonderilerin toplanmasi, tekrar eden tema ve kaliplari isaretlemek igin
kodlanmasi ve ardindan bu unsurlarin siyasi partilerin kullandigi iletisim stratejilerini
ortaya ¢gikarmak amaciyla analiz edilmesinden olusur. Boyle bir strateji, modern
dinya politikasinin sorunlarini ustaca yeniden Uretir, medya teknolojisi ile siyasi
amagclarin etkilesimine dokunur ve Turkiye ile Irak’ta musterilerin ortak memnuniyet

yaratabilecekleri sosyal medya alanlarinin olusturulmasini saglar.

3.4. Arastirma Sorulari

e Adalet ve Kalkinma Partisi ile Sadrist Hareketi, segimler sirasinda resmi
sosyal medya platformlarini segcmenlerle aktif olarak nasil etkilesim kurmak
icin kullanmaktadir?

e Bu siyasi partiler, sosyal medya iletisimlerinde se¢gmenlerin goruslerini ve
davraniglarini sekillendirmek icin hangi belirli temalari kullanmaktadir?

e Secim donemlerinde bu partilerin sosyal medya iceriklerinde oncelik verdigi
temel konular nelerdir?

e Bu partilerin Instagram ve Facebook’ta kullandidi igerik turleri (metin, gorsel,
video gibi) arasindaki farklar nelerdir ve bu farklar etkinliklerini nasil
etkilemektedir?

e Siyasi markalagsmanin bu partilerin sosyal medya stratejilerindeki onemi nedir
ve bu 6nem igeriklerinde nasil ortaya ¢cikmaktadir?
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3.5. Arastirma Ornekleri

Bu tez, Adalet ve Kalkinma Partisi'nin 2023 segimlerindeki sosyal medya
platformlarini analiz edecek ve bunlari, Sadr Hareketi'nin 2021 se¢im kampanyalari
sirasinda urettigi sosyal medya icerikleriyle karsilagtiracaktir. Bu arastirma 6nemlidir
cunku her iki parti de kendi ulkelerindeki segimlerde en yuksek oy ve parlamento

sandalyesine ulasarak Turkiye ve Irak'ta baglica siyasi gugler haline gelmislerdir.

Adalet ve Kalkinma Partisi, Turk siyasetinde baskin bir gug iken, Sadr Hareketi
Irak’ta 6nemli bir etkiye sahiptir. Bu ¢alisma, s6z konusu buyuk partilerin sosyal
medya stratejilerini ve segmenlerle olan etkili iletisimlerini analiz edecektir. Ayni
zamanda her iki partinin benzerliklerini ve farkhliklarini vurgulayacaktir. Bu
karsilastirma, farkl siyasi ve kulturel baglamlardaki secim kampanyalarinda sosyal

medya taktiklerinin etkinligi konusunda degerli icgoruler sunacaktir.
3.6. Kaynaklar

Bu tezin ana kaynaklarini, Sadr Hareketi’'nin resmi Facebook sayfasi ile Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin resmi Instagram hesabi olusturacaktir. Analiz i¢in ornekler,
Irak’ta 2021 segimleri ve Turkiye’de 2023 segimleri sirasinda Uretilen paylagimlardan

secilecektir.

Titiz bir inceleme ile bu tez, s6z konusu kampanyalardan alinan érneklerin analizini
metne dahil ederek, siyasi partilerin ve politikacilarin Facebook ve Instagram gibi
medya aglarini halkla iletisim kurmak, destekgileri harekete gecgirmek ve nihayetinde
kamuoyunu etkilemek amaciyla nasil kullandiklarina dair derin ve kapsamli bir

g6zlem sunmayi amagclamaktadir.

3.7. Beklenen Sonuglar
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Bu tezin beklenen ¢iktilari, Irak ve Turkiye’deki siyasi kampanyalarin sosyal
medyada kullandiklari ydntemlere dair iggoruler olacaktir. Sosyal medya
kampanyalarinin her iki Ulkede de oy verme davranigi ve siyasi baghlik Gzerinde
psikolojik olarak buyuk bir etki yaratacagi agiktir. Bu ¢calisma, Sadr Hareketi ile
Adalet ve Kalkinma Partisi'nin hedef kitleleriyle nasil etkilesim kurduklarini
inceleyerek, icerik Uretimi ve mesaj iletimi konusundaki farkliliklari ortaya koymayi

amaclamaktadir.

Sadr Hareketi'nin yerel topluluklardan destek toplama ve dini temalar Gzerine
odaklandigi, Adalet ve Kalkinma Partisi'nin ise ulusal gurur ve kalkinma projelerine
vurgu yaptigi gézlemlenebilir. Calisma ayni zamanda sec¢im kampanyalarinda sosyal
medyanin kullaniminin getirdigi sorunlari ve avantajlari da ele alarak, bu

platformlarin demokrasi Uzerindeki rolinu analiz edecektir.
3.8. Sinirhiliklar

Bu tez, veri toplama ve yazim surecini etkileyen gesitli sinirlamalarla kargi karsiya
kalmigtir. Oncelikle, biylk dlctide sosyal medya platformlarindan elde edilen verilere
dayanmasi, gizlilik ayarlari, platform kisittamalari veya kullanicilar tarafindan igerigin
silinmesi gibi nedenlerle her zaman veriye erisilememesiyle sonuclanabilir. Bu
durum, arastirilan olguyu tam olarak yansitmayan eksik veri setlerinin olusmasina

neden olabilir.

Veri toplama sureci, yalnizca belirli zaman dilimleriyle sinirhdir—ornegin, 2021 Irak
secimleri ve 2023 Turkiye secimleri. Bu yaklasim, bu donemler disinda kalan énemli
egilimleri veya olaylari gbzden kagirabilir. Sosyal medya dinamikleri hizla
degisebildiginden, veri toplama aralijindan énce veya sonra meydana gelen 6nemli

gelismeler analiz diginda kalabilir.

Bir diger onemli zorluk, analiz edilen igerigin ¢ok dilli dogasindan kaynaklanmaktadir.
Calismada, Sadr Hareketi tarafindan Arapga ve Adalet ve Kalkinma Partisi

tarafindan Turkge Uretilen igerikler incelenmektedir.

Sosyal medya igeriginin dogrulugunu saglamak da dnemli bir engeldir.
Dezenformasyonun ve yanlig bilgilendirmenin yayginhgi, kaynaklarin guvenilirligini ve

bilgilerin dogrulugunu dogrulama surecini igerik analizinde kritik hale getirmektedir.
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Ayrica, sosyal medyada kullanici etkilesimlerini ve katilm duzeylerini analiz etmek
karmasik metrikler igerdiginden, bu verilerin yorumlanmasi ¢ok ¢esitli sekillerde
yapilabilir. Gergek kullanici etkilesimi ile otomatik ya da manipule edilmis etkilesimleri

ayirt etmek, galismanin zorlu ancak kritik bir yonudar.

Sosyal medya icerigi, genellikle dis gézlemciler tarafindan hemen fark edilemeyen
kulturel ve baglamsal incelikleri yansitir. Bu tir ntanslar, verilerin yorumlanmasi ve

analizini etkileyebilir ve tarafli veya eksik sonuglara yol acgabilir.

Bir diger 6nemli sinirlama ise, benzer veya dogrudan iligkili konularda yapilan 6nceki
arastirmalarin azhigidir. Bu durum, ¢evrimici se¢cim kampanyasi igerigi ve metin
tarlerinin karsilastirmali analizine iligkin literatur taramasini sinirlamakta ve bu

calismadaki kiyaslama ve baglamsal degerlendirme surecini zorlagtirmaktadir.

Bu sinirlamalarin farkinda olunarak, tez arastirma surecinde karsilasilan zorluklara

dair seffaf ve derinlemesine bir anlayis sunmayl amacglamaktadir.
3.9. Calismanin Taslagi

Bu calisma, Adalet ve Kalkinma Partisi'nin Turkiye’de ve Sadr Hareketi'nin Irak’taki
secim kampanyalari suresince sosyal medyayi nasil kullandigini incelemeye devam
etmistir. Arastirma, ilgili partilerin resmi sosyal medya kayitlarinin titizlikle
incelenmesi yoluyla, 6zellikle Facebook ve Instagram platformlarina odaklanarak

gerceklestirilmigtir.

Calisma, 2021 Irak segimleri ve 2023 Turkiye segimleri sirasinda yayimlanan
paylasimlarin toplanmasi ve analiz edilmesiyle baslamistir. Bu bilgiler; konu
basliklarina, mesajlasma stratejilerine ve etkilesim metriklerine gore kategorize
edilmigtir. Paylagimlarin zamanlamasi ve sikhdina, ayrica kullanilan icerik tirlerine —

dil ve gorsel unsurlar gibi— 6zel 6nem verilmistir.

Ayrica, metinleri ve gorselleri derinlemesine incelemek amaciyla nitel bir icerik analizi
yontemi kullanilmigtir. Bunun yani sira, kullanici etkinliklerini nicel olarak dlgmeyi
hedefleyen analizler yapilmig; begeni, paylasim ve yorum gibi etkilesimler araciligiyla

kamuoyu egilimleri degerlendiriimeye c¢alisiimigtir.
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Tarkiye ve Irak’in sosyal ve politik baglamlari iginde igerikler incelenerek, sosyal
medyada siyasi iletisimde gorulen oruntuler ve egilimler ortaya konulmaya
cahsiimigtir. Bulgularin net ve anlasilir bir sekilde sunulmasi hedeflenmistir. Se¢im
kampanyalarinin gesitli asamalarinda uygulanan yontemlerin her biri farkh etkilere
sahip olabilir; bazi yontemler belirli durumlarda daha etkili olurken, digerlerinde daha
az etkili olabilir.

Bu sistematik yaklagim, tezin bulgularini dogrulamak ve sunulan 6nerilere guglu bir

temel saglamak amaciyla yurututlen taktiksel analizlerin temelini olugturmaktadir.
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SONUGC:

Bu tez, Turkiye'de Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti) ile Irak’ta Sadr Hareketi’nin
sosyal medyayi siyasi pazarlama amaciyla nasil kullandiklarini farkli yonleriyle

incelemistir.

Her ne kadar farkli cografyalarda ve farkli sosyo-politik gecmiglerde yer alsalar da,
bu iki siyasi hareketin sosyal medya Uzerinden kamuoyu destegi saglama yontemleri,
birbirinden ayrisan stratejilerle karsimiza ¢cikmaktadir. Calisma; kultirel baglamin,
hedef kitle demografisinin ve dini faktérlerin modern siyasi iletisimi nasil

sekillendirdigine dikkat gekmisgtir.

Tezde, her iki partinin dijital etkilesimin teknik sinirlarini anlamasi ve siyasi gucu
sosyal medya Uzerinden kullanma bigimleri ele alinmis, boylelikle yeni taktiklerle

aciga c¢lkan olanaklar ortaya konmustur.

AK Parti, dikkat gekici sosyal medya igerikleri Gretme konusunda gugclu bir yetkinlik
sergilemektedir. Bu igerikler, genis bir strateji dogrultusunda planli ve ¢ok katmanli
sekilde yiritilmektedir. "Daha Giiclii Bir Tiirkiye icin" slogani, yalnizca siyasi bir
soylem degil; geleneksel ile moderni bir araya getiren ve genis kitleleri birlestiren bir

anlatidir.

AK Parti’nin kullandigi yuksek kaliteli gorseller, etkileyici videolar ve duygusal bag
kurmayi hedefleyen hikayeler, sosyal medyada dikkat cekmekle kalmayip,
kamuoyunun glivenini yeniden insa etmeyi amaclamaktadir. Ozellikle ekonomik
kalkinma, altyapi, teknoloji, kultur ve genglik gibi genis temalara yer verilmesi, sosyal

medya igeriklerinin her kesimden insanla bag kurabilmesini saglamaktadir.

Instagram gibi platformlar aracihigiyla geng kitlelerle etkilesimi artiran AK Parti,
kullanici kaynakli igerikleri de tesvik ederek, takipgilerle gift yonlu iletisim
kurabilmektedir. Bu yaklasim, ginumuz dijital gaginda siyasi iletisimin yenilikgi

yollarindan biri olarak 6ne ¢gikmaktadir.

Ote yandan, Sadr Hareketi'nin icerikleri daha ¢ok dini degerler, ahlaki sorumluluklar

ve milli gorev bilinci Uzerine kuruludur. Sadr’in dili daha resmi ve dini referanslara
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dayaldir; Arapga metinlerde Kur’an ayetleri ve dini sdylemler sikga kullaniimakta, bu

da ozellikle Sii MUsliman kitle Gzerinde daha glglu bir etki yaratmaktadir.

Sadr Hareketi’'nin kampanyasi daha dar, ancak daha odaklanmis bir hedef kitleye
yoneliktir: Sii toplumu ve toplumun diglanmig kesimleri. Bu strateji, segmenlerin 6zel
sorunlarina hitap ederek daha derin bir duygusal bag kurma imkéani sunar. Buna
karsilik, AK Parti kampanyasi daha genis bir tabana hitap ederek toplumun farkli

sosyal ve ekonomik gruplarini kapsayacak sekilde ¢esitlendirilmis bir igerik sunar.

Sonug olarak, bu galisma AK Parti ve Sadr Hareketi'nin sosyal medya Uzerindeki
siyasi iletisim stratejilerini ortaya koyarak, dijital ortamda se¢gmenle etkilesim
kurmanin farkl yollarini ve bu yollarin toplumsal karsiligini gézler 6nine sermektedir.
Elde edilen bulgular, sosyal medya Uzerinden yurutulen siyasi kampanyalarin
demokrasilerde nasil sekillendigine dair Snemli icgoruler sunmakta ve gelecek

kampanyalar igin yol gosterici olabilecek oneriler ortaya koymaktadir.

AK Parti’nin kampanyasi, tutarli mesajlasma ve markalasmaya odaklanan uzun
vadeli bir perspektif sergilemektedir. Kampanya; geleneksel medya, sosyal medya ve
kamu etkinlikleri gibi ¢esitli platformlari kullanmaktadir. Bu kapsamli yaklasim, halkla
surekli etkilesimi saglamaya ve temel mesajlarin zaman iginde pekistiriimesine
olanak tanir. Ote yandan, Mugtada el-Sadr'in kampanyasi da sosyal medyay!
kullanmasina ragmen, daha ¢ok guncel olaylara ve krizlere tepki veren bir
karakterdedir. Kampanya, tutarli uzun vadeli bir anlati surdirmekten ziyade yolsuzluk

ve dis mudahale gibi spesifik konular etrafinda destek toplamaya odaklanmaktadir.

AK Parti’'nin kampanyasi, ekonomik buyume, kalkinma ve modernlesmeyi merkezi
temalar olarak vurgular. Parti, ekonomiyi yetkin ve etkili bir sekilde yoneten, Tlrk
halkina somut faydalar sunabilen bir yonetici olarak kendini tanitmaktadir. Buna
karsilik, Muqgtada el-Sadr’in kampanyasi yolsuzlukla micadele, dini degerler ve dis
etkilere direng tzerine kuruludur. Ahlaki ve dini konulara odaklanmak, Sadr
hareketini diger siyasi gruplardan ayirmakta ve $ii ntfus arasinda destek mobilize

etmektedir.
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Sonug olarak, Turkiye ve Irak’'taki kampanya tarzlar dil, hedef kitle, zaman ¢izelgesi
ve politika odaklari agisindan énemli farkliliklar géstermektedir. AK Parti, ekonomik
ve sosyal mesajlarin karigimiyla genis bir kitleye hitap etmeye calisirken, Muqtada
el-Sadr’'in kampanyasi dini ve ahlaki degerleri giclu sekilde vurgulayarak Sii
toplumuna yénelmektedir. Bu farkhliklar, iki Glkenin siyasi ve sosyal badlamlarinin

yani sira liderlerinin farkli beklenti ve hedeflerini yansitmaktadir.

Kampanya Stratejilerinin Kargilagtirmali Analizi:

Turkiye ve Irak siyasi kampanya stratejilerinin arastiriimasi baglaminda, her iki
ulkenin 6zgun siyasi ortamina uyarlanmis orijinal planlarin karsilastiriimasi su sekilde

detaylandinlabilir:
1. Tematik Odak:

AK Parti’'nin kampanya igeriginin tematik odagi, Turkiye'nin kalkinmasi igin kapsamli
ve uzun vadeli bir vizyonu yansitmaktadir. Merkezi ifade olan “Turkiye yuzyili igin
dogru adimlarla yola devam”, gesitli politika hedeflerini tutarl bir anlati iginde
birlestiren tematik bir capa gorevi gorur. Bu yaklasim, istikrar ve ileriye donuk
ilerleme hissi vermeyi amaglar ve partinin ekonomik buyume, teknolojik yenilik ve
sosyal refah gibi genis bir yelpazedeki sorunlari ele alma taahhadind vurgular. AK
Parti’nin icerigi, istihdam yaratma, tarimsal verimlilik ve geng girisimcilere destek gibi
cesitli alanlari kapsar. 2028 yilina kadar istihdami 38 milyona ¢ikarma ve

issizligi %7’nin altina distrme gibi somut ve dlgulebilir hedefleri vurgulayarak,
Tarkiye’'nin gelecegi igin net ve iyimser bir vizyon ortaya koymayi hedefler. Bu
batlincul yaklasim, uzun vadeli planlamaya ve genis tabanli gekicilige stratejik bir
vurgu yaparak, toplumun farkli kesimlerini ilerleme ortak vizyonu etrafinda

birlestirmeyi amaglamaktadir.

Buna karsilik, Irak’taki Sadrist Hareket’in kampanya igerigi daha ¢ok acil ve yakici
sorunlara odaklanmistir. icerik, yolsuzlukla miicadele, ulusal gurur, siyasi katilim ve

sosyal destek gibi temalari isler; bu da hareketin mevcut siyasi iklime verdigi tepkiyi

126



yansitir. “Su anki ve sonraki tim hikumetlere ait olan ellerimi geri ¢ektigimi ilan
ediyorum”ve “Yolsuz yeftkilileri ulusal gérev olarak uzaklastirin” gibi basliklar,
yolsuzlukla mucadele ve reformlarin hayata gecirilmesinin aciliyetini vurgular.
Kampanya ayni zamanda ulusal gurur ve birligi one cikarir; “Irak medeniyetlerin
besidi ve kutsal bir topraktir’ ve “Irak birlik ve barisa ihtiya¢ duyuyor” ifadeleri bu
vurguya ornektir. Bu anlik sorunlara ve vatansever duygulara odaklanma,
segmenlerin guncel hayal kirikliklari ve beklentileriyle uyum saglamayi hedefler ve

Sadrist Hareket'i degisim igin proaktif bir gli¢ olarak konumlandirir.

2. igerik Olusturma Teknikleri:

AK Parti’'nin igerik olusturma teknikleri, sofistike ve stratejik bir yaklagimi
gostermektedir. Etkileyici videolar ve dikkat gekici gorseller gibi yuksek kaliteli
multimedya 6gelerinin kullanimi, modern medya tuketim trendlerinin iyi anlagildigini
yansitir. AK Parti'nin igerigi, pozitif ve ileriye donuk bir dil ile belirli politika hedeflerini
harmanlayarak genis bir kitleye hitap edecek sekilde tasarlanmistir. Ornegin,
“Turkiye yuzyil i¢cin dogru adimlarla yola devam?” ifadesi, farkl baglamlarda tekrar
edilerek partinin uzun vadeli kalkinma vizyonunu guglendiren tutarli ve akilda kalici
bir mesaj yaratir. igerikte ayrica, 2028 yilina kadar tarimsal tiretim kapasitesinin %30
artinimasi gibi somut hedefler ve basarilar yer alarak, ilerleme ve gelecege yonelik
planlarin somut kanitlari sunulur. Bu yaklagim, segmenler arasinda guven ve itimat
olusturmayi, partinin somut sonuglara ve stratejik planlamaya bagliligini gostermek

suretiyle amaglar.

Buna karsilik, Sadrist Hareket'in igerigi daha ¢ok anlik duygusal ¢agrilar ve harekete
gecirme Uzerine odaklanir. Kampanya, yolsuzlukla micadele ve ulusal birlik gibi ana
temalari vurgulamak igin tekrar eden ve duygusal yuklu bir dil kullanir. “Irak’ igsgal ve
yolsuzluktan kurtarmak igin kararlilikla secimlere katilim” ve “On kisiyi oy kullanmaya
ikna ederek reformu destekle” gibi basliklar, se¢gmenleri harekete gegirmeyi ve
aciliyet duygusu yaratmayi hedefler. icerik ayrica, vatandaslara mesleki ve tibbi
destek saglamayi amaglayan Marsoos Yapisi Projesi gibi sosyal destek girigsimlerini
de One c¢ikarir. Sadrist Hareket'in kampanyasi, belirli sorunlara ve acil ihtiyaglara
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odaklanarak, Irak’taki glincel siyasi ve sosyal ortami yansitan, se¢gmenlerle daha

kisisel ve acil bir dizeyde etkilesim kurmayi amaclar.

3. Stratejik Anlati:

AK Parti’nin kampanyasinin stratejik anlatisi, Tarkiye’nin bliylime ve kalkinmasina
yonelik uzun vadeli bir vizér Gzerine kuruludur. Bu anlati, ilerleme, istikrar ve kolektif
¢aba vurgusuyla cesitli politika alanlarini tutarl bir mesaj i¢inde birlestirir. Merkezi
ifade olan “Turkiye yuzyil icin dogru adimlarla yola devam?” ifadesinin tekrar edilmesi,
partinin gundemindeki farkl unsurlari birbirine baglayan, sureklilik ve yon duygusu
yaratan birlestirici bir tema gorevi gorur. Anlatida ayrica istihdam yaratma ve
teknolojik ilerleme gibi somut hedefler ve basarilar da yer alir; bu da partinin
ilerlemeye olan baghliginin somut kanitlaridir. Bu yaklagim, se¢cmenler arasinda
guven ve iyimserlik uyandirmayi, gelecege yonelik agik ve kapsamli bir vizyon

sunmayi amaglar.

Buna karsilik, Sadrist Hareket’in anlatisi daha ¢ok acil sorunlari ele almaya ve
secmenleri giincel konular etrafinda harekete gegirmeye odaklanir. igerik, yolsuzlukla
mucadele, ulusal gurur ve siyasi katilim gibi temalari 6ne gikararak Irak’taki mevcut
siyasi iklime tepki verir. Anlati, reform ve birlik ihtiyacini vurgular ve segmen
katihmini tesvik eden ¢adrilarla desteklenir. Acil konulara ve duygusal ¢agrilara
odaklanarak, Sadrist Hareket'in kampanyasi segmenlerin mevcut hayal kirikliklari ve
umutlariyla bag kurmayi, hareketi hemen ¢d6zim getiren dnemli bir aktor olarak

konumlandirmayi amaglar.
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