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OZET

“Logo baslikli, Tasarim Ilkeleri, Yaratic1 Siire¢ ve Elestiri alt bashikli” Yiiksek lisans
tezinin ana eksenini kurumsal kimlik programlarinin temel unsuru olan logo tasarimi
olusturuyor. Birinci boliimde kurumsal kimlik logo iligkileri, logo tasariminin temel
ilkeleri, logonun fonksiyonlari, bazi temel kavramlarin tanimlari, logo tasariminin
farkli bicimsel oOzellikleri arastiriliyor. Bu konularla ilgili temel bilgilere yer
veriliyor.

Calismanin ikinci boliimii eser niteligi tasiyor. Burada dnce tez yazariin profesyonel
tasarimci olarak irettigi logolarin tasarim tanimlar1 ve akademisyenlerin bu logolar
hakkindaki yorumlar1 ve elestirileri yer aliyor. Bu vesileyle tasarim siirecinde
elestirel bakisin 6nemi vurgulantyor.

Tiirk Grafik Tasariminin en Onemli isimlerinden Sait Maden’in gerceklestirdigi
“Istanbul’un 99 Yiizii” projesi ele alinarak tasarimda yaratici siirec ve yontemler
arastirthiyor. Sait Maden’in diisiince yonteminin fotograf arastirmalari yoluyla
kesfedilmesi amaglaniyor.

Tez yazar1 logo tasarimlari igin aldigi elestiriler ve Sait Maden iizerine yaptigi
arastirmalarin 1s18inda elde ettigi deneyimlere dayanarak “Sestambul” baslikli bir
tasarim projesi gergeklestiriyor.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal kimlik, logo, yaratic1 siireg, elestiri, Sait Maden.



VI

SUMMARY

Logo designing as the basic element of the corporate identity program forms the
main axis of “Logo titled, designing principles, Creative Process and rave reviews
subtitled” of the Master’s thesis. In the first section corporate identity logo relations,
the basic principles of logo designing, logo functions, the definitions of some basic
concepts, and different formal characteristics of the logo designing is being
investigated. Basic information is given about these topics.

The second part of the study takes the form of a works, here firstly the description of
the logos designed by the author of the thesis as a professional designer and then the
comments and rave reviews of the academician takes place, at this juncture the
importance of the critical view is emphasized.

Creative process and methods are being investigated considering the “99 faces of
Istanbul” project carried out by Sait Maden one of the most prominent figures in the
Turkish logo designing. Sait Maden’s way of thinking is intended to be discovered
by the photo research way of thinking.

In the light of the experiences achieved by the research on Sait Maden’s works and
received rave reviews from the academicians, author of the thesis implement a
“sestanbul” titled project.

KEYWORDS: corporate identity, logos, creative process, rave reviews, Sait Maden.
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1.GIRIS

Bugiin dogal olarak, kurumlar ve sahip olduklari, kontrol ettikleri, bdliimleri, subeleri ve
markalar1 i¢in gelismis kurumsal kimlik programlarin1 yonetmek, olagan bir is. Gergekten,
kamuoyuna mal olmus her sanayi ve hizmet sirketi kimlik programima sahiptir. Ulkemizde
reel sektdrde baslayan kurumsal kimlik etkinlikleri, zaman i¢inde, kamu kurumlarina ve sivil
toplum kuruluslarina yayildi. Eskiden tasarimcilara “amblem” ismarlaniyordu. Simdi artik

kurumsal kimlik, {iriin ve marka kimligi, kurum imaj1 gibi terimleri sik¢a duyuyoruz.*

“Logo, Tasarim Ilkeleri, Yaratici Siire¢ ve Elestiri” baslikli Yiiksek lisans tezinin ana

eksenini kurumsal kimlik programlarinin ana unsuru olan logo tasarimi olusturuyor.

1.1. Cahlsma Amaci

Bu ¢alismada, logo tasariminin temel ilkelerini, logonun ticarette, sanayide, hizmet
sektorlinde, sivil toplum ve kamu kuruluslarinda Onemi arastirmayi, yapilmis
orneklerden yola ¢ikarak tasarimda yaraticit slire¢ ve elestirel boyut kavramlar
tizerinde durulmak suretiyle bir iletisim ve kurumsal kimlik araci olarak logonun
ekonomik ve kiiltiirel fonksiyonlarinin incelenmesi amaglanacaktir.

1.2. Calisma Metodu

Bu ¢alisma iki ana boliimden olusacaktir. Birinci ana boliim 4 ana baglik altinda
toplanacaktir. Calismada logonun tarihgesi, logonun ortaya ¢ikisi, logonun ticaret ve
sanat ile ilgili yanlar1 kapsam alanina girecek sekilde arastirilacak ve logunun
buralarda oynadigi rol dikkatlice incelenecektir.

Eser niteligindeki ikinci ana bolimde yaratict tasarim siirecinin  Orneklerle
arastirtlmasi ve elestirinin grafik tasarimdaki 6nemi vurgulanacaktir.

! sadik KARAMUSTAFA, 21. Yiizyil Tiirkiyesi’nde Gérsel iletisim Tasarimi Egitimi, MSGSU Sanatta
Yeterlik Tezi, 2003, istanbul, 125.



1.3. Calisma Plam

Birinci ana boliim: Logonun tarihgesi, logo yapmanin amaci ve énemi, logonun
insanlar lizerindeki etkisi incelenecek .

Ikinci béliim: Tez vyazarmin yapmis oldugu profesyonel logo tasarimlari
tasarimcilarin ve akademisyenlerin elestirilerine sunulacak; logo tasarimlariyla one
cikan tasarimci Sait Maden’in eserlerini arastirmak iizere Istanbul sehrinde fotograf
calismas1 yapilacak; tez danigsmaninin onerdigi bir konuda logo tasarimi projesi
gergeklestirilecek.



2. BIRINCI BOLUM
2.1. Logonun Tarihgesi

Insanlar logoyu bir ara¢ olarak tarih boyunca kullanmislardir. Tarihteki sembol
olarak kullanilan ilk ¢izimler Fransa’da Lascaux magarasi ve Ispanyada Altamira
Magarasi’nda bulunmus ve insanlar gorsel iletisim yoluyla bagka insanlara tehlike
durumunun oldugunu aktarmaya calismiglardir. Misir’in en eski doneminden kalan
tabutlara da ¢izilmis sekiller mevcuttur.

Orta cagdaki tacirler ve esnaflar mallarin belirlenmesi i¢in degisik semboller
kullanmiglardir. Matbaacilar 19.yy’ in sonlarinda tiim bastiklart matbu malzemeler
lizerine bir logo veya harf ¢izerek iirlinlerinin iizerine kimliklerini yerlestirmislerdir.
20. yy’ m baglarinda da Amerika’daki kovboylar da kendi mallar1 olan sigirlarin
ayrismast  i¢in  0zel semboller kullanmiglar, kizgin demirle hayvanlar
damgalamislardir.

Osmanli padisahlar1 icin, fermanlarda, resmi belgelerde, bina kitabelerinde
kullanilmak iizere tugra adi verilen logo olarak da nitelenebilecek yazili isaretler
tasarlanmistir. Tugra Osmanli Imparatorlugunun en yiiksek makamii temsil
etmekteydi.

Rasim 1: Kanuni Sultan Siileymanin Tugrasi.
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Kanuni Sultan Siilleymanin Tugrasi



Amerika’daki kriz doneminde issiz kalmis insanlar kendileri arasinda yeni bir
iletisim sistemi olusturmuglardir. Bu sistemde isciler binalarin duvarlarina 6zel
sekiller ¢izerek bir mesaj1 bagka iscilere veriyorlardi, 6rnegin: dort yatay ¢izginin
anlami “bu evdeki insanlara tahta kirmakta yardimci olursaniz size bedava yemek
verilecektir” seklindeydi. Sehrin duvarlarindaki ¢izgiler, semboller ve logolarin hepsi
bir sekilde insanlarin duygularini belirtmek, iletisim kurma ¢abasi veya kendini isbat
etme ¢abasi olarak diisiiniilebilir. Ilk insanlarin kullandig1 yéntem gibidir.2

1980 yilinda Amerika’da 700 litografi matbaas1 yaklasik 8000 eleman ile
calismaktaydi. Bunlar litografiye daha fazla itibar kazandirdilar. 1840’ta Newyork’
tan Josef Mores ve 1850°de Ingiltere’den Fedrik Walker ve 1870’te Fransa’dan
Jowel Shirt gorsel sanat metodunu icat ettiler. 19.yy’ in sonlarindaki sanat ve el
sanatlar1 hareketleri, donemdeki litografi sanatinin Viktorian tarzina biiyiikk bir
ihtiyaca yanit olarak olusturuldu ki dénemdeki iirlinlerde samimi bir sanat duygusuna
neden oldu. O dénemdeki halkin sanat sevgisi, sirketler ve sanatcilarin daha biiyiik
bir azim ile logo tasarlama ve halkta kendilerine prestij kazandirma nedeni oldu.
Modern Tiirk grafik tasarimimin énciilerinden Thap Hulusi Gérey’in 1930°Iu yillarda
tasarladigr “Kurukahveci Mehmet Efendi ve Mahdumlar1” logosu giinlimiizde bu
firma tarafindan degistirilmeden, kurumsal kimligin en Onemli unsuru olarak
kullanilmaktadir.?

Bugiin logo tiim bilim dallarinda incelenmektedir. Ozellikle sanat elestirisi, edebi
elestiriler ve medya alaninda 6nemli bir rol oynadig1 goriilmektedir.

2.2. TERMINOLOJI

Logo Yunanca “LOGOS” kelemesinden tiiretilmistir ve Yunancada “Logos” sozciik
anlamina gelir. Logo bir sembol, sekil, resim veya yazi olarak bir kurum, iiriin veya
olay1 anlatmak i¢in kullanilan gorsel bir simgedir. Bu gorsel semboliin kendine 6zgii
bir yapisi, rengi ve yazi tipi vardir. Bu 6zellikler anlasilir sekilde olmalidir. Amblem,
logo, logotayp kurumsal kimligi temsil eden gorsel elemanlar i¢in kullanilan en
yaygin terimlerdir.* Zaman iginde amblem ve logotayp terimleri ortadan kalkns,
logo terimi yaygin olarak kullanilmaya baglamigtir.

Logo bir amag, mal veya aktiviteyi belirtmek i¢in tasarlanir. Baska bir deyisle
kurum, {irlin veya etkinlik kimliginin simgesidir. Logo marka ve isaretlerin yerine

’ Kazem HASSANI, Tarikhi Hunar(Sanat Tarihi), 1998, 73.
3
A.g.k.,76.
*Abdul Macid HUSEINI RAD, Mabaniye Hunari Tajassumi (Gorsel Sanatlar Temelleri), 26.



kullanilir. Logo degisik gorsel kaliplarda goriinebilir. Kurumsal kimlik, kurumsal
kisiligin somutlasmus elle tutulur gostergesidir.”

Logo bir kurumun gorsel simgesi olup gorsel kimligini ifade eder. Bu kimlik kolay
ve hizlica anlagilmalidir. Logo yogun bir bilginin temsilidir ve gorsel bir ifadedir.
Logo bir deyis veya anlami ifade etmek ic¢in gorsel bir aragtir. Logolar bir sirket,
sahis veya organizasyonu anlatmak i¢in kullanilir. Bu sayede digerlerinden ayrilmis
olur. Logolar ya tamamen grafik (sembol veya ikon) ya da sirketin isminden
olusabilir ( Logotype veya workmark).

2.3. BICIMSEL OLARAK LOGO TURLERI

Logolar 3 ana boliime ayrilirlar: Typogramlar (yaz1 logolar), picktogramlar (gorsel
logolar) ve bu ikisinin bir arada kullanildig1 birlesik logolar. Ama daha spesifik bir
gruplandirma yapacaksak:

Yaz logolar (tipografik)

Resim temelli logolar (piktogram)

Yaz ve resimden olusan logolar
Monogramlar (Bas harflerden olan logolar)
Metin Logolar

Simgeler

o ks whE

Tipografi, yaziyt belli bir forma sokma teknigidir; soziin ve yazinin goriinen
bi¢cimidir. Grafik tasarimda da tipografinin 6nemi cok biiyliktiir. Yayimlanacak
yazinsal igerigin tasarimi olarak da tanimlanabilir. Yazi hem igerik olarak hem de
gorsel olarak bir etkiye sahiptir. Resim, illiistrasyon yada renk kullanmadan grafik
tasarimlar olusturmak miimkiindiir fakat yaz1 ve tipografi grafik tasarim
ihtiyaglarinin  karsilanmasinda temel ogedir. Sadece tipografik elemanlarla da
oldukea etkili tasarimlar elde etmek miimkiindiir.°

Resim temelli logolar, piktogram ya da piktograf bir esyayi, bir objeyi, bir yeri, bir
isleyisi, bir kavrami resmetme yoluyla temsil eden semboldiir. Bu sembollere dayali
yazi sistemine "piktografi" denir. Piktografi; temsili ve grafiksel ¢izimler seklinde
kullanilan bir anlatim bi¢imidir. Bir bagka deyisle, anlamli isaretleri esas alan yazi
sistemlerindeki isaretler olarak aciklanabilir. Piktografi temelde ¢ivi yazis1 gibi biraz
uzam olan ve fonotik harfler veya belirleyici uyaklar kullanilarak olusturulan bir
sistemdir. Civi yazisinda ve hiyeroglifik yazilarda piktogramlar bulunur. Ornegin;

> Sadik KARAMUSTAFA, 21. Yiizyil Tiirkiyesi’nde Gérsel iletisim Tasarimi Egitimi, MSGSU Sanatta
Yeterlik Tezi, 2003, istanbul, 127.
® Kazem HASSANI, Tarikhi Hunar(Sanat Tarihi), 1998, 16.



Hitit ve Urartu yazi sistemleri piktografiktir. Piktografik simgelerin en O6nemli
0zelligi biitiin diinyada ayni1 anlama gelmeleridir ve bu simgeler genellikle uyar1 veya
yonlendirme amaciyla kullanilmaktadir.

Kombinasyon tipi logolar: Tipografi ve piktografilerin birlesiminden olusur. Yani
hem gorsel sekiller hem de yazilar igerir. Genelde iki ya da daha fazla farklhi
etkilesimli logo tipinin kullanilmasindan olusurlar. Harflerin parcalar, golgeler,
deforme edilmis karakterler, el cizimlerinin bilgisayarda bir araya getirilmesiyle
olusurlar. Ortaya ¢ikan logolar genelde enerji doludurlar.’

Sembolik, ya da simgesel logolar: Bu tiir amblemlerde sembollerden yararlanilir.
Kimi sembollerin yiiklendigi anlamlar vardir. Bu anlamlar ¢cogu sektor tarafindan
kendilerine mal edilmistir.Dolayisiyla bir firmaya ait amblem tasarimi yapilirken
firmanin ait oldugu sektdre 6zgii sembollerden yararlamlir.Ornegin Baykus akil,
bilim bilgelik demektir ve egitim kurumlarinca kullanilir. Bazen kullanildig1 sembol
sektore ait degil ama firmanin simgesi olarak tanimlanir 6rnegin apple firmanin
logosu olan elma elektronik cihazlara hig alakasi yoktur.

Metin logolar: bu logo metinden olusmaktadir. Genelde metin bir sirketin ismidir ve
grafik O0gelerinden olugmaktadir 6rnegin ¢izgi ve ¢ergeve, ama konsantrasyon metin
tizerinde daha fazladir.

2.4. LOGO ILE RESIM VE YAZILARIN ILISKISi

1. Logolarda yer alan resimler (illiistrasyon, ¢izim, grafik, fotograf) kurum ve riiniin
tirliyle alakalidir; bir kahve sirketin logosunda kahve ¢ekirdegi resmini kullanmak
bu gruba girer.

2. Logoda kullanilan resimler {irlinle veya kurumla dolayli olarak ilgilidir; bir kosu
yarismas1 etkinliginin logosunda tazi kullanilmasi bu yontemin kullaniimasina
ornektir.

3. Logoda kullanilan resimlerin sektore ilgisi yoktur; 6rnek olarak apple sirketin
logosunda elmanin kullanilmasi.

Logolar ii¢ ana bilesenden olusmaktadir; ikon, yazi karakteri ve renk

Resim: gorsel acidan anlam ifade eden resimler veya sekillerdir. ikon kullanima gore
logolar ikiye ayrilir, agiklayici logolar ve soyut logolar.®

7 Abdul Macid HUSEINI RAD, Mabaniye Hunari Tajassumi (Gorsel Sanatlar Temelleri), 35.
® Kazem HASSANI, Tarikhi Hunar(Sanat Tarihi), 1998, 37.



2.5. LOGO TASARIMININ TEMEL ILKELERI

1.

10.

11.

Logoda vektor kullanilmali: Her zaman piksel tabaninda tasarim yapan
programlarda logo tasarimindan kaginilmali, vektorler hem daha hafiftirler
hem de biiylime kabiliyete sahiptirler.

Tasarimimizda iki degisik puntadan fazla kullanmayimiz: farkli puntalarin
kullanilmast durumunda tasarimin diizenini kaybedip logonun okunmaz ve
anlasilmazligina sebep olmaktadir.

Logo bir anlam ifade etmeli: yani izleyici bir logoya baktiginda, sirketin
anlatmak istedigi kavrami anlamali.

Logoyu siyah arka plan ile de kiyaslama yapiniz: logonun tasarlandiginda o
logonun renkli arka planda kullanilmast herhangi bir sorun ¢ikmamali.
Logonuzda resim kullanmayiniz: logoda farkli tonlar igeren illiistrasyon ve
fotograf kullanmas1 logonun kalitesinin diismesini sebep olup amatoérce bir
tasarimina ifade eder.

Logo basit olmali: basit bir logo daha rahat izleyicini hafizasinda yer alip
daha gec unutulacaktir.

Logo tek renk olmali: logolarda her zaman tek renkte tasarlanmali ¢linkii eger
bu logodan miihiir yapilirsa miihiirlerde tek renk kullanilir. Tavsiye edilen
yontem, basta tasarim siyah beyaz modunda tasarlanmali ve sonra istenen
sekilde renklendirme yapilsin. Bu yontem ile siyah beyaz seklinde de
kullanabilir olacaktir.’

Logo kopya olmamali: tasarladiginiz logo baska bir sirketin logosunun
benzeri olmamali, ayrica 6zel bir tasarimina sahip olup 6zel bir tasarim yap1
ile sizin sirketinizde 6zel bir gorsel kimligi getirecektir.

Logo konuya alakali olmali: logo har zaman amaca yonelik tasarlamali
mesela bir ¢cocuk oyuncak magazasi i¢in bir logo tasarlamak istenirse, bu
tasarimda ¢ocuklarin zevklerine yakin puntalar ve renkler kullanilmali, aym
anda bu tasarim bir hukuksal sirkete uygun degildir.

Tasarimcilardan fikir alin: tasarladigimiz logolar zihninizdeki fikirlere
aktarmiyorsa, veya grafik tasarimcilarina gore profesyonel bir tasarim
degilse, tasarimi bastan baglamalisiniz.

Logonun boyutlar1 esneklik gosterebilmeli: Logonun tasariminda logo
sorunsuz bir sekilde kalite farki olmadan biiyiitme veya kiicliltme kabiliyete
sahip olmali, bu sekilde tekrar tekrar logoyu tasarlamaya zorunda
kalmayacaksiniz. Tasarlanmis logo arka planda, ilan panolarinda veya ziyaret
kartvizitlerde kullanabilecek sekilde olmalidir. *°

° Abdul Macid HUSEINI RAD, Mabaniye Hunari Tajassumi (Gorsel Sanatlar Temelleri), 5.
% Musib USTOWAR, Environmental Graphic Arts, 65.



12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.
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Tasariminizi tekrar gézden geciriniz: Tasariminizi bitirdikten sonra detayl
bir sekilde kontrol ediniz, miisterini goziine ilk bakista gelemeyecek kadar
kiiciik hatalar1 bile diizeltiniz.

Logonun amaci belli olmali: logoyu tasarlamadan Once, bu logo karsi
tarafiniza ne anlatacak diye sorunun cevabini diisliniilmelisiniz, bir logo
yalmiz bir Resimdegildir, sekil, renk veya resimden olusan bir ticaretin gorsel
taniticisidir.

Uyum, denge ve oran: baska bir deyisle karanlik veya parlaklik seviyeleri,
cizgilerin inceligi ve kalinlig1 birbirleriyle uyumlu olmali ve ¢izgiler ve
resimlerin birlestirmesinde uygun ritme sahip olmali.

Logo uzun bir siirede kullanabilmeli: logonun tasariminda logo uzun bir
siirede kullanabilir seklinde olmali, degisiklik gerekirse bile ana cerceve
degismemeli ve yalniz detaylara degisiklik gelmeli.

Kiiltiirsel uyum: logo toplumun kiiltiiriinii dikkate alarak tasarlamali ve bu
kiiltiire uyumlu bir logo tasarlamali.

Pozitif ve negatif seviyelerin orani(karanlik ve parlaklik) ve dagilimi diizgiin
olmali ve bir bolgede uyumsuz bir sekilde karanlik veya parlaklik
tasarimlamamali.

Logo sirketin faaliyetini dolayli bir sekilde anlatmali: logo ¢ok basit ve ilk
bakista her seyin belli olmasi istenmemektedir mesela bir dis¢i i¢in logo
hazirlanirsa direkt bir dis resmi koymak uygun degildir.

Ik taslagi kursun kalemle cizilmeli: bu aletlerin kullanmasi bilgisayardan
daha kolay olup ilk tasarimi kalem ile baslayip ve sonra bilgisayar yardimiyla
devam ediniz, yalniz ana taslak her zaman kagit {izerinde ¢izilecektir.
Tasarimda sirketin politika veya dinsel yaklasimina iizerine durmamalidir:
Tasarimda sirketin herhangi dinsel veya politika yaklasimi1 veya baska bir
yaklagimi lizerinde durmamali ve profesyonel ve has bir tasarim yapmaya
g:ahsmahdlr.ll

Tasarimc1 miisteriyle tasarim hakkinda konusurken profesyonel tasarim
bilgileri hakkinda on bilgi vermesi gereklidir. Miisteriyi bazi ucuz veya
licretsiz logo tasarim sitelerine gitmemesi konusunda uyarmalidir, ¢iinkii bu
sitelerdeki logolar bagka logolarin kopyas1 veya benzeri olabilir. Miisterinin
sirketi gelisir ve yiiksek mevkilere gelirse logosunun kopya olmasi ticaretine
cok biiylik zararlar verebilir ve prestijini diisiirebilir.*?

Logonun tasarimi basit olmalidir: Basit bir logo akilda daha fazla kalir.
Ornegin, Nike firmasinin logosunu diisiiniirsek kolay kolay unutulmuyor.

. Bir sirkete logo tasarlanirken o sirket hakkinda bilgi sahibi olmak gerekir.

" Murtaza NACAFZADE, Bastanshinasani irani (iranli Arkeolog), 20.
2 Mustafa MOMAYYEZ, Farhang-e- Nomadha (Kiiltiirel semboller), 58.



24. Logoda renk kullanilirken renklerin insan psikolojisi iizerinde etkisi
bilinmelidir. Her rengin farkli bir sembolii vardir. Logo tasarlanirken bu
semboller bilinmelidir. Ornegin, mavi barisi, sar1 halki ve kirmizi kalbi temsil
eder.

25. Miisterinin logo tasarimi hakkinda bilgisi 6nemlidir. Bilgisiz bir miisteri
logonun sadece kendi zevkine gore tasarlanmasini isteyebilir ve Oyle bir
tasarim piyasada ragbet gormeyebilir.

26. Logonun tasariminda konuyu dogrudan anlatan semboller kullanilabilir ancak
o konuyu farkli sembollerle anlatmak daha dogru bir tercihtir. Ornegin, Apple
firmas1 elektronik sirketi olmasina ragmen sembol olarak elmayr se¢mis,
Mercedes firmasi logosunda arabay1 anlatan bir sembol kullanmamistir. Logo
bir sirketin gorsel temsilcisidir.

27. Logo sirketin ana 6zelligini temsil etmelidir. Bir logo temsil ettigi sirketin
biitiin Ozelliklerini yansitmayabilir. Basarili logolar tek bir mesaji basitge
aktarabilmelidir.

28. Logonun hitap ettigi insanlar sadece belli bir bolgeye veya kesime aitse o
tasarimda o bdlgenin sembolleri kullanilmalidir. Logonun her kesime herkese
etmesi isteniyorsa evrensel semboller kullanilmalidir. Milli semboller
uluslararasi alanda kullanilmalidir. Milli sembolleri {ilke i¢inde kullanmak
dogru bir tercih degildir. Bu herkesi bildigi siradan bir kullanim olur.

29. Miisterilerin onerileri kullanilmalidir. Onlardan fikirlerini serbest bir sekilde
dile getirmelerini isteyiniz. O zaman tasariminizin istiinliikleri ve eksiklikleri
daha net anlasilir. Miisteriden tasariminizin eksiklerini veya yanliglarini
yorumlamalarini isteyiniz. Sadece evet veya hayir cevabi sizi tatmin etmesin.
Miisteriye: “Bu logo amacmizi ne kadar ifade ediyor? Bu logo sizin
kiiltliriinlize uyum sagliyor mu?”gibi sorular sorunuz. Ayrica bu logoyu
nerelerde kullanacagini da miisteriden 6greniniz. Ciinkii logonun kullanim
yerine gore dzellikleri de degisir. Ornegin, bir internet sitesinde kullanilacak
logonun 6zellikleriyle bir ambalaj {izerinde kullanilacak logonun bi¢imi farkl
olur.Ambalaj iizerinde kullanilan logolar ambalajin etrafini sarabilir veya
cesitli yiizlerinde bulunabilir. Buna karsilik internet sitesinde kullanilan
logolarda yazilar logonun saginda veya solunda yer alir."®

30. Logoda uzun yazilar kullanilmamalidir. Telefon numarasi, adres veya girketin
ek bilgilerini gdsteren kisaltmalar (LTD, STI) kullanmak dogru degildir.
Logoda Sirket hakkinda ek bilgi verilmek isteniyorsa bu yazilar logonun
altinda olmalidir.Logo hakkinda bilgi verilmek isteniyorsa bu bilgiler ek bir
dosya halinde miisteriye verilmelidir."*

B Musib USTOWAR, Environmental Graphic Arts, 68.
14
A.g.k.,76.
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2.6. TEMEL TASRIM ILKE VE YONTEMLERI
BAGLAMINDA BIiR LOGONUN YORUMLANMASI:
ISTANBUL BUYUKSEHIR BELEDIYESI

Logonun ortasindaki yedi beyaz iicgen ise; sehrin {izerine kuruldugu yedi tepeyi
simgeler. Tarihte “Yedi Tepeli Sehir” diye anilan, iizerine “Istanbul Yedi Tepe” diye
sarkilar yapilan sehir, ilk kuruldugu donemlerde yedi tepe iistiinde konumlanmis bir
sehirdi. Yedi beyaz iiggen iste bu yedi tepeyi simgeler.

Istanbul’un iistiine kuruldugu yedi tepe sunlardir:

1. Topkap1 Sarayi, Ayasofya ve Sultanahmet Camii’nin bulundupu tepe

2. Cemberlitag ve Nuruosmaniye Camilerinin bulundugu tepe

3. Beyazit Camii, Istanbul Universitesi ve Siileymaniye Camii’nin bulundugu tepe
4. Fatih Camii’nin bulundugu tepe

5. Yavuz Selim Camii’nin bulundugu tepe

6. Mihrimah Sultan Camii’nin bulundugu tepe (Edirnekap1 semti)

7. Kocamustafapasa semtinin bulundugu tepe

Logonun alt tarafinda ise; iki sur goriiliir. Bu surlar, sehrin tarih boyunca
fethedilmesinin zor oldugunu hatirlatir. Tarih boyunca Istanbul; giiclii surlariyla
kendini fethetmeye ¢alisan her devleti piiskiirtmiistiir. Ta ki; Ikinci Mehmed’e kadar.
Zaten Ikinci Mehmet; Istanbul’u fethedince Fatih Sultan Mehmet olmustur. Bu iki
sur; iste Istanbul’un tarih boyuncaki bu gii¢lii konumunu temsil eder. Bu surlarin iki
tane olmasinin sebebi ise; sehrin iki yaka halinde iki kita {izerinde kuruldugunu
temsil eder. Asya ve Avrupa kitalarinda kurulu bulunan sehir; Avrupa Yakasi ve
Anadolu Yakasi adi verilen iki yaka {izerinde yer alir. Iki surun arasindaki bosluk ise;
iki yakayr aywran ve giizelligi dillere destan olan iinlii Bogaz’1 simgelemektedir.
Istanbul Bogaz1; tarih boyunca tiim devletleri ve tiim halklar1 giizelligi ile biiyiilemis
bir su yoludur. Bu giizel ve dnemli su yolu da; IBB logosunda temsil edilmistir."®

> http://dersbasi.wordpress.com/2011/12/12/istanbul-buyuksehir-belediyesi-logosunun-anlami/
istanbul-buyuksehir-belediyesi-logosunun-anlami, 12/4/2014



http://dersbasi.wordpress.com/2011/12/12/istanbul-buyuksehir-belediyesi-logosunun-anlami/
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Rasim 2: istanbul Biiyiiksehir Belediyesi.

Tasarimct: Metin Edremit
Kurum Adi:  Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi

Yil: 1969

2.7. MARKA, AMBLEM, LOGOTAYP

Ticaretin baglamasiyla birlikte bir malin ya da bir iiriiniin digerlerinden ayirdedilmesi
gerekliligi de dogmustur. Zamanla bazi {rlinlerin tasidiklart  6zellikleriyle
rakiplerinden ayrilmaya ve aranilir olmaya baslamasi; bunlarin kolay ayirdedilmesi
gerekliliginden dolay1 iizerlerine bazi isaretler konma zorunlulugunu getirmistir.

O donemde; okur yazar kitlenin fazla olmamasi, bu isaretlerin daha ¢ok semboller
seklinde ifade edilmesinin de temel nedenidir.

Satict ile alicinin karsi karsiya gelmedigi giiniimiizde ise bir iriiniin tiiketiciye
ulagmasi icin aracilara gereksinim duyulmaktadir. Zaman i¢inde haberlesmenin ve
ulagimin bu denli gelismesi, bir pazarda ayni iiriiniin pek ¢ok ¢esidinin bulunmasi,
buna bagl olarak dogrudan satis iinitelerinin artmasi sonu¢ olarak insanlar1 satis
oncesi karar vermeye zorlamaktadir. Bu, pek cok {iriiniin ambalajli olarak satilmasi
nedeniyle tiiketicinin tatma, dokunma, deneme sansin1 kaybetmesi anlamina gelir ki,
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sonu¢ olarak tiiketicinin ister istemez eski deneyimlerine, aligkanliklarina ya da
reklamun etkisine bagl olarak se¢im yapmaktan baska segenegi kalmamaktadir.'®

Iste tiim bu nedenlerle; iiriinler aras1 ayirdedici isleviyle marka, markayr olusturan
simge, 0zglin yaz1 ve isaretlerin 6onemi her gecen giin daha da artmaktadir.

Marka, hepimizin bildigi iizere; bir iriiniin veya hizmetin, diger irlin ve
hizmetlerden ayrilmasini saglayan sozciik, ad, sembol ve isaretler manzumesidir.
Ancak tanimdan da anlagildig1 ilizere markay1 'liriin' ve 'hizmet' (sirket, magaza,
kurulus vb.) markas1 olarak iki ayr1 baslikla siniflandirabiliriz. Bununla birlikte her
ikisini de kapsayan markalar da yok degildir.

Rasim 3: FORD

Tasarimct: Wales

Kurum Adi: FORD

Uretilis bigimleriyle markalari; sirket isimleri (Ford, Tofas, Oyak, vb.), kisisel
isimler (Kog, Vakko, Elvan, vb.), anlamsiz isimler (Pop, Fay, Omo.vb.), yabanci
dildeki isimler (Chat Noir, Blendax, Ronson,vb.), herkes¢e bilinen sozciikler
(Karaca, Feza, Yumak, vb.), kisaltmali ya da yan anlamli isimler (Meysu.vb.) diye de
siniflandirmamiz miimkiindiir.*’

2.8. Iyi bir markanin ézellikleri

Oncelikle, markanin soylenisi kolay olmalidir. Ancak baskalariyla karistirilma riski
tastmamalidir. Ornegin, taninmis reklam ajans1 Cenajans'in sdylenisine ok benzeyen
baska bir reklam ajansi, Cenajans'la karistirilma ihtimalini hesaba katmalidir.

1. Herhangi bir iriinlin ya da kurulusun adi, bagka alanlarda
kullanilmamalidir. Karigikliklara neden olabilir. Ornegin hepimizin

¢ Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 8.
17
Ag.k., 8.
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bildigi "Ko¢ Holding" yaninda hig ilgisi olmayan "Kog¢ Otobiisleri"nin de
var olmasi gibi.

Rasim 4: Kog Sirketler Toplulugu

Tasarimct: Chermayeff & Geismar — New York. 1971
Ulke: Cecenistan/ ABD vatandasi

Kurum Adz: Kog

Insan ya da hayvan isimleri marka adi olarak se¢ilmemelidir. Aym
isimden pek cok kisinin olabilecegi ve ismin, ayr1 yerlerde belki de ayni
konudaki bir markalamada kullanilabilecegi hesaba katilmalidir. Boyle bir
durumda kars1 kars1 karsiya kalinabilecek riskler dnceden goriilmelidir ve
secim yol agabilecegi kotii sonuclar géz onilinde tutularak yapilmalidir.
Dogabilecek sorunlar hesaba alinarak yapilan se¢im ayni zamanda olasi
kotii sonuglarla en iyi miicadele bicimidir; "Kog¢" 6rneginde oldugu gibi.

Marka adi olarak cografi isimler se¢ilmemelidir. Her seyden dnce, aym
yorenin ismini kullanan pek c¢ok firma ve iirlin ad1 oldugu, olabilecegi
unutulmamalidir. Bu durum, tiiketici i¢in de, firma igin de daha
baslangicta eksiden baslamak gibi bir olumsuzluga neden olur. Ornegin
"Ankara" isminde; gazoz, makarna fabrikasi, reklam ajansi, sigorta
sirketi, vb. markalar vardir.

Markalar, iirliniin 6zelliginden dogmamalidir. "Sart", "silindir", "...," vb.
gibi iiriiniin bi¢im ve renginin ifadesi olan sozciikleri kullanarak akilda
daha kolay kalinacagini sanmak temel bir yanilgidir. Aksine; tiriinle ilgisi
olmayan, uydurulmus bir ismin unutulmama, akilda kalma sansinin ¢ok
daha yiiksek oldugu bilinmelidir. "Sana", "..." ve "Omo" isimlerinde
oldugu gibi.
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Bir bagka konu, iiriiniin veya firmanin soyut bir sézciik olan isminin (markasinin)
somut hale gelmesi i¢in bi¢cim olarak da digerlerinden ayirt edilebilir olmasi
gerektigidir. Bu baglamda ayirt ediciligi saglamak, markanin kendine 06zgi
ambleminin ya da 'logotype'inin yapilmasi ile miimkiindiir.

Bugiin dilimizdeki karsilig1 "simge" ve "0zgiin yaz1" olan "amblem" ve "logotype"
sozcukleri, iki farkli kavram olarak ayri1 ayr1 sozciiklerle de, her iki kavrami
kapsayan tek bir LOGO sozciigiiyle de ifade edilebilirler. Bu bakimdan LOGO,
amblem ve logotype sozciiklerinin tek tek amacglar1 olan, adinmi tasidigi {iriin veya
firmay1 en 6zgiin bicimde ayirdedilir kilmak gibi bir islevsellige sahip olmalidir.™®

'8 Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 8.
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2.9. Logo tasariminda fonksiyon ve form iliskisi:

Logo tasariminda fonksiyon-form iligskisi onemlidir. Bunlara renk unsurunu da
ekleyebiliriz. Biitiin bunlara dikkat ederken, estetik olgusunu ve cagdas tasarim
kavramlarin1 da géz oniinde bulundurmak gerekir. Ureticilik ve fonksiyon ugruna
estetik olmayan anlayistan, moda ugruna da amacina uygun olmayan tasarimlardan
kaglnllmahdlr.19

Rasim 5: T.C Kiiltlir ve Turizm Bakanhgi Rasim 6: Vakko

0
O VAKKO

Tasarimct: Mengii Ertel Tasarimci: ~ Sinan Baykurt
Kurum Adi:  T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Kurum Adi: Vakko
Tarih : 27 Haziran 2011

Ornegin bir gida konusunu sembolize edecek formlar yumusak ve yuvarlak hath
olmali, diger taraftan da bir insaat konusu daha koseli, geometrik ve statik formlarda
tasarlanmalidir. D1s ticaret, ulasim, haberlesme konular1 daha dinamik, akici ve optik
formlarda, moda, sanat, eglence ve kiiltiir konulariysa, modern, estetik ve carpici
formlarda anlatilmalidir.?

Kadinlarla ilgili kozmetik {irtinlerde el yazis1 yani kaligrafi kullanma egilimi vardir.
Aslinda piyasaya baktigimizda sektor oOnderi dedigimiz markalarin tasarim

% Ali Tekin CAM, Tiurk Grafik Tasarimcilari LOGO, 9.
20
Agk., 9.
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yaklasimlar1 kendilerinden sonra gelen markalar1 etkiler. Ornegin 1950°li yillarda
sar1 tenekeyle piyasaya siiriilen bitkisel margarin VITA’dan sonra gelen biitiin
markalar ambalajlarinda sar1 renk kullanmislardir.

Logoyu tasarlarken anlatimi siyah-beyaz olarak diislinmek zorundayiz. Daha sonra
gerekiyorsa bir takim boliimler grilesebilir. Bir logo tasariminin en gii¢lii hali siyah-
beyaz anlatimidir. Griler ¢ogaldik¢a etki de azalir, iyi ¢6ziimlenmis bir amblemin
siyah-beyazi1 konuyu anlatmaya yeterli olmalidir. Gorsel etkisi giiglii olan amblemler,
kontrast elemanlar bulunduranlardir. Bu amblemler digerlerine gore ¢ok ¢abuk idrak
edilirler, tanimlanmalar1 daha kolaydir ve daha bir akilda kalicidirlar. Gri tonlar ve
renkler yardimci elemanlar olarak goriilmelidirler.

2.10 .Logo ve Toplum

Toplumlar genis boyutlu diisiince ve inang akimlarini sevmek, benimsemek,
savunmak i¢in onu sembolize edecek logolar bulur ve bu logolar aracilig: ile konuya
yaklasirlar... Hacin Hristiyanhig:, Hilalin Islamiyeti, Orak-Cekicin bir iilkeyle birlikte
bir rejimi de ifade etmesi gibi...

Dinlerin kaliciligi dinsel isaretlerin yiizyillar, hatta bin yillar boyunca hig
degismeden etkili olmasmin yani sira, siyasetteki degisiklik, siyasal ikonlarin
degismesine ya da ortadan kalkmasina yol agar. Kitleler tarafinda bir donem
kutsallastirilar isaretler, bir gecede alaasagi edilirler. Eski ¢aglardan kalma bir isaret
olan Svastika, Hitler rejiminin semboliine déniistiiriilmiis, Ikinci Diinya Savasi’nda
Almanya’nin yenilmesiyle kullanim1 yasaklanmustir.

Rasim 7: Volkswagen

Tasarimct: Franz Reimspiess
Kurum Adi: ~ Volkswagen

Genel, tarihsel, toplumsal ya da kentsel bir 6zelligi yansitan logonun gorevi bir
fikrin, bir bulusun en dolaysiz, en sade, en kestirme, kavranmasi ¢aba gerektirmeyen,
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her tiirlii basim yontemine elverisli ve toplumsal bellekte yer etme, tutunma yetenegi
yiiksek bir ¢izim olaymni gerceklestirmesidir. Logo, tanitma isareti, soyut bir kavrami
somutlagtirma ve Ozellikle topluluklar1 tanimlamaya yarar. Bu iligki icinde belli
amaglarla kullanildiklar1 i¢in, semboller de logo olabilirler.

Ankara Biiyiiksehir Belediyesi bir donem, Hatti uygarligindan kaldigi sdylenen,
ancak daha sonra Hatti uygarligina ait oldugu anlasilan giines kursu simgesini kurum
logosu olarak kullanmistir. Bu logo belediyenin el degistirmesi sonucunda 1995°de
degistirilmis, yerine, yarisma sonucu yapilan ve i¢inde cami, ay yildiz, ve Atakule
simgelerinin yer aldig1 yeni bir logo kabul edilmistir. 2012’de Atakule’nin yikilma
karar1 sonucu Ankara Biiyliksehir Belediyesi yeni bir logo arayisina girmis ve
Ankara kedisi simgesini logolagtirmigtir. 1980-2012 yillar1 arasinda s6z konusu
kurumun logosu dort kez degismis ya da revize edilmigtir.*

Cesitli tilkelerde degisik siniflandirmalar yapilmasina karsin glinlimiizde logolar,
markalarin simgeleri olarak kullanilmaktadir. Bunun birka¢ ornekle daha iyi
anlasilacagi kanisindayim. Ornegin, bir iiriiniin hangi kurulus tarafindan iiretildigini
ogrenmek i¢in "hangi marka film kullandin"," bu arabanin markasi neydi? " gibi
sorularin cevabi, "Kodak", "ilfort" veya "Anadol", "Mercedes" gibi cevaplar
olmaktadir.?

Burada marka, triintin tescilli ismi anlaminda kullanilmaktadir. Kodak firmasinin
amblemi "K" harfinden olusan bir sembolken, ilfort'un amblemi 15131 simgeleyen bir
motif, Mercedes'in ise daire i¢inde "liglii y1ldiz"dur.

Gelismis birgok iilkede bu calismalar gercekten ilging durumdadir. Kiiltiirel asamalar
egiliminin artmasiyla, bunlar1 tanimlayan amblemlerin kullanimi da artmaktadir. Bu
olgu, ornegin kiiltlir ve spor gibi ¢esitli alanlarda gézlenebilmektedir. Hepsi i¢in de
gecerli olan gozlem, kullanilan amblemlerin fonksiyonlarinin, {iriinlerini tanitim
gorevini de Ustlendigidir. Ger¢i bunlar yaymlarda kullanilmak amaciyla
tasarimlanmiglardir ama farkli konumlarda, Ornegin binalarda kullanmildiklar
gorilmektedir. Ayrica, toren ve kutlamalarda flama ya da modern armalar olarak da
kullanilmaktadir.?

?! sadik KARAMUSTAFA, Tiirkiye Cuhuriyeti’nin Kurulus yillari ve afis, Yiksek Lisans Tezi, 25.
2 Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 11.

> Zeynep ALIYE, http://www.sanalkurs.net/amblem-ve-toplum-bolum-4-1476.html
Amblem ve Toplum, Eklenme: 20.09.2007 - 18/5/2014
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2.11. Logonun Fonksiyonlar: Nelerdir?

Amblem bir kurulusun c¢alisma alanini, boyutlarini, iiretim namini (piyasadaki adi
hakkinda olugmus diisiinceleri) birlestiren bir islev goriir ki, bu anlamda kurulusun
sosyal bireyselligini simgeler. Amblemin yalnizca varligi bile, taninmis reklam
sloganlar1 i¢inde sembolik bir biitlinliik saglar. Siirekli bir reklam kampanyasi i¢ginde
bir amblem gecerlilik kazanmissa, hedef kitlede istek ve ilgi ile es anlam kazanmissa
en ideal duruma ulagsmis demektir. Bir sergi, bir kongre, fuar ya da dernek; her
kurulusun hedef kitlesine kendini tanimlayabilmesi agisindan, amblem daha ilk
asamada gereklidir. Bu durumda ticari amaglar ikinci derecede rol oynar. Amblemin
grafik ifade giicii reklam yoniinii, dolayisiyla kullanim alaninda c¢esitliligi de arttirir.
Bolge veya belediye kurumlariin iletisim ve enformasyon gdrevlerini
cagdaslastirma cabalari i¢in kullanilmasi bunun i¢in yalnizca bir rnektir.

Amblemler, elbette kuruluslarin etkileme alanin1 genisletmek, dolayisiyla ¢agdas bir
goriintli, imaj yaratmak zorundadirlar. Optik olarak etkileyici ve akilda kalict bir
amblem, iizerinde kullanildig: iiriine estetik bir deger katarken tiiketici lizerinde
kaginilmaz olarak belli bir imaj dogurur. Unutmamalidir ki, bir amblemin ifade ve
tanitma giicii, izleyicilerin gorsel algisini etkileme derecesiyle dogru orantilidir. Bu
durumda markanin figiiratif ya da typrografiye yonelik bir diizenleme, bir motif veya
bunlarin birlesimi olmasi hi¢ 6nemli degildir.

Herhangi bir mal iiretmeyen veya satmayan, ancak hizmet veren kuruluslarin
amblemleri "hizmet markalar" olarak adlandirilir. "Kalite damgalar1” ancak devlet
kurumlarmin, resmi makamlarin, endiistriyel organizasyon'un izni ile ve
uyguladiklart sinirlamalar ¢ercevesinde kullanilabilirler (TSE damgasi gibi).

Bir amblem'in olusturulmas1 sirasinda cesitli 6geler géz Oniline alinmalidir. Ayni
dalda cesitli firmalarin rekabeti, amblem kreasyonunda bazi zorlamalar
dogurmaktadir. Bu nedenle ilk asamada 'basitlik, bireysel 6zellik, genel etki' gibi
ogeler kullanilir.

Amblemin, bir kurulusu digerinden ayirt etme gorevi oldugu kadar, lireticinin ve
irettigi malin da kalite garantisini tanimlama gorevi de vardir. Bu nedenle amblemin
toplumda iistlendigi sorumluluk, bu yolla oynadig rol yadsinmamalidir. Amblemler;
kuruluglarin  faaliyetlerini  belirttikleri ve wuzun devrelerde kullanisliliklarini
yitirmemeleri gerektigi i¢in, hem firmanin hem de zamanin onciisii olarak, cagdas bir
goriintli vermelidirler.

4 Zeynep ALIYE, www.sanalkurs.net/amblemin-fonksiyonlari-nelerdir-bolum-5-1477.html
Amblemin-fonksiyonlari-nelerdir-bolum, Eklenme: 20.09.2007 - 12/5/2014



http://www.sanalkurs.net/amblemin-fonksiyonlari-nelerdir-bolum-5-1477.html
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Tasarim negatif veya pozitif olarak kisitlanabilir ve miimkiinse kurulusun iiriinii veya
hizmetleri ile bir iliski kurmalidir. Bir¢ok marka, uzun firma isimlerinin
kisaltilmasindan olugmaktadir. Bircok kurumlarin markalari, bugiine kadar 6dnemli
ekonomik degerler haline gelmistir. Clinkii bu markalar bir anlamda tiiketici i¢in
giivence ve garanti kavrami olusturmuslardir.®

3.1. Tasarlanmalarindaki Yaklasimlara
Gore Logolar

3.1.1. Formlarim Harflerden Alan (Tipografik) Logolar:

Bu tiir logolar; ya firmalarin resimsel anlatim medialar1 bulunmayan veya resimsel
anlatimda karigikliga neden olabilir endisesiyle firma isminin bas harfinin
kullanilmasi istenen firma logolaridir.

Bu tiirlin kokeni daha ¢ok sanayi devriminin sirket monogramlaridir. S6zkonusu
monogramlar sirket sahibinin ve varsa ortaklarinin bag harfinden veya harflerinden
olusur. Tiirkiye grafik tasarrminda bu tiirden ilk logolardan biri IE harflerinden
olusan Ibrahim Etem Ila¢ Fabrikasi logolosudur. 1930’larda tasarlanan kamu
kuruluglarinin logolar1 da genellikle bu yaklasimdadir: Tirkiye Cumhuriyeti
Inhisarlar Idaresi (TCII), Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankas1 (TCMB)

Logolar tek harften olusmakta iseler, o harf alisilmisin disinda bir form almak
zorundadir. Kullanilan alfabedeki harflerden ayrilmasi ve akilda kaliciligi dogrudan
bu ozellige baghdir. Tasarimc1 burada yeni bir harf formu arayacaktir. Bir harfin
anatomik yapist yeni bir form aramak amaciyla deforme edilebilir. Geometrik
formlardan da yararlanilabilir. Ciinkii geometrik formlarin harf imajinin disinda
akilda kaliciligi daha fazladir. Ayrica harfin siyah-beyaz degeri de geometrik
formlara oranla daha zayif kalmaktadir. Bir harfin striiktiirii diger harfte ortak
kullanim 6gesi olabilecegi gibi, harfin espaslarindan yararlanilarak ikinci bir harf de
olusturulabilir, iki harf arasindaki ortak formlar amblemde bir biitiinlik saglar.
Birden fazla harften olusan en onemli 6zellik; harflerin birbiriyle striiktiir, form ve
espas kombinasyonu agisindan dengeli kullanilmasi ve alisilmisin  disinda
olmasidir.?®

% Ali Tekin CAM, Grafikname Matbaa Teknik Dergisi, Say1 1997, 45.
%% Zeynep ALIYE, http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore-amblemler-bolum-6-
1478.html Olusumundaki-bicimlere-gore-amblemler, Eklenme: 20.09.2007 - 22/7/2014



http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore-amblemler-bolum-6-1478.html
http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore-amblemler-bolum-6-1478.html
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Rasim 8: Kopas Kozmetik Sanayi.

TASARIMC! / DESIGNER : M. Getin Erden
KURUM ADI /CLIENT  : Kopas Kozmetik Sanayi

Tasarimct: M. Cetin Erden

Kurum Adr: Kopas Kozmetik Sanayi

3.1.2. Kurumun Yaptig Isle Ilgili Resim ve Formlara Yer
Veren Logolar

Bazi logolar bigimleriyle firma hakkinda bilgi tasirlar. Bu tiir logolar sembolik
motiflerden faydalanilir. Kimi sembollerin yiliklendigi anlamlar vardir. Bu anlamlar
cogu sektor tarafindan kendilerine mal edilmistir. Dolayisiyla bir firmaya ait logo
tasarimi yapilirken firmanin ait oldugu sektdre 6zgii sembollerden yararlanilir.
Ornegin baykus; Giizel Sanatlarin koruyucusu Tanrica Athena’y: temsil ettigi igin
Giizel Sanatlar Akademisinin (Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi) logosunda
yer almaktadir. Dokuma mekiginin “tekstili”, kitabin “yaymevini”, gilivercinin
“barig1” simgelemesi gibi... Bazen de firmanin isminin resimlestigine tanik oluruz.
Kog bast biciminde tasarlanan Ko¢ Holding logosu bu tiirlin Tirkiye’de en iyi
bilinen ornegidir.

Rasim 9: Hokus Sihir Oyunlari.

\

TASARIMC! / DESIGNER : Kemal Comertodlu
KURUM ADI / CLIENT  : Hok

Tasarimct: Kemal Cémertoglu
Kurum Adi:  Hokus Sihir Oyunlar

Ayrica firma adi 6zel bir sekilden olugsmakta ise bu tiir amblemlerde sembole yonelik
tasarimlar yapilmaktadir. Pelikan, Ugbalik, Aslanli, Basak, Karaca gibi.
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3.1.3. Harf ve firma hakkinda imaj veren (Harf ve resimsel
bicimlerin bir arada kullanildig1) Logolar

Rasim 10: Ziraat Bankasi.

X

Tasarimct: Ayhan Akalp
Kurum Adi:  Ziraat Bankasi

Formlarim1 harflerden alan ve firma hakkinda imaj veren bicimlerden olusan
logolarin kombinasyonlaridir. Bu tiir amblemler, firma hakkinda bir imaj verirken,
firma adinin bas harfi ile de diger firmalardan ayrilmasimi kolaylastirir ve akilda
kalma yiizdesini artirir.

3.1.4. Firma hakkinda yeni bir imaj veren (soyut veya
somut) Logolar

Harflerle yapilan logolar genelde bir karmasa dogurmaktadir. Ayn1 logonun altina
ayn1 harflerden olusan bir kurulusun ismi yazilmigsa ve uyum saglayabilmisse, logo;
tanitim ve hatirlama kargasasi olusturabilir. Yapilan tasarimin orijinalligi logonun
yasama siiresini etkiler. Glinlimiizde kuruluglarin artmasi ve harflerle yapilan
amblemlerin ¢oklugu, akilda kalicilik oranin1 biiyiik dl¢iide diigiirmiistiir. Bu sebeple;
logo tasariminda yeni bi¢imlerden olusan logo aragtirmasina yonelinmistir. Bu
amblemler; 6rnegin Woolmark'daki ve Ilfort'dakiler gibi soyut ya da somut
olabilirler.”’

*’ Markagrafigi http://www.creaturk.com.tr/markagrafigi.ntml  23/4/2014
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Rasim 11: Nike.

Tasarimct: Carolyn Davidson
Kurum Adz: Nike

Tarih : 1971

Soyut logolar; Sembolize ettigi konu veya kurulusu somut anlatim elemanlari
kullanmaksizin, sadece 6zgilin bir form iiretmek ve sanatsal etkileme yapmak amaci
ile tasarlanan isaretlerdir. Bazen optik bir form, bazen de plastik degeri olan bir
desen soyut logonun hareket noktasini olusturur. Sayet logo; sirket etkinliginin ya da
ilgili tirlinlin ruhunu veya dinamizmini yansitabiliyorsa soyut olsa bile bir harften
daha iyi ezberlenebilir. Ortalikta pek ¢ok isim vardir. Pek ¢ok kurulus bas harflerini
kullanir, yani sizin adimiz veya adinizin ilk harfi sizi tanitmaya yetmeyebilir. Ama
adiniz anlagilmasa dahi, iyi tasarlanmig bir logo kim oldugunuzu ve ne yaptiginizi
acikca soyler. Eger simgeniz verimlilik anlamma geliyorsa, simgenin her
goriliistinde sirketiniz daha verimli olacaktir. Gorsel dil daha iy1 ve daha hizli ¢alisrr,
uluslararasidir ve daha kolay ezberlenir. Logonun en iyisi ideal kisiligi en iyi
yansitandir. Sigara reklamlarinin yasaklanmasinda ve paketlerde marka isminin
kullanilmasi yasaklaninca Marlboro markasi sadece tnlii tiggnini kullanmaktadir.
I[sim yazmasa da bu kirmizi {iggeni gdrenin bunun Marlboro oldugunu kolayca
anlamaktadir.

3.1.5. Firmanin adin1 veya kelime olarak bir yaziyi, resim
sekline doniistiiren logolar

Akilda kalicilii, kolay hatirlanir olmasi ve karmasaya imkan vermeyen logo
tiirleridir. Bunlar logotype-amblem arasi bicimlerdir. Ornegin amblem, hem fontun
logotype'a doniismesini saglayan ve biitiinii bozmadan bir harfin yerini alan bir
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bi¢cimdir, hem de kullanildig1 yere gore logotype'tan bagimsiz olarak tek basina
amblem olarak kullanilabilir. Alitaila (Air Lines italia), Quelle gibi. Kelime
kisaltmas1 ile yapilan amblemler de bu sinifa dahil edilebilir. KLM-THY-TRT veya
Bossa-Lassa gibi. Bunlar bas harflerin resimlestirilmis 6rnekleridir. Bir de dogrudan
ismin resim olarak ifade edildigi logolar vardir: Biilent Erkmen’in tasarladig:
Bodrum Myndos Oteli’nin logosu Tiirkiye’de bu tiiriin iyi 6rneklerinden biridir. Bu
tiirde bazen ismin tiimii, bazen de tek bir harfi resme d('jniis‘a'iriih'ir.28

Rasim 12: Alitaila (Air Lines italia)

Zllitaha

Rasim 13: Quelle

Qluelle

Rasim 14: Bodrum Myndos Oteli’nin

BODRUM/TURKEY

%8 Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 12.
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Sabanci Kuruluglari, holdinglesen kurulus amblemlerinin ¢dziimlenmesinde en
basarili 6rneklerden biridir. Belirlenen bir yazi karakteri sonuna fontdan daire i¢ine
alimmig S ve A harfleri disi olarak eklenmektedir. Boylece hem akilda kaliciligi,
kolay hatirlanmasi ve en énemli konu olan yeni kurulacak kurulusa amblem tasarimi
arama endisesi ortadan kalkmis ve tiim kuruluslar arasi ortak bi¢cim de elde edilmis
olmaktadir.?

3.1.6. Illiistratif Logolar

Sembolize edilmek istenen konunun resimsel elemanlarla anlatimiin saglandigi,
olduke¢a sadelestirilmis grafik resimlerden olusan son derece dinamik, akilda kalici
logolardir. Hedef kitleyi hemen bilgilendirirler, illustrative logolarda resmin giicii 6n
plana c¢ikmakta, tasarimin form ve renk Ozelligi ikinci planda kalmaktadir.*
Yayinevi logolarinda ¢ogunlukla bu tarz yaklasim hakimdir: Ayrint1 Yayinlari, Metis
yayinlar1, Can yaymlari. Illiistrasyon kitap iizerindeki yaymnevi kimliginin kolaylikla
algilanmasini saglar.

3.1.7. Optik logolar

Bunlar da soyut logolar sinifinda degerlendirilebilirler. Gorsel etkisi oldukga giiclii
tasarimlardir. Genellikle i¢ ice gecen elipslerden negatif ve pozitif unsurlardan
olusurlar, kolay farkedilirler ve modasi1 kolay gegmeyen kaliciliga sahiptirler.

3.1.8. Cok Unsurun Bir Arada Kullanildig1 logolar

Bunlar, 6nemli bir toplumsal olaym anma yildoniimii veya bir ydrenin, kentin
ozelliklerini yansitan logolardir. Daha ¢ok 6geyi yan yana getirme zorunlulugu, bir
karisikliga meydan vermemeli, 6geler arasi iliski uyumlu olmalidir.

22 Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 12.
%% Zeynep ALIYE, http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore-amblemler-bolum-6-
1478.html Eklenme: 20.09.2007 - 11/3/2014



http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore-amblemler-bolum-6-1478.html
http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-gore-amblemler-bolum-6-1478.html
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Rasim 15: istanbul Biiyiiksehir Belediyesi.

7

ISTANBUL _

BUYUKSEHIR

Tasarimci: Metin Edremit

Kurum Adi:  Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi

3.1.9. Logolarin Zamanla Degismesi

Coca Cola'nin yakin zamanda taninmis olan yuvarlak markasinin dort kose sekline
doniistiirmek suretiyle yaptigi degisiklik, sadece tasarimcilar arasinda degil, aym
zamanda kamuoyunda da yaygin halde dikkate alinmistir.

Bir marka da c¢agin degismesiyle, ¢agdaslhigini ve gekiciligini kaybedebilir. Clinkii
tercihler ve usluplar degisir, islerin ozellikleri degisir, ayni zamanda teknolojik
gelisme ve sosyal degisimini korumak suretiyle amblemlerin kullanildigi alanlar da
degisir. Bunun i¢in amblemler de, eger uzun bir zaman kullanilmissa, degistirilmeleri
yararlt olabilir.**

Bu arada bazilar1 markalarin1 ¢agdaslastirma yolunu tercih ederken, bazi sirketler de
baz1 kii¢iik degisikliklerle yetinebilirler.Logo degisikligi iki sekilde yapilir: Eski logo
terkedilir ve yerine yeni logo yapilir veya eski logo iizerinde degisiklik yapilir. Her
iki durumda da kurumsal kimlik tasariminda degisiklige karar vermek zor ve sancili
bir siiregtir. Toplumsal algi acisindan sorunlar dogabilir. Dogacak sorunlari iyi

L Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 13.
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hesaplamak gerekir. Onceki boliimlerde ornek gosterdigimiz Ankara Biiyiiksehir
Belediyesi’nin dort kez logo degistirme hikayesi toplumda tepkilere yol agmugtir.*

Rasim 16: FORD.

'% ‘Dzmog.o' /
>::CN.‘ 7

Torobche.Com

Tasarimci: Wales

Kurum Adi: FORD

3.2. Logo degerlendirmede kriterler

Bir logonun ilk agamasinda yani son seklini almadan dnce kabul edilip edilmeyecegi
konusunda , resmi ya da 6zel kuruluglarin goriisleri ayr1 olabilir. Ancak yine de bazi
ornekler verilebilir.

* Teklif edilen resim firmanin amacina ve 6zelliklerine uygun mudur?

%2 sadik KARAM USTAFA, Tiirkiye Cuhuriyeti’nin Kurulus yillari ve afis, Yiiksek Lisans Tezi, 26- 26.
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* Baskida kullanilmasinin yani sira 1sikli reklam, TV ve diger medyalarda
kullanilabilir mi? Ote yandan firmanin iiriinlerine, érnegin metal dékiim pargalara ya
da dokuma {irlinlerinin {izerine uygulanabilir mi?

* Logo, iiretilen malin karakterini verebiliyor mu, ayn1 alanda iiretim yapan diger
firmalardan ayirdedici Ozelliklere sahip mi, ilk goriiste hatirlanabiliyor mu vb.
Ozellikler gdzden gegirilebilir.

+ Logo ¢agmin ilerisinde de gegerliligini koruyabilecek mi? Ornegin 5 ya da 10 yil
sonra hala cekiciligini koruyabilecek midir? Yoksa bir moda akiminin iiriinii miidiir?

+ Seklin ilk goriiste kalic1 bir etkisi var m1? Kalic1 etkisini devam ettirebiliyor mu?

* Logo veya marka firmanin topluma karsi sorumlulugunun farkinda m1 ve giiven
duygusu olusturabiliyor mu? (bu noktay1 degerlendirmek soyut bir bi¢im kullanildig
hallerde oldukga zordur.)

» Segilecek resim kullanish mudir, diger sekillerle karigmasi ihtimali var mudir,
basasag1 ya da ters taraftan bakildiginda yaniltic1 veya istenmeyen bir etki yapiyor
mu, resim firmanin logotype'tyla kolayca kombine edilebiliyor mu, sinema ve
televizyon reklamlarinda ¢izgi filmlerde kullanilmak iizere hareketlendirme
imkénlarina sahip mi gibi noktalar iizerinde durulmalidir.®®

* Firma i¢in gerekli ise seklin milli ya da bolgesel bir anlami olup olmadigy;
Uluslararas1 bir firmanin amblemi ise, diger tilkelerdeki degisik kiiltiir ve dinden
tilkketicilerin, amblemden, amaglanmayan baska anlamlar ¢ikarip ¢ikarmayacaklar
arastirilir.

* Logo i¢in kararlastirilan renklerin, ayn1 dalda calisan bagka firmalarca kullanilan
renkleri ¢agristirip ¢agristirmadigi konusu da 6nemlidir. Birden fazla renk kullanma
imkan1 ya da istegi olabilir mi?

Yukarida alintiladigimiz metin genel degerlendirme kriterlerini icermektedir.
Bunlara ilaveten, degerlendirme ve elestiri edimi kisiye, kiiltiirel degerlere, zamana,
projenin tasarim ortamina, tasarimciya ve miisteriye gore degisebilir ve farkl
degerlendirme kriterleri olusabilir. Grafik tasarimda oldugu gibi, elestiride de pesin
regeteler yoktur. Bu ¢alismada yer verdigimiz, tasarimcilardan elestiri alma
projesinde deneyimledigimiz gibi degisik degerlendirme kriterleri
uygulanabilmektedir.

** Ali Tekin CAM, Grafikname''c Matbaa Teknik Dergisi, 1997, 14.
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3.3. Bir Logo Nasil Olmah?

Bir firmanin ismini de yansitan, ¢izgi ve resimle yapilan isaretlere amblem, yaziyla
ya da yazi, ¢izgi ve resimle yapilan isaretlereyse logotype diyoruz. Yani, Logotype,
bir kisinin, bir firmanin, bir {iriiniin veya bir hizmetin yasal agidan tescil edilerek
korunacak sekilde diizenlenmis, harf ya da kelime dizisinin resimsel 6geler de
kullanilmasiyla ortaya ¢ikan isaretleri olarak tanimlanabilir, ingilizce'deki karsilig
logotype, Fransizca'da logotype ya da margue, Almanca'da vortmarke olan sozciik,
Tirkge'de 6zglin yazi adiyla tarif edilir. Logotype, tanmnirligi ve hatirlanabildigi
onemli olgiide arttirmak, hedef kitle ile aradaki bagi gili¢lendirmek ve kurumsal
kimligi tam anlamiyla ortaya koyabilmek i¢in, en kisa yollardan ve olmazsa olmaz
degerlerden biridir.**

3.4. Kiiltiirlii bir simge, logotype:

Amblemlerde gecerli olan ilkelere ilave olarak logotype'a okunma 6zelligini de ilave
edebiliriz. Seyredilen, okunabilen, yapildig1 iilkenin dilinde okunarak sese
doniisebilen bir isarettir logotype.

3.5. Her bashk logotype degildir:

Bir logotype tasariminda, alfabedeki harf ve rakamlardan olusan isim ya da yapisal
olarak Logotype 0zelligi tasiyan her yazi gurubu logotype degildir: Bir kitap ismi
olan, kapaginda yer alan ve logotype olma ozellikleri tasiyan bir "Bakis Agis1" yazi
grubuna logotype diyemeyiz. "Bakis Agis1" yazi gurubunun logotype olarak
tanimlanabilmesi i¢in stireli bir yayinda siirekli yayimlanan bir kdsenin isim yazisi
olmas1 gerekir.

** Ali Tekin CAM, Tirk Grafik Tasarimcilari LOGO, 15.
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3.6. Hat sanati:

Seyretme ve okunma o&zelligine sahip, bizde de hayli gelismis olan hat sanatinda,
matbaanin yayilmasiyla, baslik karsiligi "servelha" olarak adlandirilan, logotype
olarak kabul edilebilecek, estetik ve dlgiili istiflerden olusan tiriinler verilmistir. Bu
noktadan hareketle Padisah tugralarinin da logotype oldugu diisiiniilebilir.*®

Rasim 17: Muhammad Rasulullah.

~ /s ');\5)5
LA

/’d '

[ -

Tasarimct: Salmanali Oruzgani

Kurum Adi: Muhammad Rasulullah

3.7. Logotype'larin o6zellikleri:

- Logotype'lar mevcut fontlardan herhangi birini aynen kullanarak tasarlanmamalidir.
Harflerin kendine 0zgili siralanmasi suretiyle veya o©zel tasarlanmig bir fontla
yapilmasi gerekir.

*> Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 15.
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- Bilinen bir fontla tasarlanip, harfler ya da harfler arasindaki iligkiler bozulmadan,
yazinin biitiiniinde yapilacak ekleme ya da ¢ikarmalarla, gerek kurgu, gerekse
herhangi bir harfteki anatomiye uygun kiigiik bir degisim ya da resimsel bir arayis o
yaziya logotype 0zelligi kazandirir. Ancak genel karakteristige aykir1 olmamak tam
tersine onun bir parcasitymis izlenimi verilmek kosuluyla. Yani yazinin ayri ama
ayrilmaz bir pargasi olarak soyut ya da figiiratif ¢izgi, resim, bazi 6zel ekler ve
parcalardan olusan yeni gorsel unsurlar eklenerek resimsel bir yap1 olusturulabilir.*®

- Hizmet verilecek kurumun hangi alanda faaliyet gosterdigi 6zellikle dikkat edilmesi
gerekli bir husustur. Ornegin bir parfiim logotype'1 igin insaat sektdriiniin yapisina
uygun bir yazi karakterinden yola c¢ikilamaz. Segilecek font yapisinin, kurum
kisiligine ve kurum ismine uygun olup olmadiginin gézden kagmamasi gerekir.

Her insanin bir kisiligi oldugu gibi, kuruluslarin da bir kisiligi vardir. Logotype bunu
yansitmali, mesajini iistiinde tasimalidir. Logotype tasarimlarinda dogru font se¢imi
mesajin dogru iletilmesi igin 6nemlidir.*’

- Logotype'in okunabilir olma zorunlulugundan dolay1; okunmasi kolay,
anlamli, akilda kalic1 bir kelime olmasi, taninmasini daha giiclii kilar,

Rahat okunabilen bir logotype, kusku yok ki, iizerinde tasidigr kimligi ve mesaji
iletme misyonunu daha dogru ve seri bir sekilde gerceklestirmis olacaktir.

Mesajin  belirgin ozellikleri, logotype'in resimsel yanlariyla aktarilir. Ancak
logotype'in en 6nemli 6zelligi mesajin adini listiinde tasimasidir. Bu nedenle adi1 olan
bir mesajin aktarilabilmesi i¢in, o adin anlagilmasi yani okunmasi gerekir. Harfleri ya
da harfler arasindaki iligkileri deforme ederek gorsel bir tat arama heyecani, bizi
bazen okunmayan ya da yanlis okunan ¢izgiler, resimler yapmaya gotiirebilir.
Ozgiinliik yaratmak kaygisiyla gereksiz ¢izgi ve resimler kullanilmamalidir. Harf
adetinin ¢ok veya az olmasi, okunurlugu bozmamalidir.

Logotype, ifade ettigi unsurun Oniine gegmemelidir. Tasarimciyr degil, iiriin ya da
firmay1 yansitmalidir. IBM logosunun tasarimcist Paul Rand'e gore logoyu iireten
tasarimcidir, ancak olusturan firmanin kendisidir, ilgili kurulusun ya da iiriiniin
ozelliklerini yansitmalidir. Secilen ya da tasarlanan font'un anatomik yapist konunun
icerigine uygun olmalidir. Ayrica kurumun kendisini nasil tanimladigi ve kurumu
yansitan kavramlarin neler oldugunu bilmek, logonun tasarim asamasinda onemli
unsurlardir.

Kolay algilanabilir olmali, optik denge kurallarina uymalidir.

% Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 15.
* Ali Tekin CAM, Grafikname"c Matbaa Teknik Dergisi, 1997, 15.



31

Amblem ve logotype'in siyah beyaz ve renkli uygulamalarinin yapilmasi, farkli
alanlarda kullanildiginda sorun yasanmamasini ve etkisinin azalmamasini saglar.

Logotype sadeliginin yanisira, gerek rengi gerek sekli itibariyle farkli kosullarda
goriildiigii zaman bile hemen hatirlanabilecek yapida olmalidir.

Sade, kolay anlasilir, hatirlanmasi kolay, miimkiin oldugunca az sayida renkten
olugmalidir. Teknik ¢izimi, her tiirlii baski ve kesim teknigi ile sorunsuz kullanilabilir
olmali, degisik yerlerde (kagit iistiinde, rolyef olarak, rozet igin, vb.)
kullanilabilecegi unutulmamalidir. Biiyiitme ve kiigiiltmelerde deger kaybina
ugramamalidir. Her tiirlii 6l¢iide ve yilizeyde okunabilir olmalidir.

Ozgiin olmalidir. Amblem ve logotype'm yapilis amaci zaten ayirdediciligi
saglamaktir. Bagka firma ya da iriinlere ait logolar ile karisikliga sebebiyet
vermemeli, hatta ¢agristirmamalidir. Kopyalanan ya da esinlenen logolarin higbir
etkisi olmaz, bilakis ortaya ¢ikacak olumsuz imajdan dolay:r o iiriin ya da firmaya

biiyiik zarar verir.®

Giinlin moda akimlarindan uzak, uzun yillar gegerli olan bir espri niteligi olmalidir.

Estetik olmalidir. Logotype nihayetinde bir goriintiidiir, resimdir. Zaman iginde
goziin aligmasiyla, okunmadan resimsel degerleriyle algilanir. Bu nedenle bir
logotype'in seyirlik olma 6zelligi estetik olma sartin1 6nemli kilar.

Farkl1 bir iilkeye ait liriin ya da firma i¢in logo tasarlanmasi1 durumunda; oncelikle o
iilkenin kiiltiirii ve renklere yiikledigi anlamlar hakkinda bilgi edinilmelidir. Ozellikle
bir simge kullanilacagi zaman simgenin tasiyacagi anlam acisindan bu bilgi ¢ok
onemlidir.

Amblem ve logotype birlikte kullanildiginda genel yapi igerisinde birlikteligi
tamamlayici olmali, birbirinden farkl: iki ayr1 kurumu nitelememelidir.

Tasarlanan amblem, anlami geregi, lizerinde ve ¢evresinde gorsel unsurlar tasimak
zorunda degildir. Ornegin 151k adinda bir firmanin logosunun yanina ampul fotografi,
illiistrasyonu veya benzeri bir gorsel malzemeyi yerlestirmek igin ¢oziime ulastigi ve
dogru oldugu anlamina gelmez. Bununla beraber bu sdyledigimiz yapiya uygun iyi
ornekler de vardir. (Shell).

¥ Bir logoya, kurumun temsil ettigi biitiin ogeler, gorevler (gorsel anlamda)
yiiklenemez. Cesitli gorevler listlenmis bir kurum, tek bir ¢ati altinda topladig diger
markalarini temsil ediyor mu? Ele aldigimiz bu kurum, kirtasiye, market, giyim ve
hatta balik¢ilik gibi farkli alanlarda hizmet veriyor olabilir. Bu kurum igin

38 Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 16.
39
Agk.,16
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tasarlanmis olan amblem ve logotype'a, genel yapist bozulmadan ifade ettigi alanlarla
iligkili olarak da gorev atanabilir.

3.8. Logo ve Renk Secimi

Konuya, Bedri Rahmi Eyiiboglu'nun logo ile 6rtiisen giizel bir tanimui ile girmek daha
dogru olur!.. "Ug kitheylan ¢eker arabamizi; biri ¢izgi, biri leke, biri renk!..."

Renk; gorsel iletisimin en onemli etkenlerinden biridir. Bir alis veris merkezinde
birbirine alternatif bir siirii triiniin basinda durup, bir se¢im yaparken bizi
bilingaltimiz yonlendirir, igimizdeki sesi dinleriz ve i¢imizdeki sesi olusturan ise
renklerdir.

Reklam wuygulamalarinda {iriiniin fark edilme ve tanmmmasini saglamak;
okunabilirligin arttirilmasi, iirline kisilik kazandirmak ve taninmishgimi saglamak,
ikna giliciinii arttirmak gibi noktalarda renkten yararlanilir. Dikkat, uyari, yasaklama,
yonlenme, kodlama gibi pek ¢ok islev de yiiklenerek, gilindelik hayatimizin
vazgegilmez bir pargasini olusturmaktadir.*°

Renk; Logonun gorsel anlatiminda da 6nemli rol oynar, kimligi ¢ekici, ¢arpici hale
getirir. Logoya uygulanan renk ve ton degerleri sayesinde; bigimleri, tipografiyi, 6n
plan1 goriiniir hale getirmek veya arka plana itmek, gorsel hiyerarsiyi organize etmek
mimkiindiir.

Bir marka ya da bir logo icin renk secerken, yoneticiler genellikle yaratmak
istedikleri farkli kimligi degil, olusturmak istedikleri ruh halini gozetirler. Okullarda;
logonun once siyah beyaz olarak ise yaramasi, sonra gerekli oldugu yerlerde ayni
logonun renkli versiyonlarmnin yapilmasi o6gretilir. Rengin renk olarak yeri ile
logonun logo olarak islevselligi, birbiri ile iligkili ama iki ayr1 konudur. Yoksa her
renkli logonun giizel ve temsil etmesi beklenilen konuyu iyi tanimlamasi gerekirdi
ki, cevremizde bdyle olmayan pek ¢ok 6rnege raslamak miimkiindiir.

Tek renk, bir marka i¢in neredeyse her zaman en iyi renk stratejisiyse de, bazen
birden fazla renk kullanmaniz gerekebilir, ilk overnight paket teslim sirketi Federal
Express paket tasarimlarinin géz alict olmasim istedi. Bu nedenle, bulabildigi en
etkili iki rengi, turuncu ve moru birlestirdi. Bir FedEx paketi geldiginde herkes o
FedEx paketinin geldigini gorebilir. Tamamen mavi bir denizde, turuncu-mor bir
kanat gibidir.*!

9 Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 17.
41
Agk.,17
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Rasim 18: Fedex Express.

®

EXpress

Tasarimci: Walter Landor

Kurum Adu: Fedex Express

Rasim 19: IBM.
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Tasarimet: Paul Rand

Kurum Adr: IBM

Renk istikrar1 uzun vadede bir markanin zihinde elde etmek istedigi yere ulagsmasini
saglayabilir. Bunu gormek icin, sarinin Caterpillar'a, kahverenginin United Parcel
Services'e, kirmizinin Coca-Cola'ya ve mavinin IBM'e ne sagladigia bakin. Biiytik
Mavi'nin IBM ig¢in yaptigini, baska biiyiik bir renk sizin markaniz i¢in de yapabilir.

Renk, 6nemli oldugu kadar da tuzaklarla dolu bir konudur. Renklerin sicak ve soguk
renkler olarak ayrildigimi biliyoruz. Yesilimsi mavi renk soguk, kirmizims: turuncu



34

ise sicak bir renktir. Soguk renklerin uzaklik, sicak renklerin ise yakinlik duygusu
yarattig1 sOylenir. Ayni sekilde iki ayni rengi, iki farkli renk zeminine koyup
incelersek, iki ayni rengin birbirinin aynis1 olmadigini bile iddia edebiliriz.

Grafikteki birimler arasi ortak renk dilinin olugmasini saglayan ve renkleri bir
disiplin altina almaya c¢alisan; Pantone® Inc., TOYO gibi firmalarin ortaya
cikardiklar1 renk standartlarinda, dogadaki renklerin ancak ve ancak kiigiik bir
boliimiiniin ifade edilebildigi goriilmektedir. Genel dogrularla birlikte bir siirii etmen
ve etken, renk s6z konusu oldugunda; yere, 1518a, kullanilan malzemeye ve yanina
gelen renklere gore farkli etkilerde algilanabilmektedir. Bulunulan cografyaya,
yasanilan kiiltiirlere, toplumlarin renge vyiikledigi anlayils ve degerlere gore
farkliliklar arzedebilir. Mesela Japonlarin siyaha yiikledigi anlam ile Avrupalilarin
siyah kiiltlirii birbirinden farklidir. Bu yiizden, renkler hakkinda keskin tanimlara
girmek ¢ogu zaman yaniltici olabilir.*?

Tiiketicinin algisal orglitlemelerine yardimci olmak iizere kullanilan renk
tercihleri; Uzun bir geg¢misten giinlimiize uzanan siiregte farkli o6zellikler,
durumlar ve hareketlerle 6zdes hale gelmistir.43

Rasim 20: Burger King.

RER

ING.

Tasarimei: David Edgerton

Kurum Adi: Burger King

2 Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 17.
43
Agk.,17
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Kirmizi: Kirmizi istah agici bir renktir. O yiizden diinyadaki gida firmalarinin ¢ogu
logosunda kirmiziyr kullanir. Bu renk, tansiyonu yiikseltir, kan akisini hizlandirr,
sicaklik, sevgi, tehlike, dikkat, erkeklik gibi kavramlarla bagdastirilir.

Yesil: Dinlendirici, huzur, denge ve giiven verici bir renktir. Bu nedenle bankalar
logolarinda genelde bu rengi kullanirlar. Hastanelerde ameliyat giysilerinin yesil
renkte olmasi1 rahatlatic1 6zelliginden dolayidir!.. Yesil, yaraticilig1 koriikler. Siirekli
bakildig1 zaman gozii yormaz ve calisma kolayligi saglar. Yesil alanda insanlarin
daha az mide rahatsizlig1 ¢ektigi saptanmistir, A¢ik yesil tondaki renkler dogus ve
hayatiyet hissini uyandirir; tabiat, baris, tazelik, genclik, hayat, dinlendirme,
biiyiimeyle iligkilidir.

Siyah: Gicii, likst ve tutkuyu temsil eder. Bizde ve batida matem, Japonya'da ise
mutluluk rengidir. Fonda kullanilirsa karamsarhigi cagristirir. Isig1 yok eder.
Konsantrasyonu en fazla saglayan renktir. Einstein konsantre olabilmek igin
perdeleri siyah, giin 15181 olmayan odalar tercih ederdi.

Mavi: Enginlik ve derinligin rengidir. Sessizlik ve rahatlik telkin etmesi nedeniyle
dinlendirici ve ayn1 zamanda da lider bir renktir. Diigiinmeye, karar vermeye, yaratict
fikirlerin dogmasia yardimer olur. Agik tonlart sinirsiz ve sonsuzluk duygusunu
uyandirir. Duvarlart mavi olan okullarda ¢ocuklarin daha az yaramazlik yaptigi
saptanmistir. Hastanelerin, koridor ve odalarinin acik maviye boyanmasi bu sebeple
dogrudan iligkilidir. Gokylizii, sonsuzluk, sogukluk, gece, pasiflik, disilik gibi
cagrisimlart vardir.

Lacivert: Kozmik renk olarak kabul edilir. Sonsuzlugu, otoriteyi, verimliligi
simgeler. O yilizden diinyadaki firmalarin yaridan fazlasi logolarinda lacivert!
kullanir. Hilton logosunu laciverte g¢evirirken insanlarin kafasinda biiylik kurulug
imaji yaratmak istemistir.

Mor: Asaletin, imparatorlugun rengidir. Nevrotik duygular1 aciga cikardigi i¢in
insanlarin bilingaltin1 korkuttugu saptanmaigtir.

Sari: Dikkat c¢ekiciligin sembolii bir renktir. Trafik isiklarinda, ikaz levhalarinin
zeminlerinde bu renk kullanilir. Ayn1 zamanda tehlikenin de simgesidir. Dogada
sar1/siyah olan biitlin hayvan ve bitki tiirleri istisnalar da olsa zehirli ve saldirgandir.
Gegiciligi temsil eder, o yiizden diinyada taksi renkleri saridir, gegici oldugu bilinsin
diye. Araba kiralama sirketleri de sariy1 kullanir, ¢iinkii miisterilerine aldiginiz sey
gecicidir, liitfen geri getirin demek isterler. Sar1 rengi bu 6zelliginden dolay:1 bankalar
kullanmak istemez, ¢iinkii paranin gec¢ici degil kalici olmasimi isterler. Bunun
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istisnas1 olarak Vakifbank't gorebiliyoruz. Ayni1 zamanda da giines, olgunluk, 151k,
tatille iliskilidir.**

Beyaz: Beyaz, gelinlik rengi olmasindan da goriilecegi gibi, safligin rengidir,
istikrari, devamliligi, temizligi simgeler. Politikacilar temiz, diiriist izlenimi vermek
istediklerinden dolay1 beyazi pek severler.

Kahverengi: Insanm hareketlerini hizlandirir. Bu yiizden fast food restoranlari ic
mekanlarinda.

kahverengi kullanilir. Yapilan bilimsel arastirmalarda kahverenginin insanlar
tizerinde negatif bir etkisi oldugu kanitlanmistir. Bu renkte tasarlanmis magaza ve
igyerlerinde insanlar ¢ok fazla kalmak istemezken, beyaz tonlartyla tefris edilmis
magaza ve igyerlerinde daha fazla vakit gecirmek istedikleri, daha rahat ettikleri
bilinmektedir. Bu nedenle isgoriismelerine giden Kkisilerin kahverengi giymemeleri
tavsiye edilir.

Koyu Kirmuzi: Esrarengiz, egzotik, ciddiyeti ifade eder.

Acik Mavi, Pembe, Soluk kirmizi; Ve diger pastel tonlarin, Annelik, disilik, ¢ocuk
mamasi ve sefkat duygusunu ¢agristirdigt saptanmistir.

3.9. Amblem ve Logotype'tan Logo'ya

Eski ticari markalar iriinii veya faaliyeti sembolize etmeyi amaclardi. Biiyiik
kuruluglarin faaliyetleri ¢esitlendikge, sembolleri, iletisim agisindan bir engel teskil
etmeye basladi. Ornegin sigara iireticilerinin, aym1 zamanda kozmetik, besin ve
otelcilik alanlarma girmeleri sonucu yaygin olarak bilinen sembolleri i¢in bir yetersiz
kalig ihtimali belirdi.. Bu nedenle son yillarda esas olarak daire, {icgen, kare, dortgen
ve bunlarin kombinasyonlarinda olusan soyut semboller artmaya basladi. Ancak,
geometrik isaretlerin cogalmasi, kafa karistirmaya yol aciyordu. Sadece en sik teshir
edilenlerin taninma sansi1 vardi. Bu gelismenin dogal bir sonucu olarak da, her
ambleme bir logotype eklendi veya en azindan kelime referansi olusturuldu. Sonug
olarak, bir yerine iki eleman kars1 karsiya getirildi. Yerin ve dikkatin pahali oldugu
g6z Oniline alindiginda bir elemanin tescil edilmesi, hem algilamak hem de
hatirlamak agisindan iki elemandan daha kolaydi. Deneyimli iletisimciler bu
problemi ¢abucak kavradilar, Logotype veya amblemden birini segmek mecburiyeti
ile karsilaginca amblemleri terketmek pahasina logotype'lar1 tercih ettiler. Bu da
dogal olarak ismi logo/amblem seklinde yazmaya yol acti; hatirlanmasi kolay kelime
veya bas harfleri kendine 6zgii bir bigimde yazildi; Olivetti, Siemens, RCA, Mobil

* Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 18.
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vs. MOBIL konusunu 6rnekleyecek olursak; kirmizi pegasusun sadece rengi
korunarak mavi MOBIL harflerinin arasinda kirmizi bir O harfi olarak yer aldi.
Kisacasi; kurumsal kimligin en 6nemli elemanlarindan olan "Amblem ve Logotype",
giinlimiizde biraz degisiklige ugradi. Her seyin birbirine karistigi, neyin amblem,
neyin logotype oldugunun flulagsmaya basladigi bir tasarim atmosferinde tasarimcilar
da isin kolaymi buldular: Amblem'le Logotype'r evlendirdiler. Simdi "LOGO"
isminde nurtopu gibi bir cocuklari var!*

3.10. Stratejik bir sentez:

Teknigin bizi ulastirdigt en son noktada; Kurum kimligi, ticari marka ve logo
tasarimi, hem analitik planlama hem de uygulama agisindan giderek karmasik bir hal
almaktadir. Sirketler ve piyasalar karmasiklasirken, rekabet keskinlesmekte, Kurum
kimligi tasarimi yayginlasmakta, sirketin konum kazanmasinda bir ara¢ olarak rol
oynayan tasarim giderek daha ayrintili ve karmasik ¢oziimler sunmaktadir. Sirket
iletisimine giderek daha fazla 6nem verilen ¢agimizda, piyasa pay1 rekabetinde ticari
markalar ve logolar muhakkak ki daha da fazla rol oynamaktadir.

Logo tartigmast kompleks, cogu zaman karisik ve kafa karistirici bir alandir, iletisim
ve enformasyon teorisi, gostergebilim, psikoloji ve psiko-analiz bu konuyla belirli
Olciilerle ilgilidir; konunun derinligine inildikce, netlik azalir, karmagiklik daha da
artar.

3.11. Logo Analizleri

Tasarimcilarin, Urettikleri logolara yaklagimlarini asagida ornekleyerek, konuyu

burada (simdilik) noktaliyoruz. Ustat Mesut Manioglu tarafindan yapilmis iic adet

amblemin yine onun anlatimiyla degerlendirilmesi.46

* Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 18.
46
A.gk.,19
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Rasim 21: Kabe.

"Bu amblemi Kabe ig¢in diisiindiim. Yuvarlak form 'Diinya'yi, ortadaki kare'de
'Kabe'yi ifade ediyor. Oklar 'Kabe'ye yonelisi' anlatmaktadir. Amblemin siyahinda
ise 'Selguklu Yildiz1'goriiliir."

"Canakkale Sehitleri Abidesi'nin tavani icin tasarladigim bu formda,; Tavan gokyiizii
olarak diistiniilmiistiir. Zeminde kullanilan gri mavi, geceyle giindiizii bir arada ifade
ederken, Sehit Mehmetcik'lerin ruhlari da bu fon iizerinde sonsuza dek barisi

bekleyecek giivercinler olarak tavaf etmektedir."’

Rasim 22: Baris.

"Giizel Sanatlar Fakiiltesi (Sembolii-Amblemi) olarak diisiindiigiim bu sekil,
Osmanli'larda gelismis halde daha ¢ok kapilarda kullanilmis (Kiindekari) denilen

* Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 19.
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tahtalarin birbirine ge¢mesinden meydana gelen bir is¢ilik tarzidir. Civi ve tutkal
kullanilmayan bu parcalar hareketli olduklart icin ¢arpilma ve donmeye yillarca
dayamirlar. Seklin ortasindaki kismi fakiilte olarak tasavvur ettim. Etrafindaki
parcalar ise; Resim, Heykel, Grafik, Tekstil... gibi benzeri béliimleri anlatmaktadir.

Birlikte olmalarina ragmen ayri ve serbest calismaktadirilar. 8

Rasim 23: Guzel Sanatlar Fakiiltesi.

1970'lerin efsane gurubu 3 Hiirel, 19901 yillarda miizige gii¢lii bir imajla doniis
yapmists. Bu imajin en 6nemli detayr olan "3 HUREL" logosunun, tasarimcisi
Feridun Hiirel tarafindan degerlendirilmesi;

Rasim 24: HUREL.

- "45° donmiis kare bir formdan ¢ikan bu logoda 6nce 3 rakamini sonra da ortadaki
bantta HUREL yazisin1 goriiriiz."

- "Rock miiziginin sertligi logonun hatlarinda da goriilmektedir."

- "Ayn1 zamanda kilim deseni olan bu motif, yapilan miizigin ve "3 Hiirel'in" bize ait
oldugunu vurgulamaktadir."

- "Logo siyah bir zeminde disi olarak kullanildiginda, barisin ve 6zgiirliigiin simgesi

olan beyaz giivercini ifade etmektedir."*

48
A.g.k.,19.
9 Ali Tekin CAM, Turk Grafik Tasarimcilari LOGO, 19.
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4. Ikinci Boluim
4.1. Tasarimda yaratici siireg:

Tasarimcilar bir kurum, bir etkinlik veya bir kent i¢in logo tasarlarken hangi yaratici
siiregten veya siireclerden gecerler?

Konu ne olursa olsun yaratici siire¢ bilgi almakla baglar. Tasarimci, lizerinda calistigi
konu hakkinda arastirma yapar, tasarim siirecinde gerekli olan bilgileri toplar.

Aragtirma su sorulara cevap verir: Kim, ne, nasil ne zaman nerede v.s. Arastirma
asamasinda tasarimci miisteriden ve cesitli kaynaklardan tasarimda isine yarayacak
verileri (data) toplar. Veri toplama bittikten sonra sira toplanan verileri bilgiye
doniistiirme asamasina gelir. Toplanan veriler i¢inden ise yarayanlar segilir ve tasnif
edilir. Bundan sonra analiz asamasi gelir. Analiz: Elde edilen bilgiler tahlil edilir,
aralarindaki iliskler ve celiskiler incelenir. Analizi sentez asamasi izler: Yapilan
tahlil sonucunda ulasilan sonuglar yeniden kurgulanir.

Sira tasarim asamasma gelir.Tasarimc1 elde ettigi bilgileri gorsel tasarima
doniistiirmek i¢in yaratici fikirler iiretir. Buldugu fikirlerden bir veya bir kag tanesini
secerek tasarlar, gorsel tasarim iirliriiniine dontistiirtir.

Son asama da elde ettigi sonuglar: miisteriye sunmadan once test eder, ¢evresindeki
insanlara tasarimlarini gosterir. Bu asama 6nemlidir; tasarimin mesaj1 dogru ve etkili
bir sekilde iletip iletmedigi denetlenir. Gerekirse tasarimler yeniden ele alinr,
eksikler giderilir, yanliglar diizeltilir. ”is” bundan sonra, siparisi veren miisteriye
sunulur.

Tasarmm egitiminde de, dgrencilerle ¢alisirken de bu yontem kullanilir. Ogretmen
ogrenciye konu verir veya 6grenci, dipolama projelerinde oldugu gibi konusunu
secer. Calisma her asamada denetimden gecer, elestirilir, eksikler tamamlanir, yanlis
yoldan geri doniiliir, yeniden yapilir. Amag¢ Ogrencinin tasarim siirecini bilimsel
dogrular i¢inde gergeklestirmesini, yaratici fikirleri dogru kullanmasini saglamaktir.
Grafik tasariminin tiim dallarinda oldugu gibi logo tasarimi da bu yaratici siirecten

gecer.

Logo, tezin onceki boliimlerinde belirtildigi gibi kurumsal kimligin en Onemli
unsurudur. Uzun siire kullanilacag: i¢in, gecici modalara prim vermeyen, ayaklar
yere basan, estetik, teknolojik ve iletisim kriterleri saglam bir tasarim elemanidir.
Logo tasariminda elestiri siireci hayati 6neme haizdir.
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4.2. Elestiri:

Tez calismast kapsaminda, yaratict siirecin dnemli asamalarindan olan elestiri
unusurunu Kkendi islerim ftizerinde denemeye karar verdim. Egitim gordigiim,
yasadigim memleketim Afganistan’da profesyonal tasarimci olarak calismis, cesitli
kuruluslar i¢in logolar tasarlamistim. Kapali devre gergeklestirilen bu ¢alismalarda
ne tlir yanhiglar yaptigimi 6grenmeye ¢alismaliydim.

Gerek kendi tasarladigim isler, gerekse Afganistan’da, baska tasarimcilarin
tasarladiklar1 logolar1 c¢agdas grafik tasarim baglaminda, elestiri siirecinden
gegirebilir miydim?

Once Afganistan’daki bakanlikar, iiniversiteler, siyasi partiler, bankalar ve baska
kurumlarin logolarma, Tiirkiye’de gordiigiim egitimden edindigim tecriibeler
1s18inda elestiren gozle bakmaya calistim. Bu logolarin biiyiik bir ¢ogunlugu resmi,
modas1 gegmis, ¢agdas grafik tasarim anlayisindan uzak islerdi. Logolarda genellikle
hikaye anlatan dil kullanilmis, gereksiz ayrintilara ve renk karmasasina yer
verilmigti. Kullanilan gorsel dil oldukga eskiye aittir.

Grafik tasarim elemanlar1 toplumsal tarihin aynasidir. Gorsel iletisim araglart bize o
toplumun, tarihi, ekonomisi, sosyal diizeyi hakkinda bilgi iletir. Afganistan kurum
logolarina baktigimizda, iilkenin gelisme diizeyini okuyabilmek mimkiindiir.
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Rasim 25: Afganistan’nin kurumlari Logosu.

I¢isleri Bakanlig

Cumhur Bagkanligi

VFAY Dyea A

Yiiksek Egitim Bakanligi Afghanistan Bankasi Bagimsiz Insan Haklar1
Komisyonu

\\L'_m

U AfghanTelecom

T
G D

. S . - I
Radi Television Afghanistan CSJW 3 spollol s i e ,’:
RTATV Ariana Afgan Hava Yollarn Afgan Telecom

ARIAN POST

Afganistan Postasi Afganistan [slami Vehdet Afganistan Gazetesi
Partisi



43

4.3. Bir Elestiri Denemesi

Ancak iyi bilinen Tiirk atasdziinde analatildg: gibi “cuvaldizini bagkasina batirmadan
once igneyi kendime batirmamin” dogru olacagini diisiindiim. Baska tasarimcilarin
logo caligsmalarini elestirmeden Once kendi islerimi elestiri siirecinden gegirmeye
kara verdim. Bu amagla se¢tigim logolar i¢in Once tasarim amag¢ ve yontemlerini
aciklayan metinler yazdim. Daha sonra logolarimi, aciklama metinleriyle birlikte
Tiirkiye’de tamidigim akademisyenlere yolladim ve bunlar1 elestirmelerini rica ettim.
Aldigim elestiriler sonunda tasarladigim logolarda pek ¢ok yanlis ve eksik
uygulamalar yaptigimin bilincine vardim.

Bu ¢alismanin gelecekte gergeklestirecegim profesyonel projelerde ve egitim
casmalarinda yararli ve yol gosterici olacagini diisiinliyorum. Elestirileri aldiktan
sonra yaptigim Yyeni bir projeyi tezimin son boliimiinde sunuyorum.
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4.4. Kendi Yaptigim Logolar icin elestiri Calismasi

Rasim 26: Sehit Abdul Ali Mazari’nin 19. yil doniimii logosu.

Sehit Abdul Ali Mazari’nin 19. y1l déniimii logosu

Hac1 Khudadad oglu sehit Abdul Ali Mazari, 5.3.1326
yilinda Balh sehrinde diinyaya geldi. 1371 yilinda,
Afganistan’daki komiinist rejime karsi savagan gruplarin
liderlerinden bir tanesi olarak direnise devam etmistir.

Bamiyan’da, Hazara miicahitlerinden olusan Vahdat
Partisi’ni kurmustur.

1373 yilinda, Taliban giicleri Kabil’i ele gecirdikten sonra;
Ustad Mazari, Taliban ile Kabil’in Cahar Asiyab bolgesine
miizakereye giderken Taliban tarafindan 6ldiiriilmiistiir.>

Logonun anlami asagidaki gibidir:

Logo lale seklindedir. Lale sehadet anlamina gelir.

Logo ‘19’ sayisi seklindedir. 19. Y1l donlimiiniin simgesi.

Logo Farsca’da baba (ata) seklinde tasarlanmistir. Halk arasinda Mazari’ye Baba
diye hitap edilir.

Logo ii¢ renkten olugmaktadir; siyah, kirmizi ve yesil. Bu renkler Afganistan
bayraginin renkleridir.

Logodaki lale, Mezari’nin 1368 yilinda kurdugu Vahdat Partisinin logosundaki
laleyle benzerlik tasiyor.

PROJENIN / KURUM ADI: Lider Mazari'nin 19. sehadet yi1ldoniimii
YIL: 2014
MUSTERI: Sayin Kerim Halili (cumhurbaskan 2.yardimcis1)

*® Mohammad ishaq FAYYAZ, YADE GULI SURKH, 8.



45

4.4.1. Sehit Abdul Ali Mazari’'nin 19. y1l déniimii logosunu elestirilmesi.

Elestiren: Ebru Ustiiner Aytog, MSGSU, Sanatta yeterlik
Sehit Abdul Ali Mezarti’nin 19. y1il doniimii logosu
Logo temsil ettigi kurum veya yapinin kimligini net anlasilir sekilde aktarmalidir.

Bu logo Sehit Abdul Ali Mezari’nin 19. yil doniimiinii isaret etmek, kalic1 kilmak
amaciyla tasarlanmakla birlikte;

- Sechadeti temsil eden lale formu,
- 19. numara yazisinin formu,

- Halk arasinda Mezari'ya "Baba" denilmesinden dolayr kullanilan "Baba"
kelimesinin formu,

- Afganistan bayraginin renklerinin belli bir uyum iginde olmaksizin kullanim1 gibi,
fazla sayida anlamin, istelikte biribirileriyle yarisir derecede aymi vurguda,
yiikklenmesiyle "yorulmus" yani anlasilir ve net olmak yerine kafa karigiklig1 yaratir
hale gelmistir.

Yiiklenen anlamlardan miimkiin oldugunca azinin vurgulu ve soyutlanarak
kullanilmas1 logoyu ve isaret ettigi olguyu etkili, giiclii ve kalici kilacaktir.

Logo kolay anlasilir, kalic1 ve farkli mecralarda kullanima uygun olmalidir.

Bu logo kiigtik kullanildigi durumlarda iist béliimde bulunan, yesil zemindeki siyah
Sehit Abdul Ali Mezar portresi ve alt boliimde bulunan mor zemin iizerindeki
metinli bolim; gerek renk kullanimi1 gerekse de detaylarin kaybolmasindan dolayi
okunmaz, anlasilmaz hale gelerek biiyiik boyutta kullanimindan farklilagacaktir.

Anlagilir, kalic1 ve saglam olmasi i¢in bir logoda kullanilan 6gelerin, renk, form ve
uzaklik olarak biribirileriyle uyumlu olarak bir diizen olusturmalar1 gerekir. Bu
logoda kullanilan mor renk diger renklerle uyumsuzluk igindedir. bu sebeple de alt
boliimdeki diagonal formlu mor boliim digerlerinden kopuk algilanmaktadir.
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Rasim 27: Afganistan Hayat Vakfi.

Afganistan Hayat Vakfi

Logonun anlami asagidaki gibidir:

1- Logo bir dortgenden olusuyor. Ddortgen, saflik, basitlik ve biitlinlesme anlamina
gelmektedir.

2- Logodaki su damlasi hayat ve yasam belirtisi anlamina gelmektedir.

3- Birbirine uzanan iki el yardimlagma anlamina gelmektedir.

4- Ayrica bu iki el, birlikte yagsamak anlamina da gelir.

5- Mavi rengi ise gok rengi ve barig simgesidir.

PROJENIN / KURUM ADI: Afganistan Yasam Vakfi
YIL: 2014

MUSTERI: Salihe Noruzi
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4.4.2. Afganistan Hayat Vakfi logosunu elestirilmesi.

Elestiren: Melis Bagatir, MSGSU, Yiiksek Lisans

Afganistan Yasam Vakfi logosunun arkasindaki ana fikir, kavram ve goriislerin
saglam olmasina ragmen, tasariminda ¢ok fazla eleman kullanildigini
diisinmekteyim. Bu yogunlugun bagka bir dez avantaji ise logo kiigiik
kullanildiginda c¢ogu detayin kaybolabileceginden, tam olarak anlagilamayacagi
sorunu ile kars1t karsiya kalmaktir. Daha minimalist bir yaklasimla, ayrica logo
kiictildiigiinde de detaylar1 kaybetmemek adina logoyu sadelestirmek gerekildiginin
kanisindayim.

(“Less is more”/”Daha az daha fazladir”, Ludwig Mies van der Rohe)
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Rasim 28: Huma Sosyal Topluluk.

Huma Sosyal Topluluk

Logonun anlami agagidaki gibidir:

1- Logoda iki kadin kafas1 anne figiiriinii ve iyiligi temsil etmektedir.

2- Logodaki iki kafa kalemin seklini ortaya cikarmakta, kalem de insanlarin
duygularini aciga ¢ikarmalarina yardimer aragtir. Kalem insanlarin ikinei dilidir.

3- Logodaki iki kafanin iist kismi, agilmig bir kitap seklindedir. Kitap ise gelismis
toplumlarin simgesidir.

4- Logoda Afganistan’in bayragini olusturan 3 renk hilal seklinde kullanilmistir. Bu
da, bu toplulugun hem milli hem de islami bir yanlarin1 gostermektedir.

5- Hilal islamin simgesidir.>

6- Son olarak logodaki iki kafa birer masale seklindedir. Hem sicaklik hem aydinlik
verir ve biiyiikliglin gostergesidir.

KURUM / PROJENIN ADI: Homa Sosysal Forumu
YIL: 2014

MUSTERI: Homa

*lJames HALL, Bati ve Dogu Sanaatinda Grafik Kiiltiir, Cev. Roghaye BEHZADI, 45.
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4.4.3. Huma Sosyal Topluluk logosunu elestirilmesi.

Elestiren: Cetin Tiiker, MSGSU, Yrd. Dogent

1. Hilal sekli hemen algilaniyor. Islami ya da islam ile iliskili bir kurumun logosu
oldugu hissini uyandirdi.

2. Renkler ve renklerin sunulus sekli, muhtemelen devletle iliskili ya da devlet
darafindan kurulmus bir 6rgiit olabilecegi izlenimi uyandirdi. Bu renkler mavi sar1
gibi renkler olsa ayni seyi hissetmeyebilirdim. Kullanilan renkler ortadogu
tilkelerinin bayraklarinda kullanilan renkler.

3. I¢ ige gegmis cemberlerin yarattigi kural ve disiplin hissi resmi kurum olabilecegi
hissini uyandirdu.

4. I¢ taraftaki 2 kadin kafas1 bunun kadinlarla ilgili bir érgiit ya da kurum oldugu
hissini uyandirdi.
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Rasim 29: Kabil’in Pancab Gengleri Toplulugu.

Kabil’in Pancab Gengleri Toplulugu

Logonun anlami asagidaki gibidir:

1- Logo iki elden olugmustur. Bu toplulugun iiyeleri birbirine yardim eli uzatarak
hedeflerine ulasmaya c¢alismaktadir.

2- Kalem insanlarin ikinci dilidir. Diisiince ve duygularini kalem vasitasiyla disariya
intikal edebilirler.*

3- Kitap gelismis toplumlarin simgesidir.

4- Logodaki altigen sekli saglam iradenin simgesidir.

5- Logodaki altigen sekli bir tahtayr simgeliyor. Tahta da ilimin simgesidir.>®

6- Daire sekli ise bitmek bilmeyen bir hareketin simgesidir.>*

KURUM / PROJENIN ADI: Kabil'de Pencap Genglik Dernegi
YIL: 2014

MUSTERI: Kabil'de Pencap Genglik Dernegi

> Mustafa MOMAYYEZ, Farhang-e- Nomadha (Kiiltlirel semboller), 58.
>3 http://www.tebyan.net/newmobile.aspx/index.aspx?pid=87390, SU SEMBOLU.  30/5/2014
54

Agk., 27.



http://www.tebyan.net/newmobile.aspx/index.aspx?pid=87390
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4.4.5. Kabil'in Pancab Gengcleri Toplulugu logosunu elestirilmesi.

Elestiren: Umut Siidiiak, MSGSU, Sanatta Yeterlik

Logo genel anlaminda soyut bir anlama sahip olup, yogun bilgi bi¢imi ya da
tanimlayicidir. Bu baglamda baktigimiz 6rnekte hikayeci bir anlatimla karsi karsiya
kalinmistir.

Logo, bir organizasyonu, markay1 veya olay1, giiclii yonleriyle, kiiltiiriiyle ve diger
tanimlayic1 birgok Ozelligiyle isaretlestiren bir grafik ¢oziimlemedir. Bu agidan
inceledigimizde bu calisma her ne kadar bu cevaplart kendi i¢inde tasiyor gibi
goriinse de karmasik yapist ve bir¢ok farkli bilgiyi es degerlerde one c¢ikarma
cabastyla tam bir kaos yaratmaktadir.

Gilincel olarak baktigimiz bu c¢alisma ayrica glinlimiiz tasarim diline ait
gorinmemektedir.

Logo her agidan bir biitiin olusturmalidir. Kirillgan, zayif ve dengesiz ¢oziimlemeler
logonun hayatini olumsuz etkiler. Bu calismadaki bigimsel dengeler kararsiz ve
¢Oziilmemistir.

Logo, tek kelimeyle etkili ve diizenli olmalidir. Diizen ise her kullanilan parganin
belli bosluklarla olan iliskisinde bir araya gelir. Bu siirecte okunmasi zor olabilecek
yakinlagmalardan kag¢inmak gerekir.

Logo, genel olarak zamansiz olmalidir. Bu da tiim logo i¢inde kullanilan elemanlarin
1y1 bir sekilde tasvir edilmesiyle miimkiindiir. Olabildigince basit ¢oziimlemeler ve
yorumlarla dengelenmeli ve soyutlamalar da buna gore yapilmalidir.
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Rasim 30: Dr. Ruhullah Serefyar Dig Hekimi.

g'-\fag SwilS

30y A gy 51

Dr. Ruhullah Serefyar Dis Hekimi

Logonun anlami asagidaki gibidir:

Logoda disin sekli goriinmektedir.

Disteki 3 ¢izgi dis doktorunun yetenegini gosterir.

Logodaki yilan simgesi ilag satimininin simgesidir.

Eskiden beri yilan saghign, kase de arkadashigin simgesi olarak
kullanilagelmistir. Boylece kase i¢indeki yilan sagligin simgesi olarak giiniimiize
gelmistir. {lk genel eczane 8 Ocak 707 yilinda Bagdat’ta kurulmustur. Batida 18.
Yiz yida ilk ezcane kurulmugtur. Diinyada ilk eczacilik fakiiltesi 1821°de
kurulmusgtur.”

KURUM / PROJENIN ADI: Doktor Ruhullah Dis Hekimligi

YIL: 2014

MUSTERI: Doktor Ruhullah

>>Eczaneler,http://www.fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D9%88%D8%AE%DS%A7
%D9%86%D9%87 23/6/2014.



http://www.fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D9%88%D8%AE%D8%A7%D9%86%D9%87
http://www.fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D9%88%D8%AE%D8%A7%D9%86%D9%87
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4.4.6. Dr. Ruhullah Serefyar Dis Hekimi logosunu elestirilmesi.

Elestiren: ilhan Bilge, MSGSU, Ogretim Gorevlisi

Grafik tasarimda her seyi anlatmaya g¢aligmak, ¢ok defa higbir sey anlatamamakla
sonuclanir.

* Aym gorselle hem dis, hem eczacilik (yilan, ilag satiminin degil, yapiminin
simgesidir) hem hekimin yetenegi anlatilmak istenmis.

Bunlardan ilk ikisi gerekli degil ¢iinkii Dr. Sharafyar’t degil, genel olarak
dishekimligini anlatiyorlar. Her dishekimi bu goriintiileri kullanabilir. Oysa biz, Dr.
Sharafyar’in diger doktorlardan farkini anlatmayi tercih ederiz. Bunu 3 c¢izgiyle
anlatman giizel. Eger Afganistan’daki hedef kitlemiz bu ii¢ ¢izginin anlamini
¢ozebiliyorsa, bir tek bu simgeler bize bir logo tasarlamak icin yeterli malzemeyi
verebilir.

* Disin tiimiinii gostermek, ¢ekilmis bir disi ya da dis iizerinde yapilacak islemleri
akla getiriyor. Bunlar insanlar1 lirkiitiip, tedaviden uzaklastirabilir.

* Yaz1 boliimii de kalabalik. Isimlerle unvanlar birbirleriyle yaristyor.
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Rasim 31: Afganistan Merkezi Bélgelerin Koordinasyon Konseyi.

Afganistan Merkezi Bolgelerin Koordinasyon Konseyi

Logonun anlami agagidaki gibidir:

1- Logoda, diinya kiiresinin ortasinda Afganistan goze ¢arpmaktadir.

2- Koordinasyonu simgelemek i¢in iki el isareti vardir.

3- Afganistan haritasinin ortasindan bir 151k goriiliir, bu da Afganistan’in merkezi
bolgelerindeki aydinligr gosterir.

4- Mavi rengi arkadashk ve dostluk simgesidir.”®

KURUM / PROJENIN ADI: Afganistan Merkez Koordinasiyon Konseyi
YIL: 2014

MUSTERI: Afganistan'nin i¢ bdlgelerindeki halki icin

*® Mustafa MOMAYYEZ, Farhang-e- Nomadha (Kiiltiirel semboller), 76.
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4.4.7. Afganistan Merkezi Bolgelerin Koordinasyon Konseyi logosunu
elestirilmesi.

Elestiren: Omer Durmaz, DEU, Ogretim Gorevlisi

Dogrudan bir anlatim tercih edilmis; ‘elma’ yazisimin {stiine ‘elma’ fotografi
konulmus. Haliyle 6gelerin gorsel dili anonim; grafik yorumdan, soyutlamadan uzak.
Ayirt edici olmasi gerekirken, aynilagsmaya yol agacak bir yol izlenmis. “Sivil toplum
yapist”’ndan uzak tlkelerin devlet kurumlarinin logolarinda; dairesel, yazisi etrafini
saran, kurulus tarihinin de yer aldigi bir istif goriiliiyor. Burada da aymi benzer
mithlirimsii tutum s6z konusu. Belki de bu yolun tercih edilmesi Afganistan igin
gerekliydi; ‘hedef kitle’ kaygisi tasarimcinin kararini asagiya ¢ekmis olabilir!? Tabii
bu yaklasim, tasarim ¢Ozlimiinii, grafigin iist-dil olusturma giiciinden uzaklastirmis;
¢Oziimii bayagilastirmis, yavanlastirms.
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Rasim 32: Degerli taglarin Atolyesi ve Sergisi.

Tt r ; WL
Mawlana's International Indusiries 2=z
Uluslararasi Mevlana Sanagiler] =M™

Degerli taslarin Atolyesi ve Sergisi

Bu logo asagidaki anlamlar1 ifade etmektedir:

1- Bu logoda sema, Mevlana’nin miiritlerine ait olan bir manevi anlama ifade eden
Sofya dans seklini ifade etmektedir.>’

2- Bu logo, diizenli bir geometrik hareketi gosterip bir sanat atdlyesini ifade eder.

3- Bu logoda kullanilan 1isinimlar bir degerli tastan ¢ikan 1sinimlari temsil eder.

4- Bu logo bir yiiziik tagina benzeyip, atolyenin iirlinlerini temsil etmektedir.

KURUM / PROJENIN ADI: Uluslararsi Mevlana Sanayileri
YIL: 2013

MUSTERI: Hadi Ihlasi

>’ Sama_(Sufism) http://en.wikipedia.org/wiki/Sama_(Sufism) 38/8/2013



http://en.wikipedia.org/wiki/Sama_(Sufism)
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4.4.8. Degerli taslarin Atdlyesi ve Sergisi logosunu elestirilmesi.

Elestiren: Erol Turgut, Mugla Sitki kocman Universitesi, Prof.
Bicim-anlam iliskisi acisindan degerlendirme

1. Bu logo, daha ¢ok ¢ark bi¢iminde donen kesici bir bigagi ¢agristirmakta, bu
nesnel gergeklikteki yapisi nedeniyle tasarimcinin hedefledigi diger
cagrisimlar ortiik kalmaktadir.

2. Cark, disli gibi merkezi ve dairesel bigimler genel olarak ¢ok kullanilmakta,
bu nedenle logo, yapisal olarak, 6zgiin ve benzerlerinden ayirdedilebilir
olmalidir. Bu yapist nedeniyle, dezavantajli bir durum s6z konusudur.

3. Ozel olarak ince isciligin gerceklestizi bir sanat atdlyesinden ¢ok
fabrikasyon, genel kesim ¢agrisimi olmaktadir.

Teknik degerlendirme

1. Bir logo i¢in basta gelen teknik noktalardan biri, onun kiigiildiigiinde bile
ayni etkiyi stirdiirebilmesidir. Bu agidan bakildiginda, logo kiigiildiigiinde
bazi ayrintilar, ince ¢izgiler kaybolmaktadir.

2. Logo, bigimsel acidan yalin degildir. Soyle ki; en distaki bigaklar
tizerindeki beyaz bicimler anlagilmamakta ve gorsel karmasa
yaratmaktadir. Bu bigcaklar ile i¢ beyaz alan arasindaki dairesel yapi,
cizgiler anlagilmamakta ve karmasiktir.

3. Logonun, her tirlii basim ve g¢ogaltim teknigine uygun oldugu
sOylenemez.
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Rasim 33: Yaglar, Tiirk Gengligi Sitesi.

Yaslar, Tiirk Gengligi Sitesi

Logonun anlami asagidaki gibidir:

1- Bu logoda yaslar kelimesi tipografi teknigiyle yazilmistir. Bu logo
Afganistan’daki Tirk gengler igin tasarlanmistir ve Afganistan’in resmi dili
Fars¢a oldugu i¢in yaslar kelimesi Farsga alfabe ile yazilmis ama Tiirkge ve
Ozbekgede genglik anlamma gelir.

2- Yaslar kelimesindeki noktalarin renkleri Afganistan’in bayragini temsil eder.

KURUM / PROJENIN ADI: Yaglar
YIL: 2013

MUSTERI: Genglik Yayinlari
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4.4.8. Yaslar, Tiirk Gengligi Sitesi logosunu elestirilmesi.

Elestiren: Selen Baser, MSGSU, Sanatta Yeterlik

[1P3)

“Yaglar” (gencler) logosunun tasariminda, “I”” harfinin yoniiniin degistirilerek “a”nin
simetrik goriintiisiiniin elde edilmesi ve bu iki harfin dekoratif tasarimlar1 logoyu
genglige ait olmasi beklenen yenilik¢i, dinamik dilden uzaklastirmistir. Renklerini ve
formunu (yaprak, bugday basagi) Afganistan bayragindan alan “s” harfinin noktalar
ile simetri giiglendirilmis; baglamdan uzaklasan, duragan bir yap1 elde edilmistir.

66 9. [IP%4)

s"nin “r” ile uyumlu dairesel hatta sahip olarak tasarlanmasi logoya bir parca
hareket getirmistir. Tasarimin dengesi “s”nin siyah noktasi ile bozulmus; renk siddeti
ile agirlasan bu Oge, kontur halinde yazilan tiim harflerin okunurlugunun Oniine
ge¢mistir. Harflerin ii¢ boyut etkisi ile gii¢lendirilmesi bile bu sorunu gidermekte

yeterli olamamustir.
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Rasim 34: 2014, At yil.

2014, At yih

Logonun anlami asagidaki gibidir:

1- Bu logoda bir atin resmi, 2014 yilinin at y1l1 oldugunu temsil eder.

2- Bu takvimdeki hayvanlarin isimleri eski bir efsaneye dayanir. Efsaneye gore bir
yilin birinci giiniinde Buda hayvanlar1 davet ediyor, ama yalniz 12 hayvan
Buda’y: ciddiye alip geliyor. Bu 12 hayvan: Fare, inek, kaplan, tavsan, balina,
yilan, at, koyun, maymun, horoz, kdpek, domuz.*®

3- At Celtik kabilesi tanris1 semboliidiir ama Avrupa’da da tanr olarak tapaniyordu.
At miislimanlarin kiiltiiriinde ve 6zellikle araplar icin ¢ok Onemlidir ¢linkii at

ticarette, savasta ve diger sivil islerde ¢cok faydahdlr.59

stww.fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%D8%A7%D9%87%E2%80%8C%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8
%B1%DB%8C %D8%AD%DB%8C%D9%88%D8%A7%D9%86%DB%8C, On iki hayvan takvim,
11/7/2014

** Mohammad NOORI, Farhang-e Tarikh Iran (iran"in kiiltiiriinde ve gegmisinde), 69.



http://www.fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%D8%A7%D9%87%E2%80%8C%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%DB%8C_%D8%AD%DB%8C%D9%88%D8%A7%D9%86%DB%8C
http://www.fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%D8%A7%D9%87%E2%80%8C%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%DB%8C_%D8%AD%DB%8C%D9%88%D8%A7%D9%86%DB%8C
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4.4.9. 2014, At yili logosunu elestirilmesi.

Elestiren: Mehmet Ferruh Hasiloglu, MSGSU, Sanatta Yeterlik

Yapilan logo 2014 rakamlar ve stilize bir at resimlemesi ile meydana gelmis ve
baska herhangi bir bilgiye yer verilmemis.

Bu haliyle logonun "2014 At Yili" logosu mu, 2014 yilinda yapilacak bir etkinlik
logosu mu yoksa ismi 2014 olan herhangi bir kurumun logosu mu belli degil.

Dolayisiyla yapilan bu logonun yanina ayrica "2014 at yili" tipografik bir diizenleme
ile yazilmasi gerekir kanaatindeyim.

2014 rakamlari i¢inde olan kirmiz1 renkli ¢izgilerin logoya herhangi bir anlam katip
katmadigi belli olmamakla birlikte, 0 rakaminin ig¢indeki farkli kirmizi sekil
Islamiyetin de simgesi olan hilale benzemesinden dolayr logonun Cin ile olan
ilgisinden uzaklastirmistir.
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Rasim 35: Umut Vakfi.

0P

Umut Vakfi

Logonun anlami agagidaki gibidir:

1-

Bu logoda baris sembolii olarak bir giivercin sekli ve V isareti kullanilmistir. V,
elin diger parmaklar1 kapaliyken isaret ve orta parmagin agik ve birbirinden ayrik
durumundan olusmaktadir.

Bu logoda giivercinin kanatlar1 yerine kullanilan {i¢ renkli sekil, Afganistan’in
bayragini ve parmaklarin arasindaki yildizlar da Avustralya bayragimi temsil
eder.

Gilivercinin barig sembolii olarak secilmesi Nuh’un hikayesine dayanmaktadir.
Nuh tufanindan sonra kuslardan her birinin bir tarafa ugmalar1 istendi ve sonunda
beyaz giivercin bir zeytin dali getirerek kara pargasi bulundugunun haberini
getirdi.®

Eli ylikseltip V harfini gostermek, zafer sembolil olarak ilk kez ikinci diinya
savasinda Avrupalilar tarafindan kullanilmistir. Onlar V harfi ile “victory”
kelimesini ifade etmisler ve o tarihten sonra bir uluslar aras1 sembol olarak
taninmaktadir.”*

KURUM / PROJENIN ADI: Barig

YIL: 2013

MUSTERI: Hiiseyin Sadiki

% Mustafa MOMAYYEZ, Farhang-e- Nomadha (Kiiltiirel semboller), 89.
61
A.g.k., 98.
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4.4.10. Umut Vakfi logosunu elestirilmesi.

Elestiren: Semra Giiler, MSGSU, Sanatta Yeterlik
Logo i¢cin hazirlanan rapora dair yorum;

Umut Vakfi i¢in tasarlanan “Hops” logosunun raporunda, isaretin biitiiniine dair bir
aciklama degil, sadece bicimler ve anlamlar1 {izerinden ve birbirinden bagimsiz
olarak tarifler yapildigini diisiinliyorum. Temelde ayni ideolojiye fakat farklh
anlamlara sahip ayr1 bi¢imlerin, neden bir araya geldigini ifade edebilecek bir
aciklama metni olmasi gerektigi diislincesindeyim.

Logo icin yorum;

Logoda biraraya gelmis her bir imgenin (raporda da agiklamalariyla belirtildigi gibi)
tek basina, verilmek istenen mesajin ana fikrini iistlendigi kanisindayim. Bu durum
karmasaya yol acarak bazi zorluklar yaratmis ve isaret olma niteli§i kazanmasina
engel olmus. Logo giivercin, zafer isareti ve iilke bayraklarindan izler alinarak
oldukca yorulmus. Bir yandan bu imgelerin siklikla kullanildig1 ve zaten yorgun
oldugu sdylenebilir. Ancak giincel ve yeni bir 6nerme yapmak da s6z konusu.

Logoya uygulama agisindan bakildiginda (yukaridaki elestirilerimi sakli tutarak) iyi
bir denge ve biiylikliik iliskisi kurulmamis oldugunu goriiyorum. Zafer isareti ile
giivercin imgelerinin bir araya gelme hali, yazi ile olan iliskileri ve 6zellikle kii¢iik
kullanimlarda ¢ikacak aksakliklar olduk¢a problemli bir tasarim oldugunu gosteriyor.

Logonun dogru, anlasilabilir, okunabilir ve iy1 uygulanmis olarak tasarlanmasi icin
fazla unsurlardan arindirmak ve silisleme tehlikesinden uzak kalmak gerektigi
kanisindayim.



64

Rasim 36: Pencap toplumun sosyal konseyi — Kabil.

o9 PO el
P pde

\
-~

Pencap toplumun sosyal konseyi — Kabil

Logonun anlami asagidaki gibidir:

1-

Logodaki zeytin kiimeleri barisin gostergesidir. Bu sembol birgok Onemli
firmalar ve dernekler tarafindan kullanmistir, Ornegin, Birlesmis Milletler’in
logosunda da yer almaktadir.®®

Logonun ortasinda dag ¢izilmistir. Bunun anlami Pencap il¢esinde bulunan ¢ok
meshur olan gelin dagidir.

Kitap sembolu ilim ve medeniyet gostergesidir. Bundan daha 6nemlisi, kisilerin
goriislerine gore “biz Miisliimaniz ve Kur’an kutsal kitabimizdir o yiizden logoda
yer almasi gerekir” diye sdylenmektedir.

I[slam’da kaleme yemin edilmistir, yani &grenim ve ogretim Islam icin ¢ok
6nemlidir.%

KURUM / PROJENIN ADI: Kabil'de Pencab Ilgesi Halk Sosyal Konseyi

YIL:

MU

2013

STERI : Kabil'de Pencab Ilgesi Halk Sosyal Konseyi

%2 Mustafa MOMAYYEZ, Farhang-e- Nomadha (Kiiltiirel semboller), 88.
% A.g.k., 105.
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4.4.11. Pencap toplumun sosyal konseyi - Kabil logosunu elestirilmesi.

Elestiren: Fevzi Yazici, Zaman Gazetesi, Kreatif Direktor

Logo tasarlanirken bu ii¢ hedef tutturulmaya calisilmali. Bu agidan baktigimizda
alisageldigimiz bazi kliseler en klasik haliyle bu ¢alismada tekrar edilmis. Kliseleri
kullanmamiz elzem ise onlar1 da bambagka bir yorumla ortaya koymak ¢oziim
olabilirdi. Sonugta benzerleriyle karisma ve ayirt edilememe tehlikesi doguyor
kanaatindeyim.

Calismada fazlasiyla mesaj kaygisi hissediliyor. Bu nedenle kurumsal kimligin i¢inin
doldurulmasi ve logonun dizayn edilmesi i¢in biitiin idealler tasarimin iginde
kompoze edilmis. Bu yapilirken estetik olmasina dikkat edilse de asil mesajin
golgede kalma tehlikesi ortaya ¢ikiyor. Oysa ki benim logodan beklentim bir duygu
olusturmas1 ve akilda kalict olmasidir. Bu nedenle karmasik mesaj kalabaligindan
kacinmak gerek. Bunun yerine tek bir Ozellige yogunlasmak daha iyi sonug
doguracaktir.

Genel kompozisyonda tipografinin (kaligrafi) de c¢ok kii¢iik ve etkisiz kaldigim
sOylemeliyim.
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Rasim 37: Pakistandaki Hazaralarin soykirimin logosu.

Pakistandaki Hazaralarin soykirimin logosu

Logonun anlami asagidaki gibidir:

1- Bu logo Tiirkiye’deki Hazara 6grencilerinin basin agiklamasi i¢in tasarlanmistir.
Pakistan’daki Hazara’larin soykiriminda 30 kisiden fazla Hazara ¢ok kotii bir
sekilde oldiiriildii( subat 2013).

2- Diinya haritasinin Ustlinde Pakistan bayragi da bulunmaktadir. Bu bayrak
“Pakistan’da Hazara’larin soykirimini durdurun!” anlamini tagimaktadir.

3- Kisi elini uzatmis bir sekilde bulunmaktadir. insanlar bu durumu protesto ederek
acil bir sekilde durmasini istiyorlar.

KURUM / PROJENIN ADI: Pakistan'daki Hazaralar’in Katliamimi Durdurun.
YIL: 2013

MUSTERI: Pakistan'daki Hazaralar’in Katliamin1 protesto i¢in hazirlanmustir.
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4.4.12. Pakistandaki Hazaralarin soykirimin logosunu elestirilmesi.

Elestiren: Yesim Demir, MSGSU, Ogretim Gorevlisi

Buradaki olusum logodan ¢ok bir kolaj niteligindedir.

Yazi, yerkiire, kirmiz1 el izi, haykiran bir bas, lilke bayrag: ve lilke silueti,
stop soOzciigiindeki boliinmeler, protesto eden insan silueti, renk
coklugu... Bu unsurlarin her biri ayr1 ayr1 ¢ok giiclii ifadeler olsa da bir
araya gelisleri kaotik ve odaksiz goriinmektedir.

Ana mesajt cevreleyen diger unsurlar onun giiclinii ¢ogaltmak yerine
azaltmakta ve dayanismaya cagr etkisini diistirmektedir.

Mesaj “’Stop Target Killing Hazaras in Pakistan’’dir ve bu ifade logonun yapilma
nedenidir. Bu ifadenin tipografik ¢6zlimiiniin merkez unsur olarak ele alinmasi daha
dogru olacaktir. Ayrica bir dneri olarak bu tipografik ¢oziimiin farkli unsurlarla ayri
ayri iligkilendirilerek bir kag uygulamasinin yapilmasi da denenebilir.
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4.5. Logo Tasariminda Yaratici Siireg; Sait Maden’in Bir
Projesi Uzerine Deneysel Cahisma

Tezin bu bolimiinde logo tasarimnda yaratici siirecin nasil isledigini, gorsel
aragtirma ¢aligsmasinin nasil yapildigini, tasarim fikri bulmak i¢in hangi kaynaklardan
yararlanildigin1 incelemeye calisacagim. inceleme, Tiirkiye’de en ¢ok logo iireten
Sait Maden’in 6zel bir projesi 6rneginde gerceklestirecegim.

Tasarimel, yazar, sair, ¢evirmen ve sanat¢i Sait Maden tasarimecilik yasantisini son
yillarinda &zel bir proje gerceklestirdi; “Istanabul’un 99 yiizii”. Sait Maden’in bu
projesinda bazi parcalar 17 aralik 2009-29 ocak 2010 tarihlari arasinda Istanbul Yapi
Kredi Kiiltiir Merkezi’nde “Bir usta Bir diinya: Sait Maden” baslikli sergide
gosterildi. Ayrica 99 logo 30 Ekim-7 Kasmm 2010 sergilerinde Istanbul Kitap
Fuari’nda sergilendi ve bir brosiir de yaymlandi.

Rasim 38: Sait MADEN, istanbul'un 99 Yiizii baslikli katalogu.

Sait Maden
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4.5.1. Maden brosiiriin sunus yazisinda projesini soyle
tanimhyor:

“Cok meslekli biriyim ben: Sair, ¢cevirmen, ressam, tasarimci... Bu ugrasilarin en
basta geleni siir. Kendimi en ¢ok onunla anlatabiliyorum. Ikincisi de yazi, kaligrafik
anlaminda yazi, 1928’den beri kullanageldigimiz Latin yazisi. Bati’da, bu ise goniil
vermis kaligraflar eliyle yiizyillar boyu 2000’in istiinde yazi tirii gelistirildi.
“Karakter” deniyor bu tiirlere: Tirnakli-tirnaksiz, diiz-yatik siyah-beyaz tiirler. Iste
ben, bu 2000°den cok tiire 50 dolayinda 6zgiin karakter ekledim ve bunlar1 yillar
boyu ¢esitli ¢alismalarimda kullandim.

“Istanbul” yazilar1 iste bu karakterleri arastirma, gelistirme ugrasilar1 sirasinda
belirmeye bagladi. Konuyu sevdim ve yillarca siirdiirdiim. Sonunda bir baktim, iki
yiiziin Ustlinde drnek birikmis. Uzun uzun eleyip doksan dokuza indirdim bu sayiy1.
Evet, “Istanbul’un doksan dokuz yiizii.” Izleyenlerin de tat almasi dilegiyle.64

4.5.2. Sait Maden’in izinde

Sait Maden istanbul’un 99 Yiizii’'nde sehrin farkli 6zelliklerini kaligrafik ve
tipografik ¢alismalara yansitmusti. Istanbul’un 99 farkli yiiziinii gériiyorduk bu
calismalarda. Acaba tasarimci bu igleri yaparken ilham aldig1 kaynaklar nelerdi ?

Nerelerden beslenmisti? Bu kaynaklarin izini siiren bir proje gerceklestirmek
icin cebimde “ Istanbul’un 99 yiizii “ elimde fotograf makinesi, giinlerce sehri
dolastim. Bes binin iizerinde fotograf cektim. Cektigim fotograflarda Sait
Maden’in kaynaklarin kesfetmeye ¢calistim. Ugrastigim is zamam geriye almak
gibi bir seydi. Sait Maden’in diinyasiyla empati kurmay1 denedim; kendimi
onun yerine koymaya cabaladim. Projenin sonunda sectigim 99 resmi Sait
Maden’in logolariyla eslestirdim.

* sait MADEN, istanbul'un 99 Yiizii baslikl katalog Tiiyap, 2009, istanbul, 1.
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Rasim 39: Sait Madenin istanbul’'un 99 yizii projesi ile ilgili fotograf (Besiktas).
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Rasim 40: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Pier Lotti).

ISTANBUL




Rasim 41: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Begsiktas).
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Rasim 42: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Fatih Sultan Mehmet Koprisii).
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Rasim 43: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Eminoni).
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Rasim 44: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Sultanahmet).
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Rasim 45: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Yiriiyen merdivenler Haciosman).
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Rasim 46: Sait Madenin istanbul’'un 99 yizii projesi ile ilgili fotogra (Taksim).
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Rasim 47: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Kabatas).
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Rasim 48: Sait Madenin istanbul’'un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Beyazit).




Rasim 49: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Hamsi baligi, Eminonii).
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Rasim 50: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Karakoy).
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Rasim 51: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Kadikoy).
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Rasim 52: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Karakoy).
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Rasim 53: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Kabatas).
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Rasim 54: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Haciosman).
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Rasim 55: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Sirkeci).
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Rasim 56: Sait Madenin istanbul’un 99 yizii projesi ile ilgili fotograf (Alman ¢esmesi Sultanahmet).
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Rasim 57: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Karakoy).
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Rasim 58: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Kapah Carsi, Pazar).
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Rasim 59: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (TBMM Milli Saray Kabatas).
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Rasim 60: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Tophane).
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Rasim 61: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Taksim).
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Rasim 62: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Taksim).
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Rasim 63: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (istanbul, Topkapi, Surari).
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Rasim 64: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Atatiirk Havalimani).
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Rasim 65: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Dolmabahge Sarayi, Begsiktas).
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Rasim 66: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Kapal Carsi, Beyazit, Sultan Beyazit'in
Tugrasi).
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Rasim 67: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Uskiidar).
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Rasim 68: Sait Madenin istanbul’un 99 yiizii projesi ile ilgili fotograf (Deniz Miizesi, Besiktas).
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4.5.3. Sait Maden’in Tasarimlarim1 Anlamaya Calismak

Fotograflar kaligrafik ve Tipografik Istanbul yazilariyla bulusturduktan sonra ikinci
bir deneme yaptim; “Sait Maden ger¢ek goriintiiden grafik ¢izime giderken nasil bir
yol izlemistir?” sorusuna cevap aradim. Resimdeki goriintiiden yola ¢ikarak taslaklar
¢izdim. Goriintiiyle logo arasindaki bigim ve anlam baglantisini kesfetmeye caligtim.
Bu ¢alismada 6nce Maden’in islerinde yola ¢ikan ¢izimli analizler yaptim. Bundan
sonra Sait Maden kullandigini diisiindiigiim yorumlama yontemiyle “Istanbul” logo
denemeleri gergeklestirdim.

Rasim 69: Sait Maden’in izinde.

L
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4.5.4. Sait MADEN gibi diisiinerek yaptigim calismalar:

Rasim 71: Sait Maden gibi diisiinmek.




Rasim 72: Sait Maden gibi diisiinmek.
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Rasim 73: Sait Maden gibi diisiinmek.
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Rasim 75: Sait Maden gibi diisiinmek.
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4.5.5. Sait Maden Gibi Yapmamak

Tezin son boliimiinde, danigmanimin Onerisiyle Sait Maden’in yaratici
yontemini yorumlayan yeni bir proje yapmaya karar verdim.

Logo caligmalarim i¢in yapilan elestirilerden bir seyler Ogrenmeye
calistim. Eski yanliglarimi ve 6n yargilarimi bir yana birakip, yaraticilik
dozu yiksek, kliselerden arinmis, cesaretli isler yapmam gerektigini
kavradim.

Bir ustadan etkilenmek ve wustanin diisiince sistemini anlamaya
calismakla, ustayr taklit etmek farkli edimlerdir. Ben birinci yolu
segmeye ¢alistim.

Sait Maden’in Istanbul’un 99 Yiizii, herhangi bir miisterisi olmayan
serbest caligmaydi. Yapilan elestirilerden grafik tasarimin belli
sinirlamalar i¢inde gergeklestirilen bir tiir yaraticilik oldugunu 6grendim.
O zaman ben de kendime Once smirlar ¢izmeliydim. Proje birifi su
sekilde olustu:

4.5.6. SESTANBUL PROJE BRIiFi

Sait Maden Istanbul logolarinda hi¢ fotografik goriintii kullanmadi.
Benim planladigim proje Istanbul’da diizenlenen bir fotograf sergisine
ait. Bu nedenle logoda fotograf kullanmaya karar verdim. Ortaya ¢ikan
sonug, Sait Maden’den etkilenen, ama onun yaptiklarina benzemeyen bir
tasarim oldu.
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Rasim 76: Sait MADEN.

N
SAIT MADEN 1931-2013

4.5.7. SAIT MADEN Yasamoykiisii

Sait Maden (d. 1931) sair, ¢evirmen, ressam, tasarimci. Siir ve resim tutkusu daha
cocuklugunda basladi. 11k siirlerini 1946'dan baslayarak yayimladi. 1949-1955 yillart
arasinda Giizel Sanatlar Akademisi’nde (bugiinkii Mimar Sinan Universitesi) Bedri
Rahmi Eyuboglu atdlyesinde resim egitimi gordii. Siire basladigr yillarda kendi
kendine yabanci diller 6grenmeye baslayan Sait Maden, 1951'de Varlik dergisinin
actig1 bir ceviri siir yarismasinda Baudelaire’den c¢evirdigi bir siirle birincilik
odiiliinii, 1976'da Aragon’dan ¢evirdigi Elsa’ya Siirler yapitiyla Tiirk Dil Kurumu
ceviri odiiliinii, 2004 yilinda Silili ozan Pablo Neruda’dan yaptig1 cevirilerle Sili
Cumhurbagskanlig1 6zel odiiliinii kazand1.®®

Octavio Paz, H.N. Bialik, Blaise Cendrars, F. Garcia Lorca, Louis Aragon, Saint
John Perse, Eugenio Montale, Paul Eluard, Pablo Neruda, Vladimir Mayakovski,
Edgar Allan Poe, Charles Baudelaire gibi degisik dillerin sairlerini Tiirk¢e’de tanitan
Sait Maden’in ¢eviri alanindaki en kapsamli yapiti, insanoglunun bes bin yillik siir
seriiveninden derleyip yorumladigi 6rneklerden olusan Bir Siir Miizesi adl1 yapitidir.
Kendi siirlerini elli yil siiren titiz bir dikkatten sonra 1996'da baslayarak dort cilt
halinde yayimlada.

® sait MADEN, Bir Usta, Bir Diiny: Sait Maden, Tasarimci, Sanatgi, Sair, 142.
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Resim galigmalarina ortaokulun ilk yillarinda baslayan ve 1950-60 arasinda duvar
resimleri, tiyatro dekorlari, sinema afisleri, sergi fuar panolar1 hazirlayan Sait Maden,
1960'tan sonra daha c¢ok grafik ve tasarim alanlarma yoneldi: bir¢ok yayievi i¢in
8000 dolayinda kitap ve dergi kapagi ¢izdi, cesitli kuruluslar icin 500 dolayinda
simge (amblem ve logo) tasarimi, iretti. Bazi yapitlar1 Tirk grafiginden 6rnekler
veren yurtdisi yaymlarda yer aldi. Grafik sanatiyla ilgili kitaplari sunlar:
Baslangicindan Bugiine Grafik Sanati (1979) ve Simgeler (1990).66

Rasim 77: Sestanbul ile ilgli fotograf.
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Rasim 78: Sestanbul ile ilgli fotograf.
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Rasim 79: Sestanbul ile ilgli fotograf.
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Rasim 80: Sestanbul ile ilgli fotograf.

Rasim 81: Sestanbul ile ilgli fotograf.




Rasim 82: Sestanbul ile ilgli fotograf.
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Rasim 83: Sestanbul ile ilgli fotograf.
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4.5.8. Sestanbul’ile ilgili yaptigim ¢alismalar:

Rasim 84: Sestanbul’ile ilgili yaptigim ¢alisma.

Rasim 85: Sestanbul projesi ile ilgili Logo.
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Rasim 87: Sestanbul projesi ile ilgili Logolar.
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Rasim 88: Sestanbul projesi ile ilgili Logolar.
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Rasim 89: Sestanbul projesi ile ilgili Logo.
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SONUC

“Logo baslikli, Tasarim ilkeleri, Yaratic1 Siire¢ ve Elestiri alt baslikl” Yiiksek lisans
tezinin ana eksenini kurumsal kimlik programlarinin ana unsuru olan logo
tasariminin tasarim ilkelerinin arastirilmasi ve logo tasariminin yaratici siirecine
iliskin ¢aligmalar olusturuyor.

Kuramsal bilgi tasarimda yanlis yapmamak, dogru sonuglara ulasmak i¢in 6nemlidir
ve edinilmesi elzemdir. Ancak kuramsal bilgi tek basina, tasarim yapmak i¢in yeterli
degildir. Bilgiyi yaratici aragtirma ve kesiflerle harmanlamak gereklidir. Kuramsal
bilgiyi kitaplardan ve baska kaynaklardan elde etmek gorece kolaydir. Standart
bilgileri ardarda siralamak bu tez i¢in yeterli goriilmemistir.

Bu nedenle teze, elestirinin 6nemini kavramak ve yaratict siirecin gizemlerini
kesfetmek amaciyla eser niteliginde bir bolim eklendi. Tez yazari kendi islerinin
elestirel slirecten gegmesini saglayarak ve tasarim slireci yasayarak, kendini
gelistirmeyi deneyimlemeye calisti. Sonucta, bu tezi yapmadan 6nceki deneyimini
daha gelismis bir asamaya getirme ¢abasina girdi.

Bu tez logo yapmanin yontemlerini, logolarin tarihgesini ve profesyonel logolar
gostermektedir.

Bu calisma da profesyonel logolarin nasil tasarlandigini ve onlarin ozelliklerini
gostermektedir. Burada yaz1 logolar (tipografi), gorsel logolar (piktogram), birlesik
logolar (kombinasyon), monotype logolar, metin logolar, sembolik logolar ve hat
sanatt hakkinda bilgi verilmektedir.

Tez yazari bu alanda simdiye kadar farkli kurumlar ve firmalar igin tasarladig
logolardan Bu tezde yazarin 12 tasarimi kullanilmistir. Tez yazari, bu tasarimlarin
Ogretim gorevlileri tarafindan getirilen elestiriler 151g8inda tasarladigi logolarin daha
profesyonel olmasi icin ¢aligmalarini stirdiirmektedir. Bu tez c¢alismasi kapsaminda,
Said Maden’in “Istanbul’un 99 Yiizii” adl1 sanat eserinden esinlenerek “Sestanbul”
logo projesi gergeklestirilmis, ve yazarin daha oOnce yapmis oldugu logo
tasarimlarindan daha basarili bulunmustur.
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OZGECMIS

Mohammad Ali OMID, 27.07.1981 taraihinde Afganistan’in Bamyan Ili’nde dogdu. ilk
ve orta okulunu ayni sehirde tamamladi; Bamyan Zardsang Lisesi’nden mezun olduktan
sonra 2000 yilinda Kabil Universitesi’nde Giizel Sanatlar Boliimiinii kazand1 ve 2004 yilinda
“iyi” derece ile mezun oldu. Aymi zamanda Assyrian International News Agency’de
fotojurnalizmi bitirdi ve bir ¢ok yerli ve uluslararasi sertifikali programlara katildi. 2004-
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