T.C.
KAHRAMANMARAS SUTCU iMAM UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU
ISLETME ANABILIM DALI

GUMRUK VERGISI ORANLARININ
ULUSLARARASI PAZARLAMAYA
ETKIiSI

isa GEREKLI

YUKSEK LiSANS TEZi

KAHRAMANMARAS
HAZIRAN-2014



T.C.
KAHRAMANMARAS SUTCU iMAM UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU
ISLETME ANABILIM DALI

GUMRUK VERGISI ORANLARININ
ULUSLARARASI PAZARLAMAYA
ETKIiSI

Damisman: Do¢.Dr. Mahmut YARDIMCIOGLU

isa GEREKLI

YUKSEK LiSANS TEZi

KAHRAMANMARAS
HAZIRAN-2014



KAHRAMANMARAS SUTCU iMAM UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU
ISLETME ANA BiLiM DALI

GUMRUK VERGISI ORANLARININ
ULUSLARARASI PAZARLAMAYA
ETKIiSI

isa GEREKLI
YUKSEK LiSANS TEZi
Kod No :

Bu Proje 20/05/2014 Tarihinde Asagidaki Jiiri Uyeleri Tarafindan
Oy Birligi / Oy-Ceklugu ile Kabul Edilmistir.

Do¢. Dr. Mahmut

YARDIMCIOCLU Dog. Dr. Yiicel AYRICAY Yrd. Do¢. Dr. Orhan ERCAN

BASKAN UYE UYE

Yukaridaki imzalarm adi gecen 6gretim iiyelerine ait oldugunu onaylarim.

Dog¢. Dr. Murat KARABULUT
Enstitii Miidiirii

Not: Bu tezde kullanilan 6zgiin ve baska kaynaktan yapilan bildiriglerin, ¢izelge, sekil
ve fotograflarin kaynak gdosterilmeden kullanimi, 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri
Kanunundaki hiikiimlere tabidir.



KAHRAMANMARAS SUTCU iMAM UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU
ISLETME ANA BiLiM DALI
OZET

YUKSEK LiSANS TEZi

GUMRUK VERGIiSIi ORANLARININ ULUSLARARASI PAZARLAMAYA
ETKIiSi

isa GEREKLI
Damisman  : Do¢.Dr. Mahmut YARDIMCIOGLU
Yil  :2014, Sayfa: 55+9

Jiiri  : Do¢.Dr. Mahmut YARDIMCIOGLU (Baskan)
: Dog. Dr. Yiicel AYRICAY (Uye)
: Yrd. Dog. Dr. Orhan ERCAN (Uye)

Giiniimiiz isletmeleri gelisen teknolojik altyap: ile daha hizh ve etkili bir
bicimde diinya da gerceklesen degisim ve gelismelerden haberdar olmakta ve ayni
hizda diinya Ticaretine entegre olabilmektedirler.Rekabetin yogun yasandigi
uluslararasi1 pazarlarda, isletmelerin faaliyetlerini siirdiirebilmeleri icin girilecek
hedef pazar’in tiiketim alhiskanhklarinin yaninda, hedef iilkeye girmeden once,
hedef pazara ait ekonomik cevre faktorleri, teknolojik cevre faktorleri, sosyal ve
kiiltiirel cevre faktorleri ile politik ve yasal cevre faktorlerini dikkate alarak
uluslararasi pazarlama stratejisini olusturmalari 6nem arz etmektedir.

Uluslararasi pazarlarda faaliyet gosteren isletmelerin karsilastiklar1 6nemli
sorunlardan biri hedef iilkenin uygulamis oldugu ithalat iizerinden alinan giimriik
vergileridir.Dis ticaret iizerinden alinan vergilerin iilkeler arasi anlasmalara bagh
olarak farkhhk gostermesi bazi iilkelere aymi pazarda rekabet avantaji
kazandirirken bazilarina ise dezavantaj saglamaktadir. Bu acidan bakildiginda,
ekonomik isbirligi icerisindeki iilkelerin birbirlerine uyguladiklann  giimriik
vergileri ile dis ticaret iizerinden almnan diger vergilerin diisiik olmasi1 yada
tamamen kaldirilmasi, ihracat yapan iilkelere kuskusuz ki 6nemli bir farkindahk
bahsedecektir.

Bu ¢alisma, giimriik vergilerinin uluslararas1 pazarlamaya olan etkisi ile
ekonomik birlesmeler ile dis ticaret iizerinden alman vergi ve Kkisitlarin
kaldinlmasimin ikili ticaret hacimlerini ne derece etkiledigini inceleyen bir
arastirmadir. Arastirma yontemi litaratiir taramasi seklindedir.

Anahtar Kelimeler; Uluslararasi Pazarlama, Giimriik vergisi, Dis Ticaret,
Ekonomik Birlesmeler
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Today's businesses, with improved technological infrastructure in the
world, are more quickly and effectively aware of the change and development in
the world and with the same speed can be integrated into the World Trade. In the
intensely competitive international markets, it is important to formulate strategy
by taking into account target market's consumption habits alongside the target
market’s economic environmental factors, technological factors, environmental
factors, social and cultural factors and political and legal environment factors.

One of the major problems which businesses operating face in international
markets is customs duties that have applied on imports by the country of
destination. The taxes on foreign trade agreements differ between the countries
depending to some countries while gaining competitive advantage in the same
market in other countries provides some of the disadvantages. When viewed from
this perspective, for the countries in economic cooperation, lowering or complete
removal of the customs duties levied on foreign trade will undoubtedly confers a
significant difference.

In this study, examines the effects of customs duties in economic integration
with the international marketing and taxes on foreign trade the removal of
constraints that affect to what extent the bilateral trade volume. The research
methods is in the form of literature.

Key Words: International Marketing, Customs Duty, Foreign Trade, Economic
Integration
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GIRIS Isa GEREKLI

1.GiRiS

Tarihin en eski vergilerden olan giimriik vergileri arastirmacilar tarafindan
gecmis yillarda giimriik vergileri, glimriik birligi, dis ticaret lizerinden alinan vergiler,
gibi konularla siirekli lizerinde durulan konular olmustur. Baslangicta tamamiyla mali
amacl uygulanan dis ticaret vergileri, giinimiizde daha ¢ok yerli iiretimin korunmasi
icin bir ara¢ olarak kullanilmistir.

Ulkelerin yiizyillardir ugruna komsu iilkelerin birbirleriyle savastiklari, smir
belirleme yada iilke smnirlarmin komsu iilkelerce taninmamasi gibi sorunlar yiiziinden
ticari iligkilerini durma noktasina getirebilecek kadar onemli bir konu olan sinir,
glinlimiizde giimriik baglaminda gerek arastirmacilar gerekse akademisyenler arasinda
hak ettigi yerini bulamamaistir.

Gelismis tilkelerin kendi vatandaslarma saglayacaklari, yiiksek gelir ve refah
icinde bir hayat ve bu zenginligin devam ettirilibilmesi, bu tilkelerin iistiin olduklari is
kollarinda belirli bir mal yada hizmeti diger iilkelere yapacaklar: ihracat sonucu elde
edecekleri yiiksek dis ticaret gelirleri sayesinde miimkiim olacaktir. Nitekim Tirkiye
yakin gegmisten bu yana dile getirdigi 2023 yili hedeflerine ve Diinya’nin en biiyiik 10.
Ekonomisi olma hedefine de yaklasik 500 milyar dolarlik ihracat ile ulasabilecegini
ongormekte ve Tiirkiye Cumhuriyeti Hikiimeti tarafindan bu yonde agiklamalar
yapilmaktadir.

Ekonomik gelismenin baslangic evrelerinde iilkelerin vergi sistemlerinde dnemli
bir paya sahip olan dis ticaret vergileri, bugiin diinyada yasanan kiiresellesme siirecinin
etkisiyle iilkelerin imza attig1 cesitli uluslararasi anlasmalar ve i¢inde yer aldiklar
ekonomik biitiinlesme hareketleri nedeniyle degisime ugramakta ve etkinligini
yitirmektedir (Tokatlioglu, 2005: 47).

Geligmis iilke ekonomilerinde bir gelir kaynagi olarak goriilmeyen dis ticaret
iizerinden alinan vergiler, daha ¢ok az gelismis {lilkelerin gelir kalemlerinden birini
olusturmaktadir. Giinlimiizde {lkelere bdlgesel ekonomik birlesmeler ile bu
uygulamalardan vazgecmis ve iiyesi olduklar1 ekonomik is birliklerindeki diger liye
iilkelerle ikili ticaret hacimlerini arttrmak amaci ile mal ve is giicliniin serbest
dolasimini saglamislardir.

Bu calismada dis ticaret iizerinden alinan vergilerin, uluslararasi pazarlama ya
olan etkisini ortaya koymak amaclanmistir. Caligmanin tiim bdliimlerinde teorik
bilgilere yer verilmistir.

ikinci boliimde uluslararas1 pazarlama ve uluslararasi ¢evresel faktorler
incelenmistir. Ugiincii boliimde dis ticaret ve dis ticaret iizerinden alinan vergiler
incelenmistir. Dordiincii boliimde ise dis ticaret {izerinden alinan vergiler ve ekonomik
birlesmeler incelenmistir.
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2. PAZARLAMA KAVRAMI VE ULUSLARARASI PAZARLAMA

Bu boliimde pazarlama kavramindan ve uluslararasi pazarlamaya iliskin kavram
ve tanimlar incelenmistir.

2.1. Pazarlama Kavrami

Pazarlama dinamik bir ortamda miisterilerle tatmin edici degisim iliskilerini
kolaylastirmak, paydaslarla iy1 iliskiler gelistirmek ve siirdiirmek {izere mallarin,
hizmetlerin ve fikirlerin gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi, tutundurulmasi ve dagitilmasi
strecidir (Mucuk, 1998:5). }

Tek (1999:4)’e gore ‘‘Pazarlama: Uriin ve hizmetlerin iiretim noktasinin
bitiminden son kullanici veya tiiketicilere veya da tedarik kaynaklarindan ara
kullanicilara kadar akigini gergeklestiren isletme faaliyetidir’’.

Pazarlama kavrami veya zihniyetine/ felsefesine gore, pazarlamanin amaci, ek
deger yaratarak hedef tiiketici /miisterinin istek ve ihtiyaclarmi tatmin ederek kar /yarar
saglamaktir. Tiiketici / miisteri memnuniyeti, elde edilen yararin, bunun i¢in katlanilan
bedelden biiylik veya ona esit olmas1 durumunda gerceklesebilecektir (Karabulut, 2004;

1).
2.2. Uluslararasi Pazarlama Kavram

Bir iilke smirlar1 disindaki tiim alicilar (serbest bolgeler dahil) uluslararasi
Pazar’1 olusturur. Uluslararas: ticaret {ilke smirlarini asan ticarete denir (Tek, 1999:
254).

Uluslararas1 pazarlama bir igletmenin diinyadaki miisterilerin ne istediklerini
anlayip, bulup bu istekleri hem kendi iilkesindeki rakiplerinden hem de yabanci
rakiplerden daha 1yi tatmin etme ¢abalaridir (Terpstra ve Sarathy,1994:4).

Pazarlama 1ile uluslararas1 Pazarlama’nin ayrigtigi noktalara deginilmek
gerekirse; Pazarlamanmn  temelini‘‘Pazar  bilgisi  toplama’’, ‘‘Pazar
boliimlendirme’’ve‘‘hedef Pazar secimi‘‘, ‘mamul planlama ve
gelistirme’’,”’ fiyatlandirma’’,”’dagitim’’ve’ tutundurma’’olusturmaktadir. Uluslararasi
pazarlama’nin temelini ise; en basit sekliyle bu faaliyetlerden bir yada birka¢inin ulusal
sinirlar disinda yapilmasi, en karmasik sekli ile bu faaliyetlerin bir¢ok tilkede yerine
getirilmesidir (Akat, 2001:1).

Uluslararas1 pazarlamacinin miisterileri kendi {ilkesinin disindaki bir iilkede
veya iilkelerdedir. Dolayisiyla pazarladigi {iriin veya hizmet en azmdan bir
devletleraras1 smir1 gegmek zorundadir. Smir1 gecmek demek degisik para
birimleriyle,glimriik mevzuatlariyla, yasalarla, bankacilik sistemleriyle, dil ve kiiltiirle,
ekonomik ve politik sistemlerle karsilasmak demektir. Uluslararas1i pazarlamacinin
karsilastigi kontrolii disindaki degiskenler sayica coktur ve karmasiktir. Bu da
uluslararas1 pazarlamanin hem zorlugunu hem de heyecan ve zevkini yaratir (Kozlu,
2011:10).

Uluslararas1 pazarlama ulusal simirlarin disinda,kiiresel miisteri ihtiyaglarini
bulmak ve kiiresel sartlar1 degerlendirerek kuruma rekabet avantaji saglayacak sekilde
pazarlama faaliyetleri arasinda bir esgiidiim yaratmak olarak tanimlanabilir. Kiiresel
pazarlama yapan bir isletme kaynaklarimi kiiresel firsat ve tehditlere odaklamak
zorundadir. Kiiresel pazarlamanin en biiylik farki yonetilen faaliyetlerin genis
kapsamidir. Ayrica kiiresel pazarlama, kiiresel basariy1 yakalayabilmek icin, pazarlarin
benzerlik ve farkliliklarmi 1y1 degerlendirmeyi,degisik iilkelerde elde edilen tecriibe ve
bilgi birikimini diger pazarlara da transfer ederek bundan bir avantaj yaratmayi
gerektirmektedir (Altinbasak vd., 2008:4).

Yagcr'ya gore (2009:22), “‘bu evre sirketlerin dig pazarlara sadece ihracat
yoluyla satis yapmasini degil, daha ileri ve riskli diizeyde yatirim ve stratejik isbirligi
yapmast gibi faaliyetlerini de igerir. Dolayisiyla, iilke sinirlar1 disindaki pazarlarda
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hedef pazarlar olarak diisiiniiliir ve uluslararasi pazarlama faaliyetleri artik sirket
stratejik planlamasinin ve stratejik pazarlamasinin bir parcasi olarak kabul edilir’’.

Bir anlamda uluslararas1 pazarlamada isletmelerin basar1 seviyelerini veya
basarisizliklarmin zeminini olusturan uluslararasi pazarlama eylemleri; uluslararasi
pazarlarin se¢imini, bu pazarlara siiriilecek {iriin se¢imini, uluslararasi pazarlara yonelik
fiyatlandirmay1, uluslararasi pazarlar i¢in tutundurmayi ve ulusal sinirlarin 6tesindeki
dagitimi igerir (Ecer ve Canitez, 2003: 1).

Mucuk (1998: 282)’a gore uluslararasi pazarlama, isletme amaglarina ulasmay1
saglayacak miibadeleleri gergeklestirmek iizere, mallarin, hizmetlerin ve fikirlerin
gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi, tutundurulmas: ve dagitilmasina iliskin olarak birden
cok iilkede yapilan planlama ve uygulama siirecidir.

2.2.1. Uluslararasi Pazarlara Yonelme Nedenleri

Isletmeler belirlemis olduklar1 ¢ok farkli amaglar dogrultusunda uluslararasi
pazarlar da satilmak {izere ,liretmis olduklar1 yada mamiil olarak satinaldiklar1 mal ve
hizmetleri ; diger tlilkelerdeki nihai tiiketicilere ve diger hedef miisterilere pazarlarlar,

Kiiresellesmeyle birlikte tiim diinyada sirketlerin bakis agis1 de§ismeye
baslamistir. Diinya ticaretinin serbestlesmesi kiiresel 6l¢ekte rekabetin artmasina ve tilke
pazarlarinin yabanci sirketlere de agilmasina neden olmustur. Ayrica giderek benzesen
tiikketici ihtiyag ve istekleri, neredeyse tiim sirketleri yeni pazarlar bulma, maliyetleri
azaltma, daha yiliksek karlar elde etme ve teknoloji iiretme yolunda ulusal simnirlar
asarak uluslararas1 diizeyde faaliyet gOsterme yoluna itmistir. Dolayisiyla, giderek
kiiresel koy haline gelen diinyada sirketlerin yerel diizeyde kalmalar1 uzun vadede
ayakta kalmalari i¢in yeterli gériilmemektedir (Yagci vd., 2009 :23).

[sletmelerin uluslararasi pazarlara agilma sebebleri cesitlilik gostermekle
birlikte, Isletmeleri ihracata ydlendirensebeblerle ilgili olarak, cesitli ¢alismalar
yapllmaktadlr Bu konuda Simmonds ve Smith gibi bazi yazarlar isletme dis1 faktorlerin
isletmeleri agirlikli olarak uluslararas1 pazarlamaya zorladigini 6ne siirerken, yenilik-
uyumlu yaklasimlar1 (innovation — adoptionschool ) benimsemis yazarlar da, isletme i¢i
baz1 faktorlerin isletmeleri uluslararasi pazarlara yonlendirdigini iddia etmistir (Ecer ve
Canitez, 2003: 2). Bu Baglamda, Eger firmanin {retim Kkapasitesi tiimiiyle
kullanilmiyorsa veya kapasite arttirma olanagi varsa uluslararasi pazarlara agilmak
toplam satis ve karm artmasini saglayacaktir.kapasite kullanimmin artmasi ayrica dlgek
ekonomineleri vasitasi ile birim maliyetlerini diisiirecek ve birim karin da artmasini
saglayacaktir. Eger uluslararasi pazarlar i¢ piyasadan hizli gelisiyorsa, firmanin biiyiime
hizida artacaktir. i¢ piyasa satiglart mevsimlik oynamalar gosteriyorsa, durgun
sezonlarda ihracat yoluyla iiretim dengeli ve siirekli hale getirilebilecektir (Kozlu,
2011:11).

Bir diger yaklasima gore ise; Isletmeler baslangicta i¢ pazara yonelik olarak
faaliyetlerini siirdiirtirler. I¢ pazarda belirli bir basar1 ¢izgisini tutturan isletmeler;
mallarmi, teknolojilerini, Pazar uzmanliklarmi sermayeye doniistiirmek amaciyla,
uluslararast pazarlara 1ilgi duymaya baglarlar. Bu ilgileri iki grup giidiniin etkisi ile
gelisir. Bu giidiilere faaliyet Oncesi ve faaliyet sonrasi guidiiler olarak bakilabilir
(Islamoglu, 2000: 195).

Faaliyet oncesi olanlar
Kar avantaji

Essiz bir mal
Teknolojik avantaj

Ozel bilgi

Yonetsel yetenekler
Vergi avantajlari

Olgek ekonomileri
Faaliyet sonrasi olanlar
e Rekabet¢i baskilar

e [¢ pazarin doymasi
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e Diisiik kapasite
e I¢ pazarda satiglarin diismesi
e Pazara yakinlik

Gelismis {ilkeler seviyesine gelecek kisi basi geliri yakalamak  icinde
uluslararasi ticaretin  biliyilk 6nemi vardir. Bunun i¢in kiiresellesme ve kiiresel
pazarlama olgular1 dogru degerlendirilmeli ve bu olgularin olumsuz yanlar1 olumluya
cevirecek stratejiler uygulamaya koyulmalidir (Yagcei vd., 2009 :23).

Uluslararas1 pazarlara yonelen firmalar siiphesizkidis pazara yonelmenin
risklerini de goz Oniinde bulundurmalidir. I¢ piyasadiki kendi konumunu
kaybetmeyecek derecede i¢ piyasayida otelememelidir. Ancak Isletmelerin Cesitli dis
pazarlara yonelmeleri firmanin i¢ piyasadaki rizikosunu azaltacaktir. Firma, i¢ piyasada
talebin diismesi veya rakiplerin faaliyetlerinden oOtiiri aleyhine meydana gelebilecek
degisikliklerden daha az etkilenecektir (Kozlu, 2011 : 11).

Geligmis tlilke ekonomilerinde Pazar biiylime hizinin yavaglamasi, korumacilikta
yeni yontemlerin ortaya ¢ikmasi, devletin ekonomiye miidahile yerine, ekonominin
hiicreleri demek olan isletmeleri, rekabet avantaji saglasinlar diye, desteklemesi,
uluslararasi rekabetin geleneksel faktorlerce belirlenmesi, gelisme siirecindeki pek ¢ok
iilkenin pek ¢ok dayanikli tiiketim mallarinda kendi kendilerine yeterli hale gelmeleri ve
ortak bir tiiketim kiiltiiriiniin hizla yayilmasi, isletmeleri global pazarlamaya yonelten
baslica gelismeler olarak degerlendirilebilir (Islamoglu, 2000: 196).

2.2.2. Uluslararasi Pazarlara Yonelmenin Avantajlar

Uluslararasi pazarlama her iilke icin cok énemlidir. Oncelikle dis pazarlar Diinya
pazarlarmin giderek artan 6nemli bir bolimiinii olusturmaktadir. Tiirkiye ekonomisi de
dahil her iilke giderek diinya pazarlar1 ile daha ¢ok karsilikli baglhlik iliskisi igine
girmektedir. Bir firma kendi evinde yada iilkesinde kral olsa bile, gercek basarisi
disarida yada uluslararasi pazarlaradaki basarisi ile olgiiliir (Tek, 1999: 254).

Isletmeler, uluslararas1 pazarlara yonelmeleri sonucu ¢esitli avantajlar elde
ederler. Bunlarin belli bashilarini asagidaki gibi siralayabiliri (Akat, 2001: 2).

2.2.2.1. Etkileyici Faktorler

Artan yurt i¢ci yerli ve dis rekabet, artan maliyetler, ¢ok uluslu sirketlerin
gelisimi, devletlerin ihracat: tesvik tedbirleri, fuar ve sergilerin sayisindaki artislar,
Avrupa Birligi tek uluslararas1 Pazar, NAFTA, LAFTA, OECB, KEIB, vb gibi
ekonomik igbirligi ve biitiinlesme oOrgiitler1 kanali ile makro uluslarasi pazarlarin
bliylimesi, genislemesi, hizli teknolojik gelisme, kitle tasimaciliginin, iletisimin
gelisimi, karar alma tekniklerindeki gelismeler, artan ticaret kisitlamalari, koruyuculuk
egilimleri, globalizasyon, Ozellestirme egilimleri, uydu televizyonlari, bilginin kolay
akisi, diinya markalari, vb (Tek, 1999: 255). Bu gibi sebebler uluslararasi pazarlamaya
yonelme egilimini arttirirken yukarida belirtilen ayricaliklardan faydalanilmasi
isletmelere diger isletmelerden daha faarkli avantajlar elde etmelerini saglayacaktir.

2.2.2.2. Karsilastirmah Avantajlar Kuram

Ulkelerin ve isletmelerin yurt disindan daha fazla kazang saglamalarinm bir
nedeni de iistiinlilk avantajlar1 fikrini benimsemeleridir. Bunun anlami, nisbi iistiinliige
sahip olduklar1 mal ve hizmetleri (6rnegin, daha i1yi kaynaklar, spesifikasyon, mekanik
veya iklim ) daha az basarili olduklar1 mal veya hizmetlerle degistirmeleridir. Ornegin;
Amerika, yiiksek teknolojili elektronik pargalarmn iiretilmesinde diger iilkelere karsi bir
ustlinliige sahiptir. Bunun yanimnda, televizyonda (Japonya), sarapta (Fransa) ve
miicevheratta (Giiney Afrika) ayni Ustiinliiklere sahip degildir. Iste bu yolla, iilkeler
yada isletmeler en iy1 olduklar1 mal ve hizmetleri disariya satmakta, ihtiyaglar1 olan mal
ve hizmetleride disaridan satin almaktadirlar (Akat, 2001:2).
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2.2.2.3. Mukayeseli Ustiinliik imkanindan Yararlanmak

Her iilkenin karsilastrmali olarak en avantajli, en etkin oldugu mal ve
hizmetlerin iiretim ve pazarlamasinda, 6rnegin, Taiwan ve Cin’in ucuz emek dolayisiyla
tekstilde olduklar1 gibi, uzmanlasarak bunlar1 ithra¢ etmesi, en zayif oldugu mal ve
hizmetleri ise baska {ilkelerden ithal etmesine dayanmaktadir. Son zamanlarda
uluslararas1 pazarlama da cok goriilen iiretimin ¢esitli kisimlarinin c¢esitli iilkelerde
tamamlanmasi da bu kurama uygun bir gelismedir (Tek, 1999: 255).

Diger bir goriise gore; Bir Tllkenin kaynaklarini en verimli bi¢cimde
kullanabilmek i¢in onlar1 avantajli oldugu alanlara yoneltmesi, bu sahalardan elde
edecegi ihra¢ gelirleriyle de dezavatajli oldugu iiriin ve hizmetleri ithal etmesi ¢ikari
geregidir. Sonugta uluslararasi ticaret dogmakta, bu ticarete katilan tilkelerin kaynaklari
daha verimli kullanilmakta, tiiketiceler daha ucuza mal ve hizmet alabilmektedirler
(Kozlu, 2011: 25).

2.2.2.4. Rekabeti Koruyabilmek Veya Rekabetten Kacmak

Uluslararas: pazarlarda genislemek, yurt igindeki rekabetten kacisin en etkin
yoludur. Ornegin; Japonya’da rekabet o kadar giicliiydii ki, japon araba imlat¢ilarinin
cogu kar saglamak icin amerika’ya acildilar ve ‘‘diinya capinda ’’ basar1 sagladilar
(Akat, 2001:2).

I¢ pazardaki yogun rekabet, isletmecilerin karliliini ve Pazar paymi menfi
yonde etkiler. Boyle durumlarda isletmeler, yogun rekabete maruz kalan mamiillerini
dis pazarlara satmak suretiyle, rekabetten kurtularak , risklerini azaltabilirler (Otay,
2001:99-106).

Yiiksek bir glimriik duvariyla korunan i¢ piyasanin disina ¢ikmak ve dinamik bir
rekabet ortamiyla karsilasmak firmayi ve diriinlerini daha c¢agdas ve verimli hale
getirecek, bu i¢ pazardaki basarisina da katkida bulunacaktir (Kozlu, 2011:11).

2.2.2.5. Vergi Avantaji1 Elde Etmek

Cogu tilke, ticareti tesvik amaciyla, disa agilan firmalara vergi avantaji saglar.
Bu sekilde, uluslararasi1 pazarlarda biliyiik miktarlarda kazang saglanmasi durumunda
bile diisiik oranli vergi alinir (Akat, 2001:2). )

D1s Pazardaki vergi ve diger tesvik avantajlarindan yararlanmak. Ozellikle;
gelismekte olan ve geri kalmig iilkeler yabanci sermayeyi {ilkelerine c¢ekerek
kalkinmalarin1 hizlandirmak amaciyla, dis yatirimcilar1 yatirim yapmalari i¢in, vergi ve
diger tesvik araclariyla 6zendirmektedirler (Otay, 2001: 99-106).

2.2.2.6. Uriiniin Yasamim Uzatmak

Ulusal pazarda 6nemini yitiren mal ve hizmetler, ihracatla yeni pazarlarda 6nem
kazanabilirler. Ornegin; Hollywood, Amerika’da modast ge¢mis, ikinci sinif sinema
filmleri i¢in Asya’ da genisleyen bir Pazar olusturmustur. Boylece {iriiniin yagam egrisi
uzatilmigtir. Bu konuda Amerika icin verilebilecek diger bir 6rnek de ‘‘PEC
(Professional Electronic Classroom /Profesyonel Eloktronik Smif)’’ ile ilgili sistem ve
hizmetlerdir (Akat, 2001: 2).

2.2.2.7. Karlarim1 Arttirmak

Uluslararas1 pazarlama alaninda faaliyet gosteren isletmeler, iirettikleri mal ve
hizmetleriyada diger bir isletmeden satin alarak sadece pazarlama faaliyetini
gerceklestirdikleri mallarmi, cesitli pazarlarda satarak bu faaliyetlerinin bir karsiligi
olarak, s6z konusu ticari mallar1 i¢ pazarda sattiklar: fiyatlarin iizerinde satarak yiliksek
kar oranlar1 elde etmek icin uluslararasi pazarlamadan doganrisklerede
katlanmaktadirlar.
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Ustiinliiklerini kullanan, rekabetten kagan diisiik vergi veren ve modas1 gegmis
mal ve hizmetlerinin yasam siiresini uzatan uluslararasi sirketler, i¢ pazarda faaliyet
gosteren diger sirketlere gore karlarin1 daha fazla arttirirlar (Akat, 2001: 2).

2.3. Uluslararasi Ticareti Engelleyici Kosullar

Uluslararas: ticaretin esas1 karsilastirmali tstiinliik ilkesidir. Her iilke bazi tiriin
ve hizmetleri diger iirlin ve hizmetlerden daha verimli sekilde iiretebilir. Ulkenin
teknolojik giicti, niifusun egitim ve kiiltiir diizeyi, dogal kaynaklar1 ona bazi konularda
dstiinliik saglar. Ornegin Tiirkiye hem findik hem bilgisayar iiretmektedir. Ancak
iklimin elverisli, tarim alanlarmin genis ve verimli olmasi, Tiirkiye’nin findig:
otomobilden daha verimli tiretmesine neden olmaktadir (Kozlu, 2011: 25).

Az gelismis ve gelisen iilkelerin uluslararasi pazara girisini etkileyen cesitli
faktorler vardir. Bu faktorler, firma dis1 engeller ve firmaya has engeller bashigi altinda
toplanabilir, bir cok yazarm bu konudaki ¢alismalarindan hareketle faktor analiziyle
yapilan degerlemede, firma dis1 engelleyici faktorler, su sekilde smniflandirilabilir
(Karabulut, 2004: 301):

Hiikiimet politikalari,

Zorlayici1 mal farklilastirilmalari,

Kiiltiirel engeller,

Dagitim kanallarmna niifuz edememe,

Mal ve tutundurma adaptasyon ihtiyaclari,

Umulan genel rekabet,

Yapanci para kurlarindaki degismezlik veya enflasyon,

Tiiketici ve miisterilerin marka veya {iriin degistirme maliyetleri.

Firmaya has engeller ise;

¢ Bilgi ve uzmanlik yetersizlikleri,
e (Giidiilenme noksanliklari,
e Orgiitsel ve yonetimsel yetersizlikler.

Baz1 isletme yoneticileri faaliyet Oncesi ve faaliyet sonrasi giidiilere maruz
kalsalar bile dis pazarlara yOonelmekten cekinirler bunun nedenleri sunlar olabilir
(Islamoglu, 2000: 195):

Finansal yetersizlikler

Yabanci iilke yonetimlerinin simirlamalari,

D1s pazarlardaki dagitim sistemlerinin bilinmeyisi,
Isletmenin dis pazarlarla olan iligkisinin zay1flig1,
Dis pazarlardaki firsatlarin farkina varilmayist,
Yabanci dil bilgisinin yetersizligi.

AN bh L=

Uygulamada ¢esitli etkenler serbest uluslararasi ticareti engellemektedir.
Devletler ulusal giivenlik amaciyla ekonomik avantajlar1 olmayan verimsiz alanlara
yapmakta ve ithalat1 zorlastirict 6nlemlerle bu sektorii korumaktadirlar. Gene iilkenin
istiinliige sahip sahip olmadigi, devri gecmis sanayi sektorleride issizlige yol agmamak
icin devlet biitcesinden yardim, yani siibvansiyon yoluyla ayakta tutulmakta, ithalatin
rekabetinden glimriik duvar1 ile korunmaktadir. Bu ¢aba gliniimiizde 6zellikle gelismis
iilkelerin dokuma ve demir ¢elik sanayileri ile tarim sektoriinde izlenmektedir (Kozlu,
2011: 25).

Uluslararas: ticareti engellemek isteyen devletlerin kullandiklar1 en Onemli
araclar1 s0yle 6zetleyebiliriz;
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e Giimriikler: yabanci iilkelerden gelen mallardan smirlarda, istasyonlarda,
havalanlarinda alman vergi ve resimler ithalati pahalilastirmak suretiyle dis
ticareti engeller.

e Kotalar: ithalata adet veya toplam deger olarak konulan smirlamalar, yani
kotalarda ¢esitli tlkelerce dis rekabeti engelleyici bir yontem olarak
kullanilmaktadir.

e Kambiyo smirlamalari:Doviz tahsisine konan smirlamalar, ithalata konan
farkl1 kurlar ve ithalatta alinan teminatlarda mali yOntemlerle ithalatin
sinirlanmasina yoneliktir.

e Boykotlar: Boykotlarda wuluslararas1 ticareti engelleyen etkenlerdendir.
Boylotlar, Arap iilkelerinin Israil ve onunla ticaret yapan firmalarla ticareti
yasaklamalar1 gibi resmi veya amerikan liman is¢isi sendikalariin zaman zaman
Rusya’ya mal tasiyan gemileri yiiklememeleri gibi gayri resmi olabilir.

e Diger Engeller: Uyulmas: gii¢ standartlar, paketleme ve etiketleme sartlari,
saglik kontrolleri, uzun ve karigik formaliteler ve benzeri idari uygulamalar ile
ithalat1 gliclestiren piyasa kosullar1 da diger engeller arasinda sayilabilir.

2.4. Uluslararasilagsma Siireci

Uluslararasilasma sadece ulusal smirlar Otesinde pazarlama faaliyetleri
yiiriitenleri degil, tamamen yerel olan firmalar1 da etkilemekte, rekabetin ve rekabet
avantajinin yeniden tanimlanmasii beraberinde getirmektedir. Uluslararasilagma
firmalara yeni hedef pazarlar yada yeni tedarik yollar1 gibi bir ¢ok imkan sundugu gibi,
ayni zamanda tehditler de getirmektedir. Uluslararasilasmanin ¢esitli kademelerinde
ilerleyen firmalarm ulusal sinirlar disindaki yeni pazarlarda nasil bir kimlikle
konumlanacaklar1 ve nasil bir pazarlama stratejisi benimseyecekleri Onem
kazanmaktadir (Altinbasak vd., 2008: 35).

2.4.1. Uluslararasilasma Kavramm

Uluslararasilagma isletmelerin kendi iirettikleri veya tiretici bir firmadan tedarik
ettikleri mal ve hizmetleri ihracat yoluyla satmalar1 yada satilmasi planlanan hedef
iilkede, imkanlar dahilinde ortaklik yada dogrudan yatirim yaparak bulunduklar1 Pazar
disinda faaliyet gostermelerine denir.

Uluslararas iligkiler ve uluslararasi ticaretin sonucu olarak firmalarin pazarlama
faaliyetlerini iilke smirlarinin ¢ok Otesine tasimis olmalaridir. Diinya iizerindeki
iilkelerin gerek Olgcek ekonomilerinden faydalanarak basta iiriin gelistirme olmak {izere
maliyetlerini diisiirmek, gerekse ekonomik kalkinma seviyelerini yiikseltmek ya da
sosyal gelismelerini hizlandirmak amaciyla ulusal sinirlar1 asan ticarete giderek daha
fazla 6nem verdikleri gozlemlenmektedir (Altinbasak vd., 2008: 35).

Bir baska deyisle; uluslararasi ekonomik gelisme uluslararasi baglantilarin ve
sirketlerin islerini sinirlarin 6tesine tagimasinin artmasi seklinde nitelendiririr (Yagcl
vd., 2009: 11).

Uluslararasilagma, isletmelerin ¢alisma konulariyla ilgili eylemlerini ulusal
simirlarinin  digina tasimalariyla ilgili bir kavramdir. Hatta isletmelerin ulusal ve
uluslarars1 alanda pazarlarin1 genisletmeleri dahi, uluslararasilasma olarak anlasilabilir.

Uluslararasilasmay1 su ornekle de oOrneklendirmek miimkiin; Italyan markasi
Armani eldiven giymis bir Alman isadami, bir Ingiliz arkadasiyla bir Japon
lokantasinda bulusabilir ve aksam eve dondiigli zaman, Rus votkasi i¢erek televizyonda
bir Amerikan dizisini seyredebilir (Kotler, 2000: 366). Bu 6rnek uluslararasilasmanin
boyutunu acgiklamak adina, Diinyanin herhangi bir yerinde c¢ok farkli kiiltiirden
insanlarm, farkl {ilkelerden gelen iiriinlere ne kadar kolay ulastiklarina ve Diinya’nin
tek Pazar haline gelmesinin agiklanmasi agisindan 6nemli bir 6rnektir.
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2.4.2. Uluslararasilasmaya Yonlendiren Etkenler

Firmalarin uluslararas1 pazaralara ag¢ilmalarinda Pazar kapsami oranini
arttirararak daha fazla satis yoluyla kazang saglama giidiisii 6nemli bir neden olarak
goriilse de, genellikle birden fazla etkenin bilesimi bu kararda etkili olmaktadir. Proaktif
unsurlar, firmanin sahip oldugu 6zgiin yetkinlik alanlar1 veya Pazar olanaklarindan
faydalanmaya olan ilgisi temelinde strateji degisikligini baslatmak i¢in uyarici islevi
gortir. Reaktif unsurlar ise firmanin faaliyet gosterdigi pazarda veya yabanci baskilara
ve tehditlere tepki gostermesi ve zaman igerisinde bunlara uyum saglayarak
faaliyetlerinde degisiklik yapmasi temelinde etkilidir (Altinbasak vd., 2008: 39).

Dahili pazarlar1 biiyiik olan sirketlerin ¢ogu, mahalli kalmay1 tercih eder.
Menacerler, o zaman diger dilleri ve kanunlar1 6grenmek mecburiyetinde kalmayacak,
istikrarsiz paralarla is yapma liizmunu hissetmeyecekler, siyasi ve hukuki belirsizliklerle
kars1 karsiya kalmayacaklar, veya tirtinlerini, farkli miisteri isteklerine gore yeniden
tasarlamak zorunda kalmayacaklardi. O zaman, is yapmak daha kolay ve daha giivenceli
olurdu . Ne varkimiiteaddid faktor, sayilar1 gittikge artan sirketleri milletler arasi sahaya
cekiyor (Kotler, 2000: 367 ). Isletmeleri Uluslararasilagsmaya yonlendiren diger nedenler
ise su sekildedir:

e lhracata ilgi gosteren 6zellikle kiiciik ve orta biiyiikliikteki isletmeler igin kar
etme arzusu.

e Firma yonetiminin uluslararasi pazarlama faaliyetlerine kars1 hevesi ve istegi.

e Firma uluslararasi rakiplerde bulunmayacak iirin ve hizmetleri iiretebilir veya
uzmanlastig1 alanda teknolojik ilerlemeler gosterebilir.

e Yurt dis1 pazarlardaki firsatlara olan ilgi, ancak firma kaynaklarim firsatlara
cevap verecek sekilde kullandiginda, uluslararasilagsmay: tetikleyici rol oynar.

e Firma dUretim ¢iktisim1 arttirabilcek  ve bdylece oOgrenme egrisinde hizla
tirmanacaktir. Uriin ¢iktisini ikiye katlamasi durumunda tliretim maliyetlerinde
ciddi azalma

e Sirket herhangi bir pazara dayanmak ihtiyacini azaltmak isteyebilir.

e Sirketin yurt disina giden miisterilerinin milletlerarasi servise ihtiyaci olabilir.

e Daha iyi tirlinler veya daha diisiik fiyatlar teklif edecek kiiresel firmalar, sirketin
mabhalli pazarina hiiciim edebilir.

2.5. Uluslararas1 Pazarlama Arastirmasi ve Uluslararasi Pazara Giris Stratejileri

Pazarlama arastirmalari, bir pazarlama sorunun veya firsatlarmin teshisine,
cOozlimiine veya gosterilecek eylem tarzini belirlemeye, eylem veya ¢oziim sonrasi
kararin performansmi belirlemeye ve pazarlama faaliyetlerini iyilestirmeye doniik
sistematik, objektif ve ilgililerin haklarin1 gozeten etiksel bilgi toplanip degerlenmesine
dayali, bedelli ve belirli bir siireyi veya periyodik kiyasla siireleri gerektiren bir siirectir
(Karabulut, 2004: 345).

2.5.1. Uluslararasi1 Pazarlama Arastirmasi

Hi¢ siliphesiz firmanm uluslararast pazarlarda etkin olabilmesi i¢in karar
alicilarin stratejik planlama yaparken ihtiya¢ duyduklar1 en 6nemli kavramlardan bir
tanesi de dogru, giivenilir, yerinde ve zamaninda elde edilen bilgilerdir (Altinbasakvd,.
2008: 295). Diinya pazarlarindaki alicilarin gereksinim tercih ve isteklerindeki hizli
degisiklikler ile ¢ok yonlii ve tarafli lilkeler arasindaki iligkiler uluslararas1 pazarlama
arastirmasinin zorunlu hale getirmektedir. O halde uluslararas1 pazarlama arastirmasi
diinya pazarlarina yonelik; hedef Pazar veya pazarlarin secilmesinde, {iriin niteliklerinin
belirlenmesinde, fiyatlandirma kararlarmin  verilmesinde, dagitim kanallarmin
yapilandirilmasinda ve tutundurma eylemlerinin olusturulmasinda kritik ve iglevsel bir
rol oynamaktadir (Ecer ve Canitez, 2003: 56).
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Pazarlama arastrmasinin en 6nemli Ozelliklerinden biri alicilar ile saticilar
arasinda bir iletisim ve bilgi kopriisii kurarak miisterilerin ihtiyaclarini ve problemlerini
ortaya koyacak bilgileri toplamaktir.

Kuskusuz, uluslararasi pazarlama arastirmalarinin temel hedeflerinden birincisi,
dis pazarlar hakkinda bilgi toplamaktir. Ancak, uluslararasi pazarlama arastirmalarinin
sadece bu hedefle sinirli oldugu sonucuna ulagilmamaktadir. Uluslararas1 pazarlama
arastirmalarmin amaci uluslararas1 pazarlama kararlar1 i¢in gerekli olan tiim bilgileri
saglamak oldugu i¢in, bu kararlarin alinmasinda gozoniinde tutulmasi zorunlu olan
biitiin diger degiskenlerle 1ilgili bilgilerin toplanmasi ve degerlendirilmesi de,
uluslararas1 pazarlama arastirmalarin1  gerceklestiren kisi veya bolimlerin temel
gorevidir (Karafakioglu, 1990: 310).

Uluslararas1 pazarlama arastirmalarinda; arastirilacak bir problem belirlenir,
problemin igerigi ile alakali veri ve bilgi toplanir, toplanan veri ve bilgiler en uygun
yontemlerle analiz edilir ve son olarak da arastrma problemin igerigine ve
kurulmasindaki beklentilere uygun yorumlanir (Altinbasakvd,. 2008: 292).

Arastirilmak istenilen bir ¢ok konu basliklari, Orne§in uluslararasi cesitli
kuruluslar, dis ticaret kuruluslari, Dis Ticaret Miistesarligi, Ticaret odasi, bir ihracatgi
Birligi, bir banka veya rakip firmaca daha dnce arastirilmak istenmis olabilir (Kozlu,
2011: 74).Bu nedenle bu tiir kuruluslarin veri tabanlar1 incelenerek istenilen bilgilere
masa bas1 arastirmasi yaparak ulasilabilir. Bunun yani swra firma i¢i kaynaklarda da
arastirma yaparak, istenilen bilgiye sahip olunabilir.

Yoneticilerin gegmisteki arastirma projelerinden elde edilmis bilgilere ek olarak
gazete ve dergilerden derlenmis kesikler ve firmasina gelen diger yayinlardan alinmis
ilgili yazilar bulunur.Kisisel dosyalarina ek olarak pazarlamaci aradigi bilgilerin bir
kismmi miisteri listesinden, satis kayitlarindan, saticilarla olan yazigsmalarda, miifettis
raporlarinda, misteri mektuplarinda, firmaya gelen istem mektuplarinda
bulabilir(Kozlu, 2011: 75-76).Isletmeler i¢ kaynaktan elde ettikleri bilgiler disinda
bilgiyi firma disindaki kuruluslardanda arastirabilir bunlar; Kiitiiphaneler, kamu
Kuruluslari, Ozel Kuruluslar, Yabanci iilke temsilcilikleri, Tirkiye’nin Dis
Temsilcilikleridir.

Uluslararas1 pazarlama arastirmasin da arastirma yapilacak bir diger alan ise
Uluslararast Kuruluslardir.Uluslararas1 Kuruluslarin yaymlari ¢ok zengin bir bilgi
hazinesi olusurmaktadir. Bu tiir kaynaklarin baslicalar1 sunlardir (Kozlu, 2011: 77):

ITC: International Trade Center (Uluslararasi Ticaret merkezi)

UN: United Nations (Birlesmis Milletler)

FAO: FoodandAgricultureOrganizatin (Gida ve Tarim Organizasyonu)

ODCD: OrganizationforEkonomicCooperatsonand Development (Ekonomik

kalkinma ve isbirligi Orgiitii)

e UNCTAD: United nations Conference on Tradeanddevelopment (Birlesmis
milletler Ticaret ve Kalkinma Konferansi)

e [MF: International MonetaryFund (Uluslararas: Para Fonu)

e Diger Kaynaklar

Firmalarin karsisina ¢ikan uygulama farkliliklar1 neticesinde ilk olarak, bilgi
eksikleri tamamlanmalidir seklinde diisiiniilebilir. Oyle ise Global pazarda ‘ var olma’
yolunda adim atan bir firma 6ncelikle bilmelidir (Kara ve Sener, 2005: 610).

2.5.2. Pazar Boliimlendirme ve Hedef Ulke Pazarin Belirlenmesi

Uluslararas1 pazarlamada pazarlama yOnetiminin almasi gereken iki Onemli
karar vardwr. Birincisi pazar1 etkin bir bigimde bdliimlere ayirip hedef pazar1 se¢mek,
ikincisi, sectigi hedef pazara uygun pazarlama bilesenleri uygulamaktir (Altinbasak vd.,
2008: 327).

Girilmek istenilen bir ililke de pazar daki alicilarin tamami satilmasi diisiiniilen
irliniin alicis1 degildir. Uluslararasi pazarlamada hedef Pazar belirlenmeden 6nce Pazar
bolimlendirlmesinin ~ yapilmas1  gerekir.  Uluslararas1  pazarlamada  Pazar
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bolimlendirmesi basit¢ge, dis pazardaki miisterilerin pazarlama faaliyetleri agisindan
anlamli gruplar olarak toplanmasidir (Karafakioglu, 2008: 69).

Girisimei, girecegi ¢esitli olasi iilkelerin bir listesini hazirladiktan sonra bunlar1
bir 6n elemeye ve derecelemeye tabi tutmak durumundadir. Bu bakimdan ¢esitli 6lciitler
kullanilabilir. Pazarmn biiylikligli, pazarin gelisimi, Pazar potansiyelinin gelecekteki
tahmini, maliyetler ve karlar, rekabet durumu, risk diizeyi ve yatirim iistiinden beklenen
gelir tahmini vb. Tiim bu dlgiitlerin kullanilmasi firmanin uluslararas1 pazara girme
bi¢imine gore farklilik gosterecektir (Tek, 1999: 264). )

Isletme ayrica girecegi iilke tipinde de karara varmalidir. Isletmenin hangi
pazara girecegi, hangi iirlinle girecegi, cografi faktorler, gelir, niifus, politik istikrar gibi
kriterlerede baglhdir. Satici firma tiim diinya iilkeleri ve bilhassa girmek istedigi pazarlar
hakkinda ¢ok 1yi hazirhiklar yapmali ve kendi imkanlarinca, ya da profosyonel
yardimcilarla tlkeleri iyi analiz etmelidir (Erol vd,. 1999: 18). Bunun yanisira Isletme,
mamiilii i¢in ne gibi pazar firsatlar1 bulundugunu belirlemek iizere pazarlarmi analiz
ettikten ve bu pazarlar1 uygun degiskenleri kullanarak boliimlere ayirdiktan sonra, sira
bunlardan birini veya birkacim1 se¢meye gelir. Iste bu hedef Pazar se¢imi karar
siirecinde, asagidaki alternatif stratejilerden biririnin se¢ilmesi s6z konusudur (Akat,
2001: 74).

Farklilagtirilmamis pazarlama veya tiim pazar stratejisi
Yogunlastirilmis pazarlama veya tek boliim stratejisi
Farklilagtirilmis pazarlama veya ¢ok boliim stratejisi

[ ]
a.Farkhlastirnlmamis Pazarlama veya Tiim Pazar Stratejisi:

Normal olarak bu strateji, seker, tuz gibi fazla farklilagtirilamayan iiriinler i¢in
idealdir. Bir¢cok isletme tarihsel olarak bu stratejiyi uygulamayi yeglemistir. Ornegin,
Tofas’in Murat 124’leri, ilk kez ¢iktiginda (renk meselesi hari¢) Ford gibi tiim piyasaya
hitap eden dar bir dizgiyken, Sahin, Kartal, Serce, Dogan tipleri ¢ikmistir.
Farklilagtirilmamis Pazarlama Stratejisi, asil olarak saglanabilecek maliyet tasarruflari
nedeniyle savubulmaktadir (Tek, 1999: 327).

b. Yogunlastirilmis Pazarlama veya Tiim Pazar Stratejisi:

Bu, isletmenin tiim Pazar i¢in belirledigi boliimlerden sadece birini Pazar olarak
segmesi ve tim pazarlama cabalarin1 tek bir pazarlama karmasi ile bu boliime
yoneltmesi stratejisidir (Akat, 2001: 77).

¢. Farkhlastinlmis Pazarlama:

Bu stratejide isletme pazarin ¢esitli veya biitiin dilimlerinde faaliyete karar verir.
Fakat biitiin Pazar dilimleri i¢in farkl iirlin ve/veya pazarlama programlar1 (karigimlar)
gelistirir. Dolayisiyla her bir Pazar dilimine daha ¢ok satig yaparak yer tutmak ister
(Tek, 1999: 327).

Hangi pazara girileceginin belirlenmesi stratejik bir karardir. Kiiresel ¢evrenin
dikkate alinmasi ve Pazar arastirmasi ile firmanin kendi genel stratejisi ile uygun
pazarin belirlenmesi gerekir (Altinbasak vd,. 2008: 327). Belirlenen pazarda digsal ve
i¢sel bazi faktorlere onem vermek gerekir.

Isletme belirli bir Pazar(iilke) ya da iilkelerin ¢ekiciligine karar verdikten sonra,
bu iilke veya f{ilkelere en 1iyi giris yolunun hangisi olduguna karar vermek
durumundadir. Bu giriste kullanilan yontemlerin se¢im 6lgiitleri sunlardir: (a) firma ve
endiistriye baglh faktorler ( firma amaglari, olanaklari, iirtin dizisi ve 06zellikleri,
disaridaki rekabet) (b) firma ve endiistri disindaki faktorler (pazarin sayisi, niifus
derecesi, pazardan geri bildirim, deneyimle 6grenme istegi, pazar1 kontrol istegi, giris
yontemlerinin karlhiliklar1 ve pazarlama maliyetleri arasindaki farklar, yatirim
gereksinimleri, idari gereksinmeler, personel gereksinmeleri, dis iilke problemlerine
bulagma istegi, risk) (Tek, 1999: 264).
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2.5.3. Uluslararasi Pazara Giris Stratejileri

Uluslarararas1 pazara girig stratejilerinde karar verilmesi gereken konulardan
birincisi hangi lilke pazarma giris yapilacaginin, ikincisi ise belirlenen bu {ilke
pazarlarina hangi yontemle girileceginin belirlenmesidir (Altbasak vd,. 2008: 327).

Ulke disina agilmak isteyen bir sirketin, milletlerarasi1 pazarlama gayelerinin ve
politikalarmin ne oldugunu izah etmesi gerekir. Topyekiin satisinin yiizde kacgini
distilkelerde yapmak istiyor? Sirketlerin ¢ogu, yurtdisina yayildiklar1 zaman, ise kiiciik
olarak baslarlar. Bazilari, islerini hep kiigiik kalarak yiiriitmek isterler. Digerlerinin
planlar1 biiyiiktiir, dis lilkelerdeki islerinin, mahalli islerine esit, hatta ondan da biiyiik
olacagina inanirlar. Bir sirket az sayida lilkeyemi ¢ok sayida iilkeyemi yayilacaginda ve
ne hizla yayilacaginda karar vermelidir (Kotler, ¢ceviren, Muallimoglu, 2000: 369).

Uluslararas1 pazarlamacimin hedeflerine ulasmak i¢in kullanacagi temel araglar
irliniin kendisi,saptanan fiyati,satis ve dagitim c¢alismalari, reklam ve satisi tesvik
kampanyalaridir. Bunlarin hangi oranlarda bir bilesim haline getirilecegi firmanin
durumuna ve hedeflerine gore degisir. Bu nedenle tek bir uluslararasi pazarlama
stratejisini onermek olanaksizdir. Ancak, temel stratejileri incelemek her firma nin
kendi durumuna gore en etkin stratejileri olusturmasimi kolaylastiracaktir (Kozlu, 2011:
133).

Pazara giris kavrami, bir firmanm yeni uluslararasi pazarlara ne kadar kolay
yada ne kadar zor girdigini gosteren bir kavramdir. Yabanci pazarlara basarili bir
sekilde girmek, pazarlamanin her alaninda iistiin bir performans gostermeyi gerektirir
(Marangoz vd., 2009: 210).

Bir firma i¢in, i¢c ve dis pazarlama arasindaki fark, bir yaklagim ve yonetim
meselesidir. Diger bir deyisle, i¢ ve dig pazarlama arasindaki fark, dis pazarlamanin
cevresel faktorlerinden kaynaklanmaktadir. Nitekim, dis hedef iilkelerin Pazar yapilari,
ekonomik,politik ve hukuki sistemleri, ulusal ve uluslararasi gii¢leri, alt yap1 yatirimlari,
endiistrilesme seviyeleri, niifus, gelir ve cografi sartlari, sosyo kiiltiirel egilimleri gibi
konularda farkliliklar arz gosterebilir. Yapilacak olan pazarlama programmnin bu
farkliliklara uydurulabilmesidir (Karabulut, 2004: 284).

Dis pazarlara yonelmeye karar veren pazarlama yoneticileri i¢in ¢ok sayida
pazara giris stratejilerinden bahsedilebilir. Bu stratejiler pazara niifuz dereceleri ve
taraflara getirdigi kistlayici faktorler acisindan birbirlerinden farklilik gosterirler. Dig
Pazarlara agilma isteginde olan firmalar lisans anlagmasi, firmanin satin alinmasi, baska
firmalarla birlesme, takas yada teknik anlagsmalar vd. dig pazarlara acgilma
yontemlerinden bir veya birkagini tercih edebilir (Marangoz vd., 2009: 216).

Uluslararast isletmelerin uygulayabilecegi temel iirlin stratejileri ise su
sekildedir(Kozlu, 2011: 133):

e Tek Uriin-Tek Mesaj: Bu stratejiyi secen isletmeler farkli iilkelerde ayni iiriin
veya hizmeti ayn1 kullanim dogrultusunda ayni mesajla pazara niifus ettirmeyi
amaglar. Ornegin Coca Cola’ min formiilii ve ambalaji1 satldig1 tiim iilkelerde
ayndir.

e Aym Uriin-Ayrn Mesaj: Bazi iiriinler degisik tilkelerde farkli kullanim
olanaklar1 bulabilirler. Boyle durumlarda mesaj, kullanima paralel olarak
farklilik gdsterebilir. Ornegin fransa da motorsiklettedarikcisimoped Avrupa da
yakit kullanimi1 agisindan ekonomik oldugu vurgusu ile bu iiriinii pazarlarken ve
buna yonelik mesaj verirken, Amerikada mesafelerin uzun olmasi1 ve yakitin
ucuz olmasmdan dolay tiiketicilerin tomobil tercihini g6z oniinde bulundurarak
bu iiriinii eglence araci olarak tanitarak pazara girmistir.

e Farkh Uriin- Aym Mesaj: Uriiniiniin yerel kosullara veya hamadde
ozelliklerine gore uretildigi fakat ayni amaca yonelik olark ayni mesajla pazara
stirtildiigii stratejidir. Ornegin lux sabunu her tilkede o yerin hammade kosullari,
su Ozellikleri ve koku tercihlerine gore formiile edilmekte , ama her yerde ayni
giizellik ve cilde uyum mesajiyla satilmaktadir.
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e Farkh Uriin-Farkli Mesaj: Kullanim ortammin ve kullanim seklinin degisikligi
irliniin farklilastirilmasi yaninda mesajin da degistirilmesini gerektirebilir. Bu
dretimi, iletisimi, ve her kademede kontrolii zorlastirdigi gibi maliyetleride

arttiran bir yoldur.

e Yeni Uriin Yaratmak: Uluslararas: pazarlarda isletmeler hedef tiiketici kitlesi
mevcut Uriinii satinalma olanagina sahip degilse firma saptanan ihtiyact
karsilayabilecek ve bu kitlenin alim giicline uygun {iriinii yaratmaya ve

gelistirmeyi deneyebilir.

2.5.3.1. Uluslararasi Pazara Giris Yontemlerinin Belirlenmesi

Pazara giris yonteminin se¢ilmesi en kritik konulardan birisidir ¢iinkii bu makro
diizeyde bir karardir. Yani firma yabanci pazarlara hangi yontem ile giris yapacagina
karar verir ise, bu ayn1 zamanda o iilkede kullanacagi pazarlama programini da etkiler.
Ornegin bir firma distribiitér veya lisans verme yontemi ile bir pazara girerse Pazar
arastirmasi, lirlin politikasi, fiyat, tutundurma gibi faaliyetlerde daha az s6z sahibi olur
(Terpstra ve Sarathy, 2000: 374). Asagidaki Tablo 2.1 de yabanci pazara giris
yontemleri verilmistir. Bunlar yurt icinde iiretim ve yurtdisi iiretim seklindedir. Alt

basliklar ayrica ilerleyen sayfalarda agiklanmistir.

Tablo 2.1. Yabanci Pazara Giris Yontemleri (Altinbasak vd,. 2008: 330)

Yabanci Pazarlara Girig Yontemleri

Yurt Iginde Uretim

o
Dolayh Ihracat f - ‘ Dolaysiz Ihracat
Yerel Acenta ve
Organizasyonlar ' Distribltorler
Ticaret Firmalarn E-ticaret
Ihracat Yénetimi Kataloglar ve
Firmalar Telepazarlama
Sirketin Pazarlama .
Faaliyetini Ustlenen nieraKIRTY
Sirketler Kanallari
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Yurtdisi Uretim

Lisans Verme

imtiyazll Lisans
Anlasmalari

Kontrat ile Uretim

Ortak girisim ve
Stratejik Birlesme

- Dogrudan Yatirim

Isa GEREKLI
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2.5.3.1.(1). Firmanin Kendi Ulkesinde Uretim Yaparak Uluslararasi Pazarlara
Giris Stratejileri

Birgok firma uluslararas: genislemeye ihracat ile baslar. Ozellikle firma kiiciik
ise kaynaklar1 smirlt olup diger uluslararasi pazarlara giris yontemleri i¢in yeterli
degilse; yurtdisi1 pazarlarda politik risk ve belirsizlik gibi durumlarda; yurtdigina farkl
ve daha c¢ok baglilik gerektiren diiger yontemleri kullanmak politik veya ekonomik
herhangi bir bask1 yok ise ithracat yontemi kullanilir (Altinbagsak, 2008: 331).

2.5.3.1.(1).(a). ihracat

Bir mal yada ekonomik degerin yiirlirlikteki ihracat mevzuati ile giimriik
mevzuatina uygun sekilde fiili ihracatinin yapilmasi ve kambio mevzuatina gore
bedelsiz ihra¢ hari¢ bedelinin yurda getirilmesi veya miistesarlikca ihracat olarak kabul
edilecek sair ¢ikislar (Canitez, vd,. 2011: 2). Uluslararasi pazarlar agilmak i¢in
kullanilan ve her biri kendisinden oncekinden daha fazla yatirim gerektiren giris
yollarmin olusturdugu bir 8lgegin dgesidir. Thracat yapmak, dig pazarlara girmenin en
hizli ve ayni zamanda en kolay yoludur (Bradley, 2002: 269). Ihracat gesitleri su
sekildedir:

Dolayh ihracat:

Dolayli ihracatta iiretici firma malim1 yurt icinde faaliyet gosteren cesitli
aracilardan yararlanarak ihra¢ eder. Firmanin kendi iilkesinde aracilar1 kullanmasini
ifade eder (Altinbasakvd,. 2008: 331). Bu nedenle iiretici ve tiiketici arasinda dogrudan
bir iliski ¢cok fazla goriilmez. Uretici firma iilke dlsmda malmi satin alan tiiketicinin,
irettigi mala yonelik tepkisini bilemez. Sonugcta iiriin hakkinda yeterince bilgi sahibi
olmayan iiretici isletme, dolayl ihracatta pazarlama eylemleri ile ilgili kontrolii biitiini
ile kaybedebilir (Karafakioglu, 1990: 210). Uluslararas1 pazarlama icin yeterince istegi
ve kaynagi olmayan firmalar i¢in en basit ve en diisilk maliyetli pazara giris yontemi,
driinlerinin yurtdisinda satilmasini saglayan dolayli ihracat yontemidir. Bu ydntemi
kullanan firmalarin amaci, yerel pazarda degerlendiremedikleri ve satamadiklar1 fazla
kapasitelerini yabanci pazarlara satarak degerlendirmek, herhangi bir maliyete ve
yatirima neden olmadan, risklere katlanmadan firsatlardan faydalanmaktir (Altibasak
vd,. 2008: 331).

Dolayli ihracat daha ¢ok ihracata yeni baglayan firmalar tarafindan tercih edilir.
Clinkii fazla bir yatirima gerek gostermez. lhracatini yaptirdig: uluslararasi pazarlama
sirketi kendi konusunda uzman oldugundan fazla hata yapmayacagi i¢in bu yontemin
fazla bir riski de yoktur. Bir firma bu konuda ¢ok 6zel bir ¢aba sarfetmedigi halde
iirlinleri dis pazarlarda satiliyorsa o firma dolayli dis satimcidir. Bu tiir dis satim 6zel bir
uzmanlik ve yatrim olmadan yeni pazarlar agarsa da firmanin Pazar se¢imi ve
pazarlama stratejileri iizerindeki kontrolii ¢ok smirhidir (Tek, 1999: 268).

Dolayli ihracat yapan firmalar su aracilardan ve seceneklerden yararlanabilir
(Altmnbasak vd,. 2008: 331-334):

Yerel organizasyonlar

Ticaret firmalari

Ihracat yonetimi firmalar1

Firmanimn pazarlama faaliyetini listlenen organizasyonlar

Dolaysiz ihracat:

Dolaysiz ihracatta iretici firma veya ihracat¢i kendi ihracat organizasyonunu
kurar ve yabanci pazarda bir ithalat¢1 veya bir baska araciya (Ornegin yabanci
distribiitore) lriinlerini satar. Satig potansiyeli arttiginda ve ihracatc¢t gelisip kendine
daha c¢ok giivendiginde dolaysiz ihracat, dolayli ihracata gore daha uygun bir
yontemdir(Altimbasakvd,. 2008: 334). Uluslararas1 Pazarlamada en ¢ok karsilasilan
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yontemdir. Bu baglamda degeri 100.000 dolar1 ge¢cmeyen bavul ticaretide dolaysiz
thracat kapsaminda sayilir (Tek, 1999: 269).

Uluslararast isletmeler yabanci pazarlara yaptiklar1 ihracatin basarisina
dayanarak yeni mallar ihra¢ etmeye, pazarlarini genisletmeye ya da yeni pazarlara
girmeye calisirlar ve dolayli ihracat yerine dogrudan ihracat yolunu segerler. Piyasalar1
tantyan ve belirli biiyiikliige ulasan isletmeler i¢in artik kendi dagitim kanallarini kurma
zamani gelmistir (Erol vd,. 1998: 20).

Bu yontemde dolayli ihracata gore yurt dis1 faaliyetlerde daha fazla kontrole
sahip olunur. Bu nedenle daha fazla satis potansiyeli ve kar s6z konusu olur. Ayrica
firmanm yurt disinda kendi agin1 kurmasina izin veren yontem oldugu i¢cin Pazar ve
miisterilerden geri bildirim almak miimkiindiir (Altinbasak vd,. 2008: 331-334):

Uluslararasi pazara giriste ithracat yapilan pazarda bulunan yabanci aracilar; yurt
icinde Uslenmis ihracat departmani veya boliimii, denizasir1 satis subesi veya bagh
firma, yurt icinde tstlenmis gezici dis satim temsilcileri, yurt disinda tistlenmis
distriibiitorler ve acentalar gibi aracilar1 kullanir (Tek, 1999: 270). Buna ek olarak
giiniimiiz teknolojisinin gelisimi ile e- ticareti de ekleyebiliriz.

2.5.3.1.(1).(b). Sozlesmeye Dayah Giris Stratejileri

D1s pazarlara giris stratejisi olarak sozlesmeye dayali olarak uygulanan baslica
giris stratejileri; lisans verme, franchising, sdzlesmeli liretim ve yonetim sozlesmesidir.
Bu stratejinin temeli, taraflarin sozlesme ile karsilikli anlagmalari ve isbirligine
gitmeleridir. Karsilikli hak ve yiikiimliilikkleri sdzlesmeyle belirlenir (Marangoz vd,.
2011: 225).

Lisans Verme:

Lisans verme kavrami, dis pazarlara girmede, endiistriyel yada ticari uzmanligin,
belli bir bedel karsiliginda, kiralanmas1 yada satin alinmasini saglayacak bir anlagsmadir
(CengizVd,. 2007: 52).

Diger bir tanima gore: Lisans veren, bir imalat siirecinin, tekniginin, markanin,
patentin, ticari bir sirr1 belirli bir licret veya royalti karsiliginda lisansi alan tarafindan
kullanilmas1 konusunda kars1 tarafla bir anlagma yapar. Boylece lisans1 veren ¢ok az bir
risk le o pazara girmis, lisans1 alanda tliretim ekspertizi veya taninmis bir iiriin ve/ veya
1sim kazanmis olur (Tek, 1999: 266).

Lisans verme, lriinii gelistirmis ve pazarlamakta olan firmalarm tecriibelerinden
faydalanma imkan1 saglayarak, {iriin ve Pazar gelistirme risklerini ortadan kaldiran bir
uygulamadir. Lisans verme ayrica, ortak girisim yapmak yada kendine ait bir yan satis
kurulusu kurmak i¢in gereken sermayeye ve /veya dis tecriibeye sahip olmayan kiiclik
firmalarin dis pazarlara agilmasin saglayan faydali bir aractir (Bradley, 2002: 287).
Lisans verme giintimiizde yaygin bir sekilde uygulanmaktadir. Ornegin Japonya’ da
satilmakta olan ilaclarin yaklasik %50’si, Avrupa ve ABD isletmelerinin lisans1
altindadir. Coca Cola firmasi yaklasik 30 iilkede, 200 lisans alana, 3000’ den fazla {iriin
icin marka adin1 lisans verme yoluyla kullandiraktadir (Cengiz vd., 2007: 51).

D1s pazarlara acilmada lisans verme bazi durumlarda tercih edilebilir. Ozellikle
yabanc1 iilkede ithalat veya dogrudan yatirim simirlandirilmis ise, teknolojik degisim
cok hizli ve lisans verecek firma bu konuda {istiin ise lisans daha cekici hale gelir.
Lisans anlagmasimin avantajlar1 sunlardir (Altinbasak vd., 2008: 338-339):

Fazla kaynak gerektiren bir yontem degildir,

D1s pazarda biiyiik yatirim yapmak gerekmemektedir,

Hedef alman yurt dis1 pazarna ¢ok kisa siirede girilebilir,

Yiiksek ithalat sinirlar1 olan tilkelere giris agisindan uygun bir yontemdir,
Yabanci iilkedeki politik ve ekonomik istikrarsizlikdan fazla etkilenmez,
Isci ve isveren iliskileri ve benzeri problemlerden fazla etkilenilmez,
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Dezavantajlari:

e Lisans bedeli, 6rnegin ihracat gibi bir bagka yonteme gore elde edilebilecek
gelirler karsisinda daha diistik olabilir,

e Lisansie, lisansoriin teknoloji ve {iriinlerine yeterince 6nem vermeyebilir ve
performansi zay1f kalabilir,

e Verilmeyen onem ve isteksizlik iirliniin satis potansiyelinde onemli Sl¢iide
azalma ortaya ¢ikarir,

e Lisansiyenin yanlis uygulamalari ile marka zarar gorebilir.

Imtiyazh Lisans Anlasmalan (Franchising):

Lisans anlagsmalarindan farkli olan bir uluslararasi isletmecilik dolayisiyla da
pazarlama faaliyet tiirtidiir. Tanim olarak franchising; bir pazarlama ya da dagitim
formu olarak sistem i¢inde ana firmadan bir diger firmaya belirli ayricaliklarmn, belirli
bir zaman i¢inde ve belirli bir zamanda kulanim hakkinin verilmesidir (Akat, 2001:147).

Ozellikle smirl bir sermaya ile az bir risk alarak yabanci bir pazara hizla girmek
isteyen firmalar i¢in uygun bir yontemdir. Franchising’in lisans vermeden farki, daha
kapsamli bir know how transferi olmasidir. Yani firmanin sahip oldugu {iriin, pazarlama
ve yoOnetim stratejilerinin bir biitiin olarak 15 felsefesi seklinde saglanmasidir
(Altinbasak vd,. 2008:340). 1950’lere kadar ABD’de ve Avrupa’da franchising
kullanim hakki veren firmalarin ¢ogunlugu, bu yontemi, o zamanki mevcut mal ve
hizmetlerin dagitiminda kullanilan bir metod olarak gordiiler (Akat, 2001:147).

Franchising’in Avantajlan:

¢ Genis bir alana daha hizli bir sekilde yayilma olanagi,

e Diisiik genel giderler,

e Giinliik ayrintilarla ugrasmama,

e Yerel pazarlari bilen kisilerin yeteneklerinden yararlanmadir.
Franchising’in Dezavantajlari:

e Marka admin ve imajmin olumsuz etkilenmesi,

e Verenin, alan1 dogrudan kontrol etme olanagmin olmamasi,
e Pazar ile pasif bir etkilesim ve iletisim kurulmasidir.

Sézlesmeli(Anlasmah) Uretim:

Anlagmali Uretimde, mamiiliin tiretimi dis pazarda yerel bir tireticiye yaptirilir.
Pazarlama faaliyeti ise genelhkle bu sekilde pazara giren firma tarafindan yapilir (Akat,
2001:148). Ornegin, ABD’nin iinlii boliimlii magazalar zinciri Sears, Meksika, Ispanya
vb gibi tlilkelerde boliimlii magaza agmak i¢in bu yontemi uygulamlstlr Boylece sattig1
bir¢ok iiriinii yerel iireticilere s6zlesme ile iirettirmistir. Bu yontemin {iretim siirecinde
kontrol kaybi ve tiretimden elde edilebilecek potansiyel karlarin kaybima yol agmak gibi
bir sakincas1 vardir. Ote yandan, imalat¢ilara hizli ve daha az riskle piyasaya girme
olanag ile ileride ortaklik kurma veya yerel imalat¢iy1 tamamen satinalma gibi firsatlar
yaratabilir (Tek, 1999:266).

Kontratla iiretimin anlagsmay1 teklif eden tarafa avantaj ve dezavantajlari
asagidaki gibidir (Akat, 2001:148):

Avantajlar

e Minimum miktarda yatirim nakiti ve zamani gerektirir. Yeni bir pazara giris
hizli olur.

e Markanin korunmasi saglanir. Satis sonrasi hizmet ve pazarlama {izerinde
kontrol imkani tanir.

e [yi bir ticari aragtirma imkani verir.

e Diisiik yatirim maliyeti vardir.

e Ortaklasa yatirimdaki gibi fiyatlama problemi yoktur.
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Dezavantajlar

e Kontratin sonunda, iireticinin teknik bilgi saglamasindan dolay: rakip olmasi
durumu vardur.

e Ureticiyi tam olarak tatmin etmez. Daha fazla teknik bilgi ihtiyac1 duyulabilir.

e Uretim kalitesinin kontrolii azdir. Anlagsmada belirlenmemesi durumunda tiretici
zor durumda kalabilir.

2.5.3.1.(1).(c). Yatirnma Dayah Giris Stratejileri

D1s pazara giris sekillerinden bir digeri ise ‘¢ yatirima dayali giris *” stratejisidir.
Bu stratejilerde girilmesi planlanan dis pazarlarda yatirim karar1 alinmakta ve ilgili
iilke/iilkelerde yatirim yapilmaktadir. Bu yatirimlar1 firma kendisi yapabilecegi gibi
(dogrudan yatirim, firma satmn alma gibi), yerel firmalar ile ortakli ve isbirlikleri
seklinde de olabilir (Marangoz vd., 2011: 232). Yatwrima dayali giris stratejileri su
sekildedir:

Ortak Girisimler (JointVentures):

Gelismekte olan pazar veya iilkelere giris yontemleri i¢inde en ¢ok kullanilan
yontemlerden biri ortak girisim yontemidir. Bu yontemde hedef pazara yonelik yeni bir
kurum olusturmak icin firmalar kaynaklarmi birlestirir ve ortak girisim gelistirirler.
Bir¢ok firma gelisme ve faaliyetlerini cesitlendirmek i¢in ortak girisim yOntemine
basvurmaktadir. Kiiclik firmalar genellikle girisimcilik ruhunu, gayretini, esnekligi ve
ileri diizey teknoloji gibi faktorleri, biiylik firmalar ise sermaye, pazarlama kanallari,
dagitim ve hizmet saglar. Bu kombinasyon, biiyiik pazarlarda iiriin gelistirme temeline
dayal1 teknolojinin hizla yayilmasina olanak verir (Bradley, 1999:32).

Ortak girisim degisik yOnlerden gerceklestirilebilir: ya yabanci firma yerli
firmanm belirli bir paymni veya yerli firma yabanci firmanin mevcut faaliyetlerinden bir
boliimiinii satin alir. Ya da ikisi birlesip yepyeni bir faaliyet bigimi olustururlar. Gelen
firma icin yerel piyasa bilgisi ve iligkiler ve de yerel iiretimin avantajlart s6z konusudur.
Ortak girisimler, %100 yabanci sermaye disindaki dis pazara giris yollarinin en
pahalisidir (Tek, 1999:267).

Ortak girisimin avantaj ve dezavantajlar1 sunlardir (Altmbasak vd,. 2008:345-
346):

Avantajlari:

e QGeri doniis ve kar potansiyeli diger baz1 yontemlere gore ytiksektir.

e Kontrol diger bazi yontemlere gore yiiksektir.

Dezavantajlari:

e Dogrudan yatirim yontemine gore kontrol eksikligi en 6nemli dezavantajidir.
Ortaklar istedikleri gibi hareket edemezler.

Ortaklarin birbiriyle anlasamama riski ve potansiyel catigmadir.

Firmanin genel stratejilerine entegrasyon zordur.

Gelecekte yeni bir rakip yaratma riski de vardir.

Stratejik Birlesmeler:

Stratejik birlesmeler, stratejik amaglar1 gergeklestirmek ve karsilikli fayda
saglamak i¢in iki veya daha c¢ok firmanin koalisyonu olarak tanimlanabilir. Stratejik
birlesme, rekabet avantaji saglamak i¢in en az iki firmanin deger zinciri faaliyetlerini
birlestirmesi anlamia gelir (Altinbasak vd,. 2008:346). Son yillarda hizla degisen ve
gelisen kiiresel pazarlarda uluslararasi stratejik birlesme ihtiyaci daha da fazla
hissedilmektedir. Uluslararasi stratejik birlesmeler kii¢iik ve orta 6lgekli firmalirin dis
pazarlara agilmasinda son derece dnemli bir yontemdir. Stratejik birlesmeler firmalarin
uzun donem stratejik planlar1 kapsaminda yer almakta ve rekabet¢i konumunun 6nemli
Olciide degismesini, gelismesini hedeflemektedir (Uslu, 1992: 28).

Stratejik birlesmede yeni bir ortak firma kurulmasi yani yeni bir organizasyon
kurulmasi s6z konusu degildir. Iki veya daha fazla firma yatirim maliyetini, risk ve uzun
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donemli karlar1 paylasmak i¢in stratejik birlesmeye giderler. Ancak ortak girisimde her
iki firmanin da sahiplik ve kar1 paylastig1 yeni bir firma olusturulur (Altinbasak vd.,
2008: 347). Stratejik birlesmeye konu olan faaliyetler; teknoloji takasi, AR-GE
degisimi, dagitim iligkileri, pazarlama iligkileri, tretici- tedarikciiliskler: vb. dir.
Ornegin Coca Cola ile Nestle firmalar1 bu tiir bir ortaklik ile Nescafe ve Nestea’de
biiytiik basar1 elde etmisler.

Dogrudan Yatirim:

Kendi tilkesi disinda ihracat ve lisans verme gibi yontemlerle tecriibe kazanan
bir ¢ok firma bir siire sonra daha fazla yatirim ve baglilik gerektiren yontemleri segerek
bir baska iilkede %100 dogrudan yatirimi tercih ederler(Altinbasak vd., 2008: 347).

Yabanci bir pazara girmenin 6nemli bir yolu da iilkedeki montaj veya imalat
tesislerine yatirim yapmaktir. Dis satim konularinda yeterli deneyim saglanmissa ve dis
pazarda yeterince biiyiikse, o lilkede {iretim tesisleri kurmanin avantajlar1 olabilir(Tek,
1999: 265). Firmanin yurt disinda basarili bir sekilde faaliyet gdsterebilmesi i¢in, yerel
firmalara 6zgli avantajlar1 ortadan kaldirmaktan daha fazlasmni yapacak bazi 6nemli
iistiinliiklere sahip olmasi sarttir. Yerel firmalar genel olarak yerel ekonomik, toplumsal,
yasal ve devlet politikas1 cevreleri, hakkinda ayrintili bilgiye sahiptir. Ayrica, bu
firmalar doviz kurlarinin yarattig1 risklerle ve farklh kiiltiirlerde faaliyet gostermekten
kaynaklanan yanlis anlamalarla kars1 karsiya kalmaz (Bradly, 2002: 308).

Dogrudan yatirimin ¢esitli avantajlar1 ve dezavantajlar1 vardir (Tek, 1999: 265):

Avantajlari:

1. Firma ucuz hammadde, emek, yabanci iilke hiikiimetlerinin ihraat ve yabanci
sermaye tesvik Onlemleri, tavlun tasarruflari.

2. Firma iilkede dogrudan yatirim yapmakla o {ilkenin kalkinmasmna katkida
bulundugu i¢in daha iyi bir imaj edinebilir.

3. Firma, hiikiimetler, miisteriler, yerel tedarik kaynaklar1 ve distriibiitdrlerle daha
koklii bir iligkilere girilebileceginden mal ve hizmetlerini yerel pazarlama
ortamina daha iyi uyarlayabilir.

4. Firma yatrim istliinde tam bir kontrola sahip olacagindan uzun vadeli
uluslararas1 hedeflerine yardimci olacak {retim ve pazarlama hedefleri
gelistirebilir.

Dezavantajlari:

1. Doviz blokesi

2. Devaliiasyon

3. Millilestirme ve koétiilesen Pazar kosullari

2.6. Uluslararas1 Pazarlama Cevresi

Uluslararasi pazarlamanin ulusal pazarlamadan farkliliklari; pazarlama teknikleri
ile ilgili olmayip, degisik iilkelerin birbirinden farkliliklar1 ve artik i¢ Pazar yerine, ¢ogu
kez birden ¢ok dis pazarlarla ugrasiyor olmasindan kaynaklanmaktadir (Mucuk, 1998:
299). Herhangi bir iilkenin farkli mal ve hizmetlere olan yatkinlig1 ve yabanci firmalar
acisindan c¢ekiciligi, ekonomik, politik, yasal, kiiltiirel, ve ticari hayat gibi kontrol
edilemeyen dis cevre faktorlerine baghdir (Tek, 1999: 257). Asagida uluslararasi
pazarlama ¢evresi bilesenleri incelenmistir.

2.6.1. Ekonomik Cevre

Uluslararas1 pazarlama yapan firmalar i¢in; faaliyet gosterilmesi planlanan
pazarlarda politik istikrarin yaninda ekonomik istikrar da 6nemlidir. Pazarlama kararlar1
iizerinde her {iilke i¢in; ekonomik model ve Ozgiirliikler, milli gelir, gayri safi milli
hasila ve gayri safi yurt i¢i hasila, kisi basina gelir, harcanabilir gelir, satin alma giicii
paritesi, enflasyon, faiz oranlari, doviz kurlar1 ve istikrari, dis ticaret agifi, cari acik,
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finansal kurumlar ve kredi bulma kolayligi, istthdam diizeyi, ekonomik konjonktor,
niifus ve niifusun yapis1 gibi ekonomik ve demografik faktorler etkili olur (Aydin vd.,
2011: 74).

Diger bir goriise gore; Diinya iilkeleri endiistriyel yapi, perakende ticaret,
yabanci sermaye, Pazar yapisi, rekabet, dagitim, talep diizeyleri, ililke i¢indeki farkli
gelir ve Pazar dilimleri, iiretim ve mal ¢esitleri, ulusal gelir ve gelir dagilimi vb gibi
ekonomik kosullar bakimimdan biiyiik farkliliklar gosterirler. Ozellikle endiistriyel yap1
ve gelirler bu iilkelerin gereksinim duyacaklar1 ve zaten alabilecekleri mal ve hizmetleri
biiylik 6lciide etkiler. Bu agidan bakildiginda {ilkeler soyle siniflandirilmaktadir (Tek,
1999:257):

e Gecim ekonomileri: Biiytlik bir cogunlugu tarimla ugrasir
e Hammadde ihra¢ eden ekonomiler: Bir veya bir ka¢ hammadde kaynagi
yoniinden zengin fakat diger alanlarda fakirdir.
e Sanayilesmekte olan ekonomiler: sanayilesen bir ekonomide iiretim, briit mahalli
irtinlerin %10 1la %20 si ile baglamaktadir. Hindistan, Misir, Filipinler, Tiirkiye
gibi .
e Sanayilesmis ekonomiler: Urlinlerin ve yatrim fonlarinmn  baslica
thracatgilaridirlar. Japonya, Fransa, Ingiltere ,ABD gibi iilkeler (Altinbasak vd.,
2008: 57).
Pazarin talep ettigi iirlinlerden s6z konusu pazarda kar elde edilip edilemeyecegi veya
ne kadar kar saglanabilece§i ya da rekabetin sekli ve diizeyi yine ekonomik kosullar
cercevesinde sekillenmektedir (Yiincii, 2012: 10).

2.6.2. Teknolojik Cevre

Bir iilkedeki teknolojik gelisim seviyesi ve bu teknoloji ile {iretilen mal ve
hizmetler ile bu teknolojinin sanayi, tarim, haberlesme, ulasim ve diger sektorlerdeki
kullanim oranlari, yeni bir pazara girmek isteyen firmaya girmek istedigi Pazar daki
teknolojik gelismislik diizeyi ve teknolojiye olan ihtiyag hakkinda bilgi verir
(Karafakioglu, 1990: 15).

Bu ac¢idan bakildiginda uluslararasi pazarlamayi etkileyen ¢evresel faktor olarak
teknolojiye temelde iki yonden degerlendirmek gerekir; birincisi uluslararasi pazarlara
girmek isteyen firmanin mevcut teknolojisi, ikincisi ise girilecek olan pazardaki
teknoloik seviyesidir (Aydin vd., 2011: 85). Bu baglamda iilkeler gelismislik
diizeylerine gore farkli teknolojik seviyelere sahiptir. Dolayisiyla uluslararas: pazarlama
faaliyetinde bulunmay1 diisiinen isletme, pazara girmeden O6nce mutlaka o pazarin
teknolojik seviyesi hakkinda arastirma yapmali ve arastirma dogrultusunda pazara
uygun mallar1 sunmalidir (Altmbasak vd., 2008: 237).

Teknolojik yenilikler iilkeler arasi karsilasgtirmali avantaji degistirir ve iilkelerin
sosyo ekonomik kalkinmasmi hizlandirir. Teknoloji diizeyi diisiik olan iilkelerde ya
dogrudan teknoloji transferi ya da mamuliin ithalati diisiiniilebilir. Ornegin Cin teknoloji
transferi ugruna ABD ile farkli siyasi rejimleri oldugu halde iligkilerini siklagtrmis ve
hatta kendi rejimini dahi yumusatmustir (Tek, 1999: 262).

Uluslararas: pazarlarda faaliyet gosteren firmalar kiiresel pazarlarda rekabetin
yogun oldugu bir ortamda faaliyetlerini siirdiirmektedirler. Bu baglamda Isletmelerin bu
rekabet ortaminda faaliyetlerini siirdiirebilmeleri degisen teknolojik sartlara ayak
uydurmalari ile miimkiindiir.Tedarik zincirinin tiim halkalarinda; hammadetedariginden
kontroliine, iirliniin sevkiyat ve dagitimima tiim departmanlarda teknolojinin dogru ve
yogun kullanimi hata oranlarini diisiirmenin yaninda, iiretimin kaliteli bir siiregcle son
kullaniciya kadar zamanmda ulagmas1 ve isletmeleri bu yogun rekabet ortaminda hi¢
siiphesiz smirlhida olsa diger isletmelere oranla avntajli hale getirmektedir.
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2.6.3. Sosyal ve Kiiltiirel Cevre

Insanlar ve onlarin tiiketim kaliplar1 genelde birbirlerine benzemekle birlikte,
uluslararasi pazarlamanin belki de en gii¢ yonlerinden biri tiiketicilerin tercih, tutum ve
davranislariyla ilgilidir. Ulkelerin kiiltiirleri arasindaki farkliliklar, pazarlanan mal ve
hizmetler ile pazarlama yontemlerini etkiler. Bu nedenle her iilkenin gelenek, gorenek,
tutum, aliskanlik ve davraniglari, nufiisun gelisimi, dagilimi, din, dil, rk, sosyal siniflar,
aile sistemleri, sosyal degerler ve normlar( inanclar, caliskanlik, ticarete yatkinlik,
disiplin, diiriistliik, zamana de§er verme, estetik, sanat, folkllor, miizik, drama vb.)
uluslararas1 pazarlamada Ozellikle incelenmelidir (Akat, 2001: 5). Uluslararasi
pazarlamacilar girmek istedikleri pazarin sadece ana dillerine yonelik stratejiler
gelistirmemeliler ayn1 zamanda o iilkeye ait ayrmtilar1 ve giinlilk konugsma deyimlerine
de hakim olmalilar (Berkowitz vd., 1994: 131). Bu baglamda Avrupa pazari icin
henkelin Avrupa kiiltliriine uygun cekilmis olan reklamin da ¢amasir temizliginden
sonra katli camasirlar1 dolaba koyarken dolaptan bir erkegin ¢ikmasi, yine bu erkegin
¢ikip kadmin goziinii baglamasi ve sonra deterjanla ilgili sorular sormasi gibi tiiketicide
olusan algi, Avrupa daki herhangi bir lilkede bu tiir bir reklam gayet hos karsilanirken,
Tirkiye kiiltiirtinde pek de hos karsilanmayacaktir (Tek, 1999: 259). Bununla birlikte,
uluslararas1 pazarlarda kiiltiir her zaman bir engel olarak diisiiniilmemelidir. Bu
baglamda kiiltiirel farkliliklar uzun vadede firsatlara yolagabilecek yonetilebilir unsurlar
olarak diisiiniilebilir. Uluslararas1 pazarlarda problemler ¢ogu zaman farkl kiiltiirlerden
degil, kiltiiriin yOnetilmesinden veya yoOnetilememesinden kaynaklanmaktadir
(Altinbasak vd., 2008: 123).

2.6.4. Politik ve Yasal Cevre

Uluslararas1 pazarlama faaliyetleri, hiikiimet kuruluslarmmim, politik partilerin,
insanlarin ve kanun koyucularin var oldugu politik ¢evrede gerceklesir. Her iilke
hiikiimet ve yasal sistemin bulundugu, bireyler ile isletmelerin politik sistemle olan
iligkilerini anlamalarini1 saglayan politik ¢evreye sahiptir. Ev sahibi {ilke hiikiimetleri
cikarlarmi g6z Onlin de bulundurmak suretiyle, {iilkelerindeki yabanci isletmelerin
faaliyetlerini kontrol ve sinirlandirmaya yonelik zaman zaman tesvik edici ve
destekleyici, zaman zaman ise simirlandiric1 ve yasaklayict uygulamalar: ile karsimiza
cikmaktadir (Altibasak vd,, 2008: 167).

2.6.4.1.Politik Cevre

Uluslararas1 pazarlamadapolitik ¢evrenin {ic boyutu vardir: sirketlerin digarida
faaliyet gosterdigi tilke, kendi tilkesi ve uluslararasi ¢evreler (Terpstra ve Sarathy, 1997:
151). Politik g¢evre, isletmenin faaliyette bulundugu iilkede, merkezi ve yerel resmi
makamlarin ve bunlara bagl kuruluslarin siyasi otoritesinin sagladigi ve kullandigi
ortam olarak tanimlanabilir. Bu ortam, yonetsel sistem ve siyasal oyunculardan olusmus
bir platform olarak diisiiniilebilir. Bu platform yada politik ¢evrede olanlar, alinan
kararlar, iligki bigimleri, haklar vb. isletmeyi dolayli olarak etkilemektedir. Devletve
hiikiimet rejimleri, se¢im sonuclari, iktidar muhalefet iliskileri, glic dengeleri, politik
istikrar yada istikrarsizlik, politik sayginlik vb. Politikcevre analizinde gbéz Oniine
alinmasi gereken unsurlardan bazilaridir (Aydn, 2013: 25).

2.6.4.1.(1). Politik Risk

Hiikiimetlerin uluslararasi1 isletmeler ilizerindeki rolleri; hiikiimetler biiylime
saglayamazlar fakat biiyime ile ilgili pazarlar1 desteklemek i¢in bir kurumsal cevre
olusturabilirler. Kanunlarin ve politikalarin uygulanmasi uluslararas: isletmeler
acisindan c¢ekici unsurlar olarak kredibilitelerinin ne derece yiiksek oldugunu gosterir.
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Diisiik iilke kredibilitesi daha az yatirim ve biiyiime ile ve gelisim zayiflamasi ile
sonuglanir (Altmbasak vd., 2008: 177).

Politik risk yonetimlerin isletme operasyonlarmma miidahile etmesidir. Bir bagka
tanim ise politik riski daha genis bir bigimde yorumlayarak, olaylara ve g¢evrenin
ozelliklerine odaklanir. Dikkat cekici kritik degiskenler, farkli vergilendirme gibi
firmalara kars1 dogrudan kisitlamalar1 ve politik muhalefetin acgik¢a belli olmayan
potansiyel davranislar1 gibi faktorleri icerir (Aydm vd., 2011: 67).

Diinya {izerindeki tilkelerin hemen hepsi farkli seviyelerde de olsa politik risk
tasimaktadir. Koklii ve oturmus bir siyasi yapiya sahip iilkelerde politik risk diisiik
olmasina ragmen, giiclii bir siyasi yapiya ulasmamis ve yeni kurulmus tlkelerde ise
daha yiiksek seviyelerde goriilmektedir. Politik riskin en temel nedeni iilke sakinlerinin
beklenti ve hedefleri ile ger¢ek kosullar arasindaki gerilimdir. Halk gercek kosullar ile
kendi beklentileri arasinda biiylik farklilik oldugunu fark ettigi anda politik risk ortaya
cikar (Altinbasak vd., 2008: 178).

Diinya politik risk raporu politik risk nedenlerini su sekilde agiklmistir. Transfer
ve konvertibilite, kamulastirma, sozlesmenin ihlali, egemenlik haklarmmn kotiiye
kullanilmas1 ve finansal giicliikler, terdrizm, savas, sivil rahatsizlik, diger diizenleyici
keyfi degisiklikler dir (27.04.2014: www.asos.org.tr). Politik risk uluslararasi
isletmelerin yatirim karar1 almalarinda ¢ok etkili bir etmendir. Politik riskin hissedilen
diizeyinin yiiksek olmasi, lilkenin yabanci yatirimlar1 ¢ekmek konusunda daha biiyiik
zorluklar ¢ekmesine neden olcaktir. Politik giicler ileriye doniik ¢ok kiigiik isaretler
vererek politik ¢evrede azimsanmayacak kadar biiyiik degisikliklere neden olabilirler
(Keegan ve Green, 2003: 176). Uluslararas1 isletmeler kullanilan politik risk analiz
yontemlerine ragmen riskin azaltilmasi ve daha rahat davranabilmek igin bazi
yontemlere basvurmaktadirlar. Politik riskin azaltilmasi i¢cin kullanilan stratejiler su
sekildedir (Altinbasak vd., 2008, 189):

Ortak girigim

Stratejik igbirligi
Yatirimlarin genisletimesi
Pazarlama ve dagitim
Lisans verme

Sozlesmeli yapimcilik
Sigorta yaptirma

Y Onetim sozlesmesi

Yatirimlarin gittikge artan bir bicimde kiiresel hale gelmesi, yatiwrimeilar igin
iilke riskinin bilinmesi ve dl¢lilmesini ¢ok dnemli hale getirmistir (Aydmn vd,, 2009: 70).
Tirkiye‘de kurulan ve Sermaye Piyasasi Kurulu tarafindan yetkilendirilen ve
derecelendirme faaliyetinde bulunmasi1 kabul edilen derecelendirme kuruluslar
sunlardir (SPK, 27.04.2014: www.spk.gov.tr):

FitchRatingltd.

Moody’s Investor Service

StandartsandPoor’scorp.

JCR Avrasya Derecelendirme A.S

TCR Kredi Derecelendirme Hizmetleri A.S

Saha Kurumsal Yonetim ve kredi Derecelendirme Hizmetleri A.S
Kobirate Uluslararasi Kredi Derecelendirme ve Kurumsal Yonetim A.$
TURKRATING Istanbul Uluslararasi Derecelendirme Hizmetleri A.S

2.6.4.2. Yasal Cevre

Uluslararas1 pazarlarda faaliyet gosterecek olan firmalar faaliyet gdsterecegi
iilkedeki yasal cevre ve kisitilamalarini bilmelidir. Bu baglamda devletlerin koydugu
yasal kisitlamar; kotalar, glimriik tarifeleri, boykotlar, kambiyo kisitlamalari, ithalat
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kisitlamalari, psikolojik engeller, giimriikk zorluklari, gayriresmi boykotlar, rekabet,
fiyat, ambalaj, standart, kalite, saglik- karantina, ve diger kisitlamalardir (Tek, 1999:

259).

Ulkeler arasindaki ikili ticaret anlagsmalari, lisans verme, patent haklari, ISO, AB

gibi ¢esitli anlagmalarla uluslararasi pazarlamada uyulmasi gereken kurallar yasal olarak
belirlenmistir. Girilmek istenen {iilkelerin yasalar1 ve kurallar1 da iilkeden iilkeye
farklilik gosterir. Farkli diizenlemeler 6zellikle su konularda ©nem kazanir
(Tenekecioglu, 2004: 176):

e Haksiz rekabet ve anti damping uygulamalari

Yetkili saticilik, distriibiitorliiklerle ilgili s6zlesme yapma ve sdzlesme iptali ile
ilgili hikkiimler

Uriiniin kalite kontrolii, garanti siireleri ve satis sonrasi hizmetlerle ilgili
diizenlemeler

Tiiketici ve ¢evrenin korunmasina iliskin yasal diizenlemeler

Patent alma, marka tescili, telif haklar1 vb. konularda diizenlemelerdir.

Ulkelerin uluslararas1 pazarlama faaliyetlerinde bulunan firmalar1 kontrol altinda

tutmak i¢in uyguladigi yasal kisitlar sunlardir (Altinbasak vd., 2008: 203-220):

Glimriik vergileri

Kotolar

Ihracat kotolar1

Goniillii ihracat kisitlamalar1
Stibvansiyonlar

Damping

Kambiyo rejimi

Boykot ve Amborgo

Giivenlik ve Cevre standartlar1
Giivenlik standatlar1 ve CE isareti
Cevre ile ilgili yasal kisitlamalar
Patent, marka, telif hakki

Eko- etiketleme ve Yesil nokta

Uluslararasi faaliyette bulunan tiim igletmeler her tilkede birbirinden farkli yasal

diizenlemelerle karsikarsiya kalmaktadir. Yabanci devletler kendi iilkelerinde faaliyette
bulunan bir isletmenin pazarlama faaliyetini etkileyen bir cok yasalar cikarir. Bu
koruyuculugun nedenleri ise (Altmbasak vd., 2008: 200):

e ithalat1 azaltarak Odemeler bilangosunundaki aciklar: gidermek

Ulusal savunma endiistrilerine sahip olarak savas aninda stratejik bir giice sahip
olmak

Yeni bagladigi bir sektdorde korunmaci bir yavru sanayi korunmaciligi
uygulayabilir

Pazara giren yabanci firmalarla iiretim faaliyetini esitlemek i¢in

e Bagka iilkeleri, koruma oranlarini diisiirmeye zorlamak

Ulusal tireticileri dampinge karsi korumak
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3. DIS TICARET KAVRAMI VE DIS TICARET CESITLERI

Bu boliimde dis ticaret lizerinden alinan vergiler nelerdir, bu giimriik vergilerinin
dis ticaret politikasima etkileri ile ekonomi tizerindeki etkileri incelenecektir.

3.1. Di1s Ticaret Kavrami

D1s ticaret, bagimsiz {ilkeler arasinda gerceklestirilen mal ve hizmet ticaretinin
timiidir. Her tirli ticaretin amaci kar elde etmek olduguna gore iilkelerde bu mal ve
hareketlerinin sonucunda ekonomilerinin olumlu yonde etkilenmesini saglamak amag
ve ¢abasi i¢indedirler. D1s ticaret, ihracat ve ithalat isleminin toplamindan olusmaktadir
(Toroslu, 1999: 1). Ulkelerin dl$ iilkelerle baglantis1 gerek ticaret gerekse finansman
yoniiyle ¢ok 6nemlidir. Bir ekonominin diinya ekonomisine baglanmasinin yolu ticaret
ve finansman ana ekseninde olmak iizere iki kanaldan gergeklesmektedir. Ulkelerin
ihtiya¢ duyduklar1 tiim mal ve hizmeti kendilerinin karsilamas1 zordur. Ulkelerin etkin
olduklar1 mallar1 kendileri tiretmeleri, kaynaklardan yoksun olduklar1 mallar1 ise diger
iilkelerden ithal etmeleri bir ig bolimili ortaya ¢ikarmaktadir. Bu aligveris; Diinya
Olceginde kaynaklarm etkin ve verimli kullanilmasmi saglamada da Onemli
goriilmektedir (Koban vd., 2012: 2).

3.2. D1s Ticaret Cesitleri

D1 ticaret, normal ticaret, bagh ticaret, smir ticareti ve serbest bdlge ticareti
olmak tizere ¢esitlendirilebilir (Toroslu, 1999: 1).

3.2.1. Normal Ticaret

Bir tlkenin dis ticaretinde; kambiyo rejimleri gercevesinde serbest doviz ile
yapilan ve mevzuat ile 6zel bir ayrlcahk tanmmayan ticarettir. Ornegin, Ege A.S’ nin
ithracat yonetmeligine uygun mal ihra¢ etmesi, ihracat bedelini kambiyo mevzuatia
uygun yurda getirmesi, yine ithalat yonetmeligine ve kambiyo mevzuatina uygun mal
ithal etmesi normal ticaret islemidir (Giirsoy, 2007: 2).

3.2.2. Bagh Ticaret

Bagl ticaret iki lilke arasinda yapilan ticari sdzlesme geregince ihracatci tilkenin
ithalatci iilkeden ihracat bedeli icin doviz disinda bir islem talep etmesi seklinde yapilan
ticarettir(Toroslu, 1999:2). Ornegin Tiirkiye ile eski SSCB arasinda 1984 yilinda
imzalanan dogal gaz anlasmasi ile Tiirkiye Rusyadan dogal gaz ithal etmektedir.
Rusya’da bu dogal gaz bedelinin ylizde otuz besi(%35) kadar Tiirkiye’ den ihracat mali
satinalma, yiizde otuzbesi (%35) kadar da Tiirk miiteahhitlere 6demede bulunma
ylikiimliligi tstlenmistir (Giirsoy, 2007: 2).

3.2.3. Smir Ticareti

Komsu iki iilke arasinda 6zel anlagmalara dayanilarak yiiriitiilen ve her iki
iilkenin smir ve kiy1 bolgelerine yakin yerlesim yerlerini kapsamina alan ticarettir. Bu
tlir ticarette normal dis ticaret islemlerinde aranilan kosullar azaltilmaktadir. Sinir
ticaretinin en biiyilk amaci, yiiksek nakliye giderlerinde kurtularak ticaretin
potansiyelini artirmaktir (Toroslu, 1999: 2).

Smir ticareti ile bolge halkinin ihtiyaglar1 mahallinde temin ve tedarik
edilebilmekte ve bolge ekonomisine canlilik getirmektedir. Ayrica simir ticareti ile bolge
insanina daha ucuza mal saglanmakta ve mal kacak¢iliginin her tiirliisii asgariye
indirilebilmektedir. Sinir ticaretinin ekonomiye yaptigr katkilarindan en Onemlisi
istihtama yaptig1 katkidir. Bu sekilde smir ticareti yapan bolgelerde halkin refah diizeyi
artmakta, normla halkta miitesebbis ruhunun gelismesine katkida bulunmaktadir. Ayrica
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biirokratik islemlerin az olmasi dolayisyla ilkenin dis ticaret hacminin geligmesine
katkida bulunmaktadir (Taslayan ve Hirlak, 2012: 334).

3.2.4. Serbest Bolgeler

Serbest Bolgeler Kanunu’nun 5810 sayili kanunla degisik 6’ nc1 maddesinin
Birinci fikrasindaki tanim su sekildedir: Serbest Bolgeler, Tiirkiye Glimriik Bolgesinin
parcalar1 olmakla beraber; serbest dolasimda olmayan esyanin herhangi bir glimriik
rejimine tabi tutulmaksizin ve serbest dolasima sokulmaksizin, giimriik mevzuatinda
ongoriilen haller disinda kullanilmamak ya da tiiketilmemek kaydiyla konuldugu, ithalat
vergileri ile ticaret politikasi Onlemlerinin ve kambiyo mevzuatinin uygulanmasi
bakimmdan Tirkiye Giimrik Bolgesi disinda oldugu kabul edilen ve serbest
dolasimdaki esyanin bir serbest bdlgeye konulmasi nedeniyle normal olarak esyanin
ithracina baglh olanaklardan yararlandigi yerdir (Sanver, 2010: 757).

Diger bir goriise gore: serbest bolge ticareti serbest bolgeler icinde
yapilan ticarete denir. Serbest bolgeler, bir iilkenin ulusal e§emenlik sinirlar1 i¢cinde
bulumakla birlikte, glimriik smirlar1 disinda kalan, iilkede gecerli olan mali ve
ekonomik mevzuatmm kismen veya tamamen disinda tutuldugu bdlgelerdir. Serbest
Bolgeler; Ticaret Serbest Bolgesi ve Uretim Serbest Bolgesi olmak iizere ikiye ayrilir
(Toroslu, 1999:2).

3.3. Di1s Ticaret Politikas1

Dis ticaret politikast (tradepolicy), hiikiimetin, iilkenin dogrudan dis ticaret
akimlarimi smirlandirmak, 6zendirmek veya bu islemlerin yapilis yOntemlerini
diizenlemek i¢in almis olduklar1 sistematik onlemleri ifade eder (Seyidoglu, 2013: 76).
D1s ticaret politikasi, kotolar, kisitlayici tarifeler, ithalat yasaklari, doviz siirlamalari,
thracat tesvikleri vb araglar ile yiiriitiiliir. Dis ticaret politikasi, serbest dis ticaret
politikas1 ve koruyucu dis ticaret politikasi olmak iizere iki ye ayrilir (Toroslu, 1999: 2):

3.3.1. Serbest Dis Ticaret Politikasi

Serbest dis ticaret politikasi, mal ve hizmet hareketlerine hiikiimetlerin miidahile
etmemesidir. Bu goriise gore her iilke en az maliyetle tirettigi mallarda uzmanlagmasi ile
diinya ¢apinda tiretim faktorlerinin etkin dagilimi gerceklesecek ve diinya ¢apinda refah
yayginlasacaktir.

3.3.2. Koruyucu D1s Ticaret Politikasi

Koruyucu dis ticaret politikasi, devletin yerli iireticiye dis rekabet karsisinda
korumak ve boylece gelismesini saglamak i¢in dis ticarete miidahale etmesidir.
Uluslararast dis ticaret politikasinin amaglarini su sekilde siralandirabiliriz (Kaya ve
Turguttopbas, 2012:7):

Hazineye gelir kazandirmak

Iktisadi kalkinma

Cari ag1gin dnlenmesi

Yurt i¢i fiyat istikrarinin korunmasi

Ulke sanayisini dis rekabetten koruma
Piyasadaki aksakliklarin 6nlenmesi

Sosyal etkenler

Uluslararasi iligkilerin iyilestirilmesi
Uluslararas ticarette tekelcilikten faydalanmak
Kendi kendine yeterli olma istegidir.
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3.4. D1s Ticaret Uzerinden Alinan Vergiler ve Dis Ticaret Uzerinden Alinan
Vergilerin Amaclan

Dis ticaret lizerinden almman vergilerin {ilke ekonomisi lizerinde yadsinamaz bir
etkisi vardir. Alinan bu vergilerin neler olduklar1 ve ne amagla alindiklar1 asagida
aciklanmustir:

3.4.1. Dis Ticaret Uzerinden Alinan Vergilerin Amaglari

Giinlimiiz kiiresel diinyasinda Diinyayi tek bir Pazar olarak diisiinmemiz artik
stradis1 bir fikir olmaktan ¢ikmistir. Insanlar Diinya nin en kirsal bélgesinde dahi global
cizgiyl yakalamis, her hangi bir igletmenin {iriin yada hizmetine ¢ok az ¢aba ve zaman
harcayarak sahip olabilmektedirler. Devletler ve hiikiimetler bu denli kiiciilen Diinya
daki rekabete hakli savunma refleksi olarak diger iilkelerden gelecek rekabetci
saldrralara kars1 kendi ¢ikarlarmi ve iilke icerisindeki miitesebbislerinin c¢ikarlarini
kollamak adina bir takim kisitlar ve ticari refleksler gelistirmislerdir.

Hiikiimetlerin iilkelerinin dis ticaret iligkilerine miidahilede bulunmasma yol
acan bazi 6nemli nedenleri su sekilde belirtebiliriz (Seyidoglu, 2013: 76);

3.4.1.1. Dis Odeme Dengesizliklerinin Giderilmesi

Odemeler bilancosu aciklar1 ulusal ve ekonomi iizerinde énemli bazi olumsuz
sonuglar dogurur. Dis agik veren iilkeler bu konuda biiytik bir baski altindadirlar. Ciinkii
er yada gec¢ doviz rezervleri kritk diizeylere inebilir. Dolayisiyla bu iilkelerde dis ticaret
politikasinin amaci, doviz gideri doguran islemlerin kisitlanmasi ve déviz kazandirict
islemlerin 6zendirlmesi ile dis ticaret bilancosu aciklarmin giderilmesine yoneliktir
(Seyidoglu, 2013:76).

3.4.1.2. D1s Rekabetten Korunma

D1s ticaret iizerinden alman vergilerin ikinci amaci; yerli tiretimi korumak ve
tesvik etmektir. Ekonomi i¢indeki yerli iiretimi korumak ve serbest rekabetin, ithalata
kota ve tarifeler koyarak bir 6lciide iilke icindeki iireticiler i¢in yikim olmasini 6nlemek
olabilir. Ama¢ sadece otonomi degildir. Yani tam anlami ile kendi kendine yeterli bir
ekonomi politikas1 izlemesi, bir ekonominin tiim olarak uluslararas: ticaret ve sermaye
akislarindan soyutlanmasi ve ihtiyag duyulan her seyin {lilke icinde iiretilmeye
calisilmasi degildir. Giiniimiiz ¢agindada bu miimkiin degildir (Aliyev, 2006: 15-16).

3.4.1.3. Devlet Biitcesine Gelir Saglamak

Dis ticaret tlizerine konulan vergilerinin tarh ve tahsilinin kolay olmasi hasebi ile
hasilatta diger vergilere gore daha fazla olmaktadir. Az gelismis ve gelismekte olan
iilkelerde bu gelirler ilkelerin toplam gelirleri i¢cinde biiyiik bir orana sahiptir. Az
gelismis ve Gelismekte olan iilkeler yerli sanayilerini korumak amaci ile ithalat vergi
oranlarini yiiksek tutmaktadirlar.

3.4.1.4. Dis ve ic Politika Araci Olarak Kullanmak

Dis ticaret politikasi, izlenen dig politika ile yakindan ilgilidir. Bu amacla
ornegin dost iilkelere glimriik indirimleri seklinde ticari ddiinler verilirken digerleri bu
olanaktan yararlandirilmaz. Yada askeri agidan stratejik Oneme sahip mamiil,
hammedde yada teknolojilerin diisman iilkelere satis1 yasaklanir. Ote yandan i¢
ekonomik istikrarin bozulmasi, issizlik ve enflasyon seklinde olur. Bu baglamda
glimriik tarifeleri ve kotalar koyarak toplam talebi yabanci mallardan yerli mallara
dogru kaydiran hiikiimet, yerli liretimi arttrmay1 hedefleyebilir. Ancak bu durumda
kars1 lilkenin ihracati azalacagi i¢in, o lilkeye adeta igsizlik ihra¢ edilecek, bunun gibi
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arz’in azalmasi ve i¢ fiyat artiglari ile enflasyon tirmanir, boyle durumlarda ise tilkeler
s0z konusu mallarin ithalatini kolaylastirarak arz tikaniklarini giderir ve fiyat istikrarini
saglamis olur (Seyidoglu, 2013:77).

3.4.2. Dis Ticaret Uzerinden Alinan Vergiler

Dis ticaret politikasinin en eski ve en yaygin araclarindan birisi, kuskusuz ki
glimriik vergileridir. Bu vergiler ithal mallarinin iilke sinirlarindan girisi sirasinda
devletce alinir. Giimriik vergileri normalde yasalara bagli oldugundan parlemento
faaliyetini gerektirir. Ancak Tiirkiye’de oldugu gibi glimriik vergilerinin konulmasi,
kaldirilmast ve vergi oranlarinin degistirilmesiyle ilgili bazi yetkiler yasalarla
hiikiimetede verilmis olabilir. Giimriik vergileri tarifeleri, ithal mallarmin yurt ici
fiyatin1 yiikselterek bu mallarin benzerlerini(ithalata rakip mallar) iireten yerli iireticileri
dis rekabetten koruyucu etki dogurur. Bu gorevi yerine getirebilmek i¢in vergi oranlari
yeteri kadar yiiksek olmalidir (Seyidoglu, 2013: 115-116).

Bu baglamda 6rnek olarak; son zamanlarda Tiirkiye de yerli kumas iiretimi yapan
firmalar1 ve hazir giyim sektoriinii korumak amaci ile bu triinlerin ithalatina ek vergiler
uygulanmistir.

Diger bir tanima gore gore; glimriikk vergisi, vergi ddeme miikellefiyetinin
basladig1 tarihte, esyanin bulundugu hal veya mahiyetine gore o tarihte yriirliikte
bulunan giimriik giris tarife cetvelindeki nispet, had ve esaslara gore hesaplanir
(Toroslu, 1999: 530).

Glimriik vergileri ithalat tizerinden alman vergiler ve ihracat iizerinden alinan vergiler
olmak iizere ikiye ayrilmigtir.

3.4.2.1. ithalat Uzerinden Ahnan Vergiler Ve Fonlar

Ulkelerin ithal ettikleri mallar iizerinden alman ithalat vergileri gelir elde etmek
tilke igerisindeki iiretimi korumak amaciyla kullanilabilmektedir. Ancak gelismenin ilk
asamasinda gelir elde edilmesi temel amag olmaktadir. Ozellikle glimriik vergileri diger
dolayli vergilere nazaran daha kolay uygulanabilmekte ve dolayli vergilemenin amacina
ulagilmasma imkan saglamaktadir. Etkin vergileme nedeniyle, elde edilecek toplam
potansiyel gelir diger dolayli vergilere nazaran daha fazla olacaktir. Yine liiks mallar
tizerinden alinan ithalat vergisinin bu mallarin tilkeye girisi engellenecek ve tasarruf
saglanacak hemdedoviz ihtiyaci ortaya ¢ikmayacaktir (Kolgak, 2013: 188). Ithalat
iizerinden alman vergi ve fonlar su sekildedir:

3.4.2.1.(1). ithalat Uzerinden Alinan Vergiler

[thalat {izerinden alnan vergiler Katma Deger Vergisi, Ozel Tiiketim Vergisi,
Tek ve Maktu Vergi, Ithal Harci, Giimriik vergisidir.

3.4.2.1.(1).(a). Katma Deger Vergisi

Glimriik vergileri i¢inde glimriik vergisinden sonra en Onemli yeri tutan
ithalattan alman KDVdir. Bilindigi tizere ‘¢ varis iilkesinde vergileme’’ ilkesi geregince
ithra¢ edilen mal ve hizmetler vergiden arindirilarak gonderilmekte ve ithal edilecegi
iilkede vergiye tabi tutulmaktadir. 1984 yilinda cikarilan 3065 sayili Katma Deger
Vergisi kanunu geregince KDV miikellefiyeti ‘‘dahilde alman KDV’ ve ‘¢ ithalde
alman KDV”’ olmak iizere iki ayr1 6geden olusur. Dahilde alinan KDV, Maliye
Bakanlig1 — Genel Miidiirliigli’ ne baglh vergi daireleri tarafindan tahsil edilirken, ithalde
alman KDV, Giimriik Miistesarligma baglh giimriik idarelerince alinmaktadir (Tuncer,
2007:70).

3065 sayili Katma Deger Vergisi Kanunu’nun 10° uncu maddesine gore;
ithalatta, giimriik kanununa gore giimriikk vergisi 6deme miikellefiyetinin basladigi,
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glimriik vergisine tabi olmayan islemlerde ise glimriik beyannamesinin tescili aninda,
ikametgahi, isyeri, kanuni merkezi ve is merkezi Tirkiye’ de bulunmayanlar tarafindan
yabanci iilkeler ile tlirkiye arasinda yapilan tasimacilik ile transit Tasimacilikta ise
gimrik bolgesine girilmesi veya giimriik bolgesinden ¢ikarilmasi aninda katma deger
vergisi dogar (GIB, 16.05.2014: gib. gov.t r). 3065 sayili Katma Deger Vergisi Kanunu’
nun 29’ uncu maddesi ile indirim miiessesesi diizenlenmistir. Bu madde hiikmiine gore,
miikellefler yaptiklar1 teslimler veya ifa ettikleri hizmetler lizerinden hesaplayacaklari
vergiden, kendilerine yapilan teslimler veya ifa olunan hizmetler ile ithal ettikleri
mallara ait vergiyi indirebilmektedirler. Buna gore miikellefler, satin aldiklar1 veya ithal
ettikleri mallar veya yaptiklar1 hizmetler dolayisiyla borglandiklar1 veya o6dedikleri
verglyi, teslim ettikleri mallar veya ifa ettikleri hizmetler dolayisiyla miisterilerinden
aldiklar1 veya alacakli bulunduklar1 vergiden mahsup edecekler ve arada bir fark
olusmas1 halinde bu farki hazineye intikal ettirceklerdir (Kolgak, 2013: 198).

3.4.2.1.(1).(b). Ozel Tiiketim Vergisi

4760 sayili Ozel Tiiketim Vergisi konusu atlapli 1. Maddesinin 2. Fikras1 ‘¢
kanuna ekli listelerde yer alan mallar Tirk Giimriik Tarife Cetvelinde tanimlanan
esyadrr. Bu mallarin tarife numaralarinda veya tanimlarinda bu kanuna ekli listeler
disinda yapilacak degisiklikler Ozel Tiiketim Vergisi Kanununun uygulanmasinda
hiikiim ifade etmez(08.04.2006 tarih ve 26133 sayili Resmi gazetede - 5479 sayili
kanunla degisik). Bu kanuna eki listelerdeki mallarin tarife numaralarinda veya
tanimlarindaki degisikligin mahiyetini, Tiirk Giimriik Cetvelinde yapilan degisikliklere
bagl olarak agiklamaya Maliye Bakanligi yetkilidir. (son ciimle 06.06.2008 tarh ve
26898 mikerrer say1li resmi gazete — 5766 sayili kanun ile eklenmistir).

Ozel tiiketim vergisinin konusu iilkeden iilkeye cok degismekle beraber, daha
cok, kahve, cay, tiitiin, alkol gibi keyif verici maddeler, kiirk, miicevher, kozmetik gibi
liiks sayllabilecek drlinler, benzin motorin gibi siirimii yiiksek mallar {izerinden
alimmaktadir. Avrupa B1r11g1 milktesebatina uyum kapsamunda yerine getirilmesi
gereken Oncelikler icerisinde Ozel tiiketim vergisi yasast da bulunmaktaydi Ozel
tilketim vergileri, Avrupa birliginde katma deger vergilerinden sonra uyumlastirma
onceligi olan vergilerin basmnda gelmekteydi. Bu nedenle 01.08.2002 tarithinde 4760
sayili kanunla Ozel tiiketim Vergisi kanunu(OTV) yiiriirlige girmis bulunmaktadir
(Kolgak, 2013: 198).

3.4.2.1.(1).(c). Tek Ve Maktu Vergi

Glimriiklerde tahsil edilen tek ve maktu vergi, 1615 Sayili eski Glimriik Kanunu’
nun 6, 8, ve 10. Maddelerine dayanilarak ¢ikarilan 17.08.1990 tarih ve 90/ 639 Sayili
bakanlar Kurulu Karari ile yolcu beraberinde veya posta yoluyla gelen ticari mahiyette
olmayan hediyelik esya, radyo,teyp ve televizyon gibi esyalar iizerine uygulanmistir.
Maktu vergi hadleri 96/ 8089 sayili Bakanlar Kurulu Karar1 ile belirlenmistir (Tuncer,
2000:23).

3.4.2.1.(1).(d). ithal Harc

Ithalatgilar tarafindan 492 sayili Harglar kanununun miikerer maddesi hiikmii
geregince alman ithal harcinin ithalatimiz {izerinde 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Ulke
disinda mal ithal etmek isteyen ithalat¢ilar, ithal edilen malin tutarmin % 0.12” si kadar
ithal harc1 6demek zorundadirlar (Tomanbay, 2011: 61). Dahilde Isleme izin belgeli
ithalat bu harctan muaftir. ithal harci gelirleri biitce gelirleri ile ilgili verilerde yer
almadigindan miktar veya oran olarak tespit edilememistir (Kolgak,2013: 201).
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3.4.2.1.(1).(e). Giimriik Vergisi

Glimriik vergisi 4458 sayili Giimrilk Kanununu 15/1. Maddesinde belirtildigi
iizere yiriirliikte bulunan Giimrilk Kanunu ve buna baglh olarak ¢ikarilan Glimriik
Yonetmelik hiikiimleri uyarinca yurda giren ve ¢ikan esyadan alinan ithalat ve ihracat
vergileri gibi yiikiimliiliiklerin geneline verilen isim glimriik vergileridir. Glimrik
vergilerinin en gii¢ ve teknik konusu, sayilar1 milyonlar1 agsan cesitli ithal esyasina
uygulanacak vergi oranini, esyanin cinsine ve geldigi mense iilkeye gore belirlemek ve
bunu dogru sekilde uygulamaktir.

Vergi usul kanunu hiikiimleri uyarmca vergi numarasi verilen gergek ve tiizel
kisiler ithalat islemlerini yiiriitebilirler. Ithalatta giimriik yiikiimliliigii Giimriik
Kanunu’nun 181’inci maddesine gore; ithalat vergilerine tabi esyanin serbest dolasima
girmesi, ithalat vergilerine tabi esyanimn ithalat vergilerinden kismi muhafiyet suretiyle
gecici ithali halinde dogar. Giimriikk Beyannamesinin tescil tarihinde baslar. Glimriik
kanunu’nun 15’inci maddesine gore Giimriik Vergileri, giimriik yiikiimliiliigiiniin
dogdugu tarihte yiiriirlikte olan glimriik tarifesine gore hesaplanir (Yayla ve Celik,
2014: 1-10).

3.4.2.1.(2). ithalat Uzerinden Alinan Fonlar

Glimriik vergisinin almmadigi veya yeterli oranda alinmasmin miimkiin
olmadig1 kosullarda, giimriik vergisine destekleyici ve tamamlayici nitelikte ve *“ Fon”’
adi1 altinda alian es etkili vergidir.

3.4.2.1.(2).(a). Toplu Konut Fonu

I¢ piyasada fiyat istikrarinin saglanmasi, yeni kurulan ve ithal {iriinlerle rekabet
edebilecek duruma gelmemis olan sektorlerin korunmasi, kagakcilik ve karaborsanin
onlenmesi ve toplu konut probleminin ¢éziimiinde kaynak saglanmasi amaciyla 1984
yilinda 2976 sayili Dig Ticaret Diizenlenmesi Hakkinda Kanun Hiikiimleri uyarinca
Toplu Konut Fonuuygulamsi baslatilmistir (Kolgcak, 2013: 202).

AB ile giimriik birligi diizenleyen Ankara Anlagmasi ve Katma Protokol ile
Ortaklik Konseyi Kararlar1 dogrultusunda 1995 yilinda da uygulamadan kaldirilmasti.
Ancak fonun ithalat uygulamalarindan tamamen kaldirildigini séylemek miimkiin
degildi. Bu baglamda, ithalat rejimi karari’nmin 13. Maddesi geregince; yurt disindan
ithal edilecek, 0-5 yas arasi ile 6-10 yas aras1 makine ve techizat ithalinde giimriik
yilikiimliiligiiniin dogdugu tarihte gegerli olmak iizere CIF bedelinin %5°1 kadar Toplu
Konut Fonu alinmakta ve hazine hesaplarina intikal ettirilmekteydi (Tuncer, 2000: 23).

3.4.2.1.(2).(b). Akaryakit Fiyat Istikrar Fonu

Petrol trtinleri ithalatina uygulanmak amaciyla, Bakanlar Kurulu’nun 98/10745
Sayili, ‘‘Ham Petrol ve Petrol Uriinlerinin Alim- Satim Fiyat Esaslar1 ile Akaryakit
Fiyat istikrar1 Fonu Isleyisi hakkinda Kararr’’ ile uygulanmaya baslanan Akaryakit
Fiyat Istikrar1 Fonu, 2002 yilinda Ozel Tiiketim Vergisine gegilmesiyle birlikte
uygulamadan kaldlrllmlstlr (Kolgak 2003: 285).

3.4.2.1.(2).(c). Kaynak Kullaniminm1 Destekleme Fonu

Kaynak kullanimimi destekleme fonuna (KKDF) iligkin diizenleme, 88/12944
sayil1 Kaynak Kullanimin1 Destekleme Fonu Hakkinda Karar ile yapilmistir. Anilan
karar’in ilk maddesine gore kaynak kullanimini destekleme fonunun temel amaci; iilke
kaynaklarmin verimli ve lilke yararma kullanilmasina katki saglamak, belirli kredilerden
kesilen fon tutarlarinin iilke ekonomisi i¢in Onceligi bulunan sektorlerde veya
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yatirimlarda kullanilmasmi gergeklestirmektir (Altinoluk, 2014: 66). Kalkinma planlar1
ve yillik Programlarda Ongoriilen hedeflere uygun olarak yatirimlarin
yonlendirilebilmesi ve ihtisas kredilerinde kredi maliyetlerinin diisiiriilmesi amaciyla
T.C Merkez Bankasi nezhinde kurulmustur. 3 Temmuz 2001 tarih ve 4684 sayili
kanunun 3. Maddesinde yapilan diizenlemeyle fonunun hukuki dayanagi da tartisma
konusu olmus, fonun kesilip kesilemeyecegi ve yasal dayanaklar1 konusunda tereddiitler
ortaya ¢ikmistir (Kolgak, 2013: 202).

Kaynak kullanimimni destekleme fonu kesintisi bu konuda yeni bir diizenleme
yapilincaya kadar yiirtirliikten kaldirilan hiikiimlere gore tahsil edilmeye devam olunur
ve dogrudan genel biitceye gelir yazilmak {lizere Hazine hesaplarina intikal ettirilir
(Altmoluk, 2014: 66).

KKDF’nun amaci, baz1 kredi islemleri iizerinden yapilacak kesintilerin bir
havuzda toplanmas1 ve sonra daihtisas kredilerine 6denecek olan primlere bu fondan
destek saglanmasidir. KKDF geregince yapilan kesintinin kapsamina kredi olarak
yapilan ithalat islemleri girmektedir. Diger bir ifadeyle pesin yapilan ithalatlarda fon
kesintisi yapilmamaktadir. Buna gore ithalatgmnin kredilendirilmesinin s6z konusu
oldugu kabul kredili vadeli akreditif ve mal mukabili 6deme sekline gore yapilan
ithalatlarda genel olarak fon 6denmesi gerekmektedir. Ithalatta aliman KKDF ithalat
bedeli tizerinden % 3 oraninda hesaplanmaktadir. Ancak, ihracat tesvik belgesi, Dahilde
isleme Izin Belgesi, kapsaminda kabul kredili akreditif ve mal karsiligi 6deme
sekillerine gore yapilan bu ithalatlarda oran *’0’” olarak uygulanmaktadir. 2013 yilinda
uygulanacak kaynak kullanimi destekleme fon oranlar1 asagidaki sekilde belirlenmistir
(Kolgak, 2013: 203).

Ortalama vadesi bir yila kadar olanlarda % 3.0
Ortalama vadesi 1 y1l (1 y1l dahil) ile 2 y1l arasinda olanlarda % 1,0
Ortalama vadesi 2 y1l (2 yi1l dahil) ile 3 yil arasinda olanlarda % 0,5
Ortalama vadesi 3 yil (3 yil dahil) ve iizerinde olanlar % 0,0

3.4.2.1.(2).(d). Tiitiin Fonu

1986 yilinda yiiriirlige giren 3291 sayili Kanun ve diger hukuki diizenlemelerle
titiindeki Devlet tekeli kaldmilmis, 1177 sayilh Titin ve Titin Tekeli Kanunu
cercevesinde, maliye ve Glimriikk Bakanligi’na bagli olarak kurulan Tiitiin Uretimi
Gelistirme Fonu’nun adi, 1991 yilinda yapilan fon yonetmeligi tadilatiyla “Tiitiin
Fonu’’ olarak degistirilmistir. Fakat bu fon daha sonra 03.03.2001 tarih ve 4629 sayili
Kanunla tasfiye edilmistir (Tuncer, 2007: 83). Tiitlin Fonu uygulamasmin haksiz
rekabete sebebiyet verdigi ve serbest dolasimin Oniindeki engellerden biri oldugu
gerekcesiyle, fonun kaldirilmasi Avrupa birligi Tiirkiye ilerleme Raporlarinda sikga
vurgulanarak talep edilmektedir. Ayni1 husus Diinya ticaret Orgiitii tarafindanda ¢esitli
sekillerde dile getirilmektedir (Kolgak, 2013: 203).

Diger taraftan, 21.02.2001 kabul tarihli 4629 sayili bazi Fonlarm tasfiyesi
Hakkinda Kanun’un Gegici 1’inci Maddesinin (A) fikrasinin (a) bendinin (1) numarali
alt bendinde “28.5.1986 tarihli ve 3291 sayili Kanunun 17°nci maddesi uyarinca
yabanci tiitlin ve sigaralardan ithalat sirasinda miilga tiitiin Fonu adina alinan paralar, bu
kanunla yiirtirliikten kaldirilan hiikiimler ¢ercevesinde tahsil edilmeye devam edilir ve
dogrudan biitgeye gelir yazilir.”” Hiikkmii yer almaktadir (Tuncer, 2007: 83).

3.4.2.1.(2).(e). Maden Fonu

Madencilik Fonu, 15.06.1985 tarihinde yiiriirliige giren 3213 sayili Maden
Kanunu’nu 34. Maddesi ile kurulmustur (Maden, 2014: maden.org.tr). Fonun amaci;
madencilere, arama, teknolojik arastirma, gelistirme, proje, tesis, altyapi, iiretim ve
thracat ile ilgili diisiik faizli finansman kredileri saglamakti. Bakanlar Kurulu karar1 ile
kritik madenlerin stoklanmasi, yurt i¢i destekleme maden alimlariin siibvanse edilmesi,
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boylece iilke madencilik sektoriiniin  desteklenmesi ve gelistirilmesi olarak
belirlenmistir (Tuncer, 2007:84).

Kanun metninde Fon’un kaynaklari, irat kaydedilen teminatlar, miisadere edilen
cevher ve malzemelerin satisindan elde edilen gelirler, ihale gelirleri, maden ithalat ve
thracatindan alinan fon kesintileri ve diger gelirler olarak giimriilk Birligi nedeniyle
01.01.1996 tarihinden itibaren sifirlanmistir. 23 subat 2000 tarihli resmi Gazetede
yaymlanan Maden kanunu’nun Uygulanmasina Dair Yonetmelik Degisikligi ile, Avrupa
birligi tlkeleri’nin disindaki iilkelerden yapilacak, komiirpetrokok ve krom cevheri
ithalatindan %10, demir cevheri ithalatindan % 2,5 fon kesintisi yapilmas1 yiiriirliige
girmistir (Maden, 16.05.2014: maden.org.tr).

3213 sayili kanunun 4929 sayili kanun ile miilga 34 iincii maddesinde ‘ fonla
ilgili hususlar Yonetmelikte belirtilir’ hiikmii yer almakta idi. 4929 sayili kanunun
Gecici Madde 1-A/a-5 maddesinde ise; ‘BU KONULARDA yeni bir diizenleme
yapilincaya kadar; miilga Madencilik Fonu adina tahsil edilmekte olan fon kesintileri,
Bu kanunla yiiriirliikkten kaldirilan hiikiimler ¢ergevesinde tahsil edilmeye devam edilir
ve dogrudan biitceye gelir yazilir.” Hikmii yer almaktadir. 03.02.2005 tarihinde
yiiriirliige giren yeni yonetmelik ile Maden Fonu’nun usiil ve esaslarini belirleyen
yonetmelik yiiriirlikten kaldirilmis ve yeni yonetmelikte maden fonuna hig¢ bir sekilde
yer verilmemis oldugundan, Maden fonu’nun 03.02.2005 tarihinden sonra 6denmemesi
gerektigi distiniilmektedir (SYK, 18.05.2014: syk.com).

3.4.2.1.(2).(6). Savunma Sanayi Destekleme Fonu

3238 sayili Savunma Sanayi destekleme fonu Kanunu ve 87/12468 sayili
bakanlar Kurulu karar1 dogrultusunda, bazi alkollii igecekler ile tiitlin mamiilleri
ithalatindan degisir tutarlarda savunma sanayi destekleme fonu tahsil edilmekteydi.
Ozel tiiketim vergisi uygulamasma gecilmesiyle yiiriirliikten kaldirilmistir. Ancak Ozel
Tiiketim Vergisi Kanununda III sayili listede yer alan tiriinler iizerinden alinan verginin
% 7,9’ u savunma sanayi destekleme fonu olarak ayrilmaktadir (Kolgak, 2013:205).

3.4.2.2. Thracat Uzerinden Alinan Vergiler

Vergiye konu olan iirliniin arz1 esnek iken talebi esnek degilse ihracat vergisinin
ileriye dogru yansima sans1 artar. Bunun tamamen tersi bir durumda, yani talebin esnek
arzin ise esnek olmamasi halinde s6z konusu vergi lizerinde kalir (Aliyev, 2006: 9).
Diinyada genel olarak baslica savas donemlerinde uygulamasi goriilen ihracat vergileri,
halen ayn1 ad1 tasimamakla birlikte, ayn1 fonksiyonu yerine getirir sekilde petrol ihrag
eden iilkelerde, belli bash Orta Afrika ve Giiney Asya Ulkelerinde uygulanmaktadir.
Osmanli Devleti doneminde ‘“‘Reftiye’” adi altinda alman ihracat- giimriik vergileri,
Tiirkiye’de son olarak Ikinci Diinya Savasi sirasinda Toprak Mahsulleri Cikis Vergisi
ad1 altinda uygulanmistir. Belli bazi arz ve talep sartlarinin var olmasi durumunda
ithracat vergilerine bagvurmak milli ekonomi politikas1 agisindan zorunlu olabilmektedir
(Kolgak, 2013: 205).

Ihracat lizerinden alinan vergiler genellikle daha kolay uygulanan, petrol, kahve
gibi tekellik arz eden mallar Uzerinden alnip ithalater firmaya vergileri yiiklenerek
tahsil edilen vergi tiiriidiir. Ihracat {izerinden alman vergi tiirleri asagida ifade edilmistir.

3.4.2.2.(1). Destekleme Fiyat Istikrar Fonu

Destekleme fiyat istikrar fonu, dis ticaretin ekonomik sartlara uygun olarak
yuritiilmesinin  saglamak ama01yla Tirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankasinda
“Destekleme ve Fiyat Istikrar Fon’u”> kurulmustur. Bu Fonun kaynaklarmi; her tiirlii
malm ihracatinda i¢ ve dis fiyatlardaki gelismeler dikkatealinarak ihrag bedellerinden
kilo, adet veya kiymet esasmna gore yapilacak fon tahsilat ve kesintileri, Tiirk parasi
Kiymetini Koruma Mevzuati’na gore ihracat islemlerinde tahsil edilecek kur farklar1 ve
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Tiirk paras1 Kiymetini koruma hakkinda 30 sayli karar’la ihdas edilen destekleme ve
fiyat Istikrar Fonu’ nun net varliklar1 olugsmaktadir (karar no:88/13384), (Kolgak, 2003:
206).

Yukarida belirtmis olunan kararmn 4.maddesine gore; ihracat islemlerinde fon
kesintileri, giimriik c¢ikis beyannamelerinin agildigi tarihteki Fon esas almarak
ithracatciya ihracat bedeli karsiligmin 6dendigi tarihte araci banka veya 0zel finans
kurumlar1 tarafindan cari kur itizerinden tahsil olunur. Bu tahsilatin en ge¢ ihracat
bedellerinin yurda getirilme siiresi (uzatmalar hari¢) sonunda yapilmasi esastir. Thracatin
pesin 6deme ve alict firma prefinansmani karsilig1 yapilmast halinde fon tahsilati
gumrik ¢ikis beyannamelerinin acildig: tarihteki Fon ve kura goére yapilir (ITO,
13.05.2014: ito.org.tr).

3.4.2.2.(2). Telafi Edici Vergi

Telafi edici vergi iilkesinde siibvansiyonla iiretilmis olan ve bu nedenle haksiz
rekabet yaratan ithal mala uygulanmaktadir (Uckan Dagdemir vd., 2013: 16).

Diger bir deyisle; ihracat yapilacak mal i¢in saglanan hammade ithalatinda
uygulanacak olan giimriik vergisi muhafiyetli ithal edilmesidir. Ornegin kumas ithalat1
yapilarak, ithal edilen kumasin takim elbise tretilerek ihra¢ edilmesi gibi. Verginin
matrahi ithrag¢ edilen iiriiniin CIF fiyatidir. Ancak Giimriik vergisinden muaf olarak ithal
edilen mamul veya yar1 mamuliin imlatta kullanilmasiyla elde edilen nihai {irtin dig
ticaret anlasmasi bulunan iilkelere ihraci durumunda ihracat beyannamesinin tescili
aninda Telafi Edici Vergi 6denmektedir (Kolcak, 2013: 206).

3.5. Dis Ticaret Uzerinden Alinan Vergilerin Toplam Vergi Geliri icindeki Yeri

Gelismekte olan ithal ikameci ekonomiler ile az gelismis ekonomilerde glimriik
vergi oranlarun yliksek olmasi neticesinde, s6z konusu iilkelerde giimriikk vergi
gelirlerinin toplam vergi gelirleri igerisindeki payr da yiiksek olmaktadir. Bu oranlar
gelismis ekonomilerde daha diistiktiir. Asagidaki tabloda dis ticaret iizerinden alinan
vergilerin Tiirkiye’deki toplam vergi gelirleri icerisindeki oranlar1 yillara gore
verilmigtir:

Tablo 3.1. Tiirkiye’de Vergi Yapisindaki Gelismeler( % ) (Kaynak: Tuik Verilerinden
olusturulmustur. tuik.gov.tr, (10.05.2014)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Toplam
Vergi 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Gelirleri
Gelirden
Alman 30,7 29,2 31,4 33,2 34 30,7 31,3 32 30
Vergiler
Servetten
Alman 2 2,2 2,2 2,3 2,4 2,3 2,2 2,3 2
Vergiler
Mal ve
Hiz.Uz.
Alinan
Vergiler
Dis Ticaretten
Alman 16,5 18,2 17 17,2 14,6 17 19 17,3 19
Vergiler

50,8 50,4 49,4 47,3 49 50 48 48 49
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Tablo 3.1 incelendiginde toplam vergi gelirleri 100 kabul edilirse, bu baglamda
toplam vergi gelirleri igerisindeki cesitli vergi kalemleri oranlarina yukarida ulasilabilir.
D1s ticaret {izerinden alinan vergilerin oranlar1 2005 ile 2013 yillar1 arasinda % 14,6 —
19 araliginda seyretmektedir. 2008 yilinda yasanan ekonomik durgunlugun etkisi ile
2009 yilinda bir 6nceki yilin ihracat rakamlarma oranla diisiis goriilmektedir. Bunun
sonucu olarak dis ticaret lizerinden alman vergilerde de bir diisiis yasanmustir. (Tablo
3.2 den ihracat rakamlarina bakiniz). 2013 yili oranlarini inceledigimizde en biyiik
oran % 49 ile mal ve hizmet ilizerinden alinan vergilerdir. Bu oran1 %30 oranla gelir
iizerinden alinan vergiler takip etmektedir. Dis ticaret iizerinden alman vergiler ise %19
olarak gergeklesmistir. Son olarak ise % 2 ile servetten alman vergiler olarak
gerceklesmistir.

3.6. Giimriik Vergilerin Teorik Temelleri Ve Ekonomik Etkileri

D1s ticaret vergileri , cok eskilere dayanan tarihi boyunca devlete gelir saglama
fonksiyonu gordii. Ortacaglardaki merkantilist donemlerde tarifeler bu gorevi yogun
sekilde yerine getirdikten sonra XIX. Yiizyildan itibaren nitelik degistirmeye basladi ve
koruma amaciyla da kullanilan bir ara¢ durumuna geldi. Glimriik tarifeleri, ithal
mallarinin yurti¢i fiyatin1 yiikselterek bu mallarin benzerlerini (ithalata rakip mallar)
ogreten yerli iireticileri, dis rekabetten koruyucu bir etki ortaya ¢ikarir. Bu gorevi yerine
getirebilmek i¢in vergi oranlar1 yeteri kadar yiiksek olmalidir (Seyidoglu, 2013: 117).

Bir iilkenin giimriik sistemi ya ticari mallar arasinda ya da iilkeler arasinda bir
degisiklik ortaya ¢ikarir. Yani bir iilkenin giimriik sistemi ya mallari, satin aldiklari
iilkeye bakmaksizin kendi aralarinda cesitlerine gore farkli giimriiklere tabi tutarlar ya
da mallarin cinsine bakilmaksizin hangi iilkeden geldiklerine gore ayni mallara farkl
glimriikler uygulanir. Mallarin orjinlerine gore giimriiklenmesi giimriik teorisi’nin,
geldikleri iilkelere gore glimriiklenmesi ise entegrasyon teorisinin konusunu olusturur.
Asagida sekil bir de verilmis olan bilgiler

3.6.1. Giimriik Vergilerinin Uygulama Bicimine Gore Etkileri

Glimriik vergileri Spesifik ve Advolorem olmak iizere ikiye ayrilirlar. Ayrica
bunlarin birlesiminden olusan Karma vergilerde vardir ( Karluk, 2002: 167). Bu vergiler
asagida kisaca aciklanmustir.

3.6.1.1. Spesifik Giimriik Vergileri

) Spesifik vergiler birim ve agirlik gibi mallarin fiziki birimleri tizerinden alinirlar.
Ornegin otomobil bagina 1000 dolar veya petroliin varilne 20 dolar vergi konmas1 gibi.
Spesifik vergiler, malin fiziki birimi gibi objektif kistaslara dayandigi i¢in uygulamalar1
kolaydir. Ancak bunlar vergide adalet ilkesi ile bagdasmazlar. Ciinkii malin farkh
degerdeki kaliteleri arasinda bir ayrim yapilmaz. Ucuz kalite de mal ithal edenlerle
pahali kalitede mal ithal edenler hep ayni vergiyi 6derler. Bu konuya 6rnek olmasi
acisindan mercedes ile wv ithalinde ayn1 miktar vergi alimmasi 6rnegini verebiliriz. Son
olarak da spesifik vergiler enflasyonda ad valorem vergiler kadar dis koruma
saglamazlar (Seyidoglu, 2003: 135).

3.6.1.2. Advalorem Giimriik Vergileri

Advalorem vergiler, genel olarak pahali imalat sanayi iirtinleri i¢in daha
uygundurlar.Advolorem vergilerde, Esyanin degeri ylikseldik¢e alinacak vergi
miktarida artar dolayisiyla adil bir vergileme ve artan oranlilik gosteri (Tuncer, 2007:
16).Advalorem vergiler, yiiksek fiyathh imalat sanayi iirlinlerine, spesifik vergilerine
kiyasla daha etkili bir bicimde uygulanabilir. Ciinkii tek bir advarolem oran yurt ici
sanayine Ozellikle artan fiyatlar karsisinda uygun bir koruma saglayabilir. Fiyatlarin
hizla yiikseldigi bir ortam da eger spesifik vergi tarifesi yiiriirliikte ise, devletin vergi
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gelirinde hig¢ bir artis olmaz. Ciinkii alinan vergiler miktarlara bagli oldugundan, fiyat
hareketlerini  izlemekte ¢ok basarisiz kahr(Karluk 2002: 167-168). Advarolem
vergilerin uygulanabilmesi i¢in, her seyden Once mallarin degerinin belirlenmesi
gerekir. Ithal mallarmnn iiretildigi fabrikada, satis yerinde, tasima aracinda veya sinirdan
girdigi andaki fiyatlar1 farklilik gosterir (Seyidoglu, 2003: 135).

3.6.1.3. Karma Giimriik Vergileri

Karma glimriik vergileri daha ¢ok hammadesi vergilendirilmis mamul mallara
uygulanir. Spesifik vergi burada ‘* telafi edici vergi’’ niteligindedir. Hammade sanayine
vergi ile getirilen korumay1 dengeler. Advarolem vergi ise tamamlanmis mallar1 iireten
sanayi dalina koruma saglar (Karluk, 2002: 168).

3.6.2. Giimriik Vergilerinin Etkileri

Glimriik vergileri uygulanirken bir takim hedeflere ulasilmasi amaclanir.
Bunlardan ilki yerli iiretimi koruyup gelistirerek uluslararsi rekabette giiclii kilma diger
taraftan ise mali glimriik vergileri ile biitce gelirlerini arttirmaktir. Bunlarin diginda
asagidaki hedefler de bunlar arasinda sayilabilir (Tuncer, 2007: 17);

e Ulke is¢isini yabanci ucuz is¢iye kars1 korumak.

e Yerli iireticilerin yabanci rekabete dayanmalarma imkan saglamak i¢in, ithal
malinin maliyetini, yerli malin maliyetine esitlemek.

e Daha Once ithal edilen bazi mallar1 yurt i¢cinde iireterek iilkede issizligi azaltmak.

e Ulkenin dis gelirinin {istiinde olan dis gider fazlasim eriterek dis ddemeler
dengesini saglamak.

e Ulkenin ticaret hadlerini ve refahini 1yilestirmek.

e Yerli iireticileri dampinge (yabanci bir pazarda, normal degerin ya da i¢ pazarda
gecerli olan fiyatin altinda satig yapmak) karsi korumak.

e Yerli sanayinin etkinlik kazanincaya kadar yerlesmesine ve biiylimesine imkan
saglamak.

e Ulusal savunma i¢in stratejik 6nemi haiz sanayileri kormak.

3.6.3. Giimriik Vergilerinin Ekonomi Uzerindeki Genel Etkileri

Bir mal iizerine glimrilkk vergisi konulmasi o malin yurt i¢i fiyatimin
yiikselmesine yol acar. I¢ fiyatlarin artmasi ise, malin yerli iiretimin genislemesine,
tikketimin kisilmasma ve milli gelirin ilgili endiistride calisan iireticilere dogru yeniden
dagitilmasma neden olur. Ayrica, vergiler malin ithalatini sifira indirecek kadar yiiksek
olmadig: siirece, devlet hazinesine de bir gelir saglanir. Kisacasi, bir mal {izerine
konulan giimriik vergileri, dar anlamda bes farkli etki ortaya c¢ikarwr. Bunlar; tiretim,
tikketim, gelir etkisi, yeniden dagitim etkisi ve dis ticaret etkilsidir (Seyidoglu, 2003:
136).

3.6.3.1. Uretim Etkisi

Koruma etkisi olarak da adlandirilan bu etki, glimriik vergilerinin ithal malinin
i¢ fiyatin1 ytikselterek ithalata rakip tireticileri dis piyasanin rekabetinden korumasidir.
Bu durum ayni zamanda yerli tiretimin artmasina da yol acar. Yani glimriik vergileri
ithal mallarmin i¢ fiyatin1 yiikseltir ve ithal ikamesi iireticilerini korur. Gelismeye
elverisli endiistrilerin korunmasi yoluyla uzun dénemde maliyetler diisebilir. Ancak bu
durum kaynaklarin israf edilmesine neden olur. Tam istihtam varsayimi altinda ithalata
rakip mallar1 iiretmek i¢in gerekli kaynaklar ithracat kesiminden g¢ekilir (Celik vd., 2013:
130).

Glimriik vergilerinin koruyucu etkisi, bir sanayi dali veya bir tek ekonomi
sektorii i¢in mutlaka olumlu sonuclar yaratir. Koruma iilke ekonomisi agisindan belki

32



DIS TICARET KAVRAMI VE DIS TICARET CESITLERI Isa GEREKLI

bir kayba yol agabilir. Fakat tarife ile iilke i¢i fiyatlar yiikseleceginden sanayi dali veya
sektor kisa donemde karl ¢ikabilir.Uzun donemde ise, etken olmayan sanayi dallarinda
kullanilan kaynaklar daha verimli dallara kayabilir. Tarifelerin kaldirilmas: veya vergi
oranlarmin indirilmesi durumunda bu koruma dan yararlanan fabrika ve sanayi dallar1
zarar gorebilir. Asirt koruma durumun da ise bu sanayi dallarinin giimriik duvarlari
arasma cekilerek, ekonomik etkinlikten uzak, prodiiktifolmayan , tembel ve agir bir
faaliyet siirdiirmesine neden olabilir (Karluk, 2002: 170).

3.6.3.2. Tiiketim Etkisi

Glimriik tarifeleri i¢ fiyatlar1 yiikselterek bir yandan yerli liretimi 6zendirirken,
diger tarafdan da tiiketim kisalmasina yol acar. Fiyatlarin artmasi sonucu ithal malin
tikketimi azalacaktir. Ithal malia olan talep esnekligi ne kadar yiiksek ise, tanim geregi,
belirli bir fiyat artis1 sonucunda tiiketimdeki azalmada o 6l¢iide olacaktir. Glimriik
vergilerinin ithal malin1 pahalilagtirmas: ve tiiketimi kismas1 toplum agisindan tiiketici
refahinin diismesine yol acar (Seyidoglu, 2003: 138).

3.6.3.3. Gelir Etkisi

Glimriik vergileri devletin 6nemli bir gelir kaynagidir. Toplam vergi geliri, ithal
edilen miktar1 ile birim basina verginin c¢arpilmasi sonucunda bulunur (Karluk, 2002:
171). Glimriik vergi oranlari, ithalat hacmini sifira indirecek kadar yiiksek olmadiklari
siirece, hazineye bir gelir saglarlar. Bunlarin 6nemli bir amaci biitge gelirlerini
arttirmaktir. Asagida Sekil 1 P1P2 miktarinda bir vergi konulunca, ithalat hacmi SU’ ya
diismektedir. Toplam vergi geliri, ithalat miktar: ile birim basmna aliman verginin
carpimina yani, SuxP1P2 ye esittir. Bu ise ‘“ ¢’ diktdrtgeninin alanini temsil eder. Cogu
az gelismis iilkelerde giimriik vergileri hazinenin 6nemli bir gelir kaynagi olma
ozelligini stirdiirmektedir (Seyidoglu, 2003: 138).
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Sekil 1 Giimriik Vergilerinin Kismi Denge Etkileri (Seyidoglu, 2003: 137).
3.6.3.4. Yeniden Dagitim Etkisi

Glimriik vergileri ekonomide gelirin yeniden dagilimina yol acar. Bu sekilde (r)
alan1 ile gosterilmistir. Buna yeniden dagitim etkisi denir.Tam rekabet sartlar1 altinda
iiretim yapan bir firma ancak kendisini o sektdrde tutmaya yetecek kadar ‘‘normal kar’’
elde eder ve fiyat piyasada veridir. Denge ise, o sektorde verimliligi en diisiik olan firma
maliyetinin piyasa fiyatina esitlendigi noktada olusur. Bu firma marjinal firmadir ve bu
firmanm tiretim maliyetlerinin altinda ¢alisan firmalar normal {istii kar diger bir deyisle
‘¢ diretici rant1’’ elde ederler. Bu rant, tiiketicilerin iireticilere yapmis oldugu bir gelir
aktarmasi olarak degerlendirilebilir (Karluk, 2002: 171). Bu nedenle meydana gelen bu
etkiye gelirin yeniden dagitim etkisi denir.

3.6.3.5. Dis Ticaret Etkisi

Yerli iiretimdeki artis ve tiiketimdeki azalma ise diger yandan ithalatta daralma
sonucunu dogurur. Ithalatta s6z konusu olan bu azalmaya dis ticaret etkisi ad1 verilir
(Seydioglu, 2003: 138).
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3.7. Tiirkiye’de Dis Ticaret Uzerinden Alinan Vergilerin Ekonomik Etkileri

Tirkiye 1980 yilindan sonra ithal ikameci ekonomik politikalardan ziyade disa
dontik politikalara yonelmis, biiylime modeli olarak ihracat odaklilig1 benimsemistir.
Seksenlerin basindan itibaren ticari serbestlikle birlikte dis ticaret hacminde ciddi
artiglar gerceklesmis ve bu gelisme giiniimiize kadar devam etmistir. Asagdaki Tablo
3.2 yi inceledigimizde, dis ticaret hacminin GSMH’ ya oranlarinda, dis ticaret hacminin
GSYH icindeki payr 1999°da %28 iken, takip eden yillarda siirekli artis egilimi
gostermis, 2012 de % 49,5 olmus ve 2013 yilina geldigimizde diinya daki ekonomik
durgunlugun etkisi ile bu oran 0,03 lilk bir gerileme ile % 49,2 olmustur. Ayrica
2009°da da bu oran % 45 den %39’a gerilemistir.

Tiirkiyenin, 2013 yilinda Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine gére 200’iin
uzerinde tlke ile dis ticaret iligkisi oldugu ve toplam ticaret hacminin de 400 milyar
dolarm iizerinde oldugu saptanmust1. Ozellikle kriz donemlerinde cari agik oranlarini
yiiksek oranlarda olmasi sonucu ciddi ekonomik sorun yasamistir. Ayni yillarda
thracatin ithalat1 karsilama oranlarida diisiik seyretmistir. Dis ticaret acig1 2001 yilinda
Ihracatin % 75,7 oranla ithalat1 karsiladig1 donemde en diisiik seviyede gergeklesmistir.
Ayni sekilde 2009 yilindada bu oran % 72,7 olmustur. 2002 ve 2003 yillarinda da dis
ticaret ag1g1 azalma egilimi gostermistir.

Tablo.3.2: Tiirkiye’de Dis Ticaret Gostergeleri (Kaynak: Tiiik verilerinden
olusturulmustur. tuik.gov.tr, (09.05.2014)

yillar Ihracat Ithalat Dis Ticaret Dis Ticaret D1s Dis Tic. Cari
1000 $ 1000 US Dengesi Hacmi Tic. Hac./ Acik/
Dolar 1000 US 1000 $ Deng. GSYH GSYH
Dolar (%) (%)
1999 26.587.225 40.671.272 -14.084.047 67.258.497 65,4 28 5,68
2000  27.774.906 54.502.821 -26.727.914 82.277.727 51,0 31 10,07
2001 31.334.216 41.399.083 -10.064.867 72.733.299 75,7 37 5,12
2002 36.059.089 51.553.797 -15.494.708 87.612.886 69,9 38 6,72
2003 47.252.836 69.339.692 -22.086.856 116.592.528 68,1 38 7,24
2004 63.167.153 97.539.766 -34.372.613 160.706.919 64,8 41 8,80
2005 73.476.408  116.774.151 -43.297.143 190.250.559 62,9 40 8,99
2006 85.534.676  139.576.174 -54.041.498 225.110.820 61,3 43 10,27
2007  107.271.750  170.062.715 -62.790.965 277.334.464 63,1 43 9,68
2008  132.027.196  201.963.574 -69.936.378 333.990.770 65,4 45 9,42
2009  102.142.613  140.928.421 -38.785.809 243.071.034 72,5 39 6,29
2010  113.883.219  185.544.332 -71.661.113 299.427.551 61,4 41 9,75
2011 134.906.869 240.841.676  -105.934.807  375.748.545 56,0 49 14,33
2012 152.461.737  236.545.037 -84.080.662 389.009.412 64,5 49,5 10,69
2013  151.796.864 251.650.642 -99.854.158 403.447.126 60.3 49,2 12,18
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4. DIS TICARET UZERINDEN ALINAN VERGILERIN ULUSLARARASI
PAZARLAMAYA ETKISI

Uluslararas1 Pazarlarda faaliyet gosteren isletmeler, Uluslararas1 Pazarlarda
faaliyetleri sirasinda gerek rekabet ortaminin belli avantajlar1 ve dezavantajlarina
gerekse girilmek istenilen iilke ile ihracatgi lilke arasindaki ikili anlagmalarla bir takim
ticari kisitlamaya ydnelik uygulamalara maruz kalirlar. Bu baglamda bu bdliimde; Ikinci
Diinya savasindan sonra Diinya Ticaretinde meydana gelen gelismeler ile T urk1ye nin
Avrupa Birligi ile olan Ticari Anlagsmalarmin yani sira diger ekonomik birlesmeler ve
diger iilke gruplar ile olan Ticari Anlagsmalarinin Dis Ticaret rakamlarina olan etkisi
incelenmistir. Dig ticaret iizerinden alinan vergi ve diger kistlamalarin azaltilmasina
yonelik caligmalar asagida belirtilmistir.

4.1. Diinya Ticaretinin Serbestlesmesi

Ikinci Diinya savasidan sonra ortaya ¢ikan Diinya Ticaretinin serbestlesmesi
egilimleri giiniimiizde de 6nemini korumakta ve Diinyay1 tek Pazar haline getirme
amacima hizmet etmektedir.

Ticari kiiresellesme ve mali kiiresellesme 1947°de kurulan GATT g¢ergevesinde
glimriik tarifeleri ve kotolarin kaldirilarak uluslararasi ticaretin evrensel boyutlarda
serbestlestirilmesi ¢aligmalar1 ile baslamistir. Ticaretin serbestlesmesi olay1 iki ayri
dogrultuda gelisme gostermistir. Birisi, GATT c¢ergevesindeki ¢cok yanli goriismelerle
ticaretin serbestlesmesine dayanan kiiresel veya evrensel yaklasimdir. Digeri ise,
iktisadi birlesme hareketlerini kapsar (Seyidoglu, 2003: 189-190). Bu baglamda GATT
hakkinda bir takim bilgiler ve fonksiyonlar1 asagida belirtilmistir.

4.1.1. Gatt’in Kurulus ve Faaliyetleri

Glimriik Tarifeleri ve Ticaret Genel anlagmasi(General Agreement on
TariffsandTrade), Uluslararas1 para sistemi ve Diinya sanayi iiretimi alanlarinda
saglanan igbirligi karsisinda uluslararasi ticaretin serbestlesmesi yoniinde de benzer
girisimlere siddetle gerek dogmustur. O nedenle, 1947-48 arasinda Havana’da (Kiiba)
toplanan elli kadar tilkenin temsilcisi Uluslararast Ticaret Orgiitii ad1 verilen bir drgiitiin
kurulmasini kararlastirmiglardir (Seyidoglu, 2003:193).

GATT 1947 uluslararasi ticaret kurallarmi belirlerken bes temel ilkeyi esas
almistr.  Bu  ilkeler, giiniimiizde DTO’niin de temel ilkeleri olarak
benimsenmistir(U(;kanDagdemir vd., 2013: 52);

o Uluslararasi ticarette ayrimciligin ortandan kaldirilmasi.
Uluslararasi ticaretin serbestlestirilmesi.
Uluslararasi ticaretin seffaflastiriimasi.
Uluslararasi ticarette adil rekabet kurallarinin benimsenmesi.
Uluslararasi ticaretin ekonomik kalkinmay1 desteklemesi ve ekonomik reformu
tesvik etmesi.

Uluslararas1 Ticarete yeni bir soluk getirecek uygulama olan serbest ticaret
anlagmalar1 diinyanin her yerine herhangi bir kisitlama olmadan mallarin1 satabilecek
olan girisimcilere 6nemli 6l¢iide avantaj saglayacaktir.

ITO yasasinda, orgiitiin temel gorevi uluslararasi ticarette glimriik tarifeleri ve
oteki kisitlamalarin kaldirilarak diinya ticaretinin serbestlesmesi amaclaniyordu ancak
gérevleri iilkelerin i¢ politikalarina karisma niteligi tasidigr i¢cin basta ABD olmak
lizere sanayilesmis tlkelerin yasama organlarinca onaylanmamustir. Béylece biiyiik
lilkelerin onaylamamalar1 nedeniyle, ITO’nun kurulus girisimi baglamadan suya diismiis
oluyordu. Diger yandan iilkelerin bu tiir indirimlere ilgi duymalarindan dolay: ITO nun
onaylanmamasi ile gecici bir anlagsma olarak GATT ortaya ¢ikmistir (Seyidoglu, 2003:
193).
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GATT 1947°nin amagclari, Genel Anlasma’nin(GATT 1947) Onsoziinde
belirtilmistir. Burada genel ve 6zel olanlar arasinda bir ayrim yapilmistir. Genel
amaglar, diger biitiin uluslararas1 ekonomik kuruluslarin gergeklestirmek istedikleri ile
aynidir. Bunlar; lyelerin hayat seviyelerini yiikseltmek, reel gelir ve efektif talepte
istikrarli bir biiyiime ile diinya kaynaklarinda tam kullanimi saglamak, iiretimin ve
uluslararasi ticaretin gelistirilmesine yardimci olmaktir (Karluk, 2002: 266).

GATT, Diinya ticaretini serbestlestirme cabalarim iiye iilkeler arasinda belirli
araliklarla yapilan ¢ok yanl tarife goriismeleri yoluyla yiiriitiiyordu. Goriisme teknigi
ise ‘ karsilikli 6diin’’ ilkesi idi. Bu baglamda belirli mallarin 6nemli ihracatcisi olan
iilke veya iilke gruplar1 baslica ticaret ortaklarindan, onlara sattiklar1 mallar lizerinden
glimriik indirimleri talep ederler; karsi tarafa, onlarda kendi mallarindan 6diin verirler.
Bu karsilikl1 6diin ve talepler, iilkeler arasinda dengeli bir pazarlik ortami1 yaratmakta ve
sonucta her taraf digerini bir dizi mal lizerinden tariff indirimlerinde bulunmay1 kabul
etmektedir (Seyidoglu, 2003: 194).

GATT nin Diinya Ticaretini serbestlestirme konusunda ger¢eklestirdigi glimriik
tarife indirim goriismeleri basar1 ile sonuglanmuistir. Fakat, zaman icinde serbest dis
ticaretin Oniine konan tarife dis1 kisitlar, 6zellikle japonya ve diger bazi uzak dogu
iilkelerinin ihracatlarini engellemis ve dolayisiyla diinya ticaretinin iizerinde daraltic1 bir
etki yaratmistir. GATT a gore tarife disi engeller, giimriik vergileri disinda kalan ve
serbest ticareti kisitlayan biitiin ticareti kisitlayict dnlemlerdir (Karluk, 2002: 266).

Glimriik tarifelerinin ve kotolarin ¢ok yanli bigimde azaltilmasi veya
kaldirilmast sonucu, iletisim ve tagimacilik teknolojisindeki hizli ilerlemerinde destegi
ile diinya ticaret hacminde oldukg¢a Oonemli artiglar ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte,
gliniimiizde diinya mal ticareti hala Onemli kisitlamarla karsi karsiyadir; clinkii
tarifelerdeki azalmalara karsin , goriinmez engeller denilen tarife dis1 engeller 6nemli
Olciide arttirilmaktadir (Seyidoglu, 2003: 200-201).

GATT nin baz1 gii¢lii ve zayif yonleri vardir bunlar su sekildedir:

e En giiclii yonii sanayi tirlinleri ticaretinde giimriik tarifelerini kademeli olarak
indermekteki basarisidir.

e Zayif oldugu yonlerden birincisi; tarim ve tekstil gibi az gelismis ve gelismekte
olan tilkelerin karsilastirilmali Gstiinliige sahip oldugu alanlarmm GATT 1947 nin
kapsami dlslnda tutulmus olmasidir.

e lkinci zayif yonii; GATT 1947’nin uluslararas: bir kurulus olmayip adeta bir
uluslararas1 kuliip niteligine sahip olmast GATT’a taraf olan iilkelerin
diizenlemeri uygulamama keyfiyeti vermistir.

e Bir diger zayif yonii, uluslararas1 uyusmazliklar1 ¢ozmedeki yetersizligi olmustur
(Ugkan, Dagdemir vd., 2013: 56).

4.1.2. Diinya Ticaret Orgiitii

DTO, 1986 yilinda Uruguay’in Punta del este sehrinde baslayan, Uruguay
Ticaret turu olarak adlandirilan ve 1994 yilinda Fas’m Marakes sehrinde sona eren
miizakereler sonucunda, 1 ocak 1995 tarihinde yiiriirlige giren DTO Anlasmasi
(Marakes Anlagmasi) ile kurulmustur

Yukarida belirtildigi izere GATT gegici bir anlagma olarak ortaya ¢ikmisti; ve
ilke olarak sanayi mallar1 tizerindeki diinya ticaretini serbestlestirmeye yonelik
caligmalar yapmistir. Oysa DTO; yasal zemine oturtulan, yaptirmm giicii arttirilmus,
sanayl mallar1 ile birlikte tarim, tekstil ve hizmetler ticaretinin serbestlestirilmesi
yaninda fikri miilkiyet haklarinida biinyesine alan bir kurulus niteligindedir (Seyidoglu,
2003: 190).

Diinya Ticaret Orgiitiiniin kurulmasiyla birlikte uluslararas1 diizenleme yapilacak
alanlarin artmasi tliye iilkelerin arasindaki uzlasmazliklar1 da beraberinde getlrmlstlr
Esasen iiye iilkeler arasindaki var olan fakat GATT 1947 siirecinde ¢ok fazla su yiiziine
¢tkmamis olan uzlagsmazliklar, DTO’niin kapsadigi konularin artmasi ile birlikte
siddetlenmis ve ¢oziimsiizliikler ortaya ¢ikmaya baslamistir. DTO’ye iiye iilkeler ayn1
ekonomik gelismislik diizeyine sahip degildir. Dolayisiyla uluslararasi ticaret
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sisteminden beklentileri ve saglamayir umduklar1 yararlar da aym degildir (Uckan,
Dagdemir vd., 2013: 57).
DTO’niin faaliyetlerini daha somut bigimde su sekilde siralayabiliriz;

e Orgiitiin kapsammna giren (GATT’tan devralman) anlagsmalarin uygulanmasi,
yonetimi ve isleyisinin saglanmasi.

e Yapilacak yeni ve ¢ok yanli ticaret goriigmeleri i¢in bir forum olusturma, ticari
serbestlestirme ¢abalarma yeni alanlar katma.

e Uyeler arasinda cikabilecek anlagmazliklari ¢abuk ve etkili bigimde ¢6zmek
tizere bir arabuluculuk mekanizmasi kurma.

e Uyelerin dis ticaret politikalarini gézden gegirme ve degerlendirme.

e Sirekli bir kurumsal yapi olarak IMF, Diinya Bankasi ve bunlara baglh
kuruluslarla yakin igbirligi kurma.

e Uluslararasi ticaret sisteminin faydalarindan yararlanmalar1 i¢in gelismekte olan
iilkelere ve doniisiim ekonomilerine yardimci olma (Seyidoglu, 2003: 191).

Sonug olarak DTO toplantilarinda az gelismis ve gelismekte olan iilkeler, gerek
Singapur gorlismelerinde gerekse Seattle Bakanlar Konferansinda ve Doha kalkinma
paketinde tarim {riinleri ticaretinin serbestlesmesi ve tarmm iriinleri iizerindeki
siibvansiyonlarin kaldirilmasi ile tiim {riinlerde tarifelerin diisiiriilmesine yonelik
isteklerde bulunmuslar. Ancak gelismis tlkeler le yapilan goriigmelerde anlagmazliklar
ortaya ¢ikmis ve konu ¢oziimlenememistir (Ugkan, Dagdemir, 2013: 55-59).

4.2. Diinya Ticaretinde Ekonomik Birlesmeler Ve Ekonomik Birlesme Tiirleri

Yukarida inceledigimiz ve onciiliigini GATT 1n yaptig1 evrensel yaklagim,
uluslararas1 ticaretin tiim iilkeleri kapsayacak genel bir cercevede liberallesmesini
amaglar. Oysa bdlgesel yaklasimm kapsami bir grup iilke ile smirlidir. Burada
cogunlukla aymi cografi bolgede yer alan iilkeler arasinda dis ticaret engelleri
kaldirilarak dis ticaret serbestisi saglanan bir grup olusturulmaya c¢alisilir (Seyidoglu,
2003:203).

Gilinitimiizde glimriik vergileri, diinyada gittik¢e artan 6lgiide benimsenen serbest
dis ticaret politikalar1 ve buna bagli olarak imzalanan uluslararasi anlagmalar ile
kiiresellesme ve ekonomik biitiinlesme siireglerinin etkisi altinda tilkelerin ellerinde
onemli bir mali ara¢ olmaktan ¢ikmaktadir. Ozellikle ekonomik biitiinlesme baglaminda
iilkelerin birbirleriyle yaptiklar1 giimriik birligi anlagmalari, glimriik vergileri ve es etkili
mali yiikiimliiliikkler iizerinde 6nemli etkilere yol agmaktadir (Tokatlioglu, 2005: 50).

II. Diinya savasi’nin sona ermesi ile birlikte, diinyada ¢ok sayida ekonomik
birlesme denemeleri goriilmiistiir. 20’nci ylizyilin son yarisinda iilkeler arasinda
ekonomik dayanisma ve yakinlasma giderek artmaya baslamis, ¢agimiz artik ekonomik
birlesme ¢ag1 haline gelmistir. Diinyanin gelismis ve gelisme yolunda olan bdlgelerinde
cesitli ekonomik birlesmelerinin goriilmesi, bunlardan Amerika Kitasinda Kuzey
Amerika Serbest Ticaret Bolgesi NAFTA ve Avrupa Kitasinda Avrupa Serbest Ticaret
bolgesi (EFTA) ve Asya da Asya Serbest Ticaret Orgiiti( ASEAN), gibi topluluklarin
asagida paylastigimiz tablolardan daki verilerden de anlasilacagi iizere ne denli basarili
olduklar1 sonucundan, konunun 6nemini ortaya koymaktadir (Karluk, 2002: 230).

4.2.1. Ekonomik Birlesme Tiirleri

Ekonomik birlesme en genel sekliyle, birlesmeye giden ekonomilerde mal ve
hizmetlere serbest dolagim saglayarak bir ortak Pazar yaratmaktir (Karluk, 2002: 232).
Giliniimiizde iktisadi birlesme veya gruplasma hareketleri ¢ok degisik sekiller
almaktadir. Birlesmenin derecesine gore bunlar1 asagidaki gibi swralayabiliriz
(Seyidoglu, 2003: 204):
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4.2.1.1. Tercihli Ticaret Anlasmalar

Taraf olan tlkeler arasindaki ticarete diger llkelere uygulanan tarifeden daha
diistik ithalat tarifesi uygulanmasi s6z konusudur. Ulkeler arasindaki bagimliligin en
diisiik oldugu ekonomik entegrasyon asamasidir (Ucgkan, Dagdemir vd., 2013: 59).

4.2.1.2. Serbest Ticaret Bolgesi

Bu tiir birlesmelerde, birlige tiiye ilkeler, aralarindaki ticarette glimrik
tarifelerini ve miktar kisitlamalarini kaldirmakta, fakat birlik diginda kalanlara karsi
herbiri kendi 6zel tarifesini uygulamaktadir(Seyidoglu, 2003: 204). Serbest ticaret
bolgeleri, iiye iilkelerin serbest ticaret bolgesi disindaki iilkelere karsi kendi ticari
diizenlemelerini uygulamay: stirdiirmeleri nedeniyle ticaret yolunun degismesi sorununu
yaratmaktadir. Uye iilkelerin diger iilkelere karsi kendi ulusal ticari diizenlemerini ve
politikalarm1 uygulamalari, ticaretinserbest ticaret bdolgesine iiye- yiiksek tarife
uygulayan iilkelerden serbest ticaret bolgesine iiye- diisiik tarife uygulayan tilkeye dogru
kaymasina neden olmaktadir. Bunu 6nlemek i¢in serbest ticaret bolgesine tliye iilkeler
arasindaki ticarette mense kurallari uygulanmaktadir (Ucgkan, Dagdemir vd., 2013: 60).

4.2.1.3. Giimriik Birligi

Burada serbest ticaret bolgelerinden daha ileri bir birlesme s6z konusudur. Soyle
ki, hem tiyelerin kendi aralarindaki ticarette giimriik tarifeleri ve kotolar kaldirilmakta,
hem de birlik disinda kalan iilkelere karsi tek bir ortak tarife uygulanmaktadir
(Seyidoglu, 2003: 204).

Glimriik birliginde, tiye iilkeler arasindaki tarife ve kota simirlamalar
kaldirilarak yalnizca mal ve hizmetler i¢in ortak bir piyasa yaratilmasi ongoriilmiistiir.
Bu sebeble, daha ileri bir yakinlasmay1 gerektiren iiretim faktorlerinin iilkeler arasi
hareketliligi ile ekonomik politikalarm birlestirilmesi, ekonomik birlesmelerin bu
asamasinda s6z konusu degildir. Canadali bilim adami JacopViner’e gore bir kag
iilkenin bir araya gelerek bir giimriik birligi olusturabilmesi icin, yukarida belirtilen
sartlara ek olarak, giimriik gelirlerinin tek bir elde toplanarak onceden belirlenmis
Olciitlere gore paylasilmasida gerekir (Karluk, 2002: 232).

4.2.1.4. Ortak Pazar

Glimriik birliginden daha ileri bir iktisadi birlesmedir (Seyidoglu, 2003: 204).
Ortak pazarda mallarm yani1 sira hizmetlerin, isgiliciiniin ve sermayenin serbest
dolasimmin saglandigi ekonomik entegrasyon asamasidir. Ortak pazarin iyi
isleyebilmesi icin tiye llkelerin ekonomi politikalarini uyumlastrmalar1 hatta bazi
politikalarda ortak diizenlemelere gitmeleri gerekmektedir (Ugkan, Dagdemir vd., 2013:
60). AB’nin bu glinkii durumu, ekonomik birlesmenin bu asamasma Ornek olarak
gosterilebilir. Bununla birlikte AB, giderek bir ekonomik birlige yonelmektedir.
Uygulamada ortak Pazar terimi, ilk defa 1956 tarihli Spaak Raporu’nda yer almis ve
roma Anlagmast’nin yiiriirlige girmesi ile sik¢a kullanilmaya baslanmistir (Karluk,
2002: 233).

4.2.1.5. Ekonomik Birlik

Iktisadi birlesme hareketlerinin en ileri seklidir. Iktisadi birlikler ortak pazarin
otesinde ekonomik, mali ve para politikalarinin koordinasyonunu da gerektirir. Yani
iktisadi birlikteliklerde, iiye iilkelerin bireysel makro ekonomik politika izlemedeki
serbestileri bir dl¢iide, birlige devredebilir. Boyle bir asamaya gecilmis olabilmesi igin
tek bir para ve bankacilik sistemi, ortak mali politikalar ve tiim birlik ¢apinda ortak
ekonomik politikalar1 belirleyecek ve uygulayacak tilkeler {istii bir organin kurulmus
olmasi gerekir (Seyidoglu, 2003: 204).
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4.3 Diinyadaki Ekonomik Birlesmeler

Iktisadi birlesme olaymi teorik yonde inceledikten sonra, sira diinyadaki belli
basli ekonomik birlesmeleri incelemeye gelmistir. Bu ¢ercevede Avrupa Birligi (AB)
ele alinacak, devaminda ise Diinya’daki belli bash ekonomik birliktelikler iizerinde
durulacaktir (Seyidoglu, 2003: 219).

Giinlimiizde kiiresellesme siireci hizla yasanirken, yine ayni hizla bolgesel
biitiinlesmelerde devam etmektedir. 2000 yilinda Diinya Ticaret Orgiitii’ne (DTO)
bildirilen bdlgesel entegrasyon sayist 200’i{in iizerindedir. DTO tarafindan yapilan bir
arastirmaya gore diinya ticaretinin yiizde 39’u AB, ylizde 24°tii NAFTA, yiizde 6’s1
ASEAN, vyiizde 12’si de irili ufakli diger entegrasyonlar i¢inde gerceklesmektedir
(Karluk, 2002: 215). Bu baglamda ekonomik birlesmelerin diinya ticaretinde ne denli
etkili olduklar1 ortadadir.

4.3.1. Avrupa Birligi

Avrupa birligi (AB), kurulusunu, ekonomik nedenlere oldugu kadar II. Diinya
Savas1 ertesindeki siyasi konjonktiire de bor¢ludur. Savas sonras1 gelismeler, Bati’da **
Birlesik Avrupa’’ diisiincesine gii¢ vermistir(Tung, 2004: 168). ABD de Savas sonrasi
Sovyet akimlarinin Bat1 Avrupayi etkisi altina almamasi i¢in boyle bir olusumu maddi
anlamda da fonlamustir.

Avrupa’nin temel tas1 9 Mayis 1950 tarihinde zamanm Fransiz Disisleri
Bakani1 Robert Schuman ile Jean Monnet tarafindan yaymlanan bir bildiri ile atilmistir.
Bu bildiride tiim Fransiz- Alman Komiir ve Celik iiretim ve dagitiminin kurulacak bir
birlik, daha dogrusu bir kartel denetimine verilmesi ongoriilityordu. Diger Bat1 Avrupa
iilkeleri de dilerse komiir ve celikle ilgili bu kartele katilabileceklerdi. Buna schuman
plani da denilmektedir (Seyidoglu, 2003: 220).

Roma Anlagsmasi AB’yi yaratan bir anlagsmadir. 278 madde ile ¢esitli
protokollerle 378 sayfa olan anlasmada AB’nin hedefi soyle oOzetlenmistir: ‘¢
Toplulugun gorevi, ortak pazarin kurulmasi ve iiye devletlerin ekonomi politikalarmnin
giderek yaklastirmasi yoluyla, toplulugun biitiinii i¢inde ekonomik etkinliklerin uyumlu
bir sekilde gelismesini, siirekli ve dengeli bir yayilmayi, artan istikrari, yasam diizeyinin
hizla yiikseltilmesini ve birlestirdigi devletler arasinda daha siki1 iligkiler
gerceklestirmektir’” (Md. 2). (Tung, 2004: 172).

Almanya, Fransa, Italya, Hollanda, Belcika ve Liiksemburg’un bir araya
gelerek olusturdugu AKCT, iiye llkeler arasinda komiir- ¢elik endiistrilerinde ortak
Pazar yaratmayi hedeflemistir. Bunun la birlikte kurulan Avrupa Atom Enerjisi
Toplulugu (EURATOM), aym iilkelerce kurulan tgiincii topluluk olarak hayata
gecmistir. AET iiye iilkeler arasinda biitiin endiistrileri kapsayacak sekilde bir ortak
Pazar olusturmayr amaglamustir. Bu amaca hizmet edecek bir gimrik birligi
kurulmustur. Uye f{ilkeler nihai hedef olan ortak pazara hedefine ulagsmak igin
calismalara baslamislardir. Bu siire¢te AKCT, AET, ve EURATOM’un kurumlar1
birlestirilmis ve Avrupa Topluluklar1 (AT) adim almlstlr (Uckan ve Dagdemir, 2013:
63).

Avrupa birliginin Kurucu alt1 tiyesi (AKCT) birligin olusturulmasinda
zorluklarla karsilagmalarma karsin bu tilkelerin Avrupa’nin Birlesmesi gerektigine olan
inanglar1 ve kararliliklari ile sorunlarin da iistesinden geldiler.

Stiphesiz en 6nemli goriis ayriliklarindan birisi, kurulacak olan Avrupa
birliginin ana niteligi konusunda Ingiltere ile Fransa arasinda ortaya ¢ikmistir.
Ingiltere’nin, Avrupa disinda dzellikle ABD ve Ingiliz Uluslar Toplulugu iilkeleri ile
geleneksel 111$k11€1‘1 vardi1 ve kurulacak yeni birlik i¢inde de bu tercihli iligkileri
siirdiirmek istiyordu. O nedenle, genel yaklagim olarak, bu gruplasmanin giimriik birligi
degil, serbest ticaret bigiminde olmasini savunuyordu (Seyidoglu, 2003: 221).

AT, ortak Pazar olusturma siirecine paralel olarak ii¢ genigsleme siireci
yasamistir. ilk genisleme siirecinde 1973 yilinda Bll‘le$lk Krallik, irlanda ve Danimarka,
ikinci genisleme siirecinde 1981 de Yunanistan, liclincii genisleme siirecinde ise
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1986°da ispanya ve Portekiz’in tam iiyelikleri ger¢eklesmistir (Uckan, Dagdemir, 2013:
66).
Tung’a gore (2004: 172-173) toplululugun etkinligi su sekilde agiklanmistir:

e Uye devletler arasinda, mallarin giris ve ¢ikislarinda giimriik vergilerinin ,
miktar kisitlamalarmin ve es etkili diger tiim 6nlemlerin kaldirilmasi,

e Uciincii iilkeler karsisinda ortak giimriik tarifesinin ve ortak bir ticaret
politikasmin belirlenmesi,

e Uye devletler arasinda, kisilerin, hizmetlerin ve sermayenin serbest dolasimini

engelleyen unsurlarm kaldirilmasi,

Tarim alaninda ortak bir politikanin tespiti,

Ulasim alaninda ortak bir politikanin olusturulmasi,

Toplulukta rekabetin bozulmamasini saglayan bir diizenin kurulmasi,

Uye devletlerin ekonomi politikalarmm es giidiimiinii ve onlarin 6demeler

dengesindeki bozukluklara ¢care bulmay1 saglayan yontemlerin uygulanmasi,

e Ortak Pazar isleyisinin gerektirdigi siirece, ulusal yasalarmm birbirine
yaklastirilmasi,

e Iscilerin istihtamimkanlarini 1yilestirmek ve yasam standartlarinin ylikselmesine
katkida bulunmak i¢in Avrupa Yasam Fonunun kurulmasi,

o Toplulugun ekonomik gelismesini kolaylastirmak i¢in Avrupa Yatirim
Bankasinm kurulmasi,

e Ticari degisimi artirmak, ekonomik ve sosyal gelisme cabasini ortaklasa
siirdiirmek amaciyla denizasir1 iilke ve bolgelerin birlestirilmesi,

4.3.1.1. Avrupa Giimriik Birliginin Kurulmasi

Avrupa Gilimriik Birliginin amaci, iiye llkeler arasinda giimriik tarifeleri ve
kotolarin kaldirilarak bdlge ici ticaretin serbestlestirilmesi ve disariya karsi ortak bir
glimriik tarifesinin uygulanmasidir. Roma anlagsmasinda i¢ giimriiklerin azar azar
indirilerek, 12 yil sonra sifira indirilmesi 6ngoriiliiyordu. Ve 6ngoriilen zamandan daha
kisa bir siirede 1968 de giimriik birligi gerseklesmistir. Bunun yani sira i¢ glimriiklerin
kaldirilmasmi, yine ayni yil i¢inde disartya karsi ortak bir glimriik tarifesinin (OGT)
uygulanmasi izledi. Boylece liciincii iilkelerden topluluga girecek mallardan (bu mallar
hangi iiye {ilkenin smnirlarindan girmis olursa olsun) OGT’de belirlenen oranda bir vergi
almmaya baslandi (Seyidoglu, 2003: 222).

4.3.1.2. Avrupa Ortak Pazarina Gegis

Glimriik birligi ile birlikte topluluk emegin serbest dolasimini da 1969°da
gerceklestirmistir. Boylece tiye tlilke is¢ilerinin aileleri ile birlikte, istedikleri birlik igi
iilkede yerleserek c¢alisabilmeleri miimkiin olmustur. Isciler, calistiklar1 iilkedeki
is¢ilerin sahip oldugu sosyal giivenlik haklarina sahip ve onlarla ayn1 vergi yasalarina
tabidirler. Sanayici, tliccar ve serbest meslek sahipleri de ayni haklara sahip kilinmigtir
(Tung, 2004: 174).

1987 yilinda yiirtirliige giren Avrupa Tek Senedi ile Avrupa Topluluklarmi
kuran Anlagmalar kapsamli bir bicimde degisiklige ugradi (ABGS, 2014: abgs.gov.tr).
Genis bir i¢ piyasa olusturulmasi ileortaya ¢ikan baslica yararlardan birisi de bolge
icinde sermayenin serbest hareketliligini saglamaktir. Topluluk gecmiste, menkul deger
alim satimi, dolaysiz yabanci sermaye yatirimlar: ve ticari kredileri serbestlestirme
yoniinde bazi kararlar almistir. Tam bir ortak Pazar olusturabilmek i¢in ‘‘Tek Pazar’’
uygulamasina girisildi. Tek Pazar birlik diizeyinde mallarin, hizmetlerin, kisi ve
sermayenin herhangi bir engel olmadan serbest dolasiminin saglanmasimni ifade eder
(Seyidoglu, 2003: 224).

Berlin duvarinin yikilmasmin ardindan 3 kasim 1990°da iki Almanya’nin
birlesmesi, Merkezi ve Dogu Avrupa iilkelerinin Sovyet denetiminden kurtulmalar1 ve
demokratiklesmeleri, Aralik 1991°de de Sovyetler Birligi’nin ¢oziilmesi Avrupa’nin
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siyasi yapisini bastan asag1 degistirdi. Uye devletler 9-10 Aralik 1991°de Maastricht’te
Avrupa Birligi Zirve’sinde toplanarak yeni bir Antlasma’nin miizakerelerine bagladilar.
Maastricht Antlasmasi, diger adi ile Avrupa Birligi Anlagsmasi 1 kasim 1993 de
yiriirlige girdi (ABGS, 15.05.2014: abgs.gov.tr). Bu anlagsma ile ekonomik birlik
olusturma yoniinde 6nemli bir adim atilmis ve lye iilkeler arasinda Ekonomik ve
parasal Birlik yaratma karar1 alinmistir (Ugkan Dagdemir, 2013: 67). Ayrica Avrupa
vatandasligmin olusturulmasina ve ortak dis ve gilivenlik ile adelet ve igislerinde
isbirligi politikalarinin meydana getirilmesine karar verilmistir (ABGS, 15.05.2014:
abgs.gov.tr).

1999 yili baginda Euro’nun tek Avrupa parasi olarak uygulanmaya konmasi ile
gerceklestirilmis ve parasal birlige Ingiltere, Danimarka, Isve¢ disinda 2002 yilinda
Yunanistan’inda katilimi ile 12 iilkede tarafindan kullanilimaya baslamistir (Seyidoglu,
2003: 233).

2003 yilinda Cek Cumbhuriyeti, Kibris, Estonya, Macaristan, Letonya,
Litvanya, Malta, Polonya, Slovakya ve Slovenya’nin Avrupa Birligi’ne katilimi ile {iye
sayis1 25°e yiikselmistir (Tung, 2004: 175). 2007 yilinda Romanya ve Bulgaristan son
olarak ta 2013 de Hirvatistan ile 28 iiye sayisina ulagmustir.

Avrupa Birligi’nin derinlesme siirecindeki son 6nemli asama, 2007 yilinda
imzalanan ve 2009 yilinda yiirlirliige giren Lizbon Anlasmasi ile gergeklesti. Bu
anlagsma 1ile, temel olarak, AB’nin karar alma mekanizmalarindanki tikanikliklarin
giderilmesi ve Birligin daha demokratik ve etkili isleyen bir yapiya kavusmasi
hedeflendi. Bu hedef dogrultusunda kapsamli degisikliklere gidilerek, Avrupa
Toplulugu’nu kuran Antlasmanm ad1 ‘‘Avrupa Birligi’nin Isleyisi Hakkinda Antlasma
olarak degistirildi (ABGS, 15.05.2014: abgs.gov.tr).

Ilerleyen boliimlerde AB’nin Tiirkiye ve Diinya Ticareti'nde ki dig ticaret
oranlar1 Tablolar yardimiyla agiklanmaya ¢alisiimistir.

4.3.1.3. AB-Tiirkiye iliskileri

Tirkiye ile Avrupa Birligi (AB) arasindaki iliskilerin ii¢ yonii bulunmaktadir.
Bunlardan birincisi, Tiirkiye’nin 1959 yilinda o zaman ki adi Avrupa Ekonomi
Toplulugu olan (AT) Birlige katilma konusunda yapmis oldugu basvuru sonucu, 12
Eylil 1963’de imzalanan Ankara Anlasmasi ile olusturulan tyelik Anlasma51d1r
Ikincisi ise Tiirkiye’nin 1987 de yapmus oldugu fakat ileri bir tarihe ertelenen tam tiyelik
basvurusudur. Ugtinciisii ise Tirkiye’nin AB Giimriik Birligine girme talebidir. Ortaklik
Konseyi nezhinde yapilan toplantida 1995 de Tirkiye’nin AB Glimriik Birligine girmesi
kabul edilmistir (Tung, 2004: 176).

Nihai hedefi Tiirkiye’nin topluluga tam iiyeligi olan‘‘Ankara Anlagmasi’ 1
Aralik 1964 ‘te yiiriirliige girmistir. Ankara Anlasmasi, Tiirkiye- AB iligkilerini
mallarm serbest dolagimi ile smirlamamakta bunun yani sira isgiicli, hizmetler ve
sermayenin serbest dolasimini saglamayi, dolayisiyla Tiirkiye’nin Avrupa Tek Pazarma
entegrasyonunu hedeflemektedir. Anlasmada ‘‘hazirlik donemi”’, ‘‘gecis donemi’” ve
““son donem’’ olmak {izere ii¢ devre On goriilmiistiir. Gegis doneminin sonunda ise
Glimriik  Birligi’nin ~ tamamlanmas1  planlanmistir  (Ekonomi,  18.05.2014:
ekonomi.gov.tr). 1 Aralik 1964 yilinda ‘‘Hazirlik Donemi' baglamis olup bu donem
anlasmada bes y1l olarak belirlenmis, fakat fiilen sekiz yil siirmiistiir (Tung, 2004: 182).

Anlagmada ongoriilen ‘‘hazirlik donemi’’nin sona ermesiyle birlikte, 13 Kasim
1970 tarihinde imzalanan ve 1973 yilinda yiiriirliige giren ‘‘Katma Protokol’’ ile gegis
doneminin hiikiimleri ve taraflarin iistlenecegi ylikiimliiliikler belirlenmistir (Ekonomi,
18.05.2014: ekonomi.gov.tr).

Katma Protokol, daha c¢ok Ankara Anlasmasi’nda yer alan hiikiimlerin
Tiirkiye’nin ekonomik durumuna uygun bir bigimde yiiriirige konulmasini saglayacak
bir uygulama anlagmas1 olarak: sanayi iriinlerinde giimriik birligi, tarim i¢in odiinlii
rejim, is glciliniin serbest dolasimi, yabanci sermaye, yerlesme serbestisi, hizmet
edinme, ekonomi politikalarimin uyumlastirilmasi, rekabet ve devlet yardimlari,
digsatimin desteklenmesi ve mali yardimlar gibi temel konularda, Tiirkiye ekonomisinin
gelecegi agisindan yasamsal 6nemdeki hiikiimleri iceremektedir (Tung, 2004: 183).
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Ankara Anlasmasi ve Katma Protokol’dan sonra Tirkiye i¢in en az o
anlasmalar kadar Onemli bir konuda Tam iiyelik bagvurusu olmustur. Tiirkiye 14
Nisan 1987 tarihinde, Ankara Anlagmasi’inda ongoriilen donemlerin tamamlanmasini
beklemeden, iiyelik basvurusunda bulunmustur. Komisyon, bu basvuru ile ilgili
goriigiinii 18 Aralik 1989°da acgiklamis ve kendi i¢ biitliinlesmesini tamamlamadan
Toplulugun yeni bir iiyeyi kabul edemeyeceg§ini belitmistir. Ayrica, Tiirkiye’nin,
Topluluga katilmaya ehil olmakla birlikte, ekonomik, sosyal ve siyasal alanda gelismesi
gerektigini ifade etmistir (ABGS, 2014: abgs.gov.tr). Bunun yam swra, Tirkiye’de
kalkinma diizeyinin diisiik, ekonominin tarim agirlikli oldugunu, sanayide yiiksek
korunma oranlarinin bulundugunu, enflasyon ve issizlik oranlarindaki ytiksekligi ve
gelir dagilimmdaki bozuklugu vurgulayarak ekonomisinin buna hazir olmadigini
belirtmistir (Tung, 2004: 186).

Avrupa Toplulugu’nun 1990’11 yillarin basinda, hem imzaladig1 Maastricht
Anlasmasi ile ekonomik ve parasal birlik yolunda ilerlemek i¢in 6nemli somut adimlar
atmasi, hemde Dogu Bloku’ndaki dagilma ve piyasa ekonomisine ge¢is ¢abalar1 sonucu
bu iilkelere yonelen ilgisi, tam tiyelik bagvurusu rafa kaldirilan Tiirkiye’yi, Topluluk ile
iligkilerini arttirma yoniinde yeni ¢abalara yoneltmistir (Tokatlioglu, 2005: 54). Bununla
birlikte 1993 yilinda Briiksel’deki Ortaklik Konseyi toplantisinda Giimriik Birligi’nin
Katma Protokolde oOngordiigii sekilde 1995 yilinda tamamlanmasi icin gerekli
hazirliklara baglanmis 2 yil siiren miizakereler sonucunda 5 Mart 1995 de tarihinde
yapilan Ortaklik Konseyi toplantisinda alinan karar uyarinca Tiirkiye ile AB arasindaki
Giimrik Birligi 1 Ocak 1996 da yirirlige girmistir. Boylece Tiirkiye — AB ortaklik
Iligkisinin ‘‘Son Dénem’’ine gegilmistir. Giimriik Birligi, Tiirkiye’nin Avrupa Birligi ile
biitlinlesme hedefine yonelik ortaklik iligkisinin en 6nemli asamalarindan biridir ve
Tirkiye — Avrupa Birligi iligkilerine ayr1 bir boyut kazandrmistir (ABGS, 15.05.2014:
abgs.gov.tr).

Glimriik birliginin  gerceklesmesinden sonra, Tirkiye- Avrupa Birligi
iliskilerinde li¢ Onemli gelisme kaydedilmistir. Birincisi, Aralik 1997°de Birligin
genisleme politikasini belirlemek amaciyla toplanan Liiksemburg Zirvesi’'nde alman
karar gergevesinde belirlenen aday ilkeler listesinde Tirkiye'nin yer almamasidir.
Ikinci gelisme, Tiirkiye nin bilyiik bir tepkiyle kargiladig1 ve siyasi iligkilerini askiya
aldig1 boyle bir kararin ardindan, Avrupa Birligi’nin Diinya Konjonktiiriirniin de bir
Olgtide etkisiyle, Aralik 1999°da yapilan Helsinki Zirvesi’nde Tiirkiye’nin Birlige aday
oldugunun resmen onaylanmasidir. Ve tam tiyelik i¢in ‘‘Kopenhag Kritetleri’’ni yerine
getirmesi gerektiginin agiklanmasi (Tokathioglu, 2005:54).

Helsinki zirvesi’nde, diger aday iilkeler i¢in oldugu gibi Tiirkiye i¢in de katilim
Ortaklig1 Belgesi hazirlanmasina karar verilmistir. Tiirkiye i¢cin hazirlanan ilk Katilim
Ortaklig1 belgesi Mart 2001 tarthinde AB Konseyi tarafindan onaylanmistir (ABGS,
2014: abgs.gov.tr). Tiirkiye’nin AB’ye tam iiye olabilmek i¢in ger¢eklestirmesi gereken
yiikiimliliikler; Glumriik Birligi, birlikte uygulanan politikalara uyum saglayabilmesi
icin gereken kosullarin yani sira emegin, mallarin ve sermayenin serbest dolasimin yer
aldig1 bir program niteligindedir (Tung, 2004: 199). Bunun yan1 sira tek pazara gecisi
gerektiren Topluluk Miiksebatina uyum saglamasi; Toplulugun tarim, iletisim ve bilgi
teknolojileri, cevre, ulagim, enerji, tasimacilik, tiiketici haklari, adalet, ve igisleri, isgiicii
ve sosyal haklar, egitim ve genglik,istatislik, bolgesel politikalar, genel dis ve giivenlik
politikas1 ve nihayet vergilendirme alanlarindaki her tiirlii diizenlemeye uyum saglamasi
gerekmektedir (Tokathoglu, 2005:55).

Uclincii 6nemli gelisme ise 17 Aralik 2004 tarihli Briiksel Zirvesi’nde, AB-
Tirkiye iligkilerinde bir doniim noktas1 daha yasanmis ve Zirve’de Tiirkiye’nin siyasi
kriterleri yeteri Olciide karsiladig: belirtilerek 3 Ekim 2005°te miizakerelere baslanmasi
karar1 alinmistir (ABGS, 15.05.2014: abgs.gov.tr).

AB ile Tiirkiye arasinda gerceklesen yukarida acikladigimiz gelismeler 15181nda
Avrupa Birligi pazar’nin Tirkiyenin toplam dis ticaretin de ne kadar onemli bir
konumda oldugunu asagidaki tablolardan anlayabiliriz. Tirkiye ile AB arasinda
gerceklesen 1996 yilindaki Giimriik Birligi Anlagsmasindan sonra ozellikle ikili
iligkilerdeki diizelmelerle birlikte dis ticaret hacmin de 6nemli mesafeler katedilmistir.
Tablo 4.1 ve Tablo 4.2 verileri incelendiginde: 1996 ile 2001 yillar1 arasindaki gegen
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siirede ortalama dis ticaret hacmi yillik bazda 39,5 milyar dolar seviyelerinde iken 2002
-2004 yillar1 arasinda ortalama bu rakam 64,5 milyar dolar seviyelerine yilikselmistir.
Giuimriik birligi anlagsmasi ile dis ticaret lizerinden alinan vergiler ve diger kisitlamalarin
kaldirilmasiyla dis ticaret hacminde muaazam bir yilikselme ortaya ¢ikmistir. Ozellikle
2004 wyilr'ndan sonra AB iilkelerine yapilan ihracat 50 milyar dolarin iizerinde
seyrederken ithalat ise 60,3 milyar dolar seviyelerine ulasmis her gecen yil artig
gostermis. Fakat 2008 yilin da Diinya genelinde yasanan ekonomik kriz ile 2009 yilinda
dis ticaret hacminde bir diisiis goriilmiistiir. En son rakamlara goére 2013 yilinda Avrupa
Birligi Ulkelerine Yapilan ihracat 63 milyar dolar seviyelerinde iken ayni yilin ithalat
rakami ise 92.4 milyar dolar seviyelerinde gerceklesmistir.

Tablo 4.1: Tiirkiye ’nin AB’ne Ihracat rakamlar1 Milyar Dolar (Kaynak: Tuik
verilerinden olusturulmustur. . tuik.gov.tr, (18.05.2014)

Ulke 1996- 2002- 2005- 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Grubu 2001 2004 2007
Yillar1 Yillar1 Yillar1
Ort. Ort. Ort.

AB 14,936 28,212 50,145 63,719 47,228 52,934 62,589 59,398 63,031
(28)

Tablo 4.2: Tiirkiye’nin AB’ne Ithalat rakamlar1 Milyar dolar (Kaynak: Tuik verilerinden
olusturulmustur. tuik.gov.tr, (18.05.2014)

Ulke 1996- 2002- 2005- 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Grubu 2001 2004 2007
Yillar1 Yillar1 Yillar1
Ort. Ort. Ort.

AB 24,450 36,329 60,234 74,513 56,616 72,391 91,439 87,657 92,445
(28)

4.3.2. Avrupa Birligi Disindaki Ekonomik Gruplasmalar

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra Diinyada bir ¢ok iktisadi birlesme goriilmiis
ozellikle AB nin basarisi ile birlikte diger iilkelerde birliktelik kurarak bu birlikteligin
nimetlerinden faydalanmak istemislerdir.

Temelde iki tiir birlesme vardir. Birincisi; cografi bolge temeline dayanan
birlesmelerdir. Ikincisi ise belirli bir cografi bdlge 1le smirl olmayp ortak din, siyasal
ve ekonomik rejim gibi faktdrlere dayanan gruplagmalar1 kapsar. Ornegin AB, EFTA,
NAFTA, ASEAN birinci gruba, OECD ve Islam Konferans: Teskilat1 da ikinci gruba
ornek gosterilebilir (Seyidoglu, 2003: 244). Asagidaki Tablolar yardimiyla bazi bilgiler
ilerleyen boliimlerde kullanilmastir.

Tirkiye’nin AB disindaki diger ekonomik gruplarla olan dis ticaret rakamlar:
incelendiginde: Tablo 4.3 ve Tablo 4.4 de Ihracat ve ithalat oranlari verilmistir.
Ulkelerin bir den fazla ekonomik gruba iiyeligi unutulmamaldir. Tiirkiyenin toplam
thracatinda ge¢cmis yillar incelendiginde 2005 yilindan 2013 yilia kadar olan dénemde
en onemli payr AB ile OECD iilkeleri almistir. Turkiyenin yapmis oldugu ihracatin
2013 yilinda %41.5lik kismi Avrupa Birligi Ulkelerine yapilirken, 2005 ile 2012
yillarinda ihracat oranlar1 ortalama (8 yilin aritmetik ortalamasi) %49.5 olarak
gerceklesmistir. Tirkiye’nin yapmis oldugu toplam ihracatinda, Avrupa Birligi liyesi
olmasinin yaninda OECD iiyesi iilkeler arasinda yer alan iilkelerinde etkisi ile OECD
iiyesi iilkelere yapilan ihracat orami toplam ihracatinin % 45.2 si. OECD iilkelerine
yapilan Thracat oranlarinin 2005ve 2012 yillarindaki aritmatik ortalamasi % 53.2 olarak
gerceklesmistir.

Ithalat oranlar1 ise 2013 yilinda Tiirkiye’ nin yaptig1 toplam ithalatin % 36.7 si
AB iilkelerinden yapilmis olup 2005 ile 2012 yillar1 arasmmda 8 yilin aritmatik
ortalamas1 % 39.9 olarak gerceklesmistir.
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OECD iilkelerinden yapilan ithalat oranlar1 ise 2013 yilinda yapilan toplam
ithalatin % 49.4 {inii olustururken, 2005-2012 yillarmin ortalamasi alindiginda yapilan
Toplam ithalatin % 51.6 s1 OECD iilkelerinden yapilmistur.

Tirkiyenin dis ticaret verileri incelendiginde ticaret hacmi agisindan diger
onemli ekonomik topluluk ise Islam Isbirligi Teskilatidir. Tiirkiye’nin toplam
Ihracatinin yillara goére dagilimma bakildiginda 2013 yilinda yapilan ihracatm % 32.5
ini bu gruba yaptig1 goriilmektedir. 2005 yilinda % 17.8, 2006 yilinda % 17.5, 2007
yilinda %18.9, 2008 yilinda % 24.7, 2009 yilinda % 28, 2010 yilinda % 28.5, 2011
yilinda % 27.7 ve 2012 yilinda %36 2 olarak gergeklesmls oranlara baklldlglnda her
gecen yil Islam Isblrhgl Teskilatr’nm Tiirkiye dis ticaretindeki Onemi artis gdstermistir.
Ithalat rakalmar1 ise ihracat rakamlarina oranla daha diisiik seviyelerde gerceklesmistir
ayn1 yillar da % 8.3 ile % 13 oranlar1 arasinda degisik oranlarda gergeklesmistir.

Irili ufakl diger ekonomik gruplara yapilan ihracat ve bu iilkelerden yapilan
ithalat oranlar1 asagidaki tablolar yardimiyla a¢iklanmistur.

Tablo 4.3 Tiirkiye’nin Secilmis Ulke Gruplarma gore hracat oranlari (%) (Kaynak:
Tuik verilerinden olusturulmustur. tuik.gov.tr, (05.05.2014)

Ulke Grubu 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005

Toplam 100 100 100 100 100 100 100 100 100
AB 28 41.5 39.0 46.4 46.5 46.2 48.3 56.6 56.3 56.5
.(.)ECD. 45.2 43.5 49.7 50.4 51.1 50.3 57.5 60.9 62.4
Ulkeleri
EFTA Ulkeleri 1.1 1.7 1.4 2.1 4.2 2.5 1.2 1.4 1.1
Karadeniz
Ekonomik 13.4 12.3 13.2 12.7 12.0 15.8 15.6 13.5 11.7
isbirligi
Ekonomik
Isbirligi 7.8 10.9 6.9 6.7 5.8 4.7 4.4 3.9 3.6
Teskilati
Bagimsiz
Devletler 11.2 9.9 9.9 9.0 7.8 9.8 8.8 7.7 6.5
Toplulugu
Tu.rk . 4.6 3.8 3.7 3.4 33 2.8 2.7 2.3 1.9
Cumuriyetleri
Islam Isbirligi

. 32.5 36.2 27.7 28.5 28.0 24.7 18.9 17.5 17.8
Teskilat1
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Tablo 4.4Tiirkiye nin Secilmis Ulke Gruplarina gore Ithalat oranlar1 (%) (Kaynak: Tuik
verilerinden olusturulmustur. tuik.gov.tr, (05.05.2014)

Ulke Grubu 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005

Toplam 100 100 100 100 100 100 100 100 100
AB 28 36.7 37.1 38.0 39.0 40.2 36.9 403 426 45.2
.QECD. 49.4 48.1 50.4 50.7 51.8 49.0 51.9 53.5 57.6
Ulkeleri
EFTA Ulkeleri 4.2 2.2 2.4 2.2 2.0 3.1 34 3.2 3.8
Karadeniz

Ekonomik 16.4 17.5 16.1 17.8 19.6 22.3 20.4 19.3 17.5
isbirligi

Ekonomik

Isbirligi 5.9 6.9 7.2 6.3 4.3 6.0 5.8 5.8 4.3
Teskilati

Bagimsiz

Devletler 13.5 14.9 13.8 15.6 17.6 20.3 18.1 16.5 14.5
Toplulugu

Tirk

) . 1.4 1.5 1.5 1.6 1.3 1.6 1.5 1.4 1.0
Cumuriyetleri
Islam Isbirligi —, 5 134 130 120 9.5 109 102 98 83
Teskilat1

4.3.2.1. Kuzey Amerika Serbest Ticaret Bolgesi (NAFTA)

Kuzey Amerika Serbest Ticaret Bolgesi (NAFTA), ekonomik entegrasyon
asamalarindan serbest ticaret bolgesine verilebilecek bir 6rnektir. NAFTA, 1994 yilinda
ABD, Kanada ve Meksika tarafindan olusturulmustur. NAFTA, kuzey Amerika
Bolgesi’nde mallarin ve hizmetlerin serbest ticaretine olanak tanimaktadir. Kanada ve
meksika Amerika’nin en onemli ticaret partnerleridir. NAFTA’dan 6nce Amerika ile
Kanada arasinda 1989 yilina dayanan bir serbest ticaret anlasmasi mevcuttu. Meksika
Amerika’nin Kanada’dan sonra {i¢iincii biiyilik parneri idi NAFTA’dan sonra Katlanarak
devam etmistir (Ugkan, Dagdemir vd., 2013: 67).

Tablo 4.5 ve Tablo 4.6’y1 inceledigimizde NAFTA {iyesi 3 iilke 2012 yilinda
Diinyada yapilan toplam ihracatin %13.3 liik kismim1 yaparken, Diinya ticaretinde
yapilan ithalatin %17.58 lik kismi1 ile Diinya ticaretinde onemli bir yer tutmaktadir.
Bunun yan1 sira 2005 ile 2012 yillar1 arasinda ortalama dis ticaret hacimi % 6 lik bir
biliylime saglamistir.

4.3.2.2. Avrupa Serbest Ticaret Bolgesi (EFTA)

EFTA’nin kurulusu ve ondan sonra gegirdigi asamalarla, Ingiltere’nin AET ile
olan iliskilerindeki gelismeler arasinda yakm bir parelellik vardir. Ingiltere kendisi gibi
topluluk disinda kalan yedi iilke ile (Dis-Yediler) ile birlikte Avrupa Serbest Ticaret
Bolgesini kurdu. EFTA, 4 Ocak 1960 tarihli StockHolm anlagmasiyla olusturulmustur.
Kurucu iiyeler: Inglltere Norveg, Danimarka, Avusturya, Portekiz, Isve¢ ve Isvicre dir.
Daha sonra 1970°de Izlanda 1986°da ise Finlandiya katilmistir (Seyldoglu 2003: 247).

Avrupa birligi ile miizakarelere 1989 yilinda baslandi. Daha sonra Avrupa
ekonomik toplulugu ile balik ticaretinde Serbest Ticaret Anlagsmasi imzalanmistir. 1991
yilma gelindiginde Avrupa ekonomik Alani Anlagmasi imzalanmistir. Boylece sanayi
mallar1 {izerinde serbest ticaret Ongoriiliirkenbunun da Gtesinde isgiicli, sermaye ve
hizmetlerin serbest dolasimi ile isgiicii,sermaye ve hizmetlerin serbest dolagiminin
saglanmasi , egitim, kiiltiir ve ¢evre korunmas1 gibi konularda is birligi yapilmasimna
karar verildi. Ayn1 y1l Linhestayn EFTA’ ya iiye olmus akebinde Tiirkiye ile Serbest
Ticaret Anlagsmasi imzalanmistir (EFTA, 20.05.2014: efta.int ). Bu gelismelerle , sanayi
mallar1 alaninda Iskandinavya’dan Akdeniz’e kadar uzanan genis bir serbest Pazar
olusturuldu. EFTA’nin  temel amaci, iye iilkeler arasindaki ticaretin
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serbestlestirilmesidir. Bu kurulusun, AET den farkli olarak iigiincii lilkelere kars1 ortak
bir giimriik tarifesi ve ortak ticaret politikas1 yoktur (Seyidoglu, 2003: 248).

Son yillarda izlanda, Peru, Sirbistan ve Bosna Hersek, Ukrayna, Costa Rica
ve Panama, Cin , Arnavutluk, Hongkok ve Montenegro gibi bir ¢ok iilke ile Serbest
Ticaret Anlagsmasi imzalanmasma ragmen bir entegrasyon olarak tam bir asari
saglayamamistir. Ingiltere, Irlanda ve Danimarka Gruptan ayrildiktan sonra bolge
iilkeleri kiiciik iilkeler olarak kalmiglar. AB’nin cazibesi ile gittikge fire vermis ve
detayli bir entegrasyon saglayamamis.

EFTA ilkelerinin Tiirkiye ile ticaret hacimleri 2013 yilinda EFTA iilkelerine
yapilan ihracat Tiirkiye’ nin toplam ihracatnin % 1.1 iken bu iilkelerden yapilan ithalat
toplam1 2013 yil1 i¢in toplam ithalatinin % 4.2 dir. Gegmis yillarda da 2005 ile 2012
yillar1 da dahil arasindaki yillarda ortalama ihracat orani toplam ihracatinin % 1.95’ini
olustururken, toplam ithalat’nin icindeki EFTA {ilkelerine yapilan ithalat oran1 ise 2005-
2012 yillar1 arasinda ortalama % 2.78 olarak gerceklesmistir.

4.3.2.3. Giiney Amerika Ortak Pazari1 (MERCOSUR)

Giliney Amerika Ortak Pazar1 (Mercosur), Arjantin, Brezilya, Uruguay ve
Paraguay tarafindan 1991 yilinda olusturulmustur. 2006 yilinda Veneziiella da
Mercosu’e katilmistir. Mercosur iilkeleri 1995 yilinda giimriik birligini tamamlamis ve
ortak Pazar yaratmayi hedefleyen bir ekonomik entegrasyona doniismiistiir (Uckan,
Dagdemir, 2013: 68).

Giiney Ortak Pazari1 kurulusundan beri oldukg¢a hizli bir ilerleme gostermistir.
Brezilya ve Arjatin birlik i¢indeki biiytlik iilkelerdir. Birligin toplam niifusu ABD’nin
niifusuna yakin olup Japonya’nin iki katidir ancak Diinya ticaretindeki pay1 1.5’un
altindadir (Seyidoglu, 2003: 254).

MERCOSUR, Giiney Amerika i¢in dnemli bir entegrasyon girisimi olmasina
ragmen kendinden beklenilen Basariy1r heniiz elde edememistir. Bunun en Onemli
nedeni, iiye llkelerin ekonomik kalkinma diizeyleri arasinda belirgin farklar
bulunmasidir. Arjantin ve Brezilya Giliney Amerika’nin en gelismis ekonomileri
arasinda yer alirken Uruguay ve Paraguay daha az gelismis ekonomilere sahiptir. Bu
durum ise ortak pazardan elde edilecek kazanclar yoniiyle dengesizlik yaratmakta ve
iilkelerin, 6zelliklede Paraguay ve Uruguay’in ekonomik Entegrasyondan beklentilerini
zayiflatmaktadir (Karluk, 2007: 567).

4.3.2.4. Giiney Dogu Asya Uluslararasi Birligi (ASEAN)

ASEAN iiyeleri su iilkelerden olusur: BruneiDarussalem, Endonezya, Malezya,
Flipinler, Singapur ve Tayland. 1967°de Bankok Deklarasyonu ile kurulmus olmakla
birlikte ondan sonraki on yil boyunca ¢ok fazla etkinlik gosterememis, 1976 yilinda
imzalanan Giiney Dogu Asya Dostluk ve Isbirligi Anlasmasi ile Birlige yeniden islerlik
kazandirildi. ASEAN’m kurulusunda askeri ve siyasal faktorlerin 6nemli etkisi vardir
(Seyidoglu, 2003: 256).

Cin’in ucuz 1§ giicii sayesinde yabanci sermayeyi kendisine ¢ekme kabiliyeti
Asean iiyelerini rahatsiz etti. Ozellikle Cin’e WTQO’ya liye olduktan sonra daha fazla
sermaye akmaya basladi. Buna karsilik Loas, Mayinmar, Vietnam ve Kambog¢ya’nin da
katilimi ile 10 iiyeye sahip olarak 2012 yil1 itibari ile 2.475 Trilyon Dolarlik bir pazarla
cine rakip olmustur. Bu rakamimn 1,254 Trilyon dolar1 ihracati olustururken, 1,221
Trilyon dolarlik kismui ise Ithalat rakamlarini olusturmaktadir. Tablo 7 ve Tablo 8 de
bulunan bilgilere gére 2005 yilindan 2012 yilina kadar ortalama artig ihracatta %10 iken
ithalatta ise %11 civarindadir.

Birlik amaglar1 arasinda, gida ve enerji basta olmak iizere, temel mal ve
hizmetlerin saglanmasina yonelik biiyiik Olcekli sanayi tesisleri kurma, ticareti
serbestlestirme, {igiincii piyasalara acilma ve 6teki ekonomik ve mali konularda isbirligi
saglama gibi konular yer almaktadir (Seyidoglu, 2003: 256).
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4.3.2.5. iktisadi Isbirligi ve Kalkinma Orgiitii (OECD)

1960 Paris Anlagmasiyla kurulan iktisadi isbirligi ve Kalkimma Tegkilat
(OECD), ekonomik gelisme ve refahin saglanmas1 amaciyla kamu politikalarmin hemen
her alaninda teknik c¢alismalar yliriiten bir hiikiimetler arasi isbirligi teskilatidir.
Ulkemizinde kurucular1 arasinda bulundugu (OECD), makro ekonomik politikalar basta
olmak {iizere; ticaret,tarim,vergi, finans, rekabet,egiitim, saglik, cevre, sanayi, teknoloji,
bilgi, ulastlrma, sektorel gelisim, sosyal giivenlik gibi hiikiimetlerin politika
olusturduklar1 genis bir alanda faaliyet gostermektedir (Ekonomi, 20.05.2014:
ekonomi.gov.tr).

Tim batili iilkeler ile Japonya OECD tyesidir. Tirkiye’de, OECD iiyeleri
icerisindeki en az gelismis lilke konumunda olmakla birlikte, orgiitteki yerini almastir.
AB ve EFTA gibi OECD’nin birer bolgesel kurulusu gibidir. Bu baglamda gelismis
iilkeler grubunun ihracat ve ithalat verileri yaklasik olarak OECD iilkelerinin dis ticaret
verilerini yansitir. Buna gére OECD iilkelerinin diinya ihracat ve ithalat rakamlarinin
%64 ile %67 dolaylarindadir (Seyidoglu, 2003: 260).

OECD iiyesi iilkeler sunlardir; Avusturalya, Avusturya, Belgika, Kanada,
Danimarka, Finlandia, Fransa, Almanya, Yunanistan, Izlanda, Irlanda, italya, Japonya
Litksemburg, Hollanda, yeni Zelanda, Norveg, Portekiz, Ispanya, Isvag, Isvigre,
Tiirkiye, Ingiltere ve ABD, 18 Mart 1994’de Meksika, 21 Aralik 1995°de Cek
Cumhuriyeti, 7 Mayis 1996’ da Macaristan, 22 Kasim 1996’da Polonya, 12 Aralik
1996°da Giiney Kore, 200°de Slovak Cumbhuriyeti ve bu iilkelere ek tiim Avrupa birligi
OECD’nin tiim ¢alismalarina katilmaktadir (Karluk, 2007: 54).

OECD iilkelerinin Tiirkiye ile yapmis olduklar1 dis ticaret oranlarma Tablo 4.3
ve Tablo 4.4’¢ baktigimizda, 2005 ile 2012 yillart arasinda yillik ortalama yapmus
oldugu ihracatin %53.23iinii bu iilkelere yapmustir. ithalat oranlari ise yine ayni yil
araliklarin da ortalama %51.6 olarak gerceklesmistir. 2013 yili igin ise toplam
thracatiin %45.2 sini OECD iilkelerine yaparken, yapmis oldugu ithalatin %49.4 {ini
de yine OECD iilkelerinden tedarik etmistir. Tiirkiye Yaptig1 her iki ticaretten birini
nerdeyse OECD iilkeleri ile yapmistir. Bu baglamda bu OECD’nin Tiirkiye dis ticareti
acisindan 6nemini ortaya koymaktadir.

4.3.2.6. Karadeniz Ekonomik Isbirligi Teskilati (KEIT)

Karadeniz Ekonomik Igbirligi Teskilat, 1990 yilinda Tiirkiye nin énciiliigiinde
baslayan calismalar sonrarsinda 25 Haziran 1992 tarihinde Istanbulda diizenlenen Zirve
sonrasinda KEIT Teskilat1 Deklarasyonu nun Imzalanmasiyla kurulmustur. 1 Mayis
1999 tarihi itibariyle KEIiT bolgesel bir ekonomik isbirligi orgiitii haline gelmistir.
KEIT’in {iyeleri; Arnavutluk, Azerbaycan, Bulgaristan, Ermenistan, Giircistan,
Moldova, Romanya, Rusya Federasyonu, Sirbistan, Tiirkiye, Ukrayna ve Yunanistan
dir. Birligin Diinya thracatindan aldig1 pay 2011 yih itibari ile %4.9 iken, Diinya
ithalatindan aldig1 gay ise % 4,8 olmustur (Ekonomi, 21.05.2014: ekonomi.gov.tr).

Karadeniz Ekonomik Isblrhgl Teskilatinin Tiirkiye ile olan dig ticaret verilerini
yukarida Tablo 4.3 ve Tablo 4.4 verileri inceledigimizde 2013 yilinda yapilan ihracatin
%13.4 {inii bu topluluk iiyesi iilkelere yaparken yine ayn1 yil Tiirkiye’nin bu iilkelerden
yaptig1 ithalatin toplam ithalat i¢indeki oran1 %16,4 diir. 2005-2012 yillar1 ortalamasi
ise ihracat rakamlarina baktigimizda gerceklesen ihracat icindeki payr %13,35 iken
,ithalat oran1 ise 2005-2012 yillar1 arasinda toplam yapilan ithalatin ortalama %18 81 ini
bu KEIT iiyesi tilekelerden yapmuistir.

4.3.2.6. islam Isbirligi Teskilat

Islam Konferans: Orgiitii, 21 Agustos 1969 tarihinde Israil’in isgali altinda
bulunan Kudiis’teki Al Aksa Mescidi’nin yikilmasinin Islam diinyasinda uyandirdigi
tepki iizerine, 22- 25 Eyliil 1969 tarihlerinde rabat’ta ilk kez diizenlenen Islam Zirve
Knoferansmda alman bir kararla kurulmustur. Orgiitiin ismi 2011 Haziran ayinda
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Astana’da diizenlenen 38. Disisleri Bakanlar1 Konseyi’'nde Islam Isbirligi Teskilati
olarak degistirilmistir. 57 liyesi bulunmaktadir. Orgiitiin amaci Islam Diinyasinin hak ve
cikarlarin1 korumak, iiye devletler arasinda isbirligi ve dayamismayi gii¢lendirmek
olarak belirtilmistir (mfa, 2014: mfa.gov.tr).

Tablo 4.5 : Diinya ticaretinde se¢ilmis olan bolgelere gore 2005- 2012 yillar1 arasinda
Ihracat rakamlar1 ve yillara gore degisim oranlar1 verilmistir (Kaynak: WTO
verilerinden Faydanilarak Olusturulmustur. wto.org,(17.05.2014)

Deger Yillik Yiizde Degisim
2012 Toplam
Ulke Gruplar1 Thracati 2005-2012 2010 2011 2012
(Milyar Dolar).
Diinya 17,850 8 22 20 0
Kuzey Amerika 2,373 7 23 16 4
Amerika 1,547 8 21 16 4
Kanada 455 3 23 17 1
Meksika 371 8 30 17 6
Giiney ve Orta 749 11 25 27 0
Amerika
Brezilya 243 11 32 27 -5
Diger Giiney ve Orta
Amerika Ulkeleri 506 1 2 28 2
Avrupa 6,373 5 12 18 -4
Avrupa Birligi(27) 5,792 5 12 18 -5
Almanya 1,407 5 12 17 -5
Hollanda 656 7 15 16 -2
Fransa 569 3 8 14 -5
Biiyiik Krallik 468 3 17 21 -7
Italya 500 4 10 17 -4
Eski Sovyet Ulkeleri 804 13 31 34 2
Rusya Federasyonu 529 12 32 30 1
Afrika 626 11 30 17 5
Giliney Afrika 87 8 31 21 -11
Afrika’nin kalani 539 11 30 16 8
Orta Dogu 1,287 13 28 37 3
Asya 5,640 11 31 18 2
¢in 2,049 15 31 20 8
Japonya 799 4 33 7 -3
Hindistan 293 17 37 34 -3
Yeni Sanayilesmis
Ekonomiler (4) 1,280 8 30 16 -1
MERCOSUR 340 11 29 26 -4
ASEAN 1,254 10 29 18 1
EU (27) ekstra ticaret 2,166 7 17 21 0
Az Gelismis Ulkeler 204 14 27 25 1
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_Tablo 4.6 : Diinya Ticaretinde seg¢ilmis olan bolgelere goére 2005- 2012 yillar1 arasinda
Ithalat rakamlar1 ve yillara gore degisim oranlar1 verilmistir (Kaynak: WTO verilerinden
Faydanilarak Olusturulmustur. wto.org,17.05.2014)

Deger Yillik Yiizde Degisim
. 2012 Toplam ihracat:
Ulke gruplar1 (Milyar dolar). 2005-2012 2010 2011 2012
Diinya 18,155 8 21 9 0
Kuzey Amerika 3,192 5 23 15 3
Amerika 2,335 4 23 15 3
Kanada 475 6 22 15 2
Meksika 380 8 28 16 5
Giiney ve Orta 753 14 30 25 3
Amerika
Brezilya 233 17 43 24 -2
Diger Giiney ve
Orta Amerika 520 13 24 25 5
Ulkeleri
Avrupa 6,519 5 13 17 -6
Avrupa Birligi(27) 5,927 5 13 17 -6
Almanya 1,167 6 14 19 -7
Hollanda 591 7 17 16 -1
Fransa 674 4 9 18 -6
Biiyiik Krallik 680 4 14 14 1
Italya 486 3 17 15 -13
Eski Sovyet
Dlkeleri 568 15 25 30 5
Rusya 335 15 30 30 4
Federasyonu
Afrika 604 13 16 18 8
Giiney Afrika 123 10 27 29 1
Afrika’nin kalani 481 14 13 15 9
Orta Dogu 721 12 13 17 6
Asya 5,795 12 33 23 4
¢in 1,818 16 39 25 4
Japonya 886 8 26 23 4
Hindistan 489 19 36 33 5
Yeni Sanayilesmis 0
Ekonomiler (4) 1,310 ? 32 19
MERCOSUR 325 16 43 25 -3
ASEAN 1,221 11 31 21 6
EU (27) ekstra 2,301 7 18 18 4
ticaret
Az Gelismis
Ulkeler 223 14 11 22 8
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5.SONUC ve TARTISMALAR

Tiim isletmeler ayn1 amag icin siirekli degisen Diinya diizenine adapte olmak ve
hayatlarmi siirdiirmek zorundalar; amagcladiklar1 Kar hedefine ulasmak. Omiirleri sahibi
olan kisinin dmriiyle sinirlandirilamayan ve Omiirleri sinirsiz kabul edilen isletmelerin,
gilinlimiiz rekabet ortaminda bunu basarabilmesi, ger¢cek anlamda tiiketicinin taleplerini
ongorebilmesi, tiiketim gereksinimlerini soluyabilmesi, talebe talebin gergeklestigi anda
cevap verebilmesi ve istenilen ticari mali istenilen kalitede tedarik edebilmesi ile
miimkiindiir. Ister ulusal pazarda faaliyet gostersin isterse uluslararasi pazarlarda
faaliyet gostersin, Diinya’nin kiiciik bir koy haline geldigi bu donemde isletmeler,
global isletmelerle rekabet halinde olacaklarindan ayakta kalabilmeleri i¢in pazarin
gerektirdigi gelisim ve degisimleri ger¢eklestirmis olmalidirlar.

Uluslararasi pazarlarda faaliyet gosteren isletmeler 6zellikle hedef Pazar olarak
belirledikleri {ilkeler hakkinda yapacaklar1 arastirmalar1 biiyiikk bir titizlikle
yapmalidirlar. Tiiketicinin tiiketim aligkanliklarinin yani sira hedef pazarin, girilecek
iilkenin siyasi yapisi, ekonomik durumu, yasal ve politik durumu hakkinda ciddi bir 6n
arastrma yaparak isletmenin ugrayacagi olas1 zararlara karst Oonemli bir Ongdrii
saglayacaktir. Ozellikle bazi iilkeler kendi iilkesinde faaliyet gdsteren yerel isletmeleri
korumak amaciyla diger iilkelerden ithal edilebilecek mallara yiiksek vergi oranlar1 yada
kota kisitlamalar1 gibi dig ticaret politikalar1 araglar1 ile sinirlandirmiglardir. Gegmiste
cok sik bagvurulan bir yontem olan dis ticaret lizerinde alinan vergiler gegmiste vergi
gelir kalemlerinden biri iken giiniimiizde gelismis iilkelerde ¢ok fazla kullanim alani
kalmamustir.

Bu giin diinyada yasanan kiiresellesme siirecinin etkisiyle iilkelerin imza attig1
uluslararasi anlagmalar ve i¢inde yer aldiklar1 ekonomik biitiinlesme hareketleri ile dis
ticaret vergileri, iilkelerin dis ticaret politikalarmi yiiriitmede basvurduklar1 temel
araglardan en Onemlisi olma Ozelligini kaybetmekte ve etkinligini kaybetmektedir
(Tokathioglu, 2005: 68). Ozellikle Avrupa Birligi ile baslayan ekonomik birlesmeler ile
ticari mal ve emegin serbest dolasimi hedeflenmis ve dig ticaret iizerinden alinan
vergiler kaldirilmis. AB’nin bu konudaki basaris1 sonucunda diger cografi bolgelerdede
cesitli ekonomik birlesmeler ortaya ¢ikmustir.

AB ve Diinya ile entegre olmus tabiri caizse diinya’nin merkezinde yer alan
Ulkemiz de bu gelismelerden etkilenmis, gerek AB ile Gerekse diger uluslararasi
ekonomik kurulus ve {ilkelerle ¢esitli anlagsmalar yapmistir. Anlagmalar sonucunda dis
ticaretten alinan vergilerin yapist ve miktarlarinda 6nemli degisiklikler meydana
gelmistir. Ozellikle Avrupa Birligine uyum sebebiyle 1996 yilinda kabul edilen Giimriik
Birligi anlasmasiyla glimriik vergilerinde azalma meydana gelmis ve es etkili vergilere
yonelme zorunlulugu dogmustur. 1985 yilinda katma Deger Vergisi ve 2002 de Ozel
Tiiketim vergileri i¢ tliiketimin yanisira ithalat1 da bu vergilendirmektedir (Kolgak, 2013:
207).

Yapilan aragtirmaya gore yukarida tablolar incelendiginde iilkelerin dig ticaret
vergileri ile korunmaci bir politika izledikleri donemlerde birbirleriyle olan ticaret
hacimlerinin ¢ok sinirli oldugu bulgusuna ulasilmis, iilkelerin ekonomik biitiilesmeler
ile ticari malin ve emek giiciiniin serbest dolasimi, liyesi olduklar1 ekonomik grubun
diger tyeleri ile ikili ticaret hacimlerinde yiiksek oranda artiglar gergeklesmistir.
Yukarida Diinya Ticaret Orgiitii verilerinden olusturulmus Tablo 4.5 ve Tablo 4.6°da
2012 yili verileri incelendiginde yalnizca AB iilkelerinin yapmis oldugu ihracatin
toplam Diinya ihracati igerisindeki orant % 32.4 olarak gergeklesmis. Ayrica AB,
Diinya ithalatinin ise % 32.6smn1 tek basina gerceklestirmistir. ABD, Canada ve Meksika
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nin olusturdugu Diger bir cografi ekonomik birlik olan NAFTA ise 2012 verileri
incelendiginde toplam diinya ihracatinin %13.3 iinii gerceklestirmistir. Yine ayni grup
iilkelerin Ithalat verileri incelendiginde ise Diinyada Yapilan toplam ithalatin %17.6 hk
kismimi gergeklestirmistir. Gelismis iilkeler de kendi {ilkesinde bulunan isletmelerin ve
yerli iirlinlerin piyasada varligini siirdiirebilmelerini saglamak i¢in korunmaci bir yap1
izlemislerdir. Ancak ekonomik birlikteliklerinin mantig1 olan kazan kazan iliskisi ile
ikili ticaret hacimlerini arttirmaya yonelik olarak dis ticaret kisitlarini kendi birlikleri
icerisinde minimize ederek hem diinya ticaretinde 6nemli birer oyuncu olmuslar hemde
diinya ticaret hacim pastasinin ne denli biiyiik dilimine sahip olduklar1 ve bunu
basarmalarinda yukarida bahsettigimiz ekonomik birlikteliklerin ne kadar etkili oldugu
dis ticaret verileri ile ortaya koymuslardir.

Son olarak Ulkemizde halen dis ticaret iizerinden alman vergiler etkin bir
bicimde kullanilmaktadir. Tiiketici acisindan ve toplanan vergi gelirleri igerisindeki
oranina bakildiginda 2013 yilinda toplam vergi gelirleri igerisindeki orani yaklasik % 19
dur. Tirkiye nin bu vergileri, 6zellikle bazi ithal mallarda yiiksek vergi oranlari
uygulayarak elde edilecek vergi gelirinden ziyade dis ticaret agigi ile cari agigi
disiirmeye yonelik bir politika olarak uyguladig1 sonucuna ulagilmaktadir. Buna 6rnek
olarak en Onemli enerji tiiketim kalemlerimizden biri olup kendi kaynaklarimizdan
saglayamadigimiz ve diger tedarikgi iilkelerden ithal ettigimiz, diger bir deyisle disa
bagimli oldugumuz, tasitlarin tamamlayici mali konumunda bulunan petrol {iriinlerinin
tiiketimini azaltmaya ydnelik olarak akaryakit fiyatlar: iizerine yiiksek oranlarda Ozel
Tiiketim Vergisi eklenmistir. Bunun yani sira yliksek motor hacmine sahip araclara da
yiiksek oranli Ozel Tiiketim Vergisi eklenerek bu ticari malin ithalatii kisitlama yoluna
gidilmistir. Kiiresellesme ve libarellesmeye ragmen Tiirkiye’de KDV ve OTV adi
altinda ithalata dis ticaret vergileri uygulanmaktadir ve vergi gelirleri icinde de onemli
bir yer tutmaktadwr. Yukarida yapmis oldugumuz arastirmanin bir sonucu olarak
Tirkiye’nin kendisine hedef olarak belirledigi 2023 yil1 ihracat rakamlar: ile kendisini
konumlandirdig1 Diinyadaki en biiyiik 10 ekonomiden biri olma hedefine ulasabilmesi
icin ithal mallar iizerine uygulanan korunmaci yliksek vergiler yada kisitlamalar yerine
gerek bulundugu jeopolitik konumunun bir geregi olarak, gerekse sahip oldugu geng,
dinamik ve egitim seviyesi ylksek is giicli ile 3. Diinya iilkelerine bi¢ilmis rol olan
fason iireticilik ve montajcilik yerine stratejik dneme sahip katma degeri yiiksek mal ve
hizmetler iiretmeli ve Mevcut ekonomik isbirliklerinden hak ettigi degeri almalidir.
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