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OZET

DIS MEKAN REKLAM AFISLERINDE TiPOGRAFi VE GORSELLERIN
GRAFIK TASARIM ILKELERI ACISINDAN ANALIZi

Bu c¢alisma, grafik tasarimin Onemli konularindan olan "Dis mekén
reklamlarinin" ge¢misten giiniimiize degisimi, tasarim ilkeleri ve bu ilkelere bagh
olarak yapilan analizleri igermektedir.

Dis mekén reklamlari, hedeflenen kitleye ulagsmada ve iletilmek istenen
mesaji vermede onemli bir rol oynamaktadir. Amaci, durgun, hareket halinde veya
teknolojinin imkanlarindan faydalanilarak ortaya ¢ikarilmis reklamlarla hedef
kitlenin dikkatini ¢ekerek istenilen hedefe ulasmaktir.

Calisma bes ana boliimden olusmaktadir. Giris kisminda reklam sektoriinde
dis mekan reklaminin énemi ele alinmustir. Ikinci boliimde dis mekan reklamcilig
tanimi, 6zellikleri, tarihsel siireg, kullanilan terimler, avantajlari-dezavantajlari ve dis
mekan reklamlarindaki tasarim ilkeleri incelenmistir. Uciincii bdliimde dis mekan
reklam alanlar1 ve reklam tiirleri ele alinmistir. Dordiincii boliimde dis mekan
reklamlart ve pazarlama iliskisi, reklam araglar1 ve kitle tespiti konularina
deginilmistir. Besinci boliimde ise tasarimda 6nemli etkenler, tasarim ilkeleri, gorsel
siiflandirma ve diizen, gorsel devamlilik, tipografi, renk, ¢izgi ve denge konular ele
alimmustir. Calismanin son boliimiinde genel bir analiz yapilarak dis mekan reklam
afiglerinde tipografi ve gorsel kullaniminin hedef aliciya etkisi izerinde durulmustur.

Anahtar kelime!er: Dis Mekén Reklamlar:, Dis Mek@n Reklam Alanlari, Afis,
Gorsel, Tasarim Ilkeleri, Reklam Arag¢lari, Tipografi
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ABSTRACT

ANALYSIS OF TYPOGRAPHY AND VISUALS USED IN OUTDOOR
ADVERTISING POSTERS IN TERMS OF GRAPHIC PRINCIPLES

This study includes the change of “outdoor advertisements”, which is one of
the important subjects of graphic design, from past to present, design principles and
analyzes based on these principles.

Outdoor advertisements play an important role in reaching the target audience
and delivering the desired message. Its purpose is to reach the desired target by
attracting the attention of the target audience with ads that are static, in motion or
created by utilizing the possibilities of technology.

The study consists of five main sections. In the introduction, the importance
of outdoor advertising in the advertising sector is discussed. In the second section,
the definition of outdoor advertising, its characteristics, historical process, terms
used, advantages-disadvantages and design principles in outdoor advertising are
examined. In the third chapter, outdoor advertising areas and types of advertising are
discussed. In the fourth section, the relationship between outdoor advertising and
marketing, advertising tools and audience identification are discussed. In the fifth
section, important factors in design, design principles, visual classification and
layout, visual continuity, typography, color, line and balance are discussed.

In the last part of the study, a general analysis was made and the effect of
typography and visual use on the target buyer in outdoor advertising posters was
emphasized.

Keywords: Outdoor Advertising, Outdoor Advertising Areas, Poster, Visual, Design
Principles, Advertising Tools, Typography
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1. GIRIS

Grafik tasarim, iletisim amaciyla bir mesajin aktarilmasi veya bir diisiincenin
gorsellestirilmesi i¢in kullanilan siiregtir; bu siirecte, iki boyutlu veya ii¢ boyutlu
gorseller olusturulur. Isletmeler satisa ¢ikardiklar1 yeni iiriinleri, tiiketiciye uzun siire
kullandirmak istedikleri {trilinleri, markayr veya hizmeti ilgi ¢ekici duruma
getirebilmek icin reklamlara ve gorsel 0gelere ihtiya¢ duyarlar. Dolayisiyla ulasmak
istedikleri pazarda var olmak amaciyla reklam araglarini ve dis mekan reklamlarini
kullanirlar. D1s mekan reklamlar1 gorsellik agisindan tasarimda var olan sekil, ¢izgi,
doku ve renk unsurlarini barindirir. Tasarim ilkelerine bagli kalinarak yapilan

igerikler tiiketiciye ulagsmanin yani sira, hedef kitle disi kisiler icin de ¢ekici olabilir.

D1s mekan reklamciligi, sehirlerin dokusunda, insanlarin giinliik hayatlarinin
bir parcasi olarak yer bulmustur. Hareket halindeyken bile markalarla etkilesimde
bulunmalarin1 saglar. Ancak etkili olabilmesi, ilgilerini ¢ekmesi ve hedef kitleye
ulasabilmesi i¢in, tasarimlarin sadece estetik agidan degil, ayn1 zamanda islevsel

acidan da mitkemmel olmasi gerekir.

Grafik tasarim ve dis mekan reklamcilii, isletmelerin marka bilinirligini
artirmak, tiriin ve hizmetlerini tanitmak ve genis kitlelere ulasmak igin kullandigi
temel araglardir. Gilinlimiizdeki teknolojik ilerlemelerle birlikte, bu araclarin

potansiyeli biiylimekte ve markalar i¢in yeni firsatlar sunmaktadir.



2. REKLAMIN TANIMI VE ONEMIi

“Reklam, bir 0rin ya da hizmetin, maliyetinin kimin karsiladigi acikga
belirtilerek, genis halk kitlelerine medya aracilifiyla yer ve zaman satin alarak
tanitma c¢abalarinin toplamini ele alir” (Elden, Ulukdk ve Yeygel, 2014). Tim
reklamlarin temel hedefi satis1 artirmaktir, ancak tek basina bir reklamin bu amaca
ulagmasi yeterli degildir. Pazarlama faaliyetlerinin bagarili olabilmesi i¢in, hizmetin
planlanmasi, iiretimi, dagitimi, ambalajlanmasi, fiyatinin belirlenmesi ve satis1 gibi
tiim siireclerin bu hedef  dogrultusunda uyumlu bir sekilde
yurutilmesi gerekmektedir. Reklamlar, sirketler tarafindan gorevlendirilen satis
elemanlarinin da isini kolaylastirir ve tiiketicilerin yeni iiriinleri kesfetmelerine
yardimel olur. Bunun yani sira, bir sirket reklam araciligiyla diger sirketler ile
rekabet¢i fiyatlarim veya 1iirlin ve hizmetlerinin avantajlarin1  vurgulayarak
digerleriyle rekabet eder ve diger markalarla daha iyi miicadele edebilir hale gelir.
Ureticiler, uygun reklamlar araciligiyla iiriinleri hakkindaki yanlis anlamalari ortadan
kaldirabilirler. Reklam ayrica, tiiketici hedef kitlenin zamanlarin1 daha verimli
kullanmalarin1 saglar ve aligveris yaparken daha 0zgiin tercihlerde bulunmalarini
saglar. Bu nedenle, reklamlar tiiketicilere segeneklerini gérmeleri, yeni {riinler ve

markalar hakkinda bilgi edinmeleri konusunda rehberlik eder (Tasyiirek, 2010).

Kotler’e gore “Reklam en etkili aragtir ve bir sirketin, iirliniin, hizmetin veya
fikrin farkindaligini olusturmak i¢in kullanilir”. Ulagilabilecek her bir kisi icin
maliyet hesaplanirsa, oteki unsurlar reklami gegemez. Sayet reklam yaratici bir
sekilde hazirlanmigsa, bir izlenim olusturabilir ve hatta birinci dereceden tercih
sebebi veya en azindan markanin kabul edilebilirligi i¢cin temel hazirlayabilir”

(Kotler, 2011).

Camdereli’nin disiincesine gore “iletisim siirecinin temel amaci, hedefi
etkilemek, kaynagin ilettigi mesajlar dogrultusunda tepki almak veya istenilen tutum
ve davranis1 tesvik etmek ise, reklamin bu 'etki' islevini en iist diizeyde yerine
getirdigi ve toplumsal bellekte son derece etkili oldugunu sdylemek miimkiindiir”

(Camdereli, 2013). Reklam, sadece iiriin hakkinda veya verilen hizmet degil ayni



zamanda fikirler, kisiler ve kurumlarin iletmek istedigi mesajlarin bir pargasi olarak
ele alinir. Kisilerin zihninde reklami veren bir kurum olarak iyi bir izlenim birakmak,
var olan kurum imajm gelistirmek i¢in reklamcilik faaliyetinden yararlanilmaktadir.
Reklamin tanimlanmasi sirasinda sadece bir iletisim bigimi oldugu belirtilebilir.
Reklam faaliyetleri ile pazarlamanin {iretime katkisini1 6ne ¢ikaran bir bakis agisinda,
reklam ile pazarlama faaliyetleri, miisteriler i¢in deger yaratmayi, olusturulan
degerleri tanitmay1 ve bunlar ihtiya¢ sahiplerine sunmay1 igerir. Bu tanimlamada,
pazarlamanin ayn1 zamanda miisteri iligkilerini yonetmeye yardimci olma 6nemi de
vurgulanmaktadir (Lisa, 2004). Bu konuda yapilan bir¢cok arastirma, insanlarin
reklamlarda anlamli ve guvenilir bulduklari, kendilerine yakin gordiikleri veya
hatirlamaya deger bulduklar1 igeriklerin tiiketiciler iizerinde daha olumlu sonuglar
olusturdugu sonucuna ulagmistir. Bu baglamda, reklam videolar1 veya afislerinde
kullanilan miizikler, gorsel efektler veya reklamda yer alan aktdrler gibi unsurlar,
tiiketicilerin beklentilerine uygun sekilde kullanilmaktadir (Glep, 2002). Reklamlarin
amaclar arasinda, hedef kitleye sunulan iiriin veya hizmetle ilgili olumlu bir imaj
olusturarak iirline talep olusturmak ve tiiketicileri satin almaya ikna etmek

de bulunmaktadir (Elden, 2003).

2.1. Reklamin Amaci

Reklamin temel amaci, iiriin veya hizmetin miisterilere tanitilmasidir. Bu
amacla reklam, iirliniin 6zelliklerinin, avantajlarmin, farkliliklarinin ve tiiketiciye
saglayacagi faydalarin vurgulanmasiyla gergeklestirilir. Ayrica reklam, tiiketici
davraniglarint etkilemek i¢in duygusal veya zihinsel bir tepki olusturmayi da
amaclar. Reklamlar genellikle ¢esitli medya araclariyla yayinlanir, bunlar televizyon,

radyo, gazete, dergi, internet, sosyal medya ve agik hava reklam panolaridir.

Ornegin, Belch ve Belch'in "Reklam ve Promosyon: Biitiinlesik Pazarlama
Iletisimi Perspektifi" adli kitabinda reklamin amac1 soyle agiklanmaktadir: "Reklam,
belirli bir hedef kitleye ulasarak bir iiriin, hizmet veya markanin farkindaligini
artirmak, ilgi ¢ekmek ve potansiyel miisterileri etkilemek i¢in yapilan pazarlama
faaliyetidir" (Belch & Belch, 2018). Kotler ve Armstrong'un "Principles of
Marketing" adli kitabinda ise reklamin amaci "Reklam, belirli bir hedef kitleye {iriin
veya hizmetin ozelliklerini, avantajlarini, farkliliklarini ve tiiketiciye saglayacagi

faydalar1 vurgulayarak ulasarak ilgi c¢ekmek, farkindalik yaratmak ve tiiketici

3



davraniglarin1 etkilemek i¢in kullanilan bir aragtir." olarak tanimlanir (Kotler and

Armstrong, 2010).

Reklamin satici1 agisindan hedefi ve reklamcilar agisindan hedefi olarak ele

alacak olursak;

Reklamin satici agisindan amaci;

e Tiiketici ve saticiyt bilgilendirmek, {iriin ya da sunulan hizmeti hatirlatmak,
tirliniin satisin1 kabul ettirmek,

e Uriin veya verilen hizmetin uzun siireli satisinin gerceklesmesini saglamak,

e Uriin veya hizmete karsilik yiikseltmek,

e Istegin yaratmis oldugu fiyat elastikiyetini en aza indirerek kalic1 ve belirli bir

fiyat politikas1 olusturmaktir (Keller & Lehmann, 2006).
Reklamcilar A¢isindan reklamin amaci ise;

e Uriin ve hizmetler hakkinda hedef kitleye bilgi saglamak ve iiriiniin daha
genis kitleler tarafindan tercih edilmesini tesvik etmek,

e Uriin ya da hizmetin satisin1 gerceklestirecek kurum ya da sirketler icin
reklamlar hazirlamak,

e Kalite imajin1 ve isletme saygmligini arttirmak adina reklam faaliyetleri ile
satig yapmak,

e Tiiketicilerin istekleri dogrultusunda ortaya ¢ikarilan iiriinler veya hizmetler
icin farklilik yapmak ve marka i¢in sabit bir tiiketici kitlesi yaratmak i¢in

reklamlar olusturmaktir (Belch and Belch, 2018).

2.2. Reklamda Yaraticilik

Reklamda yaraticilik, bir reklamin hedef kitlesi iizerinde duygusal veya
zihinsel bir etki yaratmasi, tiiketicilerin ilgisini ¢ekmesi ve marka farkindalig
olusturmasit anlamma gelir (Altstiel and Grow, 2017). Yaratici reklamlar,
tiketicilerin ilgisini ¢ekerek reklamin hatirlanmasini ve marka farkindaliginin
artmasini saglar (Belch and Belch, 2018). Bu nedenle, reklam yaraticiligi, reklam
kampanyalarinin basariya ulagmasi igin oldukga kritik bir faktér olarak karsimiza

¢ikmaktadir.



Ekonomik sektorlerin gelmis oldugu konum bakimindan, reklamlarin ¢ok
olmasi, reklamlarda her ¢esit kullanim fikrinin tilkenmis olmasi, reklam bolumunde
yaraticilik dgelerine verilen degerin artmasina sebep olmustur. Yaraticilik konusunu
gelistirmek amaciyla, reklam bolimid kendi icerisinde egitimlere 6nem vermeye
baglamistir. GUnimuzde reklam dizaynlar1 birbirinden farkli birgok 6geyi icerisinde
barimdirmaktadir. Kullanilan 6gelerin hemen hepsi, Ureticiler tarafindan kullanicilarin
sergilemis oldugu davranislarin gézlemlenmesi sonrasinda ortaya ¢ikmis, etki niteligi

Olculerek kullanilmaya baglanmustir.

Firmalarm, kurumlarin reklam kampanyalarina ihtiya¢ duymalarini saglayan
nedenler, piyasa arastirmalar1 ve toplum degerlendirmeleri sonucunda ortaya gikar.
Bu arastirmalar hem firmanin hem de toplumun 6zelliklerini analiz ederek detayli bir
sekilde cozuimlemektedir. Bu o6zelliklerin ortaya g¢ikmasiin ardindan, firmalar
amaglarin1 ve reklamda kullanmak istedikleri temalari reklam ajansina sunum
seklinde ileterek reklam ajansinin yaraticiligini, bu amaclar ve tema dogrultusunda

kullanmasini saglar. Reklam ajansi, reklam tasarimini bu yonde gergeklestirir.

v v O O

MeCafe

Sekil 2.1. MC Donalds “McCafé size uyanik ve zinde tutar” reklami
Kaynak: https://twitter.com/ad_advocates/status/1271303093590781953

Sekil 2.1’de gosterilen reklam calismasinda McDonalds sirketinin sahip
oldugu kahve zinciri McCafe’nin reklam c¢alismasi yer almaktadir. Bu reklam
calismasinda McDonalds’in logosu g6z cukuru, kahve cekirdekleri ise g6z olarak
kullanilmistir. Uyku halinde McCafe’nin Grinind  kullandiktan sonra uyanma

garantisini tiiketiciye iletmektedir.



Sekil 2.2. McDonalds’1in 24 saat agik reklami

Kaynak: https://www.pazarlamasyon.com/mcdonalds-icin-yapilmis-birbirinden-yaratici-10-basili-
reklam

Sekil 2.2.de goriildiigii gibi McDonalds’in 7/24 agik oldugunu belirtmek
amaciyla hazirlamis oldugu reklamda ay figiri yerine kendilerine ait olan
hamburgerlerinden birini kullanarak tiketicilerine gdénderme yaptigir bir reklam

calismasi ortaya koymustur.

2.3. D1s Mekan Reklamcihig

Reklam, bir firmanin veya kurulusun ikna yontemleri arasinda yer almaktadir.
Kitleleri tiriinlerini satin almaya veya kullanmaya tesvik etme amaciyla kullanirlar.
Reklamciligin  temel amaci, bir {irlinlin  avantajlar1  konusunda tiiketicilerde
farkindalik yaratarak etki altina alma ve mevcut {irlin pazarindaki yeri hakkinda
bilgiler vermektedir. Uretilmis veya planm1 yapilan bir ¢alismanin pazarlanmasi ve
genel satis1 konusunda etkili rol istlenirler. Tiiketicilerin tutumlari, davranislar,
tercihleri ve kararlarinin bilinmesi veya gozlenmesi bir {iriiniin pazarlanmasinda ve
genel satisinda etkili olur (Belch and Belch 2018). Tiiketicilere hitap etmese de elde
edilen bulgular sonucunda ortaya ¢ikartilan reklamlarla daha fazla potansiyel miisteri

elde etmek mimkiin olmaktadir.

D1s mekan reklamimin tasarim ve dogalligi, potansiyel miisterilerin ilgisini
artirabilir veya azaltabilir; bu nedenle iirlinlerin boyanmasinda canli renklerin
kullanimin1 agiklayan nedenler vardir (Carson vd., 2001). Kotler vd. (2005)
Pazarlamanin Ilkeleri adli kitabinda, dis mekan reklamciligimmn iiriiniin agik bir
gorsel ifadesi yoluyla kararlari, davraniglari, tercihleri ve tutumlar1 etkileyerek bu

hedefi basardigini belirtmistir.



D1s mekén reklamciligi, adindan da anlasilacagi {izere agik havada bulunan
reklam araglar1 gibi unsurlart kullanarak {irlin, hizmet ve veya mesajlarin tanitimini
yapmak i¢in kullanilan bir reklamcilik tiirtidiir. Bu tiir reklamcilik potansiyeli en
ylksek olan yerlerde, yani yogun trafikli caddeler, alisveris merkezleri, spor salonlar1
ve stadyumlar gibi yerlerde yer alir. Dig mekan reklamciliginda billboardlar, reklam
panolari, afigler, mega posterler, neon isaretleri, dijital ekranlar ve ara¢ giydirme gibi
unsurlar1 kullanilmaktadir. Bu unsurlarin ortak 6zellikleri, a¢ik havada yer almalari
ve hedeflenilen kitleye acik bir sekilde sunulmalaridir. Bu tiirde bir reklamcilik, iiriin
ve hizmetleri miisterilere gostermek ve kitlelere ulastirmak i¢in etkili bir yontem
olarak kabul edilir. Ayrica, 6zel etkinliklerde veya acik hava spor etkinliklerinde de

sik sik kullanildig1 goriilmektedir.

Isletmeler, potansiyel miisterilerine iiriin veya hizmetlerini zaman kaybi
yasamadan ve diisiik maliyetle sunmak icin alisilmisin disinda pazarlama stratejileri
kullanarak dikkat ¢ekici bir sekilde iletmektedir (Islamoglu ve Aydim, 2016). Dis
mekan reklamlari, diger reklam igeriklerinden farkli olarak, belirtilen hedefler
dogrultusunda direkt olarak etkileme potansiyeline sahiptir. Bu nedenle, yaraticilik
ve dikkat g¢ekicilik konusunda iyi hazirlanmis bir reklam kampanyasi, hedef kitle

tizerinde olumlu bir etki birakabilir ve marka acisindan bilinirligini artirabilir.

Ancak, hedef ne kadar genis kapsamli olursa olsun, dis mekan reklamlarinin
etkileyiciligi herkesle iletisim kurma potansiyeline sahiptir (Usterman, 2009). Ancak,
dis mekan reklamciligi, bazi dezavantajlari da beraberinde getirmektedir. Ornegin,
hava durumuna bagl olarak reklam unsurlarinin etkenligi de azalabilir veya
tamamen kaybolabilir. Bunun yaninda, bazi insanlar tarafindan c¢evresel kirlilik veya

gorsel kirlilik olarak algilanabilir.

Dis mekan reklamciligi, agik havada yer alan, genel anlamiyla kamuya ag¢ik
yerlerde bulunan billboardlar, reklam panolari, tabela ve diger reklam araglar
kullanilarak yapilan reklamcilik faaliyetidir. Dig mekan reklamciliginin 6zellikleri ise

sunlardir;

e Hedef Kitle: Dis mekan reklamciligi, genis bir Kitleye hitap eder. Kamuya
acik yerlerde yer alir ve genellikle yoldan gecenler, suriicller ve yaya trafigi

tarafindan fark edilir.



Etkilesim: Dis mekan reklamciligi, hedef kitlenin dogrudan ilgisini ¢cekme
potansiyeline sahiptir. Gorsel olarak cekici ve dikkat cekici bir tasarim ile
tasarlanan reklamlar, hedef kitleye mesajlarin1 dogrudan iletir.

Erisim: Dig mekan reklamciligi, birgok farkli yerde kullanilabilen reklam
araglar1 sayesinde bilyiik bir erisim saglar. Ozellikle trafik yogunlugu olan
bolgelerde yer alan reklam panolari, birgok kisi tarafindan gordlebilir.
Siireklilik: Dis mekan reklamciligi, reklam aracinin yer aldigi surece strekli
olarak etkilesim saglar. Billboardlar, tabela ve diger reklam araglar1 genellikle
uzun sdreli konumlandirilir, bu nedenle bir kez yatirnm yapildiginda uzun
stire boyunca etkisi sirer.

Yenilik: Dis mekén reklamciligi, teknolojik yenilikler sayesinde surekli
olarak gelisir ve yenilenir. Yeni teknolojiler, reklam araglarinin daha etkili
hale getirilmesine yardimci olur.

Etki: D1s mekan reklamciligi, hedeflenilen kitlenin zihninde kalic1 olarak etki
birakabilir. Dikkat ¢ceken ve yaratici olarak tiretilmis bir tasarimla hazirlanan
reklamlar, insanlarin zihninde yer edinebilir ve zaman icerisinde marka

imajinin guclenmesine katki saglayabilir (Giilsoy, 2008).

Bu 0zelliklerle birlikte, dis mekan reklamciligi bir¢ok markanin kullanmay1

tercih ettigi etkili reklam yontemleri arasinda kendine yer edinmistir.

2.3.1. D1s Mekan Reklamciliginda Kullanilan Terimler

Di1s mekan reklamciliginda cesitlilik giin gegtikce artmakta ve tiketicilerin

karsisina yaratici ve ilgi ¢ekici reklamlar seklinde ¢ikmaktadir.

Billboard: Dis mekan reklamlar1 arasinda en yaygin tercih edilen reklam
tiriidiir. Geleneksel billboard uygulamasi, giliniimiizde miisterilerin ilgisini
cekmek ve hizlica anlasilmasini saglamak i¢in degisimlere uyum saglamistir.
Aydmlatmali, hareketli ve sirali  degisimli  billboardlar  kullanim
yayginlasmistir  (Aslan, 2016). Billboard baskilar dis ofset baski

makinelerinde veya 6zel el is¢iligi 151kl panolarla hazir hale getirilmektedir.



Sekil 2.3. “The Economist”

Kaynak: https://billboardconnection.com/article/the-billboard-that-asks-are-you-brainy/

Sekil 2.3°de diinya capinda bir reklam ajansi olan BBDO’nun hazirlamig
oldugu ustaca bir billboard ¢aligmasi gorulmektedir. Billboard elektronik
hareket sensorleriyle hazirlanmig, boylece altindan biri gectiginde ampul
yanmakta ve panoda sadece ‘The Economist” yazmaktadir.

Raket ve Otobiis Duraklari: Sehirlerdeki toplu tasima duraklarinda (Otobiis
duraklari, tramvay duraklari, metro istasyonlari vb.) reklam verme
yontemidir. Bu duraklarda, genellikle kisa ve dikkat ¢ekici mesajlarla veya
gorsellerle tasarlanan afisler ve panolar kullanilir. Bu reklam yontemi, yogun
trafigi olan sehirlerde bir¢ok kisiye ulasabilme potansiyeli nedeniyle bir¢ok
marka ve reklam ajansi tarafindan tercih edilir. Toplu tasima duraklarina
yerlestirilen reklamlar, kisilerin beklerken zaman gegirmeleri i¢in bir seyler
okumalarini veya bakmalarini saglar ve bdylece markanin veya iiriiniin akilda
kalicilig: artar (Karaca, 2007). Sekil 2.4’de goriilen Coca-Cola temal1 otobiis
duragi “Ac¢ik Mutluluk” adiyla gergcek kola siseleriyle dolu soguk bir

buzdolabi icermektedir.



Sekil 2.4. Coca-Cola temali otobiis duragi

Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/campaigns/refrigerator-bus-shelter

e Megalight: Megalight AVM, islek caddeler, kalabaligin oldugu alanlarda
etkileyici bir goriiniime sahip, genis boyutlu genis sunumlar1 aktarabilen ve
verilen bilgilerin akilda kalmasina yardimci olan bir reklam aracidir (Avsar

ve Elden, 2005). Sekil 2.5’de bir Megalight 6rnegi goriilmektedir.

(L] N

TN = 5

Sekil 2.5. Sony kamera reklami1
Kaynak: https://megalight.com.tr/sabit-posterli-megalight.html
e Megaboard: I¢ aydinlatma sistemleriyle donatilmis, biiyiik 6lgekli tasarim

Ozelliklerine sahip olan modern reklam iriinleri, mesajlarin kitlelere
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kolaylikla ulastirilmasini saglar. Gece saatlerinde ise 1siklandirma o6zelligi
sayesinde son derece net bir sekilde goriiniirliik saglar. Megaboardlar, sehir
merkezleri, yogun yaya ve arag trafiginin oldugu bolgelere konumlandirilarak
hedef kitleye basit ve etkili bir sekilde ulasmay1 amaglar (Inugur, 1987).
Kuleboard: Yukseklikleri 10 metreye kadar olan ve uzaktan rahatlikla
goriilebilen kule tipi reklam panolaridir. Kuleboardlar her agidan goriilebilme
amaciyla tasarlanmis olup markanin prestij kazanmasini saglayan etkileyici
reklam aracglaridir. Tanitim, kampanya ve imaj ¢alismalart gibi farkli amaglar
i¢in tercih edilen Kuleboard panolar, markanin gii¢lii bir sekilde tanitilmasina
katk1 saglar (https://www.afisankara.com/ankara-board-reklamlari/,
15.03.2024). Sekil 2.6’da bir Kuleboard reklam 6rnegi goriilmektedir.

Sekil 2.6. Kuleboard tasarimi1

Pilon: i¢ mekan ve dis mekanda kullanilan 1siklandirilmis veya 1siklandirma

yapilmamis dikey ve yatay olmak tizere kullanilan reklam aracglaridir. Pilonlar
binalarin disinda ve hedef kitlenin goriis seviyesinde bulunurlar, i¢ mekanda
kullanilan pilonlar ise otopark, AVM gibi alanlarda kullanilirlar
(https://afmreklamcilik.com/pilon-tabelalar/, 21.03.2024). Sekil 2.7°de farkli
pilon érnekleri gosterilmektedir.
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Sekil 2.7. Pilon érnekleri

Kaynak: https://forzadizayn.com/isikli-totem-ve-pilon-tabela

Tabela ve Totem: Tabela reklamlari, genellikle diikkanlarin veya isletmelerin
giriglerinde, cadde veya sokaklarda yer alir ve isletmenin adini, logosunu,
acilis saatlerini veya iriinlerinin 6zelliklerini belirtir. Tabela reklamlari,
bliylik harfle yazilmis veya 1sikli harflerle yapilmis olabilir ve ¢ogunlukla
isletmenin tarzina veya sektoriine uygun olarak tasarlanir.

Totem reklamlar ise genellikle biiyiik 6lcekli yapilar olup, yiiksek trafikli
bolgelerde yer alir. Bu yontem, bir markanin tanitimi ig¢in tasarlanmig bir
yapidir ve isletmenin logosunu, sloganini veya {iriinlerinin tanitimin
icerebilir. Totem reklamlari, gogunlukla yoldan gegen ara¢ siiriiciileri
tarafindan kolayca goriilebilen biiyiik boyutlu panolardan veya cesitli
sekillerde tasarlanmis 151kli ve hareketli panolardan olusur. Bu reklam
yontemleri, isletmelerin veya markalarin hedef kitlelerine ulagsmak i¢in etkili
bir yoldur. Tabela ve totem reklamlari, sehirde dolasmay1 kolaylastirirken
insanlarin dikkatini ¢ekebilir ve markanin veya isletmenin akilda kaliciligini
arttirabilir (Cronin, 2006).

Cephe giydirme: Bir binanin dis cephesini reklam amagl olarak kaplama
islemidir. Bu reklam yontemi, genellikle biiyilik sehirlerdeki yiiksek binalarin
cephesini kaplamak i¢in kullanilir ve isletmelerin, markalarin veya iirlinlerin
tanmitimi igin etkili bir yoldur. Cephe giydirme reklami, genellikle yiiksek
kaliteli ve dayanikli malzemelerden yapilmis devasa afisler veya baskilar

kullanarak gerceklestirilir. Bu reklamlar, binanin tamamini kaplayabilir veya
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sadece belirli bélimlerinde yer alabilir (Usterman, 2009). Sekil 2.8°de bir dis

cephe giydirme 6rnegi goriilmektedir.

Sekil 2.8. Dis cephe giydirme 6rnegi

Kaynak: https://www.kirmizimavireklam.com/hizmet/cephe-giydirme/

Elektrik diregi reklamlar1: Genellikle sokaklarda bulunan elektrik direklerine
takilan reklam panolaridir. Bu reklam panolari, bir¢ok farkli reklamcilik
sirketi tarafindan kullanilmaktadir ve o6zellikle yerel isletmeler tarafindan
stkea tercih edilmektedir. Sekil 2.9.°da goriildiigii gibi elektrik diregi
reklamlari, cogu durumda sabit bir reklam alanina sahiptir ve genellikle diger
reklam yontemlerine kiyasla daha diisiik maliyetlidir. Sokakta bulunan
insanlarin dikkatini belirli bir yone ¢ekmek icin kullanigsh bir yontemdir,
bunun nedeni ise genellikle yaya trafiginin yogun oldugu bolgelerde
bulunurlar. Elektrik diregi reklamlari, bdlgesel pazarlama stratejileri igin
etkili bir aractir ve yerel isletmelerin, {iriin veya hizmetlerini hedef kitlelerine
ulagtirmalarina yardimer olabilir. Bazi kisiler bu reklam panolariin gorsel

acidan ¢irkin oldugunu diisiiniirler ve sehirlerin estetigini bozdugunu

belirtirler (Portella, 2016).
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Sekil 2.9. Elektrik diregi reklamlari

Kaynak: https://forzadizayn.com/pole-banner-elektrik-diregi-reklam

Dijital baskr ve Vinil: Dijital baski, basta AVM'ler ve metro gibi yogun
insan trafiginin oldugu yerler olmak tizere i¢ ve dis mekanlarda kullanilan
bir reklam aracidir. Dijital baski, basta AVM'ler ve metro gibi yogun
insan trafiginin oldugu yerler olmak iizere i¢ ve dis meké&nlarda kullanilan
bir reklam aracidir. Halk arasinda branda olarak da bilinen vinil, farkli
gramajlarda iiretilen bir reklam aracidir. Tabela, billboard, yol kenarlari
ve tadilat altindaki alanlarda kullanilarak kotii goriiniimii 6rtme amaciyla
tercith edilir. Vinil, Mesh, Blackout ve Canvas olmak iizere dort farkl
iiretim tiirtine sahiptir. Gramajin artmasiyla birlikte daha kaliteli bir iiriin
elde etme olasiligi da artar (https://www.cmykreklam.com/dijital-baski-
nedir, 28.04.2024).
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Sekil 2.10. Djjital baski ve Vinil 6rnegi

Kaynak: https://www.baskihizmeti.com/branda-baski/

2.3.2. D1s Mekan Reklamciliginin Avantajlari

Dis mekéan reklamciligi, genig bir kitleye erismek ve marka bilinirligini

artirmak i¢in etkili bir aragtir.

e Genis kitlelere erisim: Dig mekan reklamciligi, agik hava alanlarinda
potansiyel miisterilere ulasilmasini saglar. Sokaklarda, caddelerde, metro
istasyonlarinda, otobiis duraklarinda ve havaalanlarinda bulunan reklam
panolari, dikkat ¢ekici araclardir.

e Sirekli maruziyet: Dis mekan reklamciligi, reklam mesajinin 24 saat boyunca
potansiyel miisterilerin gorebilecegi bir yerde kalmasini saglar. Bu, reklamin
misterilerin zihninde kalici bir etki yaratmasina ve markanin uzun slre
hatirlanmasina yardimei olur.

e Yaratict ve etkili tasarim: Dig mekan reklamciligi, yaratici tasarim kullanarak
markanin farkindaligini arttirmaya olanak tanir. Biiyiik boyutlarda reklam
panolari, yaratict 3D tasarimlar, 6zel aydinlatma teknikleri ve diger yaratici
Ogelerle dikkat ¢ekici bir reklam kampanyasi olusturulabilir.

e Yerel hedefleme: Dis mekan reklamciligi, belirli bir sehirde, bolgede veya

mahallede yerel kitleye hedeflenilmesine izin verir.
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e Olgilebilir sonuglar: Dis mekin reklamciligi, reklam kampanyasinin
basarisin1 degerlendirme olanag1 saglar. Ornegin, reklam panolarinin sayisi
ve konumu, trafik akisi ve hatta bir kampanya ©ncesi ve sonrast miisteri
anketleri  kullanilarak etkisi Olculebilir  (Aynur, 2017). Dis mekan
reklamciligi, birgok avantaji olan etkili bir reklam aracidir ve miisterilerin

dikkatini ¢ekebilir, marka bilinirligini, satiglarin artirmasini saglayabilir.

2.3.3. D1s Mekan Reklamcihigimin Dezavantajlar

D1s mekén reklamciligi, biiyiik bir kitleye ulagsmak ve bir markanin goriiniirligiini

artirmak i¢in etkili bir yoldur. Ancak, baz1 dezavantajlar1 da vardir.

e Hava kosullarina baglidir: Dig mekén reklamciligi, hava kosullarina baglidir.
Ozellikle yagmur, kar, firtina gibi siddetli hava kosullar1 reklam
malzemelerinin zarar gérmesine ve bu nedenle reklamin etkisini azaltmasina
neden olabilir.

e Yiksek maliyetli: Dis mekan reklamciligi, diger reklam tiirlerine gére daha
yiiksek maliyetli olabilir. Ozellikle biiyiik 6lgekli reklam kampanyalar1 igin
onemli bir bitce gerektirebilir.

e Yer secimi 6nemlidir: Dis mekan reklamciliginin etkisi, reklam malzemesinin
dogru bir yere yerlestirilmesine baghdir. Yanlis bir yer sec¢imi, reklamin
hedef kitleye ulasmasini engelleyebilir veya etkisini azaltabilir.

e Yetersiz hedefleme: Dis mekan reklamciligi, belirli bir hedef kitleye ulagmak
i¢in diger reklam tiirleri kadar etkili olmayabilir. Ozellikle gevredeki herkesin
reklam1 gorebilecegi ve herhangi bir demografik veya cografi hedefleme
yapilamayacagi durumlarda bu sorun daha da belirgin olabilir.

e Smirh etkilesim: Dis mekan reklamciligi, tiiketicilerle dogrudan etkilesim
kurma firsat1 saglamaz. Bu nedenle, tiiketicilerin reklama tepki géstermesi ve

markayla etkilesim kurmas1 daha zor olabilir (Aynur, 2017).
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2.4. Hedef Kitle

Hedef kitle aragtirmasi, reklamcilik diinyasinda 6nemli kavramlardan biridir
clinkii her reklamin bir hedef kitlesi vardir ve reklamin etkisi, hedef kitlenin
beklentilerine ve ihtiyaclarina uygun olup olmadigina baghdir. Hedef kitle, bir
reklam kampanyasinin basarisi i¢in belirleyici bir faktordiir. Bu nedenle, markalarin
oncelikle hedef kitlelerini belirlemeleri ve hedef kitlelerinin ihtiyaclarina uygun bir
mesaj tasarlamalar1 gerekir. Ornegin, bir markanmn hedef kitlesi genglerse, reklam
mesajinin ve gorsellerinin genglere hitap etmesi ve onlarin ilgisini ¢ekecek sekilde
tasarlanmas1 Onemlidir. Hedef kitle belirleme siireci, markalarin iiriin veya
hizmetlerinin 6zelliklerini ve avantajlarini, tiiketici davraniglarini ve pazar trendlerini
dikkate alarak yapilir. Bu siirecte, yas, cinsiyet, egitim seviyesi, gelir diizeyi, sosyo
ekonomik durum ve yasam tarzi gibi faktorler dikkate alinir. Hedef kitle olarak
tanimlanan bu tiiketici grubunun ozelliklerinin bilinmesi, iiretim, ambalajlama,
dagittm ve pazarlama iletisimi c¢aligmalarmin  yoOnlendirilmesi ag¢isindan

blylk énem arz eder (Topstumer, Elden ve Yurdakul, 2018).

Reklam araglarinin dogru hedef kitleye yonelik kullanimi, markalarin reklam
biitcelerinin verimli bir sekilde kullanmalarin1 saglar. Bu nedenle, reklam
kampanyalar1 6ncelikle hedef kitleye uygun olarak tasarlanmali ve yer secimleri de
buna gore yapilmalidir. Bu faktorler, cografi, demografik ve psikografik
degiskenlerdir. Dogru hedef kitleyi belirlemek icin yas, gelir, egitim seviyesi, yasam
tarzi, medya tiiketim aligkanliklar1 gibi birgok veriye hakim olmak gerekir. (Yilmaz
vd., 2015).

2.4.1. Hedef Kitlenin Belirlenmesinde Gorselin Onemi

Hedef kitlenin belirlenmesi, bir sirketin basarili bir pazarlama stratejisi
gelistirmesi i¢in 6nemli bir adimdir. Hedef kitlenin ihtiyaglarini, ilgi alanlarini ve
aliskanliklarin1 anlamak, bir sirketin tiiketicilerine yonelik iriinler veya hizmetler
sunmasina ve pazarlama mesajlarin1 daha aktif iletmelerine yardimer olmaktadir.
Hedef kitlenin belirlenmesinde go6rsel materyallerin  kullanilmas1 ve diizgiin
hazirlanmas1 6nemli bir faktordiir. Gorsel materyaller, tiiketiciler arasinda en popiiler
ve etkili iletisim araglarindan biridir. Tiketiciler gorsel materyalleri daha kolay

anlarlar ve gorsel olarak sunulan bilgileri daha iyi hatirlarlar. Gorsel materyaller
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hedef kitlenin ilgisini ¢ekmek, markanin mesajin1 iletmek ve iirin hizmetlerin

ozelliklerini gostermek i¢in kullanilmaktadir (Elibol, 2008).

“Hedef kitlenizi anlamak ve onlarin ilgi alanlarina gore gorseller se¢gmek,
pazarlama kampanyalarinizda daha etkili sonuglar elde etmenize yardimci olur.
Ornegin, bir moda markas1 i¢in hedef kitlesi geng ve moda bilincine sahip kisilerdir.
Bu nedenle, bu markanin goérsel materyallerinde son moda trendler, stil ipuglar1 ve

tasarimcilar gibi unsurlarin kullanilmasi daha uygun olacaktir” (Jarski, 2015).

Kullanilacak gorsel materyallerin se¢imi, hedeflenilen kitleyi dogru bir
sekilde yansitmanin yani sira, hedef kitleyi farkli sekillerde etki altina alma
potansiyeline de sahiptir. Ozellikle giiniimiiziin dijital caginda, gorsel materyallerin
onemi daha da artmaktadir. Internet kullanicilari, sosyal medya platformlari, web
siteleri ve diger dijital medya araglar1 aracilifiyla gorsel materyalleri kolayca
tiiketebilirler. Bu nedenle, bir sirketin yer aldigi dijital ortamda kullanacagi gorsel
materyallerin dogru bir sekilde secilmesi, hedef kitlenin ilgisini gekmek ve markanin

dijital varliklariin etkisini artirmak igin 6nemlidir (Sostrin, 2013).

2.4.2. Hedef Kitlenin Belirlenmesinde Tipografinin Onemi

Bir marka i¢in olusturulacak tasarim veya iletisim materyalinin etkili bir
sekilde hedeflenen kitleye ulasabilmesi 6nemlidir. Tipografi, metnin gdriinlimiinii ve
algilanmasimi belirleyen yazi karakterleri ve bunlarin kullanimi ile ilgili bir
disiplindir. Hedef kitlenin belirlenmesinde tipografi énemli bir rol oynar ve birkag

acidan gézlemlenebilmektedir.

e Okunabilirlik: Tipografi, bir yazimnin okuna bilirligini artirabilir veya
azaltabilir. Bu nedenle, hedef kitlenin okuyucu grubunu dikkate alarak uygun
bir yaz1 karakteri ve boyutu segcmek dnemlidir. Yaslt bir hedef kitleye yonelik
bir materyalde biiyiik ve kolay okunabilen bir yazi karakteri kullanmak daha
uygun olabilir. Ayrica, renk se¢imi de okunabilirligi etkileyebilir. Orneklerle
desteklemek gerekirse, beyaz yazilar siyah bir arka plan iizerinde daha kolay
okunabilirken, sar1 yazilar beyaz bir arka plan {izerinde daha okunakli
olabilir. Yagh bir hedef kitleye yonelik bir materyalde biiyiik ve kolay
okunabilen bir yazi1 karakteri kullanmak daha uygun olabilir.

e Marka mesaji: Tipografi, bir markanin imajmi ve kisiligini yansitabilir.

Markanin imaj1, hedef kitlenin algilarin1 sekillendirir ve dogru bir tipografi
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se¢imi, markanin imajini dogru bir sekilde yansitabilir. Ornek vermek
gerekirse, sans-serif fontlar daha modern ve geng bir his yaratirken, serif
fontlar daha geleneksel bir his uyandirir.

e Mesajin tonu: Tipografi’nin etkili kullanimiyla, bir metnin tonu ve duygusal
tonu belirlenebilir ve mesajin tonu hedeflenilen kitlenin belirlenmesinde
onemli bir faktordiir. Ornegin, el yazis1 fontlar1 daha kisisel ve samimi bir his
yaratirken, kalin ve biiyliik fontlar daha ciddi bir his yaratmaktadir.
Hedeflenilen kitleye uygun bir ton belirleyerek, verilmek istenilen mesajin
etkisi artirilabilir.

e Kiiltirel farkliliklar: Farkli kiltiirlerde farkli anlamlar tasiyan yazi
karakterlerini ve sembolleri kullanarak, hedef kitlenin kiiltiirel farkliliklarini
dikkate alabilir. Boylece, hedef kitlenin kiiltiirel bakis agisina uygun bir
tasarim olusturmak miimkiin olur.

e Dikkat ¢ekme: Tasarimin dikkat ¢ekiciligini de artirabilir. Ozellikle, reklam
ve pazarlama kampanyalar1 gibi alanlarda, goze ¢arpan bir yazi tipi ve stil
kullanmak, tlketicilerin ilgisini ¢cekmek icin etkili bir yoldur. Hedef kitlenin
ilgi alanlarina ve trendlerine uygun bir tipografi secimi, tasarimin dikkat

¢ekiciligini oldukga artirir. (Lidwell, Holden, & Butler, 2003).

Tipografinin, hedef kitlenin belirlenmesinde biyik bir éneme sahip oldugu
sOylenebilir. Dogru bir tipografi se¢imi, tasarimin okunabilirligini, marka imajini,
mesajin  tonunu, kiiltiirel farkliliklari, marka baghiligim1i ve tasarimin dikkat
cekiciligini  etkileyecektir. Bu nedenle, tasarim veya pazarlama kampanyasi
olusturulurken, hedef kitlenin ihtiyaglarina uygun bir tipografi se¢imi yapmak,

basarili, olumlu sonuca ulasmada kritik bir adimdir.
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3. AFiS VE DIS MEKAN REKLAM ALANLARI

Afis, gorsel iletisim araclarindan biridir ve genellikle kagit ya da benzeri
malzemeler lizerine basilir. Afisler, belirli bir mesajin hedef kitleye aktarilmasi veya
bir iirlin, hizmet, etkinlik veya fikir gibi konularin tanitimi i¢in kullanilir. Afisler,
igerdikleri mesajin hedef kitle tarafindan hizli bir sekilde anlasilmasi i¢in 6zgiin
tasarim ve diizenlemelerle olusturulur. Bu nedenle, bir afisin basarisi, tasarimin
etkililigi, gorsel Ogelerin kalitesi ve mesajin netligi ile dogrudan ilgilidir. Afis
tasarimi, bir¢ok farkli 6genin uygun sekilde kullanimini igerir. Bu 6geler arasinda,
grafikler, fotograflar, renkler, yazi tipleri, metinler ve diger gorsel unsurlar yer alir.
Tasarim 6gelerinin dogru bir sekilde se¢ilmesi ve diizenlenmesi, afisin hedef kitle

tizerindeki etkisini artirir (Becer, 2011).

Afislerin tarihcesi oldukca eski donemlere kadar uzanir. 1k afisler, insanlarn,
bir iirlin ya da etkinlik hakkinda bilgi vermek i¢in, tahta levhalara elle yazdiklar1 ya
da basit cizimlerle stisledikleri yazilarla olusuyordu. Gelisen teknolojilerle birlikte,
afis tasarim1 da gelisti. Giiniimiizde, afisler, bilgisayar yazilimlar1 ve diger teknolojik
araglar kullanilarak dijital olarak hazirlanip basilmaktadir. Afis tasarimi, bir¢ok farkli
disiplini igerir. Gorsel iletisim tasarimi, tipografi, renk teorisi, grafik tasarimi,
reklamcilik ve pazarlama, kiiltiirel calismalar ve halkla iligkiler gibi alanlar, afis
tasariminda 6nemli bir rol oynar. Afiste gorsel iletisim tasarimi, bir afisin tasarim
siirecinde kullanilan gorsel oOgelerin diizenlenmesi ve sunulmasidir. Bu siiregte,
tasarimci, afisin hedef kitleye ulagsmasini saglayacak ve etkili bir mesaj iletecek
gorsel unsurlarin kullanimina 6zen gosterir. Gorsel iletisim tasarimi, afisin amacina
uygun bir sekilde tasarlanmasini ve etkili bir iletisim araci olmasini saglamak ic¢in

bircok faktorti g6z 6niinde bulundurur (Ketenci ve Bilgili, 2006).

Afig tasariminda tipografi kullanimi, tasarimin okuyucular {izerindeki etkisini
bliyiik 6lgiide belirleyen bir unsurdur. Mesajin okuyucular tarafindan daha iyi
anlasilmasini, hatirlanmasin1 ve etkileyiciligini arttirmaya yardimci olur. Afis

tasariminda tipografi ile ilgili baz1 temel degiskenler sunlardir:
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e Dogru font se¢imi: Afis tasariminda kullanilan font, mesajin okuyucular
tarafindan daha iyi anlagilmasin1 saglamak i¢in dogru sekilde seg¢ilmelidir.
Mesajin tonuna ve hedef kitleye uygun bir font segmek, afisin daha etkileyici
ve anlamli olmasina yardimc1 olur.

e Boyut: Tipografi boyutu, mesajin 6nemine ve afisin boyutuna gore
ayarlanmalidir. Afisin okunabilirligi ve dikkat cekiciligi i¢in uygun bir font
boyutu secilmelidir.

e Kontrast: Font rengi, afisin arka planina karsi kontrast olusturacak sekilde
secilmelidir. Boylece, mesaj daha net ve kolay anlasilir hale gelmektedir.

e Hiyerarsi: Afis tasariminda tipografi hiyerarsisi, mesajin énemli kisimlarinin
vurgulanmasina yardimci olur. Baslik, alt baslik ve metin gibi farkli boliimler
arasinda uygun bir hiyerarsi olugturmak, mesajin daha iyi anlasilmasina ve
afisin daha etkileyici olmasina yardime1 olmaktadir.

e Uzaklik: Afis tasariminda tipografi, uygun bir aralikla yerlestirilmelidir.
Karakterlerin birbirine ¢ok yakin veya c¢ok wuzak olmasi, mesajin
okunabilirligini ve etkileyiciligini azaltabilir (Tarlakazan, 2007). Afis
tasariminda tipografi kullanimi, aliciya verilmek istenen mesajin etkisini
biiyiikk Olglide artirabilir. Bu nedenle, afis tasarimcilari tipografiyi dogru

sekilde kullanabilmelidir.

Dis mekan reklam alanlari, son yillarda pazarlama diinyasinda 6nem kazanan
bir konudur. Bu alanlar, birgok sirketin {irlin ve hizmetlerini hedef kitlelerine
duyurmak i¢in kullandig1 etkili bir reklam stratejisidir. D1s mekan reklam alanlari,
acik hava reklamcilig1 olarak da bilinir ve sehir merkezlerinde, yollar {izerinde,
havaalanlarinda, aligveris merkezlerinde ve diger acgik alanlarda yer alabilir. Son
donemde hizla biiyliyen dig mekén reklamciligi, ozellikle hedef kitlelerin giin
boyunca siirekli olarak mal, hizmet veya markalarla etkilesim halinde olmasini
saglamas1 bakimindan biiyiik 6neme sahiptir (Ozkul, 2006). Dis mekan reklam
alanlari, acik hava reklamciligi olarak da bilinir ve sehir merkezlerinde, yollar
tizerinde, havaalanlarinda, aligveris merkezlerinde ve diger agik alanlarda yer
alabilir. Sehir merkezleri ve aligveris merkezleri gibi insanlarin siklikla ziyaret ettigi
bolgelerde konumlandirilan dis mekan reklamlari, genis kapsama alaniyla etkili
iletisim saglar ve potansiyel alicilar1 bir iirlinii satin almaya tesvik edebilir veya

tiriiniin satigin1 artirabilir (Giilliili ve Biiyiik, 2017).
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Acik hava reklamciligi, farkli formatlarda karsimiza g¢ikar. Bunlar arasinda
billboardlar, posterler, ara¢ giydirme, ayakli reklam panolar1 ve dijital reklam
panolar1 gibi ¢esitli reklam formatlar1 yer alir. Bu reklam alanlari, hedef kitlelerin
siklikla gectigi yerlerde yer alarak iiriin ve hizmetleri tanitmak i¢in kullanilan etkili
bir yontemdir. Dig mekan reklam alanlari, 6zellikle sehirlerin hizla biiylimesi ve
insanlarin digsarida daha fazla vakit gecirmesi nedeniyle son yillarda popiiler hale
gelmistir. Bu reklam alanlari, hedef kitlelerin dikkatini ¢ekerek markalarin tanitimi
ve pazarlamasi i¢in 6nemli bir aragtir. Ayrica, dijital teknolojinin gelismesiyle
birlikte, dis mekan reklam alanlar1 dijital panolara doniiserek daha da etkili hale
gelmistir.  Dijitallesme ile, reklamcilarin esneklikle reklam kampanyalarim
diizenleyip hedef kitlelerine uygun mesajlar iletebilmesini saglar. Bu trend tiim
sektorlerde yayginlasirken, reklam sektoriinde ise tiiketicilere daha kolay ulagma

imkani1 haline gelmistir.

3.1. Reklam Araglari

Bu yontemde kullanilan reklam araglari, markalarin mesajlarin1 hedef
Kitlelere etkili sekilde ulastirmalarini saglar. Bu reklam araglar1 hakkinda yapilan
arastirmalar, reklam sektoriinde siirekli olarak gelistirilen ve yeniliklerle desteklenen

bir alan oldugunu gostermektedir.

Billboardlar, pankartlar, tabelalar, mega boardlar ve ara¢ giydirme gibi farkli
tiirlerde reklam araglar1 bulunmaktadir. Bu araglar farkli boyut, malzeme ve
teknolojiler kullanilarak iiretilebilirler. Reklam araglarinin se¢imi, hedef kitleye, yer
secimine, mesajin tasarimina ve iletisim aracina gore degisebilir. Reklam araglarinin
secimi konusunda dogru karar vermek, markalarin hedef kitlelerine etkili sekilde
ulagmalarin1 ve mesajlarin1 dogru sekilde iletmelerini aglar. Ayrica, agik hava dijital
ekranlar gibi teknolojik reklam araglar1 da son yillarda hizla yayginlasmaktadir. Bu
ekranlar, markalarin mesajlarin1 animasyonlar, videolar ve canli yayinlar gibi cesitli
iceriklerle daha etkili bir sekilde iletmelerini saglar. Siirsiz bir kapsama sahip ve
herhangi bir sinirlamaya tabi olmayan reklam araclari, belirgin bir sekilde 6zerk bir
varolusa ve etkileyici bir giice sahip genis bir alt yapiyr olusturur (Williamson,

2001).

Bir aragtirmada dis mekan reklamciliginin etkisini incelenmis ve

billboardlarin, hedef kitleler iizerinde en etkili reklam araclarindan biri oldugunu
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ortaya konulmustur (Holland and Gentry, 1999). Reklam araglarinin se¢imi, hedef
kitle, yer se¢imi, mesajin tasarimi ve iletisim aracina gore degismektedir. Bu
nedenle, reklam araglar1 segilirken bu faktorlerin tamamimin goz Oniinde

bulundurulmasi gerekmektedir.

3.2. Billboard

Billboardlar biiyiik 6lciide agik havada yer alan, genellikle yiiksek trafikli
yollar ve caddelerde yer alan reklam panolaridir. Genellikle ticari reklamlarin yani
sira politik kampanyalar, sosyal sorumluluk mesajlari, etkinlik duyurular1 ve diger
iletisim amagclar1 i¢in de kullanilir. Billboardlar genellikle biiyiik boyutlardadir ve
gorsel olarak etkileyici olmalar1 amacglanir. Cogunlukla sehir merkezlerinde,
otoyollarin yaninda ve biiylik havaalanlar1 ve aligveris merkezleri gibi yogun trafige
sahip alanlarda yer alirlar. Billboardlar, genis kitlelere ulasma ve marka farkindalig
yaratma amacityla kullanilan etkili bir reklam aracidir. Dig mekén reklam mecralari
icinde en ¢ok bilineni billboardlardir. Sehir yasaminda karsilagtigimiz biiyiik reklam
panolarinin ¢ogu billboard olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gilnlmizde standart
diyebilecegimiz ol¢ii 345x195 cm baski alani, 340x190 cm goriinen alan olarak

nitelendirilebilir (Usterman, 2009).

Billboard’in geg¢mis donemlerine bakacak olursak ilk 1sikli billboardlar
1900’li yillarinda basinda kullanilmaya baslanmistir. Elektrikli panolar sehirlerin
aydinlanmasina ve canlanmasinda biiyiik rol oynamaktaydi. O dénemlerde bu tarzda
panolar ¢ok bulylk bir yenilikti ve geceleri gundize gore daha etkili oluyordu.
1920’1i yillarin sonunda insanlar arasinda otomobil kullanimi yayginlastigindan
sehirlerarasi seyahat de artmaya baglamistir. Billboard reklamlar1 da sehirlerin digina
tasinmis otoyol kenarlarinda yerlerini almaya baslamisti. 1950°1i yillara gelindiginde
sigara, araba ve alkol reklamlar1 diger tiirden {iretilen reklamlar arasinda en popiiler
reklamlar olarak alicilara sunuluyordu. Biiylik otomobil sirketleri Sekil 3.1.’deki gibi

Amerika’nin her bolgesinde billboardlart isgal ediyordu (Eldek, 2014).
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Sekil 3.1. Ford ve Camel sirketlerinin billboard reklamlar1

Kaynak: https://www.album-online.com/detail/en/NDY4Y TdiMA/camel-cigarette-advertisement-
times-square-nyc-1941-a-billboard-was-alb3798620

Sekil 3.1.’deki Billboardda yer alan tasarimda arabanin farlarindaki ve krom
kaplamlarindaki detay ile sigara igen adamin yiiziindeki ve parmaklarindaki detaya
bakarak belli bir olgunlukta oldugu sdylenebilir. Sigara icen adamin ¢ikardigi duman

panonun arkasinda bulunan bir mekanizma sayesinde gergeklesmektedir (James,
2013).

Ulkemizde ise ilk billboard drnekleri ve uygulamalari 1985 yilinda Ankara’da
goriilmiistiir (Usterman, 2009). Diger gelismis iilkelere gore cok gec kesfedilen dis
mekan reklam mecrasinin 6nemli boliimii olan billboard reklamciligi kisa zamanda
gelismis ve reklam alanlarina yayilmistir. Sekil 3.2°de Tiirkiye’de kullanilmis bazi
billboard érnekleri gosterilmektedir.
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Sekil 3.2. Turkiye’de Billboard drnekleri

Kaynak: https://bursareklamci.com/billboard-reklamlari-bursa/
3.3. Superboard

Slperboardlar, biiyiik boyutlu reklam panolar1 veya billboardlar igin
kullanilan bir malzemedir. Genellikle fibercement levhalari veya aliiminyum
kompozit panelleri kapsayan bu panolar, bircok farkli reklam gorselini barindirabilir.
Stiperboard panolar acik hava reklamcilig1 i¢in son derece dayanikli ve giivenilirdir.
Bu panolarin yiizeyleri, dis etkenlere karsi dayanmiklilik saglamak i¢in 6zel olarak
islenmistir. Su gecirmez ve ¢iirimeye kars1 dayanikli olduklar i¢in, yillarca dis
mekanda kullanilabilirler. Ornek vermek gerekirse, Siiperboard reklami, bir aligveris
merkezinin digindaki billboardda yer alabilir veya yiksek bir binanin yanindaki diger
bliyiilk boyutlu reklam panosunda sergilenebilir. Bu reklam panolari, marka
farkindalig1 yaratmak, bir {irlin veya hizmeti tanitmak veya bir kampanyanin
reklamin1 yapmak i¢in kullanilir. Siiperboard reklam panolari, yiiksek ¢oziiniirliiklii
dijital baski teknolojisi ile basilabilir ve ¢esitli sekil ve boyutlarda iiretilebilir. Bu
panolar, genellikle uzun 6miirlii olduklar1 ve kolayca degistirilebildikleri i¢in reklam
verenler arasinda popiiler bir se¢imdir. Stperboard tekniginin reklam sektdriindeki
geemisi neredeyse billboard kadar eskidir. Konuldugu bdlgede hemen hemen her
yerden goriilebilen biiylik boyutlu reklam panolaridir. Binalarin en {istlerine yani

catilara uygulanabilirler (Ozdem, 2006).

Billboardlarda oldugu gibi Slperboardlarin da ilk kullanim alan1 Amerika
topraklaridir ve bu iilkede halen yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Sekil 3.3.’de
Amerika’da ilk Stperboard reklam 6rneklerinden biri gortilmektedir.
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Sekil 3.3. 1940 Jack Daniel’s Siiperboard reklami
Kaynak: https://www.flickr.com/photos/electrospark/6354840279

3.4. Megaboard

Megaboardlar, dis mekan reklamciligi sektoriinde kullanilan devasa
boyutlarda billboardlardir. Genellikle yogun trafige sahip yollarin yaninda veya
biiyiik sehirlerin aktif bdlgelerinde bulunurlar ve biiyiik boyutlar ile dikkat ¢ekerler.
Megaboardlar genellikle ortalama boyutlu billboardlardan ¢ok daha buytktir ve daha
yliksek bir goriiniirliik saglarlar. Boyutlar1 genellikle ortalama bir otomobilin 3-4 kat1
kadar olabilir. Bu biiyiik boyutlarindan dolay1, Megaboardlar, genis bir kitleye ulasan
etkili bir reklam platformu saglarlar. Megaboardlar genellikle tasarimcilar tarafindan
goz alict renkler ve gorsel efektler kullanilarak tasarlanirlar. Bu gorsel ogeler,

gecenleri dikkatlerini ¢ekerek reklam mesajinin hedef kitleye ulagsmasini saglar
(Sezer, 2009).

Ornegin, Nike, 2018 yilinda New York sehrinin Times meydanindaki 55 feet
(~17 metre) yiiksekligindeki devasa bir Megaboard'u kiralayarak, "Just Do It"
kampanyasini kutlamak i¢in 6zel bir reklam yaymlamistir. Sekil 3.4’deki bu
reklamda tinli Amerikan futbolu oyuncusu Colin Kaepernick'in fotografi kullanilmis
ve "Bir seye inanin. Her seyi feda etmek anlamina gelse bile" sloganina yer

verilmistir.
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Sekil 3.4. 2018 Nike Just Do It kampanya reklam1

Kaynak: https://www.usatoday.com/story/money/nation-now/2018/09/10/mayor-bans-nike-louisiana-
colin-kaepernick-ad-leaked-memo/1253990002/

Bu reklam, Kaepernick'in Amerikan milli marsini protesto ederck baslattigi
hareketi desteklemek i¢cin Nike'in kampanyasinin bir pargasi olarak yayimlanmistir.
Nike'in bu hareketi desteklemesi ve reklamin devasa boyutu hem Amerika Birlesik
Devletlerinde hem de uluslararasi arenada biiylik yanki uyandirmistir. Bu
Megaboard reklam1 Nike'in toplumsal olaylara nasil miidahale ettigine iliskin algiy1
pekistirmis ve markanin giiclii bir durus sergiledigini gostermistir. Ayrica, reklamin
unli Times meydaninda yer almasi, diinyanin her yerinden gelen turistlerin ve yerli
halkin ilgisini cekmis ve kampanyanin etkisini artirmistir

(https://www.theguardian.com/sport/2019/sep/16/nikes-dream-crazy-advert-starring-

colin-kaepernick-wins-emmy, 21.04.2024).

3.5. Bina Reklamlarn

Bina reklamlari, dig mekan reklamciligi kapsaminda yer alan ve genellikle
yuksek Olcekli binalarin dis cephelerinde yer alan reklam panolaridir. Bu reklam
panolar1 binalarin dis cephelerinde genis bir alan1 kaplar ve trafik akisinin yogun
oldugu yerlerde dikkat cekici bir sekilde bulunurlar. Bu reklamlar, birgok farkli
sektordeki firmalar tarafindan tercih edilir ve hedef kitleye ulasmada etkili bir
yontem olarak kullanilir. Bina reklamlari, ozellikle sehirlerde yer alan yuksek
binalarin dis cephelerinde yer aldigi icin, bircok kisi tarafindan gorilebilir. Bu
reklamlar, birgok farkli sekilde tasarlanabilir ve gorsel olarak etkileyici olacak
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sekilde hazirlanabilir. Ornegin, renkli ve biylk harflerle yazilan mesajlar, Griin
resimleri veya logolar, bina reklamlarinda kullanilabilecek cesitli gorsel unsurlardir
(Hollis, 2001).

Bina reklamlari, reklam verenler icin bircok avantaj saglar. ilk olarak, bu
reklam tiirii, genis bir Kkitleye ulasmada etkili bir yontemdir. Yogun trafik akist olan
yerlerde yer alan bina reklamlari, birgok insan tarafindan gorilebilir ve reklam
verenlerin hedef Kkitlelerine daha kolay ulasmalarini saglar. ikinci olarak, bina
reklamlar1 diger reklam turlerine gére daha uzun 6murludir. Bu reklam panolari, bir
kez yerlestirildikten sonar uzun bir sure boyunca ayni yerde kalabilirler ve surekli
olarak hedef kitleye ulasmaya devam edebilirler. Ugiincii olarak, bina reklamlari,
diger reklam tlrlerine gore daha genis bir alanda yer alabilirler. Bu da reklam
verenlerin, daha fazla insanin dikkatini ¢ekmelerini saglar (Aydin ve Kabadayi,

2016). Sekil 3.5°de lilkemizden 6rnek bir bina reklam1 uygulamasi goriilmektedir.

Sekil 3.5. Turkcell Bina cephe giydirme reklami

Kaynak: https://www.kirmizimavireklam.com/hizmet/cephe-giydirme/
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3.6. Ulasim Araglari

Dis mekan reklamciligi, giiniimiizde en yaygin ve etkili reklam tiirlerinden
biridir. Reklam panolari, afisler, dijital ekranlar ve diger gorsel materyaller,
insanlarin giinlik hayatlarinda sik sik karsilasacagi alanlara yerlestirilir. Ancak
reklameilik sektorii, misterilerine daha fazla goriiniirliik saglamak i¢in farkli yollar
aramaktadir. Ulagim araglari, dis mekén reklamciligi igin son derece etkili bir aragtir.
Otobiisler, taksi, trenler, tramvaylar ve ucaklar gibi ulasim araglar1 her giin binlerce
insan tarafindan kullanilmakta ve hareket halinde olduklar1 i¢in daha fazla
goriintirliik saglamaktadir. Bu araglarin yanlarina, arkalarina veya i¢ kisimlarina
yerlestirilen reklam panolari, insanlarin dikkatini ¢gekerek marka kimliginin bilinirligi
ve satiglarinin artmasina yardimci olmaktadir. Bunlarin yaninda, ulasim araglar
reklamciligi, hedeflenilen kitleye daha dogrudan ve 6zgiin bir sekilde ulagsma olanagi

da sunmaktadir.

Belirli bir alanda sabit kalmayan ve hareket eden araglar olarak tanimlanirlar.
Gezici reklam araglari, hareket ettikleri ortama gore genellikle iki kategoriye ayrilir.
Gokylizii araglarn ve karada hareket eden tasitlar. Gokylizii araglar1 arasinda reklam
balonlar1, paramotorlar ve ucaklar bulunmaktadir (Yavuz, 2009). Ornegin, bir taksi
veya otobiis reklami, sehir merkezindeki insanlar tarafindan siklikla kullanilan bir
tasima aracinda yer aldiginda, hedef kitleye daha yakin ve kisisel bir mesaj iletilir.
Boylece markanin miisterilerinin zihninde daha gii¢lii bir etki ve kalicilik yaratmasi

saglanir.

Sekil 3.6. Taksi ve Ucak ici reklam drnekleri

Kaynak: https://www.paxloop.com/referanslar
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3.7. Multimedya Reklamlar:

Geleneksel sabit gorinti billboardlar1  artik  yeterli  olmamaktadir.
Tuketicilerin dikkatini ¢cekmek icin daha yaratict ve etkilesimli bir yaklasim
gerekmektedir. Multimedya reklamlar, hareketli gorintiler, sesler ve renkler gibi
farkli Ogeleri bir araya getirerek, izleyicinin dikkatini hizla ¢ekmek igin
tasarlanmistir. Bu tiir reklamlar, dijital panolar, video duvarlari ve LED panolar gibi
bircok farkli formatta kullanilabilir. Ayrica, bu reklam turd, gercek zamanli icerik
guncelleme ve 6Olculebilirlik gibi avantajlar1 da saglamaktadir (Vasseur, 1992). Sekil
3.7’de New York sehrindeki Times meydaninda kullanilan Multimedya reklamlar
gorilmektedir.

Sekil 3.7. New York Times Meydanindaki dijital reklamlar

Dis mekan reklamciligindaki multimedya reklamlar, daha yaratic1 ve ilgi
cekici bir yaklasim sunarak, izleyicilerin unutamayacaklar1 bir deneyim yasamalarini
sagliyor. Bu nedenle, bircok marka, hedef kitleleri ile baglant: kurmak ve daha fazla
miisteri ¢cekmek icin multimedya reklamlara yatinm yapmaktadir. Markalarin
multimedya reklamlara yatirnm yapmasindaki en buyuk faydalar ise su sekilde

aciklanabilir;

e Daha fazla dikkat ceker: Hareketli gorintiler, sesler ve renkler gibi dgelerin
bir araya getirildigi multimedya reklamlar, izleyicilerin dikkatini daha kolay

ceker ve akilda kaliciligini saglar. Reklam igeriklerinde hatirlatici ipuglarinin
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kullanilmasi, hedef kitlenin hatirlama siirecini direkt olarak etkiler.
Kullanilan gorsel icerikler, gorsel hafizayi; isitsel icerikler, isitsel hafizay1
tetikler (Costley and Dewald, 1991).

e Hedef kitleye ulasma: Multimedya reklamlar, 6zellikle genc ve teknolojiye
yatkin kitleleri hedeflemek i¢in etkili bir yontemdir. Multimedya paylasim
siteleri ve iletisim platformlari, iletisimde devrim yaratmis, sosyal medya ise
insanlara bilgiyi paylagma ve organize etme firsat1 sunmustur (Dryer, 2010).

e Gergek zamanli igerik guncelleme: Multimedya reklamlar, gergek zamanli
icerik giincelleme 6zelligi ile kampanyalarin daha dinamik ve esnek olmasini
saglar. Gelecekteki reklam kampanyalarinin biiylik bir kismi, kampanya
basladiktan sonra canli olarak gerc¢eklesecek (Mitchell, 2013).

e Olculebilirlik: Multimedya reklamlarm diger bir avantaji, o6lciilebilirlik
ozelligidir. Bu sayede, reklam kampanyalarinin basarisin1 6lgmek ve
gelecekteki kampanyalarin daha etkili olmasimi saglamak miimkiindiir.
Multimedya reklamciliginin en 6nemli &zelliklerinden biri de kontrol ve
Olciilebilir olmasidir. Reklamin hizi ve ulastigi kisilerin degeri gibi sonuglara
ulasilabilir verilen reklamin mesaji istenildigi zaman degistirilebilir (Kircova,
2005).

e Daha yiiksek marka farkindaligi: Multimedya reklamlarin dikkat cekici
ozellikleri ve etkilesimli yapisi, marka farkindaligini artirmada etkili bir rol
oynar. Bu nedenle, markalar multimedya reklamlara yatirim yaparak, miisteri
tabanlarin1 genisletmek ve daha yiiksek bir marka bilinirligi elde etmek

istemektedirler (Turow, 2011).

Turkiye icin Multimedya ekranlar ve spektakiilerler ilk kez 1976 yilinda dis
mekan reklamcilik alaninda kendine yer edinmistir. Binlerce kiigiik 151k, uyum
icinde bir araya gelerek reklam iletilerini olustururlar. Bu panolarin sunumlari

izleyiciler agisindan, boyutuna ve kalitesine oranla gorsel bir solen haline
gelebilir (Ozdem, 2006).
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4. GRAFIK TASARIMDA ONEMLI ETKENLER

Gorsel bir iletisim aract olarak kullanilan grafik tasarim, farkli mesajlarin

okunakli, estetik ve etkili bir sekilde aktarilmasini saglayan bir sanat ve meslek dali

olarak hayatimizda yer almaktadir. lyi bir grafik tasarimi, mesajin hedeflenilen kitle

tarafindan anlasilmasini kolaylastirmali, goz alic1 ve estetik agidan c¢ekici olmalidir.

Grafik tasariminda birgok Onemli etken yer almaktadir. Renk secimi, tipografi,

kompozisyon, gorsel hiyerarsi, uygun arka plan ve diizenleme, kullanicinin deneyimi

ve beklentileri gibi bircok faktor, tasarimin basarili olmasinda etkili olmaktadir.

Grafik tasarimi, birgok farkli endiistride kullanilan bir aragtir ve iyi tasarlanmis

grafik, drdndn, hizmetin veya fikrin pazarlamasinda 6nemli rol oynamaktadir
(Lockwood, 2009).

Renk Segimi: Tasarimin duygusal tonunu belirleyebilir ve mesajin iletiminde
onemli bir rol oynar. Renk se¢imi, tasarimin amacina, hedef kitlesine ve
markanin imajma uygun olmalidir. Ornegin, mavi renk sakinlik ve giiven
duygusu yaratirken, kirmizi renk tutku ve heyecan hissi uyandirir. Sifrelenmis
goriintiisel ileti baglaminda, renk Ogesinin farkli bir onemi ve islevi
bulunmaktadir. Renk, tek basina anlamsal bir degere sahip olabilecegi gibi,
iletisim siirecinde anlamin olusumuna da katki saglar. Ozellikle reklamlarda
kullanilan her rengin farkli bir islevi oldugu agiktir. Renklerin anlamu,
kullanildiklart zamana, konuma ve topluma gore degisir ve ancak
kullanildiklar1 baglamda tam anlamiyla anlam kazanir (Sigirci, 2012).

Tipografi: Yazi tipleri, tasarimin okunabilirli§ini ve estetigini etkileyen
Oonemli faktordiir. Her yaz1 tipi, farkli ton yaratir ve belirli bir mesaji iletebilir.
Ornek olarak, serif yazi tipleri ciddiyet ve giiven duygusu yaratirken, sans-
serif yazi tipleri modernlik ve canlilik hissi uyandirir. Insan dili, iletisim
tiirleri arasinda en gelismis olanlarindan biridir. Sesleri ifade eden bigimler,
isaretler dizgesi haline geldiginde, adin1 "yaz1" olarak alir ve farkli bir boyut
kazanir. Yazi, sesli ortamin isaretlerle olusturulmus, dizgelere doniistiiriilmiis
halidir. Grafik tasarimin temel alanlarindan biri olan tipografi, insanlarin

farkli yaz tiirleri araciligiyla iletisim kurmalaria yardimci olur (Ugar, 2004).
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e Kompozisyon: Kompozisyon, bir tasarimin diizenlenmesi ve parcalarinin
nasil bir araya getirildigiyle ilgilidir. Iyi bir kompozisyon, tasarimin hos ve
dengeli goriinmesini saglar. Kompozisyonu belirlemek i¢in altin oran gibi
matematiksel yontemler kullanilabilir. Kompozisyon, gorsel dgelerin (nokta,
¢izgi, renk, doku, bicim) belirli bir diizen icinde bir araya gelmesiyle olusur.
En Onemli ilke, her 6genin biitiine ait ve uygun olmasidir; higbir 6genin
birbirine yabanci ve uyumsuz olmamasi esastir. Kompozisyon, biitlinliik ve
cesitlilik igindeki dengeli bir yapidir (Pektas, 2022).

e (Gorsel Hiyerarsi: Gorsel unsurlar, metin ve grafikler, bir tasarimin mesajini
desteklemek igin bir araya getirilir. Iyi bir tasarim, izleyicinin mesaj1 hizli ve
etkili bir sekilde anlamasini saglar (Lupton and Phillips, 2008). Gorsel algi,
zihinsel siireglerin  6nemli bir parcasidir ve algi, bireyin kavrama
yeteneklerine bagli olarak farklilik gosterebilir. Bu nedenle, tasarimcinin
hedef kitlesini iyi anlamast ve onlara uygun gorsel algiy1
olusturmas1 énemlidir. Insan gdzii ve beyni, biitiin olarak algiladig1 sekilleri
tek baslarina olduklarindan farkli bir sekilde algilar. Biitliiniin anlami,
parcalarin tasidig1 anlamdan farkli olabilir. Tasarim alaninda sik¢a kullanilan
Gestalt Teorisi, insan goziiniin sekil ve formlar1 nasil algiladigina dair

kurallara dayanir (Arnston, 2011).

Tasarimin basarisi, tipografi, renk secimi, gorsel hiyerarsi ve tasarimin amaci gibi
onemli etkenlerin dengeli bir sekilde bir araya gelmesiyle saglanir. Bu unsurlarin
etkili bir sekilde kullanilmasi, tasarimin hedef kitlesiyle etkili bir iletisim kurmasini
ve istenen mesajin dogru bir sekilde iletilmesini saglamaktadir. Sadece bigime
odaklanarak islevi géz ardi eden tanimsiz sekil ve formlar, grafik tasarimin iletisim
gliciinii zayiflatabilir. Temel tasarim prensiplerinin ve elemanlarinin 6zlimsenmesi ve
uygulanmasi, tipografi ve gorsellerin etkili bir sekilde kullanilmasi, gorsel
hiyerarsinin dogru bir sekilde kurulmasi, etkili iletisim i¢in gereklidir. Grafik tasarim

egitimi, bu 6nemli unsurlarin kavranmasini ve uygulanmasini saglar (Eken, 2021).
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4.1. Tasarim ilkeleri

Grafik tasarim, gorsel unsurlarin bir araya getirilerek estetik ve etkili iletisim
saglamay1 hedefleyen bir disiplindir ve bu amag¢ dogrultusunda tasarimin temel
ilkeleri kullanilmaktadir. Bu kapsamda, tasarimin biitiinliigiinii saglamak adina
uyum, denge, ritim, Olcu, oran, hareket, vurgu ve birimlendirme gibi unsurlar,
tasarimin genel estetigi ve iglevselligi agisindan biiyiik 6nem tasir. Grafik tasarimin
temel ilkeleri, estetik ve islevselligi saglamak amaciyla gorsel unsurlar1 diizenlemek
ve bir araya getirmek icin kullanilan kilavuzlar ve prensiplerdir.

Tasarim, ¢izgi, renk, doku gibi Ogelerin ve tasarim ilkelerinin belirli bir amag
dogrultusunda diizenlenmesiyle olusturulan bir diizenlemedir. Gorsel algilama ve
anlamlandirmada etkili olan Gestalt alg1 psikolojisi, insanin gérme siirecinde gorsel
pargalar1 bir araya getirerek bunlar1 bir biitiin olarak algiladigini ve bu algmm bir
diizenleme oldugunu savunur. Bu diisiince, Max Wertheimer, Kurt Koffka ve

Wolfgang Kohler tarafindan 1910'larda ortaya atilmistir (Tugal, 2012; akt. Gezer,
2019).

Grafik tasarimin ilkelerinin temelinde de Gestalt psikolojisinin prensipleri yer
almaktadir. Bu prensipler, insan beyninin gorsel bilgiyi isleme seklini agiklamakta ve
tasarimcilarin gorsel iletisimi etkili bir sekilde sunmak i¢in nesne ve unsurlart nasil
diizenleyecegi konusunda fikir vermektedir. Bu prensipler arasinda yakinlik,
benzerlik, devamlilik, kapanis, figiir-zemin ayrimi ve simetri gibi ozellikler yer
almaktadir. Bu prensiplerin yani sira, tasarimin iglevselligi ve estetigi i¢in kullanilan

temel ilkeler de tasarimda dnemli bir rol oynamaktadir.

Grafik tasarimin temel ilkeleri, gorsel unsurlarin bir araya getirilerek estetik
ve etkili bir iletisim saglamay1 hedefleyen prensiplerdir. Bu prensipler, tasarimcilarin
tasarimin islevselligi ve estetigi agisindan unsurlart nasil diizenleyecegi konusunda

fikirler verir. Tasarim ilkelerine maddeler halinde bakacak olursak;

e Uyum: Tasarimda kullanilan tiim unsurlarin birbirleriyle uyumlu
olmas1 ve biitlinsel bir estetik olusturmasi1 gerekmektedir. Tasarimin
okunaklilig1, dengesi ve giizelligi a¢isindan 6nemlidir.

e Denge: Tasarimda kullanilan unsurlarin esit oranlarda ve dengeli bir
sekilde yerlestirilmesi gerekmektedir. Denge, tasarimin estetik
goriinimiine katki saglar ve tasarimin dogru anlasilmasinda etkilidir.

e Ritim: Tasarim siirecinde kullanilan unsurlarin arasindaki ritmik iliski,

tasarimin hareketliligi ve ilgi ¢ekiciligi agisindan 6nem tagimaktadir.

34



Bu bilgiler, tasarimda kullanilan renk, sekil, desen ve diger unsurlarin
belirli bir ritimde diizenlenmesiyle saglanir.

e Olgii ve oran: Tasarim yapilirken kullamlan &gelerin o6lgiileri ve
oranlari, tasarimin dengesi ve estetigi agisindan onemlidir. Tasarimda
kullanilan Ggelerin boyutlarinin  ve oranlarinin  uygun sekilde
diizenlenmesiyle saglanir (Caglarca, 1995).

e Hareket: Tasarimin yapim agamasinda kullanilan 6gelerin hareketi ve
yonii, tasarimin dinamizmini ve hareketliligini etkiler. Tasarimda
kullanilan unsurlarin hareket eden bir nesne gibi algilanmasiyla
saglanir.

e Vurgu: Tasarimda Onemli olan Ogelerin vurgulanmasi, tasarimin
etkisini hedeflenilen kitle karsisinda olumlu yonde arttirir. Tasarimda
kullanilan unsurlarin dikkat ¢ekici ve vurgulanarak diizenlenmesiyle
saglanir (Ozsoy, 2005).

Hedeflenilen kitle i¢in hazirlanan uyumlu bir tasarim, hedef Kitle icerisindeki
kisilerin gozilinii yormaz ve tasarimin dogru anlasilmasini saglar. Tasarim unsurlari
birbirleriyle uyumlu oldugunda, izleyicinin dikkati tasarimin ana mesajina odaklanir

ve mesaj daha iyi anlasilir hale gelir.

4.2. Gorsel Simiflandirma ve Dlzen

Grafik tasarim, gorsel iletisim araciligiyla mesajlar1 aktaran bir sanat ve
iletisim alanidir. Gorsel siniflandirma ve diizen, bu alanda yani grafik tasarim
icerisinde temel taslar1 olusturan 6nemli kavramlardir. Tasarimin dilinin anlasilir,
etkileyici ve akilda kalici olmasi i¢in dogru gorsel siniflandirma ve diizenleme
stratejilerinin  kullanilmasi1 biliyilk 6nem tasimaktadir. Gorsel simiflandirma, bir
tasarimdaki gorsel Ogelerin tiirlerine goére gruplandirilmast ve diizenlenmesi
anlamina gelir. Bu siire¢, tasarimin algilana bilirligini ve anlamim artirmak igin
tasarimcinin gorsel unsurlar1 organize ettigi bir diizenleme sistemidir. Smiflandirma,
bir tasarimda kullanilan renkler, sekiller, yazi1 karakterleri, goriintiiler ve diger gorsel
Ogelerin bir araya getirilmesini icerir. Tasarimci, bu gorsel unsurlari kendi
oncelikleri, iletisim amaci ve hedef kitleyi géz oniinde bulundurarak uygun sekilde

siiflandirmali ve dizenlemelidir.
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Bunun nedeni ise izleyicilerin tasarimi daha kolay okumalarini ve anlamalarini
saglar, boylece tasarimin etkili bir gekilde karsi tarafa yani hedeflenilen kitleye
gecisini kolaylastirir ve iletisim kurulmasini saglar. Duzen ise, gorsel dgelerin bir
araya getirildigi bir yapiy1 olusturur. Gorseli tasarlayan tasarimci, gorsel unsurlari
belirli bir diizen iginde yerlestirerek tasarimin dengeli, uyumlu ve anlasilir olmasini
saglamalidir. Bu diizen, izleyicinin goziiniin tasarimi takip etmesini kolaylastirir ve

mesajin dogru sekilde iletilmesini saglar (White, 2002).

A SPACE ODYSSE\/ KEIR DULLEA GARY LOCKWOOD & run s STANLEY KUBRICK

Sekil 4.1. 2001: A Space Odyssey filmi afisi
Kaynak: https://illustrationage.com/2016/06/04/the-varied-illustration-styles-of-matt-chase/

Diizen, izleyicinin goéziiniin tasarimi takip etmesini kolaylastirir ve mesajin
dogru sekilde iletilmesini saglar. Diizenleme siirecinde, ogelerin biiyiikliikleri,
konumlari, aralarindaki, oranlari, bosluklar ve iligkileri dikkate alinmalidir. Boylece
tasarimda hiyerarsi olusturulmaktadir, dnemli unsurlar vurgulanabilir ve izleyicinin
dikkati yonlendirilebilir. Gorsel siniflandirma ve diizen, bir tasarimin etkileyiciligini,
profesyonelligini ve etkisini biiyiik dl¢iide etkileyen faktorlerdir. Dogru siniflandirma
ve diizenleme, tasarimin izleyicilerin gdziinde giiven ve anlam yaratmasini saglar.
Gorsel smiflandirmay1r ve diizeni ifade etmek grafik tasarimcinin merkezi bir
gorevidir. Gorsel hiyerarsi bir mesajin iletilmesini ve etkisini kontrol eder. Hiyerarsi

olmadan tasarlanan calismalar sikici ve izlenmesi zor olur (Lupton, 2010). Sekil
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4.1.’de Kubrick'in klasik filmi 2001: A Space Odyssey i¢in Matt Chase tarafindan

tasarlanan afis gorilmektedir.

4.3. Gorsel Devamhihik

Gorsel devamlilik, tasarimin farkli 6gelerinin uyumlu bir sekilde bir araya
gelerek izleyiciye akici bir deneyim sunmasini ifade eder. Bir tasarimin gorsel
devamliligi, renkler, tipografi, kompozisyon, sekiller, desenler ve diger gorsel
Ogelerin orantili bir sekilde kullanilmasinmi igermektedir. Bu durum, tasarimin tiim
parcalarinin birlikte ¢alisarak biitiin olusturmasini ve markanin veya iletisimin

amacini giiclii bir sekilde iletebilmesini saglar.

Gorsel devamlilik, marka kimliginin korunmasina ve kisilerin tasarimi daha
kolay taniyabilmesine yardimci olurken, bir tasarimin profesyonel ve dikkatlice
diistiniilmiis oldugunu da gosterir. Gorsel devamlilik ayn1 zamanda tasarimin kolay
okunabilirlik, algilanabilirlik ve hatirlanabilirlik gibi 6nemli 6zelliklerini giiglendirir.
Tasarim siirecinde, bir tasarimci, goérsel devamlilii saglamak igin tasarimin farkh
unsurlarinin uyumlu bir sekilde bir araya gelmesini ve kullanilmasini planlamalidir.
Bu planlama, tasarimin genel estetigini ve iletisimini gii¢lendirerek hedeflenilen

kitlenin dikkatini cekme ve etkileme potansiyelini artirir.

Gorsel devamlilik, tasarimin tlim 6gelerin birbirini tamamlayici bir sekilde
caligmasini saglamak icin dikkatli bir sekilde ele alinmasi gereken bir konudur. Bu
Ogeler, renk paleti, tipografi secimi, grafik dgelerin kullanimi, diizen ve bosluk gibi

cesitli faktorleri icerir.

e Renkler, gorsel devamliligin olusturulmasinda 6nemli bir role
sahiptir. Belirli bir renk paleti se¢gmek, tasarimda kullanilacak
renklerin birbirini tamamlayacak sekilde uyumlu olmasini saglar.
Bu renklerin marka kimligiyle uyumlu olmasi1 da 6nemlidir (Albers,
2013).

e Tipografi, gorsel devamliligin bir baska O6nemli unsuru olarak
karsimiza ¢ikar. Belirli bir tipografi seti se¢mek, baslik, alt baglik ve
metin  gibi farkli metin pargalarinin  tutarli  bir sekilde

goriintiilenmesini saglar (Atesman, 1997).
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e Grafik oOgelerin kullanimi da gorsel devamliligr etkileyen bir
faktordiir. Sekiller, desenler, simgeler ve diger grafik 6geler, tasarimin
estetigini ve iletisimini giliglendirmek i¢in tutarli bir sekilde
kullanilmalidir (Bigali, 1976).

e Diizen ve bosluk da gorsel devamliligi destekleyen 6nemli
unsurlardir. Bir tasarimin diizeni, ogelerin yerlesimi ve iliskileri
acisindan tutarli olmalidir. Ayn1 sekilde, bosluklar, tasarimin nefes

almasini saglar ve gorsel unsurlar arasinda denge ve diizen saglar

(Ozkartal, 2009).

Grafik 0geler, tasarimin estetigini ve tutarliligini desteklemek i¢in 6nemlidir.
Sekiller, desenler, simgeler ve diger grafik 6gelerin uyumlu bir sekilde kullanilmasi,

tasarimin estetigini giiglendirir (Williams, 2004).

Sekil 4.2’de grafik ogelerin uyumlu bir sekilde kullanilmasina bir érnek

gorulmektedir.

Sekil 4.2. Victor Vasarely, Zebra, 1937

Kaynak: https://lwww.wikiart.org/en/victor-vasarely/zebra-1937

38



4.4, Tipografi

Tipografi kelimesi kokeninde, Yunancadan gelen “Typos” ve “graphein”
kelimeleri yer almaktadir. Becer acisindan bu terim, matbaanin mucidi olarak taninan

Gutenberg’in metal harfleri tanimlamak i¢in kullanilmistir (Becer, 1997).

Tipografi, yaz1 karakterleri, satir araliklari, noktalama isaretleri ve metinlerin
sayfa iizerindeki yerlesimi gibi bircok faktdrii icerir. Iyi bir tipografi, metnin
okunulabilirligini ve anlasilirligini artirir ve okuyucuya hos bir gorsel deneyim sunar.
Harflerin sekilleri, biiyiikliikleri ve araliklari, okuma hizini etkiler. Tipografi aym
zamanda iletisimdeki duygusal ve stilistik etkileri de vurgular. Farkli yazi tipleri ve
karakterler, bir metne farkli hisler ve anlamlar katabilir 6rnek vermek gerekirse,
kavisli bir yazi tipi romantik veya zarif bir uyandirabilirken, keskin ve koseli yani
tirnakli yazi tipi gii¢lii veya modern bir izlenim birakabilir. Sekil 4.3.’de tasarima

destek olacak sekilde se¢ilmis yazi tipi 6rnegi gortlmektedir.

Iyi bir tipografi, metnin anlasilirhgini artirir ve okuyucuya hos bir gorsel
deneyim sunar (Samara, 2007). Tipografi ayn1 zamanda iletisimdeki duygusal ve
stilistik etkileri de vurgular. Farkli yazi tipleri ve karakterler, bir metne farkli hisler
ve anlamlar katabilir (Lupton, 2010). Bu goriislere ek olarak, Becer "lletisim ve
Grafik Tasarim" adli eserinde tipografiyi, tim baski yazilar1 ve noktalama
isaretlerinin sanatsal ve tasarima dayali 6zellikleri ile {iretim teknolojilerini kapsayan

bir uzmanlik alani olarak tanimlamaktadir (Becer, 1997).

Tasarimcilar, gorsel tasarimin yaninda tipografiyi dogru bir sekilde
kullanabilmek i¢in yazi tiplerini se¢me, uygun biiyiikliikleri belirleme, metni iyi bir
sekilde diizenleme ve uygun beyaz alami olusturma gibi bir dizi kritik kararlar
asamasindan ge¢melidir. Tipografi ayn1 zamanda gorsel tasarima ek olarak verilecek
metnin duygusal ve stilistik etkisini vurgular. Farkli yazi tipleri ve karakterler, metne
farkli bir his ve anlam katar. Bir metinde kullanilacak yazi tipinin se¢imi, metnin
durusunu, kisiligini ve mesajin1 yansitabilir. Tipografi, metnin izlenimini belirleyen
O6nemli bir tasarim unsurudur. Sekil 4.4.’de ince ve zarif bir fontla beraber

tasarlanmig bir afis 6rnegi verilmistir.
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Sekil 4.3. Tasarima destek olacak sekilde se¢ilmis yaz: tipi 6rnegi
Kaynak: https://www.dkngstudios.com/blog/2012/12/04/big-top-pee-wee-our-first-mondo-print/

AVE
FARNED
N LUl

Sekil 4.4. Ince ve zarif bir fontla beraber tasarlanmis afis drnegi

Kaynak: https://weandthecolor.com/10-things-learned-ivorin-vrkas/34850
4.5. Renk

Iyi bir tasarimin vazgecilmez unsurlarindan biri renk kullanimidir. Renkler,
bir tasarimin duygusal etkisini, dikkat c¢ekiciligini ve kullanici deneyimini
belirleyebilir. Dogru renk se¢imi, bir tasarimin amacini, marka kimligini ve iletmek
istedigi mesaji1 giiclendirebilir. Bu nedenle, renklerin anlamlarini, uyumlarint ve
kontrastlarin1 anlamak, etkili ve ¢arpici bir tasarim olusturmanin énemli bir adimidir.
Renk, grafik tasarimda en O6nemli 6gelerinden biridir ve tasarimin gorsel etkisini

biiyiik olciide etkiler. Renk, duygusal tepkiler uyandirabilir, dikkat cekebilir ve
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iletisimi giiclendirebilir. Tasarimda kullanilan renkler, marka kimligini yansitabilir,

bir mesaj1 iletebilir ve hedef kitle lizerinde istenen etkiyi yaratabilir.

Renk teorisi, tasarimcilarin renkleri nasil kullanacagini ve birbirleriyle nasil
etkilesime girecegini anlamalarma yardimci olur. 1666 yilinda Isaac Newton
tarafindan karanlik bir odada cam prizma kullanilarak yapilan kesif, 1s181n dalga
boylarina ayrilarak kirilmasiyla ilgili calisma ve arastirmalara ilham vermistir
(Finlay, 2007). Sekil 4.5.’de goriilen renk ¢cemberi, tasarimcilara renklerin iligkilerini
gorsellestirmek i¢in kullanilan bir aragtir. Temel renkler (kirmizi, mavi ve sari),
ikincil renkler (mor, turuncu ve yesil) ve ara renkler (turuncumsu sari, yesilimsi sart,
turuncumsu kirmizi, morumsu kirmizi, yesilimsi mavi ve morumsu mavi) gibi farkl

renklerin birlesimleriyle olusan bir sistemdir.

Renk ¢emberi, renklerin kontrastini, uyumunu ve tonlamalarini belirlemede kullanilir
(https://www.designgost.com/makale/renkleri-anlamak-renk-teorisi-tasarim-ilkeleri,
07/05/2024).

Sekil 4.5. Renk Cemberi
Kaynak: https://sedabalmumcu.wordpress.com/2017/03/27/renk-bilgisi/

Renk teorisi, renklerin nasil birbirleriyle etkilesime girdigini ve insanlarin
renklere nasil tepki verdigini inceleyen bir disiplindir. Grafik tasarimda renk teorisi,
renklerin nasil kullanilacagi, birbirleriyle nasil uyum saglayacagi ve tasarimlarin
iletisimine nasil katkida bulunacagi konularimi1 kapsar. Renk teorisine gore, ¢ ana
151k rengi bulunur. Kirmizi, mavi ve sari. Bu renkler, esit ya da farkli miktarlarda

karistirldiginda tiim olas1 renkleri elde etmek mimkiindiir (Oztuna, 2007).
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Renklerin birbirleriyle etkilesimi onemlidir. Renk ¢emberindeki komsu
renkler birbiriyle uyumlu olarak kabul edilirken, karsit renkler birbirlerini
vurgulayabilir ve kontrast olusturabilir. Tasarimda renklerin kontrasti ve uyumu
dikkate alinmali ve verilmek istenilen mesaj1 golgelemeyen direkt olarak tasarimin
amacina uygun bir sekilde kullanilmalidir. Renklerin yogunlugu, tonlamalar1 ve
parlakligi, tasarimin genel denge ve gorsel cekiciligi iizerinde biiylik bir etkiye
sahiptir. Renk kullaniminda dikkatli olunmas1 gereken birka¢ 6nemli nokta vardir.
Renk paletinin ¢ok fazla renk igermemesi, tasarimin karmasik goriinmesini
Onleyebilir ve mesajin net bir sekilde iletilmesine yardimci olur. Renklerin dogru
sekilde kullanilmasi, kullanicilarin dikkatini ¢ekerken asiriya kagmak da goz

yorgunluguna neden olabilir.

Bu bilgiler dogrultusunda renk grafik tasariminda giiclii bir unsurdur ve
dogru bir sekilde kullanildiginda tasarimlarin etkili olmasini saglar. Renk seg¢imi,
marka kimligini yansitma, duygusal tepkiler uyandirma ve kullanicilarin dikkatini
cekme acgisindan 6nem tasir. Renk teorisi ve renklerin etkileri hakkinda iyi bir
anlayisa sahip olmak, tasarimcilarin renkleri bilingli bir sekilde kullanmalarina

yardimci olur ve tasarimlarini daha etkileyici hale getirir.

4.6. Cizgi

Cizgi, sanat ve tasarim diinyasinda énemli bir rol oynayan temel bir unsurdur.
Basit bir kalem hareketiyle olusturulan ¢izgiler, estetik ifadelerin ve iletisimin giiglii
bir araci haline gelir. Insanlik tarihinde ¢izgi, sanat esetlerinin, mimari yapilarin ve
grafik tasarimlarin olusturulmasinda temel bir unsur olarak kullanilmigtir. Farkli
cizgi tlrleri, tasarimin amaglarma ve ifade etmek istedigi duygusal veya gorsel
mesajlara bagh olarak kullanilir. Sanatta ve tasarimda c¢izgiler, bir yapiy1 tanimlama,
ayristirma, denge olusturma, hareket hissi verme veya duygusal tepkileri uyandirma
gibi bir dizi isleve sahiptir. Bir araya gelen c¢izgilerin uyumlar1 veya zitliklari, ritmi

ve hareketi olusturur denilebilir (Ozol, 2012).

Cizgiler aym1 zamanda tasarimlarda yonlendirme ve gorsel hiyerarsi
olusturma agisindan da 6nemlidir. Insan gozii, cizgileri takip etme egilimindedir ve
bu nedenle bir tasarimda kullanilan ¢izgiler, izleyicinin dikkatini belirli noktalara

yonlendirebilir veya bir hikdye anlatma amacina hizmet edebilir. Sekil 4.6’da verilen
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Sherlock Holmes filmi afisinde ¢izgilerin filmin unsurlarina nasil dikkat cektigi

gorulebilir.

Sekil 4.6. Sherlock Holmes filmi i¢in hazirlanmis afis
Kaynak: https://art-itch.blogspot.com/2012/06/sherlock-holmes-poster-by-olly-moss.html

Cizgi, hareket halindeki grafik noktanin belirli bir yonde egilimiyle ve
araliksiz tekrarlariyla olusur (Odabasi, 2002). Tasarimda ¢izgilerin kullanimu,
yaraticiligin simirlarini zorlar ve bir¢ok farkli sekilde ifade edilebilir. Minimalist bir
tasarimda diiz ve temiz ¢izgiler kullanilabilirken, abartili ve karmasik ¢izgilerle dolu

bir tasarimda da sira dis1 bir etki yaratilabilir.

Cizgisel tasarimda bazi prensipler bulunmaktadir;

e Cizgi Oncesi bir ¢izgiye gegmeden Once, bir sis perdesi arkasinda belirsiz bir
151k goriintilisii olusturulur. Bu, izleyiciyi meraklandirir ve dikkatini ¢eker.

e (Cizgisel araliktan sizan 15181n belirgin bir dogrular demeti halinde yayilmast:
Ardindan, ¢izgisel araliklardan sizan 151k, belirgin bir dogru demeti seklinde
yayilir. Bu, izleyicide diizen ve yapinin olugmasini saglar.

e Isik demeti: Bir kaynaktan ¢ikan giines 1sinlari, belirsiz bir sekilde yayilir.

Bu, izleyicide bir enerji ve hareket hissi uyandirir.
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Baglama ve bitim noktalart belli dogrular (dogru pargalar): Cizgisel
anlatimda, baslama ve bitim noktalar1 belli olan dogru pargalar1 kullanilir. Bu,
izleyiciye gorsel bir yolculuk sunar ve dikkatini geker.

Cikis noktasinda kesinlik tasiyan 1sinlarin  karanlhikta uzaklastikga
belirsizlesmesi ve dagilmalari: Cizgilerin ¢ikis noktasinda kesinlik tagiyan
1sinlar, karanlikta uzaklastikga belirsizlesir ve dagilir. Bu, derinlik ve
perspektif hissi yaratir.

ki ya da daha ¢ok bagimsiz ¢izgilerin kesismeleri: iki ya da daha fazla
bagimsiz ¢izginin kesistigi noktalar, ilgi ve odak noktalar1 olusturur. Bu,
gorsel karmasiklik ve etkilesim saglar.

En az bir noktaya bagimli ¢izgi: Bir noktaya bagimli olan ¢izgiler, bir objenin
veya formun yapisim belirleyen ¢izgilerdir. izleyicide bir diizen ve birlik hissi
uyandirir.

Bagimh ¢izgiler (formlar1 kusatan cizgiler): Bagimlhi ¢izgiler, bir formu
kusatan ¢izgilerdir ve formun sinirlarini belirler. izleyicide bir butiinliik hissi
olusturur.

Bagiml c¢izgiler (formlarin i¢ yapilarini belirleyen ¢izgiler): Bagiml ¢izgiler,
bir formun i¢ yapilarin1 belirleyen ¢izgilerdir. Izleyicide bir derinlik ve hacim
hissi uyandirir.

Dolayli ¢izgiler: Dolayli c¢izgiler, bir formun etrafinda dolanan veya onu
cevreleyen cizgilerdir. Hareket hissi ve dinamizm saglar.

Bir dogrunun tasidig1 sapmalarla saglanan yon tesirleriyle kesisme, degme,
kopma noktalar: ile olusan ¢izgisel yapt: Bir dogrunun sapmalariyla olusan
kesigsme, degme veya kopma noktalari, ¢izgisel bir yap1 olusturur. Bu, gorsel
ilgi ve etkilesim saglar.

Cizgisel uzunluk degerleri: Esit aralikli farkli paralel gizgilerin olusturdugu
yapi, ¢izgisel uzunluk degerlerini ifade eder. Bu, ritim ve diizen hissi verir.
Cizgisel uzunluk cesitlemeleri: Bir ana dogru iizerinde farkli boylu esit
aralikl paralel ¢izgilerin olusturdugu yapi: Farkli boylu esit aralikli paralel
cizgilerin bir ana dogru iizerinde olusturdugu yapi, cizgisel uzunluk

cesitlemelerini ifade eder. izleyicide derinlik ve perspektif algis1 uyandirir.
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Egri yonlii paralel dogrular tizerindeki serbest uzunluk ¢esitlemeleri (araliklar
farkli): Egri yonlii paralel dogrular tizerinde farkli araliklara sahip serbest
uzunluk ¢esitlemeleri, hareket ve akicilik hissi yaratir.

Paralel ¢izgilerin biiyiiyen araliklarla olusturduklar1 diizen: Paralel ¢izgilerin
araliklarmin giderek bliylidiigii bir diizen, derinlik ve perspektif algisini
artirir.

Formun yapisini izleyen belirleyici kisa ¢izgi parcalarinin olusturdugu diizen:
Bir formun yapisimi takip eden ve onu belirleyen kisa ¢izgi pargalarinin
diizeni, formun net ve taninabilir olmasini saglar.

Kisa, diiz ve es degerdeki ¢izgilerin serbest yonde olusturduklari diizen: Kisa,
diiz ve es degerdeki ¢izgilerin serbest¢e bir araya gelerek olusturduklar

diizen, hareket ve ritim hissi yaratir (https://www.fotografya.gen.tr/issue-

11/ttasarim/temel_tasarim.html, 15/02/2024). Cizgisel prensiplere dayali bir

tasarim ornegi Sekil 4.7.’de goriilmektedir.

Sekil 4.7. Cizgisel prensiplere dayali tasarim 6rnegi

Kaynak: https://sammlung.staedelmuseum.de/en/work/women-on-potsdamer-platz
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4.7. Denge

Tasarimda denge, gorsel veya islevsel unsurlarin birbirleriyle uyum iginde
diizenlenerek estetik bir diizen ve uyum hissiyati olusturmay1 amaclayan énemli bir
prensiptir. Bu prensip, tasarimin gorsel agirliginin dengeli bir sekilde dagitilmasi ve
Ogeler arasinda bir denge olusturulmasiyla ortaya c¢ikmaktadir. Buna gore, bir
tasarimin dengeye sahip olmasi, izleyiciye veya kullaniciya rahatlik ve huzur veren

bir gorsel diizen sunar.

Denge, farkli bilesenlerin veya dgelerin esitlik, simetri, asimetri veya karsitlik
gibi farkli yontemlerle saglanabilir. Simetrik denge, unsurlarin bir eksen etrafinda
esit olarak diizenlendigi bir denge bi¢imidir. Bu diizenleme, giivenlik, istikrar ve
diizen hissiyat1 yaratir. Asimetrik denge ise unsurlarin farkli boyutlarda, sekillerde
veya renklerde oldugu ve dengeyi saglayan farkli unsurlarin birbirleriyle orantili bir
sekilde diizenlendigi bir yaklagimdir. Bu tiir bir denge, tasarima hareketlilik, canlilik

ve ilgi katarken, ayn1 zamanda dikkatli bir diizenleme gerektirir.

Denge, tasarimin her alaninda oOnemlidir. Grafik tasarimda, renklerin,
metinlerin ve grafiklerin birbirleriyle uyum icinde dizenlenmesiyle gorsel denge
saglanir. Tasarimda denge, estetik zevki arttirmanin yani sira, tasarimin amacina
uygun islevsel bir ¢6ziim sunma acisindan da oOnemlidir. Dengeli bir tasarim,
kullanicinin gdzlinii yormaz, karmasikliktan uzak durur ve kullaniciya rahat bir
deneyim sunar. Dolayisiyla, tasarimda denge, basarili ve etkili bir iletisim araci
olarak One ¢ikar ve tasarimlarin gii¢lii bir etki birakmasini saglamaktadir. Tasarimda
dengenin bozuldugu durumlarda, dengeyi saglamak amaciyla kullanilan unsurlar

duzenlemeye eklenebilir veya ¢ikarilabilir (Glngor, 1983).
Bu bilgilere ek olarak tasarimda dengenin prensipleri de mevcuttur.

e Simetrik Denge: Bu ilke, tasarim unsurlarinin birbirine gore tam bir simetri
veya yar1 simetriyle diizenlendigi bir denge tiiriinli ifade eder. Unsur veya
Ogeler, merkezi bir eksen etrafinda ayni sekil, boyut ve dagilim ile
yerlestirilir. Sekil 4.8”deki gibi bir simetrik denge, guvenlik, istikrar ve diizen
hissiyat1 yaratir. Simetrik denge, dogru ve tutarli bir kompozisyon
olustururken, hizla sikici hale gelebilir ve zamanla izleyicinin ilgisini

kaybetmesine neden olarak monotonluga yol agabilir (Gliveng, 2014).
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Sekil 4.8. Simetrik denge ornegi

Asimetrik Denge: Asimetrik denge, unsurlarin farklt boyutlar, sekiller,
renkler veya gorsel agirliklar kullanilarak birbirleriyle dengeli bir sekilde
diizenlendigi bir ilkedir. Sekil 4.9.’da verilen asimetrik denge unsurlar
arasinda orantili bir denge saglar ve tasarima hareketlilik, canlilik ve ilgi

katar.

Sekil 4.9. Asimetrik denge 6rnegi

Dairesel denge: Bir tasarimda unsurlarin bir merkezi nokta etrafinda simetrik
bir sekilde dagitilarak olusturulan bir denge tiiriinii ifade eder. Bu denge sekli,
daire veya yuvarlak sekillerle ¢alisirken sik¢a kullanilir.

Kristalografik Denge (Mozaik denge): Mozaik denge, farkli 6gelerin bir
araya getirilerek bir biitiin olusturdugu bir tasarim yaklagimini ifade eder. Bu
yaklasimda, unsurlarin yerlesimi ve dagilimi 6zenle planlanir. Her bir unsur,
gorsel agirlik, boyut, renk veya sekil gibi faktorler g6z Oniinde
bulundurularak dengeyi saglayacak sekilde diizenlenir. Bu sayede, unsurlar
arasinda bir uyum ve denge hissiyati olusturulur. Esit agirliktaki 6gelerin

tekrarlanmasi, tasarimda bir 1zgara olusturarak ve dengeyi saglayarak
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amaglanir. Kristalografik dengeyle olusturulan tasarimlarda 6ne ¢ikan bir

odak noktasi bulunmaz (Cubukcu ve Dogan, 2019)

Mozaik denge tasarimina Ornek film afisi calismasi Sekil 4.10°da

gosterilmektedir.

Sekil 4.10. Fox Tv (USA), Mozaik denge tasariminda bir dizi afisi

Kaynak: https://www.justwatch.com/tr/tv-sovu/touch

e Renk Dengesi: Renklerin kullanimiyla denge olusturmak da tasarimda 6nemli
bir ilkedir. Renklerin dogru bir sekilde dengelenmesi, bir tasarimin gorsel
biitlinliigiinli saglar. Renklerin uyumu, tonlama ve yogunluk dengesi gibi
faktorlere dikkat edilerek harmonik bir denge elde edilir. Tasarimda, tam
kontrast yerine, se¢ilen temel rengin tamamlayicisiyla yakin tamamlayici
rengin bir araya getirilmesiyle dengeli bir kontrast elde edilebilir (Yalur,
2021). Sekil 4.11°de soguk renk dengesine bir drnek goriilirken Sekil 4.12

ise sicak renk dengesi 6rnegini temsil etmektedir.
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Sekil 4.11. Emrah Yiicel, Soguk renk dengesi 6rnegi
Kaynak: https://epifik.com/emrah-yucel-kimdir-film-afisleri/

Sekil 4.12. Nick Des Barres, Sicak renk dengesi drnegi

Kaynak: https://residentevil.fandom.com/wiki/Resident_Evil_poster_design_contest

49



5. DIS MEKAN REKLAM AFiSLERINDE TiPOGRAFi VE GORSEL
ANALIZI

Tasarimda tipografi ve gorsel, iletilmek istenilen bilginin ve mesajin
anlagilabilir bir form ile iletilmesinin disinda tasarimsal olarak kendine 6zgii tarz,
kisilik, dil ve farkli imge olarak ortaya konulan eleman olma iddiasini tagimaktadir.
Di1s mekén reklam afigleri, bir iiriinii veya sunulan hizmeti iiretici ile hedef kitle
arasinda bir koprii gorevi gorerek iletisimi saglar. Tasarimlarda kullanilan tipografik
dil iletilmek istenen mesaji1 farkli boyut ve bicimlerde kullanarak sadece bir mesaj
aract olmaktan Oteye tasir. Bu durumun baslangici, Futurizm akimi ile afis
tasarimlarinda goriilmeye baslanmistir. 20. Yiizyilin baslarinda, yazili sézciiklere
disavurumcu ozellikler eklenmeye baslandi ve bu donemdeki akimlar, 6zellikle
Futurizm, De Stijl, Dadaizm ve Konstriktivizm, tipografiyi anlam-bi¢im iliskilerine

dayali bir sanat dali olarak 6n plana ¢ikarmistir (Becer, 2009).

Di1s mekan reklam afisi tasarimlarinda tipografi, mesajin iletilmesinde ve
gorsel etkide kilit bir rol oynamaktadir. Bir afis veya reklam, genellikle birka¢ saniye
icinde potansiyel miisterinin dikkatini ¢ekmek zorundadir ve tipografi bu siirecte
hayati ©Oneme sahiptir. Tipografiyi etkili bir sekilde kullanmak, metnin
okunabilirligini artirir, mesajin vurgulanmasini saglar ve tasarimin genel estetigini
giiclendirir. Baslik, alt baslik ve govde metni gibi farkli metin 6gelerinin uygun
boyutlar, renkler ve yazi tipleriyle diizenlenmesi 6nemlidir. Ayrica, tipografiyi marka
kimligiyle uyumlu hale getirmek de Onemlidir; markanin belirledigi renkler, yazi
tipleri ve diger grafik dgeler tasarima entegre edilmelidir. Tipografi ayn1 zamanda
tasarimin duygusal tonunu da iletebilir; 6rnegin, yuvarlak ve kivrimli yazi tipleri
daha yumusak ve dostga bir hava yaratirken, keskin ve koseli yaz tipleri daha ciddi
veya gucli bir izlenim birakabilir. Marka kimligi olusturulurken segilen tipografi
karakterinin okunakli, esnek ve tutarli olmasi Onemlidir, ¢linkii bu Ozellikler

markanin akilda kaliciligini etkiler (Budelmann vd, 2010).
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Tasarimcilar, tipografiyi iyi kullanarak grafik iletisimini yazi1 araciligiyla
gerceklestirir. Tipografinin ana islevi okumay1 saglamaktir. Bu nedenle, tasarimeilar,
kurum i¢in en uygun metin, baslik ve sloganlar i¢cin uygun yazi tiplerini dikkatlice
secgerler. Yazi bloklariin boliimlere ve alt boliimlere ayrilmasi, simgeler ve renklerin
kullanimiyla yapilandirilarak, okuyucunun metni daha kolay algilamasini ve hizlica

okumasini saglar (Teker, 2002).

Reklam afiglerinin tasarimlarinda okunabilir bir yazi, tipografinin odagi
olarak goriulmektedir. Bunun nedeni, zayif ve harf yapisindan uzak bir yazi1 karakteri,
aktarilmak istenen yazinin oneminin anlagilmamasina neden olur. Tutarli bir harf
aralii, okumay1 kolaylastirir ve metne uyum saglar. Bir yazi karakterinin secimi,
icerigi yansitmali ve onunla uyumlu olmalidir. Onemli olan, bir yazi karakterini
secmek, kullanmaya baslamak ve uygun bir sekilde sonlandirmaktir (istek, 2004).
Tipografi, yazinin okunabilirligini ve iletisimini saglamak ic¢in metinleri ve
kelimeleri gorsel olarak diizenleme sanatidir. Bu sekilde, sozlii ifadelerin yazili bir
bicimde gorsel olarak aktarilmasini saglamaktadir. Yazinin  okunabilirligi,
okuyucunun metni algilamasi ve metnin iletmek istedigi duygular1 anlamasi
acisindan son derece onemlidir. Tipografi, notr bir etki olusturabilecegi gibi okurun

duygularini da canlandirabilir (Ambrosse and Harris, 2013).

Bu aciklamalardan da anlasilacag: iizere, tipografi giinlilk yasamimizda her
tir iletisimde karsimiza c¢ikmaktadir. Yazinin her alandaki onemi biiyliktiir ve
tipografi, lizerinde durulmasi gereken hayati bir konudur. Okunabilir bir yazi
karakterinin, insanlar1 metni daha fazla okumaya tesvik ettigine ve hatta okuma
verimliligini artirdigina dair yaygin bir inang¢ vardir. Yaz tipinin fiziksel 6zellikleri
olan stil, boyut ve renk gibi unsurlarin, metinlerin okunabilirligini etkiledigini

gosteren psikolojik bir arastirma bulunmaktadir (Amar, vd., 2017).

Di1s mekan reklam araglarindan biri olarak 6ne ¢ikan billboard tasarimlari, yol
kenarlarinda siirekli karsilastigimiz reklam araglarmdandr. Ister arag iceresinde ister
yaya olsun reklam olarak biiyiik avantajlar saglamaktadir. Giiniimiiz teknolojisinin
de etkisiyle tasarimcilarin bu alanlarda reklam {retimindeki imkanlar1 da
artmaktadir. Grafik tasarimcilar tasarimlarini yaparken birgok ogeden yararlanir
bunlardan 6ne ¢ikan en Onemli iki kavram ise tipografi ve gorsel kullanimidir.

Yapilan tasarimda gorsel ve tipografik vurgu kullaniciya iletilmek istenilen bilginin
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akilda kalict olmasin1 saglamaktadir. Afis tasarimlarinda goérsel kullanimi 1850’lerde
kullanilmaya baglansa da 1900°li yillardan sonra fotografli afisler tasarlanmaya

baslanmistir (Tuncay, 2021).

Reklamlarda fotograf kullanilmasinin amaci, hedef kitlede ilginin artmasini
saglamaktir. Reklam fotograflar1 sadece afislerde degil, ayn1 zamanda billboardlar,
brostirler gibi tiim reklam alanlarinda da kullanilmaktadir (Kasim, 2005). Afis
tasarimlarinda gorseller, bir afisin 6ne ¢ikan ilk unsuru ve izleyicinin ilk izlenimi
olusturan anahtardir. Hedef Kkitle, gorsel olarak ¢ekici bir afisi daha yakindan
incelemeye egilimlidir. Bu sebeple, afis tasariminda kullanilan gorsellerin dikkat
cekici, ilgi cekici ve hedef kitleyi etkileyecek sekilde secilmesi biliyiik 6nem tagir.
Renklerin ve gorsel 6gelerin etkileyici bir sekilde kullanilmasi, izleyicilerin dikkatini
ceker ve mesajin etkisini artirir. Gorsel olarak ¢ekici bir afis, izleyicilerde duygusal
bir yanit olusturabilir. Renklerin ve gorsel dgelerin kullanimiyla, belirli duygusal
tepkiler uyandirilabilir ve afisin hedeflenen duygusal etkiyi elde etmesi saglanabilir.
Afis kompozisyonu olusturulurken secilen gorsel Ogelerin, mesajla uyumlu ve
diizenli bir sekilde diizenlenmesi, izleyicinin istenilen tepkiyi verebilmesi agisindan
hayati 6nem tasir. Tasarimlarda iletilen mesajlar, izleyicilerde sadece bilgi degil ayni

zamanda duygusal etkiler uyandirmak i¢in tasarlanir (Kizildemir, 2022).

Tanitim ve reklam amagh tasarlanan afisler, sadece etkinlikleri degil ayni
zamanda ekonomiyi, egitimi, eglenceyi, politikayr ve daha bir¢ok konuyu igeren
genis bir {iretim alanin1 kapsar (Soylemez, 2019). Afis tasariminda dogru gorsel
secimi, izleyicilerde olumlu duygular uyandirabilir ve marka veya etkinlikle ilgili
olumlu bir izlenim birakabilir. Ancak, yanlis gorsel se¢imi, izleyicilerde karisiklik
veya olumsuz bir tepki olusturabilir ve afisin etkisini azaltabilir. Ornegin, uyumsuz
veya anlamca celigkili bir gorsel secimi, izleyicilerde karisiklik veya ilgisizlik
duygusu yaratabilir. Gorseldeki kalite eksiklikleri, netlik sorunlar1 veya estetik
kusurlar da afisin etkisini azaltabilir ve izleyicilerde giiven kaybina neden olabilir.
Dolayistyla, afis tasariminda dogru gorsel seciminin yapilmasi, izleyicilerin mesaji
dogru bir sekilde anlamalarmi ve afisin etkili olmasim1 saglamak igin
blylk dneme sahiptir. Bu baglamda, dogru gorsel kullaniminin, goérsel odakli

iletisim tasarimui siirecinde temel bir tasarim 6gesi oldugu séylenebilir (Eristi, 2021).
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5.1. Dis Mekan Reklam Afislerinde Tipografi

Grafik Tasarimin temel unsurlarindan olan afis sanati, gegmisten giiniimiize
bliyiik bir 6neme ve degisime sahip olmustur. Afis tasariminin énemli 6gelerinden
biri olan tipografi, Afis tasariminin, bir iletisim dili olarak kullanilmakta olup
diistincelerin ve kavramlarin kitlelere aktarilmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.
Mesajin net ve anlasilir bir sekilde iletilmesi, afisin etkileyiciligi i¢in dogru tipografi

secimini gerektirir.

Diisiince ve dil agisindan iletisimin bir gdstergesi olan yazi, grafik tasarimda
son derece onemli bir role sahiptir. Bilindigi gibi, yazinin temel amaci, tasarimda
iletmek istenen mesaj1 ya da bilgilendirme nesnesini izleyiciye islevine uygun bir

bicimde aktarmaktir (Ozderin, 2007).

Tipografinin afis tasariminda kullanim sekli, afisin hedefine bagli olarak

farkl sekillerde gerceklesebilir.
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Sekil 5.1. Erman Yilmaz, Mural Istanbul Afis Tasarimi
Kaynak: https://sergi.gmk.org.tr/34/proje/2525

Buna bir 6rnek olarak Sekil 5.1’deki Erman Yilmaz tarafindan tasarlanan
Mural Istanbul afisi verilebilir. Tiirkiye’nin ilk Mural festivali her yil diinyanin dort
bir yanindan ¢esitli sanat¢ilarin  katildigi bina biiyiikliigiindeki resimlerin

sergilendigi, mahalleyi miize haline getiren bir etkinlik olarak 6ne c¢ikmaktadir.
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Mural Istanbul afis tasarimi tipografik acidan iyi bir drnek olarak goriilmektedir.
Mesaj olarak sokak sanatini yansitirken, tipografik bakimdan algiy1 sehir ve duvar

imgelerine odaklamaktadir.

Afig tasariminda kullanilan iyi bir tipografi, afisin amacina uygun olarak
tasarlanmigsa, hedef kitle iizerinde olumlu bir etki birakabilir. Bir tasarim festivali
afisi uygun renkler ve yazi tipleri kullanilarak iiretildiginde, sanat severlerin dikkatini

cekebilir ve etkinligin bilinirligini artirabilir.

Sekil 5.2. Finn Nygaard, 17. istanbul Uluslararas1 Grafik Tasarim Giinleri
Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/475552041873038851/

Sekil 5.2.’de verilen “17. Istanbul Uluslararas1 Grafik Tasarim Giinleri” afis
tasariminda, mesaja odaklanmis bir tipografi kullanilarak goze carpma ve
okunabilirligi koruma kapasitesine sahip oldugunu gorebiliriz. Kullanilan harflerin
puntolar1 biiylik ve tasarimdaki renkli alan ve bant yazilara gore baskin bir bi¢imde
durmaktadir. Grafik tasarim gibi renkli bir alana gonderme yapmak i¢in kurgulanmis
tipografinin popiiler bir se¢im oldugu gozlemlenmistir. Tasarimdaki tipografik

Ogelerin okunabilirligi ag¢isindan renk sec¢imi izleyiciye bir alt zemin olarak
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sunulmustur. Bu durumda afis tasariminda verilmek istenilen mesajin tonunu

anlamamiza katki saglamistir (Celik, 2011).

Tasarimmn anlam kazanmasi ac¢isindan tipografi yaratma tasarimin
verimliligini artrmaya yonelik bir ¢oziimdiir. Iyi bir tipografi, metnin
okunabilirligini ve estetigini artirir; ayn1 zamanda bilgi aktariminin temel aracidir.
Tipografi, sanatcilar, tasarimcilar ve yazarlar arasinda biiyiik 6neme sahiptir (Heller,

2013).

Du 16 au 24 aout
August 16 — 24

Sih aditien

Sekil 5.3. Brendon O’Dwyer, Sanat haftasi afisi
Kaynak: https://www.designspiration.com/save/115741946878/

Sekil 5.3’de Brendon O’Dwyer tarafindan tasarlanan sanat haftas1 afisi
goriilmektedir. Gorsel dgelere yer vermeden tasarlanan bu afisin, tipografik bir
tasarim anlayisiyla mesaji iletmeye calistigi goriilmektedir. Tipografinin, afis
sanatindaki Onemi buradaki tasarimda kendini daha ¢ok gostermektedir. Afiste
gozlemlenen fir¢a darbeleri ile yazilmis gibi duran mesaj, normal bir font ile yazilmis
olsayd: duragan, sade ve konusuna gore ciddi bir algi olusturmus olacakti. Ancak
tasarimda kullanilan tipografi, afige ritim kazandirmis ve sanatla ilgili bir is oldugu

vurgusunu direkt olarak aktarmustir. Afis sanatinda kullanilan tipografik dgeler,
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kendi baslarina degil, ayn1 zamanda bicimsel 6zellikleri ve 6zgiinliikleri sayesinde

mesajlar1 net bir sekilde hedef kitleye aktarabilirler.
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Sekil 5.4. FOL Studio, mekanda adalet ve sakatlik afisi

Kaynak: https://medium.com/beyond-istanbul/mekanda-adalet-ve-sakatl%C4%B1k-
s%C3%B6yle%C5%9Fisi-938c09elel0fa

Sekil 5.4’de FOL Studio tarafindan tasarlanan mekanda adalet ve sakatlik adli
afis goriilmektedir. Afis tasariminda tipografinin, diger afis tasarimlarinda kullanilan
gorsel tasarimlara nazaran baskin olmamasini yeni bir tasarim anlayisi veya unsuru
olarak gormesek bile, bu afis tasariminin farkli bir yaklagima sahip
oldugu gézlemlenmektedir. Tasarimda verilmek istenen mesaj, diger tasarim
Ogeleriyle desteklenerek hedef kitlede algiyr kolaylastirmayr amacglamstir.
Tasarimda tipografik ayrimlar baslangicta anlamsiz goriinse de igerik anlasildiginda,
aslinda anlami pekistiren bir farklilik ilkesiyle tasarlandig1 anlasilmaktadir. Tasarim,
tipografinin tamamen hakim oldugu bir yapiya sahip olmasinin yam sira, algiy1

guclendiren diger tasarim unsurlariyla ritim kazanmustir.
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Sekil 5.5. Nenad Cizl, Maribor Tiyatro Festivali Afisi
Kaynak: https://www.behance.net/gallery/7137383/Maribor-Theatre-Festival

Sekil 5.5.’de goriilen, Nenad Cizl tarafindan, Maribor tiyatro festival igin
hazirlanan afiste tipografik bir yaz1 sekli, gorsel oge olarak illustrasyon ve diger
bilgiler 6ne ¢ikmaktadir. Afisteki yazilarin dinamizmi ve serbest¢e yazilmasi, ayrica
hem kullanilan tipografinin hem de illustrasyonun dengeli dagilimi, bu afisi bir
festival afisi oldugunu belirtmektedir. Afisin konusu, kullanilan tipografinin
hareketliligi ve illiistrasyonun tarzi sayesinde gorilebilmektedir. Bu durum, sadece
afisteki tipografi bakilarak bile oldukg¢a net bir sekilde anlagilmaktadir. Soft renklerin
secimi, hedef kitlenin goziinii yormayacak sekilde dengelenerek secildigi
gortlmektedir. Afis tasarimi genel olarak incelendiginde kullanilan renk, tipografik
secim ve illiistrasyonun orantili kullanimi tasarimda bir biitiinliigiin oldugunu

aktarmaktadir.
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Sekil 5.6. Sarp Sozdinler, Cifte Kor Afis Tasarimi
Kaynak: https://folsinema.com/Double-Blind

Sekil 5.6.’da gosterilen ve Sarp Sozdinler tarafindan 6zel olarak hazirlanan
"Cifte Kor" film afisi, gliniimiiz ¢agdas tasarim anlayisini yansitarak o6zellikle
tipografi ve kompozisyon ogeleriyle gicli bir mesaj aktarmaktadir. Afis genel olarak
zit bir anlayiga sahiptir. Tipografik olarak aktarilmak istenen mesaj, renk kullanima,
odak noktas1 ve ritim kaybindan kaynakli g6z yorucu bir tasarimi ifade etmektedir.
Ancak bir biitiin olarak ele alindiginda tipografik tasarim, alt kisimda yer alan
bilgilere destek veren ve farkliliktan kaynaklanan karakteristik bir biitiin algisi

olusturmaktadir.
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Sekil 5.7. Zafer Lehimler, ‘to forget to remember’ Afisi

Kaynak: https://gaiadergi.com/hatirlamak-unutmak-temasiyla-self-service-art-performans-gunleri-
basliyor/

Afis tasariminda tipografinin tasarimin bir pargasi olarak kullanilmasi, sadece
bilgi birikimi degil, ayn1 zamanda tasarimer igin 6zel bir ugras gerektirir. Tasarimci
hazirladig1 sekil 5.7.’de goriilen afiste hem risk almis hem de farkli bir tasarim
anlayis1 gelistirmistir. Hazirlanan tasarim, hiyerarsiye sadik kalarak, ana ifadeyi
anlaml bir biitiinliikk i¢inde hedef izleyicisine iletmektedir. Arka planda kullanilan
renk tonu tasarimin dengesini olumlu etkilemektedir. “To Forget To Remember”
mesajint  bozmayacak sekilde yerlestirilen sekiller ise tasarima devamlilik

kazandirmistir.

59



5.2. D1s Mekéan Reklam Afislerinde Gorsel

Dis mekan reklam afislerinde kullanilan gorseller, verilmek istenen mesajin
hedef kitleye daha etkili bir sekilde iletilmesini saglamak i¢in kullanilir. Reklamda
kullanilan gorsel, iletisimin en 6nemli olgusudur. Hedef kitlenin tizerindeki iletisim
stirecinde bir diger belirleyici 6ge olarak goriilmektedir. Bunun en 6nemli dgelerden
biri olma nedeni, glinlimiiz grafik tasarim ve reklamciligin gelmis oldugu noktadir

(Glngor, 2022).

Afiglerde bilgilendirici araglar gorsel ve tipografik dgeler olarak ikiye ayrilir.
Ust kisimda yer alan baslik, alt bashk, hedef kitle i¢in slogan veya agiklamalar
tipografik ogelerden olusur. Gorsel ogeler ise kurumlara veya kisilere ait logolar,
semboller, renkler, resimlemeler ve fotograflardir. Bu oOgeler verilmek istenen
mesajin igerigini hedef kitleye ulastirmada rol alirlar

(https://katasis.com/service/strategy-and-marketing/key-visual/, 8/05/2024).

Hedef kitle reklam afisleriyle edinmek istedikleri bilgileri yalnizca
metinlerden elde etmez. Reklam afislerinde kullanilan gorseller de gereken bilgiyi
aktarmada yardimci olur. Grafik tasarimcilar genellikle benzer sorunlara yeni
cozlimler iiretmek zorundadir. Bu nedenle tasarimcilar, bir tasarim problemiyle
karsilastiklarinda kavram olusturma asamasinda gorsel Ogelerden yararlanarak
¢oziime ulagsmay1 hedefler. Afislerde kullanilan goérsel Ogeler iriinii veya bilgiyi
direkt olarak aktarmasa da firmanin, etkinliklerin, Uriin veya hizmet gibi bilgileri
tiiketiciye aktarmada rol alirlar. Bu nedenle tasarimcilar reklam yapacaklari alan
hakkinda ilgi ¢ekici olmasi i¢in renk diizenlemeleri, gorsel kullanimi1 gibi 6geleri
hesaplayarak hedef kitleyi etkilemeye calisirlar. Gorsel duygu aracilifiyla algilanan
ve anlamlandirilan iletiler, insan belleginde daha uzun siire kalma egilimindedir.
Baz1 gorsel iletilerde, Ozellikle reklam ve afislerde, gostergelerin algilanmasi
stirecinde zorluklar yasanabilir. Bu farkli bigimlerden biri digerine baskin olabilir ve
daha kolay algilanabilir. Sonug olarak, gdrsel iletisim siirecinde 6zellikle reklam
iletisiminde, gorsel iletinin kolayca anlasilir bigimlerde hazirlanmasi 6nemlidir
(Kiigiikerdogan, 2005). Gorsel iletide renkler, sekiller, gorseller ve diizen gibi ¢esitli
tasarim Ogeleri kullanilarak olusturulur. Bu unsurlarin uyumlu ve dengeli bir sekilde
bir araya getirilmesi, hedef kitleye mesajin dogru sekilde iletilmesini saglar. Iyi bir

gorsel ileti, izleyiciyi etkilemek, dikkat cekmek ve mesajin akilda kalmasini
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saglamak i¢in tasarlanir. Bu nedenle, gorsel ileti, grafik tasarimin temel
unsurlarindan biridir ve basarili bir tasarimin olmazsa olmazidir. Gorsel ileti
acisindan zengin tasarim, dogru bir sekilde olusturuldugunda, marka tarafindan
olusturulan tasarimin hedef kitle tarafindan, iirin veya hizmetin algilanan degerini
artirabilir ve hedef kitleyle giiglii bir bag kurulmasma yardime olabilir. Gorme
duyusu, nesnelerden yansiyan 15181 beyindeki goérme noktasina ileterek, biling
diuzeyinde bir araya getirir ve renk etkisiyle birlikte gorsel algiy
olusturur (Gezer, 2012).
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Sekil 5.8. Lipton Ice Tea reklam afisi

Kaynak: https://www.behance.net/gallery/22056677/Lipton-Ice-Tea-biz-sevginiz-bueyuettue-
campaign

Sekil 5.8.’de verilen reklam 6rneginde gorsel 6geler reklam afisinin vermek
istedigi mesaj1 direkt olarak aktarmaktadir. Kitlesiyle arasindaki bagin kuvvetli
oldugunu vurgulayan biiyiik baslik yukarida yer almistir. Uriiniin iki farkli tiirii
seftali ve limon gorselleriyle betimleniyor. Afiste zemin rengi olarak sirketin kendi
rengi olan sar1 renk vurgulanmistir. Ana merkezde ise dairesel olarak beyazdan
sartya dogru bir gecis goze carpmaktadir. Kutularin etrafindaki igecek ise tasarlanan

afige hareketlilik ve canlilik kazandirdigin1 gérilmektedir.
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YOUR WASTE FATAL

K Marme |

Sekil 5.9. WWF, Sosyal Sorumluluk Projesi
Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/545076361150032649/

Sekil 5.9.’de verilen sosyal sorumluluk projesi kapsaminda WWF igin
tasarlanan reklam afisinde denizdeki canli formlarinin yasamini tehlikeye siiriikleyen
insan atiklari ele alinmistir. Bu afis 6rneginde nesnelerin gorselleri ile kitlelere
anlatim yapilmistir. Denizlerde yasayan canlilarin aci ¢ektigini ifade eden veya
aktaran herhangi bir ibare goriilmemesine karsin, denizlerde yasanan sorunlar
oldukga agik bir sekilde ifade edilmistir. Plastik tabak gorseli ve dikenli tel ginimiz
teknolojisi kullanilarak manipiilasyon teknigi ile bir araya getirilmis ve dogal yasama
yapilan siddeti toplumsal biling kazandirmak amaciyla hedef kitleye aktarmaktadir.
Tasarimci tarafindan tretilen bu gorsel, dogada c¢oziinmeyen plastik iiriinii deniz
canlilart i¢in dikenli tel tehdidi olarak yansitmistir. Tasarimin slogani ise gorselin
oniine gecmeyecek sekilde “Your Waste Fatal” “Atiklariniz Olimcil” olarak sag alt
kisimda yer almaktadir. ikincil bir buyurucu mesaj olarak ise “Keep Marine Life

Safe” “Deniz Yasamin1 GUvende Tutun” cimlesi yer almustir.
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HAPPY NEW YEAR.

7 c of Tealty

pra

Sekil 5.10. Barilla, Yeni y1l kutlama Afisi

Kaynak: https://www.dijitalajanslar.com/yaratici-reklam-afisleri/

Sekil 5.10.°da goriilen afiste Barilla markasi, spagettilerden olusturulan
tasarimda tiiketici kitleye yeni y1l mesaji vermektedir. Sade bir kutlama mesaj1 ve
minimalist bir hiyerarsiyle hazirlanan tasarim, géz yormayacak sekilde tiiketici
kitleye hitap etmektedir. Markanin kutu tasarimlarinda kullanilan mavi ton, afig
gorselinde zemin rengi olarak tercih edilmistir. Spagetti gorseli, havai fisek yerine
karakteristik bir fark kazandirmigtir. Makarnalardan olusturulan gorselin altinda yer
alan “Happy New Year” (Mutlu Yillar) tasarimin hedef kitleye olan mesaj1 olarak
vurgulanmaktadir. Tasarim genel olarak incelendiginde ise arka planda yer alan renk,

spagettiler, slogan ve altta yer alan logo arasinda denge gézlemlenmektedir.
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YAPI ve KREDI BANKASI

Sekil 5.11. ihap Hulusi Gorey, Yap: ve Kredi Bankas1 Afisi

Kaynak: https://mediacat.com/cumhuriyetin-markalari-kimlik-kazanirken/

Sekil 5.11°de iilkemizin ilk grafik tasarimcisi olan Thap Hulisi Gérey
tarafindan, Yap1 ve Kredi Bankasi adina tasarlamis oldugu reklam afisi
gorulmektedir. Afiste leylek gorselinin arkasinda yer alan “Size de bir yuva” slogani,
Yap: ve Kredi Bankasi’nin hedef kitleye vermek istedigi mesaj olarak karsimiza
cikiyor. Afiste yer alan dgeler afigin tamamlayiciligini vurgulamaktadir. Afisteki ev
bir yuvaya, leylek figiirii bebek sahibi olmaya ve paranin ise banka tarafindan
saglandigina dikkat ¢ekilmektedir. Afis genel bir biitiin olarak incelendiginde hedef
kitlede sahip olma duygusunu var etme iizerine bir iletinin amaglandigi

gorilmektedir.
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SMALL PRESENT FOR A BIG CAUSE.

ent extinet in Georgia in the 60s. Raise
together to see more of them in the

Sekil 5.12. Nick Monaselidze, WWF Afisi

Kaynak:https://www.behance.net/nickmon

Sekil 5.12°de goriilen illUstrator Nick Monaselidze tarafindan WWF adina
tasarlamis oldugu afiste cogunlukla gorsel 6gelere yer verilmistir. Afis, anlatim 6gesi
olarak ceylani ele alarak tasarlanmistir. Ceylanin etrafinda yer alan diger dgelere
baktigimizda avei, silah ve gozlem amacl kullanilan diirbiin yer almaktadir. 1960’11
yillarda Giircistan’da avcilik faaliyetinden kaynakli soyu tiikenmeye baslayan
ceylanlar ele alinmistir. Sol iist kisimda yer alan baglikta “Small present for a big
cause” (Blylk bir amag icin kiigiik bir hediye) yazmaktadir. Slogan1 yansitmasi
adina oyuncak temasi kullanilmigtir. Bagligin alt kisminda yer alan ve gorselin oniine
geemeyecek sekilde yazilan metinde ise hedef kitlesi olan gonilli doga

koruyucularina, yapilan ¢alismalarin olumlu sonug verdigi aktarilmistir.
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The city is in your hands.

The first Urban Activity Vehicle FordFusion | Feelt @

Sekil 5.13. Ogilvy, Ford Afisi

Kaynak: https://www.webtekno.com/araba-markalari-reklamlari-h136550.html

Sekil 5.13’de goriilen Ogilvy tarafindan Ford sirketi adina hazirlanan
kampanya tasariminda verilmek istenen mesaj sehirde yasayan ve gezmeyi seven
kisileredir. Mavi arka plan {izerine hazirlanan anahtar tasariminda sehir siliieti
vurgulanirken hemen iizerinde kampanya icin belirlenen slogan “The city in your
hands” (Sehir senin ellerinde) bulunmaktadir. Tasarimda ilk olarak gorilen anahtar
ve hemen {izerinde yer alan slogan, tasarimin dengeli ve g6zl yormayacak bir sekilde
yerlestirildigini ifade etmektedir. Sag alt kisimda yer alan ara¢ marka ve modeli

tasarimda zitlik yaratmayacak sekilde biitiinliigli korumaktadir.
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Sekil 5.14. Marco Gioe, BMW Afisi

Kaynak: https://productgems-io.travelstatsman.com/blog/adverts/lbmw-m3-created-for-real-speed-
experts/

Sekil 5.14°de uinlu kreatif yonetmen Marco Gioe’nin diinyaca tnli otomobil
firmas1 BMW i¢in tasarlamis oldugu reklam afisinde bir siiper kahraman figiirii
gorulmektedir. DC Comics’in siiper kahramanlarindan olan Flash karakteri yeni
iiretilmis olan aract kullanmaktadir. Siiper kahramanin kolunda yer alan simsek,
karakterin hizin1 gosterirken aracin yiiksek hiz ve performansa dayali iiretildigini
yansitmaktadir. Gorsel kullanimina dayali reklam afisinde yeni iiretilen ara¢ modeli
sol alt kisimda yer alirken, hedef kitleye verilmek istenen mesaj yine sol alt kisimda
gorselin online gecmeyecek sekilde “A Vehicle created for real speed experts”

(Gergek hiz uzmanlart icin iiretilmis arag) olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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6. SONUC

Grafik Tasarim, yasamin her alaninda karsimiza ¢ikmaktadir. Giinliik hayatta
farkinda veya farkinda olmadan cesitli reklam tasarimlariyla siirekli olarak iletisim
halinde olunmaktadir. Tasarimlarin olusmasinda biiyiik 6nem tasiyan iki énemli 6ge
tipografi ve gorsel kullanimi, {iriin veya hizmetin tanitilmasinda iletici gorevi
tistlenmektedir. Gegmiste ve glinlimiizde aktif bir araci olarak kullanilan afis iiretici
ve tiiketici arasindaki iliskiyi dogru tipografi ve gorsel se¢imi ile saglamaktadir.

Hedef kitleyi etki altina almak i¢in bu 6gelere her zaman ihtiya¢ duyulmaktadir.

Tipografi agisindan, okunabilirlik ve gorsel arasinda denge saglanmasi
onemlidir. Afisin kullanildig1 yer ile izleyici arasindaki uzakliga uygun boyutlarda
yazi fontlarinin kullanilmasi, mesajin iletilmesinde dogru anlasilmasinda etkilidir.
Afis tasarimlarinda kullanilan gorsellerin, renklerin ve grafiklerin dogru kullanimi,
hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek ve mesajin akilda tutulmasini saglamak igindir.
Tasarimda tipografik ve gorsel dgelerin kullanimi, ¢evre ve izleyici yogunlugu gibi
faktorlere gore degisiklik gostermektedir. Farkli demografik gruplarin, kiiltiirel arka
planlarin, yasam tarzlarinin ve tercihlerinin yami sira algisal farkliliklarimin da

dikkate alinmasi gerektigidir.

Geng bir hedef kitlenin daha modern ve yenilik¢i tasarimlardan
hoslanabilecegi diisiiniiliirken, yash bir kitle i¢in daha geleneksel ve kolay okunabilir
tasarimlar tercih edilmektedir. Ayrica, bir {iriin veya hizmetin tanitimi i¢in hazirlanan
afis tasarimlarinda kullanilan renklerin kiiltiirel olarak farkli anlamlara gelebilecegi
g6z Oniinde bulundurulmali, hedef kitlenin 6zelliklerini ve tercihlerini dikkate alarak
tasarimin Ogeleri uygun sekilde ayarlanmali ve o6zellestirilmelidir. Bu, tasarimin
hedef kitle iizerinde etkili ve olumlu yamitlar alinmasini saglamaktadir. Ote yandan,
dijital imkanlarin sundugu c¢esitli programlar sayesinde kullanilacak gorselleri
isleyerek, anlatim dili iizerinde degisiklikler yapabiliriz. Bunun yam sira, tipografi
kavramiyla uyumlu bir sekilde bir araya geldiginde, estetik ve yaratici tasarimlarin

dogmasi kacinilmaz olur.
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Grafik tasarim ilkelerinin bagarilt bir sekilde uygulanmasiyla, dis mekan
reklam afislerinin etkileyiciliginin artmasi ve hedeflenen mesajin daha etkili bir
sekilde iletilmesi saglanabilir, bu da pazarlama iletisiminde 6nemli bir avantaj saglar.
Dogru tasarlanmis bir afis, hedef kitlenin dikkatini ¢ektigi gibi markanin veya

liriiniin mesajin1 net bir sekilde iletebilir.

Bu nedenle, grafik tasarimin giliciinden tam olarak faydalanmak ig¢in tasarim
ilkelerine dikkatle uyulmali ve hedef kitleye uygun etkili iletisim stratejileri

gelistirilmelidir.
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