ISTANBUL TEKNIiK UNIiVERSITESI * FEN BIiLIMLERI ENSTITUSU

POPULER KULTUR OLARAK MiMARLIK

YUKSEK LiSANS TEZIi
Mimar Seda ALTINKESER

Anabilim Dah : MIMARLIK

Programm : MIMARI TASARIM

EKIiM 2007



ISTANBUL TEKNIiK UNIiVERSITESI * FEN BiLIMLERI ENSTITUSU

POPULER KULTUR OLARAK MiMARLIK

YUKSEK LiSANS TEZIi
Mimar Seda ALTINKESER
(502041031)

Tezin Enstititye Verildigi Tarih : 20 Eyliil 2007

Tezin Savunuldugu Tarih : 9 Ekim 2007

Tez Danisman : Doc¢.Dr. Belkis ULUOGLU
Diger Jiiri Uyeleri  Prof.Dr. Semra AYDINLI (I.T.U.)

Prof.Dr. Aysegiil BAYKAN (Y.T.U.)

EKIiM 2007



ONSOz

Bu tez calismasinda ve 6ncesinde, lisans ve ylksek lisans egitimim boyunca bilgisi
ve tecriibesiyle bana yardimci olan, ufuk agici yorumlariyla beni yénlendiren ve her
konuda bana destek olan tez danismanim Sayin Dog¢ Dr. Belkis ULUOGLUna
tesekkir ederim. Ayrica tezim ile ilgili fikirleri benimle paylasarak calismada yol
gosterici olan Sayin Prof. Dr. Semra AYDINLI ve Sayin Prof. Dr Aysegul Baykan’a

tesekkir ederim.

Hosgoru ve sabirlariyla, maddi ve manevi higbir seyi esirgemeyen, sevgili anneme
babama ve kardesime, ilgisi ve destegiyle her zaman yanimda olan esim Bora
DAVRAN’a ¢ok tesekkir ederim. Bu calisma siresince yardimlarini eksik etmeyen,
yorumlariyla ve moral destekleriyle beni yalniz birakmayan tim arkadaslarima ¢ok

tesekklr ederim.

Eylal 2007 Seda ALTINKESER



ICINDEKILER

SEKIL LISTESI
OZET
SUMMARY

1. GIRIS
2. POPULER KULTURUN FARKLI BAKIS ACILARIYLA AGIKLANMASI

2.1 Kultar Kavrami

2.2 Populer Kultar Yorumlari
2.2.1. Gundelik Hayat Kultart Olarak Populer Kultar
2.2.2. Tuketim Kultarha Olarak Populer Kalttr
2.2.3. Micadele Sireci Olarak Popdler Kiiltir
2.2.4. Halk Kaltran Déntsumi Olarak Popdler Kaltr
2.2.5. Kitle kalttrt Olarak Popduler Kultir
2.2.6. Yiksek Kiiltirin “Oteki’si Olarak Popiiler Kiiltiir
2.2.7. Hegemonya Alani Olarak Popdler Kulttr

2.3. Boélium Sonucu

3. “POPULER MIMARLIK” KAVRAMININ OLUSUMUNU HAZIRLAYAN
ORTAMIN ACIKLANMASI

3.1. Postmodernizm Kavraminin “Populer Mimarlk” Kavraminin
Olusumuna Etkisi
3.1.1. Gergeklik Olgusunun imaj ve Simiilasyonlara Déniigimii
3.1.2. Tarihsel Olanin Baglamindan Kopusu
3.1.3. Postmodern Ortamin Mekan Kavraminin Degisimine Etkisi
3.2. Kapitalizm ve Glndelik Hayatin Yeniden Yapilanigi
3.2.1. Zaman Kullaniminin Sistematize Edilmesi
3.2.2. Kapitalizmin Etkisiyle Degisen Uriin - Kullanici iligkisi
3.2.3. Gundelik Hayatin Estetiklestiriimesi
3.2.4. Sanat ve Gundelik Hayat Arasindaki Sinirin Kaybolmasi
3.3. Tuketim Toplumunun Olusumu
3.3.1. Yeni Tuketim Araglari
3.3.2. Tuketim Etkinliginin Denetlenmesi
3.3.3. Reklam ve Tanitimlarin Tuketime Etkisi
3.3.4. Tuketerek Kimlik Yaratma Arayisi
3.4. Bolum Sonucu

4. POPULER MIMARLIK KAVRAMININ ORNEKLER UZERINDEN
TARTISILMASI

4.1 Orneklerin incelenme Modeli
4.2 Orneklerin incelenme Metodu
4.3 Senaryolastirma
4.3.1. Luks Siteler
4.3.1.1. Isimleri
4.3.1.2. Yasam Tarzlari
4.3.1.3. internet sitesi Agilis Sayfalari

Vii

viii

-
N—-0OOWoO~NOOOP~W

14

14

15
16
17
18
19
20
21
23
24
26
28
29
30
31

32

32
34
34
35
36
38
39



4.3.1.4. Simulasyon Ortamlari 44

4.3.1.5. imgelerinin Cagristirdigi Simgeler 47

4.3.1.6. Kimlik Yaratma Arayiglari 50

4.3.1.7. Niceliksel Degerleri 52

4.3.1.8. Mimari ifadeleri 52

4.3.1.9. Mekan Duzenlemeleri 54

4.3.1.10. Arazi Kullanim Bigimleri 58

4.3.1.11. Dig Gorunumleri 61

4.3.2. Alisveris Merkezleri 64
4.3.2.1. isimleri 66

4.3.2.2. Senaryolari 67

4.3.2.3. imgelerinin Cagristirdigi Simgeler 71

4.3.2.4. ic Mekan Tasarimlari 72

4.4 Disneylestirme 74
4.4.1. Disney Dunyasi 74

4.4.2. Temal Parklar 76
4.4.1.1. Temal Park Ornekleri 77

4.4.3. Temal Oteller 79
4.4.3.1. Temal Otel Tarzlar 80

4.4.1.1. Temal Otel Ornekleri 81

4.4.1.2. Temal Otel imajlari 83

4.5 Tarihin Baglamsizlastiriimasi 86
4.5.1. Simgesel Mekanlarin Deformasyonlari 86

4.5.2. Kentsel Duzenleme Projeleri 89

5. SONUCLAR VE TARTISMA 95
KAYNAKLAR 97
OZGECMIS 101



SEKIL LISTESI

Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.

O©CoO~NOOOOAPS,WN-

Sayfa No
: KentPlus internet sitesi acilis sayfasi...........ccccccciii 40
: Avrupa Konutlari internet sitesi agilis sayfasi..........cccccvv. 40
: Crystal Park Residences internet sitesi acilis sayfasi.................. 41
: Banu Evleri internet sitesi agilis sayfasi..........cccccoi 41
: Antik Residence internet sitesi acilis sayfasi................................ 41
: Eston Deniz Projesi internet sitesi agilig sayfasi...........cccoocuvvneee. 42
: Misstanbul internet sitesi agilis sayfasi.........cccccccvvvrvnviiiniinniiinnnnn, 42
: Ikebana Konutlari internet sitesi agilis sayfasl........c..c.cccceeveuene... 42
: Akdeniz Evleri internet sitesi acilis sayfasi...........ccccccvvvvvieninnnn. 43
: Regnum,Elitkent internet sitesi acilig sayfasl...........cc..ccccoennnnee. 43
: KentPlus Kat Plant.........o 55
: Palmiye Konaklari Kat Plant...........cccccooiiiieceeeeee 55
: Avrupa Konutlart Kat Plant..........cccoooovvieeiciieecen e 55
1 Triad Park Kat Plani..... ..o 55
: Gllistanbul Evleri Kat Plant..........cccooooeeiieeeeee e, 55
: Elitkent, Regnum Kat Plani...........cccccooiiiiiiiiiieeeee e, 55
: Akdeniz Evleri Kat Plani........c.ccccvvvviiiiiiiieiieeeeeeeeeee 56
: Ikebana Konutlari Kat PlIani..............ccooveeieeeeeeeeeeee e, 56
: Banu Evleri Kat Plani.........cccooei 56
: Rapsodi Evleri Kat Plani...........ccooooiiiiiiii e, 56
: Sandalet Evleri Kat Plani..........ooovviviiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 56
: Eston Deniz Evleri Kat Plant............c.ooooiiiii s 56
: Isthanbul Evleri Kat Plani...........ccooooviiiieeeeeeee e 57
: Miss istanbul Konutlari Kat Plani..............ccoccovveeeveeeeeeeeeeeee. 57
: Cumbba Home Club Kat Plani..........cccccooiiiiiiiiiies 57
: GokylUzi Residence Kat Plani..........ooeveeiiiiiiiiiiiiiieiieieieeeeeeeeeeeee 57
: Crystal Park Residences Kat Plani...........ccoocuviiieeiniiiiiiee, 57
: Uphill Court Bahgesehir Kat Plani...........ccccoevvviiiiiiiiiiiiiiiieniienn, 57
: Gokyuzu Residence Arazi YerleSimi.......cccuuveeeeieiiiiiiiiiiiieneeeees 58
: Banu Evleri Arazi YerleSimi.......cccoeviiiiiiiiiiiiiie i 58
: Ikebana Konutlari Arazi Yeresimi..........ccoceeveeeeeeeeeeeie e 58
: Avrupa Konutlari Arazi Yerlesimi........ccccoccveeeeiiiiiiiiiciiciie e, 58
: Elitkent, Regnum Arazi YerleSimi.........cccccoviiniiiiiiiiieee, 59
: Crystal Park Residences Arazi Yerlesimi................................ 59
: Cumbba Home Club Arazi YerleSimi.......ccccooeeiiiiiiiniiiiinnns 59
: Gilistanbul Evleri Arazi YerleSimi..........cccccoeeeiiiiiii, 59
: Rapsodi Evleri Arazi YerleSimi......ccocoeoioeiiiiiiiiiiies 59
: Isthanbul Evleri Arazi YerleSimi..........ccooovovieeeceeeeeeeee e 59
: KentPlus Arazi YerleSimi.......coovevvviiiiiiiieiiieiiiieiieiiieeieeeeeeeeeeeeeee e 60

: Uphill Court Bahgesehir Arazi Yerlesimi...............ccccccvvvvvvvveee.. 60



Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.
Sekil 4.

41 :
42 :
43 :
44 :
45 :
46 :
47 :
48 :
49 :
50 :
51:
52
53:
54 .
55:
56 :
57 :
58 :
59 :
60 :
61 :
62 :
63 :
64 :
65 :
66 :
67 :
68 :
69 :
70 :
71:
72
73 :
74 .
75:
76 :
77 :
78 :
79 :
80:
81:
82:
83:
84 :
85:
86 :
87 :
88 :
89 :

Sayfa No
Palmiye Konaklari Arazi YerleSimi........cccccceeeiiiiiiiieiiiiiie e 60
Misstanbul Evleri Arazi YerleSimi..........cvvveviiiiiiiiiiiiiiii, 60
Antik Residence Arazi YerleSimi.......cccoooovviiiiiiiiiiiiiiiceeee, 60
Sandalet Evleri Arazi YerleSimi.........ccoooviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiciiieeeeeeee 60
KentPlus Genel GOrtnUmMU...........uuviiiiieeeiiiiiieeeeee e 61
Palmiye Konaklart Genel GOrinUmu.............ceevvieiiiiiiiiiiieeeeennnns 61
Elitkent, Regnum Genel GOrdnUmU............ccoeeeiiiiiiiiiiinnns 61
Uphill Court Bahgesehir Genel GorlnUmd..........ccccceeeeeeeeieiennnnne. 61
Gokyluzu Residence Genel GorinlimuU............covvvvvvveevieeiiieeieennen, 62
Crystal Park Residences Genel GOrinimu.........ccccceeeeeeeiaiennnnnns 62
ikebana Konutlart Genel GOriniml............c.coveeeveeveeeeeeeeennne. 62
Rapsodi Evleri Genel GOrinUma...........cooeeeeeieeieeieieeeeeeeeeeee 62
Sandalet Evleri Genel GOrinUmuU............eeevvieeiiiiiiiiiieiee e 62
isthanbul Evleri Genel GOriinUmMU............coceeeeeeeeeeeeeee e 62
Antik Residence Genel GOrunUmU..........ccoveeeiiiiiiiiieieeeeeeeiieeen. 63
Gllistanbul Evleri Genel GOrinimuU.........ccooeeviveiiiiiiieeieeee e, 63
Eston Deniz Projesi Genel GOrinUmU.............uevvvvevvevnnnereninnennnnn, 63
Banu Evleri Genel GOrlinUmU...........ooovviiiieiieeeiieieicee e, 63
TriadPark Genel GOrdnUMU..........ceeeiieeiiiiiiiieiiee e 63
Glzeltepe Konutlari Genel GOrlnUmu...........ccceeeeieiiiiiiiiiieneennn. 63
Kemermall Aligveris Merkezi internet sitesi agilis sayfasi............ 67
Espark Aligveris Merkezi internet sitesi agilis sayfasi.................. 68
City’s Nisantasi Alisveris Merkezi internet sitesi acgilis sayfasi...... 69
Dogus Power Center internet sitesi acilis sayfasi...................... 70
City's Nisantasl.........cccooeeee . 74
City's Nisantast......ooooeeeiiee 74
Dogus Power Center..........coooooiiiiii . 74
DOoGus POWEr CeNter.......oeiiiiiiiiiiie e 74
SavaronNa Oteli.........ueeeiiiiiii e 84
Savarona Oteli........couuiciiiii e 84
AN OFEL. e 84
ARIN Ot . e 84
Gallery Residence..........cccceeeeiiiiii, 84
Gallery ReSIAeNCe........couuuiiiiiiiiciee e 84
Hotel Les Ottomans. ..........uuviiiiiiieiieeeee e 85
Hotel Les Ottomans...........cooiiiiiiiiiiccc e 85
Lush Hip HOtel.....coeeeeee e 85
LUSh Hip HOEl......eeieiiiiiiii e 85
Adam & EVE Oteli....uueeiiiieiiiiiiiie e 85
Adam & EVe Otelic..uuuuceiiiiiiiiiiiiee e 85
AISANCAK GATI...uiiiiiiiieeiiiiiee e 87
AlSANCAK GaAl.....iiiiiiiiiiiiiiee e e 87
ANKAra Garl.....cii i e e e e e 87
ANKAra Garl.......coooiiiiiiii i e eeeeens 87
Haydarpasa Garl..........cccceee e, 88
Haydarpasa Garl.......cooooe i, 88
Yenilenmis Trafo OrMedi........ccccvevieeeeeeeeeee e 93
Yenilenmis Trafo OrneGi..........cooeveeveeeeiieeeieeeeeeeeee e 93
Yenilenmis Trafo OrMedi........ccccvevieeeeeeeeeee e 93

Vi



OZET

POPULER KULTUR OLARAK MiMARLIK

Gundelik hayatin vazgegilmez bir olgusu olan popdler kdltirin mimarhgin
¢ercevesinden incelenmesi bu tezin ana hedefini olusturmaktadir. Baska bir ifadeyle
halkin guindelik hayatta mimarlikla olan “siradan” iligkisi populer kilttr aracihigiyla
anlasiimaya galisiimaktadir. Bu tez kapsaminda mimarligin kendi mesleki ortaminda
(akademik ortamlarda, mimarlik camiasinda) “populer” olan konular tez konusunun

disinda yer almaktadir.

Calismanin ikinci boéliminde popdler kultir kavrami, farkli bakis acilariyla ve
yorumlarla incelenerek, tez calismasi cergevesinde ele alinacak olan tanimi

belirtilecektir.

Uclincli bdlimde “popiler mimarlik” kavraminin olusumunu hazirlayan ortam
tanimlanmaya calisilacaktir. Bunu yaparken, postmodernizm olgusunun populer
mimarligin olusumuna etkisi sorgulanacak, tiketim toplumunun ortaya ¢ikmasina
sebep olan tarihsel slre¢ ve bu surecteki etkiler incelenecektir. Bunun yani sira
glndelik hayat kavrami yeniden tanimlanarak mimarligin “populer’lesmesinin ve

glndeliklesmesinin temelleri tartisilacaktir.

“Popller Mimarlik” kavraminin drnekler Uzerinden tartisilacagi dérdinct bélimde
oncelikle ¢alismanin modeli ve metodu belirtilerek drneklerin nasil analiz edilecegi
aciklanacaktir. Senaryolastirma, Disneylestirme ve Tarihin Baglamsizlastiriimasi
basliklari altinda gruplanan bu érnekler mimarligin popiler olmak igin basvurdugu
yontemler g6z éndne alinarak olusturulmustur. Senaryolastima; popller olmak igin
Uzerine bir senaryo kurgulanan, Disneylestirme; temasina uygun olarak binanin
formunu olusturulan o6rnekler olarak 6zetlenebilir. Tarihin Baglamsizlastiriimasi
boliml ise tarihi degerlerin ve simgelerin tiketim nesnesine doénlserek

populerlestigi yapi ve kentsel dliizenleme 6rneklerini icermektedir.
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SUMMARY

ARCHITECTURE AS POPULAR CULTURE

The study of the popular culture, which is the continuing fact of the daily life, by the
view of the architecture is the main aim of this thesis. In other words, the “ordinary”
relationship of the architecture and the community during the daily life is tried to be
understood by means of popular culture. The concept of this thesis doesn’t include
the “popular’ subjects of architecture’s own environment (academic environment,

architectural arena).

In the fist chapter of the study, popular culture concept has been defined by

different perspectives and which of them will be used in the thesis is specified.

In the second chapter it will be tried to understood the environment which setups the
“popular architecture” concept. When doing that, it will be questioned effect of
postmodernism concept to the formation of popular architecture and analyze the
historical process which is the reason for the consumption society. Also, by
analyzing the redefinition of daily life concept it will be discussed the basis for the

popularity and ordinary of architecture.

In the third chapter in which the “Popular Architecture” concept will be discussed by
the samples, first the work model and method is defined also the interpretation of
the samples will be told. These Samples which are categorized under the headings
of “Scenarioation”, “Disneyfication” and “History’s lack of context” have been formed
by considering the methodology of architecture when being popular. “Scenarioation”;
can be summarized as the editing for being popular and “Disneyfication” is the
samples to form the structure by the theme. “History’s lack of context” part consists
of the samples for construction and urban planning which have been popular by the

transformation of historical values and icons into consumption object.
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1. Girig

Halkin mimarlikla olan iligkisini anlamaya calismak bu tez calismasinin ¢ikis
noktasini olusturmaktadir. Halkin her farkh olguyla/olusumla/durumla/kavramla
ismini nasil tarif edersek edelim en yakin iliski kurma bigimi artik popduler kulttr
araciligiyla olmaktadir. Populer kultirin aracihdiyla her hangi bir konu hakkinda
yuzeysel de olsa fikir sahibi olunabilmektedir. Populer kilttr aslinda “bilinme bigimi”
olarak halk kilttirinin modelini; yani herkes tarafindan bilinen, fakat “bildiriime
bicimi” olarak kitle kultiri modelini tagsimaktadir: yaratilan, hazirlanan ve sunulan bir
kultdr. Dolayisiyla mimarligin halkla kurdugu en yakin iliski populer kiltir tarafindan

onlara sunulan ve boylelikle herkes tarafindan bilinmesi sadlanan Urinleridir.

Popdler kdltire ait olan mimarhk Grdnleri incelenirken dncelikle populer kaltlrdn
glndelik hayatin vazgecgilmez bir unsuru oldugu tezini kabul ederek baglamak
gerekmektedir. Gundelik hayatin iginde bir sekilde onun pargasi olmak kaginilmaz
hale gelmistir. Mimarlk da diger tim kavramlar gibi bu etkilesimden payina diseni
almistir. Bu noktadan yola ¢ikarak, populer kultiriin mimarhgi etkileyip etkilemedidi,
nasil etkiledigi, mimarlikta nelerin popllerlestigi ve aslinda mimarlikta
populerlesmenin nasil oldugu sorularina cevap aramaktan ¢ok bu konularda bir

tartisma zemini olusturmak tezin hedefini olusturmaktadir.

Bu tez kapsaminda ele alinan mimarhgin popdulerlikle olan iligkisi, halkin bakis
acisini icermektedir. Bagka bir ifadeyle mimarligin kendi cevresinde (akademik
ortamlarda, mimarlik camiasinda) “poptiler” olan konular tez konusunun disinda yer
almaktadir. Dolayisiyla halkin “gindemi’nde mimarligin nasil yer aldigi ya da
populer kdltirin etkisiyle nasil yer almasinin saglandiginin sorgulanmasi

amaglanmaktadir.

Popdler kuiltir kavrami farkli yaklasimlar cercevesinde farkli yorumlarla analiz
edilmektedir. Tezin ikinci béliminde popdler kilttr kavrami farkli gorts agilarindan
incelenmektedir. Boylelikle tez kapsaminda ele alinacak popduler kultir tanimi

yapilmaya calisiimaktadir.

Uglincli bélimde poptler mimarlik kavraminin olusumuna zemin hazirlayan ortam
tanimlanmaktadir. Postmodernizmin “her seye izin veren” yapisi pek ¢ok olgunun

donlsimunu, hatta deformasyonunu beraberinde getirmektedir. Gergeklik



olgusunun similasyon ve imajlara déntsimda, tarih kavraminin baglamindan kopusu
ve bu durumlarin mekan kavraminin degisimine olan etkileri incelenecek olan

konular arasinda yer almaktadir.

Postmodernist ortamin getirdigi degisikliklerle ve kapitalizmin etkisiyle glindelik
hayat yeniden yapilanmaya, zaman kullanimi yeniden tarif edilmeye baslanmistir.
Kapitalizmin Uretimin 6rglitlenmesinde yarattigi kdkten donisim, hem kentsel
yapinin, hem de toplumsal yasamin dénisimler gecirmesine sebep olmustur. Bu
dogrultuda Grtin-kullanici iligkisi yeniden tanimlanir hale gelmis ve giindelik hayat
estetiklestiriimeye baslanmistir. “Giindeliklik” kavraminin 6n plana ¢ikmasiyla sanat
ve glndelik hayat arasindaki sinir da kaybolmaya baslamistir. Glindelik hayati

estetiklestirmek hayati bir sanat eserine dénistliirme projesine indirgenmisgtir.

Kapitalizmin ve postmodernizmin etkisinde gelisen bu yeni ortamda, surekli
olusturulan tiketim araclari da tiketim toplumunun dogusuna zemin hazirlamistir.
Bir Gretim bicimi gibi akilcilastirilan tiketim sistemi tesadiflere birakilmayacak kadar
onemli hale gelmis ve insanlar da tuketerek haz duymaya tesvik edilerek egemen
kesim tarafindan denetlenir hale gelmistir. Bu tesvik reklam ve tanitimlarin énem
kazanmasina sebep olmustur. insanlar bu araglarla uyariimaya calisilarak tiiketime
sevk edilmislerdir. Tiketim ediminin vazgecilmez hale gelmesinin bir sebebi de
insanlarin tuketerek yeni kimlikler edinebileceklerine inanmalarinin saglanmasidir.

Tuketim artik bir ihtiyactan ¢ok gereklilik halini almistir.

Dérdinci bélimde bu tanimlanan ortamdan mimarhigin nasil etkilendigi ve populer
mimarligin nasil Urlnlerle kendini gésterdigi ornekler Uzerinden tartisiimaktadir.
incelenen érnekler halkin giindemine mimarhi@ getiren en temel iletisim araci olan
gazetelerden derlenmistir. Bu baglamda mimarhdin halk agisindan populer olmak

icin hangi yontemlere basvurdugu arastirilmistir.



2. POPULER KULTURUN FARKLI BAKIS AGILARIYLA ACIKLANMASI

2.1 Kiiltiir Kavrami

Kiltir kavrami Latince’de “cultura” kavramindan gelmektedir. ilk zamanlarda kiiltir
kavrami bir seyi ekip yetistirme veya bakma sirecine verilen isim olarak
kullanilmistir (“ekinin” ekilip yetistiriimesi veya hayvanlarin bakimi, beslenmesi,
ciftlestiriimesi, yetistiriimesi gibi). Ortacag’dan sonra, 6zellikle Aydinlanma ¢aginda
bu tanim insan zihninin “gelistiriimesi” anlaminda kullaniimaya baslanmistir. Once
Fransizca ve Iingilizce’de, sonra da Almanca’da gérilmistir. Kavram bazen
‘uygarlik” ile es anlamda bazen de karsilastirmal olarak farkli bir anlamda

kullanilmistir (Erdodan ve Alemdar, 2005).

Baslangicta kultir kavraminin en yaygin kullanildigi alan antropoloji, 6zellikle de
kalttrel antropoloji olmustur. Antropolojinin on dokuzuncu ylUzyilin sonunda ortaya
¢cikmasiyla, kultir taniminda farklilasma da artmistir. Bu baglamda kilttr bilimsel
olarak incelenebilen ve belirli bir toplumun Uyelerinin sahip oldugu inanglar, adetler,
gelenekler, yasalar, bilgi bigimleri toplulugu olarak anilmaktadir. Bu tir yaklagim
kaltur  kavramina, farkh kadltdrleri meydana getiren elemanlarin  analizi,

gruplandirilmasi ve karsilastiriimasini eklemistir (Erdogan ve Alemdar, 2005).

Uretim tarzi ve iligkilerini mesrulastiran aciklamalar kiltiirii ¢ok cesitli tanimlarla
sunmuslardir. Klltlri sadece distinsel olana ve disilinsel olandan yansidigi sekilde
davranigla ifade edilene indirgemislerdir. Bu gortise goére kultlr, timuyle égrenilmis
ve sosyal olarak aktariimig davranistir. Kultir halkin paylastigi butin degerler,
kaideler, adetler ve aligkanliklardir. Kaltlr bireylerin etkilesimlerinde neyin dogru ve

onemli oldugunu disundukleridir (Erdogan ve Alemdar, 2005).

insan giinlik yasaminda neyi nasil yaptigiyla, yani kiltiriiyle bulundugu toplum
iginde bir konumda belirli bir bigimde yer almaktadir. insanin neyi nasil yaptigi ve
kendini ifade bicimi (kultara), yoktan var edilmig, kendiliginden ortaya ¢ikmig, bireyin
6znel gergekligini anlatmamaktadir; toplu yasamanin gereksinimlerini, micadeleleri
ve egemenlikleri anlatmaktadir. insanin birey, aile, cemaat ve toplum olarak kendini

gerceklestirirken kendiyle, digerleriyle ve dogayla iliski ve dolayisiyla iletisimde



bulunmasi  gerekmektedir. Aksi takdirde fiziksel ve sosyal varligini
gerceklestirememektedir. Dolayisiyla maddi hayatini treten insan ayni zamanda bu
maddi iligkilerin bilincini de Uretmektedir. Bu Uretimi yapis bigimi onun kialtlrind

olusturmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005).

Kaltirh yaratan iligkiler halindeki insandir, kiltir insanin sosyal hayatin igindeki
kendini ve dolayisiyla sosyal hayati yaratisindaki ifade bigimidir. Bu ifade bicimi
dinamik bir karaktere sahiptir, insan toplumsal Uretim tarzi ve iligkilerinde (kendini
uretme biciminde) yaptigi degisiklikle yasam bigimini, bu bigimin ifadesini ve
dolayisiyla kultirini de degistirmektedir. Sosyal pratiklerle insan kendini ve
toplumunu Uretirken ayni zamanda bunlara badli olarak gelen kualtarind de
Uretmektedir. Baska bir ifadeyle kiltirin degisimi ancak yasam pratiklerinin

degisimiyle olusmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005).

Kaltir ginimuzde genel olarak egitilmiglikle, entelektlel olmayla ve degerli olmayla
eslestiriimekte, “sanatta, davranista, anlayista vs mikemmel olan” anlaminda
kullaniimaktadir. Boylelikle kultar, belirli bir grubun veya sinifin yagam, dusince ve

davranis tarzini anlatan 6znellige indirgenmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005).

Kdltar kavrami ayricalikli bir sinifin, bir digerinin gelisimini tariflemesi ya da halk
siniflar icinde ayricalikl bir sinifin ya da grubun entelektiel ve sanatsal dinyasini
ifade eden bir anlama sahipken, gecirdigi déntisimle toplumun bitin siniflarina ait
insanlarin aktivitelerini ve Uretimlerini tanimlar hale gelmistir. Bu farkllasma
sonucunda da “ylksek kultir” ve “kitle kilttir(” arasindaki belirgin fark sorgulanmaya
baslanmistir (Vural, 2005).

2.2 Popiiler Kiiltiir Yorumlari

Populer Kkualtdr kavrami, gunimuizde c¢ok boyutlu bir tartismanin konusunu
olusturmaktadir. Popduler kilttr farkli yaklagsimlar gercevesinde farkli yontemlerle
incelenmektedir. Bu bdlimde bu yaklasimlar Gzerinde durulacak, bu ¢alismada esas

alinacak popdiler kultlr kavrami tanimlanacaktir.

19. yuzyilin son on yili ve 20. yuzyilin ilk on yili, Avrupa gelenegine ait yuksek
kultariin pek ¢ok yéninid Amerika’da yeniden canlandiran endustriyel elitizme tepki
olarak Amerikan kdltirinin yeniden bicimlenisine sahne olmustur. Ayni zamanda

kitlesel izleyicinin artigl, sinemalar, ses kayit cihazlari, yayincilik gibi yeni medya



araclarinin ortaya ¢ikigi populer kiltir endustrisini gelistirmek icin ¢ok blyuk firsatlar
yaratmistir. YUksek, orta ve alt siniflarin belirmesiyle, Amerikan kultard, kokleri
Avrupa sanatsal geleneklerine dayanan yuksek kultir ve Amerikahlarin gundelik
gereksinimlerine yanit veren populer kultir olmak Uzere ikiye ayriimigtir. Populer
kultdr calismalarinin baslangici, Amerikan kultirt kaliplarindaki bu blylk degisime
dayanmaktadir (Cawelti, 1999).

Schudson (1999), populer kiltir calismalarinin Gg¢ farkh boyut Uzerinde
yogunlastigini séylemektedir. Bunlar: kiltlirel nesnelerin tretim slireci, bu nesnelerin
icerikleri ve bunlarin algilanmalari ve nifusun geneli ya da nifusun alt gruplari

tarafindan onlara yiiklenen anlam ve iglev olarak siralanmaktadir.

Erdogan(2001); populer kultirin genel karakterlerini asagidaki maddeler halinde

siralamaktadir:

a) Formiller ve tekrarlarla standartlagmistir.

b) Daha ¢ok dileklerin gergceklesmesini 6n plana ¢ikarir

c) Sistemin ve pazarin ¢ikarina ise (moda, yiyecek, igecek, eglence) kolektifligi
destekler ¢ikarina karsiysa (issizlik, grevler, icret sorunu) bireyselligi vurgular

d) Ahlak ve resmi sansur kargisinda risk almaz, ¢linkii amaca ulasmak bu tir riski dislar
e) Halk/folk kdltirinden farkli olarak, popdler kiltir onu kullanan toplum tarafindan
Uretilen kulturel kaynaklardan olugsmaz

f) Sadece Urln tiketiimez ayni zamanda insanin kendiyle ve bagkalariyla olan iligkisel
anlamlar tiketilir ve Uretilir. (6rn: kisisel ve sosyal statl ve sinifsal farkliliklar tretilir.)

g) Yaratilan duyarlilik ve duygusalliklarla burjuva Uretim ve yasam tarzi ylceltilir ve
ideallestirilir.

h) Gésteris ve imajlar/ gérintiiler 6ziin Ustiine ¢ékertilir, 6niine gegirilir.

Populer kavrami “halk” “nufusunun buydk cogunlugu”, “halk/¢cogunluk icin”,
“halk/cogunluk tarafindan” terimlerini kapsamaktadir; dolayisiyla kavramin ilk
bakista cagristirdigi anlama gére popduler kalttr belirli bir grubun Grind degildir,
belirli bir grubun sahipligini icermemektedir: populerdir, yani herkesin olmasa bile
hemen herkesindir. Kavram kitle kdlttird, folklor, is¢i sinifi kiltirG ve alt gruplarin

kaltard ile gakismaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005).

Bennett (1999), popller kiltirden daha dnceleri, popller olmayan kiultir, seckin
kaltdr, halk kalttrl, geleneksel kultir, aristokrat kiltir vb. karsithgindan soéz
edilmedigini ve popdller kilttrin, karsiti bos birakildiginda, daha anlamli bir terim
gibi gorinduiguini sdylemektedir. Ancak neyin karsilastinildiginin bilinmedigi stirece
de popduler kultlran, tanimi geregi yalnizca bir kismini olusturdugu tim alanin dogru

bir sekilde kavramasinin olanakli olmadigini belirtmektedir.



Populer kaltdr tanimi Erdogan’in siraladigi niteliklerin 6tesinde farkli alanlara
referanslar vererek farkli bakis acilari ve yorumlar icermektedir. izleyen béliimde

popduler kiltirin bu yorumlar ¢gevresinde tanimlanan ézellikleri agiklanacaktir.

2.2.1 Giindelik Hayat Kiiltiirii Olarak Popiiler Kiltiir

Sanayi toplumlarinin ve kapitalizmin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan popdler kilttr
glndelik yasamin kultiridadr. Dar anlamiyla, emegin glindelik olarak yeniden
Uretilmesinin bir girdisi olan eglenceyi icermektedir. Genis anlamiyla, belirli bir
yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden Uretilmesinin ve onaylanmasinin ortamini
yaratmaktadir (Usta, 1999).

Herhangi bir toplumun, herhangi bir zamanindaki egemen olan kiltari seklinde de
ifade edilmektedir. Saygin olanla degil ragbette olanla sinirlari gizilen populer kaltur,
glndelik hayata iligkindir ve glndelik hayat bilgisine diger kultirlerden ¢ok daha
fazla bel baglamaktadir. Populer kaltur retorigi gindelik hayat ile kurulan bir retoriktir
(S6zen, 2001).

Populer kultur artnleri guna birlik ve anlik olan ¢ézimleri yansitirken, kolay teselliler,
uzlasmaci fanteziler Uretiimekte ve buylk olclide edlenceye donuk bir nitelik
tasimaktadir. Bu anlamda popduler kdlttr Grinlerinde islevsel ve anlamsal olarak
ortaya konan sey, egemen guglerin karsitinda yer alan siniflara dénik aldanimci /

aldatmaci bir karakter tagimasidir (Usta, 1999).

2.2.2 Tiiketim Kiiltiirii Olarak Popiiler Kiiltiir

Popdiler kiiltir bir kullanim ve tiiketim kiltiiridir. Uriinin ve bilincin popiilerlestiriime
sureci tuketilerek ve pazarlanmasi yapilarak tamamlanmaktadir. Kullanim ve tiketim
popdlerin Uretiminin ilk safhasindan son-kullanim safhasina kadar her safhasinda
bulunmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005).

Erdogan (1999), popdulerin yaratilmasinda, diger populer olanlarin kullanildigini

soyle dile getirmektedir:

Populer spor; popller sporcu, ve sanatgilar; populerlesen fikirler ve ideolojiler; populer
televizyon ve televizyon programlari; popller dergi kahramanlari; ve elbette zaman ve dil
sinirlarint  asan popllerin en populeri seks ve sekstel umutlar... Popllerlerle
paketlenmis popdleri; tiketiciler alir ve populeri bogazlarina, saglarina, yizlerine,
midelerine, Ustlerine, ayaklarina “uygulayarak” popllerin popiulerlestiriime surecini
tamamlarlar. Bu tamamlamada tim pazar mekanizmasi memnun gilimser; popler
makyajl bittigi icin; kendi olmayan kendini kendine ve bagkalarina géstermeme



telasindaki popgu, popller makyajini alincaya kadar tedirgindir, huzursuzdur; popdilerini
alan popgu, surer ve kendini bulur; gulimser. Bunu her gin pazar mekanizmasi ve

popgu yapar.

Birey, popdler kiltir Grinlerini tikettigi icin, satin alip kullandigi ve “benim” dedigi
icin, populer kiltir o sinifa ait olmamaktadir. Bireyin yasam tarzi kendi belirledigi,
kendi bicimlendirdigi ve kendi degistirdigi bir yasam tarzi degildir; birey, o yasam
tarzinin butlnlesik bir pargasidir; o yasam tarzi onunla vardir, onunla birlikte
yaratilandir, ancak onun o6zgir iradesinin ifadesi olamamaktadir (Erdogan ve
Alemdar, 2005).

Populerin olusturuima sebebi Uretimiyle ilgilidir. Bagka bir ifadeyle, popdulerin
anlasiimasi icin 6ncelikle zincirin en basina baska bir ifadeyle Uretim iligkileri ve
bicimine bakmak gerekmektedir. Kullanimla yaratilan sonug (popdlerlik) kullanicinin
sinirh  segenekler igindeki secimleri tuketmesiyle ilgilidir. Sonucun bigimini
(populerligin seklini) belirleyen kullanici degil Gretim bigimidir: Populer muzik
orneginde popduler sarkilarin kisa zamanda tlketilip, yeni bir popller mizikle yer
degistirmesinde oldugu gibi. Tiketim etkinligi kullanicinin  bukalemun zevkili

oldugundan ¢ok, endustrinin karakterinden kaynaklanmaktadir (Erdogan, 1999).

2.2.3 Miicadele Siireci Olarak Popiiler Kiiltiir

Tam popdler kiltlr bir micadele sirecidir; toplumsal deneyimin anlamlari Gzerine,
bireyin kisiligi ile toplumsal dlizen arasindaki iliski Gzerine ve bu dizenin metinleri ile

metalari Uzerine yuritilen bir micadeledir (Fiske, 1999).

Popdler kiltir, toplumsal farkliliklari anlamh kildigi sinif, toplumsal cinsiyet, Irk ve
diger kategorilerin eksenleri boyunca iktidarin esit bir bicimde dagitiimadigi
toplumlarda celigkilidir. Populer kaltlr tabi olanlar ile gugstzlerin kultradur. Bu
yuzden de igerisinde daima toplumsal sistemin, dolayisiyla da toplumsal deneyimin
merkezinde yer alan egemenlik altina alma ve tabi kilma gugclerinin izlerini, iktidar
iligkilerinin gostergelerini tasimaktadir. Populer kdltir ayni zamanda bu guglere

direnmenin, onlardan siyrilmanin belirtilerini géstermektedir (Fiske, 1999).

Fiske (1999), mucadele veya direnme sirecinin farkli bir yorumu olarak popdler
kultiri “arada var olma sanatl” olarak betimlemektedir. Piyasada hazir olarak
dayatilan miulk sahiplerinin trlnlerini tiketerek kendi amaglari i¢in kullanan kisilerin

durumunu, Uretim ile tliketim arasinda var olma sanati olarak yorumlamaktadir.



Yemek pisirmenin, mulk sahiplerinin supermarketleriyle, tiketenin 6zgin yemegi
arasinda var olma sanati oldugunu bu duruma verilebilecek bir érnek oldugunu

sOylemektedir.

2.2.4. Halk Kiiltiiriiniin Doniisiimii Olarak Popiiler Kiiltiir

Popller s6zinln Turkge’deki kullanimi batidan gelmektedir ve yenidir. Popdlerin dil
bilimsel temeli ve tanimlamasi ge¢-Ortacag doénemindeki “halkin” anlamindan,
buglin yaygin olan “bircok kisi tarafindan sevilen veya segilen” anlamina gelmistir.
Bu baglamda popduler kiltir “halkin kdlttrd” anlamindan gunamuize “cogunluk
tarafindan sevilen ve secilen kultir’ anlamina dogru bir donlsime ugramistir
(Erdogan ve Alemdar, 2005).

Gegmigin halk kdltirGd ayni yer ve zamanda yasayan insanlarin kendi i¢in, kendini
kendine ve c¢evresine anlatimidir. Yaratan kendisidir, kendinden olandir ve
kendisiyle kalmaktadir. Kendi oyununu, eglencesini, bayramini, egemenlik ve
micadelesini kendisi yaratmaktadir. Halk kultiri giinimuzde populer kiltdr ve kitle

kultartyle olan iligkisiyle anlamini bulmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005).

Populer kultart halk kulturinden ayiran bir 6zelligi de hafizanin kaybidir. Hifz edilen
bir kaltir degil, yeniden Uretilen bir kdltirdldr, bu noktada popdler kiltir de kitle
kalturd gibi kapitalizmin ekonomi politigine goére isler hale gelmektedir (Sozen,
2001).

Popduler kiltir satin alinan, halk/folk kiltiri ise onu kullananlar tarafindan
yaratilandir. Birincisi ticari degere sahip olan bir maldir; ikincisinde satma ve satin
alma gibi bir karakter yoktur; alinip satilsa bile takas yoluyladir; para bile olsa
standartlasma ve kitle Uretimi GrinU karakterine sahip degildir; satis imaj ve statl

nedeniyle degil, daha ¢ok kullanim degeriyledir (Erdogan ve Alemdar, 2005).

Popduler kiltarin kaynagl sadece “kaltur endustrisi” degildir. Ayni zamanda “halktir,
eskiden halkin olan, ama simdi yasamin bir parcasi olmayandir.” Halk kdltirindn
populer kultir tarafindan yutulmasi nedeniyle, sermayenin halktan alinip, kisisel
cikarlara gore bigimlendirip tekrar halka yeni-bigcimle sundugu, bir diger degerdir.
Halk kadltdrad veya folk kultiri anlaminda populer kadltir artik, tutuculugu ve

karsithgini egemen kesimin tanimladigi bir alana kaymistir. “Halk kalturd” artik halk



kaltdra dedildir; populer gdsteri kdltlrindn bir pargasi olmustur (Erdogan ve
Alemdar, 2005).

2.2.5. Kitle Kilturiu Olarak Popiiler Kiiltiir

Kitle sayisi belirli olmayan insan ¢oklugu anlamina gelmektedir. Kitle iletisimindeki
kitle sayisi bilinmeyen izleyici, okuyucu, seyredici ve kullanici, ekonomik bazda kitle,
bilinmeyen sayidaki tiiketici, kiltir bazinda kitle ise, kultlru tiketenler ve dolayisiyla
tlketimden gecerek Uretim igin gereksinimi Uretenler anlamina gelmektedir (Erdogan
ve Alemdar, 2005).

On dokuzuncu yuzyilin kapitalizmi, yeni ve esi olmayan bir egemen kultirt, (kitle
kultdrini) yaratmistir. Bu kiltlir uzmanlagmis 6zel bir kiltir olarak, durmadan artan
endUstri Uretimi olarak ve ilk defa is¢i sinifina yoneltilen ve 6zellikle onlarin tiketimi

igin Uretilen bir kltur olarak ortaya ¢cikmigtir (Erdogan ve Alemdar, 2005).

Horkheimer ve Adorno (1969), Uretim alaninda meydana gelen meta mantiginin ve
akilcilagsmanin aynisinin tiiketim alaninda da meydana geldigini savunmaktadir. Bos
zaman ugdraslari, sanat ve genelde kdiltdr, kdltir endistrisinin  slzgecinden
gecmekte; kultirin ylksek amaglari ve de@erleri Uretim slrecinin ve piyasanin
mantigina yenik dustiikce kilttrin algilanmasi degismektedir. Bu durumda, ailedeki
ve Ozel hayattaki geleneksel biraradalik bigimlerinin yani sira, yiksek kultarin
drinlerinin saglamaya caba goésterdigi mutluluk ve doyum vaadi, "6teki 6zlemi”,
yapay, kitlesel olarak Uretiimis meta kdultirine katilan bir kitle dogurmustur
(Featherstone, 1996).

GunUmuzde popduler kiltdr, kitle Gretimi yapan pazarin ekonomik, siyasal ve biligsel
ifadesi olan kitle kultirinin somut sekillerinden biridir. Kitle kiiltiri kapitalizmin hem
mal hem de imaj satisini yapan, uluslararasi pazarin degismelerine ve
gereksinmelerine gore bicimlenip degisen, 06nceden-yapilmis, hazirlanmis,
tanimlanmis, bir kaltlrl anlatmaktadir. Kapitalizmin kendi iginde Uretirken ve kitleleri
kullanarak “kitleler i¢in” yaptigi Uretim ve bu Uretimle gelen “kimlik, duyma, hissetme,
yaratma, simdiye, gecmise ve gelecege bakma bicimi, kisaca yasama bicimidir.” Bu
bagdlam iginde populer kultir pazar tarafindan pazarda tiketim icin “siparis edilen,
iIsmarlama” kitle kdltirinln en c¢ok kullanilan Grlnlerini, bu Grinlerin tiketilmesini

tesvik eden dustnceleri ve duyarliliklari anlatmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005).



Gungor (1999), Popduler kalttrin ele alinmasinda nicelik ve nitelik arasindaki iligkinin
onemli bir etken oldugunu sdylemektedir. Populer kiltlr Gzerinde galisanlarin bir
kisminin nicelik ve nitelik arasinda ters orantih bir gidis oldugunu, dolayisiyla da
ndfusun ¢cogunlugu tarafindan paylasilan popduler kiltirin nitelikten, yani kaliteden
yoksunlugunu savunduklarini agiklamaktadir. Bu yondeki gorisin, ¢cogunlukla kitle
toplumu ve kitle kiltiri kavramlari ile iliski icinde ele alindidini, buna goére nicel
blyUklik ile kitle toplumu, dolayisiyla da kitle kiltiri arasinda dogrudan bir iligki
oldugu savunurken bunun temel sorumlusunun da teknoloji oldugunun ileri
surdldiagunu belitmektedir. Baska bir ifadeyle teknik gelismelerin, 6zellikle de baski
ve ¢ogaltma tekniklerindeki 6nemli gelismelerin, codaltma teknikleri igin genis bir
kullanim alani yaratmasinin kitlesel Uretim icin de olduk¢a elverigli bir ortam
olusturdugunu ve popduler kultirin de bu teknolojik ¢ogaltma ortaminda kendisini
gbsteren ve hizla yayginlasmakta olan kitlesel bir olgu olarak dikkati ¢ektigini
sdylemektedir. Popdler kiltiriin bu yénundn kitle kultartiyle timuayle bir arada ve

onun es anlamlisi bigiminde algilandigini agiklamaktadir.

2.2.6. Yiiksek Kiiltiir'iin “Otekisi” Olarak Popiiler Kiiltiir

Yuksek kuiltir (ve algak kilttr) tartismasi 19. yidzyilin ikinci yarisindan sonra
yodunlasan is¢i hareketleriyle birlikte baglamistir. Once Ust sinifin yasam tarzini
kitlelerin demokratik haklar elde etmesine karsi yeni c¢alisma kosullarinin
iyilegtiriimesi ve dolayisiyla sermayenin glcinun kisittanmasina karsi gikmistir.
Ardindan sanatsal Uretim ve degerli Grin alani igine ¢ekilmistir. Yiksek kultirde
yuksek kavramiyla bir sinifin ayirt edici 6zelligi ve bu ayirt ediciligin korunmasi
kastedilmektedir. Birgok etkin gortise gore populer kultir yiksek kultlrin 6gelerine
sahip degildir. Yiksek kultlr seckinler sinifinin kiltiradir: gegmisin yiksek kilttr
artnlerini (klasikleri) icermektedir; kesfedici, yaratici ve devrimci bir kilttrdir, yani

gelecege de donuktir (Erdogan ve Alemdar, 2005).

Yiksek kulttr kent elitlerince geligtirilen bir kiltir olarak tanimlanmaktadir. Kentte

uretilen kultir, egitim, eglence ve sanat ile gelisme kaydetmektedir (S6zen,2001).

Yuksek kulturin kavramsal ziddi kitle kultlru olarak alinmaktadir: kitlelerin kalturd;
dlzeyi dusuk kultur; sayisal bakimdan ¢ogunlugun kultard, genellikle kitle iletigimiyle
iletilen kaltardur. Yuksek kultar dolayisiyla belirli bir sinifin yagam bigimini

(kullandiklari, distinduklerini) anlatmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005).
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Yuksek kultartin askin bir kilttrel deneyim idealiyle karakterize oldugunu; bu ideal
cercevesinde, yuksek Kkaltir Grdnlerinin gindelik olanin Ustline ¢ikma, tarihsel
zaman ve cografi mekanin énemini yatsima imkani sagladiginin disinildigu
belirtiimektedir. Halk kdltGrind karakterize eden kiltirel deneyim ideali ise
blatlinlesmedir; halk sanati bigimleri bir uzamda, bir mevsimde, bir cemaatte
konumlanma imkani saglamaktadir. Buna karsilik popduler kilttriin kiltirel deneyim
ideali eglenme, oyalanmadir. Popduler kiiltir glindelik olandan yegin olan ama onun

ritmiyle i¢ ice gegen rutinlesmis hazlar saglamaktadir (Mutlu, 2001).

2.2.7. Hegemonya Alani Olarak Popiiler Kiiltiir

Hegemonya, cagdas kultlrel calismalar icin dnemi yadsinamayacak bir yontem
sunmakta, kapitalizmin son evresinin anlasiimasini kolaylastirmaktadir (Sargin,
2003).

Popdler kdltdrin 6zel bir igerikle doldurularak tanimlanmasi igin yapilan, gerek
olumlu gerekse olumsuz olarak degerlendirilen girisimler, o kudltirin &énceden
belirlenmis iligkilerine dayanan, hem yaratici 6zne hem de pasif alici olarak halk
kavraminin 6zel yapilarina ¢ok yaklasmistir. Gramsci (1971)'nin izinde olanlarin
ortaya koyduklari farkl bir yaklagima goére, populer kaltdr, bu iki egilim tarafindan én
gOrilen ve ikisinden biri mutlaka dogru olan ve yine de aldatici olabilecek tek yénli
vurgulamalar ile tanimlanamamaktadir. Bunun gibi yaklagimlara gére populer kultar
halkin, kendisi tarafindan ve kendisi icin Urettigi kiltlr olarak veya kendisi igin
uretilen, yonetilen bir kultir olarak tanimlanabilir niteliktedir. Baska bir ifadeyle,
populer kultlr, egemen, ikincil ve karsit olan kultirel degerlerin ve ideolojilerin farkh
bigcimlerde ve farkli olasiliklarla birlestigi, popller deneyim ve bilinci yapilandirma ve
kurmada etkili olabildikleri alanlari saglamlastirmak icin girisimlerinde birbirleri ile
yaris ettikleri bir alani teskil eden kilttrel yapilari ve uygulamalari icermektedir.
Popdler kultdr, iki bolimli degildir. Halkin, saf ve dogal olarak karsit olan kiiltirleri
ve halkin batlinuyle ydnetilen yere bagimh olan kiltiri ama celisen konumlarin
birbirleriyle karsilastiklari ve birlestikleri kultirel yapilarin organizasyonunu
bicimlendirdikleri, karsit egilimler arasindaki birlesme sayesinde yer edinmistir
(Bennett, 1999).

Populer kultird tamuyle bir egemenlik araci olarak ya da egemen kesimin

karsisinda yer alan bagimli kesimin, yani halkin Grinu olarak gérmek 6nemli bir

yanilgiya neden olmaktadir. Gramsci (1971)ye goére bu tir keskin ayrimlara
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gitmekten ¢ok durumu daha tarafsiz bir bakis agisiyla ele almak gerekmektedir.
O’na goére popdler kiltirin de aracilik ettigi katiksiz bir egemen kesimden ya da
ayni Olcide katiksiz bir bagimli kesimden s6z etmek uygun olmamaktadir. Ayni
sekilde egemen kesimin tumuyle kendine 6zgu katiksiz bir kultird ya da bagimli
kesimin timuyle otantik ve ayni o6lgclide katiksiz bir kiltirinin oldugundan s6z
edilememektedir. Bundan ¢ok her iki kesimin kiltur, birbirleri igcinde yer bulduklari
oranda islevseldirler. Baska bir ifadeyle egemen kesim, egemenligini pekistirmek
icin karsi tarafin, yani bagimli kesimin kilttrini timayle yok etmek gibi bir ¢aba
icinde bulunmamaktadir. Gramsci (1971)'ye gére bdyle bir ¢caba beklenen sonucu
dogurmamaktadir. Bunun yerine egemen kesim, is¢i sinifinin ya da baska bir deyisle
halkin kaltlrh iginde kendi kiltirine yer bulma cabasi i¢ine girmektedir, yani ona
eklemlenmeye calismaktadir. Bdylece micadele bu eklemlenme alani igerisinde ve
hegemonik bir iliski ortaminda surdulrilmektedir. Sonucgta bir kiltirel kesit, karsit
kultirel kesim igerisine ne 6lgclde sizarsa, ona egemen olmak da o délglide basaril
olabilmektedir. Gramsci (1971)’ye gore bu eklemlenme slreci sonunda ortaya ¢ikan
kdlturel durum ne isci sinifinin ne de egemen sinifin kdltruyle tam bir 6zdeglik
gOstermemektedir. Ama sonugta eklemlenme strecine katiimda en fazla basaril

olan kesim diger sinif Gzerinde hegemonik Ustinlik elde etmektedir (Glingdr, 1999).

Stuart Hall, popdler kultlirl, baskin ve alt kiltlrler arasinda belirli bir zamanda
ortaya ¢ikan kultarel iligkiler tarafindan olusturulan bir alan olarak tanimlar. Béylece
populer kiltir, baskin grubun toplumsal hegemonya yaratmasinda ve bunun alt
grubun goéndlli ve katilimci bir sekilde kabul etmesine araci olan bir kiltirel
kurumlar, formlar ve uygulamalar butliinl olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda
hegemonya, sartlara bagiml ve devam eden bir slire¢ olarak tanimlanirken, populer
kiultir de baskin kiltirin onaylanarak garanti altina alindigi bir alan olmanin
Otesinde, bu baskin kiltirin ve formlarinin tartigilacagi ve karsi cikilacagi baslica

alan olarak bigimlenmektedir (Burul, 2003).

2.2.3. Bolum Sonucu

Bu calismada, simdiye kadar incelenen popduler kultir yorumlarinin bilegkesi
cercevesinden yaklasilacaktir. Bu calismada popdler kultar, tiketim toplumunun
kultirt  baglaminda, c¢ogunluk tarafindan benimsenmesi igcin egemen kesim
tarafindan sunulan, kitle iletisim araclar tarafindan hizla dolagima sokularak tiketim

arzinin arttirilmasini saglayan, gundelik bir olgu olarak ele alinacaktir. Bu tanim ele
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alinan yorumlardan birincisi (gundelik yagsam kulturd), ikincisi (tuketim kalturd) ve

besincisi (kitle kultir) ortak paydasinda yer alan 6zellikleri icermektedir.
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3. “POPULER MIMARLIK” KAVRAMININ OLUSUMUNU HAZIRLAYAN
ORTAMIN ACIKLANMASI

3.1 Postmodernizmin Popiiler Kiiltiiriin Olusumuna Etkisi

Postmodernizm terimi ilk olarak 1960’ ve 1970’li yillarda Modernizm’i asmaya
soyunan bir hareketi anlatmak igin kullaniimistir. Postmodernizm genel olarak,
kendine 6zgu orgutleyici ilkelere sahip yeni bir toplumsal totalitenin ortaya cikisini
iceren bir cag degisikligini ya da modernlikten kopusu ileri sirmek anlamina

gelmektedir (Featherstone, 1996).

Harvey (1968), modernizmden postmodernizme gegisi sdyle agiklar:

“Modernist yonelis, pratik, teknik ve ekonomik nedenlerle, 6zellikle de ideolojik
nedenlerle, sermayenin 6nemini bastirmak icin 6zel bir ¢caba gdstermistir. Zevklerin
tepeden bir demokratiklesmeye ve esitlikgilige tabi tutulmasi sinifli bir kapitalist toplumda
tipik olan toplumsal farkliliklarla tutarsizhigi bir bastirilmig talep ve bastiriimig arzu ortami
yaratmaktadir. Bu bastiriimis arzu 1960’l yillarda ki kiltiirel hareketlerde belirli bir ifade
bulmaktadir. Bu durum piyasayl daha gesitlenmis kentsel gevreler ve mimari Usluplar
yoninde uyarmak agisindan bir rol oynamistir. Dolayisiyla postmodernizmin tatmin
etmeye calistii arzu tam da budur. “

Postmodernizm, buglinin ¢ok kaltlrll, ¢ok uluslu, ¢ok degiskenli diinyasinda, ‘her
seye izin veren’ yapisiyla ¢oklugu yadsimak yerine, bu ¢okluk icinde yapilabilecek
farkli kombinasyonlara olanak tanimaktadir. Yalnizca bugunun verilerine degil,
gecmiste kullanilanlari da kapsamasiyla Postmodernizm’in bir diger 6zelligi olan

“tarihsel duyarhihidl” da gindeme getirmektedir (Senyapili, 1999).

Venturi (1991), postmodernizmin kendine 6zgu dinamik ve canli yapisini soéyle

tariflemektedir:

“nesnelerin yalin olanindan gok kirma olanini, basina buyruk olanindan ¢ok uzlasanini,
dosdogru olanini degil carpitiimisini, agikga dile getirileni degil anlami belirsiz olanini,
sapkin oldugu kadar kisilik disi olanini, ilgin¢ oldugu kadar can sikici olanini, tasarlanmig
olandan ¢ok aligilagelmis olanini, diglayandan ¢ok uyusanini, basit olandan ¢ok bolca
yinelenmis olanini, dogrudan ve agik olanindan ¢ok aykiri ve belirsiz olanini, kisacasi
yasamin canl karigikhdini apacik bir butinlige yeglerim”.

Postmodernizmin heterojenligi batinlik iginde uyumsuzluk olarak algilandiginda,
sadece rasgele bir araya gelen ayrintilar toplulugu gibi “basibosluk” olarak

yorumlanabilmektedir. Ancak s6z konusu heterojen ayrintilarin butiinin hissi olarak
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parcalari olduklari kabul edildiginde daha ilgi c¢ekici ve akilda kalici oldugu fark
edilmektedir (McGowan, 1991).

3.1.1. Gergeklik Olgusunun imaj ve Simiilasyonlara Doéniisiimii

Gundelik kultirel deneyimler dizeyinde postmodernizm gergekligin imajlara
doénismesini icermektedir. Bundan dolayr postmodern gindelik kilttr bir Gslup
cesitliligi ve Uslup heterojenligi kaltlrd, gostergenin ya da gergeklik duygusunun
yitirilmesine yol acan imaj ve simulasyon kultiri olarak yorumlanabilmektedir
(Featherstone, 1996).

Postmodern sdylemle de sekillenen popduler kultlr anlayisi, kiresellesme olgusunun
dayanaklarindan biri olmustur. Postmodernizm, tekgi, ve bdlinmez nitelikteki
“apriori” deger ve ilkelerin, dayatmaci toplum sistemlerinin karsisina gorecelik,
kritersizlik, normsuzluk, kesinliklerin yerine olasiliklara dayali bir anlayisi 6ne
surmustur. Postmodern 6zne de, bu anlamda, baska insanlarla ézgurce yuz yize
gelebilen, egemen goérUsleri sorgulayarak, alternatifler 6ne surebilen etkin bir
6znedir. Postmodernizmin modernizme karsi en temel tezi ise, modernizmin tekgi ve
tek - kultirct anlayisina karsilik, ¢ok — kaltarlGliga temel alan, yiksek kalttrle kitle
kultart arasindaki ayrimi kaldiran g¢ogulculuk anlayisidir. Postmodernistler “tek” in
egemenligini yadsimalari ve ¢ok kualtirliligd benimsemelerinin dogal bir sonucu
olarak eklektik bir tutumun ortaya ¢gikmasina yol agmiglardir. Her seyin her seyle bir
arada olabildigi fikri, kiresellesen diinyada bitin farkliliklarin serbestlikle ve eklektik
bir anlayisla uygulanmasi da bu baglamda mesrulagsmistir. Elektronikteki ve iletisim
sistemlerindeki hizli teknolojik gelismelerin sagladigi olanaklarla birlesen bu yapay
cevre, gercgekliklerin degil, imaj, similasyon ve gorintilerin diinyasina dénidsmustur
(Sagocak, 2003).

Baudrillard (1982), similasyon kavramini bir arag, bir makine, bir sistem, bir olguya
6zgu isleyis biciminin incelenme, gdsterme ya da aciklanma amaciyla bir maket ya
da bir bilgisayar programi araciligiyla yapay bir sekilde yeniden uretilmesi seklinde
tanimlamaktadir. Bagka bir ifadeyle simulasyon, bir koken ya da bir gergeklikten
yoksun gercegin modeller araciligiyla tiretiimesidir. Simulasyonun en belirgin
Ozelligi en 6nemsiz olgular bile kapsayan gergegin yerini almis modellerden
olusmasidir. Burada sorun yaniltici bir yeniden canlandiriimis gercgeklikten c¢ok,
gercegin gercede benzemedigini gizleyebilmek ve gerceklik ilkesinin devamini

saglayabilmektir.
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Baudrillard (1982), gizlemek ve simile etmek arasindaki ayrimi netlestirmek adina,
gizlemeyi (dissimuler), sahip olunan seye sahip degilmis gibi yapmak; simile etmeyi
ise sahip olunmayan seye sahipmis gibi yapmak olarak tanimlamaktadir. Birincisi bir
varliga (su anda burada bulunmayan) digeri ise bir yokluga (su anda burada
bulunmamaya) géonderme yapmaktadir. Baudrillard (1982), bu olayin sanildigindan
daha da karmasik bir sey oldugunu clinkid simile etmenin “-mis” gibi yapmak
olmadigini su 6rnekle agiklamaktadir: “hastaymis gibi yapan kisi yataga uzanip bizi
hasta olduguna inandirmaya calisir. Bir hastaligi simile eden kisi ise kendinde bu
hastaliga ait semptomlar gorilen kisidir”. Dolayisiyla “mis” gibi yapmak ya da
gizlemek gerceklik ilkesine zarar veremez, yani bunlarla gerceklik arasinda her

zaman aclk secik, gizlenmeye calisilan bir fark vardir. Oysa similasyon bu

“gercekle” “sahte” ve “gergekle” “diissel” arasindaki farki yok etmeye calismaktadir.

Baudrillard (1982)’'a gore gergeklik ve imaj arasindaki ayrimin ortadan kaldirildigi ve
glndelik hayatin estetiklestirildigi, bu yeni toplumu, similasyon dinyasina ya da
postmodern kultire tasiyan sey, imaj Uretiminin ulastigi yogunluk, birikim ve sinir

tanimazliktir (Featherstone, 1996).

Featherstone (1996), Postmodern olgunun bir similasyonel diinya tasviri, meta
uretiminin gelismesiyle ve enformasyon teknolojisiyle birlikte “anlamlandirma

kultdrinin zaferi” ne yol acgtigini séylemektedir.

3.1.2. Tarihsel Olanin Baglamindan Kopusu

Postmodernizmin tarihsel alinti yapma ve poplulizm egilimi, nostalji glidiistine cevap
verme ¢abasi olarak yorumlanabilmektedir. Tarihsel miras alani ile postmodernizm
arasinda bir baglanti bulunmaktadir. “Her ikisi de simdiki hayatlarimizla
gecmisimizin arasina giren si§ bir ekran yaratmaktadir. Tarihi derinlemesine
kavrayamayiz; bunun yerine sunulan, bugun tarihin yeniden yaratilmasidir, elestirel
sdylemden ziyade kostimler icinde sunulan bir tiyatroda tarihin canlandiriimasidir’
(Harvey, 1968).

Kaltar, Gslup ve dekorasyona isaret eden postmodern ortamlarda; geri doénUs
geleneksel kultir duygularinin baglamlarindan kopartildiklari, simule edildikleri,
yeniden kopyalandiklari ve surekli olarak yenilendikleri ve yeniden Usluplastiriidiklari

bir “olmayan yer uzami’nin sinirlari igerisinde olugsmaktadir. Bundan dolayi
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postmodern ortamlar ¢ok daha fazla imaja ve kilttrel 6zbilince sahip olmaktadirlar,
hem kulturel tuketim hem de genel tuketim merkezleridir. Genel tuketim kulturel

gOstergelerden ve imgelemden ayri tutulamamaktadir (Featherstone, 1996).

Modern diinyada “ulusal kultir® hi¢cbir zaman tamamiyla yerel olarak yaratiimis
olmamaktadir. Bu kiltlr, her zaman igin, bir asimilasyon sturecinin pargasi olmus ve
dogallastinimis etkilerin ve oOnceki kultlirel 6ding aliglarin izlerini tasimaktadir.
Boylelikle bu etkiler ve éding alislar gindelik kiltiriin ayrilmaz bilesenleriymis gibi
gorulmektedir. Bazen, ithal edilmis kiltirel pratiklerin oldukca hizli bir i¢sellestirimi

gerceklesebilmektedir (Elteren, 1999).

Postmodern dénemde kendini daha da belirginlestiren “kiresel’in etkisiyle birlikte
“yerel’e karsi yeni bir ilgi ortaya ¢ikmistir. Klresellesme yerel kulttrel kimliklerin
dinya capindaki yayilisi bigimindeki diger seyler arasinda yerel farkliliklari

soémurmektedir (Elteren, 1999).

3.1.3. Postmodern Ortamin Mekan Kavraminin Degigsimine Etkisi

Postmodern mimarlik, kendisini farkliliklarin vurgulanmasi, gindelik yasama ait
gOstergeler sisteminin  mimarhigin bi¢cim repertuarina dahil edilmesi, kentin
determinist bir planlamanin Grind olarak kurulmasi yerine farkli sosyal ve kulturel
gruplarin bir araya geldigi bir mozaik olarak algilanmasi gibi tiketim toplumu

kavrami ile ortlisen bir sdylem gelismistir (Yirtici, 2002).

Bireyin isglicinln ve hayallerinin aragsallastiriimasi yalnizca toplumla olan iligkilerini
etkilemekle kalmamakta; ayni zamanda bireyin mekanla olan iliskilerinde de bu
aragsallastirmanin izleri goérilmektedir. Sézgelimi, glinimiz konutlarina, sanat
yapilarina, okul vyapilarina bakildiginda benzer bir aragsallastirmanin izleri
okunmaktadir. GUnimuiz postmodern mimarlik ortaminda bu yapilarin blyudk bir
¢ogunlugu kendi islevsel ve mekansal anlamlarindan badimsiz bir takim anlayislar
sergilemektedir. Sozgelimi, teknolojinin tim imkanlari kullanilarak
iklimlendirmesinden guvenligine kadar pek c¢ok caddas o6zelliklerle donatiimis
olmasina ragmen gelenekseli taklit eden konut alanlarinda; her anin kameralar ve
gerekli ekipmanlar ile kontrol edildigi hayal dunyalari olan temali parklarda bu
anlayigin izlerini bulmak mimkinddr. Bu yeni mimari anlayig ile insanlara, gundelik
hayatin asiri  akilcilastinimis  didnyasina alternatif olarak hayal dinyalar

sunulmaktadir. Dolayisiyla ginimiz dinyasinda mekan artik “blytsi bozulmus
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modern diinya” da bunalan insanlari “yeniden blytlemeye” ¢alisan postmodern bir

arag haline gelmigtir (Ritzer, 1999).

Postmodern mimarlik icin mekanin kimligi yaratilan degil; bir sire sonra segcilen bir
sey haline gelmigtir. Mekanin kimliginin, kendi amacinin ve islevinin bir pargasi
olmak yerine segcilir bir hale gelmesi ve bu secgilen kimligin de cesitli mimari
elemanlarin bir dekor olarak kullanilarak yaratiimasi sonucunda ise postmodern

mimarlikta mekan kendi baglamindan ve anlamindan kopartilmistir (Vural, 2005).

Kent tasarimi basit bicimde bodlgesel geleneklere, yerel tarihgelere, tikel istek, ihtiyag
ve fantezilere duyarli olmayl amaclamaktadir; boylece, uzmanlasmis, hatta blyuk
Olclide musterinin zevkine uygun mimari bicimler yaratiimaktadir: bunlar mahrem,
kisisellesmis mekanlardan, geleneksel anitsallia ve gosterinin senligine kadar
uzanabilmektedir. Batin bunlar mimari Gsluplarin eklektik bir bicimde kullaniimasina

basvurularak sus gibi kullanilabilmektedir (Harvey, 1968).

Gottidiener (1997), ginimizde kamusal mekanin yasadigi en biyik problemlerden
birinin guvenlik oldugunu belirtir ve parklar, meydanlar gibi kamusal alanlarda
glvenligin saglanabilmesi i¢in kent mobilyalarinin, parklardaki diizenlemelerin nasil
tasarlanmasi gerektiginden bahseder. Gottdiener'e gore artik kent ici acik alandaki
kamusal mekan anlayigi da yok olmaya baslamistir. Bu mekanlarin yerini givenligi
an be an kontrol edilen aligveris merkezleri, temali parklar ve edlence mekanlari gibi
kendi icine donlik mekanlar almaya baslamistir. Hatta kent icindeki yasama alanlari
olan konut gruplari da yerlerini 6zel guivenlikli Iiks sitelere birakmaya baslamislardir.
Dolayisiyla kontrol yalniz gegmiste degil artik ginimuiz mimarliginda mekanin
olusturulma ve kullaniimasi slrecinin 6nemli bir unsuru haline gelmistir. Bu
unsurlara goére yaratilan aligveris merkezleri, temali parklar gibi yeni toplanma

mekanlari da ¢agin yeni kamusal mekanlari olmuslardir.

3.2. Kapitalizm ve Giindelik Hayatin Yeniden Yapilanisi

Kapitalizmin ve postmodern ortamin getirdigi degisiklerle glindelik hayat 20. yuzyiln
baslangicindan itibaren yeniden yapilanmaya baslamistir. Fordist sistemin tesirinde
baglayan zamanin &rgitlenmesi slreciyle, Kigilerin gin icerisindeki calisma ve
eglenme zamanlari birbirinden ayrilmis ve bu yeni Uretim tarziyla da kullanici-trlin
iliskisi yeni bir sekil almistir. Kisiler kendi Urettikleri Grtinlere tiketim yoluyla erisebilir

olmuslardir. Bu durum beraberinde gindelik hayatin estetiklestiriimesini gindeme
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getirmistir. Her seyin glndeliklestirilip siradanlasmaya basladigi bu ortamdan
etkilenen ylksek sanat kavrami bulundugu “Gst” konumdan alasagi edilerek “her

yerdelige” terk edilmistir. Bu bdlimde kapitalizmin sureciyle baglayan bu yeni

durumlar ve etkileri incelenecektir.

3.2.1. Zaman Kullaniminin Sistematize Edilmesi

1914 yilinda otomotiv sektériine getirdigi montaj hattiyla birlikte seri Gretimde bir
devrim yaratan Henri Ford’un gelecekle ilgili vizyonunda; kitle Gretiminin beraberinde
kitle tlketimini getirecedi, emek glcunin Uretiminde ve denetiminde getirilen yeni
sistemin, yeni bir toplum psikolojisi doguracagi ya da kisaca modernist popdulist yeni
bir tir demokratik toplum ortaya c¢ikaracagdi 6ngoértsi bulunmaktadir. Ford yeni tir
toplumun, bayuk sirketlerin elindeki guclin dogru uygulanmasi halinde kolayca
kurulabilecegine inanmaktaydi. Fordizm, Ford icin yalnizca sekiz saatlik gunlik
calisma karsiliginda bes dolarlik is gucl ve isgilerin son derece Uretken montaj
bandi sisteminin gerektirdigi disipline uymasi demek degildi. Bu uygulama ayni
zamanda isgilerin, buylk sirketlerin gittikce daha blylUk miktarlarda piyasaya
surmeye hazirlandiklari kitle Gretimi Grunlerini tuketmek igin yeterli gelire ve bosg

zamana sahip olmalarini saglamayi hedefliyordu (Harvey, 1997).

Zamanin bu denli akilci bir bicimde planlanir olmasi beraberinde glindelik hayatin
akilcilikla planlanmasini da getirmistir. Lefebvre’e gdre Utretimdeki akilcilastirmanin
bir yansimasi olarak gindelik hayatin pargalari bélimlere ayriimis ve bir yap —
bozun pargalari gibi dizenlenmistir. Yap — bozu olusturan ig, 6zel hayat, aile hayati,
bos zaman ve eglence 6rgltlenmesi gibi bolimler yine ayni akilcilikla ele alinmis ve

dizenlenmistir (Lefebvre, 1968).

Gelisen teknoloji, isglicini de mekanize edilmis hale getirmistir. Dolayisiyla birey
cevresindeki dis dinya gercekliinden arindirilarak, belirli isleri yapar ve belirli
yasam tarzlarini benimser hale gelmistir. Hayal glcunin de yavas yavas yok
olmaya basladigi bu dénemde, bireyin kendi pargalanmis hayatlarini butinlemek
icin yararlandigi fantazyalar giderek yagsamin kendisinin Urettigi fantazyalar olmaktan
cikmistir. Her sey gibi bireysel kimlikler, yasam sekilleri ve davranis kaliplari da

tanimlanir hale gelmistir (Vural, 2003).

Yaratilan dizensizlik ortaminda daha ¢ok 6zgurlestigini disinen birey icin dinlenme

ve e@lence zamanlarn kitle iletisim endustrisi araglari tarafindan belirlenmektedir.
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Postmodern toplumun esnek c¢alisma kosullariyla elde ettigi zaman tasarrufu ve
Ozgurlesme c¢odu zaman televizyon seyretmeye ayrilacak zamanin arttiriimasi
olarak kullaniimaktadir. (Debord, 1996) Ozgiirlesen bireyin bir diger eglence
aktivitesi de, kitle iletisim endustrisi araclar tarafindan sdrekli vurgulanan, yeni
yasam tarzlarinin satin alinacagi yerler olan temali tatil kdyleri, aligveris merkezleri,
etnik lezzetler sunan restoranlar ya da son moda kafelerdir. Bireyin eglence ve
dinlence aktivitesi olarak, hem TV karsisinda, hem de bu tiketim mekanlarinda
gecirecedi zaman da c¢alisma zamaninin planlanmasina benzer bir sekilde
drgitlenmistir. Ornegdin televizyonda izlienme zamani adi verilen aralikta (genelde bu
zaman 20:00-24:00 saatleri arasindadir) izleyicilerin en c¢ok ilgilerini ¢ekecek
programlari yayinlayarak, izleyici mutlu etmek degildir amag; program aralarina
bolca serpistirilen reklamlarla, daha ¢ok izleyicinin ekran basinda oldugu saatlerde,

daha ¢ok para kazanmaktir (Vural, 2005).

3.2.2. Kapitalizmin Etkisiyle Degisen Uriin - Kullanici iligkisi

500 yillik bir tarihi gegmiste gelismis olan kapitalizm, bir ekonomik sistem olmanin
Otesine gegerek, son 200 yilda gundelik hayati kendi dinamiklerine gore duzenleyen
bir gergeklik haline gelmistir. Kapitalizmin Uretimi sistematiklestirmesi gindelik

hayati yeniden bi¢imlendirmistir.

Kapitalizmin dunya 6lgeginde etkin bir ekonomik sistem olmasi 20. yuzyila ait bir
olgu degildir. Bu sistemin temellerini 18. ylUzyildaki Endistri Devrimi ve bu suregle
birlikte baslayan sanayilesme olusturmaktadir. Kapitalizmin Gretimin drgutlenmesine
getirdigi yeni anlayis, hem toplumsal yapinin, hem de kentsel yasamin bulyuk
donisumler gegirmesine sebep olmustur. Bu donusim, 19. ylzyll ve 20. ylzyilin
basindaki dénem boyunca Uretimdeki verimliligin artirlmasina yoénelik akilcihgi,
hayatin her alanina tasiyan toplumsal bir yapilanmadan, 20. ylzyilin ortalarindan
sonra her turli toplumsal ve ekonomik iligskilerde tiketim merkezli bir toplum
yapisina gecisle aciklanabilmektedir. Bu surecle birlikte 20. vylzyilda
endistrilesmenin hizla artmasi sonucunda dev boyutlu bir Gretim faaliyeti ortaya
cikmig; gereksinimlerin sinirlanmasi, tasarruf edilmesi ve kitligin dizenlenmesi
temeline dayali eski bir kultirden, Uretimdeki bolluk ve tiketimdeki genislik Uzerine

kurulu yeni bir kultire gegis yagsanmigtir (Lefebvre, 1968).

Kapitalizmin piyasada gorilen ilk etkisi, maddi dinyanin Uretilmesindeki olaganustu

artistir. Bu artis cercevesinde gindelik hayati olusturan nesneler ile insanlar
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arasindaki iliski temel bir déntsim gegirmis, bu iliski hem niteliksel hem de
niceliksel olarak dénismustir. Geleneksel Uretim kaliplari iginde insanlar kendi
urettikleri Grdnleri kullanir ya da takas vyoluyla diger ihtiyaclarini karsilarken,
kapitalist ekonominin gelismesiyle Urettikleri trln UGzerinde denetimleri kalmamis,
urettiklerine gore degil sadece Uretim esnasinda harcadiklari emek karsihginda
Ucret alir hale gelmislerdir; artik kendi Urettiklerine ancak satin alarak sahip
olabilmektedirler. Bu durum Urin ile Ureten arasindaki iligkiyi temelden degistirmistir.
Buna bir de dolasima c¢ikan urlnlerin artigi eklenince giindelik yasama ait nesneler
ile onu kullanan insan arasindaki iligki yeni bastan tarif edilmis olmaktadir (Yirtici,
2002).

Kapitalist ekonominin kendisini tliketim iligkileri temelinde yeniden yapilandirmasi,
toplumsal yapinin da bu yonde déndsimine neden olmustur. Daha dnce toplumsal
Uretim pratikleri GOzerinden tarif edilen iligkiler, tlUketim iligkileri Uzerinden tarif
edilmeye, sosyal ve kulturel degigimler tuketim bigimleri icinden anlagiimaya ve

degerlendiriimeye baglanmistir (Yirtici, 2002).

3.2.3. Gilindelik Hayatin Estetiklestiriimesi

Gundelik hayatin estetiklestiriimesi ilk olarak modern kent hayatinin bir pargasi
olarak ele alinmistir. Benjamin (1995) “Pasajlar” adli eserinde 19. yy da Paris’teki
pasajlari incelemis ve marketleri, blylk madazalari ve kapali c¢arsilari, sirekli
yenilenip sergilenen metalarin yarattigi etkiyi arttiran birer riiya alemi olarak
degerlendirmistir. Riya alemleri, tiiketim mallarinin birer fetismiscesine karakteriyle
baglamlarindan uzak hizli dolasimin riiya alemindeki gezenti (flaneur) icin yarattigi
estetik bir gergeklige isaret etmektedir. Paris’in ilk blylk magazasi Bon Marche’de
tencereler ve tavalarin sergilendigi vitrin bu estetik gerceklige bir 6rnek olarak
gosterilmektedir. Bu vitrinde estetik bir etki yaratmak igin istiridye kabuklari, mercan
boncuklar, palmiyeler vb. kullanilarak bir Giney Pasifik Adasi dizenlenmistir
(Featherstone, 1996).

19. ylzyil toplumu sahip olduklari topraklar, mesleki yetenekler ve ortaya koyduklari
islerle kendini ifade ederken, 20. ylGzyilin ikinci yarisina gelindiginde insanlar,
harcama ve eglence etkinlikleriyle kimliklerini, statllerini ve toplumsal iligkilerini
yeniden tanimlar olmuslardir. Populer kultartn tarif ettigi 6zgur ve bireysel yasam
modeli iginde insanlar, glndelik aligverisi, artik bagka insanlarla degil, daha ¢ok,

istatiksel olarak ylkselen bir egriye gére mal ve iletilerin edinilmesi, algilanmasi ve
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glidimlenmesi bigiminde gergeklestirmektedirler. Sadece aligveris merkezleri,
pazarlar, hipermarketler degil, giindelik yasamin tim mekansal gérinimleri tiketim

iligkileri cercevesinde yeniden yapilanmaktadir (Yirtici, 2002).

Sehir gezgininin merak ve belledinin nesnelerin baglamlarindan kopartiimis halde
ortaya ciktigi ve seylerin ylzeyinden okunabilecek gizemli baglantilara maruz
kaldi§i surekli degisen bir manzaradan beslenmesinden 6tirli, bu estetiklestirilmis
meta dinyasinda blylk magazalar, pasajlar, tramvaylar, trenler, caddeler, binalar
ve sergilenmekte olan mallarin yani sira, bu mekanlarda gezinen insanlarda yari
yariya unutulmus rlyalara gl¢ kazandirmaktadir. BlyUk kentlerin gundelik hayatlari

estetiklestiriimektedir (Featherstone, 1996).

Teshir edilen mallar arasinda gezinmek, etrafa g6z gezdirirken hicbir seyi
kacirmamak, kalabahgdin akigini kesintiye ugratmaksizin rasgele hareket etmek,
bezgin bir goérunusle etrafa goz gezdirmek, bagkalar tarafindan gorulmeksizin
baskalarini gozetlemek, bedenlerin birbirlerine yakinligina tahammul etmek disiplin
ve denetim gerektirmektedir. Ayrica bu durum, yogun ilgi ile daha mesafeli estetik
bakis arasinda gidip gelmelerle bas etme kapasitesini gerektirmektedir. Kisacasi,
kent mekanlarinda hareket etmek ya da konulu parklarin ve mizelerin gdsterilerini
deneyimlemek “duygularin denetimli bir denetimsizligi’ni talep etmektedir. Glndelik
hayatin estetiklestirimesi bir anlamda; yeni binalari, buyuk magazalari,
Kapaligarsilari, vb. yi aceleyle birbiri pesi sira yigan ve dikkanlari doldurmak ve
musterileri giydirmek icin sonsuz bir Grinler silsilesi Greten buylk kentlerdeki meta

Uretiminin geniglemesine ve yayillmasina isaret etmektedir (Featherstone, 1996).

GUnUmuz popduler kuiltarinin (moda, mizik, televizyon, videolar, icki, dans),
reklamin “...mis gibi” yapan dinyasinin egemenligine girdigi distinilmektedir. Giyim
kusam, bedenler, ¢cehreler “hayatin 6bir yakasindan ve kent ikonografisinin sonsuz
etkileyiciliginden yapilmig alintilar” haline gelmektedir (Featherstone, 1996).
Gelenekteki ya da alt kilttrlerdeki baglamindan kopartilan bu géstergelerle ylzeysel
bir tarzda oynanmakta; insanlar bunlarin vahiysel bir anlama ya da temel bir hakikat
duygusuna ulasacak sekilde yapay, donuk ve “derinliksiz” olduklari gergcegine
inanmaktadirlar. Glndelik hayat hem sokak imajlarinin Uslubu ve deneyimlenmesi
olarak hem de tesadifiligi, bayagiigi ve vyinelenisi olarak gergekusticulik
duygusunun gindelik varolusunu yakalayan “kurmaca ve ilging dederlerin fantastik

bir karmasgasi” haline gelmektedir (Featherstone, 1996).

22



3.2.4. Sanat ve Giindelik Hayat Arasindaki Sinirin Kaybolmasi

Glndelik hayatin estetiklestiriimesi ele alinirken, |. Dinya Savas! yillarinda ve
1920’lerde, galismalarinda, yazilarinda ve bazi érneklerde hayatlarinda sanat ve
glndelik hayat arasindaki sinirt yok etmeye calisan Dada’yli avangardi, ve
gercekustlicl hareketleri Ureten sanatsal alt kiltirlere dedinmek gerekmektedir.
Modernizmin mize ve akademide kurumsallastiriimasina 1960l yillarda tepki
gOsteren postmodern sanat da bdyle bir strateji Uzerinden dogmustur. Her seyden
once sanat eserine dosdogru meydan okuma, sanatin halesini bozma, sanatin
halesini baska bir kiliga sokma ve mize ve akademideki saygideger konumuna
meydan okuma arzusu s6z konusudur. Ayrica sanatin her yerde ve herhangi bir sey
olabilece@i varsayimi vardir. Kitle kdltirindn kalintilari olan tiketim nesneleri de
sanat olabilmektedir. Sanat anti-eser de olabilmektedir: “Olay”’da, muzelestiriimesi
mdmkin olmayan performans ta ve hatta beden de. Bagka bir agidan ise, gindelik
hayati estetiklestirmek hayati bir sanat eserine dénistirme projesine génderme

olarak yorumlanmaktadir (Featherstone, 1996).

Postmodernizm kurumsallasmis sanata yonelik, onun zeminini ve amacini yadsiyan
bir baskaldiryi igermektedir. Buna gére sanat, sanatginin yaratici dehasindan ya da
Ozel niteliklerinden kaynaklanan daha ylksek bir tecribe bicimi olarak
gorilmemektedir. Her sey zaten 6nceden gorilmis ve yazilmistir; bu durumda
benzersizlige erisemeyecek olan sanatgl benzersizlik goésterisine kapilmaksizin
yinelemeler yapmaya mahkum kalmaktadir. Yaratici sanat eserinin, sanat
calismasinin 6tesine uzanan bu hamle sanat ve glindelik hayat arasindaki ayrimin
bulaniklastirimasini, dolayisiyla da sanatin artik “her yerde” olmasi sonucunu
getirmektedir: sokakta, stprintilerde, bedende, “olay’da. Neticede kuramsal sanat
ile kitlesel popller sanat ve “kitsch” arasinda gecerli bir ayrim yapilamaz hale

gelmektedir (Featherstone, 1996).

Featherstone (1996), sanatlar baglaminda postmodernizmle ilintilendirilen 6zellikleri
Ozetle sOyle siralamaktadir: sanat ve gundelik hayat arasindaki sinirin silinisi;
yuksek kalttr ve kitle kaltart/ popudler kiltur arasindaki hiyerarsik ayrimin ¢okisu;
eklektizmi ve kodlarin harmanlanmasini destekleyen bir Uslup melezligi; parodi,
pastig, ironi, oyunculuk ve kultiriin yizeysel “derinliksizligi’nin giindeme tasinmasi;
sanat Ureticisinin 6zgUnligunin / dehasinin gbézden disusl; ve sanatin ancak

yinelemeden ibaret olabilecegi varsayimi.
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Zaman kavraminin ¢Okisl ve anlik olana yoénelen ilgi, kismen, kultlrel Uretimde
olaylarin, gosterilerin, “olay’larin, medya imgelerinin ¢agdas dinyada on plana
cilkmis olmasinin UrGnu olarak gosterilmektedir. Kaltlr Ureticileri yeni teknolojileri,
medyayI, coklu-medya olanaklarini aragtirmayi ve kullanmayi 6grenmislerdir. Bunun
sonucu modern hayatin gelip gegicilik tasiyan 6zelliklerinin yeniden vurgulanmasi,
yuceltiimesi olmustur. Fakat bu durum ayni zamanda popduler kiltir ile “aydin
kUltarG” arasinda bir yakinlagsmanin ortaya c¢ikmasini olanakh kilmistir. 1960’1
yillarda aydinlarin kiltirel zevk UGzerindeki otoritesinin yozlasmasi ve bunun yerini
“pop sanat”in, popduler kiltirin, gelip gecici modanin ve kitle zevkinin almasi,

kapitalist tiketimciligin hazciliginin bir isareti gibi gorilmektedir (Harvey, 1968).

Gulndelik hayatin estetiklestiriimesi yonindeki egilimler yiksek kultir ve kitle kiltiri
arasindaki ayrimla da iliskili olmaktadir. Cift yonlla bir hareket sonucunda, sanat ve
glndelik hayat arasindaki sinirlardan kimileri ¢dkmus ve sanatin kusatma altindaki
bir meta olarak 6zel koruma altina alinmis statisi artmigtir. Her seyden o6nce
sanatin endustri tasarimi, reklam ve bunlarla ilintili simgesel Uretim ve imaj Uretimi
sektérlerine aktariimasi s6z konusu olmustur. ikincisi, sanat alani igerisinde 1920’li
yillarda Dada ve GergekUsticlulik bigciminde ve 1960°’li yillarda postmodernizm
biciminde herhangi bir glndelik nesnenin estetiklestirilebilecedini gbstermeye
¢alisan igsel bir avant-gardist dinamigin varligi s6z konusu olmustur. 1960’1 yillarda
pop sanat ve postmodernizm, birer sanat nesnesi olarak giindelik metalar Gzerinde
odaklaniimasi (Wahrol'un Campbell ¢orba kutular), tiketim kultarinin kendisiyle
ironik tarzda oynanmasini, performans da muze ve akademi karsiti bir tutumu
beraberinde getirmektedir. Sanat piyasasinin genislemesine ve 06zellikle
metropoliten merkezlerde Ucret karsiligi calisan sanatcilarin ve sektorin yan
kollarindaki mesleklerin sayisinda artisa ilave olarak, sanatin blyuk sirketler ve
devlet tarafindan bir halkla iligkiler aracisi olarak kullaniimasi, sanatginin oynadigi

rolde 6nemli degisikliklerin gerceklesmesiyle sonuclanmistir (Featherstone, 1996).

3.3. Tiketim Toplumunun Olusumu

Kapitalist strecin bir parcasi olarak yeni tiketim araglarinin giin gecgtikge artmasiyla
tuketim etkinligi, faydaciliktan arzulara dayanan bir olguya doénusmus; bireyi
uretmekten c¢ok, tuketmeye yoOnelten, tuketerek mutlu olmaya, tatmin olmaya
dayanan bir slreci baglatmigtir. Sadece kullanilan Grtnlerin degil, ayni zamanda
sahip olunan begenilerin ve hobilerin de bir tanimi olan tiketim kaliplarina ytklenen

anlamlar ve imajlar bireyin kimliginin ya da arzu ettigi kimligin bir ifadesi haline

24



gelmistir. Reklam ve tanitim kampanyalarinin bireyi tiketime tetikleyen yoni de
bireyi daha cok istemeye yoneltmekte ve tiketim merkezli yeni bir toplumsal
yapillanmanin olusmasina zemin hazirlayan faktorler arasinda yerini almaktadir. Bu

bdlimde tliketim toplumunun olusum stirecinde etkili olan olgular incelenecektir.

Uretimin  érglitlenmesinde verimliligi ana hedef olarak belirleyen isgictnin
sistematiklestirilmesinin, ¢cok yénli etkileri olmustur. Uretim ve dagitim asamasinda
yasanan hizli teknolojik degisimler, degisen sosyo-ekonomik ve politik kosullarin
sonucunda, ¢zellikle Bati toplumlarinda, kitliktan bolluga, yetersiz Uretimden dev
boyutlu bir Gretim anlayisina gecis yasanmistir. Bunun sonucunda da kapitalizm
oncesi toplumlarda olan yasamsal ihtiyaclarin saglanmasi amaciyla yalnizca gerekli
olan Urlnlerin Uretilmesi ve birbirleriyle degis-tokus edilmesi manti§i yerini kapitalist
sistemin pazarlama ve yarar saglama mantiina birakmistir. Dolayisiyla,
gereksinimlerin sinirlanmasi, “tasarruf’ edilmesi ve kitigin dizenlenmesi temeline
dayali eski bir kdltirden, Gretimdeki bolluk ve tlketimdeki genislik Gzerine kurulu
yeni bir kiltire gecis yasanmistir (Lefebvre, 1968). Bu gecis ayni zamanda
bireylerin yagaminda da etkili olmustur: kisir ve sinirli gereksinimleri olan birey yerini
eylem ve yararlanma kapasitesi bakimindan zengin ihtiyaglari olan yeni bir cesit
bireye birakmistir. Kent yasaminin degisen ve gelisen bu yeni yapilanmasi
sebebiyle, Uretici durumunda cgalisan bireyler, ayni zamanda Urettikleri Grnlerin
tuketicisi haline gelmislerdir. Tuketim, yalnizca basit ihtiyaclarin saglanmasi
amacindan uzaklagarak, insan aktivitesinin en belirleyici 6zelliklerinden biri haline

gelmistir (Storey, 1996).

Gereksinmeleri tatmin eden bir mekanizma olarak tanimlanmaktan o6zgurlestigi
surece tiketim, sanayi uygarligini tanimlayici bir durum olarak kabul edilmektedir.
Tuketim, Uretimin aktif yonlyle zitlasan elde etme ve 6zimsemenin pasif sireci
olmadigindan o6turl, asiri basitlestiriimis iki davranis (ve yabancilasma) kalibini karsi
karsiya koymaktadir. TuUketim, yalnizca nesnelerle dedgil, toplumla ve dlnyayla
iliskinin aktif bir formudur; sistematik bir etkinlik bicimi ve tim kilttrel sistemi kuran
kiresel bir tepkidir (Baudrillard, 2002).

Tuketim ne bir maddi pratiktir ne de bir “bolluk” fenomenolojisi. Ne yiyeceklerde, ne
giysilerde, ne kullanilan araba ne de alinan ileti ve mesajlarin gorsel ve s6zIi yapisi
ile tanimlanamayan bir olgudur. Daha ¢ok tim bu seylerin bir gbstergeler orgusu

olarak 6rgutlenmesidir: Tuketim az ya da ¢ok tutarli bir sdylem icinde bir araya gelen
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tum ileti ve nesnelerin sanal toplamidir. Bagka bir ifadeyle, tlketim isaretlerin

sistematik maniptlasyonundan meydana gelen bir etkinliktir (Baudrillard, 2002).

3.3.1. Yeni Tiiketim Araglari

20. yuzyilin basindan itibaren diinya ekonomisindeki, toplum yapilarinda ki ve farkl
kultir yapilarinda ki etkiler ve degismeler belirginlestirmektedir. icinde bulunulan bu
degisim sureci, Amerikan kokenli olarak ortaya c¢ikan, ancak etkileri ekonomi,
teknoloji ve iletisim alanindaki gelismelerle kiiresellesen kapitalizmin ileri asamasi:
kapitalizmin yeni zamanlaridir. Bu yeni zamanlarin temel 6zelligi kapitalist sistemin
akilcilik Gzerine kurulu tiketim mantiginin yeni bir toplum yapisi ortaya ¢ikarmasidir.
Bu yeni toplum yapisi yalnizca bireyin ekonomik, politik ve sosyal alanda kentle
kurdugu iligskileri ve kentsel yasami etkilemekle kalmamis, ayni zamanda
beraberinde hem kentsel, hem de mimari dlgekte yeni mekansal kurgular ihtiyacini
da getirmistir (Vural, 2003).

Ritzer (1999), aligveris merkezi, hipermarket, supermarket gibi bu yeni mekansal
kurgulardan “tiketim araglar” olarak bahsetmektedir. TUketim araglari isminin
arkasinda yatan temel diisiince, bu tir mekanlarin, Gretim araglari ile benzer bir yapi

ve islevde olmalaridir.

Ritzer(1999) yeni tiketim araglarinin 6zelliklerini syle siralamaktadir:

1-ilginin Uretimden tlketime kaymasiyla tiiketim araglari insanlarin yagsamlarinda
gecmiste oldugundan ¢ok daha buyik rol oynamaktadir. Cok gengler ve ¢ok yaslilar da
dahil olmak Uzere yeni gruplar tiketim dinyasiyla daha ¢ok buttinlesmektedirler.

2-Dev sirket yapilari yeni tiketim araglarinin gogunu eline gegirmistir. Bir ylzyil kadar
once tiketiciler, bir tiketim ortamina girdikleri zaman ¢ogunlukla kiigtk “ev kadinina
hitap eden” islemlerle karsilagsmaktaydilar. Bugiin hemen tiim yeni tiketim araglari dev
sirket girisimlerinin ki¢lk bilesenlerinden bagka bir sey degildir. Bu durum tiketim
araclarinin igletilme tarzini garpici bir sekilde degistirmistir.

3- Teknoloji, en azindan toplumun geri kalani Gizerinde oldugu kadar yeni tiiketim
araglarinda da buyuk bir degisim yaratmistir. Yeni tiketim araglari, teknolojik
gelismelerden fazlasiyla etkilenmistir.

Tuketim araclar da, uretim araglar gibi akilcilastiriimig organizasyonlardir. Ancak
bu akilci taraflarini gizlemek, tuketiciye kendilerini bir bUylleme mekani olarak
sunmak zorundadirlar. Cink( tlketim araglarinin insanlarin mal ve hizmet
intiyaclarinin karsilanmasi ile ilgisi yoktur. Sonugta modern toplumda insanlar Gretim
araglarini kullanarak ihtiyaclarini kargilarlar ancak neye, ne kadar ihtiyaclari oldugu
sorusu artik anlamini yitirmistir. Tiketim araclari insanlari gesitli uyarilar ile sirekli

tiketime tesvik etmek zorundadir. Bu ise bir dizi blylleme mekanizmasini
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gerektirmektedir. Bu tir mekanlar tiketim katedralleri olarak nitelendiriimektedir.
Katedral kelimesinin arkasinda yatan temel distince, tiketimin bilinen ihtiyaglarin
giderilmesi anlaminin 6tesinde, bu tur mekanlarda bir tlr ibadet, dini bir deneyim
olarak yasanmasidir. Bu mekanlarda tiketim salt kendisi olarak sunulmaz. Eglence
organizasyonlari, cesitli gosteriler, 6zel firsatlar olarak sunulan kampanyalarla
tiketim ile eglence birlestiriimekte; tiketim haz alinan bir eyleme dénustirilmektedir
(Yirtici, 2002).

Yeni tiketim araclarinin faaliyet gosterdigi mekanlardan olan tiketim katedralleri,
bireyin zamanin blyidk kisminda tiketimi disindiglu gercedine onemli katki
saglayan faktorlerden biridir; tlketim bilincine sirayet etmistir. Birey Aktif olarak
tiketmedigi zaman c¢ogunlukla tlketmeyi, tikettigi zaman ne elde edebilecegini
distinmektedir. Suphesiz tliketim katedralleri bu sekilde dislinmeye katkida
bulunan tek, hatta belki en énemli etken degildir. Asil olarak tuketim katedralleri ve
bunlarin sundugu mal ve hizmetlerle ilgili olan reklamcihdin, bu zihinsel aliskanhgin
en 6nemli katkicisi olmasi muhtemeldir. Yeni tiketim araclarini 6tekilerden ayri kilan
sey, yalnizca bu disince tarzinin yaratilmasina yardimci olmakla kalmayip bunun
eyleme doénlUsecedi yerler saglamalari ve sonugta istenen mal ve hizmetlerin
alinmasina yol agmalardir. Yeni tuketim araclarinin daslinceyi (ve eylemi)
donlstirmede temel bir rol oynamasi, bdylece yasamin giderek daha buylk bir
kisminin tiketim ¢evresinde gegiyor olmasi seklindedir. Tlketim katedralleri giderek
simllasyonu artan nitelikleriyle, farklilagmalariyla zamansal ve mekansal ayrimlarin
birbirine gegmesiyle ve zamanla mekani olaganuistli kullanmalariyla blydli hale
gelmektedir (Ritzer, 1999).

Tuketim git gide daha az mal ve hizmet elde etmeyle ve daha ¢ok eglenceyle ilgili
olmaktadir. Aslinda tlketim araglari “ gosteri isi”’nden daha ¢ok sey 6grenmekte ve
onun bir parcasi olmaktadir. Yeni tiketim araclarinin, tlketicileri, ihtiyag
duyduklarindan daha fazla satin almaya ve harcamalari gerekenden daha fazla

harcamaya yonlendirerek somurdigiu soylenebilmektedir (Ritzer, 1999)

Yeni tiketim araglari ayni zamanda daha fazla kar elde etmek igin misterinin zaman
duygusunu da manipile etmektedir. Zamanin seyirlik manipilasyonunun daha ¢ok
masgsteri ve daha fazla harcamaya yol acgabilece@i var sayilmaktadir ve tiketim igin
ne kadar cok zaman olursa, o kadar ¢cok mal ve hizmet satiimaktadir. Ustelik zaman
acisindan yénsiz kalan tuketicilerin, maddi gugleri hakkinda dusinmeleri de dahil

olmak Gzere bagka acilardan da yénsiz kalmalari muhtemeldir (Ritzer, 1999).
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3.3.2. Tiiketim Etkinliginin Denetlenmesi

Cagdas tiketim kultirinde 6nemli olan birbirine alternatif goérinen siklar arasinda
secim yapmak degil, her ikisini bir araya getirmektir. Buglnln tiketim kdltird ne
denetimin gegersiz kilinmasini ne de daha kati denetim kurumlarinin gelistiriimesini
temsil etmektedir. Burada s6z konusu olan bu ikisinin hem bicimsel denetimi idare
eden hem de denetimi bozup iki ug arasinda kolayca gidip gelmeyi saglayan gevsek

bir temel yapi tarafindan alttan alta desteklenmesidir (Featherstone, 1996).

Uretimin tek basina bir anlami ve degeri kalmamistir. Uretim iligkileri dogrudan
tiketim iliskilerine baghdir: tiketim, Uretimin sirekliligi ve artisi ile mimkun olabilir.
Piyasadaki Uretimin miktari, yani “arz’, tlOketim miktari, yani “talep” ile
belirlenmektedir. Kapitalizm gibi strekli gelismek zorunda olan bir ekonomik yapida,
Uretimin istikrarll artis1 ancak tiketim cephesindeki talebin istikrarli artisina baglidir.
Bu yuzden kapitalist ekonomide tlketim sadece gereksinim ve kullanimin dogal
sureclerine terk edilmemektedir. Tuketim surekli uyariimak, yeni ihtiyaglar yaratilmak

zorundadir (Yirtici, 2002).

Tuketicilere artik tlketip tiketmeme, neyi ya da ne kadar tiketecedi ve tuketime ne
kadar para ayiracagl konularinda kendi baglarina karar hakki taninmamaktadir.
Kapitalistler bu kararlari denetleme degilse de etkileme ¢abasina daha ¢ok zaman,
enerji ve maddi gui¢ ayirmak zorunda olduklarini hissetmiglerdir. Baudrillard tiketimi
“toplumsal is” olarak goérmekte ve is yerindeki Uretici is guclnin denetim ve
somurilmesiyle karsilastirmaktadir. Kapitalizm “Uretici  kitle’nin  denetim ve
sOmuridsiund tamamlamak icin denetlenebilir ve somdurilebilir bir “tlketici kitle”
yaratmistir. insanlar bitin mal ve hizmetleri ister ya da istediklerini diistinmeye sevk
edilir hale gelmislerdir. Yeni tiketim araclari tiketicilerin bu seyleri ve giderek artan
miktarlarda istemelerini gerekli kilmaya calismaktadirlar. TUketimcilik kavraminda, is
dinyasinin g¢ikarlarinin insanlari tiketmeye zorlamasina vurgu vardi. Daha 6nce is
dinyasi tiketicilere istediklerini vermeye calismaktaydi. Simdi ise vurgu tiketicileri
is dinyasinin Uretip sattigi seyleri istemeye ve “ihtiya¢” duymaya zorlamaya dogru
kaymigtir (Ritzer, 1999).

Bocock (1997) glnimuizde tiketimin eksiklik -orada bulunmayan bir sey icin
duyulan arzu- Uzerine kuruldugunu, kapitalist sistemin etkisinde bireyin her zaman
bir seylerin eksikligini duyacagini ve aslinda hi¢cbir zaman bitmeyecek olan batin

arzularinin doyuma ulagmasinin arayisi igerisinde bulunacagini belirtmektedir.
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Tuketicinin bilinci de kultlr endistrisi tarafindan satilan eglence receteleriyle, kilttr
endustrisinin faydalari konusundaki siiphelerle ikiye boliinmiis durumdadir. insanlar
sadece deyisteki gibi tongaya basmakla kalmayip, en kiglik bir mutluluk vaadinde
dahi, altinda yatani gérebilecekleri bir aldanmayi arzulamaktadirlar. insanlar ne igin
uretildiginin eksiksiz bir bilgisiyle, haksizca énlerine konani almaktadirlar. Durumun
gercekligini kabul etmeseler dahi, higbir deder tasimayan tatmin edici mallardan
uzak kaldiklarinda hayatlarinin iyice g¢ekilmez olacagini hissetmektedirler (Adorno,
2003).

KUltar endustrisi eski olanla tanidik olani yeni bir nitelikte birlestirmektedir. Kitlelerin
tuketimine goére dizenlenen ve blylUk olglide o tliketimin yapisini belirleyen Grlnler,
tim sektorlerde az c¢ok bir planla Uretiimektedir. Tum sektdrler yapisal olarak
benzemektedirler ya da en azindan birbirlerinin agiklarini kapatarak, neredeyse
tamamen gediksiz bir sistem olusturmaktadirlar. Bunu olanakli kilan sadece ¢agdas
teknik olanaklar degil ayni zamanda ekonomik ve yonetsel yogunlagsmadir. Kaltir

endustrisi kasith olarak tuketicileri kendisine uydurmaktadir (Adorno, 2003).

Debord (1996), gOsterinin tuketicilik ve metalarla yakindan iligkili oldugunu,
sergiledigi dinyanin yasanan tim deneyimleri yéneten meta diinyasi oldugunu
sOylemektedir. Metalar ve onlarin ¢evresindeki gdsteriler yalnizca ekonomiyi degil
tim toplumu da egemenligi altina almaya baslamistir. Bunun sonucunda
yabancilasmis Uretime, kitlelere dayatilan bir zorunluluk olarak yabancilagsmis
tiketim de eklenmistir. Baska bir ifadeyle tlketim disaridan dayatiimaktadir ve
insanlar tiketim slrecinde ya da tiketim araciligiyla elde ettikleri mal ve hizmetlerde
kendilerini ifade edememektedirler. Sonug¢ olarak Debord (1996), “metanin, kendi
olusturdugu bir diinyada kendini sergiledigi bir gosteri toplumu”nun ortaya cikisini
gérmektedir. insanlar seyirciler olarak, bu cagdas gdsterinin bir parcasi degildir; tam
tersine onlara yabancilasmaktadirlar. insanlar bu gdsterileri seyretmektedirler,
¢unku gosteriler onlar icin hazirlanmistir; insanlar bu goésterilerin bitlnsel bir pargasi
degildirler (Vural, 2005).

3.3.3. Reklam ve Tanitimlarin Tuketime Etkisi
Ureticiler tarafindan bireylere daha fazla istek yaratmaya ve onlari tiiketime sevk

etmeye yodnelik olarak reklam o6nemli bir pozisyona tasinmistir. Tuketicilerin

kapitalizmde oynamaya basladigi rol dnemli bir hal aldigindan dolay! kararlarini

29



kendi baslarina almalarina izin verilemez duruma gelinmistir. Sonug¢ olarak
insanlarin bu kararlari almasina “yardimci olmak” Uzere tasarlanmig modern
reklamcilik gelismistir. Bu asama uretim toplumundan tiketim toplumuna gegiste ilk

asamayI temsil etmektedir (Ritzer, 1999).

Metanin orijinal kullanim degeri, degisim dederinin etkisiyle yok edildikten sonra,
ikincil ya da yapay bir kullanim degeri edinecek sekilde 6zglrlesmesi gindeme
gelmektedir. Bu durumda meta genis bir kiltlirel gagrisim ve yanilsamalar silsilesini
Ustlenecek sekilde dzgurlesmektedir. Ozellikle reklamlar bu durumu sdmiirmekte
etkin olup sabun, bulasik makinesi, otomobil ve alkollli igecekler gibi siradan tiketim
mallarina romantizm, sevda, egzotizm, arzu, guzellik, doyum, paylasim, bilimsel

ilerleme ve iyi hayat imgeleri ilistirmektedirler (Featherstone, 1996).

Satiglardaki yeni yaklagimlar, kredi karti, paketleme, reklam gibi unsurlar ve aligveris
merkezleri  tlketim toplumunun olusum sdrecinin etkili birer pargasini
olusturmaktadirlar. Paketleme, Ureticilerin satis ve tiketim icin énemli bir araci
olmaktadir. Markanin kimligi Uretici ile musteri arasinda bir kdpri olusturmakta,
aligveris merkezleri, aligveris IUksUnU tattirirken; marka ve ambalaj duygusal bir
uyari saglamakta, reklamlar araciligiyla insanlar arasi bir iletisim kurulmaktadir.
Tuketici kitlenin bedeni yargisinin olusumunda — 6zellikle medya ve TV araciligiyla
aktarilan — kolay anlagilabilir basit ve kaliplasmis mesajlar ve yargilar buyuk bir rol
oynamaktadir. Uretme ve disiinme eylemini sekteye ugratan hazircilik anlayisi,

siniflar Gstl bir kitle kiltirt olarak hikim strmeye baslamistir (Sagocak, 2003).

3.3.4. Tiiketerek Kimlik Yaratma Arayisi

Tuketimin simgesel yonu irdelendiginde, tliketicinin su nedenlerle satin alip tikettigi
soOylenebilmektedir: statli ya da sosyal sinifi belirlemek; kendini tanimlayip bir role
blrinmek; sosyal varligini olusturmak ve koruyabilmek; kendisini baskalarina ve

kendine ifade edebilmek; kimligini yansitmak (Sagocak, 2003).

Baudrillard (1982)'a gére gunumuzde tuketim, dogal ihtiyaclarin mal ya da hizmet
araciligiyla tatmin edilmesi olarak degil, kodlar ve kurallar ile dizenlenmis kiresel ve
tutarll bir gostergeler sistemi olarak yorumlanmaktadir. Gergek ihtiyaclar ile sahte
ihtiyaglar ayriminin ortadan kalktigi tiketim toplumunda, birey tuketim mallari satin
almanin ve bunlari sergilemenin toplumsal bir ayricalik getirdigine inanmaktadir.

intiyag artik bir nesneye duyulan ihtiyagtan cok, bir farkllasma ihtiyacidir.
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“Toplumsal olarak Uretilmis rasyonel ve hiyerarsik ihtiyaglar sisteminde tiketici tek
tek nesnelere degil, tum bir mal ve hizmetler sistemini almaya ydnlendirilmektedir.
Bu slregte bir yandan kendini toplumsal olarak digerlerinden ayirt ettigine inanirken,
bir yandan da tuketim toplumuyla butlinlesmektedir. Dolayisiyla tiketmek birey igin
bir zorunluluga dénusmektedir. Tiketim bireyin 6zglr etkinligi degildir. Birey hem
ihtiyaclar sisteminin Greten ve yonlendiren uretim diizeninin, hem de birer gésterge
olarak tlketim mallarinin kazandirdigi gorece toplumsal prestiji ve degeri belirleyen
anlamlandirma diizeninin zorlamasi altinda kalmaktadir” (Yirtici, 2002). Bocock
(1997) a gore, bireyin kendisini diger bireylerden farkli kilabilmek icin kullandigi

tiketim kaliplarinin, diger bireyler tarafindan anlasiip yorumlanabilmesi

gerekmektedir.

Statli gostergeleri, Ust siniflarin begenileri dogrultusunda ortaya c¢ikmaktadir.
Toplumun alt tabakalarinin Gst siniflarin begenilerini, simgesel mallarini taklit etmesi
ya da gasp etmesi, Ust siniflarin orijinal mesafeyi yeniden tesis edecek sekilde yeni
bedeniler, simgesel mallar benimsemelerine neden olmaktadir. Bu hizli dolagim ve
asirl arz, yeni begeniler, simgesel mallar Uretebilmek icin ¢esitli geleneklerin ve

kalturlerin yagmalanmasina neden olmaktadir (Featherstone, 1996).

3.4 Bolum Sonucu

Bu bdlimde popdiler kilttirin dolayisiyla da populer mimarlik kavraminin olusumunu
hazirlayan ortam farkli boyutlariyla incelenmistir. Bundan sonraki boélimde
mimarligin popdler kiltirden nasil etkilendigi érnekler Gzerinden agiklanacaktir. Bu
calisma esnasinda gerceklik olgusunun imaj ve simulasyonlara doénismesinin
etkilerinin mimarlk Grinlerine nasil yansidigi, postmodern ortamin etkisiyle tarih
kavraminin baglamindan kopusunun mekan kavraminin donisimuni nasil
tetikledigi, olusan yeni tlketim toplumunun tiketim araclariyla olan iligkisinde
mimarhgin etkileri ve bu etkilesim cergcevesinde insanlarin yeni kimlik arayiglari,
gundelik hayatin estetiklestiriimesi kapsaminda sanat ve gundelik hayat arasindaki
sinirin kaybolmasinin yeni mekan olusumlarina etkileri, konulari mimarligin populer

olan Urunleri Gzerinden analiz edilecektir.
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4. POPULER MIMARLIK KAVRAMININ ORNEKLER UZERINDEN TARTISILMASI

4.1 Orneklerin incelenme Modeli

Populer mimarlik olarak nitelenen popdler kiltirin mimarlik Gzerindeki etkilerini
irdeleyen bu bolimde, mimarhdin “popdler” Urlnleri incelenecektir. Mimarinin
populer ornekleri olarak sinirlanan inceleme alani, mimarligin halkin gdézinde
populer olmus Urdnlerini icermektedir. Mimarligin kendi ortaminda; akademik
ortamlarda giindemde olan konular, popller tasarim anlayiglari (diyagram mimarhgi,
hiperylizey mimarhgi, interaktif mimarlik, kabarcik formlari gibi), mimarlik basininda
yer alan konular, bu érneklemelerin diginda yer almaktadir. Bu anlayisla, mimarligi
halkin gindemine getiren arac¢ olarak gindelik gazeteler ele alinmistir. 2006 Ocak —

2007 Mart tarihleri arasinda www.arkitera.com Internet sitesinde yer almig olan

glnlik gazete haberlerinden popiler mimarlikla ilgili olanlar secilmistir. Gazete
haberlerinden secilen bu 06rnekler; senaryolastirma, disneylegtirme ve tarihi
baglamsizlagtirma olarak U¢ farkl baslik altinda incelenecektir. Bu gruplamalar
birbirlerinden ¢ok keskin cizgilerle ayrilmamakta sadece mimari yonden
benzerliklerinin yodunlastigi 6zelliklerine vurgu yapilmaktadir. Senaryolastirma
basliginda incelenecek o6rnekler, birbirine ¢ok benzeyen yapilarin, poptler olma
yontemini ortaya cikan drlnlerin Gzerlerine gelistirilen senaryo ve sloganlarinda
arayanlardir. Baska bir ifadeyle bu tarz yapilar populer kimligini yapinin mimari
formunun o&zelliklerinden dolayi degil sonradan olusturulan reklam senaryolarindan
alanlardir. Disneylestirme bashdinda incelenecek o6rnekler, populer kimligini,
temasina uygun olarak tasarlanan farkli mimari formundan alan yapilardir. Tarihi
baglamsizlastirma basliginda ise, tarihi dederi ve simgesel 6zelligi olan yapilari,
alanlari tiiketim nesnesine donusturerek deformasyona ugratan ve boylelikle popller
kaltaran bir pargasi haline getiren mimari érnekler incelenecektir. Bu gruplamalar
yapilarin populer kimlik kazanmalarinda mimarhigin oynadigdi rol géz éntine alinarak
olusturulmustur. Bagka bir ifadeyle, bir mimari Grindn halkin gdzinde popduler

olabilmek i¢in hangi yéntemlere basvurdugu incelenmistir.
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4.2 Orneklerin incelenme Metodu

Senaryolastirma, Disneylegtirme ve Tarihi Baglamsizlastirma olarak siniflanan bu g
gruptaki orneklerin populer kiltir zeminine ait olma bigimleri incelenirken, séz

AT}

konusu tarih araliginda gazete haberlerinde yer alan, mimarligi “populer” cimlelerle
betimleyen ifadelerden yararlanilacaktir. Bu ifadelerin, anlattigi mimarlik Grinindn
hangi 6zelliklerinden bahsederek populer olmasini sagladigi, drtiintin hangi yonlerini
on plana c¢ikardigi ve nasil mimari tanimlamalardan uzaklasarak populer kilttrin

Urinu haline getirildigi analiz edilecektir.

Senaryolastirma bash@i altinda liks konut siteleri ve aligveris merkezi &érnekleri
incelenecektir. LUks konut siteleri incelenirken ele alinacak orneklerin digerlerine
oranla daha fazla olmasi bu tarz yapilarin birbirleriyle ne kadar c¢ok benzerlik
gOsterdiginin bir ifadesi olarak tercih edilmigtir. Liks konut sitelerinin Gazete
haberlerinin yan! sira internet sitelerinden de elde edilen dokiimanlari, siraslyla,
isimleri, Yasam Tarzlari, internet Sitesi Acilis Sayfalari, Simulasyon Ortamlari,
imgelerinin Cagristirdigi Simgeler, Kimlik Yaratma Arayiglari, Niceliksel Degerleri,
Mimari ifadeleri, Mekan Diizenlemeleri, Arazi Kullanim Bicimleri ve Dig Gorunumleri
basliklariyla gruplandirilarak incelenecek, bu baslklar altinda gdsterdikleri
benzerlikler aciklanarak mimari ydénden ayniliklari ifade edilmeye caligilacaktir.
Ahgveris merkezleri incelenirken éncelikle bu tarz merkezlerin tiiketime tesvik edici
Ozellikleri ve bu 6zelliklerinin tasarimlarini nasil etkiledigi tartisilacaktir. Daha sonra
gazetelerde yer alan haberlerinin analizleri, sirasiyla, isimleri, Senaryolari,
imgelerinin Cagristirdigi Simgeler ve ic Mekan Tasarimlarindan olusan basliklar
halinde analiz edilerek mimari tasarimlari konusunda birbirlerinin neredeyse aynisi

olmalarinin kaginilmaz oldugu nedenleriyle birlikte aciklanacaktir.

Disneylestirme bashgl altinda, temali park ve otel 6rnekleri incelenecektir. Bu
bolimde 6ncelikle Disney Dlnyasinin nasil bir ortam oldugu, insanlari etkilemek igin
nasil yollara basvurdugu ve dussellikle gergeklik arasinda kurulan baglarla o
“‘bUydld” ortamin nasil olusturuldugu aciklanacaktir. Temali park &Ornekleri
incelenirken ise gazetelerde yer alan yeni bir Disney Dunyasi yaratma hevesindeki
temali park haberlerinden érnekler analiz edilerek bu tarz parklarda uygulanan kurgu
mekanlar, simulasyonlar ve g0steri ortamlari aciklanacaktir. Temali Oteller
boliminde ise Oncelikle bu tarz mekanlarin olusturdugu tuketim ortamlarina
deginilecektir. Otel 6rnekleri incelenirken ilk olarak gruplanmis olarak temali otel

tarzlan listelenecek ardindan s6z konusu tarih aralidi icinde gazetelerde yer alan
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haberler Gzerinden bu tarz otellerin popduler kimliklerini temsil eden ifadeleri, tiketim
odakli kimlikleri ve icerdikleri simulasyon ortamlari analiz edilecek ve imajlari

incelenecektir.

Tarihi baglamsizlastirma basligi altinda, asil fonksiyonundan farkli olarak, daha
“populer” iglevlerle yeniden kullanima agilan simgesel yapilar ve tarihi ogeler
kullanilarak yeniden yapilanmasina calisilan kentsel dizenleme &rnekleri
incelenecektir. S6z konusu tarih araliginda gazetelerde bu konuyla ilgili yer alan
haberlerden alinan o6rnekler Uzerinden, yapilarin ve alanlarin yeni islevleri ve
doénusum projeleriyle ilgili kisimlari analiz edilerek, bu tarz uygulamalarda secilen
yollar, bunlarin ¢aga ayak uydurmak adina populer hale getiriimeleri ve tarihi

degerlerin tiketim amach kullanilarak kimliklerini kaybetmeleri tartigilacaktir.

4.3 Senaryolastirma

Bu grupta incelenen yapilarin populer olmasini ve halkin ilgisini gekmesini saglayan
mimari 6zellikleri (formlari, yapim teknikleri, malzemeleri) degil yapi Uzerine
kurgulanan senaryolarla sunulan “yeni” ve “farkh” bir yagsam tarzlari olugudur. Mimari
nitelikleriyle cok fazla 6n planda olmayan yapilarin, pazarlanmasina yonelik
gelistirilen kurgularla, ilgi cekici ve merak uyandirici senaryolariyla ve reklam
kampanyalariyla kitlelerin tuketimine yonelik populerlestirilerek sunulmasi, bu tarz
mimari Urtnlerin populer olmalarinin onlarinin tretimleriyle degil tuketimleriyle ilgili

oldugunu ifade etmektedir.

Liks konut siteleri ve aligsveris merkezi drneklerinin alintilari incelenirken s6z konusu
senaryolarla bu mekanlarin nasil anlatildigi, nasil yasam olanaklari sundugu ve
kullaniciya nasil bir ortam vaat ettigi analiz edilecektir. Senaryolarinin yani sira bu
mimarhk UrGnlerinin tasarimlari incelenerek aslinda, nasil birbirine ¢ok yakin mimari
¢ozUmler icerdikleri, formlari ve arazi yerlesimleri olarak ne kadar benzerlik
gosterdikleri aciklanacaktir. Bu bélimde amaclanan, 6zinde siradan olan yapilarin

populerlesmesini saglayan ézelliklerinin neler oldugunun aciklanmasidir.

Mimarligin siradan olmasi — veya alisilagelmis olmasi — iki gekilde ortaya
cikabilmektedir: insa ydntemi veya goéruntlsu agisindan, bagka bir ifadeyle sireci
veya simgesel de@eri acisindan olmaktadir. Alisilagelmis ydntemle insa etmek,

ingaat sanayinin o andaki Orgutlenmesini ve ekonomik yapisini kabullenip hizl,
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akilct ve ekonomik bir insaati gerceklestirmek anlamina gelmektedir (Venturi,

Brown, Izenour, 1993).

4.3.1. Liiks Siteler

Tuketim slreclerinde ortaya cikan doénudstmlerin mekan agisindan sonuglarina
bakilacak olursa, mekanin da yeni yasam tarzinin ortaya konulmasina aracilik ettigi
Olciide metalastigi ve bir tiketim nesnesi haline geldigi gdézlemlenmektedir. Bu
mekanlarin kullanicilari, tiketim kultiri olarak adlandirilan olusumun hem ureticileri,
hem tasiyicilari, hem de tuketicileri olan kiresel sermayenin orgutledigi tiketim
toplumudur. Dénemin mekansal boyutta ayirt edici 6zelligi ise; tiketim toplumunun
yasam tarzlarina aracilik eden ve asal fonksiyonlari alisveris merkezleri gibi tiketim
olmayan, barinma, sadlik, egitim, kdltir, calisma vb. mekanlarinin birbiri icine
islevsel gecislerle ya da Ust Uste gelmelerle, tiketime endeksli mekanlar olarak

kurgulanmalaridir (Ster ve Sayar, 2002).

Konutun bir barinma gereksinimi sonucu Uretildigi, mahrem ve Kkisisel degerler
icerdigi, kapitalist sistemin etkisindeki gundelik yasam anlayisiyla unutulmaya
baslanmaktadir. Yeni yapilan llks konut siteleri vaad ettikleri yeni yasam
alternatifleriyle populer hale gelmeye baslamistir. Bu siteler, saglik ve spor tesisleri,
edlence ve oyun merkezleri, tatil kdyleri ve buyluk otel zincirleri, muzeler, kultlr
merkezleri, Universite kampdusleri, moda ile tetiklenen, sadece mal degil hizmet
tiketimini de kapsayan yeni mekan kurgularidir. Konut, artik olanaklari elverenler
icin, daha luksu ciktiginda degistirilecek bir esyaya indirgenerek bir tiketim
nesnesine dénlstiriimistir. insaat firmalari agisindan her diizeyden Iiiks konutlari
bazen kentin geperlerini saran villalar, bazen kent merkezinde yiikselen rezidanslar,
bazen apartman bloklari seklinde insa edip belli bir gelir diizeyine erismis gruplari
hedeflemek bir yontem haline gelmistir. Bu tarz sitelerin her birinde bulunan, ortak
vakit gecirme alanlari, yizme havuzlari, ylrime yollari, spor alanlari, yesil alanlar ve
glvenlik sistemleri sunmaya calistigi farkli senaryolarin yani sira mimari agidan
ayniliklarini ortaya koymaktadir. Bu sitelere konan isimler ise ya konak, villa gibi
nostaljik ve sasall yasamlari hatirlatan, ya da ingilizce kékenli Avrupai yasam
tarzlarina ézendiren tarzda secilmektedir. internet sitelerinde konutlarin tanitimlari
yapilirken, “mutlu” gériinen insan fotograflari ve farkli ve huzurlu bir yagsam alternatifi
sunan dijital imajlar kullanilmaktadir. Batin bu yaklagsimlar pazarlama ve reklam
politikalarinin bir pargasi ve tamamen halki bu tarz siteleri tiketime sevk edecek

sekilde tasarlanmaktadir. Liks hayatin bu sekilde sunus bicimi nicelige verilen
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onemi ifade etmekte bdylelikle aslinda birer konut bloklari olan mimari Grinun niteligi
g6z ardi edilmektedir. Amac niteliksel olarak degil niceliksel olarak

tanimlanmaktadir.

Liks siteler cogunlukla geleneksel cemaatlere benzemeye hatta onlari taklit etmeye
galismaktadir. Bu ilk cemaatlerin ¢gogunun tersine yeni cemaatler kendilerini disa
kapamayi ve sokaklari 6zellestirmeyi tercih etmektedirler. Bu seyirlik ortamlarda
pahali evler ve golf kullpleri, tenis kullpleri, fitness merkezleri vb. de dahil olmak

Uzere zengin ve liks bir yasam tarzi tiketilmektedir (Ritzer, 1999).

Bu konutlarda yasamak, tercih edilen bir yasam tarzi olmasinin 6tesinde bazi
durumlara isaret etmektedir. Kamusal alanin artik giivensiz bir yer oldugu imgesi,
toplumsal pargalanma, otekiler olarak bellenen insanlarla birarada olmayi bilingli
olarak reddetmek gibi. Bu konular biraz daha derinlegtirildiginde, gunimuiz
kentindeki kamusal alanlarin, sokaklarin, caddelerin, meydanlarin, parklarin giderek
bolindugu ve Ozellestigi gorulmektedir. Sitelere, rezidanslara "gekilenler”, kamusal
alandan da cekilerek, kapali alisveris merkezlerine arabalariyla erigip, "kalabaliktan
uzak" yasamaktadirlar. Bu tir alanlar igindeki yari-kamusal alan haline getirilmis
olan sokaklara, caddelere, parklara da "kalabaliklar" girememektedir. Kentsel
yasamin 6zu olan cgesitlilik, farklihklarin biraradaligi, digerleri ile birarada bulunurken
farkliliklara hosgoéruyt getiren ortak yasama kultiri ve anlayigi da yerini birbirinden
kagan bir insanlar topluluguna birakmaktadir. Tuketimci topluluk, bu sekilde kendini
tlketmektedir (Birgln, E. Firidin, 5 Temmuz 2006).

4.3.1.1. isimleri

Liks konut sitelerinin isimleri vaat edilen yasami cagristirir nitelikte insanlar
Uzerinde ilgi uyandiracak bigcimde secilmektedir. Yabanci dil kdkenli isimler, populer
klltirin ana merkezi denilebilecek Amerika’'ya gonderme yaparcasina ¢ogunlukla
ingilizce secilirken, baska bir yéntem olarak da sasall ve gdsterisli eski dénem
yasantilarini anlatan isimler tercih edilmektedir. Asagida bu tarz isimleri olan IUks

konut sitelerine yer verilmektedir.
Kentplus: proje ismi, kent ve daha fazlasi anlamini ifade etmektedir. Projede

kullanilan bu isimle insanlara sunulan yasamin siradan gunlik hayattan daha fazlasi

oldugu ima edilmektedir.

36



Avrupa Konutlari: Turkiye'nin Avrupa Birligi'ne girme slrecinde, halkin ¢ok iginde
oldugu bir konuya génderme yaparak popdulerligini muhafaza ederken, bir taraftan

da Avrupa tarzinda bir yagsamin vaadini ismine tasimaktadir

Crystal Park Residences: “Crystal Park Residence” ingilizce kdkenli bir isimdir ve
duru, temiz bir park alani iginde kurulmus konut alani seklinde
yorumlanabilmektedir. Bu liks konut sitesinde sunulan yasam tarzi ve olanaklari

secilmis olan ismiyle de desteklenmeye galisiimaktadir.

Regnum,Elitkent: regnum kelimesi Latince'de "kraliyet" anlamina gelmektedir.
Dolayisiyla insanlara “kraliyet sarayinday “-mis gibi” ylksek standartlarda bir yagsam”

fikri vaad edilmektedir.

Rapsodi Evleri: Turk Dil Kurumu Sézlugid’nde rapsodi kelimesi “milli veya mahalli
konulardan esinlenerek olusturulmus mizik eseri” olarak tanimlamaktadir. Konut
bloklarinda uygulanan mahalle temasi, isme de vyansitilarak ilgi cekici hale

gelmesine galigiimigtir.

Cumbba Home Club: Cumbba Home Club’da, “cumba” kelimesinde yapilan tek bir
harf degisikligiyle, ingilizce kdkenli bir kelime gibi lanse edilmekte ve yeni olusturulan
‘cumbba’nin yanina getirilen “home club” tamlamasiyla da ingilizce kdkenli farkl bir

isim yaratilarak projenin ismiyle de populerlesmesine ¢alisiimaktadir.

Misstanbul Evleri: ingilizcede “bekar bayan” anlaminda kullanilan “miss” sdzcigii
“Istanbul’la birlestirilerek ingilizce kdkenli bir isim yaratiimaya calisiimistir. Edebiyat
siirlerinde istanbul kentinden genellikle zarif bir bayan gibi bahsediimesine misilleme

yaparcasina “elegant” bir yasam senaryosu konut blogu ismine tasimistir.

Sandalet Evleri: Bodrum’da Roma tarzinda bir ortam yaratmayi hedefleyen bu konut
bloklari ismini Roma Ddneminin en ¢ok bilinen simgelerinden biri olan “sandalet” ten

almistir.
ikebana Konutlari: "ikebana" Japon cicek sanati anlamina gelmektedir. Japon

tarzinda bir yagsami ¢agristirarak benzerlerinden siyrilmaya calisan konut blogu bu

sekilde farkli bir isim se¢cmeye galismistir.
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Palmiye Konaklari: Bu sitenin ismi geleneksel Turk mimarisinin yapi tiplerinden biri
olan “konak” icermekte ve yasam bicimi eski konaklardaki hayat tarzlarina
goénderme yaplilarak bu isimle lanse edilmektedir. Konagin énune getirilen “Palmiye”
ise farkli kiltire ait bir nesnedir. Farkli kiltdrlere ait bu iki isim bir arada kullanilarak
konut sitesinde sunulacagi vaat edilen alternatif yasami ifade eder nitelikte

oldugundan tercih edilmistir.

Liks konut siteleri icin secilen isimler genel olarak bir farklihgi, baskaligi,
benzerlerinden siyrilmayi hedefler niteliktedir. Hafizada kalan isimleri secgerek

populer olmayi boylelikle de tercih edilmeyi amacglamaktadirlar.

4.3.1.2. Yasam Tarzlan

Liks konut yerlesimleri igin anahtar kelime “yasam tarzi’dir ve amag, metropolin
yani gercek modern dunyanin karmasiklik ve celiskilerinden, dertlerinden,
gerilimlerinden uzak, Ozenle disa kapali tutulan, kendine yeterli, gorsel agidan
batanlUkll ayni zamanda cesitlilikler de iceren blyull kentsel ¢evreler kurmaktir. Bu
bolimde luks konut sitelerinde sunulan yasam tarzlarindan Orneklere yer

verilecektir.

Antik Residence: “...doga ve sosyal aktiviteleri 6n planda tutuyor. “

“Dilediginizce 6zglr bir yagam”

“istediginiz konforu yasayabilirsiniz” (Aksam, 28 Subat 2006)

“Dogayla g ige Sehirle Birlesik”

“Sehirden uzaklagmadan dogayla ic ice yasami 6zleyenler icin”
(www.antikresidence.com/)

Antik Residence, disaridan yalitiimis ice kapali, dogayla butlnlesik bir dinya
senaryosu sunmaktadir. Kente yakin ama kentin kotilUklerinden uzak, sterilize bir
ortamda yasanacagi temasi, tiketime sunulan yasam tarzinin temel unsurlarindan

birini olusturmaktadir.

Regnum, Elitkent: “...Elitkent istanbul’un en gézde semtlerinden biri olacak.”

(Sabah, 15 Mart 2006)

“Gulven ve huzurun 6n planda tutuldugu, yesil ve sporla i¢ ice, rahat ve kaliteli bir yasam
sunan Elitkent, kapali ve acik otopark alanlariyla, icinde herseyin disunuldudi sosyal
alanlar, 24 saat goruntlli intercom sistemiyle desteklenen 6zel guvenlik sistemi,
rengarenk cicekler, tropik bitki ve agaclarla donatiimis yurlyls ve yasam alanlari,
ebeveynlerin gliven iginde ¢ocuklarini birakabilecekleri oyun parklari ve kafetaryasiyla
canh ve renkli bir sitede ev sahibi olmanin ayricaligini hissetmeniz igin size kapilarini
aglyor.” (www.regnum.com.tr/)

Bu senaryonun, tanitim metninde de yer alan sosyal ortamlar, spor olanaklari,

= 3

olusturulan “dogal” atmosfer ve aligveris mekanlari ile saglanacadi vaat
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edilmektedir. Konut alaninin etrafina konumlanan degisik islevlelerin bir arada var
olmalariyla, kullanicilara “elit” yasamanin “ayricalidi”, surekli vurgulanan “guvenlik”

temasiyla sunulmaktadir.

Mekan acisindan birbirine gegcis fikri ile ifade edilmek istenen; mal ve / veya hizmet
sunan, farkli fonksiyonlarin birbirlerine eklemlenerek tiketime endeksli yeni
mekansal kurgular olusturmalaridir. Ginimuzde, konut alanlari ya da konaklama
yapilari ayrimi yerine, konut-aligveris-spor-egitim; konaklama-aligverig-eglence gibi
farkh ve c¢oklu fonksiyonlarin Ust Uste ya da yan yana geldigi o6runtller

tasarlanmaktadir (Stier ve Sayar,2002).

Banu Evleri: “Farkl bir konsept mimari ve ¢agdas ev yasaminin vazgegilmez unsurlarini
biraraya getiren Banu Evleri, Bahgesehir'in kentsel dokusu icinde sizlere ayricalikh bir
site formasyonu ile glvenli bir yasam sunuyor. Yodun yasam tempolari sonrasi
tatildeymisgesine huzur ve mutlulugu ginlik hayata aktarmayi bilen siz degerli
dostlarimizi, 113 adet Lal Kath Evler, 64 adet Akik Plus, 34 adet Safir, 28 adet Lapis, 22
adet inci Villa ve 132 konutluk Akik Katli Evlerden olusan Banu Evlerinde yeni bir
yasama davet ediyoruz. Banu Evleri, sehrin igerisinde, ama sehir stresinden ¢ok uzakta,
doganin yesili ile gdkylzinin mavisinin bulustugu ¢ok 6zel bir konumda. Her biri 6zenle
secilmis Zeytin'den Cinar'a onlarca agag¢ tirinin ve rengarenk ciceklerin ahenk
icerisinde kullanildi§i muhtesem peyzajiyla, simdiye kadar hi¢ sahit olmadidiniz ingaat
kalitesiyle yeni bir yasam ve yeni bir tarz igin insa edildi. insan saghgina, giivenli ve
huzurlu yasam standartlariniza harfiyen uyuldugunu gérecegdiniz, Banu Evleri'ni
kelimelerle anlatmak neredeyse imkansiz. Banu Evleri'nde kalite ¢itasinin ne kadar
yuksek tutulduguna goézlerinizle sahit olmaniz ve birlikte bir fincan kahve igmek igin en
kisa zamanda goriismeyi arzu ediyoruz.” (www.banuevleri.com.tr/)

Banu Evleri, sehir hayatinin yogun temposundan uzakta “modern tarzda bir mahalle
ortam1” sunarak yeni bir “yasam tarz” senaryosu kurmaktadir. Senaryo dahilinde
kultirin modernlestirilerek “huzur ve mutluluk” iceren ve “doga ile butlinlesen” ortam
yaratiimakta bunun yani sira yaratilan bu ortam sitenin farkli bloklarina konan

degerli mucevher isimleriyle tanimlanmaktadir.

TriadPark: Tamamen insan yasamina odakh "tatil gibi yasanacak bir hayat kulturd"
sunan TriadPark; "Dinyada mekan" diyenler icin adeta Cennet'ten bir kdse..”
(http://www.triadpark.com/triad.html)

TriadPark; senaryosunu “doganin igindeki mutlu yasam” olarak sunmaktadir. Burada
kullanicilara vaat edilen yasam, giindelik hayatin klasik anlayisindan uzak fakli bir
“hayat kultird” olarak tanimlanmaktadir.

4.3.1.3. internet Sitesi Agilis Sayfalari

Liks konut sitelerinin internet sitelerinde yer alan acilis sayfalarina konan “mutlu”

gorinen anne ve cocuk fotograflari, sitenin su ve yesili iceren imajlari, sitelerinin
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senaryosunda sdylenen “yuksek konfor”, “blydll keyif”, “ruhun kaybolmasi” “yeni bir
yasam” “huzur dolu gelecek” gibi ifadeleri insanlara yansitmaya calismaktadir.
“‘Eglenen ve spor yapan insan” imajlari ise burada yasanilacagi vaat edilen sosyal
ortami ve dogal atmosferi gosterir niteliktedir. Sayfalara konulan yatak odasi, salon
ve banyo imajlari da s6zl edilen “konfor’un saglanacagi ortamlardan érnekler olarak

sunulmaktadir. Burada yapilmaya calisilan yasam tarzinin tiketimidir.

KentPlus

% KiorkPs Proirs TOKT fstivaki Emlok. GV A5
ToKi Earprusk, Galigh [e—.

Sekil 4. 1. KentPlus internet sitesi agilis sayfasi

Avrupa Konutlari
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*<IHENEN TESLIM |

Sekil 4. 2. Avrupa Konutlari internet sitesi agilis sayfasi
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Crystal Park Residences

iSon an et

Sekil 4. 3. Crystal Park Residences internet sitesi acilis sayfasi

Banu Evleri

Sorpal Yagam Eistralar Resizim

[ T T e ——y A

Sekil 4.4. Banu Evleri internet sitesi acilis sayfasi

Antik Residence

(&) ik

B Minigolf

f Basketball
Tenis

Spor Center
Sauna
Hamam
Agik Ylizme Havuzu
Aguapark
Bistro Bar
Peool Bar
Mini Football

Sekil 4. 5. Antik Residence internet sitesi acilis sayfasi
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Eston Deniz Projesi
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Sekil 4. 7. Misstanbul internet sitesi agilis sayfasi

ikebana Konutlari

Sekil 4. 8. ikebana Konutlari internet sitesi agilis sayfasi
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Akdeniz Evleri
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Sekil 4. 9. Akdeniz Evleri internet sitesi acilis sayfasi

Regnum, Elitkent

<sizy
Regnum™

Sekil 4. 10. Regnum, Elitkent internet sitesi agilis sayfasi

Regnum’un internet sitesinde yer alan imajinda ise kelime anlami olarak “kraliyet”
demek olan adiyla ingiltere’yi animsatircasina, Londra’da bulunan Kule Kdpriisi'yle
istanbul’da bulunan Bogazigi Koprisi birbirlerine baglanmistir.  Bdylelikle
standartlar ingiltere’ye uzanan bir yasami vaat ettikleri gérsel olarak ifade edilmeye

cahsimistir.

Tanitim sitelerinde kullanilan bu imajlar ks konut sitelerini insanlarin gézinde daha
cazip, ilgi gekici, merak uyandirici hale getirmek icin tercih edilmektedir. Asil
hedeflenen insanlara “bagka hi¢bir yerde bulamayacaklari bir yasam” | sunduklarina

ikna etmektir.
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4.3.1.4. Simiilasyon Ortamlari

Liks konut siteleri kullanicilara/tiketicilere senaryolarla yarattiklari similasyon
ortamlarini sunmaktadirlar. Senaryolarda kurgulanan bu ortamlar genellikle hayatin
“guzellik’lerinden, “huzur’dan, “doga”dan, kentin guriltlisiine ve karmasasina olan
“mesafe’den bahsetmektedir. Burada amaclanan, kullanicilari bitin bu “blyGlu”
atmosferin kendilerini bekledigine inandirmaktir. Ancak insan hayatindaki mutluluk
ya da huzur sadece konutun bulundugu ortamla ya da konutun gevresindeki
dogayla, yesille saglanamamaktadir. insan hayatinda mutlulugu, huzuru,
yasadiklarinda, birlikte oldugu insanlarda, ailesinde ve diger toplumsal iliskiler
aginda bulabilmektedir. Yaratilan similasyon ortamlari sadece yapay guzellikler
sunmaktadir ve insan hayatini bastan sona dedistirmek icin yetkin degildirler.
Burada yapilan hayat standardi tiketimidir. Asagida lUks konut sitelerinin sundugu

simulasyon ortamlari ve analizleri yer almaktadir.

Crystal Park Residences: “Ne iginde olacaksiniz ne de busbitin diginda... Konuklarinizi
agirladiginiz balkonlarinizda 1siltili sehrin yaz gecelerinin sefasini surecek; karh kig
glnlerinde, Uludag' seyrederken kaybolacak ruhunuz ve bahar aksamlarinda
pencerelerinizden uzanan ellerinizle dokunacaksiniz ovanin yesiline, gégin mavisine...
Kentin glriltd ve karmasasindan uzak, yiksek konfor ile i¢ ice bir yagsam bekliyor sizi...
Diinya standartlarinda teknolojik konut isletim ve yonetim sistemi, segkin mimarisi ile
"Bursa'da Zaman"in biyUll keyfini yasayacaksiniz...” (www.crystalpark.info)

Crystal Park Bursa’nin yaz ve kig aylarinin dogal guzelliklerini, kentin
yogunlugundan uzak ve ylksek konfor iginde sunmayi! vaat etmektedir. Sitenin
senaryosu dogal ortam ig¢inde kullaniciya saglanan yiksek yasam standardi olarak

belirlenmigtir. Ancak bu durum sadece bir kurgudan ibarettir.

Akdeniz Evleri : “istanbul'da Akdeniz keyfi yasatmayi hedefliyor.”

“Teras-bahge konseptinin 6n planda oldugu Akdeniz Evleri'nde beyaz ve mavi renkleri
hakim goérinuyor.”

“Isten c¢ik, Akdeniz’e kag! Istanbul'un karmasasi icinde bembeyaz bir vaha
agaclari, yemyesil ¢imenler arasina serpistirilen palmiye adaciklari, dev anforalarin
icinden slzllen rengarenk cicekler, komsularinizla keyifli vakitler gegcireceginiz
cardaklar... Cimenlerin kenarina dek uzanan dogal gélet ve ylzme havuzlari...
Cocuklarinizin oynamaya doyamayacaklari park alanlari, siriltistyla doyumsuz bir fon
mizigi olusturan gesmeler... iste Akdeniz’e ézgii tim bu gizellikler giniin stresini
Uzerinizden alacak. Bloklarin altinda yer alan otoparklar sayesinde essiz manzaraniz
asla bozulmayacak... Yapacaginiz yirlyls ve bisiklet gezintileri ruhunuzu ve bedeninizi
dinlendirecek, her yeni gline enerji depolayarak baslamanizi saglayacak.”
(www.dumankaya.com/akdeniz_evleri)

Akdeniz Evleri, “istanbul’'un hizli yasam temposuna karsin sehrin icinde bir Akdeniz
ortami yaratma” senaryosu olusturarak kentteki mevcut yasamdan farkl bir yasam
tarzi olusturma, kentin olumsuzluklarindan arinmis korunakli mekanlar yaratma

cabasi gltmektedir. istanbul’da bir Akdeniz yasami simiile ediimektedir. Bu lilks
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konut sitesinin senaryosunda postmodernizmin izleri ¢ok acgik bir sekilde fark
edilmektedir, Akdeniz Bdlgesi'nin baglamindan “yer’inden kopusu ve baska bir
“yer’de yeniden kurgulanmaya calisiimasi s6z konusudur. Sitenin tanitim metninde
yer alan atmosfer betimlemesi istanbul’'un hizli akan metropol hayatindan ¢ok baska
duragan bir hayati tarif etmektedir. Yeni tiketim alanlari, kendi kurguladiklari zamani
yasatan mekanlardir. Fonksiyonlarina gére bu kurgulama degisik bicimlere
blrinebilmektedir: Liks konut sitelerinde, dis diinyanin devingen zaman yapisindan

farkl olarak yavas isleyen bir zaman hissi yaratilmaktadir.

Gokylizu Residence: “Gokylzii Residence ile yeni bir hayatin kapilarini agan...”
“...insanlar mutlulugu, huzuru, gliveni aradigi kendi sosyal g¢evresini olusturabilecegi,
kendisini sinifsal olarak ait hissettigi projeler istiyor. Biz Goktlrk'teki GékylUzl projemizde
insanlarin barinacak bir alandan ¢ok bir hayat tarzi satin almasini hedefledik. Bir blok
terasini rasathane yaptik ki sitede bir ilgi alani yaratalim diye. Sitede yasayanlar
teleskopla gokylziinde yildizlar izliyor, inceliyor. Bu arada birbirlerini taniyorlar, bilgi
alisverisi yapiyorlar. Farkhlik budur.” (Aksam, 11 Haziran 2006)

Kentin icerisinde ama tabiatla bas basa kalabileceginiz istanbul'umuzun bu nadide
beldesinde gecmigle buginu, sehirle dodayi, huzurla dinamizmi, bir olmakla beraber
olmayi, paylasmayi, bir araya gelmeyi, evreni temsil eden gezegenleriyle evrenin bitin
unsurlarinin temsil ettigi gelismeyi, yasamayi ve yasatmayi, kisacasi kendisiyle barisik,
aktif, modern bir kulturli olusturmayi hedefliyor... (www.gokyuzuresidence.com)

Sitenin igine tasarlanan rasathane ile kullanicilara sunulan “teleskopla gékytzina
izleme esnasinda tanisma ve “bilgi alisverisi”, vaat edilen “farklilk” in bir ifadesi
olarak sunulmaktadir. Teleskop etrafinda kurulan sosyal hayat proje i¢in sinifsal bir
ayricalik, bir yiksek kultir ortami olarak tarif edilmektedir. Bu liks konut sitesi kendi
disindaki dunya ile iligkilerini en aza indirebilmesinin ve tiketicilere kendilerini cazip
gOsterebilmenin temel kosullarindan biri olarak, ana islevi olan barinmanin yani sira
yarattigi bu simule ortamla benzer 6rnekler arasindan siyrilmak i¢in bu sekilde bir
yontem izlemektedir. Asil amaglananin hayat tarzi tlketimi oldugu da tanitim

metninde ¢ok net olarak ifade edilmektedir.

Rapsodi Evleri: “Cogkun bir “Fa” ile sever, sessiz bir “Sol” ile 6zleriz... Ve igten bir “La” ile
kahkahalara bogulup, sevincin tadini ¢ikaririz. Battin duygular, notalar gibi sarar
cevremizi. Gulusler, dost sohbetlerinin yaz aksamlarinda etrafa yayilan neseli tinisi,
birbirine kenetlenmis bir ailenin bir kis gecesi birlikte sOyledigi sarkilar... Hayatinizdaki
herkes... igte sizin orkestraniz. Ve herkes gibi siz de kendi hayatinizin orkestra sefisiniz.
Yureginizden gelen sarkilari duyuyoruz ve size kendi rapsodinizi mutlulukla devam
ettirebilecegdiniz bir yagam 6neriyoruz. “Armoni”sini yani enstriimanlar arasindaki uyumu
hep koruyan, “Melodi”si ile mutluluk yayan bir yagsam. Tipki bir “Libretto”da, yani bir
opera oyununun yazili oldugu kuguk kitapta anlatildidi gibi... Doganin hayat veren
samimiyeti ile kentin konfor sunan mimarisi tam da duslediginiz gibi bir araya geliyor.
Rapsodi Evleri size doganin kucaginda, kentsel uygarligin tim avantajlariyla harika bir
yasam sunmaya hazirlaniyor. Siz Bemol Gélet'inin kiyisinda dolasirken bir aski fisildiyor,
tath rizgar kulaginiza...

Doga sevgisi mi yoksa sizi Diyez Gdleti kiyilarina sirtikleyen?

Maijor Goleti’'nin sulari, merakla kavusuyor karaya... (www.rapsodievleri.com)
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Rapsodi Evleri senaryosunu orkestra, armoni ve melodi sdzcikleriyle muzik temasi
Uzerine kurmaktadir. Mlzik temasini da yaratilan “dogal” ortamda insanlarin
birbirleriyle kurduklari “samimi” iligkilerle értusturmektedir. “Doda hayati” olarak ifade
edilen yapay goletler, gezi parkurlari ve yesil alan vaat edilen “harika bir yasam”in

meskenleri olarak sunulmaktadir.

Kentten yalitimish@r vurgulamak ve yeni yer kimligine bir 6zellik katmak igin tema
kullanimi yaygindir. Bu kurgusal dinyalarin althdi, ¢cogunlukla dogadir. Kentsel
yasamdan kacgis ve tekrar toprakla biraradalik istegi lliks konut sitelerini doga
temasinda bulusturmaktadir. Sitelerin isim ve yer sec¢imi, tasarim konsepti dogaya
ve kirsala referanslidir. Ancak buradaki doga, yapay goletleri, ithal agaclari, calilari
ile simile edilmis bir ortamdir. Yapay selale tasarimlari gibi farkli cografyalardan
alinan doga parcalarinin “kitsch’lestirilerek kuruldugu érneklerde mevcuttur (Suer ve
Sayar,2002).

Eston Deniz Projesi: “Oyle bir yerde yagsamali ki... Denizin mavisi, doganin en giizel
renkleriyle glne gunaydin demeli. Bahgceden gelen c¢icek kokulari arasinda,
yakamozlarin piriltisini izlerken sakin ve huzurlu bir aksam gegirmeli. Deniziyle,
bahgesiyle her an, hayata yeni bir zevk katmali... Marinasiyla ayricalikli, deniziyle keyifli
bir hayat... Pencerenizden igeri giren tertemiz deniz havasiyla giine baglamak, giin boyu
deniz manzarasini izlemek, aksam denize kargi hazirlanmig bir masada sevdiklerinizle
sohbet etmek. Evinizin hemen 6nidnden denize girebilmek, her tirli deniz sporunu
yapabilmek, balik tutabilmek.” (www.estondeniz.com)

Eston Deniz Projesi, “yeni nesil sehir’ sloganiyla genclere ithaf ettigi senaryosunu
deniz ve doga temasi uUzerine kurmaktadir. Deniz kiyisinda konumlanan bu luks
konut sitesi, tanitim metninde de anlatilan, giriltiden uzak ve “zevkli” bir yasam

senaryosuyla, “sakin ve huzurlu” hayat i¢in sunulan ortam olarak ifade edilmektedir.

Dinlenme temasi Uzerine kurulan sloganlar tuketicileri her zaman cezbetmektedir,
dolayisiyla liks konut sitelerinin tanitimlarinda, zamani —saat zamani ile élgulebilir-
somut bir gergeve olarak goren bir anlayisin yerine, dis diinyanin devingen zaman
yapisini yavaslatan eylemler, olaylar ve hizmetlerle tanimlandigi “huzur, mutluluk ve
keyif verici” dingin bir zaman anlayisinin benimsendigi mesaji verilmektedir (Ster ve
Sayar,2002).

ikebana Konutlari: “Orta gelirliye Giinesli'de Japon tarzi ev”
“Turkiye'de mimarisinde ilk Japon esintilerini tagiyan proje olacak.”
(Milliyet, 17 Mart 2006)

"Ev ve Yagsam Sanatl" Dis huzur, i¢ huzur. Glne, kulaklarinizi tirmalayan arag sesleriyle
degil, sessizligin sesiyle, kavgaya tutusan kuslarin civiltilariyla uyanabilmektir huzur.
Egzoz dumanlarini degil, gigek kokularini soluyabilmektir. Ebruli Japon gulleri agan
bahgenize bakarken, yesilin kag tonu oldugunu saymaktan yoruldugunuzda, gdzlerinizi
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berrak bir gokylzine c¢evirip, merakinizi mavinin tonlarina yoneltebilmektir. Giin
eksilmeyen pencerenizden beton yiginlarini degil, gékyuzine firlatiimig bir kasimpati gibi
duran giinesi ve mavi-beyaz tutkunu bir ressamin bulutsu tablolarini gérebilmektir. Doga-
insan-mekan dengesi, adini aldigi Japon gicek siisleme sanatinin 6zelliklerine uygun bir
anlayisla kurgulandi. (www.ikebana.com.tr/)

ikebana Konutlari, japon tarzinda tasarlanmis konut ve gevre olarak bir senaryo
gelistirmektedir. Hem cografyasi hem de kultirt Turk geleneklerinden olduk¢a uzak
bir tlkenin segilmesi, projenin benzerlerinin arasindan siyrilmasini hedeflemektedir.
Senaryoda sunulan bu “cazip” ortam, aslinda yaratilan yapay c¢evrenin farkl
sbzcuklerle ifade edilmesinden ibarettir. “Japon gibi yasama” simulasyonuyla
kullanicilara siradisi bir hayat vaat edilerek, projenin ilgi c¢ekici hale gelmesine

calisiimaktadir.

4.3.1.5. imgelerinin Gagnistirdigi Simgeler

imgelerin cagristirdi§i simgelerde amaglanan, ayni anda hem bildik, hem de yeni bir
sey gibi gorinmeleridir. Bunlar alisagelmis bicimde kullaniimayan alisilagelmis
ogelerdir. Pop sanatin konu edindigi nesnelerde oldugu gibi, bigimlerinin hafifce
carpitiimasiyla, dlgek degisimiyle ve baglamlarindaki farkhlikla aligilagelmis, siradan
anlamlarinin disina cikarilmaktadirlar (Venturi, Brown, Izenour S, 1993). Asagida
IUks konut sitelerinde baglamindan kopuk olarak kullanilan nesneleri igeren

orneklere yer verilmistir.

KentPlus: “istanbul’da bir vaha: Misir'dan gelen 12 metre boyundaki 500 adet hurma
adaclyla egzotik bir gorinti kazanan Kentplus Atasehir'de Turkiye'nin doért bir
késesinden gelen birbirinden degerli 100.000'den fazla bitki yetistirimeye baslandi”.
(www.kentplus.com)

Misirdan gelen hurma adaclariyla olusturulan egzotik bir vaha senaryosu,
KentPlus’'in vaat etti§i siradan yasamdan fazlasi icin olusturulan bir kurgudur.
Egzotik; yabanci, garip, farkli, tuhaf, alisik olunmayan, ait olunmayan, surprizli, ilging
seyleri ifade eden bir sdzclktlr ve burada Arap kiltlrine ait bir takim 6gelerle
siradan gundelik hayata alternatif olusturulan ortamin  betimlenmesinde

kullaniimistir.

Gokylizu Residence: “Turkiye'nin ilk Rasathaneli Rezidansi”

“...g6zlemevi de kuracak. Proje; Mars, Venus, Merkdr, Pliton, Neptiin, Uranus ve Jipiter
isimleri verilen yedi ayri bloktan olusuyor.”

“...Jupiter blogunun catisinda yer alacak gbézlemevi ve rasathane ile Turkiye'de konut
sektorlinde bir ilke imza atiliyor. Gokylzu Residence, bu yonlyle de ev sahibi olacak
kisileri gokyuzunl kesfetmeye davet ediyor.” (Aksam, 11 Haziran 2006)
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Gokyuzu Residence, “gokyuzunu kegfetmek” Gzerine kurdugu senaryosunu, sitede
bulunan bloklara verilen gezegen isimleriyle pekistirmektedir. “Rasathane” her ne
kadar bu sitede goOkyluzini kesfetmek icin bir ortam olarak sunulsa da asil
amacindan bagimsiz olarak kullanildigi icin popdlerlestirilerek siradanlastiriimaya
calisiimaktadir. Halkin bellegine 1999 depreminden sonra iyice yerlesmis olan bir

simgeyi gindeme yeniden getirerek tercih sebebi olmaya ¢calismaktadirlar.

Banu Evleri: “...6rnek bir yagam alani inga etmeyi hedefleyen firma, bu kapsamda Lapis,
Safir, Inci, Akik ve Lal olarak miicevher adlari ile isimlendirdigi evleriyle gegmisin dzlenen
mahalle kavramini da modernlestirerek bir yasam tarzi olarak sunuyor.”

“...kendi kiltirimizle modernligi harmanlayarak sunuyoruz." (Cumhuriyet, 23 Mart
2006)

Eston Deniz Projesi: “...klasik sehir anlayisinin dikey ve sikigik yerlesim dizenine
alternatif olarak mahalle mahalle tasarlanirken...dodayla bas basa bir yasam sunuyor.”
(Dlinya, 27 Temmuz 2006)

Banu Evlerinde de, Eston Deniz Projesi'nde de, sitelerin tasariminda “alternatif”
olarak mahalle kavraminin yaratiimasindan bahsedilmektedir; ancak mahalle
kavrami, yaratilarak olusacak bir ortam degildir. Yan yana dizili birka¢ evin mahalle
olabilmesi orada yagayan insanlarin, durumlarin birbirleriyle olan iligkilerinde, o
ruhun hissedilmesinde kendini bulabilmektedir. Bagka bir ifadeyle mahalleyi
insanlarin dolayisiyla yasantilarin biraradaligi olusturmaktadir. Konut bloklarinin bir
aradaligr degil. Kent haritalarinda belli grup sokaklarin birarada olmasi harita
Olcedinde zaten mahalle olarak nitelendiriimektedir ama bu durum o yerlerin birer
“‘mahalle” ruhu tasidigi anlamina gelmemektedir. Dolayisiyla “tasarlanan” sadece bir
mahalle simulasyondan ibarettir.

Rapsodi Evleri: “...geleneksel Tirk mimarisi motifleri tasiyan goérinimuyle ¢agdas yap!i
teknolojileri kullanilarak insa edilecek.” (Cumhuriyet, 20 Nisan 2006)

Misstanbul Evleri: “....cumbalari ve dis kaplamada kullanilan kifeki tasi nedeniyle
Osmanh mimarisinin izlerini tagiyor.” (Tlrkiye, 1 Ocak 2007)

Rapsodi Evlerinde geleneksel Turk motifleri ile c¢agdas yapim teknikleriyle
birlegtirilerek farkli bir gérinim yaratilmaya ve Misstanbul Evleri'nde sadece cumba
ve kifeki tasi kullanimiyla Osmanli Mimarisi etkisi yaratilmaya galigilmaktadir. Yerel
mimarlik &égelerinin bu sekilde baglamindan kopuk olarak kullaniimasi onlari

ylzeysellestirerek siradanlastirmaktir.

Yerel mimarlik, ileri teknolojinin oldugu her yerde populer olmaktadir. ilkel yerel
mimarligin kabul edilmesi, geleneksel mimarligin arka kapidan “bolgecilik” adi
altinda iceri girmesine olanak tanimaktadir. Mimarlar yerel mimarligin basit

bigimlerini uyarlarken, bunlarin ardinda yatan karmasik simgeselligi buyuk olg¢lide
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g6z ardi etmektedirler. Ancak, gecmisi ve o basit gerekirci erdemi gagristirmak
amaciyla, yerel mimarlik dillerini simgesel olarak kullanmaktadirlar. Yani mimarlar,
bunlari striktirel yéntemler, toplumsal érgitlenme ve ¢evresel etkenlerin arasindaki
tutarligin ilk érnekleri olarak alip, yerel sinai ¢evreyi bicimlendiren streglerine es
tutmaktadirlar. Bu bicimlere kisilik kazandiran simgesel degerleri
onemsememektedirler; oysa ki bu degerler, insan bilimcilerin de belirttigi Gzere, hem
ilkel kdlturlerin cevrelerini bigcimlendirmekte, hem de bigim Uzerindeki etkileri
acisindan islevle ve striktirle sik sik geliskiye dismektedirler (Venturi, Brown,
Izenour S, 1993).

Sandalet Evleri: “Konsept tasarimini Cemil Ipekgi'nin Ustlendigi Sandalet Evleri'nin
mimarisi, Eski Roma'dan esinlenerek insa ediliyor.” (Cumhuriyet, 9 Mart 2006)

“...tasarimda kullanilan ¢akil taglari bir yandan avlunun serin kalmasini saglarken diger
yandan da bu alana gorsel bir zenginlik katiyor. Tas isciliginin 6n planda tutuldugu
projede Roma ve Tropikal isimleriyle iki ayri havuz, kdy meydani, sandalet mizesi,
sarni¢, market ve restoraninyani sira hobi atdlyeleri de yer aliyor.” (www.yapend.com.tr/)

Sandalet Evleri, senaryosunu bir moda tasarimcisi tarafindan gelistirilen “Eski
Roma” (izerine kurmaktadir. Konsept tasarimini yapan modacinin halk tarafindan

¢ok iyi bilinen biri olmasi projenin populer olmasinda énemli bir rol oynamaktadir.

Kullanicilar/ Tiketiciler, gecmisin geleneksel yerlesimlerine, kentsel mekanlarina —
kéy meydani, kdy kahvesi kdy konadi- ve degerlerine 6zendirilerek, Roma etkisinin
yaratiimaya c¢alisildii mimari uygulamalarla sitenin cazip ve ilgi cekici hale

getirilmesine g¢alisiimaktadir.

Cumbba Home Club: “Atasehir'e cumbali daireler”

“Projede One ¢ikan dnemli bir unsur da Giliney Afrika'dan getirtilen Teak agaglarindan
yapilan cumbalar. Ev sahipleri bu sayede salondan sifir ylizeyde cumba gibi bir alana
cikabiliyor.”( Sabah, 7 Eylul 2006)

Binada Geleneksel Tirk Mimarisi'ne ait bir eleman olan cumba, ait oldugu mahalle,
sokak, komsuluk kavramlarindan, kopuk olarak baglaminin disinda kullaniimaktadir.
Binanin cephesine asimetrik olarak dagitilan “cumba’lar, “Geleneksel Tirk Evi”
tarzindan c¢ok farkli olarak tasarlanan apartman blogunda bir sis etkisi

yaratmaktadir.

Venturi, yapinin kendisinden farkli olarak Uzerine konan bezemeleri “siUslenmis
hangar” olarak nitelemektedir. SUslenmis Hangar; mekani ve striktiru, dogrudan
programin hizmetinde olan ve bezemesi bunlardan bagimsiz olarak uygulanan yapi

tipidir. Uzerine simgelerin sonradan eklendigi alisilagelmis bir barinaktir. Katiksiz bir
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suslenmis hangar, mimari mekana, struktire ve programin isteklerine siki sikiya
uygun disen aligilagelmis bir yapim sistemiyle insa edilmis ve lGzerine kendi karsit -
ve kosullara goére celiskili- bir stsleme uygulanmigs yapi tipidir (Venturi, Brown,
Izenour S, 1993).

Sislenmis Hangar'in “stisleme”si bir simge, hatta dilbilimsel anlamiyla bir gdsterge
degil, belirli bir isleve tahsis edilmis hangara sayisiz benzeri arasinda farkedilme
olanagi saglayan bir isarettir yalnizca. Bu sislemenin gérevi yapiyi farkedilir kildigi

anda sona ermektedir (Tanyeli, 1993).

Palmiye Konaklari: “Beylikdizi'nde 858 evlik 'vaha™
“...hurma agaclarinin dikilip 6zel bir seranin olusturuldugu projede...”
(Sabah,20 Subat 2006 )

Palmiye Konaklar’nda sunulan “vaha” senaryosu; konak isminin énline konan
“Palmiye” tanimlamasiyla ve sitede bulundudu ifade edilen, hurma agagclarindan
olusan bir sera alaniyla, desteklenmektedir. “Konak”, “Palmiye” ve “Vaha” farkli
cografyalara ait simgesel imgeler olmalarina karsin bu konut alaninda kurgulanmis

olan senaryoda baglamlarindan kopuk olarak bir arada yer almaktadirlar.

4.3.1.6. Kimlik Yaratma Arayislar

Kullanicilara/tiketicilere sunulanin sadece temiz bir ¢cevre ve konforlu evler olmayip,
yepyeni bir hayat tarzi oldugu temasi liks konut sitelerinde strekli islenmektedir.
Satin alinan ve tuketilen sadece konut/milk degil, ayni zamanda imaj ve hayat

tarzidir. Konut artik yeni bir toplumsal sinifa dahil olma araci olmaktadir.

“Hayat tarzi” teriminin belirli stati gruplarinin ayirt edici hayat tarzina génderme
yapan kisitli bir sosyolojik anlami olmasina ragmen, gunimuazin tiketim kaltird
icerisinde bu terim bireyselligi, kendini ifade etmeyi ve Uslupgu bir o6zbilinci
cagristirmaktadir. Bir kimsenin bedeni, giysileri, konugsmasi, bos zamani kullanmasi,
yiyecek ve igecek tercihleri, ev, otomobil, tatil secimleri vb. milk sahibi/tiketicinin
bedeni ve Uslup duygusunun bireyselliginin isaretleri olarak goérilmektedir
(Featherstone, 1996).

Tlketim toplumunun Uyeleri bir hayat tarzini Gzerinde distiinmeksizin gelenek ya da

aliskanlik yoluyla benimsemekten 6te, hayat tarzini bir hayat projesi haline

getirmekte; bir hayat tarzi ¢ercevesinde bir araya getirdikleri Grinlerin, giysilerin,
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pratiklerin, tecribelerin, gorinuslerin ve bedensel 6zelliklerin tikelliginde kendi
bireyselliklerini ve Uslup anlayislarini teshir etmektedirler. Tuketim kultlri icerisinde
modern bireyin sadece elbiseleriyle degil, bir bedeniden yoksun olup olmadidini
gOsterecek sekilde evi, mobilyalari, dekorasyonu, otomobili ve diger faaliyetleriyle de

konustugunun bilincine varmasi saglanmaktadir (Featherstone, 1996).

Asagida konutla birlikte kullanicilara “yeni bir kimlik” de sunmaya ¢alisan liiks konut

sitelerinden 6rnekler yer almaktadir.

Avrupa Konutlari: “genis bir yesil alan, tenis, agik ve kapall yiizme havuzu, farkli spor
olanaklari, sosyal aktiviteler, giivenlik, konfor, huzur ve ulasim kolayli§i arayanlar
simdiden ‘AVRUPALYI’ oldular. Avrupa konutlarinda herseye sahip olarak hayat boyu tatil
yapacaklar. (www.avrupakonutlari.com)

Avrupa Konutlar’'nda éncelikle 6n plana ¢ikan ve siteye verilen isimle de 6zellikle
vurgulanan, “Avrupali” gibi yagsamaktir. Kullanicilara sunulan sosyal imkanlarla bu
tarz bir yagsam vaat edilmektedir. Bu konut sitesinin internet sayfasinda yer alan
tanitiminda da Avrupa Birligi Bayragi kullaniimistir. Tiketiciler icin bu sitede

kurgulanan senaryo: “Avrupali olmak™tir.

Eston Deniz Projesi:“Nitelikli konut yaparak istanbul’un en g¢ok ihtiyaci olan seyi
karsiliyoruz.”
“Istanbul’'un batili bir sehir olabilmesi igin nitelikli konutlar yapilmasi sart.” (Hirriyet, 11
Mayis 2006)

Proje, Tirkiye’den bagimsiz olarak “istanbul’'un batili bir kent” kimligi tagimasini

nitelikli konutlarin tasarimlariyla gerceklesebilecegini savunmaktadir.

Cumbba Home Club: “Club olanaklarinin sundugu aktivitelerdeki cesitliligin yani sira
farkli sosyal etkinliklerle de aileniz ve dostlarinizla birlikte ayricalikl bir toplulugun Gyesi
olacaksiniz.” (www.cumbba.com/)

Yeni lUks konut siteleri, icinde bulunduklari kentten dolayisiyla yerden kopusun
beraberinde getirdigi yersizlik/aidiyetsizlik/kimliksizlik durumunu yok edebilmek igin,
kendi cizdikleri sinirlar dahilinde yeni varlik alanlarini kurmaktadirlar. Metropolin
karmasasindan ve kimliksizliginden kacan bu topluluga, yeni yasam alanlarinda,
yeni kimlikler ve aidiyet duygusu da tuketiimek Uzere hazirlanan paket icinde

sunulmaktadir (Ster ve Sayar,2002).
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4.3.1.7. Niceliksel Degerleri

GUnUmuiz toplumu nesneye dayali bir maddi kiltlr toplumuna déntsmdistir. Maddi
dinyanin Uretimindeki muazzam artis, toplumsal yasamin gundelik goéruntumlerini
derinden etkilemistir. Bu degisim, gindelik yasamla beraber, onun mekansal
bicimleniglerini de etkilemektedir. Nesnellesen mekan, “buyuklik”, “hiz”, “verimlilik”,
“miktar” olarak tanimlanan niceliksel degerler ile ifade edilmektedir. Modern
kapitalist toplumun mekansal Uretim pratikleri icinde sadece niceliksel degerlerle tarif
edilen ve altyapiya indirgenen mekan, Kkapitalist ekonominin ihtiyaglarina,
gerekliliklerine ve degisen kosullarina bagh olarak her defasinda yeniden tarif
edilmekte, orgutlenmekte, gerektiginde timden yok edilmekte ve vyerine yeni
iliskilerin ve durumlarin yer alabilecegi yeni ortamlar yaratiimaktadir. Bdylelikle
toplumsal, kdltirel, cografi pek cok mekansal deger g6z ardi edilerek sadece
kapitalist ekonominin kendine 6zgu kosullar icinde belirlenen ve nesnellesen bir

mekan anlayigi toplumsal pratiklere hakim olmaktadir (Yirtici, 2003).

Liks konut sitelerinde kullanicilara/tiiketicilere sunulan alternatif ve yeni yasam
tarzlarinin senaryolari aciklanirken kullanilan sayi1 degerleri niceliksel degerleri 6n
plana ¢ikartarak projenin niteligini geri planda birakmaktadir. Asagida 6zellikle sayi
degerleri  kullanilarak betimlenmeye c¢alisilan konut sitelerinden &rnekler yer

almaktadir.

KentPlus: “istanbul’da bir vaha: Misir'dan gelen 12 metre boyundaki 500 adet hurma
adaclyla egzotik bir gorintli kazanan Kentplus Atasehirde Turkiye'nin dort bir
kosesinden gelen birbirinden degerli 100.000'den fazla bitki yetistiriimeye baslandi”.
(www.kentplus.com)

Banu Evleri: “...kisi basina dusen yesil alan 40 m2.”

Eston Deniz Projesi: “Kisi basina 100 metrekare yesil alan distyor.” (Aksam, 11 Mayis
2006)

TriadPark: “.... 764 adet agacla suslenen projede...” (Sabah,14 Aralik 2006)
Siteye dikilen ve sayisi 6zellikle belirtilen agaclar “stsleme” olarak nitelendirilmektedir.

Palmiye Konaklari: “Beylikdizi'nde 858 evlik 'vaha” (Sabah,20 Subat 2006 )
Gokyuzi Residence: 88 adet konutun yer aldigi Gokyilzi Residence, sahiplerine

go6kyuzinin tim renklerinin duygularini yasatmayi
bekliyor...(www.gokyuzuresidence.com)

4.3.1.8. Mimari ifadeleri

Sitelerin tanitim metinlerinde ¢ok az da olsa yer verilen mimari ifadelerde giindelik

dildeki kullanimlarla tarif edilen, yaniltici tanimlar kullaniimaktadir. Mimarlikla ilgili
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¢ok siradan konulardan bahsedilirken bu konut projeleri icin 6zellikle yapilan iglermis
gibi lanse edilmeye calisiimaktadir. Asagida bu tarz ifadelere yer veren tanitim

metinlerinden 6rnekler sunulmaktadir.

Kentplus: “Proje ayrica konutlar yiikselmeden peyzaj ¢alismalarinin baslamasiyla da ilgi
cekiyor.” (Sabah, 8 Ocak 2006)

Peyzaj calismasinin projenin insasi asamasinda baslamasi bu tarz projelerde
siklikla uygulanan bir yéntem olmasina karsin bu haberde arti bir 6zellik gibi

tanimlanmistir.

Avrupa Konutlar: “...Konutlarda estetik ile muhendisli§i bir araya getirdikleri
sOyledi.”(Dlnya ,31 Ocak 2006)

Siteyle ilgili gazetede yer alan haberde konut bloklarinin mimarisiyle ilgili yapilan
yorumlarda “estetik ile mihendisligin bir arada var olusu” ifadesi bir yenilik gibi
kullaniimistir. Mimarlhigin mesleki tanimlamalarindan biri gibi yorumlanabilecek bu
ifade sadece bu projeye 6zgl bir durummus gibi lanse edilmektedir. Bu tarz bir
ifadelenin kullanimi mimari degeri siradanlastirarak ve basite indirgeyerek

populerlesmesini saglamaktadir.

Cumbba Home Club: “Asimetrik tasarimin 6n planda olugu ve alternatif yasam alanlari
yaratan projenin yuzde 20'sinde yapilasmaya gerceklestirilirken geri kalan kisim peyzaj
ve yesil alanlara ayriliyor.” (www.cumbba.com/)

Projede asimetrik tasarimdan s6z edilmektedir. Oysaki mimari literatirde simetrik
tasarim, asimetrik tasarim, egrisel tasarim, dogrusal tasarim gibi “tasarim gesitleri”
yoktur. Tasarlayan Kkisinin o konut projesi igin disindigd bir form oldugu
sdylenebilir, ancak tanitim metninde bir tasarim anlayisiymis ve farklilik

gOstergesiymis gibi ifade edilmesine gerek yoktur.

Projelerin sunulmasinda kullanilan senaryolari, gazetede yer alan haberleri, isimleri
vb. acgiklamalar konut bloklarinin mimari projelerinin pazarlanmasina yonelik
ifadelerdir ve uygulanan mimari projeleri aciklar nitelikte degildirler. Projelerin
iceriginden, formundan, malzemesinden, arazi yerlesiminden oOzetle mimari
ogelerinden bahsedilmemektedir. Neticede konut projesi olan bu mimari yapilarin

halka sunumu popiiler senaryolari Gzerinden yapilmaktadir.
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4.3.1.9. Mekan Diizenlemeleri

Projelerin kat planlari analiz edildiginde, apartman bloklarinda kullanilan 3+1 plan
semasinin, birka¢ basit degdisiklik haricinde birbirlerine —ayni elden ¢ikmiscasina-
¢cok benzedikleri fark edilmektedir. Islak hacimlerin birbirleriyle olan koordinasyonu,
yasama alaninin mutfakla olan iliskisi, yatak odalarinin koridorla olan organizasyonu
tim bloklarda birbirini tekrar eder niteliktedir. Hi¢bir konut blogunda, senaryolarinda
vaat ettikleri gibi “farkli yasam tarzlari” mekan dizenlemelerinde kendini

gOstermemektedir.
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Sekil 4. 13. Avrupa Konutlari
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Sekil 4. 15. Gilistanbul Evleri

Sekil 4. 16. Elitkent, Regnum
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Sekil 4. 17. Akdeniz Evleri
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Sekil 4. 19. Banu Evleri

Sekil 4. 21. Sandalet Evleri
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Sekil 4. 26. Gokylizi Residence

Sekil 4. 27. Crystal Park Residences

Sekil 4. 28. Uphill Court Bahgesehir
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4.3.1.10. Arazi Kullanim Big¢imleri

Liks Konut sitelerinin araziye yerlesme bigimleri analiz edildijinde dis cevreyle
iliskisini kesen ice donik bicimde, konumlanan apartman bloklari
g6zlemlenmektedir. Bloklarla ¢evrelenmis arazi sinirlarinin i¢ kismina tasarlanan
yesil alanlarin, aligveris merkezlerinin, havuzlarin ve yapay gdletlerin birbirinin
turevleri oldugu ve binalarin arazi igindeki dagilimlarinin, ytriyts parkurlarinin, su
etrafindaki yerlesimlerinin, birbiri aralarindaki mesafelerinin benzerlikleri acgik bir
sekilde fark edilmektedir.

e

Sekil 4. 31. ikebana Konutlar Sekil 4. 32. Avrupa Konutlari
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Sekil 4. 33. Elitkent, Regnum Sekil 4. 34. Crystal Park Residences

Istanbul iginde bir gill sehri... g

Sekil 4. 36. Gulistanbul Evleri

Sekil 4. 35. Cumbba Home Club

$ekil 4. 37. Rapsodi Evleri Sekil 4. 38. isthanbul Evleri
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Sekil 4. 41. Palmiye Konaklari

Sekil 4. 42. Misstanbul Evleri

Sekil 4. 43. Antik Residence

Sekil 4. 44. Sandalet Evleri
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4.3.1.11. Dig Goruniimleri

Liks Konut sitelerine insa edilen apartman bloklari analiz edildiginde cephe
tasarimlarinin, binalarin kat yulksekliklerinin, secilen malzemelerin, kullanilan
renklerin birbirlerine benzerlikleri fark edilmektedir. Yapilan peyzaj uygulamalarinda,
yesil alan dizenlemelerinin, sert zemin tasarimlarinin, secilen adaglarin cinslerinin,
suyun kullaniima formlarinin, bigimlerinin ¢ok benzer goérinimler sundugu

g6zlemlenmektedir.

Sekil 4. 47. Elitkent, Regnum Sekil 4. 48. Uphill Court Bahgesehir
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Sekil 4. 49. Gokylzi Residence Sekil 4. 50. Crystal Park Residences

Sekil 4. 53. Sandalet Evleri
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Sekil 4. 55. Antik Residence

Sekil 4. 59. TriadPark Sekil 4. 60. Glzeltepe Konutlari

Sonug olarak, kentten yalitilmis bu ortamlarda, pahali evler, tenis kllpleri, “fitness”
merkezleri vb. rekreasyon olanaklari ile egitim, alisveris hizmetleri ve hatta doga da
kendi zaman ve mekan kurgulari i¢inde, zengin ve liks yasam tarzi tuketiimektedir.
Sitelerin kullandiklari isimler, tanitim sayfalarinda yer alan imajlar, vaat ettikleri
yasam tarzlari ve sunduklari simulasyon ortamlari bu tiketim elemanlari daha g6z

alici ve cazip hale getirmekten ibarettir.
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4.3.2. Aligveris Merkezleri

Uretimin ve tiketimin akilcilikla planlandigi kent yasaminda tesadufler yerini
rasyonalize edilmis sistemlere birakmaktadir. Bireyin gun igindeki yagsam aktivitesi
belirlenmistir. Uretim disinda kalan zamani da kendi yasamsal ihtiyaglarinin
karsilanmasi acisindan verimli bir sekilde kullanmalidir. Metropol hayati icinde
yasayan bireyin, kent sokaklarinda gezinip etrafi seyredecek vakti yoktur. Uretimden
arta kalan kisithh zamanini verimli kullanarak, tiketim yaparak, eglenerek ve
dinlenerek gecirmelidir. Batin bu aktiviteleri gerceklestirebilecedi yegane mekansa
artik cagimizin yeni kamusal mekanlari olan aligveris merkezleridir. Bu merkezlerde
birey, hem kendi bireysel kimliginin tariflenmesinin bir yansimasi olarak tiketim
aktivitesinde bulunur; hem “gérir” ve “gorulir’, hem de bu mekanlarin bayull
ortamlarinda hayal giiclinii zorlayarak yapay bir hayal alemine dalar. Uretim ve
tuketimin akilcilikla planlanmasi gibi aligveris merkezleri de akilcilastiriimiglardir. Bu
merkezlerde tesaduflere yer yoktur: karnavalvari blylu dunyalarin altinda her anin

akilcilikla kontrol edildigi bir sistem yatmaktadir (Vural, 2003).

Kapitalizmin Gretimi arttirmak amaciyla Uretim araglarini ve tekniklerini gelistirme
yoénundeki zorunlulugu, ayni zamanda tiketimi arttirmak igin de yeni tiketim araglari
ve tekniklerini geligtirmesini zorunlu hale getirmektedir. Yeni pazarlama stratejilerinin
geligtiriimesi, reklam sektdriniin genislemesi, modanin tiketimi arttirici bir sosyo-
kilttrel fenomen haline gelmesi, gelisen bilim teknolojisine paralel olarak Internet’in
yeni bir tiketim araci olarak kullanilimasi ve aligsveris merkezlerinin tiiketim araglari
olarak yeniden o6rgltlenmesi bu strecin pargalaridir. Bu nedenle 6zellikle 60’larla
beraber 6nem kazanan ve nitelik degistiren aligveris mekanlari, her tirli kultirel,
ikonografik, toplumsal anlamin yaninda, kapitalizmin tiketimi arttirmak amaciyla
orgutledigi mekan-zaman dizenlemeleri olarak karsimiza g¢ikmaktadirlar (Yirtici,
2002).

Uretim érgitlenmesinde gelistirilen akilci sistemin tiiketim érgiitlenmesine ve tiiketim
mekanlarindaki yansimalarina elestirel bir goézle bakildijinda, aslinda alisveris
merkezlerinin tlketicilere sundugu buyull dinyalarin arkasinda asiri akilcilastiriimis
bir sistem oldugu gérulmektedir. Aligveris merkezlerinin hipergercgekliginin ardinda
devasa bir “satis makinesi” vardir. Bu makine tuketicilere sundugu kendi sanal
gercekligi icinde, tuketim ediminin aynen Uretim edimi gibi, tlketiciler tarafindan
orgutlenmis bir sekilde gerceklesmesini saglamaktadir. Degisen moda akimlari,

surekli yenilenen tuketim Grtnleri gibi faktorler dolayisiyla da, islerligini ve blyusunu
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hi¢ kaybetmeden varligini sturdirmektedir. Kurgu mekanlar kendi iginde anlamli bir
batln olusturmaktansa, populer kaltrin bedenilerine gére surekli olarak yeniden
sekillendirilmektedir (Vural, 2003).

Popdlizm, aligveris merkezlerinin, blyuk carsilarin ve blylk magazalarin istisnai bir
durumu degildir. Bu bdlgeler dahilinde aligverisin, faydayi en ¢oklastirma hesabina
dayali rasyonel iktisadi bir is olmasi enderdir; burada alisveris dncelikle insanlarin
savurganhk ve liksl cagristirmak ya da uzak, egzotik yerlerin cagrisimlarini
toplamak igin tasarlanmis goérilmeye deger hayalin ve gec¢misteki duygusal
uyumlara duyulan, nostaljinin arasinda gezinen izleyiciler haline geldikleri bir bos
zaman kulttr faaliyetidir. Kisacasi, alisveris bir tecriibe haline gelmek zorundadir.
Kentler endustrilerinden arindirilip birer tiketim merkezine donlstikge, ic mekanin
mimari dizenlemelerinde ve simile edilmis gevrelerinde postmodernizmin birgok
Ozelligini bunyelerine dahil eden aligveris merkezlerinin yeniden tasarimlanmasi ve
geniglemesi olmustur: insanlarin bir mesafe koymasina (ya da mesafeyi
gidermesine) higbir firsat tanimayan, gecmisin cok katli sézcik dagarlari arasindan
akmalarina neden olan ve bir dolaysizlik, anindalik duygusal denetimsizlik ve
cocuksu bir harikalar dinyasi duygusunu tesvik eden rilya benzeri yanilsamalarin ve

gosterilerin, eklektizmin ve harmanlanmig kodlarin kullanimi (Featherstone, 1996).

Yeni tuketim aracglarinin ¢cogu o kadar her seyi kapsayici ya da daha genel bir
ifadeyle o kadar ¢ekici ve cazip hale getirilmislerdir ki, tlketiciler buralara gitmek icin
Ozel bir niyetle yola ¢ikmaktadirlar (Ritzer, 1999). Konulu gevreler, asil amaglari
Urin ya da hizmet satmak olan ticari yerlerin kilik degistirmesi olarak
degerlendirmektedir. Bu kilik degistirme, bir yandan kisiyi tiketime tesvik ederken,
bir yandan da sunduklari metalarla mekansal bir deneyim énermektedirler. insanlar
alisveris merkezlerine aligveris yapmanin 6tesinde, orayi gérmek orada gorilmek
amaciyla gitmektedirler (Gottdiener,1997). Bultin tlketim araclarinin her seyi

kapsamaya galismasalar da gidilecek yerler olmaya galistiklarini soyler.

Mega aligveris merkezleri ziyaretcilerin yalnizca fiziksel buyuklikten degil, mekanin
tek bir cati altinda sagladigi her seyden de etkilenmesini beklemektedir. Bu sekilde
ziyaretcileri etkileyen bu aligveris merkezleri, benzer bir sasirma istegiyle bir¢ok
bagka ziyaret¢inin de kendilerine gelmesini beklemektedir. Neticede amac yalnizca
sasirtmak degil tuketiciyi aligveris merkezine ve harcamaya cezbetmektir (Ritzer,
1999).
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Tulketicilik kdltdrdndn genel KkaltGrin  bir tird oldugu goérlsd dev aligveris
merkezlerinin yayillmasiyla desteklenmektedir. Tasarim ve igerik olarak hatiri sayilir
derecede ayni olan bu serbest piyasa tapinaklari ayni giysileri (“Levis”, “Nike”)
satmakta, ayni yiyecekleri (“Pizza Hut”, “Mc Donald’s”, “Burger King”) sunmakta ve
ayni filmleri gostermektedir. Aslinda bu merkezler insanlarin seyahat ederken bile

kendini evinde hissetmesini saglamaktadir (Ritzer, 1999).

4.3.2.1. isimleri

Alisveris merkezlerinin isimleri liks konut sitelerine benzer sekilde ingilizce ya da
Tirkceyle Ingilizceyi birlestirir nitelikte secilmektedir. Merkezin icinde sunulan
“luks™0, “buyUkIUK”G, “blyu”yl cagristiracak sekilde kullanilan isimlerde tercihler

arasindadir. Asagida bu tarz isimleri olan aligveris merkezleri siralanmaktadir.

“Kemermall” Aligveris Merkezi: ingilizce ve Tirkge birlestirilerek olusturulmustur.
ingilizcede zaten aligveris merkezi anlamina gelen “mall’in ardindan yeniden
“aligveris merkezi” denilmektedir.

“‘Espark”™ Muzik literatirinde “duraklamak” anlamina gelen “es”, ‘park’la
birlestirilerek ugraniimasi beklenen bir eglence mekani anlaminda kullaniimigtir.
Ahlgveris merkezlerinin tlketimin yani sira bir eglence merkezi olarak

nitelendiriimesine vurgu yapilmaktadir.

“City's NisantasI”: “Kentin Nisantasi’si” seklinde Turkgeye cevirebilecek aslinda
dilbilgisi olarak ¢ok da dogru olmayan bu tamlama, Nisantasi semtini kentten

bagimsizlastirarak farkli bir deger ytklemeye calismaktadir.

“‘Dogus Power Center’: Dogus Gug¢ Merkezi olarak Turkgelestirilebilecek isim
aligveris merkezinin ihtisamina ve buyUsine gonderme yapacak nitelikte bu sekilde
secilmistir. insanlarin ilgisini uyandirabilmek igin oldukga cezp edici ve dikkat cekici

bir isim segilmistir.

“Oto — Mall”: Otomobil Alisveris Merkezi olarak da kullanilabilecek olmasina karsin

ingilizce kullanimi tercih edilmigtir.

“‘Mirapark™ “Adi da benzerleri gibi ulasiimazligi, albeniyi ve yabanci olani

cagnistinyor” (Radikal, 17 Ocak 2006) gazete haberinde ismi bu sekilde
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yorumlanmasina karsin Turk Dil Kurumu sézluginde mira s6zcUigunun anlami:
“arazi Uzerinde segilmis bir isaret noktasinin duseyini gosteren, yon belirtmek icin

uzaktan gdézlenen, geometrik bigimli tahta lata” olarak tarif edilmektedir.

Ahlgveris merkezleri icin segilen isimler yine liks konut sitelerine segilenlerle ayni
zihniyetten yola cikarak, genel olarak bir farklihgi, baskaligi, ilgi c¢ekiciligi, cazibe
merkezi olmayi hedefler niteliktedir. Hafizada benzerlerin farkli olarak kalacak
isimleri secerek populer olmayi bdylelikle de insanlari bu tiketim mekanlarina

“cekmeyi” amaclamaktadirlar.

4.3.2.2. Senaryolari

Aligveris Merkezlerinin tanitim metinlerinde mekanin iginde sunulan “buyUli” ortami
tarifler nitelikte aciklamalara yer verilmektedir. Bu yorumlar genellikle igeride birgok
farkli hizmetin insanlara sunulacagi, alisverisgle birlikte eglencenin ve pek ¢ok farkli “
surpriz’in kendileri i¢in kurgulandigini ifade eder niteliktedir. Asil amaglanan
insanlari bu merkezlere gekip vakit gegirmelerini saglamak dolayisiyla da tuketim

yapmalarina zemin hazirlamaktir.

Kemermall Aligveris Merkezi: “eglence ve sporu da ayni mekanda sunmak”

“butik aligveris merkezi konsepti ile tasarlandi.”

“...amaglarinin istanbul ve Kemerburgaz halkina eglence ve alisveris keyfini bir arada
sunmak...”

“Boélgede oturanlar calisan ve 6gretim dizeyi yuksek insanlar. Bu kesimin ihtiyacini
karsilayacak ¢cok blylk olmayan ancak dogayla uyumlu bir aligveris merkezi insa ettik.
Kemermall'un bahgesinde bowling ve buz pateni sahasi da yer aliyor." (Dunya, 5 Eylul
2006)

- SECKIN MARKALARA....
7\
kKememall

ALISVERIS MERKEZI

QakLdrk - kemerburge:

Sekil 4. 61. Kemermall Aligveris Merkezi internet sitesi agilis sayfasi
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Bir yandan cesitlilige yapilan vurgu, insani tek bir kiltire bagli kalmaktan kurtararak
Ozgurlestiriyor gibi goriinse de; diger yandan ise birbirinden anlamsal ve mekansal
olarak bagimsiz bunca 6genin bir araya gelmesi mekan icinde biylk bir karmasaya
da sebep olmaktadir. Her seyi igcinde barindirdigi distnilen bu mekanlar, aslinda
bir bitin olarak bakildiklarinda birer karmasadan ibaret olup, aslinda hicbir seyi bir
bltln olarak sunamaz hale gelmektedirler. Her seyin gelip gegici oldugu bu ortam
icerisinde mekanin da surekli olarak degisen moda trendlerine gore bir tiyatro
dekoru gibi kaldirihp degistiriliyor olmasi zamansizligi, tekilligi gibi olgulari da
tartisilir hale getirmektedir. Bu mekanlarda énemli olan, mekansal olarak tekil ve
6zgln bir anlam yaratiimasindan 6te, herkesin kendine gore bir seyler bulacagi bir
yigin yaratiimasini icermektedir. Oyle ki, mekanin olusturulmasinda vurgusu yapilan
neyin nasil olusturuldugu degil, ne kadar ¢ok seyin bir arada oldugudur. Dolayisiyla,
artik mekanin kendisi de uretilen ve tuketilen diger tiketim nesneleri gibi ticari bir

“meta”ya déndsmastur (Vural, 2005).

Espark: “...ziyaretcilerin glvenli, konforlu ve temiz bir ortamda vakit gecirmeleri
hedefleniyor.”

“Eskisehirlilerin aileleriyle birlikte kendilerini evlerindeki kadar rahat hissedebilecekleri...”
“...eglenceli aktivitelerle hosca vakit gegirebilecekleri bir dinlenme ve edlence merkezi...”

espark

Eskisehir'e Yeni Alisveris Anlayisi...

irtik Eskisehir'de ahsverizin weni bir adi var,
ESPARK! Daha énce var olmayan absveris merkezi
kavramim Eskizehir'e getiren dev proje ESPARE,
ECE Tarkive'nin deneyimi ve bilgi birikimivle,
Anadolu'nun kalbinde bir Avrupa sehr olan
Eskizehirden parlak bir wildiz gibi vikselivar!

Sehrin tam merkezine inga edilecek olan ESPAREK,
hem tarihi miras koruvacak hem de kusursuz
werlegim plam ve mimarisivle Eskizehir'e veni bir
gehre kazandiracak!

Sekil 4. 62. Espark Alisveris Merkezi internet sitesi agilis sayfasi

Alisveris magazalariyla eglence parklari arasindaki ayrim her zaman biraz
yanilsamali olmustur ve son yillarda bu yanilsama daha da artmigtir. Her ikisi de her
zaman hem eglence hem mal satma araglari olmustur, ancak gecmiste aligveris
merkezleri ¢cogunlukla mal satma isindeyken parklar edlenceye yoneliktir. Bu fark
artik eskisi kadar net degildir. Alisveris merkezleri hem yetigkinlere hem de

cocuklara eglence sunmaktadir (Eco, 1986).
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Mega alisveris merkezlerinde buylk eglence parklari da bulunmaktadir. Ayrica
birgok aligveris merkezi icin 6nemi giderek artan, yirmi ya da daha ¢ok perdeli blytk
multipleks sinemalar da bulunmaktadir. Aligveris merkezlerindeki bazi magazalar,
insanlari gekmek igin ¢ocuklarin oyun alanlari gibi bélimler kullanmaktadir. Birgok
alisveris merkezindeki egilim mal satmaktan uzaklasarak hizmet, 6zellikle eglence
satmaya yodnelmektedir. Bu tir yerler kendi baslarina gidilecek mekanlar olmaya
baslamaktadir. Aligveris yapan insanlar bir deneyim yasamak arzusu duymaktadirlar
(Ritzer, 1999).

City's Nisantasi: “Tlrkiye'ye girme planlari yapan ve dinya modasina yon veren
markalara oncelik verilmesi planlaniyor.”

“Sadece moda agisindan degil yiyecek icecek magazalarinda da dinya trendlerini
yakindan izleme firsati sunulacak."

“Nisantasi bir cazibe merkezi haline geldi.”

“Sadece bir aligveris merkezi degil ayni zamanda bir yagsam merkezi olacak.”

(Referans Gazetesi,1 Mart 2006)

“...moda diinyasini istanbullular'in ayagina getirecek.”

“‘Nisantagi'nda zaman arttk daha glzel ve daha dolu yasanacak."
“...magdaza tasarimlarinda aligverisi keyifle hale getirecek tim ayrintilara sahip olacak.”
(Diinya, 1 Mart 2006)

“Nisantasi’'nin ¢ehresi bu projeyle daha da degisecek.” (Vatan,15 Ocak 2007)

. = _—

Sekil 4. 63. City’s NisantasI Alisveris Merkezi internet sitesi agilis sayfasi

Aligveris merkezleri tiketicilerin duygularini parlak, canli ve hos ortamlar sunarak da
yonetmektedir. Muasterilerin duygularinin denetlenmesi aligveris merkezinin temel
denetim aygitinin diger bir dogal 6zelligidir, musterilere kandirihip kullanilacak bir

nesne gibi davraniimaktadir.

Dogus Power Center: “...temal yeni bir alisveris merkezi”
“Bu merkezde ilk kez otomobil tamir, bakim servisleri olacak.”
“...otomobil miizesi de olacak.”
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“Tim markalari bir araya toplayan, tamir, bakim ve “showroom” fikri, otomobil
fuarlarindan hareketle ortaya cikti.”

“Turkiye'de ilk kez bir “food court”, tematik olarak tasarlaniyor. “Food court” iginde
otomotiv sporlariyla ilgili aksesuarlar sergilenirken ayni zamanda “interaktif’ sekilde
zaman gecgirmeye imkan verecek “playstation” istasyonlari, “wireless” baglantiya imkan
veren internet kafe, borsa kafe gibi unsurlar yeralacak.”

“cekim merkezinden ¢ok bir ihtiyag merkezi” (Hirriyet, 3 Temmuz 2006)

Dogus Power Center, senaryosunu “cekim merkezinden c¢ok bir ihtiya¢c merkezi”
olarak sloganlastirmaktadir. Populer kultiriin ¢ok temel 6zelliklerinden biri olan
“tuketim ihtiyacini hissettirme” etkisi burada ¢cok net olarak kendini gostermektedir.
Araba temasi Uzerine kurgulanan merkez benzerlerinden bu vyolla siyriimayi
hedeflemekte boylelikle de insanlarin ilgi odagi olmaylr amacglamaktadir. Yemek
bolimi de aligveris merkezinin isminde oldugu gibi ingilizce kullaniimaktadir ve
araba temasi bu mekanin da tasarimina tasinmaktadir. insanlarin buylk
cogunlugunun zaten ilgi odagi olan arabalara daha fazla vurgu yapilarak arabaya
iliskin tiiketim yapmalarina tesvik edilmektedir. Senaryo nasil olursa olsun asil amag

her zaman tuketim olarak kendini gostermektedir.

Sekil 4. 64. Dogus Power Center Aligveris Merkezi internet sitesi acilis sayfasi

Mirapark: “...s6yle modern, kapali, yaz-kis ayni atmosferin yasanacagi bir alanin 6zlemi
cekilmiyor degildi.” (Radikal, 17 Ocak 2006)

Yeni tuketim araglari zamanin sinirlamalarini yok etmek ve sinirsiz bir mekan
duygusu yaratma yetenekleri varmis gibi davranmaktadirlar. Birbirine gegisler ve
zamanla mekanin olaganustl kullaniimasini igeren goésteriler tiiketim katedrallerinin
yeniden biiyiilenmesine hizmet etmektedirler. insanlari alisveris merkezinin
blyUkligl, ¢ok fazla seyi blnyesinde barindirmasi, muazzam mal c¢esitligi, hizmet

olarak dusindukleri olgu ve bir fantazmagoryaya ¢cekmektedir (Ritzer, 1999 ).
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Oto — Mall: Oto Aligveris Merkezi: “...projenin amacinin aligveris merkezlerinde saglanan
konforu, otomobil aligverisine de uyarlamak...”

“...otomobil aligverisinin ferah ve modern oto galerileri, peyzajla zenginlestiriimis yaya
yollari, yemek bélimleri, ofis bloklari, rezidanslar ve servis alanlarindan olusan kiigiik bir
kentte yapilabilmesini saglamak...” (Milliyet, 28 Mart 2006 )

Yeni tiketim aracglari giderek daha fantastik ortamlarda daha fazla yeni mal ve
hizmet sunmaktadir: bu durum birgok insan igin dayanilmaz bir birlesim olmaktadir.
Yeni tiketim araglari hem insanlari evden c¢ikip tiketmeye tesvik etmekte hem de
evdeyken bile (tele-satis) tiketme olanagi saglamaktadir. Bagka bir ifadeyle
aligveris merkezleri gibi yeni tiketim araclar fiziksel olarak bir yerlerde olmanin,
musterinin evde yasayacagindan daha biylk daha gérkemli ve her agidan daha

heyecan ve eneriji verici bir yere gitmenin hazzini hissettirmektir.

4.3.2.3. imgelerinin Gagnistirdigi Simgeler

Alisveris merkezleri mekanlarini daha seyirlik ve ilgi ¢ekici hale getirmek icin bir
takim imgeler kullanarak insanlar ig¢in “bUyudli” atmosferler yaratmaya
calismaktadirlar. Bu imgeler genellikle alisveris merkezinde bulunmasi higbir anlam
ifade etmeyen sadece ortami ilging, farkh ve baska kimak icin 06zellikle
secilmektedirler. Yaratilan gdsteri ortamlarinda alisverisin yani sira eglence tuketimi
de yapilmaktadir. Asagida bu tarz imgeler kullanilan aligveris merkezlerinden

ornekler yer almaktadir.

Espark: “igerisinden ipekyolu Gegen Aligveris Merkezi” (Diinya, 16 Subat 2006)

Espark Bursa icin yapilan bir aligveris merkezidir. Bursa’nin meshur ipek kumasina
gonderme yapilarak “ipekyolu gegen” ifadesi kullaniimaktadir. Tarihi ipekyolunun bu
sekilde nitelendiriimesi onu giindelik hayatin icine ¢ekerek siradanlastirmakta ve

degerini basite indirgemektedir.

Antalya Forum Alisveris Merkezi: “Avrupa'nin en buylk deniz canlilari akvaryumu yer
alacak.”

“...18 bin metre kare alanda Medeniyetler Mizesi ile Modern Sanat Mizesi
olusturulacak.”

(CNN Turk, 20 Ekim 2006)

Forum aligveris merkezinde seyirlik ortam yaratmak icin hem akvaryum hem de
muzeler kullaniimaktadir. “Mize yapmak” olumlu bir davranis gibi yorumlanabilecek
olsa da aslinda burada miize, aligsveris merkezi igin bir cekim amaciyla ara¢ olarak

kullaniimaktadir. Neticede muze yuksek kultire ait bir kavramdir ve bu sekilde
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kullanimi  onu tdketimin odagi haline getirmekte bagka bir ifadeyle

populerlestirmektedir.

Moskova, Kyveski Aligveris Merkezi: “...aligveris merkezinin icinde 5 bin metrekarelik bir
hamam yapilyor.”

“Dinya ¢apinda in yapmis hamam kiiltlirim(zi en liks sekilde sunacagiz.”

(Sabah, 1 Mart 2006)

Tark kdltirine ait geleneksel hamami baska bir Ulkede tanitmak iyi niyetli bir
yaklasim gibi gériinse de arkasinda yine tiketim hedefi vardir. Hamam sadece bir
“ic mekan dekorasyonu” ile aligveris merkezinin bir kdsesinde sunularak tanitilamaz
¢unki. hamam, binasinin formuyla, kubbesiyle, dogal 1sik huzmeleriyle
anlamlanmaktadir, gdébek tasi ancak kubbeden sizan gin 1siginin altinda kendini
bulmaktadir. Aligveris merkezinin igine yerlestirilen sadece “hamam dekoru” olabilir,
simllasyonu bile degdil. Hamam olgusu baglamindan kopartilarak sadece bir obje

gibi kullaniimaktadir ve amag seyirlik bir gésteri ortami yaratmaktan ibarettir.

4.3.2.2. i¢ Mekan Tasarimlan

Ahlgveris merkezlerinin ifade edilen bitin seyirlik ve gosteri ortamlarinin yani sira
mimari tasarim olarak i¢ mekanlari birbirleriyle olduk¢ga benzerlik géstermektedir.
Neticede bir “satis makinesi” olarak planlanan bu yapilar bir fabrika gibi modullerden
olusmaktadir ve bu moddullerin bir araya gelislerinde belli kurallar uygulanmaktadir.
Katlar arasi baglantilardan, iklimlendirmeye, mekanlar arasindaki bosluklarin
doldurulmasindan, mekanlarin islevlerine kadar tim organizasyonlar belirli bir

kontrol mekanizmasi nezdinde yapilmaktadir.

Ahgveris merkezleri, isleyisinin her asamasi ¢esitli ileri teknolojilerle teknolojik olarak
denetlenen bir krallik olarak goérilebilmektedir. Sicaklik, isiklandirma, gdsteriler ve
mallar Gzerinde siki bir denetim uygulanmaktadir. Zaman ve mekan merkezi
penceresiz yaparak denetlenir; disaridaki birini ¢agirmak igin birkag kapi vardir;
aligveris merkezinin bir drnekligi her yerde olabilecekleri anlamina gelmektedir;
¢ogunlukla hi¢ saat bulunmaz; bakim ve dizenli model yenileme aligveris
merkezlerinin  yaslanmiyormus gibi goérunmelerini  saglamaktadir; aligveris

merkezlerinde genel olarak gergek olmayan bir kusursuzluk vardir (Ritzer, 1999).

Alisveris merkezlerinde insanlari merkezin iginde tutmak igin ¢ikis sayisi gogunlukla
kasten sinirli tutulmakta; asansorler koridorlarin sonuna konularak musteriler tim

koridoru katetmeye zorlanmakta; “klglk havuz ve siralar alisverisgileri dikkanlara
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cekecek sekilde dikkatle vyerlestiriimektedir. Alisveris merkezlerinin i¢ mekan
tasariminda, yansitici ylizeyler ve yapay aydinlatma teknikleri kullanilarak zamanin
bagka yerlere oranla daha az 6énemli oldugu, rliiya benzeri diinyalar yaratiimaktadir.
Bdylece insanlara yilin her ginu ve saati tuketim olanagdi saglanmaktadir (Ritzer,
1999).

Ahlgveris merkezlerinin  mekansal o6rgutlenmeleri genellikle kullanicilarin  bos
vakitlerini gecgirmelerini saglayacak sekilde dizenlenmigtir. Aligveris merkezleri
genellikle kullanicilarin kendi oryantasyonlarini engelleyecek sekilde karmasik bir
mekansal dizenlemeye sahiptirler. Burada amag kullanicinin aradigi dikkani, wc'yi
ya da cikis kapilarini bulmak igin dolasirken daha fazla dikkan ve tiketim mall
gorerek tliketime yodnlendiriimesidir. Yurlyen merdivenlerin inis ve ¢ikis yonleri de
bu stratejinin bir parcasi olarak katlarda sasirtilarak yerlestiriimekte bdylelikle,
tuketicinin bir kattan digerine ulagirken de mimkin oldugunca aligveris merkezinin

icinde fazla dolagmasi saglanmaktadir (Ritzer, 1999).

Ahlgveris merkezlerinde tiketicilerin rahat etmelerini saglamak icin sicaklik-sogukluk
ve nemlilik ayarlarinin hepsi surekli kontrol edilir. Dolayisiyla tuketici dis dinyanin
gercekliginden, guriltiden rizgardan, yagmurdan ve tozdan arinmis bir sekilde
tiketim edimine devam eder. Alisveris merkezleri icinde dikkan gruplarinin bir
araya geliglerinde, genellikle farkli buylklikte ve farkli konularda satis yapan
dikkanlarin bir araya getiriimesine dikkat edilir. Bu konu aligveris merkezinin
tasarimcisi olan mimardan ¢ok, alisveris merkezini yoneten ilgili sirketin kararlari
dogrultusunda belirlenir. Ancak yiyecek igecek satis birimleri gibi mekanlarin yerleri
tasarim asamasinda mimarlar tarafindan belirlenir. Bu mekanlar genellikle servis
kolayliginin saglanmasi amaciyla aligveris merkezinin en alt ya da en Ust katinda
yer alirlar. Yiyecek-icecek mekanlarinin barindirdigi hizmete gére, daha ¢ok yiyecek
aktivitesine yonelik olanlar etrafa koku yayilabilecedi dislncesiyle aligveris
merkezlerinin en Ust katlarinda yer alirlar. Kafe gibi hazir ve kokusuz yiyeceklerin
bulundugu birimler, aligsveris merkezi icinde daginik olarak bulunabilirler (Vural,
2005).

Ahgveris merkezinin i¢ mekan tasarimlarinda uygulanan vazgecilmez kurallari
onlarin birbirlerine ¢ok fazla benzemelerine sebep olmaktadir. Mekanin igine
serpigtirilen eglence amacli simulasyon ortamlariyla farkliliklar yaratiimaya calisilsa
da bu satis makinelerinin  montaj hatti tarzinda duzenlenen i¢ mekan

organizasyonlari farkli tasarim alternatiflerine olanak tanimamaktadir.
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Sekil 4. 67. Dogus Power Center Sekil 4. 68. Dogus Power Center

4.4 Disneylestirme

Birinci gruptan farkli olarak bu grupta populer kimlik tanitim senaryolarinin yani sira
yapilarin mimari formlariyla da desteklenmektedir. Bu tarz yapilar baslangictan
itibaren halkin ilgisini cekmek, popller olmak ve farkh olmak adina tasarlanmis
mekanlardir. Amaclanan bir fantezi diinyasi olarak benzersiz bir mekan yaratarak
insanlari buraya cekmek, dolayisiyla da essiz bir ortam sunarak popdlerligin
kazaniimasidir. Bu boélimde bu tarz mekanlarin ilki olan Disney Diinyasi
aciklanarak, temali otel ve temali park 6rnekleri Uzerinden “disneylesme” kavrami

yorumlanacaktir.
4.4.1 Disney Diinyasi
Disneyland, insana pek cok degisik duygu yasatan bol miktardaki oyun ve

oyuncadin yer aldidi dussel bir evren olarak similasyon dinyasina goésterilebilecek

kusursuz bir ornektir.
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Ozel bir mekan ve bir edlence parki olarak Disneyland, postmodern ortamin prototipi
olarak yorumlanabilmektedir. Disneyland fantezi temelli postmodern imge yonelimli
kaltirin ilk 6rnedi oldugu icin popller bir yerdir. 1950°'li yillarda Florida’da
Orlando’da kurulmasindan ¢ok kisa bir siire sonra Amerika’nin en populer ¢ekim
merkezi haline gelmistir. Bugin didnyanin en cazip eglence merkezidir (Gottdiener,
1997).

Disneyland klasik kentlerdeki vatandaslarin esas durumu olan gezinen bir yaya olma
statlisine basvurmaktadir. O insanlara hosca vakit gecirten, maddi bicimler iginde
ortaya konulan toplumun gelisen ve giderek yayginlasan eglence kultarinin parcasi
olan insa edilmis bir ortamdir. Disneyland Utopik bir kent alaninin similasyonu olsa
da ayni zamanda tiketici fantezilerinin ve onlarin hosca vakit gecirten iyi bir yere
duyduklari 6zlemin yoénlendiriimesi yoluyla kari arttirmak igin tasarlanan bir
makinedir. Disneyland’da insa edilmis ¢cevre eglencelidir. Her blyuk yapinin, eskicag
ve Ortagag kentlerinde oldugu kadar simgesel deg@eri vardir. Disneyland, en basarili
eglence parki olarak postmodernizmin eglence kultirinin agilisina yardim etmistir
(Gottdiener, 1997).

Disney Dunyasri’nda parklar ve oyun alanlari insanlari bazi seyleri yapmaya bazi
seyleri de yapmamaya yoneltmek Uzere kurulmustur. Patikalar insanlara, aslinda
genellikle tasarimcilarin 6nceden duzenledigi yonde giderlerken 6zglr secim
yaptiklarini dusindirtecek sekilde yapilmistir. Disney Parklari, tipki aligveris
merkezleri gibi, “6nceden planlanir, ¢cevresi kusatilir, korunur ve denetlenir. “ Disney
dinyasi insanin yerine insansiz teknolojinin gecmesinin  zaferi olarak
yorumlanmaktadir. Disney eski blytlenme bicimini basariyla yok etmis ve yerine
yeni, hayli dngérulebilir bir eglence bigimi yaratmistir. Disney Dinyasi’nin bir blylisu
vardir, ancak bu ziyaretgiler ¢alisanlar ve park arasindaki etkilesimden kaynaklanan
kendiliginden blyU yerine ¢ok farkl, kitlesel Uretilen, montaj hatti tarzinda bilingli

olarak yaratilmis ve defalarca Uretilen bir buyudur (Ritzer, 1999).

Disney Diunyasr’'nin seyirlik 6zelliklerinden biri, ziyaretgilerin tamamen tek bir tlkeyle
( ve simule edilmis konulu unsurlardan biriyle) kusatilimig olarak zaman gegirmeleri,
sonra birden bir esigi gecip kendilerini timuyle farkli bir tUlkede, timuyle farkh bir

simudle konuda bulmalarindan kaynaklanmaktadir (Ritzer, 1999).

Disney Diunyasr'nda temel konu, bu kadar ¢ok insanin parkta gezmelerinin nasil

saglanacagi ya da en azindan geziyor yanilsamasi yaratmanin nasil saglanacagidir.
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insanlar cogunlukla kendilerini uzun kuyruklarda bulsalar da, genellikle gezdiklerini
ve oyunlara yaklastiklarini hissetmektedirler. Bir oyun alanina varinca da bir tir tasit
—arabalar, botlar, denizaltilar, ugaklar, roketler, hareketli ylriime yollari- gogunlukla
insanlar yaya olmalarindan ¢ok daha verimli bir sekilde oradan oraya tagimakta;

oyalanmalarina izin verilmemektedir (Ritzer, 1999).

Disneyland’daki dussellik gercek ya da sahte degildir. Burasi gercege o6zgu
dusselligi, gercege simetrik bir sekilde yeniden uretebilmek amaciyla tasarlanmis bir
caydirma (ikna) makinesidir. Burada sorun vyaniltici bir yeniden canlandiriimis
gerceklikten (ideoloji) ¢ok, gercegin gercede benzemedigini gizleyebilmek ve
gerceklik ilkesinin devamini saglayabilmektir (Baudrillard, 1982). Artik ortada
gercekligin yanlis temsili diye bir sorun kalmamistir, sorun gercekligin artik gerceklik
olmadigi, gergekligin artik var olmadigi gergedinin gizlenmesi sorunudur. Disneyland
insanlari diginda kalan dinyanin gergek olduguna inandirmak igin bir hayal Grana

olarak sunulmaktadir (Gottdiener, 1997).

Disneyland’in kent ¢evresi glnlik yasamin bunalimindan; kenar mahalleler, varoglar
gibi esit olmayan sinifli toplumun ve sugun dretti§gi hastalikli kent yasantisindan
Ozgur bir dinya sunmaktadir. Kendi evlerinin mahremiyeti icinde bile ortalama
vatandaslarin glvenlik uyarilari aldigi kent yasaminin tersine, Disneyland butln
yonleriyle glvenli bir yerdir. Disneyland, bir babalik ortami diizeninin sicakhg ile
insanlari kucaklar. Onlari eglendirir, 6zel fantezilerinin digsallastirilmasini harekete
gegcirir. Ziyaretciler, yaya geziciler konumunda oldugunu bilirler ve kendi segtikleri
eglence ortamina katilirlar. Disneyland, kendi aragsal amaglarinin olumsuz
Ozelliklerinin denetlenmesine karsin eglendirici, Gtopyaci bir insa edilmis c¢evredir.
Disneyland icerisinde fantastik bazi seylerin olabilecedi ve genellikle her zaman
gerceklestigi, simgesel ve imgesel olan tarafindan isgal edilen bir uzamin “igiltih

A 1]

olanakliigi”’na sahiptir (Gottdiener, 1997).

4.4.2. Temal Parklar

Gegmigte gosteri, glnlik yasamin bitlnsel bir pargcasi olma ve bu yasamdan ortaya
¢cikma egdilimindeydi (6rnegdin bir kasaba fuari). Oysa ki ¢cagdas gosteri toplumunda
bunun tam tersi olarak, tiyatro glndelik yasamin bdtlnsel bir parcasi degildir.
insanlar bir “Disney Diinyasi’na gitmekte ve evlerinden ¢ok uzakta gesitli
eglencelere parkin tasarimcilarinin  blyldk 0&l¢iide &nceden belirledigi ve

yasantilariyla hi¢ iligkili olmayan bir gsekilde katiimaktadirlar. Bu tarz konulu
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parklarda dislnce ve karar nadiren gerekli olmaktadir, ¢lnki ziyaretciler cesitli
oyun alanlariyla tam anlamiyla kusatiimistir. Her bir oyun alani sabit araba ya da
botlarla gidilen uzun bekleme kuyruklariyla montaj hattina ¢ok benzemektedir. Bu
araba ya da botlar konuklari belli bir zaman suresi iginde duz bir yolda atraksiyonun
icinden gecirmektedir. Konuklar bir ugtan girip, 6bur ugtan c¢ikarak, binlerce ya da
milyonlarca 6teki ziyaretci gibi tamamen ayni programdan ge¢mektedirler (Ritzer,
1999).

Yeniden biylleme, genel olarak didnyanin 6zel olarak tiketim araglarinin
blylsunun bozulmasinin yarattigi ikilemden ¢ikis yolunu géstermektedir. TUketicileri
kendine ¢cekme, denetleme ve sdmirmeye devam etmek icin tlketim katedralleri
surekli bir yeniden buylleme slrecine girmistir. Bu yeniden buylleme c¢abalarinin
kendileri en bastan itibaren akilcilastiriimistir. Oyle olmasalar bile, yeniden
blyulenmeyle birlikte sahne tim sirecin yeniden gerceklesmesi icin hazirlanmigtir
(Ritzer, 1999).

Cagin en temel hastaliginin adi: gergegin Uretimi ve yeniden Uretimi denilen geydir.
Ekonomi politigin altin yillarina 6zgl diger Uretim cesitlerinin: deger uretimi, mal
Uretimi, vb.nin bir anlami kalmamistir. Uzun yillardan bu yana toplumun hi¢
durmadan dretip, yeniden can vermeye c¢alistigi sey, elinden kacgirmis oldugu
gercektir. Bu ylzden “maddi” Uretimin bizzat kendisi glinimizde hipergercek bir
seye dondsmustir. Bugln maddi Uretim geleneksel Uretimin tim 6zelliklerine sahip
olmakla birlikte, onun ¢ok daha bulytk, devasa boyutlara ulastiriimis yansimasindan
baska bir sey degildir (hiper-gercekgi sanatgilarin tim derinlik ve enerjisiyle, tim
anlam ve cekiciligini bir yeniden canlandirma stireci i¢inde yitirmis olan gergege akil
almaz bir gsekilde benzettikleri gercek iste bdyle bir gergektir. Boylelikle
simllasyonun Urettigi hipergercek, gercegin her yerde sasirtici bicimde ona
benzemesine neden olmaktadir). Similasyonun en belirgin 6zelligi en 6nemsiz
olgulari bile kapsayan gercedin yerini almis modellerden olusmasidir (Baudrillard,
1982).

4.4.2.1 Temal Park Ornekleri
Disney Dinyasinin biy0li ortamindan esinlenerek benzer sekilde pek ¢ok yeni park

alani daha inga edilmektedir. Disneyland’a 6zenilerek ¢ok benzeri ya da daha iyisi

yapilmasi hedeflenen bu parklar insanlari birbirinden farkli similasyon ortamlarina
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cekerek eglence tiketimini hedeflemektedirler. Asagida yakin zamanda agilmasi

planlanan temali parklardan érneklere yer verilmektedir.

Troy Su Parki: “Tirkiye'nin ilk temal su parki”
"Dinyada temali su parki sayisi ¢ok az. Buranin temasi da Truva atidir. Tesiste eski
Truva kentini canlandirdik" (Birgiin,19 Haziran 2006)

Troy Su parkinda “gosteri” temasi olarak Truva kenti ve tarihi Truva ati tercih
edilmigtir. Temali parklarin temel 6zelliklerinden biri gecmiste var olan bir kentin
simule edilerek hayata gegirilmesi islemi bu parkta da ¢ok net olarak kendini

gOstermektedir.

Lara Kent Parki: “Disneyland benzeri bir park kurmak” (NTVMSNBC,18 Haziran 2006)
"Antalya'nin akcigeri" (Sabah, 27 Haziran 2006)

“Disneyland 60 yil 6nceydi. Biz daha iyisini yapacagiz”
“Lara’da temal park yapiminin yaninda eglence ve aligveris merkezleri de planlaniyor.”
(Vatan, 18 Agustos 2006)

“Lara Kent Parkrnda eglenme, dinlenme ve bilgilenmeye ydnelik Disneyland benzeri
temal parklar, restoran ve kafelerin yer aldigi giintbirlik Gniteler bulunmasi planlaniyor.”
(Tarkiye, 17 Agustos 2006)

“Las Vegas, Fransa, Orlando, Ispanya gibi diinyanin birgok iilkesinde bu tir projeleri
hazirlayanlarla cgalisiyoruz. Arazinin etrafini duvarlarla gitlerle gevirip, kapiya bekgi
koyma gayretinde degiliz. Bu arazinin her tarafindan girisi saglayacagiz ve giris Ucretsiz
olacak. Londra’da Hyde Park ne ise burada Lara Kent Parki o olacak. Vatandas piknigini
yapacak, atla gezecek, agaclar korunacak.”

“Disneyland’dan daha iddiali proje. Diinyada ses getirecek, insanlari sadece bu proje icin
Antalya’ya getirecek.” (Turkiye, 9 Ekim 2006)

Antalya’ya yapilacak olan Lara Kent Parki tipki Disneyland érneginde oldugu gibi
sadece orayl gormek icin insanlari Antalya’ya getirecegi iddiasini tasimaktadir.
Disneyland’'in poplulerligine 6zenilerek daha iyi olma hedefini gliden park ondan
farkl olarak disariya kapali degil acik bir alan diizenlemesi yaparak daha dinamik bir
insan kitlesine ev sahipligi yapmayi hedeflemektedir. Parka girisin Ucretsiz olmasi
insanlari buraya ¢ekmek igin caydirici bir etken olarak dlsinilmis olsa da igeride
yine tlketim icin fazla sayida tliketim araclari konumlandirilmigtir. Dekor nasil olursa
olsun asil amacglanan kullanilan temalarla insanlari blyllemek ve bu ortamda

tiketim yapmalarini saglamaktir.

Ankara Tema Parki: “Ankara'ya dev eglence parki geliyor”

“Ortadogu'nun en buylk eglence merkezi olarak planlanan parka, yilda 3 milyon
ziyaretginin gelecegini hesaplaniyor.”

“Tema parklarinda, insanlarin "gergeklik" duygusunu yasamasi igin, bitiin materyaller
gercegine en yakin sekilde kullaniliyor. Séz gelimi, bir okyanus ortami yaratiliyor ve
ziyaretgiler, burada bindikleri gemilerde dev dalgalarla bodusuyor. Ya da buzdan bir
dinya vyaratilarak ziyaretgilerin kuzey kutbunda nasil yasandigini deneyimlemesi
saglaniyor. isteyen bir uzay gemisine binerek Ay'a yolculuk yapabiliyor ya da
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denizaltinda okyanus dinyasini kesfedebiliyor, yarig arabasi kullanabiliyor, ¢élde
yolculuk ediyor. Isteyenler magaralarda veya balta girmemis ormanlarda define ariyor,
dev satolarda sovalyelerle yemek yiyor.” (CNN Tark, 10 Agustos 2006)

“Hollywood sirketi, Ankara'da 'Disneyland' kurmak istiyor”
“Kurulacak olan tema parkta Tulrkiye'ye 6zgu kahramanlarin ve tasarimlarin da yer
almasi...” (Milliyet, 10 Agustos 2006)

“Disneyland Turkiye'ye Geliyor” (Aksam, 13 Agustos 2006)

Ankara Tema Parkinda’da digerlerine benzer sekilde similasyon ortamlarinin
farklihginda ve gergege olan yakinliginda insanlarin buyilenmesi hedeflenmektedir.
Birbirinden ¢ok baska ortamlarin ayni mekanda yan yana simile edilemesi ve
yaratilan karmasa ortamiyla “g0Osteri’nin daha ilgi cekici hale gelmesine

calisiimaktadir.

Turkmen Masallar Dunyasi: “Dev edlence merkezi”

“100'G agkin eglence araci bulunuyor. Cesitli dogal, su ve oyun parklarinin da bulundugu
merkezde dinyaca Unli bircok dnemli eseri gérmek de mimkiin. Tesislerde, Paris'teki
Eyfel Kulesi, New York'taki Ozgiirlik Aniti, Hindistan'daki Tac Mahal, Misir'daki Keops
Piramidi, Cin Seddi, Londra'daki Big Ben Kulesi gibi birgok Unliu eserin maketleri var.”
(Radikal, 12 Aralik 2006)

Tdrkmen Masallar Dinyasi'nda farkli temali parklarin bir arada kurgulanmasinin
yani sira dinyaca Unli bir ¢cok 6nemli binanin maketi, baska bir ifadeyle
simullasyonu yapilmistir. Bu ¢ok bilinen yapilarin gergcege yakin simulasyonlarinin
yapimi tipik bir temall park karakteri olmasina karsin her durumda insanlari
etkilemesi kacinilmaz bir gercektir. Simulasyonlar yaratmanin ya da “hakiki” olgulari
simulasyonlara dénustirmenin en énemli nedeni, bunlarin otantik esdegerlerinden
daha seyirlik hale getirilebilmeleri, dolayisiyla tlketiciler i¢in daha buyuk bir gekicilik

tasiyabilmeleridir.

4.4.3 Temal Oteller

Kiresel sermayenin érgitledigi zaman-mekan sikismasinin yeni tiketim mekanlari,
cografi sinirlarin yok oldugu, dolayisiyla, aidiyet duygusu yerine bir yere ait
olamama/ her yere ait olma duygusu veren, baglamindan kopuk, kendi mekanini
kurgulayan, kisaca klresel olan ortamlardir. Ancak, mekansal engellerin ¢dkisinin
mekanin O6neminin azaldigi anlamina gelmedigi hatta paradoksal bir bicimde
mekansal olarak farklilagsmis niteliklere daha duyarli hale geldigi ve yerel 6zelliklerin
vurgu kazandigi gorilmektedir. Aslinda, deger kazanan “yerel” Ozellikler, kiresel
dlcekte yasanan kiiltiirel krize uyum saglamanin aracidirlar. islevi ve hizmeti kiiresel
olan yeni tiiketim mekanlarinin yerelligi de gdstergeler ve similasyonlar araciligi ile

Uretilmektedir. Artik yerel olan bir pazarlama nesnesi/araci olarak 6n plana
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cikmaktadir. Bu durumun en iyi drnek alanlarindan biri, ulasim teknolojilerinin
gelisimi ile birlikte mekansal mesafelerin ve sinirlarin kaybolmasindan en fazla
yararlanan turizm sektorudir. Burada asil amac turistin “yerel imaj” beklentisinin
tatmin edilmesidir. Mimar bu tatminin dekorunu olusturmakla gérevlidir. Bu nedenle
tatil kdyleri ve buylk otel zincirleri, yere ve konuma ait mekansal gdstergelerin,
yerel ve yerli bicemlerin kullanildigi/ simile edildigi, eklektik ya da kolaj mekanlar

kurgular sunarlar. Yerel imajlar turistin tiketim nesnesidir (Ster ve Sayar, 2002).

Bu bélimde simile edilmis mekanlarla donatiimis temali oteller incelenecektir.
Genellikle tarihi ve yerel 6gelerle donatiimis bu oteller populer olmak adina bilindik

simgesel imgelerle cezbedici ortamlar yaratmak amacini tagsimaktadirlar.

4.4.3.1 Temali Otel Tarzlan

“Siradigi Oteller; Monoton sehir yasaminin agirhigindan, zamanla yarigin yarattigi
stresten, tekdlize yasantinizdan sikildiniz mi? Iste, hayatiniza heyecan katacak cesit
cesit, siradisi oteller...” (CNN Turk, 31 Ekim 2006)

Ekim 2006'da yer alan bu haberde temali otel tarzlarina gruplandirilarak
yerverilmistir. Dinyanin birgok farkl llkesinden derlenen bu otel tarzlari yaratilan

gOsteri ortamlariyla insanlarin ilgisini cekmeyi ve populer olmayi hedeflemektedirler.

Ada oteller: Agirlikli olarak Uzakdogulu Aman Grubu ve Karayip Adalari'nda suyun
Ustline insa edilen konaklama birimleri.

Buz oteller: Alaska, Isveg, Finlandiya, isvigre ve Kanada'da buzdan insa edilen oteller
var. Bazilari yaz mevsimine dayanamiyor ve her yil yeniden insa ediliyor.

Cadir oteller: Bu tiir konaklama tesislerine ABD'den Arjantin'e, Yeni Zelanda'dan Sili'ye
kadar birgok Ulkede rastlanabiliyor.

Cocuk otelleri: ingiltere'deki Sparkles Family ile Florida'daki Nickeledeon Family
tamamiyla ¢ocuk odakli, onlarin hayal diinyasina goére tasarlanmis.

Col-Vaha otelleri: ABD'nin Arizona eyaletinde ve Dubai'de, tatilcilere ¢élde konaklamalari
icin yaratilmig suni vahalar.

Denizdibi-Akvaryum otelleri: isveg ve Uzak Dogu'da érnekleri bulunuyor. isveg'teki Utter
Inn'in su Ustindeki bélimunde yemeginizi yiyor, suyun 3 metre altindaki bélimunde ise
uyuyorsunuz. Amerikan Bruce Jones firmasi da Fiji Adasi agiklarinda diinyanin ilk
denizalti oteli Poseidon'u 2008'de hizmete agacak.

Deniz feneri otelleri: Turkiye'deki deniz fenerlerinin turizme agilmasi glindeme gelirken,
ABD'deki bazi deniz fenerleri yillardir otel olarak hizmet veriyor.

Elisili otel: Meksika'da bulunan bir otel, migterilerine timd elisi yapimi masa, perde,
tabak, yatak, catal-bigak gibi esyalarla bezenmis konaklama imkani sunuyor.

Fantazi otelleri: ABD'de bulunan Caesars Pocono Resorts 'Ask Oteli' diye pazarlaniyor.
Balayina ¢ikanlar i¢in odasinda kalp seklinde havuzu, sampanya bardagi gibi
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tasarlanmig banyo, camdan jakuzi gibi romantik unsura yer veriyor. Belek'te gectigimiz
gunlerde hizmete agilan Adam&Eve Otel de "diinyanin en seksi oteli" sloganiyla
tanitihyor.

Gemi otelleri: Yizer otel olarak da biliniyor. Deniz veya gol kiyisinda konaklama yapilan
gemi.

Kale-Saray otelleri: Tarihi kale veya sarayin otele dénlismus hali. Fransa'da bu tur
otellerden epey var.

Kapsiil otel: Japonya'da bulunan bu otelin odalari dolap ¢ekmeceleri gibi tabuttan biraz
blyulk olan kapsiil otelin odalari, ucuz oldugu igin tercih ediliyor.

Kendini yildizlayanlar: Dubai'deki Burj El Arab kendisini 7 yildizli, ispanya'daki Puerta
America ise 12 yildizli olarak tanimhiyor. Kultur ve Turizm Bakanligi'nin béyle bir
kategorisi olmamasina ragmen, Antalya Beldibi'ndeki Sungate Port Royal ile Belek'teki
Rixos Premium Otel de kamuoyunda, '7 yildizli otel' olarak biliniyor.

Kilise oteller: Fransa ve ingiltere'deki bazi kiliseler aslina uygun sekilde onarilarak, otel
olarak igletiliyor.

Katuphane oteller: New York'ta bulunan Library Hotel, 10 katl ve odalari degisik
konularda kitap okumak isteyenlerin ihtiya¢c duyacagi arag-gereclerle donatiimis.

Mobil otel: Brezilya Sao Paulo merkezli Exploranter Overland Hotel, TIR dstiinde
konaklamaya uygun hale getirilerek, 28 odasi bulunan mobil (gezer) bir otele
dondstiraldu.

Tek Oda oteller (One-off): Bu otellere 6rnek olarak ABD'de bulunan dev bir kdpek
seklinde insa edilen Dog Bark Park Inn gosterilebilir. Telefon ve televizyon bulunmayan
kopek bigimindeki otelde fazla eleman yok bu yiizden kahvaltinizi kendiniz aliyorsunuz.

Tren oteller: Alaska'da bulunan Aurora Express, ABD ve Iskogya'daki diger érnekler gibi
eskiden trenken simdi dag kiyisinda kendine 6zgl konaklama imkani sunan otel olmus.

Uzay otel: Aiman ve ABD'li miihendislerin Gzerinde galistigi Unter der Sterner dénen
uzay oteli 2030'da hizmete agiliyor.

Magara otelleri: Tiirkiye'de Urgiip'te, diinyada ise ABD, Yeni Zelanda, Ispanya ve
Avustralya'da érnekleri bulunuyor.”

4.4.3.2 Temali Otel Ornekleri

Savarona Oteli: “Ataturk'in yati Savarona'nin kopyasi bigiminde yeni bir otel yapmayi
planhyor. Savarona'nin adini da tasiyacak otelde Atatiirk'iin elbiselerinin sergilenecegi
bir mize de yer alacak. Mizede ise Atamizin 6zel egyalari sergilenecek. Elbiselerinin
bire bir kopyalarini yaptiracagiz. Savarona'ya gelen turistler, Atatlirk'iin yasamindan bir
kesit bulacaklar. Hatta bir kadeh raki ve leblebinin bulunacadr oda da yaptiriyoruz."
(Hdirriyet, 12 Ocak 2006)

Savorana bicimli otel cagrisim araciliiyla islevin ortaya cikarilmasi icin bir
denemedir. Ticari reklam amacina yoneliktir. Yapinin, mekan, striktir ve programa
iliskin mimari sistemleri simgesel bir bicim tarafindan ortadan silinircesine
carptirilmigtir. Savarona kendisi simge olan 6zel bir gemidir. Ozgin yapitlarin
yaklasik kopyalarini kaynak olarak kullanarak yuksek nitelikli kaynak yapittan disik
nitelikli kaynak yapilara gecis yasanmaktadir. Bu orta nitelikli kaynak yapilar onlarin

ticari uyarlamalarindan daha az ilging gelmektedir (Venturi, Brown, Izenour S, 1993).
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Altin Otel: “...slper otelde her sey altindan.”
“Her seyin altin oldugu otel...”
“Altin-gimus varaklar ve ipeklerle kapl stitler...” (Hurriyet, 9 Mart 2006)

Hemen her tlketim araci bir simile edilmis ortamdir ya da simile edilmis unsurlar,
simlle edilmis insanlar ya da simile edilmis Urlnlere sahiptir. Gene de hakiki gibi
goérinen seylerde bile sayisi giderek artan hakiki olmayan unsurlar bulunmaktadir.
Bunun sonucunda neyin olmadidi konusu arttk o kadar acgik degildir. Hakiki
olmayana alisan insanlar gercekligin giderek yok olusuna ya kayitsiz kalmaktadirlar,
ilgilenmemektedirler, ya da bu yok olus hoslarina giderek dunyayi giderek hakiki

olmayan unsurlariyla tanimlamaktadirlar (Ritzer, 1999).

Millenium Of Anadolu Oteli: "Turk mimarisinin 6zelliklerini yansitan yeni bir proje...”
“Otelin ismi Millenium of Anadolu olacak. Yani Anadolu'nun bin yili.”

“...binalar yine tematik olacak. Otelde Anadolu'da geg¢mis bin yilda kullanilan tim
mimarilerin 6zellikleri yansitalacak. Mesela Anadolu'da bin yilda yapilan herhangi bir
hani veya Safranbolu evlerinin mimarisini bu otelde yansitacadiz. Tirkiye'ye gelen
insanlar bizde de bir mimari oldugunu goérecekler." (Referans Gazetesi, 10 Subat 2006)

Tarihsel bicemlerle  giydirilmis  yapilar, yazinsal, dinsel, ulusal veya
programlastiriimis simgeselligi iletmek icin ge¢gmise iliskin romantik anistirmalar ve
belirtik ¢agrnisimlar uyandirmaktadirlar.  “Mimarlik, program ve striktlrin
hizmetindeki mekan ve bi¢imdir”, gibi tanimlar yeterli olmamaktadir. Birbirinden farkl
disiplinlerin Ust Uste yigiimalari mimarligi yavanlastirmakta ancak buna karsilik

anlama zenginlik katmaktadir (Venturi, Brown, Izenour S, 1993).

Bawadi projesi: “Dubai'de diinyanin en buyik otel kompleksi kuruluyor. Her biri farkh
temaya sahip otellerden olusan 27 milyar dolarlik proje kapsaminda, 10 kilometre
uzunlugundaki bir arazi boyunca yan yana 31 liks otel insa edilecek.” (CNN Turk, 2
Mayis 2006)

“Asya Asya dunyanin en buyuk oteli olacak.”
"...dlnyanin en uzun sirali otelleri"
”...bu liks otellerin her biri, farkli bir temaya sahip olacak. Yani buraya gelen misteriler,
bir otelde kendini Arap ¢Ollerinin ortasinda hissederken, bir digerinde ABD'nin Vahsi
Batisi'ni yasayacak. “ (Vatan, 2 Mayis 2006)

“Bastan cikarma” yasamlari yeniden buylleme olasihdl sunmaktadir. Bastan
cikarma, modernitenin getirdigi tam aciklik ve gorilebilirlik yerine “yanilsamanin
oyunu ve gucl’nd sunmaktadir. Tiketim dlUnyasinda ve diger vyerlerde
simulasyonlarin yaygin mevcudiyeti, hakikiyle hayali; dogruyla yanlis arasindaki
ayrimin bulaniklasmasina buyulk katkida bulunmaktadir. Her cagdas yapi ve olay en
iyi olaslilikla hakikiyle hayalin bir bilesimidir. Dogru ve hakiki, simulasyonlar ¢agdi

altinda kalarak yok olmaktadirlar (Ritzer, 1999).
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Gallery Residence: “Ev Havasinda Sanat Galerisi Gibi Otel”

“...sehir icinde bir otel konforunda yasamak isteyenler igin agilan otelde sanat da 6n
planda. Otelin odalarinin kapilarinda da sanatgi isimleri yazili.”

”...otelin adina yakisir galeri gibi bir dekorla kargilasiyorsunuz. Lobide, koridorlarda,
merdivenlerin ve odalarin duvarlarinda tnlu ressamlarin tablolarinin heykellerinin
kopyalari asili.”

“Oteli gezerken galeri geziyormussunuz hissine kapiliyorsunuz.”

”...sehrin merkezinde ev ya da ofis tutmak isteyenler icin de bir alternatif olusturmak.”
(Hurriyet, 5 Mayis 2006)

Birbirine gecis fikri genel bir anlamda kullanarak hakiki ve sahte arasindaki ayrimin
bulaniklasmasi olarak da alinmaktadir; yani hakikiyi sahteden ayirt etmekte giderek
daha fazla gugclik gekilmektedir. Cabalamaktan vazgegilip sahteyle de en azindan
hakikiyle yasanan kadar kolayca yasanir olunmaktadir. Bu anlamda birbirine gegis,
toplumun similasyon karakterinin giderek artmasina sebep olmaktadir (Ritzer,
1999).

Hotel Les Ottomans: “Tirkiye'nin ilk 'feng shui' temali oteli”

“Istanbul Kurugesme'de yer alan ve 1800'li yillarda yanan tarihi Muhsinzade Yalisi'nin
Osmanli'nin dekorasyonu ve feng shui yasam felsefesi ile yeniden restore edilmesi
yoluyla yapilan otel 7 yilda bitirildi. “Turkiye'deki bu 6rnegin diinyadaki en liiks feng shui
temali otel...” (Sabah, 5 Temmuz 2006)

Tumuyle yeni simulasyonlar asiri ugta yer alan érnekler olsa da, en “6zgun” turistik
yerler en azindan kismen simuilasyonlara donUstiriimistir. Bu donUsimlerin
ardindaki motivasyon, “hakiki” yerlerin artik turistleri c¢ekecek kadar seyirlik
olmamalaridir. Ziyaretci merkezleri, tarihi yerleri tanitan filmler, kostumli insanlar,
gOsteri yapan aktorler, konulu restoranlar ve hediyelik esya dikkanlar yeterli sayida
insan gcekmek icin gerekmektedir. Bu tiir seyleri eklemek turistik yeri bir similasyona
donistirmekte; artik 6zglin ortam olmaktan ¢ikarmaktadir. Ancak giderek artan
gOsteri talebi similasyonlarin daha da fazla kullaniimasini gerekli kilmaktadir
(Ritzer, 1999).

4.4.1.3 Temal Otel imajlan
Temali otel 6rnekleri béliminde yer alan otellerin gorsel imajlari asagida yer

almaktadir. Otellerde tasarlanmaya calisilan similasyon ortamlari imajlarda agik¢a

fark edilmektedir.
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Sekil 4.75. Hotel Les Ottomans

Sekil 4.76. Hotel Les Ottomans

Sekil 4.80. Adam & Eve Oteli
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4.5 Tarihin Baglamsizlastiriimasi

Bu bolum tarihi kimligi ve degeri olan yapilarin, kendi islevlerinden farkli olarak
yeniden, poptler yaklasimlarla islevlendiriimesi ve birer tlketim nesnesi olarak
kitlelere sunulmasinin analizini icermektedir. Bu sekilde dénitisime ugrayan yapilar,
kendi  degerlerini  yitirmekte, tarihi  kimlikleri  silinmekte, siradanlasarak
glndeliklesmekte ve dolayisiyla popllerlesmektedirler. Bu tarz yapilarda
gazetelerde yer alan reklam ve tanitimlariyla, yeni acgilan alternatif mekanlar olarak
halkin glindemine oturmaktadirlar. Eski bir yapinin yeniden islevlendirilerek
kullanima acgilmasinin en temel koruma anlayislarindan biri oldugu yadsinamaz bir
gercektir ancak burada s6z konusu olan tarihi kimligin kaybolmasi ve degerlerin

tiketim nesnesine déniusmesidir.

4.5.1 Simgesel Mekanlarin Deformasyonlari

Kiliseler: “Newsweek dergisi, Avrupa’da kiliseye gidenlerin gittikge azaldigini belirterek
‘Tanrinin evleri artik bar, pizzaci ya da konser salonu olarak hizmet vermeye basladr’
diye yazd..

Cemaatsiz kalan kiliseler artik restoran, bar, pizzaci, gece kullibl ya da cimnastik salonu
gibi daha “popiiler” mekanlara donistirilmeye bagladi....

Ekstra masraftan kurtulmak ve maddi yonden rahatlamak igin uygulanan “kilise
déniistiirme” alternatifi gergevesinde, drnegin ingiltere’nin Bristol kentindeki St. Paul
Kilisesi, palyacolarin egitildigi bir sirk okuluna; Hollanda’nin baskenti Amsterdam’daki
tarihi Paradiso Kilisesi, Madonna’nin bile sahne aldigi bir konser salonuna; Roma’daki
Sacro e Profano Kilisesi ise bir restorana dénusturuldi. Dublin’deki tnli St. Mary Kilisesi
de artik restoran olarak hizmet verirken, ingiltere’nin batisindaki Cheltenham’da bulunan
bir Anglikan Kilisesi de pizzaci olarak kullanilmaya bagslandi. Hatta eski mihrabin tam
ortasina buyuk bir firin bile yerlestirildi.” (Vatan, 8 Subat 2007)

Mekan, tanim geregi, onu yeni ve farkli bicimlerde kullanmak isteyenlere inatgi
fiziksel engeller cikarmaktadir. Bu engellerin cogu asilmaz seyler degildir, ancak
mekanin devrimci kullanimini zamana vyaptiklarindan daha fazla engelleme
egilimindedirler. Tuketimin kendiside ve ¢evresindeki mekansal sinirlar giderek artan
bir oranda birbirine gegmektedir. Bunu yaparken de, tiketim araclarindan sorumiu
olanlar tarafindan bilingli olarak yaratiimasalar da tuketimi arttirmaya hizmet eden

gosteriler yaratmaktadirlar (Ritzer,1999).

Tren Garlari: “Tren garlan kiltlr ve eglence merkezi oluyor

Merkezi tren istasyonlarinda sosyal hayat canlandirilacak. 15 ilde bulunan 22 gar,
Kentsel Donlisim Projesi kapsaminda alisveris, edlence, kiiltir, dinlenme ve spor
merkezi haline donusturilecek.

ise Haydarpaga, Kayseri ve Sirkeci garlarindan baslanacak. ikinci etapta Ankara,
Eskisehir ve Konya tren istasyonlari var.
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Proje kapsamindaki yerlere yat limani, hastane, yesil alan, 5 yildizl otel, kongre merkezi,
konut, ofis ve okul da yapilacak.

“Istasyonlarin kagilan, gériilmek istenmeyen yerler olmaktan cikarilmasini istiyoruz.
Belediyelerle birlikte ¢alisiyoruz. Yeni ‘gar' tarifi yaptik. Bu tarifte edlence yerleri, aligveris
merkezleri var.”

Konya'da blyk aligveris merkezi, Gaziantep' te blylk spor merkezi, Balikesir'de yesil
alan planlaniyor.

ééllkesir sehir merkezindeki tren istasyonu, alisveris, yesil alan ve eglence merkezi
haline getirilecek.“ (Zaman, 12 Mart 2006)

Alsancak Gari

o SAYENE — Ls Stk de bs Pober

Sekil 4.81. Alsancak Gari $eki| 4.82. Alsancak Garl

“...gar ve cevresinde otel, aquapark, kafetarya, kuafér gibi mekanlar acilmasi
ongoruluyor.”. ..

Bu proje mevcut yapilari koruyan, yeni yapilari ciddiye almayan énemli bir ¢alisma.
Burada, etnografya mizesi, genclik merkezi, yirlyls parkurlari, otel, aquapark,
bedesten, kuafor, cafe, restoran olacak. Tarihsel dokuya saygili, Alsancak cevre
dokusuyla uyumlu, yesil agirlik bir calisma yapacagiz. Alsancak Gari iginde 6nden
gorilmeyen, bir slri glzel bina var. Catisi ¢okmus, icinde hicbir sey olmayan fare
yuvasi niteligindeki bu yerleri koruma ve islevlendirme amaciyla komplike bir projeyi
gindeme getirdik. TCDD en son bunu bize verecek diye bir sey yok. Sanirim ihaleye
¢ikilacak." (Cumhuriyet, 6 Mart 2006)

Ankara Gari

Sekil 4.84. Ankara Gari

“Ankara Gari blylyecek, gar tarihi dokusu korunarak yeniden sekillendirilecek
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Garin yanin-da iginde alisveris ve is merkezlerinin de bulundugu 30 katli bir kule
yapilacak.” (Radikal, 17 Mart 2006)

Haydarpasa Gari

Sekil 4.85. Haydarpasa Gari

“Gara dev kongre merkezi, marina, 5 yildizli 7 otel, is, ticaret ve eglence merkezleri, 7
gOkdelen, spor alanlari ve yat limani inga edilecek.” (Zaman, 12 Mart 2006)
“Haydarpasaport yeni yuzi icin gorucuye cikiyor

Proje basta yat limani, yat kulibd, cruise gemi limani olmak (zere birgok unsuru da
beraberinde barindiracak. Algveris merkezleri, ofisler, konutlar, parklar ve peyzaj
alanlari, spor merkezinin yaninda projeye kongre-fuar merkezi, ticaret alanlari okul ve
diger kurumsal alanlar, mize, otoparklar, alt ve Ust yapi tesisleri de konuldu. 5 ve 4
yildizli oteller de bulunacak” (Sabah, 24 Mart 2006)

“Kah Manhattan olacagi kah Venedik olacagi séyleniyor.” (Milliyet, 16 Haziran 2006)
“Haydarpasa Gar tarihe karigiyor. Haydarpasa Gari, bélge SIT alani ilan edilmesine
karsin tarihe karigiyor. Haydarpasa Gari ve cevresi, 'Dinya Ticaret Merkezi ve
Kruvaziyer Liman' projesiyle yapilagsmaya acihyor.

i-'l.aydarpasa Gar otele, Kadikdy ve Harem'i de igine alan sahil kesimi de yat limani ve
marinaya donusturilecek.” (CNN Tark, 20 Haziran 2006)

“Haydarpasa Garr’ni Istanbul’un dérdiincii miizesi haline getirme ’hayali’ herkesin
hosuna gidiyor.” (Hurriyet, 29 Haziran 2006)

Kapitalist 6rgitlenme ve sermaye, diger her sey gibi (emek, Uretim iligkileri ve
araclari, isin érgutlenmesi, pazarlama) mekani da karliigini maksimize edecek bir
arag olarak gormektedir. Aragsallasan mekan, diger tim 6zellikleri g6z ardi edilerek,
ekonomik rasyonalitenin  mantigi c¢ergevesinde altyapiya indirgenmekte,
nesnellesmektedir. Mekanin altyapiya indirgenmesinin temel sarti her tarld
mekansal degerin nicellesmesidir (Yirtici, 2003). Mimar, popllist begeniye hig
ragbet etmese dahi, kendi begenisinin yani sira bazen daha da oncelikli olarak,
mimarhik ortaminin gecerli begeni standartlari ve kaliplarini géz o6ninde
bulundurmak zorundadir. Tasarimcinin bicimi Uretirken basvurdugu fonksiyonalizm,
populizm, gelenekselcilik ve bigimcilik gibi birbirinden farkli yaklagimlarin kékeninde

cogu kez, anlam ve begeni endigelerinin yattigi bilinmektedir (Ulusu, 1999).
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Harran Kiimbet Evleri: “Harran Kalesi gevresindeki kimbet evlere restorasyon yapilacak.
Bolgedeki kagak yapilarda yasayanlar kamulastirma bedeli 6denerek tahliye edilecek.

:I;érihi dokuyu yeniden canlandirmayi hedefledikleri...

Kumbet evleri butik otel olarak turistlerin hizmetine sunacagiz” (Radikal, 2 Kasim 2006)
“Turistlerin konaklamasi icin TOKI Harran'da kiimbet butik evler yapacak.

Butik evler, 12 bin metrekarelik bir alanda 100 metrekare ev ve 200 metrekare de bahge
olarak planlaniyor. Sayisi 200 olacak 2 oda bir salondan olusan evler...”
(Zaman, 3 Kasim 2006)

Mimarlikta simgesellik gereklidir; eskinin veya bugunun kent érnekleri, kaynaklarin
belli bir bdliminlG olusturmaktadirlar; bu bdlime 6zglu mimari 6gelerin tipkilarinin
Uretilmesi sudslenmis hangar mimarhginin tasarim ydnteminin bir pargasidir. Bagka
bir ifadeyle algilama dizeyinde g¢agrisima badimh olan bir mimarlik, yaratiimasinda

da ¢cagrisima bagh olmaktadir. (Venturi, Brown, Izenour S, 1993)

4.5.2 Kentsel Diizenleme Projeleri

Silleymaniye Bolgesi: “Betonarme yapilarin yerine Osmanli tarzinda yapilar dikilecek.
Bdlge halki ise baska yerlere surilecek.

Ug yil iginde, dnce Siileymaniye'de, ardindan Halig'te, sonra da tim sur igi bélgesindeki
binlerce ev yerle bir edilecek. Yikilan betonarme yapilarin yerinde asillari, yani Osmanl
dénemindeki halleri boy gosterecek.

Amag; 'Istanbul'un tarihsel kimligini korumak, yasatmak, gelistirmek ve gelecek nesillere
sunmak’

I.\./I.afya tarafindan yakilip yikildiktan sonra otopark yapilan ahsap evlerin, eski fotograf ve
gravirlerden yola ¢ikilarak yenilerinin yapilacagini séyltyor. Yapilar depreme karsi
dayanikli olacak.

Ikinci derece tarihi eser olan yapilari yikmayacak, restore edecegiz. Amag

Siileymaniye'ye eski karakterini yeniden kazandirmak.” (Radikal, 9 Ocak 2006)

“Bu yaz Sileymaniye bolgesi blyuk bir santiyeye doniisecek. Ayvansaray’'daki Turk
mabhallesini de yeniden olusturacagiz. Anit eserlerin yenileme ve ¢evre dizenleme
¢alismalarini da yapiyoruz.” (Zaman, 13 Ocak 2006)

Slleymaniye bdlgesinde uygulanan koruma anlayisi mevcut yapilarin tamamen
yikilip yerlerine yeni bir “sey’ler yapilmasi seklindedir oysa ki “korumak”, var olan bir
seyi muhafaza etmek anlamina gelmektedir. Popdller kaltirin mimarlikta neleri
deforme ettigi sorusuna bir cevap olarak restorasyon ve koruma anlayisi popduler
kalturan etkisiyle deforme olup bu sekilde ylzeysel bir tavra indirgenmektedir.

Tarihin tlketilmesi restorasyon anlayisinin da degerini yitirmesine sebep olmaktadir.

Sulukule Bodlgesi: “Mizigiyle, eglence hayatiyla apayri bir kiltiri yasatan Sulukule
yenileniyor.

Eski yapilar yikilacak, yerlerine yenileri yapilacak. Bazi binalar ise restore edilecek.
Yenilemenin Bizans déneminden kalma surlarla uyum igerisinde olmasi hedefleniyor.

89



asil amag, dontstiimin Sulukule'nin kendi icinde olmasi” (Sabah, 14 Ocak 2006)
“Cingene mahalleleri olarak belleklerimizde yer edinen Sulukule ve Hacihisrev gibi
semtlerin sakinleri, Tirk Mabhalleleri olugturma bahanesiyle yerlerinden edilecek.”
(Radikal, 14 Ocak 2006)

“Mahalle yenilenme projesi kapsaminda semt sakinlerinin ve semt kultiriiniin yok olmasi
ile karsi karsiya. 'YENILEME' bashg altindaki YIKIM ve SURGUN karari, tarihi
Sulukule'nin Ozellikleri ve ortak yasam bilinci ¢ercevesinde bin yillik gegmisi soru
sormadan, goris almadan ve her seyden 6nce tarihteki rolin mirasgilarina s6z hakki
tanimadan degistirecege benziyor.

Belediye burayi gergekten tarihi bir mekan olarak korumak istiyorsa, evlerimizin bakim,
onarim ve tamiri icin maddi imka&n, muhendislik ve mimari destek saglasin. Biz de
evlerimizi glzellestirmek, saglamlastirmak istiyoruz. Ayrica tarihi Sulukule'nin
canlandiriimasini bdylece semtimizi Istanbul'un kiiltir ve eglence hayatina katkida
bulunmasini; bdylelikle de geng-yasli- kadin-erkek herkes igin is imkanlarinin dogmasini
arzu ediyoruz.” (Birglin, 29 Haziran 2006)

“Sulukule’de Osmanli Tudrk Mimarisi Ylkselecek. Halk arasinda Sulukule diye bilinen
Fatih'in Hatice Sultan ve Neslisah Sultan Mabhalleleri klasik Osmanli sivil Tirk
mimarisiyle yeniden insa edilecek. Burada sorumlulugumuz fazla. Kdltirel mirasimiza
sahip cikmaliyiz, bu alanlari gelecege tasimaliyiz. Proje cercevesinde hem buradaki
sagliksiz binalar kaldirilacak, hem de sur bandi yenilenerek, dizenlenecek. Sagliksiz
yasam alanlari, saglikli hale getirilecek. Oyun alani, yesili, sosyal donati alani olmayan,
risk tasiyan yapilarda artik insanlar yasamamali.

s6z konusu alanda yapilacak yeni binalarin 75 ve 95 metrekare iki katli, sur bandindan
uzaklastiktan sonra da 3 katli olacagini ve tarihi yarimadanin kimligine uygun, klasik
Osmanl sivil Turk mimarisinde insa edileceg@ini belirterek, “Proje burada yasayan
insanlarin baska yere tasinmasi projesi degildir. Burada hak sahibi olan aileler yine hak
sahibidirler.” (Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi, 14 Temmuz 2006)

“Sulukule'nin Postmodern Fethi!” Osmanh Sivil Tirk Mimarisi"nde evler yapma sevdasi,
mekanda kurmaca bir dizi ev olusturmanin Gtesinde bir ise yaramazken, yaratilan bu
kurgu Sulukule'nin soylulastiriimasinda islevsel olacak bir pazarlama araci rolini
Ustlenmektedir. Planin, Sulukule Romanlar yerine, beyaz yakalilar olarak tabir edilen
kent elitlerini cekme istegi, simdiye kadar isleyen suregten ve halka yaklasim bigciminden
net bicimde ortaya ¢cikmaktadir.

Gergeklestirilecek olan kentsel doénlsim projesinin mevcut sosyal dokuyu yok
saymasinin otesinde kenti pazarlanabilir bir meta olarak tasarlama mantidi icerisinde
uretiimis  olmasi, sonrasindaki sireglerde Istanbul igin pek g¢ok sorunu
beraberindegetirecektir.

Ahag, farklihklarin  birbirine dokunabildigi, birbirini anlayabildigi ve birbirini tolere
edebildigi yasanabilir bir kent yaratmak olmalidir. Pazarlanabilir bir kent yaratma hedefi,
bu amaca ulasmayi olanaksiz hale getirir.” (Birglin, 2 Agustos 2006)

Simgesel mal arzi giderek arttidi i¢in, yeni simgesel mallar Gretebilmek icin cesitli
gelenekleri ve kulturleri yagmalama ve bu mallarin kullaniminda basvurulacak
zorunlu yorumlari saglama kapasitesine sahip kultir uzmanlarina ve aracilarina olan
talep artmaktadir. Bu grubun aligkanliklari, egilimleri ve hayat tarzi tercihleri
sanatcilar ve entelektlellerle 6zdeslesmelerine elveriglidir;, ama sanatsal ve
entelektiel meta ortamlarinin tekel konumunun bozuldugu kosullar altinda bu
ortamlarin itibarini ve kiltlrel sermayesini desteklemek onlarin ¢ikarinayken, ayni
zamanda bunlari popllerlestirmek ve daha genis bir izler kitleye agmak gibi celiskili

bir islev gérmektedirler (Featherstone, 1996).
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Sivas Mismilirmak Deresi: “Sivas Belediyesi, Mismilirmak Deresi'ni islah edip kentin
etrafini suyla gevirecek. Sivas, Italya'nin kanallariyla Gnli kenti Venedik'e benzeyecek.

Proje sonucunda kentin ¢evresi sularla gevrilmis olacak.

ic;:}nde kayiklarin bulunacag, Gizerine yaya kopriilerinin yapilacagi derenin etrafinda
yuriyus yollari, cay bahceleri ve restoranlar da yapmayi planlayan belediye, kentin
yayillmasini ve cazibe merkezi konumuna gelmesini hedefliyor. (Milliyet, 28 Ocak 2006)

Sivas kentinin yeniden yapilanmasi ve kentin yenilenmesi aslinda belediyenin iyi
niyetli bir yaklagimidir. Ancak baska bir Glkenin kultiriine benzetiimeye galisiimasi,
simule edilmis bir Venedik yaratiimaya caligsiimasi uygulamanin maksadini
asmaktadir. Kentin dénlsimi igin yapilacak bir ¢cok ¢cagdas ve modern alternatif
varken kolaycilia kagip taklit unsuruna ydénelmek kenti guzellestirmekten c¢ok

girkinlestirmektedir.

Beyoglu ve istiklal Caddesi: “Istiklal Caddesi Roma Gibi Olacak. Calismalar gece
yapilacak. Bitiin cadde bir anda santiyeye dénusmeyecek. Alt yapi dért dortlik olacak.
Kaliteli isgilik olacak. Binalara ve caddeye konsol gigekler konacak. Cadde, Roma, Prag
gibi olacak. 1930’lu yillarin nostaljik yapisina dénulecek.” (Aksam, 3 Mart 2006)

“Beyoglu'nda, italya Baskonsoloslugu’nun bulundugu sokaga yakin bir bélgeyi italyan
Sokagi yapmak istiyoruz" (Hurriyet, 21 Mart 2006)

“Hollywood'daki "Yildizlar Yolu"nun benzerinin, Beyoglu'ndaki Yesilgam Sokak'ta
yapiimasi planlaniyor.

Sinemamizin usta oyuncularinin isimleri, kaldinm taslarina yazilarak élimsuzlestirilecek.

Turk sinemasina emegi gecen tum sanatcilarin anilarini yasatmak ve geng nesillere
tanitmak amaciyla gelistirilen projenin, yerli ve yabanci turistlerin ilgisini de ¢ekecek

;ééz konusu konseptin Tirkiye'de uygulanabilecegi en dodal mekan Yesilgam sokak.
'Yesilgam Sohretler Yolu' projesi, Beyoglu'nun gelisimine kiltiirel ve ekonomik katki da
saglayacak™ (Sabah, 3 Temmuz 2006)

Beyoglu Uzerine geligtirilen projeler surekli bir bagka yer olma hevesini gitmektedir.
Beyoglu'nun guzellesmesi icin Roma’ya, Prag’a ya da Hollywood’a benzemesine
ihtiyaci yoktur. Ayrica 1930’lu yillardaki gibi olmasina da imkan yoktur ¢unki o
dénemde Beyodlu'nda yasayan, farkli kiltirlerden gelen azinliklar, kalburistl halk
yerini gogle Anadolu’dan gelen yeni sakinlerine terk etmistir. Beyoglu'nu Beyoglu
yapan insan unsurunun artik yeri doldurulamaz. Bundan sonra Beyoglu'na yapilacak
dizenleme calismalari gegmise donik anistirmalarla ya da yabanci kentlere
O6zenerek degil mevcut durumun yeniden yapilanmasiyla mimkin olabilecektir.
Taklit unsuru bagka higbir yerde olmadigi gibi burada da ¢éziim degildir. Ustelik
Beyoglu istanbul igin dzel bir semttir ve “ufak mimari dokunuslar’ dan daha fazlasina

ihtiyaci vardir.

Trafolar: “Kentin gériinen yiiziinii degistiren Kentsel Tasarim Projeleri ile, istanbul’'un ana
arterlerinin - modern bir goériinime kavusmasi, Mimarlik ve Sehircilik kurallan
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cercevesinde Kent Estetiginin saglanmasi, islevsel, yasanabilir mekanlar olusturulmasini
amagliyor.

istanbul genelindeki tim ana arter ve meydanlar iizerinde bulunan ve girkin gériinti arz
eden trafo binalarinin dis cephe ylizeylerinin rehabilite edilerek glizel bir gérinime
kavusturulmasi amaciyla 78 adet trafo binasi, “Sihirli Resim” teknidiyle boyaniyor.

daha ©o6nce farkina varmadigimiz trafolar bile arttk g6z alici  duruyor.

bu gobzalici resimlerde tema olarak, kentin simgeleri, degerleri, tarihin yasatiimasi
vurgulaniyor.” (Sabah, 10 Agustos 2006)

“Istanbul’'un ana arterlerinin modern bir gériiniime kavusmasi, Mimarlik ve Sehircilik
kurallari cercevesinde Kent Estetiginin saglanmasi, islevsel, yasanabilir mekanlar
olusturulmasi amaglaniyor.

Binanin kendi varligindan koparilmis bu yeni giydirme cepheler yeni bir anlamlandirma,
soyutlama ve mikro-kentsel plastik hiviyete burindurilebilir. Var olan yapilar yizeylerine
ait gerceklikten koparildiginda lzerlerine gegirilecek yeni kiliflar bir 6zgurlik ve yaraticilik
alani haline gelebilir.” (Referans, 29 Agustos 2006)

“Trafolar kirli gorintusiinden uzaklagacak, sanat degeri tagiyan resimlerle donatilacak.
Iki yil dnce benzer bir calisma baslatan Sisli Belediyesi, ilgedeki 210 trafoyu ev seklindeki
resimlerle giydirmisti.

éém trafolarin dig ylzeyine desenler cizildi, bazilari kiigik ve sevimli bir ev gérinimiine
sokuldu. Iki yilda 210 trafo boyle boyandi.

"I;:"u calismaya Sihirli Resim Projesi adini verdik’

Hangi trafo nasil boyanacak derseniz; 6rnedin Besiktas semtindeki bir trafoya Neyzen
Tevfik'i anlatan bir resim yapilacak. Resimde, nli ozan bir yandan neyini Uflerken diger
yandan da cebindeki raki sisesi ve 6nlindeki raki kadehi ile gériinecek Besiktaglilara.”
(Hdrriyet, 14 Ekim 2006)

“Manisa'nin en eski kultir degerleri arasinda yer alan tarihi Kula evleri, Manisa
Belediyesi tarafindan o6limsizlestiriliyor. Sehrin muhtelif yerlerinde bulunan elektrik
dagitim trafolari, Kula evi ve buna benzer galismalarla sisleniyor.

iE.I.ektrik trafosunu sehrimizin tarihi degerlerinden olan Kula evi gérintistinde dizenledik.
Diger trafolarimizi da ayni sekilde elden gecirecegiz." (Zaman, 21 Aralik 2006)

Kent iginde daginik olarak duran teneke trafolarin boyanarak kente dahil edilmesi
yine olumlu bir yaklagsimdir. Ancak diger 6érneklerde oldugu gibi burada da bir
baglamsizlagtirmalyersizlestirme sdz konusudur. Ornegin bir Kula Evi'nin Kula
olmayan bir yerde ve ev olmayan bir yapida, resim olarak sokagdin ortasinda
durmasi ve insanlarin gz asinaligini kazanmasi bu evleri glindeliklestirmektedir.
Boylelikle tarihi bir kimligi olan Kula Evleri populer hale gelerek gegici olmakta ve
degerini yitirmektedir. Bu sekilde bir uygulama, bagimliigi olmayan nesnelerin
resmedilmesi seklinde olabilir. Amag kenti glizel bir gérinime kavusturmaksa eger
sanatcgilardan yeni resimler ya da tablolar yapmalari istenebilir. Bilindik imaijlarin

kopyalarini yapmak gegici bir hevesten 6teye gitmemektedir.
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Sekil 4.93. Yenilenmis Trafo Ornegi

-

Sekil 4.95. Yenilenmis Trafo Ornegi

Simgesel deger tasiyan mekanlarin déndsim projeleri kilise ve tren gari
orneklerinde oldugu gibi tiketim amagh yeni islevlere burindukleri icin “deforme”
olmaktadirlar. Burada deformasyondan kastedilen mekanin 6zgin niteliginin ve

degerinin olumsuz yonde bir donlisime ugramasidir. Benzer sekilde yeniden
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yapilanmasina c¢alisilan kentsel dizenleme projelerinde de yapilmasina calisilan
s6zde restorasyon isleriyle tarihi gegmisi olan bolgelerdeki koruma anlayisini yok
etmektedir. Restorasyon higbir gekilde “yikip yeniden yapma®’ anlami
tagsimamaktadir. Tarihi kimligi olan mekanlarin ve bdlgelerin baglamlarindan
kopartilarak deformasyonlara ugratiimasi onlari  tiketim amach “meta’ya
donistirmekte boylelikle seyirlik gdsteri mekanlari haline sokulmalarina sebep
olmaktadir. Simulasyonlarin gerceginden daha ilgi ¢ekici hale gelmesinin érnekleri

bu uygulamalarda ¢ok acik bir sekilde kendini gostermektedir.
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5. SONUCLAR VE TARTISMA

Popdler kiltiran gindelik kiltir baglaminda, egemen kesimler tarafindan sunulan
ve kitle iletisim araclariyla tiketim talebini arttirmak Uzere hizla dolagsima sokulan
tiketim toplumunun kaltard oldudu anlasiimaktadir. Popdiler kaltur, kapitalizminin ve
postmodern ortamin bir sonucu olarak ortaya cikmis bir kullanim ve tiketim
kultaradur. Kapitalizmle birlikte degisen tiketim alani da Uretim alani gibi rasyonalize
edilmigtir. insanlar tiketime daha cok yénlendiriimeye baslanmis bu yénelim
cercevesinde de popiler kdltirin herkese en kolay ulasan dedisken, gecici ve
dinamik yapisindan faydalaniimistir ve faydalaniimaktadir. insanlarin artik tiiketim
etkinligi kendi tasavvurlarindan gikarilarak kontrol mekanizmalarinin denetimi altina
alinmistir; boéylelikle 6nceden paketlenip hazirlanan bir kdiltir olarak oénlerine
sunulmustur. Dolayisiyla da kullanicilar énlerine konan hazir Grinler arasindan
sanki kendi tercihleri gibi se¢cim yapmaktadirlar. Ancak Gretim etkinliginin yogunlugu
ayni yogunlugun tiketime de yansitilmasina sebep olmaktadir. Bu noktada devreye
populer kiltlr girerek yeni modalar, yeni “populer’ler olusturmakta ve Uretilenlerin
tiketilmesi edimini saglamaya yardimci olmaktadir. Dolayisiyla tiketim etkinligi
kullanicilarin degisken karakterinden degil, endustrinin bizzat kendi karakterinden
kaynaklanmaktadir. Populer kultir, kitleler icin 6énceden hazirlanmis bu kuiltri

kullanima tesvik eden duyarliliklari ve dastnceleri anlatmaktadir.

Popduler kdltirin yarattigi bu ortamdan mimarlik da payini diseni almistir. Yeni
mimari anlayis insanlara gindelik hayatin asiri akilcilastirilmis diinyasina alternatif
hayal dunyalari sunmaktadir. Bu hayal dunyalari gergeklik olgusunun vyerine
simulasyonlarin ve imajlarin kullanimini daha yaygin hale getirmistir. Bu ortam
postmodernizmin bir nevi Uslup cesitliligi kultird olusuyla ve “her seye izin veren”

yapisiyla desteklenerek Uriin gesitliligi daha da artmistir.

“Popller” olarak nitelenen mimarlik Grlnlerinin aslinda “populer mimarlk” olarak
adlandirilabilecek bir mimari tarz olmadigdi, bu 6zelligin mimari yapilarin tiketimine
yonelik yapilan imajlari oldugu anlasiimaktadir. incelenen érneklerde segcilen popiiler
mimarlik Urunlerinin tarzlarina bakildiginda aslinda bu eklektik, baglamindan
kopariimis ve similasyonlardan olusan yapilarin postmodern mimarliga ait érnekler
oldugu fark edilmektedir. Popller kuiltir yapilan isin pazarlanmasinda,

tanitiimasinda, devreye girmektedir. Populer olmus binalarin, yapilarin tasarimlari
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aslinda bu kdltirin etkisiyle bir farkhlik arz etmemekte, sadece Urlnin
reklamlariyla, kitlelere sunumuyla bir tiketim nesnesi haline dénismekte ve popdller
kilttre ait olmaktadir. Her mimari tarzin (modern, postmodern, art nouveau, art deco
gibi) populer olan érnekleri bulunmaktadir, ama bunlarin poptler olmasini saglayan
tasarim tarzlari degil tiketim bicimleri olmaktadir. Mimarlik nesnesinin popltler

olmasi onun Uretimiyle degil tiketimiyle ilgili oldugu anlasiimaktadir.

Popduler kultirin  mimarlikta yarattigi bu etkinin kitleler tarafindan olumlu
karsilanmasi ve bu yonde artan bir talebin bulunmasi ( liks konut sitelerin tagsinmak,
temali otellerde tatil yapmak gibi), bundan sonra yapilan mimarlik Grinlerinin
olusumunu ve yontemini etkilemektedir. Bu sekildeki yapilasmanin artmasinin
aslinda mimarhidin son doénemdeki gelismelerden nasil etkilendigi konusunu
tarifledigi sdylenebilir. Bundan sonra mimarlarin degisen ortam, ilgiler ve beklentiler
karsisinda nasil tavir alacagi ve calismalarini, yapacaklari tasarimlari nasil
yonlendirecekleri sorulari 6nem kazanmaktadir. Mimarlik acaba artik bdyle mi

yapiimahdir?
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