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GUNDELIK HAYATIN, MEKAN PRATIKLERI iLE ILISKiSINDE: YENi KAMUSAL
ALANLARIN YORUMLANMASI (Aligveris Merkezleri)

OZET

Degisim zamanla doéngusel bir boyutla ortaya cikmakta, yasamsal iligkilerle kent
arasindaki  karsilikh  etkilesiminin  belirleyiciligi de mekan ve mekanin
organizasyonuna yeni anlamlar yuklenmektedir. Toplumun gelisim slreci iginde
gecirdigi teknolojik, politik, ekonomik ve sosyal alanlarda yasanan tim gelismeler,
kentin fiziksel ve sosyal bicimlenisini yonlendirmektedir. Glnimuizde, her tirlG
tlketimin merkezi olma yoniinde degismekte olan kentler, kiresel ekonomik ve
sosyo-kiltirel gulglerin yonlendirmesiyle birbirlerine benzemek dogrultusunda bir
yonelimin etkisi altinda kalmiglardir. Bu degisimlerin 1511 altinda gittikgce 6nemi artan
yeni mimari tipolojilerden olan aligveris merkezlerinin olugsumu ve kent i¢i durumu ile
kentsel yasam bicimlerinin glindelik hayat pratiklerinin Uzerindeki etkisi dikkat
cekmektedir.

Ahgveris ise tuketim kavrami altinda 21.yy da kentlerimizde tartisilabilir bir sekilde
kalan son sosyal aktivite olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kiiresel sermayenin de
etkisiyle neredeyse kentsel yasamin her alanini igsgal eden alisveris kavrami artik
kentin ¢ok blylk bir kismini bu yénelimin c¢evresinde bigcimlendirmekte, toplum
hareketlerini yonlendirerek tiketimi arttirmak amaciyla toplumsal mekanlara seri bir
sekilde eklenip kentsel mekani degistirmektedir. Kentlerin fiziksel ve sosyal
bicimlenisinde 6nemli bir isleve sahip olan mimarlik pratigi de mekansal
orgutlenmesini bu yeni bigimlenis etrafinda sekillendirmektedir. Tuiketim toplumu
olarak adlandirilan glinimiz toplumunda mimarlik Grlnleri toplumsal yapi igindeki
degisimlerin izlendigi fiziksel mekanlar olmuslardir. Kentlerdeki ve mekandaki bu
degisimin tarif edilebilmesi icin 6ncelikle tarihsel sirecgte ortaya ¢ikan kavramsal
ifadelerin anlamina ve mekani donustirmedeki anlamsalliklarina bakilmasi
gerekmektedir.

Tezin ilk bolimiinde; kent, mekan ve kamusal alan kavramina, ikinci bolimde ise bu
tarihsel sirecgte yasanan degisim ve kentin etkilesimine, son olarak da degisimin
kenti ve mekani nasil tetikledigine deginilecektir. Bu tetiklemede degisen gindelik
hayat aliskanliklari ve yeni kamusal alanlarin okumasi yapilmaya c¢alisilarak ortak
Ozelliklerine, benzerliklerine ve yeni iglevler sonucu kazanilan mekansal anlamlara
bakilacaktir. Tez icinde mekanda yasanan degisim ve doénlsimu, bu sorunsali
olusturan sosyal ve ekonomik dinamiklerin degerlendiriimesini amaglanmaktadir.

Vi



Tez calismasinda, glnimizin yeni kamusal mekanlari, kapitalizm ile 6nem
kazanan tuketim kiltirinin mekansallagsmasina en biylk tesiri olan yeni mimarlik
Urtnlerinin -alisveris merkezlerinin- ortaya ¢ikisinin sebepleri, mekan kavramindaki
degisim ve gelecegin yeni mekanlarinin irdelenmesi hedeflenmektedir.
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BETWEEN THE RELATIONSHIP OF DAILY LIFE AND SPACE PRACTICES:
COMMENTING ON NEW PUBLIC PLACES (SHOPPING MALLS)

SUMMARY

Change occurs in time in a cyclic dimension; the distinctive interaction between vital
relations and the city bring out new dimensions to space and space organization.
Technological, political, economical and social developments of the society in its
evolutionary process have been shaping the physical and social formation of the
city. Contemporary cities, which started to be consumption centers, have been
under the influence of a tendency as to resemble one another due to the impact of
global economical and socio-cultural forces. In the light of these changes, as one of
the new and affective architectural typologies, shopping malls attract attention due
to their formations, positions in the city, and the affect of urban living forms on daily
life experiences.

On the other hand, shopping has become the last piece of social activity in our cities
in the 21 century under the title of consumption. Shopping has intervened almost
every part of our lives due to the impact of global capital. The notion of shopping has
started to shape every bit of land in the city andas well as to change urban space by
getting attached to public spaces to increase consumption by influencing the moves
of the society. Architectural practice, which has a critical role in the physical and
social fomation of the cities, is formulating its own spatial organization within this
new establishment. In our contemporary society, which is also called consumption
society, architectural products have been the physical spaces where changes occur
in the social structure. To describe these changes in the cities and in the physical
spaces, first it is crucial to look at how these concepts emerge in history and their
meaning transforming the space itself.

The first part of the thesis will focus on the concepts of city, space and public
domain while the second part will discuss the change in the historical process and
the interaction with the city. The third part of the thesis will underline how this
change triggers the city and the space. With this motive, changing daily habits and
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new public spaces will be studied to discover their similarities and common points as
well as to search for new meanings as the result of new functional needs. The thesis
aims to examine the change and transformation of space, and the social and
economical dynamics causing this process. The reason of shopping malls'
emergence, which are the new public spaces of our contemporary lives and the new
architectural products that are crucial for the transformation of consumption culture
into spatial formations, will be questioned. The change in the notion of space and

spaces of the new era will be studied.



1.GIRiS

1.1 Caisgmanin Amaci ve Ortaya Cikisi

Degisim ve gelisme glinimizde her anlamda yasayarak edindigimiz kimi zamanda
kendimizin Urettigi, gindelik hayatimizla, yasayisimizla birebir iligkili, kimi zaman
¢ok basit ama ¢ogu zaman karmasiklasan iliskilerin batindddr. Degisim zamanla
devingen bir boyutta ortaya c¢ikmaktadir ve bu dedisimle yasamin, degisen
kavramlar ve yasamsal iligkiler arasindaki karsilikli etkilesiminin belirleyiciliginin de
mekan ve organizasyonuna yeni anlamlar yiklenmektedir. insanligin uygarlasma
sureci icinde gegcirdigi teknolojik, politik, ekonomik ve sosyal alanlarda yasanan tim
gelismeler, kentin fiziksel ve sosyal bicimlenisinde sekillenmektedir. Ozellikle
kiresellesme ile yasanan degisimler 1si§1 altinda ise gqittikge 6nemi artan yeni
mimarhk Granlerinden aligveris merkezlerinin; olusumu, kent ici durumu ve kentsel

yasam bicimlerinde gundelik hayat pratiklerinin Gzerindeki etkisi dikkat cekmektedir.

Bu calismada karsilikh etkilesimsel iligkilerin ¢ok iyi kavranmasi gerekmektedir ki
mekan ve mekanin organizasyonu i¢in zamanla degisen durumlar agiklanabilsin.
Mekan; insanoglunun var olusuyla birlikte, gereksinim sonucu olugsmus, surekli
gelisim ve degisim gdstermistir. Degisim ve tetikledigi glndelik aliskanliklar ile
mekan c¢ok farkh cesitlenmelere gitmistir. Bu tezin birinci béliminde &ncelikle

mekan, kent kavramlari irdelenmis ve kamusal mekan kavramina deginilmigtir.

Kentlerdeki bu degisimin tarif edilebilmesi i¢in éncelikle tarihsel sliregte ortaya ¢ikan
kavramsal ifadelerin anlamina ve mekani donUstirmedeki anlamsalliklarina

bakilmasi gerekmektedir.

insanoglu var olusundan beri, cevresiyle siirekli etkilesimde bulunmustur. Tarih
boyunca mekandaki degisime neden olan etkiler; yasam bigimlerinin degisimi,
gereksinimlerin farklilasmasi, teknolojik gelismeler, sosyo-politik devrimler ve felsefi
degisiklikler olarak siralanabilmektedir. Toplumsal yapidaki degisim, temelde tliketim
aliskanliklarinin farklilasmasina dayanmaktadir. Tiketimin degisimine etki eden
faktorler ise; ekonomideki degisimler, medya, teknolojik degisimlerdir.
icgiidiisel bir savunma mekanizmasiyla olusturulan ilk mekan ile ginimiizdeki

mekan kavrami ve gesitlili§i arasinda blyuk farkliliklar bulunmaktadir.



Sanayi toplumu, sermaye birikimi, sanayi sonrasi toplum, kiresellesme vb. olarak
siralayabilecegimiz bu tetikleyici kavramlar ile ortaya c¢ikan her degisim kentin

izinden incelemeye calisiimistir.

Sanayi devrimi sonrasi, mekandaki degisim hizinda bir artis gerceklesmistir.
Mekandaki degisimin daha ©once hi¢ sahip olmadigi bir hiza ulastig
g6zlemlenmektedir (Urry, 1999).

Uretim ve tiiketim iliskilerinde, tiiketimin artmasinda ekonomideki degisimler, medya
ve teknolojik gelismelerin 6nemli rol oynadigi gézlemlenmektedir. Sonugta, glindelik
yasantida buyuk degisimler gergeklesmis ve bu da gindelik yasantinin gergeklestigi
mekana yansimigtir (Urry, 1999).

Mekan degisim gecirirken son ulasti§i noktada; tiketim mekanlarini bir nevi “bos
vakit’ olarak nitelendirilebilecek kamusal aktivitelerin gectigi alisveris merkezlerine,

yeni kamusal alanlara dontstirmuastar.

Bu tezde, mekanda yasanan degdisim ve dénisimui bu sorunsali olusturan sosyal ve
ekonomik dinamiklerin degerlendiriimesi ve ginumuzin yeni kamusal mekanlari,
kapitalizm ile 6nem kazanan tiketim kulturnin mekansal donisume en buyuk tesiri
olan yeni mimarlk Urdnlerinin: ahigveris merkezlerinin ortaya ¢ikisinin sebepleri,
mekan kavramindaki degisim, gelecegin yeni mekanlarinin irdelenmesi
hedeflenmektedir. Eskiden acik kamusal mekanlarda gerceklestirilen eylemlerin
glinimizde kapali kamusal mekanlarda da gergeklestiriimesinin nedenleri
incelenerek, aligveris merkezlerinin yeni kamusal alan olma basarisi

irdelenmektedir.

1.2. Calismanin Yoéntemi

Bu ¢alismada birincil olarak; kent, mekan ve kamusal alan kavramina, ikincil olarak
ta bu tarihsel slrecte yasanan degisim ve kentin etkilesimine, son olarak da
degisimin kenti ve mekani nasil tetikledigine deginilecektir, bu tetiklemede degisen
glindelik hayat aligkanliklari ve yeni kamusal alanlarin okumasi yapmaya calisarak
ortak Ozelliklerine, benzerliklerine ve yeni igslevler sonucu kazanilan mekansal

anlamlara bakilacaktir.

Degisim ve farklilasma ile ortaya c¢ikan yeni kamusal alanlar, 6zellikle tuketimin
desteklenmesiyle olusan kapitalizmin yeni tapinaklari olan aligveris merkezlerinin
olusumu ve bu mekanlarin ortaya c¢iktiklari sirecin, kiresellesmenin agiklayici
zeminini olusturan kavramlarla kamusal alan baglaminda nasil kullanildiklarini

incelenerek, arastirmanin érneklenmesine gidilmeye c¢aligilacaktir.



2. ARASTIRMA KONUSU ILE iLGILi KAVRAMSAL GERGEVENIN
ACIKLANMASI

Mimarhk distncenin bir Grintdir. Mimari yapi ise belli bir kiltlrln tasiyicisi olarak
zamana karg! direnen 6znedir. Mimari yapi varlik¢a iki par¢gadan olusur; bunlardan
biri, saglamlik ve islevsellik kategorileri icinde ortaya ¢ikan maddesel yapi digeri de

glzellik kategorisi icinde somutlasan sezgisel-baglamsal yapi- kavramsal alt yapidir.

Kavramsal teorinin mimari igin en énemli anlami bir seyi tanimlayip onun sinirlarini
kavramay! saglayarak oOtesine gecilmesine olanak vermesidir. Bu yaklasimla
oncelikle tezde mekan, kent ve kentsel mekani kavramsal acidan ele alarak
arastirmada deginilecek, izleri takip edilecek, kamusal alana daha yaklasmaya ve

detayli incelemeye calisilacaktir.

2.1. Mekan

Mekan aslen Arapca bir kelimedir; s6zlik anlami olarak:1. Yer. mahal, cay.

2.Durulan yer, oturulan yer. ikametgah, makam anlamina gelir.

Mimarlik sézliginde ise “insani cevreden belli bir élgiide ayiran ve iginde
eylemlerini surdirmesine elverigli olan bosluk” olarak tanimlanmaktadir. (Hasol,
1995)

Mekan kurma istegi var oldugumuz gunden beri sure gelir. Hayata tanimlamaya
calistigimiz, bir yer yaratma arayisi ile devam edilir. Bu arayista bazen dogaya karsi
koyarak bazen de dogayi taklit ederek kendimize yeni bir tanimli yer bir mekan

olustururuz (Urry, 1999).

Bir yerin mekan olabilmesinin esas sarti taniml olmasidir. Yeri tanimli hale
getirmek, mekana donudstirmek icin algisal sinirlamalar gerekir. Algisal olarak,
sonsuzluk, insan Uzerinde, korku ve endise yaratir. insan oglu da bu korkuyu yeri

mekanlastirmaya calisarak yenmeye calisir.

Mimari ve kentsel olarak mekan, sinirli bir yer tariflemektedir. Mekan diseyde ve
yatayda, farkh formlar ve olusumlar ile yerin tanimli hale gelmis seklidir. Yer ve

bellek bireyi gcevresinde algiladiklarini tanimlamaya, mekan olusturmaya davet eder.



Mekan kavraminin 6nemi; insanin ve zamanin mekandan soyut olarak
dustnulememesine dayanmaktadir. Mekanlarin, bellekle sekillendigi ve kavrandigi
disundulirse, toplumsal ve kiltlrel kimligi zamanlar arasinda aktaran birer arag
oldugu var sayilabilir. Mekan; insanoglunun var olusuyla birlikte, gereksinim sonucu
olusmus, surekli gelisim ve degisim gdstermistir. Ginimuze gelindiginde mekanin

blyuk bir cesitlilige sahip oldugu gézlenmektedir.

Gur(1996), “mekan orgutlenmesi” adli kitabinda “Mekan, insanin insanla, insanin
nesneyle ve nesnenin nesneyle olan araliklarinin, uzakliklarinin ve iligkilerinin,

kisacasi bizi saran boslugun ¢ boyutlu bir anlatimidir” demektedir.

Mimarhdin form ve anlatim degisiklikleri gecirmesi gibi, mimari mekan da tarih
boyunca tirli degisimler gecirmistir. Mimari form ve anlatim, teknik buluslar, sosyo-
politik devrimler ve felsefi degisikliklerden blylk ¢apta etkilenmis, ani degisikliklere
ugramistir (Gur, 1996).

Yer ve mekan kavramlarinin arasinda ki ince sinir gizgilerinden bir digeri de iglevdir.
Bir yerin mekan olarak ifadelendirilebilmesi i¢in, onu bosluktan koparacak, kopardigi

dlclide de btiinleyecek bir isleve ihtiyaci vardir (iskender, 2002).

Mekan ve mekan gruplarinin bir arada bulunmasi da, sahip olduklari iglevlerle
ilgilidir. Barinma ihtiyacina cevap vermek icgin baslayan mekansal olusum,
topluluklarin bir araya gelmesiyle, farkl islevlere cevap verecek yeni mekanlara
ulasmistir. Mekani fiziksel 6zelliklerine gére siniflandirmak mimkdnddr; ic mekan,

dis mekan ya da dogal mekan, yapay mekan gibi.

Norberg-Schulz (1971), fiziksel Ozelliklerine gére ic ve dis olarak ikiye ayirdigi
mekani fonksiyonlariyla da iligkilendirmis ve ac¢ik mekanlarin, kentsel/toplumsal
mekanlar oldugunu, i¢ mekanlarin ise; yari 6zel ve 6zel mekanlar oldugunu

belirtmistir.

Aclk mekanlar yani kamusal mekanlar, yas, irk, cinsiyet, dil, din vb. ayrimlar
g6zetilmeksizin, kamunun kullanimina sunulmus mekanlardir. Ozel ve yari ézel

mekanlar ise, belli Kisi, topluluk ya da gruplarin kullanimina sunulmus mekanlardir.

“Ozel ve kamusal yasam dengesi zaman icinde farkhliklar gosterdigi gibi, ayni

donem iginde toplumlararasi farkhlasmalar da géstermektedir.” (Saglar, 1998).

Bu ylzden bu tanim gunimuizde anlamini yitirmistir, ¢inkl acgik 6zel mekanlara
rastlanabildigi  gibi, kapali kamusal mekanlarla da ginlik yasantida

karsilagiimaktadir.



Mekan; sirekli bir gelisim ve déniisim igerisindedir. Iginde yasayanlarin ortak
isteklerine karsilik vermeye galismaktadir. Kentin ve kent mekaninin bir araya gelisi
sirasinda olusan meydanlar, yollar ya da o yerlesmedeki klltlirel gelismeyi yansitan,
gecmis yasantilardan kalmis mekansal alanlar bize gegmis hakkinda bilgi verebilir.
Mekan kentlerden, kentsel mekanlara, en 6zel alan olan eve kadar ait oldugu

kiltarlerin ortak sentezidir.

Biz yeri kendi isteklerimize ve kiltirel aliskanliklarimiza goére sekillendirip mekana
donusturirken; mekanlarda ayni sekilde etkilesime girerek yeni yasam tarzimiza

uyarak ve degiserek bize yeniyi sunarak, bizi sekillendirirler.

“Sosyal etkilesimli bir varlik olan insan, surekli olarak kendini yenileme ve degisme
halindedir. icinde yasamini sirdirdigi mekan ve mekanlarin bir araya getirdikleri
orgutlenmeler, insanin ve insanlarin gelisimine bagl olarak surekli buyime ve

gelisme halindedir’ (Asliiskender, 2002).

Sonug olarak, mekan belirli isleve sahip, tanimli bir bosluktur. Mekan, yer Uzerinde
var olmaktadir, kavramsal olarak yer kavramindan daha fazla bir anlam igerdiginden

dolayi, "yer" olarak ifadelendirmek, eksik ve yetersiz kalacaktir ( Asliskender, 2002).

Mekan kavramindan yola ¢ikarak, mekandaki ve gindelik hayattaki degisim, bunun
mekansal yansinmalari ve etkilesimi ve bunun sonucu yeni kentsel mekanlardan
alisveris merkezlerine ileriki bélimlerde deginiimeden énce mekan kavramindan

sonra kent ve kentsel mekan, kamusal alan terimlerine de bakilacaktir.

2.1.1. Kent ve Mekan; "Kentsel Mekan Kavrami"

“Kent bizde baslar ve biter, o belleklerimizde gémuliudur” (DURREL, L. 1945).

Kentin tanimi; tanimsal olmayan Uretimin yapildigi, kontrol fonksiyonlarinin
toplandidi belirli bayUklik, heterojenlik ve bitlinlesme dizeylerine varmig bir mekan

olmasidir.

Kuramsal gercevede daha kente ait birgok tanimlamalar yapiimaktadir. Ornegin
C.Tickell' in tarifinde ise “Kent: yogun, ¢ok merkezli, aktivitelerin ¢akistigi, ekolojik,
ulasilabilen, halka acgik, kompakt, cogulcu ve entegre, hem farkhlik hem tutarllik
iceren, sanat, peyzaj ve mimarinin insan ruhuna erisebildigi yapili ¢gevre” olarak

tanimlanmistir.

Kentlerin kdkeni ortaya c¢ikis nedenleri ile birgok karmasik sureglerden gecger,
yasadiklari donemin siyasal, ekonomik ve kiltirel yapisi kentlerin gecirdikleri

degisim sureci ile birebir iligkilidir. Cesitli nedenlerle tarih iginde niteledikleri



anlamlari ve fonksiyonlari degisiklige ugramistir (ekonomik — sosyal — dinsel
surecler). Zaman icinde yasanan olaylar dolayli veya dolaysiz olarak kentsel
yonetim tarzini, kentsel mekanin kullanim bigimini, kentteki kisilerin birbirleriyle olan

iliskilerini etkilemekte ve yon vermektedir (Giddens, 1998).

Kentsel mekan ise her toplumun kendi tecriibeleri sonucunda, 6zelliklerine uygun
olarak olustugu icin toplumdan topluma farkllik gostermektedir. Bununla beraber
kent kavrami ayni toplum igerisinde gelisimsel niteliklere bagh olarak farkh anlamlar
kazanmaktadir. Toplumun ekonomik, siyasal ve Kkdiltlrel dizlemde gecirdigi

doénisum, icinde yasanilan mekanin sekillenmesinde direkt olarak etkilidir.
Harvey kentsel mekani su sekilde agiklamistir:

“Kentsel mekan birbirinin Ustiine binen gegmisin bigimleri ve gunlik kullanimlarin bir kolaj
halinde yan yana durmalari ile olusmaktadir” (Harvey, 1989).
Genelde kentsel mekan insanin yasamiyla ilgili dort ana islevin (barinma-galisma-
eglenme/dinlenme ve ulasim eylemlerinin) gectigi mekanlar butinddir, kentin ve
kentsel bicimin dolayisiyla mimarinin kentle iligkisini kuran temel 6ge olarak
disunulebilir. Bir kentsel mekanin kurgusunda kullanicilarin mekana ytukledigi farkl

kimlikler ile birlikte mekansal kimlik olusur (Giddens, 1998).

Kentsel mekanin ortak bir kimlik olusturmasina iliskin en dnemli 6zellik ise mekanin

barindirdigi canlilik ve belirli mimari kodlari icermesidir.

Kamusal alanlar bu anlamda kentin mekansal kimliginin en c¢arpici bigimde
okunabildigi yerlerde kente 6lgek veren ve herkes tarafindan benimsenmis ortak
degerlerin izlerini tasiyan bir dizi kentsel ortak mekanlardir. Kamusal alanlar sehrin
sosyal kimliginin belirlenmesinde ve kitlesel kiltirin olusumunda biyik dneme
sahip olup karsilikli etkilesimin ve iletisimin etkin oldugu toplumsal mekanlardir. Bu
alanlar toplumsal yasami slrdirebilmek igin gerekli olan bir araya gelme
ihtiyacindan dogmustur. Kent kavraminin sosyolojide yer almasi ile birlikte, kentsel
mekan icinde yasanan iligkiler, bireylerin davranig orintileri ve kentte yasama bilinci

onem kazanmistir.

Gunlik hayatin gectigi kent mekanlari toplumsal verilere gére farklilik gdsterir. A.
Rapaport'a(1977) goére; her kent, kendi aralarinda farkh derecelenme ve
bolimlenmeler ile degisken 6zel ve sosyal alt sistemlerin bir uzantisi olarak ele

alinabilir. Bu deger sistemini, yasam tarzini ve kultirinu yansitir.

Glnlimlze ve tarihsel doneme bakarsak yerlesik dizene gegcis ile birlikte yapih
cevre icinde anlam kazanmaya baslayan kentsel mekanin énemli bir bileseni olarak

kamusal acik alanlar medeniyetlerin gerek ideolojik gerekse sosyal yapisinin



yansitildigi prestij mekanlaridir. Kamusal alanlar aslinda tarihsel degisim ile birlikte
farkli yasam bigimlerinin ve kentlerin kiltlirel ge¢gmislerinin de somutlastigi yerler

olmustur.

GunUmiz kentinde mekanin hangi slreclerde sekillendigi arastirilirken kente ait bir

takim sorular sorulabilir .

21. yuzyil kentinin mekansal gérunimu ve kentteki toplumsal iligkiler nasil bir yapiya
sahiptir?
Kentsel gevrenin hizli degisen didnya ile nasil butlnlestigi ve etkilestigi. Kentsel

mekanlarin kent yasantisindaki yerinin yeni anlami, tanimi nedir?

Mekan baglaminda yasanan degisim ile kamusal alanlarin yeni bin yilda Ustlenecegi

yeni roller nelerdir?



3. KENT VE MEKANIN TARIHSEL SUREGTE YASADIGI DEGISIM

3.1 Kentin Degisim ve Déniisimi

Kentler tarih boyunca cesitli insanlarin yasamlarinin gegtigi sosyal iletisim ve
etkilesiminin gelistigi mekanlar olmuslardir. Her donem kent mekanini yasanilan
¢agin sosyal, ekonomik ve siyasal durumu etkilemigtir. Kentler siyasi, ekonomik ve
dinsel ideolojilerin etrafinda birlesen toplumlarin eylem alanlaridir ve bu nedenle

icinde bulunduklari durumla etkilesimli sekillenirler.

Kiresel gelismeden énce ¢odu toplum bicimlerinde yer alan kentlerde ortaya ¢ikan
bazi belirgin ézellikler vardir. Kentler genellikle surlarla gevrilidir, bu surlar kentlerin
disa kapali olma ve kirsal alanla ayrilma 6zelligini vurgular, ayni zamanda savunma
amacina hizmet ederdi. Geleneksel kentlerin merkezinde ¢ogunlukla mabet saray ve
pazaryeri bulunurdu. Bu téren ve ticaret merkezi kimi zaman ikinci bir i¢ surla
korunurdu. Gelismis bir yol sebekesiyle kentler birbirine baglanmis olsalar da
seyahat imkani sinirliydi. Kentler siyasi ekonomik ve dinsel amaclarin disinda kimi
zaman kultirin ve sanatin odak noktalari olup festivaller, panayirlar gibi glindelik
hayatin rutin aktivitelerine ev sahipligi yaparlardi. Eski kent adir bir sekilde isliyordu,

kentliler ortak gelenek ve adetleri benimsiyorlardi (Aslanoglu, 1998).

Sanayi devri ile birlikte kentte mekansal farkliliklar ortaya ¢ikmaya basladi. Temel
farklilasmayi saglayan nedenlerden ilki olan teknolojik farklilasma; kullanilan enerji
tirlerinin  degisimi ile sanayi ©Oncesi donemde dretim organik enerjiyle
gerceklestirilirken, sanayi doéneminde hazir enerjiler kullanilmaya baslandi
(Aslanoglu, 1998).

Sanayi 6ncesi kentin mekansal yapisi, kentin ekonomik ve sosyal yapisi ile
uyumludur. Sokaklar yalniz insanlarin ve tasit araci olarak kullanilan hayvanlarin
gececedi genigliktedir. Yapilar algak ve sikigiktir. Arazi kullanim sekillerinde
farklilagsma ve ihtisaslasma mevcut degildir. Sanayi 6ncesi kentin merkezi, dinsel ve
ydnetimsel fonksiyonlarin yer aldigi binalardan ve pazar alanindan olugsmaktadir
(Aslanoglu, 1998).

18. yluzyila kadar genellikle baskin bir siyasi otoritenin egemenliginde olan kent
yasami, bu dénem sonrasinda gelisen kapitalizmin etkileriyle ¢esitli degisikliklere

ugramaya baglamistir. Tarihsel siregte kentsel degisime neden olan etkenlerin,



genel olarak sanayilesme ve beraberinde getirdigi klresellesme stlreglerinin

sonucunda olustugu sdéylenebilir. (Vural ve Yicel, 2006)

Yeni olusan kent bir diger deyisle Sanayi kenti sanayi ve ticaret merkezidir. idari ve
dini iglevler 6nemini yitirmigtir. Kentsel mekan, sanayi 6ncesi kente gore ¢cok genistir.
Yollar genislemis, yapilar ylikselmistir. Kentsel arazi kullaniminda artan yogunlukta
Ozellesme s6z konusudur. Konut ve igyerleri arasinda kesin bir ayrim bulunmaktadir.

Kentsel rekreasyon alanlari artmistir (Aslanoglu, 1998).

Baudrillard(1997), bu degisime su sekilde deginmistir: "18. ylzyildan itibaren sanayi
kapitalizminin gelismesi, yalnizca Uretim-tliketim iliskilerini dizenlemekle kalmamis;
bunlara ek olarak kent yasamindaki kamusal iligski formlarini ve kamusal mekanlari

da etkilemigtir”.

Degisim ile beraber kirsal alandan kente go¢ln baslamasiyla kentin kendi dogasi ve
yapisi degisir. Kent en dnemli degisimini ise sehir surlarinin ortadan kalkmasi ile
yasar. GUnimuUzde ise ¢cagdas kentlerin artik surlari yok, en biylk kentlerin idari
sinirlari, cogu kez kentin fiilen yayildigi bolgelere yetisememektedir. Bu kentler artik
20.yGzyihn  kentleridir. 20.yGzyillda kentlerin hizli  blyUmesini ve sehrin
parcalanmasini kolaylastiran bir diger etken ise; ulasim sebekesindeki gelismedir.
Avrupa’daki buylk sehirlerde metro sebekesinin yanina, yeni bir karayolu

sebekesinin eklenmesi ile sehir daha genis alanlara yayilmaktadir (Bilgin, 2001).

Bdylece yeni kent cok merkezli bir ag sebekesinden olusmaya baslayarak,
esnemigtir. Son 10 - 15 yildir dinya kentlerimizin ¢ogunda, toplumunda ve
kultdrinde, belirgin bir sekilde daha baska niteliksel bir¢ok degisim yasanmaktadir.
Kent disinda gergceklesen her gelisme, yanina baska kentsel yatirimlari ¢ekerek,
yeni merkezler ortaya c¢ikarmaktadir. Cagdas ekonomiler ise mega sirketlerin

egemenlidi altina girmektedir.

Kentte yasanan tim bu ekonomik siyasi ve fiziki degisimlerin ardindan; kamusal
yasama donersek; kapitalizm o6ncesi donemlerdeki kentin siyasal, sosyal ve
ekonomik yasaminin bir butini olan ve kendiliginden gelisen kamusal aktivite
glnumuizde yerini tiketim yoluyla eglence aktivitesine birakmistir. Bu doénisim
kamusal aktivitenin anlamini degistirirken, kamusal yasamin gectigi mekanlar
konusundaki anlayiglari da donustirmeye baslamistir. Kostof'un da (1992) belirttigi
Uzere, kamusal aktivite kent meydanlari, parklar sokaklardan aligveris yapilarinin

klimatize edilmis ortamlarina dogru bir dondsum gegirmistir (Vural ve Yucel, 2006).

Sonug olarak kapitalist ekonominin degisim gucl ile mekansal degisimler baglamis,

toplumsal yasamin ve bireylerin yasantisini kacinilmaz olarak hizli bir bicimde



degistirmistir. Ekonomideki degisimle beraber, benzeri bircok alanda oldugu gibi
tiketim oéruntllerinde de radikal degdisim gergeklestirmistir. Aslinda sirekli olarak
artis gosteren degisimlerin en bas nedeni, yine Uretim ve tiketimin niteligindeki
degisimlere baglanmaktadir. Bu asamanin en temel 6zelligi Uretimden daha c¢ok
tlketim olgusunun 06n planda cikmasidir. Bir zamanlar kent Uretim merkezli
kurulurken ginimizde durum drin ve Urinun islenisi ile degismistir. Bu degisim bir
taraftan kentlerin formu ve yogunluk deseni ile belirginlik kazanirken, diger yandan
da kentsel fonksiyonlarin kurgusal icerigi baglaminda kendisini ortaya koymustur
(Arslanoglu, 1998).

Kapitalizmle birlikte, mallar profesyonel olarak toplanip 6zel alanlarda satiimaya
baslanmistir. Yasanan bu degisimle birlikte sehir icinde magaza tipleri olusmus ve
19.ylzyilla denk gelen bu slre¢ icinde magaza tasarimi ve magaza kavrami
yayginlik kazanmistir. Boylece; aligveris igin gelisen sokaklar, caddeler ve pasajlar
on plana ¢ikmis. Kentlerde fonksiyonel ayrisma gerceklesmeye baslamis, aligverigin

agirhik kazandigi boélgeler olusmaya baglamistir (Bozdogan, 2002).

GUnUmuzde kentin yasadigi degisim ve dénisim sireciyle birlikte glindelik hayatin
gectigi kamusal mekanlarin tasariminda eglence 6gesinin baskin bir sekilde ortaya
ciktigi; mekanlarin ele aliniginda tasarlanmis mekan kaygisindan uzak, hazir
(ready-made) bir takim &gelerin kullanildidi; birbirine karismis gdstergeler ve
imajlarin bu mekanlarin ana unsurlari haline geldigi goértlmektedir. (Vural ve Ycel,
2006)

Toplumsal yagsamin degisikligi, gerceklestigi kamusal mekanlari etkileyerek; karsilkli
bir etkilesime girmekte ve bdylece de kullanicilarinin yagsam tarzlarindaki yani genel

olarak toplumdaki degisime neden olmaktadir.

Toplumsal hayatin ve insan yasamlarinin bu gugler tarafindan daha o6nce hig
rastlaniimamis bir hiz ve dlgekte degistirildigi, maddi yasamin surekli bir degiskenlik
icinde oldugu gozlenir. Bu surekli dedisimin nedeni ise; modernlesme stirecinin ve
kapitalist ekonominin, slrekli, Uretim, Uretim araclarinin yenilenmesi, yeni Uretim
bicimlerinin bulunmasi, yeni pazarlar ve yayilma gibi kendine 6zgl i¢ dinamikleridir
(Yirtici, 2003).

iletisim teknolojilerindeki degisimler, cevreye karsi artan ilgi ve biling, ekonomik
edilimler ve surecler, kultirel ve sosyal degisimler ile gelisen kentler “hepimizin”

yasadigi birer ¢gevre haline gelecektir.
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Klresellesme slreciyle, sermaye gergcek cografya Uzerinde yeni bir yer~kent
belirlemektedir. Yeni yer~kentin mekan anlayisi soyut ve dénguseldir, ¢lunkl, ayni

eylemin surekli tekrariyla olusmaktadir (Kumar, 1999).

Bu calismada ise, s6z konusu degisime etki eden faktorler, toplumsal yapi Uzerinde
meydana gelen degisimler, Uretim-tiketim iligkilerinin degismesiyle olusan

degisimler ve bu degisimlerin mekana yansimalari arastiriimigtir.

3.2. Giindelik Hayat ve Mekandaki Degisim

Bir dnceki boélimde degdindigimiz gibi birey bazinda ve kentte degisiklikler dolayisiyla
da gunlik yasantida degisimler gergeklestirmektedir. Kentlinin glinlik yasantisinda
meydana gelen degisiklik, dogal olarak gunlik yasantisini strdlirdigld mekanlarda
gesitli kullanimlara ve yeni mekanlara yol agmaktadir. Kentin gindelik yasami,
milyonlarca bireyin gundelik yasamina mekan saglayan sonsuz bir cesitlilik ve

Uretim icermektedir (Yalgin, 2005).

Lefebre’nin deyisiyle; “ gindelik hayat déngullerden olusur ve daha genis dénguler
icine girer. Bir seye baslamak aslinda bastan alip yeniden baslamak, yeniden
dogmak demektir” (Yalgin, 2005).

Gulndelik yagsantinin sahibi kentliler gindelik yasantilarini degisimle ve degisen
kentle tekrar programlamaya baglarlar. Teknolojinin gelismesi ve is hayatini yeniden
bicimlendirmesi, glindelik hayata daha yogun bir katilim ve insanlarin daha ¢ok bog
zamana sahip olmalarina neden olur. Bos zaman kavrami dlinya pazarlarina hakim
bir eglence endustrisi ve tiketim topumu yaratmistir. Bu tlr toplumsal degisimlere
neden olan etkenlerin, genel olarak sanayilesme ve beraberinde getirdigi

kiresellesme sureclerinin sonucunda olustugu soylenebilir. (Vural ve Yicel, 2006)

Mallarin toplumsal iligkilerde sinir cgizgileri ¢cekmek icin kullanildigi bir tiketim
mantiginin  hikim strdigl toplumda, rekreatif eylemlerin giderek daha fazla
metanin satin alinmasina yoneldigi gézlenmektedir, yani tiiketime olan egilimin
artmasiyla birlikte toplumlarda; deneyimlerin ve hazzin tiketilmesine agirlik veren
bos zaman tiketimi bicimleri degisimlere ugrayarak artmaktadir (Featherstone,
1996).

Glnlimiz zaman-mekan anlayisinin olusumunda rol alan etkenleri; toplumsal
yapinin degisimi, toplumsal yapiyr olusturan sinif ayrimlarinin yeniden
tanimlanmasi, kuresel kapitalist ekonomiye gecis, teknolojik gelismenin getirdigi
kolayliklar ve yagsama biciminde meydana gelen degisiklikler olmak Uzere siralamak
mumkundur (Yirtici, 2003).
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Mekan ve zaman birbirinden koparilmig, kapitalist ekonominin homojen ve soyut
mekan-zaman anlayisi icinde yeniden kurulmus ve gindelik yasam bu duruma gére
orgutlenmistir (Yirtici, 2003).

GUnUmuizde, sadece aligveris merkezleri, pazarlar, hipermarketler, eglence
mekanlari degil, gindelik yasamin tim mekansal gorinumleri tiketim iligkileri

cercevesinde yeniden yapilanmaktadir (Yirtici, 2002).

Tuketim olgusunun artmasi sonucu, haz duygusuna agirlik veren bos zaman tiketim
bicimleri degisimler gegirerek artmistir. Mekanlarin degisimiyle birlikte toplumumuz
artik alisveris mekanlarina sadece ihtiyacglarini gidermek igin degil, bos vakitlerini

gecirmek igin tercih etmeye baglamislardir (Yirtici, 2002).

Aligveris merkezleri git gide rekreasyon kavrami igerisinde kamusal alanlarin
yerlerini almaya baslamistir, kent igindeki kendi vyerlerini perginlemislerdir.
Featherstone(1996), ise “Postmodernizm ve Tiketim Kiultird” adli kitabinda toplum
yapisinin degiserek tuketim odakli hale gelmesinin nedenlerden biri olarak “glnluk

hayatin estetiklestiriimesi’ni géstermektedir.

Kapitalizm, kitlesel Uretim, kitlesel tiketim, islevsellestirme, kultirel ve politik
anlamda igeriksizlestirme ve gundelik hayati bu yonde degistirme gibi 6zellikleriyle

mimariyi etkilemigtir (Uluoglu, 2003).

Gundelik hayati tetikleyen en 6énemli degisimlerden biri de toplumsal yapidaki aile
kavraminin degisimdir. Bu da gundelik hayatin akiginda fark edilir bir degisim
yaratmistir. “Brown(1968)’a gore; son yillarda kadinlarin isglctine katilimlarindaki
artis, genellikle 20.ylzyillin en o6nemli sosyal ve ekonomik gelismesi olarak

algilanmaktadir” (Bozdogan, 2002).

Kadinlarin c¢alismaya baslamasiyla birlikte aligveris aliskanliklari degisime
ugramistir.  Ahsveris sirasinda her turli hizmetin karsilandigi, édeme kolayhgi
saglandigi, otopark sorununun olmadigi, birgok Urinin yer aldigi aligveris
merkezlerine talebin artmasi s6z konusu degisimlerin olusmasinda 6nemli etken

olmustur (Bozdogan, 2002)

Glndelik yasanti goéz 6nine alindiginda ¢odu insan yeni kentle yalnizca tiketim
araciligiyla baglanti kurdugu fark edilmektedir. Tuiketim kaltirinin ginimizde
mekansal boyuttaki yansimasi; gelir dizeyi ylksek kentlinin yasam tarzlarina hitap
eden ve ana iglevleri aligveris merkezleri gibi tuketim olmayan, barinma, saglik,
editim, kultar, galisma vb. mekanlarin tiketime dayali mekanlar olarak yeniden
kurgulanmasidir. Liks konut siteleri, saglik ve spor tesisleri, edlence ve oyun

merkezleri, tatil koyleri, muzeler, kultir merkezleri sadece mal tiketiminin degil
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hizmet tuketiminin de gercgeklestirildigi mekansal yerlerdir. Yeni tuketim alanlari,
kendi kurguladiklari zamani yagatan mekanlardir. islev ve amagclarina gére bu

kurgular gesitli sekilde karsimiza ¢ikmaktadir (Yirtici1,2002).

Gunlik yasantidaki gesitlilik mekana da benzer bir sekilde yansimistir. Bu gesitliligin
mekana nasil yansidigina en 6zel ve en tanidik olan barinma kavrami agisindan

bakarsak:

Kentlerdeki tiiketime odakl biylimenin konut mekanlarini da etkiledigini fark ederiz.
Konutun bir barinma gereksinimi sonucu Uretildigi ve mahrem ve kisisel degerler
icerdigi, kapitalist sistemin etkisindeki glindelik yasam anlayisiyla unutulmaya
baslanmaktadir. Konut, artik olanaklari elverenler igin, daha luksu c¢iktiginda
degistirilecek bir esyaya indirgenerek bir tiketim nesnesine donustlrlilmastir. Yeni
yapilan liks konut siteleri vaat ettikleri yeni yasam alternatifleriyle popller hale
gelmeye baslamistir. Bu siteler, saglik ve spor tesisleri, eglence ve oyun merkezleri,
tatil koyleri ve blyuk otel zincirleri, muzeler, kultur merkezleri, Gniversite kampusleri,
moda ile tetiklenen, sadece mal degil hizmet tlketimini de kapsayan yeni mekan

kurgularidir. (Ster ve Sayar, 2002)

Gunumuzde kent merkezinden kacgan gelir durumu ylksek insanlarin yeni yerlesim
alanlarinin temel 6zelligi; daha yaltiimig, givenlikli ve kendi sinifindan insanlarin
yasadigi mekanlar olmasidir. Kenttekinden daha denetimli ve korunakli mekanlar
yaratiimistir. Liks konut sitelerinde yaratiimasi amaclanan farkli yasam tarzi;
metropolin karmasiklik ve geliskilerinden, dertlerinden, gerilimlerinden uzak, ézenle
disa kapali tutulan, kendine yeterli, gdrsel agidan butinlikli bos zaman

deg@erlendirme aktivitelerine sahip yeni bir yasam merkezidir.

Konutlarda artik yeni bir esya gibi ¢gabuk degistirilen reklam ve gesitli senaryolarla
tiketimi hizli bir déngu igine giren nesneler olmuslardir. Yeni konut sitelerinde; satin
alinan ve tuketilen sadece konut degil, ayni zamanda imaj ve hayat tarzidir. Kentin
karmasasindan ve kimliksizliginden kagcan bu sinifa, yeni yasam alanlarinda, yeni
kimliklerin yani sira aidiyet duygusu pazarlanmaktadir. Bazi durumlarda ise bu yeni
IUks konut sitelerinde uygulanan senaryonun genel olarak, gecmise Oyklnen,

modern ve gelenekseli birlestirme amaci dikkat ¢ekicidir.
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3.3. Kamusal Alanlardaki Degisim

Degisen ve gelisen dinya ile kentler “hepimizin” yasadigi birer c¢evre haline
gelecektir. Dinyada geleneksel yasam bicimlerini devam ettiren genis bdlgeler
olmasina ragmen iki ylzyil éncesinde bile insanoglunun toplumsal hayatinin nasil

oldugu konusunda kesin bilgi edinmemiz ¢ok gugtir.

Maddi dinyanin Uretimindeki blylk artis, toplumsal yasamin gundelik hayat
aligkanliklarini etkilemistir ve bu etkilesimle birlikte mekansal bigcimlerde degisiklikler
olmaktadir (Yirtici, 2003).

Tuketim kavraminin dinya Uzerinde birgok kentlerde iyice oturmasiyla birlikte

aligveris tuketiminin yaninda eglence tiketimi gibi aliskanliklar gelismistir.

Teknolojik yeniliklerin, sosyal etkinliklerin ve alisveris ¢evresinin sergilenmesi bu tur
mekanlarda gerceklesebilmektedir. Tuketici, parcalanmis degisik kultarlerin ve

eglence formlarinin deneyimleri arasinda dolagsmaktadir (Odabasi,1999).

Ust gergeklikte, gercek ve hayali olan birbirine karismis ve glndelik yasantida

kullanicilarin ¢evresini “estetik biyllenme” sarmigtir (Featherstone, 1996)

Buyuk eglence yerlerinde simulasyon teknikleriyle blyuk ve etkileyici gosterimler
yapilabilmekte ve bunlar artik tuketicilerin gercekleri haline gelebilmektedir. Bdylece,
tuketicinin  parcalanmis yasam deneyimleri c¢agdas aligsveris merkezlerinin

yaratilmalarinda da kendini gostermektedir.

Kapali kamusal mekanlardan kiltlrel igleve sahip olan mize yapilarinda bile
degisimler gézlenmektedir. Mizelerin satis yapilan bélimlerinin toplam muize alani
icindeki yeri surekli artmakta, havaalanlari birer aligveris merkezi goérinima
kazanmakta, eski kentsel dokular varliklarini strdlrebilmek igin turistik tlketim

alanlarina déonusmektedir (Yirtici, 2002).

Ornegin yeni planlanan Antalya Forum aligveris merkezinde seyirlik ortam ve
cesitlilik yaratmak icin hem akvaryum hem de mizeler kullaniimaktadir. Mize
kultdrel bir faaliyet gibi algilanirken aslinda aligveris merkezi igin bir cekim amaciyla
arag olarak kullaniimaktadir. Neticede mize ylksek kultlre ait bir kavramdir ve bu
sekilde kullanimi onu tiketimin oda@i haline getirmekte, bir ara¢ olarak anlamini

zayIflatmaktadir.

Tlketim araclari da Uretim araclari gibi akilcilastiriimig, rasyonalize olmus
organizasyonlardir. Ancak bir sekilde bu akilci taraflarini gizlemek, tuketiciye

kendilerini bir buyllenme mekani olarak sunmak durumundadirlar (Yirtici, 2002).
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Ahgveris merkezleri ve blyuk carsilar, gunimuzde, yapilacak alisveristen
saglanacak yarari en Ust dizeye getirmeyi amacglamaktan ¢ok, kullanicilarina

savurganhk ve luksu cagristirmakta, kullanicilarini “ ...uzaklardaki egzotik yerlerin

cagrisimlarini toplamak igin tasarlanmig, gérilmeye deger hayalin...” ve gecmise
duyulan 6zlemin etkisiyle yaratilmis atmosferde dolasan insanlar haline getirmistir

(Featherstone, 1996).

Ahlgveris merkezinin tanitim broslria goérsel tiketimin farkli dallarda ve kiiltirlerde

olusabildigini gostermektedir.

Kullanicilarin bu tir tiketim rollerini benimsemeye baslamasiyla gorsel tiketim
artmistir. Gorsel tliketim son derece yayginlasmis ve kapsamli hale gelmistir. Bu

baglamda metalasan mekan; tiketim nesnesi haline gelerek araglasmistir.

Kent merkezlerinde, magazalarda, aligveris merkezlerinde, konulu parklarda,
otellerde hayranlik uyandiran hayalleri kullanan senaryo yodntemleriyle birlikte
kentsel bir yenilemenin oldugunu varsayilabilir. Benzer sekilde bu yaklagimi mize
yapilarinda da goézlemlemek mimkindir. Onceleri egitimli, konuyla ilgili, ciddi
izleyicilere hitap eden muzeler, daha genis bir izler kitleyi kendilerine ¢cekmeye
calismakta ve birer gosteri, duyumsama merkezleri haline gelmekte ve kdltirel

islevlerinin baskinligi azalmaktadir (Featherstone, 1996).

GUnUmuzde kullanicilarin  mekan segimlerinde de benzer bir yaklagsim
gOzlenmektedir. Mekanin tasidigi 6znellik onun fiziksel niteliklerinin  6nline

gecmekte, yaratilan ortam ve konfor sartlari daha blyuk bir 5Sneme sahip olmaktadir.

Bunun en belirgin 6rnegine aligveris merkezlerinde rastlanmaktadir. Ydceltilen ve
putlastirilan markalar, Urlnler tlketici igin birer diinyevi ikonlar haline gelmekte ve

bunlara ulasabilmek icin ugras verilmektedir.

Gorkemli magazalar, alisveris merkezleri tiketim mabetleri bi¢iminde topluma
sunulup, buralardan aligveris yapma, tuketme eylemlerinin de bir téren olgusu

cercevesinde gercgeklestiriimesi 6nerilip beklenmektedir (Odabasi,1999).

Alisveris merkezleri artik insanlarin bir araya gelebildikleri mekanlar haline gelmisgtir.
Ulkemizde, dzellikle, varoslarda ve kirsal kesimlerde yasayanlar icin bos vakitlerini
bundan baska harcayacak yer olmadigindan, bir vakit gegirme yeri olma 6zelligini
kazanan aligveris merkezleri, artik sosyal deneyimlerin gergceklesme mekanlaridir.
Ahgveris merkezleri bir araya gelmek, bulusmak icin ideal mekanlar olabilmektedir.
Bazi kullanicilarin, higbir sey almasalar bile goérecekleri kabul ve hog geldin
seremonisinden oldukga fazla hoslanmalaridir. Kimi kullanicilar ise; piyasa bilgileri

ile kendilerinden gurur duyarlar. Ozellikle, haz yonli tatmin saglayan mekanlarin
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varhiginin bilinmesi Ustlnlik verici bir tatmin saglayabilmektedir. Bu nedenle
aligveris merkezleri kendilerini gelistirmeleri igin firsatlar yaratan mekanlardir
(Odabasi,1999).

Ahgveris merkezleri, tema parklari vb. bos zamanlarin gegirildigi, rekreatif
eylemlerde bulunulan, bulugsma, sosyallesme mekanlari olma 6zelligini Ustlenmeye
baslamislardir. Fast-food tarzi yemek yeme egiliminin artmasiyla birlikte, alisveris
merkezleri, ulagim terminal noktalari vb. kamusal mekanlarda yemek mekanlarinin
sayisi artmis, rekreasyon merkezleri haline gelen alisveris merkezlerinde zaman

gecirme eylemlerinden birini olusturmustur.
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4. KENT, DEGISIM, GUNDELIK HAYAT ve TETIKLEDIKLERI

4.1. Yeni Kentler

Kentler kuiltirl, yasam bicimi ve aligkanliklari, sosyal ve ekonomik o6zellikleriyle
birlikte yasayan slrekli kendi kendini yenileyen canli bir yapiya sahiptirler.
Bu nedenle kent, yasanan dénemsel degisimlerde glindelik hayat pratiklerinin,
mimarlik Urlnleri ve zamanla degisiminin incelenmesinde birer analiz araci olarak
kullanilabilir (Akbalik, 2004).

Rapaport’ a gore ise; her kent, kendi aralarinda farkli derecelenme ve
bolimlenmeler ile degisken 6zel ve sosyal alt sistemlerin bir uzantisi olarak ele
alinabilir. Bu deg@er sistemini, yasam tarzini ve kultirinu yansitir (Rapaport, 1977).
Kentlerin gundelik hayatinin geg¢tigi kent mekanlari bir nevi kamusal alanlar
toplumsal verilere ve zamana go6re farkliliklar gosterir. Kentsel mekansal
doénlsumlerin en blylk sebebi slphesiz sosyal, kultirel, ekonomik ve politik
transformasyonlardir. Bu degisimlerde en net kamusal alanlarda izlenebilir. (Akbalik,
2004).

Gegirilen son donem de kentler ele alinirken; kentsel donlsim, kentsel yenileme,
dinya kenti, kiresel kent gibi kavramlar karsimiza ¢ikmaktadir. Bu kavramlar bir
yerlerde tartisiliyorken; kent de bir yandan kontrolsliz olarak blylimeye ve
degismeye devam etmektedir, sermayenin yatirimini gekme amagli olarak eski kent

dokusunda degisimler yagamaktadir (Kumar, 1999).
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KENT

TUKETIM

MO. 2500°den 19.yy’a

Sanayi Oncesi

ilk kentler

imparatorluk

baskentleri

Ticaretle ugrasan
ayricalikli kesimin

ortaya cikisl

Ticaret Kolonileri

intiyaca Yonelik

Tarimsal Faaliyetler

Ve Kapitalizm

19. Yy’dan 20. Yy’in Son
Ceyregine

Sanayi Devrimi

Kapitalist kentler
Sinifsal farkhliklar
Banliyélesme
Desantralizasyon
Metropollesme

Kamusal alan

Seri Uretim ile artan
Urdn miktarina paralel

tiketim
Meta ve yabancilasma

Magazalar ve aligveris

merkezleri

Klresellesme
Ve Post -

Kapitazim

20. Yy Son Ceyreginden Gunumuze

Kiresel Kentler

islevlerin Birbirine

Gegmesi
Merkeze Ddénisg

Sermayenin

Simgesi Yapilar

Gentrification

Gundelik Yasamin

Estetiklestiriimesi

Simulasyon
Araciligiyla Deneyim

Yaratma
Yasam Tarzi

Turist Bakigi

Sekil 4. 1. “Kent ve tlketim arasindaki iligkinin tarihsel déniisimi”

Kentlerin yUkseldigi bir yluzyil olan 20.yy da “kentlesme” olgusu cok buyUk bir

tartisma odagi olmaktadir.

. Dlinya Savas! sonrasinda ileri ve sanayilesmis

Ulkelerde sosyal devlet, sosyal adalet, kamusal alanlar, korunan tarihi c¢evre

temelinde kentler yeniden yapilandiriimis. Ayni donemde gelismekte olan ulkelerde

ise kentlesme daha sancili gelismistir, devlet tesvikli sanayinin buylk kentlerde

konumlandiriimasina paralel
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politikalar kentlere tarifsiz bir gocii getirmistir (Bir imparatorlugu insa Etmek

Gelecegin Kentleri, www.mimdap.com).

Kentler daha yodun mekéanlar olduk¢ca ve modern yasamin karmasikligi onlarin her
bir yapisini donlstirdikge gelecegin kesfi ve arastirmasi, bir IUks olmaktan ¢ikarak
bir gereksinim haline gelecektir. Bu noktada kentler bu degisimler ve déntsumler

icin bir labarotuar ortami islevini gérur (Akbalik, 2005).

Kiresellesme gunimuzde kentleri bigcimlendiren kosullar icinde anahtar kavram
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kiresellesmenin etkisi ile tlketim kdltirinin
yayginlasmasi, degismeye baslayan kent ve kentsel yasam bicimleri ve bu
degisimdeki baglica ara¢ olan mimarlik trdnlerinin sekillendirdigi yeni kentler dikkat
cekmektedir. Mimarlik Grdnleri hem tlketim kaltdrandn tesvik edildigi bir dekor
olarak hem de bash basina tiketim objesi olarak sistemde yer almaktadir (Akbalik,
2004).

Sekil 4. 3. Shangai, CIN Sekil 4. 4. Shenzen kent silueti

Kent ve glndelik hayat iligkilerinde, mimarlik kendini yeniden ifade etmeye
calismaktadir. Bu yeni yasanilan sirecte Newyork, Paris, Tokyo, Hongkok,
Kualalumpur gibi kentlerin siluetlerinde ortak 6zellikler dikkat ¢cekmektedir. Bu

kentler karsimiza kiresel tanimi bashgi altinda ¢ikmaktadir. Dev is merkezleri,
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plazalar, ¢cok fonksiyonlu yapilar, aligveris merkezleri bunlari besleyici dev ulagim
aglari yer almaktadir. Tim bu yeni Grlnlerde tiketim odakl bir bigimlenis reklam ve

medya ile glglendiriimektedir.

Kapitalizmin beraberinde getirdigi Gretim bigimi ile glindelik yasam iginde sistemin
devamhhligi icin oldukca 6nemli olan tiketim eylemi, kiresellesme sureci iginde
yasanan degisimlerin etkisiyle daha da artan bir dneme sahip olmus ve bigim
degistirmistir. Kentin sosyal ve fiziksel bicimlenisinde 6énemle ortaya ¢ikmaktadir.
Mimarhk UGrdnleri de bu cagda hem tiketimin 6znesi hem de nesnesi olma
konumundadir (Akbalik, 2004 ).

Tlketim bicimlerinin bir yagsam tarzi ve bireyin kendini ifade etme araci olarak rol
oynamasi bir yasam projesi olarak ele alindiginda, ekonomik sermaye kadar kultlrel

sermayenin de 6nemini ortaya ¢ikarmaktadir.

Kaltarin yeni bir sermaye olarak ele alindigin da yeni Kkdltir aracilarinin
yayginlastirildigr yagam stilleri iginde agirlikli bir yer kazandigi bu yeni kentli kalttra
icinde; bireyin kent ile kurdugu iligski ve deneyim de, tiketimin yonlendirdigi politikalar
Uzerinden gerceklesmektedir. Her tlrli bos zaman ihtiyacinin karsilandigi insa
edilmis ¢evreler olarak sayilari gittikce artan alisveris merkezleri, rekreasyon alanlari
icinde bireyin kenti algilayisi ve deneyimlemesi de bigim degistirmigtir (Akbalik,
2004)

Tezin Orneklemesine gitmeden o6nce kent, mimarlik ve glndelik yasamin
iliskilendiriimesine degisik kentlerden bakmaya calisilacak, dncelikle dinya kenti

olarak tanimlanmaya baslanan istanbul’'un yasadi§i degisimlere deginilecektir.

istanbul, llkemizde kent &lgeginde en biylk deneyin yasandigi kent. Onun

planlanmasi, ulasimi, yerlesmeleri, alacagi rolleri, vizyonu, tarihinin korunmasi,

ustinde tartigilan konular olmasina ragmen bir yandan da kendi kisa hayatlarimizda
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kaydettigimiz kadariyla bile hizla blyulyen, baskalasan, yabancilasan, cografyasina

sigamayan ve artik uzun vadede yasam alanlariyla tehdit altina giren bir sehir.

Sahip oldugu cografi Ozellikler ve barindirdidi tarihsel mirasla, kiresellesen
dinyanin kiresel kentleri arasinda yer alirken, yasadigi farkli kentlesme silreci ve
go¢ sonucu demografik yapisinda ve kent ile butlinlesmesinde ciddi dénugstmler
gecirmektedir (Akbalik, 2004).

Ekonomide son 20 yilda saglanan gelismeler ve yasanan kesintisiz biylime sureci,
kisi basina milli geliri yukseltirken, Turkiye’'nin Dinya’ya agilma ve kuresellesme
siirecinde vitrin olma gdrevini Ustlenen istanbul, yabanci sermayenin yatirimi igin
yatinnmcilarin dikkatini gekmektedir. Kentli yatirrmcilarin en yogunlastigi alanlar ise

kapitalist ekonominin tapinaklari alisveris merkezleridir.

Yasanan surecgle lUlkemizde de aligveris merkezleri yatirimlari hiz kazanmaktadir.
1999 yili itibariyle sayilari 30 civarinda olan aligveris merkezi sayisinin, halen ingaat
ve planlama asamasinda olanlarla birlikte &nimuzdeki bes yil icinde 100’e ulasacag!
tahmin edilmektedir. Aligveris merkezi sektérinde yasanan yatirrm patlamasinin
nedenlerinden biri de, daha 6nce yatirrmi tamamlanmis olan basarili aligveris
merkezlerinin iyi érnekler olusturmasidir, Akmerkez’' in Avrupa ve Dlnya &dullerine,
Galleria’ nin dzel basar édullerine, Carousel’ in “Avrupa Pazarlama Odiili”’ne sahip
olmasi yatirimcilari cesaretlendirmistir (Alkas, 1999).

Genellikle A.B.D.’inde kent merkezinin disinda ve sosyal ulagim akslari Uzerinde
kurgulanan aligveris merkezleri, istanbul’da dncelikle kent merkezinde daha sonraki
yillarda ise kent disinda yer almaya baslamigtir.

Tuarkiye’ yatirnmcilarin bas hedefleri aligveris merkezleri iken Avrupa’da kimlik ve
ekonomi arasindaki gerilimde amerikanvari mall kavramiyla mulcadele eden
Avrupalilar “yuzyilllar kadar eski, sehir merkezli yasamin kalitesinden o6dun
vermeden blylUmenin nasil tesvik edilecegine dair bir karar vermek zorunda

kalmistir.

Sekil 4. 6. Millano’da Kent ici Pasaj, italya Sekil 4. 7. Bluewater, ingiltere
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Yeni ticari faaliyetleri ve nifus artisina karsin o6nerilen kentsel planlamalar
dusunalirken, buyuk bir kara kutu olan kiresel sermayenin yeni kamusal mekanlart,
sehir dokusunu yeniden sekillendirmek, yapisini yeniden diizenlemek ve son olarak
da Avrupa’nin kdlttrel kimligini yeniden olusturmak gibi tamamen finansal sebeplere

dayanarak Avrupa’ nin ekstra kentsel alanlarina dogru ilerlemektedir.

Uzakdogu’'da ise durum; Uretim biciminin degismesi ve diinya ekonomik sisteminin
yeni kurgusuyla énem kazanan yeni is olanaklariyla, sahip oldugu endustri kenti
kimliginden siyrilarak, sahip olduklari imajin ekonomik yararini fark ederek bu
alanda kultirG bir sermaye olarak kullanarak yeniden yapilanmaya gittiler. Bu

yapilanma en ¢ok Uzakdogu kentlerinde fark edilir oldu.

r..“_

Sekil 4. 8. Sehir Silueti, Kuala Lumpur

Kuala Lumpur kendini bir tiketim kenti olarak gormekte ve kentin kendi igin
kurguladigi politikayl kentsel bir davranis kavrayis olarak kabul ettirerek, 20.yy da
kentsel planlama ile kendini yeni ekonomik girisimler ve aligverisin yeni bir

derecesine sahip kentsel bir durum olarak ortaya ¢ikarmaktadir.

» sHoP

> Fiy b Theme Fairat Celebrate with us and win a fabulous new Brabus SLK K4!
Ll ol Plus an exciting on-the-spot prize!

> WIN

MasterCard users get double the chance!

That's right. You could win a sleek new car and an on-the-spot prize. Best of all,
shopping s all it takes for a chancs to win, Find out how you can be a winner in
this exciting contest - just ane of many wenderful things we have lined up for
you at KLIA and the LGCT, Additionally, there’ll be excting Theme Fairs every
month where you can be 3 part of many captivating activities, from fashion to
cars, culture to sports, Join in! We promise lots of fun and excdtament!

Calling all car lovers!
4 Sound g
P Home

P Click here to know mare about the contest

Sekil 4. 9. Visit Malaysia 2007 Alisveris Festivalinde Hazirlanan Havaalani Kampanyasinin

Broguri, Kuala Lumpur
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Alanini en uygun ve genis hale getirmek icin yeni bir kentsel model olugturmaya
calisarak gesitli altyapilarin ve tiketim Urlnlerinin dinamik bir modele baglanmasini

Oneren bir planlama semasi icermektedir.

KUALA LUMPUR CENTRAL BUSINESS DISTRICT
INTEGRATED RAIL SYSTEMS

HOTELS () PLACES OF INTEREST (' SHOPPING CENTRES
1 DWNASTY 18 PACWIC REGENCY A5 W MARRIOTT A ISTANA BUDAYA & S0 WANG PLATA
T GRAND PACIFIC 19 CONCORD M WESTH™ B NATIONAL LIBRARY & LOTHO
3 TRISTAR 20 CROWN REGENCY 3T RITI CARLTON C PUTRA WORLD TRADE CENTRE € BURIT BNTANG PLAZA
4 VISTANA HE 38 DORSETT REGENCY D TOURISTINFO CENTRE 4 STARMaL
§ PAN PACHIC 2 NED 30 FARLANE E PETRONAS TWIN TOWER # KL PLAZA
& LEGEND 73 EQUATORBAL PARK ROYAL F WL TOWER 1
ASONS M OMUTIARA 41 CAMTOR G OTY HALL 4 THE WELD
[ ] 5 PRNGE 47 WALA H MERDEWA h AMPANG PARK
@ GRAND CONTINENTAL » 43 FEDERAL | MASID JAMEK | PERTAMA COMPLEN
w° NTRE| 1] n CRIENTAL HOMELA 4 SULTAN ABDUL SAMAD DG I MAR JUNCTION
11 OUALITY m ISTANA 2% SWSS GARDEN K LAN POST OFFICE & BEFUAYA TIMES
12 SHERATON MPERIAL 2 FORTUNA 46 GRAND OLYMPIC L NATIOMAL MOSOUE SOUARE
13 GEAND HYATT 3 WPTRIAL a7 AGORA M STADIAL UERGERA | SURIAKLEE
4 RENUSSANCE 31 SG WANG 48 STANFORD N ROYAL PALACE
15 NEW WORLD 32 BNTANG WARSSAM a5 NOVOTEL CENTURY O CRAFT CLLTURAL COMPLEX
18 RADISSON PLAZA 10 CARDOGAN P OHNA TOWN
17 SHANGRI-LA M REGENT O JALAN-JALAM

Sekil 4. 10. Kirmizi hat, sehrin sadece aligveris merkezlerini birbirine baglayan ulasim
sistemi MONORAIL, Kuala Lumpur
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Sekil 4. 11. Tokyo, Japonya’nin baskenti ve ayrica politik ve ekonomik merkezidir

Japonya’ da c¢ogunlukla trenleri ve yer alti ulasimini kapsayan toplu tasimacilik,
sehirlerin ana akisini kontrol etmektedir. Tokyo ve Osaka gibi kent merkezleri, yaya
hareketi icin ¢cok genis olup, arabayla hareket icinse fazlaca tikalidir. Tokyo iginde
verimli yasam alanlari sunan toplu tasima sistemiyle ve bu sistemin

yénlendirmesiyle magazalara hatiri sayilir bir insan ve para akisi saglanmistir.

Tokyo ‘da Mitsubushi’ nin bir metro istasyonu insasi igin 6deme yapmayi
onermesiyle ilk defa depato bir toplu tasimayla birlestiriimistir ve sonuncunda
magazaya dogrudan baglanan bir metro hatti s6z konusudur. Japon toplu tasima
sistemi diger depatolarinda alanlarinin ayni sekilde genigletiimesini destekleyerek,
sehrinde benzer bicimde ve es zamanl olarak yeniden yapilandiriimasina yol
acmistir. 1926 da baslayan girisimle 1934’ lerde de farkli duraklardaki depatolarin
goéruntuleri iceren metro haritasi, sehrin alt yapisinin alisverisle birlikte anilmaya
baslanmasini zorunlu kilar haldedir. Tokyo’nun belirsiz bir sekle sahip olan kentsel
cevresinde, alisveris mekansal ve islevsel baglantilar yaparak bir cesit yapistiric
islevi gdrmektedir. Aligveris genelde gindelik hayatlarinda uzun calisma saatlerine
sahip Japonlarin karsilasma icin gereken yegane malzemesi olmustur. Kisaca
aligveris yapilarin ve olasiliklarin sasirtici bir karisimini iceren alan yaratmaktadir.
Tokyo da yeni davranig sekillerinin ve heyecan verici olaylarin gectigi bir kent

olmustur.

Kentlerimize, gegmise ve glinimize de bakarsak yerlesik diizende yapili gevre
icinde anlam kazanmaya baglayan kentsel mekanin énemli bir bileseni olan kamusal
acik alanlar ve mimarlik Grlnleri medeniyetlerin gerek ideolojik gerekse sosyal

yapisinin yansitildigi prestij mekanlari olmusglardir.
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Kentlerimizde degisen teknoloji, iletisim agdi ve sermayenin dolasimi gibi
kiresellesmeyi tanimlayan birgok es zamanl faktérler ile yeni mimarlik Grinlerinin
on plana cikisi fark edilmistir. Kamusal alanlar; aslinda kentlerde yasanan degdisim
ile de birlikte farkli yasam bicimlerinin ve kentlerin kiltlirel geg¢miglerinin de
somutlastigl ve izlene bildigi yerler olmus iken: alisveris merkezleri ise kapitalizmin
ve kiresel ekonominin etkisi ile kendini bazen fazla sorgulamadan bazen de kent
icin dnemli bir rol Gstlenerek var etmektedir. Uretimden cok tiiketimin én plana giktigi
bir ortamda kiresellesmede mekanin kimligini degisim Uzerine indirgeyip pazarlama
aracina donistirmeye baslamistir. Yeni donemde populist yaklasimlarla ele alinan
kentsel kurguda gelip gegicilik edlence ve tlketim duygusu ile kamusal alani

tanimlayan temalar dikkat cekmektedir.

Bu bdélimde kamusal alanlarin yeni bin yilda Ustlendigi yeni anlamlari ve rolleri
yakalamaya calismak igin yeni kentlerin kiresellesme ile kazandi§i ve 6n plana

cikardigi mimarlk Uriinlerinden aligveris merkezleri incelenmeye c¢aligiimistir.
4.2. Yeni Mimarlik Uriinleri Ve Kamusal Alanlar: Aligveris Merkezleri

Kamusal alanin, anlamina tekrar donersek: Kentsel mekan; insanin yasamiyla ilgili
ana islevlerin (barinma, calisma-eglenme/dinlenme ve ulasim eylemlerinin) gectigi
mekanlar batiniddr. Kentsel mekan, ayni zamanda kamusal bir mekandir; iginde
kentlilerin ~ sosyal etkinliklerini  zenginlestiren ve destekleyen mekansal

karakteristikleri barindirir.

Bu c¢alismada kentlerde yasanan degisim ve kentsel mekan icinde degisim ve
doénlsum gegiren mekanin yeni durumlarina bakinca; bu durum sonucu olusan yeni

kamusal alanlar olarak nitelendirilen alisveris merkezleri karsimiza cikar.

Turkiye’de de yasanan bu degisim slrecinde ortaya ¢ikan medya, bilisim, turizm,
tasarim gibi slreclerde ortaya cikan ve gittikce kalkinan orta sinifin yasama
egilimleri ve etrafinda sekillenen kentsel yasam birgok alani etkilemistir. Disa kapall
ve glvenligin 6n planda tutulduu mimari tasarim anlayisi istanbul’un vyeni

bicimlenisinde 6n plana ¢cikmistir (Akbalik, 2004)

25



R

28 merkezin buyuklugu

2.6 milyon metrekare olacak

Sekil 4.12. istanbul’da Aligveris Merkezleri (Kaynak: Milliyet Gazetesi)
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Sekil 4. 13. Turkiye’ de ki aligveris merkezlerinin kimulatif alani

4.2.1. Ahgveris Merkezlerinin Felsefi Ve Yapisal Olusumu

insanoglunun en temel etkinliklerinden biri olan aligveris, gecmiste kent mekaninda
gerceklestirilen sosyal bir eylemdir. Tarih boyunca her dénem ve uygarlikta, iginde
arin dolasiminin gerceklesecedi mekanlara gereksinim duyulmustur. Kentlerin
vazgecilmez pargalari olan bu mekanlar, aligveris etkinliginin ¢egitli amaglar icin
toplanma, diger kentlilerle sosyal iletisim kurma gibi kentsel iglevlerle birlikte yer
aldigi ortamlardir. Bu mekanlarda kent mekani ile alisveris mekani i¢ ice gecer.
Ahlgveris eskiden kentin ¢ekirdeginde yer alan ve ¢ok islevli bir kamusal mekan

olustururken, kent iginde yasanilan en kamusal aktiviteyi de yaratmaktadir.

Aligveris mekanlarinin tarihsel sire¢ igindeki dénlisumu incelendiginde ise, 20.

ylzyilla kadar olan dénemde, kentlerdeki aligveris vyerlerinin en temel
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karakteristiginin “kent dokusu ile butinlesme” oldugu gérulmektedir (Birol, 2004).
Antik dénem kentlerindeki agoralar ile Ortagag kentlerindeki meydanlar, bu kentlerin

en 6nemli alisveris yerlerini olusturmustur.

Sekil 4.14. Assos agorasi Sekil 4.15. Roma Forumu

Antik caglardaki agoralar, Roma’daki forum, orta cagda katedrallerin etrafinda
kurulan pazaryerleri aligveris mekanlari iken, yavas yavas gelisen uretim, sergileme
ve satis ile dikkanli aligveris merkezleri olusmaya baslamistir. ilk alisveris
merkezinin onculeri, 19. ylzyll sonlarinda ortaya ¢ikan pasajlar ve blyuk
magazalardir. Pasajlar, aligveris yapilarinin kentten yalitiimasinin ilk sinyallerini verir
(Birol, 2004).

Aligsveris merkezinin bir sosyal mekan olarak ortaya c¢ikisinin ve kitlesel tiketimin ilk
o6rnegi Bon Marche isimli buyidk magazadir. Kent merkezinde yer alan 19 yy’in
pasajlari, satin alma zorunlulugu olmadan herkese acik bir seyir mekani olarak

kamusal alan islevini de Ustlenmistir (Odabasi, 1999).

Kapitalizm ile birlikte kent yasantisinin bi¢cimi ve formu degismis. Kirsaldan kente
g6¢ baslamis ve kente galismaya gelen isci sinifi kentin geperlerine yerlesmistir. isci
sinifindaki kentlesme ise bir yerlesim yerinden digerine gegmekle baglamistir. Bu
gecisteki amacg ise genellikle aligveris gibi glndelik ihtiyaclara odakli olmustur.
(Senet, 1996).

Son yillarda dunya kentlerinde ve Ulkemizde de ¢ok sayida inga edilmekte olan
alisveris merkezleri, cok sayida magazayi, bir ya da birka¢g blylk magaza ve bir
stpermarket hipermarket ile sosyal etkinlik alanlarini butlinlestirerek, yeni kentsel
odak noktalari yani binyesinde bir nevi yeni kamusal yasam alanlarinin
olusturulmasini vaat eder. Bu yapi tipleri edlenceyi de kendi biinyesine dahil ederek
kendini yeniden tanimlamis, tim bos zaman vakitlerine cevap verebilecek yeni bir

sosyal yasam alanina dénismistir. Ozellikle incelendiginde alisveris merkezleri
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sehir diglarina tasinarak otomobile bagimhi kentliler ig¢in bir sosyal alan

olusturmaktadir.

Kowinski; bu merkezlerin glndelik yasam icindeki kitlesel tuketimin artmasiyla
birlikte tim bos zaman faaliyetlerini karsilayacak fonksiyonlara daha da agirhk
vererek bulylyen ginidmuzin dev alisveris merkezleri haline dénmesini tiiketimin

“yeni tiketim mabetleri” olarak adlandirmaktadir (Kowinski, 1985).

Baudillard ise; dev aligsveris merkezlerinin modern kentin 6liimiine sebep olan

kentsel bicimlenis kurguladiginin altini gizer (Baudilard, 1997).

Pasajlar ve bilylk magazalar ile baslayan “kentsel mekan-aligveris mekani
butinlGgu’ndeki kopma, gunimuizin kapal kutu igerisindeki aligveris merkezlerinde
doruk noktasina ulasir. Bu yapilarda vitrin bakma ve aligveris yapma bir bos zaman

etkinligine donustur (Birol, 2005).

Kentten gorsel, fiziksel ve sosyal olarak uzaklasan, kentle hicbir iliskisi kalmayan
alisveris merkezinde “yeni tiketim mabetleri”, kentin karmasasindan uzak, ancak
kent merkezine benzeyen yeni bir kent similasyonu, bir goérinti yeniden
olusturulmaya calisilarak, dis mekanda aligila gelmis kamusal hayat i¢ mekanda

yeniden olusturulmaya calisilir.

Jewel bu durumu kent mekaninin aligveris merkezi igerisinde yeniden
yapilastirimaya calisiimasi ile alisveris merkezinin kendisini kent merkezine bir

alternatif olarak kendi icinde yeniden tanimladigini belirtmistir (Birol, 2005).

Backes ise, alisveris merkezi tasariminda kent caddelerindeki kaosun ve
kendiligindenligin yerine, kentin pratiklerin olduk¢a kesin bir bigimde kodlandigi,
kontrollli, kentsel alandaki alisveris mekaninin barindirdigi gesitlilige izin vermeyen

bir “organize edilmis kaos” gortntlisinin olusturuldugunu belirtir (Birol, 2005).

Bunun nedeni, yatirrmcinin asil amacinin ¢agdas aligveris merkezi igerisinde salt
tlkettirmeye odaklanmis bir kamusal alan yaratma istegidir. Son yillara kadar esas
islevi, Uretilmis mallarin satisi olan alisveris merkezleri giinimuzde, fiziksel, sosyal
ve kulturel ihtiyaglara cevap veren “sosyal merkez” niteligindedir ve buyuk bir hizla
kentin iginde birer odak noktasi haline gelmeye devam etmektedirler (Erkiling Ulker,
1999).

Sermaye finansmanlari ise, tutku ve aklin birlestigi bir kalite yontemiyle, artan sosyal
etkilesim taleplerinin karsilanmasina ydnelik yeni aligveris ¢dzUmlerinden yana bir
egdilim icindedirler ” (Domus Dergisi, 1999).
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4.2.2. Aligveris Merkezleriyle Yagsanan Toplumsal Ve Kamusal Alan Degisimi
Toplumsal yagsami devam ettirebilmenin gerekliliginden kaynaklanan, tarih boyunca
Uriin degis tokusu ile baslayan alisveris kavrami birtakim sosyal paylasimlari
gerceklestirebilmek igin insanoglunun belirli mekanlarda toplanmasinin temelini
olusturup bir gereksinim haline getirmistir. Antik ¢caglardan giinimuize degin yasanan
tim toplumlarda s6z konusu sosyal paylasimlar ticari aktivitelerle beslenerek kentsel

yasami yonlendiren mekanlari olusturmustur ( Zengel, 2002).

Buguln; toplumlarin ve kentlerin gegirmis oldugu degisim, toplumsal yasam ve
mekanlarin yeni ve kompleks kavramlarini da glindeme getirmistir. Bu degisimlerin,
kentsel ve kamusal mekanlari etkiledi§i ve degisime ugrattigi, kamusal mekanlarin

onceki bolimlerde de incelenen cesitli faktorler nedeniyle dedisimi gozlenmektedir.

Yasanan farklilasmada ticari yasam bugun de kentlerdeki varli§ini koruyup ve pazar
meydani olarak tanimlanabilen eski kent cekirdegi, is merkezi ve ticari trafigin
isledigi alan olarak var olmakta. Fakat sinirsiz bir ag olarak tanimlanabilen diinya
ekonomik sistemi; kiliresel sermaye, ticaretin igerigini ve bicimini degistirerek alanini
genigletmektedir. Kent kuresel bir ekonomik sisteme dahil olduktan sonra; pazar
meydani, metropoliten ekonominin merkezi olma fonksiyonunu yitirmistir. Ayrica bu
sure¢ ve toplumsal yasamdaki degisimle birlikte, blyUk aligveris merkezleri ortaya
¢cikmis ve bu degisim, glin gectikge agik kamusal mekanlarda 6rnedin meydanlarda
gerceklesen eylemlerin, bir kisminin aynen, bir kisminin da degisime ugrayarak,
glinimuizdeki yeni kapali kamusal mekanlarina aktariimigtir. Agik kamusal
mekanlarda bazi degisimlere ugrayarak varliklarini  sirdirmeye devam

etmektedirler.

Blyuk marketler ve aligveris merkezleri, genellikle yerlesim birimlerine yakin ve
insanlarin kolay ulasabilecegi yerlerde konumlanmalari ve butin ihtiyaglarin bir
defada karsilanabilecedi mekanlar olmalari nedeni ile kent meydanina oranla daha
yogun kullanima sahip olmuslardir. Kentsel ve toplumsal degisimle birlikte, ticari
yasamin sekil degistirdigi ve bircok kentte bu yasamin artik buUyldk kapali

mekanlarda gectigi ifade edilebilir.

20.ylzyllin sonlarina dogru, toplum vyapisindaki degisimlerin ve teknolojik
gelismelerin etkisiyle kapali kamusal mekanlarin sayi ve gesitliliginde buyuk bir artis
baglamistir. Degisimin hizla yasandigdi bu sureg icinde, kapali kamusal mekanlardaki
islev cesitliliginin arttii ve agik kamusal mekanlarda gergeklestirilen eylemlerin
kapali kamusal mekanlarda da gercgeklestirildigi goridimektedir. Kapali kamusal

mekanlarin, iklimsel etkileri minimuma indirdigi, acik mekanlara gére daha kontroll{
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ve guvenli olmalari, hijyene daha fazla énem vermeleri gibi nedenlerden o6turd

toplum tarafindan daha c¢ok tercih edilen mekanlar haline geldigi gézlenmektedir.

Bu fonksiyonel degisim, sehrin degisiminin, kamusal yasantinin ve toplumun
degisiminin bir gdstergesi olarak algilanabilir. Artik kentlerimizde birbiriyle yarisan
gosterigli aligveris merkezleri bir bakima kamusal bir mekan ve yeni bir kent

simulasyonu yaratmaya calisirlar.

Her turll ihtiyacin mekan degistirmeden karsilanabildigi bu merkezler, Turk halkinin
eglenme ve dinlenme kiltlrinid de degistirerek bir ¢cok aile i¢in bulusma ve vakit
gecirme mekanlari olarak kullaniliyor. Semtlerin aligveris merkezleri ve marketlerle
anilmasi, otobls duraklarina aligveris merkezi ismi verilmesi, sinema-alisveris
merkezi 6zdeslestirmesi vb. birgok kultlrel uzanti da, tliketimi kutsallastiran ve

O6zendiren etkenler arasinda yer aliyor.

4.2.3. Aligveris Merkezlerinde Yasanan Mekansal Doniisiimiin Orneklerle

incelenmesi

Tarihsel slre¢ icerisinde tuketim mekanlari, genellikle kent merkezlerinde dini ve
siyasi 6nemi olan mekanlarin gevresinde yer almig, kentlerin ekonomik gtcinin ve
demografik hakimiyetinin somutlagtii 6nemli kamusal mekanlar olarak
konumlanmistir. Tulketim mekanlari ge¢cmigsten gunumize kadar bir takim

nedenlerden dolayi degiserek cesitli farklilar géstermistir.

Son dénemde mekan, kentlerin dedisiminin kiresellesme altinda yonlendirildigi bir
doneme girerek aligveris aligkanliklarini degistirmis, eski kentlerde oldugu gibi
alisveris bir ihtiyac degil de bir stati sembolliine déntismistir. Toplumsal bir aktivite
iken en 6nemli bos zaman aktivitesi haline gelmistir. Tlketim sektérinde yasanan
tim bu gelismeler, giderek eglence, gida ve hizmet sektoérleriyle butinleserek,
uluslararasi boyutlardaki aligveris merkezlerinin dogmasina neden olmustur.
Ozellikle son 50 yil icinde kent merkezinde yasanan hizli blyime ile yasanan
tikanikliklar, otopark problemleri, hava Kkirliligi, guraltli, sikisik yerlesim gibi
nedenlerden o6turl alisveris merkezleri kent merkezlerinin disina ¢ikmis ve yeni bir
yap! ve kamusal alan tipini olusturmustu. Kent disina tasan bu gelismelerin disinda,
kent merkezinde de bir takim yeniliklere gidilmis ve eski aligveris alanlarina yeni
eylemler eklenerek, kent disindaki alisveris merkezleriyle rekabet edilmesi

saglanmaya calisiimigtir.

Eski kentler belirli bir alanda yogunlasan bir merkezle temsil edilmisken, son
dénemde kentlerde yasanan yogun gdocun etkisiyle kent merkezleri farkl bigimlere
doénlsmus var olan bigim degisime ugramistir. S6z konusu dénisim tekli merkezli
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kentlerin, coklu merkezler halini almasi ve geleneksel alt merkezlerin bosalmasi ile
gerceklesmistir. Bu geleneksel merkezlerin bosalma sirecinde en 6énemli etken son
donem aligveris merkezlerinin varhdr olmustur. Aligveris merkezleri, gecmis
donemdeki aligveris-tiketim eyleminden farkli bigcimde kendilerini geleneksel
merkezlere bagimli olmadan, kent iginde ve kent disinda kendi gekim alanlarin
yaratarak konumlandirmiglardir. Dolayisi ile bu gelismeler karsisinda merkezlerin
cesitlenip, tlketimin orta siniflarini merkeze alarak c¢esitlenmesini saglamistir
(Sengiil, 2002).

insanlar, eski sehirlerin merkezindeki sosyal hayatin ve pazaryerlerinin canhiliginin
6zlemini duyduklarindan, bugln yeniden bir sosyal “agora” pesinde kogsmaktadirlar.
Bu durumdan yararlanmak isteyen aligveris sektdri ise, tlketimi arttirmak igin
aligverisin yaninda dinlenme, eglenme, yeme-igme ve kulturel faaliyetlerde bulunma

imkani da sunarak her kese ve kesime hitap eden bir merkez yaratmaya calisir.

Cevremizde ise; degisen tiiketim anlayisi basta olmak Uzere yeni iletisim
teknolojilerinin gelisimi, elektronik ticaret, dénlsen sosyal talepler gibi nedenler
aligveris merkezlerinin ¢ehresini degistirmeye baslamistir. Tum zamanlarda,
gundelik hayatin merkezini kendisine mekan se¢mis olan aligveris, gegirdigi bunca
evreden sonra ve oOnundeki dngorilemez, ama tasarlanmasi gereken gelecegi
beklerken, kentlerde yeni “agora’lar agmaya devam etmektedir (Domus Dergisi,
1999).

Kurgulanan bu yeni mimarlik Grlnleri, kentin sirekli devinen ve kendini yenileyen
yasayan tavrina karsilik aligsveris merkezi igerisinde yeniden kurgulanan kent
mekani ise, kendi kendini yenileyebilme 6zelligini stprizliligini yitirir ve “kapal kutu”
icerisinde “bir defada yaratilan bir bosluk” haline gelir. Bu boslukta kamusal
basarinin yeniden kazanilmasi icin kent mekani taklit edilmeye calisilir; ticari
basariya odaklanarak tasarlanmis, kontrol edilebilen ve kolay yoénlendirilebilen

yapay bir kent simiilasyonuna doénusur (Birol, 2005).

Baudrillard'a gbre modern sonrasi aligveris anlayisi, statl satin almaya
programlanan bireyleri, toplumdan ve sosyal butlnlikten kopartmak pahasina

ihtiyaclarindan fazlasini tiikettirme amacina ulagsmayi hedefler (Birol, 2005).

GUnumuzun aligveris merkezlerinde, gunluk hayat ve onun merkezi olan sosyal
mekan ticaretin eline ge¢gmis ve pazarlama tekniklerine teslim olmus durumdadir.
(D6kmeci, 1995)

insanlarin yeni hayat tarzlari kurmasini saglamak igin artan ve farklilasan tiiketim
istegi, sosyal ve kiltirel degerler igin odak noktasi haline gelmis ve 20. yuzyilin

sonlarina gelinen asamada kent hayatinin da belirleyicisi olmustur. Nitekim tlketim

31



mekanlari aligveris eyleminin étesinde, sosyallesmenin, iletisimin gerceklestigi, bos
zamanlarin degerlendirildigi, satin alma igleminin hafta sonu eglencesine donustigu
bir yasama mekani haline dénismustir. Artik “tliketim”, mal ve hizmet araciligi ile
insanlarin ihtiyaglarini tatmin etmesinin cok Otesinde bir stati sembolU olarak
yasantimizdaki yerini almistir. Kowinski: yaratilan bu yeni mekanlari “etkili aligveris

makineleri” olarak tanimlar (Birol, 2005).

Uretim ve tlketimin niteligindeki s6z konusu farklilagsmalar cercevesinde yerel ve
geleneksel tiketim ve pazarlama mekanlarinin degisimi ve buna paralel olarak da
tlketici davraniglari bilimsel olarak da irdelenmesi gereken bir kaynak olarak pek
¢ok arastirmaya konu olmustur. Mekanin zaman iginde global isteklerinin ve
trendlerin etkisiyle donlisimu, sadece fiziksel dedil ayni zamanda sosyal sonuglari

olan bir olgu olarak literatirdeki yerini almistir (Akglingor ve diger, 2000).
4.2.4. Ornekleme ve Karsilastirma

Ornekleme kisminin ana amaci, aligveris merkezlerinin toplumsal mekanin yeni
kamusal alanlari olmasini saglayacak tasarim stratejilerini belirleyerek, kent ve

toplumla nasil etkilestiginin analiz edilmesidir.

Bu amagla, dncelikle, aligveris merkezi tipolojisini var eden kosullari agiklayan
kavramsal cerceve incelenmis, daha sonra, Turkiye’den cesitli aligveris merkezi
ornekleri, aligveris merkezlerinde yeniden yorumlanan kent mekani karakteristikleri

araciligiyla kamusal alan olma basarisi incelenmeye galisiimistir.

Oncelikle yeni kamusal olan aligveris merkezlerinin tiiketiciye nasil tanitildig1 gazete
ve dergi haberlerinden taranmistir. Bu arastirmada alisveris merkezlerinin isimleri,
tiketime tesvik edici 6zellikleri, internet siteleri, senaryolari, simgesel imajlari ile
kimlik yaratma arayislari, mimari ifadeleri, kat planlari ve i¢c mekan dizenlemeleri

Ozellikleri mimari tasarimlari ve kamusal yasam olma basarisi ele alinmistir.

Bu incelemede mimari tasarimlarinin neredeyse birbirinin tekrari oldugunun fark
edilmesi kaginilmazdir. Bu yapilarin halkin ilgisini ¢cekmesini saglayan mimari
Ozelliklerinin yani sira senaryolari ile kurgulanan yeni ve farkli bir yasam tarzi
olusturmay! vaat etmeleri ve aslinda bu yeni kamusal merkezlerin birbirlerine ¢ok
yakin mimari ¢ézimlemeler icerdigi formlari ve ic mekan kurgulari ile ne kadar

benzerlikler gosterdikleri dikkat ¢ekicidir.

Uretim ve tlketim sireglerinde ortaya ¢ikan donugimlerin mekan agisindan
sonuglarina bakilacak olursa, mekanin yeni yasam tarzina uygun olarak metalastigi

ve bir tuketim nesnesi haline geldigi gézlemlenmektedir. Bu mekanlarin kullanicilari
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tlketim kaltdrd olarak kurgulanan toplumun hem Ureticileri hem tasiyicilari hem de

tuketicileri olan kuresel sermayenin 6rgutledigi tuketim toplumudur (Yirtici, 2002).

Kapitalizmin Gretimi arttirmak amaciyla Uretim araclarini ve tekniklerini gelistirme
yéninde ki zorunlulugu, ayni zamanda tiketimi arttirmak igin de yeni tiketim
araglarini ve tekniklerini gelistirmeyi zorunlu kilmigtir. Yeni pazarlama stratejilerinin
gelismesi, reklam sektéri ve modanin kitleler tGzerindeki etkisi, gelisen teknoloiji ile
de internetin yeni bir tiketim mekani olarak ortaya ¢cikmasi ve aligveris merkezlerinin

de tiketim araclari olarak 6rgutlenmesi bu slirecin pargalaridir.

Bu nedenle 6zellikle 60’larla beraber 6nem kazanan ve nitelik degistiren aligveris
mekanlari her turli kdltirel, ikonografik, toplumsal anlamin yaninda, kapitalizmin
tiketimi arttirmak amaciyla o&rgutledigi mekan zaman duzenlemeleri olarak
karsimiza c¢ikar (Yirtici, 2002).

Yeni tiketim araglarinin cogu o kadar her seyi kapsayici ya da genel bir ifade ile o
kadar cekici ve cazip hale getirilmiglerdir ki, tiketiciler buralara gitmek icin 6zel bir
amag icin hareket ederler. Mega aligveris merkezleri ziyaretgilerin yalnizca fiziksel
bayuklukten degil, mekanin bir ¢ati altinda sagladigi her seyden de etkilenmesini
beklemektedir. Bir sekilde sasirtma ve merak ile bir ¢ok baska ziyaretginin de
kendilerine gelmesini beklemektedir. Netice de amag tliketiciyi aligveris merkezine

ve harcamaya cezp etmektir (Ritzer, 1999).

Bu tuketim mekanlarina elestirel bir gbézle bakarsak, aligveris merkezlerini
tlketicilere sundugu blyulid mekanlarin arkasinda asiri akilcilastiriimis bir sistem
oldugu gérilmektedir. Bir nevi devasa bir satis makinesi gibidir. Bu makine
tlketicilere sundugu kendi sanal gergekligi iginde, tliketim ediminin aynen Uretim
edimi gibi, tiketiciler tarafindan érgltlenmis bir sekilde gergeklesmesini saglamistir
(Vural, 2003).

Tuketim aliskanliklari gunimizde, tiketimin her gecen zaman giderek artarak,
gundelik yasantimizda ihtiyagtan cok istekleri karsilar duruma gelmesi ile Urln
cesitliligi de artmis ve tlketicinin Urlnlerle karsl karsiya kaldigi aligveris mekanlari
da degisime ugramistir. Bunun disinda bos zaman etkinliklerinde artis goézlenerek,
aligveris eylemi bos zamanlari degerlendirme eylemi haline déntismustir. Bu
degisimler sonucunda satin alma ve tlketim mekanlari sayilar giderek artig

g0Ostermektedir. Sonugta yeni mega-aligveris merkezleri degisim gdstermistir.

Bu 6rneklemeye baslamadan 6nce aligveris merkezi tiplerini su sekilde siralayabiliriz
(Dulgeroglu Yuksel, 1995).
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Cadde Uzerindeki ¢ekici dikkanlar ya da uzmanlagsmis 6zel dikkanlar

BlyUk sehrin merkezinde yeniden yapilandirilmis arsa lUzerinde ana yaya
trafik noktalari Uzerinde var olan yapilara dikkatle eklenmesi gereken yeni

“cekici” dikkanlar

icindeki kafe, lokanta, vb. ile rahat bir alisveris ortami saglayan ve daha ¢ok

moda Uzerine ¢alisan liks dikkanlardan olusan bir “uzmanlasmis merkez”

Geleneksel bir cadde lzerinde yer alan bir alanda, iginde supermarketi,

kapali carsisi ve 6zellesmis diikkanlari bulunan bir “alisveris merkezi”

Sehir merkezinde ya da disinda ana yaya trafigi ile baglantisi kurulmus bir

noktada bulunan buyUk bir “alisveris merkezi”

Sehir merkezinde kullaniimayan binalarin iginin kullaniimasiyla, lokanta,
kafe, moda luks dikkanlardan olusan bir “merkez” icinde ki iglevlerin
arttirlmasiyla bir eglence merkezine de donustlrulebilen bu tlir merkezler,

Ozel bir kalite ve mukemmellik 6rnegi gosterilerek tasarlanmaktadir.

Bir takim &zellikleri ile 6n plana ¢ikmaya galisan aligveris merkezleri kendilerini

tanittiklari reklamlarda ve tanitim brosurlerinde farkhliklarini, banyelerine kattiklari

edlenceye yonelik islevler ile ortaya koymaya calismaktadir. Aligveris merkezlerinde

karsilagtirma kriterleri belirlenirken, mekanlarin genel 6zelliklerini saptamaya yonelik

Olchtler olusturulmaya c¢aligiimistir.

Karsilastirma kriterleri:

isimleri: Aligveris merkezleri isim olarak 6ncelikle lilksii biyiklGgi ve
eglenceyi cagristiran isimleri kurgularken, simdilerde kamusalligi iginde

tasimaya calisan kelimeleri tercih etmektedir.

Yasam vaatleri ve senaryolari: Burada amag, farkhligi, ilgi ¢cekiciligi, cazibe
merkezi olmayl hedefleyerek insanlari tlketim mekanina c¢ekmeyi

amaclamaktadir.
Yuklendigi islevier

ic mekan tasarimlari, mekanlari daha seyirlik hale getirebilmek igin bir takim
imgeler kullanmaya calisarak, insanlara buyuli bir ortam sunmayi

hedeflemektedir.
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- Kent mekani similasyonlari, baslangicta kentten ve dis hava sartlarindan
korunmak amagli planlamisken, kamusal alana yoénelimleri ile kendi iglerinde

kente alternatif olacak bir simulsayon ile kent hayatini kurgulamaya caligirlar.

- Kullanici 6zellikleri

Birgcok ortak 6zellik barindiran tiketim katedralleri, gerek kendi i¢c mekansal
kurgularinda gerekse de kent icindeki konumlaniglariyla sahip olduklari anlamlari

daha detayli incelemek igin ele alinacaktir.
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ALISVERIS
MERKEZI 1

AKMERKEZ “Yeni bir yagsam bigiminin, yeni bir anlayisin énctsi”

isimleri Ve Senaryolari

isminden de anlasilacagi gibi bir
merkez olma iddiasi yoluyla insa
edilmistir.

Akmerkez mimar Fatih Uran tarafindan
dlnya O6lgeginde bir aligveris merkezi
olarak 18 Aralik 1993 yilinda agilmigtir.
180.000 metrekarelik bir insaat
alanina, gelir dizeyi yiksek olan
tiketici grubu igin bir ¢arsi, biro ve
apart otel kompleksi olarak insa
edilmigtir.

Kent ici Konumu Ve Kullanici Profilleri

Avrupa’nin en iyi aligveris merkezi”
secilen Akmerkez, 14 yil gegmesine
ragmen hala popularitesini
korumaktadir. Kullanici profili sehir ici
konumu geregi gelir dizeyi yuksek
gruba hitap eden Akmerkez’de hafta igi
Etiler civari ve bogaz kiyillarindan
gelen yaya kesimi, hafta sonu ise tim
istanbul’dan gelen ziyaretgileri ile
¢agdas bir yasam merkezi
olusturulmaktadir, ayrica cevredeki is
merkezleri ve  otellere  yonelik
diizenlenen lUcretsiz otobis servisleri
de ziyaretgi gesitliligi saglamaktadir.

Plan Semasi Ve ig Mekan Ozellikleri

Plan semasi tggen bir alana yayilimis
olan merkezin (¢ atriumu, ana dolagim
yollariyla birbirine baglanirken; sayilari
kirki asan yuriyen merdivenler, 2
panoramik asansor ve hiz limiti yuksek
30 buyuk asansor de merkezin igindeki
dolagimin  hizini  kolaylastirmaktadir.
Dért kattan olusan Akmerkez Aligveris
Merkezi'nde  vil boyu galisan
iklimlendirme cihazlari, yangin ihbar ve
sondirme sistemleri, modern givenlik
sistemleri, devamh mizik yayini,
kusursuz  bina  otomasyonu ile
ziyaretcilerin guvenli konforlu ve temiz
bir  ortamda vakit gegcirmeleri
saglanmaktadir.

ic mekanda sade ve sik bir mekan
yaratma arayisindadir. Her sene
dizenli olarak vitrin  diUzenleme
yarismalari ile aligveris merkezinde bir
hareketlilik yaratilmaktadir.

Sekil 4. 19. ic Mekan

A

AKMER KEZ"k; .Mu htesem Yaz

Mercedes-Benz

Sekil 4. 20. Reklam
Kampanyasi
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ALISVERIS . ) ]
MERKEZI 2 GALERIA Her sey onunla basladi!
Turkiye'de,  Ozellikle  Istanbul'da

isimleri Ve Senaryolari

alisveris merkezlerinin tarihi Atakdy’de
bulunan Galleria Aligveris Merkezi ile
baslamistir. Dénemin Basbakani
Turgut Ozal, Houston daki "The
Galleria" aligveris merkezinden Ornek
alinarak, istanbul’da da benzeri bir
yapinin yapilmasini istemigtir ve ismi
de bu merkezden etkilenerek
konulmustur, 1988 vyilinda agilan ve
modern yasamin bir gostergesi olarak
sunulan Galleria, yillarca Turkiye’nin
tek aligveris  merkezi olmustur.
Dunyanin UnlG markalarini bir araya
getiren vitrinleri, cesitlilik ve hizmet
anlayigiyla kisa sidrede blyik ilgi
gbren Galleria, 6zellikle hafta sonlari
neredeyse biitiin istanbullularin aktig
bir merkez haline gelmistir.

Kent ici Konumu Ve Kullanici Profilleri

Kullanici profili sehir ici konumu geregi
ve bir ilk olmasi nedeniyle birgcok
kesime hitap etmigtir. 80" li yillarda
istanbul’'un birgok semtinden insan

akimina ugramigtir. Bu yeni merkez
icerdigi buz pateni pisti ve fame-city ile
ebeveynlerin

gocuklari olan
noktasi olmustur.

ugrak

Sekil 4. 24. “Galeria Ramazan $enligi”

Sekil 4. 23. Galeria Kent igi Konumu
jgoncer |

Miigterilerigin canl tasavvuf miizigi

Galleria'da ramazan etkinligi

Galleria Ahgveris Merkezi'ndeki etkinlikte iftar, Beyazit Camii miiezzininin
okudugu ezanla aciliyor. Semazenler de buz pistinde gisteri sunuyor

Gilay Firat - (stanbul

Istanbul Atakoy Galleria Ahgverig Merkezinde
hafta gonlan dzel ramazan etkinligi
diozenleniyor. Buz pisti 0zerine kurulan
sahnede gergeklesen etkinlikte, tasavul
miizidji ve sema gosterisi sunuluyar. Oruglu
migteriler de iftan aligverig merkezinin iginde
canl olarak okunan ezanla agiyor.

Masalar doluyor
Galleria Ahgveris Merkezi, musterilerine ramazan ayi igin ilging etkinlikler haziadh

Sekil 4. 25. Gazete Haberi
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Plan Semasi Ve i¢ Mekan Ozellikleri

Plan semasinda dogrusal bir dolagim
alani duzeni ve merkezdeki tim
alisverig birimlerinin dogal 1sik alan
atrium cevresinde iki kat boyunca belli
bir dizende konumlaniyor olmasi,
ziyaretcilerin tim duikkanlari bir mekan
batanltgu icinde algilamalarini
kolaylastirmistir.  Galleria  Aligveris
Merkezi, 4 kath atriumu, 2 kath galerisi,
dogal ve yapay aydinlatma kosullari,
oturma alanlari, yesillendiriimesi ve su
oyunlari ile ziyaretgilerine rahat,
huzurlu ve ilgi cekici bir ortamda
aligveris imkani sunmaktadir.

\9) .
Sekil 4. 26. Galeri Plan Semasi
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ALISVERIS

MERKEZI 3 ATAKULE “Yeni bir yagsam bigiminin, yeni bir anlayisin éncisi”

Ankara’nin genis c¢aph ilk aligveris
merkezi olan Atakule mimar Ragip
Bulug tarafindan tasarlanmigtir.

Atakule Aligveris Merkezi'ne Anitsal
nitelik kazandiran 125 metrelik Kule,
doner platformu ile bir benzerinin
bulunmayigi sebebiyle yapiyl kentin
simgesi haline getirmistir. ismi ise bir
yarisma ile Ankara halki tarafindan
verilmistir.

isimleri Ve Senaryolari

Kullanici  profili  “Karisik  kullanimli
merkez” olarak anilan Atakule’de,
insanlar, aligveris yapma imkaninin

yaninda sosyal faaliyetlerden
yararlanma imkani da
bulabilmektedirler. Kullanicilarini

aligverig diginda yenilikleri takip etmek,
sergi, gosteri, tanitimlari izlemek, bir
seyler yiyip icerek sohbet etmek gibi
farkl alternatifler de sunmasi kullanim
surekliligini desteklemektedir.

Yasam  vaatleri ve  Senaryosu
Ulkemizde ilk defa gergeklestirilen
doner platformlu lokanta ve seyir
terash kule, teknolojik o6zelligi ile
Ankara'ya tesise anitsal ve simgesel
nitelik kazandirmaktadir.

Kent ici Konumu Ve Kullanici Profilleri

ic mekan tasarmlarinda  arazi
egiminden yararlanilarak giris katinin
iki kat asagisinda olusturulan bahge,
restoranlar, oyun alanlari ve teraslar
ziyaretciler icin ilgi ¢ekici mekanlar
haline gelmistir .

Plan Semasi Ve ig Mekan Ozellikleri
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ALISVERIS

MERKEZi 4 | KANYON

“Sehrin yeni kalbi”

istanbul'da yatirnm tutari agisindan
digerlerinden farkh olan aligveris
merkezi projeleri arasinda yer alan
Kanyon, lIstanbulun en islek
bdlgelerinden birinde tasarlanmis
bir agik hava aligveris merkezi, 30
bin metrekarelik arsa Uzerinde
yapilan komplekste konut, eglence,
ofis katlari ve aligveris merkezi yer
almaktadir. Acik havada aligveris

yitirmeye baglayan kent hayatini bu
yeni yapilarin iginde yeniden
kurmaya c¢alisildig1 gozlenmektedir.

5 keyfi yasatmak, Tim dinyada da
g yapi itibariyle Ustl agik merkezlere
s dogru bir yonelim baslamig iken,
e sokaklarin, insanlarin bir arada
) oldugu bir kamusal alan olma
i Ozelligini aligveris merkezleri ile
()
E
0

Kullanici profili agildigr glinden itibaren
glindemden dusmeyen kanyon acik bir
mekan olmasi  nedeniyle  iklim
agisindan ¢cok elestirilse de
popularitesini kaybetmeden yari agik
bir mekan olarak Ozellikle sinemaya
gitmek isteyenler ve sik lokantalarda
yemek yemek isteyenler igin ve levent-
maslak hattinda plaza calisanlar igin
daimi bir bulugsma noktasi olmaktadir.
Bu aligveris merkezi; kentliyi kopmaya
basladigi sokak yasantisina yeniden
yaklastirmay planlamaktadir.

Kent Ici Konumu Ve Kullanici Profilleri

T

Konumu
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Plan Semasi Ve i¢ Mekan Ozellikleri

Nisantas! konseptini buraya tasiyan ve
acik alanlari ile dikkat ceken projede
plan semasi alisagelmis olan aligverig
merkezi kutularindan siyrilip tekrar
kente acilmaya ve bu yeni aligveris
merkezi bir sehrin sokaginda
geziyormus algisi yaratmaya
g¢alismaktadir. Tasarimlarinda kapidan
girildiginde aligveris merkezinin adinin
neden Kanyon oldugu anlasiimaktadir.
Bir basindan bakildiginda diger ucu
gorulememektir. Zemine de orijinal bir
kanyonda olmasi gerektigi gibi su
yerlestirmiglerdir. Magazalar kanyonun
iki yamacinda, dort kat halinde
siralanmakta ve agik mekan olmasi
nedeniyle guindiz glinesi ve bulutlari,
kisaca 4 mevsimi hissedilebilmektedir.
Aligveris merkezi ile sokak aligverisi
konseptlerinin birlegtirildigi
sdylenmektedir.
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ALISVERIS

MERKEZI 5 MEYDAN “Umraniye’nin yeni Meydan’1”
= 2007 yilinda tamamlanan Umraniye'

© deki MEYDAN aligveris merkezi

E Turkiye’ de bulunan aligverig

S merkezleri iginde degisik bir tipolojiye

ﬁ girmektedir. Ozelligi ise bu magaza ve

> sinema fonksiyonlarinin aligik olunan

5 alisveris merkezi semasi igcinde degil,

E acik bir avlu ¢cevresinde gelisecek

[%2]

sekilde tasarlanmig olmasidir.

Bu aligveris merkezlerinin kullanici
profili odaginda gengcler yer almaktadir.
Anadolu yakasinda bulunan bir¢ok
uydu kentte yasayan gencin meydani
olmasi igin tasarlanmis bir proje olarak
aniimaktadir. Magazalar bu meydanin
etrafinda serpistirilmistir. Burasi spor

musabakalari ve konserler
tertiplenmek  Uzere tasarlanmistir.
Benzerlerinden farkl olarak

magazalarin c¢atilarinda piknik imkan
bulunmaktadir. Baska bir ifadeyle
sadece aligveris yapmak Uzere degil
farkl alternatiflere de olanak
sunmaktadir.

Kent ici Konumu ve Kullanici Profilleri
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Plan Semasi Ve i¢ Mekan Ozellikleri

Plan semasi incelendigin de kapal bir
kutu olan aligveris merkezi
kavramindan siyriimaya calisilarak
yapay bir topografya ve doga pesinden
gidildigi  dikkat c¢ekmektedir. Tim
dikkanlar ortada yaratilan bulugsma
mekanina yoOnelerek bir merkez
yaratiimaktadir.

Meydanin ortasindaki havuzun cevresi
bir toplanma alani olarak
distnulmustir. Binalardaki kot farklari
ve rampalar oldukga c¢ekici bir mimari
perspektif yaratmaktadir.

En 6nemlisi ise tim catilarin bahcge
olmasi ve rampalarla ¢ikilan bu cgat
bahcelerinde insanlar dolasabilecegi
yeni bir topografya yaratiimasidir.

Sekil 4. 37. ic Perspekifler
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ALISVERIS

MERKEZI 6 BORNOVA FORUM

“Bornava’ da bir Ege Kasabas!”

2007 yihinda izmirde agilan Forum
Bornova'nin proje konsepti Hollandali
T&T Design'a ait ve ERA Mimarlik'a
ait. Latince kokenli forum, eski
Roma’da pazaryeri, meydan, kamu
isleri icin halkin toplandigi alanlara
verilen isimdir.

Sadece bir alisveris ya da eglence
merkezi degil, bir yasam merkezi
kurmayi hedefleyen alisveris merkezi,
palmiyeli bir yeni Ege kasabasini
andirmaktadir.

isimleri Ve Senaryolari

.m.
-

S i

Diger pek c¢ok aligveris merkezi gibi

kafeler yogun ilgi gérmektedir.

E 10.00-20.00 arasinda aclk olan
35 merkezin saatleri simdiden
a esnetilmistir.  Aksamlari  magazalar
o kapansa bile kafe ve restoranlardaki
S kalaballk dagilmamaktadir. Yemek
= boéliminde,  bilinen  fast  food
fJ zincirlerinin yani sira, izmire 6zgii
> kumru ve deniz Urlnleri satan
g restoranlar da yer almaktadir
= Merkezin iki meydaninda bulunan
N

o

"qc';

N4

R 7 o3 Y Cloglel
Sekil 4. 39. Forum Bornova Kent Igi Konumu

Mimarisi Ege kasabalarina benzeyen
Forum Bornova, sokaklari, bulvarlari,
cesmeleri, goletleri, kopruleri, teraslari
ve pergoleleri ile acik havada bir
alisveris merkezi ve kent yasantisi
kurmayi hedeflemektedir. Forum
Bornova’'da, kentlilerin alisagelmis
oldugu kent yasantilarina karsilik gelen
bir mekan anlayisi hakimdir. Agik
konsept Aligveris Merkezi’nin en
6nemli konularindan birisi kullaniciyi
kigin yagmurdan rizgardan, yazin ise
gunesten korumaktir. Bu nedenle
tasarimda sacaklar ve pergolalar,
yazin sicaginda insanlara serinlik hissi
yasatmak icin havuzlar tasarlanmistir.

Plan Semasi Ve i¢ Mekan Ozellikleri

Sekil 4. 41. Forum Bornova I¢ Mekan
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ALISVERIS
MERKEZI| 7

TEPE NAUTILUS “Anadolu Yakasinin yeni cekim merkezi”

isimleri Ve Senaryolari

2 bin kisiye is imkani saglayan Tepe
Nautilus Aligsveris Merkezi tematik
kimlik kullanan ve bunu projelerine,
mimarisine, dekorasyonuna ve ismine
uyarlayan ilk aligsveris merkezi olarak
kabul edilmektedir. Tepe Nautilus adini
da mukemmelidi simgeleyen bir deniz
canlisindan almistir.

Tepe Nautilus Aligveris Merkezi'nin
slogani ise 'Alisverisin Tepe Noktasl.'
istanbul'un en biiyiik aligveris
merkezidir. Fakat bu kurgu da deniz ile
tuketim taniminin eglestirilmesi cok
basarili bulunmamistir.

Kent ici Konumu Ve Kullanici Profilleri

Kullanici profili Kadikéy’ de bulunmasi
nedeniyle orta ve Ust gelir gruplarina
hitap etmektedir.
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Plan semasi ve i¢ mekan 6zellikleri

Bu aligveris merkezinin plan semasi
merkez igin segilen bir tema etrafinda
sekillenir ki bu tema gergevesinde
biyuk genis ve bol 1sikli bir mekan
organizasyonu olusmaktadir. Bu
temada ki mekanin organizasyonu
secilen mimari 6gelerin kullaniimasiyla
sekillenmektedir.

ic mekanda Kadikdy'in tarih boyunca
denizle i¢ ice olmasi, denizin de
yagsamin dinamigini, degisimi, cogkuyu,
tutkuyu ifade etmesi deniz konseptinin
secilmesinde dnemli rol oynamistir.
Ahlgveris merkezinin dekorasyonunda
ve mimarisinde de tamamen bu
konseptten yararlaniimistir.

RRE

ekan
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Kurgulanmak istenen kent similasyonu ve iglevsel kullanimin
karsilastirmali analizi

AVM

Giindelik Hayatla Etkilesimi
Ve Kent Simiilasyonu

Kent i¢i Konumu

Ve Tanitim Sayfalari

Galeria

Acildigi dénem itibari ile yeri
sadece Bakirkdy’'u degil tum
istanbul’'u kapsamistir.
Kullanima agilan mekan kent
geperinde planlanmasina
ragmen ancak glinimize
gelindiginde kent merkezine
yakin bir konumda oldugu
g6zlenmektedir. Yeni aligverig
merkezlerinin de gelmesiyle
ortama ayak uydurmak adina

kendini yenileyerek surekliligini

devam ettirmeye ¢alismaktadir.

Sekil 4. 47. Galeria internet Sitesi Agilis Sayfasi
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Akmerkez

Bir kent ici aligveris merkezi
olarak kentsel dokunun icinde
yer almasindan dolayi sirekli
belli bir potansiyeli

korumaktadir.

Hafta ici kullanicilari sahil
kiyisindan gelen kent sakinleri
ve cevrede yer alan ig
merkezlerinde c¢alisanlar iken,
hafta sonlari tim istanbul’dan
gelen kullanicilari ile de kentsel
aktivitelere ev sahipligi

yapmaktadir.
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Sekil 4. 48. Akmerkez Internet Sitesi Agilis

Sayfasi
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Atakule

Bos vakitlerinde eglence ve
aligveris ihtiyaclarini tek ¢ati
altinda toplayan alisveris
merkezi bir kent imgesi
olusturmak icin tasarlanmistir.
Zamanla yenil aligveris
merkezlerinin eklenmesine
ragmen kent dokusunda yer
almasi nedeniyle hala
kullanima devam etmektedir.
Alisveristen ziyade daha ¢ok
yeme-igme ve eglence
merkezine déntsmustir. Ogle
tatilini gegiren calisanlar, planli
kamusal aktivitelere katilan ya
da onlari izleyenler ve hafta
sonunu disarida gegiren
kullanicilar, farkli aktivitelerin
bulunmasi nedeni ile gesitli yas
gruplar tarafindan kullaniimaya

devam etmektedir.

Sekil 4. 49. Atakule internet Sitesi Acilis Sayfasi
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Tepe Nautilus

Aligveris merkezleri rekreasyon
mekanlarinin yerini almisg,
dolayisiyla giindelik yasantida

onemli bir yer edinmistir.

Aligveris merkezleri, blylk
kapal bir kutu olarak kendilerini
cevreden koparmakta, kendi i¢
mekanlarini soyutlamaktadirlar.
Soyutlanmaya calisilan bu i¢
mekanda tasarim konseptinin
simgesel bir anlamdan ¢ikmasi
nedeni ile ayri bir kentsel
yasam kurgusu hedefi
bulunmamaktadir. Digariya
acilan bayuk, seffaf agikliklari
bulunmamaktadir. ig
mekandaki bayukluk dis
mekani gereksiz hale

getirmektedir.

[ L

Sekil 4. 50. Tepe Nautilus AVM internet Acilis
Sayfasi
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Kanyon

Kanyon aligveris merkezleri
icinde agik tasarim anlayigini
ilk izleyenlerden oldudu icin
kurguladigi sokak yasantisini
icinde barindirmayi
basarabilmistir. ic mekanda
kullanilan malzemeler  ve
peyzaj 6geleri ana konseptine

uygun bir anlayis icermektedir.

Bu mekan sikisik ve gurultalu
kent dokusu iginde bir

rahatlama yaratmaktadir.

Hafta sonlari ise

kamuya yonelik cesitli sosyal
aktiviteler; sergiler ve konserler
ile cesitli etkinliklere ev sahipligi

yapmaktadir.

Merkezin temel c¢ekim alanlari
arasinda, restoranlar, cafeler
ve sinemalar yer almaktadir.
Bir  ¢ekim alani olarak
gosterdigi bu basari izlenmeye

degerdir.

S

Kanyan

Sekil 4. 51. Kanyon AVM Internet Agilis Sayfasi
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Bornova Forum

Yakin gevresinde geleneksel
kent dokularinin bulunmamasi
dolayisi ile bélge de tasarim
kurgusu araciligiyla glindelik
yasamda kurgulanmak istenen
sokak yasantisini Bornova
bélgesinde ortaya

¢lkarmaktadir.

Alisveris merkezi cesitli bina
kitlelerinin  birbirlerine  agik
alanlar ile baglanmasindan

olusan bir komplekstir. .

Sekil 4. 52. Forum Bornova Internet Sitesi Acllis
Sayfasi
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Aligveris merkezi barindirdigi
fonksiyonlari ve tasarim
kurgusu ile bdlgenin kamusal
yasami ve kiglk ticaret
hareketliligi meydan’in agilmasi
ile bolgenin farkli egilimlerinin

olusmasinda etkili olacaktir.

Kentsel yasamin  gelisimini

saglayan bir jeneratdér ve

tetikleyici olarak gorev almigtir.

BanliyOlerde yer alan aligveris

merkezleri hem sembolik

Meydan Umraniye

olarak hem de cografi yer
anlaminda 6nemli yapilardir.
Bu aligveris merkezide, hem
ticari mekan olarak hizmet
vermekte hem de banliydlerde
temel kamusal alanlari

olusturmaya galismaktadir.

“‘Ahgveris merkezleri farkli yapilanmalarin bir araya geldigi komplekslerdir. Bu
yapilari bir arada tutan bir ruhun/disincenin olmasi dolayisiyla, bu yapilarin
tasariminda gevreyi de ele alan bir planlama anlayisi gerekmektedir. Bu gereklilik,
ancak alisveris merkezlerinin gunumuzde insanlarin cesitli ihtiya¢ ve aktivitelerini
kargilayan kentsel organizmalarin karakteristigine sahip olabilmeleri kaydiyla
mumkuindir. Bu da bize aslinda “aligveris kasabalar” tasariminin hakliligini
gostermektedir.” (Vural ve Ycel, 2006)
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5. SONUG

Degisim, kuskusuz, kentlerin en temel karakteridir, ancak, degisimin yénu édnemlidir.
GUnUmuzde, her tirlG tiketimin merkezi olma ydéninde degismekte olan kentler,
kiresel ekonomik ve sosyo-kiltirel guglerin ydnlendirmesiyle birlikte birbirlerine
benzemek dogrultusunda bir yonelimin etkisi altinda kalmiglardir. Alisveris ise 21.yy
da kentlerimizde tartisilabilir bir sekilde kalan son sosyal aktivite olarak karsimiza
cikmaktadir. Kiiresel sermayenin de etkisiyle neredeyse kentsel yasamin her alanini
isgal etmektedir. Artik kentin ¢ok buylk bir kismi bu yodnelimin c¢evresinde
bicimlenmekte, aligveris toplum hareketlerini yonlendirerek tiketimi arttirmak
amaciyla kentsel mekana seri bir sekilde eklenip ve kentsel mekani dedistirmektedir.
Tarihi cevreler, ulasim merkezleri, mizelerde, hastaneler ve hatta okullar bile
aligveris  merkezlerine  dykunmektedir. Havaalanlari  yolcular tiketicilere
donustirmekte, mulzeler ayakta kalabilmek icin alisveris mekanlarina
doénismektedir. Bu mekanlar surekli kendi icinde yapilan buluslar eklenmeler ve

getirmeye calistigi cesitlilikle hizla yayillmaktadir.

Kentsel alanlardaki her turli gundelik pratigin, yasam tarzi kavrami ile
sekillendirildigi ginumuzde, gindelik hayat pratikleri de bu kavramlar Gzerinden
bicimlenmektedir. Kentlerin fiziksel ve sosyal bigimlenisinde 6énemli bir igleve sahip
olan mimarlik pratigi de mekansal 6rgutlenmesini bu yeni bicimlenis etrafinda
sekillendirmektedir.  Tuketim toplumu olarak adlandirilan ginimiz toplumunda
mimarlik Grinleri toplumsal yapi icindeki degisimlerin izlendigi fiziksel mekanlar

olmuslardir.

Tarih boyunca simgesel anlamlar yuklenen ve kentlerin kiltirel kimliginde énemli

roller Gstlenen mimarlik Urlnleri giderek daha da artan bir 6neme sahip olmuslardir.

—

Sekil 4. 53. 11 Eylil 2001 World Trade Center'in Yikihgi
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Mimarlar, mekanin ve kamusal yasamin icinde bulundugu son durumun ve olasi
muldahalelerin anlasilamadigi ve dahil olamadiklari bir mimarlik pratiginin iginde
kalmiglardir. Kentler ise 21.yy sonunda belki de aligveris olmadan

anlamlandirilamayan bir hayata dénuseceklerdir.

Kapali aligveris merkezi fikrini ilk ortaya atan Gruen doganin sert kosullarina karsi
bir ic doga yaratma girisimiyle baslamistir. Dogaya alternatif olarak sunulan bu
yapay cevre giderek daha c¢ok kabul goérir hale gelmis. Alisverise ayrilan zaman
magazalarin ve alisveris merkezlerinin toplumsal aktivitenin 6niine gecmesi ile
daha da artmaya baslamistir, daha fazla konfor ic mekanlarda birleserek vakit
gecirilen zamani daha c¢ok arttir. Eskiden disarisi olarak tanimlanan isleviler
tamamen i¢c mekanlara cekilmeye baslayip, bu kapali i¢ mekanlarda yasanan
kentsel aktiviteler, bir bulusma noktasina dénudsen aligveris merkezlerini en énemli

kentsel aktivitelerin gecirildigi alanlara donusturmastar.

Her ne kadar tiketim cilginhklarina karsi koymaya caligsak da aligveris artik
toplumsal aktiviteden anladigimiz tek seye indirgenmigtir ve ¢cogunlukla tek basina
bir sehrin kimligini belirleyebilmektedir. Havaalanlari ve aligveris merkezleri
birbirinden ayirt edilemez bir duruma gelmigken, mizedeki aktivitelerin aligveris
merkezlerinden bir ayrimi kalmamistir. Bdylelikle aligveris toplumsal yasamin
kaginilmaz bir pargasi olmaktadir. Dinyanin genelinin alisverise bu kadar
yuklenmesiyle bunun mimari yansimalari olan yeni kamusal mekan olan aligveris

merkezlerinin olusumu ve ¢ogalmasi kaginiimazdir.

Bu yeni mekanlarin olusumuna paralel olarak, toplumda bos zamanlar igin kamusal
alan kavraminin da degisime ugradigi gorulmektedir. Alisveris merkezleri bos
zaman aktivitelerinin mekani haline gelmeye baslamakta ve glindelik hayattaki yerini

perginlemektedir.

Bu tez kapsaminda yapilan arastirmalarda aligveris merkezlerinin artik, kent
mekanini kendi igerisinde yeniden kurguladigi dikkat cekmektedir. Alisveris merkezi
icerisinde aligveris aktivitesinin bigim degistirdigi, zamanin ve nesnenin tiketimine
donisturaldigu fark edilir. Alisveris merkezinde kent mekanina yapilan mekansal
gbndermelerin yapayligi ve salt tuketim odakli oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu
durumda, aligveris merkezi, ticarilegtiriimis mekan organizasyonuyla kent mekanina
ve onun barindirdigi sosyal islevlere alternatif bir mekan olusturamaz. Cunka asil
amac¢ bir nevi tuketimin devamhiligidir, tuketim ve sermaye akisi devam

ettirilemedikce bu sistemde ¢ékmeye mecburdur.
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Ahgveris merkezleri su an ginimuzin mabetleri ve yasamin karsiliklari iken iyi bir
planlama, kurgu ve sisteme sahip olamadiklarinda demode bir atil alana
dénisebilirler. insanoglu bir yandan yenilerini yaratirken tiiketim kiiltiiriindeki ¢ilgin
ve hizlh gelismenin etkisi ile gelecekte kendi eserlerinden sikilabilecegini
kestirememektedir. Daha carpici, daha blyik, daha gézde bir baska aligveris
mekanlari ile karsilaginca, mevcut aligveris merkezlerinin potansiyelini yok etmemek
icin sehrin gelecekteki buiylime planlarinin ve bdlgedeki alisveris yapim
yogunlugunun dikkate alinarak iyi bir sekilde yapilmasi gerekliligini gdézden
kacirmamak gerekir. Aksi takdirde ileride bazi aligveris merkezleri atil durumda

kalabilirler.

Klresellesen dunya ekonomisi ile de mimarlik drlnleri birbirlerine benzer ortak
Ozelliklere sahip olmaya baslamisken, toplumlarda da ortak davranis bicimleri ortaya
¢lkmaya baslamistir. Yenidinya dizeninde kurgulanan sistemde mimarlik
drtnlerinin toplumun yerel 6ézelliklerinin altini gizerek iginde barindirmasi, toplum
aliskanliklarinin devami ve kalturel sireklilik icin gereklidir. Mimarlik da bu kaltirel

surekliligi devam ettirecek ve toplumun yasam seklini etkileyecek baslica kaynaktir.
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