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OZET

ELAZIG iLi MERKEZ iLCEDE ET, SUT VE SUT URUNLERI TUKETIiM
YAPISI

MALATACIK, Firdevs Asli
Yiiksek Lisans Tezi, Tarim Ekonomisi Anabilim Dali
Danisman: Dog. Dr. Ibrahim Yildirim
Eyliil 2006, 46 sayfa

Bu ¢alismanin amact Elaz1g ili Merkez ilgede et, siit ve siit lirlinleri tiiketim
yapisinin incelenmesidir. Arastirmanin esas materyalini, Elaz1g ili merkez flgede 96
aileden anket yoluyla toplanan orijinal nitelikli veriler olusturmustur. Anket
calismast 5 Mart- 25 Nisan 2006 tarihleri arasinda yapilmistir. Anket yapilan hane
halkiin ortalama yillik geliri 18.045 YTL olup, bu miktar gelir gruplarina gore
5.021 YTL ile 40.426 YTL arasinda degismektedir. Hane halkinin yarisindan fazlasi
(% 53.13) etlerini marketlerden saglamaktadir. Kisi basina diisen ortalama yillik
kirmizi et, tavuk eti ve balik eti tiiketim miktarlart sirastyla 21.13 kg, 16.47 kg ve
10.04 kg’dir. Genel olarak, et tiikketim miktarlar gelir gruplarina orantili bir sekilde
artmaktadir. Hane halkinin sirasiyla % 42.68’1 ve % 32.26’s1 haftada bir kez kirmizi
et ve beyaz et satin almaktadir. Kisi basina diisen yillik ortalama agik siit ve
pastorize siit tilketim miktarlar1 sirasiyla 53.32 litre ve 28.12 litredir. Bu miktarlar
gelir gruplarina paralel bir sekilde artmaktadir. Anket yapilan hane halklarmin %
42.71 sadece giinliik acik siit tilketmektedir.

Anahtar kelimeler: Beyaz et, Elazig ili, Kirmiz1 et, Siit iirtinleri, Tiiketim
yapisl.
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ABSTRACT

THE CONSUMPTION STRUCTURE OF MEAT, MILK AND DAIRY
PRODUCTS IN CENTER TOWN OF ELAZIG PROVINCE

MALATACIK, Firdevs Asli
MSc, Agricultural Economics
Supervisor: Assoc. Prof. Dr. Ibrahim Yildirim
September 2006, 46 pages

The aim of this study was to investigate the meat and milk and milk
products consumption structures of households in Elazig Province. The data were
collected from 96 households by questionnaires between 5 March and 25 April,
2006. The average yearly income per households was YTL 18.045 and ranged from
YTL 5.021 to YTL 40.426 according to income groups. More than half of
households (53.13 %) purchased the meat from the markets. The average yearly
consumption per head of red meat, white meat and the fish meat was 21.13 kg, 16.47
kg and 10.04 kg, respectively. Generally, these figures increased in proportion to
income groups. Out of total households 42.68 and 32.26 %, respectively consumed
the red meat and white meat once per week. The average yearly open and
pasteurized milk per head was 53.32 and 28.12 litre, respectively. These figures
increased in parallel with income groups. Of total households 42.71 % consumed
only open milk.

Key words: White Meat, Fish Meat, Elazig Province, Red Meat,
Consumption Structure.
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1. GiRiS

1.1. Arastirmanm Onemi

Giiniimiizde kisi bagina tiiketilen ortalama yillik hayvansal iiriin miktarlar
toplumlarin gelismislik diizeyinin 6lgiitleri arasinda yer almaktadir. Gergekten de
saglikli bir toplumun olusturulmasi bitkisel ve hayvansal kaynakli gida maddelerinin
dengeli bir sekilde tiiketilmesi ile miimkiin olmaktadir. Dengeli bir beslenme igin
hayvansal kaynakli besin maddelerinin tiiketim oraninin toplam besin maddeleri
tiiketim orani igindeki oranin % 40’lar diizeylerinde olmasi gerektigi (Paksoy, 1998)
ve gelismis iilkelerde de bu oranin yakalandigi bilinmektedir. Oysa Tiirkiye’de
hayvansal kaynakli besin maddeleri tiiketim oranin % 30’ lar diizeyinde oldugu
belirtilmektedir (Yalginkaya, 1999). Ulkemizde kisi basina diisen hayvansal protein
titketim miktarimin diisiik olmasinin nedenleri arasinda hayvansal gida fiyatlarinin
bitkisel gidalara gore goreli olarak yiiksek olmasi, diigiik gelir diizeyi ve beslenme
aligkanliklari sayilabilir (Yildirim ve ark., 1998).

Kirmizi et tiiketim miktari, talebin fiyat ve gelir esnekligine bagl bir seyir
izlemektedir. Et ve et tiirevlerinin gelir esnekliginin yiiksek olmasi, tiiketicilerin gelir
seviyelerindeki her bir birimlik artis sonucunda, et mamullerinin daha yiiksek oranda
tilketildigini gostermektedir. Dengeli beslenme icin kisi bagmna ortalama yillik et
tiketim miktarmin 54 kg olmasi gerektigi, ancak Tirkiye’de bu miktarn yaklasik
olarak 20 kg oldugu belirtilmektedir. Avrupa Birligi iilkeleri ortalamasinda kisi
basma yillik ortalama et tiiketim miktarinin 92 kg oldugu dikkate alindiginda,
Tiirkiye’de et tiketimi bakimindan dengeli bir beslenme diizeyinin oldugu
sOylenemez (Anonim, 1996).

Et tiiketimini etkileyen faktorler arasinda, tirliniin fiyati, hane halki geliri,
hane halkr biiylikligi, iiriiniin kalitesi, egitim, yas, meslek, kadmin ¢aligmasi,
ikamet edilen ve galigilan yer, inang ve tutumlar, giivenilirlik ve saglik sayilmaktadir
(Akbay, 2001; Yurdakul ve Kog, 1995).

Et ve siit tiiketim yapisinin arastirilmasi; talep projeksiyonlarinin tahmin
edilmesi ve {iretim-tiiketim dengesinin kurulmasi ile ilgili etkin politikalarin
izlenmesi bakimindan &nemlidir (Yurdakul ve Akdemir., 1989). Planlamada
kullanilacak verilerin elde edilmesi et ve siit tiiketim yapisinin arastirilmasini
zorunlu kilmaktadir (Yalcinkaya, 1999). Et ve siit driinleri tiiketim yapisinin
heterojen bir yap1 olusturan bolgeler ve yoreler itibariyle incelenmesi; bolgeler arasi
veya yoresel olarak tiiketim yapisindaki farkliliklarin belirlenmesi ve belirlenen
yaplya uygun politikalarin saptanmasi ve uygulanmasi agisindan Onem arz
etmektedir.

Tiiketicilerin satin alma davranislarina yonelik arastirmalar, firmalarin
pazarlama yonetimi igin vazgegilmez bir temel bilgi kaynagi durumundadir.
Firmalar ilave yatirim, liriin ¢esitlendirme, liriin gelistirme ve daha genis pazarlama
karmasi olusturma konusunda karar verirken, tiiketici ¢aligmalarindan saglanan
bilgilere ihtiya¢ duymaktadirlar. Diger yandan s6z konusu {irliniin sosyo-ekonomik
gruplardaki tiiketim diizeyi ve tiiketim tizerindeki etkili faktorler, devlet ve tiiketici
orgiitlerini de yakindan ilgilendirir. (Akbay ve ark., 1999). Bu bakimdan yoresel
olarak yapilan bu tip ¢aligmalar 6nemli goriilmektedir



1.2. Arastirmanin Amaci ve Kapsam

Bu c¢alismanin baslica amac1 Elazig ili Merkez ilge’de tiiketicilerin et, siit,
peynir ve yogurt tiiketim yapisi ve satin alma egilimlerinin belirlenmesidir. Bu
kapsamda, hane halki ve kisi basina diisen kirmizi et, tavuk eti ve balik eti ile siit,
yogurt ve peynir tiketim miktarlarinin yaninda, bu {irlinlerin talep miktarini
belirleyen faktorler, lrlinlerde aranilan 6zellikler ve satin alma sikliklari, tiriinlerin
saglandig1 yerlerin se¢iminde tiiketicilerin dikkate aldiklari faktorler gibi tiiketici
davraniglar1 incelenmektedir.

1.3. Elazig ili Hakkinda Genel Bilgiler

Elazig ili Dogu Anadolu Boélgesinin giineybatisinda Yukar1 Firat
boliimiinde yer almaktadir. Yiizolglimii 9 281 km? olup, bunun 8 455 km?’ si kara,
826 km?’ si baraj ve dogal g6l alanlarindan olusmaktadir. Elazig ili cografi konum
itibariyle, Dogu Anadolu Bélgesi’ni batiya baglayan yollarin kavsak noktasinda
bulunmaktadir. ili, dogudan Bingdl, kuzeyden Keban Baraj Gélii araciligiyla
Tunceli, bat1 ve giineybatidan Karakaya Baraj Golii vasitasiyla Malatya, giineyden
ise Diyarbakir illerinin arazileri ¢evrelemektedir (Anonim, 2006).

Elazig topraklarinin % 50’si ¢ayir ve meralar, % 28’1 tarim arazisi, % 12’si
orman arazisi, % 10’u su ylizeyi (baraj ve goller) ile kaplidir. Tarim arazisinin %
87’si sulanabilir tarim arazisidir. (Anonim, 2006).

Ilde karasal iklim egemen olup, kislar soguk ve yagisl, yazlar ise sicak ve
kurak ge¢mektedir. Gegmiste karasal iklimin hiikiim siirdiigii Elazi1g, yapilan ve
yapilmakta olan barajlarin etkisiyle iliman bir iklime ge¢is yapmustir. (Anonim,
2000).

2000 yil1 genel niifus sayimina gore Elazig ilinin toplam niifusu 569 616
kisi olup, bu niifusun 287 687’si erkek, 281 929’u kadindir. 1990-2000 déneminde
yillik ortalama niifus artis hizi % 0.13 olup, Tiirkiye ortalamasi olan % 0.18’den
diisiik bulunmaktadir (Anonim, 2005). Elazig ili 8 455 km?’ lik yilizélglimii ile
Tiirkiye’ nin yaklasik % 1.10’unu olusturmaktadir. Kilometrekareye diisen kisi sayist
67 olup, Tiirkiye ortalamasi olan 88 kisinin altinda bulunmaktadir. Elazig Merkez
ilgede ortalama hane biiytikligi 5.2 kisidir (Anonim, 2006).

Elazig ilinde okuma ve yazma orani yiiksek olup, erkek niifusun % 92.001
ve kadm niifusun % 72.50’si okuma yazma bilmektedir. Erkek niifusun % 10.1°1,
kadin niifusun ise %3.4’{ yliksek ogretim mezunudur. 2000 y1l1 itibariyle 15-49 yas
grubu kadin bagina diisen ¢ocuk sayis1 4.6 kisidir (Anonim, 2002).

ilde 2000 yili itibariyle erkek ve kadin niifusun isgiiciine katilma orani
sirastyla % 63.8 ve % 36.70 diizeyinde bulunmaktadir. Kadin niifusun isgiicline
katilmayan kisminm % 74.50’sini ev hanimlar1 olusturmaktadir. ildeki issizlik orani
% 10.70 diizeyindedir. Calisan erkek isgiiciiniin % 43.00°1 icretsiz aile isgisi,
%35.67s1 licretli, %19.7’si kendi hesabmna ve 9%1.7’°si ise igveren kesiminden
olugsmaktadir. Calisan kadin niifusun % 83.4°#i iicretsiz aile is¢isi olarak
calismaktadir (Anonim, 2002).



2. LITERATUR BIiLDIiRiSLERi

Arikan (2000), istanbul’un Kadikdy ilgesinde 378 hane halkinin siit
titketimi ve tiiketici tercihlerini inceledigi ¢alismasinda, kisi basina diisen haftalik
stit tiiketim miktarinin 1.07 litre oldugunu, genel olarak gelir diizeyi arttik¢a kisi
basina tiiketilen siit miktariin arttigini ifade etmistir. Calismada ayrica gelir diizeyi
arttikga dayanikli siit tiiketenlerin oraninin arttig1 ve agik siit tiiketim oranlarmin
azaldig1 belirtilmistir.

Atay ve ark. (2004), Aydin’in Cine ilgesinde 175 hane halkinin et tiiketim
yapisint inceledikleri ¢aligmalarinda, hane halklarinin % 46.3’{iniin tavuk etini tercih
ettiklerini  belirtmiglerdir. Tiiketicilerin tavuk etini tercih etmelerinin temel
nedeninin kirmizi ete gore daha az kolesterol icermesi oldugunu ifade etmislerdir.

Ceylan (1995), Van ili Kentsel ve Kirsal alanda 191 hane halkinin et ve
iriinleri tiiketim yapist ve satin alma egilimlerini inceledigi calismasinda, kentsel
alanda hane basma yillik ortalama kirmizi et, beyaz et ve baliketi tiiketim
miktarlarini sirastyla 71.23 kg, 103.33 kg ve 12.90 kg; kirsal alanda ise hane basina
yillik ortalama kirmizi et, beyaz et ve balik eti tiikketim miktarlarmin 70.40 kg,
118.04 kg ve 16.17 kg oldugunu belirtmistir.

Civi ve ark. (1993), Tokat ili merkezinde yagayan hane halklarinin beyaz et
tiikketimi {izerine yaptiklari bir aragtirmada, kisi basina diisen ortalama tavuk eti
titkketiminin 6.17 kg oldugunu ve tavuk tiiketim sekilleri arasinda tavugun kesilmis
ve temizlenmis olarak tiiketim seklinin % 61.15 ile birinci sirada yer aldigim
belirtmislerdir.

Demirulus (1997), Van ili Merkez Ilgede 189 hane halkinin tavuk eti
titketim yapisint inceledigi calismasinda, tiiketicilerin egitim ve gelir diizeyi arttik¢a
tavuk eti satin alirken, tazelik ve kalite faktorlerine daha fazla 6nem verdiklerini
belirtmistir.

Dransfield (2005), Giivenli et ve et {rilinleri talebinin olusturulmasinda
tilkketicinin 6nemini inceledigi ¢aligmasinda, kirmizi etin kalitesi ile tiiketicilerin
tutum, kiltiir ve yasam tarzlarinin tiiketicilerin kirmizi eti tercih etmeleri tizerinde
etkili oldugunu belirtmistir.

Gaol ve Spreen (1994), Amerika’da et talebinin mikro ekonomik analizini
yaptiklart ¢aligmada, kirmizi et tiiketimini etkileyen en 6nemli faktorlerin hane halki
biiyiikliigii, sehirlesme, bolgesel farkliliklar oldugunu; tiiketicilerin tavuk eti
tilketimine yoOnelmelerinin temel nedeninin ise saglik konusundaki kaygilar
oldugunu belirtmiglerdir.

Gaytancioglu (1999), Tekirdag ili Merkez ilge’de 271 tiiketici ile yaptig
anket calismasinda kisi bagina ortalama yillik kirmizi et, tavuk eti ve balik eti
titketim miktarlarinin sirasiyla 15.6 kg, 13.6 kg ve 11.8 kg oldugunu belirtmistir.

Giil ve Sahin (1998), Adana ili Seyhan ve Yiiregir ilgelerinde 300 ailenin
tavuk eti tiiketim yapisini inceledikleri ¢alismalarinda, kisi basma diisen aylik
ortalama tavuk eti tiiketiminin 1.5 kg oldugunu ve tavuk eti satin aliminda
tilketicilerin en fazla dikkat ettikleri faktorlerin basinda tazelik (% 36.9), fiyat (%
24.0) ve kalitenin (% 20.1) geldigini belirtmislerdir.

Hanta (1994), Adana ili kentsel alanda 200 ailenin hayvansal gida tiiketim
yapisini inceledigi c¢alismasinda, toplam hayvansal gida maddeleri tiiketim
harcamalarmin % 39.4’ini kirmizi et, % 15.1’ini tavuk eti, % 15.1%ini siit, %



18.1’ini siit mamulleri ve % 12.3’iinli de yumurta harcamalarinin olusturdugunu
belirtmistir.

Hayman (2004), tavuk etinde miisteri memnuniyetine yonelik yaptigi
caligmasinda tavuk eti tercihini etkileyen baslica faktorlerin damak tadi (lezzet),
tazelik ve yumusaklik oldugunu belirtmistir.

Jimin ve ark. (2004), Cin’de hayvansal iirlinlerin tiikketimini inceledikleri
calismalarinda, Cin’de hane halklarinin tavuk eti tiiketimini etkileyen baslica
faktorlerin gelir diizeyi ve yoresel farkliliklar oldugunu belirtmislerdir.

Kennedy ve ark. (2004), Tavuk etinde tiiketici davranislarina yonelik
kantitatif anliz yaptiklari ¢aligmalarinda, tiiketicilerin tavuk eti tercihlerinde fiyat,
tazelik ve saglik kaygilart faktdrlerinin dnemli rol oynadigini belirtmislerdir.

Rimal (2005), Tiketici davraniglart ve et tiketim modeli isimli
calismasinda, Amerika Birlesik Devletlerinde etiketleme ve paketlemenin
tiiketicilerin % 70’inin tavuk eti tiiketimlerini arttirdigini belirtmisgtir.

Sahin ve ark. (2001), Van li kentsel alanda 196 ailenin otlu peynir ve siit
driinleri tiiketim aligkanliklarmi arastirdiklar1 ¢alismalarinda, ailelerin  aylik
ortalama agik siit ve pastorize siit tiiketim miktarlarinin sirastyla 17.5 kg ve 4.6 kg
oldugunu belirtmiglerdir.

Uluat (2002), Van ili merkez ilcede 120 ailenin hayvansal gida tiiketim
yapisini inceledigi ¢alismasinda, kisi basina diisen yillik ortalama kirmizi et, tavuk
eti ve siit tiiketim miktarlarin1 sirastyla 63.85 kg, 40.70 kg ve 33.02 litre olarak
bulmustur. Caligmada, toplam hayvansal gida harcamalarinin % 38.49’unun kirmizi
et, % 14.72’sinin tavuk eti ve % 11.79° unun siit harcamalarindan olustugu; ailelerin
gida maddeleri aliminda etkili olan baslica faktdrlerin gelir diizeyi, kiiltiir durumu,
ucuzluk, kalite ve hijyenin oldugunu belirtmistir.

Verhoef (2005), Hollandali tiiketicilerin organik et satin alma konusundaki
tutumlarma yonelik ¢alismasinda, Hollanda’da tiiketicilerin organik et tiiketimini
etkileyen baglica faktorlerin kalite, fiyat, dagitim kanallar1 gibi ekonomik faktorler
ile duygusal ve psikolojik faktorler oldugunu belirtmistir.

Vural (2001), Antalya Ilin> de 499 ailenin siit ve siit iiriinleri tiiketici
profilini inceledigi ¢alismasinda, siitii igmek i¢in satin alanlarin oranmin % 94
oldugu ve deneklerin % 63’line gore siitiin giinliik olmasinin dnemli oldugunu
belirtmistir.

Yildirim ve ark. (1998), Van ili merkez ilgede 120 ailenin kirmizi et
tiketim yapisint inceledikleri ¢aligmalarinda, ailelerin ortalama yillik gelirlerinin
(386 milyon TL) % 6’sin1 kirmizi et tiiketimine ayirdiklarini belirtmislerdir. Gelir
diizeyi yiikseldik¢e et alim sikli§inin arttig1 ve et tilkketim harcamalarinin toplam
gelir icindeki goreli paymin azaldig: ifade edilmistir.

Yalginkaya (1999), Van ili Ergis ilgesinde 140 ailenin siit ve siit mamulleri
tiketim yapisini incelemistir. Calismada kisi basina diisen ortalama yillik siit,
yogurt, peynir ve tereyagi tiiketim miktarlarini sirasiyla 59.27 litre, 30.43 kg, 9.63
kg ve 2.46 kg oldugunu ve ortalama yillik gelirlerinin %1.62° sini siit tilketimine
ayirdiklarini belirtmistir.



3. MATERYAL ve YONTEM

3.1. Materyal

Arastirmanm materyalini, Elazig ili Merkez Ilgeye bagli bes mahallede
(Universite, Nailbey, Abdullahpasa, Siirsiirii, Cumhuriyet) toplam 96 aileden anket
yontemi ile toplanan orijinal veriler olusturmaktadir. Veriler 2006 yilina ait olup, 5
Mart-25 Nisan tarihleri arasinda toplanmstir.

3.2. Yontem
3.2.1. Ornek seciminde uygulanan yoéntem

Calismanin ana kitlesini Elazig {li Merkez Ilgesi kentsel alanda yasayan
hane halklar1 olusturmaktadir. 2000 Yili Genel Niifus Sayimi sonuglarma gore,
Merkez Ilgedeki hane sayis1 51.249°dur (Anonim, 2002).

Ana kitleyi temsil eden 6rnek hacmi sonlu ana kitleler ig¢in &rnekleme
yontemi kullamlarak belirlenmistir. Ornek hacmi % 95 giiven aralig1 ve % 10 hata
payt dikkate alinarak hesaplanmistir (Miran, 2003). Uygulanan &rnekleme
yontemiyle ana kitleyi temsil eden 6rnek hacmi 96 hane olarak hesaplanmustir.

Np*(1-P)

n=

(N-1)*8” Px + P*( P-1)

N = Ana kitle (51 249 hane halki)
P = Incelenen olayin ana kitle iginde ger¢eklesme olasiligi (% 50 alinmustir)
0 = Oranin varyansi

3.2.2. Veri toplama asamasinda uygulanan yontem

Omek hacmi belirlenen mahallerinin niifuslarina orantili bir sekilde
dagitilmistir. Ankete ¢ikilmadan once, anket sorularinin dogru ve anlasilabilir olup
olmadigini test etmek icin On anket caligmasi yapilmistir. Belirlenen mahallerde
ailelerle anket caligmasi tesadiifi yontem kullanilarak yapilmistir.

3.2.3. Verilerin degerlendirilmesinde uygulanan yéontem

Yillik gelirin ylizdesel dagilimi dikkate alinarak hane halklar1 5 gruba
ayrilmistir. I. gelir grubunu ortalama yillik geliri 6 000 YTL ve daha diisiik gelire
sahip olan hane halklar1 (14 hane halki), II. gelir grubunu 6 001 YTL-12 000 YTL
arasi gelire sahip hane hane halklar1 (29 hane halk: ), III. gelir grubunu 12 001- 18
000 YTL arasi gelire sahip olan hane halklar1 (19 hane halki ) , IV. gelir grubunu 18
001-24 000 YTL aras1 gelire sahip olan hane halklar1 (17 hane halki ) ve V. gelir



grubunu da 24.001 YTL ve iisti gelire sahip hane halklart (17 hane halki)
olusturmaktadir. Buna gore, anket yapilan toplam 96 hane halkinin % 14.5” i I. gelir
grubu, % 30.2” si II. gelir grubu, % 19.7° si III. gelir grubu, % 17.8° i IV. gelir
grubu ve % 17.8° 1 “ de V. gelir grubu iginde yer almaktadir.

Veriler ortalamalar ve oranlardan yararlanilarak yoruma hazir hale getirilip
gizelgeler halinde sunulmustur. Sonuglar belirlenen gelir gruplar1 itibariyle
kargilagtirillmistir. Hane basina ve kisi basina diisen kirmizi et, beyaz et ve siit
tiketim miktarlart bakimindan gelir gruplar arasindaki iliskiyi belirlemek icin
Kruskal-Wallis istatistiksel analizi; tliketici davraniglar ile ilgili baz1 degiskenler
arasindaki iligkiyi belirlemek i¢in ise Khi-kare analizi yapilmistir.

Kruskal-Wallis testi parametrik olmayan tek yonli varyans analizi
yontemidir. K bagimsiz 6rnekten elde edilen verilerin tek bir toplumun ana egilimini
gosteren veriler olup olmadigmi analiz etmek i¢in kullanilir. K-W testi parametrik
tek yonlii varyans analizinin parametrik olmayan alternatifidir. Kruskal-Wallis
analizi yapilmadan dnce verilerin normal dagilima uygunluk gosterip gostermedigini
test etmek icin Kolmogorov-Smirnov (KS) analizi yapilmistir. Kolmogorov-
Smirnov (KS) testi tek ve ¢ift 6rnek durumlarinda frekans dagilimini ele alarak
varsayilan herhangi bir teorik dagilim ile uygunlugunu analiz etmekte yararlanilan
bir testtir.(Ozdamar, 2004)



4. ARASTIRMA BULGULARI

4.1. Tiiketicilerin Sosyo-Ekonomik Yapisi

Anket yapilan hane halki basina diisen ortalama kisi sayist 3.66 kisidir.
Hane halki basina diisen kisi sayis1 II1. gelir grubunda 3.89 kisi ile en yiiksek ve V.
gelir grubunda ise 3.47 kisi ile en diisiiktiir. Anket yapilan hane halkinin ortalama
yillik gelir 5.021 YTL ile 40.426 YTL arasinda degismektedir (Cizelge 4. 1).

Cizelge 4.1. Anket yapilan hane halkinin yillik ortalama gelir miktarlar1 ve hane halki basina diisen
ortalama kisi sayis1

Gelir Ortalama Y1llik Hane Hane Ornek Ortalama Ortalama

Gruplar1 Halki Geliri (YTL) Halki Icindeki Pay1 Yillik Gelir Birey
(Adet) (%) (YTL) Sayisi

L. 6000<= 14 14.5 5.021 3.57

1L 6001-12000 29 30.2 9.974 3.65

1. 12001-18000 19 19.7 16.022 3.89

Iv. 18001-24000 17 17.8 22.419 3.70

V. 24001>= 17 17.8 40.426 3.47
Ortalama - 96 100 18.045 3.66

Anket yapilan tiiketicilerin % 54.17’sini kadinlar ve % 45.83’iinii erkekler
olusturmusgtur. Anket yapilan kadinlarin orani II. gelir grubunda % 41.38 ile en
diisik ve V. gelir grubunda ise % 64.71 ile en yiiksek diizeyde bulunmaktadir
(Cizelge 4. 2).

Cizelge 4.2. Gelir gruplarina gore anket yapilan tiiketicilerin cinsiyet dagilimi

1. G.G. II. G.G. 1. G.G. IV. G.G. V.G.G. Toplam

A % A % A % A % A % A %
Kadin 8 5714 12 4138 11 5789 10 5882 11 64.71 52 54.17
Erkek 6 4286 17 5862 8 42.11 7 41.18 6 35.29 44 45.83
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17  100.00 96 100.00

Anket yapilan tiiketicilerin yarisindan fazlasini (% 56.25) 35-50 yas grubu
tiikketiciler olugturmaktadir. Bunu, % 19.79 ile 51 ve istii yas grubu ve % 15.63 ile
28-34 yas grubu tiiketiciler izlemektedir (Cizelge 4.3).

Cizelge 4.3. Gelir gruplarina gore anket yapilan tiiketicilerin yas dagilimi

L. Gelir 1. Gelir 1II. Gelir IV. Gelir V. Gelir

Grubu Grubu Grubu Grubu Grubu Toplam
Yas A % A % A % A % A % A %
16-27 - - 4 13.79 1 5.26 2 11.76 1 5.88 8 8.33
28-34 6 4286 4 1379 3 15.79 1 5.88 1 5.88 15  15.63
35-50 6 4286 16 5517 12 63.16 12 70.59 8 47.06 54 56.25
Slveisti 2 1429 5 1724 3 1579 2 11.76 7 4118 19 19.79

Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00

A: Adet



Anket yapilan tiiketicilerin % 91.67’si evlidir. Bunu % 4.17 ile bekér olan
tiiketiciler ve % 4.17 ile dul olan tiiketiciler izlemektedir (Cizelge 4. 4).

Cizelge 4.4. Gelir gruplarina gore anket yapilan tiiketicilerin medeni durumu

L. Gelir 1L.Gelir 1I1. Gelir IV. Gelir V. Gelir
Medeni Grubu Grubu Grubu Grubu Grubu Toplam
Durum A % A % A % A % A % A %
Evli 13 9286 26 89.66 17 89.47 17 100.00 15 8824 88 91.67
Bekar - - 1 3.45 2 10.52 - - 1 5.88 4 4.17
Dul 1 7.14 2 6.90 - - - - 1 5.88 4 4.17
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00
A: Adet

Anket yapilan tiiketicilerin tamamina yakini ( % 98.96) okuma-yazma
bilmektedir. Tiiketicilerin % 16.67’si ilkokul, % 12,50’si ortaokul, % 35.42’si lise,
% 34.38’1 tiniversite ve dengi diizeyinde egitim gormiislerdir. (Cizelge 4.5). Gelir
artistyla birlikte lise ile {iniversite ve dengi okul mezunlarinin oraniin artmakta
oldugu goriilmektedir.

Cizelge 4.5. Gelir gruplaria gore anket yapilan tiiketicilerin egitim diizeyleri

1.Gelir II. Gelir III. Gelir IV. Gelir V. Gelir

Egitim Grubu Grubu Grubu Grubu Grubu Toplam
Diizeyi A % A % A % A % A % A %
Okur-yazar degil 1 7.14 - - - - - - - - 1 1.04
Ilkokul 8 5714 6 2069 2 1052 - - - - 16 16.67
Ortaokul 2 1429 3 1034 2 1052 3  17.65 11.76 - 12 125
Lise 32143 15 5172 7 3684 5 2941 2353 34 3542
Universite

ve dengi - - 5 1724 8 4210 9 5294 11 6471 33 3438
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00
A: Adet

Anket yapilan tiiketicilerin % 34.38’1 ev hanimudir. Bunu % 31.25 ile

memurlar izlemektedir. Toplam tiiketiciler arasinda ev hanimi olanlarin orani I. gelir
grubunda % 50 ile en yiiksek ve IV. gelir grubunda % 23.53 ile en diisiiktiir (Cizelge
4.6).



Cizelge 4.6. Gelir gruplaria gore anket yapilan tiiketicilerin meslek dagilimi

1. Gelir IL. Gelir III. Gelir IV. Gelir V. Gelir

Grubu Grubu Grubu Grubu Grubu Toplam
Meslek A % A % A % A % A % A %
Isci 4 2857 4 1379 1 526 1 5.88 - - 10 1042
Memur - - 8 2759 8 4211 6 35.29 8 47.06 30 31.25
Ciftei 1 714 - - - - - - - - 1 1.04
Serbest 2 1429 5 1724 2 1053 3 17.65 2 11.76 14 14.58
Emekli - - 1 3.45 2 10.53 3 17.65 2 11.76 8 833
Evhanim 7  50.00 11 3793 6 31.58 4 23.53 5 2941 33 3438

Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17  100.00 17 100.00 96 100.00

A: Adet

Anket yapilan tiiketicilerin % 67.71°1 birden fazla ¢ocuga sahiptir. Bu oran
tiim gelir gruplarinda birinci siray1 almakta olup, III. gelir grubunda % 73.68 ile en
yiikksek ve V. gelir grubunda ise % 58.82 ile en diisiiktiir. Gerek kentlesmenin
gerekse lniversite ve dengi mezunlarinin sayica fazla olmasi nedeniyle anket
yapilan tiiketicilerin birden fazla ¢ocugu oldugu ancak kirsal alanlardaki gibi bu
cocuk sayisinin bes veya alt1 yerine genelde iki oldugu tespit edilmistir. Birden fazla
¢ocuga sahip olan aileleri % 18.75 ile bir ¢ocuklu aileler ve % 7.29 ile ¢ocuklari
evlenmis aileler izlemektedir (Cizelge 4.7).

Cizelge 4.7. Gelir gruplarina gore hane halkinin yasam dénemi

1. Gelir II. Gelir 1. Gelir IV. Gelir V. Gelir
Grubu Grubu Grubu Grubu Grubu Toplam
Yasam
Donemi A % A % A % A % A % A %
Bekar - - 1 3.45 1 5.26 - - 1 5.88 3 3.13
Yeni evli 1 7.14 2 6.90 - - - - - - 3 3.13
Birgocuklu 2 1429 5 1724 2 10.53 4 23.53 5 2941 18 1875
Birden fazla
¢ocuklu 9 6429 20 6897 14 7368 12 7059 10 5882 65 67.71
Cocuklari
evlenmis 2 1429 1 3.45 2 10.53 1 5.88 1 5.88 7 7.29
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00
A: Adet

Anket yapilan tiiketicilerin yarist (% 50.00’si) kiralik evlerde oturmaktadir.
Tiketicilerin % 42.71°i kendi evlerinde oturmaktadir. Lojmanda kalanlarin oran %
7.29’dur (Cizelge 4.8). Anket yapilan tiiketiciler ig¢inde memurlarin goreli olarak
fazla olmasi kiracilik oranini arttirmaktadir. Bunun yani sira yerli halk igersinde de
gelir diizeyi yliksek olanlarin kendi evinde oturdugu tespit edilmistir.
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Cizelge 4.8. Gelir gruplarina gore anket yapilan tiiketicilerin oturduklari evin miilkiyet durumu

1. Gelir II. Gelir III. Gelir IV. Gelir V.Gelir

Evin Grubu Grubu Grubu Grubu Grubu Toplam
Miilkiyeti A % A % A % A % A % A %
Kendimizin 7 50.00 14 4828 6  31.58 6 3529 8 47.06 41 4271
Kira 7 50.00 14 4828 12 63.16 7 4118 8 47.06 48 50.00
Lojman - - 1 3.45 1 5.26 4 2353 1 5.88 7 7.29
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00
A: Adet

Anket yapilan hane halkinda gida aligverisini % 56.25 ile en ¢ok anne ve
baba birlikte yapmaktadir. Bunu % 22.92 ile tek basina anne ve % 15.63 ile tek
basina baba izlemektedir. 1. gelir grubunda gida aligverisini % 42.86 ile en ¢ok
annenin tek basina yaptig1 dikkati cekmektedir (Cizelge 4.9).

Cizelge 4.9. Gelir gruplarina gore hane halkinda en ¢ok gida alisverisini yapan kisi dagilim

Gida 1.Gelir II. Gelir II1. Gelir IV. Gelir V. Gelir
- Grubu Grubu Grubu Grubu Grubu Toplam

Aligverisi

Yapan Kisi A % A % A % A % A % A %
Anne 6 4286 7 2414 5 2631 1 588 3 17.65 22 2292
Baba 3 2143 4 1379 2 1052 2 1176 4 2353 15 15.63
Birlikte 5 3571 16 5517 12 63.15 13 7647 8 47.06 54 56.25
Yetiskin

gocuklar - - 1 3.45 - - 1 588 2 11.76 4 4.17
Kendi yapiyor - - 1 3.45 - - - - - - 1 1.04
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00
A: Adet

Anket yapilan tiiketicilerin ortalama yillik hane halk geliri 18.045 TL’dir.
Gida harcamalar1 % 39.91°lik payla birinci siray1 almaktadir. Bunu sirastyla % 14.11
ile egitim harcamalari, % 12.76 ile giyim harcamalari, % 11.10 ile barmnma
harcamalar1 ve % 3.60 ile saglik harcamalar1 izlemektedir. Bunlarin disinda kalan
harcamalarin oran1 % 18.51 diizeyinde bulunmaktadir. Gida harcamalarinin ytiksek
gelir gruplarinda oransal olarak azalmasi beklenirken, bu oranin yiksekliginin
nedenleri arasinda yiiksek gelir ile birlikte tiiketicilerin goreli olarak daha pahali
olan markali et ve siit lirlinlerini daha fazla tiikketmeleri ve disarida yemek yeme
sikliginin goreli olarak yiiksekligi sayilabilir. Yillik barinma harcamalarinin toplam
gelir i¢indeki pay1 gelir gruplarina orantili olarak azalmaktadir. Bu oran % 22.50 ile
I. gelir grubunda en yiiksek iken, V. gelir grubunda % 7.12 ile en disiiktiir (Cizelge
4.10). Tiim gelir gruplarinda saglik harcamalarinin toplam harcamalar i¢indeki pay1
diisiik olup % 5’in altindadir. Bunun temel nedeni tiiketicilerin biiyiik dl¢iide sosyal
giivenlik sistemi iginde sigortaya sahip olmasidir.
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Cizelge 4.10. Anket yapilan tiiketicilerin yillik ortalama gelirlerini harcama durumu (%)

I. Gelir II. Gelir ~ III. Gelir  IV. Gelir V. Gelir

Harcama Durumu Grubu Grubu Grubu Grubu Grubu Toplam
Gida harcamasi 41.70 42.58 36.55 43.71 38.01 39.91
Barinma harcamasi 22.50 12.70 13.65 11.42 7.12 11.10
Giyim harcamast 7.61 12.84 9.96 12.26 15.26 12.76
Egitim harcamasi 498 14.24 13.46 13.34 16.07 14.11
Saglik harcamasi 4.89 2.27 4.12 2.37 4.55 3.60
Diger harcamalar 18.32 15.37 22.27 16.91 19.00 18.51
Ortalama yillik gelir (YTL) 5.021 9.974 16.022 22.419 40.426 18.045

4.2. Tiiketicilerin Et ve Uriinleri Tiiketim Yapisi

Bu bolimde anket yapilan hane halkinin tiikettikleri et tiirdi, et tiiri
tercihlerinde etkili olan faktorler, eti temin ettikleri yerler ile bu yerleri tercih etme
nedenleri incelenmistir.

Anket yapilan hane halkinin % 66.67’lik bir kesimi kirmizi et, tavuk ve
balig1 birlikte tikketmektedir. Bunu % 18.75 ile kirmizi et ve baliketini birlikte
tilketen hane halki ve % 8.33 ile sadece tavuk eti tiiketen hane halki izlemektedir.
Yalniz kirmizi et tiikketen hane halkinin oran1 % 1.04 diizeyinde kalmaktadir. Sadece
tavuk eti tiiketen hane halki I.gelir grubunda % 35.71 diizeyinde olmasi dikkat
cekmektedir (Cizelge 4.11).

Cizelge 4.11. Gelir gruplarina gore hane halkimin tiikettikleri et tiirti dagilinmu

1. G.G. 1I. G.G. 11L. G.G. IV.G.G. V.G.G.  Toplam
Et Tiirti A % A % A % A % A % A %
Kirmizi et - - - - - - 1 5.88 - - 1 1.04
Tavuk eti 5 3571 3 1034 - - - - - - 8 8.33
Kimzietvetavuk 3 2143 5 1724 3 1579 3 1765 4 2353 18 18.75
Kirmizi et ve balik 1 7.14 - - - - - - - - 1 1.04
Kirmizi et, tavuk
ve balik 4 2857 19 6552 15 7895 13 7647 13 7647 64 66.67
Tavuk ve balik 1 7.14 2 6.90 1 5.26 - - - - 4 417
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

Anket yapilan tiiketicilerinin et tiiril tercihlerine etki eden en 6nemli faktor
% 31.25 ile alisgkanlik faktoriidiir. Bunu % 17.71 ile ucuzluk faktéri, % 10.42 ile
besin degerinin yiiksekligi ve % 10.42 ile saglik faktorleri izlemektedir (Cizelge
4.12). Yapilan Khi-kare istatistiksel analizine gore, tiiketilen et tiirli tercihleri
bakimindan gelir gruplar arasinda 6nemli bir farklilik bulunmamaktadir (P>0.05).
Tiiketicilerin et tliri tercihlerinde gelirin etkisi olmadig1 yaptigimiz istatistiksel
analizle de ortaya ¢ikmustir. Gelirden ziyade aliskanligin et tiirii tercihinde etkili
oldugu tespit edilmistir.



12

Cizelge 4.12. Gelir gruplarina gére hane halkinin et tiirlinii tercih nedenleri

e 1. G.G. 1I. G.G. 11. G.G V. G.G. V.G.G. Toplam
Et Tiiriiniin
Tercih Nedenleri A % A % A % A % A % A %

Aligkanlik 3 243 8 2759 4 2105 8 4706 7 41.18 30 31.25
Ucuz olmasi 7 5000 5 1724 4 2105 1 588 - - 17 17.71
Besin degeri

ytuiksek 2 1429 4 1379 3 1579 - - 1 588 10 1042
Kaliteli - - 1 345 - - - 1 1.04
Saglik i¢in - - 1 3.45 3 1579 3 1765 3 1765 10 1042
Aligkanlik ve

besin degeri

yiiksek - - 2 690 - - 1 588 2 1176 5 521
Ucuz olmasi —

saglik 1 714 2 690 1 5.26 - - - 4 417
Besin degeri

yiiksek ve

saglik igin 1 714 2 690 1 5.26 - - - - 4 417
Aliskanlik ve

kaliteli - - 1 5.26 - - 1 588 2 208
Aligkanlik —

ucuz olmasi - - 1 3.45 - - - - - 1 1.04
Aligkanlik, ,

kaliteli ve kolay

ulagilmasi - - - - - - 1 5.88 - - 1 1.04
Kaliteli ve

saglik igin - - 1 345 1 5.26 1 588 - - 3 313
Besin degeri

yiiksek, kaliteli

ve saglik i¢in - - - - 1 5.26 1 588 2 2.08
Sevdigimiz igin - - - - - - 1 5.88 1 1.04
Aliskanlik ve

kolay ulagilmast - - 1 3.45 - - 1 5.88 1 5.88 3 3.13
Aliskanlik ve

saglik icin - 1 3.45 - - - - - - 1 1.04
Aligkanlik, besin

degeri yiiksek ve

kaliteli - - - - - - 1 588 - - 1 1.04
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

Anket yapilan hane halkinin eti temin ettikleri yerlerin baginda % 53.13 ile
marketler gelmektedir. Bunu % 37.50 ile kasaptan et satin alan hane halki
izlemektedir (Cizelge 4.13).
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Cizelge 4.13. Gelir gruplarina gore hane halkinin eti temin ettikleri yer dagilimi

Etin Temin 1. G.G. 1I. G.G. 1II. G.G. IV. G.G. V.G.G. Toplam
Edildigi Yer A % A % A % A % A % A %
Kendi kesiyor 1 7.14 - - - - - - - - 1 1.04
Kasaptan 5 3571 6 2069 8 42.11 10 58.82 7 41.18 36 37.50
Marketten 8 57.14 21 7241 8 42.11 6 3529 8 47.06 51 53.13
Kasaptan ve

marketten - - - - 1 5.26 - - - - 1 1.04
Kasap ve et

balik kurumu - - 2 6.90 2 10.53 1 588 2 11.76 7 7.29
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

Anket yapilan hane halklarinin % 38.95°1 etine giivendigi igin et satan is
yerini tercih etmektedir. Bunu % 9.47 ile eti saglikli bulanlar ve % 4.26 ile kaliteli
ve taze bulunlar izlemektedir (Cizelge 4.14). Yapilan Khi-kare istatistiksel analizine
gore, et temin yeri bakimindan gelir gruplar1 arasinda O6nemli bir farklilik
bulunmamaktadir (P>0.05).
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Cizelge 4.14. Gelir gruplarina gore hane halkinin eti temin ettikleri yeri tercih etme nedenleri

1. G.G. II. G.G. 1II. G.G. IV. G.G. V.G.G. Toplam
Tercih Nedeni A % A % A % A % A % A %
Kaliteli - - 2 690 1 526 - - 2 1176 5 526
Taze 1 769 1 345 2 1053 1 588 - - 5 526
Ucuz 2 1538 2 690 - - - - - - 4 421
Etine giiven 4 3077 9 3103 10 5263 9 5294 5 2941 37 3895
Aliskanlik 2 1538 1 345 1 526 - - - - 4 421
Saglikli buluyor 1 769 2 69 2 1053 2 1176 2 11.76 9 947
Etine giiven
aligkanlik - - - - - - - - 1 5.88 1 1.05
Taze, saglikli - - 2 690 1 5.26 - - 3 316
Kaliteli ve taze 1 769 3 1034 - - - - 1 588 5 526
Kaliteli, etine
giiven, saglikli - - 3 1034 - - - - - - 3 316
Kaliteli ve etine
giivendigi i¢in - - 1 345 - - 1 588 1 588 3 316
Kaliteli, taze, etine
giiven ve saglikli - - - - - 1 5.88 1 588 2 211
Kaliteli, taze
ve etine giiven - - - - 1 5.26 1 588 2 11.76 4 421
Kaliteli ve
saglikli buluyor 2 1538 - - - - - - - - 2 211
Taze ve etine giiven - - - - 1 526 2 11.76 - - 3 316
Taze, etine giiven,
saglikli - - 1 345 - - - - 1 588 2 211
Taze, aligkanlik - - - - - - - - 1 5.88 1 1.05
Etine giiven, saglikli - - 2 690 - - - - - - 2 211
Toplam 13 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 95 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu
4.2.1. Kirmz et tiiketim yapisi
4.2.1.1. Kirmiz et tiiketim miktarlar

Anket yapilan tiiketicilerin hane halki genisligi 3.67 kisi olup, bu genislik
gelir gruplarina gore onemli bir degisiklik gostermemektedir. Hane halki ve kisi
basina diisen ortalama yillik kirmiz1 et tiikketim miktari sirasiyla 77.56 kg ve 21.13
kg’dir. Hane halki basina ve kisi bagina diisen yillik ortalama kirmiz1 et tiiketim
miktar1 I1I gelir grubu harig, gelir gruplarina paralel olarak artmaktadir. Bu miktarlar
sirasiyla I. gelir grubunda 44.57 ve 12.48 kg iken, V. gelir grubunda 121,41ve 34.99
kg diizeyine ¢ikmaktadir (Cizelge 4.15). Kirmizi et fiyatlarinin beyaz et fiyatlarina
oranla yiikksek olmasi1 diisiik gelir gruplarinda kirmizi et tiiketimini
sinirlandirmaktadir.  Kigi bagina diisen kirmizi et miktar1 Van ili Merkez ilgede
12.29 kg (Uluat, 2002), Van ili Er¢is ilgesinde 24.53 kg (Yalcinkaya, 1999), Tokat
ilinde 18.36 kg (Civi ve ark., 1993), Adana ilinde 19.42 kg (Hanta, 1994) ve
Tekirdag ilinde ise 15.6 kg (Gaytancioglu, 1999), Van ili kentsel alanda 10.41 kg
(Ceylan, 2006) diizeyinde oldugu belirtilmistir.
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Yapilan Kruskal-Wallis istatistik analizine gore, hane halki bagina ve kisi
basina diisen kirmizi et miktarlart bakimmdan gelir gruplar1 arasinda istatistiksel
olarak 6nemli bir farklilik bulunmustur (P<0.05). Gelir artis1 ile birlikte tiiketilen
kirmizi et miktar1 da artig gostermektedir.

Cizelge 4.15. Ortalama hane genisligi, hane halk: ve kisi basina diisen yillik ortalama kirmizi et tikketim

miktarlart (Kg)
1. G.G. 1I. G.G. 1II. G.G. IV.G.G. V.G.G. G.O.
Ortalama hane halki biiytikligiic. =~ 3.57 3.66 3.89 3.71 3.47 3.67
Hane halki bagina diisen 44.57 65.74 59.00 82.94 121.41 77.56
Kisi bagina diigen 12.48 17.96 15.17 22.36 3499 21.13

G.G.: Gelir Grubu, G.O.: Genel Ortalama
4.2.1.2. Kirmiz1 et satin alma sikhg:

Anket yapilan hane halkinin % 42.68’is haftada bir kez kirmiz1 et satin
almaktadir. Bunu % 24.39 ile haftada 2-3 kez ve % 20.73 ile 15 giinde bir kez
kirmizi et satin alan hane halklan izlemektedir. Haftada 2-3 kez kirmizi et satin
alanlarm orani III. gelir grubu hari¢ gelir gruplarina gore artmaktadir. 1. gelir
grubunda haftada 2-3 kez kirmizi et satin alan hane halki bulunmazken, V. gelir
grubunda hane halklarmin % 41.18’i haftada 2-3 kez kirmizi et satin almaktadir. Ote
yandan V. gelir grubunda ayda bir kez kirmizi et satin alan hane halki bulunmazken,
I. gelir grubunun % 28.57’si kirmiz eti ayda bir kez satin almaktadir (Cizelge 4.16).
Van ili kirmizi et tiiketicilerinin % 40’1 15 giinde bir defa (Uluat, 2002) ve Van ili
Er¢is ilgesi tiiketicilerinin % 51°1 ise haftada bir defa kirmizi et satin almaktadir
(Yalginkaya, 1999). Adana ilinde tiiketicilerinin % 53.50’si haftada bir defa kirmizi
et satin almaktadir (Hanta, 1994).

Yapilan Khi-kare istatistiksel analizine gore, kirmizi et satin alma siklig
bakimindan gelir gruplar arasinda 6nemli bir farklilik bulunmamaktadir (P>0.05).
Gelir artiginin kirmizi et satin alma siklig tizerinde etkili olmadigr gériilmektedir.

Cizelge 4.16. Gelir gruplarina gore hane halkinin kirmizi eti satin alma siklig1

LG.G. L. G.G. 1L G.G. IV. G.G. V.G.G Toplam
A % A % A % A % A % A %
Haftada bir 4 5714 8 3478 10 5556 5 2941 8  47.06 35 42.68
Haftada 2-3 - - 5 2174 3 1667 5 2941 7 4118 20 2439
15gindebir 1 1429 5 2174 4 2222 5 2941 2 1176 17 20.73
Ayda bir 2 2857 4 1739 1 55 2 1176 - - 9 1098
Ozel giinlerde - - 1 435 - - - - - - 1122
Toplam 7 100.00 23 100.00 18 100.00 17 100.00 17 100.00 82 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu
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4.2.1.3. Kirmz et satin alma sekli

Anket yapilan hane halkinin yarisi kirmizi eti parca et ve kiyma seklinde
satin almaktadir. Kirmizi eti sadece parga et seklinde satin alanlarin oran1 %13.41
iken, sadece kiyma seklinde satin alanlar orani ise % 17.07’dir (Cizelge 4.17).

Cizelge 4.17. Gelir gruplarina gore hane halkinin kirmizi eti satin alma sekli

Tercih 1. G.G. II. G. G. 1II. G.G. IV. G.G. V.G.G. Toplam
Nedeni A % A % A % A % A % A %
Parga 2 2857 6 2609 2 11.11 3 1764 1 588 14 17.07
Kiyma 2 2857 5 2174 5 2778 - - 2 1176 14 17.07
Parga+Kiyma 3 4286 11 4783 9 5000 10 5882 & 47.06 41 50.00

Parga, kiyma, sosis
salam, sucuk

'
'
'
'
—_

556 3 1764 6 3529 10 1220

Kiyma+sakatat - - 1 435 - - 1 5.88 - - 2 244
Parga+Kiyma+

Sakatat - - - - 1 556 - - 1 1.22
Toplam 7 100.00 23 100.00 18 100.00 17 100.00 17 100.00 82 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.2.1.4. Kirmz et tiiketim sekli

Anket yapilan hane halkinm % 73.17’si kirmizi eti hem sebzeli yemeklerde
hem de sade et yemegi olarak tiiketmektedir. Hane halkinin % 21.95°1 eti sadece
sebzeli yemeklerde ve % 4.88’i sadece et yemegi olarak tiiketmektedir. I. gelir
grubundaki hane halkinin yarisindan fazlasi (% 57.14) eti sadece sebzeli yemeklerde
tilkketmektedir. Bu oran V. gelir grubunda % 5.88 diizeyindedir (Cizelge 4.18).

Cizelge 4.18. Gelir gruplarina gére hane halkinin kirmizi eti tiiketim sekli

P 1. G.G. 1I. G.G. 111. G.G. V. G.G. V.G.G. Toplam
Tiiketim
Sekli A % A % A % A % A % A %
Sebzeli
yemeklerde 4 5714 5 21.74 5 2778 3 1765 1 5.88 18 21.95
Sadeetyemegi 1 1429 - - 1 5.56 - - 2 11.76 4 4.88
Heriki sekilde 2 2857 18 7826 12 66.67 14 8235 14 8235 60 73.17
Toplam 7 100.00 23 100.00 18 100.00 17 100.00 17 100.00 82 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.2.2. Beyaz et tiikketim yapisi

Bu béliimde beyaz et tiiketim yapisi igersinde Elaz1g ili merkez ilgede anket
yapilan tiiketicilerin tavuk eti tiiketim yapist ile balik eti tiiketim yapisi ele
alinmistir. Beyaz etin bu sekilde sadece beyaz et ve balik eti olarak se¢ilmesinin
nedeni hindi, 6rdek gibi kanatli et tiirlerinin bolgede higbir sekilde tiiketilmemesi ve
beyaz eti tiketicilerin yaygin bir sekilde balik ve tavuk olarak algilamasi etkili
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olmustur. Beyaz et tiikketim yapisinda tavuk etinin ele alinmasinda etkili olan bir
baska faktdrde tavuk etinin dagitim kanallarinin yoérede yayginligi ve kolay
ulagilabilmesidir.

4.2.2.1. Tavuk eti tiikketim yapis1
4.2.2.1.1. Tavuk eti tiikketim miktari

Hane basina ve kisi basina diisen yillik ortalama tavuk eti tiikketim miktari
sirastyla 60,45 kg ve 16.47 kg’dir. Hane basina ve kisi basina diisen yillik ortalama
tavuk eti tilketim miktar1 1. gelir grubunda sirasiyla 37.38 kg ve 10.47 kg ile en
diistiktiir (Cizelge 19). Kisi bagina diisen ortalama yillik tavuk eti tiiketim miktar
Van ilinde 7.83 kg (Uluat, 2002), Van ili Er¢is ilgesinde 11.30 kg (Yalcinkaya,
1999), Adana ilinde 15.88 kg (Hanta, 1994), Tokat ilinde 6.7 kg (Civi ve ark., 1993),
Tekirdag ilinde 13.6 kg (Gaytancioglu, 1999), Van ili kentsel alanda hane halki
basina diisen yillik ortalama kanath et tiiketim miktar1 103.33 kg kirsal alanda ise
118.04 kg , toplamda ise 110.68 kg (Ceylan, 2006) olarak belirtilmistir.

Yapilan Kruskal-Wallis istatistik analizine gére, hane halki basma ve kisi
basina diisen tavuk eti tiiketim miktarlar1 bakimindan gelir gruplar arasinda
istatistiksel olarak 6nemli bir farklilik bulunmamustir (P> 0.05). Gelir artisinin tavuk
eti tiiketiminde etkili olmadig1 goriilmektedir.

Cizelge 4.19. Ortalama hane genisligi, hane halk: ve kisi bagina diisen yillik ortalama tavuk eti tiikketim
miktarlart (Kg)

Tiiketim Miktar1 L. G.G. II.G.G. HLG.G. IV.G.G. V.G.G. Toplam
Ortalama hane halki biiytikligi 3.57 3.66 3.89 3.71 3.47 3.67
Hane halki bagina diisen 37.38 68.28 65.68 62.25 57.00 60.45
Kisi basina diigen 10.47 18.66 16.88 16.78 16.43 16.47

G.G.: Gelir Grubu
4.2.2.1.2. Tavuk eti satin alma sikhg1

Anket yapilan hane halkinin % 32.26’s1 haftada bir kez ve yine % 32.26’s1
on bes giinde bir kez tavuk eti satin almaktadir. Haftada 2-3 kez ve ayda bir kez
tavuk satin alan hane halkinin oranlar1 sirasiyla % 23.66 ve % 10.75tir (Cizelge 20).
Van ili Merkez il¢ede haftada bir kez tavuk eti satin alma siklig1 kentsel ve kirsal
alanda sirastyla % 34.73 ve % 40.00 olarak belirtilmistir (Ceylan, 2005). Van ili
Ercis ilgesinde ve Adana ilinde bu oran sirasiyla % 42.1 ve % 40.40 olarak
belirtilmistir (Yalginkaya, 1999; Hanta, 1994). Yapilan Khi-kare istatistiksel
analizine gore, tavuk eti satin alma siklig1 bakimindan gelir gruplar1 arasinda 6nemli
bir farklilik bulunmamaktadir (P>0.05).
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Cizelge 4.20. Gelir gruplarina gore hane halkinin tavuk eti satin alma siklig1

Satin Alma L. G.G 11 G.G. 11 G.G. IV.G.G V.G.G Toplam
Siklig1 A % A % A % A % A % A %
Haftada bir 2 1538 10 3448 7 3684 6 375 5 3125 30 3226
Haftada2-3kez 2 1538 5 1724 9 4737 3 1875 3 1875 22 23.66
15 giinde bir 8 6154 11 3793 2 1053 3 1875 6 3750 30 3226
Ayda bir 1 769 2 690 1 526 4 2500 2 1250 10 10.75
Ozel giinlerde - - 1 3.45 - - - - - - 1 1.08
Toplam 13 100.00 29 100.00 19 100.00 16 100.00 16 100.00 93 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu
4.2.2.1.3. Tavuk eti satin alma sekli

Anket yapilan hane halkinin % 41.30’u tavuk etini parga ve biitiin olarak
satin almaktadir. Bunu % 38.04 ile sadece parca olarak ve % 18.48 ile sadece biitiin
olarak satin alan hane halki izlemektedir. Tavuk etini biitiin olarak satin alan hane
halki % 38.46 ile en fazla I. gelir grubunda bulunmaktadir. Bu oran, V. gelir
grubunda % 6.25 diizeyindedir (Cizelge 4.21). 1. Gelir grubunda biitiin olarak tavuk
etinin satin alinmasindaki temel etken kendi besledikleri tavuklar tiikketmeleridir.

Cizelge 4.21. Gelir gruplarina gore hane halkinin tavuk eti satin alma sekli

Satin Alma 1. G.G. II. G.G. 1II. G.G. IV. G.G. V.G.G. Toplam
Sekli A % A % A % A % A % A %
Parca 2 1538 11 3929 9 4737 6 3750 7 4375 35 38.04
Biitiin 5 3846 4 1429 4 2105 3 1875 1 625 17 1848
Pargavebutin 6 46.15 11 3929 6 3158 7 4375 8§ 50.00 38 4130
Kiyma ve

biitiin - - 1 3.57 - - - - - - 1 1.09
Parga, kiyma

ve biitiin - - 1 3.57 - - - - - - 1 1.09
Toplam 13 100.00 28 100.00 19 100.00 16 100.00 16 100.00 92 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu
4.2.2.1.4. Tavuk eti tiikketim sekli

Anket yapilan hane halkinin % 63.44°1 tavuk etini hem sebzeli yemeklerde
hem de sade olarak 1zgara seklinde tiikketmektedir. Tavuk etini sadece et yemegi
olarak tiiketen hane halkinin orani % 25.81 ve sadece sebzeli yemeklerde
titketenlerin orani ise % 10.75°tir. Tavuk etini sebzeli yemeklerde tiiketenlerin orani
% 38.46 ile 1. gelir grubunda en yiiksektir. V. gelir grubundaki hane halkinin yarisi
ve IV. gelir grubundaki tiiketicilerin % 31.25’si tavuk etini sadece et yemegi (1zgara
dahil) seklinde tiiketmektedir (Cizelge 4.22).
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Cizelge 4.22. Gelir gruplarina gore hane halkinin tavuk eti tiiketme sekli

. 1..G.G 1I..G.G 1. . G.G IV..G.G V..G.G Toplam
Tiiketim
Sekli A % A % A % A % A % A %
Sebzeli

yemeklerde 5 3846 2 6.90 1 5.26 1 6.25 1 6.25 10 10.75
Sade et

yemegi 3 2308 4 1379 4 2105 5 31.25 8 50.00 24 2581
Her iki

sekilde 5 3846 23 7931 14 73,68 10 62.5 7 4375 59 63.44
Toplam 13 100.00 29 100.00 19 100.00 16 100.00 16 100.00 93 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.2.2.2. Balik eti tiiketim yapisi
4.2.2.2.1. Balik eti tiiketim miktarlar1 ve mevsimsel dagilim

Anket yapilan hane halki ve kisi basma diisen ortalama yillik balik eti
titketim miktar1 sirasiyla 36.85 kg ve 10.04 kg’dir. II. gelir grubu hari¢ hane halki
basina ve kisi basina diisen ortalama yillik balik eti tiiketim miktar1 gelir gruplarina
orantili olarak artmaktadir (Cizelge 4.23). Yapilan Kruskal-Wallis istatistik analizine
gore, hane halki bagina ve kisi bagina diisen balik eti tiiketim miktarlar1 bakimindan
gelir gruplart arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir farklilik bulunmamistir
(P> 0.05).

Cizelge 4.23. Ortalama hane genisligi ve hane halki ve kisi bagina diisen yillik ortalama balik eti tiikketim

miktarlar1 (Kg)
Tiiketim Miktari 1. G.G. II.GG. NL.GG. IV.G.G. V.G.G. Toplam
Ortalama hane halki biiyiikligi 3.57 3.66 3.89 3.71 3.47 3.67
Hane halki bagina diisen 28.00 29.73 35.63 48.92 42.00 36.85
Kisi bagina diisen 7.84 8.12 9.16 13.19 12.10 10.04

G.G.: Gelir Grubu

Anket yapilan hane halklarinin yarisindan fazlast (% 57.33) balig1 kis
mevsiminde tiiketmektedir. Bunu % 13.33 ile yaz ve kis aylarinda tiiketenler; %
12.00 ile sonbahar ve kis aylarinda tiiketenler izlemektedir. Balig1 sadece yaz ve
sonbahar aylarinda tiiketen hane halklarmm oran1 % 4 diizeyinde bulunmaktadir
(Cizelge 4.24). Tim gelir gruplarinda kis mevsiminde balik eti tiiketenlerin orani
diger mevsimlerde balik tiiketenlerin oranina gore ytiksektir.
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Cizelge 4.24. Gelir gruplarina gére hane halkinin balik tiikketiminin mevsimsel dagilimi

. 1. G.G. 1I. G.G. 111. G.G. V. G.G. V.G.G. Toplam
Mevsimsel
Dagilim A % A % A % A % A % A %
Yaz - - - - 2 1176 - - 1 7.14 3 4.00
Sonbahar 1 14.29 - - 1 5.88 - - 1 7.14 3 4.00
Kis 5 7143 15 6250 9 5294 10 7692 4 2857 43 5733
Her mevsim - - 3 1250 2 11.76 - - 2 14.28 7 9.33
Sonbahar
ve ki 1 1429 3 12.50 1 5.88 2 1538 2 1429 9 12.00
Yaz ve kig - - 3 1250 2 11.76 1 7.69 4 2857 10 13.33
Toplam 7 100.00 24 100.00 17 100.00 13 100.00 14 100.00 75 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu
4.2.2.2.2. Balik eti tiiketim sekli

Anket yapilan hane halkinin % 88’1 balig1 sadece taze olarak ve % 12’isi ise
hem taze hem de konserve olarak tiiketmektedir. I. gelir grubundaki hane halkinin
tamamu ile II. gelir grubundaki hane halklarmin % 95.83’ balig1 taze olarak
tilketmektedir. V. gelir grubundaki hane halklarmin % 28.58’1 balig1 hem taze ve
hem de konserve olarak tiiketmektedir (Cizelge 4.25). Taze balik tiiketiminin yiiksek
olmasinda Elazig ilinde bulunan Hazar Golii ile barajlarin  etkili oldugu
goriilmektedir.

Cizelge 4.25. Gelir gruplarina gore hane halkinin baliketi tiiketim sekli

Tiiketim 1. G.G. 1I. G.G. 111. G.G. IV.G.G. V.G.G. Toplam
Sekli A % A % A % A % A % A %
Taze balik 7 100.00 23 95.83 15 8824 11 84.62 10 7142 66 88.00
Taze ve

konserve balik - - 1 417 2 1176 2 15.38 4 28.57 9 12.00
Toplam 7 100.00 24 100.00 17 100.00 13 100.00 14 100.00 75 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.2.2.2.3. Baligin taze olarak tiiketilme nedenleri

Anket yapilan hane halklarinin yarisindan fazlasi ( % 53.33) balig1 lezzetli
olmasi nedeniyle taze olarak tiikettiklerini belirtmislerdir. Balig1 taze olarak tiikketen
hane halkinmm % 12.00 ‘si ise aligkanlikla birlikte lezzetli olmasi dolayisiyla
tiikettiklerini belirtmislerdir. I. grup hane halkinin % 28.58’1 balig1 daha ucuz oldugu
i¢in taze olarak tiikettiklerini belirtmislerdir (Cizelge 4.26).
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Taze Tiiketilme 1.G.G. 1I. G. G. 1. G. G. V. G. G. V.G.G. Toplam
Nedenleri A % A % A % A % A % A %
Lezzetli olmasi 2 2857 12 50.00 15 8824 6 46.15 5 3571 40 5333
Ucuz olmasi 28.57 1 4.17 - - - - 1 7.14 4 5.33
Kolay

bulunmasi 1 1428 1 4.17 - - - - 2 14.28 5.33
Aligkanlik - - 1 4.17 - - 2 1538 1 7.14 5.33
Lezzetliveucuz 2 2857 3 1250 1 5.88 - - - - 8.00
Lezzetli ve

aligkanlik - - 2 8.33 - - 4 3077 3 2143 9 12.00
Lezzetli,

kaliteye giiven,

aligkanlik - - 3 12.50 - - 1 7.69 1 7.14 5 6.67
Lezzetli,

kaliteye giiven - - 1 4.17 1 5.88 - - 1 7.14 3 4.00
Toplam 7 100.00 24 100.00 17 100.00 13 100.00 14 100.00 75 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.2.2.2.4. Konserve bahg tiiketenlerin marka tercihleri

Konserve balig1 tiiketen hane halklarinin % 70’1 sadece Dardanel marka
baligi ve % 30’u Dardanel ve Siiperfresh marka balig1 birlikte tercih ettiklerini
belirtmislerdir (Cizelge 4.27).

Cizelge 4.27. Gelir gruplarina gore konserve balik tiiketen hane halkinin marka tercihi

1. G.G. 1I. G.G. 111. G.G. IV.G.G. V.G.G. Toplam
Marka
Tercihi A % % A % A % A % A %
Dardanel 1 100.00 100.00 1 50.00 1 5000 3 7500 7 70.00
Dardanel ve
siiperfresh - - - 1 50.00 1 5000 1 2500 3 30.00
Toplam 1 100.00 100.00 2 100.00 2 100.00 4 100.00 10 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

Konserve balik tiiketimini gergeklestiren hane halkinin bu markay: tercih
etmelerindeki oncelikli faktor (% 40 oraninda) markanin kalitesine giiven, (% 20
oraninda) s6z konusu konserve markasinin baliginin daha taze ve lezzetli olmasidir.
Konserve balik tiikketen hane halki taze, lezzet ve kalitenin yam sira, konservenin
ambalaji ile konserve baliga ulagimin kolay olmasmmin da bu tiketimi
gergeklestirmelerinde etkili oldugunu belirtmislerdir.(Cizelge 4.28).
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Cizelge 4.28. Gelir gruplarina gore konserve balik tiiketen hane halkinin bu markay:1 tercih nedenleri

Marka Tercih 1. G.G. 1I. G.G. 111. G.G. V. G.G. V.G.G. Toplam
Nedenleri A % A % A % A % A % A %
Taze, ve lezzetli

olmast - - - - - - 1 5000 1 2500 2 20.00
Kaliteye giiven 1 100.00 1 100.00 - - 1 50.00 1 25.00 40.00
Taze lezzetli,

kolay bulunmasi - - - - - - - - 1 2500 1 10.00
Taze, lezzetli

kaliteye giiven - - - - 1 50.00 - - - - 1 10.00
Taze, lezzetli,

Kaliteye giiven,

aligkanlik - - - - 1 50.00 - - - - 1 10.00
Taze- lezzetli,

ambalaji

kolay bulunmas1 - - - - - - - - 1 2500 1 10.00
Toplam 1 10000 1 100.00 2 100.00 2 100.00 4 100.00 10 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu
4.3. Tiiketilen Et Miktarinin Yetersizliginin Nedenleri

Tiiketicilerin % 63.54’i dengeli bir beslenme igin yeterli diizeyde et
tikettiklerini belirtmiglerdir. 1. gelir grubundaki tiiketicilerin % 14.29’u dengeli bir
beslenme icin yeterli diizeyde et tiikettiklerini belirtmiglerdir. Bu oran, IV. ve V.
gelir gruplarinda sirasiyla % 88.24 ve % 82.35 diizeyinde bulunmaktadir (Cizelge
4.29).

Cizelge 4.29. Gelir gruplarina gore hane halkinin dengeli beslenmede et tiiketimi konusundaki goriisleri

1. G.G. II. G.G. 1. G.G. IV. G.G. V.G.G. Toplam
Goriigler A % A % A % A % A % A %
Yeterli 2 1429 18 62.07 12 63.16 15 8824 14 8235 61 6354
Yetersiz 12 8571 11 37.93 7 3684 2 1176 3 17.65 35  36.46
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

Dengeli beslenme i¢in yeterli diizeyde kirmizi et tiikketemedikleri goriisiinde
olan tiiketicilerin % 86.67’si buna neden olarak gelirinin yetersizligini belirtmistir. I.
gelir grubunda yeterli diizeyde kirmizi et tikketmediklerini diisiinen tiim tiiketiciler
buna neden olarak gelir yetersizligini belirtmiglerdir. V. gelir grubunda yeterli
diizeyde kirmiz et tiiketilmemesinin nedeni olarak % 50 oraninda eti sevmeme ve %
50 oraninda saglik nedenleri belirtilmistir (Cizelge 4.30).
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Cizelge 4.30.Gelir gruplarina gore hane halkinin dengeli beslenmede kirmiz et tiikketimini yetersiz bulma

nedenleri
1L.G.G. II. G.G. . G.G. IV.GG. V.G.G. Toplam

Nedenler A % A % A % A % A % A %
Sevmiyor - - - - 1 1429 - - 1 5000 2 6.67
Saglik nedeni ile - - - - - - - - 1 5000 1 3.33
Geliri yetersiz 12 100.00 9 100.00 5 71.43 - - - - 26 86.67
Diger - - - - 1 1429 - - - - 1 3.33
Toplam 12 100.00 9 100.00 7 100.00 - - 2 100.00 30 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

Dengeli beslenme i¢in yeterli diizeyde tavuk eti tiiketemedikleri goriisiinde
olan tiiketicilerin % 88.89’u buna neden olarak gelir yetersizligini gdstermistir
(Cizelge 4.31).

Cizelge 4.31. Gelir gruplarma goére hane halklarinin dengeli beslenmede tavuk eti tiiketimini yetersiz
bulma nedenleri

1. G.G. II. G.G. 11I. G.G. IV. G.G. V.G.G. Toplam
Nedenler A % A % A % A % A % A %
Sevmiyor - - - - - - 2 100.00 - - 2 7.41
Gerekli degil - - - - - - - - 1 100.00 1 3.70
Geliri yetersiz 11 100.00 9 100.00 4 100.00 - - - - 24 88.89
Toplam 11 100.00 9 100.00 4 100.00 2 100.00 1 100.00 27 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

Yeterli diizeyde balik eti tilketemediklerini diisiinen tiiketicilerin % 45.45°1
buna neden olarak gelir yetersizligini belirtmistir. Bunu % 36.36 ile balik etini
sevmeme ve % 18.18 ile mevsiminde bulamama gibi diger nedenler izlemektedir
(Cizelge 4.32).

Cizelge 4.32. Gelir gruplarina gore hane halklarmin dengeli beslenmede baliketi tiiketimini yetersiz
bulma nedenleri

LG.G. II. G.G. III. G.G. IV. G.G. V.G.G. Toplam
Nedenler A % A % A % A % A % A %
Sevmiyoruz 3 2727 2 20.00 1 1429 1 5000 2 66.66 9 2727
Sevmiyor - - 1 10.00 1 1429 1 5000 - - 3 9.09
Geliri yetersiz 8 72.73 6  60.00 1 1429 - - - - 15 4545
Digerleri - - 1 10.00 4 57.14 - - 1 3333 6  18.18
Toplam 11 100.00 10 100.00 7 100.00 2 100.00 3 100.00 33 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu
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4.4. Siit Tiiketim Yapisi
4.4.1. Siit tiikketim miktarlan ve tiiketilen siit tipi

Anket yapilan tiiketicilerde hane halki basina diigen yillik ortalama acik siit,
pastdrize siit ve uzun Omiirlii siit tiiketim miktarlar1 sirasiyla 195.69 litre, 103.20
litre ve 147.96 litredir. Hane basina diisen ortalama yillik agik siit miktar1 1. gelir
grubunda 169,71 kg ile en diisiik ve IV. gelir grubunda 220,80 kg ile en yiiksektir.
Hane basina diisen yillik ortalama pastorize ve uzun omiirlii siit tiiketim miktarlart
gelir gruplarina orantili olarak artmaktadir. 1. gelir grubunda pastdrize ve uzun
Omiirlii siit tiiketim miktarlar1 en disiik olup sirasiyla 24 ve 90 litre diizeyinde
bulunmaktadir. V. gelir grubunda hane basina diisen uzun Omiirlii siit tiiketim
miktart 190,40 kg diizeyinde bulunmaktadir (Cizelge 4.33). Yapilan Kruskal-Wallis
istatistik analizine gore, hane halki basina ve kisi basina diisen beyaz et miktarlar
bakimindan gelir gruplart arasinda istatistiksel olarak Onemli bir farklilik
bulunmamistir (P> 0.05).

Cizelge 4.33. Gelir gruplarina gore hane halkinin ortalama yillik siit tiiketim miktarlar: (Litre)

Tiiketim Miktar1 L.G.G. I.G.G. 1L G. G. IV. G.G. V.G.G. Toplam
Agik siit 169.71  201.27 197.45 220.80 192.00 195.69
Pastdrize siit 24.00 44.00 123.00 192.00 - 103.20
Uzun Omiirlii siit 90.00 138.00 152.67 110.77 190.40 147.96

G.G.: Gelir Grubu

Kisi bagma diisen yillik ortalama agik siit, pastorize siit ve uzun omiirlii siit
titketim miktarlar1 sirastyla 53.32 litre, 28.12 litre ve 40.32 litredir. Kisi basina
diisen yillik ortalama acik siit, pastorize siit ve uzun Omiirlil siit tiiketim miktarlar
gelir gruplarina paralel olarak onemli diizeyde artmaktadir. I. gelir grubunda acik,
pastorize ve uzun Omiirlii siit tiikketim miktarlar1 sirastyla 47.53 litre, 6.72 litre ve
25.21 litre iken, bu miktarlar V. gelir grubu icin sirasiyla 59.67 litre, 51.89 litre ve
29.93 litre diizeyinde bulunmaktadir (Cizelge 4.34). Yal¢inkaya (1999), Van ili
Ergis ilgesi kentsel alanda kisi bagina diisen ortalama yillik siit miktariin 59.27 litre
oldugunu belirtmistir. Arikan (2000), Istanbul’da kisi basina diisen haftalik siit
tiiketim miktarinin 1.07 litre oldugunu, ve gelir arttikga dayanikl siit tilketen hane
halki oranmin arttigini belirtmistir. Sahin ve ark. (2001), Van {li kentsel alanda
ailelerin ortalama agik siit ve pastorize siit tiikketim miktarlarinin sirasiyla 17.5 kg ve
4.6 kg oldugunu belirtmiglerdir.

Cizelge 4.34. Gelir gruplarina gore kisi basina diisen ortalama yillik siit tiiketim miktarlart (Litre)

Tiiketim Miktar1 1. G.G. II. G.G. 1II. G.G. IV.G.G. V.G.G. Toplam
Acik siit 47.54 54.99 50.76 59.51 55.33 53.32
Pastorize siit 6.72 12.02 31.62 51.75 - 28.12
Uzun 6miirli siit 25.21 37.70 39.25 29.86 54.87 40.32

G.G.: Gelir Grubu
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Anket yapilan hane halklarmmm % 42.71 sadece giinlik agik siit
tiiketmektedir. Bunu % 30.21 ile sadece uzun Omiirlii siit tiikketen hane halklar
izlemektedir. Hane halklarmm % 14.58’1 gilinliik agik siit ve uzun Omiirlii siitii
birlikte; ve % 9.38’1 giinliik agik siit ve pastdrize siitii birlikte tiikketmektedir. Sadece
giinliik siit tiiketenlerin orani I. gelir grubunda % 85.71 iken, bu oran V. gelir
grubunda % 17.65’te kalmaktadir. Sadece uzun 6miirlii siit tilketen hane halklar1 1.
gelir grubunda % 7.14 iken, bu oran V. gelir grubunda % 47.06 diizeyine
¢ikmaktadir (Cizelge 4.35).

Cizelge 4.35. Gelir gruplarina gore hane halkinin tiikettikleri siit tipi

Tiiketilen 1. G.G. II. G.G. 11I. G.G. IV. G.G. V.G.G. Toplam
Siit Tipi A % A % A % A % A % A %
Acik siit 12 8571 18 62.07 6 3158 2 11.76 3 17.65 41 4271
Pastorize siit - - - - 1 526 1 588 - - 2 208
Uzun 6miirlii siit 1 714 7 2414 7 3684 6 3529 & 47.06 29 30.21

Agik siit ve uzun

Omiirlii siit - - 1 345 2 1053 7 41.18 4 2353 14 14.58
Acik siit ve
pastorize siit - - 3 1034 3 1579 1 588 2 11.76 9 938

Pastorize siit,
Uzun omiirlii
siit, acik siit 1 7.14 1.04

Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00

1

'

'

'

'

'

'

1
—

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu
4.4.2. Acik siitiin temin edildigi yerler

Acik siit tiikketen hane halklarmin % 47.69°u siitii acik siit satan siit¢iilerden
temin etmektedir. Bunu % 29.23 ile kdylerden, % 9.23 kendi hayvanlarindan ve %
7.69’u bakkaldan temin eden hane halklar izlemektedir. 1. gelir grubundaki hane
halklar agik siitiin % 38.46’sm1 kendi hayvanlarindan temin etmektedir. III. IV. ve
V. gelir grubundaki hane halklar1 agik siitiin sirasiyla % 72.73, % 70 ve % 44.44’{ini
acik siit satan siit¢ililerden temin etmektedir. V. gelir grubundaki hane halklarmin %
44.44°1 agik siitii koylerden temin etmektedir (Cizelge 4.36). Hane halklarinin siitii
acik siit satan siitgiilerden siitii satin almalarinin baglica nedeni siitciilerin siitii
ailelerin kapilarina kadar getirmeleri ve ailelerin bu siite olan giivenleridir. Yapilan
Khi-kare istatistiksel analizine gore, acik siitiin temin edildigi yerler bakimindan
gelir gruplart arasinda énemli bir farklilik bulunmamaktadir (P>0.05).
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Cizelge 4.36. Gelir gruplarina gore hane halkinin agik siitii temin ettigi yerler

L. G.G. 1I. G.G. 11I. G.G. IV.G.G. V.G.G. Toplam
Temin Yerleri A % A % A % A % A % A %
Satict 32308 9 4091 8 7273 7 70.00 4 4444 31 47.69
Bakkal 2 1538 2 9.09 1 9.09 - - - - 5 7.69
Koy 3 2308 7 3182 2 18.18 3 30,00 4 4444 19 29.23
Kendi
hayvanlari 5 3846 2 9.09 - - - - - - 10.77
Satic1 ve koy - - 1 4.55 - - - - 1 11.11 2 3.08
Bakkal ve kdy - - 1 4.55 - - - - - - 1.54
Toplam 13 100.00 22 100.00 11 100.00 10 100.00 9 100.00 65 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.4.3. Acik siitii tercih etme nedenleri

Hane halkinin acik siitii tercih etmesinin baslica nedeni % 34.92 ile
pastorize ve uzun Omiirlii siite gore fiyatinin diisiik olmasidir. Bunu % 14.29 ile
aligkanlik, % 12.70 ile taze olmasi, % 11.11 ile ailelerin siit hayvanlarina sahip

olmalar izlemektedir.

I. gelir grubundaki hane halklarimin yarisindan fazlasi (%
54.55) agik siitii daha ucuz oldugu ve % 36.36’s1 kendi siit hayvanlarina sahip igin
tercih etmektedir (Cizelge 4.37). Yapilan Khi-kare istatistiksel analizine gore, acik
stitii tercih etme nedenleri bakimindan gelir gruplar1 arasinda 6nemli bir farklilik
bulunmustur (P<0.05).

Cizelge 4.37. Gelir gruplarina gore hane halkinin agik siitii tercih etme nedenleri

1. G.G. II. G.G. I G.G.. IV.G.G. V.G.G. Toplam
Tercih Nedenleri A % A % A % A % A % A %
Ucuz oldugundan 6 5455 8 3636 5 4545 1 10.00 2 2222 22 3492
Taze oldugu igin I 90 2 909 - - 3 3000 2 2222 12.70
Aligkanlik nedeniyle - - 4 1818 2 1818 2 20.00 1 11.11 14.29
Daha temiz + kaliteli
ve saglikli - - 3 13.64 - - 1 1000 1 1111 5 794
Hayvanlart var 4 3636 2 9.09 - - - - 1 1111 7  11.11
Katkisiz oldugu i¢in - - - - 1 9.09 1 10.00 - - 2 317
Tadin1 seviyor - - - - 1 9.0 - - 1 111 2 317
Yogurt yapimi igin - - - - - - 1 10.00 - - 1 1.59
Saticisinin olmast - - 3 1364 2 1818 1 1000 1 11.11 7 11.11
Toplam 11 100.00 22 100.00 11 100.00 10 100.00 9 100.00 63 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.4.4. Acik siitii satin alma sikhgi

Anket yapilan hane halkinin % 70.31°1 agik siitii haftada bir kez satin
almaktadir. Bu oran I. gelir grubunda % 53.85 ile en diisiik ve V. gelir grubunda %
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87.5 ile en yiiksektir. Hane halklarinin % 14.06’s1 haftada 2-3 kez ve % 10.94’1 her
giin acik siit satin almaktadir (Cizelge 4.38).

Cizelge 4.38. Gelir gruplarina gore hane halkinin agik siitii satin alma sikligi

Acik St Satin 1. G.G. 1I. G.G. 11I. G.G. IV. G.G. V.G.G. Toplam
Alma Siklig1 A % A % A % A % A % A %
Her giin 32308 1 4.55 2 1818 - - 1 12.5 7 1094
Haftada bir 7 5385 17 7727 7 63.64 7 7000 7 875 45 7031
Haftada 2-3 2 1538 3 1364 2 1818 2 2000 - - 9 14.06
15 giinde bir 1 7.69 1 4.55 - - 1 10.00 - - 3 4.69
Toplam 13 100.00 22 100.00 11 100.00 10 100.00 & 100.00 64 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.4.5. Pastorize siit tercih nedenleri

Anket yapilan hane halkinimn % 40’1 hijyenik oldugu i¢in ve % 40’1 da tadin1
sevdigi i¢in pastorize siit tercih etmektedir (Cizelge 4.39). Pastorize siit kullanimi
daha ¢ok 3. gelir grubunda goriilmektedir. Pastorize siit tiiketiminde gelirin etkili
olmadigi daha c¢ok sagliga uygun olmast ve tadinin tiiketiciler tarafindan
sevilmesinin etkili oldugu goriilmektedir.

Cizelge 4.39. Gelir gruplarina gore hane halkinin pastorize siitii tercih etme nedenleri

Pastérize Siit 1. G.G. 1I. G.G. 1II. G.G. IV.G.G. V.G.G. Toplam
Tercih Nedenleri A % A % A % A % A % A %
Tadini seviyor - - 1 3333 2 5000 1 5000 - - 4 40.00
Hijyenik oldugundan - - 2 6667 1 2500 1 5000 - - 4 4000
Cocuk i¢in 1 100.00 - - - - - - - - 1 10.00
Tadin1 seviyor ve

hijyenik oldugu i¢in - - - - 1 2500 - - - - 1 10.00
Toplam 1 10000 3 100.00 4 100.00 2 100.00 - - 10 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.4.6. Pastorize siitii satin alma sikhig1

Anket yapilan hane halkinin yaris1 haftada bir kez ve

giinde bir pastorize siit satin almaktadir (Cizelge 4.40).

% 40’1 da on bes
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Cizelge 4.40. Gelir gruplarina gore hane halkinin pastorize siitli satin alma siklig1

1. G.G. 1I. G.G. 11I. G.G. V. G.G. V.G.G. Toplam
Satin Alma
Siklig1 A % A % A % A % A % A %
Her giin - - - - 1 2500 - - - - 1 10.00
Haftada bir 1 10000 1 3333 2 5000 1 50.00 - - 5 50.00
15 Giinde bir - - 2 6667 1 2500 1 50.00 - - 4 40.00
Toplam 1 100.00 3 100.00 4 100.00 2 100.00 - - 10 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.4.7. Pastorize siitte tercih edilen markalar

Anket yapilan hane halklarinin % 44.65’i

Pmar Sit markasmi tercih

etmektedir. Bunu % 26.79 ile Ulker I¢im Siit markas1 izlemektedir (Cizelge 4. 41).

Cizelge 4.41. Gelir gruplarina gore hane halkinin pastdrize siitte tercih ettigi markalar

Tercih Edilen 1. G.G. 1I. G.G. 1II. G.G. IV. G.G. V.G.G. Toplam
Markalar A % A % A % A % A % A %
Pnar siit - - 6 50.00 4 3076 7 46.67 8 5334 25 44.65
Ulker(igim siit) 1 100.00 4 3333 4 3077 3 2000 3 2000 15 26.79
Sek siit - - - - - - 1 667 - - 1 1.79
Danone - - 1 8.33 - - - - - - 1 1.79
Ulker ve Danone - - - - - - 3 20.00 - - 3 5.36
Pmar ve Ulker - - - - 3 2308 - - 3 20.00 6 10.71
Siitag - - - 1 769 - - - - 1 1.79
Nestle - - - - - - - - 1 6.67 1 1.79
Halk siit - - - - 1 769 - - - - 1 1.79
Aytag siit - - 1 8.33 - - - - - - 1 1.79
Danone ve Nestle - - - - - - 1 6.67 - - 1 1.79
Toplam 1 100.00 12 100.00 13 100.00 15 100.00 15 100.00 56 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.4.8. Pastorize siitte marka tercih nedenleri

Pastorize siitte marka tercih nedenlerinin basinda % 38.60 ile markaya olan
giiven ve % 19.30 ile bu markaya sahip olan siitiin tadinin sevilmesi gelmektedir.
Hane halkiin % 12.28’1 giiven ve tadin yaninda dayaniklilik siiresinin uzun
olmasiin marka tercihlerinde etkili oldugunu belirtmistir (Cizelge 4.42).
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Cizelge 4.42. Gelir gruplarina gore pastorize siit tiilketen hane halkinin bu markayi tercih nedenleri

Marka Tercih L. G.G. 1I. G.G. 1II. G.G. IV.G.G. V.G.G. Toplam
Nedenleri A % A % A % A % A % A %
Markanin

bulunabilirligi - - - - - - - 1 667 1 1.75
Tadin1 seviyor - - 1 769 3 2308 4 2667 3 2000 11 1930
Giiven - - 7 5385 4 30.77 5 3333 6 40.00 22 38.60
Daha hesapli 1 10000 1 769 1 769 1 6.67 - - 7.02
Dayanikl - - - - 1 769 1 667 - - 3.50
Giiven, dayanikli - - 1 769 1 769 1 667 1 667 7.02
Giiven, dayanikli

tadin1 seviyor - - 2 1538 2 1538 1  6.67 13.33 12.28
Tadini seviyor , giiven - - 1 769 1 7,69 2 1333 1333 6 10.52
Toplam 1 100.00 13 100.00 13 100.00 15 100.00 15 100.00 57 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.4.9. Uzun omiirlii siitii tercih etme nedenleri

Anket yapilan hane halklarinin % 40’1 uzun miirli siitii saglikli ve giivenli
bulduklart i¢in; % 28.89°u kullanimi pratik oldugu igin; % 15.56’s1 tadi lezzetli
oldugu i¢in ve % 11.11°1 her an ulasilabildigi icin tercih ettiklerini belirtmislerdir. 1.
gelir grubundaki hane halklarinin yarist her an ulasilabildigi i¢in; IV. ve V. gelir
gruplarindaki hane halklarinin sirastyla % 53.85 ve % 40’1 saglikli ve giivenli
oldugu i¢in uzun omiirlii siit tercih ettiklerini belirtmislerdir (Cizelge 4.43).

Cizelge 4.43. Gelir gruplarina gore hane halkinin uzun dmiirlii siitii tercih etme nedenleri

1. G.G. II. G.G. 1II. G.G. IV. G.G. V.G.G. Toplam
Tercih Nedenleri A % A % A % A % A % A %
Kullanimu pratik 1 50.00 1 1250 3 4286 4 3077 4 2667 13  28.89
Saglikli ve giivenilir - - 4 5000 1 1429 7 5385 6 40.00 18  40.00
Tad1 lezzetli - - 2 2500 2 2857 1 7.69 2 1333 7 15.56
Her an ulagilabilir 1 50.00 - - - - 1 7.69 3 20.00 5 11.11
Kullanimt pratik,
saglikli ve giivenilir - - 1 1250 1 1429 - - - - 2 4.44
Toplam 2 100.00 8 100.00 7 100.00 13 100.00 15 100.00 45 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.4.10. Uzun 6miirlii siitii satin alma sikhg

Anket yapilan hane halkinin % 51.06’s1 haftada bir kez, % 31.91°i haftada
2-3 kez ve % 10.64°1i ayda bir kez uzun 6miirlii siit satin almaktadir (Cizelge 4.44).
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Cizelge 4.44. Gelir gruplarina gore hane halkinin uzun 6miirlii siitii satin alma siklig1

Satin Alma 1. G.G. 1I. G.G. 1II. G.G. IV.G.G. V.G.G. Toplam
Siklig1 A % A % A % A % A % A %
Haftada bir 2 100 3 375 7 7778 4 3077 8 5333 24 51.06
Haftada 2-3 - - 5 625 1 111 3 2308 6 40.00 15 31091
Haftada 34 - - - - - 1 7.69 - - 1 2.13
15 giinde bir - - - - 1 1111 1 7.69 - - 2 4.26
Ayda bir - - - - - - 4 3077 1 6.67 5 10.64
Toplam 2 100.00 8 100.00 9 100.00 13 100.00 15 100.00 47 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu
4.4.11. Siit tiiketim sekilleri

Anket yapilan hane halkinin % 31.25°1 siitii igmek, yemek yapmak, tatl ve
hamur islerinde kullanmaktadir. Siitii bu amagla kullanan hane halk: gelir gruplarina
paralel olarak artmaktadir. Bu oran I. gelir grubunda % 7.14 iken, IV. ve V. gelir
gruplarinda % 41.18 diizeyinde bulunmaktadir. Siiti sadece igmek amaciyla
kullanan hane halkinin orani % 19.79°dur. Bu oran I. gelir grubundaki hane halkinda
% 42.86 iken, V. gelir grubunda % 5.88 diizeyinde bulunmaktadir (Cizelge 4.45).
Vural (2001), Antalya ilinde hane halklarinin % 94’{iniin siitii igmek amaciyla satin
aldiklarin1 belirtmistir.

Cizelge 4.45. Gelir gruplarina gore hane halkinin siit tiiketim sekilleri

1. G.G. 1. G.G 1. G.G IV.G.G. V.G.G. Toplam
Sit Tiiketim Sekilleri A % A % A % A % A % A %
Igmek igin 6 428 5 1724 5 2632 2 1176 1 588 19 19.79
Yemek, tathi ve
hamur islerinde 1 7.14 4 1379 - - - - - - 5 521

Igmek, yogurt ,

yemek, tatli ve

hamur islerinde - - 10 3448 4 21.05 6 3529 3 17.65 23 2396
I¢mek igin ve

yogurt yapiminda 2 1429 1 345 3 1579 2 11.76 5 2941 13 13.54
Icmek igin, yemek,

tath ve hamur

islerinde 1 714 8 2759 7 3684 7 4118 7 41.18 30 31.25
I¢mek, yogurt, peynir

yapimi, yemek,

hamur islerinde 4 2857 1 3.45 - - - - 1 588 6 6.25

Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu



31

4. 5. Yogurt ve Peynir Tiiketim Yapisi
4.5.1. Yogurt tiiketim yapis1
4.5.1.1. Yogurt tiiketim miktari

Anket yapilan tiiketicilerin hane basina ve kisi basina diisen ortalama yillik
yogurt tilketim miktarlar sirastyla 154 kg ve 41.96 kg’dir. Hane basina diisen yogurt
tilketim miktarlar gelir gruplarina orantili olarak artmaktadir. I. gelir grubunda hane
basina yillik ortalama yogurt tiiketim miktar: 130.29 kg iken, bu miktar IV. ve V.
gelir gruplarinda sirasiyla 178.59 kg ve 170.82 kg diizeyindedir. Kisi bagina diisen
yillik ortalama yogurt tiiketim miktar1 I. gelir grubunda 36.50 kg ile en diisiik ve V.
gelir grubunda 49.23 kg ile en yiiksektir (Cizelge 4.46).

Cizelge 4.46. Gelir Gruplarina gore hane halkinin yogurt tilketim miktarlari (Kg)

1. Gelir II. Gelir III. Gelir IV. Gelir V. Gelir
Tiiketim Miktari Grubu Grubu Grubu Grubu Grubu  Toplam
Hane halki bagina 130.29 146.07 146.53 178.59 170.82  154.00
Kisi bagina 36.50 3991 37.67 48.14 49.23 41.96

4.5.1.2. Yogurdu temin sekli

Anket yapilan hane halkinin yarisindan fazlasi (% 57.89) ev yapimi hazir
yogurt satin almaktadir. % 38.95 ise ambalajli yogurt satin almaktadir. I. ve II. gelir
grubundaki hane halkinin ev yapimi hazir yogurdu satin alma oranlari sirastyla %
76.92 ve % 65.52 olup, diger gelir gruplarina gore yiiksektir. Gelir diizeyi arttik¢a
genel olarak ambalajli yogurdu tilketme egiliminin arttig1 goriilmektedir (Cizelge
4.47).

Cizelge 4.47. Gelir gruplarina gore hane halkinin yogurdu temin sekli

< . L. G.G. II. G.G. III. G.G. IV. G.G. V.G.G. Toplam
Yogurdu Temin
Sekli A % A % A % A % A % A %
Ev yapimi yogurt 10 7692 19 6552 10 5263 7 41.18 9 5294 55 57.89

Ambalajli yogurt 3 23.08 8 2759 9 4737 9 5294 8 47.06 37 38095
Ev yapimi ve
ambalajli yogurt - - 2 690 - - 1 588 - - 3 3.16

Toplam 13 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 95 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.5.1.3. Yogurdun satin alindig: yerler

Anket yapilan hane halkinin % 40’1 yogurdu marketlerden temin
etmektedir. Bunu % 39.58 ile yogurdu kendisi yapan hane halki izlemektedir. I. gelir
grubundaki hane halkinin % 21.43’0 yogurdu marketlerden satin almaktadir. Bu
gruptaki hane halkinin % 35.71°1 yogurdu kendisi evde yapmakta olup, % 21.43’u
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komsulariin yaptig1 hazir yogurdu satin almakta ve % 14.29’u kdylerden satin
almaktadir. V. gelir grubundaki hane halkinin % 47.06’1 yogurdu marketlerden satin
alirken, kalan % 52.94°1 kendi evinde yapmaktadir (Cizelge 4.48).

Cizelge 4.48. Gelir gruplarina gore hane halkinin yogurdu satin aldig1 yerler

< 1. G.G. II. G.G. 1II. G.G. IV. G.G. V.G.G. Toplam
Yogurdun Satin
Alindig1 Yerler A % A % A % A % A % A %
Kendi yapiyor 5 3571 12 4138 8 4211 4 2353 9 5294 38 3958
Marketten 3 2143 9 31.03 9 4737 10 5882 8 47.06 39 40.63
Komsulardan 32143 1 3.45 1 5.26 - - - - 5 5.21
Diger(koyden) 2 1429 2 6.90 - - - - - - 4 4.17
Marketten
ve kendi tapiyor 1 7.14 5 1724 1 526 3 1765 - - 10 10.42
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu
4.5.1.4. Yogurt satin alinirken dikkate alinan faktorler

Ambalajli yogurt satin alirken hane halkinin % 26.32°si yogurdun
tazeligine, % 22.81’1 kalitesi ve tazeligine, %12.28’1 kalite ile birlikte markasina, %
10.53’1i markasina ve yine %10.53’{i tazeligine ve fiyatina dikkat etmektedir. V.
gelir grubunda ambalajli yogurdun kalitesine ve tazeligine dikkat edenlerin oran1 %
44 .44 diizeyinde bulunmaktadir (Cizelge 4.49).

Cizelge 4.49. Gelir gruplarina gore hane halkinin yogurt alirken en ¢ok dikkat ettigi 6zellikler

Tercih Edilen 1. G.G. 1I. G.G. 1II. G.G. IV.G.G. V.G.G. Toplam

Ozellikler A % A % A % A % A % A %

Kalitesi - - 1 5.88 1 7.69 - - 202222 4 17.02
Tazeligi 2 40.00 S5 2941 5 3846 1 7.69 2 2222 15 2632
Fiyati 1 2000 1 5.88 - - - - - - 2 351
Markasi 1 2000 1 5.88 1 7.69 3 23.08 - - 6 10.53
Tazeligi ve fiyati 1 2000 3 1765 1 7.69 1 7.69 - - 6 10.53
Kalitesi ve tazeligi - - 3 1765 3 23.08 3 23.08 4 4444 13 2281

Kalitesi, tazeligi

ve markasi - - 1 5.88 1 7.69 1 7.69 1 11.11 4  7.02
Kalitesi ve markas1 - - 2 1176 1 7.69 4  30.76 - - 7 1228
Toplam 5 100.00 17 100.00 13 100.00 13 100.00 9 100.00 57 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.5.1.5. Yogurdun tiiketim sekilleri

Anket yapilan hane halkinin % 47.92°si yogurdu sade ve yemeklerin
yapiminda tiiketmektedir. Yogurdu sadece yemeklerin yaninda veya iginde tiiketen
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hane halkinin oran1 % 43. 75 iken, yogurdu sade olarak tiiketenlerin oran1 % 8.33
diizeyindedir (Cizelge 4.50).

Cizelge 4.50. Gelir gruplarina gore hane halkinin yogurdu tiiketme sekli

1. G.G. II. G.G. 1II. G.G. IV.G.G. V.G.G. Toplam
Tiiketim Sekli A % A % A % A % A % A %
Sade 3 2143 2 69 1 526 1 588 1 588 8 833
Yemeklerin
yaninda, i¢inde 8 57.14 11 3793 13 6842 5 2941 5 2941 42 4375
Sade ve yemeklerin
yaninda, i¢inde 3 2143 16 5517 5 2632 11 6471 11 6471 46 47.92
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.5.2. Peynir tiiketim yapisi
4.5.2.1. Peynir tiiketim miktari

Anket yapilan hane halklarinda hane basma ve kisi bagina diisen ortalama
yulik peynir tiiketim miktarlar1 sirasiyla 61.06 kg ve 16.64 kg’dir. Hane basina
diisen peynir tiiketim miktarlar1 gelir gruplarina orantili olarak artmaktadir. I. gelir
grubunda hane basma yillik ortalama peynir tiketim miktar1 35.14 kg iken, bu
miktar V. gelir grubunda 118.24 kg’dir. Kisi bagma diisen yillik ortalama yogurt
tiiketim miktari I. gelir grubunda 9.84 kg ile en diisiik ve V. gelir grubunda 34.07 kg
ile en yiiksektir (Cizelge 4.51).

Cizelge 4.51. Gelir gruplarina gore hane halkinin peynir tilketim miktarlar (Kg)

1. Gelir 1I. Gelir I11. Gelir 1V. Gelir V. Gelir

Tiiketim Miktari Grubu Grubu Grubu Grubu Grubu Toplam
Hane halk1 basina 35.14 49.66 52.74 54.00 118.24 61.06
Kisi bagina 9.84 13.57 13.56 14.56 34.07 16.64

4.5.2.2. Peyniri satin alma sekli

Anket yapilan hane halkinin yarisina yakini (% 48.96) peyniri koylerden
satin almaktadir. Bunu % 29.17 ile marketten satin alanlar izlemektedir. Peyniri
kdyden satin alan hane halki oranlar I. grupta % 71.42 ile en yliksek ve V. gelir
grubunda % 23.53 ile en diisiiktiir (Cizelge 4.52). Peynirin kdyden alinmasindaki en
onemli neden Savak peynir tiiriiniin Elaz1g’in kdylerinde yapilmas: ve yerli halkin
bu peyniri lezzetli bulup tiiketmesidir.
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Cizelge 4.52. Gelir gruplarina gore hane halkinin peyniri satin alma sekli

Pevni 1. G.G. 1I. G.G. 1. G.G. IV.G.G. V.G.G. Toplam
eynir Satin

Alma Sekli A % A % A % A % A % A %
Kendi yapiyor 4 2857 1 3.45 - - - - 2 1176 7 7.29
Marketten - - 6 2069 9 4737 6 3529 7 41.18 28 29.17
Koyden 10 7142 15 S51.72 8 4211 10 58.82 4 2353 47 4896
Marketten, kdyden - - 5 1724 2 1053 1 588 4 2353 12 1250
Kendi yapiyor,

koyden - - 1 345 - - - - - - 1 1.04
Kendi yapyor,

marketten, kdyden - - 1 3.45 - - - - - - 1 1.04
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu
4.5.2.3. Peynirin satin alinmasinda dikkate alinan o6zellikler

Anket yapilan hane halklarmm % 33.70’i peynir satin alirken tazeligine
dikkat etmektedir. % 28.26 ‘s1 peynirin taze ve Kkaliteli olmasina dikkat
etmektedir(Cizelge 4.53). Elazig ili merkez ilgede daha ¢ok Savak peyniri olarak
bilinen salamura peyniri tiiketilmektedir. Bu peynirin aliminda tazelik ve kalite
oncelikli olarak tiiketicilerin dikkat ettikleri 6zellikler icersinde iken tek bagina
fiyatin etkili olmadig: tespit edilmistir.

Cizelge 4.53. Gelir gruplarina gore hane halkinin peynir alirken en ¢ok dikkat ettigi 6zellikler

1. G.G. 1I. G.G. 11L. G.G. IV.G.G. V.G.G. Toplam
Ozellikler A % A % A % A % A % A %
Kalitesi - - 1 345 3 1579 - - 3 17.65 7 7.61
Tazeligi 6 60.00 9 3103 6 3158 7 41.18 3 17.65 31 33.70
Fiyat1 1 1000 2 690 - - - - - - 3 3.26
Markasi - - 2 690 1 526 - - 1 588 4 435
Tazeligi ve fiyat1 1 10.00 3 1034 3 1579 - - 1 5.88 8 8.70
Kalitesi ve tazeligi 1 10.00 6 2069 4 21.05 7 41.18 8 47.06 26 28.26
Kalitesi, tazeligi
ve fiyati 1 10.00 5 17.24 1 5.26 1 5.88 - - 8 8.70
Kalitesi, tazeligi
ve markasi - - - - 1 5.26 1 5.88 1 5.88 3 3.26
Kalitesi, tazeligi,
fiyati, ambalaji - - 1 3.45 - - 1 5.88 - - 2 2.17
Toplam 10 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 92 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu
4.5.2.4. Tiiketilen peynir tiirleri
Anket yapilan hane halkinin % 32.29’u salamura peynir tiiketmektedir.

Bunu % 27.08 ile tulum peyniri, salamura ve kasar peyniri tiiketen hane halki
izlemektedir. Sadece beyaz peynir (kiloluk kutu) tiiketen hane halklarinin orant %
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4.17 ve sadece kasar ve beyaz peynir tiiketenlerin oran1 % 10.42 diizeyindedir.
Tiiketicilerin  %13.54’i ise tulum peyniri ve salamura peynirini birlikte
tilketmektedir.(Cizelge 4.54).

Cizelge 4.54. Gelir gruplarina gore hane halklarinin tiikettikleri peynir tiirii

Tiiketilen Peynir 1. G.G. 1I. G.G. 1II. G.G. IV. G.G. V.GG. Toplam
Tiirleri A % A % A % A % A % A %
Salamura 7 5000 12 4137 7 3684 2 11.76 3 17.65 31 3229
Tulum peyniri,

salamura 4 2857 5 1724 - - 2 1176 2 11.76 13 13.54
Tulum peyniri,

salamura, kasar - - 9 3103 4 2105 8 4706 S5 2941 26 27.08
Beyaz peynir 1 7.14 - - 2 1053 - - 1 588 4 417
Kagar, beyaz peynir - - 3 1034 2 1053 2 1176 3 17.65 10 10.42
Salamura,

beyaz peynir 1 714 - - 2 1053 2 1176 1 588 6 625
Tulum peyniri,

salamura,kagar 1 7.14 - - 2 1053 1 588 2 1176 6 6.25
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu

4.5.2.5. Peynir tiiketim sekli

Anket yapilan hane halkinin % 75’1 peyniri kahvaltida ve hamur islerinde
ve kalan % 25’si sadece kahvaltida tiiketmektedir. Peyniri sadece kahvaltida
tilketenlerin orani 1. gelir grubunda % 57.14 diizeyinde iken, peyniri kahvaltida ve
hamur iglerinde tiikketen hane halklarinin oran1 V. gelir grubunda % 82.35 diizeyine
ctkmaktadir (Cizelge 4.55).

Cizelge 4.55. Gelir gruplarina gore hane halkinin peynir tiiketim sekli

Peynir Tiiketim 1. G.G. 1I. G.G. 11I. G.G. IV.G.G. V.G.G. Toplam
Sekli A % A % A % A % A % A %
Kahvaltida 8 5714 7 2414 4 2105 2 11.76 3 17.65 24 25.00
Kahvaltida ve

hamur islerinde 6 4286 22 7586 15 7895 15 8824 14 8235 72 75.00
Toplam 14 100.00 29 100.00 19 100.00 17 100.00 17 100.00 96 100.00

A: Adet, G.G.: Gelir Grubu



5. SONUC

Bu calismada Elazig ili Merkez ilge’ye bagl bes mahallede et, siit ve siit
diriinleri tiikketim yapisint ortaya koymak i¢in 96 aileyle anket calismasi yapilmistir.
Ailelerin sosyo-ekonomik ozellikleri, kirmizi et, tavuk eti ve balik eti ile siit, yogurt,
peynir tiiketim yapist gelir gruplari itibariyle incelenmistir. Anket yapilan
tiiketicilerin et, siit ve siit iirlinlerine yonelik satin alma egilimleriyle birlikte bu
iiriinlere yonelik olarak tiiketicinin satin alma davraniglart incelenmistir.

Anket yapilan aileler yillik gelirlerine gore bes gruba ayrilmistir. Aile
basina diisen yillik ortalama gelir 5.021 YTL ile 40.426 YTL arasinda degismekte
olup hane halkinin yillik ortalama geliri 18.045 YTL ‘dir. Toplam hane halki
gelirinin % 3991’1 gida harcamalarina ayrilmaktadir. % 14.11°1 egitim
harcamalarina ayrilmaktadir. Egitim harcamalarinin ikinci sirada yer almasinda ki en
Oonemli faktor ildeki egitim diizeyinin yiiksek olmasi ve ailelerin c¢ocuklarini
iiniversite smavini kazanmalar1 amaciyla dershaneye gonderip 6zel ders aldirmalari
etkili olmaktadir. Saglik harcamalarinin ise % 3.60 gibi oldukg¢a diisiik olmasinin
nedeni ailelerin biiyiik Ol¢iide sosyal gilivenlik sistemi iginde sigortaya sahip
olmalaridir.

Anket yapilan tiiketicilerin % 54.17’si kadinlardan, %45.83’de erkeklerden
olugmaktadir. Tiiketicilerin yarisindan fazlast % 56.25°1 35ile 50 yas arasinda yer
almakta olup, % 91.67’si evlidir.

Ogrenim diizeyinin yiiksek oldugu Elazi1g ili merkez ilcede anket yapilan
tilketicilerin % 69.80°1 lise ile iiniversite ve dengi okul mezunudur.

Calismanin yapildig1 bolgede tiiketicilerin % 56.25’1 gida aligverisini
birlikte yapmaktadir. Alisverisin birlikte yapilmasinin nedenleri arasinda
tilketicilerin egitim diizeyinin yiiksek olmasinin yani sira erkek ve kadimin ¢aligma
hayat1 igersine yer almasi siiper markette dayali tiikketim aligkanlifi nedeniyle
genellikle aligverisin hafta sonlarinda tiim aile fertlerinin katilimiyla gergeklesmesi
etkili olmaktadir.

Anket yapilan hane halkinin % 66.67’si kirmizi1 et, tavuk eti ve balik etini
birlikte tiiketmektedir. Hane halkinin et tiirii tercihinde belirleyici degisken % 30.21
ile aligkanlik faktoriidiir. Bunu % 17.71 ile ucuzluk, % 10.42 ile besin degeri %
10.42 ile saglik faktorleri izlemektedir. Et tiirleri arasindaki fiyat paritesi dnemli
diizeyde degismedikce ve hane halkinin reel satin alma giiclinde 6énemli degismeler
olmadig siirece aligkanlik faktdriiniin hane halklarinin et tercihleri iizerinde etkili
olacagi sdylenebilir.

Hane halklarmin yarisindan fazlasi (% 53.13) etlerini marketlerden
saglamaktadir. Son donemlerde Tiirkiye’de hizla biiyliyen Siipermarket zincirleri

tiketicileri biiylik Olgiide bu marketlerden alis veris yapmaya ydneltmistir.
Marketlerden et satin alan tiiketicilerin % 38.95’1 bu aligveris merkezlerine
giivendigini belirtmistir.

Kisi bagina diisen ortalama yillik kirmizi1 et tiiketim miktar1 21.13 kg olup
bu miktar Tiirkiye’de kimi aragtirmalarda bulunan degerlerden yiiksektir. Kisi bagina
diisen kirmizi et tiikketiminde gelir diizeyi belirgin bir etkiye sahiptir. Nitekim V.
gelir grubunda kisi basina diisen ortalama yillik et tiketimi (34.99 kg) L. gelir
grubuna gore 1.80 kat fazladir (I. gelir grubunda 12.48 kg). Gelirin yani sira bdlge
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halkinin beslenme aliskanligi ile bir takim yoresel yemeklerin kirmizi etle yapilmasi
bolgedeki kirmizi et tiikketimini arttiran faktorlerdendir.

Anket yapilan hane halkinin % 42.68’1 haftada bir kez kirmiz1 et satin
almaktadir. Haftada bir defa kirmizi et satin alma sikligi Van ili Ergis Ilgesi ve
Adana ili icin belirtilen degerlere (swrasiyla % 51 ve % 53.50) benzerlik
gostermektedir.

Kisi basina diisen ortalama yillik tavuk eti tiiketim miktar1 16.47 kg olup,
bu miktar I. gelir grubunda 10.47 kg diizeyinde kalmaktadir. Kisi basina diisen tavuk
eti tiiketimi Tirkiye’de yapilan kimi ¢aligmalardan bulunan degerlerden yiiksektir.
Son donemlerde ozellikle saglik kaygilart nedeniyle tavuk eti tiiketiminde goreli
olarak bir artisin oldugu bilinmektedir. Tavuk eti genellikle biitiin olarak tiiketildigi
icin hane halkinin %32.26’s1 haftada bir ve yine % 32.26’s1 da 15 giinde bir tavuk
eti satin almaktadir.

Kisi basina diisen ortalama yillik balik eti tiiketim miktar1 10.04 kg olup,
bu miktar III. gelir grubu hari¢, gelir gruplarina orantili bir sekilde artmaktadir.
Balik eti tiiketimi agirlikli olarak kis mevsiminde olmaktadir. Hane halklarinin
yarisindan fazlasi (% 57.33) baligi kis aylarinda tiiketmektedir.

Dengeli bir beslenme igin tiiketilen et miktariin yeterliligi konusunda gelir
gruplart arasinda onemli farkliliklar bulunmaktadir. 1. gelir grubundaki hane
halkinin % 85.11°1 yeterli diizeyde et tiiketmedikleri goriisiinde iken, bu oran IV. ve
V. gelir gruplart igin sirastyla % 11.76 ve 17.65 diizeyinde kalmaktadir. Bununla
birlikte, yiiksek gelir gruplarinda bile ortalama yillik et tiiketiminin Avrupa Birligi
iilkeleri ortalamasinin altinda kaldigini belirtmek gerekir. Yeterli diizeyde kirmizi et
tilketemeyen tiiketicilerin % 86.67’si ve beyaz et tiiketemeyen tiiketicilerin %
88.89’u buna neden olarak gelir yetersizligini gostermistir. Bu nedenle, tiiketicilerin
satin alma giiclerinde meydana gelecek artiglarin et tiiketim diizeyini olumlu yonde
etkileyecegi sdylenebilir.

Kisi basina diigen yillik ortalama agik siit, pastorize siit ve uzun omiirlii siit
tilketim miktarlart sirasiyla 53.32 litre, 28.12 litre ve 40.32 litredir. Bu miktarlar
gelir diizeyi arttikga (gelir gruplarina paralel bir sekilde) Onemli diizeyde
artmaktadir. Bu nedenle, tiiketicilerin gelirlerinde meydana gelecek artiglarla siit
tilketim miktarinda 6nemli artislarin olabilecegi diistiniilmektedir. I. gelir grubunda
acik siit tiiketen hane halki orant % 85.71 iken, bu oran V. gelir grubunda %
17.65tir. V.gelir grubundaki hane halklarinin yarisina yakimi (% 47.96) uzun
omiirli siit tiiketmektedir. Gelir diizeyi arttikga pastorize ve uzun Omiirlii siitlerin
daha agirlikli bir sekilde tiiketildigi dikkate alindiginda, gelir artisinin siit tiiketim
miktar1 yaninda, siit tiiketim yapisinda da degisiklige yol acacagi sdylenebilir.

Calismanin yapildigi bolgede kisi basina diisen ortalama yillik yogurt
tilketim miktar1 41.96 kg’dir. Gelir artis1 ile birlikte yogurt tiiketiminin de arttigi
goriilmektedir. Yiksek gelir gruplart ambalajli yogurt tiiketirken, diisiik gelir
gruplar1 daha ¢ok ev yapimi hazir yogurt tiikketmektedir.

Anket yapilan hane halkinin hane bagma ve kisi basina diisen yillik
ortalama peynir tiikketim miktar1 sirasiyla 61.06 kg ile 16.64 kg “dir. Tiiketicilerin %
32.29’u salamura peynir olarak ydre halki tarafindan yapilan ve tercih edilen Savak
peynirini tiiketmektedir. Savak peyniri taze, kaliteli olmasinin yani sira aliskanlik
nedeniyle tiiketiciler tararindan tercih edilmektedir.
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EKLER
EK1

ELAZIG iLi MERKEZ iLCEDE ET, SUT VE SUT URUNLERi TUKETIiM
YAPISI

Anket yapan Kisi:
Anket tarihi:

Anket yapilan ilce:
Anket yapilan koy:
Anket yapilan mahalle:
Anket no:

1-SOSYO-EKONOMIK NiTELIKLER:

1-Cinsiyetiniz?
1-Kadin ( ) 2-Erkek ()

2-Yasimz?

3-Medeni durumunuz?
1-Evli () 2-Bekar () 3-Dul () 4-Bosanmis ()

4. Hanehalki ortalama aylik geliriniz ..................... YTL

4a-Egitim durumunuz?
1-Okur-yazar degil ()
2-Okur-yazar ()
3-flkokul ()
4-Ortaokul ()
S-Lise ()
6-Universite ve dengi ()

5-Mesleginiz?

1-Isci ()
2-Memur ()
3-Ciftei ()
4-Serbest ()
5-Emekli ()
6-Ev hanimi ()
7-Issiz ()
8-Diger(belirtiniz) ()



41

6-Ailede toplam kag kisi var?
Yasi Cinsiyeti Meslegi Egitim Geliri
durumu

7-Ortalama aylik geliriniz ne kadardir?
1-500 milyon ve daha az ()
2-500 milyon-1 milyar ()
3-1 milyar-2 milyar ()
4-2 milyar ve st ()

8-Oturdugunuz evin miilkiyeti nasil?
1-Kendimizin ( ) 2-Kira () 3-Diger ( )

9-Kag yildir sehirde oturuyorsunuz?
1-0-1yd () 2-12yld() 3-23wyil () 4-34yill() 5-4+yl()

10-Ailenizin yasam donemi nasildir?
1-Bekar ( ) 2-Yenievli( ) 3-Bircgocuklu( )
4-Birden fazla ¢cocuklu () 5-Cocuklari evlenmis ( ) 6- Diger ()

2-AILENIN ET TUKETIM YAPISI:

1-Ailenin gida alisverisini genellikler kim yapiyor?

1-Anne () 3-Birlikte( anne-baba) ( )
2-Baba () 4-Yetigkin cocuklar ()
2-Hane halkinin aylik gida harcamasi ........................ milyon TL
3-Aylik gelirinizin harcanma bigiminiz nasildir?
Barinma............ YTL. Giyim............ YTL  Egitim............ YTL.
Saglik.............. YTL Diger............. YTL
4-Hangi et tiiriinii tiiketiyorsunuz? Oncelik sirasma gore belirtiniz.
1-Kirmiz1 et (dana,koyun,kegi) ()
2-Beyaz et (tavuk,hindi) ()

3-Balik eti ()
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5- Tiikettiginiz et tiiriinii tercih nedeniniz?
1-Aliskanlik
2-Ucuz olmasi
3-Besin degerinin yiiksekligi
4-Kaliteli
5-Kolay ulagilmasi
6-Saglik igin
7-Diger(belirtiniz)

NN AN AN AN AN AN
N N N N N N

6-Eti nereden temin ediyorsunuz?
1-Kendimiz kesiyoruz
2-Kasaptan altyoruz
3-Et-Balik Kurumundan
4-Marketten

NN AN AN S
—

5-Diger
7-Neden buray: tercih ediyorsunuz?
1-Kaliteli () 4-Etine giivendigim igin ( ) 7-Diger ()
2-Taze ) 5-Aligkanlik )
3-Ucuz () 6-Saglikli buluyorum ()

8-Ayda ortalama tiikettiginiz et miktar1 ne kadardir?

Kirmizi et | Tavuk Eti | Balik Eti

Miktar(kg)

9-Eti ne kadar zamanda bir aliyorsunuz?

Satin alma periyodu Kirmizi et (kg)

Tavuk Eti (kg) | Balik Eti (Kg)

Haftada bir

Haftada 2-3

15 giinde bir

Ayda bir

Ozel giinlerde

10-Kirmiz1 eti ne sekilde satin aliyorsunuz?

1-Parga () 2-Kiyma () 3-Salam,sosis,sucuk ( ) 4-Sakatat ()

11-Beyaz eti ne sekilde satin aliyorsunuz?

1-Parca () 2-Kiyma ()  3-Salam,sosis,sucuk ( ) 4-Sakatat ( ) 5-

Biitiin ()

12-Kirmizi eti ne sekilde tiiketiyorsunuz?
1-Sebzeli yemeklerde
2-Sade et yemegi olarak(izgara dahil)
3-Her iki sekilde

(
(
(

— N
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13-Beyaz eti ne sekilde tiiketiyorsunuz?
1-Sebzeli yemeklerde (
2-Sade et yemegi olarak(Izgara dahil) (
3-Her iki sekilde (

14-Balik etini genellikle yilin hangi dénemlerinde tiiketiyorsunuz?
l-lIkbahar ( ) 2-Yaz () 3-Sonbahar ( ) 4-Kis ()

15-Bu donemde ortalama kag kilo balik eti tiiketiyorsunuz?

16-Balik etini ne sekilde tiiketiyorsunuz?

1-Taze () 2-Konserve ()

17-Eger taze tiiketiyorsaniz neden?
1-Taze ve lezzetli olmast () 2-Kolay bulunmast ()
3-Ucuz olmasi () 4-Kaliteye giiven ()
5-Aligkanlik ) 6-Diger(belirtiniz) ()

18-Konserve alirken markaya dikkat eder misiniz?
1-Evet () 2-Hayir ()

19-Eger cevap evet ise tercih ettiginiz markalar nelerdir?.......

20-Bu markalari tercih etme nedenleriniz nelerdir? Oncelik sirasina gore
belirtiniz.

1-Taze ve lezzetli olmas1 ( ) 4-Kolay bulunmast ()

2-Ambalajinin iyi olmas1 () 5-Kaliteye giiven ()

3-Ucuz olmasi () 6-Aligkanlik ()
7-Diger(belirtiniz) ()

21-Dengeli beslenme adina sizce ailede yeterli miktarda et tiiketebiliyor
musunuz?
1-Evet () 2-Hayir ()

22-Cevap hayir ise nedenleri nelerdir? (Birden c¢ok sik belirtilebilir)

Nedenleri Kirmizi et Beyaz et Balik eti

Sevmiyoruz

Bazilar1 sevmiyor

Gerekli degil

Saglik nedeniyle

Gelirim yetersiz

Diger
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3-AILENIN SUT VE URUNLERI TUKETIM YAPISI:;

1-Ne tip siit aliyorsunuz? (Birden ¢ok sik belirtilebilir. Oncelik sirasina gére
belirtiniz).

1-Giinliik agik siit () 2-Giinliik pastorize siit ( ) 3-Uzun Omiirlii stit (
)
2-Giinliik agik siitii nerden aliyorsunuz?
1-Agcik siit satan siitgiilerden ( ) 4-Kendi hayvanlarimizdan ( )
2-Bakkaldan () 5-Diger (belirtiniz) ()
3-Koyden ()

3. Neden Acik siit tercih ediyorsunuz?
3a. Neden Pastaroze siitii tercih ediyorsunuz?
3b. Neden uzun 0miirlii siitii tercih ediyorsunuz?

3c-Aylik ortalama siit tilketim miktariniz ne kadar?
Ginliik agik siit | Giinliik pastorize siit | Uzun omiirlii siit

Miktar (Litre)

3d-Siitii ne siklikta aliyorsunuz?

Giinliik agik siit Giinliik pastorize | Uzun omiirli
siit siit
Hergiin
Haftada 1
Haftada 2-3
Diger(belirtiniz)

4-Siit alirken nelere dikkat edersiniz? (Birden fazla sik belirtebilirsiniz. Oncelik
strasina gore belirtiniz).

1-Kalitesine ( ) 4-Markasina ()
2-Tazeligine ( ) 5-Ambalajna ()
3-Fiyatina () 6-Diger(belirtiniz)( )

5. Hangi siit markasini tercih ediyorsunuz?

Sa- Markayi tercih nedeniz.
1-TV reklamlari (
2-En ¢ok bu markalari bulabiliyorum (
3-Tadn1 seviyorum (
4-Giiven
5-Digerlerine gore daha hesaplh
6-Digerlerine gore dayaniklilik siiresi uzun
7-Diger (belirtiniz)
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6-Aldiginiz siitii nasil tiiketirsiniz? (Birden fazla sik belirtebilirsiniz).
1-Igmek icin ()
2-Yogurt yapiminda ()
3-Peynir yapiminda ()
4-Yemek, tath ve hamur islerinde ( )
5-Diger (belirtiniz) ()
7-Y ogurdu nerden aliyorsunuz?
1-Kendim yaptyorum ( )
2-Marketten ()
3-Komsulardan )
4-Diger( belirtiniz) )

A~

8-Eger disardan aliyorsaniz alirken 6zellikle neye dikkat edersiniz?

1-Kalitesine ( ) 4-Markasina ()
2-Tazeligine ( ) 5-Ambalajina ()
3-Fiyatma () 6-Diger(belirtiniz) ( )

9-Aylik ortalama yogurt tiiketim miktariniz ne kadar?..............
10-Genelde ne tiir yogurt tiikketirsiniz?

11-Yogurdu nasil tiiketirsiniz?
1-Sade () 2- Yemeklerin yaninda veyaicinde ( ) 3-Diger(belirtiniz) ( )

12-Peyniri nerden aliyorsunuz?
1-Kendim yapiyorum ( )

2-Marketten ()
3-Komgsulardan ()
4-Koyden ()
5-Diger(belirtiniz) ()

13-Peyniri alirken 6zellikle neye dikkat edersiniz?

1-Kalitesine ( ) 4-Markasina ()
2-Tazeligine ( ) 5-Ambalajina ()
3-Fiyatina () 6-Diger(belirtiniz) ( )

14-Aylik ortalama peynir tiikketim miktariniz ne kadar?..................
15-Genelde ne tiir peynir tiiketirsiniz?

16-Peyniri nasil tiiketirsiniz?
1-Kahvaltida ()
2-Hamur iglerinde ()
3-Diger ()
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