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Toplumu yönlendiren dinamiklerin büyük öl çüde de ti i ve Medya’n n

önemli ve tart mal  bir rol edindi i günümüzde, e lence sektörü en kârl

sektörlerden biri haline gelmi tir. E lence sektörünün bu denli büyümesinin

nedenleri aras nda artan ileti im teknolojileri ve alt sektörleri ay ran s r lar n

azalmas n pay  büyüktür. Özellikle de televizyon bu disiplinleraras  geçi e

fazlas yla olanak tan  ve peki tirmi tir. E lence sektörünün kendi ko ullar

aç ndan dü ününce bunun böyle olmas  do al, hatta gereklidir. Sektörün alt

kollar  aras ndaki geçi lili in artmas  ve s rlar n azalmas , yat m ve kazanç

alanlar n geni lemesini sa lamaktad r.

lence sektörünün üzerine in a edildi i temel, kültürdür. Bu yüzden,

kültürün ve kültürel ürünlerin yat m -kâr hesaplar yla dü ünülüyor olmas

tart maya aç k bir konudur. Günümüzde sanat eserlerinin bir meta haline gelmi

olmas  göz ard  edilemeyecek bir olgudur. Sanat eserinin al m -sat m nesnesine

dönü tü ü bir ortamda sanatla ticaret aras ndaki s rlar kalkm  gibi

gözükmektedir. Ancak bu, mese lenin yaln zca bir yönüdür. Çünkü ticarile en

sanat dallar  sanat olarak da varl klar  sürdürmektedirler. Yine de günümüzde

sanat eserlerinin ço unlukla al veri  de eriyle beraber dü ünülmesi yerle mi  bir

olgudur. Çünkü sanat n sektörel bir kimlik edin mesi onu arz-talep ili kilerine

ba ml  k lar, bu da kalite, özgünlük ve yozla ma gibi sorunlar  da beraberinde

getirir. Bu sav yaln zca büyük çapta üretimi yap lan ve kitlelere seslenen popüler

kültür ürünleri için geçerli de ildir. “Üst kültür” e ait say lan sanat eserleri de

pazar içindeki al veri  de erleri ve kendilerine ba  sosyal kimlik içerisinde

alg lanmaktad rlar.

Theodor W. Adorno sanat eserinin bu durumunu Marx’ n “meta feti izmi”

(commodity fetishism) kavram yla aç klar. Buna göre al nan ma l n de erini

belirleyen onun fiyat r (exchange value). Al  için çekici olan ürünün

kendisinden çok bu al veri  de eridir. Mal, ürün ve emek aras ndaki sosyal

ili kinin yans  gizemli bir nesneye dönü ür. Bir mal  de erli k lan onun için
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ödenilen para olur.1 Bu önerme sanayi devrimi sonras nda, kapitalizmin

geli mesiyle sanat eserleri için de geçerli olmu tur. Sanat eserinin verdi i zevki

eserin kendisi de il onun için ödenen para sa lar. Sat n al nan nesneden al nan

doyum, onun market de erinin soyu t özelli inin dayand  bir sosyal ikameden

kaynaklanmaktad r.2

Sanat eserlerinin ço alt n 20. yüzy lla beraber h zla kolayla mas  da

onlar n metala mas  h zland rm r. Asl nda, Walter Benjamin’in de söyledi i

gibi insan eliyle yap lan (artifact) her ey gibi sanat eserlerinin de ço alt

tarihin her döneminde olas  olmu tur. Ancak, sanat eserinin mekanik yeniden

ço alt  geçti imiz (20.) yüzy la özgü bir kavramd r. 3 Benjamin, özgün sanat

eseri ve onun yeniden ço alt mlar  aras ndaki fark n zaman ve mekânda var

olmadan kaynakland  söyler. Zaman n ve mekân n auras  ta yan yaln zca

özgün eserdir ve tektir. Özgün eserin varl  ço alt mlar n yap labilmesi için de

en önde gelen ko uldur. Sanat eserinin mekanik yeniden ço alt  eserin

biriciklik durumunda sa lanan ve sanat n tarihsel dayana  say lan törenselli in

bozulmas  demektir. Bu da onu kült bir nesne halinden ç kar r. Ama al p

sat labilir ve sahip olunabilir olmas  da sanat eserini, bu törenselli in bir uzant

olan feti  konumuna i tmektedir.

Korsan müzik ço alt n popüler kültür üzerine etkilerinin irdelenece i

çal mam zda Benjamin’in bu ünlü makalesi tart man n ana eksenlerinden birini

olu turacakt r. Çal mam n birinci bölümünü popüler kültürün Türkiye’deki

izdü ümü ve geli imi olu turacakt r. Öncelikle, kültür kavram n çe itli tan mlar

sunulacak ve sanayile me sonras nda kavramsalla an kitle kültürü ve popüler

kültür üzerinde durulacakt r. Kitle kültürü, Theodor Adorno’nun Sanayi Devrimi

sonras  standartla  üretime geçen kültüre verdi i isimdir. Standartla

üretim de, Benjamin’in de indi i yeniden ço alt labilirlik yöntemlerindeki

geli melere paraleldir. Benjamin bu makalesini her ne kadar foto raf ve sinema

1 Theodor W. Adorno, “On the Fetish Character of Music and the Regression of Listening”, The
Culture Industry: Selected Essays on Mass Culture, Routledge Publications, Londra, 1991, s. 34.
2 A.g.e., s. 34.
3http://web.bentley.edu/empl/c/rcrooks/toolbox/common_knowledge/general_communication/benj
amin.html

http://web.bentley.edu/empl/c/rcrooks/toolbox/common_knowledge/general_communication/benj
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üzerine kurmu  ve müzi e de inmemi  olsa da, söyledikleri müzi e de

uyarlanabilir. Daha kolay ve h zl  yeniden ço alt labilirlik, kültür ürünlerininin

daha kolay eri ilebilir olmas  sa lamaktad r. Bu konudaki tart malar n

temelinde ise Adorno’nun de indi i kültürel yozla ma ve standartla ma ile onun

kar tlar n getirdi i demokratikle me tezleri bulunmaktad r. Kültürün “kitlesel”

diye adland lmas na getirilen ele tirilere ve kar t görü lere de bu bölümde yer

verilecek ve konunun kilit noktalar  saptanmaya çal lacakt r. Bu tart malar,

Adorno’nun da özell ikle üzerinde durdu u popüler müzik konusuyla beraber

de erlendirilecektir. Popüler müzi in geli imine ve çe itli tan mlar na yer

verilecek, kitle kültürü ve kapitalist toplum içindeki yeri saptanacakt r.

Birinci bölümün devam nda, bu kursamsal tart malar n nda Türkiye’de

popüler kültürün geli imine de inilecektir. Türkiye’de Cumhuriyet’in kültürel

alanda Bat la ma politikalar  ve de daha sonra h zla artan göç – özellikle iç göç –

kentle me ve kimlik konular  ba lam nda ba ca belirleyici etkenlerd endir.

Kentle me, kentlere uyum sa lanamamas yla olu an melez alt kültürler ve bu alt

kültürlerin devletin kültür politikalar  taraf ndan 80’lere kadar yok say lmalar

Türkiye’de popüler kültürün ekillenmesinde önemli rol oynam r. Alt kültürün

en bilinen görünümü olan arabesk, bask  alt nda tutulan Öteki’nin hortlamas

and r bir biçimde yay lm  ve bugün popüler kültür içerisinde hâkim konuma

geçmi tir. Arabesk kültür ne köylü ne kentli olan bir kimli i temsil eder. Bu da

köye yabanc la ma ve kentle re uyum sa layamama konular yla birlikte

de erlendirilmesi gereken bir olgudur. Günümüzde, popüler kültürün ve popüler

müzi in bulundu u kaotik ortam n da bu olgular ba lam nda de erlendirilmesi

gerekmektedir.

Çal mam n ikinci bölümü korsan yay nc k k onusuna ayr lacakt r.

Korsan yay nc k kültürün kitle elle mesi ve sanat eserinin yeniden

ço alt labilirle iyle ilintili bir konudur. Yeniden ço alt n ve hatta üretimin

kolayla mas  sanat eserini hem metala rm  hem de de erini dü ürmü tür.

Korsan yay nc k ise bu de er dü ünün vard  son boyutlar  ifade etmektedir.

Özellikle de elektronik ço alt labilirlik ve internet, elektronik ortamlarda
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saklanabilen eserlerin (müzik, film, vb.) ço alt  ve tüketimini çok

kolayla rm r. Bu bölümde, korsa n yay nc n tan na ve dünyada ve

Türkiye’deki izdü ümüne de inilecek, ayr ca korsan yay nc n teknolojiyle

ili kisi irdenelecektir. Bu ili ki ba lam nda Türkiye’de, özellikle müzik

endüstrisinde korsan yay nc n tarihçesine yer verilecektir. ki nci bölümde

de inilecek bir ba ka önemli konu da korsan yay nc n tüketim toplumu

içerisindeki yeridir. Bu ba lamda korsan ço alt m, sanat eserlerinin hem

sanalla mas  hem de kitlesel üretim ve tüketim nesnesi haline gelmelerinin

kaç lmaz bir sonucu olarak tart lmaktad r.

Çal mam n üçüncü bölümünde korsan yay nc n Türk müzik

endüstrisine olan etkilerine yer verilecektir. Bu etkiler hem maddî hem de

nitelikseldir. Türkiye’de müzik, Bat la ma politikalar n etkisiyle uzun y llar

devletin s  denetimi alt nda kalm r. Bu durum, hem müzi in k rla mas na

hem de kimi dönemlerde, arabesk örne inde oldu u gibi tüm k tlamalara

ra men patlamas na yol açm r. Bu bölümde, korsan yay nc a geçmeden önce,

Türkiye’deki müzik endüstrisinin bu öz el ko ullar (Bat la ma, göç) nda

geli imi ve yine bu ko ullarla etkile im içerisinde olan Medya’yla ili kisi üzerinde

durulacakt r. Korsan yay nc n müzik endüstrisine olan etkileri ise, endüstrinin

kendi özel durumu ba lam nda irdelenecektir. Mü zik endüstrisinin majör

irketlerinin ve Medya’n n gerçekten, popüler kültür söyleminde oldu u gibi,

halk n istediklerini yans p yans tmad  ve bu yay n politikalar n korsan

olgusunu ne kadar besledi i tart lacakt r.

Türkiye’de korsan yay nc n geli imini tetikleyen tek etken majör

irketlerin ve Medya’n n yaratt  yapay popülaritenin kimi zaman halk aras nda

popüler olanla çeli mesi de ildir. Türkiye, korsan yay nc n geli me olana

buldu u gelir düzeyi dü ük ve denetimin az oldu u ülkelerd en biridir. Korsan

yay nc k bu ülkelerde halk n, hatta korsan  denetlemekle görevli kolluk

kuvvetlerinin gözünde me rudur, hatta pahal  bir tüketim nesnesini ucuz olarak

sunduklar  için bir nevi Robin Hood olarak görülürler. Çal mam n Türk müzik

endüstrisine de indi imiz bu bölümünde müzik alan ndaki ba ca meslek
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birliklerinin (MESAM, MÜ-YAP) korsan yay nc kla mücadele için verdikleri

ra lara yer verilecektir. Ulusal ve uluslararas  meslek birliklerinin çabalar  ve

sa lad klar  istatistikler bu bölümde korsan n boyutlar  de erlendirmek

aç ndan önemli bir kaynak te kil edecektir. Bu meslek birlikleri hem halk  hem

de devlet kurumlar  bilinçlendirmeyi hedeflemektedir. Çünkü korsan yay nc k,

kay t d  ekonomiye girdi inden devletin de vergi kaybetmesine neden

olmaktad r. Bu aç dan korsanla mücadelenin Türk hukukundaki yeri ve Kültür

Bakanl , Maliye Bakanl , belediyeler, polis gibi devlet kurumlar n korsana

kar  verdikleri mücadele ve bu mücadelenin etkilili i irdelenecektir.

Çal man n dördüncü ve son bölümünde ise korsan yay nc n Türk müzik

endüstrisine olan etkilerinin popüler kültür aç dnan bir de erlendirmesinin

yap lmas  amaçlanm r. Bu hedef do rultusunda, müzik endüstrisinde müzisyen

ya da yap mc  olarak çal an çe itli isimlerle röportaj yap lm  ve onlar n korsan

yay nc k konusundaki görü leri al nm r. Bu görü ler nda korsan

yay nc n Türk müzik endüstrisine olan etkileri popüler kültür ba lam nda bu

bölümde ayr ca de erlendirilmi tir.

Sonuç olarak, korsan müzik ço alt n popüler kültür üzerindeki

etkilerinin irdelendi i bu çal mada, korsan yay nc k konusu yaln zca ekonomik

de il ayn  zamanda sosylojik bir çerçevede de incelenmeye çal lm r. Çünkü

korsan olgusu, sanat-teknoloji-toplum aras ndaki kar kl  etkile imlerle yak ndan

ilgilidir. Bu durum yaln zca korsan olgusunun ahlaki yönünü de il, sanat eserinin

varl k ko ullar  ve mülkiye haklar  tart may  da uzun vadede gerekli

lmaktad r. Korsan olgusunu Türkiye ba lam nda inceledi imizde is e,

Türkiye’de popüler kültürü ekillendiren kendi özel artlar  etkili olmaktad r.

Türkiye’nin özel konumunda köyden kente göç olgusu, Do u -Bat , köy-kent

ikilemleri ve bunlar n getirece i kimlik bunal  ve yabanc la ma önemlidir.

Küreselle en dünyada Bat  kültürünün bask n rolü Türkiye gibi ülkelerde

yabanc la may  bir kat daha artt rmaktad r. Dolay yla bu çal mada h zla yay lan
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korsan n hem popüler kültür hem de dolay yla sosyal kimli imiz üzerindeki

etkilerinin nerler oldu u tart lacakt r.
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I. POPÜLER KÜLTÜR VE TÜRK YE’DEK  YANSIMASI

Korsan müzik ço alt n popüler kültür üzerindeki etkilerininin

incelenece i çal mam zda, öncelikle kültür kavram n aç mlanmas  uygun

görmekteyiz. Korsan yay nc k, kültür kavram n üretim -tüketim ili kileri

ba lam nda ortaya ç kan bir sorunsald r. Bu ise teknolojiyle yak ndan ili kili bir

konudur. Teknolojideki geli meler ve sanayile me sayesinde, ürünlerin üretimi ve

ço alt lmas  kolayla  ve ucuzla r. Üretim yöntemlerindeki bu

de iklikler kültürü de do rudan etkiler. Böylece kültürel ürünler de sanayi tipi

üretimle üretilmeye ba lanm  ve al m sat m zincirinin bir parças  olurlar. Bu da

kültür endüstrisi denilen kavram n do mas na yol açmaktad r.

Bu etkilenimlerin sonuçlar n olumlu ya da olumsuz oldu u konusunda

çe itli görü ler bulunmaktad r. Kültürel ürünlerin di er sanayi ürünleri gibi

standartla  üretimin bir parças  haline gelmesi ku kusuz kültürün tan  ve

niteli ini kökten de tirecek bir geli medir. Öte yandan standartla  üretim

öncesinde bir auras  olan, temsili de il de özgün olan, bu nedenle de ayr cal kl

say lan ve sosyal ve ekonomik konumlar  nedeniyle ayr cal kl  olan ki ilerin

eri ebildi i kültürel ürünler art k daha geni  bir eri ime aç lm r. Bu ise daha

iyimser görü lerce bir demokratikle me olarak kabul edilmektedir.

Ayr cal kl -demokratik kavramlar yla yap lacak bir ayr n alt kültür -

yüksek kültür kavramlar  da beraberinde getirilmesi kaç lmazd r. Ne var ki

Sanayi Devrimi’nin ard ndan sanat eserlerinin ço alt l abilir hale gelmesinden

popüler kültür kadar üst kültür de etkilenmi tir. Bu yüzden alt kültür yüksek

kültür ayr  a da da de inilece i gibi kültürün kitleselle mesi ba lam nda

tart mal  bir konudur. Bu konunun ayr nt lar na geçmeden önce kültür

kavra n çe itli tan mlara de inmekte yarar görmekteyiz.
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1.1. Kültür kavram

Kültür endüstrisi kavram  Frankfurt Okulu’nun iki dü ünürü Adorno ve

Horkheimer taraf ndan ayn  adl  makalelerinde ortaya konulmu  bir kavramd r.

Yazarlar n Almanya’da fa izmle berab er yükselen ve Amerika’da en örgütlü

biçimde endüstrile en kitle kültürünü sert bir dille ele tirdikleri bu makale,

yaz ld  günden bu yana hem güncelli ini korumas  hem de ayn  kültürüden

beslenen kar t görü lerin güçlenmesi nedeniyle bugün hâlâ popüler kültür

incelemelerinin ba calar ndan say lmaktad r.

Kitle kültürü ya da popüler kültür kavramlar  incelemeye geçmeden önce

kültür kavram n tan na göz atmakta yarar var. “Kültür” terimini bugün

de ik anlamlarda kullansak da kültürün bugüne kadar yap lm  tan mlar  az çok

örtü mektedir. Kabul edilen görü e göre kültür etimolojik olarak “ekmek,

biçmek” anlam na gelen ve zirai bir terim olan “cultivate” den türemi tir. Ancak

kültür (culture) kelimesinin kült (cult) sözcü üyle de ba lant  kurulabili r. Kült

ise dinsel bir terimdir ve tap nma anlam na gelir. Tap lan nesnenin kendisi için

de kült sözcü ü kullan lmaktad r. 4 Kült kökeni kültürün günümüzde kaybolmaya

yüz tutmu  bir a nc n yerine geçmesi ve feti  karakteri göz önüne

al nd nda kültürün günümüzdeki konumuna daha uygun dü mektedir.

Anropolog Edward Burnett Tylor kültürü insano lunun toplumun bir üyesi

olarak yaratt  bilgi, inanç, sanat, ahlak, hukuk, görenek ve benzeri di er yetenek

ve al kanl klar olarak tan mlar. Kültüre birçok t an m getiren Kroeber ve

Kluckhohn’un en çok kabul gören tan  ise kültürün somut davran lar n bir

soyutlamas  oldu u, ama kendisinin bir davran  olmad r. Anthony Giddens

ise kültür ve toplum ili kisini vurgulam  ve biri olmadan di erinin de

olamayaca  savunur. Kültürün artifactler bütünü oldu u ya da artifactler

üretti i ve bu artifactlerin günümüz toplumunu olu turan ö elerin ba nda

geldi ini dü ününce, Giddens’ n bu tan  üzerinde durmak gerekir. Çünkü

4 Terry Eagleton, The Idea of Culture, Blackwell Publications, Oxford, 2000, s. 2.
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medya artifactlerin ula  son noktad r ve kültür mü medyay  yaratt  ya da

medya m  kültürü yarat yor sorusu bu aç dan önemlidir.

1.2. Frankfurt Okulu ve Kitle Kültürü Kavram

Theodor Adorno Kitle Kültürünün emas  adl  makalesine “Kültürün ticari

özelli i kültür ve günlük ya am aras ndaki far k  ortadan kald yor” diye giri

yapar.5 Bu cümleden ç kan sonuca göre, Adorno kültür ve gündelik ya am

aras nda bir ayr  ba tan kabul ederek kültürü antropolojik tan mlamalar n

nda bir yere yerle tirir. Buna göre kültür toplumdan ba ms z olmasa da  onun

üstündedir. Bu cümlenin kültürün dinamik ve de ebilir oldu unu söyleyen

tan mlarla, örne in Murdock’ n tan yla çeli ti i söylenebilir. Kültür teriminin

bu denli belirsiz ve hem soyut hem somut olma özelli i kültürel incelemeler

disiplininin do mas na neden olmu tur. Fredric Jameson kültürel incelemeleri,

politik ve toplumsal bir yakla mla, bir tarihsel blok kurma projesi olarak

tan mlar. Jameson’a göre “Kültürel ncelemeler” e bir tan m getirmek ancak onun

ne olmad  ay klayarak olanakl r. O nun ne olmad  tan mlama i ini öyle

derinlikli yapar z ki sonuçta pozitif bir tan n ortaya ç kmas  engelleriz. 6

Dolay yla kültür kavram n yan anlamlar –düz anlam  neredeyse yoktur-

onu Adorno’nun anlad ekliyle tan mlamam za elverir, hatta b u anlay

günümüzde kültür deyince ilk ça anlardan biridir. Bu ise kültürün “yüksek

kültür”, “halk kültürü”, “kitle kültürü”, popüler kültür” diye çe itlenmesine yol

açm r. Adorno ve Horkheimer ünlü makalelerinde gündelik ya amla örtü en

kültürü “kitle kültürü” olarak adland rmaktad rlar. Kitle kültürü endüstrile menin

ve kapitalizmin bir sonucudur. Adorno ve Horkheimer bunlar n bir tür kültürel

karga a yaratt  teorisini redderler. Ya an lan art k kültürel karga adan da öte, bir

tür standartla ma olmu tur. Dolay yla kültür filmden müzi e her eyin üzerine

ayn  mührü basar. Çünkü kültür endüstrisi geli mi  endüstrilerden beslenir ve

5 Theodor W. Adorno, “The Schema of Mass Culture”, The Culture Industry: Selected Essays on
Mass Culture, Routledge Publications, Londra, 1991, s. 53.
6 Frederic Jameson, “On ‘Cultural Studies’”, Social Text, No. 34 , Durham, 1993, s. 17 -52.
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onlara dayan r. Bu da bir tür tekelcili e yol açar. Bu tekelcilikte ise tüm kültür

ürünleri biribirinin t pat p e idir , kli elerden olu urlar.7 Adorno ve Horkheimer bu

süreci teknoloji ve iktidar aras ndaki ili kiyle aç klarlar. Teknolojinin toplum

üzerinde gittikçe artan gücü asl nda zenginlerin gücüdür. Çünkü teknolojinin

kullan ld  endüstri onlar n elindedir. Bu sist emde ise otomobilden sinemaya

her ey ayn  bütünün parçalar r ve birbirlerini beslemektedirler. Kültür ürünleri –

filmler, radyo- ise art k sanatm  gibi davranma gere i bile duymazlar. Onlar

standartla  ve kitlesel üretim yap lan bir endüstrinin ö eler idir. Birer i  kolu

haline gelmi lerdir ve ekonomik ve teknolojik terimlerle ifade bulurlar. 8

“Her ey bilinçli olarak yarat lmaktad r: Malabranche ve Berkeley için

her ey nas l Tanr ’n n iradesinin ürünüyse kitle kültürü de yap m ekibinin

iradesinin ürünüdür Hem hit ark lar, y ld zlar ve pembe diziler pek inatla

de meyen ve düzenli olarak dönüp duran cinstendir hem de yaln zca de imi

sa layan e lencenin özgün içeri i bunlardan türer. Ayr nt larsa de  toku

edilebilir. Hit bir ark daki etkileyici k s a aral klar, kahraman n ani dü ü –ki

bunu iyi bir ders olarak kabullenir -, ba  erkek karakterin sevdi i kad na ha in

davranmas  ve mar k zengin k na sertçe meydan okumas  di er tüm ayr nt lar

gibi her yere uyan haz r kli elerdir; Tüm plan n içinde k endilerine yüklenen

görevi yerine getirmekten ba ka bir i levleri yoktur. Tüm varolu  amaçlar  bu

bütünü olu turan parçalardan biri olarak onu onaylamakt r. Filmin nas l sona

erece i, kimin murad na erip kimin cezas  bulaca  ya da unutulaca  filmin

daha ba nda belli olur. E itimli bir kulak hit bir hafif müzik parças n ilk

notalar  duyar duymaz gerisini tahmin eder ve bundan gururu ok an r. K sa bir

öykünün ortalama uzunlu u da bunlara uygun olmak zorundad r. Hatta gülütler,

efektler ve akalar bile içlerine yerle tirildikleri düzenek gibi hesaplan r. Bunlar,

özel uzmanlar n sorumlulu undad r ve kapsamlar  pek de geni  olmad ndan

bölümü kolayd r. Kültür endüstrisinin geli imi bir zamanlar bir fikri ifade eden

7 Theodor W. Adorno, Max Horkheimer, “Culture Industry”, Dialectic of Enligthenment ,
Continuum, New York, 1993, s. 27.
8 A.g.e, s. 27.
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ama art k bu fikirle birlikte ortada n kalkm  olan eserin üzerinde etkinin, kör

gözüne parmak dokunu un ve teknik ayr nt lar n egemenli ine yol açm r.” 9

Adorno ve Horkheimer kitle kültürü teorilerini Marx’ n yabanc la ma ve

mal feti izmi kavramlar  ba lam nda aç klarlar. Endüstrile mi  bi r toplumda i ine,

çevresine ve giderek kendisine yabanc la an bireyin bo  zamanlar  da ayn

sistemin di er ö eleri, kültür endüstrisi, taraf ndan doldurulmaktad r. Böylece

bireyin fazla soru sormaya zaman  kalmaz. Bu aç dan de erlendirildi inde kitle

kültürü toplumu kitle haline getiren bir afyondur. Kitle kültürünün üretti i

arketiplerde fa ist psikolojinin ça da  bask  yöntemleri vücut bulur. 10 Kitle

kültürünün yay ld  teknoloji araçlar , örne in radyo, ki ileri al  konumuna

indirgiyerek onlar  nesnele tirir. Kitle kültürü ürünlerinin direni le kar la madan

kolayca kabul görmesinin önemli bir nedeni de büyük olas kla budur. Kitle

kültürünün standartla , alg lanmas  kolay ve kli elerle bezeli niteli i onu

yabanc la  ve kendisine bir kimlik araya n bireyin gözünde istenilir k lar. Bu

yüzden kolayca yay rlar ve bir süre sonra alternatiflerine yer b rakmazlar. “Halk

bunu istiyor” ise popüler kültür ya da kitle kültürü savunucular n mottosudur - ki

ileride de inece imiz gibi daha incelikli savunma yöntemleri de vard r. Adorno

ise halk n bunu istemesinin de sistemin bir parças  oldu unu söyler: “Görünürde

ve gerçekte kültür endüstrisi sistemini savunan halk n tavr  da sistemin bahanesi

de il, bir parças r. (...) tüm bunlar n halk n samimi talepleri ni yerine getirmek

için yap ld  iddias  ise hava civad r.” 11

Frankfurt Okulu kuramc lar n popüler kültürle ilgili kötü kehanetleri

günümüzde fazlas yla gerçekle mi  bulunmaktad r. Bu kuramc lar n savundu u,

kitle kültürünün kaitalist düzenle i birli i içinde insanlar  bir tür konformizme

sürükleyece i ve onlar  “kitle” haline getirece iydi. Bu sav n kar naysa bugün,

popüler kültürün özgürle tirici ve demokratikle tirici yönü koyulmakta. Mekanik

yeniden üretebilirli i överken Benjamin’in de yapt  bi r anlamda buydu. Ancak

9 A.g.e, s. 27.
10 Theodor W. Adorno, “The Schema of Mass Culture”, The Culture Industry: Selected Essays on
Mass Culture, Routledge Publications, Londra, 1991, s. 80.
11 Theodor W. Adorno, Max Horkheimer. A.g.e, s. 27.
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Benjamin’in de Adorno’nun da insanlar n bilincini kuramlar na pek fazla

katmad klar  söylenebilir. Benjamin buna fazlas yla güvenir ve bu

demokratikle menin bir tür kitle kültürü yarataca  hesaba katmazken, Adorno

bu güveni tamamen esirgeyerek bugün kar  kuramc lar n onun kuram na atfetti i

kültürü fildi i kuleye hapsetmek savlar na zemin haz rlam r.

Kitle kültürü terimi ço u zaman popüler kültürün yerine kullan lsa da

asl nda bu ikisinin birbirini her zaman kar lad  söylene mez. Popüler

sözcü ünün sözlük anlam  “halk n zevklerine uygun, halk taraf ndan tutulan

her ey”dir. Raymond Williams Almanca volk (halk) sözcü ünün “popüler” yerine

“folk” olarak çevrilmi  olmas  kültür ba lam nda popüler sözcü ünün halk

kültürüyle kar mas na ve dolay yla tarihte geriye götürülmesine neden

oldu unu söylemektedir. Hâlbuki Williams’a göre Sanayi Devrimi’nden önce

her ey popüler kültürdü.12 Williams kitle ya da kitle kültürü terimlerine de

mesafeli durdu unu belirtir, çünkü bu terimler y n , kalabal k ya da ayaktak

gibi çe itli anlamlara gelebilmektedir:

“Bu terimden türeyen çe itli tabirlerin geli imine bakt zda, ören in

politikada “kitle” teriminin çiftde erli oldu unu göreceksiniz. Sa  onu kitle

demokrasisinden söz etmek için kulla n yor ki, bu oldukça kaba, önceden

kestirilemez ve uçucudur; sol ise dayan ma gösterme, insanlar n içinde

bulunduklar  de tirmek için bir araya gelmesi anlam nda kitle eylemlerinden

söz ediyor. imdi bu, önemli ve gerçek bir tarihsel çiftde erliliktir. Ama bunu

kültüre, özellikle de modern medyaya uygulad zda belirsizle tirdi i ey u:

Herhangi bir merkezi anlamda, kitle kültürünün gerçek kurumlar  modern

medyadan önceki bir tarihe aittir. Yani, kitle kültürü kurumlar , insanlar n büyük

kalabal klar halinde bizzat bir araya geldi i (bayrak ta ma, belli sloganlar atma

gibi) ve belli ileti im tarzlar  geli tirdi i bu tür bir toplant ya uygun dü en kitle

mitingleri ve gösterileridir. imdi ise sunun fark nday z: Y n denilebilecek çok

büyük bir seyirci ve kitle olsa da, insanlar n çok küçük gruplar halinde ya da

12 Stephen Heath ve Gillian Skirrow, “Raymond Williams ile Söyle i”, lence ncelemeleri: Kitle
Kültürüne Ele tirel Yakla mlar , haz: Tania Modleski, çev: Nurdan Gür bilek, Metis Yay nlar ,
stanbul, 1998, s. 25.
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yaln z ba lar na ya da bir aile ili kisi içinde da k bir izleyici kitlesini

olu turduklar  televizyonda hali haz rda kullan lan tekniklerin ço u bence daha

ki isel bir konu ma türü için geli tirilmi lerdir. Dolay yla bu medya biçimlerine

özgü, onlar n içinde mümkün olan ileti im tarzlar  anlayacaksak e er (ki

anlamal z), kitle piyasas  kavram n medyaya dayat lmas ndan ibaret kalacak

yakla mla aram za mesafe koymam z gerekir. Kalite pi yasas na kar  kitle

piyasas . Masraflar gibi nedenler yüzünden çok geni  say da insana ula mak

zorunda olan bir kitle ileti im arac  bu. ‘Kitle’ terimi çok fazla soruyu birarada

bar nd r. Yaln zca bir etiketse tamam, ama bence bir etiketten öte bir ey;  bu

terimi kulland zda birçok eyi farz etmi  oluyoruz, özellikle de çok say da

insana ula an ya da onlara seslenen eylerle ilgili anti -demokratik önyarg lar .13

Ancak kitle kültürünün olumsuz ça mlar n anti -demokratik

önyarg lardan bir ba ka yönü daha vard r. Adorno’nun da özellikle üstünde

durdu u bu yön kitle kültürünün kitlelerin kendi iç dinamiklerinden türemek

yerine yukar dan dayat lan bir kültür olma özelli idir. Dayat lma, kapitalist

rejimlerde daha yumu ak olsa da bu durum bir süre sonra bask  rejimlerden daha

tehlikeli bir hale gelebilmektedir. Çünkü kapitalist rejimlerde kitle kültürü kolay

alg lanabilirli i ve ula labilirli iyle di er seçenekleri gitgide yutmaya ve kendi

içinde eritmeye ba lay p popüler kültürle ayn ey haline gele bilmektedir.

Adorno kitle kültürüne öyle sistematik ve kapsaml  bir ele tiri getirmi tir ki

bu kültürün ürünlerinden birinin lehine az da olsa bir ey söylemek için

Adorno’yu iyice bilmek ve onun önüne geçmek gerekmektedir. Ancak, popüler

müzik üzerine incelemelerde bulunan Richard Middleton’un vurgulad  bir

nokta, Adorno’nun yazd klar n 1930’lar n ve 40’lar n ortam nda

de erlendirilmesi gerekti idir. Bu dönem kitle kültürü makinesinin bir hayli iyi

ledi i, bunun yan  s ra fa izm ve Stalinizmin yüksel di i bir dönemdir.14 Tania

Modleski ise Adorno için geçerli olabilecek bu de erlendirmenin Adorno sonras

için de geçerli oldu u görü ündedir. Modleski, kitle kültürü incelemeleri

13 A.g.e., s. 24.
14 Richard Middleton, “‘It’s all over now.’ Popular music and mass culture – Adorno’s theory”,
Studying Popular Music , Open University Press, UK, 1990. s. 35.
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konusunda Adorno ve sonras  kar la rken u de erlendirmeyi yapar: “(.. .)

Frankfurt Okulu üyelerinin tersine, yeni ku ak kitle kültürü içinde büyümü –

Theodor Adorno’yu, caz ritmine ayak uydurmu  ç lg nca danseden bu “böcekler”i

nas l yeniden erkek ve kad n haline dönü türece ini dü ündürtecek kadar ürküten

– “standartla lm ” müzikle gerçekten dans etmi  insanlardan olu uyor. (...)

Frankfurt Okulu’nun baz  yap tlar ndaki sorun, okul üyelerinin inceledikleri

kültürün fazlas yla d nda olmalar  idiyse, günümüz ele tirmenlerinin sorunu

sanki tam tersidir. çinde ya ad klar  kültürün içine göülmü , konular na yar  â k

bu ele tirmenler bazen gerekli ele tirel mesafeyi kuram yor görünmektedirler.” 15

Dolay yla, Adorno’nun görü leri ne kadar uçtaysa kar t görü ü savunanlar da o

kadar uçtad r.

Modleski’nin de indi i günümüz el e tirmenleri Frankfurt Okulu’nun

yüzeysel bir de erlendirmeyle karamsar ve elitist sayarak onlara kar  ç p kitle

kültürünü “özgürle tirici” oldu u için savunurlar. Hans Magnus Enzenberger,

1970’te yazd  “Bir Medya Kuram n Bile enleri” adl  makalesin de kitle kültürü

ürünlerinin ancak insanlar n ihtiyaçlar na seslendi i ölçüde ba ar  oldu unu,

dolay yla kütle kültürünün kitlelere sahte bilinç ve ihtiyaçlar dayatt , kitlelerin

ihtiyaç ve isteklerini çarp tt  iddialar n yanl  oldu unu ileri sü rmektedir.16

Böylece Frankfurt Okulu’nun, bilinçli bir planla kitlelere dayat lan bir kültür

oldu unu ileri sürdü ü kitle kültürü, bunun kitlelerin istedi i ey oldu u

iddias yla bir demokratkle me i areti olarak savunulmaya ba lanm r.

Frankfurt Okulu ve Adorno’yu elitizmle suçlayan görü ün göz ard  etti i bir

nokta Adorno’nun yüksek kültür ve kitle kültürü aras nda bir ayr m yapm yor

olu udur. Walter Benjamin’e yazd  bir mektubunda Adorno u çok bilinen

de erlendirmesini yapar: “Yüksek kültür ve kültür endüstrisinin ürünleri

kendilerinden bir ey katmad klar  bir özgürlü ün ayr lmaz iki parças r.” 17

15 Tania Modleski, “Sunu ”, lence ncelemeleri, Metis Yay nlar , stanbul, 1998, ss. 9 - 11.
16 Hans Magnus Enzenberger , Aktaran: Tania Modleski, Age.s. 9.
17 Theodor W. Adorno, “Walter benjamin’e Mektup”, Aktaran: J. M. Bernstein, “Önsöz”, The
Culture Industry: Selected Essays on Mass Culture, yaz: Theodor W. Adorno, Routledge,  Londra,
1991, s. 58.
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Çünkü her ikisi de on dokuzuncu ve yirminci yüzy llarda müzi in al r sat r bir

nesne haline gelmesinden paylar  alm lard r. Dolay yla bir pop müzi k

parças yla bir klasik müzik eseri hem estetik olarak hem de psiko -sosyal etkisi

aç ndan birbirlerinden çok da farkl  de ildirler. 18

Adorno’yu elitist oldu u için ele tirmek kadar kitle kültürünü

demokratikle tirici olarak tan mlamak da yüzeysel bir yakl a m say labilir. Çünkü

böyle bir yakla m, daha önce de belirtti imiz gibi kitle kültürü -popüler kültür

ayr  göz ard  ederek kitle kültürünün iktidar kavram yla ili kisini yok say p

onu halktan do an sanatla ayn  kefeye koyma riski ta r. Adorno da za ten kitle

kültürünün bu demokratikle me savunusunu kendini yans tma olgusuyla

aç klayarak “kendi aynas nda kitle kültürü tüm dünyada en adil olan r”

demi tir.19 Adorno’nun kitle kültürü üzerine görü leri her ne kadar çok güçlü ve

geçerli olsa da ba ka aç lardan ele tirilebilir. Öncelikle Richard Middleton’un da

söyledi i gibi Adorno’nun görü lerinin ekillenmesinde 1930’lar n Almanya’s  ve

yükselen fa izm hafife al namayacak etmenlerdir. Ancak bu kuram n olu tu u

ortam d nda ele tiriye aç k bir ba ka yön ü daha vard r. Bu da yine Middleton’un

belirtti i gibi Adorno’nun kitle kültürüne getirdi i yakla n deneye dayal

(ampirik) olmas na ra men her eyi ayn  kefeye koymas , yani totaliter

olmas r.20 Bu kuram Marksist tarih anlay na ve burjuva toplumunun

geli iminin çözümlenmesine dayan r. Middleton bu sürecin müzi e uyarlan

öyle aç klamaktad r:

“19. yüzy lda hamili in öneminin azalmas  ve müzik hayat na pazar

ili kilerinin nüfuz etmesinin dialektik olarak ilintili iki etkisi olmu tur: Müzik

eserlerinin metala lmas  ve üretim sisteminin rasyonalize edilmesi pazar

serbestli iyle dost yeni bir müziksel özerklik düzeyiyle toplumsal i levde bir

dü ü de beraberlerinde getirmi tir. Müzik bu iki e ilim aras nda s

durumdad r. (...) nsanlar kültü rün di er ticari ürünlerden farkl  oldu unu

18 Tia DeNora, “Adorno, ‘defended against his devotees’?”, After Adorno: Rethinking Music
Sociology, Cambridge University Press, UK, 2003, s. 22.
19 Theodor W. Adorno, A.g.e., s. 58.
20 Middleton, Richard. A.g.e., s. 37.
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dü ünmeyi sevdiklerinden (‘sanat’ bireysel ifadenin temsilidir), standartla

yöntemler ve biçimler bir dereceye kadar zenaatkar esnafl n gösterisi ve “yar -

bireysel” unsurlarla maskeleniyor.” 21

Middleton’un burada aktard  Adorno ve Horkheimer’ n savunduklar

dü üncelerdir. Middleton, bu tarihsel sürecin de erlendirilmesinin hakl

konusunda üphe gütmese de Adorno ve Horkheimer’  madalyonun di er taraf na

bakmayacak ekilde totaliter bir yakla m getirmi  olmakla ele tirir. Adorno,

popüler müzik ele tirisini bu türe egemen olan Tin Pan Alley 22 sistemi üzerinden

yapm r. Middleton, Adorno’nun bu müzik türlerinin kökenlerine e ilmeyerek

kuram  eksik b rakt  görü ündedir. Çünkü örne in swing’in kökenine bakm

olsayd  bu onu i çi s  ve siyahî müzikhollere ve egemen kültürle çeli en alt

kültürlere götürecekti.23 Ayr ca, Adorno büyük tekeller ve küçük ba ms z müzik

irketleri aras ndaki mücadeleyi de görmezlikten gelip hepsini ayn  kefeye

koymu tur.24 Bu da Middleton’un onun kuram  totaliter olarak tan mlamas

hakl  ç kart r. Middleton’un ele tirisinin bir ba ka yönü de kitle kültürünün

popüler olan yönüne yani halktan do an yönüne dikkat çekiyor olmas r.

Bernard Gendron da Middleton’la k smen ayn görü tedir, ancak Gendron,

Adorno’nun bu ihmali kar  kuramc lar n eline koz verdi i gerekçesiyle

Adorno’nun lehine ele tirir. Modleski’nin de söyledi i gibi daha sonraki

ele tirmenler ku  Adorno’nun topa tuttu u bu kültür içinde yeti mi tir ve

birço u için rock’n roll özgürle tirici bir müziktir. Bu müzik türü muhalefetin

ifade arac  olarak görülmektedir. 25 Halbuki Middleton’un da belirtti i gibi

Adorno, türler aras nda bir ayr m gözetmemi tir. Adorno’nun Tin -Pan Alley* ve

rock’n roll’u ayn  kefeye koymas  rock kuramc lar n onun görü lerini tamamen

hiçe saymalar na neden olmu tur. Ancak Gendron, rock kuramc lar n bu iki tür

aras nda estetik ve politik bir uçurum oldu u mitosunu ele tirellikten uzak bir

21 Richard Middleton, A.g.e., s. 36.
22 Richard Middleton, A.g.e., s. 40
23 Richard Middleton, A.g.e., s. 38.
24 A.g.e., s. 37.
25 Bernard Gendron, “Theodor Adorno Cadillacs’la Tan yor”, lence ncelemeleri , Metis
Yay nlar , stanbul, 1998, s. 41.
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bak la benimsedikleri görü ündedir. 26 Yani, Adorno’nun kuram n rock’n roll’a

da uyarlanabilece ini savunur. Gendron, Adorno’nun popüler müzi in temel

özelli i sayd  standartla ma üzerinde durur. Standartla madan kas t genel

anlamda standartla ma de il, sanayi devrimiyle birlikte ortaya ç kan endüstri yel

standartla mad r. Endüstriyel standartla man n temel iki özelli i ise parçalar n

birbirinin yerini tutabilirli i ve sahte bireyselle medir. 27

“Sahte bireyselle me, parçalar n birbirinin yerine konabilir olmas n

kaç lmaz kapitalist tamamlay r. Parçalar n de tirilebilirli i endüstriyel

ürünlerin temel iç mekanizmalar yla ilgilidir, sahte bireyselle me ise d sal

süslemeleriyle. Birincisi temel benzerliklerini anlat r, ikincisiyse görünür (ve

yan lt ) farkl klar . Parçalar n de tirilebi lirli i üretim maliyetini asgariye

indirme dürtüsünden kaynaklan r; sahte bireyselle me sat lar  art rma

zorunlulu undan. Reklâmc k sistemi bizleri ambalaj farkl klar n özsel

farkl klar  yans tt na inand rmaya çal r. Sahte bireyselle me gerçek içsel

içeri e kar  üslubu çekici k lar... (P) arçalar n birbirinin yerini tutabilir olmas

yaln zca gizlemez, ayn  zamanda onu çarp tma e ilimi de gösterir; böylece onu az

çok de tirilebilirli e ya da sahte de tirilemezli e dönü türür.” 28

Bu bölümde Adorno üzerinde bu kadar durmam n nedeni, kitle kültürü

kavram n babas  say labilecek Adorno’nun bu konudaki ilk sistematik ve

kapsaml  ele tiriyi getirmi  olmas r. Dolay yla Middleton’un da söyledi i gibi

kitle kültürünün ve popüler müzi in lehi ne ya da aleyhine bir ey söylemeden

önce Adorno’yu okumak ve gerekirse a mak gerekmektedir. Adorno’nun

kuram n bu çal ma için önemli olan bir ba ka yönü de yazar n kitle kültürü

ele tirisini yukar daki örneklerden de anla laca  üzere ço unlukla popül er müzik

üzerinden yapm  olmas r. Bunda Adorno’nun müzikle ki isel olarak

ilgilenmesinin yan  s ra 20. yy’da müzi in sanayi devrimi ve teknolojik

26 A.g.e., s. 42.
27 A.g.e., s. 43.
28 A.g.e., s. 44-45.
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geli melerin bir sonucu olarak gittikçe daha etkili olan bir kitle e lencesi haline

gelmesinin de pay  vard r. Bu yüzden çal man n bir sonraki bölümünde kitle

kütlürü aç ndan popüler müzik meselesini daha ayr nt  olarak incelenecektir.

1.3. Popüler Kültür ve Popüler Müzik

Bir önceki bölümde de belirtti imiz üzere kitle kültürü, insanlar  edilgen bir

konuma indirgemesinin ta  olumsuz ça mlar nedeniyle, bu ça mlar

kastedilmeyecekse kullan  tercih edilmeyen bir kavramd r. Popüler kültür

konusunda Frankfurt Okulu’nu ele tiren kültür kuramc lar  kitle kültürü

kavram  kullanmay  tercih etmemekted irler. Yine de bu kavram, modernizmle

birlikte ba layan süreçte popüler kültürün kitle kültürünü kar layacak bir anlam

edinmi tir. Raymond Williams’ n da söyledi i gibi sanayi devrimi öncesinde

zaten her ey popüler kültürdür. Williams’ n burada popülerde n kastetti i “halka

ait olan”d r. Bu ise popüleri folklorla özde  k lan bir tan md r. Modernizmle

birlikte popüler kelimesi bir anlam kaymas na u rayarak “ço unluk taraf ndan

be enilen” anlam na gelmeye ba lar. Popülerin u rad  bu anlam kaymas

burjuva s n güçlenmesi ve üretim-tüketim ili kilerinin de imi sonucunda

gerçekle ir ve toplumdaki bu de ikliklerin yarar na desteklenir. Bu süreç

içerisinde halk edilgen bir kitleye dönü türülmü tür. Kültürel ürünler ise

çal anlar n bo  zamanlar  da eg emenli i alt na alarak bu edilgenli i

peki tirmeye yaramaktad r.

Halka ait olan anlam yla popüler kültür ya da halk kültürü kendili inden bir

kültürdür. Biçimi basittir ve gelenekler arac yla aktar lmaktad r. Bu kültür

içinden ç kt  gruba seslenir ve onlar n de er yarg lar  içerir ve iletir. Anonim

olan halk kültürünün üreticisiyle tüketicisi birbirinden çok ayr  de ildir ve bu

kültürün ürünlerinin dola  ço unlukla ücretsizdir. Günümüzdeki anlam yla

popüler kültür ise folklorik malzemeden beslens e bile kendi öz kaynaklar ndan

uzakla  ya da onlar  dönü türerek yeniden formüle etmi tir. Popüler kültürde

üreticiyle al  farkl r. Bu kültürün ürünlerinin aktar  do rudan de ildir.
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Ço alt lm  ürünlerden olu tu u için genellikle teknolojik ortaml ar (radyo,

televizyon, gazete) arac yla aktar lmaktad r.

Halk kültürü ya da popüler kültür üst kültürden çe itli yönleriyiyle

ayr lmaktad r. Halk kültürü yönetilenlerin kültürüdür, ama bu, yönetilenler

taraf ndan dayat ld  anlam na gelmemektedir. Gü nümüzdeki anlam yla popüler

kültür ise yönetenlerin yönetilenlere dayatt  bir kültürdür. Yönetilenlerle

yönetenlerin farkl  kültürlere sahip oldu u tezini ilk öne süren Aristoteles’tir.

Arisototeles, çal an avam kesimi için daha kolay anla labilir ve t üketilebilir,

abart  ve e lenceli bir müzi e izin verilmesini savunmu tur. Daha sonra böyle

bir kültürün büyümesine yaln zca izin verilmemi , ayn  zamanda kâr elde etmek

için arzulan r bir ey olmu tur. Çünkü üst kültür ürünleri karma kt r ve

de erlendirilmesi çe itli estetik ölçütlere ba r. Hem anla lmas  zor hem de

pahal  olan bu ürünler çal an kitlelere birçok aç dan seslenmemektedirler. Bu

yüzden üst kültür himayecilikle geli mi tir. Kültürün endüstrile mesi ise kültürü

lenceye dönü türen popüler kültürün desteklenmesiyle olmaktad r.

Popüler kültür kendili inden olan folklorik malzemeden ne kadar faydalansa

da planlanl  programl  bir endüstrinin bir parças  oldu u için, onu “halktan ç kan”

teziyle de erlendirmek naiflik olur. Popüler kültür ye ni bir kavram de lidir, ne

var ki günümüzde kitle ileti im araçlar n geli mesiyle ald  ço alt m ve

dola m boyutlar  onu çok daha önemli ve etkili k lmaktad r. Bu da onun kitlesel

bir hale gelmesine neden olur. Al p sat labilen bir mal haline gelen k itle kültürü

ürünleri ya özgürle tirici ya da kitlelerin afyonu olarak de erlendirilmi lerdir.

Afyon olarak kitle kültürü ürünleri kitleleri varolan kapitalizmle uyumlu hale

getirmeyi amaçlamaktad r. Bu yakla m sanayi devrimi sonras  kitlelerin

edilgenle tirilmesi ve bo  zaman olgusuyla aç klan r. Sanayi devrimi sonras ndaki

standart üretim zinciri, çal anlar n yaln zca i  saatlerini de il bo  zamanlar  da

egemenli i alt na alm  bulunmaktad r.

“Standart otomobili üreten üretim zinciri ayn  zamanda can  s lan,

uyu mu , edilgen bir i çi üretiyordu. çiler, kapitalist üretim sistemi taraf ndan

üretmeleri için kiraland klar  metalar kadar biçimlendiriliyorlard . Kültür
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endüstrisindeki endüstriyel standartla ma hem can  s lan, edilgen i çilerin

tüketim ihtiyaçlar  kar yor hem de onlar n edilgenliklerini daha da

artt yordu. Can  s lan tüketiciler sürekli uyar lma ihtiyac ndayd lar; bu yüzden

müzik endüstrisi sahte bireyselle mi  kancalar ve sürekli bir yenilik yan lsamas

yarat r. çiler uyu turulduklar  için, tükettikleri kültürel ürünerle dü ünsel

düzeyde mücadele etmeye ne istek duyarlar ne de böyle bir kapasiteleri vard r.” 29

Müzik, popüler kültürün geli imiyle güçlenmi  bir sanat de ildir. Müzi in

dönü türücü bir gücü oldu u ba lang ndan b u yana inan lan bir gerçektir. Bu

inanç müzi in bilinç, duygular ve beden üzerinde etkili oldu u dü üncesinden

kaynaklanmaktad r. Bu gücü yüzünden müzi in düzenlenmesi ve denetim alt na

al nmas  gerekti i fikri do mu tur. 30 Platon, Devlet’te Socrates’e öyle dedirtir:

“Görünen o ki gardiyanlar hapishanelerini müzikle in a edecekler. (...) Ve de

bundan böyle gençlerin kanunlara ve düzene uydurulmas  daha çocukluktan

itibaren müzik arac yla sa lanacak.” 31 Buradan anla laca  üzere, kitle kültürü

kavram n ortaya ç kmas ndan çok önce Platon, sosyal düzenin sanatla

sa lanaca  belirtmi , estetik ve törensel olan n konformizmi sa lamada bir

afyon görevi üstlenebilece ini öngörmektedir.

Müzi in bu gücü onun otoriteler taraf ndan yaln zca kullan lmas na de il ,

yasaklanmas na da neden olmu tur. Nazi Almanya’s nda atonal müzi in

yasaklanmas , günümüzde Afganistan’da her türlü müzi in yasak olmas ,

Türkiye’de bir zamanlar arabesk müzi in yay n yasak olmas , az nl k

dillerindeki müziklerin yasaklanmas  gibi uy gulamalar buna örnektir. Sonuçta Tia

DeNora’n n da söyledi i gibi tüm dünyan n müzik konusundaki ortak paydas

müzi in yaratt  kabul ya da korkudur. 32

29 A.g.e., s. 46-47.
30 Tia DeNora, A.g.e., s. 1.
31  A.g.e., s. 2.
32 A.g.e., s. 1.
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Popüler müzi in tan mlanmas nda yine “popüler” kavram n belirsiz

niteli i net bir tan m getirilmesini zorla rmaktad r. E er popüler günümüzde

kullan ld  anlam nda “herkesin ho land ” anlam na geliyorsa “herkes kim?”

sorusu kaç lmaz hale gelir. E er bu sorunun yan  “ço unluk” ya da “s radan

insanlar”sa, o zaman da Middleton’un belirtti i gibi pop üler kelimesi küçültücü

bir anlama geliyor ya da banal zevkleri ima etmektedir. 33

Popüler müzik 19. yüzy lda, Romantisizm’in etkisi alt nda folk müzikle

(ulusal ya da geleneksel ark lar, halk müzi i) ayn  anlama gelse de daha sonra

bunlar yaln zca “folk” la ifade edilmeye ba lanm  ve popüler müzik kavram

müzik endüstrisinin kitleler için üretti i müzik için kullan lmaya ba lam r. Bu

da Adorno’nun ele tirdi i Tin-Pan Alley tarz  müzik ve di er ülkelerde buna denk

gelen tarz ve üretim biçimlerine denk d ü mektedir.34

Bir önceki bölümde de de inildi i üzere Theodor Adorno için popüler

müzi in belirleyici iki özelli i parçalar n birbirinin yerini tutabilirli i

(standartla ma) ve sahte bireyselle medir. Bunlar endüstriyel üretimin temel iki

özelli idir ve Adorno bunlar  bu üretimin bir ba ka görünümü sayd  müzi e de

uyarlam r. Adorno popüler müzi i ciddi müzikten öyle ay r: Popüler müzikte

iki farkl  ürünün parças  birbirinin yerine geçebiliyorken ciddi müzikte her bir

ayr nt  bütünü içinde bar nd r. Dolay yla da müzi e zorla bir kal p

giydirilmesinden ibaret de ildir. Popüler müzikte ise durum farkl r. Kal ptan bir

ayr nt  ç karsan z bile dinleyici kendisini kal ba göre ayarlam  oldu undan

herhangi bir de iklik fark etmeyecektir. Parçalar bi rbirlerinin yerine geçebilir.

Bu, bütünü etkilemez. Çünkü parçalar bütünün içinde bir makinan n di lileri gibi

lev görmektedirler.35

Yine de günümüzde popüler müzik art k insanlar ekillendiren bir gerçeklik

haline gelmi tir, bu yüzden Adorno’nun ele tir isinin ötesine geçerek tan mlanmas

ve incelenmesi gerekmektedir. Middleton, popüler müzik tan  Stuart Hall’un

33 A.g.e., s. 3.
34 A.g.e., s. 4.
35 Theodor W. Adorno (George Simpson’un katk lar yla), “On Pop ular Music”, Studies in
Philosophy and Social Science,  Institute of Social Research, New York, 1941, s. 17 -48.
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popüler kültür tan na dayand r. Hall’a göre popüler kültür ne yaln zca

toplumun kendi geleneksel iç dinamiklerinden kaynaklan r ne de yal n zca

yukar dan dayat r. Popüler kültür dönü ümlerin sa land  zeminin kendisidir. 36

Middleton, ekonominin popüler kültürün ba ca belirleyicilerinden oldu unu

kabul eder, ancak yine de kültürel ürünlerin görece özerk olduklar  savunur. Bu

da ekonomiyi ve üretim ili kilerini bir üstyap  olarak kültüre uyarlayan

Adorno’nun görü lerinden önemli bir sapmaya i aret eder. Richard Middleton’un

tan na göre popüler müzik s fl  bir toplumda s rlar  belli bu s flar

aras ndaki geçi lilikten beslenir. Çe itli sembollerin eklemlenmesiyle çapraz yan -

anlamlar olu ur. Böylece örne in Elvis Presley’de hem asi gençlik hem de i çi

n kaba sabal  ifadesini bulmaktad r. 37

Simon Frith de popüler müzik ve ciddi müzik ayr  “ciddi müzik

toplumsal güçleri dönü türürken popüler müzik bunlar taraf ndan belirlenir”

önermesinden yola ç karak de erlendirmekte ve her iki sav n da s rlay

oldu unu söylemektedir.38 Çünkü ciddi müzi in toplumsal güçlerden etkilendi i

kadar popüler müzik de toplumu dönü türme gücüne sahiptir. Frith’e göre popüler

müzikle ilgili olarak as l sorulmas  gereken bu müzi in insanlar  nas l ifade etti i

de il onlar  nas l ekillendirdi idir. Çünkü popüler müzik popüler bir tat ya da

deneyimi yans tt  için de il, bizim popülerlik anlay za biçim verdi i için

popüler olmaktad r.39

Frith, popülerin kültürün di er alanlar  gibi – spor, moda, vs- popüler

müzi in de bir aidiyet deneyimi oldu unu savunur. Bir ark ya gösterdi imiz

tepkiyle, müzisyenler ve onlar n di er hayranlar yla beraber et kili bir

duyguda a kendimizi kapt z. 40 Bu da insanlar n popüler kültürü de il

popüler kültürün insanlar  biçimlendirdi i önermesinin bir göstergesidir. Çünkü

36 Age. s. 7.
37 Richard Middleton, A.g.e., s. 8-9.
38 Simon Frith, “Towards an Aesthetic of Popular Music”, Music and Society. The Politics of
Composition, Performance and Reception , ed: Richard Leppert ve Susan McClary, Cambridge
University Press, Cambridge, 1990, s. 133.
39 A.g.e., s. 137.
40 A.g.e., s. 139.
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bir müzik parças n popüler olup olmad n belirlenmesi niteliksel de il

niceliksel veriler, yani sat  rekamlar  üzerinden yap lmaktad r. Pop müzi in

ba ar  ise kendi estetik standard  tan mlam  olmas na ba r. 41 Bu  ise

dinleyicilerin kendilerini ait hissedecekleri bir çat  anlam na gelmektedir. Ancak

Frith popüler müzi i yine de “sevi lecek, sevi ilecek ama kendisiyle asla

evlenilemeyecek bir kad n” olarak tan mlar. 42 Çünkü popüler ayn  zamanda

“geçici”li i da ça rmaktad r.

Zaten Frith’e göre pop müzi in ba ca toplumsal i levi yaratt  aidiyet

duygusudur. Popüler müzi i kimlik so rular za yan t verdi i için severiz.

Dinledi imiz müzi in verdi i haz, o müzi in sa lad  kimli i ta man n

bilincinden kaynaklan r. Ayr ca nelerden ho land  bildi imiz kadar

nelerden ho lanmad  da biliriz. Böylece hem kendimizi hem de öteki ni

tan mlayaca z bir zemin sa lanm  olur. 43 Bu i lev yaln zca ticari popüler

müzi e özgü de ildir. Geleneksel ark lar, ulusal mar lar, halk müzikleri ve etnik

müzikler de benzer bir biçimde ay rt edici bir üst kimlik sa larlar. 44 Bu üst kimlik

hem ayn üst kimli i ta yanlarla bir duyguda k içine girilmesini hem de d arda

kalanlar  tan mlamaya yaramaktad r.

Simon Frith, popüler müzi in yukar daki i leviyle ba lant  bir ba ka

önemli i levi olarak popüler müzi in sahip olunabilirli ini vurgular: “Müzi e

sahip olarak onu kendi kimli imizin bir parças  haline getirir ve kendimizi onunla

anlamland z.”45 Popüler müzi in bu yönü çal mam z aç ndan da son derece

önemlidir. Ancak, Frith’e göre bu sahip olunabilirli i olanakl  k lan yaln zca

müzi in meta haline gelmi  olmas  de ildir. Çünkü popüler müzik dinleyicisi için

müzi e sahip olman n albüm alman n d nda da yollar  vard r. Dinleyici dinledi i

ark ya, onun yorumuna ve yorumcusuna da sahip olur. Böylece kendisini de

41 A.g.e., s. 137.
42 Simon Frith, Music for Pleasure, Essays in the Sociology of Pop , New York, 1988. Aktaran:
Metin Solmaz, Türkiye’de Pop Müzik: Dünü ve Bugünü ile Bir nfilak Masal , Pan Yay nc k,
stanbul, 1996, s. 13.

43 Simon Frith, A.g.e., s. 140.
44 A.g.e., s. 141.
45 A.g.e., s. 143.
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anlamland r. Frith, bir popüle r ark  di erinden “daha iyi” diye tan mlamam za

yol açan etmenleri de böyle aç klar. Popüler bir parçan n otantikli i onun bizi

gündelik rutinimizden ç kartmas nda ve kendimizi yeniden tan mlamam za izin

vermesinde yatmaktad r. Böylece “bizi bizden alan ” parçalara sahip oldu umuzu

ve onlar n da bize sahip oldu unu hissederiz. 46

Simon Frith’in sözünü etti i bu sahip olunma ve sahip olma hissi asl nda

Thodor Adorno’nun müzi in feti istik karakteri olarak tan mlad eyden çok da

farkl  de ildir. Özellikle de feti  kavram n ç  noktas na dönersek müzi in bu

karakterinin dinleyiciyi kendisinden alma ve ona kendisinden büyük ba ka bir ey

sunma özelli i anla lacakt r. Bu özelli e sahip olan tek sanat dal  müzik de ildir.

Örne in Heidegger foto raf çekmeni n manzaray  materyal dünyan n bir parças

haline getirmeye ve ona bir ekilde sahip olmaya yarad  söyler. Müzik de

kendi i itsel ö eleriyle kendisinden fazlas  sunarak benzer bir arzuyu

do urmakta ve onu k smen de olsa doyurmaktad r. 47

Bu bölümde kitle kültürü – ya da ayn  anlama gelmese de bugünkü

yerle mi  kullan yla popüler kültür - içerisinde popüler müzi in yerine ve

tan mlanmas na de inildi. 20. yüzy lda popüler kültür ba ka alanlarda da ürünler

vermi  ve tart malara neden olmu  olsa da bu ça l mada korsan yay nc  müzik

aç ndan incelenece inden popüler kültür içerisinde popüler müzi e a rl k

verildi. Günümüzde popüler kültürün ürünleri aras ndaki s rlar n belirsizle mi

olmas , popüler müzi in de popüler kültürün di er ürünleriyle içi çe geçmesine

neden olmu tur. Bu yüzden bundan sonraki bölümlerde popüler kültür ço unlukla

bir bütün olarak ele al nacakt r.

46 A.g.e., s. 144.
47 Fredric Jameson, “Reification and Utopia in Mass Culture”, Social Text, No. 1, California, 1979,
s. 130-148.
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1.4. Popüler Kültürün Türkiye’deki Geli imi

Modernizmin Türkiye’de Bat ’daki ekliyle do al olu um süreci içinde

ya anmam  olmas  Türkiye’nin modernle me sürecini kendine özgü k lar. Bu

yüzden Türkiye’de modernle meyi bu özgün ko ullar içinde de erlendirmek

gerekir. Asl nda Türkiye’de modernizmin hala tam anlam yla gerçekle ti i de

söylenemez. Her eyden önce bir yüksek kültür / alt kültür ayr ndan söz edecek

olursak Türkiye’de bir yüksek kültür gelene inin varl ndan söz edilemez.

Dolay yla popüler kültür günümüzde yerini fazlas yla sa lamla rm ken

yüksek kültür hâlâ biraz büyük bir elbise gibi durmakta, dolay yla da “bize  ait

de il” diye görülmektedir.

Türkiye’de yüksek kültür gelene inin olmamas n ve yüksek kültüre ait

her eyin yabanc  say lmas n yan  s ra popüler kültürün geli imi de k smen

Amerika ya da Avrupa’dakinden farkl r. Bu ülkelerde popüler kültür gelenek sel

kültürün ve alt kültürlerin dinamiklerinden beslenirken Türkiye’de bu beslenme

rl  ve yapay kalm r. Popüler kültürün alternatiflerini yutarak kendi içine

katmas  tüm dünyada ya anan bir süreçtir. Popüler kültür, yuttu u bu alternatifleri

sindirmez, onlar n özlerini içermez, yaln zca görüntülerini içerir. Bu, içinde

bulundu umuz post-modern ça a özgü bir durumdur. Örne in ayn ekilde

küresel kültür de yerel kültürlerden beslenir, ancak onlar  kullan  süslemeden

öteye gitmez. Böylelikle ne gerçe k anlamda bir küresel kültürden ne de yerel

kültürlerden söz edilebilmektedir.

Yine de Türkiye’de popüler kültürün geli imi post -modernizmin

yapayl ndan ve süslemecili inden ba ka türlü ya anm r. Örnek verecek

olursak, Amerika’da caz n do u siyahî k esimin ya da ngiltere’de punk’ n

do u gençli in iç dinamiklerinden kaynakl  bir muhalefetin sesi say labilir. Bu

müzikler daha sonra kitle kültürünün bir parças  haline gelmi  ve muhalifliklerini

yitirmi  olsa bile ç lar  tabandan beslendi i için pop üler sözcü ünün ilk

anlam  da içlerinde bar nd rmaktad rlar.

Türkiye’de ise popüler kültürün bu aç dan kendi iç dinamiklerinden yoksun

oldu u ya da en az ndan bunlar  bast p özlerinden yal tt  söylenebilir. Bu
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durumun birçok nedeni vard r. Cumhuriyet rejiminin Bat ’ya yönelik kültür

politikalar , iç ve d  göç, kimlik bunal  ve gençli e güvensizlik bu nedenlerden

baz lar r. Dolay yla Türkiye’de popüler kültürün bu olgular ba lam nda

incelenmesi gerekmektedir.

Benedict Anderson Hayali Cemaatler adl  kitab nda ulus fikrinin ortaya

kmas nda kitle ileti im araçlar n rolünden söz eder. Anderson’un sav na göre

yayg nla an kitle ileti im araçlar  (yerel dillerde bas lan kitaplar, gazete ve daha

sonra radyo) ortak bir dil, tarih ve kültür anlay  do urmu  ve böylece ulus

kavram  ortaya ç km r. nsan eliyle yap lm  bu kültürel ürünler hem ulus

kavram n do mas na hem de peki tirilmesine katk da bulunmu tur. Bu geli me

de 18. ve 19. y llarda kurulan ulus devletlerde ulusal kültür fikrinin

desteklenmesine yol açmaktad r.

Türkiye, bir ulus-devlet olarak Do u ile Bat , Asya ile Avrupa aras nda

kalm  olmas n sonucunu bir kimlik sorunsal  olarak her zaman ya am r.

Osmanl  Devleti Tanzimat’la beraber yüzünü kültürel alanda Bat ’ya dönse de bu

halk aras nda yayg nla mam , böylece halkla aras nda derin bir uçurum olan

ayd n s n tekelinde kalm r. Cumhuriyet Devrimleri e itim ve kültür

alanlar nda modernle meyi yurt çap nda öngörse de çe itli nedenlerden Türkiye,

kimli inin Do u ile Bat  aras ndaki s  a amad . Cumhuriyet

döneminin Türk modernizmi üzerine çal an önemli edebiyatç  Ahmet Hamdi

Tanp nar’ n hedefledi i kendi öz de erlerimizi Bat  idealleriyle sentezleyerek bir

ulusal kültür olu turma fikri gerçekle memi , bunun yerine ne öz de erlerini

koruyabilmi  ne de Bat  ideallerini özümseyebilmi  bir kültürel kimlik (ya da

kimliksizlik) edinilmi tir.

Türkiye’de Bat  kültürün devlet eliyle dayat lmas n bir ba ka yönü de

Bat ’n n popüler kültürünün de il de yüksek kültürünün daya t lmas  oldu. Yani

radyolarda klasik müzik çal nmakta, devlet konservatuarlar nda klasik müzik

itimi verilmekte, Bat ’da popüler kültür alan nda ya anan geli meler hem göz

ard  edilmekte hem de elitist bir tav rla banal say lmaktayd .
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Tüm bunlarda Türkiye’de Cumhuriyet rejimiyle ba layan her alanda

kalk nma hamlelerinin pay n büyük oldu u ku kusuz. Cumhuriyet rejimi, genç

Türkiye’nin geli mesi ve modernle mesi için yüzünü Bat ’ya dönmeyi zorunlu

görüyordu. Çünkü ancak bu ekilde ça da  medeniyetlerin s eviyesine

labilirdi. E itim, ça da la man n yakalanmas  aç ndan ba ca alanlardan

biriydi. Bu yüzden yurt d na ö renciler gönderilmi , yurt d ndan ö retim

üyeleri ve bilim adamlar  getirtilerek çe itli e itim kurumlar n Bat  ölçütlerine

uygun olarak kurulmas  ve yenilenmesi çal malar na ba lanm . E itim, bilim

ve teknoloji alan nda yakalanmas  öngörülen Bat  standartlar n kültürel aç dan

da desteklenmesi gerekiyordu. Çünkü kültürel geli meler bu standartlara uyum

sa laman n zeminini haz r lamak için gerekliydi. Bu konuda Ziya Gökalp gibi

kimi milliyetçi ayd nlar ya da Ahmet Hamdi Tanp nar gibi yüzü daha Bat ’ya

dönük ayd nlar taraf ndan bir sentez öngörülmü se de yine de bu sentez tam

anlam yla gerçekle memi , Bat ’l  olan yabanc , Do u’lu olansa banal ve

geriletici say larak ayr  iki kol halinde ilerlemi lerdir.

Türkiye’de dayat lan Bat  kültürünün tam anlam yla yerle memesinde hem

dayat lan n yüksek kültür olmas n hem de Türkiye’de devrimlerin tabandan

de il de tavandan yay lm  olmas n pay  ku kusuz büyüktür. Halk, kendisi için

öngörülmü  olan Bat ’l  ve modern bir kültürel kimlikten büyük oranda kopuktu.

Dolay yla gerek ekonomik nedenlerden dolay  s rl  kalan gerekse geleneklerin

direni iyle kar la an bu giri imler ço unlukla büy ük ehirlerin d na ç kamad .

“Bat la anlar” ise geleneksel kültür benzer bir geli im olana ndan yoksun

oldu u için geleneksel kültüre ve kimli e gittikçe yabanc la maktayd lar. Yine de

bu kültürün Do ulu ve Bat  ö eleri birbirinden tamamen kopuk ola rak

geli meyerek kimi eksiklerine ra men birbirine eklemlenebildiler. 48

Cumhuriyet’in kurulu undan çok partili döneme geçili ine ve Amerikan

tarz  bir hayat n yava  yava  benimsenmesine kadar olan dönemde kitle ileti im

araçlar n e itsel bir i levi de vard . Do u-Bat  eklemlenmesinin bir yönü de bu

itsel i levde kendisini göstermektedir. Örne in, dönemin dergileri Bat ’n n
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teknolojik geli melerini, kültürünü ya da e itimini överken bunlarda faydac  bir

unsur gözetmeyi ihmal etmezler. Bat ’y  takip edi te ki ba ca amaç tüm bunlar

genç cumhuriyete uyarlama yollar  belirlemektir. Bu, kalk nmay  ve

modernle meyi hedefleyen bir çe it seferberlik çabas r. Ancak halk n

özendrilmeye çal ld  bu Bat  görüntüleriyle Türkiye’nin toplumsal/ekonomik

sorunlar  aras nda bariz bir çeli ki vard r, bu da halk n moralinin canl  tutulmas

gerektirmektedir.49

Cumhuriyet’in kad nlara verdi i görev de bu dönemde Medya taraf ndan

desteklenir. Çünkü kad nlar da bu kalk nma seferberli inin bir parças r. Yurt

na e itim amaçl  gönderilmi  ö rencilerin aars nda k z ö renciler de vard  ve

bu ö renciler Medya’da yer almaktad r. Bu dergilerde sinema y ld zlar  ya da

dansç lar n resimleri de yer al r, ama Türk kad  için öngörülen bir çe it

neferliktir. Yine de bu dönemde kad n toplumsal hayat n içine kad n, e  ve anne

olarak çe itli yollarla çekilmektedir. Güzellik yar malar , sinema y ld zlar , moda

ve çal an kad nlarla ilgili haberler kad  sosyal hayat n bir parças  yapma

ra lar n baz lar r.

Bu dönemde kitle ileti im araçlar n yayg n olmamas , Medya’n n bu

kalk nma seferberli i söyleminin yaln zca belli bir kesimle yay lmas na neden

olmu tur. Bu, k rsal kesimin kalk nma çabalar ndan yal ld  anlam na gelmez,

ama bunlar Medya deste inden önemli ölçüde yoks undur. Bu dönemde, k rsal

kesimdeki kalk nma ve Bat la ma çabas  daha çok e itim kurumlar  arac yla

yürütülmektedir.

Türkiye’de 1950’lerden sonra çok partili ya ama geçilmesiyle ekonomideki

de meler ya am tarz  ve kültürel ya am  da etkilemi tir . 50’lerden itibaren,

tüketimin artmas , ithal mallar n piyasalarda yer bulmas  ve yap lan Amerikan

yard mlar n da etkisiyle Amerikan tarz  bir ya am biçimi benimsenilir ve

özendirilir. Türkiye bir “Küçük Amerika” olma yolundad r. 1946’da Türk

48 Murat Belge, “Bat  ile Do u Aras nda Türkiye” Tarihten Güncelli e, leti im Yay nlar ,
stanbul, 1997, s. 252.

49 Ahmet Oktay, “Magazinin Tarihi”, Türkiye’de Popüler Kültür , Yap  Kredi Yay nlar , stanbul,
1993, s. 53.
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liras n devalüe edilmesiyle yeni bir zengin kesimi türer. Kentlerde olu an ve

yeni ithal mallar n tüketicisi de olacak bu kesimin bo  zamanlar n da bu yeni

benimsenen ya am tarz na göre yönlendirilmesi gerekir. Bu dönemi 1950

öncesiyle dergiler ba lam nda kar l a ran Ahmet Oktay, 50’lerden önce

magazinlerde üst kültüre popüler biçimde yer verilirken 50’lerden sonra üst

kültürün magazinle tirildi i sonucuna var r. 50’lere kadar popüler dergilerde yer

alan edebiyat, kültür ve sanat haberleri ve yaz lar n içeri i 50’lerden sonra

bo alt lm r. O zamana kadar e itici bir i levi olan bas  Medya yava  yava

tüketimi te vik edici bir i lev edinmeye ba lar. Medya’daki bu dönü üm

kendili inden olu an bir gelime de ildir. Türkiye’de özel te ebbüsün

yayg nla lmas  isteyen Thornburg Raporu’nda da Medya’n n

Amerikanla lmas  öngörülür. 50 Medya’n n Amerikanla lmas  o zamana

kadar Medya’da yer bulan üst kültürün içinin bo alt lmas n yan  s ra

komünizm kar  propaganday  da beraberinde getirir. Böylece, s f bilincinin

yitimiyle, tüketime ve kö e dönmecili e dayal  bir ya am tarz n benimsenmesi

ideolojik olarak da desteklenmektedir.

Türkiye aç ndan yüksek kültür/popüler kültür ayr nda önemli bir nokta

bu kültürlerin tüketiminin Avrupa’da oldu u gibi s flar ba lam nda

gerçekle memesidir. Türkiye’de Avrupa’daki gibi bir kentsoylu gelene inden söz

edilemez. Cumhuriyet sonras  kentsoylu kesim hem belli bir soyluluktan hem de

bir üst kültür gelene inden yoksundur. Bu kesimin üst kültürü reddetti i

söylenemez, ama tam olarak özümseyememi tir de. Kendilerinden öncesinde

kalm  bir tür soylulu a eklemlenme çabas  içindedir. Dolay yla bu yeni

kentsoylu s f için antika mobilya almakla klasik müzik dinlemek aras nda bu

eklemlenme çabas  ba lam nda bir fark yoktur. 50’lerden sonra yeni zenginlerin

türemesiyle üst kültürden bu kopukluk daha da ileri boyutlara varacakt r.

1980’lerden sonra ise yeni zengin s f üst kültürü benimsiyormu  gibi

davranmaya bile gerek duymayacakt r.

50 A.g.e., s. 70.
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Buraya kadar Türkiye’de popüler k ültürün kentlerdeki geli imi üzerinde

duruldu. Cumhuriyet’in ilk çeyre inde Türkiye’de halk kültürüyle popüler kültür

birbirlerinden farkl  kavramlar de illerdi. Bunun nedeni, kitle ileti im araçlar n

yayg n olmamas  ve halk n kendisinden ç kan –ama kendisine dayata lmayan-

kültürü tüketiyor olmas yd . Kendisine dayat lan kültür ise, benimsenmesi zor ve

altyap dan yoksun Bat  kaynakl  bir üst kültürdü. Kitle ileti im araçlar n

yayg nla mas , özellikle de 80’lerden sonra iyice yayg nl k kazanan televizyo n,

rsal kesimin de tüketime yönelik bir popüler kültürü benimsemesine neden

olacakt r. Çünkü televizyon reklamc k sektörüne eklemlenmi  bir medyad r ve

çok ucuza sundu u kültürün yan  s ra izleyicilerini belli bir ya am biçimine ve

tüketime de özendirir. Televizyonun yay lmas yla birlikte k rsal kesimde ve

köyden kente göçmü  kesimde tüketim, küçük burjuva ya ant na kavu ma ve bir

f atlama yöntemi olarak benimsenecektir.

1.5. Göç Olgusu, Kentlere Uyum Süreci ve Arabesk

Köyden kente göç Türkiye’ni n sosyo-ekonomik yap  de tiren ba ca

olgulardan biridir. Bu yüzden kültürel alanda ya anan kimlik bunal  yaln zca

Do u-Bat  aras ndaki ikilemin de il ayn -zamanda köy-kent ikileminin ekseninde

de geli ir. Bu ikilem, 1945’ten itibaren h zlanan iç göç nedeniyle iyice

belirginle ir ve yeni bir “kentli” kimli i olu mas na neden olur. Bir önceki

bölümde Türkiye’de nas l Bat ’l  anlamda bir modernizmden söz edemezsek

Bat ’daki anlam yla bir aristokrasi ve burjuvaziden de söz edemeyece imizi

belirtmi tik. Köyden kente göç olgusu ise zaten sa lam temellere dayanmayan

kentli kimli ini iyice de tirerek kentlerin köyle mesine neden olur. Köyden

kente göç eden kesim ise kentin k lar nda kalmakta, kente uyum

sa layamamakta; bunun yerine kentin çehresini de tirmektedir.

Popüler kültürün malzemesi olmadan önce halk kültürü ya da folklor

kendili inden ve dayat lmam  bir kültürdü. Ama bu, folklorun politik bir

bilinçlili in ürünü oldu u anlam na gelmez. Bu özelli i onun hem sa  hem de sol

kanatlar taraf ndan kullan lmas na yol açm r. Folklor, kitle kültürü içerisinde



33

dönü üme u rar ve kentlerde ve k rlarda ya ayan i çi ve köylü kesime yeniden

sat r. Folklorun kentlerde u rad  bu dönü üm ayr ca kentin k lar nda ya ayan

yeni sakinlerin kentlere uyum sürecinin de önemli bir parças  ve göstergesidir.

Arabesk, folklorun kendi içinde u rad  bir dönü ümün sonucudur. Bu müzik

türü hem bu kesimin ya amlar ndan ö eler içerir hem de protestocu bir yönü

vard r. Yine de kitle kültürü içerisinde kalm  olmas ndan ötürü bir bilinç

dönü ümünü engeller. Meral Özbek de Popüler Kültür ve Orhan Gencebay

Arabeski adl  kitab nda arabeski tan mlarken benzer bir çeli kiyi dile

getirmektedir: “Arabesk, yukar dan a ya empoze edilen bir kitle kültürü de il,

halka ait direnme ve kabullenmelerin, isyan ve boyun e melerin ideolojik

ifadesini buldu u; hâkim s flar n hegemonik projesine eklemlenebilece i gibi

alternatif bir hegemonik projeye de eklemlenebilecek bir çeli kili popüler

ça rmalar ta yan bir popüler kültürdür.” 51

Arabesk müzi in ç nda önemli etkenlerden biri 30’lardan itibaren iyice

popülerle meye ba layan M r ve Arap filmleri ve radyolar r. Bu filmlerdeki

melodramatik ö eler, sosyal konumlar n kaderci bir ba lamda sunulu u ve

ark lardaki kolay ak lda kal  temalar bu filmlerin ve ark lar n popülerle mesini

ve halk  bir tür yazg a iterek düzenle uyumlu hale getirilmesini sa lam r.

Durumun as l ilginç yönü bu modan n devlet taraf ndan desteklenmemesi, hatta

yasaklanmas r. Yani bu, devlet ya da ikti dardaki s f taraf ndan programl

olarak dayat lan bir kitle kültürü de ildir, halk n bir nevi kendi tercihlerini ortaya

koymas r. Yine de bu yasaklaman n arabeskin do una zemin haz rlad

söylenebilir. Bu ark lar n Arapça yay n yasaklanmas  üze rine Arap ve M r

ark lar na kimi önemli Türk müzi i bestecileri taraf ndan Türkçe sözler yazma

furyas  ba lar. Bu da Türkiye’de arabeskin do umunu haz rlayan ba ca

etmenlerden biridir.

Tüm bu Do u-Bat , köy-kent ikilikleri birbiriyle uzla maz gözükse de

Murat Belge’nin de söyledi i gibi birbirlerine eklemlenebilmi lerdir ve tam da

kopuk say lmazlar. Bu eklemlenme de Türkiye’nin kendine özgü ko ullar  yeni

51 Meral Özbek,Popüler Kültür ve Orhan Gencebay Arabeski leti im Yay nlar stanbul,1991,s.95
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kimliklerin ve kültürlerin olu mas na yol açm r. Arabesk, bu kopukluklar n

ba ca k lma noktalar ndan biridir. Arabesk, her ne kadar k rsal n bir uzant

olsa da varl  göçe ve kentlile meye borçludur. Murat Belge, arabeski

mekansal olarak da dolmu larla özde le tirir. Dolmu lar, arabesk müzi in

çal nd  ba ca ortamlard r. Bu dolmu lar ayn  zamanda kentin k lar nda

ya ayan kentin yeni sakinlerini –göçmenleri- kentlere ta rlar. Dolmu  metaforula

ifade edildi i gibi, arabesk müzik de, k rdan kente göç etmi  kesimi kentlere

ta rlar ve onlar n kente uyum sa lamas nda önemli rol oynarlar. 52 Belge’nin

vurgulad  bir ba ka nokta arabeskin Bat ’la maya bir tepki de il, bizzat onun

sonucu oldu udur. Arabeskte kentle meyle birlikte bir gelenekten kopu  da

bulunur. K rsal kesimin kentlere uyum sa lama sürecinin bir parças  olarak

arabesk müzik ve arabesk kültürü popüler kültürün di er melodramatik ö eleriyle

beslenerek geli mektedir. Murat Belge’nin iddias na göre Türk sanat müzi i diye

dinledi imiz ya da Türk filmi diye izledi imiz ama arabesk müzikle u ra an

ki ilerin yer almad  di er eserler de zaten arabeske fazlas yla yatk nd r. 53

Metin Solmaz ise arabeski Türkiye’nin yaratt  ve halka malolmu  tek

müzik türü olarak tan mlar. 54 Ancak arabesk müzik de ç kartt  ilk birkaç örnek

nda yapayla  ve kitle kültürünün bir parças  haline gelmi tir. Arabesk

müzik ve arabesk film furyas , ac , kötü kader ve dert motifleriyle örülmü tür.

Murat Belge bu ezikli i ve s zlanmay  ikiyüzlü ve benmerkezci bulur: “Sözgeli i,

sevgiliye ‘sana elimi sürmem’ derken, en kaba cinsel dürtüleri ve hülyalar

gizliyor; ‘hayatta dostum yok’ diye s zlan rken, belki en yak n arkada na att

kaz  gizlemeye çal yor. Her durumda incelmemi , ki ili ini geli tirmemi  bir

bireyin kendini dünyan n merkezine koymas , dövünürken bile kendini

alabildi ine ok amas , en önemlisi de kendisiyle hiç hesapla p yüzle memesini

yans yor.”55

52 Murat Belge, “Arabeskin Öyküsü”, A.g.e., s. 344.
53 Murat Belge, “Arabesk’in Öyküsü” A.g.e. ,s. 343.
54 Metin Solmaz, A.g.e., s. 15.
55 Murat Belge, Tarihten Güncelli e , stanbul, 1986. Aktaran: Metin Solmaz, A.g.e., s. 15.
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Arabesk müzik tüm bu kli ele mi  s zlanmalara ra men yine de bir derece

isyan içerir. Ne var ki bu isyan ele tirel dü ünceden kaynakl  de ildir. Tam

tersine arabeskin “Beni ba tan yarat” söy lemi s f bilincinden de il, s f atlama

arzusundan kaynaklanmaktad r. Bu hem zengin olma hem de kentin k lar ndan

merkezine geçi  özlemidir. S f atlama ve kente uyum sa lama sürecinin en

önemli yolu da tüketimden geçer. Kitle tüketimine yönelik ucuz  ve kalitesiz

mallar daha kalitelilerinin kimi özelliklerini ta yarak bir nevi onlara sahip olma

hissi sa lar. Cam n yerine geçen plastik, tahtan n yerine geçen sunta, ma azalar n

yerine geçen i porta pazarlar  kentin yeni sakinlerine gerekli tüketim olan aklar

sunarlar. Arabesk müzik ve arabesk filmler ise kadercili iyle hem bir kopu a ve

dü e denk dü mekte, öyküleriyle de kimi zaman kö eyi dönme umutlar

da tmaktad r. Arabesk kültürün bu iki özelli i, yeni kentlilerin üzüntü ve

umutlar na seslendi inden büyük ölçüde konformizm sa lamaktad r.

Arabesk, hem k rsala ait töresel kavramlar  (yi itlik, kadercilik, vb.) hem de

daha evrensel olan a k, ac  gibi kavramlar  içinde bar nd r. Bu yüzden arabesk

hem k rsaldan kopu u simgeler hem de onun bir uzant r. Ayn ekilde müzikal

aç dan hem klasik Türk müzi inden kopu tur hem de onun devam r. Bu

eklemlenebilme özelli i nedeniyle arabesk yaln zca ezilen s fa de il yöneten

fa da seslenebilmi tir. Bu da zamanla onun isyanc  yönünün törpülenmesine

ve bir tür yazg  kabulleni e dönü mesine yol açar. Meral Özbek, Orhan

Gencebay arabeskini inceledi i çal mas nda sanatç n eserlerini bu aç dan iki

ayr  döneme ay r. lk dönemde yo un olarak tekrarlanan görece sosyal terimler

(zulüm, hayat kavgas , ada letsizlik) ikinci dönemde gitgide azal r. “Gencebay

arabeski art k, ba lardaki anlam haritas  popüler s flar ad na eklemleyen temel

elerin ve yan anlamlar n yoklu unda, popüler s flara aidiyetini sa layan

temel simgelerden yoksundur.” 56 Geçirdi i bu dönü üm sonucunda arabesk

“ac ”ya isyan etmek yerine onun katlan labilirli ini simgelemektedir.

Devlet taraf ndan yasaklanmas na ya da görmezden gelinmesine ra men

arabesk, hem sa lad  konformizm hem de 80’lerde u rad  bu dönü üm

56 Meral Özbek, A.g.e., s. 208.
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sayesinde kolay kabul  edilebilir bir alt kültür olmu tur. Arabesk, Do u -Bat , köy-

kent, geleneksel-modern gibi çok çe itli boyutlarda bir köprü i levi görmü ,

Türkiye’de hem popüler müzi in hem de popüler kültürün ekillenmesinde

önemli rol oynam r.

Bu dönemde elbette ki Türkiye’de popüler kültürü biçimleyen tek unsur

arabesk de ildir. Özellikle popüler müzik aç ndan 60’larda ve 70’lerde bir pop

müzik patlamas ndan söz edilebilir. Bu müzi in geli imi ve Medya’yla ili kisi

daha sonraki bölümlerde ele al naca ndan burada de inilmemektedir.

II. KORSAN YAYINCILIK

Korsan yay nc k özellikle de son on be  yirmi y lda teknolojideki

geli melere paralel olarak birçok sektörü etkilemeye ba lad . Aralar nda kitap

yay nc , müzik ve sinema endüstrisi ve bilgisayar yaz mlar n da b ulundu u

bu sektörlerin ortak özelli i bu eserlerin mülkiyetinin fikri ve s naî haklara

dayan yor olmas r. Fiyat n orijinaline göre çok daha dü ük olmas  nedeniyle

bu ürünlerin kolay ve ucuz yöntemlerle ço alt lm , ço u zaman daha dü ük

kalitede olan korsan kay tlar n tercih edilmesi bu sektörlere büyük zararlar

vermektedir. Öyle ki yap lan yat mlar n geri dönmemesi nedeniyle üretimde de

niteliksel ve niceliksel olarak bir gerileme ya anmas  kaç lmaz hale gelmektedir.

Fikri ve s naî haklarda mülkiyet soyut temellere dayand ndan, bu haklar n

bilincinin toplumda yeterince yerle ti i söylenemez. Korsan yay nc k yasal

olarak h rs zl k say lsa da ahlaki aç dan böyle görülmemekte, bu yüzden de korsan

ürünlerin sat  artarak devam etmektedir. Bu ko nudaki bilinçlendirme çal malar

ve yasal yapt mlar özellikle de kosan n yayg n oldu u gelir düzeyi dü ük

ülkelerde yetersizdir. Bu bölümde korsan yay nc n yayg n oldu u ülkelerden

biri olan ülkemizde korsan n geli imine hem teknolojik geli meler he m de

toplumdaki de meler ba lam nda de inilecektir.
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2.1. Korsan Yay nc n Tan

 “Korsan” n tan  Britanika’da, telif hakk  sakl  olan bir materyalin yasa

 ço alt  olarak geçmektedir. 57 Bu materyal kitap, müzik kasedi ya da CD’si,

film kasedi ya da CD’si ya da yaz m CD’leri olabilir. Bu ürünlerin korsan

yap p satmak çok dü ük bir yat mla, telif hakk  ve vergi ödemeden bu ürünlerin

genellikle daha dü ük bir kalitede ço alt  yap p yasal olana göre daha ucuza

satmak anlam na gelir. Bu durum hem yasal ço alt mlar n sat  azaltt ndan

yukar daki sektörleri tehdit etmekte hem de ülkenin vergi kaybetmesine neden

olmaktad r.

Uluslararas  Fonografi Endüstrisi Vakf ’n n (IFPI) ara rmas na göre 2004

nda dünyada sat lan her üç CD’den biri korsan CD’ydi. Bu oran ülkeden

ülkeye de se de müzik endüstrisinin da m a lar n ve Amerika ve ngiltere

bazl  yap m irketlerinin küreselle ti i dü ünüldü ünde korsan n tüm dünyada

müzik endüstrisini önemli ölçüde zarara u ratt  ortaya koym aktad r. Korsanla

mücadelede kimi ülkelerde önemli ad mlar n at lmas na ve CD yakma

operasyonlar yla birçok korsan CD’nin yak lm  olmas n cayd  bir etki

yaratmas na ra men korsan internet gibi ba ka kanallardan ilerler ve normal bir

olgu olarak kabul edilir. IFPI’nin raporuna göre korsan n en yo un oldu u on ülke

Brezilya, Çin, Hindistan, Endonezya, Meksika, Pakistan, Paraguay, Rusya,

spanya ve Ukrayna’d r. Bu tablo korsan CD yay nc n gelir da

dengesiz ve al m gücü dü ük ülkelerde yayg n oldu unu gösterir. Bu ülkeler

aras nda Avrupa Birli i üyesi ülkelerden spanya’n n da bulunmas  dikkat

çekicidir. spanya, dünyan n önde gelen müzik marketlerinden birine sahipken son

5 y ld r korsan nedeniyle müzik endüstrisi büyük kay plar ya am r. 2 004’ten bu

yana korsana kar  geni  bir mücadele ve etkili operasyonlar düzenleyen spanya

hükümeti’nin korsana kar  yürüttü ü geni  kapsaml  operasyonlar olumlu

sonuçlar vermi tir. Bu durum korsan n kararl  ve sürekli bir mücadeleyle önüne

geçilebilece ini göstermesi bak ndan örnek te kil etmektedir.

57 http://search.eb.com/eb/article -235704

http://search.eb.com/eb/article-235704
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IFPI’nin ara rmas na göre korsan kay tlardaki art ta 2002’den bu yana bir

durgunluk gözlemlense de yaz labilir bo  CD ve CD yaz lar n sat ndaki art

korsan faaliyetlerin hâlâ artarak sürdü ünü göste rmektedir. Büyük laboratuarlarda

daha k sa sürede daha çok say da CD bas lmas n yan  s ra ki isel bilgisayarlarda

da küçük ölçekli olarak korsan CD ço altmak mümkündür. Ara rmalara göre

korsan CD ço alt nda uluslararas  arenada büyük ölçekli çal anl ar yabanc

CD’leri kopyalamay  ye lerken daha küçük ölçekli çal anlar yerli albümler

üzerine yo unla maktad rlar. IFPI’nin raporunun ortaya koydu u bir ba ka gerçek

ise Rusya, Çin, Hindistan’da yo un olan korsan kaset sat lar nda bir dü me

gözlemlenirken buna paralel olarak korsan DVD sat lar nda bir artma

ya anmas r. Bu durum teknolojik geli meler ve korsan üretim aras ndaki ili kiye

bir örnektir. Korsan kaset sat ndaki azalma korsan n azalmas  demek de ildir,

yaln zca tercih edilen format n de me si demektir.

Korsan CD yay nc  tüm dünyada müzik endüstrisini sarsan önemli bir

tehdit haline gelmi  olmas na ra men sektör olarak konu land  ve yayg nla

yerler daha çok Uzak Do u, Do u Avrupa ve Güney Amerika ülkeleridir.

Dünyada ise sektörün y ll k kayb  4.6 milyar dolara varm r. Korsan CD

ço altma ve satma i i bandrolsüz ve ruhsats z olarak gerçekle ti inden bu etkinlik

kay t d  ekonomiye girer. Bu da yaln zca müzik sektörünün de il vergi gelirini

almayan devletin de gelir kaybetti i anla m na gelmektedir.

Yukar daki tablolar korsan ço alt m ve yasal ço alt m aras ndaki farklar

aç klayarak tüketiciyi bilinçlendirmeyi amaçlasa da, korsan yay nc n bu kadar

yayg nla mas ndaki as l sorun tüketicilerin bu farklar  bilmemelerinden

kaynaklanmaz. Tüketicinin korsan müzik CD’si ya da kitap al rkenki seçimi

bilinçlidir. Bu bilinçli seçimin ise çe itli nedenleri bulunmaktad r. Bunlardan biri

yukar da da belirtildi i üzere fikri ve s naî haklar kavram n henüz toplumda

yerle memi  olu udur. Tüket ici bu haklardan olu an eserleri bir “yoktan var

etme” sayarak o eserin ortaya ç kmas  için yap lm  olan yat  göz ard  edip

korsan  tercih edebilmektedir.
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Korsan n bu kadar yayg nla mas n ba ca nedeni ise al m gücündeki

dü üklüktür. Uluslararas  kurulu lar n yapt  ara rmalara göre korsan n yayg n

oldu u ülkeler al m gücü dü ük olan ülkelerdir. Türkiye de bu ülkelerden biridir.

Bu ülkelerde yasal düzenlemeler yeterli olsa bile uygulamada aksakl klar olmas

ve yasal ço alt m tüketme bilincinin ye rle mememesi nedeniyle tüketici korsana

yönelmi  durumdad r. Korsan n tezgâhlarda ya da dükkânlarda takibini yapacak

olan kolluk kuvvetleri de ayn  tüketici grubuna girdiklerinden korsan  engellemek

üzere yap lm  mevzuat uygulamada sonuç vermemektedir.

2.2. Korsan Yay nc k ve Teknoloji li kisi

Walter Benjamin mekanik yeniden ço alt labilirli i övdü ü yaz nda bunun

eserin özgün halini sunmayaca  ama sanat eserini daha çok insana ula rarak

bir tür demokratikle me sa layaca  söyler. Bu özgünlük v e biriciklik,

Benjamin’in de söyledi i gibi eserin ortaya konuldu u zaman ve mekânla s

ya ba lant r ve bu an n auras  yeniden yarat lamaz. Benjamin sav  müzik

üzerine kurmasa da onun foto raf ve film için söyledikleri müzi e de

uyarlanabilir niteliktedir. Gerçekten de teknolojideki geli meler, mekanik yeniden

ço alt labilirli i izleyen elektronik yeniden ço alt labilirlik ve dijital yeniden

ço alt labilirlik Benjamin’i hakl  ç karm  ve daha sonraki kültürel incelemeler

kuramc lar n, örne in Birmingham ekolünün popüler kültürün kitleler için

üretilmi  olma yönünü saymayarak bunu halktan ç kmasa bile halka ula  için

bir demokratikle me saymas na yol açm r. Dolay yla da popüler kültüre

yaln zca al mlama teorisi aç ndan bak lacak olurs a teknolojideki geli melerin

kültürel ürünlerin hem üretimi hem da  hem de eri imi aç ndan demokrasi

sa lad  söylenebilir. Korsan yay nc k ise kimi aç lardan seçkincilikten

uzakla may  bir ad m daha öne götürür ve alt kültürün bir nevi sesini du yurmas

olarak kendisini gösterir. Bu yüzden korsan olgusu mülkiyet hakk n aç k bir

ihlali olmas na ra men tüketiciler taraf ndan h rs zl ktan çok Robin Hood’luk

olarak görülmektedir.
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Teknoloji, müzi in yaln zca yasa d  de il yasal yollardan üretimi ve

da nda da toplumsal ba lamda önemli bir rol oynam r. Üretimin, da n

ve ço alt n bu denli kolayla mas  ku kusuz korsan yay nc  da çok

kolayla r. Özellikle de dijital ortamda haz rlanan korsan yay nlar (film ve

müzik CD’si, DVD, yaz m CD’si) art k büyük i letmelere ve ayg tlara gerek

duyulmadan, evde ve bir ki isel bilgisayar arac yla, ortalama bir bilgisayar

kullan  taraf ndan haz rlanabilmektedir.

Müzi in dijital olarak kaydedilebiliyor ve ço alt labiliyor olmas  müzik

endüstrisini derinden etkilemi tir. Daha önce analog olarak kaydedilen ve yine

analog olarak de ifre edilen müzik dijital teknolojiyle birlikte manipulasyona daha

aç k hale gelir. Üzerine 16 bit ve 44,1 örnekleme h yla veri yaz labilen CD hem

daha net ve daha çok tan mlanm  bir ses sunar hem de manyetik bantlara göre

daha uzun ömürlüdür. CD, müzik al lar n yava  yava  tercih etti i bir format

haline gelmi tir. Kasete göre daha pahal  olmas ysa onu daha arzulan r k lan

unsurlardan birisidir. H zla geli e n dijital teknoloji yaln zca kay t ve ço alt m

tekniklerinin geli mesini sa lamakla kalmaz, ayn  zamanda bu teknolojileri ki isel

bilgisayarlarda kullan lacak düzeye indirger. CD yaz lar n ve yaz labilir bo

CD’lerin yayg nla mas  ve ucuzlamas yla birlik te pahal  bir CD’yi k sa bir sürede

ve çok dü ük bir maliyetle kopyalamak mümkün olur. Üstelik kopyalanm

CD’nin kopyalanm  bir kasetten fark  dijital aktar mda d  unsurlar  (CD’nin

kalitesi, kopyalan ki inin tercihleri, vs.) saymazsak veri kayb n s rlanm

olmas r. Dolay yla özgün CD ile kopyalanm  CD aras nda neredeyse hiç

kalite fark  kalmaz. Bu yüzden korsan CD korsan kasetten çok daha fazla say da

al  bulur. Müzi in duyulmayacak frekanslar  atarak bir hayli s ran, yine de

asl na sad km  izlenimi veren Mp3 format  ise dijital teknolojide korsan

güçlendirecek son devrim olur. Böylece tek bir CD’de birçok albüm toplamak

mümkün olur. Mp3 internet üzerinden para kar nda yasal olarak indirilen bir

format olsa da internet d nda ya sal bir sat  format  de ildir. nternetteki yasal

kullan ysa korsan kullan na göre çok gerilerdedir. Ayr ca tüm bu geli meler

müzi in saklan ld  ve dinlenildi i ortam n de mesini de sa lar. Kasette ya da

CD’de saklanan ve yine kasetçalar ya da CD çalarda dinlenilebilen müzik art k
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bilgisayarlar n sabit disklerinde ya da Mp3 çalarlar n haf zalar nda saklanmaya

ba lan r. Böylece somut, elle tutulur bir ey de il, sanal âlemde var olan bir

görüngü, “bir dosya” olur. Böylece hem eri imi hem de silinebi lmesi kolayla r.

Bir tüketim nesnesi olarak de erini yitirir. Art k müzi i saklamak yerine sürekli

de tirmek ve yenilerine yer açmak için eskileri silmek moda haline gelir. Bu ise

onun daha kolay ve daha h zl  “tüketilebilir” olmas  sa lamaktad r.

Müzi in dijital ortamdaki varl  için söylenen eyler k smen VCD ve DVD

film için de geçerlidir. Ancak yine de film ve müzik aras nda hem niceliksel hem

de niteliksel bir farktan söz edilebilir. Öncelikle bir film dijital ortamda bir müzik

parças ndan daha fazla yer kaplar. Ayr ca filmlerin üretim ve tüketim h

(popüler kültür ba lam nda) popüler müzikle kar la ld nda görece daha

yava r. Dolay yla filmlerin, genellikle CD içerisinde sakland klar ndan somut

varl klar  k smen koruduklar  ve tamam en sanalla mad klar  söyelenebilir.

Ancak bu teknolojinin geli imine ba  olarak h zl  de imlere aç k olan bir

durumdur. Ayr ca tüketici tercihleriyle de yak ndan ilgilidir. Örne in h zl  bir

internet ba lant na sahip bir tüketici internet üzerinden i ndirdi i filmleri tek

izlemeden sonra silebilir. Öte yandan bu durum müzik parças  ve film aras ndaki

tüketim pratiklerini de aç a vurur. Bir müzik parças  defalarca dinlenebilirken

film için tek izleme yeterli olabilir. Ayr ca sinema salonundaki film izl eme

deneyimi hâlâ auras  olan ve örne in bir konsere göre çok daha yayg n olarak

tercih edilen bir tüketim biçimidir. Genelleme yap lacak olursa müzik gibi

kezlerce tüketiliyor olmamas  filmin saklanabildi i ortamlar n hâlâ somut bir

medya olma özelli ini korumas  sa lamaktad r.

Bunun bir ba ka nedeni de VCD filmlerin tek izlendi i yerin bilgisayar

de il, yayg n olarak tüketimi yap lan VCD oynat lar olmas r. Neredeyse

birçok evde bulunan ve gazete promosyonlar yla da tüketimi desteklenen, ancak

Bat  ülkelerinde fazla yayg n olmayan VCD oynat lar Türkiye’de yayg n bir

film izleme ortam  olmu tur. VCD’lerin 80’lerde yayg n olarak kullan lan VHS

oynat lar n yerini ald  dü ünülebilir. Ancak VCD oynat lar VHS

oynat lardan daha yayg nd r. Bunda hem VCD oynat n hem de korsan olarak
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elde edilebilen VCD filmlerin fiyat n dü ük olmas n pay  büyüktür. Ayr ca

VCD filmlerin de korsan ya da orijinal film satan sat lardan kiralanabiliyor

olmas  onun VHS filmlerle kar la lmas na neden olan unsu rlardan biridir.

Ancak VHS bir küçük burjuva format  say labilecekken VCD ehrin k lar na

hatta köylere kadar ula abilmi tir. Dolay yla DVD’nin VHS’nin yerini ald

söylenebilse de VCD korsan yay nc n da etkisiyle VHS’den çok daha fazla

geni leme olana  bulmu  ve filmleri herkesin eri ebilece i bir yere indirmi tir.

Bu durumun olumlu ya da olumsuz yönleri çe itli ba lamlara göre tart mal  bir

konu olarak yerini korumaktad r.

Görüldü ü üzere korsan n geli imi 1990’lardan itibaren bilgisayar

teknolojileriyle içiçe olmu tur. Bilgisayarlar n ve yan ürünlerinin h zla evlere

kadar yay lmas yla korsan n önüne geçilemez ve do al bir olgu haline gelmesi

paraleldir. Bir zamanlar sanat eserinin da  seçkincilikten ç karan teknoloji

bugün de onun yasall ktan ç kartmaktad r. Korsan faaliyetlerin gelir düzeyi dü ük

ülkerlede geli ti i göz önüne al rsa her iki sürecin alt nda da benzer nedenler

oldu u söylenebilir. Korsan, sahip olma gücü olmayanlara da sahip olma hakk

verir. Böylece sosyo-ekonomik konumlar aras ndaki eri ebilirlik e itsizli ini

bozar. Bu yüzden bir demokratikle me sa lad  bile söylenebilir. Ayr ca 2005

nda yap lan bir ara rmaya göre korsan n al lar  aras nda gelir düzeyi dü ük

olmayan kesim de bulunmaktad r.

Korsan yay nc k için teknolojiyle ba lant  olarak tüm dünyada yayg n

olarak kullan lan bir ba ka ortamsa internettir. Ba lant  h n artmas  ve dosya

aktar n h zlanmas na paralel olarak internet gittikçe yay lan ve önüne

geçilmesi zor bir ortam olmu tur. Ulusla raras  kurulu lar n bu payla  ücretsiz

sa layan ve Peer to Peer ad  verilen servislere kar  ba latt  mücadele sonucu bu

servisler kapat lm  ya da Peer to Peer olmay p merkezi olanlar iTunes gibi bu

hizmeti kullan lar na belli bir ücret kar  v e yasal olarak sunmaya

ba lam r. Ancak kapat lan Napster’ n öncülü ünü yapt  bu servislerin yerine

yenileri gelir. Napster’  eMule ve Kazaa gibi di er Peer to Peer servisler izler. Bu
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servislerin en önemli özelli i merkezi olmamalar r. Yani kullan lar

indirecekleri müzik, film ya da ba ka herhangi bir dosyay  bunlar n kay tl  oldu u

tek bir merkezden de il, di er kullan lar n ar ivlerinden indirirler. Ayn

zamanda kendi ar ivlerini de di er kullan lara açarlar. Üstelik bu tamamen

ücretsiz gerçekle en bir payla md r (Bu durumun kullan lar n insiyatifine

kalm  olan istisnalar  olabilir). Dolay yla bu servislerin kullan lar  kendilerini

ticaret yap yor ya da telif haklar  çi niyor olarak görmezler. Napster ve ard

olan di er Peer to Peer servisler kullan lar n yaln zca birbirleriyle film ya da

müzik payla  sa lamakla kalmaz, ayn  zamanda ayn eyleri dinleyen ya da

izleyen insanlar n kendilerini bir toplulu a ait hissetmelerini de sa lar. Bu

servisler kullan lar n birbirleriyl e internet üzerinden mesajla malar na olanak

tan r. Bu da Simon Frith’in de indi i gibi popüler müzi in ya da daha genel

olarak popüler kültürün verdi i aidiyet hissine denk dü mektedir.

Teknolojideki tüm bu geli melerden müzik endüstrisi de üretim biçiml eri

aç ndan yararlansa da, bu durum, korsan n ve internet üzerinden gerçekle en

yasal olmayan payla n önüne geçilemedi i için müzik endüstrisinin aleyhine

de i ler. Korsan yay nc lar n ya da internet üzerindeki Peer to Peer servislerin

nas l bir “Robin Hood” imaj  varsa müzik endüstrisinin de bu imaj  hakl

kartacak biçimde olumsuz bir imaj  vard r. Jack Bishop “Korsan Kim?” ba kl

makalesinde bu konunun ba ka yönlerine dikkat çeker. Bishop’un aç klamas na

göre uluslararas  plak irketleri sat lan her CD yaz  sat ndan 2$ ve 12$ aras ,

sat lan her yaz labilir CD sat ndan da % 2 ek ücret al rlar. Bu da yaln zca bu

irketlere giden ama sanatç lara gitmeyen 34 milyon dolara varm  bir kazanç

demektir.58 Bishop ayr ca bugün korsan kar nda ma dur rolünü oynayan müzik

irketlerinin fiyatlar  dünyan n her yerinde yukar da tutma politikalar yla ve

yaratt klar  küresel hegemonyayla korsan n do unu haz rlad klar , hatta hak

ettiklerini savunmaktad r. 59

58 Jack Bishop, “Who are the Pirates? The Politics of Pirac y, Poverty, and Greed in a Globalized
Music Market”, Popular Music and Society, Vol. 27, No. 1, California,  2004, s. 101.
59 A.g.e., s. 102.
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Teknolojideki geli meler yaln zca korsan yay nc n yay lmas na de il

önlenmesine de yarar. Resimlerin, damgalar n ve banknotlar n orijinalinin ay rt

edilmesi için kullan lan filigran yöntemi bunlardan biridir. itsel filigran (audio

watermark) denilen ifreleme yöntemi kaydedilen müzi in ses kalites ine zarar

vermeyecek biçimde uygulan r. Bu yöntem sayesinde CD’nin kopyalanmas  ya da

orijinal CD’den kopyalanm  bir CD’den yeni kopyalar yap lmas  engellenir.

Böylelikle bir CD’nin ço alt lmas  k smen de olsa engellenmi  olur. Yine de

filigran korsan  tamamen engelleyici bir yöntem de ildir, çünkü, kaydedilen

seslere zarar vermeksizin bu ifrelerle oynamak ve k rmak mümkündür. 60 Bir

ba ka koruma yöntemi ise i itsel parmakizidir (audio fingerprint). Bu yönteme

göre her bir ses dosyas n parmakizi o dosyan n özgün akustik özelliklerine göre

kodlan r, yani biriciktir. itsel parmakizi internet üzerinden en çok payla lan

dosyalar  tesbit etmeye yarar ve bunlar n payla  önlemeye yönelik olarak

kullan labilir.61 itsel filigran da benzer bir biçimde Mp3 d osyalar n internet

üzerinden payla  önlemeye yönelik geli tirilmektedir. Ancak dosya

payla n tesbitinde yasal olarak yükümlü olacak ki i dosyay  indiren de il

yükleyen olacakt r. Böylelikle CD’yi sat n alan ki inin bunu payla mas

engellenmeye çal lmaktad r.62 Parmakizinin filigrandan fark  filigran n

lmas n ya da oynanmas n ses ku na zarar vermemesine ra men

parmakizinde yap lacak bir oynaman n do rudan ses ku  etkiliyor

olmas r.63

Yukar daki tabloya bak ld nda teknolojide ki geli melerin ve özellikle

dijital teknolojinin korsan yay nc n önüne geçilmez bir biçimde geli mesine

yard mc  oldu u söylenebilir. Korsan  önlemek için yine teknoloji arac yla

al nan önlemler de yeterli olmam r ve büyük olas kla gelecekte de yeterli

60 Leandro de C.T. Gomes, Pedro Cano, Emilia Gomez, Madeleine Bonnet, Eloi Battle, “Audio
Watermarking and Fingerprinting: For Which Applications?”, Journal of New Music Research,
Vol. 32, no. 1, New York, 2003, s. 83.
61 http://news.com.com/2100-1023-985027.html
62 John Blau, “Mp3 Inventor Develops Tool to Fight Piracy”, PC World, California, 2006, s. 42.

http://news.com.com/2100-1023-985027.html
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olmayacakt r. Çünkü korsan olgusu teknolojik olmaktan çok toplumsal ve

ekonomik bir olgudur ve üretim -tüketim dengesi ba lam nda de erlendirilmelidir.

Ayr ca sanatsal ve kültürel ürünlerin kimlikleri bir kez daha de mi tir. Frankfurt

Okulu kuramc lar n kültürün endüstrile mesi olarak gördü ü bu geli me

kültürün tamamen bir tüketim nesnesine dönü erek di er anlam n yok olmas na

do ru ilerlemi tir. Dolay yla korsan yay nc k olgusunu tüketim toplumu

ba lam nda da incelemek gerekmektedir.

2.3. Korsan Yay nc n Tüketim Toplumundaki Yeri

Sanayi Devrimi’yle birlikte üretim ve tüketim ili kileri hem niceliksel hem

de niteliksel olarak de mi tir. Gittikçe geli en teknololoji endüstriyel ürünlerin

üretimini kolayla rm , bu ise seri üretim in do mas na ve büyümesine neden

olmu tur. Üretimdeki bu art  tüketimi de artt rm , ayr ca üretilen ürünlerin

niteliklerini de tirerek onlar n i levselli ini geri plana itmi tir. Ça z,

insanlar n birbirine benzeyen ama birbirlerinden farkl ym  gibi gözüktü ü için

birbirlerine seçenek olarak sunulan – seri üretimin daha önce de indi imiz iki

özelli ini, standartla ma ve sahte bireyselle meyi ta yan – ürünlerle çevrili

oldu u bir ça r. Bu kapitalist sistem içerisinde tüketim tek varolu  biçimi olar ak

sunulur. Susan Sontag’ n da söyledi i gibi tek özgürlü ümüz tüketece imiz

eyleri seçme özgürlü üdür.64

Jean Baudrillard, tüketim toplumundaki tek ölçütün mutluluk oldu undan

söz eder. Mutluluk neredeyse kurtulu a e  say r. Bu mutluluk mitinin geli imi

burjuvazinin gelimiyle paraleldir. Mutlulu un ön ko ullar  bereket ve e itliktir.

Dolay yla herkes s f farkl klar na ya da toplumsal e itsizliklerine

bak lmaks n ayn  ihtiyaçlar içerisindedir. Refah toplumu ya da tüketim toplumu

63 Leandro de C.T. Gomes, Pedro Cano, Emilia Gomez, Madeleine Bonnet, Eloi Battle, A.g.e, s.
45.
64 Susan Sontag, Foto raf Üzerine , 6.45 Yay nlar , stanbul, 1993, s. 71.
65 Jean Baudrillard, “The Social Logic of Consumption”, The Consumer Society: Myths &
Structures, Sage Publications, Londra, 1999, s. 51.
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bu ihtiyaçlara demokratik bir çözüm sa lar. Ancak Baudrillard büyümenin ve

refah n gerçekten demokrasi getirip getirmedi ini sorgulamaktad r. 65 Çünkü

tüketim toplumunda tüketilen nesnelerin i levi de il o nesneye ba  olan yan

anlamlar (connotation) öne ç kar. Dolay yla b u yan anlamlar nedeniyle nesneler

arzulan r olur. Örne in bir bula k makinesi yaln zca i levi için de il, getirece i

sosyal statü ve bundan kaynakl  tatmin için al r. Ayn ekilde bir çift ayakkab

al rken de i levinden çok markas , alan ki iyi hangi so syal s fa soktu u, onun

sosyal kimli ine nas l bir katk da bulundu u gibi etkenler önemlidir. Tüketicinin

tercihlerinde bu yan anlamlar gittikçe daha çok önem kazanmaktad r.

Tüketim toplumunda seçeneklerin çok olmas  gerekir ve ayn  ürünün

aralar nda i levsel aç dan çok az ya da hiç fark olmayan çe itli seçenekleri

kendilerine yüklenen yan anlamlar nedeniyle “ay rt edici” olurlar ve sat n

al nmalar  sa layan bu yan anlamlard r. Ayr ca mümkün oldu unca ürünlerin

dü ük gelir düzeyine hitap eden ve daha uc uz olan uyarlamalar  da yap r.

Böylece hem gelir da n e it olmad  toplumlarda tüketim artt r hem de

gelir düzeyi dü ük kesimde bir e itlik duygusu yarat lm  olur. Ayn ekilde daha

pahal  olan  tüketebilen kesimin de kendisini ayr cal kl  h issetmesi

sa lanmaktad r.

Sontag’ n da belirtti i gibi tüketim toplumu tüketmek d ndaki seçenekleri

gizler. Kendisini en çok Medya arac yla pazarlar ve tüketmek bir süre sonra

tek varolu  biçimi olur. Tüketim toplumu ayr ca tüketicilerin de im iste ini bir

z duygusuyla kamç lar. Bu yapay h z duygusu yeni ç kan ürünlerle yarat r.

Tüketicinin bir önceki üründen ald  k sa süreli doyum hemen yenisiyle tazelenir.

Yeni ürünü tüketmeyen ya da tüketemeyen ki inin bir eyleri kaç raca , eksik

kalaca  hissettirilir. Bu ise tüketim toplumunda mutsuzlu a e ittir. Tüketmekle

do ru orant  olarak sunulan mutluluk ise asl nda sonu olmayan bir

doyumsuzlu u sürekli yeniden tüketerek k sa süreli ine doyurmak ve bu

doyumsuzlu u böylece daha da artt rmaktad r.
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Reklâmlar tüketim toplumunun ba ta gelen destekleyicisidir. Reklâmlarda

yaln zca bir ürün tan lmaz, as l ön planda olan o ürünün tüketiciye kataca  yan

anlamlard r. Yani tüketiciye kazand raca  kimlik, sosyal ve psikolojik doyumdur.

Bu yüzden örne in bir kredi kart n tan  seçkin olarak kodlanm  etkinliklere

(klasik müzik konseri, vs.) kat lan bir çiftin ya am yla birlikte sunulur ve “Siz tam

bu kart n tipisiniz” slogan yla desteklenir. Dolay yla önemli olan kart n

levlerinden çok “o kart n t ipi” olmak, reklâmda gösterilen o çiftin imgesine

sahip olmakt r. Ya da bir çift spor ayakkab  “haval ” ya da “genç” olmak

imgeleriyle beraber, bunlar n temsiliymi  gibi pazarlanabilir. Reklâmlar,

tüketiciye e er sunduklar  ürünü tüketmezlerse eksik kalaca klar  da do rudan ya

da dolayl  olarak söylerler. John Berger’in de söyledi i gibi reklâmlar insanlar n

mutlulu unu ellerinden al p bunu tan tt klar  ürünün fiyat na geri satarlar. 66 Ama

bu tek seferlik bir i lem de il, bir döngüdür. Tüketim toplumu tüket iciye h zla

yeni eksiklikler ve bunlar  tamamlamas  için yeni ürünler sunmaktad r.

Tüketim toplumu popüler kültür ve Medya kültürüyle içiçe girmi

durumdad r, birbirlerini beslerler. Medya kültürü kavram  ortaya atan Hans

Mathias Kepplinger bu kültürün g erçek kültürü yeniden yaratt ,

dönü türdü ünü ve ekillendirdi ini söyler. 67 Medya, modern dünyan n insan  için

öncelikle imgeler yarat r, daha sonra da hedef kitlesinin istekleri ve beklentilerine

göre bu imgeleri kurgular.68 Medya mitler üretmektedir ve bu mitler gerçekli in

yerini almaktad rlar.

“Medya e lencesi ço unlukla fazlas yla zevklidir ve izleyicilerinin çe itli

görü ler, tav rlar, duygular ve konumlarla özde le melerini sa lamak amac yla

görüntüler, sesler ve imgeler kullanarak onlar  ba tan ç kart r. Tüketim kültürü

bireylerin bir al veri  hazz  sistemine kat lmas  sa lamak amac yla onlar

çeken bir dizi göz kama  ürün ve hizmet sunar. Medya ve tüketim kültürü

66 John Berger, Görme Biçimleri, Çev: Yurdanur Salman, Metis Yay nlar , stanbul, 2005. s. 32.
67 Hans Mathia Kepplinger, Communication and Culture. A comparative Approach , New York,
1989. Aktaran: aban K lda , Pop Müzikten Popüler Kültüre Medya Çocuklar , ehir Yay nlar ,
stanbul, 2001. s. 29.

68 A.g.e., s. 30.
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geçerli de erlere kurumlar, inançlar ve uygulamalarla uyumlu dü ünce ve

davran lar  üretmek üzere elele çal rlar.” 69

Kültürel ba lamda ele al nd nda tüketim toplumunda art k dinleyiciler ya

da izleyiciler yoktur, bunun yerine tüketiciler vard r. Bu da kültürel ürünlerin

metala mas yla paralel bir geli medir. Kitle kültürünün popüler kültürle içiçe

geçti i süreç içerisinde, kapitalizmin geli imine paralel olarak çal anlar n ya da

kitlelerin bo  zamanlar  kapitalist düzenle ters dü meyecek, konformizmi

sa layacak bir biçimde doldurmak gerekmektedir. Geli en Medya, özellikle de

televizyon bu i levi fazlas yla yerine getirir. Televizyon hem i itsel hem görsel

olmas  nedeniyle kendi bünyesinde birçok alt medyay  birle tirir. Kitlelerin

zaman  onlara sa lad  e lenceyle örgütleyerek onlar  edilgenle tirir. Ayr ca,

reklâm sektörüyle beraber çal an televizyon izleyicilerine -tüketicilerine yaln zca

lence de il ayn  zamanda para kar nda sat n alabilecekleri yeni ya am

tarzlar , yeni kimlikler ve bu kimlikleri onlara sa layacak tüketim nesneleri sunar.

Douglas Kellner televizyonun gücünün yüzeysel, tek boyutlu bo  bir kutu olarak

küçümsenmemesi gerekti ini savunur. Kellner’e göre televizyonda

izlediklerimizle kurdu umuz ili ki yüzeysel olsa bile televizyon ya da di er

medya kültürü biçimleri izleyecilerin kimli ini, dü ünce v e davran lar

ekillendirmekte, onlar  egemen düzen ve de erlerle uyumlu hale getirmektedir. 70

“Bugün televizyonun düz, tek boyutlu bir yüzeysel imgeler çölü olarak

deneyimlendi i ve bir imadan ya da anlamdan yoksun saf gürültü i levini

gördü ü üphesiz. nsan imgelerin ak , h  ve yo unlu undan b kabilir ya da

kay ts z kalabilir, bu yüzden televizyonun belirgin i levi merkezili ini yitirebilir

ya da tamamen çökebilir. Yine de bu hesapta yanl  giden bir eyler var. nsanlar

düzenli olarak belirli ovlar  ve olaylar  izliyorlar, kimi dizilerin ve starlar n

hayranlar n tutkunu olduklar  bu konular hakk ndaki uzmanl k ve bilgileri ço u

zaman rt  derecededir. Televizyon imgeleri insanlar n davran lar , tarzlar

ve tav rlar  için model olu turur. Te levizyondaki reklamlar tüketicinin taleplerini

69 Douglas Kellner, Media Culture, Routledge Publications, Londra, 1995. s.3.
70 A.g.e., s. 237.
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yönlendirmekte önemli rol oynarlar. Ayr ca son zamanlarda birçok ara rmac

televizyonun seçimlerde de merkezi bir rol oynad  ortaya koymu tur, öyle ki

seçimler televizyon ekran nda canland lan bir imge ler sava na dönü mü  ve de

televizyon yeni yönetim sanat nda sanat nda ba rollerden birini alm r.” 71

Douglas Kellner yukar daki sat rlar  Jean Baudrillard’ n televizyonu içi bo

post-modern bir afyona indirgemesine kar k yazm r. Kellner, televizyo nun

afyon i levinin toplumu dönü türmeye ve onlar  sistemle uyumlu bireylere -ya da

kitleye- yarad  söyler. Televizyonun bu i levi ise onu bo  bir kutuya

indirgememizi engeller, onu i levi özenle planlanm  bir ayg t yapar. Bu görü ler

kitle kültürünün hafife al nmayacak kadar ciddi çal an bir sanayii oldu unu

görü üyle ko uttur. Benzer bir görü ü savunan Ahmet Oktay kitle ileti im

araçlar n en etkin, buna kar k en örtük biçimde propaganday  üretti ini

savunur: “Ulus, aile, kahramanl k, görev duygu su, erkeklik, çal ma gibi egemen

ona may  peki tiren steorotipler bu araçlar sayesinde halk y nlar nca

içselle tirilmektedir.”72 Oktay, bu sav  kitle ileti im araçlar n gücünü iyi

kavram  bir lider olan Mussolini’nin sözleriyle peki tirir: “Bo  inan çlar ve

efsaneler bir iman, bir tutkudur. Bunlar n gerçekli inin olmas  gerekmez. Mitlerin

gerçekli i bunlar n bir inan , bir umut, bir iman, bir cesaret kayna

olmalar ndand r.”73 Bu ba lamda bir inanç ve ak l kar tl ndan söz edilebilir.

Kitle ileti im araçlar n yaratt  mitler akl  harekete geçirmezler, dolay yla

ele tirel dü ünce de il de inanç do urular. nanç ise, ele tirel dü üncenin tersine

bireyleri kitleye dönü türmeye yarar. Bu yüzden yönetilenlerin bo  zamanlar  bu

mitlerle doldurulmal r. Verilen örnek Mussolini’den olsa bile bu i leyi ,

yaln zca fa ist ya da kapitalist rejimlere özgü de ildir. Reel sosyalist toplumlar da

Medya’n n i leyi i bu ekilde gerçekle mektedir.

Jean Baudrillard getirdi i post -modern Medya analizini gerçeklik

kavram n yitmesi tezi üzerine kurmu tur. Baudriallar bu tezinde Medyay

arkas ndaki ideolojilerden ve anlamlardan soyutlay p bir kara deli e indirgese de,

71 A.g.e., s. 237.
72 Ahmet Oktay, A.g.e., s. 31.
73 Ahmet Oktay, A.g.e., s. 31.
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Baudrillard’ n Medya ve simulasyon kavram  üzerine söyledikleri tüketim

toplumunu, özellikle de kültürel ürünlerin tüketimini yak ndan ilgilendirmektedir.

Baurdillard’ n tezi günümüz post -modern kültürünün gerçeklikten koptu u

ve i aretlerden olu tu u yönündedir. Simulasyon kuram na göre art k gerçeklik ve

onun temsili yoktur, bunun yerine gerçeklik say lan eyi gerçekte var olmayan

mitsel modeller üzerinden yarat z. Bu modelleri yaratan ve sunan ise Medya’d r.

Medya sayesinde imge ve gerçeklik aras ndaki s r yok olur. Bu imgelerin

bombard man na u rayan kitleler ise sat n almaya, tüketmeye, oy vermey e

yönlendirilmektedirler.

“Kitle ileti im araçlar n bize sundu u gerçeklik de il, gerçekli in ba

döndürücü bir girdab r ( le vertige de la réalité). Ya da daha aç k bir söyleyi le

bu ba döndürücü girdaptan yoksun bir gerçeklik Amazon’un özü, gerçekli i n

özü, tutkunun özü için, kitle ileti im araçlar n mekân  olan ve onlara ba

döndürücü bir duygusall k katan bu “Öz” tam da hiçbir eyin olmad  bir yerdir.

Tutkunun ve olay n alegorik bir göstergesidir. Ve göstergeler güvenli in

kayna r. (...) Dolay yla ya am z göstergelerin güvenli çat  alt nda,

gerçe i redderek geçer. Mucizevî bir güvenlik: dünyadaki imgelere bakt z

zaman gerçekli in içeriye bu ani bask  orada olmaman n derin hazz ndan kim

ay rt edebilir ki? mge, gösterge, mesaj –‘tüketti imiz’ tüm bu eyler – dünyaya

olan mesafemizle kutsanan huzurumuzu temsil eder, öyle bir mesafe ki gerçekle

uzla mak yerine onun imas yla (bu ima iddet içerse bile) daha rahat ediyor.” 74

Dolay yla tüketim toplumunda yaln zca nesneler de il fikirler , ideolojiler,

kimlikler, olaylar ve kültür de tüketilir. Üstelik tüm bunlar gerçekliklerinden

soyutlanm  biçimde, mitler halinde, birer simulasyon olarak tüketilirler.

Gerçeklikle tüketici aras ndaki bu mesafe ya da imgelerle örülmü  bu duvar

Baudrillard’a göre güvenlik amaçl r. Örne in sava la ilgili haberleri izleyen bir

seyirci için sava  görüntüleri art k gerçekli ini kaybetmi tir ve bu haberleri izleme

deneyimiyle bir Hollywood filmi izleme deneyimi birbirinden farks zd r. Bu

seyirci için sava  gerçek dünyada ya anan bir olgu de il, bir imgeler bütünüdür.
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Böylece katlan labilirli i artar, hatta bu imgeler bir film izlerkenki hazz  verir.

Baudrillard günümüz tüketicisinin gerçek dünyayla, siyasetle, tarihle ya da

kültürle olan ili kisinin ilgiden, ya t m yapmaktan ya da vaadedilmi  bir

sorumluluktan de il meraktan kaynakland  söylemektedir. 75

Televizyon ve yeni medya denilen ve dijital teknolojiye dayanan bilgisayar

destekli medyalar Baudrillard’ n simulasyon tezini hakl  ç kartacak biçimde sanal

bir dünya yaratm lard r. Özellikle de kültürel ürünler dü ünüldü ünde popüler

kültürün tamamen bir imgeler kültürüne dönü tü ünü söylemek mümkündür. Bu

iddia müzik için de fazlas yla geçerlidir. Elizabeth Hisrchman’ n da belirtti i gibi

kültürel ürünlerin tüketimi bu ürünlerin faydac  i levleri olmad  için “haz

tüketimi”ne girer.76 Televizyon popüler müzik sanatç lar n birer “idol”,

hayranlar  için birer model olmalar nda önemli rol oynam r. Bu ki iler asl nda

hayranlar  için gerçekliklerinden uzak i mgelerden ibarettir. Bu aç dan örne in

gerçek bir ki i olan Madonna’n n bu imgeler dünyas nda tamamen sanal olarak

yarat lm  bir kahraman olan Lara Croft’tan fark  yoktur. Madonna kitleler için

gerçek de ildir, bir imgeden ibarettir. Hayranlar  hem hayran olduklar ark n

imgesini tüketirler hem de ko ullar  elverdi ince bu imgeye ula mak için onun

tüketti i nesneleri. Bu da günümüzde reklamc lar n ve de sinema ve müzik

sektörünün çok iyi bildi i ve kulland  bir promosyon stratejisidir.

Bir önceki bölümde de belirttildi i üzere teknoloji film ya da müzik parças

gibi kültürel ürünlerin somut varl klar  sanal âleme ta  ve bir dosyaya

indirgemi tir. Bunlara zaten yaln zca sanal âlemde var olan bilgisayar oyunlar  ve

74 Jean Baudrillard, A.g.e., s. 34.
75 A.g.e., s. 34.
76 Elizabeth C. Hirschman ve Morris B. Holbrook, “Hedonic Consumption: Emerging Concepts,
Methods and Propositions” Journal of Marketing, Chicago, 1982. Aktaran: Kathleen T. Lacher,
Richard Mizerski, “An Explorataory Study of the Responses and Relationships Involved in the
Evaluation of, and in the Intention to Purchase New Rock Music”, The Journal of Consumer
Research, Vol. 21, No. 2, Chicago, 1994, s. 367.
77 A.g.e., s. 367.
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yaz mlar da eklenebilir. Tüketim toplumunun ba ca özelli i seri üretim

nedeniyle tüketicilerin bir tüketim nesneleri ak na u ram  olmas r. Popüler

kültür ba lam nda bu görevi televizyon yerine getirir. Televizyon, imgelerini ve

mitlerini kar nda bir ücret ya da kat m beklemeden sunar. Dolay yla

edilgen izleyici –ya da tüketici –müzik olarak televizyonun sundu u video klipleri

ya da film olarak televizyon dizilerini ya da filmlerini izler. Televizyonun

sunmad klar  ise para kar nda sat n al nabilecek, dolay yla hala somut de eri

olan ve sahip olunmas  arzunal nan eylerdir.

Müzik ve film gibi kültürel ürünler kaydedilmi  hali sat n al nmadan da

tüketilebilecek medyalard r. Film sinemada ya da televizyonda izlenilebilir, müzik

radyoda, televizyonda, bir gece klü bünde ya da konserde dinlenilebilir. Ancak

kaydedilmi  olarak bir albüme ya da filme sahip olmak ise tüketme deneyimi

üzerinde kal  denetim kurma arzusundan kaynaklan r. 77 Bu, feti  karakteri olan

kültür ürününe sahip olma arzusu olarak da tan mlanabilir. Ancak sat n alma

edimi psikolojik kökenlerinin yan  s ra ekonomi ve popüler kültür ba lamlar nda

da de erlendirilmelidir. Bir filmi sinemada izlemek ya da konsere gitmek belirli

bir ücret kar nda sunulan etkinliklerdir. Bunlar  ücretsiz olarak sunan

televizyon ise kitlelere yönelik yay n yapar ve popüler kültür a rl kl r.

Dolay yla tüketicinin almay  tercih edece i müzik CD’si ya da DVD film ya

kitle medyas nda fazla yer bulmayan bir ürün olabilir ya da tüketicinin saklamay

isteyece i bir ürün olacakt r. Örne in klasik müzik dinleyen bir ki inin bu

müzi i televizyon arac yla dinleme olas  çok dü üktür, ya da ayda bir adet

CD sat n alan bir ki i bu CD’nin uzun vadede tüketece i bir CD olmas  ister.

Ancak korsan yay nc k bu durumu kök ten de tirmi tir. Korsan müzik CD’si ya

da VCD ya da DVD film sat lar  tüketilecek ürünleri artt r ve çe itlendirirken

tüketimin süresini iyice k saltm , dijital ortamda bulunabilecek her ürünü ayn

77 A.g.e., s. 367.
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düzeye getirerek e itlemi tir. Bu düzey de varl sanal olan, eri imi ve tüketimi

kolay nesnelerin düzeyidir. Hem korsan CD sat lar  hem de internet tüketimi

zaten h zl  ve kolay olan popüler kültür ürünlerini iyice “ucuzla rm ”, özellikle

bilgisayar teknolojileriyle soyut bir dosyaya indirgemi tir. D olay yla art k bu

ürünlere sahip olman n verdi i hazz n niteli i de de mi tir. Bir CD’yi sat n

alarak sahip olman n verdi i tüketimin zaman  ve mekân  denetleme hazz , bu

ürünler art k çok kolay ve çok ucuza elde edildi inden de ersizle tirmi  ve

tüketilen nesneler aras ndaki nitelik farklar  fazlas yla azaltm r. Çünkü sat n

al nd nda müzikal niteli iyle olmasa bile hem fiyat  (exchange value) hem de

elle tutulur somut varl yla bir de er ta yan CD, bilgisayara yüklenmi  bir

müzik dosyas  haliyle bu eski konumundan bile çok daha gerilerdedir. Korsan

CD, internetten indirilen müzik dosyalar ndan farkl  olarak somut bir varl a sahip

olsa bile çok ucuza eri ilmi  ve çok kolay ço alt labilir olmas  nedeniyle

tüketiciye dinleme etkinli inin d nda çok daha geni  ölçekli bir tüketim kontrolü

verir. Tüketici bu CD’yi dinleyebilir, ço altabilir, bilgisayar na kaydedip silebilir

ya da internet arac yla ba kalar yla payla abilir. Benjamin’in sözünü etti i

auras ndan çoktan yal lan sanat eseri a rt k yaln zca kaydedilmi  ve ço alt lm

bir meta de il, kolayca eri ilebilen ve silinebilinen bir dosyaya dönü mü tür.

Silinse bile yeniden bulunmas  ço unlukla mümkündür. Ayr ca popüler kültür de

seri üretime geçmi  bir endüstri oldu undan tüketilecek e yler nicelik olarak h zla

artar. Tüketim nesnelerinin standartla  olmas , di er bir söyleyi le A ürününün

B ürününden özünde pek bir fark n olmamas  nedeniyle biraz A’y  biraz B’yi

tüketmek yeterli olur. Bu aç dan bak ld nda dijital ortamda popüler müzik, film

ya da oyun tüketimiyle yiyecek tüketimi aras nda belirgin bir fark kalmaz. Çünkü

bunlar da tüketildikten sonra at labilen ve yerine nitelik olarak çok fark  olmayan

yenisi gelebilen nesnelere dönü mü tür. Korsan yay nc k eri imi kolayla an

di er kültürel ürünleri de popüler müzikle ayn  kategoriye indirger. Örne in

popüler olmayan bir müzik sanatç n ilk albümleri o sanatç n tüm

albümlerinin Mp3 format nda kaydedilerek topland  bir CD içinde sat larak

tüketim süresi görece uzun olan bu albümleri de popülerle tirmekte ve tüketilme

ömrünü popüler müzikle ayn  süreye indirgemektedir.



54

Dijital teknolojideki geli melerden bu boyutlarda etkilenmeyen yay nc k

sektöründe de durum korsan CD’lerin bir ad m gerisinde say labilir. Yani korsan

kitap hala elle tutulur, somut bir nesnedir ve yaln zca tüketme de il, “sahip olma”

hazz  da verir. Yoksa zaten korsan kitaplar n çok sat yor olmas  okuma oran

artt yor olarak savunulacak bir olgu de ildir. Kitap okuma edimi, kurumsal ya

da bireysel kütüphanelerden kitap ödünç al nmas yla da gerçekle tirilebilir. Zaten

korsan bask  yap lan kitaplara bak ld nda bunlar n çok satan popüler kitaplar

oldu u görülecektir. Dolay yla da korsan kitap yay nc  kitap okurundan çok

kitap tüketicisine seslenir. Sahip olma arzusunu tatmin etmesinin yan  s ra

“günceli takip etmeyi”, “geri kalmamay ” kültürel alanda da tüketiciye ya at r ve

ayn  kitab  tüketenlerle ortak bir kimlik alt nda toplar. Bu çe it bir tüketim

korsana özgü olarak da kalmamaktad r.

“Sahip olma” ve “tüketme” güdüleri kültürel ba lamda yaln zca korsan

yay nla birlikte deneyimlenen bir durum de ildir. Ancak korsan olmayan bir CD

ya da kitap sat n alacak ki i bu ürünün görece daha yüksek fiyat  ödemeyi göze

alm r, bu da genelleme yapacak olursak alaca  ürünü rasgele de il de seçerek

ald  gösterir. Bu seçimde ürünün sa layaca  mitlerin, yan anlamlar n ve sahip

olma doyumunun pay  fazlas yla yüksek olsa da ürünün “seçilmi ” olmas  onu

tüketim toplumunun yaratt  ekolojik kirlilikte n bir basamak yukar ya ç kart r.

Ayr ca yukar da da söylendi i gibi korsan yay nc kta artan çe it bollu u popüler

olmayan kültür ürünlerinin tüketim ömürlerini de popüler ürünlerin ömürleri

kadar k saltm r. Tüketim toplumu bir zamanlar özgün ve karma k bir konumu

olan tüm bu görüngüleri, birbirlerine indirgenemez olan bu etkinlikleri bitmek

bilmez al veri  sürecinde harmanlayarak türde  hale getirmi tir. 78 Korsan ise bu

türde le tirme ve harmanlama sürecini çe itleri bolla rarak h zland rmakta ve

daha çok tüketiciye, “kitlelere” ula rmaktad r.

Kültür endüstrilerinin etti i zarar ba lam nda de il de kültürel aç dan

bak lacak olursa sorulmas  gereken soru bu kültürel ürünlerin tüketiminin
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artmas n neden ve nas l olumsuz bir durum olarak say ld r. Bir ürün sonuçta

tüketilmesi için üretilir ve kültürel ürünlerin herkese ula abiliyor olmas  hem bu

ürünlerin dola n artmas  ve daha çok ki iye ula yor olmas  nedeniyle

olumlu bir geli me say labilir. Burada özellikle “çok say da insana ula an

ürünlerin neden de ersiz say ld ” sorusu önem kazan r. Raymond Williams’ n

da belirtti i gibi çok say da insana ula an ya da onlara seslenen eyleri kültürel bir

hiyerar i içinde de erlendirmek ve bu eylere olumsuz yan anlamlar içeren s fatlar

yüklemek (kitlesel gibi) anti-demokratik önyarg lar n bir göstergesi say labilir. 79

Ancak burada göz ard  edilemeyecek bir ba ka nokta tüketim toplumunun en

önemli sonuçlar ndan biri olan ekolojik kirliliktir. Endüstriyel ürünlerin bollu u

ve dolay yla kitlesel tüket imi, at klar nedeniyle yo un bir ekolojik kirlili e yol

aç yorsa standartla  kültürel ürünlerin tüketiminin de k yas yoluyla benzer bir

etkiye yol açaca  savlanabilir. Burada sözü edilen yaln zca gürültü ve imge

bollu u ve kirlili i de ildir. Baudrilla rd “kültürel huzursuzluk efekti” dedi i

kirlenmenin nesnel ölçütleri olmamas  nedeniyle örne in denizlerin kirlenmesiyle

ayn  kefeye konulamayaca  söyler. 80 Bu konunun nesnel ölçütleri olmad

kabul edilse bile bollu un yaratt  a  tüketimin kültüre l ürünlerde bir

kalabal kla ma ve türde le me yaratt  ve bunlar n do as  de tirdi i

söylenebilir. De imin olumlu ya da olumsuz yönleri ise çok daha geni  bir

konudur. Bugün tüketti imiz yiyecekler bile geneti i de tirilmi  g dalardan

olu uyorsa benzer bir manipulasyonun seri üretimin bir ba ka yönü olan kültür

endüstrisi için de geçerli olmas  yad rganacak bir durum de ildir. Hatta tüketim

toplumunun vard  bu noktada, kültürel ürünlerin bir zamanlar sahip olduklar

nitelikleri daralan kapsam  aç ndan ekolojik tar mla kar la labilir. Bu

ba lamda korsan yay nlar hormonlu olduklar  için bolca üretilmi  ve tezgâhlarda

ucuza sat lan meyvelere benzetilebilirler. Bu meyveler ucuz olmalar  nedeniyle

görece bir tür e itlik sa lasa da nitelikteki dü ü h zland rmalar  kaç lmaz

olmaktad r.

78 Jean Baudrillard, A.g.e., s. 30.
79 Stephen Heath ve Gillian Skirrow, “Raymond Williams ile Söyle i”, lence ncelemeleri: Kitle
Kültürüne Ele tirel Yakla mlar, çev: Nurdan Gürbilek, Metis Yay nlar , stanbul, 1998, s. 24.
80 Jean Baudrillard, A.g.e., s. 39.
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2.4. Türkiye’de Korsan Yay nc n Tarihsel Geli imi

Korsan yay nc k her ne kadar dijital teknolojiyle kültür ve bili im

endüstrilerini tehdit eden önemli bir sorun haline gelmi se de varl  dijital

teknolojinin öncesine de uzanmaktad r. Dijital dönemle dijital teknoloji öncesini

ay ran dört önemli neden gösterilebilir:

1. Dijital teknolojiyle beraber korsan yay nc n maliyetinin

dü mesi ve kolayla mas , böylelikle uluslaras  çal an

ebekelerin yan  s ra küçük ölçekli de bu i in yap labiliyor

olmas . Bu da korsan yay nc n boyutlar n büyüyerek

önemli bir tehdit haline gelmesine neden olmaktad r.

2. Dijital öncesi dönemde korsan olarak bas lan müzik eserleri

rl kl  olarak yerli albümlerden olu maktayken

küreselle meyle beraber yabanc  albümlerin, filmlerin ve

yaz mlar n da korsan bask n yap lmas . Böylece

korsanla mücadelenin ulusal olmaktan ç p uluslararas  bir

nitelik kazanmas , telif haklar n uluslararas  antla malarla

koruma alt na al nmas  gerektirmi tir.

3. Dijital teknolojinin geli mesiyle beraber dijital ço alt n

neredeyse orijinaliyle ayn  kalitede bask  olana  sunmas .

Bu da 1. maddede belirtildi i gibi hem korsan bask n

küçük ölçekli i letmelerde de yap labilmesini

kolayla rmakta hem de korsan n tüketici taraf ndan tercih

edilmesine neden olmaktad r.

4. nternet üzerinden dosya payla n ve indirmenin

kolayla mas yla internet, ço alt lmak üzere kullan lacak

“orijinal” kopyan n ço unlukla ücretsiz olarak temin

edildi i bir kaynak haline gelmektedir.

Türkiye’de korsan yay nc n müzik sektörüne zarar veren ciddi bir sorun

haline gelmesi kaset ve CD’nin de öncesine, plak dönemine uzan r. Plaklar 78



57

devirli, 45 devirli ve daha sonra 33 devirli (LP -uzun çalar) olarak üretiliyordu.

1960’larda dünyada rock’n roll f rt nas  alt n ça  ya arken do an ve 70’lerde

“patlayan” ama ad  henüz “Türk popu” olmayan Türk popu çe itli müzik

türlerinden besleniyordu. Türk popunun korsanla tan mas  45’likler ve LP’ler

zaman nda oldu. 70’lerin ba nda, ba calar  I l, Hürses, U ur Plak ve Silvana

Plak’ n oldu u çok say da firma korsan plak üretmeye ba lar. Bu dönemde radyo

müzik yay nda önemli bir yere sahip olsalar da TRT tekelindeydi ve bu da

denetim anlam na geliyordu. Dolay yla TRT’nin denet iminden geçmeyen

eserlerin radyoda çal nma olana  yoktu. Televizyon ise Türkiye’de henüz çok

gençti ve o da TRT tekelinde oldu undan ayn  ko ullar onun için de geçerliydi.

Bu yüzden plak, müzi i dinleyiciye ula rma aç ndan birinci s radayd  ve çok

say da plak sat yordu. Sektördeki bu hareketlili e ra men 1971 y nda, en eski

ve köklü plak firmalar ndan biri olan Sahibinin Sesi firmas  korsan firmalarla ba

edemeyerek kapanmakta ve korsan piyasas n önemli firmalar na dava açmas na

ra men bir sonuç alamamaktad r.81

Dönemin müzik piyasas n ve gündeminin nabz  tutan Do an ener

yönetimindeki Hey dergisi korsana kar  kampanya ba lat r ve bunda görünürde

ba ar  olur. Ancak korsan firmalar henüz iki y l geçmeden daha profesyonel

yöntemlerle geri dönerler. Korsan plaklar, art k ba ka bir etiketle de il, orjinal

firma etiketinin ayn yla piyasaya sürülür. Bu yüzden müzik piyasas  ne kadar

hareketli olsa da bu kazanc n büyük bir k sm  korsan firmalara gider. Ayr ca

korsan firmalar yaln zca Türk müzi iy le s rl  kalmaz, çok satan yabanc

müzisyenlerin plaklar n da korsan  yap lmaya ba lan r. in boyutlar  o kadar

büyür ki korsan firmalar Van’da bir fabrika kurmaya bile kalk rlar. Böylece hem

plaklar n bas  hem de Anadolu’ya da  kolayla acakt r.82

Korsan n bu dönemdeki bir ba ka ekli de baz ark lar n popüler

ark lar n ba ka ark larla kaydedilmesiydi. Ya da benzer bir ark  ismi

81 Naim Dilmener, Bak Bir Varm  Bir Yokmu : Hafif Türk Pop Tarihi , leti im Yay nlar ,
stanbul, 2003, s. 202.

82 A.g.e., s. 202-204.
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uydurularak yeni ark lar piyasaya sürülmekteydi. Füsun Önal ve lhan rem bu

ekilde taklit edilmi  sanatç lar aras ndad r.83

Kaset format n yerle mesiyle beraber plaklar Türkiye’de yava  yava

tarihe kar , ama korsan artarak devam etmi tir. Kasetle beraber gelen bir

ba ka kolayl k da kasetten kasede kay t yapman n evde kullan lan kaydedicilerle

olanakl  hale gelmesidir. Böylece dinleyiciler aras nda da sat  amaçl  olmasa da

dinleme amaçl  olarak denetlenemeyecek bir ço alt m ba lam  olur. Ancak bu tür

kay tlar orjinaliyle ayn  ses kalitesini sa lamad ndan orjinal kaset dinleyicinin

son tercihi olarak yerini koraktad r.

Türkiye’de pop müzi in geli imi üzerine ara rmalar yapan Metin Solmaz

ise kaset dönemini korsan n fazlas yla yayg nla , hatta bizzat plak irketlerinin

korsanl k yapt  bir dönem olarak tan mlamaktad r.

“Korsan kaset piyasas öyle bir hale gelmi ti ki h zl  kay t cihazlar yla 3

dakikal k bir bekleyi  sonras nda bir saatlik kasetlere sahip olabiliyordunuz.

Bütün plak-kaset parekendecilerinin ad  alenen “Bant Kay t Stüdyosu” olarak

de tirilmi ti. Anadolu’daki kaset depolar  ve Unkapan  korsan cennetiydi.

Ankara’da bugün yasal kaset piyasas n merkezi olan Modern Çar ’da o y llarda

bir müzisyenin kasetini istedi inizde haz r korsanlar n aras nda yoksa “Bir dakika

abi, depodan getireyim” denilip yukar  ç r, oradaki “acil kay t” stüdyosunda

hemen bir korsan haz rlan r getirilirdi.” 84

Korsan kasetlerin bu kadar kolayl kla üretilip sat labilmesi 1986’da

yürürlü e giren bandrol yasas yla önemli ölçüde engellenir. Bu yasayla beraber

kasetçilerde sat lan korsan yap mlar toplanmaya b a lan r. Korsan sat  yapanlar da

cezaya u ramaktad r.

Kaset format n ç kmas ndan önce kültürel alanda ya anan en önemli

geli melerden biri, arabeskin h zla yay lmas  ve büyümesidir. Kent -köylü bir tür

say labilecek olan arabesk zamanla kendisini do ura n etmenlerden uzakla arak

83 A.g.e., s. 204-221.
84 Metin Solmaz, Türkiye’de Pop Müzik: Dünü ve Bugünü ile Bir nfilak Masal , Pan Yay nc k,
stanbul, 1996, s. 32.
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standartla r. Dolay yla özgünlü ünü yitirir. Böylece arabesk türünde birbirine

benzeyen birçok ark  ç kar. Bu tür albümlerin tüketicileri de ço unlukla kentin

varo lar nda ya ayan, kente yeni göç etmi  bir kesimdir. Böylece arabesk ç kt

yerde dinlenilen ve sat lan bir tür olur. 1980’lerde yayg n olarak sat lan korsan

kasetler ise ehrin varo lar nda ya da i porta tezgâhlar nda, ço unlukla yeni ç kan

ve ad  az duyulmu  arabesk sanatç lar n albümlerinden olu ur. Hatta bu

albümlerin ço u bandrolsüz, yani korsan kay tt r. Yani orijinali de korsand r.

Bandrolsüz oldu u için de zaten yasal da m a lar na giremeyip korsan olarak

sat lmak zorunda kalmaktad rlar.

Ayr ca arabesk bu dönemde hâlâ di er kitle ileti im araçlar  (tel evizyon,

radyo) arac yla dinleyiciye ula amayan bir türdür. Bu da arabeskin korsan

kaset piyasas na neden hâkim oldu unu önemli ölçüde aç klar. Örnek vermek

gerekirse pop müzik dinleycisi Sezen Aksu’nun albümü ç kt nda albümdeki

ark lar  radyoda ya da televüzyonda dinleme olana  bulurken, arabesk

dinleyicisinin be endi i bir albümü, örne in Küçük Ceylan’ n albümünü

dinlemesi için onu sat n almas  gerekir. Bu türün dinleyicisi ço unlukla dü ük

gelir düzeyi grubundad r ve e er bilmedi i, yeni ç km  b ir ark n albümünü

alacaksa paras  riske atmamak için korsan kaset almay  daha uygun bulacakt r.

er orijinal albüm alacak olsa bile bu Orhan Gencebay ya da brahim Tatl ses

gibi, arabeskin önde gelen isimlerinden birinin albümü olabilir. Ancak örne in

Orhan Gencebay’ n aç klamalar na bak lacak olursa sanatç  37 y ll k meslek

hayat n 32 y  korsanla mücadele ederek geçirdi ini söylemektedir. 85 Bu da

bilinen sanatç lar n albümlerinin de korsan olarak tercih edildi i anlam na

gelmektedir.

80’lerin sonlar nda evlere giren ve CD fiyatlar n pahal  olmas  nedeniyle

ço u evde kullan lmadan duran, büyük müzik setlerinin parças  CD çalarlar ise

yo un olarak kullan lmak için yakla k on y l bekleyecektir. Naim Dilmener’in de

belirtti i gibi 80’lerde yayg nla an bu müzik setleri evlerde dekor amaçl  olarak

kullan lmaktan öteye geçememektedir:
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“Özal iktidar n uygulad  politikalar sonucu bütün evler, bir dolu eyin

yan nda, pe in ya da taksitle, garanti belgeli ya da belgesiz ama mutlaka çok katl

ve siyah müzik setleri ile dolmu tu. Bu aletler, yanlar nda be -on  kaset,  bir  iki

plak (sonras nda birkaç CD) ile, dokunulmadan öylece durup salonlar  süsledi, ev

sahiplerinin gelen misafirlere kar  yüzlerini a artt . Ödenemeyen taksitler ve

borçlar yüzünden elden ç kar lana kadar, büyük k sm n i levi yaln z bu oldu.” 86

CD çalarlar n hem boyut olarak küçülmesi hem de dekor olmaktan ç karak

bir i lev kazanmas  bilgisayar teknolojisindeki geli melere paralel olarak ya an r.

Art k müzi i kaydetmek ve payla mak çok kolayla r ve bunu sa layan ayg tlar

(bilgisayar, CD yaz ) 90’larla beraber tüketiciye h zla ula maya ba lar. CD’ler

kaset format  tam olarak bitirmese de bunun önüne geçer. Kasedin daha ucuz

olmas na ra men daha az tercih edilir olmas n nedenleri ar as nda CD

ço alt n kolayla mas  ve h zla yay lan korsan CD furyas  da vard r. Çünkü

korsan CD kasetten hem daha ucuz hem de orijinal CD’yle ayn  kalitede bir kay t

sunmaktad r.

Korsan müzik CD’si furyas  as l h zland ran geli me Mp3 format n

kmas  olur. S lm  bir format olan Mp3’ler ses kalitesi olarak CD’nin

fazlas yla alt nda kalsa da, dijital olmas , tek bir CD’de birçok albümü toplama

olana  vermesi ve eri imi ve üretiminin çok ucuz olmas  nedeniyle tüketici

taraf ndan fazlas yla tarcih edilir bir format haline gelmektedir.

Tüm bunlarda müzik dinleme ayg n de mesinin de etkisi vard r. Art k

bilgisayar bulunan birçok evde kasetçalar ya da CD çalarlar n yerini bilgisayarlar

alm r. CD’lerde ya da bilgisayarlar n sabit diskinde s aklanan ve bilgisayarda

çal nan müzik böylelikle bir meta olarak iyice soyutla r ve tek bir tu la

silinebilen bir dosya haline gelir. Bu ise onun daha çok ve daha çabuk tüketilebilir

olmas  sa lar. Korsan yay nc k ürünleri böyle bir tüketim h na uyg un bir

fiyata sunar. Hatta bugün gelinen noktada korsan n yerini internet üzerinden

85 Orhan Gencebay. Aktaran: Meral Y lmaz, “Korsanlar  Ham Yapacaklar”. Aksiyon Dergisi, say
481, 2004
86 Naim Dilmener, A.g.e., s. 327.
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ücretsiz payla m almaktad r ve korsan yay nc n bile yak nda buna yenik

dü ece i öngörülebilir.

VCD ve DVD filmler ve yaz m CD’leri zaten dijital teknolojiyle birlik te

ortaya ç km  ürünlerdir ve bunlar n korsan yay nc k geçmi i müzik

CD’lerinikinden çok farkl  de ildir. Sinema sektörü için VCD ve DVD

formatlar ndan yani dijital teknolojiden önce ciddi boyutlarda bir korsan

sektöründen söz edilemez. Bu alandaki izin siz ço alt m evde kullan m amaçl

olan ve ticari amaçl  olmayan kay tlardan ibaret kalm r denilebilir. Ancak,

özellikle de VCD’nin korsan n s  denetlenmedi i ülkelerde h zla yay lmas yla

birçok yeni film henüz gösterime bile girmeden korsan sat lard a görülmeye

ba lan r. Bu da korsan ço alt m i inin uluslararas  boyutlarda örgütlenmi  bir i

oldu unu gösterir. DVD yaz lar n ç kmas yla beraber filmlerin DVD format nda

da ço alt na ba lan r. Böylece korsan daha seçici olan ve VCD tüketicisi

olmayan izleyicilere de seslenmeye ba lar. Korsan DVD hâlâ VCD kadar popüler

olmasa da, DVD oynat lar n ve bilgisayarlarda kullan lan DVD -Rom’lar n

yayg nla mas yla, daha iyi bir görüntü ve ses kalitesi sunan DVD’ler de daha çok

say da tüketici taraf ndan tercih edilmektedir. Görünen o ki bu durum sinema

endüstrisinin önünde büyük bir tehdit olu trmaktad r. Ayr ca internet, yaln zca

müzik için de il, film payla  için de s kça kullan lmaktad r. nternetteki

payla n ço u zaman ücretsiz olmas  ise yine, film s ektörü ba lam nda da

korsan  bile sarsabilecek bir durumdur.

Korsan ço alt n önemli ölçüde tehdit etti i bir ba ka sektör yay nc k

sektörüdür. Yay nc k sektörü e lence sektörü gibi kârl  bir sektör olmad ndan

korsan ço alt n en çok zarar verdi i sektörlerden biridir. 1990’lar n ortalar nda

büyüyen korsan kitap furyas  sokaklarda aleni biçimde sat lan kitaplarla

denetimsiz bir hale gelir. Özellikle de çok sat lan ya da yeni bas lan kitaplar n

izinsiz olarak ço alt lmas yla üretilen korsan kitapla r Kültür Bakanl ’n n

verilerine göre yay nc k sektörünün % 60’  olu turmaktad r. Bu da korsan
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pazar n 300 trilyon lira civar nda oldu unu gösterir. 87 Korsan kitap bas yla

dijital teknoloji aras nda müzik ya da sinema sektöründe oldu u kadar birebi r bir

ili ki yoktur. Hatta tam tersine, korsan kitaplar ço unlukla dü ük kaliteli

bas mlard r.88 Bu konudaki bir ba ka söylenti de korsan bask lar  yay nevlerinin

kendilerinin bast r. Böylece hem gösterilen yasal bask  adedi üzerinden yazara

ya da çevirmene daha az para ödenmekte hem de daha az bandrol sat n

al nmaktad r.

Korsan kitap al n ba ca nedenlerinden biri olarak kitap fiyatlar n

yüksekli i gösterilir. Bu aç dan korsan kitaplar n okuma oran  artt rd

dü ünülebilse de korsan kitap tezgâhlar na bak ld nda sat lan kitaplar n

ço unlukla yeni ç km  ya da popüler kitaplar oldu u görülecektir. Bu da okura

de il tüketiciye yönelik bir sat r, dolay yla okuma oran  nicelik olarak artsa

bile nitelik olarak bir art  oldu u söylenemez. Ko rsan kitap tezgâhlar  bugün

90’lar n sonuna göre azalm  görünse de bu korsan kitap sat lar n azald

anlam  gelmez. Öyle ki korsan kitaplara kitapç larda bile rastlan labilmektedir.

Korsan yay nc n yay ld  ülkelere bak ld nda s flar aras nda  gelir

düzeyleri aç ndan bir uçurum olan ülkeler oldu u, orta s n az oldu u ve ki i

ba na dü en milli gelirin dü ük oldu u ülkeler oldu u görülecektir. Korsan,

popüler kültürün getirdi i varsay lan demokratikle meyi bir ad m daha öteye

götürerek kültür ürünlerini daha az bir ücret kar nda eri ilebilir ve daha da

önemlisi sahip olunabilir k lmaktad r. Korsan n tarihsel geli imine bak ld nda

bu “demokratikle meyi” sa lamada teknolojinin pay n büyük oldu u görülür.

Bu ba lamda, korsan yay nc k ve teknoloji aras ndaki ili kiye de de ininilmesi

gerekmektedir.

87 http://www.kulturturizm.gov.tr/telifsinema/korsan.asp?belgeno=52643
88 Cem Aka , “Korsan Yay na Güzelleme”, Radikal Gazetesi , 02.02.2004.

http://www.kulturturizm.gov.tr/telifsinema/korsan.asp?belgeno=52643
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2.5. Korsan yay nc n Türkiye’deki zdü ümü

Türkiye ilk kez 2004 y nda korsan n yasal sat lar n önüne geçti i 31 ülke

aras na girmi tir. Buna ra men korsan yay nc k konusuyla ilgili  yeterince

ara rma yap ld  söylenemez. 2005 y nda stanbul’da gerçekle en Uluslararas

Küresel  ve Ekonomi (GBER) konferans nda Kocaeli Üniversitesi’nden iki

retim görevlisinin sundu u bildiri bu konuda haz rlanm  en yeni ve kapsaml

ara rmad r. Bu ara rmada yer alan istatistiklere göre korsan CD konusu

Türkiye’de a  boyutlara varm r. Korsan CD sat lar  2003 y nda dünya

çap nda 1 milyar  geçmektedir. Türkiye ortalamas  ise AB ülkeleri ortalamas ndan

6 kat daha yüksektir.

Yasal olarak ço alt lm  bir eserde (kitap, müzik kasedi, CD’s, vs.) Kültür

Bakanl ’n n verdi i bandolün bulunmas  zorunludur. Bandrol, fikir ve sanat

eserlerinin izinsiz ço alt lmalar n ve taklit edilmelerinin önlenmesi amac yla,

fikir ve sanat eserlerinin ço alt lm  nüshalar  ile süreli olmayan yay nlar n

üzerine yap lan, sökülmesi halinde parçalanan ve yap ld  malzemenin

özelli ini kaybettiren nitelikte güvenlik eridi içeren holografik özellikli bir

güvenlik etiketidir.89 Bandroller bas lacak eser s ay na göre ve belli bir ücret

kar nda sat rlar. Bandrolü olmayan eserler ise her halükârda korsan

say lmaktad r. Ancak bir eserin bandrolünün olmas  da onun korsan olmad

anlam na gelmez. Kültür Bakanl ’n n a daki korsan çe itleri

tan mlamas ndan da anla laca  üzere bandrol kullan nda da sahtekârl k

yap labilmektedir.

Kültür Bakanl  korsan çe itlerini u ekilde s ralamaktad r:

1. Bandrolsüz eserler

2. Sahte bandrollü eserler

3. A eserine al nan bandrollerin B eserinde kullan lmas

4. Esere ekleme ve ç karmalar yap lmas

89 Bandrol Uygulamas na li kin Usul ve Esaslar Hakk nda Yönetmelik. Resmi Gazete,
08.11.2001. say : 24577.
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5. Ucuz seri olarak piyasaya sürülen kasetlerin içinin silinerek

kartonetinin de tirilmesi suretiyle tekrar piyasaya sürülmesi

6. Eserlerin, Fikir ve Sanat Eserlerinin aretlenmesi hakk ndaki

yönetmelik çerçevesinde i aret ve rumuzlar n bulunmamas 90

Orijinal eserle korsan bas  aras ndaki fark  ay rt etmek kimi zaman çok

kolay kimi zaman ise zordur. Türkiye’Kültür Bakanl  çe itli ürünlerde orijinal

bas m ve korsan bas m aras ndaki farklar u ekilde s ralamaktad r:

90 http://www.kulturturizm.gov.tr/telifsinema/korsan.asp?belgeno=52644

http://www.kulturturizm.gov.tr/telifsinema/korsan.asp?belgeno=52644
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CD

Orijinal Korsan

1.Ön ve Arka kapa nda yer alan resim ve
yaz lar n kalitesi yüksek ve renkleri
canl r. Flu(Net olmayan) görüntü mevcut
de ildir. Yüksek kaliteyi havi ka t
malzeme kullan lm r.

Ön ve ve Arka kapa nda yer alan resim ve
yaz lar n kalitesi dü üktür. Flu (Net
olmayan) görüntüler mevcut olabilir. Hatta
orijinal kapak harici kapak kullan lm
olup, kullan lan kapa n ka t kalitesi
genelde çok dü ük olur. MP 3 parçalar
içeren CD’lerde ise bu CD’ler birden fazla
albümü içlerinde bar nd rabildiklerinde n
orijinal kapaklar kullan lmaz. Genelde
sanatç n ismi-Mp3 ibaresi kapakta yer
al r. (Mp3- normal  bir  CD’ye  daha  çok
ark  kaydedilmesini sa layan bir

rma program r. Böylece en fazla 25
ark  alabilen 80 dakikal k bir CD’ye 200
ark  s labilmektedir.)

2.CD’nin ön kapa nda albümü tan
“Booklet” diye tabir olunan bir kitapç k
bulunmaktad r. Bu kitapç k içerisinde
sanatç  tan  bilgiler, ark  sözleri,
albümün, bestekarlar n, söz yazarlar n
prodüktör ve yap mc lar n isimleri, gibi
bölümler yer almaktad r.

CD’nin ön kapa nda albümü tan
“Booklet” tabir olunan bir kitapç k hiçbir
korsan CD’de bulunmaz. CD kapa n
resmli bölüm k sm  d nda kalan arka

sm  genelde beyaz ve bo tur. Herhangi
bir ekil veya ibare bulunmamaktad r.

3..CD’nin göbek k sm nda üretici firman n
lazer ile yaz lm  ismi, albümün kod
numaras  ve bazen de albümün ismi yer
almaktad r. CD üzerinde albümün ismi,
lisans hakk  sahiplerinin isim ve logolar ,
izinsiz ço altma halinde uyar  yaz  ve
genelde albümün kapa ndaki resim, bas
olarak bulunmaktad r.

CD’nin göbek k sm nda üretici firman n
lazer ile yaz lm  ismi, albümün kod
numaras  ve albümün ismi yer
almamaktad r. Bu bölüm ya bo  veya
materyalin kaydedildi i bo  CD’nin
üreticisinin vermi  oldu u bir kod
numaras na sahiptir. Korsan CD’lerin
üzerinde ise albümün kapak bask
genelde bulunmamaktad r. Baz  korsan
CD’lerde fotokopi ile CD üzerine ka ttan
etiket yap lmaktad r. Bu CD’lerin
üzerindekinin etiket olup bask  olmad

plak göz ve el temas  ile kolayca
anla labilmektedir. CD üzeri bask  haiz
korsan kopyalara da bazen rastlan lmakla
birlikte bu kopyalar yurt d ndan yurda
sokulan toplu bas m tekni i ile üretilmi
kopyalard r. Son y llarda bu korsan
kopyalara art k korsan ürünlerin ço unun
Türkiye’de üretilmesi nedeni ile
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rastlan lmamaktad r. Ayr ca CD üzerinde
genelde lisans hakk  sahiplerinin isim ve
logosu izinsiz ço altma halinde uyar
yaz  bulunmamaktad r.

4.CD’nin ön ve arka kapa  (Genellikle
arka kapa n alt k sm nda) yap mc irketin
logo ve markalar  havi k m
bulunmaktad r. (EMI, Sony Corporation,
Columbia gibi)

Korsan müzik CD’lerinde genelde ön ve
arka kapaklarda yap mc irketin logo ve
markalar  havi k m bulunmamaktad r.
Fakat nadir olarak baz  korsan üretimle rde
bu isimlerin ayn  veya de tirilmi
benzerlerine rastlanabilmektedir.

5.CD’nin kaydedilebilir k sm  gümü
renginde olup, gümü  bask  denilen toplu
üretimin yap ld  mahallerde kullan lan
yöntemle ço alt lm r.

Korsan müzik CD’lerinin kaydedilebi lir
sm  genelde ye il, mavimsi veya

sar mt rak renktedir. Bu tip CD’ler toplu
bas m yöntemi ile de il i  yeri veya evlerde
bilgisayara ba  CD yaz larla
doldurulmaktad r. Gümü  renginde korsan
bask  yap lm  korsan ürünlerde piyasada
varolup, bunlar genelde yurt d
vas tas yla ülkemize giri  yapan CD’lerdir.

6.Her zaman plastik veya cam kap denen
tekli CD kab nda veya albümün ikili veya
üçlü olmas na göre ikili veya üçlü CD
kab nda yer almaktad rlar.

Müzik CD’leri ve özellikle Mp3 parçalar
içeren CD’ler “jelatin” olarak tabir olunan
CD boyutunda açma kapama yeri
yap kana haiz plastik po etler içerisinde
sat lmaktad r. Plastik kap içinde sat lan
korsan CD’ler de mevcut olup, iki ve üç
CD’den olu an albümlerin korsanlar
genelde tekli CD kab  içerisin de
sat lmaktad r.

7.Bandrolü haizdir.

Bandrol bulunmamaktad r. Bandrol olsa
bile (ki bu çok dü ük bir ihtimaldir ve
varolan da büyük bir ihtimalle sahtedir)
yukar da say lan özelliklere haiz bir CD ele
geçirildi inde ilgilisi hakk nda i lem
yap lmadan evvel incelemeye al nmal r.
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VCD (Video CD-Film çeren CD)

Orijinal Korsan
1.Ön ve arka kapa nda yer alan resim ve
yaz lar n kalitesi yüksek ve renkleri
canl r. Flu (Net olmayan) görüntü mevcut
de ildir. Yüksek kaliteyi havi ka t
malzeme kullan lm r.

Ön ve arka kapa nda yer alan resim ve
yaz lar n kalitesi dü ük ve renkler
cans zd r. Flu(Net olmayan) görüntü
mevcuttur. Yüksek kaliteyi havi ka t
malzeme kesinlikle kullan lmam r.

2.Filmin k sa olarak konusunun anlat ld ,
oynayanlar n, yönetmen ve
prodüktörlerinin ve di er filmlerin
tan mlar n yap ld , üretici firman n
ba kaca ürünlerinin aç kland ngilizce,
Türkçe veya ba ka dillerde yaz lm  tan m
bilgileri bulunmaktad r.

Korsan kopyalarda böyle bir tan m
bilgileri bulunmamakta r. Film kapa n
resmli bölüm k sm  d nda kalan arka

sm  genelde beyaz ve bo tur. Herhangi
bir ekil veya ibare bulunmamaktad r.

3.Gerek kapak gerek tan m bilgileri ve
gerekse CD’ler üzerinde lisans hakk
sahiplerinin isimleri (Warner Bros,
Columbia Pictures Inc., Twentieth Century
Fox Corporation gibi) yaz r.

Gerek kapak gerek tan m bilgileri ve
gerekse CD’ler üzerinde lisans hakk
sahiplerinin isimleri bulunmamaktad r.
Fakat nadir olarak baz  korsan üretimlerde
bu isimlerin ayn  veya de tirilmi
benzerlerine rastlanabilmektedir.

4.CD üzerinde filmin ismi, lisans hakk
sahiplerinin isim ve logolar , izinsiz
ço altma halinde uyar  yaz  ve genelde
filmin kapa ndaki resim bask  olarak
bulunmaktad r.

CD üzerinde filmin ismi, lisans hakk
sahiplerinin isim ve logolar , izinsiz
ço altma halinde uyar  yaz  ve genelde
filmin kapa ndaki resim, bask  olarak
bulunmamaktad r. Baz  korsan CD’lerde
fotokopi ile CD üzerine ka ttan etiket
yap lmaktad r. Bu CD’lerin ü -
zerindekinin etiket olup bask  olmad

plak göz ve el temas  ile kolayca
anla labilmektedir. CD üzeri bask  haiz
korsan kopyalara da bazen rastlan l -makla
birlikte bu kopyalar yurt d ndan yurda
sokulan toplu bas m tekni i ile üretilmi
kopya-lard r. Son y llarda bu korsa n
kopyalara art k korsan ürünlerin ço unun
Türkiye’de üretilmesi nedeni ile
rastlan lmamaktad r.

5.Video CD’ler formatlar  itibar yla
genellikle bir CD içerisine

mad klar ndan birden fazla film
CD’sinden olu maktad rlar. Örne in 135
dakikal k bir film iki CD’den, 180
dakikal k ve üzeri bir film üç CD’den
olu maktad r. Birden fazla CD’yi içeren

Birden fazla CD’yi içeren filmlerde ikili
veya üçlü CD kutusu kullan lmamaktad r.
Bu CD’ler genelde tekli CD kutusu
içerisinde bir arada sat lmaktad r. Bununla
birlikte korsan nüshalarda yayg n olarak
plastik kap haricinde CD boyutlar nda
“jelatin” olarak tabir olunan üst taraf



68

filmlerde her zaman ikili veya üçlü CD
kutusu kullan lmaktad r.

yap kanl  naylon po etler
kullan lmaktad r.

6.Orijinal Video CD’leri genelde gümü
bask  denilen yöntemle toplu olarak
üretilmi  olmakla birlikte CD’nin arka
taraf nda göbe in kenar nda filmin lazer ile
yaz lm  ismi ve seri numaras
bulunmaktad r.

Korsan film CD’lerinin kaydedilebilir
sm  genelde ye il, mavimsi veya

sar mt rak renktedir. Bu tip CD’ler toplu
bas m yöntemi ile de il i  yeri veya evlerde
bilgisayara ba  CD yaz larla
doldurulmaktad r. Gümü  renginde korsan
bask  yap lm  korsan ürünlerde piyasada
varolup, bunlar genelde yurt d  vas tas yla
ülkemize giri yapan CD’lerdir.

7.Orijinal film CD’lerinde, Kültür
Bakanl ’ndan al nm  bandrol ve bazen
de CD’nin ço altma hakk na sahip irketin
logosunu havi hologram bulunmaktad r.

Bandrol bulunmamaktad r. Bandrol olsa
bile (ki bu çok dü ük bir ihtimaldir ve
varolan da büyük bir ihtimalle sahtedir)
yukar da say lan özelliklere haiz bir CD ele
geçirildi inde ilgilisi hakk nda i lem
yap lmadan evvel incelemeye al nmal r.

8.Orijinal VCD’lerin görüntüsü son derece
temiz ve sesi nettir. Film ba nda yap mc
irketin tan m fragman  yer al r. (Metro

Golden Mayer, Columbia, 20 Century Fox
gibi) Tak lma ve atlama yapmazlar.
Görüntüde renk de imi olmaz.

Korsan VCD’ler genellikle henüz
Türkiye’de vizyona girmemi  filmleri
içerdiklerinden, film el kameras
yard yla ilk vizyona girdi i ülkede
çekilmekte ve VCD’ye kay t edilmektedir.
Bu nedenle genelde ses ve görüntü
kaliteleri oldukça dü üktür. Buna mukabil
DVD’den çevirim programlar  yard yla
MPEG format na çevrilerek kaydolunan
görüntü ve ses kalitesi yüksek korsan
VCD’lere de rastlamak mümkündür.
Genelde filmlerin ba nda ayr  olarak film
yap mc n fragman na rastlanmaz.
Korsan VCD’lerin üretiminde ucuz
materyal kullan ld ndan film izlenirken
tak lma ve atlama yapabilmektedir. Bu
duruma korsan VCD’lerin birçok kez el
de tirmesi dolay yla çizilmi  olmalar
da yol açabilmektedir. Görüntüde renk
de imleri görebilmek mümkündür.
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DVD

Orijinal Korsan
1.Ön ve arka kapa nda yer alan resim ve
yaz lar n kalitesi yüksek ve renkleri
canl r. Flu(Net olmayan) gör üntü mevcut
de ildir. Yüksek kaliteyi havi ka t
malzeme kullan lm r. Kapak genellikle
siyah DVD kab  olarak tabir edilen
diktdörtgen DVD kaplar n içine
konulmaktad r. Karton niteli ine haiz DVD
kaplar nda ise film kapa , bandrol, oyuncu
ve prodüktör isimleri, üretici ve yap mc
firma isimleri gibi bilgiler kapa n üstüne
bas  oldu undan film kapa n
konulmas  sa lay  bu tip naylondan bir

m bulunmamaktad r. Cam kap diye
tabir olunan tamam yla beyaz plastikten
üretilmi  DVD kaplar  da mevcu ttur.

1.Film kapa nda yer alan resim ve
yaz lar n kalitesi dü ük ve renkler
cans zd r. Flu(Net olmayan) görüntü
mevcuttur. Yüksek kaliteyi havi ka t
malzeme kesinlikle kullan lmam r. DVD
kab  boyutunda film kapaklar  genelde
“jelatin” olarak tabir olunan dikdörtgen
naylon po etlerde sat lmaktad r.

2.DVD kapa n içinde filmin k sa olarak
konusunun anlat ld , oynayanlar n,
yönetmen ve prodüktörlerinin ve di er
filmlerin tan mlar n yap ld , üretici
firman n ba kaca ürünlerinin aç kland
ngilizce, Türkçe veya ba ka dillerde

yaz lm  tan m bilgileri bulunmaktad r.

2.Korsan kopyalarda böyle bir tan m
bilgileri bulunmamaktad r. Film kapa n
resmli bölüm k sm  d nda kalan arka

sm  genelde beyaz ve bo tur. Herhangi
bir ekil veya ibare bulunmamaktad r.
Bazen ba ka bir film kapa n i  bu
kapa n ters yüzüne bas ld na ahit
olunabilmektedir.

3.Gerek kapak gerek tan m bilgileri ve
gerekse DVD’ler üzerinde lisans hakk
sahiplerinin isimleri (Warner Bros,
Columbia Pictures Inc.,Twentie th Century
Fox Corporation gibi) yaz r.

3.Gerek kapak gerek tan m bilgileri ve
gerekse DVD’ler üzerinde lisans hakk
sahiplerinin isimleri bulunmamaktad r.
Fakat nadir olarak baz  korsan üretimlerde
bu isimlerin ayn  veya de tirilmi
benzerlerine rastlanabilmektedir.

4.DVD üzerinde filmin ismi, lisans hakk
sahiplerinin isim ve logolar , izinsiz
ço altma halinde uyar  yaz  ve genelde
filmin kapa ndaki resim, bask  olarak
bulunmaktad r.

4.DVD üzerinde filmin ismi, lisans hakk
sahiplerinin isim ve logolar , izinsiz
ço altma halinde uyar  yaz  genelde
bulunmamakta ve fakat korsan DVD
filmlerin ço unda kapa ndaki resim, DVD
üzerinde bask  olarak bulunmaktad r.
Çünkü DVD üzeri bask  haiz korsan
kopyalar genel olarak yurt d ndan yurda
sokulan toplu bas m tekni i ile üretilmi
kopyalard r. DVD üzerinde hiçbir ey
yazmayan, resimde bulunmayan DVD’ler
DVD yaz lar ile muhtemelen Türkiye’de
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üretilmi  korsan DVD’lerdir.
5.DVD’ler formatlar  itibar yla genellikle
bir DVD içerisine s klar nda n genelde
bir film CD’sinden olu maktad rlar ve her
zaman plastik kap (DVD kutusu) içerisinde
sat rlar. Birden fazla DVD’yi içeren
filmlerde her zaman ikili veya üçlü CD
kutusu kullan lmaktad r. Ayn  kap
içerisinde 2. DVD olarak yer alan ekstra
DVD’ler filmin yap m a amalar ,
prodüktörle röportaj, film fragmanlar ,
kesilmi  sahneler gibi ekstra içeri e sahip
bölümlerden olu maktad r.

Korsan DVD’ler her zaman tek CD olarak
sat lmakta olup, ekstra bölümlere haiz 2.
DVD’yi bar nd rmazlar. Bu nedenle
genelde tek DVD kab  veya “jelatin” olarak
tabir olunan dikdörtgen boyutlarda aç p
kapama yeri yap kanl  naylon po etlerde
film kapa  ile birlikte sat lmaktad rlar.
Orijinal nüshalar n bu tip jelatinlerde
sat lmalar  mümkün de ildir.

6.Orijinal DVD’ler genelde gü-mü  bask
denilen yöntemle toplu bas m sistemi ile
üretilmi  olmakla birlikte DVD’nin arka
taraf nda göbe in kenar nda filmin lazer ile
yaz lm  ismi ve seri numaras
bulunmaktad r.

Korsan DVD’lerin ço u da toplu bas m
yöntemi ile yurt d nda üretilmekte ve
ülkemize yurt d ndan sokulmaktad r. Bu
nedenle gümü  bask  denen yöntemle toplu
olarak üretilmektedirler. Kaydedilebilir

mlar  örijinalleri gibi gümü
rengindedir. Buna mukabil DVD yaz larla
kaydolunan DVD’lerin kaydedilebilir k s
genelde gri renktedir. Bu tip CD’ler toplu
bas m yöntemi ile de il i  yeri veya evlerde
bilgisayara ba  DVD yaz larla
doldurulmaktad r. Bu DVD’ler üzerinde
bask eklinde yaz  veya resim bulunmaz.
Fotokopi eklinde çekilmi  karton etiket
yap labilir.

7.Orijinal DVD’lerde, Kültür
Bakanl ’ndan al nm  bandrol ve bazen
de DVD’nin ço altma hakk na sahip
irketin logosunu havi hologram

bulunmaktad r.

Bandrol bulunmamaktad r. Bandrol olsa
bile (ki bu çok dü ük bir ihtimaldir ve
varolan da büyük bir ihtimalle sahtedir)
yukar da say lan özelliklere haiz bir DVD
ele geçirildi inde ilgilisi hakk nda i lem
yap lmadan evvel incelemeye al nmal r.

8.DVD içerisinde DVD bölge kodu
bulunmaktad r. Amerika’dan gelmi  bir
DVD’yi Türkiye’de üretilmi  bir DVD
Player ( film oynat ) ile izlemek
ço unlukla mümkün de ildir.

Korsan DVD’lerde bölge kodu ço unlukla
bulunmamaktad r. Her türlü DVD Player
(film oynat ) ile izlenebilmektedirler.

9.Orijinal DVD’lerin görüntüsü son derece
temiz ve sesi nettir. Film ba nda yap mc
irketin tan m fragman  yer al r. (Metro

Golden Mayer gibi, Columbia, 20 Century
Fox gibi). DVD’ler interaktif menüye haiz
olup, tak lma ve atlama yapmazlar.

Korsan DVD’ler genellikle henüz
Türkiye’de vizyona girmemi  filmleri
içerdiklerinden, film el kameras
yard yla ilk vizyona girdi i ülkede
çekilmekte ve DVD’ye kay t edilmektedir.
Bu nedenle genelde ses ve görüntü
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Görüntüde renk de imi olmaz. Ço u
DVD’de filmin yap m a amalar , pro -
düktör, yönetmen ve oyuncularla yap lan
ropörtajlar , kesilmi  sahneleri içeren ek
bölümler bulunmaktad r.

kaliteleri oldukça dü üktür. Buna mukabil
direk DVD’den çevirim programlar
yard yla DIVIX format na çevrilerek
kaydolunan veya DVD yaz lar yard yla
direkt olarak DVD’den kopyalanan görüntü
ve ses kalitesi yüksek korsan DVD’lere de
rastlamak mümkündür. Genelde filmlerin
ba nda ayr  olarak film yap mc n
fragman na rastlanmaz. Korsan DVD’lerin
üretiminde ucuz materyal kullan ld ndan
film izlenirken tak lma ve atlama
yapabilmektedir. Bu durum a korsan
DVD’lerin birçok kez el de tirmesi
dolay yla çizilmi  olmalar  da yol
açabilmektedir. Görüntüde renk de imleri
görebilmek mümkündür. Ço u korsan
DVD’de filmin yap m a amalar ,
prodüktör, yönetmen ve oyuncularla
yap lan ropörtajlar , kesilm  sahneleri
içeren ek bölümler bulunmamaktad r.
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Oyun CD’leri

Orijinal Korsan
1.Ön ve arka kapa nda yer alan resim ve
yaz lar n kalitesi yüksek ve renkleri
canl r. Flu (Net olmayan) görüntü mevcut
de ildir. Yüksek kaliteyi havi ka t
malzeme kullan lm r.

Ön ve arka kapa nda yer alan resim ve
yaz lar n kalitesi dü ük ve renkler
cans zd r. Flu (Net olmayan) görüntü
mevcuttur. Yüksek kaliteyi havi ka t
malzeme kesinlikle kullan lmam r.

2.Oyunun k sa olarak konusunun
anlat ld , prodüktörlerini n ve di er
oyunlar n tan mlar n yap ld , üretici
firman n ba kaca ürünlerinin aç kland
ngilizce, Türkçe veya ba ka dillerde

yaz lm  kitapç  bulunmaktad r.

Korsan kopyalarda böyle bir kitapç k
bulunmamaktad r. Oyun kapa n resimli
bölüm k sm  d nda kalan arka k sm
genelde beyaz ve bo tur. Herhangi bir ekil
veya ibare bulunmamaktad r.

3.Gerek kapak gerek kitapç k ve gerekse
CD kapaklar  üzerinde lisans hakk
sahiplerinin isimleri (Sony Computer
Entertainment, Frontier Devolepments Ltd.,
Grolier Interactive, Play Station gibi)
yaz r.

Gerek kapak gerek kitapç k ve gerekse CD
kapaklar  üzerinde lisans hakk  sahiplerinin
isimleri bulunmamaktad r. Fakat nadir
olarak baz  korsan üretimlerde bu isimlerin
ayn  veya de tirilmi  benzerlerine
rastlanabilmektedir.

4.CD üzerinde oyunun ismi, lisans hakk
sahiplerinin isim ve logolar , izinsiz
ço altma halinde uyar  yaz  ve genelde
filmin kapa ndaki resim bask  olarak
bulunmaktad r.

CD üzerinde oyunun ismi, lisans hakk
sahiplerinin isim ve l ogolar , izinsiz
ço altma halinde uyar  yaz  ve genelde
oyunun kapa ndaki resim bask  olarak
bulunmamaktad r. Baz  korsan oyun
CD’lerinde fotokopi ile CD üzerine
ka ttan etiket yap lmaktad r. Bu
CD’lerin üzerindekinin etiket olup bask
olmad  ç plak göz ve el temas  ile kolayca
anla labilmektedir. CD üzeri bask  haiz
korsan kopyalara da bazen rastlan lmakla
birlikte bu kopyalar yurt d ndan yurda
sokulan toplu bas m tekni i ile üretilmi
kopyalard r. Son y llarda bu korsan
kopyalara art k korsan ürünlerin ço unun
Türkiye’de üretilmesi nedeni ile
rastlan lmamaktad r.

5.Oyun CD’leri bazen bir CD içerisine
mad klar ndan birden fazla CD’den

olu abilmektedirler. Birden fazla CD’yi
içeren oyunlarda her zaman ikili, üçlü veya
dörtlü CD kutusu kullan lmaktad r.

Birden fazla CD’yi içeren oyunlarda ikili
veya üçlü CD kutusu kullan lmamaktad r.
Bu CD’ler genelde tekli CD kutusu
içerisinde bir arada sat lmaktad r. Bununla
birlikte korsan nüshalarda yayg n olarak
plastik kap haricinde CD boyutlar nda
jelatin olarak tabir olunan üst taraf
yap kanl  naylon po etler
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kullan lmaktad r.

6.Orijinal oyun CD’leri genelde gümü
bask  denilen yöntemle toplu olarak
üretilmi  olmakla birlikte CD’nin arka
taraf nda göbe in kenar nda oyunun lazer
ile yaz lm  ismi ve seri numaras
bulunmaktad r.

Korsan oyun CD’lerinin kaydedilebilir
sm  genelde ye il, mavimsi veya

sar mt rak renktedir. Bu tip CD’ler toplu
bas m yöntemi ile de il i  yeri veya evlerde
bilgisayara ba  CD yaz larla
doldurulmaktad r. Ancak, zaman zaman
gümü  renginde korsan bask  yap lm
korsan ürünlere de rastlanmakta olup,
bunlar genelde yurt d nda korsan olarak
üretilen ve yurda sokulan CD’lerdir.

7.Genel olarak Oyun CD’leri için bandrol
al nmakta oldu undan, ço u bandrollüdür.

Bandrol bulunmamaktad r. Bandrol olsa
bile (ki bu çok dü ük bir ihtimaldir ve
varolan da büyük bir ihtimalle sahtedir)
yukar da say lan özelliklere haiz bir CD ele
geçirildi inde ilgilisi hakk nda i lem
yap lmadan evvel incelemeye al nmal r.

8.Orijinal oyun CD’lerin görüntüsü son
derece temiz ve sesi nettir. Oyun ba nda
yap mc irketin tan m fragman  yer al r.
Tak lma ve atlama yapmazlar. Görüntüde
renk de imi olmaz.

Korsan oyun CD’leri genelde orijinalinden
birebir kay t yap ld  için ses ve görüntü
kaliteleri orijinalinin ayn  olabilmektedir.
Fakat kullan lan materyalin ucuz ve dü ük
seviyede olmas  nedeni ile görüntü ve ses
kalitesinde bozulmalar tak lma ve atlamalar
ya anmaktad r. Bu duruma korsan oyun
CD’lerinin bir çok kez el de tirmesi
dolay yla çizilmi  olmalar  da yol
açabilmektedir. Görüntüde renk de imleri
görebilmek mümkündür.
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Kitaplar

Orijinal Korsan
1.Bask  tekni i birinci s ft r. Bask  tekni i kötü kullan lm r.
2.Ciltleme en iyi kalitededir. Yap rma
cilt olsa dahi uzun süre o kundu unda
ayr lma yapmaz. Dokuma ciltte ise ayr lma
genelde olu maz.

Kötü ciltleme yap lm r. Cilt belli bir süre
kitap okunduktan sonra parçalara
ayr lmaktad r.

3.Kullan lan ka t iyi kalitelidir. Kullan lan ka t oldukça kötü kaliteli olup
genelde 3. hamur ka tt r.

4.Kapak ka  kal nd r ve renkler net
ekilde görülmektedir.

Kapak ka  orijinaline göre genelde ince
olup, renk ay  orijinalinkiyle uyumlu
de ildir.

5.Sayfalarda herhangi bir kesim hatas
mevcut de ildir.

Sayfalarda genelde kes im hatalar
mevcuttur.

6.Orijinal kitapta eksik sayfa bulunmaz. Kitapta eksik sayfalar mevcut olabilir.
7.Bask  hatalar  ve silik sayfalar orijinal
nüshalarda bulunmazlar ; yanl kla sat a
sürülmü  olanlar yenisi ile de tirilir ve
iade al r.

Bask  hatalar  ve silik sayfalar mevcut
olabilir.

Tablo 1: CD, VCD, DVD, Kitaplar n korsan ve orijinalleri aras ndaki kar la rm  özellikleri
Kaynak: http://www.kulturturizm.gov.tr/telifsinema/korsan.asp?belgeno=52645

Korsan ürünler ço unlukla sokak tezgâhlar nda sat lmas na kar n son

llarda hem denetimin artmas  hem de korsan n yayg nla mas  sonucu

dükkânlarda sat lmaktad r. Bu sat  kimi zaman aç k, kimi zaman da gizlidir. Bir

ba ka yayg n sat  yöntemi de elinde örnek bir iki C D bulunduran sat n

mü teriyi sat n gizli olarak yap ld  yere götürmesidir Sokak tezgâhlar na eskisi

kadar s k rastlanmamas  görünürde olumlu bir geli me gibi görünse de asl nda bu

in boyutlar n de ti ine de bir i arettir. Çünkü korsan art k d aimi mü terisi

olan dükkânlara ta nm , “i portac k”tan öte bir boyuta geçmi tir. Bu ise

korsan n halk n gözünde daha çok “yasal”la mas na neden olmaktad r.

Ekonomik göstergelere bak ld nda Türkiye’de 2003 sonunda ki i ba na

dü en milli gelir 3300 $ civar ndad r. Bu ise birçok Avrupa ülkesinin 1/7 ya da

http://www.kulturturizm.gov.tr/telifsinema/korsan.asp?belgeno=52645


75

1/8’ine denk dü er.91 Kitap, müzik CD’si ya da DVD film gibi kültürel ürünlerin

sat lar  bu ba lamda incelendi inde Türkiye’de bu ürünlerin kendisinden yedi ya

da sekiz kat daha fazla geliri ve de al m gücü olan ülkelerle a  yukar  ayn

fiyata sat ld  ortaya ç kar. Bugün piyasada sat lan yerli bir müzik CD’sinin fiyat

9.5 YTL-13 YTL aras nda de iyor. A daki tabloda popüler kitap, DVD ve

CD’lerin internet üzerinden sat  yapan biri yerli biri yabanc  iki irketteki

fiyatlar  kar la rmal  olarak sunulmaktad r:

Idéefixe (Yerli) Amazon (Yabanc )

Coldplay – X & Y

(Müzik CD’si)

17, 91 YTL 6, 97 £

(yakla k 17 YTL)

Madonna – Confessions on

a Dance Floor (Müzik

CD’si)

26,40 YTL 8,49 £

(yakla k 21,50 YTL)

Cindirella Man

(DVD film)

24,00 YTL 13,99 £

(yakla k 34,00 YTL)

Da Vinci ifresi

(kitap)

15,30 YTL 3,99 £

(yakla k 10 YTL)

Tablo 2: Çe itli popüler kültür ürünlerinin yerli ve yabanc  piyasalar daki kar la rmal  fiyatlar
Kaynak: www.ideefixe.com

Yukar daki verilere bak ld nda korsan n neden Türkiye’de ve gelir düzeyi

dü ük ba ka ülkelerde yayg nla ma olana  buldu u daha iyi anla r. Çünkü

gelir düzeyi dü ük ülkelerde kültürel ürünler neredeyse lüks tüketim maddesi

konumuna yükselmi tir. Korsan yay nc k daha önce bu ürünlere ula amayan

91 www.ntvmsnbc.com/news/288891.asp

http://www.ideefixe.com
http://www.ntvmsnbc.com/news/288891.asp
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kitlelere bunlar  orijinalinden dü ük bir fiyata sundu u ve sahip olma olana

verdi i için bu denli tutunabilmi tir. Bu aç dan bak ld nda korsan yay nc n

örne in ünlü tekstil ürünlerinin dü ük kaliteli taklit üretiminden bir fark  yoktur.

Her ikisi de eri ilemez olan  eri ilebilir bir fiyata sunarak tüketiciyi tatmin

etmektedir.

Türkiye’de ve korsan yay nc n yo un oldu u di er ülkelerde yayg n olan

di er iki korsan yay nc k türü ise VCD filmler ve yaz m CD’leridir. Bir MPEG

format  olan ve verilerin s lmas yla yap lan, dolay yla da çok iyi bir

görüntü kalitesi sunmayan VCD filmler en az müzik CD’leri kadar popülerdir.

VCD’lerin orijinal bask  da yap lm akla beraber hem daha ucuz oldu u hem de

ço u zaman ayn  kalitede oldu u için korsan bask  tercih edilir. Böylelikle

sinemalarda yeni gösterime girmi  ya da henüz gösterime girmemi  yerli ya da

yabanc  filmlerin korsan bas mlar  çok dü ük bir fiyat kar nda bulunabilir. Bu

ise sinema biletlerinin ya da yasal olarak bas lm  DVD ve VCD’lerin sat lar

dü üren bir unsurdur ve sinema sektörünü tehdit etmektedir.

Yaz m korsanl  ise BSA (Business Software Alliance) taraf ndan “lisans

belgesi ta mayan, yasad  yöntemlerle ço alt lm  yaz mlar n ticaretini,

da  yapmak ve bu yaz mlar  kullanmak” 92 olarak tan mlan r. BSA’n n

tan na göre yaz m korsanl n yedi çe idi vard r: Kullan  kopyalamas ,

anl  kopyalama, sabir disk yüklemesi, s ahtecilik, internet yoluyla kopyalama ve

yaz m kiralama.

Telif haklar  korumak, korsanla mücadele etmek ve müzik sektörünün

geli imi için gerekli yasal düzenlemelerin geli tirilmesini sa lamak üzere kurulan,

75 ülkeden 1450 üyesi olan Uluslararas  Fono grafi Endüstrisi Vakf  (IFPI) korsan

telif hakk n “ticari” amaçl  ihlal edilmesi olarak tan mlar. Korsan CD’nin kapa

ve etiketi orijinalinden ay rt edilecek biçimde dü ük kalitede ya da orijinalinin

taklidi olacak biçimde haz rlanm  olabilir. Her iki  durumda da bu kopyalar hak

sahibinin onay  ve de haberi olmadan haz rlan r. BSA i yeri bask nlar  ve ihbarlar

arac yla korsan yaz n önüne geçmeye çal maktad r. Ancak ev kullan lar

92http://www.bsa.org.tr/korsanlikcesitleri.html

http://www.bsa.org.tr/korsanlikcesitleri.html
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ve küçük ölçekli i yerlerinde korsan yaz m hala fazlas yla ge çerlidir. Ayr ca

özgür yaz mlar n ortaya ç kmas  yaz m korsanl  engellemeye yönelik

uygulamalar  yava latmaktad r.

Kültür Bakanl ’n n verilerine göre Türkiye’de müzik eserlerindeki korsan

kullan m oran  % 70’lerde, yay nc k sektöründe ise bu or an %60’lardad r.

Korsan müzik üretimin %70’i yurt içinde yap rken geri kalan  yasa d

yollardan yurt içine sokulmaktad r. Korsan üretim hem müzik hem yay nc k hem

de bili im sektörlerinin cirolar nda büyük zararlara neden olmaktad r. 93

Korsan yay nc kla mücadelede meselenin dü ümlendi i yer yasal

düzenlemelerden çok toplumun korsan yay n kullanmama bilincine eri mesi ve

uygulamada korsanla mücadeledir. Toplumda bu bilincin geli mesi gelir

düzeyiyle do ru orant r ve bu yüzden gelir düzeyi dü ük ül kelerde korsan

yay nc k yayg n, gelir düzeyi yüksek ülkelerde ise yok denecek kadar azd r.

Ayr ca korsan n yayg n oldu u ülkelerde korsanla mücadele için al nan yasal

önlemlerin uygulamas  da gev ektir. E lence ve kültürel ürünlerin küresel ticari

dola mda oldu u günümüzde ise korsanla mücadele art k ulusal de il,

uluslararas  bir meseledir ve telif haklar  uluslararas  firmalarca korunmaktad r.

Buna ra men uygulamadaki gev eklikler sürmektedir. Çeli kili gibi görünen bu

durumun nedenleri aras nda tüketi ciye korsan bask  arac yla da olsa ürünü

ula rma kayg  say labilir. Bu ise görünürde üreticinin lehine de il aleyhine

olup zarara u ramas na neden olacakt r. Ancak kültürün de en anlam , yani

popülerle mesi ve kitlelere ula mak zorunda olmas  onu n hangi yoldan olursa

olsun tüketilmesini gerekli k lmaktad r. Dolay yla da gelir düzeyi dü ük

ülkelerde korsana bir dereceye kadar göz yumulur. Bu ise, daha önceki

bölümlerde de inildi i gibi, popüler kültürün tüketim toplumu içindeki konumu

ve ideolojik i leviyle yak ndan ilgilidir.

93http://www.kulturturizm.gov.tr/telifsinema/korsan.asp?belgeno=52643

http://www.kulturturizm.gov.tr/telifsinema/korsan.asp?belgeno=52643


78

III. TÜRK MÜZ K ENDÜSTR  VE KORSAN YAYINCILIK

Korsan ço alt m sinema, bili im ve yay nc k sektörlerini de etkilemesine

ra men müzik sektörü üzerindeki etkileri en çok yank  uyand ran  olmu tur.

Bunun nedenleri aras nda pop üler müzi in kitlelere malolmu  olmas  say labilir.

Ancak korsan ço alt n müzik sektörü için yaratt  as l önemli sonuç korsan n

bu sektöre verdi i maddi zarar n di er sektörlere verdi i zarara göre daha vahim

boyutlarda olmas r. Örne in korsan kitap yay nc  zaten bandrollü kitap alan

kitleyi çok fazla etkilememi , daha çok kendi tüketici kitlesini yaratm r. Ayr ca

korsan kitap yay nc  konusunda internet en az ndan imdilik yayg n olarak

kullan lmamaktad r.

Sinema sektörünün finansman  ise g i e geliri ve video/DVD kira gelirlerine

ba ml  de ildir. Günümüzde sinema daha çok sponsor kurulu lar arac yla

finanse edilmektedir. Bu sponsor kurulu lar yaln zca film sektörünün geli mesi

ad na kaynak sa layan özel ya da kamu kurumlar  olabildikl eri gibi (örn.

Türkiye’de Kültür Bakanl , Avrupa’da Eurimages), filmleri bir reklam arac

olarak gören ticari kurulu lar da olabilir. Örne in Hollywood sinemas  bugün

tamamen büyük firmalar n reklâm arac  durumundad r. Filmlerde kullan lan

markalar bu filmlere sponsor olurlar ve böylelikle hem sinema sektörü için hem

de fazlas yla etkili bir biçimde reklam  yapt rabilmi  firma için kârl  bir al veri

gerçekle mi  olur. Dolay yla gi edeki ba ar zl k ya da korsan sat lar

nedeniyle daha az insan n sinemaya gitmesi sinema sektörünü etkilese bile çok

büyük bir tehdit olu turmamaktad r.

Ancak müzik sektöründe durum farkl r. Elde edilecek gelirin büyük bir

sm  albüm sat na dayan r. Konser ve televizyon programlar ndan elde edilecek

kazanç ise müzisyen ve plak irketi aras ndaki antla maya ba  olarak payla r.

Dolay yla albüm sat lar  bir albüme yat lan yat n geri dönmesinin ba ca

yoludur. “Pop müzik patlamas ” söyleminin yayg n oldu u günümüzde ise zaten

bu patlama nedeniyle bir albümü n di erleri aras ndan s yr larak tutunma ve sat

ans  azalm r. Korsan ço alt m ise albüm sat lar  için çok daha ucuz ve yayg n
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bir tüketim yolu sunarak müzik sektörünün çok daha önemli boyutlarda zarar

etmesine neden olmaktad r.

Korsan müzik yay nc  yabanc  albümleri de kapsad ndan uluslararas

bir mesele haline gelse de zaten Amerika ya da Avrupa’ya göre kimi eksikleri

olan Türk müzik endüstrisini de derinden etkilemi tir. Bu bölümde korsan

yay nc n Türk müzik endüstrisine olan etkileri çe itli ba lamlarda

incelenecektir.

3.1. Türk Müzik Endüstrisi ve Medya

er ulus-devletlerin olu umu için Benedict Anderson’un “hayali

cemaatler” tezi zemin olarak al nacaksa, kültürel artefektlerin ulus bilincini ve

dolay yla ulus devleti olu turmada rolü nün çok önemli oldu unu kabul etmek

gerekir. Bu artefektler, kelimenin anlam  gere i insan elinden ç kmaktad r, yani

sonradan olu turulmu tur. Ancak, buna ra men özellikle ulus devletin ulusal

kültürünü olu turmak amac yla giri ilen projeler de vard r. Çok uluslu ve çok

kültürlü Osmanl mparatorlu u’ndan sonra kurulan Türkiye’de de modern bir

ulusal kültür yaratma projesi devlet eliyle sürdürülmü tür. Ve de kinci Bölüm’de

de yer verildi i gibi bu proje Türkiye’nin kültürel aç dan Do u ile Bat  aras nda

kalarak bir kimlik bunal na dü mesine neden olmu tur. Cumhuriyet’in bu

Bat la ma projelerinden en çok etkilenen sanat dal  ise ku kusuz müziktir.

Bu  projenin  gerekli  ya  da  gereksiz  ya  da  ba ar  ya  da  ba ar z  olup

olmad  konular  bu çal man n kapsa m nda de ildir. Ancak Tanzimat’la beraber

yayg nla an Alaturka -Alafranga, yani Do u-Bat  ikili inin Cumhuriyet

döneminde de Bat ’n n lehine olarak sürdü ünü söyleyebiliriz. Türkiye’ye Bat

müzi inin girmesi 19. yüzy lda ba lam r. Ancak bu dönemde Bat  m üzi i

sarayda kal r ve belli bir elit çevreye seslenmekten öteye geçemez. Bunun için bir

talep ya da çaba da yoktur. Cumhuriyet Dönemi’nde ise Osmanl ’ya ait say lan

Klasik Türk müzi i ve banal say lan halk müzi i kurulan yeni ulus devletin

olu turulan kültürüne yak lamaz ve bu konuda tamamen Bat ’ya yönelinir. Bu

kültür politikas  do rultusunda halk n müzik zevkinin de de tirilmesi yolunda
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çal r. Bu politikan n bir sonucu olarak konservatuarlarda yaln zca Bat  müzi i

itimi verilmesine ve radyoda yaln zca Bat  müzi i ya da Bat ’ya en çok yak an

müzi in çal nmas na ba lan r. Bu ise müzi in çoksesli olmas , Bat

enstrümanlar n kullan lmas  ve yerel özelliklerinden mümkün oldu unca

ar nd lmas  anlam na gelmektedir. Bunun sonucunda Türk müzi in in bizzat

devlet eliyle yozla ld  söylenebilir. 1934 y nda ise bu politika daha da

sertle ir ve TRT’de 20 ay boyunca Türk müzi i çal nmas  yasaklan r.

Uygulanan müzik politikalar  ba lam nda as l dikkat çekici olan halk n,

sevdi i müzi i bir yolunu bulup dinlemesidir. Radyolardaki Türk müzi i yasa

halk aras nda Arap radyolar n popülerle mesine neden olur. Bu radyolarda

çal nan müzi in yayg nla mas nda M r ve di er Arap filmleri de etkilidir.

1938’de bu ark lar n Arapça olarak yay nlanmas  da yasaklan r ve böylece bu

ark lar n üzerine Türkçe sözler yaz r ve Türk ark lar  taraf ndan söylenir ya

da Türk müzi inin önde gelen bestecileri taraf ndan bu müziklere benzeyen yeni

besteler yap r.94 Arap müzi inden bu etkilenme müzikal anlamda ara beskin

temelini haz rlar, ancak arabeskin bir alt kültür olarak geli mesi için gerekli as l

unsur köyden kente göçtür.

Do u-Bat  senteziyle modern Türkiye’ye yak an bir müzi in olu turulmaya

çal ld  bu dönemde Bat  müzi i olarak temel al nan müzik kl asik müziktir.

Bat ’dan gelen popüler müzik türleri kanto, tango, caz ve çarliston gibi dans

müziklerinden ibaret kal r. Sinema ve yabanc  radyo kanallar  arac yla kinci

Dünya Sava  sonras nda iyice yayg nla an popüler Bat  müzikleri 50’lerde ve

60’larda birçok olanaks zl a ra men (enstrüman bulunamamas , teknik

eksiklikler, yay n olana n olmamas  gibi) rock’n roll’dan etkilenen gruplar n

kmas na neden olur. 50’lerde yabanc ark lar n asl na en yak n biçimde

söylenmesiyle ba layan, 60’larda ng ilizce sözlü bestelerle ve de yabanc

ark lar n üzerine Türkçe sözler yaz larak yap lan aranjmanlarla devam eden bu

popüler müzik furyas  as l ifadesini 70’lerde Anadolu Pop’la bulur. Metin

Solmaz’ n yorumuna göre türkülerin ve rock’ n sentezi say labilec ek Anadolu

94 Metin Solmaz, A.g.e., s. 24-25.
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Pop, ne Anadolu’yu ne de rock müzi i do ru dürüst içselle tirmi tir, ama yine de

devletin ya da TRT’nin operasyonlar yla de il, kendili inden olu mu  bir

türdür.95

Türkiye’de pop müzi in geli imi tek yay n organ  olan kurulan ve 1964’ten

itibaren TRT bünyesine giren radyonun ve 1968’ten sonra yine TRT tekelinde

yay na ba layan televizyonun d nda ve onlara ra men geli ir. TRT Türk

müzi ine kar  onu tamamen yasaklamak gibi kat  tutumlar  biraz yumu atm

olsa da sansür uygulamas  hala sürmekted ir ve Bat  müzi i hala en önemli

ölçüttür. TRT’nin popüler olan  görmezlikten gelme politikas  özel televizyonlar

ve radyolar ç kana de in, yani 1990’lara kadar sürer. Popüler müzi in pop müzik

olarak adland lmas  bile 90’larda gerçekle ir. Daha öncesind e popüler müzi e

“Türkçe sözlü hafif müzik” denilmektedir. Arabesk müzik ise bütün popülerli ine

ra men radyoda ve televizyonda yer bulamamaktad r. Ancak y lba  ya da bayram

gibi kimi özel günlerde arabesk müzik bir hediye gibi yay nlan r. 96 Bir devlet

kurumu olan TRT’nin bu elitist tavr  Turgut Özal’ n ba bakanl  zaman nda biraz

r. Çünkü Turgut Özal elitist de il, popülist bir devlet adam r. Turgut

Özal’ n arabesk dinledi ini itiraf etmesi, hatta Anavatan Partisi’nin

resepsiyonlar nda arabesk sanatç lar na yer verilmesi bu alanda önemli bir

geli medir. Devletin bu tav r de ikli ine paralel olarak yine Turgut Özal

döneminde ithalat n serbestle mesiyle beraber Türkiye h zla bir tüketim

toplumuna dönü mekte ve 90’larda “patlayan” pop müzik de toplu mun kültürel

tüketim gereksinimlerine yan t vermektedir.

“ANAP iktidara geldi inde, kar nda, 12 Eylül’ün bunalt  havas ndan

her ne suretle olursa olsun ç kmak isteyen bir memleket buldu. Bu da, Özal’ n

memlekette ya ayan herkesi “bir Amerikan tüketici si” haline getirme iste ini

gerçekle tirmesi için yeterince uygun bir ortamd . Her ey kendi ili inden ve çok

çabuk geli ti. “Yerli Mal ” haftalar  süratle geride b rak larak, her çe it ithal mala

hücum edildi ve getirilen her ey yok satmaya ba lay nca, g iderek daha fazla r

95 A.g.e., s. 31.
96 Murat Mente , “Orhan Gencebay ile Söyle i”, Gerçek Hayat, stanbul,
2005, s.24
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r ithal edilir oldu. Daha önce ad  bile duyulmam  cins ve çe itte peynirler ve

salamlar Frans z mal  tabaklarda yenmeye, binbir çe itte çay ve kahve, arka

arkaya aç lan ‘cafe’lerde içilmeye ba land . Y llard r, ancak ‘Avrupa gör enlerin’

tad na varabildi i markalar da, bir bir dizilmeye ba lam . Kimsenin hayalini

bile kurmaya cesaret edemedi i geli meler de ya anm . 90’lar n ba lamas yla

birlikte, y llard r TRT’nin tekelinde olan televizyon yay nc  piyasas na özel

firmalar da girdi. Bu i e niyetli firmalar, yasalar n bo luklar  iyi de erlendirmi ,

gerisini de bu giri imlere sessiz kalaca  bir ekilde sezdiren Özal iktidar

tamamlam ... Bu yeni e ilimler, kendili inden arabeskin d lanmas na yol açt .

Kimse, gam-keder-tasa istemiyordu art k. Mutluluk yan ba zdayd  ve bunu

çekip almak da bize kal yordu. Bu yeni hayat tarz , daha hafif, daha ritmik, daha

en akrak, daha Bat  bir müzi e ihtiyaç göstermekteydi ve bu da, “pop” tan

ba ka bir ey olamazd .”97

80’lerde hem siyasal ortam hem de 45’likten kaset format na geçilmesi ve

korsan kasetlerin yayg nla mas yla fazlas yla durgunla an ve yerini arabeske

rakan pop müzik, 90’larda apolitikle mi  ve tüketmeye haz r bir toplumda

“patlar”. 1990 y nda yay na ba layan ve Türkiye’nin ilk özel televizyonu olan

Magic Box’  birbiri ard na aç lan di er kanallar izler. Bu özel kanallarda kimi

zaman MTV yay nlar  da yer almaktad r. Art k ad  “Türkçe sözlü hafif müzik” ten

“pop müzik”e dönü mü  olan popüler müzi e kar  artan talep ve say lar  gittikçe

artan pop müzik albümleri yerli pop müzi in de benzer biçimde sunulaca  MTV

türevi bir kanal  gerekli k lar. 1994 y nda yay na ba layan Kral TV, Türkiye’nin

ilk “müzik kanal ” olarak Türk pop müzi i yay nlamaya ba lar. Medyada ki bu

geli meler Türkiye’nin Bat ’ya ayak uydurmas  sa lamay  amaç edinmi  çabalar

say lmaktad r. Ancak bu sefer örnek al nan Bat ’n n yüksek de erleri de il

popüler kültürüdür. Bu popülist yakla m, Cumhuriyet’in elitist tavr na göre

kitlerelere ula ma konusunda daha ba ar  olmaktad r.

Ne var ki “ba ar ” kavram  görecelidir ve popüler kültür ve tüketim toplumu

ba lamlar nda çe itli aç lardan de erlendirildi inde farkl  sonuçlara götürebilir.

97 Naim Dilmener, A.g.e., s. 339.
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Medyadaki bu geli meler halka ula makta ve arz -talep ili kisini de erlendirmekte

devlet tekelindeki radyo ve televizyondan daha ba ar  olsalar da MTV ve türevi

televizyon kanallar  müzik endüstrisinin i leyi i aç ndan de erlendirmek

konunun ba ka bir aç dan ayd nlat lmas  sa layacakt r. Müzik videolar  1981’ de

yay na ba layan MTV’den önce de vard r, ancak MTV popüler müzikle müzik

videosunun özde le mesini sa lamakta, dolay yla popüler müzik için görsel bir

standartla man n da yolunu açmaktad r. MTV yay nlar  ve MTV’yle birlikte

ba layan müzik videosu fenomeni birçok tart may  da beraberinde getirir. Bu

tart malar dört ana eksende geli ir: Müzik videolar n görsel tarz  ve özellikleri,

müzi in alg lan na hayal gücüne getirdi i k tlama, içeri ini betimleyen iddet

ve cinsellik içeren ve cinsiyet ayr mc  yapan görüntüler ve bu yeni kültürel

biçimin reklâmc ktaki rolü. 98 Müzik videolar  yaln zca müzi in üretimini ve

alg lan  de il, sinemay  da etkiler ve MTV kurgusu denilen bir kurgunun

kmas na neden olur. Ancak en büyük etkisi müzikte görselli in pay

itselli in önüne geçirmesidir. Yani popüler müzik görsellikle birlikte tasarlan r

hale gelir. Böylece “imaj ça ” denilen, popüler müzik sanatç lar n birer ikona

dönü tü ü ve imajlar n kendilerinin ve müziklerinin önüne geçti i medyaya

dayanan bir ça  ba lar. Örne in ç  MTV’nin yay n hayat na geçmesiyle ayn

llara denk dü en ve MTV’nin ilk “y ld z”lar ndan say lan Madonna böyle bir

pop ikonudur. Madonna, her ne kadar ayk ym  gibi görünse de kimli inin

olu turulmas nda imaj, görüntü , moda ve tarz  ayr cal kl  k larak tüketim ve moda

endüstrisinin ürünleri arac yla ki inin “kendi kendisini” yeni bir çe it “meta”

haline getirmesinin olanaklar  sunar ve tüketim toplumunun normlar

güçlendirir.99 Buradan iki sonuç ç kar: MTV d ar da olan  ya da alt kültür

elerini de bir imaj malzemesi haline getirerek sindirmekte ve ki inin yaln zca

tükettikleri de il kendisi de metala rmaktad r. “...MTV, bir yandan hegemonik

süreçte kar  kültürün ö elerini irip sindirerek uzla  bir r ol oynarken di er

98 Dean Abt, “Music Video: Impact of the Visual Dimension”, Popular Music and Communication
içinde, ed: James Lull, Sage Yay nlar , California, 1987, s. 97.
99 Douglas Kellner, “Madonna, Fashion, and Image”, A.g.e., s. 263.
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yandan onlar n tüketim toplumunun bask n kurumlar yla olan ili kilerini

me rula r ve do alla r.” 100

Her ne kadar yay n politikalar nda farkl klar olsa da Kral TV ve ard  olan

di er “müzik” kanallar  MTV’yle ayn  i levi görerek b enzeri bir imaj ça n

Türkiye’de ba lamas na öncülük ederler. Böylece popüler müzik Türkiye’de de

görsellikle birle ir ve k tlan r. Görsellik popüler müzi in feti  karakterini daha

da peki tirir, hem tüketmek hem de kendisine benzemek istenilen ikonlar yarat r.

Ancak Türk pop müzi indeki karma a ve tutars zl k kendisini imaj yap  ve

görsellikte de gösterir, piyasaya yeni sürülen birçok yeni “pop star” n hem

müzikal hem de görsel tarzlar  deneme yan lma yöntemiyle bulunmaya çal r.

Ayr ca halk taraf ndan be enilen bir müzikal ve görsel tarz n hemen asl  kadar

ba ar  olmayan taklitleri ç kar ki bu durum popüler müzi in tüketim toplumuyla

ili kisine bir örnek te kil etmektedir.

Bgünkü pop müzi in 80’lerde radyo ve televizyondaki tüm yasaklamalara

ra men hâkim tür olan arabesk müzi in yozla  hali oldu u söylenebilir. 101 Ya

da Can Kozano lu’nun deyi iyle pop müzik “arabesk istikametinden gelen kitle

için kente uyum sa lama ve modernle me arac  olmu tur”. 102 Çünkü arabesk

dinlemek “ay p”, daha do rusu “ba nal”dir. Ancak pop müzik “Bat ”l , dolay yla

“modern” say r. Ne var ki pop müzi e yap lan “bulamaç” tan n da

ça rd  üzere bugün arabesk de pop müzik de birbirleriyle ve di er türlerle

içiçe girmi  durumdad r. Dolay yla müzikteki karga a vi deo kliplerde de

ikonografik bir karga a olarak yans mas  bulur. Post -modern say labilecek bu

ikonografi ço u zaman kitch ö elerle bezenmi tir ve birbirinin kar

say labilecek unsurlar  bir arada görmek mümkündür. Bu karma a içerisinde kimi

tabular k smen y lsa da, örne in cinsellik art k konu ulabilir, ark  sözleriyle ve

görsellikle ifade edilebilir bir hale gelse de, yine de tüm bunlar n bilinçsiz,

dinleyiciye ve izleyiciye yönelik de il de tüketiciye yönelik bir yozla maya neden

oldu u söylenebilmektedir.

100 D. S. Miller, A.g.e., s. 103.
101 Metin Solmaz, A.g.e., s. 91, 107.
102 Can Kozano lu, Cilal maj Devri, stanbul, 2000. Aktaran: aban K lda , A.g.e., s. 47.
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Yukar daki tablodan da anla laca  üzere 90’lardan günümüze kadar gelen

bu süreç bir “özgürle me” ortam  sa lam r. Yay nc kta TRT’nin tekelinden

lm  ve “halk n istedi i” eyler yay nlanmaya ba lam r. Bu ba lamda

“özgürle me” halk n istedi ini tüketebilmesi anlam na gelir. Ancak Medya’n n

halk n isteklerini ne kadar yans tt  tart mal  bir konudur. Halk n istekleri

manipule edilebilir, ama bu tart ma Medya’n n manipülasyon gücünden

ba ms zd r. Yine Solmaz’ n iddas na göre örne in  Kral TV ya da benzeri

kanallarda yay nlanan video klipler halk n istediklerini ya da be endiklerini

yans tmazlar. Solmaz yapt  ara rma ve söyle ilerden ç kartt  sonuçlar

nda özel kanallar n yay n politikas yla TRT’nin yay n politikas  aras nda hem

leyi  hem de sonuçlar  aç ndan benzerlikler bulur. Halka Bat  müzi ini

dayatmaya çal an TRT tüm çabalar na ve yasaklar na ra men arabesk ve

“alaturka” müziklerin yükseli ini engelleyememi tir. Bugünkü televizyon

kanallar  ve büyük yap m irketleri de halk n istedi ini gösterdiklerini iddia

etseler de televizyonda çok s k görülen ünlülerle pek gözükmeyen ya da arada bir

gözükenlerin albüm sat lar n kar la lmas  bu iddiay  çürütmektedir Bir

ki iye televizyonda s k s k yer verilmesi halk n onu istedi i ya da sevdi i

anlam na gelmez. Ayr ca video klip gösteren kanallar n bunu tarife üzerinden

yapmalar , yani çok popüler müzisyenlerin klipleri hariç klipleri gösterme

kar nda belli bir ücret talep etmeleri ya da kimi yay n kurulu lar n

tekelle erek müzik endüstrisinde de söz sahibi olmas  (Do an grubuna ait olan

DMC örne inde oldu u gibi) medyan n halka istedi ini verdi ini de il de ona

kendi irdi i “star”lar  dayatt  gösterir. Ancak bu durum bu kanallar n

izleyici kaybetmelerine, di er bir söyleyi le bindikleri dal  kesmelerine neden

olmaktad r.103

90’larda pop müzikle beraber bir ba ka patlama da özel radyolar alan nda

ya an r. Türkiye’nin ilk özel radyosu olan Kent FM, 1992 yaz nda yay n hayat na

ba lar. Bir radyonun kurulu u finansma n ve organizasyon aç ndan televizyona

göre çok kolay oldu undan özel radyolar n say  k sa zamanda h zla artar. Art k

103 Naim Dilmener, A.g.e., s. 391.
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albüm satamayacaklar  endi esiyle plak irketlerini tela land ran bu durum telif

haklar  konusunu da tekrar gündeme getirir. 104 Di er bir konu da say lar  h zla

artan ve halktan fazlas yla talep gören bu yay n kurulu lar n denetimi

sorunudur. 1994 y nda, özel televizyon ve radyolar n yurt içine yönelik

yay nlar n denetlenmesi amac yla Radyo ve Televizyon Üst Kurulu (RTÜK)

kurulur.105 RTÜK’ün devlet tekelinde olmayan kurumlarda denetimi sa lamak

amaçl  kuruldu u söylenebilir. Ancak RTÜK’ün kimi zaman kat la abilen

denetimine ra men pop müzik gerek melodiler, gerek ark  sözleri gerekse video

klipler aç ndan TRT’nin tek yay n kurulu u ol du u dönemlerde hayal bile

edilemeyecek denli serbest bir biçimde ilerler. Pop müzik ark lar  “Band ra

band ra ye beni”, “Gittim yatt m biriyle”, “K z hepsi senin mi?” gibi cinsel içerikli

ve argo say labilecek sözler içerebilmekte, video kliplerde cinsel lik, lezbiyenlik

ve efemine tav rlar yer bulabilmektedir. 1980’lerde, örne in cinsiyet de tirmi

olan Bülent Ersoy yay n yasa  konmu  bir müzisyenken 90’l  y llarda piyasada

Bülent Ersoy gibi ark  söyleyen ve efemine tav rlar  olan ark lar moda

olmu tur. Bunun d nda Türk pop müzi inde siyasilikten söz etmek mümkün

de ildir. Ercan Saatçi, Çelik, Burak Kut ya da Almanya’da ya ayan Türk

gençlerden olu an Kartel toplulu u gibi müzisyenler milliyetçilikten

Atatürkçülü e uzanan bir söylem ve ikonografiye yer verseler de siyasetin bu tür

kullan  siyaseten do ru bir mesaj kayg ndan öteye geçmemektedir. Solcu

mesajlar içeren ve bir k sm na “özgün müzik” ad  verilen müzik türü de k smen

popüler müzik içinde eritilerek i levsizle tirimekter, hatta yer ye r arabesk ö elerle

bezenmektedir.

Popüler müzik yaln zca müzik de il, ark , “star” ya da “idol” de üretti i

için radyo ve televizyonlar n d ndaki medyada da kendisine fazlas yla yer bulur.

Gazete ve popüler dergiler, televizyon programlar  ve hatta a na haber bültenleri

pop müzik ark lar n özel hayatlar na ili kin haberlerle doludur. Dolay yla

104 A.g.e., s.352.
105 http://www.rtuk.gov.tr/rtuk.htm

http://www.rtuk.gov.tr/rtuk.htm
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bu tür yaz lar n ya da haberlerin içeri i müzikten çok müzisyenlerle, hatta

müzisyenlerin de kendileriyle de il, imajlar yla ilgilidir. Dolay yla bunlar n

içeri ini müzik de il magazin olu turmaktad r.

Türkiye’de Anadolu rock türünün alt n ça  say lan 1970’lerde, 18 Kas m

1970’te Milliyet Gazetesi’nin eki olarak yay nlanmaya ba layan Hey Dergisi hem

içeri iyle hem de sat  rakamlar yla Türkiye’nin tek g erçek popüler müzik dergisi

say lmaktad r.106 çeri indeki müzik habereriyle, plak ele tirileriyle ve listeleriyle

dinleyicilerin plak al nda fazlas yla etkili olan Hey dergisinin sat  80’lerden

itibaren pop müzik piyasas ndaki durgunlu a paralel olarak iyice dü er, daha

sonra da dergi kapan r. Hey’den sonra ç kan Blue Jean ya da Stüdyo mge gibi

kimi dergiler ise tamamen yabanc  müzik a rl kl r. Bunda hem pop müzik

piyasas ndaki durgunlu un hem de bu dergilerin Türk müzi ini küçümseyerek

göz ard  etmelerinin pay  vard r. Stüdyo mge Kadir Çöpdemir’in

yönetmenli inde ç kt  bir dönem Türk pop müzi ine yer verse de daha sonra

yine eski çizgisine döner. 90’larda ç kmaya ba layan Roll Dergisi ise hem yerli ve

yabanc  çe itli türlerde müziklere yer vermesi  hem de magazinel haberler yerine

müzikle ilgili yaz lar n, haberlerin ve röportajlar n yer almas  nedeniyle bu

alandaki önemli bir bo lu u doldurur. Ancak, bu derginin okurlar  büyük

ehirlerde ya ayan ve müzikle tüketici olman n ötesinde dinleyici olarak

ilgilenmeye çal an bir az nl kla s rl  kalmaktad r.

Günümüzde görsel ve yaz  bas n dinleyiciye de il de tüketiciye yönelik

oldu u söylenebilir. Örne in bir ark n televizyondaki magazin haberlerinde

kça görülmesi onun albümünün sat ld  ya da müzikal yönünün be enildi i

anlam na gelmez. Hatta durum, Tarkan gibi hem albümü çok sat lan hem de

magazin bas nda yer alan istisnalar hariç tutulursa, bunun genellikle tam tersidir.

Dolay yla bas n albüm sat lar  üzerinde çok etkisi yoktur. Zir a bas nda yer

alan haberlerin ve listelerin tarafs zl  da ku kuludur. Radyolar n albüm

sat lar nda daha etkili oldu u söylenebilir. Çünkü ço unlukla daha küçük çapl

kurulu lard r, bu da yay nlar nda görece bir serbestlik sa lar. Ayr ca video klibi

106 Metin Solmaz, A.g.e., s. 145.
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yap lmam ark lar  da yay nlad klar ndan daha geni  bir ölçekte müzik dinleme

ve dolay yla albümleri tan ma olana  sunmaktad rlar.

Daha önce de belirtildi i gibi, günümüzde müzik dinlemek için gittikçe daha

yayg n olarak kullan lan ortam bilgisayard r. B ilgisayar üzerinde gittikçe

yayg nla an müzik saklama format  ise Mp3’tür. Mp3 format ndaki ark lar

yaln zca bilgisayarda de il, ayn  zamanda Mp3 çalarlarda ya da Mp3 çalma

özelli i olan CD çalar ya da VCD oynat larda da dinlenilebilir. Çok küçük

boyutlarda üretilen ve sabit diskinde belli bir boyutta müzik saklan lmas na olanak

veren Mp3 çalarlar, günümüzde kullan m kolayl  nedeniyle walkmanlerin ya da

ta nabilir CD çalarlar n yerini alm r. Ancak daha önceki bölümlerde de söz

etti imiz gibi Mp3 çalarlar k tl  bir sanal haf zaya sahiptir. Yeni ark lar

yüklemek için öncekileri silmek gerekir. Bu ark lar  bilgisayarda saklamak

mümkün olsa da bilgisayar n haf zas  da s rl r. Dolay yla Mp3’lerin özellikle

popüler müzik aç ndan çabuk tüketil ebilir bir karakteri oldu undan dinleyici -

tüketici bunlar  ücretsiz ya da mümkün oldu unca ucuza sat n almay  tercih

edecektir. Korsan CD olarak sat lan Mp3’ler birçok albümü bir arada çok ucuza

sunarlar. nternet ise iTunes gibi çe itli servisler hariç, ö zellikle Peer 2 Peer

servisler arac yla Mp3’leri ço unlukla ücretsiz sunar. Dolay yla tüketici

korsan CD sat n almay  ya da internetten yasal olmayan yükleme ya da payla

daha çok tercih etmektedir.

Kolay tüketilir olmak yaln zca Mp3’lerin de il a s l popüler müzi in

özelli idir. Çünkü popüler olan geçicidir ve yerine yenisi gelecektir. Bu özellikleri

nedeniyle tüketim toplumunun i leyi ine uygun olarak h zla elde etme ve tüketme

anlay na hizmet ederler. Ayr ca pop müzik albümlerindeki niceli in a rtmas na

ters orant  olarak ya anan nitelik kayb  nedeniyle albümler hit olan bir iki ark

nda tan nmamakta ve dinlenilmemektedir. Dolay yla dinleyici -tüketici k sa

bir süre sonra dinlemeyece i bir albüm için para ödememeyi tercih eder. Ancak

korsan CD furyas  ya da internet üzerindeki payla mlardan etkilenen yaln zca

pop müzik de ildir. Medyada fazla yer bulmayan ama halk taraf ndan dinlenilen

müzisyenler de korsan CD sat lar yla birlikte kolay ula labilir, dolay yla da
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kolay tüketilebilir olmu lard r. Bir ba ka mesele de ar iv albümleri diye bir eyin

kalmamas r. Bir ark n tüm albümlerinin Mp3 format nda ve tek bir CD

içerisinde toplanm  olarak sat lmas  uzun bir süredir varl  koruyabilmi  ve

her neslin belli bir ya a geldi inde d inledi i albümlerin de bir anda tüketilmesini

sa lam r. Bu durumun sonuçlar n olumlu mu olumsuz mu oldu u konusunu

ise, tüketim toplumuna de inilen bölümde belirtildi i gibi, müzik ya da kültürel

ürünler ba lam nda de il, daha genel olarak tüketim top lumu ve endüstriyel

ürünler ba lam nda tart mak gerekmektedir.

3.2. Plak irketleri, Prodüktörler, Yap mc lar, Müzisyen ve Gruplar

Türkiye’de 1990’larda ya anan “pop müzik patlamas ”yla beraber müzik

endüstrisi hareketlenmi  ve zaten var olanlar n d nd a birçok yeni firma

kurulmu tur. Bugün irili ufakl  150 müzik firmas  bulunmaktad r ama bunlar n

aras nda yakla k 15 irket öne ç kar. Bunun nedenlerinden biri müzisyenlerin

kendi yap m irketlerini kurarak bir aile irketi gibi hareket etmeleridir. stan bul

Plak, Raks Müzik, Do an Müzik (DMC), Balet plak gibi büyük firmalar a rl kl

olarak pop müzik yay nlamaktad rlar. Bunlar n d nda kalan Ada Müzik ya da

Kalan Müzik gibi irketler ise popüler müzi in d nda albümlerin yay nlanmas na

olanak sa layan irketlerdir. Özellikle Kalan Müzik, yay nlad  albümlerle anl k

patlamalar yaratmak yerine geni  bir müzik ar ivi haz rlanmas na hizmet

etmektedir.

Sosyolog ve müzik ara rmac  Orhan Tekelio lu, Metin Solmaz’ n

Türkiye’de Pop Müzik  adl  kitab  için yapt  söyle ide Türkiye’de popüler

müzi in sunumu ve albüm sat lar  aras ndaki ili kiye dikkati çekerek büyük

firmalar n pazar n çok küçük bir k sm  medya deste iyle ellerinde tuttuklar ,

piyasan n % 54’ünün ise küçük irketlerin elinde oldu unu söyler .107 Bu söyle i

her ne kadar bu çal man n haz rlanmas ndan on y l önce, yani 1996 y nda

yap lm  olsa bile durum günümüzde de çok farkl  de ildir.

107 Metin Solmaz, “Dü ününde Tango mu Dinleyecekti Bu Halk?”, Orhan Tekelio lu’yla Söyle i.
Türkiye’de Pop Müzik: Dünü ve Bugünü ile Bir nfilak Masal , Pan Yay nc k, stanbul,
1996, s. 111.
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Mü-Yap, Ba lant  Hak Sahibi Fonogram Yap mc lar  Meslek Birli i’nin

aç klad  bandrol sat  rakamlar na göre 2005 y nda yerli kaset için 7.483.770,

yerli CD için de 7.009.144 adet bandrol sat lm r. 108 Birbirine yak n olan bu

kaset ve CD bandrollerinin (Yine Mü -Yap’ n yay nlad  istatistiklerin

gösterdi ine göre 2003 y ndan itibaren yerli albümlerin CD olarak bas nda

katlanan bir art  gözlemlenmi tir 109) yakla k 3,5 milyonu büyük firmalar

taraf ndan sat n al nm r. Bu firmalar aras nda Do an Müzik, Seyhan Müzik,

Avrupa Müzik ve Emre Plak’ n rakamlar  görece yüksek olduklar  için di erleri

aras ndan göze çarpar. Ancak, büyük firmalar n bünyesinde albümleri yap lan

müzisyenlerin ya da gruplar n say lar n daha çok oldu u göz önüne al rsa,

sat lan bu bandrollerin çok daha fazla say da albüm aras nda bölü türüldü ü

görülmektedir.

Metin Solmaz ve Orhan Tekelio lu’nun büyük firmalar n yap m

politikas yla ilgili vurgulad klar ey bu firmalar n çok satan albümleri “pop

olmad ” için görmezlikten gelerek sat  o kadar yüksek olmayan albümleri “pop

oldu u” için desteklemeleridir. Burada de inilmesi gereken pop müzi in,

özellikle Türkiye’de belirli bir tan mdan yoksun oldu udur. Murat Solmaz

günümüzdeki pop müzi i Türkiye’de ya am  bütün popüler müziklerin bir

“bulamaç”  olarak görür. Bu bulamac n içinde arabesk, klasik Türk müzi i, halk

müzi i, flamenko, rock, Balkan müzi i, Bat  tarz  pop gibi her türlü müzi i bir

arada bulmak mümkündür ve yap lan de iklikler yaln zca bu bulamac n içindeki

elerin yerlerinin de tirilmesinden ibaret kal r. 110 Bu bulamac n içindeki ö eler

tek ba lar na ne kadar popüler ol salar da müzik endüstrisi taraf ndan görmezlikten

gelinir. Solmaz ve Tekelio lu’nun vard  ortak görü  pop müzik diye Medya

taraf ndan sunulan müzi in popüler müzikle örtü medi idir. Çünkü, kitab n

yaz ld  tarihte yap lan ara rmalara göre çok sat lan albümlerle medyada “star”

olarak sunulan müzisyenler – istisnalar hariç- ayn  de ildir. Örne in O uz Y lmaz

gibi yerel müzisyenler, Ne et Erta  gibi halk müzi i sanatç lar  popüler olmalar na

108 http://www.mu-yap.org/upload/aralik2005/firmalar.xls
109 http://www.mu-yap.org/getdata.asp?pagename=pazar_hakkinda_2003t
110 Metin Solmaz, A.g.e., s. 42-43.

http://www.mu-yap.org/upload/aralik2005/firmalar.xls
http://www.mu-yap.org/getdata.asp?pagename=pazar_hakkinda_2003t
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rapmen “pop müzik” kategorisine girmedikleri için büyük plak ir ketleri onlarla

ilgilenmemekteydi (En az ndan 90’larda durum böyleydi). Metin Solmaz’ n

ara rmas nda verilen bir ba ka ilginç örnek de 2.5 milyon adet sat lan na

Gecesi kasedidir. Solmaz, Tekelio lu ve Kalan Müzik’in sahibi Hasan Salt k’ n

bu olgudan yola ç karak vard klar  iki sonuç öyledir: Müzikle ticari olarak

ilgilenen büyük yap m irketlerinin gerçekten popüler olana ilgisiz kalmalar  ve

halk n medya taraf ndan dayat lan  de il de yine kendi istedi i eyi dinliyor

olmas , dolay yla san ld  kadar edilgen olmad .111 Günümüzde bu tablonun

biraz daha de mi tir ve aile irketi say labilecek küçük irketlerin say  da

artmaktad r.

Türkiye’de müzik sektörünün i leyi i Amerika ve Avrupa’dakinden daha

farkl r. Amerika ve Avrupa’da büyük irketler in tür yelpazeleri geni tir ve

nadiren risk al rlar. Yeni sanatç lar  aray p bulmak ve risk almak ba ms z denilen

daha küçük irketlerin i idir ve e er irketin buldu u bu yeni isim ya da grup

be enilirse büyük irketler ona yat m yaparlar. 112 Solmaz’ n ara rmas

yapt  1996’da ise küçük irketlerin sundu u pop müzik olmayan ama popüler

olan ve albümleri çok satan isimlerle büyük irketler ilgilenmemektedir. Bu

durum tan  olmayan bir pop müzi in d nda kalan türlerin kârl  da olsa

land  gösterir. Ara rman n yap ld  günden günümüze dek pop’un

kapsam  popüler olan  da içine alacak ekilde geni lemi  olsa da Medya

taraf ndan yarat lan ve d lay  özellikteki yapay pop müzik gündemi hâlâ

varl  korumaktad r.

Mü-Yap’ n yay nlad  2002-2005 y  aras  bandrol sat  rakamlar na

bak ld nda yerli ve yabanc  albüm sat lar nda önemli bir dü  oldu u

gözlemlenebilir. Bu rakamlarda yabanc  CD yay nda önemli bir dü  ya da

yükseli  gözlemlenmezken yabanc  kaset yay  1/10’a dü mü tür. Benz er

biçimde yerli kaset bas  da üç y l içinde 1/5’e dü mü tür. Yerli CD yay ndaki

art n bu dü e neden oldu u dü ünülebilir, ancak rakamlara bak ld nda bu

111 Metin Solmaz, A.g.e., s. 126 -128.
112 Graeme Burton, “Popular Music”, Media and Society: Critical Perspective s içinde, Open
University Press, Berkshire, 2005, s. 17.
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art  3 y l içinde 2 kat na bile ç kmam r. Dolay yla hem yabanc  hem de yerli

albümlerin yay nlanmas nda k sa bir süre içinde büyük bir dü  gerçekle mi tir.

Bu dü te müzik piyasas n kendi iç dinamikleri etkili olsa da as l nedeninin

korsan yay nc k oldu u söylenebilir. Çünkü rakamlar  aktar lan y llar Türkiye’de

korsan CD ço alt n h zla yayg nla  y llard r. Özellikle de Türkiye’nin 70

milyonun üzerindeki nüfusu göz önüne al nd nda, 2005 y n rakamlar  çok

dü ük kalmakta ve müzik tüketiminin ba ka bir yoldan sa lan ld  ortaya

koymaktad r. Ayr ca 1990 ortalar nda bu sat  rakamlar n çok daha az say da

albümle 50 milyona t rmanm  oldu u dü ünüldü ünde albüm sat lar ndaki

dü ün ne kadar a  boyutlara varm  oldu u daha net görülmektedir. 113

Yabanc  CD Yabanc  kaset Yerli CD Yerli kaset

2005 1.010.103 198.007 7.009.144 7.483.770

2004 1.562.010 935.468 13.562.880 27.874.109

2003 1.091.406 755.545 11.325.743 27.659.585

2002 1.114.522 1.061.232 4.909.261 37.221.449
Tablo 3: 2002-2005 aras  Türkiye’de bandrol sat  rakamlar .
Kaynak: http://www.mu-yap.org/getdata.asp?PID=252

Plak irketleri 2000’li y llarda korsan CD’lerde ya anan art  nedeniyle Erol

Köse’nin önderli inde bir giri imle CD fiyatlar  a  çekmi tir. Bu geli im

tüketici yarar na gibi gözükse de asl nda tüketicinin yüksek fiy atlarla aldat lm

oldu unun da bir göstergesidir. Çünkü CD üretmenin maliyeti gittikçe dü mü

olsa da albüm sat  fiyatlar nda korsan yay nc k tehditi gelene kadar bir

de iklik olmamaktad r.114

113 Naim Dilmener, A.g.e., s. 394.
114 A.g.e., s. 391

http://www.mu-yap.org/getdata.asp?PID=252


93

Plak irketlerinin korsan CD üreticilerine göre çok daha f azla gider

kalemleri vard r. Plak irketleri bandrol sat n almak, vergi vermek, yat m yap lan

albümün tan  için masraf yapmak zorundad r. Korsan CD yay nc nda ise

plak irketlerinin yapt  gibi bir yat mdan ve riskten söz edilemez. Dolay yla

korsan yay nc lar n zaten çok ucuza ço altt klar  ürünü mutlaka satmak gibi bir

kayg lar  yoktur. Bunun yerine zaten çok sat lan ve talep gösterilen ürünleri

ço alt rlar. Ayr ca ço alt m maliyeti çok dü ük oldu undan ve vergi ve telif hakk

ödemediklerinden zarar etme olas klar  çok dü üktür. Dolay yla korsan

yay nc kta yei bir albüm ortaya ç kartma ve bir gündem yaratma çabas ndan çok,

tüketiciye yönelik, talebe ba  bir ço alt m yap r. Bu yüzden korsan CD’ler

aras nda yerli ve yabanc  çok çe itl i müzik türlerini bulmak mümkündür. Bu

aç dan daha avantajl  olan korsan yay nc k, müzik endüstrisinin devlerine göre

halk n nabz  daha iyi tutmakta ve popüleri daha iyi kavramaktad r.

3.3. Korsan Yay nc n Hukuki Boyular

Korsan yay nc n ekonomik ve kültürel boyutlar n yan  s ra hukuki

boyutu da önemlidir. Fikir ve sanat eserleri üreticilerinin ya da telif hakk na sahip

ki i ya da kurulu lar n mülkiyetinde say r. Dolay yla da telif hakk  denilen bu

hakk  izinsiz kullan m, yay m ve ço alt m a kar  korumak gereklidir.

Türkiye’de fikir ve sanat eserleri 5846 say  Fikir ve Sanat Eserleri

Kanunu’yla koruma alt na al nm r. Ancak teknolojideki geli meler ve e lence

ve yaz m endüstrilerindeki küresel da m a lar  bu kanunda kimi de ikli kleri

gerekli k lm r. Ulusal ve uluslararas  çe itli meslek örgütleri fikir ve sanat

eserleri konusundaki mevzuat n güncelle tirilmesi ve daha etkili bir biçimde

uygulanabilmesi için mücadele vermektedir. A da, Türkiye’de müzik

endüstrisi ba lam nda kurulmu  ba ca iki meslek örgütüne ve telif haklar

konusunun yasal düzenlemesine daha ayr nt  olarak de inilecektir.
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3.3.1. Türkiye Musiki Eserleri Sahipleri Meslek Birli i (MESAM)

1986 y nda kurulan Türkiye Musiki Eserleri Sahipleri Meslek Birli i

(MESAM) müzik eserleri alan nda Türkiye’de kurulmu  ilk meslek birli idir.

MESAM’ n faaliyet alanlar  müzik eseri sahiplerinin (besteci, söz yazar , aranjör

ve editör) haklar  ve mali haklar  kullanma yetkisine sahip ki i ya da

kurulu lar n ç karlar korumak, 5846 say  Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’yla

tan nan haklar n idaresi ve takibini, al nacak ücretlerin tahsili ve hak sahiplerine

da  sa lamakt r. 115 MESAM  hem  do rudan  hem  de  ba lant  hak

sahiplerinin haklar  korumaya yönelik olarak ku rulmu tur. MESAM eser

sahiplerini çat  alt nda toplayarak onlar n eser üzerindeki haklar  savunmada

hem daha etkili bir mücadele vermelerini sa lamakta hem de bu konularda eser

sahiplerinin bilinçlenmesine öncülük etmektedir.

MESAM’ n faaliyetleri ulus lararas  alanda da sürmektedir. Çünkü

uluslararas  arenada telif haklar n bireysel takibi ve tahsilât  neredeyse

olanaks zd r. Yabanc  telif birlikleriyle imzalad  uluslararas  temsilcilik

antla malar yla MESAM hem üyelerinin yasal haklar  100’den fa zla ülkede

güvence alt na al r hem de dünya repertuar  Türk müzik kullan lar n

hizmetine açar. MESAM ayr ca Uluslararas  Telif Birlikleri Konfederasyonu

CISAC’ n ve Uluslararas  Mekanik Ço alt m Bürosu BIEM’in de üyesidir. 116

3.3.2. Ba lant  Hak Sahibi Fonogram Yap mc lar  Meslek Birli i (MÜ -

YAP)

Ba lant  Hak Sahibi Fonogram Yap mc lar  Meslek birli i (MÜ -YAP)

5846 say  Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’nun 42. maddesine dayan larak 2000

nda kurulmu tur. MESAM eser sahiplerini ve ba lant  hak s ahiplerininin

karlar  koruma alt na alm  olan bir kurulu ken MÜ -YAP ba lant  hak

sahiplerinin, yani tüzel ki iler olan fonogram yap mc lar n meslek birli idir.

Dolay yla MÜ-YAP üyeleri korsan yay nc ktan do rudan etkilenen yap m

115 www.mesam.org.tr
116 www.mesam.org.tr

http://www.mesam.org.tr
http://www.mesam.org.tr
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irketleridir. MÜ-YAP ayn  zamanda Uluslararas  Fonogram Endüstrisi

Birli i’nin (IFPI) Türkiye temsilcisidir.

Korsanla mücadele MÜ-YAP’ n ba ca kurulu  amaçlar ndan biridir. MÜ -

YAP’ n korsan kategorisinde yaln zca izinsiz CD ço alt , kopyalamas , izinsiz

canl  yay n ya da konser kayd  ya da internetten müzik indirmek gibi fiziki

yöntemler yoktur. MÜ-YAP halka aç k yerlerde (otel, lokanta, bar, gece klübü)

izinsiz müzik kullan  da hak ihlali sayar. Dolay yla bu gibi yerlerdeki müzik

kullan ndan telif hakk  elde edilmesi için u ra maktad r.

MÜ-YAP korsan yay nla mücadele için en etkili biçimde çal an

kurulu lardan birisidir. Bu konuda fonogram yap mc lar n seslerini korsanla

ilgili gerekli önlemleri almalar  gereken yetkili kurum ve kurulu lara kendi çat

alt nda duyurur. MÜ-YAP’ n web sitesinde yay nlad  bilgi ve istatistiklere göre

2004 y nda devletin yaln zca korsan müzik CD’lerinden kaynaklanan vergi

kayb  yakla k olarak 40 trilyon Türk Liras ’d r. Bunun d nda MÜ -YAP

korsan n istihdam kayb na yol açan bir emek h rs zl  oldu unu ve uluslararas

suç örgütleriyle ba lant  oldu unu vurgulamaktad r. Bu yüzden korsan hafife

al namayacak bir olgudur.

Korsanla mücadele ekonomik nedenler, organize suç örgütleri ve toplumun

bilnçsizli i nedeniyle uzun vadede ve etkili yöntemlerle çözüme ula lacak bir

konudur. MÜ-YAP korsanla mücadele için u yollar  önermektedir:

1. Sürekli, yayg n ve etkin denetim:  Son sat  noktas ndan üretim ve

da m ebekelerine kadar operasyon yap lmal  ve bu operasyonlar

sürekli olmal  ve tek yerle s rl  kalmamal r.

2. Alt yap n geli tirilmesi:  Korsan yay nlar n üretiminden sat na kadar

tesbit edilmesini sa layacak önlemler al nmal r. CD’lerin üretildi i

yerlerin belirlenmesine yarayan SID Kodu (Kimlik Tan mlama Kodu),

CD’deki kay tlar n her birinin belirlenmesine yarayan ISRC Kodu

(Uluslararas  Standart Kay t Kodu) zorunlu hale getirilmeli, CD’leri
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kopyalamaya kar  koruyan teknikler yayg nla lmal r. Ayn ekilde

bandrollerin de taklit edilmeyecek ekilde üretilmes i gerekmektedir.

3. Farkl  sektörlerin ortak hareket etmesi:  Korsan CD yay nc ndan

müzik, sinema, yaz m ve bilgisayar oyunlar  sekörleri etkilenir ve kimi

zaman tek bir korsan CD üreticisi birden fazla alanda üretim yapar.

Dolay yla bu sektörlerin ort ak hareket etmesi onlar  korsana kar

mücadelede daha güçlü k lacakt r.

4. Gümrüklerin denetiminin etkinle tirilmesi:  Korsan n uluslararas  boyutu

nedeniyle yurt d ndan gelen ya da yurt d na ç kan ürünlerin s

denetimden geçirilmesi, gümrük personelini n korsan ürünleri tan ma ve

korsan ürünlerle orijinallerini ay rt edebilme konular nda e itilmesi

gerekmektedir.

5. Polis, yerel idareler ve komisyonlar n ortak denetimlerinin sa lanmas :

Korsanla mücadelenin yasal olarak çe itli boyutlar  olmas  nedeniyle

farkl  kurumlar ilgilenmektedir. Bu kurumlar n uzmanl ndan yeterli

ölçüde faydalanmak, kaynak israf  engellemek ve operasyonla n

cayd  sa lamak ve korsana kar  daha etkin bir mücadele

yürütmek amac yla bu kurumlar n koordinasyonunun sa lanmas

gerekmektedir.

6. Tüketicilerin bilinçlendirilmesi:  Kullan lar n bilinçlenerek korsan

yay n sat n almamalar  belki de korsanla mücadele konusunda at lmas

gereken en önemli ad md r. Bilinçlendirme konusunda meslek birlikleri

ve Kültür Bakanl  üzerlerine dü en görevi yerine getirmelidir.

MÜ-YAP korsanla mücadele konusunda yasal düzenlemelerin yap lmas  ve

yasalar n güçlendirilmesi konusunda önemli rol oynam r. Korsan yay nc

çete suçlar  kapsam na alan ve daha a r cezalar öngören 5101 say  kanun un

kabul edilmesinde MÜ-YAP’ n çal malar n etkisi büyüktür. MÜ -YAP 2001

nda kurdu u bir ekiple ülke çap nda operasyonlar düzenleyerek A ustos

2002’ye kadar korsanla mücadelesini sürdürmü tür. Kültür Bakanl ’n n korsanla
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mücadele için fiziki denetim komisyonlar  olu turmas yla birlikte MÜ -YAP

deste ini bu komisyonlara vermi tir. MÜ -YAP ayr ca fikri mülkiyetin söz konusu

oldu u ve korsandan etkilenen di er sektörlerle de i birli i içinde çal maktad r.

Sinema sektöründe telif haklar  korumaya yönel ik bir kurulu  olan Motion

Pictures Association’ n Türkiye uzant  olan American Motion Pictures Export

Company (AMPEC) ve yaz m sektöründe telif haklar  korumaya yönelik bir

kurulu  olan Business Software Alleance (BSA) ile ortak hareket etmeye

ba lam r. Bu kurulu larla beraber 2005 y nda gazete, radyo ve sinemalarda

tüketiciyi bilinçlendirmeye yönelik bir kampanya ba lat rlar. MÜ -YAP ve

AMPEC fiziki korsanl a kar  mücadele konusunda operasyonlar  birle tirirler.

Neredeyse bir istihbarat örgütü gibi çal an AMPEC geni  istihbarat a  ve ihbar

hatt  arac yla korsan üreticileri ve sat lar  takip eder, yakalanma ve

yarg lanma süreçlerini izler. Ancak AMPEC Türkiye temsilcili inin yapt

aç klamaya göre yap lan bask nlarda yaln zca ele geçi rilen CD’ler toplansa da

davalar karara ba lanmad ndan bu i le u ra an insanlar korsan yay nc a

devam etmektedir. MÜ-YAP’ n aç klamalar  da benzer bir durumu ortaya koyar.

Operasyonlarda yakalanan san klar n daha önce de defalarca yakalanm  olmas

korsan yay nc n bir meslek haline geldi ini göstermektedir. Ne var ki

yapt mlar n cayd  olmamas na ra men AMPEC’in aç klamas na göre Türkiye

Motion Pictures Association (MPA) üyesi 47 ülke aras nda korsana kar  en

ba ar  mücadele veren ülke seçi lmi tir.

stanbul Ankara zmir

Operasyon Say 834 568 225

San k Say 1.519 504 202

Ele Geçirilen

Toplam Materyal
886.511 447.238 141.074

Tablo 4: 01.01.2004-31.12.2004 tarihleri aras nda yap lan operasyonlar n sonuçlar .
Kaynak: www.mu-yap.org.tr

http://www.mu-yap.org.tr
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3.3.3. Fikir ve Sanat Eserlerini Koruma Kanunu

Türkiye’de telif haklar n korunmas na yönelik yap lan ilk kanun 1951

nda kabul edilen 5846 say  Fikir ve Sanat Eserlerini Koruma Kanunu’dur.

Ancak bu kanundan önce de t elif haklar  yasal düzenlemeyle korunmaktayd .

1910 tarihli Hakk-  Telif Kanunu 1952’de 5846 say  kanun yürürlü e girene

kadar bu konuda uygulanan kanundu. 5846 say  kanun bu konuda Bat

normlar na uygun bir düzenleme yap lmas  gereklili inden kabul ed ilmi tir.

Türkiye ayn  y l edebiyat ve sanat eserlerinin korunmas na ili kin Bern

Sözle mesi’nin Brüksel Belgesi’ne de kat lm r.

Eser sahiplerinin ve ba lant  hak sahiplerinin haklar  korumaya yönelik

5846 say  Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu yürür lü e girdi i tarihten itibaren 4

kez de ikli e u ram r. Bu de iklikler s ras yla 1983 y nda 2936 say

kanun ile, 1995 y nda 4110 say  kanun ile, 2001 y nda 4110 say  kanun ile

ve 2004 y nda 5101 say  kanun ile gerçekle tirilir. 1983 y nda yap lan

de ikli in en önemli sonuçlar ndan biri yasan n 42. maddesinde yap lan bir

de iklikle dört meslek birli inin kurulmas na zemin haz rlanmas r. Böylece

MESAM, GESAM (Türkiye Güzel Sanat Eseri Sahipleri Meslek Birli i),

LESAM (Türkiye lim ve Edebiyat Eseri Sahipleri Meslek Birli i) ve SESAM

(Türkiye Sinema Eseri Sahipleri Meslek Birli i) kurulur. Ancak 1995’te yine 42.

maddede yap lan bir de iklikle ayn  alanda birden fazla meslek birli inin

kurulmas na olanak tan r. Bu da eser sahi plerinin bölünmesine ve güçlerinin

zay flamas na neden olmaktad r. Bu durum 2001’de kabul edilen 4110 say

kanunla de tirilir ve meslek birli i kurulmas  üye say art na ba lan r.

1995 y n fikir ve sanat eserlerine ili kin mevzuatla ilgili di e r geli meleri

aras nda Türkiye’nin 4067 say  yasa ile ticaretle Ba lant  Fikri Haklar

Antla mas ’n  (TRIPS, Trade Related Aspects on Intellectual Property Rights

Agreement) ve Fonogram Yap mc lar  ve Yay n Kurulu lar n korunmas na dair

1961 tarihli Roma Sözle mesi’ni kabul etmesi say lmaktad r.
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Telif haklar na ili kin bir ba ka kanun da 1986 y nda yürürlü e giren 3257

say  Sinema, Video ve Müzik Eserleri Kanunu’dur. Bu kanunla birlikte fikir ve

sanat eserlerinde zorunlu bandrol uygulamas  ba lam r. Zorunlu bandrol

uygulamas  korsan yay nc  önlemek amaçl r ve 80’lerde korsan üretim

yüzünden yok olmaya yüz tutmu  pop müzik sektöründe etkili sonuçlar verdi i

söylenebilir. Ancak bandrol uygulamas  kimi çevrelerce ele tirilmi tir. Örne in

Türkiye Yay nc lar Birli i zorunlu bandrol uygulamas  Anayasa ve Avrupa

nsan Haklar  Sözle mesi’nin tan  “hiçbir ön izin almadan ve bedel ödemeden

yay n yapma özgürlü ü”ne ayk  bulur. 117 Çünkü bu uygulama yetkili ki ilerin

bandrol vermeyerek ya da bandr olleri geciktererek yetkilerini kötüye

kullanmalar na ve böylece denetim yapmalar na elveri lidir. Ayr ca sahte bandrol

üretmek ya da bir ürün için al nan bandrolleri ba ka bir üründe kullanmak

mümkün oldu undan bandrol uygulamas  korsan  önlemede tek ba na yeterli

olamamaktad r.

3257 say  yasaya ba ka yönlerden de ele tiriler getirilmi tir. 3257 say

kanun ve 5846 say  kanun aras nda kimi çeli kiler bulunmaktad r. Korsan

ço alt mlar ve sahte bandrol konusundaki yapt mlarda 3257 say  kanun daha

hafif cezalar öngörmekte ve telif haklar n ihlaline ili kin konularda 3257 say

kanunun öngördü ü yapt mlar uygulanmaktayd . Bu yüzden korsan yay nc k

için verilen cezalar cayd ktan uzakt . 3257 say  kanun, bu kanun ekseninde

süren tart malar, korsan yay nc n önlenemez boyutlara geli i ve bu konuda

daha sert önlemlerin al nmas n gereklili i ve de ulusal ve uluslararas

kurulu lar n çabalar  sonucunda 2004 y nda yürülü e giren 5224 say  Sinema

Filmlerinin De erlendirilmesi ve S fl and lmas  ile Desteklenmesi Hakk nda

Kanun’un yürürlü e girmesiyle yürürlükten kalkar.

Korsan yay nc  önlemek amac yla yap lan son mevzuat de ikli i ise bu

konuda önemli bir ad m say r. 5846 say  kanundaki bu son de iklik 2004 y

Mart ay nda 5101 say  kanunun yürürlü e girmesiyle gerçekle ir. Bu yasa

kamuoyunda “Korsanl kla Mücadele Yasas ” olarak bilinmektedir. Korsan

117 http://www.turkyaybir.org.tr/yayinlamakomitesi.html

http://www.turkyaybir.org.tr/yayinlamakomitesi.html
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yay nc k konusunda çe itli ara rmalar  ve yay nlam  bir kitab  bulunan Avukat

Cahit Suluk bu yasan n da 5846 say  k anunda yap lan di er de iklikler gibi

telif haklar  konusunda kendimize özgü hukuk politikalar  geli tirme çabas ndan

çok Amerika ve Avrupa’daki yasalarla ve uluslararas  antla malarla kanunlar

uyumlu hale getirmek için ç kart ld  belirtir. 118 Suluk’un ba ca ele tirisi

yasada korsan n tan na yer verilmemi  olmas r. Ayr ca bu yasayla cadde,

sokak ve tezgâhlarda bandrollü ürünlerin de sat lmas  yasaklanm r. Bu daha s

denetim sa lanmas  aç ndan önemli bir geli medir, ancak bandrollü yay nlar n

sat  da engelleyece inden sat larda bir dü me olmas  kaç lmazd r. Bu yasa

de ikli iyle, bir yay  yasal olmayan yollardan ço altanlar kadar sözle meye

ayk  olarak ço altan ya da kullanan ba lant  hak sahiplerine de hapis ve para

cezalar  öngörülmü tür. 5101 say  kanunun korsan yay nc k aç ndan getirdi i

en ses getiren yönleri ise korsan üretim ve yay nc  yapanlar n kamu davas

kapsam nda yarg lanacak olmalar  ve Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’nda

belirtilen suçlara 4422 say  Org anize Suç Örgütleriyle Mücadele Kanunu’nun

ilgili hükümlerinin uygulanacak olmas r. Bu da korsan yay nc n çete suçu

kapsam na sokuldu u anlam na gelir. Cezadaki bu art m gerek yay nc lar gerek

de Medya taraf ndan çok önemsense ve bir ba ar  olarak görülse de Suluk bu

olana n 5101 say  kanundan önce de oldu unu belirterek düzenlemenin

gereksiz Medya’n n ilgisinin de abart  oldu unu söylemektedir. 119

5101 say  kanun kendisinden çok eyler umulmu  bir düzenlemedir.

Örne in kimi müzisyenler ç kartacaklar  albümlerini kanunun yürürlü e girme

tarihinden sonraya ertelemi lerdir. A daki tabloda da görülece i üzere bu

kanunun yürürlü e girmesinden sonra düzenlenen korsan operasyonlar nda çok

daha etkili sonuçlar al nm r. Bu sonuçlar her ne kadar ye ni yasal düzenlemeyle

ba lant  say lsa da kolluk kuvvetlerinin uygulamalar ndaki etkinlik ve

operasyonlar n bu tarihlerde s kla mas  as l nedendir. Bu da as l önemli olan n

düzenleme yapmak de il yap lan düzenlemenin etkin bir biçimde uygulamaya

geçirilmesi oldu unu göstermektedir.

118 http://www.hukuki.net/makale/korsanlikla -mucadele.asp
119 http://www.hukuki.net/makale/korsanlikla -mucadele.asp

http://www.hukuki.net/makale/korsanlikla-mucadele.asp
http://www.hukuki.net/makale/korsanlikla-mucadele.asp
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01.01.2004-11.03.2004 12.03.2004-31.12.2004

Operasyon Say 84 2697

San k Say 401 2999

Ele Geçen Toplam

Materyal
262.179 1.817.351

Tablo 5: 2004’ te Korsan yay nc a yap lan bask nlar n ver ileri.
Kaynak: www.mu-yap.org.tr

3.4. Devlet ve Kurumlar n Korsan Olgusuna Yakla mlar

Korsan yay nc k yaln zca müzik, sinema, yaz m ve yay nc k sektörlerini

de il devleti de fazlas yla etkiler. Çünkü korsan yay nc k kay t d  ekonomiye

girmektedir. Yani korsan üretim ve sat  yapanlar bu kazançlar ndan dolay  vergi

ödemezler. Bu da korsan sat lar n yasal sat lar n önüne geçti i ülkemizde büyük

ölçüde vergi kayb na neden olur. Yaln zca müzik sektörü için korsan yay nc n

neden oldu u vergi kayb n 37 trilyon Türk Liras ’n  buldu u tahmin

edilmektedir.

Devletin korsan n önüne geçmek istemesinin bir ba ka nedeni de Avrupa

Birli i’yle uyum sa lama çabalar r. Çünkü korsan yay nc n yeterince

denetlenemiyor ve telif haklar n korunam yor olu u hem Avrupa standartlar n

alt nda kalan bir durumdur hem de kültür endüstrilerinin küresel karakteri

nedeniyle kültürel ürünlerin telif haklar n uluslararas  düzeyde korunmaya

al nmas  gerekmektedir. Bu yüzden telif haklar  ve korsanla mücadeleyle ilgili

düzenlemeler Avrupa Birli i uyum yasalar  aras nda yer alm r.

Korsan olgusu devletin bir de il birden çok kurumunu birden ilgilendirir.

Telif haklar  konusunda Kültür Bakanl ’n , kay t d  çal ma konusun da Maliye

Bakanl ’n , korsan yakalama operasyonlar  konusunda da belediyeleri ve kolluk

http://www.mu-yap.org.tr
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kuvvetlerini ilgilendirir. Korsan n devlete verdi i bu zararlar ve meslek

birliklerinin bask  Adalet, çi leri, Kültür ve Turizm, Milli E itim ve Maliye

Bakanl klar ’n n ilgili bürokratlar ndan olu an ve Kültür ve Turizm Bakanl

Müste ar ’n n ba kanl k edece i bir komisyonun kurulmas na zamin haz rlam r.

Bu komisyonun haz rlad  raporda korsanla mücadele konusunda yap lmas

gerekenler saptand . Her ne kadar bu çal malar korsanla mücadele aç ndan

umut verici geli meler gibi gözükse de korsanla mücadelenin etkili bir hale

gelmesi için bu kurumlar aras nda koordinasyon sa lanmas artt r. Aksi taktirde

yap lan çal malar kaç lmaz olarak zaman ve kaynak israf n a neden olacakt r.

3.4.1. Kültür Bakanl

Korsan yay nc n kültürel sektörlere zarar vermesi ve telif haklar n

düzenlenmesinin Kültür Bakanl ’n n görev ve faaliyet alan na girmesi

nedeniyle, Kültür Bakanl  korsan yay nc  önlemeye yönelik giri imlerde

bulunan ba ca resmi kurumlardan birisidir. Kültür Bakanl  bu konudaki

faaliyetleri Fikir ve Sanat Eserleri’yle ilgili ulusal ve uluslararas  mevuzata uygun

bir biçimde telif haklar n korunmas na yönelik gerekli önlemleri almak ve

kamuoyunu bilinçlendirme amaçl  faaliyetler düzenlemektir.

Kültür Bakanl ’n n korsan yay nc  önleme amaçl  ba ca uygulamas

kay t tescil sistemidir. Telif haklar  konusundaki mevzuata göre müzik ve sinema

eserlerinin kay t ve tescili zorunludur. Bu eserlerin kay t ve tescili ise bandrol

uygulamas yla gerçekle tirilir. Bandrol yay nc ya belli bir ücret kar nda ve

ço alt lan kopya ba na sat r. Böylece bir eserden kaç kopya bas ld

tescillenmi  olur. Ayr ca bandrol korsan kopyay  yasal ço alt mdan ay rt  etmeye

de yaramaktad r.

Bandrol uygulamas  her ne kadar etkili gözükse de tek ba na yeterli

de ildir. Uygulamada l Kültür Müdürlükleri’nin ba vuru sahiplerinin hak sahibi

yay nc  ya da korsan yay nc  olup olmad  dikkate almaks n her ba vuruya

bandrol satt  gözlemlenmi tir. Yap lan her ba vuruya bandrol sat lmas  korsan
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yay nc lar n da bandrol alarak yay nlar  yasal yay nm  gibi gösteri satmalar na

neden olabilmektedir.

Kültür Bakanl ’n n bu nedenle ba latt  bir ba ka uygulama da sertifik a

uygulamas r. Bu uygulamaya göre her türlü fikir ve sanat eserinin yay

(kiralama, sat , ithalat), ço alt , dolumunu, üretimini ve gösterimini yapan

kurulu lar bu faaliyetlerinin yasal say labilmesi ve örne in ço alt  ve

dolumunu yapt klar  eserlere bandrol sat n alabilmek için sertifika almak

zorundad rlar. Ne var ki korsan üretim yapt  tesbit edilen kimi yay nc lar n

Kültür Bakanl ’ndan sertifikal  olmas  bu uygulaman n da denetim

yap lmaks n tek ba na yetersiz oldu unu ortaya koyar . Örne in 2005 y nda

korsan CD ve DVD’lerin genetik kodlar n izinin sürülmesiyle ula lan Uçar CD

adl  bir fabrikan n Kültür Bakanl ’ndan üretim izni alm  oldu u belirlenmi tir.

Fabrikaya yap lan bask nda henüz vizyona bile girmemi  filmlerin korsan

ço alt  yap ld  saptand . Bu firman n Kültür Bakanl ’n n verdi i üretim

iznine sahip önde gelen 9 firmadan biri olmas  izin vermenin tek ba na yeterli

olmad  ve s k s k denetimin de yap lmas  gerekti ini göstermektedir.

Kültür Bakanl ’n n korsanla mücadeleye dönük di er etkinlikleri aras nda

kamuoyunu bilinçlendirme çabalar  da vard r. Emniyet Personeli ve Zab ta’ya

yönelik düzenlenen hizmet içi e itim seminerleri korsanla mücadelenin uygulama

amas nda etkili olacak bu personeli bilinçlendir me amaçl r. Benzer bir

biçimde l Kültür ve Turizm Müdürlükleri’nin bilinçlendirilmesi ve korsan üretim

ve sat a kar  al nacak bölgesel önlemlerin peki tirimesi amac yla da seminerler

düzenlenmektedir.

3.4.2. Maliye Bakanl

Korsan yay nc n kay t d  ekonomi s na girmesi, yani korsan

yay nlar n üretimini ve sat  yapanlar n vergi ödememesi nedeniyle korsan

yay nc k konusu Maliye Bakanl ’n  da yak ndan ilgilendirir. Ayr ca korsan

ürünlerin sat  yapanlar n fatura vermiyor olmas  da bu  faaliyetlerin Maliye

Bakanl  taraf ndan tespit edilerek önlenmesini zorunlu k lmaktad r.
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Maliye Bakanl ’n n 2005 y nda yay nlad  bir genelgede korsan

yay nc ktan ceza alanlar n mali aç dan denetlenmesi öngörüldü. “Nokta

denetim” ad  verilen bu denetim i yerlerine yap lan ani bask nlarla

gerçekle tirilecek ve bu i yerleri fatura, vergi kayd  gibi konularda

denetlenecektir. TBMM’de be  bakanl ktan ilgili müste arlar n kat yla

kurulan komisyonun 2006’dayay nlad klar  rapor ise bu denetimlerin ar tt lmas

ve etkin olarak uygulanmas  yönündedir.

Korsan yay nc a kar  Maliye Bakanl ’n n da mücadele veriyor olmas

korsan yay nc n yaln zca fikri mülkiyet haklar  h rs zl  de il, vergi h rs zl

olarak da görülüyor olmas n bir göstergesi dir. Devlet kurumlar nda bu bilincin

yerle mesi önemlidir, çünkü korsana kar  mücadele böylece yaln zca yap m

irketlerini ya da meslek birliklerini de il, devlet kurumlar  da ilgilendirir.

Devlet kurumlar  ise uygulayabilecekleri çe itli yapt mlarla korsana kar  etkin

mücadele verebilecek durumdad r, bu yüzden de eser sahipleri ve ba lant  hak

sahipleri bu noktlar  da vurgulayarak devlet kurumlar n bu konuda dikkatini

çekmeye çal r. Eser sahiplerinin ba ca beklentisi devlet kurumlar n korsa n

yay nc kla mücadele için gerekli önlemleri almas  ve yapt mlar

uygulamas r.

3.4.3. Belediyeler

Belediyeler korsan yay n sat lar yla birebir mücadele edebilmeleri

dolay yla korsanla mücadelede önemli bir rol oynarlar. Belediyelerin etkinlikleri

kendi bölgeleriyle s rl r, bu da onlar n denetim aç ndan yetkili olduklar

bölgede daha etkili ve verimli çal abileceklerini göstermektedir.

5846 say  kanunda 5101 say  kanunda yap lan son de iklikler ve

Belediye Kanunu korsanla mücadele konu sunda belediyelerin ve onlar n kolluk

kuvvetleri olan zab tan n yetki ve sorumluluklar  artt rm r. Bu kanunla birlikte

belediyelerin bandrollü ya da bandrolsüz kitap ya da CD satan sat

tezgâhlar ndan i galiye harc  alma uygulamas  kald r. Böylec e sokakta korsan

olsun olmas n CD ya da kitap satmak hiç bir biçimde yasalla lamayacakt r.
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Belediyenin kolluk kuvvetini olu turan zab ta korsanla birebir mücadele

etme durumundad r. Zab ta, ihbar ya da saptama üzerine korsan yay nlar  ya da

porta tezgâhlar nda sat lan yasal ya da korsan yay nlar  toplama ve ilgili yerlere

iletmekle yetkili ve sorumludur. Belediyeler korsanla mücadele operasyonlar

lçe Emniyet Müdürlükleri’yle i birli i halinde de yürütebilmektedirler.

Özellikle de 5101 say  kanunun yürürlü e girmesinden ve Belediyeler

Kanunu’ndaki de ikliklerden sonra korsanla mücadele belediyeler aras nda

neredeyse bir yar  haline gelmi tir. Belediyeler operasyonlar sonucunda mümkün

oldu unca çok korsan yay n yakalama çabas ndad r. Örne in k orsan yay nc n

 boyutlara vard  Kad köy’de Kad köy Belediyesi ve Kad köy lçe Emniyet

Müdürlü ü’nün düzenledi i bir dizi operasyon sonucunda Kad köy Belediyesi

Ba kan ’n n yapt  aç klamaya göre belediyenin deposunda toplam 10 milyon

korsan CD birikmi  ve Kad köy’de korsan yay nlar n sat nda % 70 azalma

gerçekle mi tir.120 Ne var ki Türkiye genelinde 5101 say  kanunun

yay nlanmas  takiben artan operasyonlar n zamanla dü e geçti i

gözlemlenmektedir. Hâlbuki, daha önce de vurguland  gibi k orsan yay nla

mücadele sürekli olmal r ve tek önemli olan yakalanan ya da imha edilen CD

say n yüksekli i de il, etkin ve devaml  bir denetim anlay n yerle mesidir.

3.4.4. Polis

Korsan yay nc  engelleme konusunda Emniyet Müdürlükleri’ne ve p olise

dü en görev de son derece önemlidir. Polisin yetki ve sorumluluklar  da

Belediye’nin kolluk kuvvetleri gibi korsan yay nlar  ihbar ya da tesbit sonucunda

toplayarak korsan sat , üretim ya da da m yapt  belirlenen ki iler hakk nda

Cumhuriyet Sav ’na suç duyurusunda bulunmakt r.

Polisin korsanla mücaele konusunda kendi çal ma yöntemlerinden

kaynaklanan avantajlar  vard r. Öncelikle polisin istihbarat a  daha geni tir, bu da

korsan yay n üreten ya da satan ki ilerin izini sürmeyi kolayla r maktad r. Ayr ca

polisin çal malar  belediyeler gibi kendi bölgeleriyle s rl  de ildir. Örne in

120 Gazete Kad köy, Istanbul, 2006, s.3
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yakalanan bir üreticinin da m yapt  di er bölgeler saptand nda o bölgenin

ekipleri gerekli operasyonlar  düzenleyebilmektedirler.

stanbul Emniyet Müdürlü ü de son zamanlarda düzenledikleri

operasyonlarla korsanla etkin bir mücadele için harekete geçmi  görünmektedir.

Örne in “Kurtlar Vadisi Irak” adl  Türk filminin vizyona girer girmez korsan

sat na yo un bir biçimde ba lanmas yla Emniyet, stanbul’ un çe itli ilçelerinde

düzenlenen “Vadi Operasyonu” ad  verdikleri bir operasyonla 168.450 adet

korsan ürün, 9 adet bilgisayar, 22 adet CD yaz  ve 6 adet ço alt m cihaz  ele

geçirmi tir. Korsan üretim ve sat  yapt  tesbit edilen bu ki ilerin ürett ikleri

korsan CD’leri Türkiye’nin her yerine da tt klar  belirlenmi tir.

imdilik yaln zca stanbul’da uygulanan MOBESE projesi de Emniyet

Müdürlü ü’nün yeni istihbarat yöntemlerinden birisidir. Aç  Mobil Elektronik

Sistem Entegrasyonu olan MOBESE Em niyet Genel Müdürlü ü araçlar n mobil

ileti im teknolojileriyle donat larak bir suç i lendi inde suçun yerini dijital

haritada saptamaya, polisin kendi aras nda koordine çal abilmesine ve resim

aktarmas  yapabilmesini sa lar. stanbul’un çe itli ilçeler inde korsanla mücadele

MOBESE destekli olarak yürütülmektedir. Delilden san a giderek yürütülen bu

operasyonlar “Korsan Kod” diye adland lmaktad r.

Korsan üretim ve sat n en yo un oldu u stanbul’da Emniyet Müdürlü ü,

di er illerin emniyet müdürlükler ine göre korsana kar  daha duyarl  bir tav r

sergilemektedir. Örne in yap lan operasyonlar n yan  s ra Emniyet Müdürlü ü

müzisyenlerle korsan hakk nda ve di er konularda söyle iler yaparak bunlara

internet sitesinde yer verir. Ne var ki korsan sat lar n hâlâ yo un bir biçimde

sürüyor olmas  aktar lan bu yüksek rakamlar n bir nevi gösteri  oldu u ve korsana

kar  gerçekten etkili bir mücadele verilmedi i ku kusunu do urmaktad r. Polis

memurlar n korsan konusunda yeterince bilinçli olmamalar  da korsanla

mücadele konusunda önemli bir engeldir. Birçok polis memuru, korsan ürünlerin

sat na göz yummakta hatta bizzat mü teri olmaktad r. Bu durum ise hizmet içi

itim seminerleriyle ve yapt mlarla çözülebilir. Aksi taktirde üretimi çok kolay,
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zl  ve ucuz olan korsan ürünler yakalansa da yerine yenilerinin gelmesi çok zor

olmayacakt r.

3.5. Korsan Yay nc n Dünyada ve Türkiye’de Müzik Endüstrisine

Olan Etkileri

Korsan ço alt n vard  boyutlar, hem uluslar aras  hem de yerel çapta

mücadeleleri gerekli k lmaktad r. Bu mücadelelerin daha etkin yürütülebilmesi

için, çal mam zda daha önce de de inilen meslek birlikleri, uluslar aras

kurulu lar ve devlet i birli i halinde çal malar  gerekli hale gelmi tir. Özellikle

de müzik endüstrisi aç ndan korsan ço alt m, endüstrinin i leyi ini tehdit eden,

denetlenmesi zor boyutlar alm r. IFPI’nin, 2004 y nda sat lan her üç CD’den

birinin korsan oldu u yönündeki ara rmas  da korsan n boyutlar  net bir

biçimde gözler önüne sermektedir.

Korsan yay nc k, gelir düzeyindeki dü üklük ve denetimlerdeki gev ekli e

paralel olarak art  göstermektedir. Bu yüzden korsan yay nc k, bu özellikleri

ta yan Latin Amerika, Uzak Do u ve Do u Avrupa ülkelerinde yayg nd r.

Geli mi  ülkelerde ise hem al m gücünün yüksek olm as  hem de denetimin s

olmas  nedeniyle korsan ço alt n daha dü ük boyutlarda oldu u

varsay lmaktad r. Yine de, korsan sat lar n yasal sat lar n önüne geçti i spanya,

bir Avrupa Birli i ülkesi olarak bu durumun istisnalar  olabilece ini de

göstermektedir.

Geli mi  ülkelerde, korsan CD sat  yayg n olmasa da internetten Peer to

Peer servisler ya da ücretsiz Mp3 yay nlayan siteler arac yla müzik ve film

payla  yayg n olarak sürmektedir. nternetten payla n denetlenmesi ise

korsan CD sat lar  denetlemekten daha güçtür, ayr ca ücretsiz olmas  onun

tercih edilirli ini artt rmaktad r. Bu yüzden, uluslararas  meslek birlikleri,

korsanla uluslar aras  mücadelede korsan CD üreticilerini ve sat lar

hedeflerken, geli mi  ülkelerde internet ü zerinden payla m da hedef konumdad r.

nternet üzerinden korsan yay nla mücadele için aç lm  en ünlü davalardan

biri Metallica’n n Napster’a kar  açt  davad r. Ünlü heavy metal gurubu



108

Metallica, internet üzerinden müzik payla na olanak sa layan ilk geni  a

payla m servisi Napster’a 2000 y nda telif haklar n çi nendi i gerekçesiyle

dava açar. Davan n aç lmas  tetikleyen olay Metallica’n n henüz piyasaya

kmam  bir ark n Napster arac yla yay lmas  ve hatta Amerika’da bir

radyoda çal nmas r.

Napster, peer to peer denilen servislerin öncüsüdür. Bu servislerde mü teri

ya da al  yoktur. Peer to peer servislerin üyeleri ar ivlerinde bulunan müzi i

di er üyelere açarlar ve kendileri de di er üyelerin ar ivlerinden yararlanabilirler.

Bu, merkezi olmayan bir sistemdi ve k sa sürede çok say da kullan  Napster’a

kaydoldu. Napster, kullan lar na hem birbirleriyle konu ma hem de ar ivlerini

payla ma olana  tan yordu. Dolay yla müzik payla  sa layan bir servisten

öteye geçip ayn  müzikleri dinleyen üyelerine bir “ortam”, bir üst kimlik de

sa lamaktayd .

Metallica davas nda ilginç olan nokta davac  ve daval lar n kim olduklar r.

Davay  yap m irketi de il do rudan grubun kendisi, üstelik Napster’a de il,

Metallica ar ivlerini en çok kullan ma açan Napster kullan lar na kar  açm r.

Bu da Metallica’n n do rudan kendi dinleyicilerini hedef ald  anlam na

gelmektedir. Metallica’n n yapt  aç klamalar müziklerini kontrol etmek

istediklerine yönelikti. Ancak yap lan aç klamalar aras nda Lars Ulrich’in u

sözleri dikkate de er: “Sanat n sanat gibi de il de bir mal gibi al p sat yor

olmas  mi de buland .”121 Sanatla meta aras ndaki çizginin özellikle popüler

müzik aç ndan kayboldu u ve müzi in de pazar yap  içinde ka pitalist üretim

biçimin bir parças  oldu u günümüzde Ulrich’in bu sözleri geçerlili ini

yitirmektedir.122 Zira Ulrich’in söyleminin hedefi korsan yay nc lardan ya da Peer

to Peer servislerinden çok bizzat yap m irketleri de olabilir. Çünkü müzi i bir

“mal” gibi al p sat labilir k lan pazar ekonomisi ve bunun bir parças  olan müzik

endüstrisidir.

121 Lee Marshall, “Metallica and Morality: The Rhetorical Battleground of the Napster Wars”,
Entertainment Law, Vol. 1, No. 1, California, 2002, s. 28.
122 rfan Erdo an, “Müzi in ve Toplumsal n Üretimi: Müzi in Siyasal Ekonomisi, Kültürü ve
deolojisi Üzerinde Ara rma Gere i”, Ve Müzik, Istanbul, 2000, s. 8 -17.
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Metallica davas ndan sonra Napster’ n en aktif kullan lar na bu servisi

kullanmak yasaklan r ama Napster kapat lmaz. Servisin kapat p yüksek bir

tazminata mahküm edilmesi 2001’de, müzik irketlerinin açt  dava sonucunda

gerçekle ir. Napster bunun üzerine iTunes gibi ücret kar nda müzik

indirilmesini sa layan merkezi bir servis olarak hizmet vermeye giri se de lisans

alamad ndan bu giri imi yar da kalm r.

Ancak Napster’ n kapat lmas  peer to peer servislerin önünü kesmez. Kazaa

ve eMule gibi di er servisler yaln zca ses de il görüntü aktar  da olanakl

larak internet üzerinden payla  daha ileri boyutlara ta rlar. Bu servisler

kullan lar  taraf ndan Robin Hood gibi görülse de, müzik yap mc lar  onlar

rs zl kla suçlamaya devam ederler. ddialara göre internet üzerinden müzik

payla  albüm sat lar n büyük ölçüde dü mesine neden olmaktad r. Ancak

albüm sat lar n dü mesinin tek nedeni bu de ildir. Hatta kar t görü e göre bu

servisler albüm sat lar  olumlu olarak etkilerler. Çünkü çok say da albüm

kar nda karars z kalan dinleyici örnek parçalar  bilgisayar na indirip dinlyerek

albüm hakk nda fikir sahibi olabilir. Dinleyiciler de bu  servisleri  tam  da  bu

söylem üzerinden savunurlar. Albümlerde nicel bir at  gözlenirken kaç lmaz

olarak niteliksel bir dü  de gerçekle mekte ve ço u albüm bir iki hit parça

nda bo luk doldurma amaçl  parçalardan olu maktad r. K sacas  h rs zl kl a

suçlanan peer to peer servislerin kullan lar  kendi bak  aç lar na göre

bilmedikleri bir eye para ödememeyi ye lemektedirler.

Ancak peer to peer servisleri yine de birçok yönden korsan CD sat lar ndan

ayr  de erlendirmek gerekir. Çünkü korsan CD’ler al m gücü dü ük ülkelerde

yo unla ken peer to peer servisler ekonomik durumdan k smen ba ms z,

teknolojinin önüne geçilemez bir sonucu olarak geli mi tir. Ancak her ikisinin de

müzi in dola  çok ucuz hatta tamamen ücretsiz hale getirmesi ku kusuz ,

müzik piyasas n i leyi ini, dolay yla da üretilen müzi in kalitesini

etkilemektedir.



110

Korsan yay nc n müzik sektörüne etkileri yaln zca ekonomik de ildir.

Korsan n piyasaya olan etkileri müzik türlerine de yans r. Örne in 1971

nda korsan firmalarla ba edemeyip kapanmak zorunda kalan en köklü plak

firmalar ndan olan Sahibinin Sesi firmas na ba  çal an ve firman n kapanmas

nedeniyle tedbirini alarak stanbul Plak’a geçen Kamuran Akkor’un, stanbul

Plak’tan ç kan ilk 45’li i Orhan Gence bay’ n “Bir Teselli Ver” adl  parças nad .

Bu ise sanatç n arabeske yöneldi ininin bir göstergesidir. Naim Dilmener’in de

söyledi i gibi popüler müzik piyasas ndaki olumsuz geli meler arabeskin lehine

lemektedir.

“Kamuran Akkor, kendi iste i ya da ye ni firmas n iste i ile tav r

de tirmi , daha arabesk bir havaya bürünmü tür. Böyle yapan ilk isim olur. O

zaman için pek de dikkat çekmeyen bu geli me, asl nda son derece önemlidir:

Türk popunda kimlik de imi ba lam r. Her geçen gün ile birlikte, o ryantal ya

da arabesk ezgiler daha fazla s zacak ve bu tav r, 70’lerin ikinci yar nda Selami

ahin ark lar  ile “alt  pop üstü arabesk” eklinde yeni bir viraja girecektir.

80’lerin geli i ile birlikte “ne alt ne üst” kalacak ve Türk popu, tamamen ruhun u

arabeske teslim edip derin bir uykuya çekilecektir.” 123

Müzik sektörüne verdi i zararlar bir yana, korsan n makro düzeyde devlet

bütçesine zarar verdi i uluslararas  kurulu lar n ve Kültür Bakanl ’n n srarla

vurgulad  bir olgudur. Çünkü korsan sat l ar kay t d  ekonomi kategorisine

girer ve devletin trilyonlarca lira vergi kaybetmesine neden olurlar. Ayr ca korsan

inin büyük suç örgütlerince yürütüldü ü göz önüne al nd nda, korsana giden

paran n yasad  i ler için kullan labilece i de hesaba ka t lmal r.124 Korsan n bir

ba ka zarar  da korsan yay nc n zarar verdi i sektörlerde ya anan ekonomik

zorluklara ko ut olarak ya anan istihdam azalmas r. Buradan ç kan sonuca göre

korsan yay nc k yaln zca çok para kazan yormu  gibi görünen ve bu yüz den halk

taraf ndan pek de s cak yakla lmayan e lence sektörlerine zarar vermez. Vergi

kayb ndan ve istihdam azalmas ndan etkilenecek olan kesim bizzat korsan CD

123 Naim Dilmener, A.g.e., s. 172.
124 http://www.kulturturizm.gov.tr/telifsinema/korsan.asp?belgeno= 52642

http://www.kulturturizm.gov.tr/telifsinema/korsan.asp?belgeno=52642
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tüketicisidir. Ne var ki bu da korsan CD tüketimi aç ndan cayd  de ildir.

Neden cayd  olmad  konusu ise ülke ekonomisiyle ilgili gerçeklere dayan r.

Geli mi  bir ülkede vergi kayb  o ülkenin vatanda lar  için bir ey ifade edebilir.

Ama korsan n yayg n oldu u ve ödenen vergilerin halka görünür bir biçimde geri

dönmedi i ya da i sizli in zaten yo un olarak ya and  bir ülkede korsan n

tüketici üzerindeki bu etkileri dolayl  ve hatta yok denecek kadar azd r. Bu aç dan

korsan CD’yle i portada sat lan herhangi bir ürün aras nda bir fark yoktur. Her iki

tüketim biçiminde de daha az ödeyerek ayn  ya da benzer eyleri tüketme ve

itlenme çabas  oldu u söylenebilir. Bu e it tüketme arzusu daha uzun vadedeki,

gerçekle mesi kesin olmayan ç karlar n önüne geçmektedir.
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IV.   KORSAN YAYINCILI IN TÜRK MÜZ K ENDÜSTR NE OLAN

ETK LER N, POPÜLER KÜLTÜR AÇISINDAN

DE ERLEND LMES NE YÖNEL K B R ARA TIRMA

4.1.     Ara rman n Metodolojisi

4.1.1. Ara rma Konusu

Korsan kelimesi ve anlam  itibariyle, bundan as rlar önce denizcilikte

geli mi  olan ülkelerin, deniz a  yolculuklar nda ticaret yaparke n ganimetlerini

ya malayan “deniz korsanlar ”isminden alm  olup, o dönemlerde ticaretin

aksamas na ve birçok denizcinin korsanlar taraf ndan öldürülmesine kadar

uzanmaktad r. Bu haks z kazanç o dönem korsanlar n tek gelir kayna  olmu  ve

kimilerinin ise zenginle mesine neden olmu tur. Alt nlar, gümü amdanlar,

silahlar, çe itli k yafetler, hatta ve hatta yiyecekler de bu tür ganimetten

say lmaktad r.  Asl nda bu durum h rs zl ktan, haks z kazançtan  ba ka bir ey

olmamakla beraber, güç kullanarak kar zdaki haklara, mallar na hatta ve hatta

canlar na bir kas t durumu söz konusudur.

Günümüzde de bu tür korsanlar  görmekte ve de duymaktay z. Bu sefer

onlar n alt nda geni  kad rgalar, ve ya yelkenlilerin d nda, çok h zl  sürat

tekneleri mevcut eylemleri ni hemen bitirip mallar  çald klar nda hemen o

bölgeden uzakla malar  için modernle mi  durumdad rlar.. Genelde Afrika

sahillerinde çok rastlanan bu durumu Atlas ve Hint Okyanuslar  da izlemektedir.

As l ilgilenmekte  ve ara rma konusu olarak belirlemekt e oldu umuz

korsanl k biçimi ise birinci örnekten farkl r. Ne bir insan can na kas t ne de

mal na bir kas t söz konusu. çinde bulundu umuz bu duurum biraz çetrefilli

olmakla birlikte, bu durumu incelemek için dünyadaki teknolojik geli imlere ve

müzik endüstrisine bir göz atmak hatta ve hatta yo un bir ara rma yapmak

gerekmektedir.
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Korsan faaliyetlerin, Plak irketlerinden, müzisyenlere, müzi i legal ya da

illegal yollarla sat n alan son tüketiciye kadar konuyu ele almak gerekmektedir.

Devletin  ve  de  meslek birliklerinin konuya bak  aç lar , çözümsüzlükleri,

yeni teknolojilerin, pazarlama stratejilerin do mas yla birlikte nihai olarak albüm

sat lar n azalmas n yan  s ra albüm ya da müzik eserlerinin legal dijital olarak

yay nlanmas  sonucunu do urmaktad r. Dijital ça zda, bir tak m dijital

da mlar n illegal-korsan statüsüne girmesi, ama di er taraftan edisyon ve

yap mc  haklar n kontrol edilebilce i, eser sahiplerinin söz, müzik, aranje gibi

haklar n s  bir ekilde takip edilebilce i leg al olarak yap lan dijital yay m

Müzik Endüstirisine yeni bir soluk kazand rmas  bu yönden de ayr  bir ekonomi

olu turmas  gündemdedir.

4.1.2. Amaç ve Problem

Türkiye Müzik Endüstrisinde konuyu ele ald mzda öncelikle, söz konusu

sektörün olu mas  sa layan Plak irketlerine göz atmak gerekmektedir. Tüm

dünyada oldu u gibi Türkiyede de “majör” plak irketleri endüstriyi ellerinde

tutmakta ve bu irketler taraf ndan yön verilmektedir. SONY/BMG MUSIC, EMI

MUSIC, sermayesi merkezleri taraf ndan belirlenen, bu sermayeler çerçevesinde

Türkiyedeki temsilciliklerine her y l ay rd klar  ekonomiler ile faaliyet gösteren

 kaynaklar  Plak irketlerindendir. Geçti imiz son 10 y lda Türkiyede “majör”

statüsünde faaliyet gösteren d  kaynakl  plak irketlerinin say  6-7 iken

günümüzde bu say  sadece yukar daki isimlerle temsil edilmektedir. O y llardan

bugüne de en teknolojiler, Popüler Kültür kavram n Türkiyedeki izdü ümü,

Türk halk n be enileri ve de yarg lar  çerçevesinde yeni yeni “Türk majör plak

irketleri” do mu  ve de büyümü tür.

Ba ms z  “Indipendent” plak irketleri ise bu pastadan ald klar  ticari,

ekonomiksel paydalar ise hep çok az miktarda olmu , Türk Müzik Endüstrisine

kazand rm  olduklar  yap mlar hem çok miktarlarda sat  grafi i izlememi  ama

buna ra men yeni, ak lc , özgün ve de e ine az rastlan r istikrarl  yap mlar

olmu tur.
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Ba ms z plak irketlerinin, “ba ms z” olarak isimlendirilmesinin en büyük

nedenlerinden biri olan “Kendi kaynaklar  kendi yaratmas ” olgusu, bu

irketlerin az bütçeler do rultusunda ara rmac , ak lc , farkl  dü ünen, müzi i bir

hayat felsefesi olarak dü ünen kadrola mas  do rultusunda her zaman özgün,

yenilikçi, müzikal anlamda lider pozisyona ula rm r. Dünyada müzik

endüstrisine yön veren isimler hep ba ms z plak irketlerinin yap mlar ,

müzisyenlerinden olu maktad r.

Söz konusu olan korsan yay nc k ise daha çok ba ms z plak irketlerini

zarar vermekte olup, uzun zaman dilimine bakt zda ise endüstrideki istikrarl

duru lar  ve de her an kriz yönetimler ini uygulayabilecek olmalar  onlar n ayakta

kalmalar  sa lamaktad r. majör plak irketleri ise bir tak m yat mlar  “majör”

olmalar ndan kaynaklanan bir bolluk, sarfiyat ve de fuzuli olarak yapt klar ndan

dolay  uzun vadede zarar görmekte, gerekli zaman larda yetkin kriz yönetimleri

sa layamamakta ve böylelikle korsan faailyetlerden asl nda en çok etkilenen taraf

olmaktad rlar. Bir Banka mant nda faaliyet gösterdiklerinden, çal anlar n da

genelde, para yönetimi, pazarlama tatktik ve de stratejilerini  iyi bilen

kadrola amalar  malesefki, müzik, kültür sanat i in içerisine girdi inde bir

noktada t kanmaktad rlar. Kataloglarndaki her sanatç ya ayn  önemi verememekle

birlikte hem kataloglar nda bulunan sanatç lardan hem de bünylerinde çal an

kadrolar ndan bu tür kriz zamanlar nda kopmalar olmaktad r. Bu kopmalar ise tek

tarafl  olup irketin küçülme politikas ndan kaynaklanmaktad r.

Tüm bu durumlar göz önününe al nd nda ara rman n amac ,  korsan

faaliyelerin Türkiyedeki Müzik Sektörünü olu turan hang i mecralar   daha çok

etiledi i ve bu mecralar n bu tip kriz durumlar ndaki yönetimlerinin nas l olmas

gerekti inin ara lmas , Popüler Kültürün bu sektörel küçülmeye etiklerinin

de erlendirilerek korsan yay mc n nas l önlenmesi gerekti ini sorgul amakt r.
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4.1.3. Yöntem ve Teknik

Daha geni  çapl  ve ayr nt  veri toplamaya olanak tan ndan dolay

çal ma esnas nda “görü me” tekni inden yararlan lm r.

Konunun ara lmas , amaç ve problemler do rultusunda deneklerle

ara rmac n yüzyüze görü erek elde etti i verileri kaydetmesi eklinde

gerçekle tirilmi tir. Çal ma esnas nda öncelikle Türkiyedeki mevcut korsan

yay nc n günümüzdeki durumundan, çözüm önerileri üzerinde durulmu ,

sonras nda ise elde edilmesi gereken di er veriler so ru yöneltmek suretiyle

derlenmi tir.

4.1.4. Örneklem ve Uygulama

Ara rma evreni olarak, çal ma konusunun eses kalbi, Türk Müzik

Endüstrisinin merkezi olan  stanbul seçilmi tir. Ara rma konusu dikkate

al nd nda  da, örneklemin olu turulmas nda plak irketlerinden, prodüktörlere,

ark  sözü yazarlar ndan, bestecilere, müzisyenlere kadar uzanan zincirin her bir

halkas ndaki yetkili ki ilerle görü ülmesi kararla lm r.

Ara rma evrenini temsil etme yetene ine sahip ve örneklemi te kil edecek

denekler ise, tesadüfi örnekleme yöntemi ile belirlenmi tir. Belirlenen deneklere

öncelikle telefonla ula larakrandevu al nm  ve sonras nda da denek taraf nda

belirlenen saatte görü meye gidilmi tir.

Buna ba  olarak da Elec-Trip Records Genel Müdürü, Prodü ktör ve

Müzisyen O uz KAPLANGI; Uzelli Müzik Genel Müdürü Metin UZELL ; EMI

Kent Müzik Özel Projeler Müdürü Esra KOCADO AN; Ses Mühendisi, Aranjör,

Müzisyen  U urcan  SEZEN;  Deja -Vu grubundan ark  Sözü Yazar , Besteci,

Müzisyen Cenk SÖNMEZ; ark  Sözü Yazar , Besteci, Aranjör, Müzisyen Hayko

CEPK N ile birebir görü meler yap larak, konu hakk nda fikirlerine ve bilgilerine

ba vurulmu tur.
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4.1.5. Veri ve Bulgular n De erlendirilmesi

Yüzyüze görü me yöntemi ile elde edilen ve ses kasetine çekilen veriler,

öncelikle de ifre edilerek ka da dökülmü tür. Daha sonra da elde edilen pratik

veriler teorik bilgilerle bütünle tirilerek yorumlanm r.

4.1.6. Ara rman n S rl klar

Ara rmay  tamamlamak için ihtiyaç duyulan sürenin k tl  olmas ,

örneklemi te kil eden yönetici konumundaki deneklere ula makta kar la lan

güçlükler, bu deneklerin yo un çal ma temposuna sahip olmalar , görü menin

oldukça uzun bir sürealmas  ve eld edilen verilerin yorumlanmas nda kar la lan

problemler vb. Ara rman n temel s rl ay lar  olarak belirlenmektedir.

4.2. Ara rma Sonuçlar n De erlendirilerek Yorumlanmas  ve

Çözüm Önerileri

Türkiye Müzik Endüstrisini olu turan  Plak irketlerinden, Da m

irketlerine, Müzik Marketlerden, Prodüksiyon irketlerine ve Meslek

Birliklerine kadar günümüzde kar la klar  en önemli sorunun “korsan

yay nc k” oldu u görülmektedir. Korsan faaliyetlerin sektörün geli mesi ve de

ilerleyebilmesi ad na gerekli ekonomilerin yarat lmamas , sat  grafiklerinin

dü mesi sektörün büyümesine engel olmaktad r. Ancak bilindi i üzere bu

problemin ana ba r ve problemin gittikçe büyümesine neden olan çe itli alt

faktörler bulunmaktad r. Genel olarak bu faktörler incelendi inde u ekilde

özetlenmektedir:

* Eserlerin Dijital olarak bedelsiz bir eki lde dola mda olmas  ve bu

bedelsiz olarak edinilen müziklerin sat lar  olumsuz etkilemesi.

* Meslek Birliklerinin konuyla ilgili ortak çal ma ortam  nihai bir

harekete dönü türememeleri.

* Kültür-Sanat ürünlerindeki vergisel yükler, maliyetlerin fazla olmas ndan

mütevellit sat  fiyatlar n al m gücünün üstünde olmas .
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* Internetten bedeli ödenmeden Mp3 format nda indirilen parçalar n

albümlerin nihai sat  oranlar  dü ürmesi.

* Teknolojik geli meleri uygun ve de yetkin olarak müzikal yap mlar n

pazarlanmas nda kullan lamamas

* Yap mlar n, albümlerin Türkiyenin her bölgesine ve de ehrine

yap lamayan da . Da m kanallar n zay f olmas .

*  Korsan albüm sat  noktalar na yap lacak olan Devlet nezdindeki

kurumlar n zaman nda gerçekle meyen müd ehaleleri.

*  Bandrolsüz eserler, sahte bandrollü eserlerin dola mda olmas

*  A eserine al nan bandrollerin B eserine kullan lmas

* Ucuz seri olarak piyasaya sürülen kasetlerin içinin silinerek kartonetin

de tirilmesi suretiyle piyasaya tekrar sürülme si.

* Fikir ve Sanat Eserlerinin aretlendirilmesi Hakk ndaki Yönetmelik

çerçevesinde  eserlerin i aret ve rumuzlar n bulunmamas

Bu nedenleri minimuma indirgemek için yo un u ra  verdiklerini ifade eden

Uzelli Müzik Genel Müdürü Metin UZELL     Bu tan  ‘hak ödemeleri

yap lmaks n yap lan radyo televizyon yay nlar  ya da sektörün yasal

elemanlar n (faturas z, belgesiz ürün sat  gibi) fikri haklara olmasa da di er

hak sahiplerine kar  uygulad klar  illegal faaliyetler…’ gibi baz  eklemeleride

yaparak konunun  korsan CD bas  ile son zamanlarda ciddi bir tak m tedbirler

al nm  oldu unu da vurgulamaktad r. Yurt d ndan destek al nan baz

laboratuvarlar sayesinde korsan ürünün üretildi i seri üretim noktalar n izini

sürmek ve adalete kan tlar sunman n mümkün oldu unu belirtmektedir.  Ancak bu

tedbirler seri üretim yapan tesislerin tesbiti için geçerli olmaktad r.  Teknolojinin

ucuzlamas  ve yayg nla mas  ile bireysel korsanc n önüne geçilmesi oldukça

güç görünmektedir. Bu konuda al nan idari t edbir ve yasaklar n cayd ktan

uzak oldu u a ikard r. Teknoloji ile birlikte ortaya ç kan bu sorunun, yine

teknoloji eliyle hak sahipleri lehine döndürülebilece ini vurgulamaktad r. Yurt

ndaki teknoloji irketlerinin bu konuda baz  yaz mlar geli tirdiklerini takip
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etmekle beraber  öte yandan IFPI Ba kan  John Kennedy’nin 2006 raporunun giri

yaz nda da belirtti i gibi ISP’lerin (internet servis sa lay lar na) bu

mücadeleye verecekleri destek çok önemli oldu unu belirtmektedir.

Öte yandan Emi Kent Müzik Özel Projeler Genel Müdürü Esra

KOCADO AN bu hususlar çerçevesinde Müzik Sektörünün özellikle ekonomik

ko ullar  Türkiye  gibi olan ülkelerde korsan sorunundan tamamen s yr lmas n

imkans z oldu unu belirtmektedir.. FSEK (Fikir ve Sanat Eserler i) kanununda

yap lan de ikliklerde, düzenlemelerin Türkiye  ko ullar  ile örtü meyen

aç mlar ndan dolay  yeterli olmam r. Konunun ba ta devlete zarar

dü ünülürse, yap lan de ikliklerin tekrar gözden geçirilerek ülkemiz ko ullar na

uygun hale getirilmesi, yapt mlar n ciddiyetle uygulanmas  ve verdi i zararlar

üzerine bilinçlendirme çal malar n güçlendirilmesi ile sektörün biraz daha

nefes almas  sa lanabilir. Tüketiciyi bilgilendirmeye yönelik kampanyalar ,

korsan yay n yapan-satan ki i veya kurumlar  engellemek amac yla yurt çap nda

gerçekle tirdikleri operasyonlar  ile  meslek birliklerinin varl , korsanla sava

anlam nda yads nmamaktad r, fakat yeterlili i, yasal aç klar nedeniyle her zaman

tart maya aç k ve kapsaml  bir konudur.

Korsan yay n müzik sektörüne verdi i zarar, ekonomik ko ullar n

yetersizli i ba  alt nda hakl  gösterilmeye çal lan vahim bir konudur.

Yenilikçi sanatsal çe itlili in önündeki en büyük engellerden biridir. Bu

do rultuda  rekabet ortam  daraltmas , i  kayb na sebep olmas , yat mlar n geri

dönmemesi sebebiyle ucuz i lere pirim verilmesi, sektörü maddi manevi her

geçen gün biraz daha geriye sürüklemektedir.

Konu plak irketlerine daha çok dokunuyormu  gibi gözüksede tehlike her

iki taraf içinde e it de erdedir. Korsan faktörünün yaratt  maddi kay p, eser

sahibinin albüm sat lar na do rudan yans  için plak irketinin güç

kaybetmesine, albüm tan  için yap lan çal malara k tlama getirmesine ve

yeni projeleri kabul edememesine sebep olmaktad r. Bu da sanatç n albüm

sat lar ndan ald  pay n dü mesinin yan nda, kal  ad na yap lmas  gereken

tan m deste inede engel olmaktad r.
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Müzik sektöründe geli mi  ülkelere k yasla Türkiye’de bölgeler aras  çok

büyük bir uçurumla kar la maktay z. Da z ne kadar güçlü olursa olsun,

do u bölgelerinin, stanbul ve civar  bölgelere göre çok farkl  bir talep anlay na

sahip oldu unu görmekteyiz. Bu bölgelere sanatç n korsan cd sini yada Mp3

ünü y  olsan z bile sanatç  o bölgede TV, rad yo, yaz  bas n yoluyla güçlü bir

ekilde tan lmad  sürece talep yarat lmamaktad r. A rl kl  yerel yap mlar n

boy gösterdi i bu bölgelerde, olmayan isimlerin korsanlar ndan bahsetmekse

zaten sözkonusu olmamaktad r.

Korsan faaliyetlerle mücadele eden Meslek Birliklerinin nas l hareketler ve

de çözüm önerileri do rultusunda faaliyet gösterdiklerini Uzelli Müzik Genel

Müdürü Metin UZELL   bu konuda Müyap d ndaki meslek birliklerinin bir

gayret ya da çaba içerisinde oldu unu görememekten bahsetmektedir. . Müyap,

giderlerini tamamen kasas ndan kar lad  pahal  bir harcama ile devletin ilgili

departmanlar  ile sat  ve üretim noktalar na düzenli kontroller yapmaktad r.

Bunun yan  s ra illegal web sitelerinin kapat lmas  için uzun süren bir mücadele

yürütmü  ve 2006 y  ba ndan itibaren bu sitelere eri imi Telekom eliyle

engellemeyi ba arm r. Müyap’ n yürüttü ü bu mücadeleye di er meslek

birliklerinin yan  s ra fikri eser ço altma konusunda faaliyet gösteren tüm

kurulu lar n ve devletin ayn  çabay  gös termesini dilemektedir.

Devletin gücüne olan inanc n tam oldu unu belirtirken, bununla birlikte

bu gücün kullan n baz  maliyetlerinden de bahsetmektedir.. Korsan yay nc k

devletin öncelikleri aras nda alt s ralarda durmakta oldu unu ifade etmektedi r.

Listenin yukar lar na do ru ç kmaya ba lad kça do ru ve etkin ad mlar n

at laca  dü ündü ünü,  son zamanlarda sanatç larla yap lan Ba kent ziyaretleri

ve lobi faaliyetleri buna ili kin çaban n bir parças  oldu unu vurgulamaktad r.

Yap mlar n da lmas  konusundaki güçlüklerin, album da m firmalar n

Türkiyenin her bölgesine ayn  önemi verememesinin nedenlerini ise Uzelli Müzik

Genel Müdürü Metin UZELL  sorunun CD da m kanallar ndaki geni

seleksiyon oldu unu belitmektedir. Ayn  sorun dijital ort amda da var olaca

ekleyerek, Dijital ortamdaki müzi in ilk ba ta independent olarak adland lan
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ba ms z ki i ve kurulu lara fayda sa lad na inanmaktad r. Bunun nedenini ise

dola mda az say da eser olmas ndan kaynakland  belitmektedir.. Eskide n

binlerce CD aras nda kendine raf bulma çabas  içerisinde olan ba ms zlar

gelecekte milyonlarca ark  aras ndan s yr lma çabas  içerisinde olacaklar

vurgulamaktad r. Fakat üretim, stok ve lojistik maliyetleri aç ndan büyük

avantajlar  oldu ununda al t  çizmekte fayda oldu unu söylemektedir.

Yasal olmayan Mp3 format n albümlerin sat  grafi ini nas l etkiledi inin

ve de bu ba lamdaki çözüm önerilerini Elec -Trip Records Genel Müdürü,

Prodüktör ve Müzisyen O uz KAPLANGI, Türkiye’deki Müzik Endüstrisi nin

hiçbir zaman Avrupa ve Amerika’daki kadar geli ememi  oldu undan

bahsetmektedir. Yine de özellikle son birkaç y l içinde bu sektör iyice küçülmü

oldu unu, Türkiye Müzik sektörünün kalbi say lan ve bütün toptanc  CD -Kaset

sat lar n ve Plak irketlerinin ofislerinin bulundu u Unkapan ’nda, kapanan

dükkan say  her geçen gün artmakta oldu unu vurgulamaktad r. Yap mc  ve

irketler, yenilikçi veya yat m gerektiren projelerden kaç nmakta, kolay yoldan

para kazanmay  ümit ederek kalitesi dü ük i ler y apmaktad r. Geçti imiz y llarla

yaslanan CD ve kaset bandrol say lar ndan anla lan ise her geçen y l çok daha

az say da albümün bas ld  ve sat a sunuldu udur.  Korsan CD sat  ve ücretsiz

Mp3 indirme, ticari gelir sa layamayan yap mc  ve irketlerin yat m yapmas  ve

yeni projelere girebilmesini engelledi ini belirterek, müzisyenlerin albüm yapma

ans  azaltt  sonucunu do urmaktad r.. Küçük bütçelerle yap lmaya sa lanan

projelerin kalitesinde dü  ya an yor ve dinleyiciye de iyi bir hizmet ve rilememi

olumaktad r.

Avrupa ve Amerika’da ya da di er geli mi  ülkelerde korsan CD sat  diye

bir kavram bulunmamaktad r.. Sonuç olarak  bu bir suç ve kanunlar düzgün bir

ekilde i ledi i ve uyguland  için korsan CD sat  görülmemektedir.. Ayr ca

gelir seviyesi Türkiye’ye göre daha yüksek oldu u için insanlar sanat için para

harcamay  ülkemizde oldu u gibi bir lüks olarak görmemektedir. Mp3 ise

özellikle Amerika’da FBI taraf ndan takip edildi i ve yine kurallar uyguland

için o bölgede biraz daha kontrollü bir durum söz konusudur. En az ndan
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Türkiye’de oldu u gibi kurumsal server’lar n üstünden bedava Mp3 payla

yap lmamaktad r.. Ama bu durum internet ile birlikte müzik payla

globalle ti i ve ula  çok kolayla  gibi Dünya müzik sektörü nde de ciddi bir

küçülme söz konusudur.

Mp3 ün format anlam nda de erinden korsanla mücadele anlam nda Mp3 ün

konumundan, bir tak m markalar n Mp3 çalarlar  imal edip kazanç elde etmesine

de inen Uzelli Müzik Genel Müdürü Metin UZELL , yeryüzündeki tüm

sahiplikler gibi fikir eseri ve fonogram sahipleri de mallar , ürünlerini

koruyabildikleri, yönetebildikleri derecede ‘gerçek sahip’tirler. Mp3 format

DRM (Digital Rights Management) uygulamalar  ile s rland lamad ndan,

içerik sahiplerince kontrol ed ilememektedir. Bu nedenle sadece Mp3 de il

DRM’lenmemi  tüm formatlar n korsanla mücadele önünde bir engel oldu unu

dü ünmektedir.

Dijital müzi in tamam n Mp3 olarak adland yor olmas  büyük bir

yanl  anlamaya neden olmaktad r. u an dünyada müzi in farkl  formatlar alt nda

yasal olarak ve korsan olarak el de tirdi ini bilmekteyiz. Mp3 bunlar n aras nda

yasal payla ma imkan tan mayanlardan sadece bir tanesidir. Burada aç klamak

zorunda oldu umuz baz  detaylar vard r ki. iPod, *.aac adl  DRM lenebil ir format

ile piyasalara ç km r. Creative ve di er markalarda da yine DRM’lenebilir

*.wma gibi formatlar kullan labilmektedir. Bu formatlar  Mp3 ile kar rmamak

gerekiyor. Nihai tüketici elindeki cihazlar  yasal ko ullar alt nda kullanmak

zorundad r ve yasal seçenekler mevcuttur. Önümüzde duran sorun, tüketicinin

yasal olmayan formatlar  yasal olmayan yollarla temin etmesi ve tüketmesi

sorundur. Dolay yla hardware üreticilerinin bu konuda bir suçu oldu unu

dü ünmek yanl  olur. Sat n ald z fotok opi makinas  lisans sahibi

olmad z bir kitab n kopyalanmas  amac yla kullan yor olman z makine

üreticisinin sorumlulu unda olmad  deyinmektedir.

Konuyla ilgili saptamalar  ve de dü ünceleri ile Elec -Trip Records Genel

Müdürü, prodüktör, müzisyen O uz KAPLANGI  devletin  kurallar  uygulamazsa

yap mc  ve irketlerin yapabilece i hiçbir eyin olmad na de inmektedir.
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 Noter vas tas yla ihtarname çekti iniz bir web sitesi ertesi gün ad  de tirip

ayn ekilde yay na devam edebilmekte ve 70 YTL de erindeki ihtarname çöpe

gitmektedir. Korsan Mp3 payla an web sitelerinin çoklu u ve ihtarnamelerin bo a

gitti i dü ünüldü ünde bu i le u ra abilmek için ciddi bir ekip ve bütçe

gerekmektedir. Bu durumda bile bir sonuç almak mümkün olmamakta  tek ç kar

yol kanunlar n uygulanmas r.  Meslek birlikleri, devleti bu konuda iyice

ayd nlatabilir ve yap lmas  gerekenler konusunda takipçi olabilir. En önemli konu

Korsan CD sat n ya da bedava Mp3 payla n düpedüz h rs zl k oldu udur.

rs zl kla nas l mücadele ediliyorsa bu konuya da ayn  hassasiyet gösterilmeli ve

cayd  cezalar uygulanmal r. Müzik yapmak için te vik edilmeye gerek

oldu unu ya da müzik yapmayla korsan ve Mp3’ün bir ilgisi oldu unu

dü ünmemekle birlikte. Korsan ve Mp3 albüm yap lmas etkileyen bir

durumdur. Sonuçta müzi in her zaman var oldu u ve kendini geli tirdi i yer

sahnedir.  CD sat  yerini tamamen internetten müzik indirmeye b rakacak gibi

görünüyor. Geçti imiz y l itunes ba ta olmak üzere internetten müzik sat  yapan

sistemde oldukça büyük bir ticari ba ar  sa lanm r.

Ülkelerin geli mesi o ülkede sanat n geli mesi ile beraber olmaktad r.

Sadece korsan CD de il ba ta kitap ve DVD olmak üzere her türlü korsan sat n

önü kesilmeli ve sektör yarat lmaya ve korunmaya çal lm al r. Mp3’ten

korkmamal , internetten müzik da  sistemi kurulmal  ve bu bir sektör haline

gelmelidir. Yak n gelecekte ülkemizde de internetten müzik da  konusunda

ciddi geli meler olacakt r.

Dijital albümlerin legal olarak yay nlanmas na ve de Mp3’ün  korsan olarak

de erlendirilip de erlendirilmemesi gerekti ine ise Emi Kent Müzik Özel Projeler

Müdürü Esra KOCADO AN, Mp3, dijital teknolojinin geli imiyle ortaya ç kan

bir ses format r. Ses dalgas n bu s rma tekni iyle orjinaline yak n çok

daha az yer kaplayan veriler haline gelmesi, müzi in payla  ve ula

eskiye nazaran çok daha h zland rm r. Müzi in internet üzerinde yay lmas ,

indirilip kay t edilerek sokak sat lar nda kullan lmas , korsan n fiziki sat lar n

ilerlemesinde hernekadar önemli bir etken olsada, sistemli kullan nda ve fiziki
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korsan sat lar n engellenmesi dahilinde müzik sektöründe yepyeni bir dönemin

aç lmas na etkendir.

Dijital albüm ve dijital ortamlardaki müzik sat , Türkiye’de çok yeni bir

konu olmakla beraber altyap  henüz olu turulamam , ba ba na ele al nmas

gereken bir platformdur. Bu konuda korkunç bir yol alm  uzakdo u ülkelerine

bakarsak nihai sat lar n neredeyse kalmad , sektörün tamamiyle bu yöne

do ru kayd  ve özgür payla ml a müzik indirilen sitelerin bu sat lar üzerinde

etkili olmad  görüyoruz. Türkiye’de meslek birliklerinin bu do rultuda

giri imleri olsada, yap mc  ve eser sahiplerinin nas l bir yol izlemesi gerekti i

konusunda hukuksal olarak netli e kavu ulmad  iç in, konunun nihai sat lar

üzerindeki net verilerini görebilmek uzun zaman alacakt r.

Sonuç olarak, dijital albümlerin legal olarak yay nlanmas  sürecinin ve de

lerli inin kazan lmas  Emi Kent Müzik Özel Projeler Müdürü Esra

KOCADO AN olumlu görmemekl e birlikte Elec-Trip Records Genel Müdürü,

prodüktör ve de müzisyen O uz KAPLANGI bu konunun önemine de inmi ,

gelecek yat mlar n bu yönde olmas  bekledi ini söylemi tir. Uzelli Müzik

Genel Müdürü Metin UZELL   dijital anlamdaki takiplerinden, Mp3 form at n

içeri inden ve de yurtd ndaki konumland lmas ndan  bahsederek Türkiyedeki

Meslek Birliklerinin korsan faaliyetlere bak  aç  de erlendirmi tir.

Bu ba lamda mevcut düzenin temelden de tirilmesi, büyük yat mlara

ihtiyaç duyuldu undan dolay  mümkün olmad  için mevcut sisteme i lerlik

kazand rabilmek amac yla farkl  bir yakla n benimsenmesi gerekti i

görülmektedir.

Tüm bu konular n yan  s ra “Deja -Vu” grubunun solisti, müzisyen Cenk

SÖNMEZ, Türk Müzik Endüstrisinin giderek küçülmesi ve de zarar görmesini ise

eskiden 300 bini geçen albüme ba ar  olarak bak rken imdi bu rakam 30 bin’e

kadar gerilemi  durumda oldu undan bahsederek. Mp3’ün korsan kapsam nda

oldu unu belirtmektedir. Mp3 legal ve ilegal olabilmektedir .Legal olanlar

parayla sat yor ve ya izinle verilmekte, ilegal olanlar  ise tamamen payla m

programlar ndan ücretsiz ve izinsiz bilgisayara ordan da oynat lara
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kopyalanmaktad r. Bu durumun en garip taraf  ise yasal olmayan bir format n

yasal oynat lar  olmas r. Haliyle kaçak yap lan bir eylem oldu u içinde

Türkiyede korsan CD sat  bile katlayarak  Türk Müzik sektörünün kan

emmektedir.

Üzerinde “Do not steal music” (Müzik indirmeyiniz, h rs zl k yapmay z)

gibi bir uyar ya sahip olan bu legalize edimi  iPod , Creative, gibi Mp3 oynat

zamane walkmanlerini üretenleri t pk  sigara üretenlere benzetti ini

vurgulamaktad r. Bu olay n büyük bir pazar oldu unu belirtmekte ve de  bu

markalar n sadece rant k sm yla ilgilendiklerini belirtmektedir.

Konuyla ilgili dü üncelerini aç klayan “Lava” grubunun aranjörü, bestecisi

ve de klavyecesi U urcan SEZEN ise art k günümüzde her evde ve ya cep

telefonumuzda hatta dolmu larda bile Mp3 çalarlar n bulundu unu belirtmekte ve

bu aç dan insanlar bulabildikleri her Mp3’ü bir e kilde dinleyebildiklerini

vurgulamaktad r. Bu durum  art k herhengi bir cd ve ya kasetten daha kolay bir

durumda geli mekte olup, evden ç kmadan bilgisayarda birkaç tu a basarak

dinlemek istedi imizden fazla ark ya ula labilmesini sa lamaktad r.

Mp3 format n çe itli kaliteleri olmas  ve daha kaliteli Mp3’lerin web

ortam nda daha büyük bir dosya olmas  genelde Mp3’ lerin kalitesiz olmas

getiriyor. Müzik yap mc lar  bir ekilde art k teknolijiyi kullanarak projelerini

keliteli Mp3 dosyalar yla internet ortam nda sat  yapmalar  mümkün olmaktad r.

Bu tamamen yap mc n vizyonu ve bak  aç yla ilgilidir. Dijital album fikri tam

da u s ralar çe itli gruplar taraf ndan ülkemizde de denenmektedir. Ama henüz

çok ba ar  oldu u söylenemez. Bu birazda dinle yicinin seçimine ve gönül

rahatl na ba  olmaktad r. u an bile insanlar n bu olaya bak  aç  kanunlar

henüz yeterince oturmad  için CD sat lar  negatif yönde etkilenmektedir.

Her eye ra men iyi bir müzik dinleyicisi ve ya herhangi bir grubun / san atç n

fan ‘   elinde orjinal ürün olmas  isteyecektir. Hatta cd sat lar  koleksiyonculuk

yolunda ilerleyebilece ini dü ünmektedir
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Müzisyenler olarakta, yap  firmalar olarakta asl nda konunun ne kadar

hassas bir konu oldu unun fark nda olmalar na ra men bu i in ticaretini yapan

taraflar Plak irketleri çözüm odakl  dü ünürlerken, müzisyen taraf  ise biraz daha

isyankar ve de çözümden çok ikayet eder bir tav r içindedirler.

Müsizyen, solist Hayko CEPK N ise, albüm sat lar ndan herhangi bir geri

dönü ümün  zerre kadar bile olmad  ekleyere di er müzisyenlerde de oldu u

gibi konserlerimizden elde edecekleri kazan mlar n hayatlar  idame etmek için

tek hedefleri oldu undan bahsetmektedir.

Bu konudaki müzisyenlerin dayan mas na ise, bizzat bu dayan ma

durumun en büyük destekçisi oldu unun alt  vurgulamaktad r. Özellikle ruhen

payla m ortam  sa layabildi imiz sürece her birimizin ayakta daha sa lam

durabilinece ine inanmakta oldu unu eklemektedir. 10 senelik bir müzisyen

geçmi i olan biri olarak pek çok rock grubunun albüm yapaca  bir dönemi

yakalayabilmek için çok sorunu a klar  da sözlerine eklemektedir. Elde

edebilmi ken kaprislerle ve egolarla yaratmaya çal z rock müzik altyap

bir anda kaybetmek istemedi inin üzerinde durmakt ad r. Genç dinleyici kitle

keendilerini kabul etmekte güçlük çekti inden yak nmakla seri tüketilmek

istenmedi ininde alr  çizmektedir.

Mp3 gayet bilinen ve de kesinlikle korsan olmayan bir formatt r. ayet bu

durum bir tak m Plak irketleri için problem ise neden süper teknolojik portatif

dinlenebilir makinalar  üretilmekte oldu unuda sorgulamaktad r.

Korsan ve ya Mp3 format n faydalr ndan da bahseden Müzisyen Hayko

Cepkin, di er meslekda lar n de inmemi  oldu u konulardan bahsederek, Plak

irketlerinin tamam yla z t oldu u dü ünceleri u ekilde aç klamaktad r:

Art k insanlar klipleri bile internetten seyredebilir durumda olmaktad rlar.

Parçalar za ula abilir hakk zda bilgi sahibi olabilmekle beraber. Da m

kanallar n giremedi i tam anlam yl a faaliyet gösteremedi i, k saca

albümlerimizin ula mad  yerlerde Mp3 iyi bir promosyon arac  olarak
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faaliyet göstermekte ve de o bölgelerde tan narak konser talepleri yarat lmaktad r.

Bir nevi  y llard r insanlar n reklam yapmak için didinip durdu u ortamlar bir

bilgisayar ve bir internet a  vas tas yla kolayl kla ve ucuza yap labilmektedir.

Fark ndaysan z baz  firmalar internette en çok ark  indirilen amatör gruplara

albüm yapt kalr  gözlenmektedir.. Ki isel olarak tek kayd m albüm kay r

stüdyolar nda uzun u ra lar sonucu u ra p 60mb olarak yaratt m bir ses

frekans n  Mp3’e çevrilip 6 mb olarak dinlendi inde ciddi anlamda  “sound”

kay plar r.  Neticede “sound” konusunda ele tirenler hiçbir zaman orjinalini

dinleyemeden bu yorumlar  yapmakta d rlar.
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SONUÇ

Türkiyede Korsan Yay nc k, sanat dallar n oldu u her yerde kendisini

özellikle son 10 senedir ciddi bir ekilde hissettirmektedir. Gerek müzik

sektöründe, gerekse, film ve de yaz  sanat eserleri olan kitap, roman

yay nc klar nda gerçekten sektöre a r kay plar vermektedir. Bu durumun yan

ra yeni üretimlerin olu mas na büyük zararlar da vermektedir.

Teknolojininde, ona ula ma yolar nda kolayl ndan dolay  sanat

eserlerinin ço alt , elden ele dola m h n ve pek tabiki de t üketiminin de

günümüz artlar nda korsan yay nc n bir hayli yay lmas na neden olmaktad r.

Müzik Sektöründeki korsan yay nc  ele ald zda, bu durumun asl nda

en ba na dönmekte ve de sektörü olu turan zincirleri ele alman n gereklili inden

bahsetmemiz uygun dü mektedir.

Teknolojinin h zla  geli mesi  müzik sektöründe  yeni müzik ak mlar n

ortaya ç kmas , plak irketlerinin yeni yat mlar yapmas  sa lam r. Buna

ba  olarak baz  kapitalist ülkelerin eylem planlar nda yer alan “kültürel

propaganda-kültürel emperyalizm”  uygulanmaya ba lanm  majör plak irketleri

bunun bir sonucu olarak hedefledi i her ülkede ubeler açarak o ülkenin Popüler

Kültürünü direkt olarak etkilemi tir. Genel perspektife bakt zda ise korsan

yay nc ktan en çok dem vuran, en çok s nt  çeken gene majör irketler ve de

onlar n katalo unda yer alan müzisyenler, gruplar olmu tur. Bu durumun ba ca

nedeni ise majör irketlerin ayakta durmas  sa layacak olan bütçelerinin -ki bu

bütçeler milyon dolarlardan ba lam aktad r- ba  olduklar  merkezler taraf ndan

her mali y lba nda ubelerine, bir sene sonraki mali y lba na kadar ödenen

bütçenin 2 kat  geriye ödemeleri art yla Finanas Departmanlar na

sunulmaktad r. Söz konusu Finans Departmanlar  ise o y l içinde y apacaklar ,

üretecekleri yeni projelerin yönünü çizmektedir. Ba ka bir deyi le Majör plak

irketlerinin yönetimi asl nda Finans ve de Pazarlama Departmanlar  taraf ndan

yap lmakta, bu durum ise yarat ktan uzak, Popüler Kültüre hizmet eden, kolay
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tüketilen, kolay nakite çevrilmeyi bekleyen k sa vadeli projeler olarak sektöre

yans maktad r.

Korsan yay nc k ise majör irketlerin ve de onlar n standart ama çok sat

grafi i beklenen projelerini direkt olarak piyasadan silmesine neden olmakta,

bütçlerinin hesab  merkezlerine veremedikleri için git gide her y l bütçeleri

daralarak ticari aç dan sonlar  getirmektedir.

Dünyada müzi in yönünü belirleyen irketler ise hep ba ms z plak

irketleri olmu tur. Bu irketlerin yarat , üretimi ve de müzi e ba k  aç lar ,

yeni müzik ak mlar n ortaya ç kmas  ve de dünyaya yay lmas  sa lam r.

Ba ms z kavram n esas aç  ise, kendi kaynaklar  olu turan, kendi

bütçesini kendisi belirleyen, yaratan ve de yönlendiren demek oldu u gibi,

herhangi bir zorunlulu a ya da yapt ma ba  olmadan kendi vizyonu

çerçevesinde ticari hayat na devam etmek demektir.

Bu durum ise, orijinal olan  üretme, yarat  olan n pe inden gitme ve de

müzi e yön vererek farkl  olmay  yaratmaktad r. Ba ms z plak irketleri her  an

kriz yönetimine haz r olduklar ndan sektördeki konjonktürel dalgalanmalar  çok

daha önceden hissederek, ona göre planlamas  yaparak ticari hayatlar

güvenceye almaktad rlar.

Son zamanlarda sektördeki en önemli dalglanma ise korsan yay nc k ve de

internet ortam ndan bedelsiz olarak indirilen Mp3 format ndaki eserler olmas

dolay yla, dijital olarak albüm da m fikrinin öncüsü ve de yarat  olarak

Ba ms z Plak irketleri bu krizide kendi lehlerine çevirerek bu durumdan

faydalanmaktad rlar.

Türkiyede bir sanatç ya albüm yaparken aranan en önemli özelliklerden biri

olan fiziksel özelliklerin yeterlili i, asl nda eserlerin pazarlanmas  ya da

müzikaliteden öte, o sanatç ya yap lan yat n bir sonucu olarak, o sanatç n

dizi film, film, reklam sektörleri için daha cazip hale dönü türülen metalar haline

getirilmesinden mütevellittir. Bu durumdan plak irketleri de sözle melerinde bu

her daim konuyla ilgili maddelerinden yararlanarak kendilerine ayr  ekonomiler
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yaratmaktad rlar. Bu k r döngü ise , Popüler Kültüre metalar yaratarak ticari

hayatlar na güç katmaktad r.

Türkiyede önemli unsurlar n ba nda gelen medyada yer alabilmenin

önemlili i ise albümlerin önüne geçerek yarat n azalmas na neden

olmaktad r. Bu durumdan gerçekten ticari anlamd a çok büyük kazan mlar elde

eden majör zihniyetteki plak irketleri ve de metalar , korsandan en çok ikayet

eden taraf olarak albümlerinin sat n azl ndan dem vurup, korsan yay nc n

bir an önce önlenmesini istemektedir. Saptad z kadar yla kaz an mlar na daha

çok kazan m elde etmenin pe inde olan büyük kesime korsan yay nc n verdi i

en büyük ceza bu olmaktad r.

Ba ms z plak irketleri ise korsan yay nc a ve de mp3 format na

yakla mlar  ise gene kriz yönetimindeki ustal klar yla, bu tür faaliyetlerin

kendilerinin promosyonu ve de giremedikleri, albümlerini da tmakta zorluk

çektikleri ehirlerde iyi bir pazarlama arac  oldu unu dü ünerek

yakla maktad rlar. Çünkü bu gerilla usulü istem d  pazarlama stratejisi sayesinde

albüm da mlar n olmad  yörelerde bir kitleinin olu mas na, sanatç lar n o

yörelerde konser verebilmelerine hatta ve hatta bu konserlerin büyük bir kat mla

geçerek bu durumdan hakl  bir ekonomik kazanç elde etmelerine nail olmaktad r.

Amac  sadece üretmek, üretti in ide en uygun  ekilde payla mak olan bu

müzisyen ve de plak irketleri art k günümüz ko ullar nda CD sat lar n korsan

yay nc k yüzünden eskisi kadar ra bet görmedi ini çok daha önceden fark edip,

en iyi tan m eklinin bol bol konser vermekten geçti ini anlamakta ve bu yönde

kendilerini geli tirmektedirler.

Önümüzdeki senelerde s kça rastlayaca z, t pk  cep telefonlar ndaki

kontör yükleme sistemiyle albümler dijital platformlarda yasal olarak sat

gerçekle ip sektör kendine bu yolla vücut bulacak t r. Katalo u en geni  plak

irketleri bu pastadan en büyük dilimi alarak ticari hayat na ayr  kazan mlar ilave

etmenin yollar  arayacakt r.

Edisyon kavram  i te bu faaliyeler ile daha önem kazanmaktad r. Albüm

anla ma sözle meleri yerine edisyon sözle m elerine b rakarak, bir sanatç ya bir
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albüm yapmak yerine onun parçalar  de ik mecralarda de erlendirip

pazarlayarak bir albümden kazanabilecek ekonomiyi sadece 2 -3 parçayla

kazanabilecek duruma gelmektedir.

Müzik sektöründeki korsan faaliyetlerin ortad an kalkabilmesi ya da kriz

yönetimlerinin geli tirerek bu durumu bertaraf etmelerinden öte, Kültür

Bakanl nda kökten çözümler üretmesini gerekmektedir. Korsan yay nc

elinde tutan ve de yöneten mecralara yap lacak olan bask nlar, müdehalelerin

nda, yerli ya da yabanc  1 adet CD nin sat  fiyat n belirlenmesi, ekonomik

al m gücünü olu turan her kesimin arzu etti i sanat eserine ula mas  sa layacak

yeni fiyat politikalar  önererek ve bunu da uygulayarak, denetimini yaparak

korsan yay nc a olan talebin legal sat a yönelmesini sa lamal r. Kültür Sanat

ürünlerinden al nan %18 KDV ve de baz  kalemlerdn al nan %22 Stopaj

kesintilerini minimuma çekerek, 1 CD nin al  fiyat na direkt etki ederek, korsan

yay nc k önlenebilmektedir. Keza, bir ta k m müzik kanallar nda video -klip

oynatma ücreti alt nda al nan reklam ad  alt ndaki harcamalar n önüne geçilmeli,

gazete, dergi, gibi geni  bir perspektife hitap eden yaz  bas nda, kay t d , el

alt ndan al nan ücretlerle yap lan reklamlar n önlenmesi gene Kültür Bakanl

nezdindeki kontroller sayesinde gerçekle mesi önerilmektedir.

Türkiyedeki müzik endüstrisinin %90’  majör plak irketlerinin elinde

oldu unu dü ündü ümüzde, piyasada hak sahibi ve isteklerini rahat bir ekilde

parayla yapt rtabilecek güçte olmaktad rlar. Baz  müzik kanallar na kendi

irketine ba  olan sanatç lar n kliplerini binlerce dolar kar , sanki çok talep

ediliyormu , seviliyormu cas na günde defalarca yay nlatarak  albümlerinin talep

edilmesini sa lamaktad rlar. Ayn  müzik kanal na rakip plak irketinin

müzisyenlerinin kliplerinin yay nlamamas  içinde ayr ca aç ktan, kay t d

eknomi olarak nitelendirece imiz paralar ödeyerek haks z rekabet ortam

yaratmaktad rlar. Bu vergisiz kazançlara müdehale edilmedi i taktirde medya n n

müzik sektörü üzerindeki dominantl n önüne geçilmemektedir.

Müzik Sektörüne, fiziksel albüm sat lar na ivme kazand racak teorilerden

birisi de piyasaya yeni ç kan albümlerin sat  fiyatlar n belirli bir süre zarf
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içerisinde yar  yar ya dü ük ol arak sat a sunulmas r. Bu durum ilk 1 ayl k süre

zarf nda fiyat n uygunlu undan dolay  korsana olan talebi azaltarak, orijinal

albüm sat n almaya yöneltip k sa sürede o albümün sat  grafi ini yukar ya do ru

çekmektir. Sat lar belli bir noktadan sonr a dü meye ba lad nda sat  fiyat

artt larak standar seviyeye getirilmelidir. Bu durum bir albümün ilk ç kt  1 ay

içerisinde gerçekten yüksek sat  garfiklerine ula mas  sa layabilmekte, ve de

sektörün canlanmas  sa layabilmektedir. Pek tabiki mü nferit olarak de il

sektörün tamamam n bu durumu benimsemesiyle sektörde korsana kar   nihai

sonuçlar al nmaya ba lanabilmektedir. Bu durumun bir örne ini 2002 y nda baz

plak irketlerinin normalde 10 YTL olarak belirlemi  olduklar  sat  fiyat  5, 5

YTL den korsana  tepki mahiyetinde sat a sunarak ilk ad mlar  att

görmekteyiz. Buradan ç kartaca z sonuç ise, bir albümün sat  fiyat  standart

fiyat n yar  kadar oldu unda bile maliyetleri kurtararak ticari anlamda kazanç

elde edilebildi inin örne ini göstermektedir.

Göründü ü üzere, korsan yay nc n asl nda Türk Müzik Sektörü için

toparlay , kendine getirici, ak lc  ve de uygun, sonuç odakl  sistemler

üretilmesinin gereklili inin ortaya ç kmas nda bir itici güç oynad n

görülmektedir.

Her ne kadar fikir ve de sanat ürünlerinin haklar n çal nmas ndan

bahsediliyorsa da, gerçekten bu durumdan en çok ikayetçi olan kesimin, asl nda

en ikayetçi olmamas  gereken kesim oldu unu, en çok susan taraf n ise kriz

yönetimleri ile kendine ayr  mecralar yaratarak çözümlerle korsan yay nc

kullanarak lehine çevirmenin yolar  aramaya çal  saptamaktay z. Kültür

Sanat ürünlerinden al nanan vergilerin azalt lmas , ve ya hiç al nmamas ,

prodüksiyon maliyetlerinin abart  rakamlarla olu turulmas ndan kaç lmas ,

reklam, tan m, promosyon, video -klip bütçelerinin fuzuli bir ekilde

yap lmamas , kay t d  ekonomilerden medet umulmamas , CD sat  fiyatlar na

direkt etki etti inden bu sektörün zincirlirlerinin korsan yay nc k kar nda daha

güçlü bir konumda yer almas  sa layacakt r.
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